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Las ventas de frutas y hortalizas frescas espaiiolas a la Union Europea ascendieron a 12,5 millones de toneladas en 2019. / ARCHIVO

La UE sostiene el crecimiento
de la exportacion espaiola

Las ventas al mercado europeo representan el 93% del total y han aumentado un 7%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Las ventas de frutas y hortalizas
frescas a la Union Europea en
2019 ascendieron a 12,5 millones
de toneladas, representado el 93 %
del total y mostrando una subida
interanual del 7%. De esta forma,
han sostenido el crecimiento glo-
bal de la exportacion espanola de
este sector, que fue del 8% y se si-
tuo en 13,4 millones de toneladas,
seglin datos del Departamento de
Aduanas e Impuestos Especiales
procesados por Fepex. En valor, la
exportacién espanola de frutas y
hortalizas ala UE se elevo a 12.454
millones de euros, un 4% mas que
en 2018, representando el 92% de
la facturacioén total en 2019, que
sumo 13.542 millones (+6%).
Dentro de la Unién Europea,
los principales paises de destino

registraron comportamientos po-
sitivos, tanto en volumen como en
valor. A Alemania se destinaron
3,5 millones de toneladas, un 6%
mas que en 2018, por un valor de
3.561 millones de euros (+4%); a
Francia se enviaron 2,3 millones
de toneladas (+2%) por un valor
de 2.346 millones de euros (+2%);
a Reino Unido se destinaron 1,5
millones de toneladas (+5%),
por un valor de 1.779 millones de
euros (+1%) y a Paises Bajos se
exportd un millén de toneladas
(+6%) por un valor de 1.098 mi-
llones de euros (+6%).

La exportacion extracomuni-
taria también registré un com-
portamiento positivo en el ejer-
cicio 2019, totalizando 971.235
toneladas, un 12% mas que en
2018, por un valor de 1 millon de

La exportacion crecié en
los principales mercados:
Alemania, Francia, Reino
Unido y Paises Bajos

euros (+19%). Una tendencia al-
cista que se observo tanto en los
paises no comunitarios del conti-
nente europeo, entre los que des-
tacan Noruega y Suiza, como en
los paises extraeuropeos, donde
se exportd un total de 645.948 to-
neladas (+28%) y 663 millones de
euros (+24%).

En este tlltimo grupo, Brasil se
consolida como primer mercado,
con un fuerte crecimiento del 56 %
en el ano 2019, totalizando 108.503

toneladas y 99,3 millones de euros
(+45%), seguido de Canada, don-
de se exportaron 90.103 toneladas
de frutas y hortalizas (+9%), por
un valor global de 97 millones de
euros (+4%).

Para Fepex es positivo que las
ventas a paises no europeos hayan
experimentado en 2019 unos ele-
vados porcentajes de crecimiento,
del 28% en volumen y del 24% en
valor. No obstante, el mercado co-
munitario es el que determina el
ritmo de crecimiento del sector,
como lo reflejan datos como este:
en 2019 se exportaron a Alemania
198.591 toneladas mas que en el
ano 2018, una cantidad superior
al incremento de la exportacion
espanola a todos los paises ex-
traeuropeos juntos, que fue de
149.778 toneladas.
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La lucha de la mujer rural

Por GONZALO GAYO

e necesitan 100.000

mujeres para dar sos-

tenibilidad al relevo

generacional que se va
a producir en los proximos
cinco anos en Espana. Es sin
duda una gran oportunidad
parael empleoy el progreso de
este pais si las administracio-
nesy organizaciones agrarias
abren los ojos y arriman el
hombro en el empoderamien-
to de las mujeres del campo,
con ayudas y reconocimiento
de una voz propia que luche
contra la invisibilidad en sus
derechos.

Las mujeres exigen que no
hablen por ellas. Y es por ello
que el primer paso que hay
que dar con urgencia en su
reconocimiento en las estruc-
turas de poder, con voz propia,
para hacer valer la igualdad
de oportunidades.

Las cifras hablan de una
realidad que aboca al colap-
S0 si no somos capaces de
empoderar a las mujeres. El
dato mas preocupante es que
el porcentaje de mujeres titu-
lares menores de 30 anos no
supera el 1% del total en cada
comunidad autonoma, salvo
en Andalucia es del 1,15% y
Cataluna de un 1,37%. En la
Comunitat Valenciana apenas
llega a, un vergonzante, 0,10%.

Por el contrario, el por-
centaje de mujeres titulares
y jefas de explotacion de mas
de 65 anos supera en todos los
casos el 35%, y en 6 comuni-
dades es mas del 50%. Esto
significa que, en los préoximos
5 anos, deberian incorporar-
se en torno a 100.000 mujeres
agricultoras o ganaderas para
lograr el relevo generacional
que garantizase la sustitucion
y el mantenimiento de los acti-
VOS agrarios mujeres.

Las mujeres comienzan a
ser cotitulares de explotacio-
nes agrarias, e incluso las hay
que deciden incorporarse a la
actividad en solitario. Pero el
camino es arduo. Fue en 2011
cuando el Ejecutivo de José
Luis Rodriguez Zapatero dio
luz verde al proyecto de Ley
sobre Titularidad Comparti-
da, para dar oportunidades
en términos de igualdad a las
mujeres que trabajan en las
explotaciones familiares. Sin
embargo, la tierra sigue mayo-
ritariamente en manos de los

hombres. Ademas, el tamano
medio de las explotaciones de
las mujeres es inferior al de los
hombres en todas las comuni-
dades autonomas y en todas
las franjas de edad. La exten-
sion media de las unidades de
produccion de los hombres es
de las 24 hectareas mientras
que la de las mujeres es de
16,02 hectareas.

Lamujer es titular del 23%
de las explotaciones agrarias
y son de menor tamano pero
ademas las previsiones de fu-
turo no son muy halagiienas
cuando hablamos de ayudas
a los jovenes por lo que per-
sistira la desigualdad si no
actuamos. Las diferencias
en perceptores entre jovenes
hombres y mujeres se agudiza
ya que el peso relativo de mu-
jeres perceptoras dela PAC ha
aumentado, pero la causa es el
abandono o fallecimiento de
hombres perceptores de mas
de 65 anos, y no un incremen-
to considerable de mujeres
jovenes.

En el ano 2018 el FEGA
volvié a publicar la estadisti-
ca de los pagos directos y de
desarrollo rural desagregada
por sexo. Asi, se refleja que en
el ejercicio 2017 unas 252.214
mujeres percibian las ayudas
directas frente a 426.705 hom-
bres. Es decir, un 37,8% son

Mercado de agricultores en Valencia. / GONZALO GAYO

o )

mujeres. La brecha se agranda
en el importe medio recibido
de ayudas directas y desarro-
1lo rural de las mujeres es en
torno a un 40% menos que el
de los hombres, de media. Si
el importe medio de ayudas
directas que reciben los hom-
bres es de 6.059 euros, el de las
mujeres es de 3.852 euros.

Las mujeres del campo rei-
vindican el reconocimiento y
apoyo para que las comunida-
des rurales sigan vivas ya que
son el futuro para el empleo, el
freno de la despoblacién rural
y solo a cambio de apoyo. El
gobierno, la sociedad, las insti-
tuciones y las empresas tienen
que apoyar el empoderamien-
to de las mujeres del medio
rural y pasar de la retorica y
el posibilismo a los hechos.

Las mujeres del medio ru-
ral necesitan cobertura en
todos los aspectos para cons-
truir una verdadera igualdad,
base de un desarrollo rural
sostenible, tal y como senala
Inmaculada Idanez, presiden-
ta de CERES y responsable del
area mujer en COAG. “Nues-
tro esfuerzo se centra en lo-
grar el reconocimiento social
de una actividad diaria que ad-
ministra recursos naturales,
que garantiza una alimenta-
cion segura y saludable y que
permite reproducir la fuerza

de trabajo para que una socie-
dad prospere y avance”.

Es injusto no ser titular de
las explotaciones que trabajan
¥y que casi nunca perciban un
salario como tal por su traba-
joy; lo que es peor, en muchas
ocasiones ni estan afiliadas a
la Seguridad Social con lo que
esto supone la ausencia de de-
rechos laborales.

La mujer rural sabe de las
privaciones en el acceso a re-
cursos como el agua, insumos,
créditos y formacion. Hay que
potenciar la formacion de las
mujeres tanto en temas agra-
rios y ganaderos como de
empoderamiento personal y
colectivo. Hay que mejorar las
condiciones laborales, precios
justos, fiscalidad adecuada a
la realidad del sector y equi-
dad para mejorar la posicion
de las mujeres en la cadena
agroalimentaria.

Imprescindible que se
adopten medidas para fomen-
tar la corresponsabilidad y
posibilitar la conciliacion de
la vida personal, familiar y
profesional de las mujeres y
abordar campanas de sensi-
bilizacion para disminuir el
machismo en el sector y medio
rural, enfocadas, sobre todo, a
la prevencion y erradicacion
de la violencia de género y al
apoyo a las victimas.

Las mujeres rurales tie-
nen derecho al tiempo libre y
al descanso: reparto de tareas
y vacaciones en el sector y al
fomento de las oportunidades
y apoyo real a la gente joven
que vive en el medio rural.

Es urgente atender estas y
otras muchas demandas como
la lucha por los servicios pu-
blicos de calidad en el medio
rural, en vez de observar pasi-
vamente su desmantelamien-
to, asi como mejores comuni-
caciones fisicas y virtuales o
el aumento de la implicacion
de los sindicatos agrarios en
el empoderamiento de las mu-
jeres y acceso de jovenes a la
actividad agraria. La mujer
rural puede liderar una gran
revolucion en la lucha contra
la despoblacion y la igualdad.
El éxito de su lucha sera el de
toda la sociedad por lo que me-
recen el apoyo de las adminis-
traciones y el reconocimiento
de la sociedad a su enorme
labor.
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El precio del pimiento sube
en el tramo final de febrero

Berenjena y calabacin registran bajas cotizaciones al final de la campana de otono

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El informe de seguimiento del
sector horticola protegido, publi-
cado por el Observatorio de Pre-
cios y Mercados de la Junta de
Andalucia, refleja un incremento
de las cotizaciones en origen del
pimiento y bajos valores para la
berenjenay el calabacin en el tra-
mo final de la campana de otono.

El precio medio de liquida-
cion al productor del pimiento
se ha incrementado en el tramo
final del mes de febrero, del mis-
mo modo que ha crecido el volu-
men comercializado respectoala
semana precedente. No obstante,
salvo el pimiento Italiano, que co-
tiz6 a 1,01 euros/kg, el California
y el Lamuyo, con 0,83 euros/kgy
0,76 euros/kg respectivamente,
registraron en este periodo va-
lores inferiores a los obtenidos
en estas fechas durante la pasada
campana.

En la novena semana del ano
(del 24 de febrero al 1 de marzo),
los tipos California amarillo (0,83
euros/kg) y rojo (0,87 euros/kg)
fueron los mas apreciados mien-
tras que el California verde, con
0,71 euros/kg, mejoro su cotiza-
ci6n al finalizar las recolecciones
de las plantaciones de primer
ciclo, favoreciendo con ello una
oferta mas reducida y de mayor
calidad.

Hasta febrero se ha comer-
cializado aproximadamente el
70% del volumen total previsto
para la campana, repartiéndose
el 30% restante entre los meses
de marzo y abril.

El balance provisional de la
campana de otono indica que
el pimiento California amarillo
obtiene un precio medio hasta el
mes de febrero de 0,70 euros/kg,
el valor mas elevado dentro del
tipo California.

El California rojo se aproxima
a 0,64 euros/kg, siendo superado
ampliamente por el Lamuyo rojo
(0,74 euros/kg). El California ver-
de obtiene un valor acumulado
de 0,60 euros/kg, importe similar
al Lamuyo verde (0,62 euros/Kkg).
Por su parte, el pimiento italiano
registra un precio medio de cam-
pana de 0,72 euros/kg.

En los mercados mayoristas
alemanes el California amarillo
de Espana (1,93 euros/kg) tuvo
a finales de febrero una presen-
cia mayoritaria, completando la
oferta el producto marroqui (1,83
euros/kg) y pequenas partidas de
pimiento holandés a precios muy
elevados (3,20 euros/kg).

En el periodo analizado los ti-
pos California verde y rojo espa-
noles (1,70 euros/kg y 1,97 euros/
kg, respectivamente) compitie-
ron con partidas de poca calidad
a bajo precio procedentes de
Marruecos (30 céntimos/kg por
debajo del pimiento espaiol en
ambos tipos comerciales) y con
producciones de Turquia. Holan-

-

Hasta febrero se ha comercializado aproximadamente el 70% del volumen total previsto para la campaiia. / ARCHIVO

Los cultivos de melon y
sandia se desarrollan répido

Las favorables condiciones meteorologicas de este invierno
estan permitiendo que los trasplantes de melon y sandia,
que empezaron a realizarse durante el mes de enero, se estén
desarrollando con rapidez. Durante la segunda quincena del
mes de febrero han comenzado a introducirse las colmenas y
a mediados del mes de abril se espera que empiecen a recolec-
tarse cantidades significativas de ambos productos.

Las ultimas estimaciones realizadas por el sector inciden
en un incremento de la superficie de melén préoxima al 4-5%
respecto a la pasada campana y escasas variaciones en la su-
perficie de sandia. Se observa una mayor tendencia hacia los
trasplantes tempranos en ambos productos

Respecto a la evolucion de los principales tipos comerciales,
se espera un incremento en la superficie de melon Piel de Sapo
y Amarillo y estabilidad en los tipos Galia y Cantaloup. Los
tipos comerciales de sandia tendran una representacion en
superficie similar de la pasada campana, aunque es posible un
ligero incremento de la sandia negra con semillas. i

da ya ha comenzado a introducir
partidas puntuales de pimiento
California verde (2,30 euros/kg)
y rojo (3,30 euros/Kkg) en los mer-
cados mayoristas alemanes.

CALABACIN

El precio del calabacin toc6 fon-
do durante la octava semana
y se mantiene en la parte mas
baja del ranking de cotizacion
de los horticolas andaluces. Las
condiciones meteorolégicas con-
tintan siendo favorables para la
produccion de esta hortaliza. Las
temperaturas han continuado
aumentando al igual que las ho-
ras de luz y la oferta almeriense
es considerable.

Las cotizaciones del calaba-
cin, con 0,23 euros/kg, se estabili-
zaron en la semana nueve, tras el
brusco descenso vivido durante
febrero, y el suave incremento de
las cantidades comercializadas
en la etapa final del mes.

El balance provisional de
la campana de otono indica un
precio medio de liquidacién al
agricultor del calabacin verde
proximo 0,54 euros/kg.

En los mercados europeos el
calabacin andaluz comparte es-
pacio con produccién de Italia,
Turquia y Marruecos, pais que
concluye en febrero el grueso
de su produccion. En los princi-
pales mercados mayoristas ale-
manes el calabacin espafiol (1,13
euros/kg) registro un precio su-
perior al marroqui (1,06 euros/
kg), pero se situo por debajo de
Italia (1,29 euros/kg) y Turquia
(2,07 euros/kg).

BERENJENA
La berenjena es junto con el ca-
labacin el producto que tuvo un
peor comportamiento a lo largo
de la semana analizada. El precio
medio de la berenjena larga (0,21
euros/kg)y delarayada (0,49 eu-

ros/kg) continuo descendiendoy
se redujo el volumen comercia-
lizado. No obstante, la oferta de
producto es abundante debido a
las favorables condiciones me-
teorologicas y contintia existien-
do un desequilibrio entre oferta
y demanda.

La producciéon de berenjena
comercializada hasta el mes de
febrero se aproxima al 60-65% del
total de la campana. El balance
provisional de la temporada de
otono indica un precio de beren-
jena larga de 0,46 euros/kg y de
0,87 euros/kg para la rayada.

En los mercados mayoristas
alemanes la berenjena almerien-
se compite con género de Italia,
Holanda, Bélgica (origenes con
cotizaciones entre 1,60-1,63 eu-
ros/kg)y Turquia, registrando el
producto espanol el precio medio
mas bajo (1,14 euros/kg).

TOMATE

Elinforme de la Junta senala que
descendieron las cotizaciones de
los tipos rama (0,57 euros/kg) y
liso (0,60 euros/kg) y se incre-
mento el precio del tomate asur-
cado (0,92 euros/kg) y pera (0,44
euros/kg) en la ultima semana
del mes de febrero. El tomate
larga vida, con 0,41 euros/kg, no
experimento6 variaciones signi-
ficativas respecto a la semana
precedente.

Los volimenes comercializa-
dos fueron, en lineas generales,
inferiores a los obtenidos en la
octava semana. Los tipos asur-
cado y rama fueron los que mas
han redujeron su oferta. Sin
embargo, la produccién comer-
cializada continua siendo abun-
dante y la demanda se satisface
sin problemas.

El balance provisional de la
campana de otono refleja que
el tomate pera se aproxima a
0,48 euros/kg, el tomate larga
vida asciende a 0,52 euros/kg y

el tomate liso a 0,57 euros/kg.
Los tipos rama y asurcado son
los que obtienen una mayor co-
tizacion media esta campana
(0,71 euros/kg y 0,85 euros/kg
respectivamente). E1 volumen
de tomate comercializado hasta
el mes de febrero asciende al 55-
65% de las previsiones totales de
la temporada.

En los principales mercados
mayoristas alemanes el tomate
rama de Espana se deprecio li-
geramente respecto a la octava
semana (1,60 euros/kg) y, como
es habitual, registré un precio
inferior al producto holandés
(2,10 euros/kg) e italiano (1,90
euros/kg). Cotizaciones inferio-
res al tomate rama espanol ob-
tuvo el producto de Marruecos
(1,25 euros/kg) y Turquia (1,39
euros/Kkg).

Eltomate larga vida nacional
(1,21 euros/Kkg) perdio valor, pero
continda registrando un precio
medio superior al de Marruecos
y Turquia (1,08 y 1,09 euros/kg
respectivamente) e inferior al de
Bélgica (1,96 euros/kg).

PEPINO

Los volimenes comercializados
de pepino Almeria y las cotiza-
ciones percibidas por los pro-
ductores, con 0,62 euros/kg, se
mantuvieron estables. La oferta
de pepino andaluz, aunque limi-
tada en este periodo, continta
siendo el origen mayoritario en
los mercados europeos. La pro-
duccion comercializada hasta la
fecha se aproxima al 75-80% del
total de la campana.

El balance provisional de la
campana de otono indica un pre-
cio medio hasta el mes de febre-
ro de 0,54 euros/kg para pepino
tipo Almeria, 0,63 euros/kg para
el pepino corto y 0,46 euros/kg
para el franceés.

En los principales mercados
mayoristas alemanes sigue do-
minando el pepino tipo Almeria
espanol, completando la ofertala
produccion de Holanda, Bélgica
y Grecia. En la novena semana
del ano comenzaron a aparecer
en el mercado pequenas partidas
de Alemania y Francia.

La oferta de Holanda y Bél-
gica registro los precios mas
elevados. Los calibres 350/400
y 400/500 de ambos origenes se
cotizaron por encima de 1,80 eu-
ros/kg, mientras que los mismos
calibres de producto esparol va-
riaron entre 1,56 euros/kg y 1,58
euros/kg. No obstante, el calibre
300/350 de Espana y Holanda
registro un precio similar (1,67-
1,68 euros/kg). El producto de
Grecia anot6 un precio inferior
al espanol en todos los calibres
analizados.

JUDIA VERDE

Los volumenes comercializados
volvieron a incrementarse res-
pecto a la semana precedente
incentivando un nuevo descenso
del precio percibido por el pro-
ductor, que alcanz6 un valor de
2,07 euros/kg.

El balance provisional de la
campana de otono apunta un
precio de judia plana de 1,80 eu-
ros/kgy dejudiaredonda de 2,65
euros/kg, y un volumen comer-
cializado proximo al 40-45% del
total de la campana.
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Exportados 174.498.580 kilos
de citricos a paises terceros
En la campana 2019/2020, a 7 de marzo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (174.058.421) y reexportacion (440.159),
un total de 174.498.580 segiin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 9 de marzo de 2019, lo exportado eran 200.362.315 Kkilos.
Campana 19/20 Campaiia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400
Andorra 507.534 553.816
Angola 99.555 210.870
Arabia Saudita 6.659.339 6.072.317
Argentina 536.687 2.163.867 -
Australia 335.656 154.679 . . , - - - . .
Bahrain 147.647 T42.054 Las lonjas de referencia proporcionaran informacion al Ministerio de Agricultura. / ARCHIVO
Bangladesh 39.842
Bielorrusia 1.293.018 3.017.327 ™
Bosnia-Hercegovina 152353 233.459 EI G b ba el INTENSIFICAR LOS CONTROLES
gLarsklilna - 13-332-238 17-531 g;; o Ier“o apl‘ue Por otro lado, el Gobierno ha pedi-
Cabo Verde 291.540  73.901 _ 316.211 _ 39.653 u = doalas comunidades autnomas
Camerdn 7046 18774 reconocl mlento de Ias que 1nter.131f1q}1en los qoqtroles
Canada 43.537.230 45279.782 ante posibles incumplimientos
Chad 21.840 - - de la Ley de la Cadena Alimen-
China 4314725 9.548.818 Ion as de I‘efere“cla taria, recientemente modificada
Colombia - 425.781 417.120 j por el Ejecutivo central. Lo ha
Cooligtic E . g Hechoenuna it o
Costa de Marfi 73.067 2592 78873 3.202 ara VI Ilar Ios dos los consejeros de Agricultura
Costa Rica 731.529 829.034 de las regiones, en la que les ha
Curacao 260.765 186.395 n n pedido que establezcan un pro-
Djibouti 11.160 recl os I‘arl os cedimiento de coordinacion que
E' $a|\t/adC>Af R . 892‘2%8 5 123-332 p permita tramitar los expedientes

miratos Arabes Unidos . . . . 3
Estados Unidos 922.250 14.097.888 ) . L i2;;;?222&?;3&?;}%&?;&&?
Gabén eo6 4z ez st Elregistro de las lonjas servira para dicha loy

ampla . . . :
Ghana 44969 39.133 conocer tendencias de precios del Aparte de eso, ha dado ins-
Gibraltar 184.898 9.841 153.194 4.861 . . . trucciones a la Agencia de Infor-
Guatemala 168,840 24,840 mercado y mejorar el funcionamiento  acion y Control Alimentarios
Guinea 1.981 1.439 13.291 i
Guinea Ecuatoril 242082 58173 179878 53215 de la cadena de valor g‘gffﬁﬁigig;ﬁé%%ﬁgﬁ; gg%f_
Honduras 88.152 131.456 ‘2
Hong-Kong 73486 738832 _ . racion de un Plan de Control dela
India 7.086 » VALENCIA FRUITS. REDACCION. nes que realiza el Gobiernopara Ley de la Cadena, en el que se es-
Indonesia 170.750 El Consejo de Ministros aprob6 avanzar, dentro de la normativa tablezcan los controles minimos
Islandia 405.240 501.520 la semana pasada los requisi- nacional y comunitaria,enelre- arealizar por cada autonomiaen
Jordania 18.720 tos y el procedimiento para el equilibrio delacadenaalimenta- su territorio. Con ello “consegui-
Kazajistan 119.109 /8.26/ reconocimiento de las lonjas ria. Almismo tiempo, conlosda- remos un efecto multiplicador en
E%‘i’\;a't S0 2%;2; de referencia de los productos tosquesereciban de estaslonjas lacapacidad inspectora destinada
Macedonia 59.601 13.654 agropecuarios, que jugaran un se podra informar a la sociedad  a velar por el cumplimiento de la
Malasia 1.611.604 790.763 papel importante en la mejora  sobre cotizaciones, tendenciasde ley”.
Maldivas 2.613 del funcionamiento dela cadena precios del mercado o precios de El ministro ha destacado la
Mali 52.075 14.819 36.645 12962 de valor alimentaria. referencia de los distintos pro- obligacion de garantizar “entre
Marruecos 364 105 117506 20457 El Ministerio de Agricultura ductos agrarios. todos” el cumplimiento “estricto”
mgﬂ;:;‘r’"a 23 gé? e %g'gg 73 informé que el Real Decreto deta- La nueva norma regula las de esta ley, comprobando la exis-
Moldavia 788309 17080 680.462 : llarequisitos especificos sobresu condiciones que deben reunir tencia de contratos por escrito
Montenegro 20.603 funcionamiento, de formaquese las lonjas y sus asociaciones que cumplan la normativa y que
Nigeria 91578 mejore la objetividad y la trans- para que puedan ser reconocidas los pagos se realizan en los tiem-
Noruega 27.011.623 13.440 27.899.084 14.080 parencia de sus procedimientos e inscritas en el Registro Nacio- pos establecidos. Por todo ello, les
Oman 619.502 370.408 para la constatacién de los pre- nal y los beneficios que pueden ha animado a que, en el ambito
Panama 892.661 759.570 ciosenorigen. Estaslonjasseran corresponderle. Establece, asi- de sus competencias, pongan en
(Fgatar : ASE I 2:680.050 las que proporcionaran informa- mismo,lacreaciéondeunregistro marcha las medidas urgentes

ep. Centroafricana 98.071 41.011 122.600 57.264 it X . .
Rep. Demo. Congo 16.560 cion al MAPA, de forma que se  delonjasrepresentativasydesus — aprobadas por el Gobierno.
Senegal 68511 7.630 73590 pueda mejorar el funcionamien- asociaciones, con el fin de que se Luis Planas ha destacado
Serbia 1.617.111 2 1.511.240 toylatransparenciadelacadena contribuyaaunaadecuadaorde- la importancia del didlogo y el
Singapur 168.087 505.582 de valor de mercado enlos secto- nacion delos mercados agrarios, trabajo conjunto entre las ad-
Sri Lanka 41633 20.160 res agricolas y ganaderos. a concretar estrategias comer- ministraciones, ya que las au-
g“.daf”ca 2.897.212 2.588.103 Esta informacion servira, ciales, mejorar la capacidad de tonomias pueden “contribuir

uiza 46.179.041 210.713 48.001.215  120.929 ) . P . L . .
Togo 310 19.827 tambleg, para fines estadisticos negociacion de los agr_l‘cultores o s%gnlﬁ.catlvamente a mejorar la
Ucrania 7.783.769 7.049.845 3.220 ala Union Europea y otros orga-  sustentar laformulacionde poli- situacion de nuestros agriculto-
Uruguay 267.423 386.219 nismos, dentro de las actuacio- ticas, entre otros aspectos. res y ganaderos”.
Por variedades (Kg):
Clausellina 32.095 9.286
Satsuma 1.767.360 1.880.281 - - ” -
Clementina 43.874.279 4.788 60.980.625 3.255
ez sz El precio en origen del platano canario,
Clemenvilla 3.171.737 3.661.609 7y m = ry = =
pemari Lairoer en minimos historicos tras la calima
Kara 660
gﬁtarzjlqlue 4.633.624 3-512-223 » VF. REDACCION. precio que no ha parado de des- recordado que el platano es un
Ot(raans ;:n darinas o TR 4.067.990 — El platano canario ha estrenado  cender y que solo en la ultima  fruto muy sensible al calor y alos
Uso industrial — ' ~14.964 ' marzo con cotizaciones a “nive- semana cayo un 7,74% respecto cambios de temperatura, por lo
Nadorcott 6.507.311 80 5.303.382 les minimos”, las mas bajas des- ala octava. que las altas temperaturas se han
W TOTAL MANDARINAS 71.291.647 9.758 88.383.081 5.884 de, al menos, el 1 de enero de 2018, Desde la Asociacion de Or- traducido en una reduccion del
Navelina 39.526.584 4915 45.382.528 2.287 segin los registros semanalesde ganizaciones de Productores de ciclo de vida del producto. Tras
Navel 4.631.078 5978  5.754.055 3.155 precios en origen del Ministerio Platanos de Canarias (Asprocan) las pasadas tormentas de viento
'L\'aar:’:ﬁ?ée 21%2%3461; 39.460 5 ;;889?? 2 ;91 de Agricultura, Pescay Alimen- han explicado que los bajos pre-  y calima “las pifias se han tenido
Salustiana 9.098.010 5654117 tacion (MAPA). cios pueden ser consecuenciade que cortar antes, por lo que se ha
Cadenera 166 1807 En concreto, en la semana 9 lasaltas temperaturas queacom- adelantado la oferta”.
Sanguina 470 de 2020 (del 24 de febrero al 1 de  panaron las recientes tormentas Manuel Redondo ha avanzado
Sanguinelli 353.024 285.865 marzo), su precio medio nacio- de viento y calima en las islas. quelos danos en las plantaciones
Valencia Late 188.473 36.030 282747 30.602 nal en origen bajo hastalos 15,85 “El viento dado en Canarias ge- de algunas zonas no se vera re-
\(/ﬁg‘f 87%%% - 0(3)2 4725253 1 0523323 céntimos el kilo, una cifra muy ner6 importantes pérdidas, pero flejado en una reduccion de la
Uso Industrial 972 455 : 639788 : alejada de’los. 72 céntimos/kg y vino acompanado de altas tem- oferta hasta a{ menos dps o tres
Navel Powel 255.876 134.631 los 36,39 céntimos/kg, respecti- peraturas” que aceleraron otras meses. Ademas del platano, el
Barberina 4.785 3513 13.672 vamente, correspondientesalas producciones que no se perdie- técnico de COAG ha anadido que
W TOTAL NARANJAS 81.873.119 169.944 83.897.039  146.783 novenas semanas de 2019 y 2018.  ron”, han precisado. también han identificado danos
M TOTAL LIMONES 18.928.154 245783 25.841.938  152.882 El platano comenzo este ejer- Elsecretario técnicode COAG  importantes en producciones de
W TOTAL POMELOS 1.961.924 14675 1894114 29518 cicio a 33,57 céntimos/kg, un Canarias, Manuel Redondo, ha papa de secano y aguacate.
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La primera gama completa de productos para el
tratamiento postcosecha de citricos con certificacion CAAE
como insumos para agricultura ecoldgica. SN PARA LA
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citricos que incrementa su vida comercial
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CITROCIDE PC: coadyuvante
tecnoldgico en el tratamiento para el control del podrido de los
postcosecha de frutos citricos y citricos que incrementa su vida
pimientos. comercial.

FUNG-CID BIO BP: fungistatico
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BIOCARE BIOCARE
by CITROSOL by CTROSOL

CITROCIDE PLUS: coadyuvante CITROSOL A K BIO UE

@Citrosol _com

tecnologico en el tratamiento
postcosecha de frutos citricos y
tomates.

recubrimiento de cera natural
para mejorar el brillo, evitar la
pérdida de peso y reducir la tasa
respiratoria de los frutos citricos.

TROSOL

ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

www.citrosol.com
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Luchar, tamb

oy

Por CIRILO ARNANDIS (*)

contra los elementos

n el contexto de las mo-

vilizaciones que siguen

convocando las organi-

zaciones profesionales
agrarias por la totalidad de la
geografia espafnola, aparecio
un imprudente. Cuando parece
que la campana citricola, con
sus altibajos y vaivenes, seguia
un curso tranquilo, hubo quien
tuvo que avivar el fuego. Cuando
nos encontramos en un contexto
de relacion con nuestras Admi-
nistraciones para buscar mas so-
luciones que culpables, Bruselas
tuvo que aparecer de nuevo con
el tema de Sudafrica. Y es que
como dice el refran, quien tiene
el tejado de vidrio, que no tire
piedras al de su vecino.

Aligual como ya ocurri6é hace
un ano, segiin la Comision Euro-
pea, la crisis por la que atraviesa
el sector citricola, en este caso
de la Comunidad Valenciana,
aunque bien se podria referir
al sector citricola espanol, es
tan solo de caracter estructural.
Como contestacion a una queja
formulada por un productor ante
el Parlamento Europeo, en la que
se denunciaba el dafno ocasiona-
do por las importaciones comu-
nitarias de citricos procedentes
de Sudafrica, la Comision insiste
en que no hay datos que susten-
ten que los problemas se deriven
de las importaciones de terceros
paises, y que los datos no mues-
tran un alza de las importaciones
del pais austral, sino al contra-
rio, a la baja.

Es evidente que el modelo
de negocio del sector citricola
ha cambiado y que se ha globa-
lizado, y también es cierto que
la actividad de la produccion y
comercializacion de citricos en
Espana debe de afrontar nuevos
retos. El desafio esta en acome-
ter nuevas estrategias y soportar
ajustes, que en buena parte, han
venido como consecuencia de
las acciones llevadas a cabo por
la Comision Europea en su poli-
tica respecto de la importacion
procedente de paises terceros.
Asi pues, no se trata de centrar
el tiro en un solo origen o en un
solo pais, se trata de hacerle ver
a Bruselas que sus decisiones
en éste ambito, han generado, y
siguen generando, un quebranto
en el sector, y cuya traduccion ul-
tima es el deterioro de las rentas
de los productores.

A la hora de analizar un
problema global, dicen los que
saben, que es mejor dividir un
gran problema en pequenos pro-
blemas de mejor resolucion. Es
algo asi como el divide y vence-
ras, y eso precisamente parece
que es lo que se pretende desde
Bruselas. Es cierto que Sudafrica
es el principal suministrador de
Europa de los citricos proceden-
tes de paises terceros, con una
cuota, unos anos por otros, del or-
den del 35% del total importado.
Pero también es cierto que Egip-
to, Turquia o Marruecos, dentro
del entorno mediterraneo, y en

Se mantiene la
tendencia al alza en la
importacion citricola en
el mercado comunitario

Sudafrica es el principal
suministrador de Europa
de citricos procedentes
de paises terceros

El desafio de nuestro
sector es acometer
nuevas estrategias y
soportar ajustes

un futuro mas o menos préoximo
de forma mas acusada Mercosur,
son beneficiarios de las decisio-
nes politicas adoptadas por el
gobierno de la Unién Europea.
Decisiones que estan teniendo
como consecuencia una tenden-
cia creciente de las cantidades de
citricos que acceden al mercado
comunitario.

Pese a que los nameros es la
expresion de una cantidad cierta,
también es cierto que su inter-
pretacion puede ser mas varia-
ble. Pero por mas que le demos
vueltas a las cifras, lo cierto que
seglin los datos de Eurostat, la
importacion de citricos en Euro-
pa procedentes de paises terceros
fue, en el ano 2014, de 1,7 millones
de toneladas, mientras que en el
ano 2019 alcanz6 la cifra de 2,1
millones de toneladas. Bien es
cierto que en el ano 2018 la cifra
estuvo proxima a 2,3 millones de
toneladas, pero de ahia decir que

las importaciones van a la baja.
De igual manera, esta tendencia
se da al analizar el problema por
cada uno de los origenes, ya que
es dificil encontrar un pais ter-
cero, de los principales provee-
dores, que no haya incrementado
sus exportaciones a Europa.

El sector viene denunciando
reiteradamente los desequili-
brios en el mercado que genera la
politica aplicada desde el ejecuti-
Vo comunitario en esta materia,
y que es la principal causa de este
escenario. Al menos, o yo todavia
no me he enterado, desde Bru-
selas se ha tenido la vergiienza
torera de no desmentir el hecho
de poner en marcha una politica
que facilite las importaciones
en detrimento de la produccion
propia, aunque todo se andara.
De momento silencio, ya que el
que callanada dicen, aunque hay
silencios que hablan por si mis-
mos. Al menos, se nos dice que
la politica aplicada tiene como
objetivo la estabilidad de zonas
deprimidas y la fijacién de pobla-
cién como medida de prevencion
0 mitigacion de la emigracion.
Loable cuestion ésta, pero cuyo
resultado es que facilita la ins-
talacion de fondos de inversion
y de la predominancia de una
élite econémica en detrimento
de otras capas sociales. Con ello,
creo que se va mas alla del con-
cepto de liberalismo comercial.

En este contexto, es mejor
preguntar mas que acusar, ya
que cuando hay poca defensa,
se suele ganar tiempo estigma-
tizando al mensajero, o simple-
mente, solicitando una demos-
tracion inequivoca a través de
datos irrefutables que avalen
la denuncia, sabiendo que los
datos en muchas ocasiones son
interpretables cuando no se
pueden descalificar. Es por ello

que seria interesante el saber al-
gunas cuestiones, que mas alla
de la valoracion cuantitativa, se
pueden contestar facilmente de
modo afirmativo o negativo. En
este caso serviria tan solo un si
ounno. Es algo asi como un exa-
men tipo test en el que solo cabe
poner una x en una casilla. Con
un ejercicio de este tipo seria bas-
tante facil saber donde estamos,
un test de la verdad, mas alla que
luego sigamos en el escenario de
“sostenella y no enmendarla”.

Seria bueno tener contesta-
cion a cuestiones de distintos
ambitos como seria el entorno
econdmico, social o el normati-
vo. Saber sijugamos todos con la
misma baraja de cartas y con las
mismas reglas. Asi en el ambito
econdémico seria bueno recibir
contestacion a preguntas tan
faciles como si los costes de los
factores de produccion y de los
imputs son los mismos. No ya
saber cuanto se paga por agua el
agua y la luz, cuanto se paga en
impuestos o por las cargas socia-
les de los asalariados, o si existe
cualquier tipo de incentivos, si
no tan solos saber quién incu-
rre en mayores costes. Conocer,
de haberlos, lo que se ha venido
en llamar costes ocultos, seria
muy revelador, aunque imposi-
ble de saber, como es evidente.
Es seguro que los empresarios
de los paises proveedores de ci-
tricos en Europa estén dentro
de su normativa legislativa, por
lo que es seguro que no comente
irregularidad alguna, lo cual no
quiere decir que las normativas,
y por ello los costes en los que se
incurre, sean equiparables a los
europeos.

En el ambito social, 1o que se
sabe es bastante relevante, Sa-
bemos el valor de los salarios,
aunque no sabemos los costes de

las coberturas sociales de aque-
llos trabajadores. No obstante,
la pregunta seria si los salarios
percibidos son suficientes para
generar un determinado nivel
de vida equivalente, aunque solo
sea de modo cualitativo, en base
alas peculiaridades de cada pais.
También seria interesante saber
el impacto de la politica emanada
desde Bruselas en las capas mas
humildes de la sociedad de esos
paises, asi como qué beneficios
les ha aportado. Es un hecho que
en estos paises competidores, los
ingresos por la venta de la mer-
cancia es en euros, de los de Eu-
ropa, y los salarios se pagan es en
moneda de alli, generalmente de
menor valor.

En el plano normativo seria
bueno saber en qué casilla se
pone la equis en relacion con el
nivel de eficiencia de las practi-
cas llevadas a cabo para evitar
que se detecten en los puertos
europeos envios contaminados
con plagas de cuarentena. ;Po-
nen en marcha las medidas mas
eficaces para no contaminar-
nos, o por el contrario, el coste
de estas medidas también es un
factos de competitividad? Aun-
que la legislacion comunitaria
permite la deteccion en ciertos
niveles de productos fitosanita-
rios, el hecho es que su uso esta
prohibido solo para los produc-
tores europeos, jAplican solo es-
tos mismos productos nuestros
colegas competidores? Me temo
que la legislacion en materia de
produccién aplicable, solo en
Europa, también puede ser un
factos de competitividad.

La politica medioambiental,
Pacto Verde Europeo incluido,
asi como la normativa que tene-
mos que soportar en materia de
competencia, cierran el circulo
de un test al que es muy facil de
contestar, pues las respuestas es-
tan claras. Si bien es cierto que
los productores tenemos que
pensar en como evolucionar, lo
es mas cierto que Bruselas se 1o
tiene que hacer mirar, pues de lo
contrario, quien pueda de aqui,
seiraaproducir alli. De hecho ya
hay quien lo esta haciendo Y es
que la armada invencible no fue
a luchar contra los “elementos”.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries

Es evidente que el modelo de negocio del sector citricola ha cambiado, se ha globalizado, y debe afrontar nuevos retos. / 0SCAR ORZANCO
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Los precios de los frutos
rojos continiian bajando

Los valores de la fresa se sitian por debajo de los
importes registrados en las tres campanas anteriores

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Desde que comenzo6 la campa-
na, y hasta la primera mitad
de febrero, los precios de la
fresa venian mostrando nive-
les bastante aceptables. Sin
embargo, en la segunda mitad
de este mes se invirtio la situa-
cion y los valores en origen
se situaron por debajo de los
importes registrados durante
las mismas semanas de las tres
campanas anteriores.

El informe de seguimiento
del sector de los frutos rojos,
publicado por el Observatorio
de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia, estima
que el valor medio en campo
alcanzado en la novena sema-
na de 2020 (del 24 de febrero
al 1 de marzo) se situé en 1,16
euros/kg. Esta cifra coloca el
nivel de precios bastante por
debajo del registrado para
la misma semana de las dos
campanas anteriores, cuando
la fruta cotiz6 a 1,53 euros/kg.

Por otra parte, el volumen
comercializado de fresa conti-
nuaaumentando a buen ritmo
y se estima que hasta la sema-
na analizada se podia llevar
alrededor del 18,74% del volu-
men total esperado en el con-
junto de la campana, segliin se
desprende de la distribucion
media de la produccion de las
seis ultimas temporadas.

En cuanto a la comerciali-
zacion en destino, segtn da-
tos del Ministerio Federal de
Agricultura y Alimentacion
de Alemania, el precio medio
de la fresa espafiola en merca-
dos mayoristas germanos en la
semana 9 de 2020 alcanzo 2,43
euros/kg. La cotizacion des-
cendié un 28% respecto a la
semana precedente y se situ6
bastante por debajo del precio
obtenido durante la misma
semana en las dos campanas
previas. En los mercados ale-
manes la fresa espanola se co-
tiza a precios inferiores a los
de la fruta originaria de otros
paises comunitarios, siendo
Grecia un competidor cada
vez mas importante.

[ FRAMBUESA

A pesar del leve descenso de la
produccion comercializada, el
precio en origen de frambuesa
continu6 bajando una semana
mas. El informe de la Junta
de Andalucia refleja que, en
la semana 9, el valor medio en
campo se situd en 6,40 euros/
kg, continuando por encima
del nivel de precio del mismo
periodo de la campana ante-
rior, como viene sucediendo
desde la semana 4.

Hasta la Gltima semana
de febrero se estima que se
puede llevar comercializado
del orden del 33,33% de la pro-
duccion total esperada para la
campana, como se deduce de la
produccion comercializada ob-
tenida como media de las cua-
tro temporadas precedentes.

I ARANDANO

Elprecio en origen del aranda-
no en la semana 9 se cifré en
5,98 euros/kg, un 3,8% inferior
respecto al valor de la semana

anterior. Dicha cotizacién se
coloca también bastante por
debajo del precio de la semana
9 de 2019 (7,52 euros/kg) y de
2018 (7,79 euros/kg).

Los volimenes comercia-
lizados de arandano van au-

mentando y se estima que se
puede llevar comercializado
un 2,6% de la produccion total
esperada en la temporada, a
juzgar por los datos registra-
dos en los cuatro ejercicios
anteriores.

Los precios de la fresa mostraron niveles aceptables hasta mitad de febrero. / ARCHIVO

HIJA DE LOS ALPES

Estdn las manzanas. Y después estd Marlene®, hija de los Alpes. Su madre es la luz del sol, su padre el monte,
su cuna el Alto Adige/Stidtirol. Las dos mil horas de sol al afio y las sensibles variaciones de temperatura entre
el dia y la noche aseguran el gusto Unico que Marlene® ofrece al paladar. Marlene® estard muy pronto

en boca de todos; el porqué te lo dice ella misma en

marlene.it E marlene

VOG | via Jakobi 1/A | 1-39018 Terlano | +39 0471256 700 | info@vog.it
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La produccion ecologica sigue
creciendo en Andalucia

El balance de 2019 de la Junta refleja incrementos de superficie y operadores

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible ha detectado un au-
mento de casiel 5% en los opera-
dores de produccion ecologica de
Andalucia, que se elevan desde
los 15.401 de 2018 hasta los 16.135
del afio pasado. Esta es una de las
conclusiones del balance elabo-
rado por este departamento so-
bre la evolucion de los distintos
registros del sector. Por provin-
cias, Almeria retne a 3.677 ope-
radores, Cadiza1.111, Cérdoba a
2.175, Granada a 2.924, Huelva a
1.441, Jaén a 1.001, Malaga a 2.005
y Sevilla a 1.801.

La superficie ecolbgica
también aumenta en 2019 con
respecto al ano anterior, incre-
mentandose en este caso en un
4% (1.065.260 hectareas frente a
las 1.024.430 hectareas de 2018)
y destacando especialmente la
extension de pastos, praderas y
forrajes (65,3% del total anda-
luz). El crecimiento se observa
también en numerosos cultivos

120.091; Almeria, 55.450; y Mala-
ga, 37.934 hectareas.

El olivar continta liderando
la superficie dedicada a cultivos
ecologicos en Andalucia (79.761
hectareas) seguido de los cerea-
les, leguminosas y cultivos in-
dustriales (78.362 hectareas) y los
frutos secos (65.639 hectareas).

Poniendo el foco en las pro-
vincias, Granada y Coérdoba
destacan por contar con mas
del 24% de la superficie agricola
ecologica de la comunidad auto-
noma, con especial peso de los
frutos secos (35.062 hectareas)
en el caso granadino y del olivar
(26.788 hectareas) en la provincia
cordobesa. Por su parte, Almeria
concentrael 14,5% y destacan las
extensiones de frutos secos ecolo-
gicos (24.861 hectareas) y a horta-
lizas (3.754 hectareas), con espe-
cial importancia del crecimiento
experimentado por los cultivos
horticolas protegidos ecologi-
cos en los ultimos cinco anos.
Concretamente, esta superficie
asciende en 2019 en la provincia

Las actividades industriales
crecen un 9,4 por ciento

aindustria del sector ecolégico andaluz también ha experi-

mentado una subida en el altimo afio, elevandose un 9,4%
desde las 2.458 actividades de 2018 hasta las 2.690 del ano pasado.
Por provincias, destacan Sevilla (581) y Malaga (580), que, en
conjunto, suman el 47% del total andaluz. Almeria retine 357
actividades industriales ecologicas, Cadiz 183, Cordoba 279,
Granada 407, Huelva 142 y Jaén 161.

Atendiendo a los diferentes tipos, encabezan el ranking la
manipulacion y envasado de productos horticolas frescos, ya
que retinen un total de 530 actividades, que suponen el 17% del
total y de las que 154 se corresponden con la provincia de Alme-
riay 110 con Malaga. Le siguen las almazaras y/o envasadoras
de aceite con 456 actividades (16,9%), ubicadas principalmente
en Jaén (100), Cordoba (97) y Sevilla (93), y; en tercer lugar, las
conservas, semiconservas y zumos vegetales (228). B

En el caso de Huelva, donde
el olivar es también el cultivo
ecologico mas extendido (8.793

hectareas), se observa un amplio
aumento alolargo de los tlltimos
anos de los cultivos horticolas y

Operadores ecoldgicos en Andalucia en 2019

frutos rojos protegidos. En con-
creto, esta extension casi se ha
multiplicado por siete en solo
cinco anos, ya que en 2019 esta
superficie asciende a 632 hec-
tareas mientras que en 2014 se
limitaba a 95 hectareas (+565%).

El informe resalta también
el crecimiento de explotacio-
nes ganaderas ecoldgicas, que
asciende en 2019 a 4.510, desta-
cando aquellas dedicadas tanto
al vacuno (2.238 explotaciones y
108.180 animales) como al ovino
de carne (1.369 explotaciones y
368.063 animales), que represen-
tan, en conjunto, casi el 80% del
global de estas explotaciones de
la comunidad auténoma (49,6% y
30,3% respectivamente). A estas
se suman las explotaciones dedi-
cadas a produccion lactea (48 de
ovino con 12.432 cabezas de ga-
nado y 120 de caprino con 24.272
cabras), a caprino de carne (307
explotaciones y 16.839 anima-
les), a porcino (59 explotaciones
y 5.557 animales), a avicultura
(tres de carne con 4.730 anima-
les y 40 de produccion de huevos
con 115.855 cabezas de ganado), a
apicultura (94 explotaciones con
25.738 colmenas) y otros tipos de
ganado (233 explotaciones y 1.119
animales), entre los que destaca
el caballar.

Destaca especialmente el cre-
cimiento de las gallinas de pues-
ta, ya que conlleva un incremen-
to de la capacidad productiva de
huevos en la comunidad auténo-

como los citricos, cuya super- almeriense a3.212hectareas, que Provincia/ Personas ma, un producto que principal-
ficie aumenta de 8.163 a 8.973 suponen mas del triple de la ex- operadores Hombres  Mujeres juridicas  TOTAL mente se consume en el mercado
hectéreas, el olivar (de 76.982 a  tension de 2014 (962 hectareas). AMeria 2.204 1.061 412 3.677 interno. Por tanto, podria servir
79.761 hectareas), los frutos secos En Sevilla (12,2%), predomi- 676 2727 208 1111 como indicador del aumento del
(de 60.620 a 65.639 hectareas), los na el olivar (21.137 hectareas), en 1059 590 526 2175 consumo de productos ecologicos
cultivos subtropicales (de 2.095 Malaga los citricos (2.552 hecta- 1'7 64 753 407 2' 924 en Espana.
a 2.681 hectareas) o las areas de  reas)y subtropicales (1.523 hecta- : : Por provincias, destaca Huel-
bosques y recoleccion silvestres reas), y en el territorio gaditano 798 320 323 1.441 va con 1.225 explotaciones gana-
(de 41.414 a 62.789 hectareas). llama la atencién la superficie 541 210 190 1.001 deras ecologicas, que suponen el
Atendiendo a los diferentes dedicada alegumbres ecologicas, 1.195 479 331 2.005 27% del total de Andalucia. Le si-
territorios, Huelva concentra que alcanza las 2.602 hectareas, 950 424 427 1.801 gue Cadiz con 915 explotaciones,
210.758 hectareas; Cordoba, mientras que en el jiennense, la Total Andalucia......... 9.187 4.124 2.824 16.135 Cordoba con 878, Jaén con 549,

171.354; Sevilla, 166.796; Cadiz,
162.300; Granada, 140.567; Jaén,

extension de olivos bajo este tipo
de produccion (8.793 hectareas).

Fuente: Junta de Andalucia

Sevilla con 521, Granada con 235,
Malaga con 142 y Almeria con 45.

Superficie ecoldgica por cultivos en Andalucia en 2019

Aromaticas Barbecho Bosquey Pastos

Provincias/ yabono recoleccion Cultivos Frutos praderasy Platanerasy Semillas Total
Cultivos medicinales  verde silvestre ~ Cereales industriales Citricos Frutales  secos Hortalizas Legumbres  Olivar Otros  forrajes  subtropicales y viveros Tubérculos Vid provincias
72,3 59034 1.2129 49198 169,4  2.049,5 139,0 24.860,8 3.754,1 3035 19619 24 9.837,3 314 249 13 205,7 55.449,6
19,6 3.182,4 953 13.2909  2.051,5 298,4 71,3 105,2 6932 26024  4.050,0 1434 134.828,4 286,0 13 2489 3257 162.300,0
53,8 248199 6296  18.975,6 539,8 612,7 85,0 4550  1.706,3 291,1  26.788,2 00  9.301,2 3.2 0,2 22,3 80,8 171.364,7
2995 127854 14130 179244 254,0 49,8 266,7 350619 1.7159 17080  6.462,0 940 615126 696,4 3,0 7.3 3133 140.567,2
399 3.890,5 36.0104 1.922,7 1514 14211 3742  2.039,0 302,3 5383 6.527,5 1.1044 156.262,6 119,2 0,2 0,0 54,5  210.758,1
11,0 23188 15.973,1 1.796,6 30,5 0,0 34,7 502,3 13,0 343 87932 04  90.571,6 0.3 0,2 0,0 10,8 120.090,8
19,3 661,7 174,4 1.202,8 4390  2.552,6 1173 2.113.2 295,5 286,7  4.040,9 0,1 24.308,8 1.523,2 29 52,7 142,9 37.934,0
58,9 3.752,2 72809 6.5529 1.317,7 1.9884 182,1 501,6 7499  1.058,7 21.137,2 30,0 121.982,1 21,4 0,2 113,6 68,1 166.795,9
5743 57.314,1 62.789,5 66.585,7 4.953,2 8.972,6 1.276,2 65.639,0 9.230,2 6.823,1 79.760,9 1.374,7 695.604,8 2.681,3 32,8 446,1 1.201,7 1.065.260,2

Fuente: Junta de Andalucia

Récord de trufa en Teruel,
con mas de 100 toneladas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La campana de la trufa, que fi-
nalizara el 15 de marzo, se va
a saldar en Teruel con la reco-
gida de mas de cien toneladas,
concentradas en la comarca de
Gudar-Javalambre. Esta cifra su-
pone entre el 80% y el 90% del to-
tal de Espana en una temporada
en que la produccion se ha con-
centrado en parcelas de regadio.

El presidente dela Asociacion
de Truficultores de Teruel (Atru-
ter), Julio Perales, sefialo que la
produccion de esta temporada en
laprovincia turolense supone un
incremento de casi el 30% respec-
to a la campana pasada.

El aumento en los kilos reco-
gidos se debe al incremento de la
superficie de cultivo en regadio,
que cada ano se plantan unas

1.000 hectareas y anualmente em-
piezan a dar trufa. La cosecha de
trufa en Teruel es la que define
el mercado internacional, donde
ha habido gran cantidad de pro-
ducto pese a que en el resto de
Europa ha sido “un ainno malo”.
El aumento de la oferta y los
problemas en determinados lu-
gares del mundo ha supuesto
que algunas semanas haya ha-
bido problemas para dar salida
a toda la cosecha turolense. Los
truficultores reconocen que era
algo que sabian que iba a pasar
porque aumenta la oferta pero no

han trabajado lo suficiente en la
promocion para que crezca la
demanda.

El presidente de Atruter
apuesta por una campaia na-
cional en la que los truficultores
cuenten con ayudas publicas. En
opinién de Perales, “la adminis-
tracion no se puede quedar al
margen de un sector que tanto
empleo y dinero genera”.

Dicha campana publicitaria
deberia “generalizar” el uso de
la trufa negra “sin banalizar el
producto, manteniéndolo como
delicatessen”.

Para Perales la situacion con
exceso de oferta, ha hecho que
los productores se planteen la
necesidad de pensar mas en la
comercializacion y en la promo-
cion, algo alo que hasta ahorano
habian dado importancia.

Hasta ahora el sector “ha esta-
do comodo” porque “todo lo que
se recogia se vendia”, pero este
ano no ha sido asi. “Tenemos la
obligacion de ser lideres mun-
diales en produccion, investiga-
cion y promocion”, sentencio el
presidente de la Asociacién de
Truficultores de Teruel.
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Mercabarna

LT 0,75 Datil Deglet Nour Hinojo 2,45 HORTALIZAS Euros/kg
Informacion de los precios dominantes de PEPIND. .o 0,80 Freson Otras Variedades Judia Verde BobY .......cereerrcevveeinisnns 2,17 Acelga 0,74
frutas y hortalizas, del 5 de marzo de 2020, Col REPOIID ... 0,60 Granada Grano Elche o Mollar Elche......3,45 Verde Elda Ajo Seco 2,50
facilitada por el Mercado Central de frutas y Bruselas .. 1,15 Guayaba/o Otras Variedades ...... ..1,39 Verde Otras Variedades LS oo AN T —— 7,70
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Lombarda... 0,50 Higo Chumbo Laurel 9,50 Alcachofa 1,10
FRUTAS Euros/kg Verdal Lechuga Otras Variedades ..........c......... 0,25 Apio 1,05
Albaricoque 2,50 Kiwi Kiwigold Romana Batata / Boniato 0,95
Aguacate 3,20 Pulpa Verde Maiz o Millo Berenjena 0,72
Almendra 3,80 Limén Fino o Primafiori Nabo Broculi / Brecol.......ovvevveeeevesrrsssvieeeeens 1,18
Pomelo 1,00 Otras Variedades Pepino Corto o Tipo Espafiol Calabacin 0,80
Avellana 3,40 Verna Largo o tipo Holandés Calabaza / MaITUeCo ........coovvveererrrennnen, 0,76
Caqui 1,25 ENdibia. ...l , Litchi Perejl Cardo 1,25
Carambolas 5,00 1[0 P 0,90 Mandarina Clemen-Late Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30 Cebolla / Chalota....ce..rereceeeeerssnnns 0,44
Castafias 6,00 Esparragos Blancos.. Clemenule Otras Variedades Cebolleta 1,03
Cerezas 8,00 VEIAES. oo 135 Ortanique Rojo Lamuyo Champifion 1,84
Cocos 0,95 ) 0,80 Manga Kent Verde Italiano Col Repollo 0,47
Membrillo 1,00 Haba... 1,10 Mango Tommy Atkins Verde Padron China 0,98
Datiles 3,20 Hinojo . Manzanas FUji ........coecvverienees Puerro Lombarda....... 0,75
Feijoas 4,00 Golden Rébano y Rabanilla Coliflor / ROMANESCU .....uvvrvereeeeeesssssanaes 0,95
Higos 2,90 Granny SMIth........eereeveeeesssnnennees Remolacha Comn o Roja Endivia 1,90
ChumbBOS oo 1,60 Otras Variedades.........c..coouueerrviniannns 1,45 Seta Champifion Escarola 0,72
Frambuesas 6,00 Reineta 1,85 Girgola o Chopo. . ESpartago Verde..........cceemssresssseesenens 3,80
Grosellas 11,00 Royal Gala......... 1,57 Tomate Cherry ............ I 1,75 Espinaca 1,05
Kiwis 1,60 Starking o Similares ... Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..1,09 Guisante 233
Lichis 3,00 Melén Amarillo (o o) (o €1 [l 1,15 Haba Verde 1,69
Lima 2,00 Galia Otras Variedades Judia Verde Fina (Brasilefia)................... 6,24
Limén 0,80 Otras Variedades Zanahoria o Carlota Nantesa V. Boby / Kora / Striki
Fresa 8,00 Piel de Sapo y Similares. Jengibre V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....2,45
Fresén 1,90 Naranja Lane Late Name o Yame Lechuga OV, oeeercevveeeenssssssressssneneeesd 0,60
Granada 1,90 Navel Yuca 0 Mandioca o Tapioca Cogollo
Mandarina Clementing...........o.ceeeeeeeeeens 1,00 Navel Late Hortalizas IV Gama..........rerreeeeeeeens Iceberg
Satsuma 1,00 Navelina V Gama 7,50 Nabo
Otras 1,30 RADAN0 ... 0,50 Otras Variedades.........c..coouueerrviniannns 1,15 Resto HOMalizas .......cccvvevseerveesssesniennnas 0,80 Pepinos
Mangos 3,10 REMOIACNA. ..vvvvverrrrreecrer e 0,70 Valencia Late PATATAS (Granel) Euros/kg Perejil
Maracuya 4,40 Tomate Maduro... 0,75 Nectarina Carne Blanca. .3,70 Blanca, Otras Variedades........................ 1,02 Pimiento Verde
Meldn Galia 1,20 Verde .. 0,90 Nispero Algerie 0 Argelin .........ccoccveenne. 1,95 Blanca Spunta Rojo (Asar)
Amarillo 0,80 Chirivia........ 1,15 Nuez 4,23 Otras Variedades Puerro
Piel de SaP0....crveeeierrrceeesriienanas 1,10 Otras Hortalizas ..........cccccowveervconrennneen. 0,70 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 0,95 Roja, Otras Variedades Rabano / Rabanilla ..........cc.ccoevcveveenne.. 1,56
Otros 0,60 Seta GIrgola.....ee.uerveeesecsssiese 2,80 Papayén (2-3 kg/ud) , Remolacha 1,82
Moras 7,50 Rovellén-Niscalo.. .18,00 Pera Conferencia........ Mercacordoba Seta 3,15
Nashi 0,80 Champifion. 1,65 Ercolini / Morettini . . Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Tagarnina / Cardillo.........coovcveveeeeiissnns 2,15
Nectarina BIanca .........ccoooevceensnervernnnnne 2,00 Otras Setas . 10,00 Otras Variedades.... ..1,25 pondientes al mercado de la semana del 24 Tomate O.V.
Amarilla 2,00 2N 1,10 Pifia Golden Sweet de febrero al 1 de marzo de 2020. Informa- Cherry
Nispero 4,50 Cafa de AZUCAr ... 1,00 Pistacho cion facilitada por Mercacérdoba. Daniela
Nueces 3,50 . Platanos Canarias Primera , FRUTAS Euros/kg Zanahoria
Olivas 3,80 Mercabilbao Canarias Sequnda...... 2077 Aguacates 3,58 Hierbabuena
Papayas 2,70 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Canarias Extra .. 21,25 Almendras 9,10 PATATAS Euros/kg
Pera Blanquilla.........ccceesservcensssnniinnnnns 1,20 semana del 3 al 6 de marzo de 2020, comer- Pomelo Amarillo Cereza / PICOta.. . ueeee e 12,83 Nueva 0 Temprana.........ooceeeeeessseeeeesnnae 0,59
Verano 1,30 cializados en el Mercado Central de Abaste- Rojo Ciruela 2,58 Afieja 0,37
Invierno 1,20 cimiento de Bilbao. Informacion facilitada Sandia con Semilla Chirimoya 3,37 .
Temprana 2,50 por MERCASA. Sin Semilla Coco 1,80 Mercalicante
Pifa 1,40 FRUTAS Euros/kg Uva Blanca, Otras Variedades................. 4,20 Datil 6,36 Informacion de precios frecuentes de frutas,
Pitahaya 6,00 FIESONES....veoveeveeeeeerceseesrenes 2,00-1,90 Negra, Otras Variedades ..3,45 Fresa / FIESON .......vveeveeeresrererreresnene, 1,99 hortalizas y patatas, referidos a la semana
Platanos Canario ... 1,15 LIMONES ..o 0,90 Red Globe, Roja Granada 1,25 del 2 al 8 de marzo de 2020, ofertados en
Importacion ... Manzana Golden. 0,80-0,75 Frutas IV Gama Kiwi / Zespri 2,56 el Mercado Central de Abastecimiento de
Manzana Bicolor Nl I e — 0,65 Resto de Frutas Lima 2,33 Alicante.
Amarilla Pera Blanquilla.........cocovcioseriviiisnnniiinnns 1,30 HORTALIZAS Limén 0,90 FRUTAS Euros/kg
Verde Passacrassana.. ..1,30 Acelgas Hojas Rizadas, Lyon ................. 1,45 Mandarina Clementina / Fortuna / Aceituna 0,90
Roja Pifias... 1,70-1,80 Ajo Blanco 2,35 Nadorcott ... 1,26 Aguacate FUEME ......uuurerrcceveeeesss 2,50
Otras Platanos.. ...1,00 Morado 2,55 Clemenville Hass 2,70
Melocotdn AMarillo .........erreeeeceeeeeens POMEIOS .vvvevvvvvesssssersrseeessssssssssssssssssees 0,90 Alcachofa Blanca de Tudela............cooee 1,95 Ortanique 0,80 Otras Variedades 2,71
Rojo Pulpa Blanca HORTALIZAS Euros/kg Apio Verde 1,95 Mango 3,00 Caqui Rojo Brillante o Persimon............. 0,95
Rojo Pulpa Amarilla Alcachofas ..., 1,40-1,45 Apionabo 2,95 Manzanas 0.V./ Pink Lady........cccovvuvnne. 1,89 Chirimoya Fina de Jete
Ciruela Cebollas Grano de Oro ...0,30 Berenjena Morada Golden / Onzal Gold / Venosta. Ciruela Golden y Songold, Amarilla.......
Uva Blanca Coliflor ... 0,50-0,60 Berros Starking / R. Chief / Gloster / Otras Familia Back, Roja
Negra Judias Verdes Perona ..........ccooueevveeinn. 2,90 Boniato o Batata Galaxia 1,25 Datil Deglet NOUF.......cccesrrieerssnririennnae ,
Rambutan LEChUGAS..vecvvrevesrerrrreserssesssssnee 0,37-0,30 Broculi, Brecol o Brocoli Reineta / Canada Gris. Otras Variedades
Sandia con Semilla..........ocoveeeeeerersnnnnen Patatas Calidad ...0,30 Calabacin Blanco Granny Smith Freson CamaroSa .. ....eeeeeeusererssseeeeeees
Sin semilla ....0,60 Verde Royal Gala / Cardinale Otras Variedades..........ccccernsnerreeenne 1,80
Naranja LT 1,40-1,35 Calabaza de INVIEMO .......uuerrvvveeerrrrsnnans 1,03 Fuji / Braeburn / Pink Kiss Ventana
Chirimoya ZaNANONAS ...vvvvcevrer e 0,40 De Verano 0,91 Melocoton / Baby Gool.... 6,50 Kiwi KIWIgold.......cvvveeeeeeennmssssrerrseneeeeens
Otras Frutas, 0,90 Cebolla Melén / Galia/ Coca... 1,28 Otras Variedades...
HORTALIZAS Euros/kg Mercalaspalmas Grano 0ro 0 Valendiana ................. 0,82 Naranja Salustiana PUIPAVETDE ..ooooeeoerevercreseresne
Berenjena Larga........c.eeeerrrrreeeeenenns 0,65 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Morada 1,25 Navel 0,84 Kumgquat
Ajo Seco 2,80 patatas, del 2 al 6 de marzo de 2020, en el Recas y Similares ........coccweeerivennnas 0,35 Navelina 0,58 Lima Mejicana (Acida)..........ccrnserreeernnae 2,00
Tierno 0,70 Mercado Central de Abastecimiento de Las Cebolletas o Cebolla Tierna ..0,95 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......0,64 Otras Variedades
Apio 0,70 Palmas. Col China o Pekinensis .. ...0,95 Nectarina Limon Fino o Primofiori.
Acelgas 0,65 FRUTAS Euros/kg De Bruselas................ ..3,95 Nuez Otras Variedades..........ccccernsrerreeens \
Batata 1,10 ACEItUNA oo 3,95 Lombarda o Repollo ROJO....ccccvvvvvnnene 1,02 Papaya Verna
Borraja 1,10 Aguacate FUEME ... 1,95 Repollo Hojas Rizadas Pera Blanquilla 0 Agua Mandarina Clemenule ..........ccoovrceeeeeeees!
Broculi 1,40 HasS.corvvreee 2,29 Coliflor Ercolini / Etrusca..... A, Clemenvilla 0 NOVa........cccceweeerermens 0,90
Brecol 2,00 Otras Variedades.. 2,95 Endivia Conferencia / Decana.. 1.23 Fortuna 0,37
Calcots 0,09 Almendra........ 1,50 Escarolas Rizada o Frisée Pifia 1,69 Hernanding............covveeeveeeverercser 1,30
Calabaza 0,55 AVEIANG. .o 4,25 Espérrago Verde o Triguero..... Platano 1,11 Oronules 1,25
Calabacin 0,55 CaCANUELE. ..ovvrrvvvccrrrsssrsssssessensnnns Espinacas Banana 0,82 OrtANIGUE vvvveeeeeresseerreseesseesssss 0,70
Cardo 0,60 Cereza Picota GUINIllA ROJ evvvvvveerrserrrrreeessssnnaas Pomelo / Rubi Star .........cocveeeervvverrrees 1,15 Otras Variedades 1,06
Alcachofa 1,00 Chirimoya Otras Variedades................... 3,45 Verde 3,50 Sandia 1,40 Mango Otras Variedades ............ccc..cnne. 3,82
Ceb0lla SECA uuuvrrrreererrrnsssserrrssseeeseeens 0,30 Ciruelas Otras Familia Black, Rojas.........2,88 Guisante 4,95 Uva 2,83 MaNZanas FUJi ..o.eovveeeeeeeessnsssssrssssseeeenens 1,10
Figueras 0,72 Coco Otras Variedades..........c.ccoo......... 0,95 Haba Verde o Habichuela...................... 3,70 Otros Frutos Secos ...........oowevveeerreene. 11,18 Golden 117
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo Starking..... Endiva 190 Ortanique (no local.... 1,15
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por Naranjas Navel Escarola Rizada o Frisée.........cccooouvvvennnee 1,10 Manzanas Otras (no local)... 2,10
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 24 de febrero Pera Blanquilla Lisa 1,10 Golden (N0 10al) ....uuverrereveeerressns 1,10
al 1 de marzo 2020. Precios origen. Semana 09/2020. Passacrassana............coeoevveevvcenrennns 1,52 Esparrago Verde 0 THQUENO .......rrvvvvveeens 2,80 Granny Smith (no 10cal) ......eeeeeeines 1,50
Pifias............ Espinaca 0,90 Royal Gala (no local).... .1,40
Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento Platanos.. Guisante 2,00 Fuji (no local)...... 2,00
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Estd POMEIOS ... Haba Verde o Habichuela....................... 0,90 Melocotones Otros (no local)... 3,50
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de HORTALIZAS Euros/kg Judia Verde Fina........ccocouviveininneiieiiinnes 4,50 Melones Piel de Sapo (no local)............. 2,25
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero. AlCAChOfas .....vvveeeersssssrrreecessssses Verde Boby Naranjas Navelina (no local).................. 1,00
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas Cebollas Grano de Oro Verde Perona.... Zumo Pequenia (local) I
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la (001 T 1,50 Laurel Navel Late (no local)......cccoeeeveveennne, 0,80
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que Judias Verdes Perona ... 3,09 Lechuga ROMaNna.........ccceermmnmsrrrsseeeeesd Extra Grande (10cal) .......ooverrrrrvveeennen! 0,90
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. Lechugas. ... 0,38 Iceberg 0,45 Nectarinas (no local)... 3,50
Patatas Calidad.... ..041 Cogollo 0,70 Peras Otras (no local).. 2,20
LIMON Tomates Verdes 1,19 Hoja de Roble... Ercoline (no local)
Limén Fino todo Limén: 0,37-0,45 €/Kg. Valor medio: 0,41 €/Kg. ZANANOMIAS ... 0,40 Lollo Rosso Devoe (no local)

Tendencia de ajuste a la baja de precio en campo. Las temperaturas inusuales en origen gene- . Otras Variedades.............coouueerveirinnend 0,30 Conference (N0 10cal).........cceeeeriisnee 1,10

ran mayor porcentaje de destrio y la industria de procesado baja los precios. Por otro lado, los Mercamurcia Nabo 0,95 Physalis (local)

clientes del mercado fresco contintan su presion sobre los precios. Recta final de la campafia de Precios correspondientes al mercado de Pepino Corto 0 Espanol..........cccoeevvveenne: 0,90 Lima (no local)

limén Fino complicada, antesala de una camparia de limén Verna que tampoco serd facil, con frutas y hortalizas, del 2 de marzo de 2020. Perejil 0,80 (local)

290.000 t. de aforo de cosecha en Espaiia, y con cosecha récord en Argentina y Sudafrica Informacion facilitada por Mercados Centra- Pimiento Verde Italian0..........cooerrvvveeeeens 1,10 Pifia Tropical (I0Cal) vvvvveeeevvvnssserrrreeeeenens 3,80

cuya campafia dard inicio més temprano que en 2019. les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio Rojo Lamuyo Pl&tanos Extra (I0Cal) .....c..vvreerrreveneeens 1,10

Importante: Clorpirifos y Metil-Clorpirifos. La UE ha aprobado la NO renovacion de frecuente. Verde Padron... Primera (local).....

estas dos sustancias y la proxima modificacion del LMR a Limite de deteccion, por lo que AILIM- FRUTAS Euros/kg Puerro 0,80 Segunda (local)...

PO RECOMIENDA ELIMINAR SU USO CON CARACTER INMEDIATO con el fin de evitar AguaCate FUBME .......rrrrrrecernissnee 2,40 Rébano y Rabanilla..........ccoccceureervvvvneenns 1,40 Pomelos (no local)

problemas comerciales tanto para fruta para el mercado en fresco como fruta para industria. HASS e 3,00 Remolacha ComUn 0 ROja.........ceevvveenne: 0,60 (local)

Otras Variedades. ... Seta ChampifidN ..........reerrreveeesssnns 1,65 Sandias (N0 10€al)........urrrrrreeeeesrss

POMELO Chirimoya Fina de Jete Girgola o Chopo (local) 1,50

Sin grandes cambios del lado de la oferta, con menor presencia de Esparia a favor de Israel y Ciruela Golden Japan y Songold............ 2,40 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Uva Blanca (no local) .......cevvveerseriiennnas 4,00

Turquia que mantiene su nivel. Mercado estable para Florida que mantiene sus altos precios. Otras Familias Black, ROjas ................ 2,40 Royesta 0,60 Red Globe (N0 local).......rrrvrreveeennens 3,50

Aungue es pronto, el impacto del coronavirus en China podria suponer mayor presion de po- Coco en Seco (caja 10-14 p). 0,80 Rojo Rama 0,75 Papaya Otras (local).... 0,70

melo de Africa del Sur en la UE este verano. Datil Deglet Nour. 2,90 Rojo Pera 0,90 Hawaiana (local). .1,00

Medjooul.............. 8,00 Cherry 1,40 Cubana (local) ...
Otras Variedades............ccccooevuerean. 3,10 Liso Verde Rambo...........ccccovvveeneecnn 0,80 Hibrida (local)

Grany SMIth ... 1,09 Repollo Hojas Rizadas ...........cccccevnnne. 0,80 Freson Otras Variedades...........c.cooveeee. 2,50 Liso Rojo Canario.........cccveeeveeereennnas 0,60 Guayabos (N0 10cal) .......ereveeicnriiiennnee 1,60

Otras Variedades 2,09 Coliflor 1,00 Higo Chumbo........... Verde Mazarron..... ..0,85 (local)

Pink Lady 2,19 Endivia 2,20 Seco........ Asurcado Verde Raf .........ccccoevvenneee. 2,25 Mangas (local)....

Reineta 1,74 Escarola Otras Variedades...................... 0,90 Kiwi Pulpa Verde.. Kumato 1,00 Kiwi (no local).....

RoYal Gala .veveeeeeeresssssssessrrseeeeeneens 1,89 Rizada 0 FIISEE......cuurrmurrrrrrrrrrerrernnnns 0,60 Otras Variedades. ... Muchamiel 2,70 Kiwano (local)

Melon Otras Variedades......................... 1,63 Esparrago Otras Variedades................... 3,21 R ER VST EYClalo ) H— Otras Variedades 0,70 Frambuesas (no local).......c..ccoecveveeene. 6,00
Piel de Sapo y Similares. 1,60 Verde 0 THQUETO. cccooovvvvcevvsrrciissnees 3,20 Limon Fino o Primafiori Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,70 Higos Picos (local)... 3,00

Membrillo Comdn..... 0,03 Espinaca 0,60 Mandarina Hernandina .... Carlota Nantesa Parchita (local) ...

Naranja Lane Late.........ccooumsrrrrrrrreeeeneess 0,50 Guisante 2,99 Otras Variedades...... Jengibre Moras (no local)..

Navel 0,30 Haba Verde o Habichuela...................... 1,16 Mango Haden.........coocuveioneriviiisnssiiennns , Name 0 Yame cocoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeees 0,95 Carambola (local)

Navel Late 0,35 Jengibre 3,00 LT A Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ......ceeeervsueee: 1,30 HORTALIZAS

Navelina 0,39 Judia Verde FiNa.........oocovveceevceserenrrannn 497 Otras Variedades.. Hortalizas IV Gama.......cc.cccoeceevvcruere. 3,90 Acelgas (local)

Otras Variedades.............coeveerreennn 0,67 Otras Variedades.............ccoeverernnenns 3,50 Manzanas Golden ..........ccooevevrnreennnns 0,90 PATATAS Euros/kg Ajos Pais (local)

Salustiana Verde Perona Nuevas 0,70 Ajos (no local)

Nispero Algerie 0 Argelino. Lechuga Cogollo Blanca Spunta (Granel)..........ccccooevvvvenne: 0,50 Albahaca (local).. .
Otras Variedades.............coueveerreennns ’ Hoja de Roble.... Roja Otras Variedades (Granel)... ...0,45 Alcachofas (N0 local).......ovveeeverevereri §

Nuez Iceberg Roja Otras Variedades (Confeccion).......0,65 (local)

Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 2,80 LONO ROSSO w.vevvvevveeessrcisseisenanae Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Api0 (N0 10€a) ..o

Pera Agua o Blanquilla...........ccccccvveeeenne. 1,80 Otras Variedades.............ccoeverrernnenn 0,75 Meldn Piel de Sapo (y similares) ............ 1,40 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- (local)

Conferendia.......... Romana 0,40 Membrillo ComUn................. 0,80 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Berenjenas Moradas (no local) .............. 0,70

Ercolini / Morettini Nabo 1,00 Naranja Navel.. 0,45 distintos formatos. Moradas (local)... 0,70

Otras Variedades... Pepino Alpicoz 1,50 Navelina....... 0,40 . Bubangos (local)..... .1,60
Pifia Golden Sweet Corto 0 Tipo Espaiol ... 0,90 [N — 0,50 Mercasevilla Calabacines (N0 10€al)...oocovseverveercre 1,60
Pitahaya o Pitaya Amarilla ...........c....... 4,50 Otras Variedades..........cccocouvcvurean. 1,00 Informacion de precios de frutas y hortalizas, (local)

Platano Americano o Banana 0,75 Perejl 0,60 i referidos a la semana del 3 al 6 de marzo Redondos (local)

De Canarias 1% ...ccceeeeens 0,93 Pimiento Otras Variedades...............e... 1,00 Papaya Otras Variedades .. 2,90 de 2020, comercializados en el Mercado Zucchini (no local

De Canarias 2°...... 0,89 Rojo California... Pera Ercolini / Morettini 3,25 Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- Zucchini (local)....

De Canarias EXtra .......oooveceeessseceeennnas 1,20 Rojo Lamuyo Agua o Blanquilla ..., 1,00 macion facilitada por MERCASA. Calabazas (no local)....

Macho 0,60 Verde Cristal, Tipo Italiano ................. 0,98 [ Il FRUTAS Euros/kg (local)

Pomelo Amarillo...........ccoeevveceevcrrre. 0,69 Verde Italiano ... Pifia Golden Sweet .. Fresones 1,88-1,72 Cebollas Cebolletas (local)..................... 2,00
Otras Variedades.............couevvereennnnnd 0,50 Verde Padron Otras Variedades.............cccoerermverennnns 0,90 LIMONES ..o 0,60-0,59 Blancas (no local) .......ocoevevevevveennnes 0,50
Rojo 0,51 Puerro Platanos Canarias EXtra........ouerereeeeens 0,95 Manzanas Golden ...........cccccoouve. 1,19-1,23 Blancas (I0€al)......ceeeerrrmserrrrrseeeeeeens 1,30

Sandia Otras Variedades......................... 0,92 Rabano o Rabanilla..........c..cccocevvvean.... Canarias Primera..... 0,85 Starking ........ .1,35-1,33 Moradas (no local).. 0,90
Sin Semillas 1,88 Remolacha Comin o Roja.. N Canarias Segunda ... 0,80 Naranjas Navel ......ccccvreiveinseniennnns 0,48 Cebollino (local)...... 0,60

Uva Blanca, Otras Variedades ................ 3,80 Resto de Hortalizas ..........svrrrreereeernnnnns Americano o Banana 0,80 Pera Blanquilla... .1,35-1,27 Coles Repollo (no local).... 0,70
Red GIobe, ROJA.cceeeeervurrrrrreeneeneens 2,59 Seta Cardo MaCNO e 0,90 Passacrassana... Repollo (10al) ...vvveeveerieireiiiinnes
Sin semilla Negra.......cveeeessneeeeennnnne 3,00 Champifion. ... 1,80 POMEID ROJO....cvvvvvrvirnriieinnnd 0,90 Pifias Lombardas (local)...

HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades......... 4,84 Uva Red Gobe, Roja. Platanos Coliflor (no local)

Acelga de Hojas Lisas, Verde... Tomate Asurcado Verde Raf................... 1,15 Sin semillas, Negra... (local)

Hojas Rizadas, Lyon ..........cccooeeeveeennnne , Cherry 1,77 Sin semillas, Blanca.. HORTALIZAS Euros/kg Champifion (no 10al) .....cvvveeiseeiieennnes 2,00

Otras Variedades Liso Rojo Daniela / Long Life / Tamanindo.......vccceersssnrssrreeeecssssssne Alcachofas .o..vvvveeeersssssseesersseeeenes 1,03-1,08 (O (] ) — 0,60
Ajo Blanco Royesta 0,39 HORTALIZAS Euros/kg Cebollas Grano de Oro.................. 0,31-0,30 Esparragos Blancos (no local)................ 6,00

Morado Liso ROJO Pera .....cvvevverreeissnriirinnnes 0,50 Acelga Hojas Lisas, Verde...........c..cooue. 0,55 Coliflor .. ..0,65-0,71 Trigueros (no local) ...... 4,50

TIEMO O AJBLE. rrrereeeererssssssesrnseees Liso Rojo Rama.. . Ajo Blanco..... e ...1,90 Judias Verdes Perona . .2,25-2,11 Espinacas (local)...... 3,50
Alcachofa Blanca de Tudela... Liso Verde Rambo...........ccovcvvvennnecnn Tierno o Ajete... 2,25 Lechugas 0,45 Habichuelas Redondas (no local)...........3,50

Otras Variedades.............ccouevverreennnn , Muchamiel 16T = (o T 2,65 Patatas Calidad...........cooovvverrrererirennnnn 0,55 Redondas (I0cal)........cocvevereererinennn. 2,80
Apio Otras Variedades ... 0,62 Otras Variedades. ...........ccccerreresnnnes Otras Variedades. ... PrIMOT ..oeervvveeeessssserssseseeeees 0,61-0,69 Coco Planas (10Gal) ..ooeerrrreeeeeerernnnns

Verde 0,60 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . Alcachofa Blanca Tudela... Tomates Maduros. ..0,70-0,90 Lechugas Batavia (local) .
Berenjena Morada..........ooovvveessrrieeennnae 0,72 Zanahoria o Carlota Nantesa................. 0,50 APIO VEIAE oo 0,50 VEIAES......veveeeerev e 1,01-1,18 Romanas Alargadas (local)................ 2,10

Otras Variedades 0,90 Otras Variedades. ...........cccceeeeremsnnnes 0,60 AMANIENO ...orrvvvvecerrssssssserrrrrseeens 0,55 P ) 0,55-0,53 Iceberg (10Cal) covvvvveeerrrssssseeerrrreeeeeeens 1,20
Boniato 0 Batata.........ccc.ceevverrrvrriiennn. 1,20 PATATAS Euros/kg Berenjena Morada... 1,00 . Cogollos de Tudela (local) 6,00
Broculi o Brocoli o Brecol... 0,80 Blanca Europa (Granel)............ .0, Otras Variedades.. 0,90 Mercatenerlfe Hoja de Roble (local) ... 1,95
Calabacin Blanco...... 0,99 Blanca Otras Variedades (Confecc))...... Boniato o Batata.. 0,70 Informacion de precios moda de frutas, K] [ Ao ([olec]) 1,80

Otras Variedades..........ccocourvcenrncnn 0,50 Blanca Otras Variedades (Granel) .......... 0,60 Broculi/Brecol.......uvvevveveveceevceriiee) 0,90 hortalizas y patatas, del 2 al 8 de marzo del Nabos (local)

Verde 0,52 Blanca Spunta (Granel).......ccccooevvvennne 0,60 Calabacin Verde.........ooveevvevveeeerieri, 0,90 2020, facilitada por el mercado central de Colinabos (local)

Calabaza de INVIEMO ...ccvvvuuurrerrreeeeneens 0,50 Otras Variedades (Granel)... .0,55 Calabaza de Verano. 0,55 frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Pepinos (local)

De Verano.... 0,50 Roja Otras Variedades (Confecc.)...........0,50 De Invierno....... 1,80 FRUTAS Euros/kg Perejil (local)

Otras Variedades.............coueveerreennn 0,50 Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,73 Otras Variedades.. 0,60 Aguacates Fuertes (Iocal).......ccccverrinnees 1,50 Pimientos Verdes (local).........cccvvvnnnnnee 1,40
Cardo 1,00 . (RS (o] ) R0jOS (N0 10Ca) cvvvveveerrvseeerrreeeeennens 1,80
Cebolla Babosa 0,48 Mercamadrld Cebolla Grano de Oro / Valenciana........0,30 Caquis (no local)... Rojos (local)

Blanca Dulce Fuentes de Ebro........... 1,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la (2] 0]0 LY I 0,25 Cocos (no local)..... 2, Padron (no local)

Grano de Oro o Valenciana ... semana del 3 al 6 de marzo de 2020, comer- Morada... 0,45 Chirimoyas (no local) . ...3,00 Padron (local)......

Morada cializados en el Mercado Central de Abaste- Blanca Dulce de Ebr 0,85 Fresones (no local) ........ccccovvevevvreereane. 2,25 Amarillos (local)..

Otras Variedades.............coereerreennnn 0,30 cimiento de Madrid. Informacion facilitada Tierna o Cebolleta..........cocovvervenenne, 0,70 (local) 3,60 Puerros (local)

Cebolleta TIEMA. . .uuuumrrecreersereessssns 2,40 por MERCASA. [ 0,90 Granadas (N0 10al)........ourrerrreveeerrrrnnnnns 1,50 Rabanillas (local)

Chirivia 1,00 FRUTAS Euros/kg Col Repollo Hojas Rizadas ... Limén Otros (local) Rabanos (no local)

Col HOj@s LiSas....c.uuurreesmrreressssnrenesanae 0,30 Fresones 1,93 Lombarda o Repollo ROj0........ccvvveee. 0,40 Primofiori (N0 10Cal) .....cveoevveererinnn 0,90 (local)

Lombarda o Repollo ROJ0....cccceeeereens 0,40 Limones 0,86 De HOJas LiSas ..ccevrruvmmsmrrrrrrsseeersssnnnas 0,90 Mandarinas Otras (no local) ...........ceeee.. 1,30 Remolacha (N0 10€al) ....ccvvvmnrrrrreeeeeens! 0,90

Otras Variedades..........cccocovvvcenrnnnn 0,83 Manzanas Golden ...........ccccoevceureeen. 1,19 CONlON oo, 1,00 Otras (I0cal) c....oveeveerecerverceeree, 1,30 Romero (I0cal).......c..oovvvevervecvercrercne, 9,00
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 09, del 25 de febrero al 2 de marzo de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona HORTALIZAS Euros/Kg Zona Col China 0,47-0,53 Castellén Maravilla 0,25-0,43 Castellon
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) (Kg/entrada/almacén, cotizacion mds frecuente) Lombarda 0,25-0,30 Castellon Romana 0,10-0,15 Alicante
Otras Mandarinas Acelga 0,20-0,65 Alicante Brocoli 0,20-0,65 Alicante Romana 0,20-0,27 Castellon

Nadorcott 0,75-0,85 Alicante 0,64 Castellon Brocoli 0,45 Castellon Romana 0,24-0,31 Valencia

Nadorcott 0,77-0,82 Castellon 0,96-1,60 Valencia Brocoli Industria 0,10-0,15 Alicante Trocadero 0,25-0,70 Castellon

Nadorcott 0,63-0,81 Lonja Valencia Ajo Tierno (garba) 0,97-1,46 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,13-0,22 Alicante Mini Romana 0,32 Alicante

Ori 1,00 Castellon Alcachofa Consumo fresco 0,25-0,91 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,26-0,28 Castellén Patata Blanca 0,36-0,71 Alicante

Orri 0,90-1,08 Lonja Valencia Consumo fresco 0,40-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,24-0,29 Valencia Tomate Acostillado 0,77-1,46 Alicante

Ortanique 0,24-0,26 Alicante Consumo fresco 0,35-0,70 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,15-0,25 Alicante Daniela 0,43-0,56 Alicante

Ortanique 0,20-0,23 Castellon Industria Corazones 0,30-0,80 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,17-0,27 Castellén Pera 0,68-0,72 Castellon

Ortanique 0,17-0,30 Valencia Industria Perolas 0,10-0,17 Alicante Coliflor Blanca 0,20-0,49 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Ortanique 0,21-0,28 Lonja Valencia Industria Troceado 0,19-0,25 Alicante Blanca 0,30-0,47 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Tango 0,77-0,82 Castellon Industria Troceado 0,28-0,32 Castellén Blanca 0,43-0,54 Valencia cién més frecuente)

Tango 0,63-0,81 Lonja Valencia Apio Verde 0,20-0,34 Alicante Escarola Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante ALMENDRAS
Naranjas Navel Lane Late 0,24-0,31 Alicante Verde 0,30-0,38 Castellon Hoja Ancha Lisa 0,30-0,31 Castellon Comuna 4,86-4,96 Alicante

Navel Lane Late 0,20-0,25 Castellon Berenjena Rayada 0,73-0,95 Alicante Hoja Rizada 0,15-0,29 Alicante Comuna 4,90-5,10 Castellon

Navel Lane Late 0,19-0,29 Valencia Boniato Blanco 0,92-0,98 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,40 Castellon Largueta 5,06-5,16 Alicante

Navel Lane Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Rojo 0,61-0,62 Alicante Hoja Rizada 0,35-0,41 Valencia Marcona 6,26-6,36 Alicante

Navel Powell 0,30-0,31 Alicante Calabacin 0,43-0,56 Alicante Industria 0,32-0,35 Castellon Marcona 6,30-6,35 Castellon

Navel Powell 0,21-0,42 Valencia Calabaza Redonda 0,68-0,77 Castellon Espinaca 0,63-1,00 Alicante Planeta 4,86-4,96 Alicante

Navel Powell 0,30-0,37 Lonja Valencia Redonda 0,53-0,62 Valencia 1,26-2,10 Valencia CEREALES Euros/Kg Zona
Naranjas Blancas Salustiana 0,19 Castellon Tipo Cacahuete 0,39-0,47 Alicante Haba Muchamiel 0,41-0,69 Alicante (Almacén. Cotizacion)

Valencia Late 0,23-0,32 Valencia Tipo Cacahuete 0,28 Castellon Muchamiel 1,06-1,28 Castellon Arroz Céscara Redondo 0,34-0,35 Valencia

Valencia Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Tipo Cacahuete 0,40-0,44 Valencia Valenciana 0,72-1,16 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
LIMONES Cebolla Tierna (manojo 3 uds.) 0,52-0,60 Alicante Lechuga Iceberg 0,08-0,36 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)

Fino 0,38-0,45 Alicante Tierna (manojo 3 uds.) 0,53-0,66 Valencia Little Gem 0,14-0,25 Alicante Garrofa Entera 0,55-0,61 Castellon
Rucula (local) PIAtaN0S.......ovveevveeeeesrcereesrrenne, 0,90-1,00 Pera 0,90 Salvado de Trigos FiN0S ........cccccceeeees. 160,00 Valencia Midknight 12........ccccccee... 0,39-0,40
Setas (no local) ...... POMEIOS ... 1,00 MM Raf 0,75 Forrajero 207,00 Mandarina Hibrida Tango...... ...0,75-0,90
Tomates Pera (no local)... HORTALIZAS Euros/kg OTROS Euros/kg Panificable, Min. 17w 216,00 Naranja Industria Grupo Navel.....0,13-0,14

Pera (local) Alcachofas .......coccovvcervcoerrcenri, 0,75-0,60 Almendra 14,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm Naranja Industria Grupo Blanca ...0,13-0,14

Salsa (no local). Cebollas Grano de Oro Datil Seco 4,00 ALMENDRAS NOTA: Los precios son orientativos, en arbol,

Salsa (local)........ (6] 11— Nuez Califormia.......erveeeeeerssnssssnerenes 1,40 Comun T4 MM, covvvvveeeerrsssseennrees 7.850,00 origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la

Ensalada (no local) . Judias Verdes Perona... . Largueta 12/13 mm.... naranja de industria. Los precios son sobre

Ensalada (local) LEChUGAS. ..vcvverreerirrriisssrriss e 0,30 Lonja de Albacete Largueta 13/14 mm.... camion.

Cherry (no local) Patatas Calidad............ccccrisssmrrrrrrreeens 0,38 Informacion de los precios indicativos de los Marcona 14/16 MM 9.700,00 Mercado con escasa actividad. Salustiana

Cherry (local). PHMOT .o 0,60 cereales en origen, del dia 5 de marzo de Marcona 16 mm..........ccccccevvcvevneen. con muy pocas operaciones. Demanda de la
Tamarillo (local).. 1,80 Tomates Maduros 0,40-0,30 2020. Informacion de EFEAGRO. AVELLANAS fruta que queda de esta variedad. Las coti-
Tomillo (local)..... .7,50 Verdes......... ....0,80-0,60 CEREALES Euros/Tm Negreta en grano.............eereees 6.300,00 zaciones de Salustiana especialmente de
Zanahorias Segunda (no loca 0,55 ZANANONIAS ... 0,45 ALFALFA LEGUMBRES Euros/Tm la calidad 12 estan hechas en base a ope-

Segunda (I0€al) ..o 1,10 Alfalfa rama campo 1°.........cccccirnen. 166,00 ALUBIAS raciones concretas. Ligera subida de Navel

Primera (local) Merco Fraga RaMa CAMPO 2° .o 133,00 IMportacion Argen. .....ccoceeree 1.325,00 Powell y Barfield y se cotiza por primera vez
Batatas Otras (no local) .. Informacion de cotizaciones mas orientativas AVENA Importacién Michigan. ..1.300,00 la Midknight. Repeticion de la Lane Late,

Otras (local) de frutas de la Lonja de Merco Fraga del 6 de Avena Blanca.........oc.eveereeseieen, 183,00 Pinta Bafeza........coevevvveevrersersni 1.495,00 Tango e Industria. Pocas operaciones de

De Lanzarote (no local) marzo de 2020, en central. Rubia 183,00 Planchet Bafieza ... ....cceensrereees 2.520,00 Tango. La parte superior de las horquillas se

Yema de Huevo (local) Campaiia 2019-2020. CEBADA NACIONAL Carillas ..o 1.250,00 corresponde este afio con diferentes calibres

Blancas (local) FRUTAS Euros/kg Cebada Pienso -62 kg/hl ... GARBANZO en funcion de la variedad. La proxima sesion
Laurel (local) .......... PERAS Pienso +62 kg/hl IMPOrt. MEJICO....vrrrrvveeeerrrsssssrnrees 1.350,00 se celebrard el 10 de marzo de 2020.
Pimientas Otras (local) Blanquilla 58+ ........cooorvveiierrriiennns 0,65-0,75 CENTENO IMPOrt. M&JICO.....vvvvvvveeerrrsserenrees 1.290,00 . ,

Palmeras Secas (local) i Conference 60+ ......oc.oevvevrererenn. 0,60-0,70 Centeno 173,00 Import. M&JICO. ... 1.260,00 Lonja de Leon

Palmera (local)........ .6,00 Algjandring 60+ ........issrrrrrrreeeens 0,30-0,40 MAIZ NACIONAL Import. USA... ..1.170,00 Informacion de precios orientativos agrarios
Berros (local).. 1,80 MANZANAS Maiz sobre Secadero IMport. USA ... 1.090,00 del dia 4 de marzo de 2020, fijado en la Lon-
Anvejas (local) ... 4,00 Galas 704 ... 0,50-0,60 TRIGO NACIONAL LENTEJAS ja Agropecuaria de Ledn.

Beterrada (local) Rojas Americanas 70+..........unee. 0,35-0,40 Trigo Duro Proté=13%.........cccccrsrnes 242,00 La Mancha 7/9 MM .......ccoosssneeereens 1.195,00 CEREALES Euros/Tm
Cilantro (local) 2,80 Golden Delicious 70+................... 0,35-0,45 Duro Proté=12% La Mancha 6/7 mm........cccccouuu..n. 1.025,00 THYO PIENSO ovvvvevevrserrrrreesseessss 193,00
Chayote (local) § FUJI 704 s 0,50-0,60 Extensible Chamorro . .222,00 Import. USA Par...... 835,00 Cebada 173,00
Maiz Dulce (no local) .. .1,00 Precios sin envase, granel y sin manipular FOITAJero .......... .192,00 Import. USA Reg. 880,00 Centeno 164,00

Dulce (local)....... Gran Fuerza w 300.... . . Avena 190,00
Names (local) Mercovasa Media Fuerza w —300 Lonja de Binefar ALUBIAS Euros/Kg
Yuca (no local) Precios de frutas y hortalizas, de la semana Panificable Informacion de precios orientativos de los Canela 1,25
Jengibre (no local).. del 6 de marzo de 2020, facilitados por el Triticales cereales, acordados como més representati- Negra 2,20
Pantanas (local) Mercado Costa de Valendia. LEGUMINOSAS vos, referidos al 4 de marzo de 2020. Sobre Palmefia Redonda ..........cooevveveverivennnnns 1,60
R0 (e [ole]) H— FRUTAS Euros/kg Veza Grano camion destino fabrica, posicion Binefar. Planchada 1,20

(local) AGUACAte (Ud.) veveeerererrrrrrrreecennsn 1,25 Yero Grano CEREALES Euros/Tm Plancheta 1,45
Pifia de Millo (no local)... ..3,00 Ciruela .... . Maiz 184,00 Pinta 0,80

Millo loca)...... 00O ..... Lonja de Barcelona Cebada 64 Kl 18200 | RGO 0 00N 0,95
Brecol (local) (T[S0 PO 0,75 Precios de cereales, frutos secos y lequmbres, THQO PIENSO vvvvvevevveeerrvvveeesss 204,00 Redonda 1,00
Hierba Huerto (Iocal).......ovovvevveereenienns 4,50 KIWIL v 1,35 en la Lonja de Barcelona del 3 de marzo Panificable ... 208,00 PATATAS (26 de febrero) ~ Euros/Tm
PATATAS Euros/kg imd 2020. Informacion facilitada por EFEAGRO. . , Agria 210,00
Papas Otras Blancas (no local). .0,55 CEREALES Euros/Tm Lonja de CordOba Kennebec.....

Otras Blancas (local)....... ALFALFA Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Red Pontiac..

King Edward (no local) Harina de Alfalfa..........cecciiissssseernnes 185,00 de Contratacion de productos agrarios del Red Scarlett

King Edward (local) CEBADA dia 5 de marzo de 2020. Precios orientativos Hermes

Cara (local)........ Nacional PE. (62-64) .......c.ccocvevvnnnne 184,00 origen Cordoba, agricultor. Yona 170,00

Negra (local).. CENTENO TRIGO DURO Euros/Tm FORRAIJES (26 de febrero) Euros/Tm

Spunta (local)..... Centeno 181,00 GrupoTD 1 ... Alfalfa paquete en rama................. 192,00

Negra Oro (local) COLZA GrupoTD2.... X Paquete deshidratado..........cc.oeee.. 226,00

Slaney (local) Colza Importacion 34/36% .............. 240,00 TRIGO BLANDO Euros/Tm Paja 12 (Cebada) ....ovvveveeeeeerssssersrneees 54,00

Red-Cara / Druid (local) .. GARROFA GrupoTB 3 Veza forraje de 12 ...vvvccveeeeeisis 156,00

Valor (no local) Harina 190,00 Grupo B 4 Forraje 126,00

Colorada Baga (local) O o 200,00 GrupoTB 5 .

Azucena (local)....... Uva Blanca.. REMOLACHA Resto de pardmetros comerciales de trigos Lonja de Reus

Ambo (no local). ROSEi..eeveeeeeeeeeeees e 1,50 Pulpa de Remolacha 191,00 establecidos segtin R.D. 190/2013. Los pre- Informacion precios medios de los frutos
Galdctica (local). VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg GIRASOL cios tendran correccion por grados. secos, referida al dia 2 de marzo de 2020,
Rooster (local) BONiato ROJO.......uuurrrereecessnsssssssrrrrneeees 1,10 Girasol Importacion 34% ................. 219,00 OTROS PRODUCTOS Euros/Tm enla Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
. . BONIATO cvvoveeveeeeeeee e 0,85 Semillas de Girasol X Cebada 175,00 facilitada por EFEAGRO.
Mercavaléncia Calabacin.... Torta de Girasol ......... .210,00 Avena 200,00 FRUTOS SECOS Euros/Kg
Informacion de precios de frutas y hortalizas, Cebolla Blanca Girasol Importacion 28/3.........c........ 195,00 Maiz 174,00 ALMENDRAS GRANO
referidos a la semana del 3 al 6 de marzo de Dulce....... MAIZ Proxima sesion, 19 de marzo de 2020. Comuna Ecologica......cuuurrreernnerieeennnae 8,15
2020, comercializados en el Mercado Cen- COQONIOS......orrrrrrereerssissssssssssssssssssnnns Maiz IMPOrtACiON...vvvvveeersessssssserrees 182,00 Pelona 3,60
tral de Abastecimiento de Valendia. Informa- GUINAINA oo Importacion CE.......ccooovvvvveiiennniees 188,00 Informacion de los precios de la Mesa de ComUn 4,70
cion facilitada por MERCASA. Jengibre .. MIJO Citricos de la Lonja de Contratacion de Pro- Largueta 4,90
FRUTAS Euros/kg Judia... Mijo Importacion ductos Agrarios de Cordoba, del dia 3 de Mallorca 4,60
Fresones 2,00 Lechuga Romana. SOJA marzo de 2020. Marcona 6,10
Limones 0,90 Patata ..o 0,47 Harina Soja Import. 47%.........cccoeeees 345,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg Mollar 4,60
Manzanas GOlEN .......cceuurrrrerreeeernenns 0,55 NUBVA 1. ovorrvveecessssssssssssssssssessssasnss Soja Nacional 47% Salustiana, calidad 1°........ccoouevveees 0,21-0,22 Mollar cdscara 1,10
Starking 0,55 Pimiento Verde Italiano Salvados de Soja Salustiana, calidad 2°.. .0,19-0,20 Rofes cascara 1,05
Naranjas Navel .........cccoourrrreene 0,70-0,80 (2216 [ H 1,85 SORGO Lane Late, calidad 12.......cc.cooveene 0,27-0,29 AVELLANAS
Pera Blanquilla..........cccccereermnsnnn. 1,25-1,15 REMOIACNA. ..vvvvverrrrrcecrerssssserrrseeees 0,47 IMPOMACION ...vvvvsrerrrvveeersissssseenees 194,00 Lane Late, calidad 2°........cccccovrrn. 0,22-0,26 San Giovanni, lbra........eeceeeeeesessns 1,65
Pifias 1,50 Tomate Daniela..........cccoovvcervcerevcenninan 0,75 TRIGO NACIONAL Navel Powell y Barfield, 1°............ 0,29-0,33 Tonda, libra 1,70
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10 de marzo de 2020

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejerfa de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 24 de febrero al 1 de marzo de 2020.

CEREALES

M De invierno: Almeria: La necesidad de precipitaciones en estos momentos es crucial para
la continuidad de los cereales. Comienzan a amarillear los sembrados. Cadiz: En la Janda y
Campifia de Cadiz, zonas de Benalup-Casas Viejas y Jerez de la Frontera, los cereales
presentan un buen desarrollo. Se aplican herbicidas en trigos y cebadas, antes del 2° nudo de
encafiado. Cordoba: Esta semana son mas manifiestos los efectos de la falta de agua, y en caso
de no llover en los préximos dias, la préxima semana empezaran a aplicarse riegos en muchas
parcelas. Granada: Los cereales de invierno evolucionan positivamente, aunque el crecimiento
puede ralentizarse por la falta de agua. Se aplican herbicidas contra malas hierbas. Huelva: El
cultivo comienza la fase de encafiado y se ha realizado la cobertera de nitrégeno y los herbicidas.
Por la falta de humedad algunas parcelas amarilleando. Jaén: Se ha iniciado la fase de encafiado
en las zonas més adelantadas de la provincia. En el resto se encuentra finalizando el ahijamiento.
Se realizan coberteras con abonos nitrogenados entre ellos, la urea y el nitrato aménico cdlcico.
Malaga: El cereal en la comarca Norte se encuentra en las diferentes fases de ahijado. En la
comarca de Ronda, los trigos se encuentran algo més retrasados, con 2-3 hijuelos. Sevilla: El
estado fenoldgico dominante en los cereales de invierno es el “BBCH 29-30 (fin del ahijado y
comienzo del encafiado) en la mayoria de las parcelas. Las mas adelantadas se encuentran en el
estado “BBCH 34 (fase de encafiado)”, con el cuarto nudo perceptible y las mas atrasadas en fase
de ahijado (BBCH 25). M De primavera: Sevilla: Comienza el ciclo del cultivo de los cereales
de primavera con la siembra y nascencia de los maices dulces con cobertura plastica.

LEGUMINOSAS

més adelantado debido a las altas temperaturas de las Gltimas semanas. En la zona de la Vega
de Granada, el cultivo de cebolla continda evolucionando correctamente. El estado fenolégico
predominante es el “BBCH 19 (novena hoja visible)” y el més retardado es el “BBCH 17 (séptima
hoja claramente visible)". El estado fenoldgico més avanzado es el “BBCH 41 (La base de la hoja
empieza a engrosar o alargarse)”. Jaén: El estado fenoldgico para los ajos Spring es el “BBCH
43 (comienzo del engrosamiento del bulbo)”. En la comarca de La Loma, se observan parcelas
de ajos Chinos con estados que van desde 6 hojitas hasta una altura de 15-20 cm comenzando
el engrosamiento del bulbo. En las fincas se aplican tratamientos fungicidas contra el mildiu. El
estado fenoldgico més avanzado en las cebollas es el “BBCH 41 (La base de la hoja comienza a
engordar)” y el més retrasado “BBCH 19 (9 o mas hojas visibles)”. El cultivo presenta un estado
avanzado debido a las altas temperaturas de estos meses. Se aplican abonados con riqueza de
potasa y tratamientos fungicidas para el mildiu en las fincas. Las parcelas de coles y coliflores
se encontraban recolectdndose. Se ha iniciado la recoleccion de lechugas de algunas pequefias
parcelas. Sevilla: Las coliflores se encuentran en maduracion y recoleccion. Se aplican riegos.
Desarrollo en diferentes estadios, segtin fecha de siembra de los brécolis. Riegos y abonados.
Desarrollo radicular de la zanahoria al 70% (BBCH 47) en las parcelas més adelantadas. Riegos
y abonados con potasa. Las cebollas tempranas presentan los primeros estadios entre “BBCH
16 (6 hojas)” y “BBCH 19 (9 hojas)” y las mas adelantadas se encuentran en el estado “BBCH
42 (inicio del desarrollo de los bulbos)”. Se aplican escardas riegos y abonados. En las parcelas
destinadas al tomate de industria se realizan pases de rulo para la conformacion de los lomos.

FRUTALES NO CITRICOS

Granada: En Loja, comienza timidamente la siembra del garbanzo Pedrosillano. Se utiliza una
dosis de siembra de aproximadamente 110-115 kg/ha. Se prevé un incremento de la superficie
de cultivo debido a la escasez de humedad del terreno. Huelva: Las siembras de garbanzos
finalizaron y se encuentran en fase de germinacion. Los guisantes se encuentran en la fase de
desarrollo de hojas y las habas mas adelantadas en floracion. Los altramuces se encuentran en
la comarca Condado-Campiiia en la fase de formacion de brotes laterales. Jaén: Las habas mas
adelantadas de la provincia se encuentran en estado de inicio de floracion, el resto se encuentra
en crecimiento del tallo. Algunas parcelas se han abonado con superfosfato del 18% con dosis de
unos 250 kg/ha. Sevilla: Se ven muchas parcelas de habas forrajeras iniciando la floracion y en
floracion en las mas adelantadas. Los guisantes forrajeros ya se observan cubriendo el terreno
e incluso en floracion las parcelas mas precoces. Se aprecia la germinacion en las primeras parcelas
sembradas de garbanzos, con mejor nascencia en las zonas que han tenido precipitaciones.

TUBERCULOS DE CONSUMO HUMANO

Cadiz: En las plantaciones de patata temprana, el estado fenoldgico més avanzado es el BBCH
21 "Formacion de brotes laterales” y el predominante es el BBCH 19 “Desarrollo de 9 o mas ho-
jas". La patata temprana al aire libre en la zona de Sanlticar sigue con buen crecimiento, aun-
que estan apareciendo en las parcelas ataques de mildiu. Granada: En la Vega de Granada el
cultivo de patata se encuentra en plena siembra. Se prevé que las variedades més sembradas sean
la Agria y Fabula y también la Martina y Rudolph. Fn escasas semanas se produciré la germi-
nacion y emergencia de tallos. En la Costa, el cultivo de patata continta desarrolldndose correc-
tamente. Se prevé que comience la cosecha a primeros de abril. El estado fitosanitario es dptimo,
no detectdndose ninguna anomalia. Sevilla: Desarrollo acelerado en la patata temprana y de
media estacion, las parcelas mas precoces presentan el estado fenolégico “BBCH 35 (cerrando
los huecos entre plantas en el lomo)”. La patata extratemprana estd en la fase de tuberizacion.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, pronto se empezara a reco-
lectar el tomate de ciclo corto. Los tomates de ciclo largo siguen con problemas de hongos
y bacterias, pero més atenuados que en semanas anteriores. Los calabacines viejos se estan aca-
bando para poner sandias, fundamentalmente. Aunque también se observa un aumento de la
superficie de cultivo de calabacin para primavera. Las plantas de sandia siguen su desarrollo
optimo, y se estan introduciendo colmenas en los invernaderos. En los invernaderos del Poniente
contindian las dltimas recolecciones de pimientos Lamuyo rojo y Californias verde y rojo en
El Ejido. En la zona de Adra, los principales cortes son de Lamuyo Largo rojo y California
verde. Se estd sacando menos producto de Lamuyo verde. Los California y Lamuyo més tar-
dios no finalizaran hasta la primavera. Los cultivos de ciclo largo de tomate contintian en plena
produccion. Continta la recoleccion de todos los tipos. Las nuevas plantaciones méas adelantadas
para la primavera siguen recolectandose. Se estan cosechando tomates Daniela G como calibre
mas demandado. El tamafio en Rama mas recolectado es el calibre M. Se cosechan tomates Liso,
Raf, Kumato, Rosa, Cherry en rama, Corazdn de Buey. Se han realizado plantaciones nuevas
de berenjenas que permaneceran hasta el verano. En las de berenjena de ciclo largo, continda
la recoleccion. Siguen las recolecciones de pepinos, aunque a ritmo méas lento por las temperaturas
minimas més bajas. Contintan los calabacines en plena produccion, las nuevas plantaciones
estan formando la mata. Contintia el crecimiento de las plantas de melones y sandias y siguen
los trasplantes desde los semilleros. Granada: En la zona de Alburiol y Motril, el cultivo de to-
mate Cherry estd madurando rapidamente, aunque cabe destacar el descenso de temperaturas
nocturnas que estan ralentizando el cultivo. Las producciones medias son de unos 2.000-3.000 kg/
ha aproximadamente. Las variedades mas cultivadas son Angelle y Lupita. En la Costa, el cultivo
de pimiento medio-tardio de las variedades Hispano y Numancia ha sido sembrado en junio
y se encuentra en plena recoleccion con producciones de unos 7 kg/m?. En la zona de Motril, el
cultivo de pepino Holandés casi ha terminado la cosecha y se estén realizando labores de limpie-
za para plantar en menor medida variedades de pepino de primavera y cultivos como melén y
sandia. Huelva: Las temperaturas altas de estos dias, ha provocado un aumento de la recoleccion
de fresa en muchos invernaderos. Se siguen aplicando tratamientos fungicidas. La campafia puede
decirse que se encuentran en el 30-35% debido a los aumentos en produccion. Los precios estan a
labaja y las cotizaciones en campo estan casi por debajo del euro. Sigue la recoleccion de diferentes
variedades de frambuesa con cotizaciones algo mejores que semanas precedentes. Se producen
ataques de oidio y botritis en los invernaderos. Se inicia la recoleccién de mora en los invernaderos,
pero en pequefias cantidades producidas. Las temperaturas suaves han adelantado la produccion
de algunas variedades. Malaga: En los horticolas de invernadero, ha prevalecido esta semana la
recoleccion de tomate Daniela, Pera y Liso. En menor medida se recolecta algun invernadero
de Cherry y Cherry en rama. En el caso de Daniela nos encontramos con categorias 1°y otras
inferiores hasta el destrio. En los invernaderos se esta realizando el blanqueo de los plasticos. Se
recolectan calabacines en los invernaderos de la Costa. Los rendimientos estan siendo 6ptimos y
se obtienen mas kilos debido a las temperaturas. B Al aire libre: Almeria: En Alto Almanzora,
se esta cosechando brécoli. Han cuajado las primeras vainas de la cosecha de primavera en gui-
santes y habas verdes. En la comarca Bajo Almanzora, se recolectan alcachofas, donde, con
las temperaturas de las Ultimas semanas, proliferan las larvas del taladro. Hay parcelas de brécoli
en recoleccion y otras terminando las nuevas plantaciones de primavera. Se estan produciendo
ataques de pulgon, trips y de hongos. Cadliz: El estado fenoldgico més avanzado de los puerros
es el espigado para los que estan en recoleccion. Para los puerros de primavera comienzan la
emergencia de plantulas. Estan surgiendo problemas de falta de demanda. No hay mercado y en el
campo pueden comenzar a espigarse con el consiguiente perjuicio. Cérdoba: Los ajos se encuen-
tran muy adelantados, con una altura de unos 30 cm, muchas parcelas en estado fenolégico “BBCH
41 (La base de la hoja comienza a engrosar)". Se estan aplicando abonados nitrogenados, asf como
riegos y labores de escarda en algunas parcelas. También se aplican tratamientos fungicidas contra
la roya. Granada: En la zona de la Vega, el cultivo de ajo se desarrolla positivamente, aunque se
ha ralentizado un poco el crecimiento debido a la bajada de temperaturas nocturnas. Se observa un
estado fenologico predominante “BBCH 41 (La base de la hoja empieza a engrosar o alargarse)”.
Sin embargo, el estado fenologico més avanzado es el “BBCH 43 (El bulbo o fuste ha alcanzado el
30% de su didmetro final)". El estado fitosanitario del ajo es bueno. En la Vega de Granaday
Alhama el cultivo de alcachofa se desarrolla favorablemente, aunque cabe destacar la caida de
las temperaturas nocturnas ya que ralentizan bastante el crecimiento. Algunos productores estan
llevando a cabo la plantacion de alcachofas. Las variedades méas sembradas son la Imperial y
Lorca. En la zona de la Vega, el cultivo de esparragos se desarrolla correctamente. Una pequefia
parte de los productores se encuentran realizando siegas, ya que este afio el cultivo se encuentra

M Frutos secos: Almeria: En la comarca de Los Vélez, los almendros de variedades tem-
pranas estan en floracion, e iniciando la floracion las variedades tardias. En la comarca del Alto
Andarax; las variedades tempranas estan finalizando la floracién y las tardias estan en floracion.
Cordoba: Los almendros se encuentran en el estado fenoldgico dominante F (Floracion) con
un incipiente inicio de la brotacion en la parte foliar del cultivo, por lo que la incidencia de plagas
es nula. La mayor actividad la realizan los insectos polinizadores que circundan las plantaciones
favoreciendo la polinizacion cruzada que mejora la calidad de los frutos y la produccion. Las tempe-
raturas suaves junto con la condensacion de agua en la superficie vegetativa de la planta propician
el desarrollo de enfermedades criptogamicas, principalmente de Monilia. Granada: En la zona de
Guadix los almendros de variedad tardia se encuentran en el estado fenolégico E (estambres
visibles) y F (flores abiertas), en cuanto a variedades tempranas se encuentran en un estado F (flores
abiertas). Se preparan las tierras subsolando aquellas fincas que van a plantarse de almendros.
En la comarca de Alhama, las variedades més tempranas se encuentran en el estado fenoldgico
es el F (flores abiertas). En la zona de Baza, los almendros de variedad tardia se encuentran en
el estado fenoldgico E (estambres visibles) y F (flores abiertas), en cuanto a variedades tempranas
se encuentran en un estado F (flores abiertas). La variedad mas cultivada esta siendo Guara, ya
que destaca por ser de floracion tardia, asegurando con ello cosechas libres de heladas. Se siguen
dando tratamientos fungicidas en variedades tardias. La superficie cultivada de almendro esta
aumentando notablemente debido a su rentabilidad. Jaén: En los almendros, en las variedades
Comuna, Desmayo y Marcona comienza la floracion. Se siguen dando tratamientos fungicidas
en variedades tardias. Se preparan las tierras subsolando aquellas fincas que van a plantarse de
almendros. Mélaga: En los nogales, en el mes de febrero se procedid a la poda del cultivo, en
algunas zonas se han dado tratamientos fungicidas con oxicloruro de cobre 50%. Los rendimientos
este afio en la zona de Coin han sido bajos, de 600 kg/ha. Sevilla: Plena floracion en las parcelas
de almendro. M Frutales de hueso: Almeria: En nectarino se observa el estado fenoldgico
"BBCH 73 (sequnda caida de frutos)". En albaricoquero temprano, “"BBCH 69 (fin de la flora-
cion: todos los pétalos caidos)”. En paraguayo y albaricoquero de temporada, “BBCH 65 (plena
floracion)” y en melocotonero de media temporada, “BBCH 57 (apices de los pétalos visibles)”.
Jaén: £l estado fenoldgico predominante de los cerezos es el A (Boton en reposo invernal). Los
cerezos de la comarca de Sierra Mdgina se encuentran paralizados, el movimiento del arbol se
espera se produzca en unos 10 dias. Sevilla: Plena floracion, cuajado y brotacion en las parcelas de
frutal de hueso. Se ve fruta cuajada en las parcelas més precoces. M Frutales subtropicales:
Granada: En Almufécar estd a punto de comenzar la segunda floracién de chirimoya que
se cosechara a principios de mayo. En la zona de Motril ha comenzado levemente la segunda
floracion de chirimoya que se recogera a Gltimos de abril o primeros de mayo. Se estan consi-
guiendo unas producciones de 10.000 kg/ha. En la Costa, al cultivo de mango se le esta quitando
manualmente la primera floracion que es demasiado temprana y abundante con el fin de producir
una segunda floracion. Se realizan tratamientos preventivos contra la cochinilla y la bacteriosis y
aplicaciones de nitrato potésico. En Motril, el cultivo de nispero evoluciona rapidamente debido
a las buenas temperaturas. La gran mayoria se encuentra en el estado fenolégico | (fruto joven) y J
(fruto en evolucion de madurez). Se esta realizando el aclareo de frutos dejando 3-4 frutos por tallo
para dar mas calibre. Apenas ya se realizan aplicaciones de abonos de mayor contenido en potasa
que nitrégeno para poder acelerar la maduracion. Malaga: Nos encontramos en plena campafia
del aguacate Hass. En la comarca Centro Guadalhorce se observan rendimientos inferiores de
las que hay en otras zonas y campafias. Percances climatolégicos como el granizo han mermado
la produccion.

CiTRICOS

Almeria: En el Alto Almanzora ha finalizado la recoleccion de limén Fino y en naranja solo se
esta cosechando para industria. En otras zonas, se siguen recogiendo naranjas de la variedad Na-
vel Lane Late. Se estd abonando, labrando y podando, en las parcelas ya recolectadas. Cordoba:
El cultivo estd muy adelantado debido a las temperaturas suaves del mes de febrero. La recoleccion
en campo sigue realizandose a ritmo continuo, aunque con producciones inferiores a las de cam-
pafias precedentes para esta misma época. El rendimiento medio de la Navelina ha sido de unas
30 tn/hay las Salustianas en torno a los 35 tn/ha. Ha comenzado la recoleccion de las variedades
Lanes, con rendimientos inferiores a las anteriores, sobre las 25 tn/ha. Malaga: Los citricos estan
adelantados con respecto a otras campafias. La ausencia de frio y las temperaturas clidas han
adelantado a floracion. En la comarca Centro Guadalhorce se estan recogiendo Nave Late
con unos rendimientos de 35-40 tn/ha. Los rendimientos de esta campafia de Clemenvilles han
sido de 30 tn/ha. La campafa del limén Fino estd en su recta final y los precios se siguen man-
teniendo en cotizaciones estables pero bajas. Se realizan aplicaciones para el minador. Sevilla: El
estado fenoldgico dominante es de aparicion de los botones florales (C) y con la flor abierta, se ve la
corola, (D) las variedades mas adelantadas. Prosigue la recoleccion de variedades de media estacion
de naranjas como Salustiana, Navel Late, Lane Late, Chislett y Navel Powell. Se realizan
podas en las parcelas ya recolectadas. Se aplican tratamientos herbicidas y fungicidas.

VINEDO

Cordoba: El estado fenoldgico predominante es B1 “Lloro”, el més avanzado es B2 “Yema hin-
chada” y el retrasado es A "Yema dormida”. Se realizan labores de poda y de control de malas
hierbas, asi como tratamientos contra la oruga peluda (Ocnogyna baetica). Granada: Los vifiedos
siguen en reposo, se contintian realizando las labores de poda, retirada y eliminacién de sarmientos.
Se aplican abonados y labores superficiales al terreno. Se prevé que comiencen a brotar a primeros
de abril 0 incluso antes debido a las altas temperaturas.

OLIVAR

Almeria: Se estan terminando las podas, se aplican labores al terreno para eliminar hierbas. Ca-
diz: En la comarca Sierra de Cadiz comienza el movimiento de yemas de los olivos Picual y
Hojiblancos. Cérdoba: Los olivos se encuentran en parada invernal. Contintian las labores de
poda, eliminacion de restos, y aplicacion de abonado, asi como trabajos de control de malas hierbas
mediante pases de cultivador o tratamientos herbicidas. Continta la recoleccion en las zonas més
tardias del sur de la provincia. Jaén: La recoleccion ha finalizado en la casi totalidad de la provincia.
Se prosiguen las labores de poda habiendo concluido en buena parte de las fincas. En algunas
zonas se esta procediendo a la aplicacion de abono sélido a los olivos con dosis de 1kg/pie, en
prevision de lluvias para comienzos de la semana proxima. Sevilla: El olivar, tanto de mesa como
de almazara se encuentra en el estado fenoldgico dominante (A) de yema de invierno, aunque
estan empezando a evolucionar a flor (B) en las zonas mas precoces. Se van rematando las labores
de tala y poda seguidas de la eliminacion de restos y tratamientos fungicidas.

Corriente, libra ..
Negreta, libra.....

Lonja de Murcia

Informacion de los precios de las almendras,
del dia 27 de febrero de 2020. Cotizacién
para pequefias partidas de grano de almen-
dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado
sobre el almacén del partidor, facilitados por
la Lonja Nacional de Almendra de Merca-

..1,70
..1,85

murcia.

ALMENDRAS Euros/Kg
Marcona 6,54
Largueta 5,48
Comuna 5,26
Ferragnes 5,39
Garrigues 5,39
Guara 5,38
Ramillete 5,46
Comuna Ecologica. ... rreveesssieeennnas 9,00

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 2 de marzo de 2020, en la Lonja Agrope-
cuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
THQO BlandO.....ceceevseererseeeeessses 198,00
Cebada PE. (464).......oovcvercrrrn. 178,00
Avena 193,00
Centeno 172,00
Triticale 186,00
MaIZ (14°) .o 184,00
FORRAJES Euros/Tm

Paja, paguete grande...

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 5
de marzo de 2020. Informacion facilitada

... 066,00

por EFEAGRO.

CEREALES Euros/Tm
Alfalfa Empacada.........cceereeeeeeeernes 192,00
Avena 176,00

Cebada Nacional de 62 Kg/Hl........... 173,00

Centeno 167,00
Colza 320,00
Girasol 9-2-44 ......covvceeeeeerrccrennnnnn, 305,00
Paja EMPacada ......coovveeeeeeernmsssssssrreees 56,00

Trigo Nacional Pienso 72 Kg/Hl ........ 192,00

Lonja de Toledo

Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 6 de marzo de 2020. Precios orientati-
vos en origen agricultor sobre camién. Con-
diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA

(Campafia 2019-2020).
CEREALES Euros/Tm
Maiz Secadero
Cebada +62 kg/hl
—62 kg/hl
Avena RUDIA ..........ovvevveeereeercrer 182,00
Blanca 182,00
Trigo Duro Pr>12 PE>78V>75........ 242,00

Pienso +72 kg/Hl..... .. 191,00
Fuerza +300w +14 pr 219,00
Media Fuerza—300w +12,5 pr.... 203,00
Panificable Pr >11, W<200.......... 197,00

ChamoITO ... 235,00
Triticale 181,00
Centeno 168,00
Yeros 212,00
Veza 230,00
Guisante

Garbanzo sin limpiar....
NOTA: Al igual que viene ocurriendo en las
dos dltimas sesiones de la mesa de cereales
de la Lonja Toledana, las operaciones entre
operadores de cereales han sido escasas y
centradas basicamente en reposiciones pun-
tuales por parte de los compradores. Des-
censos generalizados en las cotizaciones de
los cereales en la semana vencida. Proxima
cotizacion el 20 de marzo de 2020.

Lonja de Tortosa

Informacion de precios agrarios del 24 de
febrero de 2020 facilitados por la Lonja de
Contratacién de Tortosa. (Ultimos precios

recibidos).
CEREALES Euros/Tm
Avena 224,00
Cebada 198,00
S0rgo IMPOrtacion ........eeeeeersssenens 214,00
Trigo 230,00
Maiz Nacional..........cceevevevveerrersnis 202,00
IMPOMACION covvvvevvervveerriss 200,00
Alfalfa 216,00
Precios peso bruto por neto sobre Tortosa.
SALVADOS Euros/Tm
Tercera 12 . eeeeeeceeceeceeeeeeen 226,00
Salvados Hoja ......uevveeseeeeeeseeieens 265,00
FRUTOS SECOS Euros/Kg
Almendra ComuNa .........ovveeveererrerrann 4,75
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Largueta 4,95 Coliflor.... 0,17 Informacion de los precios agrarios de la se- Precios por tonelada a granel Precios por tonelada, segun origen/calidad
Marcona 6,20 Berenjena 033 sion celebrada en el Consulado de la Lonja GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm envasada en 25 kgs.

Mollar 4,75 1 (0] S 0,23 de Valencia, del 5 de marzo de 2020. Variedad Matalafera y similares CEBOLLAS Euros/Tm
Cascall/Pelonas (s/rendimiento)........ 3,85 ESPINACA. .vcovorecserrii e 0,48 ARROCES Euros/Tm (Poca disponibilidad, origen) Variedad Grano, calibres 1 al 6, almacén,
Precio del grano segun/rendimiento en al- El Llobregat CASCARA Entera restos temporada, origen... 60,00-100,00

macén descascarador. ApIO (UNIAA) ovvveerrrreerrerrrreeeenrs 0,50 Gleva, disponible Valencia.... 340,00-350,00 Zona Valendia ... 600,00-650,00 .
LEGUMBRES Euros/Tm Acelga........... 0,55 J.Sendra, disp. Valendia........ 340,00-350,00 Zona Alicante. 600,00-650,00 Lonja de Zamora
Algarrobas al productor, Rend. 7/10% Broculi (unidad)..........coeveeeveeeeeeisieiean 0,75 Monsianell, disp. Valencia .... 340,00-350,00 Zona Castellon........co..eeen.... 500,00-600,00 Informacion de precios de la Mesa de Cerea-
Humedad max. 18% ........vvrereeeeeeneens 0,55 Calgot (UNIdAd) .ovvvveveeeereesrrrrrrreereenennns 0,08 Fonsa, disp. Valendia ............ 340,00-350,00 Z0na Tarragona.......cceessssssee: 550,00-600,00 les del 3 de marzo de 2020 facilitados por la
Precios en peso bruto/neto/en almacén tro- Alcachofa Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00 PACII Y [o172 FE 480,00 Lonja de Zamora. Almacén agricultor.
ceador Cebolla Tierna (Manojo)..........cuceveevvuane. 0,60 Precios seqtn rendimientos, a granel Precios tonelada/granel segun rendimientos CEREALES Euros/Tm
TURTOS DE HARINA Euros/Tm Col (UNIdA) .ovrrrreecererssssrrrrreerserenens 0,55 BLANCO Troceada Integral, origen...... 175,00-185,00 THQO BlandO....ceeeevvsserrrereeeeeeessss 192,00
De soja reventa 47% Prot........cc....... 364,00 Coliflor (unidad)....... 0,45 Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00 Sin Harina, origen.......... .190,00-200,00 Cebada 172,00
ACEITUNAS Euros/Kg Lechuga Romana (unidad) 0,50 Gleva, Senia, Fonsa Extra, Troceado Fino, disp. origen... 170,00-180,00 Maiz 183,00
Recogida del arbol......cccernnnnne. 0,35-0,37 1 (0] 0,65 disp. Valencia 610,00-630,00 Precios por tonelada a granel . .
Del SUEI0..cvvvvrrrreeeee e 0,25-0,27 ESDINACAS ..o oo 0,70 Guadiamar EXtra................ 680,00-700,00 Garrofin, euros/tonelada. Origen La R|0]a
Tanto en el Baix-Ebre como en el Montsia, HaDaS. ..o 1,20 Largo Indica, Poca disponibilidad.... 5.750,00-6.500,00 Precios agrarios al productor sin IVA, del 24
sequn acidez y rendimiento Zanahoria ... 0,40 disponible Valendia.......... 590,00-600,00 LEGUMBRES (Disp. origen)  Euros/Tm de febrero al 1 de marzo de 2020, facilitados
ARROCES Euros/Kg PUEITO (MAN0JO)....uvrvrrveersrssssssrrrrreeees 0,60 Precios por tonelada a granel. ALUBIAS por el Gobiero de La Rioja (Consejerfa de
Blanco “Bahia” EXtra........ccoocvvevevennee. 0,570 El Maresme SUBPRODUCTOS Redonda Manteca ..........cccvvveenenne 2.050,00 Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
Con céscara "Bahia” Ajo Tierno (Manojo) .....ueeveeeeersessmsneee 0,55 Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00 Pintas Granbery ... ....ceeeeeees 1.600,00 CEREALES Euros/Tn
Medianos de arroz corrientes ............. 0,320 Apio (Unidad) ... 0,60 Medianos Corrientes, MIChIGaN..ccovvveerrrvveeeesssseeneees 1.600,00 Trigo Media FUETZa ....ovvvrvvveerrsss 195,31
Medianos de arroz grandes................ 0,330 Acelga (manojo) .. 0,45 disponible Valencia........... 300,00-310,00 Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00 Trigo 186,31
Precio sobre fabrica del Baix Ebre. Calcot (unidad).... 0,09 Medianos Gruesos, Great Northen................. ..1.100,00 Cebada 168,30
COMBUSTIBLES Euros/Kg Alcachofa............. 1,10 disponible Valendia........... 330,00-340,00 Blackeyes ... ..1.500,00 Maiz h: 14% ()., 180,00
Cascara de Almendra.........oocvveevennee. 0,065 Cebolla Tierna (Manojo)...........cuceveevveane. 0,80 CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm 1.400,00 (*) Los precios en salida de almacén sin IVA
D) L] 0,07 Col Hoja Lisa (Unidad)..........oorvreeeeeerrennns 0,55 Maiz Importacion, [ 010 2.150,00 PATATAS Euros/Kg
. . Lechuga Romana (unidad disponible Puerto Valendia............ 188,00 GARBANZOS Agria 0,18
Lonja de Sevilla Hoja Rizada (unidad)...................... 0,50 Avena Blanca, destino Valendia........ 218,00 NUEVOS 44/46.....oocoseerseeree 1.550,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
Informacion de los precios agrarios de la ) 0,70 Semilla Algoddn, NUEVOS 34/36.......rvvrvvvveerssssssrnenes 1.950,00 (Precios salida almacén sin IVA)
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Perejil (manojo).... 0,40 destino Valendia............... 278,00-280,00 NUEVOS 50/52......ovveererrreerereri 1.500,00 Champifion, Granel
dia 3 de marzo de 2020. Origen almacén Zanahoria (manojo). 0,50 Trigo, tipo 5 (nacional), LENTEJAS (1 kg) (Pie Cortado)............ 1,90
agricultor con capacidad de carga y bascula. PUITOS...vvvvecereennes 0,50 disponible Valendia ...........ccccuseeee 210,00 USA REQUIATS.....vrrrvvveeeerissssseneees 1.250,00 Bandeja 250 gr. (Pie Cortado) ...........0,60
CEREALES Euros/Tm Rébano (manojo) ...0,30 Trigo Pienso Importacion, Laird Canada .....ocoooevvvecrerrrcereen. 1.050,00 Seta Pleurotus, Granel (1 Kg) .....cccuuee: 2,25
TRIGO (Las semanas corresponden a los dias que disponible Puerto Valendia............ 214,00 Stone 850,00 Bandeja 250 g .cvvevvvrrrierriiinnae 0,65
Blando Grupo 3 207,00 se fijan los precios, independientemente de Precios por tonelada a granel. Pardina AMericana...........oussseeereees 1.000,00 Seta Shii-Take, Granel (1 Kg) ...ccceeeerumnee: 4,00
Duro Grupo 1. .251,00 su vigencia) TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Precios euros/ton. en mercancia envasada. HORTALIZAS Euros/Kg
Duro Grupo 2 . . Soja 44% baja proteina, FRUTOS SECOS Euros/Tm Acelga Amarilla. ... 0,50
CEBADA Lonja de Valencia disponible Barcelona. ............. 331,00 CACAHUETE CASCARA Verde 0,45
Igual y més de 64 Informacién de los precios de la Mesa de 47% alta proteina, disp. Barc....... 341,00 Chino 9/11, disp. origen................. 2.000,00 Borraja con Hoja Sucia...........ccoovvveeeeeecn! 0,50
Menos de 64 Citricos del Consulado de la Lonja de Valen- Cascarilla de Soja Chino 11/13, disp. origen ............. 1.900,00 Lechuga Rizada (dod).... 2,25
MAJZ cia, de la sesion del dia 2 de marzo de 2020. disponible Taragona ............ceeeee. 180,00 CACAHUETE MONDADO Cogollos (dog)...... ....2,10
Nacional 181,00 Campafia 2019-2020. Cascarilla de Avena, Mondado Jumbo Americano Cardo (ud.) 1,50
Proxima sesion: 17 de marzo de 2020. GRUPO NARANJAS Euros/Kg destino Valendia..........ccceevevennee. 120,00 runner 38/42, disp. Valendia ...... 1.850,00 Coliflor (doc) 5,50
. SUBGRUPO NAVEL Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Mondado Origen Argentina 38/42 Broculi 0,40
Generalltat Calalunya Navel Lane Late, 16% prot., Aragon/Lérida 180,00-15,00 disponible Valendia................... 1.750,00 Repollo Hoja Rizada......cccceversressned 0,15
Evolucién semanal de los precios medios eNarbol ..., 0,235-0,329 14% prot., Aragén/Lérida 160,00-165,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Alcachofa (do0)......veeeeeeereeeseeeserens 1,65
ponderados, sectoriales de referencia de Navel Powell, Barnfield y Chislett B. Balas s/calidad A./Lér... 185,00-215,00 Marcona 14/16 mm, Valendia........9.700,00 Coles de Bruselas.........rrereeeeerssnnns 0,60
frutas y hortalizas, del 24 de febrero al 1 de POCAs OPEraciones................ 0,329-0,411 Harina Girasol Integral, 28% Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00 FRUTAS Euros/Kg
marzo de 2020, ofrecidos por el Observa- SUBGRUPO SANGRE disponible Tarragona........ 195,00-196,00 Precios tonelada, en mercancia envasada. PERA
torio Agroalimentario de Precios. Gabinete Sanguinell, disponible Andalucia ....... 170,00-171,00 Marcona prop, pocas operaciones Blanquilla 58+ (*)..vvveeeeeersssssrrrrrsseeeeeens 0,68
Técnico-DARP. casi sin existendias................ 0,282-0,423 Harina Girasol Alta proteina (36%), Valendia........cccooue.... 6.200,00-6.400,00 Blanquilla DOP (*) vvveeeveeeeveceenanne 0,70
FRUTAS Euros/Kg SUBGRUPO BLANCAS disponible Tarragona ....... 219,00-220,00 Largueta prop, pocas operaciones Conferencia 60+ (%) oooosseervvveceeenssssnns 0,68
Mercolleida (Semana 09) Barberina y Mid-night, Palmiste, dest.Valendia........ 184,00-185,00 Valendia......ooe.veeeeeeen. 4.900,00-5.100,00 Conferencia DOP () ....vvveervvernrriernnnnn, 0,70
MANZANAS POCAs OPEraciones................. 0,376-0,376 Harina de Colza, Comuna prop, pocas operaciones MANZANA
Golden |, 701 + Valencia Late, disponible Puerto Castelldn.......... 245,00 Valendia.......ccoooeenneee. 4.700,00-5.000,00 GOlden 704 (F).veveeeeeeeeee e 043
Verde Americana 70+ POCAs OPEraciones. .........uu.... 0,235-0,329 Gluten Feed, disp. Valencia .. 189,00-190,00 Comuna Ecoldgica, disp. Valencia.. 9.300,00 Fuji 70+ (*) 0,53
PERAS GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Pulpa seca remolacha granulada, ALMENDRA REPELADA * Precio salida de almacén sin IVA
Blanquilla 58 i + SUBGRUPO HIBRIDOS disponible Castilla-Ledn................ 200,00 Comuna, sobre 14 mm, disp. Val. .. 9.500,00 DOP: Denominacién de Origen Protegida
Conference 60 +.. .0,68 Tango, pocas operaciones......... 0,700-0,900 Import., disp. Tarragona. .. 190,00-191,00 PATATAS Euros/Tm ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
HORTALIZAS (Semana 09)  Euros/Kg Nadorcott, pocas operac...........0,700-0,900 Import. disp. Andalucia..... 191,00-192,00 Agria, disponible Valencia................ 400,00 Comln 0,90
Tarragona Ortanique, pocas operac. .......... 0,235-0,306 Pulpa Seca de Naranja, Lavada, origen Francia, Largueta 1,15
Acelga 0,47 Orri, en bl 1,000-1,200 disponible SaguNTO.......ceeeeerrrvvnanee 173,00 disponible Valencia ... 460,00 Marcona 132
Alcachofa 0,47 NOTA: Se mantiene el ritmo pausado en las Salvado de Trigo Cuartas, Elodie, origen Francia Floracion Tardia............coceeeveevevecrevennee. 1,46
Col 0,20 compras. disponible Valencia........... 168,00-170,00 disponible Valencia............ccc.c...... 340,00 Ecolégica 1,90

Ayudas para fomentar las Entidades
Asociativas Prioritarias supra-autonomicas

El Gobierno autorizoé el pa-
sado dia 3 de marzo la conce-
sion de 38 millones de euros
—cofinanciados por la Union
Europea—para fomentar las
Entidades Asociativas Priori-
tarias (EAP) supra-autonomi-
cas y para mejorar de esta for-
ma la venta de los productos
agroalimentarios.

El Consejo de Ministros
aprob6 un acuerdo que permi-
te al Fondo Espanol de Garan-
tia Agraria (FEGA) convocar
subvenciones a las inversiones
de EAP, dentro de la “hoja de
ruta”, de la mesa de dialogo con
el sector agrario para mejorar
su situacion, segun la porta-
voz del Gobierno, Maria Jesus
Montero.

La EAP es una figura
que engloba a cooperativas
y cooperativistas de varias
autonomias.

Las ayudas tendran un im-
porte de 38 millones de euros
(13,8 millones en el ejercicio
2020 y 25 millones en 2021) y
estaran cofinanciadas por el
Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentacion y el Fondo
Europeo Agricola de Desarrollo
Rural (Feader).

El objetivo es reforzar la
competitividad de los produc-
tos ofrecidos por las EAP y
“mejorar la comercializacion
de los productos agrarios”, se-
glin Montero; de esta forma, se
beneficiaran los agricultores
integrados, y se incrementa el
valor anadido.

Maria Jestis Montero ha se-
nalado que continua la inter-
locucion con el sector agrario
y que el Consejo de Ministros
seguira abordando todas las
cuestiones que se traten en ese
dialogo para mejorar la situa-

cion del campo. Tras la aproba-
cion del presupuesto, el Fondo
Espanol de Garantia Agraria
(FEGA) podra proceder a publi-
car la convocatoria para 2020,
de modo que quedara abierto
el plazo para las solicitudes y
se estableceran los porcentajes
de subvencion aplicables.

—La Junta de Andalucia
impulsa la primera ley an-
daluza de las mujeres ru-
rales, del mar y del sector
medioambiental

La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible ha sometido a con-
sulta publica el texto que con-
formara la primera ley anda-
luza de las mujeres rurales, del
mar y del sector medioambien-
tal. Con ella el Gobierno anda-
luz pretende hacer efectivos
los derechos de esta mujeres

para que participen de forma
efectiva en la politica agraria
y que también les sirva para
su formacion, para favorecer y
mejorar su profesionalizacion
y sus iniciativas empresariales
y para que se visibilice el traba-
jo que realizan en sus respecti-
Vos sectores.

De forma simultanea, la
Consejeria esta preparando
el II Plan Estratégico para la
Igualdad en el sector agroali-
mentario, pesquero y medioam-
biental, asi como el impulso del
Registro de Titularidad Com-
partida, incluyendo criterios
de igualdad en el Plan de Desa-
rrollo Rural, de forma que las
ayudas que se otorgan a través
del Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural (Feader),
“tengan el signo de la igualdad
y de la mujer”, en palabras de
la Consejera, Carmen Crespo.

En esta linea, la Consejeria
de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible
ha puesto en marcha un Plan
de Apoyo Financiero que in-
cluye una linea de avales que
estan dirigidos exclusivamente
alas mujeres rurales, de la pes-
ca y del sector ambiental que
desarrollen su actividad como
autéonomas o que formen par-
te de sociedades en las que la
participacion social femenina
supere el 50%.

Esta medida, conforma la
tercera rama del Plan de Apo-
yo Financiero al sector, junto
al Instrumento Financiero,
que facilitara el acceso a creé-
ditos por importe de 750 millo-
nes de euros para inversiones
materiales e inmateriales, asi
como el Plan de Refinanciacion
de la Deuda, que pondra a dis-
posicion del sector en torno a
70 millones para refinanciar su
pasivo.

Un plan de ayudas econo-
micas que «vienen a ofrecer
respuestas en un momento de-
licado por la crisis de precios
del mercado agroalimentario».
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Michael Brinkmann. / N. RODRIGUEZ

Planasa nombra
a Michael
Brinkmann
nuevo Gonsejero
Delegado

D VF. REDACCION.

Planasa, empresa especializada
en innovacién vegetal y viveros
en la categoria de frutos rojos
con so6lida presencia en los cin-
co continentes, ha anunciado
el nombramiento de Michael
Brinkmann como su nuevo con-
sejero delegado.

El nuevo CEO ha mostrado
su agradecimiento al consejo
de administracién “la confianza
que ha depositado en mi desig-
nandome como consejero dele-
gado. Asumo este nuevo puesto
con una gran ilusion y respeto,
con pleno conocimiento de que
Planasa es una gran compania,
conformada por un equipo de
profesionales excepcionales y
una gran proyeccion de futuro”.

Este nombramiento se en-
marca dentro del refuerzo de
la actual estrategia de negocio
que acomete Planasa, que pone
énfasis en la innovacion, la ex-
celencia operativa y la expansion
internacional para ocupar una
posicion de liderazgo mundial en
innovacion de variedades de fru-
tos rojos, apuntalada por su acti-
vidad en el segmento de viveros
eficientes y de primera calidad.

En los ultimos anos, Planasa
ha pasado de ser un actor local
centrado en la fresa a convertir-
se en una empresa internacional
con operaciones en 13 paises, con
una red de socios a escala mun-
dial y un marcado enfoque en
frutos rojos (fresa, frambuesa,
arandano y mora). Planasa tam-
bién opera en los segmentos de
ajo, esparrago, endivias y frutas
tropicales. En los tltimos 5 afios,
la compania ha registrado un
crecimiento medio anual de sus
ingresos de mas del 15%.

Michael Brinkmann ha de-
sarrollado buena parte de su ca-
rrera profesional en la industria
hortofruticola, donde fue hasta
fechas recientes CEO de SanLu-
car Fruit, un cargo que ostentaba
desde enero de 2018. Previamen-
te, ocupo otros puestos directivos
en SanLucar Fruit.

Igualmente, la trayectoria de
Brinkmann ha estado siempre
muy centrada en la tarea de in-
ternacionalizar negocios y de
prepararlos para afrontar los re-
tos cada vez mayores en un mer-
cado global. En el marco de esta
actividad, adquiri6é un vasto co-
nocimiento sobre otras culturas
y paises, tanto en Europa como
en Estados Unidos o Sudafrica.

Michael Brinkmann es diplo-
mado en Ciencias Empresariales
por la European Business School
Oestrich-Winkel y MBA por la
Stanford University Graduate
School of Business.

Mercabarna, mercado lider en
Europa en comercializacion de
frutas y hortalizas en 2019

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En 2019, el conjunto de empre-
sas de Mercabarna han comer-
cializado 2.355.293 toneladas de
alimentos (frutas y hortalizas,
pescados y mariscos, y produc-
tos carnicos), un 4,2% mas que
en 2018, gracias, sobre todo, al
aumento de la comercializa-
cion de las empresas del sector
hortofruticola.

El incremento del volumen
de ventas del sector hortofruti-
cola es consecuencia de la gran
oferta de productos que ha pre-
sentado el mercado durante
todo el 2019, como consecuencia
de una climatologia muy favora-
ble en Espana. A esta afluencia
de producto hay que sumarle la
tendencia de los ciudadanos a
consumir, cada vez mas, alimen-
tos mas saludables, ya sea en el
hogar o a través de los servicios
de la restauracion. Otro factor
que ha contribuido al aumento
de las ventas es el crecimiento
de compradores extranjeros
que adquieren alimentos direc-
tamente en el mercado, porque
encuentran en Mercabarna una
gran oferta y variedad para dis-
tribuir por toda Europa.

Con estos resultados, Mer-
cabarna contintia siendo el
primer mercado mayorista de
Europa en volumen de ventas
de frutas y hortalizas con un

Mercabarna continiia siendo el primer mercado mayorista de Europa. / MB

total de 2.108.354 toneladas,
una comercializacion un 4,6 %
superior a la registrada en
2018. De estas, 1.212.275 tone-
ladas fueron comercializadas
desde el Mercado Central y
896.079 toneladas fueron dis-
tribuidas desde la Zona de Ac-
tividades Complementarias de
Mercabarna.

Mercabarna también se ha
situado lider entre los mercados
mayoristas de Europa en cuanto
a la comercializacion de pesca-
do ymarisco fresco y congelado,
que ha sido un 1,2% superior a
lade 2018, con un total de 209.111
toneladas. De estas, 71.373 tone-
ladas fueron comercializadas
desde el Mercado Central y

137.738 toneladas fueron distri-
buidas desde la Zona de Activi-
dades Complementarias.

El recinto de Mercabarna
agrupa 700 empresas alimen-
tarias de venta al por mayor y
especializadas en anadir valor
al producto (maduradores de
frutas; lavado y envasado de
tubérculos; lavado, cortado y
envasado de frutas y hortalizas;
escamado y eviscerado de pesca-
do; viveros de marisco; cuartas
y quintas gamas de pescado y
carne, y todo tipo de servicios
logisticos especializados en ali-
mentos perecederos) y emplea
a 7.500 trabajadores directos.
Cada dia se retinen unos 23.000
usuarios y 14.000 vehiculos

Una veintena de miembros se desplazan a la bahia de Hawke para conocer

nuevas técnicas y sistemas de formacion de las plantaciones mas eficientes

y sostenibles. / IGP

Los productores de Poma
de Girona se forman en
Nueva Zelanda, “la catedral
de la fruticultura”

D VF. REDACCION.

Los productores de 1aIGP Poma
de Girona visitaron, entre el 23
y el 29 de febrero, Hawke’s Bay;,
al noreste de Nueva Zelanda,
para conocer nuevas técnicas y
nuevos sistemas de produccion
de manzanos. La expedicion es-
taba formada por 19 miembros
—entre productores, técnicos y
gerentes— de las tres empresas
que producen y comercializan
la IGP Poma de Girona (Girona
Fruits, de Bordils, Giropoma
Costa Brava, de Ulla, y Fruti-
cola Emporda, de Sant Pere
Pescador).

Llorenc Frigola, presidente
de Poma de Girona, explica que
“cada ano organizamos viajes
técnicos y esta vez hemos esco-
gido Nueva Zelanda porque es la
catedral de la fruticultura, es el

lugar del mundo mas favorable
y donde hay mas produccion
por hectarea, que puede llegar
hasta las 150 toneladas”.

Una de las otras razones que
1levo6 a los fruticultores gerun-
denses a escoger este destino
es porque con algunos de es-
tos productores neozelandeses
forman parte del programa de
hibridacion en climas calidos
Hot Climate Breeding Pro-
grame (HCBP). Se trata de un
proyecto para la produccion de
manzanas en climas calidos.
El programa HCBP tiene como
objetivo mejorar el sabor de la
manzana, la textura, el color y
la adaptacion al cambio clima-
tico, y uno de los resultados es
“la transferencia desde hace 15
anos de una técnica por la que,
ahora en Girona, empezamos a

tener las primeras variedades
viables para producir ante el
clima calido”.

Nueva Zelanda tiene una
“condicion del suelo muy bue-
no, con mucha materia orga-
nica, fértil y un clima muy
benigno. Practicamente no hay
granizadas ni heladas y los in-
viernos no hace frio, esto per-
mite que el manzano tenga un
desarrollo muy largo con un
periodo invernal muy corto con
unas condiciones buenisimas.
Su manzana es muy fuerte y con
mucho color”. Segun Frigola,
“es evidente que cada zona es
diferente, pero siempre hay ac-
ciones para poner en practica
y técnicas para experimentar
en nuestra casa. Alli, producen
una manzana muy roja, gruesa
y dulce que exportan al sudeste
asiatico; hace unos veinte afios
tenian manzanas mas acidas y
pequenas que enviaban al mer-
cado europeo pero ahora, este,
es auto-suficiente”.

Otra de las diferencias que
ve Frigola es en el mercado:
“Es diferente porque nosotros
guardamos y servimos manza-
nas a lo largo de 12 meses a su-
permercados mientras que ellos
las producen y confeccionan
durante los seis meses que tra-
bajan al ano”. Las empresas pro-
ductoras de manzana en Nueva
Zelanda tienen una parte muy
importante de su produccion
en variedades tipo club exclu-
sivas que solo pueden producir
ellos, “compran los derechos de
produccion de estas variedades.
Esta tendencia también empie-
za a ser importante entre las
empresas de Poma de Girona.
Las manzanas son las mismas,
pero en Nueva Zelanda las ca-
racteristicas son diferentes por
el color, dureza y dulzura”.

Las cooperativas
de Carlet y
Guadassuar
acuerdan crear
una nueva
entidad de
segundo grado

» VF. REDACCION.

El pasado miércoles 4 de
marzo, se celebraron las
asambleas de las cooperati-
vas San Bernat de Carlet y
Guadacoop de Guadassuar
de forma simultanea, apro-
bando ambas por amplia
mayoria en cada caso la in-
tegracion de las OPFH de las
dos cooperativas y dando asi
luz verde al desarrollo de
creacion de una Cooperativa
de 2% Grado, que se denomi-
nara Ribercamp.

Con este movimiento, las
dos cooperativas, que a su
vez estan integradas como
socias en Anecoop, uniran
las producciones de sus so-
cios, sumando un volumen
total de cerca de 85.000 to-
neladas, mayoritariamen-
te citricos, kaki y fruta de
hueso, y con previsiones
de crecimiento en los afios
siguientes.

La iniciativa cuenta con
el respaldo de la practica to-
talidad de los socios de San
Bernat y Guadacoop, que as-
cienden a 4.400 y 2.034, res-
pectivamente. Los centros de
manipulado y confeccion de
que actualmente disponen,
se optimizaran para una me-
jora de procesos, asi como la
gestion de los mismos.

El Grupo Lorenzo
Carrasco se
fusiona en
Central Dica

» VF. REDACCION.

El Grupo LC esta en un pro-
ceso de fusion de tres de sus
empresas: Fruica SA, Loren-
fruit SA y Dica Pak SA, que
proximamente operaran bajo
el nombre de Central Dica.
Este movimiento se enmarca
dentro de la nueva estrategia
que la empresa se plantea
para los proximos anos.

“Una estrategia de consoli-
dacién que nos va a permitir
una mayor imagen de em-
presa, agilidad para afrontar
nuevos retos y generar valor.
Lo que todos sabemos es que
el cambio es una permanente
de la sociedad actual y cree-
mos que esta nueva estruc-
tura sera mucho mas idénea
para los nuevos desafios que
vamos a llevar a cabo duran-
te la proxima etapa”, explica
su director general, Lorenzo
Carrasco.

E1 Grupo LC es uno de los
operadores mas importantes
en el panorama hortofrutico-
la espanol, a nivel nacional
como internacional.

“Todos los tramites lega-
les necesitan de un tiempo
porque son procesos lentos y
complejos pero, mientras tan-
to, seguiremos trabajando con
total normalidad”, quisieron
dejar bien claro los responsa-
bles legales de este movimien-
to corporativo, y Central Dica
asumira todas las operativas
de las firmas fusionadas.
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Invernaderos de la cooperativa. / SANTIAGO APOSTOL DE TOMELLOSO

La cooperativa Santiago Apostol
de Tomelloso se incorpora
a Anecoop como hueva socia

Santiago Apostol de Tomelloso comercializa anualmente 22
millones de Kilos, de los que un 80% corresponde a melon y sandia

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa Santiago Apos-
tol de Tomelloso, especializada
fundamentalmente en la pro-
duccién de melones y sandias,
se incorpora a la cooperativa
de segundo grado Anecoop, tras
varios anos de estrecha colabo-
racion comercial.

Fundada en 1971, la coope-
rativa Santiago Apostol de To-
melloso (Ciudad Real) asocia
a 300 familias y cuenta con 400
hectareas de productos hortico-
las que exporta a toda la Unién
Europea. Comercializa anual-
mente 22 millones de kilos, de
los que un 80% corresponde a
mel6n y sandia (de recoleccion
desde julio a octubre) y el 20%
restante a otros productos como
cebolla, calabaza, tomate, coli-
flor, almendras o cereales (ceba-
da, trigo, centeno, avena o triti-
cale, entre otros). Presta ademas
servicio de asesoramiento a sus
socios y dispone de seccion de
suministros.

Todo el producto de la com-
pania se cultiva siguiendo los
criterios de produccion integra-
da, que disminuye al minimo
el uso de sustancias quimicas
que puedan afectar al medio
ambiente consiguiendo el ob-

La cooperativa de
Tomelloso ya venia
colaborando con
Anecoop

Sera un buen activo
para cubrir la
temporada manchega
de meldn y sandia

jetivo de residuo cero, cosechas
libres de residuos fitosanitarios.
Ademas Santiago Apostol esta
acreditada por las principales
certificaciones privadas de ca-
lidad como Global G.A.P, IFS y
Agricultura Ecologica.

Segiin ha explicado el presi-
dente de la Cooperativa Santia-
g0 Apostol, José Angel Serrano
Lara, “a punto de cumplir 50
anos en el mercado, nos hemos
planteado, después de un largo
periodo de colaboracion con-
junta, sellar nuestra alianza
con Anecoop con el objetivo de
seguir creciendo y compartir
sinergias utiles para ambas en-

tidades”. Y ha anadido que “este
importante paso nos permitira
continuar ganando competiti-
vidad y dimension, reforzando
nuestra solidez”.

Por su parte, el presidente
de Anecoop, Alejandro Monzon,
ha afirmado que con la incor-
poracion de Santiago Apostol,
su primer socio de Castilla-La
Mancha, “ampliamos nuestra
presencia en las principales zo-
nas productoras espanolas, con
socios ya en doce provincias de
seis comunidades autonomas, lo
que nos permite ampliar nuestro
calendario comercial y nuestra
oferta. Ha manifestado ademas
que “es un honor iniciar esta an-
dadura con la cooperativa San-
tiago Apostol, con quien compar-
timos valores fundamentales y
un interés comun por la defensa
de la agricultura espanola”.

Con la incorporacion de la
cooperativa manchega, Ane-
coop integra, coordina y co-
mercializa la produccion de
71 cooperativas y empresas
hortofruticolas y vinicolas y
representa a mas de 25.000 agri-
cultores espanoles. Asimismo,
refuerza su presencia enla zona
y la oferta conjunta de melén y
sandia.

La foto de familia de “5 al dia”. / 5 AL DIA

El aniversario de “5 al
dia” retine al sector
hortofruticola en Madrid

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
La asociacion “5 al dia” celebré
en Madrid los dias 4 y 5 de mar-
70 su asamblea general de socios,
la cena conmemorativa de su 20
aniversario y una interesante
jornada profesional.

Después de una interesante
asamblea en la que se puso al
dia a los socios de las activida-
des de la asociacion y se eligie-
ron los cargos que por turno
tocaba renovar, se procedi6é a un
interesante turno de preguntas
y sugerencias tras el cual los
asistentes se desplazaron desde
Mercamadrid, donde se celebran
habitualmente estas reuniones,
al restaurante donde se reunio el
gran grupo de socios para con-
memorar el 20 aniversario de
una asociacion, en la que estan
presentes todos los eslabones de
la cadena agroalimentaria, y de
la cual también forma parte Va-
lencia Fruits.

En la cena se entregaron los
premios “5 al dia” que este ano
recayeron en Huercasa, Caprabo
y Atresmedia. Fue una velada lle-
na de sorpresas y el evento estu-
vo dirigido por Silvia Jato como
maestra de ceremonias.

Al dia siguiente los socios se
reunieron de nuevo, esta vez en
el Lucernario del Ministerio de
Agricultura, en una interesan-
te jornada profesional en la que
participaron como ponentes
Raul Calleja, director de Fruit
Attraction, “B2B2C o la atrac-
cion en el Punto de Venta”, e
Inés Torregrosa, con la charla
“La vida es venta y AlimentAC-
CION”. Dos charlas que gene-
raron gran conversacion en los
asistentes y sirvieron de perfec-
to cierre para dos dias que, un
ano, mas han servido de punto
de encuentro para una parte
importante del sector hortofru-
ticola espanol.

Durante la asamblea se abordaron temas de maximo interés para el sector: /5 AL DIA
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FRUTA DE VERANO

10 de marzo de 2020

JOSE RODRIGUEZ CARRASCAL / Presidente del sector de fruta de hueso
de Asociafruit y director de SAT Sintesis

“Podemos estar ante un aio
excepcional en cuanto a calidad
de Ia fruta de hueso”

Desde Asociafruit, el presidente del sector de fruta de hueso, José Rodriguez Carrascal confirma que este
ano la cosecha de fruta de hueso, en la parte de Andalucia, alcanzara un optimo nivel cualitativo si la
climatologia se mantiene como hasta ahora. Una mejor calidad supondra un mejor aprovechamiento
de la fruta, el factor que fallo el afio pasado y que fue una de las causas de los malos precios. A pesar de
las buenas perspectivas, José Rodriguez recuerda que este sector tiene un problema estructural de exceso
de oferta y que las medidas adoptadas hasta ahora no han dado ningun resultado.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta la campana de fruta de
hueso y de verano en Andalucia
en cuanto a producciones, cali-
dades, etc.?

José Rodriguez. La climato-
logia de este ano hace presagiar
una excelente calidad. El reposo
invernal se ha efectuado con las
suficientes horas de frio y la flo-
racion esta siendo perfecta de-
bido al buen tiempo que hemos
disfrutado durante todo el mes
de febrero. Ante la prevision de
un mes de marzo correcto, po-
demos estar ante un ano excep-
cional en cuanto a calidad. Este
buen tiempo desde principios de
febrero va a suponer que volva-
mos a estar ante un ano precoz
esperandose las primeras reco-
lecciones a principios de abril.
Respecto a los volumenes, en
Andalucia seran iguales que
los de la campana anterior ya
que a diferencia de otras zonas
productoras los arranques se
produjeron en 2017 y no en 2019.

VFE. ;Y con respecto a la cam-
pana anterior, qué previsiones
hay en cuanto a calidades, can-
tidades y precios?

JR. Como he dicho anterior-
mente la climatologia no nos
hace sospechar por el momen-
to en problemas de calidad en
las fases de floracion, formacion
del fruto y multiplicacion celu-
lar, por lo que cabe esperar una
mejor calidad que la campana
pasada. Los malos resultados
del ano pasado no tuvieron su
causa en malos precios comer-
ciales sino que fueron causados
por los malos aprovechamientos
que tuvo la fruta por diferentes
motivos, principalmente por
excesivos rameados y compor-
tamientos anémalos en hueso
y pulpa.

VF. Estamos viviendo dias
de movilizaciones del campo
espanol y andaluz por los bajos
precios que en muchos casos no
llegan a cubrir siquiera los cos-
tes de produccion. ;Como se en-
cuentran los precios de las frutas
de verano?

JR. El caso de las frutas de
veranos es similar al de otros
productos muy perecederos
(fresas, frambuesas, etc.), sobre
los que los desfases entre oferta
y demanda repercuten de forma
inmediata en el precio dada su
imposibilidad de moderar la
oferta. Es en este tipo de produc-
tos donde se pone de manifiesto
muy frecuentemente la existen-
cia de precios por debajo del cos-
te de produccion por lo que se
deberian arbitrar mecanismos
dentro de la cadena de valor y de

En opinion de José Rodriguez “las medidas englobadas en el Plan Estratégico en
torno a la fruta de hueso no han dado ningiin resultado”. / ARCHIVO

las relaciones comerciales para
que esto no ocurriese.

VEFE. Hay productores en al-
gunas comunidades como en
Valencia que estan arrancando

los frutales de hueso. ;Ocurre lo
mismo en Andalucia? ;Cudles
son las alternativas?

JR. Los Gltimos arranques
importantes en Andalucia se

"El sector ha tocado
fondo y en un corto
plazo volveremos
alasendade la
recuperacion”

“Estamos ante un afo
precoz esperandose las
primeras recolecciones a
principios de abril”

“Desde el inicio de los
arranques en Andalucia,
en el aio 2006,

se ha perdido mas del
50% de la superficie de
fruta de hueso”

produjeron en 2017 con una se-
rie que comenz6 hace 14 anos.
Desde el inicio de la serie de
arranques en Andalucia se ha
perdido mas del 50% de la su-
perficie de frutal de hueso. Las
alternativas estan siendo citri-
cos, almendra y olivar.

VF. ;Cuales son los princi-
pales problemas a los que ha
de hacer frente el sector de fru-
ta de hueso? ;Se puede hablar

Desde el aiio 2014, y como consecuencia del veto ruso, el sector esta sufriendo un problema de exceso de oferta. / ARCHIVO

de variedades con poco atracti-
vo comercial o de una excesiva
competencia?

JR. Desde el 2014, y como
consecuencia del veto ruso, el
sector viene sufriendo un pro-
blema estructural de exceso de
oferta al que se unen otros como
la permanencia de variedades
obsoletas que no satisfacen al
consumidor, carestia y escasez
de mano de obra , elevado coste
de los suministros, sobre todo
el energético, y mala gestion
de los excesos de produccién
en momentos de crisis de mer-
cados. Particularmente en el
inicio de campana existe una
dificultad anadida: las produc-
ciones “forzadamente precoces”
implantadas en zonas no ade-
cuadas y en base a variedades
no adaptadas, por lo que desde
el principio de campana los con-
sumidores comienzan a recibir
un producto que no les satisface.

VF. ;Cree que las administra-
ciones estan dando la respuesta
adecuada a su problematica?

JR. Tras la desastrosa cam-
pana de 2017 se promovié por
parte de la administracién una
serie de medidas englobadas
en un Plan Estratégico que no
ha dado ningun resultado. Se
trataba de medidas a modo de
parche que no atacaban al co-
razoén del problema, que como
he dicho es el exceso de oferta.
Por lo tanto, la solucién pasaba
y pasa por la aprobacioén de ayu-
das al arranque, de manera que
se permita salir de forma digna
del sector a aquellas explotacio-
nes y agricultores que sin esta
ayuda solo hacen prolongar su
agonia y no permiten una rapi-
da adecuacion de la oferta a la
demanda. En las reuniones que
se mantuvieron en el Ministe-
rio se plante6 esta solucion por
parte del sector en la que se in-
cluia la prohibiciéon de volver
a plantar en las parcelas sub-
vencionadas. Finalmente esta
medida no fue aceptada por lo
que seguimos condenados a una
lenta reestructuracion.

VF. ;Se produce la venta a
pérdidas este sector?

JR. Al tratarse de un pro-
ducto altamente perecedero y
al no funcionar adecuadamen-
te los mecanismos de retirada
y de gestion de crisis la venta a
pérdidas se produce en ciertos
momentos de la campana.

VE. Su empresa es una de las
mas importantes del sector de
fruta de hueso. ;Donde cree que
estd la clave del éxito?

JR. Como empresa siempre
hemos procurado mantener una
oferta con las siguientes carac-
teristicas: volumen suficiente
para ser atractivos a los grandes
clientes; apuesta continua por
larenovacion varietal buscando
dar respuesta a las necesidades
de nuestros clientes aportando-
les un producto cada dia mejor;
implementacion de nuevas téc-
nicas de cultivo y mejora conti-
nua de costes; y, por ultimo, im-
plementacion de una cultura de
sostenibilidad a lo largo de todo
el proceso.

VF. ;Qué pronostico hace del
futuro del sector?

JR. Particularmente opino
que el sector ha tocado fondo y
que en un corto plazo volvere-
mos a la senda de la recupera-
cion. Los malos resultados del
ano pasado estan precipitando
arranques en aquellas zonas
productoras que se habian ve-
nido resistiendo, por lo que
la oferta se va a ir adecuando
aunque sea sin ayuda de la
Administracion.
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Murcia preveé un adelanto de
la campaiia de fruta de hueso

Las primeras producciones murcianas podrian llegar al
mercado a mediados de abril si la climatologia se mantiene

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.

Las elevadas temperaturas re-
gistradas durante este invierno
hacen prever que el inicio de
la campana de fruta de hueso
murciana llegue con cierta an-
telacion respecto a la pasada
temporada. En concreto, las
previsiones de los productores
en estos momentos cifran el
adelanto de la recoleccién en la
Region en unos 10 o 12 dias.

Traslas heladas acontecidas
durante la primera quincena de
enero, todo ha cambiado, y el
ciclo productivo de la fruta de
hueso ha sufrido un proceso de
aceleraciéon. Como consecuen-
cia, si la climatologia se man-
tiene en estalinea, las primeras
frutas murcianas podrian llegar
a los mercados a mediados de
abril.

Esta anticipacion del arran-
que de la temporada esta provo-
cando cierta inquietud entre los
agricultores y comercializado-
res, que temen un solapamien-
to con otras zonas productoras
espanolas, e incluso con otras
variedades de fruta, que puede
colapsar los mercados provo-
cando una caida de precios.

La falta de horas de frio du-
rante este invierno también va
a derivar en mermas en las co-
sechas, sobre todo en albarico-
que y en el melocotén de media
estacion.

No obstante, el sector se man-
tiene actualmente pendiente de
la evolucion de la climatologia.
Sielfriollega en el mes de mar-
7o puede frenar el avanzado de-
sarrollo que registra la fruta, y
retrasar a las fechas habituales
el inicio de la recoleccién.

CAMPANA 2019
Segtin datos de la Consejeria de
Agua, Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Medio Ambiente de
Murcia, la produccion global
de albaricoque, cereza, ciruela
y melocoton, alcanzoé la pasada
campana un volumen total de
418.760 toneladas, registrando
un ligero incremento del 0,3%.
No obstante, existen grandes di-
ferencias entre las tendencias y
el comportamiento de las dife-
rentes frutas.

La principal zona produc-
tora de albaricoque de Espana
es Murcia, que acapara casi un
60% del total. Practicamente
seis de cada diez albaricoques
espanoles se producen en la Re-
gion. Sin embargo, el ‘producto
estrella’ vivi6 en 2019 una cam-
pana complicada. El albarico-
que fue la fruta de hueso que
mas ‘sufrié’ durante el pasado
ejercicio. Debido a la falta de
cuajado como consecuencia de
las condiciones climatologicas,
la produccion descendio un

El sector exige medidas para recuperar la rentabilidad perdida. / ARCHIVO

Si el frio llega en el
mes de marzo puede
frenar el avanzado
desarrollo de la fruta

30,7%, alcanzando una cosecha
de 72.317 toneladas que contras-
tan con las 104.423 del ano 2018.

El cultivo del cerezo registro,
con un total de 298 hectareas, un
incremento de superficie de 31
hectareas. Sin embargo, l1a pro-
duccibén, con un volumen de
2.272 toneladas, descendio en la
campana 2019 un 24,5%.

En el capitulo positivo, la
cosecha de ciruelas murcianas
aument6 un 21,7%, a pesar de
contar con 50 hectareas menos
de cultivo frente al aio prece-
dente. Con 14.036 toneladas se
situ6 como la fruta de hueso que
mas crecio en 2019.

Finalmente, el conjunto for-
mado por melocotén (136.000
toneladas), paraguayo (107.000)
y nectarina (87.000) generaron
una cosecha de 330.000 tonela-
das en total, 1o que conllevo un
incremento del 10,6%.

En el plano puramente co-
mercial, los fruticultores mur-
cianos, en consonancia con el
resto de productores espafoles,
calificaron la campana como ne-
fasta. Calificativos como mala,
catastrofica, negativa o decep-
cionante fueron los términos
mas utilizados por las organi-
zaciones agrarias para definir
el desarrollo de un ejercicio
marcado desde sus inicios por
los bajos precios.

Existe una honda preocupa-
cion porla situacién critica que
atraviesa la fruta de hueso des-
de hace varias campanas. Una
crisis de rentabilidad que para
muchos fruticultores comenzo
con el veto ruso en 2014 y que se
haido agravando con el paso de
las temporadas. El sector exige
un plan de medidas especifico
para recuperar la rentabilidad
perdida de la fruta de hueso.

Recientemente, el Ministerio
de Agricultura examiné con
los representantes del sector
el avance de las actuaciones en
la fruta de hueso. Durante la
reunion se incidio6 en la insufi-
ciente vertebracion del sector,
que carece de la figura de la
interprofesional. E1 Ministerio
de Agriculturarealiz6 un llama-
miento para retomar las nego-
ciaciones para la constitucion
de esta figura. En este sentido,
se puso de manifiesto la inesti-
mable labor que, por ejemplo, en
materia de promocion del con-
sumo podria llevar a cabo una
Organizacién Interprofesional
de Fruta de Hueso.

ORDENACION DE LA OFERTA
En el marco de la feria Fruit Lo-
gistica, en el espacio de la Re-
gion de Murcia, se constituyo la
Asociacion de Organizaciones
de Productores de Fruta de Hue-
S0, integrada por las entidades
asociadas a Fecoam y Apoexpa,
Yy que permitira poner en mar-
cha medidas encaminadas a la
ordenacion de la oferta, buscan-
do el incremento del precio de
venta en origen, la promociéon
y comercializacion conjunta de
sus productos, y el aumento del
consumo, tanto en Espana como
anivel internacional.

Apromur tiene como finali-
dad unir a las Organizaciones
de Productores de Frutas y
Hortalizas (OPFH) de las firmas
regionales representadas por
Fecoam y Apoexpa para ganar
en representatividad. Entre los
objetivos de la asociacion desta-
can la defensa de los intereses
comerciales de las entidades
que la forman, suscribiendo
acuerdos conjuntos e implan-
tando servicios de interés para
los asociados asicomo represen-
tarlos en las negociaciones para
modificar, aplicar y desarrollar
las normativas comunitarias
que les afecten. Junto a ello, se
compartira informacion sobre
produccién, métodos de cultivo
o normas de proteccion del me-
dio ambiente.

Aroz0i8 _ VARIACION 2019 2
Superficie (ha) Produccion Superficie (ha) Produccién Superficie (% ha) Produccion
Producen Total (t) Producen Total (t) Producen Total (% t)
Albaricoquero 8.446 9.033 104.423 7.938 8.348 72.317 -6,00% -7,60% -30,70%
Cerezo 267 352 3.011 298 359 2.272 11,50% 2,00% -24,50%
Ciruelo 746 923 11.533 705 796 14.036 -5,50%| -13,80% 21,70%
Melocotonero 14.071 14.946 298.396 13.610 14.167 330.134 -3,30% -5,20% 10,60%
TOTAL 23.530 25.255 417.362 22.551 23.670 418.760 -4,20% -6,30% 0,30%

Fuente: Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia, Pesca y Medio Ambiente de Murcia

JOAQUIN GOMEZ CARRASCO / Presidente

de Apoexpa

“El sector ademas

de autorregularse,
tiene que aprender
a decir que no”

El presidente de Apoexpa (Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas, Uva de Mesa y Otros
Productos Agrarios), Joaquin Gomez Carrasco
avanza los primeros datos de la camparnia 2020 de
la fruta de hueso en la Region de Murcia. La noti-
cia mas destacable es el adelanto de diez dias en el
inicio de la recoleccion, mientras que el volumen de
cosecha aun es una incognita ya que todo depende-
ra de la climatologia durante este mes de marzo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

El analisis mas profundo, Joa-
quin Goémez lo hace en torno a
la crisis que sufre en sector. Y en
este punto, su conclusion es cla-
ra: “la clave esta en la autorregu-
lacion del sector, y que empiece a
decidir lo que le verdaderamente
le interesa y lo que no”.

Valencia Fruits. ;Qué prime-
ros datos puede avanzar sobre la
campana 2020 de fruta de hueso
en la Region de Murcia?

Joaquin Gomez Carrasco.
De la campana 2020 de fruta de
hueso en la Region de Murcia,
ahora mismo, poco podemos
adelantar ya que el 70% de los
campos estan en plena floracion.
La superficie se mantiene en ci-
fras similares al afo pasado y si
la fase de produccion evoluciona
correctamente, sin incidencias
climatolégicas, la cosecha sera
también pareja a 2019.

El dato mas importante, este
ano, es el adelanto que presen-
tan las producciones de fruta de
hueso, que aqui en la Region de
Murcia sera alrededor de 10 dias
respecto a la pasada campana.
Febrero ha sido un mes muy ca-
lido y, de momento, todo va muy
adelantado a expensas de lo que
pueda ocurrir en estas semanas
de marzo. Si todo discurre con
normalidad, las primeras reco-
lecciones, en las zonas mas tem-
pranas de la Region de Murcia,
comenzaran entre el 15 y 20 de
abril.

VE. ;Como esta configurada el
reparto de grupos de la fruta de
hueso en Murcia?

JGC. En exportacion, el para-
guayo es el producto mas impor-
tante que hay ahora mismo en el
sector de fruta de hueso murcia-

P

no. La cifra ronda las 90.000 to-
neladas. Un volumen importante
para unaregiéon como la nuestra.

En albaricoque, con una ex-
portacion en 2019 de 30.000 tone-
ladas, el sector tiene un problema
agronoémico que no consigue so-
lucionar. Hay en produccion una
serie de variedades por las que se
aposto en su dia y no que estan
dando el resultado esperado. Es
posible que todavia no hayamos
dado con las técnicas de cultivo
adecuadas. Dicho esto, las pro-
ducciones que consiguen llegar
hasta el final, en determinadas
variedades, funcionan muy bien
en la exportacion. Tienen mucho
mas color, son mas homogéneas,
con mas calibre y se adaptan
muy bien a mercados en los que
habiamos perdido peso como,
por ejemplo, Francia.

En el resto de grupos: la nec-
tarina se mantiene estable y el
melocoton se esta viendo absor-
bido por el paraguayo. En el caso
concreto del melocoton rojo, los
volimenes cada ano van a me-
nos. De hecho, durante 2019, la
exportacion no supero las 18.000
toneladas, frente a las 40.000-
45.000 toneladas de nectarina, las
30.000 toneladas de albaricoque
y 90.000 toneladas de paraguayo.

VE. El melocoton rojo va a me-
nos, sin embargo el volumen en
melocoton amarillo esta aumen-
tando de forma considerable.

JGC. Estamos viviendo el
resurgimiento del melocoton
amarillo en la Region de Murcia.
Después de anos de eliminacion
de la pavia, estamos en tiempos
de escasez tanto en fresco como
en industria, y paraddjicamente,
ahora mismo es el melocotén que
mejor esta funcionando en nues-

El 70% de los campos murcianos de fruta de hueso estan en plena floracién. / ARCHIVO
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La exportacion

uando se habla de la conquista de nuevos mercados para
la fruta de hueso murciana, el presidente de Apoexpa, Joa-
quin Gomez Carrasco afirma tajante que “Europa es nuestro
mercado” y aflade que en el mes de mayo, “la exportacion a
mercados mas lejanos es complicado”. Conforme avanza la
campana, sin embargo, ya en la temporada estival, “la resis-
tencia de las mercancias es mayor, la fruta viaja mejor y si
que se exporta a destinos como Sudafrica, Singapur, etc...”.
Gomez Carrasco pone en valor el esfuerzo continuo de los
exportadores por intentar abrir nuevas ventanas, pero “los
I volimenes que se envian a estos mercados mas lejanos son
muy reducidos”. Por 1o que concluye repitiendo que “Europa

Joaquin Gomez apunta que la fruta de hueso espaiiola aiin padece los efectos del veto ruso, seis afos después. / APOEXPA es nuestro mercado”. W

tra region, en concreto en la
vertiente de industria.

VF. Centrandonos en la cri-
sis que asola al sector de fruta
de hueso esparniol, ;cudles son
las causas que lo han llevado
a tal situacion? Y ;cudles son
las soluciones, en su opinion?

JGC. El exceso de oferta es
una de las causas de esta cri-
sis que padece el sector. Pero
no es el tnico. Otro factor que
juega un papel importante en
este problema es la clima-
tologia en los mercados de
destino. En el caso particular
de la Region de Murcia, mayo
y junio —periodo en el que
se concentra el grueso de la
produccién murciana— son
meses en los que el tiempo es
muy cambiante, propio de la
estacion primaveral. Puedes
tener un ano con temperatu-
ras casi veraniegas en toda
Europa o, todo lo contrario,
un tiempo lluvioso y con tem-

peraturas propias de otofio, ’

sanifruit.com

“La climatologia en
destino determina
el éxito o el fracaso
de una campana”

SANI FH-L

FORMULADO PARA TRATAMIENTO
UNA FRUTA SANE 5N RESIDUOS POSTCOSECHA DE FRUTA DE HUESO EN LINEA
POSTCOSECHE

5 POSHILE!

: j ¥ SANI
tal como ocurrio el aio pasa- : , FRUIT
do. La climatologia, en este ,
tipo de productos, juega un
papel determinante a la hora
deregular el consumo. Si hace
calor, la demanda sube mien-
tras que si hace frio y llueve,
el consumo baja. Estas varia-
bles son vitales en este sector,
pudiendo determinar el éxito
o el fracaso de una campana.

También hay que tener en
cuenta que hoy en dia la pro-
duccion de frutas y hortalizas
en general crece a mayor velo-
cidad que el consumo, debido
alas técnicas de cultivo mejo-
radas y a las nuevas varieda-
des, que son mas productivas
y fértiles.

Otro factor importante y
que desde la Administracion
hace tiempo que no se habla
y prefieren mirar para otro
lado, es el veto ruso. El cierre
del mercado ruso para la fru-
ta de hueso, —especialmente
para el paraguayo—, seis anos

Aesputs continua sendo un SANIFRUIT FH-L,
e la Unica alternativa postcosecha

tores son la causa de la crisis.

En cuanto a las solucio- para fruta de hu eso
nes, independientemente de
las medidas que se han veni-
do adoptando en los tltimos
anos y las que se han toma-
do recientemente desde el
Gobierno, la clave esta en la
autorregulacion del sector, y
que empiece a decidir lo que
le verdaderamente le interesa
y lo que no, en definitiva que
aprenda a decir que jno!

@ Unién Europea
iVACE - s
INSTITUTO VALENCIANO DE Desarrollo Regional Eﬁgﬂ
COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL Una manera de hacer Eurof
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patentaday en propiedad

ALMACENAMIENTO

Productos de
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escaldadurasy
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ROGER LLANES / Director general de Agricultura, Ganaderia y Pesca de 1a Generalitat Valenciana

“Somos capaces de hacer buenos
productos que tienen hueco en el
mercado a un precio adecuado”

Hablar de fruta de hueso en Espania en los tiltimos arios, sobre todo después del veto ruso, parece ir indefectible-
mente aparejado a hablar de crisis. Aunque la Comunitat Valenciana no es una excepcion, en el analisis claro que
realiza Roger Llanes sobre la situacion actual, las medidas en marcha v las posibles salidas para el productor;
aparecen alternativas que pueden desligar la palabra crisis de este sector. Bien introduciendo cambios marcados
por las necesidades de un nuevo entorno de consumo y mercados, bien optando por alternativas de cultivo, el di-
rector general de Agricultura de la Generalitat, gracias a su conocimiento integral del sector; apunta alternativas
realistas y viables al tiempo que repasa la coyuntura actual. De este modo, el reparto de papeles entre las adminis-
traciones y los integrantes de la cadena quedan definidos. Modernizacion, diversificacion, investigacion y techi-
ficacion se convierten en claves para que el sector recupere la viabilidad y entre en el discurso de la rentabilidad.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Valencia Fruits. El afio pasado
a principios de marzo se espera-
ba un incremento de cosecha de
fruta de hueso de mas el 15%, sin
embargo, de las 97.500 toneladas
esperadas se pasoé a unas 70.000
debido a la climatologia. ;Qué
tendencia esperan que siga la
campana de fruta de hueso en la
Comunitat Valenciana este ario?

Roger Llanes. Esperamos
que sigala tendencia descenden-
te, aunque no de forma tan acusa-
da. También es cierto que atin no
sabemos en qué medida pueden
haber afectado a la floracion los
vientos de los ultimos dias. Es-
timamos que habra un pequeno
descenso, al menos sobre el no-
minal, con respecto ala campana
pasada, teniendo en cuenta las
revisiones de campo y teniendo
en cuenta el histérico. En cuan-
to a estimaciones oficiales de
fruta dulce en general daremos
el primer avance a mediados de
marzo, coincidiendo con las pre-
visiones del Ministerio.

VE. Teniendo en cuenta el cli-
ma de estas semanas, jla campa-
nia viene en fechas normales o se
espera un adelanto?

RL. Todaslas campanas estan
viniendo adelantadas. Es cierto
que aun puede llegar algtn frio
extemporaneo, después de un in-
vierno muy calido, pero la mayor
parte delos cultivos estan en este
momento muy adelantados. En
melocotén y nectarina estima-
mos que se iniciara la campana
ya sobre el 20 de abril.

VEF. ;Qué porcentaje del total
de produccion de fruta de hueso en
Espana supone la produccion de
la Comunitat Valenciana? ;Qué
frutas destacan?

RL. Supone alrededor del
3,5% de la produccion espanola.
La Comunitat en 2019 cerr6 con
unas 70.000 toneladas mientras
quela produccion de toda Espania
es de unos dos millones de tonela-
das. Este porcentaje tiende a con-
solidarse o, incluso, ir a la baja.
En cuanto a frutas, destacan las
clasicas: melocotén y nectarina.

VE. Antes de empezar la cam-
pana, y en medio de la crisis del
campo espaniol, ;qué estd en ma-
nos de los agricultores para no
ahondar en la crisis y poder en-
carar una campana con mejores
resultados?

RL. Desde luego, aunque no
todo esta en su mano, la buena
noticia es que pueden hacer bas-
tante. Nos movemos dentro de
una tendencia general que, por
desgracia, se extiende cada vez
amas cultivos: hay que tener un

Roger Llanes plantea alternativas dentro de la fruta de hueso o con otros cultivos.

“Hay que tener un mayor
control sobre la oferta,
sobre las posibilidades
de organizacion y de
salida al mercado”

“Las administraciones
tienen que contribuir

a que el sector se
reestructure, se reorganice
y se reequilibre”

mayor control sobre la oferta,
sobre las posibilidades de orga-
nizacion y de salida al mercado.
Tanto de las plantaciones que
tenemos en marcha como de las
plantaciones que puedan surgir
en un futuro. En este punto no
hablo solo de los productores de
la Comunitat Valenciana, es un
rasgo que esta presente en todas
las producciones espanolas de
fruta de hueso.

Al mismo tiempo, hay que
senalar que hay que trabajar en
incrementar la calidad intrinse-
ca. En calidad organoléptica, por
ejemplo, hemos podido compro-
bar con agrado que en los tiltimos
anos los mercados finalistas y los
consumidores han incrementa-
do su interés por que la fruta sea
como antano: que tenga buen sa-
bor y no solo buen aspecto. Eso es
lo que tenemos que ofrecer a los
mercados. Sin olvidar la calidad

Estrategia Valenciana de Regadios

(14 E sta previsto presentar la Estrategia Valenciana de Re-

gadios a finales de este mismo mes de marzo y sera un
plan tan amplio que, aunque no incorpore proyectos construc-
tivos, va a necesitar una evaluacion ambiental integrada cuyos
primeros documentos ya se estan elaborando.

Esta Estrategia tiene ya un primer enganche en la Ley 8
(Ley de Estructuras Agrarias), donde ya retomabamos y adap-
tabamos la normativa general sobre regadios. Esta prevista
una modificacion de la Orden de Bases, que esta por salir, de la
normativa de subvenciones de uso y racionalizacién de agua,
donde avanzamos en algunos temas que van a ser fundamen-
tales en el regadio como son el uso de energias renovables, la
eficiencia energética, la eficiencia hidrica y la reutilizacion.

Y, a partir de estas, vamos a desarrollar, a continuacion, la
actualizacion de los planes de obras comarcales.

En la estrategia ya estaran definidas las medidas a nivel
comarcal y eso tendra su traslacion a niveles de planes de obra
donde se definiran las actuaciones concretas para desarrollar
los proyectos.

En definitiva, al igual que en el Plan del 94, hemos ido
trabajando en paralelo, adaptando normativas, definiendo el

normativa: los calibres y las pre-
sentaciones también tienen que
cuidarse.

Ademas, y esto es horizontal,
habria que preguntarse, yo creo
que si, si es el momento de ir pen-
sando en nuevas presentaciones
y nuevas formas de producir.
Seguramente, en este merca-
do hay mucho margen para ir
avanzando en la produccién
ecologica porque, ademas, tiene
unas connotaciones sobre salud
en las que se podria apoyar este
tipo de productos. Finalmente,
tanto el sector como la Conselle-
ria tienen que poner énfasis en
avanzar en la modernizacion de
las estructuras productivas. Este
aspecto es fundamental.

VF. (En qué pueden colaborar
las administraciones? ;Las me-
didas urgentes aprobadas por el
Gobierno central hace unos dias
pueden contribuir de forma posi-
tiva? En concreto se hablo de ini-
ciar los trabajos sobre formacion
de precios en el sector de la fruta
de hueso y no hay que olvidar que
también se esta trabajando en el
Plan de Medidas de la Fruta Dul-
ce, aprobado en 2018.

RL. La primera medida que se
tomo fue, efectivamente, el Plan
de Medidas de 2018 que implicaba
atoda Espana. La Comunitat Va-
lenciana no es el principal actor
en el mercado de la fruta dulce,
pero hay otras comunidades que
estan muy afectadas como Anda-
lucia, Extremadura, Catalufia,
Aragén o, incluso, Murcia ,don-
de esta produccion es muy im-
portante y han tenido que tomar
medidas adicionales, con planes
especiales dirigidos a su propia
produccion. Lo que esta claro es
que hay mucho donde trabajar. E1
trabajo de la administracion tie-
ne que ser, por una parte, coadyu-
var en las medidas que tiene que
aplicar el sector; poner un poco
de orden y ayudar al sector que
se reestructure, se reorganice
y se reequilibre. Por otra parte,
hay que aumentar el nivel de
informacion y avanzar en algu-
nas medidas de mercado como
las que recientemente ha pro-
pugnado el ministerio y que se
suman a otras ya existentes que
ayudan a gestionar las crisis o a
una mejor formacion de precios.
Su papel en este aspecto clave de
mejorar la posicion del productor
a lo largo de la cadena alimenta-
ria sera esencial. Y las medidas
adaptadas recientemente por el
ministerio van a ser sumamente
utiles. Hay una clara decision e
implicacion en este sentido.

VF. El ario pasado se inicia-
ron las retiradas en el mes de ju-

marco que va a dar la estrategia y, en un ano, esperamos que
confluya todo.

Nosotros trazamos esta estrategia pensando que es necesa-
rio mejorar dos aspectos: la competitividad y el uso del agua.
Tenemos que estar pensando ahora en que hay un factor im-
portantisimo que es el cambio climatico.

Por tanto, en el regadio tenemos que estar pensando si los
cultivos planteados como alternativa a los frutales de hueso
van a tener mayor capacidad de adaptacién al cambio climati-
co. Tenemos que estar pensando siempre que vamos a introdu-
cir en esta estrategia de regadios todo lo que son los objetivos
medioambientales. Asi que la adaptacion al cambio climatico
con la Estrategia esta garantizada.

Al mismo tiempo, via una mejor utilizaciéon y disposicion
de los recursos, junto con una mejor eficiencia energética,
conseguiremos mejorar la competitividad. Pero lo que si que
tenemos que tener claro es que el sector agrario valenciano
es muy dependiente del agua. La nuestra es una cultura de
regadio e, incluso en secano, los riegos de auxilio tienen gran
importancia para garantizar en épocas extremas una produc-
cion adecuada” W
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nio, jes la mejor alternativa para
evitar el desplome de los precios
ante excedentes de produccion y
reequilibrar oferta y demanda?

RL. La retirada es una de las
formulas, el mecanismo clasico.
Pero, como ocurre con el resto de
productos que pueden ser retira-
dos, tiene un alcance limitado.
En primer lugar, esta limitado
por la propia normativa a un vo-
lumen escaso de la produccion
acogida, porque esta dentro de
las medidas de la OCM (Organi-
zacion Comun de Mercados) v,
por tanto, hay que estar dentro
de una organizacién de produc-
tores. Por otra parte, como he se-
nalado anteriormente, aunque el
nivel de organizacion del sector
es mayor que en otros ambitos,
sigue siendo reducido. Si es una
medidalimitada en un ambitore-
ducido sus efectos son atin mas
reducidos. Aun asi, es necesaria.
A corto plazo es efectiva y pode-
mos pensar que, si no estuviera,
seria peor. Contribuye a modifi-
car las tendencias en ciertos mo-
mentos. Y, con la reforma de la
PAC, uno de nuestros objetivos es
que haya un mejor diseno de las
medidas de crisis y una mayor
utilidad y versatilidad.

VE. Resulta paradojico hablar
de retiradas cuando la poblacion
mundial sigue creciendo y con
ella la demanda de alimentos.
En ese contexto, jcomo se explica
esto? ;/Se trata de un problema
estructural?

RL. Hace tiempo que veni-
mos pensando en un contexto
global de escasez de alimentos,
con hambrunas y déficits de
alimentacion en algunas par-
tes del mundo, pero algo se esta
avanzando. Las necesidades de
cultivo de alimentos van a ir en
aumento y, anivel global, asi esta
sucediendo. Tenemos noticias de
los fendmenos de acaparamien-
to de tierras en Africa o de como
China va buscando nuevas for-
mas de aprovisionamiento de ali-
mentos. Pero, en nuestro ambito,
con unos mercados muy madu-
ros, fundamentalmente formado
por paises de la UE, en los que
si hay un superavit. Y, en la me-
dida en que no somos capaces
de alcanzar de otros mercados
o de tener que ver como se nos
vetaban otros mercados que ya
teniamos, como el ruso, se pro-
duce este problema de exceso. O
sea, nos encontramos con algo
antitético: no tiene que ver una
cosa con la otra. Estamos en un
mercado europeo, maduro con
las caracteristicas que conoce-
mos desde hace cincuenta anos:
una inelasticidad muy grande y
muy separada de la renta. En de-
finitiva, tenemos que buscar nue-
vos mercados, nuevos nichos de
mercado, nuevas producciones.
Ademas, aunque se han hecho
campanas en Europa y todo el
mundo identifica la fruta como
uno de los alimentos mas saluda-
bles, es necesario continuar con
estas campanas porque las ten-
dencias de consumo en Europa,
sino se hace nada al respecto, no
indican que se vaya a incremen-
tar el consumo per capita, sino
que es necesario continuar en la
educacion para conseguir que el
consumo se mantenga o, incluso,
se incremente. Y no hay que ol-
vidar que tenemos competidores
que han competido muy bien y
frutas de pepita y exo6ticos estan
sustituyendo a estas produccio-
nes en el mercado. Por tanto, la
divulgacion y la educacion en
el consumo de frutas tiene que
continuar y sabemos, porque hay
casos con éxito que demuestran
que podemos, que, mejorando el

DE VERANO

El albaricoque se ha reintroducido en algunas comarcas de la Comunitat Valenciana. / ARCHIVO

conocimiento del producto, me-
jora su presencia en el mercado.

VF. Como ha sefialado, el
mercado europeo es el principal
destino de la fruta de hueso va-
lenciana, ;hay que buscar nuevos
mercados? ;En qué direccion?

RL. En Europa confluyen dos
problemas: es nuestro principal
destino y cuando hacemos los en-
vios en Europa, en ese momento,
también hay producciones en
otros paises. No ocurre como,
por ejemplo, en citricos. No hay
solapamiento con el hemisferio
sur, pero silo tenemos con Italia
o Francia, por ejemplo. En defi-
nitiva, hay que buscar nuevos
mercados. Habra que buscar
fuera de la UE, continuar per-
severando para que desaparez-
ca el veto ruso y habra que ver
qué hacemos en Asia, que es un
mercado potencial con muchas
posibilidades. Habra que explo-
rar, ademas, otras producciones
mas alla de las clasicas como ci-
ruela, nectarina o melocotén que
permitan abrir nuevos mercados
y sustituir a otros. Se esta traba-
jando intensamente en esto.

VE. Algunos agricultores estan
optando por cambiar sus cultivos,

I
“La divulgacion y la
educacion en el
consumo de frutas
tiene que continuar”

Jqué alternativas estan eligiendo
quienes optan por los arranques?
JQué otras opciones hay?

RL. Muchos agricultores opta-
ron por el kaki, especialmente en
LaRiberayLa Valld’Albaida que,
ademas, son nuestras principales
comarcas de fruta. Con el paso de
los anos el papel refugio del kaki
ha cesado y se han buscado otras
alternativas con diferente suerte.
Elalbaricoque en cierto momento
desaparecio y ha vuelto a emerger.
El kiwi, que requiere una estruc-
tura mayor y riego, también ha
tenido un avance. Estas han sido
las principales migraciones, aun-
que también hay que sefnalar que
ha habido migraciones varietales.

De cara al futuro, podemos in-
tentar; a base de mejoras genéticas
y del cultivo, buscar alternativas
en el cerezo. Tampoco podemos
perder de vista que en algunas

comarcas puede ser una buena
alternativa el pistacho o, incluso,
el algarrobo. En pistacho vamos
un poco por detras, pero en otras
comarcas de Espana que no son
mas altas o masfrias quelas nues-
tras ya estan apostando de una
manera decidida por el pistacho.
Hemos realizado algiin estudio de
alguna comarca en concreto que
avala que algunas variedades de
pistacho se adaptarian muy bien.
Y la otra posibilidad, a la que pa-
rece que no acaban de dar crédito
los productores , es el algarrobo,
no en los marcos tradicionales
sino intensivo. También esta fun-
cionando bien en algunas comar-
cas la higuera.

Y no hay que olvidar otras al-
ternativas mas clasicas como el
almendro intensivo eco o superin-
tensivo y el olivar en superinten-
sivo. En algunos casos han susti-
tuido al frutal de hueso con éxito.
Ademas, comparten un nicho.

VE. ;Cuales son los principa-
les retos a los que se enfrenta la
fruta de hueso en la Comunitat en
el medio y largo plazo? ;Hay que
pensar en cambios en la gestion?

RL. Todo va aparejado. Es-
tamos hablando de un cambio

Valencia Fruits / 9

estructural mas profundo que
el cambio de cultivo. El cambio
en la gestion, en la mentalidad
de todos y en la profesionaliza-
cion. Las alternativas que he co-
mentado no son entelequias que
acabemos de descubrir después
de estudios revolucionarios. Son
realidades que estan sucediendo
en zonas que tienen rasgos simi-
lares a los nuestros y, por tanto,
sabemos que pueden ser viables.
Lo que ocurre es que tenemos que
tender a una mayor profesionali-
zacion, un rasgo general y nece-
sario en nuestra agricultura, y
tenemos que tender también aun
mayor uso de la organizacion del
sector, que tiene que tener una
clara visién de que ha de funcio-
nar unido en aras de lograr una
mejor situacién en el mercado.
Ademas, necesitamos una ma-
yor dosis de tecnificacion y de
implantaciéon del capital cien-
tifico. Los cultivos alternativos
no son variedades tradicionales,
no tienen manejos tradicionales,
y todo ello implica mayores ne-
cesidades de capital, aunque es
cierto que ahora el sector puede
estar en parte descapitalizado,
mayor necesidad de formacion
y de aplicacién tecnologica.

Todo el sector productor com-
parte estos rasgos. Estamos en un
momento de transicion y espera
y tenemos que ver qué modelo de-
cidimos. Creemos que debemos
ir a un modelo donde esté mas
presente la profesionalizacion, la
tecnificacion y la incorporacion
de ciencia y tecnologia.

VF. ;Cual seria el mensaje
para el sector de fruta de hueso
valenciano tras este analisis?

RL. Tenemos que hacer un
uso total de todas las herramien-
tas anuestro alcance. Hay claras
alternativas y se esta trabajando
intensamente en ello desde hace
tiempo. En este sector, hay que
continuar con la diversificacion
y avanzar en las medidas conte-
nidas en el Plan. Tenemos posi-
bilidad de hacer buenos produc-
tos que si tienen un hueco en el
mercado a un precio adecuado. Y
somos capaces de hacerlo.

deneu
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Sanifruit, una alternativa
nostcosecha eficaz
para la fruta de hueso

D JOSE ANTONIO NAVARRO. (*)

En breve plazo comenzara la
campana de la fruta de hueso y,
como siempre, una de las preo-
cupaciones de los comercializa-
dores sera la pérdida de negocio
como consecuencia de podre-
dumbres y/o de reclamaciones
de sus clientes.

A esto hay que sumarle la
cada dia mas actual corriente
de los consumidores hacia pro-
ductos saludables y hacia la mi-
noracion de los desperdicios de
alimentos.

Lafruta de hueso, a diferencia
de otras frutas, tiene la particula-
ridad de que se puede comer con
piel y esto hace que las precau-
ciones que hay que tomar en los
tratamientos, ya sea en campo
0 en postcosecha en el almacén,
sean extremas. A ello van diri-
gidas todas las normativas y di-
rectrices al respecto de la Union
Europea.

En este tipo de fruta, los pro-
ductores ya estan convirtiendo
sus parcelas haciala agricultura
“sin residuos”, en un claro ejem-
plo de responsabilidad social
y medioambiental. Nos queda,
pues, el que el resto de la cadena
se coloque en la misma situa-
cion, tanto en el almacén de con-
feccion, como en el transporte.
No parece muy logico que en el
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Resultados del tratamiento Sani FH-L. / SANIFRUIT

Los productores ya
estan convirtiendo

sus parcelas hacia la
agricultura ‘sin residuos’

campo se traten las frutas con
productos “sin residuos”, y se
certifiquen como propuesta de
valor anadido, y después en el
resto de la cadena se utilicen
productos quimicos que, si bien
estan autorizados, rompen con la
idea de una fruta sana, saluda-
ble, “sin residuos” y respetuosa
con el medio ambiente. Desde
Sanifruit, como viene siendo
habitual, ponemos a disposiciéon

de los almacenes y comercializa-
dores de fruta de hueso nuestra
solucion para el tratamiento en
almacén, Sani FH-L.

Se trata de un tratamiento
postcosecha que ayuda a redu-
cir las mermas por podredum-
bre en la fruta de hueso, reduce
la pérdida de peso y mantiene la
frescura de la fruta durante su
comercializacion.

Durante el ano 2019, segiin
ensayos realizados tanto en la-
boratorio como en central de
confeccion con clientes que ya
enviaron su fruta con nuestros
tratamientos, hemos obtenido
resultados muy significativos,
llegando a alcanzar reducciones
de podredumbre similares a los
tratamientos quimicos. Una idea
de los resultados los podemos ver
en el grafico.

Durante el periodo de frigo
conservacion 11 dias a 2°C, el
tratamiento Sani FH-L reduce
la podredumbre con respecto al
control sin tratamiento un 4,2%
alos7diasyun6,1% alos 11 dias.
Durante el periodo de 3 dias a T?
ambiente se reduce la podredum-
bre un 6,2%.

En cuanto a las pérdidas de
peso de la fruta, también con
Sani FH-L podemos ayudar a
reducir las mermas. No siendo
el factor mas importante, se tra-
ta, no obstante, de otra ayuda
mas en la consecucion de be-
neficios para los almacenes y
comercializadores.

De nuevo, en Sanifruit contri-
buimos al negocio de nuestros
clientes y al bienestar del consu-
midor y de la sociedad en gene-
ral, tal como llevamos haciendo
desde hace mas de 30 afos.

Sanifruit, una fruta sana, sin
residuos de pesticidas, es posible.

(*) Director comercial de
Sanifruit

La sandja temprana de Alme_ljl’a
contara con menos prpducclon
que la campana anterior

Segun Asaja-Almeria habra menos género debido a que el
cultivo se va a retrasar a causa de la calda de invernaderos
provocada por las inclemencias meteorologicas

D GIA. ALMERIA.
El sector hortofruticola alme-
riense ya esta inmerso en la
campana de primavera, donde
predominan los cultivos de me-
16n y sandia. De cara a las siem-
bras tempranas de ambas frutas,
las organizaciones agrarias ya
tienen una primera prevision de
cOmo va a ser en cuanto a super-
ficie y produccion, asegurando,
en el caso de la sandia, que el nt-
mero de kilos va a ser menor en
comparacion con la camparia an-
terior igualando, probablemente,
las cifras de hace dos ejercicios.
Seglin indica Pascual Soler,
presidente de Asaja-Almeria,
“la sandia temprana de zonas
del Levante de la provincia, como
Nijar, va a contar con menos su-
perficie y, por consiguiente, con
menor produccion”. El principal
motivo, como explica Soler, “esla
caida de invernaderos provocada
por las inclemencias meteorolo-
gicas de estos tltimos meses, lo
que lleva a que parte de la pro-
duccion se retrase o, incluso, hay
agricultores que, directamente,

no van a cultivar”. En el caso de
otras zonas de la provincia, como
puede ser el Poniente, la siem-
bra temprana de sandia (tanto
negra sin semillas como blanca
sin semillas) va a ser menor en
la presente campana. El motivo,
seglin Andrés Goéngora, secreta-
rio provincial de COAG-Almeria,
es “el buen tiempo que estamos
teniendo y que ha ‘disparado’ el

También en Almeria se confirma el adelanto de la campaiia de melén y sandia. / AG

cultivo, echando muchos mas ki-
los antes de lo previsto. Por este
motivo, podemos creer que para
el 10 de abril se realicen los pri-
meros cortes de sandia, puesto
que hay numerosos agricultores
que, incluso, ya han sacado las
colmenas”.

Sin embargo, para Gongora el
hecho de que haya fruta antes de
tiempo puede no ser positivo, ya

Los primeros kilos en
Almeria se solaparan
con los de Senegal, lo
que afectara al precio

que, “cuando tengamos los pri-
meros kilos en Almeria, estos se
van a solapar con los que llegan
de Senegal, por lo que tememos
que los precios no sean los espe-
rados por la mayoria”.

Enlo querespecta a siembras
medias, “creemos que también
va a ver una reduccion, aunque
no tan significativa, ya que se
ha puesto menos superficie. De
hecho, por lo que estamos ha-
blando con los profesionales del
sector, estimamos que haya unas
1.000 hectareas menos en compa-
racion con el ejercicio agricola
pasado”, asegura Andrés Gon-
gora, secretario provincial de
COAG-Almeria.

En cuanto a las plantaciones
al aire libre de sandia, Pascual
Soler, presidente de Asaja-Alme-
ria, explica que “en la calle se
prevé que haya menos produc-
cion, debido a la incertidumbre
que tenemos con el agua para
riego. Ahora mismo si hay para
el cultivo de esta época, pero son
muchos los productores que es-
tan dudando de si sembrar o no
en fechas mas tardias, ya que no
contamos con la certeza de que
haya agua para todos”.

SANDIA ECOLOGICA
En la provincia de Almeria
continuda la tendencia de la pro-
duccion de sandia ecologica,

aunque en este caso, la tipologia
predominante es la mini, ya que
“se trata de una excelente alter-
nativa como segundo cultivo en
invernadero”, asegura Gongora.
La explicacion es sencilla, “cuan-
do la sandia tardia, bajo plastico,
se desmorona en esas fechas con
la aparicion de la fruta cultivada
al airelibre, la sandia mini en in-
vernadero se sigue vendiendo a
la perfeccion y va a la par con la
dela calle, porlo que la ecologica
es una gran opcién como cultivo
tardio”.

MELON

Por otro lado, las previsiones de
melon son menos halagiienas. Y
es que, como indica Andrés Gon-
gora, “se espera mantener las ci-
fras de anos anteriores, aunque
lo que si se esta viendo es que va
a haber mas produccion de me-
16n piel de sapo”.

Elmotivo, seglin el secretario
provincial de COAG-Almeria, “es
que los cultivos de pimiento van
muy acelerados, al igual que esta
pasando con el cultivo del pepi-
no, por lo que aquellos agriculto-
res que hacen un ciclo de melén,
lo han puesto ya”.

En tipologia de melén amari-
1lo también se espera un cierto
incremento, aunque al parecer
no tan notorio como con el piel
de sapo.

Sin embargo, los tipos que
no levantan cabeza son tanto el
Cantaloup como el Galia, ambos
melones que son cada vez mas
demandados por los franceses a
Marruecos, “llegando a olvidar-
se de nuestra provincia en este
sentido”.
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“Calidad y sabor son
los conceptos clave de
Fruits Sant Miquel”

Carlos Lozano, director comercial de

Fruits Sant Miquel

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

A las puertas del inicio de una
nueva campana de fruta de
hueso de produccién nacional
desde La Coma by Fruits Sant
Miquel contintan su linea de
primar la calidad y el sabor,
valores intrinsecos de la fruta
de La Coma, sobre la cantidad.
Carlos Lozano, director co-
mercial de Fruits Sant Miquel,
afirma que “calidad y sabor son
conceptos intrinsecos a nuestra
manera de trabajar para ser, o
intentar ser, cada dia ain mas
competitivos y mejores en todos
los ambitos de la empresa”

CAMPANA NACIONAL
Esta empresa, proyecto fami-
liar que recoge 40 anos de expe-
riencia con la segunda genera-
cion en el negocio, se distingue
por presentar fruta de hueso en
el mercado durante toda la cam-
pana nacional que abarca de
los meses de abril a noviembre
si no surgen imponderables.
Para ello, dispone de planta-
ciones propias y de producto-
res autoctonos en la zona de
Lleida y Valle del Ebro, donde
originariamente se inicio esta
firma, y en otras comunidades
como Andalucia y Murcia. Lo-
zano habla de que “disponer de
plantaciones de sur a norte del
territorio nacional en aquellas
zonas que reunen las condi-
ciones agroclimaticas idoneas
para el cultivo de variedades de
fruta de hueso que mejor son
aceptadas por el consumidor
es fundamental” y anade que
“buscamos el 6ptimo punto de

recoleccion de nuestra fruta”.

Enlos altimos afios La Coma
by Fruits Sant Miquel ha opta-
do por concentrar y especiali-
zar esfuerzos de produccion en
nectarina, paraguayo, meloco-
ton amarillo y albaricoque.

Aunque atn es muy tempra-
no desde esta firma apuntan
una prevision de cosecha equi-
librada segun las hectareas de
plantaciones.

MERCADOS

Por mercados de destino, la
produccion de fruta de hueso
de esta firma se reparte entre
mercado interior y exporta-
dor. En clave exportadora des-
taca con plazas consolidadas el
conjunto de paises de la Union
Europea y paises nordicos y
también incursiones en mer-
cados emergentes y paises de
ultramar como Oriente Medio,
paises de América... Carlos
Lozano cuenta que “fuimos
pioneros entre las empresas
catalanas en exportar fruta de
hueso a Europa”.

OBJETIVOS
Lozano enumera los objetivos
en “primar la calidad y el sabor,
ofertar fruta de hueso durante
toda la campafa nacional y es-
tar comprometidos con el pro-
ductor” y anade que “uno de los
retos de La Coma, creemos que
conseguido y atin asi seguimos
trabajando cada dia en €, es fi-
delizar al cliente a través de la
diferenciacion donde juegan un
papel muy importante nuestros

valores”.

JOSEP PRESSEGUER / Director general de Fruits de Ponent

“El productor y agricultor debe
volver a tener el papel que se
merece en la cadena de valor”

Con estas palabras Josep Presseguer; director general de Fruits de Ponent,
enfatiza la importancia de recuperar el valor del productor y el agricultor.
En la entrevista tambiéen comenta otros temas como el momento del sector
fruta de hueso, su presencia en la pasada edicion de Fruit Logistica y la ins-
talacion de placas solares en su central de confeccion de Alcarras (Lleida).

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. ;Cudl es la ac-
titud de Fruits de Ponent en el mo-
mento actual de la fruta de hueso
en el territorio espariol?

Josep Presseguer. Como
en el resto del sector, de preocu-
pacion, sin duda. Llevamos ya
varios anos con campanas pési-
mas con precios bajos, tensiones
en los mercados y situaciones
geopoliticas complicadas que
acaban erosionando alos mas dé-
biles de la cadena. El productor
ha quedado fuera de la cadena
de valor y debe volver a tener el
papel que se merece en ésta.

Laactitud de Fruits de Ponent
ante esta situacion es la de tra-
bajar para ofrecer al consumidor
lo que éste demanda y estamos
seguro que lo que nos pide es la
maxima calidad posible. Para no-
sotros este es el inico camino: el
de la calidad, pero siempre bajo
la sostenibilidad como bandera.

VE. ;Como afrontan la campa-
7ia 2020? En este sentido, ;ha sido
operativo su presencia como fir-
ma expositora en Fruit Logistica?

JP. Afrontamos esta campana
con la esperanza de que sea me-
jor que la de los afos anteriores,
en cuanto a comportamientos de
los mercados se refiere. También
en cuanto a calidad en el arbol, a
pesar de que venimos de un cli-
ma que no esta contribuyendo
demasiado a ello. Mientras tanto,
nosotros nos estamos preparan-
do para conseguir esta revalori-
zacion de la fruta en el lineal y
que el consumidor lo perciba.

Nuestro paso por Fruit Logis-
tica sirvio para presentar estas
novedades a nuestros clientes,
pero también para tener visibili-
dad en la capital de Europa, con-
tinente en el que hay la mayoria
de nuestros clientes.

VF. ;Finalizada la instalacion
de las placas solares en su central?
¢En qué se traduciria?
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Sebastia Escarp y Josep Presseguer, presidente y director general de Fruits de Ponent.

"“Afrontamos esta
campaiia con la
esperanza de que sea
mejor que las anteriores”

JP. Si, se ha terminado ya la
instalacién en una de las sedes —
la Central de Confeccion— pero
la intencion es implantarla en el
resto de sedes y cooperativas.

En total se han instalado 3.909
paneles y generan una potencia
de 1,2 Mw.

Esta instalacion dejara de ge-
nerar un total de 273 toneladas de
CO2 a la atmosfera. Es nuestro
camino haciala sostenibilidad y

hacia el trabajar el ODS 7, ener-
gia asequible y no contaminante.

VF. ;Qué novedades, proyec-
tos, iniciativas tienen encima de
la mesa este ejercicio?

JP. Como comentabamos en la
anterior pregunta, estamos pre-
parando acciones en el punto de
venta, pero también estamos cen-
trados en soluciones sostenibles
en el ‘packaging’...

En cuanto a variedades, segui-
mos trabajando para mejorarlas
y dar a los clientes aquellas que
demandan.

VEFE. En clave comercial, ;to-
man alguna medida en referencia
a la aplicacion del Brexit?

JP. Hay que estar atentos y
preparados.

D PAULA GARCIA. EFEAGRO.
Muchas de las frutas actuales
“son casi corcho”. Eso explica
a Efe el director de la empresa
espainola Provedo, Luis Aliseda.
Provedo es una de las empre-
sas que trabaja para crear nue-
vas variedades de fruta, en su
caso sobre todo melocotones, al-
baricoques y ciruelas, con ese sa-
bor caracteristico, que en algin
momento dejo de ser prioritario
en favor de una produccién rapi-
da y masiva. Para Aliseda, esto
“esun ciclo toxico”: “El mercado
quiere tener una fruta siempre
viva, eternamente dura. Los
agricultores tienen que cumplir
las especificaciones que les exi-
gen, que son muy exigentes. Al
final cogen una fruta muy verde
que no quieren los hongos ni los
pajaros, pero tampoco nosotros.”
Mientras que anos atras se pri-
maba lo cuantitativo, la tenden-

Tecnologia punta para que
la fruta sepa como “antes”

cia ahora esta cambiando y los
consumidores exigen mas cali-
dad, subraya Aliseda.

De esta misma opinion es
Elena Saenz, directora de la Aso-
ciacion Nacional de Obtentores
Vegetales (Anove), un organis-
mo que agrupa a 54 empresas y
3 centros publicos del sector de
las semillas. Segin Saenz, ahora
se busca combinar las demandas
de los agricultores, los proveedo-
res y los consumidores finales.

“El agricultor tiene que en-
frentar unas condiciones climati-
cas cada vez mas adversas, lidiar
con enfermedades nuevas y con
la reduccion de los productos de

lucha contra las plagas, porque
el consumidor pide que haya un
residuo cero”, detall6 en declara-
ciones a Efe.

Tampoco es sencillo para el
sector agricola: “también quere-
mos que la produccion se pueda
transportar facilmente, necesita-
mos que se mantenga, y al final
de la cadena, con el consumidor,
tenemos que ver las preferencias
que tiene cada mercado”, agrega.

Elaspecto dela fruta también
fue uno de los principales moti-
vos por los que el sabor se relego
a un segundo plano a la hora de
desarrollar nuevas variedades de
estos alimentos.

Ahora se sabe que el aspecto
de una pieza de fruta no tiene por
qué afectar al sabor, pero todavia
“compramos con los 0jos”, ase-
gura Saenz. Es por eso que desde
el sector se busca concienciar al
consumidor para que no tenga la
estética tan en cuenta a la hora
de escoger qué entra en su bolsa
de la compra.

PROCESO DE MODIFICACION
La vuelta a los sabores tradi-
cionales requiere de tecnologia
punta, pero enraiza en una larga
tradicién agricola.

Asi,hoy los cultivos no empiezan
con la siembra, sino en un labo-

ratorio. Se coge el polen de una
planta, de la cual se ha estudiado
sus caracteristicas, y se pone so-
bre otra planta que hace de hem-
bra, que también se ha estudiado
para analizar si son compatibles.

Hay que esperar tres anos
para ver la fruta, y una vez esta
seleccionada volver a plantarla
en diferentes climas y sacar to-
das las conclusiones de como se
comporta cada variedad en es-
tos diferentes climas, lo que son
otros cinco afios.

Segun el calculo de Anove,
este proceso lleva entre diez y
doce afios de media, y cada nue-
va variedad tiene un coste de
aproximadamente dos millones
de euros.

“Las cifras son enormes si se
tiene en cuenta que en Espana
se registran unas 370 varieda-
des al ano, y a nivel europeo unas
3.800”, apunt6 Saenz.
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Gomo trabaja Decco Ibérica aportando
valor en cada paso de la cadena de
suministro de frutas de hueso

» DECCO IBERICA.
;Sabias que en Decco Ibérica es-
tamos en constante proceso de
innovacion? Mantenemos una
estrecha relacion con nuestros
clientes, escuchamos sus pro-
blemas, sus necesidades y nos
ponemos manos a la obra para
buscar soluciones que aporten
valor en cada paso de la cadena
de suministro de alimentos.
En un contexto de cambio
climatico y donde los cultivos
de nuestros agricultores se ven
perjudicados por factores exter-
nos, nuestro trabajo se ha foca-
lizado en la conservacion de las
frutas y verduras. De esta for-
ma, se mantienen en mejor es-
tado por mas tiempo y permite
su comercializaciéon con el mer-
cado nacional e internacional.

DECCO IBERICA Y LA

LUCHA CONTRA EL

DESPERDICIO ALIMENTARIO
Nuestra tecnologia esta orien-
tada a lalucha contra el desper-
dicio alimentario y apuesta por
la sostenibilidad. Te explicamos
por qué. No tiene sentido produ-
cir en cantidades masivas, con
los recursos que ello supone,
para que los productos acaben
en la basura y muchos agri-
cultores se vean perjudicados.
Nuestro compromiso apunta a
productos y tecnologia que ha-
gan los procesos de produccion
y postcosecha mas eficientes.

De hecho, en Decco nos an-
ticipamos a la “tendencia ver-
de” que actualmente reclama
el mercado. En 2007 patentamos
nuestro Sistema de Recupera-
cion de Caldos (SRC) y desde
2012 estamos ofreciendo una
linea de productos de Residuo
Zero: Decco Natur.

Las soluciones que ofrece Decco consiguen que la fruta se mantenga en mejor estado por mas tiempo. / DECCO

AGREGAMOS VALOR EN

CADA PASO DE LA CADENA

DE SUMINISTRO
Nuestros clientes son lo primero,
por ello, nos anticipamos a sus
necesidades en cada una de las
etapas de la cadena de suminis-
tro para asegurar la calidad de
sus productos. Por eso, gran par-
te de nuestro sistema de I+D se
basa en peticiones y necesidades
de nuestros clientes, con los que
mantenemos conversaciones dia
adia. ;Como aportamos valor a
cada nivel?

En la cosecha
En esta etapa, hemos puesto a
disposiciéon de nuestros clientes
una serie de productos que tie-
nen el objetivo de proteger a los
cultivos de la incidencia solar.

Decco se anticipa a la
“tendencia verde” que
actualmente reclama
el mercado

Tratan de reducir el estrés por
calor, sequia o radiacion UV.

En la central fruticola
En Decco Ibérica estamos espe-
cializados en procesos de postco-
secha. Para empezar, ofrecemos
productos para sanitizacion y
desinfeccion de frutas de hueso
y pepita. Se trata del primer paso
en postcosecha para garantizar
la calidad de los productos.

Luego, somos expertos en
recubrimientos naturales y co-

La firma apuesta por

agregar valor en cada
paso de la cadena de

suministro

mestibles. Estos, contribuyen
a mantener las piezas de fruta
en buen estado por mas tiempo
y, ademas, las mejoran estética-
mente. Evitan la deshidratacion
y los podridos. La comercializa-
cion garantiza su éxito.
Ademas, hemos desarrollado
tanto en liquido como en fumi-
geno un gran nimero de fungici-
das biolégicos y convencionales
para prevenir el podrido de las
piezas de frutas. Y no podemos
olvidarnos del desarrollo e in-

pepita

novacion en tecnologia y maqui-
naria postcosecha, donde Decco
Ibérica es lider con mas de 50
anos de experiencia.

Fase de almacenamiento
Los almacenes y distribuidoras
pueden disponer de productos
para evitar el podrido, pérdi-
da de firmeza, reduccion de
escaldaduras y asi alargar la
conservacion.

Aportamos valor en el

transporte
Todavia trabajamos para mejo-
rar la sanitizacion, el nivel de
etileno y control del podrido en
la fase de transporte de la fru-
ta de hueso y pepita desde los
almacenes hasta los puntos de
venta. Hemos disenado moni-
tores de datos para cambios de
temperaturas. De esta forma,
controlamos la cadena del frio
para garantizar el buen estado
del producto.

Como intervenimos en la

exportacion
Muchos de nuestros clientes
han dado el paso: ahora estan
vendiendo en la “ultima milla”,
lugares como Arabia Saudi o
China. Para ello, necesitamos
garantizar que los productos
se mantengan en buen estado
por mas tiempo. En este ambi-
to, Decco Ibérica es experta y
hemos desarrollado productos
dentro de la gama Citrashine y
Naturcover, que han demostrado
su efectividad en exportaciones
a paises terceros.

En definitiva, en Decco apos-
tamos por agregar valor en cada
paso de la cadena de suministro,
dando el mejor servicio a nues-
tros clientes.

Grupo Agroponiente
preveé una campana
de melon y sandia de
mucha produccion

Presenta como novedades para esta
campana la sandia Kisy y el melon blanco

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente se encuen-
tra ya en pleno desarrollo de su
campana de Primavera, tanto
en los cultivos tradicionales
como los de temporada, melon
y sandia. De hecho, las prime-
ras previsiones serias sobre lo
que va a ser la campana ya se
estan pudiendo estimar y, en
concreto, Antonio Ortiz, espe-
cialista en cultivos de Primave-
ray miembro del Departamento
Técnico de Grupo Agroponien-
te, ha realizado ya las primeras
estimaciones.

En concreto, Ortiz adelanta
que “nos encontramos en una

época muy fuerte, puesto que ya
se estan terminando los cultivos
de Otofio y se estan planteando ya
los cultivos de Primavera, tanto
de melon y sandia como de otros
productos. Todo indica que va a
ser una campana de gran produc-
cién. Estos cultivos comenzaron
en diciembre y vamos a terminar
en marzo y luego se seguira con
las plantaciones de aire libre en
otros puntos geograficos”.

En cuanto a previsiones, Or-
tiz adelanta que “las fincas tem-
pranas de melon y sandia estan
a la expectativa del tiempo. La
prevision no es mala, pero hay
que esperar para valorar algo

Los primeros cortes en los invernaderos del Grupo Agroponiente estan previstos para abril. / GRUPO AGROPONIENTE

mas concreto. Cuando entren
las colmenas, ya se podra avan-
zar en esa valoracion. Lo ideal es
todo el calor que se pueda, pues-
to que el cultivo de primavera lo
agradece”.

En cuanto a volimenes, Ortiz
advierte que “va a ser una cam-
pana de mucha produccion. No-
sotros, en Grupo Agroponiente,
seguiremos nuestra linea, que
en melon esta entorno alos trece
millones de Kilos entre las dife-
rentes categorias, con cinco en
piel de sapo, cuatro en amarillo,
unos tres en Galia y unos dos en
Cantaloup, y unos 72 millones de
kilos entre las diferentes catego-

“Lo ideal es todo el
calor que se pueda,
puesto que el cultivo de
primavera lo agradece”

rias de sandia, entre cultivo de
invernadero y aire libre”.
Ademas, Antonio Ortiz repa-
sa las novedades en el ambito de
melon y sandia en Grupo Agro-
poniente, haciendo hincapié en
que “este ano tenemos una san-
dia que se llama Kisy, una sandia
snack, ideal para el consumo in-

dividual por su pequenio tamaio,
que ya ha tenido una gran acogi-
da entre los clientes. Y también
tenemos la novedad de una linea
de mel6n blanco, que también ha
sidomuy bien recibido en el mer-
cado. Su aspecto es novedoso y
ademas esta riquisimo”.

En cuanto a previsiones, Or-
tiz concluye que “nosotros em-
pezamos los primeros cortes en
abril, pero el pico de produccion
lo solemos tener en la tercera
semana de mayo, aunque depen-
de un poco de la climatologia.
Posteriormente continuaremos,
como siempre, con la produccion
al aire libre”.
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