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La mano de obra se ha convertido actualmente en el gran problema para poder recolectar las frutas y hortalizas y salvar las cosechas que llegan ahora. / ARCHIVO

La falta de mano obra amenaza la
recoleccion de frutas y hortalizas

El déficit de temporeros es patente en paises como Francia, Italia, Alemania o Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El inicio de las campanas horto-
fruticolas en la UE esta amenaza-
dopor el cierre de fronteras y 1a li-
mitacion de movimientos debido
ala COVID-19,1o que ha generado
una necesidad de mano de obra
de varios centenares de miles de
trabajadores que se intuye dificil
de cubrir en su totalidad.

Esa situacion es ya patente en
potencias agroalimentarias de la
Unién Europea, como Francia,
Italia, Alemania o Espana, que
intentan articular recursos para
buscar esos trabajadores que ase-
guren la recogida de los frutos
porque, de lo contrario, habra
repercusiones econémicas para
las empresas agricolas y podria
verse afectado el abastecimiento
de la cadena.

En Italia se puede perder hasta
el 40% de la produccion de frutas
y verduras segliin la asociacion
de agricultores Coldiretti. Cada
campana se desplazan a este pais

370.000 temporeros, un tercio de
ellos procedentes de Rumania,
pero este afo se han quedado en
sus paises, lo que ha llevado al Go-
bierno italiano a reunirse con el
embajador rumano para permitir
la llegada de jornaleros. Sindica-
tos y asociaciones de derechos
humanos han pedido incluso la
regularizacion de los inmigrantes
“sin papeles” para que puedan ac-
ceder a prestaciones y subsidios.

En Alemania, se calcula que el
campo necesita a 300.000 tempore-
ros desde abril hasta junio, unos
empleos en su mayoria cubiertos
por extranjeros. El departamento
de Agricultura aleman reaccio-
noé con una campana para suplir
esos puestos con trabajadores
de otros sectores ahora parados,
con estudiantes o con refugiados
alos que se agilizaria su permiso
de trabajo.

Finalmente, el Gobierno ger-
mano permitié la entrada de
40.000 temporeros comunitarios

por mes; unos contingentes que
llegan al pais en transportes
especiales —sea en autobtus o
avion— desde Polonia, Rumania
o Bulgaria.

En Francia, su Gobierno lanzo6
un llamamiento el pasado 24 de
marzo para que los desempleados
y las personas en paro parcial
(ERTE) acudieran al campo a su-
plir los 200.000 empleos directos
que se necesitaban.

El sindicato agrario Fnsea
puso en marcha la iniciativa
“Brazos para tu plato” en la que
se han inscrito 240.000 personas y
el departamento de Agricultura
sefialé que por ahora no hay ne-
cesidades suplementarias.

En paralelo, el Ministerio de
Trabajo francés activo otro dispo-
sitivo equivalente para cubrir las
bajas que se han producido como
consecuencia del confinamiento.

En Espana, el Gobierno ha
estimado que faltan unos 80.000
temporeros para cubrir mano de

obra en las proximas semanas,
con el arranque de las campanas
fuertes de recogida de frutas.
Para facilitarlo, ha aprobado una
norma por la que se permite ex-
cepcionalmente que los parados
puedan simultanear el cobro de
su subsidio con un jornal en el
campo y prolongar permisos de
residencia de extranjeros que ya
estaban en el pais para otras cam-
panas agricolas.

El Gobierno espanol ha ase-
gurado que seran las empresas
agrarias las que efectuaran sus
demandas en coordinacién con
los servicios publicos de empleo
pero también han surgido otras
iniciativas para casar oferta con
demanda a través de bolsas de
empleos lanzadas por organiza-
ciones como Afrucat o Asaja.

En las proximas semanas se
podra ver si finalmente el campo
europeo ha sido capaz de solu-
cionar los problemas de mano de
obra para la recoleccion.
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Un nuevo mundo en un nuevo tiempo

Por GONZALO GAYO

os enfrentamos a re-

tos que marcaran la

historia de Espana,

de Europa y el mun-
do. Esta en juego un futuro que
hay que reconstruir sabiendo
las dificultades que atin estan
por superar. La solidaridad
y la unidad van a marcar el
camino del éxito o el fracaso
para la salida de una crisis en
la que nadie quede atras.

Desde que se declarara la
pandemia hemos aprendido
de una ciudadania responsa-
ble, solidaria y dispuesta a
sacrificar sus libertades para
salvar vidas, propias y ajenas,
y frenar asila propagacion del
virus. Hemos aprendido del
coraje y generosidad de quie-
nes luchan en primera linea
de combate en hospitales, fa-
bricas, cuerpos de seguridad y
centros de investigacion para
que de su esfuerzo nos bene-
ficiemos todos. Hemos apren-
dido de nuestros errores del
presente y el pasado, asi como
de los aciertos que hablan de
la determinacion y esfuerzo
para construir el futuro. He-
mos aprendido que la unidad
y la humildad abren caminos
en la lucha de los represen-
tantes de la sociedad para tra-
bajar codo con codo por sus
ciudadanos y derrotar a este
virus para afrontar un nuevo
tiempo que permita recuperar
una nueva normalidad cuanto
antes y en la mejores condicio-
nes posibles.

Esta pandemia mundial
nos ha ensenado que para ven-
cerla requiere del esfuerzo de
todos para afrontar la recons-
truccion social y econémica,
desde nuestras ciudades y
pueblos, en Espana y Europa
asicomo en el mundo a través
del G20. La tarea no es facil y
algunas incapacidades se po-
nen de manifiesto en el dia a
dia, pero habra que vencerlas
con la determinacion de todos.

Esta semana afrontamos en
Espana el reto de consensuar
el camino de futuro con unos
Pactos de la Moncloa para el
siglo XXI, mientras la Comi-
sion Europea también debe-
ra dar un paso de gigante al
frente como asi lo hizo el Par-
lamento Europeo la semana
pasada. Es también la hora de
exigir al G20 y otros organis-
mos internacionales que asu-
man su deber y compromiso
en la reconstruccion del dano
causado y pongan en marcha
soluciones globales dada las

Monumento en Elx al mundo y Ia juventud. / GONZALO GAYO

enormes desigualdades que
esta crisis va a generar en la
humanidad. Es hora de exigir
a Europa y al mundo respues-
tas antes de que sea demasia-
do tarde y suframos otro tipo
de consecuencias.
Afrontamos retos extraor-
dinarios que requieren de
respuestas extraordinarias.
Es por ello vital la unidad de
accion a todos los niveles asi
como la maxima solidaridad
que seamos capaces de aportar
para poner en marcha solucio-
nes y modelos que marcaran
nuestro destino en las proxi-
mas décadas. Nada sera igual
tras esta crisis y deberemos
encontrar el camino de las
nuevas oportunidades que
permitan construir un nuevo
mundo en un nuevo tiempo.
Los Pactos de la Moncloa y
un nuevo Plan Marshall seran
dos de los principales pilares
de presente y futuro, no solo
para afrontar la enorme fac-
tura social y econémica que
deja tras de si este virus, sino
también para aprender de los
errores cometidos y disenar
un modelo de economia sos-
tenible que nos haga avanzar
en una sociedad mas justa con
todos en los proximos anos.
El otro pilar sera un G20
que debe jugar un papel in-

édito en su historia, repleta
de egoismos que han hecho
mas ricos a los ricos a costa
de las miserias del resto. Es la
hora de repensar un mundo
global capaz de subsistir asi-
mismo desde una regulacion
que permita un desarrollo
mas justo y menos especula-
tivo. Sera también la hora de
escuchar y poner en la balan-
za otras voces silenciadas por
la pobreza en Africa y paises
emergentes que requieren de
la altura de miras de un G20
y Europa capaces de conquis-
tar un futuro mas digno con
todos. Sera también necesario
un gran Pacto Mundial auspi-
ciado por la ONU y que cuente
con el concurso de G20, Banco
Mundial y el FMI para la re-
construccion y reequilibrio de
regiones y continentes.
Hemos aprendido que los
egoismos deben quedar ani-
quilados con grandes dosis
de solidaridad y unidad en
todos los frentes. Desde la
unidad en nuestros pueblos y
ciudades para afrontar y ge-
nerar nuevas oportunidades
de empleo, mientras se resta-
blece una nueva normalidad
que permita la vuelta al tra-
bajo en condiciones de segu-
ridad, con las decisiones que
se vayan tomando en el dia a

dia desde nuestros gobiernos.
Necesitamos unos Pactos de
la Moncloa capaces de dar
cobertura a los enormes re-
tos de un pais que precisa de
certidumbres y actuaciones
decididas para relanzar la ac-
tividad y conquistar nuevos
espacios y oportunidades de
futuro. Unos pactos que tie-
nen la obligacion de no dejar
a nadie atras y de fortalecer
un sistema sanitario con pro-
tocolos y previsiones de ac-
tuacion ante futuros rebrotes
o0 nuevas pandemias. Es el
momento de plantear nuevos
modelos econémicos y socia-
les que nos permitan crear
empleo sostenible para ganar
la necesaria competitividad
con una apuesta decidida en
la energias renovables, en
una industria y transporte no
contaminante, y en el cultivo
y elaboracion de productos
ecologicos. Debemos dar las
respuestas necesarias para le-
gar a las futuras generaciones
un mundo sostenible y viable
tras haber infringido en el Gl-
timo siglo el mayor castigo de
la historia en su contamina-
cion. Eslahora dela verdad y
no podemos fallar ante la mag-
nitud del reto que afrontamos
como sociedad. Es la hora de
nuevo mundo en nuevo tiem-
po tras haber aprendido la
leccion que nos ofrece esta
pandemia mundial.

Nada sera igual después
de esta pandemia. A lo largo
de este mes largo de Estado
de Alarma, que se prolonga-
ra hasta el 9 de mayo, hemos
constatado la fortaleza del
sector agroalimentario capaz
deresponder alas necesidades
de un pais confinado en sus
casas para evitar la propa-
gacion de esta pandemia. Un
esfuerzo titanico de un sector
esencial que se ha convertido
en un ejemplo a seguir, no solo
por su capacidad demostrada
en la logistica y produccion,
sino también por su solidari-
dad y conviccion de que sera
el motor de la recuperacion
en la salida de esta crisis
mundial por el camino de las
exportaciones.

Es la hora de la esperanza
y del esfuerzo colectivo desde
la generosidad de todos para
salir fortalecidos de una cri-
sis mundial que anuncia un
nuevo horizonte que debemos
construir entre todos, para
que nadie quede atras, en un
nuevo tiempo.

LA PLANTA BAJA

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com




21 de abril de 2020

Valencia Fruits / 3

MIREIA MOLLA / Consellera de Agricultura, Desarrollo Rural, Emergencia Climatica
y Transicion Ecologica de 1a Generalitat Valenciana

“Tendremos lineas de ayuda
para acelerar la recuperacion
tras la GOVID-19”

Mireia Molla destaca en esta compleja crisis sanitaria, economica y social el “esfuerzo y la lucha del sector
primario”. Un sector que ha justificado sobradamente su caracter esencial y que, a pesar de estar en prime-
ra linea y trabajar sin descanso, no aleja la amenaza de la crisis que para algunos subsectores ya es una
dura realidad. Pensando no solo en el ahora sino en el que pasara despues, la Conselleria se compromete a
crear lineas de ayuda que colaboren en la recuperacion de un sector al que, recuerda la consellera, también
podemos ayudar desde ya mismo a titulo individual consumiendo productos frescos y de proximidad.
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Mireia Molla en el stand de la Comunitat Valenciana en la dltima edicion de Fruit Attraction. / RF

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué esta ha-
ciendo la Conselleria de Agri-
cultura en estos duros momentos
para garantizar la viabilidad y
rentabilidad del sector agricola
valenciano, que esta trabajando
sin descanso para garantizar
el abastecimiento de alimen-
tos frescos a la ciudadania?
Mireia Molla. En primer lu-
gar, quiero destacar el esfuerzo
y la lucha del sector primario
en esa labor para garantizar el
abastecimiento y la buena ali-
mentacion de las personas. La
crisis sanitaria ha demostrado
claramente su caracter de sec-
tor esencial y de servicio esen-
cial. Sin embargo, el desarrollo
de su actividad no quiere decir
que en algunos casos no se vean
afectados por las consecuencias
de la actual situacién y por eso,
dentro de las lineas y las ayudas
que son muchas y que son nece-
sarias, se deben tomar también

"La crisis sanitaria ha
demostrado claramente
el caracter de sector

y servicio esencial del
sector primario”

medidas para actividades afec-
tadas del sector primario como
la pesca, la ganaderia de ovino y
caprino o la produccioén de plan-
ta ornamental y flor cortada.
VF. ;Qué sectores se estan
viendo mas afectados hasta el
momento por la crisis del coro-
navirus? ;Qué perspectivas hay
para campanas, como la de fruta
de hueso, que vienen ahora?
MM. El sector y sus distintas
organizaciones nos han trasla-
dado algunas reivindicaciones
de los productores que se estan
viendo mas afectados como el
pesquero, el de ovino y caprino

“Me gustaria apelar a
un ejercicio individual
para, en estos
momentos, comprar
nuestros productos”

o los productores de flores. En
este sentido hemos remitido
cartas al Ministerio y, tanto en
el nivel estatal como en el euro-
peo, estamos reclamando medi-
das flexibles para garantizar las
ayudas y en algunos casos para
relajar algunos requisitos en
relacion, por ejemplo, con las
cuotas de produccién. Al igual
que se ha prorrogado el plazo
de solicitud de las ayudas de la
PAC, nuestro objetivo en el sec-
tor de la agricultura, la ganade-
ria y la pesca es asegurar que
las ayudas llegan a aquellos pro-
ductores y productoras que lle-

“Nuestro objetivo en el
sector de la agricultura,
la ganaderia y la pesca
es asegurar que las
ayudas llegan”

van todo el ano trabajando y que
ahora se encuentran con una si-
tuacién que es excepcional.

VE. ;Cudles son las propuestas
y las iniciativas de la Conselle-
ria ante los problemas de mano
de obra o las pérdidas que estan
empezando a registrar algunos
sectores?

MDM. Sobre las campanas de
recoleccion de fruta de hueso o
variedades tardias de naranja
ya hemos establecido protocolos
en colaboracién con el Servicio
de Ocupacién para facilitar la
disposicion de mano de obra
temporal, sobre todo en un mo-

mento como este donde muchas
personas han perdido su em-
pleo. No solo contamos con una
bolsa de empleo de personas que
ya estaban inscritas en Labora
como solicitante de trabajo en
el campo, sino que a ese nime-
ro sumamos a aquellas personas
que se han quedado en el paro
y que estén interesadas en tra-
bajar en la actividad agricola.
Para establecer esa conexion
entre empleadores y demandan-
tes de empleo, a través y en co-
laboracion con Labora, también
hemos flexibilizado los procesos
para agilizar la tramitacion.

Planteamos también solucio-
nes para minimizar el impacto
econdmico en estos sectores.
Por ejemplo, acordamos con
Economia la aceptacion de los
ERTES del sector pesquero mo-
tivados por razones de seguri-
dad, ya que en algunos casos la
actividad en las embarcaciones
no es compatible con las precau-
ciones para evitar el contagioy
la propagacion del virus.

Ademas de todo esto, si me
gustaria apelar a un ejercicio
individual para, en estos momen-
tos, comprar nuestros productos,
nuestros frescos y apostar por los
mejores productos que nuestros
agricultores, ganaderos y pesca-
dores nos ponen al alcance.

VF. ;Como se esta organizan-
do la Conselleria con los diferentes
actores de la cadena agroalimen-
taria de la Comunitat Valenciana
paraestar al dia de sus problemas
y necesidades y poder ofrecer una
respuesta efectiva?

MM. Tenemos una comuni-
cacion constante con las organi-
zaciones, con los representantes
de las cooperativas, de las cofra-
dias, con los ayuntamientos...
para poder paliar los problemas
del dia a dia y dar una respues-
ta que les permita desarrollar
su actividad en este momento,
intentando no anadir trabas
adicionales a las que implica el
estado de alarma.

VE. ;Como esta siendo la comu-
nicaciony la puesta en comun con
el resto de consejeros de las demas
comunidades autonomas y con el
ministro de Agricultura? ;Cudles
son las preguntas y peticiones de
la Conselleria en estas reuniones
periodicas?

MM. Las iniciativas que he-
mos trasladado al Ministerio
en las cartas, las hemos puesto
sobre lamesa también en las con-
ferencias periodicas sectoriales
con el Ministerio y el resto de
consejeros y consejeras de las
comunidades autonomas, asi
como las necesidades que que-
remos que el Gobierno traslade
alaUnion Europea, que debe ser
una Europa social dada también
la dependencia del sector prima-
rio de las partidas europeas.

VF. (Esta prevista una con-
vocatoria de ayudas que ayude
a paliar los efectos de esta crisis
en el sector una vez Se recupere,
al menos de forma relativa, la
normalidad?

MM. Lo dije recientemente en
una entrevista y lo mantengo: al
igual que sacamos lineas de ayu-
daalaagricultura para paliar los
danos de la DANA, también las
tendremos para acelerar la recu-
peracion tras la COVID-19.
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El aguacate supera la prueba
del consumo en tiempos dificiles

El aguacate mantiene la demanda durante la pandemia del coronavirus

» MARIA DEL MAR DOMINGUEZ. EFE.
El aguacate, cuya demanda ha
crecido en los Ultimos afos a ni-
vel mundial, esta superando la
“prueba de fuego” del consumo
durante la pandemia de corona-
virus, pese a la incertidumbre
inicial de que este fruto subtropi-
cal fuese relegado frente a otros
productos “basicos” en la cesta
de la compra.

La principal comercializa-
dora nacional de subtropicales,
Trops, mantiene la actividad en
sus mercados para el aguacate,
como Espana, Alemania, Fran-
cia, Holanda, Reino Unido, Sui-
za y paises nérdicos, segtin ha
explicado su gerente, Enrique
Colilles.

“Aunque nos pareciese in-
creible hace unos anos, ahora
(el aguacate) esta ya en las die-
tas de muchas familias”, y en
estas semanas se ha podido ver
que siguen consumiendo este
producto.

Colilles ha afirmado que es-
tan “satisfechos” porque era una
“prueba de fuego” para el sector,
ya que en momentos de incerti-
dumbre la cesta de la compra se
“reduce mucho mas”, y el agua-
cate la ha “superado bien” pese
a no estar “categorizado” como
basico.

Habia dudas sobre “sise iba a
consumir ono” porque aunque el
aguacate “caro no es por unidad
de nutricion” y es un producto
saludable, su precio por Kilo es

mas elevado que el de otros fres-
cos, ha indicado.

Los primeros dias del estado
de alarma hubo una demanda
“increible”, muy alta, porque
“todo el mundo tenia miedo de
desabastecerse”. Después bajo
cuando “todo el mundo se dio
cuenta de que los supermercados
tenian alimentos”, y en las tulti-
mas semanas se ha estabilizado,
ha explicado el gerente de Trops.

Entre los cambios observados
en esta crisis, ha comentado que
han bajado un poco las ventas en

Francia, un mercado “donde la
marca se valoramucho” y Trops
esta se centrada en fruterias o
restaurantes, pero “no es fuerte”
en supermercados.

También ha notado que, enla
comercializacion “online”, que
no es un canal de venta signifi-
cativo por volumen, se ha “mul-
tiplicado por nueve” la demanda
de particulares, “senal de que el
consumidor quiere aguacate y
si no lo encuentra en fruterias,
lo pide” a través de internet. Los
costes si han aumentado, tanto

los del transporte como los de
produccion, dado que la nece-
sidad de que los trabajadores
mantengan la distancia de se-
guridad hace que la maquinaria
funcione al 60-70 por ciento de su
rendimiento, lo que encarece la
manipulacion.

En Trops —que acapara la
mitad de la produccién espafio-
la de mango y el 40 por ciento de
aguacate— llevan “relativamen-
te bien” las medidas de higiene
y seguridad impuestas porque al
llevar muchos anos trabajando

con mercados exteriores ya te-
nian protocolos.

En los primeros dias hubo
cierto “absentismo” del personal
por la alarma social generada, y
de ahi se ha pasado al “orgullo”
de estar haciendo una labor im-
portante, en una empresa que
emplea a 450 personas, de las
que 31 trabajan ahora de manera
telematica.

Este 2020 “no va a ser un ano
muy bueno, pero lo vamos a sal-
var”, ha manifestado el gerente
de Trops, quien apunta que la
cooperativa se encuentra en un
“buen momento financiero”,
pero silasituacion se prolonga a
laproxima campana, “laliquidez
se va a ver mermada”.

CAMPANA DE MANGO
En el horizonte a medio plazo
esta la campana del mango, que
es corta (septiembre y octubre),
tiene “muchos competidores”
porque hay “muchas frutas de
satisfaccion y postres” y esta me-
nos introducido que el aguacate.

“Si hay un rebrote (de CO-
VID-19) en otono, nos puede
complicar la recoleccion y el
consumo, porque igual los su-
permercados dedican los lineales
a productos que rotan mas”, ha
indicado Enrique Colilles.

A este respecto, el presidente
de la Asociacion Espanola de
Productores de Frutas Tropica-
les, Javier Braun, ha senalado
que existe ese temor porque el
aguacate “aguanta en el arbol”,
pero el mango una vez que em-
pieza amadurar hay que recoger-
lo a diario.

El aguacate, cuya campana
comenzé en noviembre y ter-
mina ahora, se ha recogido “un
pocomaslento” y “se ha vendido
bien”. Entre tanta incertidum-
bre, en los ultimos dias la nota
positiva para los subtropicales
ha sido la lluvia.

La demanda de coliflor dispara el precio
en origen durante el estado de alarma

La gran demanda y su escasa oferta en el campo han elevado su precio un 178%

D AQ. EFEAGRO.

La gran demanda de coliflor
durante el estado de alarma y
su escasa oferta en el campo
han elevado su precio un 178%
durante el primer mes de con-
finamiento, segiin la evolucion
semanal de las cotizaciones en
origen hortofruticolas del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (IMAPA).

A la “potente linea ascenden-
te” del precio de la coliflor, segiin
el MAPA, hay que anadir otras
importantes subidas, como las
del calabacin (+120%), patata
(+103%) —que consigue coti-
zaciones historicas—, cebolla
(+92%), naranja (+67%), zana-
horia (+46%), limoén (+32%) y
escarola (+30%).

De un total de 26 referencias
de precios nacionales en origen
de frutas y hortalizas, 18 suben y
ocho bajan entreel 15de marzoy
el 12 de abril. Entre estas tiltimas
destacan el descenso del pepino
(-43%), fresa (-33%) y la judia
verde plana (-22%).

Si se comparan los precios de
la semana 15 de este afo (del 6 al
12 de abril) con las cotizaciones
registradas en el mismo periodo
de 2019 (8-14 de abril), las subidas
mas abultadas también las enca-
beza la coliflor (pasa de 43 a 113

Precios medios nacionales en origen de frutas y hortalizas

PRODUCTO

LIMON (€/100 KG)...cvvvovverrveerssrerrecre

NARANJA (€/100 KG)...............
MANZANA GOLDEN (€/100 KG)...
AGUACATE (€/100 KG).....
PLATANO (€/100 KG) ...
ACELGA (€/100KG).......
ALCACHOFA (€/100KG)....

BERENJENA (€/100 KG)....vvoovvveeereeerre
CALABACIN (€/100 KG) ..ocovvvevveeeeren.
CEBOLLA (€/100 KG) .vooveeveeeeeerererene
CHAMPINON (€/100KG).....vvrvreeerrreeeenn.
COLIFLOR (€/100KG) v,
COL-REPOLLO (€/100KG)......vvovvvevrrer.
ESCAROLA (€/100 UD).....cvvoovveeereeerr
ESPARRAGO (€/100KG)........ovvevereeerrren
ESPINACA (€/100 KG) eveooveveeverer s
FRESA (€/100 KG)...ovvovveeeeeereererereeennes
HABA VERDE (€/100 KG)......cvvveeevveeerrernn.
JUDIA VERDE PLANA (€/100 KG) ..............
LECHUGA ROMANA (€/100 UD)...............
HABA VERDE (€/100 KG).....ccooo.vvvverrrrrnn
PEPINO (€/100 KG) veooveoveeeveeverer s
PIMIENTO VERDE ITALIANO (€/100 KG)....
PUERRO (€/100 KG) ..o

TOMATE LISO (€/100 KG).
ZANAHORIA (€/100 KG) ..

PATATA(€/100 KG) .....oovvvcreccccs

Fuente: Ministerio de Agricultura

SEMANA 11
38,49
28,49
36,96
222,09
15,30
53,48
54,35
32,02
33,85
11,39
171,19
40,80
30,06
27,43

234,66
78,61

118,00

101,65

218,08
26,66

101,65
38,61

134,53
54,42
67,82
22,77
28,42

SEMANA 15 VAR. (%)
51,04 +32,60
47,63 +67,18
36,88 +0,21

223,95 -0,83
15,44 +0,91
58,16 +8,75
50,61 +6,88
37,04 +15,67
74,77 +120,88
21,93 +92,53

168,32 -1,67
113,76 +178,82
34,70 +15,43
35,79 +30,47

225,52 -3,89
82,47 +4,91
78,00 -33,89
85,91 -15,48

170,02 22,03
27,49 +3,11
85,91 -15,48
21,96 -43,12

143,22 +6,45
50,97 -6,33
82,16 +21,14
33,34 +46,42
57,90 +103,72

Gran demanda de coliflor. / ARCHIVO

céntimos/kg), junto al limén (de
15 a 51 céntimos/kg), la naranja
(de 15 a 47 céntimos/kg) y el to-
mate (de 69 a 82 céntimos/kg).

La variacion interanual tam-
bién es positiva para la fresa
(estaba a 66 céntimos/kg en la
semana 15 de 2019 y ahora a 78
céntimos/kg).

Los productos que estan mas
baratos en el campo ahora que
hace un ano son el platano (pasa
de 25 a 15 céntimos/kg) —es uno
de los productos mas afectados
por el cierre de colegios—y el es-
parrago (de 261 a 225 céntimos/
kg), en este caso por la bajada de
la demanda a causa de la clau-
sura de restaurantes, bares y
hoteles.

El pepino, cuyo precio suele
registrar grandes oscilaciones,
también se paga menos estos
dias (estaba a 37y ahora a 21 cén-
timos/kg), al igual que la cebolla
(pasa de 42 a 21 céntimos/kg).

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

Plan de actuacion frente al Coronavirus COVID-19

Nuestra actividad, productos y servicios, son esenciales para
garantizar la seguridad alimentaria y para mantener la vida
comercial de Frutas y Hortalizas frescas (FyH). Nuestro trabajo es
necesario tanto para nuestros clientes nacionales como internacionales
y para la sociedad en general, sobre todo en una crisis como esta. Un
desabastecimiento de FyH, aun parcial, supondria un problema grave
para la poblacion de los distintos paises a los que abastecen nuestros
clientes.

Frente a la crisis del Covid-19, desde Citrosol nos sumamos al esfuerzo
para que continie la distribucion de FyH frescas, tanto asegurando el
suministro de nuestros productos, como para seguir prestando nuestros
servicios a nuestros clientes, con la realizacion de nuestros seguimientos,
para el correcto funcionamiento de nuestros equipos de aplicacion y
seguir alcanzando asi los objetivos de: asegurar la vida comercial y la
seguridad alimentaria de FyH contribuyendo a evitar mermas
alimentarias.

Por otra parte, nos hemos asegurado el abastecimiento tanto de
materias primas como activas, para continuar con la fabricacién de
nuestros productos. Habiendo tomado medidas desde el pasado 9 de
Marzo para preservar la salud de nuestro personal.

Estamos orgullosos de pertenecer a este sector que en momentos tan
dificiles como éste estd respondiendo al reto de mantener abastecidos
los lineales de FyH. Frutas y Hortalizas cuya ingesta es ahora tan
necesaria para el buen funcionamiento de nuestros sistemas
inmunologicos.

CUIDAMOS LA FRUTA, CUIDAMOS EL PLANETA
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CIRILO ARNANDIS (*)

sencial y estratégico

a vida nos ha cambiado.
La irrupcion del coro-
navirus ha puesto en
evidencia la fragilidad
del ser humano, y que cuestio-
nes que creiamos sélidamente
establecidas, parece que no lo
son tanto. Nos esta cambiando
la escala de valores, aflorando
con fuerza aquellas cosas que
de verdad son importantes, y nos
esta haciendo replantearnos mu-
chos pensamientos, entre ellos
las relaciones humanas. Pero la
vida sigue, o eso estamos inten-
tado hacer, siendo para ello una
cuestion vital el disponer del su-
ministro adecuado de alimentos,
tanto en cantidad como en cali-
dad, y a un precio razonable.

Estamos en un momento en el
que las paginas de los diarios y
programas de radio y television
nos inundan, mas que nada, con
malas noticias. Tan solo los da-
tos de las personas que se han
curado de esta infeccién virica
aportan algo de alegria. La toni-
ca general son cronicas de sec-
tores que han tenido que parar
su actividad como consecuencia
del confinamiento, desempleo,
stress por no poder salir de casa
o0 cargamentos de mascarillas
que van llegando a cuentagotas.
Por sifuera poco, las redes socia-
les nos bombardean con mensa-
jes de todo tipo, ya sean bulos o
no, o con debates de tanta tras-
cendencia sobre cuando se rea-
nudaran los partidos de fatbol.

Como digo, la vida sigue, aun-
que sea en el dificultoso escena-
rio en el que nos encontramos
ahora, y en el que por mas cosas
que pasen, existe la necesidad
diaria de tener que comer. Esta
es una necesidad ajena a todo
contexto del ambito al que nos
queramos referir. Tanto en los
buenos como en los malos mo-
mentos, todas las personas te-
nemos la necesidad de obtener
y consumir alientos. De que ello
sea posible, depende en buena
parte que exista paz social, pues
el hecho cotidiano de poder es-
tirar el brazo para coger cual-
quier producto comestible de
un lineal, y saber que manana
volvera a estar otra vez disponi-
ble, sin mayores problemas, no
es mas que un hecho generador
de confianza.

Por ello, y por muchas otras
razones, el sector agroalimenta-
rio ha sido declarado como esen-
cial, y no ha tenido que suspen-
der su actividad con motivo del
confinamiento. Justo ahora se
esta viendo la importancia que
supone el hecho de tener garanti-
zado el suministro de alimentos,
la importancia de nuestra PAC,
y la importancia de no tener que
depender de las tribulaciones de
paises terceros para un tema tan
sensible. No quiero imaginar si
el escenario de la adquisicion
de mascarillas se trasladara al
suministro de alimentos. El de-
corado seria otro, seguro, por lo
que aquellos que pregonan que

“Ahora se esta viendo

la importancia de tener
garantizado el suministro
de alimentos”

“Con cifras de paro
dramaticas, el campo ha
sido capaz de generar
demanda de empleo”

“Depender de otros, en
un tema tan sensible
como la alimentacion,
es una temeridad”

hay que ser competitivos con los
paises terceros en la produccion
de alimentos, en un mercado
donde solo prima el precio, y en
donde los costes de produccion
son distintos, se lo tendrian que
hacer ver. La agricultura no es
que sea un sector esencial, es
ademas, un sector estratégico.
Acorde con laimprescindible
labor que realiza, el sector agroa-
limentario esta dando continuas
muestras de su altitud de miras y
de su compromiso social. No hay
que hacer mucha memoria para
recordar que el anio comenzo con
un calendario de movilizaciones
del campo espanol, motivado
por la escasez de rentas dignas,
y que recorrio toda la geografia
peninsular. Las convocatorias

se contaban por éxitos a la vista
del namero de asistentes y de su
repercusion en los medios de co-
municacion. Incluso un proceso
negociador se habia abierto con
el gobierno de la nacion a través
del ministro Luis Planas. Bien,
pues todo eso se aparco ante la
imperiosa necesidad social de
tener que surtir de alimentos a
una sociedad confinada y debili-
tada por el ataque del COVID-19.

Pero es que hay que anadir
mas cosas. Una buena parte
de la sociedad se ha tenido que
quedar obligadamente en casa
como medida de precaucion
para evitar contagios. Unos
porque, desgraciadamente, su
actividad laboral ha tenido que
parar, otros, porque tienen la
posibilidad y la suerte de poder
trabajar desde casa, haciendo
eso que llamamos teletrabajo.
Mientras eso ocurria, los agri-
cultores han seguido yendo a
sus parcelas a realizar aquellas
labores de campo necesarios
para el adecuado desarrollo del
cultivo, a veces incluso teniendo
que sortear alguna incompren-
sion de las autoridades. Los
almacenes de confeccién y ma-
nipulacion también han conti-
nuado su actividad, poniendo en
practica medidas de proteccién y
distanciamiento que han incre-
mentado sus costes, lo cual se ha
asumido con total naturalidad,
ya que la salud es un objetivo que
no admite discusion alguna.

Y si todavia no es suficiente,
hablemos de generacion de ri-
queza cuando la economia es-
pafnola va a generar los peores
datos en mucho tiempo. El he-

cho de continuar su actividad
supone la activacion de toda
la industria auxiliar necesaria
para que los alimentos lleguen
en perfectas condiciones al con-
sumidor. Cuando las cifras del
paro se esperan que sean dra-
maticas, hemos sido capaces de
generar una demanda de empleo
superior a los 100.000 puestos de
trabajo, en unas condiciones
ventajosas para los demandan-
tes, ya que para optar a estas
ofertas de empleo, no es nece-
sario tener que renunciar a las
prestaciones sociales ya adqui-
ridas. Seguimos exportando, ha-
ciendo llegar el buen nombre de
Espana por todos aquellos mer-
cados exteriores alos que se pue-
de llegar, manteniendo la llama
de lo que debe ser el renacer de
nuestro pais. Justo ahora se ve
la utilidad de las gasolineras de
autoservicio, promovidas por las
cooperativas, y tan denostadas
por la competencia.

Y es que cuando vienen mal
dadas, nuestra agricultura
siempre esta ahi. Denostada y
ultrajada en muchas ocasiones
por quien, en principio debe de
defenderla en los grandes esce-
narios, nunca se ha olvidado de
la fundamental labor que tiene
encomendada. Si recordamos
la altima crisis, en aquella oca-
sion financiera, la del 2008 y del
aterrizaje suave, la agricultura
mantuvo el tipo y sigui6 expor-
tando, generando riqueza y man-
teniendo el empleo. Finalizada
la crisis, la memoria colectiva
olvidé todo aquello, y muestra
de ello es la actual propuesta de
la futura PAC, con menor presu-

puesto y con mayores exigencias
para el campo. Entre tanto, los
agricultores olvidan los agra-
vios, al igual como ocurre con
la historia de Cenicienta, y ofre-
cen sumagquinaria agricola alas
autoridades para desinfectar, las
calles y lugares comunes, de la
presencia del coronavirus.

Ya tendremos ocasion de ha-
blar de la PAC. El diseno inicial-
mente presentado por Bruselas,
asi como los recortes economi-
cos propuestos, distan mucho de
considerar ala agricultura como
un sector primario, entendién-
dose este vocablo desde la acep-
cion de jugar un papel principal
0 esencial, sirviendo de base o
fundamento para el desarrollo
de otras actividades economi-
cas. La propuesta actual lastra
la competitividad en favor de las
producciones provenientes de
paises terceros, mas baratas, al
tener menos exigencias normati-
vas y un contexto social cultural
y politico que les permite tener
menores costes en salarios y en
prestaciones sociales. Depender
de otros, en un tema tan sensible
como la alimentacion, no deja de
ser una temeridad.

No quiero finalizar este ar-
ticulo sin agradecer la labor
que estan realizando, en estos
momentos tan complicados,
muchas personas, poniendo in-
cluso en riesgo su salud. Muchos
son los sectores de actividad que
estan trabajando para que el pais
siga funcionando, aunque sea al
ralenti. El colectivo sanitario es,
quizas, el caso mas evidente de
lo que digo. Para todos ellos el
mayor de los agradecimientos.
En estos momentos todos somos
importantes, incluso los que se
quedan en casa, ademas de la de-
nostada agricultura. Por cierto,
me habia propuesto escribir este
articulo sin nombrar a los politi-
cos, y creo que lo he conseguido.
La respuesta social esta siendo
ejemplar, lo que sera sin duda
una de las armas para vencer al
virus. Juntos lo conseguiremos.

(%) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries

El sector agroalimentario espaiiol esta dando continuas muestras de su altitud de miras y de su compromiso social. / ARCHIVO
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Gomienza la temporada de la
sandia espaiola, la primera en
Europa y la mas viajera

Bajo el lema “La primera sandia europea”, Coexphal y
Hortiespana inician una campana para poner en valor
a la sandia del sur de Espana

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La primera sandia europea
y cultivada bajo invernadero
en el sureste espanol ya esta
llegando a todos los merca-
dos de Espana y Europa. Los
principales productores y
comercializadores estan en
plena recoleccion y venta de
un producto que se caracteri-
za por su alta calidad y gran
sabor.

Espana ocupa el primer
puesto en el escalafon de
exportadores, con 861.951
toneladas en 2018, seguida
de México, con 676.643 tone-
ladas; y de Italia, con 299.291
toneladas exportadas al mun-
do. En el caso de 2019, la pro-
duccién espainola de sandia
alcanzo las 906.756 toneladas.

Del mas de un milléon de
toneladas producidas en Es-
pana en la campana 18/19, un
53% era sandia almeriense
(589.603 toneladas), practica-
mente la mayor parte (78%)
destinada a la exportacion.
Y de las 906.756 toneladas ex-
portadas por Espana, 458.827
(50,6 %) salieron de los inver-
naderos solares de Almeria.

Espaia ocupa el
primer puesto en

el escalafon de
exportadores y el 14
en productores

Los principales destinos de la
sandia espanola fueron Ale-
mania (391.551 toneladas),
Francia (162.883 t) y Reino
Unido (77.257 t).

Practicamente el 80%
de la produccion de san-
dia espanola se destina a la
exportacion.

En cuanto a la produc-
ci6n, China con 63 millones
de toneladas registradas en
2018 encabeza la clasificacion
por paises, seguido de Iran,
con 4,1 millones de toneladas
y Turquia, con poco mas de
4 millones. Espafia, ocupa el
puesto 14 de productores.

[ CAMPANA DE PROMOCION
Con el fin de acentuar sus
propiedades saludables y su
calidad, Coexphal y Horties-
pana ha puesto en marcha
una campana, principalmen-
te a través de medios digita-
les, en la que, bajo el lema La
primera sandia europea, se
difundiran sus valores salu-
dables y organolépticos. Se
realizaran sorteos a través
de las redes sociales y se di-
fundiran recetas, trucos de
conservacion y mensajes de
aliento a su consumo como
snacks, especialmente apro-
piados para unos dias en los
que la poblacion espanola y
europea esta confinada en
sus hogares, y convertir asi
el picoteo en una practica
saludable.

yV

£-LA PRIMERA
'/ SANDIA EUROPEA

Y

-or

>)

bilidad y protagonismo a la
sandia en todas las comuni-
caciones y post en redes so-

La campana tendra como
protagonista a Sandi, que a
modo de personaje dara visi-

La campaiia tendra como protagonista a Sandi, que
a modo de personaje dara visibilidad y protagonis-
mo a la sandia. / COEXPHAL

La mayor parte de

la produccion de
sandias en Almeria
tiene como destino la
exportacion

ciales. Se han creado varios
carteles para los supermer-
cados y tiendas de alimenta-
cion que quieran adherirse a
la campana para mostrar a los
consumidores que la primera
sandia europea sale de los in-
vernaderos del sur de Espana.
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UN RECUBRIMIENTO COMESTIBLE
que reduce las pérdidas de peso y
los danos causados por el frio,
en la conservacion de citricos
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ESPECIALISTAS EN TRATAMIENTOS
SIN RESIDUOS Y “RESIDUO 0"

desde hace mas de 30 anos

SAN).

sanifruit.com

UN ABANICO

DE SOLUCIONES
ECOLOGICAMENTE
RESPONSABLES
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Analisis de campana de

exportacion de citricos de
septiembre 2019 a enero 2020

n este articulo pretende-
Emos analizar, exclusiva-

mente, la evolucion de
los primeros cinco meses de la
actual campana y de las cinco
anteriores. Es evidente que a
finales de enero no habia atin
ningan efecto comercial relacio-
nado con la COVID-19 y, por lo
tanto, no es necesario tenerlo en
cuenta. Hemos tomado los datos
oficiales de Intrastat, a través de
Datacomex, y los presentamos en
los dos cuadros que acompanan
este informe.

CUADRO 1. EXPORTACIONES

la prevision de cosecha es bas-
tante habitual. La media de los
5anos ha sido de 19,63%. Pero es
evidente que la campana pasada,
cuando a la misma fecha solo se
habia exportado un 16,14% de la
cosecha, fue, sin lugar a duda, ex-
cepcional por el retraso del inicio
y por las diferentes circunstan-
cias que confluyeron.

Mandarinas (t)
El ritmo de esta campana con
un 50,52% de la prevision de
cosecha, frente a un 49,88% de
la media de los ultimos 5 anos,
podemos calificarlo de habitual.

“El ritmo de
exportaciones de citricos
de la campana actual es
similar a las anteriores,
con la excepcion de la
pasada, que presentaba
un retraso muy
significativo”

respecto a la media de las ulti-
mas cinco. La actual supone un
27,46% respecto alamedia que es

cepcion de la campana pasada
que presentaba un retraso muy
representativo.

CUADRO 2. PRECIOS POR

KILO DE LAS EXPORTACIONES
Para calcular estos datos hemos
dividido el valor en miles de eu-
ros por la cantidad de exporta-
ciones en toneladas y lo hemos
ajustado a tres decimales. Hemos
hecholamedia de las altimas cin-
co campanas, pero sumando el
importe en miles de euros y des-
pués dividido por la suma de las
toneladas de las cinco anteriores.

De lamisma forma que en las

"l.'\
Por PACO BORRAS (*)

Naranjas

Los precios de esta campana
estan un +3’03% por encima de
la media de las ultimas cinco
campanas, ya que son 0’674 eu-
ros/kg esta campana, frente a
0’654 euros/kg de media. Si bien
se puede ver en el cuadro que
el resultado es el mismo que la
15/16 y 1a 16/17 y esta por debajo
de la 17/18. Evidentemente, por
encima de la 14/15. Sin embar-
go, el crecimiento sobre la cam-
pana pasada 18/19 es solo de un
+510%.

Desarrollo de la campana

A principios de septiembre, la
atmosfera de la campana en na-
ranjas venia determinada por la
certeza de 1a merma de cosecha.
Segtn el aforo oficial del Ministe-

EN TONELADAS Y SU Se evidencia también el retraso  un25,31%. Sibien también apun- salidas en volumen de toneladas rio (17 de septiembre), la cosecha
COMPARACION CON LA de la campana pasada en la que taaunretrasodelacampanapa- (t), comentamos las cuatro fami- en naranjas era un 16% menor
PREVISION DE COSECHA estabamos a la misma fecha en sadaalamismafecha, yaqueera lias por separado, que es como que la campana anterior.

Hemos usado los datos del Minis-
terio en su informe del 17 de sep-
tiembre de 2019. En las diferentes
campanas y en la media de las
ultimas cinco, también hemos
calculado el porcentaje que re-
presentaba la exportacion sobre
la prevision de cosecha.

Este criterio de medir el ritmo
de la campana con el porcentaje
que representan las exportacio-
nes sobre los balances y aforos,
aunque no es perfecto, si nos
marca una tendencia. En las
campanas anteriores, el Minis-
terio usa el balance y en la actual
solo podemos usar el aforo.

Naranjas (t)
Llegar a enero con una exporta-
cion que representa un 20,84 % de

solo un 45,29%, cifra claramente
por debajo de las habituales.

Pomelos (t)
En esta parte de nuestros citri-
cos las desviaciones entre las
diferentes campanas son mas
grandes. La campana actual da
un 39,28% respecto a la cosecha,
y las tlltimas 5 campanas dan de
media un 35,52%. Si bien en este
caso la campana pasada también
es la que presenta mayor retra-
S0, ya que solo tenia un 25,6% de
cargas a finales de enero sobre
el total de prevision de cosecha.

Limones (t)
Se comportan con bastante re-
gularidad, si bien apuntan a un
cierto adelanto esta campana

de un 21,58%.

Global: todos los citricos
La campana actual 2019/20 nos
da unas exportaciones en com-
paracion a las previsiones de
cosecha practicamente iguales
a la media de las taltimas cinco
campanas. La actual supone
un 30,78%, mientras que la me-
dia esta en un 30,58%. Aunque,
como era previsible, es la cam-
pana 2018/19 la que presentaba
un retraso mayor ya que solo
alcanzaba un 26,34%. Por lo
tanto, podemos afirmar que el
ritmo de las exportaciones de
citricos de la campana actual
2019/20, en el periodo contem-
plado, es bastante similar a las
ultimas campanas, con la ex-

mejor se puede analizar. Después
haremos un comentario sobre el
acumulado de la campana, pero
los resultados de las diferentes
familias de citricos no siempre
mantienen relacion directa, y
especialmente los citricos que
son frutas, como es el caso de
las naranjas y las mandarinas.
Los limones son unos citricos
que son hermanos de las dos fa-
milias anteriores desde el punto
de vista agronémico, pero es evi-
dente que el uso de los limones
es completamente diferente, ya
que es un aditivo gastronomi-
co, en general. Por su parte, el
pomelo, usado basicamente en
zumo, tiene una singularidad
en el consumo que lo aleja de las
otras familias citricas.

Cuadro 1: Exportaciones en toneladas y su comparacion con la prevision de cosecha

Desviaciones

Por otro lado, se venia cons-
tatando semana a semana que
las llegadas de naranjas del he-
misferio sur eran menores que
en la campana anterior. Al final
lasllegadas en el periodo agosto,
septiembre y octubre fueron un
13% inferiores. En esos meses del
ano 2018 llegaron 497.514 tonela-
das entre Sudafrica y América
del Sur y esta campana llegaron
435.571 toneladas.

A pesar de esa situacion, los
mejores precios no llegaron a
notarse mucho en los momentos
iniciales de la campana, como
hemos visto en los precios acu-
mulados hasta finales de enero.
Pero en el mismo mes de enero la
diferencia a favor de esta campa-
na yafue muy evidente. En enero
de 2019 el precio de las naranjas
fue de 0’595 euros/kg y en esta
campana fue de 0’651 euros/kg.
Un incremento cerca del 10% que
suponia la primera subida de dos

Promedio 19-20 vs 19-20 vs digitos de la campana.
2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 5 campaias 2019-20 Prom. 5 camp. Camp.18-19 Lo que vino después, en febre-
Naranjas 724.281 722.891  698.191  662.230  640.581 689.635  690.591 0,14% 7,81% 30 thaé‘zca ya lo comentaremos
Prev. Cosecha Naranjas 3.483.000 3.086.000 3.662.000 3.369.000 3.970.000 3.514.000 3.313.000  -572%  —16,55% t(félogzatfenﬁf;gfeszsr’ng?gg ggfls‘i
% Export/Cosecha 20,79% 23,42% 19,07% 19,66% 16,14% 19,63% 20,84% 6,21% 29,19% mismo y, sin lugar a duda, por los
Mandarinas 1.238.029 1.122.134 1.084.304 1.058.548 1.080.150 1.116.633 920439 —17,57%  —14,79% efectos del coronavirus COVID-19.
Prev. Cosecha Mandarinas ~ 2.390.000  2.018.000 2.382.000  1.996.000  2.385.000  2.234.200  1.822.000 —18,45%  —23,61% Mandarinas
% Export/Cosecha 51,80% 55,61% 45,52% 53,03% 45,29% 49,98% 50,52% 1,08% 11,55% En este caso estamos ante los
mejores resultados de las seis
Toronjas o pomelos 27.682 28.074 29.982 26.000 20.742 26.496 25.534 —3,630/0 23, 10% campaﬁas estudiadas.
Prev. Cosecha Pomelos 68.000 74.000 72.000 78.000 81.000 74.600 65.000 —12,87% —-19,75% Esta campaina ha sido 1’010
% Export/Cosecha 40,71% 37,94%  41,64% 33,33% 25,61% 35,52% 39,28% 10,60% 53,41% euros/Kg frente a la media de
las ultimas cinco que es de 0’849
Limones 266.089 211.165 250.086 264.217 247.694 247.850 290.304 17,13% 17,20% euros/kgy, por tanto, representa
Prev. Cosecha Limones 1.089.000  776.000  955.000  928.000  1.148.000  979.200  1.057.000 7,95%  -7,93% un crecimiento de un +18'92%.
% Export/Cosecha 2443%  27,21%  26,19%  28,47%  21,58%  2531%  27,46% 851%  27,29% Pero si lo comparamos con la
campana pasada 18/19, que fue
TOTAL CiTRICOS 2.257.294 2.085.619 2.064.643 2.013.098 1.991.583 2.082.447 1.930.174 -7,31%  -3,08% de 0’779 euros/kg, la diferencia
Prev. Cosecha Citricos. 7.047.000 5.970.000 7.085.000 6.386.000 7.562.000 6.810.000 6.270.000  -7,93%  —17,09% porcentual es de +29°65%.
% Export/Cosecha 32,03% 34,93% 29,14% 31,52% 26,34% 30,58% 30,78% 0,67% 16,89%

Cuadro 2: Precios por kilo de las exportaciones

Desviaciones

Desarrollo de la campana

Las mandarinas iniciaron la
campana, desde la 6ptica espafio-
la, con un ambiente totalmente
diferente a la campaina anterior.
La calidad era netamente mejor,
la cosecha era bastante menor y

Promedio 19-20 vs 19-20 vs ~ p
Precio €/kg 2014-15  2015-16  2016-17  2017-18  2018-19 5 campafas 2019-20 Prom.5 camp. Camp.18-19 ﬁ;ﬁ?ﬂiﬁi:ﬁfiggiﬁhﬁ o
Naranjas 0,595 0,662 0,670 0,703 0,642 0,654 0,674 3,03% 5,10% diez dias del ano anterior.
Mandarinas 0,803 0,897 0,850 0,916 0,779 0,849 1,010 18,92%  29,65%  El aforo del Ministerio con-
Toronjas o pomelos 0,662 0,797 0,794 0,918 0,897 0,814 0,920 13,05% 2,51% ggin‘lﬁgfgsl‘ézna‘i}grf;ﬁ?gfgg
Limones 0,870 1,274 1,109 1,100 1,134 1,097 1,095 017%  -3,41% s recoloceiones no-solo 1o con.
TOTAL CITRICOS 0,743 0,853 0,821 0,871 0,781 0,814 0,902 10,91%  15,54% firmaron, sino que auguraron

mermas aun mayores.
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En este analisis se trabaja con datos desde el inicio de la campaiia hasta enero a partir de la campaiia 2014-15. / ARCHIVO

Los mejores precios en
naranjas se notaron en
enero con incrementos
que rozaban el 10%

La actual campana de
mandarina es la que
tiene mejores resultados
de las seis estudiadas

Por otro lado, las llegadas de
mandarinas del hemisferio sur,
contrariamente a lo que se vio en
naranjas, continuaron creciendo
en los tres meses de agosto, sep-
tiembre y octubre. Asi, en el 2018
habian llegado 95.130 toneladas y
esta campana llegaron 110.339 t,
un 16% mas.

Sin embargo al final, 1a mer-
ma espanola acabo dominando
poco a poco la situacion del mer-
cado. En septiembre y octubre
los precios de exportacion fueron
similares a la campana anterior,
pero en noviembre la diferencia
fue de +18% y en diciembre y
enero de media alcanzo6 el 47%,
quenosllevo a que el acumulado
afinales de enero ya era de cerca
€l 30%. El desarrollo de febreroy
marzo queda para otro analisis.

©® Pomelos

Es, por muy poco, la mejor cam-
pana de las estudiadas ya que
con 0’920 euros/kg es el mismo
resultado que la 17/18 que dio
0’918 euros/kg. Respecto a la
media de las cinco tltimas cam-
panas que fue de 0’814 euros/kg
ha supuesto una diferencia de
+13°05%. Silo miramos respecto
ala campafa pasada que se obtu-
vo 0’897 euros/kgla diferencia ha
sido solamente de +2’51%.

Desarrollo de la campana

La merma de cosecha prevista
en los aforos, de un 20%, inicio la
campana con buenas expectati-
vas, sin embargo, la dinamica del
mercado, que esta muy influido
por Israel y Turquia, que man-
tiene cuotas de participacion por
encima de Espana, hallevado los
resultados a una campana bue-
na, pero no tanto como las ex-
pectativas que habia despertado
inicialmente. Probablemente el
optimismo noslo habiamos crea-
do nosotros mismos.

® Limones

Delas cuatro familias de citricos,
los limones presentan a finales
de enero resultados economicos
por Kilo ligeramente por debajo,
tanto dela media como de la cam-
pana pasada.

Asi, en esta campana se han
obtenido 1’095 euros/kg, mien-
tras que la media de las tltimas
cinco ha sido de 1’097 euros/kg
lo que implica un -0'17%. Y si
miramos el resultado de la cam-
pana pasada 18/19, fue de 1’134
euros/ kg, por lo tanto la diferen-
cia respecto a la actual ha sido
de -3'41%.

Evidentemente, con ese nivel
de precios, los mas altos de las
cuatro familias, podemos hablar
simplemente de resultados simi-
lares durante las ultimas cinco
campanas incluyendo la actual.

Desarrollo de la campana

La campafia 2019-20 se inici6 en
septiembre con la perspectiva de
un menor aforo. Segtn el dato del
Ministerio en el informe del 17 de
septiembre era de menos 9°20%,
y afectaba tanto a Fino como a
Verna. El arranque vino frenado
por la DANA de septiembre que
provoco un ligero retraso.

Las cifras de llegada del he-
misferio sur fueron similares a
las campanas anteriores, alrede-
dor de 160.000 toneladas, aunque
acabaron en fecha y el inicio de
campana fue normal para Espa-
na. Pero la menor presencia del
limén turco fue evidente, ya que,
en los tres meses de agosto, sep-
tiembre y octubre del 2018, llega-
ron a Europa 53.866 toneladas de
lim6n turco y en 2019 solo 21.539.
Esta situacion dejaba disponible
un mercado en el Este para co-
mercializar las calidades segun-
das espafiolas.

Esta situacion explica el ma-
yor ritmo espanol de esta prime-
raparte de la campana, ayudado
por el mejor calibre de este aino
que permitia una entrada en los
campos diferentes a la campana
anterior, donde era necesario
realizar varios pases en busca
del calibre y las calidades.

En contraposicion, la cruz de
la moneda era que el mercado
estaba inicialmente mas agre-
sivo en precios que la campana
anterior, como hemos visto en
los precios finales acumulados,
que son ligeramente inferiores
ala campana pasada. Sin olvidar
que, como hemos senalado, gra-

Los limones presentan
resultados econémicos
por kilo ligeramente por
debajo de la media

Esta campana es la
mejor de la serie para
los citricos espaoles en
el periodo analizado

cias al menor volumen de Inter-
donato turco, Espana ha podido
exportar mas categoria segunda
que el ano pasado.

® Global todos los citricos
Esta campana 2019/20, es la me-
jor de la serie, con una media de
0’902 euros/kg frente a la me-
dia de cinco campanas de 0’814
euros/kg, 1o que representa un
+10’91%. Y, si comparamos con
la triste campana 18/19, que tuvo
de media 0’781 euros/kg, la dife-
rencia es de +15°54%.

Si bien este resultado como
hemos visto en cada una de las
familias se da por un ligero cre-
cimiento en naranjas, un buen
crecimiento en pomelos, un gran
crecimiento en mandarinas y
una estabilidad en limones, que
se mantiene como el lider en pre-
cio de las cuatro familias.

Aclaracion a los resultados pre-
sentados en este informe

El total de los citricos espanoles tie-
nen la siguiente estructura de co-
mercializacion durante las Gltimas
décadas: la exportacion supone un
55%; mercado interior, un22%, y la
industria, un 22%. Las mermas o
pérdidas de cosecha oscilan segtin
losanosentreel1yel5%, segin las
campanas. Por lo tanto, el analisis
realizado solo afecta a un 55% de
la cosecha, hay que estructurar las
otras tres partes para realizar un
analisis global de la campana. Los
precios intrastat, son precios que
llevan incluidos los gastos intrinse-
cos al proceso de comercializacion,
recoleccion, confeccion y materia-
les, gastos generales y una parte
del flete. Esta aclaracion es tam-
bién importante cuando se intenta
extrapolar a valor del producto en
el campo, y no siempre la extrapo-
lacion es totalmente directa.

(*) Paco Borras es consultor
hortofruticola

Se adelanta el final
de la campaiia de
citricos en Andalucia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El aumento de la demanda de
citricos debido al escenario
de la COVID-19, unido a las
reducciones en el rendimiento
registrado en las explotaciones
andaluzas de citricos en la cam-
pana 2019/20, tiene como resul-
tado un adelanto del final de la
campana, reduciéndose larecta
final de la comercializacion de
las variedades mas tardias. E1
informe de seguimiento del
sector de los citricos, publicado
por el Observatorio de Precios
y Mercados de la Junta de An-
dalucia, refleja también que las
cotizaciones siguen al alza, con
una tendencia positiva en las
ultimas semanas debido, por
un lado, a la situacién coyun-
tural del mercado, y por otro
lado, al aumento del volumen
comercializado de las varieda-
des mas tardia de citricos cuyo
valor en el mercado es superior.
Entrelas semanas 13y 15 del
mes de abril, resalta el aumen-
to del 6% de las cotizaciones en
campo frente al incremento del
3% del valor medio de los citri-
cos a la salida de la central de
manipulacion. Actualmente, el
ritmo de recoleccion o entrada
de fruta en los almacenes no si-
gueladinamica de la demanda,
ya que el mercado sigue ralen-
tizado, debido a los problemas
de movilidad de los trabajado-
res en el campo, el absentismo
laboral —tanto en campo como
en los almacenes—, las dificul-
tades para acceder a las explo-
taciones porlas precipitaciones
de los ultimos dias o la ralen-
tizacién del transporte en los
puntos fronterizos, entre otros.

COMERCIO EN ORIGEN
La campana en campo esta en
su recta final, aunque en pro-
vincias del Valle del Guadal-
quivir como Coérdoba se da ya
practicamente por finalizada.
No obstante, se siguen reco-
lectando variedades tardias de
citricos como el limon Verna,
las naranjas Navel Lanelate,
Navel Navelate, Washington y
Thompson Navel; y las varieda-
des de mandarinas e hibridos
Afourer-Nadarcott, Ortanikes,
Tango, Orri, entre otras.

En las semanas 14y 15 sigue
la tendencia acelerada de la de-
manda de citricos. La campana
2019/20 esta llegando a su final,
acortandose la recta final de la
comercializaciéon y los alma-
cenes estan haciendo acopio
de fruta para garantizarse el
abastecimiento de sus princi-
pales clientes. Por otro lado, las
cotizaciones medias de los ci-
tricos liquidadas al agricultor
en arbol contintian con la ten-
dencia positiva de las Gltimas
semanas. En concreto, entre la
semana 13 y la 15 de la campa-
na actual, el valor medio de la
naranja ha aumentado un 6%,
hasta registrar un valor medio
de 0,35 euros/kg, mientras que
lamandarina se ha incrementa-
doun 4%, registrando un valor
de 0,75 euros/kg; y el 1limon lo
ha hecho un 7% hasta llegar a
un precio de 0,48 euros/kg.

Si se tienen en cuenta las
cotizaciones medias registra-
das en las mismas semanas de
la campana 2018/19 se observa

que, por lo general, los valores
medios alcanzados por los ci-
tricos en las ultimas semanas
de la campana 2019/20 son su-
periores. Este resultado es de-
bido al incremento de las coti-
zaciones medias de los citricos,
como consecuencia del escena-
rio comercial originado por el
COVID-19, aunque también es
necesario senalar que las coti-
zaciones medias registradas en
la campana precedente fueron
especialmente bajas en compa-
racion con los precios medios
de ejercicios anteriores. Asi, en
la semana 15 de 2020 el precio
medio de los citricos ha aumen-
tado entre un 70%, en el caso de
lamandarina, y un 94%, para el
caso de la naranja, pasando por
un 85% para el caso del limon.

ALMACENES

El informe de la Junta senala
que los almacenes no llegan a
cubrir el cien por cien de la de-
manda que reciben de citricos,
cumpliendo con dificultad los
pedidos que les llegan de sus
clientes habituales. Habra que
esperar al final de la campana
para hacer un balance comer-
cial de la misma, ya que al in-
cremento general de las cotiza-
ciones medias de los citricos en
campo vy la reduccion del ren-
dimiento medio de la campana,
hay que unirle al incremento de
los costes asumidos por las em-
presas comercializadoras, que
van desde el transporte de los
trabajadores al campo, 1a dismi-
nucion del rendimiento y pro-
longacion dela jornada laboral
debido a las medidas de segu-
ridad adoptadas, el incremento
en los costes de transporte de
las mercancias al destino, los
materiales EPi, etc.

En esta misma linea, el in-
cremento de las cotizaciones
de los citricos a la salida de la
central de manipulacion entre
lassemanas 13y la semana 15ha
sido de un 3% de media, frente
al 6% en origen. En concreto,
resalta el aumento del 5,5% del
precio de la mandarina que se
sitiia en 1,15 euros/kg, debido
en parte también a un mayor
peso proporcional del volumen
comercializado de variedades
hibridas mas tardias de mayor
valor comercial. Le sigue el
limoén, que registra un precio
medio de 0,85 euros/kg y un in-
cremento del 2,4%, el cual se es-
pera que aumente en las proxi-
mas semanas por el incremento
del volumen comercializado de
limén Verna, de mayor valor co-
mercial. Finalmente, la naranja
incrementa su precio cerca de
un 1,5% ala salida de la central
de manipulacion, hasta regis-
trar un valor de 0,75 euros/kg.

Analizando estas cotizacio-
nes con respecto a las alcanza-
das en la campana precedente,
se observa que las primeras
son superiores, no obstante, los
precios de la campana anterior
fueron especialmente bajos. En
concreto, esta diferencia de pre-
cio en las cotizaciones medias
de la semana 15 de ambas cam-
panas ha variado entre el 35%
en el caso de la mandarina y el
89% en el caso del limon, pasan-
do por el 63% en las cotizacio-
nes de la naranja manipulada.
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El campo necesita manos

El sector hortofruticola se enfrenta a la falta de temporeros con iniciativas para

contratar mano de obra local y proxima a las zonas de cultivo

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Laagricultura no se detiene y no
respeta los calendarios estableci-
dos por el Estado de Alarma que
mantienen en hibernacion a bue-
na parte de la economia espano-
la. El campo no para y mantiene
también una intensa actividad
durante la primavera y el verano,
con la entrada en produccién de
numerosas campanas de frutasy
hortalizas, a lo que se suman las
necesarias labores de abonado,
riego, fumigacion y aclareo de
los arboles.

Hasta el momento, desde que
el 14 de marzo se decretara el
Estado de Alarma, el sector pro-
ductor y exportador de frutas y
hortalizas frescas ha mantenido
la actividad, productiva y comer-
cializadora, cumpliendo con so-
bresaliente, y reforzandose como
una actividad estratégica provee-
dora de alimentos suficientes en
volumen, a precios sostenibles, y
con las condiciones de calidad y
seguridad alimentaria exigidas.

Sin embargo, llegan nuevas
cosechas y el campo se enfrenta
a un grave problema que pone
en peligro la recoleccion de nu-
merosas producciones de frutas
y hortalizas: 1a falta de mano de
obra. El campo necesita manos
para funcionar. E1 Gobierno cal-
cula que Espana precisa hasta
80.000 temporeros para las proxi-
mas campanas de recogida en
las explotaciones agrarias. Una
actividad que a menudo reali-
zan extranjeros residentes en el
pais o contratados en origen. Sin
embargo, el cierre de fronteras
en Espana y Europa para evitar
la propagacion del coronavirus
ha supuesto que miles de estos
trabajadores extranjeros no
puedan llegar este ano hasta las
zonas productoras espanolas.
Una situacién que se agrava por
la coincidencia temporal de va-
rias de las campanas de mayor
actividad e importancia, como
la fruta de hueso, los cultivos de
verano, la fresa o el ajo, que no
son susceptibles de mecanizarse
y, por lo tanto, corren el riesgo de
perderse.

REAL DECRETO-LEY
En este contexto, el Gobierno
espanol aprobo el 7 de abril un
Real Decreto-Ley con medidas
urgentes de caracter temporal
en materia de empleo agrario,
con la finalidad de garantizar la
disponibilidad de mano de obra
para hacer frente a las necesida-
des de agricultores y ganaderos.

Su objetivo es asegurar la
recoleccion en las explotacio-
nes agrarias, el flujo productivo
para los eslabones posteriores de
la cadena y el abastecimiento de
lapoblacién, ante la disminucién
acusada de la oferta de mano de
obra que habitualmente se ocu-
pa de las labores agrarias como
temporera en el campo espanol,
por las limitaciones sanitarias

ran en los préximos meses. / ARCHIVO

El Gobierno calcula que
Espana precisa hasta
80.000 temporeros para
las préoximas campaias

a los viajes desde sus paises de
origen como consecuencia del
COVID-19.

E1 Gobierno ha facilitado la
contratacion temporal, permi-
tiendo a los parados compatibi-
lizar la prestacion por desem-
pleo o demas prestaciones de
caracter social o laboral con la
retribucion en el sector agrario,
de modo que se logre captar sufi-
ciente mano de obra procedente
de la poblacion cercana a los lu-
gares de cultivo.

Podran, por tanto, ser be-
neficiarios de las medidas de

Numerosas campaiias agrarias estan entrando ya en produccién o se recolecta-

La gestion se coordinara
entre el Servicio

Nacional de Empleo, las
CCAA y agentes sociales

flexibilizacién temporal las
personas que se encuentren en
situacion de desempleo o cese
de actividad y aquellos trabaja-
dores cuyos contratos se hayan
visto temporalmente suspen-
didos, como consecuencia del
cierre temporal de la actividad,
conforme a lo senalado en el ar-
ticulo 47 del texto refundido de
la Ley del Estatuto de los Tra-
bajadores, excepto los trabaja-
dores afectados por los ERTES
con causa del COVID-19.
También podran acceder a
estos trabajos agrarios aquellas

personas migrantes cuyo per-
miso de trabajo concluya en el
periodo comprendido entre la
declaracion del estado de alar-
ma y el 30 de junio de 2020, cuya
prorroga se determinara a través
de instrucciones de la Secreta-
ria de Estado de Migraciones.
Igualmente podran acogerse los
jovenes nacionales de terceros
paises, que se encuentren en si-
tuacion regular, que tengan entre
18 y 21 anos.

No obstante, las medidas
urgentes también establecen
restricciones de movilidad. La
norma establece que podran be-
neficiarse de las medidas de fle-
xibilizacion las personas cuyos
domicilios se hallen proximos a
los lugares de trabajo. Por ello,
las ofertas de empleo que sean
necesarias cubrir en cada loca-
lidad seran comunicadas por las
empresas y empleadores a los
servicios publicos de empleo au-
tonémicos competentes, que las
gestionaran con las personas be-
neficiarias para darles cobertura
de manera urgente.

Ademas, y para asegurar la
correcta aplicacion de lo dis-
puesto en este Real Decreto-Ley,
las delegaciones y, en su caso las
subdelegaciones del Gobierno,
estableceran los mecanismos
de coordinacion precisos con el
Servicio Nacional de Empleo, co-
munidades autonomas y agentes
sociales.

Con estas directrices, han
comenzado a surgir las inicia-
tivas procedentes de comunida-
des autonomas, asociaciones y
organizaciones agrarias, que a
través de sus paginas web estan
creando bolsas de trabajo espe-
cificas para el sector agrario
con la finalidad de reducir la
falta de mano de obra en estos
tiempos complicados por la cri-

Asaja crea una bolsa de trabajo

sis desencadena por la pande-
mia del coronavirus.

El campo se puede convertir
una vez mas, en épocas de crisis,
en un sector ‘refugio’ que ofrece
empleo, dada su imposibilidad
de parar.

COMUNITAT VALENCIANA
La Conselleria de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emergencia
Climatica y Transicion Ecologi-
ca esta coordinando, junto con
la Conselleria de Economia, las
bolsas de empleo para garanti-
zar la mano de obra en el cam-
po valenciano y la recoleccion
a tiempo de nisperos, cerezas y
otras frutas de verano, asi como
de las fases tardias de naranja.

Ante la preocupacion expre-
sada por algunos productores
de frutas de hueso, la Conselle-
ria se puso a trabajar junto con
Labora (el Servicio Valenciano
de Empleo y Formacion) para
poner en marcha los mecanis-
mos de deteccion de los perfiles
agricolas inscritos y los de solici-
tantes de empleo, asi como la in-
corporacion de personas de otros
sectores interesadas en trabajar
como temporeros y temporeras
en el campo.

Lainiciativa de la Conselleria
busca garantizar la produccion
alimentaria necesaria para el
abastecimiento, ofrece una al-
ternativa de empleo a las per-
sonas afectadas por el cese de la
actividad y, ademas, permite el
desplazamiento a las explotacio-
nes de forma segura, al conectar
a los agricultores con aquellos
trabajadores ya asentados en el
territorio.

Las administraciones autono-
micas cuentan ya con procesos
telematicos que permiten la ins-
cripcion como solicitante de em-
pleo, y por parte de Labora se ha
emplazado a los pequefios agri-
cultores que necesiten contratar
apersonal temporero a utilizarla
asistencia telefonica o, también,
por el correo electronico de las
Oficinas Locales de Empleo mas
proximas a su localidad, mien-
tras que, en el caso de necesitar
a un nimero importante de per-
sonal, acudan de manera prefe-

sta organizacion, en colaboracién con

laempresa ESRI Espana, lider mundial
en tecnologia de Location Intelligence, ha
puesto en marcha una bolsa de trabajo
que tiene como finalidad canalizar las de-
mandas de empleo que se registren hacia
los empresarios agrarios que necesitan
mano de obra de cara a las diferentes cam-
panas de recoleccion. Segun los calculos
de Asaja el sector agrario requiere, para
los proximos meses, un volumen de traba-
jadores que oscila entre 100.000 y 150.000
eventuales.

Para acceder a la misma los interesa-
dos deberan hacerlo a través de la web de
Asaja (www.asaja.com) rellenando un for-
mulario. Una vez recogidos los datos Asaja,
desde sus distintas delegaciones provin-
ciales, podra ver en un cuadro de mando
cuantos trabajadores estan registrados,
en qué campanas quieren participar y,
lo mas importante: donde viven. De este
modo, y valiéndose de mapas inteligentes,
cada delegacion podra ir distribuyendo a

los trabajadores en funcion de la norma-
tiva de movimiento actualmente vigente,
respetando las normas de proximidad del
término municipal o municipios colin-
dantes para reducir los desplazamientos.
Con esta herramienta desde la organiza-
cion agraria quieren contribuir a paliar el
grave problema que preocupa, por un lado,
a miles de empresarios agrarios que ven
como sus producciones pueden quedarse
en el campo sin ser recogidas, y por otro,
a miles de trabajadores se encuentran sin
trabajo y corren serio peligro de no poder
recuperarlo.

Seglin los calculos de Asaja, las necesi-
dades de mano de obra del sector agrario se
cifran en momentos entre 100.000 y 150.000
trabajadores. Solo en el Valle del Ebro, los
empresarios de la fruta de hueso necesita-
ran en las proximas semanas 50.000 traba-
jadores, primero para las tareas de aclareo
de la fruta y después para la recoleccion
de nectarinas, albaricoques, melocotones
y ciruelas. En similar situacion se ven los

productores de cultivos como la cereza del
valle del Jerte; los nisperos de Alicante y
horticolas como el ajo en zonas producto-
ras como Granada, Cordoba y Cuenca, el
esparrago de Guadalajara o las cebollas y
patatas de Valencia. En suma, una impor-
tante demanda de trabajadores eventuales
esencial para cubrir tareas inaplazables
del sector agrario para que éste pueda se-
guir abasteciendo a la sociedad.

UPA-UCE EXTREMADURA

UPA-UCE Extremadura también ha puesto
en marcha una iniciativa online a través de
la cual facilitaran el contacto entre quienes
necesiten contratar personal paralas cam-
panas de recoleccion de 2020 y personas
que estén buscando trabajo en el ambito
agrario. Para ello, UPA-UCE Extremadura
ha habilitado un espacio en su pagina web
WWww.upa.es/upa-uceextremadura donde
los interesados podran acceder a dos for-
mularios para cumplimentar y quedar re-
gistrados en una base de datos. B
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rente a la pagina web Espacio
Empresas (www.labora.gva.es/
es/servef-espacio-empresas)

ANDALUCIA

En Andalucia, la Delegacion de
Gobierno, la Junta, los sindica-
tos y las organizaciones agrarias
han constituido la comision de
seguimiento para asegurar la
mano de obra suficiente para
la recoleccién de las campanas
agrarias con la contrataciéon
de desempleados de otros sec-
tores que estén cobrando una
prestacion.

Para poder llevar a la practi-
ca esta medida, los empresarios
agricolas tienen que hacer una
oferta empleo, seglin sus nece-
sidades, al Servicio Andaluz de
Empleo (SAE) para que este or-
ganismo pueda sondear a perso-
nas con perfiles determinados y
coincidentes con las necesidades
agricolas.

Ademas, el Servicio Anda-
luz de Empleo tiene en marcha
el GEA (Gestion de Empleo
Agrario), un servicio dirigido
especificamente a personas que
solicitan empleo en el sector
agrario que permite al usuario
gestionar de forma autéonoma e
independiente su busqueda de
trabajo en las distintas campa-
nas de temporada.

La persona que busca empleo
agrario podra inscribirse en el
GEA y mostrar su disponibili-
dad para trabajar en aquellas
campanas agricolas en las que
esté interesado. La inscripcion
en el servicio es voluntaria y no
es necesario estar inscrito como
demandante en el Servicio Anda-
luz de Empleo. Ademas se puede
solicitar la baja en el sistema en
cualquier momento.

En este ejercicio, una de las
campanas andaluzas que esta su-
friendo la falta de mano de obra
es la temporada de frutos rojos
onubenses. Alrededor de 10.000
temporeras marroquies no han
podido cruzar la frontera parala
temporada de recoleccion, aun-
que se ha extendido el permiso
de trabajo a aproximadamente
6.500 temporeras de ese pais que
ya estaban en la zona.

El equipo de la Interprofe-
sional de la Fresa y los Frutos
Rojos de Andalucia, Interfresa,
ha proyectado un plan especial
de redistribucion de temporeras
marroquies en Huelva con con-
trato en origen en caso de ceses
extraordinarios de actividad en
explotaciones por alteraciones
en el mercado por la crisis del
coronavirus.

Dicho plan implica, segtin ha
informado la interprofesional,
que si una empresa cesa su acti-
vidad por carecer de pedidos, las
trabajadoras con contrato en ori-
gen que estuvieran empleadas en
lamisma podran ser trasladadas
a otra empresa que tenga activi-
dad. El objetivo de esta medida es
que estas mujeres tengan trabajo
y alojamiento, ya que no pueden
regresar a su pais de origen.

REGION DE MURCIA
En Murcia, las empresas agri-
colas que necesiten contratar
personal pueden comunicar sus
ofertas de empleo en la web del
Servicio de Empleo y Formacion
(SEF) para agilizar esos procesos
ante la demanda creciente de
mano de obra motivada por las
circunstancias excepcionales de
la crisis del coronavirus.

Los ofertantes también pue-
den realizar la presentacion a
través de una aplicacién nacio-
nal, o rellenando un formulario
que deben remitir por correo

Eane

electronico a su oficina de em-
pleo. La Consejeria de Empleo,
Investigacion y Universidades
de Murcia recuerda a las em-
presas agricolas, asociaciones
de empresarios de este sector y
otros empleadores que pueden
comunicar sus ofertas de empleo
al SEF de manera telematica, a
través de un procedimiento espe-
cifico habilitado en la sede elec-
tronica de la Comunidad (sede.
carm.es). Se trata de una via para
trasladar de manera directa y
agil la necesidad de trabajadores
para sus explotaciones.

Para presentar las ofertas
de empleo por esta via, las em-
presas deben cumplimentar el
impreso de oferta y adjuntarlo
en el procedimiento 2080 de la
sede electronica, denominado
‘Comunicacion de ofertas de
empleo en el SEF’. Para ello se
necesita certificado digital o
DNI electronico. También pue-
den remitirlo directamente por
correo electrénico a la oficina
de empleo correspondiente, de
entre el listado de 25 de toda la
Regién. Asimismo, otra opcion
es la de acceder a la aplicacion
nacional de comunicacion de
ofertas de empleo, introducir su
CIF, NIF o NIE, su contrasena,

Los parados podran compatibilizar la prestacion de desempleo. / ARCHIVO

El campo es, una vez
mas en épocas de crisis,
el sector ‘refugio’ que
ofrece empleo

El problema a resolver
ahora es la restriccion
en la movilidad de los
trabajadores

cumplimentar los datos requeri-
dos y enviar la correspondiente
solicitud de trabajadores.

Una vez que el SEF reciba las
ofertas, las empresas pueden ele-
gir entre acceder directamente
a los datos de los candidatos que
se inscriben en las mismas o so-
licitar al SEF una preseleccion
de candidatos de entre todos los
inscritos. Las ofertas seran di-
fundidas en el Portal de Empleoy
Formacioén y en Portal Nacional.

CATALUNA
El Servicio de Ocupacién de Ca-
taluna (SOC) ha abierto cinco
bolsas de trabajo —una por de-

marcacion y otra para la fruta
dulce de las Tierras del Ebro—
para la campana agraria de la
fruta. Desde hace dias los agri-
cultores vienen alertando de
que puede haber falta de mano
de obra para la recoleccion.

Las personas que se inscriban
en estas ofertas pasaran a formar
parte de las bolsas de trabajo del
Servicio Publico de Empleo de
Cataluna (SOC) que serviran
para cubrir contrataciones de
la campana de recogida de la
fruta de este afo. Estas bolsas se
mantendran activas mientras
sea necesaria la contratacién de
personal para la campaina agra-
ria de 2020.

Por otra parte, Afrucat ha
creado una bolsa de trabajo de
gestion propia dada la respuesta
que esta recibiendo ante la pre-
vision de falta de mano de obra
paratrabajar en la proxima cam-
pana frutera.

Manel Simon, director gene-
ral de la Asociacion Empresarial
de Fruta de Cataluna, explica
que “en un principio, abrimos
un correo y nuestros teléfonos
para poder recibir solicitudes
de trabajadores, pero los cientos
de respuestas a la llamada ha
hecho necesaria una mejora en
la gestion de esta informacion y
hemos creado una base de datos
de acceso restringido a nuestros
asociados”.

Afrucat también abre esta
base de datos a las empresas de
colocacion, que gestionan habi-
tualmente la busqueda de tra-
bajadores para las labores del
campo.

El acceso ala bolsa de trabajo
es a traveés de la pagina web de
Afrucat con el link www.afrucat.
com

LARIOJA
En La Rioja, la Consejeria de
Agricultura y la Direccion Ge-
neral de Formacion Profesional
y Empleo, en coordinacion con la
Delegacion de Gobierno, impul-

Aragon flexibiliza la contratacion de
temporeros para la fruta

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

1 consejero de Agricultura y Ganaderia del

Gobierno de Aragén, Joaquin Olona ha
anunciado una orden para flexibilizar el Real
Decreto del Gobierno central para facilitar la
contratacion de temporeros y lograr asi una
mayor disponibilidad de mano de obra para la
recogida de la fruta. El objetivo es adaptar la apli-
cacion de dichas medidas generales a larealidad
territorial y demografica de Aragon.

Asi la flexibilizacién en la contratacion de
temporeros se extiende al conjunto de la comu-
nidad aragonesa, con independencia del munici-
pio de residencia habitual o temporal del traba-
jador y del municipio donde se ubica el lugar de
trabajo. Igualmente, se incluye la compatibilidad
de la prestacion por desempleo y otras de carac-
ter social o laboral, asi como la posibilidad de
que se acojan las personas inmigrantes cuyos
permisos de trabajo concluyan entre la declara-
cion del estado de alarma y el 30 de junio de 2020.

El Instituto Aragonés de Empleo sera el en-
cargado de gestionar las ofertas que le hacen lle-
gar los empresarios a través del procedimiento
habitual.

Un concepto de proximidad que el Gobierno
aragonés extiende al conjunto de la comunidad
auténoma, ya que podran contratarse tempore-
ros con independencia del lugar de residencia
del trabajador y de donde se ubique la explota-
cion agraria.

Segtin ha informado el Gobierno de Aragon,
cada organizacién agraria también ha puesto en
marcha su propia bolsa a la que se van inscri-
biendo los interesados, mientras que el INAEM

esta gestionando las ofertas de empleo que le ha-
cen llegar los empresarios a través del procedi-
miento habitual. Las diferentes organizaciones
agrarias aragonesas (UAGA, Asaja, UPA y Ara-
ga) han constatado una avalancha de solicitudes
para trabajar en el campo, aunque el 90% estan
presentadas por inmigrantes sin papeles. Estos
demandantes no podran emplearse en la recolec-
cion de la fruta porque el Gobierno no permite
contratar a aquellos extranjeros que no dispo-
nian de permiso antes del estado de alarma.

TRANSPORTE
El consejero les explicé también que el Ejecuti-
vo regional contempla la posibilidad de poner a
disposicion del sector el transporte escolar con
el proposito esencial de que los trabajadores pue-
dan ir y volver en el dia desde su domicilio a las
explotaciones fruticolas.

Este servicio se ofrecera preferentemente
a las Organizaciones de Productores de Fruta
y Hortaliza y sus socios “por ser las entidades
que mas y mejor contribuyen a la concentracion
de la oferta, un objetivo si cabe mas importante
ahora que nunca”, segin Olona.

Ademas, y para garantizar a los empresarios
la disponibilidad de equipos de proteccion para
los trabajadores, Olona explico que ya se ha ini-
ciado, con la colaboracion de las organizaciones
que representan a las cooperativas y ala agroin-
dustria, la distribucion de 50.000 mascarillas.

Se prevé que el pico de contratacion de tem-
porero se produzca entre el 15 de junio y el 15
de julio cuando se necesitaran unos 15.000 tra-
bajadores. B

san la creacion de una bolsa de
empleo agrario, accesible desde
la web del Gobierno regional (ht-
tps://www.larioja.org/agricul-
tura/es/bolsa-empleo-agrario),
para facilitar la contratacion
temporal de trabajadores en La
Rioja en las campanas proximas
en el marco de la COVID-19.

Las contrataciones se favo-
receran desde el cumplimiento
del criterio de proximidad que,
en funcion de la estructura terri-
torial y poblacional, se fija en un
limite maximo de 80 kilémetros
desde el domicilio del trabaja-
dor o lugar en el que pernocte
al centro de trabajo en el ambito
de la Comunidad de La Rioja y
limitrofes.

Las Oficinas de Empleo pro-
moveran la contratacion e inter-
mediaran entre las ofertas y de-
mandas de empleo, la gestion de
la colocacion de trabajadores y el
registro de contratos de trabajo.

A través de un formulario
web el demandante de empleo
que cumpla los criterios de ser
beneficiario de estas medidas y
que esté interesado en trabajar
durante las proximas campanas
podra inscribirse, informando de
aspectos como sus datos de con-
tacto, localidad de residencia, po-
sesion de vehiculo, experiencia
anterior en labores agrarias, si
se esta en situacion de desempleo
y si se cobra alguna prestacion.
En paralelo, se crea un modelo de
‘Oferta de Trabajo’ disponible en
la web del Gobierno de La Rioja.
Por un lado, la oferta de trabajo
nominativa para identificar a
los trabajadores pre-selecciona-
dos ya por los empleadores y, por
otro, la oferta de trabajo genéri-
ca disponible para los emplea-
dores que necesiten contratar
personal.

El empleador agrario pue-
de crear en este formulario su
oferta de empleo y enviarla a la
oficina de empleo mas cercana:
Logrono, Calahorra o Haro.

Las necesidades de mano de
obra se dan en gran parte en los
cultivos estacionales de tempo-
rada. Las principales labores
agricolas que necesitan de una
mayor mano de obra para los me-
ses de abril, mayo y junio son la
espergura, el desniete, el aclareo
de frutales y la cereza en mayo.

EXTREMADURA
La Agrupacién de Cooperativas
del Valle del Jerte (Caceres) ha
abierto una bolsa de trabajo para
aquellas personas interesadas
en llevar a cabo tareas de reco-
gida de cereza en el campo. La
Agrupacion ha explicado que la
inscripcion se realizara a través
de su pagina web oficial (www.
ac-vallejerte.es), donde apare-
ce un formulario que debe ser
rellenado y enviado de forma
telematica.

Asimismo, ha detallado que
el proceso se ira completando a
medida que las cooperativas so-
cias indiquen las necesidades de
mano de obra de sus agricultores.

A partir de este momento, per-
sonal de la Agrupacion de Coope-
rativas se pondra en contacto con
los interesados para determinar
disponibilidad y; en caso afirma-
tivo, trasladar sus datos de con-
tacto al socio para que puedan
establecer comunicacion directa.

Por otra parte, la Agrupacion
mantiene abierto hasta el 30 de
junio el plazo para recoger las
solicitudes para la campana de
cerezas de 2020 en sus instalacio-
nes. Los puestos son para mozos
y mozas de almacén, puestos
administrativos y de control de
calidad.
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FERMIN y VICTOR MONTANER / Representantes de Fermin Montaner GmbH y Co

“El mercado de Golonia es
fundamental en épocas de crisis’

A pesar de que en Alemania la situacion provocada por el coronavirus no es tan dramatica como en
otros paises de Europa, Fermin y Victor Montaner se sienten orgullosos de pertenecer a un sector que
sigue respondiendo para suministrar a los consumidores productos de calidad en tiempos dificiles.
En este contexto, segun los responsables de la firma, “el objetivo principal para todos en 2020 debe ser
salir lo mejor posible de la situacion actual”. Y en su zona de influencia, consideran que “el mercado
de Colonia es un mecanismo fundamental en epocas de crisis como la actual, asegurando el abasteci-

miento de la poblacion en todo momento”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. Afravesamos
momentos complicados debido
a la eclosion de la pandemia del
coronavirus. Para una firma
como Fermin Montaner, con
varios puestos en el mercado
mayorista de Colonia, ;como
esta afectando esta crisis a su
actividad comercial?

Fermin/Victor Montaner.
En Alemania la situacién no es
tan dramatica como en otros
paises de Europa. Los clientes
que mas estan notando esta
situacion son todo tipo de hos-
teleria, restaurantes, hoteles,
etc., ya que no pueden abrir su
establecimientos. Sin embargo
los mercadillos, las fruterias de
barrio y las grandes cadenas es-
tan registrando un aumento en
la demanda.

VE. ;Como esta respondien-
do en estas circunstancias el
consumidor aleman? ;Qué
tipo de productos demandan?
¢Se han modificado incluso los
habitos de consumo de frutas y
hortalizas?

FM/VM. Una vez pasado
el primer susto que se ha vis-
to en toda Europa, con super-
mercados vacios y algunos
productos, especialmente arti-
culos de higiene, agotados, la
situacion se ha normalizado
dentro de lo que permiten las
circunstancias.

La demanda ha cambiado
puntualmente en algunos arti-
culos. Por ejemplo, los produc-
tos que se emplean mas en la
gastronomia, como la cebolla
de calibre gordo, ajos o pimien-

Los hermanos Victor y Fermin Montaner. / ARCHIVO

“Los mercadillos, las
fruterias de barrio y las
grandes cadenas estan
registrando un aumento
de la demanda”

to, estan notando mas esta cri-
sis. Por otro lado, la demanda
y los precios para el limoén y la
naranja han sido muy buenos y
el inicio de la campana de san-
dia esta siendo muy positivo,
ya que el mes de abril en temas
meteorologicos esta siendo
muy bueno en Alemania.

VEF. La relacion de Fermin
Montaner con proveedores es-
parioles es muy estrecha. ;Como
calificaria el comportamiento y
la oferta de los productores y ex-
portadores de Esparia desde que
se desencadeno esta crisis? ;Qué
aceptacion tienen los productos
espanoles entre los consumido-
res alemanes?

FM/VM. Los agricultores
espanoles estan haciendo una
gran labor. Con todas las di-
ficultades que presenta esta
crisis, estan dando el maximo
de si, para dar tranquilidad
al consumidor nacional y
europeo.

Desde nuestro punto de
vista, es igual de importante el
equipo de sanidad de los hospi-
tales, que el labrador en el cam-
po o el conductor en el camion,
para sacar adelante esta dificil
situacion.

Como la empresa Montaner
tiene una estrecha relacion
desde muchos anos con sus
proveedores, no hemos padeci-
do falta de suministro, aunque
si, puntualmente, problemas
logisticos provocados por falta
de retornos y demora en las
fronteras.

VFE. Ademas de la fruta de
origen espariol, ;con qué otros
proveedores trabajan?

FM/VM. Ahora mismo
hemos empezado con mucho
existo la campana de sandia
de marruecos. Y desde hace
muchos anos trabajamos es-
trechamente con proveedores
en Portugal de castanas y coles.
También nos hemos especiali-
zado en la venta de datiles de
origen israelita o tunecino. Es
decir, en nuestros puestos de

venta ofrecemos un gran sur-
tido de articulos de diferentes
procedencias.

VE. Con cardacter mas gene-
ral, ;qué analisis realizan de la
actividad comercial del mercado
de Colonia?

FM/VM. El mercado de Co-
lonia contintia siendo un punto
de suministro muy importante
de esta poblada ciudad. En sus
alrededores, en un radio de 100
kilémetros, viven 20 millones
de personas cuyos suministros
proceden de este mercado.

En esta época de crisis, el
mercado ha demostrado una
vez mas ser un verdadero fue-
lle entre la oferta y la demanda,
asegurando el abastecimiento
de la poblacion en todo momen-
to. En el mercado no ha faltado
fruta y verdura fresca, carne,
pescado, ni tampoco a titulo
anecdoético el tan famoso papel
higiénico, pastas y conservas.

El mercado es un mecanis-
mo fundamental en épocas de
crisis.

VF. Montaner lleva desde
hace afios trabajando la linea
bio. ;Qué productos ofrecen
actualmente al consumidor?
¢Han aumentado su portafolio
de productos en esta gama?

FM/VM. En lalinea bio nos
hemos especializado en cerezas
y patatas ecologicas.

VE. ;Como se presenta la tem-
porada de fruta de primavera y
verano para Fermin Montaner?

FM/VM. La campana de
sandia ha empezado muy bien,
con buenos precios y una fuerte
demanda debida al buen tiempo
en Alemania.

Respeto a las cerezas, segin
nos informan nuestros provee-
dores, se espera una cosecha
adelantada pero con buenas
cantidades y calidades.

VF. ;Qué objetivos se han
marcado para el ejercicio 2020?

FM/VM. El objetivo prin-
cipal para todos debe ser salir
lo mejor posible de la situaciéon
actual. Nuestra rama esta de-
mostrando, una vez mas, que a
pesar de vivir en una situaciéon
de emergencia a nivel mundial,
sigue funcionando para sumi-
nistrar a los consumidores en
tiempos dificiles. Por ello, nos
sentimos orgullos formar parte
de este sector desde hace mas
de 50 anos.

VF. Para finalizar, ;qué pi-
lares configuran la filosofia de
trabajo de Fermin Montaner?

FM/VM. La base de la fir-
ma Montaner es el trabajo en
equipo de tres generaciones.
Siempre nos hemos caracte-
rizado por nuestra cercania
a nuestros exportadores y el
objetivo de ofrecer a nuestros
clientes el mejor servicio posi-
ble con precios competitivos.
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Uno de cada dos alemanes
compra regularmente
alimentos ecologicos

Los consumidores alemanes siguen muy interesados en
la compra de alimentos ecologicos, destacando entre los
productos preferidos las frutas y hortalizas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

De acuerdo con el Barémetro
Ecologico 2019, el 49% de los ale-
manes compran “regularmen-
te” alimentos ecoldgicos. Este
porcentaje supone una subida
considerable con respecto a 2018,
ano en el que solo el 28% de los
encuestados indicaron comprar
“con frecuencia o exclusiva-
mente” este tipo de productos.
El barometro actual revela, asi
mismo, que uno de cada nueve
alemanes encuestados pretende
mantener esta costumbre en un
futuro préximo, habiendo sena-
ladolos interrogados que su inte-
rés por los productos ecologicos
ha sido despertado o aumentado
por recomendaciones de otros
consumidores “eco/bio”, asi
como por iniciativa, interés y
curiosidad propios.

Los motivos por los que el
consumidor aleman se decide
por un alimento ecologico son
los mismos que en 2018, indican-
do el 95% de los encuestados en
primer lugar el bienestar ani-
mal. En la segunda posicion del
ranking se encuentra, con un

ALEMANIA / AUSTRIA / SUIZA

93%, la procedencia regional. El
89% pretende contribuir ala pro-
teccion del medio ambiente y el
86% desea apoyar explicitamen-
te el cultivo ecolégico. También
se considera importante que los
alimentos no contengan residuos
fitosanitarios, que sean frescos y
que en el proceso de su elabora-
cion se hayan cumplido determi-
nados estandares sociales.

El barémetro 2019 —que ha
sido elaborado bajo el lema “La
Relevancia de la Procedencia Re-
gional de los Alimentos Ecologi-
cos”— evidencia la importancia
que los consumidores alemanes
atribuyen a la combinacion de
los aspectos “procedencia regio-
nal” y “eco”; asi, el 80% de los
encuestados indico que conside-
ra muy importante que un ali-
mento, ademas de ser ecologico,
se produzca y se consuma en la
misma region.

Enlo que serefiere a los luga-
res de compra de los productos
ecologicos, los alemanes siguen
prefiriendo los establecimien-
tos convencionales y de facil
acceso. Nueve de cada diez en-

cuestados aseguraron preferir
los supermercados, seguidos
de los discounter (72%), las pa-
naderias (64%) y las tiendas
“puramente” ecologicas (52%);
las compras por internet siguen
manteniéndose en un nivel bajo
(6% de las respuestas positivas),
observandose desde hace anos,
sin embargo, una tendencia con-
tinuada al alza.

Respecto al analisis de los ha-
bitos de compra por productos,
contintian destacando los huevos
(66%) y las frutas y hortalizas
(66% ), mientras que los mayores
incrementos porcentuales se die-
ron en los productos de panade-
ria y las patatas ecologicos, sub-
sectores en los que las decisiones
por la compra aumentaron un
13% y un 10%, respectivamente.

Los datos del barémetro reve-
lan asimismo que, en general, los
alemanes estan satisfechos con
la calidad y la disponibilidad de
los productos ecolégicos. Asi,
uno de cada cinco encuestados
indic6 que la oferta de alimen-
tos regionales es suficiente y se
puede adquirir en un entorno co-

La facturacién del sector de la alimentacion
bioldgica crecio en 2019. / ARCHIVO

modamente accesible. En cuanto
alas exigencias relacionadas con
la calidad, el aspecto y el sabor de
los productos ecologicos, la gran
mayoria de los interrogados se
mostro contento y satisfecho. Sin
embargo, a pesar de todo, el 40%
de los encuestados considera
que los alimentos ecolégicos de
procedencia regional son dema-
siado caros. El grupo de personas
de entre 40 y 50 anos de edad es
el que mas problemas tiene con
el precio.

El Barémetro Ecol6gico es
una encuesta que se realiza re-
gularmente desde 2002 por encar-
go del Ministerio federal de Ali-
mentacion y Agricultura y que
forma parte del Programa del
Gobierno Federal de Agricultu-
ra Ecologica y Otras Actividades
Agrarias Sostenbiles (BOLN). Se
trata de una encuesta telefonica
llevada a cabo por el Instituto
Aleman de Investigacion Social
y de Mercados (infas) para seguir
las tendencias de los habitos de
consumo/compra de los alema-
nes en el mercado de alimentos
ecologicos.
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La ultima encuesta se realizo
entre finales de julio y finales de
agosto de 2019, habiéndose dirigi-
do infas a 1.005 ciudadanos.

'EFECTO GRETA'

La facturacion del sector de la
alimentacion biologica crecio en
2019 y se prevé que siga aumen-
tando durante este 2020. Esto se
debe, en parte, al llamado “efec-
to Greta” o la oleada de concien-
ciacion por la sostenibilidad y el
comercio ético por parte de los
consumidores.

Tanto los minoristas como
los mayoristas en este sector
han experimentado un fuerte
crecimiento de las ventas el pa-
sado ano y tienen buenas pers-
pectivas para el 2020. E1 comercio
especializado gana mas clientes
y registra cantidades de recibos
mas altas. Los minoristas orga-
nicos, por ejemplo, generaron
ventas de 3760 millones de euros
el afio pasado. Eso fue un 8,67%
mas que en el ano anterior. Por
otro lado, los mayoristas de ali-
mentos naturales aumentaron
sus ventas en un 8%, a 1.920 mi-
llones de euros.

Laasociacion alemana de pro-
ductos de alimentos organicos,
Bundesverband Naturkost Na-
turwaren relaciona este impacto
positivo sobre el sector bio con el
llamado “efecto Greta”: fenéme-
no que se traduce en la conscien-
cia que los consumidores tienen
de la sostenibilidad, ya no solo
en el sector alimentario, sino en
muchas otras areas. De hecho, el
desarrollo de las cifras de ventas
en el transcurso del ano refleja la
creciente importancia de la pro-
teccion del clima y la sostenibi-
lidad en la agenda socio-politica.

o — —_
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Austria reanuda gradualmente
su actividad economica

Para muchos distribuidores del comercio minorista esta reapertura permitira un
pequeno respiro y una forma de limitar algo las pérdidas economicas por el COVID-19

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
El Gobierno Federal de Aus-
tria anunciaba el pasado 6 de
abril la reapertura gradual
de todas las tiendas a partir
del 14 de abril.

El canciller Sebastian
Kurz afirmo6 que la situacion
internacional es dramatica
debido a las crisis sanita-
ria que ha producido el CO-
VID-19, sin embargo destaco
los avances positivos dados
por Austria. De hecho, con-
firmo el reforzamiento de al-
gunas medidas para garanti-
zar que la situacion siga asi,
al tiempo que anuncié una
relajacion en algunas areas.

Asi, los desplazamientos
de los austriacos se mantie-
nen limitados a lo estricta-
mente necesario hasta finales
de abril, sin embargo, las ac-
tividades econémicas se iran
reanudando gradualmente en
el pais, segin un programa
presentado por el gobierno
el pasado 6 de abril.

Tras el final de la Pascua,
las pequefias empresas han
podido reabrir sus puertas
desde el 14 de abril. Eso si,
el uso de mascarillas —has-
ta ahora obligatorio para las
compras en los supermer-
cados— desde esa fecha se
ha extendido también a los
transportes publicos y a las
tiendas que han reabierto.

Se espera que todas las de-
mas tiendas abran de nuevo
a principios de mayo, inclu-
yendo las peluquerias, segiin
el plan del gobierno, seguidas
de los hoteles y restaurantes
apartir de mediados de mayo.

Para esto ultimo, sera
necesario reevaluar la situa-
cion a finales de abril. Sin
embargo, las grandes con-
centraciones publicas siguen
estando prohibidas al menos
hasta julio.

“Este anuncio por parte
del gobierno es una luz al
final del tiinel para el sector
minorista”, comenta Peter
Buchmiiller, presidente de la
division de comercio federal
en la Camara de Comercio
de Austria (WKO), satisfe-
cho con la nueva regulacion.
“Para algunos distribuidores,
esta reapertura permitira un
pequeno respiro y una forma

de limitar algo sus pérdidas
econdémicas”.

SUMINISTRO GARANTIZADO
La cadena de supermercados
Rewe, ante el alto nivel de
demanda, ha tranquilizado a
los consumidores austriacos
asegurando que el suministro
de alimentos en Austria esta
asegurado y que todas las
tiendas permanecen abiertas
regularmente.

Mediante un comunicado
de prensa, Rewe ha asegura-
do que “estamos bien prepa-
rados para este aumento de la
demanda. Hemos aumentado
las entregas consiguiendo asi
que las sucursales y los mer-
cados estén bien abastecidos
y lo seguiran estando, ya que
los pedidos se adaptan a la si-
tuacion casi diariamente. Por
lo tanto, podemos proporcio-
nar rapidamente las cantida-
des adecuadas”.

Los almacenes trabajan las
24 horas para que las tiendas
estén bien provistas. “Sien al-
glin caso el comprador se en-
cuentra estantes vacios en al-
guna area, no se debe al hecho
de que los productos no estén
disponibles, sino porque los
reponedores no llegan relle-
nar de nuevo los estantes ante
la gran cantidad de clientes”.
Es por eso que desde Rewe se
ha pedido a los compradores
que distribuyan sus compras
en distintos dias de la sema-

Los empleados de los retailers de Austria trabajan con gran compromiso y respo

g — % —

El peso de las frutas
y hortalizas espaiiolas

ara la exportacion espanola de

frutas y hortalizas, Austria es un
cliente con peso relativo al represen-
tar un 1,38% del total de los envios. De
hecho ocupa el onceavo puesto con una
exportacion en 2019 de 185.322 t.

Seglin los datos de Fepex de expor-
tacion a Austria durante el pasado ano,
por productos, en el grupo ‘frutas’, los
citricos lideran los envios. La naranja
se mantiene en el primer puesto con
24.893 toneladas; 24.304 t de mandari-
nas y 17.155 para el limén. La sandia
también tiene su peso con una expor-
tacion de 23.263 toneladas mientras
que en meloén, la cifra de 2019 se situd
en 2.632 toneladas. En fruta de hueso,
Espana envio a Austria 2.632 toneladas
de melocoton y 2.316 t de nectarinas.
El monto total de frutas exportadas a
Austria ha sido de 120.797 toneladas.

En el grupo ‘hortalizas’, con un to-
tal de 64.525 toneladas exportadas, la
lechuga es la verdura que lidera los
envios con 13.507 toneladas. Le siguen
el pepino con 12.434 t; el pimiento con
11.969 t; el tomate con 8.687 t y el cala-
bacin con 6.488 toneladas.

En valor, los envios sumaron
211.474.727 euros. Si comparamos es-
tas cifras con las obtenidas en 2018
—156.695 toneladas y 197.202.630 eu-
ros—, la exportacién espanola ha regis-
trado un aumento del 18% en volumen
yun 7,5% en valor. &

nsabilidad
para garantizar la mejor atencion al cliente en plena crisis sanitaria del COVID-19. / SPAR

na y que no almacenen en
sus casas grandes cantidades.
“Nuestros empleados traba-
jan con gran compromiso y
bajo una gran presién para
garantizar la mejor atencion
hacia el cliente”.

AYUDA AL CULTIVO LOCAL
En este periodo de confi-
namiento generalizado, el
abastecimiento de alimentos
esta garantizado segiin han
comunicado las principales
cadenas de supermercados
europeas. Pero el Grupo In-
terspar ha querido dar un
paso mas en estos tiempos de
crisis preocupandose no solo
del cliente final, sino también
de sus proveedores locales
austriacos.

Asi, ha puesto en marcha
la iniciativa “Von Dahoam
das Beste!” (jDe casa, 1o me-
jor!), mediante la cual ofrece
a los productores locales un
canal de venta adicional tras
el cierre del canal Horeca, el
principal cliente de las pro-
ducciones de proximidad
austriacas. Interspar ofrece
a estas empresas la oportuni-
dad de vender sus productos
en sus hipermercados de for-
marapida y sencilla, apoyan-
do de manera sostenible a la
economia local. Esta iniciati-
va ademas asegura empleos y
mantiene el poder adquisitivo
en laregion.

Una de las empresas que
ha respondido a esta inicia-
tiva es el vivero Bair, que
se encuentra en las inme-
diaciones del hipermercado
Interspar en el municipio
de Imst en el Tirol. Mathias
Bair, gerente del vivero ex-
plica que “debido a la crisis
del coronavirus, nuestras
operaciones de venta se han
visto gravemente reducidas
por la falta de actividad del
canal Horeca. Dada la buena
relacion ‘vecinal’ con Inters-
par recibimos la propuesta
de vender nuestras flores de
primavera, lechugas y de-
mas verduras en sus tiendas.
Todo fue muy facil y rapido,
y para nosotros ha supuesto
un gran respiro porque de lo
contrario habriamos tenido
que destruir toda nuestra
produccién”.

JC Bellido Gonzalez GmbH
Obst & Gemuse Vertretungen

Kurt-Tichy-Gasse 1/3/18 « A-1100 Wien

Tel.: +43 1 968 83 12 « Fax: +43 1 2533033 3225
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Por su parte, el director
general de Interspar Austria,
Markus Kaser explica que
esta iniciativa esta dirigida
a aquellas empresas que cul-
tivan productos de cercania,
dentro de un radio maximo
de 30 kilometros de una tien-
da Interspar y solo empleen
materias primas también
locales”.

E1 Grupo Spar ha sido pio-
nero en la venta de productos
locales y en sus tiendas hay
una parte dedicada a los pro-
ductos locales en la que bajo
el slogan “Von Dahoam das
Beste!” (jDe casa, 1o mejor!)
ofrece mas de 6.100 produc-
tos de proveedores locales.
“El objetivo es proporcionar
a los productores locales una
salida comercial adicional y
mantener el valor anadido
de nuestra region”, afirma
Kaser y avanza que “estamos
cerrando nuevos acuerdos
con numerosos productores
locales”.

MERCADO ECOLOGICO

La produccion ecologica tie-
ne una gran importancia en
su sector agricola. Con la
excepcion de Liechtenstein,
Austria es el pais con el ma-
yor porcentaje de superficie
hortofruticola dedicada al
cultivo ecologico en Europa.

En parte gracias al apo-
yo financiero del Gobierno,
ha habido un aumento con-
siderable en el namero de
empresas que reconvirtieron
sus parcelas al cultivo ecolo-
gico en la década de 1990. En
2019 habia 24.372 empresas
dedicadas a la horticultura
ecologica (22% del total). La
superficie ecolégica se esti-
ma en 665.805 hectareas y el
mercado ecologico en 1.930
millones de euros.

Los puntos de venta mas
importantes de productos
ecolbgicos son las cadenas de
supermercados convenciona-
les ademas de las tiendas eco-
légicas especializadas.

Todas las principales cade-
nas de supermercados tienen
su propia etiqueta ecologica.
En 1994, el grupo retail Rewe
Austria lanzé la marca eco-
logica ja! Natiirlich en sus
supermercados Billa y Mer-
kur. Desde entonces, varias
cadenas de supermercados
han seguido su estela. Spar, el
segundo retail mas grande de
Austria, lanz6 la marca ‘Na-
tur*pur’ y el tercer retail mas
grande, el discounter Hofer,
presento6 su marca ecologica
Zurtick zum Ursprung.

Alrededor del 9% de los ali-
mentos frescos en el comercio
retail son ecologicos. Desde
2013, las ventas de alimentos
ecologicos han aumentado en
mas del 50%, correspondien-
do a un crecimiento cinco ve-
ces mayor que el de los pro-
ductos convencionales. Sobre
todo el consumo de fruta eco-
logica esta en aumento. El
gasto per capita en productos
ecologicos en Austria se sitia
entre los mas altos del mundo.

Los productores ecologicos
austriacos se esfuerzan por
satisfacer la alta demanda de
los consumidores. La comida
ecologica ha evolucionado
de ser un nicho de mercado
a convertirse en una impor-
tante cuota de mercado. Casi
todos los hogares compran
productos ecolégicos y la
frecuencia de compra sigue
aumentando.
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La distribucion suiza también
responde ante el GOVID-19

Para la importacion de frutas y hortalizas hay escasez de
camiones y tiempos de espera mas largos en la frontera

» NR. REDACCION.

Aligual que en el resto de paises
de Europa, en Suiza las empre-
sas distribuidoras de alimentos
estan al pie del canién, doblan-
do turnos para garantizar el
abastecimiento ante la gran
demanda actual en plena crisis
sanitaria del COVID-19.

Tal como informa el portal
de internet Swissinfo.ch, Sui-
za tiene suficiente para poder
aguantar este periodo de con-
finamiento, pero, alli también
ha cundido el panico entre los
consumidores, comprando de
manera masiva durante los pri-
meros dias.

Al igual que en el resto del
Mundo, en las redes sociales
suizas se extendian como la
poélvora las imagenes de estan-
terias vacias en los supermer-
cados, en los que articulos como
el arroz o el papel higiénico se
agotaban mas rapido de lo que
las tiendas podian reponer. Pre-
cisamente ‘reponer’ se ha con-
vertido la palabra clave en la
distribucién alimentaria suiza.

Ante esta ‘locura consumis-
ta’, el delegado del Gobierno
para el suministro econémico
helvético, Werner Meier decla-
raba antes los medios de comu-
nicaciéon que “no habia motivo
para entrar en panico por la
comida”.

La Federacion Suiza de Co-
mercio Minorista, por su parte,
emitié un comunicado de pren-
sa en el que aseguraba que no
habia escasez de alimentos, be-
bidas, suministros para masco-
tas y otras necesidades. Y pedia
a los consumidores sensatez a
la hora de ir a hacer la compra.
“Aquellos que compran mas de
lo necesario pueden estar dejan-
do a otros con las manos vacias
y a nuestro personal sobrecar-
gado de trabajo en un momento

que ya de por si es muy dificil”,
destacaba el comunicado de la
federacion.

EN MIGROS

Pero esta garantia de abaste-
cimiento implica un ingente
esfuerzo por parte de la distri-
bucion. En el caso concreto de la
gran cadena de supermercados
Migros, en su almacén central,
se han llegado a incorporar has-
ta cinco turnos adicionales cada
semana.

La economia suiza post GOVID-19

as empresas suizas también han registrado ventas en pica-

do. Sin embargo, una encuesta llevada a cabo por la fede-
raciéon empresarial suiza ‘economicsuisse’ revela que tres de
cada cuatro companias helvéticas declaran sentirse satisfechas
con el paquete de rescate estatal de 42.000 millones de francos
suizos anunciado por su gobierno.

Las 84 empresas encuestadas por ‘economicsuisse’ también
afirmaron que las perspectivas comerciales son sombrias, con
un progresivo empeoramiento durante el tiempo que dure esta
crisis sanitaria y que una vez superado, esta coyuntura nega-
tiva durara al menos seis meses hasta que se produzcan los

primeros signos de mejoria.

E113 de marzo, el gobierno suizo anuncio6 un paquete inicial
de apoyo de solo 10.000 millones de francos suizos y a finales de
mes aprobaba un nuevo paquete de financiacién de emergencia
de 42.000 millones de francos suizos. A pesar de este monto,
algunos economistas consideran que podria ser insuficiente
y que la factura total podria superar los 100.000 millones si las
condiciones de la pandemia no mejoran antes de fin de ano. B
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En Suiza también ha habido esa ‘locura consumista’ en los supermercados. / MG

En los dias mas ocupados,
la cadena suiza ha moviliza-
do 10.000 palets de productos,
cuando lo habitual es 5.500. “Los
clientes practicamente desem-
balaban los camiones por noso-
tros. Nunca habia vivido algo
parecido”, indicaba el director
de logistica Thomas Gasser en la
revista semanal de Migros. “Te-
nemos suficiente comida, ese no
es el problema”, explico.

Para compensar el aumento
de la demanda, el almacén cen-
tral ha enviado a las tiendas —
como minimo— un tercio mas
de mercancia de lo que piden
habitualmente para asi garan-
tizar la oferta de productos y no
tener estanterias vacias. Y los
minoristas no son los tinicos que
tienen suministros abundantes.

Segun la Ley de Abasteci-
miento Econoémico, el pais debe
tener provisiones suficientes
como para responder entre tres
y seis meses, en caso de crisis.

IMPORTACIONES
Suiza produce alrededor del 60%
de la comida que necesita para
alimentar a sus 8,5 millones de
habitantes. El resto, se importa.
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Para las frutas y verduras, por
ejemplo, Italia y Espana son
socios clave. Y a este respecto
“la cadena de suministro sigue
intacta”, segiin Marcel Jampen,
responsable del departamento
internacional de frutas y verdu-
ras de Swisscofel —la asociacion
para el comercio suizo de frutas,
verduras y patatas—, si bien se-
nala que “en algunos casos hay
muy pocos camiones o tiempos
de espera mas largos para cru-
zar la frontera suiza. Y existen
ciertas carencias de trabajado-
res para la produccion”.

La Oficina Federal de Sumi-
nistros Econémicos Nacionales,
por su parte, afirmaba que “la
producciéon nacional y la im-
portacion de bienes de uso coti-
diano estan aseguradas, a pesar
del coronavirus”. Y afiadia que,
“gracias alareduccion actual de
las importaciones de Asia, hay
mas capacidad logistica en los
puertos europeos y parala poste-
rior entrega a Suiza”. En cuanto
al trafico ferroviario transfron-
terizo “opera sin ningin proble-
ma” mientras que en el trafico
por carretera, “hay colas en al-
gunos cruces fronterizos”.

Su partner

para la importacion y la distribucion
de productos hortofruticolas

en Suiza y Europa.
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Mercabarna

Cardo 0,65 Otras Variedades. ... 2,95 Recas y SIMIlares ........ooweeveeeeeeeesnnnnnnns 0,35 Pera Blanquilla 0 AQUa.........ereerrvveeeeeens 133
Informacion de los precios dominantes de Alcachofa 1,25 Albaricoque Otras Variedades............... 5,45 Cebolletas o Cebolla Tiemna............... 0,95 Conferencia / Decana............ccoe....... 1,25
frutas y hortalizas, del 16 de abril de 2020, Cebol1a SECA ... 0,45 AIMENATA .o 1,50 Col China 0 Pekinensis ............ccceevunne. 0,95 Pifia 1,22
facilitada por el Mercado Central de frutas y Figueras 1,00 CaCaNUEtE. .ccovvvvrri i 1,65 De Bruselas Platano 1,14
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Tierna 0,65 Cereza Picota....vverrvecenereeenerrcennnnenn 11,95 Lombarda o Repollo ROJO....ccccvvvvvunee: 0,68 Banana 0,76
FRUTAS Euros/kg Pepino 0,60 Chirimoya Otras Variedades................. 4,20 Repollo Hojas Rizadas ............cccouuees 0,41 Pomelo / Rubi Star ........cc.covevevecvnere. 1,10
Albaricoque 3,00 Col Repallo 0,85 Ciruelas Golden Japan y Coliflor 117 Sandia 0,98
Aguacate 3,20 Bruselas 1,30 Songold, Amarilla............cccoeeervveinns 2,95 Endivia 0,75 Uva 2,61
Almendra 3,80 LOMBAITE oo 0,45 Otras Familia Black, ROJaS...........oeve. 2,70 Escarolas Rizada o Frisée.............cooc...... 0,78 Otros Frutos SECOS ..........evverevrrrrnns 12,25
Pomelo 1,00 China 1,10 Coco Otras Variedades...... Esparrago Verde 0 THQUENO ......rrvvvvveeens 2,35 HORTALIZAS Euros/kg
Avellana 3,40 Coliflor 1,00 Datil Deglet Nour..... Espinacas 0,18 Acelga 0,85
Caqui 1,10 Berros 1,50 Freson Otras Variedades GUININlA ROJA rvvvvvveeeererrrsreeessssanns 2,50 Ajo Seco 2,88
Carambolas, 5,00 Lechuga ICeberg.....cvvceerrrsssrrrrrrreeeeneeens 0,50 Granada Grano Elche o Mollar Elche.....2,95 Verde 3,50 TIEmnO O AJBLe. ..courrereeerrrrieseanesd 6,00
Castafias 6,00 Larga 0,50 Guayabal/o Otras Variedades ................. 1,45 Guisante 4,95 Alcachofa 1,26
Cerezas 15,00 Otras 0,50 Higo ChumbO ..o 1,25 Haba Verde o Habichuela ............cc........ 3,70 Apio 1,08
Cocos 0,95 Endibia 0,90 Kiwi KIWIGOId......ouorrrveeecrsssssssssnrsreneeens Hinojo 2,45 Batata / Boniato 0,88
Membrillo 1,00 Escarola 0,60 Pulpa Verde Judia Verde BobY .......cvrerrccvveeeciins 1,86 Berenjena 0,77
Détiles 3,20 Esparmagos Blancos...........c.ccervvcennnnne 4,50 Limon Fino o Primafiori..........oc.oeeveeee.. 1,13 Verde Elda ..., 3,95 Broculi / Brecol 2,23
Feijoas 4,00 Verdes 1,95 Otras Variedades.........c..ccvmerrverrnnn 1,13 Verde Otras Variedades ............ouevvee. 2,02 Calabacin 1,12
Higos. 2,90 Espinaca 0,80 VEIMA oo 1,14 Laurel 9,50 Calabaza / Marmueco .......ooocvvveeevvrerennd 0,88

ChUMDBOS ...voovee e 1,60 Haba 0,65 Mandarina Clemen-Late...........ccco........ 1,31 Lechuga Otras Variedades .................... 0,25 Cebolla/ Chalota.........ccveeevveeeeereerannd 0,54
Frambuesas 6,00 Hinojo 0,65 Clemenulle. ... 1,15 Romana 0,30 Cebolleta 0,99
Grosellas 11,00 Perejl 0,45 Ortanique ... 1,15 Maiz 0 Millo....cvvevrereeiseiviisssrinnnns 1,03 Champifion 1,83
Kiwis 1,40 Judia Bobi 2,25 Manzanas Fuji . 1,15 Pepino Corto o Tipo Espafial... Col Repollo 0,54
Lichis 3,00 Perona 4,30 Golden......... 1,58 Largo 0 tipo Holandés ............cccoeeee China 1,20
Lima 2,00 Fina 3,50 Granny SMith ... 1,60 Perejl Lombarda ..o 0,75
Limén 1,70 Otras 1,60 Otras Variedades.............ccrriirssssnnee 1,45 Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30 Coliflor / ROMANESCU ...vvvvvvvrrveeeessrssnaass 1,51
Fresa 6,00 Nabo 0,70 REINETA .vvovveveveeeeesv e 1,79 QOtras Variedades 1,62 Endivia 2,18
Freson 1,30 Zanahoria 0,45 Royal Gala ......oovrrveeenricier 1,56 Rojo Lamuyo 2,04 Esparrago Verde...........ccoooevvvvcnnererieennna. 3,93
Granada 1,80 Patata Blanca 0,55 Starking o Similares 1,60 Verde Italiano ... 1,85 Espinaca 1,26
Mandarina Clementing............occceeeeeeeens 1,15 Roja 0,45 Melocotén Merryl y Elegant Lady, Rojo..2,95 Verde Padron...........cconsssmnerreseeeeenns 1,49 Guisante 1,78

Satsuma 1,00 Pimiento Lamuyo ....cccceeeeeesserreeeeeeeneenns 1,60 Otras Variedades...........cccocovveevrvee. 2,95 Puerro 0,79 Haba Verde 1,00

Otras 1,30 Verde 2,00 Melon Amarillo ......c..eveveeeeeeeeeeeein 1,45 Rébano y Rabanilla...........ccc..coneeerivennna: 0,95 Judia Verde Fina (Brasilefia) ................... 4,08
Mangos 3,00 Rojo 1,80 Galia....coovriinnrriinnns 1,45 Remolacha Comun o Roja. ..0,75 Vlerde Boby / Kora / Striki 1,85
Maracuya 4,40 Guisante 2,00 Piel de Sapo y Similares 1,45 Seta Champifidn.... ..1,95 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....2,22
Melon Galia.......eveeeeeeeeesrseeseeeseae 1,20 Puerro 0,60 Naranja Lane Late........ 1,10 Girgola o Chopo ..2,20 Lechuga O.V. 0,65

Amarillo 0,80 Rabano 0,45 NAVED .o 1,15 Tomate Cherry 1,75 Cogollo 1,83

Piel de SAP0....c.rrreeeerrriessereiieeanas 1,20 Remolacha 0,60 Navel Late........ovrrverrnerreesssesreises 1,15 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,82 Iceberg 0,79

Otros 0,60 Tomate Maduro.........ooevveevvseresnis 1,00 NAVEING .o 1,15 Liso R0jo Canario..........cevwessmseersreennns 1,55 Pepinos 0,68
Moras, 7,50 Verde Otras Variedades...........ccooovvveeerrene. 1,15 Otras Variedades 0,35 Perejil 1,49
Nashi 0,80 Chirivia Valencia Late Zanahoria o Carlota Nantesa............. 1,679 Pimiento Verde.........o.c..oeeevineervvereris 1,45
Nectaring BIanca .........cerereereeeeeeeens 2,80 Otras Hortalizas Nectarina Carne Amarilla.......cooovvvvvveeees 3,45 Jengibre 2,65 ROJO (ASAN..vvvvvverrssssserserssessseesssss 1,80

Amarilla 2,85 Seta Girgola Carmne Blanca ..., 3,45 Name 0 Yame ...cceevvvveeeeeeseeeeeeeseeeeeeenn 3,10 Puerro 1,04
Nispero 3,00 Rovellon-Niscalo........co.oeveeevreeenne. 18,00 Nispero Algerie 0 Argelino..................... 3,95 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca................... 1,55 Rabano / Rabanilla .........cccevvevevveennnn 1,76
Nueces 3,50 Champifion.... NUEZ ..o 4,20 Hortalizas IV Gama..........ccccc.conuervvennna. 5,50 Remolacha 1,53
Olivas 3,80 Otras Setas ........ Papaya Grupo Solo y Sunrise 0,95 V Gama 7,50 Seta 2,33
Papayas 2,80 Mai Papayon (2-3 kg/ud)......... 0,93 Resto Hortalizas............vvveevevevecreeinn, 0,80 Tagarnina / Cardillo.........cowvrvevveeeriisins 2,13
Pera Blanquilla .............ccooeevveeeinsnriiennnnn. 1,25 Cafa de Azlicar Paraguayo Otras Variedades . 5,95 PATATAS (Granel) Euros/kg Tomate O.V. 1,27

Verano 1.35 . Pera Agua o Blanquilla...... 1,45 Blanca, Otras Variedades ..............cvveeeen! 0,95 Cherry 1,43

Invierno 1,00 Mercabilbao CONfEIENGIE 1.vvvrvvvveevvessseessrrens 1,55 Blanca SpUNta.......ooeecccees oo 1,12 Daniela 1,09

Temprana 2,50 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Ercolini / MOrettini ........occvvvvveeeerrvnnnns 1,75 Otras Variedades..........ccooevrervvvvveeessisens 1,05 Zanahoria 0,65
Pifia 1,45 la semana del 14 al 17 de abril de 2020, LIMONEIA....eoveeeeeee s 1,45 Roja, Otras Variedades............ccoouurvvernnn: 0,95 Hierbabuena.........cc.eveveeeveeenereesresis 1,48
Pitahaya 6,00 comercializados en el Mercado Central de Otras Variedades.............ccccouurrveeinnn 1,25 , PATATAS Euros/kg
PI&tan0S Cananio ... 1,05 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili- Pifia Golden SWeet ..., 2,45 Mercacordoba NUEVA 0 TeMPIaNa. ......oooccvvveessvvvrees, 0,62

IMPOrtadion ......ceeueveerrcernneeersneeenns 0,95 tada por MERCASA. PIStACNO ..o 9,25 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Afeja 0,36
Manzana Bicolor...........uuuuwumvvvvusiisinennnnns 1,05 FRUTAS Euros/kg Platanos Canarias Primera................... 0,92 pondientes al mercado de la semana del 6 al .

Amarilla 0,85 Aguacates 2,70 Canarias 5egunda .......c.vevseeses 0,81 12 de abril de 2020. Informacién facilitada Mercalicante

Verde 0,85 FIESONES....e.veeeveereeeresreesreenneene 1,70-2,75 Canarias Extra ..... por Mercacérdoba. Informacion de precios frecuentes de frutas,

Roja 0,75 Limones 1,40 Pomelo Amarillo... FRUTAS Euros/kg hortalizas y patatas, referidos a la semana

Otras 1,40 Manzana Golden... 0,80-0,85 ROJO oo Aguacates 3,35 del 13 al 19 de abril de 2020, ofertados en
Melocotdn Amarillo .......cccccccccvvvnersas 3,00 Naranja Navel Sandia con Semilla Almendras 9,75 el Mercado Central de Abastecimiento de

Rojo Pulpa Blanca ........coooverveececeeeneens 3,00 Nisperos SiN SMllA e Ciruela 2,21 Alicante.

Rojo Pulpa Amarilla...........ccccoocvveeennne. 3,20 Pera Blanquilla Uva Blanca, Otras Variedades ................ 3,00 Chirimoya 2,68 FRUTAS Euros/kg
Ciruela 2,20 Passacrassana...........oorvvvveesurrsiisnnns. 1,20 Red Globe, ROja......c.ovvrvvevrnrrriirinne. 2,46 Fresa / FIeSon........ooeecvvvveeeevvvecssseerrinns 1,64 Aceituna 2,28
Uva Blanca 2,70 Platanos 1,20 KIWUNO ..o 9,95 Kiwi / Zespri 2,58 Aguacate FUEMe ... 2,94

Negra 2,55 HORTALIZAS Euros/kg Frutas [V Gama.....ccccccvccvennvviiisnnnininens 7,25 Limon 0,95 Hass 2,60
Rambutan 5,00 Alcachofas 1,40 Resto de FIutas .........vveeerveervenreeein, 0,95 Mandarina Clementina / Fortuna / Otras Variedades 2,70
Sandia con Semilla.........ccvveceeeeeeeerns 1,00 Cebollas 0,34 HORTALIZAS Euros/kg Nadorcott 1,23 Chirimoya Fina de Jete.......c...vvueeriisnnns 1,78

Sin semilla 1,20 ESPAITAgOS .vvvveeveesesssmsmssssssssnsnnneens 1,00-1,30 Acelgas Hojas Rizadas, Lyon............... 1,45 Ortanique 1,03 Ciruela Otras Familias Black, Roja.......... 2,01
Naranja 1,10 Judias Verdes Perona..................... 2,80-2,60 Ajo Blanco .. 2,35 Mango 2,33 Otras Variedades 2,14
Chirimoya 1,50 Lechugas 0,30 Morado... 2,55 Manzanas O.V./ Pink Lady........ccccoueenne. 2,18 Datil Otras Variedades............ccoouuerveennnee 3,46
Otras Frutas, 0,90 Patatas Calidad 0,33 Tierno o Ajete... 5,50 Golden / Onzal Gold / Venosta.......... 1,07 Fresén Ventana
HORTALIZAS Euros/kg Primor 0,65 Alcachofa Blanca de Tudela.. 1,95 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,39 Kiwi Kiwigold......

Berenjena Larga..........couerreeeennerreieennae 0,65 Tomate Maduro.........cocvecnnreeeeinnnnnes 1,20 APIOVEIDE ... 1,95 Reineta / Canadd Gris..........cooeevvveennes 1,77 Otras Variedades
Ajo Seco 2,85 Verde 1,80 APIONADO0 ..o 2,95 Granny SMith........eeeeeveiseeieinnes 1,59 Pulpa Verde .........cooeeevrvvvvveeernnns 2,84

Tierno 0,50 Berenjena Morada.............ocemmmmrrrereeeeens 1,01 Royal Gala / Cardinale...........cccccouues 1,38 Limon Otras Variedades..............coovveen.... 1,06
Apio 0,55 Mercalaspalmas BEITOS ..o Fuji / Braeburn / Pink Kiss.................. 1,53 Verna 0,75
Acelgas 0,75 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Boniato o Batata Meldn / Galia / CoCa....uverveeeerrrreeiann 1,24 Mandarina Clemenule..........cc..cooovee..... 1,73
Batata 1,05 tatas, del 13 al 17 de abril de 2020, en el Brdculi, Brecol 0 Brocoli..........oceevveeene. 1,73 Mora 16,40 Clemenvilla 0 NOVa.......cocouiseririennnas 0,85
Borraja 1,00 Mercado Central de Abastecimiento de Las Calabacin Blanco Naranja Salustiana...........ccooeessmeerrreeeeees! 0,64 Otras Variedades 1,89
Broculi 1,70 Palmas. | Verde ) Navel 1,13 Mango TommMYy AKINS .......vveeeeeererereeeeens 2,00
Brecol 2,00 FRUTAS Euros/kg Navelina 0,60 Manzanas FUji c......eeeeeeseereesnssesieesnns 1,22
Calcots 0,09 Aceituna 395 | DeVerano........ Navel Late / Nanelate / Lanelate .......0,88 Golden 0,82
Calabaza 0,60 Aguacate FUEME ... 2,72 NiSPEr0 / NIDOIa...vveeeeeeeeeeeeeeeeeeeerssenneeeees 1,64 GIANY SMIN.ooovvveveeeeeeeeeeeeeessessseeeeeeees 1,05
Calabacin 0,95 Hass 278 | Morada.....iiinns Papaya 3,17 Otras Variedades 1,96
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Mercamadrid

Pink Lacy 263 Boniato o Batata 080 | Ailimpo. Coyuntura mercado de limény pomelo
Reineta 1,69 Precios de frutas y hortalizas, referidos a BroCUNI/Brecol......vvvvvveeerrisssssssrrrseeeeens 1,25 Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
ROVl Gala ovveveeeenerirrrrreecenenenns 1,10 la semana del 17 al 17 de abril de 2020, Calabacin Verde 1,40 Ailimpo-Consejerfa de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 6 al 12 de abril
Meldn Piel de Sapo y Similares............... 1,45 comercializados en el Mercado Central de Calabaza de Verano 0,75 2020. Precios origen. Semana 15/2020.
Naranja Lane Late........courreeerensrrrernnnnae 0,69 Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- DE INVIEMO .vvvovrveieries i 1,80
Navel 0,60 cilitada por MERCASA. Otras Variedades 0,70 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
Nispero Algerie 0 Argelino 1,74 FRUTAS Euros/kg Cebolla Grano de Oro / Valenciana........0,45 tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningin modo posee cardcter oficial. Esta
Otras Variedades 1,50 AQUACALES ..o 4,00 Babosa 0,30 obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Nuez 3,70 FIESONES.....vooveerrrisserriissssressssneennes 2,00 Morada 0,60 orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero.
Pera Conferendia...........ccooooerrevvevvvvveonnnn. LIMONES vvvvvvvrrressseerrrssesssssssssssssssesseees 1,20 Blanca Dulce de Ebro...........ccccriirnns 1,15 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Ercolini / Morettini Manzanas Golden ........cccccoovvvciiennricennns 1,30 Tierna o Cebolleta. ... 0,65 a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Otras Variedades..... Ao I 1,30 Chirivia 0,90 Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Pifia Golden Sweet.......... Naranjas Navel ... 0,60 Col Repollo Hojas Rizadas ..............ccoeee 0,50 se le pretenda dai, mas allé del indicado como orientativo.
Pl&tano Americano o Banana. N Pera Blanquilla..... 1,50 Lombarda o Repollo Rojo...............e.n 0,50
De Canarias 12.......oeeveeeeereeeeresrennenn 1,05 Passacrassana............oeeeeemeeereseeennens 1,55 Coliflor 1,10 LIMON
De Canarias 2° PIAEANOS ....vcovervees i 1,10 Endivia 1,90 Limoén Verna todo Limén: 0,55-0,72 €/Kg. Valor medio: 0,64 €/Kg.
De Canarias Extra HORTALIZAS Euros/kg Escarola Rizada 0 Frisée........coourrrvvveeeens 1,00 Arranca la campafia de limén Verna, con cotizaciones en campo firmes en un abanico amplio
Macho 1,10 AlCAChofas ......ovecevrvssssereeeeceensss 1,60 Lisa 1,00 que cubre partidas de limones Vernas gordos, operaciones a futuro con fruta para recolectar
Pomelo Amarillo.........ccosrevvcevisseiiiinnne 0,65 CebOlIas ... 0,45 Espérrago Verde 0 Tiguero ................... 2,80 a partir de mayo, especulacion, y formulas varias con descuentos de equis por ciento o metiendo
Rojo 0,57 ESPAITAQOS .....oorvverierreesisssrsessseneennes 2,35 Espinaca 0,90 las manos. Del lado del mercado se mantiene la incertidumbre en el consumo donde nadie sabe
Sandia sin Semillas ...........occceeeereernnren 1,20 Judias Verdes Perona ... 2,00 Guisante lo que puede pasar mafiana, sobre todo del canal HORECA (hoteles, restaurantes y catering) en
Uva Blanca Otras Variedades................. 3,75 LECNUGAS. evvvvvveessrrerrrreeesssssssssssrenneees Judia Verde Fina una Europa sin turistas y que representa normalmente el 40% del consumo. Y tampoco se sabe
Red Globe, Roja.......... Patatas Calidad Verde Boby ... ...2,60 cémo pueden funcionar los habitos de consumo en una sociedad europea en su mayor parte
Sin Semillas Negra Tomates Verdes Verde Perona.... ..2,40 encerrada en las casas las proximas semanas.
HORTALIZAS Euros/kg . Lechuga Romana Por otra parte, ya se ha iniciado la campafia de Hemisferio Sur, cuyo desarrollo dependera
Acelga de Hojas Lisas, Verde.................. 0,58 Mercamurcia Iceberg 0,55 de la logistica, pero que ya se encuentra a buen ritmo en el caso de Africa del Sury Argentina
Otras Variedades............ccoonsnrrreerne 0,52 Precios correspondientes al mercado de Cogollo 0,70 atraidas por las expectativas por un mercado europeo quizas recalentado.
Ajo Morado. 2,70 frutas y hortalizas, del 13 de abril de 2020. Hoja de RoDIE ... 1,40 Desde AILIMPQ continuamos comunicando el valor nutricional de limones y pomelos, y
Tierno o Ajete. 191 Informacion facilitada por Mercados Centra- Lollo Rosso su alto contenido en vitamina C que ayuda al normal funcionamiento del sistema inmunoldgico,

Alcachofa Blanca de Tudela.... 0,74

les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio

QOtras Variedades

fortaleciendo las defensas generales del organismo.

Otras Variedades. ... 0,60 frecuente. Nabo
Apio Verde 0,49 FRUTAS Euros/kg Pepino Corto 0 Espanol ..........ewrrvveeeees! 0,50 POMELO
Berenjena Morada Aguacate FUEMe .......cccoouvrrveiiinnrrriiis 2,00 Perejil La campafia del Mediterraneo llega a su final. Las llegadas de turcos ya casi han terminado,
Brdculi o Brocoli o Brecol HASS.oossrserrrreesessnsssssssssssseessssnsnns 2,25 Pimiento Verde Italiano igual que las de Israel y Espaiia. En Francia, los volimenes procedentes de Cdrcega van
Calabacin Blanco.........cccuvunees Otras Variedades.............cccoumrrrveeinn. 2,00 Rojo Lamuyo. aumentando. En el mercado tropical, las ventas son muy lentas para Florida. A corto plazo, los

Verde Albaricogue Otras Variedades... 4,00 Verde Padrén primeros lotes pequefios de Sudafrica han llegado a Europa esta semana. Este afio el poten-
Calabaza de Invierno Chirimoya Fina de Jete.......... 2,00 Puerro cial de exportacion de Sudaéfrica es de un 4% por encima de 2019 aunque la presencia en el
De Verano Ciruela Golden Japan y Songold... 2,40 Rabano y Rabanilla..............wwwwiiiiinnns 1,40 mercado dependerd de la actual crisis sanitaria.
Otras Variedades Otras Familias Black, Rojas ................ 2,20 Remolacha Comuin o Roja 0,55
Cardo Coco en Seco (caja 10-14 p)....vvvvevvvvnnnns 0,85 Seta Champifién
Cebolla Babosa Datil Deglet NOUT ....cvvveecevvissssseerrrneeens 3,80 Girgola o Chopo Navel Late (no local)..........cccceeevrrvnnne. 1,00 Escarolas (10al) .......ovcvvreervrvviseeeriivonna. 0,60
Blanca Dulce Fuentes de Ebro............ 1,20 MEdO0Ul .vvvvveeeersererrreeeenssnnnas 7,00 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Nectarinas (no local) Esparragos Blancos (no local) .........cee... 7,00
Grano de Oro 0 Valendiana............... 0,70 Otras Variedades...........cc.ccouvevrrean. 3,20 Royesta Nisperos (no local) Trigueros (N0 10€al) cvveeeeeeeeersnsserrrreeed 6,00
Morada 0,75 Freson Otras Variedades.............cc......... 1,50 Rojo Rama Peras Ercoline (no local) Espinacas (10cal).......ccccensreereeinsnriieennnas 1,60
Otras Variedades...............uuwwweeeennns 1,10 HIgo ChUMDO ...oovvvvvvvvvvviviviiiiiiiiiiiiniiiinnd 6,00 Rojo Pera Devoe (no local) Habas Verdes (I0€a) ........uewwwwvveveeseenenennns 2,50
Cebolleta TIEMA.....vvvrrvecriseieerienes 1,96 Kiwi Pulpa Verde...........ccccoouvvvecrienrrreennn. 1,65 Cherry Conference (no 10cal).........ccoovvevverne 1,30 Habichuelas Redondas Boby (no local)..2,25
Chirivia 1,25 Otras Variedades...... 1,20 Liso Verde Rambo Lima (no local) Redondas Boby (local).......cccccceeeeeerrns 1,20

Col Hojas Lisas............

QOtras Variedades Nacional

Liso Rojo Canario...

(local)

Coco Planas (local) ...

Lombarda o Repollo Rojo .0,53 Lima Mejicana (4cida)....... 1,80 Verde Mazarron..... Pifia Tropical (local) Lechugas Batavia (local) ..

Otras Variedades LIMON VEIMA....o.veoreevereeesseee s 0,60 Asurcado Verde Raf Platanos Extra (local) Romanas Alargadas (local) ..........cc.... 2,10

Repollo Hojas Rizadas ..........cccccceeneen: 0,65 Fino 0 Primafiori........ccc..ccouvvceerveeene. 0,50 Kumato Primera (local) Iceberg (I0cal) ....vveeerisiennnns 1,00
Coliflor 1,50 Mandarina Otras Variedades ................. 1,40 Muchamiel Segunda (local) Cogollos de Tudela (local)...........uuee. 6,00
Endivia 2,20 Mango Haden...........cuuuuuumvmmmiimiminininnnnns 2,30 Otras Variedades..............uwwmmmvuinnnnns 1,10 POME0S (N0 10CA).....uvvvvevvvvvvvvvresssevnennnnd 0,95 Hoja de Roble (local) ....cccovvvrvrrrrrrrns 1,95
Escarola Otras Variedades...........c........... 0,70 Tommy ALKINS ..., 2,25 Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,65 (local) 1,20 Lollo Rosso (I0Cal)........vweeveereriererienne 1,80
Esparrago Verde 0 THQUErO ........cccceeeeeens 3,08 Otras Variedades...........ccccovvverrnnne. 5,00 Carlota Nantesa .........evvveereverrrrreennsd 0,45 Sandias (N0 local)........cccoervrrvecerrrnrnan 0,90 Nabos (local) 2,00
Espinaca 1,06 Manzanas GOlden ...........cccccouummrrrrvveeens 1,00 Jengibre (local) 1,10 Colinabos (I0Cal) ..vveeeerrmrrrrrrereeeeins 1,60
Guisante 1,41 Starking 0 SIMilares..........ccvvvssssnnee 1,00 Name o Yame , Uva Blanca (no local) PepIN0S (10CA).....rvrreeeeeeerssssssrrrrreeeeeeess 0,50
Haba Verde o Habichuela..........cc.......... 1,24 Granny Smith....... 1,30 Yuca o Mandioca o Tapioca ..1,30 Red Globe (no local) Perejl (local) 2,60
Hinojo Royal Gala... 1,00 Hortalizas IV Gama........ccoc.ooevveenrerrenne. 3,40 Papaya Otras (local) Pimientos Verdes (no local).................... 1,40
Judia Verde Fina V][ 1,10 PATATAS Euros/kg Hawaiana (local). Verdes (local)............

Otras Variedades Pink Lady 1,70 Nuevas 0,65 Cubana (local) ... Rojos (no local)

Verde Perona..... Melon Piel de Sapo (y similares).... 1,20 Blanca Spunta (Granel)........ccoeevrveveeeers! 0,55 Hibrida (local)..... Rojos (local).....

Lechuga Cogollo Naranja Navel........oocovvveccnssnnsrersseeens 0,60 Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,55 Guayabos (local) Padron (local)...

Hoja de RobIe.....ccoueeeumrrrrrrrcenneneens 1,00 NaVel Late....vvvvveeerrsissssseerrrrsseeessssnnnas 0,50 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Kiwi (no local) AMarillos (10Ca1)..uuewweweeeeeeeeeseeseseennennes 1,60

Iceberg 0,57 Lane Late ... 0,60 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- Kiwano (local) PUEITOS (I0CA) .ovevvveveevvvvvviviinvvinivnnvnnnennnd 0,60

Otras Variedades.............coovvvererrvennc 0,38 Otras Variedades...........ccooovrvveerrnnnn, 0,55 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Duraznos Grandes (local) Rabanillas (Iocal)...........coovvvermerrrcrerrrennee. 1,00

Romana 0,22 Nectarina Otras Variedades ................... 2,15 distintos formatos. Pequefios (local) R&banos (N0 10€al) ....cceeeeevmmerrrrrreieeenens 2,40
Maiz o Millo.......ovvvvveerssccccciirnnnnnd 0,99 Nispero Otras Variedades....................... 2,25 . Frambuesas (no local) (local) 1,12
Nabo 0,90 [N [U 2 3,75 Mercatenerlfe Parchita (local) Remolacha (N0 10Cal) vovvvrvvvoeeeeereeererrn 1,20
Pepino Alpico 1,10 Papaya Otras Variedades ................u.ce.. 1,30 Informacion de precios moda de frutas, hor- Moras (no local) Romero (local)

Corto 0 Tipo Espafiol ... 0,60 Pera Ercolini / Morettini 1,75 talizas y patatas, del 13 al 19 de abril del Carambola (local) Ricula (local) ... ...4,80
Perejl Conferencia..... 1,10 2020, facilitada por el mercado central de HORTALIZAS Setas (N0 10Cal) ...vveeverser s 4,00
Pimiento Otras Variedades Pifia Golden Sweet .. 1,30 frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Acelgas (local) (local) 7,00

Rojo Lamuyo Otras Variedades.............cccccvvevsssnnnee 1,00 FRUTAS Euros/kg Ajos Pais (local) Tomates Oera (no local).........coocouererree 1,60

Verde Italiano Platanos Canarias EXtra........coo...oveveeee.. 0,95 Aguacates Fuertes (local) Ajos (no local) Pera (I0cal) .....ooecvvvveseeciceeeeanae 1,30

Verde Padron Canarias Primera ............cccoooevvveien. 0,85 Hass (local) Albahaca (local) Salsa (N0 10al)........crerrvrivrrrriirnnnne 0,90
Puerro Canarias Segunda ............ccooecvveeiene. 0,80 Ciruelas Moradas (no local)... Alcachofas (local) Salsa (10Cal).....cvveeerreereeerrrere 0,40
Remolacha Comuin o Roja Americano 0 Banana............ccc.eee.... 0,80 Amarillas (no local) Apio (no local) Ensalada (No local) ......oovevvevervennnnnd 0,90
Seta Champifon.........ccooovvvceinenrrrceen. 1,17 MAChO ..o Cocos (no local) (local) Ensalada (local) ........ccooevvvvvrrreerrrirnnne. 0,70
Tomate Pomelo Rojo.... Chirimoyas (no local) Berenjenas Moradas (no local) .............. 1,00 (O (o] ol — 2,70

Asurcado Verde Raf ........ocooeeevvernnens 1,05 Sandia con semilla........o..covvverveervnnnne. 0,95 Fresones (N0 10cal) ..o, Moradas (local) Cherry (local)....

Cherry 1,65 Sin semilla............ 1,40 (local) Bubangos (local)..... Tamarillo (local)

Liso Rojo Daniela / Long Life / Uva Red Gobe, Roja. 2,20 Granadas (no local) Calabacines (local).. Tomillo (local).......

Royesta 0,94 Sin semillas, Negra... 2,40 Limdn Otros (local)..... Redondos (local). Zanahorias Segunda (no local) ..

LiSO ROJO PEra .ccccevevevvsrerrrerreennenenns 1,31 Sin semillas, Blanca.. 2,40 Primafiori (no local)........ Zucchini (local).... Segunda (local)............ 1,10

Liso Rojo Rama 1,94 Tamarindo.........cooeevvvvcveenervvviiesserriii. 2,00 Mandarinas Otras (no local) .. Calabazas (no local), Primera (local)....... 2,10

Liso Verde Rambo 1,26 HORTALIZAS Euros/kg Clementinas (no local)..........ccccoo.ee.... 1,90 (local) Batatas Otras (n0 10cal) .......ccoovveevervreenee. 1,20

Muchamiel 1,08 Acelga Hojas Lisas, Verde...................... 0,50 Ortanique (no local) Cebollas Cebolletas (local) Otras (10€al) ..o 1,60

Otras Variedades.............coovvvvrerrrvenncc 0,98 AJOBIANCO ..o 2,15 Manzanas Otras (no local) Blancas (no local) De Lanzarote (no local).................... 1,80
Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca................... 1,25 TIemnO0 O AJBLe. ..o 1,90 Golden (no local) Blancas (local) Yema de Huevo (local).........cc.cco.uu..... 2,00
Zanahoria 0 Carlota Nantesa................ 0,55 MOFadO. ...oovvvvvveeeeeeerreerssssessssssessssseee 2,40 Granny Smith (no local) Moradas (no local) STyl (o] — 1,50

Otras Variedades.............coowvvveerrrvennc 0,60 Otras Variedades...........ccocovvveerrnnnns 1,50 Royal Gala (no local) Moradas (local) Laurel (10Gal) .....ovvveeeererereeeeeresere 7,00
PATATAS Euros/kg Alcachofa Blanca Tudela..........c............. 0,90 Fuji (no local) Cebollino (local) Pimientas Otras (10Cal) ........cccoc.vvervrvnnees 3,80
Blanca Otras Variedades (Confecc).......0,61 Otras Variedades............ccoovveverrveennens 1,25 Melones Piel de Sapo (no local)............. 2,25 Coles Repollo (local) Palmeras Secas (local).........ccc......... 23,00
Blanca Otras Variedades (Granel)...........0,62 Apio Verde........... 0,50 Piel de Sapo (local) ........ 1,15 Lombardas (local) Palmera (local)......

Blanca Spunta (Granel).......... ..0,68

Amarillento...... 0,55 Galia (local)....... 21,10 Coliflor (local) Berros (local)....
Otras Variedades (Granel)... ..0,65 Berenjena Morada... 1,40 Naranjas Zumo Pequefia (local).............0,90 Champifion (no local) Arvejas (local) ..
Roja Otras Variedades (Confecc)........... 0,59 Otras Variedades............ccoovveeverrvennnc 0,70 Salustiana (no local) ........cc.coevvve. 1,00 Endivias (no local) Beterrada (local)...
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 15, del 7 al 13 de abril de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

21 de abril de 2020

MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Ajo Tierno (garba) 0,89-1,20 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,28-0,34 Castellon California Verde 1,20-1,40 Alicante
(Kg/érbol, cotizacion més frecuente) Alcachofa Consumo fresco 0,32-1,00 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,20-0,29 Valencia Industria 0,14-0,22 Alicante
Naranjas Navel Lane Late 0,55-0,60 Alicante Consumo fresco 0,40-1,06 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,13-0,18 Alicante Lamuyo Verde 0,47-1,50 Alicante

Navel Lane Late 0,25-0,47 Lonja Valencia Consumo fresco 0,35-0,62 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,34-0,45 Castelldn Tomate Acostillado 1,30-1,46 Alicante

Navel Powell 0,53-0,60 Alicante Industria Corazones 0,30-0,90 Alicante Coliflor Blanca 0,99-1,60 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Navel Powell 0,34-0,50 Castellon Industria Perolas 0,08 Alicante Blanca 0,82-1,20 Castellén (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Navel Powell 0,34-0,42 Valencia Industria Troceado 0,14-0,22 Alicante Blanca 1,30-1,52 Valencia cién més frecuente)

Navel Powell 0,38-0,64 Lonja Valencia Industria Troceado 0,25-0,30 Castellon Escarola Hoja Ancha Lisa 0,27 Alicante ALMENDRAS
Naranjas Valencia Late 0,39-0,47 Alicante Apio Verde 0,17-0,32 Alicante Hoja Rizada 0,29-0,50 Alicante Comuna 4,76-4,86 Alicante

Valencia Late 0,26-0,47 Castellon Verde 0,15-0,30 Castellon Espinaca 0,83-1,20 Alicante Largueta 5,01-5,11 Alicante

Valencia Late 0,32-0,44 Valencia Berenjena Rayada 0,86-1,03 Alicante 1,26-1,68 Valencia Marcona 6,21-6,31 Alicante

Valencia Late 0,34-0,64 Lonja Valencia Boniato Blanco 1,05 Alicante Haba Muchamiel 0,30-0,60 Castellén Planeta 4,76-4,86 Alicante
LIMONES Rojo 0,58-0,60 Alicante Valenciana 0,50-1,08 Alicante CEREALES Euros/Kg Zona

Fino 0,45-0,55 Alicante Calabacin Blanco 1,05 Alicante Lechuga Little Gem 0,32-0,42 Alicante (Almacén. Cotizacicn)

Verna 0,60-0,70 Alicante Calabaza Tipo Cacahuete 0,34-0,52 Alicante Maravilla 0,30-0,43 Castellon Arroz Céscara Redondo 0,35-0,36 Valencia
FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Tierna (manojo 3 uds.) 0,60 Alicante Romana 0,20-0,35 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tierna (manojo 3 uds.) 0,43-0,45 Valencia Romana 0,25-0,30 Castellon (Entrada almacén. Cotizacion més frecuente)

Nispero Algar 1,27 Alicante Col China 0,50-0,55 Castellon Romana 0,18-0,26 Valencia Aceite Oliva Lampante >2°  1,50-1,65 Castellén
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Lombarda 0,25-0,30 Castellon Trocadero 0,47 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 1,90-1,95 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Brécoli 1,33-2,09 Alicante Patata Blanca 0,42-0,53 Alicante Oliva Virgen Extra 2,15-2,20 Castellon
Acelga 0,43-0,69 Alicante Brocoli 0,82 Castellon Pepino Blanco 0,43-0,62 Alicante Garrofa Entera 0,55-0,61 Castellon
0,64 Castellén Brécoli Industria 0,12-0,15 Alicante Pimiento California Amarillo 1,60 Alicante Miel de Milflores 2,40 Castellon
0,96-1,28 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,09-0,20 Alicante California Rojo 1,55-1,97 Alicante De Romero 3,00 Castellon
Cilantro (local) Roja 0,55 UVA BIANGA. . evercceeneessssessrssseesnenens 145 LEGUMBRES Euros/Tm Ferragnes 5,28
Chayote (local) Naranjas Navel .......ccccrmrrreeeeeeees: 0,90 ROSET....veoveerveereeeesreesreeesr s 1,50 ALUBIAS Garrigues 5,26
Maiz Dulce (no local) Nisperos 1,50 VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg IMpOrtacion Argen. .........coooweveeeieneeeeeranns s/c Guara 5,26
Dulce (I0€al)...veerereeeerrrierssseiiiennnae 1,10 Pera BIanquilla........covceeenserceevissenieiennnae 1,00 BONiato ROJO...vvevveuurreerssreissinsresesnnas 1,15 Importacion Michigan.................... 1.200,00 Ramillete 5,35
Names (local) Platanos 110 BONIATO .o 0,90 Pinta Bafeza.......ccoocoovvevevvenreennenn. 1.500,00 Comuna ECOlOgICa. ... vvuurrrreveeeresns 9,12
Yuca (no local) HORTALIZAS Euros/kg Calabacin.......oveeevcereceerceseesecenceen. 0,70 Planchet Bafeza.............cccooo........ 2.520,00 . ,
Jengibre (no local)... 5,80 Alcachofas ....veevveeveereecesreceerenenes 0,40-0,25 Cebolla Blanca... .0,70 Cafillas ... 1.285,00 Lonja de Leon
Pantanas (local) .. 1,20 Cebollas 0,20 Dulce .0,75 GARBANZO Informacion de precios orientativos agrarios
Hinojo (no local).. .. 18,00 Esparragos 3,60 Cogollos .0,70 IMPOTt. M&JICO.....ovvvvvvvvvvvvisiiiiiniinnns 1.550,00 del dia 15 de abril de 2020, fijado en la Lon-
Pifia Millo (local) Judias Verdes Perona..................... 3,75-3,00 GUINAINA ..o, 1,40 Import. M&JICo.......cooonrrveciienniicnnns 1.300,00 ja Agropecuaria de Ledn.
Brecol (local) Lechugas 0,30 JENGIDIE oo 2,20 Import. M&JICo. ... 1.195,00 CEREALES Euros/Tm
Hierba Huerto (local) Patatas Calidad..........criimmmrrrrrrrreeernnens 0,38 JUIA v 1,00 IMPOIt. USA ... 1.150,00 THQO PIENSO ovvvvvvvvveeerrseseeeeesns 193,00
PATATAS Euros/kg (250 116) SO 0,55-0,50 Lechuga ROMaNna......c..ccerrrrreeeeenenens 0,45 IMPOrt. USA .....oooervevecccenssne 1.020,00 Cebada 165,00
Papas Otras Blancas (no local)............... 0,70 Tomates Maduros..............ceue..... 0,60-0,50 (211 RN 0,47 LENTEJAS Centeno 162,00
Otras Blancas (local) Verdes 1,20 NUBVA .ooovvvceessesssssssssessseeenss 0,58 La Mancha 7/9 MM ......ovvcnnnnserrnnneeens slc Avena 190,00
Up to Date (local) . LaMancha 6/7 MM ... 935,00 Maf 169,00
King Edward (local) Lonja de Albacete IMPOTE, USA Par. e 97000 |  ALUBIAS (08-04) Euros/Kg
Cara (no local)..... 1,40 Informacion de los precios indicativos de los Import. USA Reg.. ....845,00 Canela 1,25
Cara (local)...... 1,30 cereales en origen, del dia 16 de abril de Salamanca Gigant ... 1.197,00 Negra 2,20
Rosada (local). 2,00 2020. Informacion de EFEAGRO. . . Palmefia Redonda ..........cewwveeevsesssssennnnns 1,60
Negra (local) CEREALES Euros/Tm Lonja de Binefar Planchada 1,20
Spunta (local) ALFALFA OTROS Euros/kg Informacion de precios orientativos de los Plancheta 1,45
Negra Oro (local) Alfalfa rama campo 1°........cccccessmnne. 163,00 AIMENAa oo 14,00 cereales, acordados como més representati- Pinta 0,80
Slaney (local) Rama campo 2°.......cooovvervvvvceeeenens 130,00 DAl SECO...ovvvvuuuummmmmmmmmmmmmmmmmmsmmsssssssesneens 4,00 vos, referidos al 15 de abril de 2020. Sobre RIfION de [e0N.......covvvvviviviiiiiviissssssssssinnnd 0,95
Red-Cara / Druid (local) AVENA Nuez California.......cco.eeveeeveeevesrr 1,40 camion destino fabrica, posicion Binefar. Redonda 1,00
Valor (no local). AVENa BIaNCa........vvevveevereieresnrin 183,00 . CEREALES Euros/Tm PATATAS (08-04) Euros/Tm
Colorada Baga (local) Rubia 183,00 Lonja de Barcelona MBIZooo 183,00 Agria 200,00
Galdctica (no local) CEBADA NACIONAL Precios de cereales, frutos secos y legumbres, (€ | F— 178,00 Kennebec
Galctica (local) .. Cebada Pienso -62 kg/hl................... 160,00 en la Lonja de Barcelona del 14 de abril TrQO PIENSO s 206,00 Red Pontiac
Rooster (local)..... Pienso +62 Kg/hl......ccoovevvvecrisnnns 165,00 2020. Informacion facilitada por EFEAGRO. Panificable .........ooveeveeeereeee, 213,00 Red Scarlett.......oeeereeceeeeeeeresn 160,00
. CENTENO CEREALES Euros/Tm . , Hermes 170,00
Mercasevilla Centeno 17300 | ALFALFA Lonja de Cordoba Yona 160,00
Informacion de precios de frutas y hortalizas, MAIZ NACIONAL Harina de Alfalfa........cccccosssssrrrrrreees 185,00 Informacion de los precios de la Mesa de FORRAJES (08-04) Euros/Tm
referidos a la semana del 14 al 17 de abril Maiz sobre Secadero ... 178,00 CEBADA Citricos de la Lonja de Contratacion de Pro- Alfalfa paquete en rama.................. 192,00
de 2020, comercializados en el Mercado TRIGO NACIONAL Nacional PE. (62-64) ......cc.covevvveunenne 182,00 ductos Agrarios de Cordoba, del dia 14 de Paquete deshidratado.........c.o...... 229,00
Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- Trigo Duro Proté=13% ......coecvreeeennee 243,00 CENTENO abril de 2020. Paja 12 (Cebada) ....oovvvvvveeeerrssssserrenes 50,00
macion facilitada por MERCASA. DUr0 Proté=12% .....coovvvrrereeeeeeeens 238,00 CONENO ..vvvvvevrrrrrreeerrsesssssssrresnees 182,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg Veza forraje de 12 ..o 156,00
FRUTAS Euros/kg Extensible Chamorro .........ccccceeeee. 221,00 COLZA Lane Late, calidad 1%, S/I0 Forraje 126,00
AQUACALES....oooeeeseese s 2,15-3,18 [ROLLC) LI OO 192,00 Importacion 34/36% ... 315,00 Lane Late, calidad 2°........cc.oovvvevereennne. .
FISONES ... 1,58-1,56 Gran Fuerzaw 300........o..co.uv. 213,00 GARROFA Navel Powell y Barfield, 1° Lonja de Salamanca
LIMONES ..o 1,19-1,02 Media Fuerzaw—300..........c.o...... 200,00 HaNA oo 200,00 Valencia Midknight 12...........covceees 0,46-0,50 Informacion precios de la Mesa de Cereales,
Manzanas Golden .. 1,73-1,62 Panificable............. ... 195,00 Tr0CEAAA v 210,00 Naranja Industria Grupo Navel............... S/I0 del 13 de abril de 2020, en la Lonja Agrope-
Roja....... 1,13-1,26 THHCAIES oo 181,00 REMOLACHA Naranja Industria Grupo Blanca ...0,18-0,19 cuaria de Salamanca.
Naranjas Navel ... 0,70-0,67 LEGUMINOSAS Pulpa de Remolacha.........coovrrrrreeeees 191,00 NOTA: Los precios son orientativos, en arbol, CEREALES Euros/Tm
Pera Blanquilla.............ccucuwwvuveunnnns 1,38-1,29 Veza Gran0........errvvvsisssssnns 223,00 GIRASOL origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la Trigo Blando......cccucveeeeereeseeesessesssssees 199,00
Passacrassana.........coveevveenennns 1,18-1,25 YEro Gran0.......oveeeveeeereeesreessesseessins 213,00 Girasol Importacion 34% ........c........ 238,00 naranja de industria. Los precios son sobre Cebada PE. (464).......ccoovverrcrrrr. 175,00
PIATANOS .vvvvvvvvesrrvvsiess s 1,00-1,10 Semillas de Girasol.........cceurrrreeees 355,00 camion. Avena 196,00
HORTALIZAS Euros/kg Mercovasa Torta de Girasol ............evcerscersere 234,00 Mercado con alta demanda de operaciones Centeno 172,00
Alcachofas ... 0,80-1,17 Precios de frutas y hortalizas, de la semana MAIZ que ha acelerado el ritmo de recoleccidn en Triticale 187,00
Cebollas........owwemrecrrrerrresrrcinris 0,45-0,44 del 17 de abril de 2020, facilitados por el IMPOMACION ovvvvecivi s 180,00 las dlrimas semanas. Se dejan de cotizar MaIZ (14%) .o 183,00
Espérragos 5,20 Mercado Costa de Valencia. Importacion CE.......coonvvvveevinnnnnes 186,00 Powell, Barfield y Chisslet por escasez de FORRAJES Euros/Tm
Judias Verdes Perona .................... 2,25-2,08 FRUTAS Euros/kg MIJO fruta y operaciones. Importante subida en el Paja, paquete grande.........ccooouessmeereees 59,00
Lechugas 0,44-0,42 Aguacate (Ud.) ..o 1,30 IMPOMACION ... 420,00 resto de variedades, tanto en fresco como en .
Patatas Calidad............cccoooooooenns 0,71-0,75 Coco 0,95 SOJA industria ante la alta demanda del mercado Lonja de T0|ed0
Primor............ 0,64-0,66 Granada 0,70 Harina Soja Import. 47%.........ccouuuee. 348,00 y la escasez de fruta en el campo que tam- Informacion de la Mesa de Cereales referida
Tomates Maduros... 1,21-1,61 Kiwi 1,30 Harina Soja Nacional 47% . .348,00 bién hace que esta sea la dltima sesion de la al dia 17 de abril de 2020. Precios orientati-
Verdes 1,13-1,41 Limén 0,90 Salvados de S0ja..........coomrrrreeiinnnnies 195,00 lonja de citricos de este afo. vos en origen agricultor sobre camion. Con-
. . Manzana Royal Gala ........rrrrereeeeeeesd 0,85 TRIGO NACIONAL . . diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA
Mercavaléncia Golden 075 Salvado de Trigos FiN0S . 155,00 Lonja de Murcia (Campafia 2019-2020).
Informacion de precios de frutas y hortalizas, MelOn Galia ....uurveveceeeeesssssssrrssseeeeeeens 0,90 oLl 212,00 Informacion de los precios de las almendras, CEREALES Euros/Tm
referidos a la semana del 14 al 17 de abril Membrillo 0,70 Panificable, min. 1. ..o 216,00 del dia 2 de abril de 2020. Cotizacion para Maiz Secadero .........oovvvvvvervrerers 181,00
de 2020, comercializados en el Mercado Naranja 0,85 THHCAIES v 200,00 pequefias partidas de grano de almendra en
Central de Abastecimiento de Valencia. In- Pera 0,65 FRUTOS SECOS Euros/Tm cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
formacion facilitada por MERCASA. CONFEIENCIA wovveverrrsrrrrrrseesseeessssns 0,82 ALMENDRAS almacén del partidor, facilitados por la Lonja
FRUTAS Euros/kg Pifa 1,30 ComUn T4 MM, oo 7.250,00 Nacional de Almendra de Mercamurcia. Blanca 193,00
Aguacates 3,75 Platano de Canarias...........ccovverrennenne 0,85 Largueta 12/13 mm ..6.350,00 ALMENDRAS Euros/Kg Trigo Duro Pr>12 PE>78V>75........ 248,00
FrESONES..c.vvvreve e 2,00-1,60 Banana 0,90 Largueta 13/14 mm.... 6.550,00 Marcona. Pienso +72 kg/Hl.......
Limones 0,90 Papaya 1,60 Marcona 14/16 mm ..9.700,00 Largueta.. Fuerza +300w +14 pr
Manzanas Golden ...........ccooevevecveeeenneen. 0,55 Pomelo 0,95 Marcona 16 MM.........ccoceerveeenvennee 9.900,00 COMUNG eveoveeeeeee e Media Fuerza —=300w +12,5 pr.... 204,00
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MERCADOS NACIONALES

Panificable Pr>11, W<200

Chamormo .....vvvceessreceeserieinns
Triticale
Yeros
Veza
Guisante
Garbanzo sin limpiar
NOTA: Las operaciones siguen siendo mino-
ritarias y la oferta abundante, que unido a las
buenas perspectivas de cosecha, redunda en
descensos en las cotizaciones, salvo las ave-
nas que suben debido a su escasez. Repiten
por su parte las proteaginosas. Proxima reu-
nion, el viernes 24 de abril de 2020.

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
7 de abril de 2020. Origen almacén agricul-
tor con capacidad de carga y bascula.

CEREALES Euros/Tm
TRIGO

DUro Grupo 1. seesserssnerssnenneees 259,00
DUrO GrUPO 2..cceeveerevissresssnenee 255,00
CEBADA

Igualy mas de 64 ........uummmmmmmmmnnnnnns 178,00
Menos de 64 .......c.oevecervcenrcrrrenn, 176,00
MAIZ

Nacional 181,00

Proxima sesion: 21 de abril de 2020.

Lonja de Valencia
Informacion de los precios de la Mesa de
Citricos del Consulado de la Lonja de Valen-
cia, de la sesion del dia 14 de abril de 2020.
Campana 2019-2020.

GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navel Lane Late,

casi sin existendias............... 0,282-0,5,17
Navel Powell, Barnfield y Chislett,

casi sin existendias................ 0,423-0,705
SUBGRUPO BLANCAS
Barberina y Mid-night,

en arbol ..0,376-0,799
Valencia Late, en arbol. ..0,376-0,705

NOTA: ContinGia la alta demanda provo-
cando un mayor ritmo en las compras y la
recoleccion.

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 16 de abril de 2020.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva, disponible Valencia.... 360,00-365,00
J. Sendra, disp. Valendia........ 360,00-365,00
Monsianell, disp. Valencia .... 360,00-365,00
Fonsa, disp. Valendia .... 360,00-365,00
Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00
Precios segtin rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valencia .........cccoouuves 630,00-650,00
Guadiamar Extra.................. 680,00-700,00
Largo Indica, disp. Valencia.. 590,00-600,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00
Medianos Corrientes, Val. ... 300,00-310,00
Medianos Gruesos, disp. Val. 330,00-340,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacién,

destino Puerto Valendia................ 190,00

destino Puerto Castellon............... 190,00
Cebada Nacional, dest. Valendia....... 177,00
Semilla Algodén, dest. Val.... 282,00-284,00
Trigo, tipo 5 (nacional),

disponible Valencia
Precios por tonelada a granel.

TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 44% baja proteina,
disponible Barcelona. ...........o....... 344,00

47% alta proteina, disp. Barc. ...... 354,00
Cascarilla de Avena, dest. Valencia ... 120,00
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00

14% prot., Aragon/Lérida 155,00-160,00

B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00
Harina Girasol Integral, 28%

disponible Andalucia........ 180,00-181,00
Harina Girasol Alta proteina (36%),

disponible Tarragona....... 238,00-239,00
Palmiste, dest. Valendia........ 200,00-201,00
Harina de Colza,

disponible Puerto Castellon.......... 315,00
Gluten Feed, disp. Valencia .. 187,00-188,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 6 al 12 de abril de 2020.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En la comarca del Bajo Almanzora, los trigos se encuentran en una
fase avanzada del espigado, con adelanto de un mes. Las cebadas de la zona, que suelen ser
cerveceras, presentan mal estado debido a la falta de lluvias durante su ciclo. Las avenas, estan es-
pigando y llevan mas de un mes de adelanto las méas tempranas. Cadliz: Las Ultimas lluvias han sido
beneficiosas para los cereales, aunque han llegado algo tardias. La mayor parte de las parcelas se
encuentran iniciando la floracion, estando las mas adelantadas en la comarca de La Campiiia y
La Janda. Granada: Las temperaturas nocturnas de esta semana han sido ligeramente bajas, lo
que provoca un lento desarrollo de los cereales de invierno. Jaén: Con las lluvias de las dltimas
semanas puede haber parcelas que hayan mejorado, en cambio, a otras les ha llegado tarde. Las
explotaciones que han aplicado abonado de cobertera se observan con mejor desarrollo que las
que no. Seguin zonas, el abono empleado fue urea 46% y en otras nitrato amonico cdlcico del 27%.
Las cebadas no se han tratado y presentan un peor desarrollo. Malaga: En la comarca de Ronda
el cultivo tras las precipitaciones se ha recuperado algo pero ha padecido mucho y se espera una
cosecha media. Los trigos y cebadas no estan teniendo problemas de hongos. Se ha aplicado
urea en las parcelas de trigo con dosis de 140 kg/fanega, 130 para la cebada. El mercado esta
paralizado, con precios bajos y sin mucha demanda. Sevilla: En la comarca Campifa, se han
observado parcelas de trigos muy adelantados con la espiga emergida en su totalidad y en plena
floracion. El estado fitosanitario es bueno, la densidad de plantas y espigas se considera alta. Hay
otras zonas en las cuales los cereales, no presentan un buen desarrollo y se ven parcelas muy
claras de plantas, y con escaso porte. B De primavera: Cérdoba: El estado fenoldgico mas retra-
sado del cultivo del maiz es el «<BBCH 10-11 (Desarrollo de primeras hojas)”; el predominante es el
«BBCH 13-19 (Desarrollo de mas hojas)” y el mas adelantado es «BBCH 30 (Desarrollo del tallo)”.
En las comarcas de La Campiiia Bajay La Sierra, zona de Palma del Rio y Hornachuelos,
el maiz grano evoluciona favorablemente. Se preparan los abonados de cobertera con urea y
dosis de unos 250 kg/ha. Se realizan algunas labores de regabina para eliminar las malas hierbas.
Granada: En La Vega de Granada, est4 comenzando levemente la siembra de maiz ya que el
terreno se encuentra con exceso de humedad. Se prevé una pequefia disminucion de la superficie
de siembra, debido a la poca disponibilidad de agua de riego.

LEGUMINOSAS

Cadiz: Las parcelas de habas mas adelantadas se encuentran en fase de final de floracion e inicio
de cuaje. Las més tardias, en la comarca de la Sierra estan comenzando la floracion. Los guisan-
tes con estado fenoldgico més avanzado se encuentran en la comarca Campifiay Las Lomas y
los de la comarca de la Sierra, los mas tardios con la floracion recién iniciada. Granada: En Loja,
el cultivo de garbanzo esta sufriendo la bajada de temperaturas y su desarrollo se esta producien-
do més lentamente. Los estados fenolégicos més usuales son el BBCH 10 (Cotiledones, comple-
tamente desplegados) y BBCH 12 (2 hojas, desplegadas). Jaén: Con las habas més adelantadas
en floracion y las méas retrasadas en crecimiento, las precipitaciones caidas van a acelerar el creci-
miento. Hay parcelas en buen estado, con alguna flor apareciendo pero en general la mayoria estan
en crecimiento vegetativo. Méalaga: Las habas se encuentran en floracion en muchas zonas de la
provincia y se observa la vaina marcada en las més adelantadas con un mes respecto a otras cam-
pafias. La mayor parte de las superficies dedicadas al garbanzo en la provincia se han sembrado
ya, excepto un 10% que lo haran en estos dias, una vez que el terreno esté en condiciones. La dosis
de siembra oscila entre 160-170 kg/ha y uno de los tipos mas empleados es el Blanco-Lechoso.

CULTIVOS FORRAJEROS

Sevilla: En diferentes zonas de la provincia se procede al segado de la avena forrajera una vez
que el rocio se ha evaporado de las fincas y que el oreado sea rapido. Se deja secar en el campo y
se voltea hasta que el porcentaje de humedad sea del 15-20%. La alfalfa en La Vega, zona de
Los Palacios, se encuentra en la fase de crecimiento vegetativo y una vez alcanzados los 20-30
cm de altura, se acumulan reservas nutritivas en las raices que serviran a la planta para continuar
el crecimiento después del corte.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Granada: En La Vega de Granada, |a bajada de temperaturas esta provocando una ralentiza-
cion en el crecimiento del cultivo de patata. Las parcelas sembradas se encuentran en un estado
fenologico «BBCH 09 (los tallos traspasan la superficie del suelo)» hasta el «BBCH 14 (4a hoja del
tallo principal, desplegada (>4 cm))». En la Costa los productores contintian cosechando patata.
Jaén: El estado fenoldgico predominante en las patatas de media estacion es el «BBCH 10-19
(Desarrollo de hojas» " y el més retrasado es el «BBCH 1-9 (Germinacion)”. Las patatas se abona-
ron en fondo con complejos terarios del tipo 14-10-16y 15-15-15 con dosis de unos 300 kg/ha.
La variedad Fabula es de las més empleadas en la zona con dosis de siembra de unos 1.000 kg/ha.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, se ha iniciado la recoleccion
de sandia, siendo la calidad aceptable para la fecha actual. El cuaje esta siendo muy complicado
debido a las condiciones climaticas de las ltimas semanas. En cuanto a los tomates, casi todos
los cultivos que contintian de ciclo largo y todos los cultivos de primavera son Cherry. En los inver-
naderos del Poniente, las plantaciones més tardias de pimientos estan terminando las Ultimas
recolecciones, sobre todo de Lamuyo rojo, Italiano verde y California rojo. Las plantaciones
de tomate de ciclo largo estén casi agotadas y las de primavera se encuentran en plena recolec-
cion, destacando los tipos Pera, Liso y en Rama. Las plantaciones més recientes de berenjenas
estan iniciando la recoleccion, mientras que las antiguas estan ya finalizando el cultivo. Las nuevas
plantaciones de pepino estan en plena produccion. Se han recolectado més los tipos Espaiiol y
Francés y menos el Almeria. Hay plantaciones de calabacines finalizando el cultivo, otras en
plena recoleccion y otras en fase de crecimiento e inicio de recoleccion. En las plantaciones de san-
dias, pronto se iniciara la recoleccion de las plantaciones més adelantadas. Granada: En la zonas
de Alburiol y Motril, el cultivo de tomate Cherry y Pera contina en recoleccion. En la Costa
la recoleccion del cultivo de pimiento Italiano y California se encuentra al 95%. En la zona
de Motril, el cultivo de sandia se esta desarrollando positivamente, contintian introduciéndose
colmenas, ademas de aplicar productos que favorezcan el cuaje. En Motril apenas se encuentran
un 15% de los productores recolectando pepino espaiiol, con unas producciones de unos 10 kg/
mZ. En la zona de Alburiol, la cosecha de berenjena continda evolucionando correctamente con
producciones de unos 8 kg/m?. Se observa una importante disminucion de la demanda de algunos
productos de hortalizas por parte de los comercializadores, debido a la emergencia sanitaria global
motivada por el COVID-19. Este descenso de la demanda de productos esté provocando una no-
table bajada en los precios. Huelva: En la fresa, se comentaba la semana pasada los problemas
que estaba generando la crisis del coronavirus en el sector y se sigue ahondando en el tema. Se
esta desviando una gran cantidad de fresa a la industria consecuencia de la falta de demanda de
los mercados y de la bajada de precios. En algunos casos hay parcelas que estan abandonandose
por estas circunstancias. Se hacen extensivos estos comentarios de la fresa al resto de frutos
rojos. El consumo de frambuesa esta disminuyendo en los paises de Europa debido a su carac-
ter perecedero. En los ardndanos se incorporan més variedades a la recoleccion y la produccion
aumenta ostensiblemente sin poder recogerse toda ella. En las fincas no esta habiendo problemas
de enfermedades ni de plagas. M Al aire libre: Cordoba: Los plantaciones de ajos se encuentran
en la fase de engorde del bulbo y se espera que la campafia pueda iniciarse sobre el 15 de mayo
en las variedades més tempranas. Actualmente se estan realizando escardas en las fincas y no hay
problemas de personal, pero hay preocupacion para cuando llegue el arranque del cultivo y su
manipulado en los almacenes. El estado fenolégico més avanzado en los calabacines es el «BBCH
21-29 (Formacion de brotes laterales)” y el més retrasado es el «BBCH 1-9 (Plantacion)” y el que
predomina es el «BBCH 10-19 (Desarrollo de las hojas)”. Las siembras de calabacin al aire libre
en la comarca de La Campifia Baja han finalizado con densidades de unas 3.500 plantas/ha. Se
e aplicd abonado de fondo del tipo DAP, 18-46-0, con dosis de unos 300 kg/ha. Granada: En la
zona de la Vega, el cultivo de ajo se ha visto perjudicado por las bajas temperaturas y el exceso
de humedad de estas Ultimas semanas. El estado fenoldgico predominante «BBCH 43 (El bulbo o
fuste ha alcanzado el 30% de su didmetro final)». En la Vega de Granaday Alhama el cultivo
de alcachofa ha paralizado su desarrollo debido a las bajas temperaturas. Se prevé un ligero
aumento de enfermedades flingicas debido al exceso de humedad de los Ultimos dias. Continda

la corta de esparragos aunque en menor medida, debido a la baja demanda producida por la
emergencia sanitaria del COVID-19. También cabe destacar la ralentizacion del desarrollo del cultivo
debido al descenso de temperaturas. El estado fitosanitario es optimo. La cebolla ha ralentizado su
crecimiento debido a las bajada de temperaturas. El estado fenoldgico predominante de la cebolla
Babosa es el «<BBCH 41 (La base de la hoja empieza a engrosar o alargarse)». Se estan recolec-
tando cebolletas para consumo en fresco. Jaén: En la comarca de La Campiiia Sur, los ajos
contintian con el engorde del bulbo. Se espera que para el mes de mayo se empiecen a recoger los
més precoces en los municipios de Jamilenay Torre del Campo. Los riegos se han suspendido
ya que cayeron 50 litros en la zona. Se ha iniciado la recoleccion de lechugas de algunas pequefias
parcelas detectadas. Contina la recoleccion del esparrago verde. En las parcelas de esparrago
blanco se levantan plasticos y cortan. La campaia estd adelantada debido a las temperaturas.
Las habas de verdeo se encuentran en estado de engorde; las variedades que se siembran en
la zona de Marmolejo son Aguadulce e Histal. Sevilla: Se observan plantas de melén con
la primera flor fuera; en algunas parcelas las mantas térmicas casi no alcanzan a cubrir el gran
desarrollo de brotes que se ha multiplicado en estos dias a pesar de las temperaturas. En las fincas
se esta abonando por fertirrigacion y se le dan labores de cultivador eliminando malas hierbas entre
calles. En las parcelas de zanahorias, el estado fenoldgico predominante es el «BBCH 48 (80% del
tamafo)»; el més retrasado «BBCH 45 (50% del tamafio)” y el més avanzado es «BBCH 49 (100%
del tamafio)”. Se observa la recoleccion de varias parcelas en la zona de Villamanrique de la
Condesay de Los Palacios. Los rendimientos estan oscilando entre los 35-40 tn/ha.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: El estado fenoldgico dominante de los almendros en todas las varie-
dades es el | (fruto joven) y en variedades tardias es el H (fruto cuajado). Las nuevas precipitaciones
estan viniendo muy bien. Se realizan abonos foliares. Cordoba: El estado fenoldgico més avan-
zado en los pistachos es H (Fruto cuajado), el mas retrasado es F (Floracion) y el predominante
se encuentra en G (Caida de pétalos-Cuaje). El pistachero esta adelantado este afio, en torno a
15 dias respecto a una campafia normal. Hay variedades precoces que se encuentran en cuaje y
las mas tardias en fase de inicio de floracion. Las variedades hembras que se dan en la provincia
son: Larnaka, Sirora, Golden Hills, Lost Hills y Kerman entre otras. Las variedades machos
mas empleadas: Peter, Randy y Guerrero entre otras. Granada: Los estado predominantes de
los almendros oscilan desde el estado, H (fruto cuajado) al | (fruto joven) dependiendo de si se
trata de una variedad tardia o temprana. Se prevé que las precipitaciones de semanas anteriores
comiencen a beneficiar el cultivo. Jaén: El estado fenoldgico predominante de los almendros es
el H (Fruto cuajado); el més retrasado es G (Caida de pétalos-Cuaje) y el més avanzado es | (Fruto
joven). Las plantaciones de pistacho presentan un estado fenoldgico mas avanzado en 10-15 dias.
Para las variedades mas precoces el fruto se encuentra en fase de cuajado y para las més tardias el
estado principal es de plena floracion. M Frutales de hueso: Granada: En la zona de Iznalloz
y Guadix, el cultivo de cerezo se encuentra desde estado fenolégico D (Boton blanco), hasta F
(Flor abierta), dependiendo de la variedad y la zona. Se estan realizando aplicaciones de abonos
complejos, en la mayoria de los casos un triple quince. Huelva: Se recolectan en estos momentos
plantaciones extratempranas de nectarinas de carne blanda, nectarinas de carne amarilla
y melocotones. Los rendimientos estan siendo inferiores a otras campafias aunque es pronto
para dar cifras ya que la campafia ha empezado estos dias. Se estan dando problemas de falta de
personal, de logistica en los transportes de las cuadrillas de temporeros y de falta de material para
garantizar las medidas anti-covid. Jaén: El estado fenoldgico més tardio de los cerezos, es el F
(Floracion), el predominante es G (Caida de pétalos) y el més avanzado es el H (Cuaje). En la co-
marca de Sierra Magina quedan un 20% de fincas en floracién, el resto ya la ha pasado. Lleva un
adelanto fenolégico de unos 15-20 dias con respecto a un afio normal. I Frutales subtropica-
les: Granada: En Motril la cosecha de aguacate de la variedad Hass y Reed se reanudara tras
las incipientes lluvias de la semana pasada. Se prevé que la recoleccion de Hass termine a finales
de mes. En estos momentos las producciones estan en torno a unos 7.000 Kg/ha. En la Costa,
el cultivo de mango se esta desarrollando correctamente. En muchas parcelas puede observarse
la sequnda floracién, aunque en otras se ha retrasado debido a las inclemencias climatoldgicas de
semanas anteriores. En Motril el cultivo de nispero se esta desarrollando positivamente, se espera
que se pueda cosechar una vez que cesen las inclemencias climatolégicas.

CITRICOS

Almeria: La nueva campafia esta muy adelantada y se ven fincas con las “naranjitas incipientes”.
Las més tardias siguen en “Floracion”. Los rendimientos que se producen en la zona de Pulpi
estd siendo en mandarinas e hibridos: 35 Tm/ha, naranjas Navel y Blancas: 45 Tm/ha y
en el limén Fino: 55 Tm/ha. Huelva: En el campo, las fincas presentan un estado fenolégico
de "Caida de pétalos” en el 70% de las explotaciones para las variedades mas tempranas. La
campafia de mandarinas est4 finalizada en esta zona con estos rendimientos: Clemenrubi: 29
tn/ha. Oronules: 31 tn/ha. Orogross: 30 tn/ha. Tango: 40 tn/ha. La proxima semana se daran
aplicaciones con cido giberélico. Se aportan correctores en fertirrigacion con calcio y abonados del
tipo complejos ternarios 4-4-8.

VINEDO

Almeria: En |a comarca de Campo de Tabernas, |a variedad Tempranillo, se encuentra muy
adelantada. Se estan dando pases de grada para eliminar las malas hierbas. Buen estado fitosani-
tario, no se estén realizando tratamientos. Cadiz: El estado fenoldgico predominante es el E (Hojas
extendidas), el més retrasado es D (Hojas incipientes) y el mas adelantado es F (Racimos visibles).
En la comarca Campifia Alta, zona Montilla, en las vifias mas adelantadas se aprecia el inicio
de la formacion de los racimos. Hay muchas parcelas que se encuentran con las hojas extendidas
tanto en las parcelas en vaso como espaldera. Granada: En la zona de Guadixy en la Alpujarra,
los estados fenoldgicos mas usuales son apertura de yemas, hojas incipientes (aparece la primera
hoja abierta nacida del brote, que en su base esta todavia protegida por la borra) y hojas expandi-
das. Se prevé que después de las precipitaciones, el cultivo se desarrolle a mayor velocidad. Jaén:
El vifiedo presenta un gran nimero de parcelas con las hojas fuera en diferentes fases. En las
variedades mas tardias y en zonas mas frias no se observan hojas extendidas, pero con las puntas
verdes fuera. Las temperaturas suaves ayuan a un adelanto fenoldgico de varios dias. Mélaga: E|
estado fenoldgico predominante es E (Hojas extendidas); el més retrasado es D (Hojas incipientes) y
el més avanzado es F (Racimos visibles). En la Axarquia, zona de Alméchar, las vinas presentan
brotes de 10-12 cm, rameando con mucho vigor. El tiempo ha estado fresco y con mucha humedad.

OLIVAR

Almeria: Las lluvias caidas van a venir muy bien a los cultivos. En el Campo de Tabernas, zona
de Uleila del Campo, hay olivares de la variedad Lechin, con marcos de plantacion de 7x7. Se
han dado pases de grada para eliminar las malas hierbas. En esta zona hay algo mas de retraso que
enotras y estd comenzando a salir la trama. Cordoba: La nueva campafia se encuentra adelantada
respecto a una normal, pero en las zonas con mas altitud el olivo se encuentra mas retrasado. Se
observan fincas de La Campiiia Baja y Las Colonias con las corolas visibles, unas con mayor
tamafio que otras e iniciando el despliegue de la corola. En algunos municipios atin no ha finalizado
la recoleccion, como Izndjar. En las ya recolectadas se aplican fungicidas con cobre y abonados
foliares con boro, aminoacidos y complejos ternarios N-P-K. Granada: En Iznalloz y Alhama los
trabajos de podas y control de malas hierbas ya han terminado. Los estados fenolégicos aproxima-
damente son A (Yema de invierno), B (Inicio de la actividad) y el mas adelantado es C (céliz visible),
en funcién de la variedad y la zona. Jaén: El estado fenoldgico més retrasado es el C (Formacion
de las inflorescencias), el mas avanzado es D2 (Despliegue de la corola) y el predominante es D1
(Empieza la corola). En la comarca de Sierra Mdgina, se observa que los olivos presentan un
estado més retrasado que otras comarcas de la provincia. En concreto, la trama esta fuera en un
30% de los olivos, son zonas mas frias y tardias. En fincas se esté abonando por fertirrigacion;
en otras se aplica abonado foliar y fungicida con cobre. La tala no ha finalizado atin. Malaga: El
estado fenoldgico predominante es C (Formacion de las inflorescencias), el més retrasado es B
(Yema movida)" y el mas avanzado es D1 (Empieza la corola). El olivar en la comarca de Ronda
esta bastante desarrollado, con la trama fuera y la corola desplegada pero atn no ha llegado a
floracion. Con la mejora del tiempo, una vez pasadas las lluvias y frios de semanas anteriores, se
estd aplicando cobre, abonos foliares y aminoacidos.
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MERCADOS NACIONALES

Pulpa seca remolacha granulada, Chino 11/13, disp. origen .............. 1.900,00 Cebolla Tierna (Manojo)...........ceveersunne. 0,50 Gala (color +50%) ll...ccevvrrvverisserriernnas 0,36 Triticale 17,63
disponible Castilla-Ledn................ 200,00 CACAHUETE MONDADO (@l (Tg1To = ) 0,40 Granny Smith 1 65-70 MM....cvvvveevrrnns 0,59 FORRAJERAS Euros/Tn
Import., disp. Tarragona. .. 191,00-192,00 Mondado Jumbo Americano Coliflor (unidad)..........ccoveervceerrcrnrenen. 1,40 Granny Smith 1 70-75 MM..covvvveeerens 0,69 Heno de Alfalfa........ccccovvceveceevcrenian 20,21
Import. disp. Andaludia .... 192,00-193,00 runner 38/42, disp. Valencia....... 1.850,00 Lechuga Romana (unidad).................... 0,40 Granny Smith 1 75-80 MM........ccovrvveenne: 0,70 (Precio salida de almacén en origen)

Pulpa Seca de Naranja, Mondado Origen Argentina 38/42 e o] OO 0,45 Granny Smith 180 y + MM c.....ocevrivennnns 0,87 PATATAS Euros/Tn
disponible SaguNtO.....cccceeerervnnee. 172,00 disponible Valencia ... 1.750,00 Espinacas Amarillas Americanas | 65-70 mm.......0,55 CONSUMO CONTAMO .ovvvvvvvvsessrrrrvnreeeens 14,00

Salvado de Trigo Cuartas, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL HaD@S.......oovveeeeeeeeeeeeerceseeeseeeern) Amarillas Americanas | 70-75 mm........0,59 Industria frito
disponible Valencia.......... 164,00-168,00 Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00 Zanahoria Amarillas Americanas | 75-80 mm .......0,73 Industria congelado ...
Precios por tonelada a granel Largueta 13/14 mm, Valencia........ 8.500,00 PUEITO (MAN0JO) ..urrvrrrrreerrssssssssnrrrrseeens 0,70 Amarillas Americanas | 80 y + mm.......0,79 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Precios tonelada, en mercancia envasada. El Maresme Fuji (color +50%) | 75-80 mm............... 0,83 Champifion, Bandeja (Pie Cortado).......2,40
Variedad Matalafera y similares ALMENDRA REPELADA Ajo Tierno (Manojo) ......veeevssereveesnee 0,55 Fuji (color +50%) 1 80y + mm.............. 0,97 Industria 12 RaiZ.........covveeeverercrnrid 0,81
(Casi sin existencias) Comuna, sobre 14 mm, disp. Val...9.500,00 Apio (unidad)........... 0,60 Fuji (color +50%) Il....covcereriveiiisniriinnnas 0,41 Industria 22 (Pie Cortado) 0,78
Troceada Integral, origen...... 190,00-200,00 PATATAS Euros/Tm Acelga (manojo) .. 0,45 Precios en salida central y corresponden a la Seta Ostra, Granel....... 1,75
Troceada sin Harina, origen..220,00-230,00 Agria, disponible Valendia................. 380,00 Alcachofa..........oeeeees 0,90 mediia ponderada de las centrales hortofru- Ostra Bandeja..... 2,60
Troceado Fino, disp. origen............... 180,00 Lavada, origen Frandia, disp. Val........ 460,00 Cebolla Tierna (Manojo)..........ccoceveeeueene. 0,80 ticolas de Lleida y Girona. No incluyen IVA, Seta Shii-Take, Granel ..........cccccoeeeerne... 4,00
Precios por tonelada a granel Elodie, origen Francia, disp. Val......... 340,00 Col Hoja Lisa (unidad)..........ccccouerveernnnne. 0,45 costes confeccion, comisiones ni transporte. HORTALIZAS Euros/Kg
Garrofin, euros/tonelada. Origen Precios/tonelada, sequn origen y calidad en- Lechuga Romana (unidad)..................... 0,40 PERAS Euros/Kg Acelga AMarilla........oooooeeeeeeceeeeeeresssss 0,60
Casi sin existencias..................... 7.000,00 vasada a 25 kgs. Hoja Rizada (unidad)............cccccriiin: 0,40 Conferencia | 55-60 MM .........ccovvveeeec 0,56 Verde 0,50
LEGUMBRES Euros/Tm CEBOLLAS Euros/Tm ESPINACA. vvvveversees s 0,60 Conferencia | 60-65 MM .......cccooovrvvvnnne: 0,58 Borraja con Hoja Sucia........coueeveenenceennaad 0,90
Disponible origen Variedad Grano, calibres 1 al 6, camara Perejil (MaN0J0)...v...vueerveerirrrrirsssrreennes 0,40 Conferencia | 65-70 MM ...vvvvvrerererrennd 0,79 Lechuga Rizada (dO).......cevvvvvrinrrieernnae 1,80
ALUBIAS disponible origen............ 120,00-180,00 Zanahoria (Manojo) ........cccveeeeersrsmmsneee 0,50 Conferencia | 70-75 MM ....vvvvveverrnens 0,77 Cogollos 1,80
Redonda Manteca...........ccoocveveenn. 2.100,00 . PUBITOS. ... 0,50 Conferencia | 75-80 MM ....veovvevvennd 0,86 Repollo Hoja Rizada....
Pintas Granbery.... ....1.700,00 Generalltat Calalunya Rébano (manojo) 0,30 Coliflor (doc)

Michigan...... ....1.600,00 Evolucién semanal de los precios medios (Las semanas corresponden a los dias que Lonja de Zamora Alcachofa Fresco (o) ......vvveeverern 1,00
Canellini Argentina 170/100 . 1.400,00 ponderados, sectoriales de referencia de fru- se fijan los precios, independientemente de Informacion de precios de la Mesa de Cerea- Fresco 0,50
Great NOrtheN........ooccsssssssssns 1.100,00 tas del 13 al 19 de abril y hortalizas, del 6 al su vigencia) les del 14 de abril de 2020 facilitados por la Industria 0,38
Blackeyes .....vveveirrrieisiiiinne 1.550,00 12 de abril de 2020, respectivamente, ofre- Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Guisante Verde Fresco..........covweereernrrenes 2,00
NEGIAS -..ovovvvrereessesessssesresesas 1.400,00 cidos por el Observatorio Agroalimentario de Precios sectoriales de referencia de man- CEREALES Euros/Tm FRUTAS Euros/Kg
[CE 1501 0] 2.150,00 Precios. Gabinete Técnico-DARP. zanas y peras obtenidos en base a las in- Trigo Blando.......cccvveeeeeeveessesirinnnas 191,00 PERA

GARBANZOS FRUTAS Euros/Kg formaciones facilitadas por las principales Cebada 168,00 Conferencia DOP .........ccccoouuuisiiiiiiiniinsd 0,58
NUEVOS 4446 ... 1.550,00 Mercolleida (Semana 16) centrales hortofruticolas que representan un .. Conferencia 60+ .......ovvvervreeereerrerinnd 0,53
NUEVOS 34/36....covvrrrivrssnricinnnane 1.950,00 MANZANAS porcentage significativo de la produccion de La RlOJa MANZANA

NUEVOS 50/52....cccrrreerrserreeennnas 1.500,00 Golden |, 701 + oo 033 Catalunya. Al'5 de abril de 2020. Campafia Observatorio de precios agrarios, percibidos Golden 70+ 0,35
LENTEJAS Verde Americana 70+ .....o.ovvvevvernvennnd 0,38 2019-2020. por el agricultor, del 6 al 12 de abril de 2020, Fuji 70+ 0,41
USA RequIars.........oooovceeesssrrveeennnns 1.250,00 PERAS MANZANAS Euros/Kg facilitados por Gobiemno de La Rioja (Conse- ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
Laird Canada .......co.coveeevvvevnrienn 1.050,00 Conference 60 i +.....veeveeevereeesreeereen. 0,68 Golden [65-70 MM ..o, 0,49 jeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Desde comienzos del afio hasta el cese de
Stone 850,00 HORTALIZAS (Semana 15) Euros/Kg Golden I 70-75 mm. Rural). actividad en las lonjas nacionales el pasado
Pardina AMericana..................eeee: 1.050,00 El Liobregat Golden 1 75-80 mm. CEREALES Euros/Tn marzo, los precios venian anotando una re-
Precios euros/ton. en mercancia envasada. ApIO (UNIdA) ... 0,50 Golden 180y + MM ..o 0,76 Trigo Media FUEIZa ......oovvvvvvveecciins 19,23 duccion gradual, que en la Largueta supera
FRUTOS SECOS Euros/Tm ACEIGA. v 0,50 GOIAEN Il e 0,28 Pienso 18,63 el 15%. El declive de las cotizaciones en Ca-
CACAHUETE CASCARA Broculi (Unidad).......occeeveevmnnsrrrereeeienennns 1,90 Gala (color +50%) 1 60-65 mm ............ 0,49 Cebada Malta.....vvveeeerssesseerrsneeeenns 17,13 lifornia y las fluctuaciones entre divisas a fa-
Chino 9/11, disp. OMgen.............ee.. 2.000,00 (=Tl o1 = OO 0,70 Gala (color +50%) 1 65-70 mm............ 0,58 Pienso 16,32 vor del euro son las causas més importantes.

El Gobierno aprueba medidas urgentes
para favorecer la contratacion temporal
de trabajadores en el sector agrario

El Consejo de Ministros apro-
b0, el pasado dia 7 de abril, un
Real Decreto-Ley por el que se
aprueban medidas urgentes de
caracter temporal en materia
de empleo agrario, que permi-
tiran garantizar la disponibili-
dad de mano de obra para hacer
frente alas necesidades de agri-
cultores y ganaderos.

Su objetivo es asegurar lare-
coleccion en las explotaciones
agrarias, el flujo productivo
para los eslabones posteriores
de la cadena y el abastecimien-
to de la poblacion, ante la dis-
minucion acusada de la oferta
de mano de obra que habitual-
mente se ocupa de las labores
agrarias como temporera en el
campo espanol, por limitacio-
nes sanitarias alos viajes desde
sus paises de origen como con-
secuencia del COVID-19.

Una situacion que se ve
agravada por su coincidencia
temporal con varias de las
campanas de mayor actividad
e importancia, como la fruta de
hueso, los cultivos de verano o
la fresa que no son susceptibles
de mecanizarse y, por lo tanto,
corren el riesgo de perderse.

Estas medidas favorecen la
contratacion temporal de tra-
bajadores en el sector agrario
mediante el establecimiento
de medidas extraordinarias
de flexibilizacion del empleo,
de caracter social y laboral,
necesarias para asegurar el

mantenimiento de la actividad
agraria, durante la vigencia del
estado de alarma.

B MEDIDAS DE FLEXIBILIZACION

Las medidas urgentes permiten
la compatibilizacion de la pres-
tacion por desempleo o demas
prestaciones de caracter social
o laboral, con el desempeno de
tareas agrarias, de modo que se
logre suficiente mano de obra
en la actual coyuntura por par-
te de la poblacion cercana a los
lugares de cultivo y el aumento
delarenta disponible en un mo-
mento de especial vulnerabili-
dad, sin mermar la proteccion
social y la salud publica.

Podran, por tanto, ser be-
neficiarios de las medidas de
flexibilizacion temporal las
personas que, a la entrada en
vigor del Real Decreto-Ley, se
encuentren en situacion de
desempleo o cese de actividad
y aquellos trabajadores cuyos
contratos se hayan visto tem-
poralmente suspendidos, como
consecuencia del cierre tempo-
ral de la actividad, conforme a
lo senalado en el articulo 47 del
texto refundido de la Ley del
Estatuto de los Trabajadores,
excepto los trabajadores afec-
tados por los ERTES con causa
del COVID-19.

También podran acceder a
estos trabajos aquellas perso-
nas migrantes cuyo permiso de

trabajo concluya en el periodo
comprendido entre la declara-
cion del estado de alarmay el 30
de junio de 2020, cuya prorroga
se determinara a traveés de ins-
trucciones de la Secretaria de
Estado de Migraciones.

Igualmente podran acogerse
los jovenes nacionales de terce-
ros paises, que se encuentren en
situacion regular, que tengan
entre 18 y 21 anos.

Para acceder a este tipo de
contratos, la norma establece
que podran beneficiarse de las
medidas de flexibilizacion las
personas cuyos domicilios se
hallen préximos a los lugares
en los que realizar el trabajo.
Se contempla como requisito
para el empresario la necesidad
de asegurar, en todo momento,
la disponibilidad de medios de
prevencion apropiados frente al
COVID-19.

Las retribuciones percibidas
por la actividad laboral que se
desempene, al amparo de las
medidas extraordinarias de
flexibilizacion del empleo, se-
ran compatibles con distintas
prestaciones por desempleo.

B TRAMITACION

También se estipula que, para
la tramitacion de estas medi-
das, las Administraciones com-
petentes y los agentes sociales
promoveran la contratacion de
las personas.

De esta forma las ofertas
de empleo que sea necesario
cubrir en cada localidad seran
comunicadas por las empresas
y empleadores a los servicios
publicos de empleo autonomi-
cos competentes, que las gestio-
naran con las personas benefi-
ciarias para darles cobertura de
manera urgente.

Ademas, y para asegurar la
correcta aplicacion de lo dis-
puesto en este Real Decreto-Ley;,
las delegaciones y, en su caso las
subdelegaciones del Gobierno
estableceran los mecanismos
de coordinacion precisos con
el Servicio Nacional de Em-
pleo, comunidades autonomas
y agentes sociales.

Estas medidas urgentes
aprobadas cumplen, por tanto,
el triple objetivo de garantizar
el normal aprovisionamiento
de los mercados, el manteni-
miento de la renta de la pobla-
cion que mas lo necesite y de
la actividad y sostenibilidad
agrarias y la mejora de las con-
diciones sociolaborales de la
poblacion, asegurando mejoras
en los ingresos para las perso-
nas en situacion de desempleo
o cese de actividad.

N SEGURIDAD SOCIAL

En el Real Decreto-Ley se in-
corporan también determina-
das modificaciones puntua-
les en materia de Seguridad

Social destinadas a clarificar
la redaccion y desarrollar as-
pectos concretos de gestion
de las prestaciones estableci-
das en los Reales Decretos de
10, 17 y 31 de marzo; y de fle-
xibilizacion de tramites, de
acuerdo con la situacion de
excepcionalidad.

Asi, se incluyen medidas ex-
traordinarias con caracter tem-
poral de simplificacion para la
tramitacion de los procedimien-
tos de las entidades gestoras de
la Seguridad Social como con-
secuencia de la declaracion del
estado de alarma.

También se modifica el Real
Decreto-Ley de 10 de marzo, en
el que se adoptan determinadas
medidas urgentes en el ambito
econoémico.

Concretamente, se amplian
las situaciones protegidas has-
ta el momento como situacion
asimilada a accidente de tra-
bajo. De esta forma tendran
tal consideracion, con caracter
excepcional, los periodos de ais-
lamiento, contagio o restriccion
en las salidas del municipio
(confinamiento) donde tengan
el domicilio las personas traba-
jadoras como consecuencia del
virus COVID-19.

Igualmente se incluyen
modificaciones relacionadas
con la incorporacion al orde-
namiento juridico los efectos
de la compatibilidad de la
pension de jubilacién con el
nombramiento como personal
estatutario de los profesiona-
les sanitarios, ampliando para
este colectivo la cobertura de
la proteccion de Seguridad So-
cial a todas las contingencias,
tanto por enfermedad comun
como por enfermedad profesio-
nal y por accidente sea o no de
trabajo, incluido el accidente
in itinere.
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Sanifruit ofrece sq[ucione§ n_aturales
para la conservacion de citricos

» SANIFRUIT. DEPARTAMENTO TECNICO.
Se acerca el final de la campana
citricola y en breve empezare-
mos con la conservacion de citri-
cos, normalmente de la variedad
Valencia Late, con el fin de poder
suministrar estos citricos en los
proximos meses, en los que ya se
ha terminado la cosecha, pero
en los que los clientes siguen de-
mandando nuestras apreciadas
naranjas.

Para satisfacer estas necesi-
dades de los clientes, se requie-
re de un buen “saber hacer”, y
es que no es tarea facil realizar
conservaciones, especialmente,
a largo plazo. Esto lo saben mu-
chos almacenes citricolas que, al
no existir dos campanas iguales,
cada ano se enfrentan a un nuevo
reto. Naranjas, limones, manda-
rinas y pomelos se conservan en
camaras frigorificas, durante un
periodo de tiempo mas o menos
largo, para satisfacer las necesi-
dades de los clientes. El proximo
gran reto de los almacenes es
conservar citricos recolectados
en primavera para ofrecerlos
durante el verano, superando
ademas los requisitos de calidad
que demanda cada cliente.

Parallegar arealizar una con-
servacion de manera eficaz, ade-
mas de contar con una fruta sana
y bien recolectada, es de vital im-
portancia realizar previamente
una limpieza y desinfeccién de
las camaras que vayan a ser uti-
lizadas para el almacenamiento
de la fruta. Esta practica debe
eliminar patogenos, bacterias
y virus, evitando infectar a los
nuevos citricos cosechados.

Para este cometido, Sanifruit
dispone de dos productos: Sani
Aerofruit y Dybac NT2-G, aerosol
o liquido.

RECOLECCION
Hay que tener en cuenta unas
buenas practicas de recoleccién:
evitar recolectar la fruta con hu-
medad porque la humedad, en
general, reblandece el exocarpo
del fruto haciéndolo mas sensi-
ble al ataque de patoégenos, pero
también a danos mecanicos, he-
ridas, golpes etc. Y hay que tener
presente que todo lo que suceda
en precosecha se observara, para
bien o para mal, en el almacén.

El citrico que llegue al alma-
cén debera ser tratado inmedia-
tamente para eliminar cualquier
hongo o espora, evitar el conta-
gio a otros frutos sanos y cica-
trizar cualquier herida presente.
Durante el almacenamiento hay
que tener en cuenta la estiba de
los palets, es fundamental para
generar una correcta ventilacion
y refrigeracion de la fruta. Tam-
bién se aconseja no colocar palets
debajo de las maquinas de refri-
geracion, esta practica impedira
que el agua condensada en estas
se deposite encima de la fruta, ge-
nerando un lugar propicio para
el desarrollo de patégenos, danos
en la piel etc. y; por tanto, un des-
trio a posteriori.

CONSERVACION
Por lo que se refiere a las buenas
practicas para la conservacion,
hay que tener en cuenta la tem-
peratura, la humedad relativa y
los gases presentes en la camara.

- La temperatura esta determi-
nada por la variedad y debemos
conocer sus rangos de tempera-
tura y tiempo, y existen tablas
graficas para su comprobacion.

- En el momento que se sepa-
ra el fruto del arbol, las pérdidas
de agua son uno de los factores
a controlar para obtener unos
buenos resultados durante la
conservacion, por eso la hume-
dad relativa debe mantenerse
alrededor del 95%.

- Los gases presentes en la
camara son: CO2, 02, etileno y
sustancias volatiles producidas
por la propia fruta.

— E1 CO2 hay que intentar
mantenerlo en unos niveles
controlados, normalmente va-
ria entre 2000 y 2500 ppm. Un
exceso de este provocaria cam-
bios organolépticos indeseables
para el consumidor. Por ello, si
se detecta un exceso de este gas,
inmediatamente, se recomienda
ventilar la camara.

— Todo fruto recolectado
sigue respirando, por tanto, la
concentracion de O2 en la cama-
raes necesaria para evitar anae-
robiosis. Logico es que, a menor
temperatura dentro del rango
optimo de cada variedad, la res-
piracioén se ralentiza alargando
la vida 1til del citrico.

— Es bien sabido que el citri-
co es un fruto no-climatérico,
es decir, no sigue madurando ¥,
por tanto, no produce etileno. No
obstante, 1a presencia de patoge-
nos si producen este gas, para
ablandar y acceder de manera
facil al interior del fruto, por
tanto, este gas también debe ser
manejado y controlado de forma
habitual.

— Durante el periodo de se-
nescencia, el fruto tiene que
liberar sus semillas que daran
lugar a una nueva generacion,
por lo que comienza a emitir
unas sustancias volatiles (limo-
neno, mireceno, acetaldehido,
etanol, etc.) que atraen plagas
y hongos capaces de desinte-
grar y esparcir estas semillas.
Estas sustancias generadas por
el propio fruto también ayudan
a la proliferacion de hongos en
las camaras, por lo que se debe
tener en cuenta durante largos
periodos de conservacion.

RECOMENDACIONES
Para un buen tratamiento de
esta fruta que se va a conservar,
Sanifruit recomienda Sani DC+-
Sani DC Plus, tratamiento para
aplicacion junto con la cera, al
que anadiremos Sani RC, como
recubrimiento adicional, que va
a ayudar de forma importante
a minimizar los dafos por frio
y la pérdida de peso, asi como a
mantener las condiciones orga-
nolépticas de la fruta.

% DANOS POR FRIO

30 DIAS
CONTROL .......coevueee. 38,80
CERA+TIABENDAZOL.. 2,40
CERA+SANI-RC .......... 1,14

45 DIAS 70 DiAS
42,30 49,40
4,70 4,70
1,14 1,14

Sani RC es fruto de la dedi-
cacion de nuestro departamento
de I+D+i, y se aplica en citricos,
pero también en otras muchas
frutas. Se trata de un recubri-
miento comestible que actta
como una pelicula que permite
el intercambio de gases, pero
no la pérdida de humedad en la
fruta. Al mismo tiempo, prote-
ge de contagios y ayuda a fijar
el producto fungicida utilizado
en el eventual tratamiento, ello
siempre con productos natura-
les, como no podia ser de otra
manera. Todo lo anterior se tra-
duce en numerosas ventajas,
siendo quizas las mas impor-
tantes evitar pérdidas de peso
y danos provocados por frio. En
los ensayos realizados en nues-
tros laboratorios, asi como en
las instalaciones de algunos de
nuestros clientes, se han obteni-
do valores muy significativos.

RESULTADOS DE ENSAYOS
SOBRE PERDIDA DE PESO
Y DANOS POR FRIO EN
CONSERVACION
En cuanto a pérdida de peso,
el tratamiento Sani RC frente
al tratamiento con fungicida

habitual de los clientes, los re-
sultados a 60 dias desde el tra-
tamiento arrojaron valores del
6,11% de pérdida de peso con
cera mas el fungicida habitual,
frente a 4,49% del tratamiento
realizado con cera mas Sani
RC, lo que supone 1,62 puntos
porcentuales menos en el peso
total y alrededor de un 27% de
mejora en la merma, comparado
con el fungicida de uso habitual.
(Ver tabla y grafico incluidos en
el articulo)

En cuanto a dafos por frio y
sus sintomas, en fruta conserva-
da en todos los casos a 2-4° has-
ta 70 dias, los valores de danos
por frio fueron de 4,7% de fru-
ta danada para el tratamiento
con fungicida habitual, frente
a1,14% de fruta dafiada para el
tratamiento con Sani RC, lo que
supone 3,56 puntos porcentuales
menos sobre el total de fruta, y
un 75 % menos de merma de fru-
ta comparado con el fungicida
de uso habitual.

Los valores de las tablas pu-
blicadas en el articulo corres-
ponden a valores medios de sie-
te ensayos realizados en siete
diferentes clientes durante la

% PERDIDA DE PESO

campana 18-19. En valores a mas
dias de conservacion (se llego a
conservar 90 dias) en ambos ca-
sos presentan resultados incluso
mas destacables.

La fruta utilizada en el ensa-
yo es naranja, de la variedad Va-
lencia Late, y existe un informe
mas detallado a disposicién de
quienes lo soliciten a nuestro
departamento de I+D+i.

Junto a este ensayo en insta-
laciones de clientes, se realizo
también una prueba/cata con
el fin de valorar las cualidades
organolépticas de las frutas
tratadas con ambos productos,
incluso con la mezcla de ambos.
Los resultados de esta prueba
se los podemos presentar en un
informe que esta a su disposi-
cion en nuestro departamento
de I+D+i, pero ya adelantamos
que son muy significativos, es-
pecialmente en parametros de
sabor, textura, porcentaje de
zumo, aroma y brillo.

Ponemos, por tanto, a dispo-
sicion de todos nuestros clientes
unos productos que les permiti-
ran incrementar sus beneficios
al soportar menores pérdidas
de peso, menores pérdidas de-
bidas a danos por frio, y unos
productos que permiten llegar
a mercados restrictivos en ma-
terias activas, consiguiendo asi
una cuenta de resultados mas
positiva.

En la firma Sanifruit lleva-
mos mas de 30 anos trabajando
en la ayuda a los almacenes de
confeccion y comercializadores,
con el fin de que nuestro trabajo
suponga ventajas palpables para
estos. Nuestros tratamientos

15 DIAS 30 DiAS 60 DIAS 0s. I e
CERA+FUNGICIDA.... 0,69 2,38 6,11 estan siempre basados en pro-
ductos naturales, preservando
CERA+SANI-RC........ 0,63 2,12 4,49 la salud de las personas y del
medio ambiente.
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Fuente de los cuadros y tablas: Sanifruit
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Agroseguro cumple 40 aros
proporclonandg proteccion
al campo espanol

Agroseguro, desde abril de 1980, comprometido
con los agricultores y ganaderos espanoles

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Agrupacion Espanola de
Entidades Aseguradoras de
los Seguros Agrarios Combi-
nados, SA celebra estos dias su
40° aniversario.

Desde el 17 de abril de
1980, Agroseguro gestiona el
pool de coaseguro que opera
en Espana para facilitar a
los productores la proteccion
del seguro agropecuario. Por
aquellas fechas, mas concre-
tamente el 30 de mayo de 1980,
el Consejo de Ministros apro-
bo el primer Plan de Seguros
Agrarios Combinados, que
ofrecia coberturas contra los
riesgos de pedrisco e incendio,
fundamentalmente, y para un
namero limitado de produc-
ciones: cereales de invierno
en secano, uva de vinificacion,
manzana, tabaco y citricos.

Desde entonces, el segu-
ro agrario no ha dejado de
evolucionar en Espana para
adaptarse a las demandas de
los productores, asi como a
las cambiantes circunstan-
cias socio-economicas que el
pais ha ido experimentando.
Progresivamente, el sistema
ha ido ampliandose a nuevas
producciones vegetales y ani-
males e introduciendo de for-
ma gradual nuevos riesgos y
coberturas, lo que llevé a que
en 2010 el sistema contara con
mas de 140 lineas de seguros.

En la segunda década de
este siglo, se implanté un
nuevo sistema de gestién que
agrupo por sectores producti-
vos a los diferentes seguros,
primero agricolas y después
pecuarios, de forma que, en
la actualidad, la practica to-
talidad de las producciones
agropecuarias pueden asegu-
rarse contra la mayoria de los
riesgos que pueden afectarles.
La cartera de seguros agrope-
cuarios comprende en la ac-
tualidad 44 lineas de seguro
diferentes (28 para cultivos, 12
para producciones pecuarias,
3 para producciones acuico-
las y 1 para forestales), den-
tro de cada una de las cuales
es posible elegir entre varios
niveles (modulos) de cobertu-
ra y entre varias opciones de
condiciones.

A lo largo de sus 40 anos
de funcionamiento, el segu-
ro agrario, gestionado por
Agroseguro, ha contribuido
a la proteccion efectiva de los
productores frente a eventos
climaticos de caracter catas-
trofico caracterizados por un
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La clave del éxito es un esquema legal de colaboracion publico-privada. / VF

Desde abril de 1980 el
seguro agrario no ha
dejado de evolucionar
en Espaiia

elevado volumen de pérdidas.
La tabla resume la evolucion
de las principales cifras del se-
guro agrario en Espana desde
sus inicios. Como puede ob-
servarse, tanto los capitales
asegurados como el volumen
de primas se han ido practica-
mente doblando en cada déca-
da, aunque el crecimiento por-
centual se ha ralentizado en la
altima, tanto por el volumen
ya alcanzado como por la pro-
pia desaceleracion economica
de los ultimos afios.

ALGUNAS CLAVES DEL EXITO
La base fundacional del siste-
ma espanol de seguros agra-
rios, clave de su éxito, es un
esquema legal de colabora-
cion publico-privada en el que
la Administracion Publica,
personificada en la Entidad
Estatal de Seguros Agrarios
(ENESA), promueve un disefio
de las coberturas que se ajuste
especificamente alas necesida-
des sectoriales —mediante su
discusion en foros multilatera-
les con participacion de asegu-
radoras, de representantes de
agricultores y ganaderos y de
las comunidades auténomas—,
y, por anadidura, subvenciona
de forma muy importante —
como adicionalmente hacen

En 2010 el sistema
asegurador contaba
con mas de 140 lineas
de seguro

también las comunidades aut6-
nomas— el coste del seguro que
ha de afrontar el productor. Las
entidades aseguradoras, por su
parte, desarrollan y comercia-
lizan las coberturas y aportan
la técnica y la solvencia que
les son propias, garantizando
las siniestralidades potencial-
mente extremas con el apoyo,
ademas, de una proteccion de
reaseguro publico a cargo del
Consorcio de Compensacion
de Seguros.

Este sistema ofrece grandes
ventajas tanto para el sector
publico, que puede presupues-
tar y limitar sus aportaciones
—1la valoracion profesional de
los danos permite ajustarlos
mejor, y las desviaciones son
asumidas por el coaseguro—
como para el sector productor,
que disfruta de una garantia
que se ajusta a las pérdidas
reales y que no depende de
inciertas ayudas publicas ad
hoc.

El dinamismo de este siste-
ma asegurador ha estado, en
estas cuatro décadas, a la al-
tura del propio de la actividad
agraria hasta convertirse, por
su universalidad, eficacia, ob-
jetividad, transparencia y, en
definitiva, excelencia, en una
referencia internacional.

Evolucion de las principales cifras del

seguro agrario en Espaiia desde sus inicios

NUmero de Pdlizas ...............
Capitales Asegurados ..........
Primas Netas........ccoccevranen.
Siniestralidad ..........ccoov.e.

1980 1990 2000 2010 2020
2.204 279.404 367.147 485.008 397.188
22,17 2.492,60 5.783,43  11.084,24  14.167,57
1,15 103,01 280,94 648,43 718,43
0,23 135,62 164,18 554,01 640,74

Cifras en millones de Euros, excepto el nimero de pélizas
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I. pasada edicion reunié a 1.300 personas en torno a los frutos rojos. | ARCHIVO
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El 6° Congreso Internacional
de Frutos Secos se pospone
a septiembre de 2020

La pandemia del coronavirus obliga
a aplazar una cita prevista para
los dias 17 y 18 de junio

» VF. REDACCION.

Freshuelva, como organizadora
del Congreso Internacional de
Frutos Rojos, ha tomado la deci-
sion “responsable y meditada”
de posponer y aplazar hasta el
proximo mes de septiembre la ce-
lebracion de la sexta edicion del
certamen que tenia prevista su
inminente convocatoria para los
dias 17 y 18 de junio.

La asociacién ha considerado
que la situacion que vivimos ac-
tualmente derivada de la pande-
mia del coronavirus y de las me-
didas establecidas en el Estado de
Alarma decretado por el Gobierno
el pasado 15 de marzo, “nos llevan
a pensar que, a poco mas de dos
meses de la celebracion del Con-
greso Internacional de Frutos
Rojos, las circunstancias de pro-
pagacion del virus actuales no
garantizan que este evento pueda
realizarse y, mas aun, que pueda
hacerse en las mismas condicio-
nes. Sobre todo, teniendo en cuen-
ta el elevado ntimero de personas
que, afortunadamente, ha reunido
este evento en sus cinco citas an-
teriores en torno al presente y al
futuro del sector de los frutos rojos
de Huelva”.

Freshuelva ha subrayado que
“este condicionante y la respon-
sabilidad y disponibilidad a co-
laborar de esta asociacién, como
siempre, con las autoridades, nos
hanllevado a tomar la decision de
trasladar la celebracion del Con-
greso a una fecha que, a dia de

hoy, parece idonea para que este
evento se celebre en las mismas
condiciones que lo ha hecho en
sus anteriores ediciones”.

La organizacion del Congreso
esta trabajando para concretar la
fecha en la que finalmente se da-
ran cita los actores del sector de
los frutos rojos para debatir sobre
el presente y el futuro de los be-
rries, “una vez que se haya vuelto
aunanormalidad que todos desea-
mos, pero sobre la que todos somos
conscientes de que la salud es el
horizonte y objetivo primordial e
innegociable”.

El Congreso Internacional de
Frutos Rojos, que en este ano 2020
cumplira su sexta edicion, retine
a las empresas productoras, co-
mercializadoras y exportadoras
de fresas, frambuesas, arandanos
y moras, junto con las empresas
que prestan servicios a este sec-
tor, tales como suministros agri-
colas, tecnologia de regadios,
envases, transporte o seguros,
entre otros.

El encuentro, que el pasado ano
reunio a mas de 1.300 personas en
torno al debate sobre el presente
y el futuro de los frutos rojos onu-
benses, tiene a la Caja Rural del
Sur como patrocinador principal
exclusivo y cuenta con los patro-
cinios institucionales del Ayunta-
miento de Huelva, la Diputacion
de Huelva y la Junta de Andalucia
a través de la Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y Desa-
rrollo Sostenible.

La Oficina Gomunitaria de
Variedades Vegetales (OCVV)
concede la proteccion al
limén Summer Prim

» VF. REDACCION.
El pasado 6 de abril, la OCVV
resolvio otorgar este titulo de ob-
tencion vegetal comunitaria me-
diante su Decision n° EU 54903 por
un periodo que expirara el 31 de
diciembre de 2050. Los derechos de
propiedad intelectual son validos
en todo el territorio de la Union.
Asimismo, el 8 de abril, se pu-
blico6 en el BOE, la inclusion de
esta variedad de limon en el Re-
gistro de Variedades Comerciales.
En este Registro de la Oficina Es-
panola de Variedades Vegetales se
incluyen las variedades que han
superado los examenes técnicos.
Posteriormente, pasan al Catalogo
Comun de la UE, con lo que pue-
den ser comercializadas en toda la
Union sin limitacién alguna.

Segln explican desde la Com-
pania de Variedades Vegetales
AIE (CVVP), las caracteristicas
del lim6on Summer Prim son ex-
cepcionales. Es un limon de cali-
dad inmejorable, de intenso color
amarillo. Su madurez extra tardia,
le permite extender la campana de
limo6n Fino en el calendario comer-
cial al periodo de primavera-vera-
no alcanzando durante el mes de
mayo, un contenido de zumo del
50%. Ofrece una desestacionaliza-
cion del limén Fino con las con-
siguientes ventajas comerciales.

CVVP gestiona esta nueva va-
riedad protegida de limén y con-
cede sublicencias por encargo de
su socio New Lemon Company SL,
licenciatario en exclusiva de Sum-
mer Prim en Espafa.
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Decco Ibérica: Productos para
desinfectar superficies en
los almacenes y distribuidoras

» DECCO IBERICA.

La situacién provocada por el co-
ronavirus (COVID-19) ha propi-
ciado que muchos almacenes del
sector agricola se encuentren en
la busqueda activa de productos
que les ayuden a desinfectar su-
perficies y asegurar el bienestar
de sus trabajadores.

Por fuentes oficiales sabemos
que el virus se transmite, princi-
palmente, de persona a persona
através de las secreciones respi-
ratorias, esas pequenas gotas que
se generan con el estornudo, la
tos e, incluso, cuando hablamos.
Sin embargo, esta no es la iinica
via de contagio, ya que el virus
también puede depositarse en
las superficies de enseres o espa-
cios, donde tienen la capacidad
de sobrevivir durante un cierto
periodo de tiempo, en funcion del
material.

Afortunadamente, podemos
limpiar y desinfectar superfi-
cies tanto en industrias como
en el hogar. Pero para ello, es
necesario usar agentes bioci-
das y virucidas especificos. Y
aunque el Ministerio de Sani-
dad sac6 a la luz una lista de
productos virucidas en Espafia,
hay que tener en cuenta que no
existe forma de garantizar una
completa inmunidad ante el co-
ronavirus. Solo podemos llevar
a cabo acciones que mantengan
nuestros almacenes limpios y
desinfectados.

Por ello, es importante saber
que no es lo mismo limpiar que
desinfectar, aunque para garanti-
zar que una superficie esta libre
del virus es totalmente necesario
llevar a cabo ambas acciones,
las cuales pueden considerarse
como dos fases distintas pero
incluidas en un mismo proceso.

PRODUCTOS DECCO IBERICA

IDONEOS PARA LA

DESINFECCION
De manera general, para poder
garantizar totalmente la se-
guridad microbiolégica de los
alimentos que requieren algtin
tipo de proceso industrial es
obligatorio cumplir con una es-
tricta normativa para eliminar
orecudir al maximo la presencia

Los almacenes y las distribuidoras han incrementado las acciones para lograr la maxima higiene y desinfeccién. / ARCHIVO

El coronavirus ha
aumentado la necesidad
de desinfectar y limpiar
los almacenes

Decco Ibérica cuenta
con una gama de
productos para lograr la
maxima desinfeccion

Obviamente, la irrupcion
del nuevo coronavirus ha hecho
aumentar atin mas la necesidad
de extremar la acciones y medi-
das preventivas encaminadas
a la desinfeccion de las super-
ficies industriales. Para ello,
es esencial utilizar los mejores
productos para llevar a cabo
estas acciones, ademas de que
se encuentren perfectamente
homologados.

Algunos productos de Decco

tos que el Ministerio de Sanidad
aprueba, por lo que deben tener-
se en consideracion a la hora de
conseguir la maxima higiene y
desinfeccion en los almacenes
y las distribuidoras de frutas y
verduras, aunque no estan re-
gistrados como virucidas. Son
los siguientes:

Deccosan. Es un biocida
para la desinfeccion de locales,
camaras frigorificas y almace-
nes vacios relacionados con la
industria agroalimentaria. Esta
compuesto a base de peréxido de
hidrogeno y peracético. Por tan-
to, un compuesto especifico para
la desinfeccion. Ademas, no deja
ninguin tipo de residuos sobre las
superficies infectadas.

Decco Ibérica lo comercializa
en forma de bombas dosificado-
ras y equipos, lo que garantiza
la correcta y segura aplicacion
del formulado. Es un producto
idoneo para desinfecciéon de lo-
cales, camaras frigorificas y al-
macenes vacios relacionados con
la industria alimentaria. Otra de
sus ventajas es que se descompo-

toxicas, por lo que no deja nin-
glin residuo sobre las superficies
desinfectadas.

Deccosan FH. Se trata de
un formulado con peroéxido
de hidrégeno y acido peracé-
tico, que es un coadyuvante
tecnologico para tratamiento
de citricos y pimientos. Decco
Ibérica lo comercializa en for-
ma de bombas dosificadoras
y equipos, lo que garantiza la
correcta y segura aplicacion
del formulado. Es un producto
idéneo para desinfeccion de
locales, camaras frigorificas y
almacenes vacios relacionados
con la industria alimentaria.
Otra de sus ventajas es que se
descompone con rapidez en sus-
tancias no téxicas, por lo que no
deja ningun residuo sobre las
superficies desinfectadas.

Deccoklor Max. Es un hi-
poclorito soédico para limpieza
y desinfeccion. Su uso esta reco-
mendado principalmente para
la limpieza y desodorizacion de
industrias relacionadas con la
alimentacién. Es apto para la

sumo y cumple la norma UNE
-EN 901:2013.

Ademas, una vez contemos
con el producto en casa listo para
su consumo, no hay que preocu-
parse. Simplemente se deben de
lavar como siempre las frutas y
verduras, sin ningtn otro tipo de
precaucion adicional.

¢CUALES SON LAS MEDIDAS

DE PREVENCION MAS

EFECTIVAS CONTRA LA

COVID-19?
Los expertos coinciden en que, al
tratarse de un virus respiratorio,
las inicas medidas de conten-
cion de un posible contagio son:
lavarse las manos de forma fre-
cuente y realizar una apropiada
desinfeccién de superficies, es-
pecialmente en el ambito de la
alimentacion, gracias a produc-
tos como los que se han citado
anteriormente.

Ademas, en los ultimos dias,
desde las fuentes oficiales se
recomienda el uso de mascari-
1la para todo tipo de personas.
Esta recomendacion, por su-
puesto, tiene mas importancia
para los trabajadores que ma-
nipulen alimentos o se encuen-
tren trabajando en almacenes y
distribuidoras.

La COVID-19 no tiene capaci-
dad para desplazarse a grandes
distancias a través del aire ni
tampoco sobrevive mucho tiem-
po en objetos como paquetes o
papeles. Pero si esta demostra-
do que los objetos o superficies
que entran en contacto con una
persona infectada pueden actuar
como reservorio temporal del
virus. Ante este riesgo, la tinica
solucion posible es realizar una
desinfeccion rapida y a concien-
cia de las superficies. Una medi-
da de contencion basica y vital si
ademas tenemos en cuenta que
muchas personas son portado-
ras del virus y pueden contagiar
a otras sin mostrar ningun tipo
de sintoma.

Por ello, y debido a que la in-
dustria alimentaria es una delas
pocas que debido a su importan-
cia continua trabajando sin des-
canso, las instalaciones donde se
manipulan alimentos deben ser
limpiadas y desinfectadas con
los productos adecuados y en las
concentraciones precisas para
ganar en eficacia. Estas tareas
deberian ser ejecutadas por pro-
fesionales con los conocimientos
técnicos necesarios para lograr
una perfecta ejecucion de las fun-
ciones higiénicas. Poseen unos
conocimientos que les permiten
saber en todo momento qué pro-
ductos utilizar y como hacerlo,
siguiendo los pasos y los protoco-
los que garanticen le eliminacién

de patogenos. Ibérica contienen los compues- ne con rapidez en sustanciasno desinfecciéon del agua para con- de los patogenos.
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DESINFECCION

Una gama completa y vérsatil que nos permite adaptar el uso en
funcion de las necesidades de desinfeccion. Soluciones eficaces,
sencillas y comodas.

DESINFECTANTES
LIQUIDOS

= OXA-BIOCID ECO
= STERIBOX-AC

= STERIBOX-GAC
= GREENCARE-PH
= OXYPURE-BIO

DESINFECTANTES
FUMIGENOS

* FRUITFOG-AC
* FRUITFOG-P
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MARCOS ROMAN / Presidente del sector de la patata de Asociafruit

“La mejor patata que hay
en Europa de abril a julio
la producimos en Andalucia,
Murcia y Valencia”

“Ofrecer en cada momento el mejor producto a los consumidores” es una de las premisas para el pre-
sidente del sector de la patata de Asociafruit, Marcos Roman. Y la mejor patata de Europa, de abril a
Julio, se produce en Andalucia, Murcia y Valencia, en su opinion. Para incrementar el consumo, otro de
los objetivos del sector; Roman dice que se lograra si todos los actores de la cadena van de la mano uni-
dos, apuestan por dar la maxima calidad y frescura, producto de cercania y son capaces de trasmitir a
los consumidores las bondades de la patata nueva nacional.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. Segun los
datos proporcionados por Aso-
ciafruit, la siembra de patata
nueva se ha incrementado un
10% en Espana, una subida que
Dparece concentrarse en dos zonas,
Cartagena vy Sevilla. ;Como va-
lora estos datos en el conjunto de
Espania y, particularmente, en
Andalucia?

Marcos Roman. La valo-
racion es positiva y sin duda
alguna es la respuesta logica
después del trabajo que estamos
haciendo para concienciar a las
distintas partes de la cadena de
que hay que suministrar a los
consumidores patatas nuevas
tan pronto como sea posible e
intentar depender menos de la
patata de conservacién france-
sa. Ademas de poner un produc-
to de mucha mas calidad a los
consumidores y también de mi-
rar de ofertar producto nacional
y de cercania, que es lo 16gico,
aunque no sea lo mas facil.

VF. (La superficie de patata
nueva andaluza se ha mantenido
estable o se ha incrementado?

MR. Mas bien se ha manteni-
do estable, el incremento es poco
significativo si lo comparamos
con las producciones que habia
en Andalucia hace 10 o 15 afios
y pienso que es perfectamente
recuperable volver a las 15.000
hectareas, si se sigue demandan-
do patata nueva y de calidad y
se paga a un precio correcto al
agricultor por un producto de
maxima frescura, que es por
donde esta yendo la tendencia
actual y que esperemos que se
siga consagrando en el merca-
do nacional lo que en la expor-
tacion es una realidad desde
hace muchos anos. Tengan en
cuenta que mas del 60% de la
produccién andaluza se expor-
ta por toda Europa desde abril
hasta julio, porque los clientes
de exportacion tienen algo muy
claro: ofrecer en cada momento
el mejor producto a los consu-
midores, y desde abril a julio la
mejor patata que hay en Euro-
pala producimos en Andalucia,
Murcia y Valencia.

VF. ;Se ha incrementado mu-
cho en Esparia el consumo de pa-
tata nueva en los tltimos anos?

MR. Estamos convencidos
que podremos incrementar el
consumo si todos los actores de
la cadena vamos de la mano uni-
dos y somos capaces de trasmitir
alos consumidores las bondades

“Hay que suministrar

a los consumidores
patatas nuevas tan
pronto como sea
posible e intentar
depender menos de la
patata de conservacion
francesa”

de la patata nueva. Ademas de
segmentar la oferta por varie-
dades y tipos de consumo y ha-
cer productos mas innovadores
para llamar la atencion del con-
sumidor joven.

VF. (Siguen detectando ma-
las practicas comerciales en la
identificacion de la patata ven-
diendo como nuevas y de origen
nacional patatas de conservacion
francesas?

MR. Parece ser que han he-
cho efecto las diferentes denun-
cias que se han llevado a cabo y
ahora no se aprecia este tipo de
practicas comerciales, pero no
podemos ser los productores los
vigilantes de que estas practicas
se sigan cometiendo, sino que
debe de ser la administracion la
que controle que estas practicas
no se cometan y principalmen-

Andalucia puede recuperar su superficie de cultivo historico de 15.000 hectareas si hay una demanda continuada de patata

te los actores comerciales tienen
que velar y ser honestos con el
consumidor ya que todo el sec-
tor ganara de esta situacion. El
consumidor no es tonto y 1o mis-
mo lo puedes enganar dandole
patatas viejas por nuevas o po-
niendo en los envases “patatas
especial freir” y son patatas que
se queman y saben dulces cuan-
do las fries, y 1o que pasa es que
tiran las patatas y el proximo
dia compran otra cosa, pasta o
pizza.... Cuando he visitado con
algin comprador de una cadena
europea alguna cadena espanola
y ha visto este tipo de practicas
me ha comentado: “Si esto pasa
en mi pais o en mi tienda tene-
mos un problema grave y nos
jugamos nuestra carrera”.

VE. ;Qué valoracion hace de
la situacion actual del sector de
la patata nueva esparniola y sus
previsiones de futuro a corto y
medio plazo?

MR. Como ya he dicho antes,
siseguimos todos los actores de
la mano y apostamos por dar
maxima calidad y frescura y
producto de cercania al consu-
midor, veo un buen futuro para
la patata nueva. La situacion
actual es bastante buena por-
que la eliminacion de uso por
parte de la Union Europea de
la materia activa “clorprofam”,

nueva y de calidad, y se paga al agricultor un precio correcto. / ARCHIVO

que es el producto quimico que
se hecha en las camaras para
conservar la patata, creo que
provocara una disminucién de
la patata de conservacion para el
mercado fresco y un aumento de
produccién de la patata nueva.

VF. ;Para cuando una inter-
profesional de la patata?

MR. Por nuestra parte, tene-
mos claro que lo antes posible,
pero en condiciones y que fun-
cione como garante de produc-
cion nacional y que tenga como
prioridad el hacer campanas
de publicidad y que sea una he-
rramienta en manos del sector
para educar tanto a productores
como comercializadores y con-
sumidores. Ahora bien, tiene
que ser una interprofesional
“profesional”, es decir, en ma-
nos del sector y no en manos de
ninguna OPFH que lo que bus-
que es poder de representacion.
Y digo esto porque hemos teni-
do varias reuniones provocadas
por el Ministerio de Agricultura
donde he visto que se empieza a
discutir de quién va a tener el
poder antes que pensar para qué
queremos una interprofesional
y como vamos a utilizarla para
el interés general.

VF. Antes se ha referido a ello,
pero queremos que profundice en
ello. ;Queé efectos puede tener so-

cion del clorprofam por parte de la Union
Europea contribuira a un incremento del
consumo de la patata nueva. / CERES

bre el sector la eliminacion por
partede la UE del uso del clorpro-
fam como conservante de patata?

MR. Sin duda alguna el prin-
cipal efecto va a ser sobre la sa-
lud de los consumidores, que
van a consumir patatas libres de
residuos, que segin la EFSA son
nocivos para la salud humana y
esperemos que el efecto sobre
el sector sea que se consuman
mas patatas nuevas, esto seria
la respuesta logica.

VF. El pasado 2 de abril esta-
ba previsto que Sevilla acogiese
el V congreso de patata nueva de
Esparia. ;Qué objetivos tenia este
encuentro?

MR. El congreso sigue en pie
y se hara tan pronto como sea
posible realizarlo una vez haya
pasado esta pandemia y las auto-
ridades sanitarias lo permitan.
Su objetivo principal es poner
en valor la patata nueva y de al-
guna manera que sea un punto
de encuentro de todo el sector
para convencernos de que todos
unidos podemos aportar mucho
mas al consumidor. También
pretendemos poner en el centro
del debate como vamos a hacery
de qué forma vamos a actuar los
diferentes eslabones de la cade-
na de suministro para recuperar
la confianza del consumidor por
la patata nueva, que ya de por
si tiene unos atributos en nues-
tro favor: es de maxima calidad,
es de maxima frescura y es de
cercania.

VE. ;Como ha afectado el esta-
do de alarma nacional al cultivo
de la patata?

MR. No lo tenemos claro
aun ya que no barajamos cifras
oficiales, pero pensamos que el
consumo en tienda ha aumen-
tado, aunque se han caido como
es l6gico las ventas del canal
Horeca (hoteles, restaurantes y
cafeterias). Lo que personalmen-
te tengo claro es que ante una
situacion de alarma y de dificul-
tad economica, la patata va a ser
un producto indispensable.
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Udapa es pionera en establecer una relacion contractual con sus socios agricultores, una formula que ha permitido orientar mejor su produccion al mercado. / VF

ALFONSO SAENZ DE CAMARA / Director general de Udapa, S. Coop.
y presidente del Comité de Patata de Fepex

“Hay que fomentar una mayor
relacion contractual si queremos

un sector con futuro”

La patata es un producto de primera necesidad y en este mes y medio de confinamiento, debido a la
pandemia del Covid-19, se ha convertido en un producto muy demandado. Desde el 10 de marzo se
han registrado picos de demanda bastantes fuertes, sobre todo por parte de los supermercados con
incrementos medios de un 30%. Y el sector ha respondido abasteciendo con absoluta normalidad.
Pero ;qué pasara despues de haber superado esta crisis sanitaria? Alfonso Saenz de Camara, direc-
tor general de Udapa y presidente del Comite de la Patata de Fepex, analiza la realidad del sector:

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Tras semanas
de actividad frenética, con altos
picos de demanda, ahora parece
que todo se ha calmado un poco,
pero ;prevé cambios en el sector
una vez se supere el Covid-19?

Alfonso Saenz de Camara.
Sinceramente opino que la dina-
mica sectorial seguira siendo la
misma. Me gustaria que araizde
esta pandemia las cosas cambia-
rany que el consumidor aprecia-
ramas lo cercano, lo proximo, lo
que realmente le da confianza.
También me gustaria que a ni-
vel europeo se entienda que la
agricultura ha respondido con
efectividad a esta crisis sanitaria
garantizando el abastecimiento
de alimentos, y por tanto, se pon-
ga en valor el tejido productivo
agrario que tenemos.

Sin embargo, me temo que es-
tos valores, que siempre hemos
predicado desde el sector, queda-
ran en un marco teérico.

Asi pues, el sector de la agro-
alimentacion en general y el de
la patata en especial, seguira con
los mismos problemas que tenia
antes del coronavirus.

VEFE. Y, ;cuales son estos
problemas?

ASC. Principalmente la baja-
da de consumo en los hogares, las
restricciones regulatorias sobre
fitosanitarios y la PAC.

Empezando por el tema de la
PAC, es una reivindicacion his-
torica el que se tenga en cuenta
al cultivo de la patata dentro del
programa de ayudas de la Politi-
ca Agraria Comun. A dia de hoy,
no hay ninguna regulacion para
el cultivo, ninguna intervencion,
y en este punto todo sigue igual
en Bruselas. Por tanto, desde el
sector seguiremos reclamando la
introduccion de la patata en este
programa de ayudas europeas.

En lo referente a las restric-
ciones fitosanitarias, lo cierto

Alfonso Saenz de Camara recuerda que si no se cuida al primer eslabén de la
cadena, cada vez habra menos producto nacional para vender. / ARCHIVO

es que se han eliminado muchas
materias activas utilizadas en el
campo para el control de plagas
en pro de una agricultura mas
sostenible y ecologica. Sin em-
bargo, no se ha tenido en cuenta
que estas restricciones minan
la productividad por hectarea
y condicionan la evolucion pro-
ductiva de los paises producto-
res. Pero esto tampoco parece
que preocupe mucho en Bruse-
las, puesto que si hay falta de
patata ‘local’, siempre se puede
importar.

En este punto, si espero un
cambio de percepcion politica
del valor estratégico de la agri-
cultura, tal como he mencionado
anteriormente y;, que desde Bru-
selas, se ponga en valor el tejido
productivo agrario que tenemos.
Aunque siendo realistas, las res-
tricciones en el uso de productos

Las medidas de Udapa ante el coronavirus

Sobre las medidas que ha tomado la coope-
rativa alavesa para hacer frente a la crisis
sanitaria y garantizar el bienestar de los tra-
bajadores, el director general de Udapa explica
que “la declaracion de la alerta sanitaria afecto
a nuestras vidas y a nuestro trabajo. Hemos
tenido que hacer un sobreesfuerzo importan-
te para poder seguir abasteciendo a nuestros
clientes. Asi que nos toc6 tomar muchas deci-
siones rapidamente”. Para garantizar la sa-
lud de todos los trabajadores y trabajadoras
“organizamos turnos cerrados para evitar
contaminaciones cruzadas, tomamos medi-
das preventivas repartiendo mascarillas, gel
desinfectante y tomando la temperatura cor-
poral de toda la plantilla, restringimos visitas
y reuniones, adoptamos las normas sanitarias
a cada puesto de trabajo, implementamos un
plan de limpieza y desinfeccion intensivo de
maquinas, areas y utillajes comunes, y pode-
mos decir que hasta la fecha no hemos tenido
ninguna persona que haya dado positivo en
coronavirus”. Y haber conseguido eso tiene

especial mérito estando en Vitoria-Gasteiz,
uno de los primeros focos y de mas virulencia
de la pandemia en el pais.

Alfonso Saenz de Camara apunta que “el
compromiso y responsabilidad personal ha sido
determinante para conseguir el buen resulta-
do colectivo, es por ello que estamos orgullosos
del equipo humano que tenemos”. Por eso, el
Consejo Rector de la Cooperativa, consciente
de este compromiso, “decidié implementar un
plus de 400€ brutos en la némina de marzo a
todos los trabajadores. Ademas, las horas ex-
tras desempenadas en dicho mes tendran una
consideracién especifica en su remuneracion
puesto que muchas de ellas han significado pro-
longar jornadas para poder servir a los clientes
que de golpe llegaron a triplicar sus pedidos or-
dinarios”. Por todo ello, en nombre de Udapa,
“quiero reiterar una vez mas el agradecimiento
atodos los trabajadores y socios de la cooperati-
va por el alto grado de compromiso que habéis
demostrado en circunstancias dificiles comolas
que estamos viviendo”. ®
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fitosanitarios seguiran en el
mismo punto en el que esta-
ban antes de esta pandemia.

En cuanto al consumo en
los hogares, hay una tenden-
cia a la baja que se mantiene.
En este punto, con el prop6sito
de revertir esta situacion, se
han lanzando diferentes refe-
rencias como las patatas para
microondas, platos prepara-
dos, patata en V gama, etc.
Son iniciativas privadas que
lanzamos las empresas, nue-
vos nichos de mercados que
poco a poco estan ayudando a
reactivar el consumo. Sin em-
bargo, seria necesario una in-
version mayor en publicidad
¥y una campana comun parala
patata nacional.

VE. Sobre estas iniciativas
privadas, en el caso de Udapa,
el proyecto Paturpat esta dan-
do muy buenos resultados en el
canal Horeca, ;pero como estd
funcionado en los lineales de
los supermercados?

ASC. Efectivamente, en el
canal Horeca, las diferentes
referencias de Paturpat estan
funcionando bien a pesar de
que ahora hay un paron im-
portante debido a las estrictas
medidas de prevencion causa-
das por el Covid-19.

En cuanto al posiciona-
miento en los lineales de los
supermercados, vamos poco
a poco, ya que se trata de una
categoria nueva de producto
al que el consumidor final no
esta acostumbrado. Es algo
nuevo y cuesta tener una con-
tinuidad, un buen indice de
rotacion, etc.

De todas formas, estamos
satisfechos al saber, con da-
tos aportados por los propios
centros, que quien prueba el
producto, repite.

En esta linea de iniciativas
privadas para impulsar el
consumo, Udapa participa en
el proyecto “Princesa Aman-
dine®”. Somos cuatro empre-
sas —tres espanolas y una
portuguesa— que estamos
impulsando esta variedad de
patata de carne firme; una pa-
tata ligera y sabrosa, con un
comportamiento excelente
en la cocina siendo apta para
freir, asar, cocinar al vapor,
al horno, y disponible en los
lineales todo el afio.

VE. Otro de los aspectos
que caracterizan al sector de
la patata es la dependencia de
las importaciones europeas en
los meses de invierno. ;Habria
posibilidades de reducir esta
dependencia alargando la
campana nacional y aumen-
tando su oferta?

ASC. En este punto hay
que tener en cuenta el factor
clima. La climatologia no
es la misma en Espana que
en Holanda o Francia en los
meses de verano. Conservar,
por ejemplo, una patata de
Castilla y Leon, desde octu-
bre a marzo y conservar la
patata de Alava, de Bélgica o
de Francia es muy distinto. E1
clima continental de Castilla y
Leoén, con temperaturas muy
extremas en los meses de ju-
lio y agosto, hace que la patata
tenga un periodo de senescen-
cia mas rapido, y resulta mas
complicada su conservacion.
En cambio, en la zona norte,
donde los veranos son mas
suaves, la patata se conserva
mejor en camaras.

De hecho, en Alava se con-
sigue alargar la temporada
hasta marzo, al igual que en
Galicia.
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Se podrian buscar zonas
mas frias de Espana, con
climas mas atlanticos, inclu-
S0 en zonas mas altas como
Soria o Segovia, y jugar con
las épocas de siembra para
tener arranques mas tardios
y poder conservar mejor la
patata. El problema es que no
hay agricultores dispuestos a
invertir puesto que no es tan
facil de llevarlo a cabo.

VF. Los ultimos arios no
han sido malos para la patata.
¢Esto no anima a los producto-
res a seguir invirtiendo y apos-
tar por hacer estos ensayos?

ASC. Si realmente quere-
mos reducir esta dependencia
y obtener mayor rentabilidad,
no hay mas que mirar los mo-
delos de gestion existentes en
Holanda, Francia o Bélgica,
con una potente estructura
cooperativa y mediante la
cual se organiza la produc-
cion, conservacion y comer-
cializacion. En Espana, salvo
alguna excepcion en Castilla
y Lebon o Alava, no existen
estructuras cooperativas de
este tipo.

Las inversiones en Espana
dentro del sector de la patata
se realizan por parte del sec-
tor industrial, para responder
a la demanda de las cadenas
de supermercados con varie-
dades concretas, formatos,
presentaciones y suministro
continuo, aunque cada empre-
salo hace enla medida de sus
posibilidades. En otros paises
productores, por el contrario,
esta inversion se realiza en las
propias cooperativas produc-
toras de origen.

En definitiva, en Espana
falta organizacion por parte
de los productores para lle-
gar a acuerdos de inversion
que faciliten la disposicion de
su producto durante muchos
mas meses.

VF. ;Una interprofesional
de la patata en Esparia podria
ser positivo para organizar el
sector?

ASC. Ojala fuéramos ca-
paces de poner en marcha
una interprofesional para la
patata.

La interprofesional es cla-
ve para defender al sector,
sin embargo, habria que su-
perar el individualismo que
caracteriza a este sector. Por
ejemplo, uno de los problemas
de la interprofesional que se
esta intentando impulsar en
Castilla y Ledn es que son los
propios agricultores castella-
no-leoneses los que no acaban
de apoyar el proyecto, entre
otras razones porque pien-
san que es una herramienta
para interferir en los precios.
Habria que hacerles entender
que la interprofesional sirve
para organizar la produccion
y comercializacion.

También seria necesario
que promoviera y potencia-
ra la relaciéon contractual.
Es decir que los agricultores
siembren patatas sabiendo
de antemano quién las va a
comercializar y a qué merca-
dovaair. Lo que no puede ser
es seguir sembrando patatas
sin tener una orientacién al
mercado.

VE. Precisamente sobre esta
relacion contractual, Udapa
lleva afios con esta formula,
pero jcon buenos resultados?

ASC. Efectivamente,
Udapa lleva muchos anos
suscribiendo contratos con
sus socios, y podemos con-
firmar que a nuestros agri-

cultores les va bien. Es una
politica que funciona tanto a
la cooperativa como a los pro-
pios agricultores para seguir
creciendo. De hecho, este ano
hemos ampliado nuestra base
social con la entrada de seis
productores nuevos.

VF. Una vez se supere esta
pandemia del Covid-19, el
sector hacia donde tiene que
dirigir entonces sus esfuerzos?

ASC. Principalmente en
defender mas el producto
nacional, local, y sobre todo
fomentar un mayor compro-
miso con los agricultores.
Aqui es donde se necesita un
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Princesa Amandine® es la nueva iniciativa para re-
activar el consumo de patatas de calidad. / VF

verdadero esfuerzo colectivo.
Si no cuidamos al primer es-
labon de la cadena, cada vez
habra menos producto nacio-
nal para vender.

Este mayor compromiso
pasa en primer lugar por una
relacion contractual firme. Es
vital ofrecer una rentabilidad
a los agricultores, y en este
sentido, fomentar una mayor
relacion contractual seria un
primer paso. A partir de aqui,
una mayor organizacion en-
tre los propios productores es
otro de los retos claves.

Por parte de la distribu-
ci6n, sus responsables tam-

bién tendrian que poner en
valor este compromiso con el
productor y el producto local.
Espero que esta crisis del Co-
vid-19 sirva para que se den
cuenta de su importancia y
al mismo tiempo relativicen
el tema de las cualidades, pri-
mando mas las caracteristicas
organolépticas de la patata y
no tanto el aspecto.

Y por parte del consumi-
dor, también es necesario
crear un conciencia en pro
del producto local.

A partir de aqui, tendre-
mos mas posibilidades de de-
sarrollar el producto espafnol.

En estos dias en los que
toca quedarse en casa

seguimos trabajando
a pleno rendimiento.

Gracias al esfuerzo
y responsabilidad
de toda la plantilla
hemos cumplido nuestra mision
de abastecer al mercado.

Pero esto no acaba aqui.
Seguiremos sembrando
para volver a ver
nuestros campos en flor.

Muchas gracias
a todos los trabajadores
y trabajadoras,
agricultores y agricultoras
que sois parte de la familia Udapa.

Esto no puede parar.

iJuntos lo conseguiremos!

R, 945290395

udapa@udapa.com

%@y Www.udapa.com
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Aragon apuesta por recuperary
potenciar el cultivo de la patata

Durante la crisis del Covid-19 se ha triplicado la demanda de los consumidores

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Aragon esta inmerso en un pro-
yecto pararecuperar y potenciar
el cultivo de la patata. A finales
de los afios 90 en esta comunidad
habia 5.000 hectareas dedicadas
a su cultivo y en la actualidad
apenas llegan al millar.

Es decir, la superficie culti-
vada se ha reducido un 80% en
menos de 20 anos, quedando re-
legada a la categoria de cultivo
minoritario.

Por eso, el Gobierno arago-
nés ha apostado por relanzar
su cultivo y ha puesto en mar-
cha un proyecto de cooperacion
con empresarios privados, con
el apoyo financiero de la Union
Europea y con la intervencion
de investigadores y expertos del
Centro de Transformacion Agro-
alimentaria (CTA) dependiente
del Ejecutivo regional.

El objetivo es conseguir una
variedad de patata que dé los
mejores rendimientos posibles
y que tenga unas caracteristi-
cas que la hagan especialmente
atractiva en el mercado. Para
ello, se ha elegido una variedad
de patata Agria, “por su idonei-
dad para freir” y la demanda que
existe en el mercado.

El grupo de cooperacion esta
impulsado por las empresas ara-
gonesas Patatas Gomez y Alma-
cenes Bonel, junto con otras siete
cooperativas, cuyo objetivo es po-
tenciar la presencia de la patata
de Aragon en el mercado, cuya
cuota es ahora apenas del 15%.

Lainversion de las dos compa-
nias ha sido de unos 120.000 eu-
ros, cuantia que el Departamento
de Desarrollo Rural y Sostenibi-
lidad del Gobierno de Aragén y
los fondos de la Union Europea
subvencionan al 80%.

Una de las empresas que par-
ticipa en el proyecto es Patatas
Gomez, dedicada a la venta al
por mayor, cuyas instalaciones
en Mercazaragoza visito recien-
temente el consejero de Agri-
cultura del Gobierno aragonés,
Joaquin Olona, con motivo de su
ampliaciéon y modernizaciéon con
una inversion de tres millones de
euros.

La planta ha aumentado en
2.000 metros cuadrados su super-
ficie hasta alcanzar los 10.000 m2,
Se han instalado nuevas lineas
y modernos y robotizados siste-
mas de paletizacion con el fin de
responder a las distintas deman-
das y exigencias del mercado y

La superficie de cultivo de la patata en Aragon se ha reducido un 80% en las iltimas dos décadas. / N. RODRIGUEZ

El Gobierno de Aragon,
dos empresas y siete
cooperativas han creado
un grupo de trabajo
para incrementar la
cuota de mercado que
ahora es del 15%

El objetivo es conseguir
una variedad de patata
que dé los mejores
rendimientos posibles

de los clientes. Asilo explico el
director comercial de la compa-
nia, Eduardo Ramos, nieto del
fundador de la empresa cuyos
origenes se remontan a 1963.
Hace apenas nueve anos la
firma comercializaba 15.000 tone-
ladas y ahora alcanza las 30.000,
que podrian aumentar hasta las
50.000 toneladas al ano. Ademas,
ha duplicado la plantilla, com-
puesta por 40 trabajadores y
confia en cerrar el ejercicio con
una cifra récord de 20 millones
de euros en la facturacion.
Olona record6 la contribuciéon
de esta empresa al impulso del
cultivo de la patata en Aragon,
tanto por su participacion en el
citado proyecto con el Gobierno
de Arag6n como por su apuesta

por los productores locales. Por
cierto, Patatas Gomez se ha su-
mado a las iniciativas solidarias
para combatir el coronavirus
donando mas de 100.000 kilos de
patatas a todos los comedores
sociales de Zaragoza con los que
colabora habitualmente.

Asi, ha repartido mas de
100.000 kilos valorados en 40.000
euros al Banco de Alimentos,
a La Parroquia del Carmen, la
Fundacién Cristiana Visiény ala
Asociacion Reto a la Esperanza.

Ademas, la empresa asegura
que sigue trabajando para que
sus patatas lleguen cada dia a
las fruterias y establecimientos,
y no exista desabastecimiento de
este alimento tan basico.

Un ejemplo del incremento de
la demanda de los consumidores
lo tenemos en la empresa Taste
Patatas, ubicada en la localidad
zaragozana de Mainar, que en
apenas cinco dia distribuy6 mas
de 5.000 kilos a una decena de co-
mercios dela provincia, multipli-
cando por tres las ventas sobre
todo al pequefio comercio.

¥ UNA FABRICA EN TERUEL

Los hermanos Julian y José Ru-
birallevan toda la vida cultivan-
do patatas en su pueblo natal,
Villarquemado, a 25 kilometros
de Teruel. Convencidos de la
alta calidad de la patata que se
cultiva en la cuenca del Jiloca,
decidieron levantar una fabrica
de patatas fritas en su municipio.
Doruel ha conseguido hacerse un

La marca de calidad
"“Patata de Cella” nacio
con el compromiso

de proteger y

regular su cultivo y
comercializacion

La patata de Chia luce

la etiqueta de cultivo
ecoldgico y la produccion
suele alcanzar las 80
toneladas por campaia

nombre en el sector gracias a su
meétodo artesanal y unas chips de
estilo gourmet.

Primero decidieron montar
un almacén refrigerado para
conservar mejor las patatas y
vender cuando mas les interesa-
ba por los precios del mercado.
Al convertirse en almacenistas
y vender directamente a los fa-
bricantes de patatas fritas (sobre
todo de Valencia y Madrid), los
dos hermanos pudieron conocer
de primera mano los entresijos
del sector y se lanzaron a cons-
truir la planta.

La empresa se ha ido posicio-
nando en buena parte de las pe-
quenas tiendas de la comunidad
aragonesa e incluso en varias ca-
denas de supermercados. Cada

dia de produccion gastan unos
2.000 kilos de patatas y 150 litros
de aceite.

[ LAS FERIAS DE CELLA Y CHIA
La localidad turolense de Cella
celebra en septiembre su feria
anual de la patata dirigida a los
cultivadores con el objetivo de dar
a conocer dicho producto y sus ex-
celentes cualidades.

Cuenta con lamarcade calidad
“Patata de Cella”, que nacio con el
compromiso de proteger y regu-
lar su cultivo y comercializacion,
asegurando al consumidor todas
sus caracteristicas.

Este cultivo es referente de la
economia agraria de la localidad
y de otros pueblos vecinos en la
cuenca del Jiloca. Frente a las
9.000 toneladas que se llegaron
a recolectar hace anos en pleno
apogeo de su cultivo, ahora son
apenas 800 por campana y hay
unos 23 cultivadores integrados
en la cooperativa de La Fuente.

La patata de Cella es de alta
durabilidad y presenta una carne
de color amarillento. Su textura,
junto con sus niveles de aziicares
debidos a la climatologia, hacen
que esta patata sea la mas idonea
para cualquier tipo de cocina por
su versatilidad: cocer, freir, para
laminas tipo “papas”. Se siembra
en el mes de abril y se recolecta
en octubre el mayor grueso de
la produccion. La patata de Chia
(Huesca) luce la etiqueta de culti-
vo ecologico y 1a produccion suele
alcanzar las 80 toneladas por cam-
pana. Se trata de una patata muy
dura y con poca agua, apta para
cualquier uso culinario, descrita
como “una patata tinica en sabor
y textura”. Estas caracteristicas
se consiguen porque se cultiva a
mas de 1.200 metros de altitud, por
el microclima y porque se traba-
ja con métodos tradicionales, con
traccion animal.

Su cultivo fue clave en el muni-
cipioenladécadadelos 60y desde
hace unos anos ha vuelto a coger
impulso con el nacimiento de la
Asociacion de Productores y se ha
ampliado la superficie.

Siempre bajo los criterios que
mareca la certificacion de ‘cultivo
ecolégico’ que consiguieron en
2014, ya que no utiliza para ello
abonos quimicos ni productos fi-
tosanitarios. La Asociacion tiene
como reto dar con la formula que
permita comercializar la patata
de Chia durante todo el afio. A
primeros de noviembre celebra
la popular feria de la patata

La patata de Chia suma ade-
mas un valor anadido, el de ser
un producto ‘integrador’, ya que
son los usuarios del Centro de In-
tegracion Social “El Remés” los
encargados de comercializar la
produccion que llega a las gran-
des superficies y tiendas tradicio-
nales de ciudades como Huesca,
Lérida o Zaragoza.

Camino Casablanca, n° 7. 30580 Alquerias. Murcia (Espafa)
Teléfono: (+34) 968 81 10 74
E-mail: patatas@patatascordoba.es e Ventas: joaquin@patatascordoba.es

Compras: fernando@patatascordoba.es ® www.patatascordoba.es
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FABIO GUTIERREZ / Gerente de Patatas Victor Lazaro, SA

“Aportamos tranquilidad,

garantia, confianza

sobre todo, honestidad”

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Fabio Gutiérrez, gerente de
Patatas Victor Lazaro, expli-
ca como se esta adaptando
su empresa a las especiales
circunstancias que vivimos
y como se ha adaptado, asi-
mismo, el consumidor. Com-
prometidos con garantizar el
mejor servicio a sus clientes y
con sus empleados su objetivo
a corto plazo es sostener a su
plantilla.

Valencia Fruits. ;Qué
perspectivas tienen para las
proximas camparnas de pata-
ta, ajo y cebolla?

Fabio Gutiérrez. Acaba-
mos de empezar la campana
de nuevas en toda la zona sur
de Espana y con dificultades
por lluvias y falta de cua-
drillas para dicha recogida.
Pero, por otro lado, el dichoso
Covid-19 ha encerrado en sus
casas a la mayor parte de las
familias que van comprando
lo estrictamente necesario.
Elcierre de la hosteleria tam-
bién hace que la demanda sea
un poco menor. A pesar de to-
das estas circunstancias, nos
vamos salvando y logrando
atender a todo el mundo.

"“Garantizamos el
suministro y eso hace
que el consumidor
esté tranquilo”

VE. Precisamente, ;como ha
afectado la actual coyuntura a
los productos que comercializa
Victor Lazaro?

FG. En nuestra division
Horeca, estamos totalmente
parados. El parén al que han
sometido a los mercadillos de
barrio tampoco ayuda. Sin
embargo, se esta compensan-
do, en parte, por el aumento de
consumo en tiendas de barrio
y pequenos autoservicios.

VEF. ;Como han adaptado
sus protocolos de trabajo a la
nueva situacion?

FG. El primer mes ha sido
horrible. La escasez de mas-
carillas, guantes e hidrogeles
nos ha traido de cabeza. Aho-
ra conseguimos algo mas de
cantidad. Aun asi, nuestra
plantilla ha estado en todo
momento protegida y, de he-
cho, hoy por hoy, no tenemos
ningin caso en nuestra em-
presa. Nuestra plantilla esta
muy concienciada en mante-
ner normas de limpieza, de
proteccion y de distancia, y
gracias a ellos todo fluye.

VE. ;Qué pide actualmente
el consumidor de patata? ;Han
notado cambios?

FG. En general, garanti-
zamos que no falte producto
y eso ha hecho que el consu-
midor esté tranquilo y compre
lo que habitualmente acos-
tumbra a consumir. Su nivel
de exigencia y diversidad es
la misma. Saben que pueden
confiar en nosotros y que
nuestra garantia de suminis-
tro esta siendo avalada por la
realidad al tener a la vista dia-

riamente los productos en sus
puntos habituales de compra

VEF. Con todas las incerti-
dumbres que nos rodean, ;qué
ventajas aporta una empresa
como de Victor Lazaro?

FG. Tranquilidad, garan-
tia, confianza y, sobre todo,
honestidad, no ha habido nin-
gln sobrecoste en el abasteci-
miento. Nos hemos preocupa-
do de que nada faltara y que

J Y
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Fabio Gutiérrez, gerente de Patatas Victor Lazaro ala-
ba la labor de todo el equipo de la empresa. / ARCHIVO

los precios estuvieran acorde
a linea de mercado, que no se
subieran y, sobre todo, que no
se abusara de estas circuns-
tancias especiales, siempre
pusimos el ejemplo de los
abusos de mascarillas y geles.
Nosotros no somos asi.

VF. ;Qué metas se marcan
para este ario?

FG. Mantenernos. Que lo
que venga no sea tan grave
como parece. Sostener nues-
tra plantilla es lo primero, y
después ya vendran tiempos
mejores. Nuestro equipo ha
demostrado hasta ahora que
sise puede.

iINCermas:

f \

netting your future

Con nuestras Mallas Extruidas,
viste tus productos con elegancia

www.intermas-packaging.com
info@intermasgroup.com
+34 938 425700
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JOSE BELTRAN / Gerente de Patatas Beltran

“En toda Europa, ahora
mismo, hay necesidad de
patata nueva de calidad”

Patatas Beltran, muy bien posicionada en el mercado gracias al compromiso con la calidad y el trabajo
bien hecho desde hace mas de cincuenta aros, crece anio tras ano ofreciendo al consumidor la maxima
calidad. Esta empresa tiene como objetivo llevar a los mercados y a sus clientes patata nueva de extraor-
dinaria calidad durante toda la camparna y para ello experimenta y cultiva variedades excelentes que
desarrolla y trabaja en exclusiva junto a la empresa obtentora Stet Holland y otras obtentoras.

D SANTIAGO PASCUAL. ALICANTE.
Valencia Fruits. ;Qué nos
puede comentar de la presente
campana?

José Beltran. La podemos
catalogar como una campa-
na extrafna y anémala. La
pandemia del Covid-19 esta
cambiando todas las posibles
estrategias frente a una cam-
pananormal. Ademas, es una
campana extranamente llu-
viosa conrécord de lluvias en
Cartagena, que es nuestra pri-
mera parte de la recoleccion,
ya que son las mas tempranas.
Esto ha provocado que atin no
hayamos podido empezar. No
sabemos bien qué va a pasar,
pero confiamos en que la pata-
ta, como producto de primera
necesidad, salga adelante, en
buenas condiciones y con mu-
chisima calidad.

Respecto de la mano de
obra necesaria para todo el
proceso de recoleccion, es
una incertidumbre. Nosotros
pensamos que no nos faltaran
trabajadores para desarro-
llar todas nuestras labores,
pero es algo que se tiene que
concretar a medida que vaya-
mos avanzando en la campa-
na. Nunca hemos tenido que
afrontar unas circunstancias
tan problematicas, en gene-
ral para todos los sectores.
No obstante, haremos todo lo
posible redoblando esfuerzos
para que no falte produccion
en los mercados, para que no
nos falte comida en las mesas,

“Haremos todo lo
posible, redoblando
esfuerzos, para que no
falte produccion”

apenas queda stock. Inicia-
mos la nueva campana con la
seguridad de que todo nuestro
esfuerzo tendra su recompen-
sa, como viene ocurriendo
desde hace décadas en nuestra
empresa. Hasta ahora, Patatas
Beltran ha conseguido vender
toda su cosechay crecer. Enla
presente campana esperamos
que el mercado tenga un buen
comportamiento y nos man-
tengamos en la misma linea
de comercializacion.

“Hemos sido pioneros
en la comercializacion
de patata nueva
durante todo el afio”

ante todos los problemas que
se van multiplicando.

Por otro lado, pensamos
que la exportacion sera bue-
naporque, por lo que sabemos
se va a aumentar el consumo
de patata en toda Europa. Por
todo eso, esperamos que no
sea una mala campana.

Entoda Europa, ahora mis-
mo hay necesidad de patatas
de calidad y en los almacenes

2
=

El Covid-19 esta cambiando todas las posibles estrategias frente a una campaiia normal. / PB

HORTICULTORES EL TORCAL S.C.A.

HORTICULTORES

EL TORCALsca.

Sociedad Cooperativa Andaluza
Ctra. de la Azucarera, km 3,9 - 29200 Antequera (Malaga) Espaiia
Telf.: + 34 952 840 203 - Fax.: +34 952 702 970

www.horticultoreseltorcal.com/info@horticultoreseltorcal.com
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VEFE. Hablando de la evolu-
cion del cultivo, ;aumentan
las hectareas plantadas de
patatas?

JB. La superficie de cul-
tivo en Espana no aumenta,
mas bien se reduce cada ano,
perdiendo asi capacidad de
produccion.

En Patatas Beltran trata-
mos de prever las dificulta-
des, adelantarnos y poner
soluciones, de tal manera que
nuestra empresa aumenta el
numero de hectareas cultiva-
das y el volumen de patata de
calidad, garantizando, eso si,
el sabor y el valor culinario de
la patata.

En la presente campana,
nuestra superficie de cultivo
rondara las 1.700 hectareas
con una cosecha estimada
en 76.000 toneladas. Somos la
Unica empresa que comercia-
liza patata nueva todo el ano
y cultivada en Espana, en las
tierras de Cartagena y en las
tierras de Albacete.

Podemos decir bien alto
que hemos sido pioneros en
esta estrategia de cultivo, pro-
duccion y comercializacion, y
nos sentimos muy orgullosos
de que otras empresas hayan
copiado nuestra manera de
trabajar. Lo que producimos
cada vez se valora mas en Es-
pana y en Europa, y es fruto
de la inversién, la mejora de
los cultivos y la profesionali-
zacion en este producto, que
exportamos cada vez mas.

VE. ;Cuales son las varieda-
des sobre la cual se concentra
la oferta de Patatas Beltran?

JB. Nosotros tenemos que
servir a nuestros clientes la
maxima calidad y primor y
para ello contamos con unas
variedades que han demos-
trado buenos rendimientos y
beneficios.

Cada vez trabajamos con
mas supermercados y para
cumplir con su demanda de
patata lavada, cultivamos las
variedades Vitalia y Edmun-
do. Para la comercializacion
en cajas, una linea de calidad
que llevamos ya muchos afios
desarrollando con mucho éxi-
to y aceptacion, la variedad
mas acorde es la Bellini. Para
el frito, la variedad que mas
se ajusta es la Triplo y para
las regiones donde se aprecia
la carne blanca de las patatas,
las variedades mas valoradas
son la Amarium y la Safari.

Gracias a la experimen-
taciéon que hemos desarro-
llado en nuestra empresa,
en nuestras tierras, desde
hace décadas, hoy llevamos
un portafolio con una oferta
extraordinaria y de la maxi-
ma calidad. Un trabajo bien
hecho.

VF. ;Aumentan las impor-
taciones o mejoramos nuestras
producciones?

JB. Asistimos a cambios
importantes en el clima y
también en las producciones.
La sequia causa mucho dano
en algunas zonas productoras.
En Espana, nosotros crece-
mos, pero sabemos que otros
muchos cultivadores estan
bajando sus plantaciones.

En Francia estan culti-
vando mejor que en campa-
nas anteriores y hay quienes
compran alli, porque no hay
alternativa.

Las empresas no piensan
en reinvertir parte de los be-
neficios en mejorar el almace-
naje de las patatas. Es esa la
razon que pensamos influye
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“Nuestro sello de
identidad es la
continuidad de calidad
que ofrecemos”

decisivamente en que se facilite
la importacién de produccion de
otros paises.

Nosotros, por el contrario,
reinvertimos mejorando los
procesos de recoleccion, huyen-
do siempre de las horas de mas
calor en las que el sol afecta a la
calidad de la cosecha recién sa-
cada de la tierra.

Mejoramos constantemente
nuestros almacenes, nuestras
lineas de produccién para que
sean mas eficientes, y cada po-
COos afnos compramos Nuevos ca-
miones frigorificos con los que
mejoramos la logistica entre el
campo y el almacén, y entre el
propio almacén y los puntos de
destino.

Todo ello hacer que ofrezca-
mos a nuestros clientes una con-
tinuidad de calidad los 365 dias
del ano. Es el sello de identidad
que nos diferencia y con la que
logramos la confianza y fidelidad
de nuestros clientes.

VE. ;La comercializacion tam-
bién exige cambios?

JB. Gracias a la politica de
calidad que aplicamos, estamos
abriendo nuevos mercados. Lle-
gamos a todos los rincones de
Espana y a muchos mercados
en toda Europa. Los clientes se
decantan por unos u otros for-
matos seglin los consumidores a
quienes vayan dirigidos y segin
el mercado. En nuestra empresa,
nos adecuamos a las preferencias

"“Espana esta perdiendo
su capacidad productiva
con la caida de las
hectareas cultivadas”

de nuestros clientes y desde hace
un tiempo estamos obteniendo
un resultado muy bueno con la
comercializaciéon en cajas de 20
kilos, ya que se asocia este for-
mato a nuestra calidad, cuidada
desde la misma recoleccion. Se-
leccionamos de manera exigente
las patatas, precisamente para
satisfacer plenamente a nuestros
clientes y realizamos una oferta
de variedades adecuadas segiin
los usos culinarios.

VE. (En cuanto a la promo-
cion, qué destacaria?

JB. La imagen de nuestra
empresa se asocia con una cui-
dada y exigente calidad. Pro-

La politica de Patatas Beltran se sustenta en el trabajo bien hecho. / PB

"Esta siendo una
temporada lluviosa
sobre todo en la zona
de Cartagena”

mocionar nuestra produccion
es necesario para mostrar a
clientes y consumidores que
hacemos nuestro trabajo muy
bien, con una constante preo-
cupacion por la tierra que cul-
tivamos. Nos gusta cuidarla y
protegerla dando respuesta a
la creciente demanda de soste-
nibilidad, con una atencion per-
manente por los cambios que el
consumidor experimenta, cam-
bios demograficos que influyen
en la demanda y el consumo, y
con la preocupacion permanen-
te que supone el cambio clima-
tico y que nos afecta desde el
cultivo.

Somos una empresa con una
amplia tradicion productora y
comercializadora, pero a la vez
somos una empresa moderna y
dinamica que nos adecuamos ra-
pidamente alas demandas de un
mercado cada vez mas exigente,
con profesionalidad, responsa-
bilidad y un compromiso firme
materializado en un cultivo res-
petuoso, unarecoleccion a mano
para preservar al maximo la
calidad y una comercializaciéon
dinamica que nos hace llegar a
todos los mercados cumpliendo
unas estrictas cotas de calidad.

Reconocemos que atin queda
mucho por hacer y aiin queda
mucho por crecer. El trabajo
bien hecho, para ofrecer las me-
jores patatas a clientes y consu-
midores, con todo su sabor.

MRAISON LECOUFFE

—

Comercializador y envasador de patatas

Chemin de Halage - La créche - 59270 Bailleul France

Teléfono fijo: 00 33 328 49 94 00 e Teléfono movil: 00 33 659 05 94 37

E-mail: lecouffe@lecouffe fr

www.lecouffe.fr

- MHSONLECOUS-E
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JUAN ANTONIO ROMERO / Gerente de la Cooperativa Horticultores El Torcal

“En los ultimos nueve aios hemos
duplicado las cifras de produccion y
comercializacion de nuestra patata”

El cultivo de la patata en Antequera engloba dos camparnias: una llamada de patata temprana o me-
dia estacion, que abarca desde mediados de junio hasta el 25-30 de julio, v la que acaba de finalizar;
la denominada de patata tardia o verdete, que se desarrolla desde finales de diciembre hasta el mes
de marzo. Mas de 35 anios lleva la cooperativa Horticultores El Torcal cultivando este tuberculo en
la Vega de Antequera, y durante la pasada campana alcanzaron un volumen global de comerciali-
zacion de 34 millones de Kilos de patatas.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. Acaba de fina-
lizar la campana de patata tardia
o de verdete ;Como se ha desarro-
llado en cuanto a calidad y cifras
de produccion? ;Como ha afectado
la climatologia?

Juan Antonio Romero. Po-
demos decir que la calidad ha
sido bastante buena porque este
ano, durante la época en que se
desarrolla el tubérculo, las con-
diciones climatologicas fueron
adecuadas para el cultivo favo-
reciendo un desarrollo bastante
uniforme y homogéneo, lo que ha
hecho que al final tengamos una
campana bastante aceptable en
cuanto a calidad. Desde el punto
de vista productivo, la campana
ha sido un poquito inferior que
otros afnos porque en la época
en que se siembra esta patata,
que es el mes de agosto, tuvimos
unas temperaturas ligeramente
altas y se perdi6 alguna simien-
te. Eso es 1o que ha hecho que el
rendimiento haya sido en torno
aun 10 o 12 por ciento inferior a
otros anos. La produccién final
de esta campana harondado los 5
millones de kilos de patata tardia
o verdete.

VEF. Hablenos de la evolucion
del cultivo de la patata en los
ultimos arfios. La cooperativa ha
incorporado a socios de otras pro-
vincias como Sevilla, Cordoba y
Granada para alargar la campa-
fla, ;cierto?

JAR. Asi es, los hemos incor-
porado en calidad de socios co-
laboradores. Llevamos ya varios
anos trabajando con socios de
otras provincias. Primero, socios
de Sevilla y Cordoba con objeto
de poder adelantar nuestra cam-
pana temprana o de media esta-
cion, que se desarrolla en el pe-
riodo que va desde el 15 de junio
y todo el mes de julio. Con ello
intentamos adelantar nuestra
temporada aproximadamente
un mes, comenzando en Sevilla
y después en Cordoba. Y luego,
cuando acaba nuestra campana,
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Juan Antonio Romero confirma que el problema mas grave este aiio vuelve a ser
la falta de recursos hidricos, junto con la incertidumbre que esta generando la
crisis sanitaria del coronavirus. / CERES COMUNICACION

que termina en julio, intentar
alargarla un poquito mas con
agricultores de Granada. De he-
cho tenemos ya también incluso
algun agricultor en la zona de
Castilla y Leon para extender to-
davia mas el periodo de envasado
y comercializacion de la patata.
Durante los tltimos nueve afios
hemos crecido algo mas de un
50% tanto en produccion como a
nivel comercial. En esta altima
campana hemos alcanzado ya un
volumen de 34 millones de kilos
de patatas.

VEF. ;Qué variedades cultivan
en El Torcal y cudles son las mads
demandadas?

JAR. En la campana tardia o
de verdete utilizamos dos varie-
dades: la Spunta y la Soprano.
Y en la campana temprana o de
media estacién el abanico de va-
riedades es mucho mas amplio
y, ademas de la Spunta y la So-
prano, se siembran la Agria, la
Safari, la Farida, la Fabula, la
Lucinda (ésta tltima para lavar).

Casi todas ellas tienen el mismo
porcentaje de demanda. Ultima-
mente la que ha experimentado
un aumento en nuestra comarca
muy fuerte es la Agria. Era una
variedad que hace siete u ocho
anos apenas se sembraba y desde
hace cinco o seis anos para aca
ha tenido un crecimiento consi-
derable. Otras de las mas deman-
dadas en nuestro mercado son la
Spunta, la Agria, la Farida y la
Safari. La que va decayendo es
la Fabula, una patata que tiene
menos conservacion y hay que
vender con rapidez.

VE. ;Qué porcentaje del volu-
men que producen se destina a
exportacion?

JAR. El 50 por ciento de esta
produccion, o posiblemente un
porcentaje algo mayor, la enva-
samos aqui en nuestras insta-
laciones y se vende mayormen-
te en Andalucia durante todo
el ano. El resto, en momentos
puntuales que coinciden con la
campana mas fuerte en el campo,

“Tenemos una
temporada de patata
bastante aceptable en
cuanto a calidad”

"Desde hace cuatro
o cinco anos hemos
encontrado un hueco en
el mercado francés”

se vende mayormente en todo el
ambito nacional. Para exporta-
cion hacemos muy poco, porque
cuando nosotros salimos ya
comienza a haber patatas en al-
gunas zonas mas tempranas del
norte de Europa. Cuesta mas tra-
bajo vender patata. Desde hace
cuatro o cinco anos, no obstante,
hemos encontrado un huecoenel
mercado francés y de la campana
de media estacion conseguimos
colocar alli en torno a un millén
y medio o dos millones de Kkilos
de patatas.

VE. En tiempos en los que el
campo espanol se queja de que en
muchos casos no se alcanzan ni
los gastos de produccion ;Como
esta la cotizacion de la patata?

JAR. Desde 2018 se viene
arrastrando una escasez de pa-
tata. 2018 fue un aino en que hubo
poca produccion de patata a nivel
europeo. En consecuencia, desde
principios del 2019 los precios se
mantuvieron a unos niveles mas
0 menos razonables. En el 2020 se
ha visto que en Europa hay un
poco mas de produccion, pero
los precios, aun siendo mas ba-
jos que en el 2019, se mantienen
también dentro de unos marge-
nes razonables. Esta por ver qué
es lo que va a ocurrir de ahora
en adelante por el tema del co-
ronavirus y por las medidas que
se estan tomando para controlar
la expansion del Covid-19. Estan

cambiando mucho los habitos
de consumo y los diferentes
formatos de venta. Esta por ver
como va a afectar todo esto a las
campanas tempranas, que estan
a punto de comenzar, aunque ya
hay algunas en Andalucia que
han comenzado. Habra que ver
ahora los precios como se com-
portan y qué evolucion toman.

VE. (Son la falta de recursos
hidricos y la sobreproduccion los
principales problemas a los que
seenfrentan los agricultores de la
Vega antequerana?

JAR. Hay mucha preocupa-
cion porque no ha llovido en el
momento en que tenia que hacer-
lo. Y aquien la zona de Anteque-
ra la situacion del acuifero y de
los recursos hidricos esta bastan-
te mal. Es una de las preocupa-
ciones mas grandes que tenemos
aquianivel de agricultores, y no
solo para el cultivo de la patata.

En cuanto a la sobreproduc-
cion, si es verdad que hay mo-
mentos de picos de sobreproduc-
cion. Es necesario que el sector
esté mejor organizado, ya que
esos picos se podrian regular dis-
poniendo de la suficiente infraes-
tructura de camaras frigorificas
para almacenar ese producto y
darle una salida mas regulada,
mas diversificada. Esos picos
generan a veces tensiones en los
mercados y bajadas de precios
que acarrean problemas en cuan-
to alarentabilidad del producto.

Pero el problema mas grave
este ano sigue siendo el de la fal-
ta de recursos hidricos, anadido
ahora a la incertidumbre que
se plantea en torno a la nueva
situacion generada por la crisis
sanitaria.

VE. Por tltimo, ;qué objetivos
se plantean en la cooperativa
para seguir dando impulso a
este cultivo? jAcometeran mejo-
ras en los sistemas de produccion
y recoleccion?

JAR. Uno de ellos ya lo aco-
metimos hace tres afios. Hicimos
una inversion grande, en torno
a un millon de euros, en infraes-
tructura de almacenamiento.
Teniamos varios almacenes y
los acondicionamos de forma
climatica para conservar la pa-
tata en condiciones optimas con
la temperatura adecuada a cada
momento. Ademas de una buena
infraestructura comercial, se
hace necesario disponer de una
buena infraestructura a nivel
de instalaciones. También esta-
mos trabajando en la mejora de
produccion a través de medidas
como un uso mas eficiente del
agua o aplicando e implantando
las nuevas técnicas de regadio.
Continuamente, ademas, esta-
mos ensayando con nuevas va-
riedades para adaptarnos a las
nuevas exigencias del mercado,
como es el caso en estos momen-
tos de la patata Farida.

DESDE 1969

.Pp_{){)l_!cTDS FRL‘S[__'(}Q
““‘-‘-—-...________,_.——-"‘ -
Ctra. Villaverde a Vallecas, km 3.8

Mercamadrid,' Nave E. Puestos 23-25-31
W 28053 MADRID
TIf. 91 785 03 94 / Fax. 91 785 84 81
victorlazarosa@yahoo.es
administracion @patatasvictorlazaro.com
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DAVID CANTARERO / Product manager de la categoria patatas y cebollas de Hnos. Fernandez Lopez

“Estamos comprometidos en abastecer a
la sociedad de fruts y hortalizs frescas”

David Cantarero resalta el compromiso de la
compania Hnos. Fernandez Lopez con la ciu-
dadania en estos momentos complicados por el
Covid-19. En cuanto a patata y cebolla, comenta
aspectos de la pasada campana, producto ecolo-
gico y marca propia Sabrosa.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Sobre el epi-
sodio del Covid-19, ;como estd
afectado a la gestion de Hnos.
Fernandez Lopez?

David Cantarero. Ante es-
tas circunstancias tan adversas,
en Hnos. Fernandez Lopez se-
guimos trabajando y operando a
pesar de todos los inconvenien-
tes para dar continuidad a la ca-
dena alimentaria de productos
hortofruticolas.

Con esfuerzo y responsabili-
dad todo el equipo humano de
Fernandez nos mantenemos al
frente para dar servicio a nues-
tros clientes y proveedores por
el compromiso de abastecer ala
sociedad de frutas y hortalizas
frescas todos los dias. Siempre
garantizando la seguridad de
todos nuestros empleados y
aplicando todas las recomenda-
ciones de higiene marcadas por
las autoridades sanitarias.

VFE. Y en clave consumidor
final, japuesta por las patatas?

DC. El consumidor en estos
momentos de confinamiento
en sus casas concentra mas sus
compras en grandes superfi-
cies donde puede adquirir todo
tipo de productos y en su lista
no faltan las patatas y cebollas.
Especialmente hemos notado
este incremento en venta de pa-
tatas y cebollas en el suministro

a las cadenas de supermerca-
dos. Y otro perfil de consumi-
dor apuesta por el comercio de
proximidad por su trato directo
y rapida entrega; en especial en
producto fresco como la fruta y
hortaliza.

Las patatas resultan un re-
curso importante en sus cocinas
por su buena conservacion, ver-
satilidad en las recetas y por ser
un alimento nutritivo que cons-
tituyen un gran aliado en las
cocinas de todos los espanoles.

VF. Una radiografia de la
pasada temporada de patatas...

DC. La temporada pasada
podria catalogarse como un
ano diferente: un ano de altos
precios y poca produccion de
patata, debido a la sequia que
padecié el norte de Europa que
desemboc6 en que los volame-
nes de producto fueran muy
bajos en toda Europa y que los
precios fueran muy altos. Esta
combinacién provoco que para
quien tenia disponibilidad de
producto fuera un buen ano y,
en cambio, para aquellos que
no tenian disponibilidad fuera
un ano dificil para conseguir
producto.

Nosotros tuvimos asegurada
la disponibilidad de producto
gracias a una buena planifica-
cion de compra realizada pre-
viamente. Ello nos permitié

= _ -

David Gantarero es el product manager de la categoria patatas y cebollas de la
firma Hnos. Fernandez Lopez. / O. ORTEGA

optimizar la campana. Estamos
satisfechos del resultado pese a
la dificultad de la coyuntura.

VE. Hnos. Fernandez cuenta
con una linea de patata y cebolla
ecologica...

DC. Si. Asi es. La patata
ecologica cada vez mas se esta
haciendo un hueco en el mer-
cado. En esta linea, recordar
la proxima inauguracion del

mercado exclusivo para la ven-
ta de productos ecoldégicos en
Mercabarna, Biomarket, donde
Fernandez estara presente con
un punto de venta.
Entendemos que esta presen-
cia incrementara nuestro volu-
men de patatas y cebollas ecol6-
gicas y, en general, beneficiara
a todos los productos ecolégicos
porque permitira a los comer-

"“Sabrosa es nuestra
marca de patatas
desde hace 25 afos y
referente de calidad”

“La patata ecolégica
cada vez mas se esta
haciendo un hueco
en el mercado”

cios dirigirse a un tinico punto
mayorista para abastecerse de
forma regular.

VE. Ytambién cuentan con su
marca propia Sabrosa...

DC. Sabrosa es una marca
referente en patatas de calidad.
Es una marca que nos acompa-
na desde que empezamos a tra-
bajar las patatas en Fernandez
hace 25 afios.

El pasado 2019 renovamos
su imagen y su logo y también
modificamos todo el packaging
manteniendo su caracteristico
estilo rustico tradicional. La
aceptacion por parte de clientes
ha sido muy buena.

VE. Hable de sostenibilidad en
los envases de patata y cebolla.

DC. Cada vez mas se esta bus-
cando envases para sustituirlos
plasticos y en este sentido, los
envases de papel y carton son
sostenibles y cada vez estan mas
presentes en el mercado. Hacia
esa direccion vamos nosotros.
Por ello, nuestra venta se ha in-
crementado en los formatos de
cajas de carton y sacos o bolsas
de papel.

Para el cuidado de tus mercancias delicadas y perecederas, MSC ofrece una red global de expertos altamente
cualificados en el transporte refrigerado. Garantizamos un servicio agil, flexible y a medida, que preserva el estado de
tu mercancia desde el momento en que se carga hasta que llega a su destino.

MOVING THE WORLD, TOGETHER.

msc.com/reefer
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PIERRE-YVES TONDREAU / Jefe de compras de Francia y Exportacion en Maison Lecouffe

“La fortaleza del sector de la
patata de Francia es la calidad
de nuestros productos”

Maison Lecouffe es una de las empresas francesas historicas en el mundo de la patata, con mas de
cien anos de experiencia a sus espaldas que le confieren un ‘savoir faire’ que los clientes franceses
y el resto de clientes europeos valoran. El jefe de compras para Francia y Exportacion, Pierre-Yves
Tondreau comenta en la siguiente entrevista como esta afrontando Maison Lecouffe esta crisis sani-
taria y aporta las claves de la fortaleza que caracteriza al sector de la patata de Francia, uno de los
productos que mas importa Esparnia desde el pais vecino.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. La primera
pregunta es obvia, por el momen-
to que estamos viviendo. ;Como
esta afrontando Maison Lecouffe
esta crisis sanitaria derivada del
Covid-19?

Pierre-Yves Tondreau. He-
mos tenido que adaptarnos a
esta crisis sanitaria aplicando
las medidas de seguridad esta-
blecidas en relacion al entorno
laboral.

El personal de riesgo ha sido
enviado a casa mientras dure
esta pandemia y ha sido rempla-
zado por trabajadores tempora-
les para asegurar la produccion.

VF. ;Han visto aumentadas
sus demandas desde el inicio de
la pandemia?

PYT. Silos voliumenes de ven-
ta han aumentado significativa-
mente. Algunos clientes han cua-
druplicado sus pedidos diarios,
sobre todo después del anuncio
del confinamiento. Tras unas
semanas de una actividad frené-
tica, los volimenes han descen-
dido sensiblemente, pero siguen
siendo muy altos para esta época
del ano.

Pierre-Yves Tondreau explica que tras unas semanas de una actividad frenética,
la demanda se ha normalizado pero sigue siendo muy alta para esta época del
afio. / RAQUEL FUERTES

VE. (Esta alta demanda se ha
dado tanto en el mercado francés
como en la exportacion?

PYT. Si, la exportacion hare-
accionado de la misma manera
que el mercado francés. Hoy la

exportacion contintia compran-
do mucha patata francesa.

VF. ;Como garantiza Maison
Lecouffe el aprovisionamiento
diario a sus clientes en estos dias
tan dificiles?

“Actualmente, la
exportacion continua
comprando mucha
patata francesa”

]
"“Espana para
Maison Lecouffe
es un mercado
estratégico”

PYT. Gracias a nuestra po-
litica contractual y nuestra red
de productores, el suministro a
nuestros clientes esta completa-
mente garantizada.

VF. Hablando ahora de la
relacion comercial con nuestro
pais, jcomo definiria la posicion
de Maison Lecouffe en el mercado
espanol? ;Se trata de un mercado
estratégico en la linea ‘export’ de
la empresa?

PYT. Todavia estamos desa-
rrollando este mercado porque
hace falta tiempo para darse a

conocer. Espafia es un mercado
estratégico para Maison Lecou-
ffe por el importante volumen
de patata que se producen para
este pais.

VE. Uno de los tiltimos proyec-
tos de la empresa ha sido la puesta
enmarchade la linea de la ‘indus-
tria’. ;Qué avances han habido en
esta nueva actividad?

PYT. Esta en linea con el de-
sarrollo de las exportaciones por-
que puede ser una linea comple-
mentaria en ciertas variedades
y permite también una diversifi-
cacion interesante para nuestra
empresa.

VE. El sector de la patata en
Francia se caracteriza por su for-
taleza. ;Cual es la clave del éxito?

PYT. La clave de esta fortaleza
es, sin duda alguna, la calidad de
nuestros productos. La trazabili-
dad y la adaptacion a la deman-
da de nuestros clientes son otros
factores que han hecho fuerte al
sector de patata de Francia.

VE. Y si hablamos de Maison
Lecouffe, ;cudles son sus ‘puntos
fuertes’?

PYT. Destacaria la capacidad
de reaccién ante los cambios del
mercado y ante las necesidades
de los clientes, junto con las ga-
rantias que ofrecemos en expe-
rienciay el cuidadoso y riguroso
trabajo que realizamos.

VE. Una vez superada esta cri-
sis sanitaria, ;cudl sera el ‘mapa
de ruta’ para Maison Lecouffe?
¢Hay proyectos a la vista?

PYT. Como todas las socieda-
des, tendremos que replantear
nuestro modelo econémico.
Esta crisis debe servir como
palanca para superarla. Antes
del Covid-19, la empresa ya ha-
bia iniciado con sus proyectos
relacionados con el medioam-
biente como el tratamiento de
aguas residuales, la inversion
en una nueva linea de lavado, la
instalacion de paneles fotovol-
taicos. Seguiremos trabajando
en esta linea porque queremos
ser parte de esta nueva era de
emprendedores.

Por provincias, Sevilla y Cordoba ocupan los primero:

‘.'.\‘ "
"

s puestos con el 34% y 24% respectivamente de la superficie de cultive. / ARCHIVO
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La produccion de cebolla andaluza
se incrementa un 29 por cien

La superficie cultivada ha aumentando un 6%, al tiempo que se ha incrementado
un 22% el rendimiento por hectarea del cultivo en la comunidad andaluza

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.

La produccion de cebolla en el
territorio andaluz se ha incre-
mentando un 29%, segun los
ultimos datos publicados por el
Observatorio de Precios y Mer-
cados de la Junta de Andaluciay
que corresponden a la campana
2018/2019.

Tras dos anos de descenso de
la superficie de cebolla en An-
dalucia, en la campana 2018/19
se ha sembrado un 6% mas de

superficie, al tiempo que se ha
incrementado un 22% el rendi-
miento por hectarea del cultivo.

A nivel geografico, destacan
las provincias de Sevilla y Cor-
doba con el 34% y el 24% de la
superficie, respectivamente. Le
siguen las provincias de Malaga
con el 18% y Almeria y Cadiz,
con el 7% cada una; mientras que
el resto de provincias andaluzas
suman algo mas del 10% restante
de la superficie total de esta hor-

taliza. El volumen exportado de
cebolla andaluza en la campana
2018/19 alcanzo las 29.717 tone-
ladas, lo que supone un descen-
S0 por tercer ano consecutivo,
concretamente decrece en un
5% con respecto a la campana
precedente (31.395 toneladas).
Sin embargo, y a diferencia de
las dos campanas anteriores, el
valor econémico de las exporta-
ciones alcanza los 14,3 millones
de euros, lo que equivale a un in-

cremento 11% con respecto a la
campana anterior (12,9 millones
de euros). Los principales desti-
nos de las exportaciones han sido
Alemania y Portugal, abarcando
€l 32% y el 28% del volumen total
de cebolla andaluza exportada,
respectivamente. Le sigue Reino
Unido con el 20% de las exporta-
ciones totales.

La evoluciéon mensual del
volumen de cebolla andaluza ex-
portada en la campana 2018/19

sigue un comportamiento simi-
lar al resto de campanas. No obs-
tante, resalta la disminucion del
44% de media en el volumen ex-
portado entre los meses de mayo,
junio y julio de 2018; asi como el
aumento, en un 55% de media, en
el volumen comercializado en los
meses de agosto y septiembre.

COTIZACIONES

Ademas, en la campana 2018/19
se han incrementado las cotiza-
ciones medias de la cebolla an-
daluza a la salida del centro de
manipulacién. Concretamente,
aumentan en un 7% con respec-
to anterior. E1 Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
destaca que “en lo que llevamos
de campana 2019/20, la tendencia
del valor medio de la cebolla es
positiva, alcanzandose valores
superiores a los registrados en
2018/19”.

La cebolla Babosa es la varie-
dad principalmente cultivada
en tierras andaluzas. Con forma
de cono invertido aplanado en
la parte superior, es la variedad
mas precoz en el clima Medite-
rraneo. Suele presentar una co-
loracién verdosa y su sabor es
dulce.

La otra variedad cultivada
en Andalucia es la cebolla Gra-
no de Oro. Su bulbo es de forma
globosa, con un color cobrizo
en su exterior y blanco en el
interior. Soporta de forma exce-
lente periodos prolongados de
conservacion.
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D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El cultivo de la cebolla ocupa en
Aragon unas 2.000 hectareas,
principalmente en zonas de re-
gadio de los pueblos riberenos
del rio Ebro, como son Tauste,
Pedrola, Gallur, Novillas, Luce-
niy sobre todo Fuentes de Ebro
y los otros municipios pertene-
cientes a la Ginica denomina-
cion de origen de este producto.

La Denominacion de Ori-
gen Protegida Cebolla Fuen-
tes de Ebro comprende seis
municipios zaragozanos de la
ribera del rio: Fuentes, Quinto
de Ebro, Pina de Ebro, Osera
de Ebro, Mediana de Aragon y
Villafranca de Ebro. Se dedican
a este cultivo, en 186 hectarea,
unos 30 productores, que lo co-
mercializan a través de las em-
presas Jumosol, Agrofuentes y
Finca La Corona.

Se trata de un producto de
temporada, que se consume
desde junio hasta finales de
ano. La DOP confia en poder
repetir esta campana la produc-
cion de la pasada en que se al-
canzaron los cinco millones de
kilos. Una cifra muy superior a
la de 2018, en que, debido a las
incidencias climatologicas y a
las inundaciones del rio Ebro,
apenas recogieron dos millones
de Kkilos.

Por este motivo, no se pudo
abastecer a los mercados in-
ternacionales en los que la de-
nominaciéon tenia puestas su
esperanza. Toda la producciéon
se destino al consumo nacio-
nal, en el que la cebolla dulce
de Fuentes de Ebro tiene una
bien ganada aceptacion.

Esta hortaliza todavia man-
tiene su caracter estacional,
empezando la campana en el
mes de junio con la cebolla
tierna y continuando a media-
dos de julio con la cebolla seca,
campana que se alarga hasta fi-
nales de diciembre o principios
de enero.

El objetivo primordial de
esta campana es consolidar
el mensaje de que el consu-
midor busque e identifique la
etiqueta negra con el logotipo
de la Denominacion de Origen
Protegida.

De esta manera se asegura
de que esta consumiendo la
auténtica Cebolla Fuentes de
Ebro DOP y no otras cebollas
de imitacion. Asi tienela garan-
tia de que se produce en la zona
geografica delimitada y de que
cumple con los maximos pa-
rametros de calidad, pasando
unos estrictos controles tanto
en el campo como en las empre-
sas comercializadoras.

La de Fuentes de Ebro es
una cebolla de sabor suave, tier-
na, crocante, jugosa, digestiva,
de escaso picor y con ausencia
o leve retrogusto.

Con la sanidad y la calidad
de las cebollas y las buenas pre-
visiones de cosecha, la DOP Ce-
bolla Fuentes de Ebro pone las
miras en la exportacion, cuan-
do se normalice la situacién, a
paises como Francia, Holanda,
Italia y Alemania.

PATATAS / AJOS / CEBOLLAS

Ebro mira hacia Europa

La Denominacion de Origen Protegida Cebolla Fuentes de
Ebro confia en conseguir una cosecha similar a la pasada
campana que fue de cinco millones de kilos

La cebolla ocupa unas
2.000 hectareas en
zonas de regadio de
los pueblos riberefios
del rio Ebro

Al hablar del cultivo
de ajos en Aragon hay
que referirse a Ricla,
localidad que cultiva
principalmente ajo
verde o tierno

Ademas de consolidar los
mercados en los que ya es de-
mandada, y ampliar su dis-
tribucién en otros mercados
nacionales que todavia no cono-
cen “la mejor cebolla del mun-
do”,1a Cebolla Fuentes de Ebro.

Desde que, en 2014, 1a Cebo-
lla Fuentes de Ebro consiguio
la certificacion europea necesa-
ria para exportar alos paises de
la Unién, la denominacion ha
conseguido abrirse paso en los
mercados mas proximos, entre
ellos Francia e Italia.

Los productores pretenden
reforzar su presencia en es-
tos dos paises y comenzar en
Alemania, un mercado muy
potente.

Asimismo, se realizan inves-
tigaciones para prolongar la
presencia en los mercados y ya
se ha conseguido ganar un mes
por delante. Se ha podido poner
en el mercado cebolla de Fuen-
tes con DO en el mes de junio.
Pero todavia queda camino por
recorrer y contintian los estu-
dios con variedades de cebolla
dulce y su posible homologa-
cién alaDO asicomo la posible
produccion en invernaderos.

En la Ribera Baja del Ebro
y su entorno hay unas 186 hec-
tareas dedicadas al cultivo de
la cebolla de Fuentes de Ebro y
en la campana suelen trabajar
unas 200 personas.

AJOS DE RICLA Y ARANDIGA
A la hora de hablar del cultivo
de ajos en Aragon hay que re-
ferirse a Ricla, una localidad
zaragozana que celebra una
feria del ajo verde o tierno, y a
Arandiga, que pasa por ser el
pueblo de los ajos. La variedad
mas extendida en esta comuni-
dad es el ajo blanco y le sigue
el ajo rosa o rojo, que se quiere
recuperar.

Ricla celebra cada mes de
mayo la feria del ajo verde y de
la cereza (ahora suspendida por
el coronavirus), dos de los pro-
ductos con mayor arraigo en
este municipio, en la comarca
del rio Jalon.

Se quiere potenciar su cul-
tivo, con una cosecha de unos
cien mil kilos de varias varieda-
des, buena parte de los cuales se
dedica a la exportacion.

Asimismo, los agricultores
de Arandiga (Zaragoza) cose-

Los agricultores de Arandiga (Zaragoza) cosechan cada aiio mas de 200.000 kilos de
ajo rojo, un producto de primera calidad y autéctono de Aragon. / JAVIER ORTEGA
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La de Fuentes de Ebro es una cebolla de sabor suave tierna, crocante, jugosa
y digestiva, de escaso picor y con ausencia o leve retrogusto. / JAVIER ORTEGA

chan cada ano mas de 200.000
kilos de ajo rojo, un producto de
primera calidad y autoctono de
Aragon.

Se trata de las tradicionales
trenzas de ajos, etiquetadas to-
das ellas con la denominacion
de calidad del ajo autoctono de
Arandiga, localidad conocida
como “la cuna del ajo”.

Las caracteristicas del ajo
rojo de Arandiga son su color,
sabor y textura, gracias a un
cultivo artesanal y un medio
muy favorable, que casi cons-
tituye un microclima deter-
minado por el Moncayo, que le
confiere personalidad tnica.

Con el objetivo de diferen-
ciarse del ajo que proviene de
China, las comarcas de Cala-
tayud y de Valdejalon trabajan
por poner en valor el ajo que se
cultiva en sus campos, y que
ocupa casi en su totalidad las
hectareas que se siembran en
Aragon.

Asi, por ejemplo, se ha apos-
tado por recuperar el ajo rojo
de Arandiga. Aseguran que in-
formar e identificar el origen
es clave a la hora de vender el
producto tanto a nivel nacional
como internacional.
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La importacion masiva de cebollas
foraneas realizada antes del Govid-19
hunde los precios de la cosecha nacional

AVA-Asaja y La Unio denuncian que los precios que se estan ofreciendo en las primeras
operaciones de compraventa estan muy por debajo de los costes de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) y La
Uni6 de Llauradors i Ramaders
reprochan la “torticera manio-
bra comercial” llevada a cabo
con cierta antelacion a la crisis
del Covid-19 consistente en la
importacion masiva de cebollas
originarias del hemisferio sur
—Sudameérica, Nueva Zelanda y
Sudafrica— con el objetivo pre-
meditado de inundar los lineales
y empujar a la baja los precios
de la cosecha valenciana des-
de los inicios de la campana de
recoleccion.

Ambas organizaciones agra-
rias constatan que la entrada de
cebollas foraneas se ha incre-
mentado drasticamente en las
ultimas semanas, de tal manera
que los almacenes se encuentran
llenos y las tiendas de alimenta-
cion abastecidas con esta pro-
duccion venida desde miles de
kilometros. Mientras tanto, los
agricultores valencianos estan
sufriendo importantes dificulta-
des para vender sus cebollas: por
un lado, los compradores apenas
muestran interés por cerrar las
primeras operaciones en el cam-
Po; por otro, los escasos precios
ofrecidos hasta el momento os-
cilan entre los 0,10 y 0,14 euros
por Kilo, situados muy por deba-

Los escasos precios ofrecidos hasta el momento por la cebolla valenciana osci-
lan entre los 0,10 y 0,14 euros por kilo, cifras que estan muy por debajo de los
costes de produccion. / ARCHIVO

jo de los costes de produccion y
hundidos a la tercera parte de la
cotizacion media de la pasada
temporada (en torno a los 0,40
€/kg en 2019).

A la importaciéon masiva de
cebollas foraneas hay que su-
mar también los problemas del

cierre del canal Horeca, ya que
la cebolla de gran tamano se pa-
gaba normalmente a un precio
mas elevado en la restauracion
y en la exportacion a destinos
como Reino Unido y Alemania.
Las cadenas de supermercados,
ademas, estan realizando una ex-

Esta apatia del mercado
amenaza la rentabilidad
de la cebolla

Las importaciones
foraneas, especialmente
de Sudamérica, Nueva
Zelanda y Sudafrica,
estan desplazando a la
produccion local

haustiva seleccion del producto
y ello se traduce en la presencia
de menos compradores en los
campos y en bajas ofertas parala
cebolla dulce de tamaiio mediano
que se consume a nivel nacional.

Alavista de la gravedad dela
situacion, AVA-Asaja y La Uni6
solicitan a los consumidores
su implicacién para comprar
en aquellos establecimientos
que apuestan por los productos
agrarios autéctonos y, de este
modo, apoyar a un sector que
ha reafirmado su compromiso
de seguir suministrando ali-
mentos en cantidad y calidad a
toda la sociedad, al tiempo que
colabora de manera altruista en

la desinfeccion de las calles para
combatir el Covid-19.

Ambas entidades se han pues-
to en contacto con las organiza-
ciones de consumidores de la
Comunitat Valenciana, hacien-
do hincapié en la necesidad de
incentivar nuestra agricultura
para salir de esta emergencia
y dar una leccion a aquellas
empresas comercializadoras
que perjudican al sector agra-
rio anteponiendo sus intereses
particulares.

ETIQUETADO DEL ORIGEN

Por su parte, y en relacion a la
reciente legislacion aprobada
acerca del etiquetado del pais
de origen, AVA-Asaja y La Uni6
exigen ala Generalitat Valencia-
na que inspeccione toda clase de
centros de distribucion, desde los
grandes supermercados hasta
las pequenas fruterias de barrio,
en aras de comprobar silas cebo-
1las y los otros productos puestos
ala venta cumplen la nueva nor-
mativa del etiquetado y, en caso
de cometer fraude, imponga san-
ciones ejemplares.

En este sentido, las dos or-
ganizaciones se ponen a dis-
posicion de cualquier persona
(AVA-Asaja: al teléfono 963 804
606 y correo prensa@avaasaja.
org; La Unio6: al teléfono 96 353
00 36 y correo launio@launio.
org) para comunicar la venta de
cebolla foranea en todo estable-
cimiento de la Comunitat Valen-
ciana, acompanando la informa-
cion con fotografias del producto
y el etiquetado. Tras las debidas
comprobaciones, ambas asocia-
ciones se comprometen a hacer
un listado de puntos de venta y
publicitarlo en sus medios de
comunicacion para que sean los
consumidores quienes decidan
doénde comprar y donde no.

Los productores de ajo,
preocupados por la
falta de mano de obra

La campana andaluza comienza en
quince dias y faltan trabajadores para
las tareas de recoleccion

» VF. REDACCION.

ANPCA, la Asociacion Nacional
de Productores y Comercializa-
dores de Ajo de Espana, muestra
su profunda preocupacioén por la
disponibilidad de mano de obra
para la cercana campana de re-
cogida del ajo espanol, princi-
pal productor europeo y motor
economico del medio rural.

Elcomienzo de la campana de
recoleccion de la nueva cosecha
de ajo, en la comunidad auténo-
ma de Andalucia a primeros de
mayo, urge a tomar las de deci-
siones oportunas para que la alta
demanda de mano de obra, que se
cuantifica en unos 4.500 trabaja-
dores en esta primera fase, pue-
da ser cubierta en su totalidad
y se desarrolle con normalidad
para que el ajo nuevo alcance los
lineales de los supermercados es-
panoles y europeos.

Segtin ANPCA, el Real De-
creto de Medidas Urgentes en
materia de empleo agrario que
el pasado dia 7 de abril publico
el BOE, no responde en manera
alguna a las necesidades de este
sector. Los criterios de proximi-
dad que establece en su art. 2.2,
son imposibles de llevar a cabo

en el sector del ajo con empre-
sas que cada una, cuentan con
numerosos centros de trabajo
(campos de recoleccion), repar-
tidos por toda la geografia espa-
nola, en medios rurales y cuya
poblacion, parada o no, es esca-
sa, por lo que no podran cubrir
las necesidades de mano de obra
de la recoleccion. Una sola hec-
tarea de ajo necesita de unos 50
jornales para su recoleccion y
la explotacion media cuenta con
unas 24 hectareas de superficie.

La falta de tiempo en planifi-
car la formacion, el conocimien-
to yla aplicacion de las medidas
de proteccion laboral a nuevos
trabajadores procedentes de
otros sectores y que, en su in-
mensa mayoria, no cuentan con
formacion en el sector y en los
procedimientos a seguir en la
recoleccion, es otro aspecto que
considerar. El sector lleva anos
apostando por la formacion de
sus trabajadores con el objetivo
de garantizar la calidad del pro-
ducto a través de un corte ade-
cuado (un trabajo manual casi
artesanal) que se consigue en el
momento de la recoleccion. La
inversion en cursos de forma-

.|l'- h

cion ha sido cuantiosa y dificil
de reproducir en un espacio de
tiempo tan reducido.

El aspecto mas importante
a tener en cuenta es la falta de
atractivo del trabajo en el cam-
po para los desempleados debi-
do a su dureza y sacrificio que
requiere este trabajo en época
de verano. Ya en épocas de crisis
laborales anteriores, con una ci-
fra de parados muy importante
en el Espana, las tareas de re-
coleccion en campo se tuvieron
que realizar con trabajadores
especializados debido a la falta
de mano de obra disponible. Sia
la situacion actual, ahadimos el
criterio de proximidad recogido
en el articulo 2.2 del RDL del 7
de abril, las posibilidades de en-
contrar trabajadores suficien-
tes para desarrollar las tareas
agrarias son nulas por los datos
obtenidos de crisis anteriores.

Por todos estos motivos, des-
de la Asociacion Nacional de

Una sola hectarea de ajo necesita de 50 jornales para su recoleccion. / ARCHIVO

- S W

Productores y Comercializado-
res de Ajo, se vuelve a instar al
Gobierno para que, tal y como
ya han hecho otros paises euro-
peos como Alemania y Francia,
adopte la directriz europea de
libre movilidad de los trabaja-
dores considerados criticos, y
que facilite el desplazamiento
de estos, articulando con ur-
gencia los requisitos a cumplir
para garantizar su puesta a
disposicion para esta campana
de recoleccion que esta a punto
de comenzar. Si las medidas a
adoptar son similares a las de
Alemania, con cuarentena de
15 dias para aquellos trabaja-
dores desplazados a los centros
de trabajo de otras zonas, nos
encontramos en el limite del
plazo debido al comienzo de la
campana de recoleccion a pri-
meros de mayo.

ANPCA senala que la imposi-
bilidad de disponer de mano de
obra suficiente “provocara un

Para esta primera fase
hacen falta alrededor

de 4.500 trabajadores
segun ANPCA

El Real Decreto de
Medidas Urgentes
no responde a las
necesidades del sector

grave perjuicio a nuestro sector
y al consumidor, no pudiendo
cubrir la alta demanda espano-
la y europea provocada como
consecuencia de la situacién
actual. Esta situacién de falta de
mano de obra ya se esta viendo
reflejada en otros cultivos como
el esparrago, la naranja o la ce-
bolla, donde la recoleccion no
se esta pudiendo llevar a cabo
con normalidad debido a la falta
de mano de obra y, por tanto, se
esta recurriendo a la importa-
cién de producto que conlleva
un encarecimiento del precio al
consumidor. Dado que Espana
es el principal pais productor de
ajo europeo y inico suministra-
dor de ajo de total garantia de
calidad sanitaria, si la falta de
mano de obra se llega a produ-
cir en el cultivo del ajo, puede
crear un desabastecimiento de
los mercados, y la imposibilidad
del consumidor de poder acce-
der a un producto basico en la
dieta mediterranea como es el
ajo, fuente de numerosos benefi-
cios parala salud y considerado
como antibiotico natural”.
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FELIPE PENA / Técnico comercial de ajo y esparrago en Planasa

“Se espera una buena cosecha
de ajo, y de muy alta calidad”

Desde Planasa, el principal suministrador de semillas de ajos en Esparnia y resto de Europa, Felipe
Peria, tecnico comercial de ajo y esparrago avanza las primeras informaciones de la nueva campana
de ajo en Espana, que llega con adelanto y promete una cosecha abundante y de calidad. En cuanto al
trabajo de la empresa viverista en torno al ajo, su técnico comercial enumera las virtudes de las varie-
dades que ofrece al sector y anuncia el proximo lanzamiento de una variedad propia.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudl es el
peso de Planasa en el mundo
del ajo?

Felipe Pena. Planasa es
el principal vivero suminis-
trador de semillas de ajo en
Espana y también en el resto
de Europa. Nuestro trabajo
se centra en dar respuesta
a nuestra amplia cartera de
clientes, garantizando el su-
ministro de semillas de cali-
dad. Es unarelacion histérica
de mas de veinte afios y siem-
pre muy cercana.

VF. ;Sobre qué varieda-
des se concentra la oferta de
Planasa?

FP. En Espafia predomina
el cultivo del ajo Spring en las
modalidades blanco y violeta.
Este tipo de ajo representa
aproximadamente un 50% de
la superficie sembrada, se-
guido del ajo morado con un
45% de la superficie, y un 5%
que quedaria reservada para
el cultivo de ajo blanco tradi-
cional. En Planasa la oferta se
centra en cinco variedades.
La primera es Garpek, un ajo
Spring violeta que ofrece gran
calibre de cabeza y dientes
también de gran tamano. De
conservacion media, es una
variedad produccion muy
precoz y productiva.

Siguiendo con el ajo mora-
do ofrecemos nuestra cono-
cida variedad Gardos, un ajo
morado tradicional, del “tipo
Pedrofieras”. Produce cabezas
de calibre medio y sus dientes
son de un color rojo intenso y
tamano medio. Productiva y
con excelente conservacion.

En el grupo de las varie-
dades blancas, contamos
con Aulxito, variedad de ajo
Spring blanco. Esta variedad
es la Uinica de nuestro cata-
logo que no es propiedad de
Planasa, sino que es de ori-
gen francés. Planasa realiza la
multiplicacion de las altimas
generaciones en Espana y tie-
ne la exclusividad de comer-
cializacion para Iberia. Lleva
poco tiempo en el mercado,
pero ha sido capaz de hacerse
un hueco, gracias a su gran
calibre, productividad y apa-
riencia. Esta gustando mucho
a nuestros clientes, que cada
vez nos la demandan mas.

Hablando ya de las varie-
dades de ajo blanco tradicio-
nal, contamos con Garcua,
una variedad muy atractiva
visualmente, con un equili-
brio perfecto entre produc-
cion, conservacion y sabor. Su
piel es de color blanco intenso,
con gran calibre de cabeza y
dientes de gran tamano y for-
ma globosa.

Por ultimo, Gardacho,
ajo blanco tradicional, tipo
americano. Ofrece un gran
calibre de cabeza y dientes de
gran tamano. Es una variedad

Felipe Peiia explica que el departamento de I+D de Planasa trabaja en la mejora constante
del ajo, buscando nuevas variedades y tratando de encontrar siempre una que vaya un
paso mas alla de las que ya tienen. / PLANASA

con aroma y sabor intenso. Se
caracteriza también por tener
una buena conservacion. Per-
fecta para produccion precoz
e ideal para la produccion de
ajo fresco de calidad.

VE. (En qué esta trabajan-
do el departamento de I+D de
Planasa en relacion con el ajo?

FP. Nuestro departamento
de I+D trabaja en la mejora
constante del ajo, buscando
nuevas variedades y tratando
de encontrar siempre una que
vaya un paso mas alla de las
que ya tenemos y que retinan
los requisitos que demandan
productores y consumidor fi-
nal. Precisamente, estamos en
la recta final del lanzamiento
de una variedad propia de Pla-
nasa de ajo chino blanco. En
cuando a las labores de bre-
eding, el objetivo es aumen-
tar los niveles cualitativos

“Nos encontramos en la recta
final para el lanzamiento de una
nueva variedad propia de Planasa
de ajo chino blanco”

desde el punto de vista de la
resistencia y el rendimiento,
garantizando la maxima sani-
dad de nuestra semilla.

VE. Hablando ahora de la
presente camparnia, jqué pode-
mos avanzar de la nueva tem-
porada de ajo en Espana?

FP. Este ano la campana se
va a adelantar un poco, apro-
ximadamente, una semana
respecto al ano pasado. La pri-
mera en comenzar a recolec-
tar sera la zona de Cordoba,
donde esta previsto iniciar los
primeros cortes en la tltima
semana de abril, primera de
mayo, y le seguiran después el
resto de las provincias anda-
luzas y la zona de La Mancha.

En cuanto a la superficie
de cultivo, segiin la ANPCA
—1la Asociacién Nacional de
Productores y Cosecheros de
Ajo—, entidad de la que Pla-
nasa es miembro, (aglutina el
78% del total de la produccion
y comercializacion del ajo en
Espana), se estima una super-
ficie cercana alas 27.000 ha de
este cultivo.

Desde el punto de vista
productivo, durante toda la
fase de cultivo, el ajo ha teni-
do muy buena nascencia en
general. La climatologia ha
sido buena lo que ha reduci-
do la incidencia de enferme-
dades tipicas que se dan en
el cultivo del ajo. Ha habido
también precipitaciones que
han ayudado a disminuir las
necesidades de riego. Por lo
tanto, se espera una buena
cosecha de ajo con una muy
buena calidad.

Estas son las previsiones
hoy, pero no podemos obviar
que estamos en las semanas
claves del cultivo, y cualquier

episodio de climatologia ad-
versa puede trastocar las
buenas perspectivas actuales.

VF. ;Podemos confirmar
entonces que hay buenas pers-
pectivas para el ajo espariol?

FP. Si el tiempo se man-
tiene como hasta ahora, en
general los productores se
muestran esperanzados por-
que habra una buena cosecha
y de calidad.

Sin embargo, existe una
gran preocupacion por el
tema de la falta de mano de
obra. La situacion actual por
la que estamos atravesando
con motivo del coronavirus
ha generado una gran incer-
tidumbre al respecto. Espere-
mos que durante las proximas
semanas se tomen las medi-
dasnecesarias que garanticen
que la campana se pueda desa-
rrollar con toda normalidad y
que lamano de obrano sea un
factor limitante.

VE. (En el plano comercial,
este afio también se espera una
fuerte competencia del ajo chi-
no? ;Cuales son los principales
mercados para el ajo nacional?

FP. China siempre es un
problema, maxime sitenemos
en cuenta que representa el
80% de la produccion del ajo
anivel mundial, mientras que
Espana ocupa el quinto.

La competencia de China
esfuerte y es complicado com-
petir en el mercado sobre todo
en el tema de precios. Tene-
mos que informar a los consu-
midores de las garantias que
ofrece el ajo europeo frente al
de origen asiatico. De todas
formas, este afio afrontamos
el inicio de campana con mu-
cho optimismo ante las exis-
tencias limitadas con las que
cuenta Europa. Se espera con
ansia la llegada del ajo nuevo
y, por lo tanto, se prevé un
buen inicio de campana, con
precios altos y una demanda
muy activa. Luego habra que
ver como se desarrolla el resto
de la temporada y si se consi-
gue mantener esos buenos
precios hasta final.

Sobre los mercados del ajo
espanol, la exportacion tiene
un peso importante, siendo
los paises europeos los prin-
cipales destinos comerciales.
Fuera del ‘viejo continen-
te’, Estados Unidos, Brasil
y Marruecos son clientes
preferenciales.
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El ajo ‘morado’ ha alcanzado un mayor valor comercial en campo en comparacion con la variedad de ajo Spring o chino. / ARCHIVO

La produccion de ajo desciende
un 10% en Andalucia

Cordoba sigue siendo la principal zona productora del sur de Espana, abarcando
el 35% de la superficie y de la produccion en la comunidad

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
La superficie de ajo sembrada
en Andalucia en la campana
2019-2020 ha caido un 12 por
ciento con respecto a la 2018-
2019, hasta las 4.827 hectareas,
mientras que la produccion
ha descendido un 10 por cien-
to, hasta las 59.056 toneladas,
segin los datos del Observato-
rio de Precios y Mercados de
la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible. Se trata del segundo
afno consecutivo en que descien-
de el nimero de hectareas de ajo
cultivadas.

Ademas, el rendimiento me-
dio de la superficie de esta hor-
taliza ha caido un 2%, segin el
informe inicial de la campana
del ajo 2019-2020 de dicho obser-
vatorio, para cuya elaboracion
se ha contactado telefonicamen-
te con once empresas producto-
ras y comercializadoras de ajos
de las provincias de Cordoba,
Granada, Jaén y Almeria cola-
boradoras del Observatorio de
Precios y Mercados, asi como
con la Asociacion de Producto-
res y Comercializadores de Ajo
de Andalucia (Aprocoa) y con
la Asociacién Nacional de Pro-
ductores y Comercializadores
de Ajos (Anpca).

La provincia de Cérdoba
sigue siendo la principal zona
productora de ajo de Andalucia,
abarcando el 35% de la superfi-
cie sembrada y de la produccion
de esta hortaliza en la comuni-
dad. Le siguen las provincias
de Sevilla y Granada, que re-
presentan, cada una de ellas, el
20% de la superficie andaluza
de ajo y generan de media un
19% de la produccion, mientras
que las provincias de Malaga y
Jaén abarcan, respectivamente,
el 14% y el 9% de las hectareas
sembradas y un 13% de media
de la produccion andaluza de

Precios

La comercializacién del ajo se hallevado a cabo en la campa-
Nna 2019/20 entre la semana 18, momento en el que se inicio
la campana andaluza de ajo, y 1a semana 33, en la que se reco-
pilan los ultimos datos de venta del productor.

Después de dos campanas consecutivas —2017/18 y 2018/19—
en las que las cotizaciones medias del ajo andaluz en campo
disminuyeron en un 21% de media, el precio medio liquidado al
agricultor por el ajo en lo que va de campana 2019/20 —de 1,32
euros por kilogramo— ha aumentado en un 59% con respecto
ala campana 2018/19, cuando era de 0,83 euros por kKilogramo.

Atendiendo a las variedades de ajo cultivadas en Andalu-
cia, el ajo ‘morado’ ha alcanzado un mayor valor comercial en
campo en comparacioéon con la variedad de ajo Spring o chino.
Concretamente, en la campana 2019/20, el valor medio alcan-
zado por el ajo ‘morado’ en campo ha sido de 1,51 euros por
kilogramo, frente a los 1,11 euros por el ajo ‘Spring’ o ‘chino’.

Por otro lado, en lo que respecta a las cotizaciones medias
del ajo andaluz a la salida de la central de manipulacion en la
campana 2019/20, el precio medio se mantiene por ahora cons-
tante, alcanzando un valor medio de 1,91 euros por kilogramo.

Por variedades, se observa que, al igual que ocurre en ori-
gen, el ajo morado es el que adquiere un mayor valor en el
mercado y, a la salida de la central de manipulacion, esta al-
canzando una diferencia de valor con el ajo Spring de un 34%,
es decir, un 19% inferior ala registrada en la campafa 2018/19,
pero similar a la diferencia alcanzada entre variedades en la

campana 2017/18. &

ajo. El resto de las provincias
suman algo mas del 2% restan-
te de la superficie y produccion
de ajo. En concreto, con datos
del pasado mes de agosto, la
provincia de Cordoba cuenta
con una superficie sembrada
de ajo de 1.668 hectareas y una
produccion de 20.630 toneladas,
mientras que, por detras, Sevi-
1lla presenta 964 hectareas y una
produccion de 10.893 toneladas,
y Granada, 960 hectareas y
11.109 toneladas de produccion.

No obstante, si se tiene en
cuenta la evolucion de los 1ulti-
mos anos, se observa que la su-
perficie de ajo ha descendido en
la provincia de Cordoba un 19%
en las dos ultimas campanas,

mientras que Granada y Ma-
laga han aumentado su repre-
sentatividad en las campanas
2018/19 y 2019/20. De hecho, la
provincia granadina mantiene
esta tendencia alcista desde la
campana 2015/16.

Sevilla, en cambio, que ve-
nia aumentando de forma con-
tinua su superficie de ajo en las
ultimas cuatro campanas, ha
disminuido esta en la campana
2019/20 en un 18% con respecto
a la campana precedente.

A diferencia de la campana
de ajo 2018/19, que comenzo con
retraso, la andaluza de 2019/20
se ha adelantado en fecha con
respecto al ciclo productivo de
campanas precedentes, algo que

Por segundo aio
consecutivo desciende
el numero de hectareas
de ajo cultivadas

La campaiia 2019/20 se
ha adelantado en fechas
con respecto al ciclo
productivo de campaias
precedentes

La climatologia ha sido
favorable dado que

ha habido ausencia

de heladas, granizo o
lluvias intensas

obedece ala ausencia de tempe-
raturas bajas, que ha evitado
una parada en el ciclo vegetati-
vo de la planta, provocando un
adelanto en la salida de ajo, se-
glin el informe del Observatorio
de Precios y Mercados.

Concretamente, el ajo Spring
—variedad mas temprana que
la del ajo morado— se comen-
70 a recolectar a principios del
mes de mayo de 2019, adelan-
tandose entre siete y diez dias
—dependiendo de la zona de
produccion— a la fecha normal
de recoleccion.

El informe también detalla
que la campana de produccion
se caracteriza por haber sido de
escasas precipitaciones, prin-
cipalmente al principio de la
misma y durante el periodo de
recoleccion de la hortaliza.

Esta escasez de lluvias ha
repercutido positivamente en

la ausencia de enfermedades
fangicas, disminuyendo la apli-
cacion de tratamientos contra
la roya o la blanquilla, segiin
el informe, que apostilla que
también ha favorecido las la-
bores agricolas del cultivo, que
no se han visto impedidas, a la
vez que no se han dificultado o
encarecido los trabajos de ma-
nejo o manipulacion del ajo, que
“tanto se vieron afectadas en la
campana precedente”.

En general, la climatologia
ha sido “favorable”, dado que
ha habido ausencia de heladas,
granizo o lluvias intensas que
causasen danos en la cosecha, lo
cual, unido a las temperaturas
calidas, ha favorecido la obten-
cion de una “buena calidad” del
ajo, la ausencia de danos en la
cosecha y, por tanto, la disminu-
cion de ajo calificado de segun-
da calidad o destrio.

Asi, seglin el informe, en
general se han evitado proble-
mas debido a la aparicion de
manchas negras en el bulbo, o
la carencia o falta de capas ex-
ternas en la piel del ajo, “pro-
blemas que en otras campanas
han aumentado el porcentaje
de produccion con dificultades
para su salida comercial”.

No obstante, la falta de lluvia
“ha afectado negativamente al
volumen total de produccion de
ajo, debido al menor calibre al-
canzado por las cabezas de ajo”.

[ SECTORIAL DEL AJO - ASAJA
El presidente nacional de la
Sectorial del Ajo de Asaja, Mi-
guel del Pino, estima que la fac-
turacion final de la campana
2019/2020 en Andalucia alcanzo
los 85 millones de euros. Cordo-
ba es, con diferencia, la primera
provincia productora de ajo de
Andalucia.

Las principales comerciali-
zadoras de la provincia se loca-
lizan en Montalban y Santaella.

Es un sector competitivo e in-
novador, que genera solo en la
provincia cordobesa‘“en torno a
unos 450.000 jornales al ano, en-
tre directos en indirectos, desde
que se comienza a preparar la
semilla para sembrar hasta que
el ajollega a destino ya prepara-
do”, explica Del Pino, que anade
a su condicion de presidente na-
cional de la Sectorial del Ajo de
Asaja, la de ser presidente de la
provincial en Coérdoba.

El sector del ajo en Cérdoba
exporta sobre el 80% de la pro-
duccion que sale de sus alma-
cenes. “El principal cliente es
Brasil, seguido de Europa, Ma-
rruecos, EEUU, Haiti, Australia,
Taiwan, Sudafrica y Japon”, se-
nala Miguel del Pino.

La irrupcion de la pandemia
causada por el Covid-19 también
ha tenido su efecto sobre el sec-
tor del ajo. “Cuando irrumpio6
el coronavirus se observo una
demanda masiva que hizo que
los ajos subieran de precio casi
un euro el kilo. Este incremento
se debe a que China, que copa el
83% de la produccién mundial,
no dejaba salir los barcos, por lo
que se produjo un desabasteci-
miento de los mercados a nivel
mundial”.

Dada la situacion del Estado
de Alarma, Del Pino advierte de
un “gran problema” que se pue-
de plantear en Cordoba cuando
a primeros de mayo comience
la recoleccion y se tengan que
cortar los ajos en el campo: “la
falta de temporeros, pues tra-
dicionalmente vienen muchos
de Rumania y Marruecos, pero
las fronteras estan de momento
cerradas”.
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