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El Gobierno espaiiol considera necesario dotar de mayor transparencia y equilibrio a la cadena agroalimentaria. / ARCHIVO

El Gobierno reformara la
ley de la cadena alimentaria

El Ministerio de Agricultura propone varias medidas para atajar la crisis del campo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Gobierno se ha comprometido
a reformar este mismo ano la ley
sobre la cadena alimentaria y que
en el borrador de estudio se inclu-
ya el debate sobre la practica de
la venta a pérdidas (por debajo de
los costes de produccion), una de
las principales reclamaciones del
sector agroalimentario.

El ministro de Agricultura,
Luis Planas, tras mantener el
primer encuentro de la Mesa de
Dialogo Agrario con las organi-
zaciones Asaja, COAG y UPA,
ha avanzado varias medidas
para intentar atajar la crisis de
rentabilidad que sufre el campo
espaiol. Junto al compromiso de

modificar la actual ley de la ca-
dena alimentaria, Planas ha pre-
sentado un paquete de propuestas
que incluye revisar la ley de or-
ganizaciones interprofesionales,
el incremento de la dimensiéon
cooperativa o intentar aumentar
la dotacion para los seguros agra-
rios en los préximos presupuestos
generales del Estado.

Segun el ministro, el borrador
del anteproyecto de ley para la
mejora de la cadena alimentaria
se sometera a exposicion publica
en las proximas semanas, y el Go-
bierno confia en que pueda llegar
al Congreso en los proximos once
meses. El objetivo de esta modi-
ficacion sera adaptar la norma-

tiva a la directiva comunitaria y
darle un papel mas significativo
a cada uno de los eslabones de la
cadena. Incluira todas las figuras
relativas a las practicas de com-
petencia desleal registradas en la
norma comunitaria.

Luis Planas subraya la nece-
sidad de dotar de mayor trans-
parencia y equilibrio a la cadena
agroalimentaria, como una de las
principales medidas para paliar
la situacion de muchos agricul-
tores y ganaderos, que, en las
recientes manifestaciones, han
puesto de relieve los bajos precios
y escasos margenes que les afec-
tan. El ministro Planas entiende
que, en una economia de merca-

do, resulta necesario identificar
con qué margenes funciona cada
uno de los eslabones de la cadena
de valor. También ha pedido una
reflexion colectiva a productores,
industria y distribucion, que de-
ben colaborar para lograr unas
relaciones mas justas, incluso
los ciudadanos que, con sus de-
cisiones de compra, también son
un eslabon fundamental en la ca-
dena. Y en esta linea, ademas de
los encuentros con los producto-
res, el Ministerio ya ha iniciado
conversaciones con algunas de
las cadenas de distribucion mas
importantes del pais.
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La Comunitat Valenciana es lider en superficie agraria abandonada, con mas de 161.000 hectareas dejadas de cultivar. / GONZALO GAYO

Por GONZALO GAYO

1 proximo viernes 14
de febrero, los agri-
cultores valencianos
saldran ala calle para
protestar por la grave crisis
que sufre el campo. Las orga-
nizaciones profesionales agra-
rias valencianas han acordado
la convocatoria de una gran
tractorada en Valencia para
denunciar la situacion limite
que atraviesa el sector agrario
y exigir alas administraciones
que adopten medidas urgentes
que garanticen una rentabili-
dad digna para los producto-
res. La marcha arrancara con
una concentracion de tracto-
res y personas en el Paseo de
la Alameda de Valencia y el re-
corrido concluira en la Plaza
del Temple, a las puertas de la
Delegacion del Gobierno de la
Comunitat Valenciana.

Las principales asociacio-
nes representativas del sector
agrario valenciano senalan
que ha llegado la hora de las
soluciones tras las movili-
zaciones de hace un afio con
motivo de las crisis citricola y
vitivinicola, sin que haya ha-
bido una respuesta positiva de
las administraciones en este
tiempo.

Entre las causas que mo-
tivan la manifestacion de
protesta en Valencia hay que
destacar la pérdida de renta-
bilidad en la mayoria de las
producciones agropecuarias
asi como el incesante aumen-
to de los costes de produccion,

la utilizacion de la agricultu-
ra y la ganaderia valenciana
como moneda de cambio en
los acuerdos de la Union Eu-
ropea con paises terceros, la
discriminacion perpetua de
la PAC a los productos medi-
terraneos, y la falta de revelo
generacional.

La situacion del campo va-
lenciano es de una gravedad
extrema. La Comunitat Va-
lenciana eslider en superficie
agraria abandonada, con mas
de 161.000 hectareas dejadas de
cultivar, en falta de relevo ge-
neracional y envejecimiento
de la poblacion agraria situa-
da en 62 anos de media. Ante
la necesidad de cambiar esta
tendencia, las organizaciones
convocantes animan a todos
los agricultores y ganaderos
de la Comunitat Valenciana
a asistir a la mencionada ma-
nifestacion el proximo 14 de
febrero.

Valencia se sumara a las
tractoradas que han bloquea-
do estas semanas las principa-
les arterias de Paris y Berlin y
que empiezan a dar sus frutos
en las principales cancillerias
europeas, especialmente en
Alemania, tras la reunion de
la canciller Angela Merkel con
los responsables de la gran dis-
tribucion. Mientras en Espa-
na, el ministro de Agricultura,
Luis Planas, iniciara también
una ronda con las empresas
de la distribucion en nuestro
pais.

Planas sefnala que la so-
lucién a la crisis que vive el
campo pasa por un reequili-
brio en la cadena alimentaria
entre agricultores, fabrican-
tes, supermercados y consu-
midores, lo que no implica
necesariamente subidas de
precios generalizadas, aun-
que admite que puede darse
en algtn caso. La semana pa-
sada se reunia en la sede del
Ministerio con directivos de
Carrefour Espana e insta a
las cadenas de distribucion
a establecer una vision y una
responsabilidad colectiva que
merecen los agricultores. Por
eso, quiere establecer un dia-
logo con todas las partes entre
productores, industria, distri-
bucién y consumidores ya que
la solucién no se encuentra
en un solo eslabon, sino en
el conjunto de la cadena, des-
de los productores hasta los
consumidores.

Por su parte, el presidente
del Gobierno, Pedro Sanchez,
ha viajado a Bruselas para re-
unirse con el presidente del
Consejo Europeo, Charles
Michel, a quien ha expuesto
la posicion espanola ante el
Consejo Europeo extraor-
dinario que se celebrara el
proximo 20 de febrero y en el
que se abordara el marco fi-
nanciero plurianual. Sanchez
ha defendido la necesidad
de unos “presupuestos am-
biciosos” en dos cuestiones
fundamentales para Espana:

Manifestacion, 14 de febrero

Los fondos de cohesion, para
la convergenciareal de las re-
giones, y la Politica Agricola
Comun (PAC).

La graves crisis que afecta
al campo adquiere dimensio-
nes europeas con tractoradas
y protestas en las principales
capitales del viejo continente.
La canciller alemana Angela
Merkel ha sido de las prime-
ras mandatarias en tomar
cartas en el asunto tras lla-
mar a capitulo a los jefes de
las cuatro grandes cadenas
de distribucion de Alemania,
Lidl, Aldi, Rewe y Edeka. Mer-
kel se present6 en la reuniéon
acompanada de la ministra de
Agricultura, Julia Klockner, y
el ministro de Economia, Pe-
ter Altmaier, ambos miembros
del partido de Merkel, la CDU.
El proposito del encuentro fue
muy claro, que paguen un pre-
cio justo a los agricultores y
ganaderos y dejen de practicar
dumping.

Ante la cumbre europea
del proximo 20 de febrero no
se descarta que Alemania,
Francia y Espana lideren ini-
ciativas que permitan devol-
ver la tranquilidad al campo
con medidas antidumping a
las cadenas de distribucion y
ayudas urgentes al campo. Es-
peremos la suficiente lucidez
de las administraciones para
abordar las soluciones nece-
sarias que permitan un futu-
roparala agricultura antes de
que sea demasiado tarde.
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El Gobierno propone una bateria de
medidas frente a Ia crisis del

El Ejecutivo asegura que dialogara y trabajara con todas las partes implicadas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con el campo movilizandose
en la calle denunciando la cri-
sis de rentabilidad del sector, y
tras reunirse el 3 de febrero con
las organizaciones agrarias en
la Mesa de Dialogo Agrario, el
Gobierno ha presentado una
bateria de medidas para dar
respuesta a los problemas del
sector agroalimentario.

El ministro de Agricultu-
ra, Luis Planas, recalca que
comprende la preocupacion de
agricultores y ganaderos por la
volatilidad de los precios y la
disminucion de los margenes
comerciales, situacion que no
solo esta ocurriendo en Espana
sino que también afecta a otros
paises comunitarios como Pai-
ses Bajos, Francia o Alemania.

Y en esta linea, desde el Eje-
cutivo aseguran que estan dis-
puesto a dialogar y trabajar de
manera coordinada con todaslas
partes implicadas: productores,
industria, distribucion e inclu-
so los ciudadanos, que con sus
decisiones de compra marcan
también el rumbo del conjunto
del sistema agroalimentario.

Luis Planas recalca que el
Gobierno de Espana tiene claro
que la actividad agro-ganadera
es un sector con futuro. Por eso,
el Ministerio de Agricultura
ha propuesto una serie de me-
didas enfocadas a mejorar la
rentabilidad de las explotacio-
nes agrarias. La reforma de la
ley de la cadena alimentaria, la
modificacion de la ley de organi-
zaciones interprofesionales o el
incremento de la dimension coo-

o i p—

Luis Planas comprende la preocupacion de agricultores y ganaderos. / MAPA

perativa, son las principales pro-
puestas iniciales del Gobierno.

En relacion con el mercado,
se esta elaborando una propues-
ta de modificacion de laley dela
cadena alimentaria, cuyos prin-
cipales aspectos son el estableci-
miento de una relacién mas pre-
cisa delas practicas comerciales
prohibidas (con la transposicion
de la directiva comunitaria so-
bre practicas comerciales des-
leales), la regulacion contra
la destruccion del valor de los
productos agrarios (conocido
como venta a pérdidas), la obli-
gatoriedad de incluir el coste de
produccién como factor para el
establecimiento de los precios
en los contratos agrarios, y la
publicidad de las sanciones
impuestas a las empresas que

incumplan la normativa en los
contratos con agricultores y
ganaderos.

El objetivo de esta modifica-
cion sera adaptar la normativa
aladirectiva comunitaria y dar-
le un papel mas significativo a
cada uno de los eslabones de la
cadena. Segliin ha apuntado Luis
Planas, incluira “todas” las figu-
ras relativas a las practicas de
competencia desleal registradas
en la norma comunitaria.

El ministro ha subrayado la
necesidad de dotar de mayor
transparencia y equilibrio a la
cadena agroalimentaria, como
una de las principales medidas
para paliar la situacion de mu-
chos agricultores y ganaderos,
que, en las recientes manifes-
taciones, han puesto de relieve

El Gobierno tiene claro
que la actividad agro-
ganadera es un sector
de futuro

Desde el Ejecutivo se ha
confirmado la reforma
de la Ley de la cadena
alimentaria

los bajos precios y escasos mar-
genes que les afectan. Entiende
que, en una economia de merca-
do, resulta necesario identificar
con qué margenes funciona cada
uno de los eslabones de la cade-
na de valor.

También ha pedido una re-
flexion colectiva a productores,
industria y distribucion, que de-
ben colaborar para lograr unas
relaciones mas justas.

En esta linea, el Ministerio
de Agricultura ha iniciado una
ronda de contactos con las gran-
des empresas de la distribucion
alimentaria, que pueden contri-
buir de manera significativa a
valorizar el trabajo de agricul-
tores y ganaderos, tanto desde el
punto de vista economico como
de reputacion social.

El Ejecutivo también trabaja-
raparalograr una mejor estruc-
turacion vertical y horizontal de
la oferta, a través de la modifica-
cion de la ley de organizaciones
interprofesionales, con el objeti-

campo

vo de fomentar su presencia en
los diferentes sectores. Para el
ministro, estas organizaciones
pueden contribuir a la mejora
de la rentabilidad al contar, por
ejemplo, con herramientas lega-
les para retiradas de mercado y
medidas de promocion.

Y desde el punto de vista ho-
rizontal, las cooperativas agro-
alimentarias deben ganar en
dimension para adaptarse a las
nuevas circunstancias del mer-
cado y ser mas competitivas. Se-
glun detallo, en Espana hay unos
800.000 productores, unas 4.000
cooperativas agrarias y, siendo
el cuarto pais en produccion
agroalimentaria de la Unién
Europea, no hay ninguna coo-
perativa espanola entre las 50
primeras de Europa. Estos datos
evidencian la necesidad de au-
mentar su dimensioén y reforzar
la organizacion de la oferta del
sector productor para fortalecer
su posicion negociadora.

ACEITE DE OLIVA

El Gobierno también ha prene-
tado una serie de medidas diri-
gidas a luchar contra la crisis de
precios que afrontan los sectores
del aceite de oliva y la aceituna,
cuyos representantes advierten
de que necesitan soluciones ur-
gentes e incluso no descartan
nuevas movilizaciones.

Luis Planas ha propuesto la
creaciéon de un programa sec-
torial especifico para estos dos
ambitos. De esta manera, los
tres grandes sectores producti-
vos en Espana, como lo son vino,
aceite y frutas y hortalizas, con-
taran con un programa sectorial
en el que se hara especial énfasis
en la promocion.

Fruit Logistica cierra
una edicion marcada
por la emergencia
sanitaria internacional

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Fruit Logistica, la feria que mar-
ca el pulso del sector hortofruti-
cola mundial en febrero de cada
ano ha sido una de las primeras
grandes citas internacionales en
verse afectada por la emergencia
sanitaria internacional decreta-
da por la OMS ante la expansion
del coronavirus de Wuhan.

Un ano mas, la feria de Ber-
lin ha sido exitosa en cuanto a
participacion, pero, segun cifras
oficiales, al menos el cincuenta
por ciento de los expositores
chinos cancelaron su presencia
y también se noto la poca presen-
cia de visitantes asiaticos en los
pasillos.

Los paises asiaticos son, pre-
cisamente, destinos muy desea-
dos a la hora de abrir nuevos
mercados dado su gran poten-
cial. Y Fruit Logistica es uno
de los principales puntos de en-
cuentro entre el sector espafniol
y el mercado asiatico. Este ano,
sin embargo, los objetivos han
tenido que redirigirse y la ma-
yoria de firmas expositoras han
destacado de esta edicion otras
de las facetas por las que esta fe-
ria es imprescindible: punto de
encuentro, establecimiento de
nuevos contactos con potenciales
de continentes diferentes a Asia
y mas tiempo para mantener re-
uniones de calidad.

presencia de visitantes. / VALENCIA FRUITS

Excepto pabellones tradicio-
nalmente concurridos, como
suelen ser los que ocupan los
paises del Cono Sur, en otras
zonas de la feria se ha podido
circular con mayor fluidez que
en otras ediciones. Solo con el
balance final de los contactos
establecidos en estos dias las
empresas podran realizar un

analisis de cual ha sido el resul-
tado de su participacion o visita
en este ano.

Porque, precisamente, otra
de las tendencias que se ha po-
dido observar es que empresas
tradicionalmente expositoras
en Berlin han optado en esta
ocasion por convertirse en vi-
sitantes y la mayoria se han

mostrado satisfechas con este
cambio porque se adectia mas
alos objetivos de sus companias
en este momento de la campana.

Mientras el sector agrario
europeo en general, y el espa-
nol, en particular, muestra sus
reivindicaciones frente a des-
equilibrios que se estan alar-
gando en el tiempo y que ponen
enriesgo el futuro de la agricul-
tura europea, han sido muchos
los responsables politicos espa-
noles que han viajado a Berlin
para mostrar su apoyo al sector
en este momento tan complejo.
Desde los presidentes autonomi-
cos de la Comunitat Valenciana
y Murcia, acompanados por sus
equipos, hasta los consejeros de
agricultura de las principales
zonas productoras espanolas
han hecho visible el apoyo ins-
titucional al mas alto nivel.

Valencia Fruits, por su par-
te, ha estado presente un ano
mas en la feria y en el namero
de la semana proxima realiza-
remos un amplio recorrido gra-
fico e informativo de lo que ha
sido Fruit Logistica 2020.
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A 8 FEBRERO

Exportados 135.577.402 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2019/2020, a 8 de febrero, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (135.144.030) y reexportacion (433.372),
un total de 135.577.402 segiin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 9 de febrero de 2019, lo exportado eran 158.700.348 kilos.

Campana 19/20

Campaiia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 377.122 435.201

Angola 74.580 187.599

Arabia Saudita 2.499.128 4.163.145

Argentina 319.264 1.396.463

Australia 335.656 112.804

Bahrain 78.482 100.998

Bielorrusia 693.371 2.606.342
Bosnia-Hercegovina 88.534 169.221

Brasil 13.252.821 12.397.115

Burkina Faso 12.060

Cabo Verde 240.132 68.496 266.292 34.769
Camerln 7.046 33.768

Canada 37.508.261 38.318.891

Chad 21.840

China 896.645 3.206.942

Colombia 330.996 299.317

Congo (Republica) 14.676 42.030

Corea del Sur 122.049 1.590.077

Costa de Marfil 58.730 2.592 52.290 3.202
Costa Rica 557.026 669.670

Curagao 190.605 138.690

Djibouti 11.160

El Salvador 64.114 43.740

Emiratos Arabes Unidos 3.921.748 3.962.254

Estados Unidos 922.250 13.159.794

Gabon 61.770 4.738 174.639 501
Gambia 6.272

Ghana 4.871 26.316

Gibraltar 153.636 9.643 127.846 4.078
Guatemala 146.274

Guinea 1.981 1.439 13.291

Guinea Ecuatorial 178.745 58.173 153.582 53.215
Honduras 66.072 65.269

Hong-Kong 10.855 48.059

India 1.086

Indonesia 48.620

Islandia 318.840 479.920

Kazajistan 58.273

Kuwait 106.386 144.529

Libia 41.968

Malasia 247.794 180.417

Maldivas 2.613

Mali 46.719 14.819 34.646 12.962
Marruecos 320 117.438 20.389
Mauricio 23.625 24.430

Mauritania 329 3.625 9.771 4.723
Moldavia 375.991 395.095

Nigeria 91.578

Noruega 23.680.839 13.440 23.455.518 14.080
Oman 148.074 211.109

Panama 601.125 673.685

Qatar 1.241.653 1.174.060

Rep. Centroafricana 61.047 41.011 87.739 57.264
Senegal 6.927 4.680 32

Serbia 1.079.503 2 958.610

Singapur 14.317 76.358

Sri Lanka 41.633 20.160

Sudafrica 2.408.908 1.976.605

Suiza 39.422.980 210.713  42.060.122 120.929
Togo 810 12.807

Ucrania 1.750.682 1.823.053 2.145
Uruguay 225.790 339.209

Por variedades (Kg):

Clausellina 30.285 8.036

Satsuma 1.766.954 1.878.167

Clementina 43.803.418 4.788 60.839.579 3.255
Clementina con hoja 5.009.905 7.086.373 12
Clemenvilla 3.158.547 3.529.396

Hernandina 350.333 1.165.245

Fortuna 1.118

Kara 660

Ortanique 1.891.067 1.202.391

Ellendale 4.462

Otras mandarinas 3.353.501 4890 2.276.856 2.618
Nadorcott 2.995.145 80 2.225.373

Il TOTAL MANDARINAS 62.359.815 9.758 80.216.996 5.884
Navelina 39.414.916 4.915 44.585.105 2.287
Navel 4.182.780 5.978 4.000.436 3.155
Navel Late 736.381 39.460 623.783 210
Lane Late 4.481.798 2.883.582 34
Salustiana 6.118.773 2.611.281

Cadenera 166 1.747

Sanguinelli 84.999 119.913

Valencia Late 188.473 36.030 2717.587 30.602
Verna 1.851 39 2.474 2.233
Otras 401.440 80.008 372,532 108.102
Uso Industrial 860.360 431.993

Navel Powel 8.664 6.258

Barberina 4.535 3.513 10.959

I TOTAL NARANJAS 56.485.405 169.944 55.927.650  146.623
I TOTAL LIMONES 14.783.098 238.996 20.834.277  146.232
M TOTAL POMELOS 1.514.695 14.675 1.391.247 29.518

o

Ignacio Garcia aclara que el sector de la distribucion que representa esta a disposicion de los productores y del Gobierno. / ASEDAS

IGNACIO GARCIA MAGARZO / Director general de Asedas

“Est_amogpreocupados por
la 3|tuqc|on que denuncian
los agricultores”

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

En la crisis del sector agricola
espanol uno de los sectores se-
nalados como culpables de la
situacion del campo es el de la
distribucioén. Las acusaciones
en torno al uso marketiniano de
precios bajos, fijados para atraer
a los consumidores a los super-
mercados mediante ganchos
que incluyen ofertas de produc-
tos agricolas, han puesto en el
punto de mira a la distribucioén,
aunque las cifras hablan de que
solo el 7% de los productos horto-
fruticolas producidos en Espana
finalizan la cadena de puesta en
manos del consumidor en su-
permercados espanoles, aunque
también es importante destacar
que el 60% del consumo de pro-
ducto fresco en Espana se hace a
través de supermercados.

En declaraciones realizadas
a Valencia Fruits, el director
general de Asedas (Asociaciéon
Espanola de Distribuidores, Au-
toservicios y Supermercados),
frente a la polémica que sitia a
la gran distribucion en el centro
de las criticas del sector agrico-
la, subraya que “somos el final
de la cadena”, pero recalcando
que “estamos preocupados por
la situacion que denuncian los
agricultores que, sobre todo en
el caso de algunos productos,
pueden ser graves”.

Ignacio Garcia quiere dejar
claro que el sector de la distri-
bucién representado por su aso-
ciacion queda “a disposicion de
ellos y del Gobierno. Hay que ver
qué pasa con algunos productos
en origen. No se puede hablar de
medidas globales, sino que son
muy variables porque la pro-
duccion y los problemas son muy
distintos. También son diferen-
tes los problemas en la cadena.
Las comunidades tienen capaci-
dad de elegir y los distribuidores
hacen lo que pueden, mas en es-
tos momentos en los que estamos
condicionados por temas como
los aranceles o el Brexit”.

Sobre cual puede ser la via
para llegar a una solucion, Gar-
cia Magarzo apunta a “la inte-
gracion en cooperativas mas
grandes y mas fuertes. También

"Desde Asedas no

nos sentimos aludidos
porque sabemos como
se forman los precios”

es importante que no se entre-
guen productos sin precio cier-
to, que no haya compras a resul-
tas... Pero todo esto es a medio
plazo. Y no estamos de acuerdo
en alterar la eficiencia de la ca-
dena porque, al final, el que paga
es el consumidor”.

Ante quienes acusan a la dis-
tribucion de ser los principales

actores a la hora de conformar
los precios de los productos
agricolas, el director de Asedas
asevera que “no nos sentimos
aludidos porque sabemos c6mo
se forman los precios”.

Pero no rehuyen su implica-
cion en el problema y reconoce
que “hay una situacion grave,
malestar”, y anuncia que “pron-
to iniciaremos un dialogo”,
aunque senala que mantienen
un dialogo permanente “con
los agricultores y con las orga-
nizaciones agrarias”. Entre tan-
to, el Ministerio ya ha iniciado
conversaciones con algunas de
las cadenas de distribucion mas
importantes del pais.

Un problema complejo

D VF. REDACCION.
Las cadenas de dis-
tribucién conside-
ran que encarecer
los alimentosno es
la solucion ala cri-
sis que atraviesa
el sector agrario
y que el cliente no
debe pagar los pro-
blemas de la cade-
na alimentaria.

Para el presi-
dente de la Aso-
ciaciéon de Cade-
nas Espafolas de
Supermercados
(Aces), Aurelio
del Pino, la causa
de los bajos precios en origen se
encuentra en “innumerables y
complejos factores”. En concre-
to, ha indicado que comparar
los precios de origen y destino,
“olvidando todo lo que sucede
entre medias”, es “desconocer la
realidad econémica y del sistema
de la cadena de valor”.

“El problema de los precios
de origen responde a los propios
mercados en origen y no a los
procesos sucesivos de comercia-
lizacion”, ha anadido Del Pino.

Para el presidente de Aces, la
opinién publica debe ser cons-
ciente de que cada operador que
interviene en la cadena aporta

Aurelio del Pino. / ACES

un valor al pro-
ducto y aunque el
consumidor vea
precios diferentes
a lo largo del ano
en los lineales, es-
tos “se marcan en
origen ya que el
coste de llevar —
por ejemplo— el
limén del arbol a
la tienda es mucho
mas estable”.

Ante esta crisis
agraria, todas las
miradas se estan
poniendo estos
dias en los precios
de la distribucién
y desde Aces estan sorprendi-
dos por la “simplificacion del
diagnostico y de las soluciones
a problemas tan complejos”.

Para esta asociacion, la mejor
forma de ayudar a la rentabili-
dad de las explotaciones a medio
plazo es a través de un dialogo
serio y un analisis riguroso y
profesional. “Desde hace afios el
Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacién, las comuni-
dades autonomas y las propias
organizaciones agrarias y de la
industria y la distribucién vie-
nen trabajando en la evaluacion
de la cadena de valor”, ha rese-
nado Aurelio del Pino.
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n reiteradas ocasiones

hemos tenido ocasion,

desde esta misma tribu-

na, de exponer el hecho
cierto de las escasas rentas per-
cibidas por los productores. Un
hecho que por reiterado, parecia
ya interiorizado y asumido, pues
nunca pasaba nada. Pero como
todo tiene sus limites, la caja de
resistencia de los agricultores
esta mas que vacia, siendo este
el principal motivo por el que el
campo ha salido a la calle. A la
vista del calendario de convoca-
torias en las distintas comuni-
dades auténomas, del modo en
como se estan desarrollando los
actos, asicomo de la repercusion
mediatica, parece que ahora si
que va todo en serio.

Ante lo que se esta avecinan-
do, en una primera oleada, se
ha intentado buscar culpables
mas que soluciones. Que si el
incremento del salario minimo
interprofesional, que si la gran
distribucion, la ausencia de pre-
cios minimos garantizados o la
venta directa aprovechando los
circuitos cortos de comercializa-
cion, han sido los referentes de
los comentarios en una sociedad
plural, en la que opinar es uno de
los derechos de una sociedad en
democracia. Y a decir verdad, se-
guro que cada uno de ellos habra
tenido algo que ver, pero todos
estos temas son mas las conse-
cuencias del contexto en el que se
desenvuelve el campo. Mas alla
de todo lo dicho, lo cierto es que
mientras un productor no pueda
vivir dignamente de su trabajo,
seguiremos con la Espana vacia-
da, ausencia de relevo generacio-
nal, con las consecuencias que se
derivan del abandono, como es el
impacto paisajistico y medioam-
biental, asi como la dependencia
exterior de un tema fundamental
como es la alimentacion.

Centrando el tiro, es un hecho
quelasrentas de los agricultores
no dan para vivir dignamente,
cuanto no suponen pérdidas.
Problemas estructurales y de
organizacion de los productores
son algunos de los factores cau-
santes de ello. Pero también es
un hecho que el sector agroali-
mentario es uno de los puntales
del comercio exterior espanol.
De hecho, en campanas con ba-
jos precios en el campo, se han
publicado notas de prensa en las
que algunas empresas informan
de sus buenos nimeros, motivo
sin duda de lo que hay que ale-
grarse. No hay que olvidar que
las exigencias en materia de pro-
duccion y de seguridad alimenta-
ria en el contexto europea son las
mayores del planeta, y pese a ello,
cuestiones decididas en contex-
tos totalmente ajenos a nuestro
sector, son elementos que tam-
bién explican la situacion a la
que hemos llegado, puesto que
lamina nuestra competitividad
revirtiendo finalmente en el
agricultor.

Pero es que para todo somos
diferentes. En cualquier activi-
dad economica, se parte de una
base o de una materia prima,
que tras un proceso, se le confie-
re un valor afiadido, el cual su-
pone un determinado valor de
venta. A partir de ahi se inicia
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La caja de resistencia de los agricultores esta mas que vacia y es por eso que han dicho basta saliendo a la calle a denunciar su precaria situacion. / ARCHIVO

Mientras un productor
no pueda vivir de su
trabajo, seguiremos con
la Espafa vaciada

Se deberia de analizar
la “guerra del céntimo”
y comprobar si es la
mejor estrategia

No puede ser que la
agricultura sea el blanco
de todas las politicas

de todos los tipos

un proceso en el que el producto
pasa por distintos agentes, cada
uno de los cuales le anade algu-
na peculiaridad, sino ofrece un
servicio determinado, que hace
que el producto conforme sube
en la cadena de comercializa-
cion sube su valor, y consecuen-
temente el precio demandado en
el mercado. En el campo el pro-
ceso es totalmente al contrario
en sus extremos, aunque igual
en el desarrollo intermedio del
proceso. En nuestro sector el pre-
cio se fija, no en origen, si no en
destino, iniciandose un proceso
descendente de descuento de cos-
tes, siendo el productor el que al
final recoge lo que queda, si es
que queda algo.

Asi, es un hecho que la gran
distribucion esta cada vez mas
concentrada y organizada, lo
cual no es un demeérito, pues
este hecho le confiere ventajas
competitivas y poder beneficiar-
se delas economias de escala. La
distribucion cumple una funcion
importante que es la de poner a
disposicion de los consumido-

res los alimentos, aprovechando
para ello las oportunidades que
tiene a su alcance, entre ellas el
escaso desarrollo organizativo
del campo. Es por ello que no
debe ser demonizada por la labor
que realiza, pues es un elemento
necesario para el desarrollo del
sector. Pero también es cierto
que deberia ser motivo de ana-
lisis si “la guerra del céntimo”
en la que estan inmersas las
distintas empresas, en su empe-
no de ofrecer un extraordinario
producto, con una extraordina-
ria calidad, al precio mas bajo
posible, es la mejor de las estra-
tegias. En un contexto donde se
dice que el consumidor moderno
busca otras sensaciones, seguro
que existe un nicho importante
de generar satisfaccion en el mo-
mento de la compra que va mas
alla del céntimo.

En la otra parte de la cadena,
la que en condiciones normales
deberia de iniciar el circuito,
esta la produccion y el agricul-
tor. Sobre el protagonista que
da razon de ser al proceso recae
el peso de todo el engranaje. De
una parte soporta el creciente
y continuo incremento de los
factores de produccion, entre
los que se encuentra, como uno
mas de ellos, el incremento de
los salarios. De otra, las conti-
nuas exigencias de todo tipo en
multiples materias, que nuestros
competidores de paises terceros
no deben de cumplir. Es como si
el peso de los anhelos de toda la
sociedad recayeran sobre el pro-
ductor, y solo sobre los de aqui.
Todo con la exigencia de produ-
cir alimentos sanos, saludables,
sostenibles, y con el mayor gra-
do de seguridad alimentaria del
mundo. Todo ese esfuerzo para
luego ver como no se valoriza el
producto en su valor real, siendo
mayor la desazon cuando se ob-
serva que es motivo de las ofertas
reclamo.

Entre tanto, y por el medio
de los extremos, una serie de

actuaciones mas menos necesa-
rias para que el producto pueda
llegar del campo a la mesa del
consumidor, que en cualquier
otro caso lo que harian seria in-
crementar el coste del producto,
pero que en este caso lo que hace
es disminuir la renta del produc-
tor, pues el valor en destino ya
esta fijado. Pero este sistema no
aqueja solo a la cadena de dis-
tribucién en Espaina, y en eso
tiene razon la gran distribucion
mentada en nuestro pais, siendo
verdad el argumento que solo se
vende aqui el 7% de las frutas y
hortalizas que producimos, sien-
do nuestro principal mercado la
exportacion. Tan solo hay que
leer la noticia por la que la can-
ciller alemana Angela Merkel ha
hablado directamente con la dis-
tribucion de su pais. E1 motivo, el
mismo que aqui. Cuestiones del
mercado global.

Otro de los elementos a tener
en cuenta es que la agricultura
es el blanco de todas las politi-
cas de todos los tipos. Ya sea el
veto ruso, los aranceles de sefor
Trump, o las necesidad de conce-
der ventajas a los paises en desa-
rrollo, todas de un modo u otro
siempre giran la cabeza a hacia
la agricultura. Y es que el sector
no tiene una capacidad de encaje
hasta el infinito, como no lo ten-
dria ningtn otro sector economi-
co, pero en nuestro caso parece
que tenemos que estar obligados
a la resignacion, A fin de cuen-
tas tenemos la PAC, dicen. Pues
la PAC o politicas similares tie-
nen todos los paises del mundo,
incluidos los Estados Unidos, la
diferencia es que las decisiones
politicas, las que no cuestan di-
nero alas arcas publicas, en unos
sitios sise adoptan, y en otros no.

Siguiendo con la PAC, justo
ahora que se esta negociando
un nuevo periodo de actuacion,
se entiende como una oportuni-
dad en estos momentos. Una de
las criticas, no por reiterada deja
de tener sentido, es quela PAC no

dispone de medidas de gestion de
crisis, eficaces, en aquellos mo-
mentos que le vienen mal dadas
al agricultor. Siempre se ha pen-
sado en Bruselas que las crisis
en el campo era una cuestion
efimera y volatil, pues tan solo
habia que esperar a la siguiente
cosecha para ver si venia mejor
que la anterior. Pero el escenario
de malas rentas para el campo ya
es un escenario continuado en
el tiempo y ampliado a un buen
abanico de productos. Un primer
datonos indica que larenta agra-
ria espanola, en precios constan-
tes, es decir, eliminando el factor
derivado de la inflacion, no ha
podido superar los datos alcan-
zados en el ano 2003, o que este
mismo valor para el ano 2019,
es mas de un 11% inferior a la
renta agraria alcanzada en el ano
1990. Y eso que las innovaciones
técnicas han generado avances
en la productividad en todo este
tiempo.

El gobierno se encuentra en
una encrucijada. En primer lu-
gar la distribucion y el peso que
ejercen. Por otro, el miedo a los
consumidores, a los que entiende
que no se les puede subir el cos-
te de los alimentos, por minimo
que sea. Eso si, costes compara-
dos con salarios que rayan los
derechos humanos fuera de Eu-
ropa, y cuyos productos en mu-
chas ocasiones se enmascaran
con los nuestros. Por otra parte
los agricultores, con derecho
a rentas dignas, y que ademas
ejercen una labor tinica en cues-
tiones como el paisaje, el medio
ambiente o la Espana vaciada,
cuando no vacilada. Pero sobre
todo, producen alimentos. Pero
si unos lo son, los otros también
son un volumen importante de
votos, por lo que la solucion al
problema deberemos de afron-
tarla entre todos.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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El clamor del campo llega a Madrid

Mas de 400 agricultores madrilenos se manifiestan al grito de “el campo no se vende, de defiende”

D EFEAGRO. MADRID.

Varios centenares de agriculto-
res madrilenos (400 segtn la Po-
licia Nacional y un millar segin
los convocantes) se concentraron
el pasado 5 de febrero frente a la
sede del Ministerio de Agricultu-
ra para denunciar que su situa-
cion es “limite” por la falta de
rentabilidad.

La concentracion estuvo pre-
sidida por una gran pancarta
bajo el lema “Salvemos el campo
de Madrid”, colocada frente a la
entrada del Ministerio, y voces
que coreaban lemas como “El
campo no se vende, se defiende”,
trompetas y silbatos, y pequenos
carteles en los que se podia leer
“Nos pagan poco y 0os cobran de
mas” o “Sin campo, no hay vida”.

Los convocantes de las protes-
tas—Ilas organizaciones agrarias
Asaja, COAG y UPA de Madrid—
leyeron un comunicado en el que
reclamaron precios justos para
los productores y combatir los
elevados costes de produccion,
ademas de denunciar los recor-
tes que “llevan afios” sufriendo
en las ayudas de las administra-
ciones publicas .

También pidieron un mayor
control de la fauna salvaje, para
que sea “viable” su convivencia
con la actividad agricola y ga-
nadera; un sistema de seguros
agrarios “mas justo”, para que
no dispare los costes de produc-
cion; y mejores politicas para lu-
char contrala despoblaciéon en el
medio rural.

Seglin apuntaron, todas esas
medidas son necesarias porque
la situacion es “limite” y la su-
fren “cientos de miles de fami-
lias” que se dedican a la pro-
duccion de alimentos en toda
Espana.

La ctipula de VOX, liderada
por Santiago Abascal, acudio a

la protesta y gener6 la contro-
versia al ser apoyados por unos
y rechazada su presencia por
otros. En un momento dado,
Abascal explico a los convocan-
tes que su partido “solo” acudia
“de corazon” para brindarles su
apoyo en el Parlamento, a lo que
éstos le agradecieron el gesto
pero le recordaron que la mani-
festacién no era politica, tras lo
que el lider de Vox abandono la
concentracion.

En declaraciones a Efeagro
durante la protesta, el agricul-
tor Florencio Cid explicé que
los precios que recibe por la pro-
duccién de cereales y aceite en su
explotacion madrilefia son los de
“hace 30 anos” y sin embargo los
costes se han “multiplicado por
tres” en los Ultimos ejercicios,
por lo que es “imposible” man-
tener la actividad. De hecho, ha
decidido no recoger la aceituna
en esta campana de aceite para
evitar mas pérdidas.

En el caso de Florencio Man-
zano —agricultor de cereales,
leguminosas y plantas aromati-
cas— participd en la concentra-
cion junto con sumujer y ambos
calificaron de “ruinatotal” lo que
estan viviendo. Manzano ha cal-
culado estos dias los beneficios
netos que obtuvo en 2019: una
media de 30 euros por hectarea,
que a su juicio es una situacion
“insostenible”. Por eso acudi6 a
la cita, porque “ya se ha colmado
el vaso y nos hemos cansado de
dar de comer gratis”, manifesté.

La protesta incluy6 una per-
formance reivindicativa de una
mesa con cubiertos y platos va-
cios de comida, junto al “menu”
que los agricultores madrilenos
ofrecen a diario. Segtn la carta,
de “primer plato” ofrecen ali-
mentos en calidad y cantidad
suficientes a precios asequibles;

Agricultores madrileiios denuncian su situacion limite por la falta de rentabilidad ante el Ministerio de Agricultura. / COAG

de segundo, desarrollo econémi-
co y social del medio rural, y de
“postre”, ser sumideros de dioxi-
do de carbono.

Esta concentraciéon se ha
sumado a la que Asaja, COAG
y UPA han celebrado en los ul-
timos dias en otros puntos de
la geografia espanola, y que se
mantienen tras lareunion con el
ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacioén, Luis Planas, el
pasado 3 de febrero.

Calendario de movilizaciones
confirmadas:

¥ 13 DE FEBRERO
Andalucia. Cordoba. Concen-
tracion en Adamuz.
Andalucia. Malaga. Tractora-
daen Antequera porla A92 con
llegada a recinto Ferial.

S
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W 14 DE FEBRERO
Andalucia. Céordoba. Tractora-
da en Lucena.
Movilizacion por las calles de
Oviedo.
Comunitat Valenciana. Trac-
torada y manifestacion por las
calles de Valencia.
Andalucia. Sierra de Cadiz y
Sevilla. Tractorada de oliva-
reros desde Alcala del Valle
hasta Olvera.

2 18 DE FEBRERO

Andalucia. Cadiz. Paro agra-
rio, tractorada y el cortes de
carretera convocados por las
organizaciones agrarias junto
alas cooperativas agroalimen-
tarias en Villamartin.

Cortes de carretera. Interrup-
cion del trafico en vias de la
provincia de Badajoz y en la

>, Wl

de Caceres, singularmente en
dos tramos dela A-5y la A-66

¥ 19 DE FEBRERO
Andalucia. Granada. Tracto-
rada y manifestacion por las
calles de la capital granadina.

M 21 DE FEBRERO
Murcia. Gran manifestacion
por la calles de la capital.

[ 24 DE FEBRERO
Andalucia. Jaén. Concentra-
ciones masivas en las plazas de
los 97 municipios jiennenses,
entrelas 10,00 y las 12,00 horas.

[ 25 DE FEBRERO
Sevilla. Paro agrario y cortes
de carretera con tractores de
las autovias AP4. A4, A49 y
A42.

Valencia se suma a la
oleada de manifestaciones

Asaja, La Unio y UPA-PV convocan una
manifestacion conjunta el 14 de febrero

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las organizaciones profesiona-
les agrarias que forman parte
de Asajaenla Comunitat Valen-
ciana—la Asociacién Valencia-
na de Agricultores (AVA-Asa-
ja), Asaja Alicante-JOovenes
Agricultores y
la Federacion
Provincial de
Agricultores
y Ganaderos

“Basta de engafiar
a agricultores y

Cooperatives Agro-alimen-
taries de la Comunitat Valen-
ciana ha mostrado su apoyo
a la manifestacion convocada
por las organizaciones profe-
sionales agrarias e invitara a
las cooperativas a sumarse a
la convocato-
ria y a darle
la maxima
difusién posi-
A ble entre sus
sera el

de Castellén ganaderos” socios y socias.
(Fepac-Asa- lema de la marcha La marcha,
ja)—, La Unié que se celebra-
de Llauradors ra bajo el lema

i Ramaders y la Unién de Pe-
quenos Agricultores y Ganade-
ros del Pais Valencia (UPA-PV)
han convocado una tractorada
y manifestacién el proximo 14
de febrero en Valencia para
denunciar la situacion limite
que atraviesa el sector agrario
y, en ese sentido, reclamar a las
distintas administraciones que
plasme una serie de medidas a
corto, medio y largo plazo que
garanticen una rentabilidad
digna para los productores
valencianos.

“Basta de enganar a agriculto-
res y ganaderos”, se iniciara a
las 10h con una concentracion
de tractores y personas en el Pa-
seo de la Alameda de Valencia
y posteriormente a partir de
las 11h habra una manifesta-
cioén con un recorrido que con-
cluira en la Plaza del Temple,
a las puertas de la Delegaciéon
del Gobierno de la Comunitat
Valenciana, donde los repre-
sentantes de todas las organiza-
ciones agrarias dirigiran unas
palabras a los asistentes.

Lililu

Melones sincomplejos

P

jMe comeras concuchara!
Disponibilidad todo el aho.12meses de Sabor

Lililup.eu 3fimbee
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Balance positivo para el pepino, el
calabacin y la berenjena en enero

El tramo final de enero se ha caracterizado por una mejora de las condiciones
meteorologicas que han incentivado el ritmo productivo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El informe de seguimiento del
sector horticola protegido, pu-
blicado por el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, constata que las
cotizaciones en origen del pepi-
no, el calabacin y la berenjena
registran un balance positivo en
enero.

El balance provisional de los
resultados economicos del pe-
pino en el primer mes del ano
indica que el producto obtuvo
un precio medio proximo a 1,04
euros/kg, frente alos 0,57 euros/
kg de la pasada campana. No
obstante, el volumen mensual
comercializado en este ejercicio
ha sido inferior.

En la quinta semana del ano,
el pepino Almeria redujo su co-
tizacion un 24% respecto a la se-
mana precedente, alcanzando un
valor de 1,15 euros/kg, y a pesar
de ello contintia manteniéndose
en valores elevados.

Las plantaciones tempranas
e intermedias de pepino han
finalizado. Se encuentran en
produccioén las realizadas en el
mes de octubre, de las que se ha
recolectado en torno al 40-60%
del volumen previsto.

Los tipos corto y francés se
depreciaron de forma considera-
ble en el periodo analizado por
la Junta de Andalucia. Tras va-
rias semanas con precios medios
superiores a un euro por Kilo, la
demanda de ambos productos en
las alhondigas almerienses ha
bajado, produciéndose un des-
ajuste entre oferta y demanda. E1
pepino corto cotizo en la semana
5a 0,89 euros/kg y el francés a
0,72 euros/kg.

La oferta de pepino corto se
destina mayoritariamente al
mercado nacional, pero también
es demando por el consumidor
de Portugal y paises del Este. El
francés se envia principalmente
aFranciay al mercado nacional,
Yy una pequena parte se comer-
cializa a través de programas
comerciales con Alemania.

En calabacin, los resultados
economicos provisionales en
enero indican que el producto
obtuvo un precio medio mensual
similar al registrado la pasada
campana (1,16 euros/kg) y se in-
cremento el volumen comercia-
lizado entre un 10-20%.

Seglin el informe de la Junta
de Andalucia, el tramo final de
enero se caracterizé por una
mejora de las condiciones me-
teorologicas que incentivaron el
ritmo productivo. La prevision
meteorologica hace esperar la
continuidad de las temperaturas
suaves y altos niveles de radia-
cion que continuaran activando
la produccion.

El precio medio percibido por
el productor en la quinta semana
de 2020 cay6 un 42% respecto a
la semana precedente situando-
se en 0,90 euros/kg. A pesar de
ello, las cotizaciones registran
niveles muy favorables para los
productores.

La oferta se incremento cer-
ca de un 30% en las alhondigas
almerienses, favorecida por el
ritmo productivo de las planta-

Los precios, en general,
se han mantenido en
niveles beneficiosos
para el productor

La berenjena almeriense
debe competir con Italia,
Grecia o Turquia en los
mercados de exportacion

En la quinta semana del aiio, el pepino de Almeria redujo su cotizacion un 24% respecto a la semana precedente. / ARCHIVO
|

En zonas tempranas de
tomate y pimiento ya se
ha iniciado el trasplante
de melén y sandia

Precios bajos en tomate‘

n el mes de enero el precio medio percibido

por el productor de tomate rama se aproxi-
mo a 0,74 euros/kg, el tomate liso y el tomate
larga vida se acercaron a 0,57 euros/kg, el pera
a0,47 euros/kgy el asurcado a 0,73 euros/kg. De
forma generalizada, las cotizaciones se mantu-
vieron entre un 15-20% por debajo de lo valores
obtenidos durante pasada campana y el volu-
men comercializado fue ligeramente superior.

Enla quinta semana de 2020, los tipos comer-
ciales rama (0,79 euros/kg) y larga vida (0,53
euros/kg) se depreciaron ligeramente respecto
a la semana anterior, mientras que el tomate
liso (0,63 euros/kg) y el tomate pera (0,54 euros/
kg) presentaron estabilidad en sus cotizaciones
medias.

La oferta de tomate pera se incremento6 de
forma significativa respecto a la semana prece-
dente (+20%), mientras que los tipos asurcado,
liso y rama lo hicieron de forma mas moderada
(10-20%) y el tomate larga vida se mantuvo esta-

ble. En lineas generales, la oferta de tomate se
aumento entre un 10-20% respecto al periodo
precedente, en el que la borrasca Gloria mermo
drasticamente la produccién horticola.

El informe de la Junta senala que las planta-
ciones de ciclo corto de la comarca de Nijar se
estan retirando y en numerosas explotaciones
se procede al trasplante de sandia. Técnicos del
sector han informado que los productores del
Levante almeriense que optan por un segundo
cultivo de tomate, lo hacen mayoritariamente
por tomate rama y por variedades que propor-
cionan grandes calibres. En el Poniente alme-
riense el pera es el mas demandado por los pro-
ductores de tomate en primavera.

En el panorama internacional destaca la re-
duccion de las exportaciones bajo contingente
de tomate marroqui en la quinta semana, una
menor presion de la produccion de Turquia e
Italia y la estabilidad en la oferta de las planta-
ciones invernales de Holanda. ®

ciones de noviembre y diciem-
bre. La demanda de calabacin se
ralentizo afectada por las eleva-
das cotizaciones registradas en
enero, que tuvieron un efecto di-
suasorio en los consumidores y
en las grandes cadenas europeas.

En berenjena, el valor medio
percibido por el productor en
enero se aproximo a 1,02 euros/
kg, frente al precio de 1,45 euros/
kg registrado en la pasada cam-
pana, y el volumen comercializa-
do, segiin técnicos del sector, po-
dria ser entre un 5-10% superior.

La oferta de berenjena en las
alh6ondigas almerienses conti-
nua siendo escasa, aunque se
espera un incremento produc-
tivo al mejorar las condiciones
meteorologicas.

La produccién comercializa-
da en la semana 5 se mantuvo
estable y el precio cay6 un 15%
en la berenjenalarga (1,02 euros/
kg) y un 12% en la rayada (1,61
euros/kg).

No obstante, ambos tipos co-
merciales se mantuvieron en un
nivel de cotizacion beneficioso
para los productores. Las altas
cotizaciones registradas por el
producto durante el mes de enero
estan desviando al consumidor
hacia otros productos con pre-
cios mas bajos en su cesta de la
compra.

A finales del mes de febrero
comenzara previsiblemente la
produccion de Holanda. Actual-
mente partidas de berenjena pro-
cedentes de Italia, Grecia y Tur-
quia coinciden con la almeriense
en los mercados de exportacion.

¥ PIMIENTO

Durante el mes de enero el precio
medio percibido por el pimiento
California se aproximoé a 0,71 eu-
ros/kg (-7% respecto al mismo
periodo de la pasada campana),
el pimiento Lamuyo se acerco a
0,63 euros/kg (-13% respecto a
enero de 2019) y el italiano a 0,80
euros/kg (+10% respecto al ejer-
cicio precedente).

El informe de la Junta de
Andalucia refleja que la tltima
semana de enero se caracterizo,
desde el punto de vista econoémi-
co, por un nuevo ascenso de la
cotizacion del California amari-
1lo (1,15 euros/kg), un moderado
descenso de los tipos comercia-
les California rojo (0,71 euros/
kg) e italiano (0,72 euros/kg) y
la importante depreciacion del
California verde.

El pimiento California verde
obtuvo un precio medio proxi-
mo a 0,44 euros/kg. La elevada
produccion de este tipo debido a
las ultimas recolecciones de los
cultivos de otofio provocéd una
descompensacion respecto al
resto de colores y marco su coti-
zacion. La escasez de California
amarillo y especialmente de los
calibres pequenos y medianos
paralaelaboracién del envasado
tricolor favorecio el significativo
incremento de precio.

La oferta de California rojo
fue superior a la semana pre-
cedente, pero sin llegar a ser
elevada. Los calibres M y G fue-
ron los mas demandados por su
utilizacion para el envasado tri-
color y el GG para el envasado
individual.

En el analisis del cultivo, la
Junta indica que las plantaciones
mas tempranas de la comarca de
El Ejido contintian arrancando-
se desde principios de enero para
realizar los trasplantes de sandia
y melones tempranos, mientras
que las comarcas de Dalias y Ber-
jaretiran las plantaciones entre
finales de enero y principios de
febrero.
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El sector ecologico sigue creciendo
en la Gomunitat Valenciana

La produccion ecologica genero un volumen de negocio de 518 millones durante el ano 2019

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El sector ecolégico ha generado
en la Comunitat Valenciana un
volumen de negocio de 518 mi-
llones de euros en 2019, 66 mas
que el afno anterior, mientras
que la superficie certificada
suma 13.400 hectareas y se si-
taa ya en 127.909. Este tipo de
produccion continiia su tenden-
cia creciente. Sube el volumen
de negocio, se incrementan los
operadores y los productores,
y se amplia la superficie certi-
ficada, seglin el Informe Anual
de Produccién Ecolégica 2019
que presento el lunes en Alican-
te la consellera de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emergencia
Climatica y Transicion Ecologi-
ca dela Generalitat Valenciana,
Mireia Molla.

El crecimiento se extiende
a todos los indicadores lo que
“evidencia la correspondencia
entre las bases impulsadas por
el IPlan de Produccion Ecologi-
cay las propuestas que deman-
daba el sector”, senalo Molla.

Los datos apuntalan la
apuesta por la produccion eco-
logica, tanto del sector como
la administracion autonémica
que el afio que viene pondra en
marcha el IT Plan de Produccion
Ecoloégica, para continuar con
la tendencia ascendente e inte-
grar en la estrategia, también, a
consumidores y distribuidores.

La consellera destacé los da-
tos positivos del ejercicio 2019
y repasoé el incremento con
respecto a 2016, ano en que se
puso en marcha el I Plan Valen-
ciano de Produccion Ecologica.
Los operadores han subido un
38,7% en el periodo 2016-2019,
pasando de 2.354 a 3.265, 10s pro-
ductores certificados han creci-
do un 34,1% (de 1.852 a 2.482) y
las empresas se han duplicado
al pasar de 456 en 2016 a las 701
que existen actualmente.

“La subida es importante
porque demuestra la apuesta
hacia un cambio de modelo
productivo que tiene mercado”
y cada ano atrae a mas produc-
tores, distribuidores, comer-
cializadores y consumidores,
valoré Mireia Molla. La conse-
llera anadio, no obstante, que
es “indudable el esfuerzo de las
administraciones” con el fin de
motivar una transicion sobre
unas bases solidas, ordenadas y
que trabajen no solo por incluir
amas operadores, productores
y empresas sino por consolidar
a las ya existentes.

La titular de Agricultura y
Desarrollo Rural aludi6 al vin-
culo de la produccion ecologica
con la actual situacion de emer-
gencia climatica y defendi6 la
logica de que lleguen a las me-
sas de los consumidores los ali-
mentos que tienen mas cerca.

El presidente del Comité de
Agricultura Ecologica de la Co-
munitat Valenciana (CAECV),
José Antonio Rico, subrayo que
el sector ecologico “fomenta el
relevo generacional e incorpo-
ra reconocida y visibilizada-
mente a la mujer a la actividad
agraria que ya supera el 24,5%
del total de productores”.

Alacant

D U VRS L A B

Se confirma la puesta
en marcha para el aio
que viene del Il Plan de
Produccion Ecoldgica

—todavia no se han publicado
los datos ministeriales del con-
junto del estado espanol— este
porcentaje volveria a poner a
la Comunitat Valenciana por
encima del crecimiento medio
en al menos 3 puntos.

Por provincias, destaca el
aumento de superficie certifi-
cada en Castellon (+115%) que
alcanza las 33.415 hectareas
(el 26,1% del total), tan solo a
2.012 hectareas de Alicante que
cuenta con 35.427, mientras
que Valencia lidera la superfi-
cie ecologica en la Comunitat
con 59.066 hectareas, un 4,4%
mas y un 46,1% del total. Un li-
derazgo sustentado sobre todo
en los vinedos de la comarca
Utiel-Requena.

El director general de De-
sarrollo Rural, David Torres,
desgloso los 5 ejes del I Plan
de Produccion Ecologica 2016-
2020, que considera “parte
responsable” de los buenos re-
sultados, y concluy6 en los dos
impulsos sobre los que esta tra-
bajando la Conselleria en apo-
yo ala agricultura ecologica: el
II Plan para un nuevo periodo
2021-2025 y la promocion a tra-
vés de lamarca ‘Molt de Gust’,
uno de los objetivos del Semi-
nario de Invierno que se han

: S : : : . RIS : hecho publicos en el Seminari
Valencia lidera la superficie ecolégica de la Comunitat Valenciana gracias a los vifiedos de la comarca Utiel-Requena. / ARCHIVO  d’Hivern en Dénia.

Destaca el aumento de
superficie certificada
en Castellon que
alcanza las 33.415 h

2 Lililu

Este modelo productivo Melonessin comp'e’os
continda su tendencia

creciente en la
Comunitat Valenciana

José Antonio Rico, que re-
paso6 las principales cifras del
informe, remarco que la Comu-
nitat Valenciana ha cerrado el
ano 2019 con 3.265 operadores
(productores agricolas, gana-
deros, de material vegetativo,
acuicolas, empresas e impor-
tadores) lo que supone un in-
cremento del 12,4%: 1,2 puntos
porcentuales mas que en el an-
terior periodo.

Elpresidente del CAEC hizo
hincapié en el aumento de em-
presas, un sector que demues-
tra el potencial de mercado
del sector y que convierte a la
Comunitat Valenciana en la se-
gunda autonomia en niimero
de este tipo de firmas.

En superficie total el creci-
miento ha sido del 11,7%. Si se
tiene en cuenta la media estatal
del afio pasado que fue del 7,8%
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Sanifruit ofrece
soluciones para
la exportacion
de citricos

D JAVIER BIEL MARTIN. (

La campana de exportamon deci-
tricos se desarrolla con firmeza,
con envios a paises de 1a UE, pero
también a destinos lejanos. En
estos envios es muy importante
el control de los danos por frio y
fisiopatias en la piel, al margen
de los necesarios controles de
podridos, que puedan resultar
en reclamaciones o, en el peor
de los casos, devoluciones o no
recepciones de estos envios.

Estos envios se realizan en
una atmosfera fria, necesaria por
diferentes motivos tanto de con-
servacién como de plagas, exigi-
dos por los paises receptores. En
el caso de los citricos, las tempe-
raturas oscilan entre 1°C y 10°C,
en funcion del tipo de citrico y/o
de la variedad, asi como de su
resistencia a bajas temperaturas.

Los factores que influyen son:
el destino, el valor del producto,
la vida util estimada, la cantidad
de producto enviado, la tempe-
ratura, la humedad relativa, y
el tiempo de viaje hasta destino.

Todos estos parametros in-
ciden en el resultado final del
envio y, por tanto, en como se
deben prevenir y cuidar para
registrar el menor numero po-
sible de pérdidas de fruta y, por
tanto, de negocio parala empresa
comercializadora.

A todo lo anterior hay que su-
marle las cada dia mayores res-
tricciones en cuanto a materias
activas presentes en las frutas
que los mayoristas o cadenas de
distribucion exigen a sus provee-
dores. Esto es fruto, a su vez, de
la cada dia mayor demanda de los
consumidores de frutas y verdu-
ras mas seguras, saludables y con
menor impacto medioambiental.

En Sanifruit llevamos mas de
30 anos trabajando en la ayuda
a los almacenes de confeccion y
comercializadores, con el fin de
que nuestro trabajo suponga ven-
tajas palpables para estos. Fruto
de este trabajo constante, y de la
dedicacion de nuestro departa-
mento de I+D+i, es la creacion
de los recubrimientos comesti-
bles RC y RC-L, de aplicacion en
citricos, pero también en otras
muchas frutas.

Se trata de un recubrimiento
comestible que actiia como una
pelicula que permite el intercam-
bio de gases, pero no la pérdida
de humedad en la fruta. Al mis-
mo tiempo protege de contagios
y ayuda a fijar el producto fun-
gicida utilizado en el eventual
tratamiento, ello siempre con
productos naturales, como no
podia ser de otra manera. Lo an-
terior se traduce en numerosas
ventajas, siendo quizas las mas
importantes las de evitar las pér-
didas de peso y los danos por frio.

En ensayos realizados en
nuestros laboratorios, asi como
en las instalaciones de algunos
de nuestros clientes, se han ob-
tenido valores muy significativos
en cuanto a reduccion de pérdi-
das de peso y de dafios por frio.

En cuanto a pérdida de peso, el
tratamiento Sani RC frente al tra-

tamiento con fungicida habitual
de los clientes, los resultados a 45
dias desde el tratamiento arroja-
ron valores de 11,67% de pérdida
de peso en el fungicida habitual,
frente a 8,23 % del tratamiento con
Sani RC, lo que supone 3 puntos
porcentuales de diferencia y un
30% de mejora en la merma.

En cuanto a danos por frio y
sintomas de este, en fruta conser-
vada en todos los casos a 1°C, du-
rante 45 dias, los valores fueron
de 12,36% para el fungicida habi-
tual frente a 2,3% de Sani RC, lo
que supone 10 puntos porcentua-
les y un 89% menos de merma en
la comparativa.

En valores a mas dias de con-
servacion (se llegbd a conservar
90 dias) en ambos casos pre-
sentan resultados incluso mas
destacables.

La fruta utilizada en el en-
sayo es naranja, de la variedad
Valencia Late, y existe un infor-
me mas detallado a disposicion
de quienes lo soliciten a nuestro
departamento de I+D+i.

Junto a este ensayo en instala-
ciones de clientes, se realiz6 tam-
bién una prueba/cata con el fin
de valorar las cualidades organo-
1épticas de las frutas tratadas con
ambos productos, incluso con la
mezcla de ambos. Es de todos co-
nocido que los tratamientos que
se aplican en las frutas en postco-
secha pueden llevar aparejadas
reacciones indeseables o, cuando
menos, no recomendables, por
cuanto respecta a sabor, olor,
dulzor, textura, etc.

Por medio de este ensayo, rea-
lizado con nuestro producto Sani
RC, frente al fungicida de sintesis
que se utiliza habitualmente para
evitar los danos por frio, se ha po-
dido comprobar las diferencias en
cuanto a mermas de peso y dafnos
por frio, y ademas aparecen sus-
tanciales diferencias en cuanto a
aspectos organolépticos.

EVALUACION DE

LAS CARACTERISTICAS

ORGANOLEPTICAS DE LA FRUTA
Para evaluar las caracteristicas
organolépticas hemos realizado
una cata a ciegas con 9 catadores,
donde han puntuado cada uno de
los parametros a analizar. La fru-
ta utilizada fue la conservada en
la camara del cliente durante 45
dias. Se han evaluado los para-
metros de sabor, aroma, textura,
brillo, cantidad de zumo e indice
de maduracion, con los resulta-
dos que se muestran en las tablas.

CONCLUSIONES DE LA CATA
SOBRE CARACTERISTICAS
ORGANOLEPTICAS

M La fruta tratada con RC no tiene
sabor a camara, ni sabor plas-
tico ni sabor a medicamento, y
eslafruta con mas sabor carac-
teristico, mientras que la fruta
tratada con fungicida tipico
presenta un sabor mas agrio,
sabor a camara, sabor plastico
y sabor a medicamento.

M La fruta tratada con RC presen-
ta menos olor a cerrado y mas
olor caracteristico. En cambio,
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En cuanto al indice de madu-
rez, vemos igualmente en el ensa-
yo que con Sani RC, este indice se

© reduce. Esto redunda, de nuevo,
2 en lamejora para la exportacion,
ya que aumenta el tiempo previ-
sible en el lineal, por tanto, una
mayor satisfaccion para el cliente.
Nos encontramos, por tanto,
TIABENDAZOL SANI-RC

13,74

TIABENDAZOL

INDICE DE MADUREZ

. s

SANI-RC

Fuente de las tablas: Sanifruit

la fruta tratada con fungicida
tipico presenta mas olor a ce-
rrado y atipico y menor olor
caracteristico.

M La fruta tratada con RC tiene
una textura mas jugosa y me-
nos fibrosa.

M La fruta tratada con RC es la
que mas brillo presenta.

B Ademas, la fruta tratada con
fungicida tipico presenta un
aspecto mas reseco, deshidra-
tado y apagado, y la fruta tra-

tada con RC un aspecto mucho
mas fresco.

Los dos siguientes parame-
tros son muy importantes, en
especial para aquellas empresas
que exportan y que deben cum-
plir ciertos requisitos minimos.

En lo que respecta al porcen-
taje de zumo en fruta, vemos que
con Sani RC se alcanzan valores
del 43,1%, por encima del valor
minimo permitido para exporta-
cion (40%), mientras que con el

ante un producto que puede ayu-
dar mucho en el envio de frutas
para exportacion, mejorando
tanto los aspectos de merma y
danos por frio, como los organo-
1épticos, comparandolo con los
fungicidas que tipicamente se
vienen usando, y en especial los
parametros de cantidad de zumo
y de indice de maduracion.

Sani RC sigue los postulados
de Sanifruit, de ayuda alos clien-
tes en el tratamiento de su fruta,
especialmente en la exportacion,
mejorando asi su cuenta de re-
sultados, porque como siempre
venimos diciendo “Una fruta
sana, sin residuos de pesticidas
postcosecha, es posible”.

Si esta interesado en compro-
bar personalmente cuanto aqui
hemos expuesto, nos comprome-
temos a efectuarle una demostra-
cién en sus instalaciones, por
medio de nuestro personal alta-
mente cualificado.

(*) Gerente de Sanifruit
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Aragon pone en marcha
acciones para fomentar
las exportaciones
hortofruticolas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Con motivo de la participacion
de Arag6n en la Gltima edicién
de Fruit Logistica en Berlin, el
Gobierno autonémico ha dado
a conocer el potencial expor-
tador de esta comunidad asi
como las acciones de apoyo a
los productores hortofruticolas
aragoneses en su conquista del
mercado internacional.

Aragon siempre se ha carac-
terizado por su gran poder ex-
portador, especialmente de fru-
ta que supone el 90% del total.
Segtn datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales de la Agencia Tributaria,
procesados por Fepex, entre
enero y septiembre de 2019 se
exportaron 176.119 toneladas de
productos hortofruticolas, un
30% mas que en el mismo pe-
riodo de 2018.

Entre las 18.286 toneladas de
hortalizas aragonesas expor-
tadas, sobresale la cebolla con
el 91% del total. De las 147.366
toneladas de fruta exportadas,
destacan la nectarina (60 099
toneladas), el melocotén (49
246 toneladas) y el albarico-
que, con 10 594 toneladas. Y la
cereza, con 4.910 toneladas, lo
que representa el 14% de las
exportaciones de toda Espana
y coloca a Aragon como tercera
comunidad exportadora en esta
produccion.

Aragbén ha programado
este ano veinticuatro accio-
nes promocionales a nivel in-
ternacional y la Consejeria de
Agricultura lleva la campana
“Comparte el Secreto” a los
certamenes agroalimentarios
mas relevantes, como son
Madrid Fusion, el Saléon de
Gourmet, Alimentaria y Fruit
Attraction. Ademas, participa
en Fima, World Olive Oil y Or-
ganic Food Iberia.

Estas acciones se completan
con otras de caracter interna-
cional disefiadas por la empre-
sa publica Aragoén Exterior
también con la colaboracion
de la Direccion General de Pro-
mocion e Innovacién Alimen-
taria de Gobierno de Aragon.

Se trata de Biofach (Nu-
remberg); Prowein - stand/
tanel del vino — (Dusseldorf);
Prowein (Singapur) y con mi-
siones comerciales como la
World Wine Meetings Global
2020 (Paris); un Showroom de
productos Gourmet (Bruse-
las); E1 Wabel Summits —cinco
tematicas- (Paris y Praga);
Roadshow de vino aragonés
(China); PLMA marca blanca
(Amsterdam); mision directa
Vietnam y Filipinas para el
sector del vino (China); mision
inversa China para el sector
del vino y Showroom de vino
aragonés (Moscu).

Asprocan pide retirar
un 10% de la oferta
destinada a la exportacion

» VE. REDACCION.

La Asociacion de Organiza-
ciones de Productores de Pla-
tano de Canarias (Asprocan)
ha pedido a la Consejeria de
Agricultura que retire del
mercado el 10% de la oferta
destinada a la exportacion
con el fin de evitar “el endeu-
damiento irreversible” de los
productores.

En un comunicado, la en-
tidad indica que ha pedido
a la Consejeria que aplique
medidas de “gestion de crisis”
previstas por la UE debido a
que la diferencia del precio
en origen y en venta del pla-
tano en la Peninsula genera
pérdidas para buena parte de
la produccion.

Hace dos semanas el sector
inici6 la primera retirada del
mercado del ano con una do-
nacion de mas de 400.000 Kilo-
gramos de platanos a Bancos
de Alimentos de toda Espafa.

El mercado en origen del
platano ha estado a la baja
desde finales del pasado no-
viembre como consecuencia
de la reduccion del consumo
durante la época de Navidad,
la menor actividad de los ope-
radores mayoristas en ese pe-
riodo, explica Asprocan.

La asociacion agrega que
Platano de Canarias desde el
inicio del aino ha presentado
volimenes de exportacion por
encima de los 8 millones de
kilogramos semanales, nive-

les que se sitian por encima
del historico de los ultimos 10
anos durante todas las sema-
nas de enero.

Este incremento se ha visto
perjudicado por el bloqueo en
los canales de venta, donde no
se han reducido los precios al
consumidor a pesar de la baja-
da del precio en verde del pla-
tano, el cual ya ha alcanzado
niveles de precio inferiores
y por tanto insostenibles, a
los de la banana de terceros
paises.

Para el sector hay varios
factores que resultan clave
para la mejora del funciona-
miento de la cadena de pro-
duccion y comercializacion
del platano de Canarias en su
mercado, y el primero de ellos
es la aplicacion de margenes
razonables del diferencial
entre el precio de venta en
verde y el precio de venta al
consumidor que reconozca la
mayor calidad y costes de pro-
duccion europeos del platano.

Solicita ademas la adapta-
cion razonable de las variacio-
nes del mercado en verde al
precio de venta al publico, de
tal forma que los cambios del
primero se trasladen al consu-
midor en un periodo maximo
de dos semanas.

Por otra parte, Asprocan se-
nala que hay que evitar la venta
aprecios minimos del producto
de terceros paises en perjuicio
del producto local.

Espaiia solicita a la UE 502 millones
en el marco de ayudas para el
sector de frutas y hortalizas 2020

Mas de 32 millones de euros corresponden a medidas para
la prevencion y gestion de crisis de mercado

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha comu-
nicado a la Comisién Europea
las necesidades de fondos para
lafinanciacién de los programas
operativos de las organizaciones
de productores en el sector de
frutas y hortalizas para la anua-
lidad 2020, que asciende a 302
millones de euros. De esta canti-
dad, mas de 32 millones de euros
corresponden a medidas para la
prevencion y gestion de crisis
de mercado lo que supone cerca
del 11% del total. Se trata de una
prevision que se realiza a prin-
cipio de cada anualidad, en fun-
cion de los programas operativos
aprobados por las comunidades
auténomas, por lo que la ayuda
final sera aproximadamente del
80%-85% de dicha cifra.

En la presente anualidad 2020
la solicitud de ayuda prevista se
incrementa un 4% respecto a
2019 y un 19% respecto alamedia
de los 5 tlltimos anos. Las benefi-
ciarias seran 470 organizaciones
de productores repartidas en 15
comunidades auténomas desta-
cando Andalucia, Murcia, Co-
munidad Valenciana, Cataluna,
Aragoén y Extremadura.

Espana es el segundo Esta-
do miembro receptor de estas
ayudas con el 25% del total de la
Unién Europea tras Italia, una
ayuda que ha seguido una evo-
lucion al alza desde su creacion
en 1997.

I FRUTAS Y HORTALIZAS
El régimen de ayudas al sector
de las frutas y hortalizas se re-

Espaiia recibe de media el 25% de los fondos disponibles para este régimen de
ayudas para el conjunto de Union Eueropea. / ARCHIVO

Esta ayuda europea ha
seguido una evolucion
al alza desde su
creacion en el afo 1997

gula por el Reglamento (UE) n°
1308/2013 y se desarrolla norma-
tivamente en el Reglamento de
Ejecucion (UE) n° 891/2017.

Se benefician de este régimen
las organizaciones de producto-
res reconocidas que constituyan
un fondo operativo para finan-
ciar su programa operativo plu-
rianual. Elimporte de las ayudas
se destina a la cofinanciacién al

50%-60% en algunos casos, de
las acciones contenidas en dicho
programa operativo.

Medidas destinadas a la me-
jora de las infraestructuras de
produccion y comercializacion,
la mejora de la calidad y del me-
dio ambiente, la investigacion,
formacion y asesoria, planifica-
cion de la produccion y medidas
de prevencion y gestion de crisis
de mercado, entre otras.

El montante total de 1a ayuda
para cada OPFH puede alcanzar
el 4,1 por ciento del valor de la
produccion comercializada de
cada organizacion de producto-
res, que se puede elevar al 4,6 por
ciento para acciones de preven-
cion y gestion de crisis.
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Almeria mantendra la

superficie de melon y sandia

La tendencia de crecimiento en sandia se frena por las incidencias meteorologicas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
En un primer avance sobre la
cosecha de primavera, Asaja Al-
meria prevé que este ano se fre-
nara la tendencia de crecimiento
en la superficie de sandia en la
provincia y se mantendran las
hectareas plantadas de melon.
La organizacion agraria se-
nala que, debido a diferentes
circunstancias, como los costes
y el granizo de este mes de ene-
ro en el campo de Nijar, lo que
apuntaba hacia un nuevo incre-
mento en la superficie de sandia
en la provincia, y a un adelanto
de la cosecha, se ha traducido en
un estancamiento. La comarca
de Nijar es una de las mayores
zonas productoras de sandia, y
en esta demarcacion se habia
producido un incremento de
los trasplantes para produccion
temprana. Sin embargo, tras
el paso de la borrasca Gloria

La crisis de precios y la
necesidad de mano de
obra condicionan las
decisiones de plantacion

podria producirse algo mas de
sandia tardia pudiendo solapar-
se en fechas con la cosecha al
aire libre.

En el caso de mel6n, Asaja Al-
meria indica que se mantiene la
tonica general del afo pasado,
tanto en superficie como en las
fechas de plantaciéon. Nueva-
mente hay variedades como el
Piel de Sapo que siguen ganan-
do terreno frente a otras como
el Galia o el Cantaloup.

“Lo que parece claro, apuntan
desde el departamento técnico
de Asaja, es que muchos agricul-

tores optaran el por calabacin,
motivados fundamentalmente
por los precios del primer tra-
mo de campana y porque se tra-
ta de un cultivo como ya dijimos
en otras ocasiones ‘refugio’ ante
la mala rentabilidad, sumada al
incremento de costes de produc-
cion, como por ejemplo la mano
de obra.

Es un hecho que los agri-
cultores estan motivando sus
decisiones de plantaciéon por
la crisis de precios y la nece-
sidad de mano de obra, y esto
vuelve a verse en la cosecha de
primavera donde vuelven a ele-
girse calabacin, sandia y melon
fundamentalmente”.

En el caso del calabacin, des-
de Asaja Almeria muestran su
preocupacion por el nivel de
rentabilidad que esta teniendo
este producto, cuyo precio en la
ultima semana ha caido un 38%.
“A esta circunstancia se suma
que, si bien diciembre y enero
tradicionalmente no son malos
para este producto, este ano su
precio en enero ha estado un
16% por debajo de la media de
los tlltimos ocho afnos y es uno de
los productos que peor campana
esta teniendo, con un descenso
de valor del 30% respecto a la
media de las ultimas 8 campa-
nas”, explican desde la organi-
zacion agraria.

Reducen a leiha
15 hectareas de
arboles frutales
en Bacarot

Asaja Alicante denuncia que continua la
sangria de explotaciones agrarias en toda
la provincia por la crisis de precios

D VF. REDACCION.

Asaja Alicante denuncia que el
arranque y triturado de parcelas
se esta convirtiendo en una prac-
tica habitual entre los titulares
de explotaciones agrarias de la
provincia por culpa de la agresi-
va crisis de precios que vienen
soportando. La semana pasada le
llegb el turno a una joven parcela
de arboles frutales de 15 hecta-
reas, ubicada en el municipio de
Bacarot de Alicante, en la que su
propietario lleva dos anos vendi-
do la cosecha de albaricoqueros,
paraguayos, nectarinos y melo-
cotoneros a pérdidas.

A los agricultores de ciertos
cultivos hace anos que han de-
jado de cuadrarles las cuentas y
cada temporada se salda con mas
euros en la balanza del “debe”
que en la del “haber”. Sihace dos
semanas un productor destruyo
10.000 parras, con 100.000 kilos de
uva de mesa sin recolectar, la se-
mana pasada este mismo propie-
tario redujo a lefia para quemar

una de sus parcelas de frutales
de hueso donde tenia plantados
arboles albaricoqueros, paragua-
yos, nectarinos y melocotoneros.

Quince hectareas de cultivos
con menos de seis anos de vida,
que justo ahora se encontraban a
pleno rendimiento, cuyos frutos,
que tienen un coste medio de pro-
duccion de entre 0,35-0,40 euros el
kilo, se han vendido en campo a
0,20 euros, mientras que los con-
sumidores los han comprado en
el stiper a alrededor de 2,00 euros,
es decir, un 900% mas caros. Una
practica que, segiin sefiala Asaja
Alicante, lamentablemente esta
tendiendo a cronificarse y que
se extiende a una larga lista de
cultivos. En el caso de los frutales
de hueso los productores llevan
ya dos campanas vendiendo a
pérdidas.

El caso de uva de mesa se ha
agravado esta ultima campana. Y
es que, este cultivo del Vinalopo,
donde los costes de produccion
se mueven en una horquilla de

A los agricultores hace aiios que no les cuadran las cuentas. / ASAJA

entre 0,45-0,50, dependiendo de la
variedad, ha cotizado en campo
aunamedia de 0,25 euros el kilo,
mientras en los lineales de los su-
permercados se ofertaba a 2,50
euros, lo que supone un incre-
mento del 900%. “Un incremento
del que, claramente, el productor
no ha sido el beneficiado”, afir-
ma Asaja Alicante.

No ha corrido mejor suerte
el olivar, “que vive una crisis de
precios bestial, donde la aceitu-
na en verde registraba un precio
en origen de 0,76 euros Kilo y un
precio en destino de 4,81, lo que

supone un 533% de incremento;
o0 el aceite de oliva virgen extra,
cuyo precio en origen era de 2,09
y en destino, de 3,82, con un in-
cremento de un 83%”, apunta la
organizacion agraria alicantina.

MOVILIZACIONES
En protesta por la situacién
insostenible que vive el campo
y, sumandose asi a la oleada de
manifestaciones que se suceden
en todo el territorio espanol, se
han convocado dos actos de mo-
vilizacion en el mes de febrero. E1
primero de ellos ha sido promo-

vido por el conjunto de las orga-
nizaciones agrarias de la Comu-
nitat Valenciana, y tendra lugar
el 14 de febrero en Valencia. El
segundo, convocado por todo el
sector de la Uva de Mesa del Vi-
nalop0, asociaciones agrarias y
ayuntamientos del Medio Vina-
lopd y Agost, acontecera el 25 de
febrero y consistira en una gran
tractorada que recorrera todos
los pueblos del Medio Vinalop6
y terminara en Monforte del Cid
con una concentracion.

“El sector esta completa-
mente asfixiado. Por un lado,
las cotizaciones en campo cada
vez son mas bajas. Por otro, los
costes de produccion no dejan
de incrementarse. Mientras
tanto, vemos como la gran dis-
tribucion es la que se esta lu-
crando del esfuerzo y trabajo
del productor, sacando, por un
lado, una rentabilidad de algu-
nos productos del 500%, 600% y
hasta el 900%, y, por otro, hun-
diendo nuestros precios ofertan-
do productos de terceros paises
cuando aqui estamos en plena
campana... Es hora de que el
campo muestre su hartazgo y
se plante ante una situacion de
abuso que no puede continuar
y ala que las Administraciones
tienen que poner punto y final
porque, de no ser asi, de aqui a
cinco anos habra desaparecido
mas del 50% de la superficie
agraria util de Alicante. Exigi-
mos un Ley de precios minimos
que proteja alos productores de
alimentos y que evite la cascada
de arranques y la desaparicion
de plantaciones. Hoy, la inmen-
sa mayoria de los productos
agricolas y ganaderos estan por
debajo de los costes de produc-
cion”, denuncia el presidente
de Jovenes Agricultores Asaja
Alicante, Eladio Aniorte.
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La produccion
de zanahoria
crece en
Andalucia

un 5%

La comunidad
cerro la campana
2018-2019 con una
produccion de
148.389 toneladas

» VF. REDACCION.
La produccioén de zanahoria
en Andalucia ha crecido un
5% en la ultima campafa
(2018-2019) y la provincia de
Cadiz ha sido la primera pro-
ductora con el 77% de la cose-
cha total y el 75,1% de super-
ficie destinada a este cultivo.
La comunidad andaluza
ha producido 148.389 tonela-
das frente a las 141.516 de la
campana anterior y la super-
ficie destinada a este producto
también ha crecidoenun 1%,
de 2.687 a2.705 hectareas de la
campana de 2018-2019, segin
ha informado la Junta de An-
dalucia en una nota.

La zanahoria Nantesa
se caracteriza por una
piel fina y una carne

de muy buena calidad

La primera provincia pro-
ductora de este producto es
Cadiz (77%), seguida de Se-
villa (18,6%), Malaga (2,6%),
Cordoba (2,1%), Huelva (1,6 %)
y Granada que completa de
manera simbélica el mapa an-
daluz de este cultivo, segiin los
ultimos datos del Observato-
riode Precios de Andalucia de
la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible.

Laprincipal variedad culti-
vada en Andalucia es la zana-
horia Nantesa, caracterizada
por una piel fina y una carne
de muy buena calidad, lo que
le permite un mejor posicio-
namiento en los mercados.

El volumen de exportacio-
nes de este producto ha alcan-
zado las 82.221 toneladas, con
un incremento del 21% res-
pecto a la campana anterior,
por valor de casi 50,3 millones
de euros.

Entre los principales desti-
nos de exportacion destacan
Alemania, receptor del 28%
de la produccion total, segui-
da de Francia, con el 25% y
los Paises Bajos, con el 20%
del total.

Cadiz lidera la produccion de zana-
horia en Andalucia. / ARCHIVO

VL ]

Imagen de una parcela de almendros tomada por dron para su estudio. / CSIC

Un método del GSIG hace
mas eficiente la seleccion
de variedades de almendro

Los cientificos han utilizado drones y analisis de imagen
para definir la arquitectura de los arboles y su floracion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un estudio liderado por inves-
tigadores del Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas
(CSIC) presenta una nueva me-
todologia para medir parametros
como la arquitectura de los al-
mendros y su floracion mediante
drones y el analisis automatiza-
do de imagenes con el objetivo de
mejorar la produccion. Ademas,
por primera vez, los cientificos
han utilizado técnicas de foto-
grametria, que permiten obtener
mapas y planos de grandes exten-
siones de terreno por medio de
la fotografia aérea, para evaluar
la dinamica de floracion de este
tipo de cultivos en dos parcelas
a lo largo de un ano. Hasta el
momento, estas actividades se
evaluaban de manera manual o
visual dando lugar, con frecuen-
cia, a errores en las mediciones.
Eltrabajo se publica en larevista
Plant Methods.

“Ciertos parametros como la
arquitectura y la floracion del
almendro tienen un marcado
caracter varietal y también in-
fluyen en la produccion y en la
adaptacion a la mecanizacion
del cultivo. Por ese motivo, estas
variables deben ser cuantifica-
das en los programas de mejo-
ra genética”, explica Francisca
Lopez Granados, investigadora
del CSIC en el Instituto de Agri-
cultura Sostenible.

El almendro es un cultivo en
expansion a nivel mundial. La
produccioén se ha concentrado
tradicionalmente en California,
Australia y los paises mediterra-
neos debido a sus caracteristicas
climaticas. Sin embargo, actual-
mente se cultiva en mas de 50 pai-
ses gracias a la modernizacion
del cultivo y a los programas de
mejora de las variedades. “El
método de trabajo que hemos
desarrollado permitira avanzar
de manera mas rapida y 6ptima

en la medicion de los habitos
vegetativos y de la fecha de flo-
racion en la seleccién de nuevas
variedades de almendro, ya que
se optimiza la toma de datos de
campo que requiere este tipo de
programas de mejora”, apunta
Lopez Granados.

El trabajo se ha realizado en
dos parcelas experimentales de
almendro con diferentes edades

y localizaciones. Los cientificos
han estudiado 18 variedades de
almendro alolargo de un ciclode
cultivo, desde marzo a septiem-
bre. Y para ello han empleado
un dron con una camara con-
vencional para realizar modelos
tridimensionales. Esos modelos
se han analizado mediante el em-
pleo de un algoritmo desarrolla-
do por los propios investigadores

que obtenia las dimensiones del
arbol: area, altura y volumen
de la copa. “Hemos comparado
los datos obtenidos a través de
nuestra metodologia con los to-
mados por métodos tradiciona-
les en trabajos de campo y hemos
comprobado que nuestra técnica
logra una calidad igual o incluso
mayor”, senala la cientifica del
CSIC. Segun los investigadores,
los resultados de este estudio po-
drian facilitar la digitalizacion
del cultivo y el diseno de trata-
mientos localizados ajustando
la cantidad de riego, fertilizante
o productos fitosanitarios fo-
liares al tamaio del arbol. Esto
supondria un ahorro econémi-
co para el agricultor y también
seria beneficioso para el medio
ambiente.

En el trabajo han colaborado
cientificos del Instituto de Inves-
tigacion y Formacion Agrariay
Pesquera “Alameda del Obispo
(Cordoba)”.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de

PEPINO ... 0,90

Hernanding .......c.oeeveeeeseeeseen, 1,01

HASS e 2,73

BEITOS. ...t 1,21

Col Repollo

Clemenville

QOtras Variedades

Boniato 0 Batata..........cccrrierisrirniinns 1,34

Bruselas ....

Ortanique....

Albaricoque Moniqui.

Broculi, Brecol o Brocoli ..

frutas y hortalizas, del 6 de febrero de 2020, Lombarda . .0,50 Mango.... 2,35 Almendra..... 1,50 Calabacin Blanco ... 2,04
facilitada por el Mercado Central de frutas y China.... 1,10 Manzanas O.V./ Pink Lady....... 1,57 Cacahuete .1,65 Verde ..o 0,35
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Coliflor .. .0,90 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,15 Carambola 2,95 Calabaza de Invierno .. 0,95
FRUTAS Euros/kg Berros........... Starking / R. Chief / Gloster / Castafia... ..5,95 DeVerano ........occeeeeevveneenn. 0,95
AlDArICOGUE. ... 2,50 Lechuga Iceberg Galaxia Cereza Burlat Cebolla Grano Oro o Valenciana. 0,66
Aguacate Verde Doncella.... MOrada ..o 0,89
Almendra Reineta / Canada Gris..........coovvveerens 1,72 o 12,83 Recas y SiMilares.......oovvveeevsssrreeeeennns
Pomelo.... Granny Smith Chirimoya Otras Variedades................. 3,40 Cebolletas o Cebolla Tierna.

Avellana Royal Gala / Cardinale ........cccccceeee... 1,18 Ciruela Golden Japan y Col China 0 Pekinensis............cooueeeeeess
Caqui Esparragos Blancos Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,34 Songold, Amarilla.........ccooovvvsriiernns 3,70 DE BIUSEIAS ..o 3,95
Carambolas.. Verdes Meldn / Galia / COCa ..uuvvvrnrrireriiies 0,93 Otras, Familia Black, Roja... , Lombarda o Repollo Rojo ... ,
Castafias Espinaca Naranja 0.V./ Malta / Minolta / Coco Otras Variedades .........c.cc.eounreeene 0 95 Repollo Hojas Rizadas...........ccouveene. 0,91
Cerezas... Barberina Datil Deglet Nour

Cocos...... Hinojo ... Salustiana.... 0,54 Fresa e

Membillo Perejl..... Navel .. 0,59 Freson Otras Variedades............cc....... 7,95 | Escarolas Rizada o Frisée.....
Datiles..... Judia Bobi. Navelina ....0,60 Granada Grano Elche o Mollar Elche ... 1,76 Esparrago Verde o Triguero.. 2,35
ij Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,73 Guayaba/o Otras Variedades................ 2,20 ESPINACAS .vovovevirriiseris s 0,18

Higo Chumbo Guindilla Roja
Chumbos. Papaya.... Verde
Frambuesas Pera Blanquilla 0 AQUa......cccccnssnneree Guisante

Grosellas Ercolini / EtruSCa.........ovvvveereerereen. Haba Verde o Habichuela..................... 3,70
Kiwis ... Conferencia / Decana... Rojo Brillante o Persimon... A Hinojo
PifIa.ceesoerreeerreres e 1,57 Kiwi Kiwigold .......occcerrrccernneriiirnnenns 5,55 Judia Verde Boby.... ,
Pistacho Pulpa Verde Verde Elda.. ..o 3,95

Verde.........

Platano....

Limdn Fino o Primafiori.

Verde Otras Variedades...

Banana ...

Otras Variedades....... ..0,82

Fresén .

Pomelo / Rubi Star ..

Granada..

Pepino Corto o tipo Espafol................. 0,45

Largo o tipo Holandés..........cccccouuee. 0,83

Maracuya Perejil
Meldn Galia Pimiento Amarrillo, tipo California......... 1,30
Amarillo , Seta Girgola ) , Otras Variedades.............couureennnrennns 1,17
Piel de Sapo. 1,10 Rovellén-Niscalo 10,00 Berenjena............ 1,42 Golden.......... 1,44 Rojo Lamuyo.. 1,29
Otros... ..0,60 Champifdn... .1,65 Broculi / Brecol ...1,36 Granny Smith 1,30 Verde Italiano. 2,20
Moras.. ..7,50 Otras Setas 10,00 Calabadin............ 135 Otras Variedades... . 1,45 Verde Padrén . 3,93
Nashi....... ..0,80 Maiz.............. 1,10 Calabaza / Marrueco 0,79 Reineta.......... 1,65 Puerro............... 0,87
Nectarina Blanca.. ..2,00 Cafia de AZUCAr ... 1,00 Cardo...... 1,03 Royal Gala..... ..1,65 Rébano y Rabanilla..... 0,95
Amarilla........ ..2,00 . Cebolla/ Chalota 0,52 Starking o Similares ...1,60 Remolacha Comin o Roja .. 0,75
Nispero Mercabilbao Cebolleta Melocoton Merryl y Elegant Lady, ROJO 347 Seta Champifion .....ooccccorecccerssen 1,95
Nueces.... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Champifén Meldn Amarillo Girgola 0 ChOPO .vcvvvuvreeersssrreeeeanns 2,20
Olivas.. la semana del 4 al 7 de febrero de 2020, Col Repollo . [ L[ PO Tomate Cherry.

Papayas... comercializados en el Mercado Central de China Otras Variedades Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,06
Pera Blanquilla Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Lombarda Piel de Sapo y Similares Liso R0jo Canario........c..ceeeeeenrreenns 1,15
Verano litada por MERCASA. Coliflor / Romanescu Naranja Lane Late Otras Variedades ,

FRUTAS Euros/kg Endivia Navel Zanahoria o Carlota Nantesa.............. 1,65
Chirimoyas 2,20-2,25 Escarola Navel Late Jengibre
LIMONES ..o 0,90 Esparrago Verde... Navelina........ Name o Yame......... 2,15
Mandarina Clementina... 1,40 Espinaca.. Otras Variedades... . Yuca 0 Mandioca o Tapioca .... 1,55
Platanos Canario.. Manzana Golden........ Guisante . Valencia Late............. ..1,00 Hortalizas IV Gama......... 5,50
Importacion Naranja Navel Late Haba Verde 2,50 Nectarina Carne Amarilla V GAMA. i 7,50
Manzana Bicolor Pera Blanquilla Judia Verde Fina (Brasilefia).................. 4,75 Carne Blanca Resto Hortalizas .........cccevieerenseniernnnnens 0,80
Amarilla Passacrassana Verde Boby / Kora / Striki ..2,88 . PATATAS (Granel) Euros/kg
PIAAS oo V. Perona / Elda / Sabinal / Emerlte .2,60 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,06 Blanca, Otras Variedades...................... 0,91
PIAtaN0S ..o, 1,00 Lechuga OV, .coevvveecnens 0,60 Papayon (2-3 kg/ud) ....coeeeeerrveennnns Blanca Spunta
HORTALIZAS Euros/kg Cogollo ... Paraguayo Otras Variedades... .6, Otras Variedades....
Alcachofas ......oevevveiisnerrecisanns 1,75-1,60 Iceberg PeraAgua o Blanquilla.........cccocvrnennne. 1,35 Roja, Otras Vanedades ......................... O 95
Rojo Pulpa Blanca , Cebollas ... 0,30 Conferencia , .
Rojo Pulpa Amarilla.. 135 Coliflor.... -0, Ercolini / Morettini. 1,45 Mercalicante
QT — ..2,60 Judias Verdes. 3,60-3,75 Pepinos ... Limonera....... 135 Informacién de precios frecuentes de frutas,
Uva Blanca... 1,90 LEChUGAS ... verveersrrreerisrerses s 0,66 Pergjl.......... Otras Variedades... 1,22 hortalizas y patatas, referidos a la semana
Negra.. 2,40 Patatas Calidad. .0,34 Pimiento Verde 1,04 Pifia Golden Sweet.... ..4,08 del 3 al 9 de febrero de 2020, ofertados en
Rambutan........ ..5,00 Pimientos Verdes .1,50 Rojo (Asar).. 1,19 Pistacho ....veervreenriennns .9,25 el Mercado Central de Abastecimiento de
Sandia con semilla.... Tomate Maduro ... 0,90 | PUBITO oo Platanos Canarias Primera 1,09 Alicante.
Sin semilla Canarias Segunda FRUTAS Euros/kg
Naranja Canarias Extra Aceituna
Chirimoya , Pomelo Amarillo Aguacate Fuerte.
Otras Frutas MercacordOba Tagarnina / Cardillo Rojo
HORTALIZAS Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Tomate O.V....ooovvvennnes Sandia con Semilla Otras Variedades.............couurvennnrennns 2,97
Berenjena Larga , pondientes al mercado de la semana del 27 Cheny..... Sin Semilla ..., Caqui Rojo Brillante o Persimon..
Ajo Seco....... ..2,30 de enero al 2 de febrero de 2020. Informa- Daniela Uva Blanca, Otras Variedades. QT
Tierno... ..0,80 cion facilitada por Mercacérdoba. Zanahoria.... Italia o Ideal, Moscatel Blanca ... Cereza Otras Variedades .
Apio.... ..0,70 FRUTAS Euros/kg Hierbabuena Negra, Otras Variedades..... Chirimoya Fina de Jete
Acelgas Aguacates..... .3,64 PATATAS Euros/kg Red Globe, Roja Ciruela Golden y Songold, Amarilla..
Batata. Caqui / Persimon Nueva 0 Temprana .......c.eevesseesesesnnnees 0,59 Frutas IV Gama..... Otras Familia Back, Roja ’
Borraja.... Cereza / Picota ARBIA e 0,42 Resto de Frutas Datil Deglet NOUT .......covvvveresniinnnens ,
Broculi Ciruela De SIEMBI@.cvvveerrrrrrcecisseeeees 0,60 HORTALIZAS Freson Camarosa ....vvveeeeeseesssseessenns
Brecol.. Chirimoya.. Otras Variedades
Calcos.... Dt Mercalaspalmas VENANA
Fresa / Freson.... Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Granada Grano o Mollar de Elche........ 0,56
Granada patatas, del 1 al 7 de febrero de 2020, en Kiwi Kiwigold

el Mercado Central de Abastecimiento de
Las Palmas.

Alcachofa Blanca de Tudela....

Pulpa Verde....

Apio Amarillento

Lima Mejicana (3cida) .........rrreerrinnenes 2,20

Cebolla Seca FRUTAS Euros/kg Verde........ Otras Variedades
Figueras ... Mandarina Clementina / Fortuna / Aceituna...... 3,89 Apionabo..... Liman Fino o Primafior
Tierna NadOrCott. ... 1,02 Aguacate Fuerte Berenjena Morada VBINA oo 0,56
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Mandarina Clemenule.............ccooue....... 0,95

Liso Rojo Pera........

Mangas (10€al) ..ovvveerrmrreeerissrrreernnes 4,00

Clemenvilla o Nova

Liso Rojo Rama

Kiwi (no local)

Hernandina

Liso Verde Mazarron

QOronules

Liso Verde Rambo

Otras Variedades

Muchamiel

Higos Picos (local)

Mango Tommy Atkins

Otras Variedades...

Parchita (local).......

3,00

Manzanas Fyji....... .0,75 Yuca o Mandioca o Tapioca . 173 Carambola (local).. .
Golden.......... 1,19 Zanahoria o Carlota en Rama.. ..0,50 HORTALIZAS Euros/kg
Granny Smith...... 1,08 Carlota Nantesa........... ....0,55 Acelgas (local)

Otras Variedades .2,09 Otras Variedades...........ccccocvvunnnnne. 0,65 Ajos (no local) ..
Pink Lady ...... PATATAS Euros/kg Albahaca (local) ...
Reineta Blanca Agria (Granel)............c..ccc..u.... 0,80

Royal Gala Blanca Otras Variedades (Confecc.)......0,63
Melon Piel de Sapo y Similares Blanca Otras Variedades (Granel).........0,65 .
Naranja Lane Late Blanca Spunta (Granel) .......cccoccueeneneen. 0,58 Berenjenas Moradas (no local)............. 1,00
Navel Roja Otras Variedades (Confecc))..........0,52 Moradas (local)

Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 27 de enero al
2 de febrero 2020. Precios origen. Semana 05/2020.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningin modo posee cardcter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar, mas allé del indicado como orientativo.

LIMON

Navel Late.
Navelina....
Otras Variedades

Papaya Grupo Solo y Sunrise..

Pera Agua o Blanguilla.......
Conferencia
Ercolini / Morettini

Mercamad

rid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 4 al 7 de febrero de 2020,

comercializados en el

| Mercado Central de

Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
cilitada por MERCASA.

FRUTAS

Euros/kg

Bubangos (local)....
Calabacines (local)....
Redondos (local)...
Zucchini (local)......
Calabazas (no local)..

Cebollas Cebolletas (local)....
Blancas (no local)

Otras Variedades....

Chirimoyas

Blancas (local)

Pifia Golden Sweet

Limones

Moradas (no local)

Platano Americano o Banana

Mandarinas Clementi

(1L 1,00

Moradas (local)

Manzanas Golden

Cebollino (local)

Roja

Coles Repollo (no local)

Naranjas Navel Late

Repollo (local)

Liman Fino todo Limaén: 0,37-0,47 €/Kg. Valor medio: 0,42 €/Kg.

De la parte del mercado la situacion es de tensa espera, con demanda débil propia del mes de
enero, aguardando la reactivacion propia de mitad de febrero. Del lado del campo la situacion
sigue estable y firme, con cotizaciones en funcion de la calidad del lote y del calibre de la fruta
con algunas partidas ya para limpiar huertos, activandose el papel de la industria para absorber

el destrio.

La oferta espafiola viene marcada por las cotizaciones en origen, que pone en tension la
relacion oferta-demanda y que exige un esfuerzo de los clientes para llegar al punto de equilibrio.

Importante: Clorpirifos y Metil-Clorpirifos. La UE ha aprobado la NO renovacion de
estas dos sustancias y la préxima modificacion del LMR a Limite de deteccion, por lo que AILIM-
PO RECOMIENDA ELIMINAR SU USO CON CARACTER INMEDIATO con el fin de evitar
problemas comerciales tanto para fruta para el mercado en fresco como fruta para industria.

POMELO

Pera Blanquilla.........

Lombardas (no local)

Passacrassana.

Lombardas (local)..

Coliflor (no local)...

Uva Blanca, Otras Varieda

Red Globe, Roja

HORTALIZAS

Champiiion (no local)

Sin semilla Negra

Alcachofas

Endivias (no local)

HORTALIZAS

Cebollas

Escarolas (local)

Por un lado, la oferta global es bastante moderada con volimenes totales de Espaiia bajos.
Las llegadas desde Israel son constantes y cercanas a sus niveles normales. La demanda es
buena y los precios son estables para todos los origenes mediterraneos. Demanda de pomelo

de Florida en calma.

Rabanos (no 10al) ......o..ovvveerreerrinn.

Palmera (10cal) .......coovvrrrrrrrerris 6,00

Acelga de Hojas Lisas, Verde Coliflor Esparragos Blancos (no local) [(LC T ) Berros (local)
Hojas Rizadas, Lyon Judias Verdes... Trigueros (no local) Remolacha (no local) . Beterrada (local)...
Otras Variedades Lechugas Espinacas (local) Romero (I0cal).......coccovvecerveenreenrrrannen. 9,00 Cilantro (local)
Ajo Blanco Patatas Calidad Habichuelas Redondas (no local)........ 2,80 Rcula (local) Chayote (local)
Morado..... Pimientos Verdes. Redondas (local) ............... ..3,40 Setas (no local)....... Maiz Dulce (no local) ...0,90
Tierno 0 Ajete . Tomates Verdes... Coco Planas (local).... ..2,50 Tomates Pera (no local)... Dulce (local)..... ..1,10
Alcachofa Blanca de Tudela 1,13 Zanahorias Lechugas Batavia (local).... . 1,20 Pera (local)......... Names (local)... ..5,50
Otras Variedades........ .0,94 . Romanas Alargadas (local) 2,10 Salsa (no local)... Yuca (no local) ..... 1,80
Apio Verde........ .0,70 Mercatenerife Iceberg (local) ............. 1,60 Salsa (local)...... Jengibre (no local) .2,20
Berenjena Morada . Informacion de precios moda de frutas, Cogollos de Tudela (local) . Ensalada (no local). Pantanas (local).... ..0,80
Otras Variedades hortalizas y patatas, del 3 al 9 de febrero Hoja de Roble (local) Ensalada (10al)....cc.mrrreerrnsnrreeeennns Hinojo (no local)
Boniato o Batata del 2020, facilitada por el mercado central Lollo Rosso (local) Cherry (no local) Pifia de Millo (local)
Braculi o Brocoli o Brecol ... de frutas y hortalizas de Tenerife, Mercate- Nabos (local) Cherry (local) Brecol (no local) ...
Torre 0 Romanescu nerife. Tamarillo (local) (local)
Calabacin Blanco FRUTAS Euros/kg Tomillo (10€al)......ovveereeerrcerreereenrie 7,50 Hierba Huerto (local)..........cccccovvveence. 4,50
Otras Variedades Aguacates Fuertes (Iocal) ......cccoovvveveees 1,70 Zanahorias Segunda (no local) 0,60 PATATAS Euros/kg
............ Hass (local).......ovrrees .. 1,40 Perejil (local). . Segunda (local) .....ueeer.. 1,00 Papas Otras Blancas (no local).............0,68
Caquis (no local) . ..0,80 Pimientos Verdes (no loca 1,30 Primera (local).... 2,00 Otras Blancas (local)..... ...0,90
.......... Cerezas (no local)........ 13,00 Verdes (local)............ . 1,20 Batatas Otras (no local)... 1,35 Up to Date (local)..... .. 1,60

Ciruelas Moradas (no local).. ..3,50 Rojos (no local). Otras (local)............ 1,10 King Edward (no local). ..0,67
, Amarillas (no local)...... Rojos (local)...... De Lanzarote (no local)... 1,20 Cara (no local)..........
Cebolla Blanca Dulce Fuentes de Ebro. 1,10 Cocos (no local) Padrén (local) Yema de Huevo (local) ..................... 1,80 Cara (local)

Grano de Oro o Valenciana....

Chirimoyas (no local)

Amarillos (local)

Blancas (local)

Rosada (local)

Otras Variedades

Fresones (no local) ..

Puerros (no local)..

Laurel (local)

Bonita (local)....

Cebolleta Tierna

Pimientas Otras (I0cal) .......cccc.eerrennce. 3,80

Negra (local)

Chirivia

Palmeras Secas (local).................... 25,00

Spunta (10cal) ..o 1,10

Col Hojas Lisas

Guanabana (local)...

Lombarda o Repollo Rojo

Limén Otros (local)

Otras Varidades

Primofiori (no local)..........ccoc.oerennen. 0,90

Repollo Hojas Rizadas

Mandarinas Otras (no local).

Califlor ..........

Otras (local)...........

Escarola Otras Variedades ..

Manzanas Otras (no local) ...

Rizada o Frisée

Golden (no local) ..

........................... 1,20

Esparrago Verde o Triguero,

Reineta (local).......

Espinaca

Granny Smith (no local

Guisante

Royal Gala (no local).....ccveeevrrreeennns

Tirabeque o Bisalto

Fuji (no local)

Haba Verde o Habichuela...

Fuji (local)

(nolocal)........... 1,60

Jengibre Melones Piel de Sapo

Judia Verde Fina Piel de Sapo (I0€al)....oovvvvveerrrrreenens 1,00
Verde Perona Naranjas Navelina (no local) ....0,70

Lechuga Cogollo.... Zumo Pequefia (local)...... ....0,70

Hoja de Roble

Salustiana (no loca

D).... ...0,70

Extra Grande (local).

Lollo Rosso....

Nectarinas (no local) .

Otras Variedades

Peras Devoe (no local).

Pepino Corto o Tipo Espafiol Pifia Tropical (local)

Otras Variedades Tropical Dulce (I0cal) ...cvvurvvevennnnees 5,50
Perejil v Platanos Topochos Otros (local) .........
Pimiento Otras Variedades . ST (oc]) —

Rojo California........ Primera (local).....

Rojo Lamuyo...... Segunda (local)...

Verde Cristal, Italiano.

Pomelos (no local)...

Verde ltaliano.....

Verde Padron

Rabano o Rabanilla....

Uva Aledo (no local)..

Remolacha Comtn o Roja

Papaya Otras (no loca

...

Resto Hortalizas

Otras (local)

Hawaiana (local).

Cubana (local)

Hibrida (local)

Liso Rojo Daniela / Long Life /

ROYESTA ..o 0,79

Mangos (local)

Lililup

Melones sincomplejos

jode pequeno,
'de exquisito

';Io elano.12mesesde Sabor

ap.eu 3fimbee
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 05, del 28 de enero al 3 de febrero de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Navelina 0,18 Alicante Redonda 0,53-0,62 Valencia Lechuga Iceberg 0,42-0,72 Alicante
(Kg/érbol, cotizacion més frecuente) Sanguinelli 0,47-0,49 Castellén Tipo Cacahuete 0,29-0,43 Alicante Little Gem 0,34-0,45 Alicante
Clementina Hernandina 0,41-0,42 Castellon Sanguinelli 0,30-0,40 Lonja Valencia Tipo Cacahuete 0,25 Castellon Maravilla 0,35-0,43 Castellon
Hernandina 0,30-0,47 Lonja Valencia Washington Navel 0,17-0,21 Castellon Tipo Cacahuete 0,40-0,44 Valencia Romana 0,25-0,38 Alicante
Mandarina Clemenvilla 0,40-0,45 Alicante Washington Navel 0,15-0,19 Lonja Valencia Cebolla Tierna (manojo 3 uds.) 0,52-0,68 Alicante Romana 0,25-0,37 Castellon
Fortune 0,31 Alicante Blanca Salustiana 0,19 Castellon Tierna (manojo 3 uds.) 0,57-0,66 Valencia Romana 0,24-0,35 Valencia
Fortune 0,38-0,40 Castellon Blanca Salustiana 0,19-0,21 Valencia Col China 0,50-0,55 Castellon Trocadero 0,40-0,70 Castellon
Nadorcott 0,75-0,85 Alicante Valencia Late 0,25-0,32 Valencia Lombarda 0,26-0,32 Castellon Mini Romana 0,48 Alicante
Nadorcott 0,77 Castellon Valencia Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Brocoli 0,20-0,33 Alicante Patata Blanca 0,54-0,71 Alicante
Nadorcott 0,68-0,76 Valencia Limon Fino 0,40-0,45 Alicante Bracoli 0,40-0,55 Castellon Tomate Acostillado 0,86-1,29 Alicante
Nadorcott 0,61-0,81 Lonja Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brécoli Industria 0,10-0,15 Alicante Daniela 0,65-0,69 Alicante
Ori 0,91-1,00 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,20-0,30 Alicante Redondo Liso 0,51 Castellén
Orri 0,72-0,85 Valendia Acelga 0,30-0,65 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Orri 0,90-1,08 Lonja Valencia 0,64 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,34-0,39 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Ortanique 0,24-0,26 Alicante 1,12-2,24 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,32-0,33 Alicante cion mas frecuente)
Ortanique 0,22-0,27 Castellon Ajo Tierno (garba) 0,94-1,46 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,22-0,33 Castelldn ALMENDRAS
Ortanique 0,21-0,25 Valencia Alcachofa Consumo fresco 0,35-1,42 Alicante Coliflor Blanca 0,24-0,45 Alicante Comuna 5,21-5,31 Alicante
Ortanique 0,21-0,25 Lonja Valencia Consumo fresco 0,65-1,50 Castellon Blanca 0,30-0,57 Castellén Comuna 5,10-5,25 Castellén
Tango 0,70-0,82 Alicante Consumo fresco 0,53-1,76 Valencia Blanca 0,43-0,65 Valencia Largueta 5,46-5,56 Alicante
Tango 0,77 Castellén Industria Corazones 0,40-0,90 Alicante Escarola Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante Marcona 6,46-6,56 Alicante
Tango 0,72-0,76 Valencia Industria Perolas 0,22 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,30-0,32 Castellon Marcona 6,35-6,40 Castellon
Tango 0,63-0,81 Lonja Valencia Industria Troceado 0,20-0,36 Alicante Hoja Rizada 0,29-0,40 Alicante Planeta 5,21-5,31 Alicante
Naranjas Navel Lane Late 0,24-0,35 Alicante Apio Verde 0,25-0,36 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,48 Castellon CEREALES (Alm. Cotiz)  Euros/Kg Zona
Navel Lane Late 0,25-0,32 Castellon Verde 0,35-0,42 Castellon Hoja Rizada 0,29-0,42 Valencia Arroz Cascara Redondo 0,32-0,33 Valencia
Navel Lane Late 0,21-0,30 Valendia Berenjena Rayada 1,42-1,72 Alicante Industria 0,36-0,36 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navel Lane Late 0,21-0,32 Lonja Valencia Boniato Blanco 0,90-0,95 Alicante Espinaca 0,98 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Navel Powel 0,31-0,33 Castellon Rojo 0,53-0,54 Alicante 1,47-2,51 Valencia Aceite Oliva Virgen 0,8°-2°  1,90-2,00 Castellon
Navel Powel 0,23-0,38 Valencia Calabacin 1,38-1,46 Alicante Haba Muchamiel 1,83-2,26 Alicante Oliva Vigen Extra 2,25-2,30 Castellon
Navel Powel 0,30-0,36 Lonja Valencia Calabaza Redonda 0,60-0,64 Castellon Muchamiel 1,70 Castellon Garrofa Entera 0,57-0,61 Castellon
Negra Oro (local) Clemenvilla o Nova Verde Perona Judias Verdes.........cccoocevcnnnann. 3,50-5,00 Galas 70+ ..., 0,50-0,60
Slaney (local) Otras Variedades.... Laurel Lechugas Rojas Americanas 70+ ....0,35-0,40
Red-Cara / Druid (local).......ccovvenne. 0,80 Mango Haden Lechuga Romana Patatas Calidad........cccocovvvrersrernnnas 0,38 Golden Delicious 70+ ................. 0,35-0,40
Valor (n0 10al)...c..rveeereserriciisnnnnes 0,68 Tommy Atkins Iceberg , Pimientos Verdes..........c.oueeeenna. 1,05-0,95 FUJi 704 s 0,50-0,60
Colorada Baga (local) ..3,00 Manzanas Golden.. Cogollo........ 1,00 Tomates Maduros ........eeeeeesrereeesenns 0,40 Precios sin envase, granel y sin manipular
Azucena (local) .... ..3,50 Starking o similares Hoja de Roble. 140 | Verdes..... .
Ambo (no local) ... ..0,68 Lollo Rosso...... 1,40 Lonja de Albacete
Galactica (local) ... 21,10 Otras Variedades. 0,30 Informacion de los precios indicativos de los
Rooster (I0cal).......cooevveerreeerernnnnn 1,40 Nabo....... 1,00 Mercovasa cereales en origen, del dia 6 de febrero de
. Nabo Similares........ 1,00 Precios de frutas y hortalizas, de la semana 2020. Informacion de EFEAGRO.
Mercasevilla Pepino Corto 0 ESpanol..................... 1,15 del 7 de febrero de 2020, facilitados por el CEREALES Euros/Tm
Informacién de precios de frutas y horta- PEIE]il v Mercado Costa de Valencia. ALFALFA
lizas, referidos a la semana del 4 al 7 de Naranja Navelina.... Pimiento Verde Italiano FRUTAS Euros/kg Alfalfa rama campo 1°........ccccceeee 166,00
febrero de 2020, comercializados en el Mer- Navel Late ROJO LAMUYO ... 1,00 Aguacate (Ud.) oo 1,25 Rama campo 2%......cccoovrveneniiennn. 133,00
cado Central de Abastecimiento de Sevilla. Salustiana Verde Padron Ciruela AVENA
Informacion facilitada por MERCASA. NUEZ ..o, PUBITO ....oovveerenee Coco ...
FRUTAS Euros/kg Papaya Otras Variedades . Rébano y Rabanilla. . Granada...
Chirimoyas 2,70-2,16 Pera Ercolini / Morettini.. .1,00 Remolacha Comin o Roja.... 0,70 Kiwi...... CEBADA NACIONAL
Limones .................. 0,58-0,62 Agua o Blanquilla .. 1,15 Seta Champifion........... 1,70 Limon........... Cebada Pienso -62 kg/hl
Mandarinas Clementinas .. 0,94-1,00 Limonera... .0,80 Girgola 0 ChOpO ..o, 3,20 Pienso +62 kg/hl
Manzanas Golden.... 1,16-1,23 Conferencia... .0,95 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Golden.......... CENTENO
Pifa Golden Sweet ROYESA .o 0,65 Meldn Galia CONENO .o 178,00
Otras Variedades Rojo Rama Membrillo GIRASOL
Platanos Canarias Extra . Rojo Pera. Naranja Pipa Alto Oléico
Canarias Primera Pipa de Girasol
,54-1, Canarias Segunda Liso Verde Rambo..... MAIZ NACIONAL
1,04-0,97 Americano o Banana. Liso Rojo Canario Maiz sobre Secadero..........ccccoue.... 181,00
HORTALIZAS Euros/kg Verde Mazarron TRIGO NACIONAL
Alcachofas 1,88-1,40 Pomelo Rojo Asurcado Verde Raf Trigo Duro Proté=13% ......cccooevvreerns 235,00
(@ o1o) = 0,30 Uva sin semillas, Negra .. Kumato............... Duro Proté=12%........ 230,00
Coliflor ... 0,89-0,69 Sin semillas, Blanca Muchamiel...... Extensible Chamorro... 222,00
Judias Verdes 2,26-2,20 Tamarindo Otras Variedades Forrajero.......ccouueeen. 196,00
Lechugas HORTALIZAS Euros/kg Zanahoria o Carlota en Rama.............. X Gran Fuerzaw 300 ........cccovveee. 215,00
Patatas Calidad Acelga Hojas Lisas, Verde.........c..cccc.nne. 0,55 Carlota Nantesa VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros’kg Media Fuerza w =300..........co...... 202,00
Pimientos Verdes.. . Ajo Blanco............. 1,90 Jengibre ..., Boniato Rojo Panificable 198,00
Tomates Maduros 0,84-0,81 Tierno o Ajete 2,70 Name o Yame Boniato Triticales 185,00
Verdes 1,16-1,05 Morado Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 1,30 Calabacin LEGUMINOSAS
Zanahorias ...0,49-0,50 Otras Variedades.... Hortalizas IV Gama .......ccccvvveeveeeennne. 3,90 Cebolla Blanca.. Veza Grano
. Alcachofa Blanca Tudela PATATAS Euros/kg Yero Grano
Mercamurcia Apio Verde N T 0,65 Cogollos .
Precios correspondientes al mercado de Amarillento... Blanca Spunta (Granel)........ 0,45 Guindilla... L0nja de Barcelona
frutas y hortalizas, del 2 de febrero de Berenjena Morada . Roja Otras Variedades (Granel) 0,45 Jengibre ... Precios de cereales, frutos secos y legum-
2020. Informacion facilitada por Mercados Otras Variedades Roja Otras Variedades (Confeccion) .....0,60 Judia............ bres, en la Lonja de Barcelona del 4 de
Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A. Boniato o Batata.... Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Lechuga Romana... .0, febrero 2020. Informacién facilitada por
Precio frecuente. Bréculi/Brecol..... chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Patata .. ..0,47 EFEAGRO.
FRUTAS Euros/kg Calabacin Verde retornable. Confeccionada: Lavada y embol- CEREALES Euros/Tm
AQUACate FUBTE....vvvvvvrrrrecrsssrrreessaans 2,10 Calabaza de Verano sada en distintos formatos. ALFALFA
De Invierno . . Harina de Alfalfa........ccccoovvveervvenne. 185,00
Otras Variedades... Otras Variedades . Mercava | encia Remolacha... CEBADA
Cereza Otras Variedades .................... 10,00 Cebolla Grano de Oro / Valenciana......0,30 Informacion de precios de frutas y hortalizas, Tomate Daniela Nacional PE. (62-64).........ccccv.... 188,00
Chirimoya Fina de Jete ..o 1,80 Babosa , referidos a la semana del 4 al 7 de febrero CENTENO
Ciruela Golden Japan y Songold .......... Morada......... .0,50 de 2020, comercializados en el Mercado CONENO .o 184,00
Otras Familias Black, Rojas.... Blanca Dulce de Ebro. .0,85 Central de Abastecimiento de Valencia. In- OTROS Euros/kg GARROFA
Otras Variedades................ Tierna o Cebolleta...... .0,65 formacion facilitada por MERCASA. Almendra Harina
Coco en Seco (caja 10-14 p). Chirivia....o..oovveerreerrenes .0,90 FRUTAS Euros/kg Datil Seco..... ..4,00 Troceada
Datil Deglet Nour. Col Repollo Hojas Rizadas.. .0,60 Chirimoyas .. ...3,00-2,50 Nuez California .......c.ceeeeeeereresreisin 1,40 REMOLACHA
Medjooul ......... Lombarda o Repollo Rojo .. .0,50 LIMONES ... 0,90 Pulpa de Remolacha..........ccccooeuveenne. 192,00
Otras Variedades De HOj@s LiSaS.......oovsceerrcrerrrreen 1,00 Mandarinas Clementinas............ 0,80-0,70 Merco Fraga GIRASOL
Freson Otras Variedades........o.cccnsrrees 2,80 Coliflor Manzanas Golden Informacion de cotizaciones mas orientati- Girasol Importacion 34%.........oovwveee 224,00
Guayaba/o Cas ENAIVIa covvveevssrcrrrerssnrrressnnrrrnnnnnnn 2000 | ROJAS i vas de frutas de la Lonja de Merco Fraga del Semillas de Girasol 380,00
Higo Chumbo Escarola Rizada o Frisée 7 de febrero de 2020, en central. Torta de Girasol.......c..cccevevrenrnanc. 213,00
RYTa o O 1,90 Lisa Campafia 2019-2020. Girasol Importacion 28/3 .........ccco.... 172,00
Caqui / Kaki Rojo Brillante o Persimon. 1,75 Esparrago Verde o Triguero. FRUTAS Euros/kg MAIZ
Kiwi Pulpa Verde ........cccconservnnsrrinnnnnens 2,40 Espinaca PERAS Maiz Importacion.........oouwweeereenna: 183,00
Otras Variedades ........oc.cccssrrrveeennne: 1,25 Guisante HORTALIZAS Euros/kg Blanquilla 58+ .....cccuvrrrreersnerees Importacion CE .........cccoumvrvveeernnne. 190,00
Lima Mejicana (acida)... ..1,80 Haba Verde o Habichuela... .1,60 Alcachofas 1,25-0,80 Conference 60+.... . MIO
Limon Fino o Primafiori ...0,40 Judia Verde Fina. .5,25 Cebollas... .0,25 Alejandring 60+....cccccrreveennnnn: Mijo Importacion....
Mandarina Hernandina...........cccvevevea. 0,90 Verde Boby Coliflor MANZANAS SOJA
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MERCADOS NACIONALES

Harina Soja Import. 47%.....
Soja Nacional 47%
Salvados de S0ja ...,

SORGO

IMPOMACION. ..c.vvoe i 197,00
TRIGO NACIONAL

Salvado de Trigos Finos ...

Forrajero

Panificable, min. 11 ......ooovvevrieennee.
FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS

ComUn 14 MM...coverrinrriinnnnes 8.000,00
Largueta 12/13 MM....c.oocvonrvis 6.750,00
Largueta 13/14 mM......ccccovrv. 7.100,00
Marcona 14/16 mM....c.ccvvceveeenne 9.600,00

Marcona 16 mm

10.00,00

AVELLANAS

Negreta en grano.........coeeseeeennnes 6.300,00
LEGUMBRES Euros/Tm
ALUBIAS

Importacion Argen........oceeeeeneees 1.325,00

Importacién Michigan.
Pinta Bafeza.......
Planchet Bafieza .

Carillas

GARBANZO

Import. MEJICo......ovvvnreinrinriinnnes 1.350,00
Import. Méjico.. 1.290,00
Import. M&Jico.....ccconmvvvrnirriinnnnnns 1.260,00
IMport. USA .. 1.170,00
IMport. USA ... 1.090,00
LENTEJAS

La Mancha 7/9 mM......cccocevveennee. 1.195,00
La Mancha 6/7 mm

Import. USA Par...........

Import. USAREG. ... 880,00

Lonja de Binefar
Informacion de precios orientativos de los
cereales, acordados como méas representati-
vos, referidos al 29 de enero de 2020. Sobre
camion destino fabrica, posicion Binefar.
CEREALES

Euros/Tm

Cebada 64 k/hl...
Trigo Pienso
Panificable ...

Lonja de Cérdoba
Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios del
dia 6 de febrero de 2020. Precios orientati-
vos origen Cérdoba, agricultor.

TRIGO DURO Euros/Tm
GrUPOTD 1. 244,00
GIUPOTD 2 oo 239,00
TRIGO BLANDO Euros/Tm
GrupoTB 3...
GrupoTB 4...
GrupoTB 5...

Resto de parametros comerciales de trigos
establecidos segtn R.D. 190/2013. Los pre-
cios tendrén correccion por grados.

OTROS PRODUCTOS Euros/Tm
Cebada
Avena...

Préxima sesion, 20 de febrero de 2020.

Informacion de los precios de la Mesa de
Citricos de la Lonja de Contratacion de
Productos Agrarios de Cordoba, del dia 4
de febrero de 2020. Campafia 2019-2020.
GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Salustiana, calidad 12 0,18-0,21
Salustiana, calidad 2°
Lane Late, calidad 1%.......cccooovveens 0,27-0,30
Navel Powell y Barfield, 1°.......... 0,29-0,34
Mandarina Hibrida Tango............ 0,80-0,95
Naranja Industria Grupo Navel.... 0,13-0,14
Naranja Industria Grupo Blanca.. 0,13-0,14
NOTA: Los precios son orientativos, en ar-
bal, origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la
naranja de industria. Los precios son sobre
camion.

Mercado con escasa actividad. Repeticion
de cotizaciones para Salustiana y Lane Late
y ligera bajada de la horquilla superior para
Navel Powell y Barfield. Se mantienen las
cotizaciones en industria. La parte superior
de las horquillas se corresponde este afio
con diferentes calibres en funcion de la va-
riedad. La proxima sesion se celebrard el 11
de febrero de 2020.

Lonja de Ledn

Informacion de precios orientativos agrarios
del dia 5 de febrero de 2020, fijado en la
Lonja Agropecuaria de Ledn.

CEREALES
Trigo Pienso..

Euros/Tm
194,00
.176,00
..165,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 27 de enero a 3 de febrero de 2020.

CEREALES

M De invierno: Almeria: Se inician las labores de abonado de cobertera. Cadiz: El trigo pre-
senta unos 10-12 cm y esta ahijando. Cérdoba: Trigos, cebadas y avenas, presentan un cre-
cimiento ralentizado por las bajas temperaturas, pendientes de que se pueda entrar en el campo
para aportarles abonos nitrogenados. Granada: En Loja e Iznalloz el cultivo de trigo sigue
desarrollandose lentamente de forma desigual segin la época de siembra. Las variedades mas
importantes en trigo blando son la Tocayo y Artur Nick. La superficie sembrada de trigo duro
es apenas insignificante en la provincia de Granada. En Baza, los cultivos de cebada avanzan
pausadamente debido al frio y a las heladas. En Iznalloz, el cultivo de cebada contintia desarro-
lldndose positivamente. La variedad més sembrada es la Planet, se trata de una cebada maltera
de ciclo alternativa. En la zona de Alhama, los cultivos de avena se encuentran muy dispares. Las
variedades mas sembradas son Chapela, Insignia y Hamel. El estado fitosanitario de los cerea-
les de invierno es aceptable, debido a los frios de esta época y a las condiciones de humedad
no excesivas. Huelva: La humedad presente en los terrenos favorece una buena nascencia y las
temperaturas moderadas del dia favorecen el desarrollo de las plantas. Jaén: Las temperaturas
medias han bajado y favorecen el enraizamiento de los trigos que estan en fase de ahijamiento
practicamente. Malaga: Se comentaba la semana pasada que con las lluvias se podia ver una me-
joria del cultivo en la comarca Norte y Ronda, pero se observa que en la comarca Guadalhorce
ha tenido una mala nascencia, son significativas pérdidas en algunas parcelas. Sevilla: Favorable
semana para los cultivos tras las lluvias caidas la semana anterior. Existe una cierta disparidad en
el desarrollo de las parcelas de cereales segin la fecha de siembra y también dependiendo de si
fueron abonadas, o no, antes de las lluvias. M De primavera: En la zona arrocera continda el
desaguado y seca de las tablas.

LEGUMINOSAS

Cadiz Contintian las siembras del garbanzo y una de las variedades méas empleadas es Vulcano.
No lleva abonado de fondo y si se aplico herbicida de preemergencia. Los mas tempranos aun
no han nacido. Las habas y guisantes contintian su evolucion favorable después de las Ultimas
lluvias. Granada: En Loja se prevé que la siembra del garbanzo Pedrosillano dé comienzo
sobre el mes de febrero. Huelva: Se espera un poco mas a que oreen los terrenos para realizar
las siembras del garbanzo. Sevilla: Las parcelas de habas se encuentran con entre 6y 9 brotes
laterales y en "BBCH 30 (crecimiento del tallo)” las mas adelantadas. Se produce la germinacion y
primeros estadios de los guisantes forrajeros.

TUBERCULOS DE CONSUMO HUMANO

Cadiz. L a patata temprana estd en fase de emergencia de plantulas en la zona de Sanltcar.
La dosis de siembra utilizada es de unos 1.250 kg/ha para las variedades Arizona y Spunta. El
estado fenoldgico més avanzado es el BBCH 09 “Emergencia de plantulas”. Granada: En la zona
de la Vega de Granada comenzara en febrero la siembra de patata. El 90% de la superficie de
siembra estd compuesta por las variedades Agria y Fabula, otras variedades no tan usuales son
la Martina y Rudolph. En la costa el cultivo de patata continlia desarrollandose correctamente.
Malaga: En la comarca de la Axarquia se observa un buen desarrollo del cultivo de patata ex-
tratemprana y temprana. Sevilla: Germinacién y emergencia de tallos (BBCH 07) en la patata
temprana que se ha visto favorecida por las lluvias sequidas del aumento de las temperaturas.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, el tomate de ciclo largo ya
se esta despuntando. Se recolecta tomate del tipo Canario al que le queda un mes para finalizar.
El calabacin sigue su ciclo normal, sélo destacable que los més tardios presentan algo de virosis.
A las sandias mas tempranas ya se le ha quitado el tunelillo o manta térmica y esta con ramales,
aunque en febrero-marzo se realizaran la mayorfa de nuevas plantaciones. La granizada y vientos
de la “DANA (depresion aislada en niveles altos) Gloria”, ha provocado dafios y destrozos en inver-
naderos y cultivos. Se han observado dafios en sandias recién plantadas, tomates en rama, de
los cuales se le han cogido 2,5 kg por planta de los 10 que normalmente se recogen y calabacines
y pimientos Italianos en recoleccion. Se encuentran muy dafiados sobre todo los invernaderos
con techo plano. Los invernaderos de sandia, también se han visto afectados, por la borrasca
Gloria, muchos de ellos estaban en plena plantacion de sandias o recién plantadas. A pesar de los
dias de enero tan cortos y con las bajas temperaturas, las sandias gracias a la tecnologia de los
invernaderos podran desarrollar el cultivo con unas producciones interesantes, para llegar al merca-
do en marzo. En los invernaderos del Poniente almeriense, continla la recoleccion de todos los
tipos de pimientos, incluido el Italiano. Se estan arrancando algunas plantaciones de Califor-
nias. Continta la recoleccion de tomates, tanto en ramo como suelto. Las nuevas plantaciones
para la primavera més adelantadas ya han comenzado a recolectar los primeros frutos. Aumentan
las recolecciones de berenjenas con la subida de temperaturas. Comienzan nuevas plantaciones
de pepino, o se plantan cultivos de primavera en las parcelas en las que se han arrancado las an-
teriores plantas. Se quitan algunas plantaciones tempranas para poner melén, sandia o repetir
calabacin. Comienzan las plantaciones de melones y sandias, protegidos por manta térmica.
Granada: En la zona de Albuiiol y Motril, el cultivo de tomate Cherry se estd desarrollando
muy lentamente debido a las bajas temperaturas de la semana pasada, en algunos casos ha termi-
nado. Las variedades més cultivadas son la Angelle y la Lupita. En estos momentos se les esta
aplicando bioestimulantes y abonos cristalinos. En la Costa continlia en recoleccion el cultivo de
pimiento con una produccion de unos 6 kg/m?. La variedad mas sembrada es el pimiento Ita-
liano sequida del rojo Melchor. Los abonos que se estan aplicando son nitrato potésico, nitrato
de cal, nitrato de amonio, sulfato potasico y sulfato de magnesio. A finales de febrero se comenzara
a sembrar pimiento rojo Lamuyo. En la zona de Motril, el cultivo de pepino holandés se ha
ralentizado debido a las bajas temperaturas de la semana pasada. La variedad mas cultivada es el
Litoral. En la zona de Alburiol, |a cosecha de berenjena contindia desarrollandose positivamente
con unas producciones de unos 10 kg/m?. La gran mayoria de la superficie sembrada esta formada
por las variedades Thelma y Rayada. En Motril, la recoleccién de judia ya ha terminado practi-
camente. La variedad mas sembrada fue la judia Helda. A finales de febrero comenzaran a reali-
zarse las siembras de nuevo. Huelva: Continta la recoleccion de fresa, pero en esta semana a un
ritmo un poco mas lento por el frio, el exceso de humedad y los dias con poca luz. Se recogen varie-
dades tempranas especialmente, Rociera, Fortuna, Rabida y Palmeritas entre otras. Los precios
estan siendo aceptables aunque la demanda haya disminuido después de las fiestas. En febrero se
espera que se reactiven las compras de los operadores internacionales. En las frambuesas, se
realizan faenas de abonados a base de aplicaciones importantes de nitrégeno. Hay otras posturas
que comienzan a producir en primavera y que en estos momentos estan en fase de “Floracion”. Las
més tardias estan en fase “Reposo Vegetativo”. Siguen recogiéndose arandanos, especialmente
de la variedad Snow Chaser, siendo ésta una de las variedades tempranas mas importantes. Los
precios siguen siendo altos y los consumidores europeos prefieren esta fruta a las de otras con ori-
genes mas lejanos y con aspecto y calidades claramente inferiores (no en vano, los envios desde
Sudamérica o Sudafrica pueden tardar varias semanas en llegar a los mercados). Se espera con
algo de preocupacion el mes de abril que sera cuando el grueso de las variedades produzca y se
legue al cénit de la campafia. También se notara el aumento en la superficie de cultivo y por tanto
las nuevas plantaciones que entran en produccion. Malaga: Continua la recoleccion de calabacin
en estos dias y consecuencia de la subida de las temperaturas, la produccion ha crecido, hay més
oferta y los precios han ido cayendo a lo largo de la semana. Continla la recoleccién de tomate
Daniela, de tomate Liso y de tomate Pera. A principios de semana se han realizado més cortes
que a finales, la temperatura ha influido, aunque no tanto como en los calabacines. Los precios se
han mantenido estables. M Al aire libre: Almeria: En la comarca del Alto Almanzora, las
plantaciones de alcachofa se han visto afectadas por las bajas temperaturas de la semana pasada.
Se estan plantando guisantes verdes, habas verdes y broculi para la cosecha de primavera.
En la comarca Bajo Almanzora se siguen recolectando lechugas. Los brécolis se encuentran en
todos los estados vegetativos. Contintan las recolecciones. Esta recolectandose la col picuda.
Cadiz: En los puerros, los estados fenoldgicos varian desde “engorde de fruto” hasta “recolec-
cion”. Comienza la recoleccion de puerros de las variedades Longton F1, Carlton F1 y Dura-
ton F1. Granada: En la zona de la Vega, el cultivo de ajo chino sembrado en septiembre se
observa en el estado fenoldgico BBCH 41 (La base de la hoja empieza a engrosar o alargarse) sin
embargo, en el cultivo de ajo morado, sembrado en octubre-noviembre se observa un estado fe-
nolégico BBCH 15 (quinta hoja visible). En la zona de la Vegay Alhama, el cultivo de la alcacho-
fa contintia desarrollandose favorablemente debido a las buenas condiciones climatoldgicas de

esta semana. EI 70% de la superficie sembrada esta compuesta por las variedades Imperial y
Lorca. £l cultivo de cebolla en la Vega se desarrolla favorablemente debido a las buenas tempe-
raturas de esta semana. El estado predominante observado es el BBCH 15 (quinta hoja claramente
visible). EIl 70% de la superficie sembrada de cebolla se trata Babosa. En la Costa, €l cultivo de
coles fue sembrado a finales de noviembre y se espera que la recoleccién comience a finales de
febrero. La variedad més sembrada es la col china One kilo. A finales de febrero se prevé la
siembra de lechugas Iceberg, la cual es la méas usual en la zona. En el norte de la provincia se
comenzara a realizar a mediados de febrero la preparacion de los terrenos para poder sembrar las
plantaciones de lechuga. En Alhama, el cultivo de habas se esté desarrollando correctamente ya
que podemos encontrar plantas que alcanzan los 40 cm. La variedad més sembrada es la Reina
Mora. Jaén: El estado fenoldgico predominante de los ajos morados es el BBCH 19 “9 0 més
hojas visibles” y para los ajos Spring es el BBCH 41 “comienzo del engrosamiento de la hoja”. Las
bajas temperaturas de semanas atrés han beneficiado al cultivo para su enraizamiento y desarrollo.
Se aplica abonado de cobertera en algunas parcelas. En las plantaciones de cebollas, se realizan
labores de eliminacion de hierbas y se aplica el abonado de cobertera en las zonas donde se ha
podido realizar estos trabajos debido a las Iluvias. Se espera que con la subida de temperaturas,
tenga en este mes de febrero un desarrollo dptimo. Se siguen regando muchas parcelas por asper-
sion, dado que el nivel de humedad del terreno es insuficiente. El estado fenoldgico, no ha variado,
siendo el predominante es “BBCH 16 (6 0 més hojas visibles)” y el més retrasado “BBCH 13 (3 0
més hojas visibles)”. Con la subida de las temperaturas se esta detectando movimiento de los tu-
riones en los esparragos que se recolectaran en los préximos dias si se mantienen estas tempe-
raturas, sufriendo un adelanto esta campania. Sevilla: En las alcachofas en la Vega se produce
la formacion y engrosamiento del fruto, favorecido por la bajada de las temperaturas. Maduracion
y recoleccion de las parcelas mas adelantadas y desarrollo en diferentes estadios, segdn ciclo, de
bracolis y coliflores. Desarrollo foliar de las espinacas y de la zanahoria que ya cubren el te-
rreno por completo y comienzan a engrosar la raz. Nascencia y primeros estadios entre una y tres
hojitas de las cebollas tempranas en Vegay Marisma. Preparacion del terreno y colocacion de
los plasticos negros en los lomos en las parcelas destinadas a la plantacion de melones y sandias.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutales de hueso y pepita: Sevilla: En las parcelas de melocotones y nectarinas de la
Vega se produce el engrosamiento de yemas e inicio de la floracion, e incluso plena floracion y bro-
tacion de hojas en las parcelas més precoces. Se esta rematando la poda en aquellas parcelas que
alin no se han movido. M Frutos secos: Almeria: El estado predominante en los almendros
es el A (boton floral en reposo invernal) pero las variedades més precoces estan en plena floracion.
Contindian los tratamientos con cobre para las variedades més tardias que atin no estan en flora-
cion, sobre todo en la zona de mayor incidencia de hongos, como en el TM. de Oria. Cordoba:
El estado fenoldgico predominante es el A (Botén floral en reposo invernal). Se realizan labores de
poda y eliminacion de restos. Las variedades tradicionales estan en floracion, mientras que en las
plantaciones modernas de La Campifay La Vega las variedades més tempranas tienen todas las
hojas caidas y las mas tardias siguen con una parte importante de las hojas en la planta. Granada:
En Alhama, Guadixy Alburiol, los almendros se encuentran en el estado fenoldgico A (botén
floral en reposo invernal). Si la climatologia contintia parecida a la de la semana actual, el cultivo
puede que se desarrolle mucho més rapido. Se contintia plantando almendro a «raiz desnuday.
En la comarca de Alhama, el estado fenolégico predominante continda siendo el A (boton floral
en reposo invernal). Las variedades mas cultivadas estan siendo la Desmayo y Marcona. Jaén:
El estado fenoldgico predominante en los almendros es el “B (Botén floral hinchado)”, el més
avanzado es el “C (Inicio de floracion)” y el mas tardio es el “A (Boton en reposo invernal)”. Las
variedades Comuna, Desmayo y Marcona comienzan la floracion. Se siguen dando tratamien-
tos fungicidas en variedades tardias. Se preparan las tierras subsolando aquellas fincas que van a
plantarse de almendros. Malaga: El estado predominante es el “D (Aparece la corola)” y el més
retrasado es el “B (Boton floral hinchado)”. La floracion del almendro ha llegado con rapidez ya
que las temperaturas han sido muy suaves durante todo el invierno. En la comarca de la Axarquia,
el 80% esta en fase de floracion sobre todo las variedades mas tempranas; en las zonas con més
altitud presentan un estado fenoldgico més retrasado. M Frutales subtropicales: Granada:
En Motril, continda la recoleccion de aguacates con unas producciones muy variables que van
desde los 6.000 kg/ha hasta 12.000 kg/ha. La variedad mas cultivada es la Hass, le siguen Bacon
y Fuerte. En Almufiécar se encuentran en plena recoleccion que terminard a principios de mar-
zo-abril. Se estan consiguiendo unas producciones de 10.000-12.000 kg/ha. En la zona de Motril
se comienza a realizar el deshojado de la chirimoya, ya que la cosecha ha terminado con unas
producciones medias que rondan los 12.500 kg/ha. Se prevé que el mango comience a florecer en
marzo. En Motril, el cultivo de nispero se desarrolla favorablemente, encontrandose en el estado
fenolégico H (fruto cuajado-Inicio de brotacion). En la provincia de Granada se cultivan unas 800
ha aproximadamente con una produccion de 9.700 toneladas anuales. Mélaga: La recoleccion de
aguacate de la variedad Fuerte estd casi acabada y la Hass esta en plena campafia.

CITRICOS

Almeria: La recoleccion para industria va a buen ritmo. Ha comenzado la recoleccion de Navel
Late y Lane Late. En la comarca del Alto Andarax, las heladas de los dias 20 a 23 de enero
afectaron a los municipios de Alhabia, Terque, Bentarique e lllar. Esta finalizando la recoleccion
de la naranja castellana, que comenzé el dia 1 de diciembre, y estd arrojando unas producciones
de 30.000 kg/ha. Los calibres estan siendo bajos, 5/6. La mayor parte de esta variedad se esta
llevando a la industria. Cérdoba: La recoleccion de naranjas Salustianas estd muy avanzada,
con rendimientos de 30.000-35.000 kg/ha. La Lane Late se encuentra en el inicio de la recoleccion
habiendo terminado la de Navelinas. Se han efectuado tratamientos fungicidas con hidréxido
cliprico y 6xido cuproso en los periodos entre lluvias. Se confirma la disminucion de produccion y el
incremento de las cotizaciones con respecto a la campafia anterior. Huelva: En las mandarinas,
la campafia contintia con las variedades Hibridas y de media estacion: Afourer, Tango, Orri
entre otras. Los rendimientos estan siendo medios. Sevilla: El estado fenolégico dominante es el
envero y maduracion en las variedades por recolectar y yema en latencia para las ya recolectadas e
iniciando el movimiento a flor con la subida de las temperaturas en las parcelas mas adelantadas de
la Vega. Tras las lluvias y al oreo de la arboleda, se reanudan las labores de recoleccion de la fruta,
finalizando con las Washington y Thompsom Navel. Prosigue la recoleccién de variedades de
media estacion de naranjas como Salustiana, que se encuentra en plena campafia, y comien-
zan las Navel Powell y Lane Late.

VINEDO
Los vifiedos siguen en reposo, se contindian realizando las labores de poda, retirada y eliminacion
de sarmientos. Se aplican abonados y labores superficiales al terreno.

OLIVAR

Almeria: Se sigue recolectando en las zonas mas altas con variedades tardias (las almazaras de
Fifiana y Abrucena continuaran molturando hasta marzo). Cddiz: La recoleccion esta practica-
mente finalizada. Los resultados en las zonas olivareras de la Sierra de Cadiz han sido malos, con
bajos rendimientos tanto en produccién como en rendimientos grasos. Cordoba: Los olivos se
encuentran en parada invemnal. Granada: En Alhama y Iznalloz, después de las inclemencias
climatoldgicas, se ha retomado la cosecha a un buen ritmo con un rendimiento del 23,5%. Las
variedades més usuales en la provincia son la Martefia y la Hojiblanca. En Loja a los olivares se
estan aplicando fertilizantes después de la cosecha, podas y tratamientos de cobre rojo post-cose-
cha para prevenir enfermedades. Jaén: En la comarca de La Lomala campafia esta practicamente
finalizada. Las lluvias de la borrasca Gloria no han provocado dafios graves en el olivar, pero
esta campania si ha habido mucha aceituna de suelo. En este mes, al cultivo se le va a aplicar
un tratamiento contra el repilo, en zonas puntuales, orillas de rios, cafiadas y zonas quebradas de
sierra. Méalaga: En algunas zonas de la comarca del Guadalhorce se observan hojitas nuevas en
la punta de los tallos, se comienzan a mover las yemas. La recoleccion continda en algunas zonas
de la provincia, estando la Manzanilla finalizada. Queda un 25% de Picual y un 35%-40% de
Verdial. Con los Ultimos datos de la aceituna recogida, se confirma la disminucion de produccion
y rendimientos grasos respecto a la campafia pasada. Sevilla: La recoleccion de la aceituna de
almazara se encuentra ya finalizada en la provincia, con un volumen de cosecha escaso y que
ha resultado finalmente inferior a lo aforado. Se realizan labores de tala y poda en las parcelas ya
recolectadas, seguidas de la eliminacién de restos y tratamientos fungicidas.
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AGROCOTIZACIONES

MERCADOS NACIONALES

11 de febrero de 2020

ALUBIAS Euros/Kg Préxima sesion: 18 de febrero de 2020. PUEITO (MANOJO) vvvverrvssrrrerssserreessnaaaes 1,00 Avena Blanca, destino Valendia........ 218,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL

Canela . El Maresme Semilla Algoddn, Marcona 14/16 mm, Valendia.......9.700,00
Lonja de T0|ed0 Ajo Tierno (manojo) destino Valendia.............. 271,00-272,00 Largueta 13/14 mm, Valencia......8.500,00
Informacion de la Mesa de Cereales referida Apio (unidad) Trigo Tipo 5 Pienso Nacional, Precios tonelada, en mercancia envasada.

Planchada , al dia 7 de febrero de 2020. Precios orien- Acelga (Manojo).......cceureersrressissrennnns 0,45 disponible Valencia .............ccooeeee. 213,00 Marcona prop,

Plancheta . 1,45 tativos en origen agricultor sobre camion. Cebolla Tierna (manojo).... 0,90 Precios por tonelada a granel. pocas operaciones, Valendia......6.500,00

Pinta.... ..0,80 Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE- Col Hoja Lisa (unidad).. 0,60 TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Largueta prop,

Rifion de ledn... ..0,90 GA (Campana 2019-2020). Lechuga Romana (unidad)... 0,50 Soja 44% baja proteina, pocas operaciones, Valendia......5.300,00
CEREALES Euros/Tm Lechuga Hoja Rizada (unidad) . 0,50 disponible Barcelona.................... 323,00 Comuna prop,

PATATAS (29-01) Euros/Tm Maiz Secadero .. .184,00 Espinaca...... 0,70 47% alta proteina, disp. Barc.......333,00 pocas operaciones, Valendia......5.200,00

Agria Cebada +62 kg/hl.. .178,00 Perejil (manojo)... 0,40 Cascarilla de Avena, Comuna ecoldgica,

Kennebec —62 kg/hl 172,00 Judia del Ganxet destino Valendia.........cceeeerereeerns 120,00 pocas operaciones, Valencia......9.000,00

Red Pontiac 181,00 Zanahoria (manojo) Alfalfa deshidratada, D. Pellets, ALMENDRA REPELADA
Red Scarlett.. .181,00 Rébano (manojo) 16% prot., Aragén/Lérida 185,00-190,00 Comuna, sobre 14 mm, disp. Val...9.500,00
Trigo Duro Pr>12 PE>78V>75 ....... 235,00 (Las semanas corresponden a los dias que 14% prot., Aragén/Lérida165,00-170,00 PATATAS Euros/Tm
Pienso +72 kg/HI 194,00 se fijan los precios, independientemente de B. Balas s/calidad A./Lér .. 190,00-225,00 Agria, disponible Valendia................. 400,00
FORRAIJES (29-01) Euros/Tm Fuerza +300w +14 pr... .223,00 su vigencia) Harina Girasol Integral, 28% Lavada, origen Francia,
Alfalfa paquete en rama .................. 192,00 Fuerza —300w +12,5 pr .207,00 . . disponible Tarragona....... 172,00-173,00 disponible Valendia .........cccoeveeeerns 460,00
Paquete deshidratado .. ..226,00 Panificable Pr >11, W<200.........200,00 Lonja de Valencia disponible Andalucia....... 170,00-171,00 Elodie, origen Francia
Paja 12 (Cebada) ......vrreeerssrrrceiisnnes 56,00 Chamorro, .235,00 Informacion de los precios de la Mesa de Ci- Harina Girasol Alta proteina (36%), disponible Valencia .............cco...... 340,00
Veza forraje de 1°. Triticale...... .184,00 tricos del Consulado de la Lonja de Valencia, disponible Tarragona........ 224,00-225,00 Precios por tonelada, segtn origen/calidad
Forraje Centeno 172,00 de la sesion del dia 3 de febrero de 2020. Palmiste, dest. Valendia ....... 189,00-190,00 envasada en 25 kgs.

Lonja de Murcia

Informacion de los precios de las almendras,
del dia 30 de enero de 2020. Cotizacion

212,00
230,00

Campafia 2019-2020.

GRUPO NARANJAS Euros/Kg

Harina de Colza,

CEBOLLAS Euros/Tm

disponible Puerto Castellon ......... 245,00

Variedad Grano, calibres 1 al 6, almacén,

.218,00

SUBGRUPO NAVEL

Gluten Feed, disp. Valendia.. 190,00-191,00

restos temporada, origen .. 60,00-100,00

Garbanzo sin limpiar

Navel, casi sin existencias........ 0,165-0,212

Bagazo de Maiz,

para pequefias partidas de grano de almen- NOTA: Demanda contraida en el mercado Navel Lane Late, en arbol........ 0,235-0,353 disponible Valencia .............ccooc.... 217,00 La RlOJa
dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado en la semana vencida, con pocas operacio- Navel Powell, Barnfield y Chislett Pulpa seca remolacha granulada, Precios agrarios al productor sin IVA, del 27
sobre el almacén del partidor, facilitados por nes destinadas basicamente a la reposicion. POCas OPEraciones .............. 0,329-0,400 disponible Castilla-Ledn................ 200,00 de enero al 2 de febrero de 2020, facilitados
la Lonja Nacional de Almendra de Merca- La oferta se ha mantenido constante, lo que SUBGRUPO SANGRE Import., disp. Tarragona... 192,00-193,00 por el Gobierno de La Rioja (Consejeria de
murcia. ha provocado descensos en las cotizaciones Sanguinelli, pocas operac........ 0,329-0,447 Import. disp. Andalucia.... 191,00-192,00 Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
ALMENDRAS Euros/Kg de maiz, cebadas y trigos. La avena repunta SUBGRUPO BLANCAS Pulpa Seca de Naranja, disp. Val.......173,00 CEREALES Euros/Tn
................... 6,58 por contra dos euros por tonelada. Proxima Barberina y Mid-night, Salvado de Trigo Cuartas, Trigo Media Fuerza..........cccoocvvenee.... 189,31
cotizacion el 21 de febrero de 20.20. POCas OPEraciones .............. 0,376-0,400 disponible Valendia ......... 174,00-176,00 THQO v 183,31
. Valencia Late, pocas operac. ... 0,235-0,329 Precios por tonelada a granel
Lonja de Zamora GRUPO MANDARINAS  Euros/Kg GARROFAS Y DERIVADOS _ Euros/Tm Maiz h: 14% (*)
Informacion de precios de la Mesa de Ce- SUBGRUPQ CLEMENTINAS Variedad Matalafera y similares (*) Los precios son en salida de almacén
reales del 4 de febrero de 2020 facilitados Hernandina, Entera (disp. origen) sin IVA
por la Lonja de Zamora. Almacén agricultor. casi sin operaciones............ 0,329-0,517 Zona Valencia.........coo.conenee. 500,00-600,00 PATATAS Euros/Kg
CEREALES Euros/Tm SUBGRUPO HIBRIDOS Zona Alicante ... 500,00-600,00 AGHA v 0,18
. Trigo Blando Tango, en arbol .......cccovvevvennne. 0,700-0,900 Zona Castellon ..o, 500,00-600,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
Lonja de Reus Cebada 177,00 Nadorcott, en &rbol. ...0,700-0,900 Zona Tarragona. ..550,00-600,00 (Precios salida almacén sin IVA)

Informacién precios medios de los frutos se-
cos, referida al dia 3 de febrero de 2020, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS GRANO

Euros/Kg

.185,00

Ortanique, en érbol . ...0,235-0,282

Z0Na IDIZA oo, 480,00

Champiiidn, Granel

Generalitat Calalunya
Evolucion semanal de los precios medios
ponderados, sectoriales de referencia de
frutas del 3 al 9 de febrero de 2020 y de
hortalizas, del 27 de enero al 2 de febrero

Orri, en &rbol ...1,000-1,200

Precios tonelada/granel segun rendimientos

(1 kg) (Pie Cortado)......cc.rreeerrnsnees 1,90

NOTA: Contintia el mayor interés en la com-
pra de mandarinas, aunque esta semana se

Troceada Integral, origen..... 165,00-175,00

Bandeja 250 gr. (Pie Cortado).

Sin Harina, origen............ 180,00-190,00

Seta Pleurotus, Granel (1 kg)...

animan también las de Navel Lane Late, y se Troceado Fino, disp. origen.. 160,00-170,00 Bandeja 250 gr....ovvveenees 0,65
recolecta a buen ritmo. Precios por tonelada a granel Seta Shii-Take, Granel (1 Kg)......rrererns 4,00
Garrofin, euros/tonelada. Origen HORTALIZAS

de 2020, ofrecidos por el Observatorio Informacion de los precios agrarios de la se- Poca disponibilidad...5.500,00-6.000,00 Acelga Amarilla
Agroalimentario de Precios. Gabinete Téc- sion celebrada en el Consulado de la Lonja LEGUMBRES (Disp. origen)  Euros/Tm Verde
Largueta X nico-DARP. de Valencia, del 6 de febrero de 2020. ALUBIAS Borraja con Hoja Sucia.........ccooevvernnnens 0,75
Mallorca.. .4,90 FRUTAS Euros/Kg ARROCES Euros/Tm Redonda Manteca ........ccooevvenennes 2.050,00 Lechuga Rizada (doc).. 4,50
Marcona . ..6,25 Mercolleida (Semana 06) CASCARA Pintas Granberry ... 1.600,00 APIO s 0,20
Mollar ..... ..4,90 MANZANAS Gleva, disponible Valencia... 320,00-330,00 Michigan ........ovrreeermnereees 1.600,00 Cardo (ud.). 1,50
Mollar cascara.. 1,15 Golden 1, 701 + J. Sendra, disp. Valendia........ 320,00-330,00 Canellini Argentina 170/100.........1.400,00 Coliflor (doc) .. 6,00
Rofes CaSCara ... 1,10 Verde Americana 70+ Monsianell, disp. Valencia ... 320,00-330,00 Great Northen... 1.150,00 BIOCUI v 0,55
AVELLANAS PERAS Fonsa, disp. Valencia............ 320,00-330,00 Blackeyes..... 1.500,00 Repollo
San Giovanni, libra.......cccccoouinnniiinnn. 1,55 Blanquilla 58 i + ..o 0,70 Bomba, disp. Valendia ......... 750,00-790,00 Negras 1.400,00 Hoja Rizada.........oouvvvnnvriinsiniinniens 0,18
Tonda, libra Conference 60 i +....rrveeeemrerreersnsnneees 0,65 Precios sequin rendimientos, a granel [ o) P 2.150,00 Romanescu (dog) ...
Corriente, libra.. HORTALIZAS (Semana 05) Euros/Kg BLANCO GARBANZOS Alcachofa (doc)..
Negreta, libra Tarragona Vaporizado, disp. Valencia ... 590,00-600,00 NUEVOS 44/46 .........coovveeereea 1.550,00 Coles de Bruselas...
. Gleva, Senia, Fonsa Extra, NUEVOS 34/36 ... 1.950,00 FRUTAS
Lonja de Salamanca Coliflor . disp. Valencia ...565,00-580,00 NUEVOS 50/52 . 1.500,00 PERA
Informacion precios de la Mesa de Cereales, Escarola Guadiamar Extra ...605,00-620,00 LENTEJAS Blanquilla 58+ (*)....uuevveerrsssrrrieiiisneens 0,68
del 3 de febrero de 2020, en la Lonja Agro- El Llobregat Thaibonnet, Sirio y Gladio, USA REGUIANS .....vveeveerrrcrsneneees 1.250,00 Blanquilla DOP (*)......uveeerrvrrreersssenes 0,70
pecuaria de Salamanca. disp. Valencia ...545,00-570,00 Laird Canadéa 1.050,00 Conferencia 60+ (*) ... 0,68
CEREALES Euros/Tm | Acelga....... Puntal, disp. Valencia 545,00-570,00 Stone........ ..850,00 Conferencia DOP (*) ...ovvvvevvevercrnann. 0,70
Trigo Blando Broculi (unidad).. Precios por tonelada a granel. Pardina Americana ...1.000,00 MANZANA
Cebada PE. (+64) Calcot (unidad) SUBPRODUCTOS Precios euros/ton. en mercancia envasada. Golden 704 (¥) e 0,43
Alcachofa Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm FUJE 704 (%) v 0,53
Centeno.. Cebolla Tierna (manojo). Medianos Corrientes, CACAHUETE CASCARA * Precio salida de almacén sin IVA
Triticale.... Col (unidad) disponible Valendia ......... 300,00-310,00 Chino 9/11, disp. origen................ 1.800,00 DOP: Denominacién de Origen Protegida
MaIZ (14) oo, 185,00 Coliflor (unidad) Medianos Gruesos, Chino 11/13, disp. origen.............. 1.750,00 ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
FORRAIJES Euros/Tm Lechuga Romana (unidad). disponible Valendia ......... 330,00-340,00 CACAHUETE MONDADO
Paja, paquete grande ... 67,00 CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Mondado Jumbo Americano Largueta
Maiz Importacién, runner 38/42, disp. Valendia...... 1.700,00 Marcona

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 6
de febrero de 2020. Informacién facilitada

por EFEAGRO.
CEREALES Euros/Tm
AVENA..covirisrierisrsse e 174,00

Cebada Nacional de 62 Kg/HL.......... 176,00
Centeno

Paja Empacada
Trigo Nacional Pienso 72 Kg/Hl........ 193,00

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
dia 4 de febrero de 2020. Origen almacén
agricultor con capacidad de carga y béscula.
CEREALES Euros/Tm
TRIGO

Duro Grupo 1
Duro Grupo 2
CEBADA
Igual y mas de 64
Menos de 64
MAIZ
NAGONAL. e 181,00

disponible Puerto Valendia............ 190,00

Mondado Origen Argentina 38/42

Floracion Tardia...

Zanahoria..

disponible Castellén ....190,00

disponible Valendia ...........coeveees 1.600,00

Ecolégica........

Ayudas a la innovacion en el
sector agroalimentario aragonés

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragén ha con-
vocado nuevas ayudas, por tres
millones de euros, destinadas
a proyectos de digitalizacion
e innovacion en los procesos
productivos y a la mejora de
la comercializacion del sector
agrario.

El objetivo de estas ayudas
es el de suplir la dependencia
de la renta de los agricultores
y ganaderos de las ayudas de
la PAC (entorno a un 30%), por

mejoras en los agrosistemas
productivos que permitan in-
crementar la rentabilidad de
las explotaciones y hacerlas
mas sostenibles y competitivas
en un mercado agroalimenta-
rio globalizado.

Las areas de trabajo de los
proyectos que se presenten
resultan estratégicos para el
sector agroalimentario arago-
nés: la mejora de la eficiencia
de los regadios, el incremento
del valor anadido de las produc-

ciones, lamejora de la competi-
tividad en ganaderia extensiva
e intensiva.

También la innovacion en la
agroindustria, la gestion mas
eficiente de residuos ganade-
ros, la adaptacion de los culti-
vos al cambio climatico, nuevas
herramientas de asesoramien-
to y de informacion al agricul-
tor, y el uso de biomasa agricola
en procesos industriales.

Pueden optar a estas ayudas
grupos de cooperacion, como

organizaciones profesionales
agrarias, cooperativas, empre-
sas e industrias agroalimenta-
rias, comunidades de regantes,
asociaciones ganaderas y de
defensa sanitaria o entidades
relacionadas con la proteccion
del medio ambiente. La ayuda
supondra el 80% del proyecto.

Con esta convocatoria, son
ya 15,3 millones de euros los
destinados a esta linea de apo-
yo a proyectos de innovacion
agroalimentaria desde el ano
2016, con cargo al Programa de
Desarrollo Rural de Aragon.

Se han aprobado 140 pro-
yectos, desarrollados por otros
tantos grupos de cooperacion y
suman 223 las entidades benefi-
ciadas con las ayudas.
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V edicion del ‘Dia del Frutero’

El ‘Dia del Frutero’ impulsado por VI.P invita a los espanoles a recuperar el
comercio de proximidad y las practicas de alimentacion saludable

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La quinta edicién del ‘Dia del
Frutero’, impulsada por la Aso-
ciacion de Productores Horto-
fruticolas de Val Venosta (VI.P
—Manzanas Val Venosta), conto
con el apoyo de las institucio-
nes y de las principales asocia-
ciones profesionales del sector.
Esta jornada se celebra el 6 de
febrero, coincidiendo con la ono-
mastica de la patrona de estos
profesionales, Santa Dorotea.
Y trata de poner el foco en un
sector que rara vez recibe aten-
cion mediatica, pero que resul-
ta imprescindible en la cadena
de transmisién del campo a la
despensa, ofreciendo a los con-
sumidores frutas frescas cada
manana.

El ‘Dia del Frutero’ impul-
sado por VL.P invita a los espa-
noles a recuperar el comercio
de proximidad y las practicas
de alimentacion saludable. En
la presentacion, desde Subdi-
reccion General de Apoyo a la
Competitividad del Pequeno Co-
mercio del Ministerio de Indus-
tria, Comercio y Turismo, Belén
Mesa subray6 la necesidad de
incentivar la compra de proxi-
midad, que tradicionalmente ha
caracterizado el acceso a estos
alimentos.

Mientras que Concepcion
Diaz de Villegas, de la Direc-
cion General de Comercio y
Mercados del Ayuntamiento de
Madrid, puso en valor la exten-
sa red de establecimientos que
abastecen diariamente a los
ciudadanos. Unos comercios
a los que surten los mayoris-
tas de los mercas diseminados
en todo el territorio nacional,
representados por Santiago
Blazquez, gerente de COEMFE
(Confederacion Nacional de Em-
presarios Mayoristas de Frutas
y Verduras de Espana). Javier
Iglesias, presidente de ADEFRU-
TA (Asociacion de Empresarios
Detallistas de Frutas y Hortali-
zas de Madrid), destaco6 la pro-
fesionalidad de los vendedores
de mercados y tiendas de barrio,
que actian como prescriptores,
escogiendo el mejor género y
aconsejando a sus clientes.

DL UGARTE !

Representacion de las autoridades que participaron en el evento. / VAL VENOSTA

Una valia que también ha rei-
vindicado VI.P — Manzanas Val
Venosta. La Asociacion de Pro-
ductores Hortofruticolas esta
presente en el mercado espanol
desde hace casidos décadas, im-
pulsando iniciativas como esta
celebracion del ‘Dia del Frutero’
0 los Premios Golden Gold, que
reconocen a los mejores frute-
ros del pais. Desde un enclave
privilegiado para el cultivo de
manzanas de alta montana,

en los Alpes Italianos, con un
especial microclima y mas de
1.700 agricultores apasionados
por su trabajo, desarrollan su
actividad primando la sosteni-
bilidad, calidad y servicio. Tres
pilares que hacen de Val Venos-
ta ‘el paraiso de las manzanas’y
que los consolidan como uno de
los mayores productores de esta
fruta en Europa.

El madrileio Mercado de La
Paz fue el escenario para un acto

El mercado madrilefio
de La Paz fue el
escenario elegido para
esta quinta edicion

que también cont6 con la parti-
cipacion del actor Santiago Ro-
driguez, quien por unas horas
recuper6 uno de sus papeles
mas entranables para ejercer
de frutero en una de las paradas,
despachando a los sorprendidos
compradores que se abastecian
esa manana. “Este personaje
me hizo conocer un poco mejor
a estos currantes, porque hay
que decir que son unos traba-
jadores natos. Desde el alba ya
estan en marcha para ir a por
el género. Cargan, descargan,
arreglan la parada y empiezan
a vender de buena manana”, co-
mento el intérprete. Rodriguez
quiso invitar a celebrar el ‘Dia
del Frutero’ recordando que, a
pesar de las sus jornadas ma-
ratonianas, estos profesionales
jamas pierden el buen trato ni
la sonrisa.

ESNEA imparte un programa formativo sobre el
“Cultivo del aguacate en la Comunidad Valenciana”

D VF. REDACCION.

La Escuela de Negocios Agroali-
mentarios (ESNEA) imparte por
primera vez el programa forma-
tivo “Cultivo del aguacate en la
Comunidad Valenciana” con
plazas limitadas para el proxi-
mo mes de marzo.

El cultivo del aguacate se ha
incrementado en los ultimos
anos, mostrandose como una
alternativa muy rentable. Para
alcanzar su maximo rendimien-
to hay que tener en cuenta que
se trata de una planta muy exi-
gente que necesita los cuidados
adecuados.

La formacion de ESNEA
proporciona a los profesionales
del sector una preparacion para
optimizar el cultivo del aguacate
con éxito, aplicado al puesto de
trabajo e impartido por un pro-
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El curso esta formado por veinte horas de formacion presenciales. / ESNEA

fesorado altamente especializa-
do en la materia.

El plan formativo se realizara
en Valencia, en la sala de forma-
cion de “Coworking Paterna”.
Cuenta con plazas limitadas, y
esta formado por 20 horas de
formacion presenciales, distri-

buidas en 4 sesiones de 5 horas
cada una. La formacion es boni-
ficable por Fundae, por lo que es
una excelente oportunidad para
formarse con un minimo coste.

El contenido del curso esta-
ra dividido en cuatro moédulos:
introduccion y visién general

sobre el cultivo del aguacate en
la Comunidad Valenciana (ca-
racteristicas, factores limitan-
tes, plantacion...), el riego del
aguacate (fundamentos agrono-
micos, determinacién de nece-
sidades del agua...), nutricion y
poda (fertilizacion, produccion
integrada, futuro del aguaca-
te...) y visita a técnica a campo
(visita a diversas plantaciones
de aguacates de la comarca).

ESNEA nace de Intercoop
Consultoria, la cual cuenta con
mas de 15 anos de experiencia
en el sector agroalimentario.
ESNEA acttia como marco de
referencia para la formacion de
profesionales, con las tltimas
tendencias y novedades del
sector y de la mano de los mejo-
res profesionales del sector en
activo.

Elena Cebrian fue consellera de Agri-
cultura y Medio Ambiente, Cambio Cli-
matico y Desarrollo Rural en la Comu-
nitat Valenciana. / VF

El Gobierno
nombra a
Elena Gebrian
secretaria
general

para el Reto
Demografico

Elena Cebrian estara
al frente del departa-
mento que definira las
politicas del Gobierno
en materia de lucha
contra la despoblacion

D VF. REDACCION.

El Consejo de Ministros ha apro-
bado el nombramiento de Elena
Cebrian como secretaria gene-
ral para el Reto Demografico.
Cebrian, que fue consellera de
Agricultura y Medio Ambiente,
Cambio Climatico y Desarrollo
Rural en la Comunitat Valencia-
na, estara al frente del departa-
mento que definira las politicas
del Gobierno en materia de lu-
cha contra la despoblacion.

El Consejo de Ministros ha
aprobado el nombramiento de
la exconsellera de Agricultu-
ra y Medio Ambiente, Cambio
Climatico y Desarrollo Rural
Elena Cebrian como secretaria
general para el Reto Demogra-
fico, el departamento que defi-
nira las politicas del Gobierno
en materia de lucha contra la
despoblacion.

Cebrian (Valéncia, 1970), que
es ingeniera agrénomo y gra-
duada en Economia, es funcio-
naria del cuerpo de Ingenieros
Agréonomos del Estado desde
1999 y entre 2015 y 2019 fue con-
sellera de Agricultura con el Go-
bierno presidido por Ximo Puig.

La experta ha ocupado di-
versas responsabilidades en el
Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion y en el Mi-
nisterio de Medio Ambiente y
fue experta nacional destacada
en la Agencia Europea de Me-
dio Ambiente en Copenhague
(Dinamarca).

El Gobierno ha aprobado
el nombramiento de Cebrian,
que fue propuesta por la vice-
presidenta para la Transicion
Economica y el Reto Demogra-
fico, Teresa Ribera. De Cebrian
dependera la Direccion General
de Politicas contra la Despobla-
cion, ha informado el Ministe-
rio para la Transicion Ecologi-
cay el Reto Demografico en un
comunicado.
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DESINFECCION

Una gama completa y vérsatil que nos permite adaptar el uso en
funcion de las necesidades de desinfeccion. Soluciones eficaces,
sencillas y comodas.

DESINFECTANTES
LIQUIDOS

= OXA-BIOCID ECO
= STERIBOX-AC

= STERIBOX-GAC
= GREENCARE-PH
= OXYPURE-BIO

DESINFECTANTES
FUMIGENOS

* FRUITFOG-AC
* FRUITFOG-P
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Evite los danos por frio
en sus envios con
Cool Treatment
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FORMULADO PARA TRATAMIENTO DE CITRICOS
EN DRENCHER
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11 de febrero de 2020

DENIS GINARD / Presidente del Sindicato Nacional de Importadores/Exportadores de Frutas y
Hortalizas de Saint-Charles International (SNIFL)

“El Plan Director “Saint-Charles

2020-2040” perpetuara y desarrollara
las actividades de nuestra plataforma”

Con mas de cincuenta arnios de actividad ininterrumpida y de constante crecimiento, Saint-Charles
International quiere asegurar su futuro y mantener el titulo de ‘primera plataforma de comerciali-
zacion, de transporte y logistica de frutas y hortalizas frescas’. Para ello, se ha redactado un ambi-
cioso ‘plan director’. Denis Ginard explica a Valencia Fruits los detalles del proyecto.

Valencia Fruits. Como siem-
pre, comencemos analizando las
cifras de la temporada 2018/2019.
¢Los numeros indican una ten-
dencia creciente en la plataforma
Saint-Charles?

Denis Ginard. Durante la
campana 2018/2019, a pesar de
algunos episodios dificiles como
el de los ‘chalecos amarillos’, la
plataforma Saint-Charles comer-
cializ6 el mismo volumen de fru-
tas y verduras que la campana
anterior, y siempre con sus dos
principales origenes: Espana y
Marruecos. Desde hace unos
anos, la tendencia en los volime-
nes vendidos desde Perpignan se
hamantenido al alza ya sea para
productos convencionales que en
ecologicos, aunque evidentemen-
te el incremento porcentual para
los productos ‘bio’ ha sido mas
fuerte.

Comercializamos anualmen-
te 1,76 millones de toneladas de
frutas y verduras, el 60% de las
cuales se destinan al mercado
francés y el 40% se envian-ex-
portan fuera de Francia.

VEFE. La plataforma siempre
ha hecho un gran esfuerzo para
fortalecer el tren y el transporte
combinado. ;Cual es la situa-
cion actual de esta modalidad de
transporte?

DG. Los profesionales de
Saint-Charles siempre han de-
fendido la multimodalidad. Asi
las cosas, la plataforma cuenta
con una estacion de carga de
mercancias conectada alaregion
de Paris. Asi mismo, también
contamos con una zona para el
transporte combinado que nos
permite recibir mercancias del
sur y/o reexpedirlas a otros des-
tinos en el norte y este de Euro-
pa. Y tampoco hay que olvidar
la autopista ferroviaria de Le
Boulou, ubicada a unos veinte
kilometros de Perpignan.

Por lo tanto, Perpignan y su
region ofrecen varias posibili-

Denis Ginard destaca las diferentes iniciativas que el SNFIL tiene en marcha. / SNIFL

“Nuestra plataforma
participa activamente
en la reactivacion del
tren Perpignan-Rungis”

dades para el transporte ferro-
viario: transporte superpuesto,
ferrocarril combinado o trans-
porte ferroviario convencional.

El transporte combinado y el
transporte superpuesto se en-
cuentran actualmente en pleno
desarrollo con la carga diaria de
contenedores o palets dispuestos
en vagones desde la terminal fe-
rroviaria de Saint-Charles o des-
de Le Boulou.

Como ya sabran, en julio de
2019 el tren convencional que nos
unia diariamente a Rungis, se
canceld. Nuestra plataforma ha
participado activamente desde
febrero de 2019, por iniciativa del
Ministerio de Transporte y lare-
gion de Occitanie Pyrénées-Mé-
diterranée, en varias reuniones

“La ampliacion del gran
Saint-Charles se hara
en terrenos al sur y al
norte de la plataforma”

destinadas a poner en marcha
una nueva linea ferroviaria des-
de Perpignan hasta la region de
Paris.

Uno de los objetivos es mante-
ner la diversificacion de la oferta
de transporte de Perpignan.

El éxito de estos modelos de
transporte ferroviario depende-
ra de la calidad del servicio ofre-
cido, ya sea en términos de regu-
laridad, frecuencia, puntualidad,
estaciones de destino, horarios
de salida y llegada.

Si se quiere transferir par-
te del flujo de la carretera a un
flujo ferroviario tendremos que
asegurar, en primer lugar, que se
cumplan las condiciones finan-
cierasy técnicas. La flexibilidad
y la puntualidad en particular

son dos criterios esenciales para
que esta transferencia tenga lu-
gar en el marco de nuestro sector.

A nivel maritimo, Port-Ven-
dres planea rehabilitar el muelle
“Dezoums”, para poder recepcio-
nar embarcaciones mas grandes.
Alrededor de 250.000 toneladas se
importan anualmente a través
del puerto, principalmente pro-
cedentes de Africa occidental o
desde Marruecos.

Actualmente, estamos traba-
jando mucho, en asociacion con
las autoridades publicas y las
instituciones locales y regiona-
les, en el atractivo y la competiti-
vidad de nuestra plataforma y su
infraestructura logistica, ya sea
por carretera, ferrocarril o mar.

VE. ;Cual es la ‘hoja de ruta’
marcada para conservar el titulo
de “I° plataforma de comerciali-
zacion, transporte y logistica de
frutasy hortalizas de Europa?

DG. Las ventajas de nuestra
plataforma son sobre todo co-
merciales y logisticas. Ventajas
que la han convertido en la pri-
mera plataforma de comerciali-
zacion, transporte y logistica de
frutas y hortalizas en Europa,
con unas 1.768.000 toneladas de
frutas y hortalizas tratadas al
ano, que equivalen a 1,95 millo-
nes de euros en cifra de negocio.

Otras ventajas completan y
refuerzan esta dinamica, como
por ejemplo el sello ‘Démarche
Qualité Saint-Charles’, que el
pasado 24 de julio, tras una audi-
toria realizada por el Organismo
certificador (OC) “SGS” ha dado
lugar ala certificacion del Sindi-
cato con un 99% de cumplimien-
to de los requisitos del registro
de operaciones auditado.

Saint-Charles Internacional
es una plataforma con salidas
diarias a Francia y a toda Eu-
ropa, de frutas y hortalizas de
origenes diversos y variados y
en una amplia gama, cuya dis-
ponibilidad esta garantizada

desde el 1 de enero hasta el 31 de
diciembre. Ya se trate de camio-
nes completos o de grupajes, el
objetivo es responder siempre a
las necesidades y a las expecta-
tivas de los clientes, respetando
estrictamente las normas de ca-
lidad y los plazos impuestos de
acuerdo a la vida comercial de
nuestros productos.

El apoyo de la agrupacion de
PME tanto en las ferias interna-
cionales como en la realizacion
de misiones exploratorias en el
extranjero o en la recepcion de
compradores en la plataforma,
es también un factor clave en
nuestra conquista de nuevos
mercados.

También es importante recor-
dar que en Saint-Charles conta-
mos con un Centro de Control In-
ternacional que acoge a todas las
administraciones estatales en-
cargadas de los controles norma-
tivos, sanitarios y fitosanitarios
necesarias para la expedicion en
el territorio comunitario de las
frutas y hortalizas procedentes
de los terceros paises.

Asimismo, no faltan proyec-
tos en Saint-Charles, prueba de
ello es que este ano se lanzara,
con la ayuda de las colectivida-
des territoriales, un gran estu-
dio titulado “Saint-Charles 2020-
2040” cuyo objetivo es elaborar
un Plan Director de desarrollo
y ordenacién del conjunto de la
zona con el fin de mantener y
desarrollar las actividades de la
plataforma. En €l se abordaran,
en particular, aspectos como el
terreno, el acceso, la seguridad,
la movilidad, el estacionamien-
to, la alimentacion y el aspecto
energético, entre otros.

VF. EI Plan Director
“Saint-Charles 2020-2040” tiene el
objetivo perpetuar y desarrollar
las actividades de la plataforma,
pero jen qué consiste este plan?

DG. Las semanas que pa-
samos, durante la temporada
2018/2019, con la crisis de los
“chalecos amarillos” nos lleva-
ron arepensar el diseno general
de nuestra plataforma, su plan
de circulacion, los servicios
para proporcionar a los usua-
rios, el terreno y la seguridad
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“La disponibilidad

de terreno se ha
convertido en un
problema recurrente”

en los accesos y reorganizar
nuestro enclave. Queriamos
lanzar esta gran reflexion
sobre todos estos temas con
todas las partes interesadas,
privadas y publicas, para
que podamos compartir una
vision comun de cuales de-
berian ser las principales
lineas de desarrollo y reor-
denamiento de nuestra plata-
forma de aqui a veinte afos,
una especie de plan director
estratégico. En este contexto,
junto alos profesionales de la
plataforma, se invitara al Es-
tado, la Region de Occitania,
el Departamento de Pirineos
Orientales, la Comunidad
Urbana y la ciudad de Perpig-
nan a brindar sus opiniones y
asistencia.

Si las extensiones actua-
les de nuestra plataforma se
estan realizando actualmen-
te en su cara sur, entre el
emplazamiento histérico de
Saint Charles International
y el peaje de la autopista de
Perpignan Sur, también de-
seamos que se refleje una re-
vitalizacion de la zona norte.

No debemos olvidar que
nuestra plataforma tiene mas
de cincuenta anos y que este
histoérico terreno privado —de
33 hectareas— esta completo.
A lo largo de los anos, en las
afueras, se ha ido ampliando
un area de actividad equiva-
lente de 30 a 40 hectareas, por
lo que a dia de hoy; el espacio
total de la plataforma cuenta
con una superficie de activi-
dad total de 70 hectareas.

Este espacio acoge a 150
empresas especializadas en
el comercio, el transporte y
la logistica de frutas y verdu-
ras frescas, con 2.200 empleos
directos y 200.000 m? de alma-
cenes climatizados.

El promotor a cargo del
proyecto de la extension en la
ZAC Orline —con una exten-
sion de diez hectareas— pa-
rece tener las gestiones muy
avanzadas en cuanto a la co-
mercializacion de esta nueva
zona, que estara exclusiva-
mente dedicada a actividades
logisticas y de comercio de
frutas y verduras.

Las transacciones y nego-
ciaciones ya estan en marcha,
y las concreciones deben lle-
varse a cabo en el transcurso
de este mismo ano.

Por lo tanto, se esperan mo-
vimientos en las empresas asi
como nuevas implantaciones.

La disponibilidad de te-
rreno se ha convertido en un
problema recurrente en los
ultimos afios, y es cierto que
la provision de estas nuevas
tierras por parte de la Comu-
nidad Urbana, a unos cientos
de metros de la zona historica
de SCI, es un activo real en el
desarrolloy el crecimiento de
nuestra plataforma.

En este plan de extension
de Saint-Charles hacia el sur,
hay terreno disponible, den-
tro de la extension de la ZAC
Orline, para futuros proyectos
de ampliacién

En el ambito de remode-
lacion, algunas de nuestras
empresas también han lle-
vado a cabo, en los ultimos
anos, un importante plan de

SAINT-CHARLES

INTERNATIONAL / PERPIGNAN

Denis Ginard apunta que la presencia y el apoyo del sindicato SNIFL en las empresas es permanente. / NEREA RODRIGUEZ

Sostenibilidad
ambiental

La politica medioambiental de SCI
siempre ha sido y es muy activa.
Hace unos afos se realizé una impor-
tante inversion para la instalacién de
techos fotovoltaicos en todos los alma-
cenes. La plataforma cuenta asi mismo
con un servicio para la recuperacion
de residuos para la posterior elabora-
cion de compost. También se recupe-
ran frutas y hortalizas que no cuentas
con los estandares comerciales necesa-

ampliacion y modernizacion,
incluso dentro del mercado de
Saint-Charles International
en los edificios existentes.

En términos de servicios
proporcionados a los usua-
rios, con 3.000 camiones por
dia circulando en nuestra
plataforma, también se esta
considerando la creacion de
un area de estacionamiento
por parte de las autoridades
publicas y una empresa es-
pecializada en este tipo de
servicio.

Por lo tanto, el Plan Direc-
tor de Desarrollo y Planifica-
cion “Saint-Charles 2020-2040”

par y determinar soluciones
capaces de garantizar el cre-
cimiento y el desarrollo de
nuestra plataforma y de las
empresas asociadas.

VEF. A parte este ambicioso
plan, jen qué otros proyectos
esta trabajando el SNIFL?

DG. SNIFL interviene en
muchas areas, y sus acciones
son continuas. Ya se trate del
desarrollo de la plataforma
Saint-Charles en su conjunto,
con el proyecto “Saint-Char-
les 2020-2040”; de la renova-
cion del acuerdo bilateral
franco-espanol sobre sanidad
vegetal y los numerosos desa-
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"“En nuestra
plataforma se tratan
al afio 1.768.000 t de
frutas y verduras”

tro de Control Internacional
ubicado en Perpignan; de la
revitalizacion de las acciones
llevadas a cabo a favor de la
formacion, el reclutamiento
y el empleo en nuestro sector;
o de la certificacion por parte
del organismo certificador
SGS —con un porcentaje del
99%— del sello ‘Démarche
Qualité Saint-Charles’, la
presencia y el apoyo a las em-
presas por parte del sindicato
es permanente.

Con respecto a la certifica-
cion, es importante enfatizar
que este excelente desempeno
marca la culminacién de un
trabajo lanzado a finales de
2016. En esta misma linea, a
finales de 2019 se contrat6 un
segundo controlador de cali-
dad, de modo que durante el
primer trimestre de 2020 este
nuevo responsable fortalece-
ra el monitoreo del ‘Démarche
Qualité Saint-Charles’ y dara
un mayor apoyo a nuestras
empresas signatarias para su

rios para enviarlos ala beneficencia. deberia permitirnos antici- rrollos realizados en el Cen- correcta aplicacion.
. X X |
agrumes fruits | légumes ‘/ | %—

grispa

frulits

AGRISPA SAS - Import Export agrumes, fruits et Iégumes en
provenance d’Espagne et du Maroc

-

Saint Charles International, magasins 96 a 99 - BP 95150, 66031 PERPIGNAN Cedex - France
Tél.: +33 (0) 468 553 940 - Fax: +33 (0) 468 852 646 - E-mail: agrispa@agrispa.fr
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JULIEN BATLLE / Presidente de Saint-Charles Export (SCE)

““Gon la creacion de SGE se ha
dado un paso decisivo en la
estrategia de la exportacion”

Han pasado casi trece arios desde la puesta en marcha la agrupacion Saint-Charles Export. Una ini-
ciativa que agrupa a las diferentes actividades desarrolladas en torno al comercio hortofruticola en la
plataforma multimodal de Perpignan con el objetivo comun de conquistar nuevos mercados en el con-
tinente europeo. Su presidente, Julien Batlle hace balance de los logros alcanzados durante estos anos.

Valencia Fruits. En opinion
del presidente de Saint-Char-
les Export, jcudles han sido,
sus mayores logros?

Julien Batlle. Sin lugar
a dudas, agrupar a impor-
tadores-exportadores de la
plataforma Saint-Charles,
productores-remitentes del
Roussillon y transportistas y
responsables de la logistica
en una potente dinamica de
“exportacion” para conquis-
tar nuevos mercados.

A lo largo de estos diez
anos se han realizado nume-
rosas acciones para alcanzar
este objetivo, que se ha tra-
ducido en un considerable
crecimiento de las ventas
en exportacion.

Entre las acciones ‘clave’
desarrolladas por la agrupa-
cion que presido, podemos
mencionar nuestra partici-
pacioén en las ferias interna-
cionales Fruit Logistica en
Berlin, Medfel en Perpignan
y Fruit Attraction en Ma-
drid. Pero esta participacion
seria imposible sin el apoyo
incondicional de laregion de
Occitanie Pyrénées-Médite-
rranée, la Comunidad Ur-
bana de Perpignan, Banque
Populaire du Sud y Crédit
Agricole Sud Méditerranée.

También han contribuido
en este aumento de las ven-
tas al exterior las misiones
exploratorias que se han
llevado a cabo en el pasado
en todos los paises euro-
peos para dar a conocer los
activos y el conocimiento
de nuestra plataforma y de
nuestras empresas miembro

Julien Batlle apunta que el 40% de las ventas de Saint-Charles se ha

en términos de comercio,
transporte y logistica de
frutas y verduras, asi como
el programa de ‘recepcion de
compradores internaciona-
les’ que organizamos cada
ano, con reuniones B2B en
las propias empresas de
nuestros asociados.

VF. Desde la puesta en
marcha de SCE, jcomo han
evolucionado los porcentajes
de ventas entre el mercado
francés y la exportacion?

JB. Segtin informaciones
oficiales de las “Aduanas
francesa”, desde 2006 a 2018,
las exportaciones de la plata-
forma Saint-Charles aumen-
taron, en valor, un 92,88%,
que equivalen a 369.079.000
euros. En volumen, esto re-
presenta un incremento, du-
rante este mismo periodo, de
un 86,09% (290.180 t).

A la vista de estas cifras,
es innegable que la creacién

L
cen fuera de Francia. / SCE

Visitas en 2020

e cara al ejercicio 2020, dentro

del programa de ‘Recepcion de
compradores internacionales’, se es-
tan decidiendo yalas visitas y viajes
de prospeccion. Tal como explica el
presidente de Saint-Charles Export,
Julien Batlle, por el momento “es-
tamos en fase de organizacion, con
la asistencia de Business France, de
una mision que deberia tener lugar
en marzo. Los destinos que se estan
estudiando son los Paises Escandi-
navos (Noruega, Finlandia, Suecia,
Dinamarca), los paises limitrofes con
Francia como Suiza, Italia, Alema-
nia, Bélgica o Luxemburgo, asi como
otros paises europeos como Polonia
o Austria. Algunos compradores, ya
han confirmado su interés y parti-
cipacion. Todo se concretara en los
proximos dias, tras el regreso de
Fruit Logistica” W.

de Saint-Charles Export en
2007 ha permitido dar un
paso decisivo en la estrate-
gia de conquistar nuevos
mercados.

De los 1,76 millones de
toneladas que comerciali-
zamos anualmente, el 60%
se destina al mercado fran-
cés y el 40% se vende fuera
de Francia (alrededor de
700.000 toneladas).

VF. ;Qué paises estan en el
‘punto de mira’ de SCE?

JB. No tenemos objetivos
privilegiados establecidos.
Brindamos un servicio y
un saber hacer extensible
a todo el territorio europeo,
incluso mas alla. Estamos en
disposicion de responder a
las expectativas y a las ne-
cesidades de una multitud
de actores de nuestro sector.

Las ventajas de nuestra
plataforma, ya sea por la
gran diversidad de produc-
tos que ofrecemos desde el 1
de enero al 31 de diciembre,
por los diferentes origenes,
por nuestra oferta en con-
vencional como en ecologi-
co, por nuestra capacidad de
servir camiones completos
o realizar grupajes, por una
logistica bien establecida y
controlada que disponemos,
y por la presencia diaria en
Saint-Charles de una gran
flota de transportistas euro-
peos para garantizar salidas
diarias a las principales zo-
nas de consumo francesas
y extranjeras, todo ello nos
permite prospectar y ofrecer
nuestros servicios en todo el
continente europeo.

PLATAFORMA DE DISTRIBUCION, GRUPAJES,
TRANSPORTES Y ADUANAS

Alma transitaires

C.E.E.D. GRAND SAINT-CHARLES * B.P. 75005 * F-66030 PERPIGNAN CEDEX
Tel.: 33 - 468 68 67 10 * Fax: 33 - 468 68 67 13 » E-mail: aima@almabb.fr

www.alma-transitaires.com
En Espana: LA JONQUERA/VILAMALLA « DESPACHOS FRUTEROS, S.L.

Dicho esto, podemos con-
firmar que los tres principa-
les paises alos que enviamos
nuestros productos son Sui-
za, Alemania e Italia. No obs-
tante, desde Perpignan hay
flujos hacia todos los paises
europeos, y la gran mayoria
de ellos progresan satisfac-
toriamente ano tras ano.

Por lo tanto, en la expor-
tacion, nuestro deseo es con-
tinuar y expandir nuestras
acciones en paises de alto
potencial, particularmente
en el norte, centro y este de
Europa.

VF. Fruit Logistica, Fruit
Attraction y Medfel, ;hasta
qué punto son buenas plata-
formas para el desarrollo de
la exportacion?

JB. Para nosotros, son
tres ferias complementarias.

Fruit Logistica es la feria
mundial del sector de frutas
y hortalizas, en la que se re-
Unen compradores y produc-
tores de todo el mundo. Que
se celebre en el mes de febre-
ro no facilita los viajes, pero
es esencial que Saint-Char-
les Export esté presente.
Contamos con quince em-
presas fijas que participan
como expositores en el stand
conjunto de SCE dentro del
pabellon de Francia, eso sin
contar las otras que exponen
en el pabellon de Marruecos
o en el de Espana junto a sus
casas “madres”. También
hay muchas companias de la
plataforma que van alli uno
o dos dias como visitantes.

Medfel, por su parte, se
celebra en abril, en el inicio
de la campana francesa de
fruta de hueso. Nuestra pre-
sencia en esta feria también
es obligada maxime porque
estamos en casa. Se trata de
una feria de menor dimen-
sion y mas cercana, orienta-
da hacia las empresas y los
negocios, con contactos muy
especificos y cualitativos. La
feria de Perpignan también
es una oportunidad para re-
unir a todos los actores del
sector francés de frutas y
hortalizas frescas y reflexio-
nar y debatir sobre temas ac-
tuales y futuros. En general,
alrededor de cincuenta em-
presas asociadas participan
en esta feria.

Por ultimo, Fruit Attrac-
tion sigue siendo la feria que
mayor poder de atraccion
suscita entre las empresas
de Saint-Charles.

Esuna feria perfecta para
fortalecer los vinculos de
Saint-Charles con sus pro-
veedores espanoles. Tam-
bién es el lugar ideal para
establecer contactos comer-
ciales con compradores lle-
gados de toda Europa. Fruit
Attraction esta muy bien po-
sicionada en el calendario,
al comienzo de la campana
de otono, y esta es probable-
mente una de las razones de
su éxito.

VF. Para acabar, ;cudles
son los grandes retos de fu-
turo de la plataforma multi-
modal Saint-Charles?

JB. Uno de los desafios
que tendremos que enfren-
tar sera precisamente forta-
lecer el caracter “multimo-
dal” de nuestra plataforma,
con la implementacion de
nuevos servicios maritimos
en Port-Vendres y nuevos
servicios ferroviarios de
Perpignan a nuestros clien-
tes franceses y europeos.
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Se suceden las visitas de
compradores internacionales en
la plataforma de Saint-Gharles

Los compradores internacionales muestran su sorpresa y satisfaccion ante la
gran variedad de productos que ofrece la plataforma y su potencial logistico

Durante el pasado ano, las
empresas de Saint-Charles Ex-
port han vuelto a participar,
con el apoyo de la Region Occi-
tania Pirineos-Mediterraneo,
en la recepcion de comprado-
res internacionales.

La ultima se realizé en
el mes de diciembre con la
llegada de profesionales pro-
cedentes de Paises Bajos, de
Hungria, de Ucrania, de Re-
publica Checa y de Rumania.

Siete compradores de seis
empresas diferentes respon-
dieron a esta “mision de pros-
peccion” pudiendo conocer
en persona los beneficios de
la plataforma Saint-Charles
y de la Regién Occitania en
produccion, comercializa-
cioén, transporte y logistica
de frutas y verduras frescas.

Los perfiles de las empre-
sas que visitaron el ‘Gran
Saint-Charles’ eran diversos
y representativos de este cam-
po en su conjunto. La gran
distribucion estuvo presente
con dos compradores de Ca-
rrefour Rumania y un repre-
sentante de Fozzy Group, lider
dela distribucion alimentaria
en Ucrania.

Las empresas Global Fresh
Trade de los Paises Bajos y Te-
koo RT de la Republica Checa
fueron los representantes del
apartado ‘importacion’ de
esta delegacion.

Por ultimo, dos importan-
tes empresas mayoristas, Run-
gis B.V. de los Paises Bajos y
Zabosfa Kertesz de Hungria
cerraban esta delegacion de
empresas interesadas en des-
cubrir y en conversar con los
miembros del grupo inscritos
para recibirlos.

Como ya es habitual den-
tro de este programa de ‘re-
cepcion de compradores’, los
encuentros se llevan a cabo en
las mismas empresas, en los
muelles de carga/descarga,
en los almacenes, en las salas
de ventas, en los centros de
embalaje y de envio, hasta en
los propios campos de cultivo.

En estas visitas, los com-
pradores internacionales pue-
den observar mas facilmente
la actividad, la calidad de los
productos y el ‘saber hacer’
de las empresas con las que
se han reunido. En el caso de
la delegacion que visité la pla-
taforma en diciembre, si bien
alguna de las empresas ya
trabajaba con Saint Charles
International, todos recono-
cieron al final de la mision,
estar sorprendidos de la ofer-
ta tan completa que ofrece el
‘Grand Saint-Charles’.

El objetivo de estos com-
pradores era bien claro: des-
cubrir productos regionales
comercializados por los pro-
ductores y las cooperativas
del departamento, asi como la
gran variedad de frutas, ver-
durasy citricos propuesta por
las empresas de Saint-Charles

Los encuentros se llevan a cabo en las mismas empresas, pudiendo visitar todas las instalaciones. / SAINT-CHARLES EXPORT

La recepcion de
compradores ayuda
a hacer crecer

el comercio

La ultima visita conto
con profesionales de
Hungria, Paises Bajos,
Ucrania, Republica
Checa y Rumania

La oferta en frutas y
hortalizas ‘bio’ es una
de las motivaciones
de los compradores

International a través de los
distintos origenes que trabaja
la plataforma.

Aunque a estos compra-
dores les interesaban todo
tipo de frutas y verduras, las
conversaciones se centraron
principalmente en las pata-
tas, cebollas, citricos, frutas
de hueso, nueces, champino-
nes, manzanas, peras, bayas,
tomates, frutas rojas, kiwis,
uvas, pimientos, lechugas,
calabacines, berenjenas, bro-
colis, pepinos, ajos, melones,
kakis, granadas y datiles.

Los compradores estaban
interesados en todos los seg-
mentos de mercado, aunque
uno de ellos estuviese mas
orientado a los productos de
excelente calidad del mercado
de “alta gama”. Algunos tam-
bién mostraron su interés por
la oferta de productos ecologi-
cos disponible en Occitania 'y
procedentes de la plataforma
Saint-Charles.

Este grupo qued6é muy
sorprendido por la gran pre-
sencia de empresas con la
capacidad de ofrecer una am-
plia variedad de productos en
cuanto ala gamay ala época.
Su interés se centré princi-
palmente en la capacidad de
las empresas de la plataforma
para garantizar la logistica,
hacer envios de palets enteros
omixtos de diferentes produc-
tos y/o de diferentes origenes.

Habia todo lo necesario
para satisfacer a comprado-
res motivados que, a pesar
de sus deseos precisos antes
de llegar a Saint-Charles In-
ternational, otros productos
que no formaban parte de su
seleccion inicial atrajeron su
atencion. Y asi es como crece
el comercio...

7
e

AT

nHoraennorialnzas: -

I Tfr‘ :'ﬁ“
éB UONANNO

Desde ahora, la calidad se pronuncia BUONANNO

Saint-Charles International - Magasin 10/12 - B.P 65022 - 66030 Perpignan Cedex - FRANCIA
Tel.: +33 (0)4 68 55 32 33 - Fax: +33 (0)4 68 55 46 01 - commercial@buonanno.fr

www.buonanno.fr
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El GRUPO GUANTER-RODRIGUEZ

Toda una organizacion de
Aduanas - Logistica - Transporte -
Almacenagje

Groupe G.R. ESPANA
11201 Algeciras (Cadiz)

Exploitation:; Puerto de Algeciras Estacion Maritima
Administratif: Avenida de la Virgen del Carmen, 15 - 9° planta
Tel.. +34 956 10 28 04
E-mail: algeciras@jronco.com
Puerto de Almeria Estacion Maritima / Delegacion Motril
Tel.. +34 950 24 30 44

SR PE

GUANTER-RODRIGUEZ

C.E.E.D. GRAND ST CHARLES. B.P. 15356 - 66033 PERPIGNAN CEDEX (France)

Service Tél: E-mail:

Administratif +33 (0)4 68 85 6101 contact@grlogistique.com
Comptabilité +33 (0)4 68 856122 compta@grlogistique.com
Facturation +33 (0)4 68 85 6108 facturation@grlogistique.com
Transit et Groupage +33 (0)4 68 8561 12 allemagne@grlogistique.com

Douane Import/Export
Transport International
Transport Maroc
Entreposage

+33 (0)4 68 8561 10
+33 (0)4 68 85 61 25
+33 (0)4 68 85 61 32
+33 (0)4 68 85 61 55

douane@grlogistique.com
europe@grlogistique.com
exportmaroc@grlogistique.com
fransit@grlogistique.com

GUANTER-RODRIGUEZ SAS
1154, Chemin du Barret, 13160 CHATEAURENARD (France)
Tél: +33 (0)4 9090 16 21 » E-mail: chateau@grlogistique.com

GROUPE GUANTER-RODRIGUEZ MAROC
TANGER: Avenue Mohamed VI, Immeuble Paradise/Ismaelia 1° Etage n° 37
9000 TANGER
Tél: +212 539 34 08 05 * E-mail: grmaroc@grlogistique.com
AGADIR; Boulevard Mohamed V, Résidence Oarsis, Im. A2, Apt. 206, Amsernat
8000 AGADIR
Tél.: +212 661 16 46 53 » E-mail: guanteragadir@griogistique.com

CORRESPONDANTS ESPAGNE
VILAMALLA: Despachos Fruteros © Tél: +34 972 52 60 86 ¢ E-mail: info@desfru.com
LA JUNQUERA: Despachos Fruteros e Tél: +34 972 55 51 21

Internet: www.guanterrodriguez.fr
E-mail: contact@grlogistique.com
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Ngeva etapa en Gu
afo nuevo, nueva

Guanter Rodriguez es una de
las empresas de referencia en la
logistica internacional en frutas
y verduras frescas. Esta activi-
dad se basa en tres ejes funda-
mentales: transporte, aduana y
almacenaje.

Con el proposito claro de mar-
car la diferencia, Jean-Patrick
Rodriguez —socio tinico y nuevo
director general de Guanter Ro-
driguez desde el 1 de enero— ha
proyectado un plan estratégico
que busca, ante todo, elevar los
estandares de la logistica tradi-
cional del mundo de las frutas y
hortalizas.

Con la mira puesta en este
objetivo, uno de los primeros pa-
sos en esta nueva andadura ha
sido remodelar y reorganizar las
infraestructuras de la empresa.
Para la reforma de las oficinas
centrales se ha contado con la
ayuda del gabinete de arquitec-
tos BAU.

En esta remodelacion se han
agrupado todos los servicios en
un espacio tnico con el fin de
facilitar una mayor fluidez de
comunicacion, en pro de conse-
guir una logistica mas eficiente.

Este nuevo proyecto de re-
forma y modernizacion de las
infraestructuras de Guanter
Rodriguez se ha disenado bajo
el concepto del ‘open space’:
un Unico espacio abierto en el
que las tres areas —transporte,
aduana y almacenaje— trabajan
conjuntamente.

Se han unificado las recep-
ciones de cada servicio en una
sola, facilitando asi a los chofe-
res la gestion del papeleo. “Con
esta nueva estructura, los cho-
feres, una vez entran en nues-
tras oficinas, pueden salir de

11 de febrero de 2020

alli con todos los documentos
cumplimentados en un espacio
de tiempo mas corto sin mo-
verse de la recepcion”, explica
Jean-Patrick Rodriguez.

Se han instalado también con-
troles de acceso y se ha remode-
lado la fachada principal con un
disenno mas corporativo donde
predomina el color azul que re-
presenta el color de la industria,
legalidad, seguridad y seriedad,
“aspectos fundamentales en lalo-
gistica”, apunta el nuevo director
general de Guanter Rodriguez.

Asimismo, para incremen-
tar la seguridad en la zona de la
CEED (Centre Européen d’entre-
posage et de distribution), se han
instalado controles de acceso,
servicios y sanitarios para los
chéferes, un restaurante y hasta
espacios verdes. Ademas, se ha
reforzado el sistema informatico.

En definitiva, se ha ganado
en eficiencia, se ha mejorado el
servicio y se han reducido los
tiempos de espera, todo con el
objetivo claro de ofrecer una lo-
gistica mas potente.

[ LA ZONA CEED

Laremodelacion y ampliacion de
lazona CEED servira para atraer
a nuevas empresas caracteriza-
das por su profesionalidad y
seriedad como, Florette, Mugui,
Frulexxo, Transports Dorchies,
Biotropic, Sipal, Basidi o PFI,
que tienen oficinas y almace-
nes en esta gran zona que ofre-
ce Guanter Rodriguez. “Es una
forma de rentabilizar nuestros
terrenos mediante el alquiler del
espacio. Este centro empresarial
cuenta con su propio control de
acceso, un parking, espacios ver-
des y esta al lado del mercado de
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Jean-Patrick Rodriguez es el nuevo
director general de Guanter Rodriguez
desde el 1 de enero. / N. RODRIGUEZ

La remodelacion y
ampliacion de la zona
CEED servira para atraer
a nuevas empresas

Saint-Charles, lo que lo convierte
en una zona muy atractiva y con
un valor anadido para aquellas
empresas que estan pensando
abrir sus oficinas en Perpignan”,
afirma Jean-Patrick Rodriguez.
Debido al incremento de la
demanda de espacio, el director
general de Guanter Rodriguez
avanza que en breve comenzaran
las obras para una nueva amplia-
cién de la plataforma CEED, que
estara operativa en enero de 2021.

GUANTER RODRIGUEZ

Desde sus inicios, Guanter Ro-
driguez ha formado su cartera
de clientes con exportadores e
importadores franceses de frutas
y hortalizas; ha sido pionero en
abrir las lineas logisticas de im-
portacién con Marruecos, y en la
actualidad, su radio de accion se
extiende por todo el continente
europeo y africano.

Su experiencia en el mundo
del transporte terrestre y ma-
ritimo, la gestion de aduanas y
en almacenaje han convertido a
Guanter Rodriguez en una de las
empresas lider de la logistica de
frutas y hortalizas frescas.

Es una apuesta segura para
exportadores e importadores
que buscan, ante todo, calidad,
un servicio eficiente, soluciones
adaptadas y conocimiento del va-
lor anadido. Algo que, sin duda,
ofrece Guanter Rodriguez.

La remodelacion de las infraestructuras de Guanter Rodriguez agrupan todos los servicios en un espacio tinico para mejo-
rar la fluidez de comunicacion entre las tres areas: transporte, aduana y almacenaje. / NEREA RODRIGUEZ
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JEAN LUC ANGLES / Director general de Anecoop France

“El futuro de Anecoop France
pasa por convertirse en un socio
imprescindible aportando valor”

Aportar valor es la base de la estrategia de Anecoop France para convertirse en un socio ‘imprescindible’
ante la gran distribucion francesa. En estos tiempos, en los que en Francia hay una clara tendencia de
privilegiar la produccion local, la apuesta de Anecoop es ofrecer producto espariol con un ‘plus de valor’.

Valencia Fruits. ;Como evo-
luciona la estrategia de Ane-
coop France de ‘creacion de
valor’?

Jean-Luc Angles. Con-
tinuamos en la tonica de los
altimos cuatro afios.

Sobre las acciones realiza-
das durante el pasado ano, en
el mes de junio se oficializo la
compra de la empresa france-
sa Floren’Sud. Ubicada en
Perpignan, es una de las cua-
tro empresas mas importan-
tes del sector de la flor, espe-
cializada en la elaboracién de
ramos de flores.

Esta compra entra dentro
de nuestra estrategia de ‘crea-
cion de valor’ y permite a las
cooperativas de Anecoop que
tienen seccion de flor, dar sa-
lida y dinamizar sus produc-
ciones fuera de las tempora-
das tradicionales de venta de
flores en Espana. Estos ramos
elaborados por Floren’Sud se
comercializan después en las
grandes superficies.

Otra de las acciones para
crear valor en destino ha sido
la inversion en una linea de
marcaje laser para la fruta.
En Anecoop France contamos
con la tltima generacion de
la maquinaria de Laserfood,
compania pionera en este
segmento. Esta inversion se
ha realizado pensando sobre
todo en la linea ‘bio’ y para
reducir el uso del plastico.
Con esto damos una opcion
mas a la distribucion clasica
para poder vender productos
a granel y diferenciar en el
lineal el producto convencio-
nal del ecologico sin tener que
recurrir a un sobre-envase. Es
otra manera de aportar valor
ala cadena.

En esta misma linea, he-
mos seguido modernizando
y ampliando la linea de ‘fruta
partida’. Por ejemplo, durante
2019, ademas de sandia y me-
16n, hemos incluido diferentes
variedades de calabaza, que
han funcionado muy bien ya
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Jean-Luc Angles, director general de Anecoop France. / NEREA RODRIGUEZ

Temporada de hortalizas

Para Anecoop France el arranque de la temporada 2019-2020, tanto
en convencional como en ecologico, ha sido complicado debido a la
presencia de las producciones locales en destino. Tal como explica su
director general, “en Francia ha habido calabacin o berenjena nacional
hasta bien entrado el mes de noviembre. Esto ha retrasado la entrada
en el mercado del producto espainol. Hasta el 20 de noviembre no se ha
podido recuperar el ritmo normal”. El inicio tradicional de las campa-
nas de hortalizas de Espana es a principios de octubre, “pero cada ano
notamos que, por el efecto del cambio climatologico y 1a preferencia del
consumidor francés por el producto nacional, cuesta mas arrancar y
cada vez lo hace mas tarde”, afirma Jean-Luc Angles. B
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que es un producto con bue-
nos niveles de consumo en
Francia. El objetivo es tener-
la activa los 365 dias del afio,
siendo los meses de verano la
temporada fuerte.

VF. El afio pasado también
comentamos el propésito de
Anecoop France de introducir
la linea ‘;Ysi? de Bouquet’ en
Francia. ;Como avanza este
proceso?

JLA. Seguimos trabajan-
do para introducir esta nueva
gama de productos en el cir-
cuito de los supermercados,
aunque por el momento a
un ritmo menor del que nos
gustaria.

La propuesta que hemos
lanzado recientemente es
‘Bouquet para preparar’. Se
trata de unalinea de bandejas
biodegradables con una com-
binacién de vegetales frescos
en las proporciones justas
para elaborar recetas para
3-4 personas. De este modo, el
consumidor puede comer de
forma saludable sin renun-
ciar al placer de cocinar y sin
desperdiciar alimentos.

Arrancamos este invier-
no con el proyecto y, para su
lanzamiento en Francia, se
han adaptado algunas de las
recetas al gusto del consu-
midor francés. De momento
estamos en una fase inicial y

En los meses de otofio-invierno, citricos, hortalizas y frutas como el caqui son los protagonistas en Anecoop France. / NR
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si bien atin es pronto para ha-
cer una valoracion, creo que
es una propuesta que funcio-
nara bien.

VEF. Centrandonos ahora en
las camparias con mas peso en
Anecoop France, ;como evolu-
ciona la temporada citricola?

JLA. Hemos pasado de una
campana 2018/2019 caracteri-
zada por un exceso de produc-
cion generalizado en todas las
zonas citricolas del arco me-
diterraneo, a una campana
2019/2020 totalmente contra-
puesta. Los extremos nunca
son buenos en este negocio.
El ano pasado tuvimos una
fuerte competencia en pre-
cios que terminaron en nive-
les bajisimos con un resultado
de campana desastroso. Este
ano, por el contrario, debido a
la merma, hay una exigencia
de precios en origen mucho
mas alta, 1o que en momentos
puntuales no nos lo ha puesto
facil en el plano comercial.

Situaciones tan extremas,
tanto si sobra como si falta,
no son sencillas de gestionar.

VF. Y jqué podemos decir
de la temporada de caqui en el
mercado franceés?

JLA. Se repite el mismo
esquema que en citricos, pero
en situacion inversa. El ano
pasado hubo una produccion
mas corta en volumen, y a pe-
sar de ello, pudimos llevar a
cabo una campana coherente,
con un suministro continuado
y un nivel de precios alto, pero
no desorbitado.

La temporada 2019/2020,
por el contrario, comenzo
con precios muy por debajo
de campanas anteriores, de-
bido sobre todo al desorden
de la oferta en el conjunto del
sector. En la segunda parte
de campaia, la situacion se
recupero de cara a Navidad.
Y recién concluida la tem-
porada de caqui, en cuanto
a volumen, ciertamente ha
habido mucha mas cantidad
que el afio pasado, aunque no
tanta como habian previsto
los almacenes.

VFE. ;Como evoluciona
la seccion ‘bio’ de Anecoop
France?

JLA. Solagora es la em-
presa especializada en la pro-
duccién y comercializacion de
frutas y hortalizas ecologicas.
Su evolucion hasta el ejercicio
2018/2019 ha sido positiva, con
incrementos anuales de dos
digitos en sus ventas.

Enla presente campana, en
cambio, no se esta alcanzando
el mismo ritmo de crecimien-
to, y no sera facil mantener
la tendencia al alza de los 1l-
timos afos. La razon se debe
ala decision de toda la distri-
bucion francesa —sea gene-
ralista o especializada— de
prescindir de algunas referen-
cias de importacion, por una
clara voluntad de privilegiar
los productos de temporada de
origen franceés y el kilometro
0. Es unatendencia general en
fruta y verdura, pero especial-
mente en la linea bio.

VF. Decisiones de este tipo,
Jen qué posicion deja a Ane-
coop France?

JLA. En una situacion
complicada. Pero no solo esta
ocurriendo en Francia. Es
una tendencia extensible a
toda Europa. Desde Anecoop
France estamos buscando so-
luciones y adecuando nuestra
situacion al panorama actual
intentando ser un socio im-
prescindible aportando valor.
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Las huelgas y la
borrasca Gloria

SAINT-CHARLES

comprometen la
normalidad en el
dia a dia de SCI

Los exportadores de frutas y hortalizas
espanoles también sufren las
consecuencias de los cierres de carretera

Los operadores de la plataforma
multimodal de Saint-Charles no
ganan para sustos en estos dos
altimos anos. En 2018, el movi-
miento de los ‘Chalecos amari-
1los’ eligi6 esta zona estratégica
para organizar sus protestas y
piquetes. La entrada y salida de
la autopista Perpignan Sud, a
pocos kilometros del mercado
de Saint-Charles, al igual que en
las inmediaciones del mercados
fueron tomadas por los ‘gilets
jaunes’, ocasionando el colapso
absoluto del trafico por carrete-
ra. Las consecuencias de estas
protestas se tradujeron en pér-
didas considerables para la ma-
yoria de los operadores del SCI.

Una vez calmado el movi-
miento francés, en octubre de
2019 fueron las protestas inde-
pendentistas de Cataluna las que
provocaron nuevos cortes en las
autopistas, entre ellasla salida 'y
entrada directa a SCI. El viernes
18 de octubre, 1a Prefectura fran-
cesa de los Pirineos-Orientales
comunicaba la imposibilidad de
circular en direccién a Espana a
través de la autopista en el pun-
to fronterizo de La Junquera, en
la provincia de Girona, debido a
los cortes de carretera a causa de
la jornada de movilizaciones en
Cataluna.

“Cuando no son los de aqui,
son los de alli quienes protestan,
pero al final siempre somos los
mismos los que sufrimos las con-
secuencias”, era el comentario
general por parte de los numero-
sos operadores consultados por
Valencia Fruits en aquellos dias.

Pero comono hay dos sin tres,
el ano 2020 comenzo6 con nuevas
huelgas en Francia. Esta vez en
contra de la propuesta de refor-
ma de las pensiones lanzada por
Macron. Un nuevo quebradero
de cabeza en la gestion de la ac-
tividad diaria de SCI por los cor-
tes en los servicios ferroviarios
y publicos. Las protestas siguen
adelante cuatro meses después
con paros parciales, aunque tal
como comentan algunos de los
profesionales del mercado, “los
efectos de esta huelga no estan
siendo tan graves en nuestro dia
adia”.

LOS EFECTOS DE ‘GLORIA
Si ya no habia bastante con los
movimientos sociales en pie de

mente de Perpignan. Alrededor
de 1.500 camiones se quedaron
bloqueados entre Béziers y Per-
pignan. Por suerte, la autopista
volvi6 a abrirse poco antes de
mediodia, aunque los operado-
res de Saint-Charles tuvieron
que trabajar hasta bien entrada
la madrugada para recuperar
las horas perdidas y preparar
los diferentes pedidos para que
llegaran a su destino con el me-
nor retraso posible.

Durante los dos siguientes
dias, la borrasca seguia situa-
da en la region de los Pirineos
Orientales y si bien las autori-
dades galas confirmaron tener
la situacion controlada, se hizo
un llamamiento para extremar
las precauciones.

Desde el lunes 20 de enero y
hasta la manana del jueves 23,
se constataron precipitaciones
de 126 litros por metro cuadrado
en Perpignan, de 345 en Amélie
les bains, de 303 en Prades, de 416
en Arles sur Tech o de 333 en Ar-
gelés, seglin indic6 Météo France
en su pagina internet.

Con numerosas carreteras del
departamento cortadas, al igual
que la linea ferroviaria entre

INTERNATIONAL / PERPIGNAN

ASHLEY CHEVALIER Envoyée spéciale Le Boulou (Pyrénées-Orientales)

GLORIA : NEIGE ABONDANTE,ROUTES IMPRATICABLES 3 !

la CFDT

“Al final siempre
somos los mismos
los que sufrimos las
consecuencias”

Sete y Cerbeére, junto a la fronte-
ra espanola, e incidencias en una
cincuentena de puntos de lared,
no fue una semana facil para na-
die. Pero después de la tormenta
llega la calma, y las empresas de
Saint-Charles contintian con su
dia adiay haciendo frente a una
campana que no ha comenzado
con las mejores condiciones pero
que esperan mejore en los proxi-
mos meses.

CONSECUENCIAS EN ESPANA
Los exportadores de frutas y
hortalizas espafnoles también

la aboration de s5e qui

Alrededor de 1.500 camiones se quedaron bloqueados en la autopista. / ARCHIVO

De forma preventiva,
algunos exportadores
decidieron sacar la
mercancia por Irun

sufren las consecuencias de los
cierres de carretera, sea por las
protestas o por el mal tiempo. La
Junquera es la salida natural de
Espana hacia Europa y no es ex-
trano que el conjunto del sector
hortofruticola nacional haya
mostrado su preocupacion ante
los cortes que se han producido
desde el pasado otono en la au-
topista que une las principales
zonas productoras espanolas
con el pais vecino.

Fuentes de la Asociacion de
Organizaciones de Productores
de Frutas y Hortalizas de Alme-
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ria (Coexphal) por ejemplo, ex-
presaban su preocupacion ante
los continuos problemas en la
salida natural de Espana para su
produccién. “Cualquier merma
en la frescura de las hortalizas a
causa de un retraso en el trans-
porte puede tener efectos nega-
tivos en la demanda de proximos
envios”, explicaba.

Algunas cooperativas agro-
alimentarias de la Comunitat
Valenciana por su parte, ante
las protestas por la sentencia del
procés en el mes de octubre bus-
caron rutas alternativas para
la exportacion de mandarinas
al mercado europeo y evitar los
cortes de carretera en Cataluna
en protesta.

De forma preventiva algu-
nos exportadores decidieron
sacar la mercancia de Espana
por la frontera de Irtin, aunque
ello supusiera incurrir en gas-
tos adicionales, para no correr
el riesgo de tener los camio-
nes bloqueados en carreteras
catalanas.

La alternativa de cruzar la
frontera por la localidad gui-
puzcoana de Irtin para muchas
empresas del arco mediterra-
neo espanol suponen mil kilo6-
metros adicionales, por tanto,
un aumento en los costes de los
envios. Y tal como senalaron al-
gunos exportadores, “este incre-
mento, en muchos casos, resulta
inasumible”.

Tel.: +33 468 68 34 68
Fax: +33 468 54 37 05

Saint Charles International

Magasins N° 44-45 - BP 75308
66033 PERPIGNAN-FRANCE

patrick@ninofruits.fr
www.nino-fruits.com

guerra a los dos lados de la fron-
tera, el 21 de enero la borrasca
Gloria también hizo estragos en
la zona de Perpignan. Las inten-
sas lluvias, el fuerte viento y las
copiosas nevadas obligaron a las
autoridades francesas a cerrar,
durante unas horas, la autopis-
ta A9 —que conecta Francia con
Espana— a la altura precisa-

NINO

fruis

Importateur depuis 30 ans
des meilleurs produits du Sud
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PHILIPPE ARROYO / Director general de Buonanno

“La apuesta de Buonanno ha sido
mantener su especializacion en
las hortalizas y frutas espaiiolas”

Buonanno es una de las empresas de Saint-Charles International especializada en el producto espariol
de calidad superior. Su director general, Philippe Arroyo comenta en la siguiente entrevista que una de
las claves del éxito de la empresa es la incesante busqueda de ideas nuevas de negocio y el trabajo que
realiza con las cadenas de supermercados, todo ello con producto de calidad de nuestro pais.

Valencia Fruits. ;Como de-
finiria la situacion actual de
Buonanno?

Philippe Arroyo. Larealidad
es que Buonanno sigue crecien-
do cada afio tanto en volumen
como en facturacion. Esta linea
de crecimiento se debe en gran
medida a la busqueda incesante
de nuevas ideas de negocio. Otro
cambio ha sido que trabajamos
de mas en mas con las grandes
cadenas de supermercados, pero
sin dejar de lado otras vias, otro
tipo de clientes.

VF. Y ;donde se concentran es-
tas nuevas ideas de negocio?

PA. La industria agroali-
mentaria. Estamos buscamos
colaboraciones cercanas con
productores fuertes de Almeria
y del Campo de Cartagena para
montar un proyecto mas directo
entre produccion-consumidor.

Estamos trabajando también
con productores franceses para
ver si hay posibilidades de unir
fuerzas.

VF. ;La linea ‘bio’ podria ser
otras deestas lineas alternativas?

PA. Seguimos sin adentrar-
nos en esta linea de negocio, si
bien vemos que va incremen-
tando su demanda. No podemos
negar su potencial, de hecho en
Buonanno hemos realizado va-
rias pruebas, pero sin resultados
satisfactorios, por lo que es una
alternativa que hemos dejado a
un lado.

VE. Buonanno es una empresa
conocida por su vinculacion a la
produccion espariola. ;Como evo-
luciona esa relacion teniendo en
cuenta la preferencia de la gran
distribucion francesa por la pro-
duccion nacional?

PA. Los tiempos cambian
y es necesario adaptarse. Por
ejemplo, hace cinco seis anos,
en Buonanno vendiamos gran-
des cantidades de lechuga Ice-
berg, mientras que, a dia de
hoy los volimenes han bajado
considerablemente. Entre la
razones de este descenso esta
el hecho de que la lechuga Ice-
berg es un producto que ya no
tiene gran rentabilidad ni para
el productor ni para Buonanno.
Otra de las causas es que en
esta zona hay una importante
produccioén de lechuga y las
cosechas nacionales, debido al
cambio climatico, cada vez se
alargan mas. Y ya se sabe que
en Francia, cuando hay produc-
cion local, no hay lugar para
otros origenes.

En definitiva, las situaciones
cambian y hay que adaptarse a
ellas, tanto en origen como en
Buonanno.

VE. Y en este proceso de adap-
tacion, una de las opciones de
Buonanno ha sido abrir una
linea de comercializacion con la
produccion nacional francesa.
¢Como esta funcionando?

Buonanno es una empresa que entra dentro del segmento de productos de alta gama de origen Espaiia. / N. RODRIGUEZ

PA. Estamos satisfechos. El
ano pasado, Buonanno puso en
marcha dos lineas de trabajo con
la produccion francesa, y los re-
sultados han sido positivos.

Con la experiencia que tie-
ne nuestra empresa, su profe-
sionalidad, la organizacion,
las infraestructuras de las que
disponemos en Saint-Charles
International, que funcionan
muy bien, podemos desarrollar
nuevas vias de negocio con las
producciones locales al tiempo
que los productores locales se be-
nefician de nuestro ‘saber hacer’.

La idea es invertir en esta y
otras nuevas alternativas de ne-
gocio tanto en Francia como en
Espana.

VE. Volviendo a nuestro pais,
Jcomo esta viviendo Buonanno y
sus proveedores esparioles la tem-
porada 2019/2020?

PA. En el caso de Almeria,
2019 no ha sido un afo facil en
latemporada de las hortalizas de
invierno. Ha habido sobre-oferta
en productos como el pimiento
de primera parte de campana,

Buonanno en
Fruit Attraction

Tal como afirma Phili-
ppe Arroyo, “Fruit At-
traction es nuestra feria”.
Es importante por dos
motivos, “primero porque
es la oportunidad para
reunirnos con nuestros
proveedores y confirmar
lo planificado a principios
de septiembre cuando
realizamos nuestro viaje
por Espana y en segundo
lugar, Fruit Attraction es
importante para verlo que
se esta haciendo de nuevo,
conocer nuevas marcas,
productos, buscar nuevos
proveedores o lineas de
trabajo” W

con el consecuente problema
de precios bajos, que ha durado
hasta finales de enero. En defini-
tiva, no han sido semanas faciles

ni para ellos ni para nosotros. En
cuanto al Campo de Cartagena,
durante el pasado ano, se han
registrado alli tres episodios de
inundaciones y con el inicio del
nuevo ano, el panorama no ha
mejorado. Esta siendo una tem-
porada muy complicada.

VE. ;Como puede competir Es-
pana ante la estrategia de la gran
distribucion francesa de apostar
por su produccion nacional?

PA. Efectivamente, la reali-
dad de Francia es que la produc-
cion local cada vez es mas fuerte
y tiene una demanda fiel. Hay
productos como la lechuga o la
alcachofa que para los produc-
tores espanoles no resulta muy
rentable la temporada de expor-
tacion a Francia.

Esta es la realidad, pero jqué
hacemos? ;Nos rendimos y de-
jamos de trabajar estos produc-
tos? jPor supuesto que no! Hay
que buscar soluciones, otras
vias, otras formas de hacer. Al-
ternativas hay, solo hay que dar
con aquella mas adecuada para
nosotros.

VE. Las cifras del Saint-Char-
les muestran que Espana conti-
nua siendo vital para este mer-
cado. Pero, ;sera asi en el futuro?

PA. Sin duda alguna. Por mu-
cho que se prime la produccion
francesa, en muchos productos
Espana es el primer proveedor.

Marruecos también es impor-
tante para Saint-Charles aunque
los volimenes de importacion en
los tltimos anos estan bajando li-
geramente. Marruecos lleva anos
buscando sus propias rutas por
Paises del Este, Rusia, y ya no
depende tanto de Saint-Charles.

Espana por su parte, aunque
sigue abriéndose camino en la
exportacion con nuevos destinos,
es consciente de la importancia
del mercado francés. De hecho,
es el segundo pais, después de
Alemania en volumen de ventas
en el extranjero. El problema de
Francia es que tenemos ‘buena
boca pero poco dinero’, y eso
pesa mucho en nuestro negocio
ultimamente.

VF. Esta apuesta tan firme por
Espana y por el modelo de nego-
cio tradicional jno es un riesgo
en un mercado globalizado y tan
cambiante?

PA. La apuesta de Buonanno
ha sido mantener su especializa-
cién en el producto espafiol. Un
comprador de cadena que venga
buscando un contrato, por ejem-
plo, en pimiento, calabacin o
berenjena de origen Espana de
calidad superior tiene que pasar
por nosotros si o si, porque no
hay nadie mas especializado en
estos productos.

Aqui en Saint-Charles todos
trabajamos con los mismos clien-
tes, pero cada uno tiene su apar-
tado. En nuestro caso, entramos
dentro del segmento de produc-
tos de alta gama de origen Espa-
na, sobre todo hortalizas (80%)
aunque también trabajamos algo
de fruta y citricos (20%).

VE. ;Qué peso tiene la exporta-
cion en Buonanno?

PA. Francia es nuestra area
de accion. El 45% de la factu-
racion de la empresa se realiza
con cadenas francesas, un 45-50%
con los mayoristas nacionales y
el 5% restante es nuestra parte
de exportacion. Practicamente
toda esta facturacion se hace con
producto espanol, es decir con
el modelo de negocio ‘de toda la
vida’ aqui en Saint-Charles.

Mientras que otras empresas
del mercado han buscado otras
vias alternativas, en Buonan-
no hemos apostado por mante-
ner nuestro sistema de trabajo
tradicional.

VF. ;Cudal es su lectura ante:
Saint-Charles como plataforma
logistica versus plataforma de
comercializacion?

PA. Lalogistica es una activi-
dad vital en Saint-Charles, pero
si analizamos la facturaciéon
puray dura de comercializacion
en Saint-Charles International,
su cifra de negocio sigue crecien-
do en torno a un 5-6% anual.

Ya en la época de mi abuelo,
muchos afirmaban que el futu-
ro de Saint-Charles estaba en la
logistica y que el comercio des-
apareceria. Yo, por el contrario,
estoy convencido de que el ne-
gocio del comercio va a seguir
adelante.

Las cadenas de supermerca-
dos necesitan a Saint Charles,
ya que hay productos en los que
es imposible hacer previsiones
de carga en origen con tres dias
de viaje y garantizar la calidad
del producto. Es por eso que las
cadenas vienen a Saint-Charles
pidiendo ayuda en esa busqueda
de la frescura.
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La decimotercera Asamblea
General, presidida por Ju-
lien Batlle, dio la oportuni-
dad a los miembros del Gru-
po (instituciones financieras,
asociaciones y sindicatos
profesionales, grupos territo-
riales y camaras consulares),
de tratar abiertamente temas
de actualidad de la plataforma
y del sector de frutas y verdu-
ras, transporte y logistica.

Los participantes trataron
diferentes asuntos como el
acondicionamiento de la pla-
taforma Saint-Charles en su
conjunto, con el proyecto de
Schéma Directeur de Dévelo-
ppement et d’Aménagement
‘Saint-Charles 2020-2040’; la
renovacion del acuerdo bila-
teral franco-espanol sobre los
fitosanitarios y los numerosos
cambios realizados en el Cen-
tro de Control Internacional;
ellanzamiento del Cluster Lo-
gistique Régional Occitanie,
o la interrupcion de la linea
ferroviaria entre Perpignan
y Paris.

Asimismo, en la asamblea
también se analiz6 la par-
ticipacion de Saint-Charles
Export en los principales
salones del sector de frutas
y verduras, transporte y lo-
gistica, o la organizacion de
recepciones de compradores
internacionales dentro de las
empresas. En este sentido, el
presidente Julien Batlle hizo
hincapié en la importancia
del acompanamiento de Per-
pignan Méditerranée Métro-
pole y de la Region Occitanie
Pyrénées-Méditerranée en la
organizacion de todas estas
misiones ‘export’, recordan-
do concretamente que este
aporte ‘publico resultaba in-
dispensable parala buena eje-
cucion de las acciones de las
empresas por parte del grupo
a lo largo de todo el ano. “Ha
sido en parte el vinculo que ha
permitido poner en la mesa a
productores, importadores/
exportadores, transportistas
y logisticos, para implemen-
tar una estrategia comun en
los mercados de exportacion”,
apunto Batlle.

Durante la Asamblea Ge-
neral también se agradecio
a Crédit Agricole Sud Mé-
diterranée y al Banque Po-
pulaire du Sud —miembros
fundadores de Saint-Charles
Export— por su contribuciéon
y su apoyo en todos los proce-
s0s y acciones que ha llevado
a cabo el grupo.

SAINT-CHARLES

TERCER MANDATO
Esta 132 Asamblea General
también fue electiva. Julien
Batlle confirmoé su puesto de
presidente para los ejercicios
2019 y 2020. Agradecido porla
confianza otorgada, afronta
este tercer mandato con mu-
cha humildad. Consciente de
la responsabilidad que tiene,
Batlle mostro6 su entusiasmo
y su implicacion total para
llevar a cabo la estrategia del
grupo y hacer frente a todos
los retos que se presenten, re-
cordando que las respuestas
y soluciones siempre seran
colegiales y colectivas.

Ademas, ratifico la conti-
nuacion y el desarrollo de la
estrategia y de los objetivos
fijados desde la constitucion
del grupo en 2007: “La imple-
mentacion de acciones con-
cretas y eficaces en beneficio
de las empresas del grupo,
enfocadas hacia los merca-
dos ‘export’, con un espiritu
competitivo, economico y de
atractivo territorial”.

Imagen de la decimotercera Asamblea General Ordinaria. / SAINT-CHARLES EXPORT

Julien Batlle, reelegido
como presidente de
Saint-Charles Export

La eleccion se llevo a cabo durante la celebracion de
la 13* Asamblea General Ordinaria de SCE

El resto de miembros tam-
bién revalidaron su puesto:

b Vicepresidente: Henri
Ribes (SNIFL - Saint-Charles)

b Tesorero: Laurent Medi-
na (Sindicato de Transportis-
tas - FNTR-FNTV 66)

) El puesto de secretario fue
para Coop de France Occitanie

) Presidente: Julien Batlle
(SPEFL 66)

Otros administradores:

) Pierre Cortada (Banque
Populaire du Sud)

) Didier Hochet (Creédit
Agricole Sud Méditerranée)

) Fabienne Bonet / Chris-
tian Solar (Camara de Agri-
cultura de P.O.)

) Bernard Fourcade /
Franck Ramonatxo (Camara
de Comercio y de Industria
de PO.)

) Jean-Marc Pujol / Lau-
rent Gauze (Perpignan Médi-
terranée Métropole)

» Edouard Raymond (Sindi-
cato de Urbanizacion - Saint
Charles International)
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Nueva linea Perpignan-Golonia
de transporte combinado

Este servicio intermodal operara a razon
de cinco viajes de ida y vuelta por semana

El operador intermodal Hupac,
con sede en Suiza, puso en marcha
el pasado mes de enero una linea
de transporte combinado desde la
terminal de contenedores de Saint
Charles, en Perpignan, hasta Colo-
nia (Alemania)

Hupac ha previsto que este nue-
vo servicio intermodal opere a ra-
zon de cinco viajes de ida y vuelta
por semana, segin la informacion
publicada por la revista especializa-
da espanola E1 Mercantil.

Este servicio transportara con-
tenedores y semirremolques. Hu-
pac planea cargar en los trenes
unidades de frio destinados a Di-
namarca y Noruega, la plataforma
de Colonia luego sirve como punto
de transferencia hacia los destinos
escandinavos.

Perpignan es una terminal atrac-
tiva no solo para el mercado fran-
cés, sino también para los flujos de
trafico desde y hacia Espana. Este
nuevo servicio tiene como objetivo
ofrecer un corredor ferroviario fia-
ble entre el sur de Francia o Espa-
na y Escandinavia, que permite la
transferencia de mercancias de la

El nuevo servicio ofrece un
corredor ferroviario fiable
entre el sur de Francia o
Espafia y Escandinavia

carretera al ferrocarril. Esta linea
esta pensada para transportar todo
tipo de mercancias: principalmente
alimentos, pero también automovi-
les, productos quimicos y textiles
seglin informaciones del propio
grupo Hupac.

Hupac ya abrié una linea de
transporte combinado entre Barce-
lona (Espana) y Amberes (Bélgica)
en 2018, que realiza una parada en
el PSCCT. E1 PSCCT es la sociedad
anonima local que administra y
opera la terminal de transporte
combinado de Perpignan ubicada
en la plataforma de Saint-Charles.

En cuanto a Hupac, fundado en
el ano 1967, el grupo suizo opera 130
trenes por dia. Integra diecinueve
empresas con sede en Suiza, Italia,
Alemania, Holanda, Bélgica, Polo-
nia, Rusia y China

Perpignan es también una terminal atractiva para flujos desde y hacia Espaiia. / ARCHIVO
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ANGEL VERDU / Director comercial de Canamas-Del Sol

“Saint-Charles es una zona de
referencia para la distribucion
de citricos en Europa”

La relacion entre Caniamas Hermanos y el mercado de Saint-Charles se remonta a la década de los
70, de hecho es uno de sus socios fundadores. Esta estrecha relacion se mantiene a dia de hoy y desde
la filial —Del Sol— Canamas Hermanos cuenta con un punto clave de conexion con el mercado eu-
ropeo, tanto a nivel comercial como logistico, y le permite tener una relacion de primera mano con el
mercado francés, uno de los destinos mas importantes para los citricos Le Gamin.

Valencia Fruits. ;Cudles la his-
toria de la relacion de Caniamas
con el mercado de Saint-Charles
de Perpignan?

Angel Verdu. Cafiaméas Her-
manos es socio fundador del mer-
cado de Saint-Charles y miembro
de la Comision de Estudio desde
sus inicios, por lo que hay una es-
trecha relacion desde principios
de los anos 70. De hecho, somos
delos pocos fundadores que man-
tenemos nuestra posicion dentro
del mercado.

Saint-Charles y Cafiamas
Hermanos empezaron su ac-
tividad en el mercado francés
en la campana 1970-1971. Desde
entonces, nuestra presencia en
Francia ha ido desarrollandose a
medida que ha crecido el merca-
do y ha ido ganando proyeccion
internacional.

VE. Con la evolucion del nego-
cio citricola internacional, jqué
representa ahora mismo Saint
Charles para Canamds en su ac-
tividad comercial?

AV. Siendo Europa el princi-
pal destino de nuestras exporta-
ciones, el mercado de Saint-Char-
les es el punto clave de conexion
con el mercado europeo, tanto a
nivel comercial como logistico.
La mayor parte de nuestras ex-
portaciones pasan de una ma-
nera u otra por Saint-Charles
antes de llegar al destino, por
lo que es una zona de referencia
para la distribucion de citricos
en Europa.

Uno de los pilares funda-
mentales de nuestro desarrollo
empresarial es la atencion a
nuestros clientes, y el despacho
de ventas en Perpignan nos per-
mite un contacto directo con el
mercado mayorista francés, que
es parte fundamental de nuestra
actividad comercial al concen-
trar la mayor parte de las ventas
durante toda la campana.

VEF. Visto el desarrollo que ha
vivido Saint-Charles Internacio-
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Le Gamin recoge, desde sus inicios, los citricos de la mas alta calidad. / CANAMAS

nal, considerada la primera pla-
taforma multimodal hortofrutico-
la de Europa, jqué beneficios tiene
estar presente con su filial Del Sol
desde el punto de vista de la venta
en el mercado galo, la logistica, la
exportacion, etc.?

AV. Como comentabamos
anteriormente, estar presentes
en Saint-Charles supone una re-
lacién de primera mano con el
mercado francés y una mejora
en el acceso y la distribucion de
nuestros citricos en Europa.

Formar parte del mercado de
Saint-Charles nos permite fle-
xibilidad, mayor adaptabilidad
a las demandas de los clientes y
una mejor comunicacion con los
principales operadores del mer-
cado francés. A través de Del Sol,
optimizamos la logistica para
una adecuada distribuciéon de
nuestros citricos tanto en Fran-
cia como en el resto de Europa,
de manera que mantengan todas
las propiedades que caracterizan
alos citricos de alta calidad.

VEF. Hablando ahora de Fran-
cia como cliente, jcuales son las
particularidades del mercado
galo cuando hablamos de citricos?

AV. El mercado francés se ca-
racteriza por ser uno de los mer-
cados mas exigentes del mundo,
poniendo especial atencién en el
sabor, la calidad gustativa y el co-
lor de los citricos. Son exigentes
también con el servicio, por eso
en Canamas Hermanos trabaja-
mos pensando en sus necesida-
des desde las primeras fases de
nuestro proceso productivo. La
produccién propia, base de toda
nuestra estructura empresarial,
cobra especial importancia si ha-
blamos del mercado francés ya
que nos permite controlar minu-
ciosamente la calidad de nues-
tros citricos durante el proceso
de crecimiento y recoleccion de
los mismos.

Asimismo, en todas nues-
tras fincas y centros de trabajo
aplicamos las técnicas mas sos-
tenibles para reducir nuestro
impacto ambiental, de manera
que obtenemos citricos no solo
con un gran sabor y una alta ca-
lidad gustativa, sino que ademas
son respetuosos con el medio
ambiente, tal y como deman-
dan los clientes y consumidores
franceses.

"En Francia, Le Gamin
es sinonimo de calidad,
de cuidado del producto
y de respeto del medio
ambiente”

"En Cafiamas Hermanos
aunamos experiencia,
dedicacion e innovacion
para satisfacer las
necesidades de nuestros
clientes”

"Estar en Saint-Charles
nos permite flexibilidad,
mayor adaptabilidad

a las demandas de los
clientes y una mejor
comunicacion”

VF. ;Qué ventajas aporta tener
una marca como Le Gamin ante
los competidores? ;Qué represen-
ta Le Gamin para el consumidor
francés?

AV. La marca Le Gamin re-
presenta, desde sus inicios, los
valores que hacen que Cannamas
Hermanos sea un referente en
el cultivo y comercializacion de
citricos en Europa. Especialmen-
te en Francia, Le Gamin es sin6-
nimo de calidad, de cuidado del
producto y de respeto del medio
ambiente, cualidades que han
caracterizado a los citricos Le
Gamin desde siempre.

Para Canamas Hermanos
esta imagen también es una res-
ponsabilidad que nos empuja a
seguir mejorando dia a dia en
nuestro trabajo. La marca Le

Angel Verdd. / CANAMAS

Gamin hace referencia al tra-
bajo bien hecho, a la atencion al
detalle y a un seguimiento de las
tendencias del mercado; respon-
sabilidades que ano tras ano se
han visto reforzadas con la mejo-
ra de nuestros cultivos, siempre a
la vanguardia en la seleccion de
variedades de alta calidad. Ade-
mas, mantenemos como uno de
nuestros objetivos principales
el satisfacer las necesidades de
los clientes y consumidores por
lo que ponemos en valor tanto la
calidad gustativa, como la segu-
ridad alimentaria de nuestros
citricos.

Solo gracias a un seguimiento
estrecho de todas las etapas del
proceso productivo podemos lle-
gar a proveer citricos Le Gamin.

VF. ;Cudl es el futuro de la
filial francesa de Cariamas den-
tro del mercado de Saint-Charles
y la estrategia para afrontar los
proximos arios en un mercado tan
importante como el francés?

AV. El objetivo principal es,
por supuesto, seguir mante-
niendo la estrecha relacion que
une a Canamas Hermanos y al
mercado de Saint Charles desde
sus inicios. Para ello trabajamos
dia a dia en todas las etapas del
proceso productivo para mante-
ner los estandares de calidad que
Le Gamin y nuestra imagen de
marca representan en el merca-
do francés.

Para mantenernos competiti-
vos y seguir la linea de evolucion
del mercado franceés, nos centra-
mos en seguir ofreciendo un
producto de calidad que nuestros
clientes y consumidores puedan
reconocer por sus cualidades,
manteniendo unos precios de
mercado y cumpliendo en todo
momento los mas altos estanda-
res en seguridad alimentaria;
caracteristicas que marcan la di-
ferencia de los citricos espafoles.

En Canamas Hermanos au-
namos experiencia, dedicacion
e innovacion para satisfacer las
necesidades de nuestros clientes
y adaptarnos a las nuevas de-
mandas en cuanto a variedades,
seguridad alimentaria y protec-
cion del medio ambiente.

El cluster del sector logistico de la
region de los Pirineos Orientales

El sector econémico logistico,
con el mercado de Saint-Charles
al frente, cuenta desde finales de
2018 con un cluster. Se trata de
nueva estructura ideada para de-
terminar las estrategias de este
ambito.

La especializacion de toda
la region del Roussillon a nivel
de almacenaje y expedicion de
mercancias, asentada desde hace
décadas es, con la puesta en mar-
cha de este clister, objeto de una
estrategia econdmica global. En
concreto, de trata de un claster

exclusivamente dedicado a la lo-
gistica del transporte en Perpig-
nan, bajo el impulso de la region
Pirineos-Mediterraneo.

Este polo de competitividad
“Noli Logistica Occitania” llega
alas 6.300 empresas del sector, re-
partidas por los 13 departamen-
tos de este perimetro. El objetivo
es coordinar con mas fuerza el
sector logistico, motor econémi-
co de la region que representa
60.000 puestos de trabajo.

Este clister esta coordinado
por la plataforma Pirineos-Medi-

terraneo (MP2) y cuenta con el
apoyo del eje logistico del Norte
de Cataluna o el puerto de Port
Vendres. También forma parte
del proyecto la agencia regional
Ad’Occ, apuntando la competiti-
vidad de las empresas, la inno-
vacion, la multimodalidad, la
logistica urbana, la formacion
y la ocupacion laboral. La sede
administrativa se ubica en Per-
pignan, capital de una industria
del transporte que se vera benefi-
ciada de un crecimiento regular
en la proxima década.

El sector logistico genera en la region 60.000 puestos de trabajo. / ARCHIVO
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Una estupenda
participacion de

SAINT-CHARLES
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Saint-Charles Export en
Fruit Attraction 2019

Las empresas integrantes de Saint-Charles Export confirman
su buen sabor de boca respecto a la ultima edicion de la feria

Lo que comenz6 siendo una
feria de productores espano-
les, con el tiempo ha ido ad-
quiriendo una dimensién mas
amplia hasta convertirse hoy
en un evento internacional
donde se retinen producto-
res y comerciantes de todo
el mundo. Ahora es una feria
internacional que se hace un
hueco en la agenda de todas
las partes interesadas en el
sector de frutas y verduras.

Muchos visitantes y ex-
positores acogen favorable-
mente la fecha escogida para
la feria, ya que coincide con
el inicio de la campana de in-
vierno y es un momento ideal
para hacer negocios.

La11*edicion comenzoé con
una buena asistencia en su
primer diay como era de espe-
rar, el segundo dia de fue atin
mas ajetreado que el primero.
Los miembros de Saint-Char-
les Export mostraron su gran
satisfaccion respecto a este se-
gundo dia; apenas se habian
instalado por la manana cuan-
do los visitantes acudieron a
los stands nada mas abrirse
las puertas.

Segtn los expositores fran-
ceses, el segundo dia de Fruit
Attraction fue extremada-
mente ajetreado, mas que el
dia anterior. Mucha gente vi-
sito sus stands y se hicieron
muchos negocios. El1 ambien-
te, el tamano y la fecha elegida
para este feria son elementos
muy positivos. También es-
tuvieron presentes muchos
expositores nuevos franceses.

El embajador de Francia
en Madrid volvi6 a invitar al
sector francés de frutas y ver-
duras a una velada de gala en
los salones de la Residencia de
Francia en Madrid. Fue una
oportunidad para Laurent
Grandin, presidente de Inter-
fel (interprofesional francesa
de frutas y verduras, por sus
siglas en francés) de anun-
ciar que “Fruit Attraction es
un salén imprescindible, que
otro ano mas ha registrado
un buen crecimiento, +10%,
y que de aqui a unos cuan-
tos anos, gracias a la calidad
de los intercambios y al am-
biente ofrecido, sera el pri-
mer salén europeo de frutas
y verduras”.

Asimismo, el embajador de
Francia agradecio, con oca-
sién de dicha velada, que “los
expositores franceses hayan
sido numerosos en esta 11*
edicion. Por los 2.000m? del
pabellon francés o mas de 200
empresas representadas, tal
presencia francesa no es nin-
guna sorpresa. Esta a la altu-
ra de lasrelaciones agricolas,
comerciales, politicas y amis-
tosas que unen a los sectores
espanol y francés”.
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Saint-Charles Export es-
tuvo presente en un espacio
de 480m? en total. Acudie-
ron a Madrid 100 empresas
asociadas reunidas en un
stand colectivo de 296mz2.
El espacio contaba ademas
con seis stands individuales
con una superficie de 152m?2.
Saint-Charles Export también
estuvo presente en el Hub Bio
por segundo ano consecutivo
con dos stands individuales
con una superficie total de
32m?2. Esta 112 edicion de Fruit
Attraction ha sido la mas im-
portante para Saint-Charles
Export desde la creacion del
salén en 2009, en cuanto a la
superficie y a los participan-
tes se refiere.

De afo en ano, el nimero
de pabellones ocupados por
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Si por algo se caracteriza el espacio de Saint-Charles Export en Madrid es por su animacion los tres dias de feria. / SCE

Primer proveedor

Es totalmente 16gico que Espana, el
primer proveedor de la plataforma,
con mas de un millon de toneladas de
frutas y verduras ibéricas comercia-
lizadas al ano por los importadores/
exportadores de Saint-Charles, esté
presente en una feria en la que se con-
centra toda la produccion y comercia-
lizacién nacional de frutas y hortalizas
frescas.

Seglin las ultimas estadisticas del
ejercicio 2019 de la plataforma multi-
modal de Saint-Charles International,
Espana continta creciendo en la plata-
forma, tanto en volumen como en va-
lor, con una distribucién equilibrada
entre la familia de citricos/frutas y la
familia de verduras. B

/ PERPIGNAN

Fruit Attraction aumenta
en Ifema. Los miembros del
grupo apreciaron profunda-
mente la fuerte presencia de
compradores, tanto franceses
como internacionales, lo que
supone un factor de éxito.
Fruit Attraction “es sin duda
una plataforma para los ne-
gocios”, y todos los servicios
y eventos llevados a cabo por
Saint-Charles Export durante
estos tres dias volvieron a ser
unanimes entre las empresas
presentes, que pudieron esta-
blecer contactos y hacer ne-
gocios en un buen ambiente.

Cada afio, los miembros del
grupo esperan que esta feria
“genere nuevas oportunida-
des de negocio”, jy esta claro
que una vez mas se han cum-
plido sus expectativas!
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En cada edicion, Fruit
Attraction genera
nuevas oportunidades
de negocio para SCE

Una gran ventaja de Fruit
Attraction es la capacidad de
entablar, en un mismo espacio
durante tres dias, relaciones
de calidad con el maximo de
empresas posibles de cual-
quier ambito. También es una
oportunidad para descubrir
las Gltimas innovaciones del
momento.

Saint-Charles Export ha
sido fiel a cada edicion, hasta
tal punto que la superficie re-
servada ha pasado en 11 anos
de 52m?2 a 480m2, 296m? de ellos
dedicados a la participacion
colectiva de las empresas aso-
ciadas. El stand de SCE y la
fuerza de su colectivo atraen
la atencion, lo que contribuye
amejorar los contactos.

Delas nueve empresas que
estuvieron presentes en el na-
cimiento de Fruit Attraction,
hoy acuden a esta cita 100 em-
presas, que en pocos anos se
ha convertido en una necesi-
dad para el sector de frutas y
verduras. El interés suscitado
en esta feria es indudable, y
esta progresion, asi como la
lealtad, demuestran que los
miembros de SCE estan mas
que satisfechos y desean pro-
seguir la aventura.

Fruit Attraction ha ganado
madurez y cada hueva edicion
satisface enormemente a las
empresas del grupo.

www.molbo.es
(+34) 96 164 31 40
Pol. Ind. El Oli

ESPECIALISTAS
EN GRUPAJE
DIARIO

ITALIA servicio
\/

FRANCIA
PARIS, PERPINAN, LILLE,
NANTES, LYON, MARSELLA..

BELGICA
HOLANDA
ESCANDINAVIA

SUECIA, NORUEGA,
FINLANDIA Y DINAMARCA

INGLATERRA
IRLANDA
ALEMANIA
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Valencia Fruits w
donde y como quieras

Recibe Valencia Fruits cada semana.

Ademas, llévalo siempre en tus dispositivos digitales y disfruta

de dossiers especiales, nuestra hemeroteca, directorio profesional
y toda la actualidad del sector.
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