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Manifestacion historica ===

Francia sospecha de la

Mas de 20.000 agricultores, acompanados de 1.000 tractores, protestan en el centro llegada al pais del virus
de Valencia exigiendo precios dignos para poder seguir viviendo de su profesion del tomate
» OSCAR ORZANCO. REDACCION. y el engafio de las politicas vacias ot - r 48 * . . yelpoderde convocatoria que si-

El clamor del campo se escuché que han desembocado en una pro- gue atesorando la agricultura va-

con claridad por las calles de funda crisis en el sector. Por ello, lenciana. Las cifras finales avalan F R U ' TO
Valencia el 14 de febrero. Los reclaman a las distintas adminis- el éxito de participacion de una o
agricultores y ganaderos de la traciones medidas a corto, me- movilizacion historica.

Comunitat Valencia protagoni- dio y largo plazo que garanticen
zaron una manifestacion histo- una rentabilidad digna para los
rica. Mas de 20.000 agricultores, productores, que garanticen un
acompanados de unos 1.000 trac- futuro para la actividad. En este
tores, muchos de los cuales salie- contexto de malestar, los politicos
ron a las 5 de la manana de sus y las cadenas de distribucion se
poblaciones para poder asistir a  convirtieron en el foco de las cri-
esta protesta, recorrieron unidos ticas de los dirigentes agrarios.
el centro de la capital. Los agricultores salen reforza-
Los productores hicieron vi- dos de esta multitudinaria movi-
sible una situacion insostenible lizacién tras el respaldo obtenido
y reclamaron precios dignos y enlacalle. Lajornada se convirtio
justos para poder seguir viviendo en una demostracion de la fuerza
de su profesion. Se sienten defrau-  que atesora el campo. La nutrida
dados y denuncian la demagogia afluencia constata la importancia
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Los productores siguen estan-
do allimite. Nada ha cambiado de
momento tras la manifestacion.
Pero, al menos, el 14 de febrero
se fueron a sus casas satisfechos.
Orgullosos de formar parte del
colectivo del campo y de que la
sociedad haya escuchado su gri-
to de auxilio. Los agricultores de-
jaron bien claro que no se daran
por vencidos y demostraron que
el campo esta unido.
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Historica manifestacion del 14-

Por GONZALO GAYO

istorica

manifes-

tacion de

los agri-
cultores en Valencia
para exigir justicia.
Mas de 20.000 mani-
festantes llegados
desde todos los rin-
cones de la geografia
valenciana, acompa-
nados con mas de un
millar de tractores,
tomaron las calles de
Valencia para exigir
precios justos para
sus producciones y
denunciar la dema-
gogia y el engano de
las politicas vacias
que nos han llevado a
una situacion limite.

El 14 de febrero
de 2020 ya figura en los anales
de la historia tras el rotundo
éxito de una convocatoria que
ha batido todos los récords y
demostrado la unidad de los
hombres y mujeres del cam-
po en la lucha por la justicia y
dignidad. Las fuerzas politicas
parlamentarias se han adhe-
rido también al manifiesto
leido por las organizaciones
agrarias en la Plaza América
ante miles de manifestantes y
entregada una copia a la de-
legada del Gobierno, Gloria
Calero.

Frente a la profunda crisis
que sufre el campo, los agri-
cultores han demostrado una
vez mas el coraje y la determi-
nacion en defensa de nuestra
agricultura y de un sector ali-
mentario que genere empleo
y sueldos dignos para todos.
Con su protesta se defiende
también el medio ambiente,
un futuro para una Espana
vaciada, una alimentacion
saludable para nuestros hijos
y un trato justo en la cadena
alimenticia.

La protesta es también la
rebelion ante una Europa que
da la espaldas al campo y que
utiliza el esfuerzo de nuestros
agricultores como moneda de
cambio. Bruselas es responsa-
ble directo de unos precios rui-
nosos por las importaciones
masivas de paises terceros y
que ejecuta sin controles fito-
sanitarios, pese a las amena-
zas de plagas y pandemias.

Los ‘brokers’ y ‘lobbies’ de
Bruselas quieren arruinar

a nuestros agricultores para
repartirse sus fondos mien-
tras especulan con los precios
a la baja en los productos del
campo para controlar la infla-
cion y asi conseguir el objetivo
de unos tipos de interés bajos.
Algun dia los responsables
de estas politicas en Bruselas
pagaran el dano causado a un
sector que representa el ser
0 no ser de una sociedad y el
futuro de Europa.

Los agricultores valencia-
nos han dado toda una leccion
a la sociedad y es hora de que
los consumidores nos unamos
sin ambages a esta lucha, que
es la de todos, antes de que sea
demasiado tarde.

Hallegado la hora de pasar
de las palabras a los hechos
con el compromiso de todos
para construir un futuro nece-
sario para el campo. Hay que
dar respuestas con medidas
presupuestadas que garanti-
cen la renta digna de los agri-
cultores con precios justos.
Los precios se construyen
como en cualquier sector des-
de abajo hacia arriba. ;Se ima-
ginan que ocurrieralo mismo
en el sector automovilistico o
el financiero? Es impensable.
Pues lo mismo en el campo.

Hay que crear las condicio-
nes que permitan a nuestros
agricultores obtener los recur-
S0s necesarios a su esfuerzo y
no seguir alimentando a los
terratenientes que se lucran
de las ayudas de la PAC. La
nueva PAC 2021-27 debe prio-
rizar a los pequenos agriculto-
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Imagen de la manifestacion celebrada en Valencia el 14 de febrero. / GONZALO GAYO

resy su papel fundamental en
la seguridad alimentaria, en
la fijacion de poblacién en la
Espana vaciada y en la genera-
cion de un sector alimentario
potente capaz de conquistar
nuevos mercados.

Son necesarias medidas
que hagan frente al cambio cli-
matico con un mayor apoyo en
los seguros y en una fiscalidad
que contribuye a la ruina del
campo. Es urgente preservar
una agricultura que satisfaga
las necesidades de los euro-
peos y garantice la salubri-
dad de los alimentos frente a
las amenazas que surgen cada
dia en el mundo. Reflexionen
sobre el porqué surge en un
mercado de China la mayor
amenaza para la salud publica
mundial, que acabara costan-
do miles de vidas humanas y
miles de millones en pérdidas.
(Estamos dispuestos a dejar
nuestra alimentacion y la de
nuestros hijos en manos de
otros cuando ni siquiera so-
mos capaces de controlar los
productos fitosanitarios y pla-
gas que importamos de paises
terceros?.

Entre las reivindicaciones
cabe destacar larevision de la
Ley para mejorar el funciona-
miento de la cadena alimenta-
ria, crear un Observatorio de
Precios y que se persiga la ven-
ta a pérdidas en la Ley de Co-
mercio Minorista; presupues-
to suficiente para cubrir las
necesidades de las personas
aseguradas en el sistema de
seguros agrarios y la implan-

tacion de un seguro
de costes/ingresos
agrarios, entre otros
aspectos.

Latractorada-ma-
nifestacion ha sido
un éxito rotundo.
Convocada por las
organizaciones pro-
fesionales agrarias
que forman parte
de Asaja en la Co-
munitat Valenciana
(AVA-Asaja, Asa-
ja Alicante y Fe-
pac-Asaja), La Unio
de Llauradors i Ra-
maders y la Union
de Pequenos Agri-
cultores y Ganade-
ros del Pais Valencia
(UPA-PV), cont6 con
el apoyo de Coope-
ratives Agro-alimentaries y
centenares de ayuntamientos,
entidades sociales y la practi-
ca totalidad de partidos poli-
ticos adheridos al manifiesto
leido en la Plaza América. Ha
sido un orgullo ver la capaci-
dad de respuesta de nuestros
agricultores y el ejercito de
tractores que durante mas de
cuatro horas desfilo sin cesar
por el centro de Valencia. La
manifestacion atraveso la ca-
lle Xativa, la calle Colon, la
Porta de 1a Mar;, la avenida de
Navarro Reverter y la Plaza
Ameérica, ofreciendo una res-
puesta nunca vista hasta hoy
haciendo historia.

Bajo el lema “Basta de en-
ganar a los agricultores y ga-
naderos” los agricultores va-
lencianos se suman a la oleada
sin precedentes de protestas
y manifestaciones del sector
agrario que recorre Europa y
multitud de comunidades au-
tonomas espanolas en reclamo
a las distintas administracio-
nes de medidas a corto, medio
y largo plazo que garanticen
una rentabilidad digna para
los productores valencianos.

Esta gran batalla la gana-
ran los agricultores desde la
unidad y con el apoyo de todos.
Es también nuestra batalla, la
de toda la sociedad valencia-
nay hallegado la hora de que
nuestros representantes se
sienten a negociar para po-
ner en marcha soluciones. Es
imprescindible nuestro apoyo
siempre a los agricultores y
hoy mas que nunca.
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La agricultura valenciana se manifiesta bajo el lema “Basta de engaiiar a los agricultores y ganaderos”. / OSCAR ORZANCO

El clamor del campo _
se escucha en Valencia

Mas de 20.000 agricultores, acompanados de 1.000 tractores, recorren el centro de

Valencia exigiendo precios dignos para seguir viviendo de su profesion

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

La agricultura valenciana se
sumo a la oleada nacional de pro-
testas del campo protagonizando
una manifestacion historicael 14
de febrero. Mas de 20.000 agricul-
tores, acompanados de unos 1.000
tractores, recorrieron unidos el
centro de Valencia haciendo vi-
sible una situacion insostenible
y reclamando precios dignos y
justos para seguir viviendo de
su profesion. Los productores se
sienten defraudados y denuncian
la demagogia y el engano de las
politicas vacias que han desem-
bocado en una profunda crisis en
el sector.

La respuesta de los producto-
res ante esta situacion, que califi-
can de “critica”, ha sido contun-
dente. La mayor movilizacion
del sector agropecuario de la
Comunitat Valenciana durante
este siglo. Habria que remontar-
se a 2005 para encontrar un acto
de protesta conjunto con una
repercusion social similar. Ese
ano, bajo el lema ‘Por el futuro de
nuestro campo’, y convocada por
36 organizaciones, los producto-
res salieron a la calle pidiendo a
la administracion autonémica,
central y europea soluciones a la
crisis de rentabilidad del sector.
El campo valenciano se manifes-
t6 por las principales calles del
centro de Valencia en un intento
de denunciar y sensibilizar a la
sociedad y a las instituciones so-
ciales y politicas sobre la dificil
situacion que atravesaba la agri-
cultura, por las ridiculas rentas
que obtenia el agricultor por sus
producciones.

Han pasado 15 anos desde
esta gran protesta en la Comu-

Los productores
denuncian la demagogia
y el engaiio de las
politicas vacias

nitat Valenciana, y la situacion,
lejos de mejorar, ha empeorado.
El campo vive en una especie
de ‘tormenta perfecta’ continua
en la que casi ningtan producto
resulta ya rentable. Por ello, la
multitudinaria manifestacion

ha plasmado el grito de auxilio
de un sector angustiado y asfixia-
do por una crisis de rentabilidad
que va menguando sus ingresos
campana tras campana. El cla-
mor del campo se escuchd con
claridad por las calles de Valen-
cia. Y los productores advierten
que seguiran saliendo a la calle
para denunciar su situacion si
no reciben respuestas y, tanto
la Unién Europea como el Go-
bierno de Espana y la Genera-
litat Valenciana, ponen en mar-
cha medidas reales y tangibles

Esta movilizacion se
suma a la oleada sin
precedentes de protestas
del sector agrario

para garantizar el futuro de la
agricultura.

Esta movilizacion viene a su-
marse a la oleada sin precedentes
de protestas y manifestaciones
del sector agrario que se estan
sucediendo en multitud de comu-

Principales reivindicaciones

ntre las reivindicaciones consensuadas por

las organizaciones agrarias convocantes de
la gran manifestacion del pasado viernes en la
capital del Turia, cabe destacar la revision de la
ley de medidas para mejorar el funcionamiento
de la cadena alimentaria, crear un Observatorio
de Precios y que se persiga la venta a pérdidas
en la Ley de Comercio Minorista. Se pide tam-
bién un presupuesto suficiente para cubrir las
necesidades de las personas aseguradas en el
sistema de seguros agrarios y la implantaciéon
de un seguro de costes/ingresos.

Por otra parte, los productores reclaman ac-
tivar, cuando la situacion lo requiera, medidas
de gestion de crisis como el Fondo de Crisis pre-
visto por la PAC y fondos nacionales.

Ademas, exigen el desarrollo normativo de
todas las posibilidades de excepcion en materia
de competencia que permite la PAC.

Otros aspectos presentes en la tabla reivin-
dicativa son la puesta en marcha de un plan de
reconversion y reestructuracion paralos secto-
res agrarios en crisis; y simplificar y armonizar
la normativa ganadera. En materia de plagas,
las organizaciones agrarias solicitan controlar,

mejorar y simplificar la gestién de la sanidad
animal y vegetal, principalmente respecto a
la tuberculosis, Xylella fastidiosa y amenazas
como el HLLB.

Ademas, consideran necesario disponer de
materias activas para poder hacer frente a pla-
gas y enfermedades.

En el apartado comercial, reivindican un
estudio previo y una evaluacion posterior del
impacto de los acuerdos con terceros paises.
Otro punto es la obligatoriedad de informar en
las etiquetas de las diferencias normativas de
los productos procedentes de paises terceros y
los de la Uni6én Europea.

Los agricultores también reclaman una fisca-
lidad justa y agil en su gestion por parte de los
productores con una actualizacion del sistema
fiscal agrario; revision del Cédigo Penal para
mejorar la lucha contra los robos; una Ley de
Emergencia por danos de la fauna sobre la agri-
cultura y la ganaderia; un analisis de los recur-
sos hidricos e inversién en obras hidraulicas.
Por ultimo, postulan promover la reputacion de
los agricultores y ganaderos por su contribu-
cion ambiental. ®

nidades autonomas espanolas
desde que comenzara el ano. Una
muestra de la situacion critica
que atraviesan los agricultores
y ganaderos que reclaman a las
distintas administraciones medi-
das a corto, medio y largo plazo
que garanticen una rentabilidad
digna para los productores. Un
movimiento de protestas que
también se esta produciendo en
paises como Alemaniay Francia.

[ BASTA DE ENGANAR

La tractorada-manifestacion,
convocada por las organiza-
ciones profesionales agrarias
que forman parte de Asaja en
la Comunitat Valenciana —la
Asociacion Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja), Asaja Ali-
cante-Jovenes Agricultores y la
Federacion Provincial de Agri-
cultores y Ganaderos de Caste-
116n (Fepec-Asaja)—, La Unio
de Llauradors i Ramaders y la
Union de Pequenos Agricultores
y Ganaderos del Pais Valencia
(UPA-PV), conté con el apoyo de
Cooperatives Agro-alimentaries
y centenares de ayuntamientos y
entidades sociales de la Comuni-
tat Valenciana.

Laaccion de protesta partié a
las 11.00 horas desde la Plaza de
San Agustin con el clamor una-
nime y la pancarta con el lema:
“Basta de enganar a los agricul-
tores y ganaderos”. Durante mas
de cuatro horas los manifestan-
tes gritaron a lo largo del recorri-
do, que atraveso la calle Xativa,
la calle Colon, la Porta de la Mar,
la avenida de Navarro Reverter
y la Plaza América, consig-
nas como: “Queremos futuro”,
“SMI, los agricultores también
tenemos derecho a un salario mi-
nimo por nuestros productos”;
“No a la entrada de productos
de terceros paises en plena cam-
pana”; “Menos agricultura, Mas
despoblacion; “Precios minimos
en campo YA!”; “Lalucha contra
el cambio climatico comienza en
el campo”; “Nosotros damos co-
mida, los politicos nos matan de
hambre”; “Mientras los politicos
divagan los agricultores se mue-
ren”; “Sin agricultura no hay
futuro en los pueblos”; o “Menos
demagogia politica y mas precios
dignos”.

Tras recorrer las calles del
centro de Valencia, todos los asis-
tentes y un grupo de tractores se
congregaron en la Plaza Améri-
ca. Unamarea humana unidaen
una manifestacion blanca sin
signos politicos. En este punto
la periodista agraria Silvia So-
ria presento los parlamentos de
los diferentes representantes de
las OPAS convocantes, que de-
nunciaron los motivos que han
degenerado en este escenario y
obligado a salir a la calle.

El punto y final a este acto de
protesta lo pusieron los represen-
tantes del sector al trasladarse a
laPlaza del Temple para entregar
a la nueva delegada del Gobier-
no, Gloria Calero, un documen-
to reivindicativo y la peticion
de una reunion para abordar
medidas dirigidas a mejorar la
rentabilidad de los productores.
Productores que el viernes deja-
ron bien claro que no se daran
por vencidos y demostraron que
el campo esta unido.
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A 15 FEBRERO

Exportados 143.515.437 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2019/2020, a 15 de febrero, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (143.076.484) y reexportacion (438.953),
un total de 143.515.437 seglin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 16 de febrero de 2019, lo exportado eran 167.974.972 Kkilos.

Campana 19/20

Campaiia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 408.283 460.942

Angola 74.580 210.870

Arabia Saudita 3.089.459 4.358.138

Argentina 428.717 1.594.127

Australia 335.656 154.679

Bahrain 80.296 100.998

Bielorrusia 712.824 2.606.342
Bosnia-Hercegovina 109.868 190.821

Brasil 14.325.443 13.686.876

Burkina Faso 12.060

Cabo Verde 254.918 72.816 291.546 38.775
Camer(n 7.046 33.768

Canada 39.081.854 39.889.733

Chad 21.840

China 1.396.234 4.027.146

Colombia 330.996 322.402

Congo (Republica) 14.676 42.030

Corea del Sur 122.049 1.684.155

Costa de Marfil 67.004 2.592 56.088 3.202
Costa Rica 622.086 715.488

Curacao 212.925 138.690

Djibouti 11.160

El Salvador 64.114 43.740

Emiratos Arabes Unidos 4.275.567 4.167.612

Estados Unidos 922.250 13.373.296

Gabon 61.770 4.738 174.639 501
Gambia 6.272

Ghana 44,969 26.316

Gibraltar 161.966 9.824 134.060 4.144
Guatemala 146.274 24.840

Guinea 1.981 1.439 13.291

Guinea Ecuatorial 190.840 58.173 153.603 53.215
Honduras 66.072 86.919

Hong-Kong 11.260 48.059

India 1.086

Indonesia 48.620

Islandia 340.440 501.520

Kazajistan 58.273

Kuwait 132.056 144.529

Libia 41.968

Macedonia 19.876

Malasia 477.386 225.337

Maldivas 2.613

Mali 46.719 14.819 34.646 12.962
Marruecos 364 117.438 20.389
Mauricio 23.625 24.430

Mauritania 329 3.625 9.771 4.723
Moldavia 469.321 1.080 436.045

Nigeria 91.578

Noruega 24.577.739 13.440 25.151.242 14.080
Oman 148.074 211.109

Panama 670.940 715.111

Qatar 1.402.130 1.602.502

Rep. Centroafricana 81.449 41.011 87.739 57.264
Senegal 22.722 4.680 32

Serbia 1.116.741 2 1.023.068

Singapur 23.386 129.816

Sri Lanka 41.633 20.160

Sudafrica 2.543.590 2.171.594

Suiza 40.969.099 210.713 43.786.688  120.929
Togo 810 12.807

Ucrania 1.938.789 1.931.503 2.145
Uruguay 244.990 339.209

Por variedades (Kg):

Clausellina 30.608 8.143

Satsuma 1.766.964 1.878.167

Clementina 43.832.692 4.788 60.917.043 3.255
Clementina con hoja 5.010.865 7.092.238 12
Clemenvilla 3.164.847 3.609.467

Hernandina 403.731 1.523.136

Fortuna 1.118

Kara 660

Ortanique 2.580.908 1.856.883

Ellendale 4.462

Otras mandarinas 3.935.529 4890 2.614.426 2.618
Nadorcott 3.806.119 80 2.839.526

Il TOTAL MANDARINAS 64.532.924 9.758 82.344.609 5.884
Navelina 39.478.857 4.915 45.265.260 2.287
Navel 4.399.060 5.978 5.042.617 3.155
Navel Late 900.494 39.460 1.147.315 210
Lane Late 7.855.919 5.620.081 34
Salustiana 6.878.477 3.486.771

Cadenera 166 1.747

Sanguina 470

Sanguinelli 190.436 140.073

Valencia Late 188.473 36.030 2717.587 30.602
Verna 2.015 39 2.474 2.233
Otras 434.897 80.008 393.829  108.142
Uso Industrial 922.455 475.979

Navel Powel 8.664 6.258

Barberina 4,535 3.513 10.990

I TOTAL NARANJAS 61.264.918 169.944 61.870.981  146.663
I TOTAL LIMONES 15.607.026 244,577 21.951.996  150.264
W TOTAL POMELOS 1.670.420 14.675 1.472.928 29.518

iQueremos futuro!

Los productores critican a los politicos y la gran distribucion

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Los productores de la Comuni-
tat Valenciana han expresado su
frustracién con una movilizacién
histérica y denuncian la dema-
gogia y el engano de las politicas
vacias de las administraciones
publicas que han contribuido a
generar una profunda crisis de
rentabilidad en el sector.

Los representantes de las or-
ganizaciones agrarias convocan-
tes de la protesta denunciaron los
motivos que han degenerado en
este escenario y obligado a salir
alacalle, situando en el centro de
la diana a los politicos y la gran
distribuciéon. Demandan medidas
para garantizar el futuro de la ac-
tividad y poder seguir viviendo
de su profesion.

El presidente de la Asocia-
cion Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja), Cristébal Aguado,
critico que se favorezca a grandes
fondos de inversion extranjeros
que ofrecen “salarios de esclavos
paradestruir la agricultura euro-
pea, espanola y valenciana por el
dumping social. Hay fondos de in-
version que operan comprando y
cultivando en Africa, Asia o Amé-
rica, utilizando a personas que
cobran sueldos bajisimos, para
poder copar el mercado europeo.
Y todo gracias a la incompeten-
cia de los politicos que firman los
acuerdos internacionales. Esto se
tiene que acabar”.

El dirigente agrario también
lanz6 un mensaje para la gran
distribucion: “No podemos vivir
porque no percibimos el esfuerzo
de nuestro trabajo. En la cadena
alimentaria, el inico eslabon que
no obtiene un beneficio justo por
suactividad es el eslab6on oxidado
de los agricultores. Todos los de-
mas brillan porque los precios se
fijan en la parte alta de la estruc-
tura alimentaria. Necesitamos
que los politicos legislen para
corregirlo”.

Cristébal Aguado reivindico
un futuro para el campo y resaltd
que “es importante que los agri-
cultores estemos unidos. Con una
Unica voz, con un mensaje claro:
queremos vivir dignamente del
trabajo en el campo. Y, a partir de
esta manifestacion, los politicos
tienen que demostrar su valia,
tanto en los ayuntamientos, como
en la Comunitat Valenciana, Ma-
drid o Bruselas. No queremos pa-
labras. Estamos abiertos al dia-
logo, pero acompana de hechos”.

El secretario general de La
Unio6 de Llauradors y Ramaders,
Carles Peris, destaco que la mul-
titudinaria protesta responde a
que han llegado a “una situacion
limite. No somos capaces de tener
un ingreso de nuestras explota-
ciones porque toda la cadena de
valor se centra en grandes sumi-
nistradores y los grandes super-
mercados estan acaparando ese
valor. Los politicos legislan en
favor de la grandes multinacio-
nales, de los grandes operado-
res. Los ayuntamientos son los
unicos que dan la cara por los
agricultores”.“Los consumidores
—continu6— quieren productos
de calidad a precios razonables. Y
eso podemos hacerlo los agricul-
tores valencianos. Pero exigimos
un etiquetaje transparente y que
los supermercados, que luego se
llenan la boca de valencianismo,
no oculten informacion sobre el
origen del producto”.

'

Ricardo Bayo. / FOTOS OSCAR ORZANCO

Peris también lanzé un men-
saje para los politicos: “El campo
esta vivo y estamos dispuestos a
defenderlo y queremos que nos
escuchen en la Comunitat Valen-
ciana, en Madrid y en Bruselas.
Queremos futuro. Y ya es hora
que los politicos cambien su di-
namica de legislar para ayudar
al agricultor. Queremos propues-
tas serias sobre lamesa. Se puede
gobernar de otra forma y hacer
mejor las cosas”.

El presidente Asaja Alicante,
Eladio Aniorte, senalo que en
esta provincia la situacion es
catastrofica, como en todas, pero
con el agravante de los episodios
de DANA que han sufrido y; sobre
todo, por el déficit hidrico. “En
Alicante tenemos un problema
anadido: el agua. Como se permi-
te una ministra afirmar que va

a cortar el trasvase Tajo-Segura
cuando esta regulado por ley. El
agua es un derecho y hay 50.000
hectémetros ctibicos de agua que
se van al mar, y el sureste solo
necesita 1.000. Pero no se puede
recuperar del mar, hay que lle-
varla de los rios. Exigimos agua
de calidad, a precios asequibles”,
reclamo el dirigente alicantino.

Aniorte lanz6 un mensaje cri-
tico para los politicos: “Estamos
manifestandonos en la calle por
un sector que se muere. Espana
es un pais agrario, representa el
60% de la produccién europea, y
siempre hemos portado el mejor
emblema: agricultores de prime-
ra. Ahora, una clase politica des-
vergonzada, muestra una total
indiferencia por esta actividad”.

“Bruselas se ha convertido en
un club de negocio econémico. De
otra forma, no se entiende como
firman acuerdos con terceros
paises, con los que no podemos
competir en costes. Necesitamos
personas en Europa que nos re-
presenten y nos defiendan. Ahora
somos esclavos de las decisiones
de los politicos”, afirmé el presi-
dente Asaja Alicante.

Elsecretario de Organizacion
y Administracion de UPA-PV, Ri-
cardo Bayo, asegur6 que en los
ultimos 25 afios “no se ha subi-
do ni un céntimo el valor de los
productos agrarios, mientras los
costes de produccion, comolaluz,
el gas, los fertilizantes o el agua
se han duplicado en este periodo.
En la Comunitat Valenciana no
hay ningtn producto que funcio-
ne bien. Todos los sectores agra-
rios estan en crisis. La naranja,
el kaki, la uva, las horticolas, la
aceituna..., no va bien nada”.

“Queremos compromisos de
los politicos. Que se prohiba la
venta a pérdidas, que los precios
se construyan desde abajo hacia
arriba, que se prohiban las prac-
ticas abusivas y que los contratos
que firmamos se cumplan. Que
no se usen los productos como
reclamo de la gran distribucién.
Queremos que se cree en un ob-
servatorio de precios y se estu-
dien los costes de produccion y
que se persiga a los especulado-
res. Pedimos a los politicos que
garanticen precios justos para
nuestros productos para vivir
dignamente de nuestro trabajo en
nuestros pueblos y con nuestras
familias”, senialé Ricardo Bayo.
“En esta comunidad llevamos 25
anos sin politica agraria y fruto
de ello nos encontramos en esta
crisis sin precedentes”, concluyo
el secretario de UPA-PV.

José Vicente Guinot, presi-
dente de la Federacion Provincial
de Agricultores y Ganaderos de
Castellon (Fepac-Asaja Caste-
116n), destaco6 la falta de volun-
tad politica, tanto del Gobierno,
de la Generalitat Valenciana y
de la UE para solucionar los pro-
blemas de los agricultores. “Tras
una campana citricola nefasta, el
Gobierno de la Generalitat y la
Conselleria prometieron unas
ayudas de minimis. ;Por qué a
dia de hoy no estan aprobadas?
La respuesta es muy clara: no
existe voluntad politica para po-
nerlas en marcha. Igualmente no
hay voluntad cuando Europa fir-
ma acuerdos internacionales con
paises terceros y no se demanda
siquiera la reciprocidad fitosani-
taria”, afirmoé Guinot.
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El sector agrario valenciano demanda medidas concretas para paliar la crisis. / CONSELLERIA DE AGRICULTURA

Mireia Molla se
retine con el sector
agrario para
tratar la crisis

La consejera anuncia el calculo de
indices de los costes de produccion para
disenar medidas de compensacion y
proteccion a agricultores

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Indicadores transparentes de
los costes de produccion, lineas
de repercusion para el campo
de la politica fiscal medioam-
biental y mantenimiento de la
aportacion a los seguros agra-
rios para minimizar el impacto
de la subida de precios de las
polizas son algunas de las pro-
puestas que la consellera de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Tran-
sicion Ecologica, Mireia Molla,
expuso el pasado lunes durante
lareunion que mantuvo con los
representantes de una decena
de organizaciones agrarias, de
regantes o de las cooperativas
agro-alimentarias.

La titular del agro valen-
ciano se reunio con el sector
agrario para tratar la crisis y
escuchar sus reivindicaciones.
El encuentro conté con la pre-
sencia de Asaja, AVA, COAG,
Fecoreva, Federacio de Coope-
ratives Agroalimentaries, Fe-
pac-Asaja, La Uni6 y UPA, que
llegaban a la reunion tras la
manifestacion multitudinaria
del 14 de febrero.

Entre los anuncios dela Con-
selleria de Agricultura destaca
la iniciativa que coloca ala Co-
munitat Valenciana como la
primera comunidad autonoma
en plantear el calculo objetivo
de los indices de precios de
cada cultivo, en “oficializar”
los costes de produccion para
disenar medidas de compensa-
cion, para reclamar clausulas
de proteccion y para forzar al
eslabon de la cadena a que se
paguen precios justos.

Mireia Molla ha defendido
la puesta en marcha de una
politica fiscal medioambiental
compensatoria para el sector
agrario en tanto que asienta
poblacién y actiia como pro-
tector del entorno, freno a la
desertificacion y sumidero de
carbono, todos ellos efectos que

reducen el impacto del cambio
climatico.

“No vamos a recortar ni un
euro la aportacion a seguros
agrarios. Estamos orgullosos
de ser la comunidad autonoma
que mas aporta, 24,5 millones
de euros. Nos mantendremos
vigilantes para que en los proxi-
mos Presupuestos Generales
del Estado suba la aportacion
del Estado pero en el ‘mientras
llegue’ apoyaremos al sector
para poder contar con esta me-
dida de proteccién”, subrayo la
consellera de Agricultura.

Mireia Molla se refirio
también al compromiso de
su departamento a implantar
un calendario de trabajo que
“no espere a que lleguen los
cambios normativos anun-
ciados por el Ministerio”, en
referencia al reglamento de las
elecciones al campo, un meca-
nismo de garantia de la repre-
sentatividad del sector, o de la
transposicion de la directiva
europea para modificar la ley
de la cadena alimentaria. La
titular del agro valenciano re-
cordo el caracter “obligatorio”
de esta medida presentada por
el Gobierno, ya que la Uni6én
Europea exige su aplicacion
antes de que acabe el afio 2021.

Los representantes de los
agricultores coincidieron en
detectar el problema, la renta
agraria, y repasaron, a su jui-
cio, algunas de las problema-
ticas como la competencia en
desigualdad de condiciones
motivada por los acuerdos co-
merciales, la amenaza fitosani-
taria, la falta de una voz potente
en Europa o incluso la falta de
relevo generacional o las divi-
siones del sector.

En este sentido, l1a Conselle-
riarecordo6 que lareciprocidad
en los acuerdos comerciales
entre la Unién Europea y ter-
ceros paises es una constante
en las demandas al ministro

de Agricultura, Luis Planas,
al que exigen clausulas de
salvaguardia, controles rigu-
rosos en los puertos entrada
y tratamiento en frio para las
importaciones. Reivindicacio-
nes que también dirigen a los
comisarios europeos a los que
instan a recuperar los princi-
pios de “preferencia comuni-
taria”, que son “esencia” dela
construcciéon de un mercado
europeo comun y que “se ha
ido perdiendo”.

La titular de Agricultura
y Desarrollo Rural recogié6 el
planteamiento del sector sobre
el traslado de su voz a Bruse-
las e inst6 a trabajar de forma
conjunta. “Alli donde tengamos
presencia debemos mantener
una postura comun y construir
unaramificacion de defensa de
nuestros intereses: desde pedir
que se mantengan las cuantias
en la nueva PAC hasta presio-
nar para que no se nos excluya
de otros paquetes como el del
Pacto Verde Europeo”.

Finalmente, la consellera
también se ha mostré abierta
a congregar al resto de actores
de la cadena alimentaria como
distribuidores o incluso consu-
midores para buscar puntos de
encuentro.

El sector de los berries
reclama extremar los
controles para los productos
de paises terceros

D VF. REDACCION.

Freshuelva ha trasladado al
ministro de Agricultura, Luis
Planas, que se extremen los con-
troles y que se cumplan con las
inspecciones fitosanitarias para
la frambuesa y el arandano pro-
cedente de terceros paises, cuya
entrada masiva en Europa ha
estado provocando un desplome
acusado de los precios en el mer-
cado. La asociacion le ha hecho
llegar sus reivindicaciones al
titular espanol de Agricultura a
través de Fepex, que ha partici-
pado en lareunién de Luis Planas
con representantes del sector de
frutas y hortalizas.

Para Freshuelva, es fundamen-
tal trasladar a la Comision Euro-
pea la necesidad de incrementar
las medidas de control de entra-
da a las exportaciones que llegan
procedente de terceros paises a la
UE para que se les aplique estric-
tamente la legislacion en materia
de inspecciones.

De la misma forma, ha trasla-
dado a Planas la reivindicacion
del sector de los frutos rojos de
la provincia onubense para ser

incluido en el régimen de pagos
directos de la Politica Agraria
Comun (PAC), cuya reforma se
debate en la actualidad en Eu-
ropa, atendiendo al promedio de
hectareas cultivadas y empleo ge-
nerado por cuenta ajena y propia
en el entorno rural.

En este contexto, Freshuelva
ha lamentado que la reunion se
cerrase sin compromisos claros
de la Administracién para paliar
la crisis que atraviesa el sector,
porlo que su junta directiva ha de-
cidido adherirse ala movilizacion
que, para el proximo 5 de marzo,
han convocado Asaja-Huelva y
Cooperativas Agro-alimentarias.

En este sentido, considera
necesario que las administracio-
nes tomen medidas para paliar la
crisis de un sector que lleva anos
luchando sin ayudas por sobrevi-
vir a un mercado que le castiga
con precios bajos, pero al que con-
curren productos que, gracias a
acuerdos comerciales con paises
terceros, incluso incumplen la
normativa laboral y sanitaria eu-
ropea, a la que sitenemos que ce-
nirnos los productos nacionales.

La entrada masiva de frambuesas y arandanos procedentes de paises terceros ha
provocado un desplome acusado de los precios en el mercado. / ARCHIVO
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Los agricultores intensifican sus
protestas en ciudades y carreteras

Bajo el lema “Agricultores al limite”, el objetivo de las protestas es reivindicar la busqueda de

soluciones a los problemas de rentabilidad de los productores

D NR. REDACCION.

Agricultores y ganaderos pro-
tagonizaron el pasado viernes,
14 de febrero, otra jornada de
movilizacion en Andalucia, Ca-
taluna, Comunitat Valenciana y
Asturias, mientras en Madrid, el
Gobierno abordaba con los sin-
dicatos la situacion laboral del
sector, en ausencia de los convo-
cantes de las protestas.

En la Comunitat Valenciana,
miles de agricultores colapsaron
el trafico del centro de Valen-
cia para reclamar al Gobierno
precios justos y la persecucion
de practicas como la venta a
pérdidas.

En Andalucia, la convocato-
ria de una tractorada en Lucena
a los agricultores del sur de la
provincia cordobesa y de otras
provincias andaluzas provoca-
ron cortes al trafico de la autovia
A-45, que une Malaga y Cordoba
por Antequera. Los manifestan-
tes resaltaron que “la falta de
precios justos, la grave crisis de
rentabilidad de las explotacio-
nes, el reto climatico y la impo-
sicion de barreras comerciales
justifican las protestas”.

El reto: precios justos,
rentabilidad de las
explotaciones, clima y
barreras comerciales

Los manifestantes se
multiplican en ciudades,
pueblos y carreteras de
toda Espafia

En Lleida, mas de 1.500 agri-
cultores y 420 vehiculos (segtin la
Guardia Urbana) llegados desde
esta provincia y desde Huesca se
manifestaron para denunciar el
“riesgo de la supervivencia delas
explotaciones agrarias y familia-
res”. Los agricultores denuncia-
ban que en los ultimos anos se
ha puesto en peligro la fuente de
“riqueza” del territorio, especial-
mente en Lleida y Huesca. Recor-
daron que la crisis de la fruta dul-
ce se arrastra desde hace mas de
cinco anos con decisiones como
el veto ruso o con los acuerdos bi-
laterales de libre comercio. Esta
crisis del sector ha agudizado la
despoblacién de pueblos y la falta
de relevo generacional. Por ello,
exigen que se tomen medidas de
gestion para “paliar” esta crisis
y detener la sangria de ceses de
actividades agricolas.

En Oviedo, varios cientos
de ganaderos y agricultores se
concentraron para pedir unos
precios dignos que garanticen la
supervivencia del medio rural,
alegando que el precio de sus pro-
ductos esta en los mismos niveles
que hace 20 o 30 anos mientras
que los costes de produccion se
han disparado. Los sindicatos
COAG, Asaja y UCA, convocan-
tes de la manifestacion, alertaron
de la importancia de defender el
medio rural asturiano, necesa-
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En Lleida se recordé que se esta poniendo en riesgo la fuente de riesgo del territorio. / ASAJA

rio para frenar la despoblacion,
producir alimentos saludables y
cuidar el territorio. El domingo,
16 de febrero las protestas se repi-
tieron esta vez en Castilla y Leon.
Mas de 57.000 personas, segin
fuentes policiales, que la organi-
zacion elevo a 80.000, se manifes-
taron por las calles de las prin-

cipales ciudades de Leo6n con el
objetivo de exigir oportunidades
para una provincia que los sindi-
catos UGT y CC.0O. consideran
“muerta” y “en caida libre” tras
el cierre de la mineria y el re-
troceso del sector industrial. La
manifestacion la encabezaba una
pancarta con el lema “Es el mo-

mento de Leo6n. Soluciones ya”,
soluciones a la dificil situaciéon
economicay de despoblacién que
sufre la provincia, agravada por
el fin de la mineria.

REUNION CON LA MINISTRA
Mientras, en Madrid, la minis-
tra de Trabajo, Yolanda Diaz, se

Proximas
movilizaciones

La oleada de manifesta-
ciones convocadas por
las organizaciones agra-
rias Asaja, COAG y UPA
inician su cuarta semana
de protestas (del 17 al 23 de
febrero), esta vez, con mo-
vilizaciones en Extrema-
dura, Andalucia, Galicia
y Murcia.

El martes18, se produ-
jeron cortes de carreteray
protestas en Extremadura
y en El Ejido (Almeria). El
miércoles 19, manifestacio-
nes en A Coruna y Grana-
da, en esta ultima ciudad
con tractoradas, y para el
viernes 21 se ha convocado
una gran manifestacion en
Murcia que partiraalas11
de la manana desde el Pa-
lacio de San Esteban (sede
del Gobierno regional) en
direccion a la Delegacion
del Gobierno.

Con el lema “Agriculto-
res allimite”, el objetivo de
las protestas es reivindicar
soluciones a los problemas
de rentabilidad de los pro-
ductores, sobre todo por
los bajos precios que per-
ciben. Denuncian el enca-
recimiento de los costes y
piden apoyo para afrontar
problemas comerciales,
mejorar la imagen de la
agricultura y garantizar
el futuro de la actividad. ®

reunia con los sindicatos, con
presencia del vicepresidente del
Gobierno, Pablo Iglesias, para
abordar la situacion laboral del
sector, un encuentro muy criti-
cado por Asaja, COAG y UPA, al
que, aseguraron estas tres orga-
nizaciones haber sido “convoca-
das y desconvocadas”.

Traslareunion, el Ministerio
de Trabajo anunci6 que rebajara
de 35 a 20 el nimero de peonadas
necesarias para acceder al sub-
sidio agrario, segiin informaron
a Efeagro fuentes ministeriales,
una medida que beneficia a los
jornaleros y que han celebrado
CCOO y UGT.

Pero Asaja, COAG y UPA,
que representan a empresarios
agricolas, han expresado, en una
carta alaministra de Trabajo su
“malestar” tras ser desconvoca-
dos a la reunion celebrada el pa-
sado viernes con los sindicatos.

Ademas, han mostrado su sor-
presa porque, segliin aseguran,
fueron convocadas y “descon-
vocadas posteriormente” a ulti-
ma hora de la noche del jueves,
cuando sus representantes de las
organizaciones territoriales ya
se habian desplazado a Madrid.

Las tres organizaciones ‘han
reclamado una reuniéon con
el Ministerio de Trabajo para
abordar en “profundidad” las
relaciones laborales en el ambi-
to agrario.
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El Gobierno anuncia la
inmediata modificacion de la
ley de la cadena alimentaria

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis Pla-
nas, plantea modificar parcial-
mente y de forma inmediata la
ley de la cadena alimentaria.
Prefiere no esperar a tener que
adaptarla a lanormativa comu-
nitaria porque tendran que mo-
dificarse mas de 30 articulos, y
la situacion de los agricultores
es critica.

El titular de la cartera de
Agricultura detall6 el pasado
jueves las intenciones del eje-
cutivo espafiol tras mantener
un encuentro con el sector
hortofruticola para abordar la
crisis del sector agrario. Una
reunion celebrada en el marco
de encuentros que mantiene
con los distintos eslabones de
la cadena agroalimentaria para
estudiar posibles soluciones a
los problemas que padecen los
productores espanoles.

La inmediata modificacion
de la ley de la cadena de 2013
se realizara con el proposito de
lograr un reparto mas justo del
valor de los productos agrarios
a lo largo de los eslabones que
la integran. Se trata de lograr
un mayor equilibrio por medio
de una relaciéon mas precisa de
practicas comerciales prohibi-
das, una regulacion del valor
de los productos agrarios y la
obligatoriedad de la inclusion
del coste de produccion para
establecer los precios en los
contratos.

El ministro justifico la ur-
gencia de la reforma anuncia-
da por la situacion de crisis en
el campo: “Soy muy consciente
de que muchas de las peticiones
deben tener una respuesta in-
mediata”, afirmo.

El sector de las frutas y hor-
talizas aporta casi la mitad de
la produccion vegetal en Espa-
na y casi un tercio de todo el
valor de la produccion agraria
(incluyendo la ganaderia), con
un valor en origen de 15.700
millones de euros. Mas de 50%
de la produccion se destina a la
exportacion y estas constituyen
el 30% de las exportaciones
agroalimentarias espanolas.
Ademas, Espana es el principal
productor de la Unién Europea
y el quinto a nivel mundial.

Seglin recalc6 el ministro,
“detras de estas cifras hay mu-
chas mujeres y hombres que se
ganan dignamente la vida y que
hacen un trabajo que debe ser
subrayado y defendido”.

Tras la reunion, los repre-
sentantes de las organizacio-
nes agrarias confirmaron que
continuaran con las moviliza-
ciones porque demandan so-
luciones inmediatas y no ven
los compromisos suficientes.
Indicaron que la produccion
de frutas y hortalizas apenas
recibe ayudas de la UE por lo
que el problema de la escasa
rentabilidad es mas acuciante
en su caso. Aunque manifes-
taron su deseo de mejorar en
competitividad e integracion,
pidieron también el apoyo de
las administraciones para su-

La modificacion busca
lograr un reparto mas
justo del valor de los
productos agrarios

perar esta crisis que en algunos
productos viene de afios atras.

M INTEGRACION COOPERATIVA
El Gobierno también ha anun-
ciado que plantea modificar le-
yes como la de integracion de
cooperativas agroalimentarias
olade organizaciones interpro-
fesionales para que puedan au-
mentar su competitividad y su
capacidad de negociacion.

Durante una reunion con el
Consejo Rector de Cooperativas
Agro-Alimentarias de Espana,
el ministro de Agricultura ex-
plico que con estas medidas es-
peran ayudar a solucionar “la
situacion de crisis que padece
el sector”.

En el caso de la ley de in-
tegracion de cooperativas, el
Departamento ha recordado
que Espana cuenta con once
entidades asociativas priori-
tarias (EAP) reconocidas en
el ambito supraautonomico,
que engloban cerca del 10%
de la facturacion del sector
cooperativo agroalimentario
nacional. En este sentido, el
Ministerio destina 203 millones
de euros de inversion publica
dentro del Programa Nacional
de Desarrollo Rural con el ob-
jetivo de fomentar este tipo de
organizaciones.

Luis Planas ha manifestado
que ha pedido a las coopera-
tivas un “esfuerzo” para una
mayor integracion, que les
permita avanzar en su profe-
sionalizacion, modernizacion
y tener “mayores margenes de
competitividad. Esta integra-
cion es fundamental porque es
garantia de futuro”.

Otra medida, segin han
avanzado desde el Ministerio,
sera el cambio de la Ley de or-
ganizaciones interprofesiona-
les para que estas puedan aco-
meter mas acciones y mejorar
sus instrumentos de funciona-

miento. Por otra parte, el minis-
tro Luis Planas ha apuntado los
avances en la elaboracién del
real decreto que regulara el
reconocimiento de las organi-
zaciones de productores y sus
asociaciones en los sectores que
hasta ahora no lo tenian.

I JOVENES AGRICULTORES
Luis Planas ha avanzado tam-
bién que el Gobierno flexibili-
zara —de uno a un maximo de
cuatro anos— la tributacion de
laayudas para jovenes agricul-
tores procedentes de la UE, una
“ventaja fiscal” que considera
“importante. El ministro hare-
saltado que esta es otra de las
medidas con las que el ejecuti-
vo espafiol busca impulsar al
sector agrario para que pueda
afrontar la crisis que padece.
Todo el conjunto de medidas
destinadas a solucionar la cri-
sis que viven los agricultores se
han ido detallando en el marco
del conjunto de reuniones que
el ministro lleva manteniendo
en los tltimos dias con los dife-
rentes eslabones de la cadena
de producciéon alimentaria, y
en el contexto de las moviliza-
ciones del sector para denun-
ciar la falta de rentabilidad
por, entre otras cuestiones, al-
tos costes de produccion y bajos
precios de venta.

El ministro también se ha reunido con representantes del sector hortofruticola. / MINISTERIO DE AGRICULTURA

Lililu

Melones sincomplejos
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El pimiento ha superado a la que era la hortaliza mas exportada por Espaiia, el tomate. / ARCHIVO

La UE acapara el 94% de las
exportaciones espanolas de
frutas y hortalizas

El mercado comunitario absorbe mas del 60% de la produccion espanola de
frutas y hortalizas, mientras Marruecos va ganando posiciones en Europa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La exportacion espafiola de fru-
tas y hortalizas en 2019 se situara
en 13,5millones de toneladas y en
13.400 millones de euros, con cre-
cimientos del 8% y 5% respecti-
vamente, seglin las estimaciones
realizadas por Fepex, basadas en
datos oficiales hasta el mes de
noviembre y una prevision de
diciembre. La UE sera el destino
del 94% de la exportacion espa-
nola, que absorbe mas del 60% de
la produccion nacional.

Con datos hasta noviembre de
2019 del Departamento de Adua-
nas e Impuestos Especiales, la
exportacion hortofruticola es-
panola ascendi6 a 12 millones
de toneladas y 12.131 millones de
euros, lo que supone crecimien-
tos del 9% y 5% respectivamente.
Las ventas de hortalizas se eleva-
ron a 4,9 millones de toneladas,
un 6% mas por un valor de 5.059
millones de euros (+10%). En
este apartado destacaron el buen
comportamiento del pimiento,
con 765.000 toneladas (+11%) y
973,6 millones de euros (+15%)
y las coles, con un crecimiento
del 21% en volumen y valor, tota-
lizando 424.637 toneladas. Mien-
tras que las ventas de lechuga
descendieron en volumen, un
5%, situandose en 638.550 tone-
ladas, pero aumentaron un 5%
en valor hasta registrar una fac-
turacion de 63 millones de euros.
En este periodo, el pimiento ha
superado a la que era la hortali-
za mas exportada por Espana, el
tomate, con unos envios al exte-
rior de 671.285 toneladas (+5%)
por un valor de 802 millones de
euros (+0,3%). Sin embargo, baja
significativamente el valor de al-
gunos productos.

La exportacion de fruta fres-
ca hasta noviembre de 2019 se
situd en 7millones de toneladas,

un 12% mas, por un valor de
7.071 millones de euros (+3%),
con notables crecimientos del
volumen de los principales
productos: citricos, fruta de
hueso, y en especial melocoton
con 398.276 toneladas (+5%),
nectarina con 427.815 tonela-
das (+20%) y ciruela con 93.062
toneladas (+30%); sandia con
906.755 toneladas (+6%) y melon
con 453.147 toneladas (+13%).

Segtn Fepex, los datos globa-
les de exportacion reflejan una
evolucion al alza, especialmente
en volumen, pero muestran tam-
bién situaciones muy dispares
y, en algunos casos, comporta-
mientos negativos de produccio-
nes destacadas, como la fruta de
hueso. En hortalizas, preocupa
la evolucion de la produccion y
exportacion de tomate, que, es la
hortaliza mas consumida en Eu-

ropa y siendo histéricamente el
primer producto en importancia
de la horticultura de invernade-
ro en Espafia, esta perdiendo esta
posicion, como consecuencia de
lafuerte competencia de Marrue-
cos, cuyas exportaciones crecen
en volimenes muy superiores a
los previstos en el Acuerdo de
Asociacion. Este Acuerdo inclu-
ye un contingente preferencial
de 285.000 toneladas y medidas

La exportacion espaiiola
de frutas y hortalizas

en 2019 se ha cifrado
en 13,5 millones de
toneladas y en 13.400
millones de euros

Los datos globales de
exportacion reflejan
una evolucion al alza,
especialmente en
volumen durante 2019

para evitar perturbaciones en
los mercados comunitarios, que
no se estan aplicando.

[ MARRUECOS

En 2019 las exportaciones de Ma-
rruecos a la UE han superado
de nuevo un maximo historico
de 484.822 toneladas, impulsada
por unos costes de produccion
muy inferiores, especialmente
en mano de obra, estimada en 1
euro/hora. En la UE, la compe-
tencia de Paises Bajos crece, con
invernaderos de alta tecnologia
que les permiten estar presente
en los mercados comunitarios a
lolargo de todo el afio y con unos
rendimientos y unos costes uni-
tarios muy competitivos.

Para Fepex, ademas, la cri-
sis del sector del tomate afecta
no solo a este cultivo, sino al
conjunto del sector de hortali-
zas de invernadero, porque esta
desviando superficie hacia otros
productos y mercados, que em-
piezan a enfrentarse a perturba-
ciones similares.

Para Fepex, la exportacion
espanola de frutas y hortalizas,
que absorbe mas del 60% de la
produccion nacional, depende
del mercado comunitario, un
mercado globalizado, donde la
preferencia comunitaria prac-
ticamente ha desaparecido, con
tensiones proteccionistas en al-
gunos EEMM que establecen
medidas de preferencia de los
productos nacionales.

Grece la exportacion a Alemania

aexportacion de frutasy

hortalizas a Alemania se
ha situado en 3,1 millones de
toneladas y 3.184 millones de
euros, lo que supone un in-
cremento del 8% en volumen
y del 3% en valor, con datos
oficiales de Departamento
de Aduanas e Impuestos
Especiales hasta noviem-
bre de 2019 comprados con
el mismo periodo de 2018,
previéndose que el afio 2019
concluya con unas ventas de
3,6 millones de toneladas y
de 3.554 millones de euros,
reforzandose la posicion de
Alemania como primer des-
tino del sector espanol.

Las ventas a Alemania
han mantenido una evolu-
cion positiva y constante,
pasando en los Gltimos cinco
anos, de 2,9 millones de tone-
ladas en 2014 a 3,3 millones
de toneladas en 2018, y el va-
lor ha pasado de 2.586 millo-
nes de euros a 3.431 millones
de euros en 2018.

Para Fepex la relacion
comercial entre Espana y
Alemania en el ambito del
sector de frutas y hortalizas
es importante y positiva
para ambas partes. Desde
el punto de vista del sector
espanol, Alemania es un
mercado prioritario, repre-

Laexportacion espafola de frutas y hor-
talizas a Alemania se caracteriza por am-
plios volimenes y diversidad de la oferta,
representando el 26% del total exportado
por Espana. Segun las estadisticas hasta
noviembre y una estimacion del mes de di-
ciembre, en 2019, 1a exportacion se situara
en 3,6 millones de toneladas, de las que 1,4
millones son hortalizas y 2,2 millones de
toneladas frutas. El valor ascendera a 1.485
millones de euros en hortalizas y 2.068 mi-
llones de euros en frutas.

Las hortalizas mas exportadas son pi-

miento con 277.378 toneladas y 382 millones
de euros; pepino con 276.974 toneladas y 230
millones de euros; tomate con 182.035 tone-
ladas y 245 millones de euros; lechuga con
174.709 toneladas y 171 millones de euros y
cebolla con 107.000 toneladas y 52 millones
de euros. En frutas los citricos son los mas
exportados, seguidos de sandia, con 371.334
toneladas y 160 millones de euros; necta-
rina, con 155.955 toneladas y 128 millones
de euros; melocoton con 114.842 toneladas
y 114 millones de euros y fresa son 98.6378
toneladas y 190 millones de euros.

sentando el 26% del total de las exporta-
ciones espanolas y con especial trascen-
dencia parala sostenibilidad econémica y
social de la produccion espanola. Y desde
el punto de vista de Alemania, Espana es
su primer proveedor, seguido de Paises
Bajos, contribuyendo al mantenimiento
de una dieta saludable en este pais, porla
calidad y diversidad de oferta. Esta cali-
dad y diversidad de oferta es 1o que mos-
traron un amplio nimero de operadores
espanoles en Berlin durante la feria Fruit
Logistica. &
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Precio récord

de la lechuga
tras el desajuste
de la oferta por
la climatologia

La climatologia durante el mes de
enero ha reducido la oferta provocando
una subida del precio en origen

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La climatologia del pasado
mes enero, con la sucesion de
dias de intensas lluvias y de
altas temperaturas —de hasta
15 grados por la noche—, ha
provocado un desajuste de la
oferta de lechuga en las zonas
productoras y una subida de su
precio en origen.

El presidente de la secto-
rial de lechuga de la organiza-
cion hortofruticola de Murcia
Proexport, Javier Soto, ha ex-
plicado de esta forma la causa
de que la cotizacion de referen-
cia nacional de esta hortaliza
la semana pasada —0,37 euros
la unidad-— fuera la mas alta
desde, al menos, enero de 2018.

Los precios medios nacio-
nales en origen que difunde
el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién (MAPA)
indican que la lechuga varie-
dad romana se pag6 en origen
en la sexta semana de 2020 un
46% por encima que hace un
afio y un 83% mas que en el
mismo periodo de 2018. Des-
de el inicio de este ejercicio,
el precio ha crecido un 38%,
desde los 26,89 hasta los 37,21
céntimos la unidad.

“Hay menos produccion y
la que hay esta teniendo mu-
chos problemas tras pasar tres
episodios de DANA (depresion
aislada en niveles altos) y tem-
peraturas primaverales antes
de lo previsto en las zonas hor-
ticolas de Campo de Cartagena,

La lechuga romana

se pago en la sexta
semana un 46% por
encima que el afio 2019

Los seguros actuales
de lechuga no cubren
las necesidades del
sector productor

Aguilas, sur de Alicante y norte
de Almeria”, ha sentenciado Ja-
vier Soto.

El presidente de la sectorial
de lechuga de Proexport ha
lamentado que las lineas de se-
guro que hay para este cultivo
enla actualidad “no cubren las
necesidades” del sector produc-
tor, ya que no recogen “deter-
minados efectos meteorologi-
cos que producen mas danos y
consecuencias en la frescura y
ladurabilidad delalechuga que
los fisicos de una granizada o
una nevada”.

Esta pérdida de propiedades
ha ocurrido en las ltimas se-
manas con las “potentes lluvias
y las temperaturas calurosas
posteriores”, lo que se ha tradu-
cido en “desajustes en el merca-
do” y que muchos agricultores
hayan procedido a destruir la
lechuga en campo.

Desde Proexport confirman que la climatologia ha mermado la produccion de
lechuga y los precios en origen han subido. / ARCHIVO
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El Rey Felipe VI estuvo en la pasada edicién. /FIMA

FIMA contara con mas de 1.650
expositores en su 41 edicion

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Feria Internacional de Maqui-
naria Agricola (FIMA) va a batir
elrécord de firmas participantes
ensu4l®edicion que se celebrara
del 25 al 29 de febrero en el recin-
to ferial de Zaragoza.

Elntmero de empresas parti-
cipantes superara las 1.650 frente
alas 1.575 de la pasada edicion ce-
lebrada en 2018 al tener caracter
bienal. De ellas, unas 200 firmas
son nuevas, es decir, nunca antes
habian participado en este certa-
men o lo habian hecho de forma
puntual.

Elincremento de la participa-
cion ha obligado a los organiza-
dores a habilitar nuevos espacios
expositivos, porque se espera que
la superficie ocupada alcance los
163.000 metros cuadrados frente
alos 161.500 de la pasada edicion.

El éxito de FIMA se debe tam-
bién a los visitantes que en 2018
fueron 240.000, una cifra que los
organizadores esperan superar
este ano.

Durantelas jornadas que dura
la FIMA se mostrara la mas mo-
derna tecnologia y las técnicas
y productos de vanguardia tanto
para hacer frente a los retos del
sector como para responder alas
nuevas normativas. Este aiio han
sido 120 las novedades técnicas
presentadas, un 8% mas que en
la edicién anterior. De ellas, han
sido premiados 41 productos de
30 empresas.

Se trata de una tecnologia que
fomenta una agricultura sosteni-
ble, precisa, robotizada, eficaz y
poco agresiva que resulta senci-
lla y mejora la calidad de vida y
el trabajo del agricultor.

Entre las muchas actividades
programadas, ademas de un cen-
tenar de misiones comerciales de
mas de 50 paises, figuran jorna-
das técnicas, encuentros, confe-
rencias o presentaciones.

Ademas, FIMA 2020 llega con
dos novedades. Por un lado, en
su segunda jornada saldra de su
recinto habitual para trasladar-

se hasta el Palacio de Congresos
de la capital aragonesa. Alli se
celebrara la gala de entrega de
los premio a las novedades téc-
nicas y, asimismo, esta prevista
la “presencia virtual y a través
de un video” del nuevo comisario
europeo de Agricultura, Janusz
Wojciechowski.

Por otra parte, el certamen
sera también un marco para la
difusion de los objetivos de desa-
rrollo sostenible incluidos en la
Agenda 2030 a la que se ha adhe-
rido FIMA y Feria de Zaragoza.

El presidente de Feria de Za-
ragoza, Manuel Teruel, destaco
“el papel internacional de FIMA
¥y su posicion en el escalafon fe-
rial en un sector como es el de la
agroalimentacion, basico para
el presente y el futuro de la so-
ciedad y su bienestar”. Lo dijo
durante la firma de un convenio
de colaboraciéon con Ibercaja
por el que ambas instituciones
se comprometen a impulsar la
celebracién de este salén.

Lililu

Melones sin complejos
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El Gonsell de FHorta pone en
marcha el Plan de Desarrollo
Agrario de la Huerta de Valencia

Esta iniciativa de la Conselleria de Agricultura y el propio ayuntamiento despega
con 2,4 millones para proteger, preservar y ensalzar 11.000 hectareas de huerta

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consell de I'Horta ha dado un
paso mas en sus objetivos para
proteger, preservar y ensalzar
los 11.000 hectareas de huerta
que conforman un cinturén y
pulmon verde en la comarca de
I’'Horta. La consellera de Agri-
cultura, Desarrollo Rural, Emer-
gencia Climatica y Transicién
Ecolégica de la Generalitat Va-
lenciana, Mireia Molla, presidio
el pasado martes (11 de febrero)
las dos sesiones plenarias, cele-
bradas en la recién rehabilitada
Alqueria del Moro.

En la primera se complet6 la
configuracion del 6rgano ejecu-
tivo, mientras que en la segunda
se aprobo el Plan de Desarrollo
Agrario de la Huerta para poner
en marcha las actuaciones y me-
didas previstas para dinamizar
este enclave unico, patrimonio
natural y sena de identidad de
valencianas y valencianos.

El 6rgano ejecutivo integra a
todos los agentes implicados en
el ambito de I'horta de Valéncia.
Al grupo institucional fundador
formado por Conselleria, Diputa-
cion de Valencia y Ayuntamiento
de Valencia se han sumado re-
presentantes de la Conselleria
con competencias en medio am-
biente, agricultura, patrimonio
cultural, economia y ordenacion
del territorio, asi como repre-
sentantes de los Ayuntamientos
que forman parte del cordon de
la huerta valenciana (Albuixech,

%

El 6rgano ejecutivo
integra a todos los
agentes implicados en
el ambito de la huerta

Quart de Poblet y Rocafort), de
las asociaciones agrarias (AVA,
COAG, La Uni6 y UPA) y de las
entidades ecologistas y de la so-
ciedad civil, representadas por
Acci6 Ecologista Agro y la pla-
taforma Per ’Horta.

SR wad,

Un total de 11.000 hectareas de huerta conforman un cinturén y pulmén verde en la comarca de PHorta. / ARCHIVO

La gestion de los bancos
de tierras, los robos y la
promocion seran, los tres
primeros ejes de accion

De la bateria de propuestas
que incluye el Plan de Desarrollo
Agrario, tres son las que el Con-
sell de I'Horta ha definido como
prioritarias para comenzar a tra-
bajar. Estas se fundamentan en
el diseno y gestién de los bancos

'ﬁk.-a-'. LYo 20T 0 L

e

La marca 'Huerta de
Valéncia’ articulara

la promocion de los
productos valencianos

de tierras, la seguridad del cam-
po y de los agricultores frente a
los robos y la promocion de los
productos de proximidad de la
huerta de Valencia.

“Hemos destacado tres ejes de
trabajo que, aunque no seran los

unicos, impactan en tres de los
desafios del campo valenciano:
el relevo generacional y el freno
al abandono de tierras, las plenas
garantias del agricultor ante un
problema que acarrea cada ano
pérdidas por encima de los 20 mi-
llones de euros y la apuesta por
una alimentacion sostenible, de
proximidad, de temporada y con
un alto valor anadido como son
los productos de nuestra Huer-
ta”, explicé Mireia Molla.

No es la primera vez que la
consellera se pronuncia en este
sentido. Durante la presentacion
del Informe de Agricultura Eco-
logica de la Comunitat Valencia-
na incidi6 en que “son los pro-
ductos que tenemos mas cerca
los que deben acabar en nuestra
mesa y no los que vienen de ter-
ceros paises que rompen con el
Pacto Verde Europeo en materia
de sostenibilidad y de lucha con-
tra el cambio climatico”.

La creacion de la marca ‘Huer-
ta de Valéncia’ sera la encargada
de articular la promocion de los
productos hortofruticolas va-
lencianos, que comenzara con
un proyecto piloto para evaluar
las mejoras en la trazabilidad, la
percepcion y el consumo.

Esta iniciativa colaborara es-
trechamente con el sector de la
gastronomia y la restauracion
para que estos productos lle-
guen a los bares y restaurantes
valencianos.

El siguiente paso del Consell
de I’'Horta pasa por crear el 6rga-
no consultivo que estara partici-
pado, ademas, por representan-
tes del Tribunal de las Aguas, de
la Real Acequia de Moncada, de
la Confederacion Hidrografica
del Jucar, asi como de entidades
de gestion y participacion de la
Huerta.

La consellera de Agricultura
subrayo el papel que tendra este
organo consultivo en la “gober-
nanza conjunta para aportar, su-
mar, ampliar, integrar y contar
con la voz de todos los implica-
dos, afectados y participantes,
de algtin modo, en el ambito de
la huerta”.

RECTA FINAL DE LA CAMPANA

Aragon espera buena
cosecha de trufa

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
La campana de la trufa enfila la
recta final con las previsiones
de una buena cosecha en Ara-
gon. Esta comunidad cuenta con
unas 10.000 hectareas dedicadas
a plantaciones para el cultivo
de la trufa y se espera alcanzar
las 60 toneladas, casi el 50% de
la produccion mundial. Son casi
800 los truficultores asociados,
nueve viveros de planta mico-
rriza, 16 empresas de transfor-
macion de trufa y seis de riego.
Teruel se encuentra a la ca-
beza, especialmente la comar-
ca de Gudar-Javalambre con la
localidad de Sarrion, donde se
celebra una feria internacional,
ala cabeza.

El pasado diciembre se anun-
ciaba la creacioén en su término
municipal de una zona regable
de 618 hectareas, con el impulso
del Gobierno de Aragén y la co-
munidad de regantes.

Son muchas las actividades
que estos dias se desarrollan en
torno al cultivo de la trufa, su di-
fusion y consumo. A la feria de
Sarrién y el mercado de Graus,
en la provincia de Zaragoza se
han sumado las ferias de la tru-
fa del Moncayo y de la Comarca
de Daroca.

Asimismo, el certamen “Des-
cubre la trufa” cuenta con 56
restaurantes y bares de Zarago-
za y provincia y el impulso del
Gobierno de Aragbn a través del

plan estratégico “Alimentos de
Aragoén. Comparte el secreto”.
Graus (Huesca), donde hasta
el 14 de marzo tiene lugar cada
fin de semana un mercado de la
trufa fresca, celebra unas jor-
nadas-curso sobre “Retos en la
Truficultura”. Se abordan temas

La Diputacion de Huesca ha anunciado ayudas de 160.000 euros. / JAVIER ORTEGA

-

como las nuevas tendencias en
el cultivo, el control de plagas,
métodos de conservacion y apro-
vechamiento y gastronomia y
salud.

La Diputaciéon de Huesca ha
anunciado ayudas de 160.000 eu-
ros para la mejora de las explo-

taciones y también en el cultivo
de la trufa.

El 14 de marzo el mercado de
la trufa de Graus cerrara sus
puertas . Por eso, David Royo,
presidente de la Asociacién de
Recolectores y Cultivadores de
Trufa de Aragon, invitaba alos
consumidores a visitarlo antes
del cierre como fin de campana,
porque se van a encontrar trufa
con un buen punto de madurez y
aroma aunque a partir de ahora
la trufa va a comenzar a escasear
y los calibres van a ser menores.

En cuanto al precio, la aso-
ciacion va a seguir haciendo un
esfuerzo por mantener el kilo
de trufa al detalle a 600 euros
para que el consumidor pueda
comprar a precios razonables y
directamente del productor.

Seglin Royo, en esta edicion
ha aumentado la asistencia y la
venta de trufa y destacaba, espe-
cialmente, la presencia de publi-
co francés no sélo por el precio
sino porque esta temporada es-
casea en el pais vecino.
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Imagen de una huerta en la localidad alicantina de Dolores, una de las mas afectadas por la gota fria. / ASAJA ALICANTE

La Generalitat Valenciana
solicita rebajas fiscales
para los campos dainados

La Conselleria de Agricultura pide al Gobierno rebajas
fiscales de entre el 30% y el 100% para los cultivos que
se vieron afectados por la climatologia en 2019

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Conselleria de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emergencia
Climatica y Transicion Ecol6-
gica dela Generalitat Valencia-
na ha remitido al Ministerio de
Agricultura una carta, acom-
panada de un pormenorizado
informe, en la que se solicita
al Gobierno central que apli-
que una reduccion tributaria
de entre el 30% y el 100% a los
cultivos que sufrieron dafos
durante el pasado ano araiz de
las incidencias climaticas que
seregistraron alolargo de 2019.

En el referido escrito se
menciona que el ultimo ejerci-
cio agrario se caracterizo por
ser el décimo ano mas calido en
la Comunitat Valenciana desde
1941, asi como por un régimen
hidrico especialmente irregu-
lar. A estas circunstancias hay
que sumar, en medio de esa
falta generalizada de precipi-
taciones, cuatro episodios de
lluvias torrenciales, entre los
que destaca por sus devastado-
res efectos la DANA (Depresion
de Altos Niveles Atmosféricos)
acontecida el pasada mes de
septiembre y que se ceb6 con
gran virulencia en la franja
interior del sur de Valencia y
en el norte de Alicante (Vega
Baja).

La combinacion de los re-
feridos factores, agravados
alin mas por heladas puntua-
les, granizos y viento, se tra-
dujeron tanto en pérdidas de
cosecha muy sensibles como
en el incremento de los costes
que soportan las explotaciones
debido a la necesidad de aten-
der, seglin los casos, un mayor
consumo de agua, de productos
fitosanitarios, de piensos o de
desplazamientos de animales.

En este contexto, la Conse-
lleria de Agricultura ha solici-
tado formalmente al Ministe-
rio, para que su vez traslade la
propuesta al Departamento de
Hacienda del Ejecutivo central,

La peticion de la
Generalitat recoge
rebajas fiscales para
los cultivos afectados

unareduccion de los indices de
rendimiento neto —modulos—
en el régimen de estimacion ob-
jetiva del IRPF que se aplica a
las actividades agrarias.

La peticion que ha traslada-
do la Generalitat se concreta en
una rebaja de los modulos del
30% en todos los municipios de
la Comunitat Valenciana para
los cultivos de citricos, kaki y
olivar, mientras que la dismi-
nucion que se reclama paralos
frutales de hueso es del 38%.

Asimismo, se demanda una
mejora fiscal del 30% para las
hortalizas de invierno en to-
das las localidades de la Veja
Baja y la zona inundada del
Baix Vinalop6 (término mu-
nicipal de Crevillent), del 30%
para el cultivo del granado en
la totalidad de las localidades
de la Vega Baja y Crevillent y,
por ultimo, una rebaja del 30%
parala ganaderia extensiva y la
apicultura de todos los munici-
pios de la provincia de Castell6.

Pero es que, ademas, para
algunos pueblos y cultivos
concretos donde se registraron
dafnos especialmente gravosos
por los efectos de 1a DANA, y
también para ciertas zonas
que estan sufriendo de manera
virulenta las consecuencias de
laplaga de la Xylella fastidiosa,
la Conselleria exige una reduc-
cién de los modulos tributarios
del 100%.

La consellera de Agricultu-
ra, Mireia Molla, ha destacado
el trabajo minucioso y detalla-
do del servicio de estudios de la
Conselleria sobre las pérdidas
que han sufrido los agricultores
valencianos a raiz del compor-

tamiento del clima durante el
pasado afio. Molla se ha mostra-
do confiada en la colaboracion
de Hacienda, necesaria parare-
ducir los problemas derivados
de esta coyuntura.

Ademas, senala las reu-
niones mantenidas de forma
periodica con las organizacio-
nes agrarias para poder deter-
minar con la mayor exactitud
posible el alcance de los desper-
fectos y de las areas afectadas a
fin de evitar las omisiones que
se han producido otros anos.

Francia sospecha de
la llegada al pais
del virus del tomate

D VF. REDACCION.

Las autoridades francesas tienen
una “fuerte sospecha” de que el
virus de la fruta rugosa marron
que afecta al tomate esta presente
en una explotacion de invernade-
ros en Bretana (noroeste), 1o que
de confirmarse seria el primer
caso que se registra en Francia.

El Ministerio de Agricultura
explicé este domingo en un comu-
nicado que sus servicios técnicos
realizaron una inspeccion el pasa-
do dia 11 en unas plantaciones de
tomates del departamento de Fi-
nistere, tras unos analisis de bus-
queda del virus que se habian lle-
vado a cabo al observar lesiones
compatibles con esa enfermedad.

El laboratorio nacional de re-
ferencia tenia previsto presentar
los resultados oficiales el lunes 17
de febrero, pero mientras se han
tomado una serie de medidas
de proteccion, en particular un
dispositivo de aislamiento de la
explotacion.

Entre esas medidas esta la
prohibicion de acceder a los dos
invernaderos donde se han des-
cubierto los casos sospechosos,
la consignacion de la totalidad
de las plantas, semillas, frutos y
material de trabajo; la desinfec-
cion; o la gestion de los residuos.

El departamento de Agricultu-
ra subray6 que hay una investi-
gacion en marcha para tratar de
identificar el posible origen de la
contaminacion, asi como las po-
sibles relaciones que pudo haber
con otras explotaciones.

Una vez que se confirme ofi-
cialmente la presencia del virus,
la totalidad de las plantas de los
invernaderos seran destruidas.

Esta enfermedad, que no se
puede transmitir a las personas,
tiene un gran impacto economi-

El virus puede estar ya en Francia. / VF

co, ya que puede infectar hasta
al 100% de los tomateros, pero
también a plantas de pimientos,
en especial en parcelas de huerta
con una fuerte densidad.

Se observo por primera vez
en Israel en 2014 y después se
han constatado contaminaciones
en 2018 en México, Estados Uni-
dos, Alemania e Italia, y en 2019
en Paises Bajos, Reino Unido y
Grecia.

El Ministerio lanzé un mensa-
je devigilancia a los profesionales
de la horticultura y alos particu-
lares con huerto porque la propa-
gacion del virus en Francia po-
dria tener graves consecuencias
para el sector.

El tomate es su principal pro-
duccion, con 712.000 toneladas
en 2018, a los que hay que sumar
alrededor de 400.000 toneladas en
huertos particulares. Cada fami-
lia consume de media en Francia
mas de 13,9 kilos al afio.

Lililu

Melones sincomplejos

El tamano imporia,
me hacellevadero

Disponibilidad todo elano.12meses de Sabor
Lililup.eu ‘Jfimbee

P

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

18 de febrero de 2020

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 13 de febrero de 2020,
facilitada por el Mercado Central de frutas y

Col Repollo Clemenville Almendra Esparrago Verde 0 THQUENO. ... 2,35
Bruselas Ortanique , Cacahuete.... ESPINACAS .vvoeveeeecereris e 0,18
Lombarda MaENGO ... 2,27 Castafia Guindilla Roja
China.... Manzanas O.V./ Pink Lady....... 1,98 Cereza Picota Verde .....

Coliflor ...... Golden / Onzal Gold / Venosta. 1,01 Ciruela Golden Japany Guisante ...

hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Berros............ Starking / R. Chief / Gloster / Songold, Amarilla........ccoseerreeeinnnees 3,90

FRUTAS Euros/kg Lechuga Iceberg Galaxia , Otras, Familia Black, Roja... .3,25

Albaricoque.. ..2,50 Larga..... Verde Doncella.... 2,01 Coco Otras Variedades... ..0,95

Aguacate .3,20 Otras...... Reineta / Canadé Gris.. 1,76 Détil Deglet Nour...... 14,45

Almendra ..3,80 Endibia...... Granny Smith........... 1,43 R =T [T 4,15

Pomelo ..0,90 Escarola............. Royal Gala/ Cardinale..... 1,20 Freson Otras Variedades..............ov..... 7,95

Avellana.. ..3,40 Esparragos Blancos Fuji / Braeburn / Pink Kiss. Granada Grano Elche o Mollar Elche ... 2,37

Caqui Verdes Guayaba/o Otras Variedades................ 2,20

Carambolas Espinaca Higo Chumbo Pepino Corto o0 tipo Espafiol................ 0,45
Castafias. Haba Naranja 0.V./ Malta / Minolta / Largo o tipo Holandés

Hinojo Barbering .ov.....eereecrsssrereessssseneenens 0,95 Perejil
Perejil Kiwi Kiwigold Pimiento Amarrillo, tipo California......... 1,30
Judia Bobi. Pulpa Verde Otras Variedades

Limon Fino o Primafiori

Rojo LamUuyo........ccvvvriinicnnieeas

QOtras Variedades

Verde ltaliano

Verde Padron .

Mandarina Clemen-Late

Pera Blanquilla 0 Aua..........ccccocce ,

Clemenule

Rébano y Rabanilla..............ccooovvrnce. 0,95

Ercolini / Etrusca

Clemenvilla 0 Nova...

Remolacha Comtin o Roja ..

Ortanique Seta Champifidn .........cccoocnnnrieinnniennns 1,95
Manga Kent Girgola 0 ChOpPO .vc.vvuureeervssrrreeeanns 2,20

Mango Tommy Atkins ... Tomate Cherry. ,
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,87
Liso Rojo Canario...........ccouvweenneenas 1,15
Freson . 2,40 Puerro....... .0, Granny Smith..... Otras Variedades............. 0,35
Granada... 1,90 Rabano. .0,50 Otros Frutos Secos... ..13,20 QOtras Variedades... Zanahoria o Carlota Nantesa.. 1,95
Mandarina Clementina ..0,90 Remolacha.... .0,70 HORTALIZAS Euros/kg Reineta.......... Jengibre 2,65
Satsuma............... ..0,90 Tomate Maduro .0,70 Royal Gala..... Name o Yame......... 2,15
Otras... .0,95 Verde..... .0,75 Ajo Seco...... Starking o Similares....... . Yuca o Mandioca o Tapioca ... 55
Mangos... 3,30 Chirivia...... .1,00 Tierno o Ajete.. 7,70 Melocotén Baby Gold, Amarillo . 3,70 Hortalizas IV Gama......... 5,50
Maracuyd .4,40 Otras Hortalizas. .0,70 Alcachofa.... 1,38 Merryl y Elegant Lady, Rojo V Gama.......... 7,50
Meldn Galia. . 1,20 Seta Girgola....... .2,80 Apio....... 1,07 Melén Amarillo.. Resto Hortalizas .........cccevneveennenicinncnens 0,80
Amarillo...... Rovelldn-Niscalo 18,00 Batata / Boniato.. 0,83 [ [ O — PATATAS (Granel) Euros/kg
Piel de Sapo Champifién Berenjena Piel de Sapo y Similares Blanca, Otras Variedades..............c....... 0,92

Otros... Otras Setas.... Broculi / Brecol Naranja Lane Late Blanca Spunta

Moras.. Calabacin Navel Otras Variedades.... ,

Navel Late Roja, Otras Variedades .........ccccernnieees 0,95
. Navelina .
Mercabilbao Cebolla / Chalota Otras Variedades... Mercalicante

Nispero Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Cebolleta Valencia Late Informacion de precios frecuentes de frutas,

Nueces.... semana del 11 al 14 de febrero de 2020, Champifién hortalizas y patatas, referidos a la semana

Olivas .. comercializados en el Mercado Central de Col Repollo . . del 10 al 16 de febrero de 2020, ofertados

Papayas... Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- China Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,15 en el Mercado Central de Abastecimiento

Pera Blanquilla litada por MERCASA. Lombarda Papayon (2-3 kg/ud) de Alicante.

Verano FRUTAS Euros/kg Coliflor / Romanescu Pera Conferencia FRUTAS Euros/kg

ChIFIMOYAS ...t 2,20 Ercolini / Morettini ACBITUNG. i 0,90
Limones Escarola Otras Variedades Aguacate Hass.........coovviinnnrinieennns
Mandarina Clementina... 1,45 Esparrago Verde... Pifia Golden Sweet Otras Variedades

2,25
. 1,82
Pitahaya.. Manzana Golden........ .0,80 Espinaca Platanos Canarias Primera Caqui Otras Variedades... 1,39
Platanos Canario Naranja Navel Late .0,65 Guisante Canarias Segunda [G=T I O 3,90
Importacion...... . Pera Blanquilla....... .1,20 Haba Verde.............. Canarias Extra....... Ciruela Golden y Songold, Amarilla...... 3,08
Manzana Bicolor .. .0,70 Passacrassana 20 Judia Verde Fina (Brasilefia).. , Pomelo Amarillo.... Otras Familia Back, Roja . 2,65
Amarilla........ .065 | Pifas.... Verde Boby / Kora / Striki ......... ...2,04 ROJO v Datil Deglet Nour ... 3,50
Verde .. ..0,70 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite ..2,98 Sandia con Semilla Freson Camarosa.... 3,40
Roja .0,75 HORTALIZAS Euros/kg Lechuga O.V. 0,60 Sin Semilla .... Otras Variedades 4,01
Otras... .1,40 Alcachofas 1,70-1,50 Cogollo... Uva Aledo Blanca.......... VENtENE wevvvvvrererreeenenns 2,97
Melocotén Amarillo Cebollas Iceberg Blanca, Otras Variedades.... Granada Grano o Mollar de Elche........0,68
Rojo Pulpa Blanca Coliflor Negra, Otras Variedades Kiwi KIWIgoId .....vvveveeeevcceeneiicss 4,20
Rojo Pulpa Amarilla.. Judias Verdes. Red Globe, Roja Otras Variedades 1,64
Ciruela Lechugas Resto de Frutas Pulpa Verde........oooouecerrvvcccenersnnnnns 1,35
Uva Blanca Patatas Calidad HORTALIZAS Euros/kg Lima Mejicana (&cida) ........cooevvvveiisnnnns 2,25
Negra.. Pimientos Verdes Acelgas Hojas Rizadas, Lyon ................ 1,45 Otras Variedades 0,61
Rambutan AJO BIANCO. .o rreeessesseneeenas 2,35 Limon Fino 0 Primafiofi.............cccoeeneees 0,33
Sandia con semilla Morado VEIMA v 0,68
Sin semilla Zanahorias..... Rébano / Rabanilla.. Tierno o Ajete Mandarina Clemenule
Naranja , Remolacha Alcachofa Blanca de Tudela.... Clemenvilla 0 NOVa ...cvvccceeeereennes 1,00
Chirimoya Mercacordoba Apio Verde.... Oronules
QOtras Frutas Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Apionabo Ortanique 0,83
HORTALIZAS pondientes al mercado de la semana del 3 Berenjena Morada Otras Variedades...........ccccooeverennnnne 0,65
Berenjena Larga al 9 de febrero de 2020. Informacion facili- Berros 2,02
Ajo Seco tada por Mercacérdoba. Boniato o Batata 1,43
Tierno FRUTAS Euros/kg Zanahoria Bréculi, Brecol o Brécoli Granny Smith 1,90
Aguacates Hierbabuena ......c..cooeevcvvveeeeeeeieeeein 1,64 Calabacin Blanco Otras Variedades...........cccovvvvvnnnnee. 2,10
Caqui / Persimon .1,50 PATATAS Euros’kg Verde oo Pink Lady ....... 1,99
Batata. Cereza / Picota.. Nueva 0 Temprana ..........ccceeeeeeeeneees 0,60 Calabaza de Inviero ... .0, Royal Gala.......... . 1,58
Borraja Ciruela........... LI — De Verano........c..cc...ee... .0,95 Meldn Piel de Sapo y Simi 1,28
Brécull. Chirimoya.. De Siembra Cebolla Grano Oro o Valenciana 114 Naranja Lane Late.........cccoueeees 0,55
Brecol.. Coco. Morada.... 21,25 Navel ..... 0,38
Calcots . Datil ......... Mercalaspalmas Recas y Similares........... 0,35 Navelina..... 0,30
Calabaza. ..0,55 Fresa / Freson.... Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Cebolletas o Cebolla Tierna ..0,95 Otras Variedades..............ccocc.rerrvrnne. 0,49

Calabacin ..0,60 Granada patatas, del 10 al 14 de febrero de 2020, Col China o Pekinensis.. ..0,95
...... Kiwi / Zespri .. en el Mercado Central de Abastecimiento De Bruselas.........c......... .3,95
i de Las Palmas. Lombarda o Repollo Rojo ................ 0,75 Papaya Grupo Solo y Sunrise................ )
FRUTAS Euros/kg Repollo Hojas Rizadas Pera Agua 0 Blanquilla..........ccoosseereeeees 1,76
Mandarina Clementina / Fortuna / Coliflor Conferencia
Nadorcott.........o..vervvvrerrvissriienninns 1,15 , Endivia Ercolini / Morettini............ccc.cevvvene. 1,42
Hernanding.........cc.evvvvvvveennevnrnnnn. 1,22 Otras Variedades........ocouvevoreenenn. 2,95 Escarolas Rizada o Frisée..........cc.oev.... 117 Otras Variedades...........ccccoeevrnnenne 0,60
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Pifa Golden Sweet

Passacrassana

Espinaca

Ailimpo. Coyuntura mercado de limény

pomelo

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 10 al 16 de

febrero 2020. Precios origen. Semana 07/2020.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar, mas alla del indlicado como orientativo.

LIMON

Platano Americano o Banana. .0,79 Pifias .. . 1,89 Guisante ...... 2,40
De Canarias 12 Platanos Haba Verde o Habichuela..
De Canarias 2° HORTALIZAS Euros/kg Judia Verde Fina
De Canarias Extra Alcachofas 1,91 Verde Boby
Pomelo Amarillo Cebollas. Verde Perona
Otras Variedades Coliflor
Rojo Judias Verdes Lechuga Romana
Uva Blanca, Otras Variedades. Lechugas Iceberg
Red Globe, Roja Patatas Calidad Cogollo
Sin semilla Negra ......eveeeessrreeeesnane: Pimientos Verdes Hoja de Roble
HORTALIZAS Euros/kg Tomates Verdes... Lollo Rosso
Acelga de Hojas Lisas, Verde.............. 0,54 Zanahorias
Hojas Rizadas, Lyon , .
Otras Variedades 063 | Mercamurcia Nabo Similares
Ajo Blanco 3,15 Precios correspondientes al mercado de Pepino Corto o Espafiol
Morado 3,07 frutas y hortalizas, del 10 de febrero de Perejil
Tierno o Ajete . 2020. Informacion facilitada por Mercados Pimiento Verde ltaliano. 21,10

Alcachofa Blanca de Tudela

Limon Fino todo Limén: 0,37-0,47 €/Kg. Valor medio: 0,42 €/Kg.
Sin cambios en la campafia de limén Fino. Firme en origen, mientras que la presion del mercado

.2,00
.0,64 Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A. Rojo Lamuyo..... .1,00 de fresco en destino no permite rentabilidad para el comercio, que ademas se ve perjudicado por
Otras Variedades........ .0,85 Precio frecuente. Verde Padrén .2,40 el aumento de porcentaje de venta de segundas y los mayores envios a industria, que trabaja
Apio Otras Variedades .0,83 FRUTAS Euros/kg PUBITO ..voovvveerrvanees ..0,80 a mayor ritmo a medida que avanzan las semanas y se incrementa el porcentaje de destrio,
Verde............. .0,69 Aguacate Fuerte.. ...2,20 Rébano y Rabanilla....... 1,40 ajustando cotizaciones.
Berenjena Morada . 2,37 HaSS cvvveevrrreernnns 1,65 Remolacha Comtin o Roja .0,70 Importante: Clorpirifos y Metil-Clorpirifos. La UE ha aprobado la NO renovacién de
Otras Variedades .0,49 Otras Variedades..... 2,10 Seta Champifion............ . 1,70 estas dos sustancias y la proxima modificacion del LMR a Limite de deteccion, por lo que AILIM-
Boniato o Batata........ .0,85 Cereza Otras Variedades .. 10,00 Girgola 0 ChOPO ...vvurvveersrrrecrsns 3,25 PO RECOMIENDA ELIMINAR SU USO CON CARACTER INMEDIATO con el fin de evitar
Brdculi o Brécoli o Brecol .. 0,62 Chirimoya Fina de Jete.......... ....2,50 Tomate Liso / Daniela/Long Life / problemas comerciales tanto para fruta para el mercado en fresco como fruta para industria.
Torre 0 Romanescu 0,60 Ciruela Golden Japany Songold........... 1,25 ROVESEA .ovvvveverrreessernnesesnnneenas
Calabacin Blanco Otras Familias Black, Rojas............... 1,25 Rojo Rama... POMELO
Otras Variedades Rojo Pera.. Sin cambios a destacar, con un mercado de oferta moderada a nivel global y demanda correcta.

Coco en Seco (caja 10-14 p)

Datil Deglet Nour

Medjooul

Liso Rojo Canario..

Predomina la venta de pomelo de Israel y Turquia. También se desarrolla con normalidad la

campafa de pomelo de Florida.

Otras Variedades

Verde Mazarron

Freson Otras Variedades............c.......... 2,25

1,23-1,26

Guayaba/o Cas

.. 1,27-1,34

Naranjas Navel Late.

Higo Chumbo

Muchamiel...

Naranjas Navel Late... 0,52-0,50

Pera Blanquilla

QOtras Variedades

Pera Blanquilla

Caqui / Kaki Rojo Brillante Zanahoria o Carlota en Rama Passacrassana........ooumervecrisssnnnnenes 0,70 | PIATANOS oo 1,10-1,00
Col Hojas Lisas 0 Persimon ........cccovveeveercvercsriesnian 1,25 Carlota Nantesa 1,81-1,74 HORTALIZAS Euros/kg
Lombarda o Repollo Rojo Kiwi Pulpa Verde Jengibre PIALANOS ..vvvvvvvvorveesssesrsessnenees 0,97-0,99 Alcachofas 0,80-0,70
Otras Variedades Otras Variedades. Name o Yame .. HORTALIZAS Euros/kg Cebollas.. ...0,25
Repollo Hojas Rizadas Lima Mejicana (4cida) Yuca 0 Mandioca o Tapioca Alcachofas ......ovevevvveeerere, 1,40-1,05 Coliflor .... ...0,45
Coliflor Limdn Fino o Primafiori.... Hortalizas IV Gama .......occcessrrreeennnens CEDOIES c.vvvvvrricrsssrversseseiesssnsseens 0,30 Judias Verde: 0-4,50
Endivia.............. Mandarina Hernandina ..0,90 PATATAS Coliflor ....... 0,69-0,63 Lechugas..... ...0,30
Escarola Otras Variedades .. Clemenvilla o Nova. ..0,90 Nuevas Judias Verdes.. 2,20-3,04 Patatas Calidad.... ..0,38
Rizada o Frisée............... Otras Variedades. 1,10 Blanca Spunta (Grane .0, Lechugas........ 0,56-0,52 Pimientos Verdes.. ..0,95-1,00
Esparrago Otras Variedades ... Mango Haden......... ..2,00 Roja Otras Variedades (Granel) .. 0,45 Patatas Calidad............vccnmnnserrrninns 0,55 Tomates Maduros
Verde o Triguero. Tommy Atkins ..... .2,10 Roja Otras Variedades (Confeccion) .....0,60 Pimientos Verdes.... ... 1,24-1,29 Verdes.
Espinaca.......... Manzanas Golden... ..0,75 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Tomates Maduros.. 0,81-0,87 Zanahorias
Guisante............ Starking o similares. ..0,75 chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Verdes -1, .
Haba Verde o Habichuela... Granny Smith... ..1,20 retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Zananorias ..o 0,50-0,57 Mercatenerife
HINOJO .oevveevrreees sada en distintos formatos. . Informacién de precios moda de frutas,
Judia Verde Fina Mercavaléncia hortalizas y patatas, del 10 al 16 de febrero

Verde Perona

PINK LY oo 1,60

Meldn Piel de Sapo (y similares)...

Membrillo Comin.........ccccovverrvvrernnnn. 0,70

Naranja Navelina

Navel Late

Mercasevilla

Informacion de precios de frutas y hortali-
zas, referidos a la semana del 11 al 14 de
febrero de 2020, comercializados en el Mer-
cado Central de Abastecimiento de Sevilla.

Informacion de precios de frutas y hortali-
zas, referidos a la semana del 11 al 14 de
febrero de 2020, comercializados en el Mer-
cado Central de Abastecimiento de Valen-
cia. Informacion facilitada por MERCASA.

del 2020, facilitada por el mercado central
de frutas y hortalizas de Tenerife, Mercate-
nerife.

FRUTAS

Aguacates Fuertes (local)

Euros/kg
1,80

Informacion facilitada por MERCASA. FRUTAS Euros/kg Hass (local).
Papaya Otras Variedades.............couereees 2,80 FRUTAS Euros/kg ChifiMOYAS ....vvvoveseeieiseesseeeesseecnnns 2,50 Cerezas (N0 10€al).....cvvevnereeiinriiannies
Pepino Corto o Tipo Espafiol .. Pera Ercolini / Morettini . Chirimoyas 2,16-3,40 Limones ................. Ciruelas Amarillas (no local).

Otras Variedades Agua o Blanquilla Limones Mandarinas Clementinas............. 0,70-1,00 €005 (N0 10€a) ...voovvveerirrrreerrsssrreenns
Perejil Limonera Mandarinas Clementinas Manzanas Golden..........cc.ccccoeerrennce. 0,55 Chirimoyas (N0 l0cal)........cccvvvvesnnrceerns
Pimiento Otras Variedades . Conferencia

Rojo Lamuyo

Pifia Golden Sweet

Verde Cristal, Italiano

Otras Variedades............cccc..couvvrnnn..

Verde ltaliano.....

Platanos Canarias Extra ...

Verde Padron

Canarias Primera.....

Puerro........... Canarias Segunda... ..0,80

Seta cardo..... Americano o Banana... .0,70
Champiiion....... Macho ................ .0,90
Hongo Otras Variedades Pomelo Rojo............ ..0,55

Tomate Asurcado Verde Raf .. Uva sin semillas, Negra ..2,40
Cherry Sin semillas, Blanca.

Liso Rojo Daniela / Long Life / Tamarindo
ROVESTA .o HORTALIZAS Euros/kg
Liso Rojo Pera

Liso Rojo Rama..

Acelga Hojas Lisas, Verde ... 0,55
Ajo Blanco

Liso Verde Mazarron

Liso Verde Rambo

Muchamiel

Otras Variedades Alcachofa Blanca Tudela
Zanahoria o Carlota Nantesa Apio Verde

Otras Variedades Amarillento
PATATAS Euros/kg Berenjena Morada
Blanca Liseta (Granel) ........ccccovvvneneen. 1,20 Otras Variedades

Blanca Otras Variedades (Confecc.).

Boniato o Batata

Blanca Otras Variedades (Granel)......... 0,60

Broculi/Brecol

Blanca Spunta (Granel) .........cccccovssveeees

Calabacin Verde

Roja Otras Variedades (Confecc.) .........0,65

Calabaza de Verano

Roja Otras Variedades (Granel) ............ 0,50

De Invierno
. QOtras Variedades
Mercamadrid Cebolla Grano de Oro / Valenciana......0,30

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 11 al 14 de febrero de 2020,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
cilitada por MERCASA.

Babosa........coeveirveeriierierrin ...0,25

Blanca Dulce de Ebro...
Tierna o Cebolleta...
Chirvia.......ccoovooveerveenn.

FRUTAS Euros/kg Col Repollo Hojas Rizadas ..0,55
Chirimoyas Lombarda o Repollo Rojo ..0,45
Limones ............ De Hojas Lisas..............

Mandarinas Clementinas Coliflor

Manzanas Golden

Endivia

Lililup

Melones sincomplejos

jode pequeno,
'de exquisito

';Io elano.12mesesde Sabor

ap.eu 3fimbee
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 06, del 4 al 10 de febrero de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climéatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Valendia Late 0,21-0,30 LonjaValendia Col China 0,50-0,55 Castellon Romana 0,25-0,38 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Limén Fino 0,40-0,45 Alicante Lombarda 0,25-0,30 Castellon Romana 0,25-0,36 Castellon
Clementina Hernandina 0,39 Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brécoli 0,13-0,30 Alicante Romana 0,24-0,31 Valencia
Mandarina Nadorcott 0,70-0,90 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Brocoli 0,30-0,40 Castellén Trocadero 0,40-0,70 Castellén
Nadorcott 0,77 Castellon Acelga 0,30-0,65 Alicante Brdcoli Industria 0,10-0,12 Alicante Mini Romana 0,52 Alicante
Nadorcott 0,63-0,81 Lonja Valencia 0,64 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,17-0,28 Alicante Patata Blanca 0,43-0,71 Alicante
Orri 1,00 Castellon 1,28-2,24 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,25 Castelldn Tomate Acostillado 0,82-1,20 Alicante
Ori 0,90-1,08 Lonja Valencia Ajo Tierno (garba) 0,92-1,46 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,29-0,39 Valencia Daniela 0,65 Alicante
Ortanique 0,24-0,28 Alicante Alcachofa Consumo fresco  0,25-1,10 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,20-0,29 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Ortanique 0,22-0,26 Castellon Consumo fresco 0,45-1,06 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,20-0,27 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Ortanique 0,21-0,25 Valencia Consumo fresco 0,26-0,75 Valencia Coliflor Blanca 0,13-0,28 Alicante cion mas frecuente)
Ortanique 0,21-0,28 Lonja Valencia Industria Corazones 0,30-0,90 Alicante Blanca 0,23-0,33 Castellén ALMENDRAS
Tango 0,60-0,78 Alicante Industria Perolas 0,19-0,22 Alicante Blanca 0,22-0,39 Valencia Comuna 521-531 Alicante
Tango 0,77-0,82 Castellon Industria Troceado 0,15-0,33 Alicante Escarola Comuna 5,20-5,25 Castellon
Tango 0,63-0,81 Lonja Valencia Apio Verde 0,25-0,36 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante Largueta 5,46-5,56 Alicante
Naranjas Navel Lane Late 0,25-0,35 Alicante Verde 0,35-0,45 Castellon Hoja Ancha Lisa 0,30-0,32 Castellon Marcona 6,46-6,56 Alicante
Navel Lane Late 0,25-0,32 Castellén Berenjena Rayada 1,16-1,38 Alicante Hoja Rizada 0,20-0,29 Alicante Marcona 6,35-6,50 Castellon
Navel Lane Late 0,21-0,30 Valencia Boniato Blanco 0,97-1,00 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,42 Castelldn Planeta 5,21-5,31 Alicante
Navel Lane Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Rojo 0,53-0,55 Alicante Hoja Rizada 0,29-0,42 Valencia CEREALES Euros/Kg Zona
Navel Powel 0,30-0,40 Alicante Calabacin 0,52-0,73 Alicante Industria 0,33-0,36 Castellon (Almacén. Cotizacion)
Navel Powel 0,33 Castellon (alabaza Redonda 0,64 Castellon Espinaca 0,85 Alicante Arroz Cascara Redondo 0,33 Valencia
Navel Powel 0,23-0,38 Valencia Redonda 0,53-0,62 Valencia 1,68-2,51 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navel Powel 0,30-0,36 Lonja Valencia Tipo Cacahuete 0,29-0,43 Alicante Haba Muchamiel 0,86-1,51 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Sanguinelli 0,47-0,52 Castellén Tipo Cacahuete 0,25-0,27 Castellon Muchamiel 1,53-1,70 Castellon Aceite Oliva Lampante >2°  1,55-1,70 Castellon
Sanguinelli 0,25-0,34 Lonja Valencia Tipo Cacahuete 0,40-0,44 Valencia Lechuga Iceberg 0,33-0,45 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 2,00-2,10 Castellon
Blanca Salustiana 0,19 Castellon Cebolla Tierna (manojo 3 uds.) 0,55-0,64 Alicante Little Gem 0,28-0,56 Alicante Oliva Vigen Extra 2,30-2,35 Castellén
Valencia Late 0,21-0,34 Valencia Tierna (manojo 3 uds.) 0,57-0,66 Valencia Maravilla 0,35-0,43 Castellén Garrofa Entera 0,59-0,61 Castellén
Fresones (N0 10cal) .......ccccvveevevvernrenns 4,25 Calabazas (no local)........cc.courervrriann. 0,75 Maiz Dulce (no local)........ccccevvrvrennene. 2,20 Calabadin......cc.eveeeverrceercereseiercesi, 0,75 GIRASOL
(o1 Dulce (local) Cebolla Blanca Girasol Importacion 34%.........covvveee 222,00

Granadas (no local)..

Cebollas Cebolletas (no local)

Names (local)

Dulce....

Semillas de Girasol

Cebolletas (local) ......ccccoovvvrrennnene.

Guanabana (local) Yuca (no local) Cogollos Torta de Girasol.......c..cccovevreenneanc.
Limon Otros (I0cal)......vveeerrrrrrcerinsnneees Blancas (no local) Pantanas (local) Guindilla Girasol Importacion 28/3 .........coovvee. 175,00
Primofiori (no local).. Blancas (local) .1,60 Pifia de Millo (local) Jengibre ... MAIZ
Mandarinas Otras (no local)................. 1,60 Moradas (no local) 0,90 Brecol (local) Judia Maiz IMPOrtacion .......veceerasrreeerennne: 183,00
0tras (I0€al)....c.ooevrrvnsrreinniienniinnas 1,40 Moradas (local) 1,50 Hierba Huerto (local).......ccoovvisniriinnnes 4,50 Lechuga Romana Importacion CE ......cccvvevvensnriennn. 190,00
Clementinas (no local) .. . 1,30 Coles Repollo (no local).. .0,80 PATATAS Euros/kg Patata MIJO
Clemenulle (no local) ... . 1,40 Repollo (local) ....... .0,90 Papas Otras Blancas (local) .................. 0,90 Nueva Mijo Importacion....
Manzanas Golden (no local). ..1,00 Lombardas (local)... 1,20 Up to Date (local)......... 1,60 Pimiento Verde [tali SOJA
Reineta (no local).......... ..2,00 Coliflor (local)............. .2,00 King Edward (no local). 0,65 Padron Harina Soja Import. 47%
Granny Smith (no local). . 1,70 Champifién (no local). .2,00 King Edward (local).. Remolacha... Soja Nacional 47%.
Red Chief (no local).. .. 1,60 Escarolas (local).................. .0,60 Cara (local).......... Tomate Daniela. Salvados de SOja .....veeeererreerinnnnees
Royal Gala (no local)..........ccousrrrreerns 1,30 Espérragos Blancos (no local)............... 9,00 Rosada (local) Pera SORGO
Fuji (no local) Trigueros (local) 5,50 Bonita (local) MM R& ..o 0,75 IMPOIACION. ...ovvovc e 197,00
Fuji (local) Espinacas (local) .3,00 Negra (local) ... OTROS Euros/kg TRIGO NACIONAL
Melocotones Amarillos (no local)......... } Habichuelas Redondas (no local)......... 1,80 Spunta (local) AIMENIa ... 14,00 Salvado de Trigos Finos ..........c.cceeees 168,00
Melones Piel de Sapo (no local)........... 1,60 Redondas (local) 1,60 Negra Oro (local). Détil Seco FOMAJEIO.vvvvevvrrreesssereees s ssrceeesnanas 209,00
Piel de Sapo (local) Coco Planas (local) Slaney (local) Nuez California Panificable, Min. 11, 218,00
Naranjas Salustianas (no local)............. 0,65 Lechugas Batavia (local) Red-Cara / Druid (local).................... 0,80 . FRUTOS SECOS Euros/Tm
Navel (no local) Romanas Alargadas (local)............... 2,10 Colorada Baga (I0cal)...........c......... 3,50 Lon]a de Albacete ALMENDRAS
Navelina (no local)... Iceberg (local) .2, Azucena (local) Informacion de los precios indicativos de los ComuUn 14 MM 7.850,00
Zumo Pequea (10cal) .........cooevvevnnce 0,70 Cogollos de Tudela (local) ................ 2,10 Galactica (local) cereales en origen, del dia 13 de febrero de Largueta 12/13 MM, ...covverririennes 6.800,00
Salustiana (N0 10€al).......ccvsrrrveeennne. Hoja de Roble (local) Rooster (10Cal)...vveerrsrrreeeessrrrreenens 2020. Informacion de EFEAGRO. Largueta 13/14 MM, .coovvvvirirnrrreens 7.250,00
Extra Grande (local).. Lollo Rosso (local) .. CEREALES Euros/Tm Marcona 14/16 mm .
Nectarinas (N0 10€al) ..v.v.coverrrrrrreeeeeens Nabos (local) Merco Fraga ALFALFA Marcona 16 MM, coevvevvvveeeeerrer.
Paraguayos (N0 10cal) ........ccconvvvvrnnrnens 5,25 Colinabos (local) Informacidn de cotizaciones mas orientati- Alfalfa rama campo 1° AVELLANAS
Peras Ercoline (no local) Pepinos (no local)... vas de frutas de la Lonja de Merco Fraga del Rama campo 2° Negreta en grano............cccoouwweeees 6.300,00
Devoe (no local)......c..eevvvviverrviiennns 14 de febrero de 2020, en central. AVENA LEGUMBRES Euros/Tm
Conference (no local).........cccccvue.. 1,25 Perejil (local) , Campana 2019-2020. ALUBIAS
Lima (no local)......... .. 1,50 Pimientos Verdes (local) . 1,20 FRUTAS Euros’kg IMpOrtacion Argen..........ceeeeeeers 1.325,00
(local)....... . 1,20 Rojos (no local)....... 1,30 PERAS CEBADA NACIONAL Importacién Michigan. ..1.300,00
Pina Tropical (local)... .3,50 Rojos (local) ....... .1,60 Blanquilla 58+ 0,65-0,75 Cebada Pienso -62 kg/hl Pinta Bafieza.......... 1.495,00
Platanos Extra (local) 21,10 Padron (no local .2,70 Conference 60+.. ...0,60-0,70 Pienso +62 kg/hl Planchet Bafieza 2.520,00

Primera (local).. ..0,80 Padron (local)..... .3,50 Alejandrina 60+.......... 0,30-0,40 CENTENO 1 QArnillas e 1.250,00
Segunda (local) ..0,60 Amarillos (no loca .1,60 MANZANAS CENLENO covvvvoveesssseees s 177,00 GARBANZO
Pomelos (no local Amarillos (local)..... .1,50 Galas 70+ .ceeereerreeerreerreerr 0,50-0,60 MAIZ NACIONAL Import. Méjico 1.350,00
Puerros (no local)... .1,00 Rojas Americanas 70+. 0,35-0,40 Maiz sobre Secadero Import. Méjico ..1.290,00
(local)............ 1,10 Golden Delicious 70+ .. 0,35-0,45 TRIGO NACIONAL Import. Méjico ..1.260,00
Rabanillas (local) Fuji 70+ - Trigo Duro Proté=13% ....ccccccurnucnne. 237,00 Import. USA ..o 1.170,00
Rabanos (local) Precios sin envase, granel y sin manipular Duro Proté=12% IMPOrt. USA ..o 1.090,00
Red Globe (no local) ...2,80 Rucula (local) ... Extensible Chamorro. LENTEJAS
Papaya Hawaiana (local)..................... 1,20 Setas (no local) Mercovasa Forrajero LaMancha 7/9 mm.........cccccccccc.. 1.195,00
Cubana (local) Tomates Pera (no local) Precios de frutas y hortalizas, de la semana Gran Fuerza w 300 La Mancha 6/7 mm........cccccouveen... 1.025,00
Hibrida (local)... Pera (local) del 14 de febrero de 2020, facilitados por el Media Fuerza w —300... Import. USA Par......
Guayabos (local) Salsa (no local) Mercado Costa de Valencia. Panificable Import. USA Reg. ...
Mangos (local) Salsa (local) FRUTAS Euros/kg THICAIES oo . .
Mangas (local) Ensalada (no local). Aguacate (ud.)............. LEGUMINOSAS Lonja de Blnefar
Kiwi (no local) Ensalada (local) Ciruela Veza Grano ......ocoeeeeeeveeveeneesnrsniennnen 221,00 Informacion de precios orientativos de los
Cherry (no local) YEro Grano......cececeevereesieesssennsns 211,00 cereales, acordados como més representati-

Cherry (local).

Tamarillo (local)

Higos Picos (local)

Tomillo (I0€al).......evereeeece e

Parchita (local)

Zanahorias Segunda (no local)

Segunda (Iocal) .....cooreveiriiinnriinnnn. 1,10

Lonja de Barcelona

Precios de cereales, frutos secos y legum-
bres, en la Lonja de Barcelona del 11 de

vos, referidos al 5 de febrero de 2020. Sobre
camion destino fabrica, posicion Binefar.
CEREALES

Euros/Tm

Albahaca (local) ...

Blancas (local)

Nacional PE. (62-64)

de Contratacion de productos agrarios del

Moras (no local) febrero 2020. Informacion facilitada por Cebada 64 k/hl .. 185,00

Carambola (local) Primera (local) 2,00 EFEAGRO. Trigo Pienso....

HORTALIZAS Batatas Otras (no local).. 1,30 CEREALES Euros/Tm Panificable

Acelgas (local).............. Otras (local)........ 1,10 ALFALFA . ,

Ajos Pais (local) ... De Lanzarote (no local).. 130 | Pera..... Harina de Alfalfa ..........c.cocersceen 185,00 LOnja de Cordoba

Ajos (no local)....... Yema de Huevo (local)... .1,80 CEBADA Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
.0,90
.7,00

Alcachofas (no local)

Laurel (local)...........

CENTENO

dia 6 de febrero de 2020. Precios orientati-

Apio (no local)...... Pimientas Otras (local) ... .3,80 Banana CONENO ..o 184,00 vos origen Cordoba, agricultor.
(Clc]) SR Palmeras Secas (local) 25,00 Papaya COLZA TRIGO DURO Euros/Tm
Berenjenas Moradas (local)... Palmera (local) ....... Pomelo.... 0,85 Colza Importacion 34/36%.............. 242,00 GrupoTD 1
Bubangos (I0Cal) .......rveeervrrrrcerinrnnees Berros (local) GARROFA GrupoTD 2
Calabacines (local) Arvejas (local) ROSEL...cvvvrvieriiesiissiissiisssisssisenens 1,50 Harina TRIGO BLANDO Euros/Tm
Redondos (local).. Beterrada (local VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg Troceada GrupoTB 3
Zucchini (no local).... Cilantro (local) BONIato ROJO ..covvvvvevarrcccieeesss 0,85 REMOLACHA GrupoTB 4
Zucchini (Iocal) ......cooevvveerveeerierrinnes 1,00 Chayote (Iocal) .......coovrvvrnrrieierriiens 2,80 BONIALO c.vovvevevveveeeees e 0,80 Pulpa de Remolacha........cccccoouvveene. 192,00 GrupoTB 5
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Resto de parametros comerciales de trigos
establecidos seguin R.D. 190/2013. Los pre-
cios tendrdn correccion por grados.

OTROS PRODUCTOS Euros/Tm
Cebada....

Préxima sesion, 20 de febrero de 2020.

Informacion de los precios de la Mesa de
Citricos de la Lonja de Contratacion de Pro-
ductos Agrarios de Cordoba, del dia 11 de
febrero de 2020.
GRUPO NARANJAS
Salustiana, calidad 12
Salustiana, calidad 2*
Lane Late, calidad 12...................

Navel Powell y Barfield, 1°........ccoocvvvneees SIC
Mandarina Hibrida Tango............ 0,80-0,95
Naranja Industria Grupo Navel.... 0,13-0,14
Naranja Industria Grupo Blanca.. 0,13-0,14
NOTA: Los precios son orientativos, en ar-
bol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la
naranja de industria. Los precios son sobre
camion.

Mercado con escasa actividad. Salustiana
casi sin operaciones. Bajada de cotizaciones
en fresco para Salustiana y Lane Late y no
se cotizan Navel Powell y Barfield por au-
sencia y desconocimiento de operaciones.
Se mantienen las cotizaciones en industria.
La parte superior de las horquillas se corres-
ponde este afio con diferentes calibres en
funcién de la variedad. La proxima sesion se
celebrard el 18 de febrero de 2020.

Lonja de Ledn

Informacion de precios orientativos agrarios
del dia 12 de febrero de 2020, fijado en la
Lonja Agropecuaria de Ledn.

CEREALES Euros/Tm
Trigo Pienso.. 193,00
Cebada....
Centeno

Euros/Kg
0,18-0,20

Avena... 185,00
ALUBIAS Euros/Kg
Canela 1,25
Negra. 2,20
Palmefia Redonda 1,60
Planchada.... 1,20
Plancheta. 1,45

Pinta..... 0,80
Rifdn de led 0,90
Redonda .. ...1,00
PATATAS Euros/Tm
AGIa oo 210,00
Kennebec. ..220,00
Red Pontiac.. 190,00
Red Scarlett..

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 3 a 9 de febrero de 2020.

CEREALES

M De invierno: Almeria: Inicio del abonado de cobertera. El desarrollo es bueno debido a las
Iluvias caidas y las buenas temperaturas. Cddiz: En la zona de La Campifia se observan parcelas
més retrasadas en el término de Veejer de la Frontera. Los cereales tienen 6 hojitas verdaderas.
Se le est aplicando abonado de cobertera. No se han realizado tratamientos herbicidas atn, de-
bido a que el estado fenoldgico se encuentra muy tardio. Cérdoba: Conforme el terreno lo ha ido
permitiendo, en la Campifia se han intensificado las labores de abonado nitrogenado de cobertera
y de aplicacion de herbicidas. Granada: En Iznalloz y Loja, cabe destacar el gran descenso de
superficie sembrada de trigo blando en detrimento de la cebada. Se estd aportando abonado
nitrogenado en cobertera. En Baza, en la cebada se observa un desarrollo dptimo del cultivo
para la época del afio en la que nos encontramos, ya que las altas temperaturas en las principales
horas de luz del dia estan siendo muy elevadas. La superficie de cebada de dos carreras es muy
superior a la de seis carreras, ya que se encuentra en auge y es el cereal de invierno mas
sembrado en la provincia. En la zona de Alhama, los cultivos de avenas se estan desarrollando
positivamente debido a las buenas condiciones climatoldgicas de estas Ultimas semanas. La su-
perficie cultivada de avena desciende un 1% con respecto a la campaiia anterior. Huelva: Tras
las Ultimas lluvias, los cereales evolucionan favorablemente. Se aplican herbicidas de hoja ancha.
Jaén: El trigo evoluciona favorablemente gracias a las lluvias de dias pasados pero la situacion no
es demasiado favorable. En la comarca de La Loma se estd aplicando urea. Una de las variedades
més empleadas en la zona es la Amilcar; que se sembrd con dosis de unos 250 kg/ha y abonado
de fondo 15-15-15 arazén de 100 kg/ha. La cebada mas empleada en la zona es la Traveler y
Planet con una siembra de 200 kg/ha, abonados de fondo con dosis de 100 kg/ha y urea de 200
kg/ha. Mélaga: En la comarca Norte, el estado fenolégico de los cereales estd més adelantado
que afios anteriores por estas fechas, pero al no hacer frio no ha enraizado adecuadamente y se
observan tonos amarillentos en las parcelas. Sevilla: Favorable semana de temperaturas suaves
para los cultivos de secano tras las lluvias caidas que ha contribuido a acelerar en buena medida su
desarrollo aéreo. Existe cierta disparidad en el desarrollo de las parcelas de cereales de invierno
segun la fecha de siembra y también dependiendo de si fueron abonadas, o no, antes de las lluvias.
El estado fenolégico dominante es el de ahijado (BBCH 25) en la mayoria de las parcelas, aunque la
falta de frio no esta contribuyendo al desarrollo radicular. M De primavera: En la zona arrocera
contintia el desaguado y progresiva seca de las tablas que se van cubriendo de flora arvense.

LEGUMINOSAS

Huelva: Se ha iniciado la siembra del garbanzo en algunas zonas de la comarca Condado-Cam-
pifia; municipio de Escacena y estd trascurriendo con normalidad. Los guisantes se encuentran
en la fase de emergencia de plantula. Malaga: En la comarca Norte, los garbanzos aun no han
comenzado a sembrarse. Hay pocas parcelas de habas porque en noviembre adn no habia llovido
y después fue tarde en esa zona. El estado fenoldgico predominante de las habas es el “BBCH 30
(Crecimiento del tallo)” y para los guisantes el “BBCH 1-9 (Germinacion)”. Los guisantes estan
emergiendo en las parcelas sembradas en enero. Sevilla: Las parcelas de habas forrajeras se ven
entre 6y 9 brotes laterales y en crecimiento acelerado del tallo (BBCH 30) las més adelantadas. Pri-
meros estadios de los guisantes forrajeros, aunque ya se observan las parcelas més tempranas
iniciando la floracién. Preparacion del terreno y siembra de los garbanzos para pienso.

TUBERCULOS DE CONSUMO HUMANO

fondo y con las temperaturas por encima de los 20°C, estan saliendo del letargo invernal y estan
empezando a moverse los turiones. Los esparragos blancos contintian aporcados a la espera de
la recoleccion. Granada: En la comarca de la Vega, el cultivo de ajo Chino evoluciona correcta-
mente debido a las altas temperaturas de las Ultimas semanas. El estado fenoldgico predominante
es el "BBCH 17 (séptima hoja claramente visible) " y el estado més retrasado “BBCH 15 (quinta hoja
claramente visible)", sin embargo, el estado fenoldgico mas avanzado no ha evolucionado ya que
el bulbo o fuste no ha alcanzado el 30% de su didmetro final. Las variedades mas sembradas son
el ajo Chino el cual fue sembrado en septiembre y el ajo Morado en octubre-noviembre. El ajo
Chino tiene més dientes y de mayor tamafio que el ajo espafiol. En la Vega de Granaday Al-
hama el cultivo de alcachofa se desarrolla favorablemente debido a las buenas temperaturas ya
que las adecuadas condiciones climaticas son muy importantes en la produccién de alcachofa,
crece con maximo esplendor entre 13 y 24°C. Actualmente la planta mide unos 15-17 cm. Las va-
riedades més sembradas por los productores son la Imperial y la Lorca. En la zona de la Vega el
cultivo de espérragos progresa adecuadamente. Ahora mismo se encuentra en brotacion y se le
estd aplicando un abonado con 6-10-20 del orden de 600-800 kg/ha. La variedad mas cultivada es
el esparrago F1 grande. La superficie de esparrago esta aumentando debido a la alta rentabili-
dad. En la Vega de Granada, el cultivo de cebolla continlia desarrolléndose de manera positiva
a pesar de que se encuentra retrasado unos 10 dias debido a los frios de mediados de enero. El
estado fenoldgico predominante es el BBCH 17 (séptima hoja visible) y el mas retardado es el BBCH
15 (quinta hoja claramente visible). Se aplican abonos nitrogenados, con sulfato aménico 21% y
nitrato aménico calcico 26%. Jaén: El estado fenolégico predominante de los ajos Morados es el
“BBCH 19 (9 0 més hojas visibles)” y para los ajos Spring es el “BBCH 41 (comienzo del engro-
samiento de la hoja)". Las bajas temperaturas de semanas atrés han beneficiado al cultivo para su
enraizamiento y desarrollo. En algunas zonas se le esta regando, dado que el terreno no cuenta con
la humedad suficiente, a pesar de las lluvias. Se aplica abonado de cobertera en algunas parcelas.
En las plantaciones de cebolla, el estado fenologico predominante es el “BBCH 16 (6 0 mas hojas
visibles)" y el més retrasado el “BBCH 13 (3 0 més hojas visibles)". Se realizan labores de elimina-
cion de hierbas y se aplica el abonado de cobertera en las zonas dénde se ha podido realizar estos
trabajos debido a las lluvias. El cultivo, con la subida de temperaturas, espera que en este mes de
febrero tenga un desarrollo ptimo. Se siguen regando muchas parcelas por aspersion, dado que el
nivel de humedad del terreno es insuficiente. En las plantaciones de esparragos, con la subida de
las temperaturas se esta detectando movimiento de los turiones en la planta, que se recolectaran
en los proximos dias si se mantienen estas temperaturas sufriendo un adelanto esta campafa.
Maélaga: La cebolla esta en pleno desarrollo de las hojas. Dos de las variedades méas empleadas
son Sirius y Shinto con unas dosis de unas 500.000 plantas por hectdrea. Los abonados de fondo
fueron ricos en fésforo y potasa con menos dosis de nitrégeno. El estado fenoldgico predominante
es de "4 hojas verdaderas”. Sevilla: Las alcachofas se encuentran en engrosamiento del fruto y
recoleccion en la Vega. Maduracion y recoleccion de las parcelas mas adelantadas y desarrollo en
diferentes estadios, segun ciclo, de brécolis y coliflores. Desarrollo foliar de las espinacas y ra-
dicular de la zanahoria que ya cubren el terreno por completo. Primeros estadios entre BBCH: 16
(6 hojas) y BBCH: 19 (9 hojas) de las cebollas tempranas. Preparacién del terreno y colocacion
de los plasticos negros en los lomos en las parcelas destinadas a la plantacion de melones y
sandias.

FRUTALES NO CIiTRICOS

Cadiz. En los invernaderos comenzaron a recogerse patatas sobre el 10 de enero y al aire libre
comenzo en tomo al 20 de enero. La produccion por hectérea es de unas 70.000-75.000 kg/ha.
Granada: En la zona de la Vega de Granada est4 comenzando muy timidamente la siembra de
patata. El 90 por ciento de la superficie de siembra se prevé que esté compuesta por las varie-
dades Agria y Fabula, otras variedades no tan usuales son la Martina y Rudolph. En Motril
no se van a realizar siembras de patata temprana. En la Costa, el cultivo de patata contintia
desarrolldndose correctamente, la parte aérea de la planta alcanza unos 35-40 cm. Se observa una
leve disminucion de la superficie de patata de media estacion y patata extratemprana en la
provindia. El estado fitosanitario del cultivo es dptimo ya que no se ha detectado ninguna anomalia.
Malaga: La recoleccion de la patata tardia estd muy avanzada en la comarca Norte, zona de
Antequera. En una semana se prevé que finalice. Los rendimientos para la variedad Spunta han
sido de unos 15.000 kg/ha y para la variedad Soprano ha sido de 17.000 kg/ha. Sevilla: Se
produce la germinacion y emergencia de tallos (BBCH 07) en la patata temprana que se ha visto
favorecida por las lluvias seguidas del aumento de las temperaturas, se ven ya algunas parcelas que
empiezan a cerrar los huecos entre plantas en el lomo.

CULTIVOS HORTICOLAS

FORRAJES

Alfalfa paquete en rama
Paquete deshidratado

Paja 1% (Cebada)

Veza forraje de 1°....

FOMTaJE cvev et

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del dia 6 de febrero de 2020. Cotizacion
para pequefias partidas de grano de almen-
dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado
sobre el almacén del partidor, facilitados por
la Lonja Nacional de Almendra de Merca-
murcia.

ALMENDRAS Euros/Kg
MarCona ... 6,56

Ramillete..
Comuna ECOIOGICa ..uuveeerrarrrerissnrnees 8,84

Lonja de Reus
Informacion precios medios de los frutos
secos, referida al dia 10 de febrero de 2020,
en la Lonja de Reus (Tarragona). Informa-
cion facilitada por EFEAGRO.

FRUTOS SECOS Euros/Kg

ALMENDRAS GRANO

Largueta
Mallorca

Mollar cascara..

Rofes céscara...

AVELLANAS

San Giovanni, libra...........ccececevevenvvenne 1,55
Tonda, bra .......cceveeeeeeeeeeeeeeree, 1,70

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, el tomate de ciclo largo ya
se esta despuntando. El calabacin sigue su ciclo normal, sélo es destacable que los més tardios
presentan algo de virosis. A las sandias mas tempranas ya se le ha quitado el tunelillo o manta
térmica y esta con ramales, aunque en febrero-marzo se realizaran la mayorfa de nuevas plantacio-
nes. Sigue habiendo plantaciones que presentan decaimiento por problemas de raices después de
las Ultimas lluvias y granizo. En los invernaderos del poniente, continda el arranque de las planta-
ciones mas tempranas de pimientos, el resto estan en plena recoleccion. Continta la recoleccion
de todos los tipos de tomate. Las nuevas plantaciones para la primavera se encuentran en todos
los estados, desde recién plantadas hasta inicidndose su recoleccion. Se han realizado nuevas plan-
taciones de berenjenas. En las de ciclo largo contintia su recoleccion. Muchas plantaciones de
pepinos estan agotadas. En su lugar comienzan a realizarse nuevas plantaciones de pepino o de
otros cultivos. Las variedades de calabacin de invierno estan en recoleccion. Contindian los tras-
plantes. Comienzan las plantaciones de melones y sandias, protegidos por manta térmica. Se
trasplantan los melones més tempranos, sobre todo Cantaloup y Galia, siempre con tunelillo,
manta térmica o doble techo. Cadliz: En los invernaderos de pimientos, se esta produciendo el
cambio de cultivo. Termind la recoleccion en los invernaderos de Sanlticary comienza la implanta-
cion de variedades de pimiento Italiano Dulce como Nabone y Palermo, con una densidad de
5.000 plantas por hectarea. Los estados fenoldgicos en este cultivo van desde “siembra” hasta “fin
de recoleccion”. Granada: En la zona de Alburiol y Motril el cultivo de tomate Cherry esta
evolucionando més rapidamente en comparacién con semanas anteriores. Las producciones me-
dias son de unos 3.200 kg/ha aproximadamente. Las variedades més cultivadas son la Angelle y
la Lupita. Los pimientos se encuentran en plena recoleccion. A finales de febrero se comenzara a
sembrar pimiento rojo Lamuyo. Los abonos que se estan aplicando son nitrato potasico, nitrato
de cal, nitrato de amonio, sulfato potasico y sulfato de magnesio. En la zona de Motril, el cultivo de
pepino holandés se esta desarrollando rapidamente debido a las altas temperaturas de las Ulti-
mas semanas. Se estan obteniendo unas producciones medias de unos 3.000 kg/ha. Se estima que
la recoleccion terminard a primeros de marzo y asi poder preparar la tierra para la siembra de
sandia. La variedad més cultivada es el pepino holandés Litoral. En Alburiol la cosecha de
berenjena continda evolucionando positivamente con unas producciones de 10 kg/m2. La gran
mayoria de la superficie sembrada esta formada por las variedades Thelma y Rayada. Se estima
que la recoleccién termine a primeros de junio. La recoleccién de judia ya se ha terminado practi-
cante, apenas quedan escasos remates ya que en escasas semanas se empezaria a preparar la tie-
rra. La variedad més sembrada fue la judia Helda. A finales de febrero comenzaran a realizarse las
siembras de nuevo. La superficie de siembra cada afio disminuye mas, debido a la cantidad de mano
de obra necesaria para su recoleccion. Huelva: La campafia de la fresa se encuentra a pleno ren-
dimiento tras las altas temperaturas de los Gltimos dias y la proximidad de la fecha 14 de febrero,
momento alrededor del cual en los dltimos afios aumenta el consumo ademés de su cotizacion.
Variedades como Fortuna, Rociera, Rabida, Palmerita, entre otras son recolectadas estos dias.
Se realizan tratamientos fungicidas ademéas de contra el pulgdn en parcelas puntuales. En las
frambuesas, se recolectan las posturas de agosto y estan aumentando las cantidades en las ulti-
mas semanas con el aumento de las temperaturas y también el consumo. Se aplican tratamientos
fungicidas y abonados ricos en calcio. Las frambuesas Adelita, Rocio y Lyon estan saliendo de
los invernaderos estos dias. M Al aire libre: Almeria: En el Alto Almanzora, ha finalizado la
plantacién de guisantes y habas verdes para su recoleccion en primavera. En las zonas més
tempranas se estan recolectando las Ultimas habas verdes de otofio-inviemno. Continta la siembra
escalonada de brécoli. Se siguen recolectando lechugas de todos los tipos. Esté recolectdndose
la col picuda. Cérdoba: Durante esta semana, conforme el terreno lo ha ido permitiendo, en la
Campiiia se han intensificado las labores de abonado nitrogenado de cobertera y de aplicacion de
herbicidas en los ajos chinos y las cebollas. Las plantas de esparragos, tras el abonado de

M Frutos secos: Almeria: £l estado fenoldgico mas avanzado en los almendros es el “F (flor
abierta)"”. Contintan los tratamientos con cobre para las variedades més tardias que alin no estan
en floracion, con una dosis de 2,5 kg por cada 500 litros de caldo, sobre todo en la zona de mayor
incidencia hongos, como el término municipal de Oria. Cordoba: El estado fenoldgico predomi-
nante en los almendros es el “A (Boton floral en reposo invernal)”. En las comarcas Campinia
Bajay Las Colonias las variedades mas precoces se encuentran en floracion. Se realizan labores
de poda y eliminacion de restos. Granada: En Alhama, los almendros se encuentran en el
estado fenoldgico “B (la yema comienza a hincharse)". Si la climatologfa contintia parecida a la
de la semana actual, el cultivo puede que se desarrolle mucho més répido. Continda plantandose
almendro a «raiz desnuda». En la comarca de Guadiix, el estado fenoldgico predominante de las
plantaciones de almendro contintia siendo el “A (botdn floral en reposo invernal)” y se pueden
observar grandes superficies con un estado fenoldgico B (la yema comienza a hincharse). Contintian
los tratamientos con cobre para las variedades mas tardias que adn no estan en floracion. La su-
perficie cultivada de almendro esta aumentando notablemente debido a una mejor rentabilidad.
Jaén: El estado fenoldgico predominante de los almendros es el “B (Boton floral hinchado)”, el
mas avanzado “C (Inicio de floracion)” y el mas tardio es el “A (Botdn en reposo invernal)”. Las
variedades Comuna, Desmayo y Marcona comienzan la floracion. Se siguen dando tratamien-
tos fungicidas en variedades tardias. Se preparan las tierras subsolando aquellas fincas que van a
plantarse de almendros. M Frutos subtropicales: Granada: En la zona Motril continta la
recoleccion a buen ritmo del aguacate con unas producciones de unos 9.000 kg/ha. Las varieda-
des més cultivadas son la Hass, Bacon y Fuerte. Si contindan las buenas condiciones meteoro-
légicas la cosecha podria finalizar antes de lo previsto. En las parcelas en las que ha terminado la
recoleccion se aplicara un abonado de nitrato potasico. En Almufécar el cultivo de chirimoya se
encuentra en plena recoleccion. Se estan consiguiendo unas producciones de unos 12.000 kg/ha.
De sequir sin precipitaciones y fuertes heladas la cosecha terminara a finales del mes de marzo. Las
variedades més cultivadas de chirimoya son Fino de Jete y la Campas. En la zona de Motril
contindian realizandose el deshojado de la chirimoya y labores de abonados. En la zona de la
Costa, el cultivo de mango contintia en parada vegetativa. Se estima que el mango comenzara
a florecer en marzo. Se estd comenzando timidamente con la aplicacion de abonos de nitrato
potasico. El cultivo de nispero se desarrolla rapidamente debido a las buenas condiciones climato-
légicas encontrandose en el estado fenoldgico H (fruto cuajado). A mediados de febrero se realizara
el aclareo de frutos. Mélaga: Se recolectan aguacates de la variedad Fuerte con la campafia
muy avanzada, solo se dan 2-3 cortes. La variedad Hass, esta en plena produccion con una gran
cantidad de cortes. Se ha cogido algo de Redd, Pinkerton y Lamb Hass con un solo corte esta
semana. Los Redd son los menos cotizados y los Hass se acercan a los 3 euros/kg.

CiTRICOS

Almeria: La recoleccion para industria va a buen ritmo. Continua la recoleccion de Navel Late y
Lane Late. C4diz: De momento en la zona del Campo de Gibraltar, la recoleccion de Salus-
tianas y Lanes no ha despegado. La Navel Late y Navel Lane Late se encuentran rematando
el engorde. La Salustiana esta lista para empezar, pero serd a final de febrero cuando comience.
Cérdoba: Contindia la recoleccion de la naranja de la variedad Salustiana. Se confirma la dismi-
nucion de produccidn y el incremento de las cotizaciones con respecto a la campania anterior en las
variedades ya recolectadas. Sevilla: El estado fenoldgico dominante es el envero y maduracion en
las variedades por recolectar y yema en latencia para las ya recolectadas e iniciando el movimiento a
flor con la subida de las temperaturas en las parcelas méas adelantadas. Tras las beneficiosas lluvias
y al oreo de la arboleda se reanudan las labores de la recoleccion de la fruta, finalizando con las
Washington y Thompson Navel. Prosigue la recoleccién de variedades de media estacién de
naranjas como Salustiana que se encuentra en plena campafa y comenzando con las Navel
Powell y Lane Late. Se aplican tratamientos herbicidas y fungicidas.

VINEDO
Los vifiedos siguen en reposo, se contintian realizando las labores de poda, retirada y eliminacion
de sarmientos.

OLIVAR

Almeria: La recoleccion se encuentra finalizada o a punto de finalizarse. Cordoba: Los olivos se
encuentran en parada invernal. Contindian las labores de poda y aplicacion de abonado, asi como
trabajos de control de malas hierbas mediante pases de cultivador o tratamientos herbicidas en
las parcelas ya recolectadas, mientras que contintia la recoleccion en el sur de la provincia, donde
predomina la variedad Hojiblanca, ya que la Picual esta practicamente terminada. Granada: En
Alhama e Iznalloz |a cosecha de la aceituna estd evolucionando favorablemente. Las variedades
més usuales en la provincia de Granada son la Martefa y la Hojiblanca, de las cuales se esta
obteniendo unas producciones de 13.500 kg/ha, con un rendimiento graso del 23%. Jaén: En
las zonas con recoleccion finalizada se realizan podas y eliminacion de restos. Sevilla: Se van
rematando las labores de tala y poda sequidas de la eliminacion de restos y tratamientos fungicidas.
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AGROCOTIZACIONES

18 de febrero de 2020

MERCADOS NACIONALES

Corriente, libra Algarrobas al productor, Rend. 7/10% Medianos Gruesos, Chino 9/11, disp. origen................ 1.800,00 Escarola
Negreta, libra Humedad max. 18% .....0,55 disponible Valencia ......... 330,00-340,00 Chino 11/13, disp. origen.............. 1.750,00 Espinacas...

. Precios peso bruto/neto/almacén troceador CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm CACAHUETE MONDADO Habas.....
Lonja de Salamanca TURTOS DE HARINA Euros/Tm Maiz Importacion, Mondado Jumbo Americano Zanahoria
Informacion precios de la Mesa de Cereales, De soja reventa 47% Prot.......cco...... 364,00 disponible Puerto Valendia........... 190,00 runner 38/42, disp. Valendia...... 1.700,00 PUEITO (MAN0JO) ....vvvvvreesricsicees 1,00
del 10 de febrero de 2020, en la Lonja Agro- ACEITUNAS Euros/Kg disponible Castellon............ ...190,00 Mondado Origen Argentina 38/42 El Maresme
pecuaria de Salamanca. Recogida del &rbol........cccoovvwvnnees 0,35-0,37 Avena Blanca, destino Valendia........ 218,00 disponible Valencia .................. 1.600,00 Ajo Tierno (Manojo).......veeeeeesneeeennnee 0,70
CEREALES Euros/Tm Del SUEIO......orveerreerrierreeene 0,25-0,27 Semilla Algoddn, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Apio (unidad)
Trigo Blando Tanto en el Baix-Ebre como en el Montsia, destino Valendia. ............. 271,00-272,00 Marcona 14/16 mm, Valendia........9.700,00 Acelga (manojo).
Cebada PE. (+64) seguin acidez y rendimiento Precios por tonelada a granel. Largueta 13/14 mm, Valendia........8.500,00 Calcot (unidad)

ARROCES Euros/Kg TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Precios tonelada, en mercancia envasada. CebollaTierna (Manojo) ........cceerrereees 0,90

Centeno .. Blanco "Bahia" EXtra .......ccocerveennnscnns 0,570 Soja 44% baja proteina, Marcona prop, Col Hoja Lisa (unidad) ,
Triticale.... Con céscara “Bahia” disponible Barcelona............co.ce... 333,00 pocas operaciones, Valencia......6.500,00 Lechuga Romana (unidad).............oeee.e 0,50
MaIZ (14%) oo 184,00 Medianos de arroz corrientes............. 0,320 47% alta proteina, disp. Barc.......343,00 Largueta prop, Lechuga Hoja Rizada (unidad) ............. 0,50
FORRAJES Euros/Tm Medianos de arroz grandes................ 0,330 Cascarilla de Avena, pocas operaciones, Valendia......5.300,00 Espinaca
Paja, paquete grande .........ooovvceiiasnees 67,00 Precio sobre fabrica del Baix Ebre. destino Valendia.........cevveeesereeerns 120,00 Comuna prop, Perejil (manojo)

B} . COMBUSTIBLES Euros/Kg Alfalfa deshidratada, D. Pellets, pocas operaciones, Valendia......5.200,00 Judia del GanXet ........ooceveeeevverevrcenenn, 7,00
Lonja de SEgOVla (4scara de Almendra 16% prot., Aragén/Lérida 185,00-190,00 Comuna ecolégica, Zanahoria (manojo) 50
Precios semanales de los cereales fijado en Sin rectificar 14% prot., Aragdn/Lérida165,00-170,00 pocas operaciones, Valencia......9.000,00 Rébano (manojo).... 0,20
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 13 CITRICOS B. Balas s/calidad A./Lér .. 190,00-225,00 ALMENDRA REPELADA (Las semanas corresponden a los dias que
de febrero de 2020. Informacion facilitada Mandarina Hernandina Harina Girasol Integral, 28% Comuna, sobre 14 mm, disp. Val...9.500,00 se fijan los precios, independientemente de
por EFEAGRO. Naranja Lanelate disponible Tarragona....... 175,00- 176,00 PATATAS Euros/Tm su vigencia)

CEREALES Euros/Tm Precios en érbol. disponible Andaludia....... 172,00-173,00 Agria, disponible Valendia ................ 400,00 . .
AVENQ....oeververeeveeseereeeeererin 174,00 . . Harina Girasol Alta proteina (36%), Lavada, origen Francia, La RlOJa
Cebada Nacional de 62 Kg/H........... 174,00 Lonja de Valencia disponible Tarragona....... 222,00-223,00 disponible Valencia Precios agrarios al productor sin IVA, del 3

Centeno .....ccueveerernrines

Informacion de los precios de la Mesa de Ci-
tricos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de la sesion del dia 10 de febrero de 2020.

Palmiste, dest. Valendia....... 189,00-190,00

Elodie, origen Francia

Harina de Colza,

disponible Valencia .............cco.o.... 340,00

disponible Puerto Castellén.......... 245,00

Precios por tonelada, segun origen/calidad

al 9 de febrero de 2020, facilitados por el
Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia y Desarrollo Rural).

Paja Empacada .......ccoooveinreieisnriinans 63,00 Campafia 2019-2020. Gluten Feed, disp. Valencia.. 190,00-191,00 envasada en 25 kgs. CEREALES Euros/Tn
Trigo Nacional Pienso 72 Kg/Hl........ 192,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg Bagazo de Maiz, CEBOLLAS Euros/Tm
. . SUBGRUPO NAVEL disponible Valendia .........cccooevveee.. 217,00 Variedad Grano, calibres 1 al 6, almacén,
Lonja de Sevi I Ia Navel Lane Late, en &rbol........ 0,235-0,329 Pulpa seca remolacha granulada, restos temporada, origen .. 60,00-100,00
Informacién de los precios agrarios de la Navel Powell, Barnfield y Chislett disponible Castilla-Ledn............... 200,00 Maiz h: 14% (*)

Lonja de Sevilla de la sesién celebrada el pOCas OPEraciones ............. 0,329-0,400 Import., disp. Tarragona... 192,00-193,00 Lonja de Zamora (*) Los precios son en salida de almacén
dia 4 de febrero de 2020. Origen almacén SUBGRUPO SANGRE Import. disp. Andalucia.... 192,00-193,00 Informacion de precios de la Mesa de Ce- sin IVA

agricultor con capacidad de carga y bascula. Sanquinelli, Salvado de Trigo Cuartas, reales del 11 de febrero de 2020 facilitados PATATAS Euros/Kg
CEREALES Euros/Tm casi sin existendias............. 0,282-0,376 disponible Valendia......... 174,00-176,00 por la Lonja de Zamora. Almacén agricultor. AGHA e 0,18
TRIGO SUBGRUPO BLANCAS Precios por tonelada a granel CEREALES Euros/Tm CHAMPINONES Y SETAS  Euros/K
DUr0 GIUPO T.eoeeeeeeesecsseceseesneenns 244,00 Barberina y Mid-night, GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Trgo BIaNdo ... 193,00 (Precios salida almacén sin IVA)

DUr0 GIUPO 2....vvveveciereissrinnnns 240,00 pOCas Operaciones .............. 0,376-0,388 Variedad Matalafera y similares Cebada Champifién, Granel

CEBADA Valencia Late, pocas operac. ... 0,235-0,329 Entera (disp. origen) (1kg) (Pie Cortado)......oovvvevrrreennnes 1,90
Igual y mas de 64.......ccccrrisrrreern. 182,00 GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Zona Valendia..........co.cou..... 500,00-600,00 . Bandeja 250 gr. (Pie Cortado).......... 0,60
Menos de 64........c.oovsscs 180,00 SUBGRUPO HIBRIDOS Zona Aliante................. 500,00-600,00 Generalitat Calalunya Seta Pleurotus, Granel (1 Kg).............. 1,70
MAIZ Tango, en arbol .........ccoevvvernnces 0,700-0,900 Zona Castellon.... ...500,00-600,00 Evolucion semanal de los precios medios Bandeja 250 gr.....ovveeennnes

Nacional.. Nadorcott, en arbol .0,700-0,900 ZonaTarragona... ...550,00-600,00 ponderados, sectoriales de referencia de Seta Shii-Take, Granel (1 Kg)......oovvvreens 4,00
Préxima sesidn: 18 de febrero de 20.20. Ortanique, en arbol .0,235-0,313 Zona Ibiza frutas y hortalizas del 3 al 9 de febrero de HORTALIZAS Euros/Kg

Lonja de Toledo

Orri, en &rbol ... 1,000-1,200

Precios tonelada/granel sequn rendimientos

NOTA: Compras frenadas en naranjas y bas-

Troceada Integral, origen..... 165,00-175,00

2020, ofrecidos por el Observatorio Agro-
alimentario de Precios. Gabinete Técni-

Informacion de la Mesa de Cereales referida tante interés por lo que queda pendiente Sin Harina, origen............ 180,00-190,00 co-DARP. Borraja con Hoja Sucia

al dia 7 de febrero de 2020. Precios orien- por comprar en mandarinas. Troceado Fino, disp. origen.. 160,00-170,00 FRUTAS Euros/Kg Lechuga Rizada (do0)........cccerserrenacnens 4,20

tativos en origen agricultor sobre camion. Precios por tonelada a granel Mercolleida (Semana 06) Cogollos (doc)

Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE- Informacion de los precios agrarios de la se- Garrofin, euros/tonelada. Origen MANZANAS ApIO .

GA (Campafia 2019-2020). sion celebrada en el Consulado de la Lonja Poca disponibilidad...5.750,00-6.000,00 Golden I, 70 i 4 oo 0,33 Cardo (ud.)......c

CEREALES Euros/Tm de Valencia, del 13 de febrero de 2020. LEGUMBRES (Disp. origen)  Euros/Tm Verde Americana 70+ ..........commrrveeeeenns 0,38 Coliflor (doc)

Maiz Secadero ARROCES Euros/Tm ALUBIAS PERAS Broculi

Cebada +62 kg/hl CASCARA Redonda Manteca...........c.cccconna. 2.050,00 Blanquilla 58 i + ......ovvvvveeeeeissnnenininns 0,70 Repollo Hoja Rizada..........cccccoouseerrrrines 0,18
—62 kg/hl Gleva, disponible Valencia... 330,00-340,00 Pintas Granbery .......ccoovveeciiesnenees 1.600,00 Conference 60 i +.....vveeernrrereerisnerreens 0,65 Alcachofa (doc)

Avena Rubia J. Sendra, disp. Valendia........ 330,00-340,00 Michigan.........c.ccoouvveen. .1.600,00 HORTALIZAS (Semana 06) Euros/Kg Coles de Bruselas... ,
Blanca Monsianell, disp. Valencia ... 330,00-340,00 Canellini Argentina 170/100......... 1.400,00 Tarragona FRUTAS Euros/Kg

Trigo Duro Pr>12 PE>78V>75........ 235,00 Fonsa, disp. Valendia............ 330,00-340,00 Great Northen 1.150,00 PERA
Pienso +72 kg/Hl Bomba, disp. Valendia......... 750,00-790,00 Blackeyes .... .1.500,00 Blanquilla 58+ (*)....ccvvvenrrrirerriiens 0,68
Fuerza +300w +14 pr.......ccco...... Precios seguin rendimientos, a granel Negras 1.400,00 Blanquilla DOP (*)......vveeerrvnrrreerisseees 0,70
Fuerza—300w +12,5pr ............. BLANCO [CF (1] {6) I 2.150,00 Conferencia 60+ (*) cov.vveevveerrerrerneen, 0,68
Panificable Pr >11, W<200......... Vaporizado, disp. Valencia ... 590,00-600,00 GARBANZOS Escarola.... Conferencia DOP (*) ..vocceurreeersnnnerenns 0,70
ChamorTO.......vveeeeeeeeeee e Gleva, Senia, Fonsa Extra, NUEVOS 44/46 ... 1.550,00 Espinaca MANZANA

Triticale disp. Valendia .......oovereees 565,00-580,00 Nuevos 34/36 1.950,00 El Llobregat Golden 70+ (*)

Centeno... ) Guadiamar EXtra................. 605,00-620,00 Nuevos 50/52 1.500,00 Fuji 70+ (*)

Yeros... .212,00 Thaibonnet, Sirio y Gladio, LENTEJAS * Precio salida de almacén sin IVA

Veza.... .230,00 disp. Valendia .........ccooee.. 545,00-570,00 USA Regulars 1.250,00 DOP: Denominacion de Origen Protegida

Guisante . ...218,00 Puntal, disp. Valendia........... 545,00-570,00 Laird Canada .1.050,00 ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg

Garbanzo sin limpiar................... 340,00 Precios por tonelada a granel. Stone....... Comun... 0,93

NOTA: Demanda contraida en el mercado SUBPRODUCTOS Pardina Americana Cebolla Tierna (man Largueta. 1,18

en la semana vencida, con pocas operacio- Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00 Precios euros/ton. en mercancia envasada. Col (unidad) ...cecovrrnnes Marcona......... 32

nes destinadas basicamente a la reposicion. Medianos Corrientes, FRUTOS SECOS Euros/Tm Coliflor (unidad)............. Floracion Tardia .. 1,55

La oferta se ha mantenido constante, lo que disponible Valendia ......... 300,00-310,00 CACAHUETE CASCARA Lechuga Romana (unidad) Ecolégica

ha provocado descensos en las cotizaciones
de maiz, cebadas y trigos. La avena repunta
por contra dos euros por tonelada. Proxima
cotizacion el 21 de febrero de 2020.

Lonja de Tortosa
Informacion de precios agrarios del 3 de
febrero de 2020 facilitados por la Lonja de
Contratacién de Tortosa. (Ultimos precios
recibidos).
CEREALES

Euros/Tm

Maiz Nacional..
Importacion..
Alfalfa
Precios peso bruto por neto sobre Tortosa.
SALVADOS Euros/Tm

Tercera 12 5
Salvados Hoja 265,00
FRUTOS SECOS Euros/Kg
Almendra ComMUNA.........cccovrrveerrenrnnns 4,95
Largueta
Marcona .. ..6,30

Cascall/Pelonas (s/rendimiento) .......4,00
Precio del grano segun/rendimiento en al-
macén descascarador.
LEGUMBRES

Euros/Tm

Andalucia destina 16,4 millones
a explotaciones con limitaciones
derivadas de su ubicacion

El Consejo de Gobierno ha to-
mado conocimiento de la aper-
tura de la convocatoria 2020 de
las ayudas que gestiona la Con-
sejeria de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Desarrollo Sos-
tenible de Andalucia para las
explotaciones agrarias ubica-
das en zonas con limitaciones
naturales u otras especificas.
Estos incentivos cuentan con
un presupuesto de 16,4 millo-
nes de euros cofinanciados por
el Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (Feader) para

la presente anualidad y respal-
dan a los productores que de-
sarrollan su actividad en zonas
donde la labor agricola es espe-
cialmente compleja, como es el
caso, por ejemplo, de las areas
de montana.

El objetivo de estas subven-
ciones, que se enmarcan en el
Programa de Desarrollo Rural
(PDR) 2014-2020, es respaldar a
los titulares de explotaciones
ubicadas en zonas caracteri-
zadas por presentar especiales
dificultades para el aprove-

chamiento agricola con el fin
de evitar su abandono. La im-
portancia de mantener estos
sistemas de agricultura soste-
nible radica en su contribucion
ala contencion de la erosion de
los suelos y a la mejora de su
gestion.

Con estas ayudas, el Gobier-
no andaluz persigue también
evitar la pérdida de biodiver-
sidad del medio natural y favo-
recer la conservacion de los re-
cursos naturales (suelo y agua)
atraveés delarestauracion, pre-

servacion y mejora de la mis-
ma, de los sistemas agrarios de
alto valor natural y de los pai-
sajes. Asimismo, entre los fines
de los incentivos se encuentra
también el mantenimiento de
los sistemas de agricultura sos-
tenible en riesgo de abandono
mejorando, entre otras cuestio-
nes, la gestion del agua.

SOLICITUDES DE AYUDA
Los interesados en acceder a
estas subvenciones deben tra-
mitarlas a través de la Solicitud
Unica de la Politica Agricola
Comun (PAC), cuyo plazo de
presentacion contintia abierto
hasta el dia 30 de abril. Segtiin
las estimaciones, podrian be-
neficiarse de estas ayudas para
zonas con limitaciones alrede-
dor de 10.000 agricultores de
la Comunidad Auténoma de
Andalucia.
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Unica

Diego Calderon: “Siempre es positivo acudir a Berlin; alli coinci-
dimos con gran parte de nuestros clientes internacionales. Hemos
estado presentes con muchos de los productos de nuestro catalogo
(actualmente mas de 100 productos distintos). Especial atencion
han tenido los citricos y el ajo tras la incorporacién de cooperati-
vas como Sunaran, Nulexport y Coopaman. Ademas del resto de
productos en formato snack hemos estado promocionando los ‘al
dente’ alos que el consumidor da el tltimo toque de preparacion,
cocinado y alifado en funcion de sus gusto. Proporcionamos al
cliente tanto gama como volumen, sin dejar de innovar, lo que le
permite al cliente diferenciarse. La clave esta en conocer mejor al
consumidor y adelantarnos a sus necesidades. Para ello tenemos
las herramientas necesarias, fortaleciendo el vinculo con el clien-
te. Gracias a este vinculo tratamos de conseguir una rentabilidad
sostenida en el tiempo para nuestros agricultores, si bien esta
rentabilidad sélo se entiende si se analiza en una serie de afios y
no en un periodo concreto”.

Maison Lecouffe

Pierre-Yves Tondreau: “Estamos satisfechos con esta segunda
participacion en Fruit Logistica. Aun habiendo observado una
asistencia mas débil que la del afio pasado, los contactos han sido
muy interesantes porque en esta edicion el perfil del comprador
ha sido mas variado. Este anio se han cumplido nuestras expec-
tativas con respecto a compradores potenciales. Hemos logrado
nuestro proposito de darnos a conocer y asegurar la comunicacion
de nuestra compania. La feria nos ha brindado la posibilidad de
dar un gran paso en la exportacion y abrir nuevas puertas. Nos
ha permitido poner en conocimiento a nuestra compaiia. Nuestro
‘know-how’ es la dinamica de Maison Lecouffe”.
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Benito Orihuel y el equipo de Gitrosol recibieron la visita de Ximo Puig y Francisco R. Mulero en Fruit Logistica. / PAU LLORCA

Gitrqsol presenta en
Berlin Ia linea BioGare

Citrosol regresa de Fruit Logistica con la satisfaccion de
haber transmitido la importancia de maxima eficacia en el
control del podrido y de prevenir reclamaciones en destino

» CITROSOL

Lanueva gama BioCare by Citro-
sol y el aguacate, que es un cul-
tivo de moda en todo el planeta
y a nivel productivo, también,
despertaron el interés entre los
diferentes clientes profesionales
que visitaron el stand de Citrosol
en Berlin, entre ellos el presiden-
te de la Comunidad Valenciana,
Ximo Puig, que quiso conocer in
situlas nuevas soluciones que en
el pabellon 18 mostraba el stand
de Citrosol. Benito Orihuel hizo
un balance de lo que ha signifi-
cado para la compainia esta des-
tacada presencia en una de las
principales ferias hortofrutico-
las a nivel mundial.

Una parte del sector se enca-
mina a los tratamientos llama-
dos ecologicos, con sustancias
alternativas a los fungicidas de
sintesis. Citrosol ha presentado
en esta feria la linea BioCare by
Citrosol, que son tratamientos
postcosecha certificados como
insumo en produccion ecologi-
ca, una gama completa de trata-
miento desde el drencher al tra-
tamiento en linea y una cera con
certificacion ecologica Citrosol®
AK BIO, siendo la primera cera
en el sector con certificacion
como insumo en produccion
ecologica. Esta cera de recubri-

miento esta siendo muy deman-
dada puesto que aporta un gran
brillo y un excelente control de
la pérdida de peso, retrasando el
envejecimiento de la fruta por
reduccion en la respiracion y la
transpiracion.

En resumen, lo que hemos
podido observar en la feria, es
que lo que se busca en citricos
son tratamientos cada vez mas
eficaces y eficientes. Mas efi-
caces porque se quiere llegar a
destinos mas lejanos y para ello
es necesario alargar la vida co-
mercial de la fruta y mas eficien-
tes en lo que a uso de recursos
serefiere y, principalmente, bajo
el menor impacto sobre el medio
ambiente.

AK TROPICALES UE
Alolargo delos tres dias de feria
pasaron por el stand de la empre-
sa de Potries innumerables clien-
tes y visitantes para interesarse
por los ultimos desarrollos de
Citrosol. Entre ellos, la nueva
cera para mango, Citrosol AK
TROPICALES UE importante re-
volucion puesto que el consumo
de mango en Espana ha aumen-
tado mas de un 200 por ciento en
los ultimos cinco anos. Respecto
a la comercializacion dentro de
la Union Europea, y teniendo en

cuenta también la produccion
nacional, Espaina se sitia como
el segundo comercializador de
mango, con algo mas de un 17
por ciento del total.

Este recubrimiento ha sido
desarrollado especificamente
para el incremento de la vida
comercial de frutos tropicales
como es el caso del mango. Re-
duce los dafios por frio, cuyas
lesiones terminan siendo una
via de penetracion de hongos
patégenos, y en consecuencia
disminuye también la incidencia
de podrido. Por otra parte, evita
el arrugamiento del mango man-
teniendo su firmeza.

SISTEMA CITROCIDE FRESH-CUT
Como fruto del proyecto europeo
Aquafresh, se ha desarrollado el
Sistema Citrocide Fresh-Cut,
que junto con la maquinaria de
KRONEN y la recién concedida
ampliacién de usos seguros de
AESAN permitira “exportar”
nuestro eficaz y contrastado mo-
delo de lavado, desinfeccion y re-
utilizacion del agua a productos
minimamente procesados.

Fueron un éxito los resulta-
dos, obtenidos hace unos meses,
del piloto industrial en Vega
Mayor (Florette), con lechuga
Iceberg, baby leaf y zanahoria.
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FOMESA FRUITECH representa tradicion, liderazgo y

excelencia en tecnologias postcosecha desde 1955.

Un perfil empresarial que durante mds de 65 anos se ha
consolidado a nivel mundial, consiguiendo una presencia
en mds de 40 paises con un solo objetivo:

CUIDAR LAS FRUTAS DE NUESTROS CLIENTES.

Es momento de apostar por los valores que han hecho de

FOMESA FRUITECH una gran empresa.

Somos tu especialista en Postcosecha
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Fruit Logistica 2020 suma un nuevo
exito en una edicion marcada por la
emergencia sanitaria internacional

» N. RODRIGUEZ, O. ORZANCO,
R. FUERTES. BERLIN / VALENCIA.

Los dias previos al evento se
cruzaron, sin duda, multiples
conversaciones en las que no fal-
taron una palabra, coronavirus,
y un pais, China. Una feria de ca-
racter internacional tan impor-
tante como Fruit Logistica don-
de los expositores y visitantes
asiaticos tienen tanto peso hizo
pensar a muchos lo peor: desde
una caida muy importante de vi-
sitantes y expositores hasta una
eventual anulacion.

Sin embargo, la organizacion
se preparod ante estas circunstan-
cias y, segiin Madlen Miserius,
directora ejecutiva de Producto
en Fruit Logistica, “la comuni-
cacion transparente de los dias
previos al evento y las medidas
de seguridad adicionales en las
instalaciones han ayudado a ge-
nerar confianza”.

Al final, el descenso en nu-
mero de visitantes ha sido de,
aproximadamente un 7% (de
los 78.000 de la pasada edicion
a los 72.000 de esta), cambiando
la tendencia creciente, segtin la
organizacion, “sigue siendo la
mejor del mercado y refuerza
su posicion como el punto de
encuentro mas innovador e in-
ternacional del mundo para la
industria mundial de frutas y
hortalizas frescas”.

En cuanto a los expositores, se
han mantenido en linea con los
anos anteriores, aunque fueron
muchos los de empresas chinas
que optaron por no acudir, mien-
tras que otros enviaron a delega-
dos de otros paises.

Sobre estas ausencias, la orga-
nizacion se mostraba comprensi-
va: “Entendemos perfectamente
los motivos por los que muchas
personas no han podido asistir
a la brillante edicion de Fruit
Logistica de este afio, pero, afor-
tunadamente, hemos conseguido
la congregacion mas numerosa
e internacional de profesionales
de productos frescos de todo el
mundo”, comenta Miserius. “La
calidad de los visitantes de la fe-
ria ha sido muy alta, y por los co-
mentarios de nuestro expositor,
sabemos que las salas de Fruit
Logistica han sido el escenario
de un buen nimero de nuevos
negocios. Estamos deseando re-
cibir en nuestra proxima feria
a los amigos que no han podido
acompanarnos esta vez”.

En el trabajo desplegado por
el equipo de Valencia Fruits du-
rante la feria y en las jornadas
posteriores, hemos podido cons-
tatar que la mayor parte de expo-
sitores y visitantes coinciden en
senalar que se nota una menor
presencia de publico en los pa-
sillos de Messe Berlin. Pero, por
otra parte, también son muchos
los que destacan que han podido
mantener reuniones de mas ca-
lidad al disponer de mas tiempo
para cada reunion. Se ha cerra-
do, pues, una edicion que para
muchos sera recordada como
muy provechosa. La edicion de
2021 se celebrara del 3 al 5 de fe-
brero de 2021.

En las paginas siguientes re-
cogemos las opiniones de algu-
nas de las empresas que han par-
ticipado activamente en Fruit
Logistica 2020.

W ACTEL

“Eltnico cambio que hemos de-
tectado con respecto a otros anos
es que ha habido menos gente,
tal vez por el coronavirus. Mas
que hacer negocios nuevos, para
nosotros es importante asentar
los que ya tenemos. Para Ac-
tel la feria mas importante es
Fruit Attraction, aunque es im-
prescindible estar también en
Berlin”.

% AGROFRESH

Julian Herraiz: “La feria ha
ido fenomenal para Agrofresh,
tenemos un gran namero de pro-
yectos y hemos podido aprove-
char para ver a muchos clientes
y hablar sobre ello. El stand ha
estado lleno en todo momento.
En general, nuestro balance so-
bre Fruit Logistica 2020 es muy
positivo”.

I ASOC. ESPANOLA DEL KAKI
Pascual Prats: “Para el sector
del kaki, debido a las fechas de
celebracion, resulta mas atracti-
va Fruit Attraction para concre-
tar negocios. A Fruit Logistica
llegamos ya con la campana
practicamente finalizada y con
poca fruta para ofrecer. No obs-
tante, sirve para promocionar el
producto, mantener contactos
con asociados y nuevos clientes
que permitan incrementar la
salida comercial para proximas
temporadas ante el importante
incremento de la produccién
que esta registrando este culti-
vo. Ademas, se convierte en lu-
gar idéneo para analizar como
ha funcionado la temporada”.

M CANAMAS HNOS
Quico Peiréo Canamas: “El
balance de Fruit Logistica 2020

ESSE BER
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El acceso desde la entrada Sur de la feria se veia menos tumultoso que en ediciones anteriores. / CARDENAS-RUBIO.

para Canamas Hnos es claro.
Por una parte, la constatacion
de que para la campana de dis-
tribucion europea la fecha de
Madrid es la que marca el paso
y, por otra parte, la cita de Ber-
lin se impone para la campana
de contraestacion. Debido a
esto, ambas citas son impres-
cindibles para un grupo como
el nuestro que aspira a una alta
representatividad en el mundo
de la citricultura europea. En
esta edicion, ha tenido gran
influencia la crisis sanitaria
asiatica, que ha provocado una
baja representacion de los ope-
radores de dicho continente. En
lo que se refiere a la marcha de
esta campana, queda claro y pa-
tente el menor volumen de fru-
ta nacional, aunque también su
mayor aprovechamiento y el alto
seguimiento de los mercados eu-
ropeos al citrico espanol”.

M CASI

Miguel Vargas: “Hemos apro-
vechado para atender a todos
nuestros clientes, intercambian-
do impresiones para saber como
hemos de ir trabajando de cara
al futuro. En cuanto a visitas, los
comerciales han tenido agendas
muy apretadas, aunque algunos
suspendieron la visita por el
miedo al coronavirus. También
hemos presentado un proyecto
en el que esta integrada nuestra
cooperativa para comercializar
un calabacin nuevo para comer
en crudo, sin ningan tipo de coc-
cion que altere sus cualidades.
Se consume fresco y no amarga.
Los que lo han probado han vis-
to algo diferente y les ha gusta-
do. Espero que el consumidor
también sepa apreciar algo que
le va aportar todos sus nutrien-
tes. Ahora a ver la acogida del
publico”.

[ CITROSOL

“Coincidimos en que ha habido
menos gente, y que Fruit Lo-

gistica ha perdido peso frente
a Fruit Attraction, pese a todo
sigue siendo un buen punto de
encuentro con clientes y tam-
bién un buen escaparate donde
presentar las novedades como
nuestra nueva gama Biocare
certificada como insumo para
produccion ecolbgica o el Sis-
tema Citrocide Fresh-cut, pues
hemos tenido solicitudes de
mercados en los que todavia no
estamos presentes”.

I CONSELL CATALA DE LA
PRODUCCIO INTEGRADA

Desde el CCPI apuntan que uno
de sus objetivos es dar a conocer
su label (la mariquita), el valor
anadido (productos producidos
de manera respetuosa con el en-
torno, con suelos con cubierta,
con uso de métodos alternativos
a la lucha quimica en primera
instancia, con la supervision y
responsabilidad de un técnico,
con un elevado autocontrol y un
largo etcétera de exigencias de
caracter sostenible), la garantia
de estos productos a través de la
certificacion, su organizacion,
los controles que realizan, y
las empresas que certifican el
cumplimento de su norma y,
por tanto, pueden hacer uso del
distintivo. En clave contactos,
desde CCPI comentan que “he-
mos hablado con organizaciones
de otros paises, con estandares
similares, que también inten-
tan trasladar al consumidor el
valor anadido y la garantia de
sus productos certificados. Con-
tactos que nos ayudan a conocer
nuevas estrategias y, ademas, de
difundir el listado de las empre-
sas que certifican producciéon
integrada en fruta y hortalizas”.
La entidad valora de forma po-
sitiva su participacion en Fruit
Logistica.

= CvvpP

Reyes Moratal: “Parece que
ha habido menos gente en la

edicion de este ano, se ha visto
en los pasillos, pero nosotros he-
mos mantenido reuniones muy
interesantes. Es una feria en la
que podemos darnos a conocer
como la Compania de Varieda-
des Vegetales, como referente
en la gestion de variedades en
Espana y en otros lugares de
Europa. Aunque en Madrid hay
mucha presencia internacional,
aqui es mayor y hemos tenido
la oportunidad de presentar-
nos, presentar las variedades
de Kibi, hacer nuevos contactos
y darnos a conocer. Sin olvidar
nuestro objetivo de integrar
nuevos socios y crecer a nivel
internacional”.

M DAUMAR

Jesus Oropesa: “Fruit Logisti-
ca sigue siendo un estandarte y
un referente a nivel del merca-
do del packaging y de la fruta.
Tenemos muchos clientes tanto
de exportacién como locales que
queremos ver y este es un pun-
to de unién mundial. Al final es
una manera de presentar nues-
tras novedades, tanto los paque-
tes nuevos como toda la politica
de reciclaje y de reduccion de
material, de uso de materiales
que pueden ser el futuro de aqui
anada, cuando los supermerca-
dos, los gobiernos, nosotros...
todos nos pongamos de acuerdo.
Son todo puntos de unién con los
clientes y todos los interesados
del negocio. Alfinal es potenciar
la economia circular y Daumar
intenta en todo momento ense-
narlo a todo aquel que pase”.

W DECCO

Miguel Sanchis: “Acudir a esta
feria nos permite, ademas de fi-
delizar a los clientes, presentar
proyectos y el trabajo en equipo
del resto de los Decco del mundo,
porque nos aportan las ideas y
desarrollos de otros paises. Asi,

(Pasa a la pagina 4)
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la discusion y la gestion entre
todos los companeros nos sirve
para poder adaptarlo cada uno
a sus necesidades. Podemos di-
versificar en nuevos productos,
en nuevos cultivos que estan de-
sarrollando en otras zonas como
Sudameérica o Sudafrica. Eso,
para Decco tiene mucho sentido:
la oportunidad de poner en co-
mun el trabajo global de toda la
empresa. Sin olvidar la sinergia
existente entre la linea de pre y
postcosecha del grupo UPL”.

% DOP MELOCOTON DE
CALANDA

Samuel Sancho: “La presen-
cia en Berlin es necesaria por-
que estamos trabajando en la
exportacion a Europa y luego
para hacer nuevos contactos.
Hay intereses de paises nuevos
que vamos a estudiar, como es el
caso de Arabia Saudi, y alguna
cosa mas que pueda surgir para
incrementarla via de la expor-
tacion. Es positivo participar
aqui. Aunque haya habido me-
nos gente este ano, la relacion
con los clientes actuales y los
posibles nuevos hacen que sea
positivo y necesario ir a Berlin”.

¥ DOP KAKI DE LA RIBERA
DEL XUQUER

Rafael Perucho: “Con la cam-
pana practicamente finaliza-
da, nuestra asistencia a Fruit
Logistica busca esencialmente
mantener el reconocimiento de
lamarca registrada PersiMon®,
propiedad del consejo regulador
que identifica a los kakis de la
variedad Rojo Brillante certifi-
cados por el consejo regulador.
Ademas, dado el crecimiento
que ha experimentado la feria
de Berlin, es el lugar y el mo-
mento idéneo para mantener el
contacto con clientes y asocia-
dos. Nos viene muy bien para
analizar el desarrollo de la cam-
pana con el sector en general, y
establecer contactos nuevos que
siempre nos pueden ayudar en
la comercializacion”.

[ ESTIRIATEAM

Raul Roca: “Como siempre mi
valoracion es positiva, quizas
este ano debido al coronavirus
hemos tenido menos afluen-
cia de paises de Africa, Asiay
Medio Oriente. También con
el auge de Fruit Attraction de
Madrid notamos que Berlin es
una feria mas interesante para
otros continentes que para
Europa. Respecto a nuestros
productos y produccion hemos
podemos informar y presentar
nuevas variedades a la mayoria
de nuestros clientes y anuevos y
potenciales clientes de futuro”.

| b
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% EUROSEMILLAS

José Pellicer: “La feria ha ido
muy bien. Este anno hemos par-
ticipado como visitantes. Las
cosas tienen su propio ritmo.
Teniamos que ir porque tene-
mos muchos clientes, la gente
esta comercializando Tango
Fruit y teniamos que ir para
hablar con todos y ver hacia
donde va el futuro, como tiene
que crecer. Siempre tenemos un
dialogo continuo con todos ellos
y siempre hay pequenas cuestio-
nes que resolver. Al final detras
hay mucha investigacion y nos
interesa conocer de primera
mano los posibles problemas
para analizarlos para colabo-
rar en su solucion. Este es un
tema muy vivo y ha sido posi-
tivo poder hablar con nuestros
clientes”.

I FEDEMCO

Alberto Palmi: “Esperabamos
algo mas suave y en un solo dia
tuvimos las mismas visitas que
en Madrid el primer dia. Tuvi-
mos la mitad de las peticiones
de informacion directas que
solemos tener en toda la feria
solo en el primer dia. Aparte,
la gente muy accesible, mucha
visita de fabricantes exporta-
dores de fruta. En definitiva,
estamos muy contentos porque
el que haya habido menos gente
nos ha favorecido al estar mas
accesibles”.

I FOMESA

“Un ano mas Fruit Logistica
confirma su liderazgo entre las
ferias del sector, por la cantidad
y calidad de expositores y publi-
co visitante. Son tres jornadas
maratonianas de trabajo. Visi-
tando a clientes y proveedores,
analizando la competencia y
viendo nuevas tendencias del
mercado. Esta edicion ha estado
muy marcada por la sostenibi-

lidad y por como ayudar a ser
mas eficientes en la lucha por el
desperdicio alimentario”.

I FRUIT ATTRACTION

Raul Calleja: “Mas alla de
compararnos con nadie, Fruit
Attraction siempre ha compe-
tido contra si misma. Es una
herramienta y un instrumento
al servicio del conjunto de la in-
dustria comercializadora que
nacioé con vocacion de impulsar
las exportaciones espanolas, de
continuar diversificando merca-
dos y que se celebra en un mes
clave para la comercializacion
de campanas. El ambiente, el
espiritu que se ha creado alre-
dedor de Fruit Attraction como
una feria de vanguardia, una
feria moderna... Probablemen-
te mucho mas humana. Ello
nos ha ayudado en este camino
a seguir creciendo. Al ano que
viene ocuparemos practicamen-
te todo el recinto, con unas 2.000
empresas participantes y unos
95.000 visitantes de 140 paises
en solo 12 anos. Cada empresa
y cada empresario sabe donde
tiene que poner sus inversiones
para seguir manteniendo sus re-
laciones con clientes de todo el
mundo. Para muchas empresas
hay espacio para dos, otras han
apostado ya solo por Fruit At-
traction porque le sacan toda la
rentabilidad alli y, por tanto, no
es una guerra entre ferias sino
un producto que ha de servir a
las empresas en funciéon de lo
que estén buscando”.

1 FRUITS DE PONENT

Josep Presseguer: “En Fruits
de Ponent hacemos mucha pre-
feria y mucha postferia. La ver-
dad es que nuestra presencia fi-
sica aquilo que hace es poner en
contacto toda la programacion
que empezamos a hacer a prin-
cipios de ano con lo que luego

va a ser la campana. Por tanto,
es muy importante que exista
este eslabon de la cadena y casi
es eso para nosotros Fruit Logis-
tica: el lugar donde se acaba de
concretar lo que hemos hablado
por teléfono, por correo o porque
nos hemos encontrado en otro
lugar. Para nosotros es un pun-
to donde se concentra toda la
informacion, toda la gente y de
aquisale la campana ya encarri-
lada. Por tanto, para Fruits de
Ponent es importantisimo estar
en Fruit Logistica y poder aca-
bar las negociaciones en el cara
a cara, hablando con la gente”.

1 GRAZIANI PACKAGING

Roberto Graziani: “A pesar de
las alarmantes y confusas noti-
cias relativas al coronavirus, la
feria de Berlin se ha desarrolla-
do de forma regular, al menos
para nosotros. Se han llevado
a cabo practicamente todas las
reuniones programadas para la
feria y se han podido conseguir
nuevos contactos. Nuestra ubi-
cacion dentro del pabellon 4.2
era perfecta, sobre todo gracias
al flujo continuo de personas.
A la fuerte preocupacion, du-
rante los Ultimos tiempos, por
la situaciéon hortofruticola y
climatica italiana, ahora se une
el creciente temor por la gran
problematica que esta creando
el coronavirus a nivel econémi-
coyen el trafico de mercancias.
Por ejemplo, los contenedores de
fruta enviados a China a menu-
do permanecen en los puertos
sin descargarse, a veces incluso
durante varios dias. Del mis-
mo modo, hay empresas que se
encuentran sin componentes
y materiales de diversos tipos
para sus producciones. Esto esta
bloqueando en cadena todos los
sectores de nuestra economia,
yaen dificultad desde hace tiem-
po. Es necesario reconstruir
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nuestro sistema econémico y el
modelo de negocio para valorar
con firmeza el ‘Made un Italy’,
que a menudo encontramos va-
lorizado inicamente en algunos
sectores especificos, pero que ca-
racteriza nuestra agricultura y
hortofruticultura italiana”.

¥ GRUPO DIEGO MARTINEZ
“Quiza este ano hemos notado
que ha habido menos afluen-
cia de gente, ya sabemos todos
por qué. Pero los contactos que
hemos hecho han sido mejores
porque hemos podido atender
mejor a la gente. Para nosotros,
como integrantes del area de
importacion, esta feria eslamas
importante mientras que para
los companeros de nacional,
por el momento en que se cele-
bra, tiene mas relevancia Fruit
Attraction”.

I GUSTAVO FERRADA

Alberto Ramirez: “Estamos
contentos. Hemos visto menos
movimiento de gente, pero, en
lineas generales, hemos podido
reunir a bastantes clientes y co-
nocer a otros nuevos. Asi que he-
mos cumplido las expectativas”.

¥ HNOS. FERNANDEZ LOPEZ
Montse Montané: “Una edi-
cion mas Hnos Fernandez Lopez
apuesta por las sinergias de Gru-
ppo Orsero para presentar todo
su catalogo de servicios, produc-
tos y marcas en Fruit Logistica
como distribuidor lider en la
Europa mediterranea que con-
forman el auténtico valor afa-
dido de nuestra gestion. Fruit
Logistica es sinonimo de punto
de encuentro para un elevado
numero de nuestros colaborado-
res, clientes y proveedores para
intercambiar impresiones, pla-
nificar el trabajo y recoger in-
formacion sobre sus ideas, sus
inquietudes y sus necesidadesy,
al mismo tiempo, atender aque-
1llas posibles oportunidades de
colaboracion que se dan en un
evento internacional del perfil
de Fruit Logistica”.

I IGP CiTRICOS VALENCIANOS

José Enrique Sanz: “La feria
ha cubierto las expectativas
que teniamos teniendo en cuen-
ta lo que ha pasado con Asia.
No sé si eso ha provocado que
tuviéramos mas entrevistas de
europeos, pero es un merca-
do que nos interesa mucho. El
mercado asiatico tiene mucho
potencial, pero tienes que tener
muchas entrevistas para cerrar
algo y que los almacenes estén
dispuestos a exportar a China,
aun cuesta mucho a las empre-
sas valencianas exportar alli por
protocolos, por logistica... Es
una pena que esto se corte: iba

(Pasa a la pagina 6)
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amas y creo que esto puede fre-
narla. Pero, por nuestra parte,
muy satisfechos. Hemos tenido
muchas visitas, también de ma-
yoristas de Alemania, de Italia,
paises nordicos... He echado de
menos algin cliente francés. En
cuanto a entrevistas, tal vez un
10% menos que otros anos, tal
vez por miedo al coronavirus,
pero muy interesantes. Tenemos
una ubicacion privilegiada y eso
ha hecho que tuviésemos gente
en todo momento”.

IGP POMA DE GIRONA
Lloreng Frigola: “Ferias como
Fruit Logistica son el escenario
ideal para buscar y captar clien-
tes de exportacion que valoren
la categoria extra de calidad de
nuestra manzana derivada de
las excepcionales condiciones
agroclimaticas de la zona de
Girona, contando con la carac-
teristica diferencial de unas
condiciones de azucar superio-
res a otras manzanas. Hemos
cumplido con uno de nuestros
principales objetivos que era
promocionar la manzana de ca-
lidad de Girona destacando sus
diferencias frente a la competen-
cia y vincular la IGP Poma de
Girona a marca de proximidad,
confianza y alin mas sostenibili-
dad. En Poma de Girona nos he-
mos comprometido a aumentar
mas la sostenibilidad de nues-
tras plantaciones de manzanas
y el trabajo de nuestros produc-
tores con el objetivo de mitigar
el cambio climatico”.

INFIA
Enrique Alegre: “Fruit Lo-
gistica es el punto de uniéon de
los mercados europeos con el
mercado asiatico junto todo el
continente americano. Ello hace
que el Grupo Infia, que exporta
amas de 80 paises desde su sede
central en Italia S.r.LL, apoyada
desde Infia Ibérica en Espanfa,
encuentre alli una fecha en el
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calendario para poder vernos
con todos ellos. Es un placer
poder vernos todos en Berlin
para preparar las futuras cam-
panas y presentarles nuestras
novedades”.

JIMBOFRESH

Miguel Angel Jiménez: “La
feria es muy importante para
nosotros por la fecha en la que
se celebra porque la campana
del mel6n esta por venir y es
en estos momentos cuando lle-
gamos a acuerdos con cadenas,
fortalecemos la relacion con
los clientes y, ademas, tenemos
una capacidad de reaccion que,
en otro momento de campana
seria muy complicado. Esta fe-
ria es un punto referente para
el mundo de la fruta y verdura.
Participamos en Fruit Logistica
desde hace diez anos, cuando se
cre6 Jimbofresh. Y nosotros ve-
nimos casi desde que se inici6
la feria”.

LOS GALLOMBARES
Pedro Sillero: “A dia de hoy,
Los Gallombares lleva tenien-
do presencia en Fruit Logistica
desde hace ya nueve anos conse-

cutivos. Cada ano es un desafio
unico en el que nuestra coope-
rativa transmite a sus clientes
su profesionalidad, confianza
y capacidad para satisfacer las
necesidades que el mercado
marca continuamente. Los Ga-
llombares cuenta con mas de
veinte anos de trayectoria y ha
ido evolucionando hastallegar a
ser una de las mayores produc-
toras y comercializadoras de es-
parrago verde anivel nacional”.

MAF RODA

Jaime Mendizabal: “Esta fe-
ria siempre es interesante para
nuestra empresa porque nos
permite acercarnos a paises a
los que no tenemos la oportu-
nidad de viajar muy habitual-
mente. Ademas, destacaria que
hemos tenido unas visitas muy
profesionales, de gente verda-
deramente interesada en el pro-
ducto. La verdad es que ha sido
una feria muy productiva”.

MERCABARNA
Mercabarna y la Asociacion
Gremial de Empresarios Mayo-
ristas de Frutas y Hortalizas de
Barcelona y Provincia (AGEM)

han participado, una vez mas,
en Fruit Logistica. Uno de los
objetivos de la participacion en
este certamen ha sido la presen-
tacion del Biomarket, el primer
mercado mayorista de produc-
to fresco ecologico de Espana,
que Mercabarna inaugurara
en junio. Con la presencia en
la feria, Mercabarna y AGEM
también han seguido reforzando
el posicionamiento del recinto
alimentario como la principal
plataforma de importacion y
exportacion de frutas y horta-
lizas del Mediterraneo. La feria
también ha servido para hacer
prospeccion del mercado, cono-
cer nuevos productos y tenden-
cias del sector hortofruticola.

MSC
Julio Néstar: “Es muy impor-
tante para MSC estar presentes
en Fruit Logistica y, sobre todo,
estar cerca de nuestros clientes,
ayudandoles a lograr nuevos
retos y desarrollar nuevos ne-
gocios, con productos que pue-
den ser transportados a nuevos
destinos con tiempos de transito
mucho mas largos. Invertimos
en tecnologia para garantizar el
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mejor servicio, ofreciendo solu-
ciones puerta a puerta y conec-
tando el mundo”.

PERIS

Alberto Montana: “Peris ha
vuelto a Berlin con sus produc-
tos de 1 Gama como protagonis-
tas ante clientes de mercados
importantes de Centroeuropa
y Canada, principalmente. Este
ano se ha notado una afluencia
menor de visitantes que no ha
restado brillo ala atencion pres-
tada a calabazas, melones, apio
blanco y sandias por parte de
mayoristas centrados en el uni-
verso gourmet. Un ano de tran-
sicion dentro de nuestro proceso
de expansion internacional que
a buen seguro fructificara en
los proximos meses con nuevos
clientes efectivos”.

PLASTIDOM
Helder Nico: "Esta edicion de
Fruit Logistica cumpli6 con las
mejores expectativas, incluso
en tiempos complicados para
viajar teniendo en cuenta las
contingencias generadas por el
coronavirus. Mantiene su rele-
vancia para el sector fruticola
como cita obligatoria ano tras

= "

ano-.

PROEXPORT
Fernando Gomez: “Nuestras
impresiones son muy positivas.
Acudimos, como todos los afos,
con el interés de generar con-
fianza entre nuestros clientes
y de captar potenciales clientes
que acuden a la feria buscando
productos y empresas como las
nuestras. Ambas cosas se han
conseguido. Este ano estamos
rodeados por la particularidad
de las movilizaciones con las
protestas del sector agrario en
toda Europa (Alemania, Fran-
cia, Holanda y, ahora, Espana).
Asi, ha sido el momento de tras-
ladarles a todos que el sector ne-
cesita del concurso de todas las
partes para tener continuidad.
Ser sostenible no solo en la par-
te medioambiental, que todo el
mundo nos exige, pero también
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en la social y econémica, que
eslo que le da continuidad en
la inversion, a la vida en el
campo, en las zonas rurales
y en la capacidad de que los
agricultores puedan ofrecer
lo que ofrecen: producto de
maxima calidad y sabor en
Europa. Lo que nos transmi-
ten los socios es que la mayo-
ria delas reuniones previstas
se han celebrado, que tan solo
hubo las bajas por el tema
del coronavirus de algunos
clientes escandinavos. Y, por
lo demas, decir que Espana
sigue siendo una buena re-
ferencia, si bien en esta feria
se nota mucho ya el interés
de los compradores, sobre
todo en la zona de ultramar,
puesto que supone grandes
ahorros para ellos a la hora
de trasladarse y cerrar rela-
ciones econémicas aqui. Es
un perfecto complemento
para Fruit Attraction”.

[ PUERTO DE BILBAO
Cristina Ardeo: “El Puerto
de Bilbao y Mercabilbao han
participado en Fruit Logisti-
ca con el claro propoésito de
ampliar mercado y captar
nuevos traficos de frutas y
hortalizas. En el caso del
Puerto de Bilbao, nos hemos
mostrado nuestra capacidad
en infraestructuras y servi-
cios para este comercio y, en
particular, con el Reino Unido
e Irlanda, mercados con los
que se hemos reforzado los
servicios y agilizado las ope-
rativas para atender la nue-
va demanda generada por el
Brexit. En 2019, el trafico del
Puerto de Bilbao de frutas y
hortalizas supero6 las 167.000
toneladas, un 7% mas que en
el ejercicio anterior. Un ano
mas, los principales traficos
son las hortalizas; la partida
de cebollas, ajos y puerros;
los citricos; las patatas y las
lechugas. Entre los produc-
tos con mayor crecimiento
se encuentran los citricos;
las cebollas, ajos y puerros;
y los platanos. El Puerto de
Bilbao cuenta con las infraes-
tructuras e infraestructuras
necesarias para atender los
traficos de Reino Unido tras
su salida de la UE cuando fi-
nalice el periodo transitorio.
Reino Unido es nuestro prin-
cipal mercado, con el que se
movieron cerca de 3,4 millo-
nes de toneladas en 2019, y
nuestros operadores ofrecen
una gran conectividad con
puertos britanicos, concre-
tamente con 49”.

N SAFTA

Mariola Juan: “Es una muy
buena oportunidad para en-
contrarte con clientes y pro-
veedores. En principio, no
nos ha afectado el que viniese
menos gente porque con quie-
nes habiamos quedado han
acudido. Fruit Logistica nos
sirve para reforzar los vincu-
los con nuestros clientes”.

I SAINT-CHARLES EXPORT

Cyril Gornes: “Saint-Char-
les Export ha estado presente,
como todos los anos, en Fruit
Logistica con una delegacion
similar a 2019. Si bien se ha
constatado una fuerte caida
en el nimero de visitantes,
marcada principalmente por
los temores relacionados con
el coronavirus, la calidad de
las reuniones ha sido reco-
nocida por parte de nuestros
asociados. Por otra parte, la

palabra clave en esta edicion
ha sido ‘envases’. De hecho,
la actualidad manda y la sos-
tenibilidad en los envases
y embalajes ha sido el tema
estrella en muchas de las re-
unionesy en las conferencias.
En este punto, también ha
sido muy apreciado por parte
de los expositores y visitantes
el gran namero de empresas
de maquinaria y materiales
presentes en la feria, que este
ano han ocupado siete gran-
des pabellones en el nivel 1 de
Messe Berlin. En conclusion,
a pesar de tener pasillos me-
nos concurridos, nuestros
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asociados han quedado bas-
tante satisfechos. Esta edi-
cion ha permitido intercam-
bios mas cualitativos, mas
especificos y mas profundos
de lo habitual. No permanece-
ra en los anales en términos
de asistencia, peroaun asiha
complacido a la gran mayoria
de los expositores”.

% SANIFRUIT

Javier Biel: “Venimos ya
desde hace cuatro anos a
Fruit Logistica y 1o hacemos,
sobre todo, por el plan de in-

(Pasa a la pagina siguiente)

Tras una gran marcaas estan
siempre las personas-

En Anecoop somos productores y
comercializamos nuestros productos.
Un trabajo conjunto de muchas personas
que lleva los mejores frutos del campo a la
mesa,

Este esfuerzo integrado nos ha permitido
poder ofrecer al mercado una completa
gama de hortalizas de origen espariol, con
volumen, continuidad y amplio calendario.

El prestigio de una marca se gana por la

gente que esta tras ella.
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Fruit Logistica 2020...
(Viene de la pagina anterior)

ternacionalizacion que estamos
realizando con el objetivo de en-
contrar partners alrededor del
mundo, en los principales paises
de interés. También para hablar
con los clientes internaciona-
les, ver cuales son sus inquie-
tudes, si ha cambiado algo, si
han aumentado las corrientes
de residuo cero o de reduccion
de residuos. Hemos mantenido
reuniones muy interesantes y
cuando evaluemos resultados
seguro que vemos que ha sido
muy exitosa”.

[ SENSITECH

RalphVosse: “La feria Fruit
Logistica es para nosotros una
excelente oportunidad para en-
senar anuestros clientes a nivel
global las tltimas novedades y
tecnologias que disponemos en
soluciones de monitorizaciéon
de la cadena de frio en tiempo
real”.

[ SORMA

Danielle Fabri: “He visto Fruit
Logistica con menos afluencia,
pero siempre interesante. Para
nosotros es fundamental esta
feria para el desarrollo de futu-
ras oportunidades e intercam-
bio con supermercados para
saber un poquito la direccion
que van a tomar, aiin un poco
incierta”.

¥ UNICOQUE

Marie Mignano: “La feria de
Fruit Logistica ha estado mar-
cada por el coronavirus. El fee-
dback recibido no ha sido positi-
vo. Nos estamos planteando ser
expositores el proximo ano”.

= UNIQ

Joaquin Fernandez: “Fruit Lo-
gistica es un foro al que siempre
merece la pena venir. Llevamos
viniendo desde el principio dela
feria y el resultado es siempre
positivo. Es un punto de encuen-
tro perfecto para presentar nues-
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Los pasillos de los paises sudamericanos fueron los mas transitados, algo que es una constante en esta feria. / RAQUEL FUERTES

tras innovaciones que tenemos
en Uniq y los nuevos desarrollos
que estamos generando, como
las barquetas, que es el nuevo
producto estrella que tenemos,
y los platos de toda la vida, las
cajas de Uniq. Seguimos promo-
cionando el sello Uniq y el uso
de carton. Fruit Logistica es el
foro internacional por excelen-
cia para presentar este tipo de
productos y el interés que esta-
mos suscitando con los nuevos
desarrollos y lo que ya veniamos
haciendo desde hace tiempo ha
tenido una muy buena acogida.
Estamos muy contentos”.

[ VALENCIA FRUITS

Raquel Fuertes: “Este ano
hemos apreciado diferencias
importantes en Fruit Logistica.
Desde el punto de vista periodis-
tico, los expositores han estado
mas accesibles y, en general, he-
mos podido apreciar, segiin nos
comentaban nuestros clientes,

que puede ser mas fructifero
mantener menos reuniones,
pero de mayor calidad, que
mantener muchas reuniones
sin cerrar negocios. En defini-
tiva, parece que hemos pasado
de la obsesidén por las cifras y
el crecimiento (expositores,
visitantes, entrevistas, reunio-
nes...) a un planteamiento en el
que destaca la buena atencion y
aprovechar la oportunidad tni-
ca que proporcionan las ferias
para mantener contactos cara
a cara y humanizar las relacio-
nes profesionales. Al final, del
problema del coronavirus se
ha logrado extraer un buen re-
sultado personal y empresarial
y que muchos cuenten la feria
entre las mas positivas de los ul-
timos anos. Nuestro semanario,
también”.

¥ VERIPACK
Javier Navarro: “Este ano, la
afluencia de visitantes ha sido

menor debido a la alerta del co-
ronavirus, sobre todo la de los
profesionales asiaticos, y esto
se ha notado en los pasillos de
la feria de Berlin. En cuanto al
Groupe Guillin, en esta ediciéon
hemos querido dejar constan-
cia de que somos el grupo que
apuesta realmente por la soste-
nibilidad, con garantias. Ejem-
plo de ello es la reciente alianza
exclusiva con Bantam Materials
UK Ltd, mediante la cual, a par-
tir de ahora, nuestro grupo va a
introducir también R-pet fabri-
cado a partir del plastico recogi-
do cerca de los océanos, mares y
rios. Como novedad en modelos
de envases, hemos presentado
la nueva cesta mono material
para fresas que evita el uso de
la ‘mantilla absorbente’ que es
complicada de reciclar”.

mvIP

Fabio Zanesco: “Fruit Logis-
tica es la feria mas importante

@ps

INTERNATIONAL PLANT SELECTION

Toda la informacion en:

www.ips-plant.com

Mail : contact@ips-plant.com

que tenemos, aunque también
colaboramos con Fruit attrac-
tion, en Madrid, Pero este es un
momento muy importante para
nuestra campana. Estamos en
la parte central de la campana
y miramos con confianza la se-
gunda parte. En Berlin vemos a
nuestros clientes y presentamos
nuestros desarrollos varietales.
Hemos visto algo menos de gen-
te, pero, en general, estamos
muy satisfechos”.

B VoG

Walter Pardatscher. “Esta ha
sido mi primera participacion
en Fruit Logistica como direc-
tor general de VOG. Ha sido,
por tanto, una experiencia muy
especial y significativa que me
ha hecho, ademas, tomar con-
ciencia de lo conocidas y apre-
ciadas que son nuestras man-
zanas a nivel internacional.
La cita anual en Berlin repre-
senta asi mismo un momento
fundamental para nosotros al
poder reunirnos con clientes
historicos y cultivar amista-
des consolidadas, pero también
establecer nuevas relaciones y
contacto comerciales. Este afio,
las reuniones mantenidas han
sido realmente numerosas es
por eso que quiero agradecer
a todo el equipo de VOG pre-
sente en la feria la armonia y
el buen trabajo llevado a cabo
conjuntamente. Ademas, he no-
tado que la atencion creciente
en la sostenibilidad de nuestros
productos y de toda la cadena
de suministro, el alto nivel de
reputacion que se nos recono-
ce ya desde algan tiempo, las
inversiones que continuamos
haciendo en diferentes areas,
son elementos que no pasan
desapercibidos, y nos proyec-
tan a esa posicion de liderazgo
en calidad y seguridad que cier-
tamente queremos mantener”.

W ZUMEX

“La feria empez6 bastante len-
ta, pero luego se fue animando
en cuanto a visitas y ha habido
momentos de no parar. Hemos
tenido bastantes visitas para
nuestro producto industrial,
que es el motivo principal de
nuestra participacion en Fruit
Logistica, aunque también hay
potenciales compradores de
supermercados. Para nosotros
es la principal feria porque el
interés esta muy focalizado en
este sector”.
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Otra interesante edicion para
Anecoop en la que ha sorprendido
con sus nuevos productos

Su director comercial, Miguel Abril confirma que, a pesar de la menor asistencia de
visitantes debido al coronavirus, Anecoop ha cumplido con su agenda de reuniones

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
E1 Grupo Anecoop ha sido fiel
a su cita berlinesa a la que ha
acudido con su tradicional es-
pacio expositivo, que un ano
mas ha sido uno de los mas
concurridos.

La edicién de 2020 ha esta-
do marcada por la alerta sa-
nitaria del coronavirus, que
ha supuesto la cancelaciéon
de una parte importante de
los expositores asiaticos o la
anulacién de reuniones con
compradores. Sin embargo,
Miguel Abril, director co-
mercial del Grupo Anecoop
comenta que a pesar de ello
“nuestro stand ha vuelto a
tener lleno total durante toda
la feria y hemos podido cum-
plir con la agenda prevista”.
También destacala calidad de
las entrevistas mantenidas:
“reuniones realmente intere-
santes”. Asi las cosas, senala
que “en general ha sido una
edicion satisfactoria”.

Fruit Logistica, la feria
mundial del sector hortofru-
ticola, es una cita ineludible.
Abril la considera como una
buena plataforma para reali-
zar nuevos contactos y com-
plementaria a Fruit Attrac-
tion, la otra gran feria para el
grupo cooperativo. “En con-
creto Berlin, por fechas, es el
momento para hacer el punto
de la campana y preparar las
siguientes”.

" NOVEDADES

Anecoop ha aprovechado la
cita en Berlin para lanzar
sus novedades y presentar
sus acciones en pro del con-
sumo sostenible de frutas y
hortalizas y un estilo de vida
saludable.

Dentro de su amplia oferta
hortofruticola, este afio, ha se-
guido potenciando sus lineas
‘bio’ y ‘residuo cero’, cuyo
crecimiento continta al alza
gracias a una mayor demanda
de este tipo de productos y que
Anecoop, comprometida con
la sostenibilidad del medio
ambiente, esta impulsando
con fuerza entre sus socios
productores.

con Hierbabuena y Mandari-
na con Jengibre.

Otra de sus propuestas
diferenciadoras han sus

que se

hamburguesas vegetales,

elaboradas con mas del 60%
de hortalizas y verduras, sin

mezclas de harinas, sojas y/o
tofu, y sin buscar el sustituir
la carne por otros productos
de laboratorio.

distinguen por estar i
& U g
Lleno total en el stand del Grupo Anecoop. / R. FUERTES

Packaging
solutions

DAUMA

100% reciclable

Con posibilidad de utilizar material compostable

Pack

AS-156 El mas ligero

3,2 g de material para envasar 2 kg de producto
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que Anecoop ha presenta en
dos tipos de envase de cristal,
de 75y de 25 cl, y con tres sabo-
res diferentes, té Verde, Yuzu

SALES@DAUMAR.COM | WWW.DAUMAR.COM
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Sormapeel, el embalaje
ultraligero y perfectamente
reciclable de Sorma Group

Sormapeel es la solucion del grupo en pro de la economia circular

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Sorma, grupo lider mundial en la
proyeccion y fabricacion de siste-
mas de envasado, seleccion y pe-
saje para el sector hortofruticola,
halanzado, con ocasion de Fruit
Logistica 2020, una novedad que
va a revolucionar el ramo del
empaquetado de fruta y verdura.

Se trata de Sormapeel, una
inédita propuesta pendiente de
patente desarrollada por el gru-
po romaneés que, en beneficio de
la economia circular y fruto de
varios anos de investigacion en
busca de soluciones funcionales
y sostenibles, ofrece ventajas
concretas a todo el sector hor-
tofruticola, asi como a otros sec-
tores: del envasado al consumo
final, pasando por el reciclaje.

Sormapeel es la nueva cadena
de empaquetado aplicable a toda
lalinea de maquinas Sorma dedi-
cadas al envasado de fruta y ver-
dura. Su adopcion no requiere
inversion nueva para modificar
ni cambiar las maquinas de las
que ya se disponga. Su segunda
virtud estriba en las prestacio-
nes que ofrece: la nueva solucion,
en efecto, mantiene las mismas
caracteristicas de visibilidad
del contenido, transpirabilidad,
resistencia, rapidez y fuerza pro-
pias de toda la linea de envasado
de Sorma.

El contenido innovador viene
dado por la introduccién de una
banda de papel que se puede
retirar (de ahi el nombre, “Sor-
mapeel”), es decir, facilmente ex-
traible por parte del consumidor;
quien podra, por tanto, reciclar
por separado y de modo rapido
el plastico y el papel. Ademas,
su composicion media contiene
menos de la mitad de plastico que
los embalajes tradicionales y se
puede reciclar por completo, en
monomaterial, toda ella en PE
(polietileno de alta densidad) o
toda ella en PP (polipropileno),
lo cual simplifica y agiliza el re-
ciclaje del material.

La banda de papel, ademas,
comporta multiples ventajas. En
primer lugar, ademas de que con-
fiere solidez, permite disponer
de una pelicula plastica un 70%
mas fina de lo habitual: el papel
protege la delgada capa de plasti-
co que constituye la pelicula. En
segundo lugar, esta innovacion,
frente a otras posibilidades cla-
ramente mas dispendiosas, per-
mite moderar los costes (en linea
con los propios de la empresa).

Stand de Sorma Group en Fuit Loglstlca 2020 en la presentacion de Sormapeel /RF

4@ °

Sormapeal

El nuevo embalaje de Sorma introduce una banda de papel que reduce en mas del
50% el plastico respecto a envases tradicionales. / RF

Sorma ofrece una
solucion practica,
econdmica y reciclable
al empaquetado

Asi pues, gracias a su me-
nor contenido de plastico y a la
parcial substitucion de este por
papel, la nueva linea resulta ser
ultraligera, mas que las versio-
nes de monomaterial y que las
de poliacoplado heterogéneo no
reciclable. Concretamente, los
formatos de 1 kilo de Rosapack
y de Sormabag, de 2,79 gy 2,22 g
respectivamente, son mas ligeros
incluso que las mallas plasticas
con grapa, que pesan 2,88 g y no
se pueden reciclar. Sormabag de
1 kg, en particular, pesa menos
que una moneda de un céntimo.

“Con Sormapeel —comenta
Andrea Mercadini, consejero
delegado del Grupo— podemos
afirmar que hemos ganado una
dificil batalla contra el tiempo
y a favor del medio ambiente.
Nuestro Grupo esta comprome-
tido desde hace muchos anos
en la busqueda de materiales
innovadores y soluciones que
favorezcan la economia circu-
lar, cada vez mas necesaria para
la salvaguardia de los recursos
de nuestro planeta. Hoy damos

un importante paso adelante
porque, en un momento histoé-
rico en el que se esta debatien-
do profusamente acerca de los
polimeros plasticos y su futuro,
Sorma ofrece una solucion que
tiene en cuenta aspectos de lo
mas diversos en relacion con el
empaquetado: practicidad, eco-
nomicidad y reciclabilidad. El
hecho de que aune todas estas
ventajas la convierten en una
solucion real y eficaz que se
puede aplicar a todos los ramos
productivos. Conscientes de que
se trata de una solucién revolu-
cionariamente innovadora, esta-
mos tramitando la solicitud para
patentarla”.

“Ademas, hemos empleado
materiales de amplio consumo
—prosigue Mario Mercadini,
Large Scale Manager—, cuyo
sistema de reciclaje esta bien
consolidado, permite manejar-
los facilmente y eliminarlos de
manera efectiva, a diferencia
de otros materiales, como los
compostables, por ejemplo. En
nuestra organizacion interna la
innovacion Sormapeel ha con-
llevado un cambio en el proceso
productivo y ya estamos en con-
diciones de suministrar nuestro
producto con continuidad a todos
los clientes que estén interesa-
dos en el mismo, alli donde se
encuentren, en cualquier pais”.

18 de febrero de 2020

El Congreso de Frutos Rojos se presentd un aiio mas en Berlin. / VF

El VI Gongreso Internacional
de Frutos Rojos se
celebrara el 17 y 18 de junio

» VF. REDACCION.

Freshuelva present6 en Berlin
la sexta edicion de su Congre-
so Internacional de Frutos
Rojos, la cita global mas im-
portante especializada en el
cultivo y comercializacion
de berries (fresas, frambue-
sas, arandanos y moras), que
se celebrara los proximos
17 y 18 de junio en Huelva.

El gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez, destaco la
“jlusion” con la que afronta la
6% edicion, cuyo objetivo es “cre-
cer ala par que lo hace nuestro
sector”, e invit6 a participar en
esta edicion que, “a buen segu-
ro, servira para avanzar en te-
ner un sector de referencia por
su calidad y buen hacer”.

Como patrocinadora institu-
cional, la Diputacion de Huelva
mostro su respaldo a este sex-
to Congreso Internacional de
Frutos Rojos que se celebrara
en junio de 2020. Asilo expresa-
ron el diputado de Estructura,
José Manuel Alfaro, y la diputa-
da territorial de la Costa, Bella
Canales, quienes asistieron a la
presentacién del Congreso en
Fruit Logistica.

Alfaro destac6 la importan-
cia de este encuentro interna-
cional que, por sexto afio con-
secutivo, “ubicara de nuevo a
Huelva en el epicentro de la
agricultura y la comercializa-
cion de los frutos rojos, afron-
tando los nuevos retos y desa-
fios sobre un sector en el que
somos lideres en toda Europa,
y reuniendo en un mismo es-
pacio a empresas productoras,
comercializadoras y exporta-
doras, asi como a compafnias
proveedoras y de servicios”.

El director de la Fundacion
Caja Rural del Sur, Emilio Pon-
ce, felicit6 a Freshuelva por su
empeno y esfuerzo en un evento
“cada vez mas ambicioso” y a
las administraciones publicas
que lo respaldan. Para Ponce,
la cooperacion con los secto-
res econémicos como la que

mantiene la Fundacion Caja
Rural con el sector resulta
“fundamental” y apunt6 a la
salud generadora de valor, la
innovacion y la sostenibilidad
como temas importantes que
caracterizan al sector.

Por su parte, la consejera de
Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible de An-
dalucia, Carmen Crespo, acudio
a la presentacién del Congreso
acompanada por el embajador
de Espana en Alemania, Ricar-
do Martinez, y resalto que los
frutos rojos tienen un panora-

a “ilusionante”, animando
a comunicar “lo importante
de lo que hacemos”. La conse-
jera defendi6 estos productos
de calidad que generan mas de
100.000 empleos en el mundo ru-
ral y fijan la poblacion. “Somos
pioneros en contratacion en
origen y producimos mirando a
la sostenibilidad y a la calidad,
con productos extremadamen-
te saludables”, afirmo6 Carmen
Crespo.

La titular del agro andaluz
indic6 que Huelva ha experi-
mentado un crecimiento en
exportaciones “muy importan-
te”, pero animo a “seguir bus-
cando y conquistando nuevos
mercados para poder seguir
creciendo”, y, para ello, 1a co-
laboracién publico privada “es
fundamental”.

El Congreso Internacional
de Frutos Rojos retune a las
empresas productoras, comer-
cializadoras y exportadoras de
fresas, frambuesas, arandanos
y moras, junto con las firmas
que prestan servicios a este
sector, tales como suministros
agricolas, tecnologia de rega-
dios, envases, transporte o se-
guros, entre otros.

Caja Rural del Sur es patro-
cinador principal exclusivo y
cuenta con los patrocinios ins-
titucionales del Ayuntamiento
de Huelva, la Diputacion de
Huelva y la Junta de Andalucia
a través de la Consejeria.

Decco aprovecha la feria para promover
sus soluciones orgamcas y cero resmuos

» VF. REDACCION.

Decco aprovech6 Berlin Fruit
Logistica 2020 para presentar
las altimas soluciones en el
combate contra el desperdicio
de alimentos y el alargamien-
to de la frescura de la fruta,
y logr6 generar un interés
considerable.

La compania sigue invir-
tiendoen I+ D con la intencion
de satisfacer las necesidades
de un mercado increiblemente

NATURALLY T
POSTHARVEST E»

Equipo internacional de Decco, en la edicién Fruit Logistica de este aiio. / DECCO

global, sin olvidarse de cuidar
un enfoque regional en el que
ofrecer soluciones a medida
desde el campo, con las solu-
ciones UPL, hasta la mesa.

Decco se anticip6 a la “ten-
dencia verde” y ya en 2012
cred la linea de productos
DeccoNatur. Este ano Decco
ha aprovechado la proyeccion
internacional de la feria para
promover aiin mas sus solucio-
nes organicas y cero residuos,
buscando reforzar su posicion
como lider mundial de solucio-
nes postcosecha.

También relanzaron, bajo la
marca Naturcover que presen-

Decco llevo a Berlin
sus Ultimas soluciones
contra el desperdicio
de alimentos

taron de forma pionera hace 6
anos, nuevos y mejorados re-
cubrimientos comestibles de
origen natural.

Sin duda, Decco volvera a
estar presente en Fruit Logis-
tica 2021, con nuevas tecnolo-
gias para facilitar la vida de la
industria y sus necesidades en
postcosecha.
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DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez
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“Estar en Fruit Logistica es una ventana
abierta al sector hortofruticola”

Asi define Diego Martinez, director general de Grupo Martinez, la presencia de esta empre-
sa en Fruit Logistica. Incentivar y fomentar la linea de importacion y exportacion, tener en
cuenta criterios de sostenibilidad y respeto por el medio ambiente, y objetivos para este 2020.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Valencia Fruits. ;Qué per-
siguen con su presencia como
expositores en Fruit Logistica?

Diego Martinez. Estar
presente en una feria interna-
cional del perfil de Fruit Lo-
gistica es una ventana abierta
al sector hortofruticola para
presentar nuestro catalogo de
productos y servicios y estar
atentos al mercado. Cada ano
cerramos nuestra presencia
con sensaciones positivas que
durante el transcurso del ano
se van materializando. Trasla-
damos parte de nuestro depar-
tamento comercial a Berlin
durante esos dias de la feria.

VF. ;Qué objetivos se han
planteado para esta edicion?

DM. En la misma linea
que los ultimos anos. Hemos
acudido a Fruit Logistica con
el objetivo principal de poder
ampliar nuestra cartera de
contactos, tanto clientes como
proveedores, que encajen con
nuestra filosofia de trabajo,
incidiendo en sostenibilidad
y respeto por el medio am-
biente, y estudiar y analizar
oportunidades de negocio,
en especial en importacion y
exportacion. También hemos
cumplido una extensa agenda
de reuniones con colaborado-
res actuales que nos permiten
estar al dia, hablar de las res-
pectivas campanas, pulsar sus
sensaciones...

VFE. Ha nombrado sosteni-
bilidad y respeto por el medio
ambiente...

DM. Es un concepto que
estd muy presente no solo
en el sector sino también en
la sociedad. Existe una clara
tendencia hacia aquellos mé-
todos de produccion, y otros
ambitos de las empresas, que
se correspondan a indicadores
de sostenibilidad, respeto por
el medio ambiente y obtencion
de residuo cero.

VEF. Habla de “en especial en
importacion y exportacion”...

DM. Si. En el conjunto de
Grupo Diego Martinezlalinea
de negocio de importacion y
exportacion dibuja una linea
que ano tras ano continaa
ascendiendo. De hecho, pode-
mos hablar de consolidacién
y en esta consolidacion Fruit
Logistica es una parte del en-
granaje. En este sentido, las
ferias Fruit Logistica y Fruit
Attraction son una plataforma
para potenciar nuestra linea
de importacion y exportacion.

VF. ;Con qué paises
trabaja?

DM. Nuestro principal des-
tino son los paises de la Euro-
patradicional encabezada por
Francia, sobre todo la zona
sur y mejor conectada con la
unidad alimentaria de Mer-
cabarna, Italia y Alemania.
En menor volumen, estan los
paises de este europeo. Luego
paises africanos de la corona
del mar Mediterraneo como
Marruecos y Argelia son otros
destinos emergentes y con op-
ciones de crecimiento.

VE. ;Qué prevé para 2020?

DM. En un sector tan com-
plicado y cambiante como el
sector hortofruticola es un

reto superar los indicadores
del ano anterior sin perder
nuestra filosofia de empresa
bajo la base de respetar el tra-

bajo y la profesionalidad de to-
dos los agentes del sector y de
ofrecer un gama de productos
de calidad.
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Diego Martinez, director general de Grupo Diego
Martinez. / ARCHIVO
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EN OCASIONES NO ES FACIL ENCONTRAR LAS PALABRAS PARA
AGRADECER TODO AQUELLO QUE RECIBIMOS DE NUESTRA TIERRA

de Murcia
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Dan Mathieson, CEQ de Zespri® durante la presentacién de la nueva imagen de marca en Fruit Logistica. / ZESPRI®

Zespri® presenta su nueva
identidad de marca

Esta renovacion refleja la explosion de sabor que los
consumidores experimentan al morder un kiwi Zespri®

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Zespri®, lider mundial en la co-
mercializacion de kiwi, ha lanza-
do en Fruit Logistica una nueva
imagen de marca por primera
vez en sus 22 anos de historia.
Una marca renovada que propor-
cionara una solida plataforma
para afianzar el crecimiento de
la compania de los tlltimos afios.

Lanueva marca reflejamucho
mejor el proposito de la compa-
nia: contribuir a la prosperidad
de las personas, de las comuni-
dades y del medio ambiente me-
diante las bondades del kiwi.

Esta renovacién incluye una
nueva vision de marca, un nue-
vo eslogan y una nueva identidad
visual que reflejan la explosion
de sabor que los consumidores
experimentan al morder un kiwi
Zespri®.

Con unos ingresos operativos
de 3.140 millones de dolares en el
ejercicio 2018-2019, Zespri® avan-
za con paso firme hacia su objeti-
vo de alcanzar los 4.500 millones
de dolares en ventas en 2025, gra-
cias al compromiso de producir
kiwis de primera calidad por
parte de sus 2.800 agricultores
neozelandeses y sus 1.500 agri-
cultores de otros paises.

Jiunn Shih, director de desa-
rrollo (CGO), afirma que la in-
dustria neozelandesa del kiwi ha
invertido de manera significati-
va en el crecimiento de la marca
Zespri®y que la nueva identidad
de marca se ha disenado para
posicionar a la compania en
su siguiente fase de desarrollo.
“Hemos constatado que los con-
sumidores actuales toman deci-
siones de compra mas meditadas
y buscan marcas con un prop6-
sito y un sistema de valores con
los que se sientan personalmente
identificados”.

“En Zespri®, estamos orgu-
llosos de nuestros propositos y
nuestros valores, que incluyen
nuestro papel como kaitiaki
(guardianes) de las generacio-
nes futuras, que los consumido-
res veran cada vez mas presente
en nuestra renovada identidad
visual”.

Shih explica que esta renova-
cion ha sido un proceso largo,

que ha incluido un analisis so-
bre como conseguir que Zespri®
conecte mejor con los consumi-
dores a nivel emocional y cons-
truir una identidad de marca
mas fuerte e intuitiva.

“Confiamos en que la nueva
marca satisfara no solo a nues-
tros leales seguidores, sino que
también despertara el interés
de otros nuevos, contribuyendo
a que Zespri® destaque en el mer-
cado de productos frescos para
asi seguir incrementando nues-
tra participacion en el sector de
la fruta a nivel global”

Los clientes y consumidores
descubriran un logotipo de Zes-
pri® renovado, que consiste en
un abanico verde, inspirado en
el vibrante corte del kiwi con
una explosion de diferentes to-
nos verdes y un simbolo rojo que
reflejala energia y el dinamismo
de la marca Zespri®.

Lamarca se aplicara de mane-
ra progresiva en los envases de
Zespri®y enlos distintos elemen-
tos corporativos y se introduci-
ra en los mercados a partir de
mayo de 2020. Zespri® realizara
lamayor inversion en marketing
de su historia para asegurar un
fuerte impacto de marca y lle-
gar al mayor nimero posible de
consumidores.

La renovacion de marca se
produce después de que la com-
pania alcanzara por primera vez
unos ingresos operativos de 3.000
millones de délares y de que, a
finales del ano 2019, se anunciara
que Zespri® comercializaria una
nueva variedad de kiwi rojo que
jugara un papel muy importante
alahora de atraer mas consumi-
dores a la categoria del kiwi. La
compania también sera la anfi-
triona de su conferencia del sec-
tor, Momentum 2020: Standing
Up and Standing Out, que se ce-
lebra en Nueva Zelanda, donde
se presentara la forma en que
Zespri® se esta transformando
en una organizacion lista para
afrontar el futuro en un entorno
cambiante. Segiin Shih, “es un
momento muy emocionante para
Zespri®y paranuestra industria
debido al gran desarrollo que
hemos experimentado y a la cre-
ciente demanda mundial de pro-
ductos nutritivos como nuestros
kiwis Zespri®. Tenemos muchas
ganas de compartir nuestra nue-
va identidad con los productores
y los consumidores, asi como de
contribuir a la prosperidad de
mas personas, comunidades y
del medioambiente a través de
las bondades del kiwi en los anos
venideros”.
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Juan Marin, presidente de Proexport, atendiendo a los medios. / PROEXPORT

“Las frutas y hortalizas
que producimos en la
Region de Murcia son
insustituibles”

Las empresas de Proexport en Fruit Logistica
satisfacen las necesidades de los clientes interna-
cionales con sus productos saludables y practi-

cas sostenibles.

D VF REDACCION.

Los asociados de Proexport
han vivido la feria interna-
cional hortofruticola de Ber-
lin “como si el Brexit nunca
hubiera ocurrido”. Todos los
miembros de la Asociacion
de Productores y Exportado-
res de Frutas y Hortalizas de
la Region de Murcia (Proex-
port) desplazados a Berlin han
trabajado como siempre con
sus clientes. El presidente de
Proexport, Juan Marin, ase-
guro que se estan celebrando
“las mismas reuniones con los
mismos clientes britanicos
con los que ya nos reunimos
el ano pasado y el anterior,
hemos cerrado los programas
de suministro para el proximo
verano y los camiones estan
saliendo con la misma norma-
lidad que antes”.

Proexport desplazé a Fruit
Logistica, un total de 25 em-
presas asociadas y sus equi-
pos comerciales para mostrar
la gran variedad de frutas y
hortalizas que ofrecen las
empresas murcianas, que se
producen atendiendo a las de-
mandas de productos saluda-
bles y sostenibles que requie-
re el consumidor actual.

El presidente de Proexport,
Juan Marin Bravo, sostiene
que el sector ha mostrado a
los clientes internacionales
“como trabajamos para que
el impacto de nuestra agri-
cultura sea el minimo posible

porque hacer una agricultu-
ra limpia, de calidad y exce-
lencia no es facil. Debemos
extremar todas las buenas
practicas agricolas que es-
tamos haciendo para que la
agricultura siga desarrollan-
do su labor y, ante mayores
exigencias, pues mayores
esfuerzos”.

El grupo de empresas aso-
ciadas a Proexport acudi6 a
Berlin bajo el lema Quality
is here (Aqui hay Calidad),
poniendo en valor la calidad,
sostenibilidad, innovaciéon
y sabor de las producciones
murcianas.

Marin Bravo defendi6é que
“a pesar de la sequia, las 1lu-
vias, la falta de recursos hidri-
cos, las distintas administra-
ciones, el veto ruso o el Brexit
estamos aqui porque las fru-
tas y hortalizas que produci-
mos en la Region de Murcia
son insustituibles. Tenemos
frutas y hortalizas frescas,
sanas, de garantia. Debemos
restablecer los contactos con
nuestros clientes a mitad de
campana con ilusién, con se-
riedad, con fortaleza. Garanti-
zar el suministro y hablar con
esos clientes. Murcia ofrece la
garantia de suministro, cali-
dad e innovacién mas avanza-
da de Europa y cuenta con un
excelente clima que permite
satisfacer a los consumido-
res europeos durante todo el
ano”, senala.

Sanifruit apuesta por la
corriente “Residuo 0” en
Fruit Logistica

D JOSE A NAVARRO. (*)

Durante Fruit Logistica Sani-
fruit presento sus productos. En
esta edicioén, Sanifruit ha puesto
el foco en los productos adecua-
dos para la corriente “Residuo
0”, junto a los recubrimientos
comestibles. Los productos mas
demandados han sido los que
tienen que ver con la durabili-
dad delafrutaen el lineal, tanto
fungistaticos como protectores
contra el frio.

La asistencia ha sido eleva-
da, con especial relevancia en

las empresas interesadas en la
distribucion internacional, ha-
biendo llevado a cabo reunio-
nes muy fructiferas, de las que
alguna ha supuesto acuerdos de
distribucioén.

En la post feria nos dedica-
remos a cerrar los acuerdos
planteados, dando la asistencia
a Fruit Logistica como muy
positiva, que nos hace que en
proximas ediciones volveremos
a estar presente.

Sanifruit esta presente en el
mercado desde hace mas de 30

José Antonio Navarro y Javier Biel en el stand de Sanifruit en FL 2020. / R. FUERTES

anos, y sus productos han esta-
do, desde el inicio, siempre basa-
dos en productos naturales, sin
residuos y altamente eficaces,
llevando a la empresa a ser refe-

rente en este tipo de tratamien-
tos, tanto por su gama como por
su efectividad.

(*) Dtor. Comercial Sanifruit
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Pink Lady®, una
marca comprometida

Pink Lady Europe ha presentado su carta de compromiso, que
refleja sus valores y responsabilidades sociales y ecologicas

D JULIA LUZ. REDACCION.

Pink Lady Europe tiene claro
sus pilares fundamentales: el
consumidor; los productores,
los territorios y el medio am-
biente. La sostenibilidad y
el respeto por las personas
y la naturaleza son parte de
su esencia. Asi lo recogen en
su carta de compromiso, que
han presentado en Fruit Lo-
gistica. La asociacion sin ani-
mo de lucro se compromete a
garantizar un producto segu-
roy de calidad procedente de
una produccion sostenible y
ecologica.

Con la carta, Pink Lady
Europe desea aumentar la
sostenibilidad en todos los
procesos de la cadena de pro-
duccion, desde el trabajo en
los campos hasta la distri-
bucion, pasando por las es-
taciones de embalaje. Con el
analisis de todas las fases de
la cadena, las experiencias de
productores y las alianzas con
expertos del sector, la asocia-
cion consigue hacer partici-
pes a todos sus miembros en
el nuevo compromiso por la
sostenibilidad.

La Carta de Compromiso
de Pink Lady Europe cuenta
con 14 medidas para fomentar
una verdadera responsabili-
dad ecologica y social.

"Respeta intereses
de productores,
distribuidores y
consumidores”

Los catorce acuerdos estan
divididos en cuatro secciones:
medio ambiente, mediante
una arboricultura responsa-
ble y una reduccion de plas-
ticos desechables pretenden
mejorar su impacto en el
medio ambiente; desarrollo
econdmico y social a nivel
local, mantener y garanti-
zar el trabajo en los huertos
es una accion fundamental
para la asociacién, asi como
la promocioén entre jovenes
fruticultores; avances para
los productores, apoyar la
sostenibilidad de las explo-
taciones, una remuneracion
adecuada de todos los miem-
bros y la mejora continua de
sus condiciones laborales; y
transparencia y la confianza
en los consumidores, pues ga-
rantizar un producto saluda-
ble, natural y de alta calidad
es primordial para mantener
unarelacion de proximidad y
confianza con el consumidor.

El presidente de la asocia-
cion, Didier Crabos, describe
el acuerdo unanime que ha
supuesto la Carta de Com-
promiso: “Desde el princi-
pio, Pink Lady Europe se ha
caracterizado por respetar
con equidad los intereses de
productores, distribuidores
y consumidores. La Carta de
Compromiso es otro paso en
esta tradicion y un impulso
positivo para nuestra comu-

nidad Pink Lady® global”.
La marca ya ha empezado a
poner en practica alguno de

libres de plastico. Una bande-
jade carton con certificacion
100 % FSC, una bandeja ter-
mosellada de materiales com-
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una bolsa flowpack también
compostable. Con esto, la
asociacion satisface las ex-
pectativas de los consumido-
res y refuerza su promesa de
sostenibilidad.

Otro de sus objetivos es
la trazabilidad de cada man-
zana Pink Lady® desde el
huerto hasta la tienda. De
este modo, los consumidores
podran encontrar y seguir el
rastro de todas las etapas de
produccién y distribucion,
con una total transparencia
sobre el origen y la cadena
de suministro de su manzana

sus compromisos, entre ellos, Este aiio Pink Lady ha converti

vender tres nuevos embalajes pletamente compostables y galeria de arte de la marca. / RF Pink Lady.

. (\
iINCermas:

netting your future

Mallas Extruidas y Bandas Impresas
para vestir tus productos con elegancia

Ilanqued

Consulta todas nuestras soluciones en:
www.intermas-packaging.com
packaging@intermasgroup.com
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quipo de International Plant Selection que visité Fruit Logistica 2020. / IPS

IPS_ pone en _valqr su
prmclpgl crlterl_o de
seleccion: la calidad

gustativa

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Uno de los gerentes de IPS,
Alexandre Darnaud, en declara-
ciones a Valencia Fruits sena-
la que “con el fin de perpetuar
nuestra posicion como lider del
mercado, seguimos con nuestra
estrategia ofreciendo una ofer-
ta de variedad cualitativa en
diferentes zonas climaticas con
informacién que va desde la fru-
ta (calidad de sabor, sobre todo)
hasta los arboles (consistencia
de produccion); la resistencia o
la tolerancia a enfermedades”.
Hoy en dia, el mundo de la crea-
cion de variedades es complejo
ya que tal como explica Dar-
naud: “las ofertas de variedades
son numerosas, el mercado de

la fruta de hueso esta en crisis
y el productor debe tomar la de-
cision solo sobre la orientacion
dela variedad, una eleccién que
resulta bastante complicada en
un contexto donde el error en
el campo puede ser fatal para
la vida de la plantacion”.

En cuanto a la presente edi-
cion de Fruit Logistica, Edwige
Rémy, responsable del area Ita-
lia y Europa del Este, ademas de
responsable de comunicacién
de IPS, apunta que “la empre-
sa ha consolidado su estrategia
centrada en la ‘calidad de la
oferta varietal’. Esta estrategia
nos permite ofrecer interesan-
tes propuestas varietales como
la ciruela Polaris® (origen Star-

grow), muy interesante paralos
productores espanoles, france-
ses e italianos. Tiene un periodo
de madurez de +7 en relacion a
la Fortune y su fruto tiene ex-
celentes cualidades organolépti-
cas”. En cereza, la gama ‘Royal’
esta teniendo mucho éxito con
la variedad autofértil y tardia,
Royal Edie (cov). Rémy explica
que se trata de “una cereza con
muy buenas cualidades aroma-
ticas, un calibre dominante de
30 mm y una buena tolerancia
al agrietamiento”.

En cuanto al albaricoque,
“en los ultimos diez aios se ha
registrado un fuerte desarrollo
varietal y hoy el mercado es mas
complejo y con un crecimiento
mas lento”, asevera Julien Dar-
naud, también gerente de IPS.
En este grupo, la gama varie-
tal de Carmingo® y Rubyngo®
continua liderando las ventas.
Como novedad, IPS ha presen-
tando Carmingo®Primassi
(cov) de excelente calidad de
sabor que llega en la misma
época que Carmingo®Pricia
(cov). Es una variedad autofér-
til y resistente al sharka (segiin
el protocolo Ctifl 2017-2019) con
una notable tolerancia al agrie-
tamiento, y que esta cosechan-
do grandes éxitos entre nues-
tros productores y los propios
consumidores”.

En definitiva, “en IPS segui-
mos confiando en el futuro y
continuamos enfocando nues-
tras areas de investigacion enla
calidad gustativa, la seguridad
delaproduccion y la adaptacion
al clima”, concluye Alexandre
Darnaud.

Simeon Saloni, de Sime Travel: “En este
sector la gente es muy trabajadora
y necesita disponibilidad total”

» RAQUEL FUERTES. BERLIN.

Simeon Saloni, de Sime Travel,
es un agente de viajes especiali-
zado en el sector hortofruticola,
de hecho, él dice que la suya es
una agencia “agricola y ganade-
ra”, que lleva unos 15 anos orga-
nizando viajes a Fruit Logistica,
aunque su labor con profesiona-
les del sector la desempena a lo
largo de todo el ano y también
tiene mucho peso en Fruit At-
traction. Lo que al principio
eran unas pocas habitaciones
en Berlin se convirtio en apenas
dos anos en un viaje organizado
para centenares de profesiona-
les del sector hortofruticola es-
panol que viajan a Berlin “sin
tener que preocuparse de nada.
Porque para mi lo importante
es su comodidad, que durante el
viaje solo tengan que trabajar,
yo me encargo del resto”.

Enlamodalidad de viaje que
organiza Sime Travel, el profe-
sional tiene el avion directo a
Berlin, la habitacion de hotel
y los traslados tanto a la feria
como al aeropuerto. Un modelo
de viaje que muchos aprove-
chan para charlar con viejos
conocidos e, incluso, iniciar
nuevas relaciones comerciales
en los escasos momentos libres
que deja una feria tan exigen-
te en esfuerzo y horarios como
Fruit Logistica.

Saloni destaca una vez mas
la importancia de la comodidad,
“quien va a una feria de estas
caracteristicas, con todo tan
milimetrado, con tanta exigen-
cia de agenda, debe tener todo

Simedn Saloni, supervisando el acceso al avion a pie de pista. / SIME TRAVEL

el tema del viaje controlado
para poder despreocuparse y
dedicarse a vender su produc-
to. Ellos no tienen que pensar
ennada que no sea sunegocio”.
Simeoén Saloni es de Taver-
nes y esta especializacion en
el sector le vino por tratarse de
una zona citricola. Ano tras ano,
cada vez se ha hecho mas com-
plice del sector: “Al final creo
que he entendido como es este
sector. Es gente muy trabajado-
ra y necesitan que tengas dis-
ponibilidad total porque ellos
trabajan también a toda hora.
Ellos ponen muchas horas”.
Pero no todo se acaba en Ber-
lin. Ni siquiera en la organiza-
cion de viajes con todo planifica-
do aMadrid en Fruit Attraction.
El profesional hortofruticola es-
panol viaja mucho durante todo
el ano y contar con una agencia
especializada le ayuda a ser mas
eficiente. “Hoy cualquiera se
puede sacar un vuelo por inter-
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net o reservar una habitacion.
Pero luego, cuando hay cual-
quier cambio o contratiempo se
pierde un tiempo muy valioso y
cada vez hay mas personas que
prefieren contratar los servicios
de una agencia que va a solucio-
narles este tipo de situaciones
que perder horas suyas de traba-
jo. Ven que, al final, sale mucho
mas caro hacerlo por su cuenta
y genera un estrés innecesario”.
Se muestra muy orgulloso
de sentirse parte del sector
hortofruticola: “A veces siento
como sifuera uno mas de la fa-
milia con mis clientes. La gen-
te de este sector es muy buena
gente”, asegura mientras em-
pieza a pensar como mejorar,
si cabe, las experiencias del
viaje a Madrid, a Singapur y a
Berlin, al tiempo que organiza
viajes para esta misma sema-
na para profesionales de un
sector que recorre el mundo
constantemente.
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All the help your  f§
e Vegetal variery needs.

Durante Fruit Logistica se mantuvieron muchas reuniones interesantes. / RF
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La GVVP se consolida como
referente en la gestion de
variedades vegetales

» RAQUEL FUERTES. BERLIN.
La Compania de Variedades Ve-
getales Protegidas A.LE (CVVP)
ha vuelto a participar en Fruit
Logistica Tres dias en los que
CVVP se consolida como una de
las companias referentes en la
gestion de variedades vegetales.
Actualmente, la gestiéon de
variedades, por parte de CVVP,
engloba desde las mas vetera-
nas, Nadorcott y m7 hasta las
incorporaciones mas recientes,
el lim6on Summer Prim y laman-
darina Leanri. Ademas, ahora
cuenta con tres nuevas varieda-
des de kiwi con gran futuroenla
agricultura de la Peninsula Ibé-
rica. Se trata de dos variedades

de kiwi amarillo y una de kiwi
rojo que se comercializaran bajo
la marca Kibi.

Todas estas variedades fueron
las que acompanarona CVVPen
su participacion en Fruit Logis-
tica. Una dosis de innovacion,
tecnologia y nuevas formulas
que, sin duda, han sorprendido
gratamente al sector agroalimen-
tario internacional.

En este tipo de eventos, CVVP
exhibe todo lo que es capaz de
ofrecer para y por este compe-
titivo sector y establece fuertes
vinculos con sus clientes que
confian en la compania, para el
desarrollo y valorizacion de sus
variedades.

frutas
-

Frutinter desplegé un numeroso equipo en Berlin. / RAQUEL FUERTES

|

Una feria mas tranquila
segun la vision de Frutinter

» 00 / RF. REDACCION.

El equipo de Frutinter conside-
ra que esta edicion ha sido mas
‘tranquila’, debido en gran par-
te al coronavirus, pero también
opina que la feria de Berlin ha
tocado techo, al menos para los
intereses de la propia empresa.
“Sinceramente, pensamos que
esta perdiendo un poquito de po-
der de concentracion de clientes,
sobre todo para nosotros, porque
la feria de Madrid viene mejor
en cuanto a temporalidad y para
nuestro tipo de clientes en Espana
y en Europa. Es mas facil y com-
pleta para nosotros Fruit Attrac-
cion”, apunta David Us6.

Vicente Mingarro, responsable
de Marketing de Frutinter, apun-
ta que Fruit Logistica sigue sien-
do positiva para “la prospeccion
de mercado en busca de clientes
internacionales para nuestros
productos, el afianzamiento de
los clientes ya existentes y la
programacion de la segunda par-
te de la campana”.Como en cada
feria,comentan que intentan cap-
tar algun cliente nuevo, aunque
la mayoria de contactos son de
empresas con quien ya trabajan.
Entrelos nuevos, apuestan por las
cadenas europeas de distribucion

porque, por su situacion geogra-
fica, son a quien mejor pueden
servir y donde quieren hacerse
grandes. En referencia al Brexit,
Mingarro manifiesta que la au-
sencia de un acuerdo comercial
al término del periodo de transi-
cion supondria la imposicion de
derechos de aduana sobre los pro-
ductos de la UE importados en el
Reino Unido y sobre los productos
de UK importados en la UE, que
actualmente son ventas dentro de
laUE.

Jordi Bosch, director Comer-
cial, declara que “hemos observa-
do una feria mas tranquila y con
menos participantes” y anade que
anivel técnico-comercial, “hemos
observado que el area productora
de citricos coincide en avisar de
un descenso en la produccion que
afectara al suministro en algin
momento dado. El coronavirus ha
provocado que el trafico maritimo
con China pueda plantear proble-
masy que no puedan descargarse
los buques por la falta de distri-
bucién de mercancias a la llega-
da que puede provocar retrasos
en los retornos de contenedores,
crear falta de disponibilidad en
fechas venideras y las exporta-
ciones pueden verse afectadas”.
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Sostenibilidad y reduccion del
desperdicio alimentario marcan
los encuentros de Fomesa Fruitech

El equipo de Fomesa visito de nuevo Fruit Logistica para dar a conocer sus productos

D FOMESA FRUITECH.

Fruit Logistica contintia siendo
la feria de referencia del sector
frutas y hortalizas a nivel mun-
dial, con unos 3.300 expositores,
procedentes de 93 paises, ubica-
dos en 27 pabellones. Sigue cre-
ciendo cada ano, representando
una gran oportunidad para ver-
nos con clientes, proveedores,
analizar tendencias de mercado,
competencia...

Los principales retos alos que
se enfrenta el sector actualmente
son la sostenibilidad y la reduc-
cion del desperdicio alimenta-
rio. Problemas que marcaron
muchas de las reuniones que
mantuvimos y para los profe-
sionales que desde Fomesa Frui-
tech venimos trabajando en los
ualtimos anos, siendo pioneros en
el desarrollo de diferentes lineas
estratégicas como:

Greenline: proteccion natu-
ral y baja toxicidad, que ayuda
a mantener la eficacia y dismi-
nuye el riesgo de resistencias al
escaso nimero de productos fito-
sanitarios autorizados en postco-
secha, tratando de dar respuesta
a una demanda cada vez mayor
de consumidores.

Destacan principalmente,
los recubrimientos especiales
Waterwax VG, cera al agua, a
base de aditivos alimentarios,
especial para veganos. Green-
gard Coat, preparado a base
de productos alimenticios que
forma una pelicula de alto bri-
1lo y permeabilidad selectiva en
la superficie de los frutos y hor-
talizas, mejorando su aspecto y

==y ——

Una parte importante del equipo directivo y comercial de Fomesa se desplazé a Berlin. / FOMESA

La sostenibilidad
y la reduccion del
desperdicio alimentario
marcaron las reuniones

retrasando el envejecimiento, al
controlar la pérdida de peso me-
diante la reduccion de la trans-
piracion y de la respiracion,
alargando de esta forma la vida
comercial de la fruta. Es, pues,
un recubrimiento comestible
que, en el caso de la postcosecha,
abre un gran abanico de expecta-

tivas que van desde, el uso mas
seguro de los recubrimientos de
acuerdo a las exigencias de los
consumidores, hasta la posible
aplicacion de esta técnica a fru-
tas y hortalizas en las que los
productos tradicionales no estan
autorizados.

Greengard-LC, formulado
para aplicacion en drencher o
balsa, que da una proteccion
extra en las medias conserva-
ciones, elemento fundamental
para mantener la calidad exter-
nade la fruta durante el proceso
de comercializacion.

Fruitfog: Proteccion de la

fruta sin vertidos, ya que el vehi-
culo de aplicacion del tratamien-
to es el humo y cuyos principales
beneficios son:

- Sistema rapido, comodo y
seguro, pues puede aplicarse
como tratamiento de recepcion
(evitando el uso de agua y de
vertidos) o como retraimiento
(evitando la manipulacion de la
fruta, reduciendo el desperdicio
alimentario por dafios mecani-
cos al pasar la fruta por linea
para tratarla).

» Ahorro de tiempo y costes

» Una menor exposicion del
operario
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Linea compuesta por fungi-
cidas y desinfectantes, estos tul-
timos decisivos en la lucha con-
tra el desperdicio alimentario,
garantizar la inocuidad de los
alimentos y evitar que puedan
causar toxiinfecciones

La mejora continua en equi-
pos es otra de las piezas clave en
nuestra lucha por la sostenibili-
dad y la reduccion del desperdi-
cio alimentario, buscando una
mayor eficacia y eficiencia en los
resultados. Asi pues, logramos
un mayor control de los parame-
tros en desverdizado y conserva-
cion con nuestro Fruitcontrol
Bricam, pudiendo controlar
todos los parametros desde el
teléfono movil, facilitando el
trabajo a los técnicos y permi-
tiendo un almacenamiento de
datos para su analisis posterior
o ante cualquier posible pro-
blema detectar rapidamente el
fallo y solucionarlo. Variline
Optical Control para la apli-
cacion de tratamientos on line
que, mediante vision artificial,
permite adecuar la dosis al flujo
exacto de fruta a la entrada del
aplicador o Varidip, que garan-
tiza un tratamiento uniforme
y controlado para toda la fruta
tratada durante la jornada, redu-
ciendo los riegos de deficiencias
0 excesos, optimizando el uso de
fungicidas y disminuyendo los
vertidos.

Otra de las novedades para
el mercado espanol presentadas
este ano son los Modulos de At-
mosfera Controlada de Janny
MT, para alargar las conserva-
ciones y buscando rentabilizar
al maximo las producciones.
Esta despertando el interés de
los productores de uva, cereza,
berries, lechuga, esparrago, bro-
coli entre otros...

En definitiva, mas de 65 afnios
de experiencia ofreciendo solu-
ciones a la vanguardia de la post-
cosecha en los 5 continentes, con
una vocacion de servicio y aten-
cion al cliente, son la garantiaen
nuestro compromiso por reducir
el desperdicio alimentario y apo-
yar la sostenibilidad.

Para el cuidado de tus mercancias delicadas y perecederas, MSC ofrece una red global de expertos altamente cualificados
en el transporte refrigerado. Garantizamos un servicio agil, flexible y a medida, que preserva el estadode tu mercancia

msc.com/reefer

desde el momento en que se carga hasta que llega a su destino.

m

MOVING THE WORLD, TOGETHER. SC
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Los maximos representantes del area de Agricultura del Gobierno valenciano, liderados por el president Ximo Puig y acompaiiados por el embajador de Espaiia en
Alemania, visitaron Fruit Logistica e hicieron patente su apoyo al sector hortofruticola valenciano. / FOTOGRAFIAS: OSCAR ORZANCO

El Gobierno valenciano apoya
la internacionalizacion
del sector hortofruticola

El president de la Generalitat, Ximo Puig, destaca en la feria de Berlin la
ambicion permanente de las empresas valencianas por abrir nuevos mercados

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

El Gobierno valenciano ha apo-
yado, por quinto afio consecu-
tivo, la labor de internaciona-
lizacion que las empresas de la
Comunitat Valenciana realizan
en Fruit Logistica. Un total de
85 firmas, que ocuparon mas de
6.000 metros cuadrados de expo-
sicién, 30 de ellas agrupadas en
el stand oficial de la Generalitat,
mostraron su amplia oferta de
frutas, hortalizas, maquinaria,
servicios logisticos o soluciones
para la postcosecha.

Elpresident de la Generalitat
Valenciana, Ximo Puig; la con-
sellera de Agricultura, Mireia
Molla; el embajador de Espana
en Alemania, Ricardo Martinez;
acompanados por el secretario
Autonoémico de Agricultura,
Francisco Rodriguez Mulero; el
director general de Agricultura,
Roger Llanes; y el director gene-
ral de Desarrollo Rural, David
Torres, realizaron un recorrido
por la feria en el que visitaron
aun gran nimero de las firmas
expositoras de la Comunitat Va-
lenciana en Berlin.

En su recorrido, el titular
de la Generalitat destac6 que
el mercado aleman es priori-
tario para la Comunitat Va-
lenciana, ya que un 20% de las
exportaciones del sector agro-
alimentario llegan a este pais.
Ademas, subrayo6 que “en Fruit
Logistica se ve con claridad la
potencia del sector hortofru-
ticola valenciano, y esa am-
bicion permanente por abrir
nuevos mercados y fortalecer
la internacionalizacién”.

Asimismo, el president expli-
co que se necesita “un mercado
mas internacionalizado y mas
conectado en todos los ambitos
posibles, por lo que estamos exi-
giendo a paises como Estados
Unidos que acaben con su poli-

tica proteccionista que, ademas,
es contraria al interés general
del comercio y a la legalidad
internacional”.

Ximo Puig destacoé que la Co-
munitat Valenciana es un terri-
torio “con una vocacion agraria
clara que ha sabido transitar ha-
cialamodernizacion. Y, aunque
ha tenido que afrontar muchos
problemas como el conjunto
de las agriculturas europeas,
estamos convencidos de que la

fuerza, la capacidad de inno-
vacion y la relacién que existe
entre calidad y precio van a ser
determinantes para tener este
espacio de futuro”.

En este sentido, el responsa-
ble del Consell destaco la forta-
leza de la agricultura valencia-
na, que el ano pasado, a pesar de
las dificultades climatologicas y
de mercado, “registré un creci-
miento cercano al 5%. Es un sec-
tor muy importante para la Co-

munitat porque genera mucho
empleo y, sobre todo, identidad”.

Por otro lado, Ximo Puig tam-
bién senal6 la importancia de
revisar los habitos de consumo.
“Esta feria, a la que he acudido
durante los ultimos cinco anos,
se encuentra claramente direc-
cionada hacia la sostenibilidad
en todos sus ambitos. Hemos
visto como las grandes empre-
sas valencianas y el conjunto de
pequenas companias y coopera-
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tivas estan pensando en como
abordar el tema del plastico y
buscan alternativas biodegrada-
bles que atiendan a criterios de
sostenibilidad. Y, en estalinea, la
produccion ecologica también va
ganado dimension en toda Euro-
pa”, afirmé Ximo Puig.

REEQUILIBRAR EL SISTEMA

En su visita a Fruit Logistica, el
president de la Generalitat Va-
lenciana también se pronunci6
sobrela crisis que hallevado a los
agricultores a la calle denuncian-
do una situacion insostenible.
Ante este grave problema, Ximo
Puig aboga por la negociacion y
la concertacion para acabar con
los desequilibrios en el mercado
agroalimentario y asi mejorarla
posicion de los agricultores. Por
ello, el president explico en Ber-
lin que desde la Generalitat “se
va a trabajar conjuntamente con
el sector para conseguir desde el
dialogo esa concertacion necesa-
ria para hacer justicia”.

El president indicé que “es
fundamental que haya un crite-
rio deigualdad y de racionalidad
en todo lo que es la cadena ali-
mentaria. No es posible que el
principal protagonista, que es
el agricultor y el productor, sea
quien obtenga menos beneficio
en el mercado agroalimentario.
La oferta esta muy diversificada
y la demanda muy concentrada,
lo que produce un desajuste que
hace que, en estos momentos,
los productores tengan menos
posibilidades de defender una
posicion mas equilibrada”.

En este sentido, el titular del
Consell afirmé6 que “hay que
reequilibrar el sistema, pero
en una sociedad de mercado
resultado complicado porque la
administracion no puede actuar
directamente. Es muy complica-
do fijar precios. La normativa
no lo permite”. Por ello, para
conseguir este objetivo defendio
que “es necesario dialogar y ver
como todas las partes acaban
teniendo un beneficio que haga
posible esa armonia necesaria a
lahora de combinar la competen-
cia con la cooperacion”.

Asimismo, subrayo6 que “exis-
te un malestar desde hace anos
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ya que hay un problema grave,
porque todo el mundo tiene dere-
cho a una vida digna”. Por ello,
abogo por facilitar desde las ad-
ministraciones publicas el dialo-
go y destaco el compromiso de la
Generalitat Valenciana y del Go-
bierno de Espana para “facilitar
que se produzca ese encuentro”,
asi como para impulsar que los
clientes, “que, al final, son los
que marcan el momento econé-
mico, sean conscientes de la cali-
dad y el beneficio que aportan los
productos de proximidad”.

“Sin cohesion y sin justicia el
que acaba perdiendo es el ciuda-
dano, porque no tendra produc-
tos de calidad. Sin productores
no habra agricultura”, advirtio
el president, que asegur6 que
“Europa ha de proteger su agri-
cultura con el objetivo de prote-
ger la alimentacion y la seguri-
dad alimentaria”.

POTENCIAR LA ESTRUCTURA
AGRARIA VALENCIANA
Por su parte, la consellera de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Tran-
sicion Ecologica, Mireia Molla,
destaco en Berlin, en referencia
ala crisis que atraviesan los agri-
cultores, la voluntad del Consell
de potenciar la estructura agra-
ria valenciana. “Los agricultores
deben saber que cuentan con un
Gobierno que esta a su lado, tra-
bajando para que la agricultura
valenciana cuente con estructu-
ras mejores y mas fuertes. Tam-
bién queremos dejar constancia
a las instituciones europeas de
que la Comunitat Valenciana
posee unas singularidades y
complejidades que deben ser re-
conocidas y valoradas”, sefialo la
consellera.

Asimismo, Molla destaco las
dificultades de los agricultores
para obtener beneficios de su
producciéon. “Reivindicamos,
como estan haciendo los pro-
pios agricultores, precios dignos
para sus producciones de alta
calidad. No podemos ver como
en la cadena de distribucion, el
consumidor final esta dispuesto
apagar unos precios buenos que,
posteriormente, al agricultor se
le reducen de manera drastica”,
afirmo la titular de Agricultura.

Ademas del trabajo que se
debe desarrollar a nivel estatal
y de la Union Europea para dar
respuesta a este problema, Molla
senal6 que “el Gobierno valen-
ciano va a desarrollar lineas de
ayudas orientadas a lareduccion
de los costes de produccion a tra-
vés de la eficiencia energética”.
De esta manera, la Generalitat
Valenciana pretende articular
también lineas de compensacion
al sector agrario “para reducir
los efectos en circunstancias so-
brevenidas como las que produce
el cambio climatico”.

+ Info: 902 401 777
www.pampols.es
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Los‘ poli’icos ampoco
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alfan

a su cita con Fruit Logistica

Andalucia, Cataluna, Extremadura o Murcia recibieron la visita de sus politicos

» NR. REDACCION.

Las principales autoridades de
las Comunidades Auténomas y
de los departamentos de Agri-
cultura de las zonas productoras
presentes en Berlin visitaron la
feria para apoyar al sector horto-
fruticola espanol.

ANDALUCIA

La consejera de Agricultura,
Carmen Crespo viajo a Berlin
para acompanar a las empresas
andaluzas en Fruit Logistica y
recalcé la relevancia de acompa-
nar alos empresarios que “hacen
un esfuerzo por estar en esta fe-
ria. Una cita internacional para
continuar avanzando en la aper-
tura de mercados emergentes y
la fidelizacion de los actuales”.
De las 73 entidades andaluzas
presentes en esta edicion, 43 de
ellas acudieron de la mano del
ejecutivo autonomico a través
de Extenda.

Crespo aprovecho su presen-
cia en Berlin para reafirmar el
deseo del Gobierno autonomico
de “ayudar al sector” y trasla-
darle un “mensaje de optimis-
mo” basado en las posibilidades
que tiene el agroalimentario
andaluz.

Al hilo de esta afirmacion,
apunto que, a pesar de que para
el sector de las frutas y hortali-
zas “no ha habido una campana
buena, tenemos una exportacion
mayor y estamos abriendo mer-
cados emergentes”.
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En plena temporada de protestas en nuestro pais por parte de los productores por los bajos precios que reciben, las
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autoridades politicas regionales han ratificado, en la feria de referencia, su compromiso con el sector hortofruticola. / FL

Las autoridades
autonomicas destacan el
peso de la exportacion
de frutas y hortalizas

También quisieron
mostrar su total apoyo
a un sector estratégico
para la economia

CATALUNA
La consejera catalana de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y Alimen-
tacion, Teresa Jorda, se desplazo
a Berlin para mostrar su apoya-
do al sector catalan en Fruit Lo-
gistica. Visito las 41 empresas
catalanas participantes, de las
cuales 23 exponian bajo la marca
Cataluna en el stand de Prodeca.
La consejera también se reunié
con Edeka, la mayor corporacion
alemana de supermercados con
el fin de promover la venta de fru-
ta catalana. En esta linea, Teresa
Jorda aprovecho esta edicion de

Fruit Logistica para anunciar
nuevas acciones para que los
agricultores de fruta catalana
puedan disponer de recursos
para hacer frente a la crisis del
sector e hizo un llamamiento al
Ministerio de Agricultura para
afrontar coordinadamente una
campana dificil marcada por los
excedentes de produccion y los
bajos precios.

EXTREMADURA
El jueves, 6 de febrero, la Conse-
jera de Agricultura, Desarrollo
Rural, Poblacion y Territorio,

18 de febrero de 2020

Begona Garcia, visitaba Fruit
Logistica, donde participaron 22
empresas de laregion en el espa-
cio agrupado de la Junta de Ex-
tremadura, ademas de otras que
asistieron a titulo individual. A
todas ellas, les traslado el apoyo
de la administracion extremena
para potenciar un sector clave
para la region, consciente de
la preocupacioén existente por
los bajos precios que se estan
pagando.

Laparticipacion de las empre-
sas hortofruticolas extremenas,
dada su importancia sobre todo
en el sector de fruta de hueso,
se hace imprescindible en este
evento de relevancia mundial
para expandir oportunidades
de negocios, actualizar conoci-
mientos y ampliar cartera de
contactos.

REGION DE MURCIA

El presidente de la Region de
Murcia, Fernando Lopez Miras,
fue otras de las autoridades que
visit6 la feria. Desde Berlin, el
presidente murciano destacé
que “una de cada cuatro frutas
y verduras que salieron de Espa-
na al extranjero durante el 2019
fueron producidas en la Region
de Murcia”, lo que ha permi-
tido que “a pesar de los retos
y desafios a los que nos hemos
enfrentado en el Gltimo afo, las
exportaciones han vuelto a cre-
cer y nuestros productos estan
mas presentes en todo el mun-
do”. “Hemos superado un nuevo
récord”, remarco. “Desde Berlin
estamos mostrando al mundo la
clave del éxito de nuestro sector
hortofruticola”, aseguro6 Lopez
Miras, quien explico que “conta-
mos con un modelo basado en la
profesionalidad de agricultores,
productores y exportadores, con-
solidado y con futuro, gracias a
la innovacion y sostenibilidad de
nuestros cultivos”.
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Brunilda

Citrosol

Consell Catala Produccio Integrada
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NATURALLY THE
POSTHARVEST EXPERTS
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DO Granada Mollar de Elche DO Kaki Ribera del Xaquer DO Melocoton de Calanda
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Fruit Attraction

Fruites Font Fruits de Ponent
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Grupo Caliche
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H Grupo La Caha Gustavo Ferrada

/5N

IGP™Y  g.ou  IGP CITRICOS VALENCIANOS

T

. Intermas
N :

iNtermas:

fratting your future

Lacour
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Los Gallombares Madremia Maf Roda
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Mercabarna

Pink Lady
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Ports of Spain

Primaflor Primland

I Prodeca

##Prodeca #Prodeca

. Provedo
L]

Puerto de Bilbao
- .p\_.:_.vjl oy

._Puerto de Castellon

CASTELLON )
E o °g: -

. 2 ~™

| Lt

Bk

S —

Saint-Charles
.%a_‘.‘"g ..REGM]N — WARTNER -_,';i‘-lllﬂble -

HNulexport

Sensitech

SENs;

b T T —

STRAUSS

-
NP
57 ECHNOLOGY FOR YOUR PROEIT

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



28 / Valencia Fruits FRUIT LOGISTICA 11 18 de febrero de 2020

Talleres Oliver
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