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Imagen de un supermercado de Mercadona en Valencia, bi

en abastecido y sin aglomeraciones, el dia 16 de marzo. / RAQUEL FUERTES

El coronavirus pone en \(alor
al sector agroalimentario

La grave crisis provocada por la eclosion del Covid-19 ha mostrado que la alimentacion
es un sector economico estratégico en el funcionamiento de una sociedad

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
La crisis mundial generada por
la pandemia del coronavirus ha
logrado poner en el lugar que
le corresponde al sector agroa-
limentario espafol, después de
anos en los que ha sido devalua-
do por muchas voces y por otros
sectores. La eclosion del Covid-19
ha mostrado que la alimentaciéon
es un ambito econémico y social
estratégico y esencial para ga-
rantizar el funcionamiento de
nuestro sistema incluso frente
a situaciones tan excepcionales
como la que estamos viviendo en
estos tiempos.

Por lo tanto, seria bueno que,
tanto las distintas administra-
ciones espafiolas como europeas,

tomasen nota del grado de impli-
cacion que estan demostrando
los profesionales que componen
cada uno de los eslabones de la
cadena alimentaria. Desde los
agricultores hasta las cajeras
de supermercados, pasando por
el indispensable papel del trans-
porte, la logistica y las empresas
auxiliares, todos juntos trabajan-
do sin descanso para garantizar el
suministro de alimentos.

Las crisis nos ponen frente a
situaciones que nos parecian im-
posibles. De repente, con la eclo-
sién del Covid-19, el campo espa-
nol, que estaba manifestandose
en la calle hasta hace unos dias
denunciando la falta de rentabi-
lidad y el ahogamiento del sector,

ha cobrado un valor especial. Es-
pana cuenta con un sector prima-
rio fuerte, que soporta una grave
crisis, pero que es capaz de garan-
tizar la produccion de alimentos
y su puesta a disposiciéon de la
sociedad con la colaboracion del
resto de integrantes de la cadena.

Y ahora que se esta negocian-
do el presupuesto de la Unidén
Europea, conviene recordar que
la politica agraria comun es
esencial para garantizar cierta
autosuficiencia alimentaria y no
depender exclusivamente de ter-
ceros paises.

El sector alimentario espa-
nol esta demostrando de mo-
mento su capacidad de seguir
cubriendo las necesidades de

los consumidores en este es-
cenario de crisis. Aunque la
avalancha de ciudadanos a los
supermercados indudablemente
ha provocado roturas de stock
puntuales, los productores y
las empresas comercializado-
ras son capaces de reponer los
productos en cortos periodos de
tiempo por la eficiencia de sus
procesos logisticos y su capi-
laridad. En definitiva, la crisis
del coronavirus ha confirmado
que la alimentacion es un sector
estratégico para abastecer a la
poblacion, sobre todo de pro-
ductos frescos, y también para
contribuir a mantener la salud
de una sociedad que se enfrenta
a una crisis sin precedentes.

., FOMES

46469 Beniparrell - Valencia (Espana)

Excelencia en
productos postcosecha

S Yy l l | H
g Cami del Racd, 42 - Pol. Ind. Norte T.+3496 1211862

Your postharvest partner since 1955

F.+34 961214113

infofdforesafruitech.net
www.fomesafruitech.net

Esta semana

“La batalla de la
solidaridad y la unidad”.
Articulo de opinion de
Gonzalo Gayo

Desde el semanario
Valencia Fruits,
seguiremos informando

Garantizado el
abastecimiento
alimentario durante el
estado de alarma

Preocupacion por los
hajos precios del tomate

La alarma generada
por el coronavirus
dispara las ventas de
manzanas y peras

“GCorredores europeos
de perecederos para
afrontar la crisis
sanitaria”. Articulo de
opinion de Inmaculada
Sanfeliu

Las organizaciones
agrarias suspenden
temporalmente las

protestas dehido al
coronavirus

Manifestacion
“historica” de
agricultores en Zaragoza
La superficie sembrada

de patata nueva temprana
sube un 10%

Descubren un nuevo gen
que modula la maduracion
de la fresa

Esparragos

iNDICE

AGrOCOMEICIO: .. 3

Agrocultivos: ...

Agrocotizaciones:

Noticias de empresas: ......... 13




2/ Valencia Fruits

17 de marzo de 2020

';Valenc1iai“_Q
11 LALLY)

wibendibs W aadie

Fundadores
JOSE FERRER CAMARENA
JOSEFINA ORTIZ LOPEZ

Gerente
RAQUEL FUERTES REDON

M raquel.fuertes@valenciafruits.com

Director
OSCAR ORZANCO UNZUE
M director@valenciafruits.com

Redaccion
NEREA RODRIGUEZ ORONOZ
M nerea.rodriguez@valenciafruits.com

Red de corresponsales
M corresponsales@valenciafruits.com

Preimpresion
JOSE LUIS SANTILLANA VILLAR
RAFAEL CABO CORTELL
MARIA ROSA MONTO CAMARENA

M preimpresion@valenciafruits.com

Administracion
ANA MARIA AGUILAR MELIA
W administracion@valenciafruits.com

Distribucion y Suscripciones
FERNANDO MELIA CANADA

M distribucion@valenciafruits.com

Publicidad
Directora de Marketing y Publicidad
ROCIO FERRER ORTIZ

M rocio.ferrer@valenciafruits.com

BENILDE PASCUAL FERRER
LUCIA GARCIA COLINO
GIANLUCA PIGNATELLI

BEATRIZ YAGUE PALOMO

M info@valenciafruits.com

sucro

Edita: SUCRO, S.L.
Depésito Legal: V-1450-1962
Fotocomposicion: SUCRO
Imprime: Mediterraneo Proceso Gréfico

Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6
46005 Valencia
Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com

Empresa Asociada:
s S al
\'\Qeoa ' %é
[Z)

“ortahza
!’/

o
Ky
S

=

La batalla de
la solidaridad y la unidad

Por GONZALO GAYO

amos a vencer en

esta gran batalla

contra el coronavi-

rus, con lo mejor de
la sociedad y de cada uno de
nosotros desde la unidad. Lo
haremos con grandes dosis
de solidaridad hacia nuestros
mayores, con las personas mas
necesitadas de apoyo para ha-
cer frente a quienes enarbo-
lan la bandera del egoismo en
tiempos de crisis y pandemia
sanitaria.

Venceremos también
gracias a la solidaridad de
nuestros agricultores para
atender las necesidad de una
poblacién encerrada en sus
casas y que lucha por conte-
ner la propagacion del virus.
Lo haremos con el ejemplo de
cada dia de nuestros sanita-
rios que estan dandolo todo
para salvar vidas pese a tan-
tas dificultades de una pan-
demia global. Gracias a una
Sanidad Publica de la que nos
sentimos tan orgullosos y asi
lo manifestaremos cada dia a
las 20 horas desde nuestras te-
rrazas y balcones.

Sin dudarlo, ganaremos
esta batalla desde la ejempla-
ridad de nuestras fuerzas de
seguridad, servicios publicos
y una sociedad que sabra com-
batir los egoismos para salir
todos adelante.

Ganaremos esta batalla con
coraje sabiendo que el éxito de-
pende de cada uno de nosotros,
de nuestros comportamientos
y de la unidad que demostre-
mos en el cumplimiento de
las recomendaciones y en la
atencion a quien mas necesi-
ta apoyo en nuestro entorno.

Vamos a darlo todo por
nuestros mayores y a demos-
trarles nuestro agradecimien-
to por su ejemplaridad tras
sufrir tantas privaciones en
sus vidas para salir adelante.
Lo dieron todo para poner a
nuestros pies la libertad y el
progreso que hoy disfruta-
mos. Y lo siguen haciendo en
nuestra agricultura tras pro-
longar anos de esfuerzos en la
tierra que cultivan para salir
adelante.

Los agricultores suspenden las protestas. / GONZALO GAYO

Esta va a ser la batalla de
la solidaridad y de la unidad.
Nos ofrecera la oportunidad
para agradecer tanto esfuerzo
y sacrificio de la buena gente.

Pasaremos horas encerra-
dos, reflexionando sobre el
rumbo de nuestras vidas. Des-
cubriremos lo mejor de cada
de nosotros desde la solidari-
dad hacia quienes mas apoyo
necesitan en esta crisis. Y
oportunidades no van a faltar
para echar una mano a quien
lo necesite y especialmente a
medida que la crisis sanitaria
muestre su mayor crudeza en
las proximas semanas.

Ojala cuando vayamos a
comprar lo hagamos pensan-
do también en las necesidades
de los otros o en el esfuerzo de
quienes durante estos meses
se manifestaban por toda Es-
pana para exigir poder vivir
de su trabajo, de un esfuerzo
vital para la vida saludable de
la poblacion.

Tenemos que aprender a
valorar a nuestros agriculto-
res y escucharles tras déca-
das pidiendo justicia a tanto
esfuerzo de sol a sol. Somos
corresponsables de su sufri-
miento y de sus penurias por
nuestra indiferencia. Haga-
mos también de esta crisis
una oportunidad para valo-
rar el esfuerzo de nuestros
agricultores y exijamos como

consumidores un futuro digno
con precios justos.

La solidaridad nos forta-
lecera no solo para vencer
al virus sino también para
afrontar la dura recesion que
se avecina en los proximos
meses. Las organizaciones
agrarias Asaja, COAG y UPA
han pospuesto temporalmen-
te todos los actos, protestas
y movilizaciones que se esta-
ban celebrando por toda Es-
pana “ahora es momento de
ser prudentes y responsables,
por lo que hay que poner fin,
de momento, a la revuelta de
los agricultores al limite”, han
indicado las organizaciones
en un comunicado conjunto.

Es momento de pedir a los
empresarios responsabilidad
y solidaridad, y al Gobierno
que acelere medidas compen-
satorias a cargo de los servi-
cios de empleo para frenar
la oleada de despidos que se
anuncian. No hemos aprendi-
do de anteriores crisis y segui-
mos expuestos a los despidos
salvajes sin haber desarrolla-
do un modelo como el aleman
que evite la pérdida de empleo
en tiempos de crisis.

Venceremos a este virus,
sin dudarlo. Y con la mis-
ma determinacion debemos
plantearnos acabar con las
injusticias que sufren nues-
tros agricultores, por el bien
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de todos. Es hora de la unidad
de todos para afrontar grandes
retos que nos llevaran un buen
tiempo de lucha y solidaridad
para salir adelante sin que na-
die quede atras.

Debemos ser conscientes
de los enormes riesgos de un
mundo globalizado para poner
en valor la calidad de nuestros
productos alimentarios. Debe-
mos exigir un mayor compro-
miso y firmeza de las autori-
dades europeas donde se libra
una gran batalla que precisa
de mayor coordinacion en res-
puestas concertadas. Debemos
rechazar la tibieza de las au-
toridades britanicas en su de-
jacion de responsabilidades e
incluso la de nuestros vecinos
galos celebrando consultas
electorales este mismo fin de
semana para acabar convir-
tiendo a Europa en el mayor
foco de contagios de la pande-
mia que se inici6 en China.

Combatiremos con deter-
minacion esta guerra contra
el virus con el apoyo al Go-
bierno al que deseamos de-
terminacion y éxito en sus
decisiones junto al esfuerzo
de millones de trabajadores
que garantizaran servicios y
provisiones para salir adelan-
te. Esta batalla la ganaremos
desde la unidad y la solidari-
dad cumpliendo nuestro deber
como ciudadanos.

LA PLANTA BAJA
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Agrocomercio

sta semana Valencia

Fruits se ha elaborado

en nuestra redaccion.

Como siempre. Pero hoy
nos marchamos para continuar
trabajando desde casa siguien-
do las recomendaciones del Go-
bierno, porque comprendemos
la gravedad de la situacién que
estamos viviendo por la pande-
mia provocada por el Covid-19
y porque nos hemos marcado
como principal objetivo regre-
sar todos en plenas facultades
cuando esto termine. Mientras,
continuaremos informando dia a
dia, semana tras semana de todo
lo que acontezca en el sector hor-
tofruticola. Un sector que forma
parte esencial del sistema agro-
alimentario, el sector que se ha
visto reivindicado como crucial
ante esta crisis mundial sin pre-
cedentes. Garantizar la alimen-
tacién de la poblacion, algo que
dabamos por hecho, se ha colo-
cado en el epicentro de los obje-
tivos de los gobiernos mundiales
junto con la atencion sanitaria y
la aplicacion de las medidas de
contencion.

Y es que estamos ante una si-
tuacion absolutamente insolita
incluso para un medio de comu-
nicacion tan longevo. Hechos
como la muerte de Franco, que
abria un periodo de incertidum-
bre politica, o el golpe de estado
de 1981, en los inicios de una
Transicion que supo mostrar
su fortaleza, no hicieron que
nuestro periédico se detuviera

deguiremos informando

Por RAQUEL FUERTES. GERENTE DE VALENCIA FRUITS

y continuamos puntualmente
dando informacion del sector
hortofruticola espanol. En las
actuales circunstancias y con lo
que sabemos hasta la fecha, tra-
bajaremos siguiendo las directri-
ces marcadas por el Gobierno,
dando prioridad al teletrabajo en
todos los procesos que lo hagan
posible, pero continuando con
nuestro deber de informarles.
Nos enfrentamos a una situacion
absolutamente desconocida que
genera incertidumbres insélitas
hasta hoy.

Sin embargo, en momentos
como este es cuando una socie-
dad se da cuenta de lo que es
esencial y el acceso a los alimen-
tos, algo que han garantizado
tanto las autoridades como las
empresas de distribucion, se ha
convertido en uno de los temas
que mas preocupan a los espa-
noles, provocando situaciones
en las que solo cabe apelar a la
responsabilidad de los consumi-
dores mas cuando desde las ins-
tituciones y la empresa privada
se ha garantizado el suministro
alimentario.

Por nuestra parte, desde
nuestras paginas seguiremos

informando tanto de las cam-
panas que por calendario se
inician o estan activas como de
la actualidad que marque la si-
tuacioén excepcional provocada
por el coronavirus Covid-19.

Por supuesto, desde que el
periodico inici6 su andadura en
1962 hasta hoy todo ha cambia-
do mucho, también en nuestra
forma de trabajar. Las nuevas
tecnologias que nos han permi-
tido informarles desde hace déca-
das también a través de nuestra
web y de redes sociales también
haran posible que nuestro pe-
riodico siga llegando hasta sus
manos, aunque nosotros sigamos
las directrices de aislamiento.
Nuestra intencion es continuar
imprimiendo y enviando el pe-
riodico cada semana de la forma
habitual. Por calendario edito-
rial teniamos previsto un paréon
la semana del 7 de abril (coinci-
diendo con la Semana Santa),
para no solapar la distribucion
de dos nimeros en una semana
tan cargada de festivos.

Pero, con esa salvedad ya pre-
vista, cada semana, como veni-
mos haciendo desde hace casi 60
anos, estaremos ahi mientras la

imprenta pueda continuar con
su trabajo y el servicio de Co-
rreos siga vigente. Esa es nuestra
intencion y trabajaremos para
que asi sea en la medida de lo
posible dentro de esta situacion
excepcional. Si la fabricacion o
entrega del periddico resultasen
inviables por cambiar o agravar-
se las circunstancias, continua-
remos informando puntualmen-
te a través de nuestra web.

En cualquier caso, durante
este periodo nuestro periédico
en formato integro también es-
tara accesible en abierto desde
la portada de la web (espacio
que actualizamos a diario) para
que quienes permanezcan en
sus casas durante el periodo de
cuarentena puedan mantenerse
informados.

Queremos aprovechar este
espacio para poner en primera
linea de nuestra gratitud, por
supuesto, al personal sanitario
y a los empleados de hospitales
que estan haciendo posible que
esta emergencia sanitaria no
se convierta en una catastrofe
mucho mayor. Ademas de estos
profesionales, y de otros servi-
cios que nos hacen seguir fun-

cionando como sociedad en este
estado de alarma, hay que desta-
car muy especialmente la labor
de los profesionales de empresas
e instituciones de toda la cadena
agroalimentaria.

Desde el campo hasta que
llegamos al supermercado a por
nuestra comida hay un gran
nuamero de personas que estan
haciendo posible que sigamos
alimentandonos y conservemos
lanormalidad en un aspecto tan
fundamental en medio de esta
pandemia.

Desde el que sembré al que
recoge, a los que clasifican, tra-
tan y preparan en los almacenes,
pasando por los transportistas y
llegando a la distribucion, donde
miles de personas estan traba-
jando alargando sus turnos para
reponer y atendernos en caja.
Para que nosotros podamos vol-
ver a casa, cumplir la cuarentena
y mantenernos sanos gracias a
una alimentacion equilibrada.
Ellos también son nuestros hé-
roes y hay que agradecerles que
se hayan puesto en la primera
linea de esta, hasta hace unos
meses, inesperada batalla.

Nuestro sector continta tra-
bajando y comprendemos que
necesita continuar informado.
Como siempre. Asi que, ademas
de nuestro enorme agradeci-
miento, queremos transmitirles
que, desde Valencia Fruits, se-
guiremos informando.

Esto pasara. Este virus lo pa-
ramos unidos. ®

Garantizado el abastecimiento
alimentario durante el estado de alarma

D RF. REDACCION.

El real decreto por el que se es-
tablece en Espana el estado de
alarma para combatir la pan-
demia de coronavirus Covid-19
garantiza el abastecimiento de
alimentos y productos esencia-
les. También garantiza el sumi-
nistro de electricidad y energia,
asi como el transporte de mer-
cancias, especialmente las mas
necesarias para el suministro de
la poblacién.

El presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, al explicar este
decreto, admitio que el impacto
econdmico que provocara la de-
claracion del estado de alarma
por la crisis del coronavirus sera
“grande” y que “mucha gente va
averse damnificada”, pero sostu-
vo que hay que “defender lo mas
importante, que es la salud publi-
ca”. Sanchez decliné ofrecer una
estimacion de dicho impacto en
su comparecencia para explicar
el real decreto con la justifica-
cion de que el escenario es “muy
cambiante”.

Por su parte, el ministro de
Agricultura, Luis Planas, ase-
guraba que “los productos de
primera necesidad no estan
afectados por las limitaciones
de movilidad” y agradeci6 la
cooperacién de las diferentes
asociaciones de la gran distri-
bucioén y de las grandes cadenas
de supermercados.

Precisamente estas cadenas se
han convertido en el foco de aten-
cion durante los dias siguientes
al estado de alarma. Después de
que los consumidores tendiesen
al acaparamiento ante el temor
de un desabastecimiento que tan-
to organismos como empresas
han garantizado que no se va a
producir, los supermercados han
ido publicando a lo largo del fin
de semana informaciones sobre
cOmo se va a operar a partir de
ahora para garantizar la salud
publica tanto de los consumi-
dores como del personal de los
propios supermercados.

El ministro Luis Planas lla-
maba a la calma este domingo
con el mensaje de que “a pesar
de las compras por encima de
lo normal en los dltimos dias, el
reaprovisionamiento esta ase-
gurado tanto en la produccion
como en la logistica, la distribu-
cion y la venta al publico”. Ca-
denas como Mercadona, Carre-
four, Consum; Coviran, Uvesco
o Ahorramas han establecido
pautas de aforo para garantizar
la distancia social entre las per-
sonas y han modificado horarios
para poder dar tiempo a sus em-
pleados a reponer los productos
en los lineales. Algunas incluso
han establecido unidades maxi-
mas de compra por producto
y consumidor para evitar el
acaparamiento.
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Imagen de ayer lunes en un supermercado de Mercadona. / RAQUEL FUERTES

En este escenario, las coo-
perativas agroalimentarias, el
comercio privado y los merca-
dos mayoristas han reforzado
su actividad para garantizar el
abastecimiento de alimentos a la
poblacion. Por su parte, los pro-
ductores han decidido posponer
la oleada de protestas ante la
necesidad de garantizar la pro-
duccién de alimentos. “Ahora
es momento de ser prudentes y
responsables”, han destacado
las organizaciones agrarias, que
han reivindicado el “caracter
estratégico del sector agrario”
para que el suministro de comi-
da a los supermercados no se vea
mermado.

Durante estos dias también
se han manifestado asociacio-
nes como Proexport: “El sector
hortofruticola espafiol ha mos-
trado su capacidad de seguir cu-
briendo las necesidades de los
consumidores en este escenario
de crisis y lo vamos a seguir ha-
ciendo”, afirmaba el presidente
de la Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia, Juan Marin Bravo, tras las
situaciones de alarma vividas
en los supermercados espano-
les. Marin llamaba a la calma
de los ciudadanos y refuerza el
compromiso del sector hortofru-
ticola para atender a una deman-

da extraordinaria y lanzaba este
mensaje: “Trabajamos todos sin
descanso para garantizar el su-
ministro de alimentos”.

SIN TELETRABAJO

Porque, aunque el Gobierno ha
instado a las empresas a que
instauren la modalidad de tele-
trabajo siempre que sea posible,
es imprescindible la presencia
fisica de profesionales de todos
los eslabones de la cadena agroa-
limentaria, desde el campo hasta
la caja del supermercado o tienda
de alimentacion, pasando por el
transporte y la logistica y sin ol-
vidar las instituciones publicas.
En todos los procesos fisicos hay
personas que van a trabajar para
garantizar el abastecimiento en
todo momento.

MEDIDAS DRASTICAS

Sobre las medidas adoptadas por
el Gobierno, el presidente fue ta-
jante: “Las medidas que vamos
a adoptar son drasticas y van
a tener desgraciadamente con-
secuencias”, dijo Sanchez, que
avanzo que el Gobierno también
acord6 implementar en el proxi-
mo Consejo de Ministros un
nuevo paquete de medidas eco-
noémicas para paliar los efectos
economicos y sociales del estado
de alarma.

El presidente se dirigi6 a tra-
bajadores auténomos, pymes (pe-
quenas y medianas empresas) y
empresarios, y se ha comprome-
tido a hacer todo lo que esté en
sumano “para amortiguar” esos
efectos y a dar respuesta a “mu-
chas de las realidades que van a
surgir por el estado de alarma”.
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Exportados 185.154.782 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2019/2020, a 13 de marzo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (184.714.623) y reexportacion (440.159),
un total de 185.154.782 seglin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 16 de marzo de 2019, lo exportado eran 214.202.984 Kkilos.

Campana 19/20

Campaiia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 527.360 578.531

Angola 99.555 210.870

Arabia Saudita 8.222.689 7.568.877

Argentina 600.965 2.188.707

Australia 335.656 154.679

Bahrain 147.642 318.213

Bangladesh 39.842

Bielorrusia 1.493.220 3.197.132
Bosnia-Hercegovina 173.650 276.069

Brasil 19.764.482 19.401.047

Burkina Faso 36.600 21.372

Cabo Verde 309.358 73.901 320.665 39.653
Camerun 7.046 48.724

Canada 44.920.894 46.800.809

Chad 21.840

China 5.609.607 12.512.723

Colombia 467.786 438.996

Congo (Republica) 14.676 42.030

Corea del Sur 142.588 2.085.660

Costa de Marfil 80.392 2.592 80.606 3.202
Costa Rica 775.919 896.338

Curagao 260.765 186.395

Djiboui 11.160

El Salvador 105.420 65.340

Emiratos Arabes Unidos 6.918.056 7.240.544

Estados Unidos 922.250 14.574.196

Gabon 66.066 4.738 179.571 501
Gambia 6.272

Ghana 44,969 39.133

Gibraltar 194.146 9.841 160.648 5.040
Guatemala 168.840 24.840

Guinea 1.981 1.439 13.291

Guinea Ecuatorial 242.430 58.173 194.369 53.215
Honduras 110.232 131.456

Hong-Kong 94.759 363.468

India 1.086

Indonesia 170.750

Islandia 426.840 523.120

Jordania 18.720

Kazajistan 119.143 78.267

Kuwait 468.278 390.907

Libia 41.968

Macedonia 79.401 88.220

Malasia 1.678.804 1.039.115

Maldivas 2.613

Mali 52.075 14.819 37.509 12.962
Marruecos 364 105 117.566 20.703
Mauricio 23.625 24.430

Mauritania 957 3.625 10.853 4.723
Moldavia 884.025 1.080 714.769
Montenegro 40.652

Nigeria 91.578

Noruega 28.125.245 13.440 28.930.426 14.080
Oman 816.942 567.323

Panamé 958.733 799.980

Qatar 2.673.461 3.014.548

Rep. Centroafricana 117.285 41.011 122.600 57.264
Rep. Demo. Congo 16.560 21.868

Senegal 68.511 4.680 23.590

Serbia 1.859.568 2 1.620.386

Singapur 192.927 645.840

Sri Lanka 41.633 20.160

Sudafrica 2.945.794 2.634.583

Suiza 47.451.126 210.713 49.163.173  120.929
Togo 810 19.827

Ucrania 2.352.203 2.314.206 3.220
Uruguay 267.423 409.938

Por variedades (Kg):

Clausellina 32.468 9.395

Satsuma 1.767.717 1.880.281

Clementina 43.878.173 4.788 61.010.999 3.255
Clementina con hoja 5.017.323 7.127.157 12
Clemenvilla 3.171.737 3.661.609

Hernandina 418.931 1.856.537

Fortuna 1.118

Kara 660

Ortanique 5.179.390 4.207.187

Ellendale 4.462

Otras mandarinas 6.345.248 4890 4.446.985 2.618
Uso industrial 20.098

Nadorcott 7.188.682 80 6.144.903

Il TOTAL MANDARINAS 73.000.329 9.758 90.370.728 5.884
Navelina 39.530.490 4,915 45.387.428 2.287
Navel 4.788.613 5.978 5.874.867 3.155
Navel Late 1.414.946 39.460  1.960.842 210
Lane Late 31.151.592 32.382.811 34
Salustiana 9.534.396 6.075.030

Cadenera 166 1.807

Sanguina 470

Sanguinelli 426.579 308.449

Valencia Late 188.473 36.030 286.547 30.602
Verna 3.293 39 8.825 2.233
Otras 1.207.462 80.008 549310  108.262
Uso Industrial 922.455 692.500

Navel Powel 424.080 297.801

Barberina 4,785 3.513 13.783

I TOTAL NARANJAS 89.597.799 169.944 93.840.000  146.783
W TOTAL LIMONES 20.072.206 245,783 27.622.269  153.307
W TOTAL POMELOS 2.040.712 14.675  2.023.359 29.518

Preocupacion por los
bajos precios del tomate

El grupo hispano-franco-italiano-portugués de tomate
analiza previsiones de campana y la repercusion de la
importacion de Marruecos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El grupo hispano-franco-italia-
no-portugués de tomate se ha
reunido por videoconferencia
para analizar la situacion y las
previsiones de mercado para los
proximos meses, asi como los
principales temas que preocupan
al sector, como los nuevos patoge-
nos importados y la repercusion
en la produccion comunitaria de
las crecientes importaciones de
Marruecos

Con relacién a la situacion
del sector y a las previsiones de
mercado se evidencio la preo-
cupacion por los bajos precios,
a pesar de la tendencia descen-
dente de la produccion en Italia
y en Espana, mientras que se
mantiene en los mismos niveles
en Francia, donde se prevé una
produccioén parala campana, que
se esta iniciando, de entre 500.000
y 520.000 toneladas.

En Espana la produccion de
tomate de invierno con destino
al consumo en fresco ha sido
estimada en 1,5 millones de to-
neladas y las previsiones para
la campana de verano son de
600.000 toneladas.

El Grupo, en el que no par-
ticiparon los representantes de
Portugal, constaté también una
creciente segmentacion del mer-
cado hacia especialidades, tanto
de pequeno tamano como hacia
variedades muy grandes.

En el ambito fitosanitario, la
principal preocupacion del sec-
tor comunitario es el impacto de
la plaga importada a través de las
semillas, denominada TOBRFY,
cuyo pais de origen no ha podi-
do ser determinado todavia. En
Espana, se identifico la plaga a
finales de ano, y ha afectado a
una superficie muy limitada de
invernaderos, aproximadamente
5 hectareas, habiéndose aplica-
do las medidas de erradicacion
oportunas, sin que se hayan de-
tectado nuevos casos.

En Francia y Paises Bajos
también esta en fase de erra-
dicacién sobre una superfi-
cie también muy limitada de
invernaderos.

En el ambito de los merca-
dos se evidenci6 una vez mas, la
fuerte preocupacion existente
por las importaciones de tomate
procedente de Marruecos, dada

la importancia estratégica de
este cultivo para los tres paises
participantes en la reunion, im-
portaciones que en esta campana
mantienen su tendencia crecien-
te constante, previéndose que
superen las 500.000 toneladas
frente al contingente preferen-
cial previsto en el Acuerdo de
Asociacion de 285.000 toneladas.

Por ello, el Grupo acordo di-
rigirse a la Comisién Europea
para trasladarle esta situacion
y denunciar que las concesiones
realizadas en este producto, que
tenian por objetivo mantener el
nivel de las exportaciones ma-
rroquies tradicionales ala UE y
evitar perturbaciones en el mer-
cado, no se estan cumpliendo.

En este sentido, consideran
que el cambio en la metodolo-
gia del calculo de los valores
de importacion de tomate de
Marruecos, realizado en 2014,
para incluir las especialidades,
ha provocado que el precio de
entrada establecido para el pago
de derechos arancelarios, carez-
cade eficacia, a pesar de los bajos
precios de importacion de toma-
te redondo.

La alarma por el coronavirus dispara
las ventas de manzanas y peras

La salida de fruta de pepita de las camaras catalanas a lo
largo de la tltima semana crece entre un 50 y un 100 %

» VE. REDACCION.

Lasalida de manzanasy peras de
las camaras catalanas detectada
en la reunion semanal de stocks
que lleva a cabo Afrucat, Aso-
ciacion Empresarial de Fruta de
Cataluna, ha registrado un creci-
miento, respecto a una semana
habitual del mes de marzo, de en-
tre el 50 y el 100%, dependiendo
de la especie y/o variedad.

El sector imputa este cre-
cimiento a la demanda que se
esta detectando en los lineales
de venta de las superficies debi-
do a la alarma provocada por el
Coronavirus.

Los datos recogidos a 29 de
febrero muestran un nivel supe-
rior en manzana y pera respecto
afebrero de 2019. Concretamente,
en manzanas se sitlan en 187.735
toneladas, con un incremento
del 29% respecto al ano pasado;
y en peras en 41.796 toneladas, y
un aumento del 4% respecto a
2019. No obstante, desde Afrucat

senalan que estos datos no son
relevantes en este momento y
habra que esperar a ver como
se desarrollan las ventas en los
proximos dias.

MEDIDAS EN LAS CENTRALES
Las centrales fruticolas catala-
nas ya hace unos dias que estan
trabajando para hacer atiin mas
estrictos los protocolos de funcio-
namiento, las pautas higiénicas,
operacionales y de accesibilidad
a todos los recintos.

Para empezar, se recomienda
informar de manera clara los
trabajadores y evitar en todo mo-
mento la tensién innecesaria pro-
vocada por el desconocimiento.

Hay que evitar los contagios
estableciendo un protocolo de hi-
giene estricto y claro: la desinfec-
cion de las personas; los circuitos
de entrada y salida; la separacion
delos trabajadores en el lugar de
trabajo; la frecuencia de sustitu-
cion de los guantes de latex; la

no utilizacion de los servicios/
zonas comunes de comedor, cafe-
teria, agua; el mantenimiento de
la distancia de seguridad cuando
se habla con los companeros; la
desinfeccion periddica de las su-
perficies de trabajo.

También se trabaja en repen-
sar provisionalmente los turnos
de trabajo (por ejemplo doblando
turnos con menos horas, inten-
tando dividir equipos, para mini-
mizar los riesgos de contagio). Y
se recomienda que no entren en
la central/oficinas personal no
necesario parala actividad, tales
como transportistas o empresas
proveedoras.

Finalmente, hay que tener en
cuenta las declaraciones de res-
ponsables de la EFSA, Autoridad
Europea de Seguridad Alimenta-
ria, que han subrayado que “las
experiencias de brotes anteriores
demuestran que la transmision a
través del consumo de alimentos
no ocurrio”.
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Plan de actuacion frente al Coronavirus COVID-19

Nuestra actividad, productos y servicios, son esenciales para
garantizar la seguridad alimentaria y para mantener la vida
comercial de Frutas y Hortalizas frescas (FyH). Nuestro trabajo es
necesario tanto para nuestros clientes nacionales como internacionales
y para la sociedad en general, sobre todo en una crisis como esta. Un
desabastecimiento de FyH, aun parcial, supondria un problema grave
para la poblacion de los distintos paises a los que abastecen nuestros
clientes.

Frente a la crisis del Covid-19, desde Citrosol nos sumamos al esfuerzo
para que continie la distribucion de FyH frescas, tanto asegurando el
suministro de nuestros productos, como para seguir prestando nuestros
servicios a nuestros clientes, con la realizacion de nuestros seguimientos,
para el correcto funcionamiento de nuestros equipos de aplicacion y
seguir alcanzando asi los objetivos de: asegurar la vida comercial y la
seguridad alimentaria de FyH contribuyendo a evitar mermas
alimentarias.

Por otra parte, nos hemos asegurado el abastecimiento tanto de
materias primas como activas, para continuar con la fabricacién de
nuestros productos. Habiendo tomado medidas desde el pasado 9 de
Marzo para preservar la salud de nuestro personal.

Estamos orgullosos de pertenecer a este sector que en momentos tan
dificiles como éste estd respondiendo al reto de mantener abastecidos
los lineales de FyH. Frutas y Hortalizas cuya ingesta es ahora tan
necesaria para el buen funcionamiento de nuestros sistemas
inmunologicos.

CUIDAMOS LA FRUTA, CUIDAMOS EL PLANETA
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Gorredores europeos de perecederos

para afrontar la crisis sanitaria

ivimos dias dificiles y

se avecinan semanas

mas complicadas. La

crisis del coronavirus
se esta cebando con Italia y Es-
pana pero, desafortunadamen-
te, también lo hara pronto en
el resto de Europa. Los Estados
miembros estan haciendo uso
de su soberania en el ambito
sanitario para tomar medidas
unilaterales y la coordinacion
europea en este terreno esta
brillando por su ausencia. En
realidad, Bruselas no tiene com-
petencias en este ambito pero lo
que se aprecia es un desentendi-
miento de la cuestion que preo-
cupa, que es dificil de entender.
En el momento de escribir estas
lineas, los bloqueos de fronteras
a pasajeros y particulares ya ha-
bian comenzado a aplicarse por
Austria y Eslovenia contra Italia
y por Alemania para aislar a sus
ciudadanos de Francia, la propia
Austria y Suiza. Y Espana quiza
pronto siga este mismo camino.
Las medidas sanitarias no afec-
tan alas mercancias pero parece
l6gico pensar que su transporte
se vera afectado.

En nuestro sector citricola,
los almacenes de confeccion
han sido sometidos en los ulti-
mos dias a una fuerte presion
por parte de la gran distribu-
cion espanola para evitar a toda
costa rupturas de stock. Pese al
esfuerzo y compromiso de reco-
lectores y empleadas de los cen-
tros de manipulacion, las frutas
y verduras —y los citricos muy
especialmente— han sido ob-
jeto, ciertamente, de compras
compulsivas en nuestro pais y
en determinados momentos los
lineales han quedado vacios de
naranjas y mandarinas. Y este
lunes, llegabala DANA ala costa
mediterranea espanola con sus
lluvias persistentes quiza hasta
el miércoles, 1o que complicara
todo si cabe mas.

Ante situaciones tan dificiles
para todos como la presente, con
el decreto del Estado de Alertaya
sobre la mesa y con los ciudada-
nos confinados en sus casas pero
con la obligacion de seguir yendo
a trabajar si no pueden hacerlo
desde sudomicilio, conviene mas
que nunca establecer priorida-
des. El Gobierno central ya ha
asumido buena parte de las com-
petencias autonémicas y creado
un gabinete de crisis conforma-
do por cuatro ministros: el de
Interior, Fernando Grande-Mar-
lasca, la de Defensa, Margarita
Robles, el de Transportes, José
Luis Abalos y por supuesto el de
Sanidad, Salvador Illa. Quiza no
hubiera sido mala idea incorpo-
rar a un quinto elemento clave,
el de Agricultura y Alimenta-
cion, Luis Planas. El tiempo lo
dira pero, atendiendo a como se
estan desarrollando los aconte-
cimientos parece claro que casi
tan relevantes como las medidas
tomadas para garantizar la aten-
cién sanitaria a los enfermos
se antoja el hecho de evitar las
dosis de panico que ya se estan
comenzando a dar por el temor
a una ruptura en el suministro
alimentario.

Los mensajes tranquilizado-
res en este sentido pronunciados
por las autoridades —que se han
sucedido a lolargo del pasado fin
de semana— se agradecen, pero
mas aun que se tomasen medi-
das efectivas para asegurarse
que la cadena de suministro ali-
mentario no se vera demasiado
alterada. Las frutas y hortali-
zas, atendiendo a la obligacion
de permanecer todo cuanto se
pueda en los hogares, se anto-
jan un producto especialmente
sensible, critico y conveniente
a un tiempo. Critico porque se
trata de perecederos con una
capacidad de almacenamiento y
vida comercial limitada y conve-
niente en términos nutritivos y
saludables, por las bondades que
a estas alturas conocemos todos,
especialmente porque contribu-
yen a reforzar el sistema inmu-
nologico. En nada ayudaria a la
salud de los confinados en sus ca-
sas que estos productos faltasen
alasmesas por lo que convendria
tomar medidas —ya—. En nues-
tro sector, tenemos constancia de
que ya hay problemas puntuales
en la llegada de naranjas y man-
darinas a los puntos de venta
espanoles, que se han cerrado
mercados municipales en Cata-
luna, pero también empiezan a
darse fallos en Italia y en menor
medida en Alemania, Austria...
Son dificultades, retrasos, solo
complicaciones... de momento.

DOS PLANOS
Cabria actuar por ello en dos
planos. De un lado, el #yome-
quedoencasa, con ser un eslo-
gan efectivo para concienciar a
la poblacion sobre la gravedad
de la situacion en términos epi-
demiologicos, no puede seguir

La coordinacion europea
en el cierre unilateral de
fronteras esta brillando
por su ausencia

Las medias sanitarias no
afectan a las mercancias
pero su transporte si se
vera afectado

La gran distribucion
espaiiola esta
sometiendo a una gran
presion al sector

siendo un valor absoluto porque
hay determinados sectores —
como el nuestro— en los que el
teletrabajo es imposible y la ac-
tividad debe mantenerse. Este lu-
nes —de hecho— el absentismo
era proximo a cero y el nivel de
compromiso demostrado por los
trabajadores esta siendo, hasta
el momento, sobresaliente. Del
otro, las autoridades, no solo es-
panolas sino las europeas —las
del Ejecutivo comunitario y las
de los Estados miembros— debe-
rian trabajar porque las posibles
medidas cuarentenarias compli-
quen lo menos posible el trans-
porte de perecederos. Es un pro-
blema critico en estos momentos
pero, frente a los controles que
empiezan a generalizarse en
muchos pasos fronterizos, debe-
rian establecerse corredores es-
peciales para los alimentos, mas
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aun para las frutas y hortalizas.
De momento, solo una medida
—acogida muy positivamente,
todo sea dicho— se ha tomado
en el ambito nacional. El pasado
sabado se publicaba en el BOE
la Resolucion de 13 de marzo de
2020, de la Direccion General
de Transporte Terrestre, por la
que se exceptia temporalmente
el cumplimiento de las normas
de tiempos de conduccion y des-
canso en los transportes de mer-
cancias en las zonas de riesgo o
en las zonas de transmisién co-
munitaria significativa —como
Madrid o Cataluna— dentro del
territorio espanol. Un minimo
alivio pero el problema, reitero,
no es nacional es europeo y las
soluciones para flexibilizar los
controles y agilizar el transpor-
te de productos perecederos exi-
gen el consenso de los Estados
miembros, exigen el liderazgo
de un ejecutivo comunitario que
parece agazapado, temeroso. E1
Gobierno espanol, quiza el pro-
pio ministro Luis Planas —ahora
eclipsado por un gabinete de cri-
sis en el que no esta presente—
debiera situar este objetivo entre
sus nuevas prioridades.

NO SOLO EL MERCADO UNICO

ESTA EN JUEGO
Insisto, la Comision Europea
(CE) parece no ser demasiado
consciente de que lo que se esta
jugando no es solo el principio
de mercado tnico, lo que ya es
de por si grave, se podria estar
cuestionando la garantia en el
suministro alimentario, lo que
deberian ser palabras si cabe
mayores. De momento —insisto
hasta la saciedad— tal garantia
se mantiene pero la amenaza si-
gue en el horizonte. La Organiza-

Por INMACULADA SANFELIU (*)

cion Internacional de Transpor-
te por Carretera (IRU) ya envio
el pasado dia 12 una carta a la
presidenta de la Comisién Euro-
pea (CE), Ursula von der Leyen,
advirtiéndole de que las prohibi-
ciones de viajeros que se estan
desatando en multitud de paises
y los nuevos requisitos a la hora
de circular estan dificultando en
sobremanera el suministro. “La
propagacion del Coronavirus y
las medidas conexas ya estan
causando una discontinuidad
masiva en el movimiento de
mercancias y personas. A menos
que la CE tome la iniciativa con
medidas enérgicas, existe un alto
riesgo de escasez sin preceden-
tes de suministros, incluidos los
suministros vitales”, senalaron
desde la IRU.

Dos dias después, el jueves,
14 de marzo, en el paso de Bren-
ner, entre Austria e Italia, se
produjeron colas de entre 60 y
80 km. El motivo fueron los re-
quisitos impuestos por Austria
para circular por su territorio
desde Italia, lo que obligaba a
todos los camioneros a presen-
tar un certificado médico que
no tuviera mas de cuatro dias de
antigiiedad. Los transportistas,
ademas, eran registrados y se les
tomaba la temperatura. Una si-
tuacién similar se produjo en las
fronteras eslovenas. Ademas de
la dudosa eficacia de la medida
en términos de prevencioén epide-
miologica, parece claro que este
no puede ser el camino a seguir.

No es un problema nacional,
es continental. El sector citrico-
la espanol, el hortofruticola, es
el principal proveedor de toda
Europa y entre un 91 y un 94%
de sus exportaciones se dirigen
a este mercado.

(*) Directora general del
Comité de Gestion de Citricos

Es necesario que Europa llegue a un acuerdo para flexibilizar los controles fronterizos y agilizar el transporte de productos perecederos. / ARCHIVO
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Manifestacion
“historica” de
agricultores
en Zaragoza

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Las cuatro organizaciones agra-
rias aragonesas (Araga, Uaga,
Asajay UPA) calificaron de “his-
torica” la manifestacion celebra-
da el pasado martes por las calles
de Zaragoza.

Participaron unos 5.000 agri-
cultores, una cifra que Uaga ele-
vaba a casi 10.000 en el comuni-
cado de agradecimiento, y mas
de 1.200 tractores llegados desde
todos los puntos de Aragon.

Bajo el lema “;Quién te dara
de comer manana?”, denuncia-
ron la grave crisis que atraviesa
el sector y reivindicaron precios
justos y una PAC que favorezca a
los profesionales, a los jévenes y
a la explotacion familiar.

Los manifestantes, hombres,
mujeres, jovenes y ninos, fa-
milias enteras, recorrieron las
calles céntricas de la capital
aragonesa, en un tono festivo y
reivindicativo, hasta concluir en
la Plaza del Pilar, donde se leyo
un manifiesto. La marcha paso6
junto ala sede dela Consejeria de
Agricultura, donde se escucha-
ron algunos gritos pidiendo la
dimision del consejero, Joaquin
Olona, que, no obstante, sali6 ala
puerta y saludo a los dirigentes
de las organizaciones convocan-
tes y a un grupo de nifios que
estaban en primera fila con sus
tractores de juguete.

A primera hora de la manana
los tractores comenzaron a salir
desde 40 municipios de las tres
provincias para converger en
seis columnas que entraron a la
ciudad por seis puntos distintos.

Desde la concentracion se di-
rigieron en una marcha unifica-
da hasta el Paseo de la Indepen-
dencia, donde permanecieron
estacionados durante varias
horas hasta que concluyo6 la
manifestacion, lo que supuso el
colapso de la ciudad.

TRACTORADA HISTORICA

Las organizaciones convocantes
calificaron de “masiva” e “histo-
rica” la tractorada e indicaron
que “la situacion del campo es
muy critica, pues esta al limite”.

Aseguraron que “siguen so-
brando los motivos para estar
en las calles”, porque, a pesar de
que han recibido con agrado las
medidas adoptadas por el Minis-
terio de Agricultura, consideran
que el avance es insuficiente y
que “las circunstancias de los
profesionales agrarios han cam-
biado relativamente poco”.

Reclamaron unos precios jus-
tos y rentabilidad de las explota-
ciones. Protestaron contra el des-
poblamiento rural, 1a burocracia
y las normativas abusivas.

Denunciaron los bajos precios
y las masivas importaciones sin

La manifestacion de Zaragoza tuvo como lema “éQuién te dara de comer maiiafia® / ASAJA

ningan control sanitario y de
trazabilidad, pero, sobre todo,
incidieron en la necesidad de
afrontar una reforma de la PAC
que cambie el escenario actual,
en el que solo el 0,4% de los per-
ceptores tiene menos de 25 anos y
apenas un 9% de los que reciben
ayudas estan por debajo de los
40 anos.

El secretario general de Uaga,
José Maria Alcubierre, senald
que el decreto del Ministerio es
“claramente insuficiente” por-
que “la normativa sigue dejan-
do indefenso al primer eslabon
de la cadena, al mas débil, al
agricultor”.

Mostro su preocupacion por-
que el Ministerio “tenga a los
mismos negociadores que hace
siete afos, que mantuvieron esta
PAC defalsos derechos historicos
que esta perjudicando al sector
agrario. Por ello estamos aqui
con toda la gente que esta defen-
diendo su sector y que quieren
que sus pueblos y su territorio
esté poblado y con gente”.

En el manifiesto leido se de-
cia: “No somos la Espana va-
ciada, somo la Espana llena de
vida”.

UNA PROFESION DIGNA

El secretario general de UPA,
José Manuel Roche, indicé que
los miles de manifestante rei-
vindicaban “una profesiéon tan
digna como esla agriculturayla
ganaderia”. Anadia que “en esos
momentos la rentabilidad de
nuestras explotaciones es nula,
llevamos muchisimos afios tra-
bajando por debajo de los costes
de produccion, han convertido
los problemas coyunturales en
problemas estructurales. Por
lo tanto hoy lo que venimos a
reivindicar es que haya unos
mejores precios para nuestras
producciones y unas mejores
politicas dirigidas a la gente que
trabaja y vive en el campo”.

En referencia a los derechos
histoéricos de la PAC, Roche apun-
t6 que no se puede consentir que
“miles de millones de euros” de
toda Europa vayan destinados “a
gente que nunca se ha subido en
un tractor”.

Para el secretario general de
Asaja, Angel Samper, la mani-
festacion fue “una tractorada
histérica, un antes y un después
de una situacion caética que se
viene acumulando en el sector”.

En su opinion, “son muchos
problemas los que hay en el am-
bito rural y todos tienen solu-
cion, siempre y cuando haya in-
tencion de poner musculo real”.

Sobre la subida del Salario
Minimo Interprofesional advir-
ti6 que el agricultor “mal puede
pagar lo que no recibe”.

Elpresidente de Araga, Jorge
Valero, reiter6 en que el sector
esta harto. “No puede seguir esto
asi, estamos cobrando menos de
lo que cobraban nuestros abue-
los, 1a PAC nos la reducen y su
funcion que era compensar las
rentas no la esta cumpliendo”.

Elpresidente de Cooperativas
Agroalimentarias de Aragon,
José Victor Nogués, subrayo
que las cooperativas son parte
de la solucion. “Ante el reto que
hay en el mundo agrario, somos
las empresas que de verdad esta-
mos haciendo algo por el mundo
rural”.

Segun Nogués, una de las
soluciones pasa por constituir
unas cooperativas “mas fuertes”
que sean capaces de llegar a la
exportacion. “Sino somos capa-
ces de tener el tamano suficien-
te, no seremos competitivos”.

Las organizaciones agrarias
suspenden temporalmente las
protestas debido al coronavirus

Asaja, COAG y UPA han anunciado la interrupcion
de las movilizaciones ante la grave situacion generada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las organizaciones agrarias
Asaja, COAG y UPA han apun-
tado —en un comunicado con-
junto— que la situacion gene-
rada por el coronavirus es lo
suficientemente “critica e in-

esperada” como para posponer
las protestas ante la necesidad
de “garantizar la produccién
de alimentos para la sociedad”.
“Ahora es momento de ser pru-
dentes y responsables”, han
destacado desde estas organiza-

ciones, que han reivindicado el
“caracter estratégico del sector
agrario” para que el suministro
de comida a los supermercados
no se vea mermado.

“Se esta demostrando que
cuando hablamos de soberania

alimentaria no hablamos de una
entelequia, sino de algo muy
real y tangible como es que las
personas podamos seguir ali-
mentandonos”, han insistido
las organizaciones agrarias en
su comunicado de prensa.

Ademas, el objetivo también
es “paralizar las actuaciones y
evitar todas las concentraciones
masivas” por motivos de salud,
con el proposito de ralentizar en
lamedida de lo posible la propa-
gacion del coronavirus.

SIGUEN LAS NEGOCIACIONES
Los responsables de Asaja,
COAG y UPA han incidido en
que en las préximas semanas
continuaran las negociaciones
con el Gobierno “para terminar
de definir un plan de choque que

ponga fin” a la crisis que vive el
sector.

Concretamente, ya se ha cele-
brado una mesa de negociacion
con el Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion sobre
seguros agrarios y se espera
abordar también con el Ejecu-
tivo otros asuntos como fiscali-
dad, costes energéticos y empleo,
acuerdos de libre comercio y la
transposicion de la directiva
sobre practicas comerciales
desleales (vinculada a la prohi-
bicion de la venta a pérdidas).

Con el lema “Agricultores al
Limite”, el sector llegaba ahora
a la séptima semana de protes-
tas para denunciar el encareci-
miento de costes frente a la baja
remuneracion que perciben por
sus productos.

SANI
FRUIT

UNA FRUTA SANA
SIN RESIDUOS
POSTCOSECHA

www.sanifruit.com i ES POSIBLE !}
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La superficie sembrada de patata
nueva temprana sube un 10%

La siembra temprana de una parte importante de esta semilla augura una campana precoz

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de siembra de pata-
ta nueva temprana ha finalizado
con un incremento del 10% de la
superficie sembrada respecto al
ano pasado. Asi lo han confir-
mado desde Asociafruit, cuyo
Sector de Patata se ha reunido
recientemente para analizar la
evolucion de la actual tempora-
da. De esta forma, han podido
constatar, en base a los datos de
importacion de semillas, que nos
encontramos ante una campana
que contara en las zonas tempra-
nas de Cartagena y Andalucia
Occidental con una superficie
sembrada superior a la de 2019,
que se vera incrementada en algo
mas de 1.000 hectareas. Ambas
zonas tempranas, segin datos
oficiales procedentes de ambas
comunidades auténomas, sem-
braron la pasada campana 10.500
hectareas de patata.

Desde Asociafruit senalan que
dada la inexistencia —a pesar
de ser una demanda del sector
desde hace afios— de unos datos
estadisticos fiables en la Conse-
jeriade Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible de
la Junta de Andalucia, el sector
acude para realizar este analisis
a los datos de exportacion de se-
milla de patata holandesa —que
suponen en torno al 85% del total
de la superficie sembrada— ylos

En los proximos dias empezaran las primeras recolecciones procedentes de las siembras mas tempranas. / ARCHIVO

de semilla francesa.

Desde el punto de vista del
sector, “aunque hay una super-
ficie mayor de patata nueva sem-
brada, este incremento se debe
fundamentalmente al incremen-
to de patata nueva muy tempra-
na sembrada en Cartagena (en el
pasado mes de noviembre) y Se-
villa (en la primera quincena de
diciembre)”, indica Luis Marin,
director de Asociafruit.

Preocupa la gran
cantidad de patata
almacenada que tiene
actualmente Francia

De esta forma, “adelantando
la siembra, este ano el sector va
a dar cobertura a la demanda de
las cadenas de supermercados

nacionales que han manifesta-
do que cambiaran a patata nue-
va tan pronto como la tengan dis-
ponible. La patata de almacenaje
francesa mantiene un nivel de
precios alto, sin embargo, los lo-
tes de buena calidad comienzan
a escasear. Hay gran cantidad de
patata almacenada en Francia de
muy mala calidad”, concluye.
Este hecho preocupa al sec-
tor de la patata de Asociafruit,

pues a partir de finales de abril/
principios de mayo, coincidien-
do con el comienzo de la reco-
leccion de nuestra patata nueva,
puede haber ofertas de producto
francés de muy mala calidad, lo
que podria tirar los precios y
arruinar la campana espanola.
En este sentido, el sector produc-
tor y comercializador de patata
agrupado en Asociafruit indica
que va a estar muy atento a este
tipo de practicas, y utilizara to-
dos los medios a su alcance para
evitar que se produzca esta situa-
cion y se siga arruinando a sus
agricultores.

Aunque el inicio de la cam-
pana con volimenes importan-
tes se espera para principios de
mayo, en estos proximos dias, ya
empezaran en la zona las prime-
ras recolecciones procedentes
de las siembras mas tempranas
de partidas poco significativas
dirigidas fundamentalmente a
mercados de exportacion.

Asociafruit —Asociacion de
Empresas Productoras y Expor-
tadoras de Frutas y Hortalizas
de Andalucia— aglutina al 75%
de las empresas productoras y
comercializadoras de patata en
Andalucia, representando mas
del 90% de los envios de patata
desde la comunidad andaluza
a paises de la Unién Europea y
extra UE.

Descubren un nuevo

gen que modula la

maduracion de Ia fresa

Este hito es de gran importancia dado que Espana ostenta
el liderazgo en la produccion de esta fruta a nivel europeo

D VF. REDACCION.

Un grupo de investigacion de la
Universidad de Cordoba (UCO)
ha caracterizado por primera
vez un factor de transcripcion
que modula mas de 600 genes im-
plicados en la maduracion de la
fresa, cuestion importante dado
que Espana ostenta el liderazgo
en la produccion de fresa a nivel
europeo, de ahi que se busquen,
mediante innovacion e investi-
gacion, las herramientas para
seguir siendo niimero uno en el
mercado de esta fruta.

En esta mision, segin ha in-
formado la UCO, juega un papel
importante el grupo de investi-
gacion de la Universidad de Cor-
doba ‘Biotecnologia y Farma-
cognosia vegetal’, que estudia
la maduracion del fruto de la
fresa, analizando los genes que

estan relacionados con la calidad
del fruto, segtin los parametros
de color, firmeza, aroma, sabor
o textura, buscando obtener el
mejor producto, de cara a su
comercializacion.

En esta investigacion para
mejorar las caracteristicas y las
propiedades organolépticas de
este fruto rojo, acaban de descri-
bir por primera vez un gen que
juega un papel muy importante
en la regulacion del proceso de
maduracion del fruto. Se trata
de un factor de transcripciéon
(FaPRE1), que es un gen encarga-
do de traducir la sefial genética
y hacer que se expresen especifi-
camente genes de color, aroma y
demas caracteristicas.

La evolucion del fruto de la
fresa esta gobernado por dos
hormonas maestras, ABA, que

determina el momento en el que
comienza la maduracioén con su
cambio de color, aroma e hidra-
tacioén, y auxinas, que se encar-
gan del crecimiento, es decir, que
estas hormonas son las que de-
ciden cuando alcanza la fresa el
tamano, color y sabor adecuados
para llegar al mercado.

La importancia del nuevo
gen descrito recae en su papel
como centinela del proceso de
maduracion ya que ejerce una
doble tarea en la regulacion de
la expresion: cuando llega el mo-
mento de lamaduracion controla
que los genes de desarrollo (au-
xinas) se silencien y comiencen
a expresarse los genes de madu-
racion (ABA).

De esta manera, el nuevo gen
descrito aparece repentinamen-
te cuando va a comenzar la ma-

Se trata del gen encargado de traducir la seial genética y hacer que se expresen
especificamente genes de color, aroma y demas caracteristicas. / ARCHIVO

duracién y se asegura de que se
potencien exclusivamente los ge-
nes de maduracion (hasta 600 di-
ferentes) que haran que el fruto
se engalane con aromas, colores
y sabores que lo hagan atractivo
para ser comido y sus semillas
esparcidas. Al final, todo es pura
busqueda de la perpetuacion de
la especie.

Este gen, descrito en el arti-
culo publicado por los investiga-
dores Laura Medina, Félix Mar-
tinez, Francisco Javier Molina,
José Mercado, Enrique Moyano,
Antonio Rodriguez, José Luis
Caballero, Rosario Blanco y Juan
Munoz (jefe del grupo de investi-
gacion), se considera atipico por-
que necesita trabajar en equipo
para lograr la transcripcion de

genes. Es decir, tiene la posibi-
lidad de potenciar y silenciar
genes cuando trabaja con otro
factor de transcripcion basico,
que tenga la funcion de adherir-
se al ADN.

Con la caracterizacion de este
gen, el grupo da un paso mas en
la consecucién de un mapa de
regulacion genética importante.
Para completarlo, estudian una
bateria de genes reguladores que
completaran el mapa.

De cara ala comercializaciéon
y al mantenimiento del liderazgo
espanol en el campo de la produc-
cion de fresas, este avance ayuda-
ra a obtener marcadores concre-
tos, que permitan distinguir las
plantas con mejores caracteristi-
cas genéticas.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Royal Gala / Cardinale..................coeeee Pulpa Verde Largo o tipo Holandés...............c.ccc... 0,75

Informacion de los precios dominantes de Fuji / Braeburn / Pink Kiss .. Limén Fino o Primafiori Perejl 0,80

frutas y hortalizas, del 12 de marzo de 2020, BEITOS .ooovvveevvereveeeereees s 1,50 Melocotdn / Baby GOOl.........curerrrvveeeees! Otras Variedades Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30

facilitada por el Mercado Central de frutas y Lechuga ICeberg......oouvvveeonrririiesiennnd 0,40 Melén / Galia / Coca 1,39 Verna Otras Variedades...........coccccrsrrrreeennne 1,57

hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Naranja Salustiana 0,55 Litchi Rojo Lamuyo.... 1,71

FRUTAS Euros/kg Navel 0,75 Mandarina Clemen-Late...........cccco.ue.... 1,45 Verde Italiano .........cccccoevceevecvrvenee. 233

Albaricoque 2,50 Navelina 0,57 Clemenule Verde Padron.......coocceveeennsseeciennnnnnns 3,20

Aguacate 3,20 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......0,63 Ortanique Puerro 0,93

Almendra 3,80 Nectarina 2,90 Manga Kent Rébano y Rabanilla..........cccccerssnriieennnae 0,95

Pomelo 1,00 Nuez 6,22 Mango Tommy Atkins Remolacha COMUN 0 ROJA...cvvvvevvveveeeeeed 0,75

Avellana 3,40 , Papaya 2,75 Manzanas Fuji Seta Champifidn........... 1,95

Caqui 1,25 5L N 1,30 Pera Blanquilla 0 AQUa.........cosmerrrvvveeeens 1,10 Golden Girgola 0 ChOPO....uuuuvereerceeeeeresss 2,20

Carambolas 5,00 Ercolini / Etrusca 2,48 Granny SMIth........eeeeeeveeeensssseeeeees 1,45 Tomate ChEMY w.oeeeeerureeeeceeeeeesssss 1,75

Castafas 6,00 Conferencia / Decana 1,20 Otras Variedades 1,45 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,92

Cerezas 8,00 Pifa 1,57 Reineta Liso Rojo Canario..........weeeeessreeressans 1,06

Cocos 0,95 Platano 1,05 Royal Gala , Otras Variedades..........ccccernsnerieeens 0,35

Membrillo 1,00 |  Fina.... Banana 0,76 Starking o Similares.......... 1,60 Zanahoria o Carlota Nantesa................ 1,05

Datiles 3,20 Pomelo / Rubi Star ........cooeeevvveiinnciiennnns 1,03 Melocotén Merryl y Elegant Lady, Rojo..3,45 Jengibre 2,65

Feijoas 4,00 | Nabo.... Sandia 1,48 Melén Amarillo Name o Yame....... 3,10

Higos 2,90 Uva 3,01 Futuro Yuca 0 Mandioca o Tapioca... 1,55
ChuMbOS....ccocovvevceciiees 1,60 Otr0s FrUtos SECOS ..vvvevvvvvvuuenrrrssreeenns 12,31 Galia Hortalizas [V Gama.........coverrrrrveeeeeeens 5,50

Frambuesas 6,00 |  RO@..... HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades V Gama 7,50

Grosellas 11,00 Acelga 0,79 Piel de Sapo y Similares Resto HOrtalizas .........c.eereveeensseriiennnne 0,80

Kiwis 160 | Verde..... Ajo Seco 2,59 Naranja Lane Late PATATAS (Granel) Euros/kg

Lichis 3,00 Rojo.... Tierno o Ajete 7,90 Navel Blanca, Otras Variedades........................ 0,95

Lima 2,00 Guisante . Alcachofa 1,09 Navel Late Blanca Spunta 1,05

Limén 0,80 Puerro..... X Apio 1,04 Navelina Otras Variedades............coevevvvesreserens 1,05

Fresa 6,00 RADAN0 ... 0,40 Batata / BONIato. ......cccvveevrerreesssrrrisnnns 1,16 Otras Variedades Roja, Otras Variedades............cccooevvveeenna. 0,95

Freson 2,00 ReMOIACNa. ...eeeee ) Berenjena 0,76 Valencia Late .

Granada 1,90 Tomate Maduro... e 133 Nectarina Came Amarilla. Mercalicante

Mandarina Clementing............occceeeeeeees: 0,90 VEIAE covvvvvvvsseerrrveceess s Calabacin 0,84 Carne Blanca Informacion de precios frecuentes de frutas,
Satsuma 1,00 CRINVIA. v 1,00 Calabaza / Marrueco ........cocovveeveeeenn, 0,81 Nispero Algerie 0 Argelino............c......... 1,95 hortalizas y patatas, referidos a la semana
Otras 1,30 Otras Hortalizas ... Cardo 1,07 Nuez 4,20 del 9 al 15 de marzo de 2020, ofertados en

Mangos 3,10 Seta GIrgola........oorrvveconnrrecienicn. 1,70 Cebolla / Chalota..........coooeervveeierrrieennna: 0,50 Papaya Grupo Solo y Sunrise.................. 0,95 el Mercado Central de Abastecimiento de

Maracuya 4,40 Rovellon-Niscalo.......vvrrreveecerrrnenns 18,00 Cebolleta 0,93 Papayan (2-3 kg/ud) Alicante.

Melon Galia........veeeeeeeeeerseecseeeeae 1,20 Champifion ..1,65 Champifion 1,87 Pera Conferencia FRUTAS Euros/kg
Amarillo 0,80 Otras Setas 10,00 Col Repollo 0,51 Ercolini / Morettini Aguacate FUEME ......uurrrrcceeeeeesss 233
LT Y ol 1,10 Y720 1,00 China 1,15 Otras Variedades Hass 2,20
Otros 0,60 Cafia de AZUCAN ....coooveeveeereeesreerees 1,00 Lombarda 0,75 Pifia Golden Sweet Chirimoya Fina de Jete........occveeeeernnnnn: 3,23

Moras 7,50 . Coliflor / ROMANESCU ....vvuvvvrrreveeerssssnnans 0,98 Platanos Canarias Primera Datil Deglet NOUF ... 3,28

Nashi 0,80 Mercabilbao Endivia 2,14 Canarias Sequnda Freson Camarosa..........o..ceeeeeesssccceee 1,90

Nectarina Blanca ..........ccoc.coevvveervvin, 2,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Escarola 1,08 Canarias Extra .... Ventana 1,70
Amarilla 2,00 semana del 10 al 13 de marzo de 2020, Esparrago Verde...........eeeeisssseereeeeeeeens 3,52 Pomelo Amarillo Kiwi Otras Variedades.........c.coovvenrnnnee 2,80

Nispero 3,00 comercializados en el Mercado Central de Espinaca 0,99 Rojo Pulpa Verde . 2,40

Nueces 3,50 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili- Guisante 2,29 Sandia con Semilla Limon Verna......... 0,55

Olivas 3,80 tada por MERCASA. Haba Verde Sin Semilla.............. Mandarina Clemenule.. 0,71

Papayas 2,70 FRUTAS Euros/kg Judia Verde Fina (Brasilefia) ... Uva Blanca, Otras Variedades .. Clemenvilla 0 NOVa............coccrissssnnee 0,73

Pera Blanquilla.............cccooeerrrrrrvrrvvrnnnnnns 1,20 FIESONES..vvvvvvvvvssssersssssessssssss 1,75-1,90 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....2,19 Negra, Otras Variedades .. Oronules 1,20
Verano Limones.......... ..0,90 Lechuga OV, 0,60 Red Globe, Roja...... Otras Variedades.................ccressssnns 0,92
Invierno Manzana Golden. 0,75 Cogollo 1,74 Frutas IV Gama Mango Tommy Atkins....

Temprana Naranja Navel...... 0,65 Iceberg 0,68 ReStO de FIULas ........ccuvveeermenrerrrssineeesd 0,95 Manzanas FUJi ....coocveeeeeeeesnsssssrerreeeeeeeesd

Pifia Pera Blanquilla..... 1,30 Nabo 0,72 HORTALIZAS Euros/kg Golden

Pitahaya Passacrassana..........oourrvveerserereessnane. 1,30 Pepinos 0,92 Acelgas Hojas Rizadas, Lyon .................. 1,45 GFANY SMIth ceeeeeeeseerrereeeseeessss

Platanos Canario PIFIES coovvvvvvvvvesnsssssssssssssssssssssssssssssssssees 1,70 Perejil 1,26 Ajo Blanco 2,35 Reineta
Importacion.... Platanos.. Pimiento Verde Morado 2,55 o T

Manzana Bicolor POMEIOS ..vvvvoovvvvevevcsssesessnnind Rojo (Asar) Alcachofa Blanca de Tudela................... 1,95 Melon Otras Variedades...................oeenn. 1,70
Amarilla HORTALIZAS Euros/kg Puerro APIO AMANIO v 1,05 Piel de Sapo y Similares..................... 0,62
Verde AlCaCchOfas ... 1,50 Rabano / Rabanilla ...........ccoceevvveerinn. 1,46 Verde 1,95 Naranja Lane Late.........ccoossrrrerrreeeeeeess 0,50
Roja Cebollas Grano de Oro ..............vceenee: 0,30 Remolacha 1,50 Apionabo 2,95 Navel 0,37
Otras (001 Seta 3,96 Berenjena Morada...........cccccvvneeriiennna: 0,68 Navel Late, 0,33

Melocotén Amarillo Judias Verdes Perona.... Tagarnina / Cardillo.........ccooueveeeerveeesrens 1,75 Berros 1,25 Navelina 0,34
Rojo Pulpa Blanca LEChUGAS...cvvvrvvrerrrrrreeerssesssss Tomate Q.V. Boniato o Batata 1,78 Otras Variedade: 0,71
Rojo Pulpa Amarilla ...........ccccceeeeennnns 1,35 Patatas Calidad................ccccooeemmrrrrrrrnnnn Cherry Broculi, Brecol o Brocoli Nispero Algerie 0 Argelino ..................... 2,48

Ciruela 2,20 Daniela Calabacin Blanco Pera Conferendia........... 1,10

Uva Blanca 3,00 Zanahoria Verde Otras Variedades... 0,86
Negra 2,50 Hierbabuena Calabaza de Invierno.. Pifia Golden Sweet....... 0,83

Rambutan 5,00 PATATAS De Verano...........ccouue. A, Pitahaya o Pitaya Amarilla...... 4,50

Sandia con semilla..........ccooooccescsssscsses 1,20 , Nueva 0 Temprana............ccoooeemeeeeeveeeeesd 0,56 Cebolla Grano Oro o Valendiana......... 1,36 Platano Americano o Banana 1,30
Sin semilla 1,50 MercacordOba Afieja 0,39 Morada De Canarias 1°.. 1,15

Naranja 0,75 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Recas y Similares De Canarias EXtra......coooorreeevvvvvveennnnns 1,15

Chirimoya 1,80 pondientes al mercado de la semana del 2 al Mercalaspalmas Cebolletas o Cebolla Tierna.. 0,95 Macho 0,95

Otras Frutas 0,90 8 de marzo de 2020. Informacion facilitada Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Col China o Pekinensis........ 0,95 Pomelo AMAill0........cuuwwevveeeeeeveviviiiinnnnnd 0,79

HORTALIZAS Euros/kg por Mercacérdoba. tatas, del 9 al 13 de marzo de 2020, en el De Bruselas.................. 3,95 Otras Variedades 0,45

Berenjena Larga..........coouverveevnnserrennnnne 0,65 FRUTAS Euros/kg Mercado Central de Abastecimiento de Las Lombarda o Repollo Rojo 0,70 Sandia Otras Variedades......................... 1,90

Ajo Seco 2,85 AQUACAEES s 3,57 Palmas. Repollo Hojas Rizadas Uva Red Globg, ROja.....c..urrrrrreeeennnns 1,99
Tierno 0,65 AlIMeNdras ... 9,10 FRUTAS Euros/kg Coliflor , HORTALIZAS Euros/kg

Apio 0,60 Cereza / Picota . 14,00 Aceituna 3,95 Endivia 0,75 Acelga de Hojas Lisas, Verde.................. 0,60

Acelgas 0,70 [TV R 2,44 Aguacate FUBIE ..o 2,52 Escarolas Rizada o Frisée.........c.cooueu...... 0,98 Hojas Rizadas, Lyon ...........ccoveeeeeeeneest 0,60

Batata 1,05 [ 0To Y OO 3,26 Hass 2,77 Esparrago Verde 0 THQUEIO .......vvveeeeens 2,35 Otras Variedades...............ccooererreeen. 0,52

Borraja 1,00 Datil Otras Variedades 2,95 Espinacas 0,18 Ajo Blanco 3,70

Broculi 1,10 Fresa / FIESON ..o 1,91 Almendra 1,50 GuIndilla ROja c.vevvveereveeceeieieesviiinnae 2,50 Morado 2,96

Brecol 2,00 [CT=TAF o - IS Cereza Picota....meeeereeeeceeeeeeereeseennn 11,95 Verde 3,50 L oYY T — 1,85

Calcots 0,09 Kiwi / Zespri Ciruelas Golden Japany Guisante 4,95 Alcachofa Otras Variedades....

Calabaza 0,60 imé SongOld, AMAIllas...........eeveveveeeeeeneeees 3,20 Haba Verde o Habichuela ..........ccooovuee... 3,70 Apio Otras Variedades .............cccccouse. 0,66

Calabacin 0,70 Mandarina Clementina / Fortuna / Otras Familia Black, ROjas...........ceeeees 2,75 Hinojo Verde 0,70

Cardo 0,60 NadOrCOtt ...vvvveveveeeseree e 1,25 Coco Otras Variedades... Judia Verde Boby Berenjena Morada..........ccooeereerevvvevennnnns 1,10

Alcachofa 0,95 OrtANIGUE .vvvvvvvvvevevessssssssssssssssssssnsnnens 1,10 Détil Deglet Nour Verde Elda.............. 3 Broculi 0 Brocoli 0 Brecol......u.wwwwvveeveeeend 0,92

Cebolla Seca 0,30 MaNGO .ovvvvvvvrisssrsssssssssssssssssessssssees 3,34 Fresén Otras Variedades............cc........... 7,95 Verde Otras Variedades ..................... 3,48 Calabacin BIanco .........ccooovvveerrnrrrreennnnn. 1,00
Figueras 0,67 Manzanas 0.V./ Pink Lady Granada Grano Elche o Mollar Elche.....3,52 Laurel 9,50 Verde 0,63
Tierna 0,60 Golden / Onzal Gold / Venosta.......... , Guayaba/o Otras Variedades Lechuga Otras Variedades .................. 0,25 Calabaza de INViemMo.......ooovvvveeeveeeneannd 0,40

Pepino 0,65 Starking / R. Chief / Gloster / Higo Chumbo ..., Romana 0,31 Otras Variedades..........coccceeveeeeerinns 0,52

Col Repollo 0,50 [T Seco Maiz 0 Mill0 ..o 0,87 Cardo 0,90
Bruselas 1,30 Verde Doncella Verdal Nabo 0,75 Cebolla
Lombarda ..o, 0,45 GranNY SMIth......oveeveeeevemeeeemenmmmenninnnns Kiwi Kiwigold Pepino Corto o Tipo Espariol Blanca Dulce Fuentes de Ebro........... 1,00

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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oy . Otras Variedades. ... 1,75 Nectarinas (n0 10al) ........orvrsssrerrrrveeeeens 2,10 Chayote (local)

Alllmpo. Coyuntura mercado de I|m0n y pomEIO Alcachofa Blanca Tudela............cc..... 0,90 Nisperos (10Cal) ......oocoorecccrreeroe 2,00 Maz Dulce (local)

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espaiia facilitada por APIO VB .o 0,50 Peras Ercoline (N0 10al) .......coovverrvvvveeeens 1,85 Names (local)

Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 2 al 8 de mar- Amarillento Devoe (no local)......... ..1,25 Yuca (no local)

20 2020. Precios origen. Semana 10/2020. Berenjena Morada...........cooevvveiennriiennns 1,15 Conference (no 10Cal).........coevvevvernn. 1,20 Pantanas (local)

Otras Variedades...........ccooccvvvrverennn, 0,75 Lima (N0 10€al) vovveoveoeee e 2,00 Pifia Millo (local)

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este documento Boniato o Batata.. (local) 2,00 Brecol (local)............

tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee caracter oficial. Estd BrOCU/BIECOL.....uuvnrvvvcccrssissssssrrrrreeens Pifia Tropical (I0Cal) ....vvccevvvvssrerrrreeeeeens 3,80 Hierba Huerto (local)...

obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de Calabacin Verde..........ccccoovvceurvcvnrecnnneee. Platanos Extra (local) .......cccoovevvreereanee. 1,10 PATATAS Euros/kg

orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero. Calabaza de Verano. 0,55 Primera (local)... Papas Otras Blancas (local).........ccccuuenne: 0,90

Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas De Invierno........... 1,80 Segunda (local). Up to Date (local)......... 1,80

a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la Otras Variedades........... 0,60 Pomelos (N0 10Cal)........ccccvvveereererriininnn , King Edward (no local)

Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que Cebolla Grano de Oro / Valenciana (local) King Edward (local).

se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. S50 0L I 0,25 Sandias (N0 [0cal)........ccocovvverereeeereer, 1,80 Cara (local).........

Morada................ 0,45 (local) 1,50 Negra (local)...

LIMON Blanca Dulce de Ebr 0,85 Uva Red Globe (no local)...........cccevvveeee. 3,40 Spunta (no loca

Limoén Fino todo Limén: 0,37-0,45 €/Kg. Valor medio: 0,41 €/Kg. Tierna o Cebolleta.... 0,70 Papaya Otras (local) Spunta (local)......

Tendencia de ajuste a la baja de precio en campo. Nuevas operaciones en “stand by” paradas. CRIMVIA. s 0,90 Hawaiana (local) Negra Oro (local)....

A las dificultades climatoldgicas (vamos un mes por delante del calendario) ya conocidas en Col Repollo Hojas Rizadas .................... 0,70 Cubana (Iocal) ..o 0,80 Slaney (I0cal)......ccvveeineriieiieriiiins 1,20

origen que generan mayor porcentaje de destrio, hay que sumar los efectos del coronavirus que Lombarda o Repollo Rojo. Hibrida (local) ... Red-Cara / Druid (local).... .

provocan ralentizacion general en la demanda y pérdida de mercados como Italia. Recta final (001 T 1,10 Guayabos (I0€al) .....vvveeereriiiineiiinnnns 1,70 Colorada Baga (Iocal) .......cccoevvveennnee 3,50

de la campafia de limén Fino complicada, a la espera de una campafia de limén Verna con 0 ] Kiwi (no local) Azucena (local)

290.000 toneladas de aforo de cosecha en Espaia, y con importante cosecha en Argentinay Escarola Rizada o Frisée , Kiwano (local) 2, Galactica (local) ..

Sudafrica donde la recoleccion de limén ya ha comenzado. K O 1,10 Frambuesas (N0 10€al) .....cccvvvvvnrrrreres 15,00 Rooster (local)

Esparrago Verde 0 THQUETO ......ovvvvvvveeees 3,10 Higos Picos (10€al) .......veeeerrrmsreerrereeeeens 3,00 .

POMELO Espinaca Parchita (local) .. Mercasevilla

Status quo en el mercado del pomelo. La oferta general sigue siendo bastante moderada. En el Guisante Moras (no local).... Informacion de precios de frutas y hortalizas,

segmento del Mediterraneo, los volimenes esparioles siguen estando muy por debajo de los Tirabeque 0 Bisalt0 ....c...vvvuuurerrrrveeens 2,50 Carambola (10€al)..........rerrrerveesrrrnnnens 3,00 referidos a la semana del 10 al 13 de mar-

niveles medios, mientras que la oferta israeli se aproxima a la media. Ademas, la oferta turca Haba Verde o Habichuela . HORTALIZAS Euros/kg 70 de 2020, comercializados en el Mercado
se acerca a los niveles de 2019 y la oferta sigue estando compuesta principalmente por grandes Judia Verde Fina. ..o , Acelgas (10Gal).....ccooereeeeeeeeeresesissisesiseee: 0,60 Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor-
calidades. La temporada turca deberia extenderse hasta finales de marzo/principios de abril. Verde BobY ......vvvvecccriissssresrrsneeens 3,25 Ajos Pais (local) macion facilitada por MERCASA.

En cuanto a los precios, nada ha cambiado y los precios se mantienen estables. En el segmento Verde Perona... 3,25 Ajos (no local).... .3,00 FRUTAS Euros/kg

tropical, a pesar de que la oferta de la florida es todavia moderada, debido a los altos niveles Laurel.....cccooveee... 0,75 Albahaca (local).... ...7,50 FIESONES...veoeveeeeeeeeeseeeeeerenei 1,72-1,80

de precios, las ventas son bajas. Con respecto a algunas calidades, para reducir los niveles de Lechuga Romana. 0,45 Alcachofas (N0 10cal).......coerrevveeeeerrns 2,20 Limones 0,59

existencias algunos lotes se han vendido a niveles mas baratos. Iceberg......... 0,45 (local) 3,00 Manzanas Golden 1,23-1,13

Cogollo... 0,70 APIO (N0 10€a) vvvvvvvvrsseeeerrveeeerns 1,10 Starking ..........
Hoja de Roble... 1,40 (local) 2,50 Naranjas Navel ...
Grano de Oro 0 Valendiana................ 0,35 Patatas Calidad 0,43 Lollo Rosso....... 1,40 Berenjenas Moradas (no local)............... 0,80 Pera Blanquilla....
Otras Variedades............ TOMAES VErdeS. .....vveveeeeeereseeeeesresins 1,14 Otras Variedades.. 0,30 Moradas (local).............. ..0,70 Passacrassana
Cebolleta Tiemna.... Zanahorias 0,40 Nabo................ 0,95 Bubangos (local)... ..2,50 Pifias 1,42-131

Chirivia . Pepino Corto o Espafiol 0,90 Calabacines (local) .0,60 0,91-0,88

Col Lombarda o Repollo Rojo............. 0,42 Mercamurcia T 0,80 Redondos (local) ..0,70 0,75-0,81
Repollo Hojas Rizadas .................e.... 0,50 Precios correspondientes al mercado de Pimiento Verde Italian0.........ccourrrrrrveeers 1,70 AV [T (o] ) —— 1,40 HORTALIZAS Euros/kg

Coliflor 1,00 frutas y hortalizas, del 9 de marzo de 2020. ROJO LAMUYO.....cvvevrrecie 1,30 Calabazas (no local).........ccccovvvcrrverenienne 1,10 Alcachofas ........vveeeveverceneesrins 1,08-1,04

Escarola Otras Variedades.................... 1,00 Informacion facilitada por Mercados Centra- Verde Padron... (local) 1,00 Cebollas Grano de Oro 0,30-0,33

Esparrago Verde 0 THQUErO ..........ccceeeeen. 3,20 les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio U1 (N 0,80 Cebollas Cebolletas (Iocal)..........cc..rnneee: 2,00 COMION wovvvveerrrvseeeessssssssesennes 0,71-0,67

Espinaca 1,20 frecuente. Rébano y Rabanilla..........ccccccvrieneriiennn. 1,40 Blancas (o local) .......evvvveercceriiinnna: 0,45 Judias Verdes Perona..................... 2,11-1,90

Guisante 2,04 FRUTAS Euros/kg Remolacha Comdn o Roja Blancas (local) Lechugas 0,45-0,47

Haba Verde o Habichuela...................... 1,47 AQUACALE FUBIE ...vvvvvverrrrccccnrsnssns 2,60 Seta ChampifoNn ..........cooeevvveeienerreere. 1,70 Moradas (N0 10Cal).........coovvrerrrninacs 0,75 Patatas Calidad.........c..ccovvervrvennee. 0,55-0,59

Jengibre 3,00 Hass 3,70 Girgola 0 ChOPO.....vrvvveeecerrisssr 3,40 Coles Repollo (no local) .....vvvvveeeeerrnnnnn: 0,60 Primor 0,69-0,73

Judia Verde Fina........ccoooovvvcireerevviiisnnnn, 3,98 Otras Variedades...............ccoooevvvven. 2,25 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Repollo (local) Tomates Maduros... 0,90-0,84
Verde Perona...........weceeveeeenevecennnnna: 469 Chirimoya Fina de Jete......cccccccvevvnns 2,90 ROYESEA . rrrvvvveersrsnsssssssssssssseesssnnnnns 0,65 Lombardas (no local)......cccovvieercee0,70 | VErdeS...oovveveeeceevcverceean. 1,18-1,21

Lechuga Cogollo........ccurrrerennrreeennnae 2,10 Ciruela Golden Japan y Songold............ 2,10 ROJO RaMA....eoovvieviiiiinaes 0,85 Lombardas (I0cal) ......cuerrvvvveeeerrns 1,20 P 110 N 0,53-0,51
Hoja de Roble...ovvvvveverr 1,00 Otras Familias Black, Rojas .. .2,00 Rojo Pera 0,80 Coliflor (local)............. 1,30 N .

Iceberg 1,00 Coco en Seco (aja 10-14p)...ovovrvced 0,75 Cherry........... 1,40 Champifién (no local) 1,95 Mercavaléncia
Otras Variedade 1,00 Datil Deglet NOUT ....vvvcecereessssserrrneeees 2,90 Liso Verde Rambo 0,80 Endivias (no local). .2,50 Informacion de precios de frutas y hortalizas,
Romana 0,40 Medjooul............ .8,00 Liso Rojo Canario. 0,50 Escarolas (local) ...ooevvees ..0,60 referidos a la semana del 10 al 13 de mar-

Nabo 1,00 Otras Variedades..... .3,15 Verde Mazarron....... 0,75 Espérragos Blancos (no local) . ..8,00 70 de 2020, comercializados en el Mercado

Pepino Corto 0 Tipo Espafiol.................. 0,86 Freson Otras Variedades.. 2,75 Asurcado Verde Raf. 3,00 Trigueros (no local) ..4,00 Central de Abastecimiento de Valencia. Infor-

Perejil 0,60 Higo Chumbo......... .6,00 Kumato................ 1,15 Espinacas (local)......... ...3,80 macion facilitada por MERCASA.

Pimiento Otras Variedades..................... 1,38 N 21,90 Muchamiel....... 1,80 Habas Verdes (loca) ....... ..2,50 FRUTAS Euros/kg
Rojo California...... 1,37 Kiwi Pulpa Verde.... 22,75 Otras Variedades.. 0,70 Habichuelas Redondas (local). .3,80 Fresones 2,00
Rojo Lamuyo 1,25 Otras Variedades..... 21,20 Zanahoria o Carlota en Rama... 0,70 Coco Planas (local)........ ...3,00 Limones 0,90
Verde Padron..........cco..ccoevvecenerecnnnee. 3,20 Otras Variedades Nacional... 1,80 Carlota Nantesa............ 0,45 Lechugas Batavia (local) ... 1,10 Manzanas Golden ...........cc.cooevvcevevvcriid 0,55

Puerro 1,20 Lima Mejicana (cida)..... 1,75 JENGIDIE ..o 2,40 Romanas Alargadas (local)................ 2,10 Starking

Resto de Hortalizas..............cooevveevervee 0,60 Limén Fino o Primafiori... .0,45 Y N L1 T — (€ (o (c1:]) T ——— Naranjas Navel

Seta Champifidn Mandarina Hernandina .. .1,00 Yuca o Mandioca o Tapioca.. Cogollos de Tudela (local)... Pera Blanguilla
Otras Variedades.............ccoovcovevvcrn 440 Otras Variedades............ccoovvceveveconnn. 1,30 Hortalizas IV Gama.........cco..eevvvvernrveennn. Hoja de Roble (Iocal) ...........cccrrrire. Pifias

Tomate Asurcado Verde Raf........coo.v.... 1,41 Mango Haden.........oocvvveecvissssnsnssrineeens 2,25 PATATAS Euros/kg Lollo Rosso (I0cal).......cveerveereerrernn Platanos ,00-0,
Cherry 1,84 Tommy Atkins.... . NUBVES.......ooorveecreess e 0,70 Nabos (local) Pomelos 1,00-1,10
Liso Rojo Daniela / Long Life / Otras Variedades...........covevererercenenn. 5,00 Blanca Spunta (Granel).............ccoooo..c.... 0,50 Colinabos (I0al) ......ovvevveerieeeeereenieans HORTALIZAS Euros/kg
Royesta 0,68 Manzanas GOlden .............wwwwmmvmninnnnnd Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,65 Pepinos (I0al)........couwwvvvivvvivivisiisisissninnns 1,00 Alcachofas ... 0,60-0,50
LiSO ROJO Pera ..cvvveeeeeesssrnrrrrevneeneess 0,88 Starking o similares. .0, Roja Otras Variedades (Confeccién).......0,65 Perejil (local) 2,60 Cebollas Grano de Oro..........ccovveee 0,25-0,27
LisO ROJO RAMAL..veveererssassrrrrrreeeeeneens 1,29 Granny SMith........eeeveececessessssnns 1,40 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Pimientos Verdes (Iocal)...........ccovvvvvveeens 1,40 Coliflor 0,55
Liso Verde Rambo.............coevvveererenene. 1,37 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- Rojos (local) 2,20 Judias Verdes Perona...........cccoeeveeeeneea. 3,50
Muchamiel 0,68 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Padron (no local) ... 1,90 Lechugas 0,30
Otras Varedades. ...........eeeeereeeseeeeeeneed 0,74 distintos formatos. Padron (I0Cal)...........ovvvvvvvvvrrsrsssrvsnennes 3,50 Patatas Calidad.......ccoovsssrsiiennrrirenssisd 0,38

Yuca o Mandioca 0 Tapioca.............uu.... 1,32 Melén Piel de Sapo (y similares)............. 1,40 . Amarillos (no local).......c..covvvevvererienne 1,40 Primor 0,60

Zanahoria o Carlota Nantesa. Membrillo Comn.............. 0,80 Mercatenerife Amarillos (10Gal).....occccoeversrersrors 1,80 Tomates Maduros..............c........ 0,30-0,40
Otras Variedades.............ccoovcevurveen 0,40 Naranja Navel.... .0,45 Informacion de precios moda de frutas, hor- Puerros (local) 0,80 Verdes 0,60-0,80

PATATAS Euros/kg Navelina..... .0,45 talizas y patatas, del 9 al15 de marzo del Rabanillas (local) ..1,00 Zanahorias 0,45

Blanca Otras Variedades (Confecc.).......0,64 Navel Late.. .0,50 2020, facilitada por el mercado central de Rabanos (local) . 2112

Blanca Spunta (Granel).......... 1,00 Lane Late.......... 0,50 frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Rucula (local) ... 4,80 Merco Fraga

Otras Variedades (Granel)...... 0,70 Nectarina Otras Variedades .2,40 FRUTAS Euros/kg Setas (no local) ..... ...5,00 Informacion de cotizaciones mas orientativas
Roja Otras Variedades (Confecc.)........... 0,64 Nispero Otras Variedades.... .3,50 Aguacates Fuertes (10€al).....ooovvrrsrsssssrs 1,50 Tomates Pera (local)... .1,20 de frutas de la Lonja de Merco Fraga del 6 de
. NUEZ ...oooorvveerreinnrrenn, .3,75 Hass (local).................... 1,60 Salsa (local)........... ...0,60 marzo de 2020, en central.

Mercamadrid Papaya Otras Variedades 2,25 Ciruelas Moradas (no local) .. 2,50 Ensalada (0 10Cal) v.vvvocovreree o 1,60 Campaiia 2019-2020.
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Pera Ercolini / Morettini... .3,25 Cocos (no local)............ 1,10 Ensalada (Iocal) ........ooeevvecrvierrrirnnes 1,20 FRUTAS Euros/kg
semana del 10 al 13 de marzo de 2020, Agua o Blanquilla... .1,00 Chirimoyas (no local) ... 3,25 Raff (no local) ... PERAS
comercializados en el Mercado Central de CONfEIeNCIA ...vvvveveeereee e 1,00 Fresones (N0 10€al) ......veeeeveeeeeeereeenn. 2,60 Cherry (no local) .......ooeeevveerieecriicnnne. 3,50 Blanquilla 58+ .......oevveeveeeeneeeeneneees 0,65-0,75
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Pifia Golden Sweet [ 3,60 Cherry (local) 2,60 Conference 60+ .....vveeeeeerrerernns 0,60-0,70
cllitada por MERCASA. Otras Variedades . Granadas (no local).. Tamarillo (local) Alejandrina 60+ 0,30-0,40
FRUTAS Euros/kg Platanos Canarias EXtra........cco...oeevveee.. 0,95 Limén Otros (10cal)..........cooveveervceeerennne. 0,90 Tomillo (local) MANZANAS
Fresones 1,85 Canarias Primera.............ccooeeevvecee. 0,85 Primofiori (no local) ..........cccouvvvveeeeeee. 1,10 Zanahorias Segunda (no local) .............. 0,55 Galas 704 ..o, 0,50-0,60
Limones 0,99 Canarias Segunda .. . MandarinasClementinas (no local)........ Segunda (local) Rojas Americanas 70+ 0,35-0,40
Manzanas Golden ........ooveevveerveeereenreen, 1,35 Americano 0 Banana........o..oeveeveveen. 0,75 Clemenulle (N0 10Cal) ovvooevveeere, 1,50 Primera (I0cal).......cooovevvererrvereers Golden Delicious 70+.......o..vvvunn.. 0,35-0,45

Starking 1,05 1Y T 0,90 Manzanas Golden (no local).................. Batatas Otras (no local) .......ccocevveeevvnnnee 1,60 FUJ 704 wovvevveveenveensnesssessssssssssseseees 0,50-0,60
Naranjas Navel .........ueeeeeeeememeessssssesseeened 0,40 Pomelo Rojo R Granny Smith (no local)..... Otras (10€al) ....vevvvveeees ...1,60 Precios sin envase, granel y sin manipular
Pera Blanquilla........ccccceeeessssnrerreceernnens 1,33 Sandia con semilla.............ccoocvvirerrvinnnc 1,15 Red Chief (no local) .....ovveeeeveeeereennn. De Lanzarote (no local)..........ccoevvvenne. 1,70

PasSaACrassana.......ve.eeeeeeeerrerereeere. 1,50 Sin Semilla........rvvveeeerrieieeniiinn. 1,50 Royal Gala (no local).............occciiiieee 1,55 Yema de Huevo (local)..............ccooee.. 2,00 Mercovasa
Pifias 1,80 Uva Red Gobe, Roja .2,20 Fuji (no local) ....vvvvvvvevereee 2,00 Blancas (local)... .1,50 Precios de frutas y hortalizas, de la semana
Platanos 0,97 Sin semillas, Negra..............rrsmsrree 2,25 Melones Piel de Sapo (no local)............. 1,80 Laurel (local) ........ ...7,00 del 6 de marzo de 2020, facilitados por el
Pomelos 1,00 Sin semillas, BlanCa...............uuweenennes 2,40 Piel de Sapo (10€al) ..vvvvvvvvvvvvrvsssrsssene 1,60 Pimientas Otras (local).... ..3,80 Mercado Costa de Valendia.
HORTALIZAS Euros/kg TaMarindO......uussssssssssssssssssssssss 2,00 Amarillos (no local)....... 1,70 Palmeras Secas (local) 23,00 FRUTAS Euros/kg
Alcachofas 1,58 HORTALIZAS Euros/kg Naranjas Salustiana (no local)... 0,60 Palmera (local)....... Aguacate (Ud.) ..ooooceeeeeeeeeesssseseeens 1,25
Cebollas Grano de Oro........................... 0,38 Acelga Hojas Lisas, Verde .0,55 Navel (no local).... 0,80 Berros (local)..... Ciruela 0,80
Coliflor 1,74 Ajo Blanco ............. 1,90 Zumo Pequefia (local)... 0,70 Arvejas (local) ... Coco 0,90
Judias Verdes Perona................ccccooen... 2,53 Tierno o Ajete. .2,30 Salustiana (no local) ..... 0,70 Beterrada (local).... Granada 0,75
Lechugas 0,41 1701 o o TS 2,65 Navel Late (no local)........ccoovveveeveenne. 0,70 Cilantro (local) Kiwi 1,35
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 09, del 25 de febrero al 2 de marzo de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona HORTALIZAS Euros/Kg Zona Col China 0,47-0,53 Castellén Maravilla 0,25-0,43 Castellon
(Kg/arbol, cotizacion mas frecuente) (Kg/entrada/almacén, cotizacion mds frecuente) Lombarda 0,25-0,30 Castellon Romana 0,10-0,15 Alicante
Otras Mandarinas Acelga 0,20-0,65 Alicante Brocoli 0,20-0,65 Alicante Romana 0,20-0,27 Castellon

Nadorcott 0,75-0,85 Alicante 0,64 Castellon Brocoli 0,45 Castellon Romana 0,24-0,31 Valencia

Nadorcott 0,77-0,82 Castellon 0,96-1,60 Valencia Brocoli Industria 0,10-0,15 Alicante Trocadero 0,25-0,70 Castellon

Nadorcott 0,63-0,81 Lonja Valencia Ajo Tierno (garba) 0,97-1,46 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,13-0,22 Alicante Mini Romana 0,32 Alicante

Ori 1,00 Castellon Alcachofa Consumo fresco 0,25-0,91 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,26-0,28 Castellén Patata Blanca 0,36-0,71 Alicante

Orri 0,90-1,08 Lonja Valencia Consumo fresco 0,40-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,24-0,29 Valencia Tomate Acostillado 0,77-1,46 Alicante

Ortanique 0,24-0,26 Alicante Consumo fresco 0,35-0,70 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,15-0,25 Alicante Daniela 0,43-0,56 Alicante

Ortanique 0,20-0,23 Castellon Industria Corazones 0,30-0,80 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,17-0,27 Castellén Pera 0,68-0,72 Castellon

Ortanique 0,17-0,30 Valencia Industria Perolas 0,10-0,17 Alicante Coliflor Blanca 0,20-0,49 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Ortanique 0,21-0,28 Lonja Valencia Industria Troceado 0,19-0,25 Alicante Blanca 0,30-0,47 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Tango 0,77-0,82 Castellon Industria Troceado 0,28-0,32 Castellén Blanca 0,43-0,54 Valencia cién més frecuente)

Tango 0,63-0,81 Lonja Valencia Apio Verde 0,20-0,34 Alicante Escarola Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante ALMENDRAS
Naranjas Navel Lane Late 0,24-0,31 Alicante Verde 0,30-0,38 Castellon Hoja Ancha Lisa 0,30-0,31 Castellon Comuna 4,86-4,96 Alicante

Navel Lane Late 0,20-0,25 Castellon Berenjena Rayada 0,73-0,95 Alicante Hoja Rizada 0,15-0,29 Alicante Comuna 4,90-5,10 Castellon

Navel Lane Late 0,19-0,29 Valencia Boniato Blanco 0,92-0,98 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,40 Castellon Largueta 5,06-5,16 Alicante

Navel Lane Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Rojo 0,61-0,62 Alicante Hoja Rizada 0,35-0,41 Valencia Marcona 6,26-6,36 Alicante

Navel Powell 0,30-0,31 Alicante Calabacin 0,43-0,56 Alicante Industria 0,32-0,35 Castellon Marcona 6,30-6,35 Castellon

Navel Powell 0,21-0,42 Valencia Calabaza Redonda 0,68-0,77 Castellon Espinaca 0,63-1,00 Alicante Planeta 4,86-4,96 Alicante

Navel Powell 0,30-0,37 Lonja Valencia Redonda 0,53-0,62 Valencia 1,26-2,10 Valencia CEREALES Euros/Kg Zona
Naranjas Blancas Salustiana 0,19 Castellon Tipo Cacahuete 0,39-0,47 Alicante Haba Muchamiel 0,41-0,69 Alicante (Almacén. Cotizacion)

Valencia Late 0,23-0,32 Valencia Tipo Cacahuete 0,28 Castellon Muchamiel 1,06-1,28 Castellon Arroz Céscara Redondo 0,34-0,35 Valencia

Valencia Late 0,21-0,30 Lonja Valencia Tipo Cacahuete 0,40-0,44 Valencia Valenciana 0,72-1,16 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
LIMONES Cebolla Tierna (manojo 3 uds.) 0,52-0,60 Alicante Lechuga Iceberg 0,08-0,36 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)

Fino 0,38-0,45 Alicante Tierna (manojo 3 uds.) 0,53-0,66 Valencia Little Gem 0,14-0,25 Alicante Garrofa Entera 0,55-0,61 Castellon
Limén 0,95 CEBADA GIUPOTB 5. 200,00 Hermes 170,00 Chamorro ....veeveeeveeveresreesene
Manzana Royal Gala 0,80 Nacional PE. (62-64) .......ccccvvuen... 182,00 Resto de parametros comerciales de trigos Yona 160,00 Triticale

Golden 0,87 CENTENO establecidos segun R.D. 190/2013. Los pre- FORRAJES Euros/Tm Centeno
MelON Galia ...cveeeervcerisecisisereieinae 0,95 CONEENO ovvvviesec s cios tendran correccion por grados. Alfalfa paquete en rama............... 192,00 Yeros
Membrillo 0,75 COLZA Importacion 34/36% OTROS PRODUCTOS Euros/Tm Paquete deshidratado.. 226,00 Veza
Naranja 0,90 GARROFA Cebada 175,00 Paja 1% (Cebada)......... ..54,00 GUISANTE ..o
Pera 0,70 HAMNA v 190,00 Avena 200,00 Veza forraje de 12 v 156,00 Garbanzo sin limpiar

Conferencia 0,85 Troceada. Maiz 174,00 Forraje 126,00 NOTA: Al igual que viene ocurriendo en las
Pina 1,25 REMOLACHA Proxima sesidn, 19 de marzo de 2020. . dos Ultimas sesiones de la mesa de cereales
Platano de Canarias...............ooccoeen 0,80 Pulpa de Remolacha.............ooc.... 189,00 Lonja de Reus de la Lonja Toledana, las operaciones entre
Banana 0,90 GIRASOL Informacion de los precios de la Mesa de Informacion precios medios de los frutos operadores de cereales han sido escasas y
Papaya 1,60 Girasol Importacion 34% ................. 217,00 Citricos de la Lonja de Contratacion de Pro- secos, referida al dia 9 de marzo de 2020, centradas basicamente en reposiciones pun-
Pomelo 0,95 Semillas de Girasol ....370,00 ductos Agrarios de Cérdoba, del dia 10 de enla Lonja de Reus (Tarragona). Informacion tuales por parte de los compradores. Des-
Uva Blanca 1,45 Torta de Girasol .........coouervverrissesreennns 210,00 marzo de 2020. facilitada por EFEAGRO. censos generalizados en las cotizaciones de

Roseti 1,50 Girasol Importacion 28/3.................. 200,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg FRUTOS SECOS Euros/Kg los cereales en la semana vencida. Préxima
VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg MAIZ Importacién ... 178,00 Salustiana, calidad 2°.................... 0,19-0,20 ALMENDRAS GRANO cotizacion el 20 de marzo de 2020.

Boniato ROJO....cceeeuuureeesenrreesesnenreneennee 1,10 Importacion CE 185,00 Lane Late, calidad 1°......cocoooon...... 0,27-0,29 Comuna ECOlOGICa. ... uuurrrrrrreeerens 8,20 . .

Boniato 0,85 MIJO IMPOMtacion ......cccoeveereee 420,00 Lane Late, calidad 22............. 0,22-0,26 Pelona 3,50 Lonja de SEVlIIa

Calabacin 0,75 SOJA Navel Powell y Barfield, 12, . Comdin 4,60 Informacion de los precios agrarios de la
Cebolla BIaNEa......ccceeeeeeeesmerrrrreeeeeeeens 0,69 Harina Soja Import. 47% ........cccouuee. 335,00 Valencia Midknight 12..........cocceee.. Largueta 4,85 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el

Dulce 0,72 Soja Nacional 47%. ... 333,00 Naranja Industria Grupo Navel.....0,14-0,15 Mallorca 4,50 dia 3 de marzo de 2020. Origen almacén
Cogollos 0,75 Salvados de Soja ... 179,00 Naranja Industria Grupo Blanca ...0,14-0,15 Marcona 6,05 agricultor con capacidad de carga y bascula.
Guindilla 1,45 SORGO Importacion 190,00 NOTA: Los precios son orientativos, en arbol, Mollar 4,50 CEREALES Euros/Tm
Jengibre 2,25 TRIGO NACIONAL origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la Mollar céscara TRIGO
Judia 1,00 Salvado de Trigos Finos...........cccouevve. 158,00 naranja de industria. Los precios son sobre Rofes cascara Blando Grupo 3...

Lechuga ROMaNa.......ccueuveuemmmmmmemmmmsennennd 0,45 Forrajero.......cccoco...... . camion. AVELLANAS Duro Grupo 1...
Patata 0,47 Panificable, min. 11 Mercado con escasa actividad. Se deja de San Giovanni, libra Duro Grupo 2.......

Nueva 0,58 FRUTOS SECOS Euros/Tm cotizar la Salustiana de 1°y la Tango por fal- Tonda, libra 1,70 CEBADA
Pimiento Verde Italiano.............cccceeweeees: 0,85 ALMENDRAS ta de fruta y operaciones. Repeticion general Corriente, libra Igual y més de 64

Padron 1,85 ComUn T4 MM, oo 7.850,00 del resto de variedades de fresco. Ligera su- Negreta, libra Menos de 64
Remolacha 0,47 Largueta 12/13 mm. . bida de las variedades para industria. La par- . MAIZ
Tomate Daniela.........cccceeverecerssee 0,75 Largueta 13/14 mm. .7.200, te superior de las horquillas se corresponde Lonja de Salamanca Nacional 181,00

Pera 0,90 Marcona 14/16 MM.....vvevvrrenienns 9.700,00 este afio con diferentes calibres en funcion Informacion precios de la Mesa de Cereales, Proxima sesion: 17 de marzo de 2020.

MM Raf 0,75 Marcona 16 MM.......cvveeeeeveenncen 10.00,00 de la variedad. La proxima sesion se celebra- del 9 de marzo de 2020, en la Lonja Agrope- .

OTROS Euros/kg AVELLANAS ré el 17 de marzo de 2020. cuaria de Salamanca. Lonja de Zamora
Almendra 14,00 Negreta en grano..............coouerveeeees 6.300,00 . . CEREALES Euros/Tm Informacion de precios de la Mesa de Cerea-
Datil Seco 4,00 LEGUMBRES Euros/Tm Lonja de Murcia Trigo Blando....cc.coosevvesscvesssssesns 197,00 les del 10 de marzo de 2020 facilitados por
Nuez California.......ccoeeveereeevcser 1,40 ALUBIAS Informacion de los precios de las almendras, Cebada PE. (464)......occerverrrerrnnn 176,00 la Lonja de Zamora. Almacén agricultor.

. Importacion Argen. ... 1.325,00 del dia 5 de marzo de 2020. Cotizacion para Avena 195,00 CEREALES Euros/Tm
Lonja de Albacete Importacion Michigan................. 1.300,00 pequefias partidas de grano de almendra en Centeno 171,00 Trigo Blando........cvveeesrereeersseriiiennnae 191,00
Informacion de los precios indicativos de los Pinta Bafieza .1.495,00 cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el Triticale 186,00 Cebada 171,00
cereales en origen, del dia 5 de marzo de Planchet Bafieza ............ccoocvveerenee. 2.520,00 almacén del partidor, facilitados por la Lonja MaIZ (14%) oo 183,00 Maiz 179,00
2020. Informacion de EFEAGRO. Carillas ... 1.250,00 Nacional de Aimendra de Mercamurcia. FORRAJES Euros/Tm . .
CEREALES Euros/Tm GARBANZO ALMENDRAS Euros/Kg Paja, paquete grande.......c.........cc..... 66,00 Lonja de Valencia
ALFALFA Import. M&ICo.......ccverrvevrncrrienees 1.350,00 Marcona 6,52 . . Informacion de los precios de la Mesa de
Alfalfa rama campo 12 IMPOrt, M&JICO. oo vvrverrreervr 1.290,00 Larqueta 5,50 Lonja de SEgOVla Citricos del Consulado de la Lonja de Valen-

Rama campo 2° Import. Méjico. . Comuna 5,26 Precios semanales de los cereales fijado en cia, de la sesion del dia 9 de marzo de 2020.
AVENA Import. USA.... . Ferragnes 5,38 la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 12 Camparia 2019-2020.

Avena Blanca.........ccoorvveiinsnriiiins 183,00 IMPort. USA ...oevrrirsnesneinnes Garrigues 5,38 de marzo de 2020. Informacién facilitada GRUPO NARANJAS Euros/Kg

Rubia 183,00 LENTEJAS Guara 537 por EFEAGRO. SUBGRUPQ NAVEL
CEBADA NACIONAL LaMancha 7/9 mm ........coocvveennneee 1.195,00 Ramillete 5,46 CEREALES Euros/Tm Navel Lane Late, en arbol ......... 0,235-0,306
Cebada Pienso -62 kg/hl La Mancha 6/7 mm. 1.025,00 Comuna ECOlOgICa......vvvurrrrvvieeirisans 9,05 Alfalfa Empacada................ccrciissne 192,00 Navel Powell, Barnfield y Chislett

Pienso +62 kg/hl Import. USA Par.... . , Avena 180,00 POCas OPEraCiones................. 0,329-0,411

CENTENO import. USA Reg.... Lonja de Ledn Cebada Nacional de 62 Kg/HI ..cee. 169,00 SUBGRUPO BLANCAS
Centeno 173,00 . . Informacion de precios orientativos agrarios Centeno 165,00 Barberina y Mid-night,
MAIZ NACIONAL Lonja de Binefar del dia 11 de marzo de 2020, fijado en la Colza 320,00 DOCAS Operaciones ... 0,329-0376
Maiz sobre Secadero ... 179,00 Informacion de precios orientativos de los Lonja Agropecuaria de Leon. Girasol 9-2-44 ... 305,00 Valencia Late, en érbal.............. 0,235-0,329
TRIGO NACIONAL cereales, acordados como més representati- CEREALES Euros/Tm Paja EMPacada ............cuuwwweeemsmsveeennnens 56,00 GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Trigo Duro Proté=13% vos, referidos al 11 de marzo de 2020. Sobre TrQO PIENSO ovvovvvvvviiiiiinnne 191,00 Trigo Nacional Pienso 72 Kg/Hl ........ 190,00 SUBGRUPO HIBRIDOS

Duro Proté=12% camion destino fabrica, posicion Binefar. Cebada 169,00 . Tango, pocas operaciones......... 0,700-0,900

Extensible Chamorro CEREALES Euros/Tm Centeno 164,00 Lonja de T0|ed0 Nadorcott, pocas operac.......... 0,700-0,900

Forrajero L 2R 182,00 Avena 190,00 Informacion de la Mesa de Cereales referida Ortanique, pocas operac. .......... 0,235-0,306

Gran Fuerza w 300. Cebada 64 k/hl Maiz 172,00 al dia 6 de marzo de 2020. Precios orientati- Orri, en arol........ceevveeerree) 0,800-1,200

Media Fuerza w =300 THGO PIENSO .vevvveevcsisecssesneinens ALUBIAS Euros/Kg vos en origen agricultor sobre camion. Con- NOTA: En algunas comarcas se aprecia un

Panificable Panificable .ovveeeeeeosssserrrreeeerenennns 206,00 Canela 1,25 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA ligero aumento de las compras y recoleccion.

Triticales . , Negra 2,20 (Campafa 2019-2020).

LEGUMINOSAS Lon]a de Cordoba Palmefia Redonda .......c.coceeorsersenes 1,60 CEREALES Euros/Tm Informacién de los precios agrarios de la se-
Veza Grano Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Planchada 1,20 Maiz Secadero.............uwwwwwevvveeeieieeens sion celebrada en el Consulado de la Lonja
Yero Grano de Contratacion de productos agrarios del Plancheta 1,45 Cebada +62 kg/hl.. de Valendia, del 12 de marzo de 2020.

. dia 5 de marzo de 2020. Precios orientativos Pinta 0,80 B2 KGN 168,00 ARROCES Euros/Tm
Lonja de BarCEIona origen Cérdoba, agricultor. Rifidn de leon 0,95 Avena RUDIA woeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 182,00 CASCARA
Precios de cereales, frutos secos y legumbres, TRIGO DURO Euros/Tm Redonda 1,00 Blanca 182,00 Gleva, disponible Valencia.... 350,00-360,00
en la Lonja de Barcelona del 10 de marzo GrupoTD 1 PATATAS Euros/Tm Trigo Duro Pr>12 PE>78V>T75........ 242,00 J. Sendra, disp. Valendia........ 350,00-360,00
2020. Informacion facilitada por EFEAGRO. GrupoTD 2 , Agria Pienso +72 kg/HL.... Monsianell, disp. Valendia..... 350,00-360,00
CEREALES Euros/Tm TRIGO BLANDO Euros/Tm Kennebec X Fuerza +300w +14 pr Fonsa, disp. Valendia............. 350,00-360,00
ALFALFA GrupoTB 3 Red Pontiac... .. 190,00 Media Fuerza—300w +12,5 pr.... 203,00 Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00
Harina de Alfalfa 185,00 GrupoTB 4 Red Scarlett........oovvveereeeererrrccerrr 160,00 Panificable Pr >11, W<200.......... 197,00 Precios segun rendimientos, a granel
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AGROCOTIZACIONES

17 de marzo de 2020

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Con-
sejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia. Datos en el periodo del 2 al 8 de marzo de 2020.

CEREALES

M De invierno: Los cereales de invierno muestran un desarrollo
acelerado a consecuencia de las altas temperaturas, observandose
como estado més avanzado el encafiado. M De primavera: Cadiz
En las comarca de La Janda, las tierras se estan preparando para la
siembra del arroz, aunque este afio habré restricciones del 30% en la
superficie debido a la falta de agua. Sevilla: Comienza el ciclo del cul-
tivo de los cereales de primavera con la siembra y nascencia de los
maices dulces con cobertura plastica y los maices grano de siembra
convencional. Tras el desaguado y secado de la tierra, se inician las labo-
res preparatorias del lecho de siembra de las tablas de arroz.

TUBERCULOS DE CONSUMO HUMANO

Sevilla: Desarrollo acelerado en la patata temprana y de media
estacion en las cuales se ve mucha superficie este afio en la provincia,
las parcelas més precoces estan cerrando los huecos entre plantas en
el lomo (BBCH 35). Se aplican riegos, abonados y dan comienzo los
tratamientos fungicidas. La patata extratemprana se encuentra en
fase de tuberizacion y retirandosele los plasticos de cobertura.

CULTIVOS HORTICOLAS

grosamiento del bulbo. En las fincas se aplican tratamientos fungicidas
contra el mildiu. El estado fenoldgico més avanzado de las cebollas
es el "BBCH 41 (La base de la hoja comienza a engordar)” y el mas
retrasado “BBCH 19 (9 0 més hojas visibles)”. El cultivo presenta un
estado avanzado, debido a las altas temperaturas de estos meses. Se
aplican abonados con riqueza de potasa y tratamientos fungicidas para
el mildiu en las fincas. Las parcelas de coles y coliflores se encuentran
recolectandose. Se ha iniciado la recoleccion de lechugas de algunas
pequefias parcelas. Continlia la recoleccion del esparrago verde.
En las parcelas de esparrago blanco se levantan plésticos y cortan.
Como en otros cultivos, la campafa esté adelantada debido a las tem-
peraturas. Sevilla: El desarrollo radicular de la zanahoria se encuentra
al 70% (BBCH 47) en las parcelas mas adelantadas. Se aplican riegos
y abonados con potasa. En las cebollas tempranas se observan los
primeros estadios entre “BBCH 16 (6 hojas)” y “BBCH 19 (9 hojas)” y
el “BBCH 42 (iniciando el desarrollo de los bulbos)” en las parcelas mas
adelantadas. Se aplican riegos y abonados. Estan avanzando las labores
de trasplante en las parcelas destinadas a melones y sandias sobre
plastico negro y con cobertura de manta térmica en la Marisma.

FRUTALES NO CiTRICOS

BLANCO
Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valencia 630,00-650,00
Guadiamar Extra 680,00-700,00
Largo Indica, disp. Valencia.. 590,00-600,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS

Generalitat Calalunya
Evolucion semanal de los precios medios
ponderados, sectoriales de referencia de fru-
tas y hortalizas, del 2 al 8 de marzo de 2020,
ofrecidos por el Observatorio Agroalimenta-
rio de Precios. Gabinete Técnico-DARP.

FRUTAS Euros/Kg

Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00

Mercolleida (Semana 10)

Medianos Corrientes, Val. .... 300,00-310,00 MANZANAS

Medianos Gruesos, disp. Val. 330,00-340,00 Golden 1, 701 + .....
CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm Verde Americana 70+....
Semilla Algoddn, dest. Val.... 278,00-280,00 PERAS

Trigo, tipo 5 (nacional), Blanquilla 58 i +

disponible Valencia........... 208,00-209,00

Conference 60 i + 0,68

Trigo Pienso Importacion,

HORTALIZAS (Semana 10) Euros/K

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, la
berenjena se sigue recolectando, con 2-4 cortes diarios, del tipo semi-
larga. Pronto se empezara a recolectar el tomate de ciclo corto. Los
tomates de ciclo largo siguen con problemas de hongos y de bacte-
rias, pero més atenuados que en semanas anteriores. Los calabacines
viejos se estan terminando para poner sandias, fundamentalmente.
Se observa un aumento de la superficie de cultivo de calabacin para
primavera, cotiza més alto el calabacin Fino que el Gordo. Las plan-
tas de sandia siguen presentando un desarrollo dptimo, y ya se estén
introduciendo las colmenas en los invernaderos. En los invernaderos del
Poniente, las plantaciones mas tardias de pimientos contintian con
|a recoleccion. El resto, se han arrancado para plantar melones o san-
dias. Los cultivos de ciclo largo de tomates contintan en plena pro-
duccion. Los tomates de primavera no se estan recolectando todavia.
Se han realizado plantaciones nuevas de berenjenas que permanece-
ran hasta el verano. En aquellas de ciclo largo, continta la recoleccion.
En los pepinos, se estan arrancando las plantaciones de media cam-
pafia y entutorando las plantaciones de primavera. Continian los ca-
labacines en plena produccion, y en las nuevas plantaciones se sigue
formando la mata. Contintia en los melones y sandias el crecimiento
de las plantas y siguen los trasplantes desde los semilleros de las plan-
taciones més tardias. Granada: En la zona de Albuiiol y Motril el
cultivo de tomate Cherry se est4 desarrollando correctamente debido
a las buenas condiciones climatoldgicas. Se estan produciendo picos de
rendimientos debido a las altas temperaturas que se producen por el
dia. Las producciones estan siendo de 0,5-1 kg/m? aproximadamente.
Se aplican inductores de floracién y cuaje, los cuales estan compuestos
por boroy molibdeno. Prosigue la recoleccion del pimiento Italiano
que se encuentra en recoleccion con 7 kg/m? y el pimiento Lamuyo
rojo se esta sembrando en semilleros. En la zona de Motril la recolec-
cién cultivo de pepino, se encuentra al 80%. Este afio los rendimientos
han descendido un 15-20% debido a que las variedades de invierno
estan sufriendo temperaturas demasiado elevadas, las cuales eran
idéneas para variedades de verano. Las producciones rondan los 8-10
kg/m? cuando en afios anteriores estaban en 12-14 kg/m?. Se estan
realizando labores de limpieza con azufre como labor de desinfeccion.
Se prevé que a partir de marzo el pepino sea un cultivo minoritario en
detrimento de melén y sandia. Huelva: Los datos de producciones
de fresa hasta la fecha se sitan en la zona de Almonte en 102-104
gramos por planta para algunas variedades, se sigue recolectando en
los invernaderos que estan teniendo problemas de humedad por las
noches y por las mafianas de niebla. En las fincas se estd tratando con
fungicidas y contra el oidio. Los tratamientos se realizan con extractos
vegetalesy extracto de sauce entre otros productos. La frambuesa esta
muy adelantada para la fecha actual, en concreto un mes. Se esta sacan-
do fruta de la variedad Adelita, entre otras. La produccion estd siendo
escalonada y hay parcelas que producen de 200-500 kg/ha y llega hasta
500-1.000 kg/ha. En los arandanos, se esté en plena recoleccion de la
variedad Ventura y se estan iniciando otras como Rocio que comenzd
esta semana. Se recolectan moras de diferentes variedades entre ellas,
la Loch Ness. M Al aire libre: Almeria: Las plantaciones de lechu-
ga contintian en diversos estados fenoldgicos. Con una densidad de
70.000 plantas por hectarea, se ha producido un 20% de mermas de
los tipos Iceberg y Romana. La recoleccion de la coliflor estd llegan-
do a su fin. Se recolectan de 42.000 a 43.000 piezas por hectdrea. La
variedad mas empleada en esta zona es la Casper. La recoleccion de
los apios sequira unas 4 semanas. Se estan produciendo mermas del
10% con unas producciones de 40.000-45.000 plantas por hectdrea.
Cérdoba: Las cebollas presentan un estado fenolégico entre “La base
de la hoja comienza a engrosar”, y “8 hojas visibles”. Al igual que esta
ocurriendo con los ajos, se le dan riegos por aspersion de 4-5 horas a
la semana y se aplican tratamientos fungicidas. Granada: En la zona
de la Vega, el cultivo de ajo se desarrolla correctamente. Debido a la
falta humedad en el terreno se estan aplicando riegos por aspersion. Se
observa el estado fenoldgico predominante “BBCH 43 (El bulbo o fuste
ha alcanzado el 30% de su didmetro final)", sin embargo, el estado
fenolégico més avanzado es el “BBCH 45 (El bulbo o fuste ha alcanzado
el 50% de su diametro final)". Las variedades mas sembradas son el
ajo Chino, el cual forma el 70% de la superficie cultivada y el ajo Cas-
tellano que forma el 30% de la superficie cultivada. El ajo Chino fue
sembrado en septiembre y el ajo Castellano en octubre-noviembre. En
la Vega de Granaday Alhama el cultivo de alcachofa se desarrolla
positivamente, aunque se detecta una pequefia falta de humedad en el
terreno. Actualmente la planta mide unos 25-30 cm. En la zona de la
Vega el cultivo de esparragos se desarrolla positivamente, encontran-
dose en recoleccion. En la zona de la Vega de Granada el cultivo de
cebolla se estd desarrollando de forma dptima. El estado fenoldgico
de la cebolla Babosa predominante es el “BBCH 19 (novena hoja
visible)” y el més retardado es el “BBCH 18 (octava hoja claramente
visible)". El estado fenoldgico més avanzado es el “BBCH 43 (El bulbo o
fuste ha alcanzado el 30% de su didmetro final)", no ha evolucionado
ya que el bulbo o fuste no ha alcanzado el 50% de su didmetro final.
Se estd realizando siembra directa de cebolla Reca y se prevé que en
15-20 dias se realicen plantaciones de cebolla de esa misma variedad.
En el norte de la provincia se estd iniciando timidamente la plantacion
de lechuga esperandose que se desarrolle més intensamente en las
proximas semanas. Jaén: El estado fenoldgico para los ajos Spring es
el "BBCH 43 (comienzo del engrosamiento del bulbo)”. En la comarca
de La Loma, se observan parcelas de ajos Chinos con estados que
van desde 6 hojitas hasta una altura de 15-20 cm comenzando el en-

M Frutos secos: Almeria: En zonas célidas y debido a las altas tem-
peraturas, las almendras ya tienen un tamafio considerable y con buen
desarrollo vegetativo. Contintian los laboreos para eliminar hierbas. El
estado fenoldgico dominante en variedades extratempranas es “|
(fruto joven)”, en tempranas “H (fruto cuajado)” y en tardias el “F
(flor abierta)”. Cérdoba: El estado fenoldgico dominante en los al-
mendros oscila entre “F (Flor abierta -antesis)” y "G (Caida de péta-
los)”. Las variedades més tardias estan entre “D" (Aparece la corola)
y "E" (Aparecen los estambres y el estigma). La floracion invernal no es
la més favorable para el cultivo debido a que las poblaciones de insec-
tos son menores y con menor actividad ya que, aunque la mayoria de
las nuevas plantaciones son de variedades auto fértiles, la polinizacion
cruzada mejora la calidad y la produccion. Granada: En la zona de
Guadix, los almendros tanto de variedad tardia como temprana se
encuentran mayoritariamente en el estado fenolégico “F (flores abier-
tas)”. En la comarca de Alhama, las variedades tempranas y tardias
se encuentran en el estado fenolégico “F (flores abiertas)”. En la zona
de Baza, los almendros de variedad temprana y tardia estan en
el estado fenoldgico “F (flores abiertas)”. Se realizan aplicaciones de
cobrey aceite de parafina sobre el tronco para prevenir ataques de pul-
gon. En todas las comarcas se aprecia ya un porcentaje variable de fruto
cuajado. Jaém: Las variedades tempranas de almendro han sufrido la
caida de pétalos y las més tardias estan en plena floracion. Sevilla:
Plena floracion en las parcelas de almendro. M Frutales de hueso:
Almeria: Los cerezos se encuentran en el estado fenoldgico “F (Flor
abierta)” y como maés retrasado se observa el “C (Botones visibles)".
Granada: En la zona de Iznalloz y Guadix, el cultivo de cerezo se
encuentra en diversos estados entre ellos principalmente el estado fe-
nolégico “A (yema de invieno)” y “B (Yemas hinchadas)”. Jaén: Los
cerezos de la comarca de Sierra Magina se encuentran paralizados,
el movimiento del arbol se espera se produzca en unos 10 dias. Se han
aplicado tratamientos fungicidas con cobre aplicando 2-2,5 litros por
cada 1.000 litros de caldo. Sevilla: Plena floracion, cuajado y brota-
cion en las parcelas de frutal de hueso, ya se ve fruta cuajada en las
parcelas mas precoces. Se produce el inicio de la floracion del caqui.
Frutales subtropicales: Granada: En Motril continla la recolec-
cién de aguacate de la variedad Hass. La recoleccion esté finalizando,
ya que los meses fuertes han sido diciembre, enero y febrero con unas
producciones maximas de 12.000 kg/ha y unas minimas de 6.000 kg/
ha. En estos momentos los rendimientos estan en torno a unos 7.000-
8.000 kg/ha. Se estd empezando a recolectar timidamente la variedad
Reed que estara en plena cosecha en abril. Se prevé que la Lamb Hass
comience su recoleccion en mayo. En la Costa, al cultivo de mango se
e esta quitando manualmente la primera floracion que es temprana y
abundante con el fin de producir una segunda floracién. El cultivo de
nispero evoluciona rapidamente debido a las buenas temperaturas. La
gran mayoria se encuentra en el estado fenoldgico “I (fruto joven)”y “J
(fruto en evolucion de madurez)”. Se realiza el aclareo de frutos dejando
3-4 frutos por tallo para dar mas calibre. Mélaga: La recoleccion de
los aguacates en la comarca Centro Guadalhorce esta teniendo
unas mermas de produccion del 20-30% con respecto al afio pasado.
Se esta aplicando nitrato potasico y sulfato potasico por goteo. El cultivo
de los mangos se encuentra muy adelantado, de 2 a 3 semanas, de-
bido a las condiciones climatoldgicas que se han dado. La floracion en
las plantaciones més tempranas estd comenzando. Se le esta aplicando
abonado complejo terario del tipo 12-12-17 con una dosis de 1 kg/pie.
La campafia de los nisperos ha comenzado en la provincia. En las plan-
taciones de nisperos de Estepona la recoleccion se esta iniciando. Las
variedades que predominan en la zona son Algerie y Golden Nuget.
Los calibres hasta el momento estan siendo inferiores al afio pasado a
causa de la falta de lluvias. Se estén dando los calibres M, G y GG.

CITRICOS

Almeria: En el Alto Almanzora se esta cosechando naranja para
industria. En otras zonas, se siguen recogiendo naranjas de la varie-
dad Navel Lane Late. Se est4 abonando, labrando y podando, en las
parcelas ya recolectadas. Cordoba: El estado fenolégico predominante
es el de “B (Yema hinchada)”. En campo se recolectan variedades de
naranjas de media estacion y tardias, como las naranjas Salus-
tianas, Navelate, Lanelate, Navel Powell, Valencia Late. Se rea-
lizan tratamientos fungicidas, asf como de abonado y se podan parcelas
ya recolectadas. Mélaga: Los naranjos y mandarinos se encuentran
muy adelantados con respecto a otros afios debido a las condiciones
climéticas. En estos momentos se estan recolectando Lane Lates
con unos precios medios mejores que el afio pasado y rendimientos
menores. La campafia del limon Fino en Estepona esta finalizando.
Las cotizaciones han sido bajas y la produccion media de la zona ha
oscilado entre los 10-15 tn/ha. Sevilla: El estado fenologico dominante
es el "C (aparicion de los botones florales)” y con el “F (flor abierta)”
las variedades més adelantadas. Prosigue la recoleccién de variedades
de media estacion de naranjas como Salustiana, Navel Late, Lane
Late, Chislett y Navel Powell. Se realizan podas en las parcelas ya
recolectadas. Aplicacion de tratamientos herbicidas y fungicidas.

OLIVAR

En Almeria, Cordobay Jaén se estan terminando las podas. En Sevi-
lla, el olivar, tanto de mesa como de almazara se encuentra en esta-
do fenoldgico dominante (A) de yema de inviemno, aunque empiezan a
evolucionar a flor (B) en las zonas mas precoces. Se van rematando las
labores de tala y poda seguidas de la eliminacion de restos.

disponible Puerto Valendia............ 212,00 Tarragona
Precios por tonelada a granel. Acelga 0,47
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Alcachofa 0,41
Soja 44% baja proteina, Col 0,18
disponible Barcelona. .................. 323,00 Coliflor 0,17
47% alta proteina, disp. Barc. ...... 333,00 Escarola 0,23
Cascarilla de Avena, dest. Valencia ... 120,00 Espinaca 0,48
Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Puerro 0,40
16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00 El Liobregat
14% prot., Aragén/Lérida 155,00-160,00 ApI0 (UNIdA) ... 0,50
B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00 Acelga 0,40
Harina Girasol Integral, 28% Broculi (unidad) 0,75
disponible Tarragona ....... 200,00-201,00 Calcot (UNidad) v.vvveeeeerveseeeeeereeeeessss 0,08
disponible Andaludia ....... 170,00-171,00 Alcachofa 1,05
Harina Girasol Alta proteina (36%), Cebolla Tierna (Manojo)............cceeeveeennas 0,60
disponible Tarragona ....... 217,00-218,00 Col (unidad) 0,45

Palmiste, dest. Valendia........ 183,00-184,00

Coliflor (unidad)......... ...0,65

Harina de Colza,

Lechuga Romana (unidad). 0,50

disponible Puerto Castellon.......... 242,00

Escarola 0,65

Gluten Feed, disp. Valencia .. 189,00-190,00 Espinacas 0,70

Pulpa seca remolacha granulada, Habas. 1,20
disponible Castilla-Ledn................ 200,00 Zanahoria 0,40
Import., disp. Tarragona. .. 189,00-190,00 PUEITO (MAN0JO)...rrvvvreeerrsssssssrerrrsseseeesd 0,60
Import. disp. Andalucia..... 190,00-191,00 El Maresme

Pulpa Seca Naranja, disp. Sagunto ... 173,00 Ajo Tierno (Manojo) .......eerreeeeeeessssssnnnns 0,55

Salvado de Trigo Cuartas,

Apio (unidad)......... ...0,60

disponible Valencia........... 168,00-170,00

Acelga (manojo) ..0,45

Precios por tonelada a granel

Calcot (Unidad) .......vvveererereeeeiereeieennnns 0,08

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

Alcachofa 1,10

Variedad Matalafera y similares

Cebolla Tierna (Manojo).......cceeeeeeesssssnees 0,80

(Poca disponibilidad, origen)

Col Hoja Lisa (unidad) 0,55

Entera Zona Valendia .. Lechuga Romana (unidad). ..0,50
Zona Alicante.......o...ooeven.. 600,00-650,00 Hoja Rizada (unidad) 0,50
Zona Castellon 500,00-600,00 Espinaca 0,70

Zona Tarragona... 550,00-600,00

Perejil (manojo) 0,40

Z0na DiZa....oooveeeecereeerrer, 480,00

Precios tonelada/granel seguin rendimientos

Troceada Integral, origen...... 180,00-185,00

Zanahoria (manojo)... ..0,50
Puerros, 0,50
R&bano (Manojo)..........coeeeevveerererreennnas 0,30

Sin Harina, origen. .......... .200,00-210,00
Troceado Fino, disp. origen... 175,00-180,00

Precios por tonelada a granel

(Las semanas corresponden a los dias que
se fijan los precios, independientemente de
su vigencia)

Garrofin, euros/tonelada. Origen

Poca disponibilidad....6.500,00-6.750,00

La Rioja

LEGUMBRES Euros/Tm Observatorio de precios agrarios percibido
Disponible origen por el agricultor, del 2 a 8 de marzo de 2020,
ALUBIAS facilitados por Gobierno de La Rioja (Conse-
Redonda Manteca..........ccoouevvveennae 2.050,00 jeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo
Pintas Granberry. ..1.600,00 Rural).

Michigan 1.600,00 CEREALES Euros/Tn
Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00 Trigo Media Fuerza .. 19,38
Great Northen ..1.100,00 Trigo Pienso 18,48
Blackeyes 1.500,00 Cebada Malta . 17,73
Negras 1.400,00 Cebada Pienso 16,38
GarmofON ... 2.150,00 PATATAS Euros/Tn
GARBANZOS Consumo libre .......evveeereeeeerevrereeea.
Nuevos 44/46 1.550,00 Consumo contrato

Nuevos 34/36. ..1.950,00 Industria frito .........

Nuevos 50/52............. 1.500,00 Industria congelado ....... .. 11,80
LENTEJAS CHAMPINONES Y SETAS Euros/Kg
USA Requlars.........cccoevveeiseserieeennas 1.250,00 (Precios salida almacén sin IVA)

Laird Canada ........oocovvevveernrininns 1.050,00 Champifion, Granel (Pie Cortado).......... 1,90
Stone 850,00 Bandeja (Pie Cortado) ...
Pardina Americana...............cooc.v... 1.000,00 Industria 1% Raiz

Precios euros/ton. en mercancia envasada. Industria 2° (Pie Cortado)...

FRUTOS SECOS Euros/Tm Seta Ostra, Granel

CACAHUETE CASCARA Ostra Bandeja

Chino 9/11, disp. origen............... 2.000,00

Seta Shii-Take, Granel ........cco...coevvveene..

Chino 11/13, disp. origen .............. 1.900,00

HORTALIZAS

CACAHUETE MONDADO

Acelga Amarilla

Mondado Jumbo Americano

Verde

runner 38/42, disp. Valencia ...... 1.850,00

Borraja con Hoja Sucia........vervveenivennend

Mondado Origen Argentina 38/42 Lechuga Rizada (d0C)........rrerrrrreneeens
disponible Valencia.............ccc..... 1.750,00 Cogollos

ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Cardo

Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00 Repollo Hoja Rizada..........cccvvveseiieennnas 0,17

Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00 Coles de Bruselas 0,60

Precios tonelada, en mercancia envasada. Coliflor (doc) 8,00

Marcona prop, pocas operac. Val...6.500,00 Broculi 0,45

Largueta prop, pocas operac. Val....5.300,00 Alcachofa fresco (dog)......ccvvvvvvveeerrnnss 1,35

Comuna prop, pocas operac. Val....5.500,00 FRUTAS

Comuna Ecoldgica, disp. Valencia.. 9.300,00 PERA

ALMENDRA REPELADA Blanquilla 58+ ......evvveeireriiiisesiiinnas

Comuna, sobre 14 mm, disp. Val...9.500,00 Conferencia DOP

PATATAS Euros/Tm Conferencia 60+

Agria, disponible Valencia................. 400,00 MANZANA

Lavada, origen Francia, disp. Val........ 460,00 GOlAEN 704 oo 0,35

Elodie, origen Francia, disp. Val......... 340,00 Fuji 70+ 0,41

Preciostt, s/origen/calidad envasada 25 kgs. ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg

CEBOLLAS Euros/Tm Comln 0,90

Variedad Grano, calibres 1 al 6, almacén, Largueta 1,15
restos temporada, origen... 60,00-100,00 Marcona 1,32

Variedad Grano, calibres 1 al 6, cdmara FlOracion Tardia..........eeeeeeeeeeeeessesssessnnenns 1,46
disponible origen............. 160,00-200,00 Ecolégica 1,9

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Anecoop crece en el marco de
un ejercicio duro y complejo

El volumen comercializado ha aumentado un 3,8% y la facturacion un 1,5%

L

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Anecoop expuso la semana pa-
sada en Murcia los principales
resultados correspondientes a la
campana 2018-2019. En el marco
de un ejercicio duro y complejo,
la cooperativa agroalimentaria
presenta cifras de crecimiento en
volumen comercializado y factu-
racion global. El grupo analizé
los datos mas significativos de la
temporada en su asamblea gene-
ral, ante mas de 300 socios, repre-
sentantes de sus 71 cooperativas
y empresas agrarias asociadas en
toda Espafia. El acto cont6 con la
presencia en la clausura del presi-
dente de Murcia, Fernando Lopez
Miras, y del consejero de Agricul-
tura, Antonio Luengo Zapata, asi
como el secretario autonémico
de Agricultura de la Generalitat
Valenciana, Francisco Rodriguez
Mulero, y otros representantes de
entidades agrarias.

En la campana 2018-2019 Ane-
coop ha superado un volumen co-
mercializado de 842.800 toneladas,
un 3,8% mas que en el ejercicio
precedente, y los 713 millones
de euros de facturacion, lo que
supone un incremento del 1,5%
respecto a la campana anterior.
Ademas, el consolidado de todas
las empresas del grupo, que con-
firma su liderazgo en Europa, as-
ciende a 1,1 millones de toneladas
comercializadas y supera los 906
millones en su cifra de negocio.
Con estas cifras, desde la coope-
rativa de segundo grado senalan
que continian en ascenso “en una
campana marcada por la crisis de
precios, el cierre de explotaciones
por pérdida de rentabilidad y la
competencia desleal”.

Respecto alos resultados obte-
nidos, el presidente de Anecoop,
Alejandro Monzon, afirmoé que
han continuado con su “tenden-
cia de crecimiento en una situa-
cion de crisis del campo global,
apostando con fuerza por el coo-
perativismo agroalimentario,
profesional y dimensionado,
que no camine hacia una agri-
cultura sin agricultores”. Sobre
la crisis del campo subray6 que
“los agricultores afrontan una
presion sostenida en el seno de
una cadena alimentaria desequi-
librada. Otro factor influyente es
la competencia desleal. Compe-
timos con frutas y hortalizas de
otras procedencias en las que los
requisitos de produccion no son,
nidelejos, los que se nos exigen a
los productores europeos”.

Monzo6n afirmoé que en Ane-
coop no tienen “la solucién ma-
gica a un problema global. No
obstante, en nombre de los cerca
de 25.000 agricultores a los que
representamos, queremos dar la
confianza de una empresa soli-
da, que compite con las mejores
garantias en el mercado interna-
cional. Entre todos, con el esfuer-
7o de los socios de base, hemos
demostrado que la coordinacion
entre pequenos y medianos pro-
ductores permite construir algo
grande. Desde este grupo nos
comprometemos a buscar solu-
ciones y nuevas oportunidades
paralaagricultura del siglo XXI,
para que continte siendo un sec-
tor estratégico de nuestro pais”.

Por su parte, el director ge-
neral, Joan Mir, aseguré que
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Imagen del Consejo Rector de Anecoop en la asamblea general del grupo celebrada en Murcia. / ANECOOP

Impacto del coronavirus

En Anecoop cuentan con un plan de contingencia ante el
coronavirus para que no afecte al funcionamiento de sus
oficinas centrales y comerciales. “El problema se agravara si
comienza a afectar a la actividad en los almacenes, aunque
gracias a nuestra diversificacion el efecto puede ser menor para
seguir atendiendo a los clientes”, afirmoé Joan Mir.

En cuanto a la comercializacion, “hace dos semanas ya se
produjo un efecto de repunte en algunas regiones. Y actual-
mente hay zonas, como el norte de Italia, en el que estamos
estudiando como se gestionan los envios. En este momento
nuestra preocupacion se centra en aquellas zonas italianas
en las que Anecoop mantiene acuerdos con supermercados y
grandes clientes, y en las que se estan detectando dificultades
para que llegue el producto. También hemos bajado nuestras
ventas en China y en Asia, porque hay navieras que no garan-
tizan la llegada a puerto en el tiempo estipulado. Por prudencia
se han reducido los envios de citricos a China un 20%”, explico
el director general de Anecoop. B

“Anecoop es un defensor a ul-
tranza de la agricultura espano-
la y todo su negocio se centra en
producciones nacionales. Y nos
comprometemos a buscar solu-
ciones y nuevas oportunidades
que mejoren las rentas, desde la
union y coordinacion de estos
tres pilares: Anecoop, socios y
agricultores”. En su opinién,
“necesitamos hacer autocritica
constructiva y tomar medidas
importantes sobre la competiti-
vidad de nuestra cadena de valor.
Asimismo, seguiremos trabajan-
do en el desarrollo de grupos de
producto: Persimon, granada,
uva de mesa, kiwi y papaya y
en este ejercicio, con el apoyo de
Cooperativas Agroalimentarias,
hemos creado el Grupo Aguaca-

te, inicialmente compuesto por
siete cooperativas”.

Sobre la reforma de Ley de la
Cadena Alimentaria, Joan Mir
manifesto que “establecer unas
normas minimas respetadas
por todos es importante. Todas
las medidas adoptadas por con-
senso para apoyar al sector pri-
mario van a ser bien recibidas
por Anecoop. El problema sera
que empecemos a gestionar y
establecer tantos controles bu-
rocraticos que la normativa sea
inviable de aplicar en el dia a dia.
Todos estamos a la expectativa
para comprobar como funciona.
Ademas haria falta una regla-
mentacion europea, porque en
el caso de Anecoop un 85% de la
produccion va al exterior. En este
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momento, este sentimiento que
existe en Espafa se esta exten-
dido también en la produccion
europea. Por lo tanto, en Europa
hay que articular medidas para
que el productor pueda vivir”.

CAMPANA POR PRODUCTOS
Anecoop dispone de una extensa
gama de productos que incluye
citricos, frutas no citricas, frutas
exoOticas y hortalizas frescas, asi
como frutas y hortalizas de IV y
V Gama y vinos. Ademas de ser
uno de los principales operado-
res de citricos del mundo, con
una cuota de exportacion del 8%,
es lider en la exportacion de san-
dias y kaki, con cuotas del 15% y
el 41%, respectivamente.

En citricos, la campana 2018-
2019 fue convulsa y provoco unos
resultados muy bajos para todo
el sector en mandarinas y na-
ranjas. Los productores socios de
Anecoop aumentaron de forma
sensible el volumen, especial-
mente en la segunda parte de la
campana. La oferta de citricos
de Anecoop ha mejorado y se ha
consolidado el trabajo con los
grandes clientes.

Para el grupo de las frutas fue
una campana desigual. En kaki,
la meteorologia adversa provoco
un descenso en produccion, pero
los precios fueron muy satisfac-
torios. En sandia se comerciali-
zaron cerca de 140.000 toneladas,
un volumen récord hasta la fecha
que se tradujo en unos resultados
econdémicos positivos, aunque
distintos segtin zonas de produc-
cion. En fruta de hueso se crecio
un 16% en volumen, pero los pre-

cios fueron muy bajos. Destaca
el crecimiento del proyecto de
ex6ticos, uva y fruta de pepita,
que van pesando cada vez mas en
la oferta de Anecoop.

El grupo de hortalizas fue el
que mayor crecimiento en fac-
turacion experimento6, un 8%,
y se cerro el ejercicio con una
disminucion del 3% en volumen
comercializado. Destaca una in-
tensa actividad en Almeria, con
potencial de crecimiento. Siguen
su ascenso productos como las
lechugas, el brocoli y el boniato
y la mayor parte de productos,
excepto el tomate.

Por otra parte, Anecoop detec-
ta expectativas de progreso en la
gama de productos Bio, donde se
comercializé un 27% mas sobre
el ejercicio anterior. Los pro-
ductos ecoldgicos superaron las
30.000 toneladas y se anadieron
nuevos productos y clientes a la
oferta del grupo.

Anecoop también sigue cre-
ciendo en productos elaborados,
especialmente V gama, tanto en
volumen como en numero de
referencias. Son la respuesta de
Anecoop a las nuevas tenden-
cias de productos sanos y faciles
de consumir. En esta campana
dieron los primeros pasos para
situar los productos ;Ysi? De
Bouquet en el lineal de clientes
fuera de Espana.

En vino, 2018-2019 fue una
campana de “transicion”, en la
que se optd por mantener los pre-
cios al alza del ejercicio anterior,
en un aio con volimenes norma-
les de produccion. Esta estrate-
gia dio resultados positivos, con
un crecimiento en hectélitros
del 1,8%. Se facturaron mas de
30 millones de euros.

NUEVAS INCORPORACIONES
Anecoop tiene una masa social
de cerca de 25.000 agricultores
que integran sus empresas so-
cias, en doce provincias. En su
defensa de la agricultura espa-
nola, las materias primas (fru-
tas, hortalizas frescas y vino)
comercializadas por Anecoop,
proceden de la Comunitat Va-
lenciana, Andalucia, Murcia,
Extremadura, Castilla y Leon,
Castilla-La Mancha, Cataluna,
Navarra, Aragon y Canarias.

Actualmente el Grupo Ane-
coop integra 71 cooperativas y
empresas socias hortofruticolas
y vitivinicolas gracias a la incor-
poracién en 2019-2020 de la coo-
perativa Coagri (Alginet, Valen-
cia), una de las mas importantes
productoras de Kaki Persimon y
la cooperativa Santiago Apoéstol
de Tomelloso (Ciudad Real), que
reforzara la oferta de melones y
sandias y permitira tener pre-
sencia en Castilla-La Mancha.
Ademas, durante el ejercicio, la
entidad ha acometido la diversi-
ficacion de su negocio en Fran-
cia, mediante la adquisicion de
la empresa especializada en flo-
ricultura, Floren’Sud.

Lopez Miras anuncia 72 millones en ayudas para 95
organizaciones de productores de frutas y hortalizas

D VF. REDACCION.

El presidente de Murcia, Fer-
nando Lépez Miras, anunci6 72
millones en ayudas que llegaran
a 95 organizaciones de producto-
res de frutas y hortalizas “para
que inviertan en la mejora de los
procesos de produccién, la inno-
vacion tecnologica o la eficien-
cia hidrica y energética, entre
otros”. Estas ayudas contribui-
ran a que las organizaciones in-

viertan un total de 137 millones.
“De esta forma, apoyamos a un
sector fundamental para Murcia
que genera miles de puestos de
trabajo y que contribuye de for-
ma sélida al crecimiento de la
economia regional y espanola,
con productos de gran calidad
reconocidos en el mundo ente-
ro”, explico.

Lopez Miras clausur6 la
asamblea general ordinaria de

Anecoop, y considera que la ce-
lebracion en Murcia es también
“un reconocimiento al arraigo y
el peso especifico que el coopera-
tivismo tiene en la Region y a la
importancia que la produccion
y la exportacién hortofruticolay
vitivinicola murcianas atesoran
desde hace décadas”.

Durante su intervencion, re-
marc6 que “la voz del campo es-
panol se ha dejado oir con fuerza

en los ultimos tiempos” y desta-
co, entre otras reivindicaciones,
lanecesidad de unos precios jus-
tos, una Politica Agraria Comin
mas solida y estable y 1a garantia
de agua “para seguir producien-
do, para seguir trabajando, para
que haya futuro”. Asimismo, se
refirié ala importancia de luchar
contra la competencia desleal,
establecer un modelo de seguro
agrario que se ajuste alos riesgos
que sufren los agricultores y ha-
cer frente “con determinaciéon” a
asuntos como el Brexit, las impo-
siciones arancelarias de Estados
Unidos o el veto ruso.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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JOHN SCHOEBER / Director de Marketing y Ventas de Limgroup

“Limgroup ofrece calidad,
rendimiento y variedades estables”

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Limgroup ha seleccionado esta
campaifia, tras numerosos ensa-
yos y experiencias sobre el terre-
no, siete variedades dirigidas al
mercado espanol. Como detalla
John Schoeber, la ventaja que
obtienen los agricultores es que
“Limgroup introduce variedades
después de muchos afios de prue-
bas en circunstancias locales.
Debido a esto, podemos ofrecer al
productor calidad, rendimiento,
fiabilidad y variedades estables.
iCerteza para el agricultor!”.

Valencia Fruits. ;Qué varie-
dades ha lanzado Limgroup para
esta campana y qué carac-
teristicas las definen?

John Schoeber. Para
Espana seleccionamos 7 va-
riedades, basadas en ensa-
yos y experiencias locales.
Para el blanco: Vitalim, Te-
rralim, Maxlim y Grolim.
Parala cosecha verde, Lim-
group seleccion6 Starlim,
Sunlim y Vegalim. Todo
100% F1 hibrido masculi-
no. A continuacion, descri-
bimos las caracteristicas
de cada variedad.

Vitalim: produccion
muy temprana, potencial
de rendimiento extrema-
damente alto, larga vida
estable, calidad y cali-
dades uniformes, follaje
muy estable y fuerte.

Terralim: produccion
temprana-media, poten-
cial de rendimiento ex-
tremadamente alto, gran
porcentaje de clase 1, folla-
je sano y robusto.

Maxlim: producciéon media
temprana, potencial de produc-
cion muy alto, muy buen grosor
de lanza, excelente calidad.

Grolim: la variedad ideal para
cosechas abundantes, potencial
de rendimiento extremadamente
alto, adecuado para altas densi-
dades de plantas, calidad con-
fiable, también adecuado para
produccion forzada.

Starlim: comienza a producir
altos rendimientos temprano,
alto peso de lanza, potencial de
producciéon muy alto, follaje vi-
goroso y saludable.

Sunlim: produccién inicial
temprana, potencial de rendi-
miento extremadamente alto,
gran porcentaje de clase 1, follaje
estable y fuerte.

Vegalim: produccion de ren-
dimiento extremadamente alto,

punta firmemente cerrada sin
paralelo, alto peso de lanza y ta-
mano uniforme, follaje estable y
fuerte

VF. ;Qué aspectos tienen en
cuenta los agricultores al elegir
una variedad de esparragos?

JS. Limgroup siempre acon-
seja seglin la experiencia. Qué
tipo de zona climatica, tipo de
suelo, precocidad, tamano de
la lanza, rendimiento, calidad
y las demandas del mercado.
Con estos supuestos, Limgroup
da consejos, adecuados al deseo
del productor. Las variedades
de Limgroup, en general, repre-

Sumlim, variedad para cosecha temprana. / LIMGROUP

sentan rendimiento, calidad y
salubridad.

VE. ;Como funcionan las va-
riedades Limgroup en Espana?
JQué grado de penetracion tienen
en el mercado espariol?

JS. Limgroup es una empresa
muy activa en Espana. Ya ven-
demos nuestras semillas a dos
viveristas espanoles desde hace
muchos anos. Recientemente
comenzamos a trabajar con un
distribuidor exclusivo de Lim-
group, Ramiro Arnedo, para ser
mas activos y brindar apoyo en
el mercado espanol y portugués.

Tenemos nuestros propios
campos de cribado en Espana,
donde también realizamos mu-
chas pruebas con productores
espanoles locales. Por lo tanto,
nuestras variedades ya se prue-
ban durante un largo periodo en
Espana antes de presentarlas.

VF. ;Qué proceso siguen las
variedades Limgroup hasta
que llegan a las manos de los
productores?

JS. El proceso desde el co-
mienzo hasta el registro de una
nueva variedad comercial puede
llevar aproximadamente 12 anos.
Comenzamos a hacer cruces des-
pués de la seleccion de linea pa-
rental. Entonces comenzamos a
cosechar estos cruces. Después
de la seleccion de los mejores
cruces, comenzamos a probar
en los campos de productores
espafoles. Después de estas
pruebas, elegimos nuevamente
las mejores selecciones y
comenzamos con grandes
campos de demostracion.
Si todos estos resultados
a lo largo de los anos son
muy buenos, de acuerdo
con los altos estandares
de Limgroup, le damos
un nombre a la seleccién
y comenzamos la promo-
cion comercial.

VF. ;Qué ventajas
encuentran los agricul-
tores en los productos de
Limgroup?

JS. La ventaja es que
Limgroup introduce va-
riedades después de mu-
chos anos de pruebas, en
circunstancias locales.
Debido a esto, podemos
ofrecer al productor
calidad, rendimiento,
fiabilidad y variedades
estables. jCerteza para el
agricultor!

VEF. ;Como se presenta
esta camparna para Limgroup en
los diferentes mercados europeos?

JS. Somos el lider del mer-
cado en Europa, por lo que po-
demos decir que estamos bien
representados en los diferentes
mercados europeos.

VF. (En qué lineas esta tra-
bajando Limgroup de cara al
futuro?

JS. Limgroup tiene varios
programas de mejora para dife-
rentes partes del mundo. Nuestro
programa de “verde frio” con va-
riedades como Aspalim, Portlim
y Javelim. Nuevas introduccio-
nes de nuestro programa “de-
sierto” como Inkalim e Intilim
en Pert. Ademas de los esparra-
gos, también tenemos programas
de mejora para la fresa, como la
Limvalnera recientemente in-
troducida principalmente en el
mercado espanol.

En la foto, desde la izquierda: Alessandro Dalpiaz (Assomela), Peter Runggatscher
(Servicio Fitosanitario, Administracion de la Provincia de Bolzano), Klaus Holzl
(Gerente de Ventas de VOG), Alex Mair (Gerente de Ventas de Vog Asia). / VOG

Las manzanas italianas
desembarcan en Vietnam
con el primer envio de VOG

El pasado 5 de marzo partio el
contenedor que llegara al pais
asiatico en poco mas de un mes

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Una oportunidad historica
para el mercado italiano de las
manzanas: por primera vez en
la historia, VOG, el consorcio
sudtirolés que agrupa a casi
5.000 productores de la region
con una superficie de 10.900
hectareas, envio el jueves, 5 de
marzo, un contenedor de man-
zanas a Vietnam. Mas concre-
tamente, son ocho toneladas de
producto que por primera vez
se introduciran en los principa-
les circuitos comerciales de ese
pais asiatico.

Las negociaciones con
Vietnam comenzaron a finales
de 2015 y han requerido un lar-
go proceso de definicion de las
condiciones fitosanitarias y de
superacion de numerosas visi-
tas de inspeccion. “Para nues-
tro consorcio y para el mercado
italiano en general —explica
Walter Pardatscher, director
de VOG—, el 5 de marzo de
2020 representa una fecha his-
torica. Hasta entonces, jamas
habia partido ninguna remesa
de manzanas italianas con des-
tino a Vietnam. Aprovechamos
la ocasion —concluye diciendo
Pardatscher— para darlas gra-
cias a Assomela por el generoso
empeno concreto que ha dedi-
cado a esta operacion, que espe-
ramos consolidar y desarrollar
con el paso del tiempo”.

“El éxito de la apertura de
este nuevo canal comercial
—anade Alessandro Dalpiaz,
director de Assomela—lo com-
partimos no solo con VOG sino
también con los companeros de
la asociacion CSO de Ferraray

todas las instituciones, desde
las autoridades provinciales
hasta el Ministerio de Agricul-
tura, la agencia italiana para
el comercio exterior ICE y la
Embajada Italiana de Hanoi,
que, con su apoyo constante
a Assomela en estas dificiles
negociaciones, nos han permi-
tido alcanzar este objetivo. En
un momento indudablemente
complejo para los intercambios
internacionales, el valor que
adquiere este resultado tras-
ciende del sector de la manza-
na y devuelve confianza a los
mercados y a la compraventa
entre paises incluso muy leja-
nos unos de otros. Resumiendo,
este éxito se debe a un esfuerzo
colaborativo y en breve tam-
bién se extendera a Taiwan y
Tailandia”.

“Observamos con gran inte-
rés el mercado vietnamita —ex-
plica Klaus Holzl, responsable
de ventas de VOG—, que tiene
un enorme potencial y que re-
querira nuestra presencia a
fin de crear la confianza y las
colaboraciones necesarias para
convencer a los consumidores,
asi como para superar juntos
algunos puntos criticos del
protocolo que atin quedan por
resolver”.

Por lo pronto, el primer con-
tenedor cargado de manzanas
del Consorcio VOG ya ha zar-
pado y llegara a su destino en
poco mas de un mes, de manera
que los consumidores locales
puedan apreciar las manzanas
italianas y saborear “bocadi-
tos” de Tirol del Sur - Siidtirol
con la mas alta calidad.
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Natural protection

La gama GREEN! /L responde a los requerimientos de los consumidores que
exigen cada vez mas reduccion en el niumero de plaguicidas y de residuos de
productos fitosanitarios que se utilizan en frutas y hortalizas, sin que ello
afecte a la calidad final de la fruta que llega al mercado.

Ademas GREEN! |[\'- ayuda a mantener la eficacia y disminuir el riesgo de
aparicion de resistencias al escaso numero de productos fitosanitarios
autorizados en postcosecha, cuyo buen uso es conveniente preservar en el
tiempo.

FOMESAFRUITECH ha desarrollado la mayor gama de productos del
mercado, que responde a estos requerimientos, para cultivos como citricos,
fruta de pepita y hueso, caquis, otras frutas y hortalizas.

= GREENSEAL = FRUITCARE-PH

= FOODWAX SPRAY = FRUITCLEANER FP

= _LEMON SPRAY » GREENCLEANER

= GREENGARD LC = GREENGARD SK 50

= FRUITCARE SK = GREENFOG AS

= GREENGARD BN = GREENGARD SCALD

= GREENAD-AP s GREENGARD LE

- Somos tu especialista en postcosecha.

=2y FOMESAFRUITECH
‘w’ Your postharvest partner since 1955

Cami del Racd, 10 - Pol. Ind. Norte T. +34 96 121 18 62 info@fomesafruitech.ne
46469 Beniparrell - Valencia (Espafa) | F. +34 96 121 41 13 | www.fomesafruitec



Esparragos

,-/‘ ;

. | ‘-‘ iv/

' d

WV

valencia fruits e

OSSIEr




2 / Valencia Fruits

ESPARRAGOS

Granada acapara el 70% de la
cosecha nacional del esparrago verde

La produccion alcanza las 35.500 toneladas, de las que el 70% se destina al mercado internacional

D CERES COMUNICACION. SEVILLA.

Con mas de 6.400 hectareas de-
dicadas al cultivo del esparrago
verde, Granada acapara el 70%
de la produccion nacional. Cada
dia, al amanecer, los agricultores
recolectan de la tierra con maxi-
mo cuidado esta hortaliza, fina 'y
esbelta, para evitar su deshidra-
tacion y garantizar que manten-
gatodas sus propiedades organo-
1épticas. Pocas horas después, el
esparrago llega recién cortado
y en perfecto estado hasta miles
de hogares de toda Espafna y Eu-
ropa, fidelizando la confianza de
los consumidores mas exigentes
gracias a su frescura y sabor.

Las fértiles tierras granadi-
nas producen al ano 35.500 to-
neladas de un producto que ano
tras ano avanza con paso firme
en el mercado europeo. Es un
producto natural, fresco y sa-
ludable, con gran importancia
social y medioambiental en este
pais de origen.

La cultura del esparrago vie-
ne de antano, conservando su
método de cultivo tradicional,
que mima cada producto recolec-
tado de febrero a junio. E1 70%
de esa produccion se destina al
mercado internacional, mien-
tras que el resto se consume en
los hogares espanoles.

Junto a su sabor diferenciado,
el esparrago verde espanol tiene
indiscutibles propiedades salu-
dables, altamente recomendadas
en cualquier dieta equilibrada.
Es un alimento rico en fosforo,
potasio y acido félico, vitaminas
C,ByD. Con bajo indice glucémi-
co, contiene potentes antioxidan-
tes y fibra, ademas de propieda-
des diuréticas, antiproliferativas
y anticarcinogénicas.

LA IGP HUETOR TAJAR

En la provincia de Granada se
cultiva un esparrago muy es-
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La calidad es muy buena segiin confirman los propios agricultores. / CERES

pecial, el esparrago triguero de
Huétor-T4jar. Un producto tra-
dicional, cuyos origenes se re-
montan mas alla de los arabes,
aunque no fue hasta 1947 cuando
comenzo a cultivarse de forma
comercial.

El triguero se diferencia del
verde por su color mas oscuro,
con tonos verdes, morados y
bronces, por ser mas delgado y
tener un porte mas recto y sobre
todo por su gran sabor. Sus ca-
racteristicas diferenciadoras le
han hecho merecedor del sello
IGP Esparrago de Huétor-Ta-
jar. E1 Consejo Regulador, con
su presidente al frente, Ignacio
Escobar Jiménez, es el encarga-
do de supervisar el auto control
de los operadores para asegurar
la calidad y trazabilidad de los
productos, asi como de su pro-
mocion. La cooperativa Centro
Sur (Huétor Téajar) es la Gnica
productora y comercializadora
de este producto.

Actualmente esta comen-
zando la campana. Este ano la
produccion viene un poco ade-

lantada por las condiciones cli-
matologicas. La calidad es muy
buena, aunque vendria bien un
poco de lluvia, dicen los agricul-
tores. Los precios se mantienen
estables, pero mas bajos de lo que
se pagaban otros anos en estos
momentos.

El esparrago con IGP se pro-
duce en los municipios de Loja,
Villanueva de Mesia, Moraleda,
Salar y Huétor-T4ajar. La superfi-
cie es pequena, con 21 hectareas.
Es un producto “gourmet”, como
un jamon ibérico de bellota. El
esparrago triguero es la Gnica
variedad amparada bajo el sello
de IGP.

COOPERATIVISMO
Las cooperativas son fundamen-
tales para la organizacion de la
oferta, la calidad y el posicio-
namiento de este producto en
el mercado nacional e interna-
cional. La experiencia de estas
empresas de economia social
garantiza una comercializacion
ordenada y eficiente, garantizan-
do unos criterios de produccion

Este afio, la produccion
viene adelantada

por las condiciones
climatolégicas

homogéneos (trazabilidad, segu-
ridad alimentaria...), y acordes
a las demandas de calidad que
exige el consumidor. En cuanto
a la mano de obra, el cultivo del
esparrago emplea a poblacion ru-
ral, siendo una de las principales
fuentes de ingresos en estos mu-
nicipios durante el periodo que
dura la recogida en el campo y
la confeccion en las instalacio-
nes. Este cultivo destaca por su
relevancia social para el entorno
en el que se produce en nuestra
provincia, fundamentalmente, la
Vega Granadina.

APOYO A LA PROMOCION
Cooperativas Agro-alimentarias
de Granada tiene asociadas a to-
das las cooperativas de esparra-
go de esta provincia, aglutinando
el trabajo de unos 4.000 agricul-
tores. Trabaja intensamente en
colaboracion con este sector para
conseguir los mejores resultados
para cooperativas y agricultores.
Se hace un seguimiento de la evo-
lucion de produccion y mercado,
ademas de promover el consumo
de esta hortaliza a nivel nacional
e internacional. Durante todo el
afo se apoya la promocioén de
este producto en ferias naciona-
les e internacionales como Fruit
Logistica (Berlin) o Fruit Attrac-
tion (Madrid), entre otras.

La Federacion provincial im-
pulsa, junto con las cooperativas
asociadas, la creacion de la Inter-
profesional del Esparrago Verde
Espaiol, cuyo reconocimiento
esta en fase de tramitacion, con

17 de marzo de 2020

lafinalidad de defender esta pro-
duccién en el mercado, apoyando
la comercializacion, regulacion
de la oferta y la gestion de cri-
sis en los mercados, asi como
la promocion a nivel nacional e
internacional.

Enlos altimos anos, 1a Federa-
cion con el apoyo de las empresas
impulsa una intensa campana de
promocion para fomentar el con-
sumo de esparrago verde entre
los consumidores comunitarios.
Se difunden las excelentes cuali-
dades organolépticas del produc-
to, con un sabory textura selec-
tas, frescura y calidad 6ptima.

La cercania del mercado euro-
peo y las ventajas de un transpor-
te menos contaminante, frente a
otros destinos de ultramar, son
otros valores anadidos que ofrece
el esparrago granadino a los exi-
gentes consumidores europeos.

A nivel nutricional, su bene-
ficioso contenido en vitaminas,
calcio y fibra, antioxidantes y
componentes diuréticos natu-
rales lo hacen un alimento re-
comendable para personas de
todas las edades. Este esparrago
verde destaca, ademas, por su
infinidad de formas a la hora de
cocinar, que van desde las mas
tradicionales hasta innovadoras
propuestas de magnificos chefs.

Ademas, hay que destacar
la apuesta de las cooperativas
granadinas por la sostenibili-
dad, incorporando nuevos for-
matos de envasado reciclables,
confeccionados con materiales
compostables.

Las corporativas integradas
en la Federaciéon provincial
son Centro Sur, Cosafra, Gra-
nagenil, Hortovilla, San Isidro,
Los Fresnos, Los Gallombares
y Esparrago de Granada, que
une a Vegachauchina, Agrola-
char, Espafron, Agromesia y
Espalorquiana.

Se adelanta la campana de
recoleccion del esparrago

La temporada de recoleccion de los esparragos comienza
antes de lo previsto por las altas temperaturas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La temporada de recoleccion de
los esparragos empieza, comun-
mente, en primavera tras las
primeras lluvias y también es
posible tras las lluvias de otono,
si las temperaturas no son muy
bajas. No obstante, este ano ya
se estan recolectando debido a
las altas temperaturas de este
invierno.

El esparrago esta presente en
el mercado durante casi todo el
ano, pues es una planta peren-
ne cuyo fruto empieza a crecer
después de una época de lluvias
y con una determinada tempera-
tura. Se producen entonces los
turiones, mas conocidos como
esparragos. Mientras que los es-
parragos silvestres son de menor
calibre y tienen un sabor un tan-
to amargo, los cultivados son de

mayor grosor y con un sabor mas
dulce y suave. El esparrago culti-
vado se puede producir en verde
0 en blanco, dependiendo de las
técnicas de cultivo. Y aunque el
verde se suele vender como tri-
guero, realmente el esparrago
triguero es el silvestre.

Hay que tener en cuenta que
una esparraguera no entra en
produccion plena hasta el tercer
ano. El primer ano se deja brotar,
el segundo ano se puede hacer
una media recoleccién o dejar
brotar y el tercer afno ya se reco-
lecta normal. De manera que el
cultivo de esparragos tarda una
media de tres afios en ser econo-
micamente productivo.

RECOLECCION PRECOZ

Las buenas temperaturas de este
final del invierno han adelanta-

do un mes la campana, lo que ha
propiciado buenos precios, de en
torno a los cuatro euros el kilo.
Todos los productores del Sur de
Espana ya cuentan con los pri-
meros esparragos verdes desde
finales de febrero.

Granada es la provincia es-
panola lider en la produccion
de esparrago verde, con seis mil
quinientas hectareas dedicadas
a este cultivo.

En esta campana prematura,
se esperan procesar dos mil to-
neladas, un 20% mas que el afio
pasado y el 80% se destinaraala
exportacion.

Perola comunidad granadina
no es la Gnica en aprovechar las
buenas temperaturas, Navarra
también ha comenzado su cam-
pana de recoleccion del esparra-
g0, que se extendera, previsible-

El esparrago tarda una media de tres aiios en ser econémicamente productivo. / VF

mente, hasta mediados del mes
de junio.

FUERA DE TEMPORADA
El equipo de investigacion del
departamento de Genética de la
Escuela de Agronomos de la Uni-
versidad de Cordoba comenzo es-
tudiando una variedad local de
la Vega de Granada (Verde-Mora-
do de Huétor-Tajar), que resultod
ser un hibrido natural entre el

esparrago cultivado y una espe-
cie silvestre, lo que le daba unas
ciertas caracteristicas que no se
encontraban en los esparragos
cultivados mas comunes. De este
modo, se permitiria introducir
genes de especies silvestres en
el esparrago cultivado con el fin
de producir esparragos fuera
de temporada y desarrollar va-
riedades adaptadas a las nuevas
condiciones climaticas.
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ANTONIO FRANCISCO ZAMORA / Presidente de la Cooperativa Centro Sur (Huétor Tajar)

“Las importaciones de pal’ges
terc_eljos a Europa nos estan
fastidiando en el mercado’

Antonio Francisco Zamora, representante del sector del esparrago de la Federacion Provincial de Coo-
perativas-Agroalimentarias de Granada y presidente de la Cooperativa Centro Sur (Huétor Tajar),
analiza la evolucion de la presente camparia y pone el acento en los nubarrones que acechan al sector
del esparrago granadino, desde el atipico clima hasta las importaciones de paises terceros a la UE.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Como se
esta desarrollando la presente
campana en cuanto a parame-
tros de calidad y cantidad? ;Y
de qué manera esta afectando
esta atipica climatologia?

Antonio Francisco Za-
mora. La campana de espa-
rragos se esta desarrollando
aproximadamente con un
mes de adelanto respecto a los
anos normales de produccion.
En cuanto al producto, ahora
mismo goza de una muy bue-
na calidad. Si es verdad que
se podria complicar a final de
campana, aproximadamente
de mitad de mayo en adelante,
sino tuviéramos lluvias.

Tenemos zonas con plan-
taciones de secano y otras de
plantaciones de regadio. Se
puede dar el caso de tener fal-
ta de agua tanto en unas como
en las otras, lo que provocaria
que el esparrago saliera con
un calibre algo mas fino o con
menos calidad.

Confiamos de todas formas
en que los ciclos se cumplan
y llueva, porque este ano esta
siendo climaticamente ati-
pico. En cuanto a cantidad,
estamos en cifras parecidas a
las de anteriores campanas,
aunque como ya he dicho,
con un mes de adelanto de
produccion.

VE. El campo espariol y an-
daluz esta viviendo moviliza-
ciones historicas debido a los
bajos precios que no cubren,
en muchos casos, ni siquiera
los gastos de produccion, jqué
situacion vive el esparrago en
este sentido?

AFZ. En el sector del es-
parrago llevamos dos anos
donde se podria decir que
estamos con el agua al cuello,
es decir, salvando los costes,
y a lo mejor con un poco de
margen en algunos casos, de-
pendiendo ya de la calidad y
de lo que cada agricultor pro-
duzca. Pero si que es verdad
que el tema especialmente
de las importaciones, cuando
tenemos productos europeos,
nos esta fastidiando bastante
en el mercado.

Siempre el principio de
campana era un buen momen-
to para conseguir un diferen-
cial de precio importante que
te permitiera compensar a lo
largo de la campana para que
te saliera una media mas ra-
zonable. Este ano, por las cir-

Granada es la mayor zona de produccion de esparrago verde en Espaiia y Europa. / ARCHIVO

cunstancias de produccion en
los anos anteriores, tanto la
importacién como el cimulo
de la produccion nacional en
algin momento han hecho
que el retorno para el agricul-
tor apenas dé para compensar
los gastos de produccion u ob-
tener un margen de beneficio
pequeno.

VE. En ese sentido, ;como se
encuentran las cotizaciones de
esparragos?

AFZ. Bueno, varian mu-
cho en funcion de los calibres.
Ahora mismo esta entre los 3
y los 5 euros el kilo de venta
por parte de las empresas a
la gran distribucion. Pero la
percepcion que tiene el agri-
cultor es que cuando estamos
en el momento en que deberia-
mos de tener el pico mas alto
en precio no estamos recibien-
do el retorno adecuado.

La campana es larga, esta-
mos en los primeros compa-
ses, y no sabemos como va a
terminar, pero si que es ver-
dad que las importaciones de
paises terceros ala Union Eu-
ropea es lo que nos esta dando
mas dolor de cabeza.

VF. El ario pasado se puso
en marcha una camparnia de
promocion del esparrago ver-
de a nivel nacional e interna-
cional. ;Cuales eran sus obje-
tivos? ;Y qué resultados han
obtenido?

AFZ. Los objetivos estaban
enfocados a promocionar el
consumo del producto, a dar
a conocer sus bondades, y
también lo que supone este
alimento paralas zonas donde
se cultiva.

Esparrago blanco

| Esparrago blanco
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Granada es la mayor zona
de producciéon de esparrago
verde en Espana y en Europa.
Tenemos que tener en cuen-
ta que son pueblos que si no
contaran con el cultivo del es-
parrago, dificilmente podrian
garantizarse un afianzamien-
to dentro del medio rural.
Tendrian que buscarse otras
alternativas de vida, porque
solamente del olivar no se
puede vivir hoy en dia, salvo
que tengas una extension un
poquito grande.

VFE. (El mercado espariol
esta consolidado?

AFZ. Podria decirse que
esta en crecimiento, pero den-
tro de unos valores bastante
estables.

VF. La camparia pasada
fue récord en exportaciones,
Jeontinua esta situacion? ;A
queé se debe ese éxito?

AFZ. Bueno, no quiere
decir que porque se exporte
mas tengamos mejores resul-
tados. Los buenos resultados
se deben mas bien a que se ha
crecido mucho en la parte de
la produccion y el mercado
nacional consume dentro de
un crecimiento moderado. E1
resto de la produccion esta
en abrirnos a nuevos mer-
cados donde Espana antes
no llegaba o afianzarnos en
paises donde ya estabamos
presentes.

VF. ;Cudales son los princi-
pales problemas a los que se
enfrenta el sector?

AFZ. Yo diria que son va-
rios. Por un lado tenemos la
competencia desleal que ejer-
cen paises terceros. Estamos
recibiendo mercancias de
paises que estan produciendo
en unas condiciones muy dis-
tintas a las nuestras, tanto en
materia de trabajo, de remu-
neracion y, en algunos casos,
de calidad dentro de materias
activas.

Para que nos hagamos una
idea, hay paises que pagan por
un dia de trabajo lo que a no-
sotros aqui nos cuesta media
hora de trabajo.

Tenemos también un pro-
blema de falta de mano de
obra, tanto en los almacenes
como en el campo. Y tenemos
el tema de establecer un con-
trol en las importaciones.

Quiza debamos pensar en
establecer, dentro del mercado
comun de la Union Europea,
algun tipo de arancel para
que ese producto que viene de
fuera y que se vende a unos
precios mas bajos.

Seria bueno trabajar en la
apertura de nuevos mercados
en los que Espana no tenga
presencia para asi ampliar
los canales de distribucion
del producto, y fomentar el
consumo dando a conocer las
buenas cualidades a nivel de
salud que tiene el esparrago.

VE. Ya la vista de este diag-
nostico del sector, jqué futuro
le augura usted al cultivo del
esparrago a medio plazo?

AFZ. Yo creo que nos que-
dan dos o tres anos un poco
dificiles. Cuando encima se
te presentan circunstancias
sobrevenidas, como el tema
del coronavirus, donde hay
una situacion de miedo y de
panico imprevista, el panora-
ma se complica mucho mas.

Repito, creo que vamos a
tener dos o tres anos dificiles
y después iremos mejorando
un poco por el trabajo que va-
yamos haciendo durante este
tiempo.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



dractos de espdrragos han sido usados desde la antigiiedad en la
medicina h‘adlcmnul para tratar la inflamacién, dlceras, pépticas, diabetes y
reumatismo.”
RAM SINGH & GeetaniaLl (2015): Natural Probuct ResearcH, 2015:30:1986-1905

FLAVONOIDES

Propiedades antimicrobianas, anticancerigenas, antioxidantes,
protectoras cardiovasculares (antiinflamatorias y
antitrombéticas)...

) EsTEROLES

Ayudan a reducir los niveles de colesterol.

CENTRO SUR S. Coop A
18360 Huéfor Tdjdr (Grqnadg)ﬁsapc;ﬁb' )

Tel.: +34 958332020~ Fox: +34‘ﬁ53 33, 25’%
e-mail: info@centrosur.es -
wWww.centro=sur:es

A




6 / Valencia Fruits

ESPARRAGOS

FRANCISCO DELGADO / Gerente de Los Gallombares S.C.A.

“Exportamos esparrago verde a 18
paises y aspiramos a ser Ilder_es en
comercializacion a nivel mundial”

Desde su nacimiento en 1995, Los Gallombares ha ido evolucionando hasta convertirse en una de las
mejores cooperativas dedicadas al esparrago verde en el territorio europeo. Con una facturacion anual de
mas de 22,7 millones de euros, es la primera empresa comercializadora y operadora de esparrago verde en
Europa y aspira a convertirse en lider a nivel mundial. Su gerente es Francisco Delgado Martin.

D CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Cuales son
las previsiones de cosecha que
maneja Los Gallombares en pro-
duccion propia (calidad, canti-
dad, etc.) para 2020?

Francisco Delgado. Nues-
tras previsiones son seguir
manteniendo la produccion
de 2019, que alcanz6 unos 7,5
millones de Kilos.

VF. Esparia y Andalucia
viven grandes movilizaciones
del campo debido a los bajos
precios que cobran los produc-
tores, jen qué precios se mueve
el sector? ;Esta dentro de los
gastos de produccion? ;Se han
movilizado o tienen previsto
hacerlo?

FD. En este caso, nuestro
sector se mueve en una media
desde hace dos anos atras me-
dianamente aceptable, pero
aun asi se trata de una canti-
dad por debajo de 1o que debe-
ria de estar.

El esfuerzo que realiza el
agricultor para obtener un
producto de las caracteristicas
y condiciones que la coopera-
tiva exige para que nuestros
clientes finales cubran sus ne-
cesidades es muy alto, ya que
conlleva unos gastos de pro-
duccion elevados. Dichos gas-
tos dependen de cada campana
si pueden o no ser cubiertos.

Francisco Delgado, gerente de Los Gallombares S.C.A., junto con Pedro Sillero, el presidente de la cooperativa. / ARCHIVO

En la movilizacién que
hubo el 19 de febrero de 2020
en Granada, gran manifes-
tacion con las tractoradas
para defender la situacion de
agricultores y ganaderos, Los
Gallombares participamos en
ella, para dar voz a nuestra si-
tuacion actual y poder llegar
a un futuro acuerdo.

< STRAUSS

v TECHNOLOGY FOR YOUR PROFIT

tratamiento de esparragos

cosechar ¢ clasificar * pesar * empaquetar

Ofrecemos soluciones variadas para empresas de todos los tamaiios

Procesamiento de esparragos verdes y blancos
en una planta

www.strauss-pack.com
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Email: info@strauss-pack.com

Los Gallombares es la
primera empresa
comercializadora y
operadora de esparrago
verde a nivel europeo

VE. ;Como valora la campa-
fia pasada?

FD. La campana de 2019 po-
demos valorarla como buena,
ya que fue una campana en la
que se inicié dentro de su tiem-
po (marzo a junio), y en la cual
se vendié mas de 7,5 millones
de kilos. El Ginico problema,
como es normal, es el mes de
mayo, cuando el esparrago
esta en su apogeo y existe un
excedente de produccion.

VF. ;Como esta afectando la
climatologia?

FD. Este ano se ha adelan-
tado casi un mes comparado

El esparrago verde aporta gran canidad de beneficios saludables. / ARCHIVO

con el ano anterior, debido a
las altas temperaturas que han
existido en el mes de febrero.
A medida que esta pasando
esta campana, de momen-
to, podriamos decir que esta
siendo buena. Esperamos que
este afno no termine antes de lo
previsto debido a las circuns-
tancias del clima.

VF. ;Cuales son las varieda-
des mas cultivadas y deman-
dadas? ;Por qué son las mas
demandadas?

FD. Los Gallombares desde
hace muchos anos trabaja con
la variedad Grande debido a
que suele cubrir mayoritaria-
mente las necesidades de nues-
tro consumidor final.

VE. Traen esparragos de im-
portacion, ;de donde procede y
como se comporta el consumi-
dor con él?

FD. Los Gallombares sue-
len importar producto de Peru
y México cuando no es campa-
na nacional. Suele haber bas-

17 de marzo de 2020

tante consumo de esparrago
mexicano y peruano.

VF. A nivel de ventas inter-
nacionales ;como se posiciona
la cooperativa en los mercados
europeos? ;Hay intencion de ex-
plorar nuevos mercados?

FD. A dia de hoy, Los Ga-
llombares es la primera em-
presa comercializadora y ope-
radora de esparrago verde a
nivel Europeo. Siempre cabe la
posibilidad de explorar nuevos
mercados. En la actualidad,
exportamos esparrago verde
a mas de 18 paises y nuestra
vision es ser lideres en la co-
mercializacion y exportacion
de nuestros productos frescos
a nivel mundial.

VF. ;Qué importancia tiene
el cooperativismo en el sector
del esparrago en la provincia
de Granada (creacion de em-
pleo, etc.)?

FD. Gracias a la comercia-
lizacién de esparrago verde
podemos dar cada campana
mas de 700 empleos directos y
unos 3.000 empleos indirectos
durante los cuatro meses de
campana nacional (datos de
nuestra cooperativa), ademas
de unificar nuestras necesida-
des y apoyarnos mutuamente
cuando mas lo necesitamos.

VFE. ;Cudales son las cifras
de la cooperativa en el ultimo
ano? ;Y qué servicios ofrece Los
Gallombares como cooperativa
a sus socios?

FD. Tratamos de cifras ele-
vadas, en torno a 22,7 millones
de facturacién. Los Gallomba-
res es una cooperativa en la
cual el servicio a cada socio
esta personalizado. Dispone-
mos de nuestros técnicos de
calidad especializados en el
esparrago verde, los cuales se
encargan del control y estudio
de las plantaciones de cada
uno de nuestros socios.

VF. ;Qué novedades puede
destacar en sus instalaciones?
¢Como se encuentra el proyecto
de la nueva nave industrial en
Vegas de Genil?

FD. En este ano 2020, con-
tamos con alrededor del 60%
de la electricidad abastecida
gracias a nuestras instalacio-
nes de placas fotovoltaicas.
Cada ano esta mejorando la
nave industrial en Vegas de
Genil, con la implantacion de
toda la maquinaria necesaria
para una buena manufactura-
cion del producto al igual que
la creacion de unas buenas
instalaciones para la recogi-
da del esparrago de manos de
nuestros socios.

VF. El esparrago es un ali-
mento muy saludable, ;puede
citarnos algunos de sus bene-
ficios o tienen algun acuerdo
con universidades para su
investigacion?

FD. El esparrago verde ade-
mas de aportarnos vitaminas
y minerales, cuenta con una
gran cantidad de beneficios
saludables. Es diurético (com-
puesto mayoritariamente por
agua), es laxante (contiene
fibra en su composicién), es
antioxidante (neutraliza los
efectos de los radicales libres),
favorece la funcion cognitiva,
es recomendable para los hue-
sos (contiene vitamina K), y es
antiviral (previene resfriados,
gripe o cualquier enfermedad
viral o bacteriana. De momen-
to no tenemos ningan acuer-
do con universidades, pero
estamos abiertos al interés de
cualquier universidad parala
investigacion de algin proyec-
to en especial.
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Grece la produccion mundial de esparrago

China es el principal productor de
esparragos a nivel mundial, seguido

por Mexicoy Peru

» JULIA LUZ. REDACCION.

Los esparragos son una hor-
taliza deliciosa con un sabor
fresco, tierno y fragante. Mas
de 200.000 hectareas en todo
el mundo estan dedicadas al
cultivo de esta verdura, y su
color atractivo, asi como sus
propiedades hacen que la de-
manda mundial crezca ano
tras ano. Aunque se cultiva
en todos los continentes, pai-
ses de Sudameérica y Asia son
los principales productores y
proveedores.

El esparrago es uno de los
productos bandera de Pert y
desde 1980 se empezob a cul-
tivar extensamente para la
exportacion. La comerciali-
zacion de esta hortaliza se
mantuvo estable hasta que,
entre el 2015 y 2017 los envios
de esparrago al exterior ca-
yeron un 5% cada ano. Pera
perdio, asi, su posicién como
principal proveedor a nivel
mundial. En 2018 el volumen
de envio creci6 un 14%, pero
no fue suficiente para recupe-
rar su posicion en el mercado
internacional.

En China, el esparrago
blanco es mas
habitual que el verde

En la altima campafa, las
exportaciones de esparrago
fresco aumentaron un 4%
respecto al ejercicio anterior
y los paises de destino fueron
Estados Unidos, Espana, los
Paises Bajos y el Reino Unido.
Espafia, por su parte, se con-
virtio en el segundo destino
de la hortaliza peruana, con
un volumen de exportacion
del 8%. Durante 2019, los en-
vios a la peninsula ibérica al-
canzaron las 10,930 toneladas
con un valor de 27,5 millones
de euros.

PRODUCCION MEXICANA
México se mantiene como 1i-
der en las exportaciones de
esparragos frescos a nivel
mundial, con Estados Unidos
como su mercado de destino.
En 2018, las exportaciones de
esparrago de México alcanza-
ron los 344 millones de euros.
En 2017, el pais registré su
maximo histérico, de 398 mi-
llones de euros.

Este ano, la produccion
de esparragos mexicanos ha
sufrido un retraso en el inicio
de su campana debido a las
condiciones meteorologicas.
Habitualmente, la campana
empieza entre mediados y
finales de enero, pero el des-
censo de las temperaturas
pospuso la recoleccion hasta
la segunda semana de febrero.
Sin embargo, el volumen se ha
recuperado rapidamente y
esta a la par con los niimeros
de ano pasado. La produccién
de esparragos mexicanos se
observa dinamica debido, en
gran parte, al aumento del
consumo per capita de pai-
ses como Estados Unidos. La
creciente demanda motiva a
los productores mexicanos a
incrementar su rendimiento

y generar un esparrago de me-
jor calidad, aplicando buenas
practicas de produccion.

EXPORTACION CHINA
El pais asiatico es, actualmen-
te, el principal productor el
mundo, seguido de Peru, Mé-
xico y Alemania. El volumen

de produccién de esparragos
de ultramar es estable y no
ha parado de crecer durante
los tltimos anos. China tiene
oferta de esparragos durante
todo el ano, y su temporada
pico en el mercado es entre
junio y septiembre.

En China, el esparrago
blanco es mucho mas habi-
tual que el verde, pero tan
solo el 30% de ellos se vende
en fresco, el resto se presenta
en conserva o congelado. Los
mercados potenciales son

Reino Unido, Bélgica, los Pai-
ses Bajos y Espana. La oferta
limitada del esparrago con-
gelado europeo, asi como las
posibles adversidades clima-
tologicas que puedan afectar
a la produccion de esparrago
da carta blanca al pais asiati-
co. China ha experimentado
también, un incremento de
la superficie de cultivo del
esparrago, que supera ya las
57.000 hectareas, otro factor
que afecta directamente al
aumento de la produccion.

Valencia Fruits / 7

El aumento de las exportaciones de esparrago chi-
no ha desplazado a Perii y México de la cuspide del
mercado internacional y ha colocado al pais asiatico
en el primer puesto de la produccion mundial de es-
parragos. / ARCHIVO
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MATTHIAS KINZEL / Director de Ventas de Strauss

“Stra,uss_ ofrece caljd_ad
en maquinas y servicio”

Strauss fabrica maquinas para frutas y verduras, principalmente esparragos, manzanas y puerros.
En concreto, para el sector esparraguero ofrecen equipos que abarcan desde la cosecha hasta la clasifi-
cacion y el embalaje. “Ofrecemos calidad en maquinas y servicio”, resalta Matthias Kinzel.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué no-
vedades ofrece Strauss para
el sector de los esparragos en
esta campana?

Matthias Kinzel. La ulti-
ma mejora de Strauss es el sis-
tema PLC, un sistema parala
maquina de pesaje controlado
por ordenador que facilita el
manejo y alcanza pesos objeti-
Vv0s mas precisos. Durante las
ultimas campanas agregamos
diferentes opciones en nues-
tro software de las maquinas
de clasificacion para el reco-
nocimiento de los esparragos.

VF. ;Qué catalogo ofrece la
empresa para los esparragos?
JQué fases del proceso de pro-
duccion y comercializacion cu-
bren las soluciones de Strauss?

MK. Strauss fabrica ma-
quinas para frutas y verdu-
ras, principalmente espa-
rragos, manzanas y puerros.
Para el sector esparraguero,
ofrecemos equipos que abar-
can desde la cosecha hasta la
clasificacion y el embalaje.
Hace 6 anos, desarrollamos
un sistema para la cosecha
que cubre hasta 14 presas de-
pendiendo dela distanciadela
hilera. La maquina levanta la
lamina de la presa y los traba-
jadores colocan los esparragos
cosechados en una correa que
los transporta a la maquina.
Existe la posibilidad de cortar
y lavar previamente los espa-
rragos antes de que alguien
los ponga en la caja de campo.
La ventaja es que las personas
no tienen que manipular hojas
metalicas, no necesitan cargar
las cajas, y todas se pueden
descargar al final de la presa.

Strauss ofrece diferentes
tamanos de maquinas de cla-

sificacion personalizadas se-
gln el tamano y la solicitud
del cliente. Los esparragos se
colocaran manualmente en la
cinta de alimentacion y pasa-
ran por la unidad de precorte
y la unidad de lavado hasta
la maquina. Por una parte,
los trabajadores tienen que
separar los esparragos en la
copa de clasificacion. Luego
se giraran por un sistema de
contra rotacién y el sistema
de camara reconocera la su-
perficie mientras gira. Los
esparragos se clasificaran
por hasta 23 criterios dife-

“La altima mejora de
Strauss es el PLC, un
sistema para la maquina
de pesaje”

“Nuestros clientes

son desde pequeios
agricultores hasta
empresas industriales”

Strauss pone a disposicion del sector del esparrago un amplio catalogo de soluciones. / STRAUSS
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rentes de clasificacion y se
colocaran en el conducto de
clasificacion determinado.
La camara puede calcular
el peso y muestra cuando se
alcanza el peso objetivo. Se
podrian agregar a la maqui-
na opcionalmente algunas
opciones como la eliminacién
de desechos o los sistemas de
extraccion de cajas, unidades
de corte adicionales para un
corte de hasta 11 centimetros
omaquinas de embalaje como
unamaquina de anudado o el
buncher Strauss GUB que
agrupa el grupo con bandas
de goma automaticamente.

La maquina de pesaje
Strauss esta disenada para
pesar los esparragos previa-
mente clasificados de forma
rapida y muy precisa. La ma-
quina también se usa para
esparragos congelados, zana-
horias y algunos productos
similares.

VF. ;Qué ventajas obtienen
los clientes que utilizan su
maquinaria?

MK. Los clientes trabajan
con personas diferentes y hoy
en dia las personas cambian
su trabajo rapidamente. El
cliente que no disponia de una
maquina tuvo que acometer la
tarea de capacitar al personal
para poder realizar la clasifi-
cacion manual. La ventaja de
nuestra maquina es que el
cliente decide la clasificacion
del producto y, en el caso de
personas nuevas, no tiene la
necesidad de capacitarlos. La
maquina es rapida y precisa
también cuando las personas
cambian, por ejemplo, en va-
rios turnos, y puede entregar
racimos similares en la mis-
ma forma con un peso preciso.

VE. ;Cual es el tipo de clien-
te que trabaja con Strauss?

MEK. Nuestros clientes son
desde pequenos agricultores
hasta empresas industriales.

VF. jEn qué paises se en-
cuentra actualmente presente
la empresa?

MK. Nuestra compania
suministra maquinaria a Aus-
tralia, Sudafrica, Perq, Chile,
México, Estados Unidos, Ca-
nada, Reino Unido, Paises Ba-
jos, Bélgica, Francia, Espana,
Italia, Israel, Hungria, Croa-
cia, Austria, Suiza, Republi-
ca Checa, Polonia, Alemania,
Grecia...

VF. (Qué importancia tie-
ne Espafia en la facturacion
actual de la empresa?

MK. Espana es un merca-
do clave para los esparragos
verdes y blancos con una
larga relacion. Las primeras
maquinas se entregaron en
2000 a Espana y la mayoria de
ellas todavia estan en uso en
los clientes. Desde hace varios
anos tenemos un socio de ven-
tas y servicio, Frumatec, para
ofrecer a nuestros clientes el
mejor servicio y consultoria
en Espana.

VF. ;Qué ofrece Strauss al
sector de los esparragos en
Espana?

MK. Nuestra compania
ofrece calidad en maquinas y
servicio.

VF. ;Qué objetivos se ha
marcado Strauss para el ano
2020?

MK. Strauss esta constan-
temente tratando de mejorar
para continuar ofreciendo
buenas maquinas y un buen
servicio al cliente, pero tam-
bién para convencer a poten-
ciales companias o futuros
clientes.
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El adelanto de la campana trae
esperanza a los productores griegos

El esparrago blanco es el tipo que acapara la produccion griega en una superficie total de 1.500 hectareas

D FOTIS KARAMPETSOS. GRECIA.
Lanueva campana del esparrago
griego ya ha empezado (finales
de febrero) debido a las tempe-
raturas calidas de este invierno.
Este inicio temprano genera es-
peranzas a los productores grie-
g0s, que quieren olvidar la cam-
pana desastrosa del ano pasado
cuando la cosecha tardia provo-
co6 un solapamiento de su pro-
ducto con el esparrago aleman
y los precios se desplomaron.
Los primeros pequenos volu-
menes se han cosechado durante
los tltimos dias de febrero en la
prefectura de Kavala, mientras
hasta la primera quincena de
marzo todas las regiones de cul-
tivo estaran en plena produccion.
En estas primeras semanas, las
ventas del esparrago griego al
mercado aleman que absorbe
casi toda la produccion griega se
desarrollan con buen ritmo, ya
que el producto griego todavia
no afronta presion del esparrago

local. Concretamente, los precios
para los esparragos blancos de
alta calidad y de tamano grande
alcanzan los ocho euros por Kilo.
Sin embargo, los productores de
las dos prefecturas mas produc-
tivas de Grecia, Kavala y Evros,
estan convencidos que estos bue-
nos precios no van a durar para
siempre y empezaran a bajarse a
medida que sumercancia empie-
ce a coincidir con el esparrago
aleman. Sus esperanzas, gene-
radas por el inicio adelantado,
consisten en que la campana no
resulte negativa. No obstante, se
expresan con una cierta amarga
seguridad de que, aun asi, al final
no les va a quedar mucho dinero
en su bolsillo.

Lafecha del fin de la campana
depende en el comportamiento
del mercado aleman, pero, en
cualquier caso, no va a durar
mas alla de mayo. En cuanto al
volumen de la cosecha, los pro-
ductores calculan que la pro-

De la produccion

alemana dependera
el resultado final de
la campaiia para los
productores griegos

duccion de Kavala alcanzara las
6.000 toneladas y la de Evros las
600 toneladas.

EL ESPARRAGO GRIEGO

Las variedades que predominan
en la produccion griega son ho-
landesas, en primer lugar, y fran-
cesas, en segundo lugar. Hay que
aclarar que el esparrago blanco
es el tipo que acapara la produc-
cion griega, puesto que es el tipo
que prefiere el mercado aleman,
que absorbe casi por entero la
produccion griega. Otros paises
que compran esparrago griego
son Italia, Francia y Holanda.

Los griegos no estan acos-
tumbrados al consumo del
esparrago y cuando lo comen
prefieren, por razones de tradi-
cion, el esparrago verde que les
recuerda el esparrago silvestre
del campo griego. El esparrago
blanco y el morado estan mas
integrados a los catalogos de los
grandes hoteles y de los restau-
rantes caros, pero no merece la
penamencionar algo mas para el
mercado griego. Como es obvio,
dada esta situacion de mercado,
las instalaciones de transfor-
macion industrial que necesita
el esparrago griego para que
avance no existen.

El mapa de la produccion
griega es reducido y, seglin
estimaciones de grandes co-
merciantes, las hectareas no
superan las 1.500 en todo el
pais. Lo discutible es si parara
la disminucion de la superficie
que se inici6 hace ocho afios ya
que el esparrago griego tiene

gran coste de produccion y la
competencia de los esparragos
alemanes y peruanos es cada
vez mas intensa. En Kavala el
esparrago ocupa 850 hectareas,
todo cubierto, y en Evros apro-
ximadamente 120 hectareas.
Otras regiones que cultivan
esparragos en son Giannitsa,
Agrinio y Veria.

En la tabla se puede ver la
evolucion del volumen de las ex-
portaciones griegas durante la
década 2008-2018. Como indican
las cifras, las exportaciones ca-
yeron de un modo drastico a par-
tir de 2013, como consecuencia
de la extension de la produccion
alemana hacia la primera parte
de la campana. La posibilidad
de continuidad de esta tenden-
cia en el esparrago aleman es lo
que preocupa al sector griego,
ya que no parece dispuesto a re-
accionar suficientemente pese
a algunos pequenos esfuerzos
individuales.

Evolucion de las exportaciones del esparrago griego, 2008-2018 (kg)

ANO 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
VOLUMEN 14.654.929 11.025.899 11.130.065 7.752.628 14.629.733 5.722.665 6.873.898 4.968.215 5.796.181 5.132.805 5.343.263
Fuente: Autoridad Griega de Estadisticas
Planasa o\ e -
et ——— - =

INNOVATION IN PLANT VARIETIES

planasa.com

ODOinfy
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MANUEL GARCES / Jefe de Producto de Esparrago, Ajo y Rubus en Planasa

“Planasa tiene prevista la
renovacion total de su catalogo
de variedades de esparrago”

Planasa —Plantas de Navarra, S.A.— continua siendo una de las firmas obtentoras de referencia en
esparragos, en concreto en la obtencion varietal para climas precoces. Darzilla y Darvador han sido
sus ultimas aportaciones, que han supuesto un importante paso adelante para la empresa. No obstante,
Manuel Garcés confirma que el equipo de I+D Planasa continua trabajando y durante los proximos
anos esta prevista una renovacion total de su catalogo de variedades.

D NR. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Cual es la si-
tuacion actual de Planasa en tor-
no a un cultivo tan emblematico
como el esparrago en la historia
de la empresa? ;Contintia sien-
do una empresa de referencia
como obtentor a nivel nacional e
internacional?

Manuel Garcés. Aunque
Planasa hoy es una referencia
mundial en berries, nunca hay
que olvidar que es precisamen-
te en el esparrago donde esta
empresa tuvo su origen alla
por el ano 1973. Entrando ya en
materia de esparrago podemos
afirmar que seguimos siendo
la referencia en cuanto a la ob-
tencion varietal para climas
precoces. Nuestras variedades
estan muy enfocadas a este tipo
de mercados donde la mezcla de
climatologia y variedades tem-
pranas pueden ofrecer un plus
de rentabilidad al productor si
se saben combinar.

Ademas, personalmente, es-
toy convencido que nuestro lide-
razgo se vera reforzado a cortoy
medio plazo gracias al gran tra-
bajo que nuestro equipo de I+D
lleva anos realizando.

VE. Tras Darvador y Darzilla,
¢hay a la vista nuevas varieda-
des de esparrago por parte de
Planasa?

MG. Ambas variedades,
como bien dices, son nuestros
ultimos lanzamientos. Darvador
sin duda ha significado un paso
adelante para Planasa, al tratar-
se de nuestra primera variedad
de genética 100% macho, con las
ventajas que eso ofrece. Pese a
que es una variedad que esta re-
ciénllegada, se esta haciendo un
nombre gracias a su precocidad,
rusticidad y a su homogeneidad
de calibre y produccion. Esta-
mos convencidos que ira al alza
durante los proximos anos.

Aun asi, esta previsto una
renovacion total de nuestro ca-
talogo de variedades durante
los proximos anos. En breve
podremos hablar de nuevas
variedades.......

VE. Cuando hablamos de nue-
vas variedades, ;ha habido cam-
bios en las caracteristicas del cul-
tivo que solicitan los productores?

MBG. Por suerte los mercados
no son para nada estaticos, mas
bien al contrario, siempre estan
en continuo cambio y evolucion.
Esto nos obliga a ir adelantando-
nosy adaptandonos a sus gustos
y necesidades, tarea que no es
nada sencilla.

VFE. ;Qué papel juegan fac-
tores como el cambio climatico
a la hora de obtener una nueva
variedad?

MG. El cambio climatico es
una realidad que esta presente y
con la que tenemos que aprender
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Manuel Garcés se muestra optimista de cara al buen desarrollo de la campaiia nacional de esparrago. / RAQUEL FUERTES

Darzilla cuenta con una buena resistencia a enfermedades de suelo. / PLANASA

a convivir. Esto influye en los ci-
clos productivos de todos los cul-
tivos, no solo del esparrago. Con
la mejora varietal, tenemos que
tratar de adaptar las necesidades
de los consumidores a los nuevos

ciclos de produccion. Sin duda,
es uno de los grandes retos a los
que se enfrenta la Industria para
los préximos anos.

VE. Y jqué podemos decir del
cultivo ecologico del esparrago?

"“El cambio climatico
es uno de los grandes
retos a los que se
enfrenta la Industria
en los préximos afnos”

"“Sera una campaiia de
altos volumenes, pero
con la elevada calidad
que caracteriza al
esparrago espafiol”

“Por el momento,

los precios estan
acompaiando con una
buena rentabilidad

al agricultor”

"Puede ser un gran afio
para los productores
espaiioles”

JQué ofrece Planasa a aquellos
productores que quieren optar
por este modelo productivo?
MG. Uno de los parametros
que se evaliian de cara a la ob-
tencion de nuevas variedades es
la resistencia a plagas y enfer-
medades, ya sean de aire o suelo.

17 de marzo de 2020

Lalegislacion fitosanitaria cada
vez es mas restrictiva y cada vez
son menos las materias activas
autorizadas para la defensa sa-
nitaria de nuestros cultivos.

Ademas, haciendo referen-
cia a una de las preguntas que
me hacias anteriormente, uno
de los cambios que mas se han
podido apreciar durante los 1l-
timos anos en los consumidores
es la de una mayor conciencia
por una alimentacién saludable.

El consumo de alimentos
ecologicos va en aumento y, por
tanto, nuestras variedades tie-
nen que estar adaptadas a este
tipo de produccion.

Es el caso de Darvador, por
ejemplo, que ofrece una gran
resistencia a plagas y enfer-
medades. Garantizar a los pro-
ductores que van a contar con
variedades adaptadas al cultivo
ecologico les asegura una mayor
rentabilidad desde el inicio del
cultivo.

VE. ;Como definiria la situa-
cion del cultivo en las principa-
les areas de accion de Planasa
(especialmente en Esparia) desde
el punto de vista de superficie de
cultivo, produccion, rentabili-
dad, comercializacion?

MG. Si hablamos especifi-
camente de Espana, nuestro
esparrago sigue siendo el mas
demandado por los mercados
europeos por su calidad, prin-
cipalmente en estos primeros
meses del ano. Coincidiendo con
la baja de produccién de Per1,
tenemos que saber aprovechar
ese hueco que se genera en los
mercados y saber posicionar
nuestro esparrago frente al de
México u otros origenes.

Si lo evaluamos de forma
neta, en la tltima década en Es-
panala superficie de produccion
se ha visto incrementada nota-
blemente, pero durante los ulti-
mos dos anos podemos hablar de
una destruccion de hectareas.

Este crecimiento de super-
ficie “desmesurado” sumado a
dos campanas de malos precios,
han generado mucha incerti-
dumbre en un sector que ha
visto como se ralentizaban las
nuevas plantaciones.

Creemos que en los proxi-
mos anos el sector se estabili-
zara en un perfecto equilibrio
entre superficie de produccion
y demanda.

VE. Hablando de la campania
nacional, este afio llega con ade-
lanto debido a las suaves tempe-
raturas durante el invierno, pero
Jqué seespera a nivel de volumen
de cosecha y calidad? Y en la
parte comercial, ;serd un buen
afnio para el esparrago nacional
teniendo en cuenta como estan el
resto de paises productores que
compiten con Esparnia?

MBG. Este ano la campana se
encuentra bastante avanzada;
mientras que en un afno normal
estariamos hablando de inicio
de campana, este afio llevamos
ya mas de dos-tres semanas de
cosecha (segin zonas). Este
adelanto de produccién hace
presagiar que sera una cam-
pana de altos volimenes, pero
con la elevada calidad que ca-
racteriza al esparrago espanol.
Ademas, por el momento los
precios estan acompanando con
una buena rentabilidad al agri-
cultor. Se espera que durante las
proximas semanas estos precios
sigan siendo bastante estables y
que no haya picos de produccion
que generen un excedente de
produccion.

En resumen, puede ser un
gran ano para los productores
espanoles.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



17 de marzo de 2020

ESPARRAGOS

JUAN ANTONIO ROMERO / Gerente de Horticultores El Torcal

“Una interprofesional del
esparrago es clave para el sector”

Mas de 35 anios lleva la cooperativa de Horticultores El Torcal cultivando esparragos, patatas y cebo-
lla en las fertiles tierras de la Vega de Antequera. De los tres productos, el esparrago es el que mayor
mano de obra genera, con una produccion de un millon de kilos en la pasada campana y una prevision
de crecimiento de un 25% en el presente ario.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. Proxima a
cumplir ya las cuarto décadas
de existencia y con 142 socios
inscritos, jen qué situacion se
encuentra actualmente la coo-
perativa El Torcal?

Juan Antonio Romero.
Desde nuestros inicios no he-
mos parado de crecer, tanto
a nivel productivo como en
infraestructuras.

Enlaactualidad contamos
con 8.000 m? de instalaciones
cubiertas, experimentando
en la ultima década el creci-
miento mas fuerte, una etapa
enla que hemos aumentado la
comercializacion de patatas
y cebollas en mas del 60%,
alcanzando los 54 millones de
kilos en el pasado ano.

Todo esto se ha traducido
en una importante cifra de
creacion de empleo, aumen-
tando en mas de un 50% du-
rante estos anos atras, que
han coincidido con el periodo
de crisis econémica. Durante
2019, en concreto, rondamos
las 15.000 jornadas de trabajo.

Ademas, hemos acometido
en los tres Gltimos afios diver-
sas actuaciones de importan-
cia, como la construccion de
una planta de envasado de
2.000 m? exclusivamente para
la manipulacion y envasado
del esparrago, dotada de todos
los medios necesarios para
realizar la actividad desde que
se recibe del campo hasta su
comercializacion envasada.

Otra actuacion ha sido la
incorporacién de una nueva
linea de envasado de patata
asi como la mejora y moder-
nizacién de dos existentes.

La construccion de 1.000
m? de camaras frigorificas y
unas nuevas oficinas para el
departamento técnico agrico-
la, asi como un almacén para
suministro agricolas.

Por ultimo, también hemos
acometido la nivelacion y pa-
vimentacion de una parte ex-
terior que estaba atin sin acon-
dicionar y hemos reformado
laprimera nave construida en
1982; se ha duplicado la zona
de muelles de carga, se ha pro-
cedido al aislamiento de dicha
nave cambiando la cubierta,
sustituyendo el suelo y revis-
tiendo la fachada, y dandole
una imagen mas moderna,
construyendo también nue-
vas oficinas y tienda con ac-
ceso directo desde el exterior.

Con todas estas inver-
siones no solo pretendemos
continuar creciendo sino
también poder ofrecer y me-
jorar los servicios a nuestros
clientes, socios, trabajadores
y proveedores.

VF. Uno de los productos
de referencia de la cooperativa
es el esparrago. ;Qué anali-
sis hace usted de la evolucion
de las ultimas camparias del
esparrago?
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Juan Antonio Romero prevé un crecimiento del 25% en la cosecha propia de esparrago. / CERES

Medio ambiente y sostenibilidad

Las empresas productoras y comercializadoras de esparrago estan
promocionando etiquetas biodegradables como respuesta a la exi-
gencia de la sociedad de productos mas sostenibles, tal como se ha po-
dido comprobar en las tltimas ediciones de Fruit Attraction en Madrid
y el Fruit Logistica en Berlin. Sobre esta apuesta por la sostenibilidad
en Horticultores El Torcal, su gerente, Juan Antonio Romero dice que
“el cambio climatico, al que ya hemos hecho referencia, también esta
condicionando las nuevas formas de uso de los envases, utilizando cada
vez mas material biodegradable, como respuesta a esta emergencia
climatica. Desde nuestra cooperativa, al igual que muchas mas comer-
cializadores y envasadores estamos implantando sistemas de calidad
que nos obligan a cumplir y utilizar medidas compatibles con el medio
ambiente y su sostenibilidad”. H

JAR. En el esparrago el
crecimiento de estos ultimos
10 anios ha sido de un 200%,
llegando al millon de kilos en-
vasados de produccion propia
en 2019. Para este ano se esti-
ma crecer un 25%.

VF. ;Cual es el mercado del
esparrago? ;Qué porcentaje se
destina al mercado nacional y
cual al europeo, donde se han
situado como una de las prime-
ras marcas?

JAR. El mercado del es-
parrago se centra en Europa
en general y especialmente
en la zona euro. Alemania y
Francia son para nosotros los
destinos mas importantes ya
que al ser paises con mucha
poblacion tienen un potencial
de consumidores mas elevado.

Pero también la suma del
resto de paises hace que el
viejo continente sea un mer-
cado atractivo y cercano para
nuestros esparragos.

No hay que olvidar que los
paises productores y recepto-
res de la zona euro tenemos el
mismo marco legal y la nor-
mativa sanitaria europea des-
de el punto de vista de la pro-
duccion y comercializacion
esta entre las mas exigentes
del mundo, sino eslaque mas.

Por tanto, no tiene sentido
que durante los periodos de
recolecciéon de nuestras zo-
nas productoras se permita
la entrada de esparragos pro-
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cedentes de fuera de la UE. El
porcentaje que se destina de
nuestra produccion a merca-
do nacional esta entre el 12y
el 15%, mientras que entre el
85y el 88% se dirige al resto
de Europa.

VEFE. La innovacion, la in-
ternacionalizacion y la soste-
nibilidad son las principales
apuestas del sector agroali-
mentario. ;Qué avances esta
promoviendo la cooperativa
en cada uno de estos campos?

JAR. Creo que innovacién
y sostenibilidad son asuntos
que van de la mano.

El cambio climatico nos
esta forzando a ir cambiando e
innovando algunas practicas
en el manejo de los cultivos
en general, para adaptarlos
a las nuevas circunstancias y
posibilitar la sostenibilidad
de éstos, por tanto, la apuesta
se esta haciendo en especial
en el aprovechamiento ade-
cuado, 6ptimo y racional de
los recursos naturales desde
el punto de vista productivo,
como son la modernizaciéon
de los regadios, la eficiencia
energética, etc.

Lainternacionalizacion de
los sectores agroalimentarios
creo que se debe potenciar
desde la colaboracion de la
diferentes administraciones
hasta el asociacionismo de di-
chos sectores. Y hay que decir
que concretamente el asocia-
cionismo en el sector del es-
parrago esta muy atomizado.

En este sentido, celebro la
creacion de la interprofesio-
nal del esparrago verde de
Espana, porque creo que debe
de ser el punto de partiday de
encuentro para llevar a cabo
una internacionalizacién efi-
caz del sector, con apuestas
comunes en las que todas las
zonas estemos representadas.

Desde este medio quiero
agradecer a Cooperativas
Agroalimentarias de Grana-
da su labor y entrega por sus
actuaciones para que la inter-
profesional se formara.

T +31(0)77 307 4588
www.engelsmachines.nl
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TON SMOLDERS / Especialista en cultivo de esparragos de Engels Machines

“Tener clientes satisfechos con nuestras
maquinas es lo mas importante”

Engels Machines celebra este ario su 20 aniversario. En estas dos decadas, las maquinas han evolucionado
continuamente, y actualmente son muy robustas y muy faciles de usar. Durante este tiempo han entregado mas
de 10.000 maquinas a sus clientes. No obstante, “el cliente debe estar satisfecho. Tener clientes satisfechos es mas
importante que el niuimero de maquinas. Esto es lo mas importante para nosotros”, sefiala Ton Smolders.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Con qué nove-
dades para el sector del esparrago
cuenta Engels Machines en esta
campana?

Ton Smolders. Para suelos
dificiles ofrecemos orugas o
direccion pivotante. Todas las
magquinas funcionan con electri-
cidad y cuentan con una fuente
de alimentacién eficiente. Las
baterias de ciclo profundo son
estandar. Estas baterias estan
desarrolladas para dias de tra-
bajo especialmente largos. Las
baterias de litio tienen ahora
una disponibilidad limitada.
Baterias pequenas y practicas y,
por lo tanto, faciles de manejar.

Para los esparragos verdes,
presentamos el ASV. Una ma-
quina lista para cosechar espa-
rragos verdes en suelos planos y
arenosos.

Algo tnico en nuestra maqui-
na principal, el AspergeSpin, es
la posibilidad de levantar dos
plasticos a la vez en combina-
cion con arcos en M que forman
un pequeno tunel. Se trata de
un sistema patentado de Engels
Machines.

VF. ;Qué catalogo tiene ac-
tualmente la empresa para facili-
tar la produccion de esparragos?

TS. Engels Machines es espe-
cialista en sistemas de cosecha
de esparragos blancos y verdes.
Todas las maquinas funcionan
con electricidad y, por lo tanto,
sin ruido ni gases de escape.
Para los esparragos blancos, el
AsparagusSpin en combinaciéon
con el tinel M-arch es un dudo in-
vencible. La maquina facilita el
manejo del plastico y transporta
el producto. Los arcos en M for-
man un mini-tinel que propor-
ciona no solo precocidad sino
también seguridad para un alto
rendimiento desde el dia uno de
la temporada de cosecha.

Para cosechar esparrago ver-
de tenemos multiples opciones.
Elsistema de cultivo y el tipo de
suelo indican qué sistema po-
dria funcionar mejor para cada
cliente. Tenemos una maquina
para suelos arenosos sin crestas,
llamada ASV. Esta maquina tie-
ne direccion mecanica y es muy
facil de usar para todos. Frente
a los suelos arenosos planos,
muchos productores se encuen-
tran en suelos francos o arcillo-
sos mas desafiantes o con con-
tornos ondulados. EI ASG esta
hecho para estas condiciones.
Las grandes ruedas de traccion
empujan la maquina hacia ade-
lante en condiciones dificiles.
La cosechadora esta lista y solo
tiene que cortar los esparragos.
La direccién electronica hace el
resto.

Para las empresas que estan
acostumbradas a trabajar con
grupos de cosecha, Multispin
es un miembro 1til del equipo.
Se pueden emplear multiples
configuraciones para cosechar
de manera muy efectiva. Lo mas
utilizado es un equipo de 5 per-

Algo tinico de la maquina AspergeSpin —patentado por Engels Machines— es la posibilidad de levantar dos plasticos a la vez. / EM

“Tener clientes
satisfechos es mas
importante que el
numero de maquinas”

sonas. Cuatro estan cosechando
mientras el quinto esta trabajan-
do en la maquina y recogiendo
el producto de los otros cuatro.
La maquina también se usa en
otros cultivos como el calabacin.

Todas las maquinas estan
construidas con la misma base.
Un recolector de esparragos
debe concentrarse en la cose-
cha de esparragos. La maquina
es una herramienta para hacer
esto lo mas eficaz posible.

VEF. ;Hay diferencias entre el
cultivo de esparragos blancos y
verdes? ;Engels Machines ofrece
soluciones diferenciadas?

TS. Hay una gran diferencia
entre el cultivo de esparragos
blancos y esparragos verdes. E1
esparrago blanco es blanco de-
bido a la ausencia de luz. Para
mantener las lanzas blancas, se
forma un monticulo de tierra
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“La mejora de la
maquinaria es inherente
a las condiciones
cambiantes del mercado”

sobre las coronas. Las lanzas
crecen en este monticulo de
tierra y permanecen blancas.
La produccion verde no tiene o
solo un monticulo relativamente
pequeno. Alrededor del 60% de
la superficie en todo el mundo
son esparragos verdes. Engels
Machines esta continuamen-
te desarrollando e invirtiendo
para ofrecer maquinas para los
productores de esparragos ver-
des. La superficie relativamente
pequena de produccion de espa-
rragos blancos tiene su cuna en
el noroeste de Europa. La fun-
dacion de la compania esta en
los Paises Bajos, en el corazon
de la industria holandesa de
esparragos.

Engels Machines sigue sus
raices y contintia desarrollando
maquinariay sistemas de cultivo
para esparragos blancos.

VF. ;Qué ventajas obtienen los
clientes que usan su maquinaria?

TS. Engels Machines ofrece
varios beneficios. Para el em-
presario moderno, la eficiencia
laboral tiene un papel clave. La
disponibilidad de empleados
es una preocupacion crecien-
te. También los salarios con-
tindan aumentando. El uso de
la mecanizacion completa es la
Unica forma de contrarrestar
estos temas. El esparrago es un
cultivo vulnerable a la cosecha.
Una persona puede lograr altos
rendimientos por hora cuando
esta completamente enfocada
en la cosecha de esparragos.
Nuestras maquinas ofrecen la
posibilidad de duplicar el ren-
dimiento del trabajo. E1 mane-
jo intensivo de mano de obra de
plastico en esparragos blancos
se completa con la maquina.
La maquina también lleva el
producto. Todo esto da como
resultado un numero menor de
personas necesarias para cose-
char los esparragos.

Las maquinas para esparrago
verde también ofrecen un entor-
no de trabajo mas eficiente. Los
trabajadores solo tienen que cor-
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tar los esparragos, la maquina
hace el resto.

VF. (En qué paises esta pre-
sente actualmente presente la
empresa?

TS. Engels Machines esta ex-
portando a todo el mundo. Don-
de crece el esparrago, va Engels
Machines. Predominantemente
es el mercado europeo. Lasraices
de la compania estan en la pro-
duccion de esparragos blancos,
pero existe un interés creciente
por los mercados que producen
esparragos verdes.

VF. ;Cudnta penetracion tiene
Engels Machines en el sector de los
esparragos en Esparnia?

TS. Para los esparragos blan-
cos en Europa, Engels Machines
es el lider del mercado. Debido a
la intensa colaboracién con los
productores de esparragos, ofre-
cemos maquinaria muy prac-
tica. La respuesta del mercado
es una buena aceptacion de las
maquinas y una gran demanda.
En la produccion de esparragos
verdes somos bastante nuevos en
el mercado, pero la demanda de
magquinaria de cosecha de espa-
rragos verdes esta aumentando
rapidamente.

Esto es lo mas importante
para nosotros. El cliente debe
estar satisfecho con nuestras
magquinas. Tener clientes satisfe-
chos es mas importante que solo
el nimero de maquinas.

Los tltimos afios fueron muy
desafiantes para la industria del
esparrago debido a las condicio-
nes climaticas poco comunes en
toda Europa. En Engels reuni-
mos mucha experiencia nueva
que queremos compartir con el
productor para aumentar sus re-
sultados mediante el uso de nues-
tra maquinaria y agronomia.

VF. (En qué proyectos o lineas
esta trabajando Engels en su es-
trategia futura?

TS. La mejora de la maquina-
ria es inherente alas condiciones
cambiantes del mercado y las
demandas de los productores a
la maquinaria. Las condiciones
optimas de crecimiento y la me-
canizacion bien desarrollada jue-
gan un papel clave en un cultivo
rentable de esparragos. Engels
Machines tiene como objetivo ser
un socio de confianza para el mo-
derno cultivador de esparragos.
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