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SEMANARIO HORTOFRUTICOLA FUNDADO EN 1962

Los citricos han sido la fruta mas exportada durante los meses de enero y febrero, y registraron fuertes crecimientos en el valor. / ARCHIVO

Los citricos revalorizan Ia
exportacion hortofruticola

El sector de las frutas y hortalizas lidera el comercio exterior agroalimentario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El valor de la exportacion horto-
fruticola creci6 un 11,5%, alcan-
zando una facturacion global de
2.936 millones de euros en los dos
primeros meses de 2020 respec-
to al mismo periodo de 2019. Un
aumento impulsado sobre todo
por los citricos, la fruta mas ex-
portada en enero y febrero, antes
de la eclosion de la pandemia del
coronavirus. Por otra parte, se-
glin los datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales hechos publicos la semana
pasada, y analizados por Fepex,
los envios espanoles de frutas y
hortalizas frescas al exterior cre-
cieron en volumen un 2% durante
este periodo. En enero y febrero
de 2020, los envios de frutas expe-

rimentaron un ligero descenso
del volumen del 1% respecto al
mismo periodo del afio anterior
pero el valor creci6 fuertemen-
te, un 18%, ascendiendo a 1.354
millones de euros, debido princi-
palmente a los citricos, las frutas
mas exportadas en estos meses,
que reflejaron fuertes crecimien-
tos en el valor.

En los mismos meses, tam-
bién experiment6 un notable
crecimiento la fresa, con 54.972
toneladas (+18%), por un valor
de 150 millones de euros (+10%).
A masdistancia, en cuanto a volu-
men y valor exportados, pero con
una evolucién también positiva
destaca la manzana, con 27.988 to-
neladas (+63%) y 22 millones de
euros (+54%) y la pera, con 18.838

toneladas (+19,5%) y 14 millones
de euros (+31%).

La exportacion de hortalizas
en los dos primeros meses de
2020 se ha situado en 1,4 millones
de toneladas, un 5% mas que en
el mismo periodo de 2019 con un
valor de 1.582 millones de euros
(+6%). Pimiento, tomate, lechuga,
pepino concentran los mayores
volimenes con mas de 200.000 to-
neladas exportadas, asi como las
coles, con 144.283 toneladas,

[ SECTOR AGROALIMENTARIO

Las empresas agroalimentarias
espanolas comenzaron 2020 a
buen ritmo en comercio exterior,
con un aumento de las exportacio-
nes que les sirve para tomar aire
antes de sumergirse en la incerti-

dumbre econémica que ha traido
el coronavirus este ano.

Seglin datos del Ministerio de
Industria, Comercio y Turismo,
las ventas al extranjero en ali-
mentacion, bebidas y tabaco cre-
cieron el 8,2% anual entre enero y
febrero (8.593 millones de euros).
Dicho sector, que arrojé un saldo
positivo de 2.635 millones de eu-
ros (el 17% mas), fue el que mas
contribuyé al aumento de todas
las exportaciones espanolas, del
3,5% en los primeros dos meses.
Y entre enero y febrero, las ex-
portaciones de frutas y hortali-
zas frescas se incrementaron un
10% anual, manteniéndose como
el principal sector exportador
agroalimentario, con un saldo a
favor de 2.655 millones de euros.
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DECCOSAN

Es un biocida para la desinfeccidn de locales, camaras frigorificas
y almacenes vacios relacionados con la mdu tria
agroalimentaria. Estéd compuesto a base de peroxido de
hidrégeno y peracético. Por tanto, un compuesto especifico para
la desinfeccion. Ademas, no deja ningun tipo de residuos sobre

% las superficies infectadas.

DECCOSAN® FH ~

Se trata de un formulado con peroxido de hidrégeno y acido peracético,
que es un coadyuvante tecnologico para tratamiento de citricos y'§
pimientos. Es un producto idéneo para desinfeccion de locales, cémaras
frigorificas y almacenes vacios relacionados con la industria ahmentarla
Otra de sus ventajas es que se descompone con raplde“ en sustancias
no toxicas, por lo que no deja ningun residuo sobre las :,uperficies
desinfectadas.

Certificacion ecologica por el CAAE.

DECCOKLOR® MAX

Es un hipoclorito sédico para limpieza y desinfeccion. Su uso esta
recomendado principalmente para la limpieza y desodorizacion
de industrias relacionadas con la alimentacion. Es apto para la
desinfeccion del agua para consumo y cumple la norma UNE
-EN 901:2013.
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Los productores de cebolla
advierten de la complicada
situacion del mercado

Un 60% del producto con calibres grandes todavia no se ha
podido comercializar y esta en los almacenes

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Productores de
Cebolla de Castilla-La Mancha
(Procecam) ha advertido de la
situacion “complicada” del sec-
tor, que tiene un 60% de calibres
gordos en los almacenes cuando
esta acabando la comercializa-
cion de la campana de 2019, de-
bido a factores como la crisis del
coronavirus.

En la campana pasada, Euro-
pa ha batido récords en superfi-
cie y produccion. Los datos de
Paises Bajos (principal produc-
tor europeo), unidos alos de Ale-
mania, Reino Unido, Francia e
Italia, muestran como la produc-
cion europea de cebolla en este
ejercicio 2019 ha sido la mayor
en toda la historia, alcanzando
un volumen de 6,34 millones de
toneladas, un 19% superior a la
del ano anterior. Esta situacion
ha provocado que la comerciali-
zacion de la cebolla espanola se
haya visto sometida a unos pre-
cios muy bajos.

El fin de la campana de co-
mercializacion de la cebolla 2019
espanola se esta caracterizando
por un manejo muy complicado
para los calibres grandes, que
estan encontrando numerosos
obstaculos para su colocacion
en el mercado. La declaracion
de Estado de Alarma, el cierre
del canal principal de comercia-
lizacién de los calibres grandes
como es el Horeca, y la situacion
europea, ha provocado que la
demanda de este tipo de calibre
se haya derrumbado. “A estas
alturas de la temporada, las ca-
maras frigorificas deberian de
estar casi agotadas, pero aun
tienen un 60% del género, de-
bido a que la comercializacion
de la cebolla gorda ha sido casi
imposible”. Asilo ha manifesta-
do Justo Gutiérrez, presidente
de Procecam, la Asociacion de
Productores de Cebolla de Cas-
tilla-La Mancha en la pasada
reunion de esta asociacién para
analizar la situacion del sector
y las perspectivas de esta nue-
va campana. “Esta cebolla que
queda va a complicar mucho el
inicio de campana. Hay que te-
ner en cuenta que los gastos de
almacenamiento de esta cebolla
provocan que sus costes totales
se disparen, y no poder comercia-
lizarla esta provocando un grave
dano”, afirma el dirigente.

CAMPANA 2020
La campana 2020 de cebolla es-
panola se presenta por tanto
complicada. A la situacion de
la cebolla de calibre grande en
los almacenes, se une la nueva
cosecha que ya se debia de estar
realizando a comienzos de este

Europa ha batido

en la campafa 2019
récords en superficie y
produccion

mes de abril, pero que se ha vis-
to afectada también por las im-
portaciones de cebolla de calibre
medio procedente del hemisferio
sur. La cebolla importada, tiene
una mayor capacidad de conser-
vacion que las variedades espa-
nolas nuevas, por lo que algunas
cadenas de distribucion estan
apostando por ella.

Pero este motivo no es solo la
causa de la grave situacion de la
nueva campana de cebolla tem-
prana. La falta de mano de obra

disponible en la segunda region
productora como es Andalucia
también amenaza con no poder
recolectar este cultivo. Aunque
la cebolla es un cultivo cada vez
mas mecanizado, las variedades
tempranas son mas finas de piel
y su recoleccion se tiene que
realizar de manera manual, y la
situacion generada con es Estado
de Alarma esta provocando una
dificil gestiéon de mano de obra
disponible.

Los datos que esta arrojan-
do actualmente Europa sobre
la superficie preparada para la
siembra de cebolla muestran que
no se producira la reduccion es-
perada por el sector. El cultivo
dela cebolla, que en paises como
Paises Bajos, Francia o Alema-
nia si reciben pagos directos de
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Los stocks de cebolla van a complicar el arranque de la campaiia 2020. / 0. ORZANCO

La cebolla espafiola
se ha visto sometida a
unos precios muy bajos

la Politica Agraria Comun, y los
menores costes de producciéon
debido a que no soportan los ele-
vados cargos energéticos deriva-
dos del riego de los cultivos que
si se soportan en Espana, han
provocado que esta campana,
aunque con precios muy bajos, si
sea una temporada rentable para

P .

el sector productor europeo. Sin
embargo, para el sector espanol,
debido a su estructura y costes de
produccion, este ejercicio pasado
ha sido ruinoso.

Procecam, Asociaciéon de
Productores de Cebolla de Cas-
tilla-La Mancha, cuenta actual-
mente con 178 socios directos y
mas de 371 productores de cebo-
1la con una superficie cultivada
en 2019 que supera las 7.120 hec-
tareas, lo que convierte a esta
asociacion en un referente tan-
to a nivel espanol como a nivel
europeo.

A 25 ABRIL
n 7 u r
Exportados 226.427.723 kilos de citricos a paises terceros
En la campana 2019/2020, a 25 de abril, se han enviado a paises terceros, en exportacion (225.983.221) y reexportacion (444.501), un
total de 226.427.723 segiin informa la Direccion Territorial de Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campafia 2018/2019, a 27
de abril de 2019, lo exportado eran 288.198.648 kilos.
Campaiia 19/20 Campaiia 18/19 Campaiia 19/20 Campana 18/19
Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport. Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400 Mauritania 3.897 3.625 11.750 4.979
Andorra 585.741 680.734 Moldavia 1.568.320 5.207 1.338.105
Angola 99.555 210.870 Montenegro 40.652 40.909
Arabia Saudita 12.156.448 19.649.215 Nigeria 91.578 47.025
Argentina 621.629 2.252.381 Noruega 35.021.903 13.440 33.209.622 14.080
Australia 335.656 154.679 Oman 1.144.769 1.519.652
Bahrain 192.810 666.855 Panaméa 1.003.399 1.024.645
Bangladesh 39.842 Qatar 3.068.281 4178177
Bielorrusia 2.431.089 4.315.453 Rep. Centroafricana 136.355 41.011 179.156 57.264
Bosnia-Hercegovina 304.251 486.229 Rep. Demo. Congo 16.560 21.868
Brasil 22.739.198 25.409.242 Senegal 68.571 4.680 23.590
Burkina Faso 36.600 21.372 Serbia 3.836.975 2 3.581.010
Cabo Verde 309.358 73.901 379.261 46.133 Singapur 355.189 1.485.801
Camer(in 7.046 60.853 Sri Lanka 41.633 20.160
Canada 48.188.237 56.300.150 Sudéfrica 2.993.879 2.634.583
Chad 21.840 Suiza 58.756.344 210.713 55.575.891  120.929
China 8.647.544 26.769.020 Togo 810 47.331
Colombia 513.148 529.002 Ucrania 3.337.667 2.906.398 3.220
Congo (Republica) 14.676 42.030 Uruguay 267.423 409.938
Corea del Sur 2071.850 2.885.541 Por variedades (Kg):
Costa de Marfil 105.824 2.592 106.45T 3.202 CTausellina 39.499 10.808
Costa Rica 1.061.134 1.212.249 Satsuma 1.768.743 1.892.302
Curagao 333.745 306.210 Clementina 43.896.533 4788 61.054.189 3.255
Djibouti 11.160 Clementina con hoja 5.031.080 7.149.040 12
El Salvador 105.420 65.340 Clemenvilla 3.171.886 3.661.609
Emiratos Arabes Unidos 9.768.722 14.035.728 Hernandina 418.931 1.874.377
Estados Unidos 922.250 16.305.987 Fortuna 20.877
Gabon 66.066 4.738 257.616 501 Kara 660
Gambia 6.272 Ortanique 6.440.752 8.111.124
Ghana 44,969 68.086 Ellendale 4.462
Gibraltar 259.457 10.056 200.376 7.097 Otras mandarinas 8.344.904 4890  6.399.595 2618
Guatemala 168.840 24.840 Uso industrial 20.098
Guinea 1.981 1.439 15.396 Nadorcott 8.475.200 80 8.981.048 1.106
Guinea Ecuatorial 319.155 58.173 270.951 53.215 W TOTAL MANDARINAS 77.588.193 9.758 99.179.527 6.990
Honduras 110.232 227.588 Navelina 39.542.228 4915 45.433.973 2.287
Hong-Kong 134.619 1.004.970 Navel 5.911.488 5.978  8.906.547 3.155
India 1.086 Navel Late 1.656.918 39.460 2.254.722 210
Indonesia 217.875 Lane Late 51.112.522 71.217.942 290
Irag 107.986 Salustiana 10.396.934 9.098.184
Islandia 443.440 587.920 Cadenera 166 2.003
Jordania 18.720 Sanguina 18.444 17.003
Kazajistan 139.573 137.397 Sanguinelli 493.725 414.964
Kosovo 19.733 Valendia Late 1.652.075 36.030 390.772 30.602
Kuwait 559.042 679.942 Verna 4.708 39 10.930 2.233
Libia 47.968 Otras 1.982.550 80.198  1.405.655  108.442
Macedonia 145.969 187.827 Uso Industrial 922.455 779.093
Malasia 1.955.179 2.526.869 Navel Powel 5.506.040 10.713.405
Maldivas 2.613 Barberina 69.388 3.513 19.312
Mali 68.973 14.819 38.801 12.962 W TOTAL NARANJAS 179.269.640 170.134 150.664.506  147.219
Marruecos 364 105 117.674 22.747 W TOTAL LIMONE .510.7 49.935 35.376. 162.
Mauricio 23.625 24.430 W TOTAL POMELOS 2.608.760 14.675  2.678.469 29.518
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Los guardianes de la informacion veraz

Por GONZALO GAYO

a pandemia mundial

esta causando estra-

gos en el derecho de

los ciudadanos a una
informacion veraz cuando
mas lo necesitan. Ejércitos
de millones de perfiles falsos
actian a diario mediante algo-
ritmos en la difusion de false-
dades con la finalidad de des-
estabilizar gobiernos y crear
alarmas sociales en tiempos
de pandemia.

La propia OMS advierte de
esta “infopandemia” esta cau-
sando un enorme dano en la
poblacion. El director general
de la OMS, Dr. Tedros Adha-
nom Ghebreyesus, advierte de
la necesidad de que la ciuda-
dania esté adecuadamente in-
formada para evitar el panico
y la confusién. Urge a mante-
ner unida a la poblacion para
que cumpla con las medidas
de contencion de la pandemia
para salvar vidas.

Entre los objetivos en la
cruenta guerra de las “fake
news” esta desestabilizar las
democracias y economias con-
solidadas cuyas consecuen-
cias impredecibles amenazan
con el caos y la especulacion
que suele acarrear el empo-
brecimiento de la poblacion
y el enriquecimiento de gran-
des corporaciones y lobbies
mundiales que hoy superan
en presupuesto e influencias
aestados y naciones. Hoy mas
que nunca el periodismo debe
jugar un papel fundamental
para afrontar esta crisis asi
como en la reconstruccion
desde una informacion veraz
que permita combatir la des-
informacion existente y forta-
lecer la democracia.

Algunos de los rumores
que mas preocupan a las au-
toridades son los relativos a
los remedios para prevenir el
contagio o curar los sintomas,
ya que estos bulos pueden de-
rivar en el aumento de conta-
gios o el empeoramiento de
la enfermedad por COVID-19.
También resulta preocupante
los intentos de desestabiliza-
cion politica cuando mas urge
la necesidad de unidad para
alcanzar consensos que ha-
gan frente a esta pandemia y
nadie quede atras. Sin olvidar
también, la especulacion gene-
rada en el terreno economico,
y que ha puesto a los pies de
los caballos a grandes empre-
sas tras su derrumbe en las
bolsas, o las tormentas que se
avecinan en los mercados de

Reciente manifestacion de las fuerzas politicas y sociedad civil valenciana
en defensa de una financiacion justa. / GONZALO GAYO

divisas para que al final apa-
rezcan monedas encriptadas
auspiciadas desde la sombra
por multinacionales globales.
Tiempo al tiempo.

Los guardianes de la infor-
macion veraz estan librando
una cruenta batalla contra la
desinformacion que requiere
del apoyo de las instituciones
para salvaguardar la democra-
cia con periodismo en estado
puro, tal y como dicta el codi-
go deontologico de la profesion
en la actividad de cada dia de
los periodistas.

Es por ello necesario y ur-
gente escuchar las voces que
desde las organizaciones pro-
fesionales estan lanzando: un
SOS a los responsables de los
gobiernos y las administra-
ciones para que apoyen con
recursos a las empresas perio-
disticas afectadas por ERTEs
asi como por las heridas atun
no cicatrizadas de la crisis del
2008 que todavia colea y que
dejo un 60% de periodistas en
paro. De aquellos lodos hoy
sufrimos las consecuencias de
una desinformacion pandémi-
ca que propicia el terreno alas
fake news para que se extien-
dan como la polvora.

Es la hora del periodismo
y debemos ser conscientes de
su importancia para vencer
a esta crisis desde el fortale-
cimiento del derecho a la li-
bertad de informacion, inde-
pendiente, diversa, confiable
y veraz. Es por ello que desde
las organizaciones profesio-
nales se alerta de la crisis que
sufre el periodismo mientras
se denuncia la indiferencia
de las administraciones a la
hora de defender el derecho
fundamental de los ciudada-
nos a una informacion veraz
que ampara la Constitucion
Espafiola. La respuesta no solo

es dotar alos medios policiales
para combatir las falsedades.
La solucion es fortalecer al pe-
riodismo con periodistas.

En breve afrontaremos la
necesidad de grandes pactos
para la reconstruccion de
Europa, Espana o en la Co-
munidad desde la unidad y
solidaridad. Dichos pactos
deben contemplar en la mesa
de negociacion con la voz de
las organizaciones represen-
tativas de periodistas para
abordar una decidida apues-
ta por la informacion veraz
fortaleciendo a los medios de
comunicacion como sector
estratégico creando las con-
diciones que permitan a los
periodistas cumplir su papel
y deber en una sociedad demo-
cratica, plural y libre.

Desde el Plan Marshall
anunciado por la UE, a los
nuevos Pactos de la Moncloa
en Espana o incluso el recien-
temente anunciado Plan de
Reconstruccion valenciano,
que anuncio el sindic Manolo
Mata este pasado fin de sema-
na, deben impulsar propues-
tas que permitan fortalecer la
democracia con una apuesta
decidida por los medios de co-
municacion y el periodismo.

Propuestas que estan hoy
encima de la mesa del presi-
dente de la Generalitat, Ximo
Puig, como la anunciada por
la Union de Periodistas Valen-
cianos que contempla ayudas
econdmicas estructurales
para los medios de comunica-
cion asicomo en facilidades en
la contratacion de periodistas,
potenciar la creacion de nue-
vos proyectos periodisticos,
reforzar los gabinetes de pren-
sa dotandolos de mas medios
para fortalecer la informacién
veraz y menos propagandisti-
ca; inversion en suscripcio-

nes digitales por parte de las
administraciones publicas;
desgravacion fiscal para las
empresas, una mayor publi-
cidad, entre otras muchas. Es
importante también dotar a
las futuras generaciones de
valencianos en los centros
educativos de la formacion,
con el apoyo de los periodis-
tas, de los instrumentos que
les permitan informarse con
medios veraces y detectar las
fake news.

El periodismo es una acti-
vidad esencial y ha quedado
demostrada su importancia
para garantizar el derecho a
la informacion de toda la ciu-
dadania y ha de ser un pilar
fundamental en tiempos de
reconstruccion de la socie-
dad valenciana, espanola y
europea.

Reconstruccion a la que
estamos convocados todos los
ciudadanos, sociedad civil, ad-
ministraciones y partidos po-
liticos para alcanzar acuerdos
que permitan paliar las terri-
bles consecuencias econdmi-
cas y sociales que dejara esta
pandemia y cuyo final atin no
esta escrito.

Es tiempo de la maxima
solidaridad y unidad que nos
permita vencer a los egoismos
que afloran en Europa y que
abanderan Holanda y Alema-
nia, incapaces de entender que
sin una Europa unida seran
los primeros en perder frente a
un nuevo mundo multilateral
que requiere de la voz de los
europeos en el mundo.

Eslahora de un gran acuer-
do europeo, que se atisba en el
horizonte aun incierto, que
concite también la necesaria
generosidad y determinacion
en Espana para afrontar con
todas las energias la salida de
esta crisis. Es 1a hora de los va-
lientes que abanderen e impul-
sen las oportunidades y la so-
lidaridad en tiempos de crisis.

El esperado pacto valencia-
no para la reconstruccion es
un ejemplo a seguir en Espana
y en Europa, con las fuerzas de
la oposicion comprometidas
en la unidad de accién desde
la necesaria humildad de un
gobierno abierto al consenso
con la oposicion y la partici-
pacion de la sociedad civil. Es
la hora de los acuerdos para
reconstruir, sumando las vo-
ces de la sociedad plural y del
periodismo para que todos
salgamos de esta crisis y que
nadie quede atras.

LA PLANTA BAJA

1

HACIA || HACIA <
N | ALLA <
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Fumispore® vuelve a ocupar su puesto

La combinacion [materia activa + sistema de ignicion]

(acido glicolico) (ultradifusion)
que permite alcanzar elevadas eficacias biocidas en
cualquier zona del recinto.

Fumispore® tiene eficacias muy elevadas en desinfeccion
ambiental, de superficies y de cajones y bins de
recoleccion. Eficacias que solo se conseguian por mojado
con potentes biocidas como los amonios cuaternarios.

Fumispore® ayuda a prevenir contaminaciones cruzadas y
a controlar podridos de frutas y hortalizas. Teniendo la
misma eficacia frente a las cepas S (sensibles) y las R
(resistentes) a los fungicidas en uso.

DESINFECCION EFICAZ

SIN RESIDUOS
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Naranjas frescas, zumos,

goronavirus y publ

s bien sabido que el con-

sumo de citricos se suele

reactivar con la llegada

del frio. Como esta ocu-
rriendo con algunas otras frutas
de mayor vida util —como las
manzanas— las naranjas estan
viviendo ahora, a consecuencia
de la propagacion del coronavi-
rusy del confinamiento, casi una
segunda Navidad. La demanda
ha repuntado en plena primave-
ra y se ha producido un fuerte
incremento de las cotizaciones
en origen, que estan batiendo ré-
cords (aunque no esté ocurrien-
do en proporcion lo mismo, ni
de lejos, en los precios a salida
de almacén y al consumidor).
En la memoria colectiva de los
europeos subyacen las bondades
naturales de las naranjas, man-
darinas o limones, que tanto con-
tribuyen a reforzar o modular el
sistema inmunolégico. Es obvio
que, a falta de bajas temperatu-
ras, este es el origen del inusita-
do interés actual por nuestras
naranjas.

Durante todo este tiempo los
hahabido que han tratado de po-
tenciar esta inercia y han usado
incluso algunos bulos en bene-
ficio propio. Han sido acciones
puntuales, desde luego no cam-
panas organizadas, inspiradas
en los fakes difundidos en las
redes sociales. Como aquel que
hablaba, parafraseando a un su-
puesto médico chino, de que “las
rodajas de limén en una taza de
agua tibia pueden salvarte la
vida”.

Pero, ;hay alimentos capaces
de prevenir una infeccion? Pues
no seguramente de la manera
que muchos se imaginan pero si,
los hay. Cuando hablamos de pre-
vencion de gripes o constipados
—salvo prueba o estudio cienti-
fico en contrario— debemos ha-
blar de nutrientes clave, de una
dieta que contribuya al normal
funcionamiento de nuestras de-
fensas naturales. Y con tal pers-
pectiva si se puede afirmar que
la ingesta de citricos —en fresco
0 en zumo— permite que los sin-
tomas de la enfermedad no avan-
cen con tanta rapidez y que los
tratamientos médicos y farma-
cologicos respondan mejor. Pero
no me refiero especificamente al
coronavirus... merefiero a todas
las infecciones.

Defender los dones naturales
de las frutas es hablar de ali-
mentos que suministran poca
energia pero que son una fuente
rica en fibra, vitaminas y mine-
rales, ademas de poseer fitonu-
trientes que protegen frente a
las enfermedades derivadas de
la obesidad o degenerativas, lo
que reduce la mortalidad y fa-
vorece una mayor expectativa y
calidad de vida. Los citricos, con-
cretamente —ademas de lo dicho
para las frutas o en cuanto a las
defensas— nos proporcionan
también una cantidad adecuada
de vitaminas (vitamina C, acido
folico, vitamina A), minerales
(potasio, con un ligero efecto

Planta de elaboracion de zumos exprimids de J. Gacia-carrién situada en una

finca de 1.500 hectareas en Huelva (El Andévalo). / GARCIA CARRION

Los citricos estan viviendo ahora, a consecuencia de
la propagacion de la pandemia del coronavirus y del
confinamiento, casi una segunda Navidad

La demanda ha repuntado en plena primavera gracias
a las bondades naturales de las naranjas, mandarinas o
limones, que tanto contribuyen a reforzar o modular el

sistema inmunolégico

El grupo Garcia Carrion ha vuelto a generar malestar
en el sector al retomar una campaiia publicitaria, que
en su dia ya causé polémica, para promocionar su

zumo de naranja

diurético) y antioxidantes, de ahi
que la Organizacién Mundial de
la Salud (OMS) recomiende espe-
cificamente su consumo diario.

DECLARACIONES SALUDABLES
Pese a todo ello ain recuerdo
como si fuera ayer, las cortapi-
sas que hace mas de diez anos
nos planteaba la legislacion co-
munitaria atn hoy vigente a la
hora de disenar los mensajes de
las campanas de publicidad que

entonces atin promovia Interci-
trus para incentivar el consumo.
Pese a lo incuestionable de todo
lo anteriormente dicho, en lugar
de explotar tal potencial, 1a nor-
mativa europea que regula las
declaraciones nutricionales y de
propiedades saludables impedia
en la practica recurrir a tales
conceptos: ni en el etiquetado de
lasnaranjas o mandarinas ni me-
nos ain en los esléganes de aque-

llas promociones. Para garanti-

zar que estas menciones sean
“veraces, claras, fiables y utiles
para el consumidor” se debe
lograr una autorizacion previa
europea. Para que el alimento en
cuestion logre tal permiso —por
muy fresco o natural que resulte
ser— debe someterse a un largo
y arduo proceso que demuestre
que tal declaracion esta basada
en datos cientificos solidos y
evaluados por la Autoridad Eu-
ropea de Seguridad Alimentaria
(EFSA). El coste de esos estudios
es tal que, en la practica y fun-
damentalmente, solo las grandes
corporaciones alimentarias tie-
nen musculo financiero suficien-
te como para afrontarlo. Interci-
trus —dirigiéndose al publico
infantil— tenia que animar a la
conveniencia de consumir na-
ranjas o mandarinas apelando a
eufemismos como “una golosina
inteligente”.

¢PIERDE PROPIEDADES?

En este contexto —de anorma-
les ventas de naranjas a causa
de la pandemia— y con tales an-
tecedentes legales resulta espe-
cialmente grotesca la campana
publicitaria que en las tltimas
semanas ha retomado el grupo
Garcia Carrion para promocio-
nar su zumo de naranja Don
Simo6n. En el audio de la cuna
radiofonica o en el off del spot
de television (menos frecuente)
se puede escuchar:

“;Sabia usted que la naran-
ja, una vez cogida del arbol, va
perdiendo propiedades? Por eso
Don Simo6én ha hecho una planta
Gnica en el mundo, rodeada de
millones de naranjos para poder
exprimir la naranja una a una,
recién cogida del arbol. Don Si-
mon cuida de ti y de tu familia”.

Y digo ‘retomar’ porque el
mensaje publicitario no es nue-
vo, es reiterativo, se ha difundido
en momentos puntuales durante
mas de una década y comenzo a
emitirse en diciembre de 2008.
En aquel ano ya provoco una

Los citricos proporcionan una cantidad adecuada de vitaminas, minerales y antioxidantes. / ARCHIVO

Por INMACULADA SANFELIU (*)

icidad comparativa

sonada polémica. Las tres prin-
cipales organizaciones agrarias
valencianas primero y mas tarde
lo hicieron otras tantas andalu-
zas, protestaron enérgicamente
y denunciaron esta campana
ante Autocontrol (Asociaciéon
para la Autorregulacion de la
Comunicacion Comercial). “Gar-
cia Carrién ha consagrado una
estrategia provocadora basada
en medias verdades, pero ahora
ha llegado mas lejos y parece
aspirar al absurdo de competir,
no con otras marcas de zumo,
sino con las propias naranjas en
fresco”, dijo entonces el maximo
responsable de la organizacion
que denuncié la campana que
ahora se esta volviendo a emitir.
E1 CGC, cuyas empresas se dedi-
can a la produccion y sobre todo
a la comercializacion en fresco
de esos citricos, coincidié y coin-
cide ahora con aquellas palabras,
tan oportunas entonces como lo
son ahora. En enero de 2009, a
consecuencia de las citadas pre-
siones, la campana fue retirada
(momentaneamente) y con ello la
denuncia a autocontrol, también.

PUBLICIDAD COMPARATIVA
(A qué propiedades se refiere
otravez Garcia Carrion?; jencaja
ese mensaje con la regulacion co-
munitaria?; ;en qué se basa?... Es
inevitable tener que rebajarse,
ante un eslogan tan pretendida-
mente confuso y ambiguo como
éste, a remarcar lo obvio: las
naranjas —como cualquier otra
fruta— pierden efectivamente
frescura desde que se recolectan,
pero /significa acaso eso que el
zumo procesado es mas fresco
que las naranjas que se comer-
cializan en fresco? (perdonen la
redundancia); ¢hay algiin bene-
ficio, mas alla de lo estético, en
el hecho de instalar una planta
en medio de una gran finca de
naranjos?; ;jacaso de la naranja
que Garcia Carrion adquiere en
Sevilla, en Valencia, en Murcia o
Tarragona obtiene un zumo con
menos “propiedades” que el ex-
primido a partir de los frutos de
su finca de Huelva?.

No tiene sentido reflexionar
mucho mas a este respecto por-
que hacerlo es caer en el absurdo.
Lo grave de este tipo de mensajes
es la intencionalidad, la imper-
tinencia y la provocacion y en
eso las campanas publicitarias
de Garcia Carrion parecen ha-
ber creado escuela. Tan pronto
han aplicado —de manera ses-
gada, en no pocas ocasiones— la
publicidad comparativa a otras
marcas de zumo de su competen-
cia, como ahora (y antes, claro)
se atreven a hacerlo con quien
no es competencia, sino solo la
materia prima con la que se ob-
tiene su producto. Solo depende
del momento: la naranja cotiza
coyunturalmente al alza, toca
desmerecerla.

(*) Directora general
del Comité de
Gestion de Citricos
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Fruit Attraction 2020 sigue adelante

La duodécima edicion incorporara novedosos elementos al formato ferial para ser una ‘palanca’ al
servicio de la reconstruccion y sera un gran homenaje a los profesionales del sector hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Fruit Attraction 2020, co-cele-
brando del 20 al 22 de octubre
con Flower&Garden Attraction
y con el nuevo proyecto Fresh
Food Logistics, soluciones para
toda la cadena de frio, continta
con la organizacion y planifica-
cion de su 122 edicién, incorpo-
rando novedosos elementos al
formato ferial con el objetivo
de servir de palanca para im-
pulsar la reconstruccion de las
relaciones comerciales interna-
cionales entre el sector horto-
fruticola, en un momento clave
como es el mes de octubre. La
confianza del conjunto del sec-
tor, y el apoyo de la comunidad
internacional de Fruit Attrac-
tion para agilizar la recupera-
cion, ha permitido que la feria
hayaregistrado un incremento
del 5% en las solicitudes de par-
ticipacion, con respecto a las
mismas fechas del ano anterior.

“Tenemos la responsabili-
dad de celebrar juntos Fruit
Attraction 2020. Estoy seguro
de que cuando cierre sus puer-
tas el dia 22 de octubre, todos
los maximos responsables de
las empresas participantes se
sentiran orgullosos de haber
contribuido a ser parte delare-
construccion de las relaciones
comerciales internacionales
paratodala cadena de valor del
sector hortofruticola. Y es que
nuestro sector agroalimentario
ha mostrado y seguira mos-
trando al conjunto de la comu-
nidad, durante estos meses de
COVID-19, todas sus fortalezas
reafirmandose como un sector
estratégico y fundamental para
confianza de nuestra estructu-
ra social y de su suministro ali-
mentario”, sefiala Raul Calleja,
director de la feria.

Jorge Brotons, presidente de
Fepex y del Comité Organiza-
dor de Fruit Attraction, ahade
que “continuamos trabajando
de cara a octubre, en un esce-
nario de retorno a cierta nor-
malidad, porque necesitamos
vernos las caras y trabajar para
ayudar a las empresas a seguir
vendiendo y crecer. Fruit At-
traction sera el gran homenaje
y reconocimiento a todos los
profesionales del sector horto-
fruticola que han estado traba-
jado intensamente en el cam-
Po, en el aprovisionamiento de
insumos, en las industrias, en
la logistica, en la distribucion,
en la comercializacion, en los
almacenes, y en los puntos de
venta de todo el mundo durante
estos meses de confinamiento e
incertidumbre”.

Ifema y la Comunidad de
Madrid han acordado el des-
mantelamiento a lo largo del
proximo mes de mayo del Hos-
pital de Emergencia que aloja
actualmente sus instalaciones,
al igual que ocurrira con el re-
curso habilitado para las per-
sonas sin techo. Ello permitira
llevar a cabo los proyectos de
mantenimiento e inversiones
programadas para los proxi-
mos meses de verano, asegu-
rando un estado 6ptimo de sus
infraestructuras para retomar
la actividad a partir del proxi-
mo mes de septiembre.

Entre las nuevas dotacio-
nes que Ifema va a implantar

-3 I \ e

Todos los espacios de jornadas, zonas comunes, working-areas, diagramacion de la
feria en Fruit Attraction 2020, estan pensadas y planificadas para cumplir todos los
protocolos sociales e higiénicos marcados por las autoridades. / ARCHIVO

en los proximos meses, se van
a incorporar servicios como la
solucién térmica de monito-
reo en temperatura corporal
para ayudar en la prevencion
y control de quienes acceden
al recinto.

Conscientes del escenario
de incertidumbre, pero en un
contexto de tener que generar
oportunidades comerciales de
aprovisionamiento y suminis-
tro entre la oferta y la demanda
hortofruticola internacional,
acompanando a las empresas
en el nuevo escenario de inver-
siones, y minimizando los ries-
gos de participacion en Fruit
Attraction, se esta trabajando
ya en un nuevo formato en el
que se potenciara la “funcio-
nalidad y utilidad comercial
intrinseca a la feria”, proba-
blemente menos social, pero
preservando siempre todos
los aspectos relacionados con
la seguridad y la salud de los
asistentes (gestion de accesos
y aforos, controles de tempera-
tura, medidas higiénico-sani-
tarias,...). Ello implica pasar
de un evento de concentracion
de visitantes, a un modelo de
concentracion de procesos de
compra-venta y presentacion
de novedades, innovacion y
conocimiento para este nuevo
escenario de mercado y con-
sumo. Tres dias en los que la
industria se concentra para
generar y desarrollar relacio-
nes comerciales en un formato
mixto presencial y digital, po-
tenciando la calidad del perfil
de comprador. Tres dias de
compra-venta internacional, de
acuerdos de aprovisionamiento
y suministro, de planificacion
de campanas, de presentacion
de novedades, de foros y deba-
tes presenciales y virtuales,...
aprovechando la tecnologia 5G
de Ifema.

Fruit Attraction se celebra-
ra en un momento en el que
visitantes de muchos paises ya
podran acudir al evento presen-
cialmente, y otros participaran
digitalmente a través de un
nuevo servicio B2B-eMeeting
(video calls de 30-45 minutos,

Fruit Attraction 2020 adecua
su formato para seguir
estimulando las relaciones
comerciales y minimizar
riesgos para los participantes

Plataforma disponible para
Smartphone o portatil, con
agendas cerradas o esponta-
neas entre empresas exposi-
toras y compradores de todo
el mundo que forman parte de
toda la comunidad digital de
Fruit Attraction, que plantea-
ra nuevas propuestas de valor
para clientes no presenciales.

El intenso programa es-
pecializado de congresos,
conferencias, debates, pre-
sentaciones de las empresas
de toda la cadena de valor se
desarrollara igualmente en
un formato mixto, y empeza-
ra virtualmente en el “Virtual
Fruit Forum” el dia 14 de oc-
tubre, para toda la comunidad
internacional de Fruit Attrac-
tion, existiendo todos los dias
eventos digitales de contenido
de valor, hasta el inicio presen-
cial de Fruit Attraction el dia
20 de octubre, momento en el
que comenzaran los eventos
presenciales, como el Biofruit
Congress que celebrara el dia
22 de octubre.

Todos los espacios de jor-
nadas, zonas comunes, wWor-
king-areas, diagramacion de
la feria estan pensadas y plani-
ficadas para cumplir todos los
protocolos sociales e higiénicos
marcados por las autoridades,
con sistemas de control y ges-
tion de aforos, controles de
temperatura,...velando por la

seguridad y salud de todos los
asistentes al evento, que recibi-
ran previamente una Guia de
Recomendaciones de Compor-
tamiento post COVID-19.

Optimizar costes, minimi-
zar riesgos y simplificar la
produccion del stand para las
empresas participantes sera
otro de los pilares estratégi-
cos de Fruit Attraction 2020,
que pone a su disposicion dos
tipos de stands: Personaliza-
bles Modulares, Basic y Pre-
mium; todo incluido, inclusi-
ve 3 accesos WIFI Premium
para gestionar con garantias
los video calls con asistentes
compradores en remoto. Este
servicio esta igualmente in-
cluido para todos los exposi-
tores con participaciones de
stand de disefo libre.

El Directorio de Empresas
Participantes online toma un
papel protagonista, puesto que
sera determinante parala iden-
tificacion de empresas, produc-
tos, novedades, contactos, agen-
da y servicio eMeeting,...para
todos aquellos visitantes que no
puedan acudir presencialmen-
te al evento.

El plazo para participar en
esta edicion especial de Fruit
Attraction 2020 sigue abierto
para todas las empresas en el
siguiente link. https://www.
ifema.es/fruit-attraction/
expositores/que-necesitas

L)

Ny
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Las tormentas de primavera
pasan factura en el campo

Se cuantifica en mas de 18,5 millones de euros las pérdidas que esta irregular
climatologia ha causado en la campana de fruta de verano en el campo valenciano

» NR. REDACCION.

La anomalia climatica durante
esta primavera, que ha bati-
do récords en dias lluviosos y
nublados, esta empezando a
hacer mella en la agricultura
valenciana. Esta irregularidad
climatica esta causando impor-
tantes danos en cultivos como
el caqui, citricos y frutales de
hueso como la nectarina y el al-
baricoque, principalmente en
comarcas interiores.

AVA-Asaja ha informado que
el caqui es la produccién mas
perjudicada y alerta de que el
clima ha provocado en los 1l-
timos dias la caida al suelo de
cuantiosos brotes, incluso antes
de la apertura de la flor, que en
los peores casos supondra la
pérdida de toda la cosecha de
la proxima temporada. Asi, en
zonas generalizadas de Los Se-
rranos, La Hoya de Bunol y La
Costera hay explotaciones con
afecciones que rondan entre el
70 y el 100% de los caquis. En
cuanto a la principal zona pro-
ductora —La Ribera Alta— los
perjuicios son menos graves y
se producen sobre todo en las
plantaciones mas jovenes y con
la brotacion mas adelantada.

Asimismo, el clima puede
estar detras de la aparicion de
nuevas manchas en las hojas del
cultivo, las cuales no necesaria-
mente responden a la necrosis
foliar del caqui, sino a fisiopa-
tias aun por identificar.

Ante esta situacion extraor-
dinaria, AVA-Asaja ha pedido
a Agroseguro, asi como al Mi-
nisterio y a la Conselleria de
Agricultura de la Generalitat
Valenciana, que incluyan la
cobertura de estos danos para
evitar que los productores afec-
tados pierdan los ingresos de
todo el ano debido a adversida-
des climaticas. Por el momento,
Agroseguro esta respondiendo
a los asegurados que la poliza
actual no permite indemnizar

La climatologia esta
causando importantes
danos en caquis, citricos
y fruta de hueso

este tipo de perjuicios antes
del mes de julio, por lo que la
organizacion agraria reitera la
necesidad de ampliar la cober-
tura de siniestros a todo el ciclo
vegetativo.

La excesiva humedad, com-
binada con periodos calurosos,
también esta ocasionando danos
por apertura de la piel —‘clavi-
llat’ o ‘cracking’— en variedades
tempranas de frutales de hueso,
como nectarina y albaricoque,
cuyarecolecciéon acaba de arran-
car. AVA-Asaja advierte de que
estos nuevos dafios contribuiran
aagravar una merma de produc-
cion en los frutales que supera
el 20% respecto a una cosecha
normal.

En cuanto a los citricos, esta
anomalia climatica incentiva
problemas de cuajado en algunas

zonas, pero todavia no adquieren
un alcance preocupante para el
sector. Ademas, por ahora la in-
cidencia de las plagas esta siendo
minima.

AVA-Asaja subraya que las
precipitaciones acumuladas
durante esta atipica primavera
tienen también efectos positivos,
porque mejoran las reservas del
agua embalsada y de los acui-
feros, permiten ahorrar costes
energéticos y de agua al haber
menos riegos, y contribuye a in-
crementar las proximas produc-
ciones de cultivos valencianos
como vina, almendro, cereales
u olivar.

PERDIDAS DE 18 MILLONES
Por su parte, La Uni6é de Llau-
rador ha elaborado un estudio
sobre la campana de la fruta de
verano (albaricoque, meloco-
ton-nectarina y ciruela), cuya
conclusion mas destacada es
que la adversa meteorologia de
los altimos meses ha provocado
una merma de cosecha del 31%
en la Comunitat Valenciana y
unas pérdidas estimadas que son

e g

El caqui es la produccion mas perjudicada y las intensas lluvias han provocado la caida al suelo de cuantiosos brotes. / 00

El dato positivo es que
las lluvias han permitido
recargar acuiferos y
llenar embalses

superiores a los 18,5 millones de
euros.

Las pérdidas se centran fun-
damentalmente en la provincia
de Valencia con 13,9 millones de
euros (75% de las mismas), 4,1
millones en la de Alicante (22%)
y de 500.000 euros en la de Cas-
tellén (3%). Analizando las pér-
didas de forma comarcal la mas
afectada es la Vall d’Albaida con
5,2 millones de euros (28%), se-
guido por la Ribera Alta con 4,1
millones (22%) y la Costera con
2,2 millones (12%).

Por cultivos en el albaricoque
la reduccion media de cosecha
se cifra en el 50% y las pérdidas
para los productores seran de
unos 8,7 millones de euros, lo que
representara casila mitad de las
pérdidas economicas totales de
la fruta de verano.

En melocotén-nectarina-pa-
raguayo y pavia el descenso pre-
visto sera de un 15% con unas
pérdidas cifradas en 6,5 millones
de euros, que supondra un 35%
del total. Por lo que se refiere al
ciruelo las perspectivas de pro-
duccion indican un decremento
del 46% y unas pérdidas para los
agricultores de 3,3 millones de
euros, lo que significa el 18% del
total de la fruta de verano.

EN CASTELLON

La Federacion Provincial de
Agricultores y Ganaderos de
Castellon, Fepac-Asaja Castellon
también alertaba de que la ano-
malia climatica de esta primave-
ra, que esta registrando récord
de dias lluviosos, ha causado
“danos importantes” en el culti-
vo del caqui, principalmente en
las zonas de interior.

“Las cuantiosas lluvias que
hemos tenido durante las 1ulti-
mas semanas han provocado
que hayan caido al suelo los bro-
tes incluso antes de que se abra
la flor”, explicaba José Vicente
Guinot, presidente de la organi-
zacion agraria castellonense.

Lazona de Segorbe e inmedia-
ciones es donde se encuentran
las plantaciones mas significati-
vas de este cultivo. “Habra que
evaluar los danos y hacer segui-
miento de su evolucioén, pues el
clima puede estar detras también
de la aparicion de nuevas man-
chas en las hojas de cultivo”.

En cuanto a los citricos, esta
anomalia climatica incentiva
problemas de cuajado en algunas
zonas, pero todavia no adquieren
un alcance preocupante para el
sector y ademas, también sena-
lan que por ahora la incidencia
delas plagas esta siendo minima.

A pesar de la afeccion que
Fepac-Asaja atribuye a cultivos
especificos, las precipitaciones
registradas en esta anémala pri-
mavera climatica han sido “muy
positivas” en otros aspectos para
el campo y la ganaderia de la
provincia. Asi, las lluvias han
permitido recargar acuiferos y
llenar embalses, que garantizan
elriego de los campos hasta prac-
ticamente todo el afo.

Ello permitira a los agricul-
tores ahorrar en costes energeé-
ticos y de agua al haber menos
riegos, también es positivo para
los pastos y el ganado y permi-
tira incrementar las proximas
producciones de cultivos como
el almendro, cereales y olivo.

Se mantiene la incertidumbre por
la falta de mano de obra en las
campaiias de fruta y ajo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Productores y exportadores de
fruta de hueso, especialmente
de Aragdon y Cataluna y de ajo
y cebolla, mantienen la incerti-
dumbre ante la falta de mano de
obra estacional en la actual cam-
pana, debido a las restricciones
de movilidad sobrevenidas con
la COVID-19.

En Aragdon y Cataluna ya se
estan llevando a cabo las tareas
de aclareo —quitar ramas a los
arboles para que los frutos consi-
gan mayor volumen— de la fruta
de hueso, que se extenderan al
mes de mayo, y en junio se pre-
vé que comience la recoleccion
cuando el problema por la falta
de personal se agudizara.

En la pasada campana y se-
glin el Comité de Fruta de Hueso
de Fepex, el 55% de los trabajado-
res procedian de la UE y de este
porcentaje el 49% corresponde a
trabajadores de Rumania, que en
esta campana no pueden viajar
a Espana. E1 30% corresponde a
trabajadores de paises terceros y
el 15% a espanoles, que proceden

en un gran aparte de provincias
diferentes donde se encuentran
las explotaciones.

La campana de ajo, que co-
menzara a primeros de mayo
en Andalucia y seguira en
Castilla-La Mancha, primera
comunidad auténoma produc-
tora, también se vera afectada
por la falta de personal, segiin
ANPCA.

Fepex valora la aprobacion
por parte del Gobierno de medi-
das para favorecer la contrata-
cion temporal de trabajadores,
a través del Real Decreto de
Medidas Urgentes en materia
de empleo agrario, pero esta
normativa introduce requisitos

restrictivos para la movilidad,
que impiden que se mantengan
los flujos de habituales de otras
campanas y de movilidad entre
temporeros de distintas comuni-
dades auténomas.

Otro de los problemas de am-
bito laboral que esta provocando
lapandemia eslas dificultades de
transporte de los trabajadores
agrarios, ya que las medidas de
seguridad, que por otro lado son
necesarias para preservar la sa-
lud en estos momentos, limitan
mucho la capacidad de los vehi-
culos que acceden a las explo-
taciones agrarias y almacenes,
suponiendo un gasto adicional
para los productores.
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JINFOPOST

(GREENGARD-LE):

1-2%
10-20 L/ 1000 L agua

Fomesa Fruitech tiene dentro de su gama de insumos para fruta de
hueso, un recubrimiento comestible que mejora la presentacion de
la fruta de hueso y la protege frente al castigo mecanico derivado
de sumanipulacion y manejo en linea.

@ Recubrimientos comestibles aptos para su uso en la UE

@ Mejoran la presentacion de la fruta de hueso

@ Protegen frente al castigo mecanico derivado de su
manipulaciéon y manejo en linea

@ Controlan las pérdidas de peso

2-4%
20-40 L /1000 L agua

M DESINFECCION DE CAMARAS, ALMACEN Y/O CAMIONES:

PRODUCTO RECOMENDADO COMPOSICION TIPO DOsIS
DE APLICACION
Glutaraldehido Maquina de
OXA-BIOCID ECO estabilizado 10% pulverizacién 1-21/100 L de agua
« | Amenio e 10% Miquina de
STERIBOX-GAC * | aldehido 10% puiverizaclén 1-21L/100Lde agua

FRUITFOG-AC *

Amonio cuaternario 24%

600 g / 1000 m* de

volumen

Bote Fumigeno

[ PRODUCTOS AUXILIARES:

@ Termografos
@ Absorbedores de etileno

' 4

=y FOMESAFRUITECH

Your postharvest partner

=y

Tecnologia postcosecha para
fruta de hueso

M RECUBRIMIENTO POSTCOSECHA PARA LA FRUTA DE HUESO

@ Modulos de Atmosfera controlada

NOTA INFORMATIVA: MODIFICACION DE LOS LMR DEL IMAZALIL

Tal y como indicabamos en nuestro INFOPOST N° 144 publicado
en Octubre de 2019, desde el pasado 16 de Abril ya estan en vigor
los nuevos LMR de imazalil en la Union Europea, de conformidad
con el Reglamento (UE) 2019/1582 de 25 de septiembre de 2019.
En la siguiente tabla se recuerda cuales son los LMR de imazalil

actualmente vigentes:

5

Mandarinas y limones
Naranjas y pomelos
Manzanas y peras
Platanos

Patatas

Nisperos

4

0.01
0.01
0.01
0.01

Cabe destacar, por tanto, que el anterior LMR vigente en frutos
citricos que era un valor inico (5 mg/Kg), ha pasado a desdoblarse
en dos valores diferentes, dependiendo del tipo de citrico de que
se trate: contintia siendo de 5 mg/Kg en mandarinas y limones
pero ha descendido a 4 mg/Kg en el caso de naranjas y pomelos.

INF&POST

BOLETIN INFOPOST n° 150

Este mes cumplimos 150 edi-
ciones de nuestro boletin IN-
FOPOST. Desde octubre de
2006, momento en el que inicia-
mos esta publicacion mensual,
Fomesa Fruitech se plante6 la
idea de desarrollar un boletin
en el cual pudiéramos trasladar
a nuestros clientes algunos de
los temas de mayor interés para
el Sector.

En su realizacioén y difusion
han participado tanto perso-
nal propio de Fomesa, como
reconocidos investigadores y
diferentes agentes del ambito
del sector de la postcosecha. A
todos ellos les agradecemos su
esfuerzo y colaboracion.

INFOPOST es una publicacion men-
sual elaborada por Fomesa Fruitech,
cuya intencion es ayudar, asesorar
y compartir conocimientos con los
responsables en postcosecha de to-
dos almacenes. En el tltimo ntimero
de cada mes, el semanario Valencia
Fruits publicara un extracto de las
principales noticias recogidas en esta
publicacion.

Aragon apuesta por la
agricultura familiar

Elabora una ley para potenciar la figura del agri-
cultor profesional, favorecer el relevo generacional
y la incorporacion de la mujer al sector agrario

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno aragonés ha elabo-
rado un documento sobre una
Ley de Proteccion y Moderniza-
cion de la Agricultura Familiar
y del Patrimonio Agrario de
Aragon.

La filosofia de la futura ley se
basa en que la agricultura fami-
liar “es el modelo sobre el que
se asienta fundamentalmente
la produccion de alimentos en
Arago6n, siendo uno de los pilares
que sostiene el medio rural y que
configura el territorio”.

El consejero de Agricultura,
Joaquin Olona, senala que, “ha-
biendo quedado demostrada la
fortaleza y fiabilidad de la cade-
na alimentaria para asegurar el
abastecimiento a toda la pobla-
cion en una situacion tan dificil
como la que esta suponiendo el
Estado de Alerta y confinamien-
to sanitario, toca prepararse aho-
ra para asegurar también la su-
pervivencia de todos y cada uno
de sus eslabones, sobre todo el de
los mas débiles y entre ellos las
explotaciones familiares ante la
crisis econémica que viene tras
la sanitaria”.

Anade que “se hace impres-
cindible revisar los instrumen-
tos clasicos de apoyo publico a
las infraestructuras de caracter
comunitario que han permitido
incrementar la competitividad

de las explotaciones de caracter
familiar en las tultimas déca-
das, tales como las inversiones
en regadios y concentraciones
parcelarias”.

Entre los objetivos que con-
templa la ley figuran: Potenciar
la figura del agricultor profe-
sional en el marco del modelo
familiar reduciendo la brecha
de renta que sufre. Consolidar y
mejorar la productividad y via-
bilidad economica de las explo-
taciones agrarias.

Mejorar la dimension econo-
mica, la productividad y la com-
petitividad de las explotaciones
familiares agrarias, facilitando
su operatividad y acceso a la tec-
nologia, a los conocimientos y a
los mercados.

Favorecer el relevo generacio-
nal y la incorporacion de la mu-
jer al sector agrario, en el marco
del modelo familiar.

Potenciar el papel de las Co-
munidades de Regantes en la
creacion y modernizacion de
regadios, habilitando nuevas
herramientas de apoyo publico.

Configurar un Banco de Tie-
rras que permita concentrar,
en favor del modelo familiar, el
Patrimonio Agrario de la Comu-
nidad Autoénoma, facilitando las
inversiones privadas sobre ese
activo y preservando la propie-
dad publica del mismo.

A e

Recogida de fruta en un campo aragonés. / JAVIER ORTEGA

La ley pretende
consolidar y mejorar la
productividad y viabilidad
economica de las
explotaciones agrarias

Potenciar y adaptar la estruc-
tura cooperativa aragonesa como
solucion institucional preferente
para facilitar el acceso competi-
tivo del modelo familiar agrario
a los mercados, a la tecnologia y
al conocimiento.

TRABAJO DIGNO
El Gobierno de Aragbén quiere
facilitar el acceso de los traba-
jadores aragoneses al campo,
particularmente en la campana
de fruta que se va a desarrollar
durante los proximos meses, y en
la que se necesitaran no menos
de 15.000 empleados. Para ello,
Olona considera necesario erra-
dicar el término “temporeros,
dada su connotacién negativa”,
empezando a concederle al tra-
bajo de aclareo y recoleccion de
fruta “la profesionalidad y re-
conocimiento que merece”. El
consejero hizo un llamamiento

El Gobierno de Aragon
ha habilitado un
transporte colectivo
para acudir a diario a la
recogida de la fruta

a la sociedad aragonesa para
“que contemple esta actividad
sin prejuicios y como una opcion
laboral tan digna como otra cual-
quiera, sobre todo una vez que
todos hemos visto y compren-
dido que el trabajo agricola, en
sus diferentes modalidades, esta
entre las esenciales para nuestro
bienestar”.

Con ese propésito, Aragon
promulgo6 la semana pasada una
Orden, por la que se adapta a la
realidad territorial y demografi-
ca aragonesa, el Real Decreto Ley
de medidas urgentes en materia
de empleo agrario.

La Orden extiende las me-
didas de flexibilizacién en la
contratacion de trabajo agrico-
la al conjunto de la Comunidad
Auténoma, con independencia
del municipio de residencia ha-
bitual o temporal del trabajador
y del municipio donde se ubica

el lugar de trabajo agricola a
desarrollar.

TRANSPORTE COLECTIVO
Como medida complementaria a
la regulada por la Orden citada,
el consejero Olona ha anunciado
que su Departamento, en colabo-
racion con las OPFHs, trabaja
en el establecimiento inminen-
te de un régimen de transporte.
Tendra caracter extraordinario
durante el periodo de vigencia
del Estado de Alarma —o del
mantenimiento de sus restric-
ciones— exclusivamente desti-
nado a trabajadores contratados
para la recoleccion o aclareo de
frutas y hortalizas, que residan
en municipios de mas de 5.000
habitantes situados a mas de 50
kilometros de distancia de la ex-
plotacion fruticola donde haya
de realizarse el trabajo, y que
mantengan durante el periodo de
contratacion suresidencia en su
domicilio habitual.

La intencion es evitar que
tengan que ser alojados en el
entorno de la explotacion con el
fin de reducir de este modo sig-
nificativamente los riesgos sani-
tarios. Olona insisti6 en que “los
trabajadores que utilicen este
transporte deberan disponer
del correspondiente contrato de
trabajo en vigor conforme a la
legislacion vigente”.

Asimismo, la OPFH, o socio de
lamisma contratante, garantiza-
rala adopcion de las medidas de
seguridad e higiene pertinentes
conforme alo establecido por sus
propios servicios de prevencion
de riesgos laborales, tanto du-
rante los desplazamientos como
durante el desarrollo del trabajo
en las explotaciones donde se
1lleve a cabo.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Cardo 0,65 ChIMIMOYA. v 2,56 Mercalaspalmas D VEIAND ..o 1,15
Informacion de los precios dominantes de Alcachofa 0,90 Fresa / FIeSON .......vvveeveeereeeeeeeeeserees 1,72 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Cardo 1,25
frutas y hortalizas, del 23 de abril de 2020, Cebol1a SECA ... 0,45 (T 0= o T 3,42 tatas, del 20 al 24 de abril de 2020, en el Cebolla Grano Oro o Valenciana............ 1,15
facilitada por el Mercado Central de frutas y Figueras 0,90 KiWi / ZESPIi ... 2,88 Mercado Central de Abastecimiento de Las Morada 1,35
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Tierna 0,65 LIMON ..o 1,07 Palmas. RS ] — 0,35
FRUTAS Euros/kg Pepino 0,45 Mandarina Clementina / Fortuna / FRUTAS Euros/kg Cebolletas o Cebolla Tierna................ 0,97
Albaricoque 2,50 Col Repallo 1,00 NAdOrCOt ..o 1,44 Aguacate FUEME .......cooouvviveiinnriiiiins 2,80 Col China 0 Pekinensis ...........coevevenne. 0,95
Aguacate 3,20 Bruselas 1,30 OrtaniQUe ..vcoveevvcsseeeessesresss 1,00 Hass 2,84 De Bruselas 3,95
Almendra 3,80 LOMDAIGA eeveveeerrersssrrrrrreeeeeenenns 0,45 QOtras Variedades 2,95 Lombarda o Repollo ROJO....cccrrvvuunnee: 1,04
Pomelo 1,00 China 1,10 Albaricoque Otras Variedades................ 4,88 Repollo Hojas Rizadas ... 0,40
Avellana 3,40 Coliflor 1,10 Golden / Onzal Gold / Venosta........... 117 Almendra 1,50 Coliflor 0,97
Caqui 1,10 Berros 1,50 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,33 Ciruelas Golden Japany Endivia 0,95
Carambolas, 5,00 Lechuga ICeberg.....cvvceerrrsssrrrrrrreeeeneeens 0,50 Reineta / Canada Gris........................ 1,92 Songold, Amarilla...........ccciissssreeeeees 2,95 Escarolas Rizada 0 Frisée ... 0,97
Castafias 6,00 Larga 0,60 Granny SMith........cooeeervveiionnriicins 1,58 Otras Familia Black, ROjas.................. 2,20 Espérrago Verde 0 Triguero..........c......... 2,35
Cerezas 10,00 Otras 0,50 Royal Gala / Cardinale.........cccc..ooee 1,37 Coco Otras Variedades............c.ccuerrveenna: 0,95 Espinacas 0,18
Cocos 0,95 Endibia 0,90 Fuji / Braeburn / Pink Kiss ......cccccvvueees 1,54 Datil Deglet NOUT ...vvvveccersssssseeeenes 14,45 GUINIllA ROJA cvvvvveveereserrrreneeesssssasans 2,50
Membrillo 1,00 Escarola 0,60 Melocotdn / Baby GOOl..........cvvrrrrrvreeees 2,33 Freson Otras Variedades.............cooc.een.... 2,95 Verde 3,50
Détiles 3,20 Esparmagos Blancos...........c.ccervvcennnnne 4,50 Meldn / Galia / COCa..vuneeereresieeiann. 1,33 Guayabalo Otras Variedades ................. 1,45 Haba Verde o Habichuela...................... 3,70
Feijoas 4,00 Verdes 2,05 Naranja Salustiana...........ccocevveeisserreennns 0,68 Higo ChumbO ....ovovviiii e 1,25 Hinojo
Higos. 2,90 Espinaca 0,90 NAVED e 0,97 Verdal 7,95 Judia Verde Boby

ChUMDBOS ...voovee e 1,60 Haba 0,70 Valencia Late / Miaknight.................. 0,60 Kiwi Kiwigold 8,45 Verde Elda
Frambuesas 6,00 Hinojo 0,65 NAVENNG ..o 1,00 Pulpa Verde ... 3,85 Verde Otras Variedades .................... 2,81
Grosellas 11,00 Perejl 0,45 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......0,98 Limén Fino o Primafiori............eevvveeeeess 1,15 Laurel 9,50
Kiwis 1,30 Judia Bobi 2,25 Otras Variedades 1,15 Lechuga Otras Variedades ..................... 0,25
Lichis 3,00 Perona 2,00 Verna 1,15 Romana 0,30
Lima 2,00 Fina 3,50 Pera O.V./ General Lecler / Nashi Litchi o Lichi, Brewster y Chen Purple ....0,95 Maiz 0 Millo....cvveeerieeeeiiii i 1,18
Limén 1,30 Otras 1,60 Red Sensation / TOPea .........cceeervvnnees 1,53 Mandarina Clemen-Late..........oooovvvveeeens 1,15 Nabo 0,75
Fresa 6,00 Nabo 0,70 Blanquilla 0 AQUa ....ccvvvvvvvvververrrrene 1,24 Clemenulle 1,15 Pepino Corto 0 Tipo Espafiol.................. 0,72
Freson 1,20 Zanahoria 0,45 Ercolini / EArUSCa .eoveeeeeeeeeeee 2,32 OrtanIQUE ... 1,15 Largo o tipo Holandés............ccc.c...... 0,74
Granada 1,80 Patata Blanca 0,55 LiIMONETA. .. 0,85 Mango Tommy AtKINS ........ccoveerserereennes 1,45 Perejl 0,70
Mandarina Clementing............occceeeeeeeens 1,20 Roja 0,45 Conferencia / DECANA .vvveeevvvvvsnssnnee 1,29 Manzanas FUji ....ooevvvvveeeeerssssssessssseeeeens 1,15 Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30

Satsuma 1,00 Pimiento Lamuyo ....cccceeeeeesserreeeeeeeneenns 1,65 1 T 1,05 Golden 1,55 Otras Variedades...........cccovevvrenreennn. 1,23

Otras 1,30 Verde 0,95 PIALANO oo 117 Granny SMith.........ccoeeeeveinnnerieiiinens 1,60 Rojo Lamuyo
Mangos 3,00 Rojo 2,80 Banana....... 0,80 Otras Variedades 1,45 Verde Italiano .

Maracuya 4,40 Guisante 2,05 Pomelo / Rubi Star ... 1,28 Reineta 1,85 Verde Padron..........
Melon Galia.......eveeeeeeeeesrseeseeeseae 1,20 Puerro 0,70 Sandia............ 0,99 ROYAl Gala oo 1,65 Puerro

Amarillo 0,75 Rabano 0,45 (U7 N 2,56 Starking o Similares 1,60 Rébano y Rabanilla...........cc..ccoueeerveennnee 0,74

Piel de SAP0....c.rrreeeerrriessereiieeanas 1,00 Remolacha 0,60 Otros Frutos SECoS .......errveernssseeennas 11,83 Melocotén Merryl y Elegant Lady, Rojo..3,55 Remolacha ComUn 0 ROja.........eevveeennee 0,75

Otros 0,60 Tomate Maduro........c...oeevveenrveeenerennn. 0,80 HORTALIZAS Euros/kg Melon Amarillo ........ccocvcevvvvcverevcenerine. 1,55 Seta ChampiidN ... .eeereeeeeeeeeesess
Moras, 7,50 Verde 1,00 ACEIGA. v 0,82 Galia 1,45 Girgola o Chopo
Nashi 0,80 Chirivia 1,50 Ajo Seco Piel de Sapo y Similares..........c......... 1,45 Tomate Cherry
Nectaring BIanca .........cerereereeeeeeeens 2,80 Otras Hortalizas TIErnO 0 AJBL....ovvvevrreiserrieeriieneens 6,00 Naranja Lane Late......covervreerririnsrins 1,10 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,83

Amarilla 2,85 Seta Girgola AlCachofa. oo 1,23 Navel 1,15 (o o) (o €1 [l — 1,55
Nispero 3,00 Rovellon-Niscalo........co.oeveeevreeenne. 18,00 ADIO 1,10 Navel Late 1,15 Otras Variedades 0,35
Nueces 3,50 Champifion.... Batata / Boniato... 1,13 Navelina 1,15 Zanahoria 0 Carlota Nantesa................. 1,74
Olivas 3,80 Otras Setas ........ Berenjena.... 0,76 Otras Variedades 1,15 Jengibre 2,65
Papayas 2,80 Mai Broculi / Brecol. 2,41 Valencia Late .......veevveeeveeneeeseerenie Name 0 Yame ... 3,10
Pera Blanquilla .............ccooeevveeeinsnriiennnnn. 1,25 Cafia de Azlicar Calabacin.... 0,91 Nectarina Carne Blanca. Yuca 0 Mandioca o Tapioca. 1,55

Verano 1,25 . Calabaza / Marrueco ... 1,07 Nispero Algerie 0 Argelino ..........ccc........ } Hortalizas IV Gama..... .5,50

Invierno 0,95 Mercabllbao Cebolla / Chalota........eeeeeeeeeeececccrree 0,57 Nuez Resto Hortalizas

Temprana 2,50 Precios de frutas y hortalizas, referidos a CebOlEta oo 1,01 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 0,95 PATATAS (Granel) Euros/kg
Pifia 1,10 la semana del 21 al 24 de abril de 2020, Champifion.........ccvveeeeemmeeesrrreessssnenns 1,89 Papayon (2-3 Kg/ud)......ccccevvveerrrnnnans 0,95 Blanca, Otras Variedades ....................... 1,15
Pitahaya 6,00 comercializados en el Mercado Central de Col RepOll0 ..o, 0,56 Paraguayo Otras Variedades................... 4,45 Blanca Spunta 1,15
Platanos Canario .........cooc.eeevveeservrenns 1,00 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili- {51 OO 1,19 Pera Conferendia............coeeeeveeeveererenns 1,30 Otras Variedades............cooecuvveerecrnnnanns 1,05

IMPOMACION .vooveereeerecer e 0,90 tada por MERCASA. LoMBarda ..o 0,67 Ercolini / Morettini ..........cooovevveervernn 1,75 Roja, Otras Variedades............cccoouervvennna: 0,95
Manzana Bicolor..........cveevveveenrennens 1,05 FRUTAS Euros/kg Coliflor / ROMaNesCU ......eveeevveerererenn. 1,33 Limonera 1,45 .

Amarila 085 | Aguacates 280275 | ENOME .o 2,20 Otras Variedades 125 | Mercalicante

Verde 0,85 Fresones..... .1,60-1,45 Escarola....... 1,35 Pina Golden Sweet ..........cccc..crvemrrvvennnn. 2,45 Informacion de precios frecuentes de frutas,

Roja 0,75 Limones.......... .1,30-1,40 Esparrago Verde... 4,14 Platanos Canarias Primera. ..0,88 hortalizas y patatas, referidos a la semana

Otras 1,40 Manzana Golden..........ccoousmrrrrrvrrecernnnnns 0,85 Espinaca...... 1,31 Canarias Segunda...... ..0,79 del 20 al 26 de abril de 2020, ofertados en
Melocotdn AMArillo .....eeeeeeeevvveeeeeveveeeeens 2,75 Naranja Navel GUISANEE w.vvvvvvvvvvvvesssnannsnaninnssinnnnnnns 2,50 Canarias EXIra ........uwvvvesssssssssssssnsnnns 1,05 el Mercado Central de Abastecimiento de

Rojo Pulpa Blanca ........coooeeevecceceeennens 2,85 Nisperos Haba Verde .........coooovvoeeveeveeeeierns 1,00 Pomelo AMarillo...........oovvevveeveererienen, 0,85 Alicante.

Rojo Pulpa Amarilla...........ccccoocvveeennne. 3,20 Pera Blanquilla..........cccosrrrveenssnniicnnee 1,40 Judia Verde Fina (Brasilefia) Rojo 1,35 FRUTAS Euros/kg
Ciruela 2,20 Passacrassana...........oorvvvveesurrsiisnnns. 1,20 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....2,19 Sandia con Semilla.........ccooeervvvvveeciiies 1,15 Aguacate FUEME ... 1,04
Uva Blanca 2,60 Platanos 1,25 K1V A — 0,59 Sin Semilla Hass 2,14

Negra 2,50 HORTALIZAS Euros/kg [ UOON 1,89 Uva Blanca, Otras Variedades................ 2,70 Otras Variedades. ...........ceeeeeeeeeeeeeeeeees 2,59
Rambutén 5,00 AlAchofas .......vvvcevessssssrsseeeees 1,40-1,25 L] o T 0,79 Negra, Otras Variedades ................... 2,85 Albaricoque Otras Variedades................ 2,96
Sandia con Semilla.........ccrreceeeeeeeern: 0,95 Cebollas 0,34 2PN 2,00 Red Globe, ROJa.......rerrvvrvveeririnnnans 2,45 Chirimoya Fina de Jete.......c...vvueeriisnnns 1,70

Sin semilla 1,05 ESPAITagos ... 1,25-1,20 Nabo... 0,72 Frutas IV Gama Coco en seco
Naranja 1,00 Judias Verdes Perona............cccee. 2,50-2,40 Pepinos.... 0,61 Resto de Frutas Datil Deglet Nour
Chirimoya 1,50 Lechugas 0,30-0,25 Perejil.......... 1,39 HORTALIZAS Fresén Ventana....... 2,
Otras Frutas. 0,90 Patatas Calidad 0,33 Pimiento Verde. 21,18 Acelgas Hojas Rizadas, Lyon.............cce.. 1,45 Lima Otras Variedades 0,74
HORTALIZAS Euros/kg Primor 0,65 Rojo (Asar)... 1,76 Ajo Blanco 2,35 Limdn Otras Variedades ..............ceeeeeeeees 1,00
Berenjena Larga.........cccorreeeneeeernnneennnnd 0,55 Tomate Maduro.........cocvecnnreeeeinnnnnes 1,30 PUBITO .o 1,08 Morado 2,55 Verna 0,74
Ajo Seco 2,85 Verde 1,50 Rébano / Rabanilla ..........ccccoeummeerrrrveeens 1,64 Tiemno O AJEte. ... 5,50 Mandarina Clemenule...........cccoceevvvennne. 1,92

Tierno 0,45 ; REMOIACNA. ..vvvvvvvvvevvvvivvivisississiissnisiiinnns 1,57 Alcachofa Blanca de Tudela........cccccuee. 1,95 Otras Variedades 2,03
Apio 0,55 Mercaco rdOba YL 2,83 Apio Verde 1,71 Mango Tommy AKINS.....oocc.veeseveeree 1,60
Acelgas 0,60 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Tomate OV 1,15 Apionabo 2,95 Manzanas FUji c......eeceeeoneeieeesssesieesnnas 0,89
Batata 1,05 pondientes al mercado de la semana del 13 ChEITY oo 2,09 Berenjena Morada...........coveeeererrvvvineees! 0,88 Golden
Borraja 1,00 al 19 de abril de 2020. Informacion facilitada D11 1,00 Berros 1,36 GRANY SMIth..vveeeeeeeerrreeeeee s
Broculi 1,40 por Mercacérdoba. ZaNaNOMA .oooccccc ! 0,65 Boniato 0 Batata............ccwwwmvvvvrrrrrvrnnnenns Royal Gala ...
Brecol 1,50 FRUTAS Euros/kg Hierbabuena ..., 1,61 Broculi, Brecol o Brocoli.. Meldn Piel de Sapo y Similares
Calcots 0,07 Aguacates 3,11 PATATAS Eurosikg Calabadin Blanco ... , Naranja Lane Late
(Calabaza 0,60 Almendras 9,75 VRN LIyl [y — 0,61 Verde Navel
Calabacin 0,60 Ciruela 2,16 ARCJA e 0,36 Calabaza de Invierno..........coocvcevveeenvenne Navel Late
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Navelna 038 | LimaMejcana (4cida).....ooovre 180 Liso Verde Rambo Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo
Otras Variedades. ...........cccceereersssnne 0,47 LIMON VEMA....ooooerereeeesssnssssssesssseeens 0,65 Liso Rojo Canario Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
Valencia Late Fino 0 Primafion ........ccoooocccsensrvvcin. 0,50 Verde Mazarrén Ailimpo-Consejerfa de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 13 al 19 de

Nispero Algerie 0 Argelino Mandarina Otras Variedades ................. 1,40 Asurcado Verde Raf abril 2020. Precios origen. Semana 16/2020.

Otras Variedades.........ccoccensrrreerns 1,48 Mango Haden........ccoocvveinnsriviinsnsriennns 2,30 Kumato
Nuez 3,51 LT AN < — 2,25 Muchamiel 1,80 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
Pera Ercolini / Morettini Otras Variedades..........ccccouvcurvennn. 5,00 Otras Variedades 1,15 tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Estd

Otras Variedades Manzanas Golden .........cccooovviiennriicnnns 1,00 Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,65 obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Platano Macho Starking o Similares...........ccooeevveernns 1,00 Carlota Nantesa ........ervvessssersvennnns 0,45 orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero.
Pomelo Amarillo Granny SMIth..........eeeevvmemememsmminsnnninnns 1,30 Jengibre 2,40 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas

Rojo 1,29 Royal Gala ..o 1,00 Name o Yame a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Sandia sin Semillas .........coccessrrrrernnnne 1,36 i 1,10 Yuca 0 Mandioca o Tapioca ..1,30 Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
HORTALIZAS Euros/kg 1,70 Hortalizas IV Gama..........cooouesmrerrrrveeeeens 3,40 se le pretenda dar, mas alla del indlicado como orientativo.

Acelga de Hojas Lisas, Verde... 2,25 PATATAS Euros/kg
Otras Variedades Meldn Piel de Sapo (y similares)........... 1,20 Nuevas 0,65 LIMON

Ajo Morado Naranja Navel.......ccooocvvnnrivinnnnniennsd 0,60 Blanca Spunta (Granel)..........cccoouervvennna: 0,55 Limoén Verna todo Limén: 0,60-0,75 €/Kg. Valor medio: 0,68 €/Kg.

TIEMO O AJBLE. e rrrvcreeerreressssserrrseees [l Sl L — 0,50 Roja Otras Variedades (Granel)............. 0,55 Cotizaciones en campo firmes en un abanico amplio, con cotizaciones de referencia en el rango
Alcachofa Blanca de Tudela.... NaVel Late....vvvveeeerressssrrrrrrrreeesnnnnnss 0,70 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel indicado, aunque hay operaciones por debajo del rango para limones gordos, y por arriba del
Berenjena Otras Variedades.... Lane Late....vvvveceermieenrsnsrcennnnnenns 0,75 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- rango para fruta a futuro a recolectar en mayo con la incertidumbre de cual serd la situacion en
Boniato o Batata 1,09 Otras Variedades.........cc.ccvvnuerrreernnns 0,70 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en ese momento. En general, los gordos, el destrio y el porcentaje al alza de limones enzapados
Broculi o Brocoli 0 Brecol.......vvccceeeeeeens 1,44 Nectarina Otras Variedades ................... 1,50 distintos formatos. por el exceso de lluvias y que no son aprovechables ni para la industria, penalizan segdn la
Calabacin Otras Variedades................... 0,76 Nispero Otras Variedades.............cc..veeees 1,75 . partida. Del lado del mercado la semana pasada se detectd una ralentizacion de los pedidos, y

Verde NUZ ..o 3,75 Mercasevilla ya se nota la paralisis del canal Horeca en précticamente toda Europa, por lo que se impone el
Calabaza Otras Variedades Papaya Otras Variedades .. 1,30 Informacion de precios de frutas y hortalizas, criterio de prudencia.

Cebolla Babosa Pera Ercolini / Morettini 1,40 referidos a la semana del 21 al 24 de abil Ya se ha iniciado la campafia de hemisferio sur, con volimenes récord de Africa del
Blanca Dulce Fuentes de Ebro........... 1,18 CONFEIENCIA .vvvveverrererceensnsssse 1,10 de 2020, comercializados en el Mercado Sur, y cargas inminentes de Argentina a Europa, al calor de las expectativas de un mercado
Otras Variedades Pifia Golden Sweet...........ccccoevevevvvennnne 1,30 Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- europeo recalentado.

Cebolleta Tierna Otras Variedades. ... 1,00 macion facilitada por MERCASA. Desde AILIMPQ continuamos comunicando el valor nutricional de limones y pomelos, y
Col Otras Variedades Plétanos Canarias EXtra........ooourerreeeeees 1,10 FRUTAS Euros/kg su alto contenido en vitamina C que ayuda al normal funcionamiento del sistema inmunoldgico,

Repollo Hojas Rizadas Canarias Primera ... 0,95 AGUACALES .rrvvvvecerreerrrrnneeenes 3,18-3,30 fortaleciendo las defensas generales del organismo.

Espinaca Canarias Segunda ..........ccoooueeereerines 0,80 FIESONES......vvoveeeeereererresrenrini 1,56-1,89

Haba Verde o Habichuela...................... 1,30 Americano 0 Banana.........c.cco.eeee... 0,80 LIMONES ..o 1,02-1,08 POMELO

Hinojo L o 1,30 Manzanas Golden ............cccccoouee. 1,62-1,44 En el mercado europeo del pomelo, la reduccion de la oferta permite que los precios aumen-

Lechuga Hoja de Roble Pomelo Rojo.... 0,65 ROJA . oovrerrrvveesesssssseessssneeeees 1,26-1,55 ten. Los origenes mediterraneos estan casi terminados y la oferta se esta reduciendo para
Lollo Rosso Sandia con semilla... 0,90 Naranjas Navel ... 0,67-0,88 Espania, Israel y Turquia. La demanda est4 despertando y las ventas son ligeramente mas
Romana Sin semilla............ 1,10 Pera Blanquilla.. 1,29-1,33 fluidas que las semanas anteriores. En el mercado francés, el suministro de pomelos corsos

Pepino Corto o Tipo Espafiol Uva Red Gobe, Roja. 1,20 Passacrassana... .1,25-1,31 es constante y la demanda es buena. La oferta de Sudafrica podria no ser tan estable como se
Otras Variedades Sin semillas, Negra... 2,00 PIAANO0S....ovvvvvvvvveverenrnessessnsssnnnnenes 1,10-1,15 esperaba ya que al menos en el arranque de campafia los exportadores han dado prioridad a los

Perejl Sin semillas, Blanca..........ccoueerveervnnnee 1,80 HORTALIZAS Euros/kg cargamentos de limén sobre los de pomelo.

Seta Champifion .....e...errrceceeeeensssnnes TaMANNAO ..o 2,00 Alcachofas ..., 1,17-1,19

Tomate Liso Rojo Daniela / Long Life / HORTALIZAS Euros/kg (] o] 0,44-0,47
Royesta 0,72 Acelga Hojas Lisas, Verde..........ccccoouuuee 0,50 Esparragos 520 (local) 1,10 Pimientos Verdes (no 10cal)..........ccceeeeen. 1,20
Muchamiel 0,86 AJO BIANCO v 2,00 Judias Verdes Perona................... 2,08-2,00 Uva Red Globe (no local)........c.ccoouuuc..... 2,40 Verdes (10€al) .....oveevevecererceeercer, 1,40

Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca................... 1,35 TIemnO0 O AJBTe....vevverrveersesrrcsseenees 1,90 Lechugas 0,42-0,50 Papaya Hawaiana (local) R0j0s (N0 10€a) . cvvvvverriier e 1,60

PATATAS LG e F 2,25 Patatas Calidad.........ooccvvveerriiiine 0,75-0,62 Cubana (local) o o (el 1,70

Blanca Bintje (Granel) Otras Variedades...........coouvvrvrvvrrinnnns 1,50 PrMOT v 0,66-0,65 Hibrida (local) Padron (10Cal). ... 2,00

Blanca Spunta (Granel)... ..0,40 Alcachofa Blanca Tudela... 1,40 Tomates Maduros.............ccco........ 1,61-1,34 Guayabos (local). Amarillos (local) 1,60

Otras Variedades (Granel)........ .0,57 Otras Variedades.. 1,50 Verdes 1,41-1,32 Kiwi (no local) Puerros (local) .. 0,80

Roja Otras Variedades (Confecc.)........... 0,56 Apio Verde............ 0,50 . Kiwano (local)........ Rabanillas (local).. 1,00

] F T 1[0 N 0,55 Mercatenerlfe Duraznos Grandes (local) REDAN0S (10CAI) ovvvveveeers e eeeeereeeneessn 1,12

Mercamadrld Berenjena Morada..............ooecvvessvre 1,20 Informacion de precios moda de frutas, hor- Pequefios (10Cal) ..o Rucula (local)

Precios de frutas y hortalizas, referidos a Otras Variedades...........ccoocovveverennc, 0,60 talizas y patatas, del 20 al 26 de abril del Frambuesas (no local) ........cco.vvveveneee. 14,00 Setas (no local) ...

la semana del 21 al 24 de abril de 2020, Boniato 0 Batata..........veeeeerevesnerrrrneeens 0,80 2020, facilitada por el mercado central de VLS (o] o]z P — 16,00 Tomates Pera (10Gal).......cvrveveeeeeeesssnns 1,30

comercializados en el Mercado Central de Broculi/Brecol ... 1,25 frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Pitaya Amarilla (1Iocal)..........ocooreerreeeeeeeens 5,00 Y SN (o] 0,40

Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Calabacin Verde...........ccoovvceereveverrrn 0,55 FRUTAS Euros/kg Carambola (Iocal)........cccccoervcervverrrnrranes 3,00 Ensalada (no local) .........ccovveevevereeene 1,20

cllitada por MERCASA. Calabaza de Verano.........coocevvvveeeernnnnn: 0,75 Aguacates Fuertes (Iocal)...........cccccooue. 2,00 HORTALIZAS Euros/kg Ensalada (10Cal) v..oceeervvrerrrrciiiennnnd 0,70

FRUTAS Euros/kg De INVIEMNO .ovvvvveevvveeerrrsrvcesssenenns 1,80 Hass (local) Acelgas (local) (O (o] ol — 2,00

Aguacates 3,75 Otras Variedades Albaricoques (no local) Ajos Pais (local) Chermy (I0Cal).....cc.uueerrereeeeeeessss

Fresones 1,85 Cebolla Grano de Oro / Valenciana Cerezas (no local) Ajos (no local) Tamarillo (local)....

Limones 1,45 Babosa ... Cocos (no local)..... Albahaca (local)...... 7,50 Tomillo (local) )

Manzanas Golden 145 Morada... Chirimoyas (no local) . Alcachofas (no local)... 1,80 Zanahorias Segunda (no local) .. 0,60
Roja 1,47 Blanca Dulce de Ebro Datiles (no local)... (local) 3,00 Segunda (local)............. 1,10

Naranjas Navel ..........ccccoooomnnrrrrvsivsiinnnnss 0,47 Tierna o Cebolleta............covvevvveeen. Fresones (no local) API0 (N0 10€a) vovvvvvvvsevvieei e 1,40 Primera (10Cal).....o.eveeeeeeeerereserens 2,00

Pera Blanquilla............rrresnssnrrvrrevvenennns 1,45 [ OO 0,90 (local) (local) 1,80 Batatas Otras (N0 10cal) .....rvvvevceeeennns 1,70
Passacrassana Col Repollo Hojas Rizadas ..................... 0,45 Limon Otros (Iocal)........ovvevveeeeereereeen, Berenjenas Moradas (no local) .............. 0,70 Otras (10€al) ..o 1,60

Platanos 1,13 Lombarda o Repollo ROJO........cc...vv.n.: 0,50 Primofiori (no local) Moradas (local) De Lanzarote (no local)...........cooe...... 1,40

HORTALIZAS Euros/kg (001 O 1,40 Mandarinas Clementinas (no local).......1,70 Bubangos (local) Yema de Huevo (local).........cocvveeeeee 2,00

Alcachofas 1,50 3101 NN 1,90 Clemenulle (no local) Calabacines (local) STl ([l — 1,50

Cebollas 0,42 Escarola Rizada o Frisée.........coocvvvvinnc. 1,00 Ortanique (no local) Redondos (local) Laurel (10€al) v...veeveeeee s 7,00

Esparragos 2,90 LISA v 1,00 Manzanas Otras (no local) Zucchini (no local) Pimientas Otras (I0cal) ......c..coovvervrvene. 3,80

Judias Verdes Perona...........ccocc.oveevunne. 1,90 Espérrago Verde o Triguero.... 2,80 Golden (no local)....... Zucchini (local).... Palmeras Secas (local)... 23,00

Lechugas 0,47 ESpINACa. .occeeeeeeeenennee 0,90 Reineta (no local)....... A, Calabazas (no local) Palmera (local).. 6,00

Patatas Calidad 0,40 Guisante ..... 2,00 Granny Smith (no local) . 1,70 (local) Berros (local)....

Tomates Verdes..........co.oeveeeverevesree 1,73 Judia Verde Fina.........coovvveoeervererrrennnns 4,75 Red Chief (no local) Cebollas Cebolletas (local)........ccc..ervenee 1,30 Beterrada (local)...

. Verde Boby ... 2,80 Otras (no local) Blancas (no local) Cilantro (local)

Mercamurcia Verde Perona.......c.esssssscesn 2,00 Fuji (no local) Blancas (local) (€L (Sl O ——

Precios correspondientes al mercado de Lechuga ROMaNna..........ccccuvvmmmrrrrrrneeens 0,45 Melocotones Rojos (no local)................. 3,00 Moradas (no local) Maiz Dulce (no local) .....covevevverererennee. 2,20

frutas y hortalizas, del 20 de abril de 2020. L] T 0,55 Melones Piel de Sapo (no local)............. 2,20 Moradas (local) Dulce (I0€al) ... 1,10

Informacion facilitada por Mercados Centra- Lo Lo 0,70 Piel de Sapo (local) 1,50 Coles Repollo (no local) Names (local) 5,50

les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio Hoja de Roble.........coouvrvvcinncriiire. 1,40 Naranjas Navel (no local) Repollo (local) Yuca (N0 10Cal) w.vvveeeeeereerrsereene 1,70

frecuente. LOIO ROSSO w.voovvveereeee e 1,40 Zumo Pequenia (local) Lombardas (local) Pifia Millo (I0cal) ....ooovveeveereeeereseeeae 3,30

FRUTAS Euros/kg Otras Variedades.. 0,30 Extra Grande (local)... 1,00 Coliflor (local).............. Brecol (local)......... 1,20

JYo VL LY VIS 1,80 Nabo.............. 0,90 Nectarinas (no local).. Champifion (no local) . Hierba Huerto (Iocal)...........ccoovveerervreenee. 450
Hass 2,00 Pepino Corto o Espafiol 0,40 Nisperos (no local) Escarolas (10cal) ..........ceuwweees PATATAS Euros/kg
Otras Variedades 1,80 PEIEIl v 0,65 (local) Espérragos Trigueros (no local) 4,50 Papas Otras Blancas (no local)............... 0,85

Albaricoque Otras Variedades............... 2,50 Pimiento Verde ltaliano...............ccooev..... 1,50 Peras Ercoline (no local) Espinacas (local)...........ccoooeevvvennne. 1,60 Otras Blancas (local)

Chirimoya Fina de Jete.............oovvvvvvvnnnn. 1,80 ROJO LAMUYO...vvvcevvvvvessscrrrrrrceesssnenns 2,60 Blanquilla (no local) Habichuelas Redondas Boby (local).......1,20 Up to Date (10Cal) ..oevrrrrrrrrrrreeeeennens

Ciruela Golden Japan y Songold............ 2,00 Verde Padron...............coceerevvviiiennnnne, 1,40 Devoe (no local) Coco Planas (local) King Edward (no 10cal) .......coccceeeeeeeen. 0,75
Otras Familias Black, ROJas ................ 2,00 PUBITO .oooov s 0,80 Conference (no local). Lechugas Batavia (local) King Edward (local)...........cccooeerveeennne. 1,50

Coco en Seco (caja 10-14 p)..cvvvvvvvvvnnnnnd 0,85 Rébano y Rabanilla..........ccooccccooemrrrvcenn. 1,40 Lima (N0 10cal) .....vveeeveeereeceeeeceseii 2,00 Romanas Alargadas (local) Cara (N0 1ocal) ... 1,40

Datil Deglet NOUF ...v..oovvversisvviveenns 3,80 Remolacha ComUin 0 Roja.........ccceceeee... 0,55 (local) Iceberg (local) Cara (10Cal) ..o 1,30
MedioOUl ..o 7,00 Seta Champifion ..........cooevrrrrrreeeeernnnnnns 1,70 Pifia Tropical (local) Cogollos de Tudela (local) Rosada (I0cal) .....oveeveereeeerieriserin 1,70
Otras Variedades..........cocoorveeerrrsrnns 3,20 Girgola o Chopo Tropical Dulce (local) Hoja de Roble (local) Bonita (1I0Cal) ....ovveeeeeeeeereririenn 4,00

Freson Otras Variedades...........ccoovve...... 1,25 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Platanos Extra (local) Lollo Rosso (Iocal).........rvveeereverneeeen. 1,80 o (c1]) F 5,50

Higo Chumbo........ ROYESTA. ..o 0,90 Primera (local)... Nabos (local) Spunta (no local) .. 1,10

Kiwi Pulpa Verde.... Rojo Rama.. Segunda (local). Colinabos (local) . Spunta (local)... 1,40
Otras Variedades . Rojo Pera Pomelos (no local). Pepinos (local) Negra Oro (local) .. 5,50
Otras Variedades Nacional............ 1,40 ChENY oo 1,20 Sandias (no local) Perejil (local) N TR (o] (o1 ]) e — 1,30

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

28 de abril de 2020

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 16, del 14 al 20 de abril de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Consumo fresco 0,50-0,72 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,20-0,29 Valencia Industria 0,14-0,22 Alicante
(Kg/érbol, cotizacion més frecuente) Industria Corazones 0,30-0,80 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,13-0,14 Alicante Lamuyo Rojo 1,50 Alicante
Naranjas Navel Powell 0,55-0,65 Alicante Industria Perolas 0,08-0,11 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,34-0,50 Castellon Lamuyo Verde 0,40-1,32 Alicante
Navel Powell 0,36-0,47 Castellén Industria Troceado 0,16-0,23 Alicante Coliflor Blanca 0,46-1,00 Alicante Tomate Acostillado 0,88-1,38 Alicante
Navel Powell 0,38-0,64 Lonja Valencia Industria Troceado 0,30-0,33 Castellon Blanca 0,65-1,15 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Naranjas Blancas Valencia Late  0,38-0,60 Alicante Apio Verde 0,18-0,30 Alicante Escarola Hoja Rizada 0,33-0,41 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Valencia Late 0,31-0,55 Castellon Verde 0,20-0,30 Castellon Espinaca 1,14-1,40 Alicante cién més frecuente)
Valencia Late 0,32-0,47 Valendia Berenjena Rayada 0,76-1,03 Alicante 1,26-1,68 Valencia ALMENDRAS
Valencia Late 0,34-0,64 Lonja Valencia Rayada 0,85 Castellon Haba Muchamiel 0,30-0,77 Castellon Comuna 4,56-4,66 Alicante
LIMONES Boniato Blanco 1,18-1,25 Alicante Valenciana 0,56-1,03 Alicante Comuna 4,80-5,00 Castellon
Fino 0,50-0,55 Alicante Rojo 0,58-0,62 Alicante Lechuga Little Gem 0,42-0,56 Alicante Largueta 4,81-4,91 Alicante
Verna 0,60-0,80 Alicante Calabacin Blanco 1,06-1,19 Alicante Maravilla 0,30-0,43 Castellon Marcona 6,01-6,11 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabaza Tipo Cacahuete 0,38-0,66 Alicante Romana 0,20-0,29 Alicante Marcona 6,00-6,25 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente) Cebolla Romana 0,28-0,33 Castellon Planeta 4,56-4,66 Alicante
Nispero Algar 0,86 Alicante Tierna (manojo 3 uds.) 0,60 Alicante Romana 0,18-0,26 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Tierna (manojo 3 uds.) 0,43-0,50 Valencia Trocadero 0,47 Castellon (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
(Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Col China 0,65-0,75 Castellon Patata Blanca 0,43-0,54 Alicante Aceite Oliva Lampante >2°  1,55-1,65 Castellon
Acelga 0,40-0,64 Alicante Lombarda 0,25-0,30 Castellon Pepino Blanco 0,26-0,43 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 1,90-1,95 Castellon
0,64 Castellon Brocoli 0,59-1,00 Alicante Pimiento Oliva Virgen Extra 2,15-2,20 Castellon
0,96-1,28 Valencia Brécoli Industria 0,11-0,12 Alicante California Amarillo 1,80 Alicante Garrofa Entera 0,55-0,61 Castellon
Ajo Tierno (garba) 0,89-1,20 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,10-0,18 Alicante California Rojo 1,75-2,11 Alicante Miel de Milflores 2,40 Castellon
Alcachofa Consumo fresco ~ 0,31-1,10 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,34-0,40 Castellon California Verde 1,09-1,20 Alicante De Romero 3,00 Castellon

Slaney (10€al).....cc.rrrrreereeeeesss 1,50 Judia 1,00 MAIZ que ha acelerado el ritmo de recoleccion en Red Scarlett. ..., 160,00

Red-Cara/ Druid (no local)................ 1,30 Lechuga ROMana..........ccooeveveeennnrrceennnne 0,45 IMPOMACION ... 179,00 las dlrimas semanas. Se dejan de cotizar Hermes 170,00

Red-Cara / Druid (local) Patata 0,47 IMportacion CE ..., 185,00 Powell, Barfield y Chisslet por escasez de Yona 160,00

Valor (local) Nueva 0,58 MIJO fruta y operaciones. Importante subida en el FORRAJES Euros/Tm

Colorada Baga (local) Pimiento Verde Italiano..............c........... 0,85 IMPOMACION ... 420,00 resto de variedades, tanto en fresco como en Alfalfa paquete en rama.................. 192,00

Galactica (local) Padron 1,85 SOJA industria ante la alta demanda del mercado Paquete deshidratado ..229,00

Rooster (local)..... Remolacha 0,47 Harina Soja Import. 47%...........ovvvees y la escasez de fruta en el campo que tam- Paja 1° (Cebada)........ ... 48,00

< . Tomate Daniela. ... 0,75 Harina Soja Nacional 47%. bién hace que esta sea la tltima sesion de la Veza forraje de 1° v 156,00
Mercavaléncia Pera 0,90 Salvados de SOja.........ccccrrcrrscce lonja de citricos e este afo. Forraje 126,00
Informacion de precios de frutas y hortalizas, MM Raf 0,75 TRIGO NACIONAL . . .
referidos a la semana del 21 al 24 de abril OTROS Euros/kg Salvado de Tigos FINos...........c....... 155,00 Lon]a de Binefar L0nja de Salamanca
de 2020, comercializados en el Mercado Almendra 14,00 RO L)l 212,00 Informacion de precios orientativos de los Informacion precios de la Mesa de Cereales,
Central de Abastecimiento de Valendia. In- Datil Seco 4,00 Panificable, min. 11 216,00 cereales, acordados como mas representati- del 20 de abril de 2020, en la Lonja Agrope-
formacion facilitada por MERCASA. Nuez California ... eeesrerereserenns 1,40 THCAIES oo 200,00 vos, referidos al 22 de abril de 2020. Sobre cuaria de Salamanca.

FRUTAS Euros/kg . FRUTOS SECOS Euros/Tm camion destino fabrica, posicion Binefar. CEREALES Euros/Tm
Aguacates 3,75 Lonja de Albacete ALMENDRAS CEREALES Euros/Tm THGO Blando...oooocsescs o 197,00
FIESONES ...vovveereereesr s 1,60-2,00 Informacion de los precios indicativos de los Coman 14 MM, wevvverveenrerereerr 7.250,00 1Y 2 Cebada PE. (464).......ccovvverrcrnrrn. 172,00
Limones 0,90 cereales en origen, del dia 23 de abril de Largueta 12/13 mm.... ..6.350,00 Cebada 64 k/hl Avena 196,00
Manzanas GOlden .........cccoouussrrerrrvveeenns! 0,55 2020. Informacion de EFEAGRO. Largueta 13/14 mm.... ..6.550,00 Trigo Pienso ... Centeno 170,00

Roja 0,55 CEREALES Euros/Tm Marcona 14/16 mM.........cccooevveeeee. 9.700,00 Panificable ..o Triticale 185,00
Naranjas Navel ........cocceoneerieeeisnsesieennnas 0,90 ALFALFA Marcona 16 mm.........cccccvevevrreane. 9.900,00 ALFALFA Euros/Tm MaIZ (14%) .o 180,00
NISPEIOS. ovvvveverrevesssssssssssssssssesnnenes 1,50-1,80 Alfalfa rama campo 1%.....coovvvvrvrrrnee 160,00 AVELLANAS RamMa 12 -A ..o, 145,00-150,00 FORRAJES Euros/Tm
Pera Blanquilla..........cccceeissssssrerrrsveneenns 1,00 Rama campo 2%.......oovsvrrvrveeeennnns 127,00 Negreta, 8N gran0.........eurrereeees 6.500,00 AL I - P 133,00-138,00 Paja, paquete grande.........ccooouessseereees 57,00
Platanos 1,10 AVENA LEGUMBRES Euros/Tm RAMA 2% .o 124,00-129,00 . .
HORTALIZAS Euroshkg | Avena BIanGa..........o.ooooooee 18400 | ALUBIAS e 1000010500 | Lonja de Segovia
Alcachofas ....oovevveeeesereeeeesserenes 0,25-0,30 Rubia 184,00 Importacion Michigan.................... 1.200,00 Precio medio s/camion salida fabrica de la Precios semanales de los cereales fijado en
CebOllaS .. 0,20-0,30 CEBADA NACIONAL Pinta Bafeza..........cccvvovmsnnnrrveneees 1.500,00 zona la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 22
Esparragos 3,60 Cebada Pienso -62 kg/hl..........cccce... 156,00 Planchet Bafieza ..2.520,00 . . de marzo de 2020. Informacion facilitada
Judias Verdes Perona .................. 3,00-2,60 Pienso +62 kg/hl....oovcccoeee 161,00 Carillas oo, 1.285,00 Lonja de Murcia por EFEAGRO.

Lechugas 0,30 CENTENO GARBANZO Informacién de los precios de las almendras, CEREALES Euros/Tm
Patatas Calidad Centeno 172,00 IMport. M&JICO......crreeerrrrereennes 1.550,00 del dia 16 de abril de 2020. Cotizacion para Alfalfa Empacada........cuuueeeeeessssessens 192,00

Primor 0,50 MAIZ NACIONAL Import. Méjico.... ..1.300,00 pequefias partidas de grano de almendra en Avena 180,00
Tomates Maduros............c.eeveeeereernreennd 0,50 Maiz sobre Secadero .........c...ccou.e..... 177,00 IMport. M&JICO.......vrrvverisnrrrerines 1.195,00 cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el Cebada Nacional de 62 KgHHl.......... 164,00

Verdes 1,20-1,00 TRIGO NACIONAL IMPOrt USA s 1.150,00 almacén del partidor, facilitados por la Lonja Centeno 162,00

Trigo Duro Proté=13%.........ccccoeumnns 242,00 IMport. USA ... 1.020,00 Nacional de Almendra de Mercamurcia. Colza 320,00
Mercovasa DUI0 Proté=12% ...cooccsscrsces 237,00 LENTEJAS ALMENDRAS Euros/Kg Girasol 9-2-44
Precios de frutas y hortalizas, de la semana Extensible Chamorro ............o...... 220,00 La Mancha 6/7 mM........ccccoeevvennenne 935,00 MaTCONA oo 6,37 Paja Empacada
del 24 de abril de 2020, facilitados por el [ROLLC) LI OO 191,00 Import. USA Par...... Trigo Nacional Pienso 72 Kg/Hl......... 189,00
Mercado Costa de Valencia. Gran Fuerza w 300.......c....vveesee 212,00 Import. USA Reg. ... . .
FRUTAS Euros/kg Media Fuerza w—300................ 199,00 Salamanca Gigant....................... 1.197,00 Ferragnes Lonja de Sevilla
Aguacate (Ud.) .eeeeeeeemmsneeerreeeeeeesss 1,30 Panificable............ ... 194,00 . , Garrigues Informacion de los precios agrarios de la
Coco 0,95 THHCAIES oo 180,00 Lonja de cordOba Guara...... Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
Granada 0,70 LEGUMINOSAS Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Ramillete 21 de abril de 2020. Origen almacén agricul-
Kiwi 1,30 Veza Grano........ceeeeeeceessesssesseseseee 223,00 de Contratacion de productos agrarios del Comuna ECOlOGICa.........uuuuuumvvuiimiiiiiiinnns 9,08 tor con capacidad de carga y bascula.
Limén 0,90 YEro Gran0.......oveeeveeeereeesreessesseesnins 213,00 dia 23 de abril de 2020. Precios orientativos . , CEREALES Euros/Tm
Manzana Royal Gala ........ccccernrervvennnae 0,85 . origen Cordoba, agricultor. Lonja de Leon CEBADA

Golden 0,75 Lonja de Barcelona OTROS PRODUCTOS Euros/Tm Informacion de precios orientativos agrarios Igual y mas de 64 ......o.cooovsrree, 173,00
Melén Galia 0,90 Precios de cereales, frutos secos y legumbres, Cebada ... 169,00 del dia 22 de abril de 2020, fijado en la Lon- MeNnos de 64 .......oveeevvveereerrerenrriinns 171,00
Membrillo 0,70 en la Lonja de Barcelona del 21 de abril JN 1 198,00 ja Agropecuaria de Ledn. MAIZ
Naranja 0,85 2020. Informacion facilitada por EFEAGRO. CEREALES Euros/Tm Nacional 181,00
Pera 0,65 CEREALES Euros/Tm Préxima sesion, 14 de mayo de 2020. THQO PIENSO ovvvvvrveesiserrecsssesniennns 193,00 Proxima sesion: 5 de mayo de 2020.

CONFEreNCia .......veereeereeeesereere 0,82 ALFALFA Cebada ... 163,00 .

Pifia 1,30 Harina de Afalfa....oooovooeooooocveeree. 185,00 Iinformacion de los precios de la Mesa de COMENO oo 161,00 Lonja de T0|ed0

Platano de Canarias...........ccooeverreennnnns 0,85 CEBADA Citricos de la Lonja de Contratacion de Pro- Avena. .190,00 Informacion de la Mesa de Cereales referida
Banana 0,90 Nacional PE. (62-64) ......covsussrrrrrrrees 180,00 ductos Agrarios de Cérdoba, del dia 14 de MaIZ.cooo e 167,00 al dia 24 de abril de 2020. Precios orientati-
Papaya 1,60 CENTENO abril de 2020. ALUBIAS (08-04) Euros/Kg vos en origen agricultor sobre camion. Con-
Pomelo 0,95 Centeno 180,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg Canela ..o, 1,25 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA
Uva Blanca 1,45 COLZA Lane Late, calidad 12.......covveeeeereeee. S/0 NEGIA...vveviriis e sneinnas 2,20 (Campafia 2019-2020).

Roseti 1,50 IMportacion 34/36% .......vwvreeeennnnnes 315,00 Lane Late, calidad 2°.......ccoovviinnnnriins S/I0 Palmefia Redonda ...........ccourvveerssnrieennes 1,60 CEREALES Euros/Tm
VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg GARROFA Navel Powell y Barfield, 12.........cccccrienn. S/0 Planchada........cooevvevveeeeeeeeeeecseens 1,20 Maiz Secadero .........oovvvvvvcvnvererers 180,00
BoNiato ROJO...cvvevvuerreeeiserriveneeniennnae 1,15 Harina 200,00 Valencia Midknight 12..........c.c...... 0,46-0,50 Plancheta.........cc.ovveceevoereceercenrcese, 1,45
Boniato 0,90 TrOCEAA v 210,00 Naranja Industria Grupo Navel................ S/I0 PINEA oo 0,80
Calabacin 0,70 REMOLACHA Naranja Industria Grupo Blanca ...0,18-0,19 RINON d& 180N.....ecrvveccriissssssrrneeens 0,95
Cebolla BIanCa.........cvvevveeereereeesrieeeriennd 0,70 Pulpa de Remolacha...............cooue. 191,00 NOTA: Los precios son orientativos, en arbol, ReAONTE ..vooveeee e 1,00 Blanca 193,00

Dulce 0,75 GIRASOL origen Cérdoba. Sin IVA incluido para la PATATAS (08-04) Euros/Tm Trigo Duro Pr>12 PE>78 V>T75........ 248,00
Cogollos 0,70 Girasol Importacion 34% .. .236,00 naranja de industria. Los precios son sobre ....200,00 Pienso +72 kg/Hl.......

Guindilla 1,40 Semillas de Girasol.... ...355,00 camion. ...190,00 Fuerza +300w +14 pr
Jengibre 2,20 Torta de Girasol .........cocoeveveverereenne 234,00 Mercado con alta demanda de operaciones Red PONIAC. ... 190,00 Media Fuerza =300w +12,5 pr.... 203,00
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Panificable Pr>11, W<200

ChamOITO .ccvevveeserrcreesreess
Triticale
Garbanzo sin limpiar.........cccoooeveee..
NOTA: Mismos sintomas que en la semana
precedente, con pocas operaciones destina-
das basicamente a la reposicion de mercan-
cia y una oferta que supera a la demanda.
Leves descensos generalizados en los cerea-
les. Préxima reunion, el viernes 8 de mayo
de 2020.

Lonja de Valencia
Informacion de los precios de la Mesa de
Citricos del Consulado de la Lonja de Valen-
cia, de la sesion del dia 21 de abril de 2020.
Campana 2019-2020.

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 13 al 19 de abril de 2020.

CEREALES

M De invierno: Las precipitaciones de las dltimas semanas estan siendo por lo general bene-
ficiosas para los cereales de invierno. En las principales zonas cerealistas, los cereales van
finalizando el «espigado», en las méas adelantadas se va observando el estado de «grano lechoso».
M De primavera: Cadiz Esta campafia con la mitad de la dotacion de agua se plantea sembrar
el 70% de la superficie de arroz en la provincia. En las Ultimas semanas se han realizado labores
preparatorias, como nivelaciones por laser, preparando las siembras que se produciran en torno al
10-15 de mayo. La semilla principal a emplear sera Puntal, sequida de JSendra y Guadiagran.

LEGUMINOSAS

Cadiz: Los garbanzos presentan como estado fenologico mas avanzado el «BBCH 30-33 (Alar-
gamiento del tallo), el mas tardio en la fase «BBCH 10-19 (desarrollo de hojas)», siendo el predomi-
nante el «BBCH 21-29 (Formacion de brotes laterales)”. El desarrollo esta siendo dptimo, con buen
estado, aunque por las lluvias caidas puede verse perjudicado por la rabia y se realizan tratamientos
fungicidas. Cérdoba: Los guisantes y habas se encuentran en la fase de cuajado y formacién de
vainas, realizandose tratamientos de control de pulgon y fungicidas en algunas parcelas. Jaén: Las
habas en las comarcas de Sierra Morena y Campiiia Norte, se encuentran en fase de forma-
cion del fruto. Las més retrasadas en floracion y finalizando la misma. El cultivo esta avanzado unos
15 dias y los rendimientos que se esperan son similares a otras campafas. En la misma zona, los
guisantes estan en fase de formacion de vainas, con parcelas en diferentes estadios de floracion
de la planta, desde la plena floracion al final de la misma. Sevilla: El cultivo del garbanzo se esta
desarrollando con normalidad, no obstante se est4 tratando preventivamente contra la rabia y la
Esclerotinia con fungicidas. Los guisantes también se han tratado con el mismo fungicida y pre-
sentan un estado fenoldgico con 2 semanas de adelanto. Las habas se encuentran en formacion
de la vaina y de los frutos con estado generalizado adelantado de 10-12 dias.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navel Lane Late,

Casi Sin existendias............... 0,282-0,5,17
Navel Powell, Barnfield y Chislett,

casi sin existendias................ 0,423-0,705
SUBGRUPQ BLANCAS
Barberina y Mid-night,

€N A0l ....vveeeveeereerrnd 0,376-0,799
Valencia Late, en arbol.............. 0,376-0,705

NOTA: Las compras contintian animadas y el
ritmo de recoleccion se ha frenado por las
lluvias caidas en los Ultimos afios..

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 23 de abril de 2020.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA

Gleva, disponible Valendia.... 360,00-365,00
J. Sendra, disp. Valendia........ 360,00-365,00
Monsianell, disp. Valencia .... 360,00-365,00
Fonsa, disp. Valendia............. 360,00-365,00
Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00
Precios seqtin rendimientos, a granel
BLANCO

Vaporizado, disp. Valendia.... 610,00-620,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valendia................... 630,00-650,00
Guadiamar Extra.................. 680,00-700,00
Largo Indica, disp. Valendia .. 590,00-600,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00
Medianos Corrientes, Val. .... 300,00-310,00
Medianos Gruesos, disp. Val. 330,00-340,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

destino Puerto Valendia....

destino Puerto Castellon..
Cebada Nacional,

destino Valencia ... 172,00-174,00
Semilla Algoddn, dest. Val.... 280,00-282,00
Trigo Pienso Nacional, tipo 5,

disponible Valencia ... 210,00
Trigo Pienso Importacion,

Puerto Valendia....
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS
Soja 44% baja proteina,

disponible Barcelona. ...........o....... 339,00

47% alta proteina, disp. Barc. ...... 349,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona ...............eee.. 190,00
Cascarilla de Avena, dest. Valendia ... 120,00
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00

14% prot., Aragon/Lérida 155,00-160,00

B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00
Harina Girasol Integral, 28%

disponible Andalucia ....... 180,00-181,00
Harina Girasol Alta proteina (36%),

disponible Tarragona ....... 236,00-237,00
Palmiste, dest. Valendia........ 205,00-206,00
Harina de Colza,

disponible Puerto Castellon.......... 310,00
Gluten Feed, disp. Valencia .. 187,00-188,00
Pulpa seca remolacha granulada,

disponible Castilla-Ledn............... 200,00

Import., disp. Tarragona. .. 191,00-192,00

Import. disp. Andaludia .... 192,00-193,00
Pulpa Seca de Naranja,

Euros/Tm

disponible Sagunto..........ccc.......... 172,00
Salvado de Trigo Cuartas,

disponible Valendia...........ossee. 168,00
Precios por tonelada a granel
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

Variedad Matalafera y similares

(Casi sin existencias)

Troceada Integral, origen...........co... 210,00
Troceada sin Harina, origen.............. .230,00

Cadiz La cosecha de la patata extratemprana ha sido buena en cuanto a kilos y a precios en la
zona de Sanlticar. La patata temprana, se encuentra en plena fase de desarrollo del tubérculo.
Ha habido algunos dias que no se ha regado por las lluvias caidas. Se le aportan abonados en
cobertera con potasa. Se observan entre otras, variedades como la Spunta y Elite. Granada:
En la Vega de Granada, la bajada de temperaturas de estas semanas sigue provocando una
ralentizacion en el crecimiento del cultivo de patata. Las parcelas sembradas se encuentran apro-
ximadamente en el estado fenoldgico «BBCH 11 (1a hoja del tallo principal, desplegada)», hasta el
«BBCH 19 (9 0 més hojas del tallo principal, desplegadas (> 4 cm))». En la Costa, los productores
se encuentran en plena cosecha del cultivo patata. Jaén: El estado fenologico més tardio de las
patatas de media estacion es el «BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas), el predominante es el
«BBCH 21-25 (Formacion de los brotes laterales)” y el mas avanzado es el «BBCH 26-29 (For-
macion de los Ultimos brotes). Se estan aplicando abonados de cobertera con nitrato aménico y
tratamientos fungicidas. En las zonas donde ha llovido no se esté regando.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, la produccion de tomate va
bien, aunque hay més cantidad de frutos de poca calidad porque las plantas produjeron mucho en
febrero con las altas temperaturas que hubo. Esto hace que los precios sean algo inestables, suben
y bajan continuamente, dependiendo de las producciones que haya. Los calabacines siguen su
produccion estable. Las sandias ya se estan cortando, sacando entre 4y 6 kg/m2. Los precios
son bajos. Hay algunos problemas de cuaje debido al vigor de las plantas. En los invernaderos del
Poniente almeriense, las plantaciones de pimientos estan en la fase final de campafia. Se con-
siguen unas producciones de unos 7 kg/m2 para el tipo California, y de 6 kg/m? para el Lamuyo.
Contina el arranque de los restos de cultivos para instalar los cultivos tardios de melén o preparar
el suelo para la proxima campafa. Las plantaciones de primavera de tomates se encuentran en
plena recoleccion, aunque el descenso de temperaturas y las lluvias han ralentizado la maduracion
de los frutos. Continda la recoleccion de berenjenas, pero dificultada por las condiciones climéati-
cas. La cosecha de otofio de pepinos esta practicamente finalizada. Los nuevos cultivos de prima-
vera, tanto de pepino corto como largo, es lo que hay ahora en los invernaderos. La produccion
media del tipo holandés se sitta alrededor de los 9 kg/m2 A las plantaciones de calabacines
también le estan afectando las condiciones climaticas de humedad, retrasandose la produccion. En
las plantaciones de sandias se van retirando las colmenas pero se mantienen en las més tardias.
La falta de luminosidad de los dltimos dias esta afectando negativamente: muchas flores abortan
y las plantas tienden a desarrollar la parte vegetativa, lo que va en detrimento de la produccion. En
las plantaciones de melones méas tempranas ha comenzado la recoleccion, de los tipos Piel de
Sapo y Galia. No estd habiendo problemas de plagas. Los semilleros ocupan sus instalaciones con
partidas de plantas de variedades tardias, algunas para plantaciones al aire libre de otras comarcas
y los primeros pimientos para zonas tempranas de esta comarca. Cadiz: El estado fenolégico més
avanzado de los tapines blancos-negros es el «BBCH 81 (Maduracion)», las mas retrasadas en
«BBCH 61-69 (Floracién-cuaje)» y el predominantes es el «BBCH 71-79 (Engorde del fruto)”. Se
estan recolectando el tapin negro y el tapin blanco. Se le aplican abonados complejos para la
cobertera y correctores preventivos de la clorosis. Granada: En las zonas de Albuiiol y Motril, el
cultivo de tomate Cherry y tipo Pera continda en recoleccion. Las producciones medias estima-
das son de unos 0,5-1 kg/m?. En la Costa, la recoleccion del cultivo de pimiento Italiano verde
y California se encuentra casi terminada ya que solo quedan los restos. En la zona de Motril,
el cultivo de sandia se esta desarrollando correctamente, se contintian aplicando productos que
favorezcan el cuaje ya que esta resultando dificultoso por las condiciones climatoldgicas. En Motril
continian recolectandose el pepino espaiol y francés aunque en menor medida, con unas
producciones de unos 9 kg/m?. En la zona de Albuniol, la cosecha de berenjenas continta evo-
lucionando correctamente con producciones de unos 9 kg/m?. Las variedades mas cultivadas son
la Thelma y Cristal. Huelva: Esta campafia, la fresa ha tenido multitud de incidencias como las
altas temperaturas del invierno y luego los frios y lluvias que han provocado la aparicion de muchas
enfermedades fangicas. Hay agricultores que han abandonado las parcelas. El cultivo va en fecha y
las producciones son inferiores en torno a un 15%. La crisis del coronavirus esté afectando al sector
por ser un cultivo muy perecedero y estar relegandose las ventas. A la frambuesa le sucede lo
mismo, problemas de enfermedades fingicas provocados por la humedad y las altas temperaturas,
agravado con problemas de moho en la fase de polinizacion. El cultivo no presenta ni adelanto
ni atraso respecto a una campafia normal. Esta sufriendo la crisis del coronavirus respecto a los
precios, unido a las importaciones de paises terceros. La campafia del arandano presenta cierto
retraso en cuanto a la produccion. Al ser menos perecedero que los dos cultivos anteriores no ha
sufrido excesivamente la crisis del coronavirus. Esta habiendo problemas en cuanto al personal de
recoleccion ahora que estan entrando en una fase de mayor produccion. I Al aire libre: Cadiz:
El estado fenoldgico predominante en los melones es el «BBCH 21-29 (Desarrollo de brotes
|aterales), el més avanzado el BBCH 51 (Aparicién del érgano floral) y el més tardio BBCH 10-19
(Desarrollo de hojas). Las plantaciones de melén observadas en la zona de Sanlticar continian
con las mantas térmicas, lo que ayuda a su crecimiento vegetativo, y se observan ya algunas flores.
Se le aplican abonados de cobertera con dosis de 350 kg/ha. Cérdoba: Los ajos se encuentran en
|a fase «BBCH 45-50 (Bulbo al 50-80% del tamafio), momento crucial para su desarrollo. Actual-
mente se estan realizando escardas manuales y no hay problemas de personal, pero se tiene in-
certidumbre para cuando llegue el momento del cortado en el campo. Con el cambio de tiempo ha
sido necesario aplicar hasta la fecha varios tratamientos de control de hongos. En las plantaciones
de meldn se observan las primeras flores. Se realizan labores de abonado mediante fertirrigacion y
pases de cultivador para el control de malas hierbas. Granada: En la zona de la Vega, el cultivo de
ajo se ha visto perjudicado por la bajada de temperaturas. El estado fenoldgico predominante es el
«BBCH 45 (El bulbo o fuste ha alcanzado el 50% de su didmetro final)». En la zona de Zafarraya,
la recoleccion de la alcachofa ha comenzado escasamente hace una semana. Esta comarca se
enfrenta a una reduccion de en torno al 50% de las plantaciones. El origen lo encontramos en
el confinamiento que sufren los agricultores marroquies en su pais y que tienen dificultad para
retornar a las explotaciones. En consecuencia, se pone en peligro la mitad de la produccién agricola
de verano en esta zona. Contintian las labores de recoleccion de los esparragos en el conjunto de
la provincia, la produccién se ha visto reducida en un 50%, principalmente por la lluvia y las bajas
temperaturas. En cuanto a la demanda, continlia estable, manteniéndose el descenso desde que
comenzo la estado de alarma. En este momento se ha conseguido equilibrar la oferta y la demanda.
Las bajas temperaturas en Centro Europa estan propiciando un cierto retraso en las producciones

de paises productores como Alemania, Suiza, etc, lo que beneficia a nuestro producto. Se prevé
que la recoleccion llegue hasta los Ultimos dias de mayo. Hay que recordar que esta campafia
se ha adelantado respecto a la pasada en unos 25 dias. El cultivo de cebolla ha ralentizado su
crecimiento debido a las bajas de temperaturas. El estado fenoldgico predominante de la cebolla
Babosa es el «BBCH 45 (EI bulbo o fuste ha alcanzado el 50% de su didmetro final didmetro
final)» y el més retardado es el «BBCH 41 (La base de la hoja empieza a engrosar o alargarse)».
El estado fenoldgico mas avanzado es el «BBCH 47 (Inclinacion del follaje: en 10% de las plantas,
hojas inclinadas, se alcanza el 70% de la longitud y didmetro del bulbo o fuste esperado)». Se estan
recolectando cebolletas para consumo en fresco. La recoleccion de la haba verde ha comenza-
do en la comarca de Zafarraya. Jaén: Las cebollas contintan en fase de engorde tanto el tipo
Babosa como el Reca. El cultivo lleva un adelanto de 2 semanas. Hay casos de mildiu y se siguen
tratando con Mancozeb y cobre. Las habas de verdeo de la comarca Campifia Norte y Sierra
Morena destinadas al consumo humano ya se han recolectado. Pocas parcelas y escasa superficie.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: El estado fenoldgico dominante de los almendros en todas las va-
riedades es el | (fruto joven) y en las tardias el H (fruto cuajado). Las nuevas precipitaciones estan
viniendo muy bien. Se realizan abonos foliares. Granada: Los estados predominantes de los al-
mendros oscilan desde el H (fruto cuajado) al | (fruto joven) dependiendo de si se trata de una
variedad tardia o temprana. Se prevé que las precipitaciones de semanas anteriores comiencen a
beneficiar el cultivo. Jaén: El estado fenoldgico predominante de los almendros en las zonas més
tempranas se encuentra en “Fruto en crecimiento” y en las variedades més tardias de las zonas
més altas es la “Caida de pétalos”. Se estan dando en finca tratamientos fungicidas. El pistachero
presenta un estado fenoldgico més avanzado que un afio normal en 10-15 dias. Para las variedades
mas precoces el fruto se encuentra en la fase de cuajado y para las més tardias el estado principal es
el de plena floracion. M Frutales de hueso: Almeria: Las lluvias intermitentes de estas semanas
van a producir rajado en las cerezas. No se espera una buena cosecha, por la falta de cuajado. La
recoleccion de las variedades tempranas puede comenzar en un par de semanas. Granada: En la
zona de Iznalloz y Guadlix, el cultivo de cerezo se encuentra desde el estado fenoldgico, F (Flor
abierta), G (caida de pétalos) hasta H (fruto cuajado) dependiendo de la variedad y la zona. Huel-
va: Las parcelas mas adelantadas de caquis en Almontey en Cartaya se encuentran iniciando
la floracion. El estado fenoldgico més avanzado es el “Inicio de floracion” y el predominante es el
“Crecimiento vegetativo”. Jaén: En la comarca de Sierra Magina quedan un 20% de fincas de
cerezos en floracion, el resto ya la ha pasado. Lleva un adelanto fenoldgico de unos 15-20 dias con
respecto a un afio normal. El estado fenoldgico més tardio es el F “Floracion”, el predominante es el
G "Caida de pétalos” y el méas avanzado es H “Cuaje”. Los ciruelos en las zonas mas tempranas
se encuentra en el estado fenoldgico de “Fruto en crecimiento” y para las variedades mas tardias de
las zonas més altas se encuentran en “Caida de pétalos”. M Frutales subtropicales: Granada:
En Motril, la cosecha de aguacate de la variedad Hass y Reed continta después de los parones
producidos por las inclemencias climatoldgicas de semanas pasadas. Se prevé que la mayoria de los
productores terminen la recoleccion de la variedad Hass a mediados de mayo o inclusive junio. En
estos momentos las producciones se sitdan en torno a unos 7.000 kg/ha. En Almunécary Motril
el cultivo de la chirimoya se esta desarrollando con normalidad y se prevé que la floracion se pro-
duzca para el mes de junio o incluso antes debido a las altas temperaturas que se estan percibiendo
esta campafa. Una pequefia parte de los productores se encuentra recolectando los productos de
la segunda recoleccion. En la Costa, el cultivo de mango se esta desarrollando correctamente. En
muchas parcelas puede observarse la sequnda floracién, aunque en otras se ha retrasado debido
a las inclemencias climatoldgicas de semanas anteriores. Se prevé que la recoleccion comience en
julio-agosto. En Motril el cultivo de nispero se esta desarrollando positivamente, la recoleccion
se ha reanudado después de las inclemencias climatoldgicas. Malaga: La variedad de aguacate
Hass, en la comarca de Vélez-Malaga, esté finalizando la recoleccién y la Lamb Hass esta a mi-
tad de campafia. Por los datos recabados se obtiene un 30% mas de produccion que el afio pasado.
En las nuevas plantaciones se aplican enraizantes y boro y fosforo para las plantaciones adultas. En
las fincas se le esta aplicando sulfatos con algas marinas, aminodcidos y correctores que benefician
el cuaje. El mango en la zona de la Axarquia se ha visto afectado por las lluvias caidas sobre todo
la 12 floracion aunque queda la segunda que esta prevista para el 15 de mayo. Hay fincas que estan
comenzando la tala. El nispero estd en recoleccion; de la variedad Tanaca se estan cogiendo unos
15.000-20.000 kg/ha. El calibre esta mejorando por las lluvias y las temperaturas frescas hacen que
madure més lento. Esta campafia esta habiendo poco destrio.

CITRICOS

Almeria: Se siguen recolectando variedades tardias de naranjo y de limén Verna. Cordo-
ba: Contintia la recoleccion de naranjas tardias, si todo sigue como hasta ahora la campafia
finalizara antes de lo previsto, ya que el ritmo de recogida es muy alto debido a un aumento de
la demanda y las cotizaciones al alza. Se realizan tratamientos para el cuaje y el agarre. Malaga:
El estado fenoldgico més retrasado de las naranjas y mandarinas de la nueva campafia es el F
"Floracion”; el predominante es el G " Caida de pétalos”. El mas avanzado es 11 “Cuaje”. En la co-
marca del Valle del Guadalhorce, los naranjos y mandarinos estan en la fase de cuaje y caida
de pétalos. Se observan los frutitos cuajados. En las fincas se recolectan las variedades més tardias
aunque ya quedan pocas con Valencias que este afio estan saliendo antes debido a la situacion
coyuntural del coronavirus. Los precios también han subido en las Gltimas semanas. Esta semana
por las lluvias la actividad ha estado ralentizada. En la comarca del Valle del Guadalhorce, zona
Estepona, la campafia del limén Fino Primofiori estd finalizando. Se talan las fincas que han
acabado y se aplica nitrato amanico con dosis de 1kg/pie. Las fincas estan en Caida de Pétalos y
otras finalizando la floracion.

VINEDO

Almeria: Se realizan labores de deshojado y destallado en las parras de mayor vigor vegetativo.
Cordoba: El estado fenoldgico predominante es el E “Hojas extendidas”, y el més adelantado F
“Racimos visibles”. Se realizan tratamientos de control de Mildiu ya que las condiciones meteorold-
gicas son ptimas para su desarrollo y labores de control de malas hierbas. Granada: En la zona de
Guadixy en la Alpujarra en el vifiedo los estados fenoldgicos mas usuales son hojas incipientes
(aparece la primera hoja abierta nacida del brote, que en su base esté todavia protegida por la
borra) y hojas extendidas. Las bajas temperaturas no permiten un rapido desarrollo. Huelva: En
la comarca Condado-Campifia se esté iniciando la diferenciacion de los racimos y se encuentra
“Rameando” con longitudes de las ramas que llegan a los 50 cm. Las vifias presentan 10 dias
de adelanto y finaliza la castra. Se dan tratamientos fungicidas con cobre, del tipo oxicloruro 50%
y 70%. Jaén: El vifiedo presenta un gran nimero de parcelas con las hojas fuera en diferentes
fases. Las variedades mas tardias y en zonas mas frfas ain no presentan hojas extendidas, pero si
las puntas verdes fuera. Las temperaturas suaves ayudan a un adelanto fenoldgico de varios dias.

OLIVAR

Almeria: El estado fenoldgico predominante es «C (Formacién de la inflorescencia), el mas retra-
sado «B (Yema movida)" y el mas avanzado es el «D1 (Empieza la corola)”. Las lluvias caidas van a
venir muy bien al cultivo. Se realizan tratamientos de abonado foliar. Cérdoba: El estado fenolégico
mas retrasado es «C (Formacion de las inflorescencias)”, el més avanzado «D2 (Despliegue de
la corola)” y el predominante el «D1 (Comienza a salir la corola)”. La nueva campafia esta més
adelantada respecto a una normal. En algunos municipios de la comarca Penibética atn no ha
finalizado la recoleccion, Izndjary Rute principalmente. En las zonas recolectadas se aplican fungi-
cidas con cobre y abonados foliares con boro, aminoacidos y complejos ternarios N-P-K. Granada:
En Iznallozy Alhama los estados fenolégicos son C (caliz visible), D (corola visible) y E (estambres
visibles), todos ellos varian en funcion de la variedad y zona. Huelva: El estado fenologico mas
retrasado es C (Formacion de la inflorescencias), el més avanzado D3 (Cambio de color de la corola)
y el predominante el D1 (Empieza la corola). El olivar de mesa en la comarca Condado-Litoral
esta muy adelantado y se ven olivos con la corola desplegada y color amarillo, préximos a flora-
cion. En la comarca Condado-Campifia presentan un estado més retrasado. Jaén: En la comarca
de La Lomay Campiiia Sur se aplican herbicidas a las parcelas. Hay otras fincas que estan apli-
cando cobre con microelementos, correctores y potasa. Sevilla: El estado fenoldgico més avanzado
en los olivares es la floracion, que se ha iniciado ya en el 60% de las parcelas, aunque en niveles
muy variables, debido a la inestabilidad atmosférica ha avanzado muy lentamente. Se observa una
fenologia por lo general algo adelantada debido a las suaves temperaturas de este invierno.
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MERCADOS NACIONALES

Troceado Fino, disp. origen................ 190,00 PATATAS Euros/Tm Apio (Unidad)......ecrveeririeeries 0,60 Fuji (color +50%) | 75-80 mm............... 0,88 Industria congelado .........cccecverinseireens 11,80
Precios por tonelada a granel Agria, disponible Valendia................. 380,00 Acelga (Manjo) ..o 0,55 Fuji (color +50%) 1 80 y + MM.........oeend 0,96 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
Garrofin, sin existencias Lavada, origen Frandia, disp. Val........ 500,00 AlCachofa. ..o 0,90 Fuji (color +50%) Il.cvvvveevrrrcsrrrrrrirneees! 0,36 Champifién, Bandeja (Pie Cortado).......2,40
LEGUMBRES Euros/Tm Elodie, origen Francia, disp. Val......... 320,00 Cebolla Tierna (Manojo)..........ccoceveevvuene. 0,80 Precios en salida central y corresponden a la Industria 12 RaiZ......c.coevevereeereernes 0,81
Disponible origen Nueva de Cartagena, disp. Val........... 600,00 Col Hoja Lisa (Unidad)...........covvvveeeerrnneas 0,45 mediia ponderada de las centrales hortofru- Industria 2* (Pie Cortado) ........cc........ 0,78
ALUBIAS Precios s/origen y calidad envasada 25 kgs. Lechuga Romana (unidad)..................... 0,45 ticolas de Lleida y Girona. No incluyen IVA, Seta Ostra, Granel........ooooeeeveveveeesssnsns 1,40
Redonda Manteca...........ccc.couuee... 2.100,00 CEBOLLAS Euros/Tm Hoja Rizada (unidad)............ccccccriin: 0,40 costes confeccion, comisiones ni transporte. 05tra Bandeja........oooveeeerceveeeeessnnsns 2,60
Pintas Granbery ..........ccoorvreees 1.700,00 Variedad Grano, calibres 1 al 6, camara ESPINACA. .vcoveereci i 0,60 PERAS Euros/Kg Seta Shii-Take, Granel ........cc.oveevvvveven: 4,00
MiIchigan.......rceeesnsssreeesssseseesennas 1.600,00 disponible origen............ 120,00-180,00 Perejil (MAN0JO) ..uuuurvreeeresrsssssssrrrrseeens 0,40 Conferencia | 55-60 MM .....ovvvveeerns 0,54 HORTALIZAS Euros/Kg
Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00 . Zanahoria (Manojo) ........ccceeeeeerrrusmnneee 0,50 Conferencia | 60-65 MM .........ccooo..e..... 0,58 Acelga AMarilla........ooooooeeeercceveeeeeisnss 0,60
Great NOrtheN. ..., 1.100,00 Generalltat Calalunya PUBITOS oo 0,50 Conferencia | 65-70 MM +..ovvvvrrreeern) 0,76 Verde 0,50
Blackeyes .....orvvveeeinrricessniiiene 1.550,00 Evolucién semanal de los precios medios Rébano (manojo) 0,30 Conferencia | 70-75 mm ... ..0,76 Borraja con Hoja Sucia.......cc..coneeerivennnee 1,00
NEGIAS vvvvvvvrrrssssrrrsssseesesssssssrssssees 1.400,00 ponderados, sectoriales de referencia de (Las semanas corresponden a los dias que Conferencia | 75-80 MM .....vvvvveevrvrnnnns 0,84 Lechuga Rizada (doc)
GaITOfON o 2.150,00 frutas del 20 al 26 de abril y hortalizas, del se fijan los precios, independlientemente de . Cogollos
GARBANZOS 13 al 19 de abril de 2020, respectivamente, su vigencia) Lonja de Zamora COliflor (A00) ...
NUEVOS 4446 ... 1.550,00 ofrecidos por el Observatorio Agroalimenta- Informacion de precios de la Mesa de Cerea- Alcachofa Fresco (o) ......vevererer 1,00
NUEVOS 34/36....ooorrrcvrnserrieennnae 1.950,00 rio de Precios. Gabinete Técnico-DARP. Precios sectoriales de referencia de man- les del 21 de abril de 2020 facilitados por la Fresco 0,50
NUEVOS 50/52......vvvvveeeerrsssrrrrneees 1.500,00 FRUTAS Euros/Kg zanas y peras obtenidos en base a las in- Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Guisante Verde Fresco.......ccccccouesuesisssis 1,90
LENTEJAS Mercolleida (Semana 17) formaciones facilitadas por las principales CEREALES Euros/Tm Haba Calzin .....ccovvvvvvvveissiesssvnininnns 1,30
USA ReguIars.......ccooouvveeesserrevennnne 1.250,00 MANZANAS centrales hortofruticolas que representan un Trigo Blando.......ccccveeeeeriveeieneriiinnnas 189,00 Grano 0,80
Laird Canada ........cceveeeermnssssnrnreeees 1.050,00 Golden |, 701 4 oo 033 porcentage significativo de la produccion de Cebada 165,00 FRUTAS Euros/Kg
Stone 850,00 Verde Americana 70+ ... 0,38 Catalunya. Al 12 de abril de 2020. Campafia .. PERA
Pardina AMEricana..............cccc.. 1.050,00 PERAS 2019-2020. La RlOJa Conferencia DOP
Precios euros/ton. en mercancia envasada. Conference 60 i +..vvvewevermnnrerrssssseeseenss 0,78 MANZANAS Euros/Kg Observatorio de precios agrarios, percibidos Conferencia 60+
FRUTOS SECOS Euros/Tm HORTALIZAS (Semana 16)  Euros/Kg Golden I 65-70 MM ...ccovrvverrsserreerianes 0,44 por el agricultor, del 13 al 19 de abril de MANZANA
CACAHUETE CASCARA El Liobregat Golden 1 70-75 MM 0,45 2020, facilitados por Gobierno de La Rioja Golden 70+ ... 0,35
Chino 9/11, disp. origen................. 2.000,00 ApIO (UNIdA) ... 0,50 Golden | 75-80 MM.....ocovvveerrerrren. 0,63 (Consejerfa de Agricultura, Ganaderia y De- Fuji 70+ 0,41
Chino 11/13, disp. origen .............. 1.900,00 ACEIGA. e 0,50 Golden 180 Y + MM ..ccovrvvererrrriirnee 0,70 sarrollo Rural). ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
CACAHUETE MONDADO Broculi (Unidad).......occeeveevmnnsrrrereeeienennns 1,90 GOIAEN Il 0,28 CEREALES Euros/Tn Las lonjas nacionales, a excepcion de la
Mondado Jumbo Americano Alcachofa Gala (color +50%) 1 60-65 mm ............ 0,49 Trigo murciana que publica esta semana unos
runner 38/42, disp. Valendia ...... 1.850,00 Cebolla Tierna (Manojo)..........oovvvveeeenne. 0,50 Gala (color +50%) | 65-70 mm............ 0,49 Media FUEIZa.........coooovvrerrcerrre. 19,23 precios claramente a la baja, siguen sin fijar
Mondado Origen Argentina 38/42 Col (UNIdad) ... 0,40 Gala (color +50%) Il...veevrrrerceierinnn, 0,36 Pienso 18,63 cotizaciones. Actualmente es dificil aventurar
disponible Valendia...............c.... 1.750,00 Coliflor (UNIdad)....vvveeeeeeersssrrrrerseeeeseenns 1,40 Granny Smith 1 65-70 MM.....vvvveevvvvnnnn: 0,59 Cebada Malta........veeeeisesseerrrviieennns 17,13 la evolucicn de este mercado a corto y medio
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Lechuga Romana (unidad)..................... 0,40 Granny Smith | 70-75 MM....cvvvveevvrnnnnn: 0,61 Pienso 16,32 plazo. La demanda mundial se ha manteni-
Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00 ESPINACAS ...t 0,70 Granny Smith 1 75-80 MM......ccoovveennne. 0,77 Triticale do firme durante el mes de marzo, incluso ha
Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00 Habas.... .0,55 Granny Smith 1 80 y + mm 0,97 FORRAJERAS aumentado puntualmente en nuestro pais
Precios tonelada, en mercancia envasada. Zanahoria...... 0,35 Amarillas Americanas | 65-70 mm.......0,55 Heno de Alfalfa debido al consumo doméstico, pero la crisis
ALMENDRA REPELADA PUEITO (MAN0JO)..vvvvveeerresssssrrrrsseeeenneens 0,70 Amarillas Americanas | 70-75 mm........0,64 PATATAS econdmica y los problemas en la cadena de
Comuna, sobre 14 mm, El Maresme Amarillas Americanas | 75-80 mm .......0,77 CoNSUMO CONETAtO .......veeeereeererererens 14,00 comercializacion pueden afectar a este sec-
disponible Valencia...........cccoooo... 9.500,00 Ajo Tierno (Man0jo) ..c....uureeereeserreessannee 0,55 Amarillas Americanas | 80y + mm.......0,72 406 [V 1 YO 14,00 tor enormemente.

El Gobierno actualiza programas
nacionales de prevencion,
control y erradicacion de plagas

El Consejo de Ministros aprobo
el 21 de abril un Real Decreto
que modifica otro anterior en
el que se establece el Programa
Nacional de Control y Erradica-
cion del vector Trioza erytreae,
y el Programa Nacional de Pre-
vencion del vector Daphorina
Citri y la bacteria Candidatus
liberibacter spp. Unas plagas y
enfermedad que afectan a ci-
tricos, plantas ornamentales y
otras especies sensibles.

Con ello se actualiza la nor-
mativa vigente, incorporando
al ordenamiento juridico na-
cional las nuevas disposicio-
nes en esta materia, recogidas
en los ultimos reglamentos de
la Union Europea, relativos a
las medidas de proteccion con-
tra la introduccion de organis-
mos nocivos para los vegetales
o productos vegetales y contra
su propagacion.

Para ello se establecen algu-
nas puntualizaciones en caso
de confirmacion oficial de la
existencia de vectores y las me-
didas a adoptar para delimitar
la extension de la zona afecta-
da. Se establecen, por tanto, en
caso de confirmarse la existen-
cia de vectores o de la enferme-
dad Huanglongbing (HLB) las
actuaciones a desarrollar por
las comunidades auténomas
para recabar informacion,
realizar inspecciones y mues-
treos y llevar a cabo la inves-
tigacion epidemiologica en la

zona afectada y en las zonas de
alrededor. También se determi-
nan las actuaciones a realizar
si el material de reproduccion
contaminado procede de otra
comunidad autéonoma, de otro
Estado miembro o de un tercer
pais, efectuando la comunica-
cion pertinente. Para ello se
debe llevar a cabo la realizacion
de las investigaciones oportu-
nas, recabar la informacion de
los proveedores del material
de reproduccion de los lotes
contaminados de las salidas de
plantas sensibles, inmovilizar
el material afectado, delimitar
el radio de las zonas de protec-
cion y realizar los tratamientos
necesarios.

Asimismo, se matizan las
medidas de erradicacion, tan-
to en viveros, como en centros
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de jardineria, en parques y
ajardinamientos publicos y en
plantaciones y especies sensi-
bles aisladas, mediante la des-
truccion del material infectado
o la aplicacion de tratamientos
insecticidas y herbicidas, y se
introducen nuevos detalles so-
bre restricciones al movimien-
to de productos vegetales de
especies sensibles en las zonas
demarcadas.

La nueva norma incluye
también un anexo en el que se
detallan las especies sensibles
de los organismos vectores
Trioza erytreae, y Daphorina ci-
triylas enfermedades greening
de los citricos y HLB.

MANO DE OBRA
El Boletin Oficial del Estado
(BOE) publico este viernes (24

de abril) la convalidacion en
el Congreso de los Diputados
del Real Decreto Ley con me-
didas para proveer de mano de
obra a las préoximas campanas
agricolas ante la falta de tem-
poreros extranjeros dadas las
restricciones de movilidad por
el coronavirus.

El texto incluye medidas
como la posibilidad de que per-
sonas desempleadas compatibi-
licen su subsidio con un jornal
en el campo o prolongacion de
permisos para los trabajadores
extranjeros ya presentes en Es-
pana, entre otras.

A pesar de su convalidacion
este miércoles en el Pleno del
Congreso, también sera trami-
tado como proyecto de ley por el
procedimiento de urgencia con
la intencion de que los grupos

parlamentarios puedan incluir
enmiendas al texto del Ejecuti-
vo central.

MAQUINARIA AGRiCOLA
El pasado 10 de marzo, el Bole-
tin Oficial del Estado publico
el Real Decreto 448/2020, sobre
caracterizacion y registro de la
maquinaria agricola.

La maquinaria agricola
constituye un medio de produc-
cion que se ha hecho imprescin-
dible en la actividad agraria,
dependiendo en muchos casos
la rentabilidad de las explota-
ciones del buen empleo de los
equipos mecanicos. En una
agricultura respetuosa con el
medio ambiente es necesario
utilizar maquinas que en su
disefio y fabricacion se hayan
tenido en cuenta una serie de
requisitos minimos, sin olvidar
su equipamiento con una serie
de dispositivos que minimicen
el riesgo de accidente para sus
usuarios y el resto de poblacion.

Con estos fines, estan en vi-
gor una serie de disposiciones
de distinto rango que con carac-
ter general regulan los distintos
equipos que intervienen en la
mecanizacion agraria.

Se habilita al Ministro de
Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion para dictar las disposi-
ciones que sean necesarias para
la aplicacion del presente real
decreto. Asimismo, también
para su adaptacion a las posi-
bles condiciones que pudiesen
darse en un futuro a efectos de
emisiones contaminantes con-
forme a la normativa nacional,
europea o internacional y en
particular para modificar las
fechas previstas con base en
las exigencias medioambien-
tales y técnicas que pudieran
surgir, sobre las emisiones
contaminantes conforme a la
normativa nacional, europea o
internacional.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



28 de abril de 2020

NOTICIAS DE EMPRESAS

Valencia Fruits / 15

Sanifruit, la alternativa
postcosecha para
la fruta de hueso

Como controlar las mermas por podredumbre de los frutos

» DEP TECNICO SANIFRUIT

En breve plazo comenzara la
campana de la fruta de hueso y,
como siempre, una de las preo-
cupaciones de los comercializa-
dores sera la perdida de negocio
como consecuencia de podre-
dumbres y/o de reclamaciones
de sus clientes. A esto hay que
sumarle la cada dia mas actual
corriente de los consumidores
hacia productos saludables y
hacia la minoracion de los des-
perdicios de alimentos.

Lafruta de hueso, a diferencia
de otras frutas, tiene la particula-
ridad de que se puede comer con
piel y esto hace que las precau-
ciones que hay que tomar en los
tratamientos, ya sea en campo
0 en postcosecha en el almacén,
sean extremas. A ello van diri-
gidas todas las normativas y di-
rectrices al respecto de la Union
Europea.

En este tipo de fruta, los pro-
ductores ya estan convirtiendo
sus parcelas hacia la agricul-
tura “sin residuos”, en un cla-
ro ejemplo de responsabilidad
social y medioambiental. Nos
queda, pues, el que el resto de la
cadena se coloque en la misma
situacion, tanto en el almacén
de confeccion, como en el trans-
porte. No parece muy légico que
en el campo se traten las frutas
con productos “sin residuos”, y
se certifiquen como propuesta
de valor anadido, y después en
el resto de la cadena se utilicen
productos quimicos que, si bien
estan autorizados, rompen con la
idea de una fruta sana, saludable,
“sin residuos” y respetuosa con
el medio ambiente.

Desde Sanifruit, como vie-
ne siendo habitual, ponemos a
disposicion de los almacenes y
comercializadores de fruta de

hueso, nuestra solucién para el
tratamiento en almacén, SANI
FH-L.

Se trata de un tratamiento
postcosecha que ayuda a redu-
cir las mermas por podredum-
bre en la fruta de hueso, reduce
la pérdida de peso y mantiene
la frescura de la fruta durante
su comercializacién. Duran-
te el ano 2019, segliin ensayos
realizados tanto en laboratorio
como en central de confeccién
con clientes que ya enviaron su
fruta con nuestros tratamien-
tos, hemos obtenido resultados
muy significativos, llegando a
alcanzar reducciones de podre-
dumbre similares a los trata-
mientos quimicos. Una idea de
los resultados los podemos ver
en las tablas del articulo.

Durante el periodo de frigo
conservacion 11 dias a 2°C, el
tratamiento SANI FH-L reduce
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Evolucién de podredumbre en el paraguayo. / SANIFRUIT

la podredumbre con respecto
al control sin tratamiento un
4,2% alos7diasyun6,1% alos
11 dias. Durante el periodo de 3
dias a temperatura ambiente se
reduce la podredumbre un 6,2%.

En cuanto a las pérdidas de
peso de la fruta, también con
SANI FH-L podemos ayudar a
reducir las mermas. No sien-
do el factor mas importante, se
trata, no obstante, de otra ayu-

A la izquierda, paraguayo con control y a la derecha, con SANI-FH-L. / SANIFRUIT

da mas en la consecucion de
beneficios para los almacenes
y comercializadores.

Denuevo, en Sanifruit contri-
buimos al negocio de nuestros
clientes y al bienestar del consu-
midor y de la sociedad en gene-
ral, tal como llevamos haciendo
desde hace mas de 30 anos.

Sanifruit, una fruta sana,
sin residuos de pesticidas, es
posible.

Patatas Aguilar pone en marcha

Llegada del primer barco de fruta al puerto belga de Zeebrugge desde Nueva Zelanda. / ZESPRI™

GComienza la nueva temporada
de kiwi Zespri™ en Europa

El primer barco de fruta llego6 el pasado 19 de abril
al puerto belga de Zeebrugge desde Nueva Zelanda

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Zespri™ iniciara pronto una nueva tempo-
rada con la llegada desde Nueva Zelanda de
un primer barco de fruta, el Crown Topaz,
que transporta alrededor de 1.253 millones
de bandejas de kiwi Zespri™ SunGold™. El
carguero, lleg6 el pasado domingo 19 de abril
alalocalidad belga de Zeebrugge. En el caso
del kiwi Zespri™ Green, la compania espera
iniciar la temporada a mediados del mes de
mayo.

Durante esta temporada prevén suminis-
trar alrededor de 55 millones de bandejas de
sus kiwis Zespri™ en toda Europa. Concre-
tamente, las Gltimas estimaciones de la com-
pania para este afio calculan un suministro
de 20 millones de bandejas de Zespri™ Sun-
Gold™, y alrededor de 35 millones de bande-
jas de Zespri™ Green.

En los proximos meses, prevén la llega-
da semanal de 25 buques a Zeebrugge: los
primeros tres buques seran refrigerados y
los 22 restantes, buques portacontenedores.
Ademas de a la belga Zeebrugge, también se
espera la llegada de alrededor de 11 embar-
caciones a Vado (Italia) y Tarragona.

En referencia a la crisis del COVID-19,
Nele Moorthamers, Acting General Mana-
ger Europe de Zespri™, ha destacado que, si
bien es cierto que existen desafios continuos
asociados a la situacion, todos los puertos
europeos estan funcionando bien.

Desde la compaiia, estan siguiendo de
cerca las novedades respecto a esta crisis
sanitaria y continuaran manteniendo pre-
cauciones como hasta ahora, puesto que la

seguridad de sus empleados y sus productos
es su principal prioridad.

Respecto a esta singular temporada, cuen-
tan como novedad con una empacadora com-
pletamente nueva en Zeebrugge. Ademas,
pese a que ha habido algunos retrasos debido
ala COVID-19, Zespri™ dispone de la infraes-
tructura del ano pasado para comenzar la
temporada y planea que esta nueva planta de
empaquetado esté completamente operativa a
mediados de mayo. “Estamos deseando que co-
mience la temporada. Esperamos otra cosecha
de kiwi Zespri™ de excelente sabor gracias al
clima calido de esta temporada y a la excelente
polinizacién”, declara Moorthamers.

Asimismo, Zespri™ presentara su nueva
imagen de marca a los consumidores. Una
nueva imagen que refleja el proposito de la
compania de ayudar a las personas, las co-
munidades y el medio ambiente a prosperar
através de los beneficios del kiwi. En palabras
de Nele Moorthamers, “los kiwis Zespri™ no
solo se encuentran entre las frutas mas nu-
tritivas del mundo, sino que también tienen
un sabor increible, lo que hace de ellos un
producto saludable y delicioso para aquellos
consumidores que escogen esta opcion como
snack o tentempié entre horas”.

A lo que anade que, “para celebrar la im-
portancia de ser saludable, hemos introduci-
do un nuevo eslogan, animando a nuestros
consumidores a que cuidarse sea su placer”.
Lanueva marca se implementara progresiva-
mente en los embalajes y las comunicaciones
de Zespri™ y entrara en los mercados a partir
de mayo.

un nuevo plan de accion:
GompromisoAguilarPorTi

La compania muestra su compromiso
durante la pandemia de la COVID-19

D VF. REDACCION.

Frente a la situacion de alarma y la
crisis sanitaria que nos plantea la
pandemia mundial de COVID-19, la
salud y la alimentacion cobran una
especial importancia: son dos nece-
sidades basicas que estamos obli-
gados a cuidar y a mantener para
el bien de todos. Por este motivo,
la direccion de Patatas Aguilar ha
puesto en marcha un nuevo plan de
accion: CompromisoAguilarPorTi.
Un plan que se concentra en varias
prioridades.

En primer lugar, agradecer per-
sonalmente el esfuerzo realizado por
toda la compania en estos momentos
tan complicados para todos. Dada su
gran implicacion, en Patatas Agui-
lar consideran necesario animarles
e incentivarles con un aumento de
mas de un 25% en su salario habi-
tual desde el 1 de marzo, ya que su
labor diaria se ha visto incremen-
tada por la necesidades de abasteci-
miento rapido de los lineales de los
supermercados, hipermercados y
mercados tradicionales.

En segundo lugar, en la compania
han reforzado la plantilla en mas de
un 50%, lo que supone la creaciéon de
nuevo empleo ante el aumento de la
demanda, aportando soluciones ala
situacion de crisis provocada por la
COVID-19.

En tercer lugar, Patatas Aguilar
protege la seguridad y el bienestar
de sus trabajadores cumpliendo
con las medidas exigidas por el
Ministerio de Sanidad, Consumo y
Bienestar Social que han reforzado
con medidas complementarias para
minimizar los riesgos de infeccién
en todo el entorno de la compania,
garantizando en todo momento los
estandares de calidad habituales de
su producto.

Patatas Aguilar continiia con la donacién
semanal de 25.000 kilos de patatas. / PA

En cuarto lugar, colaboran acti-
vamente en la lucha por alimentar
a las personas mas desfavorecidas,
trabajando codo con codo con el ban-
co de alimentos y con otras quince
entidades sin animo de lucro con
donaciones, desde que empez6 el
estado de alarma, de mas de 110.000
kilos de patatas.

En quinto lugar, Patatas Aguilar
se haunido a la campana #EstePais-
LoAlimentamosUnidos y van a se-
guir colaborando mientras dure este
estado con una donacion semanal de
25.000 Kkilos de patatas.

“Conscientes de que, hoy mas que
nunca, no se puede parar lanzamos
este CompromisoAguilarPorTi. Por-
que el suministro es una prioridad
y la agricultura no se puede parar.
Estamos convencidos de que ante
circunstancias tan extraordinarias
necesitamos respuestas contunden-
tes que den esperanza a la sociedad
a la que pertenecemos. Y asi, Jun-
tosvenceremosAlVirus. Animo,
cuidaos y salud para todos”, senala
Vicente Aguilar, director de Patatas
Aguilar.
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REGION DE MURCIA

Fernandez Lopez Miras considera que el sector agroalimentario desarrolla una actividad fundamental, que genera empleo, riqueza y valor aiiadido a toda la sociedad. / GOBIERNO DE MURCIA

FERNANDO LOPEZ MIRAS / Presidente de 1a Region de Murcia

“El progreso del sector
agroalimentario murciano es
el progreso de toda la Region™

Fernando Lopez Miras se esta enfrentado en estas semanas al mismo reto al que se han visto abocados todos los presidentes autono-
micos espanoles: gestionar, coordinado con el Gobierno central y el resto de autonomias, una comunidad autonoma en una situacion
de crisis sanitaria sin precedentes, trabajando por garantizar la salud de todos los murcianos e intentando que el descalabro socioe-
conomico y los danos colaterales sean los minimos en medio de la incertidumbrey el dolor. Con una postura firme frente al Gobierno
central de “colaboracion y lealtad” que espera tenga “una doble direccion”, el presidente de la Region de Murcia analiza que repre-
senta el pujante sector agroalimentario para esta comunidad autonoma y muestra su “reconocimiento, respaldo y compromiso”
hacia un sector al que admira, del que es evidente que se siente orgulloso y junto al que permanecera “en la calle o en los despachos”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Nos encontra-
mos quizas en uno de los momen-
tos mas dificiles de nuestra his-
toria, jcomo se hace frente a una
situacion asi desde la presidencia
del Gobierno regional?
Fernando Lopez Miras. Nos
enfrentamos a una crisis sin pre-
cedentes, sanitaria, econémicay
social. Desde el Gobierno regio-
nal lo afrontamos con determina-
cion y tratando de anticiparnos
a las complicaciones que han
ido surgiendo. Lo hemos hecho
a nivel sanitario, planificando
la gestion de nuestros recursos
y personal; a nivel social, con
medidas que puedan ayudar a
los mas necesitados durante este
tiempo; a nivel econémico, elimi-
nando tributos para aliviar las
economias familiares, o a nivel
educativo, dotando de recursos
a docentes y alumnos. Y, por su-
puesto, a nivel agroalimentario,
dotando de protocolos de segu-
ridad al sector para adaptar su

trabajo, llevando al Gobierno
central las demandas del cam-
po, planteando soluciones a los
problemas en el transporte o la
ausencia de temporeros en las
cosechas, exigiendo que se les
dote de equipos de proteccion y
garantias para desempenar su
importantisima labor.

En estos momentos, la socie-
dad necesita que todos sus repre-
sentantes politicos, econémicos y
sociales trabajen juntos y unidos.
Por eso, desde el primer momen-
to hemos apoyado con lealtad y
responsabilidad las medidas
adoptadas por el Gobierno cen-
tral para hacer frente a la pan-
demia, es asi como debe ser. Pero
esa colaboracion y lealtad debe
tener una doble direccion, debe
ser de ida y vuelta. La solucion a
esta crisis sanitaria y sus conse-
cuencias pasa por la unidad y por
ofrecer una respuesta conjunta
de toda la sociedad.

VEF. Precisamente el campo,
en particular, y toda la cadena

“La solucion a esta crisis sanitaria y sus consecuencias
pasa por la unidad y por ofrecer una respuesta conjunta
de toda la sociedad”

“La lealtad del Gobierno de la Region de Murcia al
Ejecutivo central esta fuera de toda duda, pero lo
deseable es que esa lealtad tenga una doble direccion”

“La situacion actual deberia hacer que todos
aparcasemos nuestras diferencias para trabajar juntos
por un objetivo comuin”

“Nuestra prioridad es defender y luchar por una PAC que
sirva como herramienta para afrontar los nuevos retos a
los que se enfrenta la Region de Murcia”

28 de abril de 2020
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agroalimentaria, en general, han
adquirido un papel destacado en
estos momentos dificiles, dejando
patente que es un sector esencial,
absolutamente imprescindible,
Jcomo se evalua la importancia
del sector en esta crisis desde su
punto de vista global?

FLM. El sector agroalimen-
tario es fundamental, eso esta
fuera de toda duda, y desde la
Regién de Murcia venimos de-
fendiéndolo desde hace ya mu-
cho tiempo. No podemos olvidar
que se trata de un sector al que
algunos han atacado de forma
sistematica durante los ultimos
anos, despreciando lo necesaria
que es su contribucion, el em-
pleo y la riqueza que genera, y
el valor anadido que aporta a
nuestra sociedad. Nuestra agri-
cultura hoy es puntera a nivel
internacional por su grado de
tecnificacion, por haber incor-
porado la tecnologia a su sistema
de produccion, por el ahorro de
aguay laeficiencia energética. Y
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son muchos los que ahora estan
descubriendo lo que llevamos
anos defendiendo con orgullo.
Como presidente de la comuni-
dad he puesto de manifiesto en
cada una de mis intervenciones
publicas durante esta crisis sa-
nitaria la importante labor de
agricultores, ganaderos y pes-
cadores, y también la he defen-
dido ante el presidente Pedro
Sanchez. Hoy, mas que nunca,
el sector agroalimentario se rei-
vindica como fundamental para
nuestra sociedad, manteniendo
millones de empleos en Espana,
garantizando el abastecimiento
en los mercados nacionales y
europeos, y respondiendo con
solidaridad y compromiso ante
una situacion tan complicada
como la que estamos viviendo.

VF. El campo esparniol, y por
ende el murciano, venian de un
periodo complicado en el que sa-
lieron a la calle para reivindicar
el escaso rendimiento de su traba-
jo, aun a sabiendas de su impor-
tancia estratégica. ;Qué opinion
le merecieron aquellas reivindi-
caciones en las que el campo no
quiso que hubiese una presencia
explicita del ambito politico?

FLM. Los agricultores cuen-
tan con todo nuestro apoyo y
estaremos siempre donde ellos
quieran. Siempre he dicho que
el Gobierno de la Regiéon de
Murcia y, en particular yo como
presidente, voy a estar al lado del
sector primario, en la calle o en
los despachos. En esta ocasion,
no estuvimos fisicamente en esas
manifestaciones, pero si hemos
estado trabajando por y para el
sector, defendiendo sus intereses
y sus reivindicaciones en Mur-
cia, en Madrid y en Bruselas,
porque son justas y legitimas.
No es posible que el agricultor
o el ganadero, la persona que
trabaja dia y noche en el campo,
obtenga un rendimiento econo-
mico que en ocasiones no le da
mas que para cubrir los gastos.
Es necesario que el Gobierno
central garantice unos precios
justos, que es lo mismo que ga-
rantizar el crecimiento de un sec-
tor estratégico para la economia
de Espana.

VE. En 2019 la Region de Mur-
cia alcanzo un valor de 2.800 mi-
llones de euros por primera vez
en exportaciones hortofruticolas,
con un crecimiento de mas del 1%
interanual, ;como interpreta estos
datos? ;Cual es el peso del sector
hortofruticola dentro de la econo-
mia y la sociedad murcianas?

FLM. Los datos de 2019 son
muy positivos, exportamos a 147
paises de todo el mundo y los
productos de la Region de Mur-
cia suponen el 18,7% del total de
las exportaciones de Espana. Y
todo ello a pesar de un panorama
internacional que nos ha hecho
enfrentarnos a situaciones espe-
cialmente complicadas como el
Brexit olos aranceles impuestos
por EEUU a productos como el
queso, los citricos y el vino, y a
lo que se suma la meteorologia
que ha provocado graves danos
en los diferentes episodios de
tormentas que hemos sufrido. Lo
importante es que continuamos
batiendo récords ano tras aio y
el peso de nuestro sector cada vez
tiene mas fuerza, tal y como lo de-
muestran los datos, con un 4,3%
del PIB regional y un 3% del PIB
agrario nacional, y un volumen
de empleo que superael 11,2% de
la poblacion activa regional.

VEFE. En la tltima edicion de
Fruit Logistica el lema de la Re-
gion de Murcia fue ‘Nos importa
lo que hacemos’, ;cree que es una
buena forma de resumir la forma

REGION DE MURCIA

ORGULLO: “Nuestra agricultura hoy es puntera a nivel
internacional por su grado de tecnificacion, por haber
incorporado la tecnologia a su sistema de produccion,
por el ahorro de agua y la eficiencia energética”

REIVINDICACIONES: “Los agricultores cuentan con
todo nuestro apoyo y estaremos siempre donde ellos
quieran (...) Voy a estar al lado del sector primario, en la

calle o en los despachos”

de trabajar del sector en la Region
que preside? ;Qué caracteristicas
diferencian al sector murciano del
de otras comunidades?

FLM. En la Region de Murcia
no solo nos preocupa la cantidad
sino también la calidad de nues-
tros productos y, ademas, damos
una gran importancia a la opti-
mizacion en el uso del agua que
empleamos. Esto es, sin duda,
lo que diferencia a nuestro sec-
tor del de otras comunidades,
lo que hace que el nombre de la
Region de Murcia se vea en su-
permercados de toda Europa y
que nuestras frutas y hortalizas
sean reconocidas mundialmente
por su sabor. Si hoy la pera de Ju-
milla, el melocoton de Cieza, los
limones de Santomera, los toma-
tes de Mazarrén o los melones y
sandias del Campo de Cartagena
son tan demandados es por su ca-
lidad pero también por el trabajo
previo que el agricultor ha reali-
zado desde que siembra la semi-
1la hasta que recoge el producto.

VE. Un aspecto muy importan-
te de su gestion se fundamenta en
el equilibrio de relaciones con el
Gobierno central con quien ha te-
nido diferencias en algunos mo-
mentos respecto a la gestion de
acciones frente al COVID-19. En
el sector agroalimentario las dis-
crepancias giran en torno a la ges-
tion del agua, ;como explicaria la
dependencia del trasvase en clave
de supervivencia y desarrollo de
un sector estratégico no solo para
Murcia sino para toda Espana?

FLM. Como decia al princi-
pio, la lealtad del Gobierno de la
Regién de Murcia al Ejecutivo

central esta fuera de toda duda,
pero lo deseable es que esa leal-
tad tenga una doble direccion.
Mas que nunca, la situacion
actual deberia hacer que todos
aparcasemos nuestras diferen-
cias para trabajar juntos por
un objetivo comtin. La mano del
Gobierno regional siempre ha
estado, esta y estara tendida si
de lo que se trata es de mejorar
la vida de todos los espafioles en
general, y de todos los murcia-
nos en particular. Dicho esto, y
respecto al trasvase Tajo-Segura,
me gustaria dejar claro que esta
infraestructura no esta ligada
Unicamente a la Region de Mur-
cia o auna parte de ella sino que
ese agua riega el Levante espa-
nol por igual, provincias de tres
comunidades autéonomas, sir-
viendo de freno contra el avance
de la desertizacion. Por eso, no
podemos permitir que se vulne-
ren los derechos de mas de dos
millones y medio de espanoles de
la Region de Murcia, Alicante y
Almeria por una mera cuestion
ideoloégica, olvidando los crite-
rios técnicos. El trasvase esta
regulado y solo pedimos que se
cumpla la ley. El crecimiento
econémico y social de la Region
de Murcia ha sido muy significa-
tivo desde la puesta en marcha
de esta infraestructura hace 41
anos, a lo que se suma la figura
del agricultor murciano, consoli-
dado ya como referencia a nivel
mundial por su ahorro de agua
y por las altas cifras de reutili-
zacién, que rondan el 99% de
los recursos hidricos de nuestra
comunidad.

Valencia Fruits / 3

TRASVASE: “No podemos permitir que se vulneren los
derechos de mas de dos millones y medio de espafioles
de la Region de Murcia, Alicante y Almeria por una mera
cuestion ideoldgica, olvidando los criterios técnicos”

RECONOCIMIENTO: “El mensaje para el campo
murciano es de reconocimiento, de respaldo total y de
compromiso del Gobierno regional en la defensa de sus
necesidades y reivindicaciones”

VE. jPor donde pasa el futuro
del campo murciano y qué esta
haciendo desde su posicion para
garantizar ese futuro?

FLM. Hace afnos iniciamos el
transito hacia una agricultura
mas sostenible y con un mayor
peso de lo ecologico. Actualmen-
te, Murcia es el territorio de la
Unién Europea que mas super-
ficie de terreno dedica al cultivo
ecolbgico, con un 23,3%. Conta-
mos con cerca de 3.200 produc-
tores de ecologico certificados
y somos lideres y pioneros en el
ahorro y lareutilizacion de agua,
lo que nos sirve de herramienta
paraluchar contra el cambio cli-
matico y sus consecuencias.

Y, por supuesto, miramos mas
alla. Por eso, nuestra prioridad
es defender y luchar por una Po-
litica Agraria Comun que sirva
como herramienta para afron-
tar los nuevos retos a los que se
enfrenta la Region de Murcia, y
en especial sus agricultores, du-
rante el proximo periodo. Nece-
sitamos una PAC que garantice
la atencion a la lucha contra la
desertificacion y la falta de re-
cursos hidricos, algo que afecta
especialmente a nuestra comuni-
dad. Para ello, es necesario dispo-
ner de un presupuesto adecuado,
que permita la innovacion, la
mejora de la posicion del agri-
cultor en la cadena de valor, la
mejora de la competitividad y
renta de nuestro sector primario,
facilitando la incorporacion de
jovenes agricultores y apostan-
do por la agricultura ecologica,
el medio ambiente y la industria
agroalimentaria.

VEF. ;Qué mensaje manda el
campo murciano en estos momen-
tos de maxima responsabilidad
y total compromiso con toda la
sociedad?

FLM. Como presidente de
la Regiéon de Murcia, siempre
he defendido publicamente la
importante labor de nuestro
sector primario. Ahora, en es-
tos momentos dificiles, han de-
mostrado una vez mas su papel
imprescindible en nuestra socie-
dad, que es un sector vital para
el suministro y la supervivencia
de la poblacién. Por eso, quiero
agradecer publicamente y reco-
nocer la labor del campo y sus
trabajadores, por el esfuerzo, la
responsabilidad y el compromi-
so que estan demostrando en uno
de los momentos mas criticos de
las altimas décadas. E1 mensaje,
por tanto, es de reconocimiento,
de respaldo total y de compro-
miso del Gobierno regional en
la defensa de sus necesidades y
reivindicaciones.

Cada dia, nuestro aplauso
también va para ellos, por saber
adaptarse a la nueva situacion,
por garantizar la calidad de los
productos, por ser solidarios y
contribuir con material sanita-
rio, alimentos y tractores para
desinfectar, o por permitir que
los supermercados de Espana y
Europa estén abastecidos de ali-
mentos, no solo frutas y hortali-
zas, también carne o pescado de
primera calidad. El sector debe
saber que no esta solo, el Gobier-
no de la Region de Murcia esta
con ellos: su progreso es el de
toda la Region.
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Antonio Luengo se muestra seguro de la buena respuesta del campo murciano en medio esta crisis sanitaria generada por la pandemia del coronavirus. / F. CARRENO

REGION DE MURCIA

ANTONIO LUENGO ZAPATA / Consejero de Agua, Agricultura, Ganaderia, Pesca

y Medio Ambiente de 1a Region de Murcia

28 de abril de 2020

“El sector agroalimentario murciano
saldra fortalecido de esta situacion”

Antonio Luengo, en medio de la crisis sanitaria que atraviesa nuestro pais, se muestra seguro frente a la respuesta y futuro del
campo murciano. Destaca el “compromiso, responsabilidad y solidaridad” de un sector primario que esta favoreciendo que no
haya problemas de abastecimiento alimentario con productos “frescos y de calidad” ni en Esparnia ni en “media Europa’. El
consejero tambien repasa en esta entrevista las expectativas de campanas actuales y proximas y no deja de ser critico con los
problemas estructurales del agua y el Mar Menor, problemas que requieren una solucion que trasciende a esta crisis.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como esta
viviendo la agricultura murcia-
na la crisis por el coronavirus
COVID-19?

Antonio Luengo. Con com-
promiso, responsabilidad y
solidaridad. Es la mejor forma
de resumir la actitud del campo
murciano ante la crisis del coro-
navirus. Compromiso porque el
sector es consciente de que son
el primer pilar de la economia
regional y que sin ellos y su par-
ticipacién activa en garantizar
que la cadena de suministros
no se rompa no se hubiera po-
dido garantizar la tranquilidad
de la ciudadania en cuanto al
abastecimiento en tiendas y su-
permercados. Responsabilidad,
garantizando la seguridad de los
trabajadores y la maxima cali-
dad de los productos, adaptando
los procesos a las recomendacio-
nes sanitarias. Y solidaridad,
ayudando a los que mas lo han
necesitado desde el primer mo-
mento, mostrando una encomia-
ble actitud en los momentos mas
duros. De esta forma es como el
campo murciano esta afrontan-
do el reto de mantener el nivel
de abastecimiento de los mer-
cados nacional e internacional,
de no reducir la produccion de
alimentos de primera necesidad
y de reafirmar, una vez mas, a la

Region de Murcia como la ‘Huer-
ta de Europa’.

VEFE. Alemania y Reino Uni-
do son dos de los mercados mas
importantes para los productos
hortofruticolas murcianos, jen
qué situacion se encuentran las
exportaciones en estos momentos
en los que al Brexit se le han su-
mado otros factores externos pro-
pios de la pandemia?

AL. Hasta la fecha las expor-
taciones de frutas y hortalizas a
paises como Alemania o Reino
Unido no se han visto mermadas
por la crisis del coronavirus. Las
salidas de productos murcianos
se siguen produciendo con nor-
malidad, y seguimos trabajando
para garantizar que el traslado
de mercancias no sufra ningin
tipo de complicaciones, ademas
de para dotar a los transportistas
de garantias de seguridad. En el
ano 2019 se exportaron 700.000 to-
neladas de frutas y hortalizas a
Alemania y unas 525.000 a Reino
Unido con valor conjunto supe-
rior alos 1.300 millones de euros,
que supone aproximadamente el
50% del total de las exportacio-
nes. Estamos trabajando junto al
Ministerio de Agricultura para
que esta situacion no se revierta
con la salida efectiva del Reino
Unido de la Uni6én Europea.

VE. El campo no para. En fe-
brero se constituyo la Asociacion

“El confinamiento ha impactado negativamente
a las plantaciones destinadas a la industria y el
abastecimiento de restaurantes”

“Hay que agradecer el gran esfuerzo, la implicacion,
responsabilidad y solidaridad de nuestros agricultores,
ganaderos, pescadores y acuicultores”

“Estos héroes han trabajado en silencio para garantizar
en todo momento el abastecimiento de alimentos
frescos y de calidad a media Europa”

de Organizaciones de Productores
de Fruta de Hueso, integrada por
las entidades asociadas a Fecoam
y Apoexpa. ;Ha podido ponerse en
marcha estda asociacion antes de
iniciarse la camparnia?

AL. La Asociacion de Orga-
nizaciones de Productores de
Fruta de Hueso sigue adelante,
tal y como anunciamos en Ber-
lin el pasado mes de febrero. A
causa de la crisis del coronavirus
no pudo completarse el proceso
de composicién, por lo que una
vez se pueda retomar el trabajo
habitual, se finalizaran los ulti-
mos tramites administrativos

para que comience a operar. No
obstante, ambas asociaciones
estan funcionando con total
operatividad para una mejor re-
gulacién de la oferta en nuestra
comunidad, a fin de evitar los
problemas de concentracién en
determinados momentos de la
campana.

VEF. ;Qué previsiones de cam-
pafia hay para la fruta de hueso
murciana? ;Qué fruta destaca?

AL. Esperamos una buena
campana de producciéon ya que
las condiciones climaticas nos
han respetado hasta la fecha, es-
tando prevista una salida escalo-

nada de las distintas variedades
y zonas productoras, cosa que no
se produjo la campana pasada.
Tenemos buenas expectativas
tanto en los mercados nacionales
como en la exportacion, cada vez
esmas el porcentaje de fruta con
destino a terceros paises como es
el caso de Sudafrica y Canada,
esperando que este ano despun-
ten los envios a China. Ademas,
seguimos trabajando junto a los
exportadores para la apertura
y consolidacion de nuevos mer-
cados, como Vietnam. Nuestros
técnicos contintan trabajando
para que estas campafias no se
detengan realizando los contro-
les en campo y posteriormente
en almacén para garantizar el
cumplimiento de los protocolos
bilaterales establecidos entre
ambos paises.

VF. Pronto se iniciaran tam-
bién las campanas de melon y
sandia, jcuales son las expectati-
vas para este ario?

AL. Tenemos aproximada-
mente plantada la misma su-
perficie que la campana pasada,
unas 5.800 hectareas, de las cua-
les alrededor del 50% se encuen-
tran en invernadero, habiéndo-
se iniciado la semana pasada la
recoleccion de ciertas varieda-
des destinadas a la exportacion
principalmente a Francia, como
es el caso del melon Charentais.
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“Hasta la fecha las
exportaciones no se han
visto mermadas por la
crisis del coronavirus”

“Nuestros agricultores,
ganaderos y pescadores
también se merecen un
aplauso diario”

Aunque el inicio de la campana
ha sido bueno, existe mucha in-
certidumbre en el sector debido
ala crisis del COVID-19 y la falta
de mano de obra, en un cultivo de
recoleccion escalonada en el cual
es imprescindible su recoleccion
en un momento determinado.

Para el resto de las varieda-
des como Piel de Sapo y sandia,
existe una mayor incertidumbre,
debido al retraso de los ciclos, al
tenerse que preparar la tierra
para el trasplante, lo que esta
cuestionando a muchos produc-
tores la plantacion de los ciclos
mas tardios.

El consumo de las varieda-
des de mayor tamano esta muy
condicionado por la falta de de-
manda en la restauracion o en
suspension de eventos donde
esta fruta es uno de los pilares
basicos, por lo tanto, cuando se
produzca el desconfinamiento
mejoraran las expectativas de
consumo, toda vez que existe
una competencia en el consumo
de melon con la entrada de pro-

El consejero agradece la implicacion del sector agroalimentario en estos momentos complicados. / F. CARRENO

“La agricultura murciana
esta viviendo la crisis
con compromiso,
responsabilidad y
solidaridad”

duccién delafruta de hueso. Des-
de el Gobierno regional estamos
llevando a cabo campanas de pro-
mocion adaptadas al momento
actual, para fomentar el consu-
mo de productos de proximidad,
con el objetivo de compensar
el consumo del canal Horeca y
para recordar la importancia de

Su consumo para mantener una
dieta equilibrada.

VF. ;Como marchan las horti-
colas de primavera?

AL. Esta siendo una campa-
na muy complicada, debido a
las pérdidas de plantaciéon por
las continuas lluvias que se han
producido. Como dato significati-
vo, indicar que desde octubre de
2019 han caido mas de 700 litros
por metro cuadrado en muchas
zonas de la Regién, lo que ha
motivado un retraso de las plan-
taciones y ha obligado a nuestros
agricultores a adaptar sus proce-
sos productivos, a incrementar
sus inversiones en las plantacio-
nes, lo que se ha visto contrarres-

“Todos los canales
de comercializacion
han sido destinados
al suministro de
supermercados”

tado por unos precios aceptables.
El consumidor ha destinado una
buena parte de la cesta de la com-
pra en abastecerse de alimentos
que aporten vitaminas y salud
a su dieta como es el caso de las
brassicas y de los citricos, de los
cuales se ha producido una fuer-
te demanda.

El limon murciano

¢¢ La campana de limén Fino 2019/2020

se inici6 en septiembre con la pers-
pectiva de un menor aforo de cosecha en las
dos variedades Fino y Verna, y el arranque
vino condicionado por el fendémeno meteo-
rologico dela DANA que provoco un ligero
retraso respecto a la campana pasada, al
aplazarse la recoleccion por motivo de las
lluvias. La finalizacién en fecha de la cam-
pana de hemisferio sur favorecio el comien-
7o de Espana en octubre y, en paralelo, la
menor presencia de limon turco este ano en
los mercados del este, dejo disponible para
Espana un buen mercado para comerciali-
zar las calidades segundas. Esta favorable
situacién de mercado explica un ritmo de
actividad mas intenso que en las mismas
fechas del pasado octubre/noviembre de
2018 debido a dos factores: la reduccion de
cosecha de limon turco Interdonato en Eu-
ropa, y la condicion del limoén espanol con
calibre comercial adecuado. Por su parte,

(s

la industria de procesado se ha enfrentado
esta campana a un mercado internacional
deprimido.

Para el productor de limén Fino, sin
duda, se ha tratado de una campana ren-
table, con precios netamente superiores a
los de la campanfa precedente.

En abril se ha iniciado la campana de
limén Verna con una produccion estima-
da de 300.000 toneladas y que viene muy
marcada por la crisis del coronavirus que
genera una gran incertidumbre ya que si
bien es cierto que el limoén es un produc-
to valorado por el consumidor de forma
especial en este contexto gracias a su alto
contenido en vitamina C, también es cierto
que mas del 40% del consumo de limoén en
Europa se realiza en el canal Horeca que
en las proximas semanas estara practica-
mente inactivo. Por otra parte, los paises
productores de hemisferio sur, Argentina
y Sudafrica, ya han comenzado la recolec-

cion y exportacion de limon que llegara a
partir de mayo a los mercados europeos.
En todo caso, la campana de Verna ha co-
menzado con muy buenos precios para el
productor y confiamos en que, a pesar de
las logicas incertidumbres del momento, la
campana en su conjunta se cierre de ma-
nera positiva.

Es importante recordar que se trata de
un sector bien organizado y estructurado
lo que permite una buena coordinacion
entre produccion, comercio e industria.
Es de destacar el papel que ejerce la in-
terprofesional Ailimpo, la cual es un mo-
delo a escala nacional, que apuesta por la
produccion de calidad, tanto para limén
como para pomelo mediante un sistema
de produccion acreditado, para lo cual es-
tamos trabajando de la mano para realizar
proyectos internacionales que pongan en
valor la calidad de nuestra produccion que
apuesta por un sistema sostenible”. Bl

Los precios del limén, hasta el momento, estan siendo superiores en origen a los registrados en la campaiia precedente. / ARCHIVO

“Esperamos una buena
campaia de produccion
de fruta de hueso”

“Con la inaccion del
Estado en la no ejecucion
de las medidas llevamos
dos afios perdidos en

la recuperacion del Mar
Menor”

Por otro lado, el confina-
miento si que ha impactado ne-
gativamente a las plantaciones
destinadas a la industria y el
abastecimiento de restaurantes
debido al cierre de los mismos,
por lo que todos los canales de
comercializaciéon han sido des-
tinados al suministro de los
supermercados.

VE. La falta de mano de obra
esta generando una enorme pre-
ocupacion en muchas zonas pro-
ductoras para afrontar las cam-
parias hortofruticolas que llegan
en estas fechas. ;Este problema
también esta afectando al campo
murciano?

AL. Se trata de un problema
que nos afecta a todas las regio-
nes agricolas ya que son varios
los elementos que han reduci-
do la presencia de trabajadores
durante estas semanas. Para
evitarlo, en primer lugar, hemos
garantizado la seguridad de los
trabajadores, creando protocolos
de proteccion y de actuaciéon en
explotaciones y fabricas en caso
de contagio. En segundo lugar,
estamos en permanente contac-
to con el sector para buscar al-
ternativas al transporte de tra-
bajadores. Pero también hemos
demandado insistentemente al
Ministerio que articule medi-
das que permitan flexibilizar el
computo anual de horas de los
trabajadores, para poder traba-
jar en estos momentos de espe-
cial demanda, al igual que otros
sectores de la poblacion estan
haciendo en estos momentos tan
duros; o que busque vias seguras
para el traslado de trabajadores
de otros paises que no han podi-
do desplazarse para cubrir las
campanas de recoleccion.

VE. Problemas como el agua
o0 el Mar Menor siguen ahi, no
se desvanecen frente a la gran
crisis. ;Ha habido algun avan-
ce? ;Cual es la situacion en estos
ambitos desde el punto de vista
agropecuario?

AL. La escasez de agua en
el sureste espanol no es un pro-
blema que vaya a solucionarse
con el paso del tiempo. Todo lo
contrario, mientras el Gobier-
no de Espana no sea capaz de
articular un plan nacional del
agua, que lleve el agua de donde
sobra a donde hace falta, y a un
precio armonizado, el problema
seguira empeorando. Es nece-
sario articular un programa de
infraestructuras que permita
conectar las cuencas, que mejo-
re el aprovechamiento del agua
y ayude a aquellos municipios
de otras comunidades a mejo-
rar sus tasas de reutilizacion y
depuracion, muy lejanas atn de
lo que se consigue en la Region
de Murcia. Mientras tanto, el
Gobierno regional seguira de-
fendiendo el Tajo-Segura, como
elemento imprescindible para
que el Levante siga abastecien-
do a Europa de fruta y verdura.

(Pasa a la pagina siguiente)
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“El sector...”

(Viene de la pagina anterior)

Las amenazas al trasvase son
continuas por algunos que debe-
rian hacer los deberes y evitar
vertidos en el rio Tajo para me-
jorar la calidad de las aguas del
mismo y no intentar imponer el
mantra de que para garantizar
la calidad del mismo habria que
cerrar el Trasvase. Nos unimos
cinco comunidades autonomas
de diferentes partidos politicos
para elaborar el memorandum y
ahora algunos pretenden crear
un clima de tension y division
sin ser capaces de ver que la
Unica herramienta que tenemos
paraluchar contra la desertifica-
cion en todo el sureste espafiol es
precisamente el trasvase.

En relacién al Mar Menor el
gobierno regional aprobé en di-
ciembre un Decreto Ley de pro-
teccion integral que regula los
usos y activida-
des que operan
en el entorno
del Mar Menor,
para hacer com-
patible su recu-
peracion, con
el desarrollo
econdmico y so-

Antonio Luengo analiza las perspectivas de las proximas campaiias. / F. CARRENO

"Existe incertidumbre
en el sector de melon
y sandia debido a la
crisis del COVID-19y
la falta de mano de

de proteccién o entregar alimen-
tos a los mas necesitados, etc.
Hace apenas unos meses éramos
testigos como el sector primario
se manifestaba por toda Espana
reivindicando precios justos y
medidas para poder garantizar
su continuidad y, 1o que es mas
importante, reivindicando el
reconocimiento social. Lamen-
to que haya tenido que suceder
una situacion excepcional como
esta pandemia para que muchos
se den cuenta de la importancia
de este sector. Nuestros agricul-
tores, ganaderos y pescadores
también se merecen un aplauso
diario.

VF. ;Qué espera que ocurra
con el sector agroalimentario
murciano una vez se ateniie esta
situacion critica? ;Se atreve a pro-
nosticar por donde pasa el futuro
del agro murciano?

AL. No es que espero que ocu-
rra, es que estoy seguro de que
ocurrira, el sector agroalimen-
tario murciano
saldra fortaleci-
do de esta situa-
cionalaquenos
ha conducido el
COVID-19. La
Region de Mur-
cia tiene futuro
gracias al sec-

cial de la zona. obra” tor primario,
Y necesitamos ya lo demostro
que el Gobierno [ — la crisis
de Espana haga econdmica del

lo que le corres-
ponde, asuma
sus competen-
cias e impulse
las iniciativas
que recoge el
Proyecto de
Vertido Cero,
documento que
se elabord con
el consenso de todas las adminis-
traciones y contando con todos
los sectores y colectivos, para que
no entre agua dulce y nutrientes
al Mar Menor, que es la principal
causa de deterioro del ecosiste-
ma. Con esa inaccion en la no
ejecucion de las medidas contem-
pladas en el mismo llevamos dos
anos perdidos en la recuperacion
del Mar Menor.

VE. ;Qué es lo que mas le ha
sorprendido de la respuesta del
campo murciano a la hora de
hacer frente a la emergencia sa-
nitaria a pesar de estar inmerso
en una importante crisis que le
habia llevado a tomar las calles
apenas unas semanas antes?

AL. No puedo decir que me
haya sorprendido, porque no
tenia ninguna duda de que se-
rian los primeros en responder,
como siempre lo han hecho. Lo
Unico que podemos es agradecer
y poner en valor su contribucion
para abastecer a los mercados,
para ofrecer empleo a aquellos
que lo necesitan, para desinfec-
tar con sus tractores donde sea
necesario, para donar material

“Si por algo se
caracteriza nuestro
sector es por su
perfecta adaptacion
a cada situacion, por
critica que sea”

2008 y volvera
a demostrar
ahora su poten-
cial. Si por algo
se caracteriza
nuestro sector
agricola, gana-
dero, pesquero
y acuicola es
por su perfecta
adaptacion a cada situacion por
critica que esta sea, y en una
situacioén de crisis como la que
nos esta tocando vivir se pone
de manifiesto una vez mas que
la continua inversion en I+D+i
que lleva a cabo nuestro sector
primario, y que acomete ano tras
ano, favorece una mayor y mejor
adaptacion al cambio y una pre-
paracion para tomar decisiones
de manera rapida, segura y con
fundamento que para si qui-
sieran otros sectores. Desde el
Gobierno estamos invirtiendo
en innovaciéon y esta dando sus
frutos, invertir en innovacion es
invertir en futuro. Por supuesto
quiero volver a agradecer, en
nombre del Gobierno regio-
nal, y por supuesto de nuestro
presidente, el gran esfuerzo, la
implicacion, responsabilidad y
solidaridad de todos nuestros
agricultores, ganaderos, pesca-
dores y acuicultores, todos estos
héroes que en silencio han tra-
bajado para garantizar en todo
momento el abastecimiento de
alimentos frescos y de calidad a
media Europa.

Producir frutas y verduras
cuesta ahora un 25% mas que
antes del coronavirus

El campo murciano trata de encontrar formulas para
compensar la caida de la rentabilidad de sus producciones

D CELIA CANTERO. EFEAGRO.

La pandemia del coronavirus
ha encarecido entre un 25 y
un 30 por ciento la producciéon
agraria, segiin estimaciones del
sector, por el aumento del absen-
tismo, la bajada de la producti-
vidad horaria, el incremento de
los costes de transporte y las in-
versiones en seguridad laboral,
entre otras variables.

El campo murciano, recién
arrancada la campana de fru-
ta de hueso, que genero 40.538
contrataciones en marzo, casi
la mitad de las altas contabili-
zadas ese mes por el Ministerio
de Trabajo, trata de encontrar
formulas para compensar la
caida de la rentabilidad de sus
producciones.

Uno de los objetivos es fle-
xibilizar el limite de horas
anuales que puede computar
un trabajador, como ha pedido
al Gobierno, y tratar de que
grandes superficies y super-
mercados asuman el sobrecoste
generado porla COVID-19y que
no repercuta en el consumidor
el encarecimiento.

En declaraciones a Efeagro,
el director general de la Asocia-
cion de Productores-Exportado-
res de Frutas y Hortalizas de la
Region de Murcia (Proexport),
Fernando Gomez, advierte de
que el principal problema labo-
ral que ha generado el coronavi-
rus en la agricultura murciana
es el absentismo, mas que la
falta de mano de obra que su-
fren otras zonas productoras
por falta de temporeros a cau-
sa del cierre de las fronteras
internacionales.

En Murcia, donde los traba-
jadores del sector agrario son
fijos discontinuos y residen
mayoritariamente en la propia
region, se cifra en un 10% el
indice de ausencia del puesto
de trabajo en este primer mes
del estado de alarma, porque,
en opinion del responsable
de Proexport, una parte muy
importante de las plantillas la
integran padres con hijos me-
nores que no tienen con quién
quedarse al suspenderse las
clases. No obstante, segiin Go6-

Absentismo, bajada de
productividad horaria,
transporte y seguridad
encarecen los costes

mez, la incertidumbre sobre la
duracién del confinamiento y
la constatacién de que las em-
presas han adoptado todas las
medidas de seguridad posibles
han hecho que el absentismo se
esté moderando en las ultimas
jornadas y tienda hacia niveles
previos a la pandemia.

Otro de los factores del enca-
recimiento previsto de la cesta
de la compra, si no asumen el
desfase los distribuidores y ven-
dedores de frutas y verduras, es
la menor productividad de las
empresas.

Esto se debe a que el coro-
navirus ha impuesto unas me-
didas de seguridad que exigen
mayores distancias entre los
trabajadores, tanto en el cam-
po como en los almacenes de
manipulacién, lo que rebaja el
volumen de produccion diario
y hara modificar, a la vez, las
condiciones de algunos de con-
tratos comerciales, entre otras
consecuencias.

El presidente de la Federa-
cion de Cooperativas Agrarias
de Murcia (Fecoam), Santiago
Martinez, también cifra entre
el 25y el 30 por ciento la subida
en los costes de las empresas
agricolas por el encarecimiento
de los procesos de produccion,
manipulado y transporte.

Martinez ha puesto como
ejemplo que los dos metros de
distancia que deben guardar
entre silos trabajadores hacen
que se reduzca a lamitad apro-
ximadamente el volumen de
producto que sale de un alma-
cén en una jornada de trabajo.

“Si un almacén de manipu-
lado tenia capacidad para sacar
70.000 kilos a la hora con 350 o
400 trabajadores, ahora estamos
hablando de la mitad de produc-
to y la mitad de personas”, ex-
plica Martinez. A estas limita-
ciones en el rendimiento por los

- - ——

requisitos de espacio ocupado
se unen las “horas improducti-
vas”, es decir, el saldo horario
que se dedica a las medidas de
proteccion. “Antes llegaba un
trabajador y entraba directa-
mente. Ahora toca desinfectarse
y ponerse guantes, mascarilla,
traje integral..., y eso lleva su
tiempo”, advierte el responsable
de los productores y exportado-
res agricolas.

La asociacion de productores
Proexport, integrada en Fepex,
pone el énfasis en que los so-
brecostes no acaban ahi porque
los gastos de transporte de los
trabajadores a las explotacio-
nes “se han quintuplicado”, ya
que los autobuses solo pueden
ocuparse a un tercio de su capa-
cidad, cuando el coste del vehi-
culo y el conductor es el mismo
que si fuera lleno.

“A pesar de todas estas di-
ficultades y de estar en una
situacion excepcional que re-
quiere de respuestas excepcio-
nales de las administraciones,
las empresas y los trabajado-
res estan demostrando su ca-
pacidad para salir adelante y
atender las demandas del con-
sumidor”, subraya el gerente
de Proexport.

El presidente de los coope-
rativistas, por su parte, cita un
nuevo handicap en esta crisis
y es la falta de “reporte” en el
transporte internacional, pues-
to que las importaciones indus-
triales de Espana “han caido” y
los camiones regresan vacios de
su transito por Europa, lo que
hace perder entre 1.500 y 2.000
euros por unidad.

No obstante, el representante
dela federacion de cooperativas
coincide con los productores y
exportadores en la capacidad de
adaptacion del sector a unas cir-
cunstancias inéditas en Espana.

“En mayo alcanzaremos el
pico mas alto e igual surge al-
gin problema con fruta que
no se puede sacar por falta de
capacidad, pero ahi tendremos
que empezar a ‘jugar’ con las
camaras frigorificas y habra
que adoptar un plan B, aunque
ahora no es el momento”.

Actividad en un almacén de Murcia en tiempos en los que no existia el coronavirus. / ARCHIVO
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Fernando P. Gomez destaca la gestion de la seguridad de los trabajadores como clave del éxito del sector en esta crisis. / PROEXPORT

FERNANDO P. GOMEZ / Director general de Proexport

“Nuestra prioridad ha sido cumplir con
la mision de abastecer a la poblacion”

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Conversamos con Fernando P.
Gomez sobre la situacion actual
del campo murciano en estos mo-
mentos especialmente complica-
dos para el pais y cuando el papel
del agro espanol ha puesto de ma-
nifiesto su relevancia. En medio
de una jornada de trabajo fre-
nética, como suelen serlo todas
en el sector, y mas ahora, entre
videoconferencias y llamadas,
Fernando P. Gbmez se muestra
moderadamente optimista: “Yo
quiero ser positivo. Las cosas
hay que verlas con perspectiva.
El campo espanol, en general,
y el murciano, en particular, ha
mantenido la actividad desde el
comienzo de la crisis con enorme
responsabilidad, compromiso so-
cial y profesionalidad”. Por su-
puesto, no todo esta siendo facil
y se ha tenido que recurrir a las
administraciones para seguir
trabajando “con normalidad”,
pero el sector es plenamente
consciente de que hay otros sec-
tores productivos que lo estan
pasando mal y que también hay
que apoyarlos.

Desde que se califico por real
decreto la actividad agraria
como “esencial con la mision
fundamental de garantizar el
abastecimiento alimentario de la
poblacion” el director general de
Proexport considera que “hemos
estado a la altura de las circuns-
tancias y confio en que, de aqui
en adelante, va a ser mas facil
paranosotros. Salvo que haya un
repunte de los contagios que es-
peramos que no se produzca. El
sector se ha adaptado muy rapi-
damente y ha sido proactivo. Nos
hemos adelantado a la hora de es-
tablecer medidas de proteccion y
control y hemos pasado de tener
trazabilidad de los productos del
campo a la mesa a hacer lo ne-
cesario para tener trazabilidad
de nuestros trabajadores con el
fin de protegerlos y generar un
clima de confianza que permita
realizar el trabajo con la mayor
normalidad posible”.

TRABAJADORES
Porque sobre como ha reacciona-
do el sector, Fernando P. Gomez
apunta que esta haciendo “un
master en gestion de crisis que,
ademas, va a aprobar con muy
buena nota. Nuestra principal
prioridad paso a ser la seguri-
dad de los trabajadores y por
eso creo que esta saliendo todo
bien. El empresario agricultor

ha sido muy responsable a la
hora de darle al trabajador todo
lo necesario para trabajar en
condiciones de absoluta protec-
cion, tranquilidad y confianza”.

Proexport ha publicado en su
web un protocolo para garanti-
zar la seguridad en todo el proce-
8o, incluyendo informacion y vi-
deos demostrativos para explicar
como actuar. Dejan asi accesible
“para todo el sector el trabajo
que hemos hecho de compilacion
de medidas y de propuestas para
que no hubiera casos ni dentroni
fuera de Proexport. Y el resulta-
do ha sido muy positivo”.

Esta situacion anémala tam-
bién influye en la produccion,
tanto en los costes como en la
disponibilidad de mano de obra
como hemos visto en multiples
noticias en las illtimas semanas.
En Murcia, sin embargo, parece
que la situacion es diferente en
el aspecto de déficit de mano de
obra: “Nosotros vivimos este
problema de una forma mucho
mas puntual que en otras zonas.
De hecho, vemos que sigue una
curva similar a la de propaga-
cion del virus: una campana de
Gauss. Al principio del confina-
miento se produjo de forma in-
mediata un problema de absen-
tismo de un 20-25%. Estimamos
que un 10% era inevitable y el
resto es inducido porque si los
ninos se quedan en casa tiene
que quedarse con ellos el padre o
la madre. También hubo algo de
miedo de la gente a acudir al tra-
bajo y se unieron las condiciones
favorables que se dieron para co-
ger una baja por accidente. Pero,
después, cuando paso6 un tiempo
suficiente de confinamiento y
se vio que no habia tanto riesgo
de contagio, los trabajadores se
estan reincorporando y hemos
visto que el absentismo se ha re-
ducido. Ademas, los trabajado-
res de la Region de Murcia, sean
nacionales o extranjeros, viven
aqui. No ocurre como en otras zo-
nas que dependen del trasiego de
temporeros extranjeros como en
Huelva o Lérida”.

Pero queda el problema del
transporte en condiciones segu-
ras y segliin marca la nueva nor-
mativa es un inconveniente que
Murcia comparte con el resto de
zonas productoras: “hicimos un
llamamiento para que se dieran
mas facilidades con el transporte
y las medidas que ha tomado el
Gobierno creemos que pueden
ayudar”.

COSTES
Lo que si ha sido inevitable es el
incremento de costes: “hay diver-
sos tipos de costes que han subi-
do relacionados con el COVID-19:
los costes de las medidas (EPis,
mascarillas), los costes indirec-
tos (horas productivas perdidas
por hacer entradas y salidas es-
calonadas, turnos, distancias de
seguridad), los costes de trans-
porte de los trabajadores se han
multiplicado por cuatro o por
cinco (desde el principio hemos
tenido que ocupar solo un tercio
de los asientos) y luego estan los
costes del transporte interna-
cional y nacional. Al pararse la
actividad econoémicalas importa-
ciones de todos los sectores han
caido en picado y muchos de los
retornos que tenemos en nues-
tros camiones vuelven vacios o
semivacios. Nos encontramos
con costes de entre 1.000 y 1.400
euros por camion. Es mucho,
pero lo hemos asumido también.
Porque nuestra prioridad ha sido
cumplir con la mision de abaste-
cer a la poblacién”.

Esos costes “hay que trasla-
darlos al producto. No hay otra
salida si queremos evitar la
ruina del sector. Se habla con la
distribucién para que sean cons-
cientes de que hay unos sobre-
costes en la producciéon que he-
mos de trasladar. Lo que hemos

de conseguir en toda la cadena
de suministro es que el producto
esté disponible y a un precio que
permita fluidez de consumo”.

CONSUMO
El consumidor en estos momen-
tos “esta concienciado de la ne-
cesidad de consumir productos
saludables. Y en el top de produc-
tos saludables aparecen las fru-
tas y hortalizas donde estamos
viendo incrementos de consumo
en abril de entreel 20 y el 30%”.
Los productos que estan te-
niendo una mayor demanda es-
tan siendo “los horticolas, tal vez
por el mal tiempo que ha hecho
que la gente vuelva a productos
que requieren cocina (brocoli,
la coliflor, el pimiento...) y que
tienen un alto contenido vitami-
nico (el pimiento tiene mas vita-
mina C que lanaranja). También
se han disparado los citricos”.
Para ver cual es el comporta-
miento en el consumo de otras
frutas habra que esperar un poco
mas. “Ha habido mas consumo
enmanzana, pera... frutas que se
pueden acumular. Ahora viene
fruta que requiere un consumo
mas inmediato. Confiamos en
que el consumidor responda”.
Lo que si se ha apreciado con
la cuarentena es que ahora “se
cocina mas y que la unidad de
consumo ha pasado de ser indivi-

Campaiia de melén y sandia

Precisamente estos dias se esta empezando a hablar de la
campana de la sandia almeriense y las noticias que llegan
no son buenas. Sin embargo, se esperan cambios en el consumo
antes de que empiece la campana de sandia y melon en Murcia:
“nuestra campana coincide mas con los meses de calor. Aunque
empezamos en mayo, el grueso de la produccion llega desde la
segunda mitad de junio hasta bien entrado julio. Como el factor
climatologico es esencial, es prematuro establecer comparacion
entre campanas puesto que depende mucho de las temperatu-
ras en destino. Sies cierto que tememos el consumo en Espafia
puesto que son meses en los que recibimos tradicionalmente
muchos turistas. Nuestra poblacion aumenta en unos 20 mi-
llones de personas otros anos y que no vengan sera un factor
limitante. Pero esperamos que si hace buen tiempo en destino
el consumo que no se produzca en Espana se pueda producir
fuera. En eso estan trabajando nuestras empresas”.

Pero los productores de estas horticolas atin tienen tiempo
para decidir en los trasplantes que todavia no se hayan produ-
cido, que son los que se recolectaran hacia el final de campana.
“Pueden ser un poco mas conservadores viendo las expectati-
vas de demanda y ese consejo también lo hemos dado desde
Proexport: que se replanteen los programas de produccion y
se intenten adecuar a la situacién actual. Ain pueden tomarse
decisiones y esta no es campana para echar la moneda al aire.

Prudencia”. &
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dual a familiar. Dar color y sabor
a las comidas se ha convertido
en una forma de ocio familiar
Se estan construyendo nuevos
habitos que ojala se mantengan
en el futuro”.

Y, aunque la situacion sea
inédita, hay leyes de mercado,
como la de la oferta y la deman-
da, que siguen funcionando e
influyen en el precio que final-
mente paga el consumidor. Asi, a
la hora de generarse el precio de
mercado “productos con muchas
vitaminas que ayudan al sistema
inmunologico” se han encontra-
do con una oferta inferior ala de-
manda y el precio ha subido. Asi
haocurrido con “el brocoli, 1a co-
liflor, los citricos o el pimiento”.
Precisamente el pimiento acaba
de entrar en produccion en Mur-
ciayenla Vega Baja de Alicante.

CLIMATOLOGIA Y AGUA
Entre lo atipico de este ano tam-
bién encontramos la lluvia, “he-
mos tenido tres DANAs. Hay un
componente positivo porque los
suelos se han limpiado, se han
drenado y parte se ha podido
acumular. Pero la lluvia fuerte,
intensa y en corto periodo de
tiempo caracteristica de una
DANA ha causado destrozos,
danos agronomicos en las plan-
taciones y han disminuido los
aprovechamientos en las fincas.
Algunas producciones se han re-
trasado. Confiamos en que haya
sido algo excepcional. Nos gusta
que caiga el agua, pero modera-
damente y también en las zonas
altas para poder acumular”.

Porque el problema del agua
en Murcia no se ha acabado
con estas lluvias “seguimos ne-
cesitando otros aportes y mas
teniendo en cuenta que se pre-
vé un verano muy calido. Si no
llueve tendremos que recurrir
a lo que tengamos acumulado.
Producciones como la de fruta de
hueso o las que vendran luego de
mel6n y sandia necesitaran que
tengamos agua en reserva”.

DISTRIBUCION
A la vista de que productos que
normalmente se consumian en
Espana ahora van a tener que
exportarse, nos cuestionamos
silos asociados de Proexport es-
tan encontrando dificultades en
la exportacion. Fernando P. Go-
mez resuelve nuestra duda: “Tu-
vimos cuellos de botella cuando
algunos paises iniciaron sus
periodos de confinamiento, con
problemas en pasos fronterizos
con Suiza, Austria, Alemania,
Paises Bajos... pero se han ido
subsanando. Ahora encontra-
mos facilidad para el transpor-
te de mercancias. Confiamos en
que, conforme mejore la situa-
cion, se tienda alanormalidad”.

Tampoco hay que olvidar otra
caida importante que es la del ca-
nal Horeca: “tendra consecuen-
cias. Vaaimpactar ala industria
transformadora de alimentos y;,
como proveedores suyos, tam-
bién nos afectara a nosotros. Al
desaparecer ese canal ha crecido
la distribucién. Esperamos que,
al restablecerse la normalidad,
el canal Horeca recupere su cuo-
ta de mercado”. Porque al final,
“por uno u otro canal, de una u
otra manera, lo importante es
poder llegar a los clientes”.

Para terminar nuestra con-
versacion planteamos a Fernan-
do P. Gomez cual es el titular que
le gustaria poder dar al final de
esta crisis. Aunque la pregunta
le sorprende, no duda a la hora
responder: “El sector agrario es-
panol ha dado ejemplo en la peor
de las situaciones”.
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DAVID PORTA / Director de Estrategia de Negocios y Exportacion de Grupo Giro

“Mantenemos nuestra actividad,
siempre preservando la salud
de nuestros empleados”

Con estas palabras David Porta, director de Estrategia de Negocios y Exportacion de Grupo Giro,
ilustra el momento excepcional que se esta viviendo derivado del episodio del COVID-19. Entre otros te-
mas, tambien comenta la implantacion y buenos resultados de su nueva linea de envasado de limones
basada en la nueva pesadora EXACT-100.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Sobreel epi-
sodio del COVID-19, ;como estd
afectando a la gestion de Giro?

David Porta. Ante un
escenario insélito y desco-
nocido como la emergencia
sanitaria provocada por el
COVID-19 es dificil seguir
modelos de gestion y planes
de actuacion preestablecidos.
Pero desde un inicio en Gir6
hemos intentado actuar de la
forma mas idonea en base a:

— La Proteccion de nues-
tros empleados. Este ha sido
el primer objetivo. Hemos to-
mado medidas de teletrabajo
entre el personal de oficinas,
de distanciamiento entre ope-
rarios de fabrica, asi como de
sanitizacion entre turnos.
Estas medidas han afectado
a nuestra capacidad produc-
tiva, pero han tenido por ob-
jeto garantizar la salud de
nuestros empleados.

— Preservar la actividad.
El Grupo Gir6 desarrolla
sus actividades en el ambito
del suministro de produc-
tos para abastecer la cadena
alimentaria.

Nuestra participacion en
esta cadena es necesaria para
garantizar la distribucion de
alimentos envasados desde el

s
o
¥

origen hasta el consumidor
final. Siempre atendiendo a
las recomendaciones sani-
tarias, y a las obligaciones
y recomendaciones de las
administraciones, hemos in-
tentado preservar al maximo
la actividad para garantizar
nuestra funcién basica.

— La anticipacion. Hemos
intentado anticiparnos todo lo
posible alos acontecimientos,
realizando con la maxima ce-
leridad aspectos como el tele-
trabajo, el aprovisionamiento
de materias primas, posibles
planificaciones de plantillas

DUAL

MHANDLE

El envase mads ligero de
la GirBagger

Aprox 3g de 100%
peso envase

Reciclable

“Formamos parte de
la cadena esencial

de suministro de
alimentos envasados”

"Los resultados de la
pesadora EXACT-100
para limén son
realmente buenos”

productivas, turnos, servicios
minimos, logistica...

— La comunicacion. Es
vital que la informacién flu-
ya. En primer lugar, entre
nuestros empleados. Y en
segundo lugar, hacia clientes
y proveedores. Todos han de
poder aclarar sus posibles
dudas en relacion a nuestra
actividad, en como deben
comportarse... No hay peor
enemigo que la incertidum-
bre y la indefinicion.

VE. ;Y como ha influido en
las necesidades de sus clientes?

DP. La actual situacion ha
provocado muchos efectos co-
laterales en el consumo y, muy
en particular, en el consumo

Infia Ibérica CENTRAL
Poligono S.P.l. 2, Parcela 5
Tel. 961 465 227
Fax. 961 465 152

infia@infia.es
46530 PUZOL - Valencia
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Tel. 959 350 030
Fax. 959 530 171
huelva@infia.es
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Infia Ibérica ALMERIA
Pol. La Redonda - Calle Bremen n° 4
Tel. 950 581 330
Fax. 950 581 140
almeria@infia.es
04700 EL EJIDO - Almeria

s y hortalizas

de productos alimentarios.
Es probable que, en su globa-
lidad, el consumo de alimen-
tos no haya variado. Al fin
y al cabo todos, por fortuna,
continuamos comiendo cada
dia. Sin embargo, el cierre de
bares, restaurantes, comedo-
res de empresa y escolares,
asi como todas las activida-
des de catering hace que el
consumo se haya desplazado
hacia el consumo domeéstico.
La demanda de productos de
envasado (mallas, bandas im-
presas y etiquetas) que Giro
ha experimentado desde la
segunda semana del mes de
marzo por parte de nuestros
clientes, casi ha triplicado la
habitual en esta época del ano,
orespecto ala que tuvimos en
febrero o la primera semana
de marzo.

Puede ser que en un prin-
cipio haya contribuido a este
aumento tan inesperado de la
demanda un efecto psicologi-
co de intentar aprovisionarse
de productos ante la incerti-
dumbre. En realidad, hemos
notado una cierta relajaciéon
de la demanda después de la
locura inicial aunque los ni-
veles de necesidad de nuestros
clientes, después de algunas
semanas, continta por enci-
ma de los volimenes norma-
les por la época del ano.

VE. De la oferta de solucio-
nes de Giro, jqué destacaria
en cuanto a fruta y hortaliza?
JQué conceptos cobran impor-
tancia en un proyecto de enva-
S0 y confeccion automatizado
para estos productos?

DP. Me gustaria destacar,
justamente en esta edicion
especial de Valencia Fruits
sobre la ‘Region de Murcia’, el
extraordinario resultado que
estamos consiguiendo con
nuestra nueva linea de enva-
sado de limones basada en la
nueva pesadora EXACT-100.

Hemos hablado en an-
teriores ocasiones de esta
innovadora pesadora, pero
el comportamiento de las
lineas de envasado reciente-
mente instaladas en algunos
denuestros clientes en la zona
de Murcia es especialmente
significativo. Con envases de
500 gr de limones se estan al-
canzando productividades de
hasta 120 descargas por minu-
to, algo nunca visto hasta el
momento. Y lo mejor es que
esta altisima velocidad se con-
sigue sin perjudicar la preci-
sién de pesado. Otros aspectos
como el algoritmo inteligente
SAS (Self Adjusting System),
permiten que el operario solo
deba preocuparse de seleccio-
nar el peso objetivo y no deba
preocuparse de modificar
otros parametros como el lle-
nado de las cubetas, los cali-
bres o tipos de fruta, ya que
el sistema SAS se encarga de
autoajustar los parametros de
forma inteligente en funcion
del producto que va entrando
en la pesadora.

En definitiva, 1la
EXACT-100, en combinacion
con tres envasadoras de alta
cadencia, ofrece una solucion
parala automatizacion del en-
vasado de limones sin igual.
Creo que nuestros clientes se
han dado cuenta de ello y es
que después de lareciente ins-
talacion de dos lineas en dos
clientes de la region de Mur-
cia, tenemos ya el acuerdo
para la instalacion de tres li-
neas adicionales en otros dos
clientes murcianos, y el mes
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proximo instalamos nuestra
primera linea, también con
EXACT-100, en un envasador
de limones de Estados Unidos.

VE. ;Como se esta desarro-
llando la aplicacion y expan-
sion de sus ultimas novedades
—las opciones Push&Tear y
Open&Close del sistema Easy
Open, el envase termosoldado
Dual Handle, las soluciones
sostenibles EcoGiro y la pesa-
dora Vitesse-14 Speed Line—?

DP. Vayamos por partes.
Todas las novedades presenta-
das en Fruit Logistica se han
empezado a probar en el mer-
cado. El envase Dual Handle
se ha empezado a probar, jus-
tamente con limones, en un
cliente de Murcia. El Easy-
Open (version Open&Close)
se esta también probando
desde hace algunos meses en
un envasador de citricos de
la zona de Castell6n. Y final-
mente, el primer prototipo
de la nueva pesadora estatica
de alta cadencia VITESSE-14
esta desde febrero trabajan-
do en un importante envasa-
dor de patatas y cebollas de
Cataluna.

Puedo decir que, siempre
con las reservas y la pruden-
cia que exige cualquier pro-
yecto en sus fases iniciales,
los resultados de todos estos
nuevos proyectos estan siendo
muy prometedores.

Por otro lado, las solucio-
nes sostenibles EcoGiro, es-
pecialmente las soluciones
100% compostables, siguen
su camino. Es cierto que pro-
bablemente, este momento
de crisis por el COVID-19 que
estamos viviendo de forma
tan intensa, ha hecho a todos
olvidar un poco el discurso del
plastico que tanto preocupaba
hace pocos dias. Pero nuestras
ventas de consumibles 100%
compostables siguen expan-
diéndose cada dia, y creemos
que el ritmo actual de creci-
miento nos llevara a triplicar
en el afio 2020 los volimenes
de venta en relacion a los que
tuvimos en el 2019, para este
tipo de producto.

VF. Derivada de la situa-
cion actual y siendo Giro una
empresa global con presencia
en varios paises, jse replan-
tean sus objetivos? En su caso,
jeuales?

DP. Toda la crisis generada
por el COVID-19, y sus deriva-
das en cuanto al aumento de
la demanda que hemos recibi-
do por parte de nuestros clien-
tes no ha sido algo especifico
de Espana. Estamos ante una
crisis a nivel mundial, y las
mismas pautas de comporta-
miento se estan produciendo,
en mayor o menor medida,
un poco antes o un poco des-
pués, en todos los paises en
los que operamos. Como he
mencionado anteriormente,
formamos parte de la cade-
na esencial de suministro de
alimentos y, desde Gir6 se ha
hecho un esfuerzo inhumano
para mantener nuestra activi-
dad, siempre preservando la
salud de nuestros empleados
como objetivo primordial.
Todas las medidas que se han
aplicado en las oficinas cen-
trales y los centros producti-
vos que tenemos en Espana, se
han trasladado también a los
centros productivos que tene-
mos en otros paises, asi como
en todas las filiales comercia-
les. Hasta el momento —pasa-
do mediados de abril— hemos
logrado mantener la actividad

"“Las novedades que
Giro presento en Fruit
Logistica ya se estan
probando”

del Grupo en todo el mundo.
Puede ser que el desarrollo de
algunos proyectos se ralenti-
ce. La imposibilidad fisica de
nuestros ingenieros de I+D
de hacer ciertas pruebas en
el laboratorio, algunas tareas
de construccion, de ensambla-
je o el montaje de elementos
son bastante complicados en

Envases Dual Handle. / GRUPO GIRO

“Hasta ahora hemos
logrado mantener la
actividad del Grupo
en todo el mundo”

la situacion actual. Incluso el
suministro de algunas piezas
de proveedores se retrasa.

Sin embargo, haremos todo
lo posible para recuperar el
tiempo perdido y nuestra
intencién es mantener todos
nuestros objetivos, tanto de
negocio como de desarrollo
de nuevos productos.

#MomentosConvinados

Porque reunirte con las personas que mas quieres,
aunque sea por videollamada, bien se merece un
brindis... convierte tus momentos confinados en
#MomentosConvinados y gana un ano de vino.

momentosconvinados.com

de Murcia
JUMILLA

DENOMINACION DE ORIGEN
PROTEGIDA

udackr da

Denomyacin te Origan

YEGLA
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EVA PEREZ SANCHEZ / Presidenta del Comité Sectorial de Pimiento de Proexport
y Gerente de Agromontes Fresch Group, SL

“Esperamos una campaia
normal en demanda, aunque hay
incertidumbre en los mercados”

El pimiento se ha convertido en la tercera hortaliza mas exportada desde Murcia. Ante este auge, Proex-
port decidio crear un Comite Sectorial especifico para esta hortaliza con el fin de aportar valor y dina-
mismo a este sector: Su presidenta Eva Perez Sanchez analiza los objetivos de este comite y las perspecti-
vas para la presente campana, que llega en un momento complicado por la pandemia del coronavirus.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. El ario pasado
Proexport decidio crear un Co-
mité Sectorial de Pimiento. ;Qué
ha impulsado esta decision y qué
objetivos se han marcado?

Eva Pérez Sanchez. El pi-
miento es ya la tercera hortaliza
mas exportada desde la Region
de Murcia, con 107.805 toneladas
en 2019. Junto a la Vega Baja de
Alicante conformamos una zona
de produccion de caracteristicas
muy homogéneas que sitiia cada
ano unas 180.000 toneladas en los
mercados de fresco y en la indus-
tria transformadora. Empresas,
cooperativas y alhondigas de
pimiento asociadas a Proexport
decidimos crear un comité secto-
rial especifico con el fin de apor-
tar valor y dinamismo al sector.

Nuestros objetivos operati-
vos son los siguientes: unir al
sector productor y comerciali-
zador; mejorar el conocimiento
de la produccion y los mercados;
adaptar variedades a esta zona de
produccion; promover y difundir
las mejores practicas agrarias
sostenibles en convencional y
ecologico; fomentar la coopera-
cion empresarial en innovacion,
cadena de suministro y promo-
cion del consumo; y abrir nue-
vos mercados de exportacién. Si
conseguimos solo un 50% de todo
eso, estoy segura de que mejora-
ra la rentabilidad del agricultor
y que clientes y sociedad recono-
ceran nuestro esfuerzo.

VE. ;Como se presenta la cam-
parfia de pimiento en la Region
de Murcia ante un escenario
dominado por la pandemia del
coronavirus?

EPS. Nuestra prioridad ha
cambiado: proteger a nuestros
trabajadores y trabajadoras
frente al riesgo de contagio de la
COVID-19 es desde primeros de
marzo la primera de todas. En
Proexport desarrollamos con
extrema rapidez un avanzado
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Eva Pérez cree que habra cierta merma en la produccion final. / PROEXPORT

protocolo de actuacion frente al
COVID-19 que esta disponible en
WWW.proexport.es/coronavirus
y que ofrece soluciones practicas
paratodaslas empresas agrarias.
Cuenta con el apoyo de los prin-
cipales sindicatos y esta funcio-
nando muy bien. Gracias a eso
recobramos la tranquilidad y las
empresas operamos con la mayor
normalidad posible.

En cuanto a la cuestion de
camparia, esperamos que sea nor-
mal en cuanto a demanda. Digo
esto porque debido ala pandemia
hay mucha incertidumbre en los
mercados y vemos que otros pro-
ductos como lechugas, brocoli,
por ejemplo, sufren dientes de
sierra en su curva de consumo.
Por ello, nos gustaria encontrar
regularidad y continuidad en el
consumo, ya que las calidades y
cantidades estan garantizadas.
Pero si hubiese alguna alteracion
por causas exdgenas a nosotros,

“El pimiento es ya la
tercera hortaliza mas
exportada desde la
Region de Murcia”

no me cabe duda de que sabre-
mos responder con la misma
profesionalidad que todo el sec-
tor agrario espanol esta haciendo
en esta crisis sanitaria.

VF. Este contexto tan compli-
cado, ;ha influido en la superficie
destinada a este cultivo en la pre-
sente campana?

EPS. Podemos afirmar ro-
tundamente que no. El cultivo
de pimiento se tiene que plani-
ficar con bastante antelacion,
hablamos desde el ano pasado, y
segln la localizacion de cada cul-
tivo empezamos a plantar en los
meses de noviembre y diciembre

para recolectar a partir de mar-
70 hasta septiembre. Invertir en
nuevos invernaderos es una de-
cision que no se toma a la ligera
ni se condiciona a cuestiones
coyunturales.

VE. Hasta el momento, ;Como
se esta comportando la clima-
tologia en el desarrollo de este
cultivo?

EPS. Este factor es fundamen-
tal para el campo, y en especial
para el pimiento. Hemos tenido
bastantes dias lluviosos este ano,
algo anormal en esta zona, lo que
se traduce en menos horas de
luz, importantisimas para el pi-
miento. Aventuro que tendremos
ciertas mermas en produccion
final, pero confio en que no sean
significativas.

VE. Y en apartado comercial,
Jecon qué precios ha arrancado la
campana?

EPS. La campana ha arranca-
do con precios altos, debido a la
poca oferta disponible de Murcia
y del resto de paises, en especial
Holanda, en este comienzo de
campana, y a los mayores costes
que todos debemos repercutir
por las fuertes medidas preven-
tivas que hemos adoptado (com-
pra de EPIs, multiplicacion por 4
y 5 de los costes de transporte de
trabajadores, transporte de mer-
cancias encarecidos por falta de
retornos, menor productividad
por establecerse distancias de
seguridad, etc...).

Hay en general una mayor de-
manda de productos saludables,
en especial de hortalizas, y esos
precios tenderan a estabilizar-
se cuando avance la campana y
entren en plena produccion los
diferentes agentes. Pero con esta
crisis sanitaria afectando a dis-
tintos paises todo puede pasar.

VF. ;Prevén solapamientos
con producciones de otras zonas
espanolas?

EPS. En estos momentos, no
hay solape con Almeria. Otros

anos si los hubo y no resulté po-
sitivo para nadie.

Si se produce solape durante
la mayor parte de la campana
con otros paises europeos como
Holanda, Bélgica o Hungria, por
ejemplo.

Este Comité Sectorial tiene
como uno de sus objetivos dis-
tinguir y valorar entre clientes
y consumidores el pimiento mur-
ciano frente al de otros origenes.
La especializacion productiva,
las inversiones y el trabajo tan
profesional realizado en los 1l-
timos anos por los agricultores,
junto a casas de semillas y de
tecnologia agraria, creo que nos
permite afirmar que tenemos ya
un nivel de calidad que iguala, e
incluso supera, a otras zonas eu-
ropeas productoras de pimiento
en estas fechas. Es un gran avan-
ce para el campo murciano que
desde nuestro Comité Sectorial
pretendemos seguir impulsando.

VE. La falta de mano de obra
estd generando gran preocupa-
cion en muchas zonas producto-
ras para afrontar las campanas
hortofruticolas que llegan en estas
fechas. ;Este problema también
afecta al pimiento murciano?

EPS. La falta de mano de
obra preocupa a muchos secto-
res econdémicos, no solo al cam-
Po, si bien es cierto que nuestra
plantilla no es tan estacional y no
vemos el problema tan grave: si
algo distingue a nuestra Region
es que tenemos la mayor tasa de
fijos discontinuos del pais y que
aqui se puede trabajar 12 meses
al ano, en distintas campanas
de produccién concatenadas
(hortalizas, citricos y frutales).
Tenemos mas estabilidad en las
plantillas y menos problemas de
empleo que otras zonas. Es posi-
ble que exista algiin problema
puntual, pero confio en que no
sea importante.

Permitame entrar en cues-
tiones politicas, pero solo como
apreciacion para la reflexion: so-
mos uno de los paises con mayor
porcentaje de paro. No se explica
que tengamos 7.000 personas en
Murcia 0 20.000 en Huelva apun-
tados en la lista del paro agrario,
y muy pocos acepten un trabajo

Protegiendo a nuestros

trabajadores frente al
COVID-19 y asegurando el
abastecimiento de alimentos.

Consulta toda la informacion en
www.proexport.es/ coronavirus

proexport

Hortalizas y Frutas de Murcia, Espana
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en este sector cuando se le
ofrece. La culpa no es por tan-
to del empresario, sino de las
Administraciones Publicas
que deberian limpiar los ca-
sos fraudulentos y dar mayor
informacion, formacion y fa-
cilidades para que los verda-
deros demandantes de empleo
puedan acceder a puestos de
trabajo profesionalizados en
nuestro sector.

VF. El coronavirus esta
cambiando incluso los habi-
tos de compra, ;En qué medida
pueden afectar estos cambios
en las ventas de pimiento?

EPS. Para empezar el ca-
nal Horeca ha desaparecido
en esta crisis y las compras
familiares se concentran en
la distribucioén. Los habitos
de consumo estan cambian-
do y van dirigidos a un con-
sumo saludable de productos
y en ello el pimiento tiene un
papel fundamental, que ade-
mas tiene un uso culinario
en infinidad de platos salu-
dables, muy apetecibles. Va-
mos todos a cocinar mas en
casay el pimiento cultivado
en la Region de Murcia apor-
ta un sabor intenso y agrada-
ble y un color espectacular a
cada plato.

“La campaiia ha
arrancado con precios
altos debido a la falta
de oferta”

“El campo murciano
se distingue por
estar en constante
evolucion”

En cuanto a sus propieda-
des nutricionales, la ciencia
nos dice que el pimiento tiene
un gran aporte de vitamina C:
su contenido por cada 100 gra-
mos es de 152 mg., eso es tres
veces mas vitamina C que la
naranja (50mg) y mas que el
kiwi (100 mg). Todos sabemos
que la vitamina C es un poten-
te antioxidante, que intervie-
ne en la formacion de colage-
noy gléobulos rojos, y aumenta
nuestra resistencia frente a
las infecciones. Creo que todo
alimento que refuerce nuestro
sistema inmunologico sera un
importante driver de consumo
a partir de ahora.

VE. ;Cuales son actualmen-
te los principales destinos para
pimiento murciano?

EPS. Los principales desti-
nos son los paises de Europa,
pero estamos creciendo en
diferentes en terceros paises,
como Canada. Desde Proex-
port se hicieron gestiones
ante nuestra Consejeria de
Agricultura y la Secretaria de
Estado de Comercio para soli-
citar la apertura del mercado
de EEUU al pimiento con ori-
gen Region de Murcia, pues
es una anomalia que solo lo
esté para Almeria o Alicante.
Desde el Ministerio nos dicen
que este proceso ha pasado ya
el control de APHIS y esta en
fase avanzada de consulta pa-
blica. Ojala que para la proxi-
ma campana podamos expor-
tar con cierta normalidad.

VE. ;Qué innovaciones se es-
tan llevando a cabo en el sector
del pimiento murciano para
adaptarse a las demandas de
los mercados?

EPS. El campo murcia-
no se distingue por estar en
constante evolucion, gracias
a inversiones que venimos
haciendo en nuevas infraes-
tructuras de invernaderos,
en investigacion y ensayos de
nuevas variedades y formatos
que atraigan al consumidor y
estimulen la repeticion de las
compras.

También innovamos en
practicas agrarias, y asi por
ejemplo estamos investigan-
do la fertilizacion con inhi-
bidores de la nitrificacién o
técnicas de riego localizado
eficiente con mix de aguas

REGION DE MURCIA

S & i :
= . R A - -+ o
En las huertas murcianas, el pimiento se planta en los meses de noviembre y diciembre
para recolectarse a partir de marzo hasta septiembre. / PROEXPORT
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dulces de la cuenca, desala-
das y reutilizadas. Estamos
aplicando altos estandares
de calidad en todos los proce-
sos, y la practica totalidad de
nuestras empresas cuenta con
el innegable valor anadido de
certificaciones independien-
tes que garantizan nuestra se-
guridad alimentaria, impres-
cindible en alimentos frescos
y saludables.

Aunque supone un alto
coste para los agricultores y
empresas del sector, siempre
seran los consumidores fina-
les los grandes beneficiarios
y €S0 Nos compensa.
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3,069
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JOAQUIN GOMEZ CARRASCO / Presidente de Apoexpa

“Si toda la cadena se comporta,
podremos tener una campaina
no exitosa, pero si digna”

Las regiones productoras de fruta de hueso comparten la incertidumbre por el comportamiento de
los consumidores, en esta situacion tan excepcional generada por el COVID-19, ya que se ha visto que
las tendencias de compra cambian de una semana para otra en muchos tipos de frutas y hortalizas,
segun el presidente de la Asociacion de Murcia, Apoexpa, Joaquin Gomez.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

En estaregion, la campana venia
con algo de adelanto, pero se ha
ido normalizando por la clima-
tologia de estos ultimos dias. Se
estima que comenzara con canti-
dades significativas a partir del
25 de abril.

EnlaRegion de Murcia se pre-
vé una cosecha de entre 80.000 y
90.000 toneladas de paraguayo,
la fruta predominante, asi como
entre 70.000 y 80.000 toneladas
de nectarina, unas 30.000 tonela-
das de melocoton rojo y aproxi-
madamente 30.000 toneladas de
albaricoque.

Valencia Fruits. Con la cam-
pana en sus primeros compases,
Jcomo esta siendo este inicio con el
coronavirus como protagonista?

Joaquin Gomez. Al igual
que el resto de productos, afron-
tamos la campana con gran in-
certidumbre. Es una situacion
absolutamente inédita y con una
serie de variables hasta ahora
desconocidas.

En nuestro caso, esta crisis
sanitaria ha coincidido con el
inicio de la recoleccion de fruta
de hueso. Una temporada que en
un principio llegaba adelantada
y que debido a las lluvias de me-
diados de abril ha ralentizado
la recoleccién en las zonas mas
tempranas.

VF. Ademas de la lluvia, ;qué
otros aspectos son los que causan
esta incertidumbre que menciona?

JG. Los aspectos que preo-
cupan son la falta de mano de
obra, la incertidumbre ante el
comportamiento de los merca-
dos de exportacion, o como van
a afectar las nuevas tendencias
de consumo a nuestra fruta. A
todo esto hay que sumar las me-
didas de seguridad adoptadas en
los almacenes y en el campo, que
condicionan el funcionamiento
normal de nuestro dia a dia.

En definitiva, seguimos traba-
jando con unas variables hasta
ahora desconocidas y con un so-
brecoste, que en circunstancias
normales no tendriamos.

VF. ;Como se esta gestionando
el tema de la mano de obra en el
caso del sector de la fruta de hueso
murciana?

JG. El Real Decreto-Ley, con
medidas urgentes en materia
de empleo agrario, ha sido po-
sitivo. No obstante, en la Region
de Murcia esta falta de mano de
obra se da mas por las medidas
de seguridad del personal, ya que
aquihay mano de obra suficiente
para hacer frente a la campana.
Esto se debe a que, en Murcia, el
inmigrante solapa una campana
con otra, y eso ayuda a que fije su
residencia en la propia region.

Por lo tanto, con un poco de
suerte, la mano de obra no va a
ser un factor determinante en el
inicio de la campana.

Joaquin Gémez opina que la mano de obra no va a ser un factor determinante en

el inicio de la campaiia murciana de fruta de hueso. / ARCHIVO

VE. ;Qué podemos avanzar del
comportamiento de los mercados
ante la oferta de fruta de hueso en
estos ‘tiempos del coronavirus’?

JG. Uno de los primeros
cambios es una tendencia hacia
el producto envasado. Esto es
bastante paradojico teniendo en
cuenta que hace poco mas de un
mes, nosotros pediamos que se

intensificara la linea ‘a granel’
para ayudarnos en la comerciali-
zacion. Sin embargo, con la llega-
da de esta pandemia, ha ocurri-
do justamente lo contrario, con
consumidores que piden cada
vez mas productos envasados y
formatos mas pequenos.

En cuanto al consumo de
nuestro producto, la fruta de hue-

“Al igual que el resto de
productos, afrontamos
la campaia con gran
incertidumbre”

“Trabajamos con unas
variables hasta ahora
desconocidas y con un
sobrecoste importante”

“A pesar de las lluvias,
la campana de fruta
de hueso llega con una
semana de adelanto”

so—melocoton, nectarina, cirue-
la, albaricoque y paraguayo—no
es un producto que se consuma
de manera intensiva en el canal
Horeca, es un producto mas fami-
liar. En este sentido, no tendria
que haber mayor dificultad para
mantener los volimenes de ven-
ta como hasta ahora. Aunque, no
podemos obviar el problema que
tenemos con la tienda tradicio-
nal, un canal importante parala
venta de fruta de hueso, debido
al descenso de ventas que esta re-
gistrando a favor alas cadenas de
supermercados de proximidad.

Esto, presumiblemente, obli-
gara a un cambio en cuanto al
canal de distribucion de nuestro
producto, aunque es pronto para
dar ningtn dato concreto.

VE. ;Donde se estan dando los
mayores sobrecostes que mencio-
naba anteriormente?

El paraguayo ha tenido un desarrollo productivo correcto, tampoco se espera un aumento de la produccion y la recoleccion,
en las zonas mas tempranas, comenzara a finales de abril. / ARCHIVO

JG. El sobrecoste es generali-
zado, empezando de las propias
medidas de seguridad que se es-
tan adoptando en los almacenes
y también en el campo, con el
ejemplo del transporte del per-
sonal a las parcelas que suponen
un gasto extra importante.

VE. ;Y este sobrecoste, eviden-
temente, se vera reflejado en el
precio final?

JG. Sitodala cadena agroali-
mentaria se comporta con orden
y cada eslabon asume un porcen-
taje de este sobrecoste, podria-
mos llegar a tener una campana,
no exitosa, pero sidigna. Sin em-
bargo, si nadie se hace cargo de
esta realidad que estamos vivien-
do, los palos iran, como siempre,
al eslabon mas débil.

VE. ;Qué podemos decir de la
presenta cosecha de fruta de hueso
murciana?

JG. En la Region de Murcia,
la cosecha de albaricoque tendra
una merma significativa debido
a problemas de cuaje ante la au-
sencia de suficientes horas de
frio. Se estima que habra un 30%
menos de cosecha.

En melocotén y nectarina, no
hay aumento de cosecha. Sera
una campana tipo, con volime-
nes tradicionales al potencial de
laregion.

El paraguayo ha tenido un
desarrollo productivo correcto,
tampoco se espera un aumento
delaproduccion y larecoleccion
en las zonas mas tempranas co-
menzara a finales de abril.

Hay que tener en cuenta que
en la Regién de Murcia, la super-
ficie de cultivo en fruta de hueso
se mantiene en las misma cifras
en los ultimos 4-5 anos.

VF. En el plano comercial,
Jcomo estan siendo estos prime-
ros dias?

JG. Hemos comprobado posi-
tivamente que ante el adelanto de
nuestra campana —de una sema-
na—, la distribucion ha reaccio-
nado bien y ha empezado allenar
sus lineales de fruta de hueso, lo
cual es muy bueno para nosotros.

VE. ;Y los precios?

JG. Los precios se han situa-
do en niveles correspondientes al
inicio de campana con una oferta
de producto mas reducida.

Al ser fruta nueva que entra
en el mercado, los precios son
altos, aunque esto ahora mismo
no es significativo. Sera a partir
de la primera semana de mayo
cuando veremos la evolucion
real de los precios, cuando los
volimenes de oferta comiencen
a ser mayores.

Esperamos sinceramente un
aumento del consumo y que no
haya un desplome de precios, tal
como ocurrio el afio pasado.

VE. Como presidente de Apoex-
pa, representante de los produc-
tores y exportadores murcianos
Jeual es su peticion para la distri-
bucion y para la Administracion
Publica?

JG. Mi peticion es la mis-
ma para todos: flexibilidad. A
la distribucion, flexibilidad en
los envios, flexibilidad con las
actuales condiciones de trabajo
y los plazos de entrega y flexibi-
lidad para un sector que le va a
costar un sobre-esfuerzo hacer el
trabajo que venia haciendo con
una regularidad y que este ano
no tiene. Y a la administracion,
flexibilidad en la vigilancia, en
los horarios, en las retiradas, en
la toma de decisiones en la con-
tratacion de trabajadores...

En definitiva, flexibilidad
para hacer las cosas mucho mas
rapidas teniendo en cuenta las
condiciones de trabajo que tene-
mos actualmente.
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Plantas aromaticas:
un cultivo alternativo
con amplio potencial

Un estudio del IMIDA determina el alto
contenido en acidos grasos

Omega-3 de las semillas de plantas
aromaticas cultivadas en Murcia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El cultivo de plantas aromati-
cas y medicinales de la Region
de Murcia supone un volumen
de negocio que supera los 15 mi-
llones de euros al ano y crece a
un ritmo anual del 25%. Mas de
2.000 hectareas de terreno se de-
dican a este tipo de cultivos, una
actividad que ayuda a reactivar
la economia de zonas despobla-
das y que contribuyen a fijar
poblacion.

Reforzando la importancia de
este sector, el equipo de Cultivos
de Secano para el Desarrollo
Rural del IMIDA ha realizado
recientemente un estudio sobre
elrendimiento y la composicion
de los aceites extraidos de las se-
millas de plantas aromaticas tra-
dicionalmente cultivadas en la
Region de Murcia, determinan-
do que las semillas de ajedrea,
espliego y lavanda son una fuen-
te importante de acidos grasos
Omega-3, beneficiosos para la
salud.

Asimismo, las semillas de ro-
mero y salvia espanola se postu-

lan como importante fuente de
acidos grasos Omega-6.

Se trata, por tanto, de un estu-
dio que puede suponer una gran
innovacion en el ambito agroa-
limentario regional, al diversi-
ficar, revalorizar e incrementar
el aprovechamiento de estos cul-
tivos, que presentan un amplio
potencial para ser introducidos
en alimentacion humana como
ingredientes funcionales.

Los resultados demuestran
que las semillas de ajedrea, es-
pliego y lavanda presentan unos
rendimientos en producciéon
que superan a los obtenidos en
semillas de chia o en aceite de
semillas de cilantro, cuya comer-
cializacion como ingredientes
alimentarios fue aprobada por
la Agencia de Seguridad Alimen-
taria Europea (EFSA) en 2009 y
2013 respectivamente.

Este descubrimiento implica
la apertura de un nuevo campo
de investigacion en el mundo de
las plantas aromatico-medici-
nales, cuya superficie de cultivo
supera las 2.000 hectareas en la

REGION DE MURCIA

El cultivo de plantas
aromaticas y medicinales
genera un volumen de
negocio de mas de 15
millones de euros al afo

Region de Murcia, y suponen
ademas una fuente potencial de
produccion de semillas ricas en
estos acidos grasos poliinsatura-
dos esenciales.

Este estudio, financiado por
el Instituto Nacional de Investi-
gacion y Tecnologia Agrariay
Alimentaria (INIA), forma parte
del proyecto titulado ‘Cultivo y
seleccion clonal de plantas élite
de salvia, romero, mejorana y
espliego para su aplicacion inno-
vadora en el ambito delasaludy
la alimentacién humana’.

CULTIVOS ALTERNATIVOS
En la linea de diversificar cul-
tivos, la Consejeria de Agua,
Agricultura, Ganaderia, Pesca

Las semillas de lavanda son una gran fuente de acidos grasos Omega-3. / CARM

y Medio Ambiente celebré a fi-
nales de febrero dos jornadas en
las pedanias altas de El Sabinar
y Benizar, en colaboracién con
el Ayuntamiento de Moratalla,
para dar a conocer la viabilidad
de cultivos alternativos como
la trufa negra, el pistacho y el
Iapulo.

El director general de Pro-
duccion Agricola, Ganadera y
del Medio Marino, Francisco
Espejo, sennalé que el objetivo
de estos encuentros es “llevar la
transferencia tecnologica a las
zonas que mas lo necesitan, por
el hecho de estar alejadas, tener
menos alternativas agrarias y
menores margenes de cultivo
por su extrema climatologia, y
sufrir ademas un acusado des-
poblamiento”. Anadi6é que “se
pretende ofrecer opciones eco-
nomicamente viables y que per-
mitan diversificar los cultivos
tradicionales, cuya rentabilidad
es escasa”.

En este sentido, apunt6 que
“el cultivo de la trufa negra esta
dando buenos resultados y esta
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indicado para estas zonas, donde
puede adaptarse bien y estable-
cer sinergias con el agroturismo,
que es otro aspecto a potenciar.
El pistacho se viene cultivando
con éxito desde hace cinco afios
y el lapulo esta previsto que este
mes de marzo se puedan plantar
2,2 hectareas por parte de tres
agricultores de la comarca”.

Actualmente, la Conseje-
ria lleva a cabo en el Centro
de Demostracion Agraria ‘Las
Nogueras de arriba’, situado
en la pedania de Los Prados de
Caravaca de la Cruz, diferentes
proyectos sobre técnicas de cul-
tivo, nuevas especies y varieda-
des, con el objetivo de mejorar la
calidad de las producciones, am-
pliar los calendarios y aumen-
tar la rentabilidad. Para ello
cuenta con una superficie de 15
hectareas y 14 parcelas experi-
mentales con cultivos como los
del cerezo, nogal, albaricoque,
ademas de trufa negra, pistacho
y lapulo.

Los mencionados proyectos
se enmarcan en el Programa de
Desarrollo Rural 2014-2020 de la
Region de Murcia, cofinanciado
por el Fondo Europeo Agricola
de Desarrollo Rural (Feader), el
Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion y la Comunidad
Auténoma.

El director general destaco
la necesidad de “revertir la ten-
dencia del despoblamiento de
las pedanias altas de Moratalla
y de las zonas rurales de monta-
na en general, ya que supone el
abandono de la actividad agraria
y ganadera tradicional, y pone
en riesgo el patrimonio natural
que han sabido preservar sus
habitantes”.
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Espaiia produce alrededor de 1.945.400 toneladas de fruta de hueso de las que 216.200 se producen en Extremadura y la ciruela es el principal cultivo con 6.200 hectareas de superficie. / ARCHIVO

Extremadura comienza su temporada
fruticola mas importante marcada por la
crisis sanitaria y las tormentas de granizo

La Union de Pequenos Agricultores y Ganaderos de Extremadura UPA-UCE Extremadura recuerda
a las centrales hortofruticolas extremenas que deben cumplir la Ley de la Cadena Alimentaria

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Espana produce alrededor de
1.945.400 toneladas de fruta de
hueso, de las que 216.200 se pro-
ducen en Extremadura, unas
cifras que varian mas de un
20% de unas campanas a otras
en funcion de multiples facto-
res meteorologicos. Estas can-
tidades de fruta se recolectan
en las mas de las 137.000 hecta-
reas de frutales de Espana, de
ellas 20.580 en Extremadura, y
generan a nivel estatal mas de
4 millones de jornales, los ne-
cesarios para la recoleccion, el
entresaque y la poda de dichos
frutales.

Lafruticultura genera el 80%
de la mano de obra en el campo
extremeno. Y, en condiciones
normales, factura al ano 350
millones. La ciruela, en concre-
to, se trata del cultivo de fruta
de hueso referente en la region,
con 6.2000 hectareas cultiva-
das y una produccién de entre
120.000 y 130.000 toneladas, da-
tos que sitian a Extremadura
en la mayor productora nacio-
nal y europea de esta fruta.

La campana 2020 de fruta de
hueso esta a punto de iniciar y
las circunstancias que la rodean
no hacen presagiar una tempo-
rada sencilla debido a los efec-
tos derivados de la crisis sanita-
ria por el COVID-19.

Al menos, la falta de mano
de obra parece que, poco a poco,
se va solucionando gracias a la
aprobacion del Real Decreto-Ley
con medidas de emergencia en
el empleo agrario. Ejemplo de
ello es el anuncio, el pasado
21 de abril, de la agrupacion
de Cooperativas Agro-alimen-
tarias confirmando que habia
cubierto todas las ofertas para

trabajar en sus cooperativas so-
cias, tras recibir mas de 200 soli-
citudes para la bolsa de trabajo
creada al efecto a principios de
este mes de abril.

Esta bolsa se reabrira el
préximo mayo para el inicio de
la campana de fruta en las cen-
trales fruticolas cooperativas de
Extremadura en el caso de que
haya demanda de trabajadores
por parte de las mismas. ,

Cooperativas Agro-alimen-
tarias Extremadura cuenta ac-
tualmente con mas de 180 coope-
rativas asociadas, de las cuales
60 son socias directas, que fac-
turaron mas de 874 millones de
euros en 2018, una cifra que au-
menta hasta los 1.300 millones
de euros al tener en cuenta la
facturacion de las cooperativas
de base. En total, estas coopera-
tivas generan mas de 3.200 em-

pleos en la region y cuentan con
casi32.200 socios agricultores y
ganaderos.

[l TRASLADO DE JORNALEROS

El traslado de los trabajadores
alas zonas de produccion, otro
escollo a resolver, se ha solucio-
nado en Extremadura gracias
a las empresas encargadas del
transporte escolar, que tras-
ladaran de forma gratuita a

Discriminacion
La Asociacion de Fruticultores Extreme-
nos (Afruex) denuncia que la orden del
Gobierno central por la que se reducen los
indices de rendimiento neto aplicable en el
método de estimacion objetiva del IRPF para
actividades agricolas y ganaderas afectadas
por circunstancias excepcionales, discrimina
Extremadura. “A doce comunidades auténo-
mas se les reconoce ampliamente la existen-
cia de circunstancias excepcionales, pero en
Extremadura parece que no existieron tales
circunstancias de excepcioén, ya que solo se
reconoce en la reducciéon de médulos al sec-
tor del equino, de escasa importancia en el
producto agrario de la regiéon”.

A través de un comunicado de prensa,
Afruex ha recordado que las tormentas en
Extremadura registradas durante este mes
de abril y, que se han caracterizado por su
excesiva virulencia, han danhado la fruta,
especialmente la ciruela. También hace refe-
rencia “al devastador comportamiento de los
mercados”, que ha obligado a vender la fruta
en algunas ocasiones “por debajo de los costes
de produccién acumulados”.

A pesar de ello, el Gobierno central consi-
dera que “no son circunstancias excepciona-
les” para Extremadura.

En frutos no citricos, el indice en Extrema-
dura sera del 0,30 mientras que productores

fruticolas de Aragoén lo tendran entre 0,26 y
0,07, Castilla la Mancha (0,19), Castilla y Le6n
(entre 0,19 y 0,07) Catalufia (entre 0,26 y 0,07)
y Comunidad Valenciana (0,13 a 0,07).

Un productor de cereza del Jerte tendra un
coeficiente de 0,30 mientras que un productor
de la Comunidad Valenciana lo tendra entre
0,13 y 0,077, concluye Afruex en su comuni-
cado. H

unos setecientos jornaleros
parala recogida de las produc-
ciones agricolas.

La Consejeria de Educacion
y Empleo, en colaboracién con
las de Agricultura, Desarrollo
Rural, Poblacién y Territorio, y
de Movilidad, Transporte y Vi-
vienda, han aunado esfuerzos
para que funcionen 47 rutas de
transporte, que trasladaran a
los jornaleros desde 26 locali-
dades a las principales zonas
de produccién fruticola.

Agricultura ha hecho pre-
viamente un sondeo entre los
alcaldes, cooperativas y orga-
nizaciones agrarias, para hacer
una prevision de las zonas y de
las personas que podrian utili-
zar el servicio. Seguidamente,
la Consejeria de Movilidad ha
elaborado la planificacion de
rutas y, finalmente, la de Educa-
cion ha seleccionado a las em-
presas que estan efectuando los
traslados. Son empresas que es-
taban prestando el servicio del
transporte escolar que, debido
al decreto del Estado de Alar-
ma y la suspensién de las clases
presenciales, ahora no estaban
trasladando a los escolares.

Por lo tanto, van a cubrir
otras necesidades de traslado
de personal que resulten necesa-
rias por la situacion originada
por la crisis sanitaria derivada
del COVID-19.

Para evitar contagios en
los autobuses, las empresas de
transporte tienen que garanti-
zar que solo se ocupa un tercio
de la capacidad de los vehiculos.
Es el aforo maximo que, para
evitar contagios y por la seguri-
dad de los viajeros y de los con-
ductores, ha fijado la Consejeria
de Movilidad.
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[ CUMPLIMIENTO DE LA LEY
Garantizar un precio justo
para los agricultores es una
reivindicaciéon historica que
este ano cobra mayor impor-
tancia teniendo en cuenta el
sobre-esfuerzo que esta reali-
zando el primer eslabén de la
cadena —sin menospreciar
al resto de actores de la cade-
na agroalimentaria— en su
afan de garantizar el abaste-
cimiento de alimentos a una
sociedad confinada.

Asi las cosas, UPA-UCE
Extremadura ha recordado a
las centrales hortofruticolas
extremenas que deben cum-
plir la Ley de la Cadena Ali-
mentaria, que ya esta en vi-
gor, y con la que se persigue
poder garantizar unos pre-
cios justos por los productos
agrarios en las campanas ya
en marcha. “A las centrales
parece que se les ha olvidado
que tienen que cumplir la ley
y, por tanto, deben trasladar-
les a los agricultores unos
contratos que contemplen
precios con los que puedan
cubrir sus costes de produc-
cion”, apunta el secretario
general de UPA-UCE, Ignacio
Huertas.

La fruticultura genera
el 80% de la mano
de obra en el campo
extremeno

Extremadura es la
mayor productora
nacional y europea
de ciruela

En este sentido, UPA-UCE
mantiene que “vigilaran el
cumplimiento de la legisla-
cioén” para que nadie apro-
veche esta situacion excep-
cional como la que estamos
viviendo para especular e
incumplir la ley “pagando
a los productores precios
de miseria por debajo de lo
que les cuesta producir sus
cosechas”.

Es por eso que UPA-UCE
Extremadura ha reclamado
ala AICA y a la administra-
cion regional que vigilen
el cumplimiento de la ley y
que actuen si es necesario

Ministerio de Agricultura
que impulse una propuesta
para retomar el comercio
de productos agrarios inte-
rrumpido con Rusia.

Desde 2015 que entré en
vigor el “boicot” a los pro-
ductos agrarios de la Unién
Europea como represalia por
las sanciones econémicas de-
rivadas del conflicto de Rusia
con Ucrania, el sector esta
atravesando una grave crisis
que los dos primeros anos se
quiso solucionar subvencio-
nando la destruccion

(Pasa a la pagina 4)
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Imagen de la visita del secretario general de Desarrollo Rural y Poblacion, Manuel Mejias a la localidad extremeiia de Entrerrios
para conocer de primera mano las consecuencias de la tormenta de granizo caida el 12 de abril. / JUNTA DE EXTREMADURA
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concreto la exportacion sera AN =
clave en esta campana de
fruta de hueso. El transpor-
te y la logistica siguen fun-
cionado para garantizar los
envios de fruta, aunque no
con la fluidez, la facilidad y
los costes tradicionales. Y
en este contexto, el problema
del veto ruso vuelve a estar
en el punto de mira. Con la
esperanza de poder abrir las
puertas del mercado ruso, La
Unién Extremadura solicita-
ba el pasado 21 de abril una
reunion al embajador ruso
en Espana, Yuri Korchagin,
para estudiar posibles medi-
das que permitan la exporta-
cion de fruta extremenia a Ru-
sia en la presente campana,
pues Espana tiene bloqueado
este mercado “por motivos
politicos”.

Al mismo tiempo, la or-
ganizacién agraria pedia al

[=dPLASTIDOM

Plisticos Industriais e Domésticos, S.A.

Apartado 105
2416-902 Leiria - PORTUGAL
Tel [+351) 244 88 01 60/1
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“Extremadura...”
(Viene de la pagina anterior)

de fruta y que el ano pasado
trajo consigo el arranque en
Extremadura de mas de 2.000
hectareas de ciruelos.

La Union advierte de que
esta campana “se complica
alin mas”, ya que aunque en el
pais se exportan alrededor de
545.000 toneladas de fruta de
hueso, un 93% a los paises de
la UE, todavia quedan en Es-
pana “mas de 1,4 millones de
toneladas que las consumia-
mos gracias a los 80 millones
de turistas que nos visitaban
cada ano”.

Este ano, debido a la pande-
mia, la organizacién agraria
explica que “es muy probable
que los turistas que nos visiten
sean en un namero muy infe-
rior”, por lo que “el problema
del exceso de oferta y escasez
de demanda se va a agudizar”.
En este contexto, agrega, no se
puede entender, bajo ninguna
premisa, que los ciudadanos
rusos consuman fruta “de
peor calidad y mas cara”, y los
productores espainoles y extre-
menos “nos arruinemos por no
poder vender la fruta”.

LA VENTA A DOMICILIO
Otra de las iniciativas para
paliar las pérdidas que esta ge-
nerando esta crisis sanitaria a
los productores extremenos es
la venta a domicilio. Se trata
de un proyecto piloto puesto
en marcha por la Consejeria
de Agricultura, Desarrollo
Rural, Poblacion y Territorio
consistente en un registro de
pequenos y medianos produc-
tores extremenos con servicio
de venta a domicilio para que
puedan dar salida a sus pro-

7 il

ductos. Debido al Estado de
Alarma por el COVD-19, los
productores extremefos han
perdido una importante via de
salida de sus productos y la po-
blacion tiene mas dificultades
para acceder a los alimentos de
cercania, informaba la Junta
de Extremadura en una nota.

Este registro facilitara a los
consumidores conocer de pri-
mera mano un listado fiable
para poder contactar y com-
prar productos de la region.
Tanto el formulario como el lis-
tado que se esta generando se
pueden consultar en el enlace
http://www.,juntaex.es/con03/
productores-con-venta-a-domi-
cilio-de-alimentos-en-extrema-
dura.

Las centrales estan
obligadas a cumplir
la Ley de la Cadena
Agroalimentaria

Los contratos a los
agricultores tienen que
reflejar precios que
cubran sus costes

De esta manera, la Conseje-
ria pone a disposicion de pro-
ductores, que tengan sus ins-
talaciones en el territorio de
la comunidad auténoma y que
realicen entrega de alimentos
adomicilio, una nueva seccion
para la difusion y acercamien-
to a la ciudadania.

TORMENTAS DE PRIMAVERA
Que la primavera es capricho-
sa e imprevisible es algo que
los productores espafnoles de

EXTREMADURA

fruta de hueso lo saben bien
porque lo viven en carne pro-
pia. Raro es el ano en el que no
se dé una tormenta de granizo
o episodios de lluvias torren-
ciales y eche a perder las pre-
visiones de cosecha iniciales.
Si no habia suficiente con los
quebraderos de cabeza que esta
ocasionado el coronavirus, la
primavera también ha querido
aportar su granito de arena a
esta complicada situacion en
forma de pedrisco y agua. Asi,
durante este mes de abril se
han ido sucediendo tormentas
de granizo y precipitaciones
fuertes en el campo extreme-
no siendo la fruta de hueso la
mas perjudicada, en especial
melocoton, nectarina y ciruela,
y aun se prevé que contintuen
las precipitaciones hasta final
de mes.

Una de las zonas mas afec-
tadas por la ultima granizada,
caida el 12 de abril, fue Entre-
rrios. El secretario general de
Desarrollo Rural y Poblacion,
Manuel Mejias, visitaba la
manana siguiente la localidad
extremefa para conocer de
primera mano las consecuen-
cias de la tormenta de granizo.
Técnicos de la consejeria de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Poblacion y Territorio se tras-
ladaron también a la zona para
evaluar los danos, al igual que
hicieron con otras zonas de la
region afectadas por las incle-
mencias meteorologicas.

Tras la visita, Manuel Me-
jlas comunic6 que “la Junta de
Extremadura instara a Agro-
seguro a una rapida y acorde
peritacion de los dafios de la
zona”, y reitero la necesidad
de apoyar “la contratacion de
seguros agrarios como medio
de garantia ante inclemencias
meteorologicas”.

<
Durante este mes de abril se han ido sucediendo tormentas de granizo y precipitaciones fuertes en el campo
extremeiio siendo la fruta de hueso la mas perjudicada. / ARCHIVO
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El presidente de la organizacién agraria, Juan Metidieri ha remitido estas pro-
puestas al gobierno de la Junta de Extremadura y de Espaiia. / APAG

APAG-Extremadura Asaja
ofrece al Gobierno un

Plan de Rescate para la
agricultura y la ganaderia

Incluye medidas fiscales, financieras o
sobre precios para paliar la doble crisis
del campo vinculada a los precios y
también al coronavirus

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

APAG-Extremadura Asaja ha
ofrecido al Gobierno de Espanay
ala Junta de Extremadura (tam-
bién se ha remitido una copia a
la Casa Real) un Plan de Rescate
para el sector agro-ganadero con
una serie de medidas concretas
con las que afrontar el futuro y
garantizar la viabilidad de un
sector que “es estratégico”.

Elpresidente de APAG-Extre-
madura Asaja, Juan Metidieri,
ha puesto sobre la mesa estas
medidas por considerarlas “ne-
cesarias para salvar un sector
cuya importancia estratégica
se ha puesto de manifiesto estos
dias como elemento de estabili-
dad que garantiza la provision
de alimentos en los hogares es-
panoles”. ;Qué habria pasado
en Espana si no hubiera habido
alimentos durante el confina-
miento?, se pregunta Metidieri.

Entre las medidas propues-
tas por la organizacion agraria
se incluye la creacion de un
“Fondo Agrario COVID-19” para
paliar los problemas generados
por la pandemia en el sector
agro-ganadero. Como medidas
se recoge la intervencion pu-
blica en los precios para evitar
la especulacion sobre ciertos
productos que estan sufriendo
bajadas de los precios de hasta
un 50%, mientras que la cesta de
la compra esta subiendo.

Entre los sectores en los que
se deberia actuar se incluyen
los del vacuno de carne, el ovi-
no y caprino, el porcino ibérico,
la apicultura, la leche de cabra
y oveja, la retirada del merca-
do de excedentes del vino, del
aceite de oliva o la intervencion
de frutas y hortalizas, cereales,

leguminosas, proteaginosas y
oleaginosas, entre otros. Es fun-
damental que se actiie sobre los
mercados y también que se cree
un mecanismo que garantice, de
manera real y efectiva, unos di-
ferenciales maximos y minimos
entre lo que recibe el productor
y lo que paga el consumidor, que
con la actual crisis se ha visto
acrecentado, mas si cabe.

Por ultimo, se incluye un pa-
quete de medidas fiscales y fi-
nancieras entre las que se encon-
traria un plan de financiacion
ICO-Agrario para atender las
demandas de financiacion, asi
como medidas fiscales en el am-
bitolocal, autonémico y nacional
que mitigue la carga que sopor-
tan los agricultores y ganaderos,
con exenciones en las cuotas de
la seguridad social o reducciones
en tasas como el IVA agricola o
el IBI rustico. Por tltimo, se pone
el acento en la necesidad de una
desregulacion medioambiental
que no asfixie a agricultores y ga-
naderos, 1o que, a su vez, supone
una asfixia del mundo rural y la
Espana vaciada.

En definitiva, el presidente de
APAG Extremadura Asaja consi-
dera que es “fundamental tomar
medidas efectivas e inmediatas
para salvar a un sector que se en-
cuentra en grave peligro por la
crisis estructural que atraviesa
el campo, con unos precios muy
bajos y falta de rentabilidad, alo
que se suma la crisis particular
que esta provocando el COVID-19.
Esperamos que este documento,
fruto de una larga reflexion, sea
tomado en consideracion para
salvar un sector estratégico y
vital para nuestro pais”, ha con-
cluido Metidieri.

La Junta de Extremadura abona
26,5 millones en ayudas de la PAG

Las ayudas de la Politica Agraria Comun se han abonado a
3.390 perceptores de pago basico y a 3.692 del verde

» VF. REDACCION.

La Junta de Extremadura ha au-
torizado el pago de 26,5 millones
de euros correspondientes a ayu-
das delaPolitica Agraria Comun
(PAC).

Deellos, 13,5 millones son ayudas
alrégimen de pago basico y otros
13 millones de subvenciones de
pago verde correspondientes a

la solicitud de 2019, lo que su-
pone una gran dotacién econé-
mica para el campo extremeno,
segin ha senalado el Ejecutivo
regional.

Las ayudas se han abonado a
3.390 perceptores de pago basico
y a 3.692 del verde, entre los que
se encuentran los perceptores de
la Reserva Nacional de Pago Ba-

sico, dela que la Extremadura ha
sido la segunda regién que mas
importe ha obtenido.

Enlos proximos dias se trans-
ferira la ayuda al pago comple-
mentario para jovenes agricul-
tores, por importe de 1.363.230
euros, para 553 perceptores, com-
plementando asi un abono de
mas de 53 millones de euros des-

En breve se transferira la ayuda al pago complementario para jovenes agriculto-

res por importe de 1.363.230 euros, para 553 perceptores. / EXTREMADURA7DIAS

de que se inicio6 el estado de alar-
ma, para dar liquidez a los pro-
ductores y puedan continuar con
su actividad agraria, ha senalado
la Junta. En las proximas dos se-

manas se transferiran otros 10
millones correspondientes a los
saldos de la campana 2019/2020,
con lo que quedara abonado casi
la totalidad de la misma.
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EXTREMADURA

HELDER NICO / Plastidom SA

“Nuestros productos Dom_plex
cumplen con las expectativas

de nuestros clientes”

Mantener el ritmo de trabajo y cumplir; a tiempo, la entrega es una de las prio-
ridades que se ha marcado el grupo portugues Plastidom en estos momento tan
complicados. Todo ello, evidentemente, garantizando la salud de todo su perso-
nal, para lo cual se han dispuesto todas las medidas de seguridad necesarias.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Helder Nico explica como, a
pesar de las contingencias,
Plastidom esta respondien-
do ante sus clientes, gracias
a la adaptacion y mejora de
sus procesos de fabricacion.
La politica de este grupo luso
continia inalterable: servir a
sus clientes buscando su total
satisfaccion.

Valencia Fruits. En ple-
na crisis sanitaria, ;cOmo
esta siendo el dia a dia de
Plastidom?

Helder Nico. Plastidom
SA, proveedor de envases en
plastico—bajo la marca Dom-
plex— como contenedores-pa-
lets, cajas y muchos otros
productos esenciales para el
sector agricola y agro-indus-
trial, ha podido mantener
su actividad en sus fabricas
adoptando todas las medidas
necesarias para garantizar
la seguridad de todo su per-
sonal ante la pandemia del
COVID-19.

"“Se han adoptado
las medidas para
garantizar la salud de
todo el personal”

Elpersonal que puede esta
teletrabajando mientras que
en la parte de la fabrica se
han organizado rotaciones
entre el equipo y también se
ha dispuesto la combinacion
de teletrabajo y empresa para
el personal que tiene familia-
res a su cargo. Asi mismo, se
han optimizado procesos para
seguir garantizando la entre-
ga de los pedidos a tiempo a
nuestros clientes.

VE. Ytoda esta reorganiza-
cion jcomo esta repercutiendo
a la actividad de la empresa?

HN. Todos estas contingen-
cias, al no permitir la activi-
dad normal al tener menos
personal en cada turno, dan
como resultado una ligera
pérdida de la eficiencia desea-
da. No obstante, con la forma-
cion del personal y la mejora
delos procesos para adaptarse
a la situacion, esperamos al-
canzar, en breve, el ritmo de
trabajo tradicional.

VE. Esta pandemia ha gene-
rado cambios en las exigencia
de los consumidores con un in-
cremento de productos envasa-
do. ;Qué cambios han consta-
tado en el caso de Plastidom?

HN. El foco de Plastidom,
con una amplia oferta en
sus productos Domplex, esta
principalmente en el envase
para el campo, las cosechas, la
logistica para almacenes y la
conservacion y distribucion
hasta puntos de venta; y en
todo este circuito disponemos,

Nico Helder: “Gracias a la formacion del personal y
a la mejora de los procesos, Plastidom alcanzara,
en breve, su ritmo de trabajo habitual. / NR

desde siempre, productos y
servicios que garantizan esas
exigencias, incluso en cuanto
al lavado y higienizacion de
los envases, y palets, a tra-
vés de la empresa del Grupo,
Domplex Logis, especializada
en ese campo.
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Domplex ofrece una amplia gama de envases de plastico. / N. RODRIGUEZ

“Se han optimizado
procesos para
garantizar la entrega
de pedidos a tiempo”

VFE. La camparnia de fruta
de hueso, con Extremadura
como uno de los principales de
clientes de Plastidom, estd a
punto de comenzar. ;Como ha
sido la gestion comercial de los
productos Domplex con el CO-
VID-19 como escenario?

Plastidom es proveedor de envases en plastico —bajo la marca Domplex—
como contenedores-palets, cajas y muchos otros productos esenciales
para el sector agricola y agro-industrial. / NEREA RODRIGUEZ

"El contacto con
nuestros clientes es
permanente, sobre
todo ahora”

HN. EI contacto con nues-
tros clientes es permanente,
bien mediante visitas a sus
empresas o bien con conver-
saciones telefoénicas, ademas
de las citas que organizamos
en ferias profesionales como
Feval, Agroexpo, Fruit Attrac-
tion o Fruit Logistica, a las
que acudimos fielmente cada
edicion. “Estamos en contac-
to” es, por tanto, una expre-
sién bien reflejada y mas en
el contexto actual.

VF. ;Cudl va a ser la estra-
tegia de Plastidom una vez se
supere esta crisis sanitaria?

HN. La politica empresa-
rial sera misma: servir a nues-
tros clientes buscando su total
satisfaccion, cumpliendo con
sus expectativas tras la com-
pra de productos Domplex y
respondiendo a las nuevas
necesidades que puedan ge-
nerarse una vez superemos
esta pandemia y otras que se
planteen en el futuro.
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CEREZA DEL JERTE

28 de abril de 2020

EMILIO SANCHEZ SERRANO / Presidente del Consejo Regulador de la DOP ‘Cereza del Jerte’

“Esperamos una cosecha normal
y certificar unos 4.500.000 kilos”

La DOP ‘Cereza del Jerte’ prevé para esta temporada una cosecha normal en cuanto a voluimenes de
produccion, en la que esperan certificar aproximadamente 4.500.000 kilos entre todas las variedades. La
gran incognita en estos momentos es como se comportaran los consumidores y los mercados en esta Si-
tuacion complicada derivada de la eclosion de la pandemia del coronavirus. A la espera de que arranque
la nueva temporada, la denominacion ya tiene planificadas las camparias de promocion, entre la que
destacan acciones promocionales en Alemania con el objetivo de ganar cuota de mercado en este pais.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué previsio-
nes manejan en la DOP ‘Cereza
del Jerte’ para esta campana?

Emilio Sanchez Serrano.
Los volumenes de Picota de esta
temporada no se acercan a los
de 2019, un ejercicio en el que se
registré una produccion muy ele-
vada. Este ano la campana sera
normal y la cosecha amparada
por la Denominacion de Origen
se sittia en torno a 4.500.000 kilos
entre todas las variedades.

La fruta presenta actualmen-
te buena calidad y un tamano
adecuado para estas fechas, y
de ahora en adelante todo de-
pendera de la climatologia. Es-
tos dias atras han caido algunas
tormentas de granizo, pero no
han afectado a las zonas del Va-
1le del Jerte en las que se cul-
tiva la Picota. Esperamos que
el periodo comprendido hasta
el 20 de junio, cuando arranca
la parte fuerte de la campana,
se desarrolle con algo de calor
y, con las aportaciones de riego
de los agricultores, el fruto se
desarrolle de forma adecuada.

En realidad, en la Denomi-
nacion de Origen empezamos
la temporada con la Navalinda
hacia el 20 de mayo con unos
400.000 kilos de cereza de esta
variedad, pero, aunque depen-
de del tiempo, la campana fuerte
llega a mediados de junio. Este
ejercicio venia con un ligero
adelanto, pero como ha llovido
y ha hecho frio se ha vuelto a
situar en las fechas habituales.
Pero en este sentido todo depen-
dera de la climatologia de las
proximas fechas.

VE. ;Qué perspectivas comer-
ciales tienen ante la situacion
generada por la pandemia del
coronovavirus?

ESS. Las perspectivas co-
merciales son la gran incoégni-
ta de esta campana. Conside-
ro que con la Picota no debe
haber problemas pero todos
estamos esperando qué ocurre
en los lineales y en los merca-

Emilio Sanchez Serrano, presidente del Consejo Regulador de la DOP. / ARCHIVO

dos, tanto con esta fruta como
con cualquier fruta de verano.
Vivimos con incertidumbre la
evolucion de esta crisis sanita-
ria y el comportamiento de los
consumidores.

VF. ;Qué camparias de pro-
mocion tiene previsto realizar la
DOP ‘Cereza del Jerte’ durante
esta temporada?

ESS. En estos momentos y
debido a todo lo que esta ocu-
rriendo con la pandemia es ne-
cesario hacer todos los esfuer-
70s posibles para hacer llegar al
consumidor un mensaje de con-
fianza total sobre el producto
Picota del Jerte y sobre la nece-
sidad de consumir frutas y hor-
talizas. Es importante resaltar

“La fruta presenta
buena calidad y un
tamaiio adecuado para
estas fechas”

“La campaiia de
promocion internacional
de la DOP se realizara
en Alemania”

el esfuerzo que todos nuestros
agricultores y nuestras empre-
sas estan haciendo para que la
Picota del Jerte llegue a todos
los hogares. E1 compromiso so-
cial que estos tienen y que se re-
fleja en los distintos protocolos
y guias de buenas practicas que
se estan implementando.

La campana de promocion
se puede dividir en dos partes:
campana nacional y la europea.
En nuestro pais, y con el gran
esfuerzo de los agricultores,
empresas comercializadoras,
Junta de Extremadura y Dipu-
tacion de Caceres, las acciones,
entre otras que se llevaran aca-
bo son: campana de trenes en las
principales estaciones (Madrid,
Barcelona, Sevilla, Cordoba y

"-'

Malaga), campanas en medios
masivos, centrandonos princi-
palmente en el medio online.

En los mercados europeos la
accién promocional principal se
llevara a cabo a través del pro-
grama europeo “El Origen del
Sabor”, un proyecto en el que
participamos junto con Platano
de Canarias y Kaki Ribera del
Xuquer. Esta accion se desarro-
llara en Alemania, un pais en el
que la Picota del Jerte tuvo muy
buena acogida en su tiempo. En
sumomento, las promociones se
centraron en Reino Unido, y ac-
tualmente queremos incremen-
tar nuestra cuota en el mercado
aleman.

VF. La falta de mano de obra
estd generando preocupacion en
muchas zonas productoras para
afrontar las camparnias hortofru-
ticolas que llegan en estas fechas.
JEste problema también puede
afectar a la campania de cereza
de la DOP?

ESS. Ahora que comienza la
temporada, las empresas han
creado bolsas de trabajo y estan
teniendo buena aceptacion. Los
agricultores estan contactando
ya con las personas interesadas
para las fechas en las que co-
mience la recoleccion y, aunque
no puedo asegurar que no haya
alguna dificultad puntual, creo
que no existiran grandes proble-
mas de mano de obra.

En esta zona tenemos consti-
tuido un grupo territorial, en el
que la denominacion de origen
esta presente como represen-
tante de los agricultores y de
las principales cooperativas, y
trabajamos conjuntamente con
la Agrupacion de Cooperativas
del Valle del Jerte, con el Grupo
Accion Local, las pymes y la Ofi-
cina de Turismo, para unidos
compartir y afrontar todos los
problemas que tenemos y crear
los protocolos para trabajar
con seguridad y controlar a los
temporeros que lleguen de fue-
ra. Hasta ahora el COVID-19 ha
te-nido poca incidencia en esta
zona y queremos extremar las
precauciones para mantener la
situacion controlada.

En este sentido, resaltar que
la DOP ‘Cereza del Jerte’ esta,
no solo para certificar la calidad
de la fruta, sino también para
atender todas las necesidades de
los agricultores, las empresas
inscritas y los consumidores.
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CEREZA DEL JERTE

FE MARTINEZ SAIZ / Directora gerente de la Cooperativa de Navaconcejo SCL

“Estamos preparando todo como en
una campaia normal, pero aumentando

los protocolos de seguridad”

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Sin duda, el factor diferencial
de esta campana de cereza es la
complicada situacion generada
por la pandemia del coronavirus.
Se mantiene la incertidumbre
sobre como se comportaran los
mercados y los consumidores
ante la llegada de esta fruta.
En este escenario, Fe Martinez
sefiala que en la Cooperativa de
Navaconcejo estan trabajando y
preparandolo todo “como si se
tratase de una campana normal,
aunque siempre adaptandonos al
nuevo contexto extraordinario”
provocado por la COVID-19. Una
situacion que obliga a aumentar
los protocolos de seguridad para
garantizar la salud de los agri-
cultores, empleados de los alma-
cenes, proveedores y clientes, y
que, inevitablemente, multiplica-
ra los gastos de produccion.

Valencia Fruits. ;Como se
desarrollo la pasada campana y
qué perspectivas manejan en la
Cooperativa de Navaconcejo para
la presente?

Fe Martinez Saiz. La cam-
pana pasada fue extraordinaria,
con buenos precios, mucha cali-
dad en la fruta, y sin excesivos
voliimenes de cereza en los mer-
cados. La climatologia también

"Los gastos de
produccion se van
a multiplicar en la
presente campaia”

acompané provocando un ade-
lanto de la temporada que nos
permiti6 llegar los primeros a
los destinos europeos, ofrecien-
do una calidad homogénea y
logrando una continuidad en el
suministro a las cadenas.

Esta temporada prevemos
una campana similar a la an-
terior en cuanto a volumen, in-
cluso con algunos kilos menos.
Y estimamos que también sera
temprana, aunque el desarrollo
delos frutos y de la campana ven-
dra determinado finalmente por
la climatologia.

Y, sin duda, un factor diferen-
cial este ano es la complicada
situacion generada por la pan-
demia del coronavirus. No sabe-
mos como va a responder la de-
manda, aunque todo apunta a un
comportamiento normal. En la
Cooperativa de Navaconcejo, de
momento, estamos preparando
la campana como siempre; pero
teniendo en cuenta con los han-
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dicaps y limitaciones de la situa-
cion de crisis por la COVID-19.

VF. ;Qué medidas estan adop-
tando para hacer frente a esta
situacion? ;Qué repercusiones
puede tener esta crisis sanitaria
sobre la producciony la comercia-
lizacion de cereza?

FMS. Como he comentado,
nosotros estamos trabajando y
preparando todo como si se tra-
tase de una campana normal,
aunque siempre adaptandonos
al nuevo contexto extraordina-
rio. Es decir, implementando las
normas de protocolo sanitario
para garantizar la salud y la
seguridad de los agricultores,
los trabajadores en la central, y
nuestros clientes y proveedores.

El trabajo en este sentido se
ha multiplicado respecto a un
ano normal, e inevitablemente,
los gastos de producciéon se van
amultiplicar porque los procesos
se van a ver ralentizados debido
a las estrictas medidas de segu-
ridad para evitar contagios por
coronavirus. Con todo ello, no
quiero pensar en los problemas
que quiza tendremos, sino en dar
soluciones.

VE. ;Como puede competir en
los mercados la cereza del Jerte
con la fruta procedente de otros
paises con unos costes de mano
de obra mas reducidos?

FMS. Para competir con ellos,
tenemos que poner en valor la
calidad de nuestra cereza, incre-
mentar su vida Gtil, mejorando la
cadena de frio, y, desde luego, lle-
var a cabo una reestructuracion
varietal. Es primordial resaltary
dar a conocer el excepcional sa-
bor y la calidad de la cereza del
Jerte. En esto nadie puede com-
petir con nuestras producciones.
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La marca “Zalama” asegura la calidad de las cerezas de la Agrupacion de Coope-

rativas del Valle del Jerte. / ACV)

Arranca la campana de la
cereza del Valle del Jerte

La Agrupacion de Cooperativas del Valle
del Jerte recibe en sus instalaciones
los primeros Kkilos de la temporada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Elpasado 22 de abril llegaban los
primeros Kilos de cerezas a las
instalaciones de la Agrupacién
de Cooperativas del Valle del Jer-
te. Con ellas, se da por iniciada
una campana que sera recordada
porlas condiciones del Estado de
Alarma a causa de la emergen-
ciasanitaria. A pesar deelloy de
las inclemencias meteorologicas,
llega con buenas expectativas de
volumen y calidad.

El primer dia de cosecha es
muy esperado por agricultores
y consumidores, aunque las
dos primeras semanas, la cose-
cha transcurre lentamente con
las variedades mas tempranas.
Estas se destinan al mercado
nacional, y sera dentro de unos
diez-quince dias cuando los vo-
limenes sean suficientes para
empezar a exportar, y llegar a
todos los mercados nacionales
y europeos que estan esperando
estas codiciadas cerezas.

Las cerezas son un fruto rojo
muy nutritivo, con alto conteni-
do en antioxidantes; contienen
provitamina A y vitamina C.

Las cerezas del Jerte tienen
ademas una calidad exclusiva,
apreciada dentro y fuera de
nuestras fronteras. Los socios de
la Agrupacion de Cooperativas
Valle del Jerte las recolectan a
mano, unaa una, con mimoy con
pasion, cada fruto lleva su sello,
su marca de calidad “Zalama”
que asegura que son cultivadas
de forma sostenible, y respetan-
do el entorno, en pequenas ex-
plotaciones familiares. Tierras
y tradicion, que han pasado de
generacion en generacion, desde
que los arabes trajeron este tipo
de cultivo a las faldas de las sie-
rras que forman este valle.

El caracter familiar de estas
explotaciones ha asegurado en
parte, que la mano de obra para

la recoleccion esté asegurada.
La campana de la cereza es el
momento de mayor actividad en
el Valle del Jerte. Esta fruta es el
motor econdémico de la comarca,
y durante su recoleccion se hace
necesaria una gran cantidad de
mano de obra, tanto en el cam-
Po, como en las instalaciones de
la Agrupaciéon de Cooperativas,
que llega a emplear en el punto
algido de la campana, en torno
a unas 1.200 personas de forma
directa.

“Este ano, a pesar del Estado
de Alarma, nos mantenemos
como actividad esencial, fun-
cionando a pleno rendimiento,
y conservando los puestos de
empleo que se generan en cada
campana”, aseguran desde la
Agrupacion de Cooperativas del
Valle del Jerte.

La meteorologia tampoco ha
acompanado, y tras un invierno
bastante suave y una floracion
relativamente temprana, el lti-
mo mes ha estado marcado por
las bajas temperaturas y las llu-
vias. Sin embargo, las estimacio-
nes no dejan de ser buenas, y se
espera que se cosechen entre 17
y 18 millones de kilos de cerezas,
un volumen similar al de otros
anos.

En Europa ya estan esperan-
do las Cerezas del Jerte, la marca
Zalama, tan valorada y aprecia-
da. Inglaterra y Alemania seran
sus primeros paises de destino,
dos paises que destacan entre los
clientes europeos que mas apre-
cian esta cereza. Sobre todo, es-
peran a las ultimas, las que mas
tardaran en llegar, que son las
variedades de la Denominacion
de Origen Protegida, las auténti-
cas Picotas del Jerte. Como cada
ano, ellas pondran la guinda fi-
nal a esta campana, y se dara por
concluida la recolecta a finales
de julio o principios de agosto.

CEREZA DEL JERTE

28 de abril de 2020

La movilidad de los temporeros
debe estar justificada

La recogida de la cereza del Jerte sera una “prueba de
fuego” para disenar la desescalada

D VF. REDACCION.

La delegada del Gobierno en
Extremadura, Yolanda Gar-
cia Seco, ha recordado, ante el
inicio de la campana de reco-
gida de cereza, que no estara
permitido el desplazamiento
a las poblaciones para buscar
trabajo, sino para el desempe-
no del mismo, que debera estar
justificado.

Garcia Seco participo6 el pa-
sado jueves en un encuentro te-
lematico con representantes del
sector de la cereza del Valle del
Jerte y del Ejecutivo extremeno
para concretar las medidas que
permitan desarrollar la cerece-
racon la “eficiencia y seguridad
necesarias” dadas las circuns-
tancias actuales marcadas por
la crisis de la COVID-19.

Los municipios del Valle
del Jerte, asi como otros de co-
marcas colindantes en los que
también dara comienzo esta
campana, recibiran durante su
desarrollo a un gran numero de
trabajadores. En este sentido,
la Delegacion del Gobierno ha
recordado y advertido sobre las
medidas sanitarias pertinentes,
asicomo las relativas a la movi-
lidad, “pues no estara permitido
el transporte a las poblaciones
para buscar trabajo, sino para
el desempenio del mismo, el cual
debera estar justificado”, senalo
Garcia Seco.

Asimismo, respondi6 a otras
serie de dudas como las relacio-
nadas con el tema del transporte
y apunt6 que solo esta permiti-
do hasta el momento dos perso-
nas en cada coche.

El encuentro tuvo una “mo-
tivacion especial” ademas de la
cercania de la campaina, como
es el de evitar que en las proxi-
mas semanas, durante la reco-
gida de cerezas, se produzca un
aumento de los contagios.

Asi, representantes de la
Agrupacién del Cooperativas
del Valle de Jerte, Denomina-
cion de Origen, Asociacion de
Turismo, representantes del
pequeno y mediano empresa-
rio y Mancomunidad traslada-
ron sus inquietudes al respecto,
ya que el escenario es distinto
al de otros anos y esto conlleva
cambios de caracter social, eco-
noémicos y sanitarios.

La delegada del Gobierno
recordo durante el encuentro
el contenido del Decreto-Ley
13/2020 de medidas urgentes de
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La campaiia de la cereza del Jerte se desarrollara bajo estrictas medidas de

seguridad para salvaguardar la salud de todos los trabajadores. / ARCHIVO

No esta permitido
el desplazamiento a
las poblaciones para
buscar trabajo

caracter temporal en materia de
empleo agrario, que permite la
compatibilizacion de la pres-
tacion por desempleo o demas
prestaciones de caracter social
o laboral, con el desempeno de
tareas agrarias.

Garcia Seco explico que los
desempleados contratados po-
dran seguir cobrando sus pres-
taciones por desempleo junto
al salario que perciban por el
trabajo realizado y que estas
medidas de flexibilizacién no
se incluye a los trabajadores
afectos por ERTE relacionados
con la COVID-19

De igual forma, aclaré que la
fecha del 30 de junio, marcada
como limite a estas medidas,
sera revisable para adaptarse
a las particularidades de las
campanas agricolas de cada co-
munidad autéonoma.

En este sentido, apunté que
se podran beneficiar de estas
medidas de flexibilizacién to-
das aquellas personas cuyos
domicilios se encuentren en
Extremadura, en el municipio
donde desarrolla la actividad o
en municipios o en municipios
colindantes. “Tienen que ser
de Extremadura o vivir en la
region o en municipios colin-
dantes”, anadio la delegada del
Gobierno al respecto.

Los trabajadores no acogi-
dos a las medidas de este de-
creto ley, podran desempenar
su actividad en las condiciones

en las que las hacian hasta el
momento.

PRUEBA DE FUEGO
Larecogida de la cereza del Va-
1lle del Jerte constituira “una
prueba de fuego” para como
disenar y abordar la prepara-
cion de los planes de desconfi-
namiento y abordaje del camino
hacialanormalizacion. En este
proceso, conocido como “deses-
calada”, ya trabaja la Junta de
Extremadura, especialmente a
la hora de disenar y poner en
marcha, cuando se pueda y bajo
criterios sanitarios, grupos de
trabajo que acometeran dicha
labor. De hecho, el Gobierno re-
gional ya ha remitido el cuestio-
nario que el Ministerio de Sani-
dad solicit6 a las comunidades
autéonomas sobre esta materia
y que incluye los organismos y
entidades de la Junta que con-
formarian dichos grupos, el sis-
tema de deteccién ante posibles
rebrotes y el funcionamiento de
los centros sanitarios.

En rueda de prensa, el con-
sejero de Sanidad, José Maria
Vergeles, expuso que “la prue-
ba de fuego” en el desarrollo del
proceso de desescalada sera la
recogida de la cereza en el Valle
del Jerte. “Habra que emplearse
a fondo, pues no sera igual que
las de otros anos”, ha remarca-
do Vergeles.

Ademas de que las empresas
y los trabajadores tendran que
poner y disponer de medias de
proteccion, y que la Junta mar-
caralos criterios, el Servicio Ex-
tremeno de Salud reforzara las
areas de salud del Jerte para de-
tectar “cuanto antes” posibles
nuevos casos y también por el
hecho de que habra movimien-
tos de personas.

Vega del Malino, 1

10613 NAVACONCEJO (Cdceres]
Teléfono: +34 927 17 31 68
Fax: +34 927 17 34 38

Carezas del Vdlle del Jerte

Sociedad Cooperativa del Campo

E-mail: gerente@cerezasdenavaconcejo.es
cooperativadelcampo@cerezasdenavaconcejo.es

www.cerezasdenavaconcejo.es

l] cerezasdenavaconcejo

Navaconcejo

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



