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Las heladas, el granizo y las altas temperaturas de la primavera provocan descensos en todas las zonas productoras europeas de albaricoque. / ARCHIVO

La cosecha europea de
albaricogue presenta
una disminucion del 37%

La produccion prevista para esta campana se sitiia en un volumen de 401.883 toneladas

mercamadrid
NER ® smEg

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las previsiones europeas de co-
secha de albaricoque presentan
un descenso estimado del 37% en
toda Europa respecto a la produc-
cion obtenida el ano pasado. La
combinacion de un invierno con
pocas horas de frio, altas tempera-
turas primaverales, heladas y gra-
nizos con afectaciones en diferen-
tes regiones europeas, sitian la
cosecha europea de albaricoques
de este afio en un volumen global

de 401.883 toneladas, lejos de las
640.000 toneladas de la pasada
campana y un 28% por debajo de
lamedia de los tltimos afos. Para
encontrar otra temporada con un
nivel similar de produccion hay
que remontarse al 2003 y al 1998
con 390.000 y 365.000 toneladas
respectivamente.

En el analisis por paises, se
observa un descenso generaliza-
do. Espafia cosechara un total de
93.7400 toneladas de albaricoque

La cosecha de este aio
se situa lejos de las
640.000 toneladas de la
pasada temporada

(un 15% menos) con un descenso
de la produccion en todas las zo-
nas causado por la climatologia
del invierno y la primavera.

En Italia, el principal produc-
tor, se prevén cosechar 136.101
toneladas de albaricoque, con
un descenso del 56%. Por su
parte, Francia obtendra 93.542
toneladas, y presenta una reduc-
cion del 29% .Por tltimo, Grecia
prevé una produccion de 78.500
toneladas de albaricoque, un
13% menos respecto a las cifras
de la pasada campana.
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Reinventemos el futuro

Por GONZALO GAYO

0mos un gran equipo.

Estamos dando una

enorme leccion al mun-

do y anosotros mismos
como un pueblo ejemplar y
responsable que avanza dia
a dia en la lucha contra esta
pandemia mundial. Nada de
lo conseguido seria posible
sin el sacrificio de todos y cada
uno de los espanoles que han
entendido que esta guerra la
ganamos desde la unidad y la
solidaridad. Esta es la gran
fortaleza que ha quedado acre-
ditada y que ya forma parte de
nuestro ADN para afrontar los
grandes retos que se avecinan
en el siglo XXI. Podemos afron-
tar un futuro de incertidum-
bres y de recesion mundial en
los proximos meses y anos con
garantias de éxito. Debemos
felicitarnos por todo ello. No
ha sido, ni esta siendo facil.
Hemos ido aprendiendo de
nuestros aciertos y errores.
Sabemos que esta crisis es
de una complejidad infinita
y con un alto precio en vidas
humanas.

Ahora es un tiempo pau-
tado para recuperar nues-
tras nueva vida cotidiana.
Tenemos que incrementar la
responsabilidad individual y
colectiva como hasta ahora.
Es importante que sigamos
las recomendaciones de las
autoridades sanitarias, del
Gobierno y de nuestro buen
sentido comun por el bien de
todos y de cada uno. Es vital
también que iniciemos el ca-
mino de repensar y reinventar
el futuro de todos para que na-
die quede atras.

Debemos exigir la mis-
ma ejemplaridad y esfuerzo
para que las fuerzas politicas
dialoguen hasta la extenua-
cion. Tienen que alcanzar
consensos por el bien de los
ciudadanos, y especialmente
en defensa de los mas débiles.
Acuerdos y dialogos que se
deben plantear en todos los
ambitos y rincones de este
pais, desde nuestros barrios,
pueblos, ciudades, regiones
hasta llegar a Europa.

Es la hora de la otra gran
batalla para vencer a una re-
cesion que va a requerir de in-
gentes esfuerzos econémicos
desde la solidaridad de todos
para vencer y conquistar el
futuro.

Europa tiene que entender
que no hay atajos, ni medias
verdades. El camino es estre-
cho y la salida solo sera posi-
ble con el esfuerzo de todos. Lo
contrario, sera el suicidio de
Europa si los egoismos ganan
la batalla a la solidaridad.

Alemania y Holanda deben
entender que no estan hoy
para dar lecciones. Su falsa
superioridad moral y econo-
mica recuerda las peores pa-
ginas de la historia de Europa.
Alemania no sera nada en el
mundo sin una Europa fortale-
cida tras esta crisis. Tampoco
Holanda debe dar lecciones y
si explicaciones de los 22.000
millones de euros que evaden
sus obligaciones fiscales uti-
lizando regulaciones creadas
para evadir impuestos de las
grandes multinacionales.

Arjan Lejour, profesor de
Finanzas Publicas en la Uni-
versidad de Tilburgo explica-
ba esta semana en el diario
El Confidencial que Holanda
es responsable del 15% de la
evasion fiscal global, 1o que su-
pone 22.000 millones de euros
que dejan de ingresar las arcas
publicas del resto de estados.
Holanda se ha convertido en el
mayor proveedor mundial de
servicios parala evasion fiscal
del planeta. No es casual que
Reino Unido haya optado por
un Brexit para potenciar junto
alos paises bajos, Taiwan, Sui-
za, Singapur e Irlanda en los
circuitos de la evasion fiscal,
repartiéndose el botin de las
grandes corporaciones mun-
diales que utilizan naciones

para mejorar sus beneficios.
Esta crisis mundial pone
en evidencia una soterrada
guerra que plantean grandes
corporaciones que dominan la
globalizacion frente a Estados
que utilizan como felpudos a
su servicio. Los holandeses
hacen gala de su deslealtad
con Europa anadiendo la in-
solidaridad que declaran para
afrontar la reconstruccion de
Europa. Al final deberan ele-
gir entre Europa o Google.
Europa tiene que actuar
para seguir siendo Europa.
Tenemos la oportunidad de
avanzar en un gran proyecto
de los ciudadanos europeos
que permita conquistar jun-
tos la prosperidad y derechos
paralas futuras generaciones,
con la valentia y generosidad.
Europa debe afrontar un
Plan Marshall para el siglo
XXI. Tenemos que trazar la
senda del futuro frente a un
nuevo mundo multilateral y
de grandes corporaciones que
anhelan el poder mundial en
Sus manos.
Afortunadamente, Euro-
pa esta condenada a un gran
acuerdo para afrontar esta
recesion y la salida del tunel.
Lo podemos hacer, y 1o vamos
a hacer. Incluso, Alemania y
Holanda lo saben y asi lo ma-
nifiestan talentos de prestigio.
Las mejores mentes estan en
ello y es la presidenta de la
Comision Europea, Ursula
Von der Leyen y el Parlamen-
to Europeo quienes lideraran
con éxito este reto historico.
Es vital que esta semana lle-

guemos a un gran acuerdo
europeo. Aun asi, se avecinan
tiempos dificiles que requeri-
ran de mas consensos a todos
los niveles. Hay que despejar
el camino de la financiacion,
de la solidaridad y de la con-
crecion de planes para rein-
ventar el futuro desde cada
pueblo hasta Europa.

Nadie dijo que la solucion
sera facil, pero Europa debe
entender que o salimos todos
juntos sin que nadie quede
atras o no saldra nadie, inclui-
dos alemanes y holandeses.

Espana tiene la ardua tarea
de alcanzar un gran acuerdo
y que requiere de las mejores
mentes para allanar el terre-
no a unos Pactos de la Moncloa
para el siglo XXI. Necesitamos
una hoja de ruta que llene de
certidumbres el futuro con
propuestas e ideas valientes,
asumibles y que generen pros-
peridad y empleo. Es necesa-
ria unarevolucion digital que
nos situe en la vanguardia del
siglo XXI, en la sostenibilidad
de un turismo que debe anti-
ciparse a un futuro lleno de
incertidumbres, la moderniza-
cion de una agricultura capaz
de potenciar el repoblamiento
rural creando oportunidades
y para un sector agroalimenta-
rio que sera motor de progre-
so. Hay que vislumbrar los
caminos de una mayor compe-
titividad de nuestras empresas
con el autoabastecimiento con
energias renovables, incorpo-
rando nuevas tecnologias del
conocimiento para conquistar
el mundo. Hay que potenciar
redes logisticas eficientes
que permitan a nuestros pro-
ductos llegar a cada rincon
del planeta. Es inaplazable
el liderazgo que las mujeres
deben desempenar aportando
en todos los ambitos el talento
hasta ahora desaprovechado.
Es necesario tomar concien-
cia del papel fundamental de
los medios de comunicacion
y apoyar el periodismo para
combatir con la verdad a la
pandemia de las falsedades.
iQueda tanto por hacer!

Tenemos que actuar como
un gran equipo dispuesto a
darlo todo hasta la victoria
final.

Hay todo un futuro que
reinventar y construir, apren-
diendo de nuestros errores y
aciertos, pero con las certeza
de que unidos lo conseguire-
mos, como hemos hechos has-
ta ahora desde la ejemplaridad
de un gran pueblo que actia
€cOmo Un gran equipo para que
nadie quede atras.
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Las cotizaciones medias de los

citricos continuan al alza

El aumento de la demanda y la reducida oferta de esta campana favorecen el incremento de los precios

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las cotizaciones medias de los
citricos siguen al alza, al igual
que la demanda desde que se
inicio del Estado de Alarma, y
se espera que se mantengan asi
hasta el final de la campana. Esta
tendencia, unida al descenso del
volumen de produccion de agrios
andaluces en el ejercicio actual,
tendra como resultado un ade-
lanto del final de la temporada
2019/2020. La fruta en campo se
sigue recolectando a buen ritmo
apesar delas lluvias intermiten-
tes de los ultimos dias y en los
almacenes se sigue trabajando a
marchas forzadas para cubrir los
pedidos de los clientes.

La campana se ha dado por fi-
nalizada ya en Cordoba mientras
que en el resto de provincias se
contintan recolectando los ci-
tricos mas tardios, como son el
limén Verna, las naranjas Valen-
cia Late, Barberinas o Midknight
e hibridos y mandarinas como
por ejemplo Tango, Afourer-Na-
darcott y Orri.

Elinforme de seguimiento del
sector de los citricos, publicado
por el Observatorio de Precios y
Mercados de la Junta de Anda-
lucia, refleja que en la semana
diecisiete de 2020 (del 20 al 26 de
abril) las cotizaciones medias
de los citricos en campo siguen,
en general, una tendencia posi-
tiva. Una situacion generada,
por un lado, por el aumento de
la demanda y la reducida oferta
y, por otro, por el incremento de
la proporcion de volumen comer-
cializado de las variedades mas
tardias de citricos, cuyo valor
comercial es superior a las an-
teriores. En concreto, en la se-
mana 17 los precios medios de
los citricos en campo aumentan
un 16% con respecto a la sema-

precios especialmente bajos. / ARCHIVO

Las cotizaciones medias
de los citricos en arbol
son un 132% superiores
a las registradas en 2019

na precedente. En este sentido,
destaca el incremento medio del
19% en el valor de la naranja en
arbol, que alcanza un valor me-
dio de 0,44 euros/kg. En los casos
de la mandarina y el limon, este
aumento del precioesdeun 14%,
registrando un importe medio
de 0,88 euros/kg y 0,57 euros/
kg, respectivamente.

Si se comparan estas cotiza-
ciones con las registradas en el

Las cotizaciones medias de la temporada actual son superiores a las registradas en la campaiia 2018-19, un ejercicio con

Los almacenes siguen
trabajando a marchas
forzadas para cubrir los
pedidos de los clientes

mismo periodo de la campana
precedente, se constata que,
como se viene observando des-
de el inicio de la campana, las
cotizaciones medias de la tem-
porada actual son superiores en
valor. En este sentido, y dejando
al margen las incidencias del
COVID-19 en el mercado, la Jun-
ta de Andalucia apunta que hay
que tener en cuenta que la cam-
pana 2018/19 fue un ejercicio de

cotizaciones especialmente ba-
jas. En general, las cotizaciones
medias de los citricos en arbol
en la semana 17 de 2020 son un
132% superiores a las registra-
das por estos mismos productos
en el mismo periodo de 2019. En
concreto, la mandarina registra
un incremento medio del 144%,
mientras que la naranja y el li-
moénlohacenenun132% y 119%,
respectivamente.

ALMACENES
Los almacenes de Andalucia con-
tinGan a plena carga, aunque a
un menor rendimiento debido a
lasmedidas de sanidad aplicadas
para garantizar la seguridad de
los empleados. No obstante, con-

tintan entrando nuevos pedidos
y fruta de campo, por lo que se es-
pera que este ritmo se mantenga
asi hasta el final de la campana.

Porlo general, el informe dela
Junta senala que las cotizaciones
medias de los citricos a la salida
de los almacenes se mantienen al
alza, aunque el incremento me-
dio sea inferior al registrado en
origen. Asi, el valor medio de los
citricos a la salida de la central
de manipulacion en la semana 17
se ha incrementadoun 11,3% con
respecto a la semana preceden-
te, hasta registrar un precio de
1,10 euros/kg. En este capitulo,
resalta el incremento del 24%
en las cotizaciones del limo6n
manipulado, debido a la menor
oferta en el mercado europeo y
al final de la campana del limén
Fino, cuyo valor comercial es
menor. En el caso de la naranja
y lamandarina, las cotizaciones
medias a la salida de la central
de manipulacion han aumenta-
do un 5% de media, registrando
un valor medio en la semana 17
de 0,80 euros/kg y 1,25 euros/kg,
respectivamente.

Comparando estas cotizacio-
nes con las del mismo periodo
de la campana precedente, se ob-
serva que, al igual que en ocurre
en campo, las cotizaciones en la
campana actual son significati-
vamente superiores a las regis-
tradas en la temporada 2018/19,
en la que, como se ha indicado,
fueron notablemente inferiores.
En la semana 17, este incremen-
to de las cotizaciones de citricos
entre ambas campanas se tradu-
ce en un 102% de media, desta-
cando el incremento del 144%
en el valor del limo6n envasado,
seguido del 98% en la mandarina
y del 63% del precio medio de la
naranja.

El pleita_m_) de _Qanarias incrementa
su pqrtlclpaclon_ en el n_lercado
espaiiol en el primer trimestre

El platano canario ha acaparado el 62,1% del consumo

» VF. REDACCION.
Los hogares representan mas del
96% del consumo de platano y ba-
nana en Espana, por lo que As-
procan utiliza como referencia
principal de tendencias el Panel
de Consumo en Hogares de Kan-
tar World Panel, el cual es utiliza-
do también como fuente de datos
por parte del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion.
Segun esta fuente, el consumo
total nacional de platano y bana-

na (categoria) en los hogares de
la Peninsula a cierre de la sema-
na 12 del ano, fue de 144.199.800
kilos, de los cuales, el platano
represento6 un 62,1% del total.
El incremento de participa-
cion del platano en el mercado
peninsular en el periodo fue por
tanto del 2,7%, una cantidad sig-
nificativa si tenemos en cuenta
que la categoria también crecio
enmas de un 8% durante este pe-
riodo, pasando de 133.462.380Ki-

los en 2019 a 144.199.800 kilogra-
mos en 2020.

El platano es producto fresco
que tiene una vida util muy limi-
tada y que no permite su almace-
namiento en camaras, por lo que
desde la Asociacion de Organi-
zaciones de Productores de Pla-
tanos de Canarias (Asprocan) se
realiza un seguimiento continuo
del mercado de cara a informar a
las empresas comercializadoras
de Platano de Canarias (OPPs)

con informacién lo mas actuali-
zada posible para que estas pue-
dan adoptar las decisiones de
comercializacion con un rango
de datos amplio y estandarizado.

VOLUMENES Y RENTABILIDAD
Consideradas las informaciones
de volumen es necesario contras-
tar estos datos con los niveles de
precio en verde obtenidos pues el
objetivo de volimenes de merca-
do debe equilibrarse con la prio-
ridad sectorial de sostener un
precio en verde rentable para
los productores.

En este sentido, el precio en
verde medio acumulado de Pla-
tano de Canarias en la Peninsula
a cierre del tercer trimestre fue
aproximadamente de 0,69 euros/
kg paralas categorias superiores
por lo que el objetivo de equili-
brio rentabilidad minima vs.
cuota aplicado por el sector se

El platano es un
producto fresco que
tiene una vida util
muy limitada

situ6 por debajo de los niveles
limite. En este mismo periodo
(semanas 1-12), el sector se vio
abocado a tener que aplicar
medidas de gestion de crisis de
precio con retiradas de mercado
del 2% respecto del total de oferta
productiva disponible en ese pe-
riodo. Estas retiradas fueron cu-
biertas en todo lo posible con do-
naciones a bancos de alimentos
en funcion de la disponibilidad
de los propios bancos. El precio
de venta al consumidor en Pe-
ninsula de Platano de Canarias
se situ6 de media en el periodo
en 2,13 euros/kg.
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Las ventas de frutos
rojos disminuyen pero
mejoran los precios

La comercializacion de fresa para fresco cae un 20,1% segun
el Informe de Seguimiento de la Junta de Andalucia

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana de fresa fue sorpren-
dida por la crisis del coronavirus
en el pico de produccion, por lo
que ante la acusada bajada del
consumo producida, el sector se
ha visto forzado a enviar fresa a
industria prematuramente, a re-
tirar fruta y a reducir superficie
de cultivo. Aunque en Semana
Santa y en la semana previa a
ella se reactivaron las ventas de
fresa, en las dos semanas poste-
riores han vuelto a disminuir.

El informe de seguimiento
del sector de los frutos rojos,
publicado por el Observatorio
de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia, senala que
en la semana 17 (del 20 al 26 de
abril) se estima que el volumen
comercializado ha sufrido un
drastico descenso del 11,97%. A
la disminucion de superficie de
fresa, las desfavorables condi-
ciones meteorologicas y que el
cultivo se encuentra en la cola
de la campana, ahora también
se le une el hecho de que mu-
chos productores que cultivan
distintos frutos rojos prefieran
dedicar la mano de obra dis-
ponible a la recogida de otros
frutos con mejores precios que
la fresa.

En una temporada normal,
y siempre segiin la media de las
ultimas siete campanas, al lle-
gar a la semana 17 se deberia de
llevar comercializado un 83,75 %
de la produccion total esperada
de fresa para consumo en fres-
co. Pero debido ala crisis y a las
pérdidas sucedidas durante las
seis altimas semanas, se estima
que hasta ahora se lleva comer-
cializado un 20,1% menos de lo
que se esperaba. En consecuen-
cia la curva de distribucién del
volumen comercializado para
consumo en fresco ha variado
significativamente y, en lugar

El sector se ha visto
forzado a enviar
fresa a industria
prematuramente

Muchos productores
prefieren dedicar

la mano de obra
disponible a la recogida
de otros frutos

de llevarse vendido un 83,7%
del total esperado en el conjun-
to de la campana, se calcula que
este porcentaje se ha reducido
al 63,6%.

En cuanto al precio que perci-
be el agricultor, tras las fuertes
bajadas de las semanas 12y 13 se
estabilizé durante las semanas
14, 15 y 16, incrementandose en
lasemana 17un 5,37%, alcanzado
un valor medio de 0,89 euros/kg.

FRAMBUESA
La demanda de frambuesa con-
tinua siendo alta. Esta fruta se
destina mayoritariamente al
mercado internacional y se co-
mercializa fundamentalmente
enla gran distribucion y cadenas
de supermercados, por lo que las
ventas han seguido fluyendo a
pesar del estado de alarma.

Al llegar a la semana 17 en
una campana media se lleva re-
colectado el 71,7% de lo que se
espera producir en el conjunto
de la campana. El informe de la
Junta de Andalucia refleja que
esta semana las ventas han re-
trocedido un 5,4%. La semana
pasada esta fruta dejé atras su
maximo pico productivo, por lo
que los descensos en la curva

de produccion comercializada
se sucederan en lo que resta de
campana.

Aunquelos precios percibidos
por el agricultor desde el inicio
del estado de alarma se han visto
perjudicados por la incertidum-
bre de los mercados, en esta ul-
tima semana analizada se han
recuperado notablemente en un
17,74%, respecto a los registros
de la semana precedente. Asi, en
la semana 17 el precio medio per-
cibido por el agricultor se sitaa
en 5,06 euros/kg.

ARANDANO

Al llegar a la semana 17 se debe-
riallevar recolectado el 42,6% de
lo que se espera producir en la
campana completa. La demanda
de arandano no se vio afectada
al principio del estado de alar-
ma, aunque se contaba con que
tuviese lugar una reduccion en
el consumo de un 15% aproxima-
damente, como consecuencia del
cierre del canal Horeca. Se tra-
ta de una fruta que se destina
mayoritariamente al mercado
internacional y se comercia-
liza fundamentalmente en la
gran distribucion y cadenas de
supermercados.

Desde Semana Santa el volu-
men comercializado de arandano
se hareducido. Ademas de darse
mal tiempo paralarecolecciony
no contar con la demanda del ca-
nal Horeca, existe otro factor en
contra. Y es que en esas semanas
se ha producido el maximo pico
productivo de la frambuesa, fruto
rojo que presenta mejor precio,
por lo que se le da prioridad a la
hora de destinar una mano de
obra no sobrante.

Como contrapartida, los
precios, que estaban siendo ba-
jos esta campana por razones
externas a la crisis del corona-
virus (debido a la gran oferta

Las ventas de fresa se reactivaron en Semana Santa, pero han vuelto a dismi-
nuir de forma significativa. / ARCHIVO

procedente de distintos paises),
han cesado de caer en la altima
semana analizada, tras un con-
tinuado descenso que comenzo
en febrero. El precio percibido
por el agricultor se sitia en 3,41
euros/kg.

ARRANQUE DE PLANTAS
La Unién de Pequefios Agriculto-
res (UPA) Huelva ha alertado de
que pequenos agricultores de fre-
sa estan procediendo al arranque
de plantas mes y medio antes de
la finalizacion de la campana de-
bido a la falta de rentabilidad, ya
que con lo que ganan no cubren
los costes de produccion.

Segtn ha informado la orga-
nizacion agraria, la decision se
debe a que el consumo de fresa ha
bajado hasta la mitad en compa-
racion con campanas anteriores,
y a que las medidas sanitarias
han alterado el comportamiento
de los consumidores, el pequeno
comercio estda muy afectado y
mas desabastecido de fresa y el
canal Horeca y el comercio am-
bulante estan parados.

“La tormenta esta siendo
perfecta y se esta cebando con
los pequenos agricultores, cuya
salida principal es el mercado
nacional. El resultado es una
produccion por debajo de cos-
tes, que se mantienen e incluso
aumentan, y grandes pérdidas”,
han apuntado.

Hay que tener en cuenta que
en este escenario los costes rela-
tivos alamano de obray al trans-
porte se han incrementado consi-
derablemente, por lo que “en un
escenario de precios de venta si-

milares al 2019 (por debajo de 0,90
céntimos) hace que la campana
no esté siendo rentable”.

Desde UPA Huelva se ha
recordado que la campana de
frutos rojos sostiene econémica-
mente a buena parte de la econo-
mia de la provincia, por lo que
“sino se toman medidas frente a
la situacion actual, la industria
auxiliar del transporte, la mani-
pulacion, los insumos, la maqui-
naria agricola y los servicios de
asesoramiento a las empresas
agrarias entre otros muchos o el
propio crecimiento poblacional
de muchos municipios se van a
ver afectados, por lo que la si-
tuacion puede ser catastrofica
desde el punto de vista social y
econémico”.

UPA Huelva, a través de su
estructura nacional y europea,
viene reivindicando ayudas eu-
ropeas al sector, dado que seria
una solucion a la situacion ac-
tual y que podria minimizar las
pérdidas, especialmente para los
pequenios agricultores.

Desde UPA Huelva entienden
que bien como ayuda a la retira-
da de producto, bien como ayu-
das directas por COVID-19, los
pequenos agricultores/as necesi-
tan del apoyo europeo para que la
campana no sea una ruina. “No
podemos entender que la UE dé
la espalda a los productores de
fresa por el hecho de no estar
contemplados en las ayudas a la
PAC, dado que esto supondria un
agravio comparativo y un serio
varapalo para uno de los motores
de la economia de la provincia”,
han concluido.

“5 al dia” lanza una campaiia
en Atresmedia para apoyar
el sector de frutas y hortalizas

» VF. REDACCION.
La asociacion parala promocion
del consumo de frutas y hortali-
zas “5 al dia” ha puesto en mar-
cha una campana, que estara en
Antena 3 entre finales de abril
y mayo, con el respaldo de sus
asociados. El mensaje “5 al dia”
quiere concienciar ala poblacion
de la importancia del consumo
diario de al menos 5 raciones en-
tre frutas y hortalizas, para una
alimentacion saludable.
Vivimos una situacion excep-
cional en la que dia a dia vamos
aprendiendo, como sociedad
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a afrontar las consecuencias
del COVID-19. Son momentos
dificiles en los que, sin lugar a
dudas es importante ademas de

cumplir estrictamente las reco-
mendaciones de las autoridades
sanitarias para frenar la propa-
gacion del virus, disponer de un

plan alimentario que nos ponga
facil seguir una alimentacion sa-
ludable, empezando por incluir
una gran variedad de alimentos

saludables, dando preferencia a
los de origen vegetal, como las
frutas y hortalizas.

Por este motivo, la Asociacion
“5 al dia”, con el apoyo de sus
asociados, ha puesto en marcha
una campana nacional en Atres-
media televisién, para promover,
ahora mas que nunca, el consu-
mo diario de al menos 5 raciones
entre frutas y hortalizas, para
una alimentacioén saludable.

La campana que comenzo a
finales de abril y, se mantendra
durante los primeros dias de
mayo, se desarrolla en formato
de patrocinio de los espacios
“Espejo Publico”, “La Ruleta de
la Fortuna”, y “fin de semana de
multicine”.

“El sector hortofruticola esta
demostrando ser uno de los mo-
tores mas importantes en estos
dificiles momentos asegurando
el abastecimiento de alimentos
sanos y seguros a toda la pobla-
cion”, apunta Joaquin Rey, presi-
dente de la Asociacion “5al dia”.
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Poco ha durad
el reconocimie

ronto hemos salido de

dudas. Si el sector agro-

alimentario esperaba

algun tipo de considera-
cion, en base al papel esencial y
ejemplar que viene desarrollan-
do en este episodio de presencia
del coronavirus, ha salido rapi-
damente de cualquier duda. La
memoria es corta, y en politica
mas, si es que la hay. Los temo-
res y presagios que vaticinaba-
mos se van a cumplir. Y es que
mientras vemos como desde
todos los ambitos politicos y
econémicos se redoblan los es-
fuerzos para adoptar medidas y
proveer de recursos a toda una
economia global, que realmente
lo necesita, en el caso agricola
se nos remite a la PAC de modo
exclusivo.

Es lo 16gico, pues cabe pen-
sar que ahi esta la PAC, Ginica
politica realmente comun en
Europa, con financiacioén pro-
pia e instrumentos especificos
para el sector. Sunoble fin no es
otro que proveer a la poblacion
de alimentos sanos y saludables,
en cantidad suficiente, y a unos
precios asequibles. Es por ello
que cabe pensar que esta debe
de ser una de las politicas, si
no prioritarias, si suficiente-
mente importante en base a la
labor realizada, y a la estabili-
dad social que es capaz de ge-
nerar. Ademas, sus resultados
ahi estan, pues no cabe duda
que el sistema agroalimentario
europeo bien puede ser conside-
rado como el mejor del mundo.
Todo esto seria lo 16gico a me-
nos que nos hagamos trampas
al solitario.

Pero predicar no es lo mismo
que dar trigo. Y es que ala vista
de lo que acontece en Bruselas
hemos podido constatar que la
PAC se esta quedando tan solo en
el discurso. El comisario euro-
peo de Agricultura y Desarrollo
Rural, el polaco de nombre im-
pronunciable, Janusz Czestaw
Wojciechowski, un senor que
mas bien parece que en esto de
la agricultura pasaba por alli,
ha evidenciado una falta de peso
politico en clara consonancia
con la imagen evidenciada en
la audicién preceptiva ante el
Parlamento Europeo previa a
su nombramiento, y que paso
por los pelos. En estos momen-
tos de crisis total, la receta de
la ctispide europea en materia
agroalimentaria europea es que
cada pais se busquela vidaenlo
economico, abriendo la puerta a
la tan nefasta y criticada rena-
cionalizacion de la PAC.

La situacion social y econo-
mica como consecuencia del
coronavirus no tiene paran-
gon. Hay que remontarse a fe-
chas histoéricas para hablar de
una recesion econémica de la
magnitud actual, y de la que se
avecina. Espana, mas alla de las
causas que lo generan, y que ya
sera motivo de analisis en su

W
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El comisario europeo de Agricultura y Desarrollo Rural, el polaco Janusz Czestaw Wojciechowski, se encuentra débil
en el Colegio de Comisarios, que es donde se reparte el presupuesto para los diferentes sectores econémicos. / CE

Hemos podido constatar
que la PAC se esta
quedando tan solo en el
discurso

momento, es uno de los paises
donde su situacion econémica
y social va a tener cifras mas
negativas. Muchas son las per-
sonas y sectores de la economia
que estan pendientes, no ya de
las decisiones politicas, sino de
las medidas econémicas que
les permitan tomar un poco de
aire y poder remontar el vuelo.
Pero eso no es motivo para que
un sector econoémico vital, caso
del sector agroalimentario, se
vea marginado y ninguneado.
El debate econémico en Bru-
selas aniveles de jefes de estado
y de gobierno esta siendo duro
y subido de tono. Justo en la
misma medida del problema
que se afronta. Pero también es
cierto que en el seno del Con-
sejo Europeo los diferentes 1i-
deres politicos de los 27 socios
comunitarios estan condenados
a entenderse, pues lo contrario
seria un mensaje no deseado a
nivel econémico global y a nivel
de la propia credibilidad inter-
na del proyecto europeo. De ahi
que, mas alla de la formula final
pactada, el Banco Central Euro-
peo va a disponer la compra de
deuda publica de los distintos
gobiernos comunitarios por
valor de 1,5 billones de euros,

La receta de la cuspide
europea es que cada
pais se busque la vida
en materia econémica

¥y que en una mala traduccion
del inglés, el presidente Pedro
Sanchez anunci6é como 1,5 tri-
llones de euros. Méas alla de la
anécdota, mucho dinero para
la actividad pubica y liquidez
empresarial.

En todo este proceso, nuestro
comisario comparecio ante la Co-
mision de Agricultura del Parla-
mento Europeo para decir que la
falta de presupuesto comunitario
en el ambito agrario le impedia
adoptar medidas. Wojciechowski
se encuentra débil en el Colegio
de Comisarios, que es donde se
reparte el presupuesto para los
distintos sectores econémicos
afectados por la crisis. No sabe
contrarrestar el argumento que
el sector agrario ya tiene la PAC,
segunda partida con mas fondos
del presupuesto de la UE. En este
escenario, su solucioén es que
sean los Estados miembros los
que pongan en marcha cada uno
sus medidas, echando mano de
su presupuesto vacante de Desa-
rrollo Rural. Lleno de ingenio,
aboga por apoyar a la agricultu-
ra local, los mercados locales y
hacer menos transporte, hacien-
do coincidir su discurso, el de
su partido de origen, el partido
mas anti verde de toda la UE,

Wojciechowski aboga
por apoyar la agricultura
y el mercado local y
hacer menos transporte

con el que defiende el “Partido
Los Verdes”. Mira por donde e
igual vamos a importar menos
de paises terceros. Paradojas de
la vida.

El problema es que la PAC
no tiene instrumentos para esta
crisis, ni fondos. En los ultimos
anos se han ido desmantelando
los mecanismos de gestion de
mercado entre propuestas de
la Comision Europea y presio-
nes de los paises del Norte, mas
propensos a no contar con estas
herramientas. Paradojicamente
son estos paises los que ahora
mas se quejan por la ausencia de
medidas de este tipo. Y es que las
que se han adoptado, y de las cua-
les pretende sacar pecho el comi-
sario, van en otra direccion, caso
de la Directiva de transporte, la
Directiva de desplazamiento de
personas o la flexibilizacion de
la PAC. Medidas necesarias, sin
duda, pero que no abordan el na-
cleo del problema.

Faltaria ala verdad estricta si
digo que no hay un euro de mas
paralaagricultura. La Comision
ha dispuesto un presupuesto adi-
cional de 88,5 millones de euros,
paratoda Europa, y solo para me-
didas de almacenamiento priva-
do en ganaderia y sus derivados.

Las demas medidas aprobadas
van en la linea de flexibilizar los
procesos administrativos para
movilizar de casilla fondos ya
existentes, asi como derogacio-
nes sobre la normativa de com-
petencia, de tal manera que los
operadores de algunos sectores
puedan adoptar actuaciones de
autorregulacion. Las iniciativas
propuestas desde el sector de las
frutas y hortalizas, en la linea
de un mejor aprovechamiento
de las medidas de gestion de cri-
sis, no han sido bien vistas, no
sea que signifique algtin euro de
mas a pesar de contextualizarlas
en un escenario de neutralidad
financiera. Nuevamente resur-
gen los fantasmas del distinto
tratamiento entre los productos
continentales y la agricultura
mediterranea.

Vemos como la actual PAC no
tiene respuestas en momentos de
crisis, al menos respuestas poli-
ticas. Mientras, nos dirigimos
hacia una PAC mas exigente,
pero solo para las producciones
comunitarias. Vergiienza torera
deben tener los europarlamenta-
rios que tratan temas agrarios
al proponer que la “Reserva de
Crisis”, de 400 millones de euros,
prevista en el seno de 1la PAC, se
movilice, pero esta vez sin cargo
a los perceptores del “Pago Uni-
co”. Entre tanto, y sin esperar a
nadie, Holanda ya ha anunciado
un presupuesto propio de 600 mi-
llones de euros para el sector de
las flores. Segun dicen, Francia
y Alemania no tardaran mucho
en anunciar movilizacion de
fondos propios. También EEUU,
pais que ha denunciado reite-
radamente a la Unién Europea
ante la OMC por los fondos de
la PAC, ha anunciado la cifra de
19000 millones de dblares para
paliar danos a su agricultura.
Aqui en Espana, dinero de los
fondos de desarrollo rural pa-
rece que no hay, 16gico si nos
atenemos al momento en el que
estamos, justo al final del periodo
de programacion.

El gobierno espainol ha pre-
sentado su cuadro macroecono-
mico para este anoy el que viene.
Los malos datos expuestos eran
de esperar en el actual contexto
en el que nos encontramos. Pero
para nuestro sector, de amplia
proyeccion exterior, nos llama
la atencion la previsién que se
hace del nivel exportador; pues se
estima un descenso del orden del
27%. Visto lo visto, puede que nos
toque otra vez salvar los muebles
en una economia maltrecha. Es-
peramos seguir manteniendo el
nivel exportador y demandando
empleo, pero para ello también
sera necesaria la complicidad
de nuestro gobierno y dejar de
ser invisibles mas alla de un re-
conocimiento puntual y simb6-
lico que se nos concede en estos
momentos.

La actual situacion economi-
ca, social y laboral espanola es
muy complicada y se necesita-
ran gran cantidad de recursos
para volver a la senda del pro-
greso. Es por ello que, un sector
que puede funcionar y que pue-
de aportar su granito de arena
alarecuperaciéon economica no
debe de ser olvidado, y menos
aun ninguneado. Pese a todo,
seguiremos garantizando el su-
ministro de alimentos. Que no
quepa ninguna duda.

(%) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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La cereza temprana de Gaspe inicia
una campana incierta por la merma
de cosecha y la falta de temporeros

La zona cuenta con 1.320 hectareas dedicadas al cultivo que producen unos 5 millones de kilos al ano

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La localidad zaragozana de Cas-
pe, en la comarca del Bajo Ara-
gon, ha iniciado la recoleccion
de la cereza temprana en una
campana frutera llena de incer-
tidumbres, tanto por la cosecha,
afectada por las ultimas tormen-
tas de lluvia y granizo, como por
la falta de mano de obra, debido
al cierre de fronteras ante el Esta-
do de Alarma por el coronavirus.

La zona de Caspe cuenta con
unas 1.328 hectareas dedicadas al
cultivo de la cereza, la gran ma-
yoria en regadio, donde se suelen
recolectar al ano unos cinco mi-
llones de kilos.

La Comarca del Bajo Aragon,
cuya capital es Caspe, es una
zona eminentemente frutera y
comprende los municipios de
Chiprana, Nonaspe, Fabara, Fa-
yon, Maella y Mequinenza.

Laproduccion media de la ce-
reza temprana de Caspe, de las
variedades Burlat y Early, suele
ser de entre 8.000 y 10.000 kilos
por hectarea. En un afio bueno
se pueden recolectar hasta 5.000
toneladas de temprana y otras
tantas de tardia. Al ser la prime-
ra cereza en llegar al mercado,
suele alcanzar buenos precios.

Enla zona hay algunas explo-
taciones grandes, aunque predo-
minan las medianas y pequenas
fincas y tienen un papel destaca-
do las cooperativas.

La Chipranesca es una de las
cooperativas mas grandes de la
provincia de Zaragoza y esta es-
pecializada en fruta dulce como
melocoton, nectarina, albarico-
que, cereza, pera, brevas e higos.
Produce anualmente alrededor
de diez millones de kilos y solo
comercializa fruta procedente
de las explotaciones de sus 35 so-
cios, ubicadas en los municipios
de Chiprana, Caspe, Sastago, Es-
catrén y Pina de Ebro.

Fruticola Bajo Aragonesa es
la agrupacion de tres cooperati-
vas base: Fruticola Compromiso
de Caspe, Cooperativa San Isidro
de Fabara y Mequifruit. Comer-
cializa —ademas de aceite y oli-
va— fruta de verano, cereza, me-
locot6n, nectarina, albaricoque,
peray ciruela.

Asimismo, la Asociacion de
Fruticultores de la Comarca del
Bajo Aragon-Caspe organiza jor-
nadas técnicas y cuenta con una
finca experimental.

En el paraje denominado
“Mas de la Punta” del término
municipal de Caspe, propiedad
del Ayuntamiento, se han trans-
formado unas ocho hectareas de
secano en regadio para dedicar-
las ala experimentacion y trans-
ferencia de tecnologia en cultivos
lenosos, frutales, olivo y almen-
dro. En el proyecto participan
todos los implicados en el sector
de la fruta.

La cosecha de cereza tempra-
na se ha visto afectada al inicio
de campana por las tltimas tor-
mentas. Los golpes del granizoy
la Iluvia agrietaron el fruto en
campos de algunos municipios.
Chiprana fue la localidad mas
afectada por la fuerte tormenta
que cruz6 la Comarca del Bajo
Aragon-Caspe. El alcalde de Chi-
prana, Francisco Javier Nicolas,
explico que “el temporal no nos
ha estropeado por completo la
campana fruticola, aunque si
que hay parcelas que en concre-
to han quedado muy afectadas”.

Aragon es la primera comuni-
dad productora de cereza y este
ano espera una cosecha similar a
ladel 2019 en la que se recogieron
unos 40 millones de kilos de has-
ta 15 variedades. Las previsiones
son que sera un poco inferior, por
las pérdidas que han provocado
las ultimas lluvias en las varie-
dades tempranas.

Habra dificultades para contratar a
los 3.000 trabajadores necesarios, de-
bido a problemas de movilidad al estar
las fronteras cerradas por el corona-
virus. / JAVIER ORTEGA

En Aragén, se estima que
hay unas 8.000 hectareas de su-
perficie cultivada de esta fruta
y las zonas mas productoras de
las variedades tempranas se en-
cuentran en el entorno del Bajo
Cinca, Caspe-Bajo Aragon, y la
comarca de Calatayud y la zona
de La Almunia son de las mas
productoras.

TEMPOREROS
Las fincas de Chiprana, Mae-
1la, Fabara, y sobre todo Caspe,
llegan a emplear a mas de 3.000
temporeros, la mayoria de ellos
llegan de fuera.

Lafalta de mano de obra y las
exigentes normas de proteccion
y seguridad han convertido el
inicio de la campana fruticola
en un auténtico quebradero de
cabeza.

El presidente de la Comarca
del Bajo Aragon-Caspe, Joaquin
Llop, explic6é que ha habido mu-
chas reuniones con todos los

agentes implicados para marcar
unas pautas de actuacion y con-
cretar los problemas a los que se
enfrentan y los que puedan sur-
gir en los préoximos meses.

Ademas de la habitual mesa
de campana convocada por el
Ayuntamiento de Caspe, en la
que participan técnicos de Ser-
vicios Sociales, fuerzas del or-
den, representantes del centro
de salud, INAEM, Fundacion
Cruz Blanca, pequenos y media-
nos empresarios y sindicatos,
este ano también se ha creado la
Unidad de Coordinacion Comar-
cal con el objetivo de concretar
estrategias para los problemas
que puedan surgir durante este
periodo de gran actividad.

La principal preocupacion es
el transporte de los temporeros,
pues el 90% de los que llegan a
la recogida de la fruta son de
otras comunidades auténomas
y extranjeros de paises como
Marruecos, Argelia y Rumania.
Muchos venian de otro pais a
través de contingentes, algo que
este ano no se podra hacer al es-
tar cerradas las fronteras.

Llegara otro perfil de trabaja-
dores, algunos novatos en las la-
bores del campo, lo que retrasara
la recoleccion.

Por ejemplo, en la cooperativa
fruticola Compromiso de Caspe,
se llegaban a recoger 2.000 kilos
de fruta a la hora, sin embargo,
con trabajadores novatos podria
bajar a los 500. A este problema
se suma el hecho de que en las ca-
denas de produccion habra me-
nos personal para cumplir con la
distancia de seguridad asi como
la problematica del transporte
hacia las distintas explotaciones
agricolas.

CEREZAS PARA CHINA
Buena parte de la cereza arago-
nesa se exporta a paises europeos

como Francia, Reino Unido, Ale-
mania, Italia y Paises Bajos y
también a paises del Golfo Pérsi-
coy a Hong-Kong, con la mirada
puesta en China.

Un ejemplo de vocacién ex-
portadora lo encontramos en
las cerezas de la localidad zara-
gozana de Mequinenza. Con un
millon de kilos de produccion,
las variedades mas tempranas
se destinan al mercado nacio-
nal, ya que su transporte resul-
ta complejo por lo delicado del
fruto, mientras que las tardias
—mas resistentes—, se exportan
amercados del centro y norte de
Europa.

El objetivo, a corto y medio
plazo, es llegar a los mercados
asiaticos y en concreto a China,
donde el fruto es muy apreciado
por los consumidores.

Mequinenza cuenta con 350
hectareas dedicadas a la pro-
duccion de cereza, a las que hay
que sumar un centenar de nueva
plantacion gracias a los nuevos
regadios por bombeo.

Los agricultores de Fayon dis-
ponian de 1.700 hectareas para
potenciar la actividad agraria,
pero se topaban con una dificul-
tad que hacia inviable la explo-
tacion de las fincas. Las tierras
habian quedado incomunicadas
por las aguas del embalse de Ri-
barroja y solo se podia acceder a
las mismas tras un recorrido de
80 kilometros.

Ahora, se ha construido un
embarcadero y una rampa para
que puedan surcar el pantano
con un transbordador y llegar a
las tierras de cultivo.

Una empresa de Fraga ya tie-
ne en explotacion 25 hectareas de
cerezas y hallegado a un acuerdo
con el Ayuntamiento de Fayon
para la cesion de otras 75 hecta-
reas. Las cerezas llegan a tierra
en barca.

PAMPOLS

902 401 777

www.pampols.es

AR
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Las previsiones
europeas de albaricoque
disminuyen un 37%

Las heladas, el granizo y las altas temperaturas de la
primavera provocan descensos en todas las zonas productoras

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La AREFLH, Asamblea Europea
de Regiones Productoras de Fru-
tas y Verduras, hizo publicas el
30 de abril las previsiones euro-
peas de cosecha de albaricoque
con un descenso estimado del
37% en toda Europa respecto a
la produccion obtenida el afio
pasado.

La combinacion de un invier-
no con pocas horas de frio, altas
temperaturas primaverales, he-
ladas y granizos con afectaciones
en diferentes regiones europeas,
sitiian la cosecha europea de al-
baricoques de este afio en 401.883
toneladas, lejos de las 640.000 to-
neladas de la pasada campana y
un 28% por debajo de la media
de los ultimos afios. Para en-
contrar otra temporada con un
nivel similar de produccion hay
que remontarse al 2003 y al 1998
con 390.000 y 365.000 toneladas
respectivamente.

La calidad esperada en gene-
ral es buena y se espera que a
medida que avance la campahna
vayan subiendo los azticares de
toda la produccion.

Durante este ejercicio, 1a CO-
VID-19 sera uno de los principa-
les condicionantes en cuanto a
la cosecha, mano de obra y a la
logistica de las plantaciones.

En el analisis por paises, se
observa un descenso generali-
zado. Espana cosechara 93.7400
toneladas de albaricoque (un
15% menos respecto a la pasada
campana) con un descenso de la
produccién en todas las zonas

La cosecha europea de
albaricoques de este
ano se situa en 401.883
toneladas

La climatologia

ha penalizado la
produccion de
albaricoque en Europa

productoras causado por la fal-
ta de horas frio invernales y por
las heladas del mes de marzo en
Cataluna y Aragon y el granizo
de principios de abril en Casti-
lla-La Mancha. Catalufia perdera
un 26% de su produccién a causa
delas heladas en Tarragonay en
Lleida.

En Italia, el principal pro-
ductor, se prevén cosechar
136.101 toneladas de albarico-
que (un 56% menos respecto
a la pasada campana) con una
afectacion generalizada pero
con una Emilia Romana que
acusa los mayores descensos
de produccion con una dismi-
nucion de hasta el 90%.

Por su parte, Francia cosecha-
ra 93.542 toneladas de albarico-
que (un 29% menos respecto a
la pasada campana) con una flo-
racion que se adelant6 pero que
el posterior mal tiempo situé la
cosecha en las fechas tipicas.

Prevision europea de cosecha de

albaricoque 2020. (Fuente: Europech 2020)

Prevision Var (%)

Unidad: toneladas 2019 2020 P2020-19
BTALIA L 307.303 136.101 —56%
Emilia Romagna 107.144 11.036 —90%
Italia sur / Sicilia / Cerdenya.......... 169.475 111.074 —34%
Otras Italia 30.684 13.991 —54%
5 GRECIA. ..o 90.700 78.500 -13%
Peloponeso / Stéréa / Creta......... 42.500 45.400 7%
Macedonia / Otras regiones ......... 48.200 33.100 —31%
L 110.233 93.740 —15%
ValeNQia. ... 4.000 4.400 10%
MUFCIA e 60.000 45.000 —25%
ATAGON. ..o 24.208 18.055 —25%
Castilla La Mancha ..........cc.ccc.e... 4.000 12.000 200%
Otras ESpafa ........ccoceverrrreereenns 18.025 14.285 -21%
1 FRANCIA (%) cooieeieeieeeeis 132.216 93.542 —29%
Languedoc-Roussillon.................. 45.800 31.060 —32%
RhONE-AIPES ... 66.150 50.000 —24%
BPACA s 20.266 12.482 —38%
m TOTAL EUROPA ...........cccnee. 640.452 401.883 -37%

(*) Suma tres regiones

Por 1ltimo, Grecia prevé una
produccién de 78.500 toneladas
de albaricoque (un 13% menos
respecto a la pasada campana).
El sur del pais no ha sufrido da-
nos pero la cosecha se ve afectada
por las heladas en el norte, que
han penalizado las cifras a pesar
de la entrada en produccion de
las nuevas plantaciones.

I CAMPANA 2019

La campana de albaricoque 2019
fue una temporada complicada a
nivel comercial con unas condi-
ciones climaticas en el norte de
Europa que no favorecian el con-
SUmo y con unos precios que des-

/

f

éspaﬁa

93.700 t

Espaiia, Italia, Francia y Grecia registran descensos generalizados de produccion
debido principalmente a inclemencias climatoldgicas. / ARCHIVO

de el inicio no llegaban al euro
por Kkilo. Francia y Espafia, que
son los principales exportadores
de albaricoque, presentaron un
potencial de produccion por de-
bajo de la normalidad, pero Ita-
lia y Grecia tuvieron una buena
cosecha. En los ultimos anos se

-Francia

93.500 t
/Ttalia

Grecia

Prevision de produccion de albaricoque en Europa en 2020. / EUROPECH

bl

éspaﬁa
110.200 t

«Francia

132.200 t
talia

Grecia

Produccion de albaricoque en Europa en 2019. / EUROPECH

ha producido una fuerte recon-
version de las plantaciones espe-
cialmente en Espana e Italia con
la desaparicion delas variedades
tradicionales y la llegada de va-
riedades adecuadas a los nuevos
estandares comerciales de meji-
lla roja o incluso rojas.

136.100 t

78.500 t

307.300 t

90.700 t
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El espejo de Italia

ntes de que el COVID-19

alterara nuestras vi-

das, todo el campo

espanol venia protago-
nizando una ola de movilizacio-
nes, en protesta por su situacion
limite, con una acogida social y
una repercusion mediatica sin
precedentes. ;Quién no recuer-
da el 14 de febrero, cuando mas
de 20.000 personas y un millar de
tractores colapsamos el centro de
Valencia para denunciar el enga-
o continuado durante décadas
de la clase politica al sector? La
manifestacién agraria mas mul-
titudinaria en lo que llevamos
de siglo no cay6 en saco roto,
de tal modo que la Conselleria
de Agricultura acept6 por fin la
necesidad de iniciar un camino
con las organizaciones agrarias
y cooperativas hacia ese deseado
cambio.

A veces no queda claro adon-
de se quiere llegar y qué modelo
se quiere alcanzar. Por eso es
importante, mas alla de exigir
soluciones puntuales a cada
problema que vaya surgiendo,
tratar de tener una vision en
conjunto y a largo plazo. Resul-
ta facil hablar de cambios de
modelos productivos y comer-
cializadores, mas facil incluso
cuando se quieren coger atajos
y no abordar la problematica en
toda su complejidad. Hay ilumi-
nados que al llegar a la Conse-
lleria proclamaron un cambio
de modelo hacia la agroecologia
y los mercados de proximidad,
ignorando la realidad produc-
tiva del sector agroalimentario
valenciano. /Realmente podemos
reconvertir toda nuestra agricul-
tura a un sistema ecologico? ;De
verdad piensan que toda nues-
tra produccion se puede consu-
mir aqui? Se trata, sin duda, de
una solucion propuesta desde el
desconocimiento y la falta de vo-
luntad politica para buscar una
respuesta genérica al problema
de la rentabilidad agraria.

Desde AVA-Asaja llevamos
mucho tiempo advirtiendo de
que las alarmas estaban sonan-
do, y de una manera estriden-
te. De que el campo valenciano
rebasa récords maximos en su-
perficie agricola abandonada,
en envejecimiento de poblacion
agraria y en falta de relevo ge-
neracional. De que asi lo cons-
tatan las estadisticas oficiales y;,

Italia tiene en marcha un ambicioso programa dirigido fundamentalmente a con-
seguir que los jovenes vuelvan a la actividad agraria. / ARCHIVO

Italia ha logrado atraer
a la actividad agraria a

mas de 56.000 menores
de 35 aios

por tanto, no son opinables sino
la triste realidad. Y de que las
administraciones miran hacia
otra parte. Si, en efecto debemos
abordar el cambio de modelo,
pero permitidnos a los actores
de este drama poder decir hacia
donde queremos ir y como quere-
mos llegar. Y en base a nuestras
propuestas, tomen iniciativas,
acuerden, legislen y presupues-
ten. Asi se cambiara el modelo
¥y quiza podamos garantizar un
futuro digno a los agricultores y
ganaderos valencianos.

Es interesante analizar dete-
nidamente la manera en que a
nuestro alrededor se esta abor-
dando la crisis agraria y qué
medidas estan tomando. Por un
lado tenemos a Francia, donde
su presidente Emmanuel Ma-
cron ha declarado que la agri-
cultura debe estar exenta de
las normas de competencia. Ha
tenido que llegar el COVID-19
para que grandes lideres poli-

El gobierno italiano
tiene claro que la
agricultura es un sector
fundamental

ticos tengan claro que con las
cosas del comer no se juega y
que entiendan que la alimen-
tacion europea no puede estar
dependiendo cada vez mas de
lo que paises terceros puedan
0 quieran exportarnos. Por no
hablar de la seguridad sanitaria
de estas producciones foraneas.

Por otro lado, debemos mi-
rarnos en el espejo de Italia. En
los anos noventa, cuando todo
empez0 a ir a peor, mientras en
la Comunitat Valenciana y Es-
pafa los politicos se dedicaban
a repartir (seglin ellos a gestio-
nar) las migajas de la PAC, en el
pais transalpino empezaron un
ambicioso programa dirigido a
conseguir que los jovenes volvie-
ran al campo en unas condicio-
nes razonables para quedarse.
Quien siembra recoge, e Italia
ha logrado atraer mas de 56.000
menores de 35 anos al frente de
explotaciones agricolas, un ré-
cord a nivel comunitario, que

Por CRISTOBAL AGUADO LAZA (*)

supone un incremento del 12%
en los ultimos cinco anos.
Consciente del elevado precio
de la tierra, tres veces mas cara
que en Espana, el gobierno ita-
liano ha emprendido subastas de
22.000 hectareas de tierras publi-
cas en estado de semi-abandono.
Todo el sector tiene acceso a es-
tas subastas, pero al establecerse
condiciones preferenciales para
los jovenes, la mayoria de los te-
rrenos (el tamano medio de las
parcelas asciende a 26 hectareas)
acaban en manos de este colec-
tivo. Tanto esta medida como
los proyectos de innovacion que
lideran los jovenes son adecua-
damente financiados y apoyados
mediante incentivos fiscales.
No solo el Ministerio de Agri-
cultura italiano se implica a fon-
do en este plan, también otros
departamentos comprenden
que deben arrimar el hombro
porque en Italia se tiene claro
que la agricultura es el sector
fundamental para hacer frente a
la crisis climatica y al problema
de la despoblacion de las areas
rurales interiores; no en vano,
agricultores y ganaderos italia-
nos estan iniciando una repobla-
cion de ciertas regiones que ase-
gura que esos territorios estén de
nuevo vigilados y conservados.
Es evidente que no es aplica-
ble el mismo modelo en zonas y
condiciones diferentes, pero si
debemos aprender como paises
de la propia Union Europea (UE)
enfocan con acierto los mismos
problemas que tenemos nosotros.
Asi pues, nuestro futuro modelo
ha de primar la sostenibilidad
(econdmica, social y ambiental),
el incremento del tamano de las
explotaciones, la concentra-
cion de la oferta, la preferencia
de los productos europeos por
proximidad, frescura y calidad,
y la capacidad de innovacion y
digitalizaciéon basada en una
investigacion agraria puntera.
Si no aceptamos esos criterios y
seguimos como hasta ahora, de-
jando que vayan desapareciendo
miles de explotaciones agricolas
y ganaderas, posiblemente esos
terrenos mas pronto que tarde
seran pasto de multinacionales
y grandes fondos de inversion.
(Es eso lo que queremos?
Una ultima pincelada de Italia
que acaba de ocurrir muy recien-
temente, y que pareciendo anec-

dotica no lo es en absoluto. El
problema de las plagas y enfer-
medades agrarias se recrudece
ano tras ano, bien porque entran
desde paises terceros, bien por-
que mutan y aumentan su poder
danino sobre los cultivos, bien
porque adquieren resistencia a
los plaguicidas como consecuen-
cia de la drastica reduccion de
materias activas autorizadas.
Una de las ultimas sustancias
que la UE no ha renovado es el
Metil Clorpirifos, la cual era y si-
gue siendo necesaria para el con-
trol efectivo de plagas de citricos
y caquis como el Cotonet de Sud-
africa. Mientras las autoridades
espanolas nos argumentan que
su uso esta prohibido aqui, por-
que asi lo dicta la normativa
europea, Italia, en cambio, ha
decretado una autorizacion du-
rante 120 dias para combatir una
plaga en sus frutales.

Nos gustaria pensar que el
Gobierno espanol ha actuado de
esta manera para evitar que la
fruta tratada con Metil Clorpiri-
fos tenga problemas durante la
posterior comercializacion en
la UE, maxime cuando, segin
explica el Ministerio, la UE va
a reducir los Limites Maximos
de Residuos (LMR) de esta sus-
tancia. Pero, a la vista del caso
italiano, nos surge la duda de
que pueda haber otras razones.
Hace tiempo que desde el sector
agrario tenemos la sensacion de
ser reos de las concesiones que
nuestra clase politica otorga a
las organizaciones ecologistas y
animalistas. Y no podemos qui-
tarnos de la cabeza que muchas
materias activas que han sido
prohibidas contaban con infor-
mes cientificos que avalaban la
continuidad de su uso, y que solo
las presiones de los fundamenta-
listas del ecologismo explicarian
su suspension (no fuera de la UE
donde sigue utilizandose y desde
donde nos pueden seguir envian-
do sus producciones con una pa-
tente ventaja competitiva).

En conclusion, el sector agra-
rio no puede ser esencial cuando
a los politicos les convenga. Los
agricultores y ganaderos somos
los mismos con o sin COVID-19:
productores de alimentos sanos y
preservadores del territorioy del
medio ambiente. Estamos hartos
de promesas huecas y de palma-
ditas en la espalda, sobre todo
cuando se acercan elecciones.
Asi que, por favor, sefiores poli-
ticos, ponganse las pilas y em-
piecen a trabajar codo con codo
con el sector para garantizar una
vida digna a los productores.

(*) Presidente de AVA-Asaja

El chancro bacteriano destruye todos
los cerezos de un pueblo de Zaragoza

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El chancro bacteriano, una en-
fermedad vegetal que abrasa las
ramas de los arboles, ha afectado
al cien por cien de los cerezos de
lalocalidad zaragozana de Codos
en la Comunidad de Calatayud.

Aunque el epicentro esta en
dicho municipios, se ha exten-
dido a otros pueblos de la Sierra
de Vicor, con una cereza especial,
debido a su altitud, llamada la
“vicora”.

El presidente de la Diputacion
Provincial de Zaragoza, Juan An-
tonio Sanchez Quero, que el pa-
sado domingo visit6 lalocalidad,

reclamo una rapida respuesta
de las instituciones a los danos
producidos en los cerezos por el
chancro bacteriano.

Ha afectado a unas 180 hecta-
reas y esta campana se dejaran
de cosechar un millén de kilos de
cerezas, es decir, mas de un mi-
116n de euros en pérdidas, algo
insoportable para un pueblo de
menos de 200 habitantes.

Sanchez Quero visito los fru-
tales acompanado por el alcalde
delalocalidad, Emilio Camino, y
de varios agricultores afectados.

Explicoé que “esta enferme-
dad la causa una bacteria que es

inofensiva para el hombre pero
muy danina para los cerezos. En
este caso hablamos de un brote
extraordinariamente agresivo
que esta causando dafios de has-
ta el 100 por 100 de la cosecha”.
El presidente de la Diputa-
cion advirti6 que, “si las admi-
nistraciones no somos capaces
de responder con agilidad a este
gravisimo problema que afecta
a agricultores jovenes que han
apostado por vivir e invertir en
nuestros pueblos el mundo rural
Se nos muere: en nuestras manos
estd”. Y anuncioé que “desde la
Diputacion de Zaragoza vamos

a responder con contundencia
apoyando a los agricultores de
Codos como siempre hemos he-
cho ante una catastrofe de esta
magnitud”. Ademas, Sanchez

Quero tenia previsto trasladar
el problema al presidente de
Arag6n, Javier Lamban, “para
coordinar la respuesta de ambas
instituciones”.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Coliflor 1,30 1,04 Royal Gala..... 1,75 Roja, Otras Variedades.........ccuevvrveveeeees! 0,95
Informacion de los precios dominantes de Berros 1,50 Valencia Late / Miaknight ...0,88 Starking o Similares........ ..1,60 .
frutas y hortalizas, del 30 de abril de 2020, Lechuga ICeDerg......o.vveerercerscrersren 0,50 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......0,95 Melocotén Baby Gold, Amarillo.............3,55 Mercalicante
facilitada por el Mercado Central de frutas y Larga 0,60 NECEAMNG vvvvverreesreressessressneennes 1,55 Merryly Elegant Lady, ROjO.........cc.v.e. 3,55 Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Otras 0,50 Nispero / Nipola.......ccccveieseriveiisnsriiennns 1,75 MelOn Galia ...ccvveereerieesseriiiseiesnnns 1,75 hortalizas y patatas, referidos a la semana
FRUTAS Euros/kg Endibia 0,90 Nuez.......... 599 Piel de Sapo y Similares. del 27 de abril al 3 de mayo de 2020, oferta-
Albaricoque 2,45 Escarola 0,60 S PO 2,23 Naranja Lane Late..........ccoormsmrerrrevvneeens dos en el Mercado Central de Abastecimien-
Aguacate 3,00 ESAagos BlanCos..........cuueuweeeeeuveeeeeeees 4,50 ParagUaYO........uuuerrevreceiinssreeeees 2,50 Navel 1,05 to de Alicante.
Almendra 3,80 Verdes 2,05 Pera Blanquilla 0 Agua. 131 Navel Late 1,05 FRUTAS Euros/kg
Pomelo 1,00 Espinaca 0,95 Ercolini / EATUSCa covvevvvecrvceiseriisnes 2,28 Otras Variedades 1,08 Aceituna 1,76
Avellana 3,40 Haba 0,70 Conferencia / Decana... 1,35 Valencia Late ... ..1,05 Aguacate Hass.... 2,99
Caqui 1,10 Hinojo 0,65 Pifi@. e 1,04 Nectarina Carne Blanca. ..3,55 Albaricoque Bulida .
Carambolas. 5,00 Perejil 0,45 Platano ... 1,29 Nispero Algerie 0 Argeling ........co.ccovveeen. 2,45 Otras Variedades
Castafas 6,00 Judia Bobi 2,25 Banana.... 0,82 Nuez 4,20 Almendra
Cerezas 8,00 Perona 2,10 Pomelo / Rubi Star ... 1,20 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 0,95 Ciruela Golden Japany
Cocos 0,95 Fina 3,50 Sandia......eee.. 0,93 Papayon (2-3 kg/ud) ..0. Songold, Amarilla..........cccvveeeeeeisssnes 2,43
Membrillo 1,00 Otras 1,60 UV et 2,55 Paraguayo Otras Variedades .................. 4,45 Otras Familia Black, Roja ........cc..c...... 2,57
Détiles 3,20 Nabo 0,70 Otros Frutos SECOS ........eveveveeeeeenne 10,68 Pera Conferencia..........oeeeveeereeecrserenenens 1,50 Freson Camarosa........oc.ceveeeeeveeveeseeseenns 2,25
Feijoas 4,00 Zanahoria 0,45 HORTALIZAS Euros/kg Ercolini / Morettini..........ccoovvvcrerereennes 1,75 Ventana
Higos. 2,90 Patata Blanca 0,55 ACEIGA. e 0,81 Otras Variedades 1,30 Kiwi KIWIgOld.......vvveeveeeerssssserssrssenenens
ChUMDOS .evvvcveversrrerseesseeesss 1,60 Roja 0,45 AJO SECO.rrvrvrvcrrrs s 2,86 Pifia Golden SWeet .......ccssrerrrsreeeeens 2,39 Pulpa Verde
Frambuesas 6,00 Pimiento Lamuyo..........cooverveersnnrrernnnnns 1,65 Tierno o Ajete... 5,80 Platanos Canarias Primera. ..0,91 Lima Otras Variedades
Grosellas 11,00 Verde 0,95 Alcachofa.... 1,14 Canarias Segunda...... ..0,75 Limon Fino o Primafiori....
Kiwis 1,30 Rojo 2,80 Apio........ 1,09 Canarias EXtra ..., 1,08 \Verna
Lichis 3,00 Guisante 2,05 Batata / Boniato... 117 Pomelo Rojo 1,35 Mandarina Clemenule........cccoc..coervveenne.
Lima 2,00 Puerro 0,65 Berenjena......... 0,78 Sandia con Semilla............ccoervvrerrrennns 0,98 Fortuna
Limén 1,15 Rébano 0,40 Broculi / Brecol. 1,82 Sin Semilla 0,90 Marisol
Fresa 6,00 Remolacha 0,60 Calabacin............. 0,79 Uva Blanca, Otras Variedades................. 2,95 Otras Variedades
Fresén 1,25 Tomate Maduro.........ccccvvennrecennnnnned 0,75 Calabaza / Marrueco ... 1,13 Red Globe, Roja Manzanas FUji c......eeceeeseeieesnssesieesnnns 0,75
Granada 1,80 Verde Cebolla/ Chalota........coveevereeeeeernn, 0,56 Frutas IV Gama......c.ceeveeeveveeererssiesss 7,25 Golden 0,69
Mandarina Clementina.........c...ccco......... 1,25 Chirivia CebOlleta ....veveeeeeerceeeeerceeeceer. Resto de FIutas .........cvevvevvereeereeen, 0,95 Otras Variedades............ccoccovveurnennce. 2,16
Satsuma 1,00 Otras Hortalizas Champifién. HORTALIZAS Euros/kg Pink Lady 0,72
Otras 1,30 Seta Girgola (oo o Acelgas Hojas Rizadas, Lyon ................ 1,45 Royal Gala 0,50
Mangos 2,95 Rovelldn-Niscalo.......covvrveevesserieenns 18,00 China ..o 1,30 Ajo Blanco 2,35 Starking 0 Similares ...........ccooeeevvvennna: 0,90
Maracuya 4,40 Champifion.... Lombarda........ 0,72 TIEMO O AJELE..vvoveeeve e 5,50 Melocotén Otras Variedades A1
MelOn Galia.......oeeeveeeeereeesreeiseesresienens 1,20 Otras Setas Coliflor / Romanescu 1,08 Alcachofa Blanca de Tudela...........ooo..... 1,95 Meldn Galia................ 0,74
Amarillo 0,75 Mai Endivia.... 2,23 Apio Verde 0,95 Otras Variedades..... 0,68
Piel de Sapo.....cccouvvvviereieceecre 1,00 Cafla de AZUCAM ....oovvveveeeeevmmmiimmemiminineeens Escarola...... 1,25 Apionabo 2,95 Piel de Sapo y Similares... 1,70
Otros 0,60 . Esparrago Verde... 3,86 Berenjena Morada............eerreeeeeeees! 0,74 Naranja Lane Late......ccvuvrvenererennirennd 0,81
Moras 7,50 Mercabilbao ESPINGCA....vvccovsoereeesverseenseeseres 1,20 Berros 1,45 Navel 0,60
Nashi 0,80 Precios de frutas y hortalizas, referidos a GUISANEE oo 2,38 Boniato o Batata 1,96 Navel Late 0,79
Nectarina Blanca .........oceveeveveenrennenens 2,60 la semana del 30 de abril al 1 de mayo de Haba Verde , Broculi, Brecol 0 Brocoli ... 1,67 Navelina 0,84
Amarilla 2,50 2020, comercializados en el Mercado Cen- Judia Verde Fina (Brasilefia)................... 3,77 Calabacin BIanco........cc..coovvcevvcervrinni 0,67 Otras Variedades............ccoccrvvcennncrnn 0,51
Nispero 3,00 tral de Abastecimiento de Bilbao. Informa- Verde Boby / Kora / Striki.......oooocvveeees 1,98 Verde 0,35 Valendia Late .....vvvervveeerreeererenend 0,61
Nueces 3,50 cion facilitada por MERCASA. V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....1,96 Calabaza de INVIEMO ......ucervvvveeerrns 1,15 Nectarina Came Amarilla..........oocvveeeeeen. 2,60
Olivas 3,80 FRUTAS Euros/kg Lechuga OV, oo , De Verano 2, Otras Variedades. 1,34
Papayas 2,80 Aguacates 2,60 Cogollo... 1,71 Cebolla Grano Oro o Valendiana............ , Nispero Algerie 0 Argelino .........ccccvveenne. 1,57
Pera Blanquilla .......coccessereceeissnniiennnns 1,25 Fresones 1,90 Iceberg 0,85 Morada Otras Variedades 0,87
\Verano 1,25 Limones 1,50 Nabo....... 0,92 Recas y SIMIlares .........cceevveveeeeesnnnnn 0,35 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 4,80
Invierno 0,95 Manzana Golden Pepinos ... 0,61 Cebolletas o Cebolla Tierna 115 Pera Agua o Blanquilla..... 1,18
Temprana 2,50 Naranja Navel Pergjil .......... 1,30 Col China o Pekinensis ........... ..0,95 Conferendia........ 1,27
Pina 1,10 Nisperos , Pimiento Verde. 1,00 Lombarda o Repollo Rojo.... ..0,55 Ercolini / Morettini .. 2,52
Pitahaya 5,50 Pera Blanquilla..........cceererveeissnniiennne 1,40 ROJO (ASAN)..vvvvvrrrersseriecsiesesriiss 2,02 Repollo Hojas Rizadas ...........cccvvvennna: 0,34 Otras Variedades........cccocverrnseriveenns 1,00
Platanos Canario .........o.eveevereeenreesrenens 1,05 Platanos 1,25 PUBITO .ot 1,05 Coliflor 0,96 Pifia Golden Sweet .........cooovvevevevrenrnn 1,07
Importacién 0,90 HORTALIZAS Euros/kg Rabano / Rabanilla .. Endivia 0,95 Platano Americano o Banana.. 0,
Manzana Bicolor...........oovwccorevecorrrecen, 1,05 Alcachofas 1,10 ReMOIaCha....cvveeeveeeereceeee e, Escarolas Rizada o Frisée............ccco........ 0,84 Amaricano Otras Variedades.............. 1,50
Amarilla 0,85 Cebollas 0,34 1 SO Esparrago Verde 0 THQUEIO ......vrvvveeeeens 2,35 Canarias 1°
Verde 0,80 Esparragos 1,20 Tomate O.V. Espinacas 0,18 Canarias 2°
Roja 0,75 Judias Verdes Perona ... 2,30 Chery..... GUINilla ROJA cvvevvverveeeeiiiseieiinae 2,50 Canarias Extra
Otras 1,40 Lechugas 0,25 Daniela... Verde 3,50 Pomelo Amarillo..........
Melocotdn Amarillo .........errecceeeeeeeens 2,50 Patatas Calidad 0,33 Zanahoria ... Hinojo 2,45 Rojo
Rojo Pulpa Blanca ... 2,50 Primor 0,60 Hierbabuena...........cccocoevecovvconvcener, 2,47 Judia Verde BobY ......ererrceveeeieisins 1,87 Sandia con Semillas ............ccovveerecrurnanns 1,07
Rojo Pulpa Amarilla .. 2,90 Tomate Maduro 1,00 PATATAS Euros/kg Verde Otras Variedades . Otras Variedades 0,99
Ciruela 2,20 Verde 1,40 Nueva 0 Temprana..........oueeveesssseeennes 0,59 Laurel , Sin Semillas 1,19
Uva Blanca 2,60 , AREJA v 0,35 Lechuga Otras Variedades ..........c......... 0,25 Uva Blanca Otras Variedades................. 3,79
Negra 2,50 MercacordOba Romana 0,28 Red Globe, ROJa....cceeeurereeeseiieennnas 2,55
Rambutan 5,00 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Mercalaspalmas Maiz 0 MillO........oooeeeeeeeeeer e, 1,09 Sin Semilla Negra.......c...ecvseresscersce 2,76
Sandia con Semilla........eereeceeeeerssnnnes 0,85 pondientes al mercado de la semana del 20 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Nabo 0,75 HORTALIZAS Euros/kg
Sin semilla 0,95 al 26 de abril de 2020. Informacién facilitada tatas, del 27 al 30 de abril de 2020, en el Pepino Corto 0 Tipo Espafiol.................. 0,75 Acelga de Hojas Lisas, Verde............o.... 0,60
Naranja 1,10 por Mercacérdoba. Mercado Central de Abastecimiento de Las Largo o tipo Holandés ..........cccccvvennna: 0,70 Otras Variedades. 0,66
Chirimoya 1,50 FRUTAS Euros/kg Palmas. Perejl 0,15 Ajo Morado 3,39
Otras Frutas. 0,90 Aguacates 3,31 FRUTAS Euros/kg Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30 TIern0 0 AJELe ..o reerieeeeeneressseeeeeees 3,36
HORTALIZAS Euros/kg Albaricoque 2,79 Aguacate Fuerte .. 2,12 Otras Variedades 1,06 Alcachofa Blanca de Tudela 1,37
Berenjena Larga ... eeeeeeeeeesesseeesessssseeeeeed 0,50 Almendras 9,42 Hass.......cvvveeee 2,68 Rojo Lamuyo, Otras Variedade: 0,70
Ajo Seco 2,85 Ciruela 2,41 Otras Variedades.. 2,95 Verde Italiano Apio Verde 0,51
Tierno 0,45 Chirimoya 2,66 Albaricogue Moniqui.........ccsereveerianee 4,45 Vlerde Padron.... Berenjena Morada..........ooocevvvenisnrivennnas 0,77
Apio 0,55 Datil 8,60 Otras Variedades.............ccoouurrveeinnn 4,45 Puerro , Otras Variedades 0,55
Acelgas 0,60 Fresa / FIeSON .....vveveeeseeeevereeseeeresiennes 1,71 Almendra , Rébano y Rabanilla..........cccooveininerivennna: 0,15 Boniato o Batata 1,10
Batata 1,05 Granada 3,22 Coco Otras Variedades..............cco.......... 0,95 Remolacha Comin 0 ROja.......cevvvvveneees! 0,75 Broculi o Brocoli o Brecal..................... 1,09
Borraja 1,00 Kiwi / Zespri 2,97 Datil Deglet NOUT .....vvvveeecerrsssre 14,45 Seta ChampifidN ..........ureeeereveeeesns 1,95 Calabacin BIanCo ....cc..vuurerrcrvveeesis 1,25
Broculi 1,50 Limon 114 Freson Otras Variedades.... ...2,95 Girgola 0 Chopo Verde 0,74
Brecol 1,80 Mandarina Clementina / Fortuna / Guayabal/o Otras Variedades 1,45 Tomate Cherry } Calabaza Otras Variedades.................... 0,80
Calcots 0,07 Nadorcott .. Higo Chumbo .. 1,25 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..1,08 Cardo 0,88
Calabaza 0,60 Ortanique Kiwi Kiwigold... 7,40 Liso Rojo Canario.........cccveeeeeeveesnnas 1,55 Cebolla Blanca Dulce Fuentes de Ebro ..0,67
Calabacin 0,65 Mango Pulpa Verde...... 3,85 Otras Variedades 0,35 Grano de Oro o Valendiana................ 0,66
Cardo 0,65 Manzanas O.V./ Pink Lady.........cccccereeens Limén Fino o Primafiori 1,05 Zanahoria o Carlota Nantesa................ 1,84 Morada 0,75
Alcachofa 1,00 Golden / Onzal Gold / Venosta Otras Variedades.. 1,08 Jengibre 2,65 Otras Variedades 0,65
Cebolla SECa ovvvverrreesrriiissssreieane 0,45 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,18 VeI oo 1,06 Name o Yame 2,95 Cebolleta Tiema........eeveveeseriivennnae 2,10
Figueras 0,90 Reineta / Canadd Gris.........ccoovvvevvenne. 1,88 Mandarina Clemen-Late.........cccccouvvvenne. 1,15 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca........ccc.eeeenee. 1,55 Chirivia 1,21
Tierna 0,65 Granny SMith........ccooeeeveinsnrreens 1,59 OrtanIQUE c.vcovveveceseecsiesse 1,15 Hortalizas IV Gama.......c.coeeevereverrvennns 5,50 Col de Hojas Lisas.........uuwreeeessrrreeesnnas 0,50
Pepino 0,45 Royal Gala / Cardinale.... . Manzanas Fuji . Resto HOMalizas........cvveeerrnmsseesrrsneneees! 0,80 Lombarda o Repollo Rojo 039
Col Repollo 1,00 Fuji / Braebum / Pink Kiss ............ccvee 1,47 GOldN....ooovvvvvvieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiininnns PATATAS (Granel) Euros/ki Repollo Hojas Rizadas .............cccccceee 0,65
Bruselas 1,30 Melocotdn / Baby GOOL.........veeeeeerrenens 2,55 Granny SMith........ereeeeeeeerssnssnnees Blanca, Otras Variedades ..........o..cvvveeees! 0,93 Coliflor 1,00
Lombarda ... 0,45 Meldn / Galia / Coca... WL Otras Variedades.. Blanca Spunta....... Endivia 2,20
China 1,10 Naranja Salustiana............ccccesrrrrernnnne 0,78 REINETA ..o 1,85 Otras Variedades... Escarola Otras Variedades...........cco.ccenne. 1,05
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejerfa de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 20 al 26 de

abril 2020. Precios origen. Semana 17/2020.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee caracter oficial. Esté
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar, mas alla del indlicado como orientativo.

LIMON

Esparrago Otras Variedades............c.... 233 FIESONES....vooverreessserreis s sneenees 1,80 Escarola Rizada o Frisée.........cccooouvvvevnnee 1,00
Verde o Triguero Limones.......... 0,90 Lisa 1,00
Espinaca , Manzanas Golden ... 0,55 Espérrago Verde 0 Tiguero ................... 2,80
Haba Verde o Habichuela...................... 1,50 2o/ — 0,55 Espinaca 0,90
Hinojo Naranjas Navel 0,90 Guisante 2,25
Judia Verde Fina........cooovrveeeeees Nisperos...... 2,00 Judia Verde FiNa........coooosmmerreeveveensisnnnns 3,25
Verde Perona. Pera Blanquilla 1,00 Verde Boby ... ..2,80
Lechuga Cogollo.... PIAEANOS ....vcoverries i sreennes 1,10 Verde Perona....
Hoja de Roble HORTALIZAS Euros/kg Lechuga Romana
Iceberg 1,01 AlCAchofas ......cccceersnserrrreeeesses 0,30 Iceberg
Lollo Rosso Cebollas Cogollo
Otras Variedades ESPAITAYOS vovvvvvvrssssrrrrrseeessssssssssssssssseees 3,60 Hoja de RoDIE........rssmrrerrrrveecrrins 1,40
Romana 0,17 Judias Verdes Perona............cceeesnnnee 3,00 Lollo Rosso
Nabo 1,00 Lechugas.............. 0,30 Otras Variedades
Pepino Alpicoz 1,32 Patatas Calidad 0,38 Nabo
Corto o Tipo Espafol .. . Primor Pepino Corto o Espafol
Otras Variedades Tomates Maduros Perejil
Perejil Verdes Pimiento Verde Italiano
Pimiento Otras Variedades.............ccooe. 8,50 Rojo Lamuyo

Mercamurcia

Limon Verna todo Limaén: 0,72-0,90 €/Kg. Valor medio: 0,81 €/Kg.
Cotizaciones en campo firmes en un abanico amplio, en funcion de calibre y fecha de recoleccion.
Mercado activo, pero con incertidumbres derivadas de la situacion excepcional con riesgo de que

Rojo Lamuyo Verde Padron.......cooccvoieneivecinnnncinens 1,60 el mercado se llene lo que provocaria una correccién, con ralentizacion en algunos mercados
Verde Italiano Precios correspondientes al mercado de Puerro 0,80 sobre todo para los calibres més gordos. Nos podemos encontrar en una montafia rusa en la que
Verde Padrén frutas y hortalizas, del 27 de abril de 2020. Rébano y Rabanilla..........cccocceureerrvvveeenns 1,40 igual se sube que se baja.

Puerro Informacion facilitada por Mercados Centra- Remolacha Comdn o Roja La euforia y recalentamiento provoca el adelanto de campaiia de hemisferio Sur con volt-

Remolacha Comun o Roja les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio Seta Champifidn menes ya en el agua con destino a Europa.

Seta Champifion........c...o.... frecuente. Girgola o Chopo
Hongo Otras Variedades. FRUTAS Euros/kg Tomate Liso / Daniela/Long Life / POMELO

Tomate Asurcado Verde raf Aguacate FUEME .......cccoouriveiiinnririiine 2,00 Royesta 0,90 Con la reduccién de la oferta, los precios aumentan. Aunque las importaciones de Espafia e
Cherry 1,80 Hass.......ccoou..... 2,10 Rojo Rama Israel duren tres semanas mas, los volimenes de entrada estan disminuyendo. Mientras tanto,
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,74 Otras Variedades.. 2,10 Rojo Pera... la demanda sigue siendo dindmica en toda Europayy el ritmo de las ventas se intensifica. A largo
Liso Rojo Pera Albaricoque Otras Variedades... 2,00 Cherry plazo, las primeras llegadas significativas de Sudafrica deberian llegar a Europa a partir de la

Liso Rojo Rama..

Cerezas Otras Variedades .....

Liso Verde Rambo

Liso Verde Rambo

Chirimoya Fina de Jete

Liso Rojo Canario

préxima semana.

Muchamiel Ciruela Otras Familias Black, Rojas......... 2,15 Verde Mazarron

Otras Variedades..........ccocouvcunnncnn, Otras Variedades Asurcado Verde Raf HORTALIZAS Euros/kg Pantanas (local) ...
Zanahoria o0 Carlota Nantesa................ 0,67 Coco en Seco (caja 10-14 p).....ovvvvvvneeend 0,85 Kumato 1,20 Acelgas (10Gal).....ccccvveeeerreereeeeneeeeseeseeees Hinojo (local)

Carlota Otras Variedades .............ou.. 0,60 Datil Deglet NOUT ....vvveccvereesssrserrrneeens 3,25 Muchamiel 1,80 Ajos Pais (local) Pifia de Millo (I0€al) v.veeeerrrrmrrrrrreeeeeeens 2,70
PATATAS Medjooul.......... 7,50 Otras Variedades 1,15 Ajos (no local)..... Brecol (local) ,
Blanca Agata (Confecc)......... Otras Variedades.. 3,20 Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,65 Albahaca (local).. 7, Hierba Huerto (Iocal).......ovvvveeverivnienns 4,50
Blanca Agria (Granel).. .0,49 Freson Otras Variedade 1,50 Carlota Nantesa Alcachofas (10cal).......ccoccovveervverrrnrranns 3,00 PATATAS Euros/kg
Blanca Bintje (Granel)............ 0,40 Higo Chumbo........... 6,00 Jengibre Apio (local) 1,80 Papas Otras Blancas (no local)............... 0,65
Blanca Otras Variedades (Confecc,).......0,75 Kiwi Pulpa Verde...... 2,25 Name o Yame Berenjenas Moradas (local) Otras Blancas (local)...... 0,90

Blanca Otras Variedades (Granel)...........0,65 Otras Variedades / Nacional.. 1,40 Yuca o Mandioca o Tapioca Bubangos (local)......... Up to Date (local)..... 1,50
Blanca Spunta (Confecc.)........ Lima Mejicana (&cida)....... 1,80 Hortalizas IV Gama , Calabacines (local).. King Edward (local)... 1,40
Blanca Spunta (Granel)... Limon Verna......co.oeeeeeenee. 0,70 PATATAS Euros/kg Redondos (local). Cara (local)...... 1,10
Otras Variedades (Granel) Mandarina Otras Variedades.................. 1,40 Nuevas 0,60 Zucchini (local) Rosada (I0cal) ........covverrveenrernriesnrin 1,60
Roja Otras Variedades (Confecc)........... 0,44 Mango Haden........oocvvvveeeemnsssnnsrrrrneeens 2,10 Blanca Spunta (Granel)..........ccccooevvveenna: 0,55 Calabazas (local) Negra (I0€al) ..ovveeeeeeeermsssseerrrreeeeeenens
Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,61 Tommy Atkins.. 2,25 Roja Otras Variedades (Granel)............. 0,55 Cebollas Cebolletas (local)... Spunta (no local) ..

. Otras Variedades. ... 5,50 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Blancas (no local) NV (e ) —
Mercamadrid Manzanas GOlden ........c......ooocccoeree 0,90 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- Blancas (local) Negra 0r0 (10cal) ....oovcorscerererre 5,50
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Starking o similares.. 0,90 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Moradas (no local).. Slaney (local)............. 1,20
la semana del 30 de abril al 1 de mayo de Granny Smith....... 1,30 distintos formatos. Moradas (local)....... Red-Cara / Druid (local) 1,20
2020, comercializados en el Mercado Cen- Royal Gala... 0,95 . Coles Repollo (local) .. Colorada Baga (local)... 3,50
tral de Abastecimiento de Madrid. Informa- FUjiocceee. 1,10 Mercatenerife Lombardas (local)... Galactica (local)..... 1,30
cion facilitada por MERCASA. Pink Lady.......... 1,70 Informacion de precios moda de frutas, hor- Coliflor (local)......veeeer.. RoOSter (I0Cal)..cvveeeeeressmrerrrrreeeeeneens 1,50
FRUTAS Euros/kg Melocotén Otras Variedades.................. 1,50 talizas y patatas, del 27 de abril al 3 de mayo Champifién (no local)

Aguacates 3,50 Meldn Piel de Sapo (y similares)............ 1,20 del 2020, facilitada por el mercado central Escarolas (local) Mercovasa

Fresones 1,40 Naranja Valencia Late de frutas y hortalizas de Tenerife, Mercate- Espérragos Trigueros (no local) Precios de frutas y hortalizas, de la semana
Limones 1,05 NaVel Late.......oeevveeveeercireesercenri nerife. Espinacas (local). del 30 de abril de 2020, facilitados por el
Manzanas GOolden ..., 1,30 Lane Late ..o FRUTAS Euros/kg Habas Verdes (local).........cc.ccoevrvverrreennes Mercado Costa de Valencia.

Roja 1,50 Otras Variedades...... Aguacates Fuertes (local) Habichuelas Redondas Boby (local).. FRUTAS Euros/kg
Naranjas Navel ..........ccooommmmrrerreeeesnnnns 1,10 Nectarina Otras Variedades .. , Hass (no local)....... Coco Planas (local) .............. 1,20 AguaCate (Ud.) .oeeeererssreerreeceeeeressns 1,30
Nisperos 1,95 Nispero Otras Variedades.. 1,75 Hass (local)....... Lechugas Batavia (local)...... 0,80 Coco 0,95
Pera Blanquilla ... 1,35 NUEZ oo 3,75 Albaricoques (no local) .. Romanas Alargadas (local)... 2,10 Granada 0,70

Passacrassana Papaya Otras Variedades .. 1,30 Cerezas (no local) .......... Iceberg (local) ..vvvveerrvnnnene. 1,00 Kiwi 1,30
Platanos 1,15 Paraguayo Otras Variedades . 2,00 Ciruelas Amarillas (no local Cogollos de Tudela (local) 6,00 Limén 0,90
HORTALIZAS Euros/kg Pera Ercolini / Morettini..... 1,75 Cocos (no local) ......eeeee.. Hoja de Roble (local) ... Manzana Royal Gala ........rreereeeeeeeess 0,85
Alcachofas 1,30 Conferendia......... 1,15 Fresones (no local) Lollo Rosso (local) Golden 0,75
Cebollas 0,35 Pifia Golden Sweet..........ccccoevvvvvveenenee 1,30 (local) Nabos (local) Meldn Galia.........covveeveveerreseseesresid 0,90
Esparragos 3,45 Otras Variedades...........ocoeerermrrer 1,00 Limon Otros (no local) Colinabos (local) Membrillo 0,70
Judias Verdes Perona.........cccoeecenneann. 1,85 Platanos Canarias Extra Otros (local) Pepinos (local) Naranja 0,85
Lechugas 0,46 Canarias Primera ...........ccoocvccoerrvennen Primafiori (no local) Perejil (local) Pera 0,65
Patatas Calidad 0,40 Canarias Segunda .....vveeeeerseesssnnee Mandarinas Otras (no local) ............ccc... 1,70 Pimientos Verdes (local) CONFEIENCIA covvvverrssseererrseeseeses 0,82
Tomates Verdes.......oovrvreeceemesmnsssnnns 1,70 Americano o Banana 0,80 Ortanique (no local)....... .. 1,50 Rojos (local)........ 1,60 Pifa 1,30

. Macho ... 1,30 Manzanas Otras (no local). 23,10 Padron (local).. 2,20 Platano de Canarias...........ccoveverrennnnes 0,85
MercaSEV"Ia Pomelo Rojo.... 0,50 Golden (no local)... 1,50 Amarillos (local).. .1,60 Banana 0,90
Informacion de precios de frutas y hortalizas, Sandia con semilla... 0,90 Reineta (no local)....... ...2,00 Puerros (local)..... 0,70 Papaya 1,60
referidos a la semana del 30 de abril al 1 de Sin semilla........... 1,10 Granny Smith (no local). ..1,80 Rabanillas (local). .1,00 Pomelo 0,95
mayo de 2020, comercializados en el Mer- Uva Red Gobe, Roja. 1,40 Red Chief (no local).... ..1,80 Rébanos (local)... Uva Blanca 145
cado Central de Abastecimiento de Sevilla. Sin semillas, Negra... 1,90 Royal Gala (no local)...... ..1,60 Rucula (local)...... Roseti 1,50
Informacion facilitada por MERCASA. Sin semillas, Blanca.. 1,80 Melocotones Otros (no local). ..2,30 Setas (no local) VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg
FRUTAS Euros/kg TaMaNdO.......vevveeeveervesrvcesresrrenri 2,00 Melones Piel de Sapo (no local)............. 1,70 (local) BONiato ROJO...cveeevvereeesneerieesseeiesnnae 1,15
Aguacates 3,30 HORTALIZAS Euros/kg Naranjas Valencia Late (no local)........... 1,15 Tomates Pera (local) Boniato 0,90
Fresones 1,90 Acelga Hojas Lisas, Verde...........ccocouunee 0,50 Zumo Pequeia (local) Salsa (no local).... Calabacin 0,70
Limones 0,96 AJO BIANCO v 2,00 Salustiana (no local) Salsa (local) (@) L] T — 0,70
Manzanas GOldeN ........cccousssrrrrvrreceernnnns 1,49 TIEMO O AJBLE. .vvvvevvvevsessssrrrrrneees 2,20 Navel Late (no local) Ensalada (no local) Dulce 0,75

Roja 1,55 Morado............ 2,25 Nectarinas (no local).. Ensalada (local) Cogollos 0,70
Naranjas Navel .........ccoerreeensnssceennne 1,06 Otras Variedades...... 1,50 Nisperos (no local)...... Cherry (local) Guindilla 1,40
Nisperos Alcachofa Blanca Tudela... 1,60 Peras Otras (no local)...... Tamarillo (local)... 1,80 Jengibre 2,20
Pera Blanquilla Otras Variedades...... 1,50 Conference (no local). Tomillo (local).......ccccceveeeree 7,50 Judia 1,00

Passacrassana Apio Verde............ 0,50 Lima (local) Zanahorias Segunda (no local) 0,60 Lechuga ROMaNa.......ccceeermmsnrrrssseeeeeens 0,45
Platanos , AMANIENO ..o ssssssersrrseend 0,55 Pifia Tropical (I0Cal) .....vcccvvvvsnerrrrvieeeens 1,70 Segunda (local) Patata 0,47
HORTALIZAS Euros/kg Berenjena Morada..........coovvvveeiennnriennns 1,40 Platanos Extra (local) Primera (local) Nueva 0,58
Alcachofas 1,26 Otras Variedades.. Primera (local)... Batatas Otras (no local) ... Pimiento Verde Italiano..............cco......... 0,85
Cebollas 0,53 Boniato 0 Batata..........cccevvvvevrecvrreann, Segunda (local) De Lanzarote (no local) Padron 1,85
Esparragos 5,20 Broculi/Brecol..... v, Pomelos (N0 10al)..........ovrrvererrricrrrriennsd Yema de Huevo (local) Remolacha 0,47
Judias Verdes Perona ..., 1,80 Calabacin Verde... (local) Blancas (local)..... 1,50 Tomate Daniela 0,75
Lechugas 052 | Blanco.............. Sandias (N0 10€al).....c...vrrrrreveeerrirnns 1,00 Laurel (local) .......... 7,00 Pera 0,90
Patatas Calidad 0,68 Calabaza de Verano. (local) 1,00 Pimientas Otras (local)..... 3,80 MM Raf 0,75

Primor 050 |  Delnviemo.......... Uva Blanca (no local) ’ Palmeras Secas (local).. 23,00 OTROS Euros/kg
Tomates Maduros.............ceevrevcenneeans 0,85 Otras Variedades Red Globe (no local).. ..2,50 Palmera (local).... 6,00 Almendra 14,00

Verdes 0,95 Cebolla Grano de Oro / Valenciana Papaya Hawaiana (local) ..0,60 Berros (local).. 1,80 Datil Seco 4,00

N . Cubana (local)........ ...0,50 Arvejas (local) Nuez Califormnia.......oovvererreeererrrrnnnees 1,40
Mercavaléncia , Hibrida (local) ... ..0,50 Beterrada (local) .

Informacion de precios de frutas y hortalizas, Blanca Dulce de Ebro........co.cccounen.... 1,15 Guayabos (local) Cilantro (local), Lonja de Albacete
referidos a la semana del 30 de abril al 1 de Tierna o Cebolleta............coouvvvvveenen. 0,70 Kiwi (no local) Chayote (local) Informacion de los precios indicativos de los
mayo de 2020, comercializados en el Mer- Chirivia Kiwano (local) Maiz Dulce (no local) .. cereales en origen, del dia 30 de abril de
cado Central de Abastecimiento de Valencia. Col Repollo Hojas Rizadas ...........c..cce.. 0,45 Duraznos Grandes (local) Dulce (local) 2020. Informacion de EFEAGRO.
Informacion facilitada por MERCASA. Lombarda o Repollo ROJO......ccccvvrvnnnes 0,50 Pequefios (local) Names (local) CEREALES Euros/Tm
FRUTAS Euros/kg Coliflor , Parchita (local) ...... Yuca (no local) ALFALFA

Aguacates 3,75 306 V[T N 1,90 Carambola (local) Jengibre (no local) Alfalfa rama campo 1°........cccrisssne. 160,00

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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AGROCOTIZACIONES

5 de mayo de 2020

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 17, del 21 al 27 de abril de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Industria Perolas 0,09-0,10 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,32-0,50 Castellon Lamuyo Rojo 1,00-2,35 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Industria Troceado 0,17-0,26 Alicante Coliflor Blanca 0,44-0,80 Alicante Lamuyo Verde 0,34-1,40 Alicante
Naranjas Navel Powell 0,55-0,70 Alicante Industria Troceado 0,38-0,45 Castellon Blanca 0,45-0,91 Castellon Tomate Acostillado 1,09-1,46 Alicante
Navel Powell 0,38-0,64 Lonja Valencia Apio Verde 0,20-0,26 Alicante Escarola Hoja Rizada 0,31-0,36 Alicante Valenciano 1,75-2,20 Valencia
Naranjas Blancas Valencia Late  0,40-0,71 Alicante Verde 0,18-0,28 Castellon Espinaca 0,89-1,25 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Valencia Late 0,31-0,59 Castellon Berenjena Rayada 0,60-0,77 Alicante 1,26-1,68 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Valencia Late 0,36-0,55 Valendia Rayada 0,68-0,85 Castellon Guisante Verde Grano, cién més frecuente)
Valencia Late 0,34-0,64 LonjaValencia Boniato Blanco 1,33-1,45 Alicante consumo fresco 1,00 Castellon ALMENDRAS
LIMONES Rojo 0,70 Alicante Haba Muchamiel 0,35-0,85 Castellon Comuna 4,41-4,51 Alicante
Verna 0,65-0,80 Alicante Calabacin Blanco 1,06 Alicante Valenciana 0,54-0,97 Alicante Comuna 4,80-5,00 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabaza Tipo Cacahuete 0,35-0,71 Alicante Lechuga Little Gem 0,49-0,53 Alicante Largueta 4,61-4,71 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Cebolla Spring 0,17-0,31 Valencia Maravilla 0,30-0,43 Castellon Marcona 5,86-5,96 Alicante
Nispero Algar 0,82 Alicante Tierna (manojo 3 uds.) 0,60 Alicante Romana 0,23-0,31 Alicante Marcona 6,00-6,25 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Tierna (manojo 3 uds.) 0,50 Valencia Romana 0,28-0,32 Castellon Planeta 4,41-4,51 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col China 0,60-0,65 Castellon Romana 0,18-0,26 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Acelga 0,40-0,64 Alicante Lombarda 0,25-0,28 Castellon Trocadero 0,47 Castellon (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
0,64 Castellon Brocoli 0,50-0,70 Alicante Patata Blanca 0,30-0,43 Alicante Aceite Oliva Lampante >2°  1,50-1,65 Castellon
0,96-1,28 Valencia Brécoli Industria 0,10-0,12 Alicante Pepino Blanco 0,26-0,43 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 1,90-2,00 Castellon
Ajo Tierno (garba) 1,00-1,20 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,11-0,17 Alicante Pimiento California Amarillo 1,40 Alicante Oliva Virgen Extra 2,15-2,20 Castellon
Alcachofa Consumo fresco 0,40-1,17 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,32-0,43 Castellon California Rojo 1,80-2,30 Alicante Garrofa Entera 0,55-0,61 Castellon
Consumo fresco 0,60-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,20-0,29 Valencia California Verde 0,97-1,20 Alicante Miel de Milflores 2,40 Castellon
Industria Corazones 0,30-0,90 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,12-0,15 Alicante Industria 0,14-0,22 Alicante De Romero 3,00 Castellon
Rama campo 2°........vvvc 127,00 La Mancha 6/7 mm.............cccee 935,00 RAMIIELE. ..o 5,09 Generalitat Calalunya Conferencia | 65-70 MM .....vvcccs 0,77
AVENA Import. USA Par...... Comuna ECologica. ......rrverrnrrriernee 9,03 Evolucién semanal de precios medios pon- Conferencia | 70-75 mm . 0,79
Avena Blanca........oocvveeenrenieeienen, 184,00 Import. USA Reg. ... | . derados, sectoriales de referencia de frutas Conferencia | 75-80 MM ...vvvvvvrvvverernannd 0,81
Rubia 184,00 Salamanca Gigant ..., 1.197,00 Lonja de Salamanca del 27 de abril al 3 de mayo y hortalizas, del . .
CEBADA NACIONAL . . Informacion precios de la Mesa de Cereales, 20 al 26 de abril de 2020, respectivamente, Lonja de ValenC|a
Cebada Pienso 62 kg/hl.....oocco.. 154,00 Lonja de Binefar del 27 de abril de 2020, en la Lonja Agrope- ofrecidos por el Observatorio Agroalimenta- Informacion de los precios de la Mesa de
Pienso +62 KG/l...ovrrrreceeeeeenens 159,00 Informacion de precios orientativos de los cuaria de Salamanca. rio de Precios. Gabinete Técnico-DARP. Citricos del Consulado de la Lonja de Valen-
CENTENO cereales, acordados como mds representati- CEREALES Euros/Tm FRUTAS Euros/Kg cia, de la sesion del dia 27 de abril de 2020.
Centeno 172,00 vos, referidos al 29 de abril de 2020. Sobre Trigo BIando.......ccovvveeeneriecrienriiennns 196,00 Mercolleida (Semana 18) Campafia 2019-2020.
MAIZ NACIONAL camion destino fabrica, posicion Binefar. Cebada PE. (+64) ... 169,00 MANZANAS GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Maiz sobre Secadero ... 177,00 CEREALES Euros/Tm Avena......... Golden |, 70 i + wovveervveeeervceer e 0,38 SUBGRUPO NAVEL
TRIGO NACIONAL MaIZ.ovveveeeveeeeseeceseeeseeesre s Centeno.. Verde Americana 70+........ccooeveverirnnn 0,38 Navel Powell, Barnfield y Chislett,
Trigo Duro Proté=13% ......c.ccrssssnn: 242,00 Cebada 64 k/l.. Triticale.... PERAS casi sin existencias 0,423-0,705
Duro Proté=12%..... ..237,00 Trigo Pienso ....... Maiz (14°)... , Conference 60 i +..uerrrveeeesssns 0,90 SUBGRUPO BLANCAS
Extensible Chamorro ...220,00 Panificable .....vvveveeersssrrerecieeennns FORRAJES Euros/Tm HORTALIZAS (Semana 17)  Euros/Kg Barberina y Mid-night,
[ROLLC) LI OO 191,00 ALFALFA Euros/Tm Paja, paquete grande.........ooc.vcvieneriees 55,00 El Llobregat €asi Sin existendias............... 0,376-0,799
Gran Fuerzaw 300........c..coouee.... Rama 12 -A ..o, 145,00-150,00 . Apio (unidad) 0,50 Valencia Late, en arbol............. 0,376-0,705
Media Fuerza w—300... Rama 1°-B .133,00-138,00 Lonja de Zamora Acelga 0,50 NOTA: Recoleccién a muy buen ritmo y po-
Panificable ..vvveeeeeeeessssrerrrrreeeeeeens RAMA 2% ..ovvvercrccnrnnnnns 124,00-129,00 Informacion de precios de la Mesa de Cerea- Broculi (unidad) 1,90 cas compras debido a la poca produccion
THECAIES oo Rama 37 ..o 100,00-105,00 les del 28 de abril de 2020 facilitados por la Calgots (UNidad)...........rrrrreveeessrnnnns 0,07 que queda por vender.
LEGUMINQOSAS Precio mediio s/camion salida fabrica de la Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Alcachofa 0,70
Veza Grano zona CEREALES Euros/Tm Cebolla Tierna (Manjo)............cceeeveeenne: 0,60 Informacion de los precios agrarios de la se-
Yero Grano . , Trigo Blando ... 188,00 Col (unidad) 0,80 sion celebrada en el Consulado de la Lonja
. Lon]a de cordOba Cebada 162,00 Coliflor (Unidad).......c..cooervvrerrrecerrrirenens 1,10 de Valencia, del 30 de abril de 2020.
L0nja de Barcelona Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja . . Lechuga Romana (unidad).................. 0,40 ARROCES Euros/Tm
Precios de cereales, frutos secos y lequmbres, de Contratacion de productos agrarios del Lonja de SQgOVIa Espinacas 0,70 CASCARA
en la Lonja de Barcelona del 28 de abril dia 23 de abril de 2020. Precios orientativos Precios semanales de los cereales fijado en Habas 0,60 Gleva, disponible Valencia.... 360,00-365,00
2020. Informacion facilitada por EFEAGRO. origen Cordoba, agricultor. la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 30 Zanahoria 0,35 J. Sendra, disp. Valendia........ 360,00-365,00
CEREALES Euros/Tm OTROS PRODUCTOS Euros/Tm de abril de 2020. Informacion facilitada por PUEITO (MAN0JO)....rrvvvvveeerrrssssrrrrrrrneeesd 0,70 Monsianell, disp. Valendia .... 360,00-365,00
ALFALFA Cebada ..o EFEAGRO. El Maresme Fonsa, disp. Valendia ........... 360,00-365,00
Harina de Alfalfa......cc.ccceemmnrrrreeees 185,00 Avena ... CEREALES Euros/Tm Ajo Tierno (Manojo) .......uerrreeeeeeesssmsnnnns 0,55 Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00
CEBADA Maiz...... Alfalfa Empacada........coooevvvvveecerrnnnnes Apio (unidad)........ ..0,60 Precios segun rendimientos, a granel
Nacional PE. (62-64) ......c..ccccvvrennnnee 177,00 Proxima sesion, 14 de mayo de 2020. AVENA .o Acelga (manojo) ... 0,55 BLANCO
CENTENO R , Cebada Nacional de 62 Kg/HI .. Alcachofa 0,70 Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00
Centeno 179,00 Lonja de Ledn COMENO e, Cebolla Tierna (Man0jo)........cccoeversee 0,80 Gleva, Senia, Fonsa Extra,
COLZA Informacion de precios orientativos agrarios Colza... Col Hoja Lisa (unidad).... ..0,45 disp. Valencia..... ....630,00-650,00
IMPOrtacion 34/36% ......c.rrereeees 315,00 del dia 29 de abril de 2020, fijado en la Lon- Girasol 9-2-44 Lechuga Romana (unidad). ..0,45 Guadiamar Extra ....680,00-700,00
GARROFA ja Agropecuaria de Ledn. Paja Empacada ... Hoja Rizada (unidad).............ccccorssen 0,40 Largo Indica, disp. Valendia .. 590,00-600,00
Harina 200,00 CEREALES Euros/Tm Trigo Nacional Pienso 72 Kg/HI Espinaca 0,60 Precios por tonelada a granel.
TrOCRAAA ..o 210,00 TGO PIENSO oo 191,00 . R Pergjil (MAN0JO)......ueerevesserrreessseriesanas 0,40 SUBPRODUCTOS
REMOLACHA Lonja de SEVlIIa Zanahoria (Manojo) ...........ccvvvrsssnen, 0,50 Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00
Pulpa de Remolacha..........vssrrrrreeees 189,00 Informacion de los precios agrarios de la Puerros, 0,50 Medianos Corrientes, Val. ... 300,00-310,00
GIRASOL Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia R&baN0 (MaN0jo)......vvveeerrssmsssrerrrsseeeeesd 0,30 Medianos Gruesos, disp. Val. 330,00-340,00
Girasol Importacion 34% .........c....... 234,00 21 de abril de 2020. Origen almacén agricul- (Las semanas corresponden a los dias que CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm
Semillas de Girasol.... ...355,00 ALUBIAS (22-04) Euros/Kg tor con capacidad de carga y bascula. se fijan los precios, independientemente de Maiz Importacion,
Torta de Girasol ........ceveevreenererenens 232,00 Canela 1,25 CEREALES Euros/Tm su vigencia) destino Puerto Valendia.... 190,00
MAIZ Negra 2,20 CEBADA destino Puerto Castellon............... 187,00
IMPOMACION wovvvveeeeeeesseessssessessssseeeeeees Palmefia Redonda ..........euuveuevvviveeennns 1,60 Igual ymas de 64 ..o 173,00 Precios sectoriales de referencia de man- Cebada Nacional,
Importacion CE. Planchada 1,20 Menos de 64 zanas y peras obtenidos en base a las in- destino Valencia ... 172,00-174,00
MO Plancheta 1,45 MAJZ formaciones facilitadas por las principales Avena Rubia, destino Valendia.......... 210,00
IMPOMACION ... 420,00 Pinta 0,80 NaAGONAL..eeveerereeeieeeeeeeae 181,00 centrales hortofruticolas que representan un Blanca, destino Valencia2 10,00
SOJA RIAON de 180N, oo 0,95 Proxima sesion: 5 de mayo de 2020. porcentage significativo de la produccion de Semilla Algodan, dest. Val.... 280,00-282,00
Harina Soja Import. 47%.................. Redonda 1,00 . Catalunya. Al 19 de abril de 2020. Campafia Trigo tipo 2, destino Valendia............ 220,00
Harina Soja Nacional 47% PATATAS (22-04) Euros/Tm Lonja de Toledo 2019-2020. Pienso Nacional, tipo 5,
Salvados de SOja....eeerruummmrrrrrreeeernens o T 200,00 Informacion de la Mesa de Cereales referida MANZANAS Euros/Kg disponible Valendia ... 208,00
TRIGO NACIONAL KENNEDEC......uvvvvvirrriivssrriiissses 190,00 al dia 24 de abril de 2020. Precios orientati- Golden 1 65-70 MM...oocovrervverserrrinnnns 0,56 Trigo Pienso Importacion,
Salvado de Trigos Finos.........ccccceuveeee. 165,00 Red Pontiac 190,00 vos en origen agricultor sobre camién. Con- Golden | 70-75 mm... ...0,55 Puerto Valendia..........cocoeeevveeennnnee 215,00
Forrajero 208,00 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA Golden | 75-80 mm... ..0,64 Precios por tonelada a granel.
Panificable, min. 11......cccoccuvcvvve. 212,00 (Campafia 2019-2020). Golden 180 Y + MM ....ovrrerrrvvreeerns 0,62 TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
FRUTOS SECOS Euros/Tm CEREALES Euros/Tm Golden Il 0,26 Soja 44% baja proteina,
ALMENDRAS FORRAJES (22-04) Euros/Tm Maiz Secadero.........oouvvoeervvcverrrinnns 180,00 Gala (color +509%) ll....vvvvrerrrrerrri 0,14 disponible Barcelona. ... 325,00
Comin 14 MM, oo 7.250,00 Alfalfa paquete en rama.............cc.... 192,00 Cebada Pienso +62 kg/hl........ccooevve. 163,00 Granny Smith 1 70-75 MM....oo.eerivennnn: 0,70 47% alta proteina, disp. Barc. ...... 335,00
Largueta 12/13 MM 6.350,00 Paquete deshidratado..........c.coeo... 229,00 —62 kg/hl Granny Smith | 75-80 MM........cceevvvennne: 0,73 Cascarilla de Soja,
Largueta 13/14 mm.. 6.550,00 Paja 1? (Cebada).... Avena Rubia Granny Smith 1 80 y + mm .0, disponible Tarragona ..........c......... 188,00
Marcona 14/16 mm............ccc....... 9.700,00 Veza forraje de 12 ... 21Tl 193,00 Amarillas Americanas | 65-70 mm........0,66 Cascarilla de Avena, dest. Valencia ... 120,00
Marcona 16 MMm......c..covveeeerveenneans 9.900,00 Forraje Trigo Duro Pr>12 PE>78V>75........ 248,00 Amarillas Americanas | 70-75 mm........0,58 Alfalfa deshidratada, D. Pellets,
AVELLANAS . . Pienso +72 kg/Hl.............. Amarillas Americanas | 75-80 mm........0,62 16% prot., Aragdn/Lérida 175,00-180,00
Negreta, en gran0...........oooccrsen 6.500,00 Lonja de Murcia Fuerza +300w +14pr ... ... 219,00 Amarillas Americanas | 80 y + mm.......0,67 14% prot,, Aragén/Lérida 155,00-160,00
LEGUMBRES Euros/Tm Informacion de los precios de las almendras, Media Fuerza —300w +12,5 pr.... 203,00 Amarillas Americanas | |.... .0,30 B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00
ALUBIAS del dia 23 de abril de 2020. Cotizacion para Panificable Pr >11, W<200.......... Fuji (color +50%) | 75-80 mm ... 0,91 Harina Girasol Integral, 28%
Importacion Michigan............c..cc... 1.200,00 pequefias partidas de grano de almendra en Chamorro............... Fuji (color +50%) 1 80y + mm.............0,97 disponible Andalucia........ 178,00-179,00
Pinta Bafieza.... ....1.500,00 cascara (en toro a 10 Tm), situado sobre el Triticale.... Fuji (color +50%) Il............ ..0,39 Harina Girasol Alta proteina (36%),
Planchet Bafieza... ....2.520,00 almacén del partidor, facilitados por la Lonja Garbanzo sin limpiar...........veeeeees Precios en salida central y corresponden a la disponible Tarragona....... 234,00-235,00
Carillas oo 1.285,00 Nacional de Almendra de Mercamurcia. NOTA: Mismos sintomas que en la semana mediia ponderada de las centrales hortofru- Palmiste, dest. Valendia........ 198,00-199,00
GARBANZO ALMENDRAS Euros/Kg precedente, con pocas operaciones destina- ticolas de Lleida y Girona. No incluyen IVA, Gluten Feed, disp. Valencia .. 186,00-188,00
Import. M&JICO.....ccurrreerrrrevennne 1.550,00 MaICONA ..voovoiveessicisssseeesss s 6,28 das basicamente a la reposicion de mercan- costes confeccion, comisiones ni transporte. bagazo de maiz, disponible Valencia 218,00
Import. Méjico.. 1.300,00 Largueta cla y una oferta que supera a la demanda. PERAS Euros/Kg Pulpa seca remolacha granulada,
IMport. M&JICO.....ccuuuurreeeecrreeeennae 1.195,00 Comuna Leves descensos generalizados en los ce- Blanquilla 1 60-65 MM .......vvrrrrrrvreeens! 0,61 Import., disp. Tarragona. .. 189,00-190,00
IMPOTt. USA ....oovvvvvccererssssssnnsnneees 1.150,00 FITAGNES 1.vvvvorrerereeeersssssssssssssssseseenns reales. Blanquilla | 65-70 MM......rnrerrrreeeenes! 0,84 Import. disp. Andalucia .... 190,00-191,00
IMpOrt. USA v 1.020,00 Garrigues ... Préxima reunion, el viemes 8 de mayo de Conferencia | 55-60 mm... ..0,52 Pulpa Seca de Naranja,
LENTEJAS LTV = 5,06 2020. Conferencia | 60-65 MM .....oovvvrvverernnnnd 0,58 disponible Sagunto........c.ccceeveeenne. 172,00
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Salvado de Trigo Cuartas,
disponible Valencia
Hojas, destino Valencia

Precios por tonelada a granel

GARROFAS Y DERIVADOS

Variedad Matalafera y similares

(Casi sin existencias)

Troceada Integral, origen...... 210,00-220,00

Troceada sin Harina, origen. .230,00-250,00

Troceado Fino, disp. origen... 190,00-210,00

Precios por tonelada a granel

Garrofin, sin existencias

LEGUMBRES

Disponible origen

ALUBIAS

Redonda Manteca...

Pintas Granberry ..

Michigan.............. .

Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00

Great Northen

Blackeyes

Negras

Garrofon...

GARBANZOS

Nuevos 44/46

Nuevos 34/36..

Nuevos 50/52

LENTEJAS

USA Regulars

Laird Canada

Stone 850,00

Pardina Americana..........co.ccoveeveene 1.050,00

Precios euros/ton. en mercancia envasada.

FRUTOS SECOS Euros/Tm

CACAHUETE CASCARA

Chino 9/11, disp. origen

Chino 11/13, disp. origen ....

CACAHUETE MONDADO

Euros/Tm

Euros/Tm

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 20 al 26 de abril de 2020.

CEREALES

M De invierno: Las precipitaciones que se estan produciendo en este mes de abril son por lo
general bastante beneficiosas para la mayoria de los cultivos, sobre todo después del invierno tan
seco y caluroso que hemos tenido. I De primavera: Cadiz: El estado fenoldgico mas retrasado
del cultivo del maiz, es el «<BBCH 11-12 (Desarrollo de las primeras hojas)”; el predominante es
«BBCH 19 (Desarrollo de més hojas)" y el més adelantado es «BBCH 33-35 (Desarrollo del tallo)”.
El maiz ha ralentizado su crecimiento debido a la bajada de temperaturas y las lluvias. Granada:
En la Vega de Granada contintia la siembra de maiz a pesar de las lluvias intermitentes de
estos dias, aunque se prevé una pequefia disminucion de la superficie de siembra, debido a la poca
disponibilidad de agua de riego. Sevilla: El cultivo de maiz presenta muy buen estado, las lluvias
le han beneficiado. Se han parado las labores de regabina en el cultivo debido al estado del terreno.
Se ha interrumpido por las lluvias las siembras de maiz de ciclo corto.

LEGUMINOSAS

Almeria: En el yeros, el estado predominante es el «BBCH 60 (Floracion)», los més retrasados en
«BBCH 51-59 (Inicio de Floracion)”, y el mas avanzado el «BBCH 69 (Final de floracion —cuaje)».
Cadiz: El estado fenolégico predominante de las habas es «BBCH 69-71 (Cuaje)”; el mas avan-
zado es «BBCH 72-79 (Formacion del fruto)” y el més tardio es «<BBCH 67 (Fin de la floracion)”.
Cordoba: Los garbanzos se estan desarrollando con normalidad. El estado fenologico mas avan-
zado es «BBCH 70-72 (Vainas asomando)” y el predominante es el «BBCH 67-69 (Cuaje)”. Se
realizan tratamientos preventivos contra la rabia y la esclerotinia. Granada: En Loja, el cultivo del
garbanzo se desarrolla con normalidad a pesar de la bajada de temperaturas. Huelva: Se obser-
van parcelas de habas con las vainas ya formadas y los frutos madurando. En cambio predominan
fincas con las vainas en formacion y se ven pocas parcelas en la fase final de floracion e inicio de
cuaje. Los garbanzos, se encuentran adelantados en fase de “alargamiento del tallo” para los
més precoces y para los més tardios “desarrollo de hojas”. Se dan tratamientos fungicidas para la
“rabia del garbanzo”. Jaén: Las habas en las comarcas de Sierra Morenay Campiiia Norte se
encuentran en fase de formacion del fruto. Las més retrasadas en floracion y finalizando la misma.
En la misma zona, los guisantes se encuentran en fase de formacion de las vainas y hay parcelas
en diferentes estadios de la floracion de la planta. Malaga: Las habas més adelantadas estan
con las vainas formadas y madurando los primeros frutos; las més tardias finalizan la floracion. Los
garbanzos han tenido una buena nascencia y estan evolucionando bien. En la comarca Centro
se siembran del tipo Pedrosillano.

TUBERCULOS DE CONSUMO HUMANO

Mondado Jumbo Americano

runner 38/42, disp. Valendia ...... 1.850,00
Mondado Origen Argentina 38/42

disponible Valendia...........c..cce... 1.750,00
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00
Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00
Precios tonelada, en mercancia envasada.

ALMENDRA REPELADA
Comuna, sobre 14 mm,

disponible Valencia...........cccooovee. 9.500,00
PATATAS Euros/Tm
Agria, disponible Valendia................. 360,00

Lavada, origen Frandia, disp. Val........ 500,00
Elodie, origen Francia, disp. Val......... 320,00
Nueva de Cartagena, disp. Val. ......... 500,00
Precios s/origen y calidad envasada 25 kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm
Variedad Grano, calibres 1 al 6, camara
disponible origen............. 120,00-180,00

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, percibidos
por el agricultor, del 20 al 26 de abril de
2020, facilitados por Gobierno de La Rioja
(Consejerfa de Agricultura, Ganaderfa y De-
sarrollo Rural).

CEREALES Euros/Tn
Trigo Media FUEIZa ......cvvvvvvsrrriininnnne 19,23

Pienso 18,63
Cebada Malta.......c.vveeveveerreerreea, 17.13

Pienso 16,02
Triticale 17,48
FORRAJERAS Euros/Tn
Heno de Alfalfa............cccooovvvciienrrrnnnn, 12,50
PATATAS Euros/Tn
Consumo contrato... ... 14,00
Industria frito ....... 14,00
Industria congelado..... ... 11,80
CHAMPINONES Y SETAS Euros/Kg

Champifion, Bandeja (Pie Cortado)........2,40
Industria 1% Raiz
Industria 2% (Pie Cortado)...

Seta Ostra, Granel....
Ostra Bandeja

Seta Shii-Take, Granel .............ccccrssssnren 4,00

HORTALIZAS

Acelga Amarilla. ..o
Verde

Borraja con Hoja Sucia.

Lechuga Rizada (doc)

Cogollos 2,10

Coliflor (doc)

Alcachofa Fresco (doc).

Fresco 0,50
Esparrago Fresco IGP Navarra................ 2,50
Guisante Verde Fresco..

Haba Calzon

Grano 0,70
FRUTAS Euros/Kg
PERA
Conferencia DOP ... 0,73
Conferencia 60+ .... 0,68
MANZANA
GOldEN 704 oo 0,35
Fuji 70+ 0,45
ALMENDRAS CASCARA  Euros/Kg
Comun 0,84
Largueta 1,09
Marcona 1,26
Floracion Tardia.........co.eevvvesrrvesssrinnns 1,34
Ecoldgica 1,90

Granada: En la Vega de Granada, |a bajada de temperaturas esta provocando una ralentizacion
en el crecimiento del cultivo de patata. El contenido de humedad del suelo es dptimo. Las parcelas
sembradas se encuentran aproximadamente en un estado fenoldgico «BBCH 11 (1a hoja del tallo
principal, desplegada)» hasta «BBCH 21 (Primer brote basal lateral, visible (> 5 cm))». Jaén: El es-
tado fenoldgico de las patatas de media estacion méas tardio es el «BBCH 10-19 (Desarrollo de
hojas)”; el predominante es «BBCH 21-25 (Formacion de los brotes laterales)” y el mas avanzado
es «BBCH 26-29 (Formacion de los tltimos brotes)”. Se estan dando tratamientos fungicidas para
combatir el mildiu. Sevilla: Empieza la recoleccion de las primeras variedades plantadas de patata
temprana en las comarcas de La Vegay Aljarafe. La recoleccion esta siendo de forma manual. El
resto se encuentra engordando. La campafia ha tenido problemas de mildiu en zonas puntuales,
pero donde ha atacado fuertemente se ha ido por completo. La produccion esta por debajo de una
campafia normal en un 5-8% menos.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, la produccion de tomate
Cherry de ciclo largo sigue su evolucion normal, y en las plantaciones de primavera empieza la
recoleccion. Como hay poca produccion, los precios van bien. Las sandias se estan cortando con
buena calidad, aunque las que se han cuajado y desarrollado en dias nublados tienen peor calidad.
Los precios mejoran. En la comarca del Poniente almeriense, los invernaderos con plantaciones
de pimientos con un ciclo productivo Unico estan aguantando lo mas posible para arrancar, te-
niendo en cuenta que los precios se mantienen altos. Las plantaciones de primavera de tomate se
encuentran en plena recoleccion. Las que quedan de ciclo largo, siguen aguantando. Contindia la
recoleccion de berenjenas. Las matas se mantendran hasta el mes que viene, que comenzaran a
ser arrancadas. Las plantaciones de primavera de pepinos se encuentran en plena produccion y se
mantendran en cultivo si los precios mejoran. De lo contrario, muchos agricultores arrancaran sus
plantaciones pronto. En los invernaderos de calabacines, la alta humedad de semanas anteriores
sigue afectando a las plantaciones. Prosigue la instalacion de colmenas en las plantaciones més
tardias de sandias. Las plantaciones se encuentran en todos los estadios: crecimiento, floracion,
cuajado, engorde y algunas en recoleccion. La poca luz de los dias nublados afecta negativamente
a este cultivo, con caida de flores y mayor desarrollo vegetativo. Ha comenzado la recoleccion de
melones del tipo Galia que se plantaron en diciembre-enero, pero se observan invernaderos con
las plantas en floracion (con colmenas) engordando y madurando. En los semilleros, ocupan sus
instalaciones partidas de plantas de variedades tardias, algunas para plantaciones al aire libre de
otras comarcas y los primeros pimientos para zonas tempranas de esta comarca. Granada: El
cultivo de tomate Cherry y tipo Pera contintia en recoleccion. Se recogen también invernaderos
de pimiento Melchor rojo y Palermo con unas producciones de unos 6 kg/m?. Se trata de
una parte minoritaria de los productores. En la zona de Motril, el cultivo de sandia se est4 desa-
rrollando correctamente, se contintan introduciendo colmenas, las cuales se mantendran durante
15 dias, dependiendo de la climatologia. En Motril contintia cosechandose pepino espaiiol y
francés aunque se trata de una parte minoritaria. Las producciones medias son de 10-12 kg/m?,
En la zona de Albufiol, la cosecha de berenjena contintia desarrollandose positivamente con
producciones de unos 9-10 kg/m?. Las variedades mas cultivas son la Tema y Cristal. Huelva: El
cultivo de la fresa sigue viéndose afectado por la coyuntura actual en la que los costes relativos a la
mano de obra y al transporte se han incrementado, lo que hace que haya ya pequefios agricultores
que arrancan sus plantaciones bastante antes de un afio normal. Malaga: Se estéan recolectando
tomates en los invernaderos de Vélez-Malaga, variedades como la Covey, Anairis, Cabrera
y Bernal. Esta semana han salido de los invernaderos tomates Daniela verde, tomates de
Pera, algo de Kumato, Cherry y de Cherry en rama. Se estan recolectando pimientos en
los invernaderos de las variedades Palermo, Sandro y Veleta. Los pimientos de ciclo corto
plantados estos Ultimos meses presentan un buen desarrollo vegetativo. Dos de las variedades més
empleadas de pimientos Lamuyos son Tinsena y Balzac. B Al aire libre: Granada: En la
zona de la Vega, el cultivo de ajo ha ralentizado su crecimiento debido a las bajas temperaturas
y alas lluvias. Todo hace pensar que la recoleccion comenzaré en la segunda quincena de mayo. El
principal problema que preocupa a los agricultores es la falta de mano de obra. La corta del ajo se
realiza a destajo lo que origina una escasez de mano de obra especializada. En la zona de la Vega
y Zafarraya contintia la recoleccion de la alcachofa. Las bajas temperaturas han ralentizado su
desarrollo. La demanda de pedidos posibilita dar salida a la escasa produccion. La produccion de
esparrago continlia estable. La lluvia y las bajas temperaturas la han reducido en un porcentaje
muy importante. Esa circunstancia ha permitido mantener un cierto equilibrio entre la oferta y la
demanda de producto. Se observa un incremento de los costes derivados de la logistica, pues el
transporte internacional ha subido. El sector mira con preocupacion la entrada en produccion de
paises como Alemania. En la zona de la Vega de Granada, el cultivo de cebolla ha ralentizado
su crecimiento debido a las bajas de temperaturas. El estado fenolégico aproximado de la cebolla
Babosa predominante es el «<BBCH 47 (Se alcanza el 70% de la longitud y didmetro del bulbo
o fuste esperado)» y el mas retardado es el «BBCH 45 (El bulbo o fuste ha alcanzado el 50% de
su diametro final)». El estado fenolégico mas avanzado «BBCH 49 (Hojas muertas, bulbo comple-
tamente seco)». Se estén recolectando cebolletas para consumo en fresco. La cebolla Babosa
comenzara la recoleccion en el mes de mayo. Jaén: Las parcelas de ajos se encuentran en la fase
final del engorde en la Campiiia Sur. Los tratamientos para la roya y el mildiu se han sucedido a lo
largo del mes de abril. Se han dado algunos tratamientos para trips. En las fincas se esta escardando
donde se esta pudiendo entrar. Las cebollas contintian en fase de engorde tanto el tipo Babosa
como el Reca. El cultivo lleva un adelanto de 2 semanas. Continda la recoleccion del esparrago
verde. En las parcelas de esparrago blanco se levantan plésticos y cortan. La campafia esta
adelantada debido a las temperaturas. Las habas de verdeo de la comarca Campiiia Norte y

Sierra Morena destinadas al consumo humano ya se han recolectado. Nos hemos encontrado
pocas parcelas y con escasa superficie. En la comarca de Sierra Morena, zona de Marmolejo, se
observan algunas parcelas de berenjenas al aire libre que se estan plantando en estos dias que se
ha retrasado debido al estado del terreno. La dosis de plantas es de 1 por metro cuadrado. Sevilla:
En las cebollas ha empezado la recoleccion de las variedades més tempranas en la comarca de La
Vega con buenos rendimientos y buenas cotizaciones. La recoleccion se esta realizando de forma
manual. El resto de parcelas se encuentran en fase de engorde en diferentes estados.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: El estado fenologico dominante en todas las variedades de almendro
es el | (fruto joven) y en variedades tardias es «H (fruto cuajado)». En el Alto Almanzora han
habidos dias de mucha humedad en el ambiente, con nieblas. La falta de sol origina mermas del
60% en algunas variedades por abortos naturales en el cuaje, que suben hasta los 80-90% en el
caso de la variedad Guara. Se observan los frutos en el suelo que dan fe de estas circunstancias.
En Los Vélez, se observa una elevada incidencia de hongos, debido a una primavera htimeda, con
pequefias precipitaciones intermitentes y temperaturas templadas. A pesar de los tratamientos fun-
gicos que se estan realizando, se ha producido caida de frutos. Cordoba: En los almendros, las
favorables temperaturas de finales de invierno y comienzos de primavera han favorecido un buen
cuajado y desarrollo de los frutos, encontrandonos actualmente en estado fenoldgico dominante “|
(fruto joven)» —"J (fruto desarrollado)». Los frutos se encuentran muy desarrollados, incluso algu-
nos con tamafio casi definitivo. Destacar que las Gltimas lluvias registradas ademés del beneficio de
reposicion del déficit hidrico que se venia arrastrando durante todo el invierno, han sido favorables
para el desarrollo de enfermedades fungicas aéreas e incluso del suelo, por lo que en algunas fincas
se estan realizando tratamientos de control de las mismas. Granada: En los almendros el estado
fenoldgico dominante oscila entre el estado «H (fruto cuajado)» e «! (fruto joven)» dependiendo
de si se trata de una variedad tardia o temprana. Jaén: El cultivo en las zonas mas tempranas de
almendro se encuentra en estado fenoldgico de “Fruto en crecimiento” y para las variedades mas
tardias de las zonas més altas en “Caida de pétalos”. Se estan dando en finca tratamientos fun-
gicidas. EI pistachero presenta un estado fenolégico més avanzado que un afio normal en unos
10-15 dias. Para las variedades més precoces el fruto se encuentra en fase de cuajado y para las
mas tardias el estado principal s la plena floracion. M Frutales de hueso: Almeria: Las lluvias
intermitentes de estas semanas van a producir rajado de las cerezas. No se espera una buena co-
secha, por la falta de cuajado. Podra comenzar la recoleccion de las variedades tempranas en un par
de semanas. Jaén: El estado fenoldgico més tardio en los cerezos es «H (Cuaje)”, el predominante
«l (Fruto joven)" y el més avanzado «J (Fruto en desarrollo)”. Los cerezos se encuentran en fase de
engorde del fruto. Se practican algunos aclareos a los frutos més pequefios. Se realizan en las fincas
labores de desbroce y aplicacion de herbicidas. Gracias a las lluvias, las perspectivas han mejorado
bastante y se espera una cosecha media-alta. Los frutos se encuentran con un calibre ahora mismo
parecido a una canica. M Frutales subtropicales: Granada: En Motril se cosecha la variedad
de aguacate Lamb Hass. Las producciones rondan los 8.000 kg/ha y en ocasiones incluso puede
ser superior. En Almuriécary Motril el cultivo de chirimoya se esté desarrollando correctamente.
El estado fenoldgico predominante es brotacion-floracion. En Motril el cultivo de nispero conti-
nia en recoleccion aunque de manera timida. El calibre esta siendo inferior a campaias anteriores.

CITRICOS

Almeria: Se siguen recolectando variedades tardias de naranjo y de limén Verna. Cordoba: La
recoleccion en la provincia ya se da por finalizada debido al incremento de las demanda de citricos
por el mayor consumo motivado por el escenario de la COVID 19,y a un descenso de la produccion
final por un rendimiento/ha menor al estimado, lo que ha repercutido en que las cotizaciones de
la naranjas hayan estado al alza durante las ltimas semanas. Huelva: Con la recoleccién de los
citricos en la provincia muy avanzada en sus variedades tardias, son las Valencias lates, Bar-
berinas y Midknight las que faltan por recoger. Los rendimientos son inferiores al afio pasado.
A pesar de las lluvias intermitentes se han seguido sacando naranjas a buen ritmo. La nueva
campafia se presenta con los frutos cuajados en muchas parcelas. El abonado por fertirrigacion con
complejos ternarios es uno de los trabajos que se desarrollan en fincas asi como labores de poda
en diversas parcelas. Los herbicidas estan siendo muy necesarios dado el caracter lluvioso de esta
Ultima fase de la primavera.

VINEDO

Almeria: El estado fenolégico dominante en las variedades tempranas es el 57 (inflorescencias
desarrolladas completamente; flores separandose) y en variedades de media estacion es 53 (in-
florescencias claramente visibles). Se realizan labores de deshojado y destallado en las parras de
mayor vigor vegetativo. Cddiz: El estado fenolégico predominante es «G (Racimos separados)”, el
mas retrasado «F (Racimos visibles)”, siendo el més avanzado «H (Botones florales separados)”. En
la comarca Costa Noroeste ¢l estado fenologico es de “Racimos separados”. Se dan labores en
las parcelas y tratamientos fungicidas para el mildiu con Metalaxil y Mancozeb entre otras materias
activas. Se aplican abonados con aminoécidos del tipo Siapton y correctores con hierro para evitar
dafios por clorosis férrica. Cordoba: El estado fenoldgico dominante actual es “G (Racimos separa-
dos)» y "H (Botones florales)». Las primeras manchas de mildiu (Plasmopara viticola) se observaron
a primeros de abril, por lo con las actuales condiciones meteorolégicas, humedad y temperaturas
suaves, se desarrollan contaminaciones secundarias, que al afectar a los racimos en su fase inicial,
si no se controlan pueden ocasionar una disminucion considerable de la produccion. Granada: En
la zona de Guadix y en la Alpujarra los estados fenoldgicos més usuales son hojas incipientes
(aparece la primera hoja abierta nacida del brote, que en su base esta todavia protegida por la
borra), hojas extendidas. Se empiezan a ver las inflorescencias rudimentarias en la extremidad del
brote. La lluvia suave esta viniendo bien. Se realizan tratamientos para hongos y acaros. Jaén: En la
comarca La Lomay Campifia Sur encontramos parcelas de vifia con los racimos diferenciados,
en cambio, otras zonas de la comarca Campiiia Norte alin se encuentran en estado de hojas
extendidas. Se ha parado el crecimiento vegetativo en estos dias con la bajada de temperaturas y
lluvias; anteriormente se iba con adelanto por las temperaturas suaves y tiempo seco de los meses
de enero y febrero. En prevision de la aparicion del mildiu se aplican tratamientos con fungicidas.
Sevilla: El estado fenoldgico més avanzado es «G (Racimos separados)”, el predominante «F (Ra-
cimos visibles)" y en las parcelas mas retrasadas «E (Hojas extendidas)”. Se observan plantaciones
de las comarcas de El Aljarafe y La Vega con estados fenoldgicos muy adelantados, sobre todo la
uva de mesa de la zona de Los Palacios. Se realizan faenas de aclareo y cemillado de las vifias.

OLIVAR

Almeria: El estado fenoldgico predominante es «C (Formacion de la inflorescencia)”, el més retra-
sado «B (Yema movida)» y el mas avanzado «D1 (Empieza la corola)”. Las lluvias caidas van a venir
muy bien a los cultivos. Cordoba: Las lluvias frecuentes acompafiadas por suaves temperaturas,
estan ralentizando el adelanto fenoldgico, que venia experimentando el cultivo desde los inicios
de campania. El olivar se encuentra con una fenologia dominante “D2 (despliegue corola)» / “D3
(corola cambio color)» y el més adelantado en “Floracion”. En las parcelas que estan en laboreo se
dan pases de grada o cultivador para eliminar malas hierbas. Granada: En Iznallozy Alhama los
estados fenoldgicos aproximadamente son, «C (caliz visible)», «D (corola visible)» y «E (estambres
visibles)», cambiando en funcion de la variedad y la zona. Se prevé que la fenologia avance mas ra-
pidamente después de las inclemencias climatologias de las semanas pasadas. Jaén: En la comarca
de La Loma, €l olivar presenta un buen estado con 15 dias de adelanto. La proxima semana se
puede iniciar la floracion en esta zona aunque con la bajada de temperaturas y las lluvias se ha
ralentizado el desarrollo. En la comarca de Mdgina, se aplican abonados foliares con aminoécidos
y cobre rojo. Mélaga: En la comarca Centro, zona de Alozaina-Casarabonela-Tolox, los oli-
vos alorefios se presentan cargados de trama, con buen estado. Con la tala finalizada en el mes de
marzo, no se observa mucho repilo y no se puede entrar en las parcelas debido al estado del terreno
por las lluvias de las Ultimas semanas. Hay gran cantidad de malas hierbas en las parcelas. Sevilla:
En algunas zonas se produce la floracion aunque en los ltimos dias la bajada de temperaturas
ha paralizado el avanzado estado fenoldgico en que se encontraba el olivar. Las parcelas llevan
mucha trama, en las zonas més tardias la corola se encuentra en fase de despliegue y color verde.
En las fincas se dan labores de cultivador para eliminar las malas hierbas donde se va pudiendo
entrar. Se esta preparando un tratamiento con abono foliar, aminodcidos e insecticida para el prays..
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Anecoop Y sus sandias Bouquet dan
“paciones de vida para el campo”

El grupo cooperativo pone en marcha una campana pidiendo el respaldo de la sociedad a la
agricultura y reivindica el caracter “insustituible” de la Espana rural en la economia nacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Anecoop arranca la temporada
de sandias sin pepitas Bouquet,
uno de los productos por los
que es reconocida en 25 paises,
con una prevision de comercia-
lizacion de 150.000 toneladas.
Entre las novedades para esta
campana, la cooperativa ha in-
troducido una nueva variedad
de sandia sin semillas de alta de
gama, de corteza muy fina, color
rojo intenso y sabor muy dulce,
que comercializara bajola marca
Bouquet Premium.

Ademas, Anecoop llevara a
cabo una campana de marketing
que se desarrollara en varios pai-
ses. En Espafa, y bajo el lema
“Raciones de vida para el cam-
po”, la cooperativa ha apostado
por una accion de comunicacion
fuertemente vinculada a los va-
lores que representan el entorno
rural y la agricultura, uno de los
principales motores econémicos
del pais y que constituye el me-
dio de vida de miles de familias.

La cooperativa presento la
semana pasada a los medios de
comunicacion los datos princi-
pales de su campana de sandias
Bouquet, que arranca con sus
producciones de Almeria, ylo ha
hecho a través de una micro-site
alojada en su pagina web Bou-
quet.es. Las circunstancias ex-
cepcionales de este afno no han
permitido realizar una presenta-
cion presencial de la misma, por
lo que Anecoop ha utilizado esta
formula para explicar todos los
pormenores de esta campana que
se apoya en cinco pilares funda-
mentales: produccion, investiga-
cion, calidad, comercializacion y
marketing y que tiene en el apoyo
al campo y a los agricultores su
principal baluarte, tal como indi-
casunombre: “Raciones de vida
para el campo”.

La sandia Bouquet fue la
primera sandia sin pepitas del
mercado y hoy, 28 afios después,
Anecoop sigue siendo el primer
operador espanol de sandias en
el mercado europeo. Con esta
categoria de producto, —100%
cultivado en Espana—, la firma
demuestra que sigue apostando
por una defensa a ultranza del
campo y de la agricultura.

Desde siempre y mds que nunca nuestras
Lk tierras y quiénes trabajamos en torno a ellas
Miggel somos una cadena de valientes. o wi
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Alejandra

Anecoop apuesta por una defensa a ultranza del campo y de la agricultura. / ANECOOP

Asi lo confirma el presidente
de Anecoop, Alejandro Monzon.
“Las sandias Bouquet constitu-
yen un programa de cultivo con
un importante valor social, con
un calendario de produccion que
abarca seis provincias distintas
que permite que numerosos
agricultores y sus familias pue-
dan continuar con la actividad
agricola todo el afno”. Monzén
afirma que ademas de calidad y
sabor, “el consumidor actual es
un consumidor consciente que
exige razones para elegirnos”.
Por este motivo, “queremos co-
municar a la sociedad que, al
elegir nuestras sandias Bouquet,
esta contribuyendo a dar vida al
campo, evitando su abandono y
luchando contra una Espana va-
ciada mayor”.

Y es que, segin remarca el di-
rector general de Anecoop, Joan
Mir, “la crisis del coronavirus y
sus consecuencias han puesto a
prueba al sector agricola nacio-
nal, que ha seguido en pie ga-
rantizando el abastecimiento de
alimentos basicos a la poblacion
a pesar de todos los obstaculos
que esta situacion excepcional
ha conllevado”. Asimismo, ani-
ma a la sociedad a mostrar todo
el apoyo al sector, ya que, indica,
“este es el momento de tomar
conciencia del valor estratégico
dela agricultura, como un sector
fuerte e independiente que nos
permite hacer frente a situacio-
nes como la actual sin estar en

RACIONES
DE VIDA pARA
CAMPO

Bouquet es la marca de referencia en
sandia sin pepita. / GRUPO ANECOOP

manos de paises terceros para
alimentarnos”. Para ello, y en
sintonia con sus objetivos de
responsabilidad social que le
impulsan a “cultivar futuro para
nuestros socios y para la socie-
dad en general”, ha anunciado
el lanzamiento de la campaha
“Raciones de vida para el cam-
po”, siendo protagonistas de la
misma sus sandias Bouquet.

PREVISIONES DE CAMPANA
En 2019, Anecoop comercializo
136.500 toneladas de sandia, un
11% mas que el ejercicio anterior
y una cifrarécord en su historia,
que confirma a la cooperativa
como el primer operador de este

producto a nivel europeo. La
prevision para la presente cam-
pana, que ya ha comenzado, es de
150.000 toneladas.

La cooperativa ha disenado
unos planes de produccion y co-
mercializacién que continuaran
teniendo como pilar principal la
sandia roja rayada, sin duda la
mas popular en los principales
paises de Europa, aunque la
sandia de piel negra y la de pro-
duccion ecolégica van escalando
posiciones debido a la demanda,
llegando esta Ultima incluso a
triplicar su produccion.

Entre las novedades para esta
campana, Anecoop ha introduci-
do una nueva variedad de sandia
sin semillas de alto de gama, de
corteza muy fina, color rojo in-
tenso y sabor muy dulce, que
comercializara bajo la marca
Bouquet Premium.

Esta sandia es el resultado de
los trabajos de investigacion del
departamento de Produccion y
Desarrollo, que actualmente se
encuentra testando otras 39 va-
riedades, en los centros de la coo-
perativa de Almeria y Museros.

En lo que se refiere al calen-
dario, la campana se va a inten-
sificar en los meses de agosto y
septiembre, en los que Anecoop
viene observando un aumento
de consumo. En este sentido, la
programacion realizada con sus
socios, y muy especialmente con
la cooperativa castellano-man-
chega Santiago Apéstol de To-
melloso, recientemente incor-
porada al grupo, le va a permitir
cubrir la alta demanda de final
de campana.

En palabras del director co-
mercial de Anecoop, Miguel
Abril, “nuestro objetivo es su-
bir 1,5 puntos nuestra cuota de
exportacion y alcanzar el 14%,
confirmandonos como lider en
la categoria y a Bouquet como
la marca de referencia en san-
dia sin pepitas”. Respecto al
consumo de sandia asociado al
COVID-19, Abril ha expresado
su convencimiento de que “sera
un favorito de la cesta de la com-
pra este verano, ya que aunque
sabemos que la pandemia nos
va a poner las cosas dificiles al
principio, la sandia tiene tres

grandes ventajas: es una fruta
que se asocia a las buenas tem-
peraturas, es mas asequible que
otros productos sustitutivos y es
idonea para compartir en el ho-
gar con la familia”.

CAMPANA DE PROMOCION
Segliin ha explicado la respon-
sable de Marketing de Anecoop,
Piedad Coscolla, “este ano, la
campana de comunicacion en
Espana se sustenta en ocho ejes
principales:

1. La pagina web de RSC, Bou-
quet.es, donde se alojara una
micro-site con los objetivos y ac-
ciones de la campana “Raciones
de vida para el campo”, asi como
otros proyectos de I+D+iT en los
que Anecoop participa para pro-
mover el desarrollo rural.

2. El diseno de una etiqueta
con el simbolo de “ubicacion”,
que representa el “yo me que-
do” de los agricultores y que se
ha colocara en todas las piezas de
sandia sin pepitas roja, amarilla,
negra, mini y Bio.

3. Acciones en redes sociales
con especial colaboracion de
prescriptores de la relevancia de
Jacob Petrus o de Juan Pozuelo.

4. Impactos en television, en-
tre los que destaca el patrocinio
cultural del programa “Aqui
la tierra” de RTVE y el Canal
Cocina.

5.Radio, con la emision de cu-
nas publicitarias en espacios de
ambito nacional y regional.

6. Publicidad aérea en playas
de las costas mediterraneas du-
rante 30 dias.

7. Una campana publicitaria
en prensa tanto especializada
como generalista.

8. Apuesta por el deporte in-
clusivo, con el que seguiremos
colaborando en la medida en que
este se vaya integrando de nuevo
entre las actividades permitidas
tras el confinamiento”.

Todas estas acciones, a las
que se suman las campanas que
se llevaran a cabo en Francia,
Repuiblica Checa, Bielorrusia y
Ucrania, suponen una inversion
superior a los 860.000 euros.

Paramas informacion acerca
de la campana, visita www.bou-
quet.es
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DESINFECCION

Una gama completa y vérsatil que nos permite adaptar el uso en
funcion de las necesidades de desinfeccion. Soluciones eficaces,
sencillas y comodas.

DESINFECTANTES
LIQUIDOS

= OXA-BIOCID ECO
= STERIBOX-AC

= STERIBOX-GAC
= GREENCARE-PH
= OXYPURE-BIO

DESINFECTANTES
FUMIGENOS

* FRUITFOG-AC
* FRUITFOG-P
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La actividad en Mercamadrid sigue su ritmo esperando la reincorporacion de clientes obligados a pasar su actividad por el estado de alarma. / FOTOS: MERCAMADRID

MERCAMADRID

“Estamos trabajando
el futuro de Mercamadrid”

Mercamadrid no se detiene. El principal punto de abastecimiento de la zona mas castigada por la
pandemia se ha adaptado con eficacia para garantizar la seguridad de los trabajadores y el sumi-
nistro de los clientes. La actividad no cesa en el mercado, pero se echa de menos a los clientes de la

hosteleria o de la venta ambulante. También a los escolares que cada semana visitaban la unidad

alimentaria. Con el precedente de cifras muy positivas de ejercicios anteriores, los objetivos de Mer-
camadrid ahora van mas alla de los niumeros y se centran en algo tan importante como el futuro.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Valencia Fruits. El ario pasado
se batio el récord de toneladas co-
mercializadas en la unidad ali-
mentaria, ;qué perspectivas hay
para este anio teniendo en cuenta
las circunstancias extraordina-
rias que estamos viviendo?

Mercamadrid. Hace tan
solo unos meses compartiamos
los resultados de la unidad ali-
mentaria, que lograba en 2019
posicionarse a la cabeza de los
mercados mayoristas de toda
Europa. Esarealidad, choca hoy
con un escenario muy diferente
en el que las empresas de Mer-
camadrid trabajan por atender
su razon de ser mas basica y
esencial: garantizar el abasteci-
miento de alimentos frescos a la
poblacioén.

Es dificil avanzar un resul-
tado a tan largo plazo, cuando
cada dia afrontamos diferentes
necesidades y escenarios. Hoy
todo ha cambiado. Si bien es
cierto que el mercado central de
frutas y hortalizas ha realizado
su actividad con normalidad,
también lo es que, desde que se
decretara el estado de alarma
por el Gobierno de Espana, he-
mos perdido a buenos clientes y
aliados, como son la venta ambu-
lante de frutas y hortalizas y la
hosteleria, a los que esperamos
volver a ver pronto.

Por tanto, adelantar un resul-
tado es dificil, pero si podemos
avanzar que las empresas de
frutas y hortalizas de Mercama-
drid estan demostrando ser muy
competitivas y contar con la ca-
pacidad y profesionalidad nece-
sarias para lidiar con las conse-
cuencias de una crisis como esta,
atendiendo en todo momento la
demanda de alimentos.

VFE. Ya se ha cubierto el periodo
de tres arios que abarcaba el plan
estratégico que planteo la nueva
direccion de Mercamadrid, jcudl
ha sido el grado de cumplimento?
¢Se han cubierto las expectativas?

Las empresas que operan en Mercamadrid estan primando la seguridad de los trabajadores.

“Mercamadrid lograba
en 2019 posicionarse

a la cabeza de los
mercados mayoristas de
toda Europa”

MM. El estudio de los indica-
dores establecidos, asi como la
revision final del Plan reflejan
un cumplimiento de objetivos
del 93%. Es un buen resultado
que ha permitido a Mercamadrid
consolidarse como un entorno
empresarial tremendamente
competitivo. Este es el presente
de la unidad alimentaria, pero,
ademas, estamos trabajando en
el futuro de Mercamadrid con
una nueva estrategia para los
proximos 3 anos. Un plan 2020-
2022 que supone una completa
“transformacion”.

Una transformacion que lleva
parejo el compromiso de inver-

“Mercamadrid ha
incrementado efectivos
y ampliado procesos de
seguridad y desinfeccion
frente al COVID-19”

sién de 20 millones de euros en
los proximos 3 anos, que van a
permitir, entre otros aspectos:

— La generacion de nuevos
espacios que permitan a las em-
presas ampliar y realizar nue-
vas actividades de valor, y poder
atender asilas nuevas demandas
y necesidades del sector.

— Una completa transfor-
macion digital que posicionara
a Mercamadrid como ciudad
inteligente.

— Implementar todas las
oportunidades que la tecnologia
nos permite para la transforma-
cion del sector. La aplicacion de
fibra y 5G abriran la puerta a la

"Cerca del 80% de
las frutas y hortalizas
comercializadas en
Mercamadrid son de
origen nacional”

transformacion digital y empleo
de big data para avanzar en com-
petitividad y eficiencia. Algunas
de las aplicaciones mas eviden-
tes son planificar la actividad
de manera eficiente, mejorar el
analisis predictivo, optimizar el
uso de recursos y mejorar la tra-
zabilidad de la cadena, asi como
la informacién alimentaria ofre-
cida a los consumidores.

En definitiva, un esfuerzo
transformador que convivira
con una mirada social y respon-
sable, que impulse el compromi-
so de la empresa con su tiempo y
su entorno. Un compromiso con
pilares como:

5 de mayo de 2020

— La prescripcion de habitos
de alimentacion saludable.

— La reduccion del impacto
ambiental de esta gran platafor-
ma en su entorno, impulsando la
eficiencia energética e incorpo-
rando energias limpias. Ademas,
seguiremos mejorando la valori-
zacién de residuos y apostando
por la economia circular.

— La lucha contra el des-
perdicio de alimentos seguira
siendo una sena de identidad de
Mercamadrid.

VEFE. Madrid ha sido la zona
con mayor incidencia del corona-
virus COVID-19, jen qué medida
se han visto afectadas las transac-
ciones comerciales de Mercama-
drid por esta circunstancia?

MM. Como adelantabamos,
las empresas de frutas y hor-
talizas de Mercamadrid estan
demostrando ser muy competi-
tivas y contar con la capacidad y
profesionalidad necesarias para
lidiar con las consecuencias de
la crisis por el COVID-19. Si han
tenido que adaptar su operativa
habitual para que esas transac-
ciones se realicen en condiciones
que garanticen la salud de todas
las personas.

VE. ;Sigue siendo la proximi-
dad una de las caracteristicas
destacadas de los productos co-
mercializados en Mercamadrid?

MM. Cerca del 80% de las fru-
tas y hortalizas comercializadas
en Mercamadrid son de origen
nacional. Dentro de ese porcen-
taje se incluyen los productos de
proximidad, productos de Ma-
drid y zonas limitrofes (menos de
100 km) con cerca de 100 millones
de kilos de hortalizas y frutas co-
mercializadas cada afio. La huer-
ta de Madrid puesta en nuestras
mesas en menos de 24 horas: un
privilegio gracias a la labor de
familias enteras dedicadas a la
huerta que, con su esfuerzo y
saber hacer, nos dan la oportu-
nidad de disfrutar de grandes
productos de temporada recién
recolectados. Entre los produc-
tos comercializados estan: acel-
gas de Fuenlabrada; lechugas y
pepinos de Villa del Prado; coles
de Bruselas de Aranjuez o ajos y
cebollas de Chinchén

VE. ;Cuales son los productos
hortofruticolas mas importados?

MM. Suelen ser productos de
los que no disponemos en nues-
tra huerta, como la pina o una
amplia variedad de frutas exoti-
cas, por ejemplo. Asimismo, se
importan algunos productos en
contraestacion, cuando no dispo-
nemos de ellos en Espana por no
ser su temporada. No obstante,
se trata tan solo del 20% del total
de productos comercializados.

VE. ;Qué medidas extraordi-
narias han tenido que acometerse
en Mercamadrid para garantizar
la seguridad alimentariay de los
trabajadores?

MM. Mercamadrid ha incre-
mentado efectivos y ampliado
procesos de seguridad y desin-
feccion frente al COVID-19, mas
alla del estricto cumplimiento de
las normas y recomendaciones
trasladadas por las autoridades
sanitarias, con el objetivo de
apoyar a las empresas en la ga-
rantia de la actividad, asi como
preservar la salud de todas las
personas que realizan su acti-
vidad en Mercamadrid frente a
la pandemia. Algunas de estas
medidas son:

— Contar con mas del do-
ble de personas destinadas a
la limpieza y desinfeccion de
los mercados, viales y resto de
instalaciones.

(Pasa a la pagina 4)
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Sumando
esfuerzos...

CMR GROUP ofrece la plataforma idonea para
expansionar la marca y productos en el mercado
global de nuestros partners productores:

¢ Productores individuales
e Grupos de productores
¢ Traders hortofruticolas

CMR GROUP ofrece la gama mas amplia de productos
de calidad contrastada, procedentes de las mejores
zonas de produccion mundial, con especial atencion

a los de proximidad, con volumenes y continuidad
asegurados durante todo el ano, generando asi valor
anadido para nuestros clientes:

e Exportadores

¢ Mercados mayoristas
¢ Distribucion moderna
¢ Detallistas

FRUITS CMR S.A.U.

...para conseguir objetivos comunes

CMR

gr oup
WORLD FRUIT MANAGEMENT
GESTION MUNDIAL HORTOFRUTICOLA

Marcas propias comercializadas:

PP 2019

Un gran grupo internacional

Poligon Estruch - ¢/ Sis, n°. 1

08820 El Prat de Llobregat (Barcelona)
Tel.: (+34) 93 262 66 00*

E-mail: cmr@cmrfruits.com
Mercabarna

08040 BARCELONA

Pabellon A: 1025-1028

Tel.: 93 262 66 20
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Tel.: 93 262 66 30

CMR INFINITA S.A.
Mercamadrid
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28053 Madrid

Tel.: 91 524 50 00*
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E-mail: infinita@cmrinfinita.com

CMR HOLLAND
RIDDERKERK - HOLLAND
E-mail: cmr@cmrholland.com

CMR FRANCE
PERPIGNAN - FRANCE
E-mail: cmr@cmrfrance.com
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CASABLANCA - MOROCCO
E-mail: cmr@cmrmaroc.com
CMR BRASIL

NATAL - BRASIL
E-mail: cmr@cmrbras.com.br

de gestion hortofruticola
te espera

Desde hace mas de un siglo,
alcanzando nuevos objetivos y
horizontes comerciales, traspasando
fronteras y continentes y abriendo
mercados, junto a nuestros partners:
productores, remitentes, mayoristas y
detallistas.

La union s
hace lafuerza

WWwWw.cmrgroup.es
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“Estamos...”
(Viene de la pagina 2)

— Reparto de gel hidro-
alcoholico en el interior de
los mercados e instalaciones
durante la actividad e insta-
lacion de 45 dispensadores de
gel en los mercados.

— Reposicion permanente
de jabon antiséptico y papel
secamanos en aseos (se ha
incrementado su consumo
un 700%).

— Suministro semanal a
empresas instaladas de ele-
mentos de proteccion frente
a posibles contagios por CO-
VID-19 (mascarillas, geles,
guantes...) para aquellas
empresas que no han logrado
adquirirlos.

— Incrementar la frecuen-
cia de los servicios de limpie-
za y desinfeccion de las ins-
talaciones durante y después
de la actividad, con especial
atencion a puntos suscepti-
bles, como pasamanos, ba-
randillas, dispensadores, lla-
ves de luz, etc. con productos
especificos, indicados por el
Ministerio de Sanidad para
el sector alimentario.

— Incorporacion de nueva
maquinaria: 1 canén de fumi-
gacion, 2 equipos mecanicos
auténomos, 6 equipos manua-
les autonomos de fumigacion.

— Contamos, asimismo,
con el apoyo de la Unidad
Militar de Emergencias con
desinfecciones intensivas y
minuciosas de todas las insta-
laciones los fines de semana.

— Control estricto del ac-
ceso, con el apoyo y asistencia
delaPolicia Municipal en des-
pliegues fijos de forma inter-
mitente, y mayor frecuencia
de patrullas de Policia Nacio-
nal y Guardia Civil.

— Aumento del 100% de
la plantilla de seguridad
en horario de actividad del
mercado.

— Coordinacion de un
protocolo de actuacion frente

MERCAMADRID

La seguridad es esencial para garantizar la continuidad de la actividad.

“Las empresas han reajustado sus plantillas, promoviendo el
teletrabajo e implementando rotaciones”

"El objetivo clave es garantizar el normal funcionamiento de la
unidad alimentaria”

a sintomas y posibles casos
COVID-19, dirigido por Ma-
drid Salud, como autoridad
sanitaria.

Asimismo, las empresas
han debido reajustar sus
plantillas, promoviendo el te-
letrabajo en los casos que fue-
ra posible e implementando
rotaciones de personal en lo
posible. Mayoritariamente,
han suministrado a su per-
sonal aquellos elementos de
autoproteccion recomenda-
dos por las autoridades.

Mercamadrid cuenta,
ademas, con el servicio de
inspeccion veterinaria Ma-
drid Salud, dependiente del
Ayuntamiento de Madrid,
que esta realizando un im-
portante esfuerzo por vigilar
el cumplimiento de todas las
normas y recomendaciones.

VF. ;Cuadles han sido las
ultimas inversiones acometi-
das por Mercamadridy hacia
donde se quieren enfocar una
vez pasada esta crisis?

MM. En 2019 se ejecuta-
ron inversiones por valor de
4 millones de euros destina-
dos a modernizar servicios e
infraestructuras, con la pers-
pectiva de sostenibilidad eco-
némica y medioambiental.
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Algunos ejemplos de actua-
ciones de inversion acometi-
das recientemente han sido:

— Renovacién y mejora
energética del alumbrado in-
terior, muelles y aparcamien-
tos de los mercados, asi como
de los principales viales, con
equipos LED mas eficientes
y mayor capacidad lumini-
ca: 1.360 luminarias susti-
tuidas que reducen el con-
sumo energético (también
coste energético anual con
un ahorro de 38.140 euros) y
mejoran la seguridad laboral
y movilidad de la zona.

— Instalacién de un area
de recarga rapida para ve-
hiculos eléctricos, con el
objetivo de facilitar su in-
corporacion en el comercio
y distribucion de mercancias
de la ciudad.

— Instalacion fotovoltai-
ca de autoconsumo para mi-
tigar el consumo eléctrico
de la actividad del Centro
Administrativo.

— Renovacion y refuerzo
de la senalizacion de segu-
ridad y salud laboral en los
mercados y accesos, mejoran-
do la informacion sobre PRL
delos trabajadores del recinto
frente alos riesgos existentes.

— Reordenacion del apar-
camiento de camiones de
plataforma baja y ejecucion
de uno nuevo que amplia las
plazas disponibles.

Tenemos un Plan Estra-
tégico que cumplir una vez
superemos la crisis, con
numerosas actuaciones de
inversién previstas, como
adelantabamos hace un
momento. No obstante, es
posible que surjan nuevas
necesidades del sector que
deberemos atender también.
Es pronto atin para saberlo.

VF. ;Se han marcado nue-
vos objetivos acordes con la si-
tuacion que estamos viviendo
0 mantienen las metas que se
planteaban para 2020?

MM. A dia de hoy, el ob-
jetivo clave es garantizar el
normal funcionamiento de la
unidad alimentaria, apoyan-
do a las empresas en estos
momentos, asi como preser-
vando la salud de todas las
personas que realizan su acti-
vidad en Mercamadrid en un
contexto tan complejo. Una
vez superemos este tiempo,
revisaremos la situacion de
partida y recuperaremos el
plan estratégico 2020-22 apro-
bado por el Consejo de Admi-
nistracion de Mercamadrid.

VF. ;Qué noticia les gusta-
ria dar al cerrar el ario 2020?

MDM. Nos gustaria cerrar
2020 con una ciudad de Ma-
drid en la que la salud haya
vuelto a sus calles. Un es-
cenario que deseamos para
toda Espafa. En el que las
empresas y ciudadania pue-
dan realizar sus proyectos
vitales y profesionales libre-
mente, sin miedo ni riesgo de
enfermar.

Echamos en falta a mu-
chos profesionales de la
hosteleria, al comercio am-
bulante... y también a todas
esas personas que nos visita-
ban los viernes para conocer
Mercamadrid, con especial
carino para nuestros esco-
lares, a los que nos encanta-
ria volver a recibir. Asi, nos
gustaria cerrar el aino con
salud, juntos y con empresas
que vuelvan a brillar por su
enorme dinamismo, competi-
tividad e innovacion.
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MERCAMADRID

VICENTE CANDIL MATEOS / Director comercial de Frutas Candil

“iQué nadie se olvide! La fruta
siempre es y sera mejor
contra menos manos la toquen”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Vicente Candil Mateos, director
comercial de Frutas Candil, no
se olvida de los origenes fami-
liares de la venta tradicional de
fruta. Por ello realza la figura y
la labor del detallista en esta
entrevista. También comenta
otros temas relacionados con la
actividad comercial en el Mer-
cado Central de Mercamadrid.

Valencia Fruits. Son una
empresa de tres generaciones.
¢Como han implantado el cam-
bio generacional en Frutas
Candil?

Vicente Candil. Desde
nuestra empresa familiar es
siempre un honor que cual-
quier miembro de esta familia
se suba a este barco pero siem-
pre sin imposicion. Este es un
negocio familiar que con im-
posiciéon no funciona y debe
de ser a través de la magia que
te va envolviendo este tipo de
comercio, que es muy variable
dia tras dia en cada época del
ano. Por todo ello es tan espe-
cial. En este momento, puedo
decir que me siento orgulloso
por la incorporacion de mi
hija en la venta del mercado,
teniendo muy buena sensacion
y sabedor que la experiencia en
el mercado se hace poco a poco.

VF. ;Cual es su opinion sobre
el horario de Mercado Central de
Mercamadrid?

VC. Realizamos nuestra
aportacion en asambleas de ma-
yoristas de Mercamadrid para
tratar el actual horario.

En mi opinion se deberia
atrasar la apertura del merca-
do a las 06:00 porque entiendo
importante la separacion con el
horario establecido de descarga
y asiayudaria a la movilizacion
interior del propio mercado y
facilitaria la demanda de mas
personal administrativo.

VF. Siguiendo en clave
Mercamadrid, jqué aspectos
modificaria para mejorar su
funcionamiento?

VC. Seria muy importante
el cambio de iluminacién en el

‘;l i
Vicente Candil Mateos, director co-
mercial de Frutas Gandil. / ARCHIVO

interior de las naves del mer-
cado y porqué no pensar en la
refrigeracion de las propias en
zonas comunes. Por todos es sa-
bido la diferencia que se produ-
ce en los meses de primavera
y verano, y seria conveniente
para seguir la cadena de frio de
los propios productos.

Y sin olvidar incidir en la
vigilancia sobre la descarga de
mercancia en el propio merca-
do para terceros, usando nues-
tras instalaciones y nuestros
muelles.

VF. La adquisicion de un
puesto del mercado el pasado
2018 estaba pensado para su li-
nea ecologica. ;Como responde
este nicho de mercado?

VC. La venta de productos
ecologicos en Madrid a nivel
de Mercado Central no es una
venta que a dia de hoy esté
asentada con una continuidad
de clientes presenciales y, por
ello, hemos dado un giro a la
venta tradicional en el puesto
nuevo.

VFE. A sus paradas acuden
cada dia fruteros. En su opi-
nion, ;qué papel juega el frutero
en la venta de fruta y hortaliza?

VC. Como ya he comenta-
do en otras ocasiones, somos
una familia que sus raices
provienen de la venta tradi-
cional y personal, y sobre ello

ejercemos una labor de cons-
tancia en el trato a nuestros
clientes, que en su mayoria
son detallistas de venta tradi-
cional. En porcentajes, nuestra
venta en el Mercado Central
incluiria un 70% detallistas,
un 20% ambulantes y un 10%
supermercados.

En este momento tan impor-
tante derivado de la pandemia
del COVID-19 destacaria el de-
tallista tradicional por su labor
diaria, esfuerzoy tratoquedaa
los productos. jQué nadie se ol-
videj La fruta siempre es y sera
mejor contra menos manos
la toquen. Por eso personal-
mente abogo por el despacho
tradicional.

VF. En este episodio derivado
del COVID-19, ;qué responsabi-
lidad tiene la empresa?

VC. Desde Frutas Candil
aplaudimos no solo a nuestros
sanitarios, fuerzas y cuerpos
de seguridad del Estado, si
no también a todos nuestros
trabajadores, clientes y perso-
nas que estamos dia a dia con
nuestro compromiso de seguir
abasteciendo y atendiendo a to-
dos los clientes para que ellos
puedan hacer lo mismo con la
ciudadania.

VE. (Objetivos?

VC. Solo pensamos en se-
guir trabajando como hasta
hoy porque observando como
se avecina la crisis a nivel mun-
dial, pienso que con seguir tra-
bajando hoy es el objetivo prin-
cipal a cumplir.

VF. Ustedes son activos en
redes sociales. ;Por qué optan
por esta via de comunicacion?

VC. Siendo honesto comen-
taré que he sido muy reacio y
no le ponia mucha atencién.
Sin embargo, desde la incorpo-
racion de nuestra nueva gene-
raciéon somos muy constantes
con mensajes y comentarios
sobre productos del dia y de
temporada.

Me parece una herramien-
ta muy importante en nuestro
negocio.
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Jesiis Lopez en la entrada de las oficinas de la nueva sede. / CMR GROUP

JESUS LOPEZ / Director de CMR Infinita

“Las nuevas instalaciones
nos permiten avanzar

en todas las areas

de la empresa”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

De las palabras de Jesus Lopez,
se desprende que la nueva sede
de CMR Infinita en la unidad
alimentaria de Mercamadrid es
un elemento clave que potencia
el crecimiento de esta firma, fi-
lial en Madrid de CMR Group.

Durante la entrevista, Lopez
repasa diversos aspectos de las
actuales instalaciones, que re-
percuten directamente en el
funcionamiento y desarrollo
de la empresa.

Valencia Fruits. Sobre
casi un anio de la apertura de la
nueva sede de CMR Infinita en
Mercamadrid. Una valoracion...

Jesus Lopez. La valoracion
es totalmente positiva de las
nuevas instalaciones en H5,
ya que nos permite avanzar en
diferentes areas que componen
la empresa: logistica, técnica
informatica, sistemas, seguri-
dad laboral..... Asi, hemos am-
pliado la franja horaria para

complementar los servicios
que precisan las diferentes ti-
pologias de cliente. En el area
de calidad de conservacion y
servicios, hemos aumentado
la capacidad de maduracién
hasta las 40 mil toneladas al
ano. De hecho, ya se refleja
este incremento de capacidad
en el primer trimestre de este
afno con alrededor del 20% de
crecimiento en platanos y ba-
nanas. De forma muy notoria
la capacidad de frigoconserva-
cion se ha visto mejorada en
todos nuestros productos con
temperaturas adecuadas.

También destacar la calidad
operativa de la sala de envasa-
do totalmente climatizada que
posibilita realizar los aportes
de valor anadido a los produc-
tos requeridos por las tenden-
cias de consumo.

VF. Desde el punto de vista
del cliente, jen qué se ha tradu-
cido esa apertura?

Fernandez

Global Fruit Group

BARCELONA —MADRID
ALICANTE — SEVILLA — CANARIAS

VALOR A LA
DISTRIBUCION.
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La plataforma

anueva sede de CMR

Infinita, filial de CMR
Group en Madrid, cuenta
con 8.500 m2 construidos,
con mas de 1.000 m2 de
oficinas, 36 camaras de
maduracién, 6 camaras
frigorificas, 20 muelles
de carga y descarga, y
una capacidad de madu-
racion de 40 millones de
kilos al afio. B

JL. Nuestros clientes han
constatado de manera nota-
ble la mejora en calidad y ser-
vicio. Ofrecemos un servicio
de conservacion y madura-
cion “bajo demanda” paralos
diferentes perfiles de clientes
como gran distribucion, ca-
nal Horeca, minorista, alma-
cenistas de provincia...

VF. ;Qué objetivos se plan-
tean desde CMR Infinita en
Mercamadrid?

JL. El objetivo es claro:
consolidar y crecer paulati-
namente para seguir la evo-
lucion y tendencia del merca-
do y que en el entorno actual
consideramos sera positivo.

"Los clientes nos
reportan que estan
muy satisfechos con
nuestros servicios”

Los resultados de los me-
ses de enero y febrero refle-
jan el incremento de ventas
esperado pero, en cambio,
marzo no sigue el mismo
ritmo debido a la crisis del
COVID-19, que ha afectado a
la normalidad de la distribu-
cion de clientes habituales de
Mercamadrid, como Horeca o
distribucion detallista.

VF. ;Qué destacaria de su
oferta de productos?

JL. Disponemos de una ca-
pacidad y de calidad de alma-
cenamiento muy importante.
Nuestra oferta esta respalda-
da por la capacidad y calidad
del sistema de almacena-
miento, y esto nos permite
regular la oferta de las cam-
panas fruteras tanto naciona-
les, como la fruta de hueso,
como las internacionales en
los momentos 6ptimos para
evitar el solapamiento con las
nacionales, para mantener el
mercado abastecido los 365
dias del ano.

Existen ciertos productos
que en estos momentos estan
experimentando una notable
demanda como son los citri-
cos, bananas y platanos, o
el aguacate, que en nuestro

CMR Infinita ha aumentado su capacidad de maduracion hasta las 40 mil toneladas al aiio”. / CMR GROUP

MERCAMADRID
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caso lo ofrecemos tanto en
verde como premadurado,
bajo nuestra marca Aurum,
que esta recibiendo una gran
aceptacion en el mercado
dada su gran calidad.

VF. ;Cual es el feedback de
su cliente?

JL. Los clientes nos re-
portan su satisfaccion con
nuestra mejorada capacidad
de servicio y adaptacion a
sus necesidades; aspecto
que, por otra parte, se en-
marca en nuestra politica
de mejora continua en ser-
vicio, calidad, seguridad y
regularidad.

Fontestad

En Fontestad lo hemos cambiado todo para que no
cambie lo mas importante. Nuestro compromiso.

SAINT-CHARLES
CENTRAL MERCAMADRID (Nave C puestos 52-58) INTERNATIONAL
Ctra. CV-32km9 Ctra. Villaverde-Vallecas km 3.8 BP 5142
46136 MUSERQS (Valencia) 28018 Madrid (Spain) 66031 Perpignan Cedez (France)
Tel. 961 450 655 Tel. 917857294 Tel. 0033 468 557 070
Fax. 961 452133 Fax 917861 711 ‘

Fax 0033468850183

Nuevas instalaciones de CMR Infini-
ta. / CMR GROUP
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JOSE RIEGO / Director comercial de Grupo Riego

“Estamos comenzando a
introducir productos tropicales
os en las Islas Ganarias”

produci

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.

En un escenario complejo, en
el que la pandemia de corona-
virus ha cambiado los habitos
de las empresas y los consu-
midores, el objetivo del Grupo
Riego para el ejercicio actual es
intentar mantener los volume-
nes y niveles de venta, asi como
la cartera de clientes; y por otro
lado aumentar los controles y
protocolos de seguridad y salu-
bridad. No obstante, a pesar de
la dificil situacion, la compania
no abandona su objetivo de cre-
cer con nuevas referencias de
producto. Y en esta linea, José
Riego explica que estan comen-
zando a introducir productos
tropicales producidos en las
Islas Canarias.

Valencia Fruits. ;Como
esta influyendo la situacion
generada por la pandemia del
coronavirus en la actividad co-
mercial del Grupo Riego?

José Riego. Esta influyendo
bastante sobre todo en los mu-
chos cambios de habito, tanto
a nivel interno de la empresa,
por las medidas preventivas
que se estan tomado, como a
nivel organizativo en cuanto a

José Riego. / ARCHIVO

"Los productos que mas han
aumentado sus ventas en
esta crisis son los que mas
vitamina C contienen”

las fases de venta y retirada de
la mercancia que se ve ralenti-
zada. Pero es necesario por la
seguridad de todos.

VE. ;Como esta respondiendo
en estas circunstancias el consu-
midor? ;Se han modificado in-
cluso los habitos de consumo de
frutasy hortalizas? ;Qué tipo de
productos cuentan actualmente
con mas demanda?

JR. Exceptuando los prime-
ros dias de la crisis en los que
hubo un aumento de ventas im-
portante en los mercados y en
la distribucién por las roturas
de stock, desde nuestro punto
de vista también ha habido un
cambio de habito importante
en los consumidores .

Para nuestro sector, con-
cretamente, ha influido en un
retroceso en la venta de la ma-
yoria de productos debido a la
falta de las ventas al canal Ho-
reca y Colectividades.

Los productos que mas han
aumentado sus ventas son los
que mas vitamina “C” contie-
nen, los citricos ( naranja la
fruta que mas, seguida del li-
mon y la mandarina) y el kiwi
también. En cuanto al platano,

"“En platano se han
mantenido los niveles
de comercializacion
normales”

“Hay un retroceso en la
venta de la mayoria de
productos debido a la
falta del canal Horeca y
Colectividades”

se han mantenido sus niveles
de venta normales, dado que
es un producto popular, senci-
1lo de pelar y preparar en los
hogares. Esto probablemente
nos da una ventaja.

VE. ;Como calificaria el com-
portamiento del sector agroali-
mentario en esta crisis?

JR. Relativamente estable
por el momento. Afortunada-
mente para nosotros, alimen-
tarse es algo necesario para
el ser humano. Tal vez mas
adelante, si la crisis sanitaria
se convierte también en crisis
economica, sufriremos la lu-
cha de margenes que nos hara
apretarnos mas aun el cintu-
roén, algo que ya es habitual en
nuestro sector desde hace anos.

F. ;Qué balance realizan
del ejercicio 2019? ;Cudiles son los
aspectos que han tenido mas in-
cidencia sobre estos resultados?

JR. Ha sido un ejercicio en
general bueno. El aspecto que
mas ha incidido ha sido el creci-
miento en volumen de algunos
productos tropicales y el posi-
cionamientos de nuestras mar-
cas, sobre todo “Lina Paradise”,
junto conlas campanasde TV'y
radio que hemos desarrollado.

VF. En un escenario com-
plejo, ;qué objetivos se marcan
para el actual ejercicio?

JR. Intentar mantener los
volumenes y niveles de venta,
asi como la cartera de clien-
tes, y por otro lado aumentar
los controles y protocolos de
seguridad y salubridad. Esta
crisis sanitaria nos ha hecho
aprender y mentalizarnos que
debemos estar preparados para
cosas que hasta ahora eran im-
previsibles y desconocidas.

VE. Como empresa especiali-
zada en platano, bananay fruta
tropical, jqueé balance realiza de
la temporada en estas frutas?

JR. La campana de platanos
esta siendo de volumen elevado
y continuado por todo el retraso
en produccion de la campana
de los ultimos meses del ano
pasado. En cuanto al producto
tropical esta levemente afecta-
do por la crisis por el momento
y la banana, que mayormente
es consumida por el canal Ho-
reca y Colectividades por su
bajo precio, si esta teniendo
bastante incidencia en cuanto
a una bajada de niveles ventas
importante, a pesar de sus muy
reducidos precios .

5 de mayo de 2020

VE. ;Qué porcentajes de creci-
miento registran las frutas tro-
picales, productos que cuentan
con gran aceptacion entre los
consumidores?

JR. Hasta el comienzo de
la crisis el crecimiento estaba
siendo de un 10% anual, apro-
ximadamente, dependiendo de
que productos .

VE. Enel ano 2018 incluyeron
en su gama de productos el me-
lon Piel de Sapo durante todas
las estaciones del ario y el camo-
te en todas sus variedades, todo
con la marca “Lina Paradise”.
JQué resultados estan obtenien-
do con estos productos?

JR. Sus resultados son
buenos y su crecimiento esta
siendo sostenido y al ritmo es-
perado .

VE. Uno de los objetivos de
Grupo Riego es crecer con nue-
vas referencias de producto y ser-
vicios. ;Hay alguna novedad en
este campo?

JR. Estamos comenzando a
introducir productos tropica-
les producidos en las Islas Ca-
narias. La crisis del COVID-19
ha sido un buen momento para
mostrar a nuestros clientes que
también se producen en las Is-
las Canarias otros productos
diferentes al platano de excep-
cional calidad.

VE. Se acerca la camparia de
fruta de verano, jqué balance
realizan de la pasada tempora-
da y qué perspectivas manejan
para la presente?

JR. La campana pasada
fue una temporada de mucho
volumen y poco interés para
los clientes y este ano aun
no sabemos que puede pasar
dada la dificultad por falta de
personal para realizar la reco-
gida de cosechas. Es todo una
incertidumbre.

VF. (Han realizado o tie-
nen previsto realizar alguna
inversion o ampliacion en sus
instalaciones?

JR. Este ano, dada la crisis
sanitaria, hemos comenzado a
desarrollar un sistema de des-
infeccion de las instalaciones
de planta con nebulizadores y
esto se vaallevar el presupues-
to de inversiones .

VF. En esta situacion tan es-
pecial, ;como esta funcionando
en general Mercamadrid?

JR. Practicamente con nor-
malidad. Mercamadrid SA ha
implementado una serie de
medidas y controles que ha su-
puesto que todo funcione prac-
ticamente con normalidad en
esta crisis del COVID-19.

Tal vez echemos en falta, con
respecto a otros mercados cen-
trales, la falta de colaboracion
de muchos clientes y usuarios
que, insolidariamente, no se
han tomado en serio las me-
didas que debian tomar para
evitar contagiar y/o ser conta-
giados, algo que es dificil de con-
trolar y que las empresas que
operamos dentro de la unidad
alimentaria no tenemos autori-
dad para exigirles nada, (como
ademas argumentan y alegan,
cuando se les llama la atencion).

VF. Para finalizar, ;qué ob-
Jjetivos se marcan a largo plazo?

JR. Seguir dando la maxima
calidad de producto y servicio
(maduracion a medida de todos
los productos, packing y logisti-
ca) a los clientes con el mejor y
mas competitivo precio posible;
buscar un crecimiento soste-
nido y sostenible en el tiempo,
aumentando nuestra cartera
tanto de clientes como de pro-
veedores del mas alto nivel,
todo perdurando en el tiempo.
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Trabajo, sensibilidad y N |
apoyo al consumidor ~@EE===S

Esta es la actitud con la que
afronta la SAT Hortiman su
campana 2020 de melon y sandia

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.  nuestros consumidores que
Al preguntar a Valentin Ra- estan viendo alterado su rit-
mirez como afronta la SAT mo vital y, como no, con una
Hortiman la campana 2020 gran dosis de suerte que nos
de melon y sandia en el es- ayude a superar la situacion [ A
cenario actual, el gerente de actual”, concluye el gerente - = . -
la firma manchega confiesa dela SAT Hortiman. El melén ‘Caramelo’ cuenta con la confianza del consumidor porque no defrauda, segiin Valentin Ramirez. / N. RODRIGUEZ
que nunca penso que “ten-
driamos que hacer frente a
una campana como la pre-
sente. A lo largo de los anos
de nuestra pequena historia,
tanto personal como empre-
sarial no he conocido nada
parecido a la situacion que
estamos atravesando”. Pero
ahora mas que nunca se im-
pone “sacar lo mejor de no-
sotros mismos tanto a nivel
personal como empresarial”.
De hecho, desde el final de la
pasada campana 2019, la SAT
Hortiman esta estudiando
“la posibilidad de poner en
practica nuevas actividades
o bien las mismas, pero con
matices diferentes”.
El perfil de pequena em-
presa les permite tener un
conocimiento muy cercano
de sus clientes al tiempo
que “ellos conocen nuestras
interioridades”. Y este pun-
to, Valentin Ramirez sefiala
que “venimos observando
como tendencia, aunque de
una forma mas lenta, que en
los paises centro-europeos
el consumidor va prestando
cada vez mas atencion porlos
productos ecologicos”. Es por
ello que para esta campana,
“nuestro almacén estara cer-
tificado para manipular me-
16n y sandia que esté respal-
dado por la documentacion
que garantice su especifici-
dad ecologica”. En cuanto al
cultivo, desde el pasado mes
de enero también apuestan
por este modelo productivo,
para lo cual han apartado
parcelas y en las que, en un
periodo de dos anos, cultiva-
ran bajo la disciplina de pro-
duccion ecologica.
Cuando hablamos de la
evolucion del consumo y el
posicionamiento del melén
frente a la sandia, las cifras
de superficie de cultivo y co-
mercializacion indican que
el consumo de melon conti-
nuia con una tendencia a la
baja, y “siempre se recurre a
justificarlo como una conse-
cuencia del incremento de la
sandia”. No obstante, Valen-
tin Ramirez confirma que, en
el segmento en el que se sitia
su marca ‘Caramelo’, “no se
da ese descenso”. La clave
esta en “lograr mantener la
confianza del consumidor en
la marca y no defraudarlo”.
Respecto a las perspec-
tivas comerciales: “Somos
consciente de que el consu-
mo de meldén y sandia puede
resentirse por la falta del
turismo exterior, pero con-
fiamos en el turismo nacio-
nal, una vez se levante del
confinamiento”.
Si hubiera que satisfacer
con una actitud la critica si- . . .
tuacién actual, para Valen- www.hortiman.es - 610 52

P—r

13 14

tin Ramirez solo existe una 1
modalidad: “trabajo, sensibi-

lidad y un apoyo decidido a

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com




10 / Valencia Fruits

FELICIANO FREIRIA / Director general de
Hnos. Fernandez Lopez

“Nos hemos
sentido muy
respaldados
por nuestros
agricultores,
proveedores y
clientes”

Con estas palabras Feliciano Freiria, director
gerente de Hnos. Fernandez Lopez, ilustra el res-
paldo de los diferentes operadores a la labor de
esta empresa en este episodio del COVID-19. Tam-
bien a la afectacion en la demanda y precio y las
ventas en Mercamadrid en los primeros meses del
arno son temas que trata Freiria en la entrevista.

MERCAMADRID

Feliciano Freiria, director gerente de Hnos. Fernandez Lopez. / OSCAR ORTEGA

los primeros meses del ano mos-

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. ;Como ha in-
fluido la aparicion de la pande-
mia del COVID-19?

Feliciano Freiria. No hay
duda que desde que se decret6
el Estado de Alarma todos he-
mos tenido un fuerte impacto
en nuestra actividad, e incluso
en sectores esenciales como el
nuestro donde hemos tenido la
posibilidad de seguir trabajando.

Esa posibilidad también ha
significado una responsabilidad
paranosotros y un auténtico reto
de organizacion y de gestion. En
este sentido, hemos tenido que
conjugar el servicio a nuestros
clientes y proveedores con la im-
plementacion de todas las medi-
das sanitarias recomendadas por
las autoridades para garantizar
un entorno de trabajo seguro
para todos los trabajadores. La
salud y bienestar de nuestro
equipo humano ha sido y es la
prioridad en estos momentos.
De hecho, nosotros empezamos
a adoptar medidas de proteccion
incluso antes de que se decreta-
ra el primer Estado de Alarma
y desde esa fecha empezamos a
tomar temperatura a todos nues-
tros empleados.

Podemos decir que hemos
mantenido el servicio con
una gran dosis de esfuerzos
complementarios.

VF. ;Yen cuanto a ventas? jAl-
gunos cambios de demanda?

FF. En términos generales
del conjunto de las delegaciones
de Hnos. Fernandez Lopez en
Espana hemos mantenido unos
volimenes de comercializacion
similares a los que veniamos te-
niendo antes de la crisis. En con-
creto en Mercamadrid, durante

traba una linea de crecimiento
entorno a un 5% basada en las
principales gamas de nuestros
productos.

Si desagregamos los volime-
nes por canal de distribucion
si se han apreciado diferentes
impactos. Se ha apreciado un
incremento de las ventas en la
gran distribucion mientras que
por el contrario si se han regis-
trado descensos significativos en
el canal detallista y mayorista,
mas expuestos al impacto gene-
rado por el paro en la actividad
derestauracion, hosteleria, mer-

"Este afio en Hnos.
Fernandez Lopez
celebramos nuestro
cuarenta aniversario”

cados al aire libre... Confiamos
que estas lineas de negocio se
recuperaran cuando se acabe el
Estado de Alarma y volvamos a
los volimenes habituales en di-
chas gamas.

VF. jEsos cambios de deman-
da también han influido en el
precio?

FF. Pues si, la semana que se
inici6 el Estado de Alarma —dia
16 de marzo, semana 12— se no-
taron fluctuaciones anémalas
producidas por cambios en la
demanda de los productos. En
particular, patata, cebolla, citri-
C0s, manzana, jengibre y algunas
otras hortalizas incrementaron
su demanda y produjo una subi-
da de precios en toda la cadena;
por contra, productos como me-
16n, piha, sandia, papaya, fre-
sas, mangos, y en Cataluna, los
calcots, tuvieron un comporta-
miento totalmente contrario
hacia una bajada pronunciada.

Si bien es cierto que todo ese
comportamiento se ha ido regu-
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"Hemos mantenido
unos volimenes de
comercializacion
similares anteriores a
la crisis”

lando en el momento en que la
oferta se ajusta a la demanda de
volumen.

En este punto nos gustaria
hacer un reconocimiento a
todos nuestros agricultores y
proveedores por el esfuerzo que
ellos también han realizado para
garantizar el suministro. No
hay duda que muchos de ellos
han tenido grandes dificultades
para organizarse y para poder
recolectar sus cosechas. Agra-
decemos la profesionalidad y
compromiso de todos ellos.

Nos hemos sentido muy
acompanados y respaldados por
nuestros agricultores y provee-
dores como también por nues-
tros clientes, recibiendo incluso
de muchos de ellos muestras de
agradecimiento que nos han mo-
tivado para seguir sorteando con
determinacién este periodo tan
complicado.

Ademas de ser una cadena de
suministro también entre todos
hemos creado una autentica ca-
dena de colaboracion, solidari-
dad y estimulo.

VF. Este ario Hnos. Fernan-
dez Lopez cumple 40 afios. Ya
son anos...

FF. Este ano celebramos
nuestro cuarenta aniversario
desde que la sociedad se consti-
tuy6. Concretamente se fundo el
20 de febrero de 1980, aunque en
el negocio de la fruta la familia
Fernandez se remonta algunos
anos atras mas. Orgullosos de
que este ano 2020 se cumplan 40
anos de nuestra actividad dedi-
cada al negocio hortofruticola.

Para la ocasion este ano te-
nemos pensado hacer una reco-
pilacién de vivencias de las per-
sonas mas relevantes que han
trabajado en la compania a lo
largo de todos estos anos. Hablar
con ellos nos permitira crear un
documento muy especial con la
historia de Fernandez que hable
desde su creacion, sus etapas de
crecimiento, los hitos mas rele-
vantes de su trayectoria...

Y queremos hacerlo desde
este prisma humano porque
las personas han tenido un pa-
pel muy especial y significativo
en la historia de esta empresa
familiar.

Ademas para conmemorar
este aniversario nos gustaria
realizar un evento especial pero
dadas las circunstancias prefe-
rimos ser muy prudentes y espe-
rar a que la situacion se norma-
lice para cualquier acto social.
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Mercamadrid, a la cabeza
de los mercados de Europa

El beneficio neto supera los 8,2 millones de euros en 2019

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Consejo de Administra-
cion de la empresa mixta
Mercamadrid SA —cuyos
accionistas mayoritarios son
el Ayuntamiento de Madrid
(51,13%) y la empresa publica
Mercasa (48,63 % )—, ha for-
mulado las cuentas de la so-
ciedad, arrojando un balance
en 2019 muy positivo en lo
economico. Se superaron por
primera vez los 30 millones
de euros de ingresos econo-
micos, reflejo de la creciente
actividad comercializadora
de las empresas asi como del
incremento y diversificacion
delas actividades realizadas.
Respecto al beneficio neto,
alcanzo los 8,2 millones de
euros. Un resultado que per-
mitira seguir manteniendo
el esfuerzo inversor, que en
2019 alcanzo6 los 4 millones
de euros.

Mercamadrid se posiciona
como un entorno empresarial
tremendamente competitivo.
Crece el atractivo e interés co-
mercial, lo que ha permitido
alcanzar el 99% de ocupacion
de la superficie en los mer-
cados centrales en el pasado
ejercicio. Un resultado que
conlleva la necesidad de ge-
nerar nuevas estructurasy es-
pacios para seguir ampliando
la actividad, dando respuesta
asi a las necesidades de las
empresas.

La actividad comercializa-
dora de las empresas instala-
das creci6 un 10,7%, con la
venta y distribucion de mas
de 3 millones de toneladas
de alimentos, superando por
primera vez los 2 millones
de toneladas de frutas y hor-
talizas. Resultados que posi-
cionan a Mercamadrid en el
liderazgo de los mercados en
Europa.

Una gran plataforma ali-
mentaria que contribuye a
la consecucion de un modelo
de ciudad sostenible, con un
comercio especializado fuer-
te que vertebra sus calles y
barrios. Una ciudad en la que
los mercados municipales y
establecimientos especiali-
zados —que se abastecen en
Mercamadrid—, juegan un
papel fundamental.

COMPROMISO SOCIAL
Por primera vez, Mercama-
drid superd en 2019 las 1.000
personas formadas, en 91
cursos impartidos en el Cen-
tro de formacion. Un balance
que permite mejorar la com-
petitividad de las empresas,
asi como abordar uno de los
mayores retos del sector de
la distribucién comercial de
alimentos: el relevo genera-
cional de sus profesionales.
Se favorece asi, la continuidad
del comercio especializado o
de proximidad.

En este ejercicio, las em-
presas de Mercamadrid do-
naron 1,9 millones de kilos
de alimentos al Banco de
Alimentos de Madrid, que
fueron repartidos a 139 enti-
dades sociales para atender a
34.000 personas. Compromi-
so con una doble vertiente:
la solidaridad con aquellas

MERCAMADRID Valencia Fruits / 11

personas de nuestro entor- permitié reducir el namero
no que lo necesitan, y, la lu- de viajes de camiones trasla-
cha contra el desperdicio de dando residuos al vertedero.
alimentos. Ademas, se instalaron 1.360

En pro de reducir el im- luminarias LED; se digitali-
pacto medioambiental de zaron las gestiones habitua-
la actividad en el entorno, les;y se pusieron en marcha
se valoriz6 el 46,5% de los de los puntos de carga para & : 4
residuos generados, lo que vehiculos eléctricos. Las cuentas de la unidad alimentaria arrojan un balance muy positivo. / MERCAMADRID
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VICENTE MINGARRO / Responsable de Marketing de Frutinter

“La Agricultura Smart tiene
muchos beneficios para
el campo y la produccion”

En esta entrevista Vicente Mingarro, responsable de Marketing de Fru-
tinter, comenta diversos aspectos relacionados con la empresa.: la Catedra
Frutinter de la Universidad Politécnica de Valencia, el final de la campa-
fia de citrico de produccion nacional e inicio de la camparia de melon y
sandia, v la ampliacion en su planta de Onda (Castellon).

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Siguen apos-
tando por la Catedra Frutinter
de la Universidad Politécnica de
Valencia (UPV)...

Vicente Mingarro. Si, esta-
mos profundizando mucho en
este proyecto. La Agricultura
Smart tiene muchos beneficios
para el campo y la produccion,
como hemos visto ya en algu-
nos ensayos en nuestras fincas.
Es un proceso sostenible que
reduce el consumo de agua y
nutrientes ya que sabemos con
exactitud lo que la planta nece-
sita, ahorrando considerable-
mente en recursos.

VF. A mediados de abril, ;como
es radiografia de la camparia de
mandarina y naranja de produc-
cion nacional?

VM. La campana de mandari-
nayaladamos por finalizada. Ha
ido algo avanzada en el tiempo y
hemos tenido menor produccion
que la campana pasada aunque
con precios mas altos.

En cuanto a naranja, también
hemos tenido un porcentaje me-
nor de produccion y ademas he-
mos visto aumentar la demanda
desde que se inici6 la crisis del
coronavirus; de hecho, estamos

Vicente Mingarro. / ARCHIVO

trabajando practicamente sin
stocks. Prevemos un final anti-
cipado de la campana nacional
con cerca de unas 4 semanas de
antelacion.

VF. Desde 2006 en Merca-
madrid. ;Qué area de influen-
cia cubren desde este mercado
mayorista?

VM. La clientela de Madrid
es mucha y variada. Cubrimos
el retail o comercio minorista y
la mediana y gran distribucion.
Si que estamos potenciando la
venta hacia cadenas de distri-
buidores donde podemos ofertar

mas porfolio de productos para
dejar ver que Frutinter puede
cubrir sus necesidades de frutas
y hortalizas.

VE. Segtin su web, la filosofia
de Frutinter: Calidad, transpa-
renciay buen hacer. ;jPor qué estas
tres palabras?

VM. Llegamos a ser y somos
una gran empresa sabiendo tra-
bajar de forma clara y ofreciendo
la calidad apropiada en nuestros
productos.

Somos transparentes porque,
hace ya mas de 15 afnos, pro-
movimos la trazabilidad para
que el consumidor supiera de
doénde provenian los productos
que estaba consumiendo y por-
que nuestros clientes en todo
momento y de manera clara y
diafana fueran conscientes y
sabedores del desarrollo de las
campanas y productos.

En definitiva, hemos apostado
por la claridad en un proceso de
produccién controlado y trans-
parente, y a la vista esta que con
buenos resultados no hemos
parado de crecer en el sector
hortofruticola.

VE. ;Como enfocan la campa-
nia de verano? ;En concreto, sus
productos melon y sandia?
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Imagen de la parada de Frutinter en el Mercado Central de Mercamadrid. / ARCHIVO

VM. A pesar de que estamos
inmersos en la pandemia del
coronavirus la poblacion ve en
los productos que cultivamos y
comercializamos una fuente de
vitaminas que ayuda a contra-
rrestar el efecto de este virus.

El confinamiento ha cam-
biado el consumo de productos
hacia alimentos saludables. En
el citrico hemos notado mucho
este cambio y las grandes cade-
nas también y, en consecuencia,
la demanda ha sido fuerte y aun-
que ahora se estabilice, ahi esta-
ra presente.

Con el mel6n y la sandia, po-
demos esperar algo parecido. Son
alimentos ricos en vitaminas, en
fibra... y muy hidratantes porla
gran cantidad de agua que con-
tienen. El consumidor sabe que
son productos muy saludables y
cada vez esta mas preocupado
por su alimentacion. Esperamos
aumentar volimenes de produc-
cion y venta en ambos articulos.
Ademas, el hecho de ser produc-
tores de melon en Brasil para la
contraestacion espanola también
nos ayuda a tener mas presencia
en el mercado de estos productos
y a garantizar un mejor servicio
a nuestros clientes.

VE. Y ademas cuenta con diver-
sas marcas, ;por que?

VM. Frutinter es marquista
y por ello dispone de diferentes
marcas para la distribucion de
sus productos. En melon y san-
dia, con Sinfonia y Uso Prades,
ofrecemos productos de calidad
primera y extra. También dispo-
nemos de otras marcas como La-
vila y Defry que se posicionan en
diferentes mercados y abarcan
otra clientela.

VF. Novedades y objetivos
para el presente ejercicio y futuro
proximo.

VM. En Frutinter creemos y
apostamos por el futuro del sec-
tor y por ello vamos a acometer
una ampliacion de la planta en
Onda (Castellon) con una inver-
sion prevista de 12 millones de
euros. Con esta inversion pre-
tendemos ganar eficiencia en el
proceso de empacado de citricos
y melon. Ademas, pensamos se-
guir apostando por el desarrollo
de los objetivos de la Catedra,
pues creemos firmemente en la
Agricultura Smart que se basa
enla investigacion para el cono-
cimiento preciso del estado sani-
tario, nutricional y fisiolégico de
la planta y su entorno.

Récord historico en la comercializacion en 2019

Las empresas de Mercamadrid comercializaron 3.003.113 toneladas de alimentos, un 10,7% mas que en 2018

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La actividad en Mercamadrid
registré un récord en 2019: cre-
ci6 un 10,7% la comercializa-
cion, con la venta de 3.003.113
toneladas de alimentos. Una
cifra que posiciona a la unidad
alimentaria a la cabeza de los
principales mercados europeos
de alimentacion. Un hito que,
seglin la direccién del merca-
do, es fruto del crecimiento y
mejora de la competitividad de
numerosas empresas ubicadas
en el recinto, con la ampliaciéon
y diversificacion de su activi-
dad, asi como la llegada de nue-
vos operadores, que ademas de
ampliar la oferta, aportan valor
y competitividad al conjunto.
Crecen todos los segmentos
de actividad, con especial prota-
gonismo del sector carnico, que
con 591.677 toneladas, registro
un crecimiento del 45,2% res-
pecto a 2018. El sector frutas y
hortalizas, con 2.075.233 tone-
ladas, aumenté un 4,3%; y con
172.012 toneladas, el sector pes-
cados y mariscos incremento
su actividad un 4,8%. El sector
varios, conformado mayorita-
riamente por productos de la
oferta del pabellén de hostele-
ria y cash & carry, se apunté un
crecimiento del 8,1% con 164.191
toneladas.

Tendencias

n el ejercicio 2019 resalta el importante crecimiento de la
demanda de berries y exoticos. Frambuesas, grosellas, mo-
ras, pitahayas, carambolas, fisalis y fruta de la pasion, entre
otros, son algunas de las frutas que mayor crecimiento regis-
traron el afno pasado. A ellas se suman otras ya consolidadas
pero que siguen creciendo a doble digito, como son el mango

y el aguacate.

Frutos secos, castanas, avellanas y nueces destacaron tam-
bién superando las 8.200 toneladas comercializadas.

Peras, manzanas, ciruelas, fresones, naranjas, kiwis, man-
darinas, sandias, melones o melocotones son algunos de los
grandes protagonistas de nuestra gastronomia que siguieron
creciendo de manera destacable en 2019.

También aumentan las variedades de tomate comercializa-
das y las toneladas, siendo uno de los productos favoritos de
nuestra cesta de la compra. Crece un 14% la comercializacion,
con 205.862 toneladas registradas en 2019. En hortalizas, des-
tacan por su crecimiento en 2019: habas y guisantes frescos,
tirabeques, alcachofas, batatas y romanescu. i

ORIGEN NACIONAL
La oferta de producto fresco de
Mercamadrid es Ginica, por su
variedad, calidad, precio y volu-
men. Con una oferta de alimen-
tos procedentes de mas de 50 pai-
ses diferentes, las importaciones
estan enfocadas hacia alimentos
de contra estacion y exoticos
principalmente, y representan
el 22,7% del total. E1 77% de los
productos comercializados es de

origen nacional. “Una apuesta de
las empresas de Mercamadrid,
por su gran calidad, frescura,
sabor y seguridad alimentaria.
Un producto que genera ademas
actividad econémica en el sector
agroalimentarionacional y enel
conjunto de Espana”, se apunta
en el informe del ejercicio 2019.
En el analisis de las princi-
pales zonas productoras y puer-
tos de origen nacional de los

Comunidad Valenciana 'y
Andalucia aportan mas
de la mitad de la fruta
comercializada

productos de Mercamadrid, la
Comunidad Valenciana (39%) y
Andalucia (19%) son las zonas
que aportan mas de la mitad
de la fruta comercializada en el
mercado, seguidas de Murcia,
Canarias y Aragon.

Andalucia aporta el 50% de
las hortalizas que llegan a la
unidad alimentaria, seguida por
Castilla-La Mancha (20%), Cas-
tilla y Leon (15%), Murcia (11%)
y Comunidad Valenciana (4%).

Valladolid es tierra de patatas
de gran calidad, siendo la princi-
pal provincia proveedora de este
alimento imprescindible. Casti-
lla y Lebn aporta el 80% de las
patatas comercializadas en Mer-
camadrid, seguida por La Rioja,
Andaluciay Castilla-La Mancha.

Guipuzcoa es el principal
puerto de origen de pescado
fresco y el segundo de marisco;
siendo Pontevedra el primero
para marisco y segundo para
pescado fresco y A Coruna es el
tercero puerto de procedencia.

En el sector carnico, Zarago-
za, Toledo y Cuenca son las tres
procedencias mas relevantes en
el segmento porcino; Caceres,
Madrid y Toledo en vacuno;
Badajoz, Zamora y Zaragoza en
ovino; y, en el segmento avicola,
Madrid, Orense y Sevilla son las
principales procedencias para
los productos comercializados
en la unidad alimentaria.

Mercamadrid es un mercado
referente en productos de proxi-
midad, con cerca de 100.000 kilo-
gramos de hortalizas y frutas co-
mercializadas al ano. Municipios
como Villa del Prado, Aranjuez,
Fuenlabrada, Navalcarnero o
San Martin de Valdeiglesias,
entre otros, hacen que la huerta
madrilena esté muy presente en
la unidad alimentaria. A ellos
se suman algunos municipios
de Toledo, como Recas o Borox;
de Guadalajara y de Avila, como
Cebreros. No mas de 100 km des-
de el origen para disfrutar de
productos en su mejor momento
de degustacion.

Mercamadrid esta conforma-
do por mas de 800 empresas y
9.000 trabajadores que, gracias
a la profesionalidad, dedicacion
y saber hacer, ponen a disposi-
cion de comercios, restaurantes
y diferentes establecimientos el
mejor producto fresco cada dia.
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