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El granizo de junio reduce hasta un 28% la prevision de la produccion catalana de fruta de hueso. / ASAJA

El granizo provoca danos en
la cosecha de fruta de hueso

Cataluna y Aragon son las zonas productoras mas afectadas
por las tormentas de pedrisco durante el mes de junio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Apenas quince dias después de
que intensas tormentas de pe-
drisco causaran danos en las pro-
ducciones de fruta de Cataluna y
Aragon, estos episodios tormen-
tosos volvieron a repetirse el 16 de
junio. La estimacién de superficie
afectada en ambas zonas se eleva
a 11.000 hectareas, y Agroseguro
cifra en 24 millones de euros las
indemnizaciones por los dafios
provocados por este episodio de
tormentas.

Segtin la actualizacion realiza-
dapor el Area Técnica de Afrucat
sobre las previsiones catalanas
de cosecha de fruta de hueso,
la campana de este afio perdera
aproximadamente un 28% de su

volumen de produccion respecto
a la pasada campana debido a las
inclemencias durante el invierno
y los tltimos episodios de granizo
que han tenido lugar entre prin-
cipios y mediados de este mes de
junio principalmente en la zona
del Baix Segria.

Desde la asociaciéon indican
que seria la primera vez en mas
de diez afios en que la cosecha de
melocotones y nectarinas catala-
nas no llegaria a las 400.000 tone-
ladas y se podria situar en torno
a las 350.000, lejos de las 413.050
toneladas previstas el pasado mes
de mayo.

A pesar de este descenso, las
empresas fruticolas afirman que,
salvo en casos muy puntuales,

esta asegurado el abastecimiento
de las cadenas de la distribucién
que ya tienen comprometido el
producto para todo el verano. Se-
glin el director de Afrucat, Manel
Simon, “los que van a sufrir mas
este verano son aquellos opera-
dores que buscan fruta fuera de
las programaciones y que se en-
contraran con un mercado donde
habra escasez”.

Desde Afrucat senalan que el
verano climaticamente atipico
que estamos viviendo, con llu-
vias y temperaturas bajas retrae
el consumo pero, en esta ocasion,
el descenso de produccion esta
funcionando como amortigua-
dor para no hacer caer los precios
como ha sucedido en otras campa-

nas y como puede ser el caso de
otras frutas como la sandia que
ha visto como se hundian sus co-
tizaciones en la illtima semana.

En Aragon, las fuertes preci-
pitaciones acompafnadas de pe-
drisco han afectado, de nuevo, a
términos de la comarca de Bajo
Cinca, como Fraga, Bellver, Al-
balate o Zaidin, si bien también
se han sentido las consecuencias
de este fenémeno en otros muni-
cipios como Peralta de Alcofea,
Esplas, Tamarite, Vencillon,
Binéfar o Binaced. La fruta es
la produccion mas danada. Tam-
bién, aunque en menor medida,
esta actividad tormentosa pue-
de haber provocado siniestros
en el cereal y otras produccio-
nes en diferentes puntos de la
comunidad.
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El gran tesoro agrario
europeo denostado

ada dia el sector agrario espanol

se levanta con nuevas noticias

que vaticinan un nuevo reveés a

sus intereses a pesar de “dar la
cara” en estos dias de confinamiento y
ser la base de toda la cadena que mueve
ala humanidad.

Una vez mas, el sector se encuentra
con la necesidad de hacer frente a retos
como el Brexit, el acuerdo UE-Mercosur,
veto ruso, aranceles EEUU, Pacto Verde
Europeo o la futura Politica Agraria
Comun (PAC) con un presupuesto recor-
tado, por citar alguno de los
desafios mas importantes y
que ahora se aglutinan mos-
trando una envergadura ja-
mas conocida.

Remar contracorriente es
algo que el sector sabe hacer,
puesto que desde que uno se
inicia en estos menesteres
tiene que luchar contra las
incidencias meteorologicas,
leyes cambiantes, excesiva
burocracia, falta de recursos,
competencias desleales, falta
de reconocimiento, incerti-
dumbre en los precios y un
largo etcétera de calvarios.

Uno de los motivos de
fondo son las teorias de po-
liticas de cambio migratorio
de la Union Europea en las
que no interesa tener un sector produc-
tor agrario en Europa en detrimento de
producciones en paises terceros y asi
evitar flujos migratorios, dedicandonos
a ser meros receptores de alimentos y por
ello cabe recordar que somos la tercera
poblacion del mundo con 446 millones de
“bocas” que alimentar, después de China
ylaIndia. Con esta reflexion es mas facil
entender la mas que famosa competencia
desleal que sufrimos de paises terceros
y que consienten desde la UE, a través
de la entrada de productos con menores
garantias sanitarias, sin normas labora-
les claras, menores controles medioam-
bientales, diferencias salariales sin re-
ciprocidad laboral o incluso etiquetados
confusos, entre otros que ya conocemos.

Por lo tanto, es facil deducir que la
agricultura europea tristemente es mo-
neda de cambio de todos sus tratados y
que cualquier acuerdo no pasa por medir
el impacto real en el sector.

Ahora nos enfrentamos a la mayor
crisis ideologica sufrida por el sector en
mucho tiempo, entre las que a veces es-
cuchamos voces aisladas que claman un
mayor peso en las politicas europeas y
medidas firmes, pero son pocas y desu-
nidas, llegando a corta distancia.

Ha llegado el momento de unirnos,
juntar las fuerzas, compartir nuestras vi-
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vencias, expresar el trabajo del dia a dia,
demostrar la importancia estratégica y
social de nuestro trabajo al son de como
decia un viejo proverbio: “Si quieres ir
rapido, camina solo; si quieres llegar le-
jos, ve acompanado”.

Actualmente, y en las circunstancias
que vivimos, dedicarse al sector agrario
se ha convertido en estos dias y por tiem-
po limitado en ser un “superhéroe”. Por
primera vez se hareconocido la labor que
realizamos y hasta se ha llegado a decir,
con la boca pequena, la importancia es-

Cultivo hidroponico de lechugas en diferentes alturas bajo invernadero. / MADA

tratégica que representa el sector para
el pais.

Hay que aprovechar la sensibilidad
social y demostrar a los consumidores
europeos la importancia del consumo
de cercania, que nuestros productos son
neutros en emisiones de CO2, que tienen
las mayores garantias sanitarias, que de-
tras hay sellos de calidad certificada que
avalan una responsabilidad social cor-
porativa, un menor consumo de agua y
energia, economia circular, sistemas de
produccién biotecnologica y toda una
industria estratégica que abarca desde
los universitarios que desarrollan paten-
tes de nuevas industrias, ingenieria de
procesos, nueva maquinaria de campo,
tecnologia de riego y abonado, mejoras
genéticas en plantas, desarrollos insoste-
nibles, mucha I+D+i y hasta una potente
industria del frio o de transporte por ca-
rretera asociada.

Detras del sector primario hay mas
de 1,16 millones afiliados al INSS (*) de
los 18,5 millones del total de 1a economia
espanola, a los que habria que sumar el
resto de la cadena y que supondria al me-
nos 4 veces mas.

Parece paraddéjico que en otros paises
del mundo se hable de la agricultura uni-
da a ciencia y tecnologia para llegar a
alcanzar la necesidad de alimentar a la

Por
MIGUEL ANGEL
DEL AMOR

poblacion mundial en 2050 que sera de
9.700 millones y que en la vieja Europa
0 en lugares como en los que vivimos
donde se ha conseguido aumentar la
productividad disminuyendo el consu-
mo de recursos y mejorando los procesos
haciéndolos cada vez mas sostenibles, no
se apueste por un sector tan estratégico.

Una de las profesiones del futuro,
segun la Universidad de Melbourne
en Australia, estara relacionada con
la agricultura, ya que se necesitaran
las mejores mentes y las mejores tec-
nologias volcadas en la agricultura du-
rante las proximas décadas. Este sera
el verdadero reto global a que se va a
enfrentar la humanidad y es triste no
aprovechar la capacidad de iniciativa
del sector espanol.

El Levante espanol es
referente en tecnologia
agricola, desarrollamos los
primeros planes de moder-
nizacién de regadios, fui-
mos pioneros en lucha bio-
tecnologica, emprendimos
la mejora varietal a través
de diversos procesos de se-
leccion, optimizamos los
recursos, comenzamos las
primeras acciones de econo-
mia circular y un largo etcé-
tera, pero sufrimos el mal de
que lo mejor es lo del otro.
El sector debe creer e inte-
riorizar que la vanguardia
agricola naci6 en el Levan-
te, que nuestros productos
son autoctonos, originales,
tradicionales y de calidades
y cualidades inigualables, que somos un
sector en continua I+D+i y una vez que
somos capaces de hacerlo, debemos darlo
a conocer al consumidor para que valore
la diferencia.

Es de justicia que nuestros gobernan-
tes defiendan, en primer lugar, la autosu-
ficiencia alimentaria europea para dar
entrada posteriormente a otros paises.
Hoy en dia es facil establecer los calenda-
rios y cupos para defender lo autoctono.

No tiene sentido defender la entrada
de jovenes agricultores para que aquellos
cultivos que pudieran producir no sean
defendidos a nivel espainol o europeo,
primando la entrada de paises terceros.
Hace falta una politica agricola realmen-
te europea en la que creer, que defienda
sus intereses y prime el esfuerzo de sus
trabajadores. Con pequenos gestos seria
posible.

Y termino con aquel refran que viene
al caso “Entre dos que bien se quieren,
con uno que coma basta”.

(*) Datos publicados por el Ministerio de
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social el
2 de junio de 2020.

Sector Primario= Agricultura, Ganade-
ria, Cazay Servicios relacionados (CNAE 01)
+ Silvicultura y explotacion forestal (CNAE
02) +Pesca y Acuicultura (CNAE 03).

LA PLANTA BAJA LUISFU
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Una buena,campaﬁa
para el arandano

El precio medio en origen se ha situado en niveles muy
superiores a los registrados durante la temporada precedente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con la campana de fresa ya fi-
nalizada, la temporada de frutos
rojos se encuentra en su recta
final. En cuanto al arandano, en
estas fechas se estima que ya se
lleva recolectado mas del 99% de
lo que se esperaba producir en el
ejercicio completo, por lo que el
ejercicio esta tocando a su fin.

El informe de seguimiento
del sector de los frutos rojos, pu-
blicado por el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, sefniala que en la se-
mana 24 (del 8 al 14 de junio) la
cotizacion se situé en 4,80 euros/
kg. Un valor bastante superior al
registrado en la misma semana
de las dos temporadas preceden-
tes, como viene sucediendo desde
principios del mes de mayo.

Durante la campana 2019/20
las cotizaciones semanales del
arandano empezaron siendo
bajas, pero tras Semana Santa,
debido a la merma de la oferta
de producto causada por facto-
res climatologicos, remontaron
y, finalmente, se ha obtenido un
precio medio muy superior al de
latemporada precedente. En este
ejercicio el valor medio se ha si-
tuado en 4,48 euros/kg, mientras
que en la 2018/19 se alcanz6 un
importe de 3,45 euros/kg y en la
2017/18 un precio medio de 4,06
euros/kg.

En conclusion, y atendien-
do a estas cifras, el informe de
la Junta de Andalucia senala
que se puede considerar que ha
sido una buena campana para el
arandano.

Precio medio de frambuesa
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Grafico 1. Precios estimados en las semanas 21, 22, 23 y 24.
Campaiias 2017-18, 2018-19 y 2019-20.

Precio medio de arandano
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Grafico 2. Evolucion de los precios semanales del arandano en origen.
Campaiias 2017-18, 2018-19 y 2019-20.

Los precios siguen una tendencia ascendente desde los inicios de mayo. / ARCHIVO

Precio medio

de frambuesa

(desde semana 36 a la semana 24)

Campaiia Precio Med.

201718 oo 5,84

2018/19 oo 5,38

2019/20 oo 5,36
FRAMBUESA

El volumen comercializado
de la frambuesa, segln la dis-
tribucién media de las cuatro
campanas anteriores, ya habia
alcanzado a mediados de junio
casiel 99% del total esperado en
el conjunto de la campana, por
lo que practicamente la tempo-
rada de frambuesa también esta
finalizada.

El precio de la frambuesa en
la semana 24 se mantiene res-
pecto al precio de la anterior
en 4,36 euros/kg, por debajo del
valor obtenido en el mismo pe-
riodo del ejercicio precedente.

El precio medio de la fram-
buesa en la actual campana
(periodo comprendido entre la

Precio medio
de arandono

(desde semana 1 a la semana 24)

Campaiia Precio Med.
2017/18 oo 4,06
2018/19 oo 3,45
2019/20 oo 4,48

semana 36 de 2019 y semana 24
de 2020), 5,36 euros/kg, es lige-
ramente inferior (un -0,37%)
respecto al valor medio de la
anterior (5,38 euros/kg), y un
8,22% menor a la cotizacién
media de hace dos temporadas
(5,84 euros/kg).

En esta campana 2019/20 los
volimenes comercializados se-
manalmente de frambuesa fue-
ron notablemente superiores a
los del ejercicio anterior hasta
principios de enero, pero poste-
riormente, a lo largo de 2020, se
han comercializado cifras se-
manales similares a las de 2019,
seglin la informacioén aportada
por las entidades colaboradoras
del Observatorio.

Planas anuncia ayudas adicionales
de 25 millones para el sector agrario

El nuevo paquete de ayudas va dirigido al sector de la flor ornamental y la flor
cortada, al sector del ibérico y a la promocion de alimentos nacionales

D JULIA LUZ. REDACCION.

Luis Planas y representantes de
las comunidades autonomas se
han reunido en el Primer Conse-
jo Consultivo de Agricultura y de
Pesca de la ‘nueva normalidad’,
donde el ministro ha anunciado
nuevas medidas adicionales de
apoyo al sector agrario por valor
de 25 millones de euros.

El sector de la planta orna-
mental y la flor cortada sera uno
de los grandes beneficiarios, con
ayudas por el importe de 10 mi-
llones, mas alla de las medidas
horizontales, medidas fiscales y
las medidas de la Seguridad So-
cial con las que ya cuenta. Planas

aboga por un reconocimiento ex-
preso a este sector tan importante
del mundo agrario no alimenta-
rio y tan necesario para muchas
comunidades auténomas.

El sector del ibérico también
recibira ayudas por valor de 10
millones, para conseguir “antes
del comienzo de la montanera”,
reducir el naumero de ejemplares
con subvenciones y apoyos y evi-
tar que la acumulacion de stock
provoque pérdidas en este sector.

Por ultimo, los 5 millones
restantes iran destinados a la
promocion de productos espano-
les, tanto a nivel nacional como
internacional. Por una parte, se

Luis Planas. / ARCHIVO

configura una accién conjunta
con el Instituto Espanol de Co-
mercio Exterior (ICEX) con un
importe de 1,9 millones para la
campana “Spain Food National”
para la promocion de los ali-
mentos espanoles en el exterior,
mientras que los otros tres millo-
nes se destinaran para promocio-
nes que se llevaran a cabo en di-
versos sectores agroalimentarios
de Espana, muy especificamente
a nuestros vinos con denomina-
cion de origeny al aceite de oliva.

El ministro destaca la im-
portancia de este periodo para
la recuperacién econémica y
social de Espana donde el sector

agroalimentario “tiene mucho
que decir”. Explica que tanto el
Gobierno como las comunidades
tienen un papel clave para apo-
yar al sector que tan importante
es para el conjunto de nuestra
economia y de nuestra sociedad.
Planas confia, ademas, en poder
dar respuesta a las necesidades
de los agricultores, ganaderos y
pescadores. Segin el ministro,
“este conjunto de medidas permi-
te tener un balance positivo en el
cual podremos continuar con las
comunidades autonomas la dis-
cusion de los temas y la puesta en
practica de las ayudas”.

En cuanto a las negociacio-
nes con la UE, Planas aboga por
conseguir una cifra comin para
el esfuerzo medioambiental del
conjunto de los apoyos para la
proxima PAC, pues insiste en que
sin un equilibrio presupuestario
no se podran articular medidas
eficaces en relacion con el perio-
do 2021-2027. Ademas, espera un
consenso en el seno del Congreso
Europeo para que la dotacion de
la PAC sea, al menos, igual quela
del periodo anterior.
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A 20 JUNIO

Exportados 241.472.750 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2019/2020, a 20 de junio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (240.984.973) y reexportacion (487.777),
un total de 241.472.750 segiin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 23 de junio de 2019, lo exportado eran 343.321.915 Kilos.

Campana 19/20

Campaiia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 632.675 752.993

Angola 99.555 210.870

Arabia Saudita 12.615.893 25.846.917

Argentina 621.629 2.252.381

Armenia 59.315

Australia 335.656 154.679

Bahrain 192.810 762.357

Bangladesh 39.842 50.107

Bielorrusia 2.510.409 5.109.935
Bosnia-Hercegovina 446.316 701.951

Brasil 22.890.408 26.293.403

Burkina Faso 36.600 21.372

Cabo Verde 339.864 73.901 474.369 51.517
Camer(n 7.046 63.931 1.632
Canadd 49.715.501 64.911.106

Chad 21.840

China 9.271.919 42.882.328

Colombia 513.148 575.628

Congo (Republica) 14.676 42.030

Corea del Sur 241.358 3.007.256

Costa de Marfil 117.636 2.592 143.726 3.692
Costa Rica 1.168.344 1.347.187

Curagao 380.430 353.825

Djibouti 11.160

El Salvador 105.420 65.340

Emiratos Arabes Unidos 9.985.016 100 17.865.643

Estados Unidos 922.250 16.644.458

Gabon 66.066 4.738 286.246 501
Gambia 6.272

Ghana 44,969 68.086

Gibraltar 319.899 10.802 255.152 10.625
Guatemala 168.840 24.840

Guinea 1.981 1.439 16.921

Guinea Ecuatorial 384.531 66.976 337.834 53.980
Honduras 110.232 249.626

Hong-Kong 134.619 1.216.172

India 1.086 456.761

Indonesia 217.875

Iraq 394.850

Islandia 448.440 587.920

Jordania 43.606 22.680 80.416

Kazajistan 139.683 152.493

Kosovo 19.733

Kuwait 559.042 886.284

Libia 84.852

Macedonia 165.969 329.710 2.160
Malasia 1.955.179 3.044.974

Maldivas 2.613

Mali 77.173 19.282 157.827 12.962
Marruecos 364 120 117.805 24.523
Mauricio 23.625 24.430

Mauritania 5.022 3.625 11.718 5.946
Moldavia 1.773.816 5.207 1.777.511

Montenegro 40.652 40.909

Nigeria 91.578 47.025

Noruega 37.924.382 19.908 36.017.681 14.080
Oman 1.167.811 2.293.811

Panama 1.003.399 1.184.846

Qatar 3.069.756 5.506.672

Rep. Centroafricana 172.870 41.011 231.752 57.890
Rep. Demo. Congo 16.560 44.109

Senegal 68.511 4.680 23.590

Serbia 4.496.770 2 5.834.189

Singapur 355.189 1.787.024

Sri Lanka 41.633 20.160

Sudafrica 2.993.879 2.634.583

Suiza 66.063.617 210.713 61.812.115  120.929
Togo 3.332 49.971

Turquia 105.300

Ucrania 3.478.741 3.574.487 3.220
Uruguay 267.423 409.938

Por variedades (Kg):

Clausellina 39.553 12.951 781
Satsuma 1.769.097 9  1.894.505

Clementina 43.898.539 4.788 61.104.613 3.255
Clementina con hoja 5.031.415 7.165.005 12
Clemenvilla 3.171.886 3.661.609

Hernandina 418.931 1.874.377

Fortuna 20.877

Kara 660

Ortanique 6.576.570 11.552.646

Ellendale 4.462

Otras mandarinas 8.430.877 5.466  7.557.566 2.751
Uso industrial 20.098

Nadorcott 8.484.640 80 9.053.715 2.553
W TOTAL MANDARINAS 77.822.167 10.343 103.922.422 9.351
Navelina 39.568.585 4915 45.441.418 2.287
Navel 6.077.178 5.978 10.872.464 3.155
Navel Late 1.806.088 39.460 2.499.839 210
Lane Late 52.039.676 80.814.946 1.256
Salustiana 10.397.884 9.726.987

Cadenera 166 2.146

Sanguina 18.444 17.003

Sanguinelli 493.725 417.964

Valencia Late 6.610.577 37.190 9.001.712 30.602
Verna 6.805 39 18.911 2.233
Otras 2.464.373 80.324 7.272.590 108.472
Uso Industrial 922.455 917.009

Navel Powel 8.744.200 26.955.764

Barberina 237.706 3513 1.174.833

Il TOTAL NARANJAS 129.387.863 171.419 195.133.586 148.216
I TOTAL LIMONES 30.795.946 286.644 41.079.899  168.649
W TOTAL POMELOS 2.969.794 19.369  2.808.169 37.442

Solidaridad alimentaria

Por GONZALO GAYO

as de 183.000 valen-

cianos recibiran

ayuda alimenta-

ria gracias a la
estrecha colaboracion entre
el Ministerio de Agricultura
y agricultores en el programa
de ayuda a personas mas des-
favorecidas: individuos, fami-
lias, hogares o grupos que se
encuentren en situacion de po-
breza econdémica, asi como las
personas sin hogar y otras en
situacion de especial vulnera-
bilidad social. La
estrecha colabora-
cion de nuestros
agricultores per-
mitira hacer fren-
te al mayor con-
tingente de ayuda
alimentaria contra
la pobreza de los
valencianos a par-
tir de este mes de
junio. Como conse-
cuencia dela crisis
economica desata-
da por el coronavi-
rus y que afecta a
uno de cada cuatro
empleos en la Co-
munitat y a gran
parte de la pobla-
cion infantil.

La recupera-
cion de la crisis
de 2008 se hizo a
costa de la preca-
rizacion laboral
y de las personas
con menos recur-
Sos economicos,
lo cual produjo el
desgaste de las
redes familiares y
vecinales de solidaridad. Esta
ayuda supone un incremento
del 70% respecto al mismo tipo
de ayuda alimentaria cuando
estall6 la anterior crisis hace
12 anos.

Cuando estabamos en el ca-
mino de la recuperacion, esta
nueva crisis, esta vez provoca-
daporlapandemia mundial de-
bida al coronavirus, ha vuelto
a golpear a toda la estructura
economica del pais, incluidas
las de las personas con rentas
mas bajas y mas precarizadas
laboralmente e incluso a gran-
des poblaciones de afectados de
clase media.

Una de las medidas funda-
mentales para evitar la malnu-
tricion y la exclusion social es
la distribucion de alimentos,
especialmente entre familias
en situacion de extrema vul-
nerabilidad. El programa de
ayuda alimentaria paralas per-
sonas mas desfavorecidas tiene
como objetivo promover la co-
hesion y reforzar la inclusion
social y, por tanto, contribuir
a alcanzar el objetivo de redu-
cir el namero de personas en
riesgo de pobreza y exclusion
de acuerdo con la Estrategia
Europa 2020 y con los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible
de Naciones Unidas.

En Espana, es el Ministerio
de Agricultura quien asume,
a través del Fondo Espafol
de Garantia Agraria, FEGA,
la institucion responsable de
la aplicacion de los planes de

ayuda alimentaria. Ademas
de planificar y gestionar la
distribucion de los alimentos,
asume todas las actuaciones
de control, designa a las aso-
ciaciones solidarias respon-
sables de la distribucion y se-
lecciona, mediante concurso
publico, a las empresas agro-
alimentarias que realizan el
suministro.

Se trata de un programa
para paliar las peores formas
de pobreza mediante el sumi-

nistro de ayuda no financiera
alas personas mas desfavoreci-
das en forma de alimentos y/o
asistencia material basica, y
actividades de inclusion social.

Constituye un valor anadi-
do para agricultores, ganade-
ros e industrias y cooperativas
agroalimentarias, puesto que
permite, en parte, regular el
mercado y, a su vez, afianza el
compromiso con la sociedad
y, especialmente, con quienes
menos recursos tienen para
asegurarse la alimentacion.

En junio de 2020, se inicia
el ‘Programa 2020 de ayuda
alimentaria a las personas
mas desfavorecidas’ a través
del cual se repartiran, de for-
ma gratuita, 88.448.397 kilos
de alimentos. El programa
ha supuesto la adquisicion de
alimentos, mediante licitacion
publica, por un valor de mas de
87 millones de euros.

Enla Comunitat Valenciana
se distribuiran gratuitamente,
en la primera fase, 2.460.311,40
kg de alimentos por valor de
1.873.186,02 euros. Las OAD
designadas (Federacion Espa-
nola de Bancos de Alimentos y
Cruz Roja Espanola), a traves
de sus 6 centros de almacena-
miento y distribucion (CAD),
distribuiran los alimentos que
reciben del FEGA a 488 organi-
zaciones asociadas de reparto
(OAR) que, a su vez, atienden
a 138.381 personas necesitadas
en situacion de dependencia
social y/o economica.

Esta cofinanciado en un
85% por el Fondo de Ayuda
Europea para las Personas
mas Desfavorecidas (FEAD)
y en un 15% por el presupues-
to nacional. Se desarrollara
en tres fases, dos de ellas en
2020 y la tercera en el primer
trimestre de 2021. Con ello, se
pretende garantizar una mayor
continuidad y regularidad en
el suministro de alimentos a
lo largo de todo el afio. En la
primera fase, que comienza en
junio, se distribui-
ran 23,03 millones
de kilos de alimen-
tos por un valor de
algo mas de 17,5
millones de euros,
aproximadamente
un 26% de las can-
tidades totales del
programa. Se trata
de alimentos de ca-
racter basico, va-
riados, nutritivos,
poco perecederos y
de facil transporte
y almacenamien-
to. Asi, la ‘cesta de
alimentos’ incluye
arroz, alubias co-
cidas, leche entera
UHT, aceite de oli-
va, atun y sardi-
nas en conserva,
pasta alimenti-
cia, conserva de
carne (magro),
tomate frito, ga-
lletas, macedonia
de verduras, fruta
en conserva, bati-
do de chocolate y
tarritos infantiles
de fruta y pollo.

Estos productos se entrega-
ran en todas las provincias de
Espana a través de las organi-
zaciones asociadas de distri-
bucion (OAD), que son la Fe-
deracion Espanola de Bancos
de Alimentos (FESBAL) y la
Cruz Roja a través de sus cen-
tros provinciales. A su vez, las
OAD distribuiran los alimen-
tos entre unas 5.600 organiza-
ciones asociadas de reparto
(OAR) que participan en el pro-
grama. Casi un milléon y medio
de beneficiarios (1,5) recibiran
asi, alimentos suficientes para
preparar una comida completa
para una persona o para una
familia de varios miembros,
incluidos bebés. Las personas
desfavorecidas que no estén
recibiendo esta ayuda alimen-
taria y estén interesadas, pue-
den contactar con alguna de
las organizaciones asociadas
de reparto de su provincia.
Los alimentos se distribuiran,
de forma gratuita, a las perso-
nas mas desfavorecidas, es de-
cir, individuos o familias que
se encuentren en situacion de
pobreza economica, asi como
las personas sin hogar y otras
personas en situacion de espe-
cial vulnerabilidad.

La estrecha colaboracion
de los agricultores en esta de
emergencia es una prueba
mas de los valores de un sec-
tor esencial y solidario con los
mas necesitados en tiempos de
extrema necesidad.
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SISTEMA CITROSOL VERTIDO CERO®

Siempre maxima eficacia en el control del podrido

3y @Citrosol_com

El SISTEMA VERTIDO CERO® es una revolucionaria
tecnologia que mantiene los caldos fungicidas inalterados.
Por eso logramos mantener palet tras palet y partida tras
partida la eficacia inicial del caldo, y los niveles de residuos
homogéneos.

El SISTEMA VERTIDO CERO®, primer desarrollo de
Economia Circular en postcosecha, es un ejemplo de

como sostenibilidad medioambiental y resultados
econdémicos son Sinérgicos.

*Sistema patentado

CTROSOL”

ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

www.citrosol.com
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La hipocresia del

acuerdo Mercosur-UE

Por INMACULADA SANFELIU (*)

y los zumos de naranja

asemana pasada unano-
ticia de alcance impact6
sobre el panorama citri-
cola nacional. El hecho
podria pasar por anecd6tico hoy,
pero amenaza con golpear seve-
ramente al sector en poco tiem-
po. Me refiero a la informacion
publicada por el diario Levan-
te-EMYV el 17 de junio al respecto
de la descarga en el Puerto de
Huelva realizada por un buque
del gigante brasilefio Citrosuco
de 10.000 toneladas de zumo de
naranja directo (Not from Con-
centrate, NFC) para abastecer a
la planta que J. Garcia Carrion
(JGC) explota en Andévalo.

Menor relevancia se le conce-
di6 al anuncio de una nueva revi-
sién de la politica comercial de la
UE con terceros paises. La inicia-
tiva, promovida por el comisario
de Comercio y antiguo de Agri-
cultura, Phil Hogan, pretende
—segun sus palabras— extraer
conclusiones de lo vivido con la
crisis de la COVID-19 y para que
la Uni6n “proteja mejor los inte-
reses europeos y ayude a redise-
nar la globalizacién haciéndola
mas justa y sostenible”.

Pues, para empezar, Hogan
podria tomar nota de los niveles
de eficiencia y de garantia en
el suministro demostrados por
el sector hortofruticola espanol
en las peores circunstancias de
la pandemia. Y para continuar,
el comisario deberia no olvidar
el reciente pronunciamiento
del Parlamento de Holanda —el
Estado miembro que mejor apro-
vecha y mas depende economi-
camente de las importaciones no
comunitarias— que, paradoéjica-
mente, acaba de votar en contra
del mayor acuerdo de integra-
cion comercial jamas alcanzado
por el ejecutivo comunitario, el
de Mercosur (Brasil, Argentina,
Uruguay, Paraguay).

DIFICIL RATIFICACION
Sin embargo, el tratado suscrito
en junio del afio pasado por la
Comision Europea (CE), gesta-
do durante dos décadas de oscu-
ra negociacion, solo entrara en
vigor silos estados miembros de
la UE lo ratifican. Francia, mas
aun tras la llegada de Bolsona-
ro al poder, cuestioné al poco de
acordarse por la CE su apoyo por-
que exigia la adhesion de Brasil
al Acuerdo Climatico de Paris,
que el lider brasilefio ha ningu-
neado en infinidad de ocasiones
y porque, tras la devastacion
provocada por los incendios en
el Amazonas el verano pasado,
reclamaba también un mayor
compromiso en la proteccion de
este pulmon verde. Tras Francia
el ejecutivo comunitario daba
por descontado el rechazo de los
legislativos de Bélgica, Irlanda y
Polonia, que seguramente tam-

bién se dara. Nuestro Gobierno
—incomprensiblemente y a falta
de debatirlo en las Cortes— hizo
en su momento bandera de su
respaldo. Y la sorprendente ne-
gativa del legislativo de los Pai-
ses Bajos ha sido solo la conti-
nuacioén de la linea de oposicion
abierta ya por el Parlamento de
Austria, que también vot6 en
idéntico sentido. Dos de los ‘hal-
cones’ europeos parecen andar
de la mano en este asunto, que
no es poca cosa. /Se impondran
los gobiernos europeos a lo que
dicten sus parlamentos?

En este contexto politico, aje-
no a estas circunstancias, atraco
el pasado 26 de mayo en el Puerto
de Huelva el ‘Citrus Vita Brasil’,
el buque portacontenedores (de
2.500 unidades) que en 2018 Ci-
trosuco reconvirtio en un orange
Juice carrier con capacidad para
albergar 27.000 m? de jugo de na-
ranja. Lo hacia, como se ha avan-
zado, para abastecer de zumos a
J. Garcia Carrion.

UNA A UNA, PERO DE BRASIL
Resulta curioso que el primer
gran buque de estas caracteristi-
cas que accede a un puerto espa-
nol sea para servir, precisamen-
te, a esta empresa. Y mas aun que
lo haga solo tres semanas des-
pués de que JGC prometiera re-
tirar una campana publicitaria
que, seglin se escuchaba en las
cunas de radio, decia asi: “;Sa-
bia usted que la naranja, una vez
cogida del arbol, va perdiendo
propiedades? Por eso Don Simén
ha hecho una planta tinica en el
mundo, rodeada de millones de
naranjos para poder exprimir la
naranja unaauna, recién cogida
del arbol» (...)”.

El mensaje publicitario, como
en sumomento ya denunciamos
desde el CGC en esta misma tri-
buna, era impertinente, engano-
so y provocador porque parecia
establecer una relacion de com-
petencia entre la naranja en fres-
co y la procesada. Una relacion
que, al menos en nuestro pais, no
se puede dar porque —al contra-
rio que Brasil— la transforma-

-

El ‘Citrus Vita Brasil’ de Citrosuco mientras se construia en astillero chino. / CGC

cién en zumos es subsidiaria de
la comercializacion en fresco,
donde somos primera potencia
exportadora. Bien pensado, mas
que subsidiaria, las zumeras es-
panolas son el mejor cliente de
la citricultura espanola pues no
en vano, a través de ellas, trans-
formamos entre el 10 y el 20%
de nuestra cosecha, lo que con-
tribuye a valorizar el 100% de la
produccion.

IRA MISAY REPICAR
Pero lo peor lleg6 el 21 de junio,
cuando pudimos leer en el ABC
de Sevilla las peregrinas explica-
ciones que daba la empresa es-
panola a su operacion con Citro-
suco. “En el mercado britanico
hay una parte de consumidores
que prefieren el zumo de Brasil,
con un sabor menos intenso y
con un color mas amarillo res-
pecto al producto nacional” se-
nalaban al rotativo. Y el mismo
portavoz continuaba: “Es algo
que tradicionalmente vienen
haciendo muchos envasadores,
que importan zumo brasilefio
en camiones cisternas que lle-

gan desde el norte de Europa, se
envasa aquien Espanay se envia
luego al mercado inglés. Pero en
este caso hemos optado por una
operacion pionera por via mari-
tima, y asi evitamos emisiones,”,
declararon al periodico.

Y es cierto que tal cosa ocurre,
pero cuanto menos resulta llama-
tivo que, en lugar de defender el
zumo directo espafnol, exprimi-
do con naranjas espanolas —de
indudable mayor calidad que el
brasileno, segin publicita reite-
radamente su marca Don Simén
y el Comité, desde luego, compar-
te— se apueste por traérselo a
los ingleses con marca espanola
pero de la otra parte del Atlanti-
co. Y no sera por las emisiones
de CO2...

ANTECEDENTE
Lo realmente grave de todo esto
es el precedente que sienta. Por-
que la CE concedi6 a Mercosur,
a Brasil, la mayor liberalizacion
arancelaria precisamente en el
tipo de jugo en el que el sector es-
paniol mejor se defiende, el zumo
directo (NFC), que es el de mayor

valor anadido por su superior ca-
lidad organoléptica y sensorial.
Efectivamente, los actuales aran-
celes para el NFC desapareceran
en solo siete anos. Paradéjica-
mente, la UE mantendra duran-
te mas tiempo los vigentes para
los jugos concentrados, los que
ya copan el mercado mundial y
europeo y llegan en esos buques
inmensos a Ghent (Bélgica) o
Rotterdam (Holanda). Con las
actuales tarifas hoy ya le resulta
casi imposible competir a la in-
dustria espanola: el producto de
Brasil es mucho mas barato y en
términos logisticos acceder alos
puertos del norte de Europa les
cuestalo mismo que a las plantas
espanolas transportar sus zumos
a Centroeuropa.

Porque la estrategia de Citro-
suco (cinco fabricas de zumo y
1.300 millones de facturacion) y
sus seis inmensos buques en pro-
piedad, que como el ‘Citrus Vita’
esta especializado en transportar
a Europa zumo NFC, no es pre-
cisamente Unica y antes de que
entre en vigor el tratado se sabe
que va a ir a mas. Buscan copar
también el mercado espafiol en
la UE de NFC y asi se entiende
—para conocer mejor y estudiar
la oferta espanola— que en 2017
Citrosuco alquilase la fabrica
de Zumos Palma (Cordoba) y
que durante todo este tiempo la
hayan tenido infrautilizada, sin
casi produccién. Hubo quien
aplaudié la entrada de “mayor
competencia” en la compra de
naranjas andaluzas, pero no fue
tanto el caso.

La estrategia de Citrosuco de
inundar Europa de zumo barato
y de peor calidad pero con el que
dificilmente podemos competir,
la comparte con los otros dos ma-
croconsorcios industriales del
zumo brasilefio. Me refiero a Cu-
trale, el segundo mayor operador
de jugos del mundo, que cuenta
con ocho buques propios para
exportar a todo el mundo y uno
de ellos especificamente adapta-
do para traer a Europa su zumo
directo; o con Louis Dreyfus
Company (LDC), que es la cuar-
ta mayor multinacional agraria
del planeta, con una facturacion
(en zumo pero también café, al-
godon, azlcar, aceite de palma
0 soja) de 33.600 millones de do6-
lares y que cada ano transporta
alrededor de 80 millones de tone-
ladas en commodities agrarios.
LDC, consciente del potencial
del acuerdo de Mercosur, acaba
de terminar de transformar en
China otro gran buque —con ca-
pacidad para transportar 19.500
m?® de zumo— para sus exporta-
ciones a Europa.

Y no mencionaré nada —por-
que sé que el Parlamento holan-
dés ya lo tuvo muy en cuenta—
sobre la leyenda negra de la que
habla el informe de 2015 de varias
ONG's, financiado por la propia
UE, ‘Exprimidos. Lo que hay de-
tras del zumo de naranja’. Tam-
poco haré mias las denuncias de
diarios como The New York Ti-
mes sobre el ‘paraiso para los pes-
ticidas’ en el que ha convertido
Bolsonaro a su pais. Nirecordaré
lamulta de 89 millones de dolares
impuesta en 2016 por las autori-
dades brasilenas de la competen-
cia a las principales zumeras del
pais por pactar el precio pagado
a los productores. Senor Hogan
;cree usted que la oferta de Brasil
es justa o sostenible?

(*) Directora general del Comité
de Gestion de Citricos
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JAVIER BIEL / Gerente de Sanifruit

“Para Sanifruit estar asociado a
Ailimpo supone un espaldarazo en
nuestro desarrollo en el mercado
nacional de los citricos”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La semana pasada Sanifruit
se incorporaba a Ailimpo
como miembro de la Comi-
sion Consultiva de la inter-
profesional. De esta manera,
se formalizaba una relacion
que nace con el objetivo de
generar sinergias y conoci-
miento mutuo en beneficio
del sector de limon y pomelo
espanol en el ambito de los
tratamientos postcosecha,
que son fundamentales para
garantizar al consumidor
un producto de la maxima
calidad y seguridad alimen-
taria. La Comision Consulti-
va de Ailimpo fue creada en
2016 y es un 6rgano consul-
tivo del que pueden formar
parte empresas auxiliares,
centros de investigacion y
otras entidades vinculadas
a nuestro sector. Ailimpo ha
sido la primera interprofe-
sional espanola en desarro-
llar este 6rgano de caracter
consultivo con el objetivo de
dar respuesta a los nuevos
desafios del sector que exi-
gen generar conocimiento
y mejora continua. Javier
Biel, gerente de Sanifruit,
explica qué supone esta in-
corporacion para la marca
que dirige.

Valencia Fruits. Sanifiuit
ha pasado a formar partede la
Comision Consultiva de Ailim-
po, scual es el cometido de esta
Comision?

Javier Biel. El cometido
de esta Comision es aportar
valor en temas especificos en
los que Ailimpo esté intere-
sado en desarrollar, general-
mente en lo que concierne al
1limo6n y el pomelo.

VF. ;Cudl va a ser el papel
de Sanifruit en Ailimpo?

JB. Como expertos recono-
cidos, y lideres en el mercado
nacional e internacional de
la postcosecha sin residuos,
nuestro papel sera el de tratar
de generar sinergias y cono-
cimiento mutuo en beneficio
del sector de limon y pomelo
espanol en todo lo que respec-
ta a postcosecha sostenible y
residuo 0.

VE. ;Qué tipo de productos
incluye Sanifruit en su catalo-
go para limon y pomelo?

JB. Sanifruit dispone de
una gama completa de trata-
mientos para el sector de la
postcosecha en citricos; pro-
ductos para drencher, preca-
librado, lavado y encerado, y
recubrimientos comestibles
para alargar la vida comer-
cial de los citricos, al tiempo
que se respetan las condicio-
nes organolépticas. Ello sin
olvidarnos de la gama para
productos ECO/BIO, con tra-
tamientos para drencher, li-
neay confeccionado final, asi
como productos para el lavado
y limpieza. Todos los produc-
tos de la gama de Sanifruit
son fabricados con productos
naturales y sin residuos de
pesticidas, en la linea que se-
guimos desde hace ya mas de
30 anos.

SANI
“RUIT}

va, supone un espaldarazo en
nuestro desarrollo en el mer-
cado nacional de los citricos.
Al pertenecer a los asociados

VF. ;Qué supone para Sa-
nifruit colaborar con Ailimpo?
JB. Para Sanifruit estar
asociado a Ailimpo, formar

B L

buen hacer y de la seguridad
de la asociacion, como no po-
dria ser de otra manera. Que-
remos transmitir a todos los
asociados en Ailimpo nuestro
firme compromiso de aportar
nuestro conocimiento, y unos
tratamientos seguros, fiables,
efectivos y acordes con las
normativas vigentes, de for-
ma que con su uso puedan
sentirse seguros y respalda-
dos a la hora de hacer llegar
sus frutas a un mercado cada
dia mas exigente, con una
fruta sana y con el menor na-
mero posible de materias ”sin

sanifruit.com
ESPECIALISTAS EN TRATAMIENTOS
POSTCOSECHA SIN PESTICIDAS,
APTOS PARA “RESIDUO 0”
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OLIVER HUESMANN / Director de la consultora internacional FruitConsulting

“Los mercados de Europa, América
vy Sudamérica van a necesitar mas

tiempo para recuperarse”

El consultor aleman Oliver Huesmann, especializado en el mercado asiatico, y director de la firma con-
sultora FruitConsulting, explica en esta entrevista las posibilidades que ofrece el mercado asiatico a las
frutas de Esparnia y Latinoamérica en la etapa post-COVID 19.

D FRANCISCO SEVA. (*).
Valencia Fruits. ;Como esta
afectando la crisis sanitaria del
COVID-19a las exportaciones hor-
tofruticolas a Asia?

Oliver Huesmann. Nos afec-
ta extremamente, porque se ha
paralizado la economia mundial.
El coronavirus aparecio en di-
ciembre en Wuhan y paralizo en
enero casi toda la funcién en Chi-
na. Este cierre provoco que todos
los envios que estaban ya en alta
mar hacia China no pudieran ser
atendidos en los puertos como
antes y colapsaron todo el siste-
ma. El resto de los paises en el
mundo tomaron sucesivamente
medidas para cerrar fronteras
puertos y aeropuertos.

Otro aspecto importante es el
tiempo de restricciones o parali-
zacion de actividades. Podemos
comparar por ejemplo el tiempo
de bajada de actividades entre
China y Espana. China empezo6
su cuarentena en enero y termi-
no con 11 semanas el 8 de abril,
mientras Espana se encuentra
desde el 15 de marzo en confina-
miento y el Gobierno espafiol ha
mantenido el estado de alarma
hasta casi finales de junio.

En otros paises asiaticos con-
tamos todavia con meses hasta
que se abran para un funciona-
miento normal.

Entre estos paises estamos
hablando de una fase de confi-
namiento y restricciones graves,
de casi medio ano hasta 8 meses,
donde seran casi imposibles al-
gunas actuaciones comerciales
0 envios en los voliimenes como
antes de la COVID-19. Eso 1o no-
tamos en los vuelos comerciales
para poder visitar a nuestros
clientes en Hong Kong, Shanghai
o Tokio etc. y en las cargas aéreas
en este tipo de vuelos.

Podemos decir que esto es una
crisis que ha puesto en valor la
gran importancia de la globaliza-
cion en nuestro sector y la logis-
tica internacional.

VF. (Se puede decir que esta
crisis ha paralizado las exporta-
ciones hortofruticolas a Asia?

OH. Tenemos dos razones so-
bre el porqué se paralizaron las
exportaciones. En primer lugar,
nos hemos visto con el colapso
de contenedores reefer en los
puertos asiaticos. Lo que provo-
¢6 una ocupacioén por encima del
tiempo previsto de estos medios
de transporte, y por otra parte
la falta de retornos a los sitios
donde se necesitaban. En China
no descargaron los contenedores
porque aparte de la falta de acti-
vidad en los puertos, necesitaban
los contenedores como camara
de frio. Efecto secundario de es-
tas acumulaciones era que las na-
vieras bajaron obligatoriamente
la frecuencia de sus conexiones,
porque ademas en China cerra-
ron las fabricas y las produccio-
nes. Con estos factores, el flujo de
envios de frutas desde cualquier
parte del mundo se vio afectado.
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Oliver Huesmann confirma que el consumidor asiatico va a buscar en sus com-
pras futuras productos sanos de un origen seguro. / FRANCISCO SEVA

Pero el segundo motivo fue
mas grave. Y perdonen mi expre-
sién, pero ha sido un comporta-
miento “ignorante® por parte de
algunos exportadores sobre todo
de citricos. Con vista a corto pla-
7o reaccionaron alos precios que
se pagaban en Europa por falta
de productos de otros paises y
los de competencia. Con esto de-
jaron de suministrar al mercado
asiatico, seguramente pensando
que el supermercado aleman le
va a seguir pagando en los proxi-
mos anos estos precios altos y no
les va reclamar en el futuro por
lafalta de calidad y norma que se
ha suministrado sin descuentos
en las ultimas semanas.

Por otra parte dejaron a los
asiaticos sin suministro y ni si-
quiera se esforzaron en buscarla
culpa en la falta de contenedores.
Simplemente les han dicho: “Yo
vendo en Europa, aqui se paga
mas”.

Toda las inversiones que
hemos hecho para abrir estos
mercados, todos los viajes de
reuniones con importadores
compradores etc., las presen-
taciones en ferias, congresos y
eventos que se han producido en
los tltimos anos para entender y
abrir estos mercados. Todo esto
se ha pisado con esta forma de
actuar sin respetar los esfuerzos
de otros productores y personas
del sector que en estos momen-
tos dificiles seguian buscando
por lo menos el suministro mi-
nimo para su cliente asiatico en
una campana citricola hasta este
momento complicada.

Pero estoy orgulloso que al-
gunos han hecho todo posible
para suministrar productos a
sus clientes en Asia.

VF. ;Para cuando se recupera-
ra la normalidad?

OH. ;En este mismo momen-
to! Lanormalidad se llama nueva
normalidad y es una normalidad
tipo post-COVID-19. Lo que ahora
es importante para hacer frente
al nuevo escenario es la rapida

captacion de la situacion real.
Tenemos un escenario muy es-
pecial, todos pero todos los pai-
ses estan afectados fuertemente.
Podemos decir que tenemos una
situacion “reset”. Algunos no
van a sobrevivir, otros sobrevivi-
ran, pero también vamos a tener
muchos reseteados o nuevos en
el sector.

Si nos comparamos con otros
paises en el mundo, vemos que
somos de alguna manera afortu-
nados, porque tenemos un pilar
muy fuerte que esla agricultura,
la hacemos bien y gracias a per-
tenecer “todavia” a la Comuni-
dad Europea, tenemos incluso la
fama de una seguridad alimenta-
ria alta, de unas normas de pro-
duccion avanzadas y de ser ex-
pertos en el agromundo espanol.

Para Asia tenemos que buscar
una forma de poder seguir con el
trabajo de los ultimos afios para
mantenernos e introducir mas
en este mercado.

En Eurofreshproduce, hemos
empezado ya a preparar y orga-
nizar los primeros eventos en
Asia, donde participaremos con
el proyecto “Fruits from Spain”
en la feria Asia Fruit Logistica
en Singapur , asi como en Fruit
Attraction en Madrid.

En China y algunos paises
se estan tomando la cosa cada
dia con mas con normalidad,
mientras en otros paises van, de
acuerdo a su situacion actual,
con mas precaucion. A lo que te-
nemos que adaptarnos en el fu-
turo es a algunas nuevas normas
ala hora de viajar y reunirnos.

VE. ;Como se presentaria Asia
en el nuevo escenario comercial
post-COVID-19? ;Se prevé que
pueda bajar el consumo en Asia?

OH. Las perspectivas son
muy positivas. Vamos a encon-
trarnos con mas necesidad atn,
ya que el asiatico, y sobre todo su
generacion joven, esta muy pre-
ocupada por su salud y su forma
de alimentarse. La pandemia del
coronavirus ha forzado esta sen-

“Si nos portamos igual
que en las dltimas
semanas, no volveremos
a entrar en Asia”

"Si conseguimos
recuperar la confianza
en nuestros productos,
Espaiia saldra reforzada”

sibilidad atin mas. Podemos afir-
mar casi ciegamente que el con-
sumidor chino, malayo, japonés
etc. va a buscar en sus futuras
compras mas productos sanos
de un origen seguro y de ayu-
da para su sistema de defensa.
Las frutas y verduras son estos
productos que demandan. Los
consumidores quieren, después
o durante un coronavirus, una
alimentacion que les garantiza
el aumento de proteccion.

El consumo medio antes de
esta crisis sanitaria era de 420
gramos de frutas y hortalizas
por dia, y seguramente aumen-
taraen el futuro. Los paises asia-
ticos no seran capaces de cubrir
estanecesidad, porlo cual tienen
que seguir importando desde
Europa, Sudameérica, Australia
y Africa.

Un importante cambio que
provoco el virus y su confina-
miento es el aumento de com-
pras online. Esto es una forma
de venta que tenemos que tener
en cuenta. La importancia de las
promociones B2C y acciones en
‘Point of Sale’ son un nuevo re-
querimiento fundamental. No es
solo importante que nos conozca
el importador, ahora es mucho
mas importante que nos conoz-
can los consumidores.

VE. ;Como afecta a Asia la cri-
sis economica que ha generado la
COVID-19?

OH. Las economias de los pai-
ses se diferencian mucho. Mien-
tras por ejemplo en Alemania
se entro en esta crisis con unas
cajas de ahorro llenas, Espana te-
nia un aumento de insolvencias
empresariales tras una larga
época sin gobierno. En Alema-
nia producen coches y maqui-
nas, pero los coches se pueden
usar unos anos mas hasta com-
prar uno nuevo, y eso afectara el
tiempo de salida de esta recesion
para los alemanes. En Espana
tenemos una fuerte industria de
agricultura y del turismo. Y aun-
que el turismo va a necesitar mas
tiempo para recuperar, tenemos
los agroalimentos y la gente en el
mundo sigue comiendo.

Si miramos a los mercados
asiaticos, encontramos las mis-
mas diferencias entre cada pais
y sueconomia. En el caso de Chi-
na podemos decir que estando en
guerra comercial con EEUU, han

recibido en Wuhan un golpe fuer-
te, pero parece que ahora van a
salir mas fuertes tras su parali-
zacion total.

Seguramente van a sufrir los
asiaticos algunas pérdidas y fre-
Nno en crecimiento, pero excepto
algunas burbujas econémicas
que pueden disolverse, podemos
decir que los paises de Asia estan
bien posicionados y con creci-
mientos sostenibles. 5.500 millo-
nes de poblacion garantizan un
crecimiento y una clase media
con dinero.

Esta nueva situacion y lo que
va ocurrir dentro de Espana y
Europa nos obliga salir a merca-
dos de una economia fuerte, don-
de encontrar el cliente que nos
permita hacer ventas beneficio-
sasy traer suficientes ingresos a
nuestras casas .

VE. (Se prevé que una vez se
supere la COVID-19 se impulsen
las exportaciones de citricos espa-
fioles a Asia?

OH. Sinos portamos igual que
en las ultimas semanas, no volve-
remos entrar en estos mercados.
Pero si conseguimos recuperar
la confianza que han tenido con
nosotros y en nuestros productos
de Espana, podemos salir incluso
mas fuertes. América ha atacado
en las Gltimas semanas a todo el
mundo y con esto han perdido
muchas relaciones comercia-
les dentro y fuera de Asia. Este
hueco esta ahi, o 1o cogemos o se
lo cogen otros como Egipto, Tur-
quia, Grecia o Marruecos.

VFE. ;Trabajaran mas los
exportadores espanioles vy lati-
noamericanos con Asia tras la
COVID-19?

OH. De momento, claramente
los sudamericanos. Chile acaba
de dar un paso grande para el su-
ministro de citricos a China, Ar-
gentina ha vuelto ser proveedor
de citricos en este pais gigante
y Pert esta en buen camino con
sus mandarinas. Espana tiene un
potencial enorme, pero hasta hoy
no lo hemos desarrollado.

VE. ;Qué perspectivas de futu-
ro se presentan para las exporta-
ciones hortofruticolas al mercado
asiatico?

OH. El futuro es una bola de
cristal y nadie sabelo que pasara,
pero sise pueden ver tendencias.
Mientras los mercados de Euro-
pa, Américay Sudamérica van a
necesitar mas tiempo para recu-
perarse, tenemos por otra parte
a Africa que todavia no se ha des-
pertado al gran consumo, y como
contrapartida Asia muestra con
una energia incomparable su
levantamiento. Aunque paises
como Japon o Corea han caido
en una fuerte recesion, tenemos
por el otro lado Taiwan, China y
Singapur que muestran su fuer-
za. La gran incertidumbre para
una recuperacion de actividades
es la fecha de cuando tengamos
una vacuna contra esta enferme-
dad COVID19.

Para el sector de las frutas
trae esta inseguridad humana
algo positivo, porque esto sig-
nifica que mientras no hay una
vacuna, los consumidores quie-
ren alimentarse sanos para au-
mentar su defensa y estabilizar
el sistema inmunitario.

El mundo después de este
virus no va ser igual. E1 mundo
esta ‘reseteado’, por eso tenemos
una gran oportunidad. Todos
empiezan de nuevo y no solo Es-
pana, es hora de levantarse para
un nuevo futuro y no deberia-
mos cometer los mismos fallos
buscando los mismos caminos.

(*) Periodista
Agroalimentario Internacional
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Una empresa de Huesca,
suspendida temporalmente
por un brote de GOVID-19

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Ladireccion general de Salud
Publica del Gobierno de Ara-
gbn decret6 el pasado sabado
la suspension temporal de la
actividad en una empresa hor-
tofruticola de la localidad os-
cense de Zaidin, en la comarca
del Bajo Cinca, al detectarse
un brote de coronavirus con
ocho casos positivos entre sus
trabajadores.

Se trata de Frutas La Espe-
sa SL, una empresa con mas
de 35 anos de experiencia en
el sector y que emplea a entre
200 y 300 trabajadores, segin
las necesidades de cada cam-
pana, tanto en sus fincas como
en el almacén de fruta.

Sanidad procedi6 a elabo-
rar el estudio de contactos
de los casos positivos, que
residen en las comarcas del
Bajo Cinca, La Litera y Cinca
Medio, y se han tomado las
pertinentes medidas de ais-
lamiento. De los ocho diag-
nosticados, hay uno que esta
internado en el pabellén para
temporeros positivos habilita-
doen Fraga. Otros de los casos
confirmados residen en Biné-
far, Tamarite y Monzon.

La decision de la clausura
temporal se tomo al detectar
un incremento de los casos
y el domingo se procedi6 a
efectuar la prueba PCR a en-
tre 150 y 200 trabajadores, aun-
que no se descartaba realizar
mas, en funcion del estudio de
contactos.

Fuentes de la empresa se-
nalaron que desde el inicio de
la campana se han tomado to-
das las medidas de seguridad
previstas por las autoridades
sanitarias. En concreto, todos
los dias antes del acceso de los
trabajadores alas fincas se les
toma la temperatura, se com-
prueba la correcta utilizacion
de las mascarillas y se cuenta
con una alfombrilla desinfec-
tante para los pies.

Zaidin tiene estos dias mas
de 1.500 temporeros para la
recogida de la fruta y se han
creado espacios por si fuera
necesario aislar a los posi-
tivos. En concreto, el Ayun-
tamiento puede montar de
manera inmediata 12 camas
en el pabell6n municipal,
aunque se podrian incorporar
mas ya que tiene 800 metros
cuadrados y también en los
vestuarios.

El responsable de Frutas
del sindicato UAGA en Fra-
ga, Oscar Mored, sefial6 que
en lazona “se estan cumplien-
do las medidas de seguridad”
decretadas por las autorida-

des sanitarias. Record6 que
“el sector de la fruta es el que
mas tiempo lleva conviviendo
con el virus” y desde el inicio
se ha estado alerta ante estos
posibles rebrotes.

Mored pidi6é “que no se
estigmatice a los temporeros,
porque hay personas conta-
giadas en todas las empresas
¥y nos preocupa que se identifi-
que el virus con el temporero
inmigrante.”

Arag6n se encuentra en
plena campana de recogida
de la fruta para la que nece-
sita hasta 15.000 temporeros,
que en el momento cumbre
pueden llegar hasta los 25.000.

El Gobierno aragonés
decret6 de obligado cumpli-
miento las recomendaciones
respecto a la seguridad sani-
taria, desplazamientos, dis-
tancias, mascarillas y otras
medidas para prevenir los
contagios por coronavirus.
Una vez levantado el estado
de alarma, la movilidad es
mayor y puede influir en la
propagacion del virus en un
sector con una mano de obra
muy fragil.

La exportacion agroalimentaria de
la Gomunitat Valenciana crece un
13,/% en el primer cuatrimestre

Entre los meses de enero y abril se realizaron envios al
exterior por un importe de 2.600,8 millones de euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las exportaciones agroalimenta-
rias de la Comunitat Valenciana
han aumentado un 13,7% duran-
te el primer cuatrimestre de 2020
con respecto al mismo periodo de
2019, alcanzando un importe total
de 2.600,8 millones de euros, segiin
el Informe de Comercio Exterior
Agroalimentario de la Comunitat
Valenciana de abril de 2020.

De este modo, la Comunitat Va-
lenciana se mantiene en el tercer
puesto en la lista de las comunida-
des autonomas mas exportadoras,
tras Andalucia y Cataluia, repre-
sentando el 14,2% del total del pro-
ducto agroalimentario comercia-
lizado en el exterior por Espana.

Ademas, estos envios repre-
sentan el 27,4% del total de las
exportaciones de la Comunitat
Valenciana que en el citado perio-
do alcanzaron los 9.500,1 millones
de euros. En este sentido, cabe
senalar que el sector agroalimen-
tario ha aportado el mayor saldo
positivo a la balanza comercial ex-
terior dela Comunitat Valenciana
(1.206,3 millones de euros).

En los cuatro primeros meses
de este ano se enviaron al exterior
frutas por valor de 1.410 millones
de euros, lo que represento el
54,2% del valor de las exportacio-
nes agroalimentarias de la Comu-
nitat Valenciana y supuso un in-
cremento del 23,1% con respecto
a la cifra de abril de 2019.

En abril, la Comunitat Valen-
ciana ha sido la primera comu-
nidad en cuanto a valor acumu-
lado de fruta exportada (41,8%
del total nacional) seguida de
Andalucia (36%).

Durante los cuatro primeros meses de este afio desde la Comunitat Valenciana se

exportaron frutas por valor de 1.410 millones de euros. / ARCHIVO

Alemania, Francia

e Italia son los
principales destinos
de los productos
agroalimentarios
valencianos

En cuanto a las hortalizas, los
envios acumulados del ano en
abril de 2020 ascendieron a 379,2
millones de euros, 1o que repre-
sent6 un 14,6% del total de las
exportaciones agroalimentarias
y fue un 5% superior a la cifra de
abril del afio anterior.

En el primer cuatrimestre de
2020, las exportaciones de vino de
la Comunitat Valenciana alcanza-
ron un valor de 64,2 millones de
euros, manteniéndose estables
con respecto al ano anterior.

Los principales paises de des-
tino de las exportaciones agroa-
limentarias de la Comunitat Va-
lenciana han sido, por el orden
siguiente: Alemania, Francia,
Italia, Reino Unido y los Paises
Bajos. Asimismo, se ha produci-
do un incremento con respecto a
marzo del 2019 de las exportacio-
nes agroalimentarias de la Comu-
nitat Valenciana a Italia (+37,6%),
a Austria (+25,7%), a Bélgica
(+22,4%), a Portugal (+20,3%) y a
Alemania (+19,7%).
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Agrocultivos

Las tormentas de pedrisco provocan
dafnos en Gataluiia y Aragon

La estimacion de superficie afectada en ambas zonas se eleva a 11.000 hectareas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Apenas quince dias después de
que intensas tormentas de pe-
drisco causaran danos en las
producciones de fruta de las co-
munidades autonomas de Cata-
luna y Aragon, estos episodios
tormentosos volvieron a repe-
tirse la pasada tarde del 16 de ju-
nio. Un frente de gran intensidad
descarg6 granizo seco en algunos
puntos y con abundante cantidad
de agua en otros, lo que, sin em-
bargo, no disminuy6 la virulen-
cia de este fendmeno atmosféri-
co. La estimacion de superficie
afectada en ambas zonas se eleva
a11.000 hectareas, y Agroseguro
cifra en 24 millones de euros las
indemnizaciones por los daios
provocados por este episodio de
las tormentas.

En Cataluna, la zona mas afec-
tada fue la del Baix Segre, y entre
los términos con mayores sinies-
tros se encuentran Torres de Se-
gre, Alcarras, Aitona, Soses, Su-
danell, Sarroca y Gimenells i Pla
de la Font. Segtn las primeras
estimaciones, los danos pueden
ser elevados en fruta de hueso, ya
que muchas zonas se encuentran
en plena recoleccion, estimando-
se la superficie afectada de estos
cultivos en 5.000 hectareas.

En Aragon, las fuertes preci-
pitaciones acompanadas de pe-
drisco han afectado, de nuevo, a
términos de la comarca de Bajo
Cinca, como Fraga, Bellver, Al-
balate o Zaidin, si bien también
se han sentido las consecuencias
de este fendmeno en otros muni-
cipios como Peralta de Alcofea,
Esplas, Tamarite, Vencillon,
Binefar o Binaced. La fruta es la
produccién mas danada. Tam-
bién, aunque en menor medida,
esta actividad tormentosa puede
haber provocado siniestros en el
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Los daiios son importantes en la fruta de hueso de Gataluiia y Aragon. / MERCOLLEIDA

cereal y otras producciones en
diferentes puntos de la Comu-
nidad. En un momento como el
actual, en el que las tormentas
acompanadas de pedrisco estan
siendo reiteradas, conviene re-
cordar que los danos ocasiona-
dos por estos fendmenos atmos-
féricos estan cubiertos a través
de sistema de seguros agrarios
combinados.

Actualmente, los peritos ya
estan realizando las primeras vi-
sitas a las parcelas afectadas, por
lo que, de cara a la planificacion
de las tasaciones, es importante
que los agricultores remitan los
partes de siniestro tan pronto
como constaten los dafios en sus
parcelas.

DANOS EXTREMOS EN LLEIDA
La consellera de Agricultura de
la Generalitat de Cataluna, Te-
resa Jorda, visito las zonas de
la comarca del Segria (Lleida)
mas afectadas por la tormenta
de granizo del 16 de junio y defi-
nio las afectaciones en el campo
de “extremas”. Segtn Jorda, la

Agroseguro estima en
24 millones de euros las
indemnizaciones por las
tormentas de pedrisco

tormenta toco de pleno “al trian-
gulo de oro” de la fruta de hueso
y los danos a causa el temporal
se sitlian alrededor del 40% y el
80% de la cosecha y, en algunos
casos, hasta del 100%. Las loca-
lidades mas afectadas son Soses,
Alcarras, Aitona, Torres de Se-
gre, Sarroca de Lleiday Alcandy
las frutas de hueso perjudicadas
corresponden a melocotones,
nectarinas y paraguayos.

La consellera de Agricultura
ha lament6 la “terrible grani-
zada”, después de haber estado
diversos meses trabajando con
todos los agentes implicados en
el territorio para llevar a cabo
una campana de verano “contro-
lada”. No obstante, los agriculto-
res esperan ahora la llegada de

los peritajes de Agroseguro, que
Jorda confia en que se hagan “de
la forma mas correcta posible”.

En cuanto a la valoracion
econdmica de los danos por la
tormenta, la titular de Agricul-
tura aseguroé que todavia no hay
una cifra en concreto y que, por
ello, se seguira “hablando y eva-
luando” sobre el terreno todas
las consecuencias, que ademas
repercutiran en las cooperativas
y los trabajadores.

Por su parte, el area técnica
de Afrucat ha informado de que
la campana de la fruta de verano
de este ano perdera aproximada-
mente un 28% de su producciéon
respecto a la pasada campana a
causa de las inclemencias duran-
te el inviernoy las granizadas de
los ultimos dias.

En este sentido, lamentan que
seria la primera vez en mas de
diez anos que la cosecha de me-
locotones y nectarinas catalanas
no llegaria alas 400.000 toneladas
y se podria situar alrededor de
las 350.000, pese a que las previ-
siones del pasado mes de mayo
se situaron en 413.050 toneladas.

No obstante, las empresas
fruteras aseguran que el abaste-
cimiento de las cadenas de dis-
tribucioén esta asegurado, ya que
“tienen comprometido el produc-
to para todo el verano”.

El director de Afrucat, Manel
Simoén, ha explicado que “los
que mas sufriran este verano
son aquellos operadores que
buscan fruta fuera de las progra-
maciones y que se encontraran
con un mercado en el que habra
escasez”.

Finalmente, Afrucat afirma
que la bajada de la produccion
esta sirviendo de “cojin” para
no hacer caer los precios, como si
que ha sucedido en otras campa-

Nnas como la de la sandia, que “ha
visto como se hundian sus coti-
zaciones en la altima semana”.

COMUNITAT VALENCIANA
A mediados de mayo y en la se-
gunda semana de junio, los culti-
vos de la Comunitat Valenciana
sufrieron las consecuencias de
varias tormentas de pedrisco
que afectaron sobre todo a los
cultivos de uva de mesa, citricos,
caquiy granado. Agroseguro es-
tima que las indemnizaciones su-
peraran los 8 millones de euros.
Los dias 10 y 16 de mayo y el
domingo 7 de junio, las tormen-
tas descargaron sobre los térmi-
nos municipales de Picassent,
Alcacer y Tavernes de la Vall-
digna (Valencia), Artana, Nules
y Villavieja (Castellén), y Almo-
radi, Orihuela y San Miguel de
Salinas (Alicante), donde afecta-
ron fundamentalmente a produc-
ciones de citricos, con danos de
entre un 20% y un 40%. Una pri-
mera estimacion indicaria danos
en alrededor de 2.700 hectareas
que pueden suponer 3 millones
de euros en indemnizaciones. A
continuacion, los dias 8 y 9 de
junio de nuevo volvieron a pro-
ducirse tormentas en Alicante,
donde los términos de Novelda,
Aspe, Monforte del Cid, Elche
y Orihuela fueron los que mas
sufrieron el impacto del granizo.
Se vio afectada sobre todo la
uva de mesa, principal produc-
cion de la zona. Los danos son
muy variables y oscilan entre
el 20% y el 85%, y la prevision
apunta a que unas 800 hectareas
afectadas, con un coste de alrede-
dor de 4 millones de euros.
Otros cultivos, como el caqui y
el granado, también se han visto
afectados y las pérdidas pueden
estimarse en un millon de euros.

El granizo daiia 1.500

hectareas de fruta en
la zona oriental de Huesca

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Unas 1.500 hectareas resultaron
afectadas por la tormenta de gra-
nizo caida el pasado martes en la
zonamas oriental de la provincia
de Huesca. Los frutales de las co-
marcas del Bajo Cinca y el Cin-
ca Medio registraron danos que
van del 30 al 100% en variedades
como melocoton, la nectarina o
el paraguayo. También resulta-
ron afectados el cereal y la uva
de mesa.

En el Bajo Cinca, el granizo
alcanz6 a varias zonas de Fra-
ga, Zaidin y Belver, donde pri-

mero cayb con agua y despueés,
la tormenta fue seca, golpeando
con dureza la fruta. En el Cinca
Medio, la localidad mas perjudi-
cada fue Albalate. La tormenta,
que dejo precipitaciones de entre
15y 20 litros por metro cuadrado,
afect6 también a la zona limitro-
fe con Cataluna, donde causo gra-
ves danos en poblaciones como
Aitona, Soses o Alcarras.
Lalocalidad de Fraga contabi-
1liz6 unas 400 hectareas afectadas
entre el 70 al 100% de los arboles
de melocoton y nectarina. La pér-
dida de produccion supondra el

descenso de necesidad de mano
de obra, que obligara a prescin-
dir de parte de los temporeros
contratados, asi como la caida
de actividad en los almacenes de
fruta, segin informo el responsa-
ble del sector de la fruta de UAGA
en el Bajo Cinca, Oscar Moret.
Las afecciones fueron muy im-
portantes en grandes fincas de
Belver de Cinca, donde, ademas
de frutales, hay grandes exten-
siones dedicadas a cereal y uva
de mesa.

Semanas antes, el pedrisco
causaba danos de entre el 40 y el

Efectos del ultimo episodio de granizo en
los frutales de Huesca. / JAVIER ORTEGA

80% en unas 500 hectareas de fru-
tales ubicadas en los municipios
oscenses de Osso y Belver de Cin-
ca. Igualmente se vieron danadas
unas 500 hectareas de frutales en
la comarca de Calatayud.

AFECTADOS POR GLORIA
El Gobierno de Aragdn dio a

conocer la semana pasada la
convocatoria de subvenciones
por valor de veinte millones
de euros para la concesion de
préstamos bonificados desti-
nados a los titulares de explo-
taciones agricolas y ganaderas
afectados el pasado mes de
enero por las adversidades cli-
matologicas ocasionadas por la
borrasca Gloria en la provincia
de Teruel y por las tormentas
en la Comarca de Calatayud el
ano pasado.

Las dos lineas de actuacion,
de 10 millones cada una, tienen
como objetivo subvencionar
créditos blandos a interés cero,
al hacerse cargo el Gobierno de
Aragon de los intereses.

Los préstamos podran tener
una duracion de entre tres y cin-
co anos incluido uno de carencia,
una cuantia subvencionable de
entre 6.000 y 40.000 euros, y un
tipo de interés maximo de euri-
bor mas 1,5 puntos.
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El campo no ha parado durante el estado de alarma y ahora intensifica su actividad en plena campaiia frutera. / ARCHIVO

El campo se vuelca en
las campanas de fru_ta
con el temor al pedrisco

Sandias, melones, picotas y fruta de hueso han cogido ya
el testigo de citricos, fresas, manzanas y peras

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sandias, melones, picotas, fru-
ta de hueso y ajos han cogido
ya el testigo de naranjas, fre-
sas, manzanas y peras, en una
primavera en la que el tiempo
haretrasado campanas —aho-
ra expuestas a episodios de
granizo— y en la que la crisis
de la COVID-19 ha propiciado
mas consumo de fruta y mejo-
res precios.

El campo no ha parado
durante el estado de alarma
y ahora intensifica su activi-
dad, tras despejarse la incog-
nita inicial de si iba a haber
suficiente mano de obra por
las restricciones de movilidad
y con mas experiencia sobre
las medidas higiénicas en el
trabajo, que han elevado los
costes de produccion.

Como es tradicional en
Espana, la recogida de fruta
comenzo en el sur, con las va-
riedades mas tempranas, las
fresas de Huelva y las sandias
y melones de invernadero de
Almeria.

El responsable nacional de
frutas y hortalizas de COAG,
Andrés Goéngora, no recuer-
da un mes de mayo con los
precios de la sandia tan bue-
nos, una circunstancia que
también se ha producido con
los citricos, al ser una fruta
poco perecedera que el con-
sumidor ha demandado por
su vitamina C en tiempos de
coronavirus.

La oferta se ha desplazado
ya alazona interior y al levan-
te. En la Region de Murcia, el
pedrisco ocasioné la semana
pasada danos que reduciran la
produccién de sandia y melén
prevista para junio entre un
8% y un 10%, aunque la aso-
ciacion Proexport asegura que
esta garantizado el suministro
de ambas frutas este mes.

En verano, Castilla-La
Mancha tomara el relevo a

No se recuerda un
mes de mayo con los
precios de sandias y
citricos tan buenos

El sector de fruta de
hueso prevé que esta
campaiia sera la mas
corta del ultimo lustro

Murcia, con una produccion
menor, pero esta vez por re-
comendacion de la Interpro-
fesional de Mel6on y Sandia
de la region de reducir la su-
perficie plantada para evitar
solapamientos de campanas,
que van retrasadas.

En laregion castellano-leo-
nesa también esta en marcha
la campana de ajo, que se ini-
ci6 sin problemas de mano
de obra a primeros de mayo
en la Campina de Cordoba,
en un momento en el que no
habia existencias del ano pa-
sado y con la competencia del
producto chino paralizada por
crisis de la COVID-19.

En Castilla-La Mancha, Ex-
tremadura y Madrid, segtn la
Mesa Nacional del Ajo, las in-
tensas lluvias han retrasado el
comienzo de larecogida, y des-
de la Asociacion Nacional de
Productores y Comercializa-
dores de Ajo (Anpca) estiman
que el volumen de produccion
sera similar al del ano pasado.

Los amantes de las picotas
disfrutan estos dias de un pro-
ducto de “excelente calidad”,
seglin el Consejo Regulador
de la Denominacion de Ori-
gen Protegida Cereza del Jer-
te (Caceres), que vio como la
lluvia y el mal tiempo reducia
su produccién de variedades

de cereza al principio de la
temporada.

Cooperativas Agro-alimen-
tarias de Aragon calculaba a
finales de abril que su produc-
cién alcanzaria los 43 millones
de Kkilos, por encima de los 30
millones de kilos de Extrema-
dura, en una campana que se
inici6 con las variedades mas
tempranas en mayo, y que
en junio y julio es cuando se
intensifica.

La fruta de hueso es el sec-
tor mas diversificado geogra-
ficamente, con Murcia como
principal productora de alba-
ricoque; Extremadura, de ci-
ruela; Aragon y Cataluna, de
melocoton, nectarina, pavia y
paraguayo y las producciones
menores de Andalucia, Comu-
nidad Valenciana, Navarra,
La Rioja y Castilla y Leon.

Las estimaciones del sector
de fruta de hueso prevén que
esta campanfa sera la mas cor-
ta del altimo lustro en Espana,
y entre un 12% y un 15% infe-
rior que la de 2019, con cerca
de 1,41 millones de toneladas;
en Europa, sera la menor de
los ultimos 20 anos por las
heladas.

Los siniestros contabiliza-
dos por Agroseguro entre el 1
de enero y el 5 de junio causa-
ron danos en 32.080 hectareas
de frutales (35.554 ha en el mis-
mo periodo de 2019); 23.177 ha
de citricos (26.084 ha); 28.758 ha
de hortalizas (11.082 ha); 8.790
ha de frutos secos (8.790 ha) y
6.719 ha de cerezas (3.675 ha).

A estas superficies hay que
anadir los eventos que se ha-
yan producido a partir de esa
fecha, entre las que destaca
la caida de granizo el pasado
16 de junio en la comarca del
Segria (Lleida), una de las
principales zonas producto-
ras de fruta de hueso, donde
las pérdidas, segiin Asaja, son
del 100% en algunas fincas.

AVA cifra las pérdidas
por el Gotonet de
Sudafrica en 113 millones

Un estudio de la organizacion estima que
380.000 toneladas de citricos se quedaran
en los campos por esta plaga

» VF. REDACCION.

La Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) recla-
ma al ministro de Agricultura,
Luis Planas, que ponga en mar-
cha indemnizaciones destinadas
a compensar los dafnos provoca-
dos por el Cotonet de Sudafrica
(Delottococcus aberiae), una plaga
que causa graves deformaciones
a frutos como citricos y caquis, y
contra la cual los agricultores no
disponen desde esta temporada de
ningan tratamiento de probada
eficacia debido a las restricciones
fitosanitarias impulsadas por par-
te de las Administraciones.

Seglin un estudio técnico de la
organizacion agraria, el impacto
de este insecto en la campana citri-
cola 2020/21 superara los 113 millo-
nes de euros en pérdidas directas
(78,7 millones
en la provincia
de Castellon,
31,5 millones en
Valencia y 3,6
millones en Ali-
cante). En cuan-
to a volumen de
produccion, la
asociacion pre-
vé un total de
380.000 toneladas de mandarinas
y naranjas perdidas en el campo
y que, por tanto, no seran aptas
para su comercializacion en los
mercados.

El presidente de AVA-Asaja,
Cristobal Aguado, acusa al minis-
tro de Agricultura, Luis Planas,
de “dejar a los agricultores sin
soluciones eficaces para comba-
tir una plaga cada vez mas exten-
dida y agresiva. Cuando la Union
Europea consumo6 su amenaza de
no renovar el uso del Metil Clorpi-
rifos —la inica materia activa que
funcionaba contra este cotonet—
el ministro volvi6 a demostrar su
inoperancia y ni siquiera pele6
ante Bruselas para ampliar el pe-
riodo de gracia en esta campana.
Lo tinico con lo que contamos son
medidas experimentales que, se-
glin los expertos, tardaremos anos
en saber si son eficaces o no”.

Efectivamente, investigado-
res del Instituto Agroforestal del
Mediterraneo de la Universitat
Politécnica de Valéncia (UPV) y
responsables de la firma Quimica
Masso6 confirmaron durante una
jornada organizada por Phyto-

de Sudafrica

AVA-Asaja exige al
Ministerio de Agricultura
compensaciones por

los dafios del Cotonet

ma que “los tratamientos quimi-
cos autorizados no controlan las
grandes explosiones de poblacion”
en citricos, mientras que en las
alternativas con parasitoides o
feromonas “habra que esperar a
ver su efecto sobre generaciones
sucesivas”.

El Cotonet de Sudafrica, in-
troducido en 2009 en Benifairo
de les Valls, se ha extendido por
toda la zona citricola valencia-
na, especialmente en el litoral de
Castellén, el Camp de Morvedre,
la Ribera Alta, La Marina Alta y
La Marina Baixa, con una inci-
dencia que alcanza hasta el 40%
de afeccion media en la variedad
Clemenules.

Aguado reprocha al ministro
Luis Planas que “en lugar de uti-
lizar su tiempo en propiciar acuer-
dos comerciales
que benefician
a paises del he-
misferio sur
(Mercosur, Mé-
xico, Sudafrica,
etc.) a costa de
arruinar nues-
tra agricultura,
deberia preocu-
parse por resol-
ver los problemas que tiene aqui.
Mientras que en los ultimos seis
meses Egipto ha abierto siete nue-
vos mercados para sus cultivos,
Espana ha hecho justo lo contra-
rio: sacrificar al sector agrario
por problemas politicos que le son
ajenos como ha ocurrido en Rusia,
Estados Unidos y ahora veremos el
acuerdo del Brexit que contempla
aranceles al Reino Unido”.

Enrelacion a las dificultades en
la lucha contra plagas y enferme-
dades agrarias, Aguado asegura a
Planas que “el desastre del Coto-
net de Sudafrica es exactamente el
mismo que puede reproducirse si
Europalleva a cabo su plan ‘De la
Granja a la Mesa’, que prevé mas
restricciones de fitosanitarios y
fertilizantes sin alternativas via-
bles. Este camino solo conduce
a mas desperdicio alimentario,
a mas abandono de campos y a
mas dependencia de alimentos
foraneos. Que el ministro Ginica-
mente vea “oportunidades” en esa
estrategia es un insulto a la inteli-
gencia. Senior Planas, no sea el mi-
nistro Duracell, porque con usted
los problemas duran y duran...”

El Cotonet causa graves deformaciones a frutos como citricos y caquis. / IVIA
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El dron, un aliado imprescindible en
|a investigacion agronomica andaluza

Ifapa trabaja con la Universidad de Sevilla y Agrosap en una herramienta de medicion de riego a
traves de imagenes térmicas que hara los cultivos mas sostenibles

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de Andalucia, a través
del Instituto de Investigacion y
Formacion Agraria y Pesquera
(Ifapa), trabaja en colaboracion
con la Universidad de Sevilla y la
empresa tecnologica Soluciones
Agricolas de Precision SL (Agro-
sap) para conseguir una metodo-
logia que determine la uniformi-
dad deriego a través de imagenes
térmicas con drones. El objetivo
es contar con una herramienta
agil y eficaz para evaluar siste-
mas de riego en la totalidad de
la superficie de una finca.

El area de Agricultura y
Medio Ambiente de Ifapa tiene
como lineas prioritarias la opti-
mizacion del uso del agua de rie-
go. En el proyecto denominado
‘Transferencia Tecnologica para
un Regadio Sostenible, SAR’ se
abordan cuestiones como la
mejora de eficiencia del uso del
agua mejorando la uniformidad
de los sistemas de riego.

En la agricultura de regadio
el parametro que califica mejor
la calidad del riego es su uni-
formidad. Los sistemas de as-
persion y superficie presentan
cierta dificultad para calcular
esta uniformidad en funcién del
diseno, debido a las variables
que intervienen en su funciona-
miento. Por tanto, requieren de
una gran atencion en cuanto a
la innovacion sobre su analisis.

Desde el Centro Ifapa Rancho
de la Merced, en sus instalacio-
nes de Chipiona (Cadiz), se lleva
anos trabajando en la cataloga-

B BT

Los drones pueden tomar informacién sobre el cultivo y ayudar a tomar decisiones agronémicas. / JUNTA DE ANDALUCIA

Esta novedosa metodologia permitira analizar la
informacion térmica obtenida con drones ademas de
evaluar los sistemas de riego en la totalidad de la
superficie de una finca agricola

cion de las uniformidades de
riego en los sistemas por asper-
sion, a través de un banco auto-
matico de ensayos de aspersores
con viento. Actualmente, y para
la evaluacion de los sistemas de
riego en campo, se pone a punto
una metodologia de evaluacion
que haga uso de nuevas tecno-
logias y mas viable la determi-

nacion de la calidad del riego de
una instalacion.

Los drones, con la sensorica
adecuada, se encuentran capa-
citados para, de manera sencilla
y automatizada, tomar informa-
cion RGB, multiespectral o tér-
mica del cultivo y asi ayudar ala
toma de decisiones agronémicas.
Estos datos pueden proporcionar

informacion del estado hidrico
de la planta y, por ende, diferen-
ciar entre zonas bien regadas y
peor regadas en una explotacion
agricola. Al partir de situaciones
controladas sobre la programa-
cion del riego, es posible aislar
la variabilidad del estrés hidrico
provocado por el propio sistema
y, por tanto, disponer de un valor
de uniformidad del riego.

El Centro Ifapa Rancho de la
Merced inicia este afio esta linea
en riego por aspersion, por ser
uno de los sistemas de mayor
complejidad para ser evaluados
y por la trayectoria investigado-
ra del centro en esta modalidad
de riegos.

Esta novedosa metodologia
permitira analizar la informa-
cién térmica obtenida desde
vehiculos aéreos no tripulados.
La consolidacion de los buenos
resultados obtenidos después de
este primer ano supondra una
rentable herramienta practica.
Un buen diagnoéstico del sistema
de riego es el primer paso para
mejorar la eficiencia en el uso de
los recursos hidricos. En concre-
to, en riego por aspersion, y con
las conclusiones de un primer
ensayo del Ifapa, con pequenas
modificaciones de diseno o li-
geros cambios en el manejo, se
mejora la uniformidad de riego.

SISTEMAS SOSTENIBLES
Ademas, esta linea de trabajo
podra aportar muchos avances
para un sistema energéticamen-
te sostenible en trabajos de in-
vestigacion donde se use el riego
por superficie, donde el control
es fundamental y su evaluacion
inviable. En riego localizado no
solo se trata de ver la equivalen-
cia del sistema, sino su influen-
cia en la uniformidad del cultivo
y el papel que juega la redistribu-
cion del agua en el suelo.

Para la puesta a punto de la
metodologia de evaluacion, que-
da por delante un periodo de ex-
perimentacion que contemple la
mayoria de las casuisticas posi-
bles en cuanto a las condiciones
de contorno, de manera que,
antes de evaluar se provoquen
aquellas situaciones deficitarias
en riego que permitan un diag-
nostico fiel atribuible al sistema
utilizado.

La investigacion
logra lechugas
y espinacas
mas saludables

Un estudio del proyecto Retos consigue
reducir el uso de pesticidas y fertilizantes
en un entorno de calentamiento global y

economia circular

» VF. REDACCION.

El uso del compost agroindus-
trial en lechuga y espinaca
baby-leaf incrementa sus pro-
piedades saludables para la
dieta, entre ellas antioxidantes
o vitaminas, y reduce la utiliza-
cion de fertilizantes quimicos y
pesticidas. También mejora su
calidad y contribuye a mitigar
el calentamiento global. Ademas
favorece la economia circular ya
que reutiliza residuos organicos
de la industria agroalimentaria
y potencia la agricultura sosteni-
ble. Asilo demuestra un estudio
del proyecto Retos de la Agencia

Estatal de Investigacion, en el
que participan investigadores
de la Escuela de Agronomos de
la Universidad Politécnica de
Cartagena (UPCT), de la Miguel
Hernandez, de Elche, y del Con-
sejo Superior de Investigaciones
Cientificas (CEBAS-CSIC).

El compost actiia como bio-
pesticida frente a diferentes
patogenos de estos cultivos,
dentro de una agricultura in-
tensiva sostenible. “Contribu-
ye a la resistencia de la lechu-
ga a la enfermedad conocida
popularmente como marras de
plantacion. En el caso de la es-

El compost actiia como biopesticida frente a diferentes patégenos de los cultivos
de lechuga y espinaca baby-leaf. / ARCHIVO

pinaca, frente a mildiu”, sena-
la el catedratico Juan Fernan-
dez, investigador responsable
del grupo Hortofruticultura
Mediterranea.

Los autores del proyecto in-
vestigan si estos compost tienen
efecto biofertilizante, mejoran
el estado nutricional de la plan-
ta y aumentan sus propiedades
saludables. Los investigadores
utilizan, ademas, aditivos pro-
cedentes del café o la lavanda
que inducen la formacion de
compuestos con efectos salu-
dables, entre ellos fenoles, fla-
vonoides y vitamina C, agrega

la catedratica Catalina Egea,
investigadora responsable del
grupo de Genética y Biologia
Vegetal y subdirectora del Ins-
tituto de Biotecnologia Vegetal
de la UPCT.

La reduccion de la fertiliza-
cion tradicional con estos neo-
productos puede servir para
mitigar la emision de gases con
efecto invernadero, segtin profe-
sores, del departamento de Inge-
nieria Agronémica.

Los ensayos se estan realizan-
do desde 2018 en la finca Tomas
Ferro de la UPCT y en cultivos
comerciales de diferentes mu-

El proyecto de
investigacion comenzd
hace dos aos y tiene
previsto finalizar a
finales de 2020

nicipios de Murcia y Alicante,
entre ellos Alhama, Librilla y
Orihuela.

Los investigadores han lleva-
do a cabo un estudio de postco-
secha en algunos de los ensayos.
Analizan si el uso del compost
puede mejorar la vida 1til de le-
chuga y espinaca como produc-
tos de cuarta gama, es decir, en
alimentos que se comercializan
listos para ser consumidos.

Fernandez y Egea resaltan
que el compost puede ser una
alternativa al uso de la turba,
el sustrato mas importante uti-
lizado en la agricultura intensi-
va. En la actualidad se buscan
opciones mas sostenibles, tanto
desde el punto de vista medioam-
biental como econémico.

El proyecto (Validacién de
compost como inductores de pro-
piedades funcionales y de resis-
tencia frente a patogenos para la
produccion sostenible de hortali-
zas de hoja pequena (baby-leaf).
AGL2017-84085-C3-3-R) comenzo
hace dos afos y tiene previsto
finalizar a finales de 2020.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



23 de junio de 2020

MERCAT DEL CAMP

NOU MERCAT DEL CAMP
UNITAT AGROALIMENTARIA REUS

Valencia Fruits / 13

Informacion elaborada por Oscar Ortega

JORDI ESCRIVA / Presidente de la Asociacion de Mayoristas del Mercat del Camp

“Durante todo este tiempo
todas las paradas del Mercat
han permanecido abiertas”

Con estas palabras Jordi Escriva, presidente de la Asociacion de Mayoristas del Mercat del Camp de
Tarragona, y gerente de Fruits Cambrils, ensalza la labor de cada uno de los mayoristas de este merca-
do durante el actual periodo marcado por la pandemia de la COVID-19. En clave general, el comporta-
miento de las ventas durante los meses estivales en el area de influencia de este mercado o la prometida
puesta en marcha del acceso de pago son otros temas que comenta en la entrevista.

Valencia Fruits. La actuali-
dad manda, ;como estan supe-
rando la crisis sanitaria de la
COVID-19 el conjunto de ma-
yoristas del Mercat del Camp?

Jordi Escriva. Desde el
primer momento de la pan-
demia, el Mercat del Camp no
ha dejado de funcionar al ser
considerado dentro del sector
de los servicios esenciales.

Los primeros dias, la si-
tuacion fue muy complicada
donde la venta se disparo por
miedo de nuestros clientes a
quedarse sin género.

Gracias al esfuerzo de to-
das las partes, mayoristas,
proveedores y transportistas,
se consigui6 que el Mercat
del Camp tuviera la capaci-
dad de satisfacer las necesi-
dades de nuestros clientes,
incluso, en los momentos mas
complicados.

Con el paso de los dias, la
situacion se ha ido normali-
zando, dentro de lo que per-
miten las circunstancias en
las que nos encontramos, ya
que mientras las tiendas y
mercados ambulantes estan
en funcionamiento, nuestros
clientes del sector de la hos-
teleria y restauracion tienen
sus negocios cerrados o estan
funcionando bajo minimos,
con la consecuente disminu-
cion de facturacién que supo-
ne para nuestros asociados.

Contando que ya nos en-
contramos en los primeros
dias de la campana de vera-
no, el panorama no es muy
halagtieno.

VE. De las 42 paradas y 14
empresas, jalguna ha cerrado
deforma temporal durante este
periodo?

JE. Durante todo este tiem-
po todas las paradas han per-
manecido abiertas. Durante
este periodo se ha dado a las
empresas la posibilidad de
flexibilizar su horario de fun-
cionamiento dependiendo de
sus necesidades y las de sus
clientes.

También se han tomado
todas las medidas necesarias
para garantizar la seguridad
tanto de los trabajadores
como de los compradores:
guantes, mascarillas, produc-
tos desinfectantes, distancia
de seguridad...

Gracias a Dios, y de mo-
mento, no se ha dado ningiin
caso de positivo en todo el
Mercat del Camp. Esperamos
que pronto podamos salir de
esta situacion.

VE. Si no ha cerrado ningu-
na, significa que el Mercat del
Camp esta activo? ;Qué perfi-
les de compradores acuden?

JE. El perfil de los compra-
dores sigue siendo el mismo.
En los primeros dias de la
pandemia y con los mercados
ambulantes cerrados por mo-
tivos de seguridad, las tiendas
de barrio aumentaron sus
ventas de forma exponencial.
Con la progresiva apertura de
nuevo de los mercadillos la si-
tuacion ha ido volviendo a la
normalidad de antes.

Cabe destacar el papel que
han desempenado estos esta-
blecimientos durante estos
dias. Creo que la gente se ha
dado cuenta de su importan-
cia como alternativa a las
grandes superficies y cadenas
de distribucion tanto a nivel
de servicio directo como de
calidad y proximidad del pro-
ducto que ofrecen.

VF. Siguiendo con la pro-
pia instalacion, jel pasado
verano se termino el acondi-
cionamiento de la puerta de
acceso al Mercat del Camp?
¢En qué ha repercutido su
funcionamiento?

JE. Por diferentes motivos,
el pago para la entrada en las
instalaciones del Mercat del
Camp auin no esta en funcio-

Jordi Escriva, presidente del colectivo mayorista del
Mercat del Camp de Tarragona. / ARCHIVO

“Con el decreto del estado de
alarma, las ventas se dispararon
por miedo de nuestros clientes a
quedarse sin género”

"Con una situacion mas
normalizada, en el inicio de la
campaiia de verano, el panorama
no es muy halagiiefio”

“Las obras de la
nueva puerta de
acceso estan ya
finalizadas y solo
falta activar el
sistema informatico”

namiento. Desde el Ayunta-
miento de Reus nos han ga-
rantizado que durante el mes
de julio se procedera a la fina-
lizacion de todo el proceso.

Las obras de la nueva puer-
ta de acceso estan ya finaliza-
das y solo falta activar el sis-
tema informatico que permita
el nuevo funcionamiento.

VF. ;En qué punto se en-
cuentran, por un lado, la re-
modelacion del Mercat y, por
otro, su promocion?

JE. Estamos a la espera
de poder empezar a recaudar
fondos para poder llevar a
cabo los diferentes proyectos
que tenemos en mente, tanto
anivel de remodelacién como
de proyeccion de este mercado
mayorista.

VF. En clave ventas, jqué
expectativas tienen de cara al
verano?

JE. Esta claro que estamos
ante un verano totalmente ati-
pico debido a las circunstan-
cias de la pandemia.

Las perspectivas no son
buenas. La mayoria de los
restaurantes y hoteles de la
zona no abriran o lo haran

en condiciones muy adver-
sas para el normal funciona-
miento de sus negocios. Por
ejemplo, Port Aventura, en el
area de influencia del Mercat
del Camp, tiene pensado abrir
durante los primeros dias de
julio, pero solo a un 30% de su
capacidad.

Todo va a depender de la
evolucion del virus y en qué
condiciones las instituciones
sanitarias permitan trabajar
al sector.

Con el turismo interior
no hay posibilidad de salvar
la temporada y estamos a ex-
pensas de que finalmente se
permita la llegada del turis-
mo extranjero, que es el prin-
cipal cliente de nuestra zona
en verano.

VE. Como presidente de los
mayoristas de este mercado,
Juna prospeccion para el resto
del ejercicio?

JE. A nivel de Mercat del
Camp a diferencia de otros
anos y debido a la COVID-19
en estos momentos es muy
dificil hacer una valoracion.

Como he dicho anterior-
mente, va a ser un ano muy
complicado. Cada empresa
tiene que intentar reinventar-
se y amoldarse a esta nueva
situacién mientras no se en-
cuentre una vacuna o un tra-
tamiento que permitan volver
a la anterior normalidad. Lo
Gnico que podemos hacer es
estar al lado de nuestros clien-
tes e intentar darles el mejor
servicio y producto posible.

VE. Desde la optica de Frui-
tes Cambrils, jqué comenta?

JE. Particularmente, el
resto de este ano es capear
esta situacion de la mejor ma-
nera posible. Nuestro negocio
esta mas enfocado de cara al
cliente de tienda y mercado
ambulante y no tanto a la res-
tauracion y hosteleria. Esta
situacion puede que haga
que el impacto de la pandemia
no sea tan fuerte en nuestra
empresa como en otras que
dependian mas del sector ho-
telero y restauracion.

De todos modos, es un mo-
mento dificil y lo tinico que
nos queda es trabajar con el
maximo de esfuerzo y dedica-
cion para que nuestro cliente
esté bien atendido y ayudarle
apasar estos momentos. Y con
laesperanza que el futuro nos
depare tiempos mejores.

RUITES

»
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FRUTAS BORJA, S.L.

FRUITES CABRE, S.A.

Mercat del Camp, Paradas 17 - 39 - 40 - 41 - 42
Tels. 977 54 89 42 - 977 54 85 33 * Fax: 977 54 72 93
E-mail: fruitescabre@fruitescabre.es
43110 LA CANONJA (Tarragona)
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LLUIS CIVIT / Responsable de Fruites Civit

“Tenemos la ventaja de ser
habiles en recursos, nuestro
valor diferencial”

Con estas palabras Lluis Civit, responsable de Fruites Civit, ilustra uno
de los puntos fuertes de las empresas mayoristas del Mercat del Camp de
Tarragona frente a otros puntos de distribucion. La incidencia de la CO-
VID-19, las obras en este enclave logistico y su objetivos son otros temas que

comenta Civit a Valencia Fruits en esta entrevista.

Valencia Fruits. La actualidad
esta marcada por la pandemia de
la COVID-19. ;Como ha influencia-
do en el desarrollo de la actividad
de Fruites Civit?

Lluis Civit. Esta claro que
este afio 2020 sera incomparable
a otros anos. Cualquier prevision
se ha visto truncada por la crisis
sanitaria que ha generado la CO-
VID-19, totalmente incontrolable
por nosotros como sociedad. Sin
embargo, la vida continta y cual-
quier persona o empresa se ha de
adaptar a cualquier imprevisto.

Dentro del sector podriamos
decir que se hanotado en la venta.
La distribucién ha desaparecido
durante la pandemia; en cambio,
la venta a comerciantes experi-
menté un incremento sustancial
con una clara tendencia hacia los
articulos de calidad.

VF. Siguiendo en clave empre-
sarial, ;qué objetivos se plantean?

LIC. Los objetivos en cualquier
empresa es mejorar como diria
cualquier auténomo sin necesi-
dad de acudir ala Universidad de
Oxford.

Nuestro objetivo como empre-
sa es ir creciendo poco a poco sin
olvidar de déonde venimos y quié-
nes son los clientes de toda la vida
que dia si y dia también confian
en nosotros.

VE. Ya han arrancando las
obras del Mercat del Camp. ;Qué
suponen para un operador como
Fruites Civit estas obras?

LIC. Las obras estan en mar-
cha desde hace algin tiempo y
aun es pronto para poder decir
qué pasara.

An asi, solo pedimos que sea
un bien para todos y que si sir-
ve para mejorar, adelante. En si,
parte del colectivo es reacio a los
cambios, pero si no se hicieran,
nunca se mejorarian. Asilas co-
sas, veremos qué sucede y luego
opinaremos.

VE. ;Como invitaria a un com-
prador de fruta y hortaliza para
que acuda al Mercat del Camp?

L1C. Garantizando que la
relacion entre precio y calidad
siempre sera la mejor que pueda
encontrar ya no como empresa

MERCAT DEL CAMP

T

Lluis Civit, padre e hijo, cuarta y tercera generacion de la empresa familiar. / 00

“Solo pedimos que las
obras del Mercat del
Camp sean un bien
para todos”

sino como mercado. Nadie tiene
ningtn monopolio de nada, pero
si que tenemos la ventaja de ser
habiles en recursos y este es nues-
tro valor diferencial en relaciéon
otros puntos de distribucion.

VE. ;Cémo esperan que se desa-
rrollen las ventas de aqui a final
de ario teniendo en cuenta el factor
turismo aunque, por otro lado, se
intuye que un elevado porcentaje de
poblacion no viajard durante las
vacaciones?

LIC. Si salvamos el afio, como
dice todo el mundo y no seremos
una excepcion, nos podemos dar
por satisfechos. Con el estado de

“Nuestro objetivo como
empresa es ir creciendo
poco a poco sin olvidar

de donde venimos”

alarma hemos perdido tres meses
integros, la vacaciones de Sema-
na Santa —una buena época de
ventas—... estamos en junio y
no tenemos ninguna noticia que
invite al optimismo; sin embargo,
quejarse no sirve de nada. Segui-
remos con nuestra linea y siem-
pre me han dicho que “silo haces
bien, todo llega”.

VE. ;Qué desea anadir?

LIC. Animos paratodosy que a
todo el mundo le vaya de la mejor
manera posible. Como decia Pep
Guardiola: “Si nos levantamos
bien temprano y sin reproches,
somos un pais imparable”.

Desde la izquierda, Jordi y Albert Cabré, gerentes
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de Fruites Cabré. / 00

ALBERT Y JORDI CABRE / Gerentes de

Fruites Cabreé

“Ahora podemos
organizar mejor
todo el espacio de
venta y logistica”

Estas palabras se refieren a la continuidad
de todas las paradas como resultado de la in-
corporacion de una parada de Fruites Cabre
en el Mercat del Camp de Tarragona.

Los hermanos Albert y Jordi
Cabré, gerentes de Fruites
Cabré y cuarta generacion
familiar al frente del negocio,
hablan de diversos temas re-
lacionados con este mercado
mayorista.

Valencia Fruits. El afio
pasado ampliaron en una
sus paradas en este mercado,
sumando cinco. ;En qué se ha
traducido esta ampliacion?

Albert Cabré. Nos ha
permitido ampliar la oferta
y anadir nuevos productos,
ademas de incorporar cama-
ra de frio para productos de
extremada delicadeza.

VE. Con esta incorporacion
de una parada, ;qué objetivos
se plantean para este 2020?

AC. La incorporacion de
una parada ha sido un proyec-
to que nos ha permitido dar
continuidad a nuestros pun-
tos de venta en el Mercat del
Camp, ya que era una parada
individual que separaba las
otras cuatro. Ahora podemos
organizar mejor todo el espa-
cio de venta y logistica.

VE. Bajo su punto de vista,
Jcomo describe la evolucion de
este mercado central de frutas
y hortalizasy de la unidad ali-
mentaria del Mercat del Camp
de Tarragona?

Jordi. Cabré. E1 Mercat
del Camp sigue lamisma linea

IMPORT-EXPORT. FRUITES Y VERDURES

. FRUITES
" CAMBRILS sa
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“En Fruites Cabré
siempre hemos
adoptado la calidad
de producto por
encima de todo”

que los anos anteriores sin
cambios significativos, aun-
que sies cierto que la proxima
apertura de control de acceso
a este mercado, creemos que
permitira mas control de per-
sonas relacionadas con nues-
tro sector.

El Mercat del Camp de
Tarragona es un mercado
mayorista con futuro, activo
y dinamico.

VE. En clave actual, jde qué
manera afecta la aparicion de
la COVID-19?

JC. La irrupcion del coro-
navirus ha generado muchos
cambios en cuanto al cuidado
de no proliferar ni permitir
un brote en nuestras instala-
ciones adoptando una serie de
medidas que han sido delica-
das por la aparicién repenti-
nay falta de stock de material
higiénico-sanitario.

En relacion a las ventas,
mas o menos ha seguido la
misma evolucion con un poco
de “caos” en las primera se-
manas con compras compulsi-
vas debido al confinamiento.

VE. ;Como se presenta Frui-
tes Cabré a un operador? ;Qué
oferta proponen?

AC. Siempre hemos adop-
tado la calidad de producto
por encima de todo y es por
ello que tenemos exclusividad
en marcas de mucho prestigio
que junto a la compra de pro-
ductos en origen posibilita
que podamos ofrecer precios
muy competitivos.

Cuidamos el producto y
cuidamos el cliente final.

Somos una empresa fami-
liar de cuatro generaciones
donde cada uno tiene su fun-
cién, nos compenetramos y
discutimos cada una de las
acciones de forma conjunta.
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JAVIER SANCHEZ / Responsable de Hnos. Fernandez Lopez

“El cliente agradece que el
lugar donde acuden a comprar

esté bien organizado”

La renovacion de parte de
instalaciones, las mejoras
del Mercat del Camp de Ta-
rragona y la incidencia de la
COVID-19 son algunos temas
que trata Javier Sanchez, res-
ponsable de Hnos. Fernandez
Lopez, en la entrevista.

Valencia Fruits. Este afio
han acabado de remodelar sus
paradas en el Mercat del Camp
de Tarragona...

Javier Sanchez. Si, asi
es. Este ano continuamos con
la renovacion de las instala-
ciones de nuestras cinco pa-
radas, iniciada en 2018 junto
con la implementacion de la
nueva imagen corporativa de
la compania.

Tras 40 anos de trayecto-

/

"Durante los

dos ultimos afos
hemos renovado

las instalaciones

de nuestras cinco
paradas”

JS. Hemos tenido que con-
jugar el servicio a nuestros
clientes con la implementa-
cion de todas las medidas sa-
nitariasrecomendadas por las
autoridades para garantizar
un entorno de trabajo seguro
para todos los trabajadores y;
en especial, paralos que estan
en primera linea, trabajando

0@

indez Ferndndez

Javier Sanchez. / OSCAR ORTEGA

Hemos notado diferencias
en el comportamiento de com-
pra tanto a nivel productos
como visitantes. La venta se
ha visto menguada las pri-
meras semanas por la falta
de mercadillos abiertos, este
perfil de cliente es comprador
habitual en Tarragona, pero,
por el contrario, las pequefias
fruterias de proximidad han
visto incrementadas sus ven-
tas notablemente y algunos
productos han experimentado
una demanda superior como
citricos, manzanas, patatas...

El sector Horeca, cliente
importante para nuestra de-
legacion aqui en el Mercat del
Camp, se ha visto seriamen-
te afectado semanas atras y
ahora empieza aremontar. En
este sentido, esperamos que el
sector se estabilice una vez en-

ria de la misma forma que Imagen de las renovadas paradas de Hnos Fernandez Lopez en el Mercat del Camp. / 0.0. de cara al publico. tre en normalidad el turismo.
el sector evoluciona nues-
tra compania también se ha
transformando en una orga-
nizaciéon internacional con
mayor capacidad de servicio
y con mayor proyeccion de
futuro. La nueva imagen cor-
porativa persigue transmitir
mejor quiénes somos y qué
hacemos en la actualidad.

Estamos muy contentos
con el resultado y conside-
ramos que nuestros clientes
agradecen que el lugar donde
acuden a comprar esté bien
organizado, limpio, ordenado
y con una imagen fresca como
la actual.

VF. Hablando de renova-
cion de instalaciones, también
el Mercat del Camp...

JS. Si, en el Mercat del
Camp se han ejecutado recien-
temente una serie de actuacio-
nes para mejorar esta infraes-
tructura: pavimento, puertas
de acceso al recinto, senaliza-
cion para los usuarios...

VE. ;Porqué apuesta Hnos.
Fernandez Lopez por el Mercat
del Camp de Tarragona, pese
a la cercania de la unidad
alimentaria de Mercabarna
donde esta la sede central de
la firma?

JS. Llevamos en Tarrago-
na mas de 35 anos, un merca-
do dirigido a toda la demarca-
cion y su area de influencia
que ofrece servicio a princi-
palmente minoristas, entre
otros perfiles de clientes. En
esa area de influencia la Costa
Daurada ofrece una tempora-
da estival muy interesante,
representada en el perfil Ho-
reca, paranuestra delegacion
en el Mercat del Camp. A to-
dos los clientes ofrecemos la
gama de productos que encon-
traria en Barcelona.

VF. (EI horario diurno de
este mercado favorece la acti-
vidad de este mercado y la en-
trada de nuevos compradores?

JS. Si, el horario diurno
favorece. El hecho de que sea
un horario que se extiende
por la tarde es un buen com-
plemento al servicio que da
Mercabarna por la mafiana.

VEF. ;Como han notado la
irrupcion de la COVID-19?

Asociacion de
Mayoristas
Frutas y Verduras

o’ S
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NOMBRE TELEFONO FAX E-MAIL PUESTO

HNOS. FERNANDEZ LOPEZ, S.A. 977 54 83 60 9775457 28  jsanchez@grupofernandez.es 1-2-3-23-24

FRUITES CAMBRILS, S.A. 977 54 81 08 977548142  fruitescambrils@yahoo.es 4-5-25

HNOS. L. SANCHEZ VILASECA, S.L. 97754 63 21/8107 97754 8107 6-7-8-21-22

37-38-43-44

mariana@lopezsanchezvilaseca.com

RECIO FRUITS, S.L. 977 54 52 65 977545478  reciofruits@yahoo.es 10-11-31-32-33

HORTAVELLA FRUITES Y VERDURES, S.L. 977 54 10 62 977541062  hortavella95@gmail.com 12

FRUTAS VERDES TORREFORTA, S.L. 977 54 50 97 977545097  fujifrutas@outlook.es 13

ESPES FRUITS, S.L. 629213271 info.espesfruits@gmail.com 14-15

GHALMI FRUITS, S.L. 63557 56 76 ghalmifruits@gmail.com 16

FRUITES CABRE, S.A. 97754 8533/8942 977547293  fruitescabre@fruitescabre.es 17-39-40-41-42

FRUITES MARTORELL 630 91 68 30 977552616  fruitesmartorell@gmail.com 18

AURELIAN DIMITRU 667 825 066 distribucionjuly@yahoo.es 19

J. SALVADO, S.A. 977 54 87 21 977548721  j.salvado.reus@gmail.com 20

FRUITES CIVIT, S.L. 977 54 89 41 977543272  administracion@fruitescivit.cat 26-27-28-29-30

SERHS FRUITS 977 54 81 60 977545989  sfruits.reus@grupserhs.com 34-35-36

Autovia Reus-Tarragona cruce La Canonja, s/n * 43205 REUS (TARRAGONA)
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\ Paises Bajos
Belglca

El mercado de frutas
y hortalizas en Belgica

Los supermercados siguen siendo los puntos de venta mas habituales y el
producto hortofruticola espanol tiene una buena aceptacion en el pais belga

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

El mercado belga cuenta con
11,37 millones de habitantes y
esta situado estratégicamente
en el corazon de Europa. Dada su
situacion geografica, una gran
parte de las importaciones de
frutas y hortalizas belgas estan
destinadas a la reexportacion.
Bélgica usa su ubicacion geogra-
fica estratégica para re-exportar
apaises vecinos. Se encuentra en
el centro de Europa y junto con
sus infraestructuras de calidad
en materia de transporte, logisti-
cay comunicaciones, le permite
un rapido acceso a proveedores
y mercados europeos clave. Ade-
mas, el mercado belga es muy
competitivo y goza de un alto
nivel de transparencia. Cuenta
con el puerto de Amberes, el se-
gundo puerto mas importante de
Europa y ocupa el puesto 13 del
ranking mundial con relacion a
la cantidad de carga manejada en
contenedores.

En hortalizas, Paises Bajos,
Francia, Espana y Alemania su-
pone 81% de las importaciones
de Bélgica siendo la patata el pro-
ducto mas importado. En fruta,
Bélgica es un pais importador
neto de frutas.

Espana ocupa el tercer pues-
to en este ranking. El principal
exportador de frutas a Bélgica
son Paises Bajos seguido de Co-
lombia, y los platanos son clara-
mente la fruta mas importada, y
los kiwis y la pina completan los
puestos de honor.

EL PRODUCTO ESPANOL
El producto hortofruticola espa-
nol tiene una buena aceptacion
en el pais, se pueden encontrar
productos hortofruticolas es-
panoles durante todo el ano en
los principales supermercados.
Ademas, algunos supermercados
realizan promociones exclusivas
del producto espaiol que inclu-
yen productos hortofruticolas
tipicos como aceitunas y citricos.

Actualmente, numerosos im-
portadores belgas adquieren sus
productos en Espana, asi como
en Italia y Francia. El clima es-
panol es una de las principales
ventajas, ya que permite mante-
ner la oferta durante un mayor
periodo de tiempo. Ademas, la
oferta espafiola es muy variada
y de buena calidad percibida .

Espana se encuentra entre los
cinco principales paises de pro-
veedores de frutas y verduras.

CANALES DE DISTRIBUCION
Muchos de los importadores de
frutas y verduras establecidos en
Bélgica se dedican a la exporta-
cion. Su situacion geografica, en
el corazon de Europa, facilita la

El mercado belga es
muy competitivo y goza
de un alto nivel de
transparencia

Algunos supermercados
realizan promociones
exclusivas del producto
espaiol que incluyen
productos hortofruticolas
tipicos como aceitunas y
citricos

distribucion de frutas y verduras
aotros paises. En Bélgica conflu-
yen un gran numero de ejes de
transporte europeo. Ademas,
se encuentra en el corredero de
Inglaterra hacia el sur de Ale-
mania y también cuenta con el
puerto de Amberes, el segundo
de Europa y uno de los mas im-
portantes del mundo.

Para el caso de las frutas y
hortalizas en Bélgica, los super-
mercados siguen siendo el punto
de venta mas habitual, represen-
tan cerca del 60% de mercado.
Esto se explica en el habito de
los consumidores en ir sema-
nalmente a hacer la compra al
supermercado por proximidad.
Ademas, normalmente cuentan
con varias opciones de distintas.
Por otro lado, en segunda posi-
cion, se encuentran las tiendas
de descuento, donde el cliente
busca un trato mas cercano y
una calidad fuera de las cadenas
de gran distribucion. Destaca el
crecimiento de las compras por
internet de estos productos en los
ultimos afos.

ETN Franz Colruyt, Delhaize
‘Le Lion’ y Carrefour Belgium
ocupan los primeros de puntos

La superficie agricola total del pais se mantiene constante y la patata sigue siendo la
hortaliza mas producida en Bélgica. / ARCHIVO

de venta de frutas y verduras en
Bélgica.

PRODUCCION LOCAL
Enlaproduccion belga de frutas
y hortalizas, se ha venido repi-
tiendo un fenémeno durante
los ultimos 30 afios y es que, el
tamafno medio de explotacion

ha aumentado de 12,5 hectareas
por explotacion hasta alcanzar
las 36,6 hectareas. La superficie
agricola total del pais se man-
tiene constante y la patata sigue
siendo la hortaliza mas produci-
da mientras que la manzana li-
dera el cultivo fruticola. Por otro
lado, Bélgica se encuentra en una

Dada su situacion
geografica, una

gran parte de las
importaciones de frutas
y hortalizas belgas
estan destinadas a la
reexportacion

tendencia alcista de produccion
ecolégica habiendo aumentado
considerablemente en la Gltima
década.

EL CONSUMIDOR BELGA
Seglin el consumidor belga, la
cocina mediterranea es sana y
se complementa cada vez mas
con variedades vegetarianas,
sin alérgenos y organicas. Ade-
mas, la sostenibilidad juega un
papel importante hoy en dia. Por
otrolado, la comodidad se coloca
como eje central en una sociedad
ocupada que no dispone de tiem-
po para cocinar.

Una tendencia clave en inno-
vacién de productos es que cada
vez mas personas eligen produc-
tos equilibrados. Menos carne,
mas legumbres u otras proteinas.
Esto se debe al hecho de que el
mercado para vegetarianos o ve-
ganos sigue creciendo.

También hay una evolucion
hacia una mayor transparencia
donde los consumidores estan
cada vez mas concienciados y
quieren conocer todos los in-
gredientes de los productos que
consumen.

La sostenibilidad también
es importante, por lo que ha co-
brado importancia el comercio
local y el consumo de cercania.
Conveniencia, ademas de las
tendencias de salud, la facilidad
y velocidad de preparacién jue-
gan un papel importante.

Lafacilidad esta cada vez mas
arraigada en el consumidor. Por
un lado, le gusta cocinar durante
el fin de semana, pero durante la
semana busca soluciones faciles
y esta tendencia seguira aumen-
tando, ya que el consumidor
busca cada vez mas “momentos
de comodidad”. El gusto de los
productos es lo primordial, por
€so es necesario seguir innovan-
do en recetas nuevas y mejores.
Ademas de eso, la visibilidad es
crucial, gracias a un embalaje
promocional para atraer nuevos
clientes.

EI puerto de Amberes es eI segundo puerto mas |mportante de Europa y ocupa el puesto 13 del rankmg mundlal con relacién a la
cantidad de carga manejada en contenedores. / PORT OF ANTWERP
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El mercado de la
gran distribucion
alimentaria

en Paises Bajos

Los consumidores neerlandeses valoran cada
vez mas la buena relacion calidad-precio que
las marcas de distribuidor ofrecen y pueden
ser una buena alternativa a las marcas Pre-
mium o de primer precio.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION
El sector de la gran distribu-
cion de alimentos en Paises
Bajos esta dominado por la
cadena de supermercados
Albert Heijn, seguida por el
grupo Superunie y Jumbo.
Por otra parte, la cuota de
mercado de los discounters
(Lidl y Aldi) se encuentra en
el 15,7%, y no hay presencia
en Paises Bajos de grandes
grupos de distribucion ex-
tranjeros como Carrefour,
Auchan, Tesco o Mercadona.

Por su parte las tiendas
de conveniencia ofrecen todo
tipo de productos convenien-
temente envasados y listos
para consumir, asi como
todo tipo de snacks, bebidas
y frutas para acompanar.
Estan surgiendo tiendas de
conveniencia innovadoras,
como por ejemplo las de la
cadena Albert Heijn AH to go,
que estan situadas en lugares
en los que hay un gran trafi-
co de personas y AH Urban
para aquellos consumidores
que realizan sus compras en
el centro de las ciudades.

El caso de las tiendas At-
tent Super op Vakantie es
especial, ya que estan enfo-
cadas a la venta de productos
en zonas vacacionales, como
campamentos o parques re-
creativos, donde ofrecen mul-
titud de productos de tempo-
rada y productos frescos.

El resto de tiendas de con-
veniencia que no pertenecen
a un grupo de supermer-
cados, son independientes
y sobreviven gracias a su
adaptacion.

[ MAYORISTAS

Los mayoristas de alimentos
venden sus productos a peque-
nos supermercados indepen-
dientes, a establecimientos de
restauracion (restaurantes y
hoteles) y tiendas de conve-
niencia y, en general, a todo
aquel que tenga un negocio,
incluidos los autobnomos, sean
del sector que sea.

Los mayoristas se carac-
terizan por ofrecer un buen
precio en sus productos y
envases de gran tamano, ade-
cuados a las necesidades de
sus compradores. Se pueden
distinguir tres tipos de esta-
blecimientos mayoristas: los
“generales”, los especializa-
dos en marcas Premium y los
especializados en un tipo de
producto en particular.

En primer lugar, encontra-
mos los mayoristas propia-
mente dichos que tienen una
amplia gama de productos y
dominan claramente el mer-
cado neerlandés. En él se en-
cuentran las cadenas Makro,

Deli XL, Sligro y Maxxam.
Este primer grupo supone un
73% de las ventas totales de
los mayoristas.

Los mayoristas de marcas
Premium tratan de diferen-
ciarse mediante la especiali-
zacion hacia el sector gour-
met, y ofrecen a sus clientes
alimentos de calidad. En este
segundo grupo se encuentran
Hanos, Kweker, Kruidenier y
Horesca. Este segundo grupo
supone el 17% del total de ven-
tas mayoristas.

Por ultimo, los mayoristas
por tipo de producto son aque-
llos que ofrecen a sus clientes
una gran variedad de produc-
tos, pero solamente dentro de
un nicho muy concreto. A este
grupo pertenecen los mayoris-
tas de carne (A.G.Scholtes,
Allal, etc.), pescado (Jan van
As, Arijs, etc.) o queso (Du-
pont, CM Foods, etc.). Este
ultimo grupo supone el 10%
del total de facturacion de los
mayoristas.

[ EL CONSUMIDOR

Los consumidores neerlan-
deses han incrementado el
volumen de compras en los
ultimos anos. El sector de la
gran distribucion de alimen-
tos se ha visto beneficiado
por ello. Por rango de edad,
los niveles de gasto varian
enormemente. Las personas
entre 40 y 49 afnos, y las ma-
yores de 60, son las que mas
dinero dirigen a la compra
de alimentos. Por el contra-
rio, la poblacién menor de 29
afnos es la que menos dinero

El consumidor neerlandés esta dispuesto a hacer un esfuerzo econémico. / ALBERT HEIJN

invierte en alimentacion. A

pesar de todo, esta tendencia
esta cambiando ya que cada
vez son mas las personas jo-
venes que disfrutan organi-
zando reuniones para comer
y beber en casa en lugar de
salir.

Los consumidores valoran
cada vez mas la buena rela-
cion calidad-precio que las
marcas de distribuidor ofre-
cen y pueden ser una bue-
na alternativa a las marcas
Premium o de primer precio.
Ademas, se ha demostrado
que las marcas de distribui-
dor no solamente crecen en
los tiempos de recesion, sino
que también lo hacen en los
tiempos de prosperidad.

La continua expansion de
los supermercados tipo dis-
counters (que tienen como
base de venta una importan-
te presencia de marcas blan-
cas) continta alimentando
el creciente mercado para
marcas de distribucion.

El consumidor neerlan-
dés también es muy sensible
a la publicidad. De hecho, en
Paises Bajos las marcas que
mas gastan en sus campanas
publicitarias son las que mas
ingresos tienen. Ademas, ya
no solo busca diseno y ca-
lidad, sino que ademas se
deja llevar por los elemen-
tos psicologicos que ofrecen
tanto marca como producto.
Prueba de ello es que el con-
sumidor neerlandés esta dis-
puesto a hacer un esfuerzo

El consumidor neerlandés valora

cada vez mas los productos

obtenidos de forma sostenible y

la comida sana y fresca.

El consumo
post GOVID

Segﬁn una investigacion llevada a
cabo por Nielsen, una gran propor-
cion de consumidores neerlandeses
compraran mas productos online des-
pués de la crisis de la COVID-19.
Segtn Nielsen habra un aumento
de un 7% en las compras de bebidas
online, un 5% en frescos y un 6% en
alimentos envasados. El estudio mues-
tra que el 26% de los consumidores
neerlandeses piensan que las conse-
cuencias a largo plazo del coronavirus
persistiran y menos de la mitad piensa
que reanudara sus viejos habitos de

compra.

El comercio online de alimenta-
cion en Paises Bajos lleva varios anos
en funcionamiento, pero ha visto ace-
lerado su crecimiento en los altimos
meses, con un aumento de las ventas
en supermercados de un 5,7%, frente
al crecimiento esperado que se situaba

en un 2,7% para 2020.

De hecho, las tiendas online au-
mentaron su facturacion un 28,8% en
el mes marzo, el mayor incremento

registrado desde 2014. B

econ6mico para adquirir
productos sostenibles.

Otra de sus particula-
ridades es que es un gran
comprador online. Casi tres
cuartos de los usuarios de
internet que tiene el pais
afirman haber comprado al-
gln producto en la red, sien-
do dos tercios de los mismos
considerados compradores
habituales.

I EL PRODUCTO ESPANOL
Paises Bajos es uno de los
principales socios comercia-
les de Espana, siendo el sépti-
mo comprador de productos
espainoles en el mundo, lo
que se ve reflejado en la gran
oferta de productos espano-
les en las grandes cadenas de
distribucion neerlandesas.

Los productos alimenti-
cios espanoles mas desta-
cados son: frutas y hortali-
zas, aceite de oliva, vinos,
embutidos.

La fruta espanola esta pre-
sente en los supermercados
neerlandeses pero su presen-
cia es menor que en otros pai-
ses de la Union Europea. El
consumidor neerlandés des-
taca la relacion calidad-pre-
cio de las frutas espanolas,
siendo las mas consumidas el
platano y las naranjas; y afir-
ma que cada vez confia mas
en el producto espanol por la
facilidad con la que garanti-
zauna buena trazabilidad del
producto. Y en la actualidad,
el consumidor medio da cada
vez mas importancia a las
frutas ecologicas.

[ PERSPECTIVAS
Paises Bajos es el pais euro-
peo donde mas esta creciendo
la industria de supermerca-
dos online, acercandose ya a
Reino Unido y Francia, que
son los paises que lideran
este modelo de venta online
en el continente europeo.
Otra de las tendencias a
tener en cuenta es la oferta
de los productos ecologicos
y productos fresh. En Paises
Bajos la venta de frutas y hor-
talizas ecologicas mantiene
su tendencia alcista gracias
a que el consumidor neerlan-
dés esta muy concienciado
con el medio ambiente, y cada
vez valora mas los productos
obtenidos de forma sosteni-
ble y la comida sanay fresca.

www.molbo.es
(+34) 96 164 31 40

Pol Inc
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Ceb0lla SECA uuurrrreererirsssserrrssseerrenens 0,30 Ercolini / EtrUSCa .ovvvvovsoerevvvecernssnnnns Granny SMIth.......eeerveeeeeeensssseenenes Rébano y Rabanilla..........ccoeessreerrreeeeeeesd 0,15
Mercabarna Figueras 1,20 Castell 0 San Juan / Magallona.. Otras Variedades Remolacha Comin o Roja...
Informacion de los precios dominantes de Tierna 0,60 Conferencia / Decana Royal Gala ......c..... Seta Champiiidn.........
frutas y hortalizas, del 18 de junio de 2020, Pepino 0,40 PN oo esereeseressnesneeneas 1,14 Starking o Similares Girgola o Chopo
facilitada por el Mercado Central de frutas y Col Repollo 0,40 PIATANO ovvvvvevvvvessssserrrseessssssssssssssseees 112 Melocotdn Baby Gold, Amarillo............. 2,05 Tomate ChEMY voveeeerrssseeerrrseeseesssss
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Bruselas 1,30 BaNana .......oooeriveiinriiisrieinnnd 0,83 Merryly Elegant Lady, ROjO................ 1,45 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,83
FRUTAS Euros/kg LOMDAIGA .evvcecerrersssrrrrrreennenenns 0,40 T 0,58 Otras Variedades 1,45 (o o) (o € 1 [l O — 1,00
AlDariCOQUE ..vvvuiveeeiricisiseseiesnenes 1,80 China 1,10 (U7 N 2,97 Meldn Amarillo ......c.eeveeeeveeeeeeeeeeees 1,35 Otras Variedades 0,35
Aguacate 2,20 Coliflor 1,10 Otros Frutos Secos ... 12,78 Galia 1,70 Zanahoria 0 Carlota Nantesa................. 0,92
Almendra 3,80 Berros 1,50 HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades...........ccoevevrevenenns 1,90 Jengibre 2,65
Pomelo 1,30 Lechuga ICEDerG.....vveevrrrrsrrrrrerseeerrenens 0,65 ACEIGA. e 0,82 Piel de Sapo y SImilares ...........ccooue. 1,35 Name 0 Yame ....o.cccccoeeveccvveeessvvreen 2,95
Avellana 3,30 Larga 0,45 AJO SBCO. e 2,57 Naranja Navel ... 1,20 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca.........cccceeenee. 1,55
Caqui 2,50 Otras 0,50 Tierno / Ajete ... 7,00 Navelina Hortalizas IV Gama
Carambolas. 5,00 Endibia 0,90 Alcachofa 1,20 Otras Variedades Resto Hortalizas...........
Castafas 6,00 Escarola 0,75 AP0 .. 113 Valendia Late ......... PATATAS (Granel) Euros/kg
Cerezas 3,50 Esparmagos Blancos...........cvcceurieeennnnas 4,50 Batata / BONIAto......eecveeeeeeeeereeereein 1,08 Nectarina Carne Amarilla.........c.ccoveeneee. 1,90 Blanca, Otras Variedades ....................... 0,70
Cocos 0,60 Verdes 1,30 BEIENJENA. .cvvvvvvserrrrrrreerssssssssssrssseens 0,73 Carmne BIanCa ........oseeerevvveeeesns 1,90 Blanca Spunta 1,15
Membrillo 2,50 Espinaca 0,75 Broculi/ Brecol.......veeveeeeeeeeeceeeeveen 2,18 Nuez 4,95 Otras Variedades...........covevereeerrrernnees 1,05
Datiles 3,20 Haba 0,70 [ Lo 0,69 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 1,00 Roja, Otras Variedades..........couurrrrveeeeees! 0,95
Feijoas 4,00 Hinojo 0,65 Calabaza / Marrueco ... 1,01 Papayén (2-3 kg/ud)...... ..0,99 .
Higos 4,00 Perejl 0,40 Cebolla/ Chalota..... 0,42 Paraguayo Otras Variedades .. ..2,05 Mercabilbao
ChUMDBOS .o 1,70 Judia Bobi 2,40 Cebolleta.......... 0,89 Pera Conferendia............ 1,57 Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Frambuesas 7,00 Perona 4,00 ChaMPIAION......rvvveceeerssssseserssssessessnnns 1,86 Ercolini / MOTettini .....ueerveeeeeeerssnnnnans 1,75 la semana del 16 al 19 de junio de 2020,
Grosellas 13,00 Fina 3,50 Col REPOIIO ... 0,52 Limonera 1,45 comercializados en el Mercado Central de
Kiwis 2,10 Otras 1,60 China...... 1,10 Otras Variedades 1,65 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili-
Lichis 3,00 Nabo 0,80 Lombarda........ 0,71 Pifia Golden Sweet..........cooveevevrrveernnne. 3,45 tada por MERCASA.
Lima 2,10 Zanahoria 0,50 Coliflor / Romanescu 1,27 Pistacho 9,25 FRUTAS Euros/kg
Limén 0,95 Patata Blanca 0,40 306 1V N 2,33 Platanos Canarias Primera..................... 0,96 AlDariCOQUES .....vervveeserrieisseeeieies 1,40
Fresa 6,00 Roja 0,40 ESpArrago Verde.........vvveeevrrmmmssmsrerrsseeens 4,13 Canarias SeguNda .......ervveveeerernnnnnnns 0,75 Cerezas 3,25-3,70
Freson 2,00 Pimiento Lamuy0 ......ccceereeensrrernssisinnns 1,60 ESPINACA. cvvverves e 1,61 Canarias EXtra ..., 1,13 Fresones 2,75-2,60
Granada 2,50 Verde 1,00 GUISANTE 1.vvvvveserrrreeesssssssssssssssssssssnnas 1,78 Pomelo AMAl0.....vvvveeeersssssserrrsreeeees! 0,95 Melocotones Rojos
Mandarina Clementing..........coocovevveneee 2,00 Rojo 1,50 Judia Verde Fina (Brasilefia) Rojo 1,00 Meldn Piel de Sapo. 1,50-1,30
Satsuma 1,50 Guisante 3,00 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....2,11 Sandia con Semilla.........coreerrvvveeerrissns 0,96 Naranja Valencia Late ..........cooevrrreveeeeens 1,00
Otras 1,30 Puerro 1,10 Lechuga OV, ..o Sin Semilla 0,95 Nectarinas 1,40
Mangos 3,20 Rébano 0,45 Lo Lo 1,78 Uva Blanca, Otras Variedades ................ 2,45 Nisperos 1,50
Maracuya 4,40 Remolacha 0,60 ICEDEIG. oo 0,74 Negra, Otras Variedades ................... 2,20 Pera Sanjuanera.......c...ooeeeeeeeeennas 3,25-2,50
Melén Galia 0,95 Tomate Maduro..........eereeeecermsennnnns 0,55 Nabo....... Zapote 2,45 Sandias 0,55
Amarillo 0,80 Verde 0,90 Pepinos ... Frutas IV Gama. HORTALIZAS Euros/kg
LS ST ol 0,80 Chirivia 1,50 Pergjil ......... Resto de Frutas Berenjenas 0,85-0,75
Otros 0,60 Otras Hortalizas .........coeevveeenrverseennene 0,70 Pimiento Verde.........oeveeeeeveerrereerd 0,88 HORTALIZAS Euros/kg Calabadings ........coeveveeeriversreesseersnnes 0,50
Moras 7,50 OTROS PRODUCTOS Euros/kg ROJO (ASAN.rvvvvveeerrresssssrsrrrsssseessssnsnas 138 Acelgas Hojas Rizadas, Lyon ................ 1,45 Cebollas 0,33
Nashi 0,80 Seta GIrgola...veeevereeeeessreeicesisseseessae 1,70 PUBITO .o 1,23 Ajo Blanco 2,35 Judias Verdes Perona ...........coceeeveeenen 2,50
Nectaring Blanca ........ceeeeesreeeseeeeenens 1,70 ROVENION-NISCAIO...vvvvuuunsrrrrreeerreeens 18,00 Rébano / Rabanilla ..........ccceeesssrrrrrreeeens 2,20 Morado 3,25 Lechugas 0,41
Amarilla 1,70 Champifion. ..o 1,55 Remolacha....... 1,60 TIEMO O AJBLE..ocovreriveeseiii s 5,50 Patatas Calidad.........c.coeeeveremrererrricnnnnnn 0,26
Nispero 1,70 Otras Setas .... ... 10,00 Seta..... 23,13 Alcachofa Blanca de Tudela Pimientos Verdes. 1,20-1,30
Nueces 3,50 Mai; 1,00 Tomate O.V. ..0,85 Apio Verde 0,95 Tomate Maduro.........c..ccoeeeevveenee 0,65-0,60
Olivas 3,80 Cana de AZUCAN .ovvvveceerersssserrerseeeenenens 1,00 ChEIY oo 1,49 Apionabo 2,95 Verde 0,75
Papayas 3,50 , DANIEA ..o 0,64 Berenjena Morada..........oooeevveenenneiiennna: 0,78 .
Pera BIanqUIlla .......o.vveveseverscrercres 1,40 Mercacordoba Zanahoria .. Berros 1,45 Mercalicante
Verano 1,50 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Hierbabuena.........o.oeveveeeeeeeeeeesreei 2,37 Boniato o Batata 1,79 Informacion de precios frecuentes de frutas,
Invierno 145 pondientes al mercado de la semana del 8 PATATAS Euros/kg Broculi, Brecol 0 BroColi........urrreveeeeens 1,45 hortalizas y patatas, referidos a la semana
Temprana 2,00 al 14 de junio de 2020. Informacién facilita- Nueva 0 Temprana.........ccooeeveesnneeeeness 0,36 Calabacin BIanco .........ccooeevvvveissseriiennnas 1,05 del 15 al 21 de junio de 2020, ofertados en
Pifa 0,80 da por Mercacérdoba. Verde 0,35 el Mercado Central de Abastecimiento de
Pitahaya 5,50 FRUTAS Euros/kg Mercalaspalmas Calabaza de Invierno..........ccoccevvrennaan 0,82 Alicante.
PI&tan0s Canario .......ceeeessueressseeesseens Aguacates 2,87 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- De Verano 0,80 FRUTAS Euros/kg
Importacion....... AlDAriCOQUE ..o 1,44 tatas, del 15 al 19 de junio de 2020, en el Cebolla Grano Oro o Valendiana............ 0,62 Aceituna 0,80
Manzana Bicolor... Almendras 9,00 Mercado Central de Abastecimiento de Las Morada 0,89 Aguacate Fuerte 1,94
Amarilla Cereza / Pitota.. .o 3,49 Palmas. Recas y Similares ..........oc.voveeervvennnas 0,35 Hass 2,80
Verde Ciruela 1,29 FRUTAS Euros/kg Cebolletas o Cebolla Tiermna ............... 1,15 Otras Variedades 2,10
Roja Datil 8,63 ACEITUNG oo 3,95 Col China 0 Pekinensis ...........cccevevunne. 0,95 Albaricogue Bulida ........cc.ccconmeeriieiinnnns 1,90
Otras Fresa / Freson 3,79 Aguacate Fuerte .. 3,20 De Bruselas............... ...3,95 Galta Roja 1,14
Melocoton Amarillo .. Breva 3,81 Hass........ 2,94 Lombarda o Repollo Rojo... ..0,85 Mauricio 0,53
Rojo Pulpa Blanca ... Kiwi / Zespri 3,11 Albaricoque Moniqui ... 2,05 Repollo Hojas Rizadas ... 0,47 Moniqui 117
Rojo Pulpa Amarilla ..........cccoorevveeennne. , Lima 2,47 Otras Variedades............cocerermrrerenne 2,05 Coliflor 1,35 Otras Variedades 0,45
Ciruela Limén 1,04 AIMENDIa .o 1,50 Endivia 0,95 Breva Colar 3,15
Uva Blanca Mandarina Clementina / Fortuna / Cereza PICOta. ... 4,45 Escarolas Rizada 0 Frisée ..o 0,88 Cereza Burlat .......ooeveeeeeeeereeseeseeesenns 4,53
Negra Nadorcott 2,40 Ciruela Golden Japany Esparrago Verde 0 THQUENO ......vrvvveeeeens 2,35 Picota 6,00
Rambutén Mango 2,90 Songold, Amarilla............cccoerrriveien. 1,90 Espinacas Start Hardy Giant (Starking)............... 1,84
Sandia con Semilla........rreeeeeeeersnnnns Manzanas O.V./ Pink Lady..........ccccceeeent 2,53 Otras Familia Black, Roja .. ..1,49 Guindilla Roja Ciruela Angeleno (Roja) A1
Sin semilla Golden / Onzal Gold / Venosta.......... 1,18 Reina Claudia.......... 1,15 Verde Golden Japan y Songold, Amarilla......0,80
Naranja Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,43 Santa Rosa, ROJA....uuerveeecrrsssnnssnnees 2,70 Guisante Otras Familia Black, ROJa ....ccccvvvvuunnee: 1,48
Chirimoya Verde Doncella ........ooevveeeeveenrenies 2,03 Coco Otras Variedades..........cccccoevevnnnn. 0,95 Hinojo Otras Variedades 1,91
Otras Frutas. 0,90 Reineta / Canada Gris. .1,85 Détil Deglet Nour........ 14,45 Judia Verde BobY ......eoseeerrreveeeersisssss 2,16 Lo A o) R — 1,51
HORTALIZAS Euros/kg Granny Smith..... 1,69 Freson Otras Variedades.... 3,63 Verde Elda.... ..3,95 Coco Otras Variedades 1,10
Berenjena Larga.........ceeeeemssrressseeerneess 0,50 Royal Gala / Cardinale.... 1,59 Granada Otras Variedades ... 2,95 Verde Otras Variedades . ..1,88 Datil Deglet Nour....
Ajo Seco 2,90 Fuji / Bragbumn / Pink Kiss .................. 1,53 Guayaba/o Otras Variedades ................. 2,95 Lechuga Otras Variedades ..........c......... 0,30 Medjoul
Tierno 0,75 Melocotdn / Baby GOOL.........veeeecerreeens 1,53 HIgo ChUMDO ...v.vvovvvcecrersssssserrrneeens 1,25 Romana 0,50 Freson VENtana ..vvveeeeeeeessssssssssssseseeens 2,80
Apio 0,65 Meldn / Galia / COCa..ueereerreeereeien, 1,10 Breva Colar. ... 4,20 Maiz o Millo 0,55 Higo y Breva, Otras Variedades............... 3,94
Acelgas 0,60 Mora 16,40 J LT 5,20 Nabo 0,75 Kiwi Kiwigold
Batata 1,20 Naranja Navel ... 1,23 Kiwi Kiwigold... 520 Pepino Corto 0 Tipo Espafiol................. 0,78 Pulpa Verde .... 3,56
Borraja 1,00 Valencia Late / Miaknight . Pulpa Verde . 3,45 Largo o tipo Holandés ... Lima Mejicana (4cida).. 2,04
Broculi 1,75 Navel Late / Nanelate / Lanelate ....... , Limon Fino o Primafiori 0,95 Perejl Otras Variedades 0,50
Brecol 2,00 Nectarina Otras Variedades. ... 0,95 Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30 Persian (Acida)...........ccooversiverins 2,04
Calcots 0,07 Nispero / Nipola.......ccceerreeesssnieeesnanne 3,45 VM@ v 0,95 Otras Variedades............coovevrrenrnnnn 0,93 Limén Otras Variedades...........c.covueue... 0,40
Calabaza 1,00 Nuez 4,62 Manga Kent..... 6,10 Rojo Lamuyo..... Verna 0,60
Calabacin 0,45 Papaya 2,50 Mango Tommy Atkins.. 1,45 Verde Italiano Mango Otras Variedades . 4,93
Cardo 0,65 Paraguayo 147 Manzanas Fuji ......... 1,15 Verde Padron.... Tommy Atkins.....
Alcachofa 2,00 Pera Blanquilla 0 AQUa..........ccooorrvveennnne. 1,68 GOIEN.. 1,65 Puerro Manzanas Fuiji
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MERCADOS NACIONALES

Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Golden 1,71 Verde Cristal (Tipo Italiano)................ 1,33 Détiles (no local)
Granny Smith 1,23 Verde Italiano ............... Fresones (no local)
Otras Variedades 0,63 Verde Padron... (local) 3,50
Pink Lady 2,53 PUBITO .ovvvvvecervvnnes Granadas (no local)
Reineta 1,70 Rébano y Rabanilla Guanabana (local)
Royal Gala 1,52 Remolacha Comin 0 ROJa.......urrreeeees 0,60 Higos Blancos (local)
Starking o Similares 0,98 Resto de Hortalizas..........cocoevevevrrenenn 0,60 Negros (no local)
Melocotdn Baby Gold, Amarillo............. 1,19 Seta Champifidn ............errrreeeereesnnnns 1,85 Negros (local)
Calanda, Amarillo............ 1,25 Otras Variedades...... 5,27 Limon Otros (local).....

Otras Variedades.....

Tomate Asurcado Verde Raf..

Primofiori (no local) ...

Melén Galia...........

Mandarinas Otras (no local) ..

Otras Variedades

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,69

Ortanique (N0 10al)....vvvccevrrissrrrnrnes

Piel de Sapo y Similares

Liso ROJO Pera ..cccuurveeseresisrressnnennnns 0,33

Manzanas Otras (no local)

Naranja Lane Late

Liso Rojo Rama....

Otras (local) ...............

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limén y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 1 al 7 de junio

2020. Precios origen. Semana 23/2020.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningun modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

Navel Liso Verde Mazarron 1,01 Golden (no local)... LIMON

Otras Variedades Liso Verde Rambo.... 136 Reineta (no local)....... Limén Verna todo Liman: 0,50-0,60 €/Kg. Valor medio: 0,55 €/Kg.

Valencia Late Muchamiel.........ocovionrieeionneiiin. 1,21 Granny Smith (no local) Escasas operaciones en campo con cotizaciones ajustadas a la realidad de la situacién de an-
Nectarina Carne Amarilla Otras Variedades. ...........ccccerrmemssnneee 1,96 Royal Gala (no local) tesala al fin de campafia de Vernas. Finalizacion anticipada debido al adelanto ya anunciado

Otras Variedades Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca...........cc.uee.. 1,30 Fuji (no local) desde hace semanas por la presencia de limén de Hemisferio Sur en toda Europa, fruto del
Nispero Algerie 0 Argelino Zanahoria 0 Carlota Nantesa.............. 0,61 Melocotones Otros (no local)................. 1,30 efecto llamada del COVID.

Otras Variedades Otras Variedades. ...........ccooemrrveeinnn. 0,65 Rojos (no local).......... ..1,80 El limén Verna sequira buscando su espacio en el mes de junio, valorando exclusivamente
Nuez PATATAS Euros/kg Amarillos (no local) ..1,60 las partidas de calidad y sin interés por los gordos. Por su parte, la industria de transformacion
Papaya 0 Papayon ........cccnsrreeenne 1,75 Blanca Otras Variedades (Confecc)........1,20 Melones Piel de Sapo (no local).............1,60 mantiene una actividad normal en el fin de campafia.

Otras Variedades 233 Blanca Otras Variedades (Granel) .......... 0,60 Piel de Sapo (10€al) .....uerrvvvveeerrrnnnns 1,20
Paraguayo Otras Variedades.................. 1,68 Blanca Spunta (Granel)...........cccooeuvvveenn. 0,55 Galia (10cal)......ccoovvvcerrcereierriisricennn, 0,80 POMELO

Ufo 4 1,27 Roja Otras Variedades (Confecc.)...........0,44 Naranjas Valencia Late (no local)...........1,30 La oferta sudafricana sigue aumentando en el mercado europeo. Practicamente el 38% de
Pera Castells o San Juanera .2,02 Roja Otras Variedades (Granel)............... 0,49 Zumo Pequenia (local) ..0,90 los 14,6 millones de cajas previstas para la temporada sudafricana de este afio ya han sido en-

Conferencia ... . Extra Grande (local)... viadas. Casi el 49% de los volimenes exportados se envian al mercado europeo, un nivel muy

Ercolini / Morettini Mercamadrld Nectarinas (no local) superior al de 2019. La demanda no esta muy euférica y en este contexto, los precios estan dismi-

Otras Variedades Precios de frutas y hortalizas, referidos a (local) nuyendo ligeramente para todas las calidades, pero siguen estando por encima de la media. En el
Pina Golden Sweet la semana del 16 al 19 de junio de 2020, Nisperos (10€al) ......ooeervveeieneiieeiseriiennnns 1,30 mercado francés, la temporada de pomelo de Cdrcega esta terminando con precios estables.
Platano Americano 0 Banana................ 0,73 comercializados en el Mercado Central de Paraguayos (no local)

Canarias 1°.....cc..... Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Peras Otras (no local). 21,70

Canarias 2°.... cilitada por MERCASA. Ercoline (no local) .. Lechugas Batavia (local) .............. King Edward (I0cal)........coeevrrrreeeeenrens 1,20

Canarias Extra FRUTAS Euros/kg San Juan (local)...... Romanas Alargadas (local)... Cara (local)......

Macho AIDANCOGUES .vvvvevvvvvssrserrreeeeesssssssse 1,80 Devoe (no local) Iceberg (local) Rosada (10€al) ..vvveeeeeersmnsserrrrrseeeeneens

Otras Variedades COIBZAS ....vovveveervesrrceseeesressvessisneaens 3,50 Conference (no local) Cogollos de Tudela (local) Bonita (local) ...

Pomelo Amarillo..... Fresones.......... 0,95 Lima (no local) Hoja de Roble (local) ... Negra (local)....

Otras Variedades Melocotones Rojos .. 1,40 (local) Lollo Rosso (local).................... Spunta (local)... ,

Rojo Melén Piel de Sapo...... 1,30 Pifia Tropical (local) Nabos (local) Negra Oro (local) .. 3,50
Sandia con Semillas..........cc..ccooverreeen. 0,45 Naranjas Valencia Late............cccoounrvveene. 1,00 Tropical Dulce (local) Colinabos (I0Cal) .........cvveerrrrrrcerrreriaans 1,60 Slaney (I0€al).....ovveeesrerieeieriiiins 0,85

Otras Variedades. ...........cceeceeerensnnnes 0,85 e L 1,90 Platanos Extra (local) Pepinos (N0 10Cal) vvvvvveeeerrrrsssrrrrrnreeeees! 0,70 Red-Cara / Druid (local) ......ovvveeeeeerens 0,65

Sin Semillas 0,86 NISPEIOS ...vcvvreesssress s seneinees 2,00 Primera (local) (local) 1,00 Valor (no local)........covvevevvrnverrrinnea. 0,90
Uva Blanca Otras Variedades................. 3,30 Pera SanJUaNETa ... rvveeecrsssssssssserrrseeees 2,60 Segunda (local) Perejil (local) Colorada Baga (I0cal) ....vvveeeeeeeeres 3,50

Red Globe, Roja.......... 2,58 SANAIAS .o, 0,55 Pomelos (no local) Pimientos Verdes (local) Galactica (local).... 0,80

Sin Semilla Negra .3,26 HORTALIZAS Euros/kg (local) Rojos (no local) Rooster (local)... ..1,00
HORTALIZAS Euros/kg BEIENIENGS ... 0,75 Sandias (N0 10€al)........ccrrerervveiineriicinnn: 0,70 Rojos (local)........ .

Acelga de Hojas Lisas, Verde................. 0,60 [ el 0,60 (local) Padrén (no local) Mercamurcia

Hojas Rizadas, Lyon CebOlIas ... 0,28 Sin Pepitas (no local) Padron (local) Precios correspondientes al mercado de

Otras Variedades Judias Verdes Perona... 2,00 Sin Pepitas (local)....... Amarillo (no local) .. frutas y hortalizas, del 15 de junio de 2020.
Ajo Blanco Lechugas..... 0,39 Uva Blanca (no local). Amarillos (local).........cccc.oneneee. Informacion facilitada por Mercados Centra-

Morado Patatas Calidad 0,35 Negra (local).......... Puerros (local) 0,80 les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio

TIEMNO O AJBTE. oo 2,00 PimientosVerdes............ccouvceerenerennnes 1,15 Red Globe (no local) Rabanillas (Iocal).........ccooeervrverrcrnrrnnnen. 1,00 frecuente.

Alcachofa Blanca de Tudela.... Tomates Verdes........oourrreeceerssnnmnnees 0,95 Papaya Otras (local) R&banos (I0Cal) ..oovvvvvveeeerrssssseerrrnreeenens 1,12 FRUTAS Euros/kg

Otras Variedades . Hawaiana (local) Romero (10cal)..........cvveeevecereeeriieriaans 15,00 Aguacate FUEME .....cooorrrreeeiinrciess 3,70
Apio Verde Mercasevilla Cubana (local) Rucula (local) Hass 2,40
Berenjena Morada Informacién de precios de frutas y hortalizas, Hibrida (local) ... Setas (no local) Otras Variedades..........cccocevvrcenrrennc 2,30

Otras Variedades referidos a la semana del 16 al 19 de junio Guayabos (local)... (local) 7,00 Albaricoque Galta Roja. .
Boniato o Batata de 2020, comercializados en el Mercado Mangos (local)...... Tomates Pera (no local) Otras Variedades............cccoevvererrrenens ,
Broculi o Brocoli 0 Brecol.......vvveeeeeeeeens Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- Mangas (no local) Pera (local) Cereza Picota
Calabacin Blanco macion facilitada por MERCASA. (local) Salsa (no local) Burlat

Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Kiwi (no local) Salsa (local)......... Otras Variedade:

Verde Albaricoques... ....1,45-1,50 Kiwano (local)............ Ensalada (local) .. Ciruela Golden Japan y Songold............ 2,40
Calabaza de Invierno Cerezas....... ...2,75-3,35 Duraznos Grandes (local)... Cherry (no local) Otras Variedade: 1,80

De Verano Fresones 1,75-2,35 Pequerios (local) Cherry (local) Coco en Seco (caja 10-14 p).ceevevcreeennnee 0,85

Otras Variedades. ...........cceeceeeersssnnes Melocotones ROJOS ....veeeevvevessnnnnee: 1,05-1,00 Frambuesas (no local) Tamarillo (local) Datil Deglet NOUF ..vvvvvceeeeessssrerrsseeeeeens 3,25
Cardo Meldn Piel de Sapo........ccooovrveeeee. 1,40-1,20 Parchita (local) Tomillo (local) Medjooul ... 7,00
Cebolla Blanca Dulce Fuentes de Ebro..0,96 Naranjas Valencia Late................. 0,90-0,95 Moras (no local) Zanahorias Segunda (no local).... Otras Variedade: 3,00

Grano de Oro o Valendiana.............. 0,48 Nectarinas............ 0,95-1,20 Pitaya Roja (local) . Segunda (local).....ccore 0,70 Freson Otras Variedades...........ccvvvnnenee. 3,75

Morada Nisperos...... ...2,50 Carambolas (local) ..3,50 Primera (local)..... 1,10 Breva Colar 3,00

Otras Variedades . Pera Sanjuanera... 3,60-3,00 HORTALIZAS Euros/kg Batatas Otras (no local) ... Kiwi Pulpa Verde..........ccoorrvveennnnrieeennnns 2,40

Cebolleta TIeMA. .uuuuurrrereeerseessssnns SANAIES vovvvvvrssrrrerrrereeeenss 0,70-0,55 Acelgas (10€al)....cceerrrrmnerrrrreeeersisns 0,60 Otras (local) Otras Variedade: 2,00
(1= T 1,00 HORTALIZAS Euros/kg Ajos Pais (local) : De Lanzarote (no local) Lima Mejicana (Acida)..........ccrsrrreeeernnne 2,40
Col Hojas Lisas............ .0,60 BEIENJENAS ..v.vvvvvessrrrrrreecssssssssssssrssseees Ajos (no local).... ...3,60 Yema Huevo (local). Limon Verna 0,55

Lombarda o Repollo Rojo... .0,50 Calabacines Albahaca (local).... ..7,50 Blancas (local). Mango Haden.. 1,80

Otras Variedades............. .0,57 Cebollas......co.... Alcachofas (no local).. Laurel (local) ........... Tommy Atkins.. 2,10

Repollo Hojas Rizadas .........ccococceunnne. 0,90 Judias Verdes Perona Apio (no local) Pimientas Otras (local) Otras Variedades...........cooeevrvenrrenee 5,50

LEChUGAS..vcevvrrvresrrrrrreeeessessssnnne (local) Palmeras Secas (I0cal).......ooovvvveeeeens Manzanas GOldeN ........vrsssrrrrrrreeeeenens 0,95
Patatas Calidad.........c.ccoovevrerunnne. 0,33-0,36 Berenjenas Moradas (local) .......ccccvveeene: 0,60 Palmera (I0cal) .......ccoovcerrvcrrrrericrnriaad 6,00 Starking 0 Similares...........ccoooeevveeennnne 0,90
Esparrago Verde o Triguero 011 0,70 Bubangos (local) Berros (local) Granny Smith...
ESpiNaca......cooureveeernnnee .0,80 Pimientos Verdes.. 0,85-0,80 Calabacines (local) .0,50 Arvejas (local) ..... 4,00 Royal Gala
Guisante ... 2,32 Tomates Maduros.... ..0,65 Redondos (local).... ..0,70 Beterrada (no local) 1,10 Fuji
Jengibre..... 1,80 Verdes Zucchini (local).. ...0,80 (local) 0,90 PINK LAY ..o 1,70
Judia Verde FiNa.......oooserrreeecenmmmsmsnnnes 4,97 . Calabazas (local) Cilantro (local) 2,80 Melocotdn Baby Gold, Amarillo............ 1,50

Otras Variedades...........occoererenrnns 5,00 Mercatenerlfe Cebollas Cebolletas (local) Chayote (local) § Royal Glory, ROJO.....cccuurveeerrnriieennane 1,15

Verde Perona..... Informacion de precios moda de frutas, hor- Blancas (no local) ... Maiz (no local)............ 1,00 Otras Variedades 2,25
Lechuga Cogollo.... talizas y patatas, del 15 al 21 de junio del Blancas (local)... Pifia Millo Dulce (no local).... 1,20 Meldn Piel de Sapo (y similares)............. 0,60

Hoja de Roble . 2020, facilitada por el mercado central de Moradas (local). Millo Dulce (local)... Galia 0,80

[CEDOIT e 1,00 frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Cebollino (local) Names (local) Naranja Valencia Late ..........cccourrvreeennnee 0,80

LONO ROSSO ..vvvvveeerresssssssrsssssseesssnsens 1,00 FRUTAS Euros/kg Coles Repollo (local) Yuca (no local) Otras Variedades 0,90

Otras Variedades...........cc.ocovrcvnrnann, 0,75 Aguacates Hass (I0€al)........cccooorrrveeinnn. 3,50 Lombardas (local) Jengibre (no local) Nectarina Otras Variedades ................... 0,80

ROMANG . rrvvveeersesssssssssssssssssssnenns 0,40 Albaricoques (N0 10al) ....vvvveceevrvrsnns 2,70 Coliflor (local) Pantanas (10€al) ..o.oovvvveeeersssssssesrsseeeeeens Nuez 3,50
Maiz o Millo... .0,95 [([e1<=]) I— 1,80 Champifion (no local) ...2,00 Hinojo (0 10cal)......cveveeisnriieeiisneiees Papaya Otras Variedades .............o.ccon. 1,00
Nabo..... .0,90 Brevas (local)... 2,50 Endivias (no local)...... .2,60 (local) Paraguayo Otras Variedades .. 1,00
Pepino Alpicoz........ .2,23 Cerezas (no local) ........ 7,00 Escarolas (local) ............. ..0,70 Pifia de Millo (local) Pera Ercolini / Morettini..... 1,75

Corto 0 Tipo Espafiol ........cceeeeeemes 0,68 Ciruelas Reina Claudia (local) ......cc..vve... 2,50 Esparragos Blancos (no local) ............... 7,00 Brecol (local) CONFEIENCIA ovevverrvssrrrrrrsseesersessss 1,40

Otras Variedades...........ccocvuvcnnrnann, 0,85 Moradas (no 10al)..........ccocevrrenrrennc 1,50 Trigueros (no local) Hierba Huerto (Iocal).........cc..oovvrervece: 4,50 Pifia Golden Sweet ..........ccoovvverrrrenee. 0,70
PErEfil ovveveeerssssrrrrrneees .0,60 Moradas (local)........ 2,00 Espinacas (local)......... PATATAS Euros/kg Otras Variedades
Pimiento Otras Variedades.. 1,20 Amarillas (no local).. 2,20 Habas Verdes (local)............... Papas Otras Blancas (no local). 0,80 Platanos Canarias Extra

Rojo California........ 0,98 Amarillas (local)... 2,00 Habichuelas Redondas Boby (local) Otras Blancas (local)........ Canarias Primera.......

ROJO LAMUYO....vevvrrerireriseressnneeeans 1,06

C0cos (N0 10Cal) ...vververreerrcerrerrea. 1,30

Coco Planas (Iocal) ........cccccovrreereeene 1,20

Up to Date (local)

Canarias Segunda ...........ccooservreeennnne 0,80
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Precios agrarios concertados durante la semana 24, del 9 al 15 de junio de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

Comunidad Valenciana

23 de junio de 2020

CiTRICOS Euros/Kg Zona Paraguayo 0,45-0,55 Valencia Judias Blancas 2,55-2,98 Castellon Pera 0,55-1,02 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Nectarina Amarilla 0,45-0,55 Valencia Rojas 2,13 Castellon Pera 0,50-0,88 Valencia
Satsumas Clausellina / Okitsu ~ 0,28-0,33 Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Rojas 1,98-2,20 Valencia Redondo Liso 0,60-0,86 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,17-024  LValencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Verdes Perona 1,40-2,55 Castellén Redondo Liso 0,64-1,25 Castellén
Iwasaki 0,28 Alicante Acelga 0,45-0,50 Alicante Lechuga Maravilla 0,28-0,43 Castellon Redondo Liso 0,70-1,14 Valencia
Owari 0,24 Alicante Ajo Puerro 0,50-0,58 Castellon Romana 0,22-0,28 Castellon Valenciano 1,95-2,13 Castellon
Clementinas Arrufatina 0,38-0,40 Alicante Apio Verde 0,15-0,34 Alicante Trocadero 0,47 Castelldn Valenciano 1,32-1,76 Valencia
Arrufatina 0,28-036 L. Valencia Berenjena Negra 0,50 Valencia Patata Blanca 0,09-0,39 Alicante Zanahoria 0,16 Alicante
Clemenules 0,24-0,28 Alicante Rayada 0,34-0,56 Alicante Blanca 0,12-0,34 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenules 0,28-0,32 L. Valencia Rayada 0,64-0,68 Castellon Blanca 0,09-0,13 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Marisol 0,28-0,35 Alicante Rayada 0,70-0,88 Valencia Roja 0,15-0,18 Castellon cion mas frecuente)
Marisol 0,30-0,34 Valencia Boniato Rojo 0,68-0,69 Alicante Pepino Blanco 0,37-0,65 Alicante ALMENDRAS
Marisol 0,23-036  L.Valencia Calabacin 0,19-0,43 Alicante Blanco 0,77 Castellon Comuna 3,51-3,61 Alicante
Mandarinas Clemenvilla 0,24-0,33 Alicante 0,40-0,55 Castellon Negret 0,50-0,77 Castellon Comuna 3,40-3,55 Castellon
Clemenvilla 0,25-0,34 L. Valendia 0,30-0,53 Valencia Pimiento California Amarillo 0,70 Alicante Largueta 3,71-3,81 Alicante
Naranjas Navelina 0,24-0,26 Alicante Blanco 0,51-0,55 Castellon California Rojo 0,72-0,80 Alicante Marcona 5,01-5,11 Alicante
Navelina 0,17-0,23 Valencia Cebolla Babosa 0,30-0,39 Alicante California Verde 0,65-0,81 Alicante Marcona 4,95-5,00 Castellon
Navelina 0,19-0,25 L. Valendia Babosa 0,23-0,26 Castellon Dulce Italia 0,52-0,95 Alicante Planeta 3,51-3,61 Alicante
Limon Verna 0,40-0,50 Alicante Tierna (manojo 3 uds.) 0,52 Alicante Dulce Italia 0,62-0,70 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
FRUTAS Euros/Kg Zona Tierna (manojo 3 uds.) 0,35 Castellon Industria 0,07-0,35 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Col Lombarda 0,20-0,25 Castellon Lamuyo Rojo 0,40-1,05 Alicante Aceite Oliva Virgen 0,8°-2°  1,85-2,00 Castellon
Albaricoque Mitger 0,80-0,90 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,09-0,18 Alicante Lamuyo Verde 0,30-1,07 Alicante Oliva Virgen Extra 2,10-2,30 Castellén
Cereza Starking 2,62-3,00 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellon Tomate Acostillado 0,60-1,98 Alicante Garrofa Entera 0,59-0,71 Castellén
Ciruela Tipo Black 0,65-0,85 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,20-0,33 Castellon Daniela 0,34-0,43 Alicante Miel Azahar 3,00-3,40 Castellon
Higo Breva 2,09-2,25 Alicante Coliflor Blanca 0,85-1,70 Castellon Daniela 0,40-0,50 Castellon Milflores 2,50-2,65 Castellon
Melocotdn Temprano 0,45 Valencia Escarola Hoja Rizada 0,33-0,40 Alicante Pera 0,52-0,60 Alicante Romero 3,00-3,40 Castellén
Americano 0 Banana.......couwnenee! 0,70 KUMATO0 oo 1,75 VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg Harina 215,00 OTROS PRODUCTOS
Macho 0,95 Muchamiel..... 21,25 BONIato ROJO....vvevvereicvisirciensicnnns 1,30 TrOCRAUA ... 225,00 Triticale 168,00
Pomelo Rojo 0,90 Otras Variedades .0,65 Boniato.... 0,85 REMOLACHA Cebada 140,00
Sandia con semilla.........covevrreeerrereens 0,45 Zanahoria o Carlota en Rama.. .0,65 Calabacin.... 1,55 Pulpa de Remolacha.........ccccovvonenes 179,00 Avena 142,00
Sin semilla 0,55 Carlota NaNeSa ......ueewwvvveeeveesmmeinnnnnnd 0,45 Cebolla BIanca.........cceuueeeeumnnnns 1,60 GIRASOL Maiz 173,00
Uva sin semillas, Blanca.............coueevenee. 1,80 JENGIDIE .o 2,40 DUICE oo 0,82 Girasol Importacion 34% ........c........ 218,00 Habas 234,00
Tamarindo 1,80 Name o Yame........ 1,10 Cogollos.. Semillas de Girasol Colza 9-2-42
HORTALIZAS Euros/kg Tamarillo Otras Variedades.. .2,20 Guindilla . Torta de Girasol ... Guisantes
Acelga Hojas Lisas, Verde..........cnne. 0,55 Yuca o Mandioca o Tapioca 1,15 Jengibre .. MAIZ
Ajo Blanco 2,00 Hortalizas IV Gama..........coeeeveveenreerenns 3,40 [0 = O 1,50 IMPOMACION ..o 172,00 Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec-
TIEMO O AJBLE. rererveeerersssssserenseees 2,40 PATATAS Euros/kg ESPAMAY0...cvvvvvesusrerrrrseesssssssssssssssssseees 1,10 IMPOrtacion CE .....vvvvvveeerssssssneennes 180,00 tados con GMF (Germinados, Maculados
Morado 2,70 NUBVES.....veeeeeeeseeseesissseesses s 0,40 Patata ... 0,42 MIJO y Fusariados). Precios orientartivos, origen
Otras Variedades 2,10 Blanca Spunta (Granel)........ccooussrrrrreeeeed 0,40 NUBVA 1.ooorvvveecensssssssssssssssssesssssnnss 0,49 IMPOMACION ...vvvverrrrvveeeesssssseeenes 475,00 Cordoba, agricultor, del 11 de junio de 2020.
Alcachofa Blanca Tudela.......o..cevevveennnne 1,25 Roja Otras Variedades (Granel)............. 0,40 Pimiento Verde Italiano 0,80 SOJA CEREALES Euros/Tm
Viloleta 1,25 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Padron .....oovvvvveeees 2,40 Harina Soja Import. 47%........cccoevvvees TRIGO DURO (Maculados GMF 10)
Otras Variedades.............coweeeereeennnns 1,50 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retoma- Remolacha.. 0,50 Harina Soja Nacional 47% . Grupo 1 234,00
Apio Verde 0,50 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Tomate Daniela........rrrrreeceerrmsnnees 0,70 Salvados de SOj@.....eeerrrmmrerrrreneeenns Grupo 2 228,00
AMATIIENtO ... 0,55 distintos formatos. [T 0,85 TRIGO NACIONAL Grupo 3 222,00
Berenjena Morada.. 0,70 .. MM RAf ovvvvecerssssssesssssseessssnnnas 0,70 Salvado de Trigos FiN0S........ccevveeeeeres 162,00 Grupo 4 216,00
Otras Variedades... 0,55 MercavalenC|a OTROS Euros/kg Forrajero 192,00 TRIGO DURO (Maculados GMF 15)
Boniato o Batata... 0,80 Informacion de precios de frutas y hortalizas, AIMENAIA...vvrvveecerrrssserrrseeeesnssennes 14,00 Panificable, Min. 17w 196,00 Grupo 1 224,00
BroCUl/Brecol........oveevereeereeeeveseesrenienens 1,00 referidos a la semana del 16 al 19 de junio DALl SECO...veeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeere e 4,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm Grupo 2 218,00
Calabacin VErde.........cceerrrersseeeeenens 1,10 de 2020, comercializados en el Mercado Nu€z Califormia ......rveeeeererrssssssrrrreeeens 1,40 ALMENDRAS Grupo 3 212,00
Blanco 1,15 Central de Abastecimiento de Valendia. In- . ComUn T4 MM, oo 5.950,00 Grupo 4 206,00
Calabaza de Verano...........ovvversned 0,65 formacion facilitada por MERCASA. Lonja de Albacete Largueta 12/13 MM....occcovcvrrcee 6.000,00 Proxima sesion, 25 de junio de 2020.
DE INVIEMO oo 1,00 FRUTAS Euros/kg Informacién de los precios indicativos de los Largueta 13/14 mm... ...6.500,00 . .
Otras Variedades 0,60 AIDariCOQUES.....vvcvvrsverscrersres 1,25-2,00 cereales en origen, del dia 18 de junio de Marcona 14/16 mm... ..8.400,00 Lonja de Binefar
Cebolla Grano de Oro / Valenciana........ 0,35 COIOZAS oo 3,00 2020. Informacion de EFEAGRO. Marcona 16 MM.......veeeveerercsnin 8.700,00 Informacion de precios orientativos de los
Babosa 0,25 Fresones 1,80-3,25 CEREALES Euros/Tm AVELLANAS cereales, acordados como més representati-
Morada 0,45 Melocotones ROJOS ......ccuuuveeeenane. 0,80-0,75 ALFALFA Negreta, €n grano..........ccoeeeevveennas 6.500,00 vos, referidos al 17 de junio de 2020. Sobre
Blanca Dulce de Ebro...........occceeeeeneens 1,10 Meldn Piel de Sapo..... .1,00-1,25 Alfalfa rama campo 1°.......coveecriiies 158,00 PINON camion destino fabrica, posicion Binefar.
Tierna o Cebolleta........ovvveveerrenienc 0,75 Naranjas Valencia Late .0,70-1,00 Rama campo 2° Castilla. .71.000,00 CEREALES Euros/Tm
Chirivia 0,90 Nectarinas.............. .1,00-1,25 AVENA Catalufia 70.500,00 Maiz 178,00
Col Repollo Hojas Rizadas ..............ccene.. 0,65 NISPETOS..covvereevssssniressssseseessnanae 1,25-1,75 Avena Blanca.........ooeveveeveeceeree, 151,00 LEGUMBRES Euros/Tm Cebada 64 k/hl e, 157,00
Lombarda o Repollo ROJ0......ccceeeerrrns 0,50 Pera Sanjuanera.........cceeeeeseses 2,50-2,25 RUDIG .ooorveecerrsssnsessseeeesssnnnns 151,00 ALUBIAS Trigo Pienso
Coliflor 1,10 SANAIAS ... 0,70-0,50 CEBADA NACIONAL Importacién Michigan.................... 1.200,00 Panificable
Endivia 2,00 HORTALIZAS Euros/kg Cebada Pienso -62 kg/hl ........vvvveeees 137,00 Pinta BANeZa........oovvveveeerssnssssernees 1.500,00 ALFALFA Euros/Tm
Escarola Rizada o Frisée.........coccvvevvenne 1,80 BErenjenas..........oooriveennsriecenns 0,60-0,70 Pienso +62 kg/hl.....ccoovrvveiionnniees 142,00 Planchet Bafeza 2.520,00 Rama 12 -A ... 145,00-150,00
Lisa 1,80 Calabacines ... .0,50-0,55 CENTENO Carillas ....... 1.285,00 Rama 1°-B 133,00-138,00
Esparrago Verde 0 THQUero .............cceee.. 2,80 Cebollas................. .0,20-0,30 (@113 1o O 163,00 GARBANZO Rama 2 .... 124,00-129,00
Espinaca 0,90 Judias Verdes Perona .................... 2,75-2,25 MAIZ NACIONAL Import. M&JICO........errreeeninrinnnns 1.550,00 Rama 3° ... ... 100,00-105,00
Judia Verde Fina.....o..oveeeveeeseeeessesn 4,50 LECNUGAS. ... 0,30 Maiz sobre Secadero ..........cccouueen.... 173,00 Import. M&JICO. ... 1.300,00 Precio medio s/camion salida fabrica de zona
Verde Boby .. 3,80 Patatas Calidad.. .0,25 TRIGO NACIONAL Import. Méjico... 1.195,00 . ,
Verde Perona.... 2,40 PHIMOT e 0,30 Trigo Duro Proté=13% ....234,00 Import. USA... Lonja de Leon
Lechuga ROMaNa......ccceeeemmmrrrrrseeerneens 0,45 Pimientos Verdes. 0,80-0,95 Duro Proté=12% ... ....229,00 Import. USA Informacion de precios agrarios orientativos,
Iceberg 0,50 Tomates Maduros............eeeeenennd 0,40 Extensible Chamorro .................... 210,00 LENTEJAS en almacén, del dia 17 de junio de 2020, fi-
Cogollo 0,70 VEIAES. .vvvvvvvessssserrrreseessssssssssssssseeed 0,80 FOIIEIO covvvvvvveerssnsssssssrsssesessssssnns 182,00 La Mancha 6/7 MM .......ccciimssnneennnes 935,00 jado en la Lonja Agropecuaria de Ledn.
Hoja de RobDIE.....vvceveicieiieiiiinnnns 1,45 Gran Fuerza w 300.........cccvveene.. 204,00 Import. USA Par......coocvvveiineriiiiiens 970,00 CEREALES Euros/Tm
LONO ROSSO wevevvevesevereversesessesesceon 145 Mercovasa Media Fuerza w —300................ 193,00 IMPOTt. USA REG. ..ovceeereeercvenscrenes 845,00 Maiz 160,00
Otras Variedades.............coweeeereennnnd 0,30 Precios de frutas y hortalizas, de la semana Panificable................ ... 185,00 Salamanca Gigant ... 1.197,00 FORRAJES Euros/Tm
Nabo 0,90 del 19 de junio de 2020, facilitados por el Triticales... .. 171,00 GUISANTE Alfalfa paguete rama...........ccccosssss 150,00
Pepino Corto 0 Espafiol.........ccoooevreeennnn. 0,95 Mercado Costa de Valencia. LEGUMINOSAS Forrajero 220,00 Paquete deshidratado.. 216,00
Perejil 0,75 FRUTAS Euros/kg VEZa GFAN0 .vvvvveevrvessssssessnssseessssanas 201,00 ACEITE Veza forraje de 12 ..oveveecveeeerissss 108,00
Pimiento Verde Italiano..........ccccoueeve.c.. 0,90 AgQUACALe (Ud.) oo 1,35 YEro Gran0.......eeeeeeeeeeveereesssrcesrns 188,00 Crudo Palma ....oveeveeeeeeeveeeeee 593,00 Forraje 78,00
Rojo Lamuyo . . , . .
Verde PaGION ... , Lonja de Barcelona Lonja de Cordoba Lonja de Murcia
Puerro . Precios de los cereales, frutos secos y las le- Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Informacion de los precios de las almendras,
Rébano y Rabanilla...........ooccccssrrrreeennnn. 1,40 LIMON.. s 0,90 gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia de Contratacion de productos agrarios del del dia 11 de junio de 2020. Cotizacion para
Remolacha Comin 0 ROJa......vvveeeeeeeeens 0,55 Manzana Royal Gala ........rrrerrecernnnnns 0,90 16 de junio 2020. Informacion facilitada por dia 18 de junio de 2020. Precios orientativos pequefias partidas de grano de almendra en
Seta Champiion .........ccoorvveessnrsieennne 1,80 [CT0) [ <l T 0,65 EFEAGRO. origen Cordoba, agricultor. cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
Girgola 0 ChOPO....uuuuvrvecreceeereessns 2,90 MelON Galia ..uuuvveveeeerrsssssserressseeenenens 0,90 CEREALES Euros/Tm CEREALES Euros/Tm almacén del partidor, facilitados por la Lonja
Tomate Liso / Daniela/Long Life / Melocoton . 21,20 ALFALFA TRIGO DURO Nacional de Almendra de Mercamurcia.
Royesta Nectarina... .0,85 Harina de Alfalfa.........ovvecciiissssnnee 185,00 Grupo DT .evvves ALMENDRAS Euros/Kg
Rojo Rama... Naranja. CEBADA GrupoTD2.... Marcona 5,30
Rojo Pera Nacional PE. (62-64) ........cccesssssrnen 163,00 Grupo TD3 Largueta 4,04
Cherry CENTENO Grupo TDA ... Comuna 3,72
Liso VVerde RAMbO........urrrerreceeeneess CENENO ...vvvvvrrrrrreeersssssssssssssssssens 165,00 TRIGO BLANDO Ferragnes 3,89
Liso Rojo Canario.. COLZA Grupo TB3. Garrigues 3,85
Verde Mazarron.... . Importacion 34/36% .........coucvveernnnne. 248,00 Grupo TB4. Guara 3,85
Asurcado Verde Raf ........cooveerrenennne 1,75 POMEI0....veeveeeeeee e 0,65 GARROFA Grupo TB5 Ramillete 3,91
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Comuna ECOlOgica. ...ccevurveerinnnrieinnanee 8,41

Lonja de Reus

Informacion precios medios de los frutos
secos, referida al dia 15 de junio de 2020,
enla Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRAS GRANO

Comuna ECOlOGICa. vvvvererrmmmrrrrrreerereeens 7,90
Pelona 2,55
Comun 3,25
Largueta 3,50
Mallorca 3,20
Marcona 4,85
Mollar 3,15
Mollar CASCAra.......cveeverreereeesresresied 0,85
Rofes CASCara. ......oorvvvvvrserrrivissssriirnann. 0,80
AVELLANAS

San Giovanni, libra...............ccceeervvvennnne. 1,70
Tonda, libra 1,75
Corriente, bra .......cvvveeservriiessriionann. 1,75
Negreta, ra ..o 1,90

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 15 de junio de 2020, en la Lonja Agrope-
cuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
MaIZ (14%).ovovvvvvmmmmmmmmmmmmsmmmmmsmmnnsnneens
FORRAJES
Avena (Forraje)
Alfalfa Empacada.
Veza (Henificada)

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 18
de junio de 2020. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

CEREALES Euros/Tm
Alfalfa Empacada...........ccccceeeerssnne 150,00
Avena 180,00
Cebada

Nacional de 62 Kg/HI .......ccooounees 141,00
Colza 320,00
Girasol 9-2-44

Paja Empacada....

Lonja de Sevilla

Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
16 de junio de 2020. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen

acceso y bascula.

CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO

Grupo 3.... ... 181,00-183,00

181,00-183,00
... 179,00-181,00
Triticale Nacional 175,00-177,00
Avena Nacional 155,00
Cebada, Igual y més de 64.. 148,00-150,00

Grupo 4
Grupo 5, Pienso

Menos de 64................... 146,00-148,00
Maiz Nacional

Importacién, origen puerto
Habas Nacional ................... 239,00-241,00
Guisantes Nacional 217,00-219,00
Colza 9-2-2-42 318,00

NOTA: En esta campafia se estan presentan-
do problemas de GMF (Germinado, Macu-
lado y Fusariado) en los trigos, que podrén
afectar a la calidad y a su cotizacion. Proxi-
ma sesion: 23 de junio de 2020.

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 19 de junio de 2020. Precios orientati-
vos en origen agricultor sobre camion. Con-
diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA
(Campana 2019-2020).

CEREALES Euros/Tm
Maiz Secadero ........coocvveeervvreririnnnns

Cebada Pienso +62 kg/Hl ...
Pienso —62 kg/Hl
Avena 151,00
Rubia 151,00
Trigo
Pienso +72 Kg/HI 173,00
Panificable Pr>11, W<200. 179,00
Triticale 162,00
Veza 203,00
GUISANEE o.eeeeeeeeseeseseeseesseseeseeas 191,00

NOTA: Se corrige el precio erréneo de la ave-
na indlicado en la semana anterior, quedan-
do su cotizacin en el inicio de la campafia
como se refleja en la tabla. Se fijan por su
parte cotizaciones iniciales de algunos trigos
mientras que el maiz y las cebadas tienen
ligeros repuntes. Proxima reunion, el viernes
26 de junio de 2020.

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 8 al 15 de junio de 2020.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En la comarca del Almanzora se estan recolectando las parcelas de
cereales. En Los Vélez, |a proxima semana comenzaran a cosecharse las parcelas de cebada que
se sembraron sobre el 20 de noviembre. La cebada de la zona es caballar y las semillas suelen
reemplazarse. Los trigos blandos se cosecharan para el 5-10 de julio; un poco antes lo haran las
cebadas y se espera que den una produccion de unos 1.000 kg/ha y las avenas, sobre los 2.000
kg/ha. Cadliz. En la comarca de La Campifia de Cadiz, la recoleccion del trigo avanza ofreciendo
poca calidad, con problemas de “maculado” y tipos de 2-3 de media. Se observan en la zona de
Jerez de la Frontera parcelas con los siguientes rendimientos: trigo duro: 3.000-3.500 kg/ha,
trigo blando: 3.500-4.000 kg/ha, triticales: 2.800-3.300 kg/ha, cebada: 4.000-5.000 kg/ha.
Las variedades més empleadas en la zona que son: en trigo duro, Don Ricardo; en trigo blan-
do, Arthur Nick y en triticales, Bondadoso y Tasmania. Cérdoba: Contindia la recoleccion,
pero a ritmo més lento del normal debido a que las temperaturas suaves no permiten el trabajo
adecuado de las cosechadoras. Las lluvias primaverales han salvado la campaa obteniéndose ren-
dimientos por hectérea mejores de lo esperado en un afio seco. En cebadas y trigos duros entre
4.000-4.500 kg/ha, avenas 2.500-3.000 kg/ha y triticales 3.500-4.000kg/ha. La calidad es muy
buena excepto por la presencia de algunos granos maculados y con fusarium que deprecian el valor
del trigo duro. Granada: En la zona de La Vega de Granada pero se ha parado de cosechar
por el exceso de humedad. Se prevé que se reanude a principios de la semana que viene. Huelva:
La campania de cereales de la provincia estara practicamente finalizada. En la zona de la comarca
Condado-Campiiia los resultados provisionales son en trigo duro: Rendimientos: 3.400-3.500
kg/ha, proteina: 13,5-14%, vitrosidad: 80%, peso especifico: 81%, problemas de “maculado”:
24-25%. En general se puede decir que las calidades son buenas pero problemas del hongos han
impedido mejores resultados, con una produccién menor a lo que se esperaba. Jaén: Contindia la
recoleccion de cereales en la provincia. Las calidades en el trigo duro son: Rendimientos: 2.800-
3.200 kg/ha, humedad: 8%, proteina: 12-13%, peso especifico: 82-86% v vitrosidad 90-94%.
Las calidades son buenas excepto para la proteina que no llega a los parametros del grupo 1 de
los trigos duros. Una de las variedades més empleadas en la comarca de La Campiiia Norte
es la Euroduro. Las cebadas estan dando unos rendimientos de 3.500 kg/ha, més bajos de lo
esperado. La variedad es Shakira, entre otras. Sevilla: Recoleccién generalizada y avanzando a
buen ritmo con buenos rendimientos en trigos blandos. Aparecen algunas parcelas con cierto
porcentaje de granos maculados o germinados. Los trigos duros también estan teniendo produc-
ciones altas en general y con algo més de problemas de calidad, sobre todo los de siembras mas
tempranas. M De primavera: Sevilla: Aunque con un retraso en las labores de preparacion del
terreno importante, debido a las lluvias tardias de la primavera, la campafia avanza a buen ritmo en
la zona arrocera donde ya se ha sembrado en tomo al 80% de la superficie. El estado fenoldgico
dominante del maiz es BBCH 51-55 «Aparicion de organo floral» y BBCH 56-59 «Emergencia
del penacho». Este cultivo presenta un gran desarrollo vegetativo, sus necesidades hidricas han
sido practicamente abastecidas por la lluvia hasta ahora, que se estan dando los primeros riegos.

LEGUMINOSAS

Almeria: En las parcelas de yeros se observa desde floracion hasta grano lechoso tardio. Hay
parcelas de garbanzos en la comarca de Los Vélez, municipio de Maria, de la variedad Pe-
drosillano, que se encuentran con las vainas fuera e iniciando la formacion de los granos. Estas
parcelas son las més adelantadas y se plantaron sobre mediados de marzo; otras parcelas van més
retrasadas y se encuentra en floracion-cuaje. Cadiz: Los datos de rendimientos de diferentes zonas
de la provincia observados hasta ahora son, en habas unos 1.300-1.800 kg/ha, y en guisantes
unos 1.300-1.700 kg/ha. Hay zonas donde al recolectar los guisantes se han visto rodales con
problemas de roya y los rendimientos han disminuido. Los garbanzos a dos meses para la reco-
leccion siguen formando la vaina y engordando el fruto segun los casos. Huelva: Las habas estan
en fase de maduracion del grano y comenzard la recoleccion la semana que viene. Por los aforos
realizados se esperan unos rendimientos de unos 1.200 kg/ha, mas bajos de lo esperado dada la
buena primavera de lluvias que le pudo haber llegado tarde a este cultivo. Los garbanzos presen-
tan los siguientes estados fenologicos: Predominante: BBCH 76-79 “Formacion final de los frutos”,
como adelantado BBCH 81-83 “Maduracion de los granos” y como més retrasado BBCH 71-75
"Comienzo a engordar los granos”. Los garbanzos de la comarca Condado-Campiiia encaran
la recta final de su campafia con 3 tratamientos dados contra la Rabia y Esclerotinia. Jaén: Se estan
recolectando parcelas de habas y guisantes con unos rendimientos medio-bajos y con cotizacio-
nes bajas. En proximos informes se espera ofrecer datos mas definitivos de rendimientos. Los gar-
banzos de la comarca La Loma se encuentran en fase de engorde de frutos lo mas adelantados
y de final de floracion-cuaje para las parcelas més tardias. Se han dado tratamientos fungicidas
contra la Rabia en zonas puntuales. Malaga: Se han recolectado parcelas de habas en la comarca
de Antequeray comienzan esta semana a cosecharse en la comarca de Ronda. Los rendimientos
son dispares siendo de 2.300-2500 kg/ha en la primera comarca y en la dltima de 1.000 kg/ha.
Las cotizaciones estan siendo bajas y no se ha vendido el producto. Los garbanzos de la comarca
Centro, se encuentran en el cuaje o iniciando la formacion del fruto en la vaina. El garbanzo de
la zona es el Castellano. Sevilla: £l garbanzo se encuentra en estado fenoldgico predominante
de R4 (Vainas con méximo tamafio). La campania esta resultando problematica, debido a las lluvias
que han producido elevados niveles de afectacion por rabia en gran niimero de parcelas.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Jaén: Las patatas de media estacion se encuentran en el estado fenologico dominante BBCH
39 "Cobertura de cultivo finalizada. El 90% de las plantas se tocan entre hileras”. Mélaga: El
estado fenolégico més adelantado de los boniatos es BBCH10-19 “Desarrollo de hojas”. En la
comarca de La Axarquia se estan plantando parcelas de boniatos de la variedad Beauregard.
Como abonado de fondo se le aplica nitrato amanico y estiércol. Sevilla: Continda la cosecha de la
patata temprana, retrasada este afio en buena medida por la incidencia de las lluvias, lo cual ha
concentrado las fechas de recoleccion de las diferentes variedades en el tramo final de la campafa
y esta causando una progresiva bajada en los precios semanales del producto.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos del Poniente, se ultiman los plantaciones de
pimientos, sobre todo Lamuyos e Italianos tardios. Contintian las primeras plantaciones de
California en los invernaderos de Dalias, Berja y Adra. Sigue la recoleccion del tomate de
primavera de frutos sueltos y del tipo pera para el mercado nacional. También se estan lim-
piando los invernaderos de los restos de cultivo y desinfectando el suelo con solarizacion. Las pocas
plantaciones de berenjenas en cultivo, se mantienen con las cubiertas blanqueadas y ventilando
bien los invernaderos, contintian con las recolecciones. En los invernaderos de pepinos se van
generalizando los arranques. Se mantienen las plantaciones de calabacines de primavera, que
terminaran este mes. El resto estan arrancadas. Continta la recoleccion de sandias mas tardias. La
mayoria de invernaderos ya ha terminado. Quedan pocas plantaciones de melones por recolectar
de los tipo Amarillo, Categoria y Galia. En los semilleros, se ultiman los preparativos para las
proximas siembras masivas de pimientos para las plantaciones tempranas. Contintian saliendo
partidas con plantulas para las zonas mas tempranas o aquellos invernaderos que quieren em-
pezar a producir a final del verano. Huelva: En las plantaciones de frambuesas, hay parcelas
ya finalizadas como es el caso de la variedad Bella, tipo remontante que acaba de concluir la
campaa. Todavia quedan invernaderos cosechandose de la Channel, también remontante. Las
producciones han sido las siguientes: Bella: 15-20 tn/ha. Channel: 15-20 tn/ha. Granada: En
las zonas de Alburioly Motril, los productores han terminado la recoleccion de tomate Cherry.
Las nuevas plantaciones de tomate Pera Gordo y Cherry se estan desarrollando correctamente.
Continta recolectandose sandia, aungue el pico de produccion ha pasado. Se estan realizando
aportaciones de nitrato potasico, calcico y amonico. En Motril una parte minoritaria de productores
contintian cosechando pepino Espanol y Francés. Se estan realizando labores de limpieza con
azufre como labor de desinfeccion. En la zona de Motril y Albuiiol, contindia la recoleccion de
judias con unas producciones que rondan 1 kg/m2. Se estima que la recoleccion termine en las
proximas semanas. M Al aire libre: Almeria: En Los Vélez, en las zonas mas adelantadas se han

cosechado las primeras lechugas y coles. En la comarca de Los Vélez, municipio de Maria, hay
parcelas de sandias de las primeras siembras que se encuentran més adelantadas, con los brotes
laterales alcanzando la distancia de 45-55 cm. Las de la segunda postura, plantadas a primeros de
junio, se encuentran en crecimiento y su longitud es de unos 25-35 cm. Se encuentran creciendo
bajo la manta térmica debido a las bajas temperaturas y vientos de la zona que descendieron hasta
los 6° algunas noches. Una de las variedades plantadas en primer lugar ha sido la Style, de piel
negra y sin semillas. Unos 20 dias més tarde se plantaron las variedades Boston y Premium, esta
dltima sirviéndole de polinizador a la primera. En la comarca Los Vélez, municipio de Maria, se
observan parcelas de lechugas que se estan recolectando y otras que se siguen plantando. Los
tipos de lechugas observados en las parcelas son Little Gem e Iceberg. Las primeras a una
densidad de plantacion de 120.000 plantas por hectérea y la segunda 65.000. La Little Gem
se esta recolectando cada siete dias y la Iceberg cada 15. En el mes de abril pasado comenzd
la plantacion de los brécolis en la comarca de Los Vélez, municipio de Maria. La densidad de
plantacion por hectérea en la zona es de unas 30.000 y la variedad més empleada es Larsson. Al
ser las pellas redondas y muy compactas, permite una menor separacion entre plantas y afiadir una
planta mds por metro. La recoleccion se va realizando cada 15 dias, dandole un par de cortes a la
parcela. Cordoba: En las plantaciones de ajo Chino, en la mayoria de las fincas se ha terminado
de cortar y recoger estando la mercancia en los almacenes, con rendimientos medios de unas
13-15 tn/ha, pero con més porcentaje de destrio que en otras campafias. Los restos del cultivo se
estan acordonando para su posterior empacado y por ultimo darle un pase de grada de discos. La
campafia de recoleccion de la cebolla Babosa finalizd hace unos dias y proximamente se iniciara
de cebolla grano y medio grano, que se encuentran actualmente en fase de engorde. El cultivo
ha tenido muchos gastos ya que en la primavera tan hiimeda se han tenido que realizar entre 8-10
de tratamientos antiflingicos. Granada: En la zona de La Vega, el ajo Chino se encuentra en
fase de clasificacion ya que ya se ha recogido del campo. El ajo Castellano se recolectara en unos
10 dias. En La Vega de Granada la recoleccion de la alcachofa ha terminado practicamente. Se
estan realizando nuevas plantaciones en las que se suele aplicar abonos minerales nitrogenados.
En la citada comarca, la recoleccién de esparragos ha terminado, los productores han catalogado
la campafia como negativa, ya que el cultivo ha sido muy perjudicado por la emergencia sanitaria
motivada por el Covid-19, al ser un producto con gran demanda en el sector HORECA. En la comar-
ca de Alhama, se prevé que las producciones de lechugas aumenten conforme llegue el verano.
La superficie de cultivo esta ocupada principalmente por la variedad de lechuga Romana y por
Iceberg aunque ésta en menor medida. Sevilla: Se estd rematando la recoleccién de las cebollas
y de los ajos. Se produce la maduracion y cosecha de melones y sandias.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las plantaciones de almendro, contintan los pases de cultivador.
Se observa un buen estado del cultivo en el Alto Andaraxy Nacimiento. En el Alto Almanzora,
hay parcelas con dafios por hongos. Ademas, se empieza a ver presencia de pulgdn en algunas
plantaciones. Se prevé una buena cosecha. Jaén: El estado fenologico predominante de los al-
mendros es | “Fruto joven”. M Frutales de hueso: Almeria: Contindia la cosecha de variedades
tardias de cerezas, donde se observan unos rendimientos algo mejores que en las variedades
tempranas. Las explotaciones de melocoton se encuentran en plena recoleccion. Granada: En la
zona de Iznalloz y Guadlix, se prevé una campaiia mala de cerezas en comparacion con otros
afos, debido al rajado producido por la humedad y las lluvias. Los productores estan teniendo
problemas debido a la escasez de mano de obra. Jaén: El estado fenolégico predominante en los
cerezos es ] "Madurez de recoleccion”; y el mas adelantado “Fin de recoleccion”. La campafia de
Burlat finalizd la semana pasada, con unas producciones entre los 4.000-5.000 kg/ha para marcos
8x8m y 8.000-9.000 kg para marcos de plantacion de 6x6 m. Se estan recolectando cerezas de
la variedad California y Picotas. Hay mucho rajado, debido a las lluvias y la humedad, lo que
ha provocado mermas del 30% en algunos casos, en otras superiores. Sevilla: Ha finalizado la
campafia de melocotones y nectarinas tempranas en la provincia y comienza la de ciruelas
tempranas. M Frutales subtropicales: Granada: En las plantaciones de chirimoya el proce-
so de polinizacion ha terminado. El cultivo se encuentra en cuaje. En Motril, la cosecha de nispero
ha terminado, segtin los productores ha sido negativa en comparacion con la campafia anterior.
El cultivo de mango se esté4 desarrollando positivamente, se encuentra en fase de engorde y se
prevé que comience la recoleccion a primeros de agosto. Malaga: En la comarca de La Axarquia
la campafia de los nisperos esta finalizando, zonas de Sayalonga y Torrox. Los rendimientos
por hectarea obtenidos son buenos. Los precios en campo han estado muy bajos, por lo que un
porcentaje significativo de los agricultores se plantean arrancar la plantacion por baja rentabilidad.
La produccion fue buena y la calidad del producto también.

CITRICOS

Sevilla: El estado fenoldgico dominante es 12 «Cierre del céliz» y empieza a verse J «Fruto al 40%
de desarrollo» en las parcelas de las variedades més precoces de La Vega. La campaiia se presenta
mas adelantada que otros afios debido probablemente a las elevadas temperaturas de febrero que
adelantaron la floracion. Riegos y abonados.

VINEDO

Cordoba: El estado fenologico dominante esté practicamente por igual, comprendido entre J-K
«Cuajado-Grano tamafio guisante». Las condiciones ambientales de esta primavera han provocado
bastante ataque de mildiu, y a pesar de los tratamientos de control que se realizan, se observan
manchas contaminantes por todas las parcelas. Las lluvias del 31 de mayo han provocado nuevas
infecciones, apareciendo manchas en las hojas entre los dias 9-11 de junio. Se recomienda seguir
tratando hasta que las temperaturas superen los 30°C y no haya previsiones de lluvia. Granada:
En la zona de Guadix y en La Alpujarra, los vifiedos estan en un estado fenolégico entre J
«Cuajado» y K «Grano tamafio guisante». Jaén: El estado fenoldgico avanzado es K “Grano ta-
mafio guisante”, y el predominante J “Cuajado”. Malaga: El estado fenoldgico mas retrasado es |
"Plena floracion”; el mas avanzado K “Baya tamafio guisante” y el predominante J “Baya tamafio
perdigén”. En la comarca de Ronda, las vifias mas tardias estan en floracion y las mas tempranas
con el fruto cuajado e iniciando el crecimiento de las bayas. Con las lluvias de meses atras, el cultivo
presenta un buen desarrollo y se espera una cosecha media-alta. EI mildiu y oidio no ha atacado
excesivamente en esta zona, pero se ha tratado con azufre en muchas de ellas preventivamente.

OLIVAR

Cordoba: El estado fenologico predominante es G1 “Frutos con 10% del calibre final, unas tres
semanas adelantado con respecto a un afio normal. Durante esta semana han finalizado los tra-
tamientos contra la generacion carpéfaga del Prays mientras contintan las labores de control de
malas hierbas mediante pases de cultivador. Las temperaturas suaves y precipitaciones de semanas
pasadas han propiciado la aparicién de repilo en las zonas mas hdmedas y menos soleadas de los
olivares. Granada: Los estados fenoldgicos mayoritarios son F «Floracion» y G «Fruto cuajado,
todos ellos varian en funcion de la variedad y la zona. Se estima una campafia muy buena ya que se
ha producido un excelente cuaje y las plagas apenas estan produciendo dafios debido a las buenas
condiciones climatolégicas. Jaén: El estado fenoldgico més retrasado es G1 “Caida de pétalos”, el
predominante G2 "Fruto cuajado” y el mas avanzado G2 “Frutos en engorde”. En la comarca de
La Campiiia Norte, se observan parcelas en fase de final de floracion, otras con el fruto cuajado y
cogiendo tamafio. Se dan tratamientos insecticidas, abonados foliares y correctores de carencias. En
las parcelas en laboreo se aplicaron los herbicidas. Estas aplicaciones se han dado més localizadas
al ruedo del olivo. Los mercados siguen a la baja con una ausencia de demanda generalizada.
No obstante se estan produciendo movimientos en el lampante que puede ser el que lidere las
subidas en las restantes categorias. Habra que ver como evoluciona la actual campafia con unas
noticias de produccion prometedoras tras el cuaje y comienzo del engorde del fruto. Sevilla: El
olivar se encuentra en estado fenoldgico dominante G2 de fruto cuajado, iniciandose el endu-
recimiento del hueso (H) en las comarcas mas precoces, momento en el que se inicia el protocolo
para la vigilancia y control de la mosca del olivo. El olivar presenta un buen cuaje en general y se
encuentra en un favorable estado vegetativo en la provincia.
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Lonja de Tortosa Plano B (61-67) ..cvvevveervesrierrcenrean 75,00 Clemenules y Orogrande, Bagazo de Maiz, CEBOLLAS Euros/Tm
Informacion de precios agrarios del 8 de NECTARINAS POCAs OPEraciones................. 0,259-0,353 disponible Valencia ..........ccc.nene: 219,00 Variedad Spring, disponible origen
junio de 2020 facilitados por la Lonja de Amarilla B (61-67) ..o 75,00 SUBGRUPO HIBRIDOS Pulpa seca remolacha granulada, calibres 1 al 6, en campo... 80,00-140,00
Contratacion de Tortosa. (Ultimos precios HORTALIZAS Euros/Kg Clemenvilla, Import., disp. Tarragona. .. 182,00-183,00 .
recibidos). Tarragona (Semana 25) pPOCAs OPEraciones................ 0,282-0,376 Import. disp. Andalucia .... 184,00-185,00 La RlOJa
CEREALES Euros/Tm ACEIGA. v 0,43 NOTA: Se mantiene el interés por las com- Pulpa Seca de Naranja, Observatorio de precios agrarios, percibidos
Avena 224,00 Calabacin.....ooveceerice e 033 pras, aunque no se concretan las operacio- disponible Sagunto..........ccceevveevne. 171,00 por el agricultor, del 8 al 14 de junio de
Cebada 198,00 JUdia Plana ..vveceeeeeessreeeeeensnes 1,02 nes en la misma proporcionalidad. Salvado de Trigo Cuartas, disp. Val.... 168,00 2020, facilitados por Gobiemno de La Rioja
Sorgo IMportacion .......wvceeessnreeeens 214,00 Puerro... Hojas, destino Valendia................. 225,00 (Consejerfa de Agricultura, Ganaderia y De-
Trigo 230,00 Tomate.. Informacion de los precios agrarios de la se- Precios por tonelada a granel sarrollo Rural).
Maiz Nacional........oveeeeeessreeeesnnnes 202,00 El Llobregat (Semana 24) sion celebrada en el Consulado de la Lonja GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm CEREALES Euros/Tn
IMPOMACION cvvvvveveeressssserrrrseeeeeeens 200,00 ACEIGA. v 0,45 de Valencia, del 18 de junio de 2020. Variedad Matalafera y similares Maiz (salida almacén en origen)......... 17,20
Alfalfa 216,00 Broculi (unidad)...........covveerveerrenrreea. 0,90 ARROCES Euros/Tm (Casi sin existencias) Las lluvias intermitentes de la semana y unas
Precios peso bruto por neto sobre Tortosa. Calabacin....... CASCARA Troceada sin Harina............. .230,00-250,00 temperaturas por debajo de lo normal retra-
ARROCES Euros/Kg Pepinos...... Gleva, disponible Valencia.... 360,00-365,00 Precios por tonelada a granel san el comienzo de la cosecha de cereales de
Blanco "Bahia"” EXtra......cceeuumrrrrreeees 0,640 Col (unidad)... J. Sendra, disp. Valendia........ 360,00-365,00 Garrofin, sin existencias invierno en nuestra comunidad. Una circuns-
Con cascara "Bahia” .... Coliflor (unidad) Monsianell, disp. Valencia .... 360,00-365,00 LEGUMBRES Euros/Tm tancia desfavorable en cuanto que puede
Medianos de arroz corrientes ............. 0,300 Lechuga Romana (unidad).................... 0,45 Fonsa, disp. Valendia ............ 360,00-365,00 Disponible origen afectar negativamente a la calidad del grano
Medianos de arroz grandes................ 0,330 Trocadero (unidad)...........ccoovervveence. 0,45 Bomba, disp. Valendia.......... 750,00-790,00 ALUBIAS y fomentar el repunte de las malas hierbas.
Precio sobre fébrica del Baix Ebre. Judias Verdes PErona ... 4,00 Precios segtn rendimientos, a granel Redonda Manteca ..........vvssmrerrees 2.100,00 FORRAJERAS Euros/Tn
COMBUSTIBLES Euros/Kg Zanahoria .............. BLANCO Pintas Granbery............ 1.700,00 Heno de Alfalfa........ccovveeevevricer, 12,50
Céscara de almendra, sin rectificar ........0,07 Tomate Hibrido... Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00 Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
ACEITES Euros/Tm El Maresme (Semana 24) Gleva, Senia, Fonsa Extra, ...1.100,00 Champifion, Granel (Pie Cortado).......... 2,20
Oliva Virgen Extra........... 2.150,00-2.200,00 ApI0 (UNIdAA) .vvveeerreressrrrrrreenrees 0,50 disp. Valencia................... 630,00-650,00 1.550,00 Bandeja (Pie Cortado) ........oovvrvveeeerens 2,40
Oliva VINgeN. ....cccrvveerssieessns 1.800,00 Acelga (MAN0JO) .vvevveuuvrveesssrererssnnnned 0,50 Guadiamar Extra, 1.400,00 Industria 12 RaiZ......c.vevevereeerrrerrenes 0,81
Oliva Lampantes... ... 1.550,00 Calabacin......ccoo... 0,45 disp. Valencia................... 680,00-700,00 | GAITOMON ..ovvvvvvererrvverrsssssneenes 2.200,00 Industria 2* (Pie Cortado) 0,78
Refinado de Oliva .......cveeeverrennnnne 1.700,00 Cebolla Tierna (manojo).. .0,80 Largo Indica, disp. Valendia .. 590,00-600,00 GARBANZOS Seta Ostra, Granel... 2,30
Refinado de Girasol .. .. 780,00-800,00 Col Hoja Lisa (unidad)..... .0,50 Precios por tonelada a granel. Nuevos 44/46 1.600,00 Ostra Bandeja..... 2,60
Orujo de 10 700,00 Lechuga Romana (unidad)..............cco.... 0,50 SUBPRODUCTOS Nuevos 34/36 1.950,00 Seta Shii-Take, Granel .........c.ovevvvveveens 4,00
Orujo Refinado .vceeeeeervssssrrrrrrceneenens 980,00 Hoja Rizada (unidad)............cccccerrnnnns 0,50 Cilindro, disponible Valencia 175,00-180,00 NUEVOS 50/52.....vrvvvveerrsrssssssrnens 1.500,00 HORTALIZAS Euros/Kg
Girasol Alto Oléico 80% ... 980,00 ESPINACAL oo 0,60 Medianos Corrientes, Val. .... 300,00-310,00 LENTEJAS Acelga Amarilla (Invernadero)................ 1,00
Oliva Virgen Perejil (MAN0J0) .vvvereeeeersssssrrrressessereeens Medianos Gruesos, disp. Val. 330,00-340,00 USA Regulars 1.250,00 Borraja con Hoja SuCia.........rerrreeeeeees! 0,90
Extra Ecolégico........... 2.800,00-3.000,00 Zanahoria (manojo) CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Laird Canada 1.150,00 Lechuga Rizada (doc).......ccvvveeerissririernnas 2,70
Precios seqtin calidades y procedencias, so- Rébano (manojo)... . Maiz Importacion, Stone 850,00 Cogollos 2,10
bre almazara los aceites virgenes de oliva; y Tomate Hibrido ... 0,80 disponible Puerto Valendia............ 179,00 Pardina Americana.........ccoevevennvene 1.050,00 Repollo Hoja Rizada.........cccovveenrieeennnns 0,27
sobre refineria Tortosa, los refinadbos, (Las semanas corresponden a los dlias que Semilla Algoddn, Precios euros/t. en mercancia envasada. Coliflor de Primavera (doc) ........cceeeer.. 18,00
. se fijan los precios, independientemente de destino Valendia............... 290,00-295,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm Cebolleta (3 uds)
Lﬂnja de Zamora su vigencia) Trigo Pienso de Importacion, CACAHUETE CASCARA Alubia Verde Fresco ....
Informacion de precios de la Mesa de Cerea- . . disponible Puerto Valendia............ 190,00 Chino 9/11, disp. origen ...2.000,00 Pocha
les del 16 de junio de 2020 facilitados por la L0n]a de Valencia Precios por tonelada a granel. Chino 11/13, disp. origen............. 1.900,00 Tomate Redondo 1°....
Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Informacion de los precios de la Mesa de TURTOS Y HARINAS Euros/Tm CACAHUETE MONDADO Pepino Corto
CEREALES Euros/Tm Citricos del Consulado de la Lonja de Valen- Soja 44% baja proteina, Mondado Origen Argentina 38/42 Pimiento Verde Cristal...........oourrreveeeeeens
Trigo Blando.......cvceeerereeeessnnricnennnas 180,00 cia, de la sesion del dia 15 de junio de 2020. disponible Barcelona.................... 313,00 disponible Valencia............c.c...... 1.800,00 FRUTAS
Cebada 151,00 Campafia 2020-2021. Soja 47% alta proteina, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL GRUPO MELOCOTON ....ooscvesvssssssisess
Alfalfa Empacada..........cccccssseeecennnnns 147,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg disponible Barcelona.................... 323,00 Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00 AlDAriCOQUE .vvovverveessrrieeiseseeesed 0,80
. SUBGRUPO NAVEL Cascarilla de Soja, Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00 CEREZAS
Generalltat Calalunya Navelina, en arbol..................... 0,212-0,282 disponible Tarragona .........cccc.cc.... 155,00 Precios tonelada, en mercancia envasada. 24-26 MM wooeeeereeeesreeeeeresnn 1,55-1,75
Evolucion semanal de precios medios pon- SUBGRUPO BLANCAS Cascarilla de Avena, Marcona prop, Valendia ....... Sin operaciones 1,60-2,20
derados, sectoriales de referencia de frutas Salustiana, destino Valendia..........ccoeeeeeeeene. 120,00 Largueta prop, Valendia........ Sinoperaciones | 28-30 MM ..o 2,45-2,65
y hortalizas, del 15 al 21 de junio de 2020, Casi sin Operaciones.............. 0,212-0,235 Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Comuna prop., Valendia....... Sin operaciones 3,50-3,80
respectivamente, ofrecidos por el Observa- GRUPO MANDARINAS Euros/Kg 16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00 Comuna Ecoldgica, Valencia Sin operaciones ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
torio Agroalimentario de Precios. Gabinete SUBGRUPO SATSUMAS 14% prot., Aragdn/Lérida 155,00-160,00 ALMENDRA REPELADA ComUn 0,66
Técnico-DARP. Okitsu, pocas operaciones........ 0,188-0,270 B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00 Comuna, sobre 14 mm, Largueta 0,82
FRUTAS Euros/Kg SUBGRUPO CLEMENTINAS Harina Girasol Alta proteina (28%), disponible Valenia.............cooeee 9.500,00 Marcona 1,08
Mercolleida (Semana 25) Clemenrubi, Orogrés y Basol, disponible Andalucia....... 174,00-175,00 PATATAS Euros/Tm Floracion Tardia........eeeveeeveveeeerevsresiens 1,16
MANZANAS POCAS OPEraciones..........ceee.s 0,353-0,470 Harina Girasol Alta proteina (36%), Agria Nueva, disponible Valendia...... 360,00 Ecolégica 1,87
GOlden |, 701 + oo 0,43 Oronules, pocas operaciones ....0,470-0,564 disponible Tarragona........ 218,00-219,00 Lavada, origen Espafia, disp. Val. ...... 350,00 NOTA: Los precios percibidos se obtienen
PERAS Marisol, en arbol.... ..0,259-0,400 Harina de Colza, Nueva de Cartagena, disp. Val. ......... 320,00 mediiante encuestas a diferentes actores de
Conference 60 i +.....veveerreeerereeesresiennd 0,90 Mioro, pocas operaciones......... 0,235-0,329 disponible Puerto de Castellén..... 265,00 Nueva de Valencia, disp. origen......... 260,00 los sectores, agricultores, almacenistas, in-
MELOCOTONES Arrufating, Gluten Feed, Precios seguin origenes y calidades, envasa- dustrias y lonjas de referencia. En todos los
AMarillo B (61-67) ...cvvervvrerrrrren. 55,00 POCAs OPEraciones................. 0,306-0,400 disponible Valencia........... 185,00-187,00 da a 25 kgs. casos, los precios indicados son brutos.

La UE modifica los limites maximos
de determinados residuos de
plaguicidas en alimentos y piensos

La Union Europea ha modifica-
do lanormativa relativa a los 1i-
mites maximos de residuos de
determinados residuos de pla-
guicidas en alimentos y piensos
de origen vegetal y animal, se-
gun el Diario Oficial de la UE
(DOUE). Un reglamento de la
Comision Europea, publicado
este viernes (19 de junio) en el
DOUE, modifica dos anexos de
un reglamento del Parlamento
y del Consejo por lo que respec-
ta a los limites maximos de re-
siduos de ciertas sustancias en
distintos productos.
Concretamente, se refiere a
los de ciantraniliprol, ciazofa-
mida, ciprodinilo, espinetoram,
fenpiroximato, fludioxonil, flu-
xapiroxad, imazalil, isofetami-
da, cresoximmetilo, lufenuron,

mandipropamid, propamocarb,
piraclostrobina, piriofenona y
piriproxifeno.

Elreglamento toma en cuen-
ta los nuevos limites maximos
de residuos aprobados en julio
de 2019 por la Comision del Co-
dex Alimentarius, encargada
de dictar normas alimentarias
a nivel internacional.

FERTILIZANTES

El Consejo de Ministros aprobo
el 16 de junio, a propuesta del
Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion, una nueva
norma sobre comercializacion
de los fertilizantes en la Union
Europea, para incluir en la le-
gislacion vigente las ultimas
disposiciones del Reglamento
UE en la materia.

Se introducen asi algunos
requisitos como la designacion
del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion como
“autoridad notificante”, res-
ponsable de establecer y aplicar
los procedimientos necesarios
para la evaluacion de los ferti-
lizantes, de forma que cumplan
lo establecido en el Reglamento
comunitario y puedan incluir la
marca CE en los productos que
se comercialicen en la Union
Europea.

También se especifican las
condiciones que deben cumplir
los organismos que desempe-
nan las actividades de evalua-
cion sobre el cumplimiento de
los preceptos del Reglamento
UE y se designa ala Entidad Na-
cional de Acreditacion (ENAC)

como organismo que evaluara
y hara el seguimiento de las
entidades que certifiquen la
conformidad de los abonos UE.

Lanorma aprobada no afec-
ta la vigencia del Real Decreto
506/2013, de 28 de junio, sobre
productos fertilizantes, que
tiene por objeto establecer la
normativa basica en materia de
productos fertilizantes naciona-
les y las normas necesarias de
coordinacion con las comunida-
des autonomas.

PAC
La Comision Europea ha revisa-
do el porcentaje de ajuste para
asignar los importes de los pa-
gos directos de las ayudas de la
Politica Agraria Comun (PAC)
que superen los 2.000 euros de

2020. En concreto, se reduce,
aplicandoles un porcentaje del
2,140411%, segtin ha publicado
este lunes (22 de junio) el Dia-
rio Oficial de la Union Europea
(DOUE) en un Reglamento de
Ejecucion. Esa reduccion no se
aplicara a Croacia.

La normativa indica que
debe fijarse un porcentaje de
ajuste de los pagos directos
cuando las previsiones para
la financiacion de las medidas
financiadas en el marco de este
sublimite para un ejercicio de-
terminado indiquen que se van
a superar los limites maximos
anuales aplicables.

El reglamento recuerda que
las previsiones preliminares
para los pagos directos y los
gastos relacionados con el mer-
cado para el ejercicio financie-
ro 2021 indican la necesidad de
disciplina financiera por un im-
porte de 647,2 millones de euros,
que incluye un importe para la
reserva para crisis en el sector
agricola de 487,6 millones a pre-
cios corrientes.

Para cubrir dicho importe, el
mecanismo de disciplina finan-
ciera debe aplicarse alos pagos
directos en lo que respecta al
ano 2020.
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La nueva generacion de
aguacates de Eurosemillas
sera mas rentable y ampliara
el calendario del Hass

La Universidad de California Riverside y Eurosemillas han
suscrito un nuevo acuerdo para desarrollar y explotar una
nueva y revolucionaria generacion de aguacates

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Universidad de California
Riverside (UCR) y Eurosemillas
han suscrito un nuevo acuerdo
para desarrollar y explotar una
nueva y revolucionaria gene-
racion de aguacates mas renta-
bles, con un calendario de reco-
leccion ampliado en, al menos,
dos meses. Los nuevos patrones
seleccionados permitiran tam-
bién extender las zonas aptas de
cultivo y facilitaran la introduc-
cion de sistemas intensivos de
produccion.

“No aspiramos a rivalizar
con la variedad de mayor éxito
—Hass— sino todo lo contrario,
a generar mas valor en torno a
ella para asi responder a la de-
manda mundial, que sigue cre-
ciendo anualmente en porcenta-
jes de dos digitos”, senala Javier
Cano, director de Desarrollo de
Eurosemillas.

Para ello la compania espafio-
la ha invertido 2,25 millones de
dolares en el programa de obten-
cion dela UCR, que tiene mas de
70 anos de historia y que cuenta

Patrones adaptados al cambio climatico

La base del programa que se esta implementando se centra
en buscar las mejores combinaciones patron/injerto. Asi,
se han obtenido pies que son resistentes al principal problema
agronoémico de este cultivo —la podredumbre causada por la
Phytophthora— asi como a unas condiciones de salinidad, se-
quia y calor, que se sabe que empeoraran previsiblemente con
el cambio climatico. Los cinco patrones escogidos posibilitaran
que el aguacate pueda explotarse en zonas donde hasta ahora
se adaptaba con dificultad, ampliando en el caso espanol la
superficie de cultivo mas alla de Malaga o Granada y permi-
tiendo su consolidacién en otras —hoy solo incipientes— como
la Comunidad Valenciana, Cadiz o Huelva/sur de Portugal.

Los arboles resultantes de estas variedades y patrones son
de crecimiento mas vertical, corte mas erecto y de menor vigor,
lo que facilitaria, a su vez, marcos de plantacion reducidos y
con ello sistemas de produccion mas intensivos y rentables,
con mejor aprovechamiento de los recursos. ®

Las nuevas variedades
ampliaran el calendario
de recoleccion en

al menos dos meses

La nueva generacion de aguacates de Eurosemillas se ajustan al gusto por la
variedad dominante, el Hass, pero mejoran y amplian su oferta. / EUROSEMILLAS

con una de las mejores coleccio-
nes de germoplasma de aguacate
del mundo y dedicara otros tres
millones al desarrollo de cuatro
variedades y cinco patrones. Tal
esfuerzo posibilitara que, por
primera vez en los 31 anos de
colaboracién entre sendas enti-
dades, las nuevas obtenciones se
comercialicen en Europa, Suda-
mérica o Sudafrica al mismo
tiempo que en EEUU.

Efectivamente, durante las
ultimas tres décadas, el mercado
internacional del aguacate se ha
multiplicado por 2,5 y el consu-
mo per capita se ha cuadruplica-
do. Buena parte del éxito de este,
considerado por muchos, ‘supe-
ralimento’ se debe ala consolida-
cion dela variedad Hass, surgida
precisamente en California. Su
amplia aceptacion ha fortaleci-
do la demanda de frutos de piel
negra y rugosa en relacion con
aquellos de cascara verde y lisa,
que son minoritarios y menos va-
lorados. La apuesta conjunta de
la UCR y Eurosemillas por este
tipo de aguacate ya fructificé en
una segunda variedad de éxito,
el Lamb Hass, que extiende el
periodo de recolecciéon actual
del Hass a mayo y junio.

Trabajando con plantas de aguacate en el laboratorio Manosalva de la Universi-
dad de California Riverside. / EUROSEMILLAS

El programa ha
seleccionado patrones
resistentes a la
phytophthora y otros
adaptados a tierras
salinas o a la sequia

Los patrones
seleccionados
permitiran ampliar las
zonas aptas para este
cultivo e introducir
sistemas intensivos de
produccion

El acuerdo permitira
disfrutar de las nuevas
obtenciones al resto del
mundo al mismo tiempo
que en EEUU

1 NUEVAS VARIEDADES

El nuevo material que se ha se-
leccionado, y que ya ha comen-
zado a plantarse en California y
en Europa, tiene objetivos mucho
mas ambiciosos y permitira su-

perar casi todas las limitaciones
agrondmicas y comerciales que
este tipo de aguacate atin hoy
presenta.

Todas la variedades escogi-
das por Eurosemillas son mas
productivas que el propio Hass.
Dos de ellas —una mas precoz y
otra mas tardia— ampliaran su
periodo de recoleccién otros dos
meses, lo que posibilitara que
la oferta global de este tipo de
aguacate pase, con volimenes
mas destacados, de 5/6 meses
en cada hemisferio a 7/8 meses
al afio. Una tercera variedad se-
leccionada, de frutos algo mas
pequenos pero igual de carno-
sos y de un sabor espectacular,
parece llamada a comercializar-
se como producto ‘gourmet’, con
una venta al consumidor por
unidades.

El cuarto aguacate escogido
es un polinizador (‘flor de tipo
B’), que reforzara ese caracter
complementario con Hass y que
permitira incrementar su renta-
bilidad en porcentajes superiores
al 10%. Se trata de una variedad
que cumple con el mismo papel
polinizador que tienen otras usa-
das fundamentalmente para este
fin (como Bacon o Fuerte). Su
factor diferencial: al contrario
que estas, son del mismo tipo y
condicion que el Hass, sus frutos
no se devaliian, tienen pues un
alto valor comercial y se pueden
cosechar en la misma época.
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Una gama completa y versatil que nos permite adaptar el uso en
funcion de las necesidades de desinfeccion. Soluciones eficaces,
sencillas y comodas.

DESINFECTANTES LIQUIDOS
. OXA-BIOCID ECO

. STERIBOX-AC

. STERIBOX-GAC

. GREENCARE-PH

. OXYPURE-BIO

DESINFECTANTES FUMIGENOS

- FRUITFOG-AC
- FUMICROB
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