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El notable descenso de la exportacion de frutas y hortalizas en el mes de mayo se debio, en gran medida, al incremento del consumo nacional por el coronavirus. / ARCHIVO

s

La exportacion hortofruticola
espanola desciende en mayo

La comercializacion exterior disminuyo un 16% en volumen y un 5% en valor

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La exportacion espafnola de fru-
tas y hortalizas frescas descen-
di6 en mayo un 16% en volumen
y un 5% en valor con relacion al
mismo mes del afio anterior, to-
talizando 1 millén de toneladas
y 1.426 millones de euros, segiin
datos del Departamento de Adua-
nas e Impuestos Especiales. Se-
glin Fepex, esta caida se debi6 en
gran medida al incremento del
consumo en el mercado nacional
impulsado por el coronavirus.
La exportacion de frutas dis-
minuyé en mayo un 15% con re-
lacion a 2019, totalizando 678.152
toneladas, mientras que el valor
se redujo un 10%, situandose en
1.004 millones de euros. En volu-
men descendieron citricos, me-
16n, sandia y frutos rojos, pero no
asien valor. Las ventas de sandia,
la fruta mas exportada, cayeron
un 10% en volumen, totalizando
148.724 toneladas, mientras que

el valor obtenido crecié un 41%
alcanzando 112 millones de euros.
La exportacion de melon se redu-
joun 13% en volumen, situando-
se en 48.819 toneladas, mientras
que el valor creci6 un 15%, ele-
vandose a 53,4 millones de euros.

En cuanto a los frutos rojos, la
exportacion de fresa se situ6 en
48.995 toneladas, la misma canti-
dad que en mayo de 2019, por un
valor de 88 millones (+7%). El
arandano se export6 un 21 % me-
nos, totalizando 21.664 toneladas
y 121 millones de euros (+4%);
mientraslos envios de frambuesa
se redujeron un 14% con 9.924 to-
neladas, bajando también el valor
un 7% hasta 66 millones de euros.

La exportacion de hortalizas
en mayo se redujo en volumen un
16,5% y en valor un 6% con re-
lacion a 2019, totalizando 389.984
toneladas y 422 millones de euros.
Descendieron los envios de toma-
te con 38.805 toneladas (-29%) y

52 millones de euros (-21%); los
de pimiento, con 33.796 toneladas
(-24%) y 62 millones de euros
(-11%) ylos de lechuga, con 41.331
toneladas (-19%) y 39 millones de
euros (+8%). Las coles registra-
ron un notable descenso del vo-
lumen exportado, un 21% menos,
totalizando 45.650 toneladas, pero
el valor creci6 un 9%, situandose
en 65 millones de euros (+9%).

En el acumulado de enero a
mayo de 2020, 1as ventas de frutas
y hortalizas al exterior sumaron
6,1 millones de toneladas, un 2%
menos que en el mismo periodo
de 2019,y 7.485 millones de euros
(+11%). De la cifra global, 3 millo-
nes de toneladas correspondieron
ahortalizas (-2,5%), por un valor
d 3.406 millones de euros (+5%) y
3,1 millones de toneladas fueron
frutas por un valor de 4.058 millo-
nes de euros (+16%).

Para Fepex, el notable des-
censo de la exportacion de fru-

tas y hortalizas en el mes de
mayo se debio, en gran medida,
al incremento del consumo na-
cional impulsado por el corona-
virus y el confinamiento en los
hogares, y también al desarrollo
negativo de algunas campanas
como la cereza. Seguin datos
del Ministerio de Agricultura,
el consumo en el mes de mayo
en los hogares crecio. En la pri-
mera semana, del 27 de abril al
3 de mayo, la séptima después
del confinamiento, el consumo
de frutas y hortalizas en los ho-
gares aumentoé con relacion a la
misma semana de 2019 un 36,6 %
y el 44%. La siguiente semana,
del 4 al 10 de mayo, aumento un
37% en el caso de las hortalizas
y un 26% en el caso de las fru-
tas. La tercera semana del mes
de mayo, del 11 al 14, se registro
un crecimiento del 34% en el
caso de hortalizas y 16,5% en el
caso de frutas.
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Benilde Pascual, una luchadora

enilde Pascual,
nuestra compa-
nera desde 1986,
nos dejo el pasa-
do sabado 18 de julio tras
meses de dura lucha con-
tra una cruel enfermedad.

De caracter luchador y
perseverante, su familia
y Valencia Fruits eran
el centro de su vida. En
su faceta personal, Enri-
que, su marido, y Carlos
y Amparo, sus hijos siem-
pre aparecian en sus con-
versaciones denotando el
profundo amor que sentia
por ellos, con admiracién
en cada uno de sus logros
y con toda la fuerza cuan-
do aparecian los reveses
que acompanan a toda
vida. Siempre puso a su familia por
delante, incluso cuando la prudencia
la llamaba a atender mas a esa maldita
enfermedad que, finalmente, se la ha
llevado.

Gran parte de los 34 anos que Beni,
como todos la conociamos, ha estado
en esta casa se ha dedicado a la ges-
tion de publicidad, creando relaciones
tan humanas con sus clientes que ha
resultado especialmente dificil decir-
les a ellos que se ha ido porque para
la mayoria, como para nosotros, se va
también una amiga.

En el trabajo la veiamos hablar con
sus clientes y nos dabamos cuenta de
que los vinculos que habia establecido
con ellos iban mas alla de lo profesio-
nal: siempre intentaba ayudarles, dar
solucion a sus necesidades y su capaci-
dad para ponerse en su lugar era tinica.
Estamos seguros de que ellos también

Con Jorge de la Concepcion, compaiiero del area
Comevrcial durante varios aiios. / ARCHIVO

En la imagen Benilde con Enrique, su inseparable compaiiero de vida. / ARCHIVO

la echaran mucho de menos. Cuando
se han enterado de la triste noticia he-
mos recibido decenas de mensajes con
muestras de afecto y de carino que nos
gustaria que llegasen a todos los que la
van a echar de menos para reafirmarles
en algo que ya sabian: Beni ha sido una
persona muy querida. Y eso es 1o mejor

Lareferencia informativa WK
de la produccion y e
el comercio hortofruticola
internacional

que puede quedar de uno
cuando se va.

En la redaccion nada
sera lo mismo. Su tra-
tamiento empez6 unas
semanas antes del confi-
namiento y nunca imagi-
namos que no fuese a vol-
ver. A nosotros nos queda
ahora recoger sus cosas,
seguir adelante y mante-
ner el recuerdo de lo que
aprendimos y vivimos con
ella. Nunca nos perdona-
ria que no hiciéramos
todo por este semanario
que tanto queria.

Nuestro abrazo mas
grande va para esa fami-
lia que ahora se siente
desamparada pero que
saldra adelante con fuer-
za y teson porque saben es lo que Beni
hubiese querido.

Beni, donde quiera que estés, tu
familia, tus companeros, tus amigos,
tus clientes conservaremos siempre tu
recuerdo. Y asino te iras nunca.

Descansa en paz.

En las nuevas instalaciones de Valencia Fruits en 2017, junto a al resto de compaiieros. / ARCHIVO
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Argentina suspende el
envio de limones a la UE

La suspension llega tras interceptarse partidas con plagas como la Mancha negra

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras detectarse numerosas
partidas de limones proceden-
tes de Argentina con plagas,
entre ellas la Mancha negra o
la Cancrosis, la Asociacion Ci-
tricola del Noroeste Argentino
(ACNOA), junto con el Servicio
Nacional de Sanidad y Calidad
Agroalimentaria (SENASA),
han decidido cesar las activida-
des de exportaciéon con destino
a la Union Europea durante lo
queda de campana 2020.

El sector ya realiz6 una sus-
pensién voluntaria de 15 dias
que empezo6 a regir el 1 de julio,
mientras se recababa informa-
cion y analizaban las intercep-
ciones por Mancha negra (Phy-
llosticta Citricarpa) en lotes
arribados a diferentes puertos
de la Unién Europea, en parti-
cular de Espana.

Finalmente Argentina ha de-
cidido dejar de exportar limones
frescos a la UE durante todo lo
que resta de campana. “Tenien-
do en cuenta la incertidumbre
generada por estos incidentes
que derivaron en el rechazo de
la mercancia, se consider6 que
no se daban las condiciones de
seguridad y previsibilidad para
retomar los envios a la Union
Europea en lo que resta de la
temporada”, han explicado el
SENASA y ACNOA en un co-
municado oficial.

Argentina no exportara limén a la UE en lo que resta de campaiia. / ARCHIVO

Segln aclararon, en estos
momentos el SENASA y las au-
toridades sanitarias europeas
estan “en permanente contacto
para evaluar las causas de las
intercepciones”, mientras las
actividades de certificacién de
exportacion continuaran para
los frutos citricos dulces con
destino al mercado europeo.

En Espana, La Uni6 denun-
ciaba recientemente que entre
mayo y junio se habian recha-
zado 39 partidas de limones
argentinos por presencia de
plagas como la Mancha negra o
la Cancrosis. Segtin la organiza-
cion agraria, en los seis prime-
ros meses de este ano, Argentina
ha tenido un 86% mas de inter-

ceptaciones de citricos con pla-
gas que en todo 2019.

La Asociacion Citricola del
Noroeste Argentino sefiala en
su comunicado oficial que la
Mancha negra es una enferme-
dad causada por un hongo que
se manifiesta por manchas de
este color en la piel del fruto.
No afecta la inocuidad del mis-
mo para el consumo humano y
la Union Europea tiene exigen-
cias respecto a la misma, dado
que la consideran una plaga
cuarentenaria por estar ausente
en su territorio. “Esta plaga esta
presente en los principales pai-
ses productores de citricos del
hemisferio sur”, indican desde
la entidad.

Desde ACNOA reconocen que
esta decision “tiene un fuerte
impacto econémico para nues-
tros productores y exportadores,
como asi también para nuestro
pais por los ingresos de divisas
que dejara de percibir. Se abre
ahora una etapa de investiga-
cion de las causas que nos lle-
varon a esta situacion; y en este
sentido, el sector es plenamente
consciente de la necesidad de
trabajar con el SENASA para
mantener el mercado europeo
e implementar las medidas
necesarias que nos permitan
cumplir con las altas exigencias
fitosanitarias y de calidad que
nos exigen la Comision Europea
y nuestros clientes”.

Seglin los datos de la asocia-
cion, Argentina es el primer
proveedor de limones frescos
de la Uni6n Europea que es, a
su vez, el principal mercado de
exportacion del pais. Las cifras
del INDEC reflejan en 2019 se ex-
portaron 126.863 toneladas a este
destino; es decir, un 54% del to-
tal exportado al mundo. Por otra
parte, la participacion argenti-
naen el mercado europeo ronda
el 25% del total. “Estimamos que
unas 100.000 toneladas de limén
argentino ya han ingresado al
mercado de la UE desde el ini-
cio de esta campana en marzo de
2020 hasta la fecha”, concluyen
desde ACNOA.

Aragon dedica 4 millones a
promocionar sus alimentos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragén ha con-
vocado un concurso abierto
para seleccionar a una agencia
que disefie, planifique y ejecute
la primera gran campana de po-
sicionamiento de marca de los
alimentos de esta Comunidad a
nivel nacional.

En total se destinan cuatro
millones de euros a la promo-
cion, puesto que a los dos mi-
llones extraordinarios de la Es-
trategia para la Recuperacion
Social y Econémica de Aragén
para hacer frente a la crisis
derivada del coronavirus, se le
suman los otros dos millones ya
asignados a dicha campana.

Con este presupuesto ex-
traordinario se pretende, por
una parte, incrementar el nime-
ro de referencias de productos
aragoneses en el canal moderno
de alimentacion (hipermerca-
dos y supermercados) y, por
otra, reactivar la demanda y
aumentar la notoriedad de
Aragon como productor. La
propuesta debera constar de

una campana de comunicacion
de ambito nacional que mejore
la notoriedad de los alimentos
de Arag6n y un plan de mejo-
ra de la comercializacion y de
acciones PLV (publicidad en
el lugar de venta) en el canal
moderno.

El publico objetivo de la pro-
mocion seran los responsables
de compra en el hogar del te-
rritorio nacional, con especial
atencion a que dicha compra se
realice en supermercados e hi-
permercados. También lo seran
los aragoneses residentes fuera
dela Comunidad Auténoma, por
su condicion de prescriptores
fundamentales, asi como los res-
ponsables de compra y prescrip-
tores del canal de Alimentacion.

La campana debera de llevar
el lema “Comparte el secreto”,
el logo impulsado por el De-
partamento de Agricultura y
Ganaderia durante la pasada
legislatura para buscar la noto-
riedad de los alimentos produ-
cidos en Aragén y favorecer su
comercializacion.

La promocién agroalimen-
taria cuenta ya en Aragon con
diferentes acciones para el alti-
mo cuatrimestre de 2020. Desta-
ca el proyecto de la Asociacién
de Industrias de Alimentacion
de Aragoén, de construccion y di-
namizacion de una experiencia
multimedia en el punto de venta
en cuatro hipermercados de Za-
ragoza capital (E1 Corte Inglés,
Carrefour, Eroski y Alcampo),
con un presupuesto de 500.000
euros.

Ademas, hasta final de afio
también se van a llevar a cabo
proyectos y patrocinios con
otros canales fundamentales
como los hoteles y restaurantes,
o con sectores de interés como el
vino o las frutas.

El sector agroalimentario
de Aragon es capaz de alimen-
tar 10 veces a su poblacion.
Su capacidad productiva y de
transformacion ha permitido
contribuir al crecimiento de
la economia de la Comunidad,
suponiendo el 10% del PIB y el
12% del empleo.

Alimentos de Aragén en la pasada edi-
cion de Fruit Attraction. / VF

La agroalimentacion es un
sector estratégico en la econo-
mia en Aragon, capaz de impul-
sar el desarrollo, atraer inver-
siones, vertebrar el territorio
y generar empleo en el mundo
rural. Concretamente, la agroin-
dustria emplea a 15.600 perso-
nas en el territorio aragonés y
aporta mas de un 3,6% al PIB.
Aragon exporté mas de 1.975
millones de euros en productos
agroalimentarios y bebidas en
los primeros once meses de 2019,
lo que supone un peso del 16%
de las exportaciones totales de
la Comunidad.

MARRUECOS

Lanza una nueva
estrategia

de desarrollo
agricola

» VF. REDACCION.
Marruecos halanzado una nueva
estrategia de desarrollo agrico-
la, bautizada como “Génération
Green 2020-2030”, con la que prevé
mejorar el Producto Interior Bru-
to agricola del pais y duplicar la
exportacion en los proximos diez
anos, completando el Plan Ma-
rruecos Verde. También se esta
avanzando en modernizar la red
deriego delas explotaciones agri-
colas, en especial las de mayor va-
lor anadido como las horticolas.
El Plan Marruecos Verde,
puesto en marcha en 2008, “ha
permitido la multiplicacion del
PIB-Agricola y de las exportacio-
nes agricolas, asi como el incre-
mento de la inversion y la crea-
cion de empleo”, seglin expuso el
ministro de Agricultura, Pesca
Maritima y Desarrollo Rural y
Aguas y Bosques, Aziz Akhan-
nochu. Es el momento de e im-
plementar una nueva estrategia
agricola en base a dos grandes po-
los. “Por un lado, la valorizacion
del elemento humano a través
de la emergencia de una nueva
clase media agricola (350.000 o
400.000 nuevos hogares) y el na-
cimiento de una nueva genera-
cion de emprendedores a través
de la valorizacion de un millén de
hade tierras colectivas, asi como
la creacion de 350.000 puestos de
trabajo”.El otro polo aborda el de-
sarrollo de los sectores agricolas
para duplicar las exportaciones
en 2030 y la mejora de la distri-
bucion alimentaria a través de la
modernizacion de 12 mercados
mayoristas y tradicionales.
Pretende modernizar lared de
riego delas explotaciones agrico-
las y en especial las de mayor va-
lor anadido comolas de productos
horticolas. Avanzan los trabajos
para la creacion de una planta
desaladora en Agadir, fruto del
partenariado publico privado.
Con una superficie de 20 ha,
esta estacion desaladora, situada
a 40 km al sur de Agadir, en el
Parque Nacional de SoussMas-
sa, tiene entre sus objetivos au-
toabastecer el area de Agadir y
asegurar el suministro de agua
deriego alallanura de Chtouka,
(15.000 ha), una de las principales
regiones horticolas de Marrue-
cos. Esta area asegura mas del
84% y del 65% de las exportacio-
nes de horticolas y de criticos.
Para Fepex, la nueva estrate-
gia de desarrollo agrario en Ma-
rruecos, que pretende duplicar
las exportaciones en los proxi-
mos 10 anos, refleja la apuesta por
una agricultura de exportacion,
centrada en frutas y hortalizas,
y por la implementacién de las
medidas necesarias como el de-
sarrollo de desaladoras para me-
jorar elriego. El incremento de la
produccion hortofruticola expor-
table ahondara en el impacto ne-
gativo que ya estan teniendo las
producciones marroquies sobre
el sector espanol y comunitario.
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Exportados 243.050.861 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2019/2020, a 18 de julio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (242.446.761) y reexportacion (604.099),
un total de 243.050.861 segiin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2018/2019,
a 20 de julio de 2019, lo exportado eran 349.411.890 kilos.

Campaiia 19/20 Campafia 18/19

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 668.915 797.213

Angola 99.555 210.870

Arabia Saudita 12.615.988 26.467.992

Argentina 621.629 2.252.381

Armenia 59.315

Australia 335.656 154.679

Bahrain 192.840 762.357

Bangladesh 39.842 50.107

Bielorrusia 2.510.409 5.109.935
Bosnia-Hercegovina 446.316 701.951

Brasil 22.890.408 26.293.403

Burkina Faso 36.600 21.372

Cabo Verde 353.940 73.901 523.114 64.405
Camer(n 7.046 66.063 1.632
Canadd 49.715.501 66.071.360

Chad 21.840

China 9.271.919 43.594.014

Colombia 513.148 575.628

Congo (Republica) 14.676 42.030

Corea del Sur 241.358 3.140.622

Costa de Marfil 119.750 2.889 143.726 3.692
Costa Rica 1.168.344 1.347.187

Curagao 380.430 404.045

Djibouti 11.160

El Salvador 105.420 65.340

Emiratos Arabes Unidos 9.986.061 100 18.143.557

Estados Unidos 922.250 16.793.780

Gabon 66.066 4.738 286.246 501
Gambia 6.272

Ghana 44,969 68.086

Gibraltar 344.619 12.917 275.355 11.032
Guatemala 168.840 24.840

Guinea 1.981 1.439 16.921

Guinea Ecuatorial 392.205 73.474 365.841 56.030
Honduras 110.232 249.626

Hong-Kong 134.619 1.216.172

India 1.086 480.935

Indonesia 217.875

Iraq 394.850

Islandia 448.440 587.920

Jordania 43.606 22.680 104.056

Kazajistan 139.701 42 152.493

Kosovo 19.733

Kuwait 559.042 935.244

Libia 84.852

Macedonia 165.969 4711.565 2.160
Malasia 1.955.179 3.044.974

Maldivas 2.613

Mali 77.173 25.566 181.417 16.861
Marruecos 37.976 120 126.212 24.546
Mauricio 23.625 24.430

Mauritania 5.053 3.904 11.791 6.454
Moldavia 1.773.816 5.207 1.827.157
Montenegro 40.652 40.909

Nigeria 91.578 47.025

Noruega 38.175.333 27.600 36.293.294 14.080
Oman 1.167.811 2.318.291

Panama 1.003.399 1.209.028

Qatar 3.070.688 5.554.189

Rep. Centroafricana 172.870 64.576 232.817 63.740
Rep. Demo. Congo 16.560 44.109

Senegal 68.511 4.680 23.590

Serbia 4.615.355 2 6.410.735

Singapur 355.189 1.787.024

Sri Lanka 41.633 42.624

Sudafrica 2.993.879 2.634.583

Suiza 67.030.283 280.265 63.371.343  134.945
Togo 3.332 49.971

Turquia 105.300

Ucrania 3.478.741 3.586.235 3.220
Uruguay 267.423 409.938

Por variedades (Kg):

Clausellina 39.875 13.142 781
Satsuma 1.769.191 9 1.894.505

Clementina 43.898.629 4.808 61.105.007 3.255
Clementina con hoja 5.031.784 7.165.025 12
Clemenvilla 3.171.886 3T  3.661.609

Hernandina 418.931 1.874.377

Fortuna 20.877

Kara 660

Ortanique 6.576.570 11.554.006

Ellendale 4.462

Otras mandarinas 8.432.089 9.068 7.561.562 4.296
Uso industrial 20.098

Nadorcott 8.484.640 80 9.053.715 2.553
W TOTAL MANDARINAS 77.824.255 13.996 103.928.384 10.896
Navelina 39.591.205 4915 45.451.531 2.287
Navel 6.106.950 9.741 11.073.992 3.155
Navel Late 1.808.421 39.460 2.554.338 210
Lane Late 52.039.698 22 80.958.033 7.106
Salustiana 10.398.128 60 9.729.359

Cadenera 166 2.146

Sanguina 18.444 17.003

Sanguinelli 493,725 417.964

Valencia Late 7.234.854 62.166 10.409.971 30.602
Verna 7.442 39 18.911 2.233
Otras 2.491.929 80.324 9.264.873  109.080
Uso Industrial 922.455 1.130.499

Navel Powel 8.770.600 27.128.268

Barberina 237.880 3513 1.291.816

Il TOTAL NARANJAS 130.121.895 200.241 199.448.705 154.674
H TOTAL LIMONES 31.511.338 366.773 42.807.861 188.902
W TOTAL POMELOS 2.980.071 23.089  2.809.443 48.828

Una fiscalidad justa en Europa

Por GONZALO GAYO

n la vispera de la
convulsa cumbre de
los lideres europeos
para la puesta en
marcha de los fondos de recu-
peracion celebrado este fin de
semana, la Comision Europea
anuncio un nuevo y ambicioso
paquete fiscal para garantizar
que la politica tributaria de la
UE respalde la recuperacion
economica de Europa y su
crecimiento a largo plazo. E1
paquete de medidas se asienta
sobre la equidad y la simpli-
cidad, dos pilares que van de
la mano. Una fiscalidad justa
sigue siendo una de las prio-
ridades fundamentales de la
Comision Europea, al tratarse
de un medio de proteccion de
los ingresos publicos que des-
empenara un papel destacado
en larecuperacion economica
de la UE a corto plazo y en su
prosperidad a largo plazo.

El paquete de medidas
adoptado pretende impulsar
la equidad tributaria refor-
zando la lucha contra el abuso
fiscal, poniendo coto ala com-
petencia desleal en este am-
bito y aumentando la trans-
parencia fiscal, lo que puede
haber escocido a Holanda. En
paralelo, también se impulsa
la simplificacion de las nor-
mas y los procedimientos fis-
cales, con el fin de mejorar el
entorno empresarial en toda
la UE. Entre las medidas pre-
vistas en este contexto figura
la de eliminar los obstaculos
fiscales y las cargas adminis-
trativas que recaen sobre los
contribuyentes en muchos
sectores, de tal modo que a
las empresas les resulte mas
facil prosperar y crecer en el
mercado Unico.

El Plan de Accion Fiscal
presenta veinticinco medidas
distintas para conseguir que
la fiscalidad sea mas sencilla,
mas justa y mas acorde con
la economia moderna en los
proximos anos. Esas medidas
facilitaran la vida a los con-
tribuyentes honrados, puesto
que eliminaran obstaculos en
todas las etapas, desde el regis-
tro, la informacion y el pago,
hasta la verificacion y la reso-
lucion de litigios. El1 Plan de
Accion ayudara a los Estados
miembros a aprovechar el po-
tencial de los datos y las nue-
vas tecnologias para combatir

mejor el fraude fiscal, mejorar
el cumplimiento y reducir las
cargas administrativas.

La propuesta sobre coope-
racion administrativa amplia
el ambito de aplicacion de las
normas de la UE en materia
de transparencia fiscal a las
plataformas digitales, de tal
modo que quienes ganen dine-
ro mediante la venta de bienes
o servicios en esas plataformas
también paguen los impuestos
que les correspondan. Esta
nueva propuesta garantiza-
ra que los Estados miembros
intercambien automaticamen-
te informacion sobre los ingre-
sos generados por las ventas en
plataformas en linea. Ademas,
refuerza y precisa las normas
en otros ambitos en los que los
Estados miembros colaboran
para combatir el fraude fiscal,
por ejemplo, a través de audito-
rias fiscales conjuntas.

La comunicacion sobre la
buena gobernanza fiscal centra
su atencion en promover una
fiscalidad justa y poner coto a
la competencia fiscal desleal,
tanto en la UE como a escala
internacional. La Comision
propone a tal fin una reforma
del Codigo de Conducta que
aborda la competencia fiscal y
combate las practicas fiscales
perjudiciales dentro de la UE.
Ademas, propone mejoras en la
lista de 1a UE de paises y terri-
torios no cooperadores a efec-
tos fiscales, en la que figuran
los paises no pertenecientes a
la UE que se niegan a respetar
las normas acordadas a nivel
internacional. Esta iniciativa
ha incentivado hasta ahora la
adopcion de normas de buena
gobernanza fiscal por parte de
terceros paises, pero aun que-
da mucho trabajo por delante.
La comunicacion también des-
cribe el planteamiento de la UE
sobre la colaboracion con los
paises en desarrollo en el area
de la fiscalidad, en consonan-
cia con la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible.

El paquete fiscal adoptado
la semana pasada es la prime-
raparte de una agenda fiscal de
la UE exhaustiva y ambiciosa
para los proximos anos. La Co-
misién trabajara también en
un nuevo enfoque de la fiscali-
dad de las empresas para el si-
glo XXI que aborde los retos de
la economia digital y asegure

que todas las multinacionales
paguen los impuestos que les
correspondan. En el contexto
del Pacto Verde, la Comision
presentara propuestas para
asegurar que la fiscalidad
respalde el objetivo de la UE
de alcanzar la neutralidad
climatica en 2050. El objetivo
de este enfoque multifacético
para reformar la fiscalidad de
la UE es que la tributacion sea
mas justa, mas ecologica y mas
acorde con la economia moder-
na, y, de este modo, contribuya
a un crecimiento a largo plazo
sostenible e inclusivo.

Desde Bruselas senalan que
los Estados miembros deben
asegurar los ingresos fiscales
para invertir en las personas
y las empresas que mas lo ne-
cesitan. Al mismo tiempo, de-
bemos eliminar los obstaculos
fiscales y hacer que a las em-
presas de la UE les resulte mas
facil innovar, invertir y crecer.
“El paquete fiscal nos lleva en
la direccion correcta, pues con-
tribuye a que la fiscalidad sea
mas justa, mas sencilla para el
usuario y mas acorde con nues-
tro mundo digital”.

La Comision sefniala que una
fiscalidad justa es el trampolin
que ayudara a nuestra econo-
mia a recuperarse de la crisis.
“Tenemos que facilitarles las
cosas a las empresas y los ciu-
dadanos honrados a la hora de
pagar sus impuestos y ponér-
selo mas dificil a los defrauda-
dores y evasores fiscales. Es-
tas propuestas ayudaran a los
Estados miembros a asegurar
los ingresos que necesitan in-
vertir en las personas y en las
infraestructuras, y al mismo
tiempo mejoraran el entorno
fiscal para los ciudadanos y
las empresas de toda Europa”,
senalan desde Bruselas.

El anuncio de Bruselas, pre-
via ala cumbre de los maximos
responsables de los gobiernos
europeos de este fin de semana
pasado, ha escocido al primer
ministro holandés ya que se es-
tima que el sistema holandés
le cuesta al resto del mundo
un minimo de 22.000 millones
de euros anuales en ingresos
fiscales evadidos. Esperemos
que finalmente se alcance un
acuerdo en los fondos de recu-
peracion de la UE que refuer-
ce la unidad y solidaridad en
Europa.

Mercado Central de Valencia. / GG
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La primera gama completa de productos para el
tratamiento postcosecha de citricos con certificacion CAAE
como insumos para agricultura ecoldgica. NSOV PARA LA

PRODUCCION ECOLOGICA

FUNG-CID BIO BNa:
Fungistatico para el control
del podrido de frutos
citricos.
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CITROCIDE PC y PLUS:
Coadyuvantes tecnologicos
para el lavado higiénico de
frutos citricos.
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Recubrimientos vegetales
con excelente control de la
pérdida de peso; mitigan
mucho la aparicion de los
sintomas de envejecimiento
como por ejemplo el teAido
del mamelon de los limones.
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ambio climatico, plagas y

soluciones “verdes”: el GRISPR

a ultima vez que me di-

rigi a ustedes desde esta

misma tribuna lo hice

parareferirme alas con-
secuencias del cambio climatico.
Buscando un criterio objetivo
cité y extracté lo recientemen-
te publicado por la European
Food Safety Authority (EFSA)
en el informe ‘Climate change
as a driver of emerging risks for
food and feed safety, plant, ani-
mal health and nutritional qua-
lity’. En el estudio, una auténtica
compilacion del saber acumula-
do a este respecto, se asociaba el
calentamiento global a una serie
de trascendentales cambios —de
indudable impacto a corto plazo
sobre la produccion agraria—y
entre ellos destacaba también
el derivado de la progresiva in-
troduccion de plagas y enferme-
dades foraneas. Meses antes, en
febrero de este mismo ano, a la
EFSA se le encargaba elaborar
otro informe, esta vez para anali-
zar y revisar los riesgos de lo que
se ha convenido en llamar ‘nue-
vas técnicas de mutagénesis’. En
otras palabras, el organismo con
sede en Parma —que emite opi-
niones cientificas no vinculan-
tes para la Comisién Europea
(CE)— ha descrito con crudeza
académica primero el problema
—el cambio climatico— y ahora
tiene pendiente pronunciarse so-
bre lo que creo firmemente que
podria aportar buena parte de la
solucion —la edicion genética,
también conocida como CRIS-
PR-Cas 9—.

Como ya quedé claro en aquel
articulo, detras de la constante
irrupcién de nuevos patogenos
procedentes de otras latitudes
no solo esta la globalizacion de
los intercambios comerciales. El
origen de que, por ejemplo, en lo
que llevamos del presente siglo
XXI se hayan introducido en la
Peninsula hasta 13 plagas citri-
colas, 14 considerando la Xylella
(que es una bacteria) debe estar
también en la capacidad con la
que estos patdgenos se adaptan
a las nuevas condiciones des-
encadenadas por el cambio cli-
matico. La ultima detectada, la
cochinilla Pulvinaria poligona-
ta —como antes el Cotonet de
Sudafrica— fue descrita el ano
pasado por primera vez en Eu-
ropa. Hasta ese momento solo se
tenian citas tan lejos como en las
regiones australiana, oriental y
en algunos paises del este de la
zona paleartica (China, Japon,
Taiwan). Son dos ejemplos, pero
hay y habra mas...

La traumatica solucién im-
provisada la pasada semana
—vy es de agradecer la celeridad
mostrada por el Ministerio de
Agricultura (MAPA)—ante lare-
tirada de los tinicos insecticidas
eficaces contra el citado cotonet
—el Clorfirifos y el Metilclopi-
rifos— es, de hecho, un aviso de
cuanto puede suceder de aqui
en adelante. Ya lo advertimos
también en el anterior articulo:
entraran mas plagas, tendremos
menos soluciones quimicas y
habra que buscar otras biologi-

El potencial de la edicion genémica en cualquier cultivo es enorme, ya que es una

técnica barata y mucho mas precisa. / ARCHIVO

La EFSA elaborara un informe para analizar y revisar
los riesgos de lo que se ha convenido en llamar
‘nuevas técnicas de mutagénesis’

El ejecutivo comunitario ya ha anunciado que persigue
lograr “un nuevo marco regulatorio adecuado a las

nuevas técnicas genémicas”

cas no agresivas con el medio
ambiente pero también menos
eficaces a corto, como las ahora
autorizadas (un parasitoide de-
predador del insecto y una fero-
mona de confusion sexual). Al
proceso europeo imparable y ace-
lerado de retirada de sustancias
activas le sigue ahora el plan de
‘la granja alamesa’ que ya se ha
avanzado que aspira areducir el
uso de los fitosanitarios un 50%
y el de los fertilizantes otro 20%.

EL REVES DEL TJUE
La cuadratura del circulo impo-
sible para nuestra agricultura
se dio —sin embargo— antes, en
julio de 2018. Fue entonces cuan-
do —contradiciendo el informe
dela Abogacia General dela UE,
que no es vinculante pero que
suele acertar en un altisimo por-

centaje— el Tribunal de Justicia
dela UE (TJUE) se desmarcé con
una sentencia ciertamente invo-
lucionista. En aquellas fechas, la
judicatura comunitaria fallé que
los cultivos obtenidos mediante
nuevas técnicas de edicion de
ADN no podian ser ajenos a los
condicionamientos impuestos
porlaley dela UE al cultivo y co-
mercializacién de los transgéni-
cos (Organismos Genéticamente
Modificados, OGM). De poco sir-
vio6 la respuesta unanime y ai-
rada de la comunidad cientifica
y de buena parte de los Estados
miembros porque la resolucion
obligaba a aplicar al ultimo y
mas revolucionario avance de la
Ciencia de las tltimas décadas
una legislacion, la delos OGM’s,
de hace mas de veinte anos. Una
directiva que estaba, que esta

AR

desfasada y superada por los he-
chos: los transgénicos, pese a las
dificultades para la investigacion
y mas aun para el cultivo en la
UE, se siguen importando ma-
sivamente de Sudameérica y son
parte sustancial, por ejemplo, de
todos los piensos con los que se
alimenta el ganado en el viejo
continente.

LA REACCION DEL MAPA
Y DE LA UNION EUROPEA

La reaccién del Gobierno espa-
nol ante tal revés fue enérgica
y genero una inercia de cambio
que ahora comienza a apreciar-
se. E1 MAPA publico tiempo des-
pués del fallo un documento en
el que analizaba la legislacion
de los transgénicos y en el que
se pedia a la CE que realizara
una “revision y modernizacion
de mayor alcance de la politica
biotecnologica en la UE”. Un
movimiento que facilité que in-
cluso el grupo de asesoramiento
cientifico y tecnologico dela CE,
el Scientific Advice Mechanism
(SAM), publicase poco después
una declaracion en la que tam-
bién recomendaba que se revi-
sara la Directiva de OGM’s para
que reflejara los tltimos conoci-
mientos y para que se basara en
la “evidencia cientifica”.

Aquellos informes —de ma-
nera especialmente clara el del
MAPA—ponian el acento en otra
grave debilidad de la sentencia
del TJUE. Y es que el alto tribu-
nal europeo vinculaba el trata-
miento regulatorio de las nuevas
obtenciones vegetales a la técni-
ca con la que se habia logrado:
si la mutacion era espontanea
o natural (por hibridacion, por
ejemplo) el cultivo escaparia de
lalegislacion propia delos OGM,
si se habia conseguido por esas
nuevas técnicas de edicion gené-
tica, si debian aplicarsele tales
restricciones. El problema es de
aupa porque las plantas obteni-
das por CRISPR son indistingui-
bles del resto, de las digamos que
convencionales.

REVISION PARA NO TERMINAR
DE PERDER EL TREN
La cuestion del método ha sido
clave para que la UE, de momen-
to, haya perdido el tren mundial

Por INMACULADA SANFELIU (*)

de la innovacion agraria. En Ca-
nada y en EEUU, por ejemplo, a
la hora de regular los cultivos,
no interesa tanto la técnica em-
pleada como el rasgo introducido
—en el caso del primero— o las
caracteristicas finales de este,
independientemente de si esta
modificado genéticamente o no
(en el caso del segundo). Por otro
lado, en Brasil y Argentina, con-
sideran que si no hay material
genético de otra especie vegetal
no es necesario llevar a cabo
una regulacion especifica, algo
similar alo que ocurre en Japon,
Australia e India, paises en los
que las ‘nuevas técnicas de mu-
tagénesis’ si estan permitidas.
Incluso Rusia —ultimo bastion
de los paises contrarios a los
transgénicos— ha levantado las
restricciones a CRISPR-Cas9.

A finales de 2019, por fin, al-
gunos Estados miembros —en-
tre ellos Espafia— empujaron a
la CE a revisar esta situacion y
buscar alternativas con las que
sortear el sinsentido del pro-
nunciamiento del Tribunal de
Luxemburgo. La EFSA, como se
avanzo al principio de este arti-
culo, tendra que emitir un infor-
me al respecto pero el ejecutivo
comunitario ya ha anunciado
que persigue lograr “un nuevo
marco regulatorio adecuado a
las nuevas técnicas genémicas”.

LOS VERDES
En un movimiento sin preceden-
tes, un grupo de parlamentarios
verdes alemanes, la Alianza 90/
Los Verdes respald6 reciente-
mente el uso de tecnologias de
edicion de genes. En un nuevo
documento publicado el pasado
10 de junio, esta faccion se dis-
tancia de la posicion general de
partido, reconociendo que este
tipo de ingenieria podria des-
empenar un papel clave en la
mejora de la sostenibilidad. E1
dictamen afirma que técnicas
como la del CRISPR podrian
ofrecer oportunidades “para un
planeta saludable y, por lo tanto,
para el bien de las personas y el
medio ambiente”.

Objetivamente, el potencial
de la edicion genémica en los ci-
tricos y en cualquier cultivo es
enorme. Primero porque es una
técnica barata y mucho mas pre-
cisa que las anteriores. Piensen
ahora, de nuevo, en todo lo que
ya nos esta trayendo el cambio
climatico: tierras mas salinas o
calizas; estrés hidrico derivado
de sequias cada vez mas prolon-
gadas con problemas de calibre
y pérdidas de cosecha asociados,
asfixia radicular tras los episo-
dios casi ciclicos de gota fria o
problemas de Phytophthora tras
las lluvias persistentes —cada
vez mas frecuentes—; retrasos
en la maduracion y en la colo-
racion de los frutos; campanas
marcadas por la veceria y lo di-
cho, plagas y enfermedades de
otras latitudes sin fitosanitarios
con los que combatirlas... La edi-
cion genética esta empezando a
dar soluciones a todo ello, (Eu-
ropa va a seguir siendo la tnica
potencia en dar la espalda a la
biotecnologia?

(*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos
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Agrocultivos

El Gobierno autoriza la liberacion
del parasitoide Anagyrus aberiae

El sector citricola pedia la suelta de este depredador natural para hacer frente al Cotonet de Sudafrica

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura
autorizo el 16 de julio la libera-
cion del parasitoide Anagyrus
aberiae, un depredador de la
plaga Delottococcus aberiae, co-
nocida como Cotonet de Suda-
frica o Cotonet de les Valls, que
esta afectando de forma grave a
la citricultura de la Comunidad
Valenciana. El sector citricola
llevaba meses demandando esta
medida ante la imposibilidad de
utilizar materias activas como el
Clorpirifos y el Metil Clorpirifos,
y tras sufrir importantes pérdi-
das durante esta campana.

Desde el MAPA senalan que
la liberacion, que se autoriza en
estrecha colaboracion con el Mi-
nisterio de Transicion Ecologica
y Reto Demografico, muestra su
apuesta por utilizar medios de lu-
chabiologica para hacer frente a
plagas que afectan a las produc-
ciones agricolas.

“La tramitacion y resolucion
de este expediente se ha realiza-
do con lamayor celeridad y rigor
necesarios, dada la gravedad de
los danos que la plaga causa en
los citricos de la Comunidad Va-
lenciana y ante las limitaciones
de la lucha quimica tradicional
para detener y controlar la dis-
persion del Cotonet de les Valls”,
apunta el Ministerio de Agricul-
tura en un comunicado.

[ INFORME FAVORABLE

Desde marzo, y en menos de cin-
co meses, se han autorizado y se
han realizado dos sueltas, la cria
del parasito y se han obtenido los
datos necesarios para que el Mi-
nisterio de Transicion Ecologica
y Reto Demografico emitiera un
informe favorable que ha permi-
tido al MAPA autorizar la libe-
racion del organismo de control
biologico Anagyrus aberiae.

El inicio del expediente co-
menz6 en febrero de 2019, con
la solicitud realizada por la Uni-
versidad Politécnica de Valen-
cia para iniciar los ensayos de
laboratorio que se autorizaron
con rapidez por el MAPA, tras el
preceptivo informe favorable del
Ministerio de Transicion Ecol6-
gica y Reto Demografico.

En marzo se permitié la
primera suelta de menos de
100 ejemplares de Anagyrus
aberiae en el municipio de La
Vall d’Uix6 (Castellon), cuyos
resultados eran determinantes
para autorizar la liberacién de-
finitiva. Con esta suelta se tra-
taba de verificar, en condiciones
naturales, la efectividad de la
medida y posibles afecciones
al medio natural que pudieran
tener lugar, de conformidad con
los requisitos establecidos por
la legislacion espafnola.

Enparalelo, y en prevision de

'.':-:'! : il j

El Cotonet de Sudafrica esta provocando importantes daiios en la citricultura de la Comunidad Valenciana. / ARCHIVO

una posible resolucion favorable
y para usar el parasitoide con la
mayor premura, el Ministerio de
Agricultura autorizo6 en abril la
cria masiva del Anagyrus abe-
riae en los insectarios de la Con-
selleria de Agricultura, Medio
Ambiente, Cambio Climatico y
Desarrollo Rural de la Generali-
tat Valenciana.

El115 de mayo, la Universidad
Politécnica de Valencia solicit6 la
ampliacion del ntmero de suel-
tas y del niimero de individuos
objeto de las mismas para poder
obtener, con mayor rapidez, los
datos necesarios requeridos en el
procedimiento, solicitud que fue
aprobada el dia 1 de junio.

Ademas, el MAPA ha autori-
zado en esta campana una fero-
mona especifica para el Delotto-
coccus aberiae. Se ha conseguido
aislar y producir con éxito para
la deteccién precoz de la plaga
y la captura masiva en trampas
que permitira la reduccion pau-
latina de la poblacion.

“Con estas actuaciones se ha
puesto a disposicién del sector
dos importantes herramientas
nuevas para luchar contra esta
plaga del sector citricola valen-

El sector citricola reclamaba esta medida frente
al Cotonet ante la imposibilidad de utilizar
materias activas como el Metil Clorpirifos

El Ministerio de Agricultura ha autorizado también
en esta campaiia una feromona especifica para el

Delottococcus aberiae

ciano”, concluyen desde el Mi-
nisterio de Agricultura.

1 SATISFACCION

Cooperatives Agro-alimentaries
de la Comunitat Valenciana ha
mostrado su satisfaccion ante la
decision adoptada por el Ministe-
rio de Agricultura. Con esta de-
cision, tal y como afirma Cirilo
Arnandis, presidente de la orga-
nizacion, “el Ministerio ofrece la
respuesta que el sector citricola
lleva meses demandando, ante la
imposibilidad de usar materias
activas como el Metil Clorpirifos
para el control de este Cotonet,
que tantos danos esta causando a
la citricultura valenciana”.

Arnandis destaca que “en el
contexto global de reduccién
del uso de materias activas en
la UE, la prohibicion de uso
de Metil Clorpirifos, sin tener
autorizadas las alternativas de
control biotécnico y biologico,
ha supuesto que en la ultima
campana el impacto del cotonet
en los citricos valencianos haya
sido mucho mayor que en el pa-
sado, provocando la pérdida de
numerosas cosechas”.

El Cotonet de Sudafrica se
detect6 por primera vez en la
Comunitat Valenciana en 2009,
siendo su expansién bastante
controlada y afectando tnica-
mente a algunas parcelas en

las comarcas de La Plana y en
la zona norte de la provincia de
Valencia. Sin embargo, la insufi-
ciencia de los métodos de control
desde la prohibicion del uso de
Metil Clorpirifos ha provocado
la intensificacion de su presen-
cia en estas zonas, asi como su
expansion a comarcas limitrofes,
e incluso a las provincias de Ali-
cante, Murcia y Tarragona.

Cirilo Arnandis recuerda que
“el sector citricola lleva anos de-
nunciando diferentes circuns-
tancias que suponen un caldo
de cultivo para la expansion de
diferentes plagas y enfermeda-
des. Por un lado, la laxitud de la
Union Europea en sus exigencias
a terceros paises que exportan
a paises comunitarios sus pro-
ducciones. Por otro, la actitud
hacia la inspeccion en frontera
de algunos Estados miembros,
que ha permitido la entrada de
organismo nocivos de los que
estabamos libres. Por tultimo, la
progresiva prohibicion del uso
de materias activas, sin ofrecer
a los productores alternativas
eficaces para el control de estas
plagas y enfermedades”. En este
sentido, “la consulta publica de
la Comision sobre su politica
comercial es un buen momento
para ir tomando nota de nuestras
reivindicaciones e ir ofreciendo
respuestas a las mismas”.

El presidente de Cooperatives
Agro-alimentaries de la Comu-
nitat Valenciana incide en que
“las principales organizaciones
representativas del sector, reuni-
das en Intercitrus, la interprofe-
sional espaiola de lanaranjay la
mandarina, habiamos remitido
una carta al ministro Planas,
en la que detallabamos toda
una serie de medidas de control
biotécnico, biolégico y quimico,
asi como diferentes medidas de
asepsia, para hacer frente al Co-
tonet”. Conseguida la autoriza-
cion parala suelta del Anagyrus
aberiae, Arnadis remarca que
“llegara el momento de evaluar
con precision los danos que ha
causado el Cotonet y pedir ayu-
das e indemnizaciones que pue-
dan resarcir a los productores
por sus pérdidas”.

Para Cooperatives Agro-ali-
mentaries, la problematica
provocada por el Cotonet de
Les Valls puede repetirse en el
futuro con otras plagas y enfer-
medades, por lo que se insta a
todas las Administraciones a
acompasar adecuadamente el
ritmo de la legislacion que afec-
te al uso de materias activas y el
de la investigacion de métodos
de control alternativos, para
garantizar que el sector no se
encuentre desprotegido frente
al impacto potencial de otros
organismos nocivos.
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La ca!npaﬁa de uva’de mesa
murciana alc_:gnzara
una produccion de 140.000 t

Murcia es la principal exportadora de Espana, acaparando un 70% del total nacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de uva de mesa po-
dria superar en la Region de Mur-
cialas 140.000 toneladas este afno,
“reafirmandonos como principal
referente a nivel nacional, tanto
en volumen como en la calidad
del producto”, segun destaco la
semana pasada el consejero de
Agua, Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Medio Ambiente, Anto-
nio Luengo.

El titular de Agricultura vi-
sit6 la empresa hortofruticola
Frutas Torero, en Abaran, donde
avanzo que “se espera un aumen-
to del volumen de exportacion,
que el afio pasado se vio afectado
por varios episodios climatologi-
cos adversos que redujeron la sa-
lida de productos al extranjero”.

En la actualidad, la Region
de Murcia es la principal comu-
nidad autéonoma exportadora
de uva de mesa de Espana, con
104.468 toneladas en 2019 y 212
millones de euros, el 70 por cien-
to del total nacional, que ascen-
di6 a 155.772 toneladas y 306,5
millones de euros. Gran parte de

|

este desarrollo del sector se debe
a la evolucion positiva de la uva
de mesa sin pepita.

En este sentido, Antonio
Luengo puso de manifiesto que
“la Region ha vivido en los ulti-
mos anos una transformacion en
cuanto a variedades y produc-

El consejero Antonio Luengo durante su visita realizada a la empresa Frutas Torero en la localidad de Abaran. / CARM

cion que la han convertido en la
principal zona productora de uva
de mesa de Espana”, y anadi6
que “ha habido un importante
desarrollo varietal, hoy conta-
mos con mas de 50 variedades de
uva de mesa sin pepitas y debe-
mos reconocer la labor del Imida

en materia de investigacion, lo
que nos ha permitido competir
en los mercados internaciona-
les con un producto de excelente
calidad”.

En cuanto a las exportacio-
nes, a nivel europeo, el principal
cliente es Alemania, seguido de

Reino Unido; mientras que fuera
delas fronteras europeas, “se tra-
baja para abrir nuevos mercados,
como es el caso de Canada, que
se unan a las ya exitosas rutas
comerciales con Vietnam, Singa-
pur o China, y a las que podrian
unirse Tailandia o Taiwan”, ex-
plico el consejero.

“El reto para seguir conquis-
tando nuevos mercados siguen
siendo las operaciones logisti-
cas para el trasporte, que nos
permitan colocar el producto en
los lineales de los supermercados
manteniendo todas sus propieda-
des”, afirmé Antonio Luengo.

En relaciéon a los nuevos
mercados, Murcia inicié hace
dos semanas la exportacion de
uva de mesa a Vietnam, que se
mantendra durante esta campa-
na 2020. Los primeros envios de
uva de mesa espafola hacia este
destino han comenzado después
de un largo periodo de negocia-
ciones del protocolo de expor-
tacion, de la realizacion de una
misién inversa, envios de prueba
y visita de los importadores a las
explotaciones.

Con Vietnam existe un proto-
colo de exportacion, negociado
por el Ministerio de Agricultu-
ray las autoridades de Vietnam,
que concluy6 en diciembre de
2018. Posteriormente, en marzo
de 2019 se realiz6 una misiéon
inversa, organizada por el Insti-
tuido de Fomento de l1a Region de
Murcia, en la que participaron
seis empresas productoras con
interés en este mercado. Final-
mente, el ano pasado también
se hicieron envios de prueba y
una delegacién de importadores
visitaron las explotaciones en
Espana.
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ALMUDENA LAZARO / Directora del Centro de Innovacion Gastronomica
de la Comunidad de Madrid

“El IMIDRA conserva 30 muestras
de variedades tradicionales de
melon, 11 de ellas de Villaconejos”

En plena temporada del melon, Valencia Fruits entrevista a Almudena Lazaro, una de las expertas
que conoce mas de cerca la situacion de una de las frutas reinas del verano, con perdon de la sandia, y
en concreto de un producto unico de Espania: el melon de Villaconejos. Almudena Lazaro, es ingeniera
agronoma y desarrollo parte de su labor de investigacion como directora de investigacion en el Insti-
tuto Madrilerio de Investigacion y Desarrollo Rural Agrario y Alimentario (IMIDRA), actualmente
dirige el Centro de Innovacion Gastronomica de la Comunidad de Madrid. Durante su paso por el
IMIDRA participo en el proyecto Melonomics, en el que se llego a la conclusion de la existencia de una
gran diversidad de variedades en la zona, como la tradicional Mochuelo, que destaca por su buen
contenido en acido ascorbico (vitamina C) o la denominada melon Azul o la Piel de Sapo tradicional.
Con ella hablamos de la actualidad del melon de Villaconejos, en cuanto a cifras de produccion, con-
servacion de semillas y propiedades nutricionales, entre otros temas.

» MIRIAM PEREZ. MADRID.
Valencia Fruits. ;Conoce las
cifras actuales de comercializa-
cion y produccion de melon de
Villaconejos?

Almudena Lazaro. Segin
datos oficiales, en la Comunidad
de Madrid se produjeron 7.598 to-
neladas de mel6én en 2018 en 450
hectareas de cultivo. Es un dato
que parece mantenerse estable
en los ultimos anos. Es probable
que correspondan a la zona de Vi-
llaconejos y pueblos de alrededor.
Se producen sobre todo melones
tipo Piel de Sapo, de variedades
mejoradas, productivas y obte-
nidas por empresas de semillas.

Existe una pequena propor-
cion de cultivo de variedades
tradicionales, es decir, aquellas
semillas que han pasado de ge-
neracién en generacion. Van
destinadas al auto-consumo, y
recientemente a mercados gour-
met. Sin embargo, solo la coope-
rativa del Campo de Villaconejos
comercializa 20.000 toneladas de
esta fruta al ano, por tanto, su
cultivo se extiende mas alla del
propio municipio.

VEF. Sé que es dificil, pero ;pue-
de recordar unas pinceladas de
las investigaciones que se realiza-
ron en su momento en el proyecto
Melonomics de las semillas de me-
lon de Villaconejosy en las que us-
ted participo como investigadora?

AL. Desde los anos 90, el Insti-
tuto Madrilefio de Investigacion
y Desarrollo Rural, Agrario y
Alimentario (IMIDRA) conser-
vaba algunas muestras de varie-
dades tradicionales de mel6n. En
el banco nacional de semillas del
Centro de Recursos Fitogenéti-
cos del INIA, se conservaban ya
algunas muestras recogidas en
Villaconejos en 1971. Ahora mis-
mo el IMIDRA conserva 30 mues-
tras de variedades tradicionales
de melon, 11 de ellas recogidas
en el municipio de Villaconejos.

Ademas de la coleccion de se-
millas tradicionales y su conser-
vacion, desde el 2004 el IMIDRA
ha estudiado estas variedades
desde varios puntos de vista: ha
recogido el conocimiento tradi-
cional asociado su produccién
y consumo, las ha descrito, ha
evaluado su diversidad genética
estudiando su ADN, ha descrito
sus compuestos nutricionales
y sus propiedades sensoriales
y ademas ha hecho estudios de
consumidores para evaluar su

Almudena Lazaro: “Sabemos que los melones tradicionales: Mochuelo, Azul y Piel
de Sapo tradicional se estan vendiendo a través del grupo Auchan con unas
ventas de producto de 5.000 kg anuales en los ultimos cuatro aiios”. / M. PEREZ

“Solo la cooperativa del Campo de Villaconejos
comercializa 20.000 toneladas de esta fruta al aiio,
por tanto, su cultivo se extiende mas alla del propio
municipio de la Comunidad de Madrid”

“Con el proyecto Melonomics se le dio al estudio una
dimension nacional, al comparar esas variedades con
el resto de variedades espaiolas, principalmente desde

el punto de vista genético”

apreciacion. Como resultado se
present6é una tesis doctoral y
unas diez publicaciones cienti-
ficas y técnicas.

Como resultados generales
se constato la existencia de una
gran diversidad de variedades
en la zona, principalmente en
el pasado. Entre ellas, encontra-
mos alguna con importantes ca-
racteristicas nutricionales, por
ejemplo la variedad tradicional
Mochuelo, que destacaba por su
buen contenido en acido ascor-
bico (vitamina C) y otras dos, la
denominada melon Azul y 1a Piel
de Sapo tradicional, que ademas
eran muy apreciadas por los
consumidores.

Con el proyecto Melonomics
se le dio al estudio una dimen-
sion nacional, al comparar esas
variedades con el resto de varie-
dades espanolas, principalmente
desde el punto de vista genético.
Otros equipos participantes del
proyecto secuenciaron el geno-
ma del melon, con lo cual se con-
tribuy6 enormemente al estudio
de su genética.

VF. (Finalmente ha podido
ser utilizado por chefs de alta co-
cina? ;Hay demanda de los con-
sumidores gourmets del melon de
Villaconejos?

AL. Cada ano el IMIDRA pone
a la venta mas de 100.000 planto-
nes de variedades tradicionales,

entre las que se encuentran las
tres variedades tradicionales de
melon ya citadas. Es una cifra
que crece cada ano. Por tanto,
aunque minoritarias, estas va-
riedades tienen un creciente
interés entre los consumidores,
por formar parte del patrimonio
agricola y gastronémico, por sus
buenas caracteristicas nutricio-
nales, su buen sabor, y por ser
un producto distinto. Se ponen
a la venta en algunas grandes
superficies y comercios especia-
lizados. Desconozco las cifras de
negocio relativas a este tipo de
variedades en concreto.

Si sabemos que los melones
tradicionales: Mochuelo, Azul y
Piel de Sapo tradicional se estan
vendiendo a través del grupo
Auchan con unas ventas de pro-
ducto de 5.000 kg anuales en los
altimos cuatro afios

VF. Los resultados de esta
investigacion son un valioso pa-
trimonio, jexiste una coleccion
de semillas para conservar y/0
salvaguardar este producto tan
propio v diferencial? ;Estan a
disposicion estos resultados de
consumidor, productor e investi-
gadores? ;Como se pueden acceder
aellos?

AL. Siexiste una coleccion de
semillas, y forma parte del Inven-
tario Nacional de los Recursos
Fitogenéticos. Esta coleccion la
conserva el IMIDRA en sus ins-
talaciones. Y, como ya comenté
en un parrafo anterior hace diez
anos se presento una tesis doc-
toral que esta en el repositorio
online de tesis de la Universidad
Politécnica de Madrid, a dispo-
sicion de todo el mundo, y unas
diez publicaciones cientificas y
técnicas.

Entre las publicaciones técni-
cas, se encuentra el catalogo de
variedades tradicionales espa-
nolas, entre las que estan estas
variedades citadas de Villacone-
jos, y que esta disponible online
en las paginas de la Comunidad
de Madrid. Las publicaciones
cientificas solo estan disponi-
bles para la comunidad cienti-
fica, porque se trata de revistas
especializadas.

VE. ;Qué actividades se estan
llevando a cabo hoy en dia para
preservary promocionar el melon
de Villaconejos?

AL. Se sigue manteniendo
la coleccién, multiplicando y
produciendo plantas para los

“Segun datos oficiales,
en la Comunidad de
Madrid se produjeron
7.598 toneladas de
meldn en 2018 en 450
hectareas de cultivo”

“En alguna de estas
variedades tradicionales
se ha comprobado

un mayor contenido

de vitamina Cy
antioxidantes”

agricultores. Estas variedades
forman parte de otros proyectos
de investigacion. En cuanto a
la promocion, son objeto de un
convenio de colaboracion con
Auchan, y cada ano se realizan
distintas jornadas de divulga-
cion cientifica y promocion des-
de el IMIDRA.

VF. ;Qué caracteristicas tiene
el melon de Villaconejos que le
hace un producto tinico?

AL. Se trata de un cultivo muy
tradicional delazona, y por tanto
muy conocido por los agriculto-
res y comercializadores de alli,
que saben todos los secretos de
su produccion, desde la seleccion
de las semillas al momento de la
recoleccién y a su tratamiento
postcosecha. Es un cultivo al aire
libre y de temporada.

VF. ;Cree que es merecedor
de la calificacion de DOP o IGP?
¢(Seria un impulso al comer-
cio y al consumo del melon de
Villaconejos?

AL. Probablemente merece-
ria una DOP, pero eso lo tienen
que decidir sus productores. Se
trata de un sector tan dinamico,
que conoce tan bien los meca-
nismos de comercio y promo-
cion, que quiza no necesite esta
etiqueta para promocionar su
consumo.

VE. Usted dirige actualmente
el Centro de Investigacion Gas-
tronomica, ;se esta realizando
desde dicha institucion alguna
investigacion, promocion y/o
actividad dedicada al melon de
Villaconejos?

AL. Ahora mismo no. En el
pasado le dedicamos muchos es-
fuerzos de investigacién a este
producto, pero ahora nos esta-
mos centrando en otros produc-
tos de la huerta de Madrid. Aun-
que, al tratarse de un producto
tan importante de la horticul-
tura madrilena, siempre forma
parte, de alguna u otra forma, de
todo el trabajo que hacemos.

VEF. De cara al consumidor,
Jque propiedades y beneficios
aporta al organismo? ;Por qué se
deben decantar por el consumo del
melon de Villaconejos?

AL. Se me ocurren varias. El
consumo de frutas y hortalizas
en general, y de melon en parti-
cular, es muy saludable por su
aporte en vitaminas, minerales,
y antioxidantes a la dieta. En el
caso de alguna variedad tradi-
cional del melon de Villaconejos,
hemos demostrado un destacado
contenido en vitamina C y an-
tioxidantes, ligeramente supe-
rior a otras variedades.

Al tratarse ademas de un
producto de cercania, para el
consumidor madrilefio supone
disminuir mucho las emisiones
medioambientales de su distri-
bucion. Y siempre estaremos
consumiendo uno de los produc-
tos estrella de nuestro patrimo-
nio gastronémico.
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La produccion de limon
aumentara un 10%

Ailimpo estima que Espana volvera a niveles normales de
cosecha con 1.250.000 toneladas en la campana 2020-2021

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La primera estimacioén de cose-
cha de limé6n de Ailimpo para la
proxima campana 2020/2021 pre-
vé una produccion en Espafia de
1.250.000 toneladas, lo que supo-
ne un aumento global del 10%
en comparacion con la campa-
na 2019/2020. Este primer aforo
de cosecha sera confirmado en
funcion de la disponibilidad de
agua en verano y las lluvias de
otono.

La Asociacion Interprofesio-
nal de Limon y Pomelo senala
que este volumen de cosecha
permitira a Espana continuar
siendo el lider de exportacion
de 1limén fresco convencional
y ecologico, y el segundo proce-
sador de limon en zumo, aceite
esencial y cascara deshidratada
a nivel mundial.

Para la variedad de limé6n
Fino, se estima un ligero au-
mento del 14%. Ailimpo ha con-
siderado el efecto de la entrada

La produccion de limén
Fino aumentara un 14%
y la cosecha de Verna
disminuira un 2%

progresiva en produccion de las
nuevas plantaciones realizadas
en los ultimos anos y la situa-
cion del calibre de los limones
en el momento actual, que se
considera 6ptimo gracias a la
buena disponibilidad de agua,
para estimar una produccion
de 950.000 toneladas para esta
variedad.

“Esta cifra de produccion de
limén Fino permitira consolidar
a Espana en su papel de lider en
el suministro a los clientes y ga-
rantizar los programas de sumi-
nistro”, senala Ailimpo.

En cuanto a la cosecha de
limo6n Verna, la primera pre-

Produccion de liméon Espafia campaiia

2019/20 y 1° Estimacion campana 2020/21

Produccion Estimacion Var. Aforo
Campana Campana Respec. camp.
2019/2020 2020/2021 2019/20 (%)
Fino .....cco.... 830.000 950.000 14%
Verna .......... 305.000 300.000 —2%
TOTAL .......... 1.135.000 1.250.000 10%

Fuente: AILIMPO

vision prevé una produccion
de 300.000 toneladas en 2021, 1o
que supondria un volumen muy
similar al de la actual campana
2020, con un ligero descenso del
2%.

“La cosecha de limoén Verna,
variedad autéctona espafola,
garantiza que la oferta espano-
laserade calidad y cubrira gran
parte del verano 2021”, apuntan
desde la interprofesional.

PERSPECTIVAS
Ailimpo espera un correcto
equilibrio de precios y distri-
bucion de valor econémico a lo
largo de la cadena, que permita
al sector de limo6n de Espana dar
salida comercial rentable ala co-
secha, manteniendo al mismo
tiempo la competitividad comer-
cial frente ala agresiva oferta de
limon de terceros paises compe-
tidores como Turquia o Egipto.

Ademas, desde el punto de
vista del productor, las certifi-
caciones Global GAP y GRASP
son elementos clave la préxima
campana, dentro de la estrate-
gia de la interprofesional de di-
ferenciacién del limoén espanol
y de fomento de una produccion
sostenible bajo el triple enfoque:
econdémico, medioambiental y
social.

Ailimpo actualizara la previ-
sion de cosecha de la campana
2020/2021 el 30 de septiembre de
2020 y el 29 de enero de 2021.

g o
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La cosecha de limén Fino alcanzara la proxima campaiia un volumen de 950.000

toneladas. / AILIMPO

Promedio 10 ultimas campafas 2010/20

Primer Aforo campana 2020/2021

Promedio 10 ultimas
Campanas 2010-2020 Campaha 2020/2021

Primer Aforo

Produccion ............. 1.036.000 t 1.250.000 t

Historico de Produccion de Limén en Espana

C.2010/11

C.2011/12

C.2012/13

C.2013/14

C.2014/15 C.2015/16

C.2016/17

C.2017/18

C.2018/19

C.2019/20* C.2020/21**

Produccion........... 936.000

977.000 830.000

1.024.000

1.154.000 800.852

1.152.000 1.050.000

1.302.000

1.135.000 1.250.000

TONELADAS *Dato provisional de cierre de la campafia 2019/20 ** Primera prevision de cosecha de Ailimpo 2020/2021 - Fuente: AILIMPO

Gosp_chadoras para
facllltar’ Iq recoleccion
de los citricos

La Universidad de Cordoba trabaja en el diseno y
adaptacion de cosechadoras a base de agitadores laterales

» VF. REDACCION.
La recoleccion de naranjas y
otros citricos apenas ha cambia-
do alolargo de los anos. Actual-
mente, las naranjas se cosechan
a mano por parte de operarios
ataviados con escaleras y capa-
70S que recorren las plantacio-
nes de citricolas apurando los
arboles. El alto coste de este tipo
de recoleccion, sumado a la baja
disponibilidad de mano de obra
y el bajo precio del producto en
algunos ejercicios, ponen en
compromiso la rentabilidad del
cultivo y, por tanto, la campana.
Una de las soluciones pasa
por la mecanizacion de la re-
coleccion, pero hasta ahora las
maquinas disponibles son muy
grandes, por lo que requieren

grandes plantaciones con largas
hileras de arboles para ser efi-
cientes. Sin embargo, el grupo de
‘Mecanizacion y Tecnologia Ru-
ral’ de la Universidad de Cordoba
trabaja en el diseno y adaptacion
de cosechadoras a base de agita-
dores laterales que permiten co-
sechar a ambos lados del seto en
plantaciones intensivas.

En este sentido, el grupo
adapt6 y probd en citricos los
prototipos de cosechadoras
desarrollados para el olivar
tradicional a través de Mecao-
livar (con fondos y el apoyo de
la Interprofesional del Aceite de
Oliva Espanol).

El desarrollo de cosechadoras
para citricos parte, por tanto, del
olivar y se enfoca al desarrollo

de maquinas versatiles que
puedan trabajar en diferentes
cultivos para facilitar su puesta
en el mercado e introduccion
en el sector. Estos avances en la
mecanizacion de la recoleccion
de citricos han sido publicados
por larevista cientifica IJABE, la
mas importante en China sobre
mecanizacion agraria, de la que
ademas han sido portada.

La continuacion de estos tra-
bajos serealiza a través el Grupo
Operativo Citrustech —Avances
tecnologicos para la moderni-
zacion y la sostenibilidad en la
produccion de citricos— donde
la UCO trabaja con la Universi-
dad Politécnica de Cartagena,
la Politécnica de Valencia, el
IVIA Valenciano, Citricos del

El prototipo de cosechadora para recogida de citricos en campo. / UC

Estas cosechadoras permitiran que la comunidad
agricola mejore su rentabilidad y sostenibilidad

Andévalo, Anecoop y la Funda-
cion Cajamar de la Comunidad
Valenciana.

Estas cosechadoras permiti-
ran que la comunidad agricola
mejore su rentabilidad y soste-
nibilidad. El objetivo es que se
pueda decidir si hacer una re-
coleccion mecanizada completa
de la fruta, o combinar ambos

sistemas. Esto es, hacer una re-
coleccion manual temprana de
la fruta de mayor calidad y otra
posterior recoleccion mecaniza-
da con el resto de la produccion
de los arboles para industrial.
En ambos casos, mejoraria la
calidad de los frutos cosechados,
ajustandose a los requerimientos
de maduracion necesarios.
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Gajamar presenta los resultados
de 250 variedades hortofruticolas

Los resultados de las investigaciones del Centro de Experiencias en Paiporta responden a las nuevas
exigencias del consumidor, cada vez mas interesado en productos sostenibles y saludables

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Jornada de Puertas Abiertas
del Centro de Experiencias de
Cajamar en Paiporta se celebro
la semana pasada en formato we-
binar para dar a conocer a em-
presas y productores del sector
agro las mas de 250 variedades
de frutas y hortalizas obtenidas
en las investigaciones realizadas
durante el primer semestre del
ano.

Los asistentes pudieron co-
nocer de primera mano las ulti-
mas novedades a través de una
visita virtual a este centro que
estuvo acompanada de las ex-
plicaciones de los técnicos que
han dirigido cada uno de los
proyectos desarrollados por la
entidad en colaboracién con em-
presas e instituciones del sector
agroalimentario.

El director de Innovacion
Agroalimentaria del Grupo
Cooperativo Cajamar, Roberto
Garcia Torrente, destacé que
“nuestras investigaciones pre-
tenden favorecer un modelo de
alimentacion saludable y soste-
nible, asi como una producciéon
de alimentos diferenciados que
permitan conseguir unos precios
que remuneren mejor los costes
de produccioén y generen valor
anadido”. Asimismo, resalt6é que
para ello es importante conocer
las tendencias actuales del con-
sumidor que giran en torno a la
sostenibilidad y la busqueda de
productos que contribuyan a me-
jorar su estado de salud.

Garcia Torrente incidio6 en el
papel clave de los profesionales
del sector gastronémico en la di-
vulgacion de nuevos productos,
y la alternativa que la innova-
cion puede suponer en peque-
nos productores que se plantean
cambiar sus cultivos por falta de
rentabilidad. En este sentido, su-
brayo6 la labor que se realiza des-
de el Centro de Experiencias de
Cajamar “dirigido a impulsar la
innovacion tecnologica, la diver-
sificacién para favorecer el desa-
rrollo de nuevos productos, y la
formacion dirigida a una mayor
capacitacion técnica que facilite
al sector agroalimentario mejo-
rar la calidad y favorecer la dife-
renciacion como valor anadido”.

FORMATOS INNOVADORES

Durante la jornada se presen-
taron mas de 250 variedades de

Produccion superintensiva y sostenible bajo invernadero de la higuera. / CAJAMAR

o)

Los asistent

es pudieron conocer mas de 250 variedades de sandias, pimientos,

tomates, berenjenas, melones, coles, edlamame, patatas y zanahoria. / CAJAMAR

La jornada abordd los
diferentes proyectos y
estrategias de cultivo
que desarrolla el centro
de investigacion

sandias, pimientos, tomates,
berenjenas, melones, coles, eda-
mame, patatas y zanahoria. El
objetivo de las investigaciones
ha sido obtener formatos y pre-
sentaciones innovadoras y bus-

car formulas que puedan reper-
cutir en una mayor rentabilidad
para el agricultor, involucrando
para ello a la alta restauracion
y proponiendo recetas para su
uso. Un ejemplo es el edamame,
que es una soja que se cultiva
como una judia al aire libre y
que se recolecta inmadura para
consumir las vainas hervidas
en aguay sal.

En patata y zanahoria se pre-
sentaron propuestas de diferen-
tes colores como fuente de ca-
rotenos. Y, ademas, también se
incluyeron nuevas variedades

La Jornada de Puertas
Abiertas del Centro
de Experiencias de
Cajamar en Paiporta se
ha realizado en formato
webinar

Las investigaciones
buscan formatos
innovadores y formulas
que repercutan en una
mayor rentabilidad para
el agricultor

de productos como el kale, los
kaletes, el bimi, el fioretto y las
frisetas, de las que hay que des-
tacar su poder antioxidante y los
beneficios que pueden aportar en
la salud del consumidor.

Entre otras novedades figuran
las realizadas en el cultivo de es-
tevia y moringa, dando a conocer
su respuesta agronoémica. Para
ello el Centro de Experiencias
de Cajamar junto con la Univer-
sitat Politécnica de Valéncia ha
trabajado en la evaluacién de su
potencialidad como ingredientes
en la fabricacién de magdalenas
y galletas.

Cultivo en invernadero de frambuesas. / CAJAMAR

PROYECTOS Y ESTRATEGIAS
Durante el webinar también se
detallaron las nuevas estrategias
de control de plagas y enferme-
dades, pensadas para favorecer
el control biolégico por conser-
vacion, asi como otras dirigidas
amejorar la fertilidad y sanidad
de los suelos. En este sentido,
desde Cajamar se esta trabajan-
do en el desarrollo de proyectos
como ‘Comfort’, que pretende
valorizar los restos de cosecha y
uso de flujos residuales para el
desarrollo de agro compostaje,
con la obtencion de compost fun-
cionales. De esta forma se evita
la quema de restos de poda y se
integran los posibles residuos
organicos de forma segura en el
sistema agrario.

Respecto a los proyectos que
Cajamar desarrolla en el marco
del Programa de Desarrollo Ru-
ral de la Comunitat Valenciana,
se expuso COVER CO2, que tie-
ne como objetivo evaluar la ca-
pacidad de secuestro de CO2, el
aumento de fertilidad y el efec-
to sobre el control biologico de
plagas como consecuencia del
establecimiento de cubiertas ve-
getales en los suelos citricolas.
Ademas, dentro de este progra-
ma se han implantado nuevas
variedades de caqui no astrin-
gentes, la combinacién con di-
ferentes portainjertos, la mejora
en la eficiencia del uso de agua
de riegoy el cultivo ecologico de
este frutal.

En cuanto a las estrategias
de mejora en el uso de agua de
riego, se ha prestado especial
atencioén al papel de los siste-
mas de semiforzado en horti-
cultura al aire libre y el manejo
de riego deficitario controlado
en frutales.

Asimismo, se presentaron no-
vedades en el sistema de cultivo
hidropoénico tanto de lechuga
para poderlas comercializar con
raices, como de verdura china
como el pack choi, y aromaticas
y condimentarias como la menta
piperita.

Por ultimo, cabe destacar la
puesta en marcha y el desarro-
1lo de frutales en la modalidad
de produccién superintensiva y
sostenible bajo invernadero de
cultivos como la higuera, fram-
buesa, arandano y pitahaya, en
la modalidad de cultivo sin sue-
lo, que permitira el desarrollo
de estos productos cuando las
condiciones de suelono sean las
apropiadas como ocurre con los
berries (frambuesa y arandano).

Toda la labor investigadora
desarrollada por Cajamar se
traslada al sector agroalimen-
tario con actividades de trans-
ferencia de conocimiento, como
la jornada de puertas abiertas
celebrada la semana pasada. En
los primeros seis meses de este
ano, se han impartido 46 jorna-
das formativas, en su mayoria
en formato online, a las que
han asistido mas de 4.300 parti-
cipantes de diferentes ambitos,
especialmente técnicos, produc-
tores, asociaciones y centros de
investigacion vinculadas al sec-
tor agroalimentario.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

[ oo 0,65 Ercolini / EtTUSCa .ovvvveoserrcvveecenssnsnnans 1,64 Mango Tommy Atkins ROJO LAMUYO...vvvvveeeeerssssersrsrseseeneens 1,24

Informacion de los precios dominantes de Alcachofa. ... 2,00 Limonera 1,44 Manzanas Fuji Verde Italiano .........ccoccoevceevcrvvenee. 1,92

frutas y hortalizas, del 16 de julio de 2020, Cebolla SECa ..., 0,30 Conferencia / Decana ..o, 1,61 Golden Verde Padron.......o..eeeeeeveeeenreninens 2,79

facilitada por el Mercado Central de frutas y FIQUETAS ... 0,90 Pifa 1,07 Granny SMith ... 1,75 Puerro 0,83

hortalizas de Barcelona, Mercabarna. TIBIMA.evvveerveesereesereeesevisnessisnerens 0,65 Platano 1,20 Otras Variedades 1,65 Rébano y Rabanilla........ccoooeserrerreeeeeeens, 0,15

FRUTAS Euros/kg PEPIND. .o 0,45 Banana 0,74 Reineta Remolacha Comin 0 ROJa......cvvrveeeeeees! 0,75

Albaricoque 2,60 Col REPOIID ... 0,70 Pomelo / Rubi Start .......cooeevveeiinnciicennns 1,22 Royal Gala Seta Champiion .........ccovveeveeerssnrireeennns 1,95

Aguacate 2,50 BruSelas ........ooourrveesnsericssriiss 1,30 Sandia 0,45 Starking o Similares Girgola 0 ChOPO ...ccevvureeeesriieennaae 2,20

Almendra 3,80 LOMBAITE .vvoovee e 0,40 Uva 2,47 Melocotén Baby Gold, Amarillo... Tomate ChEMY voveeerrrrreerreeeeseesssssss 2,15

Pomelo 1,30 China...... Otr0S FIUtOS SECOS .vvvvvvvrvvvassserrrrrreeenns 13,42 Merryl y Elegant Lady, Rojo.. Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..1,16

Avellana 3,30 Coliflor.... HORTALIZAS Euros/kg Otras Variedades. Liso R0jo Canario..........cwceeeseeereennans 135

Caqui 2,50 Berros ......... Acelga 0,82 Melén Amarillo Otras Variedades 0,35

Carambola 5,00 Lechuga ICeDerg.........uuuwwvvuiviveiiiiiiiiininnnd 0,45 Ajo Seco 2,81 Galia Zanahoria o Carlota Nantesa............... 149

Castafias 6,00 LArga e 0,45 TIemno /AJELE covveees s 5,87 Otras Variedades Jengibre 2,65

Cerezas 6,00 {011 0,50 Alcachofa 1,74 Piel de Sapo y Similares ..........cc..c..... 1,30 Name 0 Yame ....oooccccceeeesceoeeesecvreee 2,95

Cocos 0,60 ENGIDIA. 1 vvvvevvvreseerrrneeesssssssssesssseeees 0,90 Apio 111 Naranja Lane Late..........ccovrmssererrrereseeens 1,30 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .....eeeeeesssnnee: 1,15

Membrillo 2,50 Y (0] 0,75 Batata / BONiato........cc..evvevvvereeerieens 1,43 Navel Hortalizas IV Gama........c..ovvveeveereeeneen. 5,50

Datiles 3,20 Esparragos BIanCos...........coucvveevunnrreennns 4,50 Berenjena 0,72 Valencia Late Resto Hortalizas ... 0,80

Feijoas 4,00 VEIAES..vvoeveevveeveeeveeeveeeeseeenrnn, 1,30 Broculi / Brecol.........vveeeveeecerrieeree, 1,52 Nectarina Carne Amarilla PATATAS (Granel) Euros/kg

Higos 4,50 ESPINACA. ..covvvvvvvvviiisissssssssssssssssssssssannnens 0,75 Calabacin 0,59 Came Blanca Blanca, Otras Variedades ... 0,75
ChUMDOS ..o 4,50 HaDA ..o 0,70 Calabaza / Marmueco ..o 0,95 Nispero Algerie 0 Argelino Blanca Spunta 1,15

Frambuesas 7,00 HINOJO 1. 0,65 Cebolla/ Chalota........ccoeeerrereicer, 0,36 Nuez 4,95 Otras Variedades.........o..oovevereereceerennnnn 1,05

Grosellas 13,00 Perejl....... 0,40 Cebolleta 0,90 Papaya Grupo Solo y Sunrise Roja, Otras Variedades............ccoooeereeennnae 0,95

Kiwis 3,00 Judia Bobi.... 1,90 Champifién 1,89 Papayon (2-3 kg/ud).... .

Lichis 3,00 Perona.... 1,90 Col Repollo 0,49 Paraguayo Otras Variedades MercabllbaO

Lima 2,10 FiNBurveovvevesveesvceseceseeesseessieseinns 3,50 Lombarda 0,90 Pera Conferencia Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Limon 1,00 [0 1,60 Coliflor / ROMANESCU ....vvvuvvrrvveeerssssnnans 1,20 Ercolini / MOrettini .........oseerrereeeeeneens la semana del 14 al 17 de julio de 2020,

Fresa 6,00 VLo OO 0,80 Endivia 2,10 Limonera 1,65 comercializados en el Mercado Central de

Freson 4,00 ZANANONIA oo 0,50 Esparrago Verde............ccooeervveeinnereiennnas 4,54 Otras Variedades 1,50 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili-

Granada 2,50 Patata Blanca.........cooovvveionnriviiisnsniiennnd 0,50 Espinaca 2,52 Pifia Golden SWeet .........ococvvvvnsseiriennnas 1,95 tada por MERCASA.

Mandarina Clementing.............cccceeeeeeens 1,80 ROJA ovvvvsrersrrsesesssssssssssssssssssessssnsnss 0,57 Judia Verde Fina (Brasilefia)... 3,06 Platanos Canarias Primera FRUTAS Euros/kg
Satsuma 1,50 PIMIento LamUYO ......vvveeeerrevsssssrrrrrreeees 1,10 Veerde Boby / Kora / Striki... 1,82 Canarias Segunda Albaricoques 2,00
Otras 1,30 VIR oo 1,15 V. Perona / Elda / Sabinal / Emerite.....1,98 Pomelo Amarillo...........coovvevveereerneineen. 1,35 COIBZAS ..o 4,50-5,50

Mangos 3,50 Rojo.... Lechuga O.V. 0,55 Rojo 1,00 Ciruelas 0,70

Maracuya 4,40 Guisante . Cogollo 1,73 Sandia con Semilla Limones 0,90

MElON Galia ...oeeeeeeeeeeeeeeememmsmemmmmneseneenennd 0,80 Puerro..... Iceberg 0,70 Sin Semilla 0,71 MeloCOtONES ROJOS .ovevvvveveeevvvvvvesvsesenneees 1,00
Amarillo 0,50 RADAN0 ... 0,45 Ma; 1,97 Uva Aledo, Blanca.........ccoveevevevevrvenennnn 2,65 Meldn Piel de Sap0..c.eeeeeermmerrerrreeeeeeess 0,90
Piel de SaP0......rreerirrreieserriseians 0,70 ReMOIAChA. ... 0,60 Nabo 0,78 Blanca, Otras Variedades Nectarinas 1,00
Otros 0,60 Tomate Maduro ... 0,55 Pepinos 0,70 Negra, Otras Variedades Pera Ercolini.........uceweevevvveviiviiiinnnns 1,95-1,60

Moras, 7,50 VEITR ..o 0,75 Perejil 1,57 Red Globe, Roja SANAIES cvvvoorvvereeeeeseeriserrins 0,55-0,50

Nashi 0,80 [ OO 1,50 Pimiento Verde 0,93 Resto de Frutas HORTALIZAS Euros/kg

Nectaring BIanca .........crrerreeeesennns 0,60 Otras Hortalizas ..........ccoessmnrrrrrveeerrnnnnnns 0,70 ROJO (ASAN..ovvvveevrrvsssserrrsssseesssnssaans 113 HORTALIZAS Euros/kg Berenjenas 0,75
Amarilla 0,70 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Puerro 1,22 Ajo Blanco 2,35 Calabacines 0,50

Nispero 1,70 Seta GIrgola........oorrvvecenrrrecienic. 1,70 Remolacha 1,60 Morado 2,45 Cebollas Grano de Oro .........o..evveeeeneennd 0,33

Nueces 3,50 Rovellon-Niscalo.. . 18,00 Seta 3,36 Tierno o Ajete 5,50 Judias Verdes Perona.................... 1,80-1,75

Olivas 3,80 Champifién. ..1,55 Tomate O.V. 0,87 Alcachofa Blanca de Tudela 1,95 Lechugas 0,33-0,37

Papayas 3,50 Otras Setas . 10,00 Cherry 1,30 Apio Verde 0,95 Patatas Calidad....

Pera Blanquilla 1,50 Maiz........... 1,00 Daniela 0,72 Apionabo 2,95 Pepinos........ ...0,70-0,90
Verano 1,30 CaNa de AZUCAr ....oovveeveereevernae 1,00 Zanahoria 0,60 Berenjena Morada...........cccccverninerieennnae 1,38 Pimientos Verdes.. ..1,40
Invierno 1,00 , Hierbabuena 2,10 Berros Tomate Maduro........eerrcveeeeeeesnns 0,70
Temprana 1,90 Mercacordoba PATATAS Euros/kg Boniato o Batata Verde .ooovveeeovesevvessseessnees 1,10-1,00

Pifa 0,80 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Nueva 0 TemMPrana..........ccc.eeeenerernand 0,38 Broculi, Brecol o Brocoli .

Pitahaya 5,50 pondientes al mercado de la semana del 6 al Calabadin BIanco ........cccveevvrrvverrieniannd 0,75 Mercallcante

Platanos Canario ..........co.c.coevvveerrvee 1,10 12 de julio de 2020. Informacién facilitada Mercalaspalmas Verde Informacion de precios frecuentes de frutas,
Importacion 0,85 por Mercacérdoba. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Calabaza de Invierno hortalizas y patatas, referidos a la semana

Manzana Bicolor 0,95 FRUTAS Euros/kg tatas, del 13 al 17 de julio de 2020, en el De Verano del 13 al 19 de julio de 2020, ofertados en
Amarilla 0,65 AQUACALES...cccc o vecvrrrrrssssssnsessssess 2,88 Mercado Central de Abastecimiento de Las Cebolla Grano Oro o0 Valendiana............ 0,72 el Mercado Central de Abastecimiento de
Verde 0,70 Albaricoque 1,32 Palmas. Morada 0,87 Alicante.

Roja 0,85 Almendras ...... 1,00 FRUTAS Euros/kg Recas y Similares .... 0,35 FRUTAS Euros/kg
Otras 1,40 Cereza / Picota 5,26 Aceituna 3,95 Cebolletas o Cebolla Tierna.. 1,15 Aguacate Otras Variedades.............oo... 4,59

Melocoton AmMarillo ............cevevveeerreenneee 1,10 [T N 1,14 AQUACALE HASS...overrrrrerrreereeseessesssss 3,02 Col China o Pekinensis Albaricogue MOoniqUi ........ceevevereerereere 117
Rojo Pulpa Blanca 1,00 COCO ot 2,50 Otras Variedades 2,95 Lombarda o Repollo Rojo Ciruela Angeleno, ROja........uuuuuuussd 0,80
Rojo Pulpa Amarilla 0,80 Fresa / FIESON ..rvvvvcccissssssssssssssees 1,90 Albaricoque MOoniqUI ........vvvveeeessssssanns 2,20 Repollo Hojas Rizadas Golden Japan y Songold, Amarilla..... 1,25

Ciruela 1,20 KiWi / Z8SPI .vvvvvssseeerrseeessssssssssssssssseees 3,06 Otras Variedades 2,20 Coliflor Otras Familia Black, ROja .......ccvvveeeeees 147

Uva Blanca 1,50 LM vt 2,08 Cacahuete 1,65 Endivia Higo y Breva Otras Variedades............... 6,48
Negra 1,60 Ko N 1,08 Cereza PICOta. ... 7,95 Escarolas Rizada o Frisée Lima Otras Variedades ... 0,54

Rambutéan 5,00 Mandarina Clementina / Fortuna / Ciruela Golden Japany Espérrago Verde o Triguero Limdn Otras Variedades...........ccocevvveernnee 0,70

Sandia con Semilla..........covwceeeeeeennnne 0,45 oo 1,95 Songold, Amarilla 1,21 Espinacas Verna 0,70
Sin semilla 0,45 Otras Familia Black, Roja.... [Tt 1 06— Manzanas Golden ...........ccocvevevveenneen. 0,66

Naranja 1,40 Manzanas O.V./ Pink Lady..........coococce... 2,70 Reina Claudia Verde Melocoton Baby Gold, Amarillo............ 1,36

Chirimoya 1,50 Golden / Onzal Gold / Venosta.......... 1,08 Santa Rosa, Roja.... Guisante Otras Variedades 0,89

Otras Frutas 0,90 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,33 Coco Otras Variedades... Hinojo Royal Glory, Rojo. 0,51

HORTALIZAS Euros/kg Granny SMIth........ceeeeeemmemeeeminnns 1,56 Détil Deglet Nour.......... Judia Verde Boby Melén Amarillo.......... 0,60

Berenjena Larga........c.eeeeerrrrceeeeneeens 0,70 Royal Gala / Cardinale....................... 1,61 Freson Otras Variedades Verde Elda Piel de Sapo y Similares................c.... 0,59

Ajo Seco 2,60 Fuji / Braeburn / Pink Kiss ................. 1,52 Granada Otras Variedades..............cc..... 2,95 Verde Otras Variedades ..........ccccuuvves 5,44 Naranja Valencia Late ..........cccouvvvveeeeees, 0,83
Tierno 0,75 Melocotdn / Baby GOOl...........ccccviviiinns 1,86 Higo Chumbo 3,95 Laurel 9,50 Nectarina Carne Amarilla....................ee 0,88

Apio 0,65 Meldn / Galia / COCa.....vvvvvvrrrrririiiiniinnnnd 0,74 Verdal 6,70 Lechuga Otras Variedades ..................... 0,30 Paraguayo Otras Variedades .................. 0,60

Acelgas 0,48 Naranja Navel ..., 0,95 Kiwi KIWIGOId.....veeveevescsevicsseiennnns 4,45 Romana 0,63 Platereta 1,03

Batata 1,20 Valencia Late / Miaknight.................. 1,04 Pulpa Verde 4,05 Maiz o Millo 0,42 Ufo 4 1,01

Borraja 1,00 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......1,49 Limén Fino o Primafiori 1,05 Nabo 0,75 Pera Conferencia...........cooceeeeevveeserveennnes 1,60

Broculi 1,75 NECHANNG ...oovveeereeereeeee e, 1,32 QOtras Variedades 1,03 Pepino Corto o Tipo Espariol Ercolini / Morettini ............ccoocvverereeene. 1,37

Brecol 0,90 4,39 Verna 1,03 Largo o Tipo Holandés Otras Variedades... 0,99

Calcots 0,07 2,18 Mandarina Clemenlate 2,37 Perejil 0,15 Pomelo Amarillo... 0,65

Calabaza 1,00 1,27 Ortanique 2,35 Pimiento Amarillo, tipo California........... 1,30 Sandia con Semillas..........coecceeeeeereinnes 0,26

Calabacin 0,40 Pera Blanquilla 0 AQUA.........cccoemrrrrrrveren, 1,80 Manga Kent 2,60 Otras Variedades 1,09 Sin Semillas 0,40
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Uva Cardinal, ROja .cceeevreeeeesnrenesnnae 1,51 Nectarina Otras Variedades ...........c.c..... 1,00 Blanca Spunta (Granel)..........ccooouerveennn: 0,42 Zumo Pequefia (10cal)........coeerveerinnees 1,00 Blancas (local)

Sin Semilla, BIaNCa.........ovvvevvveesrees 1,59 NUEZ v 2,50 Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,40 Extra Grande (local) ........coovvevcervennn 1,40 Laurel (local)

Victoria, Blanca........co.coovcvevecvrvennee. 1,49 Papaya Otras Variedades ...........c.ccceees 1,00 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Nectarinas (no local).........ccccevvrevreene. 1,60 Pimientas Otras (Iocal) ..........cccocvvvueeeec. 2,80
HORTALIZAS Euros/kg Paraguayo Otras Variedades.................. 1,00 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- Paraguayos (no local).........ccc.eonenrriveennes 1,80 Palmeras Secas (local)........ccceven.... 23,00
Acelga de Hojas Lisas, Verde.........cc.o.... 0,40 Pera Ercolini / MOrettini...........ooecveeveenne. 1,25 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Peras Ercoline (N0 10al) ......coovverrvvvveeeens 1,85 Palmera (local)

Hojas Rizadas, Lyon ..........ccoeeeeeeeeeneess 0,80 [ 1o T 1<l 1,00 distintos formatos. Limoneras (N0 10cal) ........oocovvveervernn 1,75 Berros (local)

Ajo Morado. 2,43 Castells 0 Sanjuanera ..........ccoossssee 2,50 . Conference (no local)..........cccccouue..... 1,75 Arvejas (local)
TIEMNO 0 AJELE. oo 3,13 CONTEIeNCIA ...vvoveeeveerev e 1,50 Mercamadrld Lima (N0 10cal) ......vveeeeeeeeeeee e 2,00 Beterrada (local)
Apio Verde 0,50 Pifia Golden SWEet .......nrrrrrrrrecerrennns 0,70 Precios de frutas y hortalizas, referidos a (local) 2,30 Cilantro (local)
Berenjena Morada ........c.errereeeeeeeeens 1,1 Otras Variedades.............ccooveerrrreenn.. 0,70 la semana del 14 al 17 de julio de 2020, Pifia Tropical (I0Cal) .....vveeevrvssrerrrerieeeens 2,00 Chayote (I0Cal) ...

Otras Variedades.............coueeereernnns 1,02 Platanos Canarias EXtra.........coccoveeeen... 0,95 comercializados en el Mercado Central de Tropical Dulce (local).......coovvveeinnnrieee. 3,50 Pifia Millo Dulce (local) .........cccevervvveeeec. 1,50

Broculi o Brocoli o Brecol.... 1,60 Canarias Primera..... .0,85 Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Platanos Extra (local) . 1,10 Names (local)......... 5,50

Calabacin Verde........ 0,38 Canarias Segunda .. .0,80 cilitada por MERCASA. Primera (local)... Yuca (no local)..... 2,50
Calabaza de InViemo..........ccocvveeeerveennc. 0,70 Otras Variedades..... 1,20 FRUTAS Euros/kg Segunda (local). ...0,60 Jengibre (no local)... 2,40
Cardo 0,80 Americano 0 Banana.............c........... 0,75 AlDAriCOQUES ... 1,00 Sandias (10Cal)........cccoevvoerrcenrcrrienrid 0,80 Pantanas (local)
Cebolla Babosa 0,32 MAChO oo rreseas 1,20 COIBZAS c.voovorvecsseeris s 3,80 Sin Pepitas (N0 10al).........oourervveinnend 0,75 Hinojo (no local).

Blanca Dulce Fuentes de Ebro........... 0,75 Pomelo Otras Variedades...........wwweens 1,20 CIMUEIAS e 1,00 Sin Pepitas (I0Cal).......ccuwwwvvevverrrerrnnnend 0,90 Pifia de Millo (local) ...

Grano de Oro o Valendiana ............... 0,43 Sandia Otras Variedades.............cc.......... 0,38 LIMONES ..o 1,10 Uva Blanca (no local)........cooovevveervennee. 2,75 Brecol (local) 2,50

Morada 0,75 Uva Negra Otras Variedades.................. 2,00 Melocotones ROJOS .......cc.uurvveernsrreennns 1,20 Blanca (1ocal) ........cooveeevvverrcerrcrneiann 2,80 Hierba Huerto (Iocal).........ccc.coevvvvevenne: 4,50

Cebolleta TIeMa. ...cceerreeeesrrreeennane 2,50 Blanca Otras Variedades.............c..... 1,50 Meldn Piel de Sapo.......coovvreveisnsnieennns 1,14 Negra (10€al) ...eeeeerrmnrerrrrseeeessns 2,80 PATATAS Euros/kg
Col Hojas Lisas 0,30 LU 1416 T — 1,80 NECHAMNAS....vvvvvvvvvvevississsssssssssssssssissnsenns 1,30 Red Globe (N0 10cal)......vvvvvvvvevevvevennes 2,00 Papas Otras Blancas (no local)............... 0,90

Lombarda o Repollo ROJO.....ccccceeeeeen. 0,40 HORTALIZAS Euros/kg Peras Ercolini........ovvevveevveeeeeseessreenens 2,00 [ RO ([olec]) J— 0,70 Otras Blancas (Iocal) .......ccocovvveereenacs 0,90

Otras Variedades Acelga Hojas Lisas, Verde...........ccoooueunc 0,60 SANAIAS ..o, 0,40 Hawaiana (local) ...0,80 Up to Date (local) ... 1,10

Repollo Hojas Rizadas ............cccceenern: , Ajo Blanco ... .2,20 HORTALIZAS Euros/kg Cubana (local) .. ..0,60 King Edward (local). 1,20
Coliflor Tierno o Ajete. .2,00 BETENIENAS ...vvvvvvvvvvvvivssssssssssssssssssssssseenns 0,80 Hibrida (local) Cara (no local) ... 0,90
Escarola Rizada o Frisée........ccoccvvveeneec. 0,60 MOTadO. ... 2,50 Calabadings ........coceeveeeeveeereereereeneeen. 0,40 Mangos (local) Cara (local)

Espinaca 0,80 Otras Variedades.............ccoeeereennenns 2,20 Cebollas Grano de Oro .......ccoevvevenennn, 0,28 Mangas (N0 10€al)........cormurrrreeiissririrnnes 2,30 Rosada (local)
Judia Verde Fina.......oooeerecccceeneenssnnns 3,89 Alcachofa Blanca Tudela..........cccrsssnne. 1,20 Judias Verdes Perona ... 1,90 (local) Negra (local)
Lechuga Cogollo.....ccceeeeermmmerrrrrreeeeeeens 2,10 Otras Variedades...........ccoocvvvcvernne. 2,50 LECNUGAS..vvvvvvvvessrerrrrseeesssssssssssssseeees 0,38 Kiwi (no local) Negra Oro (local)....

Hoja de Roble ........ccooorrrvceerarrrriinnnne. 0,75 APIOVEITE ..o 0,50 Patatas Calidad............ccoooevvvvrveieri, 0,38 Kiwano (local) Slaney (local)

Iceberg 1,00 AMANllENtO ... 0,55 PEPINDS ..o 0,40 Higos Picos (10€al).....ccvveerarerreesssririnnnns 2,40 Red-Cara / Druid (local) ........ceevveernnae 0,70

K] Lo oo P — 1,00 Berenjena Morada.........eeeeevuemevmvvninnnens 1,00 PIMIeNtos VErdes..........uwummmmmmmmmmmninnnnns 1,10 Parchita (10Cal) .......cowwwweeerermsrsrssssssessnneens 4,00 Valor (N0 10€al).....uuwvvvevvevvevvvvvvvevennenend 0,90

Otras Variedades...........ccoovevrevnre, 0,75 Otras Variedades...........ccoocvvvevernne. 1,20 Tomates Verdes. ... 0,90 Moras (I0€al) ....oveerveereeeeieeeecereieri Colorada Baga (I0cal) ..ccevvveveeeerrres 3,50

Romana 0,45 Boniato o Batata.... 1,25 . Pitaya Roja (local) . Galactica (local)

Nabo 0,80 Broculi/Brecol.... .1,00 MercaSEVIIIa Carambolas (local) Rooster (local).....
Pepino Alpico 1,61 Calabacin Verde. .0,60 Informacion de precios de frutas y hortalizas, HORTALIZAS < .

Corto 0 Tipo ESpafol .......c..ercerecee 0,53 Blanco........ 0,60 referidos a la semana del 14 al 17 de julio Acelgas (local....... Mercavaléncia
Perejil 0,60 Calabaza de Verano .0,80 de 2020, comercializados en el Mercado Ajos pais (local). Informacion de precios de frutas y hortalizas,
Pimiento Otras Variedades................. 1,20 De INVIEMNO .vvvvvvcevvieesrrrrrcecsneeenss 0,90 Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- Ajos (no local) referidos a la semana del 14 al 17 de julio de

R0JO CalifOrNia . cceeeeeeeesssssrerrrrreeeeeneens 0,93 macion facilitada por MERCASA. Albahaca (local) 2020, comercializados en el Mercado Cen-

ROJO LAMUYO..vcvveeveeeesserrrrrreeeeeneens 0,85 FRUTAS Euros/kg Apio (local) tral de Abastecimiento de Valencia. Informa-

Verde [taliano .........ovevveeeveveenrenis 1,00 Cebolla Grano de Oro / Valenciana........ 0,32 AIDArICOYUES ..vvvvvevvvvssrrrrrrrreeees 1,45-1,40 Berenjenas Moradas (local) ................... 0,60 cion facilitada por MERCASA.

Verde Padron........co.v.ceevvecenevveinnnnns 1,86 BabOSA ..ooovveeeierrse e, 0,25 (@ 3,20-4,50 Bubangos (I0€al) ...vvvvveeeeerrssserrrreeeeeens 1,20 FRUTAS Euros/kg
Puerro 0,85 1701 o T 0,45 GIrUEIAS ..., 0,90-1,00 Calabacines (I0al).......ccocovrerrverrrrin 0,60 AlDArCOQUES......vvvvvvverssvssesssss 1,00
Remolacha ComUn 0 Roja.......ccvveeennne. 0,60 Blanca Dulce de Ebro...........ccooevvveeeee 1,10 Limones 0,85-0,90 Redondos (I0cal)........coveervreriereennns 0,80 COIOZAS vverveereeeeeveeeeeeeeeee s 4,00-3,00
Resto de Hortalizas...........oovvevveeevreonen. 0,60 Otras Variedades...........coovvvrriierrinn, 0,35 Melocotones ROJOS ...veeevervvvesnnneee. 1,60-1,40 Zucchini (10€al) cvvocveeevenreerveeienns 1,00 Ciruelas 1,00
Seta Champiidn... 1,85 Tierna o Cebolleta... .4,00 Melén Piel de Sapo.. ....0,90-0,75 Calabazas (local)........ ..0,70 Limones 1,00-0,90
Tomate Cherry....... e 1,56 Chirivia .1,00 Nectarinas... ...1,40-1,50 Cebollas Cebolletas (local). 2,10 Melocotones Rojos . 0,90-0,75

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..0,90 Col Repollo Hojas Rizadas .. .1,00 Pera Ercolini 1,55-1,30 Blancas (no local) ... ..0,65 Meldn Piel de Sapo

Liso ROJO Pera ......ccceurrveevnnreriiinnnnne 0,45 Lombarda o Repollo ROjo...........cc...... 0,60 SANIES oo 0,40 Blancas (Iocal)..........ccooceervverineeriiinnnas 0,80 Nectarinas 0,90

Liso Verde Mazarmon.............ccccceeeneen: 0,55 Coliflor HORTALIZAS Euros/kg Moradas (N0 10al).......vrrrveveeererriins 1,00 Pera Ercolini .....cevvvvvveveeeissne. 1,50-1,25

Muchamiel 0,92 Endivia BErenjenas.......coouvvrrevveecrrssssssnnee 0,60-0,70 Moradas (I0cal).......o.covveervrerrireirn 1,00 Sandias 0,40

Otras Variedades...........o.coueeeerennd 0,80 Escarola Rizada o Frisée.........ccccevevnenee. 1,80 Calabacings ......o.veeeveeeeeeereess 0,50-0,40 Coles Repollo (local) .....ccocvvveiererieennna: 0,60 HORTALIZAS Euros/kg
Zanahoria o Carlota Nantesa................. 0,50 [ OO 1,00 Cebollas Grano de Oro .........ccc.covveenne. 0,35 Lombardas (Iocal) ...........coervverrrreennc 0,90 BErenjenas........ooouueereeeveeeesssnsssns 0,60-0,70

Otras Variedades. .........occcceeeeeeessssne 0,45 ESPArtago BIaNCO......ccceveuuurerrrrreeeernenns 1,50 Judias Verdes Perona .............cccccoeeese. 1,60 Coliflor (N0 10al) vvvvverrvrvreerrrereeeeens 2,20 Calabagings .........oceeerssssseeeesressisssssns 0,30
PATATAS Euros/kg LT Lo T 1,00 LEChUGAS...ccvvvvvernrrrresersssssss 0,48-0,45 (local) 1,50 Cebollas Grano de Or0 .......ccvveeeerrisss 0,27
Blanca Agata (Confecc)............ooo........ 0,50 Judia Verde FiNa........covevveveenreeieeas 3,80 Patatas Calidad.........ocoovevveverrerrirrerd 0,33 Champifion (no local) .......cccvvereeerivennne. 2,00 Judias Verdes Perona ..........oo....... 2,00-1,50
Otras Variedades (Confecc.)... 1,50 Verde Boby ... .3,00 Pepinos................. 0,51-0,55 Escarolas (local) ... ..0,70 Lechugas 0,30
Blanca Spunta (Confecc.) 0,45 Verde Perona..... .3,00 Pimientos Verdes..........ccoccoeevrneen. 0,80-0,75 Espinacas (local).... ..4,00 Patatas Calidad.........cc.vevvvvvereeererrerenens 0,25
Blanca Spunta (Granel)...... 0,33 QOtras Variedades .3,80 Tomates Maduros 0,55-0,65 Habas Verdes (local).................... ..2,30 PepINOS ..vcvvvvvnnene. 0,30-0,75
Roja Otras Variedades (Granel).. 0,45 Lechuga Romana... .0,45 Verdes.......... 0,80-0,90 Habichuelas Redondas Boby (local).......1,40 Pimientos Verdes. 0,50-0,45

. Iceberg...... 0,45 . Coco Planas (local) ..........cc. Tomates Maduros..........cccceccvvecsisnd 030
Mercamurcia COQOII0-...r e 0,15 Mercatenerife Lechugas Batavia (10€al) e ,00 | VErES..omrrmrrees 0,70-0,60
Precios correspondientes al mercado de Hoja de Roble.....c.cuuveunrrrrrccenneneens 1,45 Informacién de precios moda de frutas, hor- Romanas Alargadas (Iocal)............ 1,80
frutas y hortalizas, del 15 de julio de 2020. LONIO ROSSO .-vvs v 1,45 talizas y patatas, del 13 al 19 de julio del [ e (1] — 1,20 Mercovasa
Informacion facilitada por Mercados Centra- 2020, facilitada por el mercado central de Cogollos de Tudela (local)................ 6,00 Precios de frutas y hortalizas, de la semana
les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio frutas y hortalizas de Tenerife, Mercatenerife. Hoja de Roble (local) .....coccvvveeeerrrnns 1,80 del 17 de julio de 2020, facilitados por el
frecuente. Pepino Corto 0 Espafiol ..o, 0,60 FRUTAS Euros/kg Lollo Rosso (Iocal).......c.everveeeverinians 1,65 Mercado Costa de Valencia.

FRUTAS Euros/kg PEIEJIlvvvvvvvvvssssserreerecnensisssssessssssssnnnenns 0,50 Aguacates Hass (0 10cal).........coocessrne: 4,50 Nabos (local) 2,00 FRUTAS Euros/kg
Aguacate FUEME ..o Pimiento Verde Italiano.............ccoo..ueen... 1,20 Hass (10€al) ..o, 4.00 Colinabos (10cal) ....orvveeerrererereceeeries 1,60 AGUACALE (UA.) ovveerrrseeerrrereeeees 1,30
Albaricogue Otras Variedades Rojo Lamuyo...... Albaricogues (no local) Pepinos (N0 10Cal)......vvvveeerrrsrerrrrineees! 0,90 Coco 0,70
Cereza Picota. ... , Verde Padrén. (local)...... (local) 1,00 Granada 0,65

Otras Variedades PUEIO......ooveee. Brevas (local).... Perejil (local) 2,60 Kiwi 1,30
Ciruela Otras Variedades...................... Rébano y Rabanilla Cerezas (no local) Pimientos Verde (Iocal).........ccovvveerrrvennc 0,90 Limén 0,80
Coco en Seco (caja 10-14 p).....ovvvvveeeeen, 0,85 Remolacha Comin o0 Roja.......cccvvveeeneee. 0,60 Ciruelas Reina Claudia (local)................. 1,50 R0jos (N0 10€al) ....vceoverrriecciicnna: 0,95 Manzana Royal Gala .......ccooeeeeeerrvvvinenns, 0,78
DAtil Otras Variedades...........coovcvvveenneen. 3,50 Seta Champifon ..........ovrerveerinnrerernnnna. 1,80 Moradas (I0€al).......o.oeveeerrerreerieens 1,20 RO LY ([olec]) F 1,00 Golden 0,56
Guayaba Otras Variedades...........ceeoeen. 2,50 Otras Variedades. ... 3,00 Amarillas (no local)........cccccoerrrvvvvvnnne, 1,20 Padron (10€al)........oovvvrreerrevveeerriins 2,50 Melon Galia 0,95
Higo Verdal 5,00 Tomate Liso / Daniela/Long Life / Amarillas (10€al) c.v....vveeeeeeeeeercrenen. 1,20 Amarillos (10Cal) ......evveeererrererrernnen. 1,50 Melocoton 1,25

Chumbo 3,00 ROYESHA. ..ot 0,50 C0c05 (N0 10Cal) ...voooeveervccerrcccerc, 1,30 Puerros (local) Nectarina 0,80
Kiwi Otras Variedades .............oovvrveeeeenens 2,00 Lis0 ROJO RAMA...ccvvvvvruunnrrrrrccinnenenns 0,60 Fresones (10al) ..uvvvveecrrrsssnsnserrrneeens 5,50 Rabanillas (local)... Naranja 0,98
Lima Otras Variedades ............cooewwveeenn. 2,20 ROJO PEIQ vvvvvecvvvnrsssseerrrencennnnnenns 0,50 Guanabana (10cal) ......cccoovvvecceeervvve.. 7,00 Rébanos (local) Pera 0,64
Limon Fino o Primofiofi..........ov.vevvenc.d 0,40 Cherry............ 1,50 Higos Negros (10€al)...........ccccoccciiiiiiiins 3,50 Romero (local)... CONFEIeNCIA ... 0,70
Mango Otras Variedades ....................... 0,75 Liso Verde Rambo... .1,00 Limén Otros (no local) ..........ccovveeeveeeee. 1,10 Rucula (local)......... A, Pifia 1,15
Manzanas Golden ........ 0,75 Liso Rojo Canario.... .0,40 Otros (local)............. 1,10 Tomates Pera (no local).. ..1,30 Platano de Canarias.........cccoooovveevvvvveeees, 0,90

Starking o similares... 0,75 Liso Verde Mazarron..........cco........... 1,00 Primofiori (no local) . 1,20 (R (ol FO 1,00 Papaya 1,55

Granny Smith.... 1,20 Asurcado Verde Raf ........cc.eeevven. 2,00 Mandarinas Otras (no local) . 2,40 Salsa (N0 10Cal).....cvveerevererrrcereri 0,90 Pomelo 0,65

Royal Gala.....vvvvvveeersssssssssciseeneens 1,15 KUMLO .vveeennecesrsrrccesnenenns 2,00 (0L (o1 ]) 2,00 5alsa (10€al).......coureerrrvrreeeriseennd 0,80 VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg

Fuji 1,20 Muchamiel..........ooovrs 1,50 Manzanas Otras (N0 10€al).......cccccocees 2,30 Ensalada (n0 10Cal) ..vvvvvvvvveevvvvvsvrnennnns 1,10 BONIALO ROJO..vvvvvvvveeveeseesssssssssssssssssssnenes 1,25

LSl I T — 1,70 Otras Variedades.............ccoovvvverrrene 1,00 0tras (10€al) veeeeeeeeeeeceeeeceeeeeceens 2,00 Ensalada (I0cal) .....vvveverevveereveeeeriinne 1,30 Boniato 0,80

Otras Variedades.............ccoovceverveenen. 1,20 Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,65 Golden (no local) ... 0,90 Cherry (nolocal) ......cooooevveerieecrreennne. 2,20 Calabacin 1,60
Melocotdn Baby Gold, Amarillo............. 1,50 Carlota Nantesa .......cco.ovvvervvenrienn, 0,50 Royal Gala (o local).......cvvvvvccvrivnnens 1,70 Cherry (local) 2,20 Cebolla BIanCa........eveeeevevereseeesesesins 1,60

Tirrenia, AMArillo ..., 1,25 JENGIDIE oo RV Lol (] 2,00 Tomillo (I0€al)...vvervveeerrereerecenerecseeiene 7,50 Dulce 0,82

Catherine, AMarillo .........cooovecevevvcens 1,25 Name o Yame Melocotones Otros (no local)................. 1,40 Zanahorias Segunda (no local) .............. 0,50 Cogollos 0,70

Otras Variedades.............ccoovceververnens 1,25 Tamarillo Otras Variedades..................... 2,20 Amarillos (N0 10al)........covveevrrerennen. 1,50 Segunda (Iocal).......coevvverrrrrciierrincd 0,70 Guindilla 1,35
Meldn Piel de Sapo (y similares)............. 0,62 Yuca o Mandioca o Tapioca .1.30 Melones Piel de Sapo (no local) 1,80 Primera (local)... ..1,20 Jengibre 2,70

Galia 0,70 Hortalizas IV Gama......... .3,40 Piel de Sapo (local) .. 1,10 Batatas Otras (local)... 1,50 Judia 1,50
Naranja Navel Late .....eeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeees 1,00 PATATAS Euros/kg Galia (local).......ovvveee. 1,30 De Lanzarote (no local).. ..1,80 Espérrago 1,10

Otras Variedades.............ccoovcevureeenen. 1,20 NUBVES.....cvvveervveseriieessiesssiiesssesesssieaas 0,42 Naranjas Valendia Late (no local)........... 1,40 Yema Huevo (Iocal).........ccoeevvvercrvnnnes 2,00 Patata 0,42
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21 de julio de 2020

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 28, del 7 al 13 de julio de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 15

MERCADOS NACIONALES

CITRICOS Euros/Kg Zona Rayada 0,64 Castellon Roja 0,20-0,22 Castellon Pera 0,43-0,60 Castellon
(Kg/arbol, cotizacién mas frecuente) Rayada 0,53-0,70 Valencia Pepino Blanco 0,26-0,60 Alicante Pera 0,44-0,62 Valencia
Satsumas Clausellina / Okitsu ~ 0,31-0,33 Alicante Calabacin 0,24-0,43 Alicante Blanco 0,51-0,60 Castellon Raff 0,85-1,02 Castellon

Iwasaki 0,28-0,35 Alicante 0,38-0,45 Castellén Negret 0,30-0,43 Castellén Redondo Liso 0,44-0,86 Alicante

Owari 0,24-0,28 Alicante 0,35-0,53 Valencia Pimiento Redondo Liso 0,34-0,70 Castellon
Clementinas Arrufatina 0,31-0,40 Alicante Blanco 0,30-0,51 Castellon California Amarillo 0,30 Alicante Redondo Liso 0,44-0,75 Valencia

Arrufatina 0,34-0,50 Castellon Calabaza Tipo Cacahuete 0,23-0,43 Alicante California Rojo 0,40-0,46 Alicante Valenciano 0,85-1,70 Castellon

Clemenules 0,28 Alicante Cebolla Babosa 0,25-0,30 Alicante California Verde 0,35-0,40 Alicante Valenciano 0,88-1,50 Valencia

Clemenules 0,28-0,38 Castellon Tierna (manojo 3 uds.) 0,46 Alicante Dulce [talia 0,48-0,86 Alicante Zanahoria 0,16-0,17 Alicante

Marisol 0,31-0,40 Alicante Col Lombarda 0,20-0,25 Castellén Dulce Italia 0,60-0,70 Castellén FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Marisol 0,35-0,40 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,09-0,20 Alicante Dulce Italia 0,50-0,70 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Mioro 0,28-0,36 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,19-0,35 Castellon Industria 0,07-0,30 Alicante cién mas frecuente)

Oronules 0,45-0,55 Castellon Coliflor Blanca 0,30 Castellon Lamuyo Rojo 0,30-0,99 Alicante ALMENDRAS
Otras Mandarinas Clemenvilla  0,25-0,38 Alicante Judias Blancas 2,55-3,00 Castellon Lamuyo Rojo 0,90-1,05 Castellon Comuna 3,20-3,25 Castellon
Naranjas Navelina 0,24-0,25 Alicante Rojas 0,85-1,70 Castellon Lamuyo Rojo 0,70-1,06 Valencia Marcona 4,80 Castellon
Limén Fino Redrojo 0,20-0,25 Alicante Rojas 1,32-1,54 Valencia Lamuyo Verde 0,20-0,69 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona

Verna 0,35-0,45 Alicante Verdes Boby 1,94-2,15 Alicante Lamuyo Verde 0,60-0,88 Valencia (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)

FRUTAS Euros/Kg Zona Verdes Perona 0,50-2,00 Castellon Sandia con Pepitas 0,02-0,13 Alicante ACEITE

(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Lechuga Maravilla 0,25-0,43 Castellon Con Pepitas 0,10-0,15 Castellon Oliva Lampante>2° 1,50-1,55 Castellon
Ciruela Tipo Black 0,20-0,30 Valencia Romana 0,25-0,35 Castellon Sin Pepitas 0,03-0,19 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 1,85-1,90 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Trocadero 0,25-0,47 Castellon Sin Pepitas 0,13-0,26 Castellon Oliva Virgen Extra 2,20-2,40 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Meldn Piel de Sapo 0,26-0,52 Alicante Tomate Acostillado 0,60-1,27 Alicante MIEL

Berenjena Negra 0,55-0,60 Castellon Piel de Sapo 0,50-0,85 Castellon Daniela 0,34-0,52 Alicante Azahar 3,15-3,50 Castellon

Negra 0,50 Valencia Patata Blanca 0,15-0,43 Alicante Daniela 0,40 Castellon Milflores 2,40-2,70 Castellon

Rayada 0,34-0,56 Alicante Blanca 0,10-0,34 Castellon Pera 0,60-0,69 Alicante Romero 3,00-3,40 Castellon

Nueva 0,49 MO Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec- Guara 3,50 afectar a la calidad y a su cotizacion. Proxi-
Pimiento IMPOMACION ..o 475,00 tados con GMF (Germinados, Maculados Ramillete 3,55 ma sesion: 21 de julio de 2020.

Verde [aliano ......eeeeeeeeeeeeeeevemmeneinnennnd 0,80 SOJA y Fusariados). Precios orientartivos, origen Comuna ECOlOGiCa.......uuuuummmisisisisins 8,11 . .

Padron 2,40 Harina Soja IMport. 47%........c....o.. Cérdoba, agricultor, del 16 de julio de 2020. . Lonja de SEgOVla
Remolacha 0,50 Harina Soja Nacional 47% .............. CEREALES Euros/Tm Lonja de Reus Precios semanales de los cereales fijado en
Tomate Daniela 0,70 Salvados de S0ja.....wvewrrireinnnennes TRIGO DURO (Maculados GMF 10) Informacion precios medios de los frutos se- la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 16

Pera 0,85 TRIGO NACIONAL Grupo 1 253,00 cos, referida al dia 13 de julio de 2020, en de julio de 2020. Informacion facilitada por

MM Raf 0,70 Salvado de Trigos FinoS..........cc.ccvveees 160,00 Grupo 2 249,00 la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion EFEAGRO.

OTROS Euros/kg FOITAJEIO0. v 200,00 Grupo 3 245,00 facilitada por EFEAGRO. CEREALES Euros/Tm
Almendra 14,00 Panificable, Min. 11 205,00 Grupo 4 241,00 FRUTOS SECOS Euros/Kg Alfalfa Empacada..............cceeerersssnee 150,00
Datil Seco 4,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm TRIGO DURO (Maculados GMF 15) ALMENDRAS GRANO Avena 140,00
Nuez California.......ocveeveevereesrcesins 1,40 ALMENDRAS Grupo 1 245,00 Comuna ECOlOgICa.. ... uuurrrrrvrveessrns 7,85 Cebada Nacional de 62 Kg/Hl.......... 142,00
. ComUn T4 MM, oo 5.600,00 Grupo 2 241,00 Pelona 2,55 Centeno 137,00
Lonja de Albacete Larqueta 12/13 MM....ooccocerrec 5.200,00 Grupo 3 237,00 Comdin 3,20 Colza 300,00
Informacion de los precios indicativos de Largueta 13/14 MM...cveccerreirnn 5.900,00 Grupo 4 233,00 Largueta 3,45 Paja EMPacada .......ccceeeeeeeesnssssrseeeees 32,00
los cereales en origen, del dia 16 de julio de Marcona 14/16 mm. .8.300,00 TRIGO DURO (Maculados GMF 20) Mallorca 3,15 Trigo Nacional, Pienso 72 Kg/H......... 168,00
2020. Informacion de EFEAGRO. Marcona 16 MM........cccevveevervnnene 8.600,00 Grupo 1 239,00 Marcona 4,80 .
CEREALES Euros/Tm AVELLANAS Grupo 2 235,00 Mollar 3,10 Lonja de Toledo
ALFALFA Negreta, en grano..............eeeeeeees 6.500,00 Grupo 3 231,00 Mollar céscara 0,85 Informacion de la Mesa de Cereales referida
Alfalfa rama campo 1° PINON Grupo 4 227,00 ROTES CASCANA ... 0,80 al dia 17 de julio de 2020. Precios orientati-

Rama campo 2° Castilla.....eeeeeeeeeeeeene 71.000,00 TRIGO DURO (Maculados GMF 25) AVELLANAS vos en origen agricultor sobre camion. Con-
AVENA (@] [V = O 70.500,00 Grupo 1 231,00 San Giovanni, ibra.........c..cceeveeceervvennnnns 1,70 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA
AVena Blanca...........coevvvveerrversnnreenn. 147,00 LEGUMBRES Euros/Tm Grupo 2 227,00 Tonda, libra 1,75 (Campafia 2019-2020).

Rubia 154,00 ALUBIAS Grupo 3 223,00 Corriente, ibra ........coccevveervcenrcsrrcrerr 1,75 CEREALES Euros/Tm
CEBADA NACIONAL Importacion Michigan.................. 1.200,00 Grupo 4 219,00 Negreta, IDra ... 1,90 Maiz Secadero ......oovvvveeeisseriieisnes 182,00
Cebada Pienso -62 kg/hl Y E T P — 1.500,00 La proxima sesion se celebrara el dia 23 de . Cebada Pienso +62 kg/Hl ................ 148,00

Pienso +62 kg/hl Planchet Bafieza .. .2.520,00 julio de 2020. Lonja de Salamanca Pienso =62 kgl ..o 142,00
CENTENO Carillas ..., 1.285,00 . . Informacion precios de la Mesa de Cereales, Avena 149,00
Centeno 156,00 GARBANZO Lonja de Binefar del 13 de julio de 2020, en la Lonja Agrope- Rubia 155,00
MAIZ NACIONAL Import. M&ICo.......ccverrverirnerreennes 1.550,00 Informacion de precios orientativos de los cuaria de Salamanca. Trigo Duro Pr>12 PE>78,V>75....... 237,00
Maiz sobre Secadero ... 177,00 Import. Méjico. .1.300,00 cereales, acordados como mas representati- CEREALES Euros/Tm Pienso +72 Kg/Hl..............

TRIGO NACIONAL Import. M&ICo. ... 1.195,00 vos, referidos al 15 de julio de 2020. Sobre Trigo Blando p.e>72 kg/Hl............... 170,00 Fuerza +300w +14 pr
Trigo Duro Proté=13% IMPort. USA ....evvsrcrrissnesneinnes 1.150,00 camion destino fabrica, posicion Binefar. Cebada PE. (+64).......ccoecvurrcrrrrnne. 144,00 Fuerza —300wW +12,5 Pl 200,00

Duro Proté=12% IMPOrt. USA ... 1.020,00 CEREALES Euros/Tm Avena 138,00 Panificable Pr>11, W<200........... 183,00

Extensible Chamorro LENTEJAS Maiz 185,00 MaIZ (14%)cooevvevereresereeceseeressneriinns 176,00 ChamorTO ...eeeveeeceeeeeevesereeenee 212,00

Forrajero LaMancha 6/7 MM .......ccccceevcvurrnnn 935,00 Cebada 64 k/l........coocoovvvercenrrn. 165,00 C01Za (9-2-42) oo, 308,00 Triticale 164,00

Gran Fuerza w 300 IMport. USA Par......coovnnmreinnniinnnns 970,00 Trigo Pienso GUISANTES ....evvseereeeees i 192,00 Centeno 153,00

Media Fuerza w =300 Import. USAREG. ... 845,00 Panificable..... FORRAJES Euros/Tm Yeros 186,00

Panificable Salamanca Gigant ... 1.197,00 Precio medio s/camion salida fabrica de zona J (e[ — 68,00 Veza 208,00

Triticales GUISANTE . , Alfalfa Empacada 155,00 GUISANTE oo
LEGUMINOSAS Forrajero.......... ... 220,00 Lonja de Ledn Veza (Henificada).... ..96,00 Garbanzo sin limpiar
Veza Grano Forrajero Importacion.................... 220,00 Informacion de precios agrarios orientativos, Paja Paguete Grande ............weeeeeeeees 31,00 NOTA: Subidas en todos los productos, si-
Yero Grano ACEITE en almacén, del dia 15 de julio de 2020, fija- . . guiendo la tendencia marcada en la semana

Crudo Palma.....ooccoeeevoeeeeese 615,00 do en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Lonja de Sevilla previa. Las operaciones, no obstante, no son

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las le-
gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
14 de julio 2020. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

Lonja de Cordoba

Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios del
dia 16 de julio de 2020. Precios orientativos

CEREALES Euros/Tm
Cebada 144,00
Maiz (menos del 15% humedad)..... 165,00
FORRAJES Euros/Tm
Alfalfa paguete rama............cccccooeee.

Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
14 de julio de 2020. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen
acceso y béscula.

muy abundantes en la provincia de Toledo,
siendo la reposicion de cereal el destino mas
frecuente de las mismas. Préxima reunién, el
viernes 24 de julio de 2020.

CEREALES Euros/Tm origen Cérdoba, agricultor. Paquete deshidratado CEREALES Euros/Tm Lonja de Tortosa

ALFALFA CEREALES Euros/Tm Paja 1° (Cebada) TRIGO BLANDO PANIFICABLE Informacion de precios agrarios del 6 de julio
Harina de Alfalfa..........ccoccouvevuveann. 185,00 TRIGO DURO Veza forraje 12 v 197,00-200,00 de 2020 facilitados por la Lonja de Contra-
CEBADA GrUPO TDT oo Forraje 183,00-185,00 tacién de Tortosa. (Ultimos precios recibidos)
Nacional PE. (62-64) GrupoTD2.. . . | Grupo4... 181,00-183,00 CEREALES Euros/Tm
COLZA GrupoTD3... Lonja de Murcia Grupo 5, Pienso . 180,00-182,00 Avena 224,00
Importacion 34/36% ......ooovvveeiinnnnees 235,00 GrUPO TDA ..o Informacion de los precios de las almendras, Triticale Nacional.................. 176,00-178,00 Cebada 198,00
GARROFA TRIGO BLANDO del dia 9 de julio de 2020. Cotizacion para Avena Nacional .........ccccocecneeeiiiennnas 170,00 Sorgo IMportacion .......vwveeesssreeeens 214,00
Harina 220,00 GrUPO TB3....oovevvirrrissssssnesssnnees 179,00 pequefias partidas de grano de almendra en Cebada, Trigo

TrOCEAAA ..ovvvvvoveveeii 230,00 (LT o To 12— 176,00 cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el Igualy més de 64.......... 160,00-162,00 Maiz Nacional

REMOLACHA GIUPO TB5....eceeces s 176,00 almacén del partidor, facilitados por la Lonja Menos de 64 ......cooevveeenne. 158,00-160,00 Importacion

Pulpa de Remolacha........cccocciinnnnces 178,00 OTROS PRODUCTOS Nacional de Almendra de Mercamurcia. Maiz Nacional..........cceveeeveeerrersni 185,00 Alfalfa

GIRASOL THHCAIE. e essrrsseeesesnnns 170,00 ALMENDRAS Euros/Kg Importacion, origen puerto........... 177,00 Precios peso bruto por neto sobre Tortosa.
Girasol Importacion 34% 152,00 Marcona 5,06 Habas Nacional ................... 243,00-245,00 FRUTOS SECOS Euros/Kg
Semillas de Girasol ... 155,00 Largueta 3,67 Guisantes Nacional ....220,00-222,00 Almendras COMUNA..........ccovveerererernanes 3,15
MAIZ ... 178,00 Comuna 3,35 NOTA: En esta campafia se estan presentan- Largueta 3,50
Importacion ....237,00 Ferragnes 3,53 do problemas de GMF (Germinado, Macu- Marcona 4,70
Importacion CE 214,00 Garrigues 3,51 lado y Fusariado) en los trigos, que podran Mollar 3,10
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AGROCOTIZACIONES

21 de julio de 2020

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejerfa de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos en el periodo del 6 al 12 de julio de 2020.

CEREALES

M De invierno: La recoleccion se encuentra ya concluida en las principales zonas productoras, se
realizan labores de empacado y recogida de la paja. Almeria: La recoleccion se encuentra finali-
zada. Los datos de rendimientos en la comarca de Los Vélez son los siguientes: En Trigo blando
2.000-2.500 kg/ha, Triticales 1.800-2.200 kg/ha y en Cebadas 800-1.200 kg/ha. Cadliz: Con
la campania finalizada los rendimientos en la comarca de La Janda son: Trigo duro 2.600-3.000
kg/ha. Triticales: 3.000-3.400 kg/ha. Cebada: 2.800-3.200 kg/ha. Avena: 1.800-2.200 kg/ha.
Cérdoba: Una vez finalizada la recoleccion de los cereales de invierno, se realizan labores de
recoleccion de la paja y de alzado del terreno. Granada: Las avenas y cebadas se encuentran
préacticamente al final de su recoleccion. La del trigo ha avanzado en estos Ultimos dias. En general
esta siendo una buena cosecha para los cereales, con precios que aumentan o se mantienen
estables esta semana. Huelva: La campafia se encuentra finalizada, los rendimientos en el Andé-
valo han sido bajos. En Trigo blando se han obtenido unos 2.100-2.300 kg/ha, en Tritricales
1.600-1.900 kg/ha y en la Cebada 2.000-2.200 kg/ha. Sevilla: Finalizada la siega del cereal de
invierno y se procede al empacado y recogida de la paja. B De primavera: Cadiz: En estos dias
ha finalizado la resiembra de las parcelas de arroz, en tomo al 15% de la semilla se ha perdido
debido al exceso de humedad de las parcelas. Variedades de la zona son Puntal y J. Sendra. En la
comarca de La Janda hay sembradas 2.700-2.800 has. Se esté preparando el abonado de cober-
tera con urea 46% y dosis de 100 kg/ha. El estado fenoldgico més avanzado en el cultivo del arroz
es 04 (Inicio de ahijado), el predominante 03 (Plantula de 4-5 hojas) y el més tardio 02 (Plantula de
3 hojas-01 Germinacion). Jaén: El estado fenoldgico més retrasado del cultivo del maiz es BBCH
55-59 (Aparicion del drgano floral); el predominante BBCH 61-65 (Floracion) y el mas avanzado
BBCH 71-75 (Formacion el fruto). El cultivo en la comarca La Campiiia Norte presenta un buen
desarrollo con la emergencia del penacho en los més retrasados y los estigmas fuera en el caso de
la mayoria de las parcelas. Con la aplicacion del abonado de cobertera del tipo urea y dosis de 200-
300 kg/ha al cultivo, se completard el desarrollo de las mazorcas. Los riegos son mas frecuentes en
esta época debido a las altas temperaturas. Sevilla: El estado fenoldgico dominante del arroz es el
03 (Plantula 4-5 hojas e iniciando el ahijado), aunque se ven parcelas de siembra més temprana en
04-05 (Fase de ahijado) y otras de siembra més tardia en 02 (Fase de plantula). Se replantan fallos
puntuales de siembra en algunas zonas. En muchas parcelas se reducen los niveles de la lémina de
agua para favorecer el ahijado, al tiempo que se aplican herbicidas. Se registran valores elevados de
sal en el agua de riego en este inicio de campafa en las comunidades de regantes cuyas tomas se
encuentran cerca de la desembocadura del Guadalquivir por el avance del tapdn salino. Se han
superado los 2,5 gr/l de sal casi todos los dias durante la pleamar en las tomas de riego de Queipo
e Isla Minima. El estado fenologico dominante del maiz es BBCH 73-75 (Grano lechoso), con las
parcelas mas atrasadas en BBCH 71 (Formacion del fruto). Se aplican riegos y abonados.

LEGUMINOSAS

Cadiz: Los garbanzos comienzan la campafia la semana que viene y segdn los aforos la pro-
duccion que se espera es buena con datos de estimacion entre 1.700-1.900 kg/ha. Las habas, ya
finalizaron la campafia y los rendimientos fueron buenos en tomo a 2.400-2.600 kg/ha. Cérdoba:
El estado fenologico dominante de los garbanzos es BBCH 83-89 (Maduracion de frutos), esta
comenzando la recoleccion de las parcelas mas tempranas con rendimientos en torno a 1.200 kg/
ha para el Blanco Lechoso y 1.400 kg/ha para el Pedrosillano. Durante su evolucion, el cultivo
ha presentado problemas de presencia de malas hierbas y de rabia debido a las lluvias de prima-
vera que han mermado su rendimiento en un 15-20%. Huelva: Los garbanzos de la comarca
Condado-Campifa han comenzado la recoleccion en las parcelas mas adelantadas y las mas
tardias finalizando el engorde del grano y comenzando la maduracion. Los rendimientos en esta
comarca oscilan entorno a los 1.500-1.700 kg/ha en un primer momento y con datos provisionales.
Los altramuces de la zona de San Juan del Puerto han dado unas producciones de 1.300-
1.700 kg/ha segun parcelas en esta comarca. Los rendimientos en el Andévalo han sido inferiores.
Jaén: Los garbanzos presentan como estado fenoldgico més avanzado BBCH 81 (Maduracion
de frutos) y como més tardio BBCH 71-75 (Formacion del grano). El cultivo en la provincia presenta
un estado fenoldgico més adelantado que otras campanias. No estan muy afectados de rabia y la
cosecha puede estar en los ntimeros de otros afios. Se ha dado alglin tratamiento en prevencion
de las enfermedades fungicas. Las variedades méas empleadas en la zona son Blanco Lechoso y
Pedrosillanos. Los guisantes se encuentran recolectados. En las parcelas de La Lomay Cam-
pifia Sur los rendimientos medios obtenidos han oscilado entre los 1.000 kg/ha y los 1.400 kg/ha,
muy dispares por estar condicionados por las fechas de siembra y el momento del ciclo del cultivo
en que cayeron las precipitaciones. Sevilla: Se inicia la siega del garbanzo en La Campifia con
rendimientos dispares y calibres cortos en general.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Cadiz. £l estado fenolagico predominante en los boniatos es de BBCH 1-9 (Germinacion) y BBCH
10-19 (Desarrollo de las primeras hojas). Las primeras parcelas llevan plantadas un mes y el resto
estan enraizando. Una de las variedades mas empleadas es la Covington, de came anaranjada
y una dosis de plantulas en torno a 12.000-16.000 plantas por hectérea. Granada: En La Vega
de Granada la recoleccion de patata de media estacion ha terminado practicamente. Las pro-
ducciones han sido buenas, obteniéndose unos rendimientos de 45.000-60.000 kg/ha, aunque
el precio no acompafia. Malaga: El estado fenoldgico més retrasado en las patatas de media
estacion es BBCH 40-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables) y el predominante (Re-
coleccion). Para las fincas mas avanzadas (Fin de recoleccion). La campafia comenzo en la sequnda
quincena de junio con precios bajos y unos rendimientos por hectarea de 40-45 tn. Se estan pa-
gando 14 céntimos por kilo. Las variedades que se recolectaron primero fueron Spunta y Farida,
sequidas de Lucinda, Fabula y Agria.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la comarca del Bajo Almanzora los tomates
del tipo Rosa, plantados el pasado 8 de junio, se encuentran en fase de crecimiento. La densidad
de plantas suele ser en la zona de 1/m?. Se estan aplicando abonados con potasa, nitrato de calcio
y acido fosférico. En los invernaderos de Nijar practicamente se pueden dar por acabados todos
los cultivos en la zona. Lo que queda de tomate esta teniendo algunos problemas de coloracion
debido a lo rapido que maduran en estas fechas. Han salido esta semana tomates Cherry en
Rama, Kumato y Rosa. Hay un poco de sandia de rebrote y los Gltimos calabacines. En los
invernaderos del Poniente, contintian los trasplantes de los pimientos Californias més tempra-
nos, Lamuyo e Italianos, siempre con la cubierta de plastico blanqueado para bajar la tempe-
ratura interior del invernadero y evitar quemaduras de los cogollos de las nuevas plantas. Quedan
escasos invernaderos con pimientos de esta campafia, que en breve se arrancaran, para comenzar
la preparacion de los nuevos cultivos. Se aplican semanalmente abonos liquidos con nitrégeno,
fosforo y potasa. Se estan cortando pimientos Lamuyos e Italianos, tanto verdes como rojos.
Contintan algunas plantaciones de tomates de primavera del tipo Pera y Daniela. En el resto
de los invernaderos se realizan labores preparatorias para la nueva campaiia. Quedan algunos
cultivos de berenjenas, ya que aguanta bien los rigores del verano. Sélo quedan las plantaciones
més tardias de pepinos y calabacines. Se estan recolectando judias verdes del tipo Helda con
cotizaciones aceptables por encima del euro y medio en esta semana. Para el resto de judias tipo
Garrafal Oro, Roja, Perona entre otras, las cantidades no han sido muy significativas. Aumentan
las superficies de siembra en los semilleros, para plantaciones de la nueva camparia. M Al aire
libre: Almeria: En Bajo Almanzora, la campafia del meldn esta muy avanzada en una primera
fase. Se han producido cortes, pero las cotizaciones han bajado mucho en estas Ultimas semanas
tanto para el melén Amarillo como el Piel de Sapo. La produccion esté siendo alta, por encima
de las 60 tn/ha en muchas parcelas. Cadiz: La campaiia del calabacin estd adelantada en la
Costa Noroeste de Cadiz. Los rendimientos estan siendo altos, en torno a los 50.000 kg/ha y
las cotizaciones han bajado estas semanas. Algunos invernaderos se estan preparando para plantar
a partir de la primera quincena de agosto la préxima cosecha. Granada: En la zona de La Vega,
la recoleccion de ajo Castellano ha finalizado. Los rendimientos obtenidos han sido de 10.000-

15.000 kg/ha. Precios similares al afio anterior, no se han cumplido las expectativas del alza. Ha
comenzado el arranque de cebolla variedad Babosa. En las comarcas de Alhamay Guadix, el
cultivo de lechuga continua en recoleccion. En general las distintas variedades estan cotizando
a un bajo precio, cabe destacar el de la variedad Iceberg. En las zonas de Albufiol y Motril,
continlia recolectandose tomate Cherry, aunque de manera insignificante. Se esta preparando
el suelo y realizando las labores requeridas para la plantacion de tomate de cara a la nueva
campafia. Méalaga: Con la campafia de esparragos finalizada en la comarca Norte, se puede
resumir indicando que ha sido un afio de buena produccion y bajos precios. La planta se encuentra
vegetando y se estd aplicando en fincas por fertirrigacion abonado del tipo 16-3-6 con dosis de
600 litros por hectérea. La cebolla tardia se encuentra en la comarca de Antequera en fase de
engorde del bulbo. En las fincas se riega por aspersion constantemente debido a las altas tempera-
turas. Variedades empleadas en la zona son Leone y Rita. Estan siendo frecuentes las aplicaciones
para combatir las enfermedades. Sevilla: Se produce la maduracion y recoleccion de las cebollas.
También la maduracién y cosecha en los matos de melones y sandias.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cordoba: En general los almendros presentan un buen desarrollo vegetativo
gracias a las precipitaciones de la primavera, que también favorecieron las enfermedades fungicas.
En estos dias el fruto se encuentra engordando y con los almendros cargados con buenas pers-
pectivas de cosecha. En las parcelas de riego se aplican fertirrigaciones con potasa para endurecer
la céscara y engordar el fruto. Granada: En la zona de Guadix, Baza y Alhama, el cultivo de
almendro se encuentra en fase de cuaje y de endurecimiento del hueso. Jaén: En los almendros,
el estado fenoldgico més retrasado es | (Fruto joven-engorde 50%); el predominante J (Fruto alcan-
zando su tamafio definitivo) y el més avanzado K (Iniciando separacion del exocarpio). El cultivo en
la provincia en sus variedades mas tempranas se encuentra con el grano formado y endureciendo la
cascara. La floracion y el cuaje fueron buenos, con una primavera lluviosa que favorecio a la planta
poder contar con reservas en las fases cruciales del desarrollo. Se aprecia una cosecha media-alta
en la comarca de La Campifia Norte y La Loma. No parece haber pérdidas excesivas por la
caida fisioldgica del mes pasado. Malaga: En los castafios, el estado fenoldgico mas temprano
es de J (Fruto desarrollado) y el predominante es | (Fruto joven). El cultivo se encuentra en fase
de engorde de fruto. La plaga de la "Avispilla del Castafio “est4 causando estragos a pesar de
haberse realizado algunas sueltas de depredadores de la misma como el Torymus Sinensis. En las
explotaciones que los permiten se ha labrado el terreno con grada, pero son las menos; se reali-
zan desbroces manuales y no se suelen aplicar abonos ni tratamientos en la comarca de Ronda.
Sevilla: La fenologia dominante del almendro es J (Fruto alcanzando su tamafio definitivo) e
iniciando la apertura del exocarpio (K) en las parcelas mas adelantadas. M Frutales de hueso y
pepita: Almeria: Ha comenzado la recoleccién de peras. Huelva: Contintia la recoleccion de las
ciruelas en la provincia. Algunas de las variedades empleadas en la zona son las siguientes: Roja:
Black Amber (Finalizada). Roja: Crimson Globe y Black Diamond (en recoleccion). Amarilla:
Golden Japan (Finalizada). Amarilla: Golden Globe (en recoleccion). Los calibres que estan
predominando son el B y los rendimientos oscilan entre 30-36 tn/ha. M Frutales subtropicales:
Granada: En Motril, el cultivo de aguacate contintia en fase de engorde, su desarrollo esté sien-
do muy bueno. En Almuriécary Motril el cultivo de chirimoya se encuentra en fase de engorde.
El desarrollo del fruto se esta llevando a cabo con total normalidad. Contindian realizandose labores
de pelado de rama para retrasar la polinizacion. En La Costa, el cultivo de mango contintia en su
fase de engorde. El fruto se encuentra muy adelantado. Malaga: En las parcelas de variedades de
aguacate mas tempranas el cultivo se encuentra en fase de engorde y las més tardias iniciando
la formacion del fruto. Por lo observado en el cuaje de la fruta la campafia tendra rendimientos
inferiores al 20% del afio pasado, aunque es pronto para determinarlo. La falta de agua de riego en
las concesiones es uno de los problemas con los que se encuentran los agricultores de la zona de
Vélez-Malaga. Otra de las causas de la merma de produccion es la aparicion de hongos aéreos
de la familia Botryosphaeriaceae.

CITRICOS

Almeria: La recoleccion del limén Verna sigue despacio, pero en estos Ultimos dias, parece que
esta aumentando el ritmo de la cosecha, pero los precios ofertados son bajos. Cordoba: La nueva
campafia se encuentra en la fase de engorde del fruto. Han finalizado los tratamientos para piojo
rojo de primera generacién y se continda fertirrigando en muchas fincas con nitrato potésico para
favorecer el crecimiento de las naranjas. Sevilla: El estado fenologico dominante es el J fruto al
40% de desarrollo (J). Se realizan desyerbados, riegos y abonados.

VINEDO

Granada: En la zona de Guadixy en La Alpujarra, el estado fenoldgico més avanzado es L (Ra-
cimo compactado), en las proximas semanas se llevaran a cabo tratamientos anti-oidio. Los frutos
més adelantados presentan un tamafo en torno a los 6 mm. Huelva: Comienzan a verse racimos
en estado fenoldgico de envero en las variedades mas tempranas; las mas tardias se encuentran
compactando el racimo. Se aplicaron tratamientos herbicidas en muchas parcelas de la comarca
Condado-Campifia y a pesar de ellos las fincas tuvieron malas hierbas en exceso; se han dado
labores para eliminarlas. En la provincia no se suele hacer la poda en verde ni el almacenamiento
para destilacion, medidas que los agricultores tienen a su disposicion para solventar la disminucion
de rentabilidad del cultivo.

OLIVAR

(Cascaras/Pelonas (s/rend.)........c........ 2,65
Precios del grano segtn rendimiento sobre
almacén descascarador
ARROCES Euros/Kg
Blanco “Bahia” EXtra.......cc..cooeevveiennns 0,640
Medianos de arroz corrientes ............. 0,300
Medianos de arroz grandes................ 0,330
Precio sobre fabrica del Baix Ebre.
COMBUSTIBLES Euros/Kg

(Céscara de almendra, sin rectificar ........0,07

Lonja de Valencia
Informacion de los precios de la Mesa de
Citricos del Consulado de la Lonja de Valen-
cia, de la sesion del dia 6 de julio de 2020.
Campafia 2020-2021.
GRUPO NARANJAS
SUBGRUPO NAVEL
Navelina, en arbal..................... 0,212-0,306
SUBGRUPO BLANCAS

Salustiana,

POCAS OPEraciones................ 0,212-0,259
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
SUBGRUPQ SATSUMAS
Okitsu, pocas operaciones ........0,188-0,282
Owari, pocas operaciones......... 0,212-0,282

Euros/Kg

SUBGRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi, Orogrés y Basol,

POCAs OPEraciones ... 0,353-0,517
Oronules,

POCAS OPEraCiones .......cceesueed 0,423-0,611
Marisol, en arbol..........ccccc........ 0,259-0,400

Mioro, pocas operaciones......... 0,235-0,329
Arrufatina,

pocas operaciones 0,306-0,400
Clemenules y Orogrande,

POCAS OPEraciones................ 0,259-0,376
SUBGRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla,

POCAs OPEraciones ... 0,282-0,376

NOTA: Se calman las compras. El préximo
Boletin de Precios se emitira lunes 20 de
julio de 2020

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 16 de julio de 2020.
ARROCES Euros/Tm
BLANCO

Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valencia ..........coee..e.. 630,00-650,00
Guadiamar Extra,
disp. Valendia .............c.... 680,00-700,00

Largo Indica, disp. Valendia .. 590,00-600,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valencia........... 175,00-180,00
Medianos Corrientes, Val. .... 300,00-310,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia.......... 330,00-340,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disponible Puerto Valendia............ 179,00
Cebada Nacional,

Almeria: £l olivar en las comarcas del Alto Almanzora y Bajo Almanzora se encuentra en
estado predominante de endurecimiento del hueso y las variedades mas tardias en crecimiento del
fruto. Variedades de la zona son Lechin y Picual, entre otras. Para las parcelas de riego se estan
aplicando riegos a manta y labores de desbroce de malas hierbas en otras parcelas. Cordoba: El
olivar se encuentra en estado fenologico dominante H (Endurecimiento del hueso), con unas dos
semanas de adelanto respecto de una campafia normal en nuestra provincia. En las plantaciones
jovenes o con arboles injertados se realizan tratamientos de control de glifodes no debiendo abusar
de los abonos nitrogenados ni realizar riegos excesivos, ya que esto hace aumentar el nimero
de brotes tiemos, favoreciendo su proliferacién. Granada: En Iznalloz y Alhama los estados
fenolagicos predominantes del olivar son G2 (fruto cuajado engordado) y H (endurecimiento del
hueso), todos ellos varfan en funcion de la variedad y la zona. Se espera que sea una campafia po-
sitiva en cuanto a rendimientos. Huelva: La aceituna de mesa esta adelantada respecto a otras
campaiias; culminando la fase de endurecimiento del hueso las variedades Manzanilla, Gordal
y las de molino Arbequina, presentando las Picuales y Verdiales un punto més retrasado en
su desarrollo fenoldgico. Para las parcelas de regadio se estan aplicando riegos con dotaciones
elevadas debido a las altas temperaturas. Jaén: En la comarca de EI Condado los olivos presen-
tan un buen desarrollo y con una carga elevada. En la comarca de La Campifa Norte los 600
litros caidos en lo que va del afio hidroldgico han permitido una buena floracion y cuaje y reservas
para los meses siguientes. La variedad de la zona es la Picual. En la comarca de La Loma, los
aforos realizados hasta la fecha dan una produccion un 30% superior al afio pasado. Se aplican
abonados por fertirrigacion con férmulas del tipo 12-5-7 y 2-3-12. Malaga: El estado fenolégico
més retrasado es G2 (Frutos calibre 20%) el predominante es H (Endurecimiento del hueso). En
la comarca Norte la Hojiblanca se encuentra en fase de endurecimiento del hueso. Los aforos
realizados dan una produccion de 70-80% con respecto al afio pasado. Los ataques del prays han
provocado dafios en los vasos vasculares del pediinculo de la aceituna. En las fincas se esta elimi-
nando hierbas y se realizan riegos en aquellas parcelas que disponen de agua. Sevilla: El olivar se
encuentra en estado fenoldgico dominante H (endurecimiento del hueso) que es cuando comienza
el periodo susceptible a la picada de la mosca del olivo (Bractocera oleae). Las altas temperaturas
registradas esta semana aportan cierto grado de control sobre esta plaga y hace que desciendan
ligeramente las capturas en trampas y mosqueros, aunque se mantienen los indices de picadas casi
al mismo nivel que la semana anterior, con especial incidencia en las Sierras Nortey Sury en las
variedades de verdeo.

destino Valencia........c.ooeeevevenenans 167,00
Avena Blanca,

desting Valendia...........wweeeeeeeeeeneees 170,00
Semilla Algodén,

destino Valendia............... 290,00-295,00
Trigo Pienso Nacional, tipo 5,

disponible Valencia ... 195,00
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 44% baja proteina,

disponible Barcelona .........c......... 309,00
Soja 47% alta proteina,

disponible Barcelona ................... 319,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona ........c......... 160,00
Cascarilla de Avena,

destino Valencia

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00

14% prot., Aragén/Lérida 155,00-160,00

B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00
Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Andalucia ....... 173,00-174,00
Harina Girasol Alta proteina (28%),

disponible Tarragona....... 216,00-217,00
Palmiste,

disponible Valendia.......... 177,00-178,00
Gluten Feed,

disponible Valendia........... 185,00-187,00
Bagazo de Maiz,

disponible Valencia ... 219,00
Pulpa seca remolacha granulada,
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Import., disp. Tarragona. .. 178,00-179,00 Largueta 13/14 mm, Valendia........ 8.500,00 Golden |, 701 + ooevvveererissseiriies 0,43 Tomate Hbrido ... 0,55 HORTALIZAS .....covererrrrsirenns

Import. disp. Andalucia..... 178,00-179,00 Precios tonelada, en mercancia envasada. PERAS (Las semanas corresponden a los dias que Acelga Amarilla (Invernadero)................
Salvado de Trigo Cuartas, disp. Val. ... 168,00 Marcona prop, Valendia........ Sin operaciones Limonera 60 i +.......ooeoevvevverrererrinn, 0,73 se fijian los precios, independientemente de Acelga Verde (Aire libre) ....ccceeeeeensns

Hojas, destino Valencia................ 225,00 Largueta prop, Valendia........ Sin operaciones MELOCOTONES su vigencia) Borraja con Hoja (Invernadero)..
Precios por tonelada a granel Comuna prop., Valencia....... Sin operaciones AMarillo A (67-73) covvevveeeveiseeivises 0,65 .. Lechuga Rizada (d0C)......ccrrvvsrrrrrrrrees
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Comuna Ecolégica, Valencia Sin operaciones Nl L (Y O —— 0,45 La R|0]a Repollo Hoja Rizada........ccvvvrsvesscnnd
Variedad Matalafera y similares ALMENDRA REPELADA Plan0 B (61-67) c.coveeeveervervcsrier) 0,65 Observatorio de precios agrarios, percibidos Broculi 0,60
(Sin existencias) Comuna, sobre 14 mm, NECTARINAS por el agricultor, del 6 al 12 de julio de 2020, Alubia Verde FIeSCo ......cvevvvvreeerreeni 2,10
Precios por tonelada a granel disponible Valencia............c.ooc.... 9.500,00 J Y (Y AT I — 0,80 facilitados por Gobiemno de La Rioja (Conse- Pocha 3,30
Garrofin, sin existencias PATATAS Euros/Tm Amarilla B (61-67).... ..0,65 jeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Guisante Verde ind. (t.) LT. 110......... 255,00
LEGUMBRES Euros/Tm Agria Nueva, disponible Valencia...... 360,00 HORTALIZAS Euros/Kg Rural). Verde ind. (t.) 1.T. 130....c.crvvveecee. 220,00
Disponible origen Lavada, origen Espafia, disp. Val........ 350,00 Tarragona (Semana 28) CEREALES Euros/Tn Calabacin 0,35
ALUBIAS Nueva de Cartagena, disp. Val. ......... 320,00 ACEIGA. e 0,43 Maiz (salida almacén en origen)......... 17,20 Tomate Redondo 12........covvvvceeeeerissnns 0,55
Redonda Manteca...........cco.cvvveenn. 2.100,00 Nueva de Valencia, disp. origen ........ 260,00 Calabacin Las cosechadoras de cereal se han ido Redondo 2%........oveeveeeeer s 0,40
Pintas Granbery .........oosssssrrreeeees 1.700,00 Precios seguin origenes y calidades, envasa- Berenjena.... trasladando desde las parcelas de ceba- Tomata 0,90
Canellini Argentina 170/100 . 1.400,00 da a 25 kgs. Judia Plana . .0, das tempranas y las de primavera hacia TOMALE PEIA...courrceeiseeiissssseseeeseed 0,50
Great Northen........ocnrcceeinnnnnnes 1.100,00 CEBOLLAS Euros/Tm PUBITO .. 0,42 las de trigo, avanzando en una recoleccion Pepin0 COMO...vvverurrreresrrresesssseeesanae 0,40
BlACKEYES ..vvvvvorrrrrceeresssssnrrrnnees 1.550,00 Variedad Spring, disponible origen TOMALE...evrrvvveecrsssersssseeees e 0,40 que se ve interrumpida por los episodios Pimiento Verde Cristal...........oooeveeeeeeeeeens 1,20
NEGIAS ...vveveerrrerirrresieesseieenaas 1.400,00 calibres 1 al 6, en campo. 120,00-160,00 El Llobregat (Semana 28) de lluvia, mds importantes en Ricja Alta, y Verde Italiano .......ccoococvecvveeerriinen, 0,90
(G016 RN 2.200,00 . Calabacin.....covveceeeriies s 0,45 limitada por las temperaturas nocturnas y FRUTAS Euros/Kg
GARBANZOS Lon]a de Zamora Pepinos los rocios, que retrasan diariamente el inicio GRUPO MELOCOTON ....oooeoesvoerescoes
NUEVOS 44/46 ... 1.600,00 Informacion de precios de la Mesa de Cerea- Col (unidad) de la labor. Los rendimientos estan siendo Melocotdn ROjO 704+ w.eeeervvuerrerrreeeeeeesd 0,55
NUEVOS 34/36.....ovvvcevvnrmsnnrrrreees 1.950,00 les del 14 de julio de 2020 facilitados por la Lechuga Romana (unidad)..................... 0,45 variables segun zonas y casuistica de trata- Nectarina Amarilla 65+ .......cccurrrrveeeeeees! 0,60
NUEVOS 50/52....ververeeresrenriennins 1.500,00 Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Trocadero (unidad).........ccovevevevenenne, 0,45 mientos, aunque se situan por encima de la Paraguayo 70+ ......cccvceeensnreresisssneesanae 0,70
LENTEJAS CEREALES Euros/Tm ESCA0IA covvvvevvvrrrveccs e 0,45 media. ALBARICOQUE
USA REGUIATS......ovecececeeesssserrrneees 1.250,00 TGO Blando.....vcccevvevvsrrrrrrrecernennnns 166,00 Judias Verdes Perona ..3,25 FORRAJERAS Euros/Tn Albaricoque 40+ .....ooorervveinnreriiid 0,70
Laird Canada ... 1.150,00 Cebada... . 144,00 Zanahoria ............ ...0,60 Heno de Alfalfa........ccccoovcevvcvevecrnniaan 12,50 CEREZAS
Stone 850,00 Avena......... .138,00 Tomate Hibrido .......c.oeveeeeeeee e 0,80 CHAMPINONES Y SETAS Euros/Kg 26-28 mm 1,90
Pardina Americana...................c..... 1.050,00 Alfalfa Empacada........cooovvvvvvvvccernnnnes 141,00 El Maresme (Semana 28) Champifién, Granel (Pie Cortado).......... 2,20 28-30 mm 2,73
Precios euros/t. en mercancia envasada. . Apio (Unidad)......ccouvererersssssssisssssssesssss 0,45 Bandeja (Pie Cortado) .......cocuuvvrrerrees 2,40 ALMENDRAS CASCARA Euros/Kg
FRUTOS SECOS Euros/Tm Generalltat Catalunya Acelga (manojo) .. .0,50 Seta Ostra, Granel..... 2,25 Comin 0,60
CACAHUETE CASCARA Evolucién semanal de precios medios pon- Calabacin............. ..0,45 Ostra Bandeja....... ..2,60 Largueta 0,79
Chino 9/11, disponible origen ....... 2.000,00 derados, sectoriales de referencia de frutas Cebolla Tierna (manojo ..0,80 Seta Shii-Take, Granel ...........cccouueervvenas 4,00 Marcona 1,06
Chino 11/13, y hortalizas, del 13 al 19 de julio de 2020, PEPINOS ...ovvvvvvvvvvisssssisssssssssssssissisisisininnns 0,45 la seta de ostra sigue mostrando un Las cotizaciones de la almendra se man-
disponible OMgen .......rrrreeeees 1.900,00 respectivamente, ofrecidos por el Observa- Col Hoja Lisa (unidad).........cccovvveeerrrnnnnes 0,50 comportamiento erratico en sus precios tienen estables aunque con escasas ope-
CACAHUETE MONDADO torio Agroalimentario de Precios. Gabinete Lechuga Romana (unidad)............c........ 0,45 mientras se adapta a la nueva situacion, raciones, tras conocer que la produccion
Mondado Origen Argentina 38/42 Técnico-DARP. Hoja Rizada (unidad).............ccccornne 0,45 con la recuperacion parcial del mercado a de almendra nacional se situara en torno

disponible Valendia...........c.c.... 1.800,00 FRUTAS Euros/Kg Espinaca granel. También se recupera el del cham- a las 95.500 t de almendra grano y que
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Mercolleida (Semana 29) Perejil (MAN0JO)...vc.vevrveesssrrreiseserrenanas 0,40 pifion fresco, que muestra sin embargo en Estados Unidos se logrard la mayor
Marcona 14/16 mm, Valendia........ 9.700,00 MANZANAS Zanahoria (Manojo) ........c....veeereveeres 0,50 un precio més firme. cosecha jamas registrada.

Inversiones de modernizacion de
explotaciones agrarias en Murcia

Mas de 400 agricultores de la
Region de Murcia se beneficia-
ran de las ayudas por valor de
6 millones de euros que el Go-
bierno regional destina dentro
de las inversiones en explota-
ciones agrarias, en el marco del
Programa de Desarrollo Rural
2014-2020. La resolucion defini-
tiva, en la que se da cuenta de la
aprobacion de los 407 expedien-
tes beneficiarios, ha sido publi-
cada en el Boletin Oficial de la
Region de Murcia (BORM).

Se trata de ayudas especifi-
cas para agricultores profesio-
nales, encaminadas a mejorar
los resultados econémicos de
las explotaciones, facilitando su
reestructuracion y moderniza-
cion, con objeto de incrementar
la participacion y orientacion
hacia el mercado, asi como la
diversificacion agricola.

Estas ayudas van a permitir
incrementar la competitividad
de las explotaciones agrarias, a
través de la mejora de los ren-
dimientos y la reduccion de los
costes de produccion, mejorar
las condiciones de vida y traba-
jo de los agricultores y ganade-
ros en el medio rural, asi como
las estructuras productivas de
las explotaciones para lograr
la permanencia de la actividad
agraria y mantener la pobla-
cion en el medio rural, preser-
vando el medio ambiente.

Entre las solicitudes de
ayuda, la Consejeria ha dado
prioridad a las inversiones
que disminuyen el consumo y
las emisiones de contaminan-
tes, tales como la adquisicion
de nueva maquinaria de alta

eficiencia energética o la elec-
trificacion rural a partir de
fuentes de energia renovables,
mediante instalaciones solares
fotovoltaicas o edlicas.

Del mismo modo, y dentro de
la busqueda del ahorro y la efi-
ciencia energética e hidrica que
persigue el Gobierno regional,
se han favorecido las inversio-
nes destinadas a la reduccion
de pérdidas por evaporacion
de agua, mediante instalacio-
nes de cubiertas fijas o flotantes
que minimicen la evaporacion
en los embalses, entre otros
aspectos.

EXTREMADURA
El Diario Oficial de Extremadu-
ra ha publicado las 152 nuevas
propuestas admitidas por la
Direccion General de Politica
Agraria Comunitaria y referi-
das a la convocatoria de ayudas
para creacion de empresas por
jovenes agricultores hecha por
la Consejeria de Agricultura,
Desarrollo Rural, Poblacion y
Territorio.

Estas propuestas de resolu-
cion corresponden a aquellos
jovenes agricultores con pun-
tuaciones comprendidas entre
31 y 34.Con esta nueva reme-
sa, son 445 las solicitudes ya
aprobadas correspondientes
a la convocatoria de 2019, que
suman un importe de ayuda de
20 millones de euros.

La Juntarecuerda que pues-
to que se convocaron 30 millo-
nes de euros, en las proximas
semanas se resolveran los ex-
pedientes correspondientes a 30
puntos una vez que se ha com-

pletado el tramite de audiencia,
hasta conceder la totalidad de
los 30 millones convocados.

Con estas resoluciones, los
jovenes agricultores pueden
recibir préstamos de las enti-
dades financieras en virtud del
Convenio de la Consejeria de
Agricultura con Extraval para
financiar las inversiones para
su instalacion en la empresa
agraria.Entre las inversiones
que se han aprobado destacan
la compra de tierras, la adquisi-
cion de ganado ovino y caprino,
la compra de colmenas, las in-
versiones en bienes inmuebles
como naves, la plantaciones de
frutales o la compra de maqui-
naria, entre la que destacan los
tractores.

VIETNAM

La Comision Europea ha fijado
los cupos con arancel cero hasta
finales de 2021 para la entrada
de varios productos —entre
ellos atun, ajo, maiz y azucar—
originarios de Vietnam, pais
con el que la UE ha suscrito un
acuerdo comercial que comen-
zara a aplicarse el proximo 1 de
agosto.

Seguin el Reglamento de Eje-
cucion 2020/1024 que el 15 de ju-
lio publico el Diario Oficial de
la UE (DOUE), del 1 de agosto
al 31 de diciembre de 2020 po-
dran entrar 12.500 toneladas de
fécula de mandioca; 8.333,334 t
de aztcar y otros productos que
contienen altos niveles de azi-
car;y 4.791,668 t de attun, listado
y bonito. También, 2.083,334 t de
maiz dulce; 833,334 t de manitol,
sorbitol y dextrina; 416,668 t de

etanol; 208,334 t de huevos de
ave sin cascara; otras 208,334 t
pero esta vez de preparaciones
de surimi; y 167,668 t de ajos;
166,668 t de azlcar especial y
145,834 t de setas.

Para 2021 todas estas can-
tidades aumentan: 30.000 t de
fécula de mandioca; 20.000 t de
azucar; 11.500 t de attin; 5.000 t
de maiz dulce; 2.000 t de mani-
tol, sorbitol y dextrina; 1.000 t
de etanol; 500 t de huevos sin
cascara; 500 t de preparaciones
de surimi; 400 t de ajos; 400 t de
azucar especial y 350 t de setas.

DOUE

—DICTAMEN del Comité
Economico y Social Euro-
peo sobre la «Propuesta de
Reglamento del Parlamento
Europeo y del Consejo por el
que se establecen determina-
das disposiciones transitorias
para la ayuda del Fondo Eu-
ropeo Agricola de Desarrollo
Rural (Feader) y del Fondo
Europeo Agricola de Garantia
(FEAGA) en el ano 2021, y por
el que se modifican los Regla-
mentos (UE) n° 228/2013, (UE)
n° 229/2013 y (UE) n° 1308/2013
en lo que respecta a los recursos
y su distribucion en el ano 2021
y se modifican los Reglamen-
tos (UE) n° 1305/2013, (UE) n°
1306/2013 y (UE).

—REGLAMENTO DE EJE-
CUCION (UE) 2020/991 DE
LA COMISION de 13 de mayo
de 2020 relativo ala aperturay
modo de gestion de contingen-
tes arancelarios de importacion

de arroz originario de la Repu-
blica Socialista de Vietnam.

BOE

—RESOLUCION de 30 de ju-
nio de 2020, de la Secretaria
de Estado de Infraestructuras,
Transporte y Vivienda, por la
que se acuerda iniciar el proce-
dimiento para el otorgamiento
de compensaciones a los trans-
portes de platano con origen
en Canarias realizados en el
ano 2019.

—REGLAMENTO DE EJE-
CUCION (UE) 2020/1003 DE
LA COMISION de 9 de julio
de 2020 por el que se renue-
va la aprobacion de las cepas
VRA 1835, VRA 1984y FOC PG
410.3 de Phlebiopsis gigantea
como sustancias activas de
bajo riesgo, de conformidad
con el Reglamento (CE) n°
1107/2009 del Parlamento Eu-
ropeo y del Consejo, relativo
a la comercializacion de pro-
ductos fitosanitarios, y se mo-
difica el anexo del Reglamento
de Ejecucion (UE) n° 540/2011
de la Comision.

—CIRCULAR 5/2020, de 9
de julio, de la Comision Na-
cional de los Mercados y la
Competencia, por la que se
regula la gestion del meca-
nismo de fomento del uso de
biocarburantes y otros com-
bustibles renovables con fines
de transporte y se modifica la
Circular 2/2017, de 8 de febrero,
por la que se regulan los pro-
cedimientos de constitucion,
gestion y reparto del fondo de
pagos compensatorios del me-
canismo de fomento del uso de
biocarburantes y otros com-
bustibles renovables con fines
de transporte.

EFEAGRO
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El desarrollo de biorrefinerias permitira aprovechar los desechos de la industria de los citricos. / ANECOOP

Anecoop colabora en un
proyecto para aprovechar los
desechos de los citricos

El proyecto-Enrich trabaja en el
desarrollo de biorrefinerias capaces de
procesar subproductos derivados del
procesamiento de los citricos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Anecoop colabora en un proyec-
to europeo que busca vias para
aprovechar los desechos de la
industria de los citricos. El pro-
yecto-Enrich, asi se denomina
esta iniciativa, tiene entre sus
objetivos el desarrollo de bio-
rrefinerias capaces de proce-
sar subproductos derivados de
la produccion y procesamiento
de los frutos citricos.

Este estudio cuenta con la
participacion de varias enti-
dades europeas. Por la parte
espanola, dos de las firmas que
participan son la cooperativa
Anecoop, que es el principal
proveedor de biomasa proceden-
te de citricos para el proyecto, y
la biorrefineria de citricos Na-
tac Biotech SL.

Actualmente en el proyecto,
a través de la optimizacion de
tecnologias existentes de frac-
cionamiento de biomasa (mate-
ria organica susceptible de ser
aprovechada) y del desarrollo
de nuevos enfoques de extraccion
de compuestos bioactivos, se esta
llevando a cabo el aislamiento y
purificacion de compuestos pro-

cedentes de los frutos citricos,
principalmente naranjas.

Los citricos, un cultivo que in-
cluye las naranjas, mandarinas,
limones y pomelos entre diversos
frutos y variedades, son planta-
ciones permanentes capaces de
adaptarse a diferentes climas con
una notoria importancia en todo
el mundo. Su consumo y produc-
cion mundial ha atravesado un
periodo de enorme crecimiento
en los ultimos afnos. Como con-
secuencia, la produccion de estos
frutos ha crecido rapidamente y
permitido aumentar el consumo
per capita y el consumo total de
citricos.

Sin embargo, la rapida ex-
pansion de la productividad y el
lento aumento de la demanda en
determinados momentos de la
campana ha generado también
un incremento de los desechos,
principalmente de piezas que no
llegan al consumidor. Estos des-
hechos, junto con aquellos proce-
dentes de los subproductos de la
industria del procesado, princi-
palmente zumos, han provocado
un enorme impacto ambiental.

Este proyecto trata de aprove-

char esas piezas frescas enteras
desechadas en la produccion de
la biomasa. La otra gran parte
de la misma son cascaras proce-
dentes de la industria del zumo.
Hoy en dia, los productos finales
que se estan desarrollando en el
proyecto estan compuestos prin-
cipalmente a partir de extracto
de piel de citrico con un conte-
nido aproximado en hesperidi-
na del 50-60%. Estos productos
pueden ser usados en diferentes
sectores (alimentacién huma-
na, nutricion animal, cosméti-
ca, nutracéutica, y adhesivos),
y, ademas, contribuyen al desa-
rrollo de soluciones ante reto
medioambiental de los residuos
citricos, y responden a la deman-
da del mercado por este tipo de
ingredientes.

Anecoop, uno de los principa-
les exportadores de citricos del
mundo y la primera empresa
hortofruticola del mediterraneo,
es también socio del proyecto
Pro-Enrich. Concretamente, es el
principal proveedor de biomasa
procedente de citricos para el
proyecto.

El proyecto Pro-Enrich ha
sido financiado por la Bio-Bio-
based Industries Joint Under-
taling (BBI JU) en el marco del
programa de investigacion e
innovacién Horizonte 2020 de
la Union Europea a través de la
convocatoria H2020-BBI-JTI-2017.

kilos de citricos.

» VF. REDACCION.

La compania de origen va-
lenciano Guillem Export ha
alcanzado un acuerdo con
Grupo Atitlan con el objetivo
de impulsar su crecimiento y
mejorar su posicionamiento
en campo. El acuerdo se ce-
rrara definitivamente en las
proximas semanas, mientras
se completa la documentacion
definitiva.

Este acuerdo integra el pro-
yecto agricola de citricos de
Atitlan —que recientemente
adquiri6é Frutas Romu— den-
tro de Guillem Export y se
engloba dentro de la estrate-
gia del grupo de impulsar sus
inversiones en el sector prima-
rio, continuar creciendo en el
sector y potenciar alianzas
comerciales con los lideres de
la distribucién europea y del
Reino Unido.

Gracias a este acuerdo,
Guillem Export se sitia como
una de las companias lideres
del sector, ya que le permite
integrar hasta 50 millones
de kilogramos de produccion
de Frutas Romu, que se desa-
rrollan en las 1.300 hectareas
que opera, aumentando asi su
volumen de comercializacion
hasta superar los 110 millones
de kilogramos de citricos. Ade-

cia y competitividad. / ATITLAN

El acuerdo permitira la racionalizacion de almacenes, mejorando su eficien-

Guillem Export alcanza
un acuerdo con Grupo
Atitlan para impulsar
su crecimiento

El acuerdo permitira a Guillem Export au-
mentar significativamente su volumen de co-
mercializacion, superando los 110 millones de

mas, la operacion permite a la
compania incorporar el limoéon
como nueva referencia, poten-
ciar sus alianzas comerciales
con los lideres de la distribu-
cion europea y del Reino Uni-
do, asicomo la racionalizacion
de almacenes, mejorando su
eficiencia y competitividad.

Fernando Guillem, direc-
tor general de Guillem Export
ha senalado que “aliarse con
Atitlan supone un importan-
te impulso que nos permite
continuar con el crecimiento
que hemos registrado en los
ultimos afnos, mejorando pro-
cesos y aumentando nuestra
productividad, al mismo tiem-
po que acompanamos el creci-
miento de nuestros clientes
estratégicos”.

“Con esta alianza, desde
Atitlan reforzamos nuestra
apuesta por el sector primario.
Estamos convencidos de que la
operacion, que ha sido posible
gracias al buen entendimiento
con Fernando Guillem y a las
sinergias comerciales entre
ambas companias, mejorara
significativamente la calidad
y el servicio que ofrecemos a
nuestros clientes”, ha destaca-
do Francisco Llopis, responsa-
ble del area de Sector Primario
y Alimentacion de Atitlan.

Fruits de Ponent, nuevo
miembro del Comité
Ejecutivo de Ia Red Espaiiola
del Pacto Mundial

D VF. REDACCION.

La Red Espanola del Pacto Mun-
dial renovo el 9 de julio, segiin
sus estatutos, la mitad de los
cargos de su Comité Ejecutivo,
cuya mision es el impulso de
la organizacién, la aprobacion
de la estrategia y la gestion, en-
tre otros aspectos clave. De este
modo, Josep Presseguer, director
general de Fruits de Ponent, ha
asumido el cargo en la 16* Asam-
blea General, incorporandose
como vocal del Comité Ejecutivo
la Red Espanola, la mas numero-
sa y de las de mejor desempeno
del Pacto Mundial de Naciones

Unidas anivel internacional, con
mas de 1.600 entidades adheri-
das. Fruits de Ponent participa
asienla gestion y representacion
de esta iniciativa de la ONU en
Espana, la mas importante en
sostenibilidad empresarial del
mundo, contribuyendo activa-
mente a promover y difundir la
incorporacion de los Diez Prin-
cipios del Pacto Mundial y de la
Agenda 2030 en las estrategias de
las empresas espanolas.

Fruits de Ponent aplica los
10 principios del Pacto Mun-
dial, asi como la sostenibilidad
en su gestion diaria, queriendo

Josep Presseguer, director general de Fruits de Ponent. / FDP

ser ‘motor cooperativo’ para un
mundo mas justo y un planeta
sano y saludable.

Como socio de la Red Espano-
la del Pacto Mundial y en su com-
promiso con la sostenibilidad,
durante estos ultimos anos la
compania ha participado activa-
mente en las acciones propuestas
por la organizacion destacando

su apuesta por la sostenibilidad
medioambiental y el cambio a
una energia verde, asi como las
diferentes acciones en materia
de objetivos de Desarrollo Soste-
nible (ODS) encaminadas a com-
batir las desigualdades sociales y
la pobreza.

Fruits de Ponent se une asi,
junto con 12 nuevas entidades,

a un Comité Ejecutivo formado
por 21 miembros y que contem-
pla la representacion del sector
empresarial en todas sus dimen-
siones (publico y privado) y ta-
manos (gran empresa y pymes),
asi como la representacion del
sector no empresarial. En este
sentido, la formacioén actual del
Comité ejecutivo queda determi-
nada de la siguiente forma:

Junta directiva: Clara Arpa
de ARPA EMC (presidencia);
Victor Vinuales de Ecodes (vi-
cepresidencia); Clara Bazan de
Mapfre (secretaria); Angel Fraile
de Endesa (tesoreria)

Vocalias: Accenture,
Agroamb Prodalt, Atrevia, Au-
chan, Fruits de Ponent, Funda-
cion Adecco, Fundacion Novia
Salcedo, Grupo Antolin, Grupo
Iberostar, ICEX, IESE - Univer-
sidad de Navarra, Instituto de
Empresa - IE Business School,
Nechi Group, PRISA, Quirén
Salud, Suez, Supracafe,
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Autorizacion

excepcional

para Harvista™ 1.3 SC

AgroFresh ha obtenido

la autorizacion excep-

cional del Ministerio de Agricultura para la co-
mercializacion y uso durante un periodo de 120

dias en Espana.

D AGROFRESH.

Harvista™ 1.3 SC, la solucion
precosecha de AgroFresh que
proporciona un mayor control
sobre la ventana de cosecha, ha
obtenido la autorizacion excep-
cional por parte del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién para la comerciali-
zacion y uso durante un perio-
do de 120 dias en Espana. Esta
herramienta ayudara al sector,
en estas circunstancias tan es-
peciales que
atravesamos, a
gestionar la co-
secha de fruta
en las mejores
condiciones a
pesar de la es-
casez de mano
de obra.

Desde el 13 de julio de 2020
hasta el 26 de octubre, Harvis-
ta™ estara disponible para los
productores de fruta de pepita
(manzana y pera).

EFICACIA PROBADA
Harvista™ ayuda a los produc-
tores a controlar la madurez de
la fruta en campo permitiendo
asi una mejor planificaciéon de
la cosecha, optimizando la ca-
lidad de la fruta y l1a mano de
obra disponible.

@ Retrasalos procesos de madu-
racion vinculados al etileno.

@ Ofrece flexibilidad en la apli-
cacion hasta 3 dias antes de
la cosecha para una mejor
toma de decisiones.

® La ventana de cosecha se

Harvista™ayuda a
los productores a
controlar la madurez
de la fruta en campo

puede ampliar de 7 a 14 dias

optimizando la mano de obra

disponible y permitiendo au-
mentar el rendimiento de la
fruta de calidad Extra.

® Reduce desoérdenes tales
como el rajado o “cracking”

o el pardeamiento interno en

variedades propensas a pre-

sentar estos danos.

“Los productores que usan
Harvista durante varias tem-
poradas (en los paises donde
esta registra-
do) disfrutan
de una mayor
flexibilidad
en la cosecha,
para adminis-
trar los recur-
sos laborales,
garantizar la
cosecha en la madurez correc-
ta, reducir el desperdicio de
alimentos y, en ultima instan-
cia, ofrecer mas fruta de alta
calidad a los consumidores.
A medida que la industria de
productos frescos avanza para
afrontar los desafios de sumi-
nistro de frutas en medio de
una pandemia, estamos felices
de que los productores espa-
noles puedan beneficiarse de
Harvista gracias a este permiso
de uso de emergencia”, afirma
Ana Duran, responsable comer-
cial en AgroFresh Espana.

Harvista™ se esta comer-
cializando con éxito en Argen-
tina, Australia, Brasil, Canada,
Chile, EEUU, Israel, Turquia y
Sudafrica.

Inmaculada Sanfeliu asume
la presidencia del GGG

La Asamblea General Extraordinaria del Comité de Gestion
de Citricos aprueba por unanimidad el nombramiento

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asamblea General Extraor-
dinaria del Comité de Gestiéon
de Citricos (CGC), celebrada el
pasado 15 de julio, aprob6 por
unanimidad el nombramiento
de Inmaculada Sanfeliu Feliu
como su nueva presidenta. San-
feliu culmina asi una trayectoria
profesional vinculada con el sec-
tor citricola y ligada en su mayor
parte a esta entidad, para la que
comenzo a trabajar en 1991. La
nueva maxima responsable del
CGC estara respaldada por las
cinco vicepresidencias que du-
rante el altimo semestre, y de
manera interina, han compar-
tido esta responsabilidad tras la
marcha, en diciembre de 2019, de
Manuel Arrufat, su predecesor.
Se trata de los empresarios Vi-
cente Giner (Vicente Giner, SA),
José Luis Martinavarro (Citrico
Global, SL), Marcos Gual (Bagu,
SL) y Antonio Peir6-Camaro
(Peir6 Camaro, SL), asi como de
José Vicente Guinot (presidente
de Fepac-Asaja). En los tltimos
meses, ademas, el CGC ha refor-
zado su plantilla y mejorado sus
servicios técnicos.

Varios destacados empresa-
rios quisieron tomar la palabra
para agradecer a Sanfeliu el tra-
bajo realizado durante décadas
como técnico del CGC, primero,
y desde julio de 2017 como pri-
mera ejecutiva de la entidad. La
propia Sanfeliu, por su parte,
confeso sentirse “orgullosa” por
la confianza en ella depositada
al tiempo que destaco el reto que
supone pasar a presidir la que
“sin duda, es la mayor organiza-
cion citricola del mundo”. Y fiel a
su caracter siempre riguroso con
los datos, acto seguido, justifico
su afirmacion.

Efectivamente, el sector citri-
cola espanol produce 7,5/8 millo-
nes de toneladas, con un valor
medio de 4.000/4.300 millones de
euros. De estos, 3.100/3.200 millo-
nes proceden de la exportacion,
de los cuales, al sector privado,
representado por el CGC, con 120
empresas y 25 Organizaciones de
Productores (OP’s), le correspon-
den mas de 2.300-2.400 millones.
Espana es lider en exportacion
de naranjas, mandarinas y li-
mones en fresco y el CGC es, por
todo ello, la entidad con mayor

L4

Inmaculada Sanfeliu es la nueva presidenta del Gomité de Gestion de Citricos. / CGC

Las 120 empresas del CGC generan un volumen de
negocio de mas de 2.400 millones cada campaia, lo que
lo convierte en la mayor organizacion citricola del mundo

representatividad en el comercio
mundial de citricos. Alrededor
de tres de cada cuatro frutos ci-
tricos comercializados en fresco
en nuestro pais es recolectado,
manipulado y confeccionado
por exportadores privados y las
OP’s que integran las produccio-
nes de estos, representados por
el CGC. De hecho, sus compa-
nias miembro dan empleo a “la
mayor parte de los alrededor de
200.000 trabajadores (143.000 re-
colectores y 57.000 operarios de
almacenes de confeccion) que
viven de la naranja y de la man-
darina en Espana, detall6 Sanfe-
liu en su discurso tras asumir la
presidencia.

Inmaculada Sanfeliu es in-
geniero agronomo por la UPV.
Asumio6 en 1991 su primer cargo
de responsabilidad en Bruselas,
ano en el que comenzo a ejercer
como técnico del Area de Agri-
cultura y Politica Comercial
en la Oficina de la Comunitat
Valenciana. Desde entonces y

hasta 1996 simultane0 tal labor
con la representaciéon europea
del propio CGC. A partir de oc-
tubre de aquel ano, y sin mover-
se de tal ciudad, pas6 a trabajar
para Intercitrus con las mismas
funciones. Con el arranque de
la temporada 98/99 se incorporo
directamente como técnico en
el organigrama profesional del
Comité en su sede central. En
julio de 2017 reemplaz6 a José
Martinez en la direccion gene-
ral, quien se jubil6 entonces.
Por su trayectoria, Sanfeliu es
una profunda conocedora del
sector citricola espanol, de su
imparable proceso de inter-
nacionalizacion, de la Politica
Agricola Comun (PAC), de los
tratados comerciales (OMC,
acuerdos de asociacion o con
paises terceros), asi como de la
normativa comunitaria, nacio-
nal y autonoémica vinculada a
esta actividad. “Desde 1991 mido
el tiempo por campanas citrico-
las, no por anos”, confeso.
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Natural protection

GREENGARD-SCALD

Potenciador de la resistencia natural
de manzanas y peras contra el
escaldado superficial de la fruta

Potencia la resistencia de manzanas y peras
contra el escaldado superficial de la fruta.

Tratamiento en bano con formulados a base
de productos naturales.

Especialmente recomendado para manzana
cv. Golden Delicious y peras (cv. Blanquilla,
Conference y Rochal.

Efecto adicional sobre el retraso de la madura-
cion, y como consecuencia, ayuda a mantener la
frescuray el color inicial de la fruta.

Eficacia comprobada en aplicaciones industriales.
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MELON Y SANDIA DE LA MANCHA / VILLACONEJOS

21 de julio de 2020

CRISTOBAL JIMENEZ / Presidente de la Interprofesional de Melon y Sandia de CLM

“Nuestro objetivo debe ser
mantener una calidad constante
durante toda la temporada”

Cristobal Jimenez, presidente de la Interprofesional de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha confir-
ma, con cifras oficiales, una superficie de cultivo en La Mancha de 8.572 hectareas entre melon y san-
dia. Mientras el melon reduce ligeramente sus plantaciones, la sandia las aumenta, en una campana
en la que en el mes de abril se pedia prudencia y control a la hora de sembrar:

Con una temporada en cier-
nes marcada por la COVID-19,
Cristobal Jiménez lanza el
mensaje al sector manchego
de centrar todos los esfuerzos
en mantener la calidad, por-
que con calidad y una oferta,
en relacion con la demanda,
no es excesiva, siempre ha-
bra una tendencia de precios
positiva.

Valencia Fruits. En estos
dias han finalizado las tlti-
mas siembras en La Mancha,
tras la recomendacion de la
Interprofesional de planificar
bien estas siembras, ;cuales
son las cifras de la superficie
plantada para la camparna
2020?

Cristobal Jiménez. Se-
gin los datos que nos ha
proporcionado la Consejeria
de Agricultura, Agua y De-
sarrollo Rural de Castilla-La
Mancha a la Interprofesional
de Meldon y Sandia, basados
en las declaraciones del Pago
Basico dela PAC, la superficie
plantada de mel6n asciende a
5.853 hectareas; lo que se tra-
duce en una ligera reduccion
de la superficie sembrada (329
hectareas) con respecto al anio
pasado, tendencia recomen-
dada por la Interprofesional
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Cristobal Jiménez afirma que tiene buenas sensaciones ante la salida al mercado del melén
y sandia de Castilla-La Mancha. / ASAJA CIUDAD REAL

“No se puede
hablar de retraso
en este 2020, es un
ano normal”

“Si la IGP no termina
de despegar del todo
es consecuencia de
los personalismos del
sector”

ante la crisis del COVID-19,
ante un posible descenso del
consumo, reduccion de las
exportaciones y menos visitas
de turistas extranjeros a Es-
pana. Sin embargo, en el caso
de la sandia la superficie se ha
incrementado en 84 hectareas,
llegando a las 2.719.

VF. Analizando estas ci-
fras, el descenso del 20% del
que se hablaba semanas atrds
serd menor, ;jno?

CJ. Asilo confirman las ci-
fras oficiales. Hay reduccion
de la superficie plantada de
melo6n en Castilla-La mancha
para esta campana, pero me-

_ -
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nos de la que recomendaba-
mos. Supone alrededor de un
5,5%, frente al 20% esperadoy
que inicialmente los produc-
tores si estaban siguiendo.
Pero, en el ultimo momento
de la campana de siembra, se
han relajadolas restricciones
que se autoimpusieron en la
primera fase de plantaciones.

La superficie de sandia
continta con su tendencia
alcista, la mayoria en la pro-
vincia de Ciudad Real, que
produce en torno al 90% de
esta frutaenlaregion y el 80%
respecto al melon.

VF. (Para cuando estan
previstos los primeros cortes
melon? Al igual que ha su-
cedido en Almeria y Murcia,
¢habra retraso en La Mancha?

CJ. En La Mancha comen-
zamos habitualmente alre-
dedor del 20 de julio a cortar
melon. No se puede hablar
de retraso en este 2020, es un
ano normal. Eso si, para esta
fecha solo salen los de manta
térmica, que son los primeros
que se siembran.

VF. La sandia manchega
entra al mercado antes que el
melon. ;Como han funcionado
las primeras ventas?

CJ. Este afio van a entrar
practicamente juntos. To-
davia no hemos comenzado
a cortar y vender. Veremos
como se dan las primeras ven-
tas, previsiblemente, en la al-
tima semana de julio. Ahi sera
cuando podremos saber como
estan funcionando las ventas
iniciales de mel6n y sandia de
nuestra region.

VEF. En el campo, ;qué pode-
mos ver en las plantaciones?
¢Como se esta desarrollando
la fase de cuaje? ;La climato-
logia esta siendo benigna? ;Ha
habido una mayor incidencia
de plagas o enfermedades este
ano?

CJ. Lafase de cuaje se esta
desarrollando con total nor-
malidad, este anno hemos teni-
do una climatologia tipica, la
habitual dela zona, y tampoco
hemos observado una mayor
incidencia de plagas. Pode-
mos decir que nos encontra-
mos en una campana dentro
delanormalidad, teniendo en
cuenta, eso si, que se trata de
un cultivo al aire libre, que no
tiene nada que ver con los de
invernadero.

VF. En el plano comercial,
visto como ha concluido la
campania almeriensey como se
esta desarrollando la tempora-
da murciana, ;qué sensaciones
transmite el mercado decara a
la temporada manchega?

CJ. Desde la Interprofesio-
nal de Mel6n y Sandia de Cas-
tilla-La Mancha no estamos
en condiciones ni posicion de
valorar el desarrollo de las
otras campanas porque no
tenemos los datos de primera
mano. Lo que sihay que tener
en cuenta es que cuando estan
terminando las campanas el
producto que se puede ofre-
cer es, por norma, de menor
calidad.

El término de las cam-
panas de Almeria y Murcia
coincide cuando salimos
nosotros al mercado, hacién-
dolo con una calidad extra.
Ademas, si la oferta en rela-
cién con la demanda no es
excesiva, siempre habra una
tendencia de precios positiva.
Sobre ese momento de salida
al mercado del melén y san-

(Pasa a la pagina 4)
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“Nuestro objetivo...”
(Viene de la pagina 2)

dia de Castilla-La Mancha si te
puedo decir que tenemos buenas
sensaciones.

VE. Los precios alcanzados
hasta el momento, ;podran man-
tenerse o al menos no bajar mu-
cho con una oferta manchega mas
controladay una demanda sujeta
a la progresion de la pandemia?

CJ. Ahora mismo la sandia
tiene un precio muy bajo, pero
siempre debemos tener en cuen-
talavariable dela calidad, yla de
nuestra sandia es suprema. Aun
no ha salido al mercado, pero la
l6gicanos dice que deberia man-
tenerse un precio razonable con
el que poder cubrir costes y que,
al tiempo, les permita a los pro-
ductores tener un margen digno.

VE. Desde la Interprofesional
de Melon y Sandia de Castilla-La
Mancha jse ha marcado alguna
‘hoja de ruta’ para intentar llevar
la temporada ‘a buen puerto’?

CJ. Lahoja derutala empeza-
mos amarcar afinales de marzo,
cuando tuvimos en cuenta que
nos encontrabamos frente a un
afno muy atipico, sobrevenido
por la crisis sanitaria provoca-
da por la COVID-19 y, por tanto,
debiamos planificar muy bien
las siembras. En ese momento
intentamos trasladar a los pro-
ductores que lo importante era
sembrar como si ellos fueran el
vendedor directo; no hay mejor
hoja de ruta que esa para el bien
de todo el sector.

VE. Este ario, tal como estan las
cosas, ges el ano para darle el em-
pujon definitivo a la IGP Melon
de La Mancha o mejor centrarse
en ‘salvar la temporada?

CJ. Desde la Interprofesional
siempre estamos dandole un em-
pujon y proyectando la IGP sin
olvidarnos de la temporada. Si
la IGP no termina de despegar
del todo es consecuencia de los
personalismos del sector, porque
cada uno quiere que su marca
destaque y no quieren sacrificar
su visibilidad. Pero la principal

MELON Y SANDIA DE LA MANCHA / VILLACONEJOS

45 4 i) . - )i el

El presidente de la Interprofesional de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha confirma que la fase de cuaje se esta des
climatologia tipica, la habitual de la zona. / NEREA RODRIGUEZ

La recomendacion de la Interprofesional a los productores: “Sembrar como si vosotros fuerais el vendedor directo”. / NR

“Hay reduccion de la superficie plantada de mel6n en
Castilla-La Mancha para esta campaia, pero menos
de la que recomendabamos. Supone alrededor de un
5,5%, frente al 20% esperado”

razon de que la IGP no consiga
el rango que merece es porque
queremos un melon selecto, con
certificaciones, pero nos cuesta
pagar lo que eso vale.

VE. Como presiente de la In-
terprofesional: un mensaje para
productores y comercializadores

arrollando con total normalidad con una

"“En las dos primeras
semanas de julio, la
sandia esta registrando
unos precios muy bajos,
pero debemos tener en
cuenta la variable de la
calidad, y la de nuestra
sandia es suprema”

manchegos, para la distribucion
y para los consumidores.

CJ. En primer lugar, recor-
dar a todo el sector que nuestro
objetivo debe ser mantener la
calidad de nuestro mel6én y san-
dia, ahi deben ir dirigidos todos
nuestros esfuerzos. Por otro lado,
que el precio se reparta lo mas
justamente posible entre los tres
eslabones principales (productor,
comercializador y distribuidor)
para que no sea siempre el pro-
ductor el que salga a pérdidas y
no cubra ni siquiera sus costes.
Y, por tltimo, que el consumidor
pague un precio justo de un pro-
ducto de calidad y que lo valore
como tal.

Para el cuidado de tus mercancias delicadas y perecederas, MSC ofrece una red global de expertos altamente
cualificados en el transporte refrigerado. Garantizamos un servicio agil, flexible y a medida, que preserva el estado de
tu mercancia desde el momento en que se carga hasta que llega a su destino.

MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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21 de julio de 2020

FRANCISCO JAVIER NUNEZ / Director gerente de Nunez Garcia y Perico

“Este aiio queremos Ileg_a|: hasta
los 7.000.000 I_(g comgrclallzados
y la exportacion sera clave”

Francisco Javier Nunez, director gerente de la firma Nunez Garcia y Perico, mas conocida por ‘Caballero
andante’, su marca comercial insignia, confirma que el reto es alcanzar este volumen de ventasy mantener
asi la tendencia alcista de los ultimos anos. Para ello, la exportacion sera clave. Presente ya en Francia,
Portugal, Suiza e Inglaterra, en esta campana enviaran también sus sandias y melones a Paises Bajos.

Valencia Fruits. ;Cuadl es
el balance de Nurniez Garcia
y Perico de la campana 2019?

Francisco Javier Nunez.
En la primera parte de cam-
pana, los precios fueron mas
bajos de 1o normal, pero lue-
go se fueron recuperando y
al final pudimos concluirla
de forma satisfactoria. En
los ultimos anos, el final de
campana esta funcionando
bien, con una demanda acti-
vay buenos precios. La razon
creo que se debe a que los ve-
ranos cada vez son mas lar-
gos, manteniéndose las altas
temperaturas hasta bien en-
trado el mes de septiembre. Y
el calor fomenta el consumo
de mel6n y sandia.

VF. Y ;como ha sido el
inicio de la campania 2020 de
melon y sandia para Nufiez
Garcia y Perico?

FJN. La empresa dio el
pistoletazo de salida a la cam-
pana 2020 el 15 de junio con
las producciones de melon de
Murcia al aire libre y Cérdo-
ba, y sandias de Sevilla, como
todos los anos.

Ha sido un comienzo bas-
tante atipico. El pedrisco y

B TT S B L

Francisco Javier Niiiez avanza que durante los meses de invierno comenzaran las obras de
ampliacion del almacén para tenerlo todo listo para la campaiia 2021. / CABALLERO ANDANTE

las lluvias que cayeron en
Murcia han ocasionado mas
problemas en el campo de lo
que se preveia en un primer
momento, lo que se estan tra-
duciendo en una falta de pro-
ducto en algunos momentos.

En cuanto a la situacion
del mercado en estas sema-

"“En la parte de produccion propia,
la empresa mantiene su superficie
de cultivo en cifras similares al
ano pasado, 10 hectareas en
sandia y otras 10 de melén”

nas de junio y julio, podemos
decir que esta bastante ‘ale-
gre’ con una demanda fluida
y precios en campo en torno
a 0,50-0,55 euros/Kilo.

VF. ;Qué podemos avanzar
de la campania en La Mancha?

FJN. El inicio de la tem-
porada en La Mancha sera
alrededor del 20-25 de julio,
es decir, en las fechas tradi-
cionales para nuestra zona.
En un principio se espera-
ba un ligero retraso debi-
do a las lluvias que hubo
a principios de junio, pero
las altas temperaturas de
las semanas siguientes han
permitido recuperar el ritmo
normal de crecimiento de las
plantaciones.

En el campo no se han
detectado plagas ni enfer-
medades, hasta el momento.
Esperamos que la situaciéon
se mantenga asi durante los
proximos dos meses, que
son claves para la campana
manchega.

VE. ;Cuales son las cifras
de produccion que manejan
para este ario?

FJN. En la parte de pro-
duccioén propia, la empresa

s
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Ctra. Nacional 430A, km. 366,200 + 13230 MEMBRILLA (Ciudad Real)

Tel. y Fax: 926 636 322 - Mdviles: 649 416 768 # 615977291
E-mail: villaltavalero@villaltavalero.com ® www.villaltavalero.com

M Direccion:
Ctra. Nacional 430 - Km 365
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13200 Manzanares (Ciudad Real)
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mantiene su superficie de
cultivo en cifras similares
al anio pasado, 10 hectareas
en sandia y otras 10 de me-
16n. No son extensiones muy
grandes, pero contamos con
productores de la zona, con
los que colaboramos des-
de hace anos, y con ellos
completamos la oferta de la
empresa.

En el ejercicio 2019 supe-
ramos las 6.000 toneladas en
ventas y nuestro proposito
este afo es seguir aumentan-
do el volumen de comerciali-
zacion y llegar hasta las 7.000
toneladas.

La clave para lograr al-
canzar esta cifra sera la
exportacion.

Ya el ano pasado logra-
mos darle un empujon y rea-
lizamos envios, ademas de a
Francia y Portugal, a Suiza
e Inglaterra. Y para este ano
vamos a ampliar esta lista
con Paises Bajos.

VF. ;Como se reparten los
porcentajes entre melony san-
dia en Nuriez Garciay Perico?

FJN. Los porcentajes en-
tre melon y sandia se man-
tienen en un 60-40, pero esta-
mos a la espera de poner en
marcha unalinea nueva para
sandia en el nuevo almacén.
Por lo que, de cara al aino que
viene, es muy probable que
lleguemos a un 50-50 o inclu-
so la sandia supere al melén
en el volumen de ventas. Todo
dependera de como funcione
la exportacién ya que, como
todos sabemos, la sandia tie-
ne mas salida en Europa que
el melon Piel de Sapo.

VE. ;Como valora el traba-
joqueestan desarrollando las
casas de semillas en la obten-
cion de nuevas variedades?

FJN. Si hablamos de me-
16n, hay que destacar el buen
trabajo que estan realizando
para recuperar el sabor tra-
dicional del melén manche-
go, algo que se habia perdido
en los ultimos anos. Sin de-
jar de lado la productividad
y la resistencia a plagas y
enfermedades, ahora se esta
dando mas importancia al
sabor. Se estan desarrollan-
do variedades que realmente
garantizan el dulzor que han
caracterizado a los melones
de La Mancha. Es importan-
te recuperar nuestro valor
diferenciador.

VF. ;Como marchan las
obras del nuevo almacén?

FJN. Todo estaba listo
para comenzar con las obras
de ampliacion de la nave,
pero con la crisis sanitaria 'y
el estado de alarma, se ha pa-
ralizado todo. Y ahora con la
campana 2020 en ciernes, es
complicado iniciar las obras.
Por lo tanto, si todo va bien
comenzaremos este invierno
para tenerlo todo listo en ju-
nio de 2021 cuando iniciamos
una nueva campana.

VF. (Hay novedades en
la cartera de clientes de la
empresa?

FJN. Mantenemos nues-
tra cartera de clientes cen-
trada en pequenas cadenas
de supermercados que estan
funcionado muy bien, ade-
mas de empresas mayoristas
y almacenes.

Y en la parte de exporta-
cion, trabajamos con distri-
buidores de Francia, Portu-
gal, Suiza e Inglaterra, y a
partir de esta campana tam-
bién haremos algo con Paises
Bajos.
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RAMON GARCIA CERVIGNON / Gerente de
Dulcinea La Mancha SL

“La sandia ‘Dulcinea’ se
caracteriza por su textura
firme, su dulzor y por ser
muy refrescante, con un
bajo contenido en pepitas”

Melones y sandias “Dulcinea”
con unalinea fresca y desenfada-
da con ciertos rasgos manchegos,
quiere conseguir captar la aten-
cion del consumidor, provocando
asi, una cercania y confianza en
el producto que van a adquirir.
Su gerente, Ramon Garcia ex-
plica en la siguiente entrevista
el modelo de negocio de Dulcinea
La Mancha SL centrada en ofre-
cer al cliente un producto de la
mas alta calidad los doce meses
del ano.

Valencia Fruits. ;Cudl es la
actividad de Dulcinea La Mancha
SL?

Ramoén Garcia Cervignon.
Dulcinea La Mancha SL se de-
dicada a producir, seleccionar y
distribuir sandia y melon.

Nuestros productos se culti-
van principalmente en tierras
manchegas, garantizando de
esta manera al consumidor el
suministro de abril a octubre,
pero también contamos con pro-
ductores en Almeria, Murcia y
Sevilla, cubriendo asi toda la
campana nacional. Y en los me-
ses de invierno, trabajamos la
contraestacion con las produc-
ciones de Brasil y Senegal. Asi,
la empresa cubre con producto
de calidad los doce mese del ano.

Disponemos de unas insta-
laciones dotadas de la mas alta
tecnologia que nos permite hacer
frente al volumen de pedidos dia-
rios. Y nuestro personal cualifi-
cado, con una larga experiencia
en el sector, asegura un indice de

Dulcinea La Mancha SL se dedicada a producir; seleccionar y distribuir sandia y
melén. / DULCINEA LA MANCHA

A - o |2
Imagen de los melones Dulcinea. / DLM

calidad y un nivel de respuesta
extraordinario.

VF. Entre melon y sandia,
ceual de estos productos tiene mas
cuota de ventas?

RGC. La sandia representa
una mayor cuota de ventas en la
empresa. Trabajamos principal-
mente sandia negra y rayada sin
semillas y la sandia mini.

Lasandia ‘Dulcinea’ se carac-
teriza por su textura firme, dulce

“La empresa cuenta
con los certificados

de garantia Global

GAP con extension
GRASP ademas de IFS y
Registro Sanitario”

y refrescante con un bajo conte-
nido en pepitas. Es por ello que
es una de las frutas mas deman-
dadas en temporadas de calor y
en verano mucho mas.

VFE. ;Cudles son las marcas
comerciales de la empresa?

RGC. Dulcinea La Mancha y
Dulcinea La Mancha Oro son las
marcas comerciales bajo las que
comercializamos nuestros melo-
nes y sandias.

Estas marcas representan
un producto de maxima calidad
con un nivel alto de sabor y sin
pepitas.

VF. ;Bajo qué certificaciones
de calidad trabaja Dulcinea La
Mancha SL?

RGC. La empresa sigue pro-
cesos regulados por todas las
normas y controles en cuanto
a tratamientos fitosanitarios se
refiere y contamos con los certi-
ficados de garantia Global GAP
con extension GRASP ademas de
IFS y Registro Sanitario.

VE. ;Como se compone la car-
tera de clientes? ;Qué importancia
tiene la exportacion?

RGC. Trabajamos tanto con
cadenas de supermercados como
con los principales mercados ma-
yoristas del territorio nacional.

En cuanto a la exportacion,
cubrimos Portugal y paises de
centro Europa.

VEF. Centrandonos ahora en la
campana 2020, ;como ha sido el
inicio de la temporada nacional,
teniendo en cuenta este ario tan
atipico?

RGC. El inicio ha sido bue-
no, a pesar de lo raro que esta
todo debido al coronavirus. En
Dulcinea La Mancha se esta
trabajando con cierta norma-
lidad tomando todas las medi-
das de prevencion y seguridad
adecuadas.

En la Mancha se prevé una
campana larga con mucha cali-
dad, debido a las altas tempera-
turas. Lallegada de las primeras
sandias y melones sera a media-
dos de julio y acabaremos a me-
diados de octubre.
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RAMON LARA / Presidente de 1a Cooperativa Nuestra Senora de Penarroya

“Todos los esfuerzos se centraran
en salvar la campaiia y concluiria
de la mejor manera posible”

El presidente de la Cooperativa Nuestra Seriora de Periarroya y miembro del Comite de Gestion de la
Interprofesional de Melon y Sandia de La Mancha no oculta su preocupacion ante el desarrollo de la
campana 2020 por las incertidumbres que ha generado la crisis sanitaria. Son muchas las preguntas
que plantea esta nueva temporada y pocas las respuestas que pueden darse ahora mismo.

Valencia Fruits. ;Cuales son
las primeras impresiones del
presidente de la Cooperativa
Nuestra Seriora de Pefiarroya
ante la nueva temporada de
melony sandia de La Mancha?

Ramon Lara. Tras la re-
comendacion de la Interpro-
fesional de Melon y Sandia de
La Mancha de planificar bien
las siembras y adaptarlas a
la demanda prevista en un
verano atipico condicionado
por la pandemia, en general,
la superficie de cultivo en La
Mancha sera similar al ano
pasado, con un ligero descen-
so de las hectareas plantadas
en melon.

Las plantaciones se estan
desarrollando correctamen-
te, con un mayor cuidado y
control por parte de los pro-
ductores, y sin ninguna incle-
mencia climatica grave hasta
el momento.

Hay mucha incertidumbre
en la parte comercial, sobre
todo en la parte de la expor-
tacion. No sabemos como va
a responder Europa este ve-
rano. En cuanto al mercado
interior, también hay gran-
des incognitas. Por un lado,
hay una menor presencia de
turistas extranjeros, se habla
de 2,7 millones menos este
ano. Una cifra importante de
consumidores. Pero, por otro
lado, vemos también que el
consumo nacional esta tiran-
do. Hay una mayor preocupa-
cion por parte de la poblacién
de comer sano como medida
preventiva frente al virus.
Esta preocupacion ha favo-

P N
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Ramén Lara afirma que la premisa de la cooperativa es comenzar la campaiia como estaba
previsto, contactando con los clientes habituales. / ARCHIVO

La Espaiia vaciada
y la venta ambulante

Hay muchos con pueblos pequenos
sin supermercados ni fruterias. E1
género llega por vendedores ambulan-
tes que recorren los pueblos de la ‘Es-
pana vaciada’. Ramon Lara explica que
para ellos “siempre ha sido un buen
cliente. Pequeno, pero fiel”. Ahora,
con la crisis sanitaria, estos vendedores
‘ambulantes’ tienen muchos problemas
para seguir con su trabajo, y “sino ven-
den, tampoco nos compran”. Lara hace
un llamamiento a la Administracion
para que “establezca medidas que les
permitan seguir trabajando. Sin ellos,
los pueblos pequenos estan desabaste-
cidos. Ellos no tienen trabajo y noso-
tros perdemos un cliente, que, aunque
modesto, son ventas interesantes”. ®

recido a las ventas de frutas
y hortalizas, en general, y al
melon y la sandia, en particu-
lar, ahora que ya estamos en
pleno verano. Porlo tanto, hay
un halo de esperanza, aunque
no podemos negar que en el
conjunto del sector hay una
gran preocupacion e incerti-
dumbre. En estas circunstan-
cias, es necesario que tanto
comercializadores como las
cadenas de supermercados
hagamos un esfuerzo ’de bue-
na voluntad’ para que agricul-
tor obtenga un precio justo
por sus producciones, en las
que ha invertido mas este afo.
VEF. Con estas informacio-
nes, ;como se presenta la tem-
porada para la cooperativa?
RL. Este ano, debido a la
situacion derivada de la pan-
demia, la cooperativa ha deci-

"“El aumento de

la sandia entre

los socios de la
cooperativa ha
venido propiciado
por la exportacion”

dido comenzar la temporada
de melén y sandia con las pro-
ducciones propias y no antes
con producto de otras zonas
como Murcia o Andalucia.

La demanda por parte de
clientes que venden en merca-
dillos, que supone un porcen-
taje alto en nuestra cartera de
clientes, ha sido nula en estos
meses atras por la prohibi-
cion de la celebracion de los
mercados callejeros durante
el estado de alarma. También
ha sido complicado organizar
toda la parte del trabajo de al-
macén para el cumplimiento
de las medidas de seguridad
contra el coronavirus.

La cooperativa mantiene
su superficie de cultivo de 170
hectareas también este afio,
con una prevision de cosecha
de 5,5 millones de kilos de me-
16n y 5,6 millones de kilos de
sandia.

Durante la época de siem-
bray desarrollo de las planta-
ciones, no ha habido inciden-
cias. Al inicio, la falta de calor
ralentizoé el ritmo de cuajado,
pero las altas temperaturas de
junio y julio han corregido la
situacion. Asilas cosas, 1os so-
cios de la cooperativa tienen

C/ Morales Antequera, 29
LLANOS DEL CAUDILLO
(Ciudad Real)
Tel.y Fax: 926 644 155
E-mail: info@agricolajjf.es
www.agricolajjf.es
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previsto iniciar los primeros
cortes entre el 18 y 20 de julio.

VEF. En estas previsiones se
observa que en la Cooperativa
Nuestra Seriora de Periarroya
la sandia ha superado al me-
lon en volumen de cosecha. ;A
qué se debe este traspaso?

RL. El aumento de la
sandia entre los socios de la
cooperativa ha venido pro-
piciado por la exportacién.
Se trata de un producto con
buena aceptacion en Euro-
pa. Con la adaptacion de las
variedades a la demanda del
mercado europeo, las ventas
fuera de Espafia representan
yaen la cooperativa una cifra
de facturacion importante y
con vistas a seguir creciendo.

La sandia negra y rayada
sin pepita son las variedades
por las que estamos apostan-
do. Hay otras como las san-
dias ‘mini’, pero por el mo-
mento, no hay intencién de
ampliar la oferta varietal, y
menos este afio al desconocer
como va a responder Europa
en los proximos meses. Las
noticias que nos llegan desde
otras zonas sobre el tema no
son nada halagiienas, por lo
que la preocupacion por la
posible pérdida de una parte
de las ventas internacionales
es grande. Esperemos que el
calor apriete en los meses de
agosto y septiembre y se ani-
me el consumo ¥, con ello, la
demanda.

VF. Con estas noticias que
llegan desde el mercado, ;como
cree que funcionaran los pre-
cios cuando entren en juego las
producciones manchegas?

RL. En la primera semana
de julio, Murcia marcé unos
precios en campo de 0,50-0,55
euros el kilo. Precios buenos
que ojala pudieran mantener-
se una vez entren en juego las
producciones de La Mancha,
maxime este ano en el que los
costes seran mas altos debido
a todas las medidas de segu-
ridad que estamos adoptando
para garantizar la salud de
nuestros trabajadores y evi-
tar contagios. Sin embargo, es
imposible hacer predicciones.

VEF. Con todas estas incog-
nitas e incertidumbres que
presenta la camparnia 2020,
éeual es la ‘hoja de ruta’ que
ha planteado la cooperativa?
¢Cual es la premisa este ano?

RL. Marcar una ‘hoja de
ruta’, como preguntas, sin la
posibilidad de reunir al con-
sejo rector y los socios de la
cooperativa, es complicado.
La premisa es comenzar la
campana como estaba pre-
vista, contactando con nues-
tros clientes habituales. En
principio, todo indica que
sera una campana dentro de
la normalidad, en la linea del
afno pasado. Los clientes es-
tan respondiendo bien y hay
disponibilidad por su parte
para mantener su programa
de pedidos, pero veremos qué
pasa una vez comience la tem-
porada de La Mancha.

VF. Para concluir, jun de-
seo final del presidente de la
Cooperativa Nuestra Seriora
de Periarroya?

RL. Nuestro deseo y espe-
ranza es que la campana se
pueda desarrollar con norma-
lidad, dentro de esta coyuntu-
ra, con precios aceptables y no
ruinosos para el agricultor,
con ventas lo mas fluidas po-
sible, con un consumidor que
apueste por el producto nacio-
nal y una exportacion activa.
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JOSE ANTONIO HERNANDEZ LUNA / Director general de Cereales Borrascas, SL

“Se prevé una temporada complicada
con muchos altibajos en los precios”

Jose Antonio Hernandez Luna es posiblemente uno de los empresarios que mas arios de experiencia
acumula en el mundo de melon y sandia en La Mancha. Tras toda una vida ligada a estas produc-
ciones, que conoce perfectamente, el director general de Cereales Borrascas SL va a vivir una de las
campanas mas atipicas con una crisis sanitaria como protagonista. Consciente de que seran meses
duros, con muchos altibajos de los precios, su premisa sera defender sus producciones “a capa y es-
pada” a la espera de que el mercado valore la apuesta constante de la empresa por la calidad.

Valencia Fruits. La Interprofe-
sional de Melon y Sandia de La
Mancha confirmaba oficialmen-
te un descenso en la superficie de
cultivo. ¢Desde Cereales Borras-
cas SL avalan esta informacion?

José Antonio Hernandez
Luna. El pasado 14 de julio se
confirmoé un descenso de la su-
perficie de cultivo en La Mancha
para la presente campana cifra-
da en un 20%. Efectivamente,
confirmo que este ano hay menos
hectareas plantadas, sobre todo
en mel6n con ese 20% menos que
ha senalado la Interprofesional
de Melon y Sandia de La Mancha,
y al que hay que anadir también
un 10% menos en la superficie
de sandia.

Esto significa que habra mas
volumen de sandia que melon.

VF. ;Qué podemos decir de
los precios que se estan pagando
ahora en el campo cuando esta a
punto de comenzar la temporada
en La Mancha?

JAHL. La sandia se esta pa-
gando a 0,14€/Kkilo y el melén se
mueve entre 0,45-0,50€/Kkilo.

Estos precios, para melon
podriamos decir que son muy
buenos, el problema esta en la
sandia, que con esos 0,14€, em-
piezan a ser malos. Sitenemos en
cuenta que el precio minimo de
referencia es 0,20€/Kkilo, de ahi

para abajo, se pierde dinero. En
melon, el minimo aceptable seria
0,30€/kilo.

VF. ;Cudales son las variedades
por las que se ha apostado este
ano en sus plantaciones propias?

JAHL. En Cereales Borrascas
SL siempre hemos apostado por
las variedades que garantizan el
sabor caracteristico del melén y
la sandia de La Mancha. Dicho
esto, actualmente, en sandias, la
negra sin pepitas Style es la va-
riedad reina. Se trata de una san-
dia ‘10’ y su caracteristica prin-
cipal es que incluso en su punto
optimo de madurez, la carne
mantiene su firmeza. También
estamos satisfechos con la sandia
rayada sin pepitas, Kasmira.

En mel6n, Quijote, Manchego,
Sancho y Cordial, todas de Piel
de Sapo, son las variedades que
cultivamos.

VF. En estos cincuenta arios de
trabajo ligado al melon y la san-
dia, ;ha vivido alguna vez una
camparnia tan atipica condiciona-
da por una pandemia?

JAHL. Nunca. Sera la prime-
ra campana marcada por una cri-
sis sanitaria mundial. Se prevé
una temporada complicada con
muchos altibajos en los precios.
Mi percepcion es que el melon se
defendera mejor que la sandia,
al haber menos cosecha. Sin em-

José Antonio Hernandez Luna explica
que la linea de trabajo se centrara en
sacar adelante la produccién propia
que tienen de melon y sandia/ ARCHIVO

“Cereales Borrascas SL
siempre ha apostado
por las variedades que
garantizan el sabor
caracteristico del
melén y la sandia de
La Mancha”

bargo, habra que estar atentos a
la evolucion de la sandia ya que
ahora mismo esta marcando
precios a la baja y atin no ha co-

menzado la temporada fuerte en
La Mancha. La falta de turistas
extranjeros durante este verano
va a marcar el consumo, con una
caida importante.

Esperemos que el calor aprie-
te y el mercado nacional respon-
da bien, aunque no podemos ne-
gar que sera un ano ‘regulero’ en
este aspecto.

VEF. Con estas previsiones que
adelanta, ;como han planificado
su programa de ventas?

JAHL. La linea de trabajo de
Cereales Borrascas SL se centra-
ra en sacar adelante las 24.000
toneladas de produccion propia
que tenemos entre melon y san-
dia, defenderla a capa y espada
en la medida que nos lo permita
el mercado y con los mejores pre-
cios posibles. Esta oferta se ira
completando —hasta las 44.000
toneladas—, comprando a pro-
ductores de la zona, de acuer-
do a los pedidos que vayamos
recibiendo.

Es probable que no alcance-
mos la cifra de comercializacion
del ano pasado, que movimos
alrededor de los 45 millones de
kilos. Pero si llegamos a los 39-
40 millones de Kkilos, podremos
sentirnos satisfechos, cerrando
una campana regular, no mala.

La situacion actual, conlos re-
brotes que se estan confirmando

en Espana, no invita al optimis-
mo, la verdad sea dicha. El temor
a un nuevo confinamiento cada
dia es mayor, y si al final se con-
firma, puede ser laruina total de
la maltrecha economia nacional.

VF. ;Cuando tienen previsto
iniciar a recolectar?

JAHL. Nosotros comenzamos
a cortar el 15 de julio con las pro-
ducciones mas tempranas culti-
vadas bajo manta térmica. La
calidad y el calibre seran muy
buenas por lo que esperamos
poder cerrar las primeras ven-
tas —alrededor de 70.000 kilos—
en precios de 0,45-0,50€/kilo en
mel6n y algo mas de los 0,14€/
kilo que se estan pagando ahora
en sandia.

La clave estara en lograr
mantener una media aceptable
durante la campana compensan-
do los momentos de bajada con
las semanas de precios mas altos.

VE. (Las lluvias pasaran fac-
tura en el campo?

JAHL. En la zona de Mem-
brilla y Manzanares, las lluvias
no han tenido tanta repercusion
como en otros municipios como
Tomelloso o Socuéllamos.

La calidad que se espera para
esta campana es excelente en La
Mancha. No podemos olvidar
que los melones que su cultivan
en nuestra region son los mejo-
res de Espana.

El mel6n de La Mancha es
como un caramelo. E1 melon de
aqui, si se corta bien, es un man-
jar. Prueba de ello es la presen-
cia de las empresas marquistas
de melén en nuestra zona nada
mas comienza la temporada de
La Mancha, seleccionando y
comprando las mejores partidas.

Un placer

para los
sentidos

es calidad

Travesia de Roca, 1-3, Foios, Valencia T 961 491 106

www.vicenteperis.com
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ANGEL PEREZ RUIZ / Frutas Manzanares

“Los clientes siguen
comprando, pero no en las
cantidades de otros anos”

Asi se podria resumir la situacion del mercado desde el inicio de la temporada
estival. Tal como explica Angel Pérez Ruiz, uno de los socios de Frutas Man-
zanares, la caida de la demanda en el mercado nacional se debe a una menor
afluencia de turistas en nuestro pais, y tampoco espera que esta situacion cam-
bie durante el mes de agosto. La exportacion podria ofrecer un pequerio respiro.

Valencia Fruits. ;Qué po-
demos decir de la marcha en
Frutas Manzanares de esta
primera partede la temporada
nacional de melon y sandia?
Angel Pérez Ruiz. El
comienzo de la campana ha
sido mas complicado en com-
paracion a afios anteriores. El
ritmo de las ventas ha cambia-
do y los voliimenes respecto al
ano pasado estan un 50% por
debajo. Los clientes siguen
comprando, pero no en las
cantidades de otros ainos. Y
este descenso se esta dando
tanto en la sandia de Sevilla
como en el melén de Campo
de Cartagena. La nota posi- L e ! :
tiva ha sido la temporada de  Angel Pérez dice que en las zonas de costa se nota un descenso del consumo. / NR
Almeria que, si bien en Frutas
Manzanares no se toca mu- aunque ahora estamos en un

cho, este ano ha funcionado
muy bien, con una demanda
muy activa y precios buenos.

Este cambio en las ventas
se debe en gran parte a la
crisis sanitaria que estamos
sufriendo por el coronavirus,
pero también por una falta de
calibre en las primeras san-
dias sevillanas, por el efecto
de las lluvias y el descenso
térmico de principios de pri-
mavera. Por suerte, este pro-
blema ya se ha solventado,

periodo flojo de ventas y todo
apunta a que las sandias sevi-
llanas se solaparan con las de
La Mancha, que empezaran a
llegar a partir de la semana
del 13 de julio.

Con todo esto, las semanas
finales de julio se presentan
complicadas.

VFE. Ante estas semanas
complicadas que vaticina, el
hecho de ser almacenistas y
comprar solo aquello que de-
manda el cliente, para Frutas

MELON Y SANDIA DE LA MANCHA / VILLACONEJOS
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Frutas Manzanares cuenta con flota propia de camiones. / N. RODRIGUEZ

Manzanares sera mas facil
adaptar y gestionar la oferta,
¢no?

APR. Efectivamente, como
almacenistas, nosotros com-
pramos practicamente al dia,
dependiendo de los pedidos
que tenemos. Al trabajar,
principalmente, con clien-
tes de mercados mayoristas,
estos no realizan programas
para toda la temporada, sino
que compran de acuerdo a la
demanda que tienen a la se-
mana. Nuestra labor es ir al
campo a diario y comprar a
los agricultores los kilos que
nuestros clientes piden, selec-
cionando los productos que
cumplen con los parametros
de calidad que nuestra marca
‘El hijo de papa’ representa.

VF. En estos dias La Man-
cha comenzara a ofrecer sus
primeros melones y sandias.
;Como se percibe la tempora-
da desde el punto de vista del
almacenista?

FRUTAS MANZANARES, S.L

Frutas y Verduras

Gspeclnlidqd en melén de La Mancha
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~“Melon de la Mancha"

“El ritmo de las
ventas ha cambiado

y los volumenes
respecto a 2019 estan
un 50% por debajo”

APR. Por lo que vemos en
el campo y nos comunican los
propios agricultores, la cam-
pana en La Mancha este ano
empezara sobre el 15 de julio
con el corte de las primeras
sandias y los pocos melones
que se han puesto bajo manta
térmica. En volumen, se espe-
ra una buena cosecha, espe-
cialmente en sandia, al haber
mas hectareas plantadas,y un
ligero descenso en melon, que
sigue con esa tendencia a la
baja en superficie cultivada.
En cuanto a las condiciones
del producto, habra una pro-
duccion de buena calidad gra-
cias al buen tiempo y al calor
que ha hecho practicamente
durante toda la fase de cuaja-
do. Incluso las lluvias de hace
tres meses han sido beneficio-
sas para la tierra.

VEF. Y ;qué podemos decir
de la parte comercial, con un
verano en el que se espera una
menor afluencia de turistas?

APR. Esta es la realidad
que nos toca vivir este ano.
Ya estamos padeciendo sus
efectos con el descenso de ven-
tas desde el inicio del verano.
Los mismos clientes mayoris-
tas de la costa nos comentan
que estan vendiendo menos
porque no hay tantos turistas
como otros afios, y se man-
tienen gracias al consumo
nacional, pero han reducido
practicamente a la mitad sus
pedidos. No hay visos de que
la situacion cambie de cara a
agosto, el mes de vacaciones
por antonomasia, sobre todo
teniendo en cuenta los rebro-
tes que se estan registrando
en distintos puntos de Espana.

En definitiva, se presenta
un verano duro.

La esperanza que nos que-
daeslaexportacion. Noesuna
linea con un gran volumen de
ventas, pero en 2018 enviamos
a paises como Francia, Italia
o Portugal, y esperamos que
este ano, esos turistas extran-
jeros que, se van a quedar en
casa, sigan consumiendo
nuestros productos también
en sus paises de origen.

VE. Con este panorama, ¢la
busqueda de nuevos clientes
este afio cobrarda una mayor
importancia?

APR. Esta es una cons-
tante en Frutas Manzanares.
Siempre estamos a la busque-
da de nuevos clientes, aunque
este ano sera dificil encontrar
nuevos compradores.

Nosotros seguiremos sir-
viendo como siempre a todos
nuestros clientes con el reto
de mantener las ventas en
volumenes similares al ano
pasado.
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ALBERTO MONTANA PERIS / Director general de Vicente Peris, SA

“Procuramos que la
magia de la calidad sea
un punto de encuentro
con el consumidor”

Frente a las tendencias en las que prima el precio frente al sabor; el corte o
la textura, en Vicente Peris buscan generar un cambio. Un cambio que les
lleva a elaborar productos sencillos, faciles de consumir y, sobre todo, de
mucha calidad. “Calidad en todos los procesos. Seleccion constante. Ambi-
cion para mantener unos estandares elevados. Constancia en hacer lo que
creemos que debemos hacer. Y valor para mantener nuestras ideas”, senala
Alberto Montana Peris para definir la filosofia de trabajo de la compariia.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. Hasta el mo-
mento, ;como se estd desarrollan-
do la actual camparia de melon
y sandia?

Alberto Montana Peris. La
campana ha estado y esta siendo
definida por la crisis sanitaria,
la consecuente crisis economica
asociada al cierre de fruterias,
la paralizacion de la hosteleria
y sector servicios, y también a
una primavera inestable con
subidas y bajadas de tempera-
turas, asi como lluvias fuertes
con incidencia en el desarrollo
normal de las plantaciones y los
habitos de los consumidores.
Con todo ello, podemos consi-
derarnos afortunados porque
la calidad del producto ha sido
igual o mejor que otros anos, la
actividad de nuestra empresa
no se ha detenido, y la demanda
de nuestros productos, con segu-
ridad alimentaria contrastada,
ha aumentado.

VFE. ;Qué previsiones mane-
jan en Vicente Peris para la tem-
porada de Castilla-La Mancha?

AMP. La prevision es la mis-
ma que en otras temporadas. Es-
peramos que el calor mantenga
la demanda, y que los precios se
estabilicen sin caer por debajo
de costes y que, por tanto, toda
la cadena se beneficie, pudien-
do hacer un buen trabajo y un
producto de calidad para que

La linea de IV y V gama de Peris sigue creciendo dia a dia. / VP

“Falta aumentar la informacion al consumidor para que
sepa que hay variedades y formas de gestion cuyo coste
de cultivo y manejo es superior al melon ordinario”

el consumidor este satisfecho
y repita.

VEF. ;Como se encuentran ac-
tualmente los mercados para es-
tos dos productos ante la nueva
normalidad impuesta por el co-
ronavirus? ;Qué problemas aria-
didos estan encontrandose este
ano derivados de la COVID-19?

AMP. La nueva normalidad
ha despertado la necesidad
por parte de muchos clientes
de incluir nuevas practicas de
seguridad alimentaria en sus
procesos. Y eso pasa por ofre-

cer fruta elaborada en una sala
blanca como la de Peris, para
contar con todas las garantias
sanitarias. En el caso de la fru-
ta en tarrinas, el menor volu-
men de turismo y vida en las
calles ha afectado a las ventas,
potenciando otros productos
de consumo en casa mas 16gi-
co como las piezas enteras y
mitades.

VE. Tras el auge de la sandia,
Jcomo se reparten actualmente las
ventas entre estos dos productos
en Vicente Peris?

Alberto Montaiia analiza la campaiia y las novedades de la firma. / VP

AMP. Es cierto que la sandia
cuenta con una demanda muy
elevada. Con el mel6n, de nuevo
comenzamos la temporada con
presion de los mercados en un in-
tento de confundir al consumidor
con variedades productivas y de
baja calidad, recolecciones don-
de todo vale y guerra de precios.
Falta aumentar la informaciéon
al consumidor para que sepa que
hay variedades y formas de ges-
tion cuyo coste de cultivo y mane-
jo es superior al melén ordinario,
y que hacer bien las cosas tiene
su precio.

VFE. ;Qué valores definen la
oferta de melon vy sandia de Vi-
cente Peris, tanto en fresco como
en IV Gama?

AMP. Nosotros hacemos lo
que sentimos, y con ello busca-
mos generar un cambio. Un cam-
bio que nos lleva en definitiva a
elaborar productos sencillos, con
mucho carino, faciles de consu-
mir y de mucha calidad.

Calidad en todos los procesos.
Seleccion constante. Ambicién
para mantener unos estandares
elevados. Constancia en hacerlo
que creemos que debemos hacer.
Y valor para mantener nuestras
ideas pese a las tendencias donde
prima el precio frente al sabor, el
corte, la textura...

VEF. ;Como esta funcionando
su linea de IV gama denominada
“Frutifresh”?

AMP. Peris es una empresa
de alimentacion, especializada
en fruta. Trabajamos frutas de I
Gama, IV y V Gama, porque es
la realidad de un mercado con
distintas necesidades, clientes,
puntos de venta y consumidores.
Nuestra marca especializada en
productos IV gama es Frutifresh
(Peris en el Corte Inglés), de ma-
nera que nos permite elaborar
mensajes directos a segmentos
de consumidores distintos a los
de las frutas de I Gama.

Nuestra linea de IV gama si-
gue creciendo dia a dia pese a
que incluso en esta crisis es uno
de los espacios en los lineales
mas afectado, lo que nos llena de
motivacion para seguir creyendo
en lo que hacemos.

VF. ;Cuales son los objetivos
que se ha marcado Vicente Peris
para estos meses de verano en una
linea de negocio tan importante
como el melon y la sandia?

AMP. Tenemos varios proyec-
tos que han visto laluz y centran
parte de nuestros intereses. Ha-
blamos del proyecto Peris Nature
Residuo Cero comenzado con me-
16n Piel de Sapo, también del ori-
ginal Melon con Jamon Serranoy
también hablamos de seleccionar
las mejores partidas en campo
todos los dias, y procurar que la
magia de la calidad sea un punto
de encuentro con el consumidor
que confia en nuestras marcas.

Comercializacion de Productos Hortofruticolas
MELON « SANDIA

JOSE ANTONIO BORRASCAS, S.L. _
Ctra. La Solana n® 11 « 13230 MEMBRILLA [Ciud"ad Real)
Moaviles: B09 089 333 Francisco / 806 939 843 Marcos ® Fax: 926 61 33 26 e E-mail: borrascas@borrascas.es
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AGUSTIN BORJA / Agroborja, SL

“Tenemos por delante cuatro
largos meses y ‘cautela’

sera la palabra clave”

Aunque la campana 2020 se presenta a principios de julio con mas sombras que
luces, Agroborja ha planificado su temporada de sandia y melon como siem-
pre, manteniendo la superficie de cultivo y con una prevision de cosecha similar
al ario pasado. Agustin Borja tiene claro que tienen por delante meses duros de
trabajo, pero como bien dice, “cuando las cosas se hacen bien, siempre se obtie-
nen resultados” y con ese optimismo que le caracteriza, afirma que “hasta de
las peores situaciones, pueden salir nuevas oportunidades”.

Valencia Fruits. ;Como encara
Agroborja la campania 2020 de san-
dia y melon?

Agustin Borja. Hay mucha
incertidumbre. Siempre la hay
al inicio de cada nueva campa-
na, pero este ano el sentimiento
es mayor debido a la crisis sani-
taria del coronavirus. Nosotros,
desde el primer momento, decidi-
mos seguir con el ritmo habitual
de todos los anos a pesar de los
problemas que se esperaban en
aspectos como la mano de obra,
el suministro de planta. Por suer-
te, en este sentido no ha habido
complicaciones y hemos podido
iniciar los trasplantes como de
costumbre y hasta ahora no he-
mos tenido problema en la mano
de obra. Por informaciones que
nos llegan, en La Mancha este
ano hay menos hectareas plan-
tadas, concretamente en melon;
mientras que, en sandias, la su-
perficie de cultivo sera similar al
ano pasado o con un ligero incre-
mento. En nuestro caso, como he
comentado anteriormente, man-
tenemos la misma superficie con
la planificaciéon que teniamos a
principios de ano en torno a las
variedades a cultivar. Hablando
con los clientes, hasta ahora el
mercado ha funcionado muy bien,
con aumentos considerables de
ventas en los meses de primavera.
Sibien es cierto que a partir de la
entrada en lafase de ‘desescalada’
se hanotado un paron. Al no estar
aln en campana, desconozco cual
es la situacion real del mercado.
Pero estos altibajos se dan todos
los anos. Tendremos una vision
mas clara cuando comencemos
a cargar nuestras sandias sobre
el 15 de julio. De todos modos, se
prevé una campana complicada.

VEF. ;Como definiria la evolu-
cion de Agroborja?

AB. Espositiva. Todos los anos
cerramos la campana con voltime-
nes de venta mayores respecto al
ejercicio anterior. El tener una
cartera de clientes tan variada
como es abastecer a grandes su-

Agustin Borja explica que el objetivo de la empresa siempre ha sido ir creciendo
poco a poco contactando con clientes buenos tanto en el mercado nacional como en
exportacion, sean grandes o pequeiios. / AGROBORJA

perficies, trabajar con mayoristas
de casi todos los puntos del pais,
y cada ano que pasa trabajar en
un volumen mayor con clientes
de fuera de Espana, ayuda a man-
tener esta tendencia alcista. Con
nuestra particular forma de tra-
bajo, que es tener una produccion
propia con un producto certifica-
do 100% con Global GAP, cuanto
mas vendemos, mas producimos,
para atender a toda la demanda
VE. Si por algo se caracteriza la
empresa es por estar en constante
renovacion con mejoras tanto en el
campo como en el almaceén. ;Qué
mejoras se han realizado este ario?
AB. En Agroborja sialgo hemos
tenido claro siempre es que tanto
el campo como el almacén tienen
que estar en constante renovacion.
Hace dos anos construimos una
nueva nave de 1.800 m? y el afo pa-
sado se empez0 a equipar. Este afio,
nos hemos centrado en el cierre del
nuevo almacén para cumplir con
las exigencias de las certificacio-
nes de calidad en postcosecha.
VE. ;Cuales son las certificacio-
nesde calidad con las que cuentan?
AB. En campo, el 100% de
nuestra produccion esta certifica-
da con Global GAP y nos prepara-
mos para certificarnos en la parte
del almacén en IFS y BRC, de ahi
las obras que estamos realizando
para el cierre completo, ademas

de la remodelacion de la entrada
alas instalaciones y de las propias
oficinas. También hemos cerrado
el muelle de carga y hemos incor-
porado mas espacio de frio.

VE. ;Hay cambios en la cartera
de clientes de Agroborja?

AB. Nuestro objetivo siempre
ha sido ir creciendo poco a poco,
contactando con clientes buenos
nacionales como en exportacion,
sean grandes o pequenios. El sec-
tor mayorista, evidentemente, si-
gue siendo un cliente importante
parala empresa. La entrada en la
gran distribucion esta permitien-
do ala empresa crecer en volumen
de ventas y, por tanto, en produc-
cion y ser mas competitivos.

VF. Ademas de las obras en el
almacén y la tramitacion de las
certificaciones, jAgroborja tiene
otros proyectos a la vista este 2020?

AB. No es un ano para plan-
tearse grandes proyectos, aunque
siempre he pensado que hasta de
las peores situaciones pueden
salir nuevas oportunidades. Es
pronto para saber qué va a pasar,
tenemos por delante cuatro largos
meses y ‘cautela’ sera la palabra
clave. Nosotros continuaremos
trabajando duro para que todo sal-
ga bien y ofrecer al cliente el pro-
ducto y el servicio que demanda.
Cuando las cosas se hacen bien,
se obtienen resultados.

FRANCISCO SERRANO / Presidente de
la Cooperativa Los Llanos

“Existe mucha
incertidumbre
por culpa del
coronavirus”

Francisco Serrano lleva al frente de la Coo-
perativa Los Llanos poco mas de un arno, un
tiempo que le ha servido para aprender y ga-
nar experiencia en el cargo de presidente. Su
balance de estos doce meses es positivo y en-
tre las cuestiones que han abordado durante
este periodo se encuentran algunas reformas
y la renovacion de la maquinaria.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. En cuanto
a la camparia de melon y san-
dia, jqué previsiones manejan
en la cooperativa para esta
temporada?

Francisco Serrano. Las
previsiones son mas o me-
nos similares a las del ano
pasado. Y nuestros objetivos
principales son afianzar el
compromiso de los socios con
la cooperativa y potenciar la
comercializacién de melén y
sandia. En cuanto a nuestra
linea de trabajo, es seguir
apostando por la calidad y la
variedad del producto.

VE. ;Como esta influyendo
la climatologia en el desarrollo
de los cultivos? ;Prevén solapa-
mientos con otras zonas?

FS. La climatologia ha in-
fluido poco en el desarrollo
del cultivo en esta campana.
Podemos decir que ha sido
un ano normal. En cuanto al
solapamiento con otras zonas,
se va a producir, casi como to-
dos los anos, en un periodo de
entre una semanay diez dias.

VF. ;Como se reparte ac-
tualmente la produccion de
la cooperativa entre sandia y
melon? ;Qué tipos o variedades
predominan actualmente?

De La Mancha

Lo

OFECEIAS: i
Canizares)s/n

Tel.: 926 64 40 02
Fax: 926 64 41 14

_ g
c?;";ifm < 1&%&’

% T gy A
- Loskozos,sing
' ilosllanos@ucaman.es™

LLANOS DEL CAUDILLO(Ciudad/Real)

e

Los Llanos comercializa, sobre

todo, en Espaiia. / ARCHIVO

FS. La produccion se re-
parte entre los meses de julio,
agosto, septiembre y octubre,
siendo el mes de agosto el mas
fuerte. Y en cuanto a tipos, las
variedades que tenemos son
Piel de sapo: Roncero, Cordial
y Valeoso en melén; Romalin-
da, Style, Bazman, Kasmira y
Premium en sandia.

VF. ;Hacia qué mercados
dirigen sus producciones de
melon y sandia?

FS. Nuestras produccio-
nes se comercializan prin-
cipalmente en Espana, pero
también en algunos paises de
Europa, como Portugal, Bélgi-
ca, Reino Unido, e Italia.

VF. En el plano comercial,
Jen que situacion se encuen-
tran actualmente los merca-
dos? ;Como esta influyendo
la situacion generada por el
coronavirus?

FS. Todavia no hemos em-
pezado la campana, pero exis-
te mucha incertidumbre por
culpa del coronavirus.

VF. ;Qué resultados espe-
ran obtener esta campana?

FS. Todos esperamos que
los resultados de la campa-
na sean buenos, pero con el
tema de la COVID-19 no se
sabe 1o que puede pasar. De
momento, en la cooperativa
no hemos tenido problemas
por el coronavirus. Seguimos
funcionando igual, extreman-
do al maximo las medidas de
seguridad necesarias.
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JUAN PEDRO MADRIGAL / JJF Agricola

“El consumo de

melon este

ano puede

ser mayor a pesar
del coronavirus”

Optimista por naturaleza, Juan Pedro Madrigal,
responsable de campo de JJF Agricola preve una
buena campana para el melon de La Mancha, a
pesar de los efectos negativos de la crisis sanitaria.
La empresa ha organizado la temporada mante-
niendo la planificacion diseriada a principios de
ano, con una superficie de cultivo similar a 2019,
y con las obras de la ampliacion del almacén en
su recta final. El objetivo este ario sera incremen-
tar las ventas en exportacion, con el melon Piel de

Sapo como protagonista.

Valencia Fruits. Como respon-
sable de campo de JJF Agricola,
Jcomo ha planificado la produc-
cion para esta nueva campana?
¢Se ha visto condicionada por la
irrupcion de la pandemia?

Juan Pedro Madrigal. La
campana se planifico antes de
la llegada de la crisis sanitaria,
con el arrendamiento de tierras,
preparacion de los terrenos y la
compra de semillas. Porlo quela
plantacion se ha organizado de
forma similar a otros anos.

La superficie de cultivo sera
de 90 hectareas, con 45 de melon,
40 de sandia y 5 de calabaza, con
una prevision de cosecha que
rondara los seis millones de Ki-
los. En cuanto a las siembras,
estas se han realizado como de
costumbre. Comenzamos a sem-
brar el 15 de abril y acabamos a
finales de junio, con una separa-
cion de 8 dias entre plantaciones,
repartidas en 4-5 hectareas por
siembra.

VF. ;Como se estan desarro-
llando las plantaciones? ;Qué
efectos pueden tener las lluvias
y el descenso de temperaturas de
principios de junio?

JPM. Las lluvias han afecta-
do sobre todo al melon tempra-
no. Su evolucién no ha sido tan
buena como se esperaba, por lo
que el inicio de campana sera un

poco mas complicado. En cuanto
alas plantaciones de media esta-
cion y las tardias, todo va segiin
lo previsto y no habra problemas
cualitativos en la época fuerte de
LaMancha. Habra calibre y bue-
na calidad. Siempre y cuando la
climatologia acomparie.

VE. ;Cuando tienen previsto
iniciar la recoleccion?

JPM. En melon, es muy pro-
bable que hasta el 27 no podamos
empezar a cortar. Hay un ligero
retraso, peronos movemos en las
fechas tradicionales de La Man-
cha, que coinciden con la festi-
vidad de Santiago, el 25 de julio.
Y en sandia, comenzaremos una
semana antes, sobre el 20 de julio.

VE. ;Cual ha sido la seleccion
varietal este ano? ;Como ha fun-
cionado el melon “Toledano’ que
plantaron el afio pasado por pri-
mera vez?

JPM. Empezando por el tema
delos resultados obtenidos con el
Toledano, lo cierto es que no lo
hemos vuelto a sembrar. Noes un
mal melon, pero el ano pasado no
nos acabo de convencer.

En cuanto a la seleccién para
este ano, nos hemos decantado,
sobre todo, por la variedad Cor-
dial; algo de Gran Riado para la
primera parte de la campana, y
como novedad, vamos a probar
el melon Almadén.

Juan Pedro Madrigal confirma que la superficie de cultivo de JJF Agricola sera

de 90 hectareas, con 45 de melén, 40 de sandia y 5 de calabaza, con una prevision
de cosecha que rondara los 6 millones de kilos. / JJF AGRICOLA

ws Il -

JJF Agricola sigue apostando por el melén IGP y este afio también hay intencion
de certificar parte de la produccion bajo los parametros cualitativos que marca
la IGP Melén de La Mancha. / MELON DE LA MANCHA

En sandias, seguimos con la
negra sin pepitas, variedad Style.
Y como novedad, hemos plantado
cuatro hectareas de sandia raya-
da blanca sin pepitas Bazman de
la casa Nunhems.

VF. (Se certificara también
algo bajo los parametros de la
IGP Melon de La Mancha?

JPM. En JJF Agricola segui-
mos apostando por el melon IGP
y de hecho este ano también hay
intencion de certificar parte dela
produccién bajo los parametros
cualitativos que marca la IGP
Melon de La Mancha.

VE. ;Como prevé que responda
el consumo este verano teniendo
en cuenta que la campana llega
marcada por la crisis sanitaria
generada por la COVID-19?

JPM. Puede que peque de op-
timista, pero opino que el consu-
mo de melon este ano puede ser
mayor a pesar del coronavirus.
Es cierto que habra menos tu-
ristas en nuestro pais, pero mi
percepcion es que el turista come
mas cuando esta en su casa que
de vacaciones. Esto significa que

la exportacién sera clave en esta
campana.

VE. Ahora que menciona la
exportacion, ;como se reparten
las ventas entre melon y sandia?
¢Sigue JJF Agricola apostando
por el melon Piel de Sapo? ;No se
han planteado ofertar otra varie-
dad mas adaptada a los gustos
europeos?

JPM. La parte de la exporta-
cion se reparte a partes iguales
entre melon y sandia. En nuestro
caso, el melon Piel de Sapo fun-
ciona bien fuera de Espana. Con-
tamos con clientes asentados,
principalmente en Paises Bajos
que valoran y demanda el melon
verde. Tanto es asi, que la previ-
sion para este ano es aumentar
los kilos destinados a la exporta-
cion, y superar los 2,5 millones
de Kkilos que hicimos en 2019.

VF. Entre las novedades, esta
la ampliacion de las instalaciones
de JJF Agricola. ;En qué punto se
encuentran las obras?

JPM. Las obras de amplia-
cion del almacén concluiran en
estos dias, coincidiendo con el

“La plantacion para la
campaiia 2020 se ha
organizado de forma
similar a otros afos”

“Es un afio en el que
habra buenos precios en
meldn, especialmente

al inicio de la campana
de La Mancha, y preveo
precios equilibrados
durante toda la
temporada”.

inicio de los primeros cortes.
Para esta campana contaremos
con 1.000 metros mas de almacén.
Esta ampliacion nos permitira
trabajar de forma mas comoda
y, en concreto este ano, cumplir
con todas las medidas de seguri-
dad y distanciamiento de los tra-
bajadores en el tema de contagios
de COVID-19.

VE. ;Habra problemas con la
mano de obra en la temporada de
La Mancha?

JPM. Mano de obra no fal-
tara, lo que si haria falta seria
mano de obra cualificada. Al
igual que en otros cultivos, en
melon también son necesarios
unos conocimientos y experien-
cia a la hora de reconocer el
grado de madurez de los frutos
y como cortarlos. En sandia, por
ejemplo, contamos con cortado-
res profesionales de Almeria,
pero en meldén se echa en falta
esa profesionalidad.

VE. Con todas las informacio-
nes recibidas desde el inicio de
la camparnia esparniola de melon
y sandia, ;qué sensaciones tiene
el responsable de campo de JJF
Agricola de cara a la temporada
2020?

JPM. Es un ano en el que
habra buenos precios en me-
16n, especialmente al inicio de
la campana de La Mancha, y
preveo precios equilibrados du-
rante toda la temporada. Es en
la sandia donde creo que habra
mas problemas. Si en Europa no
hace calor este verano, se va a
quedar mucha fruta por el cami-
no, maxime cuando se confirma
un aumento importante de la su-
perficie de cultivo en sandias en
detrimento del melén.

Almacén: Camino de la Cosa, s/n 46540 EL PUIG — Valencia. Tel. 96 147 21 21
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TOMAS GARCIA ESCRIBANO / Gerente

de Cincofresh

“Nuestra prevision es
crecer y alcanzar

13 0 14 millones de kilos
entre melon y sandia”

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Cincofresh es una empresa dedi-
cada a la produccion, envasado
y comercializaciéon de frutas y
verduras. Unafirmaqueenlaac-
tualidad trabaja melon, sandia,
esparrago verde, en los meses de
marzo a junio, y calabaza de ca-
cahuete desde octubre a marzo.

Valencia Fruits. ;Qué previ-
siones manejan para la presente
temporada de melon y sandia en
cuanto a voltimenes?

Tomas Garcia Escribano.
Nuestra prevision es crecer con
respecto al ano pasado y alcanzar
los 13 0 14 millones de kilos entre
ambos productos.

VF. ;Ha favorecido la clima-
tologia el desarrollo del cultivo?

TGE. Inicialmente perjudico
ya que produjo un retraso en las
plantaciones, pero salvo ese deta-
1le no prevemos que la climatolo-
gia afecte negativamente en esta
temporada.

VEF. ;Como se reparte la pro-
duccion de Cincofresh entre san-
dia y melon? ;Qué tipos o varie-
dades predominan?

TGE. En cuanto a porcentaje
representan un 50% ambos pro-
ductos, pudiendo variar algo se-
gln el ano. Para la sandia negra
apostamos por la variedad Style
y de rayada Premium.

En cuanto a mel6n verde tene-
mos Mesuray Flecha Verde. Para
el amarillo nos decantamos por
Ducral y Yeral.

VF. ;Bajo qué marcas comer-
cializan sus producciones?

TGE. Nuestra Marca princi-
pal es Cinco Casas, en honor al
pueblo donde nos encontramos.

Douce Lune es un marca en ex-
portacion y para nuestralinea de
melon Amarillo Premium tene-
mos Meloninos.

VF. ;Hacia qué mercados diri-
gen sus producciones?

TGE. Estamos mas enfocados
en exportacion (Alemania, Fran-
cia y Reino Unido), pero también
queremos comenzar a potenciar
el mercado nacional.

VF. (En qué situacion se en-
cuentran los mercados en un con-
texto marcado por el coronavirus?

TGE. Se esta notando que en
los sitios de costa el consumo
esta siendo inferior al de otros
anos, debido a la falta de turis-
tas, sobre todo internacionales.

VE. ;Qué otros problemas ha
generado la pandemia en el fun-
cionamiento de la compania?

TGE. Una vez que adaptamos
nuestros protocolos de trabajo a
los protocolos necesarios para
la prevenciéon del COVID-19 no
hemos tenido mas dificultades.

VF. ;Hay proyectos a la vista?

TGE. Cada ano mejoramos
nuestra tecnologia para adap-
tarnos a los requisitos que nos
demandan nuestros clientes.
Ademas, buscamos anadir nue-
vos productos como broécoli y
coliflor y trabajar melon verde
todo el ano.

VF. ;Cuales son los pilares em-
presariales de la firma?

TGE. Queremos ser un re-
ferente del sector a nivel inter-
nacional, ser reconocidos por
nuestros excelentes productos,
por los altos estandares de cali-
dad, el servicio al cliente y por
nuestro compromiso social.

RAUL ARROYO / Presidente y socio fundador

de la SAT Agrollanos

“Las ventas en Europa no
dependeran del GOVID-19 sino
del buen tlempo y del calor”

Las altas temperaturas seran
las que marquen la deman-
da de la exportacion y no el
coronavirus, segun apunta
Raul Arroyo. Esperando que
el calor apriete este verano,
SAT Agrollanos aborda la
campana 2020 con un almacén
modernizado, nuevas e inno-
vadoras variedades de melon
y sandia, y un proyecto comer-
cial en el continente asiatico
ilusionante.

Valencia Fruits. En nuestra
ultima entrevista, en 2018, ha-
blamos del proyecto de un nuevo
almacén para IV y V gama de
melon y sandia. ;En qué punto
de se encuentra?

Raul Arroyo. El proyecto
no ha podido realizarse por
culpa de temas burocraticos y
la lentitud de la Consejeria de
Medio Ambiente de Castilla-La
Mancha en la tramitacién de los
permisos. Después de dos afios
de espera, con una subvencion
aprobada con fondos europeos
para realizar la inversién y to-
dos los papeles en regla, hemos
perdido la ayuda economica
por la falta de respuesta de la
administracion autonémica al
permiso de construccién. {Una
auténtica vergilienza!

Asi pues, mantenemos la
linea de IV y V gama como su-
ministradores de la empresa
inglesa y ellos se encargan de
la parte de transformacion.

VF. A pesar de este revés,
tampoco han perdido el tiempo
y han invertido en modernizar
las instalaciones.

RA. Sin el proyecto de am-
pliacién, se decidio remodelar el
almacén. Hemos instalado una
nueva camara frigorifica, se
han reformado las oficinas, se
ha construido un comedor para
los trabajadores, y hemos acon-
dicionado los muelles de carga
y la entrada a las instalaciones.

VF. ;Como evoluciona la li-
nea de exportacion en la SAT
Agrollanos?

RA. Las ventas fuera de Es-
pana representan mas del 65%
del volumen total y la idea es se-
guir desarrollando estalinea de
negocio. Contamos con clientes
en Paises Escandinavos, Europa
Occidental y Paises del Este, y
en 2019 realizamos los primeros
envios al continente asiatico,
concretamente a Dubai. No fue
un gran volumen, pero funcion6
muy bien, y tras reunirnos con
el cliente en la feria de Madrid,
el pasado mes de octubre, para
esta campana la idea es aumen-
tar este volumen. Enviamos
sandia negra sin semillas via
avion. Como proyecto futuro,
estamos estudiando la posibili-
dad realizar los envios por bar-
co, pero todo dependera de la
evolucién del mercado asiatico.

VE. Reino Unido es un pais
con clientes importantes para la
empresa. jPreocupa el tema de
Brexit?

RA. De momento seguimos
trabajando con Inglaterra como
siempre. Si al final el Brexit se
confirma, algo que a dia de hoy
no lo tengo tan claro, el iinico

SAT Agrollanos en en la ultima edicion de FI‘IIIt Attractlon 2019. / N. RODRIGUEZ

cambio sera un aumento de los
costes y su repercusion en los
precios. Inglaterra necesita de
la importacion hortofruticola,
por lo tanto, seguira comprando
en Europa, pero a precios mas
caros.

VE. ;Como han ido las prue-
bas en campo del melon blanco
‘White Honeydew’?

RA. En 2018 plantamos en
nuestros campos esta nueva
variedad de melon, exclusivi-
dad de uno de nuestros clientes
ingleses, con la intenciéon de
alargar su temporada en los
meses de verano. Los resulta-
dos no fueron los deseados al
obtener piezas de gran calibre,
y una de las caracteristicas de
esta variedad precisamente es
que son piezas pequenas, tipo
melon franceés.

VF. Seguro que la empresa
esta probando otras variedades,
¢no es asi?

RA. Si algo caracteriza a
nuestra empresa es la busqueda
constante de cosas nuevas. Tras
el ‘fracaso’ con el melon blanco,
el afio pasado realizamos una
primera prueba con una sandia
mini sin semillas que no supera
el kilo. Fue bastante bien y este
ano apostaremos mas fuerte por
ella.

En esta linea, estamos reali-
zando también una prueba en
campo con el melén Limelon
de nuestro cliente Hillfresh. Se
trata de un melon con sabor a
lima de la cual SAT Agrollanos
tiene la exclusividad aquien La
Mancha. La estamos probando
en nuestro campo de experien-
cias ala espera de ver como fun-
ciona en estas tierras.

VEFE. Hablemos ahora de la
camparna 2020. ;Como afronta
SAT Agrollanos esta nueva tem-
porada con la crisis sanitaria
como protagonista?

RA. En exportacion, en el
inicio de la crisis, las ventas de
sandia se dispararon, pero sim-
plemente porque hacia calor en
Europa. Ahora, que llevamos
dos semanas con un descenso
de las temperaturas y lluvias
en buena parte del continente
europeo, las ventas se han ra-
lentizado. Por lo tanto, no creo
que el COVID-19 juegue a favor
0 en contra de las ventas. Todo
dependera del calor. Sien Euro-
pa hace calor, habra demanda.

Cosadistinta ocurre en Espa-
na y el melén Piel de Sapo, con
un consumo ligado al turismo

en los meses de verano. Se habla
de que habra varios millones
menos de turistas en nuestro
pais. En las zonas de costa ya
se estan viendo los efectos ne-
gativos de esta falta de turismo,
con un descenso de consumo
considerable. Y todo parece in-
dicar que esta sera la tendencia
durante los préximos meses.

En cuanto a las medidas de
seguridad para el desarrollo
de la campana, en la empresa
hemos preparado y organiza-
do todo para salvaguardar la
salud de nuestros trabajadores.
Hemos adquirido mascarillas,
geles hidroalcohoélicos, se han
marcado las distancias de se-
guridad, hemos organizado los
turnos de trabajo... En definiti-
va, se ha preparado todo de la
mejor manera posible para tra-
bajar de forma segura y evitar
contagios.

VF. ;Cudles las cifras que pre-
senta la empresa en su campana
de La Mancha?

RA. Si bien llevamos un
mes trabajando, comerciali-
zando sandia y algo de mel6n
de Sevilla, nuestra campana
fuerte comienza el 20 de julio
con nuestras producciones en
La Mancha. En el campo, las
plantaciones de sandia han te-
nido un desarrollo 6ptimo y se
espera una cosecha con buen
calibre y muy buena calidad.

En melon, habra que esperar
hasta principios de agosto, al
tener este ano un ligero retraso
en nuestra zona, pero también
esperamos una calidad 6ptima.

Para esta campana 2020, se
han plantado 40 hectareas de
sandia, 30 de mel6n, 30 de pi-
miento y 8 hectareas de cala-
baza. En total, 108 hectareas de
produccion propia para este ano
que se complementaran con la
compra a otros productores.

F. ;Queé sensaciones trans-
mite la temporada 2020?

RA. No voy a negar que en
estos momentos estamos preo-
cupados por el paron que ha ha-
bido en las ventas debido al mal
tiempo en Europa. Pero éramos
conscientes de las previsiones
y sabiamos que venian dias
complicados.

De todas formas, todos los
anos hay altibajo asi. Ahora
toca esperar que el tiempo me-
jore y sacar adelante la cam-
pana, sirviendo a los clientes
con la profesionalidad que nos
caracteriza.
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ANTONIO AGUDO / Responsable de Ventas de SAT Hnos. Agudo Contreras

“La gran novedad este aiio
ha sido Ia introduccion de la
sandia, que comercializamos
bajo la marca El Melonero”

Muchos podrian pensar que este ejercicio 2020 no es el mejor para iniciar nuevas aventuras comer-
ciales debido a los estragos generados por la crisis sanitaria, pero la familia de El Melonero ha visto
en esta campana el momento justo para lanzar su importante novedad. la introduccion de la sandia
en su oferta. Antonio Agudo nos avanza esta gran noticia y habla de como la SAT Agudo Contreras
afronta su campana 2020 de melon y, ahora tambien, sandia.

Valencia Fruits. En el mes de
mayo, en plena temporada alme-
riense, El Melonero registro cifras
de venta similares al afio anterior.
Pero, ;como han ido las cosas en
la fase de desescalada con el fin
del estado de alarma?

Antonio Agudo. La verdad
es que las cifras en relacion a
los kilos comercializados no han
registrado una caida notable en
comparacion con el ano anterior.
Bajo mi perspectiva, el sector de
laalimentacion ha sido el menos
afectado y, gracias a ello, el vo-
lumen de ventas se sittia en los
parametros de normalidad de la
compania. De hecho, incluso po-
demos afirmar que este volumen
se ha visto incrementado por la
nueva apuesta de E1 Melonero: la
introduccion de la sandia como
nuevo producto comercializado
bajo nuestra marca.

VF. En la campania murcia-
na, jesta habiendo problemas de
suministro tras las fuertes llu-
vias que se han registrado en la
Region?

AA. Basandonos en los he-
chos acaecidos, podemos afirmar
que este ano ha sido complicado
en el campo murciano. Las 1lu-
vias y las condiciones climato-
logicas adversas han sido un
contratiempo para que el cultivo
del melo6n sea el adecuado. Pese
a ello, desde E1 Melonero hemos
trabajado duro para sortear la
falta de suministro y satisfacer

Antonio Agudo afirma que toda la familia de El Melonero esta muy ilusionada con
este nuevo proyecto y contenta por la buena acogida que sus sandias han tenido
en el mercado durante los primeros meses de comercializacién. / EL MELONERO

“Desde Hnos. Agudo Contreras, valoramos la importancia
de tener presencia en todos los mercados mayoristas
porque su volumen de negocio es muy alto”

en todo momento la demanda de
nuestros clientes, proporcionan-
doles un melo6n ligado a la garan-
tia de calidad.

VE. En pocos dias comienza la
campana fuerte de El Melonero
con las producciones manchegas.
¢Cuales son las informaciones que
llegan desde la zona teniendo en
cuenta la recomendacion que lan-
20 la interprofesional de controlar
las plantaciones y adecuarlas a la

demanda en esta coyuntura mar-
cada por la pandemia?

AA. La situacién nos lleva a
pensar que la campana manche-
ga va a ser muy similar a la de
anos anteriores. Sin olvidar que
lapandemia constituye un episo-
dio sin precedentes en la vida de
todos, el sector agroalimentario
tiene que seguir su marcha para
abastecer el consumo. Y aferra-
dos a ese estimulo, estamos pre-

parados para sumergirnos en
una campaia que, bajo nuestra
perspectiva, no distara mucho de
las anteriores.

VFE. Teniendo en cuenta el
volumen de melon que mueve El
Melonero durante la temporada
nacional, jse podra superar este
volumen en la camparia 20207

AA. Laactitud positiva es una
de las premisas de nuestra com-
pania. El ano pasado alcanzamos
cifras, respecto a kilos comercia-
lizados, que nunca imaginaba-
mos distribuir bajo nuestra mar-
ca. Cada afio trabajamos con la
ilusion de seguir mejorando para
aumentar la cartera de clientes y
posicionar nuestra marca, E1 Me-
lonero, en mas puntos del merca-
do y asi, seguir consolidandonos
en el sector.

Siguiendo las lineas marca-
das por las campanas de Almeria
y Murcia, sila actividad se desa-
rrolla bajo los parametros de esta
nueva normalidad que estamos
viviendo, creemos en la posibi-
lidad de superar el volumen de
kilos de anios anteriores.

VE. El melon Piel de Sapo es el
‘buque insignia’ de la casa, pero
hablemos de la gran novedad de
la empresa. la introduccion de la
sandia.

AA. Efectivamente, la nove-
dad estrella de este afo es, sin
duda, la apuesta por la comer-
cializacion de la sandia. Aligual
que nuestro producto por exce-

lencia, también la distribuimos
bajo la marca El Melonero. Es-
tamos muy ilusionados con este
nuevo proyecto y contentos por
la buena acogida que nuestras
sandias han tenido en el merca-
do durante los primeros meses
de comercializacion. Por ello,
haremos cuanto esté en nuestra
mano para posicionar la sandia
de E1 Melonero e incrementar el
volumen de negocio vinculado a
este producto.

VF. Hablando ahora de la
cartera de clientes de la empre-
sa, jqué peso tiene actualmente
la gran distribucion? ;Como ha
sido esta transicion entre el mun-
do mayorista y las cadenas de
supermercados?

AA. Un porcentaje importan-
te de los kilos de mel6n comer-
cializados desde El Melonero va
dirigido a la gran distribucion.
En la actualidad, las grandes
superficies mueven la mayoria
del volumen que se distribuye.
Es preciso destacar que, cada
vez mas, los supermercados es-
tan apostando por una linea de
calidad, factor que potencia su
ritmo de crecimiento tan acelera-
do. Asimismo, desde Hnos. Agu-
do Contreras, valoramos la im-
portancia de tener presencia en
todos los mercados mayoristas
porque su volumen de negocio es
muy alto y, en consecuencia, muy
positivo para nuestro negocio.

VE. Tras concluir la campania
almeriense de forma positiva y
viendo como esta transcurriendo
la murciana, ;qué sensaciones
trasmite la temporada manchega
teniendo en cuenta que nos enfien-
tamos a uno de los veranos mas
atipicos?

AA. Entérminos generales, el
inicio de la campana manchega,
bajo mi perspectiva, esta siendo
rara. Hasta ahora, el tiempo en
la cosecha ha sido negativo, nos
hemos enfrentado ala escasez de
producto y la nueva normalidad
establecida nos tiene a todos con
la incertidumbre de qué va a pa-
sar. No obstante, si las condicio-
nes climatologicas acompanan
y la produccion sigue en el buen
camino, mi opinion, pensando
en positivo, es que todo tiene que
fluir como en anos anteriores.
Asi, podremos ofrecer a nues-
tros clientes melones y sandias
de calidad indiscutible y propor-
cionarles un buen servicio. Al
final de todo, creo que estar a la
disposicion del cliente es 1a clave
para que todo vaya bien.
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