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Las naranjas dulces concentran el 72% de la cosecha, con mas de 1,6 millones de toneladas, y aumentan un 5,5% en comparacion con el ejercicio 2019-2020. / ARCHIVO

Andalucia espera 2,3 millones
de toneladas de citricos

La comunidad autonoma concentrara el 33,5% de la produccion citricola espanola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de Andalucia estima
que en la campana 2020-2021 la
produccion de citricos superara
un volumen de 2,3 millones de
toneladas. En relacion con el te-
rritorio nacional, la comunidad
autonoma andaluza concentrara
el 33,5% del total de la produccion
espanola, cuya cosecha se cifraen
6,9 millones de toneladas.

Por provincias, la Junta prevé
que en Almeria se recojan cerca
de 213.500 toneladas; en Cadiz,
59.850 t; en Cordoba, casi 378.000
t; en Granada, 11.700 t; en Huelva,
mas de 578.100 t; en Malaga, cer-

Andalucia cuenta

con una superficie
aproximada dedicada
a los citricos de unas
85.200 hectareas

ca de 146.400 t; y en Sevilla, casi
934.500 toneladas.

El aforo de citricos 2020-2021
elaborado por el Gobierno anda-
luz recoge también datos relativos
a superficie, que ronda un total
de 85.200 hectareas sumando la
superficie de naranjo (57.500 hec-
tareas), mandarino (casi 20.000),

Las mandarinas suponen
el 22% de la cosecha,
con 520.640 toneladas,
y el volumen aumenta
esta campana un 12%

limé6n (6.540) y otros citricos
(1.145). En cuanto a la producciéon
de las diversas variedades que se
obtienen en Andalucia, destacan
especialmente las naranjas dul-
ces, que concentran el 72% de la
cosecha (mas de 1,6 millones de
toneladas) y registran un incre-
mento del 5,5% en comparacion

con el ejercicio 2019-2020. A estos
cultivos le siguen las mandarinas,
que suponen el 22% (520.640 tone-
ladas) y aumentan un 12% con
respecto a la campana anterior; y
los limones, que rozan las 109.600
toneladas (5%). Ademas de estas
frutas, el aforo contempla también
datos de pomelo (20.790 toneladas)
y otros citricos (6.420 toneladas).

Las previsiones recogen tam-
bién que la producciéon de naran-
jas supondra el 48,3% del total
nacional. Este porcentaje se si-
tuaria en el 22% en el caso de las
mandarinasy en el 10,7% paralos
limones.

Mas informacién en pagina 8
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E reto del dialogo y el apoyo

Por GONZALO GAYO

ay un profundo malestar en

el campo valenciano frente a

la Generalitat Valenciana, a

la que los agricultores acusan
de eludir su responsabilidad ante la CO-
VID-19. Segiin los productores, el altimo
decreto de medidas sanitarias ha colma-
do el vaso de la paciencia y de los costes,
que se dispararan un 15% sin ayuda de
ningun tipo.

Los agricultores piden dialogo, cola-
boracion, ayudas y compromiso en el
apoyo al campo en tiempos de pande-
mia. Dicen que solo reciben palmaditas
en la espalda mientras los costes varia-
bles se disparan para hacer frente a las
medidas de seguridad impuestas por la
COVID-19. A ello se suma la bateria de
medidas fitosanitarias a las que tienen
que hacer frente para contentar una
normativa que emana de Bruselas, y
que solo cumplen los agricultores eu-
ropeos, mientras por la puerta de atras
se tiene la impresion de que se cuelan
ingentes cantidades de productos de
paises terceros sin control fitosanitario
de ningun tipo.

Los agricultores hablan en privado
del enorme esfuerzo que esta realizando
el sector mientras los costes se disparan
sin que la Generalitat mueva un dedo
ni articule palabra de apoyo. Confiesan
que poco esperan visto lo visto, con un
incremento de las inspecciones fitosani-
tarias y laborales cuando se esta dando
todo a cambio de nada.

A los despachos de la Comision Euro-
pea en Bruselas o del Palau de la Gene-
ralitat en Valencia no llega la sensacion
de abandono que sufren los agricultores
y el profundo malestar en una cosecha
historica de ingratitudes.

Lo proclaman en privado y lo callan
en publico, dicen, para no ser carne de
canon en las inspecciones o en el repar-
to de las ayudas que al final nunca lle-
gan. Su sorpresa es aiin mayor cuando
constatan la agilidad y el dispendio con
el que se conceden ayudas de todo tipo
a una industria que como la alemana
ha recibido mas de un billén de euros
en créditos. Ni que decir de los miles
de millones en créditos ICO que han
inundado al turismo, servicios e indus-
tria mientras los productores agricolas
deben hacer frente a los gastos deriva-
dos de la pandemia y los anadidos en
normativas fitosanitarias.

Es indudable que la agricultura va-
lenciana requiere de ayudas directas a
nuestros agricultores productores o en
los almacenes para hacer frente a una
campana en la que hay mucho en jue-
g0, con seguridad y sin mas sobrecostes.
Bastante hace un sector que esta garan-
tizando una alimentacion saludable y de
calidad a millones de europeos desde el
esfuerzo y la dedicacion de las mujeres

Los agricultores piden dialogo, colaboracion, ayu-
das y compromiso en el apoyo al campo en tiempos
de pandemia. / GG

y hombres del campo espanol sin que se
dediquen a la especulacién como otros
hacen sin pudor ni mesura.

Las asociaciones valencianas de
agricultores han tomado cartas en el
asunto. Tanto es asi que la Asociacion
Valenciana de Agricultores (AVA-Asa-
ja) y La Uni6 de Llauradors i Ramaders
rechazan de manera conjunta la reso-
lucion aprobada por las consellerias
de Sanidad y Agricultura dirigida a
establecer medidas adicionales para la
prevencion y control del COVID-19 en
el sector agrario porque “la Generali-
tat Valenciana elude su responsabilidad
ante las proximas campanas de reco-
leccion y decide cargar con sobrecos-
tes economicos y mas burocracia a los
agricultores”.

La agricultura es el comer y el vivir
saludablemente. Es ofrecer los mejores
frutos de la naturaleza y sorprende que
algunos no lo han entendido. No es un
sector mas. Ni menos. Es un sector vital.

Dicen desde La Uni6 y AVA que la re-
solucion de la Generalitat, publicada en
el DOGYV, obliga a los titulares de explo-
taciones que van a realizar una contra-
tacion de trabajadores temporeros en la
vendimia —ya iniciada desde la semana
pasada— y en la inminente recoleccion
de citricos, kakis y otros productos va-
lencianos a llevar a cabo una labor ex-
cepcional de informacion y de registro
de datos personales. Estas instrucciones,
que acarrean duras sanciones en caso de
incumplimiento, se suman a otras medi-
das de seguridad ya contempladas contra
la pandemia que en otras temporadas es-
pafolas ha supuesto un encarecimiento
del 10-15% de los costes de produccion.

Los productores denuncian que las
medidas anunciadas no han contado ni
siquiera con el didlogo que reclamaba el
sector. Las dos principales organizacio-
nes agrarias valencianas reprochan a la
vicepresidenta y consellera de Igualdad
y Politicas Inclusivas, Monica Oltra, que
no haya aceptado la solicitud de una reu-
nion en las tltimas semanas, con la asis-
tencia de la consellera de Agricultura,
Mireia Molla, para abordar y consensuar
las medidas a adoptar a fin de evitar
contagios en el campo con la llegada de
temporeros procedentes de otras comuni-
dades e incluso de otros paises. Como en
otros sectores de la actividad se llegaron
a acuerdos desde el Gobierno, empresa-
rios y trabajadores.

Tanto el presidente de La Unio, Car-
les Peris, como el presidente de AVA,
Cristobal Aguado, han dicho basta a
quienes pretenden arruinar el esfuerzo
de un ano en las campanas de recolec-
cion en marcha. Afirman en un rotundo
comunicado que “el Consell ha optado
por volver a actuar de espaldas al sector
agrario, por quitarse las pulgas y pasar
el marron alos agricultores en un tema
tan sensible como es la COVID-19. Ni ha
aceptado nuestra reivindicacion de ha-
cer pruebas PCR a los temporeros que
van a venir a la agricultura valenciana
—como si han hecho otros gobiernos
como La Rioja y Castilla y Le6n— ni
ha establecido compensaciones por to-
dos los esfuerzos que van a soportar los
empresarios agrarios y que agravan la
ya de por siprecaria rentabilidad de sus
explotaciones”.

Mas claro, agua. Y si no escuchen a
ambas asociaciones de agricultores en
su comunicado dirigido a la Generali-
tat: “La Administracion solo sirve si es
capaz de solucionar los problemas y en
este caso lo tinico que ha hecho es trasla-
darlos a los agricultores como si saliera
gratis, sin ayuda y sin reconocimiento.
Hay que recordar que el sector agrario
ha mantenido durante toda la pandemia
un comportamiento ejemplar, que no ha
habido graves casos de afeccion de CO-
VID-19 en el campo valenciano y que no
ha parado para abastecer a la sociedad
de alimentos en cantidad y calidad. Cree-
mos que ahora no nos merecemos este
desprecio y abuso”.

A estas alturas y en las actuales cir-
cunstancias solo recordar que los res-
ponsables publicos cobran su salario
pararesolver problemas desde el dialogo.
Resuelvan pues, y cuanto antes, mejor, y
de paso agradezcan el esfuerzo que su-
pone para nuestros agricultores que no
falte el abastecimiento en los lineales de
la alimentacion desde el primer dia de
la pandemia. Frente al “abuso y el des-
precio”, dialogo y apoyo antes de que sea
demasiado tarde.
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El valor de la exportacion
hortofruticola cae un 5,5% en julio

Fepex apunta que las importaciones han mostrado una evolucion positiva salvo en el mes de enero

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El valor de la exportacion espa-
nola de frutas y hortalizas fres-
cas descendio en julio un 5,5%
con relacién al mismo mes de
2019, totalizando 810 millones de
euros, mientras que la importa-
cion crecio un 12%, sumando 205
millones de euros, seglin datos
del Departamento de Aduanas
e Impuestos Especiales, proce-
sados por Fepex. En volumen
ocurrio6 lo mismo, las exporta-
ciones espanolas bajaron un
13% con 879.857 toneladas y las
importaciones subieron un 4%
hasta 204.636 toneladas.

En volumen, las
exportaciones
espaiolas bajaron un
13% y las importaciones
subieron un 4%

Elretroceso de la exportacion
espanola en volumen ya venia
produciéndose desde el mes de
mayo, con lo que, en el acumu-
lado de enero a julio, los resul-
tados son negativos, con un 5%

La tendencia a la baja de los voliimenes exportados por Espaiia se compensaba con un valor creciente, tendencia que se ha

roto en julio, segiin evidencia Fepex en los datos de aduanas analizades. / ARCHIVO

menos en volumen, totalizando
8 millones de toneladas. El valor
ha crecido en todos los meses ex-

cepto en julio, de forma que en
el acumulado se han alcanzado
9.374 millones de euros, un 5%

mas. En cuanto a la importacion,
ha mostrado una evolucion posi-
tiva continua en todos los meses,

El retroceso de la
exportacion espafiola
en volumen ya venia
produciéndose desde
el mes de mayo

excepto en enero, tanto en volu-
men como en valor, de forma
que, en el acumulado de enero a
julio, la importacion ha crecido
un 5% en volumen y un 9% en
valor, totalizando 1,9 millones
de toneladas y 1.882 millones de
euros respectivamente

PREOCUPACION

Preocupa la tendencia a la baja
de los voliimenes exportados por
Espana, que se compensaba con
un valor creciente, tendencia
que se ha roto en el mes de julio,
cuando el valor también ha des-
cendido. En cuanto ala importa-
cion se observa un crecimiento
en productos y calendarios coin-
cidentes con la oferta espanola,
presionando a la baja los precios
dela produccion nacional, segiin
confirma Fepex.

La Unio vuelve a detectar
citricos importados con
pesticidas prohibidos en la UE

Las analiticas revelan la presencia de sustancias activas
como la carbendazima o el propiconazol que no pueden
emplear los agricultores europeos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Uni6 de Llauradors ha de-
tectado, por segundo ano conse-
cutivo, la presencia de materias
activas de pesticidas en los ci-
tricos de Sudafrica y paises de
Mercosur (fundamentalmente
Argentina y Uruguay) cuyo
uso esta prohibido en la Union
Europea, tal y como revelan las
analiticas efectuadas.

La organizacién ha procedi-
do de nuevo a la compra en su-
permercados de la Comunitat
Valenciana de citricos proce-
dentes de Sudafrica y Mercosur
—que son los que actualmente
se pueden encontrar de forma
generalizada— y los ha lleva-
do a analizar a un laboratorio
homologado.

Las pruebas analiticas son
contundentes otra vez, y de las
diez muestras analizadas, La
Uni6 senala que el 40% con-
tenia 1 o 2 materias activas
prohibidas en la Unién Euro-

pea. Entre otras sustancias se
encuentra la carbendazima ya
detectada el ano pasado, cuyo
uso se encuentra prohibido
en la UE desde junio de 2016;
y como novedad se ha descu-
bierto en esta ocasion también
el propiconazol, cuyo periodo
de gracia para su prohibicién
definitiva expir6 también en
marzo de este ano.

Laorganizacion agraria des-
taca asimismo que en algunos
de los citricos analizados de un
importante importador —limo-
nes de Argentina— hay hasta
11 materias activas de pestici-
das, “lo que pone de manifies-
to que son menos sostenibles
desde el punto de vista medio
ambiental que los nuestros.
No se entiende ademas como
los supermercados europeos
limitan en teoria la presencia
en sus frutas a 4 o 5 materias
activas y los de alli contengan
esa cifra tan elevada”.

La Uni6 insta de nuevo a
importadores —la mayor parte
de ellos de reconocido prestigio
en el sector citricola— y a las
cadenas de distribucion a que
rechacen aquellos citricos de
sus proveedores que contengan
materias activas de pesticidas
que no se pueden emplear en el
ambito de la Union Europea.
Asi, tanto los importadores
como los supermercados da-
rian muestra de sensibilidad
hacia los agricultores valen-
cianos, pero sobre todo ante
los consumidores.

Carles Peris, secretario ge-
neral de La Unio, lamenta los
fallos en los controles que im-
piden detectar esas materias
activas. “Nosotros, una orga-
nizacién agraria valenciana,
con unas simples analiticas lo
hemos visto facil y sin embargo
ni en frontera las autoridades
comunitarias y las de los Esta-
dos miembros —lo que revela

La Unié ha detectado por segundo afio consecutivo citricos importados en los
lineales de supermercados con pesticidas prohibidos en la UE. / ARCHIVO

falta de inspeccion y el colade-
ro existente—, ni tampoco en
controles internos de importa-
dores y supermercados, se han
dado cuenta”.

Peris indica que “se vuelve
a demostrar con los resultados
de las analiticas que estamos
ante una situacion de compe-
tencia desleal, discriminacion
y pérdida de competitividad
para nuestros productores y
también de fraude y burla para
nuestros consumidores”. Asi
mismo apela a la reciprocidad
porque “nosotros cultivamos
bajo las normas mas estrictas
anivel mundial, mientras otros
ni son tan sostenibles ni segu-
ros. No podemos consentir que
entren citricos importados de

paises terceros con materias
activas cuyo uso esta prohibido
en la Uni6n Europea”.

La organizacioén agraria
afirma que paises como Sud-
africa utilizan estas materias
activas, cuyo uso esta prohibi-
do en la citricultura europea,
para conservar la fruta duran-
te el transporte en sustitucion
del tratamiento en frio que es
el que garantizaria eficazmen-
te que no entraran organismos
nocivos en nuestra citricultura
como es el caso de la Thauma-
totibia Leucotreta. “Y 1o mas
lamentable de todo —asevera
Peris— que cuentan con el be-
neplacito de las autoridades eu-
ropeas que no hacen nada por
evitarlo”.
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A 26 SEPTIEMBRE

Exportados 935.247 kilos de
citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 26 de septiembre, se han enviado a
paises terceros, en exportacion (714.454) y reexportacion (220.793),
un total de 935.247, segin informa la Direccion Territorial de Co-
mercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a 28
de septiembre de 2019, lo exportado eran 801.199 kilos.

Campana 20/21

Campaiia 19/20

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400

Andorra 41.716 35.985

Cabo Verde 10.107 21.678 35.653
Canada 40.198 22.950 25.651

Costa de Marfil 4.787 2.592
Emiratos Arabes Unid 6.587 2.030

Gabon 4.738
Gibraltar 18.823 6.256 20.852 2.916
Guinea 3.300

Guinea Ecuatorial 15.507 27.998 5.926 27.110
Kazajistan 3

Mali 9.777 6.985
Marruecos 38 52 280

Mauritania 31 257 65 500
Noruega 61.431 1.056 8.960
Qatar 1.256 2.752

Rep. Centroafricana 24.165 1.500 9.650
Serbia 162.200 21.120

Suiza 353.258 124.551 360.296  196.604
Togo 810

Ucrania 90

Por variedades (Kg):

Clausellina 130 73

Satsuma 250.619 9 68.860

Clementina 72.130 692 109.099 108
Clementina hoja 4.392 28.387

Otras mandarinas 5.148 7.611 1.607 3.271
Nadorcott 300 35.213 80
Il TOTAL MANDARINAS 332.718 43.525 208.026 3.459
Navelina 24.391 2.865 25.772

Navel 2.157 1.914 2.294
Navel Late 3.545 257 1.929 28.895
Salustiana 332 1.962

Valencia Late 109.920 55.954 90.726 10.298
Verna 516 9 182

Otras 32.531 9.537 15.414 32.442
Barberina 252 47 144 3.513
I TOTAL NARANJAS 173.644 68.668 138.044 77.442
Il TOTAL LIMONES 207.697 103.190 159.247  205.998
W TOTAL POMELOS 395 5.359 170 8.809

Actualizadas las normas de coordinacion de los procedimientos de gestion d
crisis de los programas operativos (P0) de las organizaciones de productores d

frutas y hortalizas (OPFH). / ARCHIVO

El FEGA publica las
normas sobre gestion de
crisis para organizaciones
hortofruticolas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Fondo Espanol de Garantia
Agraria (FEGA) ha publicado
en su pagina web una actuali-
zacion de las normas de coor-
dinacion de los procedimien-
tos de gestion de crisis de los
programas operativos (PO)
de las organizaciones de pro-
ductores de frutas y hortalizas
(OPFH).

La circular explica que su ob-
jeto es garantizar la aplicacion
armonizada de lanormativa co-
munitaria sobre las medidas de
gestion de crisis aplicables en el
sector hortofruticola.

Respecto a las retiradas,
el documento fija las actua-

ciones y tramites previos a la
realizacioén de las operaciones,
concreta los procedimientos de
coordinacién necesarios para
la ejecucion de los controles y
establece los controles de pri-
mer y segundo nivel que deben
realizarse.

En cuanto a la cosecha en
verde y renuncia a efectuar
cosecha, el FEGA precisa la
informacion minima que debe
contener la notificacion de las
operaciones y las condiciones
que deben reunir dichas ope-
raciones para que no se derive
de su aplicacién ninguna reper-
cusion negativa fitosanitaria o
para el medio ambiente.

:

Durante el seminario, Gitrosol presentd sus dos recubrimientos vegetales para citricos ecolégicos. / CITROSOL

Citrosol imparte en Egipto un
seminario sobre su modelo de
éxito en ‘postcosecha de precision’

La compania valenciana ha mostrado en El Cairo su amplio
y completo catalogo de soluciones para el sector

D CITROSOL.

La compania valenciana ha
presentado en El Cairo sus dos
nuevos recubrimientos vegeta-
les para citricos ecologicos, en el
marco de un seminario en el que
ha mostrado el valor de su know
how para aportar herramientas
eficaces al sector. Soluciones que
van desde el desverdizado pasan-
do por el control del podrido o la
limpieza y desinfeccion, entre
otras. En definitiva, un comple-
to catalogo para disminuir pér-
didas alimentarias y mermas en
destino y lograr que los citricos
egipcios lleguen con toda su ca-
lidad a sus lejanos mercados con
la ‘postcosecha de precision’ de
Citrosol.

El1 AEC (Agriculture Export
Council) de Egipto es un organis-
mo publico que retine anualmen-
te aempresas y profesionales del
sector agricola para participar
en un seminario técnico en el
que es una compania invitada la
protagonista de impartir todo el
seminario. En la edicion de este
ano esa compania ha sido la es-
panola Citrosol.

Los responsables del depar-
tamento de Internacional de la
firma valenciana han desarro-
llado en este seminario, Citrus
Postharvest Seminar celebrado
a finales de septiembre en la
ciudad de El Cairo (Egipto), una
amplia tematica que ha ido des-
de el desverdizado, control del
podrido, aplicacion de recubri-

mientos y ceras, limpieza y des-
infeccion hasta tratamientos de
quimica verde y recubrimientos
vegetales.

“El desverdizado ha generado
mucho interés, ya que un buen
manejo es clave para evitar pro-
blemas”, explica Ratl Perello, “a
veces ocurren por un mal control
como, por ejemplo, un exceso de
etileno.

En Egipto estan empezando a
desverdizar y nuestra presenta-
cion les ha aportado una nueva
perspectiva”.

Este evento sirve de foro
para el intercambio de ideas y
conocimiento y para abordar
desde diferentes angulos los
desafios a los que se enfrenta la
postcosecha de citricos. Entre
el publico profesional asistente
han destacado en numero los
responsables de calidad de las
centrales citricolas —amén de
representantes de organismos
publicos de investigacion—
preocupados también en estos
tiempos COVID por cuestiones
relacionadas con la limpieza y
desinfeccion de sus almacenes.

“Los mercados cada vez son
mas exigentes en cuanto a resi-
duos y namero de fungicidas,
motivo por el que cada dia es
mas relevante seguir un buen
plan de limpieza y desinfeccion
con el que mantener buenas efi-
cacias en control de podrido. Ci-
trosol aporta mucho know how
en este sentido”, anade Perell6.

NUEVOS RECUBRIMIENTOS

VEGETALES PARA

AGRICULTURA ECOLOGICA
Los tratamientos alternativos y
recubrimientos vegetales han
sido otro foco de interés durante
este seminario internacional. En
este sentido Citrosol ha presenta-
do dos novedades como son sus
recubrimientos vegetales certifi-
cados como ecoldgicos: Plantseal
y Plantseal shine free.

Ambos recubrimientos ve-
getales para citricos organicos
mejoran notablemente la vida
comercial gracias al control de la
pérdida de peso y, ademas, prote-
gen frente al manchado por daino
por frio.

Plantseal controla la pérdi-
da de peso de citricos en una
escala superior a otros recubri-
mientos. Proporciona a la fru-
ta un excelente brillo natural
y ralentiza la aparicién de los
sintomas de senescencia de los
frutos. Ademas, no ocasiona ma-
los sabores o ennegrecimientos
de la pulpa.

En cuanto a Plantseal shine
free es una gran innovacion de
la compania de La Safor: 1a fruta
no parece encerada y de ahi su
nombre “shine free”. Este recu-
brimiento controlala pérdida de
peso de los citricos y retrasa los
sintomas de envejecimiento de
los frutos. Plantseal shine free
es ideal para fruta desverdizada,
ya que permite que el fruto siga
cambiando de color.

Las charlas de Citrosol han aportado una nueva perspectiva a los citricultores egipcios en la desverdizacién. / CITROSOL
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Una buena ocasion ...
ara una buena Ley

1 sector productor de

alimentos es uno de

los mas importantes en

nuestro contexto social.
Y digo esto porque segun datos
del Ministerio de Agricultura, la
produccion primaria en 2019, es
decir, la suma de la produccion
vegetal y animal, es escasamente
de casi50.000 millones de euros. Y
digo escasamente al compararla
con el PIB espafiol, que para ese
mismo ano supero los 1,2 billones
de euros. Pero si bien este valor
no parece decir mucho en el peso
global de la economia espanola,
pocomas del 4% del PIB, lo cierto
es que la actividad del campo es
el elemento impulsor de toda una
economia, la del sector agroali-
mentario, la cual se ha mostrado
como imprescindible durante el
confinamiento consecuencia de
la presencia del coronavirus.

Todos nos hemos preguntado
en alglin momento, qué hubiera
pasado durante esta primavera
de 2020 si las estanterias de los
supermercados y tiendas de ali-
mentacion no hubieran estado
llenas. Es evidente que todos
los eslabones de la cadena ali-
mentaria han cumplido con su
misioén, y el suministro de ali-
mentos no ha sido un problema.
Pero también es cierto que sin
la produccion de alimentos, el
resto de los actores del sector se
queda sin gasolina. Mas alla de
los ntimeros, la produccion de
alimentos se ha mostrado como
un sector estratégico, no por lo
yamencionado, sino también por
las implicaciones sociales que
conlleva. EI mundo rural, lugar
en el que se desarrolla esta acti-
vidad, es un ambito vulnerable
por sus propias caracteristicas,
motivo por el cual es merecedor
de la atencion de los distintos po-
deres publicos.

En un contexto global, en el
que la volatilidad de los precios,
ademas de la asimetria y el des-
equilibrio, son las caracteristi-
cas mas evidentes, mas alla de lo
dispuesto en Bruselas, hay que
decir que, de un tiempo a esta
parte, desde nuestro Ministerio
de Agricultura se esta siendo
sensible por este tema. Sin colo-
res politicos, tanto Miguel Arias
Caniete, Isabel Garcia Tejerina, y
el actual ministro, Luis Planas,
han mostrado una especial sen-
sibilidad por este tema. Decir lo
contrario seria faltar ala verdad,
lo cual no es argumento suficien-
te, para poner en evidencia que
no siempre se ha acertado con
las propuestas. La publicacion
del Real Decreto-ley 5/2020, es
quizas un ejemplo de ello. Es una
norma promovida con la mejor
de las intenciones, pero que tie-
ne un dificil encaje en algunos de
sus puntos.

Quizas, el elemento mas no-
vedoso de esta nueva norma es
la obligatoriedad de tener que
introducir, en el texto de los con-
tratos de compraventa formaliza-
dos a partir del dia 26 de febrero

de 2020, el apartado j) del articulo
9.1. Asi, de modo mas concreto,
en los citados contratos se debe
de hacer “Indicacion expresa
de que el precio pactado entre
el productor primario agrario,
ganadero, pesquero o forestal
0 una agrupacion de estos y
su primer comprador cubre el
coste efectivo de produccion”.
Su incorporacién al clausulado
de los contratos es obligado, de
tal manera que el hecho de no
cumplir este precepto puede aca-
rrear sanciones administrativas
con la correspondiente sancion
econémica.

Legislar no es facil, maxime
cuando existe un amplio abani-
co de posibilidades y casuisticas
sobre lo tratado, porlo que desde
lo general, llegar a lo particular,
es en ocasiones complicado. La
exigencia de tener que respetar
el coste efectivo de produccion en
el precio de los contratos agroali-
mentarios en la primera venta, y
solo a los operadores espanoles,
supone una dificultad de encaje
en un mercado globalizado. Su
aplicacion en el caso concreto de
las relaciones socio-cooperativa,
supone una serie de dificultades
anadidas. No ya por la mayor o
menor exactitud ala hora de cal-
cular el coste efectivo de produc-
cion de cada uno de los socios,
que de un modo u otro, con mas
omenos fiabilidad, se podria cal-
cular, sino porque la entrada de
la cosecha de un socio en el alma-
cén de la cooperativa no es una
venta. En todo caso, se trata de
un deposito para una posterior
venta en comun.

Hay toda una amplia y basta
bibliografia elaborada por emi-
nentes intelectuales, juristas y
catedraticos sobre la definicion
de una cooperativa y sumodo de
actuar. Pero en esencia, si que
puedo decir que una cooperati-
va es una entidad creada por los
productores y controlada demo-
craticamente por ellos mismos,
donde los retornos disponibles,

“La actividad del campo
es impulsora de toda
una economia, la del
sector agroalimentario”

“EI RDL 5/2020 es una
norma promovida con la
mejor de las intenciones,
pero con dificil encaje”

“Con consenso, reflexion
y voluntad de acuerdo,
surgira un texto para
mejorar el sector”

tras el pago del impuesto y la
obligada dotacion de fondos so-
ciales, se reparten entre los so-
cios, no en funcién del capital
social que ostenten, sino en fun-
cion de la actividad cooperativa
efectivamente desarrollada. En
consecuencia, es facil entender
que la cooperativa practica con
sus socios actos de naturaleza
diferente de los que practican
las sociedades de capital con
sus clientes y proveedores,
siendo todas ellas legitimas.
La cooperativa es solo un mero
instrumento para la venta en
comun de la produccién de los
socios, por lo que estos no ope-
ran con la cooperativa, sino en
la cooperativa.

El planteamiento inicial de
los legisladores generaba pro-
fundas distorsiones en el fun-
cionamiento natural de las coo-
perativas agroalimentarias, y
que viene recogido en una “Ley
de Cooperativas” nacional y en
diecisiete leyes autonomicas. A
modo de ejemplo, de aplicarse
esa obligaciéon de formalizar
contratos con los socios debien-

do respetar el coste efectivo de
produccion, se daria la parado-
ja por la que deberia percibir
una mejor liquidacién quien
tuviera costes de produccién
mas elevados. Esto iria contra
la intencién del legislador, el
cual pretende dejar fuera del
mercado a aquel que es menos
competitivo. En todo caso, este
escenario descrito es seguro
que causaria frustracion en los
socios mas competitivos y con
explotaciones mas eficientes.
El nuevo texto legislativo
propuesto por el Gobierno, y
ya remitido al Congreso de los
Diputados, corrige el tiro. Asi,
esta Ley reformada propone que
no tendran la consideracion de
relaciones comerciales las en-
tregas de producto que reali-
cen los socios a la cooperativa
que tengan mas de diez socios,
siempre que, en virtud de sus
estatutos, vengan obligados a
esta entrega. Ademas, no sera
necesaria la formalizacion por
escrito de un contrato, siempre
que los estatutos de la coopera-
tiva establezcan, antes de que se
realice la entrega de la cosecha,
el procedimiento de determi-
nacion del valor del producto
entregado por sus socios, y este
sea conocido por los socios. Es
decir, que se pone en valor los
principios cooperativos y se
vuelve al cauce normativo que
nunca debi6 de abandonarse.
Desde el Ministerio de Agri-
cultura se ha ejercido un extraor-
dinario empeno en continuar con
la exigencia, en los contratos, de
la clausula por la que el precio
pactado respete el coste efecti-
vo de produccién. Pretender su
eliminacion sin mas, es seguro
que conllevara resistencias, con
repercusion incluso en el plano
politico. Y no es porque su apli-
cacion genere una serie de pro-
blemas de dificil resolucién. Una
solucion que puede dejar a todos
satisfechos es circunscribir esta
exigencia a aquellos casos en los

Arnandis destaca que las prisas no son buenas consejeras en un proceso como este. / ARCHIVO

que exista una imposicion deri-
vada de una situacion de abuso
por parte del comprador. Esta
misma linea argumental, la de
circunscribir excepciones a los
casos de desequilibrio manifiesto
en las posiciones negociadoras,
son sobre las que se sustentan
tanto el informe elaborado por
la Comisién Nacional de los Mer-
cados y la Competencia como la
Directiva relativa a las Practicas
Comerciales Desleales, la cual
debe de formar parte de la legis-
lacion espanola, a mas tardar, el
proximo 1 de mayo de 2021.

Insisto en la mejor intenciéon
de los legisladores para conse-
guir una mejor disposicion ne-
gociadora del eslabon mas dé-
bil de la cadena, asi como para
generar un contexto de riqueza
creciente, con la publicacion del
RD-ley 5/2020. Pero esta norma
era la respuesta a las diarias
manifestaciones de los agri-
cultores en toda Espaia, por
lo que primaron mas las prisas
que otra cosa. Ademas, fue una
norma dictada sin las consultas
ni el consenso necesario para
limar las dificultades que se
estan encontrando, incluso de
quienes la jalearon en los prime-
ros momentos. Improvisacion,
celeridad y urgencia que tenian
como fin, entre otros, apaciguar
los animos de los manifestantes
¥y que estos volvieran a casa.

Las prisas no son buenas con-
sejeras, y es por ello por lo que
parece como si solo se hubiera
legislado para uno de los posibles
escenarios en la relaciéon comer-
cial, obviando otros en los que
esta norma mas que ofrecer so-
luciones incrementa las dificul-
tades. El caso de las cooperativas
agroalimentarias es uno de esos
escenarios no contemplados.
Solo a partir del consenso, la re-
flexién y la voluntad de alcanzar
acuerdos entre las partes impli-
cadas surgira un texto que pue-
da ser aprobado por las Cortes y
que permita mejorar el sector,
manteniendo la sensibilidad y
el respeto hacia las particulari-
dades propias de una formula
como es el cooperativismo, de
gran implantacion y tradicion
en el sector, que cuenta con su
propia legislacién regulatoria y
establece un marco de relaciones
y obligaciones, al que cualquiera
acogerse a la hora de constituir
una empresa.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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Andalucia cuenta con una superficie dedicada a los citricos de unas 85.200 hectareas. / ARCHIVO

Andalucia producira
mas de 2,3 millones de
toneladas de citricos

La comunidad autonoma andaluza concentrara el 33,5% del
total de la produccion citricola espanola en la campana 20-21

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de Andalucia estima
que en la campana 2020-2021 la
produccion de citricos superara
un volumen de 2,3 millones de to-
neladas. En relacion con el terri-
torionacional, la comunidad au-
tonoma andaluza concentrara el
33,5% del total de la produccion
espanola, cuya cosecha se cifra
en 6,9 millones de toneladas.

Por provincias, la Junta preveé
que en Almeria se recojan cerca
de 213.500 toneladas; en Cadiz,
59.850 t; en Cérdoba, casi 378.000
t; en Granada, 11.700 t; en Huelva,
mas de 578.100 t; en Malaga, cer-
ca de 146.400 t; y en Sevilla, casi
934.500 toneladas.

El aforo de citricos 2020-2021
elaborado por el Gobierno an-
daluz recoge también datos re-
lativos a superficie, que ronda
un total de 85.200 hectareas su-
mando la superficie de naranjo
(57.500 hectareas), mandarino
(casi20.000), limén (6.540) y otros
citricos (1.145).

En cuanto a la produccion de
las diversas variedades que se
obtienen en Andalucia, destacan
especialmente las naranjas dul-
ces, que concentran el 72% de la
cosecha (mas de 1,6 millones de
toneladas) y registran un incre-
mento del 5,5% en comparacion
con el ejercicio 2019-2020.

A estos cultivos le siguen las
mandarinas, que suponen el 22%
(520.640 toneladas) y aumentan
un 12% con respecto a la campa-
na anterior; y los limones, que
rozan las 109.600 toneladas, con
un aumento del 5%.

Ademas de estas frutas, el afo-
ro contempla también datos de
pomelo (20.790 toneladas) y otros
citricos (6.420 toneladas).

La Consejeria de
Agricultura de
Andalucia anuncia
que incrementara los
controles para evitar
el ‘corte en verde’

Las previsiones de la Junta re-
cogen también que la produccion
andaluza de naranjas supondra,
segun los datos provisionales,
el 48,3% del total nacional. Este
porcentaje se situaria en el 22%
en el caso delas mandarinas y en
el 10,7% para los limones.

NO CORTAR EN VERDE
Elsecretario general de Agricul-
tura, Ganaderiay Alimentacion,
Vicente Pérez, presento la sema-
na pasada en Palma del Rio (Cor-
doba) el aforo de produccion ci-
tricola para el ejercicio 2020-2021
y destaco que para esta tempora-
da se espera obtener frutos “de
alta calidad y gran calibre”. De
hecho, resaltd que “la excelencia
delos citricos de Andalucia” sera
la “caracteristica que marque
una campana media en cuanto
al volumen”.

En su intervencion, el repre-
sentante del Gobierno andaluz
hizo hincapié en que “no se debe
recolectar en verde” y anuncié
que, para evitar esta practica, la
Junta de Andalucia intensificara
los controles que realiza al res-
pecto. “Vamos a perseguir que no
se corte naranja que no retina las
condiciones necesarias”, recal-
c6 Vicente Pérez, que apunto la
relevancia de que los agriculto-
res sean conscientes de que esta
practica “hace dano también al
resto de productores”.

Por otro lado, puso en valor
las cualidades saludables de los
citricos poniendo como ejemplo
a la naranja como “una impor-
tante fuente de vitamina C”. Al
respecto, Vicente Pérez recordd
que este compuesto contribuye a
que el cuerpo pueda “estar mas
preparado” para hacer frente a
las enfermedades viricas que
tradicionalmente tienen mas
incidencia en otono e invierno.

ELABORACION DEL AFORO
Durante la presentacion, Vicente
Pérez recalco que la Consejeria
de Agricultura elabora un infor-
me lo mas detallado posible, con
informacion sobre variedades y
provincias, por ejemplo, con el
fin de ofrecer “una herramien-
ta de gestion que sea de utilidad
para los agricultores”. En con-
creto, la elaboracion del aforo
de citricos del Gobierno andaluz
se realiza a partir de la visita y
analisis de mas de un millar de
parcelas que retinen una super-
ficie de 4.526 hectareas. Ademas,
los técnicos toman en conside-
racion las declaraciones de la
Politica Agricola Comun (PAC)
para establecer la extension que
corresponde a cada una de las
variedades.

Por otro lado, el Gobierno
andaluz cuenta también con la
colaboracion de diversas orga-
nizaciones y entidades a las que
el secretario general ha querido
agradecer su labor. En el proce-
so de recogida de datos para el
aforo cooperan tanto las Oficinas
Comarcales Agrarias (OCA)ylas
delegaciones territoriales como
entidades representativas del
sector entre las que se encuen-
tran las Organizaciones de Pro-
ductores de Frutas y Hortalizas
(OPFH).
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La Red de Semillas de
Aragon recibe el premio
Medio Ambiente Rural

Tiene 130 socios y lleva mas de una
década recuperando variedades de
hortalizas locales aragonesas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
LaRed de Semillas de Aragon
harecibido el Premio Aragon
Medio Ambiente Rural 2020,
que concede el Gobierno ara-
goneés, por su trayectoriaenla
puesta en valor, recuperacion
y difusion de la cultura rural
aragonesa mediante el uso,
produccion, mantenimientoy
conservacion de la biodiversi-
dad agricola.

Esta asociacion lleva mas
de una década recuperando
variedades locales por un
proceso de mejora practica-
do por los hortelanos y agri-
cultores a través de métodos
tradicionales.

Mbobnica Herrera, Chema
Alquézar, Geles Graciay José
Manuel Latorre, en represen-
tacion de los socios de la Red
de Semillas de Aragén y de
todas las personas que han
colaborado con ella desde su
fundacion, fueron los encar-
gados de recoger el galardon.

La Red de Semillas de
Aragon contribuye a
la conservacion de la
biodiversidad agricola

En su discurso, agradecie-
ron a todas las personas que
guardaron las semillas y las
transmitieron de generacion
en generacién con mimo y
cuidado, a todos los socios
que han multiplicado y com-
partido las semillas, a los co-
cineros y restauradores que
incorporan la biodiversidad
cultivada en sus creaciones y
establecimientos.

Los representantes de la
asociacion destacaron tam-
bién el reto de seguir traba-
jando con apoyos institucio-
nales para conseguir que la
biodiversidad cultivada agri-
cola se siga defendiendo con el
mismo ahinco que la natural,
y que ambas son las dos caras
de la misma realidad.

El acto fue presidido por el
vicepresidente del Gobierno
de Aragon, Arturo Aliaga;
el consejero de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambien-
te, Joaquin Olona; la conseje-
ra de Ciencia, Universidad y
Sociedad del Conocimiento,
Maru Diaz, y la directora ge-
neral de Cambio Climatico y
Educacion Ambiental, Marta
de Santos.

LaRed de Semillas de Ara-
gon cuenta actualmente con
mas de 130 socios, y promue-
ve entre los hortelanos, tanto
aficionados como profesio-
nales, el cultivo, la multipli-
cacion, la conservacion y la
reutilizaciéon de variedades
tradicionales.

De esta forma, esta asocia-
cion da continuidad ala labor
de seleccion y mejora in situ,
en el propio campo, que solian
desempenar antes los agri-
cultores. Esto ha permitido
disponer de una multitud de

hortalizas adaptadas al terre-
noy alas condiciones climati-
cas propias de cada zona de la
comunidad de Aragén.

Representantes de la Red recogieron el premio. / JAVIER ORTEGA

Repartidos en todo el terri-
torio aragonés, los miembros
de la Red de Semillas, algu-
nos de ellos organizados en
grupos locales, dan a conocer
larica biodiversidad agricola
aragonesa a través de su par-
ticipaciéon en eventos como
ferias, donde la Red invita a
intercambiar semillas para
descubrir variedades de hor-
talizas olvidadas.

Asimismo, organiza cada
ano la Feria Aragonesa de la
Biodiversidad. También rea-
liza trabajos de investigacion
mediante ensayos de varieda-
des locales.
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2020/2021

COMPARACION ANO 2019

SEPTIEMBRE. 4° SEMANA SEPTIEMBRE. 4° SEMANA
2019 2020 DIF. Parcelas 2019 2020 DIF. Parcelas 2019 2020 DIF. Parcelas

I GANDIA 18 ¥ GANDIA 18 [ GANDIA 18
Clausellinas 6,93 8,76 1,83 1 Clausellinas 67,67 66,00 -1,67 1 Clausellinas 4267 3982 -2,85 1
Satsumas 4,55 5,16 0,61 2 Satsumas 63,00 6250 -0,50 2 Satsumas 42,00 3942 -2,58 2
Marisol 6,23 7,79 1,57 5 Marisol 62,25 63,80 1,55 5 Marisol 4450 41,09 -3,41 5
Clementina 6,60 733 0,73 1 Clementina 66,00 66,00 0,00 1 Clementina 35,00 37,02 2,02 1
Navelinas 513 5,67 0,55 4 Navelinas 74,00 75,00 1,00 4 Navelinas 26,75 29,48 2,73 4
Orogros 8,80 10,11 1,31 1 Orogros 60,00 63,00 3,00 1 Orogros 34,00 23,71 -10,29 1
Iwasaki 7,20 0 Iwasaki 59,00 0 Iwasaki 40,00 0
Clemenrubi 7,35 9,56 2,21 4 Clemenrubi 62,75 5825 -4,50 4 Clemenrubi 37,00 3687- 0,13 4
[ VALENCIA-NORTE 31 W VALENCIA-NORTE 31 [ VALENCIA-NORTE 31
Clemenrubi 10,01 941 -0,60 4 Clemenrubi 55,30 60,78 5,48 4 Clemenrubi 59,99 48,00 -11,98 4
Orogrande 7,713 872 0,99 3 Orogrande 55,80 56,87 1,07 3 Orogrande 53,11 50,68 -2,43 3
Oronul 8,74 8,41 -0,33 2 Oronul 56,60 58,15 1,55 2 Oronul 55,03 40,46 -14,57 2
Basol 9,76 10,15 0,39 1 Basol 51,40 54,00 2,60 1 Basol 58,83 53,73 5,10 1
Marisol 8,11 9,73 1,62 7 Marisol 61,92 63,03 1,11 7 Marisol 43,15 50,36 7,21 7
Arrufatina 10,87 12,58 1,71 2 Arrufatina 59,80 61,20 1,40 2 Arrufatina 58,64 38,89 -19,75 2
Clem.Nules 6,15 7,54 1,39 10 Clem.Nules 53,81 54,28 0,47 10 Clem.Nules 41,62 45,26 3,65 10
Navelina 5,44 2 Navelina 74,75 2 Navelina 43,98 2
% VALENCIA SUR 51 W VALENCIA SUR 51 ¥ VALENCIA SUR 51
Clausellinas 8,58 6,21 =237 1 Clausellinas 55,70 63,30 7,60 1 Clausellinas 42,78 56,18 13,40 1
Satsumas 4,66 5,22 0,56 6 Satsumas 55,82 58,55 2,73 6 Satsumas 48,97 50,88 1,92 6
Marisol 6,69 8,25 1,56 4 Marisol 56,50 60,39 3,89 4 Marisol 53,38 47,04 -6,34 4
Okitsu 6,74 7,76 1,02 7 Okitsu 60,56 61,98 1,42 7 Okitsu 4990 49,04 -0,86 7
Orogrande 5,22 718 1,96 6 Orogrande 48,45 51,52 3,07 6 Orogrande 41,67 44,32 2,65 6
Clem.Nules 512 6,58 1,46 4 Clem.Nules 49,56 52,53 2,96 4 Clem.Nules 42,14 39,62 -2,51 4
Navelinas 3,44 5,69 2,25 5 Navelinas 55,30 72,88 17,58 5 Navelinas 30,17 43,61 13,44 5
New-Hall 4,23 4,67 0,44 1 New-Hall 71,80 66,70 -5,10 1 New-Hall 32,10 43,01 10,91 1
Clemenson 9,29 9,05 -0,25 3 Clemenson 55,57 58,03 2,47 3 Clemenson 52,56 4557 —6,99 3
Arrufatina 6,79 9,34 2,55 6 Arrufatina 54,10 56,65 2,55 6 Arrufatina 4733 46,57 -0,76 6
Clemenrubi 7,28 0 Clemenrubi 48,60 0 Clemenrubi 43,36 0
Oronules 6,68 7,59 0,92 6 Oronules 50,56 53,23 2,67 6 Oronules 45,63 4430 -1,34 6
Iwasaki 8,86 7,78 -1,08 1 Iwasaki 64,80 63,20 -1,60 1 Iwasaki 50,86 51,07 0,22 1
Mioro 6,52 1 Mioro 53,20 1 Mioro 45,32 1
% CASTELLON 47 [ CASTELLON 47 % CASTELLON 47
Marisol 6,03 7,34 1,31 12 Marisol 56,09 56,57 0,48 12 Marisol 54,88 52,04 -2,83 12
Clem.Nules 4,65 7,02 2,36 12 Clem.Nules 51,35 52,40 1,05 12 Clem.Nules 46,48 45,77 0,71 12
Oronul 6,08 7,71 1,63 6 Oronules 53,65 55,65 2,00 6 Oronules 58,05 52,22 5,83 6
Navelinas 3,77 4,96 1,18 4 Navelinas 64,50 71,45 6,95 4 Navelinas 37,65 40,85 3,19 4
Arrufatina 7,44 10,62 3,18 7 Arrufatina 57,23 57,33 0,10 7 Arrufatina 54,88 4571 -9,16 7
Clemenpons 6,21 8,14 1,94 1 Clemenpons 53,70 58,70 5,00 1 Clemenpons 53,40 43,00 -10,40 1
Clemenrubi 8,10 9,27 117 5 Clemenrubi 53,78 57,16 3,38 5 Clemenrubi 62,65 51,09 -11,56 5
[ ALICANTE 21 W ALICANTE 21 W ALICANTE 22
Okitsu 5,82 5,74 -0,08 3 Okitsu 54,67 52,93 -1,74 3 Okitsu 39,80 44,65 4,85 3
Orogrande 6,24 3 Orogrande 4828 52,10 3 Orogrande 3954 41,45 3
Clemenrubi 15,71 10,15 -5,56 2 Clemenrubi 54,67 61,50 6,83 2 Clemenrubi 41,53 44,97 3,44 2
Clemenvilla 414 1 Clemenvilla 49,30 1 Clemenvilla 42,94 1
Iwasaki 7,81 6,54 127 1 Iwasaki 54,63 5043 -4,20 1 Iwasaki 29,46 42,86 13,40 1
Chislett 4,25 4,33 0,07 2 Chislett 62,99 64,10 1.1 2 Chislett 22,01 2067 -1,35 2
Navelina 5,81 448 -1,33 1 Navelina 68,90 63,10 5,80 1 Navelina 2887 2645 2,42 1
Lane Late 4,01 350 -0,51 4 Lane Late 60,56 65,33 4,77 4 Lane Late 24,07 22,65- 1,43 4
Pomelo 3,99 0 Pomelo 0 Pomelo 11,61 15,00 3,39 1
Barnfield 3,43 4,58 1,14 1 Barnfield 62,22 66,10 3,88 1 Barnfield 22,34 23,63 1,30 1
Salustiana 57,91 1 Salustiana 62,60 1 Salustiana 24,24 1
Tarocco 2,17 2,69 0,52 1 Tarocco 60,25 74,00 13,75 1 Tarocco 43,59 23,78 -19,81 1
Valencia Late 1,67 2,69 1,02 1 Valencia Late 56,50 55,60 0,90 1 Valencia Late 32,27 30,79 -1,48 1
M HUELVA 7 W HUELVA 7 M HUELVA 7
Oronules 8,29 8,21 -0,08 3 Oronules 57,87 5597 -1,90 3 Oronules 4719 49,28 2,09 3
Clemenrubi 13,10 11,16 1,94 1 Clemenrubi 63,40 70,80 7,40 1 Clemenrubi 48,21 48,82 0,61 1
Orogros 7,58 13,20 5,62 1 Orogros 59,70 53,40 6,30 1 Orogros 53,91 43,05 -10,86 1
Clemensoon 9,71 10,09 0,38 1 Clemensoon 63,80 63,00 -0,80 1 Clemensoon 50,70 47,30 -3,40 1
Iwasaki 7,80 10,68 2,88 1 Iwasaki 62,80 80,22 17,42 1 Iwasaki 39,82 2747 -12,35 1
I Total parcelas: 175 I Total parcelas: 175 I Total parcelas: 175
FUENTE: Direccidn Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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En busca de tomates mas
sabrosos y resistentes a
virus y al cambio climatico

El proyecto europeo Harnesstom se desarrollara durante
los proximos cuatro anos y esta coordinado desde Valencia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Conseguir tomates de mas ca-
lidad, con mas sabor y mas re-
sistentes contra nuevos virus y
enfermedades emergentes, ade-
mas de con mayor resistencia a
las nuevas condiciones derivadas
del cambio climatico es el objeti-
vo del proyecto europeo Harness-
tom coordinado desde Valencia.

Lo lidera el Instituto de Bio-
logia Molecular y Celular de
Plantas (IBMCP), centro mixto
de la Universidad Politécnica
de Valencia (UPV) y el Conse-
jo Superior de Investigaciones
Cientificas (CSIC), y también
participa el Instituto COMAYV de
la UPV, segtin un comunicado del
centro universitario.

El proyecto, coordinado por
el profesor de investigacion del
CSIC en el IBMCP Antonio Gra-
nell, retine a 22 instituciones de
siete paises, entre las que se en-
cuentran pymes, companias tec-
nologicas, empresas de cultivo,
ONG y asociaciones de agricul-
tores, asi como diversas institu-
ciones académicas.

Harnesstom (Harnessing the
value of tomato genetic resources
for now and the future) se desa-
rrollara durante los préximos

El tomate es una hortaliza ampliamente cultivada, pero muy vulnerable a las
enfermedades emergentes y al cambio climatico. / ARCHIVO

cuatro anos, con un presupuesto
de 8,07 millones de los que 7,04 los
financia el Programa Marco de
Investigacion e Innovacion de la
Unién Europea (Horizonte 2020)
y el resto, empresas participan-
tes y el Gobierno de Taiwan.
“Se trata de una iniciativa de
una gran importancia para un
cultivo como el tomate” ya que
“permitira ofrecer al mercado
soluciones para que este cultivo

resista a algunos de los nuevos
virus que le amenazan, como
el virus rugoso del tomate (To-
BRFYV), asi como a los desafios
del cambio climatico”, segiin
Granell.

Ademas, “retne a todos los
agentes para que los resultados
de los laboratorios se transfieran
al mercado: desde nosotros, in-
vestigadores, hasta asociaciones
de productores, empresas, ONG...

Todo con un objetivo: que el to-
mate que llegue a nuestra mesa
sea mejor, en todos los sentidos”.

El tomate es una hortaliza
ampliamente cultivada y consu-
mida, pero con una diversidad
genética reducida y, por tanto,
muy vulnerable a las enferme-
dades emergentes y al cambio
climatico.

El incremento del uso
de recursos genéticos
resulta clave para la
seguridad alimentaria
y para conseguir un
producto final de
mayor calidad

“Afortunadamente, es rico en
recursos genéticos y se dispone
de informacion suficiente para
superar esas dificultades. Har-
nesstom trata de demostrar que
el incremento en el uso de los
recursos genéticos resulta clave
para la seguridad alimentaria y
conseguir un producto final de
mayor calidad”, ha sostenido An-
tonio Granell.

De esta manera y aprove-
chando el gran esfuerzo reali-
zado recientemente en varios
proyectos financiados por la
UE para conectar fenotipos/
genotipos, Harnesstom recopi-
lara, centralizara y normalizara
esta gran cantidad de informa-
cion para que, de una manera
sencilla, pueda ser usada por
diferentes tipos de usuarios.

Asimismo, desarrollara cua-
tro programas de preproduccion;
el primero, para introducir re-

sistencias contra las principa-
les enfermedades emergentes,
y el segundo, buscara la mejor
adaptacion del tomate al cambio
climatico.

El tercer programa de pre-
produccién estara destinado a la
mejora de la calidad y el cuarto
buscara aumentar la resilien-
cia del tomate tradicional euro-
peo mediante el mejoramiento
participativo.

Por la Universidad Politécni-
ca de Valencia participa también
el Instituto Universitario de Con-
servacion y Mejora de la Agrodi-
versidad Valenciana (COMAV),
que tiene un banco de germo-
plasma con una de las mayores
colecciones de material genético
de tomate y parientes silvestres,
clave para lograr variedades
mas resistentes a enfermedades
emergentes.

El proyecto pretende invo-
lucrar a agricultores, consu-
midores, chefs creadores de
tendencias y universidades en
actividades para el disefio de
estrategias innovadoras que, en
ultima instancia, daran como
resultado materiales de cultivo
adaptados localmente.

El proyecto cuenta con otros
cinco socios en Espana: el Ins-
tituto Valenciano de Investi-
gaciones Agricolas (IVIA), el
Centro Tecnologico Nacional
Agroalimentario Extremadura
(CTAEX), Fundacion Cajamar
de la Comunidad Valenciana, la
Asociacién de Productores y Co-
mercializadores de la Tomata de
Penjard’Alcala de Xivert y Enza
Zaden Centro de Investigacion.

El consorcio de Harnesstom
lo completan otras quince entida-
des de Bulgaria, Francia, Italia,
Israel, Paises Bajos y Taiwan.
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SAMUEL SANCHO / Presidente del Consejo Regulador de 1a DOP Melocoton de Calanda

“Esperamos una cosecha que, si
todo va bien, puede acercarse a los
cuatro millones de kilos certificados”

Samuel Sancho avanza que la cosecha de Melocoton de Calanda DO sera muy similar a la del afio
pasado, alrededor de los 4 millones de kilos. No es un arno facil para la promocion sin ferias y eventos
fisicos debido al coronavirus, pero la DOP se seguira con sus acciones en television, radio y sobre todo
en las redes sociales para llegar mas a la gente joven, y con el objetivo de seguir enseriando a distinguir
lo que es el verdadero melocoton de Calanda.

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Valencia Fruits. ;Qué previ-
siones de cosecha tienen para
esta campana?

Samuel Sancho. Espera-
mos una cosechanormal, muy
similar ala del afo pasado. Si
todo va bien y la climatologia
nos respeta, podremos acer-
carnos a los cuatro millones
de kilos. Por ahora, salvo en
algiin sitio muy puntual, no
hemos tenido ningtn inciden-
te climatologico importante,
no ha habido ni pedrisco ni
heladas.

VE. Esta va a ser una cam-
pana marcada por el corona-
virus. ;Como les ha afectado?

SS. Comenzamos con in-
certidumbre sobre la mano
de obra para las tareas de
aclarado y embolsado, debido
a los problemas de movilidad
durante el estado de alarma.
Alfinal salvamos el problema
al dejarnos entrar los fijos-dis-
continuos. Paralarecoleccion
el 50% es gente de la zona mas
los fijos discontinuos y los ru-
manos que se han sumado de
otras zonas. Aunque justitos,
vamos a afrontar la campana.

VFE. También se ha incre-
mentado el niimero dejovenes.

SS. Si, son estudiantes
que han estado todo el vera-

Samuel Sancho confirma que la demanda nacional ha incrementado y los precios estan
siendo buenos. / VF

“Debido al coronavirus hemos tenido, al principio, algin
problema de mano de obra que, aunque muy ajustado, lo
hemos solucionado para la recoleccion”

no trabajando en tareas del
campo y en las cooperativas
hasta que han comenzado
el curso. La falta de mano
de obra inicial procedente
de otros paises, debido a los
problemas de movilidad, asi
como el creciente interés de
los jovenes en conseguir un
trabajo para el verano, ha
hecho que se haya incremen-
tado el nimero de personas
del territorio contratadas en
esta campana.

VF. ;La actual situa-
cion, puede influir en las
exportaciones?

SS. Hemos notado mucha
demanda nacional, pero no
descuidamos las exportacio-
nes y las mantenemos sobre
todo en mercados europeos.

VF. Creo que tenian previs-
to asistir a una feria en Asia

SS. Teniamos planeado
ir a una feria que se celebra
en Asia a ver qué posibilida-
des teniamos de exportar, de
abrir nuevos mercados. Pero
la pandemia no nos ha permi-
tido asistir. A ver siel afno que
viene podemos ir.

VE. ;Como han quedado los
intentos de llevar melocotones
a Hong-Kong?

SS. Hace unos anos lo in-
tentamos, algunas empresas

valencia

Disefie campanas a su
medida en nuestro servicio
de informacion multimedia

Tel.: 96 352 53 01www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com

“Seguimos analizando
nuevas variedades
para mejorar la
genética y ver si
resultan validas para
su implantacion”

enviaron pequenas partidas
pero encontramos dificulta-
des en el transporte, a la hora
de controlar la temperatura
y las condiciones en que lle-
gaba el producto, por lo que
paramos la experiencia, aun-
que no desistimos en volver a
intentarlo.

VF. (Qué tienen previsto
respecto a promociones y la
asistencia a ferias y eventos?

SS. Este afio no va a haber
presencia fisica en ferias y
eventos debido al coronavi-
rus. Pero seguimos con las
promociones en television,
radio y sobre todo en las redes
sociales para llegar mas a la
gente joven.

VEF. Siguen con la camparna
para informar al consumidor:

SS. Para educarlo, para
ensenarle a que sepa distin-
guir lo que es el verdadero
melocoton de Calanda, pues
aln siguen dandose algunos
casos de fraude en que los
venden como si fueran de la
denominacion.

VE. ;Como va la investiga-
cion en nuevas variedades?

SS. Es un proceso lento,
que comenzamos hace unos
anos y que sigue su curso. Es
un proyecto a medio y largo
plazo, no para ahora. Traba-
jamos con el CITA (Centro de
Investigacion y Tecnologia
Agroalimentaria de Aragon)
y se estan analizando nue-
vas variedades para mejo-
rar la genética y comprobar
si resultan validas para su
implantacion.

VF. ;Como estan siendo los
precios?

SS. Similares a los del afio
pasado, que fueron buenos,
pero algo mejores.

VE. ¢Ha influido el corona-
virus en el consumo?

SS. Hemos notado mas
demanda por parte de los
consumidores, pues al estar
mas tiempo en casa se ha in-
crementado el consumo de
frutas y verduras

VF. La denominacion se
creb en 1999, ;qué balance ha-
cen de estos mas de 20 anos?
¢;Crecen las incorporaciones
de agricultores?

SS. Ano tras ano se incor-
poran a la DOP agricultores
nuevos, pero son jovenes que
toman el relevo de sus padres.
En este sentido, las altas y ba-
jas son mas bien pocas. Desde
el Consejo Regulador invita-
mos a los productores que no
estan en la DOP a que partici-
pen, se incorporen y se apro-
vechen y saquen rendimiento
de las ventajas que tiene estar
dentro. Siempre hacemos un
llamamiento a la unidad,
pues es muy importante que
estemos todos juntos, que re-
memos en lamisma direccion.
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ALBERTO TABERNER / Director general de Frutas Taberner

“Greemos en lo que hacemos, continuamos
apostando por nuevas variedades”

Con estas palabras Alberto Taberner; director general de Frutas Taberner,
incide en uno de los aspectos mas determinantes de esta empresa: apostar
por nuevas variedades. En clave general, el desarrollo de la camparna de
verano y de melocoton de Calanda, vy en clave particular; las novedades y
objetivos de la empresa son otros temas que comenta Taberner.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Bajo su expe-
riencia, un analisis de la campa-
fia de verano...

Alberto Taberner. En clave
de precio, la campana de verano
empez6 entre un 10% y 20% in-
ferior en relacion a la campana
pasada; descenso que se acentuo
a partir de mediados de agosto.

En clave produccién, nos he-
mos movido alrededor del mis-
mo volumen de produccion de
la temporada pasada, aunque el
cambio climatico ha anticipado
la produccion y los kilos seran
practicamente los mismos.

Anadir que sumamos nue-
vas hectareas afio tras afo e
incorporamos aquellas nuevas
variedades con mayor sabor y
durabilidad que sustituyen a
otras ya obsoletas. Y siempre
hablamos de cosecha propia en
una zona productora, la del Bajo
Arago6n-Caspe, que destaca por
presentar una fruta con altos
niveles de azucar, consistencia
y color, muy superiores a otras
zonas productoras tempranas.

"Producimos unos seis
millones de kilos

al ano de fruta de
produccién propia”

"“Entre otras
innovaciones, esta
campana hemos
incorporado en campo
un sistema antigranizo”

VE. ;Como esta funcionan-
do la camparnia de melocoton de
Calanda?

AT. Este ano los precios es-
tan recompensando el esfuerzo
del producto. Por volumen de
produccién, disponemos de una
cantidad similar a la pasada
campana.

VF. ;Como reparten su produc-
cion entre el mercado nacional y
la exportacion?

AT. El melocotén amarillo
embolsado, ya sea de DO Melo-
coton de Calanda o no, tiene gran
aceptacion en el mercado nacio-
nal. Nuestra produccion de em-
bolsado, que empieza en junio y
termina a finales de octubre, se
queda en el pais. En cambio, no
sucede lo mismo con el resto de
productos que si exportamos en
un alto porcentaje. Poco a poco
nos hemos hecho un hueco en
el mercado internacional donde
nuestro albaricoque es una “joyi-
ca” en las fruterias de centro de
Europa. Este reconocimiento nos
ha permitido incluirla nectarina
y el paraguayo en toda Europa,
productos de gran aceptacion
por su sabor y calidad.

VE. ;Han implantado alguna
novedad?

AT. Entre otras innovaciones,
esta campana hemos probamos
un sistema antigranizo con la
prevision de incorporar otros la
proxima campana.

VE. ;Qué objetivos se plantean?

AT. Enlalinea de los tltimos
anos nuestro objetivo es conti-

Alberto Taberner destaca que su empresa fue una de las socias fundadoras de la
Denominacion de Origen del Melocotén de Calanda. / ARCHIVO

nuar creciendo sin abandonar
nuestras resenas de calidad.

Remarcar que somos socios
fundadores del campo de ensayo
comarcal y también de la Deno-
minacion de Origen del Meloco-
ton de Calanda.

VF. Para finalizar, ;como pre-
sentaria Frutas Taberner a un
operador que no les conozca?

AT. Resaltaria que somos una
empresa familiar capaces de
adaptar las nuevas tecnologias

ala forma de trabajo tradicional
respetando el medio ambiente.
Producimos unos 6 millones de
kilos de fruta al ano de produc-
cion propia entre albaricoque,
melocoton amarillo embolsado,
nectarina y paraguayo. Y ana-
diria que nuestro proposito va
encaminado hacia la calidad del
producto, queremos ofrecer lo
mejor del campo a nuestros clien-
tes para que puedan disfrutar de
la fruta como se merecen.

Una dgpominacién con
vocacion exportadora

Cada ano se embolsan a mano 250 millones de melocotones

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Los productores de la Denomina-
cion de Origen Protegida Meloco-
ton de Calanda se extienden por
los 45 municipios de la comarca
del Bajo Arag6n, entre las pro-
vincias de Teruel y Zaragoza,
estan en plena cosecha.

La campana 2020, marcada
por la COVID-19, se prolongara
hasta la primera semana de no-
viembre en que se recogeran los
melocotones mas tardios, los de
Calanda y Alcaniz.

No ha habido incidencias cli-
matologicas graves, ni heladas ni

pedriscos, salvo en algunos sitios
puntuales como Mazaleén.

De hecho, Mazale6on ha sido
uno de los municipios mas afec-
tados por la tormenta de granizo
y viento huracanado que se re-
gistro el pasado 4 de junio y que
ha reducido la cosecha hasta el
cincuenta por ciento.

La tormenta caus6 graves
danos en el melocotén que ya se
encontraba embolsado y en avan-
zado proceso de maduracion.

Un duro golpe teniendo en
cuenta que el 60% de la poblacion
de Mazale6n depende en mayor o

menor grado del melocotéon. Su
cooperativa esta conformada por
152 socios.

Por lo demas, en la DOP es-
peran una cosecha “normal”
tirando a buena, similar a la del
afno pasado y; si la climatologia
acompana, podrian alcanzarse
los cuatro millones de kilos cer-
tificados. Es decir, melocotones
que pasan los controles y requisi-
tos que marca el Consejo Regula-
dor. Pero en toda la zona del Bajo
Aragon, la produccion es mucho

(Pasa a la pagina siguiente)

Las holsas son de papel parafinado, traslucido y transpirable. / ARCHIVO
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Una denominacion...
(Viene de la pagina anterior)

mayor y puede llegar a los 25
millones de Kilos.

Se trata de un cultivo del
que viven muchas familias y
se extiende por unas 2.500 hec-
tareas de las que 1.300 perte-
necen a la Denominacion de
Origen.

LaDOP se cre6 en 1999 por
los productores de la zona
para proteger unas pioneras
técnicas de cultivo que dan
como resultado un produc-
to de mayor calibre y mejor
calidad.

ACLAREO Y EMBOLSADO

En mayo se realiza el aclareo,
una practica con la que se
elimina el 70% de los frutos
que existen en el arbol para
que cada unidad se desa-
rrolle a una distancia de 20
centimetros.

Se trata de una practica
conla que se consigue un fru-
to mas carnoso y de mayor
volumen, con un diametro de
73 milimetros como minimo.

En los meses de junio y
julio selleva a cabo el embol-
sado, que se realiza de forma
manual. Cada melocoton es
protegido con una bolsa de
papel parafinado, traslicido
y transpirable.

Cuenta con unos peque-
nos orificios en la parte
inferior que tienen como
finalidad conseguir no solo
que el agua de lluvia pueda
penetrar, sino también que el
melocoton respire durante el
proceso de maduracion.

El objetivo del embolsado
es crear un microclima indi-
vidual con el que se produce
un fruto totalmente natural,
limpio, con una maduraciéon
uniforme y con las caracte-
risticas organolépticas que
convierten en inico al melo-
coton de Calanda. Ademas,
cada pieza esta protegida asi
de efectos meteorologicos y
de plagas, con lo que ademas
se reduce de forma notable
el uso de fitosanitarios. Se
estima que cada campana se
embolsan casi 250 millones
de melocotones.

Estas tareas, mas la re-
coleccién, que también se
realiza de forma manual, y
las labores en almacenes y
cooperativas, hacen que du-
rante los meses de mayo a
noviembre en el conjunto de
las explotaciones fruticolas
del Bajo Aragon se empleen
hasta unas 3.000 personas.

Esta campana ha habido
problemas de contratacion
debido al coronavirus y las
restricciones de movilidad,

DO MELOCOTON DE CALANDA

El objetivo del embolsado, un proceso totalmente manual, es crear un microclima individual para cada frute. / ARCHIVO

pues muchos de los tempo-
reros extranjero no pudieron
regresar de sus paises. Por
eso, se ha incrementado el
porcentaje de personas de la
zona, entre el 50 y el 60%, in-
cluidos jovenes estudiantes,
que se han dedicado a estas
tareas.

MERCADOS

La produccion de melocotén
de Calanda tiene como desti-
no principal el mercado nacio-
nal, maxime este ano en que
la demanda interna se ha in-
crementado. Las principales
plazas son Madrid, Cataluna,
Pais Vasco, Cantabria y 1la Co-
munidad Valenciana.

No obstante, la DOP tie-
ne vocacion exportadora
y mantiene su presencia
internacional.

Actualmente se exporta al-
rededor del 24% de la produc-
cion, que viaja esencialmente
alaUnion Europa, con Alema-
nia a la cabeza, pero también
a Francia, Italia, Reino Unido
o Suiza, entre otros paises.

El Consejo Regulador con-
sidera quelo ideal seria elevar
ese porcentaje hasta el 40 %,
algo que no resulta facil.

Por ejemplo, en 2016 se in-
tento llegar al mercado asiati-
co, a través de Hong Kong, ya
que esta region china presen-
ta menos trabas burocraticas
y administrativas que el resto

La zona de la DOP se extiende por 45 municipios del Bajo Aragén. / J. ORTEGA

del pais. Se realizaron unos
envios de prueba, pero resulto
muy complicado, al no poder
obtener datos de cuanto, como
y en qué condiciones se habia
realizado el viaje y la entrega.
El melocoton apenas tiene
unos dos o tres dias de vida.
En cualquier caso, el reto
del sector sigue siendo alcan-
zar el 40% de la internaciona-

La produccion del melocotén

de Calanda tiene como destino
principal el mercado nacional,
pero también se envia una parte
a la exportacion, a paises de la UE
con Alemania a la cabeza, seguida
de Francia e Italia.
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lizacion. Para ello, se trabaja
con dos marcas, Melocoton
DOP Export y Autum Peach,
que permiten a los producto-
res salir del pais con unos mis-
mos precios y condiciones. La
primera exporta fruta certifi-
cada y la segunda, se impulso
hace un par de campanas para
sacar melocotén de varieda-
des tempranas sin certificar.

PRESTIGIO Y CALIDAD
Sea en el exterior o en el mer-
cado nacional, el melocoton de
Calanda tiene una reconocida
fama y prestigio de calidad.

Y para preservar ese presti-
gio naci6 hace mas de 20 afios
la Denominacion de Origen,
cuyo Consejo Regulador vela
por su identidad territorial y
por su calidad diferenciadora.

Sin embargo, cada aio se
detecta algiin caso de fraude
en algtin punto de venta que
oferta melocotones como si
fueran de la DOP sin serlo.

Para ello, la denomina-
cién trabaja en concienciar
a los consumidores y recor-
darles que existen distintivos
claramente diferenciadores
que permiten distinguir el
auténtico Calanda del fraude.
Su olor, su tamano —mas de
73 mm de diametro—, su co-
lor (amarillo crema y el ama-
rillo pajizo), son senales de
identidad, pero lo que no deja
lugar a duda es su etiqueta
negra numerada, con la que
el consejo regulador certifica
el producto.

Hay que recordar también
que el melocoton de Calanda
se comercializa desde me-
diados de septiembre hasta
finales del mes de octubre.
Asi que si el consumidor lo
encuentra antes de esa fecha,
debe desconfiar.

El Consejo Regulador acti-
va una campana de divulga-
cion sobre la autenticidad de
su producto, haciéndola coin-
cidir con los meses en los que
su consumo es 6ptimo. Firma-
da por la agencia valenciana
Montana Studio, propone re-
ducir el fraude descubriendo
el auténtico fruto al desnudo,
y educando al consumidor
sobre sus extraordinarias
cualidades, derivadas de un
minucioso sistema de cultivo
altamente regulado.

NUEVAS VARIEDADES
Desde hace afios la DOP tra-
baja en la mejora genética
del melocoton. Lo hace de la
mano de un equipo multidis-
ciplinar del que forman parte
el CITA, el Centro de Trans-
ferencia Agroalimentaria; la
Estacion Experimental Aula
Dei del Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas y
la Universidad de Zaragoza.

El fin que se persigue es
conseguir variedades mas
productivas, que alcancen el
nivel deseado de azucares,
que se mantenga con mayor
firmeza en el arbol y que sean
mas resistentes a anomalias
fisicas caracteristicas de este
tipo de fruta dulce.

El proyecto comenz6 en
2007 y en estos anos se han
seleccionado 25 arboles de di-
ferentes familias con los que
se han realizado diferentes
cruzamientos de los que ya
estan realizando las primeras
evaluaciones.

El paso siguiente sera
su ensayo en parcelas para
analizar como se comportan
agronomicamente.
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Mercabarna Alcachofa... 300 | Chiimoya 206 | Mercalaspalmas Tiemo o Ajete........ 5,50
Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca.... 0,35 Coco 2,20 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Alcachofa Blanca de Tudela.......ccccoooee. 1,95
frutas y hortalizas, del 24 de septiembre de FIQUETAS ..o 0,90 Datil 5,20 tatas, del 21 al 25 de septiembre de 2020, Apio Verde 1,80
2020, facilitada por el Mercado Central de LT 0,60 Fresa / FIESON ....vrrvvvveeersssssssssssssseenss 4,50 en el Mercado Central de Abastecimiento de Apionabo 2,95
frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- PEPIND. v 0,90 Granada 1,50 Las Palmas. Berenjena Morada.........ooovvveeessnrieeennnns 0,99
na. (o1 o Higo Fresco 3,75 FRUTAS Euros/kg Berros 1,30
FRUTAS Euros/kg Bruselas.. Kiwi / Zespri 3,15 Aceituna 3,95 Boniato 0 Batata.........c.c.coeeeveveverirennens 1,60
Albaricoque Lombarda... Lima 2,50 Aguacate Fuerte Broculi, Brecol o Brécoli
Aguacate China...... Limén 1,18 Hass 6,95 Calabacin Blanco ........oc.oevevevveeeseeernens ’
Almendra (0o O OOOR Mandarina Clementina / Fortuna / Otras Variedades 2,95 Verde
Pomelo 1,30 BEITOS ..o 1,50 NAAOTCO .o 1,57 Almendra 1,50 Calabaza de INVIemo.........cc.veeeeveeevenns 0,55
Avellana 3,30 Lechuga Iceberg... 0,55 Satsuma / Okitsu / Clausellina / Cacahuete 1,65 De Verano
Caqui 2,50 Larga .. 0,40 Rufina / Chupi 1,35 Carambola 2,95 Cebolla Grano Oro o Valenciana............ ,
Carambolas 5,00 Otras... 0,50 Mango 2,29 Castafia 2,45 Morada
Castafias 5,50 ENAIDIA. e 0,90 Manzanas 0.V./ Pink Lady..........cccoccenne. 2,65 Chirimoya Otras Variedades................... 3,95 Recas y SIMlares ........ooocvceersseereeennnns 0,35
Cerezas 8,00 1[0 0,75 Golden / Onzal Gold / Venosta........... 1,29 Ciruela Golden Japany Cebolletas o CebollaTiemna ............... 1,15
Cocos 0,60 Esparragos BIanCos...........couvvveeunnrieennns 4,50 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,33 Songold, Amarilla..........ccceerrseeeiieennnes 1,30 Col China 0 Pekinensis .........c..coueevenne. 0,95
Membrillo 2,50 VOIS, .covvvvvsssssrrrreserssssssssssssssseees 1,25 Reineta / Canada Gris Otras Familia Black, Roja De Bruselas 3,95
Datiles 3,20 Espinaca.. 0,75 Granny Smith............ 21,78 Coco Otras Variedades..... Lombarda o Repollo ROJ0.......ccvveevnee. 1,45
Feijoas 4,00 Haba... 0,70 Royal Gala / Cardinale... ..1,28 Datil Deglet Nour.... Repollo Hojas Rizadas ..
Higos 2,80 Hinojo . 0,65 Fuji / Braeburn / Pink Kiss .. 21,70 Freson Otras Variedades... 11,95 Coliflor
ChUMDOS .vvvevvvveerrerseesseessss 4,00 PEIEIl orrvvvvvecvrnisssssesrsseeesssssssssssnseees 0,40 Melocotdn / Baby GOOl.........vrerrevveeeeens 1,95 Granada Otras Variedades..............coue. Endivia
Frambuesas 7,00 Judia BODi oo 4,30 Meldn / Galia / CoCa..nuernrerririann 0,65 Guayabalo Otras Variedades Escarolas Rizada 0 Frisée..........cooevuunee. 1,52
Grosellas 13,00 Perona.... 5,50 Membrillo 0,81 Higo Chumbo Esparrago Verde 0 THQUENO ......vvevveeeerens 2,35
Kiwis Naranja Salustiana Seco Espinacas 0,18
Lichis Navel 1,53 Verdal 2,95 [N Y 3o — 2,50
Lima Valencia Late / Miaknight..........c....... 1,45 Kaki / Caqui Otras Variedades................ 2,45 Verde 3,50
Limon Navel Late / Nanelate / Lanelate .......1,57 Rojo Brillante o Persimon Haba Verde o Habichuela .............ccccer... 3,30
Fresa Nectarina 1,63 Kiwi Kiwigold Hinojo 2,45
Freson Nuez 3,95 Pulpa Verde Judia Verde BobY ......ueerrceeeeeeessssnns 6,49
Granada Papaya 3,50 Limon Fino o Primafiori Verde Elda........ 3,95
Mandarina Clementina Paraguayo Otras Variedades Verde Otras Variedades 3,58
Satsuma Pera Blanquilla 0 Aqua Verna 0,86 Lechuga Otras Variedades .................... 0,30
Otras 1,35 GUISANEE w.oovvvvvvevensasmmsmmmssmsmmmmssssssssssannenes Ercolini / Etrusca Mandarina Clemenlate.............uwwwwereeees 2,05 Romana 0,33
Mangos PUBITO .o 1,10 Limonera Clemenule 2,05 Maiz 0 Mill0.eeeeeeeceeseseeee s 0,73
Maracuya Rabano... 0,45 Conferencia / DeCaNa ........veeeeerrnnnnans 131 Clemenvilla 0 NOV.......ovvvvvveeeeerss 2,05 Nabo 0,95
Meldn Galia Remolacha...... 0,60 Pifa 1,34 Ortanique 2,05 Pepino Corto o Tipo Espafiol.. 0,55
Amarillo 0,50 Tomate Maduro... 0,80 Platano 1,63 Manga Kent 3,08 Largo 0 Tipo Holandés...........c.cceeeerens 1,08
Piel de SAP0....curieeeisrreeissnrrisiiaae 0,70 VIR .o 1,10 Banana 0,88 Mango Tommy AtKINS ........cc.ceerereeeennns 1,82 Perejil 0,15
Otros 0,60 [ 1,50 Pomelo / RUbi Start ......cc.cvmmerrerreeeeens 1,20 Manzanas FUji ..o.ooevveeeeeeersnssssssssssseeseeens 1,15 Pimiento Amarillo, tipo California .......... 1,30
Moras 7,50 Otras HOMalizas .........cooveevereemreerceni, 0,70 Sandia 0,68 Golden 1,75 Otras Variedades...........o.coueeeereeennnd 0,80
Nashi 0,80 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Uva 1,79 Granny Smith ROJO LAMUYO...vvvvveeeerrssssersrssseeeeneens 1,00
Nectarina Blanca .........oceveevveeeereerennes 1,20 Seta GIrgola.....ceeueeeveceseeiseseese 1,70 Otros Frutos Secos .........eeeveeereereens 13,31 Otras Variedades Verde ltaliano .. 1,40
Amarilla 1,20 Rovelldn-Niscalo.. .18,00 HORTALIZAS Euros/kg Reineta Verde Padron.... 2,79
Nispero 1,70 Champifion..........ccienrreessiens 1,55 Acelga 0,82 Royal Gala Puerro 0,82
Nueces 3,50 [0 10,00 Ajo Seco 2,68 Starking o Similares Rébano y Rabanilla.........cooeesrererereeeeeness 0,15
Olivas 3,80 Y 12N 1,00 TIEMO /AJELE covvevrreeeiiinend 6,00 Melocotén Baby Gold, Amarillo... i Remolacha ComUn 0 ROja.....ccrveeennnae 0,75
Papayas 3,50 Cafa de AZUCAN .ovvvvecevvvssssserrrsseersenennns 1,00 Alcachofa 1,87 Merryl y Elegant Lady, Rojo.. 1,90 Seta Champiiidn........... 1,95
Pera Blanquilla . Apio 1,09 Otras Variedades. 1,90 Girgola o Chopo... 2,20
Verano Mercabilbao Batata / BONIAI0. .........ccoorveercromscrenes 1,15 Melén Amarillo Tomate Cherry 2,15
Invierno Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Berenjena 1,07 Galia Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..1,37
Temprana semana del 22 al 25 de septiembre de 2020, Broculi / Brecol 2,32 Otras Variedades 1,90 LisO R0JO CaNANO...cvvrrssussssrrrrreeeeeneens 1,25
Pina comercializados en el Mercado Central de Calabacin 1,28 Piel de Sapo y Similares............cc.cc.nne. 1,15 Otras Variedades...........oc.coueeeereeennnnd 0,35
Pitahaya Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili- Calabaza / Marrueco 0,79 Membrillo Comin Zanahoria 0 Carlota Nantesa................ 1.73
Platanos Canario tada por MERCASA. Cebolla / Chalota 0,41 Naranja Lane Late Jengibre 2,65
Importacion ... FRUTAS Euros/kg Cebolleta 0,92 Navel Name o Yame
Manzana Bicolor CITUBIAS ..o 1,10 Champiiion 1,91 Navel Late. Yuca 0 Mandioca o Tapioca...
Amarilla 11010 3,70 Col Repollo 0,52 Navelina Hortalizas IV Gama......cceeuuuererrseeeeenens 5,50
Verde LIMONES ..o 1,20 China 1,50 Otras Variedades Resto Hortalizas ........c..eeevveeevereenienin 0,80
Roja Manzana Golden. ...0,95 Lombarda 0,75 Valencia Late........... . PATATAS (Granel) Euros/kg
Otras Melocotones Duros.. ....2,50-2,40 Coliflor / Romanescu 0,96 Nectarina Carne Amarilla. 2,05 Blanca, Otras Variedades ...........c........... 0,55
Melocotdn Amarillo Melén Piel de Sapo.. 0,75-0,80 Endivia 2,07 Carne Blanca Blanca Spunta 131
Rojo Pulpa Blanca Pera Blanquilla........cocovcionnrivciionniicnnns 1,25 Esparrago Verde........o..cvoeeeiveeinnnrivennnas 4,50 Nuez 4,95 Otras Variedades. ........coooeeeveeesnnrrreeennns 1,05
Rojo Pulpa Amarilla ......eveeececeeeneens 1,50 SANAIAS covvvvvvsrrrrrrereesrsssssssssssssssssnnnns 0,75 Espinaca 1,83 Papaya Grupo Solo y Sunrise Roja, Otras Variedades...........ouwrereeeeeees, 0,95
Ciruela 1,20 Uva Moscatel ROMmano ...........ccooourveeene. 1,40 Judia Verde Fina (Brasilefa) ..............c.... 3,36 Papayon (2-3 kg/ud) .
Uva Blanca 1,10 HORTALIZAS Euros/kg Boby / Kora / Striki ....oocovseerceeneee 2,40 Pera Agua o Blanquilla Mercalicante
Negra 1,05 BErEeN|ENaS ... 1,90-1,75 Perona / Elda / Sabinal / Emerite........ 1,79 Conferencia........... Informacion de precios frecuentes de frutas,
Rambutan 5,00 Cebollas Grano de Oro Lechuga O.V. 0,56 Ercolini / Morettini .. hortalizas y patatas, referidos a la semana
Sandia con semilla.........coveevreervernnen. 0,55 Judias Verdes Perona ... Cogollo 1,65 Limonera 1,40 del 21 al 27 de septiembre de 2020, oferta-
Sin semilla 0,85 LEChUGAS..vvevvrvvvssrerrrreserssesssssse 0,71-0,70 Iceberg 0,82 Otras Variedades 1,35 dos en el Mercado Central de Abastecimien-
Naranja 1,15 Patatas Calidad.........cccovveveverereirrerenn 0,25 Maiz 1,75 Pifia Golden Sweet 5 to de Alicante.
Chirimoya 2,70 Pepinos............ 1,40-1,35 Pepinos 1,09 Platanos Canarias Primera... 1,15 FRUTAS Euros/kg
Otras Frutas. 0,90 Pimientos Verdes.. ...130-1,35 Perejil 1,93 Canarias Segunda .. 0,95 Aceituna 1,00
HORTALIZAS Euros/kg Tomate Maduro... 0,65-0,80 Pimiento Verde 0,99 Canarias Extra .... 1,25 AgQuacate FUETE ....cvverrveereeerereseneeens 3,00
Berenjena Larga.........cooeeeeeevssssseeennnne 1,20 VEIAE s 1,70 ROJO (ASAN)...vvervrreeessereriessessiisnnas 1,38 Pomelo Amarillo Hass 2,60
Ajo Seco 2,70 ZaNANONAS ...vvvvcevrsessssssrrreseensssssee 0,35 Puerro 1,22 Rojo 1,60 Otras Variedades 1,60
Tierno 0,75 , Rabano / Rabanilla .........ccceevvevvevvennnne 2,02 Sandia con Semilla.........coovevereeserrereens 0,85 Caqui Otras Variedades..........coooevvveeennne. 2,60
Apio 0,65 Mercacordoba Remolacha 1,60 Sin Semilla Rojo Brillante o Persimon.................. 2,40
Acelgas 0,50 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Seta 3,29 Uva Blanca, Otras Variedades Sharoni 0,73
Batata 1,00 pondientes al mercado de la semana del 14 Tomate O.V. 1,25 Negra, Otras Variedades .. Chirimoya Fina de Jete 1,77
Borraja 1,00 al 20 de septiembre de 2020. Informacion Cherry 2,07 Red Globe, Roja Otras Variedades. ........o.cccccrmsrrievens 1,53
Broculi 1,70 facilitada por Mercacérdoba. Daniela 1,02 Zapote 2,45 Ciruela Golden Japany
Brecol 0,95 FRUTAS Euros/kg Zanahoria 0,63 Resto de Frutas ........eweeeeveeeeeerersresiid 0,95 Songold, Amarilla.........coccerssrerieeennnns 1,60
Calcots 0,07 AGUACALES ... rvvvcerrsessssrrrreeeessessne 3,18 Hierbabuena ........ooevevveeeerrsnssssessesseseeens 1,50 HORTALIZAS Euros/kg Otras Familia Black, Roja... 1,50
Calabaza 1,00 Almendras ...... 9,98 PATATAS Euros/kg Acelga de Hojas Rizadas Lyon ............... 1,45 Otras Variedades... 1,60
Calabacin 1,10 Caqui / Persimon.. 1,80 NUEVE O TeMPIaNa.....ceeceerssssssrsresseseeesd 0,45 Ajo Blanco 2,35 Red Beauty, Roja .. 1,12
Cardo 0,65 [TV 1,30 Afeja 0,27 Morado 2,65 Santa Rosa, ROJa.....ccuuuureeeesneeieeennans 0,65
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo Rizade 0 Frisée........ovooerr 060 | HigoVerdal 180 Royesta
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por Esparrago Verde o Triguero.... 3,60 Chumbo. 1,80 Liso Rojo Rama
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 14 al 20 de Espinaca 0,80 Otras Variedades.... ..1,30 Rojo Pera
septiembre 2020. Precios origen. Semana 38/2020. Haba Verde o Habichuela . 0,60 Caqui / Kaki Sharoni...... ..2,40 Cherry
JENGIDIE .o 2,47 Rojo Brillante o Persimon................... 1,25 Verde RaMBO0 ... 1,20
Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento Judia Verde FiNa.......ccoourvevveeccrnnsssssnees 1,39 Kiwi Pulpa Verde..........cceemmmerrrseeeeeens 2,50 Liso Rojo Canario....
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningun modo posee caracter oficial. Esta Otras Variedades.............cccvrrmrrerene 5,96 Otras Variedades...........ccoeveereverennn 2,25 Verde Mazarron
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de Verde Perona........cvvceceerssssssssssssseees 2,23 Lima Mejicana (Acida) ................verreeen 2,80 Asurcado Verde Raf
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero. Lechuga Cogollo.. 2,10 Limén Verna 0,45 Granada Zafarmaya...........coeeeeeeeeennnns 1,15
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas Hoja de Roble ... ...1,00 FiN0 0 Primafiori.........ooeervveveeeeessnns 0,40 Kumato 1,80
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la Iceberg........ne. 1,00 Rodrejo 0,55 Muchamiel 1,80
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que Otras Variedades. ... 0,60 Mandarina Otras Variedades ................. 1,00 Otras Variedades 1,20
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. ROMANG....eeveeeeeeeeeeeeeeee e 0,40 Mango Haden i Zanahoria o Carlota en Rama............... 0,65
Maiz o Millo 0,51 Tommy Atkins ..2,00 Carlota Nantesa .....uuuueerreeeeeeessnmns 0,45
LIMON V1o o JO 1,00 Manzanas Golden ..... ...0,90 Jengibre
Limén Fino 1 corte: 0,54-0,60 €/Kg. Valor medio: 0,57 €/Kg. Pepino Corto o Tipo Espafiol. 0,80 Starking o similares ..0,90 Name o Yame
Arranca la campafa 2020/2021 con el inicio de la recoleccion de los primeros limones finos Otras Variedades.............cccvrrmrrerene 1,40 Granny SMith ... 1,15 Ocra 0 Quimbombo....
que después del desverdizado llegaran al mercado a finales de septiembre / inicio de octubre. PEIEIl covrvvvvvcvvrssssnsesssrseessssssssssssssseens 0,60 ROYal Gala covvvvveeerseerreveeesens 1,00 Tamarillo Otras Variedades..............ouue. 2,60
La prevision inicial de cosecha de AILIMPO, confirmada por los datos oficiales del Ministerio y Pimiento Amarillo, tipo Califomia........... 1,20 Otras Variedades Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca........ccccceeenne. 1,40
las Comunidades Auténomas, confirman un aumento de cosecha global de limén Fino en un Otras Variedades. ... 0,96 Melocotdn Baby Gold, Amarillo............. 1,50 Hortalizas IV Gama.......cc..uumrrrrrseeseeens

porcentaje del 14%, que permitira a Espafa consolidar la posicion en el mercado. La enorme
incertidumbre del COVID-19, y su potencial impacto en el consumo y en la propia actividad

Rojo California.....

Calanda, Amarillo.........cccou...

PATATAS

Rojo Lamuyo....

Meldn Piel de Sapo (y similares).

Blanca Spunta (Granel).........cooeerevveeeeees,

aconsejan extremar la prudencia de todo el sector, evitar la especulacion, e intentar trazar una Verde Italiano .. Membrillo Comdn.............. ..0,70 Rojas Otras Variedades (Granel

campafia plana y estable con cotizaciones adecuadas que permitan mantener un buen ritmo de Verde Padron...........cccinmmnrrereneeens Naranja Valencia Late .........ccoouerrrvveeeeens 1,20 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel

corte semana a semana, evitando la acumulacion de fruta. PUBITO .o 1,00 Otras Variedades...........coovevrevenern. 1,40 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna-

En origen, la campafia se inicia con cotizaciones de referencia en la modalidad de "1 corte” Remolacha Comdn o Roja 0,60 Nectarina Otras Variedades ................... 1,00 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en
que corresponden a limones comerciales con més de 58 milimetros. Resto de Hortalizas.. 0,60 Nuez 3,50 distintos formatos.
Desde AILIMPO se recuerda la obligatoriedad de los cuadernos de campo, la importancia de Seta Cardo............ 2,64 Papaya Otras Variedades .................cce... 3,90 .

disponer de certificaciones de calidad de las fincas GlobalGAP y Grasp, asi como que los tratos Champifion..........cconereecisniice. 1,86 Paraguayo Otras Variedades .................. 1,40 MercaseVl"a

se deben formalizar con el contrato tipo oficial publicado en el BOE, que permite cumplir con la Otras Variedades. ... 2,52 Pera Ercolini / MOrettini..........ooeerrvvveeeeens 1,15 Informacion de precios de frutas y hortali-

Ley 12/2013 de la Cadena, tanto en el contenido minimo del contrato (con mencién especial Tomate Asurcado Verde Raf.................. 2,18 Agua o Blanquilla ..o 0,95 zas, referidos a la semana del 22 al 25 de

a que el precio debe cubrir los costes efectivos de produccion especificos de cada operacion), CREIY oo 0,60 Limonera 0,90 septiembre de 2020, comercializados en el

como en lo relativo a los plazos de pago y la retencion de la extension de norma para financiar Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta..1,39 CONFETENCIA ..vvvveeeeerrees i 0,90 Mercado Central de Abastecimiento de Se-

la campafia de promocion. (o) (o T P — .. 143 Pifia Golden Sweet ..1,40 villa. Informacion facilitada por MERCASA.
Liso Rojo Rama.... 21,54 Otras Variedades.... ..0,95 FRUTAS Euros/kg
Liso Verde Mazarmon..............ccccernnees 1,04 Pitahaya 0 Pitaya ROJa ......vvueusrerrrsreeenens 4,75 CIFUEIES ..vvvoeerrrvveeeeessssssseeeeees 1,15-1,00
Liso Verde Rambo.........cocvvveverevee. 1,26 Platanos Canarias EXtra.........cocvvvvevene. 1,60 Higos 3,50
Muchamiel........... 1,71 Canarias 1°....... ..1,30 Limones 1,00
Otras Variedades...... 1,44 Canarias 2°....... 115 Manzanas Golden .. 1,50-1,33
Yuca o Mandioca o Tapioca.. 1,50 Americano 0 Banana.........cooeveeneen: 0,75 ROJAS..evvverrrrirnaas .120-1,25
Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,50 Macho 1,10 3,10-1,40
Carlota Nantesa ......vveveeeeersssmnnnnee 0,55 Pomelo Rojo 1,10 Meldn Piel de Sapo 0,66-0,97
Otras Variedades............cocevrermrrerenn 0,65 Sandia sin Semillas ........ocoevrveeereeren: 0,60 Pera Blanguilla 1,30-1,18
PATATAS Euros/kg Uva Red Globe, ROja....cceerrvuuuserrrreeeeenns 1,10 SANMIAS wovvvverrrrrsreeersseseeees 0,80-0,71
Blanca Otras Variedades (Confecc.).......1,20 Sin Semillas, Negra 1,00 Uva Moscatel Romano ................. 1,40-1,65
Blanca Otras Variedades (Granel) ..........0,55 Victoria, Blanca...... 1,10 HORTALIZAS Euros/kg
Blanca Spunta (Confecc.)...... 1,00 Sin Semillas, Blanca .........coevvevvennnee 1,15 Berenjenas 00
Blanca Spunta (Granel)........cccouvrrrrvvveeens 0,45 Tamarindo 2,40 Cebollas Grano de Or0 .......cccceeeeeeersss 0,38
Otras Variedades (Grangl)....................... 0,45 Resto de Frutas (Jinjoles).........cooeervveenne: 1,40 Judias Verdes Perona.........ccccoevecveeuenn. 1,80
Roja Otras Variedades (Confecc. HORTALIZAS Euros/kg Lechugas 0,40
Roja Otras Variedades (Granel).............. 0,50 Acelga Hojas Lisas, Verde..........c..ccooeee.d 0,55 Patatas Calidad.........ccoeveveremrererrrennnnnn 0,60

Coco Otras Variedades...........oowvreveeeeeeens 1,00 Pifia Otras Variedades.........o..wvrereeeeeeeeens 1,36 . Ajo Blanco 2,40 PePINOS ..vevvvrrnnanee 1,20-1,00

Datil Deglet NOU.......cccvrrreceeisrniceenanne 3,50 Pitahaya o Pitaya Amarilla .............cccoe.. 8,00 Mercamadrld TIEMO O AJBLE. .oeoereeseieiens 4,25 Pimientos Verdes 0,90-0,85
Otras Variedades 3,00 Platano Americano 0 Banana............... 0,73 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Morado 3,25 Tomates Maduros..........eeeeeeeeeeees 0,95-1,20

Granada Grano o Mollar de Elche.......... 1,00 semana del 22 al 25 de septiembre de 2020, Otras Variedades..........ccc..couvvcverrnnnne. 2,50 Verdes 1,00-1,20
Mollar de Jétiva o Mollar Valendia.....1,15 comercializados en el Mercado Central de Alcachofa Blanca de Tudela........cccceeee: 3,20 ZaNANOMIAS ..o 0,50-0,51
Otras Variedades.............coveeeerreennnnd 0,96 Canarias Extra ... Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Otras Variedades...........ccocvevrrvnennnne 3,00 .

Higo Verdal 2,40 Macho cilitada por MERCASA. Apio Verde 0,50 Mercatenerife
Otras Variedades.............coeeeereeenrnns 2,85 Pomelo Rojo FRUTAS Euros/kg AMarillento.....ooeeveeveeeeereeeseeees 0,55 Informacion de precios moda de frutas, hor-

Kiwi Kiwigold 5,80 Sandia con Semillas .........urrrerreeereenens 0,22 CIFUBIBS ..vvvvvoerrrresesssssssssssssssessensnnns 2,75 Berenjena Morada............merrreeeeeeens 1,50 talizas y patatas, del 21 al 27 de septiembre
Pulpa Verde ... 3,20 Sin Semillas 1,00 HIGOS....eeeveesineieessssess s 3,00 Otras Variedades...........coovevrevenern. 1,00 del 2020, facilitada por el mercado central

Lima Mejicana (Acida) .. 2,60 Uva Aledo, BIaNCa...vcceereeemmserrrrreeeeneeens 1,25 Limones ........... 1,10 Boniato o Batata 0,75 de frutas y hortalizas de Tenerife, Mercate-
Otras Variedades... 0,60 Blanca Otras Variedades...... 21,37 Manzanas Golden ... 0,95 Broculi/Brecoal..... nerife.

Persian (Acida)...... 117 Italia o Ideal Moscatel, Blanca...........1,00 210 1,30 Calabacin Verde.... FRUTAS Euros/kg

Limén Fino o Primafiori..........ccccoveenence 0,80 Negra Otras Variedades..............cc..... 1,54 Melocotones DUFOS...........ceeeeeeveerererenne 2,15 Calabaza de Verano........ccceoveeveeeenn, 0,90 Aguacates Fuertes (I0cal)........ccocveeinnn 4,00
Otras Variedades 0,49 Red GIODE, ROJA..ccvvvverusrrrrrrreerrrnenns 1,00 Meldn Piel de Sap0.......cccvrrvmmmrrrrrrseeens 0,85 Otras Variedades 0,75 Hass (local)

Verna 0,85 Sin Semilla Blanca.........ooeveeeeeveeeenenne 1,55 Peras Blanquilla.............cccoouvriveiiennriiennns 1,45 Cebolla Grano de Oro o Valendiana.......0,38 Caquis (no local)

Mandarina Clauselling..........ocveeeeeeeeeeens 1,40 Sin Semilla, NEgra.......ovveeeeeeeeesmnnees 1,82 I O 0,30 Babosa 0,33 (R E R (o] lo]:]) F—— 5,95
Clemenule............. 1,45 Victoria, Blanca........oovveevvvesreei, 0,99 Uva Moscatel Romano .........c.cocevvevevene. 1,30 Morada 0,55 Ciruelas Reina Claudia (local) .. 2,00
Clemenvilla o Nova... ..1.38 HORTALIZAS Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg Blanca Dulce de Ebro Moradas (no local)....... 1,15
Hernanding........oceveeeeveeeeneeeeieeineens 2,10 Acelga de Hojas Lisas, Verde.................. 0,60 BEIENIENAS ... 1,40 Tierna o Cebolleta.........cocvevveveerenne, , Amarillas (no local). 1,25
Otras Variedades 1,39 Hojas Rizadas, Lyon ..........ccceeeeeceeeneens 0,60 Cebollas Grano de Oro .........cvvvveeerrvrnnnns 0,37 Chirivia 0,95 (@ Tee I (gTe (o1 ]) P 1,10

Mango Otras Variedades ................ccooe. 1,76 Ajo Blanco 3,20 Judias Verdes Perona ...........cceceeveeeeen. 3,10 Col Repollo Hojas Rizadas ...........c......... 0,65 Chirimoyas (N0 10€al) ......cevvveeireriieennnae 3,65

MaNZanas FUJi ....ooveeeeeeeeessmssssrssssseeeeeens 1,40 Morado Lechugas. ...cccc.rreenens Lombarda o Repollo ROJO....cccevvvvuunen: 0,55 Datiles (no local)......

Golden 0,85 Tierno o Ajete Patatas Calidad Coliflor 1,40 Fresones (local) ...

GFaNNY SMItN.coevosrerrerreeeeeeessssns 1,44 Alcachofa Blanca de Tudela PEPINOS .vvvecevrrvenes Endivia 2,10 Granadas (no local)

Otras Variedades.............coeeeereeenrnns 2,02 Apio Verde Pimientos Verdes...........ccooveveerceerceer 1,20 Escarola Rizada o Frisée..........coevvvevennne. 1,90 (local)

Pink Lady 2,48 Berenjena Morada ...........rrrerreeeenenens 0,95 Tomates Verdes........ooourrereeccersnnssnnees 0,80 Lisa 1,90 Higos Negros (N0 10€al)..........ovrrrveeeeeeens 4,50
Royal Gala ..o 1,00 Otras Variedades.............ccoeeerreenrd 0,40 ZANANONIAS ... 0,40 Espérrago Verde 0 Triguero................... 2,70 Negros (10€al) .....cceveereeeeeeisserriennnas 3,80

Melocotdn Andross, Amarillo................. 0,45 Boniato o Batata 0,70 . Espinaca 1,50 Limén Otros (N0 10€al) v.covvvvueeererrreeeeeeens 1,05
Baby Gold, Amarillo..........cccoooevveeennne. 1,60 Broculi o Brocoli o Brecol........ceeveeeeee. 2,00 MercamurGa Judia Verde Fina........ooeeeveeveeeerercses 3,00 Otros (local)......... 1,30
Otras Variedades 0,78 Calabacin Otras Variedades . Precios correspondientes al mercado de Boby 3,80 Verna (no local) .. 1,10

Meldn Amarillo ... 0,51 Verde 0,85 frutas y hortalizas, del 21 de septiembre de Perona 2,60 Mandarinas Otras (no local) 2,30
Otras Variedades 0,93 Calabaza de INVIEMO ......uuuurrvrreeerreenns 0,52 2020. Informacion facilitada por Mercados Lechuga ROMaNna.........ccceeummmerrssseeeees! 0,45 (1T ([0l ) 2,00
Piel de Sapo y Similares ..............cceee 0,81 DeVeran0.......cceeoeveeeoeeoneeereeseensenn 0,50 Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A. Iceberg 0,65 Manzanas Otras (no local)..................... 2,60

Membrillo Comdn Otras Variedades. ...........ccccevreresnnnes 0,60 Precio frecuente. Cogollo Golden (no local)............. 0,90

Naranja Lane Late........ccoorrreeeernnnnreeennnne , Cardo 0,80 FRUTAS Euros/kg Hoja de Roble Granny Smith (no local)... 1,35
Navel Cebolla AGUACALE FUBIE ...vvvvveerrreeccrnssn 2,80 Lollo Rosso....... Red Chief (no local)..... 1,30
Otras Variedades...........co.coeeeereenrnns 1,50 Blanca Dulce Fuentes de Ebro........... 0,37 HASS v 2,20 Otras Variedades............cocvevrevenennnn 0,30 Royal Gala (no local).......c.ccoverervvennnee 1,35
[l T I L — 0,95 Grano de Oro o Valenciana ............... 0,33 Otras Variedades. ... 2,60 Nabo 0,95 FUJi (N0 10Ca) crvvvvvvveeerssseeerrrsveeenenns 1,85

Nectarina Carne Amarilla..........covevvenee. 1,71 Morada 0,40 (G 0T O 4,25 Pepino Corto 0 Espaiol .........ccooeervveenne: 0,95 Melocotones Rojos (no local)................. 2,50
Carne BIaNCa ......euerrecseeesesssssnns 1,40 Otras Variedades. ...........ccccereeressnnnes 0,50 Chirimoya Fina de Jete..........ocvvveeeerrrnnnns 1,80 Perejil 0,70 Amarillos (N0 10€al)..vvvvveeererrsssserrreees 2,20

Nuez 3,60 Cebolleta o Cebolla Tierna................. 2,10 Otras Variedades............cocovrermrrernnne 2,15 Pimiento Verde Italiano...........cccoeeevvveee. 1,30 Melones Piel de Sapo (no local) .0,80

Papaya Grupo Solo y SUNfise .........c.eeeee. 3,50 Chirivia 1,00 Ciruela Santa Rosa, Roja... ..1,00 Rojo Lamuyo Piel de Sapo (local)......... 0,80
Otras Variedades....... 3,80 Col HOj@s LiSaS......rveersmrrreesssnsresssanae 0,70 Otras Variedades........... 1,10 Verde Padron.... Galia (no local) ... 1,20

Paraguayo Ufo 4.......c.ccermmmnssnrnrerseeennenns 1,50 Lombarda o Repollo ROJ0.....cccccvveeeens 0,50 Coco en Seco (caja 10-14 p)..vvvveerrrrnnnns 0,80 Puerro Galia (local)

Pera Agua 0 Blanquilla...........cccooovveeennne. 1,70 Otras Variedades..........co.cooveeerrenrd 0,53 Datil Deglet NOUF ........cvonnriveciennniiennns 3,00 Rébano y Rabanilla..........ccccovcriineriiennnee 1,40 Membrillos (I0cal) .......coovvrveererrrnrrnnee. 1,60
Conferendia.......... Repollo Hojas Rizadas ...........ccccceeeen: 0,70 Medjooul.............. 5,50 Remolacha Comdn o Roja. .0,55 Naranja Valencia Late (no local 1,60
Ercolini / Morettini Coliflor 1,50 Otras Variedades...... 4,25 Seta Champiiion.. 2175 Zumo Pequeria (local).. 0,80
Otras Variedades 0,84 Endivia 2,20 Freson Otras Variedades.... 4,25 Girgola 0 Chopo Extra Grande (local) 1,25

Pifia Golden SWeet .........coueevveeevreeres 1,22 ESCArola LiSa ....cveeveeeeseeeresiseesresind 0,50 Granada Otras Variedades...................... 1,25 Tomate Liso Rojo Daniela/Long Life/ Nectarinas (no local)........cccccoeverrrrennece. 2,50

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



29 de septiembre de 2020

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 38, del 15 al 21 de septiembre de 2020, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 17

CITRICOS Euros/Kg Zona Otras Mandarinas Clemenvilla  0,28-0,33 Alicante Boniato Rojo 0,40-0,44 Alicante Tomate Acostillado 1,42-1,85 Alicante
(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Clemenvilla 0,25-0,34 L. Valencia Rojo 0,34-0,37 Alicante Daniela 0,54-0,56 Alicante
Satsumas Clausellina / Okitsu  0,19-0,30 Valencia Naranjas Navel Lane Late 0,28-0,33 Alicante Calabacin 0,50-0,60 Castellén Muchamiel 0,94-1,63 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,17-0,28 L. Valencia Navel Lane Late 0,25-0,30 L. Valencia Blanco 0,64-1,02 Castellon Pera 0,65 Alicante
Owari 0,19-0,25 Valencia Navelina 0,20-0,24 Alicante Calabaza Redonda 0,85 Castellon Pera 0,85 Castellon
Owari 0,19-0,25 L. Valencia Navelina 0,18-0,25 Valencia Tipo Cacahuete 0,15-0,35 Alicante Redondo Liso 0,72-1,10 Castellon
Clementinas Arrufatina 0,36-0,40 Castellon Navelina 0,19-0,28 L. Valencia Cacahuete 0,15-0,18 Castellon Valenciano 1,70 Castellon
Arrufatina 0,28-0,32 Valencia Naranjas Blancas Salustiana 0,24-0,26 Alicante Col Lombarda 0,20-0,25 Castellon Zanahoria 0,16-0,17 Alicante
Arrufatina 0,25-0,40 L. Valencia Salustiana 0,19-0,23 L. Valencia Repollo Hoja Lisa 0,19-0,20 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenrubi/Pri23 0,70-0,80 Alicante LIMONES Repollo Hoja Rizada 0,30-0,43 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenrubi/Pri23 0,40-0,77 Castellon Verna Redrojo 0,20-0,25 Alicante Coliflor Blanca 0,50-0,71 Castellon cién més frecuente)
Clemenrubi/Pri23 0,32-0,55 L.Valendia FRUTAS Euros/Kg Zona Judias Blancas 5,10 Castellon ALMENDRAS
Clemenules 0,24-0,34 Castellon (Entrada almacén salvo caqui que es sobre drbol y uva que Rojas 2,50-2,98 Castellon Comuna 3,26-3,36 Alicante
Clemenules 0,23-0,32 Valencia es sobre cepa. Cotizacion més frecuente) Rojas 2,46-3,08 Valencia Comuna 3,10-3,20 Castellon
Clemenules 0,23-032  L.Valencia Caqui R. Brillante 0,20-0,32 Valencia Verdes Perona 2,50-3,40 Castellon Largueta 3,61-3,71 Alicante
Marisol 0,24-0,39 Alicante Granada Valenciana 0,57-0,79 Alicante Lechuga Maravilla 0,27-0,43 Castellon Marcona 5,16-5,26 Alicante
Marisol 0,24-0,36 Castellon Manzana Golden 0,80 Alicante Romana 0,20-0,38 Castellon Marcona 5,10 Castellon
Marisol 0,23-0,30 Valencia Starking 1,10-1,15 Alicante Trocadero 0,27-0,53 Castellén Planeta 3,26-3,36 Alicante
Marisol 0,23-036  L.Valencia Uva Mesa D. Maria 0,60-0,70 Alicante Meldn Piel de Sapo 0,85 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Mioro 0,36-0,40 Castellon Ideal 0,50-0,62 Alicante Patata Blanca 0,26-0,43 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Mioro 0,21-0,34 L. Valencia Red Globe 0,50-0,60 Alicante Pepino Blanco 0,68-0,95 Alicante ACEITE Oliva Lampante>2°  1,65-1,70 Castellon
Orogrande 0,24-0,27 Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Blanco 1,06 Castellon QOliva Virgen 0,8°-2° 1,80-1,90 Castellon
Orogrande 0,23-032  L.Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Pimiento Dulce Italia 0,47-0,77 Alicante Oliva Virgen Extra 2,30-2,40 Castellon
Oronules 0,55-0,65 Alicante Berenjena Negra 0,70-0,80 Castellon Dulce Italia 0,50-0,72 Castellon Garrofa Entera 0,70-0,71 Castellon
Oronules 0,48-0,68 Castellon Rayada 0,52-0,77 Alicante Industria 0,08-0,15 Alicante MIEL De Azahar 3,30-3,60 Castellon
Oronules 0,42-0,51 Valencia Rayada 0,35-0,77 Castellon Lamuyo Rojo 0,52-0,86 Alicante De Milflores 2,60-2,80 Castellon
Oronules 0,38-0,59  L.Valencia Rayada 0,70-0,79 Valencia Lamuyo Rojo 0,90-1,10 Castellon De Romero 3,20-3,50 Castellon
Paraguayos (N0 10€al)........rrerreeeereenns 3,95 Habichuelas Redondas Boby (local).......4,30 UpTo Date (local) .....oeevree Judia 1,45 Importacion ........
Peras Otras (no local).. Coco Planas (local) King Edward (no local) .. Espérrago 1,10 Importacion CE....
Ercoline (no local) Lechugas Batavia (I0€al) .......rnrrrrrrreeens 0,90 Cara (local) Patata 0,42 MIJO
Limoneras (no local) Romanas Alargadas (local)................ 1,80 Rosada (local) Nueva 0,49 IMPOMACION ..o 380,00
San Juan (local)....... Iceberg (I0cal) v.ccevrvvrnnnnnnee. 1,20 Bonita (local) .... Pimiento Verde Italian0..........cooerrvvveeeees! 0,80 SOJA
Devoe (no local)...... 1,40 Cogollos de Tudela (local). 6,00 Negra (local)..... Padrén 2,40 Harina Soja Import. 47%..

Conference (no local).. Hoja de Roble (local)..... 1,80 Negra Oro (local) .. Remolacha 0,50 Harina Soja Nacional 47%

Lima (no local) Lollo Rosso (I0cal).......c.cvveervenrieane 1,65 Slaney (local) Tomate Daniela..........ccoccorveeerererrernrid 0,70 Salvados de SOja........errreeeinnnireens
(local) 2,00 Nabos (no local).......c...ovcreeerrriiiesnrrrinnn. 1,35 Red-Cara / Druid (local) Pera 1,35 TRIGO NACIONAL

Pifa Tropical (I0cal) ....c.coorrrveeeisnnricinnnne 2,00 [(LC T 2,00 Colorada Gaga (local) MM Raf 1,30 Salvado de Trigos Finos.........c.cocevveee. 160,00

Platanos Extra (local) Colinabos (10Cal) c.vvvveeerrevmmrrrrrrrseerserennns 1,60 . OTROS Euros/kg Forrajero 205,00
Primera (local).... .0,75 Pepinos (local). 0,90 MercavalenCIa Almendra 14,00 Panificable, min. 11 211,00
Segunda (local).. .0,60 Perejil (local).... 2,60 Informacion de precios de frutas y hortalizas, Datil Seco 4,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm

Pomelos (no local)........... 1,60 Pimientos Verde (local). 0,70 referidos a la semana del 22 al 25 de sep- Nuez California........ceeveeveeeerreesresres 1,40 ALMENDRAS

Sandias sin pepitas (N0 10cal)..........e.. 1,10 ROJOS (I0CAI) +vvvvveeerrrerssrrrrrrseersnnanens 0,70 tiembre de 2020, comercializados en el Mer- . COmMUN T4 MM, covvvveeeerrssssserrreeees 5.450,00
Sin pepitas (local) Padron (no local) ......veevveevvcerieniean 4,95 cado Central de Abastecimiento de Valencia. Lonja de Albacete Largueta 12/13 MM, s/c

Uva Otras (local) ......... Padron (local)....... Informacion facilitada por MERCASA. Informacion de los precios indicativos de los Largueta 13/14 MM...coceeerrnnssnerrrrreeeeeeeens sic
Tempranilla (no local) ..... 0, Amarillos (local)... FRUTAS Euros/kg cereales en origen, del dia 24 de septiembre Marcona 14/16 mm.. 8.000,00
Otras Blancas (no local).. .1,65 Puerros (local).......... CIrUelas......oocvvvveeeervviieseeriiiienes 0,80-1,00 de 2020. Informacion de EFEAGRO. Marcona 16 MM............cooeerrvvvvnnnn. 8.250,00
Otras Blancas (local) Higos 2,00-3,50 CEREALES Euros/Tm AVELLANAS
Otras Negras (local) Limones 1,00 ALFALFA Negreta, eN gran0........ceeeeesssserrrssssseeeeees sic
Red Globe (no local) Rabanos (N0 10Cal) ........ccvveeevererreienne 2,40 Manzanas Golden ........c.cooevverrerenennan 0,60 Alfalfa rama campo 1%.....ccooeeevivennne. 159,00 PINON

Papaya Otras (local) (o1 1,12 Rojas 0,70 Rama campo 2%.......ccooueemerrevveeeenns 122,00 Castilla 71.000,00
Hawaiana (local) Romero (local). 15,00 Melocotones DUros............coeeeee 2,75-2,25 AVENA Catalufia 70.500,00
Cubana (local) ... Rcula (local) .. 4,80 Melén Piel de Sapo.... ..0,60-0,70 Sl 145,00 LEGUMBRES Euros/Tm
Hibrida (local) .... Setas (no local) ........ 1,90 Pera Blanquilla.......ccocoveeeeriveciisnriiinnnn: 0,75 Rubia 152,00 GUISANTE

Guayabos (local) Tomates Otros (N0 10cal)......ccccervrrmme. 1,50 SANAIBS wovvvvvreerrrsreeeessssenenens 0,85-0,65 CEBADA NACIONAL Forrajero 231,00

Mangos (local) Pera (I0cal) ....cvcevvvenrcenrcerrcsricenri 1,40 Uva Moscatel Romano ................ 1,25-1,20 Cebada Pienso -62 kg/l .......cccoeeeee. 148,00 Forrajero Importacion. ... 234,00

Mangas (local)... Salsa (no local). 1,50 HORTALIZAS Euros/kg Pienso +62 KG/hl......vvssrrerreereeeenns 153,00 ACEITE

Kiwi (no local).... Salsa (local)...... 1,20 Berenjenas............ ..0,90-1,00 CENTENO Crudo Palma

Kiwano (local)............ Ensalada (local) ... 1,70 Cebollas Grano de Oro..........cccoeevvvvenne: 0,30 Centeno 158,00 . .

Duraznos Grandes (local) Raff (N0 10Cal) ...ovvvevvererrcericcnrian 2,80 Judias Verdes Perona GIRASOL Lonja de Blne'far

Almendras (no local) Cherry (n010€al) rvvvececerrinnssnnes 1,20 Lechugas 0,30 Pipa Alto OI&ICO ...vrvvvveeeerssssssserreees 325,00 Informacion de precios orientativos de los

Frambuesas (no local) Cherry (10€al)....covvceoniicissicin. 3,00 Patatas Calidad.........ccoovvvveeevrerrirrennnn 0,35 Pipa de Girasol........ccccvveeisneeiveeinnnnnns 320,00 cereales, acordados como més representati-
(local) L ELLETl]To) (ol — 2,20 PEPINOS ovvvveeerrssesssssersssssesessssssssans 1,00-0,80 MAIZ NACIONAL vos, referidos al 23 de septiembre de 2020.

Higos Picos (local) Tomillo (local).................... 7,50 Pimientos Verdes... ..1,00-1,10 Maiz sobre Secadero ........ccovevnrnnne 183,00 Sobre camion con destino fabrica, posicion

Parchita (local) ... Zanahorias Segunda (no local) . 0,60 Tomates Maduros. ..0,60-0,55 TRIGO NACIONAL Binefar.

Moras (no local) Segunda (local)............. 0,90 Verdes 1,10 Trigo Duro Proté=13%......cccceevveeennee 238,00 CEREALES Euros/Tm
(local) Primera (I0cal)..........ccoorvvvvirerrrrriiane. 1,70 Zanahorias 0,45 DUro Proté=12% .......ccoeevrvverrsernns 233,00 Maiz

Pitaya Roja (local) Batatas Otras (no local) .........cc..ceeveeec. 1,45 Extensible Chamorro ................... 203,00 Cebada 64 k/hl....

Carambolas (local) Otras (10cal) ........... Mercovasa FOMTAJEr0 ......ovvenn. 182,00 Trigo Pienso .....

HORTALIZAS Lanzarote (no local). Precios de frutas y hortalizas, de la semana Gran Fuerza w 300. 210,00 Panificable

Acelgas (local) Yema Huevo (local).. del 25 de septiembre de 2020, facilitados Media Fuerza w—300. 199,00 ALFALFA Euros/Tm

Ajos (no local) Blancas (no 10cal) .......cc.covveevvvenrienn 1,10 por el Mercado Costa de Valencia. Panificable ..o 190,00 145,00-150,00
Albahaca (local) Blancas (10€al)....cc..uurumrrrrrrreeeesmennnns 1,00 FRUTAS Euros/kg THHCAIES cvvvvevvvsererrrseneeer s 171,00 133,00-138,00
Apio (no local) Laurel (I0€al) c...vveeeveenrcerrcnrcesceere 7,00 Aguacate (Ud.) ..o 1,50 LEGUMINOSAS 124,00-129,00
(local) Pimientas Otras (Iocal) .............cccoowrvvvenn. 3,50 Coco 1,00 Veza Grano.... 100,00-105,00
Berenjenas Moradas (local) .... Palmeras Secas (local)... 23,00 Kiwi 1,25 Yero Grano Precio medio sobre camion, salida fabrica
Bubangos (local) ............ Palmera (local)..... 5,00 Limén 1,05 . de zona
Calabacines (local). Berros (local)... 1,80 Manzana Royal Gala .......cccoocconimerivennna: 0,90 Lonja de Barcelona . ,
Redondos (local) ANVEas (10Ga1) coovvevereverceerceesrenon 4,00 Golden 0,85 Precios de los cereales, frutos secos y las le- Lonja de Cordoba
Zucchini (local) Beterrada (no 10cal) .......covevvvcnvirrriann, 0,75 Melon Galia 0,95 gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 22 Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
Calabazas (local)............. (o) — Membrillo 0,85 de septiembre 2020. Informacion facilitada de Contratacion de productos agrarios del
Cebollas Cebolletas (no local). Cilantro (local). Pera 0,70 por EFEAGRO. dia 17 de septiembre de 2020. Precios orien-
Cebolletas (local)......... Chayote (local) CONfEIENCIA covvvverrrrsssserrrssseeessssnaans 0,85 CEREALES Euros/Tm tativos origen Cordoba, agricultor.
Blancas (no local) Pifia Millo Dulce (no local)...................... 3,00 Pifia 0,95 ALFALFA CEREALES Euros/Tm
Blancas (local) Millo Dulce (local) ......ovvvvvvrerrrrrirrnane. 2,10 Platano de Canarias................cccooevvvvvnnn: 0,85 Harina de Alfalfa...........ccccooeevvviiieees 180,00 TRIGO DURO
Moradas (no local) Names (10€al)......ovvovvveeeccereerserererrereeee, 5,50 Papaya 2,50 CEBADA Grupo TD1
Moradas (local) VTG (Lo (ol ) 1,70 Pomelo 0,65 Nacional PE. (62-64) ........ccoomsrrrerrenes 182,00 GrupoTD2
Coles Repallo (local) .. 1,10 Pantanas (local) ... 1,20 Uva Blanca 1,60 COLZA GrupoTD3....
Lombardas (local)... .1,20 Hinojo (no local)... 16,00 Roseti 1,30 IMPOrtacion 34/36% .....cc..seeereees 265,00 GrupoTD4...
Coliflor (local).............. Pifia de Millo (no local) 2,55 VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg GARROFA TRIGO BLANDO
Champifion (no local) (1 2,10 BONiato ROJO......uuurrrrveeeersssssssssrssseseeens 1,00 Harina 185,00 GrUPO TB3....ooeercceeersssssseesssssseennens 189,00
Chirivias (no local) Brecol (10Cal) .......ovvvevrrcerrcnrrcenrcrsrs 3,00 Boniato 1,15 TrOCRAUA ... 200,00 Grupo TB4 187,00
Endivias (no local).. Hierba Huerto (I0cal)...........mrrrreeeees 4,50 Calabacin 0,90 GIRASOL Grupo TB5 187,00
Escarolas (local) . PATATAS Euros/kg Calabaza 0,45 Semillas de Girasol...... 370,00 OTROS PRODUCTOS
Espinacas (local)..... Papas Otras Blancas (no local)............... 1,00 Guindilla 1,00 Girasol Importacion 28/3............cee... 195,00 Triticale 179,00
Habas Verdes (local) Otras Blancas (Iocal) .........ccco.cuuveenc, 0,90 Jengibre 3,40 MAIZ Cebada 155,00
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MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejerfa de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 14 al 20 de septiembre de 2020.
CEREALES

FRUTALES NO CITRICOS

M De primavera: Cordoba: Tras la recoleccién del maiz se realizan labores de recogida y elimi-
nacion de los restos del cultivo. Granada: En la Vega de Granada, el cultivo de maiz se encuen-
tra en el estado fenologico BBCH 85-89 (Madurez completa) granos duros y brillantes; cerca del
65% de materia seca. Se prevé el comienzo de la recoleccion en pocas semanas. Sevilla: El estado
fenoldgico dominante del arroz es 10 (floracion) y grano lechoso (11), aunque se observan parce-
las mas adelantadas de variedades precoces en estado de grano pastoso e incluso iniciandose el
endurecimiento del grano (13) y desaguando la parcela para favorecer la maduracion. Se continta
con el desyerbado manual en algunas parcelas de las zonas menos adelantadas. La salinidad, me-
dida en las tomas de riego més cercanas a la desembocadura del rio Guadalquivir, se ha elevado
esta semana alcanzando valores por encima de los 2,5 gr/l en la toma del canal de Isla Minimay
por encima de los 3,5 gr/l en la de Queipo. Se empiezan a ver mermas en la granazén y un cierto
porcentaje de espigas blancas en las zonas mas afectadas por el exceso de salinidad. Ha finalizado
la recoleccion del maiz grano de cosecha principal con producciones algo inferiores a la media
de otros afos, quedan por cosechar las variedades de ciclos cortos que se sembraron més tardias.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Cédiz. El estado fenolégico de los boniatos no ha variado, el mds avanzado es la Recoleccion
y el més retrasado es BBCH 40-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables). Contindia la
recoleccion de boniatos con variedades de media estacién en las zonas de Sanlticar-Chipionay
Conil. El afio esta siendo bueno en rendimientos pero malo en precios que llevan una caida en las
(ltimas semanas. Esta finalizando la recoleccion de las patatas de media estacion con varieda-
des empleadas como Fabula y Spunta. También se estan plantando parcelas de patata tardia
con dosis de 2.500 kg/ha y variedades como Spunta, Fabula, Arizona al aire libre.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Cordoba: El estado fenolégico predominante del algodén es 1° (Capsulas abiertas) en el Valle
del Guadalquivir donde ya se ha aplicado el defoliante, mientras en la zona del Genil-Cabra
se encuentra mas atrasado, en fase G (Capsulas grandes). Granada: En la Vega de Granada, la
recoleccion de tabaco ha terminado. La campafia ha estado marcada por las altas temperaturas.
Huelva: Las labores que se han venido realizando en las parcelas de girasol en la provincia han
sido de recogida y eliminacién de cafias hasta que llegaron las lluvias. Los rendimientos han sido
medios y han oscilado entre los 800-1.300 kg/ha segun las zonas. Las operaciones se estan reali-
zando a la baja y disminuyendo el gradiente de precios entre el girasol linoléico y el alto oleico.
Se aplican defoliantes en algunas parcelas més adelantadas de algodén, en otras el cultivo atn
sigue en fase de apertura de capsulas. Los rendimientos aforados que se observan son medios,
por debajo de los datos de otras campafias. Jaén: En las parcelas de algodén de la comarca de
La Loma se estd aplicando defoliante, labor que comenzo el 16 de septiembre. Los més precoces
se encuentran en la zona con el 25% de las capsulas abiertas. No serd un afio de produccion
con rendimientos de 2.500 kg/ha, en parte provocada esta disminucion de rendimientos por los
ataques de chinches y Eéreas. Los riegos se cortaron en toro al 10-12 de septiembre. Sevilla: El
estado fenolégico dominante del algodén es A (capsulas abiertas). Contindan las aplicaciones de
defoliante, que ya van finalizando en las zonas mas adelantadas, quedando las parcelas a la espera
de que se complete su efecto. Se incrementa el movimiento de las cosechadoras por el campo y se
contintian recogiendo las parcelas de secano y otras marginales.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de Nijar, ya estan plantados todos los invernaderos.
Los primeros tomates que se pusieron en julio (muy pocos) casi todos ecolégicos para suministro
continuo, ya se han empezado a recolectar. Por lo general, en el resto de las plantaciones de to-
mate, las mas tempranas empezaran a recolectarse en unas semanas. La berenjena no presenta
problemas fitosanitarios destacables, solo de manejo, un poco de peseta y algunos problemas por
blanqueo. Se estd recolectando calabacin y se han terminado las siembras tardias, con poca inci-
dencia de plagas y enfermedades. En pepino ecolégico se ve un poco de pulgén. En los inver-
naderos del Poniente, los pimientos del tipo California estan en fase de crecimiento, cuajado
y recoleccion de los primeros frutos en verde, y también en rojo y amarillo. Se mantienen las
cubiertas encaladas para proteger del exceso de calor aunque ya se empiezan a ver invernaderos
lavando los plasticos. Se estan recolectando los primeros frutos en las plantaciones més precoces de
tomates. Contindian los trasplantes de pepinos. En estos momentos se encuentran plantaciones
de pepinos en todas las fases de desarrollo. Los méas tempranos estan en plena produccion. Las
plantaciones més tempranas de calabacines comienzan a recolectarse. Se realizan labores de
entutorado y estimulacion foliar de cuajado de frutos. Aunque la mayor parte de los invernaderos
ya han realizado los trasplantes, los semilleros an tienen partidas de tomates, calabacines,
berenjenas y pimientos Italianos. Granada: En la Costa de Granada continlian realizando
trasplantes de tomate Cherry. Un 90% de los productores ya han terminado de plantar. En las
plantaciones de pepinos se han realizado un 50% de los trasplantes esperados. Huelva: La plan-
tacion de la fresa se ha ralentizado esta semana en las variedades extratempranas, el grueso de
las parcelas comenzaran en una o dos semanas, estimandose que el nimero de las mismas no va
a aumentar, mas bien se estabilizara o disminuird. Malaga: En las plantaciones de tomates, se
esta iniciando la plantacion del tomate de Pera y Daniela en los invernaderos de la Axarquia
con dosis de 2 plantas/m?. Se le aplican enraizantes para un mejor agarre de la planta. Se estan
produciendo tomates de Pera, Lisos, Daniela y algo de tomate Ramo y Cherry en rama.
En estos momentos se estan plantando los nuevos calabacines para la campaia de invierno. Se
plantan diferentes tipos de judias como la Garrafal Oro con dosis de 3 plantas/m? y aplicacio-
nes de enraizantes. La variedad Helda sigue en recoleccion con cotizaciones que oscilan entre los
250-300 euros por 100 kilos en los primeros cortes. M Al aire libre: Almeria: En los Vélez, ha
finalizado la campafia del cultivo de sandia. Los rendimientos fueron, finalmente, de unas 55-65
Tm/ha. Ha comenzado la recoleccion de los pimientos en algunas parcelas con destinos a secade-
ros para pimenton. En las plantaciones de brécolis, se observan plantaciones de las variedades
Parthenon y Naxos. En estas fincas se estan formando las pellas y comenzara la recoleccion
sobre el 15 0 20 de octubre. La dosis de plantacion es de 35.000-40.000 plantas por hectarea. Se
esperan mermas en la produccion por problemas flingicos. Cadiz: Las Ultimas parcelas de sandias
en la comarca Costa Noroeste han finalizado con una reduccion importante de las cotizaciones
motivadas por la escasa demanda. El tipo mas empleado en la zona es la negra sin pepitas o
variedades como Pata Negra. La campafa del melén en la comarca de la Costa Noroeste, esta
practicamente finalizada al aire libre con pocas parcelas en produccion. Los precios estan cayendo
en estos Ultimos dias tanto en el Galia como en el Piel de Sapo. Cérdoba: Se realizan labores
preparatorias de los terrenos destinados a la siembra de ajo Chino que se iniciara en las proximas
semanas. Granada: En la zona de la Vega de Granada, se continta plantando alcachofa y la
campafia de la cebolla Reca no ha sido muy beneficiosa, las condiciones climatoldgicas no han
sido las més apropiadas. Las altas temperaturas estan mermando la calidad de los esparragos.
Se espera que en las préximas semanas las temperaturas desciendan y se proporcione un producto
de mayor calidad. En este momento la cotizacién se mantiene, con leves oscilaciones a la baja. En
la zona de Zafarraya, se cosechan los restos de tomates, la cosecha de tomate Pera y verde
de ensalada se encuentra en su fase final. Los rendimientos estan siendo similares a anteriores
campafias. Jaén: Ha comenzado la plantacion del ajo Chino, Spring Blanco y Spring Violeta
con dosis de 1.000-1.500 kg/ha en las zonas de Torreblascopedro y Baeza, Los del tipo mo-
rado comenzaran a plantarse en octubre-noviembre. Se ha realizado un abonado de fondo con
15-15-15y dosis de 400 kg/ha. Sevilla: Preparacion de las parcelas, montaje del riego y plantacion
de coliflor, bracolis, puerros y alcachofas.

M Frutos secos: Almeria: La recoleccion de los almendros se desarrolla en la provincia de la
siguiente forma segun las zonas: En Los Vélez, la mayor parte esté recogida. En Afto Almanzora,
la recoleccion esté avanzada. En el Alto Andarax; sigue la recoleccion, con bajos precios. En Bajo
Andarax-Campo Tabernas, ha finalizado la recoleccion de las variedades tardias. Este afio, en
general, se ha apreciado una disminucion del rendimiento. En alguna parcela ya se estd iniciando la
poda. Cérdoba: Durante esta semana ha terminado la recoleccion en las variedades més tardias
de almendros, obteniéndose rendimientos por hectarea inferiores a la campafa pasada, pero en
total hay mayor produccién provincial al haber mas superficie cultivada cada afio, y a que las nuevas
plantaciones de regadio a partir del tercer afio ya entran en produccién. Comercializacién complica-
da puesto que las cotizaciones actuales suponen un 40% menos que las del afio anterior, aunque
durante las Ultimas semanas ha habido una tendencia al alza de los precios. Granada: En la zona
de Guadix, Bazay Alhama, el cultivo de almendro contintia en la fase final de su recoleccion en
las variedades tempranas. Si las condiciones climatoldgicas no interrumpen la cosecha, ésta termi-
nara antes de lo previsto. Jaén: En la comarca de la Campiiia Norte la recoleccion de almendro
esta muy avanzada, han terminado muchas parcelas la semana pasada. Después de la recoleccion
el arbol se encuentra paralizado. Se esté fertirrigando. Una de las variedades empleadas en la zona
es la Guara. En los pistachos se espera la recoleccion generalizada para la proxima semana.
Sevilla: La recoleccion del almendro se encuentra practicamente finalizada, tan solo quedan por
recolectar las Ultimas parcelas de las variedades mas tardias. Se recogen parcelas de granadas.
Frutales de hueso y pepita: Huelva: En las plantaciones de caquis, el cultivo esté finalizando
la fase de crecimiento y en las variedades mas avanzadas como la Rojo Brillante comenzaran la
campafia en un par de semanas si el tiempo lo permite. Con un verano bajo en plagas la produc-
cién se augura que sera media. M Frutales subtropicales: Granada: En Motril, el cultivo de
aguacate evoluciona correctamente. Se estima una campafia de inferior calidad con respecto a
otras campafias. El cultivo continda en fase de engorde. En Almuiiécary Motril el cultivo de la
chirimoya se ha desarrollado de manera correcta. La cosecha alcanza unas producciones pareci-
das a las de anteriores campafias. Los productores se encuentran satisfechos. En Motril la cosecha
de mango no estd siendo tan productiva como en afios anteriores, ya que algunas producciones
rondan las 6 Tm/Ha. Se cree que es debido a problemas de cuaje. Mélaga: El estado fenolégico
que predomina en los aguacates es el | (Crecimiento del fruto). El més retrasado es “Recoleccion”.
Para la nueva campafia los aguacates estan en fase de crecimiento del fruto y hay algunas par-
celas de arboles retrasados, pueden considerarse “redrojos” de la variedad Bacon y en un mes
comenzaran los nuevos a recolectarse. La climatologia esta siendo dptima con buenas temperatu-
ras tanto nocturnas como diurnas. El estado fenoldgico predominante en los mangos es J (Fruto
tamafio definitivo), el méas avanzado es L (Frutos alcanzando tamafio definitivo-maduracion) y el
més tardio | (Frutos en crecimiento). Con el mango en plena recoleccion, dos de las variedades que
producen en estos momentos son el mango Osteen y Tommy Atkins, sobre todo el primero.

CiTRICOS

Almeria: En algunas variedades ya empieza a producirse el envero. Hacen falta lluvias para paliar
|a falta de aguas del periodo estival y que aumente el calibre de los frutos. Sevilla: El estado feno-
l6gico dominante es el J (fruto al 40% de desarrollo). Y el de inicio de la recoleccion en las primeras
parcelas de mandarinas tempranas. Se aplican riegos y abonados. M Aforo de citricos cam-
paiia 2020-2021: La Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible present6
el pasado 22 de septiembre el aforo de citricos para la campafia 2020-2021, con una estimacion
de produccién superior a los 2,3 millones de toneladas. En relacion con el territorio nacional, se es-
tima que la Comunidad Auténoma andaluza concentraré el 33,5% de la produccion espafiola
(6,9 millones de toneladas). Por provincias, el aforo de la Junta prevé que en Almeria se recojan
cerca de 213.500 t; en Cadliz, 59.850 t,; en Cérdoba, casi 378.000 t,; en Granada, 11.700 t;
en Huelva, més de 578.100 t.; en Malaga, cerca de 146.400 t.; y en Sevilla, casi 934.500 tone-
ladas. El aforo de citricos 2020-2021 elaborado por el Gobierno andaluz recoge también datos
relativos a superficie, que ronda las 85.200 hectareas sumando la superficie de naranjo (57.500
hectareas), mandarino (casi 20.000 has), limén (6.540 has) y otros citricos (1.145 has). En
cuanto a la produccion de las diversas variedades que se obtienen en Andalucia, destacan espe-
cialmente las naranjas dulces, que concentran el 72% de la produccién (méas de 1,6 millones de
t.) y registran un incremento del 5,5% en comparacién con 2019-2020. Le siguen las mandarinas,
que suponen el 22% (520.640 t.) y aumentan en un 12% con respecto a la campafia anterior; y los
limones, que rozan las 109.600 toneladas (5%). Ademés de estas frutas, el aforo contempla tam-
bién datos de pomelo (20.790t.) y otros citricos (6.420 t.).También se recoge que la produccion
andaluza de naranjas supondra, segun los datos provisionales, el 48,3% del total nacional. Este
porcentaje se situaria en el 22% en el caso de las mandarinas y en el 10,7% para los limones.

VINEDO

Avena 162,00
Maiz 176,00
Sorgo 176,00
Girasol Alto Oléico 9-2-44 ... 342,00
Girasol 9-2-44 .337,00
Guisantes

Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec-
tados con GMF (Germinados, Maculados
y Fusariados). Precios orientartivos, origen
Cordoba, agricultor, del 17 de septiembre
de 2020.

CEREALES Euros/Tm
TRIGO DURO (Maculados GMF 10)

Grupo 1 244,00
Grupo 2 239,00
Grupo 3 234,00
Grupo 4 229,00
TRIGO DURO (Maculados GMF 15)

Grupo 1 239,00
Grupo 2 234,00
Grupo 3 229,00
Grupo 4 224,00
TRIGO DURO (Maculados GMF 20)

Grupo 1 SI0
Grupo 2 SI0
Grupo 3 SI0
Grupo 4 SI0
TRIGO DURO (Maculados GMF 25)

Grupo 1 SI0
Grupo 2 SI0
Grupo 3 SI0
Grupo 4 SI0

La proxima sesion se celebrara el dia 1 de
octubre de 2020.

Mesa de almendras de la Lonja de Contra-
tacion de Productos Agrarios de Cordoba.
Cotizacion para partidas de grano de almen-
dra en céscara, situado sobre el almacén
partidor. Acta de la sesion del 24 de septiem-
bre 2020. Precios orientativos agricultor en
destino.

ALMENDRAS Euros/Kg
Belona 4,35
Soleta 3,58

Floracién Tardia Monovarietal
Comuna Tradicional (méx. 0,2).....
Ecolégica 8,00
Préxima sesion el 1 de octubre de 2020.

Lonja de Le6n

Informacion de precios agrarios orientativos,
en almacén, del dia 23 de septiembre de
2020, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Ledn.

Almeria: En Los Vélez, sigue la recoleccion. Se espera una buena cosecha. En el Alto Andarax,
sigue también la recoleccion. Cddiz: La vendimia esta finalizando en la zona de Sanlticary Jerez
de la Frontera. La produccion media en la zona es de unos 7.500 kg/ha. Los precios de la uva es-
tan siendo similares a los del afio pasado. La cosecha esta siendo corta, con incidencias provocadas
por la humedad elevada en la época de primavera debido a las altas precipitaciones lo que provoco
mucho mildiu con aplicaciones fungicidas de hasta 10 tratamientos. Cordoba: Con la vendimia
practicamente finalizada, donde mas actividad va quedando es en las paseras, que ademas con el
descenso de las temperaturas y los nublados se alarga el proceso de secado en campo. Se confirma
que esta campana se ha destinado menos uva a la elaboracion de Pedro Ximénez debido a la
menor demanda. Jaén: En el 80% de las parcelas ha finalizado la recoleccion.

OLIVAR

Almeria: En el Alto Almanzora, hacen falta precipitaciones para el cultivo. En Bajo Andarax,
los frutos presentan color verde amarilleando. Se ven los primeros frutos morados en las zonas tem-
pranas. Se esperan bajos rendimientos. En algunas parcelas se ven frutos arrugandose. Cordoba:
El estado fenoldgico predominante se sitda entre el H (Endurecimiento del hueso) y el | (Envero). En
breve se iniciard la recoleccion de aceituna de mesa de la variedad Manzanilla, presente princi-
palmente en la zona limitrofe con la provincia de Sevilla. Se espera que las precipitaciones ayuden
a madurar y engordar la aceituna. En las comarcas de La Sierra y Los Pedroches el cultivo
estd muy adelantado debido al estrés hidrico, con previsiones de que la recogida de aceituna de
almazara se inicie a finales de octubre. Granada: En Iznallozy Alhama, el cultivo se encuentra
en fase de envero. Los productores prevén una buena campafia. Huelva: El verdeo ha comenzado
en la provincia pero se ha visto detenido por las lluvias. En algunas zonas han caido hasta 35 litros/
mZ, Se observa que los rendimientos estan siendo dptimos, con un 20-25% mas de kilos de un
cultivo vecero que viene de un afio de reposo vegetativo y un final de primavera lluvioso que unido
a las Ultimas lluvias han sido muy beneficiosas para el cultivo. Jaén: El estado fenoldgico predomi-
nante es el H (Endurecimiento del hueso) y como avanzado el 11 (Envero amarilleo). No ha llovido
practicamente nada en la comarca de La Loma, muy poco de cara al engorde de la aceituna de
molino y la nueva campafia. En la zona se plantea el inicio entre el 15 0 20 de noviembre para el
aceite verde que aunque da menos rendimientos, la calidad aumenta y la acidez no suele superar
el 0,1. En las fincas se estan terminando de quitar chupones y desvaretando. Sevilla: El olivar se
encuentra en estado fenoldgico dominante H (Endurecimiento del hueso) en las sierras, 11 (Envero
amarilleo) y presencia de algunos frutos empezando en 12 (Envero mancha roja) en las zonas més
adelantadas. Sigue la campafa del verdeo, tras la breve interrupcion por las lluvias caidas, con la
recoleccion de las variedades Gordal, Manzanilla y Hojiblanca. Se observan sintomas de estrés
hidrico con abarquillado de hojas y arrugamiento y caida del fruto en algunas parcelas de secano.

CEREALES Euros/Tm
TriQO PIENSO ..ovvvverrereesreeseresesneens 172,00
Cebada 151,00
Triticale 166,00
Centeno 140,00
Avena 150,00
Maiz (menos del 15% humedad)..... 174,00
ALUBIAS Euros/Kg
Canela 1,20
Planchada 1,30
Pinta 0,90
RIfON de LEON. ... 1,10
PATATAS Euros/Tm
Agria 110,00
Jaerla 100,00
Kennebec 260,00
Red Pontiac... .200,00
Red Scarlett 130,00
Hermes 100,00
Yona 130,00
GIRASOL Euros/Tm
Calidad Tipo 9-2-44.......ccovvvvvvvrviennnns 335,00

Alto oleico, 80% min. acido oleico ... 340,00

FORRAJES Euros/Tm

Alfalfa paquete rama.......cccoccceeeeenne.
Paquete deshidratado...

Paja 1* (Cebada)

Veza formaje 1% oveseeeeerveeeerssssss

Forraje

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del dia 17 de septiembre de 2020. Cotiza-
cion para pequefias partidas de grano de
almendra en cascara (en torno a 10 Tm),
situado sobre el almacén del partidor, facili-
tados por la Lonja Nacional de Almendra de
Mercamurcia.

ALMENDRAS Euros/Kg
Marcona 531
Largueta 3,77
Comuna 3,30
Ferragnes 3,69
Garrigues 3,70
Guara 3,43
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Ramillete 3,70 YETOS oo eseesves e sressins 183,00 SUBGRUPO HIBRIDOS Laird Canada .......oeevvveevverrecsin 1.050,00 Cebada Malta.........ooeeveveeveeeireeni 16,23
Comuna ECOlOGICa. vveverrrrmmmrrrrrreeeereenns 7,78 Veza.... .208,00 Clemenvilla, pocas operaciones 0,282-0,376 Stone 850,00 Pienso 15,32
. GUISANTE .o esesses 197,00 NOTA: Se incrementa el ritmo de recoleccion Pardina Americana..........oeeveveneee 1.050,00 Triticale 16,23
Lo nja de Reus Garbanzo sin limpiar345,00 y crece el interés por naranjas mas tardias. Precios por tonelada, mercancia envasada. FORRAJERAS Euros/Tn
Informacion precios medios de los frutos NOTA: Mercado més animado en la sema- FRUTOS SECOS Euros/Tm Heno de Alfalfa........ocevveeeeveeenieere, 12,50
secos, referida al dia 21 de septiembre de na precedente y subidas en las cotizaciones Informacion de los precios agrarios de la se- CACAHUETE CASCARA PATATAS Euros/100 Kg
2020, en la Lonja de Reus (Tarragona). Infor- en la mayoria de los cereales. Se cotiza el sion celebrada en el Consulado de la Lonja Chino 9/11, disponible origen .......2.000,00 Industria frito 14,00
macion facilitada por EFEAGRO. maiz con precios de la nueva campafia en de Valencia, del 24 de septiembre de 2020. CACAHUETE MONDADO Industria congelado 11,80
FRUTOS SECOS Euros/Kg 183 euros/tonelada. Proxima reunion, el ARROCES Euros/Tm Mondado Origen Argentina 38/42 En tanto que las condiciones ambientales
ALMENDRAS GRANO viernes 2 de octubre de 2020. BLANCO disponible Valencia............cooue. 1.750,00 siguen siendo excesivamente calurosas para
Comuna ECOlOgica. ..ccuvurveevinnrrieinnanae 7,70 . . Vaporizado, disp. Valencia.... 610,00-620,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL lograr un correcto almacenamiento de la pa-
Pelona 2,50 Lon]a de SEgOVla Gleva, Senia, Fonsa Extra, Marcona 14/16 mm, Valendia........ 8.800,00 tata, las extracciones de la tierra se siguen
Comun 3,20 Precios semanales de los cereales fijado en disp. Valencia ..........cooco.... 630,00-650,00 Largueta 13/14 mm, Valendia........ 7.250,00 basando en cubrir las necesidades puntuales
Largueta 3,50 la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 24 Guadiamar Extra, disp. Val. .. 680,00-700,00 Precios tonelada, mercancia envasada. de las industrias, obteniendo alin escasas
Mallorca 3,10 de septiembre de 2020. Informacion facilita- Largo Indica, disp. Valendia .. 590,00-600,00 Marcona prop, disp. Valendia.......... 5.400,00 cantidades para consumo.
Marcona 510 da por EFEAGRO. Precios por tonelada a granel. Largueta prop, disp. Valendia ......... 3.950,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
Mollar 3,10 CEREALES Euros/Tm SUBPRODUCTOS Comuna prop, disp. Valendia.......... 3.400,00 Champifion, Granel (Pie Cortado).......... 2,20
Mollar céscara Alfalfa Empacada.........ooovrverveecerrennnns 144,00 Cilindro, Comuna ecoldgica, disp. Valencia.. 7.900,00 Bandeja (Pie Cortado) .........ovvveeeeenrens 2,40
Rofes cascara F S 140,00 disponible Valencia........... 175,00-180,00 ALMENDRA REPELADA Industria 12 RaiZ.......ceeveverereeesrrerreens 0,81
AVELLANAS Cebada Nacional de 62 Kg/Hl........... 149,00 Medianos Corrientes, Comuna, sobre 14 mm, Industria 2* Pie Cortado ..........cceeeeren, 0,78
San Giovanni, ibra........ceeoeveerceeinnee. 1,70 CentenO....ceeeveeeveeeeereen, .. 141,00 disponible Valencia........... 300,00-310,00 disponible Valencia............c.c...... 7.100,00 Seta Ostra, Granel.........
Tonda, libra 1,75 Colza... ....300,00 Medianos Gruesos, PATATAS Euros/Tm Ostra Bandeja..
Corriente, libra Paja Empacada ..o 24,00 disponible Valencia........... 330,00-340,00 Agria Nueva, disponible Valencia...... 350,00 Seta Shii-Take, Granel

Negreta, libra

Trigo Nacional, Pienso 72 Kg/Hl........ 173,00

CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm

Lavada, origen Espafa, disp. Val. ..... 350,00

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 21 de septiembre de 2020, en la Lonja
Agropecuaria de Salamanca.

Lonja de Tortosa

Informacién de precios agrarios del 14 de
septiembre de 2020 facilitados por la Lonja
de Contratacién de Tortosa. (Ultimos precios

Maiz Importacién, De Salamanca, disp. Val. .........cccooeeee. 220,00
disponible Puerto Valendia............ 185,00 Precios seguin origenes y calidades, envasa-
Maiz Importacién, daa 25 kgs.
disponible Puerto Castellon.......... 186,00 CEBOLLAS Euros/Tm

Cebada Nacional, destino Valencia... 172,00

Variedad Grano, disponible origen

El crecimiento de los carpdforos en los cul-
tivos de setas se ha visto favorecido por
las condiciones ambientales, haciendo que
el exceso de oferta sea inasumible por el
mercado. Mientras, el resto de producciones
de hongos ha mantenido un mercado sin

CEREALES Euros/Tm recibiclos) Avena RUDIA .vveeevvvvsneees sin operaciones calibres 1 al 6, en campo. 200,00-230,00 variacion.
Trigo Blando.......cvceeerereeeinnicennnnne 178,00 CEREALES Euros/Tm Blanca, destino Valendia.............. 174,00 calibres 1 al 4, en campo. 230,00-280,00 HORTALIZAS Euros/Kg
Cebada PE. (+64)....ccccuverrissnrrrrrneees 154,00 224,00 Guisantes, destino Valendia............... 230,00 . Acelga Amarilla (Aire libre) ... 0,60
Avena 154,00 ... 198,00 Semilla Algodan, Lonja de Zamora Acelga Verde (aire libre)......... 0,50
Centeno 148,00 ...214,00 destino Valendia..... 283,00-285,00 Informacion de precios de la Mesa de Cerea- Borraja con Hoja (Invernadero).. 0,45
Triticale 169,00 ....230,00 Trigo Pienso Nacional, tipo 5, les del 22 de septiembre de 2020 facilitados Lechuga Rizada (doc. aire libre).............. 5,00
[T 202,00 disponible Valencia ..........ccc.nene: 198,00 por la Lonja de Zamora. Almacén agricultor. Apio 0,35
LEGUMINOSAS IMPOMACION .oooveces 200,00 Trigo Pienso Importacion, CEREALES Euros/Tm Repollo Hoja Rizada........coovveeenrieeennnne 0,22
Garbanzo Pedrosillano L 216,00 disponible Puerto Valendia............ 211,00 THQO BlandO.....ceeevvvererrreveeresss 171,00 COlIflOr (dOC.) cvvvrervveeeersssssssrrrrsssseeeeees 10,00
Lenteja Armufia (IGP) Precios peso bruto por neto sobre Tortosa. Precios por tonelada a granel. Cebada 149,00 Broculi 0,70
OLEAGINOSAS FRUTOS SECOS Euros/Kg TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Avena 145,00 Alubia Verde Fresco .........ouwwweeeeeersms 2,50
Girasol (9-2-44) ..o, Almendras COmMUNG.......cvvvvereeererenene 3,05 Soja 44% baja proteina, Alfalfa Empacada........cccocverneeerieennnas 126,00 Verde Industria (t.) .......ccocererrenne. 213,00
Girasol (Alto OlEIC0)......uuurrrrreeereeeens LArGQUELA oo evvvvvecevssesserssssseessssnsnas 3,60 disponible Barcelona ...........cccceee. 373,00 Paja EMPacada ......coovvveeeeeerssssseserenes 22,50 Pocha 3,00
FORRAJES MaICONA ..o 4,95 Soja 47% alta proteina, Girasol 332,00 Calabacin 0,45
Alfalfa Empacada MO . oeoveeeceerssssssssseeesesnnnas disponible Barcelona ...........cccceee. 383,00 Centeno 142,00 Tomate Redondo 12........covveveeeeerrnnssnnns 0,60
Paja Paquete Grande (Cascaras/Pelonas (sfrend.)........ Cascarilla de Soja, . Redondo 2%........coovveennniriiisiiiinnas 0,30
. . Precios del grano seqtin rendimiento sobre disponible Tarragona Generalitat Catalunya Tomata 0,80
Lonja de SEVlIIa almacén descascarador Cascarilla de Avena, Evolucién semanal de precios medios pon- TOMALE PEra...eeeeeeeeeeeeseeseeee s 0,30
Informacion de los precios agrarios de la LEGUMBRES Euros/Kg destino Valendia............eeeeeeeernnnnnne 120,00 derados, sectoriales de referencia de frutas Pepino Corto....
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Algarrobas al productor Alfalfa deshidratada, D. Pellets, y hortalizas, del 21 al 27 de septiembre de Pimiento Verde Cristal...........cccoooericeennnn. 0,85
22 de septiembre de 2020. Origen almacén (Rendimento 7/10 %)....ccceevrvrrmmnnee 0,60 16% prot., Aragén/Lérida 175,00-180,00 2020, respectivamente, ofrecidos por el Ob- Najerano 0,80

agricultor con capacidad de carga rapida,
buen acceso y bascula.

Precios peso bruto por neto sobre almacén
troceador.

14% prot., Aragén/Lérida 155,00-160,00
B. Balas s/calidad A./Lér... 180,00-210,00

servatorio Agroalimentario de Precios. Gabi-
nete Técnico-DARP.

CEREALES Euros/Tm ARROCES Euros/Kg Harina Girasol Integral (28%) FRUTAS Euros/Kg
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Blanco “Bahia” EXtra.......c....ccoevvevennee 0,640 disponible Tarragona ....... 195,00-196,00 Mercolleida (Semana 38-39)
Grupo 1 215,00 Medianos de arroz corrientes.............. 0,300 Gluten Feed, MANZANAS
Grupo 2... 205,00-208,00 Medianos de arroz grandes............... 0,330 disponible Valencia GOlden 1, 70 + wvvvveerrsssseerrrsveeessns 0,45
Grupo 3 .198,00-200,00 Precio sobre fdbrica del Baix Ebre. Bagazo de Maiz, PERAS
Grupo 4 .194,00-196,00 COMBUSTIBLES Euros/Kg disponible Valencia Conference 60 i+
Grupo 5, Pienso ... 194,00-196,00 (Cascara de almendra, sin rectificar ........ 0,07 Pulpa seca remolacha granulada, Limonera 60 i +
Pienso Importacion, origen Puerto.... 196,00 ACEITES Euros/Tn Import., disp. Tarragona. .. 199,00-200,00 MELOCOTONES
Triticale Nacional.................. 184,00-186,00 Oliva Virgen EXtra........cccoooseeveernns 2.300,00 Import. disp. Andalucia .... 194,00-195,00 Amarillo A (67-73)
Importacion, origen Puerto. 184,00 Oliva Virgen.............. .1.900,00 Salvado de Trigo Cuartas, Plano A/B (61-67)

Lafalta actual de lechuga en nuestra region
y en otras zonas productoras es la que esta
aupando el precio de la misma a cotas ele-
vadas. Para el resto de hortalizas, los
signos de la tablilla han sido dispares,
condicionadas por unas calidades y unos
mercados en plena transicion entre cam-
pafias. En muchos casos, sin embargo, los
precios son altos, como ocurre con las
cruciferas, con una demanda que supera a
la escasa produccion de estas semanas, 0 las
cucurbitaceas, con una oferta que estd ya

Avena Nacional .180,00 Oliva Lampante (s/acidez). .1.650,00 disponible Valencia........... 168,00-170,00 NECTARINAS muy limitada. Por otra parte, se van introdu-
Importacién, origen Puerto. Refinado de Oliva......... .1.800,00 Salvado de Trigo Hojas, J Y (Y AT I — 1,00 ciendo nuevas especies, como el apio y la
Cebada, Igual y més de 64..169,00-171,00 Refinado de Girasol .........cccoevvveence. 950,00 destino Valencia........c.coeeeevernnnnne 225,00 HORTALIZAS Euros/Kg alcachofa.
Menos de 64 ..o 167,00-169,00 De Orujo de 10°....urrvveccerrrsssasnnnn 650,00 Precios por tonelada a granel Tarragona (Semana 39) FRUTAS Euros/Kg
Importacién, origen Puerto........... 169,00 Orujo Refinado ......ovvveevesnriviienes 950,00 GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Acelga 0,43 PERA
Maiz NaGional......vveeeeeeeeesssssssereeseees Girasol Alto 0léico 80% ......vvveeees 1.000,00 Variedad Matalafera y similares (disponible Berenjena 0,62 Ercolini 50+
Importacién, origen Puerto. Oliva Virgen Extra Ecolégico .....2.800-3.000 origen) Judia Plana 1,22 Moretini 60+
Habas, Importacion, origen Puerto ... 280,00 Precios seguin calidades y procedencias en Entera zona Valendia............ 650,00-750,00 Tomate 0,56 Limonera 60+..
Guisantes Nacional.............. 220,00-222,00 euros/tonelada neto sobre almazara los Zona Alicante.... ..500,00-750,00 El Llobregat (Semana 39) Blanquilla DOP.
Importacion, orig. Puerto. 220,00-222,00 Aceites Virgenes de Oliva; y sobre refineria Zona Castellon ................ 550,00-750,00 Calabacin 1,00 Blanquilla 58+
Girasol Alto Oléico Tortosa los Refinados. Produccion Bajo Ebro, Zona Taragona............... 600,00-700,00 Pepinos 0,35 Conferencia DOP .......ooeeveveerieeseeernnens 0,65
>=80% calidad tipo 9-2-44......... 350,00 Montsia, Terra Alta. Zona Murdia . ..350,00-600,00 Lechuga Romana (unidad) Conferencia 60+ ...... 0,60
Convencional 9-2-44...... . . Zona lbiza..... ...600,00-1.000,00 Trocadero (unidad) GRUPO MELOCOTON .. .
NOTA: En esta campaia se estan presentan- Lon]a de Valencia Zona Mallorca............. 700,00-1.000,00 Zanahoria Melocotén Rojo 70+.... 85
do problemas de GMF (Germinado, Macu- Informacién de los precios de la Mesa de Precios por tonelada a granel segun rendi- Tomate Hbrido ... 0,60 Melocotén Amarillo 70+ ....cveeieericeennnee 0,85
lado y Fusariado) en los trigos, que podrén Citricos del Consulado de la Lonja de Valen- mientos El Maresme (Semana 39) Nectarina Amarilla 65+ ......cverrrrreeeeeeees: 0,95
afectar a la calidad y a su cotizacion. Proxi- cia, de la sesion del dia 21 de septiembre de Troceada Integral, ApIO (UNIdAd) ... 0,45 Paraguayo 70+ .....occvceeensreessneseeesnnns 1,10
ma sesion: 6 de octubre de 2020. 2020. Campafia 2020-2021. disponible origen............. 150,00-155,00 Acelga (MaN0JO) ...evvveuuuueeerrrereeersssss 0,40 El ambiente veraniego que ha acompafiado
. GRUPO NARANJAS Euros/Kg Troceada sin Harina Calabacin 0,80 al mercado ha ayudado a mantener una co-
L0n]a de Toledo SUBGRUPO NAVEL disponible origen............ 160,00-170,00 Cebolla Tierna (manojo) mercializacion activa de la fruta de hueso,
Informacion de la Mesa de Cereales referida Navelina, en arbol..................... 0,212-0,306 Troceado Fino, disponible origen ...... 140,00 Pepinos 0,80 ahora que la oferta es ya muy limitada,
al dia 25 de septiembre de 2020. Precios Navel Lane Late, en arbol ......... 0,282-0,329 Garrofin, Lechuga Romana (unidad)..................... 0,40 ayudando a seguir mejorando la cotiza-
orientativos en origen agricultor sobre ca- SUBGRUPO BLANCAS disponible origen.......7.000,00-7.300,00 Hoja Rizada (unidad) cion, alcanzando unos niveles muy ele-
mién. Condiciones de calidad OCM. Cerea- Salustiana, LEGUMBRES Euros/Tm Perejil (Manojo)........... vados. Mientras tanto, la fruta de pepita
les-FEGA (Campaiia 2019-2020). POCAs OPEraciones................. 0,212-0,259 Disponible origen Zanahoria (manojo) aguarda su tumo a que se despejen los ana-
CEREALES Euros/Tm GRUPO MANDARINAS Euros/Kg ALUBIAS Tomate Hibrido queles de los comercios de la fruta de verano
Maiz (Secadero) .......c..couvceereernrennnee 183,00 SUBGRUPO SATSUMAS Redonda Manteca ........cccoevevevnnene 2.100,00 (Las semanas corresponden a los dias que y mantiene unas ventas discretas, centradas
Cebada Pienso +62 kg/Hl Iwasaki, casi sin existencias ......0,188-0,306 Pintas Granbery ........ccsereees 1.700,00 se fijan los precios, independientemente de en las variedades de verano y en las segun-
Pienso —62 kg/Hl Okitsu, pocas operaciones........0,188-0,306 Canellini Argentina 170/100.......... 1.400,00 su vigencia) das pasadas que, en ocasiones, estan sobre-
AVENa BIanCa.......rrrerreerreensnns 150,00 Owari, pocas operaciones.........0,212-0,282 Great NOrthen........vvwecesssssseeens 1.100,00 . maduradas y requieren una rapida salida.
Rubia 156,00 SUBGRUPO CLEMENTINAS Blackeyes . 1.550,00 La R|0]a ALMENDRAS CASCARA  Euros/Kg
Trigo Duro Pr>12 PE>78,V>75....... 231,00 Clemenrubi, Orogrds y Basol, Negras 1.400,00 Observatorio de precios agrarios, percibidos Comdn 0,59
Pienso +72 Kg/HI .181,00 POCAs OPEraciones................ 0,353-0,611 [CEE 11 (6] (o RN 2.250,00 por el agricultor, del 14 al 20 de septiembre Largueta 0,78
Fuerza +300w +14 pr 213,00 Oronules, pocas operaciones ....0,423-0,658 GARBANZOS de 2020, facilitados por Gobierno de La Marcona 1,10
Fuerza —300W +12,5 Pl 203,00 Marisol, pocas operaciones.......0,259-0,400 NUEVOS 44746 ... 1.600,00 Rioja (Consejeria de Agricultura, Ganaderia La tendencia de las cotizaciones de la al-
Panificable Pr>11, W<200. .190,00 Mioro, pocas operaciones......... 0,235-0,376 Nuevos 34/36... 1.900,00 y Desarrollo Rural). mendra ha sido positiva, pero estas quedan
Chamorro .. .212,00 Arrufatina, pocas operaciones ..0,282-0,447 NUEVOS 50/52 ...ooverveeeereerrercsni 1.500,00 CEREALES Euros/Tn muy lejos de las medias de los Ultimos afios.
Triticale...... .168,00 Clemenules y Orogrande, LENTEJAS Trigo Media FUEIZa ...uuvvvrrvvveecceirsns 18,03 Mientras, la recoleccion transcurre con nor-
CONEENO e 158,00 LT 11 1o N 0,259-0,353 USA Requlars..........cooevvveessserevennnns 1.250,00 Pienso 17,43 malidad favorecida por un ambiente seco.
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CIRILO ARNANDIS / Presidente de 1a DO Kaki de 1la Ribera del Xuquer

“Debemos ser capaces
de conseguir rentabilidad
para los productores”

Cirilo Arnandis esta convencido de que el kaki tiene futuro pero se debe trabajar en la busqueda de so-
luciones para los agricultores. Los precios han bajado y los costes de cultivo se han incrementado. Por
ello, el presidente de la DO Kaki de la Ribera del Xuquer insiste en la necesidad de que los productores
reciban unas cotizaciones que les permitan llevar a cabo su trabajo con un minimo de rentabilidad.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué balance
realizan desde el Consejo Regula-
dor de la DO Kaki de la Ribera del
Xuquer de la pasada temporada?
Cirilo Arnandis. La pasada
campana fue récord en cuanto
a comercializacion, donde su-
peramos las 115.000 toneladas,
aunque a nivel comercial no fue
tan satisfactoria ya que los pre-
cios que finalmente se pagaron a
nuestros productores no fueron
los esperados, por lo que esta
campana tenemos que mejorar
este aspecto. Después del esfuer-
z0y trabajo que realizan nuestros
agricultores para producir una
fruta de calidad, necesitamos
que reciban unos precios que les
permitan llevar a cabo su trabajo
con un minimo de rentabilidad.
VF. ;Qué previsiones gene-
rales de cosecha manejan para

Cirilo Arnandis analiza las previsiones para la presente campaiia de kaki y la situacién de este cultive. / ARCHIVO

el presente ejercicio? ;Qué volu-
men espera certificar la Denomi-
nacion de Origen durante esta
temporada?

CA. Lo cierto es que espera-
mos una merma en la produc-
cion que rondara el 30-35% res-
pecto a la pasada campana. Este
ano se ha producido una caida fi-
siologica de frutos mucho mayor
que otros anos a consecuencia
de una primavera muy lluviosa,
acompanada de otros factores
que hara que las producciones
sean bastante mas bajas. Res-
pecto al producto certificado, en
general suele rondar el 50% dela
produccion anual, por lo que este
ano no esperamos que sea muy
diferente.

VE. ;Como estan afectando este
ano las plagas al cultivo del kaki?
JExisten actualmente soluciones
eficaces para combatirlas?

CA. El cultivo del kaki ha
experimentado en los ultimos
anos una expansion sin prece-
dentes, y con ella también han
ido apareciendo problemas a ni-
vel productivo, en algunos casos
con enfermedades que nos eran
desconocidas, como el caso de la
Mancha negra, y en otros casos
debido a plagas que ya existian
en nuestra zona y que afectaban
a otros cultivos como los citricos
pero que hasta el momento no
habian afectado especialmente
al kaki. Desgraciadamente los
nuevos cultivos se encuentran
con muchos problemas para
conseguir autorizaciones de pro-
ductos para el control de plagas
y enfermedades. Europa tiene
una posicion bastante estricta
en cuanto a la autorizacion de

(Pasa a la pagina 4)
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“Debemos ser..”
(Viene de la pagina 2)

materias activas, pero estamos
trabajando con las administra-
ciones, con la UPV y el IVIA,
con la buisqueda de depredadores
para estas plagas y confiamos en
ir encontrando soluciones.

VE. ;Podran atender todas
las demandas de sus clientes con
esta disminucion en el volumen de
cosecha?

CA. Con la experiencia de
otros anos en los que se han pro-
ducido reducciones importantes
de cosecha, somos conscientes de
que esto afectara de alguna for-
ma a nuestros clientes, ya que la
pasada campaia, en la que conta-
mos con una gran produccion, no
tuvimos problemas para comer-
cializarla toda.

Por lo tanto, es de esperar que
con la reduccion de este afio no
podamos cubrir toda la demanda
de kaki.

VE. Y en cuanto a calidad,
Jcomo llega la fruta este ario?

CA. Lafrutallega con una ca-
lidad excelente, como viene sien-
do habitual, incluso con algo mas
de calibre como consecuencia de
lafalta de produccién en algunas
parcelas.

VF. Las camparnias agricolas
llegan marcadas por la compli-
cada situacion generada por la
COVID-19. ;Como puede influir
la pandemia del coronavirus en
el sector del kaki, tanto en el apar-
tado comercial, como en la recolec-
cion y los almacenes?

CA. Lo cierto es que se trata
de una situacién complicada,
pero tenemos la experiencia
del periodo mas critico que fue
durante el confinamiento, don-
de nuestro sector fue capaz de
asegurar la distribucion sin in-
terrupciones a nuestros clientes.

Por ello pensamos que en este
nuevo escenario, con la experien-
cia de estos meses y con todas
las medidas que hemos tomado,
podremos garantizar que la cam-
pana de kaki se desarrollara sa-
tisfactoriamente, aunque somos
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La fruta llega con una calidad excelente, incluso con un calibre mayor que en otras temporadas. / ARCHIVO

“Para esta campaiia
esperamos una merma
en la produccion que
rondara el 30-35%
respecto al volumen de
la pasada temporada”

conscientes de las dificultades
que genera esta situacion y que
todo resulta algo mas compli-
cado y nos podemos encontrar
puntualmente con situaciones
inesperadas.

VE. El sector citricola se ha vis-
to beneficiado por un aumento de
consumo durante la pandemia.
Por sus propiedades saludables,
gesto también puede ocurrir con
el kaki?

CA. En general, y especial-
mente en los citricos, se ha con-
sumido mas fruta y verdura, lo
que puede deberse al compor-
tamiento a nivel de consumo de
las familias en esta época donde
se pasa mas tiempo en las ca-
sas. Y en el caso de los citricos
posiblemente porque el consu-
midor asocia su consumo con
propiedades saludables, 1o que
lo hace especialmente atractivo
en un época como la que estamos
viviendo, y que en este caso pen-
samos que también comparte el
kaki, por lo que esperamos que

se valorara especialmente por el
consumidor.

VE. ;Qué sensaciones transmi-
ten este afio los mercados ante la
llegada de esta fruta?

CA. Lallegada de la campana
de kaki siempre genera buenas
perspectivas, ya que es una de
las pocas frutas que ha experi-
mentado un mayor crecimiento
en los ultimos afios en los mer-
cados. Pero como comentabamos
antes, debemos ser capaces de
conseguir una mejor rentabili-
dad para nuestros productores.
El sector agrario se ha mostra-
do como imprescindible durante
estos meses, y que siga siéndolo
pasa porque nuestros producto-
res reciban precios justos por su
trabajo.

VF. La Denominacion de Ori-
gen Kaki Ribera del Xuiquer sigue
centrada en el desarrollo de gran-
des camparnias de promocion. ;Qué
programa e iniciativas han dise-
fiado para esta camparna?

CA. Seguimos trabajando tan-
to en mercados clave, como son
Alemania, Francia o Reino Uni-
do, como en destinos emergentes
como Canada, Emiratos Arabes
0 Arabia Saudita donde estamos
experimentando crecimientos
en el consumo cada ano. Y, por
supuesto, seguimos apostando
por el mercado nacional, hoy
por hoy el principal destino de
nuestro kaki.

“Es previsible que con
la importante reduccion
de cosecha prevista
para esta temporada no
podamos cubrir toda la
demanda de kaki”

VF. (En qué momento se en-
cuentra el cultivo del kaki? ;Como
esta evolucionando la superficie
de cultivo amparada por la Deno-
minacion de Origen?

CA. En los ultimos afios se
ha reducido considerablemente
el crecimiento del cultivo. La ba-
jada delos precios en las ultimas
campanas, unido al incremento
de los costes de cultivo, ha he-
cho que muchos agricultores se
hayan replanteado buscar otras
alternativas. No obstante, noso-
tros estamos convencidos de que
tiene futuro pero debemos traba-
jar en la busqueda de soluciones
para nuestros agricultores, ya
que sin ellos no existiria la pro-
duccion agricola. Aunque se ha
dicho muchas veces y con la pan-
demia se puso de manifiesto, el
sector agricola es basico, pero
hay que ser conscientes de los
problemas que atraviesa.

VF. ;En qué lineas debe traba-
jar el sector del kaki para seguir
creciendo con rentabilidad?

CA. El cultivo del kaki es rela-
tivamente joven, asi que creo que
nos queda mucho camino por
hacer. Si nos comparamos con el
cultivo de citricos, con la expe-
riencia que tenemos en nuestra
zona y todavia nos encontramos
continuamente con nuevos re-
tos, no puede ser menos para un
cultivo que ha crecido tan rapido
como el kaki.

Creo que tenemos que mejo-
rar en todos los sentidos y valo-
rar todo el trabajo bien hecho
que hemos llevado a cabo du-
rante todos estos anos y seguir
trabajando para poder ofrecer lo
que nuestros clientes y consumi-
dores esperan.

VEF. En el campo de la exporta-
cion, se plantean explorar y dar
a conocer el kaki en nuevos mer-
cados esta temporada? ;Cuadles
serian actualmente los mercados
por abrir mads interesantes para
esta fruta?

CA. Siempre es interesante
abrir nuevos mercados, y tra-
bajamos continuamente en este
sentido. Se ha trabajado inten-
samente para abrir el mercado
chino, que en estos momentos
esta pendiente de las autori-
dades locales. También se esta
trabajando para llegar a otros
mercados en Sudameérica, pero
también tenemos que seguir
trabajando para mejorar la vida
comercial del kaki para llegar a
destinos tan lejanos, sin olvidar
que llegamos actualmente a mas
de 40 paises.

VF. Para finalizar, como presi-
dente de la Denominacion de Ori-
gen, jqué espera de la campania
2018/2019?

CA. Como todos los anos es-
peramos ganarnos al consumi-
dor con nuestra fruta. Estamos
convencidos de que aquellos
consumidores que la descubren
por primera vez siempre se sor-
prenden por su calidad y pasan
a ser nuevos consumidores. Si
seguimos trabajando para dar-
la a conocer estamos seguros
de que todos podremos estar
satisfechos, tanto clientes como
productores.
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PASCUAL PRATS / Presidente de la Asociacion Espanola del Kaki

El ‘boom’ del kaki se ha frenado

Pascual Prats considera que la expansion del cultivo del kaki se ha frenado, lo que no significa que
este cultivo no tenga recorrido. El numero de hectareas esta disminuyendo a un ritmo lento, pero
constante. La rentabilidad del productor ha descendido mucho y los costes se han incrementado de
forma notable para luchar contra las plagas. Por ello, el presidente de la Asociacion Espariola del
Kaki considera que solo los agricultores profesionales tendran futuro.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué balan-
ce realizan desde la Asociacion
Espanola del Kaki de la pasada
campana?

Pascual Prats. El balance
econdmico de la pasada tempo-
rada fue malo. Se obtuvieron
liquidaciones muy bajas en el
conjunto y en el mejor de los
casos se cubrieron gastos, pero
la gran mayoria de productores
perdieron dinero con el kaki. El
ano pasado, debido al elevado vo-
lumen de produccion, la presion
fue muy alta y los precios muy
bajos.

VE. ;Qué previsiones manejan
para el presente ejercicio?

PP. Para este ano, las previsio-
nesreflejan una merma de al me-
nos un 30% sobre la produccion
total debido a la climatologia de
la primavera, que ha provocado
problemas en el cuajado y caida
de fruta. Estimamos que esta
campana podemos obtener una
cosecha aproximada de 300.000
toneladas.

No obstante, todavia existe
cierta incertidumbre debido
a los efectos que este ano es-
tan provocando plagas como la
mosca blanca o el cotonet. Estas
plagas generan problemas cuya
dimensién real no se ve hasta
que se comienza a recolectar.
Por ejemplo, el cotonet se mete
detras del pedtinculo de la fruta
y hasta que no recoges no sabes
realmente los focos y la cantidad
que tienes. Pero normalmente el
volumen de fruta afectada supera
ala que se observa visualmente.
Los efectos de las plagas podrian
provocar otra merma que alin no
esta contemplada porque hasta
la fecha se han recolectado pocas
parcelas.

Lo queresulta evidente es que
esta campana habra un volumen
de cosecha mas reducido que en
la pasada temporada y los costes
seran mas altos para seleccionar
mejor la fruta en el campo. De
esta forma, el kaki que presen-
te algiin problema de plagas se
eliminara en el terreno para que
no llegue al almacén y la calidad
sea buena.

VE. (Existen actualmente so-
luciones eficaces para combatir
estas plagas?

PP. Un problema como la
Mycosphaerella nawae, que ya
creiamos tener controlado, este
ano también esta afectando al
cultivo del kaki. No obstante,
se puede controlar con bastan-
te efectividad. Sin embargo, la
mosca blanca y el cotonet son
mas problematicos y de momen-
to tienen dificil solucion.

Concretamente, el cotonet es
una cochinilla que resulta dificil
eliminar. Aunque nos han apro-
bado otro insecticida, los produc-
tos autorizados actualmente son
caros y no tienen la efectividad
que quisiéramos. A dia de hoy
no contamos con una solucion
efectiva para hacer frente a esta
plaga. Se estan investigando
nuevos productos, pero en estos
momentos las armas disponibles
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Pascual Prats pone de manifiesto que la época de expansion masiva del kaki ha pasado. / OSCAR ORZANCO

Los costes de produccion del kaki se han incrementado notablemente. / ARCHIVO

“Los efectos de las plagas podrian provocar otra
merma de cosecha que aun no esta contemplada
porque hasta la fecha se han recolectado pocas

parcelas”

“La problematica de las plagas va a conllevar una criba
y solo los agricultores profesionales, que extreman los
cuidados del cultivo, tendran futuro”

para luchar contra el cotonet se
quedan cortas.

VE. Los problemas con las pla-
gas y los costes derivados, jqué
consecuencias pueden tener en el
sector del kaki?

PP. La rentabilidad del pro-
ductor de kaki ha descendido
mucho. El ano pasado vivimos
un ano malo en liquidaciones y
esta campana afrontamos unos
gastos muy altos porque cada

"Estimamos que esta
campaia podemos
obtener una cosecha
aproximada de unas
300.000 toneladas”

“Se estan investigando
nuevos productos, pero
en estos momentos las

armas disponibles para

luchar contra el cotonet
se quedan cortas”

vez necesitamos hacer mas trata-
mientos en el campo para luchar
contra las plagas. Los fitosanita-
rios cada campana resultan mas
caros y encima no son efectivos.
Con lo cual, los costes de pro-
duccion se han incrementado
de forma notable y considero
que hay agricultores que van a
abandonar este cultivo, sobre
todo debido al problema de las
plagas. Hay zonas con grandes
complicaciones en este sentido,
y si las plagas merman mucho
la produccion, aunque esta cam-
pana se consiga un precio mas
alto, va ser complicado obtener
rentabilidad.

Esta situacion tampoco se
puede generalizar. Hay planta-
ciones bien gestionadas, en las
que se realizan los tratamien-
tos adecuados, que obtendran
rentabilidad.

Pero el productor que no sea
profesional lo va tener muy di-
ficil para continuar cultivando
kaki. En definitiva, la problema-
tica de las plagas va a conllevar
una criba y solo los agricultores
profesionales, que extreman los
cuidados del cultivo, tendran
futuro.

De hecho, considero que hay
zonas en las que del cultivo del
kaki van a volver al citrico. Con
el tiempo se iran reduciendo las
plantaciones de kakiy eso puede
ser beneficioso de cara a campa-
nas futuras.

El namero de hectareas esta
disminuyendo a un ritmo lento,
pero constante, por el tema de
los problemas con las plagas o
la disminucién de la rentabili-
dad. La sobreproduccion que se
preveia hace unos anos, en vista
del importante incremento de la
superficie de cultivo, creo que no
va allegar ya nunca.

El ‘boom’ del kaki se ha frena-
do, lo que no significa que este
cultivo no tenga futuro. Pero, tie-
ne futuro solo para el productor
profesional.

Lalinea es avanzar hacia una
mayor profesionalizacion porque
parahacer frente a las plagas hay
que contar con técnicos para rea-
lizar los tratamientos, y estar
pendientes del cultivo para no
perder la cosecha. Ahorano vale
todo, hay que hacerlo muy bien
para garantizar fruta de calidad.

VE. ;Como puede influir la
pandemia del coronavirus en el
sector del kaki, tanto en el apar-
tado comercial, como en la recolec-
cion y los almacenes?

PP. En principio no prevemos
problemas comerciales, pero si
que se incrementaran los gastos
derivados de aspectos de control,
analisis, planes de prevencion y
seguridad que se llevan de ma-
nera estricta para evitar el cie-
rre de almacenes. En definitiva,
afrontamos la campana con so-
brecostes en todos los ambitos.
Mas en la produccion por las pla-
gas, mas en la recoleccion para
seleccionar mejor la fruta y mas
por las medidas de seguridad
contra el coronavirus.

VE. El consumo citricos se ha
disparado durante la pandemia,
Jesto también puede ocurrir con
el kaki?

PP. El caracter de fruta sa-
ludable del kaki puede ayudar,
como ha ocurrido con los citri-
cos y otros productos, a que su
consumo se incremente en esta
situacion de pandemia. Aunque
el consumo va aumentando poco
a poco todos los anos porque to-
davia hay consumidores que no
conocen esta fruta.

VF. Esta camparia, con una
cosecha mas corta, jdesde la aso-
ciacion se ha planteado explorar
nuevos mercados para exportar?

PP. Este ano al haber menos
produccion no hay tanta necesi-
dad de exportar a mercados leja-
nos, fuera de las fronteras de la
Union Europea. Unos envios que
conllevan un riesgo importante.
Por ello, creo que las empresas
que conforman la asociacion se
centraran mas en el mercado na-
cional y europeo, sin desatender
a sus clientes consolidados fuera
de Europa.

VF. ;En qué proyectos se en-
cuentra trabajando actualmente
la Asociacion Espafiola del Kaki?

PP. Estamos trabajando con
la Universidad de Valencia en
un proyecto para tener un ma-
yor control sobre la astringencia
y, por otro lado, investigar, junto
a empresas como AgroFresh, en
el tema de la conservacion para
poder llegar a mercados mas le-
janos con garantias de calidad.
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ORGANIC CITRUS, S.L.
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THE NATURAL HAND, S.L.
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e-mail: info@thenaturalhand.com
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VERFRUT, S.L.
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e-mail: info@verfrut.com
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CARLOS NEMESIO / Responsable de Kaki del Grupo Anecoop

“Se dan las circunstangias
para tener una campana
mejor que el ano pasado”

Esta es la conclusion de Carlos Nemesio, responsable de Kaki de Anecoop, al analizar los diferentes as-
pectos que marcan la nueva temporada de kaki. En el campo hay una menor cosecha debido al factor
clima, una mayor incidencia de plagas y al abandono del cultivo, pero en contrapartida, los mercados
estratéegicos del grupo muestran un mayor interées por la fruta estrella del otorio-invierno. Asi pues, a
pesar de la crisis sanitaria por el coronavirus como telon de fondo, Carlos Nemesio esta convencido de
que los precios para el agricultor seran mejores que el ario pasado.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Tras la en-
trada como socio de la Coope-
rativa de Alginet (COAGRI)
el ano pasado, ;cual es ahora
mismo la participacion de Ane-
coop en la produccion de kaki?

Carlos Nemesio. Antes de
su entrada, el porcentaje era
del 45%. Actualmente, de la
produccion nacional, agrupa-
mos alrededor del 55%, coor-
dinando tanto el cultivo como
los controles de calidad y la
comercializacion a través del
Grupo Persimon de Anecoop.

VF. ;Cudles son las prime-
ras previsiones de cosecha que
maneja Anecoop?

CN. Este ano, con la en-
trada de COAGRI, frente a la
prevision a la baja que hay en
general en la oferta de kaki,
desde Anecoop esperamos
mantener un volumen de pro-
duccién similar al afio pasado.

VF. ;Cuales son los moti-
vos de esta menor produccion
en campo?

CN. Este ano hay dos fac-
tores que estan haciendo que
la oferta total de producto sea

menor en comparacion a afios
anteriores. En primer lugar, la
situacion climatoloégica en los
meses de marzo y abril some-
ti6 alos arboles a un estado de
estrés que derivo en una caida
de flor importante. Esta caida
ha propiciado un menor ren-
dimiento de kilos por arbol;
pero en contrapartida, los fru-
tos tienen un mayor calibre.
El segundo factor es la pre-
sencia y afectacion de plagas,
este ailo con una mayor inci-
dencia. Por un lado, 1a mosca
blanca, que provoca negrilla
en el fruto. Luego, se esta veri-
ficando una masiva presencia
del cotonet, debido a la elimi-
nacion de materias activas
eficaces para el kaki, como es
el metil clorpirifos, que impo-
sibilita su control quimico. Y
por ultimo, se ha constatado
la reaparicion de brotes del
hongo Mycosphaerella, que
en el aio 2008 ocasiono la cai-
da masiva de frutos del arbol.
Estos dos factores son la
causa principal de un menor
rendimiento por hectarea
y de que haya una afeccion

importante en las partidas
comerciales.

Asilas cosas, a pesar de te-
ner una prevision de cosecha,
de entrada, parecida al ano pa-
sado, en Anecoop estimamos
que el rendimiento de estas
partidas sera un 30% inferior
enrelacion a 2019. Pero esta ci-
fra es una primera prevision,
ya que ahora mismo hay una
gran incertidumbre con lo
que pueda pasar en el campo.
El ano pasado, Anecoop co-
mercializ6 162.000 toneladas
de kaki, de las cuales alrede-
dor del 90% corresponde a
kaki Persimon®. Sin cifras
concretas aun, podemos con-
firmar que en esta campana
estaremos por debajo.

VE. ;No existen productos
alternativos del metil clorpiri-
fos que permitan controlar la
propagacion del cotonet?

CN. Incomprensiblemente,
desde Bruselas se decidio pro-
hibir este producto fitosanita-
rio para el control del cotonet
en el kaki sin tener en cuenta
que no hay un producto susti-
tutivo realmente eficaz.

En opinion de Garlos Nemesio, el precio medio, al fi-
nal de campaiia, es facil que sea mejor respecto al
aiio pasado, maxime si tenemos en cuenta que la pa-
sada temporada fue muy negativa para el productor
de kaki. / ARCHIVO
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Por lo tanto, es de esperar
que los ataques de cotonet
proliferen, y esto afecte a los
rendimientos por hectarea en
proximas campanas.

VF. (El abandono del cul-
tivo también es otra de las ra-
zones de este descenso produc-
tivo que presenta la campana
2020-2021?

CN. No es un tema que afec-
te directamente a Anecoop,
pero si tiene su efecto directo
en esta menor disponibilidad
de producto. Ademas de los
factores antes mencionados,
el progresivo abandono del
cultivo en los tltimos anos por
falta de rentabilidad, se suma
a las razones del descenso de
cosecha prevista para la cam-
pana 2020-2021.

VEF. Entonces, ;podemos de-
cir que Anecoop mantiene su
plan de crecimiento para los
proximos cinco anos?

CN. Al igual que en otros
productos, en el kaki tam-
bién hay un efecto ‘llamada’
en la parte de produccion,
que depende de los resulta-
dos obtenidos al final de cada
campana.

El mal sabor de boca que
dejo el kaki el ano pasado
ha hecho que algunos socios
hayan optado por abandonar
su cultivo, mientras que otros
han aumentado la superficie
de cultivo.

Estas salidas y entradas
dan como resultado un ‘apla-
namiento’ de la curva de cre-
cimiento, pero sin perder la
tendencia al alza que viene
registrando Anecoop en los
ualtimos afnos. Una vez con-
cluya la temporada 2020-2021,
veremos si esta pendiente se
agudiza, baja o se mantiene
como hasta ahora.

VE. Y jqué se ambiente se
respira en los mercados?

CN. El kaki es un produc-
to cada vez mas conocido en
el mercado. Especialmente
el Persimon®, que por su
sabor, tamano y facilidad de
consumo, se ha convertido
en un producto requerido y
presente en los lineales de los
supermercados desde finales
de septiembre hasta febrero.
Por tanto, hay una demanda
creada para el producto du-
rante su corta temporada.

De cara a la presente cam-
pana, el mercado es conocedor
de la situacion y los clientes
estan ala esperade lo que pue-
da pasar en el campo.

En definitiva, a pesar de la
preocupacion existente en el
campo, hay cierta alegria en
los mercados.

VF. Si hablamos de una
oferta mas corta en kilos dis-
poniblesy una demanda activa
para los cinco-seis meses en los
que sedesarrolla la temporada
de kaki, ;esto hace pensar que
los precios seran mejores res-
pecto a los registrados el ario
pasado?

CN. El precio medio, al fi-
nal de campana, es facil que
sea mejor respecto al ano pa-
sado, maxime si tenemos en
cuenta que la pasada tempo-
rada fue muy negativa para
el productor de kaki. De todas
formas, frente a un ano en el
que se espera mas demanda
que oferta, a priori, todo hace
pensar que sera una campa-
na con buenos precios. Ahora
mismo, en campo las cifras
giran en torno a 0,35-0,37 €/
kilo. Nada que ver con los pre-
cios que se registraron el ano
pasado por estas fechas.
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La promocion del kaki Persimon®

necoop es el principal comercializador espanol de Kaki Persimon® y esto se debe fundamental-

mente a la labor en conjunto de todos sus socios productores que coordinan su trabajo dentro del
Grupo Persimon de Anecoop y a su estrecha colaboracion con la DO Kaki Ribera del Xaquer, sello de
calidad de la variedad Rojo Brillante. “Para abrir mercados y dar a conocer esta fruta en la sociedad,
ya que aun es una gran desconocida, conjuntamente realizan una importante inversion y una intensa
promocion en varios paises”, explica Carlos Nemesio.

La DO cuenta con el apoyo de la Generalitat Valenciana, 1a Union Europea y el ICEX lo que le per-
mite realizar campanas en paises como Alemania, Francia y Espafa, dentro de la Union Europea, y
fuera de la misma en Reino Unido, Canad4, Emiratos Arabes y Arabia Saudi. Por su parte, “Anecoop
completara este esfuerzo promocional realizando campanas complementarias en Espana, Alemania,
Francia, Polonia, Bielorrusia, Republica Checa, Serbia, Eslovaquia y Eslovenia, con un importante peso
de las acciones en las redes sociales, TV y con clientes en los puntos de venta”, confirma el responsable

El kaki Persimon®, por su sabor;, tamaiio y facilidad de consumo, se ha conver-
tido en un producto requerido y presente en los lineales de los supermercados

de Kaki de Anecoop. B

“En campo, las cifras
giran en torno a 0,35-
0,37 €/kilo. Nada que
ver con los precios
del afo pasado por
estas fechas”

VE. ;Como ha condicionado
la irrupcion de la COVID-19 a
la operatividad de Anecoop?

CN. Desde la irrupcion de
la pandemia, Anecoop tomo
todas las medidas sanitarias
pertinentes y organizo toda
la actividad en campo, alma-
cenes y oficinas para contro-
lar posibles contagios. Estas
medidas se han reforzado
durante el verano para evitar
paralizar el trabajo en alguna
delas cooperativas socias. Asi
mismo, se ha establecido un
plan de accion de respuesta
rapida en caso de vernos obli-
gados a paralizar la actividad
de algin almacén debido a un
brote de contagios.

VF. ;Preocupa un posible
nuevo cierre de fronteras ante
la confirmacion de la segunda
ola del virus?

CN. Hay una cierta intran-
quilidad ante la decision que
puedan tomar paises estraté-
gicos para la exportacion del
kaki. Evidentemente, una si-
tuacion como la que se vivio
en los meses de marzo y abril
seria muy negativa para cual-
quier actividad econémica y
para la sociedad en general.
No creo que vaya a producirse
un cierre de fronteras, aunque
sies posible que se den cierres
parciales de paises destino.

Esto claramente tendra
un efecto directo en el consu-
mo, no solo en las cantidades
sino también en la manera de
consumir de la poblacion en
general.

VE. ;Se muestra optimista a
la hora de afrontar esta nueva
campana?

CN. Sinceramente opino
que estamos ante una campa-
na con mejores perspectivas
en comparacion al ano pasa-
do. Los mercados estan recep-
tivos y muy activos a pesar
de la pandemia. No creo que
vuelva a repetirse un cierre
de fronteras, ya que econo-
micamente Europa no puede
hacer frente a una situacion
como la vivida en los meses de
primavera.

Por otra parte, el consumo
mantiene sulinea ascendente,
el kaki se ha convertido en la
fruta estrella del otofio-invier-
no y en los mercados denotan
alegria con una demanda
activa.

Por ahora, se dan las cir-
cunstancias para tener una
mejor campana que el ano
pasado.

desde finales de septiembre hasta febrero. / ANECOOP.
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“Ribercamp busca
mejorar los precios y los
ingresos de los socios”

Equipo de Direccion de la Cooperativa de Carlet

Este ario ha comenzado a funcionar Ribercamp, una cooperativa de segundo
grado que integra a las cooperativas de Carlet y Guadassuar. El Equipo de Di-
reccion de la Cooperativa de Carlet sefiala que “el objetivo de esta integracion
es aunar esfuerzos, optimizar recursos y generar economias de escala a todos

los niveles” con el objetivo de mejorar la rentabilidad de los socios.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Cudles son
las estimaciones de produccion
de kaki para esta temporada?

Equipo de Direccion de
la Cooperativa de Carlet.
Para esta campana en la coo-
perativa esperamos una pro-
duccion de unas 40.000 tone-
ladas, un volumen similar al
obtenido el afio pasado.

VE. Una de las novedades
de este ario es que ha comen-
zado a funcionar Ribercamp,
una cooperativa de segundo
grado que integra a las coope-
rativas San Bernat de Carlet
v Guadacoop de Guadassuar:
¢;Con queé objetivo se ha produ-
cido esta integracion y como
puede repercutir en una fruta
como el kaki?

EDCC. El objetivo de esta
integracion es aunar esfuer-
z0s, optimizar recursos y ge-
nerar economias de escala
a todos los niveles, de forma
que pueda repercutir de me-
jor manera en el precio de la
liquidacién delafrutayenlos
ingresos a los socios.

VF. En el conjunto del sec-
tor se habla de una reduccion
del 30% en el volumen de co-
secha respecto a la pasada

temporada ;A qué se debe esta
disminucion?

EDCC. La estacién de pri-
mavera fue especialmente Ilu-
viosa, afectando al cultivo del
kaki en la floracion, cuajado
y desarrollo del fruto. A esto
se ha sumado ademas la apari-
cion y consolidacion de plagas
en julio y agosto que afectan al
fruto y su calidad convirtién-
dolo en no comercial, como
son el cotonet y 1a mosca blan-
ca, que generalanegrilla. Esto
se ha producido sobre todo por
la prohibicion dela UE del uso
de fitosanitarios efectivos con-
tra ellas, sin ofrecernos alter-
nativas eficaces.

VF. (En qué medida estan
afectando este anio estas plagas
al cultivo del kaki?

EDCC. Las plagas que han
aparecido como la mosca blan-
caoel cotonet estan generando
en algunos puntos destrios su-
periores al 50% con una gran
afeccion al fruto. Las solucio-
nes rapidas y realmente efica-
ces han sido prohibidas porla
UE y no hay una alternativa
actualmente realmente eficaz
para combatirlas.

VE. ;Como puede influir la
pandemia en el sector del kaki?

Luces y sombras

1Equipo de Direccién de la Coope-

rativa de Carlet sefiala que la pasa-
da campana fue en general mala, con
una gran cantidad de Kkilos producidos,
con un precio de comercializacion muy
bajo, posiblemente por ese motivo de
excedencia, y con una mano de obra
muy costosa por diferentes motivos.
“La parte positiva, que es la que nos
debe motivar para seguir mejorando,
es que toda esa produccion pudo co-
mercializarse de forma que se lleg6 a
mas hogares y, por tanto, el destino del
kaki tuvo mayor alcance y difusion, lo
cual puede ayudar a alcanzar el creci-
miento que buscamos”, sefialan desde
la direccién de la cooperativa. B

29 de septiembre de 2020

Los kakis que producen los socios de la cooperativa de Carlet se comer-
cializan en todo el mundo. / COOPERATIVA DE CARLET

EDCC. En campo, para la
recoleccion, y en almacén,
parala confeccion, lo mas im-
portante es mantener la segu-
ridad de nuestros empleados.
Para ello se han establecido
una serie de medidas de segu-
ridad como las recomendadas
por las autoridades sanitarias
y otras extra que ha tomado la
propia cooperativa, de forma
que se minimicen las restric-
cioneslaborales y de contagio
entre los trabajadores y que
no bloqueen o interrumpan
nuestras labores. Una res-
triccion del trabajo o cierre
del mismo, aunque sea tem-
poral, podria repercutir en
una situacion catastrofica en
caso de no poder dar salida a
toda la produccion esperada,
generando pérdidas impor-
tantisimas a todos los niveles.

VF. Tras una campana
complicada, como la del afio
pasado, jen qué momento se
encuentra el cultivo del kaki?

EDCC. El cultivo empieza
a alcanzar un punto de equi-
librio entre produccion, co-
mercializacién y consumo, de
manera que comienza a auto-
rregularse. Esto ha hecho que
las superficies de cultivo des-

déneu
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tinadas al mismo sean cons-
tantes y por tanto permita un
mayor control y planificacion
de la produccion.

VE. (En qué lineas debe tra-
bajar el sector del kaki para
seguir creciendo y continuar
siendo un cultivo rentable?

EDCC. Manteniendo la
calidad, tanto de fruto como
de servicio, potenciar una
buena Denominacion de Ori-
gen reconocida, e invirtiendo
en campanas de marketing y
divulgacion que le den a cono-
cer, mostrando los beneficios
y cualidades de esta fruta.

VF. ;Qué volumen de pro-
duccion prevén certificar esta
temporada bajo el sello de ca-
lidad de la DOP?

EDCC. La intencion es
trabajar la mayor cantidad
posible, condicionado por la
incertidumbre de los mer-
cados, pero respaldando la
comercializacién bajo la DO,
por la que seguimos apostan-
do, ya que la intencion es que
sea el garante, regulador y
sello de calidad que defienda
todos los intereses sobre este
cultivo y de sus socios, dando
asi también plenas garantias
al consumidor.

VF. ;Hacia qué destinos se
dirigen los kakis que se comer-
cializan a través de la Coopera-
tiva de Carlet? ;Considera ne-
cesario abrir nuevos mercados
para el kaki espariol?

EDCC. Los destinos a los
que llega el kaki espanol, y
en concreto a los que produ-
ce la cooperativa de Carlet
como DO, son a todo el mun-
do, aunque hay atin mercados
que pueden potenciarse como
son el ruso o chino, enlos que
se nos ayudaria con la elimi-
nacion del veto en el caso de
Rusia y la definicion de pro-
tocolos de exportacion para
destinos como el de China.

VE. Para finalizar, jqué ob-
jetivos esperan cumplir esta
temporada?

EDCC. El objetivo princi-
pal es poder realizar la campa-
na sin graves incidencias por
el COVID-19, que nos permi-
ta poder trabajar de manera
continuada toda la temporada
consiguiendo poder recolectar
toda la fruta adscrita a la coo-
perativa y poder de esta forma
comercializar toda nuestra
produccion. A partir de ahi,
los objetivos se centraran en
exigir una buena recolecciéon
de calidad en campo y seguir
con la mejora continua, opti-
mizando nuestros procesos,
y conseguir unos precios de
venta dignos que hagan de
nuestro cultivo un medio de
vida rentable para los socios.
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La ubicacién de Maf Roda en la principal region de cultivo del kaki les permite conocer de primera mano las dificultades a las que hacen frente los almacenes dedicados a la confeccion de esta fruta. / ARCHIVO

Maf Roda: fiabilidad en maquinas

postcosecha para confeccion del kaki

» JAIME MENDIZABAL. MAF RODA.
Tras una ultima campana de
kaki marcada por un volumen
de produccién elevado y un mer-
cado irregular, los exportadores
encaran la campana 2020-2021
bajo unas circunstancias muy
diferentes.

La propia naturaleza del ar-
bol, junto a la propagacion de
algunas plagas en ciertas areas,
ha limitado el volumen de kaki
disponible hasta situar las pre-
visiones en el entorno de los 300
millones de Kkilos. Este volumen
mas reducido y el incremento
de consumo de citricos y fruta
de hueso visto a raiz de la apari-
cion de la pandemia COVID-19,
hacen prever una campana mas
dinamica y sostenida.

“Los principales
almacenes de kaki
estan, sin duda, mejor
preparados que en
campanas precedentes”

Para afrontar esta campa-
na, los principales almacenes
de kaki estan, sin duda, mejor
preparados que en campanas
precedentes. Este afio hemos
asistido a una modernizacion
general de las lineas de kaki con
la puesta en funcionamiento de
una veintena de nuevas lineas
de calibrado Maf Roda, que
vienen a sumarse a las casi 100

“Esta temporada
hemos asistido a una
modernizacion general
de las lineas dedicadas
a esta fruta”

lineas de calibradores que ya
disponiamos.

Estas nuevas lineas van equi-
padas con la Gltima tecnologia
a nivel de calidad automatica
Globalscan 7, que gracias a sus
camaras multi-espectrales, per-
miten clasificar la fruta con una
precision muy elevada, y van a
permitir a nuestros clientes sa-
car el maximo partido de la fru-

"Este afo se han puesto
en funcionamiento una
veintena de nuevas
lineas de calibrado de la
firma Maf Roda”

ta entrante. Nuestra ubicacion
en la principal region de cultivo
de kaki nos ha permitido cono-
cer de primera mano las dificul-
tades a las que hacen frente los
almacenes dedicados a la confec-
cion de esta fruta. Esta cercania
nos ha permitido por tanto di-
sefar lineas completamente
adaptadas mecanicamente al
fruto, desde el volcado al enca-

jado, evitando asilos problemas
de golpes, rayado y esmerilado
que tan criticos resultan en un
producto como el kaki.

Por otro lado, los numero-
sos ensayos realizados en los
principales almacenes expor-
tadores de kaki han permitido
desarrollar todos los sistemas de
automaticos de calidad externa
e interna, llegando incluso a de-
tectar el problema de ennegre-
cimiento interno del kaki que
acontece en ciertos momentos
de la campana.

Toda esta evolucion hace de
la firma Maf Roda la empresa
mas fiable a la hora de llevar a
cabo inversiones en maquinaria
postcosecha para la confeccion
del kaki.

MaF RODS
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PEDRO SANCHEZ DOMENEC / Director general de CANSO

“Este aiio es clave en el
futuro de este producto”

Con una cosecha a la baja y un mercado, en principio, animado, Pedro Sanchez dice que la presente
temporada debe abordarse con mucho optimismo. Desde CANSO la maxima sera servir un producto
de calidad a sus clientes con un suministro constante y garantizado para poder revertir a Sus socios
productores el retorno economico sostenible para el sistema. Sanchez se muestra esperanzado en que
puede ser un buen anio para el kaki, a pesar de las circunstancias que rodean la camparna. No obs-
tante, es realista y sabe que de aqui a febrero puede pasar de todo.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuales son las
previsiones de cosecha que mane-
ja CANSO para esta campana?

Pedro Sanchez Doménec.
Tendremos una disminucion de
nuestra produccion entre el 25 %
y el 30% respecto a la campana
anterior debido principalmente
alaclimatologia en el periodo de
cuajado delafruta, que ha hecho
que una gran cantidad de fruta
caiga al suelo y tengamos menos
frutos por arbol; con el corres-
pondiente aumento de calibres.

Ademas, la imposibilidad
de poder controlar las plagas
(cochinillas) con las soluciones
disponibles va a provocar que,
sobre todo de mitad de campana
en adelante, parte de la produc-
cion se vea afectada, con la consi-
guiente pérdida de rentabilidad.
Este factor sera el gran determi-
nante para ver la disminucion
real de la produccio6n al final de
campana.

VF. Desde los sindicatos ha-
blan de una reduccion de cosecha
del 27% respecto a 2019, y prevén
un aumento de consumo y precios
razonables y beneficiosos para to-
dos. Desde CANSO, ;comparten
estas afirmaciones?

PSD. La oferta estos tiltimos
anos se ha visto distorsionada
por la cantidad y tipo de produc-
to que ha llegado al mercado.
Este ano es clave en el futuro de
este producto. La bajada de ren-
tabilidad debido al aumento de
los costes de produccion y el des-
censo de la productividad deben
provocar que consigamos, entre
todos, un equilibrio para poder
hacer sostenible el cultivo. Hay
que garantizar siempre una cali-

Pedro Sanchez explica que este aiio es tarde para poder reaccionar con efecti-
vidad ante las plagas, pero en CANSO ya estan trabajando de cara al 2021 con la
realizacion de un insectario para el control biolégico en kaki y citricos. / CANSO

“Llevamos mas de 15 aios con un Programa de
Mejora Varietal de kaki para el desarrollo de nuevas
variedades para adelantar y alargar campana, y en los
préximos afios comercializaremos variedades propias”

dad homogénea en el producto, lo
que provocara que entre en con-
sumo y las lineas de comerciali-
zacion lo demanden.

VF. ;Cudales seran las claves de
esta temporada 2020 en un marco
de crisis sanitaria, en su opinion?

PSD. Evidentemente, la cri-
sis sanitaria va a ser uno de los
grandes protagonistas en la pre-
sente campana. Las empresas he-
mos tenido que adaptarnos con
todas las medidas de seguridad
requeridas para intentar com-
batir un posible foco. Pero, asiy
todo, sabemos que asumimos un
gran riesgo.

Otro factor importante en
la presente campana es que la
disminucion de produccion
existente sera mas acusada con-
forme vayamos avanzando en la
temporada. Por lo que la segunda
parte de campana va a tener un
peso especifico, muy elevado, en
el resultado final de la campana.

Por ultimo, el factor esencial,
bajo mi punto de vista, es servir
al cliente un producto de calidad
con las condiciones requeridas.

VF. ;Como ha planificado
CANSO su programa comercial
de kaki teniendo en cuenta la pro-
duccion que hay, las expectativas
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de demanda en exportaciony en el
mercado interior y con el corona-
virus como protagonista?

PSD. CANSO junto al Grupo
Persimon va a estar presente,
como es su obligacion, desde el
inicio de campana hasta el final.
Pero si que hay que destacar,
que cuando salimos al mercado
hay que hacerlo con la calidad
garantizada. No vale servir un
producto al inicio de campana
con una coloracion y caracteris-
ticas organolépticas deficientes,
ya que va a ralentizar el consumo
y podemos dificultar el inicio de
campana.

Vamos a estar presentes en to-
dos los mercados, tanto interior
como exportacion.

Respecto a la gestion del pro-
ducto, en el caso de afecciones
debido al coronavirus, en la
parte de confeccion, contamos
con dos instalaciones en los que
podemos confeccionar cerca de
50.000 toneladas de kaki. Con
este paso vamos garantizamos
la confeccion de todo el produc-
to existente.

VF. ;A qué se debe la mayor
incidencia de plagas este ano?

PSD. En un ano con una
primavera lluviosa junto al
confinamiento de la poblaciéon
ha provocado que algunos pro-
ductores descuidasen los trata-
mientos con la consiguiente apa-
ricion del dafo durante el mes de
septiembre.

Por otra parte, las lineas de
trabajo que esta marcando Eu-
ropa, al limitar el uso de los fi-
tosanitarios con los que realiza-
bamos el control de estas plagas,
han hecho que se desequilibre el
balance, y ahora hay que apren-

der a poder combatir estas plagas
con el control biologico, y con los
productos que disponemos con
un efecto sobre la plaga minimo.

VF. Y jcomo esta gestio-
nando CANSO esta limitacion
fitosanitaria?

PSD. CANSO, junto a las
demas cooperativas esta tra-
bajando conjuntamente con la
Administracion, Universidad y
el IVIA para obtener resultados
sobre el control de estas plagas.
Pero, lamentablemente, hoy por
hoy no hay solucion para el pre-
sente ano. Sera cuando finalice
la campafa cuando se sacaran
conclusiones para aplicar en las
campanas venideras.

Una de las primeras actua-
ciones sera la realizacion de un
insectario para poder combatir
dichas plagas.

VEF. ;Como define la evolucion
del kaki en la cooperativa?

PSD. La evolucion ha sido
creciente ano a afno hasta que
hace 4 anos la estabilizamos y li-
mitamos las nuevas plantaciones
para diversificar nuestra pro-
duccién, porque si no el citrico
hubiese decrecido rapidamente.
Nuestro objetivo es equilibrar
nuestra produccion al 50% entre
citrico y kaki.

Estamos inmersos en un plan
estratégico de reconversion de
nuestra produccion y diversifi-
cacion de nuestras actividades.

Llevamos mas de 15 afos con
un Programa de Mejora Varietal
de kaki para el desarrollo de nue-
vas variedades para adelantar y
alargar campana, donde en los
proximos anos pasaremos a co-
mercializar nuevas variedades
de nuestra propiedad.

Otradelaslineas de trabajo es
completar la campana de citricos
durante el maximo tiempo posi-
ble, ya que hasta ahora nuestra
produccion estaba muy centrada
en la primera parte de campana.

Nuestra entidad cooperativa
tiene en produccion propia de
1.400 hectareas de kaki y junto
al resto de produccion —citri-
cos, frutales y hortalizas— en
la pasada campana confecciona-
mos y comercializamos un volu-
men total de 73.000.000 Kilos de
produccion.

Ademas, las acciones de pro-
mocion que se estan realizando
por parte de la DOP Kaki Ribera
Xuquer con lamarca PersiMon®
y del Grupo Persimon nos ayu-
dan a penetrar en toda clase de
mercados.

Kaki D0

n esta campana, des-

de CANSO la inten-
cién es comercializar
bajo el sello de la DO la
mayor cantidad posible.
“Los estrictos controles
por parte de los técnicos
de calidad de la DO y
de nuestra cooperativa
garantizan la calidad y
seguridad alimentaria
que nos caracteriza”,
explica Sanchez. Las
potentes acciones de
promocién —respalda-
das tinicamente por los
integrantes de la DO—,
junto con el desarro-
1lo de la marca Persi-
Mon® contribuyen a
que “cada vez mas los
clientes demanden el
valor anadido que ofre-
cemos bajo el amparo de
la DO” confirma Pedro
Sanchez Doménec. B
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AgroFresh presenta soluciones
para la conservacion de kakis

La compania AgroFresh ofrece las soluciones Control-Tec Persimmon y
SmartFresh en su catalogo para extender y conservar la vida util de esta fruta

D AGROFRESH.

Evitar el desperdicio alimenta-
rio y prolongar la frescura de
las frutas son los principales
objetivos de AgroFresh, por ello
entre su porfolio ofrece diferen-
tes soluciones y tecnologias para
la conservacion del kaki.

Por un lado, Control-Tec Per-
simmon, la camara para elimi-
nar la astringencia y conservar
los kakis en las mejores condi-
ciones y, por otro, SmartFresh,
latecnologia que permite mante-
ner la firmeza del fruto durante
su almacenaje.

SmartFresh mejorala cadena
de gestion del kaki, ya que ayu-
da a aumentar su valor ofrecien-
do frutos mas firmes durante
mayor tiempo. La tecnologia
SmartFresh retrasa el ablan-
damiento durante el almacena-
miento, a lo largo de la cadena
de distribucion y en el lineal del
supermercado. Con ello reduce
las pérdidas por mermas, lo que
permite llegar con éxito a mer-
cados de exportacion y tener
una mayor flexibilidad a la hora
de elegir el momento idoneo de
lanzar los frutos al mercado. Por
otro lado, diferentes estudios de-
muestran que esta tecnologia
también reduce los dafios cau-

SmartFresh permite mantener la firmeza del kaki durante su almacenaje. / ARCHIVO

sados por el almacenamiento a
bajas temperaturas. Ademas, la
aplicacion de SmartFresh y el
tratamiento de desastringencia
se pueden hacer juntos.
Control-Tec Persimmon es
una camara de atmésfera con-
trolada con CO2 que posibilita
la programacion y regulacion

Evitar el desperdicio
alimentario y prolongar
la frescura de las frutas
son los principales
objetivos de AgroFresh

automatica de todo el proceso,
asi como la adaptacion de la tec-
nologia a cualquier tamano de
camara. Permite la optimizacion
del consumo de CO2 gracias ala
regulacion automatica del cau-
dal de inyeccion.

Ademas, detecta cualquier
anomalia durante el proceso, rea-

SmartFresh mejora

la cadena de gestion
del kaki, ya que ayuda
a aumentar su valor
ofreciendo frutos mas
firmes durante mayor
tiempo

Control-Tec Persimmon
es una camara de
atmosfera controlada
con CO2 que posibilita
la programacion y
regulacion automatica
de todo el proceso

lizando analisis de seguridad en
el interior de la camara durante
su llenado y vaciado. También
ofrece una perfecta estratifica-
cion de inyeccion del CO2 en el
interior de la camara, con una
lectura de la temperatura y hu-
medad relativa (sondas con tra-
zabilidad ENAC), asi como de la
temperatura interna de los frutos
y de la temperatura de inyeccion
del gas. Todo ello se acompana
de un software para la progra-
macion y el manejo del equipo,
donde se registran los parame-
tros ambientales de la camara,
la emision de graficos e histori-
cos, posibilitando de este modo
el control remoto de la camara.

Para obtener mas informa-
cién sobre éstas y otras solu-
ciones, puede contactar con el
equipo técnico-comercial de
AgroFresh.
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Esta campaiia 2020-2021 de kaki es especial ya que, segin Eduard Esparza ante la prevision de una disminucion importante de volumen, “no debe de haber ningiin motivo para provocar de manera interesada
excesos de oferta que distorsionen la campaiia”. / GONZALO GAYO

EDUARD ESPARZA / Responsable de kaki de La Unio6 de Llauradors

“El kaki es una fuente saludable
natural de vitaminas contra
pandemias y enfermedades”

Eduard Esparza, responsable de la seccion del kaki en la Unio de Llauradors, sefiala que “siempre
hemos defendido este mensaje de organizacion y planificacion, porque entendemos que, al final, todo
el sector sin excepcion saldra beneficiado”. Esparza constata una importante caida en torno al 30%
en la produccion y destaca la calidad de un producto que “es una fuente rica, saludable y natural de
obtener vitaminas tan necesarias para combatir la pandemia o cualquier otro tipo de enfermedades.
El consumo de nuestra fruta es una buena prevencion ante posibles enfermedades”, sefiala en esta
entrevista a Valencia Fruits.

D GONZALO GAYO. VALENCIA.
Valencia Fruits. Dicen que
esta campana de kaki es la de la
esperanza. Anuncian mejora de
preciosy una caida de la produc-
cion. ;Cuales son las previsiones
que realizan desde La Unio?

Eduard Esparza. Mas que
una campana de la esperanza
desde la Uni6 de Llauradors
nos gustaria calificarla como
la campana de la necesidad.
Es necesario que cambien los
resultados catastroficos de la
campana anterior, sobre todo
para el productor, que es el mas
perjudicado siempre, incluso en
campanas no tan malas.

Las previsiones en cuanto
a volumen son muy inferiores
respecto a la campana pasada.
Ya apuntabamos hace dias un
descenso de entre un 25% y un
30%. No obstante, a lo largo de
la altima semana la merma
ira aumentando a causa de la
apariciéon del Mycosphaerella
nawae, el hongo del kaki, tal
como ocurrié en la campana
2008/2009 con la afeccion de
muchas parcelas y la caida de
sus frutos. Sin embargo, hay zo-
nas productoras que mantienen
sanos los arboles y los frutos en
un perfecto estado manteniendo
los estandares de calidad.

A fecha de hoy no nos atre-
vemos a cuantificar los danos,
ya que el hongo aun esta en
proceso expansivo en algunas
parcelas.

Por todas estas razones se
puede prever que en todo el Es-
tado no sobrepasaremos los 350
millones de Kilos.

Eduard Esparza afirma que, frente a los abusos de algunos operadores, presenta-
ran las denuncias pertinentes para garantizar el derecho de los agricultores. / GG

“Todas las medidas higiénico-sanitarias implementadas
a lo largo del proceso productivo, tanto en el
campo como en los almacenes, van a encarecer los

costes de produccion”

VF. ;Qué efecto ha tenido la
climatologia?

EE. Este afio la climatologia
no se ha visto marcada, como

otros anos, por los episodios de
pedrisco y heladas. Sin embargo,
el exceso de lluvia y la elevada
humedad durante la primavera

es de suponer que haya sido la
causa—aun esta por determinar
técnicamente— de la caida natu-
ral de fruto y que, muy probable-
mente, junto a otras causas, sea
el responsable de la aparicion del
hongo Mycosphaerella.

VE. ;Hay apoyo frente algunas
plagas que han aparecido en los
ultimos meses?

EE. Mas que las plagas que
han aparecido, la problematica
viene dada fundamentalmente
por la prohibicion legal de los
productos fitosanitarios real-
mente eficaces para combatirlas.
Hay que dejar muy claro que a
los agricultores no nos gusta
utilizar productos fitosanitarios
que no sean respetuosos con el
medio ambiente, de hecho, los
costes derivados de su uso, han
supuesto un notable incremento
de los costes de produccion, pero,
de momento y mientras no haya
alternativas eficaces, son nece-
sarios para combatir las plagas.
Ojala tuviéramos a nuestra dis-
posicion otras alternativas mas
respetuosas como los sistemas de
lucha biolégica o la utilizacion de
insectos depredadores que pudie-
ran mantener las plagas y enfer-
medades a niveles razonables y
asumibles.

En cuanto a nuevas plagas,
nos preocupa la posibilidad de
que el cotonet de Sudafrica, que
ya ha afecta a algunas zonas ci-
tricolas pudiera adaptarse, como
los otros tres cotonets, al kaki.

VF. (Y la pandemia de la
COVID-19?

EE. Queda claro que la salud
y la seguridad de las personas

“Este, no es un afo ni
para ofertas ni para
promociones a la baja
en el precio”

debe permanecer en primer
lugar. Ya se estan implemen-
tando todos los protocolos al
respecto en todas las empresas
comercializadoras.

Pero al mismo tiempo, hay
que aceptar que todas las medi-
das higiénico-sanitarias imple-
mentadas a lo largo del proceso
productivo, tanto en el campo
como en almacenes, van a enca-
recer los costes de produccion.

El consumidor tiene que ser
consciente que el consumo de
frutas y hortalizas, entre ellos el
kaki, es una fuente rica, saluda-
ble y natural de obtener vitami-
nas tan necesarias para comba-
tir la pandemia o cualquier otro
tipo de enfermedades y desde
aqui quiero lanzar un mensaje
a todos los consumidores de Es-
pana y Europa para que coman
muchos kakis con el fin de estar
mas sanos. El consumo de nues-
tra fruta es una buena preven-
cion ante posibles enfermedades.

VF. ;Qué recomendaciones
realizan en la planificacion para
que esta camparia sea un éxito?

EE. La buena planificaciony
organizacion de la campana. La
recoleccion y confeccion debe
escalonarse. Tenemos cuatro
meses en los que el kaki esta
en perfectas condiciones orga-
nolépticas y en los que pueden
tener una presencia en los linea-
les con las mayores garantias de
calidad. Por tanto, toda la parte
comercial (sector privado y coo-
perativo) deberia de tener plani-
ficado este periodo con presen-
cia suficiente para no generar
excesos de oferta que pudieran
hundir los precios ni carencias
que puedan retrotraer el con-
sumo. Desde La Unio, siempre
hemos defendido este mensaje
de organizacion y planificacion,
porque, entendemos, que al fi-
nal todo el sector sin excepcion
saldra beneficiado.

Esta campana es especial, ya
que, ante la previsién, mas que
segura, de una disminucion im-
portante de volumen no debe de
haber ningtin motivo para pro-
vocar de manera interesada ex-
cesos de oferta que distorsionen
la campana.

Queremos indicar tanto a
comercios como a cooperativas
que no es un ano ni de ofertas
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ni de promociones a la baja en
el precio. En la misma linea que-
remos expresar que urge tomar
acuerdos importantes dentro
del sector.

VE. ;Denunciaran los incum-
plimientos de contrato en la AICA
frentea la Ley de Cadena Alimen-
ticia? ;Han detectado casos en esta
campana?

EE. Por supuesto. Una de las
misiones de La Unio6 es esta, y
por eso seguiremos, como en
anos anteriores, presentando to-
das las denuncias —caiga quien
caiga— que sean necesarias
para garantizar los derechos de
nuestros productores frente a los
abusos de algunos operadores
desalmados.

Por desgracia, seguimos en-
contrandonos casos en los que
algunos operadores llevan a cabo
practicas presuntamente ilega-
les: no formalizar el contrato
obligatorio de compra-venta, no
reflejar el precio de compra, ven-
ta a resultas o renegociaciones
de precios ya acordados en el mo-
mento del pago al productor (re-
tractos alabaja)... Son practicas
ilegales pero que sigue dandose
con cierta asiduidad.

Ante ello, La Uni6 —todas las
campanas— insta a la Agencia
de Informaciéon y Control Ali-
mentario (AICA) para que ini-
cie los controles e inspecciones
requeridos para comprobar el
cumplimiento de la existencia
de contratos por escrito y, si es
el caso, del cumplimiento de su
contenido, en la compra-venta
de kaki durante la campana de
recoleccion y comercializacion.
La Uni6 considera que estas
actuaciones podrian estar pre-
suntamente vulnerando la Ley
12/2013, de 2 de agosto, de me-
didas para mejorar el funciona-
miento de la cadena alimentaria.

La Uni6 se pone a disposicion
de todas sus personas asociadas
y productores en general para
presentar todas las denuncias ne-
cesarias por el incumplimiento
de la ley, y avisa que no va a per-
donar niunasola ilegalidad de la
que tenga conocimiento. jYa esta
bien que el sector del kaki sea un
campo abonado a la especulacion
y en el que cada uno haga lo mas
conviene a sus propios intereses,
aunque esto suponga pisotear los
derechos de la otra parte! No lo
vamos a consentir y el productor
siempre nos va a tener a su lado.

VE. (Se apoyo suficientemente
la promocion del kaki en el exte-
rior; asi como reconocimiento a la
Denominacion de Origen?

EE. No cabe duda de que hay
un apoyo institucional ala Deno-
minacion de Origen, tanto desde
las administraciones locales de
toda la comarca, como desde el
gobierno autonomico, aunque
timidamente desde el punto de
vista econoémico.
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El responsable de kaki de La Unié, Eduard Esparza apunta con vehemencia que iya esta bien que el sector del kaki sea un
campo abonado para la especulacién! / GONZALO GAYO

Las campanas de publicidad y
promocion estan financiadas en
casi su totalidad por los agricul-
tores y comercios asociados a la
DO, que vienen a representar la
mitad de la produccion.

Este esfuerzo econémico, que
consideramos necesario, es el
que ha llevado al producto a ser
conocido en toda Europa. Cabe
recordar que hace tan solo dos
décadas el kaki era una fruta
nueva, la gran desconocida, y fue
la DO, con su marca Persimon®
la que dio a conocer el producto
en todo el mundo.

Un mayor apoyo econémico
desde las instituciones, tanto
autonomicas como estatales,
permitiria continuar y mejorar
estas campanas, aliviando el es-
fuerzo econdémico del conjunto
de agricultores asociados.

No obstante, con indepen-
dencia de las campanas publici-
tarias, también reclamamos un
mayor y mejor apoyo de la Admi-
nistracion, en este caso la estatal,
para desarrollar y agilizar los
protocolos de exportacion fun-
damentalmente al sureste asia-
tico y apaises de Sudamérica, en
los que hay un gran potencial de
consumo.

Si consolidamos estos mer-
cados y recuperamos el merca-
do ruso, el potencial del kaki es
impresionante.

“Reclamamos un mayor y mejor apoyo de la
Administracion, en este caso la estatal, para desarrollar
y agilizar los protocolos de exportacion fundamente al
sureste asiatico y a paises de Sudamérica, en los que
hay un gran potencial de consumo”

“Uno de los retos mas importantes es conseguir
ser fuertes para poder hacer frente a la enorme
presion de las cadenas comerciales”

VE. ;Cudles son nuestros prin-
cipales mercados?

EE. El Estado Espanol, junto
ala Union Europea son nuestros
principales mercados. Respecto a
la exportacion cabe destacar dos
cosas: En 2019, segin DATACO-
MEX, se exportaron unas 210.000
toneladas, lo que supuso un in-
cremento considerable del 22%
respecto sobre la campana an-
terior, pero no se plasmo en me-
jores precios para los producto-
res. Es importante destacar que,
segln la misma fuente, el 51%
de nuestras exportaciones son
absorbidas por Alemania (24%),
ITtalia (15%) y Francia (11%).

Hay que hacer un enorme es-
fuerzo publicitario para llegar al
resto de paises, tanto comunita-
rios como extracomunitarios.

VF. Estan surgiendo alianzas
estratégicas entre cooperativas
para la comercializacion. (Es la
unidad hoy mas necesaria que
nunca?

EE. Uno de los retos mas im-
portantes es conseguir ser fuer-
tes para poder hacer frente a la
enorme presion de las cadenas
comerciales.

De ello se traducen las recien-
tes alianzas entre cooperativas
para optimizar recursos e in-
fraestructuras y con ello inten-
tar controlar voliimenes impor-
tantes de produccion bajo una
misma voz. Cada dia que pasa la
concentracion de la oferta es mas
necesaria.

VF. ;Cuando finalizara el
veto ruso? Y jqué perdidas ha
ocasionado?

Kaki 2019

Ranking de exportaciones

Paises Toneladas
Alemania........cceeeeinn. 51.335
11 R 32.048
Francia........coooevicncininne 24.039
Paises Bajos.......coceeunenes 12.448
0] (o)1 R 11.692
Reino Unido.......ccccvevvnee 8.580
Portugal........ccocvvrveriiena. 5.487
Lituania .....ccoeeerieneinnnn, 5.116
Arabia Saudi.........cc.cco..... 4.958
Letonia ....ccoeeeeriiiiie, 4.541
Republica Checa.............. 4322
Ucrania.....ocoeeeveeenenenne 4.158
Canada......cooovvvreverinnn, 3.616
<o I 3.552
Brasil ....ccoovveveeiiiicieiienns 2.027
Hong-Kong ......c.ocovvevnne 1.980
SUIZA o 2.428
Emiratos Arabes Unidos... 2.306
AUSTIA. oo 2.298
Estados Unidos... 1.739
NOTrUEGa ..., 688
SUECIA. oo 899
China...ceceeeeceeee, -
RUSIA o —
Total e 210.088

Fuente: La Unid a partir de datos
DATACOMEX

EE. Nuestro deseo es que fina-
lice cuanto antes porque ha pasa-
do yamucho tiempo y es absurdo
que estemos todavia asi.

El mercado ruso tuvo una
gran aceptacion del kaki en su
dia entre sus consumidores. Las
pérdidas son por lo tanto cuan-
tiosas. Sin el veto ruso, hoy esta-
riamos hablando que quizas las
exportaciones a Rusia pudieran
estar en unas cifras parecidas a
Alemania, que es nuestro princi-
pal cliente en volumen.

VF. ;Qué piden desde La Unio
a las administraciones para el
sector del kaki?

EE. Por un parte solicitamos
lafijacion por parte del Ministe-
rio de Agricultura de los costes
de produccion. También es ne-
cesario y vital dotar de mayor
transparencia al mercado, y que
los que infringen la ley sean pe-
nalizados de manera realmen-
te ejemplar para impedir que
vuelvan a repetir. Otra de las
peticiones es la elaboracién de
un contrato de compra-venta
homologado y que sea, definiti-
vamente obligatorio.

Asimismo, solicitamos ayu-
das economicas directas a los
agricultores afectados por el
hongo de la Mycosphaerella.
Mejor control aduanero para
evitar la introduccién de nue-
vas plagas.

Estas son algunas de las me-
didas en las que insistimos dia
a dia ala Administracion.
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Desde el veto ruso, los precios del kaki se han hundido mas del 40% y la superficie cultivada ha frenado su crecimiento, segin explica Aguado. / ARCHIVO

CRISTOBAL AGUADO LAZA / Presidente de AVA Asaja

“La cosecha valenciana
del kaki es la peor

de Ia historia tras un
desplome del 50 por cien”

El presidente de AVA Asaja, Cristobal Aguado confirma que, el impacto de las plagas y la climato-
logia han causado una merma del 50% de la produccion valenciana en la actual camparna de kaki.
La recuperacion de precios esta garantizada dado el interés de los operadores en asegurar el sumi-
nistro, segun seniala Aguado en la la entrevista a Valencia Fruits. El presidente de AVA hace un
llamamiento a la unidad para poner en marcha la interprofesional ya que “es mucho mas lo que
nos une que lo que nos separa’. Denuncia que Bruselas engano al sector ya que no han recibido las

compensaciones necesarias por el veto ruso y pide a Bruselas que llegue a acuerdos con Mosctl.

D GONZALO GAYO. VALENCIA.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las previsiones para esta campa-
fia de kaki? ;Qué zonas se van a
ver compensadas con la mejora
de precios?

Cristobal Aguado. La
presente campana va a tener
mucha menos produccién que
la del ejercicio pasado. Seglin
nuestras estimaciones, entre
la anomalia climatica y la in-
cidencia récord de las plagas
y enfermedades, se prevé un
desplome en torno al 50% de
la cosecha valenciana. Incluso
muchos campos no van a reco-
ger apenas fruta. Asi las cosas,
el mayor interés de los operado-
res comerciales por asegurar el
suministro a sus clientes y la
recuperacion de los precios en
origen —tras sufrir la peor cam-
pana de la historia- no evitara
que centenares de productores
pierdan dinero porque no ten-
dran apenas producciéon que
vender.

VE. Preocupa la aparicion de
algunas plagas en los tltimos
meses. ;Qué efecto ha tenido
esta mayor incidencia durante
la fase de produccion junto a la
climatologia?

CA. La anomalia climatica
registrada en primavera, con
una acumulacién inusual de
dias lluviosos y nublados, com-

El presidente de AVA-Asaja, Cristobal Aguado insta a poner en marcha la interprofesional del sector. / GONZALO GAYO

“En el tema de la
interprofesional, soy de
los que piensa que es
mas lo que nos une que
lo que nos separa”

"El kaki esta aun muy
concentrado en
Valencia y, si hiciéramos
bien las cosas,
tendriamos un producto
de oro para todos y
para mucho tiempo”

binados con altas temperaturas,
echo6 al suelo muchos frutos,
mas del 90% en los peores casos,
desde la fase inicial del cuajado,
sobre todo en zonas productoras
de Camp de Turia, La Costeray
La Vall d’Albaida. En los meses
siguientes, debido a la supre-
sion del Metil Clorpirifos y a la
falta de alternativas fitosanita-
rias o biologicas verdaderamen-
te eficaces, 1a merma de pro-
duccion se fue agravando con
ataques virulentos de cotonet
y mosca blanca que han dejado
campos totalmente negros en La
Ribera Alta. A pocos dias de la
recoleccion, ya en septiembre,
tuvimos como guinda la abrup-
ta aparicion de la necrosis foliar
del kaki.

VF. ;Cree suficientemente re-
conocido el esfuerzo que estan
realizando los agricultores en
esta pandemia?

CA. Agricultores y ganade-
ros hemos recibido un enorme
reconocimiento por parte de la
sociedad. Cuando irrumpié la
pandemia, aparcamos las mo-
vilizaciones que estabamos pro-
tagonizando en toda Espana en
protesta por unos precios dig-
nos y durante el confinamien-
to volvimos a los campos para
garantizar el abastecimiento
de alimentos a la poblacién. Sin
embargo, la catalogacion como
sector esencial no se ha tradu-
cido en politicas agrarias que
garanticen precios justos, una
sanidad vegetal 6ptima y una
calidad de vida digna.

VFE. Desde AVA Asaja se ha
hecho un llamamiento al cumpli-
miento de contratos y denuncias
de ciertos abusos comerciales.
Con la Ley de la Cadena Ali-
mentaria en la mano, ;denun-
ciaran a los infractores frente a
la AICA?

CA. Efectivamente, lleva-
mos a cabo una intensa campa-
na para hacer llegar a la AICA
contratos que pueden contener
practicas abusivas y perjudi-
ciales para el productor. Desde
el inicio de las operaciones de
compraventa, recomendamos
a los agricultores que no ce-
rraran contratos a un precio
que se sitte por debajo de los
costes de produccion, que no-
sotros estimamos en 0,27 €/kg.
La propia directora de la AICA,
Gema Hernandez, anuncié que
la agencia ha introducido en su
labor de control los cambios le-
gislativos del Real Decreto-Ley
5/2020 como el hecho de que,
por primera vez, se tengan en
cuenta los costes de produccion
en la compraventa de productos
agrarios.

VE. ;Como fomentar la unidad
del sector y la puesta en valor de
nuestros productores de kaki?

CA. Hemos defendido por
activa y por pasiva la consti-
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“Si las administraciones atienden al sector y le sirven, en lugar de servirse de
sus administrados, el kaki tendra ese futuro que queremos”. / ARCHIVO

"“El ministerio y la conselleria deben asumir sus
respectivas competencias en materia de sanidad
vegetal a fin de dotar al sector de suficientes
productos, bien fitosanitarios bien biol6gicos”

tucion de una Interprofesional
del Kaki que aglutine, organice
y coordine al sector para me-
jorar la expansion productiva
y comercial que viene experi-
mentando este cultivo desde
principios de siglo XXI.

Soy de los que piensa que es
mas lo que nos une que lo que
nos separa. El kaki esta aun
muy concentrado en Valencia
y, si hiciéramos bien las cosas,
tendriamos un producto de
oro para todos y para mucho
tiempo.

VF. ;Qué le pide al ministerio
v la conselleria para el sector?

CA. Por un lado, deben
asumir sus respectivas compe-
tencias en materia de sanidad
vegetal a fin de dotar al sector
de suficientes productos, bien
fitosanitarios bien biologicos,
que sean capaces de combatir
las plagas y enfermedades de
un modo eficaz y econémico.
No tiene ningan sentido que
los agricultores no tengan a
su mano nada con qué tratar;
asi lo que la clase politica esta
consiguiendo es mas ntimero de
tratamientos, mas desperdicio
alimentario, mas crisis de ren-
tabilidad y mas abandono de
campos.

Por otra parte, las adminis-
traciones han de hacer muchi-
simo mas para abrir mercados
exteriores e incrementar la
demanda.

VE. ;Se apoyo suficientemente
la promocion del kaki en el exte-
rior asi como reconocimiento a la
DO? ;Qué mercados deberian ser
objetivo para los proximos anos?

CA. La DO ha hecho un tra-
bajo de promociéon muy impor-
tante pero, ala vista de los resul-
tados, es evidente que podemos
mejorar la promocién tanto
en el ambito nacional como
internacional.

El kaki continta siendo una
fruta bastante desconocida en
paises europeos, donde hay mu-
cho margen para crecer, y lo es

mas todavia en otros mercados
americanos y asiaticos que po-
drian multiplicar el consumo.

VE. ;Han recibido compensa-
ciones de la UE por las pérdidas
ocasionadas con el veto ruso?

CA. No, la Comision Europea
nos enganoé. Solo un numero de
productores asociados recibi6
compensaciones econémicas
que resultaron insuficientes
para paliar las pérdidas ocasio-
nadas, y sucedié unicamente
el primer ano, como si el pro-
blema ya estuviera resuelto.
El resto de agricultores no re-
cibi6 absolutamente nada, tan
solo buenas palabras. La UE no
cumplié tampoco su promesa
de abrir mercados alternativos
y los mercados que disponiamos
han tenido que absorber toda
la produccién que enviabamos
a Rusia.

La realidad es que, desde el
veto ruso, los precios del kaki
se han hundido mas del 40% y la
superficie cultivada ha frenado
su crecimiento.

VF. ;Como ve el futuro del
sector del kakiy qué recomienda
hacer?

CA. Es necesario que las
administraciones europeas,
encabezadas por el Gobierno
espanol, busquen un punto de
encuentro con Rusia para que
el conflicto politico deje de afec-
tar al sector agrario, porque el
mercado ruso es esencial para
el kaki. Si ademas agilizan pro-
tocolos de exportacion a mer-
cados americanos y asiaticos
que han mostrado interés en
comprar nuestro kaki, mejor,
aunque lo mas importante es
recuperar nuestro mercado de
proximidad. Si ademas investi-
gan mas variedades y patrones
que diversifiquen y extiendan el
calendario de produccion; silas
administraciones, en definitiva,
atienden al sector y le sirven, en
lugar de servirse de sus admi-
nistrados, el kaki tendra ese
futuro que queremos.

El futuro del cultivo del kaki

El sector arranca la campana con menos produccion,
una mayor incidencia de las plagas y con incertidumbres
derivadas del resultado del Brexit o el Pacto Verde

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector del kaki arranca una
nueva campana con menos
produccion y mejores precios,
y también con la incertidumbre
de qué va a pasar con un cultivo
que se puso de moda hace anos y
que se enfrenta a un posible Bre-
xit duro y a continuas y crecien-
tes plagas en una Europa que
quiere menos fitosanitarios.

En la ultima década, Espana
ha aumentado la superficie de
kakis desde las 5.827 hasta las
18.057 hectareas, segun los re-
sultados de la Encuesta sobre
superficies y rendimientos de
cultivos (Esyrce) 2010 y 2019,
respectivamente, del Ministerio
de Agricultura, Pescay Alimen-
tacion (MAPA).

La provincia de Valencia
(15.807 hectareas en 2019) es la
que mas ha apostado por la pro-
duccion de esta fruta de origen
asiatico, seguida a gran distan-
cia por Huelva (917 ha), Sevilla
(415 ha), Huesca (247 ha) y Ta-
rragona (243 ha).

La campana 2020 comienza
tras la produccion récord de
mas 400.000 toneladas de 2019,
ano en el que los precios en ori-
gen estuvieron muy bajos y en
el que se tuvieron que retirar
del mercado 5.126 toneladas
cuyo destino fue la alimen-
tacion animal o su reparto
gratuito a través de bancos de
alimentos.

La cifra del pasado ano es la
que el sector baraja ya para una
campana sin mermas, que de
nuevo se han producido en 2020
por el exceso de humedad tras la
continuas lluvias de primavera
en Valencia y la aparicion de
plagas como la del cotonet, “la
negrilla” o, en la recta final, la
Mycosphaerella.

Para esta temporada, la aso-
ciacion agraria Uni6 de Llau-
radors ha calculado un aforo
de 315.000 toneladas en Valen-
cia, mientras que la asociacion
agraria AVA-Asaja y la denomi-
nacion de origen (DO) Kaki de
la Ribera del Xuquer sitian la
cifra por debajo de las 300.000
toneladas.

Los precios, segiin apuntan
los primeros contratos de com-
praventa, estan por encima de
los costes de produccion —que
con la COVID-19 este ano se
han incrementado—, ya que se

Espaiia ha triplicado la superficie dedicada al kaki en una década. / ARCHIVO

Para esta campaiia La Uni6 ha calculado un

aforo de 315.000 toneladas de kaki en Valencia
mientras que la DO Kaki de la Ribera del Xuquer y
AVA-Asaja lo situan por debajo de las 300.000

sitian en un horquilla de entre
25y 32 céntimos por Kkilo.

El presidente de la DO Kaki
de la Ribera del Xuaquer, Ciri-
lo Arnandis, ha apuntado que
para él “el kaki sigue siendo
un producto de futuro”, que
“tendra que adaptarse a la rea-
lidad”, que ahora pasa por el
Pacto Verde y la propuesta de
un recorte del 50% en el uso de
fitosanitarios para 2030.

“Ir hacia una Europa mas
verde esta bien, pero —puntua-
liza— siempre que no se quite
una medicina para las plan-
tas que funciona sin tener un
sustituto que haga las mismas
funciones”, ha asegurado en
alusion a la paulatina elimina-
cion de sustancias activas de
productos fitosanitarios en la
agricultura comunitaria.

Arnandis parte de que el
kaki “necesita mucho cuidado”
y lamenta que ahora sufra en-
fermedades que antes no tenia,
“como el cotonet”, pese a que
“su produccion esta muy con-
trolada con muchos tratamien-
tos”. En un futuro, un alto cos-
te de tratamientos alternativos
“puede hacer que la actividad
no sea rentable para la agricul-
tura y el mercado, y habra agri-
cultores que cambien y otros
que sigan con el kaki, porque
es incontestable que es un gran
producto”, ha comentado.

El vicepresidente de Asaja
en la Comunidad Valenciana,
Bernardo Ferrer, ha reconoci-
do que hace unos anos habia
“ilusion” por ampliar el name-
ro de hectareas de kaki, porque
era ‘“un cultivo minoritario y
altamente atractivo”.

En unos anos —precisa—
puede convertirse en “invia-
ble, porque la climatologia esta
cambiando” y “faltan solucio-
nes para los problemas de las
plagas”, como la reduccion de
sustancias activas de fitosani-
tarios o la lucha integrada
contra algunas de ellas con de-
predadores naturales de forma
masiva.

“Todo depende de la volun-
tad de Bruselas y del MAPA, al
que hemos pedido que traslade
a la Comision que se haga una
excepcion, como ha consegui-
do el Gobierno de Italia, para
poder continuar utilizando la
materia activa Metil Clorpiri-
fos tras su prohibicién a partir
de esta campana”.

Ferrer también ha mostrado
su preocupacion por si al final
no hay un acuerdo comercial
de la Uni6én Europea con Rei-
no Unido a partir del préoximo
ano, porque el mercado brita-
nico es de gran poder adquisiti-
vo y uno de los principales des-
tinos del kaki espafiol, junto a
Alemania y Francia.

La cosecha para esta campaiia se sitia en torno a las 300.000 toneladas. / ARCHIVO
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Decco Ihérica:
Glaves para la
conservacion
del kaki en

camaras

» DECCO IBERICA
Desde el ano 2004 el kaki se ha
convertido en uno de los frutos
que mas han crecido en cultivo
en Espana, sobre todo en la Co-
munitat Valenciana. La variedad
mas predominante en la actuali-
dad es el kaki rojo brillante, que
es astringente; mientras que en
las variedades no astringentes
se ha comercializado el Maxim.
Laastringencia en los kakisla
provoca la presencia de taninos
solubles, que al ser masticados
en la boca dan esa sensacion
desagradable. Si maduraramos
el fruto y se hiciera blando se
comeria como antes, a este tipo
de kaki en la comercializacion
se le denomina Kaki Classic. Sin
embargo, cuando lo comerciali-
zamos duro y sin astringencia
se conoce como Kaki Persimon.
El método mas utilizado
actualmente para quitar la as-
tringencia es el CO2, aunque
también se ha utilizado en oca-
siones el alcohol. Por otro lado,
en el campo, para adelantar la
maduracion del fruto, se utilizan
precursores de etileno, mientras
que pararetrasar lamaduracion
se utiliza acido giberélico. Para
saber si se ha quitado la astrin-
gencia se utiliza como tincion el
cloruro férrico, ya que reacciona
con los taninos solubles.

CONSERVACION DE KAKIS EN

CAMARA FRIGORIFICA
Como la campana de kaki es
muy corta y esta concentrada
en un breve periodo de tiempo,
se intenta alargar conservando
la fruta en camaras. Para ello
se deben utilizar productos
que bloqueen los receptores del
etileno en la membrana, de tal
forma que se retrasa la madu-
raciéon y la senescencia de los
frutos.

Uno de los problemas mas
graves que se puede producir
en la conservacion en camaras
de los kakis es la aparicion del
hongo Alternaria alternata que
puede llegar a provocar una
gran merma en la fruta estoca-
da. Actualmente, el Ginico fun-
gicida autorizado para reducir
la afeccion del hongo Alternaria
alternata es el Pirimetanil. Este
se debe aplicar de forma gaseo-
sa, ya que la fruta se conserva
a una temperatura alrededor
de 0°C y si se aplicara en forma
liquida causaria problemas en
la conservacion.

Decco Ibérica tiene actual-
mente el Gnico producto en el
mercado a base de Pirimetanil
autorizado para aplicacion en
kaki con el objetivo de evitar la
Alternaria alternata en conser-
vacion. Se trata de Deccopyr
Pot, un fungicida fumigeno
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Desde 2004 el kaki es uno de los cultivos que mas ha crecido en Espaiia, sobre todo en la Comunitat Valenciana. / ARCHIVO

Uno de los problemas mas graves en la conservacion en camaras del kaki es la aparicion de la Alternaria alternata. / ARCHIVO

“Decco Ibérica tiene el Gnico producto autorizado en el
mercado a base de Pirimetanil para aplicacion en kaki
para evitar la Alternaria alternata en conservacion”

para el tratamiento preventivo y
curativo de enfermedades post-
cosecha en kaki, fruta de hueso,
fruta de pepita y citricos.
Deccopyr Pot no solo resulta
efectivo para combatir la Alter-
naria alternata, sino que tam-
bién se puede emplear contra
Monilia, Botrytis, Penicillium,
Colletotrichum, Cladosporiumy
Gloesporium, entre otros. Ade-
mas de ser un fungicida de am-
plio espectro, hay otras muchas

ventajas que hacen diferente al
Deccopyr pot:

Aplicacion diferente: Tec-
nologia fumigena que permite
una excelente dispersion del
producto.

Homogeneidad: Analisis de
residuos demuestran la homoge-
neidad en la aplicacion, evitando
asi la aparicion de resistencias.

Combatir resistencias:
Complemento a la aplicacion de
otros fungicidas. Que en el caso

del cultivo del kaki seria comple-
mentario a los fungicidas utiliza-
dos en el campo.

Bajo perfil toxicologico: Sin
plazo de seguridad y con LMRs
con amplio margen.

No genera aguas residuales.

Para una buena conservacion
en camara, es importante reali-
zar una desinfeccion previa sin
fruta con el producto Dybac NT-
2G Aerosol, un aerosol de des-
carga total a base Glutaraldehido
y Glioxal, que ha sido incluido en
la lista de productos autorizados
frente al COVID-19 por el Minis-
terio de Sanidad para realizar
la desinfeccion de materiales y
equipos en contacto con alimen-
tos/piensos e industria alimenta-

Productos de Decco Ibérica para el tratamiento postcosecha de kakis. / DECCO

"Como la campaia

de kaki es muy corta

y esta concentrada

en un breve periodo
de tiempo, se intenta
alargar conservando la
fruta en camaras”

"Otro factor muy
importante que influye
de manera directa en
la vida atil de esta
fruta es su transporte y
distribucion”

ria. Ademas, también contamos
con el Dybac NT-2G en formato
liquido, el cual también esta au-
torizado en la lista del Ministerio
de Sanidad frente al COVID-19.

Si se hace correctamente, la
conservacion de los kakis se pue-
de alargar en atmosfera contro-
lada durante varios meses. Para
ello, es necesario mantener la
temperatura a 0-1°C,la humedad
entre el 90 y 95%, y un ambiente
libre de etileno.

Otro factor muy importante
que influye de manera directa
en la vida util de esta fruta es su
transporte y distribucion. Al tra-
tarse de un producto muy fragil
debe hacerse con cuidado para
evitar golpes o magulladuras.

Ademas, también se debe
mantener una temperatura baja
y una ventilacion adecuada para
evitar danos por etileno. Del
mismo modo, no deben hacerse
cargas mixtas con sustancias
productoras de este gas. Es por
ello por lo que en Decco Ibérica
se ofrecen absorbedores de etile-
no en formato de sachets de 5 gr
(Ethylene Free Sachet) y en tu-
bos tanto de 75 cm como de 100
cm. Los diferentes absorbedores
de etileno dependeran del tipo de
transporte (camioén o contene-
dor) y de los dias de viaje hasta
su destino.

Ademas, para controlar quela
temperatura durante el trayecto
ha sido la adecuada, los termo-
grafos USB son idoneos para sa-
ber si se ha conservado la fruta
a una temperatura correcta y
estable.

En Decco Ibérica somos ex-
pertos en la conservacion de la
fruta durante todo el periodo
post-recoleccién y tenemos solu-
ciones para todo el ciclo post-re-
coleccion, desde la recogida en
campo de la fruta hasta lallegada
de esta al punto de venta.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com








