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Los operadores prevén que aumente la demanda de citricos con la llegada de las bajas temperaturas a Europa. / ARCHIVO

Buen arranque de la
campana citricola andaluza

Los precios medios en campo alcanzan valores optimos en las primeras semanas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Este ano la recoleccion de los
citricos en Andalucia se ha ini-
ciado antes de lo esperado, de-
bido a una floracion adelantada
como resultado de las calidas
temperaturas del mes de abril.
La campana ya ha comenzado
en las provincias de Cordoba,
Sevilla, Huelva y Malaga, donde
se recolectan las variedades mas
tempranas de citricos.

Segtin el analisis del Observa-
torio de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia, las operacio-
nes de compra venta siguen a un
ritmo continuo en campo, y los
profesionales del sector esperan
que el consumo aumente con la

Las operaciones de
compra de citricos
siguen a un ritmo
continuo en el campo

llegada de las bajas temperaturas
a Europa.

Si se analizan las cotizacio-
nes medias alcanzadas en campo
por los citricos en las primeras
semanas de la campana 2020/21
se observa que, por lo general, al-
canzan valores 6ptimos en com-
paracion con los registrados en
las campanas precedentes.

En concreto, en lo que res-
pecta a la naranja andaluza, se
observa que en las tres primeras
semanas de la campana 2020/21
este citrico ha sido liquidado al
agricultor a un precio medio de
0,25 euros/kg, es decir, un valor
un 17,5% superior al alcanzado
en las mismas semanas de las
cinco campanas anteriores, en
las cuales el precio medio regis-
trado fue 0,21 euros/kg.

En el caso de la mandarina,
en las tres primeras semanas de
la campana se ha registrado un
precio medio de 0,65 euros/kg,
lo que supone un incremento del
17,6% con respecto al valor me-
dio obtenido por esta fruta en el

mismo periodo de las campanas
precedentes (0,57 euros/Kkg).

El comienzo escalonado de la
campana de las distintas varieda-
des de mandarinas tempranas, y
la diferencia de valor econémico
existente en el mercado para cada
una, hace que las cotizaciones de
la mandarina en la semana 41 de
2020 pasaran de los 0,70 euros/kg
registrados de media en la sema-
na 40, a los 0,63 euros/kg. En la
semana siguiente, semana 42, las
cotizaciones han permanecido es-
tables con respecto a la anterior,
registrando de nuevo un precio
medio de 0,63 euros/kg.
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La campana citrl’cqla qndaluza se
desarrolla con cotizaciones estables

Los precios medios en campo alcanzan valores optimos en las primeras semanas de la temporada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En general, la campana anda-
luza de citricos 2020/21 ha con-
tado con un ano seco, donde la
escasez de precipitaciones ha
hecho mella en el volumen fi-
nal de la produccioén esperada
y, mas concretamente, en el ca-
libre alcanzado por la fruta en
arbol. No obstante, la produc-
cion de la temporada 2020/21,
seglin los datos del Observa-
torio de Precios y Mercados
de la Junta de Andalucia, esta
siendo superior a la registrada
en la campana 2019/20, cuando
los volimenes fueron especial-
mente bajos. En este sentido, y
debido a la veceria de las plan-
taciones, resalta un mayor volu-
men de variedades tempranas
frente a las variedades mas tar-
dias. Por otro lado, las lluvias
recogidas en los tltimos dias se
espera que ayuden al engorde
de la fruta.

Este ano la recoleccion de
los citricos en Andalucia se ha
iniciado antes de lo esperado,
debido a una floracién ade-
lantada como resultado de las
calidas temperaturas del mes
de abril. La campafna ya ha
comenzado en las provincias
de Cordoba, Sevilla, Huelva y
Malaga, donde se recolectan las
variedades mas tempranas de
citricos, como el limo6n Fino o
Primaflori, naranjas Navelinas
y las variedades de mandarina
clementinas tempranas como
las Oronules o Mioro; asi como
las mandarinas satsumas de la
variedad Okitsu.

hasta la campafia 2020/21.
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Grafico 1. Cotizaciones medias semanales de la naranja andaluza en arbol desde la campafia 2015/16
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Fuente: Observatorio de Precios y Mercados, Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.
Campafia 2020/21: datos no definitivos, Nota: la campania 2019/20 no comienza hasta la semana 43 de 2019,

Grafico 1. Cotizaciones medias semanales de la mandarina andaluza en arbol desde la camparia 2015/16
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Cotizaciones medias semanales de naranjas y mandarinas andaluzas desde la
temporada 2015-2016. / OBSERVATORIO DE PRECIOS Y MERCADOS

Los operadores prevén que se incremente la demanda de citricos con la llegada
de las bajas temperaturas a Europa. / ARCHIVO

Segun la informacion
del Observatorio de
Precios y Mercados, las
operaciones de compra-
venta siguen a un ritmo
continuo en campo

La produccién andaluza
de la temporada
2020/21 esta siendo
superior a la registrada
en la campaia 2019/20

COMERCIALIZACION
Segtlin la informacion del Ob
servatorio de Precios y Merca-
dos,las operaciones de compra
venta siguen a un ritmo conti-
nuo en campo, aunque los profe-
sionales del sector contactados
tienen esperanza que, con la lle-
gada de las bajas temperaturas
a Europa, aumente la deman-
da de citricos del consumidor
final.

Por otro lado, se va redu-
ciendo la fruta procedente del
hemisferio Sur, almacenada en
las camaras frigorificas de las
grandes plataformas logisticas
del mercado.

Si se analizan las cotizacio-
nes medias alcanzadas en cam-
po por los citricos en las pri-
meras semanas de la campana
2020/21 se observa que, por lo

general, alcanzan valores 6p-
timos en comparacion con los
registrados en las campanas
precedentes.

En concreto, enlo que respec-
ta a la naranja andaluza, se ob-
serva que en las tres primeras
semanas de la campana 2020/21
este citrico ha sido liquidado al
agricultor a un precio medio de
0,25 euros/kg, es decir, un valor
un 17,5% superior al alcanzado
en las mismas semanas de las
cinco campanas anteriores, en
las cuales el precio medio regis-
trado fue 0,21 euros/kg.

En el caso de la mandarina
andaluza, en las tres primeras
semanas de la campana objeto
de estudio se ha registrado un
precio medio de 0,65 euros/kg,
lo que supone un incremento
del 17,6% con respecto al valor
medio registrado por esta fruta
en el mismo periodo de las cam-
panas precedentes (0,57 euros/
kg).

El comienzo escalonado de la
campana de las distintas varie-
dades de mandarinas tempra-
nasy la diferencia de valor eco-
nomico existente en el mercado
para cada una, hace que las co-
tizaciones de la mandarina en
la semana 41 de 2020 pasaran de
los 0,70 euros/kg registrados de
media en la semana 40, a 10s 0,63
euros/kg.

En la semana siguiente, se-
mana 42, las cotizaciones han
permanecido estables con res-
pecto a la anterior, registrando
de nuevo un precio medio de
0,63 euros/kg.

Giclo sobre “Innovacion
en !as marcas_de _
calidad agroalimentaria”

Organizado por la Consejeria de Agricultura, Ganaderia

y Medio Ambiente del Gobierno de Aragon, el objetivo es
analizar las claves del eéxito en las campanas de promocion
agroalimentaria en el ambito nacional e internacional

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
La Consejeria de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente
del Gobierno de Aragon ha or-
ganizado el ciclo “Innovacion
en las marcas de calidad agroa-
limentaria” que podra seguirse
de forma online desde el plato
del “Club Camara” de la Cama-
ra de Comercio e Industria de
Zaragoza.

Durante cinco jornadas se
conoceran y analizaran cinco

casos de innovacion, promocion
y difusion de marcas de calidad
en Espana, como son las de Na-
varra (Reyno Gourmet), Canta-
bria (Alimentos de Cantabria),
Castilla y Leo6n (Tierra de Sa-
bor), Castilla-La Mancha (En un
lugar de tu vida) y Malaga (Sabor
a Malaga).

Para ello, los responsables de
cada una de estas marcas de ca-
lidad expondran las estrategias
llevadas a cabo en los tltimos

anos. Cada uno de los ponentes
estara acompanado por un pe-
riodista con amplio recorrido
en el sector agroalimentario
en su comunidad auténoma.
La actividad comienza este
mismo martes, 3 de noviem-
bre, con la presencia del con-
sejero de Agricultura, Agua y
Desarrollo Rural de Castilla-La
Mancha, Francisco Martinez
Arroyo que explicara la difu-
sion hecha por su comunidad

bajo el logo-lema “En un lugar
de tuvida”. Estara acompanado
por la periodista invitada, Cris-
tina Bravo, directora territorial
de RTVE Castilla-La Mancha.
También intervendran el conse-
jero de Agricultura, Ganaderia
y Medio Ambiente de Aragon,
Joaquin Olona, y la directora
general de Promocion e Innova-
cion Agroalimentaria, Carmen
Urbano.

El ciclo esta dirigido a geren-
tes y directores de marcas de ca-
lidad, presidentes de DOP, IGP
y del resto de figuras de calidad
diferenciada; asi como a técni-
cos en materia de digitalizacion
y marketing digital internacio-
nal, prensa especializada de
ambito nacional y prescriptores
agroalimentarios.

Este es el resto del programa:

» 9 de noviembre, Reyno Gour-
met. Navarra. Con Itziar Inza,
coordinadora de Promocion
Agroalimentaria del INTIA/
Reyno Gourmet, y la periodista
y experta en comunicacion gas-
tro-alimentaria, Ana Irurita.

» 16 de noviembre, Canta-
bria a la Mesa. Con Guillermo

Blanco, consejero de Desarrollo
Rural, Ganaderia, Pesca, Ali-
mentacion y Medio Ambiente
del Gobierno de Cantabria y el
periodista José Luis Pérez de El
Diario Montafiés.

D 14 de diciembre, Sabor a
Malaga. Con Juan Carlos Maldo-
nado, vicepresidente de la Dipu-
tacion Provincial y responsable
de Sabor a Malaga y el periodista
Enrique Bellver de Onda Cero
Radio y Diario EI Sur.

) 21 de diciembre, Tierra de
Sabor. Con Marta Blanco, direc-
tora de promocion de Tierra de
Sabor y la periodista Nieves Ca-
ballero de El Norte de Castilla.

Desde la Direccion General
de Promocién e Innovacion
Agroalimentaria del Departa-
mento de Agricultura del Go-
bierno de Aragoén, a través de
“Aragon Alimentos Nobles” y
“Comparte el Secreto”, se esta
dando un gran impulso a las
actividades que tiene que ver
con la formacion, innovacion
y promocioén con la intencién
de fomentar la competitividad
del sector agroalimentario
aragoneés.
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El tesoro de la huerta de Valencia

Por GONZALO GAYO

a huerta de Valencia es un au-

téntico tesoro de los valencianos

para el mundo. Sus huertos son

testimonio de una milenaria his-
toria que ha merecido el reconocimiento
y la proteccion de la ONU, a través de la
FAO, a nivel mundial.

La Organizacion de las Naciones Uni-
das para la Alimentacion y la Agricultu-
ra (FAO) concedia hace un ano a Valencia
elreconocimiento a sumilenaria cultura
agricola tras declarar en noviembre de
2019 al Regadio historico de I’'Horta de
Valéncia como Sistema Importante del
Patrimonio Agricola Mundial (SIPAM).
Dicho reconocimiento mundial otorgado
a la huerta de Valencia apenas lo osten-
tan 20 paises en 50 lugares del mundo.

La milenaria historia de la huerta de
Valencia es un ejemplo para el mundo y
guia en el camino de la Agenda 2030 de
la ONU en el Desarrollo Sostenible asi
como en los procesos internacionales
relacionados con la lucha contra el ham-
bre. Nuestros agricultores han recibido
el legado de una historia milenaria que
es hoy ejemplo de sostenibilidad, de sabi-
duria en el uso del agua y en la forma de
sumar esfuerzos o de resolver conflictos.

Los SIPAM identifican y salvaguardan
paisajes con biodiversidad agricola y sis-
temas de conocimiento que contribuyen
ala obtencion de beneficios sociales, cul-
turales, ecologicos y econémicos a todos
los niveles, desde lo local al mundo. Desde
la ONU, a través de la FAO, se destaca de
la huerta de Valencia como un ejemplo
practico, historicamente afianzado, cer-
cano y real que puede contribuir decisi-
vamente en una alimentacion saludable
y sostenible en la proximidad de grandes
ciudades. Es también un legado que entre
todos debemos defender con leyes pero
también con ayudas a quienes lo trabajan
y ponen en valor.

Es por ello vital que seamos capaces
de legar a las futuras generaciones el te-
soro de una huerta y una agricultura mi-
lenaria que hoy admira y reconoce medio
mundo y que sin embargo esta a punto
de desaparecer por nuestra indiferencia.

La huerta de Valencia atesora una
amplia variedad de tipos de agricultura,
la sabiduria de nuestros productores he-
redada de romanos, arabes, cristianos y
judios, con una amplia red de acequias
que dan respuesta a las sequias tan re-
currentes en el mediterraneo.

La huerta valenciana es una singula-
ridad que conforma el ADN de un pue-
blo y su historia. Fueron los romanos
los primeros en crear huertos en torno
alrio Turia para abastecer a las legiones
a lo largo de la Via Augusta. Pero seria
durante la dominacion arabe y la aporta-
cion judialos que sentarian los cimientos
de un sistema de acequias y la plantacion
de frutos procedentes de Asia hasta al-
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Imagen de la huerta de En Corts en la ciudad de Valencia. / GONZALO GAYO

canzar el esplendor de generacion en
generacion. Nuestra agricultura se ha
impregnado de la sabiduria de las cul-
turas arabe, judia y cristiana durante
mas de casi dos milenios hasta llegar a
nuestros dias y resistir a la presion y es-
peculacion urbanistica y una poblacion
de 1,5 millones de habitantes de la ciudad
y de su area metropolitana.

En los ultimos 50 anos hemos perdi-
do mas del 70% de las 15.000 hectareas
de huerta que riegan las siete acequias
que se nutren del agua del Turia y for-
man parte del milenario Tribunal de las
Aguas. Una acelerada degradacion que
amenaza seriamente a la huerta de Va-
lencia por la presion urbanistica, la fal-
ta de rentabilidad del campo y el escaso
apoyo a los agricultores.

En la huerta de En Corts de Valencia,
hoy rebautizada como La Punta, luchan
por su supervivencia apenas un puniado
de agricultores, al igual que en Alboraya,
Castellar, Xirivella, Moncada y otros lu-
gares donde la huerta se bate en retirada
frente a la indiferencia de la poblacion.

A sus 40 anos, Vicente es de los mas jo-
venes agricultores que vuelve a la huerta
que le vio nacer en En Corts, en la Casa
La Escola. Con la ayuda de su padre taxis-
ta y agricultor jubilado se han propuesto
devolver a la huerta su antiguo esplendor
en la tierra mas fértil de Europa. Acaba
de plantar habas, alcachofas, endivias,
lechugas para los mercados de Ruzafa y
el Cabanal, pero atn sin tregua al descan-
so confiesa que vivir del campo es dificil
y sacrificado. “Han protegido la huerta
con leyes pero a los agricultores nos han
abandonado”, dice mientras echa cuen-
tas de los gastos de cada cosecha, se ven-
da o no se venda. En el horizonte senala
las parcelas que nadie trabaja, donde

crece la mala hierba y un ensordecedor
olvido en la indiferencia por los respon-
sables de las administraciones y de las
ayudas europeas que nunca llegar tras
montanas de burocracia.

En 1998 el informe Dobis de la Agencia
Europea senalaba a la huerta de Valencia
como uno de los seis tltimos reductos de
huertas metropolitanas en Europa. Hoy
es la mismisima ONU la que proclama
al mundo los valores de una huerta que
ofrece alimentacion saludable y de proxi-
midad, ecosistemas ecolégicos, paises y
costumbres ancestrales y un legado mile-
nario de sabiduria que atesoran nuestros
agricultores.

Lahuerta de Valencia puede desapare-
cer en las profundidades de la indiferen-
cia y de la banalidad de nuestro tiempo.
Es posible que el dia que levantemos la
mirada de las pantallas de los moviles y
ordenadores nos encontremos con la tris-
te pérdida de un patrimonio universal
tras el saqueo de la construccién como
ocurrio6 no hace tanto en la rica huerta
de Malilla.

Es la hora de que los consumidores
apoyemos a nuestros agricultores com-
prando los productos locales y de proximi-
dad. Es tiempo de agradecer su esfuerzo
para salir adelante mientras nos ofrecen
con enorme generosidad los mejores pro-
ductos para nuestra alimentacion de cada
dia. Es hora de pedir a nuestros represen-
tantes en las administraciones que pro-
tejan a nuestros agricultores y que sean
capaces de apoyar las condiciones necesa-
rias para que los jovenes devuelvan el uso
alastierras hoy abandonadas. Es hora de
que seamos dignos herederos del tesoro
que nos legaron nuestros mayores para
entregarlo en las mejores condiciones a
las futuras generaciones.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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PlantSeal PlantSeal

Shine-Free

Recubrimientos vegetales

con certificacion ecoldgica

Imagen de Microscopia Electronica de Barrido (SEM) de la
micromorfologia de las hojas de Arabidopsis thaliana, estan
cubiertas por una capa continua de cera epicuticular.

Son los Unicos recubrimientos vegetales certificados para uso
en agricultura ecoldgica.

Ambos otorgan un brillo natural a la fruta y en el caso de
Plantseal Shine-Free el brillo es imperceptible, similar a una
fruta NO encerada.

Incrementan la vida comercial de los frutos, ya que reducen las
mermas por sintomas de envejecimiento como el tenido del
mamelon en el limdn y poseen un excelente control de la
pérdida de peso.

Ademas, reducen los manchados por dano por frio
ocasionados durante cuarentenas por frio o transportes
frigorificos prolongados.
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A 31 OCTUBRE

Exportados 21.583.481 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 31 de octubre, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (21.086.072) y reexportacion (297.409), un
total de 21.383.481 segin informa la Direccion Territorial de Co-
mercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a 2
de noviembre de 2019, lo exportado eran 13.923.810 Kilos.

Campana 20/21

Campaiia 19/20

Tratamientos
postcosecha:

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport. u
Albania 5.400
v @B 15 “BGGSI a es
Arabia Saudita 2.520.775 284.940
Bahrain 41.280 800
Bielorrusia 118.079 57.747
Brasil 329.394 253.675 " [ |
Cabo Verde 19.441 62.194 59.458
Camerln 7.046 I' |
Canada 6.157.184 22950 4.631.408 a el’“atlvas a e
Costa de Marfil 5.943 4.787 4.086 2.592
Emiratos Arabes Unid 1.481.980 281.413
Estados Unidos 67.230
Gabon 4.738 1 uso de tratamientos
Gibraltar 49.112 10.429 48.666 8.878 para la proteccién de
g“?temala 2‘3‘;’83 7 40-2;2 09 frutas y hortalizas en

uinea . . .
Guinea Ecuatorial 49313 36.761 39.073  44.848 =l |2 postcosecha es una
Hong-Kong 530 practlca utilizada desde hace
india 1388 tiempo, de forma regular, en
Islandia 78.400 96.600 los almacenes de acondicio-
Kazajistan 140 namiento y confeccion.
Kuwait 9.221 7.280 Fruto de las mejoras con-
Mali 5.969 14.361 3.596 14.819 seguidas en la lucha por com-
Marruecos 3 84 280 batir las plagas, por medio
mﬂgﬁg'a 54215% 1.469 = 8% 1.275 de tratamientos en campo, 0
Noruega 2.406.712 2055415 13440 InterviniendojeialccrcHea 751 s
Oman 251 654 de los vegetales, se ha conse- . " L 5% .
Panama 24550 guido incrementar conside-  Los tratamientos de proteccion en postcosecha es una practica utilizada des-
Qatar 177.730 54.860 rablemente las producciones de hace tiempo en los almacenes de acondicionamiento y confeccion. / ARCHIVO
Rep. Centroafricana 1,500 44.165 5040 35862 de frutas, hortalizas y otros
Serbia 610.563 337.895 2 vegetales, traduciéndose en  rescantidades a mayor precio. Nos encontramos, asi, con
Suiza 5.915.487 158.049 4.826.618  209.160 elevadas cosechas que se O una legislacion restrictiva  dos tipos de factores o condi-
Togo 810 ponen a disposicion de los tendera a actuar desplazando  cionantes, que podemos lla-
Ucrania 619.311 189.676 consumidores. hacia abajo esa curva, tenien-  mar primarios y secundarios,
ggig‘tlj;gie dades (Ko Ll Estas mayores cosechastie- do como consecueno:ia el que que afectaran a la frgta en la
Clausellina : 3377 1120 nen, a suvez, diferentes venta-  los ofertantes_pondran menos pqstcose;chg y en el lineal, se-
Satsuma 1435.636 9 959480 nas derecoleccion, que varian  productos a disposicion delos  gun el siguiente esquema:
Clementina 0.955.835 734 6.986.991 108 en funcion de las variedades, consumidores, con lo que los — Primarios. Produccion
Clementina hoja 1.771.493 969.770 la climatologia o el grado de  preciosseelevaranylascanti- (oferta): fertilizantes, plaguici-
Clemenvilla 297 madurez, entre otros. Aloan- dades disminuiran en propor-  das, genética, variedad, tempo-
Ortanique 1.036 480 terior se suma el que hay que  cion a estos. ralidad, climatologia.
Otras mandarinas 42.842 10.262 63.607 4.806 adaptar el suministro de estas Sin embargo, si esta restric- — Secundarios. Sumi-
Nadorcott 676 35.213 80 frutas y verduras, mercadode  cion legislativa fuera entendi- nistro (demanda): variedad,
;azgﬂﬁ; MANDARINAS 12%;8238 42%;8 ggg;gg; g'g?é oferta, a.las demandas. de los Qa por el consumidor como un tgmporali@ad, .e’stado de la
Navel 3414 : 50313 5394 consumidores, canalizadas incremento de suconsumo sa- te;cnlca, leglslac1_on, preferen-
Navel Late SWYE] 757 13.878 35 953 por las empresas y/o cadenas  ludable, haria que, de nuevo, cias del consumidor, factores
Salustiana 4.435 3.563 de distribucién, mercado de  se desplazara la curva hacia medioambientales, salud del
Cadenera 166 demanda, que, si bien en su  arriba. Estaria dispuesto a consumidor, tendencias y
Valencia Late 212.640 109.709 184.265 33.646 totalidad podran consumir pagar mas por la misma can- modas, poder adquisitivo del
Verna 1.075 23 470 39 toda la oferta, la realidad es tidad, y esto, a su vez, haria  mercado, especulacion.
Otras 58.028 22.639 49.883  69.124 que individualmente realizan  que los ofertantes pusieran Una vez tenemos una vi-
Navel Powel 24 pedidos menores de la fruta  mas producto en el mercado, sio6n, al menos basica, de los
g;?bg?#:tnal 4%2?? 7 578 E disponible,yademasalolargo  ajustandose la curva precio/  componentes del mercado,
B TOTAL NARANIAS 6050917 136864 1806476 148217 de todo el ano. demanda a las nuevas condi- ppdernos estudlgr como uti-
B TOTAL LIMONES 1:628:115 106:135 1647408 228633 Este desajuste entre la cionesdel mercado, enlabus- lizar los tratamientos post-
B TOTAL POMELOS 196.144 3.108 82.081 14.250 cantidad de oferta y la de de-  queda de un nuevo equilibrio. ~ cosecha, que estaran relacio-

La alcachofa se consolida con
un consumo medio superior

de 3 kilos por persona

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La llegada del otonno no solo
implica el inicio de la princi-
pal temporada de recoleccion
dela alcachofa, sino también de
consumo. Desde la asociacion
Alcachofa de Espana apuntan
que la media en Espana ya se
encuentra en mas de 3 kilos per
capita y que es consumida por
mas de 11 millones de personas
en nuestro pais.

Asimismo, la presencia de
la alcachofa en las cestas de
la compra de los hogares espa-
noles no se trata de un hecho
estacional, sino de un habito
consolidado a lo largo de todo
el ano. Esto es posible gracias
a su presentacion en fresco, en
conserva y en congelado, asi
como a la produccion de varie-
dades hibridas.

Ademas de destacar por la
positiva evolucion del consumo
de alcachofa, Espafia también
merece ser mencionada por su
produccion, que se ha situado
en unas 220.000 toneladas anua-
les en los ultimos ejercicios.
Este volumen implica trabajo
paramas de 3.000 familias y ser
uno de los principales paises
de Europa en el cultivo de esta
verdura.

VALOR NUTRICIONAL

Esta verdura no contiene gra-
sas saturadas y si compuestos
fenolicos, los cuales colaboran
en la reduccién de los niveles
de colesterol en sangre. Su con-
tenido en potasio contribuye a
mantener la presion arterial y
la vitamina K ayuda en la coa-
gulacion sanguinea.

manda genera, principalmen-
te, dos importantes retos; el
ajuste de los precios, y la ges-
tion logistica del excedente de
produccion temporal. Ambas
variables inciden en la curva
precio/demanda, haciendo
que el equilibrio que vaciaria
los mercados con beneficios
para todos los actores se sittie
en diferentes puntos de esa
curva. Esto es algo que todos
€onocemos, y que observamos
una campana tras otra.

Hay otros condicionantes
que intervienen en el punto de
equilibrio de la curva precio/
demanda como son la calidad
percibida, los gustos cambian-
tes del consumidor, las legis-
laciones medioambientales o
sanitarias, e incluso, 1a propia
especulacion de los actores
intervinientes en el mercado.
Estos otros condicionantes no
actuan sobre la propia curva,
sino en el desplazamiento de
esta. Asi, un incremento de la
renta de los consumidores ac-
tuara elevando la curva, es de-
cir, los consumidores estaran
dispuestos a consumir mayo-

Es en este punto de la ecua-
cion donde intervienen los tra-
tamientos postcosecha, siendo
la herramienta, o la ayuda,
que va a permitir a los almace-
nistas de confeccion de frutas
el poder maximizar su bene-
ficio, teniendo en cuenta, por
supuesto, los datos anteriores.

Ya que la produccion esta
normalmente dada en cada
fruta y cada temporada, como
consecuencia de las variables
citadas inicialmente, y que
hay muy poco margen para
modificar su puesta a dispo-
sicion del mercado, apenas
trabajar con el momento de la
recoleccion, los responsables
de los almacenes de confeccion
deberan buscar la maximiza-
cion de su beneficio adaptan-
dose a estos factores tanto
de demanda como de oferta.
Para ello, deberan trabajar en
las practicas postcosecha, que
seran tendentes a adecuar este
binomio oferta/demanda, pero
cuidando en todo momento la
calidad de la fruta que comer-
cializan, tal como demanda el
consumidor.

nados en mayor medida con
los factores secundarios, pero
sobre los que también influ-
yen los factores primarios. Es
compartido por todo el sector
agroindustrial que el éxito en
la postcosecha muchas veces
depende de las practicas rea-
lizadas en las labores del cam-
poy en el propio momento de
la cosecha.

Hablamos, por tanto, de la
utilizacion de las practicas
postcosecha de modo que sir-
van a los intereses de todos los
actores del mercado: agriculto-
res, como generadores del bien
a consumir; almacenes de con-
feccion, como primer interme-
diario dela cadena de distribu-
cion, que recoge la produccion
y la adapta a las necesidades
del mercado; la distribucion,
que actiia como intermediario
local y pone la fruta al alcance
de los usuarios; y, por ultimo,
el usuario/ consumidor, como
cliente final.

Continuara...

(*) Consultor de marketing
y comercializacion
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La produccion
de aguacate

no cubrira

el creciente
consumo global

El presidente de 1a WAO, Xavier Equihua,
considera que el volumen de produccion
no lograra cubrir toda la demanda

D AQ. EFEAGRO.

El presidente de la Asociacion
Mundial del Aguacate (WAO,
en sus siglas en inglés), Xavier
Equihua, considera que el con-
sumo global de esta fruta no ha
tocado techo y que su produccion
no va a poder hacer frente a toda
la demanda pese a que cada vez
hay mas hectareas y paises dedi-
cados a su cultivo.

“En China estan ahora locos
con el aguacate y Europa en
siete afos igualara el consumo
de Estados Unidos, su principal
mercado mundial”, ha apuntado
Equihua en una entrevista con
Efeagro en la que se muestra
convencido de que “no va a ha-
ber suficientes aguacates para

suministrar el consumo global”
en un futuro cercano.

Originario de Latinoameéri-
ca, los principales productores
mundiales de este fruto son Per,
Sudafrica y Chile, y el inico pais
en el que el consumo se ha esta-
bilizado es Japo6n, donde llevan
muchos anos comiendo agua-
cate tras su introduccién desde
California.

Aunque Xavier Equihua re-
conoce que “es imposible hacer
una proyecciéon de cuanto va a
ser el consumo futuro”, si confir-
ma que las previsiones para este
ano son de 1.250 millones de kilos
para Estados Unidos y 700 millo-
nes para la Unién Europea, un
16% mas que en 2019 pese a que

Xavier Equihua, presidente de la Asociacion Mundial del Aguacate, analiza el desarrollo de este cultivo en auge. / WAO

“la pandemia afect6 un poco a las
ventas en marzo en el mundo”.

“El aguacate se esta convir-
tiendo en parte de la cultura (cu-
linaria) de la UE”, en linea con
la “tendencia de querer comer
sano, cuidarnos mejor y mante-
nernos activos, que se ha acele-
rado con la COVID-19”, explica
el presidente de la Asociacion
Mundial del Aguacate.

Rusiay Corea del Sur también
aparecen en la lista de los merca-
dos que se han incorporado con
entusiasmo a la compra de este
‘superalimento’, “una de las po-
cas frutas que tienen 20 vitaminas
y minerales, aportan proteinas y
son reconocidas como buenas
para el corazon”, describe.

PRODUCCION ESPANOLA
Equihua ha avanzado que la
WAO esta trabajando con los
productores espanoles —Trops y
Reyes Gutiérrez son sus dos prin-
cipales asociados— para conse-
guir “cifras correctas” sobre la

produccién de aguacate del pais,
porque “se habla de 70 millones
de Kilos, pero no es un namero
cientifico”.

“La produccion es extensa y
no solo esta concentrada en Ma-
laga”, ya que —detalla— se ex-
tiende principalmente desde la
Comunidad Valenciana hasta la
frontera con Portugal, con Cadiz
como nueva gran zona de cultivo,
pero también por Galicia gracias
a los multiples microclimas con
los que cuenta Espana.

Ademas de Espana, la pro-
duccién europea se expande por
Grecia, la zona del Algarve de
Portugal y por el sur de Italia,
donde en la actualidad “se estan
arrancando limoneros para plan-
tar aguacates®.

CONSUMO DE AGUA
Respecto a las repetidas criticas
sobre si es 0 no un cultivo sos-
tenible, el presidente de la WAO
insiste en que hay que hacer
una “comparativa equitativa”,

ya que la produccion de un kilo
de aguacate consume mas agua
que la de uno de tomate de inver-
nadero pero menos que el de un
kilo de platano, carne de vacuno
0 jamon.

Xavier Equihua explica que
su principal venta es en fresco
gracias a su “versatilidad” a la
hora de elaborar platos, y que las
preparaciones que se comerciali-
zan son sobre todo de guacamole,
“que en casa se puede hacer de
forma instantanea si, por ejem-
plo, lo machacas y lo mezclas con
tomate, cebolla, aceite de oliva y
limo6n”.

Equihua, que particip6 el pa-
sado martes (27 de octubre) en el
seminario web “Avoforum” de
Fruit Attraction, ha avanzado
que en la edicion 2021 de esta
feria el aguacate va a ser nom-
brado “producto del ano” y que
su organizacion va a estrenar un
gran espacio expositor genérico
con forma de un gran arbol de la
vida, como lo es el aguacate.

La genuina nimere une

Nadorcott es por su maxima productividad,
mayor sostenibilidad y dilatada
experiencia la apuesta ganadora para los
que entienden de fruta. Cultiva la
mandarina que atrae todas las miradas,
enamora paladares y cuenta con el

respaldo y profesionalidad del Club de

Variedades Vegetales Protegidas. jGarantia
de tranquilidad y éxito asegurado!

Nadorcott

clubvvp.com/nadorcott
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Egipto, lider de nuevo

114 por el mes de ene-

ro de 2019, desde esta

misma tribuna, tuve

ocasion de publicar un
articulo cuyo titulo era: “Ya no
somos los primeros. jPero lo sere-
mos!”. Hacia referencia al hecho
estadistico que indicaba que un
pais ribereno del mar Medite-
rraneo, Egipto, habia superado
a Espana en volumen de expor-
tacion en el caso de las naranjas,
motivo por el cual, nuestro pais
era destronado como lider mun-
dial en la comercializacion de ese
producto. En concreto, en aquel
articulo se indicaba lo siguiente:
“Un hecho cierto es que Espana
ha pasado de representar el 70%
del suministro de citricos ala UE
en el 2012, al 60% en el 2017. Ade-
mas, Espafia yano es el principal
exportador de naranjas del mun-
do, cediendo ese primer puesto,
ese lugar de privilegio, a Egipto”.

Lo que en principio podria
parecer tan solo un dato suelto,
0 meramente anecdé6tico en el
verano de 2017, se vuelve a pro-
ducir en 2019, tal como compro-
bamos si buceamos en los datos
de fin de cierre de la campana.
Ello ha provocado que, durante
esta semana, se haya podido leer
la noticia en distintos medios de
comunicacion, con titulares del
tipo “Egipto destrona a Espa-
na”. Esto reafirma que el hecho
ya no tiene nada de anecdoético,
sino mas bien, empieza a tomar
un caracter preocupante. Asi,
segln el “Informe de Comercio
Exterior de los Citricos”, elabo-
rado por el Ministerio de Indus-
tria, Comercio y Turismo, en la
campana 2018/2019, Espana ex-
portd un total de 1,7 millones de
toneladas, mientras que segun
informan las autoridades agra-
rias egipcias, el valor de sus ex-
portaciones se fue hasta los 1,8
millones de toneladas.

Como no podria ser de otra
manera, las autoridades del pais
ribereno del Mediterraneo no
han tardado en airear la noticia.
Asi, enun comunicado de prensa,
su ministro de Agricultura expli-
caba como ahora su pais esta en
primera posicion, superando a
Espana en las exportaciones de
naranjas, para continuar afir-
mando que “nuestros agriculto-
res quieren plantar mas, visto el
éxito en la expansion”. En esta
misma linea de incremento de
la produccién, se enmarcan las
ultimas declaraciones del minis-
tro de Agricultura, Pesca Mari-
tima, Desarrollo Rural, Agua y
Bosques de nuestro vecino pais,
Marruecos, como consecuencia
de la puesta en valor del “Plan
Marruecos Verde”, tantas veces
ya anunciado, pero que cada vez
se constata como una realidad
mas evidente y tangible. Por
tanto, no solo hay que centrar
el tiro en Sudafrica, ya que las
amenazas para los citricos espa-
Nnoles son multiples y variadas, y
no tienen un inico origen.

En un somero analisis de la
produccion citricola egipcia,
bien se habria podido decir
hace unos pocos anos que, ade-
mas de las condiciones climati-
cas adversas, la mayoria de sus
plantaciones estan en el desier-
to, existiendo otras limitaciones

Desde 2016, el sector citricola egipcio se ha rediseiiado para obtener una produccion dirigida a los mercados internacionales. / ARCHIVO

de produccion atendiendo a que
muchos huertos son viejos y con-
tienen arboles de 50 afios; falta
de conocimiento de un sistema
de abonado de los arboles ade-
cuado; uso de métodos de riego
por inundacién que en algunos
casos impactan negativamente la
produccion; falta de un sistema
de manejo integrado de cultivos
para mejorar la calidad. Pero
desde el ano 2016, ha habido un
esfuerzo con apoyo publico para
superar estas limitaciones, reem-
plazando los huertos viejos y de
baja productividad, mejorando
las técnicas de riego, aplicando
nuevos programas en el manejo
de nutrientes y reduciendo las
pérdidas postcosecha. En defini-
tiva, se ha redisenado una pro-
duccion dirigida a los mercados
internacionales.

Esmuy probable que toda esta
reestructuracion emprendida
por el pais de los faraones lo sea,
incluso con fondos procedentes
de Europa, eso si, siempre con
el animo de mejorar el nivel de
vida de los de alli, aunque a veces
no se piense en los de aqui. Lo
que es cierto es que la expansion
citricola egipcia se da en la ribe-
ra del Nilo, con agua abundan-
te y barata cuando no gratuita,
y que se trata basicamente de
tierras ganadas al desierto. No
sé si transformar las arenas del
desierto es un atentado ecologi-
co, 0 por el contrario, se trata de
enriquecer un suelo yermo, vaya
usted a saber, pero lo que si que
es cierto es que la capacidad de
transformacion de estos suelos
es aparentemente ilimitada. Pa-
radojas de la vida, seguro que
hay quien entendera que este es
el equivalente africano del “Pac-
to Verde Europeo”.

Mas alla de lo analizado, la
gran baza a favor de Egipto son
sus costes y sus precios. Y no es
que lo diga yo, pues segin datos
ofrecidos por USDA, el equiva-
lente norteamericano de nuestro
Ministerio de Agricultura, en el
ultimo informe sobre el sector ci-
tricola egipcio se exponen datos

En la campaiia 2018/2019, Espaia exporté un total
de 1,7 millones de toneladas, mientras que segun
las autoridades agrarias egipcias, el valor de sus
exportaciones alcanz6 los 1,8 millones de toneladas

No solo hay que centrar el tiro en Sudafrica, ya que
las amenazas para los citricos espanoles son multiples
y variadas, y no tienen un unico origen. Ahi estan los
ejemplos de Marruecos o Egipto

concretos. Segun esta fuente, en
diciembre de 2019, el precio de
produccién de las naranjas na-
vel es de 2-3 libras egipcias por
kilogramo, es decir, entre 11y 16
céntimos de euro por kilo. Estos
costes permiten poder ofrecer
un valor, en base al mismo in-
forme, del precio promedio al
consumidor de estas naranjas
por 7-8 libras turcas por Kilo,
es decir, que puede existir fruta
puesta a disposicion del consu-
midor con un coste inferior a los
40 céntimos de euro por kilo. Por
sifuera poco, el precio de compra
lo determinan todos los anos los
miembros del comité de citricos
del “Consejo de Exportaciones
Agropecuarias”, que se reinen
antes del inicio de la cosecha. Se
ve que alli no existe autoridad
sobre materia de Competencia.
Ademas de sus aspectos so-
ciales, la debilidad de 1a moneda
egipcia es otro factor de competi-
tividad. La libra del pais africano
cay6 con mucha fuerza en 2016
debido a una devaluacion de la
divisa en el marco de una rees-
tructuracion de la deuda y un
posterior rescate del Fondo Mo-
netario Internacional de 11.000
millones. Su situacién geografi-
ca le facilita el acceso al merca-
do ruso, ahora cerrado para los
europeos, asi como una mejor
disposicion competitiva en los
mercados de Oriente Medio, A
fin de cuentas, la suma de las ex-
portaciones a Rusia, Arabia Sau-

di y China, representan el 43%
de sus exportaciones globales.
Algunos aspectos curiosos es ver
que, mientras Egipto es capaz de
exportar a China mas de 200.000
toneladas, Espana tan solo expor-
ta del orden de 9.000 toneladas de
naranjas. Otro elemento curioso
es ver coOmo en esta estadistica,
se habla de exportaciones de na-
ranjas egipcias a Holanda, y no
al total de la Unién Europea. ;Por
qué sera?

El principal mercado de los
citricos espanoles es el de la
Union Europea. De igual mane-
ra, es este el lugar donde quieren
también, y de modo prioritario,
vender otros paises terceros pro-
ductores de citricos, pues es un
mercado con un alto nivel de vida
de los consumidores y con un sis-
tema de garantias juridicas exce-
lente. Esto mismo también puede
ocurrir en mercados como el nor-
teamericano o el nipon, pero ya
sabemos como se las gastan estos
paises, no ya con los aranceles,
caso de Donad Trump, si no en
las exigencias en el plano fitosa-
nitario, cuestiéon esta mucho mas
liviana por lo que respecta a la
normativa comunitaria. Si bien
es cierto que Europa es exigente
en cuestiones relativas a la segu-
ridad alimentaria, no lo es tanto
en el ambito fitosanitario, y sino
tan solo hay que ver como cada
vez hay mas problemas prove-
nientes del exterior en nuestras
explotaciones.

Mientras Europa impone un
“Pacto Verde” que supone mayo-
res costes para los productores
europeos, otros paises terceros,
productores de citricos, ven en
este Plan europeo una oportu-
nidad para transformar mas
superficie e incrementar su pro-
duccion, en este caso citricola.
Bruselas es consciente de que
para obtener respuesta eficiente
en el ambito del cambio climati-
co, de nada vale una exigencia
medioambiental tan solo para
suelo europeo, Si no se es capaz
de hacer extensivas las mismas
exigencias a terceros paises. Y
esto solo puede llevarse a cabo,
exigiendo a los de alli, lo mismo
que a los de aqui, para aquellos
que quieren vender aqui. Escri-
to esta, pero ya sabemos como
son estas cosas. Salvo que se
emita un mensaje claro al resto
de suministradores, revisando
los tratados de acceso a Europa,
firmados en momentos y cir-
cunstancias muy distintas a las
actuales, ya vemos la respuesta
a la politica europea.

En la campana 2014/2015,
Egipto export6 a Europa un total
de 193.000 toneladas de naranjas,
lo que suponia un 21% delas im-
portaciones comunitarias. Cinco
campanas después, ha exportado
un volumen de 312.000 toneladas,
lo que equivale a un crecimiento
del 62%, suponiendo un 27% de
las importaciones comunitarias.
Los nimeros lo dicen todo. Y es
que mientras Bruselas no adopte
una auténtica politica de exigen-
cia delo que escribe, y en donde
lareciprocidad, en todos los am-
bitos, sea una realidad constata-
ble, lo inico que se conseguira
es el crecimiento de los de fuera.
Una Politica Agricola Comun
(PAC) con mas exigencias, pero
con menos dinero, suena mal,
pero que ademas sirva para que
crezcan tus competidores, toda-
via suena peor.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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El presupuesto para agricultura

sube un 10,5 por ciento en 2021

El ministro, Luis Planas confirma que el proyecto de Presupuestos Generales del Estado (PGE)
asignara 8.496,2 millones de euros para las politicas de agricultura, pesca y alimentacion en Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El proyecto de ley de Presupues-
tos Generales del Estado (PGE)
para 2021 fija en 8.496,2 millones
de euros la partida consolidada
asignada para agricultura, pesca
y alimentacion, lo que supone un
aumento del 10,47% con respecto
al ejercicio 2020.

El ministro Luis Planas ha
destacado que este presupuesto
esta enfocado a impulsar la com-
petitividad y la sostenibilidad del
sector agrario, pesquero e indus-
tria agroalimentaria. Se trata
de unas lineas de financiaciéon
destinadas a potenciar la digita-
lizacién e innovacion, un regadio
eficiente, el relevo generacional
y la presencia de la mujer en el
rural, asi como un sector agra-
rio y pesquero mas sostenible.
De esta forma, se desarrollaran
las posibilidades de crecimiento
que contribuiran a fortalecer el
tejido productivo y econémico a
través de un apoyo decidido al
sector agroalimentario.

El Ministerio de Agricultura
senala que son unos presupues-
tos que garantizaran la creacion
de condiciones para promover
un medio rural vivo, dinamico,
poblado y atractivo para los jo-
venes, las mujeres y el talento.
Se contemplan actuaciones de
apoyo a la formacién y el em-
prendimiento de jovenes y mu-
jeres en el medio rural, asi como
medidas concretas para facilitar
laadaptacion y transicion digital
del sector agroalimentario y del
medio rural.

Para reforzar la consecucion
de estos objetivos, en el presu-
puesto para 2021 se integra una
partida de 406,5 millones de
euros del Plan Nacional de Re-
cuperacion, Transformacion y
Resiliencia.

PRODUCCIONES Y MERCADOS
En materia de produccion agra-
ria, los principales objetivos son
la mejora de la competitividad
y la sostenibilidad de las explo-
taciones agricolas y ganaderas
para que sean cada vez mas res-
petuosas con el medio ambiente
y mas eficientes en el uso de re-
cursos naturales.

En este sentido, el presupues-
to aumenta el 247,23% frente al
anterior, hasta los 155,85 millo-
nes de euros. Destaca un incre-
mento del 19,3% de la partida
para la renovacion del parque
de maquinaria agricola, que
contara con 9,5 millones de eu-
ros, de los que 6,5 millones de
euros se destinaran a subven-
ciones y 3 millones de euros a
la bonificacién de créditos.

Alamejora de la competitivi-
dad de la industria y la calidad
alimentaria se dedicaran 25,11
millones de euros, cuantia des-
tinada a hacer de la calidad de
los productos una sena de iden-
tidad y a favorecer la existencia
de empresas agroalimentarias
y cooperativas mas grandes,
eficientes y sostenibles. E1 Mi-
nisterio destaca el aumento de
la partida destinada a la promo-

i

Segun Luis Planas, los presupuestos garantizan las condiciones para promover un medio rural vivo, dinamico y poblado. / MAPA

cion alimentaria. La estrategia
de #alimentosdespana esta do-
tada con cerca de 9,7 millones
para apoyar la promocién en
el mercado nacional y en el
exterior.

En este mismo capitulo se po-
tencialalabor de la AICA, como
organismo referente en el con-
trol de las relaciones comercia-
les, para lo que se ha aumentado
la partida el 31,83%, hasta 8,26
millones de euros.

Dentro del programa de regu-
lacion de los mercados agrarios,
las ayudas del Fondo Europeo
Agricola de Garantia Agraria
(FEAGA) apoyaran al sector
agrario y alimentario con unos
5.793 millones de euros, un 2%
mas con respecto al afio anterior.
En este contexto las grandes
partidas de gasto siguen siendo
las ayudas directas desacopla-
das y asociadas que constituyen
un apoyo fundamental alarenta
de los productores agrarios, los
programas nacionales de apoyo
al sector vitivinicola y apicolay
los programas operativos de las
organizaciones de productores
de frutas y hortalizas.

En este ambito, el Ministe-
rio destaca que es importante
senalar el esfuerzo adicional
en materia de sanidad animal y
vegetal, con un incremento del
presupuesto superior al 11%.
Cada vez es mas evidente que la

ESPANA

-— -

El gasto se enfoca a impulsar la competitividad, la
sostenibilidad y la rentabilidad del sector agrario,
pesquero y la industria agroalimentaria

Un presupuesto destinado a potenciar la
digitalizacion e innovacion, un regadio eficiente,
el relevo generacional y a potenciar la presencia

de la mujer rural

Destaca el aumento en 40 millones de euros para
subvencionar las poélizas del seguro agrario, que
alcanzaran 251,2 millones en el ejercicio 2021

competitividad de las produccio-
nes y su mejor posicionamiento
en los mercados pasa por man-
tener elevados estandares de
sanidad. El ministro ha desta-
cado que “los gastos en sanidad
siempre deben ser considerados
Nno como un coste, sino como una
inversién.”

MEDIO RURAL
El presupuesto contempla una
partida destinada a la financia-
cion por parte de la Administra-
cion General del Estado de los
programas de desarrollo rural

cofinanciados por el FEADER
y el presupuesto de las comuni-
dades autéonomas, contribuyen-
do de esta forma a la ejecucion
de los programas de desarrollo
rural autonémicos en todo el te-
rritorio nacional, en los cuales
esta previsto que se gasten mas
de 1.365 millones de euros prove-
nientes de dicho fondo, un 20%
superior al presupuesto inicial
del ano previo. Asimismo, se pro-
duce un incremento de 10 millo-
nes de euros en la cofinanciacion
nacional del Programa Nacional
de Desarrollo Rural, un 75% mas.

deguros agrarios, un pilar fundamental

0s seguros agrarios contintian como una

de las principales politicas del Ministerio.
Segin Luis Planas “son un pilar fundamental
de la politica agraria de este pais, vital para el
mantenimiento de las rentas y de la viabilidad
economica de las explotaciones”, sobre todo, en
un contexto como el actual en el que los fenéme-
nos naturales adversos, como consecuencia del
cambio climatico, son cada vez mas frecuentes.
El presupuesto previsto para subvencionar el
seguro agrario en el Plan 2021 asciende a 251,2
millones de euros, un 18,96 % superior a la cifra

aprobada en los tltimos cinco afios (211,2 millo-
nes de euros desde 2016).

Este incremento permitira importantes me-
joras en el seguro agrario, demandadas por el
sector agrario. Entre ellas, subvencionar los
recargos del seguro aplicados por una eleva-
da siniestralidad, incrementar en 10 puntos la
subvencion adicional a los agricultores jovenes;
conceder subvenciones adicionales en la linea
de compensacion por pérdida de pastos; e incre-
mentar un 6% la subvencion base del seguro
complementario, que pasa del 7al 13%. H

Como novedad, el proyecto de
presupuestos incluye una nueva
linea de ayudas para desarrollar
el programa de acciones forma-
tivas para jovenes agricultores
en explotaciones modelo, dota-
da con 1 millén de euros. Asi,
se pondra en marcha un nuevo
programa de visitas y estancias
para mejorar las capacidades y
conocimientos técnicos de jove-
nes agricultores y ganaderos. El
objetivo: facilitar el relevo ge-
neracional, ademas de la com-
petitividad y sostenibilidad a
largo plazo de las explotaciones
agrarias.

También se incorpora una
nueva linea de apoyo a mujeres
emprendedoras, con un presu-
puesto de 500.000 euros para
contribuir al desarrollo de inicia-
tivas empresariales de mujeres
rurales y visibilizar el impor-
tante papel que desempenan en
el territorio.

La partida destinada a las ac-
tividades que desarrolla la Red
Rural Nacional, entre ellas, la
ejecucion de su plan de accion
y la nueva la campana de comu-
nicacioén del departamento para
destacar en la sociedad la impor-
tancia del sector agroalimenta-
rio y del medio rural, se incre-
menta en 2,6 millones de euros
hasta un montante total de 4,75
millones.

Aumenta la partida de gas-
to dedicada a la gestion de los
recursos hidricos para el rega-
dio, la ejecucién de los caminos
naturales y otras infraestruc-
turas rurales, con un total de
59,55 millones de euros. De esta
forma, el Gobierno acometera
nuevas inversiones en regadios
sostenibles, que generan valor
anadido y fijan poblacion en el
territorio. También se amplia
el programa de caminos natu-
rales para vertebrar el territo-
rio, generar empleo y actividad
econOmica.

El presupuesto recoge ac-
tuaciones concretas de apoyo a
la transformacion digital y la
adquisicién de habilidades y he-
rramientas digitales en el am-
bito agroalimentario, asi como
una nueva linea de apoyo a las
pequenas y medianas empresas
agroalimentarias en colabora-
ci6n con Empresa Nacional de
Innovacion (ENISA), con una
dotacion de 13 millones de eu-
ros, procedentes, también, de las
ayudas previstas para el sector
agroalimentario en el plan de
recuperacion, transformaciéon
y resiliencia de la economia es-
pafiola, en linea con la “Estrate-
gia de Digitalizacién del Sector
Agroalimentario y Forestal y del
Medio Rural”.

El ministro Luis Planas ha
remarcado que los presupuestos
generales del Estado para 2021
tienen un caracter excepcional,
tanto por el contexto de pande-
mia en que se aprueban, como
por el volumen de inversion
publica que movilizan, que es
el mas ambicioso de la historia
democratica.
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La polinizacion del melon
mejora con plantaciones
de flores cerca del cultivo

Investigadores de la UPM participan en un estudio que ha identificado especies
interesantes para formar parte de un margen floral en el cultivo de melon

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En colaboracién con el Conse-
jo Superior de Investigaciones
Cientificas (CSIC) y el Instituto
Nacional de Investigacién y Tec-
nologia Agraria y Alimentaria
(INTA), un equipo de investiga-
dores de la Universidad Politéc-
nica de Madrid (UPM) ha estu-
diado durante dos anos el papel
que cumplen en la polinizacién
del melon diferentes especies de
herbaceas plantadas cerca del
cultivo. Tras evaluar las visitas
de insectos polinizadores tanto al
margen como al melén, asi como
el rendimiento y calidad del cul-
tivo, han conseguido identificar
las especies florales mas adecua-
das para utilizar como margen.
Ademas, los resultados obteni-
dos indican que la estrategia de
utilizar plantas con flores en el
entorno agricola podria aumen-
tar la poblacion de abejas y, por lo
tanto, mejorar la polinizacion de
las especies con el consiguiente
beneficio para los cultivos.

La degradacion y fragmen-
tacion de habitats naturales es
una de las principales causas
que afectan negativamente a
la diversidad y abundancia de
polinizadores. Su declive en los
agro-ecosistemas pone en riesgo
la produccion de cultivos con po-
linizacion entomofila, es decir; la
mediada por insectos. Sin embar-
20, la implementacion de marge-

Investigadores de la UPM han estudiado

e

durante dos aiios el papel que cumplen en la polinizacién del melén diferentes

especies de herbaceas plantadas cerca del cultivo. A la derecha margenes florales en parcelas de melén./ UPM

nes florales, al ofrecer fuentes al-
ternativas de polen y néctar mas
alla delafloracion del propio cul-
tivo, mejoran los servicios de la
polinizacién y, en consecuencia,
mejoran las cosechas.

Un gran desafio en el diseno
de estas areas ricas en flores es
la seleccion de las plantas, que
deben tener un buen potencial
atractivo para los polinizadores
de la zona y una baja competen-
cia interespecifica. Otro aspecto
que hay que tener en cuenta es
su posible papel dual: por un
lado, de mejorar la presencia
de polinizadores en el entorno
agrario, pero por otro, de incen-

tivar su desplazamiento hacia
los cultivos cercanos, puesto que
especies que florecen al mismo
tiempo pueden compartir po-
linizadores o, por el contrario,
competir por ellos.

Este estudio, se realizo du-
rante 2 anos consecutivos en
parcelas experimentales en la
finca La Poveda (Madrid), don-
de se evalué tanto la cobertura
floral de las diferentes especies
del margen, como las visitas de
polinizadores al margen y al me-
16n, asi como el rendimiento y la
calidad del cultivo.

Se identificaron cuatro espe-
cies adecuadas para suministrar

recursos a los polinizadores en
el centro de Espana: cilantro (Co-
riandrum sativum L.), jaramago
(Diplotaxis virgata L.), borraja
(Borago officinalis L.) y calén-
dula (Calendula officinalis L.),
debido a que son especies que
recibieron el mayor nimero de
visitas de polinizadores y a que
sus floraciones escalonadas ofre-
cieron recursos florales durante
varios meses en primavera y ve-
rano. Sin embargo, la composi-
cion de las plantas debe elegirse
cuidadosamente, especialmente
cuando la floracion de los mar-
genes florales y el cultivo coin-
ciden. Por ejemplo, en base a los

resultados encontrados, seria
recomendable evitar la concu-
rrencia de la floracion de C. offi-
cinalis, planta que ofrece gran
cantidad de polen y néctar, con
el cultivo de melon en nuestra
area. Esta planta tiene un alto
potencial atractivo para los prin-
cipales taxones de polinizadores
que visitan el cultivo, especies de
abejas del género Lasioglossum
spp. y por tanto, podria evitar su
desplazamiento hacia las flores
de meldn.

Ademas, la mezcla de plantas
florales seleccionada también
fue probada durante un afio en
una finca comercial de melon
en Corral de Almaguer (Toledo)
donde se observo que el nimero
de vistas de polinizadores en las
flores de melén disminuia a me-
dida que aumentaba la distancia
al margen floral, por lo que su in-
fluencia estuvo limitada.

En el area de estudio, la pre-
sencia de los margenes florales
evaluados en las parcelas experi-
mentales y comerciales de melon
no se asocio con un aumento en
la productividad y calidad del
cultivo, medidos el mismo ano
que se establecieron. Sin embar-
go, debido a que las poblaciones
de abejas silvestres necesitan
tiempo para colonizar nuevos
habitats, son necesarios estudios
amas largo plazo para confirmar
estos resultados.

A modo de conclusion, segiin
declara la investigadora Celeste
Azpiazu: “la utilizacion de de-
terminadas plantas con flores
a escala regional en el entorno
agricola, podria aumentar las
poblaciones de abejas y, por lo
tanto, ayudaria a proporcionar
servicios adecuados de poliniza-
cion a lo largo de los anos. Otras
alternativas interesantes para
incrementar la presencia de po-
linizadores”, continua la investi-
gadora, “serian la disminucion
del uso de plaguicidas o el ofrecer
estructuras de anidacién para
las abejas silvestres, que fueron
muy abundantes y diversas en
nuestro estudio.”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un nuevo estudio, con participa-
cion del CSIC, sugiere un inter-
cambio intensivo de cultivos de
chirimoyo entre América Cen-
tral y América del Sur durante
el Holoceno precolombino, la
época geologica iniciada hace
11.700 anos. La chirimoya habria
llegado por via maritima a Ameé-
rica del Sury, posteriormente, se
habria cultivado y expandido por
el sur del continente, antes de la
llegada de los espanoles.

El trabajo, que combina es-
tudios genémicos con analisis
biogeograficos de la especie, ha
sido realizado por investigadores
del Instituto de Hortofruticultu-
ra Subtropical y Mediterranea
La Mayora (IHSM-CSIC-UMA),
centro mixto del Consejo Supe-
rior de Investigaciones Cienti-
ficas (CSIC) y la Universidad
de Malaga (UMA). La investiga-
cion se publica en larevista New
Phytologist.

En el IHSM-CSIC-UMA exis-
te una coleccion de mas de 300
muestras de chirimoya de dife-
rentes paises, lo que llevo a los

Un estudio confirma el origen
centroamericano del chirimoyo

Los nativos americanos dispersaron el chirimoyo desde
America Central a Ameérica del Sur por via maritima

investigadores a analizar la di-
versidad genética del chirimoyo
en tres paises andinos: Ecuador,
Perta y Bolivia. “Nos sorprendio
comprobar que la diversidad ge-
nética, en las pocas accesiones
(muestras) de nuestra coleccion
originarias de América Central,
era mayor que la que habia en
los tres paises andinos”, afirma
Inaki Hormaza, investigador
del CSIC en el IHSM-CSIC-UMA.
Hasta ese momento, se creia que
el chirimoyo era originario de
los valles interandinos del sur
de Ecuador y norte de Peru.
“Los resultados de la investi-
gacion, sin embargo, no encaja-
ban con esta hipotesis. Nos dimos
cuenta de que la mayor diversi-

dad genética esta en Ameérica
Central, por ello propusimos que
el origen de esta especie estaba
en esta region. Nos quedaba es-
tudiar como se produjo el movi-
miento del cultivo desde América
Central a América del Sur”, ase-
gura el cientifico del CSIC.

El estudio de la chirimoya
confirma que habia rutas por
via maritima que conectaban
Centroameérica con Sudamé-
rica. Estas rutas podian haber
sido utilizadas para intercam-
biar otros cultivos lenosos que
estaban presentes en tiempos
precolombinos, como el aguacate
o el zapote.

La investigaciéon ha consta-
do de tres fases: el estudio de

la diversidad del chirimoyo en
Ameérica del Sur, el estudio de la
diversidad en América Central y
el estudio de los modelos de dis-
persion entre ambas regiones.
Los cientificos han comparado el
chirimoyo con otros dos cultivos
importantes, también cultivados
en Ameérica Central y en Améri-
ca del Sur, como son las judias y
el maiz. “Los métodos consisten
en disponer de los datos de carac-
terizacion molecular de diferen-
tes accesiones, unidos a datos de
geolocalizacién de las accesiones
y el uso de modelos estadisticos
que pueden indicar cuales son
las rutas mas probables de dis-
persion de estos cultivos”, expli-
ca Hormaza.

El investigador del CSIC, que
ha trabajado con los cientificos
Nerea Larranaga y Maarten van
Zonneveld, asegura que el culti-
vo disminuy6 considerablemente
en Ameérica Central, donde se ha
perdido gran parte de la diversi-
dad de la especie. “Hay que hacer
un gran esfuerzo de conserva-
cién de la diversidad de la chiri-
moya en esta region antes de que
se pierda la diversidad. Puede ser
util para generaciones futuras,
especialmente en un contexto de
cambio climatico, qué hace que
en muchas zonas en las que habia
histéricamente chirimoyas aho-
ra estén desapareciendo”.

Tras los primeros estudios so-
brela diversidad genética del chi-
rimoyo en América del Sur, entre
los afios 2006 y 2008 a través de un
proyecto europeo, se continud la
investigacion en América Cen-
tral, con financiacion de la Fun-
dacion BBVA. Este trabajo incide
en unalinea de investigacion que
indica quelariqueza, diversidad
e intercambio de los cultivos en
las Américas era mayor de lo que
se pensaba anteriormente.
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Una menor fer_tilizacién
harl_a msostemb[e muchos
cultivos en Espana

El ‘Pacto Verde Europeo’ que promueve la Comision Europea plantea restricciones
en el uso de fertilizantes que lastrara la rentabilidad de las explotaciones

D AQ. EFEAGRO.

La Asociacion Nacional de Fa-
bricantes de Fertilizantes (Anffe)
considera que un recorte injusti-
ficado en el uso de los fertilizan-
tes, tal y como postula el Pacto
Verde, podria hacer insostenible
la agricultura en amplias zonas
de Espana con bajos rendimien-
tos, porque su rentabilidad seria
demasiado escasa.

En una entrevista con Efea-
gro, el director técnico de An-
ffe, Yago Delgado de Robles, ha
puesto como ejemplo el sector
del cereal, una produccion de la
que Espana ya es deficitaria, ya
que necesita importar entre diez
y quince millones de toneladas
cada ano.

Delgado de Robles ha expli-
cado que lareduccion del uso de
fertilizantes en un 20% para 2030
como ha anunciado Bruselas
aumentaria la dependencia ex-
terior, reduciria la calidad de los
productos y crearia una desven-
taja competitiva a los agriculto-
res respecto a las importaciones
de paises terceros.

“Desde Anffe consideramos
que este planteamiento se ha lle-
vado a cabo sin haber elaborado
previamente una evaluacion su-
ficiente del impacto que ello ge-
neraria, tanto en el sector como
en la sociedad”, ha sentenciado.

A su juicio, en lugar de posi-
bles restricciones a la fertiliza-
cion, deberia “promoverse su
mejora, fomentar la aplicacion
de los fertilizantes mas eficientes
y en las dosis adecuadas a cada
momento del desarrollo vegetati-

Anffe cifra en cinco millones de toneladas las ventas de fertilizantes en 2019,
una cifra ligeramente menor en comparacion a la registrada en 2018. / ARCHIVO

Anffe plantea que la reduccion del uso de fertilizantes
en un 20% para 2030 aumentara la dependencia

exterior, reduciria la calidad de los productos y crearia
una desventaja competitiva respecto a paises terceros

vo, asi como su aplicacion de la
manera mas eficaz posible”.

RENDIMIENTOS AGRICOLAS
Yago Delgado de Robles ha recor-
dado que un estudio realizado
por una treintena de investiga-
dores internacionales, que pu-
blico la revista Nature en 2018,
constata que un mayor rendi-

miento agricola implica un coste
ecolégico menor, ya que genera
menos emisiones por kilogramo
de cosecha que otros sistemas de
produccién. Y es que —ha apun-
tado— si la poblacion crece un
25% hasta 2050, tal y como prevé
la ONU, “no podemos prescindir
de una agricultura productiva”
y a la vez “sostenible”, porque

los fertilizantes, “aportados de
manera racional, son una inver-
sion para el agricultor porque
mejora la rentabilidad de sus
explotaciones”.

Anffe, que esta preparando
sus alegaciones al borrador de
real decreto sobre la nutricion
sostenible en los suelos que ela-
bora Espana para adecuar la le-
gislacién nacional a las ultimas
normativas comunitarias, cifra
en cinco millones de toneladas
las ventas de fertilizantes en
2019, una cifra ligeramente me-
nor que la de 2018.

Este ano, marcado por la
crisis de la COVID-19 pero con
una climatologia aceptable, la
produccion y el consumo “no
han sufrido por ahora cambios
significativos, con una caida del
consumo del 2%” y una deman-
da que, pese alamenor actividad
comercial, se ha mantenido simi-
lar, con 3,45 millones de tonela-
das entre enero y septiembre.

INVESTIGACION
Con motivo de la celebraciéon
el pasado 13 de octubre del Dia
Mundial de los Fertilizantes,
unos productos industriales
que nacieron tras el invento de
Haber-Bosch sobre la sintesis
del amoniaco en 1909, Delgado
de Robles ha repasado los alti-
mos avances en investigacion,
desarrollo e innovacion (I+D+i)
del sector.

Las ultimas investigaciones
pasan por abonos mas especi-
ficos, adaptados a las necesi-
dades de los diferentes tipos de

La agricultura
alrededor del
Mar Menor

Respecto a la contami-
nacion del agua del
Mar Menor (Murcia), ha
explicado que las explota-
ciones de alrededor estan
dedicadas al cultivo inten-
sivo de fertirrigacion, con
un modelo de agricultura
altamente tecnificado que
cuenta con sistemas de
reciclado de las aguas de
riego, lo que conduce a
una minimizacion de los
vertidos.

Delgado de Robles ha
lamentado que Ley de re-
cuperaciéon y proteccion
del Mar Menor aprobada
este ano prohiba la aplica-
cion de mineral de fondo
con nitrégeno, ya que a su
juicio supondra “un grave
perjuicio que llevara un
cambio en los planes de
las explotaciones y a un
descenso de las produccio-
nes agricolas”.

“Seria muy importante
que si se permitiese, aun-
que fuese bajo prescripcion
técnica, tal y como se ha
establecido para otros fer-
tilizantes, porque, de no ser
asi, pondra en serias difi-
cultades a una de las agri-
culturas mas desarrolladas
e importantes de Europa”,
ha concluido el director
técnico de Anffe. B

cultivo como las nuevas lineas
con inhibidores de la nitrifica-
cion, antiapelmazantes, esta-
bilizantes y productos para su
recubrimiento.

Se dirigen también las inves-
tigaciones hacia la mejora en el
diagnostico nutricional de los
cultivos y suelos y una mayor
precision en la recomendacion
de abonado, asi como al desarro-
1lo de productos o técnicas para
lamejora de su eficiencia y al em-
pleo de las tecnologias de la in-
formacion y comunicacion (TIC)
para optimizar su aplicacion.

Neiker trabaja en un modelo
predictivo para ajustar la dosis
de fertilizante en cada parcela

El modelo basado en inteligencia artificial facilitara una
adecuada dosificacion para reducir las pérdidas de nitrogeno
qgue afectan al medio ambiente y a la economia del agricultor

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Neiker trabaja en un modelo pre-
dictivo basado en inteligencia ar-
tificial que permitira ajustar la
dosis de fertilizante nitrogenado
en cada parcela y asireducir las
pérdidas de nitrégeno que afec-
tan al medio ambiente y ala eco-
nomia del agricultor. Ademas del
instituto, participan en este pilo-
to la Cooperativa Garlan, HAZI,
Dronak, Camp Tecnologico.

El ajuste de la dosis de ferti-
lizante nitrogenado es esencial
en la agricultura moderna. Un
adecuado ajuste de la fertiliza-
cion nitrogenada ayuda a redu-
cir las pérdidas de nitratos que

contaminan las aguas subterra-
neas. Ademas, la fertilizacion
con fertilizantes nitrogenados
minerales constituye una de las
practicas agronémicas que mas
contribuyen al calentamiento de
la Tierra, porque en su fabrica-
cion se utiliza una gran cantidad
de energia y en el momento de
su aplicacion se emiten gases de
nitrégeno que tienen un elevado
efecto invernadero.

De hecho, la Estrategia de la
Granja a la mesa de la UE tiene
como objetivo reducir el consu-
mo de fertilizantes un 20% para
2030. Asi, el reto consiste en en-
contrar el ajuste 6ptimo del fer-

tilizante nitrogenado, de manera
que cada parcela logre el maxi-
mo rendimiento sin perjudicar
al medio ambiente. Para ello, es
imprescindible ajustar la dosis
de fertilizante a los requerimien-
tos del cultivo, que dependen del
potencial productivo, que a su
vez esta relacionado con las con-
diciones del suelo y del clima de
cada parcela.

Este proyecto piloto esta en-
marcado en la iniciativa ‘Al for
Earth’ de Microsoft e impulsada
en Euskadi por el Gobierno Vas-
co y se llevara a cabo en Araba
durante los proximos 12 meses.
Cuenta con el apoyo técnico de

El proyecto se desarrollara

Microsoft y usara diversas fuen-
tes de datos (Agencia Espacial
Europea, el visor Geoeuskadi,
Euskalmet, etc.) junto con la
Inteligencia Artificial (IA) para
desarrollar un modelo predicti-
vo para estimar el rendimiento
del trigo en el momento del en-
canado para ajustar la dosis de
nitrogeno.

En la prediccion de la cose-
cha hay que tener en cuenta va-
riables topograficas, climaticas,
cosechas de anos anteriores que
afectan a la produccion e indices
vegetativos que informan sobre
el estado del cultivo. Por todo
ello, una fertilizacién nitrogena-

en el cultivo del trigo. / NEIKER

b 1

da racional, basada en un diag-
nostico nutricional que tenga
en cuenta la evolucion de todas
las parcelas, ajustaria la dosis a
aplicar y supondria una mayor
eficiencia en el uso del nitroge-
no, lo que tendria consecuencias
positivas desde el punto de vista
ambiental y econémico.

El proyecto piloto Predicoa
esta alineado en el mismo eje
definido por el programa Farm-
Beats de Microsoft, pero orienta-
do a las necesidades de los pro-
ductores con pequenas parcelas
agricolas de zonas rurales con
buena cobertura (movil, Inter-
net) en el territorio.
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Redi es un brécoli de color morado con atributos anicos que ha sido premiado en Fruit Attraction. / BEJO IBERICA

Un brocoli de Bejo Ibérica
ha resultado ganador en la
categoria Fresh Produce

El producto Redi, de 1a empresa Bejo Ibérica, ha sido
reconocido como vencedor del Innovation Hub Awards

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El producto Redi, de la empresa
Bejo Ibérica, ha resultado gana-
dor del Innovation Hub Awards

La defensa de cada uno se realizo
en laplataforma Fruit Attraction
LIVEConnect ante un jurado for-
mado por Francisco Javier Maté

en la categoria Fresh Produce,
de entre un total de 10 productos
hortofruticolas finalistas, que
optaron a dicho reconocimiento.

A

Caballero, subdirector General de
Control dela Calidad Alimentaria
y de Laboratorios Agroalimenta-
rio del MAPA; Rubén Moratiel,
investigador del CEIGRAM-UPM,;
Gonzaga Ruiz de Gauna, gerente
de Biovegen; Camino Arroyo,
subdirectora general de Frutas y
Hortalizas y Vitivinicultura del
MAPA, y Luis B. Martin Martin,
jefe Departamento Técnico de
Fepex. Aplicabilidad, innova-
cion, sostenibilidad ambiental y
propuesta de valor de coyuntura
social, han sido los criterios de
valoracion de dicho jurado.

El producto ganador, Redi, es
una verdura con atributos tni-

Redi es una verdura que
agrega originalidad a
cualquier comida, y un
sabor extremadamente
saludable y tnico

cos que agregaran color y ori-
ginalidad a cualquier comida,
un sabor extremadamente sa-
ludable, Ginico y una apariencia
llamativa. Todos estos valores
caracterizan a Redi. Gracias a
los altos niveles de compuestos
de glucosinato que se producen
de forma natural, Redi es extre-
madamente saludable.

Redi presenta unos brotes
color morado, que consisten en
tallos tiernos que terminan en
una pequena inflorescencia. Su
color contiene mas cantidad de
compuestos antioxidantes que
un brécoli normal, con lo que
consolida y potencia su poder
de alimento funcional.

La participacion de la em-
presa Bejo Ibérica en el espacio
Innovation Hub le ha permitido
mostrar al conjunto de la indus-
tria hortofruticola internacional
la innovacioén como uno de los pi-
lares de una industria moderna,
adaptada a los nuevos perfiles de
consumo.

agrocolor

v

Protocolo de certificacion

"-" l'hg 1

H3 - Calculo de la huella

hidrica

Francisco Cano Garcia — Ingeniero Agricola

Responsable del area técnica de exportacion y semillas

Francisco Cano, responsable del Area Técnica de Semillas y Exportacion de Agrocolor, ha defendedido el proyecto.

Fruit Attraction premia la
certificacion H3+ de Agrocolor

La certificadora logra el reconocimiento al mejor
proyecto innovador en la categoria de Industria Auxiliar

» VF. REDACCION.
La candidatura presentada por
Agrocolor SL con la innovadora
certificacion de sostenibilidad
hidrica y riego eficiente H3+
ha resultado vencedora de los
premios Innovation Hub que
todos los anos otorga Fruit At-
traction, y que en esta edicion
debido a las circunstancias de-
rivadas de la crisis sanitaria se
han desarrollado a través de la
plataforma LIVEConnect.
Agrocolor se ha hecho con
este importante galardon im-
poniéndose a otros nueve can-
didatos, logrando asi el reco-
nocimiento al mejor proyecto
innovador en la categoria F&V
Industry. Francisco Cano, res-
ponsable del Area Técnica de
Semillas y Exportacion de Agro-
color, ha sido el encargado de
defender el proyecto y quién ha
recibido el dictamen del jurado

a traveés del director de la feria,
Raul Calleja.

La certificacion de sosteni-
bilidad hidrica y riego eficien-
te H3+ aporta un valor anadido
mas a los cultivos y por ende a
los productos, como es el caso de
la eficiencia hidrica certificada,
aplicando asi un uso sostenible
del agua mucho antes de que sea
unrequisito exigido en la politi-
caagraria dela Union Europea.

CERTIFICACION H3+
La certificacion de eficiencia
hidrica H3+ es la culminacion
de un proyecto que naci6 en 2018
con el Grupo Operativo H3, for-
mado por Coexphal, Caparros
Nature SL, Wise Irrisystem SL,
Universidad de Almeria y Pro-
yecta Ingenio SL, y que culmino
recientemente Agrocolor, con
la primera certificacion H3+
hecha en el mundo en la finca

de tomate del agricultor de Vi-
casol, José Romera.

Para el gerente de Agrocolor,
Juan Pérez Zamarron, el galar-
doén otorgado esta tarde por el
prestigioso jurado de los Inno-
vation Hub Awards de Fruit
Attraction supone un gran es-
timulo a seguir trabajando por
una agricultura mas sostenible
y, ademas, capaz de demostrar-
lo de forma fehaciente con he-
rramientas como esta nueva
certificacion, que se adhiere
al gran catalogo de la empresa
almeriense.

Pérez Zamarrén también
agradece a los responsables de
las empresas e instituciones
que han estado implicadas en
la nueva certificacion por su
gran profesionalidad y empeno
que hoy se ha visto reconocido
con este premio que Agrocolor
comparte con todos ellos.

Los invernaderos solares se
reivindican como el modelo
de produccion del futuro

» VF. REDACCION.

En sus mas de 30.000 hectareas en
el sureste de Espafia se producen
cada campana 4,5 millones de
toneladas de frutas y hortalizas
para alimentar a 500 millones
de consumidores europeos. Los
invernaderos solares han apro-
vechado la plataforma digital de
Fruit Attraction LIVEConnect
para dar a conocer sus beneficios
y reivindicarse como el método
de produccioén del futuro.

Cute Solar — Cultivando el
Sabor de Europa en Invernade-
ros Solares es un programa de
promocion impulsado por un
consorcio que coordinala Asocia-
cion de Productores de Frutas y
Hortalizas de Andalucia (Aproa)
y del que también forman parte
Hortiespana y FruitVegetable-
sEurope (Eucofel). La iniciativa
esta financiada por la UE y se
extendera hasta 2022. Su objeti-
vo es poner en valor la calidad de
los productos y los beneficios que
aporta a los consumidores este
método de produccion europeo.

A través de un encuentro
digital realizado desde inverna-
deros solares, los organizadores
desgranaron los pormenores de
este programa. Francisco Gon-
gora, presidente de Hortiespana,
explico desde un invernadero de
la Estacion Experimental Las
Palmerillas de la Fundacion Ca-
jamar que la intencién es “dar a
conocer todo lo positivo que apor-
ta a los consumidores este méto-
do de produccion. Unas ventajas
que van mas alla de la produccion

de frutas y verduras de mucha ca-
lidad y con toda la seguridad que
garantiza la UE, pues los inver-
naderos solares son, ademas, sos-
tenibles desde un punto de vista
economico, ambiental y social”.
Desde otro invernadero inter-
vino Juan Colomina, portavoz de
Aproa. Ha sido desde un cultivo
tradicional, que vamasalladela
agricultura ecologica, certificado
en biodinamica. El dirigente de
la Asociacion de Productores de
Frutas y Hortalizas de Andalucia
puso todo el énfasis en destacar
todo aquello que hace inicos a los
invernaderos solares: uso eficien-
te de los recursos, lucha contra
el calentamiento global, creacion
de empleo, garantia y seguridad
alimentaria ... Colomina expuso
que “solo el 3,4% del territorio
provincial esta dedicado a in-
vernaderos solares, por lo que
el impacto sobre el territorio es
muy bajo pero, en cambio, sus
resultados desde el punto de vis-
ta de eficiencia, productividad y
calidad son espectaculares”.
Ambos dirigentes aprovecha-
ron para poner en valor el trabajo
y el esfuerzo de las miles de per-
sonas que dan vida a este modelo
de produccioén europeo en inver-
naderos solares. Agricultores,
representantes de empresas de
comercializacion, dirigentes de
organizaciones sectoriales y has-
tarepresentantes institucionales
se sumaron a la accién llevada a
cabo por Cute Solar en Fruit At-
traction a través de testimonios
positivos sobre este modelo.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 29 de octubre de
2020, facilitada por el Mercado Central de

LT 0,85 Nuez 4,18 Otras Variedades 1,05 Perejil 0,15
PEPIND. .o 0,80 Papaya 2,76 Verna 1,06 Pimiento Amarillo, tipo California........... 1,30
Col REPOIID ... 0,70 Pera Blanquilla 0 Agua 1,20 Litchi o Lichi , Otras Variedades. .........ccccecrnsnerieeennns 1,10

Bruselas .. 1,30 Ercolini / Etrusca 143 Mandarina Clemenlate 1,36 Rojo Lamuyo....

frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Lombarda... 0,40 Limonera 1,09 Clemenule...... 1,35 Verde Italiano ..

FRUTAS Euros/kg Conferencia / DECaNa ...........ccccrissens 1,23 Clemenvilla o Nova. 1,35 Verde Padron.......ccoooceccennneriiinnnnnnes ,
AlDANCOGUE vvvvvvverrsrsrrrrrreeeeensessssses 1,90 Pifia 1,14 Ortanique Puerro

Aguacate 2,50 Platano 1,97 Manga Kent Rébano y Rabanilla.........cccooocveerrrcreeeeeees, 0,15
Almendra 3,80 Banana 0,80 Mango Tommy Atkins. 1,75 Remolacha Comun o Roja 0,75
Pomelo 1,30 Pomelo / Rubi Start 117 Manzanas Fuji ....... 1,15 Seta Champiiidn........... 1,95
Avellana 3,30 Sandia 0,61 Golden 1,75 Girgola o Chopo...

Caqui 1,50 ENdibia. ...l , Uva 1,99 Granny SMith......cc.eeeeerevenssneeieens 1,45 Tomate Cherry

Carambolas 5,00 1[0 P 0,75 Otr0S FIUtOS SECOS .vvvvvvrrvvuasssrrrrsseeeenes 13,01 Otras Variedades 1,65 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta.. 1,42
Castafas 3,50 Esparragos Blancos.. HORTALIZAS Euros/kg Reineta 1,85 Liso Rojo Canario..........cccccceevvveeeeeeeens 1,25
Cerezas 8,00 VEIAES. oo 1,50 Acelga 0,74 Royal Gala ... 1,55 Otras Variedades..........ccccernnserievenns 0,35
Cocos 0,60 ) 0,75 Ajo Seco 2,67 Starking o Similares Zanahoria 0 Carlota Nantesa............... 1,65
Membrillo 2,50 Haba... 0,70 TIEMNO / AJBLE . 6,30 Melén Amarillo Jengibre 2,65
Datiles 3,20 Hinojo . 0,65 Alcachofa 2,38 Galia Name o Yame....... 2,95
Feijoas 400 | Pergji... Apio 1,10 Otras Variedades 1,90 Yuca o Mandioca o Tapioca... 1,15
Higos. 2,00 Batata / Boniato...........cccocevveeeeereerre. 1,01 Piel de Sapo y Similares ...........ccooooeee 0,85 Hortalizas IV Gama.........cccccvevecveveee. 5,50

ChuMDBOS .o 4,00 Berenjena 0,72 Naranja Lane Late.........cooouerrveessnrriennnas 1,30 V Gama 7,50
Frambuesas 7,00 BrOCUli / BIECOI...ovvvvvvvvvvvevsrvsnsvssssssnnnnnenes 1,42 Navel 1,39 RESLO HOMAlIZaS ..vvvveeeeeeeevevnevvennsnnsennnnnnnd 0,80
Grosellas 13,00 Calabacin 1,58 Navel Late 1,53 PATATAS (Granel) Euros/kg
Kiwis 3,00 Calabaza / Marrueco 0,75 Navelina 1,30 Blanca, Otras Variedades ..............c.uueeen! 0,99
Lichis 3,00 Cebolla / Chalota 0,43 Otras Variedades 1,36 Blanca Spunta 1,30
Lima 8,00 Cebolleta 0,88 Valencia Late .........oovveovvveevererecrerrs 1,30 Otras Variedades............coouervveercrnrnanns 1,05
Limén 0,90 Champiiion 1,92 Nuez 4,95 Roja, Otras Variedades............cccoouereeernnee 0,95
Fresa 6,00 Col Repollo 0,57 Papaya Grupo Solo y Sunrise ................. 3,20 .

Freson 4,75 China 0,94 Papayon (2-3 kg/ud).... Mercabllbao
Granada 1,80 Lombarda 0,76 Pera Conferencia Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Mandarina Clementing............ceeeeeveeeeees 1,70 Coliflor / ROMANESCU ..vvvvvvvvvvvvrvinsd 0,92 Ercolini / MOTEHiNi v.vvvvvvvvvvvevvevssessneeens 1,75 semana del 27 al 30 de octubre de 2020,

Satsuma 1,50 Endivia 2,03 Limonera 1,45 comercializados en el Mercado Central de

Otras 1,35 REDANO0 ....vvcevvvverrrvccissnssseeees 0,45 Escarola 0,87 Otras Variedades............ccoereerinns 1,25 Abastecimiento de Bilbao. Informacion facili-
Mangos 1,50 REMOIACNA. ..vvvvverrrrreecrer e 0,60 EsArrago Verde..........eeecesssmessesseeeeens 525 Pifia Golden Sweet tada por MERCASA.

Maracuya 4,40 Tomate Maduro... 1,10 Espinaca 1,14 Platanos Canarias Primera... .1,58 FRUTAS Euros/kg
Meldn Galia 0,95 Verde .. 1,50 Judia Verde Fina (Brasilefia) ... ..3,62 Canarias Segunda .. 1,33 Limones ... ..1,20-1,15

Amarillo 0,75 Chirivia........ 1,50 Perona / Elda / Sabinal / Emerite........2,00 Canarias Extra .... 1,65 Mandarinas...... ...0,75-0,80

Piel de SaP0....crveeeierrrceeesriienanas 1,00 Otras Hortalizas ..........cccccowveervconrennneen. 0,70 Lechuga O.V. 0,58 Pomelo Amarillo Manzana Golden

Otros 0,60 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Cogollo 1,51 Rojo Melocotones Amarillos ..........cccoceereeennna. 2,20
Moras 7,50 o o] 1,70 Iceberg 0,79 Sandia con Semilla.........eeerereeeeersrsnsns Meldn Piel de Sapo....ccveeeeerersee: 0,80-0,75
Nashi 0,80 Rovellon-Niscalo.. 20,00 Maiz 1,85 Sin Semilla Naranja 0,90
Nectarina BIanca .........ccoooevceensnervernnnnne 1,20 Champifion........o.cenrrveinnriiis 1,55 Nabo 0,75 Uva Blanca, Otras Variedades Pera Blanquilla ..o 1,25

Amarilla 1,20 [0 10,00 Pepinos 0,75 Negra, Otras Variedades Platanos 1,90
Nispero 1,70 Y2 1,00 Perejil 1,90 Red Globe, Roja Uva Moscatel Romano
Nueces 3,50 Cafa de AZUCAN ....vvvceevvvecrvrcciiinennns 1,00 Pimiento Verde 0,92 Frutas IV Gama... 7, HORTALIZAS
Olivas 3,80 , Rojo (Asar) Resto de Frutas... 0,95 Cebollas Grano de Oro
Papayas 3,50 Mercacordoba Puerro HORTALIZAS Euros’kg Qe —

Pera Blanquilla.........ccceesservcensssnniinnnnns 1,10 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Rébano / Rabanilla ..........ccccovviiinnrivinnnns 1,64 Acelga de Hojas Rizadas Lyon ............... 1,45 Judias Verdes

Verano 1,15 pondientes al mercado de la semana del 19 Remolacha 1,50 Ajo Blanco 2,35 Lechugas

Invierno 1,45 al 25 de octubre de 2020. Informacion facili- Seta 4,54 Morado 3,05 Patatas Calidad....

Temprana 1,90 tada por Mercacérdoba. Tagarnina / Cardillo.......cccoveoniseeiveiiinnns 2,10 TIEMO O AT .vcoverve s 5,50 Comunes
Pifa 1,30 FRUTAS Euros/kg Tomate O.V. 1,40 Alcachofa Blanca de Tudela............cooee. 1,95 PImientos VErdes.........ceeeerrerssseeseeens
Pitahaya 5,50 AGUACAES . vvvcevrrresrsrrreeeessnssssssee 3,70 Cherry 1,93 Apio Verde 1,80 Tomate Maduro.........eeeeceeeeeeessssnses
Platanos Canario ... ..2,00 Almendras ...... 8,83 Daniela 1,14 Apionabo 2,95 Verde

Importacion ... Caqui / Persimon.. 1,15 Zanahoria 0,65 Berenjena Morada...........srerreeeeeeenns 1,44 Zanahorias
Manzana Bicolor (G =11 3,51 Hierbabuena 2,25 Berros 1,30 .

Amarilla PATATAS Euros/kg Boniato o Batata 1,63 Mercalicante

Verde NUEVE O TeMPIaNa....cveeeeerssesssnsresseseeesd 0,44 Broculi, Brecol o Brocoli 2,90 Informacion de precios frecuentes de frutas,

Roja Afieja 0,25 Calabacin Blanco hortalizas y patatas, referidos a la semana

Otras Verde 0,35 del 26 de octubre al 1 de noviembre de
Melocotdn AMarillo ...........vscsessee Il e L 7,00 Mercalaspalmas Calabaza de INVIErno...........cocsvssnd 0,61 2020, ofertados en el Mercado Central de

Rojo Pulpa Blanca GraNAUA. ..., 1,27 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- De Verano 0,63 Abastecimiento de Alicante.

Rojo Pulpa Amarilla Higo Fresco. 4,50 tatas, del 26 al 30 de octubre de 2020, en el Cebolla Grano Oro o Valendiana............ 0,70 FRUTAS Euros/kg
Ciruela Kiwi / Zespri 2,97 Mercado Central de Abastecimiento de Las Morada Aceituna 1.73
Uva Blanca ima........ Palmas. Recas o Similares AguaCate Hass........couurrrrrreeeeeeeesisss 3,00

Negra FRUTAS Euros/kg Cebolletas o Cebolla Tierna Otras Variedades..........ccccerssserrevenns 1,40
Rambutan Mandarina Clementina / Fortuna / Aceituna 3,95 Col China o Pekinensis Caqui Otras Variedades. ... 0,60
Sandia con semilla.........ccooocevvvcvrrcnnnnann NaAOICOt ..o 1,16 AGUACALE FUBIE w.vvvvvvvveeerrcvvveeenians 4,36 De Bruselas Rojo Brillante o Persimon................... 0,30

Sin semilla Satsuma / Okitsu / Clausellina / Hass 5,36 Lombarda o Repollo Rojo Castafia 2,60
Naranja RUFING / ChUPI vvvevvvvvverrrrreceensennnns 0,80 Otras Variedades 2,95 Repollo Hojas Rizadas ... Chirimoya Fina de Jete..........cccewermnnnn: 1,52
Chirimoya Oronules..... 1,40 Almendra 1,50 Coliflor Ciruela Golden Japany
Otras Frutas. 0,90 Mango............ 2,05 Cacahuete 1,85 Endivia Songold, Amarilla...... 043
HORTALIZAS Euros/kg Manzanas O.V./ Pink Lady........ 2,08 Carambola 2,95 Escarolas Rizada o Frisée Otras Familia Black, Roja... 1,51
Berenjena Larga........c.eeeeerrrereeeenennns 1,00 Golden / Onzal Gold /Venosta........... 1,10 Castafia 4,95 Esparrago Verde o Triguero Datil Deglet NOUF ..vvccveeeeerssrerrreeeeeeens 3,20
Ajo Seco 2,70 Starking / R. Chief / Gloster / Galaxia 1,41 Cereza Picota 6,95 Espinacas Granada Grano o Mollar de Elche.......... 0,70

Tierno 0,75 Reineta / Canada Gris...........ccccerrrnnnns 1,80 Chirimoya Otras Variedades.................. 2,45 GUINIllA ROJA crvvvvvveerreerrrsneeesssssasans Higo Verdal 2,19
Apio 0,75 Granny Smith....... 1,54 Ciruela Otras Familia Black, Roja 1,35 Verde QOtras Variedades 1,22
Acelgas 0,50 Royal Gala / Cardinale... 1,26 Coco Otras Variedades....... ..0,95 Guisante Kiwi Kiwigold 5,50
Batata 1,00 Fuji / Braeburn / Pink Kiss .....cccccvveeees 1,51 Datil Deglet Nour Hinojo PUIPA VEIDE ...vvvvveveeresssssesersrseseeneens
Borraja 1,00 Melocotén / Baby GOOl.........rrrrreeeees 2,05 Freson Otras Variedades Judia Verde Boby Lima Otras Variedades ..........ccowrreveeeeees,
Broculi 0,65 Melén / Galia / Coca.... 0,82 Granada Otras Variedades. Verde Elda.............. 0, Persian (Acida)..........

Brecol 2,00 Membrillo......... 0,88 Guayaba/o Otras Variedades . Verde Otras Variedades ... 4,63 Limén Otras Variedades

Calcots 0,07 Mora.............. 14,00 Higo ChumbO ... Laurel 9,50 Verna

Calabaza 1,00 Naranja Salustiana...........ccooceveeiennrreennes 133 Verdal Lechuga Otras Variedades ..........c......... 0,30 Mandarina Clemenule ..........ccccooevvveennne. 0,99

Calabacin 1,70 NAVEL ..o sssssseeenssnsnns 142 Kaki / Caqui Otras Variedades................ 1,60 Romana Clemenvilla 0 NOVa.......occceeeeeeernsnns 1,00

Cardo 0,65 Rojo Brillante 0 Persimon.................. 1,60 Maiz o Millo Fortuna 0,46

Alcachofa 2,35 NaVEliNG ... 0,99 Kiwi Kiwigold Nabo Marisol 0,91

Ceb0lla SECA uuuvrrrreererrrnsssserrrssseeeseeens 0,35 Navel Late / Nanelate / Lanelate .......1,25 Pulpa Verde Pepino Corto o Tipo Espafiol Oronules 0,93
Figueras 1,00 NECANNG ... 1,25 Limon Fino o Primafiori Largo o Tipo Holandés Otras Variedades 0,91

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

3 de noviembre de 2020

MERCADOS NACIONALES

Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Mercamadrid

Boniato o Batata

Melocotones Rojos (no local)...

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Brdculi/Brecal.... Amarillos (no local).............. 2,15
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 19 al 25 de semana del 27 al 30 de octubre de 2020, Calabacin Verde.... Melones Piel de Sapo (no local)............. 1,10
octubre 2020. Precios origen. Semana 43/2020. comercializados en el Mercado Central de Calabaza de Verano...........ccccccuvvin... 0,90 Piel de Sapo (10€al) ...c..vrveeeresrrieernnas 0,80
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- De INVIEIMO ..o 1,80 Galia (local)............. 1,20
Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento cilitada por MERCASA. Otras Variedades 0,95 Naranja Navel (no local) .. 1,20
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Esta FRUTAS Euros/kg Cardo 0,80 Navelina (no local)....... 0,90
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el Unico objeto de LIMONES ..o 1,31 Cebolla Grano de Oro o Valenciana.......0,40 Zumo Pequefia (10al)........oocvvveerarend 0,80
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero. Mandarings.........ereeeeeeessssmmmssserssseeens Babosa 0,32 Extra Grande (I0cal) .......cooveerrrrvveeennens
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas Manzanas Golden ... Morada 0,55 Peras Ercoline (no local)... .
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la ROJA covvvviereiseres e 1,40 Blanca Dulce de EBro...........cocevenn.nd 0,95 Blanquilla (no local) ......cccveviieciivennnee 1,60
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que Melocotones AMarillos ..........rerreeeeees 181 Tierna 0 Cebolleta. . ... rrrrrveeeens! 0,75 Limoneras (N0 10€al) ......uuuerrrrveeeeneens 1,30
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. Meldn Piel de Sapo.. ...1,00 Chirivia 0,95 Devoe (no local)...... 1,10
NN v 1,02 Col Repollo Hojas Rizadas . ...0,90 Conference (no local)... 1,20
LIMON Peras Blanquilla 1,78 Lombarda o Repollo Rojo... ..0,55 Lima (N0 10€al) ..vvrrvveveeeerssssssresrrseeeeeens 1,65
Limén Fino 1 corte: 0,38-0,45 €/Kg. Valor medio: 0,42 €/Kg. PlAtAN0S......oveeeveeeeeeeereeeeeeeee, 2,18 HOJAS LiSaS...vvvveeerrrsssssrserresssseessssnans 1,25 (local) 2,00
Semana de transito con relativa tranquilidad dentro del entorno de incertidumbre general en la Uva Moscatel Romano ...........cccceeveevene. 1,00 Coliflor 1,20 Pifa Tropical (Iocal) .....ccoservvveisneiiiinnnes 3,50
economia europea con impacto cada vez més claro en las economias domésticas, y por otra parte HORTALIZAS Euros/kg Endivia 2,10 Tropical Dulce (local) 4,00
la certeza del nivel de cosecha de limén. Las medidas del COVID, cada vez maés restrictivas en Cebollas Grano de Oro 0,41 Escarola Rizada o Frisée...........cccco........ 1,80 Platanos Extra (local) ..
toda Europa, afectan de lleno al consumo en el canal hosteleria y en origen generan incremento Coliflor e, 2,08 Lisa 1,80 Primera (local).....
de costes en la recoleccion y el manipulado. Dos mercados distintos para la fruta fresca: los JUdias VErdes .........rrrreecesnsssnnens 3,12 Esparrago Verde 0 THQUEIO ......vrvvvveeeer. 3,00 Segunda (local)
programas de supermercados que mantienen ritmo aunque presionan en exceso en precio sobre LECNUGAS. vvvvvrveessrrrrrrseeesssssssssssesseeees 0,39 Espinaca 1,10 Pomelos (N0 10€al)........ccooorerveeerisnrrieernnes 1,35
todo los discount, y el mercado mayorista con demanda limitada. En campo se van ajustando las Patatas Calidad 0,37 Judia Verde Fina.........oooevveeeeveerreesnnnns 2,40 Sandias sin pepitas (no local)... .1,00
cotizaciones de "1 corte”, modalidad donde ya hay pocas operaciones, dando paso progresivo Comunes..... 0,33 Boby 2,80 Sin pepitas (local)....... 1,00
a las compras a “todo limén". Situacion general expectante donde cada semana se abren Pimientos Verdes.. 1,14 Perona 2,15 Uva Otras Blanca (no local).. 1,60
expectativas y realidades. Tomates Verdes..........cccoeovveereeernernnnn. 1,50 Lechuga Romana..........cooeeeeveerssernennnas 0,45 Red Globe (no local)......cccvvveevveenneee. 1,70
El Congreso Global de Citricos organizado por la WCO (Organizacion Mundial de Citricos ZaNANONAS ..vvvvvcvrrvssssrrreeceensse 0,45 Iceberg 0,60 Papaya Hawaiana (Iocal)..........ccocvvveeeeens 1,20
que co-preside AILIMPO) que se celebrara on-line el proximo 5 de noviembre reunird a la comu- . Cogollo 0,70 Cubana (no local)...
nidad citricola de todo el mundo para discutir las principales tendencias, desafios y oportunidades Mercamurﬂa Hoja de Roble....coovennriviineriiinnnns 1,40 Cubana (local)
para el sector. Mas de 600 participantes de todo el mundo se han registrado ya para asistir al con- Precios correspondientes al mercado de fru- LONO ROSSO .vvvveevrvssssssessrssssessssnsssans 1,40 Hibrida (local)
greso virtual. El programa de la primera edicion del Congreso incluira tendencias de produccion y tas y hortalizas, del 26 de octubre de 2020. Otras Variedades 0,30 Guayabos (local).
comercializacion. También se debatiré el uso de nuevas tecnologias e innovacion en la cadena de Informacion facilitada por Mercados Centra- Nabo 0,95 Mangos (local)....
suministro para responder a las demandas de los consumidores hacia una mayor sostenibilidad les de Abastecimiento de Murcia S.A. Precio Pepino Corto 0 Espanol..........ewrrveeeeees! 0,70 Mangas (local)
y el poder nutricional de los citricos para desarrollar campafias de marketing mas eficaces. Toda frecuente. Perejil 0,75 Kiwi (no local)
la info en este link https://mww.citruscongress.com FRUTAS Euros/kg Pimiento Verde Italiano............c.cccevve... 1,00 Kiwano (I0Cal) .......ocevvreeereeesrreesreseis 1,70
Aprovechamos para recordar que toda la informacion de la campafa de promocion de LI- AGUACate FUBIE ....vvvverrrrecccrnssnes 3,60 Rojo Lamuyo..... Frambuesas (no local). .. 12,00
MON DE ESPANA que apoya la UE se puede ver aqui https://thelemonage.eu Hass........ 2,25 Verde Padron.... Higos Picos (10€al) ......vceeeermmsneerrrrrenennns 1,80
Otras Variedades.. 2,10 Puerro Parchita (local) 2,20
POMELO CaStANAS  ..euusrrrrrererssssseesssssserssssnnns 2,50 Rébano y Rabanilla...........ccoeessrerrrrveeeeens 1,50 VS (o] o] P — 14,00
Pomelo Rojo: 0,22-0,28 €/Kg. Valor medio: 0,25 €/Kg. Chirimoya Fina de Jete..........ccovvveeiiins 1,80 Remolacha Comin 0 ROja.......evrvvvveeees! 0,55 (local) 15,00
La oferta mexicana esté bastante estable esta semana. Las llegadas todavia estan compuestas Otras Variedades...... 2,25 Seta Champifidn........... 21,70 Pitaya Amarilla (Iocal).......cccovvveiiserreennnas 4,00

principalmente de frutas pequefias lo que genera presion en los precios. En paralelo sigue el Ciruela Otras Variedades... 0,75 Niscalo o Rovelldn. ..9,00 Roja (local)......

desarrollo de la campafia de pomelo del mediterraneo, especialmente Israel y de forma Coco en Seco (caja 10-14 p). 0,70 Girgola o Chopo Carambolas (loca

progresiva Espafiay Turquia. En cuanto a la demanda, el mercado mayorista esta muy parado Datil Deglet NOUF ........ocionrriverisnnrieinnes 3,15 Tomate Liso Rojo Daniela/Long Life/ HORTALIZAS

al igual que ocurre con todas las frutas y hortalizas. En resumen, mercado bajista para los calibres MEdJOOUl .vvvevecererrrrssecesnsennnas Royesta 1,10 Acelgas (local)

pequefios y ordenado para los grandes. Otras Variedades Lis0 ROJO RAMA......vvveveerrcvveeeeeians 1,40 Ajos (no local)

Freson Otras Variedades.............ccoueuu... 6,50 ROJO PEra ..o 1,20 Albahaca (local)
Granada Otras Variedades...............coee 0,95 Cherry 1,50 JalTo X (Yol (ol

Mango Tommy AKINS ...cc.euuerrereeeeeeeeens 2,43 Cebolla Grano de Oro o0 Valenciana.......0,40 Higo Chumbo .......coovvvrvvrveeee, 2,40 Verde Rambo..........cccovveceveceirecrenrns 1,40 (local)

Manzanas FUji v......eeeeenseeeesssssseeeesnnae 1,40 Otras Variedades......... ..0,48 Caqui / Rojo Brillante o Persimon .. 1,00 Liso Rojo Canario... 112 Berenjenas Moradas (no local) 1,20
Golden 0,85 Cebolleta o Cebolla Tiermna.............. 2,10 Kiwi Pulpa Verde................... 3,25 Verde Mazarron..... ..1,40 Moradas (local)

Otras Variedades 2,01 Chirivia 1,00 Otras Variedades..........cccccourvurvenn. 1,40 Asurcado Verde Raf .........ccccoeeenneee. 3,50 Bubangos (local)
Pink Lady 2,68 Col de Hojas Lisas.........urreeesmmrrrersannee 0,35 Lima Mejicana (Acida) ............cccc.c..co.... 1,80 Kumato 1,90 Calabacines (no local)........ccoevevvveerennee. 1,80
Reineta 1,66 Lombarda o Repollo Rojo .0,35 Limén Fino o Primafiori 0,50 Muchamiel 1,80 (local)
Royal Gala......... 1,31 Otras Variedades..... 0,57 Mandarina Clemenules 0,90 Otras Variedades 1,40 Redondos (local).
Melocotén Baby Gold, Amarillo............. 1,47 Repollo Hojas Rizadas ...........cccccevnnne. 0,90 Otras Variedades.. 0,90 Zanahoria o Carlota en Rama................ 0,65 Zucchini (local)....
Otras Variedades 2,84 Coliflor 1,50 Mango Haden........oovvvvveecrrrmssssnnesreneeens 2,00 Carlota Nantesa .......eueerreeeeeeeesnmnnnnns 0,45 Calabazas (local)

Meldn Piel de Sapo y Similares............... 0,70 ESCarola Lisa ......vveeevveeereesreeseresrenea. 0,80 TOMMY ALKINS .rvvvveeevnssssererrrnneees 2,20 Jengibre 2,50 Cebollas Cebolletas (local)..................... 3,00

Membrillo Comin............. Otras Variedades..... 1,10 Manzanas Golden ... 1,00 Name 0 Yame coo.oeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeee 1,10 Blancas (no local) ... 0,90

Naranja Lane Late. Esparrago Verde o Triguero. .2,30 Starking o similares.. ..1,00 Ocra 0 Quimbomb: .4,50 Blancas (local)..... 1,60
Navel Espinaca 0,80 Granny Smith....... 1,40 Tamarillo Otras Variedades. ...2,60 Moradas (no local).. .1,00
Navelina Guisante 3,76 Royal Gala c.veeeeeveniiesiie, 1,15 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca........ccc.eeeenee. 1,40 Moradas (I0cal)........ccovveerereeirrreris 1,60
Otras Variedades 1,22 Haba Verde o Habichuela ............cccccee. 3,68 FUJicorvtesssrssrnsreesesssssssssssssseessssnnnas 1,30 Hortalizas IV Gama..........orsssmerrreseeeeens 3,40 (@] [T pTe Y (o] P

Nuez 3,93 Judia Verde Fina . PATATAS Euros/kg Coles Repollo (no local)....

Paraguayo Platereta.........oocccerssereeeennnee 2,40 Verde Otras Variedades .........c........... 4,87 Melocotén Baby Gold, Amarillo............. 1,10 Blanca Spunta (Granel)..........cccooeevvvennna: 0,48 Repollo (I0cal) ....cvvveveeriieiiseiiiennnas

Pera Agua 0 Blanquilla..........oovvveeeeceeeeens 1,72 Verde Perona Calanda, Amarillo ..vvveeecerisssssnes 2,50 Rojas Otras Variedades (Granel)............. 0,40 Lombardas (10€al) .......errrrreeeeeeeens
Conferendia.......... Lechuga Cogollo . Melén Piel de Sapo (y similares) 0,95 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Rachel Coliflor (local)

Ercolini / Morettini Hoja de Roble ..., | Membrillo Comdn.... 0,90 (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase retorna- Champifién (no local)...... 2,
Otras Variedades Iceberg Naranja Valencia Late... 0,80 ble. Confeccionada: Lavada y embolsada en Esparragos Blancos (no local).. 5,00

Pifia Golden Sweet ..........ccccouvecrreeene. Otras Variedades..........ccoccouvcunnncnn, 0,75 NAVEIING ..o 0,60 distintos formatos. Trigueros (N0 10al) covvvvveeeeeersserereens 4,00

Pitahaya o Pitaya Amarilla .8, Romana 0,35 Otras Variedades.............cccovvrrrererenne 1,00 . Espinacas (I0cal).......ccc.eeerivvennseriiinnnas 4,00

Pltano Americano o Banana 065 N Y VY —— 1,00 N 3,50 Mercatenerife Habichuelas Redondas Boby (no local)..3,20
Canarias 2°... 1,04 Nabo 0,90 Papaya Otras Variedades .. 2,80 Informacion de precios moda de frutas, hor- Redondas Boby (local). 2,20
Canarias Extra .. 2,15 Pepino Corto 0 Tipo Espafiol.................. 0,58 Pera Ercolini / Morettini 1,80 talizas y patatas, del 26 de octubre al 1 de Coco Planas (local)....... .2,00

Pomelo AMANillo......ccceeeeeesmssserersseeeseeens 1,01 Otras Variedades. ...........ccccereeerssnnes 0,58 Agua 0 Blanquilla........ccoeermrrrrrrereeens 0,95 noviembre de 2020, facilitada por el merca- Lechugas Batavia (10€al) ......errrrreeeeeeens 1,00
Rojo 1,37 Perejil 0,60 [ Te 1<l W 1,10 do central de frutas y hortalizas de Tenerife, Romanas Alargadas (local) ................ 1,80

Uva Aledo, Blanca.........ccovveevveveenrennenn 1,04 Pimiento Conferendia...... 0,95 Mercatenerife, Iceberg (local) ......ccvvvvennne. .1,50
Blanca Otras Variedades ..1,00 Amarillo, tipo California..............vveeeed 0,71 Pifia Golden Sweet... ..1,00 FRUTAS Euros/kg Cogollos de Tudela (local) 6,00
Italia o Ideal Moscatel, Blanca 0,80 Otras Variedades..... 1,44 Otras Variedades.. 0,80 Aguacates Fuertes (I0cal)..........ccccirn. 3,00 Hoja de Roble (local) ... 1,80
Negra Otras Variedades..............c..... 1,75 R0OjO California......cverssussssrrrssseccerennnns 0,86 Pitahaya 0 Pitaya Roja ......coovvveviennrriennns 2,70 [SE S (1= ) 5,00 Lollo Rosso (Iocal) ..., 1,65
Red GIODE, ROJA..cveeeersssssrrrrrreeeeeneens Rojo Lamuyo Platanos Canarias EXtra........oouerrreeeeees 1,80 Caquis (N0 10€al) v.vveeerrvrsssrerrrereeesssans 1,50 Nabos (local) 2,00
Sin Semilla, Negra. Verde Italiano Canarias 1° (local) 1,00 Colinabos (local)

Victoria, Blanca........cvvveeveeeenreniens 1,58 Verde Padron CaNANAS 2%....oeoveeeeeeeeeeereeesreeis 1,25 Castafias (N0 local) ........cocvevvreeeverrerinnn, 3,60 Pepinos (local)

HORTALIZAS Euros/kg Puerro Americano 0 Banana..........ooerreeeeeees 0,75 (local) 3,20 Perejil (local)

Acelga de Hojas Lisas, Verde Resto Hortalizas Macho................. 1,25 Ciruelas Moradas (no local).................... 1,40 Pimientos Verde (no local) ..................... 1,20
Hojas Rizadas, Lyon ..........ccoouereeeennnn. 0,60 Seta Champifin.... 1,85 Pomelo Rojo..... ...0,90 Cocos (no local)..... 21,10 Verde (local)....

Otras Variedades 0,45 Niscalo o Rovellén... 19,60 Uva Sin Semillas, Negra 1,15 Chirimoyas (N0 10€al) ......rrerrrvveeerrins 2,50 Rojo (no local).

Ajo Blanco 3,15 Otras Variedades..........cc.cccouvecvureanne. 3,77 Victoria, Blanca........c..ccoccoevecevveenneen. 1,10 (local) 2,20 Rojos (local)
Morado 3,51 Tomate Asurcado Verde Raf.........co....... 3,00 Sin Semillas, Blanca ...