


“La nueva interprofesional del 
espárrago pondrá en valor el 
producto de origen España”
Tras dos campañas duras con márgenes de beneficios muy bajos, el sector del espárrago comienza 
a disfrutar de un ligero horizonte de bonanza gracias, sobre todo, a las propiedades saludables 
de un producto cada vez más demandado en Europa. El presidente de la Cooperativa Centro Sur 
(Huétor Tajar) augura que en esta campaña la producción se incrementará en torno a un 5 o 10%. 
A su juicio, el futuro del sector pasa por conjugar conceptos como la promoción, la concentración, 
la apertura de nuevos mercados y la automatización.

ANTONIO FRANCISCO ZAMORA / Presidente de la Asociación Internacional 
del Espárrago Verde de España y presidente de la Cooperativa Centro Sur-CESURCA

◗ CERES COMUNICACIÓN. SEVILLA.
Valencia Fruits. ¿Cómo de-
finiría la actual situación del 
sector del espárrago en Grana-
da? ¿Hay suficiente margen de 
beneficio para los productores?

Antonio Francisco Za-
mora. En este momento la 
situación del espárrago en 
Granada la podemos definir 
como estable tanto en produc-
ción como en superficie. Res-
pecto al margen de beneficio, 
hemos tenido dos años duros 
con unos límites muy bajos de 
rentabilidad, sin embargo, en 
esta última campaña 2020 se 
ha mejorado, principalmente 
por el tiempo de duración del 
período de producción.

VF. ¿Qué importancia tiene 
el cooperativismo en el sector 
del espárrago en la provincia 
de Granada?

AFZ. Aproximadamente 
el 94% de la producción está 
centralizado en cooperativas. 
Es un motor económico de 
la zona y lo que mantiene la 
población arraigada al medio 
rural y a sus pueblos.

VF. ¿Cuáles son las grandes 
amenazas? ¿Las importaciones 
de países terceros siguen dando 
muchos dolores de cabeza?

AFZ. Las amenazas siguen 
siendo en parte las mismas de 
todo el sector hortofrutícola: 
optimización de costes frente 
a otros países, sector pequeño, 
falta de promoción y por su-

puesto, crear cultura de con-
sumo del producto europeo. 
Al final lo que generamos 
en nuestros pueblos y países 
repercute directamente en la 
economía de la UE.

Las importaciones hay mo-
mentos que pueden llegar a 
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molestar, pero estamos en una 
economía de libre mercado, lo 
interesante sería que el pro-
ducto europeo se pusiera en 
valor y se creara la cultura de 
consumo y de orgullo de ori-
gen, así como que al producto 
que entra a la UE tuviera un 
arancel que se repercutiera 
para promocionar, hacer más 
competitivo el producto euro-
peo debido a las condiciones 
de producción, laborales, 
costes, …, no son las mismas 
fuera de Europa que en ésta.

Y lo que más me preocu-
pa como consumidor es que 
Europa debe de garantizar 
su propia alimentación y no 
depender de países terceros. 
El sector agroalimentario se 
debe de tratar como un tema 
estratégico de futuro en la UE.

VF. ¿Cómo se está desarro-
llando la presente campaña? 
¿De qué manera ha afectado 
la borrasca y las heladas de 
las dos primeras semanas de 
enero? 

AFZ. En esta campaña se 
prevé que pueda incrementar 
la producción en torno a un 
cinco, diez por ciento. Res-
pecto a la calidad, esperamos 
que sea muy buena debido a 
las lluvias del invierno. Las 
heladas han afectado, al igual 
que las bajas temperaturas 
de estos últimos días, a que 
la campaña esté todavía a un 
nivel mínimo de producción.

Antonio Francisco Zamora opina que “sería interesante que el producto europeo se pusie-
ra en valor y se creara la cultura de consumo y de orgullo de origen”. / ÓSCAR ORZANCO

“En esta campaña se 
prevé un incremento 
de la producción de 
en torno un cinco, diez 
por ciento”

“El futuro del sector del espárrago 
para por promoción, concentración, 
apertura de nuevos mercados y 
automatización”
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VF. ¿Cómo se encuentran 
las cotizaciones de espárragos?

AFZ. En este momento las 
cotizaciones son buenas, simi-
lares a las del año anterior en 
estas fechas.

VF. ¿Cuáles son las va-
riedades más cultivadas y 
demandadas?

AFZ. En la zona de Gra-
nada, las variedades predo-
minantes son Grande F1, 
Vegalim, Placosesp. Y luego 
la variedad verde morado de 
Huétor Tájar.

VF. ¿Se han enfrentado esta 
campaña a problemas de falta 
de mano de obra?

AFZ. En esta última cam-
paña hemos ido justos de 
mano de obra, quizás haya 
faltado en algún momento.

VF. ¿Cree que son suficien-
temente conocidas por el gran 
público las buenas cualidades 
a nivel de salud que tiene el 
espárrago?

AFZ. Tenemos la obliga-
ción de dar a conocer las cua-
lidades del espárrago, el gran 
público, como me pregunta, 
no puede ser especialista de 
todo lo que consume y es par-
te del trabajo que tenemos que 
canalizar desde la Interprofe-
sional del Espárrago Verde de 
España y sus colectivos.

VF. ¿Por dónde pasa el futu-
ro de este sector?

AFZ.  Por promoción, 
concentración,  aper tu-
ra de nuevos mercados y 
automatización.

VF. ¿Ve necesario ampliar 
los canales de distribución 
del producto y fomentar el 
consumo?

AFZ. Siempre es bueno 
ampliar los canales de dis-
tribución, puesto que como 
hemos visto a raíz de la CO-
VID-19, los hábitos de consu-
mo han cambiado, así como 
la distribución de la compra 
y el interés que tiene el con-
sumidor por comer de forma 
cada vez más saludable. Esto 
tenemos que ponerlo en valor 
puesto que nuestro producto 
reúne lo que el consumidor 
busca. Y de ahí el crecimien-
to del consumo y la demanda.

VF. ¿Para cuándo será rea-
lidad la Asociación Interprofe-
sional del Espárrago Verde que 
usted preside?

AFZ. La Asociación In-
terprofesional del Espárrago 
Verde de España es una rea-
lidad a día de hoy, donde se 
representa a empresas de Ex-
tremadura, Castilla-La Man-
cha y Andalucía. De hecho, en 
una reciente reunión con el 
ministro de Agricultura, Luis 
Planas, nos trasladó el apoyo 
personal y del Ministerio al 
proyecto que representamos, 
el cual esperamos que como 
Interprofesional sea recono-
cido en los próximos meses. 
Es un reto nuevo donde el 
sector tenemos que aprove-
charlo para poner en valor lo 
que hacemos y por supuesto 
queremos centrar el esfuerzo 
en: promoción, investigación, 
información, apertura de nue-
vos mercados y trabajar con 
la distribución para poner en 
valor el producto de origen 
España, entre otros objetivos.
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“Trabajamos en un proyecto de 
macro túneles calefactados para 
adelantar la campaña a enero”
La Cooperativa Los Gallombares es la primera productora y comercializadora de espárrago vede fres-
co en Europa. A esta gran familia de cooperativistas se incorpora este año Agrolachar como socia 
productora, lo que permitirá aumentar en un millón de kilogramos la producción de espárrago verde 
fresco. A día de hoy, Los Gallombares exporta a más de veinticinco países, entre ellos Canadá, casi toda 
Europa y a corto o medio plazo el objetivo es abrir nuevos mercados en Singapur, Israel y Sudáfrica.

FRANCISCO DELGADO / Gerente de Los Gallombares

◗ CERES COMUNICACIÓN. SEVILLA.
Valencia Fruits. ¿Cuáles son 
las previsiones de cosecha de pro-
ducción propia que maneja Los 
Gallombares en parámetros de 
cantidad y calidad para este 2021? 

Francisco Delgado. Para 
esta campaña de 2021 esperamos 
resultados positivos, siempre hay 
que intentar ser optimista. Ade-
más, este año contamos con la 
incorporación de la cooperativa 
Agrolachar como socia produc-
tora, añadiendo de esta forma un 
volumen de un millón de kilogra-
mos de espárrago verde fresco. 
Contamos con que esta campaña 
podamos manipular y comercia-
lizar alrededor de más de nueve 
millones de kilogramos. 

Es una gran noticia que Los 
Gallombares cuente con este 
gran volumen de producto, 
siempre con la mejor calidad a 
presentar y con un servicio ex-
traordinario, lo que nos hace 
tener esa ventaja competitiva 
ante nuestra competencia. Cree-
mos en el desarrollo eficiente y 
la obtención de los mejores re-
sultados confiando en nuestros 
socios y trabajadores. A día de 
hoy, somos el primer productor 
y comercializador de espárrago 
verde en Europa.

VF. ¿Cómo ha afectado la bo-
rrasca y las heladas de las dos 
primeras semanas de enero a la 
campaña?

FG. Tanto esta borrasca y las 
heladas de enero, como el tiempo 
que está haciendo actualmente, 
nos están llevando a un peque-
ño retraso del comienzo oficial 
de la campaña de espárragos en 
la zona. Las bajas temperaturas 
junto con las lluvias hacen que 
exista un retroceso en la evolu-
ción del espárrago verde, crean-
do así esta incertidumbre tanto 
para los agricultores como para 
nuestros clientes. Esperamos 
que para mediados del mes de 
marzo aumenten las tempera-
turas y demos comienzo a esta 
nueva campaña.

VF. ¿Qué valoración hace de la 
campaña pasada?

FD. Todas las campañas son 
totalmente distintas. No tienen 
nada que ver unas con otras. Hay 
que añadir que el año pasado con 
la COVID-19, al principio nos pilló 
a todo el mundo por sorpresa, pero 
gracias a nuestro plan de contin-
gencia pudimos actuar rápido y 
tomar tanto las medidas como las 
decisiones óptimas para el tema 
sanitario, social y económico. A 
pesar de todos estos inconvenien-
tes, el volumen de producto y su 
adecuada manipulación fueron 
una constante durante todos los 
meses de campaña, lo que ayudó 
a que el producto tuviese su valor 
en el mercado.

VF. ¿Qué evolución ha experi-
mentado en la últimas campañas 

la superficie de cultivo de espárra-
go verde? ¿Crece o tiende a mante-
nerse estable?

FD. Hace tres campañas hubo 
una sobre plantación de produc-
to, complementado con las altas 
temperaturas y el buen tiempo 
que hizo, lo que originó que no 
existiera suficiente mano de obra 
para manipularlo ni suficiente 
espacio para reservar después. 
Todo ello conllevó a una serie 
de pautas y medidas a tener en 
cuenta para las próximas campa-
ñas. Lo bueno de todo este pro-
blema fue que solamente ocurrió 
durante unas tres semanas en 
mayo. Después de esta situación 
tan desagradable para todos, la 
medida tomada fue no aumentar 
más superficie de espárrago y 
los socios que tenían tierras con 
explotaciones viejas, se le dio la 
opción de replantar dicha super-
ficie, pero sin aumentarla.

VF. ¿Qué pueden decir de la 
evolución de las plantaciones? 
¿Se plantan variedades con es-
párragos de calibre grueso? ¿Qué 
niveles cualitativos se esperan? 
¿Cuándo comenzarán las prime-
ras recolecciones?

FD. Con el paso de los años y 
la demanda del producto a nues-

tro favor, se ha ido seleccionando 
la variedad de planta que es más 
eficiente y eficaz a las necesida-
des tanto nuestras como de nues-
tros clientes.

En este caso, hablamos de una 
variedad totalmente confiden-
cial ya que a fuerza de muchos 
años probando y desarrollando 
la planta, nuestro vivero la ha 
diseñado específicamente para 
nuestra coope-
rativa, la cual 
ofrece semillas 
más productivas 
y más resistentes 
a enfermedades 
y plagas. A su 
vez, desarrolla 
un espárrago de 
gran tamaño (30 
a 35 gramos de peso medio por 
espárrago) y un diámetro me-
dio-grande. Por último, se trata 
de una variedad excepcional 
ya que la punta del espárrago 
se mantiene siempre firme aun 
habiendo presencia de tensiones 
ambientales. Esperamos comen-
zar a recolectar, si no existen pro-
blemas climatológicos, a media-
dos de marzo.

VF. La cooperativa comerciali-
za espárrago verde los doce meses 

del año, produciéndolo en Grana-
da e importándolo de Perú y Mé-
xico en época de contra estación. 
¿Cómo se porta el consumidor con 
el producto importado?

FD. Ojalá pudiéramos pro-
ducir espárrago verde nacional 
durante toso el año, pero las con-
diciones climatológicas nos lo 
impiden. Actualmente, estamos 
trabajando en un nuevo proyec-
to que consiste en macro túneles 
con sistema de calefacción por la 
noche para adelantar la campa-
ña a enero y cubrir la demanda 
comercial entre el fin de la cam-
paña peruana y el comienzo de la 
campaña mexicana.

Existe un gran favoritismo 
por el producto nacional, pero 
para abarcar la demanda opta-
mos por la importación peruana 
y mexicana.

VF. A nivel de ventas inter-
nacionales ¿cómo se posiciona la 
cooperativa en los mercados euro-
peos? ¿Hay intención de explorar 
nuevos mercados?  

FD. Los Gallombares es la pri-
mera productora y comercializa-
dora de espárrago vede fresco en 

Europa. Nuestros clientes cuen-
tan con la confianza de entregar-
les el producto lo antes posible 
para conservar la calidad excep-
cional y respetando ante todo 
los protocolos necesarios ante 
la COVID-19.Cada año contamos 
con más volumen de espárrago 
verde fresco y nuestros clientes 
están satisfechos con la mercan-
cía. Gracias a nuestro esfuerzo 
y la dedicación de tiempo a ello, 
la mayoría de nuestros clientes 

aumentan sus pedidos de cara a 
cada campaña. Siempre existirá 
la intención de explorar nuevos 
mercados, siempre y cuando se-
pamos que nuestro producto lle-
ga en unas condiciones óptimas. 
Nos dedicamos a la exportación 
desde nuestros comienzos, y a 
día de hoy exportamos a más de 
veinticinco países, entre ellos Ca-
nadá, casi toda Europa y a corto 
o medio plazo nuestro objetivo 
es abrir mercado en Singapur, 
Israel y Sudáfrica.

VF. ¿Cuáles son las cifras de 
la cooperativa en el último año? 
¿Qué servicios ofrece Los Gallom-
bares a sus socios?

FD. Desde 1995, cuando se creó 
la cooperativa, se ha luchado para 
darle un lugar al espárrago verde 
fresco y valorar su calidad, sabor 
y textura como sus propiedades 
beneficiosas para el ser humano. 
Poco a poco cada año la coopera-
tiva ha ido creciendo en su factu-
ración con mucho esfuerzo y lu-
chando por el puesto que merece 
este gran producto.

Actualmente y con la comer-
cialización del gran volumen que 
se maneja, podemos hablar de mi-
llones de euros los que se factu-
ran, dinero que va directamente 
a nuestros socios por su gran es-
fuerzo en la producción del espá-
rrago y para los gastos que con-
lleva mantener una cooperativa.

Nos encargamos primeramen-
te de vender el producto del socio 
al mejor precio que se puede ob-
tener en el mercado sin quitarle 
su valor añadido, y adicional-
mente la cooperativa cuenta con 
personas cualificadas dedicadas 
al asesoramiento específico que 
necesitan nuestros socios en todo 
momento, para la producción del 
espárrago y sobre todo temas re-
lacionados con la calidad.

VF. ¿Han incorporado noveda-
des este año a sus instalaciones? 

FD. Cada año intentamos 
que existan nuevas novedades 
en nuestras instalaciones ya 
que el mercado nos lo exige y si 
no, con respecto a la eficiencia y 
el cuidado del medio ambiente, 
estamos en continuo desarro-
llo. La novedad de este año es la 
ampliación de placas solares en 
nuestros almacenes: alrededor 
del 70% de la energía utilizadas 
en los almacenes proviene de la 
energía solar. 

Por último, a causa de la CO-
VID-19 ha habido una reestruc-
turación de los almacenes para 
la manipulación del producto 
con la mayor seguridad y proto-
colo necesario con el objetivo de 
asegurarnos una manipulación 
libre de COVID.

VF. ¿Qué futuro a corto o me-
dio plazo cree usted que le espera 
a este sector? 

FD. El sector de la agricultura 
es primario, siempre va a tener 

que estar ahí ya que 
gracias a él nos po-
demos alimentar.

En especial, la 
agricultura del 
espárrago verde 
fresco cada vez se 
está dando más a 
conocer y ya son 
muchos los consu-

midores de todas las edades de 
este magnífico producto. Hoy 
por hoy, la demanda de este pro-
ducto cada vez es mayor y más 
conocido a nivel mundial, lo que 
hace que a medio plazo podamos 
suministrar producto a gran 
parte del mundo y que los pre-
cios ayuden a ello para darle el 
valor que merece y así nuestros 
socios puedan ganar lo que me-
recen después del esfuerzo y las 
incertidumbres de producirlo.

El gerente Francisco Delgado (a la izquierda de la imagen) junto a José Ángel Delgado López, responsable comercial de Los 
Gallombares, y Pedro Sillero, presidente de la cooperativa ubicada en Granada. / ÓSCAR ORZANCO

Cooperativa Los Gallombares es la primera productora y comercializadora de 
espárrago vede fresco en Europa. / LOS GALLOMBARES

“Este año contamos con la incorporación de la 
cooperativa Agrolachar como socia productora, 
añadiendo de esta forma un volumen de un millón 
de kilogramos más de espárrago verde fresco”





distintos colores y especifica-
ciones de los espárragos.

En Alemania, España, Ita-
lia, Grecia y los Países Bajos 
hay una mezcla de diferentes 
colores y en otros países solo se 
producen espárragos verdes y 
morados. Los sistemas adicio-
nales, como los sistemas de 
eliminación de residuos o de 
cajas y la combinación de má-
quinas de clasificación, pesaje 
y envasado, requieren el espa-

cio existente en la nave de en-
vasado. Asesoramos al cliente 
y le hacemos sugerencias para 
encontrar la mejor solución 
para su envasado.

VF. ¿Cuáles diría que son ac-
tualmente las necesidades más 
urgentes del sector del espárra-
go en cuanto a maquinaria?

MK. En mi opinión, la au-
tomatización de los procesos 
facilita el trabajo de las perso-
nas y reduce la mano de obra 

y los costes laborales. El pro-
blema del año pasado durante 
la pandemia y actualmente 
es que los productores no en-
cuentran suficiente personal 
para trabajar o siempre hay 
que formar a gente nueva. Si 
los procesos están más auto-
matizados, se necesitaría me-
nos personal sin formación. 
Nuestras máquinas combinan 
ya una cierta automatización 
con una alta capacidad y flujos 
de trabajo combinados, por lo 
que nuestros clientes tienen 
las ventajas mencionadas con 
nuestras máquinas de clasifi-
cación y embalaje.

También son necesarias 
las máquinas cosechadoras, 
que facilitan el duro trabajo 
y requieren menos personal. 
Actualmente disponemos de 
una cosechadora de hasta 14 
filas que ya supone una ayuda 
para los trabajadores. Además, 
estamos desarrollando una 
cosechadora selectiva para es-
párragos verdes que debería 
lanzarse al mercado dentro de 
año y medio o dos años.

VF. Además de esta cosecha-
dora que en breve verá la luz, 
¿qué otras soluciones ofrece su 
empresa?

MK. Ofrecemos máquinas 
desde la recolección hasta la 
clasificación, el pesaje y el 
envasado.

Nuestro sistema de ayu-
da a la cosecha con tracción 
puede cubrir hasta 11 hileras 
(dependiendo de la distancia 
entre hileras) y el sistema de 
conducción autónoma cubre 
hasta 14 hileras con una an-
chura máxima de 28 m.

Con un sistema adicional 
de corte y lavado en la má-
quina, los espárragos pueden 
prepararse de forma idónea y 
quedan listos para entrar en 
el almacén de empaquetado. 
Nuestras máquinas de clasifi-
cación se construyen de forma 
modular. Así podemos adaptar 
la máquina a las necesidades 
del cliente y al tamaño de la 
empresa. Con el sistema de 
corte y lavado integrado, los 
espárragos se limpian de for-
ma intensiva, pero suave, y se 
preparan para la clasificación. 
El sistema actualizado de con-
trarrotación gira los espárra-
gos mientras la cámara toma 
las imágenes para la clasifica-
ción. El software clasifica los 
espárragos con 23 criterios de 

“Ofrecemos maquinaria y servicio 
de calidad desde el campo hasta la 
clasificación, pesaje y embalaje”
Strauss ha conseguido situarse como una empresa de referencia en el mercado mundial del espárra-
go. Esta firma alemana suministra máquinas y servicios en todo el mundo, y actualmente tienen pre-
sencia en 25 países. Su director comercial, Matthias Kinzel, destaca la fiabilidad de su maquinaria 
como una de las claves del éxito de Strauss además de la alta calidad y capacidad, y la flexibilidad 
que aportan en la actividad de sus clientes, tanto en el campo como en el almacén. 

MATTHIAS KINZEL / Sales Manager de Strauss Verpackungsmaschinen GmbH
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“Asesoramos al 
cliente y le hacemos 
sugerencias para 
encontrar la mejor 
solución para su 
envasado”

“Estamos desarrollando una cosechadora selectiva 
para espárrago verde que se lanzará al mercado 
dentro de año y medio o dos años”

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Como espe-
cialistas en maquinaria para 
el sector esparraguero, que 
abarca desde la cosecha hasta 
la clasificación y el embalaje, 
¿qué aspectos hay que tener en 
cuenta a la hora de diseñar y 
poner en marcha un proyecto 
de maquinaria?

Matthias Kinzel. Para las 
máquinas cosechadoras nece-
sitamos información sobre el 
tamaño del campo, la longitud 
de las hileras y la distancia en-
tre ellas. 

También necesitamos in-
formación sobre el suelo y si 
el cliente necesita cortar y la-
var los espárragos en el campo.

Para las máquinas de clasi-
ficación, pesaje y envasado ne-
cesitamos cierta información 
sobre la capacidad prevista o 
la cantidad de hectáreas que 
cosecha el cliente. También 
necesitamos saber cuál será el 
embalaje final para adaptar las 
máquinas a las necesidades del 
cliente. 

Para las máquinas clasifi-
cadoras es importante saber si 
se trata de espárragos verdes, 
blancos y/o morados, ya que 
tenemos diferentes posibilida-
des de configuración para los 

Las máquinas de clasificación de Strauss se construyen de forma modular lo que permite adaptar la máquina a las 
necesidades del cliente y al tamaño de la empresa. / STRAUSS

Matthias Kinzel : “Suministramos máquinas y servicios en todo el mundo. Estamos presentes en 25 países. / STRAUSS
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clasificación con una veloci-
dad de la máquina de hasta 
50.000 vasos de clasificación/
hora. La máquina envía los 
espárragos de forma indivi-
dual a una rampa de calidad 
determinada y es capaz de 
recoger los manojos finales 
hasta un peso determinado.

Para los espárragos ver-
des es muy habitual combi-
nar la máquina clasificadora 
con una GUB Buncher que 
agrupa los manojos automá-
ticamente con dos bandas de 
goma o una banda de goma y 
una ElastiTag®.

Otra posibilidad es nues-
tra báscula combinada para 
espárragos pre-clasificados, 
que tiene un peso muy exac-
to y una gran capacidad. Esta 
máquina se utiliza para espá-
rragos, zanahorias y judías.

VF. ¿Cómo valora el nivel 
de mecanización del sector del 
espárrago a nivel mundial? 

MK. La automatización 
en los almacenes de empa-
quetado está en parte bastan-
te lejos en comparación con 
la recolección en el campo.

La voluntad de invertir 
en maquinaria depende del 
salario y de la disponibilidad 
de la mano de obra. Si el sa-
lario mínimo aumenta o no 
hay gente disponible en el 
mercado, la gente empieza 
a invertir en maquinaria. 
Otras razones son que la má-
quina puede trabajar 24 ho-
ras al día, 7 días a la semana, 
proporcionando una calidad 
de clasificación constante in-
dependientemente de la hora 
del día.

VF. Y ¿qué podemos decir 
de España en este aspecto?

MK. España invierte en 
la última tecnología desde 
que empezamos a vender 
clasificadoras de espárragos 
en 1996. De hecho, una de las 
primeras máquinas se en-
tregó en España. En los últi-
mos años, los clientes están 
demandando un embalaje es-
pecial y la última tecnología.

VF. Hablando de la empre-
sa, ¿cómo calificaría el posi-
cionamiento de Strauss como 
empresa especialista en maqui-
naria para espárragos a nivel 
internacional? ¿Cuáles son los 
puntos fuertes de la empresa?

MK. En estos últimos 
años, Strauss ha conseguido 
situarse como una empresa 
de referencia en el merca-
do mundial del espárrago. 
Strauss suministra máqui-
nas y servicios en todo el 
mundo, actualmente estamos 
presentes en 25 países. Nues-
tros clientes están convenci-
dos de la fiabilidad de nues-
tras máquinas, que trabajan 
con una alta calidad y capa-
cidad, y que se adaptan con 
gran flexibilidad a sus nece-
sidades, así como de nuestro 
sólido servicio, que podemos 
ofrecer en varios países, ade-
más, con nuestros socios co-
merciales y técnicos.

VF. ¿Hacia dónde dirige la 
empresa su futuro? ¿Cuál es 
su ‘hoja de ruta’?

“España invierte  
en última tecnología 
desde que 
empezamos a vender 
clasificadoras de 
espárragos en 1996”

Cooperar forma parte 
de nuestra filosofía.
Juntos tenemos futuro.

SIGAMOS SIENDO ÚNICOS

unicafresh.es

MK. Desde Strauss que-
remos ayudar a nuestros 
clientes y, al mismo tiempo, 
a los suyos en cuestiones de 
medio ambiente y sostenibi-
lidad. Ayudamos a nuestros 
clientes a reducir el uso de 
plásticos para envases con 
cambios y desarrollos de 
nuestras máquinas para 
utilizar envases diferentes 
y respetuosos con el medio 
ambiente.

Asimismo, nos asegura-
mos de ser cuidadosos con 
recursos tan vitales como 
el agua. Por ejemplo, utili-
zamos sistemas de filtrado 

para las máquinas de lavado 
en nuestras cosechadoras y 
clasificadoras para reutilizar 
el agua. 

Y estamos trabajando en 
máquinas recolectoras selec-
tivas para facilitar el traba-
jo en situaciones extremas, 
como el calor en el campo 
y poder utilizar así menos 
personal para ese tipo de 
trabajo.

Nuestro propósito es pro-
porcionar a nuestros clientes 
maquinaria y servicio desde 
el campo hasta la clasifica-
ción, el pesaje y el embalaje 
de primera mano.

Para los espárragos verdes la preferencia es combinar la máquina clasificadora con la GUB 
Buncher, que agrupa los manojos automáticamente con dos bandas de goma o una banda de 
goma y una ElastiTag®. / STRAUSS



“Esta campaña va a haber 
una gran concentración de 
espárrago en el mes de abril”
El jefe de producto de pepino holandés, pimiento picante, sandía y espárrago 
de Unica Fresh, Carlos Moral, ha hecho un balance general de los últimos 
años en el cultivo del espárrago, y ha mostrado sus previsiones de cara a la 
presente campaña. 

CARLOS MORAL / Jefe de Producto de Unica Fresh

◗ GIA. ALMERÍA.
Valencia Fruits. ¿Cómo valora la 
campaña pasada del espárrago?

Carlos Moral. Después de tres 
años difíciles, donde la sobrepro-
ducción limitó el precio en origen, 
el año pasado resultó ser una cam-
paña buena, donde el agricultor 
sacó una mayor rentabilidad a sus 
cultivos. 

VF. ¿Qué expectativas hay para 
la presente campaña?

CM. A día 10 de marzo debe-
ríamos estar teniendo una mayor 
producción, con lo que se espera 
que en abril se concentre mucho 
espárrago. Se trata de un cultivo 
muy condicionado por el tiempo, y 
este año, debido a los climas fuer-
tes, la producción se ha retrasado 
bastante. Ha habido poca luz en 
general, el sol ha calentado poco 
y la temperatura nocturna ha 
sido bastante baja. Sin embargo, 
al igual que el año pasado, espe-
ramos que, en líneas generales, la 
campaña salga bien. 

VF. ¿Cuáles son los principales 
países a los que exporta espárrago 
Unica Fresh?

CM. Los principales países 
a los que destina su producción 
de espárrago Unica Fresh son 
Alemania, Suiza, Países Escandi-
navos, Francia y por supuesto Es-
paña. Cabe destacar que con cada 
país los acuerdos son distintos. 
Mientras que con Suiza, Alemania 
y Países Escandinavos trabajamos 
con sus principales supermerca-
dos y cadenas, en Francia está 
más presente el mercado local 
tradicional. 

VF. ¿Cuáles son las principales 
variedades que comercializa Unica 
Fresh?

CM. Hacemos espárrago blan-
co con el Grupo AN con denomi-
nación de origen de Navarra. Por 
otro lado, en esparrago verde pro-

ducimos principalmente en Cádiz 
y Granada con la variedad Grande 
F1, que es la estrella en verde. 

VF. ¿Considera que el cultivo del 
espárrago está al alza?

CM. El espárrago está pa-
sando por una reconversión del 
sector. Como ya he comentado, 
hubo tres años que tuvimos una 
sobreproducción provocada por-
que algunas zonas no habituales 
se unieron como productores de 
este cultivo. Sin embargo, el año 
pasado se reguló, con lo que se ob-
tuvo un mayor precio en origen. 
Asimismo, está habiendo una 
tendencia de fusión de empresas 
comercializadoras de espárrago, 
lo que ayuda a hacer previsiones 
de oferta y demanda, evitando así 
que haya desequilibrios. Con esta 
maniobra garantizamos un mejor 
servicio a los clientes. 

VF. ¿En qué zonas de España 
trabajan este producto?  

CM. Trabajamos con Grana-
genil en la provincia de Granada 
y con SCA Europeos en la zona de 
Cádiz, concretamente en Alcalá 
del Valle. Por otro lado, hay un 
tercer grupo productor pertene-
ciente a Huércal Overa (Alme-

ría) que hace espárrago súper 
temprano. 

VF. ¿Cómo ha influido la 
COVID-19 en la producción de 
espárrago? 

CM. El efecto COVID-19 es 
muy ambiguo. Para nosotros 
es complicado valorar los efec-
tos que ha tenido la COVID-19, 
puesto que tenemos momentos 
en los que se dispara la demanda, 
y otros en los que se desploma. 
Si bien es cierto que los culti-
vos vinculados al canal Horeca 
han tenido un bajón tremendo, 
el canal tradicional de venta ha 
experimentado una subida. Don-
de quizás ha habido más incon-
venientes es en el transporte de 
trabajadores, en la creación de 
turnos para evitar aglomeracio-
nes, en la implementación de ma-
terial para prevenir contagios, y 
una serie de medidas que han 
encarecido la producción y co-
mercialización. A pesar de ello, 
podemos decir que ya contamos 
con la experiencia suficiente 
para saber qué hacer en cada mo-
mento, y cómo trabajar de una 
forma segura y práctica, antici-
pándonos a posibles problemas.

Carlos Moral apunta que, al igual que el año pasado, en Unica Fresh esperan que, 
en líneas generales, la campaña salga bien. / GIA

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Como espe-
cialistas en maquinaria de 
campo para el sector espa-
rraguero ¿cuál el producto 
estrella de Engels Machines?

Chris Engels. Si habla-
mos de espárragos blancos, 
la respuesta es muy fácil: la 

“El trabajador no 
debe centrarse en 
la máquina sino 
en la cosecha” 
Así define Chris Engels una de las premisas 
de Engels Machines a la hora de diseñar y 
construir su maquinaria para el sector del 
espárrago. Conscientes del problema que su-
pone la mano de obra, la empresa holandesa 
ofrece maquinaria de fácil manejo, eficaz, 
ampliable y adaptable. Una maquinaria que 
permite mejorar el rendimiento medio de la 
cosecha “hasta un nivel en el que la disminu-
ción de los costes totales de la mano de obra 
sea claramente perceptible”. 

CHRIS ENGELS / Director Comercial de 
Engels Innovatietechniek BV

AspergeSpin A1 es definiti-
vamente el producto “estre-
lla” de Engels Machines, bien 
establecida y bien apreciada. 
Las más de 12.000 máquinas 
en el campo repartidas por 
todo el mundo dan testimo-
nio de que es una tecnología 
probada.

Sin embargo, para el caso 
de España, donde hay una 
considerable superficie de 
cultivo de espárragos ver-
des, nuestra empresa cuenta 
también con tres máquinas: 
la ASGreen y la MultiSpin, 
para cultivos en caballones, 
y la ASVerde, para la recolec-
ción de espárragos verdes en 
campos planos.

VF. ¿Qué aspectos tiene 
en cuenta Engels Machines 
a la hora de diseñar y poner 
en marcha un proyecto de 
maquinaria?

CE. Cuando se diseña un 
nuevo concepto de recolec-
ción o una nueva máquina 
de recolección, todo el con-
cepto debe mejorar dicha 
operación. En primer lugar, 
las máquinas se diseñan para 
que tengan un funcionamien-
to sencillo, “el trabajador no 
debe centrarse en la máquina 
sino en la cosecha”. Solo así, 
cada trabajador podrá mejo-
rar su rendimiento medio en 
la recolección.

En segundo lugar, la apli-
cación de un concepto de 

El director comercial de Engels Machines, Chris Engels destaca ‘el sencillo 
manejo’ de la maquinaria que diseña y construye Engels Machines, ya 
que uno de sus premisas es que: “el trabajador no debe centrarse en la 
máquina, sino en la cosecha”. / ENGELS MACHINES
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Más
beneficios

recolección o de máquinas 
recolectoras debe poder am-
pliarse fácilmente. Cuando 
todos los trabajadores del 
campo puedan utilizar una 
máquina con eficacia, el ren-
dimiento medio de la cosecha 
de toda la empresa mejorará 
hasta un nivel en el que la 
disminución de los costes 
totales de mano de obra sea 
claramente perceptible.

VF. ¿Cuáles diría que son 
actualmente las necesidades 
más urgentes del sector del 
espárrago en tema de maqui-
naria para campo?

CE. En primer lugar, 
apuntaría la necesidad de 
una maquinaria de fácil 
manejo para todos los tra-
bajadores. Hay que tener 
en cuenta que la escasez de 
mano de obra y el nivel de 
cualificación de la misma 
son problemas a los que se 
enfrenta actualmente el sec-
tor del espárrago. Es por ello 
que hay que poner a trabajar 
eficazmente a todos los traba-
jadores disponibles para re-
ducir los costes y garantizar 
la cosecha de espárragos.

Otro de los aspectos cla-
ves es proporcionar un buen 
espacio de trabajo a sus em-
pleados. En tiempos de esca-
sez de mano de obra es muy 
importante tratar bien a los 
trabajadores y asegurarse de 
que siguen trabajando en la 
misma empresa durante toda 
la temporada de espárragos.

También es necesario ga-
rantizar un bajo impacto en 
el resto de la organización. 
Es decir que los jefes de cam-
po no pueden ser molestados 
con un trabajo extra en la su-
pervisión o el mantenimien-
to de las máquinas.

Y luego es vital el retorno 
de la inversión a corto plazo. 
Las inversiones que se reali-
zan en el sector del espárrago 
para mejorar el rendimiento 
de la cosecha se basan en un 
periodo de retorno de la in-
versión de dos años.

VF. Teniendo tan claras 
cuáles son las necesidades de 
los productores, ¿qué solucio-
nes ofrece Engels Machines?

CE. Con nuestras cosecha-
doras AspergeSpin, el pesado 
trabajo de manipulación de 
los plásticos sobre el lecho de 
espárragos lo asume la má-
quina, de modo que los traba-
jadores pueden concentrarse 
en la recolección. Hasta 30 ki-
los de media por hora. Si se 
trata de espárragos verdes, 
sentarse en una máquina que 
permite cortar los turiones 
verdes y recogerlos en cajas 
cercanas, moverse con dife-
rente velocidad sobre el cam-
po es claramente una ventaja 
en comparación con caminar 
largas distancias y cargar los 
espárragos cosechados fuera 
del campo.

VF. Hablando de la em-
presa, ¿cómo calificaría el 
posicionamiento de Engels 
Machines como empresa es-
pecializada en maquinaria 
para espárragos a nivel in-
ternacional? ¿Cuáles son los 
puntos fuertes de la empresa?

Con las cosechadoras AspergeSpin, el pesado trabajo de manipulación de los plásticos sobre el lecho de espárragos es asumido por la máquina. / ENGELS MACHINES.

CE. En cuanto a la meca-
nización, creemos que tene-
mos una posición de lideraz-
go en el sector del espárrago 
en Europa. 

Sin embargo, estamos ven-
diendo máquinas en Nortea-
mérica, Sudamérica y Ocea-
nía. Estamos convencidos 
de que trabajar con nuestras 
máquinas siempre supone 
una ventaja de costes.

Los puntos fuertes de 
nuestra empresa son la ex-
periencia y los conocimien-
tos que tenemos si se trata 

La ASVerde es la propuesta de la empresa holandesa para la recolección de espárragos 
verdes en campos planos. / ENGELS MACHINES

de cosechar espárragos me-
cánicamente, pero también 
que tenemos el proceso de 
producción de nuestras má-
quinas en nuestras propias 
manos y podemos adaptar-
nos a las necesidades del 
mercado rápidamente.

VF. ¿En qué proyecto está 
trabajando actualmente la 
empresa? ¿Hay novedades a 
la vista?

CE. Ahora mismo esta-
mos inmersos en el proyecto 
de la tecnología de baterías 
de litio, que mejora la faci-

“Las máquinas 
se diseñan para 
que tengan un 
funcionamiento 
sencillo”

“La AspergeSpin A1 es 
definitivamente el producto 
‘estrella’ de Engels Machines, bien 
establecida y bien apreciada”

“Las inversiones para mejorar 
el rendimiento de la cosecha se 
basan en un periodo de retorno 
de dos años”

Engels Machines está inmersa en el desarrollo de la tecnología de baterías 
de litio, que mejora la facilidad de manejo de sus máquinas. / EM

lidad de manejo de nuestras 
máquinas. 

También estamos traba-
jando en el cultivo en franjas 
para el espárrago. 

Se trata de un nuevo con-
cepto que aumentará la bio-
diversidad de los campos de 
espárragos. Los objetivos 
son mejorar el rendimien-
to y la calidad, mejorar el 
rendimiento de la cosecha y 
aumentar la manejabilidad 
de los campos de espárragos 
en determinados tipos de 
suelos.
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“Nuestra selección varietal 
busca mejorar la rentabilidad y 
la competitividad del agricultor”
Planasa está presente en todos los países de Europa en los que hay producción de espárrago. De he-
cho, la compañía es un referente en el desarrollo de variedades de espárrago. Placosesp y Darvador 
son sus ‘buques insignia’, variedades con un plus de precocidad. Pero el departamento de I+D no 
para y tal como confirma Manuel Garcés, Planasa ya tiene tres nuevas variedades listas para ser 
presentadas en breve, cada una de ellas enfocadas a distintos mercados y objetivos claramente dife-
renciados. Además, cuenta con una importante cantidad de selecciones avanzadas que están en las 
últimas fases de desarrollo y que esperan poder lanzar durante los próximos años.

MANUEL GARCÉS / Director de Negocio Ajo y Espárrago EMEA en Planasa

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Comienza una 
nueva campaña para el espárra-
go nacional. ¿Qué representati-
vidad tendrán las variedades de 
Planasa en la cosecha nacional 
de 2021? ¿Darvador y Placosesp 
continúan liderando la oferta de 
Planasa? 

Manuel Garcés. Sí, de mo-
mento son nuestras variedades 
insignia. Placosesp y Darvador 
siguen siendo un plus a las varie-
dades que ya existían en cuanto a 
precocidad. Darvador, además de 
esa precocidad, aporta gran uni-
formidad y homogeneidad en la 
cosecha, lo que la ha posicionado 
como la mejor alternativa para 
quien busca una producción sú-
per temprana. Ha tenido una aco-
gida muy buena en todos los mer-
cados, principalmente en los que 
basan su producción en la preco-
cidad. Aunque este es su punto 
fuerte, sus otras características 
la están convirtiendo en una va-
riedad de referencia: producción, 
calidad de punta, homogeneidad 
de la cosecha y su atractivo vi-
sual para el consumidor.

Desde Planasa estamos muy 
contentos con el desarrollo que 
está teniendo Darvador y esta-
mos convencidos de que seguirá 
avanzando durante los próximos 
años, llegando incluso a ser nues-
tra variedad de referencia. 

VF. Uno de los proyectos en los 
que está trabajando la empresa es 
en la renovación total de su catá-
logo de variedades. ¿Qué noveda-
des hay al respecto? 

MG. Tenemos tres variedades 
ya en la rampa de salida, cada 
una de ellas enfocadas a distin-
tos mercados y objetivos clara-
mente diferenciados. Además, 
contamos con una importante 
cantidad de selecciones avanza-
das que están en las últimas fases 
de desarrollo y que esperamos 
poder lanzar durante los próxi-
mos años

Aunque es algo a lo que no le 
hemos dado todavía publicidad, 
contamos con un campo de en-
sayo en Andalucía plantado en 
2019 donde podemos comprobar 
in situ el potencial de estas se-
lecciones y mostrarlas a nues-
tros clientes de una forma muy 
cercana.

Nuestro objetivo ahora se 
centra en el análisis exhaustivo 
de todos los datos recopilados en 
nuestra extensa red de ensayos, 
para determinar nuestra estrate-
gia de lanzamientos de los próxi-
mos años y puesta en marcha de 
la producción de semilla lo antes 
posible. 

VF. ¿Presenta Planasa este año 
alguna nueva variedad? ¿Cuáles 
son sus características?

MG. Tenemos previsto pre-
sentar las tres primeras varie-
dades durante los próximos 
meses, como ya he comentado 
anteriormente, cada una de ellas 
enfocada a distintos tipos y zonas 
de producción.

VF. En ese reto de adelantarse 
y adaptarse a los gustos y necesi-
dades del mercado, ¿en qué pará-
metros se centra actualmente el 
equipo de I+D de Planasa a la 
hora de desarrollar nuevas va-
riedades de espárrago?

MG. En los programas de bre-
eding de espárrago no solo tene-
mos en cuenta que las nuevas va-
riedades sean muy productivas, 
sino que hay más parámetros 

que se valoran como la precoci-
dad, la uniformidad y la calidad 
de punta que mencionábamos 
antes. Todos estos parámetros 
que tenemos durante la selec-
ción persiguen un único objeti-
vo que no es otro que mejorar la 
rentabilidad y la competitividad 
del agricultor. Y esto lo intenta-
mos de dos formas: obteniendo 
variedades que les permitan 
reducir sus costes de cultivo o 
desarrollando variedades que, 
en función de su precocidad o 
no, les permitan tener produc-
ción cuando los precios son más 
interesantes.

VF. Además de España, ¿en 
qué otros países Planasa cuenta 

con un bueno posicionamien-
to comercial con su oferta de 
espárragos?

MG. Planasa está presente 
en todos los países de Europa 
en los que hay producción de 
espárrago, aunque en los países 
Mediterráneos nuestra cuota de 
mercado es superior. En Francia 
tenemos un centro de I+D centra-
do sobre todo en la mejora varie-
tal y también, en este país, somos 
productores de espárrago blanco 
fresco. Precisamente, en referen-
cia a nuestra filial productora en 
Francia, recientemente hemos 
cerrado varios acuerdos de cara 
a la comercialización con los que 
somos muy optimistas y que nos 
permitirán seguir siendo refe-
rente en el país galo. 

VF. ¿Cómo ha afectado la 
pandemia a un producto como el 

espárrago? Durante la primave-
ra de 2020 ¿tuvo el mismo boom 
de demanda que otras frutas y 
hortalizas?

MG. La producción del espá-
rrago comienza a finales de fe-
brero y normalmente, justo antes 
de Semana Santa se produce un 
aumento del consumo hasta du-
plicar la demanda. El año pasado 
ese momento coincidió con el es-
tallido de la pandemia y el inicio 
del confinamiento, lo que provo-
có una bajada de la demanda del 
espárrago verde y, por tanto, una 
caída total de los precios.

Sin embargo, el cierre de la 
campaña fue muy bueno gra-
cias a la marca España, es decir 
al buen nombre y a la confianza 
que tiene el mercado Europa 
(Alemania, Francia, Holanda…) 
a nuestro producto. Esto se debe, 
en buena parte, al trabajo de agri-
cultores y comercializadores que 
se esfuerzan a diario en tener un 
producto de gran calidad.

VF. Hablando de la tempora-
da 2021 de espárrago nacional, 
¿cómo se presenta la cosecha? 
¿Qué informaciones transmiten 
los productores?

MG. En general el sector enca-
ra el 2021 con cierta ilusión, pero 
con recelo por la incertidumbre 
por la pandemia que estamos 
viviendo a nivel mundial. Esto 
provoca cambios en los mercados 
muy difíciles de predecir, pero 
personalmente pienso que hay 
que ser optimista. El espárrago 
es una de las verduras con más 
propiedades beneficiosas para 
la salud y, en estos momentos en 
los que la salud es una de nues-
tras principales preocupaciones 
y que se cocina más en casa hay 
que fomentar el consumo de este 
tipo de alimentos.

VF. ¿Qué objetivos se ha mar-
cado Planasa para este ejerci-
cio 2021 en cuanto a su línea de 
espárragos?

MG. Hemos fijado dos obje-
tivos para 2021; por un lado la 
entrega de material vegetal de 
excelente calidad para las nuevas 
plantaciones y, por otro, la conso-
lidación de la variedad Darvador. 
Ambos se están cumpliendo con 
creces, lo que nos confirma que 
nuestra fuerte apuesta en esta 
línea de negocio es cada día más 
acertada. 

Manuel Garcés apunta que desde el campo de ensayos que Planasa tiene en An-
dalucía, comprueban in situ el potencial de sus selecciones y pueden mostrarlas 
a sus clientes de una forma muy cercana. / PLANASA

La producción del espárrago comienza a finales de febrero y normalmente, justo antes de Semana Santa es cuando se produce un aumento del consumo. / PLANASA

“Planasa está presente 
en todos los países 
de Europa en los que 
hay producción de 
espárrago, aunque 
es en los países 
Mediterráneos donde 
nuestra cuota de 
mercado es superior”
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“En Vandepoel buscamos 
algo excepcional, un sabor 
exclusivo y con tradición”
La empresa belga Vandepoel, con sede en Bruselas, es una de las firmas mayoristas de frutas y ver-
duras más representativas en su país de origen gracias a su completa oferta de frutas y hortalizas de 
calidad. Productos seleccionados bajo los parámetros de sabor, origen y autenticidad. Vandepoel está 
especializada en productos de alta calidad procedentes de Francia (Bretaña, Provenza), España, Ita-
lia, Portugal, etc., pero, tal y como señala Guy Claessens, “en Vandepoel siempre estamos a la búsque-
da de productos deliciosos y únicos cultivados de forma honesta y ecológica”. Y en este punto, España, 
con el espárrago, uno de los productos ‘estrella’ de la firma belga, tiene mucho que ofrecer. 

GUY CLAESSENS / Director de Vandepoel

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuál es la 
actividad de Vandepoel den-
tro del mundo de la fruta y 
hortaliza fresca?

Guy Claessens. Vande-
poel es una empresa mayo-
rista de frutas y verduras, 
con una completa gama de 
frutas y verduras frescas, 
pero centrada en productos 
de primera calidad. Nos ca-
racterizamos por ofrecer 
productos de la mejor cali-
dad y un servicio del más 
alto nivel. 

Disponemos de las es-
pecialidades en fresco más 
disponibles en el mercado 
belga. 

Nuestros clientes son las 
tiendas de productos frescos 
más profesionales, comercia-
lizadores profesionales y ma-
yoristas especializados en el 
canal Horeca en Bélgica y en 
el extranjero.

VF. Calidad y sabor son 
las claves de la oferta de Van-
depoel, pero ¿cuál es el origen 
de esta oferta? 

GC. Nos abastecemos de 
todo el mundo, pero solo de 
los mejores productos, de 
los mejores calibres, de los 
mejores productores, sobre 
todo directamente de los pro-
ductores o de pequeñas coo-
perativas... Nuestro lema es 
“pasión por abastecerse de 
lo mejor de la naturaleza”. 
La calidad y el sabor son las 
claves de nuestra estrategia 
de abastecimiento.

VF. ¿Qué peso tiene el espá-
rrago en la oferta global de la 
empresa?

GC. Seguimos los pro-
ductos de temporada. En la 
temporada de espárragos, 
ofrecemos toda una gama 
de espárragos de diferentes 
países, regiones, colores y 
calibres.

Por ejemplo, en Bélgica te-
nemos nuestros propios ma-
nojos “Vandepoel” de 500gr 
de auténtico espárrago belga 
de “Mechelen”. Para el canal 
Horeca y fruterías vendemos 
espárragos belgas en tama-
ño AA y AAA de 5kg. Desde 
Países Bajos trabajamos los 
espárragos Vrac de 5kg, cali-
bres AA y AAA. 

Desde España se impor-
tan los espárragos verdes 
8x500 gramos. 

En Francia, por su parte, 
estamos especializados en 
espárragos verdes france-
ses y somos uno de los más 
importantes distribuidores 

de los famosos espárragos 
‘Pertuis’ en los tamaños 22+ 
y 26+. También comerciali-
zamos el espárrago blanco 
francés y, además de los es-
párragos ‘normales’, vende-
mos los pequeños espárragos 
silvestres de Francia (en el 
mes de abril) y los silvestres 
de España. 

con nosotros. Estamos inte-
resados en las mejores alca-
chofas, espárragos, frutas 
exóticas, ...

VF. Y en el mundo de espá-
rrago, ¿qué busca Vandepoel 
en la producción española? 

GC. Es sencillo: buscamos 
algo excepcional, con sabor 
exclusivo, con tradición...

VF. ¿Cuáles son los pará-
metros cualitativos que busca 
la empresa en los espárragos 
españoles? 

GC. Ante todo, sabor, ori-
gen, productos auténticos y 
embalajes atractivos.

VF. ¿Este interés por nues-
tro país también es como 
mercado y cliente para los 
espárragos que comercializa 
Vandepoel?

GC. Sí. Nuestras exigen-
cias de calidad en Bélgica 
son muy altas, por lo que 
también exportamos nues-
tros fantásticos espárragos 
a otros países y España es 
un mercado por desarrollar 
también en el área comercial. 

VF. Precisamente hablan-
do de exportación, ¿en qué 
otros países comercializa 
Vandepoel sus productos?

GC. En realidad, nuestro 
mayor volumen de ventas se 
concentra en Bélgica, y en 
los países vecinos como Ale-
mania, Países Bajos, Fran-
cia, Luxemburgo… Fuera 
del continente europeo, ex-
portamos a África, Canadá 
y recibimos cada vez más 
solicitudes de otras partes 
del mundo, como Estados 
Unidos o diferentes destinos 
en Asia.

VF. ¿Cómo describiría 
la demanda de un producto 
como el espárrago en su área 
de influencia comercial?

GC. Por desgracia, debi-
do a la pandemia, los restau-
rantes están cerrados y la 
demanda es mucho menor 
este año, pero normalmente 
es uno de nuestros productos 
más vendidos durante los 
meses de primavera.

VF. ¿Qué representa Espa-
ña para los intereses comer-
ciales de Vandepoel?

GC. Desde hace años nos 
especializamos en los mejo-
res productos belgas y france-
ses, pero también queremos 
desarrollar nuestra gama de 
productos con verdaderas es-
pecialidades regionales espa-
ñolas de alto nivel y llenas de 
sabor. Por ejemplo, somos el 
único distribuidor en Bélgica 
de los famosos calçots catala-
nes y de las manzanas de alta 
calidad de la ‘Finca Señorío 
de Rioja’.

Si los productores y ma-
yoristas españoles con pro-
ductos de primera calidad 
buscan un agente o un socio, 
pueden ponerse en contacto 

Guy Claessens: “Pasión por abastecerse de lo mejor de la naturaleza” es nuestro lema. / VDP

“Si los productores y mayoristas 
españoles, con productos de 
primera calidad, están buscando  
un agente o un socio en el mercado 
belga, Vandepoel es, sin duda, su 
empresa distribuidora”

“Nos caracterizamos 
por ofrecer productos 
de la mejor calidad 
y un servicio del más 
alto nivel”
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuántas hec-
táreas se destinan al cultivo del 
espárrago en Guadalajara? 

Jaime Urbina. La superficie 
de cultivo en la provincia ronda 
las 2.000 hectáreas. Una cifra 
que se mantiene estable en los 
últimos años. Su producción se 
concentra principalmente en 
los valles del Henares, Badiel y 
Tajuna.

VF. ¿En qué punto de la cam-
paña nos encontramos? ¿Se espera 
un retraso en el inicio de la reco-
lección al igual que en Andalucía?

JU. Ahora mismo estamos en 
plena fase de preparación de los 
terrenos, estamos labrando. Tam-
bién aquí se prevé un ligero retra-
so en el inicio de la recolección 
pero no como en Andalucía. Si 
todo va bien y la climatología nos 
respeta, está previsto comenzar a 
recolectar a principios de abril. 

VF. En Guadalajara ¿qué tipo 
de espárrago es el predominante?

JU. En nuestra zona única-
mente se cultiva el espárrago 
verde. Entre las variedades, que 
hay muchas, destacan Grande 
F1 o Vegalim. Son las varieda-
des por las que más se está apos-
tando en los últimos años en 
Guadalajara. 

VF. En el caso de Guadalajara, 
¿cómo se gestiona la producción 
y comercialización del espárra-
go? ¿Qué peso tiene el mundo 
cooperativo?

JU. La gestión está en manos, 
principalmente, de empresas 
privadas. Hay una cooperativa 
pero no cuenta con muchos so-
cios agricultores dedicados al 
espárrago, y en su mayoría son 
pequeños productores. 

VF. ¿Cuál es el destino princi-
pal de los espárragos que se pro-
ducen en Guadalajara? 

JU. Sobre todo exportación. 
Estamos hablando de un 70% 
venta internacional y un 30% 
mercado interior. Y los princi-
pales destinos son Alemania, 
Francia y Suiza. 

VF. Tras los problemas de 
mano de obra que hubo el año pa-
sado, ¿preocupa que este año vuel-
va a repetirse la misma situación?

JU. El año pasado, la irrup-
ción de la COVID-19 coincidió 
de lleno con la recolección del 
espárrago, fase en la que la mano 
de obra es vital. Para la recogi-
da, anualmente se contratan a 
alrededor de 4.000 trabajadores, 
principalmente mano de obra ex-
tranjera procedente de Rumania 
y Bulgaria. El año pasado, con el 
cierre de las fronteras, hubo mu-
chos problemas en este aspecto, 
hasta el punto de que hubo parce-
las que no se pudieron recolectar 
por falta de mano de obra. 

“Los altos costes de la mano 
de obra condicionan la 
rentabilidad en Guadalajara”
Guadalajara es una de las principales zonas productoras de espárragos 
en Castilla-La Mancha. Con un volumen de cosecha de más de 15.000 tone-
ladas, la producción guadalajareña se centra en el espárrago verde. Jaime 
Urbina analiza para Valencia Fruits una campaña llena de incógnitas 
que dará su pistoletazo de salida a principios del mes de abril.

JAIME URBINA / Presidente de la Asociación de Productores del 
Espárrago Verde en Guadalajara

En 2021, todo parece indicar 
que no tendremos ese problema. 

VF. ¿Qué perspectivas comer-
ciales hay para esta campaña? 
¿Esperan una buena demanda y 
precios positivos?

JU. En estos momentos, todo 
es una incógnita. Está claro que 
en tiempos de crisis, todo se com-
plica. Somos conscientes de que 
el espárrago es un producto más 
caro que los considerados ‘bási-
cos’ en la cesta de la compra, por 
lo que en tiempos de crisis, la de-
manda de espárrago se resiente. 
Pero, aún es pronto para confir-
marlo. ¡Vamos a ser optimistas! A 
favor tenemos el incremento de 
consumo en toda Europa del es-
párrago verde. Hace 25 años no se 
consumía ni la décima parte de lo 
que se consume actualmente, de 
hecho era un producto que ape-
nas se conocía. Actualmente, es 
un producto que está presente en 
muchos hogares europeos, aun-
que no tanto como nos gustaría. 

VF. ¿El cultivo del espárrago es 
rentable en Guadalajara?

JU. Lo ha sido, pero, ahora ya 
no lo es por el alto coste que tiene 
a la hora de cultivarlo y recolec-
tarlo. Se necesita mucha mano 
de obra tanto en el campo como 
en el almacén, y este coste, luego, 
no se ve finalmente reflejado en 
los precios que percibimos los 
productores. Hay que tener en 
cuenta, que el gasto en mano de 
obra para las empresas suponen 
casi el 90% de los gastos totales 
del cultivo.

VF. ¿Estos costes no se po-
drían reducir invirtiendo más en 
mecanización?

JU. El nivel de mecanización 
en los almacenes de Guadalajara 
es bueno, si bien siempre es me-
jorable. Es en el campo donde se 
necesita desarrollar más la me-
canización. Ahora mismo, hay 
cosechadoras, máquinas para 
levantar los plásticos, pero no 
hay maquinaria para la recolec-
ción del espárrago. Una máquina 
recolectora sería clave para po-
der reducir los costes de mano de 
obra del cultivo. 

La superficie de cultivo ronda las 2.000 hectáreas. / ESPÁRRAGOS URBINA


