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La plaga del cotonet de Sudafrica ya ha provocado daiios muy importantes en los cultivos de citricos de la Gomunitat Valenciana. / ARCHIVO

El cotonet de Sudafrica

se detecta en Murcia

Sanidad Vegetal confirma el primer caso en un cultivo de naranjos en Mula

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La temida plaga del cotonet de
Sudafrica (Delottococcus abe-
riae), que esta provocando dafnos
muy elevados en los cultivos de
citricos de la Comunitat Valencia-
na, se ha detectado ya por primera
vez en la Region de Murcia. Tal y
como adelanto6 la revista Phyto-
ma, el Servicio de Sanidad Vegetal
de la comunidad anunciaba la se-
mana pasada la confirmacion del
primer caso en un cultivo de na-
ranjos en el paraje de la Arboleja,
en el término municipal de Mula.
El departamento de la Conseje-
ria de Agricultura de Murcia sos-

pecha que su introduccion en esta
zona tan alejada de los limites de
la Regién con otras provincias
limitrofes se ha debido a que la
cosecha de dicha parcela en Mula
ha sido comprada y recolectada
por empresas de la Comunitat Va-
lencia con anterioridad. Por ello,
se baraja la hip6tesis de que pro-
bablemente su introduccion acci-
dental pudo deberse a la presen-
cia de algunos ejemplares en las
cajas de recoleccion utilizadas. De
hecho, este es precisamente uno
de los medios de difusién mas ha-
bituales de la plaga en las zonas
hasta ahora afectadas.

Los técnicos de Sanidad Ve-
getal de la Region de Murcia se
trasladaron la pasada semana a
la zona a peticion de la Oficina
Comarcal Agraria de Mula, al
detectarse frutos que presentaban
algunas deformidades anémalas
que podian encajar con los dafos
que esta plaga produce. Una vez
revisados ‘in situ’ los danios y re-
cogida una muestra de ellas, de la
que pudo extraerse un ejemplar
vivo de hembra para su identi-
ficacion, se pudo constatar que
efectivamente se trataba de De-
lottococcus aberiae y no de otras
especies de ese grupo.

Tiinez y China acaparan
las interceptaciones de
citricos de terceros
paises con plagas en
enero y febrero
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Este insecto provoca la pér-
dida total del valor comercial de
los frutos de un arbol, ya que de-
forma y reduce el tamano de los
citricos en los que esta presente.
Desde Sanidad Vegetal senalan
que aunque inicialmente se hallo
enla Comunitat Valenciana sobre
naranjoy mandarino, en realidad
todas las variedades de citricos
son sensibles a su ataque, si bien
los tipos de danos parecen ser dis-
tintos en funcion de la variedad.
En limonero no se han descrito
los danos dada la reducida impor-
tancia de ese cultivo en las zonas
hasta ahora afectadas.
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De la ruina a la pandemia

Por GONZALO GAYO

ace poco mas de un ano los

agricultores valencianos

protestaban en las calles

de las grandes ciudades
para denunciar la ruina y el aban-
dono del campo. Un 14 de febrero
de 2020 mas de 20.000 agricultores
y un millar de tractores protesta-
ban en las calles de Valencia por los
precios de ruina en cada cosecha,
provocando el empobrecimiento
y la desesperacion de familias y
poblaciones enteras. Apenas unas
semanas después de las multitudi-
narias protestas llegaria la pande-
mia de la COVID-19 relegando las
reivindicaciones de los agricultores
al olvido. Un ano después de aque-
1las protestas por la ruina del cam-
po se suman ahora las enormes pér-
didas sufridas por los agricultores
durante la pandemia sin que hasta
la fecha haya un plan de ayudas ur-
gentes para las mujeres y hombres
del campo como si ocurre en otros
sectores.

Desde AVA-Asaja han hecho
cuentas y cifran en mas de 180 mi-
llones de euros las pérdidas que
han acumulado los agricultores y

ganaderos de la Comunitat Valenciana
durante este primer ano de la pande-
mia. Unos 180 millones que se suman
a la ruina que denunciaron miles de
tractores que salieron en protesta hace
un ano en las calles de Valencia, y desde
La Uni6 de Llauradors nos recuerdan
que sus peticiones siguen pendientes de

ser atendidas.

De hecho, los agricultores exigen al
Gobierno central, y al ministro Luis
Planas en particular, respuestas a la
alarmante pérdida de renta que sufren
agravada en estos doce meses de pande-
mia. A juicio de La Uni6 la reforma de
la Ley de la Cadena Alimentaria, ensal-
zada por Planas como la medida estrella
del ejecutivo central en respuesta a la
presion del campo, esta teniendo una
nula incidencia sobre los precios en ori-
gen y los abusos comerciales. Por ello,
el sector urge al ministro a cumplir su
promesa inicial y establecer, de una vez
por todas, las medidas correctoras ne-
cesarias para que los agricultores dejen
de perder rentas, tal y como se constata
en la tltima década y se ha visto agra-
vada por las pérdidas ocasionadas por

la pandemia.

Desde AVA senalan que el cierre de
la hosteleria, asi como la cancelacion
de los mercados ambulantes de proxi-
midad, la ralentizacion de las exporta-
ciones y los sobrecostes en prevencion
o carga burocratica han supuesto un
mazazo para la mayoria de los cultivos

y ganaderias valencianas.

Los productores de la Comunitat Valenciana denuncian pérdi-
das millonarias en el primer aiio de pandemia. / G. GAYO

i LA

El presidente de AVA-Asaja, Cristo-
bal Aguado, senala que “la pandemia
recordo a la sociedad el papel esencial
que cumple la agricultura a la hora de
suministrar alimentos en suficiente
cantidad y maxima calidad, pero la cla-
se politica no ha estado a la altura y su
falso reconocimiento ni se ha traducido
en precios justos ni en medidas de apoyo
que alivien las pérdidas sufridas”.

En el ranking de producciones agri-
colas mas perjudicadas destacan el vino,
las frutas de hueso, el caqui, el aceite,
la almendra, la cebolla, la patata y algu-
nas hortalizas. Cabe destacar la crisis
sin precedentes del sector vitivinicola,
donde las cotizaciones en origen se han
hundido un 30% y hay productores que
no han percibido ningtn ingreso por la
venta de sus uvas en estos doce meses.
Por ello, AVA-Asaja reclama la puesta
en marcha de medidas extraordinarias
tanto para revitalizar el mercado del
vino —destilacion de crisis y vendimia
en verde fundamentalmente— como
para garantizar la supervivencia fi-
nanciera de las explotaciones a corto y
medio plazo.

Respecto ala Generalitat Valenciana,
las organizaciones agrarias valoran la
puesta en marcha de distintas mesas
de negociacion a fin de consensuar y
avanzar en temas fundamentales como
la propia PAC, la Ley de Estructuras
Agrarias, los seguros agrarios, la in-
vestigacion, la lucha contra plagas y en-
fermedades, los danos de fauna salvaje,

etc. Sin embargo, el sector solicita
a la consellera de Agricultura que
acelere el calendario de reuniones y
que traduzca rapidamente el dialo-
go en medidas concretas y dotadas
con suficientes recursos para afron-
tar la enorme crisis en las rentas
agrarias.

Otro de los sectores que ha su-
frido el impacto de la pandemia
ha sido el de flores y plantas or-
namentales asi como la supresion
de los festejos de ‘bous al carrer’ y
la negativa del Consell a destinar
ayudas a estos ganaderos ha for-
zado al sacrificio de mas de 3.000
seres bravas. Los apicultores tam-
bién han padecido una rentabilidad
ruinosa a causa de los bajos precios
en el mercado internacional y de la
mortandad de abejas.

Para el presidente de AVA ni el
Gobierno central ni la Generalitat
Valenciana han estado al lado del
sector agrario, sino al contrario.
Desde las organizaciones agrarias
recuerdan a los responsables de
las administraciones que la agri-
cultura valenciana ha mantenido
un comportamiento ejemplar para
evitar contagios, ha colaborado de
manera voluntaria con las labores de
desinfeccion de las calles, ha llevado a
cabo iniciativas solidarias con los mas
necesitados y, sobre todo, ha logrado
que a pesar de los pesares no faltasen
alimentos en la despensa de los ciuda-
danos. “Eso merece un aplauso, pero los
aplausos sirven de poco cuando esta en
juego la superveniencia de nuestras ex-
plotaciones. Ademas del aplauso, serian
preferibles precios justos y ahi la clase
politica esta fallando”, senala Aguado.

Los principales representantes de los
agricultores en la Comunitat Valencia-
na también coinciden en reclamar al
Gobierno una reforma de la Politica
Agricola Comun (PAC) 2023-2027 que
acabe con la sistematica discriminacion
a la agricultura mediterranea y en es-
pecial a la agricultura valenciana. En
concreto, solicitan al ministro Planas
que atienda las directrices de Bruselas
de tal manera que contemple adecua-
damente en las ayudas directas a todas
las frutas y hortalizas, hasta ahora ex-
cluidas en su mayoria de estas subven-
ciones en Espana. Asimismo, le piden
que mantenga un régimen de peque-
nos agricultores simplificado y que no
claudique ante las coacciones de otras
comunidades autonomas para sacarse
de la manga varios mecanismos, como
la definicion de superficie elegible, me-
diante los cuales, en ultima instancia,
continuaria dejando sin apoyos a mu-
chos productores valencianos.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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La fresa mantiene
buenos precios en origen

Las cotizaciones se mantienen en valores superiores a los registrados en las dos

campanas anteriores en la semana 9 segun el informe de seguimiento de la Junta

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los precios de la fresa continua-
ron bajando al arrancar el mes
de marzo, si bien los valores se
mantuvieron por encima de los
registrados en el mismo periodo
de las dos campanas anteriores.
Por otra parte, las cotizaciones
de la frambuesa se contrajeron
ligeramente pero registrando
importes que se situaron por
encima de los alcanzados en la
misma semana de las dos tempo-
radas precedentes. En cuanto al
arandano, los precios volvieron
a reducirse, solo ligeramente, y
contintian instalados por debajo
de los obtenidos en los dos ejer-
cicios anteriores.

El informe de seguimiento
del sector de los frutos rojos, pu-
blicado por el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, correspondiente a
la semana 9 (del 1 al 7 de marzo),
senala que los precios medios
en origen de la fresa volvieron a
contraerse un 5,6% situandose
en 2,06 euros/kg. Se trata de una
cotizacion situada por encima de
las alcanzadas en las campanas
2018/19 (1,55 euros/kg) y 2019/20
(1,21 euros/kg).

El sector estima que des-
de el comienzo de la campana
2020/21 (semana 49 de 2020) se
lleva comercializado alrededor
del 21,0% de lo que se espera
comercializar en el total de la
temporada, a juzgar por la pro-
duccion media vendida en las
temporadas 2016/17 y 2018/19.

El ritmo de la campana es
bajo, entre otros factores, por la
situacion climatologica desde
principios de ano, situandose la
produccion por debajo del 50% si
se compara con la misma fecha
de temporadas anteriores. Las
circunstancias climatolégicas
han reducido los volimenes co-
mercializados, incidiendo en los
precios.

FRAMBUESA Y ARANDANO
El informe de la Junta de Anda-
lucia senala que los precios en

Los precios de la fresa siguen bajando pero se mantienen en un buen nivel. / ARCHIVO

SR )

Las cotizaciones de la frambuesa se contraen
ligeramente pero registrando importes por encima de los
alcanzados en las dos temporadas precedentes

origen de la frambuesa cayeron
ligeramente en la semana 9 un
0,4%), situandose en 7,51 euros/
kg. No obstante, el valor es su-
perior al registrado en 2020 (6,56
euros/kg) y en 2019 (5,59 euros/
kg). El sector estima que desde el
comienzo de la campana 2020/21

(semana 36 de 2020) se lleva co-
mercializado del orden del 31,8%
de lo que se espera en el total de
la temporada, a juzgar por la
produccion media vendida en
las campanas 2016/17 y 2018/19.

En el arandano, el precio me-
dio en origen, con 5,97 euros/

Los precios del
arandano vuelven a
reducirse al arrancar
el mes de marzoy
contintian instalados
por debajo de los
registros obtenidos en
otros ejercicios

kg, se contrajo un 1,0% respecto
al registrado en la semana 8. El
informe de la Junta de Anda-
lucia senala se trata de precios
por debajo de los registrados
en las campanas previas. Asi,
el valor del arandano de la se-
mana 9 fue un 2,5% y un 20,6%
inferior al registrado en las
temporadas 2019/20 y 2018/19
respectivamente.

COMERCIO EN DESTINO

Los precios internacionales de la
fresa estandar espafiola (catego-
ria I) mostraron una evolucion
positiva en la semana 9, excepto
el precio de importacion de la
cesta de 500 gramos en el mer-
cado de Saint-Charles Interna-
tional de Perpignan, que retro-
cedio6 ligeramente, un 2,1%, con
respecto a la semana 8.

En los mercados alemanes,
destaco el incremento de un
3,4% del precio de mayoristas de
la bandeja de fresa de 500 gramos
en el mercado de Berlin, que al-
canz6 un valor de 6,00 euros/kg.

En cuanto a los precios in-
ternacionales de la frambuesa
espanola (categoria I) en los
mercados franceses, registra-
ron caidas, tanto en los precios
de importacién, como en los de
mayoristas, destacando la con-
traccion experimentada por el
precio de importacién de la cesta
de 125 gramos en el mercado de
Saint-Charles, que con un valor
de 12,80 euros/kg cayo6 un 15,8 %
con respecto a la semana 8.

Tanez y China acaparan
las interceptaciones

de citricos de terceros
paises con plagas

En enero y febrero se rechazaron un
total de 30 envios citricolas a la UE
procedentes de estos dos paises

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Uni6 de Llauradors informa
que durante los pasados meses
de enero y febrero se rechazaron
un total de 30 envios a la Union
Europea con importaciones de
citricos de terceros paises que
contenian plagas, todos ellos
procedentes de Tunez (18) y Chi-
na (12).

Si bien los organismos noci-
vos detectados en la mercancia
procedente de Tunez son del
tipo de las Cochinillas, La Unio
senala que el pais magrebi tie-

ne declarada en su territorio la
presencia de la enfermedad de
la Mancha Negra (Citrus Black
Spot), causada por el hongo de
la Phyllosticta citricarpa, y que
afecta principalmente a los fru-
tos citricos, aunque las hojas y
los tallos también pueden ser
infectados, provocando su de-
terioro comercial. Se trata de
la misma plaga que amenaza a
la citricultura europea a través
de los citricos importados desde
Sudafrica, junto con la polilla
Thaumatotibia leucotreta.

Tunez tiene declarada en su territorio la presencia de la enfermedad de la Man-

cha Negra por lo que no puede garantizar sus envios libres de plagas. / LA UNIO

Antela amenaza de esta plaga
y el aumento de la deteccion de
sus exportaciones con organis-
mos nocivos, La Unio6 de Llau-
radors cree que Tnez no puede
garantizar sus envios libres de
plagas. Por ello reclama a la Co-
mision Europea que realice au-
ditorias fitosanitarias en todos
aquellos paises que no puedan
garantizar la salida de citricos
sin plagas y suspender de este
modo las importaciones si no se
dan las garantias adecuadas de
riesgo minimo.

Carles Peris, secretario ge-
neral de La Unio, indica que
“tenemos claro que estamos en
un mundo globalizado, pero no
todo deberia valer en el comer-
cio”. Porlo que Peris apunta que
la Comision Europea “no deberia
permitir que a paises, como aho-
raTanez, se les deje de auditar y
que, mientras tanto, suspendan
sus importaciones al ambito
comunitario como ha ocurrido
recientemente con Argentina
hasta garantizar la seguridad
de las mismas”.

Por otra parte, las detecciones
de citricos que entran en la UE,
procedentes de China, contie-
nen, entre otros, también plagas
nocivas como la ya mencionada
del hongo Phyllosticta citricarpa
o de la Bactrocera (moscas de la
fruta).

Laorganizacién agraria vuel-
ve a insistir en la implantacion
de un criterio de inspeccion
Unica en origen para todos los
paises terceros y que las im-
portaciones entren por pocos
puertos de la UE —tres como
maximo— donde se garantice
la presencia de un ntimero sufi-
ciente de inspectores expertos en
plagas y enfermedades citricolas
y con un porcentaje de muestras
analizado representativo.

Del mismo modo abogan por
la obligacion del tratamiento de
frio en el transporte, “como asi
se nos exige a nosotros por algu-
nos paises, y por la prohibicion
de laimportacién de citricos que
hayan sido producidos y mani-
pulados con materias activas
cuyo uso no esté autorizado en la
Unién Europea”, senialan desde
la organizacion agraria.
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A 13 MARZO

Exportados 294.560.164 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 13 de marzo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (294.205.841) y reexportacion (354.324),
un total de 294.560.164 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a
13 de marzo de 2020, 1o exportado eran 185.154.782 kilos.

Campaiia 20/21 Campaiia 19/20

Paises de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Albania 400

Andorra 295.868 1.294 527.360

Angola 99.555

Arabia Saudita 15.313.751 8.222.689

Argentina 2.745.913 600.965

Armenia 18.183

Australia 258.153 335.656

Bahrain 211.605 147.642

Bangladesh 39.842

Bielorrusia 3.151.360 1.493.220
Bosnia-Hercegovina 63.699 173.650

Botsuana 22.880

Brasil 15.709.763 19.764.482

Bulgaria 210

Burkina Faso 34,673 36.600

Cabo Verde 58.205 309.358 73.901
Camerln 7.046

Canada 48.395.456 22,950 44.920.894

Chad 21.840

China 231.711 5.609.607

Colombia 513.164 467.786

Congo (Republica) 22.434 14.676

Corea del Sur 384.886 142.588

Costa de Marfil 90.194 4.787 80.392 2.592
Costa Rica 1.186.978 775.919

Curacao 333.272 260.765

Djibouti 11.160

El Salvador 172.587 105.420

Emiratos Arabes Unid 8.389.728 300 6.918.056

Estados Unidos 287.661 922.250

Gabon 364.396 66.066 4.738
Georgia 42.042

Ghana 135.740 44,969

Gibraltar 223.280 11.500 194.146 9.841
Gran Bretana 99.772.311 3.630

Guatemala 179.369 168.840

Guinea 21.618 3.060 1.981 1.439
Guinea Ecuatorial 224.602 37.358 242.430 58.173
Honduras 180.205 110.232

Hong-Kong 24.480 94.759

India 1.388 1.086

Islandia 497.240 426.840

Jordania 48.100 18.720

Kazajistan 40.485 119.143

Kenia 41.600

Kuwait 556.477 468.278

Macedonia 43.823 79.401

Malasia 1.024.679 1.678.804

Maldivas 10 2.613

Mali 141.670 14.361 52.075 14.819
Marruecos 238 84 364 105
Mauricio 23.625

Mauritania 53.010 1.469 957 3.625
Moldavia 509.271 19.613 884.025 1.080
Montenegro 40.652

Nigeria 74.370 91.578

Noruega 32.469.373 28.125.245 13.440
Omén 1.176.585 816.942

Panama 1.656.584 958.733

Qatar 2.783.131 2.673.461

Rep. Centroafricana 45.824 75.708 117.285 41.011
Rep. Demo. Congo 16.560

Senegal 22.275 68.511 4.680
Serbia 1.587.445 160 1.859.568 2
Sierra Leona 9.405

Singapur 297.405 192.927

Sri Lanka 41.633

Sudafrica 2.240.253 2.945.794

Suiza 46.385.562 158.049 47.451.126  210.713
Togo 810

Ucrania 3.118.105 2.352.203

Uruguay 321.219 267.423

Por variedades (Kg):

Clausellina 2.864.283 32.468

Satsuma 2.441.780 9  1.767.717

Clementina 60.615.133 20.147 43.878.173 4.788
Clementina hoja 8.183.699 5.017.323

Clemenvilla 4.314.104 3.171.737

Hernandina 1.211.261 418.931

Wilking 943

Fortuna 7.480

Kara 660

Mineola 535

Ortanique 7.189.870 5.179.390

Ellendale 468

Otras mandarinas 22.985.595 10.625 6.345.248 4.890
Uso industrial 92.728

Nadorcott 14.268.230 35213 7.188.682 80
W TOTAL MANDARINAS 124.176.111 65.994 73.000.329 9.758
Navelina 57.759.700 19.566 39.530.490 4.915
Navel 8.789.476 4.788.613 5.978
Navel Late 2.016.855 257 1.2414.946 39.460
Lane Late 34.690.030 31.151.592

Salustiana 12.726.244 9.534.396

Cadenera 286.250 166

Sanguina 25.251 470

Sanguinelli 656.333 426.579

Valencia Late 233.112 109.709 188.473 36.030
Verna 67.432 23 3.293 39
Otras 6.274.866 43.421  1.207.462 80.008
Uso industrial 250.849 922.455

Navel Powel 361.855 424.080

Barberina 991.068 47 4.785 3.513
W TOTAL NARANJAS 125.129.322 173.022 89.597.799  169.944
M TOTAL LIMONES 41.026.838 106.585 20.072.206  245.783
W TOTAL POMELOS 3.424.580 8.638 2.040.712 14.675

El volumen de frutas y hortalizas exportadas por Espaiia a Reino Unido se mantuvo estable en 2020. / ARCHIVO
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Reino Unido retrasa los controles
para exportar frutas y hortalizas

El gobierno de Boris Johnson pospone la obligacion de
presentar el certificado fitosanitario al 1 de enero de 2022

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
ElDepartamento de Agricultura,
Alimentacion y Asuntos Rurales
de Reino Unido ha publicado en
su web una actualizacion de las
condiciones que se exigen para
importar frutas, hortalizas, flo-
res y plantas, entre las que se en-
cuentra, el retraso en la obligato-
riedad de presentar el certificado
fitosanitario hasta el 1 de enero
de 2022, medida que iba a entrar
en vigor el proximo 1 de abril, lo
que ha sido valorado positiva-
mente por el sector agrupado en
Fepex.

En la actualizacion de la web
del Departamento de Agricultu-
ra Alimentaciéon y Asuntos Ru-
rales de Reino Unido se detalla
que todas las hortalizas y frutas
importadas de la UE estaran li-
bres de presentar el certificado
fitosanitario hasta el 31 de di-
ciembre de 2021. Desde el 1 de
enero de 2022 se indica que solo
deberan presentarlo “las frutas
mas comunes”, “verduras de
raiz y tubérculos” y “hortalizas
de hoja” (exceptuando ensaladas
procesadas).

Desde el 1 de enero

de 2022 solo deberan
presentarlo las frutas
mas comunes, verduras
de raiz y tubérculos y
hortalizas de hoja (salvo
ensaladas procesadas)

Por otro lado, el gobierno
britanico contempla también el
retraso de la entrada en vigor de
las fases que inicialmente habia
establecido para un mayor con-
trol de las importaciones, como
los controles en frontera.

Fepex valora positivamente
la decision puesto que se evitan
nuevas obligaciones documenta-
les derivadas de la salida de Rei-
no Unido de 1la Unién Europea.

La exportacion espanola de
frutas y hortalizas frescas a Rei-
no Unido durante el pasado ano
2020 se ha mantenido estable en
volumen, con 1,5 millones de to-
neladas y han crecido un 7% en

valor, alcanzando 1.903 millones
de euros. En 2020 Reino Unido
ya no era miembro de la Union
Europea, pero se acord6 un pe-
riodo transitorio en el que las
condiciones de exportacion no
cambiaron.

Los envios de hortalizas a Rei-
no Unido en 2020 ascendieron a
874.094 toneladas, un 3% mas que
en 2019, por un valor de 902 millo-
nes de euros (+6%). Destacan las
ventas de lechuga, con 128.635 to-
neladas (+4%); seguida de las co-
les, con 125.062 toneladas (-1%);
pimiento, con 103.507 toneladas
(+11%) y pepino, con 101.884 to-
neladas (+3%).

En cuanto a las frutas, en 2020
la exportacion espanola a Reino
Unido ascendi6 a 676.849 tonela-
das (-6%) por un valor de 1.001
millones de euros (+7%). Tras
los citricos destacan las ventas
de sandia, con 73.553 toneladas
(-1%); melon, con 53.756 tonela-
das (-8%) y fresa con 40.515 to-
neladas (+6%), segiin datos del
Departamento de Aduanas e Im-
puestos Especiales, procesados
por Fepex.

La UE incrementa un
9% la importacion de
frutas y hortalizas
marroquies en 2020

Los datos refuerzan la evolucion positiva
y un afianzamiento de la presencia
marroqul en el mercado comunitario

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La importacion comunitaria de
frutas y hortalizas frescas pro-
cedentes de Marruecos hasta
noviembre de 2020 se situd en
1,4 millones de toneladas, lo que
ha supuesto un crecimiento del
9% respecto al mismo periodo
afno anterior, segiin los Gltimos
datos actualizados por Eurostat.
Estas cifras refuerzan la evolu-
cion positiva de la ultima déca-
da, en la que se ha producido un
crecimiento de las compras a
Marruecos del 65%, entre 2010
a 2019.

En 2020, y hasta noviembre,
la UE compro 778.340 toneladas
de hortalizas marroquies, un 4%
mas que en el mismo periodo de
2019, de las que 455.712 t corres-
pondieron a tomate, un 10% mas
que el ano anterior; seguido por

lajudia verde, con 125.982t (+5%)
y el pimiento, con 106.330 tonela-
das (+4%).

En frutas, la UE importo
610.849 toneladas, un 18% mas
que en 2019, siendo la sandia el
producto mas importado, con
233.177 t y un crecimiento del
44% respecto a 2019; seguida
de los citricos, especialmente
naranja. Son también significa-
tivos los volimenes importados
por la UE de frutos rojos, como
frambuesa, con 31.603 toneladas
(+9%) y arandanos, con 28.816 t
(+32%), si como el aguacate, con
28.379t (+113%).

Desde Fepex senalan que
cuando Eurostat publique los
datos oficiales de diciembre de
2020 se prevé un crecimiento de
las importaciones también en
este mes, por lo que 2020 con-

Las importaciones hortofruticolas de
Marruecos han crecido un 65% entre
2010 y 2019. / ARCHIVO

cluira con un afianzamiento de
la presencia de Marruecos en el
mercado comunitario, en linea
con lo sucedido en la Gltima déca-
da. De 2010 a 2019 1a importacion
comunitaria de frutas y hortali-
zas marroquies ha pasado de
856.919 toneladas a 1,4 millones
de toneladas, un 65% mas. En
hortalizas el crecimiento en la
pasada década ha sido del 52%,
totalizando 859.095 toneladas, y
en frutas el 89%, alcanzando en
2019 un total de 553.065 toneladas.

El crecimiento de las impor-
taciones de la UE de paises ex-
tracomunitarios, impulsadas,
segliin Fepex, por la divergencia
regulatoria en materia laboral,
social, medioambiental... requie-
re actuaciones mas claras y espe-
cificas por parte de la Comision
Europea.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



BIOCARE#

by CITROSOL

La primera gama completa de productos para el
tratamiento postcosecha de citricos con certificacion CAAE
como insumos para agricultura ecoldgica. NSOV PARA A

PRODUCCION ECOLOGICA

FUNG-CID BIO BNa:
Fungistatico para el control
del podrido de frutos
citricos.

'I

CITROCIDE PC y PLUS:
Coadyuvantes tecnologicos
para el lavado higiénico de
frutos citricos.

PLANTSEAL®y PLANTSEAL®
Shine-Free: Recubrimientos
vegetales con excelente
control de la pérdida de
peso; mitigan mucho la
aparicion de los sintomas de
envejecimiento como por
egjemplo el tenido del
mamelon de los limones.

@ @Citrosol_com L ‘ ‘ " C S D L www.citrosol.com
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Nueva politica comercial
europea, un brindis al sol

1 Pacto Verde Europeo

es el eje politico y legis-

lativo de la Comision

Europea para los proxi-
mos anos y la estrategia del cre-
cimiento economico de l1a Union
Europea. Su objetivo Gltimo es
que Europa sea la primera zona
mundial en alcanzar la neutra-
lidad de emisiones de carbono
para el ano 2050, convirtiéndose
asi en el lider mundial de la lu-
cha contra el cambio climatico.
El viejo continente quiere ser
ejemplo a seguir para el resto de
los paises del mundo, ademas de
la base de las politicas que deben
adoptar los lideres mundiales en
los principales foros del planeta.
Paralas instituciones comunita-
rias, esto no es una ocurrencia,
pues segun el Eurobarémetro, el
80% de los ciudadanos comunita-
rios dicen querer mas actuacio-
nes por el clima.

En este marco, todas las ini-
ciativas de la Unién Europea
deben contribuir a los objetivos
de este Pacto Verde, incluido
nuestro sector agroalimentario.
Se trata sobre todo de centralizar
las politicas de la Comisién para
evitar que cada actuacion vaya
por su cuenta, y en atencion a
sus repercusiones, no participe
de estos objetivos. La Comision
quiere fomentar los cambios
necesarios en las instituciones,
empresas y ciudadanos para al-
canzar los objetivos del “Pacto
Verde”, centralizando sus poli-
ticas y fomentando las inversio-
nes sostenibles, tanto publicas
como privadas, y actuando, den-
tro de sus competencias, en las
politicas de la Union Europea.
Como ya hemos tenido ocasion
de comentar, todo esto esta muy
bien si jugamos todos, de lo
contrario, tal y como dejé bien
claro el informe elaborado por
el departamento de Agricultura
norteamericano, las distorsiones
y los desequilibrios comerciales
seran mas que evidentes.

En este contexto, la PAC es
una las politicas estrella. Se ha
establecido que al menos un 40%
de su presupuesto debe ir dirigi-
do a la lucha contra el cambio
climatico y para el impulso de
medidas medioambientales.
Pero como quiera que nos encon-
tramos en un contexto comercial
aperturista, y el 6rdago lanzado
por Bruselas no es obligatorio
que sea de aplicacion para el
resto de actores del planeta, la
Comision senala, explicitamen-
te, que no se autorizaran en los
mercados comunitarios alimen-
tos procedentes de paises terce-
ros que no cumplan las normas
medioambientales exigidas en
la Union Europea. Bruselas
dice querer implementar este
requisito, haciendo firmar a los
paises terceros acuerdos comer-
ciales donde se incluyan garan-
tias de cumplimiento de normas
medioambientales. Y todo ello,

pese a que es imposible exigir las
normas medioambientales co-
munitarias a las importaciones,
entre otras cuestiones, porque
este hecho podria ser considera-
do como una barrera comercial
en el seno de la Organizacion
Mundial del Comercio.

En este marco y contexto, la
Comision Europea habia anun-
ciado la publicacién de un docu-
mento en el que definiria su es-
trategia comercial,
la cual, y como no
puede ser de otra
manera, debe de
circunscribirse
dentro del marco
descrito de los ob-
jetivos del Pacto
Verde Europeo.
Este anuncio se
ha hecho realidad,
y se ha publicado
un documento,
bajo la formula de
una comunicacion
de la Comision al
resto de institu-
ciones comunita-
rias, que lleva por
titulo “Examen
de las politicas
comerciales. Una
politica comercial
abierta, sostenible
y asertiva”. El ti-
tulo dice bastante
del resultado final
de tan pretencio-
so documento,
que sirve para
consolidar las ac-
tuaciones que, en
materia comercial, viene desa-
rrollando Bruselas respecto del
sector agroalimentario. Todo se-
guira igual, pero ahora envuel-
tos con un pomposo lazo verde
medioambiental.

Tan solo hay que leer las pri-
meras lineas del documento, en
las que dice que “la nueva estra-
tegia tiene por objeto afianzar un
nuevo consenso para la politica
comercial basado en la apertu-
ra, la sostenibilidad y la firme-
za, reforzando la posicion de la
Unién Europea como defensora

Segin el Eurobarometro, el 80% de los ciudadanos comunitarios dicen querer mas actuacio

mundial de un comercio abierto
y basado en normas que sean
justas y sostenibles”. El docu-
mento en cuestion, pese a que
se viste como una nueva estra-
tegia comercial, no es mas que
otro capitulo en el que se mues-
tran mas facilidades, alfombra
y puertas abiertas para los de
fuera, y exquisita exigencia, de
color muy verde, para producir
aquli. Asi pues, se trata de una

La Comision Europea ha publicado un documento
que define su estrategia comercial dentro del
marco de los objetivos del Pacto Verde Europeo:
“Examen de las politicas comerciales. Una
politica comercial abierta, sostenible y asertiva”.
Todo seguira igual, pero ahora envuelto con un
pomposo lazo verde medioambiental.

El documento en cuestion, pese a que se viste
como una nueva estrategia comercial, no es mas
que otro capitulo en el que se muestran mas
facilidades, alfombra y puertas abiertas para

los de fuera, y exquisita exigencia, de color muy
verde, para producir aqui.

Es la evidencia de la imposibilidad de Europa de
imponer nada nadie, pese que su intencion, y asi
se ha escrito, era esa. Vamos, un brindis al sol.

nueva oportunidad perdida para
el sector agroalimentario euro-
peo, ademas, de la evidencia de
la imposibilidad de Europa de
imponer nada nadie, pese que
su intencion, y asi se ha escrito,
era esa. Vamos, un brindis al sol.

Tres son los objetivos funda-
mentales de la nueva politica
comercial europea en el medio
plazo. En primer lugar, apoyar
la recuperacion de la economia,
en consonancia con sus objetivos
ecologicos y digitales; en segun-
do lugar, configurar las normas

nes por el clima. / RECICLAMAS

mundiales en pro de una mun-
dializacion mas sostenible y
justa; y finalmente, aumentar la
capacidad de la Union Europea
para defender sus intereses y
hacer valer sus derechos. El pa-
pel lo aguanta todo, y cuando se
definen las actuaciones para al-
canzar esos objetivos, vemos que
las principales medidas pivotan
sobre exigencias internas para
los de aqui, y palabras blandas
y cargadas de nada
mas que de buena
voluntad para
los de alli. Frases
como es el caso de
“profundizar las
asociaciones de
la UE con paises
vecinos”, o el caso
de “intensificar el
interés de la UE
por la aplicacion
y el cumplimiento
de los acuerdos co-
merciales”, no son
mas que nuevos
ejemplos del len-
guaje florentino al
que nos tiene acos-
tumbrado Bruselas
cuando se quiere
hablar sin decir
nada.

Llama la aten-
cion en el docu-
mento el concepto
de “Autonomia Es-
tratégica Abierta”,
que siguiendo con
ese lenguaje “blan-
diblue”, se trata
del “deseo dela UE
de trazar su propio rumbo en la
escena mundial”. Bruselas sigue
diciendo que “desea configurar
el mundo que nos rodea median-
te el liderazgo y el compromiso,
preservando al mismo tiempo
nuestros intereses y valores”.

Creo que la pandemia y el
confinamiento han dejado a las
claras que la dependencia exte-
rior, en un factor tan determi-
nante como es la alimentacion,
es una debilidad estratégica de
primera magnitud. Asi se reco-
noce con las frases indicadas,

W p

Por CIRILO ARNANDIS (*)

¥ que imagino que poco o nada
van a preocupar a lideres politi-
cos de paises como Rusia, China,
Turquia, Egipto, Marruecos o
Sudafrica, que siguen a la suya
consiguiendo sus objetivos.

Uno de los pilares de la recu-
peracién econémica en este con-
texto de la pandemia debe ser el
comercio, pero compatibilizar
una politica comercial europea
abierta, situando, como dice el
documento, la “ambicién ecolo6-
gica en el centro de la politica co-
mercial”, parece bastante utopi-
co. Bruselas anuncia una actitud
firme en defensa de los derechos
y valores de la Union Europea.
Para ello dice, que actuara en el
seno de la Organizacion Mundial
del Comercio, (compatible con el
veto ruso), intentado convencer
a los principales lideres politi-
cos en los foros internacionales,
(en fin), y estudiar la manera de
introducir nuevas exigencias en
los futuros tratados comerciales
con paises terceros. Querer es
poder, y como quiera que dice
Bruselas que hay una demanda
social sobre mas medidas en el
ambito del cambio climatico,
también existe un clamor de los
productores demandando la re-
vision de los actuales acuerdos
vigentes.

Mucho me temo que el Pac-
to Verde quede tan solo en mas
exigencias Gnicamente para
los productores europeos. Ello
supondra mas costes y menor
competitividad en nuestro pro-
pio mercado natural. Dentro del
texto del Pacto Verde y la nueva
politica comercial europea, se
indica que las distintas condi-
ciones laborales existentes en
paises terceros productores, y
maxime, cuando se da el caso de
ausencia de respeto a unas mini-
mas condiciones laborales, son
un hecho que debe de corregirse
pues genera ventajas competi-
tivas. A este respecto hay que
analizar las ultimas declaracio-
nes del Comisario de Agricul-
tura, Janusz Wojciechowski, en
las que expresaba su intencién
de condicionar el cobro de las
ayudas de la PAC a los produc-
tores comunitarios, al respeto a
las normas laborales y al respeto
a las minimas exigencias socia-
les que se dan en el territorio
comunitario.

No es elemento de debate en
la Uni6én Europea el respeto al
medio ambiente en cualquier
actividad empresarial o comer-
cial, ni el respeto a unas con-
diciones laborales dignas, pero
tener que competir en los mis-
mos mercados con ausencia de
observancia de estas normas,
es un hecho en el que Bruselas
debe de abordar con firmeza,
pues mas alla de otras conside-
raciones distorsiona el mercado.
En una sociedad del siglo XXI, 1a
“Real politik” del siglo XX debe
dejar paso a la introduccion de
valores, pero Bruselas no esta
en disposicion de imponer sus
principios a nadie mas que a
sus propios ciudadanos y a sus
propios agricultores.

(*) Presidente de la
Sectorial de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives
Agroalimentaries
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¢Que piden los supermercados
a los proveedores?: menos
mermas y mas vida en el lineal

Bajo el titulo ‘Evolucion de las estructuras comerciales y nuevas tendencias verdes en la Union Europea’ Citrosol ha celebrado
con éexito un webinar que ha despertado gran interés entre el publico profesional. Por un lado, el conocido consultor Paco Bo-
rras ha descrito cuales son las ‘Nuevas tendencias en la distribucion y consumo en Europa’y, por el otro lado, Benito Orihuel
por parte de Citrosol ha presentado una nueva solucion de quimica verde con alta eficacia en el control del podrido en citricos.

D CITROSOL.

Paco Borras es actualmente
consultor senior tras una larga
etapa hasta 2017 como director
comercial de Anecoop. Su po-
nencia ha abordado tematicas
de plena actualidad referidas a
las tendencias de las cadenas de
distribucién en Europa. “;Qué
piden los supermercados a los
proveedores?”, preguntaba Bo-
rras para a continuacion citar
lavida atil y lareduccion de las
mermas, estrechamente ligadas
a los tratamientos postcosecha,
y completar la lista con deman-
das en términos de trazabilidad,
seguridad alimentaria, cumpli-
miento de la legislacion laboral,
auditorias sociales, sosteni-
bilidad, planificacion, lealtad
(“cuando haya dificultad para
tener producto, que el super-
mercado lo obtenga”, detallaba)
y sabor (“cada vez pesara mas”).

Borras insistia en que du-
rante la operativa del dia a dia
las cadenas “valoran frescura
y vida comercial para no tener
pérdidas en el lineal, rapidez,
menos mermas, innovacion,
bio y residuo cero, IVy V
gama, y normativas de calidad
y auditorias”.

A partir de ahi el ponente ra-
diografio la penetracion de las
cadenas en los diferentes mer-
cados europeos desde el arco
mediterraneo, centroeuropa,
islas Britanicas, Escandinavia
y Europa del Este. En muchos
de esos paises se detecta una
germanizacion en la distribu-
cion a través de los discount
alemanes, pero no en todos los
casos. Otra tendencia esta en la
concentracion empresarial, asi
las 20 primeras cadenas en 2011
facturaban en Europa el 43,6%
del total, en 2017 ya ascendia el
porcentaje al 49,4%.

En el top 10 de las cadenas de
distribucion, segtin cuota euro-
pea estan Lidl, Carrefour, Aldi,
Tesco, Edeka, Rewe, Auchan,
Leclerc, Metro y Sainsbury. Se
completa hasta el top 20 con
Intermarché, Ahold, Walmart,
Mercadona, X5 Retail, Coop, Ca-
sino, Magnit, Migros, Systéme.

Borras reconoci6 que no se
puede pronosticar como sera
el futuro en los préximos anos,
aunque si subrayo que hay ten-
dencias claras entre los super-
mercados, sobre todo, alemanes,
areducir el nimero maximo de
materias activas. Y también res-
tricciones bien conocidas como
el tercio de los LMRs.

ATENCION A LOS
RECUBRIMIENTOS VEGETALES
Benito senalaba que: “Si la fru-
ta no esta bien recubierta, se
incrementa la pérdida de peso,
aparecen manchados de piel, da-

nos por frio, envejecimiento. E1
recubrimiento se emplea para
evitarlo”.

En este sentido, Citrosol
dispone de dos nuevos recubri-
mientos como son PlantSeal®
y PlantSeal® Shine Free que
logran elevadas eficacias en
control de la pérdida de peso, 1o
que se traduce en un incremen-
to de la vida comercial y en una
disminucion del deterioro de la
piel, ya sea por envejecimiento,
por cansado de piel o por frio.

Tradicionalmente, tanto en
citricos como en manzanas,
dado que no habia recubrimien-
tos certificados para produccion
ecolbgica, no se utilizaban recu-
brimientos. En consecuencia,
estos frutos BIO envejecen mas
rapidamente que los frutos con-
vencionales. El area de I+D+ide
Citrosol ha trabajado mucho en

CITROE
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El seminario fue un gran éxito y se siguié simultaneamente desde Espaiia y varios paises de América del Sur.

Hay tendencias claras, sobre todo en los
supermercados alemanes, a reducir el nimero
maximo de materias activas. Y también restricciones
bien conocidas como el tercio de los LMRs

“Si la fruta no esta bien recubierta, se

incrementa la pérdida de peso, aparecen

manchados en la piel, daios por frio, envejecimiento.
El recubrimiento se emplea para evitarlo”

el desarrollo de estos dos recu-
brimientos vegetales PLANT-
SEAL® y PLANTSEAL® shi-
ne-free, y en algunas aspectos y
prestaciones han resultado ser
los mejores recubrimientos de
Citrosol.

El envejecimiento de los fru-
tos es en buena medida conse-
cuencia de la pérdida de agua,
manifestada como la pérdida
de peso de los frutos. Con esta
segunda piel, constituida por
estos recubrimientos, se reduce

y se alarga asi la vida comer-
cial de los frutos. Esta es una de
sus grandes ventajas, PLANT-
SEAL® es quiza en la actuali-
dad el recubrimiento que mayor
control ejerce sobre la pérdida
de peso del mercado. Y PLANT-
SEAL shine-free® ejerce mayor
control que la mayoria de ceras
standard. Adicionalmente son
muy eficaces en el control de
los manchados por Dano por
Frio (Chilling Injury) que se
producen en los transportes
frigorificos de citricos entre
continentes.

Ademas, ambas ceras son
totalmente compatibles con
cualquier materia activa fungi-
cida. En el caso de los citricos
el podrido es la causa principal
para las pérdidas postcosecha
tanto a la llegada a los “de-
pots” como en los lineales de
los supermercados.

En consecuencia, esta
compatibilidad tiene gran re-
levancia, y por supuesto es-
tando PLANTSEAL® y PLANT-
SEAL® shine-free compuestos
por ceras vegetales es seguro
que no estimulan el desarro-
1lo de los patogenos fungicos
causantes del podrido de los
citricos.

En resumen, los tratamien-
tos alternativos ‘sin residuos’
son efectivos si hay una correcta
desinfeccion en la lavadora y un
buen encerado; pero sin olvidar
una adecuada recoleccion que
minimice las heridas durante la
cosecha y una Optima limpieza
y desinfeccion en el almacén.
“Son elementos fundamentales
para conseguir llegar a desti-
nos lejanos utilizando solo qui-
mica verde”, finalizaba Benito
Orihuel.
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El sector de la
produccion ecologica
espanola sigue con
la tendencia alcista

Cataluna, Andalucia y Navarra son las regiones con mayor
porcentaje de superficie agraria util en ecologico

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector de la produccioén eco-
logica sigue la tendencia al alza
de los ultimos afnos, como ha
quedado de manifiesto en la pre-
sentacion del Informe Anual de
la Produccion Ecologica en Espa-
nade Ecovalia. Una herramienta
que compila toda la informacion
del sector para conocer de forma
visual e intuitiva las principales
claves que afectan a la produc-
cién ecologica en 2021.

Ecovalia destaca la buena
posicion de Espana que, si bien
es ya la tercera del mundo con
2,3 millones de hectareas y un
10,24% de superficie agraria util,
en la nueva PAC la produccién
ecologica debe potenciarse para
sumar casi cuatro millones de
hectareas mas para alcanzar el
25% fijado por Europa en el Pac-
to Verde para 2030. Por regiones,
Catalufia, Andalucia y Navarra
son las que mayores porcentajes
tienen, con un 22%, 21% y 19%,
respectivamente.

Espafa ha conseguido entrar
en el podio de los paises con ma-
yor superficie ecolégica, colo-

Las comunidades con
mas superficie destinada
a produccion ecoldgica
son, por este orden,
Andalucia, Castilla-La
Mancha y Cataluna

candose en tercera posicion, con
2,3 millones de hectareas, solo
superada por Australia y Argen-
tina. Del mismo modo, hay que
destacar que nuestro pais es el
séptimo del mundo en crecimien-
to en hectareas dedicadas a este
tipo de produccioén. Asi, segiin los
ultimos datos estadisticos corres-
pondientes a 2019, Espana conta-
biliz6 108.441 hectareas mas que
el ano anterior. En clave europea,
Espana se encuentra en primera
posicion en superficie, seguidos
por Francia e Italia.

Y en el ambito nacional, las
comunidades auténomas con
mas superficie destinada a pro-
duccién ecoldgica son, por este
orden, Andalucia (1.065.259

hectareas); Castilla-La Mancha
(413.253 hectareas) y Cataluna
(229.608 hectareas). Trasladando
estas cifras a términos porcen-
tuales, con respecto al total de la
superficie agraria itil, el ranking
de comunidades con mayor por-
centaje de superficie destinada a
la produccion ecologica se modi-
fica y es Cataluna la que ocupa
la primera posicion, con un 22%,
seguida de Andalucia, con un
21% y Navarra con un 19%. Estas
cifras ponen de manifiesto que,
a pesar de que Espana tiene el
10,24% de superficie agraria ttil
en ecologico, hay comunidades
autonomas a las que les queda
muy poco para alcanzar el 25%
fijado por Europa en las estrate-
gias ‘De la Granja a la Mesa’ y
sobre la biodiversidad. )
El presidente de Ecovalia, Al-
varo Barrera, ha destacado “el
buen momento que atraviesa la
produccion ecologica, los impor-
tantes avances conseguidos por
el trabajo y esfuerzo de todos los
agentes del sector que vienen a
demostrar, una vez mas, que la
produccion ecolédgica es agrono-

———— LS

micamente productiva, econé-
micamente rentable, medioam-
bientalmente necesaria y una
respuesta a la salud”.

Por cultivos, los cereales
(211.757 hectareas), el olivar
(209.288 hectareas) y los frutos
secos (170.239 hectareas) con los
mayoritarios, si bien los que han
crecido mas son las plataneras y
subtropicales (20%); los citricos
(16%); v el vifiedo (9%).

En cuanto al valor del merca-
do, en Espana se sittia en 2.300
millones de euros, el consumo
de alimentos ecologicos ha cre-
cidoun 17% y el gasto per capita
ha superado los 46,5 euros por
persona al ano, estimandose ya
cercano a los 50 euros.

En este sentido, Barrera
asegura que, incluso a pesar de
la situacion de crisis sanitaria
generada por la COVID-19, “el
sector ha estado a la altura y ha
dadorespuesta alas necesidades
de la sociedad, llegando a crecer

Plataneras y subtropicales, cultivos que mas crecen en superficie. / ARCHIVO

la facturacién durante el primer
semestre de 2020 hasta un 35%,
una cifra que pone de manifiesto
el interés creciente de la pobla-
cion por el consumo de productos
ecologicos”.

Por su parte, José Miguel
Herrero, director general de la
Industria Alimentaria, destaca
que augura “una década de da-
tos positivos y crecimiento, que
vamos a seguir apoyando desde
las administraciones regionales,
nacionales y europeas”.

Para finalizar, el secretario
general de Agricultura, Gana-
deria y Alimentacion, Vicente
Pérez Garcia, anade que “Anda-
lucia tiene el 21% de la SAU en
agricultura ecologica y ha su-
perado en un 6% el incremento
de operadores. Europa pide una
produccion con mayor sosteni-
bilidad y Andalucia ya ha hecho
propuestas al Ministerio para
contribuir con los objetivos que
nos pide Bruselas”.

Un estudio demuestra que los
arboles truferos con un solo
sexo no son productivos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Elmundo de la trufa es misterio-
so y no deja de sorprender. Un
estudio, realizado por investiga-
dores de varios paises, demues-
tra que aquellos arboles truferos
en los que solo se ha detectado
un sexo (MAT1 o MAT2) no son
productivos.

Es decir, que para que se desa-
rrollen las trufas en el suelo de-
ben estar los dos, algo de lo que se
habia hablado en diversos foros
pero que no estaba respaldado
con una investigacién.

Herminia De la Varga, doc-
tora en biologia, es una de las
investigadoras que ha formado
parte del equipo y ahora trabaja
en una empresa turolense.

En declaraciones al Diario
de Teruel, ha explicado que el
trabajo consisti6 en relacionar

la frecuencia de los tipos de
compatibilidad sexual en el mi-
celio que hay en el suelo con la
produccion.

Para ello, se tomaron como
referencia cinco plantaciones
francesas de edad media, algu-
nas con riego y otras sin él, con
distintos laboreos de suelo y en
las que habia tanto arboles pro-
ductores como no productores.

Los investigadores cuantifi-
caron el micelio a través de una
PCR cuantitativa y corroboraron
que para que un arbol produzca
trufa tienen que detectarse en
sus raices los dos sexos, denomi-
nados MAT1 y MAT2.

Segtin la citada investigadora,
“en la mayoria de aquellos que
no producen solo se encuentra
un MAT, pero en algunos estan
los dos y no en cantidades muy

diferentes de los que si que
producen”.

Por ello, llegaron a la conclu-
sién de que hay algtin otro aspec-
to que influye en la produccion,
pero que se desconoce.

Los investigadores barajan
dos hipotesis. La primera es que
haya algtn tipo de incompatibi-
lidad entre esas dos cepas, que,
aunque si son compatibles se-
xualmente, tenga lugar alguna
otra incidencia que hace que no
se reproduzcan sexualmente.

La segunda es que haya con-
diciones ambientales, caracteris-
ticas del suelo, temperatura o la
existencia de algtin otro organis-
mo que influya en esa reproduc-
cion sexual o en que las trufasno
evolucionen y se formen.

Se trata de cuestiones muy
dificiles de determinar porque

lareproduccion sexual de la tru-
fa no puede llevarse a cabo en el
laboratorio.

En este sentido, la investi-
gadora Herminia De la Varga
plantea que si se pudiera desa-
rrollar todo el ciclo, algo que si
se hace con otros hongos, seria
posible conocer lo que marca el
inicio delareproduccién sexual
y, por tanto, “por qué no produ-
cen las plantaciones en las que
estan los dos sexos”.

NIVELES DE FOSFORO

En el proyecto también se ha
detectado que los niveles de f6s-
foro son mas altos en los suelos
productivos. Herminia De la
Varga reconoce que esto les lle-
vO un poco de cabeza puesto que
las cantidades de fosforo que
requieren los suelos truferos
son bajas con respecto a otros
cultivos.

Sin embargo, llegaron a la
conclusion de que no esraro que
el hecho de que haya trufas esté
vinculado con un mayor nivel de
fosforo porque una de las funcio-
nes de este hongo es solubilizar
el fosforo con el fin de hacerlo
disponible para el arbol.

Anade que “sigue vigente la
hipotesis de que para estable-
cer una plantacion los niveles
de fosforo deben ser bajos para
no perder la micorriza, pero si
luego son mas altos indica que
es la trufa la que trabaja y no es
necesario anadir mas”.

De la Varga plantea que esta
relacion entre el fosforo y el mi-
celio y el arbol también se ha
visto en otras especies de trufas,
aunque matiza que hay pocos
trabajos que hayan incidido en
estos aspectos.
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SmartFresh™ ProTabs, la herramienta
perfecta para los cultivos perecederos

Esta tecnologia abre vias interesantes en un producto como el melon

D AGROFRESH.

La capacidad de extender la vida
atil y comercial de la fruta afecta
a todos los actores de la cadena
de suministro, empezando por
el productor. Ayudar en esta ex-
tension le dara mas confianza
cuando se trata de gestionar la
venta de un producto perecedero,
ademas de tener la oportunidad
de llegar a mercados lejanos.

Una mayor vida comercial,
con la consecuente reduccion de
pérdidas, ademas de mejorar el
margen de beneficio, se ha con-
vertido en sinénimo de la lucha
contra el desperdicio de alimen-
tos, un tema que ha cobrado re-
levancia mundial en los tltimos
anos.

Prolongar en el tiempo la ca-
lidad de la fruta, especialmente
en cultivos perecederos como el
melon, manteniendo ademas las
caracteristicas organolépticas
del fruto, es un concepto crucial
para AgroFresh.

Los melones son frutas delica-
das, cuya calidad se ve afectada
por largos envios o la necesidad
de un almacenamiento prolon-
gado. La maduracion fisiologica
esta determinada por la produc-
cion de etileno, siendo el melén
un gran productor del mismo, lo
que conlleva efectos negativos
por su presencia durante un pe-
riodo de tiempo medio o largo.
La aplicacion de SmartFresh™
ProTabs permite ralentizar la
maduracion de los melones, po-
sibilitando la comercializacién
de una fruta que podra mante-
ner por mas tiempo su calidad
y con una reduccién de merma
notable.

CANTALOUPSE MAGENTA: EFEGTO SMARTFRESH EN

EL MANTENI
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SmartFresh

15 dias en conservacion + 10 dias vida util
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Recoleccion
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Aplicacion

Ensayos efectuados en Murcia en 2019. / AGROFRESH

\_
15 dias
+ Vida util

15 dias 26 dias

“El uso de SmartFresh™
en melones con un marcado
caracter climatérico tiene un
recorrido muy interesante. Por
un lado, da la oportunidad de
aumentar la vida postcosecha
de variedades con un marcado
caracter climatérico, las cuales
poseen una menor vida ttil. Por
otro lado, da la posibilidad de
regular picos de produccion y
llegar a ciertos destinos que
para las variedades citadas
anteriormente resultaria com-
plicado. Creo que todo ello abre
una via muy interesante de
aplicacion en melon del Smar-
tFresh™”, comenta Andrés Co-
nesa Bueno, Quality Manager
de JimboFresh sobre su uso en
melon.

La tecnologia SmartFresh™
aporta beneficios como:

» Prolongacion de la vida en
conservacion y extension de la
vida uatil.

« Mantenimiento de las carac-
teristicas organolépticas.

« Retraso en el cambio de color
de la pulpa y la piel.

* Retraso de la deshidratacion
de pedunculo.

» Reduccion de destrio.

Para productos precederos
como el meldn, estos beneficios
son de crucial importancia,
especialmente cuando se trata
de su comercializacion en mer-
cados lejanos para que el pro-
ducto llegue con calidad a los
consumidores.

(*) Titular: AgroFresh Holding
France SAS., 23-25 avenue Mac-Ma-
hon, 75017 Paris, Francia

Responsable de la puesta en el
mercado: AgroFresh Spain S.L.U.
C/ Ciudad de Sevilla, 45-A Paterna,
Valencia, 46988, Espafia

SmartFresh™ ProTabs, -Metilci-
clopropeno 2.0% p/p Inscrito en el
Registro Oficial de Pro-ductos Fito-
sanitarios con el n° ES-00179

Lea siempre la etiqueta y la in-
formacion del producto antes de su
uso y preste atencion a las frases de
advertencia y los pictogramas.

M ARAGON

Solo Ia mitad de los productores de
fruta ha realizado la declaracion
responsable para la temporada

Esta declaracion obliga a comunicar las previsiones de
temporeros y a cumplir con las condiciones laborales,
sanitarias, de alojamiento y transporte

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Entre las medidas de cara a la
proxima campana de recogida
de la fruta, en Aragon figura la
obligacion de realizar una decla-
racion responsable por parte de
quienes vayan a contratar tem-
poreros. A través de esta orden,
se obliga a los empleadores a co-
municar las previsiones de con-
tratacion de mano de obra antes
del inicio de la campana.

En dicha declaracion, el que
contrata se compromete al cum-
plimiento de las condiciones y
requisitos laborales y sanita-
rios. También a velar por las
condiciones de alojamientos y
de transporte de sus trabajado-
res desplazados.

El empleado solo podra des-
plazarse con una declaracion
responsable sujeta a un contra-
to de trabajo y donde figure su
domicilio. Esta declaracion res-
ponsable debe de estar firmada

tanto por el empleado, como por
el empleador.

Pues bien, cuando todavia no
se habia agotado el plazo para
presentar la declaracion, hasta
la semana pasada lo habian he-
cho 1.300 agricultores, menos de
lamitad de los 3.000 que tienen la
obligacion de hacerlo.

El consejero de Agricultura,
Joaquin Olona, considera estas
cifras “positivas”, ya que, en su
opinioén, los aragoneses “son muy
dados a agotar los plazos”. Ana-
di6 que cada dia “se aumentan
las declaraciones exponencial-
mente”, y las comprobaciones
hacen valorar de forma optimis-
ta “la calidad” de las mismas. De
esta forma, se esta produciendo
un importante cambio respecto
al ano pasado, y Olona reconocio
“el apoyo de las organizaciones
agrarias y las cooperativas”.

Una de las dificultades anadi-
das para las empresas agricolas

sera el tope en contrataciones.
Se estima que seran necesarios
alrededor de 15.000 temporeros,
y podria haber problemas a la
hora de realizar contrataciones
a partir de esa cantidad. En caso
de necesidad, segiin Olona, “se
podria limitar la recogida”, aun-
que se mostro seguro de que “no
se vaaproducir”’. Ademas de rei-
terar que no se deben traer “mas
personas de las necesarias”, el
consejero resalto el valor las de-
claraciones, pues serviran para
“conocer a esos trabajadores”.

Las organizaciones agrarias
piden que se establezca un con-
trol en el resto de las comunida-
des autonomas. En Aragoén se
haran test a los temporeros, pero
piden que el protocolo sea igual
en el resto de Espana.

CRITICAS DE UGT Y CCOO

Por su parte, UGT y CCOO han
criticado al Gobierno aragonés

El Gobierno de Aragon se reunié con las organizaciones agrarias para preparar la
inminente campaiia de la fruta en la comunidad. / GOBIERNO DE ARAGON

por no constituir una comision
agraria que dé cabida tanto a
los empresarios agricolas como
a los sindicatos para tratar de
implementar las medidas con-
tra el coronavirus entre los
temporeros durante la campana
de recogida de fruta. Creen que
estas zonas fruticolas pueden
volver a ser “focos de infeccion
importantes”. Asilo advirtieron
la semana pasada los secretarios
de las federaciones de Industria
de UGT, Juan José Arcéiz, y de
CCOO, Ana Sanchez.

Ademas, denunciaron el in-
cumplimiento por parte de la pa-
tronal agraria de Zaragoza de una
sentencia que obliga a elevar el
actual salario por hora percibido
por los temporeros al establecido
en el Salario Minimo Interprofe-
sional. Dicha sentencia establece

en 7,59 euros por horala cantidad
a percibir por los temporeros,
aunque se siguen pagando seis
euros, cantidad a la que descuen-
tan el transporte y la Seguridad
Social y que queda finalmente en
poco mas de cuatro euros.

Los sindicatos lamentaron
también la actitud del Gobierno
de Aragon al no contar con ellos
en las dos reuniones mantenidas
recientemente con los empresa-
rios agrarios para establecer las
medidas anti-covid a aplicar du-
rante la campana. Y mostraron
su preocupacion por el hecho de
que solo un 43% de los agricul-
tores fruticolas hayan realizado
una declaracion responsable
para el cumplimiento de las me-
didas frente a la pandemia en sus
explotaciones, “a solo cinco dias
del inicio de la campana”.
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MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 11 de marzo de 2021,
facilitada por el Mercado Central de frutas y
hortalizas de Barcelona, Mercabarna.

Alcachofa...... ....0,68 Patatas Primor... ..0,80 Verde.......... 2,45
Cebolla Seca. 0,70 Tomate Maduro 1,10 (Calabaza de Inviero .. 0,84
2,85 i De Verano ... 0,76

2anahorias...........ooevviveevviessviiisssiinns 0,46 Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,86

MOTada c.voeeeeeee e 1,12

Pera Blanquilla 0 AQUA ......cccooccvvereee 1,29 Mercalaspalmas ReCas 0 SIMIlares ................oevrreen 1,45

FRUTAS Euros/kg Bruselas .... .0,90 Ercolini / Etrusca
Albaricoque Lombarda . .0,30
Aguacate China.... .0,70

Almendra

Coliflor

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 8 al 12 de marzo de 2021, en el
Mercado Central de Abastecimiento de Las

Palmas.
FRUTAS

Euros/kg

Cebolletas o Cebolla Tierna.
Col China o Pekinensis....
Lombarda o Repollo Rojo ...
Repollo Hojas Rizadas...............cccuee. 0,34
(6061116 T 2,21

Pomelo / Rubi Start .

Escarolas Rizada o Frisée.

Sandia

Esparrago Verde o Triguero..

Carambolas...........cccnmserrrrrnn 4,00 | OMrS..... Uva .
Castanas Otros Frutos Secos.
Cerezas.... HORTALIZAS Euros/kg
Esparragos Blancos ACEIGA. s 0,75 Cacahuete....
Verdes Ajo Seco Cereza Picota
Espinaca.... Tierno / Ajete.... 7,80 Chirimoya
Haba..... Alcachofa.... 1,21 Ciruela Otras Familia Black, Roja.......... Judia Verde Boby
HINOJO ..o 0,70 | APIO e, Gondel Japan y Songold (Amarilla).. 3,70 Verde Elda.......... 0,30
Perejil Coco Otras Variedades ...........ccmerreers 0,95 Verde Otras Variedades..............ooo... 3,55
Judia Bobi Berenjena Datil Deglet Nour Lechuga Otras Variedades...........c........ 0,45
Kiwis ... Perona... Bréculi / Brecol Freson Otras Variedades.... Romana.............
Lichis... Fina... Calabacin............ Granada Otras Variedades Maiz o Millo...
Lima.... Otras. Nabo.....ccvvveerrnnns
Pepino Corto o Tipo Espafiol ................ 0,55
Largo 0 Tipo Holandés ..........c..eeeenee. 0,77
Kiwi Kiwigold Perejl

Champifién

Pulpa Verde

Pimiento Amarrillo, tipo California......... 1,30

Mandarina Clementina

Col Repollo......

Limdn Fino o Primafiori.

Otras Variedades.................

Satsuma.....ceeeeen. ...3,00

Lombarda.... Otras Variedades....... Rojo Lamuyo.. 1,15

Otras... Coliflor / Romanescu......ccovvvcreiee0,99 | Ve o Verde Italiano. 1,45
Mangos... Endivia Verde Padrén

Maracuya Escarola , PUBITO oo 1,69

Meldn Galia. Esparrago Verde.. 5,20 Ortanigue......... Rébano y Rabanilla..... 0,15

Amarillo ... Espinaca.. 1,27 Clemenule 1, Remolacha Comin o Roja .. 1,30

Piel de Sapo. Guisante . 3,12 Manzanas Fuji... 21,75 Seta Champifion.......... 1,95

Haba Verde Golden Girgola 0 ChOpO ....vcriveniiisriienas 2,20

Judia Verde Fina (Brasilefia).................. 6,90 Granny Smith Tomate ChemMy.....vvccersrrreeesssssrneeseanns 2,15

Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,24 Otras Variedades Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,07

Lechuga OV, covurveecrens Reineta Liso Rojo Canario.......ocuweerenrrerneens 1,25

Amarilla....... 2,50 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Cogollo ... | Royal Gala..... Otras Variedades............. 0,75

Nispero ... ..4,00 Seta GIrgola ovveervvasrreeerssrrneerssseneeenens 3,50 Iceberg.... 0,76 Starking o Similares... Zanahoria o Carlota Nantesa.. 0,87

Nueces ..9,00 Rovellén-Niscalo 12,00 Nabo....... Melocoton Merryl y Elegant Lady... Jengibre

Champifén Pepinos Name o Yame
Papayas , Otras Setas.... Perejl Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 1,15
Pera Blanquilla. 1,20 [VE 12— Pimiento Verde Naranja Lane Late. Hortalizas IV Gama

Verano ..2,00 Cana de Azlcar. Rojo (Asar).. Navel ... Resto Hortalizas......
Invierno.... ..0,85 Menestra....... PUEITO ...ooovvveerenee PATATAS (Granel) Euros/kg
Otros Varios Rabano / Rabanilla Blanca, Otras Variedades............coo...... 0,65
, Remolacha Blanca Spunta
Pitahaya .. MercacordOba Nectarina de Camne Blanca.... Otras Variedades....

Platanos Canario Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Tagarnina / Cardillo Carne Amarill Roja, Otras Variedades ...........ccccirinrrees 0,95
Importacion...... 1, pondientes al mercado de la semana del 1 Tomate O.V........ 1,06 Nispero ........ .
Manzana Bicolor.. 1,70 al 7 de marzo de 2021. Informacién facilita- Nuez ... Mercamurcia
Amarilla........ ..0,85 da por Mercacérdoba. Papaya Grupo Solo y Sunrise.. Precios correspondientes al mercado de
FRUTAS Euros/kg Papaydn (2-3 kg/ud) ..cveeeerrrveeennns frutas y hortalizas, del 8 de marzo de 2021.
AQUACALES .o sessees 3,25 Menestra Pera Conferencia Informacion facilitada por Mercados Cen-
Almendras..... .8,83 Hierbabuena Blanquilla 0 Agua.. trales de Abastecimiento de Murcia S.A.

Melocoton Amarillo.. CerezalPicota PATATAS Ercolini / Morettini. Precio frecuente.
Rojo Pulpa Blanca Cirvela...... Otras Variedades... FRUTAS Euros/kg
Rojo Pulpa Amarilla Chirimoya Pifia Golden Sweet Aguacate FUBME........covrrvvisriiiesriii 3,00
Ciruela Dtil Plétanos Canarias Primera

Mercabilbao

Fresa / Freson.... Canarias Sequnda.....cccocooneeienn. 0,75 | Otras Variedades ..o, 2,40
Granada Precios de frutas y hortalizas, referidos a Canarias Extra Albaricoque Otras Variedades .............. 6,00
.5, Kiwi / Zespri .. 2,84 la semana del 9 al 12 de marzo de 2021, Pomelo Amarillo Chirimoya Fina de Jete......... 3,25
Sandia con semilla.... . 1,40 [ comercializados en el Mercado Central de Rojo...... Otras Variedades..... 2,60
Sin semilla........ .. 1,80 Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Sandia con Semilla Ciruelas Golden Japan y Songold 2,00
Naranja Mandarina Clementina / Fortuna / litada por MERCASA. Sin Semilla Otras Familia Black, ROja........ccecenen: 1,90
Chirimoya Nadorcott FRUTAS Euros/kg Uva Blanca, Otras Variedades............... 3,75 Coco en Seco (caja 10-14 p).cvvvevvreenne 0,90
Otras Frutas Clemenules Fresones 3,25-2,75 Negra, Otras Variedades .3,45 Datil Deglet Nour ... 3,80
HORTALIZAS Euros/kg Clemenville Limones .......... 0,80 Red Globe (roja) Medjooul ....... 7,50
Berenjena Larga Hortanique Manzana Golden 1,20 Resto de Frutas Otras Variedades..... 2,75
Redonda Naranja Navel HORTALIZAS Euros/kg Fresén Otras Variedades..........ooccconeenee. 3,25
Pera Blanquilla Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 1,45 Guayabalo Cas

Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,24 Passacrasana AJO BIaNCO. .vvvveii i 3,15 Higo Chumbo.
Starking / R. Chief / Morado Kiwi Pulpa Verde .........coccrvoserreeeninnnens 2,75
Gloster / Galaxia , Tierno o Ajete............ .5,50 Otras Variedades..... 1,60
Batata. Reineta / Canadé Gris 1,97 Pomelos .. Alcachofa Blanca de Tudela 1,95 Otras Variedades Nacional.. 1,90
Borraja Granny Smith.............. 1,48 HORTALIZAS Euros/kg Apio Verde ... Lima Mejicana (Acida)......... 2,80
Broculi Royal Gala / Cardinale Alcachofas ...vveeeereeeesssereeeeennns 2,10-2,20 Apionabo Limon Fino 0 Primafiori.........occceesisseees 0,50
Fuji / Braeburn / Pink Kiss.......cceee. 1,43 | CEDOIAS covovvrvvveiisiini i 0,40 Berenjena Morada VEIMNA oot 0,55

Calcots Melén / Galia/ Coca...... Coliflor ............... ...0,65-0,80 Berros.........ccooevveen. Mandarina Clemenules... 1,15
Calabaza. Membillo...... 1,40 Judias Verdes Perona 2,50 Boniato o Batata....... 1,58 Hernandina.... 1,00
Calabacin Naranja Salustiana. Lechugas............. Broculi, Brecol o Brdcoli Clemenvilla o Nova. 1,00

Navel

Patatas Calidad

(alabacin Blanco

OrtaNIQUE . .eoveseceeres e 1,10
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Otras Variedades ....1,50

Asurcado Verde Raf

Chirivia

Mango Haden........ .2,20

Kumato .......ccoevvee

Col Lombarda o Repollo Rojo

Tommy Atkins ....

Muchamiel......

Hojas Lisas....

Otras Variedades

Otras Variedades.........

Repollo Hojas Rizadas...

Zanahoria o Carlota en Rama.............. 0,55

QOtras Variedades
Carlota Nantesa Coliflor
Jengibre Endivia
Name o Yame Espinaca
Ocra 0 Quimbombd .... ..3,50 Guindilla... 15,00

Pink Lady .. Tamarillo Otras Variedades... ..4,50 Guisante .. .2,75
Otras Variedades............ 1,50 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . ...1,20 Haba Verde o Habichuela.. ..0,88
Meldn Piel de Sapo (y similares)........... 1,30 Hortalizas IV Gama .......cccceevssrreeeennnnes 3,40 Judia Verde Fina
Naranja Navelina PATATAS Euros/kg Verde Perona
Navel Late..... Nuevas Lechuga Cogollo...

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Allimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 1 al 7 de mar-

z0 de 2021. Precios origen. Semana 09/2021.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

Lanelate........ .0, Blanca Spunta (Granel)..... ....0,50 Hoja de Roble .. LIMON
Nectarina Otras Variedades .2,70 Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,50 Iceberg.............. Limén Fino todo limdn :0,15-0,19 /Kg. Valor medio: 0,17 /Kg
Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Otras Variedades Sin cambios en una segunda parte de la campafia de finos que viene claramente marcada por
chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Romana la merma de calidad en la fruta a partir de diciembre por frio y viento, que tiene como resultado

Papaya Otras Variedades
Pera Ercolini / Morettini

retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

Lollo Rosso...

Agua o Blanquilla ..

Conferendia...
Pifia Golden Sweet
Otras Variedades
Platanos Canarias Extra .

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 1 al 8 de marzo de 2021, ofertados en
el Mercado Central de Abastecimiento de

Pepino Corto o Tipo Espafiol .
Perejil
Pimiento Otras Variedades
Rojo California
Rojo Lamuyo
Verde Italiano

Canarias 1°... .0,90 Alicante. (Ultimos precios recibidos). Verde Crital ..
FRUTAS Euros/kg PUEITO ....ovvvereee
ACEITUNG. ..o 1,19 Rébano y Rabanilla
AGUACAte HaSS .....uurreerssrrreersssrrreeeens 2,50 Remolacha Comn
Pomelo Rojo Caqui/Kaki Otras Variedades................ 2,45

Otras Variedades

Chirimoya Fina de Jete ........oovveerinnrreees

que el 50% de la fruta recolectada tenga como destino la industria. Los datos de exportacion se
mantienen gracias al tirén de consumo en supermercados, aunque las ventas de las segundas en
el canal mayorista sufren de manera importante por las medidas COVID-19. Las cotizaciones de
referencia de la Consejeria de Agricultura de Murcia para sequndos y terceros cortes, se sit(ian en
rangos similares a los de niveles de hace dos campafias. Se refieren a “todo limén" para fruta
comercial y en el caso de operaciones a limpia, las cotizaciones se ven penalizadas en funcion
del porcentaje de citrica, un elemento clave esta campafia.Y también recordamos que seguimos
con las acciones de informacion de la campafia de promocién de LIMON DE ESPANA que
apoya la UE. Toda la info aqui https://thelemonage.eu También se recuerda la obligacion legal
de aportacion econdmica paritaria de 0,6 /Tonelada a pagar por productor y comercializador a
través del mecanismo de extension de norma regulado por la Orden Ministerial 541/2020 de 15

de junio (BOE 20 de junio de 2020).

POMELO

Uva Sin Semillas, Negra..

Ciruela Golden Japan y Amarilla ..

La situacion general se mantiene sin cambios en el mercado europeo de los pomelos. La de-

Sin Semillas, Blanca.... .3,25 Otras Familia Black, Roja...... Tomate Asurcado Verde Raf ... . manda se mantiene estable y las ventas al por menor son fluidas. En el mercado mayorista, las
Tamarnndo......oocveeercveonnieeennienns 4,75 Datil Deglet Nour ........ Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,69 ventas siguen siendo ligeramente inferiores debido a las vacaciones escolares en Franciay a las
HORTALIZAS Euros/kg Freson Ventana LisO ROJO PEra ..vvvevvsrrreeesserreeennas 0,41 temperaturas mas cdlidas en el resto de Europa. La oferta global sigue una tendencia a la baja.
Acelga Hojas Lisas, Verde ...0,45 Granada Grano o Mollar de Elche........ 1,00 Liso Verde Mazarrén Los volimenes israelies estan ahora un 5% por debajo de la media, y las Ultimas estimaciones
Ajo Blanco.............. Kiwi Kiwigold Liso Verde Rambo.... prevén un final de temporada para mediados de abril. La oferta espafiola sigue la misma ten-

Tierno o Ajete Otras Variedades. Muchamiel... dencia, mientras que la disponibilidad de Turquia sigue siendo limitada, especialmente para los

Morado.............. Pulpa Verde......... Otras Variedades........... calibres pequefios. En cuanto a los pomelos de Floriday Texas, el mercado sigue siendo lento,

Otras Variedades Lima Otras Variedades Zanahoria o Carlota Nantesa apesar de las ofertas de descuento realizadas por los operadores para regularizar sus existencias.
Alcachofa Blanca de Tudela Mejicana (4cida) Otras Variedades ..........ccomrrrveeinnnnes

Otras Variedades Limén Fino o Primafiori PATATAS PrMON oo 0,49-0,55 Kiwi (N0 10€al) ..oovveveeveeerceeenienans 1,50
Apio Verde VBN covvvvriserreesssssssesssssssssssssnees Blanca Agria (Granel) Tomates Maduros 1,08-1,25 Kiwano (local)

Amarillento.... .0, Mandarina Clemenvilla o Nova ..0,50 Blanca Europa (Granel) Verdes............ 2 1,11-1,.35 Frambuesas (no local) .. 12,00
Berenjena Morada . .1,30 Clemenule............ccon. Blanca Otras Variedades (Granel)... Zanahorias. ....0,57-0,62 Higos Picos (local)....

Otras Variedades .0,90 Fortuna.............. Blanca Spunta (Granel) 2, . Parchita (local)......

Boniato o Batata Otras Variedades Roja Otras Variedades (Confecc,)....... 1,50 Mercatenerife Moras (no local)

Bréculi/Brecol .0, Hernandina Roja Otras Variedades (Granel) ............ 0,55 Informacion de precios moda de frutas, hor- Carambola (Iocal)........ccouverrvrrrrrene. 2,00

Calabacin Verde .0,95 Manzanas Fuji. . talizas y patatas, del 8 al 14 de marzo de HORTALIZAS Euros/kg
Blanco........... .0,60 Golden............ | Mercamadrld 2021, facilitada por el mercado central de Acelgas (local).. ..0,90

Calabaza de Verano .. .0,55 Otras Variedades. 2,10 Precios de frutas y hortalizas, referidos a frutas y hortalizas de Tenerife. Ajos (no local) ..

Pink Lady la semana del 9 al 12 de marzo de 2021, FRUTAS Euros/kg Pais (local)
Reineta comercializados en el Mercado Central de Aguacates Fuertes (I0cal) ........ooorvveeeenn: 3,00 Albahaca (local)
Royal Gala Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Hass (I0cal).......cccevvemrecerenriinrceri, 3,40 Apio (local)

Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,38 Meldn Piel de Sapo y similares............. 1,20 cilitada por MERCASA. Cerezas (N0 10€al).....vvveersrrrreeriisreneees 13,50 (N0 10CAN) +vvvvvvverrrcer e
Babosa .0,35 FRUTAS Euros/kg Ciruelas Moradas (no local). 2,40 Berenjenas Moradas (local)... ...0,90
Morada..... .0,50 Fresones........... Amarillas (no local)..... 2,90 (no local)......

Blanca Dulce de Ebro. .1,00 Limones ....... Cocos (no local) ......... 1,20 Bubangos (local) ..

Tierna o Cebolleta Manzanas Golden Chirimoyas (N0 10al)........cvvrreeersnrrrerns 2,75 Calabacines (local)

Chirivia

Starking

Fresones (no local)

Redondos (local)

Col Repollo Hojas Rizadas..

Naranja Navel ..

(local)....covvvrec,

Zucchini (local)......

Lombarda o Repollo Rojo ..

Peras Blanquilla

Granadas (no local)....

Calabazas (no local).

De Bruselas

Limén Otros (no local

[([o1ez]) POo—

Papaya Otras Variedades..........ccc.oouenes 2,90 Verna (no 1ocal)........coooveevenvernnnnn 1,00 Cebollas Cebolletas (local)....
Pera Conferencia Primofiori (no local)...........ccoovvvvennnn, 1,25 Blancas (no local)
Ercolini / Morettini... v 1,05 Mandarinas Ortanique (no local) ........ 1,00 Blancas (local)
Otras Variedades HORTALIZAS Euros/kg Otras (I0€al)..c..urreeerrssrrreersssssrrreeeanns 1,50 Moradas (no local)
Limonera............. ..1,00 Alcachofas ... 1,45 Manzanas Otras (no local) .. 1,40 Moradas (local)....

Espérrago Verde o Triguero.

Pina Golden Sweet..

Cebollas Grano de Oro..

Golden (no local) ...

Cebollino (local)...

Espinaca....ccccuveenn.

Platano Americano o Banana...

[ 1o

Granny Smith (no local)...

Coles Repollo (local).

Guisante

Judias Verdes Perona

Royal Gala (no 10cal)......vvveerrrrreeers 1,50

Lombardas (local)

Lechugas

FUji (N0 10€al) ..ovveverieiisis 1,65

China (local)

Patatas Calidad

Melones Piel de Sapo (no local) ..

Coliflor (local).......

Tomates Verdes

Naranja Salustiana (no local) ..

Champifién (no local)...

Zanahorias

Zumo Pequeda (local).....

Escarolas (local)........

Lechuga Romana . Navel Late (no local) .......c..coeveeneeee. 0,75 Espinacas (local)
Iceberg Uva Blanca Otras Variedades ............. 3,80 Mercasevilla Extra Grande (I0cal)...........cccocoevreen 1,20 Habichuelas Redondas Boby (local) ..... 3,20
Cogollo Red Globe, r0ja ... 2,46 Informacion de precios de frutas y horta- Navel (no local).......cccceeevvvvmrenrence. 0,80 Coco Planas (local)........c..ccoevrennenes 2,50
Hoja de Roble..... Sin semilla Negra......uveeersssrreersnnnnes 2,70 lizas, referidos a la semana del 9 al 12 de Nectarinas (N0 10€al) ...vvceevvsrrreeeriinnnnes 2,30 Lechugas Batavia (I0cal)........ocveerrisrrens 0,80
Lollo Rosso......... 11,30 HORTALIZAS Euros/kg marzo de 2021, comercializados en el Mer- Paraguayos (no local). 3,50 Romanas Alargadas (local) 1,80
Otras Variedades Acelga de Hojas Lisas, Verde................. 0,60 cado Central de Abastecimiento de Sevilla. Peras Devoe (no local) 1,25 Iceberg (local) .....oovvvee.. 1,10
[Nl o TR Hojas Rizadas, Lyon...... Informacion facilitada por MERCASA. Conference (no local).. 0,90 Cogollos de Tudela (local) . ...6,00
Pepino Corto o Espafiol Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Ercoline (0 10cal).....ccorrrveerrnnrrreens 1,75 Hoja de Roble (Iocal)..........cccnerrrreern. 1,80
Perejil , Ajo Morado Fresones 3,55 Lima (no local) ’ Lollo Rosso (local)
Pimiento Verde ltaliano.. 1,70 Tierno o Ajete.......... LIMONES «..vveevsereeessereressssssssesssnees 0,60 [([olec]) F 1,80 Nabos (local)........

Rojo Lamuyo.

Alcachofa Blanca de Tudela..

Manzanas Golden. .1,35-1,30

Pifa Tropical (local).

Colinabos (local) ..

Verde Padron

Otras Variedades.....

Starking ....... .1,35-1,30

Platanos Extra (local)..

Pepinos (no local).

Puerro Apio Verde Naranja Navel ..o 0,45 Primera (I0cal).....c..ccoovvrervvnrerren. 0,80 (local)
Rébano y Rabanilla Berenjena Morada Pera Blanquilla .........ooerreeerisnrnees 1,40-1,30 Segunda (local) Perejil (I0€al)..rvveeeerrrreersserrrersssneees
Remolacha Comun o Roja Otras Variedades Passacrasana..........c.cooeovvereeinrenneens 1,15 Pomelo (no local) Pimientos Verdes (no local)................... 1,10

Seta Champifion

Boniato 0 Batata.......cc.covvrervrrnirnninnns

0,95-1,00

Sandias (no local)

Verdes (local)

Girgola o Chopo w2,

Broculi o Brocoli o Brecol .

Platanos... .1,05-1,10

Sin pepitas (no local)...

Rojos (no local)

Tomate Liso Rojo Daniela/Long Life/

Calabacin Verde...........

Pomelos ... ..0,85-0,80

Uvas Red Globe (no local)...

Rojos (local)......

(Calabaza de Inviemno ..

HORTALIZAS Euros/kg

Otras Blancas (no local) ..

Padron (local)...

........................................... 1,70 Papaya Hawaiana (local)...........cccoooeor.. 1,40 Amarillos (local)
0,38-0,39 Cubana (local) Puerros (no local)
. Coliflor..... .0,75-0,90 Cubana (no local (local).......oouu....
0,40 Judias Verdes v 1,45 Hibrida (no local) Rabanillas (local)..
Liso Rojo Canario... ...0,43 Lechugas...... .0,39-0,45 Guayabos (local) ... Romero (local)..
Verde Mazarron Cebolleta o Cebolla Tierna................... 1,80 Patatas Calidad.........cccccoonvneeee. 0,48-0,42 Mangos (local) Rucula (local)
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 10-2021, del 2 al 8 de marzo de 2021, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climéatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Valendia Late 0,30-0,42  L.Valenda Tipo Cacahuete 0,35 Valencia Maravilla 0,36-0,48 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) LIMON Cebolla Tierna (manojo) 0,45-0,52 Castellon Romana 0,19-0,25 Alicante
Mandarinas Fino 0,15-0,20 Alicante Tierna (manojo) 0,47-0,60 Valencia Romana 0,25-0,34 Castellén
Nadorcott 0,65-0,80 Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Tierna (manojo) 0,26-0,44 Alicante Romana 0,22-0,29 Valencia
Nadorcott 0,73 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col China 0,48-0,55 Castellon Trocadero 0,44-0,75 Castellon
Nadorcott 0,55-0,90  L.Valencia Acelga 0,30-0,52 Alicante Lombarda 0,22-0,28 Castellon Mini Romana 0,42 Alicante
Orri 1,10 Castellon Ajo Tierno 1,03-2,00 Alicante Brécoli 0,30-0,52 Alicante Little Gem 0,34-0,75 Alicante
Orri 0,90-1,17  L.Valencia Alcachofa Brdcoli Industria 0,10-0,12 Alicante Patata Blanca 0,35-0,58 Alicante
Ortanique 0,24-0,28 Castellon Consumo Fresco 0,60-1,26 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,11-0,22 Alicante Tomate Acostillado 0,99-1,51 Alicante
Ortanique 0,21-030 L. Valencia Consumo Fresco 0,55-1,28 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellén Daniela 0,47-0,65 Alicante
Tango 0,70-0,80 Alicante Consumo Fresco 0,62-1,24 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,29-0,35 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Tango 0,55-0,90 L. Valendia Industria Corazones 0,30-0,77 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,13-0,28 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Naranjas Industria Perolas 0,12-0,22 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,28-0,40 Castellon cién més frecuente)
Navel Lane Late 0,30-0,42 Alicante Industria Troceado 0,15-0,32 Alicante Coliflor Blanca 0,35-0,51 Alicante ALMENDRAS
Navel Lane Late 0,14-0,34 Castellon Industria Troceado 0,15-0,18 Castellon Blanca 0,33-0,45 Castellén Comuna 2,91-3,01 Alicante
Navel Lane Late 0,25-0,34 Valencia Apio Verde 0,15-0,34 Alicante Blanca 0,65-0,76 Valencia Comuna 2,80-2,95 Castellon
Navel Lane Late 0,25-0,34 L. Valendia 0,24-0,30 Castellon Escarola Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante Largueta 4,61-4,71 Alicante
Sanguinelli 0,42-0,45 Castellén Berenjena Rallada 0,65-0,86 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,24-0,29 Castellon Marcona 6,06-6,16 Alicante
Navel Powel 0,40-0,45 Alicante Boniato Blanco 0,46-0,54 Alicante Hoja Rizada 0,27-0,33 Alicante Marcona 5,95-6,20 Castellon
Navel Powel 0,33-0,40 Castellon Rojo 0,39-0,43 Alicante Hoja Rizada 0,23-0,30 Castellén Planeta 2,91-3,01 Alicante
Navel Powel 0,30-0,38 Valencia Calabacin 0,30-0,40 Alicante Hoja Rizada 0,42-0,47 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navel Powel 0,32-042  L\Valencia Calabaza Espinaca 0,65-0,88 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Salustiana 0,24 Castellén Redonda 0,77-0,85 Castellon Haba Muchamiel 0,43-0,56 Alicante ACEITE Oliva Lampante >2°  2,00-2,35 Castellon
Valencia Late 0,35-0,42 Alicante Redonda 0,44-0,70 Valencia Muchamiel 0,98-1,19 Castellon Oliva Virgen 0,8°-2° 2,60-2,65 Castellon
Valencia Late 0,28-0,35 Castellon Tipo Cacahuete 0,16-0,30 Alicante Valenciana 0,67-1,08 Alicante Oliva Virgen Extra 2,80-2,85 Castellon
Valencia Late 0,28-0,36 Valencia Tipo Cacahuete 0,25-0,27 Castellon Lechuga Iceberg 0,25-0,36 Alicante Garrafa Entera 0,70-0,80 Castellon
Patatas Calidad........oovrreeerrrrrrernsnneees 0,36 [ o] O 1,20 CENTENO rina Tango y de la variedad de industria
PrMON oo 0,50-0,55 Cebolla TIeMa ..., 0,50 CONENO e 215,00 del Grupo Blanca. Se deja de cotizar la
Tomates Maduros ... 0,30-0,75 ] 0,45 COLZA variedad de industria del Grupo Navel por
Salsa (local)...... ..0,80 Verdes....... 1,00-1,50 Coliflor........ 0,60 Importacion 34/36% .....coervenrennienns 330,00 falta de operaciones. La proxima sesion se
(no local)...... ..0,65 ZaNANOMIAS ..vvvvvvrvrrrrreerssssrseessssenseseens 0,45 Lechuga Romana. 0,50 GARROFA celebrara el vieres 12 de marzo de 2021
Ensalada (local).... Escarola....... 0,50 Harina dentro del marco de la lonja nacional junto
Ensalada (no local)... Mercovasa ESPINGCA....ovvvvsoerceessenscsescsessennes 0,60 Troceada con la Lonja de Valencia.
Cherry (local) X Precios de frutas y hortalizas, de la semana (3 10T YN 0,80 REMOLACHA
Cherry (no local)... ..2,20 del 12 de marzo de 2021, facilitados por el Zanahoria ... Pulpa de Remolacha ..........ccovvveeernne. 228,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
Tomillo (local)............... ..7,50 Mercado Costa de Valendia. PUBITO .o | GIRASOL de Contratacion de productos agrarios, del
Zanahorias Segunda (no local).............0,60 FRUTAS Eurosikg El Maresme (Semana 9) Importacion 34% 11 de marzo de 2021. Precios orientativos
Segunda (I0Cal) ...rvevereeinniieniiinnne 0,70 AgQUACate (Ud.) oo 1,30 Ajo Tierno (Manojo) .......vveesssereeeessannee 0,65 Semillas de Girasol origen Cérdoba, agricultor.
Primera (local) Coco....... 0,95 AP0 (UNIAA) vvvveerrerrrreecerni 0,45 Torta de Girasol..........oousrreeeersnerreerns CEREALES Euros/Tm
Batatas Otras (local) KIWieovveeveeveereessesseceseiesseessesseesseens 1,35 Acelga (Man0jo) ......ceeeerveeeiennreieeses 0,40 MAIZ TRIGO DURO
Lanzarote (N0 10€al) .....rvveeerrrreeerns 1,40 Limon..... 0,90 Calgot (UNIdAd) .vvvvveeeeeereerrrrrreersenennns 0,10 DDGs de Maiz Importacion.... GrupoTD1 279,00
Blancas (local)...... 1,50 Manzana Royal Gala ........c.ccovesrriveennnne. 0,95 Alcachofa................. 1,10 Importacion.................... Grupo TD2 277,00
Yema Huevo (local) .. 1,10 Golden 0,75 Cebolla Tierna (manojo) 0,65 Importacion CE. GrupoTD3 .274,00
Pimientas Otras (local) . ...3,50 Melon Galia........oveevverveenrcerrenriennen. 0,95 Col de Hoja Lisa (unidad).. 0,40 MIJO TRIGO BLANDO
Palmeras Secas (I0cal) .......oumrrreers 25,00 Membrillo 0,70 Lechuga Romana (unidad)..................... 0,40 IMPOMACION. .. .orvveeerrrreesssrrreeesanas 410,00 GrupoTB3
Berros (local) , Hoja Rizada (unidad)........ccccoovvvernnnne. 0,40 SOJA Grupo TB4
Arvejas (local)... ..4,00 Conferendia... 0,80 ESpINacas ... 0,60 Harina Soja Import. 47% GrupoTB5

Beterrada (local)... Pifi@...ooerenne. Perejil (manojo).... 0,45 Harina Soja Nacional 47% 424,00 OTROS PRODUCTOS
Cilantro (local) Platano de Canaria .0,94 Zanahoria (manojo). 0,50 Aceite Crudo de Soja ... Triticale
Chayote (local) PaAPAYA v 1,75 PUBITO ..o 0,80 Salvados de Soja Cebada
Pifia Millo Dulce (lIocal).......crrrrrrnnns 0,90 UVA BlaNCA...oooveeevvieememmmmmmmmmmmmnnmmsssnnennnnns 1,40 REDANO ...ovvvvvvvvvvvvvvessssssssssssssssssssssnssnnennd 0,45 SORGO
(NO10CA) ..o 1,00 Roseti 1,35 IMPOMACION. ..cvevveeec e 240,00
Names (local) VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg (Las semanas corresponden a los dias que TRIGO NACIONAL GUISANEES ..vvovrveerserneerssssenssesnnnees 290,00
Yuca (no local) ..... 1,70 BONIato ROJO...cvcevveveesssnrecissssnecesnsanae 0,95 se fijan los precios, independientemente de Salvado de Trigos Finos La préxima sesion se celebrara el dia 24 de
Pifia de Millo (local) . Boniato 0,85 su vigencia) Forrajero....... marzo de 2021.
(no local).......... Calabacin 0,70 . Panificable, min. 11...
Brecol (local) Calabaza 0,60 Lonja de Albacete Triticales Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec-
Hierba Huerto (local)........c..cccoevvenneee 3,00 Guindilla 1,20 Informacion de los precios indicativos de los FRUTOS SECOS Euros/Tm tados con GMF (Germinados, Maculados
PATATAS Euros/kg Jengibre..... 2,75 cereales en origen, del dia 11 de marzo de ALMENDRAS y Fusariados). Precios orientartivos, origen
Patatas Judia...... 1,20 2021. Informacion de EFEAGRO. Comun 14 mm...... 4.950,00 Cordoba, agricultor, del 11 de marzo de
Otras Blancas (no 10cal) ........c.cccevnee. 0,55 Esparrago... .0,95 CEREALES Euros/Tm Largueta 12/13 mm.. 5.550,00 2021.
Otras Blancas (local)..........cccouuenene. 0,90 (2151 RN 0,50 ALFALFA Largueta 13/14 MM ..o 5.850,00 CEREALES Euros/Tm
Up to Date (10Cal)....ccorrreerrmmrrreerns 1,60 NUBVA 1. 1oorrrvveeesnessssssssssssssssssssenss 0,59 Alfalfa rama campo 1°......cccovvrrrreens 159,00 Marcona 14/16 MM.....vveerrnnrreeees 9.450,00 TRIGO DURO (Maculados GMF 10)
King Edward (local)......coccovsvivrnnniens 0,65 Pimiento Verde Italiano..........c.ccooeev..... 0,79 Rama campo 2% ... 122,00 Marcona 16 mm. ....c.ceevvereveeennnee 9.650,00 GIUPO T 277,00
Cara (local) Padrén 2,35 AVENA AVELLANA
Cara (no local).. Remolacha 0,47 Avena Blanca Negreta en grano...........ccoeeveeeneees 6.365,00 Grupo 3
Rosada (local) .. L AT — 0,80 PINON TRIGO DURO (Maculados GMF 15)
Bonita (local).... Pera 1,30 CEBADA NACIONAL Castilla 67.500,00
Negra (local) MM Raf 145 Cebada Pienso =62 kg/hl........oou. 171,00 Cataluia 67.000,00
Spunta (local) , OTROS Euros/kg Pienso +62 kg/hl ......cooovvrivriv 176,00 LEGUMBRES Euros/Tm
Negra Oro (local).. ..6,00 AIMENAIA...vvrrvrcceererssssssrrrrrseeneseenes 14,00 CENTENO GUISANTE
Slaney (local)........ .. 1,50 Datil Seco 4,00 Centeno Forrajero....... Mesa de almendras de la Lonja de Contrata-
Red-Cara / Druid (local). ..1,10 NUeZ Califormnia......ccceeeeeemserrrrreeeerenens 1,40 MAIZ NACIONAL Forrajero Importacion cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-
Galactica (Iocal) oo 1,20 . Maiz sobre Secadero..........c..ccoueveene. 214,00 ACEITE tizacion para partidas de grano de almen-
RoOSter (10Cal) ovvvvervveercrenseree 1,60 Generalitat Catalunya TRIGO NACIONAL Palmiste Importacién dra en céscara, situado sobre el almacén
. . Evolucion semanal de precios medios pon- Trigo Crudo de Palma partidor. Acta de la sesion del 11 de febrero
Mercavaléncia derados, sectoriales de referencia de frutas y Duro Proté=13% 251,00 . ; 2021. Precios orientativos agricultor en des-
Informacién de precios de frutas y horta- hortalizas de la semana 10, del 8 al 14 de Duro Proté=12%..... ....246,00 Lonja de cordOba tino. (Ultimos precios recibidos).
lizas, referidos a la semana del 9 al 12 de marzo de enero de 2021, respectivamente, Extensible Chamorro ...211,00 Precios de la Mesa Citricos de la Lonja de ALMENDRAS Euros/Kg
marzo de 2021, comercializados en el Mer- ofrecidos por el Observatorio Agroalimenta- FOMajero. .....ccouwvveennn. ....205,00 Contratacion de productos agrarios, del 9 de
cado Central de Abastecimiento de Valen- rio de Precios. Gabinete Técnico-DARP. Gran Fuerza w 300.........ccoommrreerns 221,00 marzo de 2021. Precios orientativos origen
cia. Informacion facilitada por MERCASA. HORTALIZAS Euros/Kg Media Fuerza w —300.................. 210,00 Cérdoba, agricultor. Floracion Tardia Monovarietal .............. 3,25
FRUTAS Euros/kg Tarragona (Semana 10) Panificable ....208,00 CIiTRICOS Euros/Kg Comuna Tradicional (méx. 0,2)
Fresones.. Acelga...... 0,47 Triticales ... 194,00 Naranja Salustiana, calidad 1°.....0,17-0,24 Ecologica......unvenne.
Limones ........... . Alcachofa 0,52 LEGUMINOSAS Lane Late, calidad 1° .0,29-0,34 Préxima sesicn el 25 de febrero de 2021.
Manzanas Golden 0,80-0,75 (@] T0) | N 0,16 Veza Gran0 .......eeeeveeeeveeeeereseessennns 214,00 Mandarina Hibrida Tango............ 0,70-0,85 . .
Starking [« T —— 021 YEro GraN0......ooveevveesscvessesenseee 189,00 Naranja Industria Grupo Blanca.. 0,13-0,14 L0nja de Binefar
Naranja Navel Coliflor..... 0,21 . Nota: Los precios son orientativos, en arbol, Informacion de precios orientativos de los
Pera Blanquilla Lechuga ROMaNa......c.ooevereevrscrenserend 0,15 Lonja de Barcelona origen Cérdoba sin IVA incluido. Para la cereales, acordados como més represen-
Pifas....... Escarola 0,22 Precios de los cereales, frutos secos y las naranja de industria los precios son sobre tativos, referidos al 10 de marzo de 2021.

Platanos.. Espinaca legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Pomelos Puerro... . 9 de marzo 2021. Informacion facilitada por
HORTALIZAS Euros/kg TOMATE. v EFEAGRO.

Alcachofas 0,80-1,00 El Llobregat (Semana 9) CEREALES Euros/Tm
Cebollas.. 0,30-0,28 ADIO ! 0,45 ALFALFA

(0] 110 TN 0,55 Acelga...... 0,45 Harina de Alfalfa

Judias Verdes 3,25-3,00 BIOCUIT..covoeeeveeenmmmmmmmmmmmmmmmmsmmsmsmmsssssssenneend 0,60 CEBADA

Lechugas Calcot 0,10 Nacional PE. (62-64).........cccccceuveee. 218,00

camion.

Mercado con actividad. Ligera oscilacion de
las cotizaciones en fresco para Salustiana
y Lane Late. Aparecen por primera vez las
Valencia Midknight y Barberina de las
que se estan empezando a cerrar operacio-
nes y se cotizaran en las proximas semanas.
Repeticion de la cotizacion de la manda-

Sobre camion con destino fabrica, posicion
Binefar.
CEREALES

Euros/Tm

Trigo
Pienso
Panificable
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MERCADOS NACIONALES

ALFALFA Euros/Tm
....145,00-150,00
....133,00-138,00
....124,00-129,00
Rama 3°... .100,00-105,00
Precio medio s/camion, salida fabrica de

zona

Lonja de Ledn

Informacion de precios agrarios orientativos,
en almacén, del dia 10 de marzo de 2021,
fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn.

CEREALES Euros/Tm
Trigo Pienso.. 209,00
Cebada 181,00
Triticale

Centeno...

Avena...

120,00

FORRAJES Euros/Tm
Alfalfa paquete rama

Paquete deshidratado. 213,00

Paja 1% (Cebada) . 36,00

Veza forraje 1°
FOMMaJe oo

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del 11 de marzo de 2021. Cotizacion para
las pequenias partidas de grano de almen-
dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado
sobre el almacén del partidor, facilitados por
la Lonja Nacional de Almendra de Merca-
murcia.

ALMENDRAS Euros/Kg
MACONA v 6,28
Largueta 4,98

Comuna
Ferragnes
Garrigues

Lonja de Reus
Informacion precios medios de los frutos se-
cos, referida al dia 8 de marzo de 2021, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.
FRUTOS SECOS

Euros/Kg

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 1 al 7 de marzo de 2021.

CEREALES

M De invierno: Almeria: El estado predominante es el BBCH 20-29 (Ahijamiento) y el estado
fenoldgico mas avanzado es el BBCH 30 (Comienzo del encafiado). En los Vélez, continta el
abonado de cobertera en los cereales. Cadiz El estado fenoldgico més retrasado es el BBCH
20-29 (Ahijamiento), el predominante es BBCH 30-39 (Encafiado), y el méas avanzado el BBCH
40-49 (Espigado). El cultivo avanza en los dltimos dias con la subida de temperaturas y la aplica-
cion del abonado de cobertera. En la zona de la Sierra los trigos presentan unos 30-40 cm de
altura, con una buena densidad de tallos. Estan sanos, con la cobertera aplicada desde enero y
también se estan aplicando tratamientos con cobre. Cérdoba: El estado fenolégico dominante
de los cereales es de final de ahijado-principio de encafiado presentando una alta densidad de
tallos. Contintian los tratamientos para el control de malas hierbas. Granada: Se observa la fase
de ahijado avanzada y generalizada, con una alta densidad de tallos. Comienza la fase de enca-
fiado en las parcelas més adelantadas y contindian las tareas de abonado de cobertera. Huelva:
El cereal se encuentra en fase de “Inicio de Encafiado” en la gran mayoria de la superficie
provincial. Se observa un buen estado de desarrollo de los trigos y buen estado fitosanitario en
general de los cereales. Las siembras presentan un buen ahijamiento al que han contribuido las
temperaturas bajas continuadas y periodos suficientes de humedad en el terreno. En pocos dias
entrard el cultivo mayoritariamente en la fase de espigado. Finalizaron ya las faenas de aplicacion
de abonado de cobertera con urea al 46%, con unas dosis medias de unos 180-200 kg/ha. Po-
siblemente se completaran los trabajos haciendo una segunda pasada con una aplicacién media
de unos 150 kg/ha. Jaén: El estado fenoldgico que predomina es el BBCH 20-29 (Ahijamiento),
siendo BBCH 30-39 (Encafado) el mas avanzado. En la comarca de la Sierra de Cazorla los
cereales presentan un buen estado, con una altura por encima de la rodilla. Se acaba de aplicar la
cobertera con urea con unos 150-180 kg/ha. Se aplican también herbicidas. Se observan rodales
de trigos afectados por hongos y zonas en las que esté amarilleando. Sevilla: En los cereales
de invierno, el estado fenoldgico dominante es el encafiado, aunque se ven todavia parcelas
de siembra mas tardia en la fase de ahijado. Presenta un buen aspecto y una elevada densidad,
muchas de las parcelas de siembra mas temprana empiezan a mostrar la hoja bandera. I De
primavera: Cadiz: En la provincia se estan iniciando las primeras siembras de maiz paragra-
no. En el resto de parcelas se terminan las labores preparatorias. El cultivo lleva un abonado de
fondo con complejo ternario del tipo 15-15-15y dosis de 500 kg/ha.

LEGUMINOSAS

Cordoba: La mayoria de las parcelas de habas y guisantes se encuentran ya en floracion, el
resto en desarrollo de los brotes laterales. Se dan pases de grada en las parcelas de legumino-
sas destinadas a abonado en verde. Las parcelas mas tempranas de garbanzos, se encuentran
en fase de germinacion. Huelva: El estado fenoldgico mas generalizado del garbanzo es el de
BBCH 01-09 (Germinacion). Alin contintia su siembra en la comarca Condado Campiiia que
es la mas importante de este cultivo. En algunas parcelas se ha tardado més en entrar debido a
lo blando que estaba el terreno y es que, ha llovido mucho en las zonas principales de produccion.
Como abonado de fondo, los agricultores han tomado generalmente una de estas dos opciones;
18-46-0 con dosis de 100-120 kg/ha y 15-15-15 con dosis de 160 kg/ha. El almacenamiento
(stocktaje) esta practicamente liquidado en la zona de Escacenay en los graneles. Hay partidas
para el reenvasado en la zona o para utilizarlo como semilla en la siembra. Jaén: El estado
fenolégico del garbanzo es BBCH 1-9 (Germinacion). La avena forrajera y otros cereales
tiene como estado fenoldgico predominante BBCH 27-29 (Fin de ahijado) y BBCH 30-32 (Inicio
de encafiado). Granada: Las habas y vezas se encuentran en fase de desarrollo de hojas. Se
prepara el terreno para la siembra de garbanzos, donde se utilizaran dosis rondando los 150
kg/ha. Sevilla: La mayoria de las parcelas de habas y guisantes se encuentran ya en floracion.
Conforme se va pudiendo entrar a las parcelas de leguminosas, se van gradeando aquellas
destinadas a convertirse en abonado en verde. En el cultivo del garbanzo, se prepara el terreno,
se realiza la siembra e incluso se empiezan a desplegar las primeras hojas en las siembras mas
tempranas.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANNO

ALMENDRAS GRANO

Sevilla: Se observa el desarrollo acelerado de la vegetacion en la patata temprana, que ya cierra
los lomos en la mayoria de las parcelas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Largueta...
Mallorca
Marcona
Mollar
Mollar céscara..
Rofes cascara...
AVELLANAS
San Giovanni, libra ........oeeveeereeenn 1,65
Tonda, libra
Corriente, libra..
Negreta, ibra ........oorrrreeessmrererinsnnnees
PINON
ANdalucia......oocvveeecrieesieeesieeinns 67,50
Castilla ..o 67,50

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 8 de marzo de 2021, en la Lonja Agro-
pecuaria de Salamanca.

CEREALES
Trigo Blando
Cebada PE. (+64)...

Euros/Tm

Centeno... 170,00
Triticale 194,00
Maiz (14°).... 219,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
Garbanzo Pedrosillano....

Lenteja Armufia (IGP)

FORRAIJES

Paja Paquete Grande..........ooeeveeissseees

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia
11de marzo de 2021. Informacién facilitada

por EFEAGRO.

CEREALES Euros/Tm
Alfalfa Empacada.......oooceveersrrreeeeens 168,00
AVENG. .o 158,00

Cadiz: Se observan parcelas de colza en estado fenolégico de floracion, muy adelantadas. Las
lluvias caidas estan beneficiando mucho al cultivo. Cérdoba: Se generalizan las labores de
siembra de girasol, estando en fase de germinacion las parcelas sembradas méas tempranas.
Granada: Se esta procediendo a la plantacion de nuevos esquejes de chopos. En las zonas mas
precoces se observan los primeros brotes. Continda la poda de formacion y conformacion. El culti-
vo de la alfalfa inicia la salida de la parada invernal y se inician las nuevas plantaciones. Huelva:
En las plantaciones de girasol, el estado fenoldgico mayoritario es el BBCH 19 (Germinacion).
Las siembras de cultivo en secano se siguen realizando. Se puede estimar que la proporcion de
girasol alto oleico y linoleico sera similar (sobre el 50% en ambos). La dosis de siembra por
hectarea es de unos 4 kilos. Hay parcelas que han abonado con complejos 18-46-0 o con 15-15-
15 de forma mayoritaria, a razon de unos 120 kg/ha para explotaciones que pueden dar algtin
riego. Jaén: Se estan rematando las faenas para la siembra del girasol en aquellas zonas donde
se puede entrar al terreno. No se abona ni en fondo ni en cobertera y la dosis de semilla que
se suele utilizar es de unas 70.000-75.000 plantas por hectarea. Hay mucho barro en las zonas
algodoneras y no se esté4 pudiendo entrar a preparar las tierras para la siembra. En las préximas
semanas se abonaré en fondo y se aplicara el herbicida. También se prepara el sistema de riego
por goteo. Sevilla: Las plantaciones de remolacha azucarera presentan un buen aspecto y
densidad y hasta el momento se estan desarrollando practicamente sin riego.

CULTIVOS HORTiCOLAS

M Protegidos: Almeria: los invernaderos de Nijar, se observa una semana de transicion en
la que sigue habiendo una leve mejora de los precios debido, entre otras cosas, a la caida de
produccion de los cultivos de otofio por la llegada de frio del Gltimo mes, y a que todavia no estan
en plena produccion las nuevas plantaciones. En los invernaderos del Poniente, contindan las
recolecciones de pimientos. Las plantaciones de cultivo tnico continuaran hasta la primavera.
Sigue la recoleccion de todos los tipos de tomates. Las plantaciones de primavera se estan po-
dando y entutorando para formar la mata. Las plantaciones mas tardias atin no han entrado en
produccion. Sigue la recoleccion en las plantaciones de ciclo largo de berenjenas. Las plantacio-
nes nuevas de primavera siguen con buen desarrollo. En los invernaderos de pepinos, se estan
arrancando las plantaciones agotadas y las de primavera se estan entutorando. Las plantaciones
de primavera de calabacines estan formando la mata, mientras que las de media estacion
siguen en plena produccion. Contintia el crecimiento de las matas de melones y los trasplantes
més tardios de Amarillo y Piel de Sapo. Sigue el desarrollo de las matas de sandias. Los
semilleros estan ocupados por plantulas de sandias y melones. Ademés, se producen partidas
de plantas de pepino, calabacin, tomate y berenjena. Huelva: La meteorologia se viene
mostrando algo inestable en esta campafia de fresa. En estos momentos las temperaturas van
alternando con dias de temperaturas moderadas y otras jornadas con cielos nublados, poca luz
y frio. Malaga: En los invernaderos de tomate de la comarca de la Axarquia se sigue recolec-
tando tomate. Este cultivo estd sufriendo las consecuencias de los Ultimos tres meses con los frios
de la borrasca Filomena y las lluvias posteriores. Hay mucha humedad, se estan ventilando los
invernaderos ahora que las temperaturas estan subiendo, como medida para paliar la botritis que

viene atacando las hojas de las plantas de tomate. Se le estan dando tratamientos fungicidas.
La campafia estd muy avanzada.® Al aire libre: Almeria: En el Bajo Almanzora, en las
fincas de lechugas la recoleccion contintia con cotizaciones bajas, sobre todo en las lechugas
Iceberg. Se esté plantando melén y sandia al aire libre. Como labores preparatorias, se le paso
el cultivador y conformado, se instalaron los goteros y se puso el pléstico. Se colocan mantas
térmicas por las temperaturas nocturnas, que son bajas. Cordoba: En las cebollas tempranas
se esta iniciando la fase de engorde del bulbo. Se realizan tratamientos de control contra el mildiu
y riegos por aspersion. Los ajos, en general, se encuentran en diferente estado dependiendo de
la variedad y de la época de siembra: Ajo Spring, plantado en septiembre-octubre, presenta
una altura de 30-40 cm, estado fenolégico BBCH 18-19 (Desarrollo de 8-9 hojas). Ajo morado,
plantados a finales de diciembre, con una altura de 15-20 cm, estado fenoldgico BBCH 4-7 (Pri-
meras hojas). Se realiza la sequnda aplicacion en cobertera de urea o nitrosulfato a dosis de unos
250 kg/ha, asi como tratamientos preventivos de enfermedades flingicas ya que las actuales
condiciones, humedad elevada y temperaturas entre 10-20°C, son ideales para el desarrollo de
estas enfermedades. Granada: La cebolla babosa se encuentra en desarrollo de bulbo. En la
Vega se esta realizando la plantacion de cebollino, aunque con una disminucién de superficie
mas que significativa. Las plantaciones de alcachofa de la Vega se encuentran a mitad de ciclo
vegetativo, pero la climatologia es adversa para su desarrollo, y se realizan labores de escarda
y abonado. Comienza la plantacion de garras de esparragos. El ajo mantiene un desarrollo
vigoroso, se realizan labores de escarda y abonado, principalmente abonos equilibrados. Sevilla:
Contintia la recoleccion de brocolis y lechugas de invierno y va rematando la campafia de
la coliflor. Comienza la recoleccién del esparrago verde en nuestra provincia. Germinacion
del maiz dulce bajo pléstico. Inicio de la plantacion de las sandias tempranas en la Marisma.
Preparacion de los lomos para la plantacion del tomate de industria.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: El estado fenoldgico dominante en los almendros se situa entre el
F (Floracion) y H (Fruto cuajado). En Los Vélez, el cuajado del fruto se puede ver afectado por las
nieblas y la abundante nubosidad que provocan una menor actividad de los insectos polinizado-
res. En el Campo de Tabernas, el estado fenolégico dominante en las variedades de floracion
temprana, como Malaguena, es el de fruto cuajado, aunque ya hay frutos jévenes y engordan-
do. Se ven las primeras hojas de tamafio definitivo y brotes en desarrollo. Las de floracion tardia
estan en floracion y caida de pétalos, con las hojas en su mayoria en desarrollo y sin brotes
todavia. Granada: Continda la poda en los pistacheros. Se observa la floracion generalizada
de los almendros. Huelva: El estado medio oscila entre la fase “engorde de fruto” de varieda-
des extratempranas de nectarina hasta la fase de "maduracion” o “floracién” en variedades
tempranas o media estacion. Sevilla: Plena floracion generalizada y cuaje en las parcelas de
almendros. M Frutales de hueso y pepita: Jaén: El estado fenoldgico de los cerezos sigue
siendo predominante el A (Yema de invierno) y el mas avanzado A-1 (Iniciando el hinchado).
Se aplican abonados del tipo 12-12-17 0 20-5-10, también aplicaciones foliares incorporando
aminoécidos antes de que se hinchen las yemas. Se estan preparando tratamientos herbicidas
para dentro de un par de semanas. Al estar situado en zona con pendiente, no se estan aplicando
labores y la falta de suelo hace que el sistema radicular esté muy superficial por lo que se produ-
cirian dafios importantes. Sevilla: En las parcelas ya cuajadas de melocotones y nectarinas
tempranas se ven cuadrillas practicando labores de aclareo de fruta. Se inicia la brotacién de los
granados. M Frutos subtropicales: Malaga: La recoleccion de aguacate en la provincia esta
muy avanzada. En la comarca de la Axarquia se saca aguacate Hass y Lamb Hass estando ya
cogidas un 70-80 por ciento de las parcelas. La poda estd muy adelantada en las variedades Ba-
con y Fuerte. Se observa un buen nimero de parcelas en floracion. La recoleccion de nisperos
de las parcelas més tempranas ha comenzado en un ntimero pequefio de fincas y el resto sigue
en fase de engorde de frutos. Se esta aplicando abonados ricos en potasa. Se sigue recolectando
chirimoya en las zonas y variedades més tardias. En las mas adelantadas que se cogieron en el
mes de octubre se ha iniciado la floracion. No hay mucha superficie en la provincia y cada afio se
van arrancando plantaciones en beneficio de otros cultivos como aguacates y mangos. Se esta
aplicando potasa para el engorde de los frutos que quedan por recolectar.

CiTRICOS

Almeria: Se recolectan naranjas Salustianas y Lane late, como variedades principales. Las
producciones estan siendo medio-bajas con respecto al afio pasado. También sigue la recoleccion
de variedades medio-tardias de mandarinas. Los limones Verna se encuentran en estado de
engorde de fruto y la recoleccién comenzara en algunas semanas. El limén Fino escasea y atn
asf los precios no remontan. Cérdoba: E estado fenoldgico predominante es de “Maduracion”
para las variedades tardias y de recoleccion para las variedades de media estacion. El ritmo de re-
coleccion sigue ralentizado a pesar de que no hay mucha produccion. Sevilla: El estado fenolo-
gico dominante es C (Aparicion de los primeros botones), aunque hay parcelas mas adelantadas
con el D (Se puede ver la corola). Se cosechan naranjas Salustianas, Washington y Thomp-
som navel, Lane Lates y Navelates con buenos calibres y buena aceptacion en los mercados.

VINEDOS

Maélaga: En la zona de la Costa, los vifiedos comienzan a salir del letargo invernal y se aprecian
vifias en estado fenologico C (Puntas verde). En las zonas interiores de la provincia el cultivo
saldré del letargo y comenzaran el movimiento de yemas en unos 10-15 dias segun la subida de
las temperaturas. Se le estan aplicando abonados complejos de fondo.

OLIVAR

Almeria: En zonas de la comarca Campo de Tabernas y del Alto Andarax la produccion
en las explotaciones de secano ha sido baja, con en torno a 1.000-1.500 kg/ha. El rendimiento
graso medio en esta zona no ha sido malo oscilando entre 20-22%. Cadiz: En la zona de la
Sierra de Cadiz el olivo esté en fase de yema dormida o yema de invierno. Se han podado
los &rboles y quemado los restos. Se estan dando tratamientos foliares con cobre para contra-
rrestar el repilo. Los datos de produccion medios han sido de unos 2.500 kg/ha de media para
variedades como Maltefa, Hojiblancos y Lechines. El rendimiento graso esta campafa se
ha situado en un 16-18%. Cérdoba: Con la recoleccion ya terminada en norte y centro de la
provincia las explotaciones se encuentran en plena faena de poda y eliminacion de restos, que
comenzo a final de diciembre a medida que iba terminando la recoleccion. Contindan las labores
de control de malas hierbas mediante tratamientos mecanicos o con la aplicacion de herbicidas.
En las Subbéticas continta la recoleccion a un ritmo muy alto. Granada: La recoleccion en la
comarca de la Vega ha llegado a su punto final. Se estima que en unas semanas finalizara en
el conjunto de la provincia. Huelva: Recoleccion finalizada ya en todas las comarcas de la pro-
vincia. Se realizan labores de poda generalizadas con eliminacién de restos mediante triturado.
La recoleccién ha sido de cantidades medias-bajas y rendimientos bajisimos (cercanos al 12%).
Jaén: La mayor parte de las explotaciones han finalizado la recoleccion. En la comarca de Sierra
Mégina la recoleccion ha finalizado con unos datos de produccion rondando los 8.000-9.000
kg/ha en regadio y rendimientos grasos de 21-22% de media. La campaia se inici6 con un 16%
y ha finalizado con un 25% en la zona. La poda se ha iniciado en un 10% de las parcelas. En la
comarca de la Loma las producciones han rondado los 6.000-7.000 kg/ha, rendimientos estos
superiores a los del afio pasado en un 30%. La grasa se sitia en el 21%, 2-3 puntos inferiores a
otros afios. Malaga: La recoleccion en la provincia esta practicamente finalizada y el arbol atin se
encuentra en parada vegetativa. En la comarca de Antequera, ha comenzado la poda en torno
al 50% de las parcelas. Se realizan aplicaciones de abonado en fondo y tratamientos con cobre.
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AGROCOTIZACIONES

16 de marzo de 2021

MERCADOS NACIONALES

Cebada Nacional de 62 Kg/Hl.......... 175,00 Fuerza +300w +14 pr disponible Puerto Castellén ......... 245,00 Precios por tonelada, mercancia envasada. Seta Ostra, Granel .........ccoeeveevvevrennenn. 2,00
Centeno......oourveveeernnn: ...166,00 Fuerza-300 +12,5pr ... .222,00 Cebada Nacional, dest. Val.............. 197,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm Ostra Bandeja..... 2,60
Colza....... ...300,00 Panificable Pr>11, W<200 .212,00 Avena Rubia, CACAHUETE CASCARA Seta Shii-Take, Granel........cccoevvvvnnene. 4,00
Paja Empacada e 31,00 Chamorro .226,00 dest. Valendia .......ooerrreeessneneenns 193,00 Chino 9/11, disponible origen.......2.000,00 Todas las especies y formatos de hongos
Trigo Nacional, Pienso 72 Kg/Hl........203,00 Triticale Guisantes, Chino 11/13, disponible origen.....1.950,00 permanecen en un estado de equilibrio en-

Lonja de Sevilla

Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
9 de marzo de 2021. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen

desponible Puerto Tarragona .......203,00 CACAHUETE MONDADO
Semilla Algodén, Mondado Origen Argentina 38/42
Garbanzo sin impiar ..o 351,00 destino Valendia.............. 303,00-305,00 disponible Valendia ...........ooeveees 1.750,00

tre la oferta que va saliendo de los cultivos
yla demanda de la hosteleria y del consumi-
dor final, dejando los precios sin variacion.

NOTA: Subidas en las cotizaciones del
maiz, la cebada y los trigos, alguno de
los cuales empieza a escasear en manos del

Trigo Pienso Nacional, tipo 5,

ALMENDRA EN GRANO CON PIEL

HORTALIZAS Euros/Kg

disponible Valencia

Marcona 14/16 mm, Valendia........8.800,00

Acelga Amarilla (Invernadero)

Precios por tonelada a granel.

Largueta 13/14 mm, Valencia....... 7.500,00

Acelga Verde (Invernadero).....

acceso y bascula. agricultor. Pocas operaciones en el mercado TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Precios tonelada, mercancia envasada. Borraja con Hoja (Invernadero)

CEREALES Euros/Tm en la semana que concluye, destinadas a la Soja 44% baja proteina, (Pocas operaciones) Lechuga Rizada (doc. Invernadero)...... 1,60

TRIGO BLANDO PANIFICABLE reposicion de mercancia. Préxima sesion el disponible Barcelona............oeeee... 403,00 Marcona prop, Valendia................. 6.150,00 C0gollos (dOC.) .vcvrruurrreerrnsrrreeeens 2,00

Grupo 1... jueves 18 de marzo. Soja 47% alta proteina, Largueta prop, Valencia. Repollo Hoja Rizada 0,18

Grupo 4... . . disponible Barcelona............eeeee... 413,00 Comuna prop, Valendia..... Coliflor (doc.)......

Grupo 5, Pienso Lonja de ValenC|a Cascarilla de Soja, Comuna ecoldgica, Valendia......... 7.600,00 Broculi

Triticale Informacion de los precios de la Mesa de Ci- disponible Tarragona............ee.ce... 185,00 ALMENDRA REPELADA ROMANESCU (AOC) vvvvvvvvrererrsarrrrersnseees 8,00
[T To 1T N 230,00 tricos del Consulado de la Lonja de Valencia, Cascarilla de Avena, Comuna, sobre 14 mm, Alcachofa fresca (doQ).......ccooevvvvvnneaee 1,90
Importacion, orig. Puerto ............. 232,00 de la sesion del dia 8 de marzo de 2021. destino Valendia........oceveeeeseereerns 120,00 disponible Valendia ...........ooeveee. 7.000,00 Zanahoria Industria (100 Kg)........weeer.. 6,30

Avena Camparia 2020-2021. Alfalfa deshidratada, D. Pellets, PATATAS Euros/Tm El regreso de la temperatura ambiental a
o 208,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg 16% prot., Aragon/Lérida175,00-180,00 Agria Nueva, disponible Valencia.....320,00 valores mas propios de la época ha permiti-
Importacion, origen Puerto .......... 208,00 SUBGRUPO NAVEL 14% prot., Aragén/Lérida155,00-160,00 Lavada, origen Espafia, disp. Val.......350,00 do contener el volumen de hortaliza que ha

Cebada, NaVElNG.vccervrrreeesrrreereens Sin existencias B. Balas s/calidad A./Lér..170,00-195,00 Lavada, origen Francia, disp. Val.......340,00 llegado al mercado, y con ello estabilizar los
Igual y mas de 64 .......... 190,00-192,00 NV .orrverrrreenersnieeenns Sin existencias Harina de Girasol Integral (28%), Francesa Elodie o similares, precios. Los cultivos de invernadero siguen

Menos de 64.................. 188,00-190,00

Navel Lane Late, en arbal........ 0,282-0,376

disponible Andaludia....... 265,00-266,00

disponible Valendia .........cccooereeer.. 240,00

Maiz Importacién, origen Puerto......237,00

Navel Powell, Barnfield y Chislett,

Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%),

Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs.

padeciendo, no obstante, de un adelanto en
las producciones que obliga a continuar con

Habas, Importacion, origen Puerto...350,00 [0 (o) 0,353-0,470 disponible Tarragona.......319,00-320,00 CEBOLLAS Euros/Tm precios bajos, mientras que el broculi pre-
Guisantes SUBGRUPO SANGRE Palmiste, disp. Valendia........ 222,00-223,00 Variedad Grano, disponible origen senta una escasa calidad, al igual que el re-
Importacion, orig. Puerto ............. 304,00 SangUINelli .....uevveererrveeeenns Sin existencias Gluten Feed, pocas operaciones pollo, que tiende a abrirse. Unicamente a
NOTA: En esta campana se estan presen- SUBGRUPQ BLANCAS disp. Valendia ... 215,00 calibres 1 al 6, en campo 240,00-280,00 coliflor mantiene un precio en progre-
tando problemas de GMF (Germinado, S (1 Sin existencias Bagazo de Maiz, . sion, gracias a la escasa produccion de
Maculado y Fusariado) en los trigos, que Barberina y Mid-night disp. Valendia ......oc.cooeeveinnnininnees 250,00 Lonja de Zamora las Ultimas semanas, en un hueco abierto
podran afectar a la calidad y a su cotizacion. en arbol 0,376-0,470 Pulpa seca remolacha granulada, Informacion de los precios agrarios de la entre variedades. Todo ello en un ambiente
La proxima sesion se celebrara el 23 de mar- Valencia Late, pocas operac....0,329-0,470 Import., disp. Tarragona...228,00-229,00 Mesa de Cereales del 9 de marzo de 2021 de bajo consumo, acrecentado por la falta
70 de 2021. GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Import. disp. Andalucia.... 229,00-230,00 facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén de liquidez del consumidor.
SUBGRUPO HIBRIDOS Salvado de Trigo agricultor. FRUTAS Euros/Kg
Anexo de Trigos Duros afectados con GMF Clemenvilla ......vveeesserreerennns Sin existencias Cuartas, destino Valencia 197,00-198,00 CEREALES Euros/Tm PERA
(Germinados, Maculados y Fusariados). Tango, en arbol . .0,611-1,000 Hojas, destino Valendia................. 235,00 Trigo Blando. ..202,00 Limonera 60+....
Anexo de comision de precios del 23 de Nadorcott, en arbol .0,611-1,000 Precios por tonelada a granel. Cebada..... .177,00 Blanquilla DOP...
febrero de 2021. Ortanique, en arbol ................. 0,235-0,329 GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Blanquilla 58+
CEREALES Euros/Tm Orri, e A0l ...vvvcvoerevcrissnnes 1,000-1,300 Variedad Matalafera y similares (origen) Paja EMPacada .......cooovreverisssrrveernnnns 22,50 Conferencia DOP palot (*) .....ccenrereens 0,59
TRIGO DURO (GMF=15) NOTA: Hay gran interés en las compras por ENTERA .. Conferencia palot (*) .....cvveeneeeennniennns 0,55
la poca produccién pendiente por vender. Zona Valencia Sine xistencias La Rlea MANZANAS
Zona Alicante.. .Sin existencias Observatorio de precios agrarios, percibidos Golden 70+
Informacion de los precios agrarios de la se- Zona Castellon..... 600,00-700,00 por el agricultor, del 1 al 7 de marzo 2021, Fuji 70+

sion celebrada en el Consulado de la Lonja Zona Tarragona.... ...600,00-700,00 facilitados por Gobierno de La Rioja (Conse-
de Valencia, del 11 de marzo de 2021. 20na MUICIa.cvcvverrecenees 350,00-500,00 jeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo
ARROCES Euros/Tm Z0na Ibiza ..o 600,00-700,00 Rural).

CASCARA Zona Mallorca.......ccceeevnnn: 850,00-1.150,00 CEREALES Euros/Tn
Gleva, disponible Valencia...370,00-380,00 Precios tonelada a granel s/rendimientos Trigo Media Fuerza ..20,73
J. Sendra, disp. Valendia.......370,00-380,00 Troceada Integral, disp. orig. 140,00-150,00 PIENso ...

Monsianell, disp. Valencia ...370,00-380,00 Troceada sin Harina Cebada Malta

Fonsa, disp. Valendia............ 370,00-380,00 disponible origen ............ 150,00-165,00 Pienso

Gladio y Tahibonnet, disp. Valencia...320,00 Troceado Fino, disp. origen... 130,00-140,00 Triticale

Sirio, disp. Valencia 320,00

Garrofin,

PATATAS

Grupo 4... Bomba, disp. Valencia disponible origen ......7.500,00-8.500,00 Consumo fresco contrato ...

Precios en origen almacén con capacidad Precios sequin rendimientos, a granel LEGUMBRES Euros/Tm Industria frito con conservacion.........

de carga y bascula. Préxima sesion el 23 de BLANCO Disponible origen REMOLACHA Euros/Tm

marzo de 2021. Vaporizado, ALUBIAS Remolacha tipo (16% sacarosa) .......26,00
. disponible Valendia ......... 620,00-630,00 Redonda Manteca ..........ccoevvevnnes 2.100,00 La campafa de procesado y extraccion de

Lonja de Toledo Gleva, Senia, Fonsa Extra, Pintas Granberry . .1.700,00 azlicar de remolacha comenz6 el 3 de no-

Informacion de la Mesa de Cereales referida disponible Valendia ......... 640,00-660,00 Michigan .1.500,00 viembre y finalizd el 17 de diciembre, con
al dia 11 de marzo de 2021. Precios orien- Guadiamar Extra, Canellini Argentina 170/100.........1.400,00 tan solo 44 dias de trabajo. De las 655
tativos en origen agricultor sobre camion. disponible Valendia ......... 600,00-710,00 BIACKEYES ...vvvoieeiiiiiniiis 1.550,00 ha cultivadas en La Rioja en 2020, se
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE- Largo Indica, Negras 1.500,00 han obtenido 59,421 t de remolacha,
GA (Campafia 2020-2021). disponible Valendia ......... 600,00-610,00 GaIrofON ....vveeveeveeveecsrrceresenee 2.100,00 con una polarizacién media del 17,10%.
CEREALES Euros/Tm Precios por tonelada a granel. GARBANZOS Seglin estos datos, el rendimiento medio
Maiz (Secadero) ........c.couwvevcvrvnnnane. 216,00 SUBPRODUCTOS Nuevos 44/46 1.500,00 de la campania ha sido de 90,72 t/ha, que
CEBADA Cilindro, disponible Valencia 190,00-195,00 Nuevos 34/36 .1.900,00 equivalen a 98,40 t/ha de remolacha es-
Pienso +62 kg/HI Medianos Corrientes, Nuevos 50/52 tandarizada a 16% (remolacha tipo).
Pienso —62 kg/HI disponible Valendia ......... 335,00-345,00 (tipo café americano). ............... 1.500,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
AVENA Medianos Gruesos, LENTEJAS Champifién,
disponible Valendia ......... 370,00-380,00 USA Regulars 1.100,00 Granel (Pie Cortado)

CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Laird Canada... .1.000,00 Bandeja (Pie Cortado)...
TRIGO Maiz Importacion, StONE...vveriennne ....850,00 Industria 1° Raiz............
Pienso +72 KgMHl....ooovvineeveiesriinnn. 202,00 disponible Puerto Valendia........... 243,00 |  Pardina Americana.........ccoeeeunn... 1.000,00 Industria 22 Pie Cortado

(*) Los precios percibidos por el agricultor
en palot son precios de cosecha.

El aumento del precio de las importa-
ciones de pera belga y neerlandesa da
cierto respiro a los almacenistas locales,
que ven reducida la presion bajista de
los precios. No obstante, repite la situa-
con en todas las categorias, con una
venta en palots practicamente inexistente,
y calma en la venta de pera de calidad,
para la que sigue habiendo déficit de exis-
tencias. Entretanto, en el campo se va suce-
diendo la floracion de las distintas especies
con un adelanto de mas de una semana
respecto a fechas medias.

ALMENDRAS CASCARA......... Euros/Kg
Comun...
Largueta.
Marcona
Floracion Tardia
Ecoldgica
Los precios siguen estables frente al am-
biente bajista que domina el mercado desde
hace meses, mientras en nuestros campos
la actividad se reanuda en una época de
floracion que se beneficia del buen estado
hidrico de los secanos. Los tratamientos en
prevencion de enfermedades, después de
una primavera tan complicada como la pa-
sada, y el desherbado de las calles centran
los trabajos de estos dias.

Valencia Fruits v Anuario*

EMPRESA:
DE ACTIVIDAD:
CON DOMICGILIO EN:

__| Espana: 159,00 Euros
| Europa: 285,00 Euros

: Reéio paises: 360.00 Eiﬂ"ﬂos o

Anuario Hortofruticola

CALLE:
E-MAIL:

DNI/NIF:

NUMERO:

CP:

TEL.:

DESEA SUSCRIBIRSE AL SEMANARIO VALENCIA-FRUITS, POR EL PLAZO DE UN ARNO, HACIENDO EFECTIVO EL IMPORTE DE LA SUSCRIPCION POR:

BANCO/CAJA:

__| Suscriptor VF: 35,00 Euros (+envio)
|| No suscriptor VF: 60,00 Euros (+envio)

(Anotar X en la forma elegida)

*Valencia Fruits incluye el envio del semanario durante
un afio y del Anuario a la direccion del suscriptor

IBAN N°

Firma

Enviar por e-mail a Valencia Fruits: info@valenciafruits.com o por correo postal a Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 - 46005 VALENCIA
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Valencia Fruits,
galardonado

en la XIV edicion

de los Premios
“b al dia”

El evento organizado por la Asociacion “5 al
dia” volvio a poner de relieve la importancia de
promover el consumo de frutas y hortalizas y el
compromiso de los asociados con este objetivo

» ALBA CAMPOS TATAY. REDACCION.
Valencia Fruits ha sido galar-
donado en la Categoria de Di-
vulgacion en la XIV edicion de
los Premios “5 al dia”, junto con
otros medios, por su labor infor-
mativa durante el afio 2020.
Tras la Jornada Profesional
se entregaron los XIV Premios
“5 al dia” destinadas a premiar
el compromiso, no solo de las en-
tidades que participan en la difu-
sién de sumensaje como Asocia-

el sector hortofruticola, ademas
de la labor de los medios de co-
municacion relacionados con el
sector y el importante trabajo de
la Asociacion.

También puso énfasis en la
importancia de los anunciantes
y lectores que son quienes hacen
posible que medios de comunica-
cion como este continten adelan-
te incluso en crisis como la que
estamos viviendo. La gerente
reconoce que “hemos vivido

cion, sino momentos
también a o muy com-
la labor de La Asociacion “5 al dia” plicados,
los medios  gastace el rol desempenado pero todo
de comuni- A ha valido
cacién del por el sector hortofruticola la pena
sector que  durante la pandemia para lle-
colaboran gar hasta
con “5 al aqui”.

dia”. Se premio, en la categoria
Infantil a la empresa El Dulze
Growers, S.L, y en la categoria
Sociedad a la Asociacion para
Promover el Consumo de Broco-
1i +Brocoli.

En la categoria Divulgacion
el periodico Valencia Fruits fue
galardonado, junto con otros me-
dios de comunicacion del sector
(Codigo 84, QCOM.ES, Fruit To-
day, Revista Agricultura, Revista
FYH, INFOAGRO.COM, Revista
Mercados, Eurofresh Distribu-
tion y eComercio Agrario.

La Asociacion “5 al dia” dio
gran importancia al rol que
han tenido las empresas del
sector hortofruticola durante
la pandemia de la COVID-19.
La gerente de Valencia Fruits,
Raquel Fuertes, quien recogio
el premio en nombre del perio6-
dico, agradeci6 en su discurso
el trabajo del equipo que hace
posible que el periodico se pu-
blique cada semana, asi como el
compromiso de los proveedores y
de las entidades que conforman

El evento se realiz6 de ma-
nera hibrida de modo que los
participantes pudieron asistir
presencialmente en el salon de
actos del Centro Administrativo
de Mercamadrid, cumpliendo
con los protocolos sanitarios, y
en streaming, de forma virtual,
através dela plataforma de video
Youtube. El evento cont6 con el
patrocinio de Euro Pool System
Espana, Cajamar, Patatas Melén-
dez, Sakata Seed Ibérica y Uniq
y conto con la colaboracion de
Fruit Attraction y Mercamadrid.

El director general de la In-
dustria Alimentaria del MAPA,
José Miguel Herrero, abrio6 la
Jornada Profesional apoy6 la im-
portancia del consumo de frutas
y hortalizas en una alimentacion
saludable y equilibrada y afirmo
que Espana es uno de los prin-
cipales proveedores de frutas y
hortalizas del mundo “gracias al
gran esfuerzo y eficacia de toda
la cadena agroalimentaria”. En
su intervencion hizo hincapié en
la nueva “ley pionera” sobre el

Los galardonados que acudieron fisicamente a recoger su premio se fotografiaron junto a Joaquin Rey con la palma de la
mano abierta, simbolo que identifica a la Asociacion “5 al dia”. / FOTOGRAFIAS: 5 AL DIA

Desperdicio Alimentario, de
la cual dispondra Espana en
este afo 2021. Esta ley dara
continuidad al compromi-
so del Gobierno de reducir
la cantidad de alimentos
desechados, una iniciativa
incluida en los ODS de la
Agenda 2030 y alineada con
la campana Perfectamente
Imperfectos, lanzada por “5
al dia” en nuestro pais.
Junto a él, en el acto de
inauguracién también parti-
cip6 el director de Mercama-
drid, David Chica, y ambos
estuvieron moderados por el
presidente de la Asociacion,
Joaquin Rey. David Chica
mostro su apoyo al sector
hortofruticola y habl6 en
su discurso de la importan-
cia de este en la sociedad,
sobre todo tras el duro ano
2020 marcado por la crisis
sanitaria de la COVID-19.
Remarco la importancia de
nuestro pais como referente
agroalimentario incluyendo
a toda la cadena y a los pro-
fesionales, capaces de seguir
adelante y consiguiendo
mantener la actividad esencial
y la actividad econémica. Con
optimismo terminé su discurso
esperando poder superar pron-
to la crisis sanitaria y terminar
con un sector “mas eficiente, mas
sostenible y mas reforzado”.

Premio concedido a Valencia Fruits. / MP

Valencia Fruits puso el énfasis
en sus agradecimientos en el
equipo, los proveedores, los
lectores y los anunciantes

Raul Calleja, director de Fruit
Attraction, abri6 la Jornada y
confirmo que del 5al 7 de octubre
se celebrara la Feria Internacio-
nal del Sector de Frutas y Horta-
lizas de manera 100% presencial.
Mostro el nuevo codigo QR, asi

como el enfoque “Figital”
del evento que hace referen-
cia ala hibridacion entre lo
fisico y lo digital, introdujo
el concepto ‘figital’, “hay
Fruit Attraction este afo,
tenemos muchas ganas y
sera hibrido del 5al 7”.

El Director de Innova-
cion de la asociacion de fa-
bricantes y distribuidores
(AECOC), Jordi Mur, ayudo6
a los asistentes a explorar y
resolver las dudas relativas
a los Fondos de Recupera-
cion Europeos “Next Gene-
ration”, los cuales supon-
drian una inyeccion paralas
empresas espanolas de mas
de 140.000 millones de euros
entre préstamos y transfe-
rencias. El consejo que dio
el Director de Innovacion
fue que las companias ha-
gan inventario de proyectos
e inversiones relacionados
con laigualdad de género, la
cohesion territorial y social,
la transformacion digital y
transicion ecologica para
poder optar a los fondos eu-
ropeos. Aunque afirma que
con esto “no vamos tarde”.

Una vez finalizado el evento,
la Asociacion “5aldia” dond ala
delegacion del Banco de Alimen-
tos las fruta y hortalizas que se
emplearon como decoracion en
el evento de Mercamadrid.

Jqul’n rey, presidente de 5 al dia, en el omento de la entrega del premio.

El evento se celebrd en formato hibrido, guardando todas las normas de seguridad en su parte presencial.
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ANTONIO FRANCISCO ZAMORA / Presidente de la Asociacion Internacional
del Esparrago Verde de Espana y presidente de la Cooperativa Centro Sur-CESURCA

“La nueva interprofesional del
esparrago pondra en valor el
producto de origen Espana”

Tras dos campanas duras con margenes de beneficios muy bajos, el sector del esparrago comienza
a disfrutar de un ligero horizonte de bonanza gracias, sobre todo, a las propiedades saludables
de un producto cada vez mas demandado en Europa. El presidente de la Cooperativa Centro Sur
(Huetor Tajar) augura que en esta campana la produccion se incrementara en torno a un 50 10%.
A su juicio, el futuro del sector pasa por conjugar conceptos como la promocion, la concentracion,
la apertura de nuevos mercados y la automatizacion.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.

Valencia Fruits. ;Como de-
finiria la actual situacion del
sector del esparrago en Grana-
da? ;Hay suficiente margen de
beneficio para los productores?

Antonio Francisco Za-
mora. En este momento la
situacion del esparrago en
Granada la podemos definir
como estable tanto en produc-
cion como en superficie. Res-
pecto al margen de beneficio,
hemos tenido dos anos duros
con unos limites muy bajos de
rentabilidad, sin embargo, en
esta tltima campana 2020 se
ha mejorado, principalmente
por el tiempo de duracion del
periodo de produccion.

VE. ;Qué importancia tiene
el cooperativismo en el sector
del esparrago en la provincia
de Granada?

AFZ. Aproximadamente
el 94% de la produccion esta
centralizado en cooperativas.
Es un motor econémico de
la zona y lo que mantiene la
poblacion arraigada al medio
rural y a sus pueblos.

VF. ;Cudales son las grandes
amenazas? ;Las importaciones
de paises terceros siguen dando
muchos dolores de cabeza?

AFZ.Las amenazas siguen
siendo en parte las mismas de
todo el sector hortofruticola:
optimizacién de costes frente
a otros paises, sector pequeno,
falta de promocion y por su-

Antonio Francisco Zamora opina que “seria interesante que el producto europeo se pusie-
ra en valor y se creara la cultura de consumo y de orgullo de origen”. / OSCAR ORZANCO

puesto, crear cultura de con-
sumo del producto europeo.
Al final lo que generamos
en nuestros pueblos y paises
repercute directamente en la
economia de la UE.

Las importaciones hay mo-
mentos que pueden llegar a

“El futuro del sector del esparrago
para por promocion, concentracion,
apertura de nuevos mercados y
automatizacion”

molestar, pero estamos en una
economia de libre mercado, lo
interesante seria que el pro-
ducto europeo se pusiera en
valor y se creara la cultura de
consumo y de orgullo de ori-
gen, asi como que al producto
que entra a la UE tuviera un
arancel que se repercutiera
para promocionar, hacer mas
competitivo el producto euro-
peo debido a las condiciones
de produccion, laborales,
costes, ..., no son las mismas
fuera de Europa que en ésta.

Y lo que mas me preocu-
pa como consumidor es que
Europa debe de garantizar
su propia alimentacion y no
depender de paises terceros.
El sector agroalimentario se
debe de tratar como un tema
estratégico de futuro enla UE.

VE. ;Como se esta desarro-
llando la presente campana?
¢De qué manera ha afectado
la borrasca y las heladas de
las dos primeras semanas de
enero?

AFZ. En esta campana se
prevé que pueda incrementar
la produccion en torno a un
cinco, diez por ciento. Res-
pecto a la calidad, esperamos
que sea muy buena debido a
las lluvias del invierno. Las
heladas han afectado, al igual
que las bajas temperaturas
de estos ultimos dias, a que
la campana esté todavia a un
nivel minimo de produccion.

DISTRIBUIDOR ESPANA Y PORTUGAL
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"En esta campaia se
prevé un incremento
de la produccion de
en torno un cinco, diez
por ciento”

VEFE. ;Como se encuentran
las cotizaciones de esparragos?

AFZ. En este momento las
cotizaciones son buenas, simi-
lares a las del anio anterior en
estas fechas.

VF. ;Cuales son las va-
riedades mas cultivadas y
demandadas?

AFZ. En la zona de Gra-
nada, las variedades predo-
minantes son Grande F1,
Vegalim, Placosesp. Y luego
la variedad verde morado de
Huétor Tajar.

VF. ;Se han enfrentado esta
campana a problemas de falta
de mano de obra?

AFZ. En esta tltima cam-
pana hemos ido justos de
mano de obra, quizas haya
faltado en algin momento.

VF. ;Cree que son suficien-
temente conocidas por el gran
publico las buenas cualidades
a nivel de salud que tiene el
esparrago?

AFZ. Tenemos la obliga-
cion de dar a conocer las cua-
lidades del esparrago, el gran
publico, como me pregunta,
no puede ser especialista de
todo lo que consume y es par-
te del trabajo que tenemos que
canalizar desde la Interprofe-
sional del Esparrago Verde de
Espana y sus colectivos.

VFE. ;Por donde pasa el futu-
ro de este sector?

AFZ. Por promocion,

concentracion, apertu-
ra de nuevos mercados y
automatizacion.

VEF. (Ve necesario ampliar
los canales de distribucion
del producto y fomentar el
consumo?

AFZ. Siempre es bueno
ampliar los canales de dis-
tribucion, puesto que como
hemos visto a raiz de la CO-
VID-19, los habitos de consu-
mo han cambiado, asi como
la distribucién de la compra
y el interés que tiene el con-
sumidor por comer de forma
cada vez mas saludable. Esto
tenemos que ponerlo en valor
puesto que nuestro producto
reune lo que el consumidor
busca. Y de ahi el crecimien-
to del consumo y la demanda.

VE. jPara cuando serd rea-
lidad la Asociacion Interprofe-
sional del Esparrago Verde que
usted preside?

AFZ. La Asociacién In-
terprofesional del Esparrago
Verde de Espana es una rea-
lidad a dia de hoy, donde se
representa a empresas de Ex-
tremadura, Castilla-La Man-
cha y Andalucia. De hecho, en
una reciente reunion con el
ministro de Agricultura, Luis
Planas, nos trasladoé el apoyo
personal y del Ministerio al
proyecto que representamos,
el cual esperamos que como
Interprofesional sea recono-
cido en los préximos meses.
Es un reto nuevo donde el
sector tenemos que aprove-
charlo para poner en valor lo
que hacemos y por supuesto
queremos centrar el esfuerzo
en: promocion, investigacion,
informacion, apertura de nue-
vos mercados y trabajar con
la distribucion para poner en
valor el producto de origen
Espana, entre otros objetivos.
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FRANCISCO DELGADO / Gerente de Los Gallombares

“Trabajamos en un proyecto de
macro tineles calefactados para
adelantar la campana a enero”

La Cooperativa Los Gallombares es la primera productora y comercializadora de esparrago vede fres-
co en Europa. A esta gran familia de cooperativistas se incorpora este ano Agrolachar como socia
productora, lo que permitira aumentar en un millon de kilogramos la produccion de esparrago verde
fresco. A dia de hoy, Los Gallombares exporta a mas de veinticinco paises, entre ellos Canada, casi toda
Europa y a corto o medio plazo el objetivo es abrir nuevos mercados en Singapur; Israel y Sudafrica.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.

Valencia Fruits. ;Cudles son
las previsiones de cosecha de pro-
duccion propia que maneja Los
Gallombares en parametros de
cantidad y calidad para este 20217

Francisco Delgado. Para
esta campana de 2021 esperamos
resultados positivos, siempre hay
que intentar ser optimista. Ade-
mas, este ailo contamos con la
incorporacion de la cooperativa
Agrolachar como socia produc-
tora, anadiendo de esta forma un
volumen de un millén de kilogra-
mos de esparrago verde fresco.
Contamos con que esta campana
podamos manipular y comercia-
lizar alrededor de mas de nueve
millones de kilogramos.

Es una gran noticia que Los
Gallombares cuente con este
gran volumen de producto,
siempre con la mejor calidad a
presentar y con un servicio ex-
traordinario, lo que nos hace
tener esa ventaja competitiva
ante nuestra competencia. Cree-
mos en el desarrollo eficiente y
la obtencién de los mejores re-
sultados confiando en nuestros
socios y trabajadores. A dia de
hoy, somos el primer productor
y comercializador de esparrago
verde en Europa.

VE. ;Como ha afectado la bo-
rrasca y las heladas de las dos
primeras semanas de enero a la
campana?

FG. Tanto esta borrasca y las
heladas de enero, como el tiempo
que esta haciendo actualmente,
nos estan llevando a un peque-
no retraso del comienzo oficial
de la campana de esparragos en
la zona. Las bajas temperaturas
junto con las lluvias hacen que
exista un retroceso en la evolu-
cion del esparrago verde, crean-
do asi esta incertidumbre tanto
para los agricultores como para
nuestros clientes. Esperamos
que para mediados del mes de
marzo aumenten las tempera-
turas y demos comienzo a esta
nueva campana.

VF. ;Qué valoracion hacede la
campana pasada?

FD. Todas las campanas son
totalmente distintas. No tienen
nada que ver unas con otras. Hay
que anadir que el afio pasado con
la COVID-19, al principio nos pillo
atodo el mundo por sorpresa, pero
gracias a nuestro plan de contin-
gencia pudimos actuar rapido y
tomar tanto las medidas como las
decisiones 6ptimas para el tema
sanitario, social y econoémico. A
pesar de todos estos inconvenien-
tes, el volumen de producto y su
adecuada manipulacién fueron
una constante durante todos los
meses de campana, lo que ayudo
aque el producto tuviese su valor
en el mercado.

VEF. ;Qué evolucion ha experi-
mentado en la tltimas camparnias

El gerente Francisco Delgado (a la izquierda de la imagen) junto a José Angel Delgado Lopez, responsable comercial de Los
Gallombares, y Pedro Sillero, presidente de la cooperativa ubicada en Granada. / OSCAR ORZANCO

Cooperativa Los Gallombares es la primera productora y comercializadora de
esparrago vede fresco en Europa. / LOS GALLOMBARES

la superficie de cultivo de esparra-
goverde? ;Crece o tiende a mante-
nerse estable?

FD. Hace tres campanas hubo
una sobre plantacién de produc-
to, complementado con las altas
temperaturas y el buen tiempo
que hizo, lo que originé que no
existiera suficiente mano de obra
para manipularlo ni suficiente
espacio para reservar después.
Todo ello conllevo a una serie
de pautas y medidas a tener en
cuenta paralas proximas campa-
nas. Lo bueno de todo este pro-
blema fue que solamente ocurrio
durante unas tres semanas en
mayo. Después de esta situacion
tan desagradable para todos, la
medida tomada fue no aumentar
mas superficie de esparrago y
los socios que tenian tierras con
explotaciones viejas, se le dio la
opcion de replantar dicha super-
ficie, pero sin aumentarla.

VEF. ;Qué pueden decir de la
evolucion de las plantaciones?
¢Se plantan variedades con es-
parragos de calibre grueso? ;Qué
niveles cualitativos se esperan?
¢Cuando comenzaran las prime-
ras recolecciones?

FD. Con el paso de los anos y
la demanda del producto a nues-

tro favor, se ha ido seleccionando
la variedad de planta que es mas
eficiente y eficaz a las necesida-
des tanto nuestras como de nues-
tros clientes.

En este caso, hablamos de una
variedad totalmente confiden-
cial ya que a fuerza de muchos
anos probando y desarrollando
la planta, nuestro vivero la ha
disenado especificamente para
nuestra coope-
rativa, la cual
ofrece semillas
mas productivas
y mas resistentes
a enfermedades
y plagas. A su
vez, desarrolla
un esparrago de
gran tamano (30
a 35 gramos de peso medio por
esparrago) y un diametro me-
dio-grande. Por ultimo, se trata
de una variedad excepcional
ya que la punta del esparrago
se mantiene siempre firme aun
habiendo presencia de tensiones
ambientales. Esperamos comen-
zar arecolectar, sino existen pro-
blemas climatologicos, a media-
dos de marzo.

VE. La cooperativa comerciali-
za esparrago verde los doce meses

del afio, produciéndolo en Grana-
da e importandolo de Perti y Mé-
Xico en época de contra estacion.
¢Como se porta el consumidor con
el producto importado?

FD. Ojala pudiéramos pro-
ducir esparrago verde nacional
durante toso el afio, pero las con-
diciones climatologicas nos lo
impiden. Actualmente, estamos
trabajando en un nuevo proyec-
to que consiste en macro tineles
con sistema de calefaccién por la
noche para adelantar la campa-
na a enero y cubrir la demanda
comercial entre el fin de la cam-
pafna peruanay el comienzo de la
campana mexicana.

Existe un gran favoritismo
por el producto nacional, pero
para abarcar la demanda opta-
mos por la importacion peruana
y mexicana.

VEF. A nivel de ventas inter-
nacionales jcomo se posiciona la
cooperativa en los mercados euro-
peos? ;Hay intencion de explorar
nuevos mercados?

FD. Los Gallombares es la pri-
mera productora y comercializa-
dora de esparrago vede fresco en

"Este afio contamos con la incorporacion de la
cooperativa Agrolachar como socia productora,
afiadiendo de esta forma un volumen de un millén
de kilogramos mas de esparrago verde fresco”

Europa. Nuestros clientes cuen-
tan con la confianza de entregar-
les el producto lo antes posible
para conservar la calidad excep-
cional y respetando ante todo
los protocolos necesarios ante
la COVID-19.Cada afio contamos
con mas volumen de esparrago
verde fresco y nuestros clientes
estan satisfechos con la mercan-
cia. Gracias a nuestro esfuerzo
y la dedicacion de tiempo a ello,
la mayoria de nuestros clientes

16 de marzo de 2021

aumentan sus pedidos de cara a
cada campana. Siempre existira
la intencion de explorar nuevos
mercados, siempre y cuando se-
pamos que nuestro producto lle-
ga en unas condiciones 6ptimas.
Nos dedicamos a la exportacion
desde nuestros comienzos, y a
dia de hoy exportamos a mas de
veinticinco paises, entre ellos Ca-
nada, casi toda Europa y a corto
o medio plazo nuestro objetivo
es abrir mercado en Singapur,
Israel y Sudafrica.

VE. ;Cuales son las cifras de
la cooperativa en el ultimo ario?
(Queé servicios ofrece Los Gallom-
bares a sus socios?

FD. Desde 1995, cuando se cred
la cooperativa, se haluchado para
darle un lugar al esparrago verde
fresco y valorar su calidad, sabor
y textura como sus propiedades
beneficiosas para el ser humano.
Poco a poco cada ano la coopera-
tiva ha ido creciendo en su factu-
racion con mucho esfuerzo y lu-
chando por el puesto que merece
este gran producto.

Actualmente y con la comer-
cializacion del gran volumen que
se maneja, podemos hablar de mi-
llones de euros los que se factu-
ran, dinero que va directamente
a nuestros socios por su gran es-
fuerzo en la produccion del espa-
rrago y para los gastos que con-
lleva mantener una cooperativa.

Nos encargamos primeramen-
te de vender el producto del socio
al mejor precio que se puede ob-
tener en el mercado sin quitarle
su valor anadido, y adicional-
mente la cooperativa cuenta con
personas cualificadas dedicadas
al asesoramiento especifico que
necesitan nuestros socios en todo
momento, para la produccion del
esparrago y sobre todo temas re-
lacionados con la calidad.

VE. ;Han incorporado noveda-
des este afio a sus instalaciones?

FD. Cada ano intentamos
que existan nuevas novedades
en nuestras instalaciones ya
que el mercado nos lo exige y si
no, con respecto a la eficiencia 'y
el cuidado del medio ambiente,
estamos en continuo desarro-
1lo. La novedad de este ano es la
ampliacion de placas solares en
nuestros almacenes: alrededor
del 70% de la energia utilizadas
en los almacenes proviene de la
energia solar.

Por ultimo, a causa de la CO-
VID-19 ha habido una reestruc-
turacion de los almacenes para
la manipulacién del producto
con la mayor seguridad y proto-
colo necesario con el objetivo de
asegurarnos una manipulacion
libre de COVID.

VF. ;Qué futuro a corto o me-
dio plazo cree usted que le espera
a este sector?

FD. Elsector de la agricultura
es primario, siempre va a tener
que estar ahiyaque
gracias a €l nos po-
demos alimentar.

En especial, la
agricultura del
esparrago verde
fresco cada vez se
esta dando mas a
conocer y ya son
muchos los consu-
midores de todas las edades de
este magnifico producto. Hoy
por hoy, la demanda de este pro-
ducto cada vez es mayor y mas
conocido a nivel mundial, 1o que
hace que a medio plazo podamos
suministrar producto a gran
parte del mundo y que los pre-
cios ayuden a ello para darle el
valor que merece y asi nuestros
socios puedan ganar lo que me-
recen después del esfuerzo y las
incertidumbres de producirlo.
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MATTHIAS KINZEL / Sales Manager de Strauss Verpackungsmaschinen GmbH

“Ofrecemos maquinaria y servicio
de calidad desde el campo hasta la
clasificacion, pesaje y embalaje”

Strauss ha conseguido situarse como una empresa de referencia en el mercado mundial del esparra-
go. Esta firma alemana suministra maquinas y servicios en todo el mundo, y actualmente tienen pre-
sencia en 25 paises. Su director comercial, Matthias Kinzel, destaca la fiabilidad de su maquinaria
como una de las claves del éxito de Strauss ademas de la alta calidad y capacidad, y la flexibilidad
que aportan en la actividad de sus clientes, tanto en el campo como en el almacen.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Como espe-
cialistas en maquinaria para
el sector esparraguero, que
abarca desde la cosecha hasta
la clasificacion y el embalaje,
Jqué aspectos hay que tener en
cuenta a la hora de diseniar y
poner en marcha un proyecto
de maquinaria?

Matthias Kinzel. Para las
maquinas cosechadoras nece-
sitamos informaci6n sobre el
tamano del campo, la longitud
delas hileras y la distancia en-
tre ellas.

También necesitamos in-
formacion sobre el suelo y si
el cliente necesita cortar y la-
var los esparragos en el campo.

Para las maquinas de clasi-
ficacién, pesaje y envasado ne-
cesitamos cierta informacion
sobre la capacidad prevista o
la cantidad de hectareas que
cosecha el cliente. También
necesitamos saber cual sera el
embalaje final para adaptar las
maquinas a las necesidades del
cliente.

Para las maquinas clasifi-
cadoras es importante saber si
se trata de esparragos verdes,
blancos y/o morados, ya que
tenemos diferentes posibilida-
des de configuracion para los

8

=t
—

<>STRAUSS

v TECHNOLOGY FOR YOUR PROFIT

tratamiento de esparragos

cosechar ¢ clasificar * pesar * empaquetar

Ofrecemos soluciones variadas para empresas de todos los tamaifios

Procesamiento de esparragos verdes y blancos
en una planta

www.strauss-pack.com

Teléfono: +49 (0)4161 74020
Email: info@strauss-pack.com

e

-
—

Matthias Kinzel : “Suministramos maquinas y servicios en todo el mundo. Estamos presentes en 25 paises. / STRAUSS

“Estamos desarrollando una cosechadora selectiva
para esparrago verde que se lanzara al mercado
dentro de afo y medio o dos afios”

distintos colores y especifica-
ciones de los esparragos.

En Alemania, Espana, Ita-
lia, Grecia y los Paises Bajos
hay una mezcla de diferentes
colores y en otros paises solo se
producen esparragos verdes y
morados. Los sistemas adicio-
nales, como los sistemas de
eliminacion de residuos o de
cajas y la combinacion de ma-
quinas de clasificacion, pesaje
y envasado, requieren el espa-

cio existente en la nave de en-
vasado. Asesoramos al cliente
y le hacemos sugerencias para
encontrar la mejor solucion
para su envasado.

VF. ;Cuales diria que son ac-
tualmente las necesidades mas
urgentes del sector del esparra-
go en cuanto a maquinaria?

MK. En mi opinién, la au-
tomatizacion de los procesos
facilita el trabajo de las perso-
nas y reduce la mano de obra

Las maquinas de clasificacion de Strauss se construyen de forma modular lo que permite adaptar la maquina a las

necesidades del cliente y al tamaiio de la empresa. / STRAUSS
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“Asesoramos al
cliente y le hacemos
sugerencias para
encontrar la mejor
solucion para su
envasado”

y los costes laborales. El pro-
blema del ano pasado durante
la pandemia y actualmente
es que los productores no en-
cuentran suficiente personal
para trabajar o siempre hay
que formar a gente nueva. Si
los procesos estan mas auto-
matizados, se necesitaria me-
nos personal sin formacion.
Nuestras maquinas combinan
ya una cierta automatizacion
con una alta capacidad y flujos
de trabajo combinados, por lo
que nuestros clientes tienen
las ventajas mencionadas con
nuestras maquinas de clasifi-
cacion y embalaje.

También son necesarias
las maquinas cosechadoras,
que facilitan el duro trabajo
y requieren menos personal.
Actualmente disponemos de
una cosechadora de hasta 14
filas que ya supone una ayuda
paralos trabajadores. Ademas,
estamos desarrollando una
cosechadora selectiva para es-
parragos verdes que deberia
lanzarse al mercado dentro de
ano y medio o dos anos.

VE. Ademas de esta cosecha-
dora que en breve vera la luz,
Jque otras soluciones ofrece su
empresa?

MK. Ofrecemos maquinas
desde la recoleccion hasta la
clasificacion, el pesaje y el
envasado.

Nuestro sistema de ayu-
da a la cosecha con traccion
puede cubrir hasta 11 hileras
(dependiendo de la distancia
entre hileras) y el sistema de
conducciéon autéonoma cubre
hasta 14 hileras con una an-
chura maxima de 28 m.

Con un sistema adicional
de corte y lavado en la ma-
quina, los esparragos pueden
prepararse de forma idénea y
quedan listos para entrar en
el almacén de empaquetado.
Nuestras maquinas de clasifi-
cacion se construyen de forma
modular. Asipodemos adaptar
la maquina a las necesidades
del cliente y al tamano de la
empresa. Con el sistema de
corte y lavado integrado, los
esparragos se limpian de for-
ma intensiva, pero suave, y se
preparan para la clasificacion.
El sistema actualizado de con-
trarrotacion gira los esparra-
gos mientras la camara toma
las imagenes para la clasifica-
cion. El software clasifica los
esparragos con 23 criterios de
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clasificacion con una veloci-
dad de la maquina de hasta
50.000 vasos de clasificaciéon/
hora. La maquina envia los
esparragos de forma indivi-
dual a una rampa de calidad
determinada y es capaz de
recoger los manojos finales
hasta un peso determinado.

Para los esparragos ver-
des es muy habitual combi-
nar lamaquina clasificadora
con una GUB Buncher que
agrupa los manojos automa-
ticamente con dos bandas de
goma o una banda de gomay
una ElastiTag".

Otra posibilidad es nues-
tra bascula combinada para
esparragos pre-clasificados,
que tiene un peso muy exac-
toy una gran capacidad. Esta
maquina se utiliza para espa-
rragos, zanahorias y judias.

VE. ;Como valora el nivel
de mecanizacion del sector del
esparrago a nivel mundial?

MK. La automatizacion
en los almacenes de empa-
quetado esta en parte bastan-
te lejos en comparacion con
la recoleccion en el campo.

"Espafa invierte

en ultima tecnologia
desde que
empezamos a vender
clasificadoras de
esparragos en 1996"

La voluntad de invertir
en maquinaria depende del
salario y de la disponibilidad
de la mano de obra. Si el sa-
lario minimo aumenta o no
hay gente disponible en el
mercado, la gente empieza
a invertir en maquinaria.
Otras razones son que la ma-
quina puede trabajar 24 ho-
ras al dia, 7 dias ala semana,
proporcionando una calidad
de clasificacién constante in-
dependientemente de la hora
del dia.

VEF. Y ;qué podemos decir
de Esparia en este aspecto?

MK. Espana invierte en
la ultima tecnologia desde
que empezamos a vender
clasificadoras de esparragos
en 1996. De hecho, una de las
primeras maquinas se en-
tregb en Espana. En los ulti-
mos anos, los clientes estan
demandando un embalaje es-
pecial y la Glltima tecnologia.

VEFE. Hablando de la empre-
sa, scomo calificaria el posi-
cionamiento de Strauss como
empresa especialista en maqui-
naria para esparragos a nivel
internacional? ;Cuales son los
puntos fuertes de la empresa?

MK. En estos ultimos
anos, Strauss ha conseguido
situarse como una empresa
de referencia en el merca-
do mundial del esparrago.
Strauss suministra maqui-
nas y servicios en todo el
mundo, actualmente estamos
presentes en 25 paises. Nues-
tros clientes estan convenci-
dos de la fiabilidad de nues-
tras maquinas, que trabajan
con una alta calidad y capa-
cidad, y que se adaptan con
gran flexibilidad a sus nece-
sidades, asi como de nuestro
s6lido servicio, que podemos
ofrecer en varios paises, ade-
mas, con nuestros socios co-
merciales y técnicos.

VF. ;Hacia donde dirige la
empresa su futuro? ;Cual es
su ‘hoja de ruta’?

MK. Desde Strauss que-
remos ayudar a nuestros
clientes y, al mismo tiempo,
a los suyos en cuestiones de
medio ambiente y sostenibi-
lidad. Ayudamos a nuestros
clientes a reducir el uso de
plasticos para envases con
cambios y desarrollos de
nuestras maquinas para
utilizar envases diferentes
y respetuosos con el medio
ambiente.

Asimismo, nos asegura-
mos de ser cuidadosos con
recursos tan vitales como
el agua. Por ejemplo, utili-
zamos sistemas de filtrado

ESPARRAGOS

Para los esparragos verdes la preferencia es combinar la maquina clasificadora con la GUB
Buncher; que agrupa los manojos automaticamente con dos bandas de goma o una banda de
goma y una ElastiTag®. / STRAUSS
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para las maquinas de lavado
en nuestras cosechadoras y
clasificadoras para reutilizar
el agua.

Y estamos trabajando en
magquinas recolectoras selec-
tivas para facilitar el traba-
jo en situaciones extremas,
como el calor en el campo
y poder utilizar asi menos
personal para ese tipo de
trabajo.

Nuestro propoésito es pro-
porcionar a nuestros clientes
maquinaria y servicio desde
el campo hasta la clasifica-
cibn, el pesaje y el embalaje
de primera mano.

unicafresh.es

Cooperar forma parte
de nuestra filosofia.
Juntos tenemos futuro.

NniCa

SIGAMOS SIENDO UNICOS
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CARLOS MORAL / Jefe de Producto de Unica Fresh

“Esta campaiia va a haber
una gran concentracion de
esparrago en el mes de abril”

El jefe de producto de pepino holandes, pimiento picante, sandia y esparrago
de Unica Fresh, Carlos Moral, ha hecho un balance general de los ultimos
anos en el cultivo del esparrago, y ha mostrado sus previsiones de cara a la

presente camparna.

D GIA. ALMERIA.
Valencia Fruits. ;Como valora la
camparia pasada del esparrago?

Carlos Moral. Después de tres
anos dificiles, donde la sobrepro-
duccion limit6 el precio en origen,
el ano pasado resulto ser una cam-
pana buena, donde el agricultor
saco una mayor rentabilidad a sus
cultivos.

VF. ;Qué expectativas hay para
la presente campana?

CM. A dia 10 de marzo debe-
riamos estar teniendo una mayor
produccion, con lo que se espera
que en abril se concentre mucho
esparrago. Se trata de un cultivo
muy condicionado por el tiempo, y
este ano, debido a los climas fuer-
tes, la produccion se ha retrasado
bastante. Ha habido poca luz en
general, el sol ha calentado poco
y la temperatura nocturna ha
sido bastante baja. Sin embargo,
al igual que el ano pasado, espe-
ramos que, en lineas generales, la
campana salga bien.

VFE. ;Cuales son los principales
paises a los que exporta esparrago
Unica Fresh?

CM. Los principales paises
a los que destina su produccion
de esparrago Unica Fresh son
Alemania, Suiza, Paises Escandi-
navos, Francia y por supuesto Es-
pana. Cabe destacar que con cada
pais los acuerdos son distintos.
Mientras que con Suiza, Alemania
y Paises Escandinavos trabajamos
con sus principales supermerca-
dos y cadenas, en Francia esta
mas presente el mercado local
tradicional.

VE. ;Cudales son las principales
variedades que comercializa Unica
Fresh?

CM. Hacemos esparrago blan-
co con el Grupo AN con denomi-
nacion de origen de Navarra. Por
otro lado, en esparrago verde pro-

1 2
Jfr.:-

Cll

-

Carlos Moral apunta que, al igual que el

- Sns

afio pasado, en Unica Fresh esperan que,

en lineas generales, la campaiia salga bien. / GIA

ducimos principalmente en Cadiz
y Granada con la variedad Grande
F1, que es la estrella en verde.

VF. ;Considera que el cultivo del
esparrago esta al alza?

CM. El esparrago esta pa-
sando por una reconversion del
sector. Como ya he comentado,
hubo tres afios que tuvimos una
sobreproduccién provocada por-
que algunas zonas no habituales
se unieron como productores de
este cultivo. Sin embargo, el ano
pasado se regulo, con lo que se ob-
tuvo un mayor precio en origen.
Asimismo, esta habiendo una
tendencia de fusiéon de empresas
comercializadoras de esparrago,
lo que ayuda a hacer previsiones
de oferta y demanda, evitando asi
que haya desequilibrios. Con esta
maniobra garantizamos un mejor
servicio a los clientes.

VF. (En qué zonas de Espana
trabajan este producto?

CM. Trabajamos con Grana-
genil en la provincia de Granada
y con SCA Europeos enla zona de
Cadiz, concretamente en Alcala
del Valle. Por otro lado, hay un
tercer grupo productor pertene-
ciente a Huércal Overa (Alme-

ria) que hace esparrago stuper
temprano.

VF. ;Como ha influido la
COVID-19 en la produccion de
esparrago?

CM. El efecto COVID-19 es
muy ambiguo. Para nosotros
es complicado valorar los efec-
tos que ha tenido la COVID-19,
puesto que tenemos momentos
en los que se dispara la demanda,
y otros en los que se desploma.
Si bien es cierto que los culti-
vos vinculados al canal Horeca
han tenido un bajon tremendo,
el canal tradicional de venta ha
experimentado una subida. Don-
de quizas ha habido mas incon-
venientes es en el transporte de
trabajadores, en la creaciéon de
turnos para evitar aglomeracio-
nes, en la implementacion de ma-
terial para prevenir contagios, y
una serie de medidas que han
encarecido la produccion y co-
mercializacion. A pesar de ello,
podemos decir que ya contamos
con la experiencia suficiente
para saber qué hacer en cada mo-
mento, y como trabajar de una
forma segura y practica, antici-
pandonos a posibles problemas.

16 de marzo de 2021

El director comercial de Engels Machines, Chris Engels destaca ‘el sencillo
manejo’ de la maquinaria que diseia y construye Engels Machines, ya
que uno de sus premisas es que: “el trabajador no debe centrarse en la
maquina, sino en la cosecha”. / ENGELS MACHINES

CHRIS ENGELS / Director Comercial de
Engels Innovatietechniek BV

“El trabajador no
debe centrarse en
la maquina sino
en la cosecha”

Asti define Chris Engels una de las premisas
de Engels Machines a la hora de diseniar y
construir su maquinaria para el sector del
esparrago. Conscientes del problema que su-
pone la mano de obra, la empresa holandesa
ofrece maquinaria de facil manejo, eficaz,
ampliable y adaptable. Una maquinaria que
permite mejorar el rendimiento medio de la
cosecha “hasta un nivel en el que la disminu-
cion de los costes totales de la mano de obra
sea claramente perceptible”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Como espe-
cialistas en maquinaria de
campo para el sector espa-
rraguero jcual el producto
estrella de Engels Machines?

Chris Engels. Si habla-
mos de esparragos blancos,
la respuesta es muy facil: la

HORTICULTORES EL TORCAL

HORTICULTORES

EL TORCAL s.ca.

Sociedad Cooperativa Andaluza

Ctra. de la Azucarera, Km 3,9-29200 Antequera(Malaga) Spain
Telf.: +34 952 840 203 - Fax.: +34 952 702 970

www. horticultoreseltorcal.com

/ info@

horticultoreseltorcal.com
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AspergeSpin Al es definiti-
vamente el producto “estre-
1la” de Engels Machines, bien
establecida y bien apreciada.
Las mas de 12.000 maquinas
en el campo repartidas por
todo el mundo dan testimo-
nio de que es una tecnologia
probada.

Sin embargo, para el caso
de Espana, donde hay una
considerable superficie de
cultivo de esparragos ver-
des, nuestra empresa cuenta
también con tres maquinas:
la ASGreen y la MultiSpin,
para cultivos en caballones,
y la ASVerde, para la recolec-
cion de esparragos verdes en
campos planos.

VF. ;Qué aspectos tiene
en cuenta Engels Machines
a la hora de diseniar y poner
en marcha un proyecto de
maquinaria?

CE. Cuando se disena un
nuevo concepto de recolec-
cion o una nueva maquina
de recoleccion, todo el con-
cepto debe mejorar dicha
operacion. En primer lugar,
las maquinas se disenan para
que tengan un funcionamien-
to sencillo, “el trabajador no
debe centrarse en lamaquina
sino en la cosecha”. Solo asi,
cada trabajador podra mejo-
rar surendimiento medio en
la recoleccion.

En segundo lugar, 1a apli-
cacion de un concepto de
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recoleccion o de maquinas
recolectoras debe poder am-
pliarse facilmente. Cuando
todos los trabajadores del
campo puedan utilizar una
maquina con eficacia, el ren-
dimiento medio de la cosecha
de toda la empresa mejorara
hasta un nivel en el que la
disminucién de los costes
totales de mano de obra sea
claramente perceptible.

VF. ;Cuales diria que son
actualmente las necesidades
mas urgentes del sector del
esparrago en tema de maqui-
naria para campo?

CE. En primer lugar,
apuntaria la necesidad de
una maquinaria de facil
manejo para todos los tra-
bajadores. Hay que tener
en cuenta que la escasez de
mano de obra y el nivel de
cualificacion de la misma
son problemas a los que se
enfrenta actualmente el sec-
tor del esparrago. Es por ello
que hay que poner a trabajar
eficazmente a todos los traba-
jadores disponibles para re-
ducir los costes y garantizar
la cosecha de esparragos.

“Las maquinas
se disefian para
que tengan un
funcionamiento
sencillo”

Otro de los aspectos cla-
ves es proporcionar un buen
espacio de trabajo a sus em-
pleados. En tiempos de esca-
sez de mano de obra es muy
importante tratar bien a los
trabajadores y asegurarse de
que siguen trabajando en la
misma empresa durante toda
la temporada de esparragos.

También es necesario ga-
rantizar un bajo impacto en
el resto de la organizacion.
Es decir que los jefes de cam-
po no pueden ser molestados
con un trabajo extra en la su-
pervision o el mantenimien-
to de las maquinas.

Y luego es vital el retorno
de la inversion a corto plazo.
Las inversiones que se reali-
zan en el sector del esparrago
para mejorar el rendimiento
de la cosecha se basan en un
periodo de retorno de la in-
versién de dos anos.

VF. Teniendo tan claras
cuales son las necesidades de
los productores, ;qué solucio-
nes ofrece Engels Machines?

CE. Con nuestras cosecha-
doras AspergeSpin, el pesado
trabajo de manipulacion de
los plasticos sobre el lecho de
esparragos lo asume la ma-
quina, de modo que los traba-
jadores pueden concentrarse
en larecoleccion. Hasta 30 Ki-
los de media por hora. Si se
trata de esparragos verdes,
sentarse en una maquina que
permite cortar los turiones
verdes y recogerlos en cajas
cercanas, moverse con dife-
rente velocidad sobre el cam-
po es claramente una ventaja
en comparacion con caminar
largas distancias y cargar los
esparragos cosechados fuera
del campo.

VF. Hablando de la em-
presa, ;como calificaria el
posicionamiento de Engels
Machines como empresa es-
pecializada en maquinaria
para esparragos a nivel in-
ternacional? ;Cudles son los
puntos fuertes de la empresa?

= RN

La ASVerd
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e es la propuesta de la empresa holandesa para la recoleccion de esparragos

verdes en campos planos. / ENGELS MACHINES

CE. En cuanto a la meca-
nizacién, creemos que tene-
mos una posicién de lideraz-
go en el sector del esparrago
en Europa.

Sin embargo, estamos ven-
diendo maquinas en Nortea-
mérica, Sudamérica y Ocea-
nia. Estamos convencidos
de que trabajar con nuestras
maquinas siempre supone
una ventaja de costes.

Los puntos fuertes de
nuestra empresa son la ex-
periencia y los conocimien-
tos que tenemos si se trata

de cosechar esparragos me-
canicamente, pero también
que tenemos el proceso de
produccion de nuestras ma-
quinas en nuestras propias
manos y podemos adaptar-
nos a las necesidades del
mercado rapidamente.

VF. En qué proyecto esta
trabajando actualmente la
empresa? ;Hay novedades a
la vista?

CE. Ahora mismo esta-
mos inmersos en el proyecto
de la tecnologia de baterias
de litio, que mejora la faci-

Valencia Fruits / 9

Engels Machines esta inmersa en el desarrollo de la tecnologia de baterias

de litio, que mejora la facilidad de manejo de sus maquinas. / EM

“La AspergeSpin A1 es
definitivamente el producto
‘estrella’ de Engels Machines, bien
establecida y bien apreciada”

“Las inversiones para mejorar
el rendimiento de la cosecha se
basan en un periodo de retorno
de dos afios”

lidad de manejo de nuestras
maquinas.

También estamos traba-
jando en el cultivo en franjas
para el esparrago.

Se trata de un nuevo con-
cepto que aumentara la bio-
diversidad de los campos de
esparragos. Los objetivos
son mejorar el rendimien-
to y la calidad, mejorar el
rendimiento de la cosecha y
aumentar la manejabilidad
de los campos de esparragos
en determinados tipos de
suelos.

T +31(0)77 307 4588
www.engelsmachines.nl
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MANUEL GARCES / Director de Negocio Ajo y Esparrago EMEA en Planasa

“Nuestra seleccion varietal
busca mejorar la rentabilidad
la competitividad del agricultor”

Planasa esta presente en todos los paises de Europa en los que hay produccion de esparrago. De he-
cho, la comparniia es un referente en el desarrollo de variedades de esparrago. Placosesp y Darvador
son sus ‘buques insignia’, variedades con un plus de precocidad. Pero el departamento de I+D no
para y tal como confirma Manuel Garces, Planasa ya tiene tres nuevas variedades listas para ser
presentadas en breve, cada una de ellas enfocadas a distintos mercados y objetivos claramente dife-
renciados. Ademas, cuenta con una importante cantidad de selecciones avanzadas que estan en las
ultimas fases de desarrollo y que esperan poder lanzar durante los proximos anos.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Comienza una
nueva campana para el esparra-
go nacional. ;Qué representati-
vidad tendran las variedades de
Planasa en la cosecha nacional
de 2021? ;Darvador y Placosesp
continuan liderando la oferta de
Planasa?

Manuel Garcés. Si, de mo-
mento son nuestras variedades
insignia. Placosesp y Darvador
siguen siendo un plus a las varie-
dades que ya existian en cuanto a
precocidad. Darvador, ademas de
esa precocidad, aporta gran uni-
formidad y homogeneidad en la
cosecha, lo que la ha posicionado
como la mejor alternativa para
quien busca una produccion si-
per temprana. Ha tenido una aco-
gida muy buena en todos los mer-
cados, principalmente en los que
basan su produccién en la preco-
cidad. Aunque este es su punto
fuerte, sus otras caracteristicas
la estan convirtiendo en una va-
riedad de referencia: produccion,
calidad de punta, homogeneidad
de la cosecha y su atractivo vi-
sual para el consumidor.

Desde Planasa estamos muy
contentos con el desarrollo que
esta teniendo Darvador y esta-
mos convencidos de que seguira
avanzando durante los préoximos
anos, llegando incluso a ser nues-
tra variedad de referencia.

VE. Uno de los proyectos en los
queesta trabajando la empresa es
en la renovacion total de su catd-
logo de variedades. ;Qué noveda-
des hay al respecto?

MG. Tenemos tres variedades
ya en la rampa de salida, cada
una de ellas enfocadas a distin-
tos mercados y objetivos clara-
mente diferenciados. Ademas,
contamos con una importante
cantidad de selecciones avanza-
das que estan en las tlltimas fases
de desarrollo y que esperamos
poder lanzar durante los proxi-
mos anos

Aunque es algo a lo que no le
hemos dado todavia publicidad,
contamos con un campo de en-
sayo en Andalucia plantado en
2019 donde podemos comprobar
in situ el potencial de estas se-
lecciones y mostrarlas a nues-
tros clientes de una forma muy
cercana.

Nuestro objetivo ahora se
centra en el analisis exhaustivo
de todos los datos recopilados en
nuestra extensa red de ensayos,
para determinar nuestra estrate-
gia de lanzamientos de los proxi-
mos anos y puesta en marcha de
la produccion de semilla lo antes
posible.

VF. ;Presenta Planasa este afio
alguna nueva variedad? ;Cudles
son sus caracteristicas?

-

dalucia, comprueban in situ el potencial de sus selecciones y pueden mostrarlas
a sus clientes de una forma muy cercana. / PLANASA

MG. Tenemos previsto pre-
sentar las tres primeras varie-
dades durante los préximos
meses, como ya he comentado
anteriormente, cada una de ellas
enfocada a distintos tipos y zonas
de produccion.

VE. En ese reto de adelantarse
y adaptarse a los gustos y necesi-
dades del mercado, jen qué para-
metros se centra actualmente el
equipo de I+D de Planasa a la
hora de desarrollar nuevas va-
riedades de esparrago?

MG. En los programas de bre-
eding de esparrago no solo tene-
mos en cuenta que las nuevas va-
riedades sean muy productivas,
sino que hay mas parametros

-

que se valoran como la precoci-
dad, la uniformidad y la calidad
de punta que mencionabamos
antes. Todos estos parametros
que tenemos durante la selec-
cion persiguen un unico objeti-
VO que no es otro que mejorar la
rentabilidad y la competitividad
del agricultor. Y esto lo intenta-
mos de dos formas: obteniendo
variedades que les permitan
reducir sus costes de cultivo o
desarrollando variedades que,
en funcion de su precocidad o
no, les permitan tener produc-
cion cuando los precios son mas
interesantes.

VF. Ademas de Espania, jen
queé otros paises Planasa cuenta

"

“Planasa esta presente
en todos los paises

de Europa en los que
hay produccion de
esparrago, aunque

es en los paises
Mediterraneos donde
nuestra cuota de
mercado es superior”

con un bueno posicionamien-
to comercial con su oferta de
esparragos?

MG. Planasa esta presente
en todos los paises de Europa
en los que hay produccion de
esparrago, aunque en los paises
Mediterraneos nuestra cuota de
mercado es superior. En Francia
tenemos un centro de I+D centra-
do sobre todo en la mejora varie-
tal y también, en este pais, somos
productores de esparrago blanco
fresco. Precisamente, en referen-
cia anuestra filial productora en
Francia, recientemente hemos
cerrado varios acuerdos de cara
ala comercializacion con los que
somos muy optimistas y que nos
permitiran seguir siendo refe-
rente en el pais galo.

VFE. ;Como ha afectado la
pandemia a un producto como el

%

La produccion del esparrago comienza a finales de febrero y normalmente, justo antes de Semana Santa es cuando se produ

esparrago? Durante la primave-
ra de 2020 jtuvo el mismo boom
de demanda que otras frutas y
hortalizas?

MG. La produccion del espa-
rrago comienza a finales de fe-
brero y normalmente, justo antes
de Semana Santa se produce un
aumento del consumo hasta du-
plicar la demanda. El afio pasado
ese momento coincidio6 con el es-
tallido de la pandemia y el inicio
del confinamiento, lo que provo-
c6 una bajada de la demanda del
esparrago verde y, por tanto, una
caida total de los precios.

Sin embargo, el cierre de la
campana fue muy bueno gra-
cias a la marca Espana, es decir
al buen nombre y a la confianza
que tiene el mercado Europa
(Alemania, Francia, Holanda...)
anuestro producto. Esto se debe,
en buena parte, al trabajo de agri-
cultores y comercializadores que
se esfuerzan a diario en tener un
producto de gran calidad.

VE. Hablando de la tempora-
da 2021 de esparrago nacional,
Jcomo se presenta la cosecha?
JQué informaciones transmiten
los productores?

MG. En general el sector enca-
ra el 2021 con cierta ilusion, pero
con recelo por la incertidumbre
por la pandemia que estamos
viviendo a nivel mundial. Esto
provoca cambios en los mercados
muy dificiles de predecir, pero
personalmente pienso que hay
que ser optimista. El esparrago
es una de las verduras con mas
propiedades beneficiosas para
la salud y, en estos momentos en
los que la salud es una de nues-
tras principales preocupaciones
¥y que se cocina mas en casa hay
que fomentar el consumo de este
tipo de alimentos.

VE. ;Qué objetivos se ha mar-
cado Planasa para este ejerci-
cio 2021 en cuanto a su linea de
esparragos?

MG. Hemos fijado dos obje-
tivos para 2021; por un lado la
entrega de material vegetal de
excelente calidad paralas nuevas
plantaciones y, por otro, la conso-
lidacion de la variedad Darvador.
Ambos se estan cumpliendo con
creces, lo que nos confirma que
nuestra fuerte apuesta en esta
linea de negocio es cada dia mas
acertada.
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GUY CLAESSENS / Director de Vandepoel

“En Vandepoel buscamos
algo excepcional, un sabor
exclusivo y con tradicion”

La empresa belga Vandepoel, con sede en Bruselas, es una de las firmas mayoristas de frutas y ver-
duras mas representativas en su pais de origen gracias a su completa oferta de frutas y hortalizas de
calidad. Productos seleccionados bajo los parametros de sabor; origen y autenticidad. Vandepoel esta
especializada en productos de alta calidad procedentes de Francia (Bretania, Provenza), Espana, Ita-
lia, Portugal, etc., pero, tal y como sefiala Guy Claessens, “en Vandepoel siempre estamos a la busque-
da de productos deliciosos y unicos cultivados de forma honesta y ecologica”. Y en este punto, Espana,
con el esparrago, uno de los productos ‘estrella’ de la firma belga, tiene mucho que ofrecer:

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuales la
actividad de Vandepoel den-
tro del mundo de la fruta y
hortaliza fresca?

Guy Claessens. Vande-
poel es una empresa mayo-
rista de frutas y verduras,
con una completa gama de
frutas y verduras frescas,
pero centrada en productos
de primera calidad. Nos ca-
racterizamos por ofrecer
productos de la mejor cali-
dad y un servicio del mas
alto nivel.

Disponemos de las es-
pecialidades en fresco mas
disponibles en el mercado
belga.

Nuestros clientes son las
tiendas de productos frescos
mas profesionales, comercia-
lizadores profesionales y ma-
yoristas especializados en el
canal Horeca en Bélgicay en
el extranjero.

VF. Calidad y sabor son
las claves de la oferta de Van-
depoel, pero jcual es el origen
de esta oferta?

GC. Nos abastecemos de
todo el mundo, pero solo de
los mejores productos, de
los mejores calibres, de los
mejores productores, sobre
todo directamente de los pro-
ductores o de pequenas coo-
perativas... Nuestro lema es
“pasion por abastecerse de
lo mejor de la naturaleza”.
La calidad y el sabor son las
claves de nuestra estrategia
de abastecimiento.

VF. ;Qué peso tiene el espa-
rrago en la oferta global de la
empresa?

GC. Seguimos los pro-
ductos de temporada. En la
temporada de esparragos,
ofrecemos toda una gama
de esparragos de diferentes
paises, regiones, colores y
calibres.

Por ejemplo, en Bélgica te-
nemos nuestros propios ma-
nojos “Vandepoel” de 500gr
de auténtico esparrago belga
de “Mechelen”. Para el canal
Horecay fruterias vendemos
esparragos belgas en tama-
no AA y AAA de 5kg. Desde
Paises Bajos trabajamos los
esparragos Vrac de 5kg, cali-
bres AAy AAA.

Desde Espafia se impor-
tan los esparragos verdes
8x500 gramos.

En Francia, por su parte,
estamos especializados en
esparragos verdes france-
ses y somos uno de los mas
importantes distribuidores

[

de los famosos esparragos
‘Pertuis’ en los tamanos 22+
y 26+. También comerciali-
zamos el esparrago blanco
francés y, ademas de los es-
parragos ‘normales’, vende-
mos los pequenos esparragos
silvestres de Francia (en el
mes de abril) y los silvestres
de Espana.

“Si los productores y mayoristas

espaioles, con productos de

primera calidad, estan buscando
un agente o un socio en el mercado
belga, Vandepoel es, sin duda, su

empresa distribuidora”

RET(ORTA

Guy Claessens: “Pasion por abastecerse de lo mejor de la naturaleza” es nuestro lema. / VDP

“Nos caracterizamos
por ofrecer productos
de la mejor calidad

y un servicio del mas
alto nivel”

VF. ;/Qué representa Espa-
nia para los intereses comer-
ciales de Vandepoel?

GC. Desde hace anos nos
especializamos en los mejo-
res productos belgas y france-
ses, pero también queremos
desarrollar nuestra gama de
productos con verdaderas es-
pecialidades regionales espa-
nolas de alto nivel y llenas de
sabor. Por ejemplo, somos el
unico distribuidor en Bélgica
de los famosos calc¢ots catala-
nesy de las manzanas de alta
calidad de la ‘Finca Sefiorio
de Rioja’.

Si los productores y ma-
yoristas espanoles con pro-
ductos de primera calidad
buscan un agente o un socio,
pueden ponerse en contacto
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con nosotros. Estamos inte-
resados en las mejores alca-
chofas, esparragos, frutas
exoticas, ...

VEF. Yen el mundo de espa-
rrago, ;qué busca Vandepoel
en la produccion espariola?

GC. Es sencillo: buscamos
algo excepcional, con sabor
exclusivo, con tradicion...

VF. ;Cuales son los para-
metros cualitativos que busca
la empresa en los esparragos
espanoles?

GC. Ante todo, sabor, ori-
gen, productos auténticos y
embalajes atractivos.

VF. ;Este interés por nues-
tro pais también es como
mercado y cliente para los
esparragos que comercializa
Vandepoel?

GC. Si. Nuestras exigen-
cias de calidad en Bélgica
son muy altas, por lo que
también exportamos nues-
tros fantasticos esparragos
a otros paises y Espana es
un mercado por desarrollar
también en el area comercial.

VF. Precisamente hablan-
do de exportacion, jen qué
otros paises comercializa
Vandepoel sus productos?

GC. En realidad, nuestro
mayor volumen de ventas se
concentra en Bélgica, y en
los paises vecinos como Ale-
mania, Paises Bajos, Fran-
cia, Luxemburgo... Fuera
del continente europeo, ex-
portamos a Africa, Canada
y recibimos cada vez mas
solicitudes de otras partes
del mundo, como Estados
Unidos o diferentes destinos
en Asia.

VF. ;Como describiria
la demanda de un producto
como el esparrago en su area
de influencia comercial?

GC. Por desgracia, debi-
do ala pandemia, los restau-
rantes estan cerrados y la
demanda es mucho menor
este ano, pero normalmente
es uno de nuestros productos
mas vendidos durante los
meses de primavera.

vandepoel

Passion for sourcing
Nature’s finest

Mayorista en especialidades de frutas y verduras

R

Linkedin: Vandepoel BV - Web:

B

Werkhuizenkaai 22/23
Hall D « 1000 - Brussel

+32 11 58 71 47
info@fruitvandepoel.be

- Contacto: Guy Claessens/Director gerente guy@fruitvandepoel.be
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JAIME URBINA / Presidente de la Asociacion de Productores del
Esparrago Verde en Guadalajara

“Los altos costes de lIa mano
de obra condicionan la
rentabilidad en Guadalajara”

Guadalajara es una de las principales zonas productoras de esparragos
en Castilla-La Mancha. Con un volumen de cosecha de mas de 15.000 tone-
ladas, la produccion guadalajareria se centra en el esparrago verde. Jaime
Urbina analiza para Valencia Fruits una campana llena de incognitas
que dara su pistoletazo de salida a principios del mes de abril.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuantas hec-
tareas se destinan al cultivo del
esparrago en Guadalajara?

Jaime Urbina. La superficie
de cultivo en la provincia ronda
las 2.000 hectareas. Una cifra
que se mantiene estable en los
ultimos afios. Su produccion se
concentra principalmente en
los valles del Henares, Badiel y
Tajuna.

VE. ;En qué punto de la cam-
paria nos encontramos? ;Se espera
un retraso en el inicio de la reco-
leccion aligual que en Andalucia?

JU. Ahora mismo estamos en
plena fase de preparacion de los
terrenos, estamos labrando. Tam-
bién aqui se prevé un ligero retra-
so en el inicio de la recoleccion
pero no como en Andalucia. Si
todo va bien y la climatologia nos
respeta, esta previsto comenzar a
recolectar a principios de abril.

VE. En Guadalajara ;qué tipo
de esparrago es el predominante?

JU. En nuestra zona tnica-
mente se cultiva el esparrago
verde. Entre las variedades, que
hay muchas, destacan Grande
F1 o Vegalim. Son las varieda-
des por las que mas se esta apos-
tando en los ultimos anos en
Guadalajara.

VEF. Enel caso de Guadalajara,
Jcomo se gestiona la produccion
y comercializacion del esparra-
g0? ;Qué peso tiene el mundo
cooperativo?

JU. La gestion esta en manos,
principalmente, de empresas
privadas. Hay una cooperativa
pero no cuenta con muchos so-
cios agricultores dedicados al
esparrago, y en su mayoria son
pequenos productores.

VF. ;Cudal es el destino princi-
pal de los esparragos que se pro-
ducen en Guadalajara?

JU. Sobre todo exportacion.
Estamos hablando de un 70%
venta internacional y un 30%
mercado interior. Y los princi-
pales destinos son Alemania,
Francia y Suiza.

VF. Tras los problemas de
mano de obra que hubo el afio pa-
sado, ;preocupa que este ano vuel-
va a repetirse la misma situacion?

JU. El ano pasado, la irrup-
cion de la COVID-19 coincidi6
de lleno con la recoleccién del
esparrago, fase en la que lamano
de obra es vital. Para la recogi-
da, anualmente se contratan a
alrededor de 4.000 trabajadores,
principalmente mano de obra ex-
tranjera procedente de Rumania
y Bulgaria. El ano pasado, con el
cierre delas fronteras, hubo mu-
chos problemas en este aspecto,
hasta el punto de que hubo parce-
las que no se pudieron recolectar
por falta de mano de obra.

En 2021, todo parece indicar
que no tendremos ese problema.

VEF. ;Qué perspectivas comer-
ciales hay para esta campana?
¢Esperan una buena demanda y
precios positivos?

JU. En estos momentos, todo
es una incognita. Esta claro que
en tiempos de crisis, todo se com-
plica. Somos conscientes de que
el esparrago es un producto mas
caro que los considerados ‘basi-
cos’ en la cesta de la compra, por
lo que en tiempos de crisis, la de-
manda de esparrago se resiente.
Pero, auin es pronto para confir-
marlo. jVamos a ser optimistas! A
favor tenemos el incremento de
consumo en toda Europa del es-
parrago verde. Hace 25 afios ho se
consumia nila décima parte delo
que se consume actualmente, de
hecho era un producto que ape-
nas se conocia. Actualmente, es
un producto que esta presente en
muchos hogares europeos, aun-
que no tanto como nos gustaria.

VE. (El cultivo del esparrago es
rentable en Guadalajara?

La superficie de cultivo ronda las 2.000 hectareas. / ESPARRAGOS URBINA

JU. Lo ha sido, pero, ahora ya
no lo es por el alto coste que tiene
a la hora de cultivarlo y recolec-
tarlo. Se necesita mucha mano
de obra tanto en el campo como
en el almaceén, y este coste, luego,
no se ve finalmente reflejado en
los precios que percibimos los
productores. Hay que tener en
cuenta, que el gasto en mano de
obra para las empresas suponen
casi el 90% de los gastos totales
del cultivo.

VE. ;Estos costes no se po-
drian reducir invirtiendo mas en
mecanizacion?

JU. El nivel de mecanizacion
enlos almacenes de Guadalajara
es bueno, si bien siempre es me-
jorable. Es en el campo donde se
necesita desarrollar mas la me-
canizacion. Ahora mismo, hay
cosechadoras, maquinas para
levantar los plasticos, pero no
hay maquinaria para la recolec-
cion del esparrago. Una maquina
recolectora seria clave para po-
der reducir los costes de mano de
obra del cultivo.

Planasa

INNOVATION IN PLANT VARIETIES
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