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Franpia evalua las perdidas
ocasionadas por las heladas

E1 Gobierno declara el estado de “calamidad climatologica” ante los importantes danos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Federacion Nacional de Pro-
ductores de Fruta de Francia,
FNPE, esta evaluando las graves
pérdidas ocasionadas por las he-
ladas ocurridas en todo el pais
desde el 5 de abril, y que han afec-
tado especialmente a la fruta de
hueso, mientras que el Gobierno
ha anunciado que declara el esta-
do de “calamidad climatologica”.

Las graves heladas han afecta-
do a casi todo el pais, y por tanto
a la mayoria de las producciones
agricolas, principalmente al cul-
tivo de vid, remolacha y a los ar-
boles frutales que se encuentran
en periodo de floracion.

En un comunicado de la FNPE,
emitido el pasado 12 abril, 1a fede-
racion senalaba que todavia era
pronto para evaluar los danos en
el sector de las frutas, pero todas
las evidencias apuntan a que se
han visto afectados la mayoria de
los cultivos y algunas explotacio-
nes perderan toda la produccion.
Seglin multiples declaraciones
de responsables de esta organi-
zacion hay importantes dafios en
albaricoque, pera, nectarina, ce-
reza, uva, kKiwi, manzana y pera.

La repercusion de las heladas
ha sido muy importante, a pesar
de todos los medios de proteccion
aplicados, como las hogueras,
la proteccion de los sistemas de
aspersion... En el departamento
de Drome, en la region de Auver-
nia-Rédano-Alpes, la Camara de
Comercio comunico que los culti-
vos de melocoton, nectarina, alba-
ricoque y cerezas se encuentran
gravemente afectados, e igualmen-
te se han visto daiados los secto-
res de Nimes y Languedoc. En el
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Los frutales de hueso han sido uno de los cultivos mas afectados por las heladas en Francia. / ARCHIVO

El Gobierno francés
activa un fondo de
emergencia de 1.000
millones para los
agricultores afectados

departamento de Lot-et-Garonne,
también se han evaluado pérdidas
del 50% de la cifra de negocio de
las explotaciones agricolas y en
la region de Midi-Pyrénnees tam-
bién, seglin informaciones publi-
cadas por Reussir-Agra.

[7 AYUDAS

Por su parte, el ministro de Agri-
cultura, Julien Denormandie,

anuncio6 la semana pasada que el
Estado declarara el “régimen de
calamidad agricola” que permi-
tira la aprobacion de un paquete
de rescate, sin especificar la can-
tidad de subvenciones que se de-
dicaran a paliar las pérdidas que
se han producido.

Y en esta linea, el primer
ministro francés, Jean Castex,
anuncio este pasado sabado la
creacion de un fondo de emer-
gencia de 1.000 millones de euros
para los agricultores afectados
por las fuertes heladas que han
destrozado en las ultimas sema-
nas las cosechas y han provocado
la mayor catastrofe agricola del
siglo en el pais.

“El Estado debe estar a la al-
tura de esta catastrofe. En una

situacion excepcional hay que
tomar medidas excepcionales.
He venido a anunciar un esfuer-
70 significativo del Estado a la
altura de 1.000 millones de euros,
la situacion lo requiere”, afirmo
Castex en una reunion con repre-
sentantes del sector en Montag-
nac, en el sur.

Castex acudio6 a esta localidad
de la cota mediterranea junto al
ministro de Agricultura, Julien
Denormandie, para ver lo destro-
zos causados por las heladas que
han golpeado el pais en las ulti-
mas dos semana.

Ademas el primer ministro
de Francia anunci6 que tampoco
cobraran las cotizaciones sociales
de lo agricultores y haran reduc-
ciones de impuestos.
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Un Plan para hacer historia

Por GONZALO GAYO

spana tiene una gran oportu-
nidad para dar un impulso que
la sitte en la vanguardia de los
paises europeos con la puesta
en marcha del mayor plan de su historia,
dotado con 140.000 millones de euros en
transferencias y créditos en el periodo
2021-2026 procedentes de los fondos eu-
ropeos de recuperacion Next Generation
UE. El objetivo es lograr que los recur-
sos publicos lleguen cuanto antes a la
economia real, priorizando para ello la
inversion en proyectos maduros y con un
fuerte potencial tractor, como la estrate-
gia de movilidad sostenible, segura y co-
nectada, los programas de rehabilitaciéon
de vivienda y regenera-
cion urbana, de techos
solares y de puntos
de recarga, de sanea-
miento y depuracion
e infraestructuras de
gestion de residuos en [
municipios de menos ! b |
de 5.000 habitantes, la Ene
rehabilitacion de cos- R3%
tas y biodiversidad, o el
plan de digitalizacion
de pymes. En paralelo,
se empezaran a desple-
gar los proyectos que
requieren de un mayor
plazo de maduracion,
como la hoja de ruta del
5@, la hoja de ruta del
hidrégeno renovable o
la Estrategia de Inteligencia Artificial.

El Plan esta disenado en torno a cua-
tro grandes ejes transversales para avan-
zar hacia una Espana verde, digital, sin
brechas de género, cohesionada e inclusi-
va, plenamente alineados con la Agenda
2030 y los objetivos de Desarrollo Soste-
nible de Naciones Unidas, asi como con
las recomendaciones especificas hechas a
Espana por parte de 1a Union Europea en
los anos 2019 y 2020 y los pilares del Me-
canismo de Recuperacion y Resiliencia.
Con este plan se da pistoletazo de salida a
lamayor inversion publica de la historia
a partir de mayo o junio proximo

El verde y el digital son los vectores
dominantes de este plan, con un 39,12%
y un 29% del total, completados por una
apuesta por la educacion y formacion
con un 10,5%, la I+D+i (con un 7%), y el
refuerzo de la inclusion social en todo el
territorio.

El efecto inmediato lo veremos en un
crecimiento potencial superior al2%y la
creacion de mas de 800.000 puestos de tra-
bajo en sectores de futuro, seguin las pre-
visiones del Plan de Recuperacion que
ultima su disefio para la presentacion en
los proximas semanas en Bruselas.

Los sectores agroalimentario y pes-
quero juegan un papel fundamental en

El plan contempla inversiones en regadios. / GG

la gestion eficiente de los recursos natu-
rales. En linea, y como complemento de
la nueva politica agricola comun (PAC),
el Plan prevé un conjunto de reformas
para mejorar la gestion de regadios, de
la ganaderia y la revalorizacion de los
suelos agricolas, impulsando la digitali-
zacion y las cadenas de valor verdes a lo
largo de todo el ciclo de produccion, dis-
tribucion, consumo y reutilizacion. Sin
embargo, se hecha en falta la concrecion
y centralidad de la agricultura dado su
papel fundamental en el progreso, la sa-
lud y 1a mejora del medio ambiente.

La cohesion territorial y 1a lucha con-
tra la despoblacion estaran presentes en

e a

las “diez Politicas Palanca del Plan”. Se
ha articulado un conjunto de 130 medi-
das para el reto demografico orientadas
a zonas rurales y pequenos municipios,
con algunas actuaciones incluidas en el
Plan que comenzaran en municipios de
menos de 5.000 habitantes en areas como
la rehabilitacion urbana, la mejora de la
eficiencia energética o el apoyo al sanea-
miento y depuracion del agua

En la presentacion del Plan de Recupe-
racion celebrado esta semana pasada, el
presidente del Gobierno, Pedro Sanchez,
ha senalado que es el mas ambicioso de la
reciente historia econémica de Espana y
la mayor oportunidad para nuestro pais
desde la entrada del mismo en la Union
Europea.

“El Plan de Recuperacion contempla
el impulso mas importante de nuestra
historia en inversion publica y viene
acompanado de una agenda de refor-
mas estructurales que van a permitir
lograr cinco objetivos: modernizar el
tejido productivo y la Administracion,
impulsar la capacidad de crear empleos
de calidad, aumentar la productividad y
el crecimiento potencial de la economia,
reducir las brechas sociales y de género
e impulsar la economia verde”, sefialo el
presidente del Gobierno.

Tras la reunion de la Comision Inter-
ministerial celebrada la semana pasada,
todo esta preparado para que comiencen
a desarrollarse los primeros proyectos
en cuanto se apruebe el Plan de Recupe-
racion. El gobierno central senala que
las consecuencias beneficiosas del Plan
comenzaran a notarse desde el primer
minuto de su ejecucion y es un proyecto
de pais para las proximas generaciones.

Con el fin de lograr un efecto anticicli-
co e impulsar la actividad econémica y el
empleo ya en la segunda parte de 2021,
los Presupuestos Generales del Estado
prevén una inversion de 27.000 millones
de euros alineada con el Plan de Recupe-

- racion. El Plan articula,
ademas, otras medidas
especificas para abordar
el reto demografico y pro-
mover la cohesion terri-
torial, con la finalidad de
invertir una tendencia de
décadas que ha generado
un desequilibrio que, ade-
mas de injusto, por la des-
igualdad que genera entre
territorios y entre perso-
nas, resulta insostenible
desde un punto de vista
medioambiental, econo-
mico y social. Entre las
metas fijadas en este am-
bito, se prevé que, en 2025,
el 75% de la poblacion
cuente con cobertura 5G.

El plan pretende aportar un creci-
miento adicional de en torno a dos pun-
tos porcentuales al afo a partir de 2021,
favorecera la creacion de mas de 800.000
puestos de trabajo durante su periodo de
ejecucion y mejorara la vertebracion del
pais mediante la fijacion de poblacion en
todo el territorio.

El Plan de Recuperacion contempla
la movilizacion de inversion publica en
el territorio espanol por 140.000 millones
de euros hasta 2026 para llegar a impul-
sar hasta 500.000 millones de inversion
privada. Esto supone doblar la inversion
publica en los proximos anos, acercando-
laaun 4% del PIB, en linea con el perio-
do posterior a la entrada en el euro. En
términos histéricos, la inyeccién de casi
70.000 millones de euros correspondien-
te alas transferencias del Mecanismo de
Recuperacion y Resiliencia es una cifra
cercana a las transferencias del Fondo
Europeo de Desarrollo Regional (FE-
DER) que recibio Espana en los primeros
veinte anos desde la entrada en la Union
Europea. Esperemos que entre todos
seamos capaces de aprovechar esta gran
oportunidad para impulsar el progreso
delasociedad y que dote a nuestros agri-
cultores de los medios necesarios para
vivir con dignidad de la agricultura.
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La manzana espanola gana
presencia en los lineales

Del 46 por ciento alcanzado en 2015 se ha pasado al 67 por ciento en 2021

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Afrucat, Asociacion Empresarial
de fruta de Cataluna, ha presen-
tado las ultimas observaciones
del Infolineal, el estudio de la
fruta en los lineales de Espana
que se inicié en 2015. La entidad
ha constatado que en promedio
la manzana de procedencia na-
cional frente a la importada ha
pasado del 46% en 2015 al 67%
este ano 2021.

Los datos histéricos muestran
ademas que este porcentaje es
superior en las zonas producti-
vas y va bajando a medida que
los puntos de venta se alejan del
origen. En este sentido, los datos
observados el primer trimestre
de 2021, muestran una presencia
de manzana nacional del 51% en
Madrid, del 61% en Zaragoza, del
73% en Barcelona y del 85% en
Lleida. Afrucat indica que hay
que tener en cuenta que estas
poblaciones partian de un pro-
medio del 35% en Madrid, 41%
en Zaragoza, 47% en Barcelona
y 62% en Lleida.

Uno de los motivos de este
incremento de la fruta nacional
en los lineales se podria atribuir
a la coyuntura provocada por
la pandemia de la COVID-19,
con una mayor concienciacion
del consumidor y alguna difi-
cultad puntual para el trafico
internacional de mercancias.
Sin embargo, con una revisiéon
historica de los datos se consta-
ta que el cambio en la tendencia

o

La presencia de manzana espaiiola alcanza un 73% en Barcelona y un 85% en Lleida. / ARCHIVO

El porcentaje de manzana espaiola es superior en
las zonas productivas y va bajando a medida que los
puntos de venta se alejan del origen

en cuanto al origen se da en el
ano 2017, a partir del cual se van
incrementando un 5% anual de
media la presencia de manzana
espanola en los lineales. Este
incremento seria atribuible a la
sensibilizacion de la poblacién
general para la compra de proxi-
midad y al cambio en la politica

de las cadenas que incrementan
la apuesta por los productos
locales.

PERA
En las observaciones de la pera
también se detecta una evolucion
en la procedencia de la fruta de
los lineales pasando del 74% de

ol

media de pera espanola frente
a la importada del 2015 al 83%
del ano 2021. En este caso el cre-
cimiento ha sido menor porque
ya de entrada la presencia de
pera espaiola era mas elevada
y, aunque también hay una ten-
dencia a favor del producto local,
la casuistica especial e irregular
de la produccion de la pera y la
estrategia agresiva de algunos
competidores del norte de Euro-
pa en casos de sobreproduccion
hacen que esta evolucion a favor
del origen espanol no sea tan li-
neal y constante todos los anos.

PUNTOS DE VENTA
El otro dato que recopila el
Infolineal es el ranking de su-
permercados ordenados por el
porcentaje de producto nacional
que tienen en sus lineales. Com-
parando las mismas ensenas ob-
servadas en 2015 respecto a las
analizadas en 2021 destaca que en
manzana, en 2015, ocho ensenas
superaban el 50% de manzanas
de origen nacional frente a la
importada y una de ellas tenia
el 100% de sus lineales con man-
zana espanola. En el afio 2021, el
100% de las ensenas superan el
55% de manzanas de origen na-
cional y siete cadenas tienen el
100% de sus lineales con produc-
to espaiol.

En pera, en el ano 2015, trece
ensenas superaban el 55% de
peras de origen nacional y dos
de ellas tenian el 100% de sus
lineales con pera espanola. En
el afio 2021, el 100% de las ense-
nas superan el 55% de peras de
origen nacional y 15 ensenas su-
peran el 70% y 5 cadenas tienen
€l 100% de sus lineales con pera
espanola.

INFOLINEAL 2021
Este ano 2021 el Infolineal ha
dado un salto cuantitativo y cua-
litativo. Cuantitativo porque se
han incrementado las ensenas
visitadas (pasando de 18 a 25) y
se ha doblado el namero de po-
blaciones que incluye el estudio
(pasando de 4 a 8).

El primer Infolineal recogia
datos de Lleida, Barcelona, Za-
ragoza y Madrid y al nuevo Info-
lineal se han anadido observacio-
nes en San Sebastian, La Coruna,
Valencia y Sevilla.

El salto cualitativo ha permi-
tido utilizar una herramienta de
inteligencia de datos y de visual
data que facilita la consulta digi-
tal y en tiempo real de las cerca
de 16.000 referencias entradas a
lo largo de estos 7 anos.

Galabacin y berenjena registran los
precios mas bajos de la campana

El calabacin se deprecia un 20%, la berenjena larga un 38% y la rayada un 35%

D VF. REDACCION.

El informe de seguimiento del
sector horticola protegido, pu-
blicado por el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, correspondiente
a la semana catorce de 2021 (del
5 al 11 de abril), refleja que el
calabacin y la berenjena regis-
tran los precios mas bajos de la
campana.

El calabacin se deprecia en el
periodo analizado un 20% res-
pecto a la semana anterior re-
gistrando la cotizaciéon semanal
mas baja de toda la temporada.
Elprecio en origen se ha situado
en 0,11 euros/kg.

La Junta de Andalucia in-
dica que las condiciones me-
teorologicas han impulsado la
produccion de calabacin desde
inicios de abril, coincidien-
do con la mayor competencia

internacional y la caida de la
demanda. La conjuncion de
estos factores ha propiciado la
importante caida de precio que
sufre esta hortaliza desde que
comenzo este mes.

Esta primavera ha tenido
lugar un aumento de la produc-
cion de calabacin respecto a la
pasada campana en detrimen-
to del tomate. Los agricultores
valoran los menores costes de
produccion de esta hortaliza y
este es el principal origen del in-
cremento en la superficie de ca-
labacin durante esta primavera.

En cuanto a la berenjena lar-
ga, el precio medio se reduce un
38% respecto a la semana ante-
rior, registrando un valor me-
dio de 0,11 euros/kg, mientras
que la rayada lo hace un 35%,
alcanzando una cotizacion de
0,46 euros/kg. Los volumenes

Esta primavera ha tenido lugar un au-
mento de la produccion de calabacin
respecto a la pasada campaiia en de-
trimento del tomate. / ARCHIVO

comercializados de ambos ti-
pos de berenjena se han incre-
mentado de forma moderada
respecto a la primera semana
del mes de abril. La berenjena
comenzo6 a depreciarse la prime-
ra semana de este mes y conti-
nuaa haciéndolo la segunda, al
acusar una disminucion de la
demanda, la finalizacion de los
programas de exportacion y el
fortalecimiento de la competen-
cia internacional.

SANDIA Y MELON

El informe de la Junta de An-
dalucia indica que la campana
de sandia comenzara con me-
nor volumen que el ano pasado
debido a una reduccioén en los
trasplantes mas precoces. No
obstante, la superficie total sera
ligeramente superior al periodo
precedente.

La sandia rayada, la mas
demandada por los principales
mercados de exportacion, es el
tipo comercial mas cultivado
en los invernaderos andalu-
ces. Las previsiones realizadas
por el sector indican un ligero
crecimiento en superficie de la
sandia rayada y un aumento de
menor intensidad de la sandia
negra sin semillas. La sandia
mini estabiliza su superficie
en produccion convencional y
orienta su crecimiento funda-
mentalmente al sector ecolégico.

El desarrollo de las primeras
sandias se ha producido sin inci-
dencias destacables. El cuajado
y el engorde de los frutos mas
tempranos se ha desarrollado
correctamente, favorecido por
las condiciones de humedad y
luminosidad en el interior de
los invernaderos durante ambas
fases de cultivo.

En referencia al melon, las
previsiones realizadas por el
sector respecto ala pasada cam-
pana apuntan hacia una reduc-
cion en la superficie de melon
Galia y Cantaloup y la estabili-
zacion del meléon Amarillo. La
mayor parte de los trasplantes
de mel6n han tenido lugar en el
mes de febrero.
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A 17 ABRIL

Exportados 366.531.580 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 17 de abril, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (365.976.457) y reexportacion (355.123),
un total de 366.331.580 segin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a
18 de abril de 2020, 1o exportado eran 222.342.992 kilos.

Campana 20/21 Campana 19/20
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400
Andorra 361.065 1.294 578.811
Angola 99.555
Arabia Saudita 19.753.758 11.715.150
Argentina 2.745.913 621.629
Armenia 18.183
Australia 258.153 335.656
Bahrain 299.993 192.810
Bangladesh 39.842
Bielorrusia 3.806.063 2.312.309
Bosnia-Hercegovina 63.699 304.251
Botsuana 22.880
Brasil 18.559.957 22.608.387
Bulgaria 210
Burkina Faso 34673 36.600
Cabo Verde 72117 309.358 73.901
Camerun 7.046
Canada 51.645.196 22950 47.790.783
Chad 21.840
China 847.162 8.411.744
Colombia 605.824 513.148
Congo (Repuiblica) 22.434 14.676
Corea del Sur 384.886 182.096
Costa de Marfil 108.208 4.787 100.842 2.592
Costa Rica 1.389.761 1.076.566
Curacao 405.826 333.745
Djibouti 11.160
El Salvador 217.101 105.420
Emiratos Arabes Unid 11.553.157 300 9.479.784
Estados Unidos 287.661 922.250
Gabén 388.576 66.066 4.738
Georgia 42.042
Ghana 135.740 44,969
Gibraltar 269.345 .820 248.185 0.05
Gran Bretana 141.168.339 3.630
Guatemala 202.043 168.840
Guinea

23.348 3.540 1.981 1.439
Guinea Ecuatoria 275.380 37.358 314.010 58.173

Honduras 180.205 110.232

Hong-Kong 89.010 134.245

India 1.388 1.086

Islandia 540.440 448440

Jordania 93.763 18.720

Kazajistan 79.601 139.506

Kenia 47.600

Kuwait 672.659 559.042

Macedonia 110.783 124.369

Malasia 1.357.981 1.955.179

Maldivas 10 2613

ali . b . .

Marruecos 306 84 364 105
Mauricio 23.625

Mauritania 53.500 1.469 2.823 3.625

oldavia . [ .506. .

Montenegro 40.652

Nigeria 74.370 971.578

Noruega 37.578.29 34.450.63 3.440
Oman 1.603.383 1.105.981

Panama 1.813.724 1.003.399

Perli 22.080

Qatar 3.067.686

3.715.305
Rep. Centroafricana 81.233 75.708 36.355 41.0

Rep. Demo. Congo 16.560

Senegal 22.275 68511 4.680
Serbia 2.072.232 60  3.643.157 2
Sierra Leona 10.777

Singapur 373.844 355.189

Sri Lanka 41,633

Sudafrica 2.287.125 2.993.879

Suiza 52.303.176 58.049 57.383.012  210.713
Togo 810

Ucrania 3.491.558 3.225.178

Uruguay 342.938 267.423

Por variedades (Kg):

Clausellina 3.500.972 39.499

Satsuma 2.442.019 9  T1.768.552

Clementina 671.620.795 20.147 43.893.612 4,788

Clementina hoja 8.206.177 5.029.230
Clemenvilla 4578.051 3.171.886
Hernandina 1.217.421 478,931
Wilking 943
Fortuna 142.926
Kara 660
Mineola 535
Ortanique 9.215.284 6.402.2627
Ellendale 468

Otras mandarinas 30.091.137 0625 8.240.686 48390
Uso industrial 102.454

Nadorcott 21.330.454 35213  8.466.444 80
ITOTAL MANDARINAS 42.449,038 65.994  77.431.763 9.758
Navelina 59.093.796 9566 39.541.382 49715
Navel 2.248.2 5.768.773 5.978
Navel Late 2.703.332 257 634323 39.460

[ane Late 60.052.758 50.303.028
Salustiana 14.677.464 10.395.764
Cadenera 359.080 166
Sanguina 42.839 18.444
Sanquinelli 928.868 493.725
Valendia Late 769.87 09.709 987.806 36.030
Verna 67.910 23 4474 39
Ofras 8.659.245 43.42 .907.795 80.798
Uso industrial 359.958 922.455

Navel Powel 2.451.470 4.233.630

Barberina .305.015 47 8922 3.513
I TOTAL NARANJAS 63.719.217 73.022 116.221.687 70.134
I TOTAL LIMONES 54.954.489 07.385  75.708.557  245.807
I TOTAL POMELOS 4393.727 8638 2534714 4675

Intercitrus ultima en
abril la contratacion
de una gerente

La interprofesional de la naranja y la mandarina avanza
para recuperar la operatividad e impulsar la organizacion

» ANGELICA QUINTANA. EFEAGRO.
Intercitrus, la interprofesional
de la naranja y la mandarina,
ultima la contratacion de una
gerente tras seleccionar cinco
curriculum —todos ellos de mu-
jeres— tras recibir mas de 800
de interesados en ocupar dicho
puesto, de nueva creacion y de
dedicacién exclusiva para im-
pulsar la organizacion.

El actual presidente de Inter-
citrus, Ramoén Espinosa (Asaja),
ha apuntado que durante estas
semanas han entrevistado a
mas de 40 personas dentro del
proceso de seleccion que se mar-
¢6 la Comision de Gobierno de
la interprofesional, un foro en
el que participan productores,
comercializadores e industria.

“Que las finalistas sean todas
mujeres es casual”, ha afirma-
do antes de explicar que lo que
buscaban era a una persona con
un perfil de formacion univer-
sitaria en Administraciéon de
Empresas, Agronomos y/o Mar-
keting, experiencia en el sector
agroalimentario, comunicacion
y redes sociales y nivel de inglés
avanzado.

NUEVA SEDE EN VALENCIA

Su nombramiento se produci-
ra en breve, ya que el acondi-
cionamiento de la nueva sede,
que se ubicara en un local de
la ciudad de Valencia cedido de
forma gratuita por la Conselle-
ria de Agricultura, Desarrollo
Rural, Emergencia Climatica
y Transiciéon Ecologica de la
Generalitat Valenciana, estara
listo el proximo mes de mayo.
La oficina, ha resaltado, estara
operativa con un horario abier-
to al publico que se extendera
de lunes a viernes. Entre las
primeras tareas que abordara la
nueva gerente de Intercitrus se
encuentrala de “iniciar una poli-
tica de comunicacion, tener una
pagina web y activar la presencia
en las redes sociales para visua-
lizar la actividad y las acciones
que vaya haciendo Intercitrus”,
ha adelantado.

ESTATUTOS
También —ha afiadido—, el pre-
sidente y la gerente comenzaran
a trabajar en otras “cuestiones
de indole formal” que pasan
por “institucionalizar reunio-
nes perioddicas de la Comision
Permanente y de los grupos de
trabajo y actualizar los estatu-
tos, ya que llevan mucho tiempo
sin haberse retocado y algunos
han quedado obsoletos”.

Respecto al cambio de los es-
tatutos, ha indicado que no van
a entrar en “temas mollares”
pero si se traducira en la elimi-
nacién de 6rganos de gobierno
y en la puesta al dia de las aso-
ciaciones que participan en la
interprofesional.

“La decision que se ha to-
mado en Intercitrus de forma
unanime es la de dar un paso
delante en un momento clave
para recuperar la interprofe-

Ramén Espinosa analiza los pasos para la recuperacion de Intercitrus. / ARCHIVO

“La decision que se ha tomado en Intercitrus de forma
unanime es la de dar un paso adelante en un momento
clave para recuperar la interprofesional, que agrupa a
un sector con un volumen de mas de siete millones de

toneladas de citricos”

Guatro
bloques de
trabajo

a Asamblea de Interci-
trus aprob6 un plan de
trabajo organizado en cua-
tro bloques, el primero de
ellos centrado en el comer-
cio exterior, los problemas
con los acuerdos con terce-
ros paises y el norespeto al
principio de reciprocidad.
Elsegundo es el relativo
al control de fronteras para
que los puertos no sean co-
laderos para la introduc-
cion de plagas, “que nos
estan dejando en una si-
tuacion de mucho riesgo”,
senala Ramén Espinosa.
La cadena alimentaria
y el poder tener un con-
trato homologado para la
compraventa de naranja
y mandarina y el inicio de
campanas de promocion de
Europa para mercados que
puedan ser atractivos con-
forman las otras dos lineas
de trabajo. &

sional, que agrupa a un sector
con un volumen de mas de siete
millones de toneladas de citri-
cos”, ha remarcado.

ASAJA-ANDALUCIA
Respecto a la decision de Asa-

ja-Andalucia de abandonar su
representacion en la rama de
la produccion de Intercitrus,
que desde hace anos demanda
que sea operativa y con sede
en Madrid, Espinosa ha sena-
lado que “Andalucia y Asaja
Nacional si que estan en la
interprofesional®.

“Es verdad que hay mucha
gente en el sector que nos re-
clama que tenemos que hacer
cosas, iniciar la accion, reabrir
Intercitrus y superar la fase de
actividad, y en eso estamos”, ha
apuntado antes de asegurar que
“la mejor forma de abordar esta
situacion es ir construyendo e ir
haciendo acciones, una detras
de otra, y materializar hitos”.

“Estoy convencido de que
cuando Asaja Andalucia vea
que la interprofesional tiene
recorrido, que nos lo tomamos
en serioy que es interlocutor en
Europa en materia de control de
comercio exterior y fronteras,
la cadena alimentaria y los con-
tratos y las campanas de pro-
mocion, no tengo duda de que
volvera a estar con nosotros”,
ha indicado.

Respecto a la campana ci-
tricola, ya con las variedades
hibridas tardias, ha destacado
que su comportamiento ha sido
en general bueno, sobre todo
para la mandarina. Respecto a
la proxima temporada, Ramon
Espinosa ha comentado que,
pese a la “floracion espectacu-
lar” que hubo antes de Sema-
na Santa, “aun es pronto“ para
saber el nivel de produccion y
calibre.
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Reducimos la
Huella de Carbono y
la emision de Gases O
Efecto Invernadero

CONTRIBWIMOS

AL DESARROLLO
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REDUCCION DE

— LAS PERDIDAS

ALIMENTARIAS
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Hemos desarrollado
Recubrimientos Vegetales y
una gama completa
de productos para
Agricultura Ecologica

o() ) 2{0) o] MENU] N7\ W e}y =10} {e | Y- W-RV | Recubrimientos para citricos que disminuyen la
huella de carbono y la emision de gases efecto invernadero pues reducen la temperatura de
secado en los tuneles.

SIS ey =lelle MV ~1 i |sloWei=>Te;l Sistema para el control del podrido que disminuye la

huella hidrica pues reutilizamos el caldo de tratamiento, evitando asi generar aguas residuales.

S Aol :lele|n]Sg Sistemas para el lavado higiénico de frutas y hortalizas y IV Gama, que
garantizan la seguridad alimentaria. Reducen la huella hidrica, ya que desinfectan el agua de
lavado y se consigue la recirculacion de la misma.

z{[e]er:\>]3N Vel ) i >lo}Je]l Cama de productos certificados como insumo para agricultura
ecoldégica:

CITROCIDE® PC y PLUS | Coadyuvantes tecnoldgicos para el lavado higienico de FyH.

A FUNG-CID BIO BNa | Fungistatico para el control del podrido.

PLANTSEAL® y PLANTSEAL® Shine-Free | Recubrimientos vegetales.
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De la negativa a las

114 por el mes de abril

del ano pasado, cuan-

do ya estabamos real-

mente inmersos en
la pandemia, y cercados por el
confinamiento decretado en Es-
pafia, nuestro sector fue motivo
de infinidad de alabanzas. “Agri-
cultura, sector esencial y estraté-
gico” escribia por aquel entonces
desde esta misma tribuna. En
ese momento, la humanidad
era consciente de su fragilidad,
luchando contra un enemigo
invisible, que hacia estragos en
la poblacion en un contexto de
grandes dudas, pues poco o nada
se sabia del virus entonces. En
aquel escenario comer, para lo
que hay que producir alimentos
y llevarlos hasta lugares donde
se puedan adquirir y consumir,
era algomas que prioritario. Era
vital.

Cumplimos con la labor espe-
rada de un sector que demostro
ser mas que vital, y al que ha-
bia que, ademas de elogiar su
comportamiento, agradecer la
actitud mostrada y los servicios
prestados. Se empez6 incluso
a reflexionar sobre un posible
escenario sin la cantidad de
alimentos necesarios, caso de
una dependencia exterior en
este tema. Pese a todo ello, el
siguiente episodio, y como si de
una muestra mas de nuestra idio-
sincrasia se tratara, pasamos de
una parte a la otra del vaivén del
péndulo. Pasamos de ser héroes
a villanos. Eso pensaria nuestra
ministra de Trabajo a la vista
de la campana de inspecciones
lanzadas, por la que se llegb a
decir que era para evitar malos
tratos fisicos a los trabajadores
del campo.

Poco a poco, el ciclo del mo-
vimiento del péndulo, si no hay
mas agitacion, viene a centrase
con poca oscilacion, pasando a
ser un movimiento asumido y
muchas veces inadvertido. Y eso
creo que es lo que nos esta pasan-
do a la vista de las ultimas noti-
cias que he podido leer en distin-
tos medios de comunicacion, y
de los tilltimos datos estadisticos
oficiales que van apareciendo.
Pese a la presencia del virus, en
un escenario con una incidencia
que nos permite una actividad
compatible con una normalidad
parecida a la previa al virus, nos
vamos acomodando y vamos
perdiendo los miedos que en
un momento determinado nos
pudieran asaltar. Y es que por
lo que respecta a nuestro sector,
vemos como las mismas debilida-
des y ataques estan presentes. El
hecho de olvidarnos, o de perder
el miedo a un posible e hipotético
desabastecimiento de alimentos,
nos lleva a asumir un sinfin de
hechos que hacen cada vez mas
dificil la vida de los agricultores.

Hace pocos dias, he podido
observar las estadisticas de

promesas incumplidas

-

Nuestros principales competidores hacen de la laxitud comunitaria un factor de competitividad. / ARCHIVO

las importaciones europeas de
citricos procedentes de paises
terceros, y es que la tendencia
sigue siendo creciente. Hace dos
campanas, aquella de nefasto re-
cuerdo, toda la culpa era de Sud-
africa. En 2018, nuestros colegas
australes remitieron al mercado
comunitario 394.000 toneladas de
naranjas, y la que se armo. En
este Ultimo periodo, la cantidad
ha sido de 454.000 toneladas, cifra
récord en la historia. Eslo mismo
que sucede en el caso de Egipto,
y para el mismo producto, que
en 2020 también sobrepasé su
mejor cifra histérica al alcanzar
el valor de 256.000 toneladas. Si
los dos principales competidores
rompen barreras, lo mas légico
es que la cifra total de importa-
ciones de naranjas procedentes
de paises terceros también sea
la mas alta de la historia, con
944.000 toneladas.

Por lo que hace referencia a
los pequenos citricos, 2020 tam-
bién fue el de mayor oferta de los
paises terceros hacia el mercado
comunitario, con 406.000 tonela-
das. Y lo mismo con los limones,
con 391.000 toneladas. A la vista
de los datos, mas que el valor
puntual, que ya de por si es sufi-
cientemente impactante, la evo-
lucién histérica nos revela una
clara tendencia al alza provoca-
da, sin duda, de la politica comer-
cial impuesta desde Bruselas.

Y es que ya se ha comentado
infinidad de veces, pero la tec-
nocracia comunitaria sigue en
sus trece. Y ello pese a que en el
periodo 2014-2020, el incremento
de los envios extracomunitarios
ha crecido un 35% en el caso de
las naranjas, el 72% en el caso de
los pequenos citricos, y un 74%
en el caso de los limones. El nivel
de las importaciones de pome-
los permanece bastante estable
en ese periodo, si bien China ha
incrementado sus envios en un

En el periodo 2014-2020, el incremento de los envios
extracomunitarios ha crecido un 35% en el caso de las
naranjas, el 72% en el caso de los pequeios citricos,

y un 74% en el caso de los limones

Entretanto, las exportaciones citricolas espafolas a
paises terceros, en ese mismo periodo, se muestran
relativamente bastante escasas, pero estables, pese
a tener que sortear todo tipo de dificultades

47%. Entretanto, las exportacio-
nes citricolas espanolas a paises
terceros, en ese mismo periodo,
se muestran relativamente bas-
tante escasas, pero estables, pese
a tener que sortear todo tipo de
dificultades. )

Los nimeros cantan. Exito
rotundo para la politica comer-
cial comunitaria. Al menos para
aquellos que desean acceder a
nuestro mercado natural, que no
es otro que el de la Unién Euro-
pea. Politica que se mantiene de
perfil ante datos tan significati-
vos como los que recientemente
publicitaba la organizacion agra-
ria La Uni6 de Llauradors, y se-
glin los cuales, Turquia y Egipto
acaparan el mayor namero de las
alertas sanitarias detectadas por
inspecciones comunitarias enlo
que va de ano. Ya sea el hecho de
superar los limites de residuos
permitidos por la legislacion, o
por aplicar productos no permi-
tidos en la UE, nuestros princi-
pales competidores hacen de la
laxitud comunitaria un factor
de competitividad. La duda es,
a la vista de las detecciones, si
estamos ante hechos puntuales,
perfectamente detectados por
las autoridades, o, simplemente,
ante una muestra de un coladero
de lo que tan solo algo se pilla.

El desprecio con el que la pre-
sidenta dela Comision Europea,
Ursula Von der Leyen, fue ob-
sequiada en su ultima visita a
Turquia, tan solo por el hecho
de ser mujer, deja a las claras
muchos otros aspectos. Y es
que la geoestrategia parece que
puede con todo. Si puede con la
igualdad de género, co6mo no
va a poder con nuestro sector.
Entretanto, las condiciones la-
borales de aquel pais, y en el
caso de Egipto es mas evidente,
permiten poder ofertar, puesta
en casa, fruta con precios que
incluso estan por debajo del
coste efectivo de produccion de
los citricos en Espafia. No hace
falta recordar que la Ley de la
Cadena, en nuestro pais, exige
que el precio pactado en un con-
trato de compraventa supere los
costes de produccion. Loable in-
tencion la de los legisladores es-
panoles, no cabe duda, pero que
se da de bruces con el mercado.

Esas mismas condiciones
sociales, amparadas por el con-
texto politico de nuestros prin-
cipales competidores, hacen que
Bruselas se haya puesto manos
a la obra. Pero, como siempre,
para los de aqui, y no para los
de alli. La altima idea del Par-
lamento Europeo es la de la

Por CIRILO ARNANDIS (*)

“Condicionalidad social”, es
decir, que los agricultores que
no cumplan con la normativa
sobre derechos laborales con
sus trabajadores no puedan per-
cibir pagos de la PAC o, cuanto
menos, que sean penalizados.
En el caso de las cooperativas
este tema no es un problema,
pues si algo se tiene a gala es
el respeto escrupuloso a este
tipo de cuestiones. No ya por
la propia idiosincrasia que a
este tipo de empresas nos con-
fieren nuestros principios y va-
lores, sino porque, ademas, en
muchos casos, socio productor
y trabajador de la cooperativa
suelen las mismas personas. Lo
que duele no es que se exija aqui
la ordenanza laboral, cuestion
mas que légica, sino que se sea
permisivo, sin mas, con los de
alli, obteniendo una clara ven-
taja competitiva por ello.

El Pacto Verde Europeo,
programa estrella de la actual
legislatura comunitaria, traia
una vision revolucionaria. No
por cuanto supone de la puesta
en marcha de medidas que per-
mitan alcanzar retos en la lucha
contra el cambio climatico, sino
porque pretendia exigir para el
acceso al mercado europeo, los
mismos estandares en materia
social, laboral y medioambien-
tal regulados en la Union Eu-
ropea. No cabe duda de que ese
es el camino para equilibrar el
mercado, y que todos juguemos
con las mismas reglas. Pero en
las altimas negociaciones sobre
la PAC, la Comision y el Consejo
han reculado. Ya tardaban.

Mientras, lo ocurrido en las
negociaciones del Trilogo que
deben cerrar el marco norma-
tivo de la PAC a aplicar en los
ultimos anos, es la evidencia
mas clara de ello. E1 Parlamen-
to Europeo, compuesto por
senores que deben de pedir el
voto, propone introducir un
sistema de gestion de contin-
gentes arancelarios que inclu-
yan tener en cuenta las normas
medioambientales y sociales in-
ternacionales de las que la UE
forma parte. E1 Consejo se opo-
ne. De igual manera, Comision
y Consejo se oponen a que las
importaciones deban cumplir
con las normas UE en materia
medioambiental y de salud. Se
considera que ello puede ir en
contra de las normas OMC, y
provocar que los paises terceros
adopten represalias a las expor-
taciones comunitarias de otros
sectores, la tan traida moneda
de cambio.

Total, que el mundo avanza,
que todo cambia, y que los agri-
cultores estamos igual. Con los
mismos problemas y las mis-
mas reivindicaciones. Al menos
ahora, en lugar de negativas,
hemos pasado a un escenario
caracterizado por la asuncién
de la reivindicacion, y por el
compromiso de soluciones que
se convierten en promesas in-
cumplidas. Un claro ejemplo
de ello es lo escrito, y a la vez
incumplido, en el Pacto Verde
Europeo.

(*) Presidente de la
sectorial de Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries
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En 30 aiios los envases de madera han evolucionado hasta ser cada vez ain mas eficientes, sostenibles y asequibles. / IMAGENES: FEDEMCO

Mas de 100 anos de trabajo

y 30 anos de Fedemco

En este ano la Federacion Espanola del envase de Madera y sus Componentes, Fedemco, cumple 30 anos.
Mas de tres décadas dedicadas a la fabricacion y la defensa del envase de madera, como el envase mas
sostenible y siendo pioneros en la aplicacion de las “tecnologias de fabricacion limpias” en su produccion

Treinta anos avalados con grandes
avances y distintos productos comple-
mentados con todo tipo de certifica-
ciones, destacando el sello de calidad
Grow Quality, certificacion de calidad
creada por la propia Federacion, en la
que se exige una calidad superior a los
envases de los asociados. Este sello, al
igual que Fedemco, ha evolucionado a
lo largo de los anos, ampliando analisis
y examenes técnicos a los envases, los
componentes y alos materiales que ga-
rantizan, entre otros, la resistencia ola
elasticidad en el apilado y transporte;
las propiedades antibacterianas de los
materiales; la procedencia certificada
de las maderas y la idoneidad en el con-
tacto directo con los alimentos.

Con cada exigencia del mercado, los
asociados de Fedemco y sus productos
han evolucionado dando como respues-
ta un mejor envase.

M FEDEMCO, UNA FEDERACION

BASADA EN LA COLABORACION

La colaboracion es uno de los pila-
res de una federacion y la respuesta
de los asociados de Fedemco en esta
pandemia ha sido todo un ejemplo.
Ni un solo pedido qued6 por servir
en lo mas duro de la pandemia. Du-
rante los peores meses del 2020, des-
taca la colaboracion entre asociados

Los socios de Fedemco

ctualmente Fedemco esta compuesta por casi cien asociados en distin-

tas modalidades, fabricantes de envases o palets; fabricantes o provee-
dores de materiales; fabricantes de maquinaria, tintas, recuperadores... En
la mayoria de los casos se trata de Pymes familiares distribuidas por todo
el territorio espanol. Familias y fabricas que se han adaptado a la nueva
manera de producir mas rapido, mas economico, mas sostenible y, como
siempre, just in time, defendiendo los canones de respeto a la naturaleza
de cuando la Federacion se fundé aquel 26 de abril de 1991. ®

para que a ninguno le faltase de nada
para poder cumplir con los pedidos.
Coordinacién y sinergias que, sin
duda, refuerzan la idea originaria con
la que se cred hace 30 anos la Federa-
cion Espanola del Envase de madera y
sus componentes Fedemco. “Juntos so-
mos mas fuertes, juntos somos mejor”.

W ESTANDARIZACION, MECANIZACION
Y VERSATILIDAD

Los asociados de Fedemco ofrecen so-
luciones, a medida y estandar, para to-
das las fases de vida de los productos
frescos. Desde la recogida en campo,
a la venta directa al publico final en
cualquier supermercado o tienda de
barrio, ofreciendo la mejor imagen de
los frutos sin sobreenvasados.

Dentro de los modelos estandar, los
asociados ofrecen multitud de forma-
tos de envases de madera normaliza-
dos. Esta estandarizacion de los forma-
tos permite la manipulaciéon mecanica
o humana y, ademas, permite la com-
binacion de diferentes envases con di-
ferentes productos hortofruticolas, sin
que se vea afectada la estabilidad del
palet, por tanto, garantizan la entrega
en perfectas condiciones.

En caso de pequenos frutos, che-
rries, berries ... productos que en la
mayoria de las ocasiones requieren de
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varios manipulados, primero en cam-
po y después otra seleccion en linea,
nuestros asociados disponen de bar-
quetas y tarrinas de madera, que van
desde los 250 gr a los 2 kg, encajables en
formatos mayores para su paletizacién
mecanica o manual.

[ TRAZABILIDAD Y CIENCIA AL
SERVICIO DE LA LOGISTICA

Los envases producidos por los asocia-
dos de Fedemco siguen un sistema de
trazabilidad total sobre la procedencia
certificada de sus materiales, desde el
campo del que proviene un arbol hasta
su entrega trasformado en envase al
cliente. En el envase deben estar im-
presos los sellos de calidad y el nimero
de asociado.

La madera es un material higros-
copico, es decir, intercambia vapor de
agua, en funcion de la temperatura y
mayor o menor humedad relativa del
aire que le rodea. Aunque esta pro-
piedad tiene muchas ventajas en el
transporte de productos frescos, es
importante conocer las condiciones
climaticas que va a soportar el envase
para decidir los componentes 6ptimos
para cada envio.

™ BIOECONOMIA CIRCULAR, BASE DE
LA SOSTENIBILIDAD FEDEMCO

Los envases de madera de los asociados
de Fedemco siguen un modelo produc-
tivo acorde con la bioeconomia circu-
lar, en el que los materiales proceden
de la propia naturaleza, con estrictos
parametros de trazabilidad de made-
ras, provenientes de plantaciones sos-
tenibles, reutilizando los sobrantes
y transformandolos en biomasa y en
energia para alimentar a su vez el mis-
mo proceso de produccion.

Cada vez se utiliza con mayor ligere-
za el término “sostenible” y no todo, ni
todos, se puede calificar como tal. Pue-
de ser reutilizable, reciclable o recicla-
do. Pero eso no siempre es sostenible.

Sostenible es plantar un arbol, es-
perar a que crezca ofreciendo oxigeno
y trabajo, talar ese arbol y utilizar al
maximo cada centimetro de su made-
ra y de su energia, mientras ya se ha
plantado otra semilla de la que crecera
un nuevo arbol.

Producir madera no consume ener-
gia. Transformar la madera en bienes
de consumo necesita menos energia
que cualquier otro material y mas
del 50% de la energia que se utiliza es
renovable. Ademas, los bosques sos-

“Hl trabajo duro de estos afios ha
conseguido que lleguemos hasta aqui”

Con esta afirmacion Alberto Palmi, director de Fedemco, muestra su sa-
tisfaccion ante lo conseguido por la federacion que dirige.“Llevamos tres
décadas defendiendo el envase sostenible y la aplicacion de tecnologias
de fabricacién limpia en su produccion”, enfatiza Palmi, recordando, al
tiempo, que la organizacion naci6 para “dar respuesta” en Alemania a la
denominada ‘ley Topfer’ que imponia varios criterios para el reciclaje de
diversos materiales, entre los que se encontraba la madera.

“Los inicios, aunque recogiamos la herencia de agrupaciones existentes
previamente, no fueron faciles. Lo sé por mi padre y por la gente que estaba
entonces. Sin embargo, el trabajo duro de todos estos anos ha conseguido
que lleguemos hasta aqui, fabricandose cada vez mas envases de madera y
consiguiendo que, tanto en Europa como en Espana, se nos tenga en cuenta
como un referente en materia de envases”, prosigue Palmi. En aquel 1991,
ano fundacional de Fedemco, se contabilizaban mas de 140 fabricantes de
envases de madera en la Comunitat Valenciana, cifra que actualmente se
hareducido al 20%. “La produccion en aquella época era practicamente ma-
nual, mientras que la de ahora esta completamente automatizada y es mas
eficiente, promediando lineas productivas de 50 metros y cinco empleados”.

Fedemco es miembro fundador del Group Recycling of Wood
(GROW).“Ahora mismo, el 85% de las empresas del sector esta asociado a
Fedemco, aunque mi objetivo es alcanzar el 100%, porque es importante
que todos rememos juntos en la busqueda de un beneficio general”, re-
conoce Palmi, que ocupa su actual cargo desde octubre de 2017, aunque
previamente ha trabajado, desarrollando diversas funciones directivas,
en Pymes familiares dedicadas a la fabricacion de envases y embalajes en

Espana y en el extranjero. B

tenibles son una oportunidad para
recuperar la Espana vaciada, crean-
do trabajo y activando zonas rurales
despobladas.

I 2020: EL ANO DE LA PANDEMIA

Las cifras en las que Fedemco comen-
zaba el 2020 eran las mejores que se
registraban en 20 anos, con un cre-

cimiento cercano al 15 %, cerrando
acuerdos y colaboraciones con gran-
des asociaciones de productores y de
eco y bio; organismos defensores del
medio ambiente... y, de repente, el
mundo se detuvo.

Durante lo mas duro 2020 y cuando
la incertidumbre se aduenaba de todo,
el sector hortofruticola pudo compro-
bar que las empresas de la Federacion
estaban preparadas para lo mas insos-
pechado, corroboraron que sus fabricas
y trabajadores contaban con los medios
y los soportes técnicos, higiénicos y
sanitarios necesarios para que sus en-
vases de madera estuvieran a tiempo,
como cada ano y como cada campana.
No quedo6 ni un pedido por atender.

¥ 2021: EL ANO DE LA ILUSION Y UN
RETO PARA TODOS

Los envases de madera estan vivien-
do un gran momento gracias a la
concienciacion social en favor de la
sostenibilidad y el objetivo tacito por
la descarbonizacién del planeta. Los
futuros compradores los denomina-
dos millennials, centennials y las ge-
neraciones venideras no solo exigen
sostenibilidad, sino que, ademas, la
agradecen. Son fieles y consecuentes
con su estilo de vida, se informan y
prefieren pagar un poco mas por un
producto eco, sostenible y natural.

Es verdad que esta crisis sanitaria
ha puesto en alerta a todos los consu-
midores, sin distincion de edad, an-
teponiendo la seguridad alimentaria
frente a cualquier aspecto, lo que ha
desviado temporalmente la atencion y
se han dado un par de pasos atras con
el abuso del sobreembolsado, para un
supuesto envasado “mas higiénico”.
Aunque en Fedemco se cree que esto
se debe al momento de incertidumbre
inicial y que “lalucha por la descarbo-
nizacion del planeta es una rueda que
ya no se debe parar”.

El ano 2021 se presenta prometedor
para el sector del envase de madera.
Las nuevas directivas europeas inci-
den en una serie de factores que con-
sideran muy favorables para el envase
en madera. Hablan de bioeconomia
circular, algo de lo que la madera es es-
tandarte; de reducir la dependencia de
la UE de los recursos importados y, en
este caso, las maderas son cultivadas
en Espana o en paises comunitarios;
0, por ejemplo, también de proteger
la salud humana, por no olvidar la
importante huella de carbono neutra.

FEDEM

COMPROMETIDOS CON
EL MEDIO AMBIENTE
Sostenibilidad:

Asegurar las necesidades del presente, sin
comprometer las necesidades futuras
Recuperacion de bosques:
Los bosques y terrenos forestales ocupan
el 54% de la superficie de Espafia,
aumentando mas del 33% desde 1993.
Valorizacién Energética
Maximizando la energia de la madera
Reutilizacién:

Compost, lecho para animales,

pellets, sector mueble, sector T

CO"

FEDERACION ESPANOLA DEL ENVASE DE MADERA Y SUS COMPONENTES

“ %7 A3
Plantaciones sostenib

Cuanto mds joven es el arbol mas
CO2 necesita y mas Oxigeno gene

CO:

RECICLADO
REUTILIZACION

L

construccion ...

RECOGIDA

Trazabilidad:

Maderas procedentes de

] — T bosques certificados con

ECONOMIA
CIRCULAR

' -, Origeny futuro del

DISTRIBUCION

envase de madera

UTILIZACION

< ‘l't)r)o

bl iaroW

apnon?

Valorizacion
energética:

De restos y sobrantes

& . enlas propias fabricas
%‘;\l

Logistica TDCA:

Todas las Temperaturas
Todas las Distancias
Todos los Caminos
Todos los dias del Afio

Los envases de madera de los asociados de Fedemco siguen un modelo productivo acorde con la bioeconomia circular.
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(segunda parte)

asaron los anos y, tras

multitud de vicisitudes,

nuestros protagonistas

formaron una familia
en la que veian que, conforme
sus hijos iban creciendo, estos
se sentian altamente atraidos
por la gran ciudad por lo que,
resistiéndose al hecho de que
pudieran marcharse y perder
asitodo aquello por lo que lucha-
ron y tanto padecieron, deciden
pasar a la accion.

Miguel promueve la union de
todos los vecinos agricultores y
ganaderos estableciendo una
pequena cooperativa a la que
la Administracion ayudo en la
compra de maquinaria para el
procesado de nuevos productos.
Ceres, que era experta en diseno
digital, cre6 un mercadillo local
en internet dando difusion a to-
dos los productos de la zona y,
ademas, promovi6 un foro de
soluciones de innovacion en el
medio rural, algo que le gustaba
hacer con su ordenador portatil
bajo la sombra de un viejo y cu-
rioso arbol que la familia siem-
pre mantuvo aun siendo fragil y
algo esperpéntico.

Los padres de Ceres le narra-
ban en innumerables ocasiones
una entranable historia en la
que unian aquel arbol con la
existencia de su hija, incluso ya
en el lecho de muerte, su madre
no cesaba en su ultimo suspiro
de suplicar que no desistiera y
que mimara aquel arbol.

Aquella historia se remonta
muchos anos atras. La tradi-
cién del pueblo promovia que
en el dia de San Isidro sus ha-
bitantes colgaran de las ramas
de aquel arbol los zurrones,
como muestra de respeto a la
naturaleza y de admiracion al
santo labrador, convirtiéndose
de este modo en lugar de espe-
cial tradicion para la familia.
Sus padres le narraban que alli
fue donde sus manos se rozaron
por primera vez al coincidir de-
jando sus zurrones en la tltima
rama que quedaba libre, pero,
sobre todo, aquel arbol era en
el que su padre sorprendio6 a su
madre colgando por sorpresa
de aquella rama, un humilde y
sencillo anillo con el que le pidio
matrimonio.

Ese maltrecho arbol de algo
mas de 100 anos, nacido de algu-
na semilla que alguien arrojo
al suelo fruto de la casualidad,
habia superado varias sequias
y multitud de incidencias cli-
matologicas, produciendo unas
naranjas de aspecto feo y color
rojizo que solian ser la comida
de los pajaros. Unas naranjas
que, normalmente, pasaban
desapercibidas hasta que Ce-
res, que usaba las redes sociales
papa publicitar los productos de
la explotacion y visibilidad a la
dura vida del agricultor, el dia
del aniversario de la boda de sus
padres, colg6 la foto de naranjas
maduras procedentes de aquella
ramay que, curiosamente, se ha-
bian adelantado al resto. Atrajo
asiel interés de un grupo de me-
joradores varietales que rapida-
mente se trasladaron hasta alli.

La naturaleza es sabia, solo debhemos observar, respetaria y no desesperar. / ARCHIVO

Veian que, conforme sus hijos iban creciendo, estos se
sentian altamente atraidos por la gran ciudad por lo
que, resistiéndose al hecho de que pudieran marcharse
y perder todo por lo que lucharon, pasan a la accion

Ceres (...) colgo en redes sociales la foto de naranjas
maduras de aquella rama, de aspecto feo y color rojizo.
Atrajo asi el interés de un grupo de mejoradores
varietales que rapidamente se trasladaron hasta alli

La pequeia cooperativa impulsada por Miguel innova
en el desarrollo de embalajes ecolégicos aprovechando
los subproductos de las explotaciones y consiguiendo,
por tanto, mayores rentabilidades.

Se expandio6 un aire de esperanza e ilusion tal que
favorecié que los jovenes empezaran a replantearse
que existian oportunidades alli mismo y que, de hecho,
el agropecuario era un sector con mucho potencial

Mientras tanto, la pequena
cooperativa que a Miguel tanto
tiempo le empleaba, comienza a
innovar en el desarrollo de nue-
vos embalajes ecologicos para
sus productos en los que aprove-
chaban los subproductos de las
explotaciones consiguiendo, por
tanto, mayores rentabilidades.
La innovacion también les lleva
a implantar técnicas de bienes-
tar animal en las granjas, dando
lugar a una mayor calidad en las
carnes que producian.

La incorporacion de tecnolo-
gia acometida por Ceres en las
explotaciones se tradujo en una

energia renovable de bajo costo,
una mayor sensorizacion que de-
rivé en una mayor eficiencia en
el uso del agua y la optimizaciéon
delos insumos, traduciéndose en
un incremento en la produccion
y una mejora de la calidad y ga-
rantia sanitaria. Ademas, condu-
jo a argumentar ante las admi-
nistraciones que sus practicas
agricolas eran totalmente com-
patibles con el medio ambiente
generando, incluso, en alguno de
los casos un beneficio claramen-
te contrastado, por lo que llevo
a los organismos competentes
a replantearse las legislaciones

tan restrictivas que habian im-
puesto, no dejandoles exentos de
algln que otro recurso ya que,
por primera vez, el sector agrico-
la del pueblo se encontraba con
suficientes argumentos técnicos,
de exquisito rigor, para debatir a
los estamentos puiblicos.

Pronto aquel grupo de inves-
tigadores genetistas descubrie-
ron que aquella rama habia
sufrido una mutacion esponta-
nea y se encontraban ante una
nueva variedad de naranja roja
extremadamente dulce y ade-
mas temprana, dando lugar a la
variedad “Miceres” en honor a
sus padres.

Poco a poco, la unién en la
produccion de aquella exitosa
variedad adaptada al cambio cli-
matico y alos suelos del pueblo,
fue como una corriente de aire
fresco que se expandio por la co-
marca. Un aire de esperanza e
ilusién tal que favorecio incluso
que aquellos jovenes que preten-
dian salir de su poblacion natal
empezaran a replantearse que
existian otras nuevas oportuni-
dades alli mismo y que, de he-
cho, el mundo agropecuario era
un sector con mucho potencial.

Ceres y Miguel deciden ceder
a la comarca la variedad para
que los mercados internacio-
nales relacionen la produccion
de aquella maravillosa naran-
ja, rica en antioxidantes y de
increible pulpa de color rojo,
con la comareca, evitando asi la
venta de copias de otras proce-
dencias y obteniendo con el paso
del tiempo una “Denominacién
Geografica Protegida”.

El eco del movimiento inicia-
do por Ceres y Miguel atrae a tu-
ristas que vienen a ver la extrana
floracion temprana del naranjo
y su caracteristico olor en toda
la comarca, uniendo agricultura,

paisaje y turismo, lo que provoco
que también una empresa mon-
tara un call-center en el pueblo,
ofreciendo una mayor calidad de
vida para sus empleados. Tam-
bién aparecio otra que desarrolld
su primer robot para quitar las
malas hierbas sin fitosanitarios
y en cuya patente trabajaron tres
jovenes del pueblo.

Las administraciones em-
piezan a invertir en el pequeno
pueblo construyendo una depu-
radora con una red separativa
de captacion de las aguas de
lluvias, con lo que, gracias a
ello y un pequeno embalse, po-
dian salvar las sequias que tris-
temente seguian padeciendo.
Ademas, Miguel se dio cuenta
que con la mayor frecuencia de
DANAS, el agua de escorrentia
que circulaba por su finca podia
ser captada y embalsada, con lo
que, tras recibir una pequena
subvencion, consiguié almace-
nar en la siguiente tormenta el
equivalente al consumo de 1,5
anos, evitando extraer agua del
pozo, v, ademas, evitando arras-
tres que acababan afectando al
cobertizo de los animales.

Y aqui acaba nuestra his-
toria en la que, seglin cuentan
los lugarenos, del mimo de una
familia que se aferraba a no ex-
tinguirse como agricultores ala
tierra, aquel paupérrimo arbol
devolvio con creces la resisten-
cia que habian mostrado dia a
dia, la bondad de su trabajo y
la esperanza ante la desespera-
cion, en forma de fruto.

La naturaleza es sabia, solo
debemos observar, respetarla y
no desesperar. Ella nos devolve-
ra con creces nuestro empeno.
Otra cosa son los humanos.

iAnimo!

(*) Ingeniero agronomo
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Turquia 'y
Egipto copan
las alertas
sanitarias
en la UE

El RASFF ha informado de que en 2021
hay un total de 109 envios de citricos
rechazados en frontera, de alertas o

de seguimiento e informacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Uni6 de Llauradors infor-
ma que Turquia y Egipto aca-
paran en lo que llevamos de
ano practicamente todas las
alertas sanitarias por residuos
de pesticidas en importaciones
de citricos que se han detectado
en la Union Europea (UE), tanto
por superar el limite maximo
(LMR) como por emplear sus-
tancias no autorizadas en la UE
como el clorpirifos o el metil
clorpirifos para luchar contra
las plagas o el prochloraz para
tratamientos postcosecha.

En el informe de los meses
transcurridos de 2021 de la
RASFF —la autoridad de l1a Co-
mision Europea para las aler-
tas de seguridad en alimentos—
se indica que hay un total de 109
envios rechazados en frontera,
de alertas o de seguimiento e
informacion, de los cuales 92
provienen de Turquia, 12 de
Egipto (la mayoria en marzo y
abril cuando ha comenzado el
grueso de sus exportaciones a
la UE) y 3 de China. Muchas de
estas detecciones son califica-
das ademas por la RASFF como
decision de riesgo serio.

Los rechazos de los inspec-
tores oficiales comunitarios se
producen por superar las na-
ranjas, mandarinas y limones
el limite maximo de residuos
permitido o por haber sido tra-
tadas con sustancias activas
prohibidas en la UE por su alta
toxicidad y/o por ser poco res-

petuosas con el medio ambien-
te como el clorpirifos o el metil
clorpirifos que la Comisién Eu-
ropea ha prohibido usar a los
citricultores europeos.

Desde La Uni6 sefialan que
por ejemplo la frecuencia de
los controles en frontera que
obliga la UE para las manda-
rinas de Turquia —sobre todo
en Bulgaria donde cruzan en
camion para acceder ala UE—
es de solo el 5% de los lotes y
del 10% para las naranjas, por
lo que cabe sospechar que entra
mucha fruta a los mercados eu-
ropeos con LMR altos o sustan-
cias prohibidas, lo que supone
un grave problema para la segu-
ridad alimentaria y la salud. Se
trata de unos umbrales muy ba-
jos para registrar ese volumen
tan alto de rechazos en frontera
y por eso La Uni6 no entiende
como los productos agricolas
producidos en la Union Euro-
pea deben cumplir con unos
estandares muy exigentes e ir
adaptandose a las exigencias de
la nueva politica de “la granja
alamesa” y, mientras tanto, se
observan cada vez mas alertas
sanitarias en las producciones
procedentes de paises terceros
a los que habria que cerrar su
entrada sin las garantias sufi-
cientes de cumplir con los es-
tandares europeos.

Carles Peris, secretario
general de La Unio, cree que
“el Gobierno espanol y el mi-
nistro de Agricultura, Luis

EN FEBRERO

Los envios de frutas y
hortalizas se estabilizan

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La exportacion espanola de fru-
tas y hortalizas frescas descen-
dio6 en febrero un 1% en volu-
men respecto al mismo mes de
2020, totalizando1,23 millones
de toneladas, mientras que el
valor subi6 en el mismo porcen-
taje, alcanzando una factura-
cion de 1.465 millones de euros,
segin datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales de la Agencia Tributaria.
Laexportacion de hortalizas
en febrero ascendio a 687.962 to-
neladas, un 1% menos que en
febrero de 2020, cuando se en-
viaron al exterior 697.112 t con
descensos del 2% en tomate o
del 9% en el caso del pepino,
mientras sube pimiento, con

un 4% mas y coles, con un in-
cremento del 5%. En cuanto al
valor de la exportacion de hor-
talizas en febrero aumento en
su conjunto un 4% respecto al
mismo mes de 2020, totalizando
786 millones de euros.

Por su parte, la exportacion
de frutas se situ6 en 549.892 to-
neladas, un 1% menos respecto
a febrero de 2020, por un valor
de 679 millones de euros (-1%),

En el acumulado de los dos
primeros meses del ano, las
ventas al exterior de frutas y
hortalizas frescas se situaron
en 2,5 millones de toneladas,
un 4% menos que en los dos
primeros meses de 2020 y el va-
lor ascendi6 a 2.9512 millones
de euros (+0,5%).

‘Top 3’ alertes sanitaries
en importacions de citrics

per superar els limits de residus de pesticides
o emprar substancies no autoritzades

Dades a 13 d'abril de 2021

Turquia

Fuente: La Unié de Llauradors con datos del RASFF

Egipte

Crecen las alertas sanitarias en las producciones procedentes de paises terceros. / VF

Los envios rechazados
en frontera, 92
provienen de Turquia y
12 de Egipto

La Unio6 pide a

Espana que defienda
a la citricultura
valenciana en Bruselas

Planas, deben elevar la voz en
Bruselas para evitar que se per-
mitan aquellas importaciones
que incumplan la normativa
comunitaria en materia fitosa-
nitaria, laboral o de apoyo a la
mujer, entre otras. El ministro
Luis Planas debe dejar de mi-
rar de una vez para otro lado
y defender a los citricultores
valencianos”.

La organizacion ya denun-
ci6 recientemente la actitud
intolerable de Turquia al no ra-
tificar el Convenio del Consejo
de Europa sobre prevencion y
lucha contra la violencia con-
tra las mujeres y la violencia
domeéstica o el comportamien-
to intolerablemente machista
del presidente turco Erdogan
con la presidenta de la Comi-
sién Europea, Ursula Von der
Leyen. Pero también el caso de
Egipto que no cumple con los
convenios internacionales del
trabajo de la Organizacion In-
ternacional del Trabajo (OIT),
al prohibir el reconocimiento
oficial de los sindicatos inde-
pendientes y el pluralismo
sindical.

Patatas

/4

New season coming soon...
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ANALISIS DE LA CAMPANA

Balance de exportaciones

de citricos espanoles en
el periodo de septiembre

a febrero de 2021

as exportaciones espano-

I las de citricos han crecido

en su conjunto un +4,63%

en toneladas. Si bien ese incre-

mento se debe a que las manda-

rinas han subido un +11,24% y

los pomelos un +15,60%, mien-

tras que las naranjas han baja-

do un -1,78% y los limones un
-0,10%.

En el cuadro 1 mostramos
también los datos de la campana
2018/19, la mala mala, respecto
ala cual también hemos crecido
un +2,27%.

Si miramos ahora las expor-
taciones en valor y hacemos la
comparacion en los precios en
euros/kg, la campana actual
respecto a la pasada nos ofre-
ce un resultado positivo me-
dio para todos los citricos de
+1,32%, pero con resultados
diferentes segun las familias.

Asi, las naranjas registran
cifras positivas con un +9,08 %,
los limones con un +4,11% y
los pomelos también con un
+2,15%. Sin embargo las man-
darinas dan un resultado nega-
tivo con un —4,99%.

En el cuadro 2 que presenta-
mos también vemos los resul-
tados de la campafa 2018/19,
respecto a la cual todos los valo-
res medios son mucho mas po-
sitivos y en promedio del total
de las cuatro familias suponen
un mejor precio del +17,64%,
aunque las diferencias positivas
importantes se registran mas en

naranjas y mandarinas.
100 00y
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Cuadro n° 3.

El valor de la exportacion de la mandarina ha descendido esta campaiia. / VF

Las exportaciones espaiolas de citricos han crecido
en su conjunto un +4,63% en toneladas, si bien ese
incremento se debe a que las mandarinas han subido
un +11,24% y los pomelos un +15,60%

Si bien para analizar como
ha sido la evolucion de la actual
campana es interesante observar
como ha sido la evolucion de los
precios por meses, lo que pode-
mos observar en el cuadro 3 en el
que tenemos los de las mandari-
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winiRa0

LELEL Y

Naranjss 2019-20

nasy las naranjas. Las naranjas
han mantenido un precio duran-
te toda la campana ligeramente
por encima de los precios de la
temporada pasada, asi como una
ligera subida en enero y febrero.
La diferencia se ha mantenido

Por PACO BORRAS (*)

constante entre +0,05 y +0,07
euros/kg a lo largo de toda la
campana.

Sin embargo la evolucion de
los precios de las mandarinas ha
mantenido un patron diferente.
Mientras que en septiembre y
octubre los valores mensuales
fueron superiores a los de la cam-
pana pasada, el resto de los meses,
la diferencia negativa fue mas
acusada alcanzado un maximo
de -0,17 euros/kg en el mes de di-
ciembre. El repunte de los precios
en enero y febrero, en el que el
peso de Nadorcott, Tango y Orri
yasenota en lamedia, es evidente
como en la pasada campana.

En el caso de los limones, ve-
mos su evolucion en el cuadro
4. Mientras que en los primeros
cuatro meses los precios fueron
ligeramente superiores a los va-
lores de la campana pasada, en
enero se igualan y en febrero
claramente bajan.

Nota: Es importante recor-
dar que cuando se realizan es-
tos analisis y comentarios sobre
los resultados de la exportacion,
que estos, aunque tienen mucha
relacion con los resultados ne-
tos parala produccion y la fruta
en el arbol, en realidad nunca
se pueden extrapolar de forma
directa a la misma.

Los calibres, el aprovecha-
miento medio y los precios de la
industria influyen también y la
conjuncion de todos los factores
determina el resultado real. Sin
olvidar que los precios cambian
en tiempo real cada semana y por
consiguiente en muchas ocasio-
nes pueden se muy diferentes de
las cotizaciones que se maneja-
ban en el campo semanas o me-
ses antes de la recoleccion.

(*) Consultor hortofruticola

PRECIOS INTRASTAT EXPORTACIONES DE CITRICOS SEPTIEMBRE A FEBRERO.
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Cuadro n° 4.
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——Limones 1015-22
—Limatd 1020-21

Marruecos
agoto en
febrero el

cupo de tomate
con arancel
preferente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Comision Europea ha
confirmado que Marruecos
“agoto” en el mes de febrero
el contingente arancelario
preferencial mensual del que
disponia —43.500 toneladas—
parasus envios de tomate ala
Unioén Europea, y que el volu-
men importado ese mes fue
“muy similar” al del mismo
periodo de 2020.

Asiaparece en larespuesta
por escrito de la CE a la eu-
rodiputada Clara Aguilera,
que preguntaba al Ejecutivo
comunitario sobre “la grave
situacion en el mercado del
tomate de la UE causada por
la entrada masiva de tomate
marroqui”.

La CE recuerda a Aguile-
ra por escrito que Marruecos
cuenta con un contingente
arancelerio preferencial
paralaexportacién ala UE de
257.000 toneladas, un volumen
al que se pueden sumar otras
28.000 toneladas durante el pe-
riodo comprendido entre los
meses de noviembre a mayo,
lo que representa un total de
285.000 toneladas.

“Cualquier volumen im-
portado que exceda de los
limites mensuales y totales
de los contingentes arancela-
rios no se beneficiara del trato
preferencial, sino que estara
sujeto al derecho de aduana
normal”, anade la Comision
Europea en su contestacion a
la parlamentaria europea.

M NUEVA PERTURBACION
Aguilera preguntaba a la CE
sipodia confirmar los hechos
denunciados por el sector del
tomate espafiol y sila UE esta
permitiendo el incremento de
la importacién desde Marrue-
cos con el incumplimiento
del contingente previsto sin
arancel en plena campana en
Andalucia.

La eurodiputada exponia
en su pregunta que el sector
espaiol del tomate habia de-
nunciado una nueva pertur-
bacién del mercado causada
por la sobreoferta derivada
de la entrada en Europa de
producto extra comunitario,
permitida por los acuerdos
comerciales en vigor.

En concreto—justificaba—
“las exportaciones de tomate
de Marruecos a la UE man-
tienen su tendencia crecien-
te, previéndose que superen
las 500.000 toneladas en esta
campana 2020/21, frente al
contingente preferencial pre-
visto en el Acuerdo de Asocia-
cion UE-Marruecos de 285 000
toneladas”. Clara Aguilera
advertia en su pregunta a la
Comision Europea que el pa-
sado ano ya se duplico dicho
contingente.

También, aseguraba que
las importaciones europeas
de tomate de Marruecos bajo
contingente entre el 1y el 17
de febrero de 2021 (31.939 to-
neladas) ya superaban en un
12% alasregistradas durante
todo el segundo mes de 2020
(28.550 toneladas).
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“No se pueden tomar decisiones
unilaterales que afecten al
futuro de toda una provincia”

El president de la Generalitat aboga por el dialogo para hacer frente a la tension
provocada por los recortes previstos desde el Ministerio de Transicion Ecologica para
el trasvase Tajo-Segura sin descartar acciones mas contundentes si fuera necesario

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

El recorte en hectometros cubi-
cos del trasvase Tajo-Segura ha
provocado reacciones en el cam-
po valenciano y murciano, asi
como entre los representantes
politicos y los gobiernos de am-
bas comunidades. El nuevo regla-
mento impulsado por el Ministe-
rio parala Transicion Ecologica
y el Reto Demograficopretende
rebajar el limite de 38 hm? a 27
hm?la cantidad de agua mensual
a trasvasar en el nivel 2.

Estos recortes reabren la
poémica del agua en comunida-
des caracterizadas por una alta
dependencia hidrica y donde el
sector agropecuario tiene una
importancia crucial. La Gene-
ralitat ha hecho frente comun y;,
desde fuentes préoximas a Presi-
dencia, subrayan que “Vamos a
estar siempre con los regantes
de Alicante porque creemos en
sus razones. Cualquier decision
que pueda adoptarse, por tanto,
debe tener en cuenta siempre la
realidad y las necesidades de los
regantes alicantinos”, anadiendo
que “la defensa de los intereses
de los regantes alicantinos y la

% GENERALITAT
' VALENCIANA
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Ximo Puig muestra firmeza frente a la amenaza de recortes en el trasvase. / GVA

vigencia del trasvase Tajo-Se-
gura constituye un compromi-
so explicito de la Generalitat
Valenciana”.

Aunque se apela al dialogo
para solventar esta situacion. La
consigna de “ni un paso atras”
es firme en el Consell, aunque,
“el dialogo desde la racionali-

dad es imprescindible para su-
perar un frentismo hidrico que
no garantiza ninguna solucion.
Es urgente que se abra una via
de dialogo con la Generalitat y
con los regantes. El agua es un
bien esencial para Alicante y no
se pueden abordar cambios sin
consenso”.

“El Consell siempre ha
estado defendiendo el
dialogo, pero, cuando
ha sido necesario, hasta
cuarenta veces, hemos
recurrido a la defensa
judicial. Y lo vamos a
continuar haciendo”

El propio president, Ximo
Puig, se ha mostrado firme en
este aspecto, manteniendo el
dialogo como opcion prioritaria,
pero dejando la puerta abierta a
otras vias sifuera necesario para
defender los derechos de los re-
gantes: “El Consell siempre ha
estado defendiendo el dialogo,
pero, cuando ha sido necesario,
hasta cuarenta veces, hemos re-
currido a la defensa judicial. Y
lo vamos a continuar haciendo”.
Con la misma firmeza Puig sena-
la que “lo que esta claro es que
no se pueden tomar decisiones
que afecten al futuro de toda una
provincia, de forma unilateral”.

La Generalitat Valenciana no
acepta modificaciones que su-
pongan un recorte para Alican-
te, seglin subraya el propio Ximo
Puig: “La posicién de la Genera-
litat respecto al trasvase es clara,
lo ha sido y lo continuara siendo:
no admitiremos ningtin cambio
del statu quo sino es desde lara-
cionalidad y desde la defensa del
interés general”.

Para remarcar el compromi-
so con la agricultura alicantina
sin olvidar la sostenibilidad, el
president afirma: “El interés de
los regantes alicantinos, de la co-
marca de la Vega Baja y de toda
la provincia de Alicante es, para
nosotros, fundamental. Y hay
que abordarlo no desde el frentis-
mo, no desde las guerras del agua
sino desde laracionalidad, desde
el dialogo. Y buscando preservar
un bien de interés general que es
la economia de nuestra agricul-
tura y también una relacion con
el medio ambiente basada en la
sostenibilidad”.

DESDE CONSELLERIA
La Conselleria votaba a finales
de marzo en contra del informe
preceptivo que apelaba al recor-
te en las transferencias y pedia
paralizar cualquier modifica-
cion hasta que no se acuerden
los Planes Hidrologicos del Tajo
y del Segura. La propia Mireia
Molla se dirigia a en estos dias
alos ministros valencianos para
reclamar su apoyo frente a una
situacion que pone en riesgo los
regadios alicantinos y, por ende,
la economia de la region.

La consellera se expresaba
en el momento de la votacion en
los siguientes términos: “Nece-
sitamos cada gota de agua del
trasvase Tajo-Segura y por eso
nilamalgastamos ni dejaremos
de reivindicarla”.

Murcia plantea alternativas
al previsto incremento de los
caudales ecolagicos en el Tajo

Se exige al Ministerio retirar la propuesta de modificacion
de las Reglas de Explotacion del Trasvase Tajo-Segura

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El consejero Agua, Agricultu-
ra, Ganaderia, Pesca y Medio
Ambiente de Murcia, Antonio
Luengo, ha trasladado la preocu-
pacioén del gobierno regional a la
ministra Teresa Ribera durante
su intervencion en la Conferen-
cia Sectorial de Medio Ambiente.
En este foro ha reclamado nue-
vas ayudas en materia de depu-
racion y reutilizaciéon para las
comunidades que cumplen las
exigencias de la Directiva euro-
pea de aguas residuales
Durante su intervencion, el
consejero exigié al Ministerio
parala Transicion Ecolégica y el
Reto Demografico “laretirada in-
mediata de la propuesta de modi-
ficacion de las Reglas de Explota-
cion del Trasvase Tajo-Segura”.
“Dado que la ministra Teresa

Ribera no recibe a la Region de
Murcia para abordar un tema
fundamental como es el futuro
de la politica hidrica, aprovecho
este foro para trasladar nuestra
postura y reclamar de forma
directa algo que creemos es de
justicia”, afirmaba Luengo. El
consejero pidi6 a la ministra
“que elimine la propuesta de
incrementar los caudales ecol6-
gicos en el Tajo, por el grave per-
juicio que ello supondria para el
Levante espaiol”, y anadi6 que
“la mejor forma de contribuir a
la sostenibilidad ambiental es
invertir en depuracion, reducir
los vertidos y apostar por la re-
generacion de los rios”.

“La Regién de Murcia, la Co-
munidad Valenciana y Andalu-
cia viven con incertidumbre es-
tos injustos ataques que ponen en

riesgo el futuro de la agricultura
¥ que van a suponer un aumento
del precio del agua de entre un
30% y un 48% segtn los Ultimos
estudios publicados”, destaco el
consejero. “Nos encontramos en
un momento trascendental para
la supervivencia del trasvase
Tajo-Segura y el consenso y la
solidaridad deben primar por
encima de cualquier ideologia
politica, por lo que demanda-
mos nuevas vias de encuentro
y debate que permitan encon-
trar acuerdos que no vulneren
la legislacion ni los derechos e
intereses de los agricultores y
regantes”, anadio.

AYUDAS MODERNIZACION DE
INFRAESTRUCTURAS
Por otrolado, en cuanto al debate
sobre los criterios de repartoy la
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Luengo presento en reunion online la posicion de Murcia en este conflicto. / CARM

distribucion territorial de crédi-
tos destinados al saneamiento y
depuracion en las aglomeracio-
nes de menos de 5.000 habitantes
equivalentes, no conformes con
la Directiva europea de aguas
residuales, Antonio Luengo in-
dico que “en la Region de Mur-
cia hemos hecho un importante
esfuerzo inversor en depuracion
de aguasresiduales urbanas y re-
utilizacion de las mismas”, pero
que, sin embargo, “nos hemos
visto desfavorecidos en el repar-
to del Gobierno de Espana, dado
que solo va dirigido a aquellas
comunidades auténomas que
no cumplen actualmente con la
Directiva”.

Por este motivo, “reclamamos
lineas de ayuda para futuras in-
versiones en materia de depu-
racion y reutilizaciéon de aguas

= | |

residuales ya adaptadas a las
exigencias del nuevo Reglamen-
to europeo de reutilizacion”. E1
consejero anadio que “en la Re-
gion de Murcia estamos llevando
acabo el IT Plan de Saneamiento
y Depuracion de la Region de
Murcia-Horizonte 2035, que re-
coge las mejoras y ampliaciones
de las instalaciones actuales, asi
como la extension de la cobertu-
ra de tratamiento, con una inver-
sién total prevista de mas de 521
millones de euros”.

En dicho plan se incluyen
instalaciones de depuraciéon y
saneamiento que son las “nece-
sarias” en diversas localidades,
“pero especialmente en el caso
del municipio de Aguilas, que
venimos trasladando al Estado
de forma reiterada”, senalo el
consejero Luengo.
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amentablemente, en
torno a las cuestiones
vinculadas al agua
suelen aflorar las pa-
siones y aparecen politicos de
vocacion incendiaria que no
dudan en utilizarlas como arma
arrojadiza y combustible para
alimentar su propio provechoy
el de su formacion politica, sin
atender a los intereses genera-
les. Basta recordar la historia
reciente para comprobarlo y ni
los mas desmemoriados pueden
olvidar la falta de escripulos
con la que un partido politico
en concreto manipul6 la causa
del agua para generar enfren-
tamientos con los que obtener
réditos electorales sin tener en
cuenta el elevado coste social
que su actitud conllevaba.
Estos dias estamos asistien-
do, de nuevo, a la polémica sus-
citada sobre el presente y el fu-
turo del trasvase Tajo-Segura.
Si de algo estoy convencido es
de que este asunto —como to-
dos los que tienen que ver con
el agua—debe abordarse con
objetividad, frialdad, perspec-
tiva, sensatez y criterio técnico.
Es decir, justo con los ingre-
dientes que acostumbran a fal-
tar en este tipo de ecuaciones.
Quiza lo primero que habria
que apuntar es que la llegada de
agua procedente del menciona-
do trasvase a las zonas de Ali-
cante (sin entrar en la situacion
de las demas zonas receptoras)
no es una cuestion de voraci-
dad, sino de mera superviven-
cia. De hecho, la superficie del
regadio alicantino ha sufrido
un voluminoso descenso duran-
te los ultimos anos, lo que vie-
ne a confirmar que no estamos
hablando en absoluto de seguir
creciendo, sino de sostener, si-
quiera sea a duras penas, lo que
se tiene, lo que se ha conquis-
tado con gran esfuerzo. Porque,
sin eso, sera nada lo que quede.
En estos momentos la sub-
sistencia de la mayor parte del
regadio alicantino depende
directamente del trasvase Ta-
jo-Segura y podemos afirmar
sin temor a equivocarnos que
de no existir esas aportaciones
delrio Tajo no seria posible ase-
gurar ni el vital abastecimiento
de agua para el consumo huma-
no, ni el imprescindible desa-
rrollo de las actividades econ6-
micas, ni tampoco el necesario
mantenimiento de los ecosiste-
mas y humedales. Ciudadania,
economia y medio ambiente.
Elregadio abastecido con los
recursos del trasvase Tajo-Se-
gura representa una aportacion
de primera magnitud al empleo
y atoda la actividad economica
de las zonas receptoras. Las re-
percusiones, en este sentido, no
solo afectan a los productores y
empleados que trabajan direc-
tamente en el sector primario,
sino que se transmiten vertical
y horizontalmente de manera
muy relevante a los sectores de
la industria agroalimentaria,
la distribucion, el transporte,
el empaquetado, la logistica y
otros. Un informe elaborado
por el Sindicato Central de Re-
gantes del Acueducto Tajo-Se-
gura pone de manifiesto que la
aportacion hidrica del trasvase
hace posible que los agriculto-
res de esas zonas aporten al PIB
mas de 3.000 millones de euros
y proporcionen empleo a mas
de 106.000 personas.
Ahora mismo no hay sobre
la mesa alternativas suficiente-

Unas gotas de

sensatez para

el trasvase

Ciudadania, economia y medio ambiente del sur de Alicante dependen del abastecimiento del trasvase Tajo-Segura. / ARCHIVO

mente avanzadas para permitir
la implantaci6n a corto plazo de
un modelo que posibilite susti-
tuir las actuales condiciones de
gestién y acceso a los recursos
existentes. Los regantes lo sa-
ben, los ciudadanos lo saben vy,
por supuesto, la Generalitat Va-
lenciana es del todo consciente
de una coyuntura que explica
por si sola la movilizacion y el
rechazo unanimes que han ge-
nerado las pretensiones de ope-
rar determinados cambios en
el funcionamiento del trasvase.

No se trata de demonizar a
nadie, ni de proclamar enor-
midades, ni de formular mani-
queismos cobardes de corto re-
corrido, pero hay que tener en
cuenta que tampoco se puede
pretender que los agricultores
del sur de Alicante, los regan-
tes y todas las industrias afines
que giran en torno a su activi-
dad renuncien a lo irrenuncia-
ble de un dia para otro. Cuando
se trata de algo tan vital para
una provincia no se pueden
tomar decisiones unilaterales,
sino que hay que apostar por
un dialogo en el que todas las
partes puedan exponer, sin exa-
bruptos, sus puntos de vista y
necesidades.

A la ya mas que discutible
modificacion de las reglas de
explotacion del trasvase —de-
cision contra la cual el Consell
va a presentar alegaciones—,
se ha sumado el anuncio de

“Este asunto —como todos los que tienen que ver con
el agua— debe abordarse con objetividad, frialdad,
perspectiva, sensatez y criterio técnico”

“La aportacion hidrica del trasvase hace posible que
los agricultores de esas zonas (sur de Alicante)
aporten al PIB mas de 3.000 millones de euros y
proporcionen empleo a mas de 106.000 personas”

“La Generalitat es del todo consciente de una
coyuntura que explica por si sola la movilizaciéon y el
rechazo unanime que han generado las pretensiones
de operar determinados cambios en el trasvase”

“No nos negamos a nuevas vias de gestion (...),
necesitamos recursos complementarios en el marco

del cambio climatico, pero (...) no es posible aceptar la
imposicion inmediata y unilateral de un nuevo escenario
que afecta al futuro de toda una provincia”

“Estamos obligados a cambiar el concepto de
‘guerras del agua’ por el de ‘pactos del agua’.

Para lograrlo es preciso que recuperemos el equilibrio
y apostemos por la sensatez antes de que sea tarde”

Por ROGER LLANES RIBAS (*)

que la préxima pieza que va a
moverse en el tablero son los
caudales ecolbogicos cuyo pre-
tendido aumento a los niveles
que se plantea puede suponer,
de facto, el acta de defuncion
del trasvase. Pero todo ello, no
puede, no debe, acometerse de
esta manera.

En primer lugar, cualquier
cambio ha de vincularse a la
aprobacion con caracter previo
del Plan Hidrol6gico de la cuen-
ca dela Demarcacion Hidrogra-
fica del Tajo.

Mientras tanto, las alternati-
vas que se plantean para comba-
tir el déficit hidrico han de ser
ya tangibles. Han de posibilitar,
en un periodo de tiempo razona-
ble, una opcién viable. Se apela
al medio ambiente, se prevé la
interconexion de desaladoras,
se presupuestan inversiones,
apuntamos la insoslayable ne-
cesidad de adaptarse al cambio
climatico, pero poco o nada se
dice de las personas que habi-
tan un territorio cuya viabili-
dad futura se vera seriamente
comprometida si el punto de
partida se basa en posiciones
maximalistas e inamovibles
que no garantizan una seguri-
dad hidrica para ese territorio
donde no olvidemos que viven
mas de dos millones y medio de
habitantes.

En la Comunitat Valenciana
llevamos décadas apostando por
un buen uso del agua basado en
el ahorro y en la mayor eficien-
cia, lo cual nos esta permitiendo
obtener el maximo rendimiento
de cada gota. No nos negamos a
nuevas vias de gestion, es mas,
nos inclinamos claramente por
la necesidad de disponer de re-
cursos complementarios en el
marco del cambio climatico,
pero, del mismo modo, deci-
mos también que no es posible
aceptar la imposicion inme-
diata y unilateral de un nuevo
escenario que afecta al futuro
de toda una provincia y que no
propone alternativas asequibles
al unisono. El president de la
Generalitat, Ximo Puig, ya ha
dejado meridianamente claro
que se trata de una cuestion
irrenunciable y no por reitera-
do es menos cierto afirmar que
sus palabras estan avaladas por
la fuerza de los hechos, puesto
que el Consell se ha personado
hasta en 38 ocasiones en sede
judicial para defender los inte-
reses de los regantes alicantinos
en el marco de este conflicto.

A nadie se le escapa que el
agua es un recurso estratégi-
co de primer orden y al mismo
tiempo un bien escaso. Su ges-
tion es, por tanto, un asunto
complejo que precisa del didlogo
y consenso como condicion pre-
via a la toma de ciertas decisio-
nes. Conocemos los precedentes
¥, por eso mismo, estamos obli-
gados a cambiar el concepto de
“guerras del agua” por el de
“pactos de agua”. Para lograrlo
es preciso que recuperemos el
equilibrio y apostemos por la
sensatez antes de que sea tarde
y todos salgamos perdiendo.

(*) Secretario autonomico de
Agricultura y Desarrollo Rural
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Alemania

Austria-Suiza

Informacion elaborada por Alba Campos

Una cuarta parte de los
alemanes consume sobre
todo productos ecolégicos

Espana, Francia e Italia son sus principales proveedores bio

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Casiuna cuarta parte de los con-
sumidores alemanes compra ya
sobre todo alimentos ecologicos,
un ambito en el que los productos
frescos espanoles dominan, y en
los que la guia mayoritaria son
los sellos que los certifican.

Los ultimos datos proceden de
un sondeo de la consultora PwC,
que sobre la base de una muestra
de mil ciudadanos mayores de 18
anos publicado en enero encon-
tré que ya son el 24% los consu-
midores que compran sobre todo
productos ecologicos, frente al
14% de hace solo cuatro anos.

“La popularidad de estos
productos esta aumentando, es-
pecialmente en las verduras, las
frutas, la leche, pero también en
las salchichas”, explica el direc-
tor de venta minorista y bienes

de consumo de PwC Alemania,
Christian Wulff.

E155% de los consultados en
el sondeo indicaron que confian
en los sellos certificadores para
orientarse en sus compras de
productos ecologicos pero son
todavia muchos —el 29% segun
los datos de la encuesta— los que
tienen una confianza “mas bien
baja” en aquellos y un 6% no se
fian nada.

Los datos de la Federacion
alemana de Alimentos Ecol6-
gicos (BOLW por sus siglas en
aleman) indican que en 2019 los
alemanes gastaron en alimentos
y bebidas ecolégicas 11.970 millo-
nes de euros, un 10% mas que en
el ano precedente.

La venta minorista de estos
productos tuvo una facturacion
de 7.130 millones de euros, un

crecimiento del 11,4% y asi esa
distribucion garantizo el 60%
del total de la cifras que mueve
el sector en Alemania.

Alemania se situa en el oc-
tavo puesto en todo el mundo
por consumo por habitante: 132
euros anuales de media en una
lista que encabezan Suiza y Dina-
marca, segiin los datos del portal
especializado Statista.

Segln los datos que aporta la
Agricultural Market Informa-
tion Company (AMI), la cuota de
mercado de alimentos ecolégicos
en todo el comercio de alimentos
es de alrededor del 5,7% y las ma-
yores cuotas de facturacioén se lo-
graron con harina organica, con
un 26%; huevos, con un 23%, y
leche, con un 14,4%.

Mas de 84.000 productos en
Alemania llevan actualmente un

El 24% los consumidores alemanes
compran productos ecoldgicos. / VF

sello ecologico, casi cuatro veces
mas que en 2004, cuando habia
24.000 productos con este certifi-
cado de calidad, segiin Statista.
“No es tanto el sello sino dén-
de consigo el producto, hay una
gran diferencia entre comprar
productos ecologicos a través de
un agricultor local o en un gran
supermercado convencional,
légicamente confiaré mas en la
primera opcion”, afirma Maike
Brahms, estudiante de 20 anos
en lapuerta de un LPG Biomarkt
del distrito de Steglitz en Berlin.
Se registran precios diferen-
tes segiin el comercio y, por ejem-

plo en un supermercado berlinés
de la cadena Rewe media docena
de huevos ecologios cuestan 2,29
euros y en una tienda bio, Alna-
tura, 2,79 euros; un kilogramo de
harina de trigo ecologica cuesta
0,79 euros en el primero y 1,49
euros en la segunda.

Pero en este ambito Wulff
cree que la diferencia de precios
entre supermercados y tiendas
ecolbgicas tiene mas relacion
con la forma de producciéon que
con la marca: “Estamos entran-
do en un campo dificil porque no
acaba de estar claro cuando la
produccion comienza a conver-
tirse en ecologica”, estima.

El mercado aleman tiene di-
ficultades para abastecerse de
productos propios y la propor-
ci6n nacional rara vez alcanza
el 20%. Practicamente las tinicas
verduras y hortalizas ecolégicas
de origen doméstico son las ca-
labazas y los calabacines, segiin
datos de la temporada 2017-2018
recolectados por el portal de in-
ternet Okolandbau.

La fuente confirma que entre
los proveedores europeos bio
las importaciones procedentes
de Espana, Francia e Italia son
casi la mitad del total y en estas
predominan los productos espa-
noles, incluso durante la tem-
porada domeéstica entre mayo y
agosto.

Avda. de Francia, 87 - Entlo.
12540 Villarreal (Espana)
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En Alemania la pandemia ha supuesto un incremento de la facturacion en la industria alimentaria en un 0,5% en 2020 con respecto al aiio anterior. / ARCHIVO

El mercado ecologico
9Iema|_1’en alza tras la _
irrupcion de Ia pandemia

La apuesta por productos bio, la PAC y la digitalizacion son algunos de los
objetivos que se ha marcado Alemania en el sector agroalimentario

El mercado ecologico se ha con-
vertido en un sector al alza en
Alemania. El Informe Sectorial
por parte de la Federacion Ale-
mana de la Industria de Ali-
mento Ecolégicos (BOLW) y el
Exo-Barometro, en el marco de la
feria internacional de productos
ecologicos Biofach 2021 (17-19 de
febrero de 2021), refleja este cre-
cimiento que se ha evidenciado
tanto en la superficie de cultivos
ecologicos como en la demanda
por parte de la sociedad alemana.

La superficie de agricultura
ecologica se increment6 en 2020
con respecto al ano anterior en
84.930 hectareas (+5,3%), alcan-
zando un total de 1,7 millones de
hectareas. Esto supone el 10,2%
de la superficie agraria total, y
la previsién es que aumente
hasta un 20% en 2030, segun el
Ministerio Federal de Agricul-
tura aleman. Ademas, se conta-
bilizaron 35.413 explotaciones
ecologicas (+3,8%) con respec-
to a 2019, habiéndose registrado
un aumento de 8.000 explotacio-
nes de este tipo en los altimos
cinco anos.

La demanda también juega
un papel importante. En cuanto
al comercio de productos eco-
logicos, el informe expone que
los consumidores alemanes gas-
taron en 2020 un total de 14.990
millones de euros en alimentos
ecologicos (+22% interanual) con
una cuota ecologica de mercado
que se increment6 un 6,4%.

La crisis sanitaria de la CO-
VID-19 es la principal causa de
ese aumento de la demanda y del
impulso del mercado ecolégico
aleman. Los consumidores han
visto incrementado su deseo por
comprar alimentos saludables
producidos de forma respetuosa
con el medio ambiente.

Elpresidente de la asociacion
de alimentos ecologicos Bund
Okologische Lebensmittelwirts-
chaft (BOLW) afirma que “los
gobiernos deben proclamar obje-

tivos de sostenibilidad y orientar
sus politicas hacia una economia
y una alimentacion adecuadas
para los mas pequenos”. Y en
este caso, los huevos ecolégicos
(con una cuota del 15,4%) y la
harina (14,2%) fueron los sub-
sectores que mas contribuyeron
en 2020 a impulsar la facturacion
de la produccion ecologica. Las
hortalizas frescas, por ejemplo,
presentaron una cuota del 8,6%
y en las frutas se observo un au-
mento del 25%, segtn la asocia-
cion ecologica.

La ministra federal de Ali-
mentacion y Agricultura, Julia
Klockner, present6 el denomi-
nado Oko-Barometer con moti-
vo de la feria Biofach 2021. Este
barémetro, correspondiente a
2020, evidenci6 que el 37% de los
encuestados compran productos
ecologicos de manera regular y
casi el 90% aseguran que en un
futuro proximo optaran por “la
version bio/eco”.

El bio crece en Alemania tanto en superficie de cultivos como en la demanda por parte de la sociedad germana. / ARCHIVO

Los consumidores alemanes gastaron en 2020 un total
de 14.990 millones de euros en alimentos ecolégicos
(+22% interanual) con una cuota ecoldgica de mercado

que se incremento un 6,4%

EL PACTO VERDE EUROPEO

El portavoz de la ‘Coalicién espa-
nola Por otra PAC’, Fernando Vi-
negla, subraya que paises como
Alemania o Francia “apuestan
mas” por inversiones verdes y
“por una PAC con mayor parti-
cipacion de los territorios que
Espana”, que se encuentra peor
posicionada”. Sin embargo,
nuestro pais cuenta con 2,35 mi-
llones de hectareas, es el pais de
la Unién Europea con mas super-
ficie destinada a agricultura eco-
logica, y el tercero del mundo por
detras de Australia y Argentina,
seglin la Asociacion Profesional
Espanola de la Produccién Eco-
légica (Ecovalia).

FACTURACION Y EXPORTACION
Por otro lado, en Alemania la
pandemia ha supuesto un incre-
mento de la facturacion en la in-
dustria alimentaria en un 0,5%
en 2020 con respecto al afio ante-
rior. Se alcanz0, asi, una nueva
cifra récord de 186.300 millones
de euros, impulsada, sobre todo,
por la creciente demanda inte-
rior que pasé de 123.000 millo-
nes de euros en 2019 a 125.000
millones en 2020. Sin embar-
go, las ventas al exterior no
tuvieron la misma suerte. Las
exportaciones se redujeron de
62.000 millones de euros en 2019
a61.000 millones en 2020, dejan-
do asi una cuota de exportacion
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El 37% de los
encuestados compran
productos ecoldgicos de
manera regular y casi

el 90% aseguran que

en un futuro préximo
optaran por “la version
bio/eco”

de un 32,6%. El porcentaje mas
bajo registrado en los ultimos
cinco anos, segun explica un
estudio elaborado por la con-
sultora Ernst & Young.

DIGITALIZACION
El Gobierno aleman probé el
pasado octubre un aumento sig-
nificativo para el presupuesto
agrario de 2021. Dentro del con-
cepto presupuestario “Sosteni-
bilidad, Investigacion e Innova-
cion” se destinaban 36 millones
de euros para la digitalizacion
del sector agrario (+10,5% con
respecto al presupuesto 2020)
para fomentar la agricultura
de precisién 4.0. en Alemania.
En este pasado mes de enero
de 2021, la ministra federal de
Alimentacion y Agricultura
alemana, Julia Kockner, plane6
crear una amplia plataforma
digital para el sector agrario
que serviria para proporcionar
a los agricultores alemanes el
acceso a datos e informacio-
nes importantes, enlazados y
relacionados entre si. Segin
la ministra “simplificara a los
agricultores el trabajo adminis-
trativo ahorrandoles tiempo y
facilitandoles la realizacion de
las actividades agrarias en las
propias explotaciones”. Datos
meteorolégicos, medidas de
apoyo, personas de contacto, asi
como datos relacionados con la
autorizacion de determinados
productos fitosanitarios son
algunas de las informaciones
que se obtendrian gracias a la
plataforma digital.

El sector agrario espafol
no quiere quedarse a la cola y
sigue los pasos de sus homolo-
gos germanos para la digita-
lizacion del sector. La jefa del
Area de Digitalizacion en la
Subdireccion General de Inno-
vacion y Digitalizacion del Mi-
nisterio de Agricultura, Natalia
Moreno, explico en la jornada
telematica “Internet de las co-
sas en el sector agroganadero.
Resultados proyectos 10F2020”
el pasado marzo, que la estrate-
gia de digitalizacion que llevo a
cabo el MAPA en 2019 con el fin
de “apoyar e impulsar la trans-
formacion digital” se realizara
a través de diferentes planes
de accion. El primero, reducir
la brecha digital, ya se esta
acabando, segin Moreno, pero
explica que entre los objetivos
de esta estrategia también esta
fomentar el uso de datos en el
sector a través de plataformas
de big data de acceso libre que
reporten “soluciones ttiles” en
las labores e impulsar el desa-
rrollo empresarial y los “nuevos
modelos de negocio”.

El auge de los productos bio
acausadela crisis sanitaria del
COVID-19 ha puesto en eviden-
cia los cambios de consumo de
la poblacion alemana y el go-
bierno esta dispuesto a apostar
por una Politica Agraria Comun
y por la digitalizacion del sec-
tor agroalimentario para que el
pais vaya de la mano de la ecolo-
gia, la innovacion y el progreso
tecnolégico.
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Sqiza quie_re liderar la innovgcién
allment_arla con el “vaIIe”_ suizo
de la alimentacion y nutricion

La iniciativa de Swiss Food & Nutrition Valley, creada por cuatro instituciones
del canton de Vaud, aspira a convertir al pais helvético en un importante actor
en cuanto a innovacion tecnologica alimentaria

Cuatro instituciones del can-
ton de Vaud entre las cuales se
encuentra Nestlé y la Escuela
Politécnica Federal de Lausana,
pretenden que Suiza se convierta
en lider mundial en innovacion
alimentaria con el Valle Suizo
de la Alimentacién y Nutricion
(Swiss Fodd & Nutrition Valley),
segln swissinfo.ch.

A pesar de encontrarse por
detras de potencias como Esta-
dos Unidos, China, Brasil o Ale-
mania en cuanto a agricultura,
Suiza posee unas considerables
ventajas tecnologicas agroali-
mentarias que podrian ayudar-
le a conseguir ese primer puesto
en el ranking de innovacion en
el sector. El coordinador del Va-
1le Suizo de la Alimentacion y la
Nutricién, Fathi Derder, afirma
que “Suiza es el hogar de un in-
novador ecosistema en materia
de alimentacién y nutricién que
es Unico en el mundo”.

Este proyecto anunciado en
el Foro Econdmico Mundial de
Davos de 2020 por el canton de
Vaud, la Escuela Politécnica

"1
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Suiza posee considerables ventajas tecnologicas agroalimentarias. / SF&NV

Federal de Lausana (EPFL), la
Escuela Hotelera de Lausana
(EHL) y Nestlé, tiene la intencion
también de atraer a los mejores
talentos. Suiza no se alza tnica-
mente como sede de reconocidas
multinacionales de la industria
alimentaria como Nestlé o Syn-
genta, entre otras, sino que ha
visto como empresas emergentes
han acudido al pais por la llama-
da agricultura de precision con

la oferta de nuevas técnicas de
embalaje o el desarrollo de pro-
teinas vegetales. En esta agricul-
tura de precision entran los dro-
nes, los robots o los mecanismos
para producir lechugas fuera de
la tierra, entre otros.

CONSUMO BIO
Suiza no solo pretende liderar
en innovacion alimentaria, sino
que ella y Dinamarca se posicio-

El coordinador del
proyecto afirma que
"Suiza es el hogar de un
innovador ecosistema
en materia de
alimentacion y nutricion,
tnico en el mundo”

nan como los dos paises lideres
con mas consumo de productos
bio per capita en 2019. Alcanzan
un gasto medio per capita de 344
euros en Dinamarca y de 338 eu-
ros en Suiza, segiin los datos del
centro de investigacion FiBL y
la organizacién biologica inter-
nacional IFOAM que se hicieron
publicos en la feria Biomach
2021. Ademas, una de cada cua-
tro personas compra alimentos
organicos varias veces al mes 'y
el 57% los compra todos los dias
o varias veces a la semana, segiin
explica el estudio de mercado del
30 de octubre de 2020 “El merca-
do de productos biolégicos en

Valencia Fruits / 17

Suiza” del ICEX, Espana Expor-
tacion e Inversiones.

GASTO EN ALIMENTOS
La Oficina Federal de Agricultu-
ra (OFA) indica que, en Suiza, un
hogar promedio gast6 7.680 fran-
cos (6.977 euros) en comestibles
en 2020. Los consumidores gas-
taron un 11,3% mas en alimentos
y bebidas el pasado afno que en
2019, alcanzando una facturacion
récord en el comercio minorista
que llego a los casi 30.000 millo-
nes de francos (27.255 millones de
euros). Todo ello a pesar de que
Suiza es el pais con los precios
de alimentacion mas altos de
Europa. Segun las estadisticas
de EUROSTAT, los precios de los
alimentos en Suiza son un 66,3 %
mas caros que el promedio en la
Unién Europea, mientras que
Espana se posiciona en el 22°
puesto. Asi, los consumidores
en Suiza destinaron mas de un
tercio de su presupuesto en la
compra de carne, pero gastaron
bastante menos en frutas y ver-
duras (14%). Mientras que las
familias con ninos utilizaron
la mayor parte del presupuesto
para productos carnicos, las que
no tenian ninos gastaron la ma-
yor parte en verduras y bebidas
alcoholicas, segtin la OFA.

Suiza se encuentra a la cabeza
tanto en innovacion alimentaria
como en consumo de productos
bio per capita. Sus consumidores
son de los mas concienciados del
mundo en alimentacion ecologi-
cay ello hace que las tendencias
de consumo vayan cambiando
progresivamente con el paso de
los anos. Puede que el futuro en
Suiza, y en gran parte de Europa,
sea bio.

—
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ambian las tendencias de

alimentacion en Austria

a causa de la GOVID-19

La apuesta por la reduccion del consumo carnico, los productos de conveniencia,
el cambio en el horario de las comidas y la cocina desde casa son las cuatro
tendencias mas importantes en alimentacion entre la poblacion austriaca

Las tendencias en alimen-
tacion de los consumidores
austriacos han sufrido un
notable cambio a causa de la
crisis sanitaria provocada por
la COVID-19. Tanto es asi que
ahora apuestan por una bue-
na alimentacién como medio
paraluchar a favor de los eco-
sistemas, la diversidad de las
especies y en contra de la de-
forestacion, segiin expone el
portal Bauernladen.

Por ello, destaca cuatro ten-
dencias en la alimentacion de
la poblacion austriaca. La car-
ne se encuentra en el punto
de mira por su gran impacto
medioambiental, y cada vez
son mas los consumidores
austriacos que se pasan al
lado vegano, un grupo que ya
no es minoritario en el pais.
La pandemia ha incremen-
tado todavia mas este sector
que apuesta por la alimenta-
cion basada en plantas, segiin
un afirma un estudio emitido
por la consultora Nielsen. Un
8% de la poblacién austriaca
es vegana o vegetariana y el
17% es flexitariana, es decir,
personas que deciden reducir
el consumo de carne y lacteos
debido a diversos motivos, se-
gln una encuesta de 2019. Se
calcula asi, que habria unos
80.000 veganos, 765.000 vege-
tarianos y unos 4,2 millones
de flexitarianos.

Ademas, la pandemia tam-
bién ha provocado un notable
aumento del consumo de pro-
ductos de conveniencia, esto
es asi porque permiten adap-
tarse a la rapidez de la rutina
diaria y suponen menos tra-
bajo para los consumidores
al haber sido preparados total
o parcialmente por los fabri-
cantes. Una rutina ajetreada
puede provocar todavia mas
este consumo de productos
de conveniencia y el cambio
en el horario de las comidas
va de la mano. Los austriacos
tienden a establecerse unos
horarios de comida personali-
zados y flexibles dependiendo
delasrutinas de cadaunoyno

suelen realizar tres comidas al
dia. Sin embargo, durante el
confinamiento esta tendencia
cambio y se volvio a los hora-
rios de comida establecidos,
aunque no se espera que ello
continle asiuna vez se supere
la crisis sanitaria.

La imposibilidad de poder
consumir fuera de casa y el
cierre completo de la hos-
teleria provocé que cocinar
en casa fuera una tendencia
que continta en auge a pe-
sar de haberse levantado el
confinamiento. La cocina se
ha visto como una forma de
ocio durante la pandemia, y
los austriacos intercambian
recetas, hacen uso de blogs
culinarios o incluso cultivan
hierbas y hortalizas en bal-
cones o jardines. Ahora la co-
cina se concibe mas como un
enriquecimiento personal que
como una necesidad.

COMPRAS ONLINE
El hecho de pasar muchos
dias confinados cambi6 la
concepcion de consumo de
los austriacos y de gran par-
te de la poblaciéon mundial.
En concreto, Billa, uno de los
grandes de la distribucion mi-
norista austriaca experimen-
t6 un incremento en la fac-
turacion de hasta un 80% en
el canal online en 2020. Pero
esto no solo fue asi durante el
confinamiento, parece que el
habito de realizar las compras
por medio del canal online ha
llegado para quedarse, incluso
en los grupos de mayor edad
generalmente menos asocia-
dos a las nuevas tecnologias.
Ante un auge como este las
empresas deberan reinven-
tarse e implementar una es-
trategia online que sea efecti-
va. Esto supone un gran reto
logistico y financiero, sobre
todo para las empresas peque-
nas. Deberan tener en cuenta
el comportamiento hibrido de
los consumidores austriacos
que muestran su preferencia
tanto por el canal online (en
el caso de entregas rapidas

Billa experimenté un incremento en la facturacion de
hasta un 80% en el canal online en 2020. / ARCHIVO

Espana es el tercer socio
comercial de Austria en cuanto a
verduras y hortalizas, y el cuarto
en el comercio de frutas, con una
tasa de importaciones del 13,46%
y del 11,29% respectivamente

Un 8% de la poblacién austriaca es vegana o vegeta-
riana y el 17% es flexitariana. / ARCHIVO

sin contacto) como por los es-
tablecimientos fisicos (en el
caso de desear una atencion
personalizada y un producto
de calidad).

CONSUMO BIO

En Austria se ha producido un
gran cambio en el comporta-
miento de los consumidores
desde 2014. Segiin el Ministe-
rio de Agricultura, Regiones
y Turismo de Austria, desde
entonces, la conciencia ecolo-
gica de los consumidores se
ha incrementado, ahora estan
dispuestos a pagar un precio
mayor por las variedades eco-
logicas de los alimentos. Por
ello, ahora Austria es el tercer
pais de la Unioén Europea con
un mayor gasto per capita
anual en productos ecologi-
cos (con 205 €) por detras de
Dinamarca y Suiza, segtn el
estudio de diciembre de 2020
“El mercado de alimentos
ecologicos en Austria” del
ICEX Espana Exportacion e
inversiones.

Sin embargo, frente al
62,8% de prioridad que se da
a la produccion ecologica, los
consumidores austriacos an-
teponen otros factores de deci-
sion de compra a la condicion
ecologica de los alimentos.
Factores como la relacion ca-
lidad-precio y la procedencia
austriaca regional de los mis-
mos (96,1% vy 81,2% respecti-
vamente) van por delante en
las tomas de decision. Aun
asi, siguen mostrando esa
predisposicion por pagar un
precio mas elevado por este
tipo de productos ecologicos.
La diferencia de precios en las
frutas (kg) vari6 en 2019 entre
la variedad estandar (2,24 €)
a la ecologica (3,45 €), mien-
tras que en las verduras y
hortalizas (kg) en la variedad
estandar alcanzaron los 2.10 €
y la ecologica 3.75 €, seglin el
estudio de mercado del ICEX.

Desde su entrada en la
Union Europea, en Austria
se aplica la legislacion comu-
nitaria en la produccion eco-
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légica de alimentos. El papel
pionero que adquiere hace
mella en los consumidores
austriacos pues crea concien-
cia en ellos y condiciona su
comportamiento en cuanto
a la demanda. Asi, otorgan
mas valor a los etiquetados
por asociaciones sectoriales
y de produccion austriacos,
a los cuales les atribuyen una
mayor credibilidad. La acep-
tacion de los sellos organicos
austriacos es superior al euro-
peo, seglin explica el estudio
de mercado del ICEX.

SUPERFICIE Y PRODUCTOS
Austria dedica una superficie
total de 647.805 hectareas al
cultivo organico y dedica un
24,7% del total a las varieda-
des ecologicas. El mercado de
alimentos organicos austriaco
ha crecido exponencialmente
y llegb en 2019 a los 2.060 mi-
Ilones en ventas totales de
alimentos. Austria destaca
dentro de la Unién Europea
por el porcentaje de tierra de
cultivo explotado siguiendo
criterios organicos. En el caso
de las verduras, es el segundo
pais en cuota de produccion
organica (25,9% por detras del
34,6% de Dinamarca).

Los productos entre los
cuales las variedades ecologi-
cas han alcanzado una mayor
tasa de penetracion en el mer-
cado austriaco son la leche
(23,2%) v los huevos (22,3%),
mientras que las verduras
frescas alcanzan el 16% y las
frutas el 10,7%.

ESPANA

A pesar de que los consumi-
dores austriacos apuestan por
el producto nacional o incluso
el italiano, el espanol también
juega un importante papel en
cuanto a jamon, chorizo y
queso. Sin embargo, entre los
productos espanoles también
cuentan con una presencia
relevante las verduras y hor-
talizas, asi como frutas, muy
asociadas a una alimentacion
saludable. Espana es el tercer
socio comercial de Austria en
cuanto a verduras y hortali-
zas, y el cuarto en el comer-
cio de frutas, con una tasa de
importaciones del 13,46% y
del 11,29% respectivamente,
segun datos del estudio de
mercado del ICEX.

En el caso de frutas, verdu-
ras y hortalizas, apenas exis-
ten diferencias entre la ofer-
ta, siendo todos los productos
homogéneos, incluso dentro
de las variedades ecolbgicas.
Dentro de las conservas vege-
tales, se encuentran productos
como las alcaparras, aceitu-
nas, corazones de alcachofa,
pimienta y ajos en conserva,
entre otros. En el caso de los
productos hortofruticolas es-
panoles, dependiendo del dis-
tribuidor minorista, una gran
parte de productos espanoles
llegan al consumidor con mar-
cas de distribuidores (aunque
entre la oferta se encuentran
también marcas espanolas).

Asi, aunque los austriacos
priorizan el factor calidad-pre-
cio sobre los productos, tam-
bién se encuentran bastante
concienciados con los produc-
tos ecologicos y apuestan por
su adquisicion. Ademas, aun-
que anteponen los productos
nacionales o regionales, los
espanoles, en concreto los
hortofruticolas, juegan un
gran papel en el sector agro-
alimentario austriaco.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



20 de abril de 2021

/\

h,

e '

—f

Se espera una campaia de
cereza no_rmal con una cosgcha
de unos cinco millones de kilos

Llamamiento a los temporeros para que no se desplacen sin contrato

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La comarca del Bajo Aragon,
entre las provincias de Zarago-
za'y Teruel, cuya capital y centro
neuralgico es Caspe, se dispone
a iniciar una nueva campana de
la cereza.

Laprimera en recogerse es la
cereza temprana, la mas madru-
gadora de toda Espana y propia
de esta zona aragonesa. Este ailo
llega con algo de retrasoy el pun-
to algido de la recoleccion sera
en el mes de mayo y siguientes.

Se prevé una cosecha califica-
da como “normal” pues la zona
no ha sido castigada por las alti-
mas heladas, cosa que si ha ocu-
rrido en comarcas limitrofes,
ni, por ahora, por ninguna otra
incidencia climatolégica.

Se calcula que se podran co-
sechar mas de cinco millones de
kilos de cereza temprana. Du-
rante toda la campana se suelen
emplear unos 3.000 temporeros
llegados de otros paises y de di-
ferentes puntos de Espana.

Debido a que en las comarcas
oscenses de La Litera y el Bajo
Cinca las ultimas heladas han
reducido a la mitad la cosecha y
van a necesitar menos mano de
obra, en Caspe se temen el efec-
tollamada. Que esos temporeros
que iban a llegar a las citadas
comarcas oscenses se desplacen
aqui. Por eso, en la tltima reu-
nién preparatoria de la campa-
na, en la que participaron repre-
sentantes de las instituciones y
los agentes sociales, se hizo un
llamamiento para que no vengan
aquellos que no tienen contrato
de otros anos, pues no hay traba-
jo para todos.

Esta campana, al igual que
la del afio pasado, esta marcada
por la pandemia y las estrictas
medidas de seguridad sanitaria,
movilidad, alojamiento y condi-
cioneslaborales. Se pretende evi-
tar posibles brotes como ocurrio

La cereza de Caspe marca el inicio de la campaiia frutera en Aragén / NR

Con una media de unos 35 millones de kilos por
campana, Aragon es una de las primeras comunidades
autonomas productoras de cerezas

la campana pasada. En este senti-
do, la citada reunion estuvo mar-
cada por las medidas anti covid.

ARAGON, LIDER EN CEREZAS
Con una media de unos 35 millo-
nes de kilos por campana, Ara-
gbn es una de las primeras comu-
nidades auténomas productoras
de cerezas.

La cereza madura primero en
las tierras mas calidas del este
de Aragon, en los términos de
Caspe, Maella, Mequinenza, Fa-
yon o Chiprana. Las cerezas del
Bajo Aragon-Caspe son las mas
precoces de la Peninsula y llegan
las primeras al mercado, cuando
mejor se pagan. A continuacion
se sumaran la huerta de Fragay
la comarca de La Litera, las tie-

rras banadas por el rio Martin
a su paso por las comarcas de
Andorra Sierra de Arcos y Bajo
Martin, la parte alta del Jiloca,
los alrededores de La Almunia de
Dona Godina, localidades de la
Comarca de Calatayud como El
Frasno y Anifién, y las cerezas
de Bolea.

En Aragéon se cultivan, en
unas 8.000 hectareas, mas de un
centenar de variedades de cere-
zas que favorecen una madura-
cion escalonada y permiten ex-
tender el periodo de recoleccion
desde mayo hasta agosto. Entre
otras, las variedades Summit,
Sumburst, Lapins, Early Van o
Brooks y también la Napoleon,
destinada directamente a la
transformacion industrial

Ademas de sus propiedades
nutricionales, la cereza tiene una
dimension social. Alrededor del
fruto hay cada vez mas activida-
des como ferias, jornadas gas-
tronoémicas o rutas turisticas.
En algunas zonas, como Bolea,
en Huesca, la cereza se ha con-
vertido en un atractivo turistico
que potencia la economia local.
Meses antes, durante la floracion
de los cerezos, se realizan rutas
senderistas por las fincas. Ade-
mas de Bolea, cuentan con feria
Albalate del Arzobispo, en la
provincia de Teruel, El Frasno,
en la Comunidad de Calatayud,
y en Ricla.

UAGA ha propuesto que el Go-
bierno de Aragon haga la solici-
tud formal para que se apruebe
la concesion de una Indicacion
Geografica Protegida para la
cereza aragonesa y se tramite a
la Uni6én Europea para su ratifi-
cacion e inscripcion como nue-
va figura de calidad reconocida.
Dicha indicacion proporcionara
a este producto emblematico de
Aragon una proteccion, similar
a la de la cereza del Jerte, que
proporcionara mejores precios y
mercados interiores y exteriores.

CINCO MILLONES DE KILOS

La zona comarca de Caspe com-
prende los municipios de Chi-
prana, Nonaspe, Fabara, Fayon,
Maella y Mequinenza. Es una
zona eminentemente fruticola,
con unas 1.328 hectareas dedica-
das al cultivo de cereza.

Laproduccion media dela ce-
reza temprana de Caspe, de las
variedades Burlat y Early, suele
ser de entre 8.000 y 10.000 kilos
por hectarea. En un afno bueno
se pueden recolectar hasta 5.000
toneladas de temprana.

Esta campana se presenta
como “normal” al no haber su-
frido afecciones climaticas como
las tltimas heladas.
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Gereza de Gaspe

En la zona hay algunas explo-
taciones grandes, aunque predo-
minan las medianas y pequenas
fincas y tienen un papel destaca-
do las cooperativas.

Larecoleccion de la cereza de
Caspe marca el inicio de la cam-
pana frutera en Aragbn, cuyo
potencial viene marcado por las
mas de 600.000 toneladas que se
suelen producir al afio en unas
38.000 hectareas, con un valor de
unos 340 millones de euros.

UNOS 3.000 TEMPOREROS

La recogida de la fruta, de la ce-
reza, en la zona de Caspe suele
necesitar unos 3.000 temporeros.
Por lo general, repiten muchos
de los contratados en campanas
anteriores y vienen con contrato
en origen, mientras que otros re-
siden de forma permanente en la
localidad de Caspe.

Este ano preocupa el efecto
llamada, que lleguen mas tem-
poreros de los que se necesitan.
Las tltimas heladas han reduci-
do casi a la mitad la cosecha en
las comarcas vecinas por lo que
es posible que los trabajadores
que iban a ir alli se trasladen a
esta zona. Por eso, se ha hechoun
llamamiento para que no vengan
quienes no tengan contrato con
antelacion pues no se va a nece-
sitar mas mano de obra.

Ademas de la habitual mesa
de campana convocada por el
Ayuntamiento de Caspe, en la
que participan técnicos de Ser-
vicios Sociales, fuerzas del or-
den, representantes del centro
de salud, INAEM, Fundacion
Cruz Blanca, pequenos y media-
nos empresarios y sindicatos,
este ano también se ha creado la
Unidad de Coordinacién Comar-
cal con el objetivo de concretar
estrategias para los problemas
que puedan surgir durante este
periodo de gran actividad.

Se van a extremar las medidas
anti covid. Preocupa el transpor-
te de los temporeros, pues el 90%
delos que llegan a larecogida de
la fruta son de otras comunida-
des auténomas y extranjeros de
paises como Marruecos, Argelia
y Rumania. Muchos venian de
otro pais a través de contingen-
tes, algo que este ano, en algunos
casos, no se podra hacer al estar
cerradas las fronteras.

Llegara otro perfil de trabaja-
dor, algunos ‘novatos’ en las la-
bores del campo provenientes de
otros sectores como la hosteleria
o estudiantes.

-SBRES

Storage and
.

PAMPOLS

900 401 777

www.pampols.es

Agents and Brokers
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FRANCESC PAMPOLS / Gerente de Pampols Packaging Integral

“Automatizacion y sostenibilidad
es el binomio que gana adeptos
en el sector hortofruticola”

Francesc Pampols, gerente de Pampols Packaging Integral, defiende la creciente importancia de la
automatizacion y sostenibilidad en el sector de las frutas y hortalizas. Cestas termoselladas, cestas
de papel kraft, bolsas de papel, bolsas de atmosfera modificada y fundas para palets son diferentes
tipos de envases para cereza que comenta Pampols durante la entrevista, entre otros temas.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. En soluciones
de envasey embalaje, jqué presta-
ciones solicitan sus clientes para
una fruta como la cereza?

Francesc Pampols. La de-
manda de envasado para cerezas
esmuy variada, dependiendo del
tipo de mercado de destino y dela
distancia y tiempo transcurrido
desde la cosecha y envasado has-
ta el punto de venta.

En este sentido, las cestas
termoselladas y sobre todo las
cestas de papel kraft y las bolsas
de papel —por ser packagings
sostenibles— son los envases
mas demandados para la expo-
sicion y venta en lineales de los
supermercados. En cambio, para
la exportacion de cerezas a mer-
cados lejanos, nuestros clientes
recurren alas bolsas de atmosfe-
ra modificada y las fundas para
palets para garantizar la conser-
vacion 6ptima de las condiciones
dela fruta durante su transporte.

VE. Al hilo de la pregunta an-
terior, ;aprecian modificaciones
en la demanda de packaging de-
rivadas de la COVID-19?

FP. El sector hortofruticola no
ha cesado su actividad durante la
pandemia debido a su condicion
de esencial, por lo que nuestros
clientes han seguido demandan-
do soluciones para envasar y
presentar sus productos.

No obstante, si que hemos per-
cibido que siguen primando atri-
butos como la sostenibilidad y 1a
seguridad ala hora de escoger un
envase; es decir, envases hechos
de materiales reciclables y biode-
gradables que a la vez protejan
y conserven las propiedades de
la fruta u hortaliza envasada. En
este sentido, cestas microcanal
o de papel kraft o sacos de malla
biodegradable son algunos de los
productos mas solicitados en el
sector hortofruticola.

VE. Teniendo en cuenta las fe-
chas en las que nos encontramos,

Una imagen de envase ecosostenible con cerezas. / 00

scomo preparan desde Pampols la
camparna de fruta de verano?
FP. Las previsiones nos per-
miten ser optimistas y confiamos
en que sera una buena campana,

el sector agroalimentario se lo
merece. En Pampols durante los
meses de verano registramos un
aumento de actividad, tantoen el
suministro de soluciones de pac-

"“Las certificaciones
internacionales son un
sello de garantia para
nuestros clientes”

kaging y de productos agrarios
como en el servicio de postventa
y mantenimiento de maquinaria
de envasado y final de linea. Las
centrales hortofruticolas practi-
camente no descansan durante
los meses estivales y desde Pam-
pols reforzamos nuestro equipo
de mecanicos y de atencion al
cliente para atender este incre-
mento de actividad.

VE. En una reciente entrevista
comentaba que estan ampliando
sus oficinas. ;Ya han finalizado
esta ampliacion? ;Qué objetivos
persigue esta ampliacion?

FP. Esperamos tener las obras
terminadas a mediados de ano. E1
objetivo dela ampliacién de nues-
tras instalaciones es aumentar
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nuestro ambito de actuacion y re-
forzar los departamentos de aten-
cion al cliente, de exportacion,
de venta web (Enlace a: https://
www.envaseonline.com/) y SAT.

VE. ;Qué otras novedades ma-
nejan en este 2021?

FP. La intencion es seguir in-
corporando nuevas soluciones
de envasado a nuestro catalogo
de acorde a las tendencias del
mercado hortofruticola: envases
cada vez mas atractivos, funcio-
nales y que minimicen el impac-
to medioambiental.

Asimismo, queremos ampliar
nuestra area geografica de in-
fluencia en Espafa y Francia y
pretendemos prestar a mas clien-
tes un servicio integral de solu-
ciones de identificacion y codifi-
cacion de productos y embalajes
de la mano de la multinacional
Markem-Imaje, de la que somos
distribuidores oficiales.

VE. ;Son automatizacion y
central hortofruticola un binomio
inseparable?

FP. Sin duda. EI propio mer-
cado lo demanda y las centrales
hortofruticolas tienen un reco-
rrido infinito para mecanizar
gran parte de sus procesos de
produccion, también el de en-
vasado. Automatizar procesos
significa mejorar la eficiencia,
reducir costes, aumentar la cali-
dad de los procesos y mejorar la
presentacion del producto. Todos
nuestros clientes quieren mejo-
rar estos puntos y buscan un
partner confiable, con un equi-
po técnico potente y una empresa
seria detras.

El binomio que esta ganando
mas adeptos en el sector horto-
fruticola es el de automatizacion
y sostenibilidad. En este sentido,
una novedad destacada es la co-
mercializacion de maquinaria
para cerrar bandejas de micro-
canal o papel kraft, una solucion
de cierre automatico, sellado e
impresion que permite evitar el
uso del plastico.

VE. Ustedes destacan por poner
en valor diferentes certificaciones.
¢JPor qué?

FP. La BRC y la ISO son cer-
tificaciones internacionales de
referencia en el sector del packa-
ging alimentario que se rigen por
estrictos protocolos de calidad y
control. No es un mero capricho
tenerlas y renovarlas anualmen-
te, suponen un sello de garantia
que ofrecemos a nuestros clien-
tes. Es cierto que algunas em-
presas del sector del embalaje
operan sin estas certificaciones,
pero no es nuestra filosofia. Ro-
dearse de buenos companeros
de viaje es clave para llevar un
negocio adelante. Ya estamos
trabajando para poder obtener
la certificacion IFS en 2022.
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Maf Roda introduce el sistema
de analisis de defectos en cereza
mas preciso del mercado

Los ultimos avances realizados por Maf Roda en sus lineas de cerezas permiten
aumentar la productividad de las plantas postcosecha de esta fruta

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Maf Roda, empresa lider en so-
luciones globales para frutas y
verduras, introduce en el mer-
cado el sistema de analisis mas
preciso para detectar defectos
en cerezas. Las tecnologias Che-
rryway 4y Cherryscan permiten
aumentar la productividad de las
plantas postcosecha de cerezas y,
por ende, se han convertido en in-
dispensables para cualquier pro-
ductor en el plano internacional.
La delicadeza de las cerezas y
el largo pedunculo son dos de las
dificultades anadidas al trabajar
con cerezas, pero ambos proble-
mas quedan solventados con las
nuevas lineas de Maf Roda, se-
gln informan desde la compania.

CHERRYWAY 4
Las grandes mejoras técnicas en
Cherryway 4 llegan con el nuevo
sistema patentado de rotacion
en 4 movimientos. Una comple-
ta novedad en el mercado que no
habiamos visto antes y que Maf
Roda fabrica en exclusiva.

El nuevo sistema de biconos
permite hacer los movimientos
necesarios para escanear la su-

BEADSOTIC

E

Gran mejora en el seguimiento del pediinculo que evita interferencias y en la

-

deteccion de heridas frescas. / MAF RODA

perficie del fruto completa man-
teniendo intacto el pedinculo.
Esta rotacion se hace totalmente
de forma automatica sin nece-
sidad de realizar ningun ajuste
mecanico. “Si esto no fuese sufi-
ciente”, apuntan los responsables

de Maf Roda, “el nuevo bicono
proporciona, ademas, una ma-
yor tasa de llenado y aumenta la
produccion”.

Las otras grandes mejoras de
Cherryway 4 residen en la reduc-
cion de impactos a lo largo de la

El nuevo sistema
patentado de rotacion
del fruto en cuatro
movimientos de
Cherryway 4 permite la
vision de la superficie
completa del fruto

Los nuevos sistemas de
transiciones del fruto

a lo largo de la linea
reducen los impactos
considerablemente,
preservando la calidad
del fruto

linea, lo cual preserva la calidad
del fruto. Ademas, el nuevo siste-
ma de barracas de alimentacion
minimiza la entrada de frutas
dobles y reduce, por tanto, el re-
torno de fruta. Asilas transferen-
cias son mucho mas suaves. Hay

puntos en la linea donde la altura
de impacto se ha reducido hasta
en 85 mm. “Este es un gran avan-
ce hacia el compromiso de Maf
Roda con un maximo cuidado del
fruto que preserve su calidad”,
senalan desde la empresa espe-
cializada en soluciones tecnolé-
gicas para el procesado de frutas
y verduras frescas postcosecha.

CHERRYSCAN

Cherryscan también ofrece
grandes novedades que mejoran
el rendimiento y precision de la
linea. Con una interfaz mas sim-
plificada y mas facil de operar; el
sistema de analisis externo de
Maf Roda ha mejorado su pre-
cision en el descarte de defectos
considerablemente respecto a su
version anterior gracias a una vi-
si6on maslimpia delas cerezas. El
nuevo sistema evita interferen-
cias de tallos en la imagen y una
mejora en el seguimiento del
pedunculo.

Uno de los productores de
cerezas mas importante a nivel
internacional que ha confiado
en Maf Roda parala instalacion
de su nueva linea de cerezas es
Boluvero. Su director general,
Andrés Boluda analizaba asi su
experiencia: “Hemos comproba-
do como el sistema de calidad
del calibrador tiene una efecti-
vidad altisima. Gracias al nivel
de parametrizacion, el control
de los tipos de defectos y de ca-
lidades de fruta es mas preciso.
[...] Por otra parte, hemos com-
probado como el sistema de giro
de biconos, patentado por Maf
Roda, visualiza la casi totalidad
de la superficie del fruto mejo-
rando altamente la deteccion de
defectos.”

MaF RODS

S6R0S0TIC

mMar Raaa

Visionary engineering

in Eﬁ; rodasale@mafroda.es

OUR INNOVATION,
YOUR EFICIENCY
TU SOLUCION GLOBAL
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de

Cardo.... Nispero Argelino . Nisperos... .3,20-3,00 Lechuga O.V... 0,54
Alcachofa.. [V Pera Blanquilla ......c..erreeersssrrrierisnnens 1,20 Cogollo .. 1,85
Cebolla Seca Papaya o Papayon Passacrasana

frutas y hortalizas, del 15 de abril de 2021, Pera Conferencia PIALANOS ...vvveevssrreeessseseressssssnsesssnees
facilitada por el Mercado Central de frutas y Ercolini / Morettini.... HORTALIZAS Euros/kg Pepinos
hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Pepino Pifia Golden Sweet Alcachofas ... 1,70-1,50 Perejil
FRUTAS Euros/kg Col Repollo Platano Canarias 2° ..0,80 (@021 016] 1 0,40 Pimiento Verde... 1,57
Albaricoque Bruselas .... Canarias Extra..... 1,10 Esparragos 1,25-1,20 Rojo (Asar)..... 2,46
Aguacate Lombarda . Americano o Banana........ 0,75 Judias Verdes Perona. 21,90 PUEITO e 1,72
Almendra Americano Otras Variedades............ 0,70 LOChUGAS vvveevvasrreerssseerresssnenees Rébano / Rabanilla..........cccoourrreerrissnens 2,33
Patatas Calidad Remolacha
Primor........... Seta. s
...... 1, Pomelo Rojo........ X Tomate Maduro Tagamnina / Cardillo §
Carambolas.. ..4,00 Sandia sin Semilla... 1,19 Tomate O.V......... 1,43
Castafias Uva Red Globe, roja ,
Cerezas... Sin semilla blanca ............ooccoccco.. 3,20 Mercacordoba
Blanca Otras Variedades.................. 3,30 Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
Espérragos Blancos HORTALIZAS Euros/kg pondientes al mercado de la semana del 25
Verdes........... .6,50 Acelga de Hojas Lisas, Verde................ 0,60 al 11 de abril de 2021. Informacion facilita-

Espinaca.... .0,60 Hojas Rizadas, Lyon...... da por Mercacérdoba.
Haba..... Ajo Blanco............... FRUTAS Euros/kg
Hinojo Tierno o Ajete AQUACATES ...
Perejil Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,00 Almendras.... i Mercalaspalmas
Judia Bobi. Violeta. .o rreeernes 1,00 Ciruela...... 22,21 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Perona... Apio Verde........... 0,50 Chirimoya..... ..2,86 patatas, del 12 al 16 de abril de 2021, en
Berenjena Morada .. Fresa / Freson 2139 el Mercado Central de Abastecimiento de
Boniato o Batata Las Palmas.
Broculi o Brocoli 0 Brecol ........vvveevvnnee. 1,00 FRUTAS Euros/kg
Calabacin Verde ..........ccoveveveveseninnne 1,10 ACRITUNG .ot 2,95
Freson Patata Blanca.... Calabaza de INVIErno .......ccoouuueerrvvvneeens 0,60 Mandarina Clementina / Fortuna /
Granada.. 1,25 Temprana.. De Verano....... 0,50 Nadorcott. i
Mandarina Clementina ... 1,80 | ROJA ... Cardo...... ..1,00 Hortanique Otras Variedades 5,45
Satsuma............... Cebolla Recas y Similares. 0,50 Almendra........... 1,50
Calgots....ovvvvrreerisesr e, 5,20 Cereza PiCOta ...,
MOFada ... 0,50 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,39 Ciruela Otras Familia Black, Roja.......... 2,75
. Puerro.... Cebolleta o Cebolla Tiemna.... 1,80 Starking / R. Chief /
Meldn Galia. ..0,95 Rabano..... Chifvia...oveeeeeeeeeeee, 1,00 Gloster / Galaxia........ 1,35 Coco Otras Variedades
Amarillo....... ..0,85 Col Lombarda o Repollo Rojo .. 0,50 Reineta / Canada Gris... ..2,09 Datil Deglet Nour ............
Piel de Sapo HOJas LiSas .....vveurreesriisnniesneaeens 0,40 Granny Smith Freson Otras Variedades...........o......... 11,95
Otros... Repollo Hojas Rizadas...........oecceeeeee. 0,35 Royal Gala / Cardinale ........ccococccerne. 132 Guayaba/o Otras Variedades................ 3,49
(061116 1,00 Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,54 Higo Chumbo.......cocieeviiiiiiniiiens 1,15
OTROS PRODUCTOS Euros/kg Escarola Rizada 0 Frisée ..., 0,50 Meldn / Galia / Coca
Nectarina Blanca.. 2,50 Seta GIrgola .. 3,50 Espérrago Verde o Triguero... 3,50 Naranja Salustiana.... ..0,60 Verdal .... 3,45
Amarila....... ..2,50 Rovellon-Niscalo ESpINACa...vveeeresrrreeeens 0,70 Navel ....... 21,25 Kiwi Kiwigold. 10,00
Nispero ... Champifidn... GUISaNte ... 1,44 Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,79 Pulpa Verde.... 4,40
Nueces.... Otras Setas.... Haba Verde o Habichuela.........ccoeuueee 1,50 NaVeliNG. cvvvvveeesrccceesees 0,72 Limén Fino 0 PAMafior .......ccerrrenns 0,90
§ , Jengibre Valencia Late / Miaknight ................ 0,85 Otras Variedades...........ccevvreveveenne. 0,95
Papayas... 23,11 Cafia de Azlcar. 1,75 Judia Verde Fina.. a1 111 2285 | Verna...... 0,95
Pera Blanquilla . ..0,90 Menestra... .0,95 Lechuga Cogollo. Nispero / Nipola .2,86 Mandarina Clemenlate ... 1,45
Verano...... ..2,00 Hoja de Roble NUEZ ......ovve .3,36 Clemenvilla o Nova. 1,45

Pitahaya
Platanos Canario..

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 1 al 12 de abril de 2021, ofertados en

Iceberg

Papaya

Otras Variedades

Pera Blanquilla 0 Agua

Ercolini / Etrusca

GFaNNY SMIth .evvecerssereeerssssereeeennns 1,20

Pepino Corto o Tipo Espariol

Otras Variedades

Importacion...... el Mercado Central de Abastecimiento de Perejil 0,60 Reineta........... 2,25
Manzana Bicolor.. Alicante. (Ultimos precios recibidos). Pimiento Rojo Lamuyo. 2,75 Royal Gala...... 1,60
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades ..........ccvomrrreeerne. 2,00 Starking 0 SIMilares...........cooovrveeeennn: 1,50

Aguacate Hass Meldn Piel de Sapo y Similares............. 1,79

Almendra...... Rébano y Rabanilla.
Avellana........ .3, Remolacha Comun .
Melocotén Amarillo.. Chirimoya Fina de Jete........ .343 Resto de Hortalizas . HORTALIZAS Euros/kg
Rojo Pulpa Blanca.... Ciruela Otras Familia Black, Roja.......... 2,21 Seta Champifion ACEIGA. v 0,88
Rojo Pulpa Amarilla Coco Otras Variedades Hongo Shii-Take ....vcc.vuurrveersrrrreenens Ajo Seco

Ciruela Datil Medjoul Tomate Asurcado Verde Raf ................ 1,43 Tierno / Ajete
Uva Blanca Frambuesa Otras Variedades ............... 8,00 Liso Rojo Pera Alcachofa
Negra.. Freson Ventana.................. 11,95 Otras Variedades...... 1,15 APIO ..o

Rambutan Higo Seco...... 3,10 Yuca o Mandioca o Tapioca . .1,20 Batata / Boniato
Sandia con semilla... Kiwi Kiwigold..... .5,00 Zanahoria o Carlota Nantesa... 0,50 Berenjena..........
Sin semilla Otras Variedades R 1L 0,50 Bréculi / Brecol
Naranja Pulpa Verde , PATATAS Euros/kg Calabacin , Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 1,75
Chirimoya Lima Persian (4cida).... .2,50 Blanca Otras Variedades (Confecc.)...... 1,22 Calabaza / Marrueco. .0,81 Papayon (2-3 kg/ud) ........... 1,66

Otras Frutas Limén Fino o Primafiori.. .0,50 Blanca Spunta (Granel)............. 1,00 Cebolla/ Chalota.. .0,57 Paraguayo Otras Variedades.... 2,05
HORTALIZAS Euros/kg I\ — Roja Otras Variedades (Confecc)......... 1,50 Cebolleta...... Pera Conferencia............. 1,05
Berenjena Larga........ooocovereeinsrieisnnnens 0,60 Rodrejo . Champifién Ercolini / Morettini.........cccovsevvernnnnees 2,25
Mandarina Oroval Mercabilbao Col Repollo Otras Variedades............c...cvevrsreen 1,30

Ajo Seco Hernandina Precios de frutas y hortalizas, referidos a Lombarda Agua o Blanquilla ..o, 1,45
Tierno Mango Tommy Atkins la semana del 13 al 16 de abril de 2021, Coliflor / Romanescu Pifia Golden SWEet.........ccmmrrreerrsseens 2,95
Apio.... Manzanas Fuij... 1,30 comercializados en el Mercado Central de Endivia......... Platanos Canarias Primera... 1,08

Golden...... 1,10

Acelgas Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Escarola.... Canarias Segunda....... 0,88
Batata. Pink Lady .. litada por MERCASA. Esparrago Verde Canarias Extra.... 1,32
Borraja..... Royal Gala FRUTAS Euros/kg Espinaca Pomelo Amarillo

X Meldn Piel de Sapo y similares............. 1,50 Aguacates Guisante i ROJO oot 1,10
Brecol.. 1,20 Naranja Lane Late.............. .0,50 Fresones.. Haba Verde .. 2137 Sandia con Semilla. 1,90
Calcots..... 0,13 Navel Late. .0,60 Limones........... 1,00 Judia Verde Fina (Brasilefia 2,34 Sin Semilla ..... 1,79
Calabaza. ..0,55 Navelina .0,40 Manzana Golden 1,20 Boby / Kora / Striki ..., .2,95 Uva Blanca, Otras Variedades.. 2,60
Calabacin Nectarina de Carne Amarilla................ 2,50 Naranja Navel Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 1,80 Negra, Otras Variedades................... 3,00
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Red Globe (roja) 2,15 Mandarina Hernandina.... ,
Resto de Frutas Ortanique................ Verde Rambo.... 1,30
HORTALIZAS Otras Variedades. Liso Rojo Canario.. ..0,90
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.... Mango Haden......... Verde Mazarrén.... 1,30
Ajo Blanco Tommy Atkins Asurcado Verde Raf

Otras Variedades Kumato

Tierno o Ajete Manzanas Golden Muchamiel...

Alcachofa Blanca de Tudela Otras Variedades
Zanahoria o Carlota en Rama ..0,55
Carlota Nantesa............ ..0,45
Jengibre ........... ..2,60

Name o Yame ..

Boniato o Batata

Otras Variedades.............couvevreennne. 1,70

Ocra 0 Quimbombd

Broculi, Brecol o Brocoli .

Melocotdn Fresquilla o Pavia....

Tamarillo Otras Variedades

Calabacin Blanco ...

Meldn Piel de Sapo (y similares)...

Yuca 0 Mandioca o Tapioca ..

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 5 al 11 de abril

de 2021. Precios origen. Semana 14/2021.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

LIMON

Naranja Naveling .............

Hortalizas IV Gama

Navel Late PATATAS
DeVerano ... Lanelate Nuevas
Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,88 Nispero Tanaka Blanca Spunta (Granel)
Morada Otras Variedades Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,55
Recas o Similares........ NUEZ e, 2,75 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra-

Cebolletas o Cebolla Tierna

Papaya Otras Variedades..

Col China o Pekinensis.......

Solo o Sunrise..........

Lombarda o Repollo Rojo

Pera Ercolini / Morettini....

chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase
retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

Repollo Hojas Rizadas

Agua o Blanquilla

Coliflor ...,

Limonera.............

Endivia..............

Conferencia.....

Escarolas Rizada o Frisée....

Pina Golden Sweet..

Mercamadrid

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 13 al 16 de abril de 2021,

Limén Fino todo limén: 0,15-0,18 €/Kg
Limén Verna todo limén: 0,32-0,38 €/Kg

Inicio de la campafia de Verna en un contexto donde todavia queda limén Fino por recolectar
pero con la calidad ya muy mermada y escasas opciones comerciales. Inicio prudente y progresi-
vo, con un salto importante de calidad en comparacion con el Fino que se refleja en la diferencia
de precio en origen aunque la cotizacion de cada partida depende del calibre de la fruta, y se ve
penalizado por los calibres 1y 2. Espafia puede hacer una buena campafia, estable, tranquila
y ordenada con limén sostenible, de calidad y competitivo. La combinacion de precio adecuado
y frescura es la gran baza del Verna espafiol en los proximos meses: 48-72 horas desde que se
recolecta hasta que llega a la tienda en comparacion con los més de 30 dias para un limén pro-
cedente de hemisferio sur. Y recordamos una semana méas que, sin duda es clave la diferenciacion
del limén espafiol a través de la Campafia de Promocion de AILIMPO www.thelemonage.eu que
se financia con fondos europeos y la aportacion del sector a través de la Extension de Norma de

Otras Variedades comercializados en el Mercado Central de 0,6 /Tonelada a pagar por productor y comercializador a través del mecanismo regulado por la
Platanos Canarias EXra ........oovveeeeesnnne. 1,30 Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Orden Ministerial 541/2020 de 15 de junio (BOE 20 de junio de 2020).

Canarias 12 ..o 1,00 cilitada por MERCASA.

Canarnias 2% ... 0,80 FRUTAS Euros/kg POMELO

Americano o Banana... .0,75 Aguacates ...3,85 La campafia mediterranea esta llegando a su fin, slo los suministros espafioles e israelies

Guisante ...

Fresones...

Haba Verde o Habichuela...

Limones .......

Hinojo Manzanas Golden

Judia Verde Boby.... , Roja ,
Verde Elda.......... N[ — .. 1,40 Naranja Navel .. .0,70
Verde Otras Variedades.. Uva Sin Semillas, Negra 2,50 Nisperos....... ..3,80

Lechuga Otras Variedades.. Sin Semillas, Blanca. Peras Blanquilla . 1,45

Romana

Tamarindo

Passacrasana

PIALANOS .....vvoevvvverieeesiiesseesinnes 1,25

Maiz o Millo HORTALIZAS Euros/kg
Pepino Corto o Tipo Espafiol Acelga Hojas Lisas, Verde...........c......... 0,45 HORTALIZAS Euros/kg
Largo o Tipo Holandés Ajo Blanco Alcachofas

PEre]il v,

Tierno o Ajete...

Cebollas Grano de Oro..

abastecen el mercado y deberian hacerlo hasta finales de abril. En el caso de este Ultimo, los
retrasos en los fletes siguen perturbando la oferta, pero las dobles llegadas de esta semana
no son suficientes para aliviar las tensiones del mercado. La demanda sigue siendo superior
a la oferta, beneficiandose del regreso del frio y de algunas operaciones de promocion en los
supermercados. En el mercado francés, el pomelo Corso aprovecha al maximo la escasez de
oferta. Por ello, el ritmo de ventas es fluido y los precios son firmes. Tras una campafia dificil, se
estan comercializando los Ultimos lotes de pomelos de Floriday Texas. En Sudafrica, se ha
iniciado la recoleccion selectiva en las zonas de produccion temprana y se esperan algunos lotes
en Europa entre la semana 17 y 18. Sin embargo, las primeras llegadas significativas deberian

comenzar a mediados de mayo.

Red Chief (no local)........ccccvvreneece. 1,50

Zucchini (local)

Pimiento Amarillo, tipo California......... 1,30 Morado....... ...4,25 Esparragos ....... .3,45 Granny Smith (no local)... 1,70 Zucchini (no local)
Otras Variedades Otras Variedades..... ...2,30 Judias Verdes Perona. .. 1,60 Royal Gala (no local)... 1,60 Calabazas (local)..
Rojo Lamuyo Alcachofa Blanca de Tudela................. 1,20 Lechugas FUJi (N0 10€al) v.vovoevveerserrreersnrereens 2,30 (no local)
Verde Italiano , Otras Variedades Patatas Calidad Otras (no 1ocal).......cccovvevvcerrrrienrians 2,20 Cebollas Cebolletas (local)....
Verde Padrén .2,54 Apio Verde........... Primor.......... Melocotones Otros (no local).. Blancas (no local).....
Puerro............... 1,67 Amarillento...... Tomates Verdes Melones Piel de Sapo (local) ... Blancas (local)......
Rébano y Rabanilla.... .0,15 Berenjena Morada .. . (N0 10€a)vcvvvrrveeresrrrreerenas Moradas (no local)...
Remolacha Comun o Roja Otras Variedades MercaSEV"Ia Naranja Salustiana (no local) ............... 0,60 Moradas (local)
Seta Champifion Boniato o Batata Precios de frutas y hortalizas, referidos a Zumo Pequefia (I0cal) ......vrveerrisnnnes 0,85 Cebollino (local)
Girgola o Chopo Broculi/Brecol la semana del 13 al 16 de abril de 2021, Extra Grande (local).........c.coouernence. 1,00 Coles Repollo (local)
TomMate Chermy.....vvvecenrrereesssssrnsesssnnes 2,95 Calabacin Verde comercializados en el Mercado Central de Nectarinas (N0 10€al) .ovvveevvrrrreeriisnnnes 2,25 Lombardas (local)
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,90 Blanco......cccouee. Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Nisperos (local) ...... 1,80 Coliflor (local)...
Liso ROJO CaNaNi....c..uuureveersssereeenres 1,25 Calabaza de Verano litada por MERCASA. (no local).... 2,70 (no local).
Otras Variedades............ FRUTAS Euros/kg Peras Conference (no local). 1,20 Champifién (no local)...
Zanahoria o Carlota Nantesa AGUACALES ...vvvvvverreesssrsreeeenaes 4,35-4,20 Ercoline (0 10Cal).....ccovrrveeersrrrreens 1,60 Endivias (no local)
Jengibre Fresones 1,35-1,50 Devoe (no local) Escarolas (Iocal).........ccccevvvrvenrenrrnreans 0,70
Name o Yame......... LIMONES «.vveevssrreeesssseressssssssessnens 0,60 Otras (no local)... 2,25 Esparragos Trigueros (no local).............6,00
Yuca 0 Mandioca o Tapioca 1,15 Babosa.... Manzanas Golden. .1,20-1,30 Lima (local)..... (local)......
Hortalizas IV Gama........ .5,50 Morada............... ROJ@ vvverrra .1,20-1,05 (no local)........ Espinacas (local).......
Resto Hortalizas ...........cccouuee.. .....0,80 Blanca Dulce de Ebro....................... 1,00 Naranja Navel ........coouriennmreinnnicinnnnees 0,50 Pifa Tropical (local) Habas Verdes (no local)
PATATAS (Granel) Euros/kg Tierna o Cebolleta NISDEIOS ..vvveeerssrreessssserreesssnsnees 2,80-2,60 Pl&tanos Extra (10al).......ccrrrveernsnees 1,15 (1
Blanca, Otras Variedades............c....... 0,69 Chirivia Pera Blanquilla .........ccooevvneriienne. 1,15-1,10 Primera (Iocal).....c..ccooevrervvnrerren. 0,80 Habichuelas Redondas Boby (local) ..... 1,80
Blanca Spunta Col Repollo Hojas Rizadas............ooeveee. 0,55 PaSSACIASAN. 1 .vrvrersssserresesssserneessnns 1,15 Segunda (local) Redondas Boby (no local) ................ 2,25
Otras Variedades.... .0,95 Lombarda o Repollo Rojo ....0,50 PlAtAN0S ... 1,15-1,20 Pomelos (no local).. 1,60 Coco Planas (local)....... 1,30
Roja, Otras Variedades ... .0,95 (] 1] ....0,70 HORTALIZAS Euros/kg Sandias (local).... 1,90 Lechugas Batavia (local)... ..0,80
. Endivia... ....2,00 Alcachofas 1,25-1,10 Sin pepita (no local) 1,70 Romanas Alargadas (local ..1,80
Mercamurcia Escarola Rizada 0 Frisée..................... 1,00 Cebollas 0,55-0,53 Sin pepita (10€al) ....ooocccverecrerscree 2,00 Iceberg (N0 10€al) ...oovccceerscrerreree 0,90
Precios correspondientes al mercado de [ I 1,00 Judias Verdes Perona .........cocoevvennnee. 1,50 Uvas Red Globe (no local).................... 2,30 Cogollos de Tudela (local) ................ 6,00
frutas y hortalizas, del 12 de abril de 2021. Esparrago Verde o Triguero... ..2,50 Lechugas............... .0,40-0,44 Papaya Hawaiana (local). 1,30 Hoja de Roble (local).... . 1,80
Informacion facilitada por Mercados Cen- Espinaca. ....0,90 Patatas Calidad ....0,40 Cubana (local).... Lollo Rosso (local)
trales de Abastecimiento de Murcia S.A. GUISANEE .vvvovvvverinne. 475 Primor.......... .0,58-0,63 Hibrida (local)..... Nabos (local)........
Precio frecuente. Haba Verde o Habichuela..................... 1,10 Tomates Maduros..........c........... 1,35-1,45 Otras (no local). Colinabos (local)
FRUTAS Euros/kg VRIS ...vveovveereessssseresssnnnes 1,40-1,50 Otras (local) Pepinos (local)
Aguacate FUBME........cooorveirriinniiienns 3,70 . Guayabos (local) (no local)
HESS oo Mercatenerife Mangos (local) [ G TS o))
Otras Variedades.... Lechuga Romana ....0,45 Informacion de precios moda de frutas, hor- Kiwi (no local) ... Pimientos Verdes (no local) ... ... 1,50

Albaricoque Otras Variedades

Iceberg........

Cereza Otras Variedades ....

Cogollo.......

Chirimoya Fina de Jete

Hoja de Roble

Otras Variedades...........couvevrreennne. 2,80

Lollo Rosso

talizas y patatas, del 12 al 18 de abril de
2021, facilitada por el mercado central de
frutas y hortalizas de Tenerife.

FRUTAS Euros/kg

Kiwano (local)..... Verdes (local) ...........
Duraznos Pequefioa (local).. Rojos (local) .....
Frambuesas (N0 10€al) .vvvcvvvvrrrveerisnnnes 6,00 Rojos (no local)

Higos Picos (local)

Padron (local)

Ciruelas Golden Japan y Songold

Otras Variedades.

Aguacates Fuertes (local)

Moras (no local).....

Padrén (no local)..

Otras Familia Black, Roja....

Hass (local)...

Carambola (local)

Amarillos (local) ...

Hass (no local) .......... ..4,50

Coco en Seco (caja 10-14 p).. Pepino Corto o Espafiol HORTALIZAS Euros/kg Puerros (local) ..

Datil Deglet Nour Perejl Ciruelas Moradas (no local)... .2,50 Acelgas (10cal).cveorieeiorriiiii 0,90 (no local)
Medjooul Pimiento Verde ltaliano.... Ciruelas Amarillas (no local) Ajos (no local) Rabanillas (local)
Otras Variedades Rojo Lamuyo Cocos (no local) Pais (local) Rabanos (local)

Frisalis Otras Variedades

Verde Padron

Chirimoyas (no local)

Albahaca (local)

Remolacha (no local)

Freson Otras Variedades.

Puerro ....c..ccovvernnn,

Fresones (no local) ....

Alcachofas (local)... 4,00

Romero (local)......

Guayabalo Cas ......

Rébano y Rabanilla.

(local)...........

(no local)

Rucula (local) ...

Higo Chumbo....

Remolacha Comin o Roja ...

)

Limon Otros (local

Apio (local).....

Setas (no local).....

Kiwi Pulpa Verde.... Seta Champifion .......vveeceeeeeesssneneees 1,70 Otros (no local) (no local) Tomates Pera (local)
Otras Variedades , Girgola 0 ChOpO ....ccevverieiiinnane 3,00 Primofiori (no local)........ccccovvvnnea. 1,00 Berenjenas Moradas (local).................. 0,70 Pera (no local)
Otras Variedades Nacional . .2,00 Tomate Liso Rojo Daniela/Long Life/ Mandarinas Ortanique (no local) ... (no local)...c..rrrrees Salsa (local)......

Lima Mejicana (Acida)....

Royesta.......

Otras (no local)..............

Bubangos (local)....

Salsa (no local).....

Limén Fino o Primafiori..

Liso Rojo Rama...

Manzanas Golden (no local) .

Calabacines (local).

Ensalada (local)....

Rojo Pera

Reineta (no local)

Redondos (local)....

Ensalada (no local)
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 15-2021, del 6 al 12 de abril de 2021, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Consumo Fresco 0,42-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellon California Rojo 2,40 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Consumo Fresco 0,35-0,53 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,29-0,35 Valencia California Verde 1,10 Alicante
Naranjas Industria Corazones 0,30-0,75 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,11-0,18 Alicante Dulce Italiano 1,10-1,11 Alicante

Navel Lane Late 0,28-0,35 Castellon Industria Perolas 0,14-0,25 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,25-0,37 Castellon Tomate Acostillado 1,20-1,94 Alicante

Navel Lane Late 0,25-0,34 L. Valendia Industria Troceado 0,20-0,31 Alicante Coliflor Blanca 0,34-0,85 Alicante Daniela 0,73-0,77 Alicante

Navel Powel 0,40-0,50 Alicante Industria Troceado 0,20-0,50 Castellon Blanca 0,55-1,00 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

Navel Powel 0,38-0,42 Castellon Apio Verde 0,15-0,40 Alicante Blanca 0,65-0,81 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Navel Powel 0,32-0,44 Valendia 0,20-0,22 Castellon Escarola Hoja Ancha Lisa 0,26 Alicante cién més frecuente)

Navel Powel 0,32-0,42 L. Valendia Berenjena Rallada 0,43-1,03 Alicante Hoja Rizada 0,28-0,33 Alicante ALMENDRAS

Valencia Late 0,33-0,45 Alicante Boniato Blanco 0,48-0,53 Alicante Espinaca 0,84 Alicante Comuna 2,91-3,01 Alicante

Valencia Late 0,33-0,47 Castellon Rojo 0,40-0,46 Alicante Haba Muchamiel 0,42-1,00 Castellon Comuna 2,80-3,00 Castellon

Valencia Late 0,32-044 Valencia Calabacin 0,29-0,33 Alicante Valenciana 0,70-0,97 Alicante Largueta 4,56-4,66 Alicante

Valencia Late 0,30-042  L.Valencia Blanco 0,85-1,06 Castellon Lechuga Maravilla 0,30-0,56 Castellon Marcona 6,06-6,16 Alicante
LIMON (Calabaza Redonda 1,06 Castellon Romana 0,20-0,30 Alicante Marcona 6,00-6,40 Castellon
Verna 0,43-1,05 Alicante Tipo Cacahuete 0,18-0,30 Alicante Romana 0,25-0,35 Castellon Planeta 2,91-3,01 Alicante
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Cebolla Tierna (manojo) 0,30-0,42 Castellon Romana 0,25-0,26 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Col China 0,50-0,55 Castellon Trocadero 0,30-0,64 Castellén (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Acelga 0,31-0,52 Alicante Lombarda 0,22-0,28 Castellon Little Gem 0,42-0,54 Alicante ACEITE Oliva Lampante >2°  2,30-2,60 Castellon
Ajo Tierno 0,94-2,00 Alicante Brocoli 0,30-0,58 Alicante Patata Blanca 0,20-0,52 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 2,80-2,90 Castellén
Alcachofa Brdcoli Industria 0,10-0,15 Alicante Pimiento Oliva Virgen Extra 3,10 Castellon

Consumo Fresco 0,25-0,94 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,08-0,22 Alicante California Amarillo 2,00 Alicante Garrafa Entera 0,80-0,93 Castellon
Tamarilo (local) , Mercovasa SORGO CEREALES erostm | Generalitat Catalunya
Tomillo (local)......vveeer.. ..7,50 Precios de frutas y hortalizas, de la semana IMPOMACION.....errverrsrrreersssrrreeesens 243,00 TRIGO DURO Evolucion semanal de precios medios pon-
Zanahorias Segunda (no local).. ..0,65 del 16 de abril de 2021, facilitados por el TRIGO NACIONAL Grupo D1 ... derados, sectoriales de referencia de frutas y

Segunda (local)........ Mercado Costa de Valencia. Salvado de Trigos FiNOS ......vveeevnees 202,00 GrupoTD2 ... hortalizas de la semana 14, del 5 al 10 de

Primera (local) FRUTAS Euros/kg FOIQJEI0. . cvvvoieie i Grupo TD3 abril de 2021, respectivamente, ofrecidos
Batatas Otras (local) AGUACALE (Ud.) vvvveerrererrrrrrrrreerseesssns 1,20 Panificable, min. 11 TRIGO BLANDO por el Observatorio Agroalimentario de Pre-

Otras (no local), (G0 Tas N 0,90 Triticales GrUPO TBA.....oee i 230,00 cios. Gabinete Técnico-DARP.

Blancas (local) KIWicvvceceneesssssssessssssssesssssssssssssssssssssnns 1,15 FRUTOS SECOS Euros/Tm GIUPO TB5....evveevsrrserssnssesssnenes 230,00 HORTALIZAS Euros/Kg

Blancas (no local). Limon........covveeneee. ..0,85 ALMENDRAS QOTROS PRODUCTOS Tarragona

Yema Huevo (local) .. Manzana Royal Gala .. 0,75 ComUN 14 MM..vovvvrrreereserreeeens 4.450,00 Triticale Acelga 0,47

Lanzarote (no local) . Golden.............. Largueta 12/13 mm .5.550,00 Cebada Alcachofa 0,45
Pimientas Otras (10€al) .......rreeerissnrees Melon Galia Largueta 13/14 MM, 5.850,00 Cebolla 0,16

Palmeras Secas (local).................... Marcona 14/16 MM......coeevveeeennne. 8.000,00 Coliflor 0,44

Palmera (Iocal) ..oovvvriisssrrverisnnnn 6,00 | PeALcciireenn, Marcona 16 MM. ......rreecrnnnnnees 8.250,00 Guisantes Lechuga ROMaNna........ccceermmnmerrssseseeesd 0,15
Berros (local).... AVELLANA La préxima sesion se celebrara el dia 29 de Escarola 0,23
Arvejas (local)... Negreta en grano........coeeeecesnsreees 6.550,00 abril de 2021. Espinaca 0,58
Beterrada (local) PINON Puerro 0,93
Cilantro (local) ] 1,55 Castilla 71.000,00 Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec- Tomate 0,53
Chayote (local) UVa BlanCa. ... 1,45 Catalufia 70.500,00 tados con GMF (Germinados, Maculados El Llobregat
Pifia Millo Dulce (I0€al)........rrrerrrnrrees 0,80 ROSEH. ovesrrrrrsseesmsssssssssssssssssssssssens 1,30 LEGUMBRES Euros/Tm y Fusariados). Precios orientartivos, origen Apio 0,45

(no local).............. ..2,00 VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg GUISANTE Cérdoba, agricultor, del 8 de abril de 2021. Acelga 0,30
Names (local)... BONIGtO ROJO..uvvrrrrreceeresnsssssrsrsssssernenens 0,85 FOITAIEIO . vvvvevssereressssrseesssssssnnesssnns 298,00 CEREALES Euros/Tm Broculi 1,40
Yuca (no local) ..... Boniato...... .0,80 Forrajero Importacion.............ccccee.e... 305,00 TRIGO DURO (Maculados GMF 10) Alcachofa 0,90
Jengibre (no local) [ 0,74 ACEITE Cebolla TIEMA covvveeeeeessssserrerseeeesss 0,50
Pantanas (local) § Calabaza.......oeeeveeeeeeeseceeeeeeseee ) 0,59 Palmiste Importacion.... Col 0,45
Pifia de Millo (local) . ..2,40 Guindilla Crudo de Palma ......covvveeeenrrreenens 1.027,00 Grupo 3 Coliflor 1,20

(no local).. ..2,40 Jengibre . . TRIGO DURO (Maculados GMF 15) Lechuga Romana 0,50
Brecol (local)........ 1,80 Judia...... . Lonja de Binefar Escarola 0,50
Hierba Huerto (local).... ESPAMAg0....oevvvevs s 0,95 Informacion de precios orientativos de los Espinaca 0,60
PATATAS 11 0,50 cereales, acordados como més representa- GIUPO 3.veerveessserssesssssssssssssenes 265,00 Zanahoria 0,50
Patatas tivos, referidos al 14 de abril de 2021. Sobre Mesa de almendras de la Lonja de Contrata- Puerro 1,00

Otras Blancas (I0cal).......c..ovrrreeeernne. 0,90 Pimiento Verde Italiano.............ccccceereeen: 0,79 camion con destino fabrica, posicion Binefar. cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co- El Maresme

Otras Blancas (no local) .0,70 Padron............... .2,35 CEREALES Euros/Tm tizacion para partidas de grano de almendra Ajo Tierno (manojo) ....

Up to Date (local)..... .. 1,60 Remolacha. .0,47 en cascara, situado sobre el almacén parti- Apio (unidad)......

Cara (local)....... Tomate Daniela.. .0,80 Cebada 64 k/hl ... dor. Acta de la sesion del 8 de marzo 2021. Acelga (manojo)

Cara (no local) L1 1,30 Trigo Pienso Precios orientativos agricultor en destino. Alcachofa

Rosada (local) MM REF oo 1,45 Panificable .........cccoocvnrcerrceriinninns ALMENDRAS Euros/Kg Cebolla Tierna (Man0jo)...........eeeeeeenna: 0,60

Bonita (local).... OTROS Euros/kg ALFALFA Euros/Tm Belona Col de Hoja Lisa (unidad).

Negra (local) .... Almendra... .. 14,00 Rama 12-A. ...145,00-150,00 Soleta Lechuga Romana (unidad)... 0,

Spunta (local)... Datil Seco....... .4,00 Rama 12 - B. ...133,00-138,00 Floracién Hoja Rizada (unidad)..........coorrveveeerrn!

Spunta (no local) Nuez California........coovveeeveeeeneeercenins 1,40 RaMa 2%, 124,00-129,00 Tardia Monovarietal .........c..covveeene. 3,15 Espinacas

Negra Oro (local) . RaMa 3%....errrrcersnnrneens 100,00-105,00 Comuna Perejil (manojo)

Slaney (local) Lonja de BarCEIOHa Precio medio s/camion, salida fabrica de Tradicional (Max. 0,2)......cccovverrene. 3,05 Zanahoria (manojo)....

Red-Cara / Druid (Iocal).......cosvrreeern. 1,00 Precios de los cereales, frutos secos y las zona ECOlOGICA. o vvvvrrarreerrsrrrrersssserreernens 7,75 Puerro

Colorada Baga (local ..4,80 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia . , Préxima sesion el 22 de abril de 2021. Rébano 0,45

Azucena (local) ... 1,50 13 de abril 2021. Informacién facilitada por Lonja de Cordoba . (Las semanas corresponden a los dias que

Galctica (local) ... ..0,85 EFEAGRO. Precios de la Mesa Citricos de la Lonja de Lonja de Albacete se fijan los precios, independientemente de

([l (gTo] [olec]) I 1,00 CEREALES Euros/Tm Contratacion de productos agrarios, del 13 Informacion de los precios indicativos de los su vigencia)

Rooster (10al) oo 1,70 ALFALFA de abril de 2021. Precios orientativos origen cereales en origen, del dia 15 de abril de . .

. . Harina de Alfalfa ......cc..ccevcesns 182,00 Cérdoba, agricultor. 2021. Informacién de EFEAGRO. L0nja de Murcia
MercavalenC|a CEBADA CiTRICOS Euros/Kg CEREALES Euros/Tm Informacion de los precios de las almendras,
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Nacional PE. (62-64)........ccovvveemnnees 230,00 Naranja ALFALFA del 15 de abril de 2021. Cotizacion para las
la semana del 13 al 16 de abril de 2021, CENTENO Valenciana Midknight 1°......... 0,38-0,42 Alfalfa rama campo 12 ..o 159,00 pequefias partidas de grano de almendra en
comercializados en el Mercado Central de CONLENO cvvvvvverveererrressssssessnees 208,00 Valenciana Barberina 1°.......... 0,38-0,42 Rama campo 2°........couvrreeernsnnnnes 122,00 céscara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
Abastecimiento de Valencia. Informacion COLZA Navel Power, Barfield, Chisslet 0,32-0,36 AVENA almacén del partidor, facilitados por la Lonja
facilitada por MERCASA. IMportacion 34/36% .......vreveerinnees 319,00 Valencia Late, Delta 1°........... 0,38-0,46 Nacional de Almendra de Mercamurcia.
FRUTAS Euros/kg GARROFA Naranja Industria Grupo Blanca.. 0,15-0,16 ALMENDRAS Euros/Kg
AQUACALES ..o 3,75 Harina ... Nota: Los precios son orientativos, en arbol, CEBADA NACIONAL Marcona
Fresones.. 1,50-2,00 Troceada origen Cérdoba sin IVA incluido. Para la Cebada Pienso —62 kg/hl Largueta
Limones REMOLACHA naranja de industria los precios son sobre Pienso +62 kg/hl Comuna
Manzanas Golden Pulpa de Remolacha ...........ccooovues 238,00 camion. CENTENO Ferragnes i

(o GIRASOL Mercado ralentizado despues de un ligero [T 184,00 Garrigues ... 3,95
Naranja Navel .. Importacion 34%... .300,00 repunte en la ultima semana. Repeticion de MAIZ NACIONAL Guara..... 3,12
Nisperos........... ..3,25-3,50 Semillas de Girasol. .505,00 cotizaciones para las Valencia Midknight Maiz sobre Secadero..........ouwveeeeenne: 224,00 Ramillete........ 3,93
Pera Blanquilla Torta de Girasol 315,00 y Barberina para fresco y ligera bajada de TRIGO NACIONAL Comuna Ecoldgica .......crrevenrreesnniennns 797
PIALANOS .ovvvvvvoerveeersssrreersssennens 1,20-1,00 IMPOrtacion 28/3 ......ovceesssreveeriinnens 280,00 la horquilla inferior de Navel Powell, Bar- Trigo . ,

HORTALIZAS Euros/kg MAIZ field y Chisslet. Se cotizan las Valencia Duro Proté=13% Lonja de Ledn
Alcachofas 0,45-0,50 DDGs de Maiz Importacion.... 298,00 Late y Delta siendo la horquilla superior Duro Proté=12% Informacién de precios agrarios orientativos,

CeDOlIAS ..o 0,27 Importacion............oo..... .244,00 para operaciones de fruta de mucha cali- Extensible Chamorro. .214,00 en almacén, del dia 4 de abril de 2021, fija-
Espérragos ... ...4,00 Importacién CE .. .250,00 dad. Se mantiene la cotizacion de la indus- FOMTAJero. ... .210,00 do en la Lonja Agropecuaria de Ledn.
Judias Verdes Perona ..2,00-2,75 MIJO tria grupo blanca. La proxima sesion se Gran Fuerzaw 300... .225,00 CEREALES Euros/Tm
Lechugas IMPOTACION. ... vveecvrrrer e 410,00 celebrara el martes 20 de abril. Media Fuerza w =300 THYO PIENSO..vvvvvvsrrrrerssaserreersserseeees 215,00
Patatas SOJA Panificable

Calidad

Harina Soja Import. 47% 407,00

Primor..........

Harina Soja Nacional 47%. .406,00

Tomates Maduros

Aceite Crudo de Sja ..... ..1.068,00

Verdes

.......... 1,25-1,60

Salvados de S0j@ .....rveirrieisniiins 181,00

Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios, del 8
de abril de 2021. Precios orientativos origen
Cérdoba, agricultor.

Triticales Triticale...
LEGUMINOSAS Centeno. 173,00
Veza Grano Avena. 172,00

Yero Grano

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 25

MERCADOS NACIONALES

Euros/Tm
140,00
280,00

PATATAS (7/04)

FORRAJES (7/04)
Alfalfa
Paguete rama........oeveneeeeeesernenns
Paquete deshidratado.
Paja 1° (Cebada)
Veza forraje 1°
FOMMaJe oot

Lonja de Reus
Informacion precios medios de los frutos
secos, referida al dia 12 de abril de 2021, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.
FRUTOS SECOS

Euros/Kg

ALMENDRAS GRANO

Largueta...
Mallorca
Marcona
Mollar
Mollar céscara..
Rofes cascara...
AVELLANAS
San Giovanni, libra... 1,65
Tonda, libra
Corriente, libra..
Negreta, libra....
PINON
ANdalucia......oocvveecrieesieeesieeeines 67,50
LGS 11 T 67,50

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 15 de abril de 2021. Precios orien-
tativos en origen agricultor sobre camion.
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
GA (Campafia 2020-2021).

CEREALES Euros/Tm
Maiz (Secadero) ............coevvvrerrrennne. 241,00
CEBADA

Pienso +62 KG/H ....urveeerrisnerrcerinnes 193,00
Pienso =62 kg/Hl .....oovvvrriiianiinnnn. 187,00
AVENA

RUDIA oo 190,00
PIENSO .o 189,00
TRIGO

Pienso +72 Kg/Hl 222,00
Fuerza +300w +14 pr.... 244,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 29 de marzo al 4 de abril de 2021.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En los Vélez, se observa esta semana una parada vegetativa y colores
amarillentos en algunas parcelas de cereales por la bajada brusca de las temperaturas. Las dlti-
mas heladas en la zona han causado dafios que se estan valorando. Se observan también dafios
por jabalies en la zona. Las cebadas mas tempranas se encuentran iniciando la cafia. Las avenas
tardias sembradas en enero-febrero para empacar se encuentran muy pequefias, y las que se sem-
braron en noviembre se encuentran igual que los trigos. En el Alto Almanzora, los cereales se
encuentran mas adelantados con fase de hinchamiento de paniculas. Cadiz: El estado fenoldgico
més retrasado es BBCH 51-59 (Espigado), el predominante el BBCH 61-69 (Floracion) y el mas
adelantado el BBCH 71-77 (Formacion del grano). En la comarca de la Sierra los trigos duros
estan espigando, siendo Don Ricardo una de las variedades més empleadas. Las cebadas en la
zona se sembraron en enero y tienen un estado muy poco desarrollado con una altura de 40 cm
y proximas a espigado. Cérdoba: La subida de las temperaturas y la ausencia de humedad ha
acelerado el desarrollo de los cereales de invierno, observandose ya en las principales zonas
cerealistas el espigado completo y la floracion e incluso en las parcelas més precoces el estado de
grano lechoso. En general estan muy sanos, no se observa roya, septoria ni otras enfermedades.
Granada: El estado fenoldgico dominante de los cereales es el de espigado. Huelva: Los ce-
reales de invierno se encuentran mayoritariamente en la fase de espigado. Jaén: Los cereales
més tempranos en la provincia estan finalizando a floracion y los mas tardios se encuentran en
fase de hinchamiento de panicula. Una de las variedades méas empleadas en los trigos duros
es Amilcar. Presentan un buen desarrollo, se encuentran en espigado aunque hace falta agua
pues la climatologia esté siendo seca. Las temperaturas de dia se sittian entre 20-25 °y de noche
8-10° no se estan produciendo las “rociadas” buenas que caian por las noches y ayudaban al
cultivo. Sevilla: Las temperaturas suaves de estos dias favorecen la evolucion de los cereales
de invierno donde predomina el fin del espigado y la floracién, aunque las parcelas mas ade-
lantadas se encuentran ya en estado de grano lechoso. M De primavera: Granada: Comienza
la preparacién del terreno para la siembra del cultivo del maiz, se realizan tareas de abonado de
fondo con triple 15. Las precipitaciones caidas en la comarca de Huéscar han ralentizado estas
tareas. Sevilla: Continta el laboreo de las tablas de arroz para enterrar la yerba y acondicionar
el terreno, aun cuando se mantiene la incertidumbre en cuanto a la dotacién de riego y por tanto
respecto de la superficie que finalmente sera sembrada. Se produce la germinacion y primeros
estadios del cultivo del maiz.

LEGUMINOSAS

Almeria: La siembra del garbanzo ha concluido, en la comarca de Los Vélez se sembraron
hace unos 15 dias y hay zonas donde ya se encuentran en fase de desarrollo de hojas. La mayoria
emplea la variedad Pedrosillano, en dosis de 80 kg/ha, sin recibir abonado. Las parcelas de
vezas y yeros de Los Vélez cuentan con una altura de unos 5 cm. Granada: En las parcelas
de garbanzo recién sembrado se produce la germinacion. Sevilla: Se produce la cosecha de las
parcelas de habas y guisantes. Se observan los primeros estadios de desarrollo en las parcelas
de garbanzo que ya empiezan a cerrar los surcos.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO
Almeria: En los Vélez, continta la siembra de la patata de media estacion. Sevilla: Fase de
floracion y engorde de los tubérculos en las parcelas de patata temprana.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Cordoba: Se estan realizando labores preparatorias para la siembra del algodoén en la provincia.
Se aplicaron abonados en fondo con abonos complejos ternarios del tipo 8-15-15y dosis de unos
300-400 kg/ha. Huelva: En las siembras mas adelantadas de girasol evoluciona bien la nascen-
cia. Sevilla: Fase de engorde de la raiz en la remolacha azucarera que se encuentra entre el 20
y el 40% del tamafio de raiz estimado, el cultivo presenta buen aspecto y densidad. Las parcelas
de colza presentan un gran desarrollo vegetativo en general, su estado fenoldgico dominante es
el de floracion y fructificacion. Se produce el desarrollo de las primeras hojas en el girasol con
buena nascencia en general. Campafa de siembra en marcha del algodén en el que ya empiezan
a germinar las primeras parcelas, sobre todo en aquellas donde han caido lluvias estos dias. Se
produce el desarrollo de la inflorescencia en las siembras més precoces de las parcelas de quinoa.

CULTIVOS HORTICOLAS

Fuerza -300 +12,5 pr
Panificable Pr>11, W<200 .
Chamorro

Triticale

256,00
Garbanzo sin limpiar ... 351,00
NOTA: Estabilidad generalizada en todos los
productos, con pequefias bajadas y con las
expectativas puestas en las condiciones me-
teorolégicas. Proxima sesion el 29 de abril.

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 12 de abril de 2021, en la Lonja Agrope-
cuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
QO BIANdO....oevvreeersrrreerssrrreeeens 220,00
Cebada PE. (+64)... 195,00

Centeno...

Triticale

Maiz (14°)

LEGUMINOSAS Euros/Tm
Garbanzo Pedrosillano.............c........ 560,00
Lenteja Armuia (IGP)........vrveecrnnnee. 960,00
FORRAJES Euros/Tm
Paja Paquete Grande..........ooeeeecissneees 39,00

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
6 de abril de 2021. Origen almacén agricul-
tor con capacidad de carga rapida, buen
acceso y bascula.
CEREALES
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo/4....
Grupo 5, Pienso .
Triticale

Importacion, orig. Puerto ............. 234,00
Avena

Importacion, origen Puerto .......... 206,00
Cebada,

Igualy mas de 64 .......... 210,00-212,00

Euros/Tm

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, los tomates de tipo Liso han
finalizado y se han sustituido, casi en su totalidad, por sandias. Se observan algunas plantaciones
de pimientos para recoleccion en verano, con ciclo productivo corto, el resto de las plantacio-
nes estan agotadas. En los invernaderos de berenjenas, se obtienen buenas producciones, aun
estando las plantaciones al final del ciclo. Se han plantado algunos invernaderos de pepinos
para ciclo muy corto. Se siguen recolectando producciones elevadas de calabacines, con fruto
de calidad. Se obtienen mejores cortes de sandias. En los invernaderos de melén tipo Galia,
Ccuyos primeros cortes estan a punto de comenzar, destaca el buen cuaje que presentan, por lo
que se esperan rendimientos de 4 Kg por metro cuadrado, a diferencia de los 3 kg/m2del afio
anterior. En el Poniente almeriense, contintian los arranques de pimientos. La campafia del
pimiento California ya ha finalizado y las bajas temperaturas han afectado bastante, causando
pudriciones. Continta la recoleccion en las plantaciones de primavera de tomates y berenjenas.
Las plantaciones de primavera de pepinos contintian su desarrollo y recoleccion. Sin embargo,
las plantaciones agotadas se estan arrancando, en especial el tipo Almeria. La campafia del
pepino holandés practicamente ha finalizado con el mes de marzo. El frio deteriord las plantas y
se estd adelantando el levantamiento del cultivo. Las plantaciones de calabacines, en su mayoria,
estan en plena recoleccién. En las plantaciones mas tempranas de melén empiezan a retirarse
las colmenas, estando las plantas en fase de engorde de fruto. En sandia temprana, empiezan
a aparecer pequefios frutos, que estan en fase de engorde. Las plantaciones mas tardias alin
presentan las colmenas polinizando. Los semilleros presentan partidas de plantas de variedades
tardias, asi como para reposicion de marras de los Gltimos trasplantes y también plantones para
aire libre destinada a otras comarcas. Granada: Las nuevas plantaciones de pepino holandés,
sembrado hace 60 dias, se encuentran en estado favorable y se iniciara la recoleccion en unos 10
dias. Huelva: En el cultivo de la fresa, con el aumento de la media de temperaturas y un mayor
niimero de horas de sol durante el dia, la planta esta absorbiendo el calcio aplicado mucho mejory
evoluciona més favorablemente en su desarrollo; ya no tanto en su raiz, sino mas bien en sus hojas
y tallo. Se siguen aplicando abonos a base de nitrogeno aménico, sulfato potésico, acido fosfarico,
nitrato potasico y fosfato potésico entre otros. En la comarca Condado Litoral el cultivo sigue su
recoleccion segln el calendario habitual. Se sigue apreciando botrytis en los invernaderos, por lo
cual siguen las faenas de aireado y levantado de material de proteccion térmica para evitar la con-
densacion bajo los plasticos. Asi pues se realizan faenas de aireado, de eliminacién y desechado
de fruta afectada o podrida. Las mermas por esta cuestion se cifran en torno a un 10-12% de la
produccion actual. De momento y tras los tratamientos aplicados, no se destacan plagas resefia-
bles. Se abona con potasio y calcio sobre todo y menos unidades de nitrégeno. En los invernaderos
de frambuesas, se recolectan en estos momentos variedades remontantes tales como la Shani
y Bella. La variedad Lago comienza en estos momentos su campana. El rendimiento medio que
se obtiene de la Shani o la Bella es de unos 450 gramos por planta de los 1,2 kg/planta que
se esperaba para esta campafia. La densidad media de plantas es de unas 9.500 por hectarea,
no existiendo grandes problemas en cuanto a plagas o el estado fitosanitario medio. Se realizan
abonados a base de potasa y calcio pero con menos nitrégeno en la formulacion. Se espera super-
produccion si siguen las temperaturas altas y los cielos soleados. El cultivo del ardndano estd mas
recuperado en aspecto debido a los distintos tratamientos y también debido a la estabilizacion en
el clima. Se recolectan las variedades Ventura, Manila, Star y Malibu principalmente. En los
invernaderos de mora mejora el aspecto general del cultivo y la calidad de su fruta. Mélaga: En
los invernaderos de la comarca de Vélez-Malaga se estan recolectando tomates de la variedad
Cabrera. Hay un retraso en el cultivo, se han ido tres ramos y ahora se encuentran los de la parte
de arriba del alambre para recoger en estos momentos. En la salida de tomates hay un retraso
de ocho dias, a la espera de que los frutos recuperen un tamafio comercial dptimo. En estos mo-
mentos se llevan recogidos 3 kg/mata. Esta finalizando la recoleccion de la judia verde Garrafal

Oro, el cultivo se desarrolld en exceso y no finalizd el producto afectando a los rendimientos. Se
estan recogiendo pimientos italianos del tipo Palermo que se plantaron en agosto con una
produccion de 2-3 kg/mata y una densidad de 20.000 plantas por hectéreas lo que da una pro-
duccion de 40.000-60.000 kg/ha. M Al aire libre: Cordoba: El estado fenoldgico predominante
de las cebollas tempranas es BBCH 41-43 (Engorde del bulbo) y el mas adelantado es BBCH
44-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables). Se ha retrasado un poco la maduracion
de la cebolla temprana en la zona de La Montiela, apreciandose muchas parcelas en fase de
engorde del fruto, con la cabeza asomando. La variedad Makalu, del tipo cebolla Babosa, es de
las més precoces y sera de las primeras en recolectarse. En estos momentos en campo se aplican
abonados ricos en potasa, con dosis de 200 kg/ha. En la zona de Santaella se esta terminando de
dar el tercery Gltimo corte a las parcelas de perejil, cultivo que se ha desarrollado con normalidad;
en el 1° corte en diciembre los rendimientos fueron de 10 tn/ha, y en el 2° corte que se hizo sobre
el 20 de febrero se obtuvieron rendimientos de 9,8 tn/ha. Granada: Continua la recoleccion de los
esparragos, aungue con una merma cercana al 40 por ciento. Las bajas temperaturas junto a la
falta de precipitaciones pueden estar entre las razones de la reduccion. Los precios siguen siendo
aceptables para los agricultores. Jaén: Sigue la recoleccion del esparrago con unos rendimientos
hasta el momento de unos 2.500 kg/ha. El cultivo va en fecha y se esté regando en estos dias de-
bido a que el tiempo estd muy seco. Hace mucho calor en la zona de Bedmar con 23° de méxima
y 10° de minima. El cultivo estd limpio, sin plagas ni enfermedades resefiables. Sevilla: Contintia
la recoleccion de bracolis, coliflor, alcachofas y esparragos verdes. Primeros estadios del
maiz dulce. Desarrollo de la mata en sandias y melones tempranos bajo tunelillo o manta
térmica. Prosigue la campafia de plantacion del tomate y pimiento de industria. Prosigue la
recoleccion de la zanahoria, mecanizada para lavado y manual para manojo, y se aplican riego
de forma generalizada.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En el Comarca de Los Vélez, en los almendros se desarrolla el
fruto joven en variedades tempranas y finaliza la floracion en variedades tardias. Las heladas han
causado dafios. Las pérdidas, que son importantes, han afectado a variedades como Comuna,
Desmayo y Marcona y aunque se ven flores, pueden haber quedado dafiadas. En las faldas y
orillas de las ramblas, los dafios son todavia més importantes. En las zonas més altas, los dafios
son menores, dado que corre mas viento y se produce un menor estancamientos de las bajas tem-
peraturas. Se realizan tratamientos fertilizantes y fungicidas para prevenir la aparicion de hongos
debido a las condiciones de humedad y temperatura. En el Alto Almanzora, el estado predo-
minante en todas las variedades de almendro es | ( fruto joven ), se esta valorando la posible
incidencia de heladas y eventos de granizo principalmente en el TM de Oria. En el Campo de
Tabernas, en los almendros sigue el desarrollo de todos los drganos vegetativos. Se siguen
llevando a cabo labores tales como riego y labranza. Sevilla: Se produce el engorde de los frutos
en las parcelas de almendros. M Frutales de hueso y pepita: Almeria: El estado fenolégico
predominante es el | (fruto joven) tanto en melocotonero como en albaricoquero. Huelva:
Los ciruelos en su mayor proporcion estan en fase de 1-B (Yema Hinchada) . Los mas retrasados
en su evolucion estan en fase “Yema de Invierno” y los mas adelantados en Floracion. Jaén: En
los cerezos, las parcelas mas adelantadas se encuentran en floracion y las mas tardias estan
comenzando el despliegue de hojas y crecimiento de brotes. La poda esté finalizada. Esta el cultivo
adelantado debido a las altas temperaturas en dos o tres semanas. El calor no le esta viniendo
bien, por las fechas en las que estamos, y de cara al cuaje, la falta de lluvias se va a notar en esta
fase delicada del desarrollo del cerezo. Sevilla: Se produce el engorde de los frutos en los fru-
tales de hueso. En las parcelas de melocotones y nectarinas tempranas se inicia el envero.
M Frutales subtropicales: Malaga: La campaiia de aguacate estd finalizada en muchas
parcelas de la comarca de Vélez-Malaga aunque se sigue recolectando Lamb Hass. Se obser-
van menores producciones que otros afios con rendimientos de unos 6.000-8.000 kg/ha cuando
lo habitual por ejemplo en Benamargosa es de unos 10.000-12.000 kg/ha. En esta zona los
arboles son mas viejos, tienen una media de 20-30 afios, la tierra en esta zona es “pizarrilla”, con
pendientes importantes. Para la nueva campafia, los &rboles se encuentran en plena floracion y va
en fecha normal. Las fincas de mangos se encuentran en estado fenoldgico de 2* floracion. Los
agricultores le han quitado el penacho entero de la primera floracion y se encuentran esperando
la segunda. La primera floracion comenzé sobre el 20 de marzo y ahora esta brotando la nueva.
La campafia del nispero en la comarca de Vélez-Malaga contintia con nuevas explotaciones en
recoleccion aunque se ve un retraso de la misma de unos diez dias. Se recoge la variedad Golden
Nuget. Los rendimientos estan siendo buenos aunque se observa una reduccion del 20% de las
hectareas dedicadas a otros subtropicales como aguacates y mangos. Hay parcelas que se
estan fertirrigando con nitrato potésico y quelatos. En las parcelas més tardias nos encontramos
fruta engordando y en fase de maduracién tomando color.

CiTRICOS

Almeria: El limén Verna, por ser la floracién més heterogénea, en un mismo arbol encontramos
desde yema hinchada hasta cierre del cdliz. En el limén Fino, el estado predominante es el F
(flor abierta). Cérdoba: La recoleccion estd finalizando en la comarca de la Campiiia Baja. Se
han recolectado las variedades de naranjas Lanes con rendimientos medios de 30-40 tn/ha,
mientras que en las Powell ha sido de 35-40 tn/ha. La Salustiana ha sido de las variedades
més afectadas por los frios y las lluvias del invierno, y la que menor tamafio ha tenido este afio.
Huelva: Comienzan las naranjas Blancas tales como la Barberina y la Valencia Late que
tiene mucha superficie en la provincia. Finaliza la mandarina Nadorcott y la Tango, un detalle,
el 90% de la fruta cortada ha sido catalogada como primera categoria. Se observa mucha compe-
tencia de naranja de Egiptoy mandarina de Marruecos que tensionan los precios. Mélaga:
Esté finalizando la campafia del limén Primofiori con rendimientos de 15.000-20.000 kg/ha en
algunas zonas de la provincia. No ha habido plagas resefiables, ni enfermedades significativas en
el cultivo. La calidad es muy buena y sélo se han producido destrios por morfologia. Se ha iniciado
la campania del limén Verna, segun los primeros aforos se estan cogiendo del orden de 15.000
kg/ha, lo que supone una bajada de produccion respecto a afios normales en un 20-30%, debido
a las circunstancias climéticas. Respecto a las naranjas de la nueva campafia hay parcelas en fase
de caida de pétalos, predominan las que estan finalizando floracion. Sevilla: El estado fenologico
dominante es el de floracion y cuaje, maduracion en el caso de las variedades tardias. Se van
rematando las naranjas Salustianas, Lane Lates y Navelates y comienza la recoleccion de
las Valencias y Barberinas.

OLIVAR

Cérdoba: El estado fenoldgico del olivar esta adelantado una semana, en los olivares més ade-
lantados se observa el céliz y corola visibles, mientras que en los mas tardios se observan las yemas
en movimiento. La floracién se prevé que vendra cargada a pesar de la falta de agua que ya se
esta haciendo patente. En la zona més tardia de la Penibética todavia quedan algunas fincas en
recoleccion, pero cada vez son menos y su incidencia en la cantidad total recogida en la provincia
es poco significativa. En la mayor parte de la provincia la poda y eliminacion de sus residuos esta
terminada realizandose sobre todo labores de control de malas hierbas. Huelva: Comienzan a
verse las primeras flores del olivar de mesa. Hay parcelas con la corola blanca, otras con la corola
aumentando de tamafio y las més retrasadas, comenzando a verse la corola y el caliz. Se estan
terminando las podas invernales, aplicando oxicloruro, abono foliar y aminoécidos. Se labra la tierra
eliminando malas hierbas con medios mecanicos y algunas veces quimicos. Jaén: El estado feno-
l6gico més avanzado es C (Corola y caliz igual tamafio), el predominante B (Alargamiento de las
inflorescencias) y el mas tardio A (Hinchado yemas de flor). El estado fenoldgico ha experimentado
un avance con las subidas de las temperaturas. Hay parcelas que se encuentran con la corola y
el cdliz en crecimiento y otras iniciando el movimiento de las yemas de flor. En el campo se estén
talando las fincas y la poda esta muy avanzada. Se le estan dando labores de grada o cultivador
para eliminar malas hierbas como jaramagpo, ballico y malvas entre otras, y en zonas puntuales hay
cubierta vegetal. Se aplican tratamientos fungicidas con oxicloruro 70%, abonos especiales para
olivos y aminodacidos. Sevilla: Favorecidas por las temperaturas clidas y suaves, se generaliza
la floracion e inicia la apertura de las flores en la mayoria de las parcelas de olivar y se observa
abundante trama en la generalidad de las comarcas.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



26 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

20 de abril de 2021

MERCADOS NACIONALES

Menos de 64.........coccc..... 208,00-210,00 Barberina y Mid-night Pulpa seca remolacha granulada, Nueva de Cartagena, HORTALIZAS Euros/Kg
IMp. origen PUEIO ......uuurveerennnee. 216,00 01 [ o] PSS 0,376-0,564 Import. disp. Andalucia.... 234,00-235,00 diSP. VAl sssrreeessereeenes 500,00 Acelga Amarilla (Invernadero)

Maiz Valencia Late, Salvado de Trigo Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. Verde (Invernadero) ............
Importacion, origen Puerto .......... 245,00 01 [ o] PSS 0,329-0,470 Cuartas, destino Valencia 202,00-204,00 CEBOLLAS Euros/Tm Borraja con Hoja (Invernadero) ...

Habas, Importacion, origen Puerto...320,00 Hojas, destino Valendia................. 255,00 Variedad Grano, disponible origen Lechuga Rizada (doc. Invernadero)....... 3,00

Guisantes

Importacion, orig. Puerto ............. 290,00
NOTA: En esta campania se estan presen-
tando problemas de GMF (Germinado,
Maculado y Fusariado) en los trigos, que
podrén afectar a la calidad y a su cotizacion.
La préxima sesion se celebrard el 20 de abril

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 14 de abril de 2021.

ARROCES Euros/Tm

Precios por tonelada a granel. pocas operaciones [0ToTo)[To 1 (el IO 2,50
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm calibres 1 al 6, en campo 260,00-300,00 Repollo Hoja Rizada.........ccccconservennniees 0,24
Variedad Matalafera y similares (origen) Coliflor (dOC.) vvvverrrmrrreersssrrreesssnerrenns 9,50

ENTERA

CASCARA

Zona Valendia.............ccoeevonn.. Sin existencias

Gleva, disponible Valencia...370,00-390,00

Zona Alicante.. .Sin existencias

J. Sendra, disp. Valendia.......370,00-390,00

Zona Castellon Sin existencias

Lonja de Zamora

Informacion de los precios agrarios de la
Mesa de Cereales del 13 de abril de 2021
facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén

de 2021. Monsianell, disp. Valencia ...370,00-390,00 Zona Tarragona Sin existencias agricultor.

Fonsa, disp. Valendia............ 370,00-390,00 Zona Murdia.... 350,00-500,00 CEREALES Euros/Tm
Anexo de Trigos Duros afectados con GMF Gladio y Tahibonnet, Zona lbiza ... .Sin existencias Trigo Blando. .213,00
(Germinados, Maculados y Fusariados). disp. Valencia Zona Mallorca Sin existencias Cebada..... .187,00

Anexo de comision de precios del 6 de abril

Bomba, disp. Valencia

Precios tonelada a granel s/rendimientos

de 2021. Precios seguin rendimientos, a granel Troceada Integral, Paja EMPacada .......oooereverisssrrrernnnnnes 22,50
CEREALES Euros/Tm BLANCO disp. OMig. .o 140,00-150,00 ..
TRIGO DURO (GMF=15) Vaporizado, Troceada sin Harina La Rioja

disponible Valendia ......... 620,00-630,00 disponible origen ............... 150,00-165,00 Observatorio de precios agrarios, percibi-

Gleva, Senia, Fonsa Extra,

Troceado Fino, disp. origen.. 130,00-140,00

disponible Valendia ......... 660,00-680,00

Garrofin,

dos por el agricultor, del 5 al 11 de abril de
2021, facilitados por Gobierno de La Rioja

Alcachofa fresca (doc).....
Alcachofa fresca (euros/kg).
Guisante Verde fresco......
Haba Calzén ..2,50
Superado el exceso de produccion y de pre-
cio de la coliflor, se ha reducido el nimero
de pellas cortadas asi como su cotizacion,
que vuelve a valores mas habituales. Se
ha mantenido el precio de la alcachofa
cortada a docenas, si bien se ha empe-
zado a cortar también a kilos y comienza
a enviarse parte a la industria. También
se estan cortando esparragos, que se
envian mayoritariamente a las fabricas. Por
otro lado, contintia la escalada de precios

Grupo 4 Guadiamar Extra, disp. origen ............... 8.500,00-9,000,00 (Consejeria de Agricultura, Ganaderia y De- de la lechuga, apoyada en una oferta muy
TRIGO DURO (GMF=20) disponible Valendia ......... 690,00-710,00 LEGUMBRES Euros/Tm sarrollo Rural). limitada en los invernaderos, donde se ha
Largo Indica, Disponible origen CEREALES Euros/Tn reducido notablemente su superficie tras
disponible Valendia ......... 630,00-650,00 ALUBIAS Trigo Media Fuerza ..21,50 la falta de rentabilidad de los Ultimos
Precios por tonelada a granel. Redonda Manteca ........c.cccmnrrees 2.100,00 PIENso ... meses y su sustitucion por cultivos de
SUBPRODUCTOS Pintas Granbery ..o 1.700,00 Cebada Malta verano. Desde estos llegan asimismo las
Cilindro, disponible Valencia 190,00-195,00 MIChIgaN .vvveeevereeeessssrrreesssenees 1.500,00 Pienso primeras habas en calzon y los prime-
Medianos Corrientes, Canellini Argentina 170/100......... 1.400,00 Triticale ros guisantes de la temporada.
disponible Valendia.............. 350,00-360,00 BIACKEYES ..vvvvvvvasrreeersssrrrsessnenees 1.550,00 La volatilidad, considerada como la ra- FRUTAS Euros/Kg
Medianos Gruesos, Negras .... .1.500,00 pida variacion de cualquier signo de PERA
disponible Valendia ......... 380,00-390,00 Garrofén . .2.100,00 las cotizaciones, es actualmente el as- Blanquilla DOP.........ovvreeerrnrrrrernssenes 0,55
Precios en origen almacén con capacidad CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm GARBANZ0S pecto mas destacable en los mercados Blanquilla 58+....... 0,53
de carga y bascula. Préxima sesion el 20 de Maiz Importacion, NUEVOS 44/46 .....vveevsesrrrecrisssnnnees 1.500,00 cerealistas a escala europea y mundial. Conferencia DOP palot (*) ....ccconreeerns 0,59
abril de 2021. disponible Puerto Valendia........... 252,00 NUEVOS 34/36 ... 1.900,00 En nuestro dmbito local, los precios se Conferencia palot (*) .....ceveenereennniennns 0,55
. . disponible Puerto Valencia. .252,00 Nuevos 50/52 mantienen al alza, atentosy temerosos de MANZANAS
Lonja de SEgOVla Avena Rubia, dest. Valendia............. 194,00 (tipo café americano). ............... 1.500,00 lo que sucede en las lonjas de contratacion. Golden 70+... 0,55
Precios semanales de los cereales fijado en Cebada nacional, LENTEJAS Las dificultades en el transporte reducen el Fuji 70+ ...0,70
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 15 disponible Valendia............ccoovvrnnnnes 208,00 USA REQUIANS .....corrvvvrricinriirs 1.100,00 flujo desde las zonas productoras a las con- (*) Los precios percibidos por el agricultor
de abril de 2021. Informacion facilitada por Guisantes, Laird Canada sumidoras de nuestro pais, un escollo que en palot son precios de cosecha.

EFEAGRO.

disponible Puerto Tarragona......... 300,00

CEREALES Euros/Tm Semilla Algoddn, Pardina AMericana........oeceeeeerees 1.000,00

Alfalfa Empacada.........occceesssrreeennnnne 168,00 destino Valendia............... 303,00-305,00 Precios por tonelada, mercancia envasada.

Avena 158,00 Precios por tonelada a granel. FRUTOS SECOS Euros/Tm

Cebada Nacional de 62 Kg/Hl.......... 183,00 TURTOS Y HARINAS Euros/Tm CACAHUETE CASCARA

Centeno 172,00 Soja 44% baja proteina, Chino 9/11, disponible origen.......2.100,00

Colza 300,00 disponible Barcelona...........cc....... 392,00 Chino 11/13, disponible origen.....2.000,00

Paja EMPAcada ........ccceeeereesmmmssrrrereees 31,00 Soja 47% alta proteina, CACAHUETE MONDADO

Trigo Nacional, Pienso 72 Kg/H........ 208,00 disponible Barcelona Mondado Origen Argentina 38/42
Cascarilla de Soja, disponible Valendia ...........oouveees 1.800,00

debe superar también el grano francés. La
oferta desde los puertos es también esca-
sa, aunque los precios de las entregas en
diferido bajan, una sefial de abundancia
en las préximas arribadas. Asi las cosas,
parece dificil aventurar el comportamiento
del mercado a medio plazo, y ante tantas
dudas, la amenazade las heladas en el con-
tinente europeo gana la atencion del sector
nacional.

Pasada la Semana Santa, los operadores de
fruta de pepita afrontan la recta final de
la campafia de comercializacion con unos
estocajes muy limitados. Algunos van
agotando durante estas semanas sus
existencias mientras que otros tratan de
llegar a mayo ralentizando las ventas con
precios mas elevados en los calibres altos,
donde la competencia con la pera de impor-
tacion esmenor.

Lonja de Valencia disponible Tarragona................... 182,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL PATATAS Euros/100 Kg ALMENDRAS CASCARA.........Euros/Kg
Informacion de los precios de la Mesa de Cascarilla de Avena, Marcona 14/16 mm, Consumo fresco contrato ... 14,00

Citricos del Consulado de la Lonja de Valen- destino Valendia........ccocooeevennnnies 120,00 ValBNGIE cvvvooieeirieisii i 8.800,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg Largueta

cia, de la sesion del dia 13 de abril de 2021. Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Largueta 13/14 mm, Champifion, Marcona

Campafia 2020-2021. 16% prot., Aragdn/Lérida175,00-180,00 Valendia ..., 7.500,00 Granel (Pie Cortado) Floracion Tardia .. 1,14
GRUPO NARANJAS Euros/Kg 14% prot., Aragén/Lérida155,00-160,00 Precios tonelada, mercancia envasada. Bandeja (Pie Cortado)... Ecolégica........ 1,80
SUBGRUPO NAVEL B. Balas s/calidad A./Lér..170,00-195,00 ALMENDRA REPELADA Industria 12 Raiz............ Precios estables bajo un ambiente de
NaVElNG..veeovveerrreeeserrneeeees Sinexistencias Harina de Girasol Integral (28%), Comuna, sobre 14 mm, Industria 2° Pie Cortado duda acerca de la nueva cosecha, tanto
NaVEL ..o, Sin existencias disponible Andalucia....... 260,00-26 1,00 disponible Valencia .................. 7.000,00 Seta en nuestro pais, que se vio acosado por
Navel Lane Late, Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), PATATAS Euros/Tm Ostra Granel las heladas tardias de primavera, como
casi sin existendias ............o..... 0,282-0,376 disponible Tarragona.......317,00-318,00 Agria Nueva, disponible Valencia .....320,00 Ostra Bandeja....... en California, donde existen dudas so-

Navel Powell, Barnfield y Chislett,

Palmiste,

Lavada, origen Espafia,

Seta Shii-Take, Granel

en arbol ... 0,353-0,470 disp. Valendia .........ccooee.. 222,00-223,00 disp. Val. oo, 350,00
SUBGRUPO SANGRE Gluten Feed, Lavada, origen Francia,
Sanguinelli ......ccoovooeviiinnnienn. Sin existencias disp. Valendia ..o 208,00 disp. Val. oo, 340,00
SUBGRUPO BLANCAS Bagazo de Maiz, Francesa Elodie o similares,
Salustiana ....eeveeveveeeeeseeeeins Sin existencias disp. Valendia ..o 250,00 disponible Valencia .............ccooee.e. 240,00

Esta semana se ha anotado una importan-
te rebaja en el precio de la seta de ostra,
rompiendo la estabilidad que venia mos-
trando desde finales de febrero. El resto de

bre la disponibilidad de agua en los
regadios. Las exportaciones norteamerica-
nas siguen incrementéndose en gran parte
debido a los bajos precios en origen, una
circunstancia de poca ayuda para nuestros

cotizaciones ha seguido sin variacion.

productores.

El Gobierno aprobara este aio la
ley sobre el desperdicio alimentario

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, ha senalado que el
Gobierno aprobara este afo la
ley contra la pérdida y el des-
perdicio alimentario. Se trata
de una ley que contribuira a
combatir el cambio climati-
co, ya que al tirar alimentos
a la basura, también se des-
pilfarran recursos naturales.
Ademas, el objetivo es atajar
el desperdicio en todos los es-
labones de la cadena, también
en los hogares.

Asi lo ha comunicado Luis
Planas en la reunion ministe-
rial de alto nivel que ha sido
convocada por su homologo

danés, Rasmus Prehn, con
motivo de la celebracion de la
V Cumbre Mundial de la Ali-
mentacion, organizada por el
Gobierno de Dinamarca. Bajo
el bajo el lema “Innovaciones
revolucionarias para sistemas
alimentarios saludables y sos-
tenibles”, el encuentro se ha ce-
lebrado por videoconferencia.

Planas ha senalado que la
ley espafola ira en beneficio
de la seguridad alimentaria
y de una economia circular,
sostenible, baja en carbono,
eficiente en el uso de recursos
y competitiva. Al desperdiciar
alimentos —ha recordado- no se
tira solo comida, “estamos des-

perdiciando los recursos natu-
rales empleados en obtenerla y
el trabajo de todos los operado-
res de la cadena de suministro
alimentario”.

La ley estara comprometi-
da con el cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Soste-
nible de la Agenda 2030 y, en
concreto, con el de reducir a la
mitad el desperdicio per capita
de alimentos, incluidas las pér-
didas posteriores a la cosecha.

Recuperar el valor de los
alimentos (no solo economico,
sino también medioambiental)
sera una de las estrategias de
la norma, que contempla ac-
tividades de sensibilizacion e

informacion dirigidas a todos
los agentes de la cadena ali-
mentaria y alos consumidores.

En su intervencion, el mi-
nistro también se ha referido
a la salud humana, animal y
medioambiental para senalar
que ahora mas que nunca es
fundamental trabajarlas de
manera conjunta y a todos
los niveles de acuerdo con el
enfoque One Health (una sa-
lud), que estan unidas y son
interdependientes.

Planas, que ha recordado
que Espana es el segundo pais
con mayor superficie forestal
de la UE, ha aludido, asimismo,
ala deforestacion como uno de

los problemas a solventar. Para
ello, ha abogado por politicas y
estrategias forestales basadas
en el principio de multifuncio-
nalidad de los bosques y en el
equilibrio entre los tres pilares
de la sostenibilidad (medioam-
biental, social y economico).
La Cumbre Mundial de la
Alimentacion, en la que parti-
cipan 14 ministros de agricul-
tura de paises miembros de
la Unién Europea, se celebra
desde 2016 y pretende ser una
plataforma para que los res-
ponsables politicos clave, el
mundo académico, los lideres
empresariales y la sociedad
civil contribuyan a transfor-
mar el sistema alimentario
mundial en un sistema soste-
nible y saludable. El objetivo es
garantizar una mejor alimen-
tacion para mas personas y dar
cumplimiento a los 17 Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible de
las Naciones Unidas para 2030.
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Imagen de las paradas abiertas por la firma Hnos. Fernandez Lopez en Mercasevilla. / HFL

Hnos. Fernandez Lopez abl_'e
dos paradas en Mercasevilla

Estas paradas se suman al almacén en el mismo recinto
alimentario y a la plataforma de Dos Hermanas (Sevilla)

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Hnos. Fernandez Lopez inicio su
actividad comercial en Mercase-
villa el 12 de abril. De este modo,
lafirma hareforzado y ampliado
su presencia en el sur de Espana,
siguiendo su plan de expansion,
con la apertura de dos puntos de
venta en el Mercado de Frutas y
Verduras de Mercasevilla.

Las paradas estan localiza-
das en los niimeros 16 y 17 de la
Nave 1 con un total de 288 m? de
superficie expositora, camaras
y oficinas. En estas paradas,
los compradores de este merca-

do mayorista, y especialmente
los clientes detallistas, podran
disfrutar de la amplia gama de
productos nacionales y de con-
traestacion de Hnos. Fernandez
Lopez v, sobre todo, del platano
de Canarias, producto insignia
de la compania.

Esta apertura también
muestra su apuesta firme por
los mercados mayoristas, con
presencia en los mercados
centrales de Mercabarna, Mer-
camadrid, Tarragona, Lleida,
Tenerife, Orihuela (Alicante),
Vallés (Sabadell - Barcelona),

y desde finales del afio pasado
en el Biomarket de Mercabarna,
el primer mercado mayorista de
alimentos ecologicos de Espana.

La apertura de estas dos pa-
radas en Mercasevilla conso-
lidan el servicio que ya ofrece
esta compania desde su alma-
cén de 1.800 m?, también situa-
do en el interior de este recinto
alimentario, destinado princi-
palmente a la maduraciéon de
platano, y desde la plataforma
de Dos Hermanas (Sevilla), ope-
rativa desde hace dos anos, que
alcanzara 8.200 m?.

Jesus Garcia Puertas, nuevo
presidente de Ecohal Andalucia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Ecohal Andalucia celebro el 23
de marzo su Asamblea General
Ordinaria paralarenovacion de
cargos tras la jubilacion de José
Munoz Carvajal después de 10
anos al frente de la asociacion.
Jesus Garcia Puertas, conseje-
ro delegado de Grupo La Cana,
quien fue impulsor y primer
presidente de Ecohal Granada,
asume la presidencia de Ecohal
Andalucia, la Federaciéon Anda-
luza de Asociaciones de Empre-
sarios Comercializadores Horto-
fruticolas integrada por Ecohal
Granada y Ecohal Almeria.

Garcia Puertas destaco la la-
bor de Munoz Carvajal e indico
que “alo largo de estos anos ha
mostrado su espiritu integrador;
siendo una persona que ha gene-
rado consenso en el conjunto de
las 17 empresas integrantes dela
federacion andaluza. Un traba-
jo que agradecemos y debemos
destacar al frente de una entidad
que representa a las empresas
comercializadoras de frutas y
hortalizas, en unos tiempos en
los que ha sido muy necesaria
tener una estrategia clara y
consensuada parareivindicary
defender nuestro modelo comer-
cializador en este sector”. José
Munoz fue impulsor de la cons-
titucién de Ecohal Andalucia
junto a su homologo almeriense,
Juan Enrique Vargas Maldona-
do, presidente de Ecohal Alme-
ria, momento en el que asumio
la presidencia de la Federacion
Andaluza hasta ahora.

Jesus Garcia Puertas asume
la presidencia con el mismo es-
piritu integrador y de consenso

Jesiis Garcia Puertas y Jesus Barranco Martin. / ECOHAL

de su predecesor. “José ha deja-
do el liston alto y los retos son
importantes, debemos convertir
lafederacion en un activo impul-
sor de proyectos de innovacion
en el sector, continuar y mejorar
la comunicacion con las distin-
tas administraciones y definir
unmarco de actuacién en el que
las empresas comercializadoras
sigan mostrando su capacidad
para dar salida comercial a las
producciones de los agriculto-
res en un entorno cada vez mas
competitivo”, senalo.

Tras la celebracion de la re-
ciente asamblea general, Jesus
Garcia ha sido elegido también
como presidente de Ecohal Gra-
nada, y Jesus Barranco Martin,
director general de la Union
Corp, SA, ha sido nombrado
como presidente de Ecohal Al-
meria y vicepresidente de Eco-
hal Andalucia.

Tanto Garcia como Barranco
reconocieron la gran labor rea-
lizada por sus respectivos prede-

A

cesores, José Munoz Carvajal y
Juan Enrique Vargas, plantean-
do lanecesidad de realizar de un
reconocimiento al trabajo de
ambos, asi como a otros miem-
bros destacados de la asociacion
como Emilio Villegas, quien fue
gerente de Agroejido, SA duran-
te tres décadas, y José Garcia,
presidente de Agrupaadra, SA
y Grupo Fashion, cuando las
circunstancias sanitarias lo
permitan.

La junta Directiva de Eco-
hal Andalucia ha quedado
constituida con Jesus Garcia
Puertas (Grupo La Cana) como
presidente; Jesus Barranco
Marin (La Union Corp. SA),
vicepresidente; Fernando Vaz-
quez Burgos (SAT Campos de
Granada), secretario; Francisco
Gomez Villegas (Agroejido, SA),
tesorero; Juan Enrique Vargas
Maldonado (Hortofruticola
Costa de Almeria SL), vocal; y
Alfonso Zamora Reinoso como
secretario técnico.

Los monitores imparten los talleres de una forma divertida y didactica. / MB

La campaiia “d al dia” se
traslada a las escuelas

La COVID-19 modifica el formato del programa:
se sustituye la visita a Mercabarna por
talleres en los centros educativos

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

El pasado 2020 era un ano impor-
tante parala campana “5al dia”,
una iniciativa de Mercabarna y
el Gremio de Mayoristas de Fru-
tas y Hortalizas de Barcelona
y Provincia (AGEM) nacida en
1998, ya que celebraba su vigé-
simo aniversario. E1 momento
mas destacado debia ser el mes
de mayo, con la organizacion de
una fiesta en el parque de atrac-
ciones del Tibidabo, en la ciudad
Barcelona, que preveia reunir
alrededor de 4.000 nifios y ninas,
aunque desgraciadamente la
pandemia forzo la cancelacion
del evento.

Hasta la declaracion del estado
de alarma, la campana se desa-
rroll6 con total normalidad. En
esta primera etapa del 2020, 3.105
alumnos de 59
escuelas catala-
nas realizaron la
tradicional visi-
ta a Mercabarna
para aprender
la importancia
de consumir un
minimo de cinco
raciones diarias
entre frutas y
hortalizas y deno
desperdiciar ali-
mentos en casa.

Sin embargo,
el confinamiento
derivo en la para-
lizacion de toda actividad presen-
cial no esencial y, por tanto, en
la suspension de los programas
educativos. En este escenario, se
trabajo para seguir difundiendo
el mensaje de “5 al dia” entre los
ninos y ninas y se cred una ver-
sion digital de la campana que se
difundio entre todas las escuelas
participantes.

TRASLADO A LAS AULAS

Con el inicio del curso escolar
2020-2021 se recupero la actividad
presencial en los centros educa-
tivos. En el nuevo contexto, y
respetando las recomendaciones
sanitarias de los departamentos
de Educacion y Salud de 1a Gene-
ralitat de Catalufa, “5 al dia” se
traslado6 a las aulas.

A partir del mes de octubre,
los monitores realizan activida-
des relacionadas con la alimen-
tacion sostenible y responsable
en los centros educativos, princi-
palmente del area metropolitana
de Barcelona. Para reducir los
riesgos, se sustituyen los talleres

Mas de 120.000
escolares de Cataluia
han participado en
esta campana

En el curso 2020-21
los monitores de

"5 al dia” se trasladan
hasta las escuelas

que requerian manipulacion de
alimentos por alternativas mas
higiénicas, como la degustacion
de macedonias y zumos natu-
rales preparados en formatos
individuales.

En total, 1.456 alumnos de 25
escuelas participaran en este
nuevo formato de campana, que
previsiblemente se mantendra
mientras perduren los riesgos de
la pandemia. A pesar de los obs-
taculos para seguir ofreciendo la
actividad, las escuelas valoran la
campana muy positivamente.

CAMPUS DE VERANO
La crisis sanitaria no impidié
tampoco la realizacion del cam-
pus de verano “Refréscate con 5
aldia”, una iniciativa que se puso
enmarcha en 2016y que se dirige
a ninos y ninas
en situacion de
vulnerabilidad.
Enrespuestaala
situacion actual,
Mercabarna sus-
tituyo las visitas
a sus instalacio-
nes para la reali-
zacion de talleres
ladicos gratuitos
en los centros de
once entidades
sociales de Bar-
celona y del area
metropolitana.

Durante todo
el mes de julio, 376 ninos de entre
4y 14 anos participaron en activi-
dades que fomentan la alimenta-
cion saludable y la lucha contra
el despilfarro, asi como los valo-
res de la amistad y el trabajo en
equipo. Para minimizar riesgos,
y al igual que en la campana “5al
dia”, se sustituyeron los talleres
que requerian manipulacion de
alimentos por otras alternativas
mas seguras.

Mercabarna subvenciona el
campus de verano, que también
tiene el apoyo de la AGEM y de
empresas de la unidad alimenta-
ria que aportan el producto.

Durante los meses de julio y
agosto de este ano, Mercabarna
volvera a organizar el campus
de verano paran ninos y ninas
en situacion de vulnerabilidad.

“5al dia” es una iniciativa de
Mercabarna y AGEM nacida en
1998. Gracias a este programa,
mas de 120.000 escolares han to-
mado conciencia de la importan-
cia de mantener unos habitos y
un estilo de vida saludables.
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MERCABARNA

JORDI VALLS / Director general de Mercabarna

“Mercabarna quiere ser la principal
referencia europea en el ambito

de la logistica alimentaria”

Asidefine Jordi Valls, director general de Mercabarna desde el pasado septiembre, el objetivo marco
de esta unidad alimentaria. El proyecto Mercabarna-Gates, la ampliacion de Mercabarna, el Centro
de Aprovechamiento Alimentario (CAA), el Digital Logistics Marketplace y el nuevo Instituto de los
Alimentos de Barcelona son temas que trata Valls en esta entrevista.

Valencia Fruits. Ahora que ya
lleva medio afio como director
general, ;qué rumbo va a tomar
Mercabarna?

Jordi Valls. Nuestro objetivo
es convertir Mercabarna en la
principal referencia europea en
el ambito de la logistica alimen-
taria, que lidere la evolucion ha-
cia un sistema logistico digital,
sostenible y de calidad.

VF. Parece un objetivo
muy potente, ;como piensan
conseguirlo?

JV. Pensamos conseguir di-
cho objetivo a través del Mer-
cabarna-Gates, un proyecto que
sigue la filosofia de cooperacion
publico-privada entre la entidad
Mercabarna y las diferentes em-
presas del recinto que tantos éxi-
tos ha comportado a lo largo de
los mas de 50 afios de historia de
esta unidad alimentaria.

Mercabarna-Gates esta ali-
neado con los Objetivos de De-
sarrollo Sostenible (ODS) 2030,
y quiere impulsar un modelo de
unidad alimentaria mas sosteni-
ble, a través de la digitalizacion
de sus infraestructuras y servi-
cios, la resiliencia empresarial,
y poniendo el foco en aspectos
como las energias verdes, la
economia circular, la salud y la
seguridad alimentaria.

Este proyecto es la gran
apuesta de Barcelona por los fon-
dos europeos Next Generation.

VE. ;Qué aspectos de este pro-
yecto tienen mas avanzados?

JV. En estos momentos esta-
mos ultimando la negociacion
parala ampliacion de Mercabar-
na con el Consorcio de la Zona
Franca de Barcelona, propietario
de los terrenos que necesitamos
para crecer. Ello supondra un
incremento de la superficie de
la unidad alimentaria del 22%,
unos 170.000 m2.

Dicha ampliacién nos permi-
tira dar cabida en Mercabarna
a mas empresas de distribucion
alimentaria multicanal, a pro-
yectos de innovacion tecnolo-
gica de producto, a companias
de logistica internacional mul-

Jordi Valls, director general de Mercabarna desde el pasado septiembre. / MB

“Mercabarna-Gates quiere impulsar un modelo de
unidad alimentaria mas sostenible”

timodal... y constituirnos como
base para plataformas logisticas
de ultima milla. También hara
posible la incorporacion de pro-
yectos de energias renovables,
de recuperacion alimentaria y
economia circular en la gestion
de residuos, entre otros.

VEFE. (En qué otros proyectos
estan trabajando?

JV. Entre los que ya estan
en marcha o mas avanzados
destaca, por ejemplo, nuestro
proyecto de economia circular
y aprovechamiento alimenta-
rio, que incluye la ampliacion
y modernizacién de nuestro
Punto Verde: los contenedores
inteligentes que permiten tener
un control de la materia organi-
ca que deposita cada empresa; y
el Centro de Aprovechamiento
Alimentario (CAA), adyacente
al Punto Verde, cuyo edificio
ya esta construido. Con el CAA,
que empezara a operar a fina-
les de este ano, conseguiremos
reducir, ain mas, el desperdicio
alimentario. Este es un proyecto
muy importante y representati-
Vo, en este ano 2021, ya que Bar-
celona es la Capital Mundial de
la Alimentacion Sostenible.

20 de abril de 2021

Otro proyecto que ya esta
en funcionamiento es el Di-
gital Logistics Marketplace,
una plataforma que conecta
las demandas de transporte de
las empresas situadas en Mer-
cabarna y la oferta logistica —
de la unidad alimentaria y de
fuera de ella—, para agilizar
procesos, ganar flexibilidad y
economizar recursos materia-
les y naturales.

VF. Mercabarna también
acogera este anio el nuevo Insti-
tuto de los Alimentos de Barcelo-
na. ;Qué beneficios comportarad
su creacion para el sector agro-
alimentario, para Mercabarna
y para los estudiantes?

JV. El Consorcio de Educa-
cion de la Generalitat de Cata-
lufia y Mercabarna desplega-
ran de forma conjunta el nuevo
Instituto, que entrara en fun-
cionamiento en el curso 2021-
2022 con la cesion de los espa-
cios por parte de Mercabarna
y el uso de las aulas del actual
Centro de formacion Ocupacio-
nal de la unidad alimentaria.

El sector de la alimentacion
esta en constante crecimiento
y necesita personal capacitado
en la industria alimentaria y
en la elaboracion, la comer-
cializacion y el tratamiento de
alimentos.

La creacion del Instituto de
los Alimentos en Mercabarna
ofrecera la posibilidad de es-
tablecer sinergias con las 600
empresas que forman parte de
la unidad alimentaria.

VF. El pasado noviembre
abrioé sus puertas el Biomarket
—Valencia Fruits dedico un es-
pecial—. Una valoracion a dia
de hoy...

JV. Como bien comenta,
el Biomarket se inauguré en
noviembre del ano pasado en
plena pandemia. Este contexto
derivado de la COVID-19 esta
provocando que los primeros
pasos sean mas lentos de lo
previsto. Aun asi, en estos pri-
meros meses de andadura del
nuevo mercado bio estamos
empezando a captar ya clientes
de toda Espana y también del
resto de Europa.

La ventaja que tenemos es
que la mayoria de las empre-
sas presentes en el Biomarket
ya operaban en Mercabarna co-
mercializando productos bio y
conocen bien este mercado.

En el Biomarket se comer-
cializan sobre todo frutas y
hortalizas, siendo el primer
mercado mayorista de Espana
y también el primero de Europa
en concentracién de empresas
mayoristas hortofruticolas,
y también hay empresas que
venden legumbres, cereales,
frutos secos, pasta, arroz, hue-
vos, lacteos y derivados, conser-
vas, aceite, bebidas.
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CMR GROUP ofrece a sus clientes una amplia
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¢ Detallistas
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INGRID BUERA / Directora de Marketing y Clientes de Mercabarna

MERCABARNA

“Hemos posicionado

Mercabarna como garante de *
la alimentacion en Catalunay ..
motor economico de Espana” {4

Ingrid Buera, directora de Marketing y Clientes de Mercabarna, analiza los re-
sultados del sector de fruta y hortaliza de Mercabarna, repasa aspectos deriva-
dos de la pandemia, y ensalza el trabajo conjunto con las diversas asociaciones

empresariales de la unidad alimentaria.

Valencia Fruits. Haciendo ba-
lance de un afio de pandemia, ;ha
habido algiin aspecto positivo que
hayan extraido de esta crisis?

Ingrid Buera. Si, por supues-
to. Por ejemplo, la buena coordi-
nacion con los responsables de
las asociaciones empresariales
de la unidad alimentaria, asi
como el esfuerzo de los empre-
sarios y trabajadores de Mer-
cabarna, que nos ha permitido
garantizar dia a dia el suminis-
tro alimentario alos ciudadanos,
incluso en los momentos mas cri-
ticos de la pandemia.

También, junto a las asocia-
ciones empresariales del recin-
to, el haber sabido convertir esta
crisis en una oportunidad para
posicionar Mercabarna como
servicio esencial, garante de la
alimentacion fresca en Cataluna
y motor econémico de Espana.

Otro aspecto positivo ha sido
la sensibilidad de las empresas
mayoristas con los colectivos
mas vulnerables afectados por la
pandemia, aumentando un 22%
sus aportaciones de producto
fresco a través del Banco de los
Alimentos, alcanzando en un aino
las 1.500 toneladas.

VE. También crearon una apli-
cacion para distribuir mas ali-
mentos entre personas afectadas
por la COVID-19, que les ha repor-
tado muchos premios, jcierto?

IB. Si, creamos junto a la em-
presa T-Systems, la app T-Merca-
barna Solidaria, porque el Banco
de los Alimentos no podia aten-
der la gran cantidad de deman-
das de alimentos generadas por
la COVID-19. Con esta aplicacion,
y gracias a las aportaciones de

seis empresas de Mercabarna y
ala colaboracion de una empresa
logistica de la unidad alimenta-
ria, hemos conseguido distribuir
150.000 kilos mas de productos
hortofruticolas, a través de Cruz
Roja.

Este esfuerzo ha sido recono-
cido con los premios BizBarce-
lona, Computing y EnerTic, que
nos animan a seguir trabajando
en esta linea.

VF. También han desarrolla-
do muchas iniciativas para apo-
yar a trabajadores y empresarios
mayoristas y detallistas del sector
agroalimentario. jPodria expli-
carnos las mas importantes?

IB. Desde hace 8 afnos, esta-
mos apoyando a los profesiona-
les del sector agroalimentario a
través del programa Mercabarna
Impulsa, antes conocido como
Becas Mercabarna. Este progra-

2021 es el aiio del 50 aniversario de su Mercado Gentral de Frutas y Hortalizas. / MB

ma de ayudas a la contratacion
tiene por objetivo impulsar la
competitividad del tejido empre-
sarial de la unidad alimentaria
y, desde 2020, también el del co-
mercio detallista de proximidad,
a través de personal cualificado.
Hasta ahora se han concedido
casi 100 ayudas, y estamos muy
satisfechos porque la mayoria
de las personas contratadas si-
gue en su puesto de trabajo o ha
conseguido mejorar dentro de la
empresa contratadora.

Otras iniciativas para apoyar
al sector son, por ejemplo, los
premios Mercabarna Innova; el
programa Innofood; los nume-
rosos cursos de formacion que
organizan nuestros Servicios de
Formacion; las campanas infan-
tiles para promover el consumo
de alimentos frescos o la partici-
pacion en ferias sectoriales y las

-
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“Tenemos proyectos
muy importantes
que persiguen una
alimentacion mas
sostenible”

misiones comerciales, que orga-
nizamos junto a las asociaciones
de mayoristas.

VE. ;Y como ha ido la comer-
cializacion del sector hortofruti-
cola durante 2020?

IB. El conjunto del sector
hortofruticola de Mercabarna
(Mercado Central mas Zona de
Actividades Complementarias),
ha comercializado 2.075.323 tone-
ladas de frutas y hortalizas, tan
solo un 1,57% menos que en 2019.

La emergencia sanitaria ha
afectado al volumen de ventas del
Mercado Central, que ha comer-
cializado 1.149.701 toneladas, un
5,13% menos que en 2019.

Sin embargo, las empresas
hortofruticolas situadas en la
Zona de Actividades Complemen-
tarias (ZAC) de Mercabarna han
mantenido lalinea ascendente de
los altimos anos y han incremen-
tado un 3,3% sus ventas (925.622
toneladas comercializadas), es-
pecialmente las companias que
proveen a supermercados, a las
cadenas de fruterias y el comer-
cio online.

A pesar de estos resultados,
debemos destacar que aproxima-
damente un 10% de las empresas
de Mercabarna, sobre todo aque-
llas especializadas en servir al
sector de la restauracion, se han
visto afectadas gravemente por

lasrestricciones ocasionadas por
la pandemia.

VE. Este ario 2021 es el de las
‘Frutasy Hortalizas’y el de ‘Bar-
celona, Capital de la Alimenta-
cion Sostenible’... ;Qué papel ju-
gara Mercabarna?

IB. Tenemos proyectos muy
importantes que encajan de lle-
no con el mensaje de la alimen-
tacion sostenible. Entre ellos
destaca la puesta en marcha y
el desarrollo del Biomarket; la
Universidad de Verano, que ce-
lebraremos en julio sobre ‘Ali-
mentacion Sostenible’; 1a catedra
universitaria UPC-Mercabarna,
para evitar el derroche alimen-
tario; los premios ‘Paco Munoz’
para galardonar las nuevas ini-
ciativas contra el desperdicio
de alimentos; y las campanas
infantiles ‘5 al dia’ y ‘Crece con
el pescado’, que hemos seguido
desarrollando a pesar de la pan-
demia, trasladando a los moni-
tores a los centros educativos,
para seguir promoviendo entre
ninos y jovenes los valores de la
alimentacion sana y sostenible.

VE. En el 50° aniversario de
su Mercado Central de Frutas y
Hortalizas, ;qué acciones van a
organizar para celebrarlo?

IB. Es una fecha histérica
el traslado del Borne a Merca-
barna. Con los representantes
de la Asociaciéon de Mayoristas
de Frutas y Hortalizas (AGEM)
de Mercabarna estamos empe-
zando a disenar las actividades
que llevaremos a cabo en otono,
cuyo formato también depende-
ra de la evolucion de la pande-
mia. Es pronto para desvelar
sorpresas.
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TINO MORA / Presidente del Gremio Provincial
de Detallistas de Frutas y Hortalizas de Barcelona

“Somos los profesionales
que vendemos frutas y
hortalizas al gran publico”

Valencia Fruits. El pasado
15 de diciembre, la Asamblea
General de las Naciones Uni-
das declaro 2021 como el Ario
Internacional de las Frutasy
Verduras (AIFV)...

Tino Mora. Si, asies. Nos
toca directamente porque
somos los profesionales que
vendemos fruta y hortaliza
al gran publico. Uno de los
objetivos es concienciar a la
ciudadania sobre los benefi-
cios del consumo de frutas y
verduras para la salud y la
nutricion; y para ello, quién
mejor que nosotros, los frute-
ros, que somos los auténticos
prescriptores de la fruta y
hortaliza que vendemos.

Este ano también la ciu-
dad de Barcelona celebra la
Capital Mundial de la Ali-
mentacion Sostenible. El
Gremio participa —junto al
Instituto de Mercados Muni-
cipales de Barcelona, Merca-
barnay otras entidades—en
diversos proyectos para pro-
mocionar la distribucion y
comercializacion de alimen-
tos sostenibles en la ciudad.

“Nuestras redes
sociales son una

gran herramienta de
comunicacion para las
marcas y el publico”

VE. Como voz autorizada
del colectivo detallista, ;qué
espera de estos eventos?

TM. Espero que sean un
escaparate para que el con-
sumidor ponga en valor el
oficio de frutero, donde juega
un papel muy importante el
vinculo de confianza, el trato
personal y relacion directa.
En este sentido, la pandemia
de la COVID-19 ha provoca-
do el regreso de clientes a
la fruteria tradicional, sea
de mercado municipal o de
calle, y ha atraido a clientes
nuevos, especialmente en
venta servicial.

VF. ;Cual es la tendencia
de compra?

TM. Estos ultimos meses
notamos que un porcentaje
de clientes regresa a la com-
pra presencial aunque otro
porcentaje se mantiene en la
compra servicial.

En términos generales,
son las ventas que realiza-
mos principalmente a través
de teléfono y Whatsapp, que
con la pandemia aumentaron
su volumen de forma muy
notable y rapida, y sobreto-
do, la venta para servicio a
domicilio.

VF. Desde Gremio poten-
cian las promocionesy degus-
taciones de producto a pie de
mercado...

TM. Entendemos que la
mejor manera de promocio-
nar una fruta es que el gran
publico la pruebe, note su
sabor... a través de degus-
taciones y también talleres.
En esta linea de acciones,

remarcar las colaboraciones
con Mercabarna y el Gre-
mio de Mayoristas de Frutas
y Hortalizas de Barcelona y
Provincia (AGEM).

Aunque en la actualidad
este tipo de acciones no son
aconsejables, por las restric-
ciones de la COVID-19, no
dejamos de promocionar de

(El encuentro del Gremio). / ARCHIVO

2 B
Tino Mora, en la edicion 2019 de la Trobada del Gremi
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frutas y hortalizas a través
de nuestras redes sociales
@catalunyafruiters —Fa-
cebook, con cerca de 16.000
seguidores; e Instagram,
abierto el pasado verano, ca-
mino de 700—. Nuestras re-
des sociales son una gran he-
rramienta de comunicaciéon
para las marcas de frutas y
hortalizas.

Pensamos que a través
de las redes sociales, por
un lado, podemos trasladar
nuestros conocimientos al
consumidor y, por otro, com-
partir informacion con los
fruteros.
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Jaume Flores analiza la actividad en el Mercado Gentral marcada por la COVID-19. / 00
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JAUME FLORES / Presidente de AGEM

“Biomarket es un proyecto
a medio y largo plazo”

Jaume Flores, presidente del Gremio de Mayoristas de Frutas y Hortali-
zas de Barcelona y Provincia (AGEM), comenta el desarrollo de las obras
de modernizacion del Mercado Central de Frutas y Hortalizas, la nueva
version de la campana “5 al dia” adaptada a la COVID-19, el comporta-
miento de las ventas del pasado ejercicio y la apertura del Biomarket

Valencia Fruits. ;Como se es-
tan desarrollando las obras de
modernizacion del Mercado Cen-
tral con la COVID-19?

Jaume Flores. Las obras
de modernizaciéon han sufrido
un cierto retraso debido a la
irrupcion de la COVID-19 aun-
que poco a poco nos estamos po-
niendo al dia en cuanto a obras
y sus plazos, esperando cumplir
con el calendario previsto.

VE. También han moldeado
la camparia “5 al dia”. Ahora
son los monitores los que acuden
a las escuelas...

JF. Debido al confinamien-
to establecido por la pandemia
por COVID-19 el pasado mes de
marzo de 2020, y siguiendo las
recomendaciones sanitarias, se
tuvieron que anular las visitas
presenciales de las escuelas en
el Mercado Central de Frutas y
Hortalizas de Mercabarna.

A pesar de todo, continua-
mos teniendo contacto directo
con todos los colegios y pudimos
seguir manteniendo el mensaje
“5aldia” através de actividades
semanales propuestas al profe-
sorado para trabajar con sus
alumnos de manera dinamica
y pedagobgica, lo que provoco
un feedback muy positivo tan-
to para los maestros como para
todo el equipo que formamos “5
al dia”. Con el inicio del nuevo
curso escolar AGEM y Merca-
barna propusimos una nueva
formula: serian los monitores
los que irian a las escuelas. Asi
nacié “5 al dia a ’escola” (“5 al
dia” en la escuela).

VE. ;Como se desarrolla la
visita en las escuelas?

JF. La visita a la escuela
consiste en unos talleres educa-
tivos de una duracién de 1 hora
lectiva para cada grupo y esta

"“Las obras de
modernizacion del
Mercado Central
mantienen su
calendario previsto”

“En ‘5 al dia a I'escola’
los monitores se
trasladan hasta las
escuelas para impartir
los talleres”

dirigida a los cursos de 3°, 4° y
5° de primaria. Los monitores
se trasladan a las escuelas, si-
guiendo los protocolos de segu-
ridad sanitarios y de los propios
centros, con todo el material
necesario y con el fin de que de
forma dinamica y divertida los
alumnos puedan disfrutar de un
taller muy atractivo entre frutas
y hortalizas, piramide alimenta-
ria... Queremos dar un mensaje
de compromiso, deporte, habi-
tos saludables, lucha contra el
desperdicio alimentario.

VE. Sobre el comportamiento
de ventas en el Mercado Central
en 2020 bajo la influencia de la
COVID-19, ;qué andlisis extraen?

JF. En general, definimos
el ejercicio 2020 como un ano
complicado. Ciertos productos,
como los tradicionales, experi-
mentaron incremento de vola-
menes; otros, como los exoticos,
sufrieron cierto descenso. La in-
fluencia del cierre del canal Ho-
reca se deja notar en los produc-
tos de mayor precio y calidad.

VE. Uno de los objetivos de
AGEM es la captacion de clien-

tes extranjeros. Para ello, ;qué
mecanismos utilizan desde la
asociacion en este periodo mar-
cado por la COVID-19?

JF. La promocién para la
captacion de nuevos clientes
ha quedado aparcada hasta que
volvamos a la normalidad. Y los
clientes ya consolidados siguen
realizando su actividad, adapta-
dos a la realidad vigente.

Para nuestras campanas de
promocion es imprescindible
que el futuro cliente interac-
cione de forma presencial con
nuestros mayoristas. En este
sentido, esperamos normali-
zarnos a partir del segundo se-
mestre de 2021

VF. El pasado noviembre
abrio sus puertas el Biomarket
de Mercabarna. ;Como piensa
que influye su apertura en el sec-
tor fruta y hortaliza?

JF. Biomarket es un proyecto
a medio y largo plazo. En una
primera fase, hay que conso-
lidar el consumo tradicional,
mercados municipales y tien-
das de proximidad. Es muy im-
portante la campana dirigida
a incidir en el incremento del
consumo de productos ecologi-
cos ¥, en particular, en la fruta
y la verdura. Y en una segunda
fase, se abordara la captacion
del cliente europeo.

VE. Este 2021 es el Ario Inter-
nacional de las Frutas y Verdu-
ras, ;qué mensaje daria al gran
consumidor?

JF. Mensajes centrados en
consumir producto de tempo-
rada, producto de proximidad
y producto Km. 0 y transmitir
la cultura del “Green and Heal-
thy”, que podemos traducir por
Frutas y Hortalizas y Salud,
que persigue un estilo de vida
saludable.

Mercabarna lanza Digital
Logistics Marketplace

El pasado mes de octubre Mer-
cabarna lanz6 Digital Logistics
Marketplace. Esta aplicacion,
desarrollada por Mercabarna
y T-Systems, pretende facilitar
la conexion de las empresas
mayoristas y logisticas del re-
cinto. En otras palabras, es una
plataforma digital que conecta
las necesidades de transporte
de las empresas mayoristas
y la oferta de las empresas lo-
gisticas, fomentando el ahorro
econémico, la colaboracion y la
sostenibilidad ecologica.

Esta soluciéon tecnolégica
se enmarca en el proceso de di-
gitalizacion de Mercabarna y
permite ganar competitividad,
diferenciarse de la competen-
cia y beneficiar a las empresas
participantes. Digital Logistics
Marketplace, similar a una bol-
sa de cargas, busca agilizar pro-
cesos, abrir una via comercial

adicional paralos operadores lo-
gisticos, y optimizar las rutas de
transporte en base a la sostenibi-
lidad econémica y ambiental. Se
realiz6 una prueba piloto en la
que participaron siete empresas
mayoristas —de fruta y hortali-
za'y pescado— y seis logisticas.

En una segunda fase, desde
febrero de este afio, para ganar
musculo y abrir a los mayoris-
tas nuevos mercados, empresas
de transporte de fuera de la uni-
dad de Mercabarna pueden su-
marse también a la plataforma
digital, una herramienta hasta
ahora solo accesible a los acto-
res que operaban dentro Merca-
barna. En concreto, ya son ocho
las companias nuevas inscritas,
entre las que se encuentran
grandes operadores logisticos
terrestres y maritimos.

Esta segunda fase de prue-
bas, que esta programada que

se prolongue hasta el proximo
mes de junio, busca incremen-
tar la oferta de rutas y consoli-
dar unos mayores voliumenes
mediante sinergias. La bolsa
de cargas impulsada por Merca-
barna aspira a superar la com-
plejidad de la logistica de expor-
tacion en el ambito de grupaje,
ya que en el caso de Mercabarna
gran parte de la carga se conso-
lida en Perpignan (Francia).
Digital Logistics Marketpla-
ce permite, por un lado, que
los mayoristas pongan sobre la
mesa sus necesidades de cargay
destino, mientras que los trans-
portistas pueden darles respues-
ta y conocer sus demandas para
decidir invertir en nuevas ru-
tas; y por otro, también facilita
que los operadores logisticos
den visibilidad de aquellas ru-
tas que ya tienen establecidas
para ayudar a los mayoristas a
explorar otros mercados.
Mientras evoluciona el desa-
rrollo de la bolsa de cargas, la
adhesion sera gratuita y Mer-
cabarna asumira los costes de-
rivados de su mantenimiento.
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JACKY FENIELLO / Director comercial de Grupo Nufri

“Mercabarna es un mercado
global en producto e
internacional en ventas”

Jacky Feniello, director co-
mercial de Grupo Nufri, de-
fine Mercabarna como “un
mercado global en producto
e internacional en ventas
donde la venta de cualquier
producto es posible durante
todo el ano; por ello, se con-
vierte en un punto estratégi-
co para nuestra compania”.
En clave oferta anade que
“en los ultimos meses hemos
realizado una importante in-
version en el segmento eco,
completando las instalacio-
nes especializadas para esta
unidad alimentaria, que nos
permitiran satisfacer las nue-
vas necesidades que exige el
consumidor”.

"Hemos invertido en
nuestras instalaciones
de Mercabarna
especializadas en
productos bio”

LIVINDA
Manzanas Livinda celebra
estd primavera su quinta
campana de promocién apos-
tando por el origen y la proxi-
midad del producto. Feniello
relata que “fue en 2016 cuan-
do Grupo Nufri presentamos
nuestra primera campana de
comunicacion para nuestra
marca de manazas Premium
Livinda: ‘Es de aquiy sellama
como ti’, con la voluntad que
los consumidores compraran
manzanas de aqui, en lugar de
importadas. Desde entonces,
la identificacién de origen,
proximidad y comunidad ha
sido una constante” y anade
que “en estas cinco campa-
nas, Manzanas Livinda tam-
bién ha sido referente en la
transformacion digital de su
comunicacion hacia nuevos
formatos, culminado con la
venta de las propias manza-
nas desde la tienda virtual
www.manzanasdesoria.com
y el apoyo a las deportistas
espafolas con los patrocinios
‘Ellas son de aqui’, en el que,
tras cinco convocatorias, se
han unido multitud de depor-
tistas y mujeres referentes de
distintos ambitos relaciona-
dos con el deporte”.

El director comercial de
Grupo Nufri manifiesta que
“si algo caracteriza esta mar-
ca es la clara apuesta por la
comunicacion los 365 dias
del ano por la posibilidad de
encontrar el producto en los
lineales durante todo el afio,
siendo su principal objetivo el
contacto con el consumidor de
forma permanente”.

ENVY
Para Envy, que se encuentra
en la recta final de su campa-
na, Jacky Feniello anuncia
que “ha vuelto a la television
a nivel estatal con un nuevo
spot que ha mostrado de ma-
nera atractivalas propiedades
Unicas de las manzanas Envy:
su belleza natural y perfec-
cion en boca, y su estreno en

radio” y en clave medios on-
line declara que “centramos
sus acciones comunicativas
en los perfiles de redes so-
ciales de Envy y en su nueva
web, reforzandose con las

EnvyTalks: encuentros con
personajes que esconden his-
torias de superacion. Ademas,
para que las manzanas Envy
viajaran por todo el territorio
se han enviado kits de colabo-

- e
Manzanas Livinda apuesta por el origen y la proxi-
midad del producto. / ARCHIVO
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racion a personas influyentes
en el ambito digital”

EVELINA

En relacion a la Evelina, Fe-
niello apunta que “ha comen-
zado su distribucién reciente-
mente, siendola manzana club
que nos acompana durante la
segunda parte de campana, y
aunque sus perfiles en redes
sociales son activos todo ano,
sera en estos proximos meses
cuando se llevaran a cabo
concursos, colaboraciones
con influencers y retos con
los seguidores para ayudar a
dinamizar las ventas”.

EL BESO DE LA
NATURALEZA.
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FELICIANO FREIRIA / Director General de Hnos. Fernandez Lopez

“En nuestros proximos aios queremos
seguir creciendo como orgamzaclon”

Uno de los grandes objetivos de Hnos. Fernandez
Lopez para los proximos anos es seguir creciendo
en muchos sentidos, no solo en ventas y volumen,
sino tambien como organizacion. Feliciano Frei-
ria repasa las ultimas inversiones de la firma
con la apertura de tres paradas en el Biomar-
ket de Mercabarna —abierto el pasado noviem-
bre—, una nueva plataforma de maduracion y
confeccion en Canarias a finales del ario pasado,
y la adquisicion de dos paradas en el Mercado de
Frutasy Verduras de Mercasevilla.

Valencia Fruits. La presencia
de Hnos. Fernandez Lopez en el
Biomarket de Mercabarna, jes
uno de los primeros pasos de sus
proximos 40 arios?

Feliciano Freiria. Tras 40
anos de trayectoria en el sector,
de lamisma manera que el sector
evoluciona, nuestra compania se
ha transformando en una organi-
zacion internacional con mayor
capacidad de servicio y mayor
proyeccion de futuro.

Efectivamente una de las con-
vicciones de Hnos. Fernandez
Loépez para 2021 es la linea de ne-
gocio de fruta y hortaliza ecologi-
ca en consonancia con el cambio
de mentalidad del consumidor
hacia una alimentacion mas sa-
ludable y un mayor cuidado del
planeta. La apertura del Biomar-
ket de Mercabarna nos ha permi-
tido incrementar nuestra gama
de ecologicos, ganar cuota y con-
vertirnos en referencia también
en esta linea de actividad.

VE. (En qué otras novedades
estd inmersa la compania?

FF. Estamos preparando pro-
yectos en diferentes ambitos. En-
tre otros, a finales del ano pasa-
do entro en funcionamiento una
nueva plataforma de maduracion
y confeccion en Canarias, Gran-
dadilla. La instalacién cuenta con
4.000m?destinados integramente
a reforzar el nivel de servicios a
nuestros clientes y donde todo el
flujo de actividad esta monitori-

zado con un sistema de radiofre-
cuencia que garantiza la trazabi-
lidad de todos los procesos. Esta
inversion representa continuar
y potenciar nuestra apuesta por
Canarias, territorio muy vincu-
lado a la compafia desde sus ini-
ciosy que forma parte de nuestro
ADN corporativo.

Y siguiendo con el plan de
expansion de Hnos. Fernandez
Lopez en el sur de Espana la
novedad mas reciente es la ad-
quisicion de dos paradas en el
Mercado de Frutasy Verduras de
Mercasevilla que entran en fun-
cionamiento este mes de abril.

La apertura de las dos para-
das en Mercasevilla complemen-
taran el servicio que ya ofrece-
mos desde el almacén también
situado en el recinto de Merca-
sevilla y desde la plataforma de
Dos Hermanas (Sevilla), donde
también vamos a incrementar su
superficie en 1.700 m? adicionales
respecto las 6.500 m? iniciales.

VE. Desde 2017 integrados en
el Grupo Elli Orsero. ;Qué motivo
esta integracion? ;Una valoracion
del recorrido a dia de hoy?

FF. Mantenemos lazos con
Gruppo Orsero desde hace mas
de 25 anos, primero a través de
una estrecha colaboracion co-
mercial y posteriormente ya con
vinculos societarios. Durante
todo este tiempo las relaciones
entre ambos grupos se han de-
sarrollado en un clima de gran

Imagen de las tres paradas de la empresa en el Biomarket de Mercabarna. / 00

sintonia personal y estratégica.

Nuestra unién con el Gruppo
Orsero ha generado una mayor
proyeccion de nuestra empresa
en el panorama internacional, y
una consolidacion a nivel Euro-
peo del conjunto del grupo.

La capacidad de operar como
un grupo internacional nos per-
mite optimizar las importacio-
nes y mejorar la calidad de nues-
tras relaciones comerciales con

proveedores y clientes. Tenemos
un perfil multigama y multiori-
gen y en eso queremos seguir
destacando. Nos esforzamos cada
dia por dar un servicio cada vez
mas completo y mas competiti-
vo. Nuestro lema es una empresa
global con un trato local.

VF. (Qué representa para
Hnos. Fernandez Lopez estar pre-
sente en Mercabarna con almacén
y puntos de venta?

FF. Nuestra empresa se fundo
aqui en los anos 80 y desde en-
tonces ha sido nuestra base de
operaciones y donde mayores
inversiones hemos venido rea-
lizando a lo largo de estos anos.

Mercabarna retine una serie
de condiciones que lo hacen sin-
gular, una de las mas destacables
essu ubicacion privilegiada y su
buena red de comunicaciones
que permite al mercado ejercer
de plataforma logistica de pri-
mer orden en el sur del Europa.

Nuestra presencia es consi-
derable tanto a nivel de puestos
de mercado como de almacenes
para el stockaje y acondiciona-
miento de la fruta y verdura. En
total son 17 puestos de venta (14
convencional y 3 de Biomarket),
2 almacenes, uno dentro del mer-
cado y otro en la calle E, contiguo
a Mercabarna. Todo suma un to-
tal de 27.000 m? de instalaciones y
da empleo a 477 personas.

VEFE. En esta época marcada
por la pandemia de la COVID-19,
Jqué objetivos se plantea Hnos.
Fernandez Lopez para este curso?

FF. En nuestros préximos
anos queremos seguir crecien-
do en muchos sentidos, no solo
en ventas y volumen, sino como
organizacion. Somos un equipo
de mas de 800 personas y ello
conlleva trabajar muchisimo
internamente para crecer en
eficiencia, en servicio, en cali-
dad, en posicionamiento frente
a nuestros competidores...

Asimismo en 2020 incorpora-
mos dentro de la Organizacion
la Agenda Social con la imple-
mentaciéon de un codigo ético
con valores que han de guiar la
actividad de la compania, tanto
interna como externamente, en
el marco de una politica de res-
ponsabilidad social corporativa.
La experiencia de esta pandemia
nos ha hecho mas conscientes a
todos que las soluciones a los
problemas del mundo han de
ser globales y sin dejar de lado a
nadie. Estamos determinados a
contribuir en ese empeno.

Global Fruit Group

www.grupofernandez.es

BARCELONA —MADRID
ALICANTE — SEVILLA — CANARIAS

GRUPPO
ORSERO
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MANEL LOPEZ / Gerente de Reset Control

MERCABARNA

“Disponemos de un sistema de gestion para
la distribucion que optimiza recursos”

En la linea de sus 35 arnios de experiencia en la gestion de firmas mayoristas, Reset Control
ahora trabaja para facilitar la gestion de empresas con necesidades especificas de distribucion.

Uno de los puntos fuertes de
Reset Control, asesoria de
gestion y elaboracion per-
sonalizada de herramientas
de gestion e informacion
con 35 anos de trayectoria,
es su gran conocimiento de
necesidades de gestion de
los operadores mayoristas
de los mercados centrales de
productos perecederos; en es-
pecial, fruta y hortaliza.

Es una trayectoria conti-
nuada por la segunda genera-
cion al frente de la firma que
recoge su testigo y know how.
“En la actualidad no se con-
cibe ninguna empresa mayo-
rista con su correspondiente
programa de gestion” sena-
la Manel Lopez y mirando
atras comenta que “quedan
ya muy lejos aquellos anos
donde algin operador era
reacio alas llamadas ‘nuevas
tecnologias’. Hoy es normal
observar como un vendedor
realiza la venta desde su
PDA, tablet y pantalla tactil
desplazandose por su parada
y en ese mismo momento on-
line visionar el stock de ese
producto, la tabla de precios
de ese cliente”.

DAR SOLUCIONES

Durante todos estos anos, esta
firma ha tratado no solo de so-
lucionar aquellas necesidades
de gestion para que los empre-
sarios mayoristas pudieran
gestionar su negocio sino
que ademas ha desarrollado
la personalizacion, aspecto
muy valorado por sus clien-
tes porque “en clave empre-
sarial, nuestros programas de
gestion ponen al servicio del
empresario una serie de datos
que facilitan la toma de deci-
siones; ademas de la gestion
diaria de plazos de cobro, los
precios de los productos, las
demandas de cada uno de sus
clientes...”.

Las posibilidades del bino-
mio entre los diferentes tipos
de dispositivos —teléfono
movil, TPV, tablets, ordena-
dores...—y el desarrollo de
programas de gestion empre-
sarial “permiten al empresa-
rio disponer en tiempo real de
la maxima informacion de su
negocio para la toma de deci-
siones desde cualquier lugar
con acceso a Internet y un
ejemplo de ello son nuestros
clientes en Mercabarna, Mer-
camadrid, Mercabilbao...”.

PARA LA DISTRIBUCION
Reset Control, en colabora-
cion con la empresa Polpoo,
complementa su abanico de
programas de gestion con un
programa de gestion logistica
online pensado e ideado para
empresas con necesidades
especificas de distribucion
que, entre otros aspectos,
agiliza la gestion, optimiza
rutas, ahorra tiempo... En
pocas palabras Manel Lopez
define este software como
“un sistema de gestion para
la distribucién que optimiza
recursos y simplifica la ope-
rativa aumentado el control

y minimizando errores y, que
en algunos casos, ha dado pie
también a nuevas oportunida-
des de negocio”.

De hecho, este programa
sigue la filosofia de traba-

www . frutasanahujo.com

jo de toda la trayectoria de
Reset Control, es decir, en
la linea de buscar aplica-
ciones informaticas para la
gestion global de las empre-
sas. En este sentido, Manel

Lopez remarca que “trasla-
damos nuestra manera de
trabajar con los operadores
mayoristas a aquellos ope-
radores con necesidades de
distribucion”.
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Manel Lopez, gerente de Reset Control. / OSCAR ORTEGA

Sanahuja

@naranjassananuja @
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LAIA TORREGROSA / Responsable del departamento de I+D de Ilerfred

“Hemos desarrollado un

software que regula y controla
el proceso de maduracion”

Por todos es sabido que las
frutas y las verduras son una
fuente excelente de vitaminas,
fibras y minerales, lo que las
hace imprescindibles en las
dietas. Son alimentos altamente
beneficiosos para la salud y el
mantenimiento de nuestro cuer-
Po, pero, a su vez, son alimentos
perecederos y, en consecuen-
cia, la maduracion es basica,
sea natural o artificial. En este
sentido, Laia Torregrosa, res-
ponsable del departamento de
I+D de Industrial Leridana del
Frio SL, Ilerfred, recuerda que
“alolargo de la historia se han
depositado grandes esfuerzos
a fin de crear nuevos sistemas
para alargar la vida comercial
de la fruta.

A finales del siglo XIX se des-
cubrié que la fruta madura mas
lentamente cuando es almace-
nada en una atmosfera baja de
oxigeno para coadyuvar la ac-
cion conservante del frio”.

MADURACION
Los productos hortofruticolas
se recolectan cuando alcanzan
su nivel de madurez de cosecha
optimo, implicando que el pro-
ducto ha realizado todo su pro-
ceso fisiologico de maduracion.
Una vez cosechadas las frutas
climatéricas son capaces de
seguir madurando y siguen ge-
nerando etileno, hormona ne-
cesaria para que el proceso de
maduracion continte.

La maduraciéon natural de
los productos hortofruticolas es
una combinacién de procesos fi-
siologicos, bioquimicos y mole-
culares que implica la coordina-
cion de diferentes metabolismos
con activacion y desactivaciéon
de varios genes, 1o que conduce
a cambios en el color, contenido
de aztcar, acidez, textura y vola-
tiles aromaticos. En este punto,
la responsable del departamen-
to de I+D de Ilerfed, especifica
que “a fin de obtener fruta ma-
dura con caracteristicas distin-
tivas, el control exhaustivo del
proceso de maduracion es muy
importante para vender produc-
tos listos para comer” y anade
que “la satisfacciéon por parte
del consumidor tendra un im-
pacto en una nueva compra del
mismo producto”

/]

Laia Torregrosa, responsable del departamento de I+D de llerfred. / OSCAR ORTEGA

MADURACION ARTIFICIAL

Es un hecho que, como incide
Laia Torregrosa, “en los tltimos
anos con la globalizacion de los
mercados, el uso de camaras de
maduracién artificial se esta
volviendo muy frecuente para
proporcionar el color y el sabor
deseados para el consumidor en
poco tiempo”. En clave técnica,
el objetivo de este tratamiento es
acelerar los procesos de madura-
cion relacionados con la accion
del etileno, mediante la adicion
exogena de este gas, procedente
de bombonas o de generadores
cataliticos, bajo condiciones de
temperatura, humedad relativay
composicion atmosférica contro-
ladas. De esta forma se consigue
acelerar el proceso de madura-
cion y llegar al consumidor con
un producto de apariencia y ma-
durez homogéneos.

DESCRIPCION
Las camaras tienen que ser es-
tancas y hay que garantizar que
todoslos parametros dentro dela
camara sean homogéneos para
evitar posibles estratificaciones.
Por tanto, es necesario instalar
un sistema de recirculacion in-
terno del aire, siempre regulan-

"“El uso de camaras de
maduracion artificial
se esta volviendo muy
frecuente”

do la velocidad del aire sobre el
producto para que no sea excesi-
va y, asi, evitar posibles efectos
de deshidratacion. La acelera-
cion de los procesos fisiologicos
causada por el etileno ocasiona
una importante produccion de
calor generado por la fruta. Es
preciso disponer de un sistema
de refrigeracion para mantener
la temperatura en los valores de-
seados de consigna. La acelera-
cion de larespiracion de la fruta
ocasionada por su exposicion al
etileno hace que enla camaraen
la que se realiza el proceso tien-
da a subir el nivel del dioxido de
carbono (CO2) y a bajar el del
oxigeno, ambos efectos de con-
secuencias negativas tanto para
el desarrollo de la propia madu-
racion como para la calidad final
del producto.

Las camaras tienen que estar
dotadas de sensores de CO2 para
poder ajustar las renovaciones

por hora del aire en el interior
de la camara, mejorando asi
la eficiencia energética de la
maduracion.

Un sistema de ventilacion
adecuado, mediante ventilado-
res de extraccion y compuertas
estancas de depresion, garan-
tizara barrer correctamente el
aire mezclado con el etileno de
la camara y detener a demanda
la maduracion.

Durante el proceso de madu-
racion la fruta se deshidrata,
por lo que es preciso disponer
de sistemas de humidificaciéon
artificial que limiten la pérdida
de agua, ayudando a disminuir
la pérdida de peso. El nivel de
humedad relativa 6ptimo se en-
cuentra entre un 85% y un 95%.

CONTROL DEL ETILENO

El control de los niveles de etile-
no en el proceso de maduracion
es sumamente importante. Por
un lado, para controlar su in-
yeccion y la cantidad anadida,
ya que es un producto costoso;
y por otro, debido a que su po-
sible filtracion por una mala es-
tanqueidad de la camara puede
acelerarlamaduracién o incluso
danar la fruta situada en el exte-
rior. Por esta razon, senala Laia
Torregrosa, “es muy importante
la seleccion de los sensores de eti-
leno y disponer de un software de
control contrastado en los proce-
sos de maduracion”.

SOFTWARE DE MADURACION
Siguiendo esta linea de traba-
jo, Torregrosa manifiesta que
“Ilerfred ha desarrollado el
software Madurfresh, que per-
mite regular y controlar todos
los parametros relacionados
con el proceso de maduracion,
controlando la temperatura de
la camara y la del producto,
las concentraciones de etileno,
oxigeno y diéxido de carbono;
la humedad; la regulacion de
la velocidad y de la presion de
los ventiladores en base a las
necesidades concretas durante
el proceso de maduracion, lo
que deriva en una mejora sig-
nificativa en la calidad final
del producto”. Todas las cama-
ras de maduracion artificial
implementadas por Ilerfred ya
disponen de este software.

o

ilerjred

SOMOS ESPECIALISTAS EN TECNOLOGIAS PARA LA

CONSERVACION DE FRUTAS Y VERDURAS:

o Maduracién, desastringencia y desverdizacion.
» Sistemas de enfriamiento répido por aire y agua.
e Cadmaras de atmosfera controlada.

www.ilerfred.com

Estamos en Lleida, Barcelona,
Iaragoza, Madrid y Malaga

(£)(in]

T_973 202 441
F_973210813

info@ilerfred.com
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BUREAU VERITAS
Certification

Los comercios detallistas que quie-
ran optar a la ayuda han de estar
asociados su gremio. / O ORTEGA

Mercabarna
Impulsa amplia
sus ayudas

al pequeiio
comercio
agroalimentario

Desde hace siete anios, Merca-
barna concede ayudas para
impulsar la competitividad
del tejido empresarial de la
unidad alimentaria y desde
el pasado ano 2020, también
del comercio de proximidad.

El objetivo de esta nueva
medida, fruto del acuerdo
con los gremios de minoris-
tas, es apoyar el comercio de
proximidad de Barcelona y
su area metropolitana a tra-
vés de la incorporacion de
personal cualificado.

Este programa, hasta
ahora conocido como “Be-
cas Mercabarna” y ahora
renombrado “Mercabarna
Impulsa”, favorece el empleo
de colectivos con dificultades
para incorporarse al merca-
do laboral, como son las per-
sonas en situacion de paro
formadas en Mercabarna y
jovenes recién graduados.
Con estas ayudas, las empre-
sas de la Unidad Alimentaria
y los pequenos comercios
pueden obtener ayudas de
5.700 euros para la contrata-
cion de un profesional duran-
te 6 meses.

GREMIO DE DETALLISTAS
Para beneficiarse de las ayu-
das, las tiendas de la calle o
las paradas de los mercados
municipales deben estar
adscritas a alguno de los
gremios detallistas con los
que Mercabarna ha suscrito
acuerdos; en el caso de fru-
tas y hortalizas, el Gremio
Provincial de Detallistas de
Frutas y Hortalizas de Bar-
celona, y también del Gremio
de Pescaderos de Catalufia;
Gremio de Carniceros, Xar-
cuters y Aves de Barcelona y
Provincia; Gremio de Carni-
ceros-Tocineros-Charcuteros
de Barcelona y Comarcas,
y Gremio de Floristas de
Cataluna.

BALANCE 2020
Elbalance de 2020 es positivo,
ya que se otorgaron todas las
ayudas previstas. En total,
17 personas se incorporaron
al mercado laboral, 5 de las
cuales eran jovenes titula-
dos y 12, ex-alumnos de los
Servicios de Formacion de
Mercabarna.

En cuanto a las 14 em-
presas beneficiadas, 9 estan
ubicadas en la unidad ali-
mentaria y 5 pertenecen alos
distintos gremios detallistas.
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JONATHAN SPITERI / Gerente de Natexxo

“Mercabarna es un punto
clave en la distribucion de
productos perecederos”

Uno de los aspectos que dife-
rencia a Natexxo es su con-
cepto de “saber hacer local”
que Jonathan Spiteri, geren-
te de Natexxo, define como
“elegir las mejoras zonas de
produccion para obtener de la
formamas 6ptima las mejores
variedades” y describe que
“entre las diferentes zonas de
produccion, escogemos aque-
llas areas que se caracterizan
por disfrutar de un ambien-
te climatologico y de suelos
adaptados al cultivo de cada
producto con el objetivo que
los valores gustativos deben
satisfacer el cliente final para
perennizar nuestras lineas”.

[ MB, PLATAFORMA VITAL
Mercabarna es una impor-
tante plataforma logistica
para las frutas y hortalizas
espafnolas y de importacion,
ademas de contar con co-
nexioén con puerto y rutas
terrestres.

Para Spiteri “Mercabarna
es el primer mercado mayo-
rista en volumen comerciali-
zado en Europa, convirtién-
dolo en un punto clave en la
distribucién de productos
perecederos” y anade que “es
larutalégica y natural desde
Andalucia y el Levante para
los flujos de mercancia hacia
el norte de Europa”.

Ademas de Mercabarna,
Natexxo cuenta con presen-
cia en otra plataforma logis-
tica como es Saint-Charles
International en Perpignan.

I EMPRESA DINAMICA

El gerente de Natexxo de-
fine esta firma como “una
empresa dinamica dedicada
a la produccién, comerciali-
zacién, exportacién e impor-
tacion de frutas y hortalizas
frescas en el mercado nacio-
nal e internacional, estamos
presentes en origen y prio-
rizamos las cargas directas
para evitar las rupturas de
la cadena de frio”, y concre-
ta que “somos una empresa
de servicio con una larga ex-
periencia en el sector fruta y
hortaliza”.

1% ADAPTACION

En clave de pandemia y, como
el resto de empresas del sec-
tor, Natexxo se ha tenido
que adaptar a los diferentes
protocolos y necesidades de
sus clientes. En esta linea
de trabajo, Jonathan Spiteri
manifiesta que “debemos se-
guir siendo agiles, flexibles
y transparentes para pasar
con éxito esta etapa mientras
mantenemos una empresa a
escala humana”.

[ OFERTA

Entre su oferta, derivada de
escoger las mejores zonas de
produccion de tradicion agri-
cola para cada familia de pro-
ductos, ofrecen una amplia
variedad de fruta y hortaliza,
destacando citricos y tam-
bién fruta de hueso, tomate,
calabacin, judias, melones,
sandias... Y entre sus clien-

tes europeos se encuentran
perfiles mayoristas, gran
distribucion, colectividades,
industria agroalimentaria...

Natexxo se posiciona como
el vinculo de confianza entre

MERCABARNA

agricultores y consumidores.
Persiguiendo este posiciona-
miento, la meta de su pro-
yecto ‘Del campo a su mesa’
es, en palabras de Jonathan
Spiteri, “poder garantizar
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al consumidor un producto
fresco, sano y sobre todo gus-
tativo”. Para ello, uno de los
mecanismos de esta empresa
es controlar todos los proce-
sos tanto de cultivos como de
confeccion, priorizando los
productos con cero residuos
y sin tratamientos después
de cosecha.

Los controles de calidad,
la rapidez de las entregas, el
respeto de la cadena de frio
y su flexibilidad, “nos per-
miten obtener una tasa de
satisfaccion por encima de
los estandares”, concluye el
gerente de Natexxo.

natexxo

nature exporter

Distribucion & Colectividades

Exportadores de Naturaleza
« Amor por el campo, pasion por la fruta »

www.natexxo.com
Nature Exporter NATEXXO, SL

Tél: +34 937 969 706

100% natural

C/ Longitudinal 4, n°22 - D73 - 08040 Barcelona-Mercabarna

E-mail: info@natexxo.com
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De izquierda a derecha: El consejero de Educacion de la Generalitat de Cataluiia, Josep
Bargallg; el vicepresidente de la Generalitat de Cataluiia, Pere Aragonés; la presidenta
de Mercabarna, Montserrat Ballarin y el director general de Mercabarna, Jordi Valls
en el Aula del Fresco de Mercabarna, donde se desarrollaran las clases practicas del
nuevo Instituto de Alimentos de Barcelona. / MERCABARNA

El Instituto de Alimentos
de Barcelona estara
ubicado en Mercabarna

La creacion del centro posibilitara
establecer sinergias con las 600
empresas del poligono alimentario

El Instituto de Alimentos de Bar-
celona se ubicara en Mercabar-
nay abrira sus puertas el curso
2021-2022. Un nuevo centro de
ambito vocacional centrado en la
industria alimentaria y situado
en el principal hub alimentario
del sur de Europa que ofrece la
oportunidad de establecer siner-
gias con el sector econémico pre-
sente con mas de 600 empresas.

El centro quiere tener una
mirada especial hacialasnuevas
tendencias en el sector alimen-
tario y la alimentacién soste-
nible y, por tanto, su desarrollo
durante este 2021 se enmarca en
el hecho de que Barcelona es Ca-
pital Mundial dela Alimentacién
Sostenible.

El sector de la alimentacién
esta en constante crecimiento y
la busqueda de talento y deman-
da profesional en las industrias
alimentarias y de elaboracion, de
comercializacion y de tratamien-
to de alimentos, refuerza la ne-
cesidad de crear un instituto de
ambito vocacional que concentre
formaciones que hasta ahora se
impartian en otros centros dis-
persos geograficamente.

CONSORCIO DE EDUCACION
El Consorcio de Educacion —
co-gestionado por Generalitat
de Cataluna y el Ayuntamiento
de Barcelona—y Mercabarna
desplegaran de forma conjunta
el nuevo instituto, que entrara en
funcionamiento en el curso 2021-
2022 con la cesion de los espacios
por parte de Mercabarna y la
posibilidad de uso de las aulas
del actual Centro de formacion
Ocupacional del poligono ali-
mentario. El centro formativo

El Instituto de Alimentos
de Barcelona entrara en
funcionamiento en el
curso 2021-2022

dispondra, de momento, de unos
700 m? en la unidad alimentaria.

CONCENTRACION DE TALENTO
La creacién del Instituto de Ali-
mentos de Barcelona sigue la
linea de trabajo de la singulari-
zacion de los centros educativos
para sectores profesionales. Esta
apuesta por este tipo de centros
permite la concentracion del ta-
lento de docentes y alumnos para
trabajar para la excelencia, una
interlocucioén clara con la empre-
sa, una herramienta que clarifi-
ca oferta y facilita la orientacion
y la visualizacién aspiracional
para el alumnado de su horizonte
formativo y profesional.

OFERTA FORMATIVA
El instituto contara con un total
de 27 docentes y el personal de
administraciéon y servicio. Se
prevé un total de 375 alumnos
de formaciéon profesional (FP)
inicial, mas los 225 de FP para el
empleo que actualmente tiene el
Centro de Formacién Ocupacio-
nal de Mercabarna, con mas de
30 anos de historia.

El proyecto a largo plazo es
crear un Centro Integrado de
Formacion Profesional, que
ofrezca todas las formaciones:
inicial, ocupacional y continua
de las familias profesionales del
sector de la tecnologia de los
alimentos.

baldiri

Mercabarna, G 7027 y 7028 - 08040 Barcelona

e-mail: eduardvils

aldirivila.com

MERCABARNA
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JORDI MARTI / Director comercial nacional de Fruits CMR

“Somos canalizadores entre
la oferta y la demanda desde
hace cinco generaciones”

Con estas declaraciones Jordi Marti, director comercial nacional de
Fruits CMR, pone de relieve la trayectoria de esta empresa durante cin-
co generaciones familiares —la quinta, con Jordi y su hermano Carles—,
convertida en la actualidad en un grupo multinacional del sector fruta y
hortaliza. Sus nuevas camaras de maduracion en su almacen central y
poner en valor de forma constante la oferta del sector de frutas y hortali-
zas son otros temas que trata Marti.

Valencia Fruits. El afio pa-
sado comentaba inversiones
en equipamientos frigorificos.
¢En qué punto se encuentra esta
inversion?

Jordi Marti. Las obras
de ampliaciéon y acondicio-
namiento de nuevas camaras
de maduracion en nuestro
almacén central, ubicado
junto a Mercabarna, estan ya
operativas.

VE. Esta inversion en cama-
ras frigorificas, ;qué finalidad
persigue?

JM. La demanda de pro-
ductos premadurados de alta
calidad ha ido aumentando a
lo largo de los ultimos anos.
La buena acogida de nuestra
marca de aguacates Aurum
nos llevo a plantearnos la
construccién de nuevos equi-
pamientos frigorificos que
dieran satisfaccion al volu-
men actual requerido de esta
demanda y también a futuros
y esperados aumentos tanto de
las referencias actuales como
de futuras.

Su puesta en marcha nos
proporciona la posibilidad de
cubrir ese espacio, ofreciendo
un servicio de producto prema-
durado ampliado y que nos per-
mitira asimismo abarcar las
peticiones de nuevos clientes.

VE. Desde finales del primer
trimestre del anio pasado esta-
mos viviendo bajo la presencia
de la COVID-19. Bajo su expe-
riencia, jun analisis en clave de
producto? ;Cuales han seguido
su curso? ;Cuales han incremen-
tado o disminuido su volumen?
¢;Causas?

JM. En general, las frutas y
hortalizas estan teniendo una
evolucién positiva en cuanto a
su demanda durante la crisis
pandémica debido basicamen-
te a tres causas: su gran rela-
cion precio y nutricion, que las
convierte en consumo refugio
en tiempos como los actuales;
sus cualidades como productos
cuyo consumo aporta grandes
beneficios a la salud; y a su es-
tructura de distribucion logis-
tica, que ha sabido mantenerse
activa y plenamente operativa
durante este periodo.

No obstante, la incidencia
ha sido desigual por catego-
rias. Algunas, las mas direc-
tamente relacionadas en la
mente del consumidor con un
aporte vitaminico y nutricio-
nal extra, han visto su deman-
da dispararse, mientras que
otras, las que dependen prio-
ritariamente del canal Hore-
ca para su distribucion, han
visto sus volimenes bastante
afectados.

VEF. Entrando en el segundo
trimestre del ano, jqué expecta-

WoALEF A

“Somos muy flexibles
y nos adaptamos a
las demandas de los
diferentes clientes”

“Estamos ya
trabajando con
clientes de distribucion
moderna con
programas a medida”

tivas comerciales prevén para
este ejercicio 2021?

JM. Nuestra ampliada ofer-
ta de formatos, acondiciona-
mientos y presentaciones de
producto que podemos ofrecer
gracias a las inversiones aco-
metidas, tanto en camaras de
maduracion como en lineas de
reacondicionamiento y envasa-
do, nos permite ser muy flexi-
bles y adaptarnos a las deman-
das quelas diferentes tipologias
de cliente y canal requieren.

Asi, estamos ya trabajando
con clientes de distribucién mo-
derna con programas a medida
para sus cadenas de estableci-
mientos. Nuestra dilatada expe-
riencia, moderna infraestruc-
tura, capacidad de suministro
global y sin roturas, garantia de
seguridad refrendada a través
de diversas certificaciones, asi
como de servicio y adaptacion
a sus requerimientos, nos per-
mite presentar a este perfil de
cliente una propuesta de gran
valor anadido.

VF. Quinta generacion fami-
liar en el negocio con perfil de
profesional joven...

JM. Asi es en efecto. La em-
presa ha atravesado un largo

Marti resalta las oportunidades que abren las nuevas camaras de maduracion. / 00

periplo a través de todos estos
anos, con periodos convul-
S0S y numerosas vicisitudes,
pero siempre con el espiritu
de ofrecer el mejor servicio de
comercializacion a origen y la
voluntad de adecuar su oferta
constantemente a las nuevas
tendencias.

Esta capacidad para actuar
como canalizador entre la
oferta y la demanda, interpre-
tandolas y adecuandolas, le ha
permitido expandirse hasta
el punto de convertirse en la
actualidad en un grupo multi-
nacional de quinta generaciéon
en activos con sedes interna-
cionales que emplea a mas de
600 personas y un volumen de
facturacion cercano a los 200
millones de euros.

VF. Este 2021 es el Ario Inter-
nacional de las Frutas y Hortali-
zas, ;qué mensaje daria al gran
consumidor?

JM. El consumidor en nues-
tro pais es perfectamente cono-
cedor de las ventajas de incor-
porar las frutas y hortalizas a
su habitual dieta diaria, esta
en nuestra cultura de consu-
mo y base de nuestra actividad
comercial.

Otros productos, con grandes
recursos e inversiones en mar-
keting, se intentan aduenar de
los valores propios del sector,
presentando una oferta y for-
matos que pretenden ser alter-
nativos y sustitutivos.

Esta estrategia debe ser
contrarrestada con politicas
de comunicacion efectivas por
parte de los operadores mayo-
ristas, que de forma conjunta
y a través de asociaciones y or-
ganismos deben poner en valor
de forma constante la oferta del
sector, tanto para los consumi-
dores actuales como para los
futuros.
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DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“Somos especialistas en grupaje y
garantizamos rapidez de entrega”

Diego Martinez, director general de Grupo Diego Martinez, repasa diversos aspectos relaciona-
dos, en general, con el desarrollo de la actividad en el Mercado Central de Frutas y Hortalizas y la

demanda de producto durante la pandemia y, en particular, su especializacion en grupajey objetivos.

Valencia Fruits. Desde la pers-
pectiva de Grupo Diego Martinez,
Jun balance del pasado ario?
Diego Martinez. Aunque
2020 fue un ano marcado por la
aparicion de la COVID-19, po-
demos confirmar que en Grupo
Diego Martinez cumplimos nues-
tros objetivos, alcanzando un in-
cremento de ventas del 19% bajo
nuestra filosofia de crecimiento
sostenible y el respeto del trabajo
y de la profesionalidad de todos
los agentes del sector y de ofrecer
un gama de productos de calidad.
VF. Ha nombrado la CO-
VID-19. ;:De qué manera influyo
en la demanda de producto?
DM. Tanto en frutas como en
hortalizas los productos basicos
0 convencionales experimenta-
ron un crecimiento en su deman-
da, en especial en el periodo ini-
cial del confinamiento. En fruta,
por ejemplo, estamos hablando
denaranja y clementina, de man-
zana y pera... y en hortaliza, de
cebolla, tomate, pimiento...
Esta claro que la pandemia
marcalademanda de producto de
alguno de los perfiles de nuestros
clientes, especialmente aquellos

enfocados a restauracion, colec-
tividades y turismo, que ha ido
en detrimento de determinados
productos. Esta demanda tam-
bién esta marcada por una ten-
dencia del consumidor hacia una
alimentacion saludable y aquiel
conjunto de frutas y hortalizas
son fundamentales.

VE. ;Qué otros cambios ha
provocado?

DM. En la gestion empresa-
rial. El sector se ha tenido que
adaptar a una nueva situacion
que ha implicado cambios en la
manera de gestionar. Estamos
en un sector, el de la fruta y hor-
taliza, que predomina el trabajo
presencial: visita a zonas de pro-
duccion, venta a pie de pasillo de
los mercados centrales, relacion
con los productores... Esta ma-
nera de trabajar se ha revertido
con un mayor uso del teléfono,
mensajeria, reunion telematica,
fotografia... aunque esta manera
de trabajar no es nueva porque
yaera habitual en las transaccio-
nes internacionales.

En clave futuro, entiendo que
esta manera de trabajar perma-
necera en el sector.

Diego Martinez en su despacho en las oficinas de Grupo Martinez en la ZAC. / 0. ORTEGA

VE. Cambiando de tema, juste-
des son especialistas en grupaje?

DM. Si, asi es. Somos espe-
cialistas en grupaje y ademas
sumamos rapidez de entrega: el
cliente recibe el pedido el mismo
dia por la noche. De esta manera
el mayorista europeo ya puede
vender el producto esa misma
madrugada.

Es aqui donde Mercabarna
juega un papel primordial. En el

mercado de Barcelona se oferta
producto de los cinco continentes
durante los doce meses del afo,
siendo una de las ventajas, entre
muchas otras, de Mercabarna.
En esta linea de trabajo, Merca-
barna cada vez tiene mayor peso
especifico en el mercado inter-
nacional por su amplia oferta y
localizacion.

VE. ;Cudles son sus principa-
les destinos?

DM. Nuestro principal des-
tino son los paises de la Europa
tradicional encabezada por Fran-
cia, junto con Italia y Alemania,
que son dos paises que recepcio-
nan grandes volumenes de fruta
y hortaliza; y en menor volumen,
los paises del este europeo. Lue-
g0, paises africanos de la corona
del mar Mediterraneo como Ma-
rruecos y Argelia son otros des-
tinos emergentes y con opciones
de crecimiento.

En cualquier caso, estamos
atentos a cualquier mercado con
posibilidades de negocio que se
ajuste a nuestro perfil. No hay
que olvidar que la importacion
y exportacion es un muy buen
camino de salida de producto y
una 6ptima opcion al mercado
interior.

VEF. Desde noviembre el Bio-
market abierto, jqué opina?

DM. El Biomarket es un as-
pecto muy positivo y de futuro
de Mercabarna. En este sentido,
Europa ya es consumidora de
productos bio, es decir, la deman-
da ya existe y, en consecuencia,
el Biomarket es un atractivo mas
en el conjunto de la unidad ali-
mentaria de Mercabarna junto
al Mercado Central y la Zona de
Actividades Complementarias.

VEFE. Para acabar, ;qué objeti-
vos se plantean para este ejercicio?

DM. Como he comentado an-
teriormente el objetivo es mejo-
rar resultados en relacion al afio
anterior.

En clave comercial, desde
Grupo Diego Martinez optamos
por ofrecer producto de calidad,
por adaptarnos a la demanda
del cliente y por estar prepara-
dos para posibles incidencias
durante las campanas.
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MONTSE SANAHUJA / Administradora del Departamento Comercial de Hnos. Sanahuja

“Tener marca propia significa tener
una filosofia muy clara de trabajo”

Montse Sanahuja, administradora del Departamento Comercial de Hermanos Sanahuja, y miem-
bro de la segunda generacion familiar al frente de la empresa, en clave general, reclama como ser-
vicio esencial la vacunacion a los trabajadores del sector fruta y hortaliza y, en clave particular,
comenta aspectos de los 50 arios de trayectoria de esta firma, nuevos proyectos e innovaciones.

Valencia Fruits. El ario pasado
la COVID-19 truncé la conmemo-
racion del 50 aniversario de Sa-
nahuja. ;Pudieron celebrarlo de
algun modo?

Montse Sanahuja. El evento
tuvo que ser suspendido aunque
intentamos celebrarlo con todos
nuestros clientes compartiendo
unos obsequios que ya teniamos
preparados para la celebracion
y entregando 50.000 bolsas con-
memorativas del 50 aniversario.

VEF. En estos 50 arios, ;qué pa-
pel ha jugado disponer de marca
propia en diferentes productos?

MS. Tener marca propia sig-
nifica tener una filosofia muy
clara de trabajo en todos los ni-
veles de la empresa, no solo en
calidad, y ser muy fieles a ellos
para que quede reflejado tanto
en la fruta como en el resto de
ambitos de la empresa.

VE. Hablando de la COVID-19,
Jcomo ha reaccionado Sanahuja?
JQuémedidas han implementado?

MS. Al inicio de la pandemia
tuvimos que decidir urgente-
mente cuales iban a ser nuestros
principios a seguir pues la de-
manda de fruta era muy altay el
riesgo inminente. Decidimos que
la seguridad del personal seria
nuestra preferencia, y en base a
ello intentamos dar servicio con-
tinuado de producto en la medida
de lo posible. En este sentido, se
entregaron todos los materiales
necesarios de prevencion de la
COVID-19 especificos para cada
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Montse Sanahuja afirma que con la pandemia: “hemos aprendido a adaptarnos en cada momento a las inclemencias”. / 0. ORTEGA.

area. En el campo, el traslado in-
dividual hasta los huertos com-
plico y encareci6 el proceso. En
el almacén de manipulacion se
adecuaron protecciones, distan-
cias y turnos de trabajo. El riesgo
en Mercabarna fue el mas altoy
complicado de gestionar. El vo-
lumen de clientes y la presion de
dar servicio continuado obligaba
a estar siempre alerta.

“Hemos cumplido nuestro suefio de renovar parte de

nuestra flota de camiones”

“En los préximos anos pretendemos aumentar las
plantaciones propias con variedades nuevas”

20 de abril de 2021

Analizando lo ocurrido desde
la distancia, podemos evaluar
muy positivamente las medidas
tomadas ya que a dia de hoy no
se ha producido en la empresa
ningtn contagio interno.

VFE. ;Piensa que el sector fruti-
cola ha cumplido las expectativas?

MS. Creo que no se ha valo-
rado suficiente el gran servi-
cio que en su dia se hizo como
productores y distribuidores de
primera necesidad. Cada traba-
jador, desde su posicion, enten-
di6 que eran extremadamente
necesarios y antepusieron sus
obligaciones poniendo en riesgo
a sus propias familias. Me entris-
tece mucho que a dia de hoy ese
esfuerzo no se haya valorado y
sigamos esperando ser vacuna-
das como personas que damos
servicios de primera necesidad.

VE. Hablemos de los proximos
50 arios, ;qué iniciativas se plan-
tean en los proximos anos?

MS. Después de la situacion
ocurrida hemos aprendido a ser
maleables y aadaptarnos en cada
momento a las inclemencias pos-
poniendo proyectos a largo plazo
pero sin parar de innovar.

Recientemente hemos lanza-
do nuestra nueva web con un
disefio mas intuitivo y directo,
con predominio de nuestro azul
caracteristico, donde resaltamos
nuestros valores, conocimientos
y filosofia. También hemos apos-
tado por las energias renovables
con la instalacion de mas 600 m2
paneles solares en el almacén
de Burriana (Castell6n) que nos
permitira ahorrar casiel 50% de
energia. Una inversion de pre-
sente y futuro que creemos que
amortizaremos en 4 anos.

Por otro lado, se ha cumplido
nuestros sueno de renovar par-
te de nuestra flota de camiones
y hacer modificaciones en los
actuales. En los proximos anos
pretendemos hacer nuevas ad-
quisiciones de fincas para au-
mentar las plantaciones propias
con variedades nuevas y poder
asi ampliar el area comercial a
la exportacion.

De los datos de la comercializa-
cion de fruta y hortaliza en Mer-
cabarna durante el pasado 2020
se puede calificar que, en lineas
generales, la repercusion de la
irrupcion de la COVID-19 fue
muy leve.

Asi, El sector hortofruticola
de Mercabarna, formado por el
conjunto del Mercado Central
de Frutas y Hortalizas y las em-
presas de la Zona de Actividades
Complementarias (ZAC), comer-
cializ6 un total 2.075.323 tonela-
das de frutas y hortalizas, solo un
1,57% menos que en 2019.

En el Mercado Central se
vendieron 1.149.701 toneladas
de frutas y hortalizas, que equi-
vale a una reduccion del 5,13%
en comparacion con el 2019. En
cambio, la Zona de Actividades
Complementarias mantuvo la
linea ascendente de los altimos
anos e incremento6 un 3,3% sus
ventas, que rozaron el millon de
toneladas con 925.622 toneladas.

En clave exportacion, el volu-
men de exportaciones de frutas
y hortalizas se situa entre el 30
y el 35% del total comercializa-
do, aunque se vio afectado por
las restricciones de circulacion
derivadas de la pandemia y por
labuena climatologia en Europa.

ZAC, LINEA ASCENDENTE
Las empresas que proveen el
sector Horeca, que representan
un 10% sobre el global dela ZAC,
se han visto muy afectadas por

Mercabarna comercializo
cerca de 2.100.000 toneladas
de frutas y hortalizas en 2020

La suma del Mercado Central de Frutas y Hortalizas y
las empresas de la Zona de Actividades Complementarias
(ZAC) convierte Mercabarna en uno de los principales

polos de venta hortofruticolas de Europa

la irrupcién de la pandemia.
En cambio, las cadenas de su-
permercados, de fruterias y el
comercio online, han seguido la
linea ascendente de los ultimos
anos.

En la ZAC se encuentran em-
presas de distribucion y mani-
pulacion de frutas y hortalizas
(elaboradores deIVy V gama, ca-
denas de fruterias, plataformas
de compras de supermercados,
proveedores del canal foodser-
vice y firmas de import-export),
procesadores de tubérculos
y maduradores de platanos y
bananas.

MERCADO CENTRAL
La informacion estadistica del
Mercado Central de Frutas y
Hortalizas indica que tanto el
grupo de frutas como el de horta-

lizas descendieron su comercia-
lizacion en relacion a 2019. Las
frutas, con 558.169 toneladas ven-
didas retrocedieron un 4,81%; y
las hortalizas, con un descenso
generalizado llegaron a 573.624
toneladas, un 5.87%.

El comportamiento del precio
medio de cada uno de los grupos
fue dispar. Asicomo el precio de
las frutas sigui6 la tendencia al-
cista de los tltimos anos, subien-
doal,28€/kg; el delashortalizas
bajo a 0,71 €/kg. En general, el
precio medio se increment6 un
2,72% respecto al ejercicio ante-
rior y escal6 a 1,02 €/kg.

PRIMA LO NACIONAL
Por origen de productos, el re-
parto siguié lalinea de lo tltimos
anos entre alrededor del 70% del
producto comercializado en este

mercado mayorista es de origen
nacional y el restante 30%, de
importacion.

Un dato destacado es que
Cataluna fue el segundo origen
nacional de las frutas y hortali-
zas vendidas con un 12,9%, solo
superada por Andalucia con
el 16,9%, que pone de relieve
el peso especifico del producto
de proximidad en el global del
mercado: fruta de pepita, fruta
de hueso y diversas hortalizas
como patata, cebolla, brocoli,
escarola, apio...

Estos datos convierten a Mer-
cabarna en uno de los principa-
les canales de comercializacion
de la produccion hortofruticola
catalana, el cual dispone, ade-
mas, de espacios de venta direc-
ta, como la zona de productoresy
la de cooperativas agricolas.

La Comunidad Valenciana
y Canarias también aportaron
gran cantidad de producto con
el 12,2% y 10,6 %.

FRANCIA

Francia lidera la lista de los pai-
ses de producto importado con
el 13,2% sobre el total comercia-
lizado en el Mercado Central el
pasado ejercicio. De hecho, un
posicionamiento consolidado del
pais vecino por la diversidad de
oferta de producto de calidad, la
facilidad de conexiones y proxi-
midad geografica. La patata es
su principal baza y otras horta-
lizas como el puerro, alcachofa,
judia... Le siguen, a distancia,
Brasil, Sudafrica y Costa Rica.

PLATANO Y PATATA REINAN
Platano, naranja, sandia, manda-
rina y melon, por este orden, fue-
ron las frutas mas vendidas des-
de las paradas de los operadores
mayoristas del Mercado Central
con 152.907, 63.614, 41.864, 32.677
y 32.595 toneladas, respectiva-
mente. Destacar que el platano,
como ya es habitual los altimos
anos, fue la fruta mas vendida en
cada uno de los doce meses del
ano 2020.

Entre las hortaliza la patata
es la reina con 196.243 tonela-
das vendidas en Mercabarna.
También sobresalen, en menor
medida, tomate (77.777 toneladas,
cebolla (50.518), lechuga (36.128)
y pimiento (32.648).
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SERGI SOLANAS / Director comercial de Fruits Solanas

“El pasillo es basico para el Mercado
Gentral: es un gran escaparate”

Con estas palabras Sergi Solanas, director co-
mercial de Fruits Solanas —y tercera generacion
familiar junto con su hermano Xavier—, ilustra
la dinamica de la venta de pasillo en el Mercado
Central de Frutas y Hortalizas de Mercabarna.

Valencia Fruits. Desde la apari-
cionde la COVID-19, ;qué cambios
ha notado en la demanda de sus
clientes? ;Es el mismo perfil de
demanda de hace un ano cuan-
do estabamos en confinamiento
domiciliario?

Sergi Solanas. La llegada de
la COVID-19 implic6 una rotura
total de los habitos de la socie-
dad en todos los sentidos. Por
supuesto, el consumo alimenti-
cio estuvo fuertemente marcado
acusando un aumento de ventas
los alimentos basicos —patatas,
cebollas, tomates...— y de los ali-
mentos que ayudan al sistema
inmunitario: citricos, jengibre...

Un ano después, estamos en
una nueva normalidad a caballo
de las dos realidades que cono-
cemos, acercandonos a la situa-
cion estable de afios anteriores;
por ello, el tipo de consumo ha
tendido a normalizarse acorde
a la estacién en la que estamos
y las necesidades de la sociedad.

Por otro lado, mencion espe-
cial para el canal Horeca que su-
fre un corte total o parcial de los

ingresos, no de los gastos. Ayu-
das que obligaran a cambiar la
definicion de esta palabra y los
que puedan sobrevivir sea con
recursos propios, fruto del aho-
rro o a costa de endeudar las
empresas.

VF. Fruits Solanas destaca
por una continua y fuerte venta
de pasillo. ;Siguen con la misma
intensidad o, por el contrario, se
ha desviado parte a otro tipo de
venta telefonica, WhatsApp...?

SS. El servicio se va modu-
lando a medida que el mercado
y las necesidades de los clientes
se diversifican. En este sentido,
hasta no hace mucho era im-
pensable comprar productos sin
verlos hasta que se han estanda-
rizado, mejorado la calidad y sus
variedades.

La fidelizacion del cliente se
produce sobre todo a través de
un buen servicio y de la calidad
de los proveedores, siendo herra-
mientas que permiten compagi-
nar la compra/venta con otras
tareas para mejorar a relacion
con el cliente.

Sergi Solanas, tercera generacion al frente de Fruits Solanas. / 0SCAR ORTEGA

A pesar de estos factores que
diversifican el modo de operar en
el mercado, el pasillo es basico
para el Mercado Central: es un
gran escaparate y un gran pun-
to de encuentro donde contrastar
todo aquello que ofrece un gran
mercado.

VF. Siguiendo a pie de pasillo,
¢eontintia creciendo la presencia
de comprador o corredor extran-
jeroen el Mercado Central de Fru-
tasy Hortalizas de Mercabarna?

SS. Si, porque se dan las con-
diciones para ello.

La 6ptima situacion geografi-
ca de Mercabarna facilita que lo-

gisticamente sea una plaza muy
fuerte para el comercio mas alla
de la peninsula.

El Mercado Central de Frutas
y Hortalizas; 1la Zona de Activida-
des Complementarias; las asocia-
ciones empresariales;los centros
logisticos; y 1a reciente apertura
el pasado mes de noviembre del
Biomarket, el primer mercado
mayorista de alimentos ecolo6-
gicos de Espana y también el
primero de Europa respecto a
concentracion de empresas hor-
tofruticolas, son puntos fuertes
que unidos a la competitividad,
profesionalidad y el buen servi-

cio del conjunto de los operado-
res mayoristas hace de este mer-
cado un cltster alimentario cada
vez mas potente.

VE. Al hilo de la primera pre-
gunta, ;han modificado su oferta
por la incidencia de la COVID-19?

SS. Los cambios que produjo
la COVID-19 en el consumo se
han ido neutralizando a medida
que revertimos la situacion; por
el contrario, mas profundos son
los cambios que se avecinan deri-
vados de la evolucion de la socie-
dad ligados al hecho de abrirse
a nuevos gustos, costumbres y
tipos de cocina. Todo ello provo-
cado por la convivencia de per-
sonas de origenes muy diversos.

VEF. En clave futuro mas alla
de este anio 2021, jcomo intuye el
futuro del sector frutay hortaliza
de Mercabarna una vez termina-
da la modernizacion del Mercado
Central y la puesta en marcha el
pasado noviembre del Biomarket?

SS. Como he comentado ante-
riormente, la unidad alimentaria
es un cluster alimentario cada
vez mas potente.

Lamodernizacion del Merca-
do Central reafirma la apuesta de
los operadores mayoristas y de
Mercabarna por este mercado.
Somos un mercado mayorista
muy activo y competitivo con
grandes profesionales.

VE. ;Objetivos de la empresa?

SS. Seguimos la linea de los
ualtimos anos de mantener y me-
jorar la relacion y servicio con
clientes y proveedores. Y tam-
bién Siempre atentos a nuevas
colaboraciones con proveedores
que respondan a nuestra filosofia
de empresa y con quienes poda-
mos mantener una relacion de
continuidad en el tiempo.

FRUITS

SOLANAS

Frutas

Hortalizas

Verduras
Exoticos

Especialistas en
Uva del Vinalopo

Mercabarna

Pabellon F ¢ 6002 -3 - 4

Tel.: 93 335 28 90
Fax: 93 263 24 79

fruitssolanas@agem.mercabarna.com
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FRANCISCO JAVIER NARANJO / Director comercial en Barcelona de Frutas Candil

“Hace mas de diez aiios que
apostqmos por Mercabarna
y seguiremos apostando”

Con estas declaraciones Francisco Javier Naranjo, director comercial en Barcelona de Frutas Can-
dil, reafirma la apuesta de esta firma por la unidad alimentaria. La campania de fresa, las perspec-
tivas de la campania de verano y la apertura del Biomarket son otros temas que trata en la entrevista.

Valencia Fruits. A las puertas
del inicio de la camparnia de vera-
no, ;qué apuntan desde Frutas
Candil?

Francisco Javier Naranjo.
Estamos a caballo entre el inicio
de la campana de verano y el al-
timo tramo de nuestra campana
de fresa, hasta el mes de junio
aproximadamente. Una campa-
na caracterizada por muy buena
calidad.

En cuanto a la campana de
verano, la afrontamos con opti-
mismo porque contamos con pro-
ductos de calidad como, sandia
Fashion de produccién propia y
con fruta de hueso —melocoton,
nectarina, albaricoque y para-
guayo— de la marca Flor de hue-
so, producida en Murcia, marca
que distribuimos en exclusiva en
Mercabarna.

VE. Como acaba de mencionar
con la sandia, ustedes cuentan con
produccion propia de algunos
productos. De cara a su cliente,
Jqué valor aporta vender un pro-
ducto propio?

FJN. Aportamos calidad y
servicio a diario para que el
cliente final esté satisfecho.

Como productores cuidamos
la calidad de nuestro producto
desde el origen hasta su llegada

a Mercabarna, pasando por dife-
rentes auditorias y controles de
calidad. Aseguramos continui-
dad de producto, que es un crite-
rio muy valorado por el cliente
del Mercado Central. Tener mar-
ca propia es sinéonimo de contar
con producto con valor anadido.

Francisco Javier cuenta con 30 afios de experiencia en el Mercado Central. / 00

(KT AL

VE. ;Qué productos ofertan con
marca propia?

FJN. Entre otros, la comen-
tada sandia Fashion y también
Carmencita en campana de ve-
rano y diversas hortalizas como
lechuga Iceberg y brécoli, en la
campana de invierno.

“Aseguramos
continuidad de
producto, que es un
criterio muy valorado”

VE. Frutas Candil irrumpio en
el Mercado Central hace mas de
una década y, con el tiempo, tam-
bién adquirieron un almacén en
la Zona de Actividades Comple-
mentarias. Con la modernizacion
del Mercado, ;cudles son los pla-
nes de futuro de Frutas Candil en
Mercabarna?

FJN. Hace mas de diez anos
que apostamos por Mercabarna
y seguiremos apostando.

Nuestro proyecto de futuro
pasa por consolidar ventas donde
nuestro almacén de la ZAC jue-
ga un papel fundamental como
pulmoén y plataforma logistica,
con la expectativa de potenciar
nuestralinea de exportacion y de
explorar nuestras posibilidades
en distribucion.

VEF. Ustedes cuentan con di-
ferentes perfiles de clientes. En
lineas generales, ;como han re-
accionado ante la irrupcion de la
COVID-19?

20 de abril de 2021

FJN. La irrupcion de la CO-
VID-19 golped a toda la sociedad
y es una realidad que nos toca
vivir que nos afecta a todos. Ya
no a cada perfil de cliente si no
que directamente a cada cliente
la afectacion es muy dispar. En
la actualidad, la hosteleria y res-
tauracion continua con fuertes
restricciones; también en el ini-
cio de la pandemia los mercados
ambulantes, muy arraigados en
Cataluna, estaban cerrados, y los
compradores internacionales
no pudieron acudir al Mercado
Central...

Como empresa hemos tenido
que ser agiles y rapidos para
adaptarnos a esta situacion. Por
ejemplo, potenciando las ventas
de perfiles de clientes como el
frutero tradicional y la mediana
distribucion o también la mane-
ra de trabajar, como en el caso del
cliente extranjero, con quien se
hapotenciadola venta no presen-
cial a través de teléfono, correo
electroénico, fotografias...

Desde aqui aprovecho para
agradecer la confianza a todos
nuestros clientes.

VE. Cambiando de registro,
el pasado noviembre abrio sus
puertas el Biomarket. ;Qué su-
pone para el conjunto del sector
fruta y hortaliza de Mercabar-
na contar un mercado bio en
el mismo recinto de la unidad
alimentaria?

FJN. Es una apuesta que po-
siciona aun mas a Mercabarna
como un gran centro de fruta y
hortaliza con el Mercado Cen-
tral y la Zona de Actividades
Complementarias.

La demanda de fruta y horta-
liza bio tiene mucho recorrido
por delante y esta claro que el
Biomarket, en consonancia, es
una apuesta de futuro.

De hecho, desde Agro Alman-
zora, empresa matriz de Frutas
Candil y que cuenta con produc-
cion bio, ya enviamos sandia bio
a determinados panelistas del
Biomarket.

Biomarket abrio
sus puertas el
pasado noviembre

El Biomarket es el primer mercado
mayorista de alimentos ecologicos de
Espana y también el primero de Europa
respecto a concentracion de empresas
del sector hortofruticola

El Biomarket se inauguroé en no-
viembre del afio pasado, en plena
pandemia. Desde esa fecha los
compradores que se abastecen
en esta unidad alimentaria, y los
nuevos clientes, pueden incluir
los alimentos ecologicos en su
compra de manera rapida.

El Biomarket de Mercabarna
es el primer mercado mayorista
de alimentos ecologicos de Espa-
na y también el primero de Eu-
ropa respecto a concentracion de
empresas hortofruticolas. Este
mercado es un pabellon especia-
lizado en alimentos ecologicos,
principalmente de frutas y hor-
talizas, que esta ubicado al lado
del Mercado Central de Frutas 'y
Hortalizas.

Aunque crisis sanitaria que
ha generado la COVID-19 ha
ayudado a extender mas rapida-

mente los valores que promueve
la alimentacion ecologica sobre
el cuidado del cuerpo y del pla-
neta, acelerando la demanda de
una alimentacion mas saludable,
los primeros pasos del Biomarket
son mas lentos de lo previsto por
el contexto actual de incertidum-
bre generada por la pandemia y
la disminucion del turismo, que
afecta a la restauracion, un sec-
tor muy importante en Espana.
Segun fuentes de Mercabar-
na, las primeras previsiones de
ventas para este 2021 se situan
alrededor de las 20.000 toneladas.

CLIENTES
Aun asi, en estos primeros meses
de andadura del nuevo mercado
bio se empiezan a captar ya clien-
tes de toda Espana y también
del resto de Europa, sobre todo

Biomarket es el primer mercado bio europeo de empresas hortofruticolas. / MB

El Biomarket empieza a
captar ya clientes de
Espaia y también del
resto de Europa

de paises del centro y norte del
continente con mas tendencia al
consumo bio.

Con la puesta en marcha del
Biomarket y tal como declara
Jordi Valls, director general de
Mercabarna, “cubrimos una
necesidad que faltaba en Espa-
na y Europa: que el comprador
profesional pueda encontrar en
un tnico espacio una gran varie-
dad y cantidad de frutas y hor-
talizas ecologicas, con la mejor
relacion calidad-precio-servicio,
las mejores garantias higiéni-

co-sanitarias, de trazabilidad y
certificacion de producto, y una
logistica especializada en estos
productos”.

MAYORISTAS

La mayoria de las once empre-
sas presentes en el Biomarket
ya operaban en Mercabarna co-
mercializando productos bio y
conocen bien este mercado. De
esas 11 empresas, que ocupan
17 puestos de venta mayorista, 8
son mayoristas de frutas y horta-
lizas, 1 es una importante coope-
rativa agricola catalana y 2 son
empresas mayoristas que venden
multiproductos.

En el Biomarket se comercia-
lizan sobre todo frutas y hortali-
zas, pero también hay empresas
que venden legumbres, cereales,
frutos secos, pasta, arroz, hue-

vos, lacteos y derivados, conser-
vas, aceite, bebidas...

Pueden acudir a comprar en €l
profesionales de la alimentacion
de todo tipo: pequefios y media-
nos comerciantes, distribuido-
res, cadenas de supermercados,
restauradores... ¥, por supuesto,
también empresas internaciona-
les importadoras.

FUTURO

Segtn fuentes de Mercabarna,
los estudios sobre consumo en
Espana y el resto de paises que
se abastecen en Mercabarna per-
miten prever una captaciéon de
negocio de las frutas y hortalizas
ecologicas que se comercializan
en Cataluna del 35% (50.000 tone-
ladas), en 2026, y el 50% (80.000
toneladas) en 2031.

LA INFRAESTRUCTURA

Son 8.900 m? (incluyendo area
de carga y descarga de trailers)
de superficie total del mercado:
superficie edificada, 5.180 m?;
superficie comercial, 2.568 m?
(puestos de venta mayorista y
zona de venta directa de agri-
cultores locales); 21 paradas de
venta mayoristas: 16 de ellos de
131 m?atiles y dedicados a la ven-
ta de frutas y hortalizas, y otros
3 de 57 m?, dedicados a la venta
de multiproductos; zona para la
venta directa para 9 productores
locales de alimentos ecolégicos,
con espacios rotativos, de 131 m?;
pasillo central de compradores
de 6,5 m de ancho; y zonas logis-
ticas de carga y descarga.
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JOSE FRANCISCO AMER PLASENCIA / Director comercial de Frutas Plasencia

“Los mercados mayoristas son importantes
tanto para nosotros como para los clientes”

La reciente renovacion de sus paradas en el Mercado Central, la importancia de los mercados mayoristas y la fortaleza de la em-
presa familiar;, son contenidos que trata José Francisco Amer Plasencia, director comercial de Frutas Plasencia, en la entrevista.

Valencia Fruits. Acaban
de renovar sus paradas en el
Mercado Central de Frutas
y Hortalizas. ;Qué objetivos
persigue esta renovacion? ;Qué
significa a nivel operativo?

José Francisco Amer.
El objetivo de la empresa es
ofrecer al cliente el producto
en 6ptimas condiciones. Para
ello, hemos instalado dife-
rentes camaras frigorificas
que nos permiten tener dife-
rentes temperaturas simul-
taneamente en las paradas
y mantener cada producto a
la temperatura que conside-
ramos Optima para su con-
servacion. A nivel operativo,
hemos buscado en el diseno,
lamejor distribucion y ubica-
cion de cada producto para un
mejor acceso y facilitar asi el
servicio al cliente.

La reforma realizada ha
sido total, incluyendo tanto
oficinas como camaras y ca-
bina. Esto nos ha permitido
poder distribuir la ubicacion
de los diferentes elementos,
buscando el flujo natural de la
actividad que realizamos en el
dia a dia. En estos momentos,
donde la movilidad esta redu-
cida y teniendo en cuenta la
importancia de mantener
contacto, tanto con clientes
como con proveedores, debia-
mos disponer de una sala de
reuniones que nos permitiera
realizar reuniones virtuales,
asi como utilizar todas las
herramientas que tenemos a
nuestro alcance para suplir
las carencias producidas por
la imposibilidad de encuen-
tros presenciales, como a los
que estabamos acostumbra-
dos a mantener.

VF. Con esta renovacion en
plena pandemia se entiende
que apuestan por Mercabarna.
;Como definiria esta unidad
alimentaria?

JFA. Desde Frutas Pla-
sencia entendemos que los
mercados mayoristas, como
Mercabarna, son importan-
tes tanto para nosotros como
para los clientes. Los mer-
cados mayoristas acercan al
cliente la gran variedad de
productos que requiere para
llenar sus establecimientos y
tiene la oportunidad de poder
tenerlos a su disposicién en
un espacio relativamente re-
ducido, lo que dinamiza y fa-
cilita la compra a los clientes.

VEF. ;Qué otras mejoras han
aplicado en su centro de mani-
pulado de Faura (Valencia)?

JFA. Frutas Plasencia
como empresa especialista
en la produccién y manipula-
cion de naranjas y clementi-
nas debe estar y esta en cons-
tante evolucion. El centro de
manipulacion de Valencia
cuenta con la tecnologia mas
avanzada del sector con el
fin de minimizar errores en
la cadena de manipulacion.
Para ello contamos con un ca-
librador electrénico que nos
permite automatizar tanto la

e

[
“La comunicacion instantanea

de una empresa familiar se
convierte en una fortaleza”

José Francisco Amer Plasencia en las renovadas oficinas en el Mercado Central. / 0. ORTEGA

clasificacion de la calidad de
la fruta como la calibracion de
la misma.

Si estas dos funciones se
hicieran manualmente el gra-
do de error seria mas elevado,
pues es facil entender que el

grado de concentracion de
una persona tras unas horas
trabajando no se puede man-
tener, sin embargo, la tecnolo-
gia sitiene esa capacidad. Hay
que entender que estas fun-
ciones requieren un grado de
concentracion muy elevado.
La implantacion del calibra-
dor electrénico ha supuesto
la creacion de nuevos puestos
de trabajo necesarios para el
manejo y control del mismo,
facilitando asi la tarea que
desempenan los trabajadores.

VEFE. Una valoracion de la
implantacion del calibrado
electroénico...

JFA. El calibrador que
tenemos instalado es el de
Maf Roda y estamos muy sa-
tisfechos con el resultado que
obtenemos.

VEF. Desde Frutas Plasen-
cia, ;qué objetivos se plantean?

JFA. Nuestros objetivos
son seguir creciendo de la
mano de los clientes que nos
apoyan y con los que compar-
timos la idea de que la fide-
lidad del cliente se obtiene
ofreciendo un producto de
calidad asi como con nuevos
clientes con los que podamos
compartir los mismos objeti-
vos y criterios de calidad.

Nuestros clientes entien-
den, al igual que nosotros, que
para fidelizar a un cliente lo
mas importante es ofrecerle
un producto de calidad, un
producto que por su sabor,
invite a los consumidores a
seguir comprando.

Valencia Fruits / 17

VF. Ustedes son una em-
presa familiar, jqué valores
destacaria de las empresas
familiares?

JFA. Al ser una empresa
familiar, la comunicacion
es instantanea. Esto es una
fortaleza frente a otras em-
presas que por envergadura
necesitan seguir unos trami-
tes preestablecidos, incluso
en la comunicacion. Esto nos
permite ser mas flexibles, ser
mas agiles en la toma de de-
cisiones y, por lo tanto, poder
ofrecer al cliente un servicio
mas rapido y eficaz.

VF. Después de un ario de
pandemia, ;han notado cam-
bios en la demanda?

JFA. La pandemia nos ha
dejado cambios en las prefe-
rencias de los consumidores
finales y, por lo tanto, en nues-
tros clientes. El consumidor
busca fruta de calidad y le da
mucha importancia al sabor
de la misma. Hemos notado
un gran incremento en las
ventas de nuestros clientes.

Los nuevos clientes llegan
y lo primero que te dicen es
que buscan calidad, quieren
fruta coma bien y dejan de
lado otros factores, que en
otros momentos parecian te-
ner mas importancia.

Esta pandemia nos ha de-
jado una clara preocupacion
de la gente por comer bien y
consumidores finales con una
clara necesidad de comprar
fruta de calidad y valorando
el sabor.

ESCANDELL

Frutas Escandell, s.a.

Mercabarna

Tel. +34 93 3353191
Fax +34 9333502 74
info@frutasescandell.com
www.frutasescandell.com

la mejor

seleccion
de variedades de

frutas y
hortalizas

oscarortega.biz
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VICENTE Y AIDA ESCANDELL / Gerente y comercial de Frutas Escandell

“En exportacion centramos
esfuerzos en el cliente que
solicita servicio de grupaje”

Vicente Escandell, gerente de Frutas Escandell —y tercera genera-
cion junto a sus hermanos Aurora y Joan al frente de la firma— ha-
bla sobre su completa oferta de fruta y hortaliza, la apuesta por el
Mercado Central de Frutasy Hortalizas de Mercabarna, y la incor-
poracion al negocio de la cuarta generacion, Aida Escandell.

Valencia Fruits. Ustedes des-
tacan por ser especialistas en
freson aunque también dispo-
nen de una gran oferta de fruta
y hortaliza...

Vicente Escandell. Desde
nuestras paradas en los pabello-
nes B y D del Mercado Central
ofrecemos una fuerte y consoli-
dada oferta de calidad de fruta
y hortaliza. En frutas, destacan
fruta de hueso, citricos, fruta
de pepita, uva, melon y sandia,
y en hortalizas, una gama de
hortalizas de invierno. Men-
cion a parte es nuestra linea de
especializacion en fresén y se-
tas, un producto muy selectivo,
y cerezas, a punto de empezar
campana con una extraordina-
ria calidad.

VE. (En qué se basa la linea
de especializacion de freson?

VE. Como en otras frutas,
contamos con partners especi-
ficos que, en algunos casos, re-
cogemos el fruto de largas tra-
yectorias de trabajo conjunto.

En freson son cerca de trein-
ta anos de recorrido que se
traduce en calidad, confianza y
reputacion. El cliente sabe que
comercializamos freson con re-
gularidad y continuidad, carac-
teristicas muy valoradas, bajo
las marcas Naturfresa y No&Ca.

Disponemos de freson de
diferentes origenes del territo-
rio nacional para cubrir todo
el calendario anual, siendo el
periodo de diciembre a junio
cuando contamos con un mayor
volumen de oferta.

Trabajamos codo con codo
con nuestros productores ya
directamente desde el campo
para seleccionar el freson ideal
en cada momento de la campana
para ofertar en el mercado.

VE. ;Y en setas?

VE. En la temporada de
otono llegan las setas y ganan
protagonismo en nuestra ofer-
ta. Ofrecemos principalmente
niscalos ademas de otras varie-
dades como Ceps, Llenegues y
Camagrocs. Son setas muy
arraigas en la cocina catalana
y muy apreciadas por la res-
tauracion, que desgraciada-
mente en la actualidad es un
sector muy castigado por las
restricciones que ha generado
pandemia.

Cuidar las setas en el mo-
mento de la comercializacion
y saber aconsejar en qué punto
se encuentran para ser consu-
midos son aspectos que apor-
tan valor a Frutas Escandell.

VE. Cambiando de registro,
Jque significa estar en el Merca-
do Central de Frutas y Hortali-
zas de Mercabarna?

VE. En Frutas Escandell
apostamos por el Mercado Cen-
tral, incluso antes de su moder-
nizacion, porque pensamos que
es un mercado activo y dinami-

A

"Desde Mercabarna
ofrecemos una
consolidada oferta
de calidad de fruta
y hortaliza”

“Contamos con
partners de productos
con largas trayectorias
de trabajo conjunto”

co que en los ultimos anos se
ha abierto mucho mas hacia el
ambito internacional atrayen-
do compradores foraneos, prin-
cipalmente de Europa.

Nosotros también hemos
evolucionado y en la actuali-
dad alrededor del 40% de nues-
tras ventas se destinan a clien-
tes europeos, potenciando
nuestra linea de exportacion,
junto al mercado interior. En
este sentido, centramos nues-
tros esfuerzos en aquellos per-
files de cliente que demanda
grupaje. Y sobre todo, también
a la profesionalidad y el oficio
del conjunto de operadores del
Mercado Central.

ESCANDELL

Aida y Vicente Escandell, cuarta y tercera generacion de F

W

2 1-‘ I |
rutas Escandell. / 0.0

VE. Hablando de evolucion,
ya la cuarta generacion integra-
da en la empresa...

Aida Escandell. Si, asi
es. Hace alrededor de un ano
que me incorporé al negocio
familiar. Qué mejor que estar
al lado de mi padre y mis tios
para aprender cada dia el fun-
cionamiento de la empresa y
del sector.

VF. ;Por qué?

AE. Aunque dispongo de for-
macion y experiencia en otro
sector completamente distinto
al de fruta y hortaliza, para mi
es un reto y un estimulo conti-
nuar el negocio familiar siendo
consciente de las exigencias y
dedicacién necesarias. Tam-
bién ir conociendo un sector
que es muy dinamico, activo
y sorprendente expuesto a
multiples incidencias desde la
climatologia hasta los cambios
de tendencias del consumidor,
pasando, desgraciadamente,
por una pandemia.

VF. ;Cudales son los objetivos
que se marcan?

VE. Somos partidarios de
que en este periodo marca-
do por la pandemia nuestro
objetivo es focalizar nuestra
actividad, que es un servicio
esencial, dia a dia para seguir
abasteciendo de fruta y horta-
liza a la sociedad.

20 de abril de 2021

José Maria Ruiz, 35 afios como madurador de platano. / OSCAR ORTEGA

JOSE MARIA RUIZ / Gerente de Platanos Ruiz

“Nuestro proceso de
maduracion artesanal
del platano replica el que
haria de forma natural

en la planta”

Las diferentes inversiones, su factor diferencial y
el servicio de maduracion a terceros son algunos
de los temas que comenta José Maria Ruiz.

Valencia Fruits. Empezamos
con las acciones que realiza
Mercabarna para prevenir la
COVID-19...

José Maria Ruiz. Desde Pla-
tanos Ruiz queremos agradecer
las diferentes acciones que desa-
rrolla Mercabarna para la pre-
vencion dela COVID-19 en tareas
de limpieza y desinfeccién en las
zonas comunes del recinto y en
sucesivas campanas masivas de
deteccion de este coronavirus
con la realizacion gratuita de
test rapidos de antigenos.

VF. Siguiendo con Mercabar-
na pero ahora en clave empre-
sarial, jen los ultimos arios han
multiplicado sus inversiones?

JMR. Una vez cerrados los
acuerdos de las concesiones del
Mercado Central de Frutas y
Hortalizas, donde contamos con
dos platanerias en los pabellones
DyE,ydelaZonade Actividades
Complementarias (ZAC), donde
esta situada nuestra central de
maduracion, activamos un plan
de inversiones.

Desde 2015 este plan de inver-
siones ha alcanzado todos los
ambitos de la empresa, desde
la planta de maduracién en la
ZAC hasta nuestras platanerias
en el Mercado Central, pasando
por la implantacion de un nuevo
sistema de gestion, que contintia
este ano con larenovacion de las
oficinas e I+D.

VE. En pocas palabras, ;como
definiria a Platanos Ruiz?

JMR. Somos maduradores de
platano. Nuestro factor diferen-
cial radica en que maduramos
el platano con un proceso de
maduracion artesanal que in-
tenta replicar el que se haria de
forma natural en la planta. Con
este proceso conseguimos que la
fruta tenga el mejor sabor y con-
servacion durante la distribu-
cion hasta el consumidor final.

VE. En este proceso que comen-
ta, ;qué papel juega la planta de
maduracion?

JMR. Un papel importante.
La “nueva” planta de madura-
cién, después de la inversion,
cuenta con 900 m? y 12 cama-
ras que podemos sincronizar a
distintas temperaturas y esta
dotada con tecnologia punta de

Mas de 99 aiios
madurando

on mas de 55 anos de

maduracion de plata-
no. José Maria Ruiz ex-
plica que “fue mi padre,
José Ruiz Carrion, funda-
dor de la empresa, quien
se empena en desarrollar
una técnica que replicara
al maximo el proceso na-
tural que el platano haria
en su planta para satis-
facer a los clientes mas
exigentes” y anade que
“mi padre me transmitio
desde bien joven todo el
know-how de este oficio
que es nuestro factor di-
ferencial” B

monitorizacién presencial y
remota 24 horas los 7 dias de la
semana. Aun con la tecnologia
mas avanzada, el verdadero pa-
pel fundamental y basico es el
del madurador de platano. La
percepcion personal de la fruta
a través de los sentidos sigue
siendo un imprescindible para
el madurador experto.

VEF. ;También han aumentado
su capacidad de maduracion?

JMR. Siasi. De hecho este au-
mento de capacidad nos posibi-
lit6 abrir un servicio de “madu-
racion a terceros” pensado para
la distribucion. Un servicio de
maduracion de platano a la car-
ta, personal y exclusivo a medida
del cliente segiin cantidad y esta-
dio de maduracion.
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Ya esta operativo
el Gentro de
Aprovechamiento
Alimentario de
Mercabarna

El Centro de Aprovechamien-
to Alimentario (CAA) es un
proyecto de Mercabarna que
tiene como objetivo reducir,
atn mas, el desperdicio ali-
mentario que produce la
actividad de las empresas
situadas en la unidad ali-
mentaria, mediante un mejor
aprovechamiento del produc-
to no comercializado por las
firmas hortofruticolas del
recinto.

Se trata de un almacén
de 900 m? que Mercabarna
ha construido junto al Pun-
to Verde, con una inversion
de aproximadamente 750.000
euros.

Actualmente, el almacén
que Mercabarna cedi6 al
Banco de Alimentos en 2002
tiene solo 475 m? y recoge
unas 1.500 toneladas de frutas
y hortalizas al afo. E1 nuevo
centro de aprovechamiento,
con casi el doble de espacio
y una operativa mas profe-
sionalizada, pretende incre-
mentar el aprovechamiento
alimentario en 2.500 tonela-
das anuales adicionales.

Por lo tanto, se espera que
el CAA consiga no malgastar
4.000 toneladas de producto
al afio.

ENTIDADES SOCIALES

El principal destinatario de
estos alimentos seran las
entidades sociales. Por ello,
esta misma primavera esta
previsto que se traslade al
CAA el propio Banco de
Alimentos de Mercabarna.
Asimismo, se esta hablando
también con otras entidades
sociales que se pretende que
también colaboren en él.

TRANSFORMACION

Como no todo el producto
que entre en el CAA y sea
elegido tendra como destino
las entidades sociales —ante
la imposibilidad de estas
de absorber la distribucion
de las 4.000 toneladas so-
brantes—, una parte debera
ser transformada para ser
aprovechada.

Esta sera la segunda
parte del proyecto, que con-
sistira en buscar partners
para conseguir que estos
alimentos sobrantes puedan
transformarse, por ejemplo,
en mermeladas, extractos
para caldos... para que sigan
siendo utiles para el consu-
mo humano.

CONTRA EL DESPILFARRO
El Centro de Aprovechamien-
to de Alimentos se enmarca
dentro del plan estratégico
de Mercabarna en la lucha
contra el despilfarro y que
incluye, otras acciones, como
la instalacion de contenedo-
res de materia organica in-
teligentes en los mercados;
la Catedra Mercabarna-UPC
(Universidad Politécnica de
Catalufna); los Premios Paco
Munoz; la app T-Mercabar-
na Solidaria; campainas de
sensibilizacion de los ninos,
o la firma de un manifiesto
de compromiso de todas las
asociaciones y gremios de
Mercabarna...

JORDI BOSCH / Director comercial de Frutinter

“‘Somos una gle las
empresas mas
comprometidas del

sector en sostenibilidad” sy

Entre otros aspectos, Jordi Bosch, director comercial de Frutin-

ter; apunta las diferentes inversiones y actuaciones de sostenibili-
dad que esta firma acomete desde hace ya algunos anos, comenta

la ampliacion de su planta de Onda (Castellon), y repasa la se- _ _
gunda parte de la campania de naranja y mandarina nacional.  JordiBosch, director comercial de Frutinter. / ARCHIVO

Valencia Fruits. Ustedes son
productores y comercializadores
de citricos. A dia de hoy, ;un and-
lisis de la campana de naranja
y mandarina de produccion
nacional?

Jordi Bosch. Los volimenes
de la cosecha han sido mas bajos
de lo esperado inicialmente. Pen-
samos que los resultados seran
buenos para el productor, aunque
hay que tener en cuenta los dias
de lluvia y viento a principios de
ano que han elevado ligeramente
el porcentaje de destrios en esta
segunda parte de la campana y
que, en consecuencia, pueden
provocar una merma en esos re-
sultados segiin zona y variedad.

VEF. El ano pasado ario empe-
zaron a construir la ampliacion
de su planta en Onda (Castellon).
¢Por qué apuestan por esta am-
pliacion y qué significara a nivel
operativo?

JB. Durante el pasado verano
iniciamos las obras de amplia-
cion de la planta de Onda que
contara con nuevas instalacio-
nes y maquinaria destinadas a
una nueva zona de pre-calibrado
de los citricos y almacenaje a
su llegada a la planta. En estas
nuevas instalaciones también se
incorporaran nuevos vehiculos

“Las nuevas instalaciones de Onda suponen mayor ratio
de eficiencia a la hora de trabajar”

“La Catedra Frutinter de la UPV es un trabajo de
duracion extensa en varias campaiias”

que facilitaran la automatizacion
del transporte dentro de la cen-
tral y la automatizacion total de
latrazabilidad, entre otras carac-
teristicas, que nos proporcionara
mas agilidad a la hora de prepa-
rar la fruta para su empaquetado
y distribucioén.

En otras palabras, las nuevas
instalaciones suponen mayor
ratio de eficiencia a la hora de
trabajar y mejorar en tiempo de
confeccion y entrega de produc-
to. Esta infraestructura alcanza
los 16.000 m? y estara totalmente
operativa a finales de primavera.

VFE. (En qué otros proyectos
trabaja Frutinter?

JB. La sostenibilidad es el
proyecto que esta a la orden del
dia y; en esta linea ya hace unos
anos que estamos destinando
recursos tanto en campo como
en almacén para ser una de las

empresas mas comprometidas
del sector. Invertimos en placas
solares de autoconsumo, en la
gestion de residuos, en el ahorro
hidrico, en la utilizacion de en-
vases y materiales compostables;
disponemos de insectario propio
para tratar las plagas de forma
natural; actuamos en campo
sobre los cultivos con la ultima
generacion de tecnologia aplica-
da... Todo ello encaminado hacia
ser cada vez mas sostenibles.
VE. ;Como enfocan la campa-
nia de verano y, en concreto, en los
productos que disponen de marca
propia como melon y sandia?
JB. Estamos a las puertas del
inicio de la campana nacional
que se presenta con un ratio de
mayor plantacién y producto.
Hemos realizado una buena cam-
pafa con nuestro propio melon
de contraestaciéon cultivado en

nuestras plantaciones de Brasil.
En este sentido, conseguimos
afianzar a los clientes ofrecien-
do melén y sandia durante todo
el afio y; de esta manera, damos
un servicio integral sobre estos
productos.

VE. Siguen apostando por la
Catedra Frutinter de la Univer-
sidad Politécnica de Valencia
{apPv)...

JB. Contintan los estudios y
la obtencion de resultados. La Ca-
tedra Frutinter es un trabajo de
duracion extensa en varias cam-
panas. De momento, los resulta-
dos son satisfactorios y vamos
aplicando las ventajas de este
estudio sobre nuestras parcelas
obteniendo mas produccion y de
mejor calidad.

VE. Para finalizar, jobjetivos
para este anio?

JB. Los objetivos de Frutin-
ter giran en base al crecimiento.
Estamos ampliando las instala-
ciones para poder trabajar mas
producto y poder potenciar ven-
tas con clientes asi como expan-
dirnos a nuevos paises. Acomete-
remos mas obras a nivel interno
para unificar la central hortofru-
ticola en Onda, trasladando alli
las oficinas y creando el centro
operativo.

www.frutinter.com
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www.mercabarna.com/biomarket

| primer mercado mayorista
e alimentos ecoldgicos de Espana.

En el Biomarket-Mercabarna encontraras la mas amplia cantidad, variedad y calidad de
alimentos bio, asi como servicios logisticos especializados. Mas de 20 empresas
mayoristas de frutas y hortalizas y multiproducto bio ponen a tu alcance lo mejor de la
produccion ecoldgica. Tus clientes quieren ser BIO. Hazte BIO.






