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La fruta de verano arranca
con buenas perspectivas T

El proyecto Gitrustech,

El Ministerio de Agricultura destaca en un estudio el dinamismo del sector ﬂ,':,g::,:z';ac';:nlzn a

citricultura espaiiola
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En la primera semana de mayo - . ;
comenzo la comercializacion de
las primeras partidas de fruta de
hueso en la zona de la regién de
Murcia y Andalucia, asi como de
sandias y melones en la provincia
de Almeria. Segin el Ministerio
de Agricultura, la temporada
se ha iniciado con unas buenas
perspectivas, sobre todo tras los
resultados obtenidos el afio pasa-
do, cuando la elevada demanda
supuso importantes incrementos
en el consumo.

Asimismo, el MAPA ha desta-
cado en un estudio el “dinamis-
mo” del sector de la fruta de hueso
en Espana por su adaptacién a la
oferta, las variedades y el poten-
cial productivo del albaricoque,
melocotén y nectarina a las de-
mandas de los consumidores.

Ry /
2 LaEntrevista
Entrevista a Julian

Herraiz, Director General
de Agrofresh Espaiia
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Nuevo impulso a la Agenda 2030

Por GONZALO GAYO

a Agenda 2030 resurge
con fuerza tras la pan-
demia de la COVID-19.
El acuerdo alcanzado
hace cinco afios por 193 paises
sera una palanca que permita
afrontar los grandes desafios
que tenemos por delante, como
la pobreza, la desigualdad, la
emergencia ambiental o la falta
de trabajo decente, a nivel mun-
dial agravados por la pandemia.
El avance de la vacunacion
esta permitiendo retomar las
agendas y compromisos al mas
alto nivel internacional con la
celebracion de importantes cum-
bres anunciadas en los ultimos
dias. El proximo mes de noviem-
bre se celebrara en Glasgow la
vigesimosexta Conferencia de las
Partes de la Convencién Marco
de las Naciones Unidas sobre
el Cambio Climatico (COP26),
que fue pospuesta en 2020 como
consecuencia de la situacion sa-
nitaria internacional. En el 2021
también esta prevista la celebra-
cion de un hito internacional cla-
ve en materia de biodiversidad.
La decimoquinta reunion de la
Conferencia de las Partes de la
Convencion de las Naciones Uni-
das sobre Conservacion de Biodi-
versidad, que fue pospuesta por
la pandemia, se celebrara en la
ciudad china de Kunming.
Espana debe aprovechar el
impulso de la Agenda 2030 para

construir un nuevo modelo de de- Campo de cebollas en produccion ecoldgica. / GONZALO GAYO

sarrollo sostenible en el que va

a jugar un papel decisivo la economia
social y la agricultura ecologica gracias
a las dotaciones presupuestarias y ayu-
das europeas que sefialan el camino a
seguir. En este sentido, la Agenda 2030
queda reflejada en los Presupuestos Ge-
nerales del Estado de 2021 a través del
Informe de Alineamiento de las cuentas
publicas con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible.

En los proximos anos se van a desti-
nar ingentes cantidades de recursos para
transformar el modelo econémico con
mas de 70.000 millones de euros entre
2021 y 2023 del Mecanismo de Recupe-
racion y Resiliencia. A ello habra que
sumar otros 70.000 millones de euros en
créditos que podran movilizarse hasta
2026 y los 12.400 millones de euros de Re-
act-EU, que se invertiran en los ambitos
de la salud y la educacion. Junto a estas
cifras del instrumento Next Generation
EU deben anadirse también los mas de
36.000 millones de euros de los fondos
estructurales a través de Fondos Feder
y Fondo Social Europeo, previstos en el

Marco Financiero Plurianual 2021-2027
y el resto de programas comunitarios
asi como los 47.700 millones de euros de
la Politica Agricola Comun-PAC para el
mismo periodo.

Esta historica dotacion de recursos
debe permitir el desarrollo de la Agenda
2030 para alcanzar los compromisos de
justicia social, la lucha contra la emer-
gencia climatica y ecologica anunciados
hace cinco anos. Tenemos una oportu-
nidad tnica como pais y sociedad para
garantizar el bienestar de todas las per-
sonas hacia un modelo de desarrollo mas
inclusivo, justo, cohesionado territorial-
mente y sostenible en el que la economia
social va a jugar un papel determinante.

La Confederacion Empresarial Es-
panola de la Economia Social (CEPES)
aplaude el documento de Directrices
Generales de la futura Estrategia de De-
sarrollo Sostenible, el cual ha sido apro-
bado en Consejo de Ministros y sitia a
la Economia Social como agente empre-
sarial fundamental para la implantacion
de la Agenda 2030.

De hecho, la Economia Social
es una prioridad para Comisiéon
Europea y motor clave del desa-
rrollo y de la Agenda 2030. Segin
el altimo estudio del Comité Eco-
nomico y Social Europeo en la
UE hay 2,8 millones de empresas
y entidades de Economia Social
que constituyen una parte fun-
damental de la rica diversidad
empresarial europea, emplean a
13,6 millones de personas, y repre-
sentan el 8% del PIB de la Union.
Desde Bruselas se subraya su peso
economico pero sobre todo que
comparten principios y valores
como la primacia de la persona y
del objeto social sobre el capital,
una gobernanza democratica, o la
reinversion de la mayoria de los
beneficios.

Asi, el documento reconoce que
“la Economia Social aporta un
modelo empresarial basado en la
primacia de la persona, en el re-
parto equitativo de los beneficios o
sureinversion en el fin social de la
empresa, compaginando eficien-
cia y competitividad empresarial
con progreso y responsabilidad
social”. Ademas, hace referencia
a su contribucion para avanzar
en las lineas fundamentales de la
reconstruccion tras la crisis de la
COVID-19y en el cumplimiento de
la Agenda 2030, donde la consoli-
dacion de un sistema econémico
mas sostenible y respetuoso con
las personas y nuestro entorno se-
ran los principios clave de estos
avances. La empresa de Econo-
mia Social es un claro ejemplo de como
la racionalidad y el progreso social son
compatibles, de como la eficiencia em-
presarial puede convivir con la respon-
sabilidad social.

La agricultura ecologica va a recibir
un apoyo sin precedentes ligado también
a la mejora de la inclusion social en las
zonas rurales, promoviendo al mismo
tiempo unas condiciones de vida y de
trabajo dignas. De hecho la Comision
Europea anuncia para 2022 que ayudara
a los Estados miembros a disenar medi-
das para la agricultura ecologica en las
zonas rurales que la promuevan. Otro de
los retos para las cadenas de suministro
de productos ecologicos es la necesidad
de reducir al maximo los kilometros que
recorren los alimentos y las repercusio-
nes que esto tiene en el cambio climatico,
tarea que exige racionalizar la logistica
de los productos ecologicos y lasredes de
insumos agricolas y que sin duda debe
beneficiar a la huerta valenciana y a los
pequenos productores ecologicos en zo-
nas rurales.

LA PLANTA BAJA

-
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El calabacin se encuentra
en situacion critica

Los precios en abril, lejos de recuperarse, se han situado en una media de 0,11 € kilo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Asaja-Almeria denuncia la critica
situacion de la campana de prima-
vera del calabacin. Los precios a
lo largo del mes de abril lejos de
recuperarse se han situado en una
media de apenas 11 céntimos, y se-
gln la organizacion agraria los
agricultores llevan semanas ven-
diendo producto muy por debajo
del coste. “La situacion es insoste-
nible, de hecho, hay agricultores
con plantaciones nuevas que han
decidido no seguir y finalizar ya
la campana”, senala el presidente
provincial, Antonio Navarro.

La entidad senala la preocupa-
cion existente entre los produc-
tores de calabacin tras ver pasar
los dias con precios de 10-12 cénti-
mos/kg esperando un cambio que
no ha llegado en este comienzo
de mayo, aguantando econémi-
camente unas cotizaciones que
han estado un 58% por debajo del
valor habitual a lo largo del mes
de abril y que se sitian muy por
debajo del coste de produccion. La
falta de rentabilidad que ha dejado
esta primavera el calabacin es evi-
dente, pues la media de estos dos
altimos meses es de apenas 25 cts.

La organizacion agraria ya
alertaba hace unas semanas del
hundimiento de los precios en ori-
gen de diferentes productos, entre

ellos el calabacin, que ha sido el
Unico que no ha vivido recupera-
cion alguna estas semanas.

En la misma linea, el informe
de seguimiento del sector horti-
cola protegido, publicado por el
Observatorio de Precios y Mer-
cados de la Junta de Andalucia,
senala que el precio del calabacin

El calabacin, en abril, ha duplicado la produccion de la pasada campaiia. / ARCHIVO

apenas superaba los 10 céntimos
por kilo en la tltima semana del
mes de abril.

Seglin el analisis de la Junta,
el importante incremento de la
superficie de calabacin de prima-
vera y la ausencia de bajas tem-
peraturas que pudieran frenar la
produccion han ocasionado du-

Hay agricultores con
plantaciones nuevas que
han decidido no seguir y
finalizar ya la campaia

rante el mes de abril una excesiva
oferta. La produccioén de calaba-
cin de abril ha llegado a duplicar
las cifras de la pasada campana,
situacién que complica la recupe-
racion delos precios en origen. La
mayoria del calabacin comercia-
lizado a finales de abril procedia
ya de nuevas plantaciones que los
productores mantendran en pro-
duccion a pesar de los bajos pre-
cios, al haber efectuado el grueso
de la inversion del cultivo.

En las primeras semanas de
mayo entraran en produccion
las plantaciones realizadas bajo
malla en el interior de la provin-
cia de Almeria y en otras regio-
nes del territorio nacional. En el
mercado europeo se incrementa
la cuota de mercado de Francia,
Portugal, Holanda y Alemania
principalmente.

ALTERNATIVA AL TOMATE
Desde Asaja-Almeria se recuer-
da que muchos de los producto-
res que en campanas anteriores

se estaban dedicando a produc-
tos como el tomate, 1o han aban-
donado, entre otros motivos por
la imposibilidad de competir
en el mercado con productos
de otros paises como Marrue-
cos, con quien llevamos casi 10
anos de acuerdo y tras el que se
pueden observar la repercusion
directa en nuestro territorio de
la presion que se ejerce sobre el
agricultor. “Hay zonas como en
el Levante en la que el cultivo
de tomate esta practicamente
desaparecido, y es consecuen-
cia directa de una competencia
feroz contra la que con los ac-
tuales costes no podemos hacer
frente. La consecuencia es que se
siembran otros productos, y uno
de ellos es el calabacin, también
considerado ‘producto sensible’
enel Acuerdoy que es una nueva
victima de este pacto comercial
sobre el que Europa hace la vista
gorda en defensa de otros intere-
ses”, sefialan en la organizacion
agraria.

Desde Asaja-Almeria insisten
en la importancia de poner en
marcha las herramientas que el
sector tiene a su disposicion para
hacer frente a las crisis de precios
y recuerda que no tiene sentido
estar vendiendo a 12 céntimos
cuando los importes de retirada
estan por encima.

Ademas recuerdan que la pla-
nificacion y la adaptacion de la
oferta de nuestras cosechas es
fundamental para evitar situa-
ciones de fuerte crisis de pre-
cios como la que ha vivido esta
primavera el calabacin, del que
dependen miles de familias de
agricultores en la provinciay que
han visto como la primavera se ha
venido al traste tras un otono-in-
vierno complicado.

La climatologia en
Europa modera la
demanda de sandia

La campana avanza lentamente debido a las con-
diciones meteorologicas cambiantes de abril

D VF. REDACCION.

La oferta de sandia de Almeria
ha aumentado progresivamen-
te a lo largo del mes de abril. La
inestable climatologia ha oca-
sionado un retraso en la intro-
duccion de colmenas en los in-
vernaderos y en la maduracion
del fruto, acarreando una oferta
inferior a la estimada en las pre-
visiones iniciales de campana.
En este nuevo escenario, el in-
forme de seguimiento del sector
horticola protegido, publicado
por el Observatorio de Precios
y Mercados de la Junta de An-
dalucia, sefiala que la maxima
concentracion de produccion de
sandia de la temporada tendra
lugar durante la segunda quin-
cena del mes de mayo.

En Europa las condiciones
meteorolégicas vividas en la
semana 17 (del 26 de abril al 2
de mayo) no favorecieron la de-
manda de sandia. Las tempera-

turas maximas no alcanzaron
los 20°C y las precipitaciones
fueron frecuentes. Ante esta si-
tuacioén climatologica en Euro-
pa, la pausada oferta en Alme-
ria es un factor positivo para la
comercializacion de sandia. En
este periodo, la sandia rayada
cotizo en origen a 0,50 euros/kg,
la sandia mini a 0,46 y la sandia
negra sin semillas a 0,75.

Respecto a terceros paises,
es destacable la menor compe-
tencia de sandia de ultramar
y de Senegal. La campana de
ultramar se encuentra practica-
mente finalizada, mientras que
la sandia de Senegal presenta
problemas de calidad y una ofer-
ta inferior a campanas anterio-
res. Ambos factores conducen
a unas buenas perspectivas de
comercializacion para la sandia
andaluza en cuanto la subida de
las temperaturas estimule su
demanda.

e

La competencia de
sandia de ultramar y de
Senegal ha sido menor

La maxima concentracion de sandia sera en la segunda quincena de mayo. / VF

MELON
La campafa de melén, al igual
que sucede con la de sandia, avan-
za lentamente debido a las condi-
ciones meteorolégicas cambian-
tes del mes de abril. Los precios
superan los registros del pasado

ejercicio, pero los volumenes co-
mercializados son significativa-
mente inferiores al 2020.

Elmelon Galia, con 0,50 euros/
kg, registrala cotizacion mas baja
de los tipos analizados, sufriendo
una caida notable de precio res-
pecto a la semana precedente
(38%). La utilizacion de varieda-
des que no terminan de adaptar-
se al clima de Almeria y la fuerte
competencia del melén marroqui
son algunos de los factores que
complican su salida comercial.

El melén Cantaloup reduce
moderadamente su cotizacion
(10% aproximadamente) y se si-
taa en 0,80 euros/kg, pero man-
tiene la demanda en los princi-
pales mercados de exportacion.
El melon Cantaloup marroqui
es el principal competidor de la
produccion de Almeria.

El melén Amarillo ha experi-
mentado un incremento en el na-
mero de hectareas cultivadas esta
campana. La buena adaptacion de
las variedades utilizadas al clima
de Almeria y un manejo agrono-
mico mas sencillo que otros tipos
de melon, junto a unos precios
favorables para los productores
en los Gltimos anos, han sido los
factores que han atraido a los
productores al cultivo de melén
Amarillo. Esta semana su coti-
zacion ha permanecido practica-
mente estable en 0,70 euros/kg y
su oferta se ha incrementado de
forma moderada.
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A 8 MAYO

Exportados 400.311.074 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 8 de mayo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (399.955.816) y reexportacion (355.257),
un total de 400.311.074 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a
9 de mayo de 2020, 1o exportado eran 232.871.464 kilos.

Campana 20/21 Campana 19/20

Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400
Andorra 400.298 1.294 599.199
Angola 99.555
Arabia Saudita 21.759.346 12.487.573
Argentina 2.745.913 621.629
Armenia 18.183 59.315
Australia 258.153 335.656
Bahrain 347.500 192.810
Bangladesh 39.842
Bielorrusia 4242778 2.470.109
Bosnia-Hercegovina 63.699 383.170
Botsuana 22.380
Brasil 19.030.517 22.890.408
Bulgaria 210
Burkina Faso 34,673 36.600
Cabo Verde 86.984 323.403 73.901
Camerun 7.046

anada .739. . 48.843.805
Chad 21.840
China 1.312.874 8.963.599
Colombia 605.824 513.148
Congo (Repuiblica) 22.434 14.676
Corea del Sur 404.334 221.604
Costa de Marfil 123.431 4.787 170.590 2.592
Costa Rica 1.520.810 1.125.688
Curacao 453.106 357.855
Djibouti 11.160
El Salvador 217.101 105.420
Emiratos Arabes Unid 12.586.987 300 9.978.2517
Estados Unidos 310.071 922.250
Gabén 388.576 66.066 4.738
Georgia 42.042
Ghana 135.740 44,969
Gibraltar 298.454 .954 279.605 0.08
Gran Bretana 163.915.283 3.630
Guatemala 202.043 168.840
Guinea

33.012 3.540 1.981 1.439
Guinea Ecuatoria 327.032 37.358 327.900 58.173

Honduras 180.205 110.232

Hong-Kong 89.010 134619

India 1.388 1.086

Islandia 540.440 448440

Jordania 118.738 43.606 22.680
Kazajistan 79.630 139.573

Kenia 47.600

Kuwait 744,154 559.042

Macedonia 110.783 145.969

Malasia 1.357.981 1.955.179

Maldivas 10 2613

ali ; b . .

Marruecos 389 84 364 105
Mauricio 23.625

Vauritania 53.903 469 3.897 3,625
Voldavia .012.19 9613 633.527 5.207

Montenegro 40.652

Nigeria 74.370 91.578

Noruega 39.316.666 36.348.268 3.440
Oman 1.714.821 1.144.769

Panama 1.838.699 1.003.399

Perd 22.080

Qatar 3.068.927

3.921.427
Rep. Centroafricana 81.233 75.708 54.475 41.0

Rep. Demo. Congo 16.560

Senegal 22.275 68511 4.680
Serbia 2.419.250 160 4.094.721 2
Sierra Leona 10.777

Singapur 374.767 355.189

Sri Lanka 41,633

Sudafrica 2.287.125 2.993.879

Suiza 54.711.007 58.049 671.365.906  270.713
Togo 810

Ucrania 3.687.031 3.443.952

Uruguay 342.938 267.423

Por variedades (Kg):

Clausellina 3.554.957 39.499

Satsuma 2.442.281 9  1.768.887

Clementina 62.117.472 20.147 43.898.149 4,788

Clementina hoja 8.241.751 5.03T.4T5
Clemenvilla 4.670.720 3.171.886
Hernandina 1.217.421 478,931
Wilking 943
Fortuna 168.476
Kara 660
Mineola 535
Ortanique 9.602.588 6.576.570
Ellendale 468

Otras mandarinas 33.271.066 0625 8387932 48390
Uso industrial 102.454

Nadorcott 24.746.552 35213 8.482.720 80
ITOTAL MANDARINAS 50.137.626 65.994  77.776.649 9.758
Navelina 59.768.105 9566 39.546.152 49715
Navel 4.096.98 6.054.905 5.978
Navel Late 3.030.917 257 699.426 39.460

[ane Late 65.353.364 51.900.564
Salustiana 14.993.836 10.396.974
Cadenera 422.380 166
Sanguina 87.062 18.444
Sanquinelli 1.023.765 493.725
Valendia Late 2.644.801 109.709  3.181.086 36.030
Verna 68.422 23 5.194 39
Ofras 9.968.306 43.42 2.150.957 80.798
Uso industrial 402.402 922.455
avel Powe 279, .533.

Barberina .767.6 47 90.7T96 3513
W TOTAL LIMONES 63.643.20 07.519  27.826.684 272640

i -

La oferta de citricos se reduce y aumentan las cotizaciones en el mercado. / ARCHIVO

La demanda de citricos en el
mercado sigue un ritmo irregular

Los precios se incrementan en campo y a la salida de los almacenes

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El informe de seguimiento del
sector de los citricos, publicado
por el Observatorio de Precios
y Mercados de la Junta de An-
dalucia, sefiala que la oferta de
citricos en campo se reduce y, con
ello, disminuyen las operaciones
de compraventa y aumentan las
cotizaciones medias en el mer-
cado. La demanda de citricos
sigue un ritmo irregular como
consecuencia de la existencia de
una oferta variada de fruta en el
mercado, como la fruta de hueso
olas berries; los problemas logis-
ticos en el transporte maritimo
con terceros paises; o la llegada
intermitente de borrascas a la
Union Europea.

Por otro lado, las ultimas
lluvias han favorecido el cali-
bre de la fruta, aunque también
han afectado negativamente a
la floracion y cuaje del fruto en
aquellas zonas que han resultado
mas afectadas y han obligado a
los productores a tratar las plan-
taciones para evitar la prolifera-
cion de hongos.

En el campo, continaa la re-
coleccion de las variedades mas
tardias de citricos, entre otras, se
encuentran las naranjas Navel
Powell, Valencia Late, Barfield
o Chisslet; las mandarinas e hi-
bridos Orri, Nadorcott o Tango;
y los limones Verna.

Las cotizaciones liquidadas
al agricultor por estos citricos
en arbol se incremento6 en la se-
mana 17 (del 26 de abril al 2 de
mayo). En concreto, y segin los
datos de la Junta de Andalucia,

Las ultimas lluvias han
favorecido el calibre

de la fruta pero han
afectado negativamente
a la floracion y cuaje

el valor medio de la naranja an-
daluza en campo crecié un 15,6%,
registrando un precio medio de
0,37 euros/kg; en el caso de la
mandarina este incremento fue
del 3%, hasta alcanzar el valor de
0,72 euros/kg; y finalmente, las
cotizaciones medias del limon re-
gistraron un precio en arbol de
0,35 euros/kg, con un incremento
del 9% respecto a la semana an-
terior (0,32 euros/kg).

Comparando el precio medio
registrado por estos tres citricos
entrelasemana 14y 17 dela cam-
pana actual con respecto al valor
obtenido en el mismo periodo de
las cuatro campanas anteriores,
se obtiene que, mientras el pre-
cio medio de la mandarina en la
campana actual (0,70 euros/kg)
ha sido un 18% superior al de
los cuatro campanas preceden-
tes (0,60 euros/kg); en el caso de
la naranja el valor medio en este
periodo de la campana actual ha
sido similar al registrado en las
campana anteriores. Sin embar-
20, el precio medio del limén en
este periodo de 2021 (0,29 euros/
kg) ha sido un 41% inferior al re-
gistrado en el mismo periodo de
las cuatro temporadas anteriores
(0,50 euros/kg).

Del mismo modo que ocurre
en campo, las cotizaciones me-
dias delanaranja,la mandarina
y ellimon a la salida de la central
de manipulacion en la semana 17
se incrementaron con respecto a
la precedente. En este sentido, re-
salta el incremento del 18% en el
valor medio del 1imén, seguido
de un incremento del 3% de la
naranjay del 1% en el del valor
medio de la mandarina. Asi, el
precio medio del limoén, la naran-
ja y la mandarina envasadas en
la semana objeto de estudio fue
de 0,65 euros/kg, 0,71 euros/kg y
1,22 euros/kg, respectivamente.

Teniendo en cuentas los da-
tos registrados en las mismas
semanas de las cuatro campa-
nas anteriores, se obtiene que el
precio medio de la naranja y la
mandarina entre las semanas 14
y 17 de 2021 ha sido un 18% y un
10% superior al valor medio re-
gistrado en las mismas semanas
entre las cuatro campanas ante-
riores. Asi, el valor medio de la
naranja y la mandarina en estas
cuatro semanas de la campana
2020/21 ha sido de 0,70 euros/kg
y 1,20 euros/kg, respectivamen-
te; mientras que el precio medio
de estos dos citricos en estas mis-
mas semanas de las cuatro anos
anteriores fue de 0,59 euros/kg
y 1,09 euros/kg, respectivamen-
te. Sin embargo, el valor medio
del limon en este periodo de la
campana actual (0,56 euros/kg)
ha sido un 31% inferior al regis-
trado en el mismo periodo de las
cuatro campanas precedentes
(0,81 euros/kg).

ARAGON

Sancionados 439 fruticultores por no
presentar la declaracion responsable

con las medidas anticovid

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Antes del comienzo de la campa-
na de la recogida de la fruta los
productores tenian que presentar
una declaracion responsable so-
bre lamano de obra que iban a ne-
cesitar asi como las medidas para
cumplir con la seguridad laboral,
el alojamiento y la prevencion sa-
nitaria contra el coronavirus. El
85,4% de los empleadores del sec-
tor hortofruticola aragonés pre-
sentaron dicha declaraciéon mien-
tras que el otro 14,6% no lo hizo.
El consejero de Agricultura
del Gobierno de Aragon, Joaquin
Olona, ya avis6 en su dia de que
se iniciaria un expediente san-
cionador paralos incumplidores.
Segtn el Ejecutivo aragonés,
ya se han iniciado 439 expe-

Hay un plazo de
quince dias para poder
formular alegaciones

dientes sancionadores: 247 en
Zaragoza, 155 en Huesca y 37
en Teruel. Estas sanciones ad-
ministrativas se imponen con-
forme ala Ley de Salud Puablica
de Arago6n, y pueden ir desde
los 100 a los 300.000 euros, en
funcién de si son leves, graves
0 muy graves.

En este caso, seglin fuentes
autonomicas, todas las que se
han abierto se han tipificado
como leves y, en su mayoria, son
de 1.400 euros.

No obstante, ha habido algunas
quejas de agricultores a quienes
les hallegado la propuesta de san-
cibn, pero ya no tienen frutales.

Segun el Departamento de
Agricultura, “esto pasa porque
utilizamos los registros oficia-
les y publicos de la PAC, y puede
que no estén actualizados”. Se
recuerda que quienes ya han de-
jado su explotacion o consideran
que no tienen que pagar la san-
cion, pueden alegar.

En cualquier caso, quienes
han recibido la propuesta de
sancion administrativa tienen
un plazo de 15 dias para poder
formular alegaciones, “presen-
tando los documentos, justifi-
cantes y pruebas que estimen
oportunos”.
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Un intento mas de

expulsarnos del mercado

oprimero que un “lobbys-

ta” aprende en Bruselas

es que nada es por casua-

lidad, y que anticiparsey
preparar el terreno es mucho me-
jor que jugar a la contra o tener
que defenderse. Y una vez mas la
citricultura espafiola juega a la
contra, intentando desmontar el
resultado de la labor nada casual
en este caso del cuidado lobby de
un pais tercero, Sudafrica, que
ha conseguido ganar adeptos
comunitarios y extracomunita-
rios para una de sus causas: la
prohibicion del desverdizado o
la prohibicion del etileno, que al
final es lo mismo, para conseguir
el objetivo de sacar a Espana del
mercado comunitario de citricos
en octubre y noviembre.

Los paises que se suman a esta
cruzada de Sudafrica, la de prohi-
bir el desverdizado, 1o hacen por
motivaciones diferentes: unos
por sus intereses importadores
enla UE y sus alianzas comercia-
les, otros extracomunitarios por
su clima tropical y su interés en
comercializar naranjas verdes
sin ningun tipo de requerimiento
de color, otros por su ignorancia
que les conduce a la asociacion
de “etileno y desverdizado” con
danos al fruto, otros apelando a
la supuesta reducciéon del des-
perdicio alimentario, e incluso
algunos pretendiendo asociar la
prohibicién del empleo del eti-
leno para desverdizar con una
produccion mas natural, hasta
ecologica, se atreven a decir...

[ UN GAS QUE ES NATURAL

El etileno es un gas que despren-
den todas las frutas y hortalizas
de forma natural durante su pro-
ceso metabolico al madurar. Es
una fitohormona natural de las
plantas, responsable de su cre-
cimiento y maduracion de las
frutas, que puede también sinte-
tizarse quimicamente, aplicarse
de forma exo6gena, y de esta for-
ma es eficaz para este desverdiza-
do, para el cual se ha venido em-
pleando en citricos desde hace
muchos anos. Ademas de ser un
producto autorizado por la UE,
no puede provocar problemas de
residuos en la fruta y por su baja
peligrosidad esta exento de LMR
(limite maximo de residuos). En
consecuencia y logicamente, la
normativa hasta ahora en vigor
permite el empleo del etileno
sin restricciones en agricultura
convencional y en agricultura
ecologica.

Los frutos climatéricos son
aquellos que por la accion del
etileno siguen madurando ain
después de haber sido recolecta-
dos, 1o cual se debe fundamental-
mente a que, independientemente
de que ya no estén en la planta,
aumentan su tasa de respiracion
y produccién endbégena de etile-
no. Una gran ventaja de los frutos
climatéricos es que, como siguen
madurando tras su recoleccion,
cuando se pretende almacenarlos
largos periodos de tiempo o trans-
portarlos a grandes distancias,

s
El lobby sudafricano trata de sacar a Espaiia del mercado comunitario de citricos en octubre y noviembre. / ARCHIVO

pueden ser cosechados en un es-
tado previo ala maduracion, una
vez alcanzada su madurez fisio-
légica en el arbol, 1o mas pronto
posible, de modo que se puedan
transportar a grandes distancias
sin tantos problemas por el tiem-
po que tardaran en alcanzar su
maduracion comercial, tiempo
en el cual ya habran llegado a los
mercados de destino, se habra evi-
tado que lleguen excesivamente
maduros al comprador final, per-
mitiendo que estos se encuentren
en plena madurez comercial y en
perfectas condiciones cuando va-
yan a ser consumidos.

En las frutas climatéricas
el etileno exégeno es usado fre-
cuentemente
en tratamien-
tos artificiales
en camaras de
conservacion
para modificar
su proceso de
maduracion.
Una practica
que se realiza
por ejemplo
para acelerar
sumaduraciéon
y sacarlos al
mercado cuando existe un buen
precio de venta. Ejemplos repre-
sentativos de frutos climatéricos
son el platano, la manzana, la
pera, la ciruela, el higo, el melén,
el Kiwi, la chirimoya, el mangoy
la papaya.

I FRUTA NO CLIMATERICA
Por el contrario, las frutas no
climatéricas, como los citricos,
cerezas, fresas, frambuesas, pina
0 uvas apenas siguen maduran-
do una vez separados de la plan-
ta y necesitan permanecer en la
propia planta hasta alcanzar su
madurez 6ptima, por lo que una
vez son separados de ella no pre-
sentan cambios significativos en
cuanto sabor, color u olor... Si se
recogen verdes, se pudriran sin
haber llegado a madurar. Los fru-
tos no climatéricos siempre han
de recolectarse de la planta una
vez alcanzada su madurez comer-
cial, es decir, cuando estén practi-
camente listos para su consumo.
Los productos de agricultura
ecologica que se producen y co-

mercializan en el territorio dela
UE estan regulados por normati-
va comunitaria. La Comision ha
sometido recientemente a con-
sulta puiblica un Proyecto de Re-
glamento en el que se establecen
unas listas muy restringidas de
ciertos productos y sustancias,
incluidos abonos, plaguicidas y
productos de limpieza y desinfec-
cion, cuyo uso esté autorizado en
la produccion ecologica.

Por ejemplo, una lista muy
reducida de sustancias activas
de productos fitosanitarios au-
torizados en la UE como plagui-
cidas solo podran utilizarse en
la produccion ecologica cuando
las plantas no puedan protegerse

La desverdizacion se ha desarrollado para satisfacer
las exigencias de los mercados,no para alterar el
estado de madurez de la fruta. El etileno es un gas que
producen de forma natural todas las frutas, que no
puede provocar problemas de residuos, que por su baja
peligrosidad esta exento de LMR (limite maximo de
residuos) y que esta permitido en produccion ecoldgica

adecuadamente de las plagas me-
diante las medidas contempladas
en las normas de produccion ve-
getal en agricultura ecologica
(enemigos naturales, rotacion de
cultivos, practicas de cultivo...).

1 DOBLE RASERO

Y en ese listado restrictivo de pro-
ductos fitosanitarios se autoriza
el etileno, pero “Gnicamente en
platanos y patatas; sin embargo,
también se puede utilizar en citri-
cos como parte de una estrategia
paralaprevencion delamosca de
lafruta”. De nuevo, un ataque ala
citricultura espanola. E1 mismo
etileno, seglin esta propuesta, es
inofensivo cuando se trata de al-
terar los cambios organolépticos
propios dela maduracion del pla-
tano y para evitar la germinacion
y ahijamiento de la patata, pero
no debe utilizarse en el desverdi-
zado de los citricos, cuando solo
afecta a la piel cambiando su co-
lor de verde a naranja, excepto si
se justifica como medida preven-
tiva en la lucha frente a la mosca

de la fruta. Es decir, el etileno es
inofensivo e inocuo si se trata
de Alemania y Holanda, aliados
comerciales de Sudafrica, y con
grandes intereses en la produc-
cion de patata (Alemania), impor-
tacion de banana, y maduracion
y almacenamiento y comerciali-
zacion de ambos productos, pero
pernicioso y cuestionado cuando
se trata de la coloracién 6ptima
de las variedades de citricos pre-
coces delos paises mediterraneos
de la UE.

Las concentraciones de etile-
no en el desverdizado van entre
1-5ppm en funcion dela variedad
de agrios de que se trate, mien-
tras que en banana/platano se
emplean con-
centraciones
de hasta 100-150
ppm.

La caracte-
ristica comuin
de los frutos
no climatéricos
(los citricos)
es que los cam-
bios organolép-
ticos propios de
la maduracion
del fruto no se
ven afectados por el etileno, ni
el sintetizado por el propio fru-
to ni el etileno de atmoésferas
saturadas con él, no pudiendo
llevarse a cabo la maduracion
de forma artificial fuera de la
planta, debiendo recolectar la
fruta en su momento 6ptimo de
maduracion. Es mas, el cambio
de color con etileno solo se logra
cuando el fruto ha alcanzado la
madurez interna, de lo contrario,
su aplicacién es intil o incluso
contraproducente: o el verde
permanece o la naranja palide-
ce. Por el contrario, los frutos cli-
matéricos (los platanos) pueden
recogerse verdes y estimular su
maduracion en camaras con at-
mosfera con etileno.

Sin embargo, algunos frutos,
sobre todo citricos, pueden estar
fisiol6gicamente maduros y aun
asi presentar coloracion verde.
En ellos se puede aplicar etileno
exogeno para eliminar las cloro-
filas de la piel del fruto, y por lo
tanto el color verde, y ademas
aumentar la sintesis de carote-

Por INMACULADA SANFELIU (*)

noides (color naranja). Esto no
altera el estado de maduraciéon
del fruto, no deja ningtin residuo
sobre la fruta, ni comunica pro-
ducto quimico alguno ala pulpa
comestible, solo afecta a la piel
del fruto cambiando su color. Es
una cuestiéon puramente estéti-
ca para el futuro comprador ya
que como se ha indicado el eti-
leno es un gas que desprenden
todas las frutas y hortalizas de
forma natural durante su proce-
so metabolico al madurar.

[ LA NARANJA DEBE SER

NARANJA
El color naranja caracteristico
de las naranjas y mandarinas
no puede ser otro, puesto que es
el producto (la naranja) el que
da el nombre al color, 1o que no
ocurre en ninguna otra especie
vegetal. El color de las naranjas
y mandarinas es un parametro
de calidad porque constituye
un sintoma de madurez para el
consumo, que no se puede atri-
buir inequivocamente a las co-
loraciones verdes. En aquellos
citricos que han alcanzado la
madurez suficiente, el consu-
midor careceria de un medio de
apreciacion organoléptico inme-
diato como es el color, debiendo
adquirirlas y comerlas para
comprobar esa madurez. En los
paises mediterraneos utilizamos
la desverdizacion para presentar
la fruta con un 6ptimo color. La
desverdizacion se ha desarrolla-
do para satisfacer las exigencias
de los mercados,no para alterar
el estado de madurez de la fruta.

Los frutos citricos, aun alcan-
zando el grado de madurez ade-
cuado fisiologicamente, pueden
presentar todavia en la corteza
cierto grado de color verde. El in-
vierno y las bajas temperaturas
es lo que hace que la fruta cam-
bie de color y en cambio en las
variedades precoces con el calor
de septiembre y octubre es mas
dificil obtener un color comer-
cial, lo que se ve agravado por
el cambio climatico. La presion
de la mosca del mediterraneo a
primeros de campana es alta y re-
trasar la recoleccién para que la
fruta alcance el color en el campo
significaria ademas de empezar
mas tarde la campana mayor
riesgo de ataques de mosca y
una estrategia que puede hacer
incrementar poblaciones de esta
en meses posteriores.

El proceso de desverdizacion
es actualmente necesario en ci-
tricos para adecuar el aspecto
de la fruta (calidad visual) a las
exigencias de los mercados inter-
nacionales, especialmente en las
variedades tempranas al inicio
de campana. El etileno nos per-
mite ademas reducir el desper-
dicio alimentario, ya que al no
dejar que la fruta sobremadure
en el campo evitamos que se es-
tropee una gran cantidad, permi-
tiéndonos regular la recoleccion
y el estado de la fruta, reducien-
do las pérdidas por podrido.

[ SUDAFRICA 0 COMO
AUMENTAR SU TROZO DE
PASTEL

El lobby sudafricano jamas des-

cansa y no pararan hasta conse-

guir su objetivo: incrementar su
pedazo del pastel que representa
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el consumo de citricos de la
UE (por nimero de consu-
midores y por capacidad de
compra y de consumo) a base
de eliminar la oferta espano-
la del mercado comunitario
en determinados meses de
coincidencia.

Hasta hace pocos anos
este pastel estaba nitidamen-
te repartido ya que las esta-
cionalidades de hemisferio
norte y hemisferio sur eran
totalmente complementarias
y cuando Sudafrica llegaba al
hemisferio norte en contraes-
tacion encontraba los merca-
dos desabastecidos. El solape
0 superposicion es cada vez
mayor, en periodo y en vo-
lumen. Sudafrica presenta
una tendencia clara de cre-
cimiento fundamentalmente
en mandarino y sobre todo
en variedades de hibridos de
mandarinos tardios y quiere
cerrar a toda costa la venta-
na de exportacion a la UE de
nuestras navels precoces Y,
sobre todo, de nuestras cle-
mentinas precoces en logica
connivencia con sus socios
importadores, fundamental-
mente alemanes y holandeses.

[ VARIOS INTENTOS

Primero lo intentaron en la
reunion de la Seccion Especia-
lizada para la Normalizacion
de Frutas y Hortalizas Fres-
cas de CEPE/UN (UNECE) de
mayo de 2018 proponiendo un
documento de buenas practi-
cas de manejo de productos
para evitar el desperdicio
alimentario, en el que se pro-
ponia la desaparicién/prohi-
bicion del tratamiento de des-
verdizado de los citricos con
etileno. Argumentaban que
éste reducia la vida del fruto
y podia causarle dainos. Era
“curioso” que un proyecto de

les resultaria muy facil jus-
tificar lo “innecesario” del
“denostado” etileno.

No nos engafiemos: todas
estas modificaciones que
pretende incluir Sudafrica,
apoyada por algunos estados
miembros importadores, en el
Codigo de Buenas Practicas,
en las normas de comercia-
lizacién de los citricos o en
la produccioén ecolbgica, no
persiguen que se desperdicie

la produccion espafiola fuera
del mercado de la UE al final
de su campana de comercia-
lizacion e inicio de la nuestra
(solapamiento de las dos cam-
panas comerciales), introdu-
ciendo requisitos que ellos en
su final no tienen ningtn pro-
blema en alcanzar en color, in-
dices de madurez o contenido
minimo en azucares y que
nosotros en nuestros inicios
todavia necesitamos tiempo

minados frutos dentro de su
proceso de maduracion, y en
los citricos no modifica, ni
avanza, ni retrasa su estado
de madurez, solo cambia el
color verde por el anaranjado
y se utiliza porque el consu-
midor asocia este color a una
mayor calidad del producto.
Defender lo contrario no es
altruismo, solo intereses co-
merciales espureos.

menos fruta, que el producto para conseguirlos. (*) Presidenta del

sea mas sano, o mas ecologi- El etileno es un producto Comité de Gestion

co, solo pretenden mantener natural emitido por deter- de Citricos (CGC)
sanifruit.com
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FRUIT FORMULADO PARA TRATAMIENTO

Uhii FRUTA SANA SI% RESEIU0S POSTCOSECHA DE FRUTA DE HUESO EN LINEA
POSTCOSECHSA [E5 POSIELE

Codigo de Buenas Practicas
concebido como un docu-
mento genérico se centrara
con tanto ahinco “solo” en el
desverdizado de los citricos.

También en la reunion de
mayo de 2018, Sudafrica pro-
puso nuevos requisitos de
madurez que debian cumplir
las mandarinas y las naranjas
(ademas de los incluidos en
la norma actual): contenido
minimo de grados BRIX para
satsumas, clementinas y otras
mandarinas y sus hibridos y
también para naranjas de 8,5.
Esto hubiera sido muy grave
para los intereses de Espana.
El inicio de la comercializa-
cion de casi todas las varieda-
des se veria retrasado, ya que
cuando se alcanzara el indice
de madurez minimo no se ha-
bria alcanzado el contenido
minimo en azicares (solidos
solubles), lo que significaria,
ademas de empezar mas tarde
la campafia, mayor riesgo de
ataques de mosca, favorecer
el incremento de poblaciones
de esta en meses posteriores,
asi como perder periodo de
comercializacion.

También han intentado eli-
minar los requisitos minimos
de color de la norma, tanto
para el grupo de las mandari-
nas como para las naranjas.
Y de paso pretendian avanzar
en el camino de conseguir en
una fase ulterior una proxima
prohibicion del desverdizado
con etileno [...]. Si muere el
requisito de color y por tanto
se pueden comercializar na-
ranjas y mandarinas verdes

(
{

'SANIFRUIT FH-L,
la Unica alternativa postcosecha
para fruta de hueso
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FRUIT IVACE

INSTITUTO VALEWCIANO DE
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Responsables de agricultura de cinco comunidades ofrecieron su vision de la fruticultura. / ARCHIVO

Un sector fragmentado
poco organizado

Los representantes de las principales zonas fruteras de Espana muestran su
preocupacion ante los problemas estructurales del sector productivo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un sector fragmentado y poco
organizado, asi como la urgen-
cia de aplicar innovaciones
que permitan a los cultivos ser
mas eficientes frente al cambio
climatico, son dos de las preo-
cupaciones que mas repiten los
responsables de agricultura de
Andalucia, Aragbén, Cataluiia,
Comunitat Valenciana y Region
de Murcia.

Representantes autonémicos
del ambito agrario de estos cinco
territorios, muy diferentes pero
con muchos aspectos en comun,
se reunieron la semana pasada
en el webinar ‘Fruticultura: vi-
sion de las comunidades aut6-
nomas productoras’, organizado
por el Consejo de Ingenieros Téc-
nicos Agricolas, para hablar de
dolores de cabeza comunes, retos
y logros frente a situaciones li-
mite como la COVID-19, la crisis
climatica o problemas estructu-
rales del sector productivo.

Si en algo se mostraron de
acuerdo todos ellos es en la ne-
cesidad de hacer un sector mas
fuerte anivel comercial graciasa
launion de productores. Joaquin
Olona, consejero de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente del
Gobierno de Aragon, fue taxati-
vo: “Contamos con un sector que
es ejemplar en su planteamien-
to productivo, técnico y tecno-
logico, pero que tiene grandes
deficiencias organizativas y de-
bemos reconocer con humildad
que el sector esta fragmentado,
disperso y poco organizado”.

Estamisma situacién la viven
en Andalucia y en la Comunitat
Valenciana, esta tltima, con la
mayor parcelacion que se pueda
dar en la peninsula. Para paliar-
lo estan trabajando en distintas
lineas, tal y como explicé Roger
Llanes, secretario autonémico de
Agricultura y Desarrollo Rural
de la Generalitat Valenciana,
“Estamos promoviendo la co-
laboracion y, en algunos casos,
directamente la integracion de
las OPFH”. Ya en 2019, esta Co-
munitat aprobé la Ley de Estruc-
turas Agrarias, destinada, segiin

Fruta con sabor

esde Cataluiia, su director general d’Ali-

mentacio, Qualitat i Industries Agroa-
limentaries, Carmel Modol, cit6 otro de los
problemas que mas acusan los consumidores,
la pérdida de las bondades organolépticas de
las frutas. “Con el plan estratégico de la fruta
definimos un problema claro, que debido a la
masificacion en la demanda, la fruta llega a
los mercados practicamente verde, no en su
punto de maduracion, y este es un problema

grave a resolver”.

Catalufia también esta dedicando esfuerzos
alafruta de pepita, como la manzana, de la que
son grandes productores, ya que este cultivo
tiene menos tolerancia a la aridez climatica.
Por ello trabajan en el Hot Climate Program-
me, que en unos tres anos ofrecera resultados
que serviran a los agricultores para tomar de-
cisiones importantes en la produccion de cara

al futuro. ®

Andalucia, Aragoén, Cataluia, Comunitat Valenciana y

Region de Murcia consideran necesario promover un

sector fruticola mas fuerte a nivel comercial gracias a
la union de productores

La aplicacion de innovaciones que permitan a los
cultivos ser mas eficientes frente al cambio climatico
es otra de las grandes preocupaciones del sector
productor de fruta espaiiol

Llanes, “a mejorar y conseguir
explotaciones mas grandes, que
contribuyan a no expulsar a mas
agricultores y propietarios de un
entorno altamente competitivo”.

SOSTENIBILIDAD Y CLIMA

La sostenibilidad y el respeto al
medio ambiente ha sido otro de
los puntos calientes. Desde la Re-
gion de Murcia, su consejero del
Agua, Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Medio Ambiente, Anto-
nio Luengo, ponia el ejemplo de
la situacion del Mar Menor. “En
nuestra regiéon nos miran con
lupa por lo que sucede en el cam-
po de Cartagena, donde hemos
de ser capaces de demostrar que
agricultura y medio ambiente
son compatibles”, afirmé. Tanto
para estos retos medioambienta-
les como para el cambio clima-
tico, Luengo considera que la
innovacion, la tecnologia y el co-
nocimiento son indispensables,
“y en su aplicacion los ingenie-
ros agricolas tienen un papel fun-
damental, porque nos ayudaran
a ser pioneros en agricultura de
precision, como ya lo somos en
lareutilizacién del 100% de agua
que se consume en las viviendas
y en la industria de la region”.

CoVID-19
El comportamiento ejemplar del
sector agroalimentario frente a
la crisis mundial de la COVID-19,
también ha sido destacado por to-
dos los ponentes. Reconocen que
hubo mucha confusion al princi-
pio y temor al enfrentarse a una
situacion desconocida, pero que
pese a todo no hubo ningin pa-
rén en la produccion. “Trabaja-
dores y empresarios han actuado
de manera ejemplar, demostran-
do cual es la labor de los agri-
cultores, producir de la mejor
forma posible y que no falte ca-
lidad, precio ni sostenibilidad”,
argumento Vicente Pérez, secre-
tario general de Agricultura de
la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de Andalucia.

Adaptacion, resistencia y
responsabilidad fueron otros de
los conceptos que utilizaron los
ponentes para referirse a como
desarroll6 su labor el sector agro-
alimentaria frente a la crisis.

UNA PAC MAS IGUALITARIA

La Politica Agraria Comuin tam-
bién se puso sobre la mesa en
practicamente todos los casos.
En el caso de Andalucia, Vicente
Pérez destaco que su comunidad
tirara del carro de la sostenibi-
lidad y la agricultura ecolégica
que reclama la PAC pero, segin
€l, “debe haber un reconocimien-
to por parte de Bruselas que nos
ampare frente a paises terceros
que entran con su producciéon
en Europa sin tener los contro-
les que a nosotros nos exigen”,
reclamo.

En esta linea, también mani-
festo que las frutas y hortalizas
deben empezar a recibir los pa-
gos basicos de la renta a través
del mecanismo de la reserva na-
cional, “porque seria la puerta
de entrada al sector de mujeres
y jovenes agricultores”

Este webinar, que cont6 con la
moderacién del periodista agroa-
limentario Carlos Espatolero, ha
sido el primero de un ciclo de seis
que organizara el Consejo de In-
genieros Técnicos Agricolas con
motivo del Ano Internacional de
las Frutas y las Verduras. En ju-
nio estan previstos dos webinars
sobre horticulturay en el tltimo
trimestre del afio tres encuentros
mas sobre frutas templadas, tro-
picales y frutos secos.
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Exposicion “Ellas son campo”. / JAVIER ORTEGA

El sector agrario es el que
mas arraigo genera entre
la poblacion femenina en
el mundo rural

ARAGON / Las mujeres quieren quedarse en
el pueblo pero reclaman, mas informacion,
mejores servicios y mayor conciliacion

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Consejeria de Agricultura del
Gobierno de Aragon y la Univer-
sidad de Zaragoza han realizado
dos estudios sobre la situacion
femenina en el medio rural. En-
tre las principales conclusiones
figuran que las mujeres desean
seguir permaneciendo en el
pueblo, siendo el sector agrario
el que mas arraigo genera. Pero
demandan mas informacion
y coordinacion por parte de
la Administracion publica asi
Como mejores servicios y mayor
conciliacion.

Para elaborarlos se realiz6 un
cuestionario conjunto que res-
pondieron 563 mujeres de las 33
comarcas aragonesas y después
las respuestas se analizaron por
separado. Segtin los promotores,
ambos estudios ofrecen, por pri-
mera vez, “una foto fija de la si-
tuacién actual de la mujer” en
cada comarca aragonesa. Tanto
por el nimero de respuestas re-
cibidas, como porla variedad de
cuestiones incluidas, hasta don-
de se conoce, “el estudio es tinico
en Europa” en integrar distin-
tos aspectos socio-economicos,
territoriales y de percepcion de
arraigo en el territorio.

Las principales conclusiones
extraidas del “Estudio de la si-
tuacion del mundo rural arago-
nés desde una perspectiva de gé-
nero, 2020” son que las mujeres
rurales estan muy identificadas
con el medio donde viven. Valo-
ran especialmente su recursos
naturales y culturales, y estan
contentas de vivir en un pueblo.

Ahora bien, las posibilidades
de empleo son escasas y muchas
se ven obligadas a emprender
para poder trabajar. También
senalan las deficiencias en
servicios e infraestructuras.
Su percepcion respecto al apo-
yo de las administraciones es
que existe desinformacion y
descoordinacion.

En el estudio “Mujeres y
desarrollo socioeconémico
en el medio rural en Aragoén:
aproximacion desde una pers-
pectiva de género” se constata
una mayor brecha de género
poblacional y de empleo que en
el medio urbano y mayor enveje-
cimiento poblacional, revelando
la existencia de dificultades para
la fijacion de poblacion en edad
de trabajar.

La formacién aparece como
elemento importante de movi-
lidad econémica y social en el
medio rural. La distribucién
del tiempo dedicado a realizar
las distintas actividades coti-
dianas entre las mujeres y sus
parejas es desigual, aunque se

iguala algo al disminuir la edad
y aumentar el nivel de forma-
cion. Se constata igualmente que
las tareas de cuidados recaen en
gran medida en las mujeres.

Los estereotipos estan supe-
rados en gran parte, si bien per-
sisten en algunos grupos segun
nivel formativo, renta y edad.
También se comprueba que las
mujeres desean seguir permane-
ciendo en el medio rural siendo
el sector agrario el que mas
arraigo genera.

FACTOR DE DESARROLLO
Seglin el Gobierno de Aragon,
las mujeres en el medio rural
constituyen un factor clave en
el desarrollo sostenible de los
pueblos y de la sociedad.

Sin embargo, la masculiniza-
cion de la actividad agraria, la
escasa representatividad de las
mujeres en puestos de responsa-
bilidad y toma de decisiones, sus
mayores dificultades para acce-
der alos diferentes servicios, im-
plica una falta de oportunidades.

Asi como de acceso en igual-
dad de condiciones a un empleo,
a la propiedad de las tierras o a
las tareas de gestion empresarial
en el sector agroalimentario,
que ha tenido como consecuen-
cia el abandono del medio rural
por parte de muchas mujeres.

“Para revertir esta situacion
es preciso afrontar las desigual-
dades que todavia sufren las
mujeres en el medio rural”.
Para ello, el Departamento de
Agricultura y Ganaderia cre6
en 2017 1a Unidad de la Igualdad
y una Mesa de trabajo, una ini-
ciativa pionera.

En el seno de esta unidad se
ha elaborado un programa de
formacién del personal funcio-
nario en igualdad, en el que ya
han participado mas de 200 per-
sonas tanto de servicios centra-
les como periféricos. Asimismo,
se esta potenciando la participa-
cion de las mujeres en los orga-
nos de toma de decisiones, como
los consejos rectores de las coo-
perativas agrarias y el Departa-
mento colabora con la Federa-
cion de Cooperativas Agrarias
de Aragon y las organizaciones
agrarias, para concienciar y
animar a las mujeres a que se
incorporen a estos 6rganos.

En la misma linea, desde
hace unas semanas, se encuen-
tra itinerando por Aragén la
muestra fotografica “Ellas son
campo”, de las artistas Noemi
Rodrigo y Mercedes Bueno, que
pretende reflejar la situacion de
las mujeres rurales aragonesas
en la actualidad, con sus luces y
sus sombras.

Clara Prieto, nueva presidenta
de Ia DOP Gereza del Jerte

Sustituye a Emilio Sanchez que pasa a ser vicepresidente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegida
Cereza del Jerte anuncia la elec-
cion de Clara Prieto como nueva
presidenta. Sustituye a Emilio
Sanchez, votado en 2019. Emilio
Vaquero hara las funciones de
vicepresidente y Consuelo San-
chez ha sido elegida secretaria
del Consejo Regulador.

La designacién se propuso
en el Pleno del Consejo Regula-
dor celebrado el pasado lunes, 3
de mayo. La recién elegida pre-
sidenta, licenciada en Ciencias
Empresariales, ha trabajado
en diferentes empresas vincu-
ladas al sector hortofruticola.

La nueva presidenta ha des-
tacado que su objetivo sera “lo-
grar que la Picota del Jerte siga
siendo uno de los mas claros re-
ferentes de los productos agroa-
limentarios de Extremadura”.

El Consejo Regulador de
Denominacién de Origen
Protegida Cereza del Jerte es
una entidad que trabaja para
promocionar y certificar el
origen y la calidad de los pro-
ductos protegidos. Sus prin-
cipales objetivos son difundir
la imagen corporativa de la
Denominacion de Origen Pro-
tegida Cereza del Jerte, asi
como promocionar el cultivo y
la comercializacion de cerezas
de calidad.

El objetivo de la nueva presidenta es lograr que la
Picota del Jerte siga siendo uno de los referentes de
los productos agroalimentarios de Extremadura
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Mercados

Franceses

Informacion elaborada por Nerea Rodriguez

&

Los mercados franceses

ante la crisis de la GOVID-19

La plataforma logistica de Saint-Charles International y los Mercados de Interés

Nacional (MIN) de Rungis-Paris, Marsella y Toulouse valoran la gestion de sus

responsables en uno de los ejercicios mas complicados debido a la crisis sanitaria

Los operadores de Saint-Char-
les se caracterizan por su
flexibilidad a través de los
diferentes tipos de clientes
a los que sirven. Son pro-
veedores de hipermercados,
supermercados y discount;
también son proveedores de
mercados mayoristas como
Rungis o Lyon-Corbas, y son
proveedores del canal de ven-
ta de mercados itinerantes y
locales. Sobre los canales de
distribuciéon que mas han
sufrido y los que han salido
beneficiados durante la pan-
demia, Denis Ginard, presi-
dente del Sindicato Nacional
de Importadores de Frutas y
Hortalizas (SNIFL) senala que
el que mas ha sufrido es “el
vinculado a los mayoristas o
semi-mayoristas que atienden
a las colectividades locales y
a la restauraciéon”. Asi, este
descenso de la actividad se
ha dejado sentir con fuerza en
los MIN (Mercados de Interés
Nacional).“Los mercados al
aire libre también han sufri-
do esta situacion”, especial-
mente durante las primeras
semanas del confinamiento de
2020, cuando su apertura fue
prohibida por las autoridades
publicas.

Por otro lado, Ginard apun-
ta que se ha producido “una
aceleracion de las compras
en supermercados y tiendas
de barrio. Las distintas fases
de ‘confinamientos’ y ‘toques
de queda’ han favorecido es-

tos canales de distribucion”.
Ademas, parte de las ventas
que tradicionalmente se des-
tinaban a la hosteleria “se
han trasladado a los super-
mercados y a los comercios
de proximidad, que han visto
aumentar su cuota de merca-
do en este periodo”.

Desde el punto de vista
logistico, el presidente del
SNIFL explica que, en los pri-
meros meses de pandemia,—
marzo y abril de 2020—, “los
operadores de Saint-Charles
trabajaron mucho en el mer-
cado francés, sobre todo con
los supermercados y las tien-
das de proximidad, sin em-
bargo esta situacion cambio
durante el segundo confina-
miento, en los meses de octu-
bre y noviembre”. En cuanto a
la exportacion, “esta linea de
trabajo se ha mantenido du-
rante todo el ejercicio pasado,
incluso se ha visto reforzada
en determinados destinos y
tipos de productos”.

MIN RUNGIS
El Mercado Internacional de
Rungis es uno de los mayores
mercados hortofruticolas del
mundo, una auténtica referen-
cia en el sector al representar
el 71% del aprovisionamiento
de frutas y hortalizas de Fran-
cia, que en volumen son mas
de 1,2 millones de toneladas.

Stéphane Layani, presi-
dente del MIN Rungis, en un
reciente discurso a los opera-

i

En todo 2020 no ha habido ninguna liquidacion de empresa en Rungis. / MIN RUNGIS

dores del mercado, recordaba
que desde hace mas de un ano
“estamos atravesando un pe-
riodo sin precedentes, sin
embargo, los operadores del
Mercado Internacional de
Rungis han trabajado incan-
sablemente para garantizar

En Saint-Charles, la exportacion
se ha mantenido incluso se ha
visto reforzada en determinados
destinos y tipos de producto
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la continuidad del servicio
publico de alimentacion, y
desde Semmaris —empresa
gestora del Mercado Interna-
cional de Rungis—seguimos
trabajando duro para avanzar
y construir el futuro”.

Para el presidente del
principal mercado mayorista
francés “esta crisis sanitaria
mundial ha revelado la fuerza
de nuestro mercado, su inque-
brantable solidaridad y su di-
versidad de oportunidades”.
En opinién de Layani, “la au-
toridad administradora del
mercado ha gestionado esta
crisis de manera impecable”.
En primer lugar se tomaron
las decisiones de seguridad
que la crisis requeria: segu-
ridad de bienes y personas,
y seguridad sanitaria. Pero
Semmaris ha ido mas alla
y para hacer frente a las di-
ficultades de las empresas
de Rungis, creé un Fondo de
Solidaridad de 4 millones de
euros que “ha permitido dar
exenciones alas empresas que
lo necesitaban”. Stéphane La-
yani se mostraba orgulloso al
confirmar que durante todo
este periodo “no ha habido
ninguna liquidacién en el
Mercado de Rungis”.

Consciente de las dificulta-
des que también presenta el
ejercicio 2021, Layani confir-
mo, en su discurso a los opera-
dores, que ha renovado el Fon-
do de Solidaridad para seguir
ayudando a las empresas con
mas problemas. Asi mismo,
confirmo6 que durante este
ano Semmaris continuara in-
virtiendo en el mercado con
el Plan de Desarrollo Rungis.

MIN MARSELLA
Ademas de la distribucién de
alimentos, el mercado mayo-
rista de la ciudad de Marse-
1la, MIN des Arnavaux, va a
acelerar su transformacion a
pesar de la coyuntura. Se trata
de un cambio estructural que
comenzo hace varios anos,
con el desarrollo de 45.000 m?
de nuevas naves industriales
y comerciales, para duplicar
su superficie en 2022.

La llegada de la autopista
L2 (A507) ha permitido conec-
tar la plataforma de distribu-
cion de alimentos con el oeste
y el este de la region. Propor-
ciona al mercado mayorista
una posicion geoestratégica
importante para la logistica
en la ciudad y la regién. Por
eso pretende desarrollar su
vocacion mucho mas alla de
la distribucion alimentaria.

Situado cerca del Gran
Puerto Maritimo de Marse-
lla y de la estacion de tren de
Saint-Charles, en el cruce de
las autopistas A7 y A507, el
MIN des Arnavaux se encuen-
tra en el centro de la intermo-
dalidad para el transporte de
mercancias a escala local, na-
cional e internacional.

De la logistica de los ali-
mentos perecederos a la de
las mercancias, solo hay un
paso que Somimar —empre-
sa semi-publica que gestiona
el mercado— pretende dar. Y
un paso de gigante si nos ate-

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



11 de mayo de 2021

Tres aios después de su adquisicion por el grupo
Lumin Toulouse y a pesar de la dramatica situacion
sanitaria que atravesamos, el MIN Toulouse ha
cumplido sus objetivos en 2020

nemos al proyecto presentado
el pasado 2 de abril.

Se trata de la creacion de
una plataforma de 10 hecta-
reas en la que se construiran
50.000 m? de almacenes espe-
cificos para crear una base
logistica urbana conectada
por pasarelas con la L2 y la
A7. Tendra 300 muelles de
cargay descarga. Un tercio se
utilizara para recibir las mer-
cancias de los vehiculos pesa-
dos, mientras que dos tercios
se utilizaran para cargar los
vehiculos de reparto ligeros y
“limpios”.

Al mismo tiempo, el MIN
pretende convertirse en “la
mayor planta fotovoltaica ur-
bana de Francia” cubriendo
el mercado con 100.000 m? de
paneles solares de aqui a 2022.

MIN TOULOUSE HACE PLENO
Tres anos después de su ad-
quisiciéon por el grupo Lu-
min Toulouse y a pesar de la
dramatica situacion sanitaria
que atravesamos, el MIN Tou-
louse ha cumplido sus objeti-
vos en 2020, seguin confirma-
ba, en una reciente rueda de
prensa, Dominique Batani,
presidente del mercado ma-
yorista. “Acogemos a nuevas
empresas muy diversificadas
en los sectores de la logistica,
las actividades de apoyo, la
agroalimentacion, etc. Todo
ello sin ser un segundo Rungis
en Toulouse, sino mantenien-
do los valores locales”.

La ocupacion actual es del
97% y el MIN de Toulouse si-
gue desarrollando su infraes-
tructura. Durante el primer
trimestre de 2021, ha puesto
a disposicion 3.500 m? de loca-
les adicionales, incluidos 850
m? de espacio especifico para
empresas viveristas.

En 2019, desde el MIN de
Toulouse se vendieron 179.000
toneladas de productos, un vo-
lumen de ventas ligeramente
mayor que en 2018 (169.000
toneladas) y alcanzo6 una fac-
turacion de 389 millones de
euros, un 5% mas. El niumero
de empresas en el mercado se
hamantenido en 154, pero hay
una menor presencia de pro-
ductores (272 en lugar de 295).
“A pesar de ofrecer la entrada
gratuita a los jovenes agricul-
tores y a los agricultores eco-
logicos, es dificil incrementar
su presencia en nuestro mer-
cado, sencillamente porque el
numero de productores esta
disminuyendo en Francia”,
reconocia Maguelone Pontier,
directora del mercado mayo-
rista, también presente en la
rueda de prensa con motivo
del Balance 2020 de Mercado
de Toulouse.

Sobre los efectos que la
COVID-19 ha tenido en el dia
a dia del mercado, los respon-
sables de Lumin Toulouse
—empresa gestora del MIN
Toulouse— precisaron que
casi el 15% de las empresas
se han visto gravemente afec-
tadas por esta crisis sanitaria,
mientras que un 30% de los
operadores han salido benefi-
ciados gracias al importante
cambio en la demanda de los
consumidores hacia los pro-
ductos ecologicos y locales.

Maguelone Pontier tam-
bién sefialé que durante el
pasado ano, “se establecio
un importante programa de
acompanamiento para las
empresas del mercado para
mantener informados a todos
de las ultimas decisiones (Es-
tado, prefectura...), ademas,
tras el cierre de los mercados

MERCADOS FRANCESES

-

CARREAU DES GROSSISTES
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lla, MIN des Arnavaux, acelera su transformacio
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al aire libre, en MIN Toulouse
abrimos una nueva zona des-
tinada a particulares para que
estos pudieran hacer sus pe-
didos y recogerlos. Por ejem-
plo, una de nuestras empresas
que ofrece ‘cestas’ a domicilio
sextuplico su facturacion y
desarroll6 su actividad de
reparto”.

En el ejercicio 2021, para
no dejar a nadie en el camino,
Dominique Batani confirmo
que Lumin Toulouse apli-
cara exenciones de alquiler
que van de uno a seis meses,
en funcion de las pérdidas de
facturacion.
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Las imagenes de estas paginas han sido cedidas por la UCO. El proyecto Citrustech cuenta con una ayuda europea de fondos FEDER.

Citrustech, un paso para la
modernizacion en la citricultura

El proyecto de transferencia tecnologica Citrustech se alza como una posibilidad en el desarrollo y adaptacion de prototipos
tecnologicamente avanzados que se utilizaran para la recoleccion de citricos. El proyecto se dota de avances tecnologicos con el
objetivo de modernizar el sector citricola y llevar a cabo una produccion sostenible. Una gran oportunidad para la citricultu-
ra que en Espania encuentra cierta desventaja frente a competidores de otros paises en lo que respecta al nivel de mecanizacion
en el sector; algo que repercute directamente en los costes finales del cultivo y a lo que Citrustech pretende dar respuesta. Por

ahora, Citrustech continua trabajando en la modernizacion, la innovacion y la sostenibilidad en el sector citricola.

D ALBA CAMPOS TATAY. REDACCION.
El proyecto Citrustech nace con
el objetivo de modernizar el sec-
tor de la citricultura, dotarle de
prototipos innovadores respecto
alamaquinaria y acompanar esa
modernizacién con un uso de téc-
nicas de cultivo respetuosas con
el medio ambiente. Avanzar en la
mecanizacion de las operaciones
de cultivo, fomentar el uso de me-
didas agrosostenibles, impulsar
la formacion de agricultores y
técnicas, asi como crear un plan
de comunicacién y difusion que
mejoren la incorporacion de las
innovaciones, son algunas de las
acciones principales que plantea
el proyecto.

El Instituto Valenciano de In-
vestigaciones Agrarias (IVIA), la
Universidad Politécnica de Car-
tagena (UPCT),la Universidad de
Cordoba (UCO) y la Universidad
Politécnica de Valencia (UPV)
ya habian estado trabajando en
estalinea de investigacion antes
de que el proyecto saliera alaluz.
Se conoci6 inicialmente como Ci-
trusRec, y, en una fase posterior
de mejora de los prototipos desa-
rrollados, se le denomino, final-
mente, Citrustech. Un proyecto
del cual son miembros solicitan-
tes, ademas de las instituciones
ya nombradas, entidades como
Anecoop, lafundaciéon Cajamary
la empresa Garcia Carrion.

. -& : If" o
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Ensayo de recoleccion de citricos dentro del proyecto Citrustech. / FOTOGRAFIAS: ANTONIO TORREGROSA

VENTAJAS Y DESVENTAJAS

DE LA MECANIZACION DE

LOS CULTIVOS
La citricultura en Espana pre-
senta unos gastos en insumos
de los mas altos del mundo,
sobre todo en lo que afecta a la
mano de obra “y tenemos que
aprovechar todos los avances
que nos pueda proporcionar la
tecnologia para mejorar la ren-
tabilidad del cultivo”, exponen
desde Anecoop. Desde la Conse-

“Tenemos que aprovechar todos los avances que nos
pueda proporcionar la tecnologia para mejorar la
rentabilidad del cultivo”, Anecoop

lleria de Agricultura, Desarrollo
Rural, Emergencia Climatica y
Transiciéon Ecologica, el direc-
tor de la Estacion Experimental
Agraria de Carcaixent, José Luis
Valero, explica que una delas cla-

ras ventajas de la mecanizacion
es la reduccion de costes, ya que
la recoleccion y poda manuales
suponen entre un 33 y un 55%
del coste total de produccion.
Ademas, afirma que “no hacer

efectiva la mecanizacién supon-
dria una clara desventaja frente
a competidores extranjeros ya
que, si los precios en origen se
mantienen como hasta ahora, la
dimension de las explotaciones
tiene que crecer y los costes de
producciéon deben bajar”.

El departamento de Ingenie-
ra Rural y Agroalimentaria de
la UPV lleva anos investigando
la mecanizacion en el sector de
la citricultura. Los ingenieros
agrénomos Antonio Torregrosa
y Coral Ortiz, miembros del de-
partamento, participan también
en Citrustech. Ambos coinciden
en que la rentabilidad y, por con-
siguiente, la continuidad del cul-
tivo, es una de las claras ventajas
que ofrece el proyecto. Pero ana-
den que, ademas, las condiciones
laborales de los trabajadores se
verian favorecidas “pues algunas
tareas, como la poda y la recolec-
cién son fisicamente bastante du-
ras”, afirma Torregrosa.

Y no solo eso, la ingeniera
Coral Ortiz ve en el proyecto
también una ventaja de inclu-
sion social pues afirma que po-
dria suponer “el incremento de
la incorporacion de mujeres y
jovenes en el sector de la citri-
cultura”. Ademas, ahade que “la
tecnificacién en algunas labores
podriareducir el abandono delas
tierras y favorecer la inclusion
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social en areas rurales, contri-
buyendo a disminuir el despo-
blamiento rural y facilitando su
relevo generacional”.

Sin embargo, algunos citan
que estas mejoras pueden supo-
ner una reduccion de puestos
de trabajo, “aunque realmente
lo que ocurre es que estos de-
berian ser mas especializados”,
apuntan desde Anecoop. Otra de
las criticas gira en torno a la tec-
nologia pues exigen adaptar los
marcos de plantacion para apro-
vechar las ventajas de alguna
maquinaria del proyecto, como
las cosechadoras, que necesitan
calles mas anchas, “aunque los
arboles pueden ser mas altos
por lo que no implica que baje
la produccion por hectarea, mas
bien al contrario”, explican des-
de Anecoop.

A pesar de presentar algunos
inconvenientes, los expertos ven
en estas innovaciones un camino
haciala mecanizacion del sector
y apuestan por ello a partir del
proyecto Citrustech.

OPERARIOS Y LAS MAQUINAS
Aunque se busca la mecaniza-
cion del sector, el trabajo de los
operarios continua siendo de
gran importancia. “Las maqui-
nas facilitan su labor, pero no
la sustituyen en su totalidad”
afirman desde Anecoop. Este es
el caso del monitoreo de plagas,
algunas acciones de poda o la
intervencion manual en la re-
coleccion, que se apoyan en las
nuevas propuestas de Citrutech.
Ademas, continuara siendo nece-
saria la conduccion o manejo de
los equipos, asi como su mante-
nimiento y la supervision de las
tareas. Las maquinas pueden
asistir a los operarios en los tra-
bajos mas arduos como los tra-
tamientos fitosanitarios, el con-
trol de la hierba con segadoras,
el mantenimiento del tamano
de las plantaciones mediante la
poda mecanizada, recoleccion,
etc.

Asi, Citrustech busca “solu-
ciones mixtas”, segiin explica
Antonio Torregrosa. De esta
manera, por ejemplo, en la poda,
se combinariala poda mecanica
con la manual y en este ultimo
caso, se irian introduciendo,
cada vezmas, “las herramientas
eléctricas que reducen la fatiga
de los operarios”, apunta este
ingeniero agrénomo.

RIESGOS LABORALES
A pesar de las claras ventajas
en el ambito laboral que supo-
ne la introduccion de la meca-
nizacion en el sector citricola,
desde Citrustech reconocen
que “también ha contribuido a
aumentar la gravedad de los ac-
cidentes relacionados con el ma-
nejo de esas mismas maquinas”.
Algunos de los riesgos laborales
estan relacionados con aspectos
ergondmicos (sobreesfuerzos,
fatiga...) u otros nuevos (ruido,
atrapamientos...) y es por ello
porlo que “se trata de conseguir
innovaciones tecnologicas que
tengan en cuenta los riesgos la-
borales y consigan desarrollos
que mejoren las condiciones de
los trabajadores y la rentabili-
dad del cultivo”, explica Coral
Ortiz.

José Luis Valero opina que
“los accidentes son debidos mas
afalta de concienciacion y falta
de profesionales que a la propia
manipulacion de la maquina-
ria” y anade que “los precios

Ejemplo de la maquina en funcionamiento. / UCO

Otro momento de la cosecha mecanizada. / UCO

pagados en la recoleccion son
muy bajos y, por tanto, implica
una recolecciéon rapida para sa-
car el jornal y eso es algo que
normalmente esta renido con la
seguridad”.

Sin embargo, en esa balanza
beneficio-riesgo, siempre sale
ganando el beneficio, segtn los
expertos. Las maquinas pueden
mejorar las condiciones labo-
rales siempre que sean usadas
correctamente, pero también
introducen riesgos, de ahi “que
sea necesario el conocimiento
de dichos riesgos y formar ade-
cuadamente a los operarios”,
explica Antonio Torregrosa.

¢QUE ESTA CONSIGUIENDO

CITRUSTECH?
“Se ha avanzado muchisimo
en la mecanizacion del sector”,
afirma Antonio Torregrosa. La
aplicacion de los tratamientos
fitosanitarios, con el empleo de
los pulverizadores hidroneu-
maticos (turbos) frente a las
mangueras y pistolas y también

“Hacer las cosas de la forma mas eficiente, segura
y comoda posible es algo a lo que no podemos
renunciar”, Antonio Torregrosa

“La tecnificacion en algunas labores podria reducir
el abandono de las tierras y favorecer la inclusion
social en areas rurales, contribuyendo a disminuir
el despoblamiento rural y facilitando su relevo

generacional”, Coral Ortiz

La mecanizacion en la produccion y recoleccion
citricola es “una opcion muy interesante e inevitable
para el futuro y la sostenibilidad de la citricultura”,

José Luis Valero

con el triturado de los restos de
poda frente a la quema, son al-
gunos ejemplos.

“Pero aun quedan algunas
tareas que es necesario meca-

nizar, como la poda y la reco-
leccién que, con los marcos de
plantacion y estructura actual
de los arboles, son dificiles de
conseguir”, anade.

Gitrustech contra el cambio climatico

esde Citrustech se muestran implicados en
la mitigacion del cambio climatico y la sos-

tenibilidad medioambiental. Por ello afirman
que “el fomento de buenas practicas en el cul-
tivo de los citricos en Espana tendria un efecto
directo en la mejora ambiental de no solo las
mas de 300.000 hectareas de este cultivo, sino
del entorno agrario en general”.

Lamecanizacién en la produccion y recolec-
cion citricola es “una opciéon muy interesante e
inevitable para el futuro y la sostenibilidad de
la citricultura” afirma José Luis Valero y anade
que el proyecto podria contribuir a la mitiga-
cion del cambio climatico si la mecanizacion
“va acompainada de una eficiencia energética 'y
la utilizaciéon de maquinaria eléctrica”.

Ademas, Coral Ortiz opina que todo el proce-
so se encuentra enlazado. Si “la mecanizacion
es imprescindible para incrementar la renta-
bilidad del cultivo y evitar el abandono de los
campos”, y la continuidad del cultivo supone la
supervivencia de una masa importante de ar-
boles que actiian como sumideros de carbono,
la mecanizacion en si misma ya esta contribu-
yendo en la lucha contra el cambio climatico.

Con el proyecto Citrustech se aborda el mane-
jo del suelo mediante cubiertas vegetales. Este
tipo de gestion, ademas de reducir el uso de
herbicidas, y sus posibles efectos sobre el medio

ambiente, reduce el uso del conjunto tractor-ape-
ro, cuya utilizacion emite gases de combustion
a la atmosfera y contribuyen a la lucha contra
el cambio climatico. Asimismo, da lugar a una
masa vegetal que absorbe emisiones de CO2. En
el proyecto también se impulsa la optimizacion
de tratamientos fitosanitarios a través del uso
de la herramienta de recomendacion de vola-
menes de caldo “CitrusVol”. Esta herramienta
puede reducir el volumen de caldo entre el 20
y el 40%, dependiendo de la plaga a tratar, el
producto utilizado, el tamano de los arboles y
el marco de plantacion.

Esta reduccion se debe a que el volumen
recomendado por la herramienta se ajusta al
tamarno y densidad real de la vegetacion obje-
tivo, adecuando el volumen de aplicacion a la
cantidad de vegetacion que se pretende proteger,
al tipo de plaga y al producto que se utiliza. La
utilizacion de esta herramienta supondria, por
lo tanto, una reduccion del uso de agua y pro-
ducto fitosanitario lo que implicaria a su vez,
una reduccion del llenado de los depositos y de
los viajes para la carga de agua. “Es por ello,
que se produciria una reduccion del gasto de
gasoil y de emisiones de gases de combustion
a la atmosfera, asi como de fitosanitarios y sus
derivados que pueden contribuir al cambio cli-
matico”, apuntan desde Anecoop. H

Torregrosa explica que Ci-
trustech no es un proyecto de in-
vestigacion en si, sino mas bien
de transferencia tecnologica. Por
tanto, los resultados que muestra
se basan fundamentalmente en
otros proyectos anteriores que se
han ido desarrollando a lo largo
de muchos anos. Temas como el
de la poda mecanica requieren
anos de investigacion por parte
de los expertos para conseguir
unos resultados sélidos, explica
Torregrosa. Citrustech es un
proyecto relativamente nuevo y
“no se pueden abordar investiga-
ciones profundas, se pueden re-
matar algunos flecos y divulgar
los resultados alcanzados hasta
ahora”.

Coral Ortiz explica que el
proyecto contintia realizando
actuaciones en la actualidad
pues “se han estado realizando
seminarios en linea y se estan
preparando jornadas y demos-
traciones de maquinaria a dis-
tancia para agricultores y téc-
nicos”. Y anade que Citrustech
tiene un caracter y una “volun-
tad continuista”.

¢{QUE PRETENDE CONSEGUIR

EN UN FUTURO?

Antonio Torregrosa, centrado
en los temas de poda mecanica
y recoleccion con vibradores de
tronco y ramas, opina que han
conseguido “demostrar que la
poda se puede mecanizar, aun-
que con ayuda manual y que es
posible desprender porcentajes
altos de fruta del arbol con sis-
temas vibratorios”. Sin embar-
go, admite que, con las actuales
condiciones de demanda del
mercado de fruta fresca y los
precios de la mano de obra, la
recoleccion con vibrador no es
factible. Pero “a largo plazo es
una posibilidad que hay que co-
nocer, pues pueden cambiar las
condiciones laborales y las exi-
gencias del mercado”, explica.

No todos se encuentran a fa-
vor de esta mecanizacion en el
sector, pero Coral Ortiz afirma
que “la mecanizacion citricola
parece una via imprescindible
para la supervivencia del culti-
vo, mejorando la rentabilidad de
este al reducir el coste elevado
de muchas operaciones”.

Ademas, explica que la idea
es seguir implementando y me-
jorando los prototipos para que
la tecnificacién de las operacio-
nes laborales, especialmente
de poda y recoleccion, “mejore
los resultados econémicos de
las plantaciones de citricos a
través de su modernizacion, y
asi poder ofrecer al agricultor
un escenario mas estable”. To-
rregrosa realiza un simil entre
la mecanizacion y la escritura
“sa alguien se le ocurre seguir
escribiendo a mano o con plu-
ma?”, la innovacion tecnol6-
gica ha aportado a la sociedad
grandes avances y progresos y
en este caso “creo que hacer las
cosas de la forma mas eficiente,
seguray comoda posible es algo
a lo que no podemos renunciar,
otro tema es como se repartala
riqueza”.

Citrustech continua traba-
jando en la modernizacion, la
innovacioén y la sostenibilidad
en el sector citricola vy, tal vez,
en un futuro no muy lejano, la
mecanizacion y el trabajo ma-
nual de los operarios se encuen-
tre en total consonancia como
yalleva ocurriendo durante mu-
chas décadas en otros sectores.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

11 de mayo de 2021

Agrocultivos

La fruta de hueso adapta su produccion
a las demandas de los consumidores

Los resultados de un analisis del MAPA describen un sector dinamico, que adapta su oferta a la demanda
en productos y variedades, respondiendo a los gustos y tendencias de los consumidores de la UE

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha publi-
cado en su pagina web un estudio
que analiza la realidad producti-
va del sector de la fruta de hueso
en Espana en 2020, en el que se
constata como los productores de
albaricoque, melocoton y necta-
rina han adaptado su potencial
productivo alas demandas de los
consumidores.

Del estudio se desprende un
incremento del 9% de las su-
perficies plantadas de cerezo en
el iltimo afio, que alcanzan las
23.006 hectareas. También se han
producido incrementos de super-
ficies plantadas de paraguayo
(+7%), con un total de 10.200 ha y
de platerina (+15%), cultivo aiin
minoritario con apenas 500 hec-
tareas, pero con un buen ritmo de
crecimiento y demanda al alza.

Paratodos estos cultivos se re-
gistran porcentajes elevados de
plantaciones menores de 5 anos,
que en el caso del cerezo suponen
el 18% del total, un 19% en el caso
del paraguayo y un 38% en la pla-
terina. Teniendo en cuenta que
estas plantaciones no han alcan-
zado su madurez, los datos indi-
can un importante potencial pro-
ductivo para los proximos anos.

Asimismo, el estudio identifi-
ca una disminucion de la super-
ficie plantada total en aquellos
cultivos cuya comercializacion
ha sufrido mas en las ultimas
campanas, aunque con matices
interesantes. En el caso del al-
baricoque, si bien la superficie
total desciende un 1% debido a
la desaparicion de superficies de
produccion de las tradicionales
variedades amarillas, las varie-
dades anaranjadas incremen-
tan hectareas y representan ya

Se ha empezado a comercializar fruta de hueso andaluza y murciana. / ARCHIVO

el 58% del total de la superficie
plantada.

Por lo que se refiere al melo-
coton, las nuevas plantaciones
se dirigen hacia variedades de
media estacion y tardias de me-
locotén Amarillo, reduciéndose
las superficies destinadas a me-
locotones tempranos. Asi, el me-
locotén de piel y carne amarilla
ya supone el 45% del conjunto
de la superficie plantada, con
un crecimiento en el altimo afio
deun 5%.

Para la nectarina, el estudio
muestra un desplazamiento ha-
cia las variedades amarillas, ya
sean tempranas o tardias, dis-
minuyendo el cultivo de media
estacion, que desciende un 16%
en un ano.

Mientras, la produccion de
ciruela que, tras anos de creci-
miento a una tasa interanual
media en los ultimos 5 del 7%,
disminuye su superficie un 12%
en un ano.

COMPROMISO CON EL SECTOR
Para conocer mejor la realidad
productiva en Espana, en 2019
se introdujo como obligatorio
para las superficies de frutales,
recoger la informacién corres-
pondiente al cultivo, variedad y
ano de plantacion, a través de la
Solicitud Unica dela PAC y delas
inscripciones en el Registro Ge-
neral de la Produccion Agricola
(REGEPA).

Estamodificacion facilitaala
administracion el conocimiento
de datos para el analisis con el
fin de poner a disposicion del
sector informacion valiosa para
lamejora del conocimiento. Esta
informacion, disponible para
todos los interesados, sirve para
dotar a los profesionales de he-
rramientas para la toma de sus
decisiones empresariales.

La recopilacion de los datos
parala fruta de hueso, recogida a
través de los dos registros citados
anteriormente en los afos 2019y

En 2020 se registré un
incremento del 9% en
las superficies plantadas
de cerezo, un 7% en
paraguayo y un 15% en
platerina

La superficie de
melocoton amarillo
crece un 5% respecto
a 2019, impulsada por
variedades de media
estacion y tardias

2020, ha supuesto la base de parti-
da de este estudio, que contribu-
ye a dar respuesta al compromiso
de transparencia del Ministerio
de Agricultura con el sector.
Los resultados de este ana-
lisis describen un sector dina-
mico, que adapta su oferta a la
demanda en productos y varieda-
des, respondiendo a los gustos y
tendencias de los consumidores
de la Union Europea, a donde se
destina el 50% de la produccion
espanola de fruta de hueso.

CAMPANA 2021
En la primera semana de mayo
comenz6 la comercializacion de
las primeras partidas de fruta
de hueso en la zona de Murcia y
Andalucia, asi como de sandias
y melones en Almeria.

La temporada se ha iniciado
con unas buenas perspectivas,
sobre todo tras los resultados
del ano pasado, cuando la eleva-
da demanda supuso importan-

tes incrementos en el consumo.
En el caso del mel6n y la san-
dia, el consumo en los hogares
en 2020 aumentoé respecto a la
media de los Gltimos 5 afios un
9% y un 16% respectivamente.
Y en el caso de fruta de hueso,
el consumo en los hogares no
pudo crecer pese a la elevada
demanda, por una reduccion en
la oferta disponible (un 16 % me-
nos que la media), debido prin-
cipalmente tanto a la bajada de
superficie como a la incidencia
de eventos meteorologicos ex-
tremos durante la primavera y
el verano.

Segln senala el Ministerio
de Agricultura, el comercio ex-
terior de la fruta de hueso tuvo
un comportamiento excelente.
Pese a contar con un menor
volumen, se logré una cifra re-
cord de exportaciones en valor,
alcanzando los 1.164 millones
de euros. Y en el caso de melon
y sandia, los valores unitarios
de exportacion superaron la
media en un 8,5% y un 14,3%,
respectivamente.

Estos buenos resultados en
mercados exteriores se refleja-
ron en las cotizaciones naciona-
les, logrando tanto en fruta de
hueso como en melén y sandia,
precios medios a salida centro
de acondicionamiento un 40%
por encima de la media de las
ultimas campanas. El Ginico
producto que sufrié una co-
yuntura de precios diferente a
la norma general indicada fue
la ciruela, debido al cierre del
mercado brasileno al principio
de nuestra campaia de exporta-
cion. Esta coyuntura ya ha sido
superada por la reapertura de
este importante mercado para
el ano 2021.

Extremadura prevé una produccion
normal en fruta de hueso en 2021

Campana marcada por la apertura del mercado brasileno

D VF. REDACCION.

La Asociacion de Fruticultores
de Extremadura (Afruex) prevé
una campana de fruta de hueso
en 2021 con valores normales,
que estara ademas marcada
por la reapertura del mercado
brasilefio, pais clave en las ex-
portaciones de la region.

El director gerente de
Afruex, Miguel Angel Gomez,
ha indicado que la climatologia,
salvo algunos casos aislados
de heladas y granizo, permite
hablar de una campana con
valores medios, a diferencia
de otras zonas productoras que
han tenido este ano problemas.

Estas perspectivas permiten ba-
rajar una produccion en Extre-
madura de en torno a las 300.000
toneladas, a expensas de como
se desarrolle la campana.

Las menores cifras alcanza-
das por otras zonas productoras
podrian hacer que subieran los
precios esta temporada, aunque
Gomez ha querido ser cauto en
este sentido, pues esta circuns-
tancia “también depende de
otros factores”. A este respecto,
el precio también depende entre
otros de las decisiones interna-
cionales o de las temperaturas
existentes en primavera y ve-
rano en zonas como el norte

de Europa (a mas calor habra
mas consumo). “Si en plena
campana hay una ola de frio en
Europa el consumo sera menor.
Queda tiempo para conocer el
comportamiento de los pre-
cios”, ha incidido el dirigente
de Afruex.

Uno de los aspectos positivos
de la campana sera la reapertu-
ra del mercado brasileno, des-
pués de que el ano pasado las
autoridades de este pais cerra-
sen sus puertas para evitar la
incidencia de la plaga Lobesia
botrana. Tras un largo proce-
so, las autoridades brasilefias
enviaron a principios de ano

(L L

La ciruela podra exportarse de nuevo a
Brasil durante esta campaiia. / ARCHIVO

finalmente al Ministerio de
Agricultura su aprobacion al

plan propuesto de manejo de
cultivo de la ciruela.

En cuanto a la incidencia
del Brexit en las exportaciones
destinadas a Gran Bretania tam-
poco se prevén problemas este
ano, ejercicio donde las princi-
pales dudas estaban puestas en
sieste nuevo escenario interna-
cional conllevaria una mayor
carga burocratica.

Por tanto, la campana se
desarrollara con buenas pers-
pectivas en cuanto a las expor-
taciones, aunque el gerente de
Afruex ha afirmado que “se
debe esperar, pues siempre
puede haber muchas variables
encima de lamesa” en la esfera
internacional.

A diferencia de la cereza, que
se ha iniciado con adelanto, el
resto de la fruta de hueso extre-
mefa comenzara con unos siete
dias de retraso, un retraso que
no obstante se podria recortar
durante la propia campana.
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Los citricos cerraron 2020 con mas 76
millones de euros de indemnizaciones

E140% de esta cantidad derivada de la adversa meteorologia corresponde a la Comunitat Valenciana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Naranja, mandarina, limon, lima
y pomelo, son cultivos que gozan
de gran importancia dentro del
panorama agricola espanol. La
linea de seguro de citricos, que
es la que da cobertura a estas
producciones, es una de las po-
cas que ya incluia el primer plan
de seguros agrarios de nuestra
historia, que se aprob6 en Con-
sejo de Ministros del 30 de mayo
de 1980. Este recorrido, asi como
la importancia de estos cultivos,
tienen su reflejo en las cifras del
seguro.

Lalinea de citricos es la cuar-
ta linea de seguro con mayor
produccion asegurada a nivel
nacional durante el ejercicio 2020
y la tercera si nos fijamos en su
aportacion en primas al volumen
del negocio. El tltimo ano, se sus-
cribieron mas de 18.500 p6lizas
que dieron cobertura a mas de
128.200 hectareas de cultivo y a
una produccion que alcanza los
3,2 millones de toneladas y que
supone casi un 11% mas respecto
a2019.

La Comunitat Valenciana es
la principal zona productora y
concentra casiel 60% de las tone-
ladas aseguradas a nivel nacio-
nal. En concreto, para proteger
la cosecha 2020 se contrataron en
la comunidad mas de 17.600 poli-
zas, que dieron cobertura a casi
70.000 hectareas de cultivo y a
una produccion de 1,84 millones
de toneladas. La provincia de Va-
lencia lleva gran parte del peso
de estalinea de seguroy contrata
el 30% del total nacional.

En los ultimos anos, nuestro
Ppais esta experimentando fenome-
nos climaticos adversos de gran
intensidad y muy variables. En
concreto, el afio 2020 se ha carac-
terizado por una intensa actividad
tormentosa, con fuertes precipita-
ciones acompanadas de pedrisco,
que, sumadas a las heladas y los
temporales de viento del arranque

&
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En 2020 se suscribieron mas de 18.500 pélizas que dieron cobertura a mas de 128.200 hectareas de cultivo y a una produccion de 3,2 millones de toneladas. / ARCHIVO

La produccion
asegurada aumento casi
un 11% con respecto al
2019y alcanzé los 3,2
millones de toneladas

Helada, pedrisco y
viento han sido los
riesgos que mas dafio
causaron en esta
campaiia de citricos

La Comunitat Valenciana
y Region de Murcia
superan el 50% de

la superficie total
asegurada

del anio 2021, han cerrado la cam-
pana citricos con una estimacion
de indemnizaciones que se sitia
en los 76 millones de euros, con
una superficie siniestrada total
que alcanza las 63.000 hectareas.
E140% de esta cantidad correspon-
de ala Comunitat Valenciana, con
una cifra final de indemnizaciones
superior a los 31 millones de eu-
ros. Ademas, esta region es la que
acumul6 las mayores indemniza-
ciones por pedrisco.

Recordamos que en general,
los cuatro ultimos ejercicios
se encuentran entre los cinco
peores de la historia del seguro
agrario. La incertidumbre que
generan estos fenomenos me-
teorologicos, incontrolables e im-
predecibles, convierte al seguro
de citricos, cuyo periodo de con-
tratacion esta abierto actualmen-
te y hasta el 15 de septiembre, en
el mecanismo de cobertura mas
idéneo con el que cuentan los
agricultores para proteger sus
cosechas.

NOVEDADES DEL SEGURO
Por ello y coincidiendo con el
comienzo del periodo de contra-
tacién del seguro de citricos, el
pasado 22 de junio, Agroseguro
celebr6 un encuentro telematico
que contd con mas de 200 asisten-
tes entre representantes de las
entidades coaseguradoras y de
sus redes comerciales, asi como
profesionales del sector. En esta
ocasion, ademas, ha prestado su
colaboracion la Generalitat Va-
lenciana, a través de la Conse-
lleria de Agricultura, Desarrollo
Rural, Emergencia Climatica y
Transicion Ecologica, con la par-
ticipacién de Elena Pic6, subdi-
rectora de Estructuras Agrarias
y Cooperativismo.

Un encuentro que el ano pa-
sado no pudo celebrarse, debido
a la COVID-19, y que, en esta
ocasion, por primera vez, no se
ha podido realizar de manera
presencial.

Como es habitual, a través de
diferentes ponencias se explica-

ron los aspectos mas relevantes
del seguro. El primero en inter-
venir, el director territorial de
Agroseguro en la zona de Le-
vante, Manuel Gonzalez Corral,
explico los datos de contratacion
mas llamativos como que la im-
plantacién nacional del seguro
roza el 50% de la superficie total,
si bien destaca especialmente la
de la Comunitat Valenciana que,
junto con la Regién de Murcia,
son las dos zonas productoras
que superan dicho porcentaje
de penetracion del seguro

Por su parte, la subdirectora
de Estructuras Agrarias y Coo-
perativismo de la Generalitat
Valenciana, Elena Pico, hablo
sobre la importancia de los segu-
ros agrarios en la region, y apro-
vecho para reiterar el apoyo que
la Generalitat brinda al sector
agrario a través de las subvencio-
nes de las primas de los seguros,
cuyo presupuesto autonoéomico
para el plan 2021 aumenta desde
los 25 a los 28 millones de euros.

Agricultura amplia el reparto
de trampas con feromonas
contra el Gotonet de Sudafrica

COMUNITAT VALENCIANA / Las comarcas de La Plana Alta, el Camp de
Turia y Los Serranos se suman asi al Camp de Morvedre y la Plana Baixa

» VE. REDACCION.

La Conselleria de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emergencia
Climatica y Transicion Ecologi-
ca de la Generalitat Valenciana
ha extendido el radio de accion
en la lucha contra el Cotonet de
Sudafrica (Delottococcus aberie)
con la decision de ampliar el re-
parto de trampas de atraccion y
muerte mediante feromonas y el
insecticida piretrina a otras tres
comarcas: la Plana Alta, Camp
de Turia y Los Serranos, que se
suman asia Camp de Morvedre y
la Plana Baixa, donde ya se esta-
ba aplicando este procedimiento
para hacer frente a la plaga.

El secretario autonémico
de Agricultura, Roger Llanes,
ha apuntado al respecto que
“pese a que el proceso de dis-
tribucion de estos dispositivos
resultdé complejo en un primer
momento, vamos superando
las dificultades iniciales y poco
a poco hemos logrado alcanzar
una velocidad de crucero que
debe permitirnos atender la
demanda de los agricultores
interesados en apostar por este
sistema de trampeo”.

La Conselleria de Agricultu-
ra entrega de forma gratuita un
dispositivo a cada agricultor que
previamente haya adquirido

En estos momentos hay
disponible un stock de
200.000 trampas

otro en el mercado y acredite la
compra con la presentacion de
la correspondiente factura.

En estos momentos, el ser-
vicio de Sanidad Vegetal de la
Conselleria dispone de un stock
de 200.000 trampas, lo que ha
propiciado que pueda extender
el reparto de las mismas a otras
tres comarcas. En un primer
momento la distribucion de los

Trampas de atraccién y muerte me-
diante feromonas y el insecticida pi-
retrina. / GENERALITAT VALENCIANA

dispositivos estuvo circunscrita
a las dos comarcas mas afecta-
das por el cotonet procedente de
Sudafrica: Camp de Morvedre y
Plana Baixa.

Llanes considera “muy im-
portante que los productores de
citricos instalen las trampas en
sus parcelas para combatir el
cotonet porque la persistencia
de estos dispositivos es superior
a un ano y esa circunstancia va
a permitir reducir las poblacio-
nes y la dispersion del Delotto-
coccus de cara a las proximas
campanas”.

Ademas, y dentro de las ac-
ciones que la Conselleria de
Agricultura esta llevando a cabo
para combatir esta plaga, desta-
ca igualmente la intensificacion
de las liberaciones masivas del
parasitoide Anagyrus aberiae,
que fue importado de Sudafrica
aproposito como aliado en la lu-
cha contra el Delottococcus.

En estos momentos los pun-
tos de liberacion del parasitoide
ascienden ya a 98, repartidos a
lolargo de 33 municipios y 11 co-
marcas, que van desde el Maes-
trat hasta la Vega Baja.
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. Otras Variedades............ 1,10 Granny Smith............. 1,59 HORTALIZAS Euros/kg
Mercalicante Zanahoria o Carlota Nantesa. .0,50 Royal Gala / Cardinale .. .13 Alcachofas 1,40-1,30
Informacion de precios frecuentes de frutas, RAMA e 1,00 Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,42 Cebollas......ovveveereerieeseee, 0,45-0,50
hortalizas y patatas, referidos a la semana PATATAS Euros/kg Melocotdn / Baby Gool O 1010 1,20
del 3 al 9 de mayo de 2021, ofertados en Blanca Spunta (Granel) .......cccoocvevnnenen. 1,50 Calcots..... Meldn / Galia / Coca Judias Verdes Perona................... 3,10-2,90
el Mercado Central de Abastecimiento de Blanca Jaerla (Granel) ......ccooeveveiissnrnees 1,00 Calabaza Naranja Salustiana Lechugas
Alicante. (Ultimos precios recibidos). Roja Otras Variedades (Confec)........... 1,50 Calabacin Navel o0, Patatas Calidad.. ...0,23
FRUTAS (12/04) Euros/kg Cardo...... Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,84 Primor........ 0,60
Aguacate Hass ..o 0,60 Mercabarna Alcachofa.... Navelina Pimientos Verdes 1,40-1,30
Albaricoque Otras Variedades .............. 4,09 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca Valencia Late / Miaknight ................ 0,63 Tomate Maduro 1,10-1,15
Ciruela Golden Japan y Songold, frutas y hortalizas, del 6 de mayo de 2021, Figueras Nectarina i VErde .o 1,60-1,50

Amarilla facilitada por el Mercado Central de frutas y Tierna.. Nispero / Nipola 2,31 .
Datil Medjoul ... hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Pepino..... Nuez..... 3,48 Mercamadrld
Fresdn Ventana FRUTAS Euros/kg Col Repollo . .2,75 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Higo Seco AlDArICOUE. ..vvvreee i 1,40 Bruselas semana del 4 al 7 de mayo de 2021, comer-
Kiwi Kiwigold Aguacate cializados en el Mercado Central de Abaste-
Pulpa Verde Almendra cimiento de Madrid. Informacion facilitada

Lima Persian (4cida) Pomelo por MERCASA.

Limén Fino o Primafiori ..0,50 Avellana A, FRUTAS Euros/kg
(VLI ..0,52 Caqui.... Banana.... .0,82 AlDANCOGUES vvvvrvrrrrerrsserreesssssrneessanas 3,25

Mandarina Clemenule . 2,07 Carambolas... Pomelo / Rubi Start ... 1,35 Cerezas......

Mango Tommy Atkins Castafas Fresones

Manzanas Pink Lady ..........cccoosrvennnnen. 1,50 Cerezas LIMONES oo 0,95

Melocotén Baby Gold, Amarillo

Otros Frutos Secos

Manzanas Golden..

Meldn Piel de Sapo y similares..

Membrillo..

Esparragos Blancos.

HORTALIZAS

Meldn Piel de Sapo

Naranja Lane Late........

Datiles.......

Verdes...........

Naranja Navel.....

Valencia Late

Ajo Seco

Alcachofa

Perejil HORTALIZAS Euros/kg
Papaya o Papayon.... .3,18 Judia Bobi .. 3,00 Berenjena.......... Alcachofas
Pera Ercolini / Morettini .. 1,59 Perona. 3,50 Broculi / Brecol.. Cebollas.....

Pifla Golden Sweet... 1,45 Calabacin............. Esparragos......... .
Platano Canarias 2° Calabaza / Marrueco Judias Verdes Perona..............ccoecoueeene 2,35
Canarias Extra , Cebolla / Chalota Lechugas X

Americano o Banana .0,77 Fresa ..... Cebolleta...... Patatas Calidad.. 0,34
Sandia sin Semilla..... Freson ... Champifidn... Primor......... 0,52
Uva Red Globe, roja. Granada Col Repollo .. Pimientos Verdes 1,95

Sin semilla blanca ... Lombarda Tomates Verdes

HORTALIZAS Euros/kg .
Acelga de Hojas Lisas, Verde................ 0,60 Mercamurcia
Hojas Rizadas, Lyon Precios correspondientes al mercado de
Ajo Blanco............ Espérrago Verde frutas y hortalizas, del 3 de mayo de 2021.
Tierno o Ajete... . Melén Galia .. Espinaca....... Informacion facilitada por Mercados Cen-
Alcachofa Blanca de Tudela... ...0,60 Amarillo.... Guisante .. trales de Abastecimiento de Murcia S.A.
APIO VEIAE v ssssssseessanes Haba Verde .. FRUTAS Euros/kg
Berenjena Morada , Judia Verde Fina (Brasilefia)....
Otras Variedades...... ..0,87 Verde...... Boby / Kora / Striki .
Bréculi o Brocoli o Brecol .. 1,00 Chirivia.... Perona/ Elda / Sabinal / Emerite....... 1,84 Otras Variedades..... 3,00
Calabacin Verde........ .0,54 Otras Hortalizas Lechuga OV, .ouvcecrrnrrreerenanes Albaricoque Otras Variedades . 2,25
Blanco OTROS PRODUCTOS Euros/kg Cogollo Cereza Otras Variedades ...........ccooeueenn. 5,00
Calabaza de Inviemo ... Seta Girgola Iceberg Chirimoya Otras Variedades ................. 3,25
Rovellén-Niscalo Perejl Ciruelas Golden Japan y Songold......... 2,10
[ OO Champifidn Pimiento Verde Otras Familia Black, ROja.........ccceeee. 2,00
Cebolleta o Cebolla Tierna..... .. 1,80 Papayas..... .2,65 Otras Setas.. Rojo (Asar) Coco en Seco (caja 10-14 p)... 0,80
Grano de Oro o Valenciana..............0,45 Pera Blanquilla... .0,80 Maiz... Puerro.... Datil Deglet Nour ... 3,00
ChIMVIA .o 1,20 Verano...... .2,00 Cafia de Azlcar... Rabano / Rabanilla Medjooul ....... 6,00
Col Lombarda o Repollo Rojo ......uuuvve 0,40 Menestra Remolacha Otras Variedades .........ocveeessrreeeeennns 2,40
HOJaS LiSaS ..eeueersrreseresereseesssnneanees 0,30 OtrOS VarioS. .....eceeeceeeeeeseeseeeeseeseseisnens 1,50 Freson Otras Variedades...........coovven.. 2,15
Repollo Hojas Rizadas... ..0,60 , Tagarnina / Cardillo.... Higo Chumbo.........
Coliflor 1,00 MercacordOba Tomate O.V. Kiwi Pulpa Verde.....
Endivia..... ..2,00 Platanos Canario Precios medios de frutas y hortalizas, co- Cherry... Otras Variedades
Escarola Rizada o Frisée..... Importacion rrespondientes al mercado de la semana Daniela Otras Variedades Nacional................ 1,80
ESPINACA. vvvvvvrveersserreesssssnsesssneees 0,60 Manzana Bicolor del 19 al 25 de abril de 2021. Informacion Zanahoria Lima Mejicana (Acida).........c....c..ure... 1,75
Haba Verde o Habichuela..................... 0,85 facilitada por Mercacérdoba. (Ultimos pre- Hierbabuena Limén Fino o Primafiori.........ccevreeenee. 0,45
Jengibre cios recibidos). PATATAS Euros/kg VBIMA rrvevserveessssrsesssssssssssssens 0,55
Judia Verde Fina... FRUTAS Euros/kg Mandarina Otras Variedades... 2,25
Verde Perona.... AGUACALES ...vvvevrrerreesssssnnessssssneseens 4,25 Mango Haden........ 1,90
Lechuga Cogollo... Melocotén Amarillo Albaricoque. 4,20 . Tommy Atkins 2,20
Hoja de Roble Rojo Pulpa Blanca Almendras Mercabilbao Otras Variedades............c...cverrrreen 1,70
Iceberg Rojo Pulpa Amarilla Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Manzanas Golden.........cccoooccinmrivinnniees 1,10
Romana... Cirvela ............ semana del 4 al 7 de mayo de 2021, comer- Starking o similares. 1,10

Lollo Rosso....... 1, Uva Blanca cializados en el Mercado Central de Abas- Granny Smith.
Otras Variedades.. .0,75 Negra.... tecimiento de Bilbao. Informacion facilitada
Rambutan por MERCASA.
Pepino Corto 0 Tipo Espafiol ................ 1,25 Sandia con semilla FRUTAS Euros/kg
PETE]il oo 0,60 Sin semilla Albaricogues .........ouvveerssrreeinnniees 3,00-2,10
Pimiento Otras Variedades ................... 1,50 Naranja Cerezas 7,00-4,25 Melocotdn Fresquilla 0 Pavia................ 1,50
Rojo California.......... Chirimoya.. .3,00 Mandarina Clementina / Fortuna / Fresones... .2,00-2,35 Otras Variedades
Rojo Lamuyo.... Otras Frutas... .0,90 Nadorcott.........ouwree. Limones ...
Verde Italiano... HORTALIZAS Euros/kg Hortanique.. Manzana Golden ..

Verde Padron

Meldn Piel de Sapo

Futuro

, , Manzanas O.V./ Pink Lady .........c.ccoeeee. 2,14 Naranja Navel Naranja Valencia Late........ccccoosrvvrnnnnees 0,65

Resto de Hortalizas ...... ...0,60 Ajo Seco.... .3,30 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,27 Nisperos Lanelate ......ovvcervssnerees 0,85
Tomate Asurcado Verde Raf...... 1,50 Tierno .0,80 Starking / R. Chief / Pera Nectarina Otras Variedades. 1,40
Rojo Daniela/Long Life/Royesta........ 1,04 | Apio...... Gloster / Galaxia ......eeeerressereeeres 1,49 BlanqUilla........erecersssrreerrsssrreernnns 1,20 Nispero Tanaka........... 2,00
Liso R0jO PEra ..o 0,65 Reineta / Canada Gris.........ccoeee... 1,93 SaANAIAS oo 0,80-0,75 Otras Variedades...........ocoevevvrnennee. 1,80
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 26 de abril al
2 de mayo de 2021. Precios origen. Semana 17/2021.

Papaya Otras Variedades

Solo o Sunrise......
Paraguayo Otras Variedades...

Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra-
chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase
retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

Red Globe, Roja
Resto de Frutas
HORTALIZAS
Acelga de Hojas Rizadas Lyon....

Pera Ercolini / Morettini
Agua o Blanquilla
Conferencia

Pifia Golden Sweet
Otras Variedades....

Platanos Canarias Extra .

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
semana del 4 al 7 de mayo de 2021, comer-
cializados en el Mercado Central de Abas-
tecimiento de Sevilla. Informacion facilitada

Ajo Blanco

Tierno o Ajete
Alcachofa Blanca de Tudela...
Apio Verde
Apionabo.....

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas

Canarias 1°........ .0,95 por MERCASA. Berenjena Morada a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
FRUTAS Euros/kg Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Albaricoques 2,80-4,45 Boniato o Batata i se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.
Cerezas....... 6,20-5,30 Bréculi, Brecol o Brécoli 1,54
Pomelo Rojo...... .0, Fresones. ...2,00-1,95 Calabacin Blanco .. 0,77 LIMON
Otras Variedades .0,70 Limones .......... ...0,70-0,65 Limén Verna todo limén: 0,30-0,38 €/Kg
Sandia con Semilla Manzanas Golden...........ccooeviemeiinannes 1,35 Camparia de vernas marcada de manera especial por los calibres. En origen ajuste de cotizacio-
Sin Semilla Meldn Piel de Sapo 1,55-1,60 DE VEIANO ovvvvvorrrcrssssrsesssserneessnns 0,86 nes en funcion de la calidad de cada lote, con cotizaciones en el rango para limones de calibres
Uva Sin Semillas, Negra Naranja Navel ..o 0,50 Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 0,77 centrales. La fruta de mas de 80 milimetros con carécter general queda excluida del objeto de los
Sin Semillas, Blanca Nisperos 2,45-2,30 Morada tratos. Sudafricay Argentina inician campafia para llegar a la UE a partir de junio. Espaiia se
Tamarnindo......ooc.eercvennsieeennienns ....3,70 Pera Blanquilla ..........cooovveenriiisniiiinns 1,15 Recas o Similares ...... . 1,40 diferencia de los origenes de Ultramar por su origen europeo, la proximidad, la competitividad y
HORTALIZAS Euros/kg Sandias ....... ...0,88-0,80 Cebolletas o Cebolla Tierna 21,10 el servicio. Aunque ya es historia, el balance de la campaiia de finos se cierra a final de abril de
Acelga Hojas Lisas, Verde ....0,45 HORTALIZAS Euros/kg Col China o Pekinenss....... ..0,90 forma positiva, con la recoleccion de practicamente la totalidad de la fruta, en un contexto de
Ajo Blanco 2,90 Alcachofas ...vveeesereeeessssreeeeennns 1,02-1,10 Lombarda o Repollo Rojo cosecha récord, con una industria de transformacion que ha permitido regular adecuadamente
Tierno o Ajete 2240 0 | Cebollas... e 0,45-0,43 Repollo Hojas Rizadas los voltimenes, y con retornos promedio con rentabilidad en campo. Todo ello enmarcado en un
Morado.............. .3,50 ESPAITAGOS cvvvvvvevrrrerssssrrsessssssrssessssanes 3,35 Coliflor escenario de incertidumbre alto, con aumento de consumo en hogares pero desplome total en
Otras Variedades........ .2,30 Judias Verdes Perona .. 1,50 Endivia......... el canal hosteleria y ocio.Y recordamos una semana més que, sin duda es clave la diferenciacion
Alcachofa Blanca de Tudela .1,50 Lechugas. ......uwwreee. Escarolas Rizada o Frisée... del limén espafiol a través de la Campafia de Promocion de AILIMPO www.thelemonage.eu que

Otras Variedades

Patatas Calidad

Esparrago Verde o Triguero....

Apio Verde Primor 0,55-0,61
Amarillento Tomates Maduros...........cceve.... 1,40-1,10

Berenjena Morada VErdes. ...occumreeeessserrsesnsneens 1,45-1,10
Otras Variedades .0,65

Boniato o Batata....
Broculi/Brecal....

Calabaza de Verano ...
De Invierno ...

Mercalaspalmas

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
patatas, del 3 al 7 de mayo de 2021, en el
Mercado Central de Abastecimiento de Las
Palmas.

FRUTAS Euros/kg

se financia con fondos europeos y la aportacion del sector a través de la Extension de Norma de
0,6 /Tonelada a pagar por productor y comercializador a través del mecanismo regulado por la
Orden Ministerial 541/2020 de 15 de junio (BOE 20 de junio de 2020).

POMELO

Guisante ..
Haba Verde o Habichuela..
Hinojo
Judia Verde Boby
Verde Elda..............
Verde Otras Variedades.

Lechuga Otras Variedades.

Romana

Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,38

En el lado mediterraneo, Israel es ahora el tnico origen de inviero que queda en el mercado.
Las llegadas, que deberian durar una semana més, se sitan ahora en niveles -50% inferiores a la
media. Al mismo tiempo, los primeros lotes de Sudafrica han llegado a Rotterdamy se han co-
mercializado rapidamente. Sin embargo, debido a su precocidad, tienden a carecer de azucar. La
demanda se esta desplazando ligeramente del pomelo a las primeras frutas de verano (fresas,
sandias...). En el mercado francés, el pomelo corso sigue prosperando. Por un lado, las lluvias
tardias han detenido en breve la cosecha. Por otro, la demanda sigue siendo fuerte. De ahi que
las existencias sean escasas y los precios sigan siendo elevados.

BaboSa. ..., 0,30 Melocotones Rojo (no local)................. 2,30 Blancas (no local).......ccccoevveerevveenrean 0,60
Morada Moniqui Pepino Corto o Tipo Espafiol Melones Piel de Sapo (local) ... 1,20 Blancas (local)
Blanca Dulce de Ebro. .0,90 Almendra.... 1,20 Largo o Tipo Holandés .. (nolocal)................ 1,80 Moradas (no local)... 1,00
Tierna o Cebolleta...... Cereza Picota.. . 11,95 Pergjil .......... Galia (local) 1,80 Moradas (local)....
Chirvia....o.ccoeevveerenree, Chirimoya Otras Variedades ..... ....3,45 Pimiento Amarillo, tipo California......... Naranja Salustiana (no local) .. 0,70 Cebollino (local)........
Col Repollo Hojas Rizadas Ciruela Otras Familia Black, Roja.......... 2,20 Otras Variedades ..........comrrrreeinnnnes Zumo Pequefa (10cal) ......uurreeerrinnnnes 0,85 Coles Repollo (local)

Lombarda o Repollo Rojo

Coco Otras Variedades

Rojo Lamuyo

Extra Grande (local).........c..cooverneece. 1,20

Lombardas (local)

( )

Coliflor FIESa ..vvvvvvveeesnses 4,45 Verde Italiano Valencia Navel (no local). 0,75 Lombardas (no local) ..0,60

Endivia............. Freson Otras Variedades... 11,90 Verde Padron Navel Late (no local) ... 0,90 China (local). ..0,70

Escarola Rizada o Frisée . Granada Otras Variedades ... ...2,70 I (P Nectarinas (no local).. 3,90 Coliflor (local)...

Guayaba/o Otras Variedades................ 2,95 Rébano y Rabanilla {1611 2,50 (no local)

Espérrago Verde o Triguero, Higo Chumbo Remolacha Comin o Roja..... Champifidn (no local)

Espinaca Kiwi Kiwigold Seta Champifién Endivias (no local)

Guisante Pulpa Verde Girgola o Chopo Paraguayos (N0 10Cal) ...vvcevrrrreerissnnns 4,10 Escarolas (I0Cal)......ceuurreeermnerreesnnnenes

Haba Verde o Habichuela... Limon Fino o Primafiori ..0,94 Hongo Boletus Edulis . Peras Conference (no local). 1,00 Esparragos Blancos (no local) ..6,50

Otras Variedades..... Tomate Cherry....... 2,90 Ercoline (no local)... 1,50 Trigueros (no local).......
VEINa .. Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,74 Devoe (no local)..... 1,25 Espinacas (local).......
Mandarina Clemenlate .... Liso R0jo Canalio.......uurveeerssrrreeennns 1,20 Blanquilla (n0 10€al) v....ourvveerrnrrreens 0,90 Habas Verdes (local)

Lechuga Romana Clemenule , Otras Variedades X Lima (local) k Habichuelas Redondas Boby (local) ..... 1,80
Iceberg...... Clemenvilla o Nova. .. 1,40 Zanahoria o Carlota Nantesa .0,71 (no local)........ 3,00 Redondas Boby (no local)..... .. 1,80
Cogollo.... Manga Kent............ ..6,90 Jengibre........ 1,45 Pifa Tropical (local). 2,90 Coco Planas (local)... 1,50
Hoja de Roble Mango Tommy Atkins . Name o Yame .. 2,90 Platanos Extra (local).. 1,15 Lechugas Batavia (local)... ...1,00
Lollo Rosso Yuca 0 Mandioca o Tapioca Primera (Iocal).....c..ccocevrvrvvnrerren. 0,80 Romanas Alargadas (local)............... 1,80

Hortalizas IV Gama Segunda (local) Iceberg (10€al) ...oveeerrrrrreerrnerreenns 1,20
Granny Smith Pomelos (no local) Cogollos de Tudela (local) ................ 6,00

Pepino Corto o Espafiol Otras Variedades Resto HOMalizas .........veeeerrsssrreernnsnnns 0,60 (local) Hoja de Roble (local)

PErejil ..o Royal Gala........... PATATAS (Granel) Euros/kg Sandias (local) , Lollo Rosso (local).... .. 1,65

Pimiento Verde ltaliano.. Starking o Similares. ... 1,55 Blanca, Otras Variedades................oue. 0,52 (no local).... 1,45 Nabos (local)........ ..2,00
Rojo Lamuyo...... Melocotén Merryl y Elegant Lady, Rojo 3,20 Blanca Spunta........... Sin sin pepitas (no local) . 1,40 Colinabos (local) ..

Verde Padron Baby Gold, Amarillo ..........ccooerrrreerens 3,20 Otras Variedades Uvas Red Globe (no local).........cccouureeee 2,20 Pepinos (local)
Meldn Piel de Sapo y Similares............. 1,99 Roja, Otras Variedades ..........cccocucrnnnnes 0,90 Papaya Hawaiana (local).........cco.coneenee. 1,30 (no local)

Rébano y Rabanilla.... (L[ ... 1,90 . Cubana (local).... Perejl (local) .

Remolacha Comuin o Roja . Amarillo.......... . 1,70 Mercatenerlfe Hibrida (local). Pimientos Verdes (no local) ... 1,50

Seta Champifion............. Otras Variedades. . 1,85 Informacion de precios moda de frutas, Guayabos (local) Verdes (local)............

Girgola o Chopo w3, Membrillo Comin hortalizas y patatas, del 26 de abril al 2 de Mangos (local) Rojos (local)
Tomate Liso Rojo Daniela/Long Life/ Naranja Lane Late mayo de 2021, facilitada por el mercado Mangas (local) Rojos (no local)
ROVESTA ..o 0,90 Navel central de frutas y hortalizas de Tenerife. Kiwi (no local) Padron (local)

Liso Rojo Rama Navel Late FRUTAS Euros/kg Frambuesas (N0 10cal) .vvvvcvvvrrveerrnnnne. 14,00 Amarillos (local)
Rojo Pera....... Navelina.......... ..0,90 Aguacates Hass (local) ...4,40 Moras (N0 local) ........coevvvvrrerrerrrnrian 2,40 Puerros (local) ..
Cherry.... Otras Variedades. ..0,95 Albaricoque (no local)... HORTALIZAS Euros/kg (no local).
Verde Rambo..... Valencia Late........... ....0,90 Cerezas (no local).......... Acelgas (local) Rabanillas (local)..
Liso Rojo Canario Nectarina de Carne Blanca ................. 3,95 Ciruelas Moradas (no local)... Ajos (no local) Rébanos (local)
Verde Mazarron Carne Amarilla Chirimoyas (no local) Pais (local) Romero (local)

Asurcado Verde Raf.

Cocos (no local) .......

Albahaca (local) .

Rucula (local) ...

Kumato..... 2,30 NUEZ oo, Fresones (no local) Alcachofas (local)... Setas (no local).
Muchamiel.... .2,40 Papaya Grupo Solo y Sunrise [([ole]) P (no local)........ (1<) F—
Otras Variedades Papayon (2-3 kg/ud) .......covvvvernnnneens 1,45 Limon Otros (local) Apio (local) Tomates Pera (local)
Zanahoria o Carlota en Rama.... Paraguayo Otras Variedades................. 6,95 Verna (no local) (N0 10CA)vcvvvevrvverserreer e 1,20 Pera (no local)
Carlota Nantesa Pera Conferendia..........ccoveeevvrvnnnane. 1,00 Primofiori (no local) Berenjenas Moradas (local).................. 1,00 Salsa (local)
Jengibre Otras Variedades Mandarinas Otras (no local) (no local) Ensalada (local)
Name o Yame .. Pifia Golden Sweet...... .2, Clementinas (no local) .. Bubangos (local).... Ensalada (no local)... ..2,00
Ocra 0 Quimbombd Platanos Canarias Primera... ..0,95 Clemenulle (no local) ... Calabacines (local) . Cherry (no local)...

Tamarillo Otras Variedades.

Canarias Segunda...

Ortanique (no local)......

Redondos (local)

Cherry (local)........

Yuca 0 Mandioca o Tapioca

Canarias Extra

Manzanas Golden (no local)

Zucchini (local)

Otros (no local)

Hortalizas IV Gama .........cc..couvevveennaae. 3,40 Pomelo Rojo , Red Chief (no local) Zucchini (o local).........cceevververnnean 0,80 Tamarillo (local)

PATATAS Euros/kg Sandia con Semilla.. .. 1,31 Granny Smith (no local). Calabazas (local).... 1,00 Tomillo (Iocal)...c...veeeerenn.

[NV T=Y o — .0,50 Sin Semilla .............. ...1,39 Royal Gala (no local). (nolocal)................ 0,90 Zanahorias Segunda (no local)..
Blanca Spunta (Granel).......... .0,40 Uva Blanca, Otras Variedades............... 2,45 Fuji (no local) ........ Cebollas Cebolletas (local).. 1,50 Segunda (local)............
Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,55 Negra, Otras Variedades................... 1,45 Otras (no local) Cebolletas (no local) .........cccvvveeee 3,20 Primera (local)
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 18-2021, del 27 de abril al 3 de mayo de 2021, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Industria Troceado 0,25-0,50 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,30-0,37 Castellon Dulce Italiano 0,98-1,14 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Industria Troceado 0,25-0,30 Valencia Coliflor Blanca 0,31-0,70 Alicante Tomate Acostillado 1,03-1,83 Alicante
Naranjas Navel Powel 0,45-0,55 Alicante Apio Verde 0,18-0,33 Alicante Blanca 0,40-0,67 Castellén Raff 1,49 Castellén
Navel Powel 0,35-0,46 Castellon 0,20-0,22 Castellon Blanca 0,49-0,76 Valencia Valenciano 2,12-2,98 Castellon
Navel Powel 0,32-0,42 L. Valendia Berenjena Rallada 0,52-0,65 Alicante Escarola Hoja Rizada 0,27-0,30 Alicante Valenciano 2,20-2,50 Valencia
Valencia Late 0,35-0,50 Alicante Boniato Blanco 0,59-0,60 Alicante Espinaca 0,80-1,00 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Valencia Late 0,32-0,45 Castellon Rojo 0,59-0,64 Alicante Haba Muchamiel 0,68-1,02 Castelldn (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Valencia Late 0,32-0,44 Valencia Calabacin 0,18-0,20 Alicante Valenciana 0,80-1,00 Castellon cién més frecuente)
Valencia Late 0,30-0,42 L. Valendia Blanco 0,85 Castellon Lechuga Maravilla 0,30-0,51 Castelldn ALMENDRAS
LIMON Calabaza Tipo Cacahuete 0,18-0,30 Alicante Romana 0,25-0,30 Alicante Comuna 2,91-3,01 Alicante
Verna 0,32-0,45 Alicante Cebolla Tierna (manojo) 0,38-0,50 Castellon Romana 0,25-0,38 Castellon Comuna 2,80-3,00 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona 0,52 Alicante Romana 0,22-0,26 Valencia Largueta 4,56-4,66 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente) Cebolla Spring 0,22-0,28 Valencia Trocadero 0,30-0,60 Castellon Marcona 6,11-6,21 Alicante
Acelga 0,36-0,52 Alicante Col China 0,40-0,45 Castellon Little Gem 0,33-0,51 Alicante Marcona 6,00-6,40 Castellon
Ajo Tierno 1,50-2,00 Alicante Lombarda 0,22-0,28 Castellon Patata Blanca 0,30-0,47 Alicante Planeta 2,91-3,01 Alicante
Alcachofa Consumo Fresco  0,38-0,82 Alicante Brocoli 0,20-0,35 Alicante 0,28-0,35 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Consumo Fresco 0,43-0,70 Castellon Brdcoli Industria 0,10-0,15 Alicante Pimiento California Amarillo 1,15 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mds frecuente)
Consumo Fresco 0,26-0,53 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,15-0,25 Alicante California Rojo 1,20 Alicante ACEITE Oliva Lampante >2°  2,80-2,85 Castellon
Industria Corazones 0,15-0,65 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellon California Verde 1,00 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,30 Castellén
Industria Perolas 0,05-0,17 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,32-0,38 Valencia Lamuy Rojo 0,70-1,56 Alicante Oliva Virgen Extra 3,45-3,55 Castellon
Industria Troceado 0,10-0,26 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,15-0,30 Alicante Lamuyo Verde 0,50-1,10 Alicante Garrafa Entera 1,00-1,05 Castellén
Batatas Otras (local) Tomate Daniela.........cc..covvcerrererenrienns 0,80 Col de Hoja Lisa (unidad).........coovveeevnene. 0,50 Harina Soja Nacional 47% 432100 CEREALES Euros/Tm
Otras (no local)..... Pera. ... Lechuga Romana (unidad) 0,45 Aceite Crudo de Soja ... 1.180,00 TRIGO DURO
Blancas (local)...... MM REF oo 1,45 Hoja Rizada (unidad) 0,45 Salvados de S0ja .....rverrieeinriiins 183,00 Grupo TD1 271,00
Blancas (no local). .. 1,80 OTROS ESpINACas ... 0,60 SORGO Grupo D2 269,00
Yema Huevo (Iocal) ..........cccccvveeeae. 2,00 AIMENATA oo 14,00 Perejil (MAN0JO) ...vcvveerrveesisrririsiserreennns 0,30 IMPOMACION. .ccvvvoeeee e SIC Grupo TD3
Lanzarote (N0 10€al) .....rvveeererrreerns 1,85 DAl SECO..evvurrrrrrrreeerrsssssssesssssssssseeens 4,00 Zanahoria (Manojo) .......cveeeeeersssssssneee 0,55 TRIGO NACIONAL TRIGO BLANDO
Pimientas Otras (local) .........c.ccocrvveee. 3,50 Nuez California........coveeevereeneeercesins 1,40 PUBITO .o 0,80 Salvado de Trigos Finos .............ceeees 207,00 GrUPO TBA.....eeeineiene e S/IC
Palmeras Secas (I0cal) .......commrrrerrs 25,00 . . 1014 OO Forrajero 250,00 GIUPO TB5...oevceerrsereesssssssssssssssssssens SIC
Palmera (local) ..... 6,00 MercavalenCIa Tomate Hibrido Panificable, min. 11... ..255,00 OTROS PRODUCTOS
Berros (local)..... Precios de frutas y hortalizas, referidos a la (Las semanas corresponden a los dias que Triticales ... e THECAIR e vvrveeersererersserrres s ssssserssanes SIC
Arvejas (local)... semana del 4 al 7 de mayo de 2021, comer- se fijan los precios, independientemente de FRUTOS SECOS Euros/Tm Cebada... ..SIC
Beterrada (local) cializados en el Mercado Central de Abaste- su vigencia) ALMENDRAS
Cilantro (local) cimiento de Valencia. Informacion facilitada . ComUn 14 MM, 4.950,00
Chayote (local)......... . por MERCASA. Lonja de Albacete Larqueta 12/13 mm.. 5.550,00 Guisantes
Maiz Cocido (no local) . ..2,00 FRUTAS Euros/kg Informacion de los precios indicativos de Largueta 13/14 mm.. 5.850,00 La préxima sesion se celebrara el dia 20 de
Pifia Millo Dulce (local). .. 1,80 Albariocoque los cereales en origen, del dia 6 de mayo de Marcona 14/16 mm.. 9.450,00 mayo de 2021.
Names (I0€al) .....o.cveerreecereeeerrccrsr, 5,50 Cerezas 2021. Informacion de EFEAGRO. Marcona 16 mm. ....c.coeveeveveeennnee 9.650,00
Yuca (no local) Fresones CEREALES Euros/Tm AVELLANA Anexo de cotizaciones de Trigos Duros afec-
Pantanas (local) Limones ALFALFA Negreta en grano...........ccoeeveennees 6.650,00 tados con GMF (Germinados, Maculados
Pifia de Millo (local) Manzanas Golden Alfalfa rama campo 1°.......cccemrrrreens 159,00 PINON y Fusariados). Precios orientartivos, origen
Brecol (local) ........ Melén Piel de Sapo .0,60 Rama campo 2% ..o 122,00 Castilla 67.500,00 Cérdoba, agricultor, del 29 de abril de 2021.
(no local).. Naranja Navel.... .0,90 AVENA Catalufa... .67.000,00 CEREALES Euros/Tm
Hierba Huerto (local).... Nisperos........ 2,00-1,75 LEGUMBRES Euros/Tm TRIGO DURO (Maculados GMF 10)
PATATAS Pera Blanquilla ..........vccceeeennnsnenrrrninnnns 1,25 GUISANTE
Patatas PIAtAN0S ... 1,25 CEBADA NACIONAL Forrajero
Otras Blancas (I0cal)..........ouvrreeeernne: 0,90 HORTALIZAS Euros/kg Cebada Pienso —62 kg/hl Forrajero Importacion Grupo 3
Otras Blancas (no local) ..0,90 Alcachofas Pienso +62 kg/hl ..... ACEITE TRIGO DURO (Maculados GMF 15)
Up to Date (local)..... ..1,30 Cebollas..... CENTENO Palmiste Importacion
King Edward (local).......ccccovsvvvernnnien. 1,40 Esparragos CONENO e 188,00 Crudo de Palma
Cara (local) Judias Verdes Perona MAIZ NACIONAL . . GIUPO 3.vevrerecessssessesssssssssesssssssssnens SIC
Cara (no local). Lechugas Maiz sobre Secadero..........c..ccouuveene. 231,00 Lonja de Blnefar Mesa de almendras de la Lonja de Contrata-
Bonita (local) Patatas Calidad TRIGO NACIONAL Informacion de precios orientativos de los cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-
Negra (local) .... ..5,50 Primor ........... Trigo cereales, acordados como més representa- tizacion para partidas de grano de almendra

Spunta (local)... ..0,90 Pimientos Verdes . DUr0 Proté=13%......coourrreerrrissnnns 254,00 tivos, referidos al 5 de mayo de 2021. Sobre en cascara, situado sobre el almacén parti-
Negra Oro (local).. Tomates Maduros .. 0,50-0,40 Duro Proté=12%..... ....249,00 camion con destino fabrica, posicion Binefar. dor. Acta de la sesion del 22 de abril 2021.
Slaney (local) VErdes.....cmrreeerisssrssensnnneens 1,25-0,90 Extensible Chamorro...........ccooeeees 218,00 CEREALES Euros/Tm Precios orientativos agricultor en destino.
Red-Cara / Druid (local)..........ccooneeee. 0,80 . FOM@JEr0. .oovvvvriesii i 216,00 ALMENDRAS Euros/Kg
Red-Cara / Druid (no local) 0,90 Generalitat Catalunya Gran Fuerza w 300.. .229,00 Belona

Colorada Baga (local ..4,80 Evolucion semanal de precios medios pon- Media Fuerza w —300.. .218,00 Trigo Soleta

Azucena (local) .... derados, sectoriales de referencia de frutas y Panificable .......... .216,00 Pienso Floracién Tardia Monovari

Galactica (local) hortalizas de la semana 17, del 26 de abril al Triticales Panificable Comuna

Aol (T ([o1 ) 2 de mayo de 2021, respectivamente, ofreci- LEGUMINQSAS ALFALFA Euros/Tm Tradicional (MaX. 0,2)...cc.rreeerrnnnnes 3,05

dos por el Observatorio Agroalimentario de Veza Gran0 .......eeeeeeeeeeeeeresressesnns 214,00 133,00-138,00 ECOIOGICA. . vvvereeorii s 7,75

Mercovasa Precios. Gabinete Técnico-DARP. YEro GraN0......ooveevveesscesersesensene 191,00 124,00-129,00 Préxima sesién el 6 de mayo de 2021.
Precios de frutas y hortalizas, de la semana HORTALIZAS Euros/Kg . 100,00-105,00 . .
del 7 de mayo de 2021, facilitados por el Tarragona Lonja de Barcelona Precio medio s/camicn, salida fabrica de L0nja de Murcia
Mercado Costa de Valencia. ACEIGA. e 0,47 Precios de los cereales, frutos secos y las zona. Informacion de los precios de las almendras,
FRUTAS Euros/kg (<= o) P 0,33 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia . , del 6 de mayo de 2021. Cotizacion para las
Aguacate (Ud.) .o 1,25 CeDOlla. oo 0,16 4 de mayo 2021. Informacién facilitada por Lonja de cordOba pequefias partidas de grano de almendra en
Coco 0,85 Coliflor ........... .0,27 EFEAGRO. Precios de la Mesa Citricos de la Lonja de céscara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
Kiwi 1,10 Lechuga Romana... .0,15 CEREALES Euros/Tm Contratacion de productos agrarios, del 4de almacén del partidor, facilitados por la Lonja
Limén 0,85 Escarola.......... .0,23 ALFALFA mayo de 2021. Precios orientativos origen Nacional de Almendra de Mercamurcia.
Manzana Royal Gala .........occeersrrrreeennnne 0,75 ESPINACAL vt 0,46 Harina de Alfalfa .......ccooovvevvviennnee. 182,00 Cérdoba, agricultor. ALMENDRAS Euros/Kg

Golden 0,70 JUdia Plana ..veeceeeeeessreerseennenssss 1,23 CEBADA CITRICOS Euros/Kg Marcona
MElON Galia......veeeveeeereesreseseesresiend 0,90 PUBITO oo 0,93 Nacional PE. (62-64).........cccccceuvece. 240,00 Naranja Largueta
Membillo 0,75 TOMALE. . rvvveerrerssssssesssssssssssssssssssses 0,48 CENTENO Valenciana Midknight 1°......... 0,38-0,44 Comuna
Pera 0,95 El Llobregat CONENO e 213,00 Valenciana Barberina 1° .0,38-0,50 Ferragnes ... 3,81

CONFEIENCIA ovveverrrssrrrrrrseesserssssss 0,80 ADIO v rsseessss s 0,45 COLZA Valencia Late, Delta 12.. .0,38-0,46 Garrigues ...
Pifa 0,90 Acelga... ..0,50 Importacion 34/36% ...c.ovcvvnrinnneens 335,00 Valencia Late, Delta 2°............ 0,24-0,37
Pl&tano de Canarias...........rrrrrseeeeeeens 0,95 BrOCUlcvvvvevvreserrrereceesssssssssesssssssssnenens 1,00 GARROFA Naranja Industria Grupo Blanca.. 0,18-0,19
Papaya 1,55 AlCACNOTa e 0,65 Nota: Los precios son orientativos, en arbol, Comuna Ecoldgica .. ....crvvennrreernniennns 7,98
Uva Blanca 1,45 Cebolla Tierna .0,50 origen Cordoba sin IVA incluido. Para la . ,

Roseti 1,30 Cal.... ..0,55 REMOLACHA naranja de industria los precios son sobre Lonja de Leon
VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg Coliflor ........... .1,20 Pulpa de Remolacha .........ccooovvveernnn. 242,00 camion. Informacion de precios agrarios orientativos,
BONiato ROJO..vveeeuureeessnreresssssscessanae 0,90 Lechuga ROMana..........ccoovvveenssriicennanne 0,40 GIRASOL Mercado con escasa actividad. Repeticion en almacén, del dia 5 de mayo de 2021, fija-
Boniato 0,75 e (o) 0,80 Importacion 34% general de cotizaciones tanto en las varie- do en la Lonja Agropecuaria de Ledn.
Calabacin 0,80 ESPINACAL .ot 0,60 Semillas de Girasol dades que quedan de fresco como en la CEREALES Euros/Tm
Calabaza 0,59 NADO . cvvvevvvrssssrrrsesesresssssssssssssesneeens 0,90 Torta de Girasol cotizacion de la industria grupo blanca, Trigo Pienso 220,00
Guindilla 1,29 Zanahoria .. .0,50 Importacion 28/3 en base a pocas operaciones por la falta de Cebada...... 199,00
Jengibre 2,55 Puerro... .1,05 MAIZ fruta ante el final de la campafa. La proxi- Triticale... 214,00
Judia 1,20 Tomate Hibrido ......o..eveeeereeeeecsiesi 1,00 DDGs de Maiz Importacion.............. 320,00 ma sesion que sera la Ultima de la campania Centeno. 182,00
Esparrago 0,95 El Maresme IMPOMACION.....eerererrsrrreersssrreeeesens 265,00 se celebrara el martes 11 de mayo.
Patata 0,50 Ajo Tiemo (Man0jo) .....uvveeeeurererssnnnned 0,65 IMportacion CE .......coovrveenrieinniennns 272,00

Nueva 0,59 Apio (unidad)......... MIJO Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja PATATAS (21/04) Euros/Tm
Pimiento Verde ltaliano..........ccoooevveeennne. 0,79 Acelga (manojo) Importacion de Contratacion de productos agrarios, del i 140,00

Padrén 2,35 Alcachofa....eee. R SOJA 29 de abril de 2021. Precios orientativos 280,00
Remolacha 0,47 Cebolla Tierna (Manojo)..........oevveeeeeanee 0,60 Harina Soja Import. 47% .......cccoe..... 424,00 origen Cérdoba, agricultor. 190,00
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Red Scarlett....

Hermes... ..130,00
120,00

FORRAJES Euros/Tm
Alfalfa Paquete rama .......cc.c.cooueeeee. 168,00
Paquete deshidratado ............... 213,00

Paja 1° (Cebada) ...
Veza forraje 1° .
FOMTaJE v

Lonja de Reus

Informacion precios medios de los frutos
secos, referida al dia 3 de mayo de 2021, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS GRANO
Comuna Ecoldgica.....

Euros/Kg

Largueta.
Mallorca
Marcona ...
Mollar ....
Mollar cascara..........oevvverrrnereenrrennnnnn.
Rofes CASCara ......cuvvervveiesrviessiiieninns
AVELLANAS

San Giovanni, libra.............ccceevcverivnnnn. 1,60
Tonda, libra
Corriente, libra...
Negreta, lIbra ...
PINON

ANdalUCa ..o 67,50
Castilla........ooovvvcverrrisesices s 67,50

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 3 de mayo de 2021, en la Lonja Agrope-
cuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
Trigo Blando........cooovverrivnnriiiiannienns
Cebada PE. (+64)
Avena..

Centeno. 178,00
Triticale 202,00
Maiz (14°)..

LEGUMINOSAS
Garbanzo Pedrosillano
Lenteja Armufa (IGP)
FORRAJES

Paja Paquete Grande....

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 6
de mayo de 2021. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

Euros/Tm
....39,00

CEREALES Euros/Tm
Alfalfa Empacada...........cccoossrrvveennnnne 168,00
Avena 158,00
Cebada Nacional de 62 Kg/Hl.......... 192,00
Centeno 179,00
Colza 300,00
Paja EMPacada ........cceceeeeeesmmssrrrreseees 31,00

Trigo Nacional, Pienso 72 Kg/Hl........ 215,00

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
4 de mayo de 2021. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen
acceso y bascula.
CEREALES

Euros/Tm

TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Grupo 5, Pienso ...
Triticale Importacion, orig. Puerto......... S/ICO
Avena Importacion, origen Puerto ...201,00
Cebada,
Igual y mas de 64 ......oovvvverrnsrrreeerens SIC
Menos de 64
Imp. origen Puerto ...
Maiz Importacion,
origen Puerto.... ...258,00-260,00
Habas, Importacién, origen Puerto......... SIC
Guisantes Importacion, orig. Puerto.......S/C
NOTA: En esta campana se estan presen-
tando problemas de GMF (Germinado,
Maculado y Fusariado) en los trigos, que
podran afectar a la calidad y a su cotizacion.
La préxima sesion se celebrara el 18 de
mayo de 2021.

Anexo de Trigos Duros afectados con GMF
(Germinados, Maculados y Fusariados).
Anexo de comision de precios del 4 de
mayo de 2021.
CEREALES

TRIGO DURO (GMF=15)
Grupo 1..
Grupo 2..

Euros/Tm

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 26 de abril al 2 de mayo de 2021.

CEREALES

CULTIVOS HORTICOLAS

M De invierno: Almeria: En los Vélez, el estado fenoldgico més avanzado es el BBCH 51-
52 (comienzo del espigado). Los cultivos se encuentran en buenas condiciones y presentan el
desarrollo normal para esta época del afio. Han comenzado las labores para acondicionamiento
de los barbechos. La variedad Galera de trigo blando es una de las méas empleadas. Los trigos
tempranos se van desarrollando correctamente y los tardios van mas retrasados. Las cebadas que
predominan en los Vélez son del tipo caballar y se encuentran en fase de espigado, més adelan-
tadas que los trigos. En la zona del Alto Almanzora, las variedades de inviemno e intermedias, se
sittan entre encafiado y la espiga completamente fuera. Las lluvias caidas van a ser muy beneficio-
sas, sobre todo para las parcelas que se encuentran més retrasadas, ya que van a poder aumentar
su crecimiento para un mejor espigado. Cadiz: En la zona de Olveray la sierra se observan los
trigos més tempranos en no muy buen estado. Estan tomando color y la cosecha se iniciara en
unos 15 dias. Los més tardios se encuentran en mejor estado y se recolectaran en la zona en unos
40-45 dias. Se da la misma circunstancia en las cebadas estando peor las tempranas y las tardias
presentan mejor aspecto y granos mas llenos con espigas mas formadas. Cordoba: El estado
fenoldgico predominante de los cereales de invierno es el BBCH 71-77 (Grano lechoso) y los
mas adelantados se encuentran en fase BBCH 81-89 (Grano pastoso). Las precipitaciones de esta
semana contribuiran a mejorar la situacion de muchas parcelas que estaban teniendo problemas
para rematar el llenado del grano por falta de jugo debido al mes de marzo seco y caluroso. Gra-
nada: Las siembras de cereal presentan un buen desarrollo, contintian en fase de espigado. En
las siembras mas tempranas empiezan a apreciarse estados de grano lechoso, las precipitaciones
de esta semana han sido favorables, aunque tardias e insuficientes. Huelva: El estado fenoldgico
mas retrasado es el BBCH 71-73 (Madurez Acuosa), el més avanzado BBCH 85-89 (Maduracion
de Grano) y el predominante es el BBCH 74-79 (Grano Lechoso). Se observa un buen estado de
desarrollo de los trigos y buen estado fitosanitario en general de los cereales. Las lluvias parece
que llegan algo tarde a las siembras mas tempranas y viene bien a las mas tardias. Malaga: El
estado fenoldgico predominante de los cereales es el BBCH 50-54 (Inicio de espigado) y el mas
avanzado BBCH 55-57 (Espiga emergida en 50-70%). En la comarca de Ronda, los trigos
duros y blandos sembrados en noviembre y diciembre se encuentran en estado fenolégico de
inicio de espigado en la mayoria de las explotaciones. En la comarca Norte — Antequera, se
encuentran mas avanzados con un buen nimero de espigas emergidas en las parcelas. En Ronda,
aunque mas tardio que en zonas de campifia, el cultivo presenta un desarrollo normal. Sevilla:
En la mayoria de las siembras de cereales de invierno predomina el estado de grano lechoso,
las zonas més tardias todavia se encuentran en el fin del espigado y floracion y en las més adelan-
tadas predomina el grano pastoso. Las lluvias caidas durante la semana contribuiran a mejorar la
situacion de aquellas parcelas que estaban teniendo problemas para rematar el llenado del grano
por falta de jugo. M De primavera: Granada: Hay falta de agua en las siembras de maiz, que
se encuentran en sus primeros estadios. Sevilla: Contintia el laboreo de las tablas de arroz para
enterrar la hierba y acondicionar las parcelas. Se observan los primeros estadios del maiz que
empiezan a cerrar los lomos en las siembras mas adelantadas.

LEGUMINOSAS

Almeria: Las plantaciones de garbanzos presentan un buen estado, se observa la presencia
de tallos secundarios nacidos de los laterales. Cadliz: Los garbanzos presentan un buen estado,
con una altura de unos 20-25 cm, las parcelas estan sanas y de momento no se dan sintomas
de padecer la rabia del garbanzo. Cérdoba: Las leguminosas forrajeras como habas y
guisantes se encuentran en fase de “Maduracion y engorde de frutos”, para ellos las lluvias han
llegado tarde por lo que sus rendimientos por hectdrea se veran mermados. Los garbanzos se
encuentran en fase de desarrollo de hojas y en buen estado hasta la fecha. Granada: Contintia
el desarrollo de tallos en las siembras de vezas. Avanza el desarrollo de las parcelas de garban-
20, con el estado fenoldgico predominante de desarrollo de 2-3 hojas. Huelva: Las parcelas de
garbanzo més adelantadas en el Condado Campifia se encuentran en fase de desarrollo de
brotes y predominan las que estan en desarrollo de hojas. Las habas se encuentran en fase de
maduracion de semillas y los guisantes en fase de maduracion de frutos. Malaga: Los cultivos
de habas y guisantes se encuentran en fase de formacion de frutos en las vainas como fase
predominante y de maduracion en los més avanzados. Los cultivos de garbanzos sembrados en
Ronda, del tipo Pedrosillanos en abril se encuentran con 2-3 hajitas y los sembrados en marzo
llegan a los 10-15 cm de altura. Sevilla: Se produce el engorde y maduracién de los granos de
habas y guisantes.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Cadiz. El estado predominante de la patata temprana es el “Desarrollo de las partes vegetales
cosechables”. Se estan recolectando patatas tempranas en las zonas de Conil y Sanlticar de
Barrameda. Hasta el momento las cotizaciones estan siendo positivas y no hay demasiada oferta
de producto. Cérdoba: El estado predominante de la patata temprana es BBCH 41-49 “Engorde
de tubérculos”, habiendo comenzado la recoleccién en algunas parcelas de manera muy puntual
Sevilla: Se produce la tuberizacién en las parcelas de patata temprana y se empiezan a cosechar
las més precoces. Se plantan los esquejes en las parcelas de batata.

CULTIVOS FORRAJEROS

Cadiz: Los cereales forrajeros y mezclas forrajeras estan segandose y empacando para heno.
Hay parcelas que se comen a diente por el ganado y esperando que rebroten para seguir apuran-
do parcelas. Se estan dando los primeros cortes en la zona de La Campiiia de Cadiz, aunque
esta semana con las lluvias , se ha ralentizado esta labor. Cérdoba: Durante esta semana se
han ralentizado las labores de siega en verde para conservacion de cultivos forrajeros que ya
habian comenzado la semana pasada. Granada: Las plantaciones de avena muestran una altura
en tomo a 50 cm. En la alfalfa se realizan las primeras siegas. Se aplican abonos de cobertera.
Huelva: Las mezclas forrajeras de veza-avena se encuentran con un gran desarrollo, altura de
50 cm, con las Ultimas lluvias se puede enmendar algo su situacion. Hay parcelas ya empacadas
para heno. Malaga: Los cereales forrajeros y mezclas se encuentran espigando aunque ya
hay parcelas que se han segado para heno o pacas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Cadiz: El estado del girasol en la provincia presenta diferentes estadios de crecimiento; desde
los cultivos recién sembrados en la zona de Olvera a los mas tempranos de la Campina. Estos
(ltimos se encuentran con una altura de casi un metro y los primeros en fase de nascencia. Cor-
doba: Durante el mes de abril se ha ido sembrando el algodén aprovechando los episodios de
luvias para sembrar tras los mismos, ya que la primavera esta siendo seca. Practicamente esta
todo sembrado, se observan las fases de germinacion y desarrollo de hojas. Huelva: El cultivo de
girasol presenta un desarrollo dispar a lo largo de la provindia. Se ven fincas con un crecimiento
de tallos considerables e inflorescencias y otras fincas en las que las plantas tienen un crecimiento
exiguo y apenas 5-6 hajitas que mejoran no obstante después de las Ultimas lluvias. Jaén: El
cultivo del algoddn se encuentra en estado fenoldgico de germinacion. Hay zonas, como la co-
marca de la Loma dénde faltan parcelas por sembrar, las cuales se inician estos dias después de
las lluvias caidas con dosis de 20 kg/ha y variedades de ciclo corto como la DP-319. No se suele
aplicar abonado de fondo ya que las unidades fertilizantes se aplican por fertirrigacion. Malaga:
En la comarca de Ronda el cultivo de girasol se encuentra en fase de nascencia. El tipo mas
empleado es el linoléico con dosis de unos 75.000-90.000 semillas por hectérea. En la comarca
de Ronda, la matalahtva plantada en el mes de febrero presenta de 2-3 hajitas y las mas tem-
pranas unos 10 cm. Se le aplicaron herbicidas, tanto para hoja estrecha como ancha y en algunas
parcelas puntualmente se aportan de 90-100 kg/ha de urea 46%. Sevilla: Fase de engorde de
|a raiz en la remolacha azucarera que se encuentra entre el 30 y el 60% del tamafio de raiz
estimado. Las parcelas cultivadas de colza presentan un gran desarrollo vegetativo en general, su
estado fenoldgico dominante es el de fructificacion. Los agricultores han rematado estos dias la
siembra del algodon apremiados por aprovechar las lluvias que favorezcan la germinacion de las
semillas y aseguren un buen arranque del cultivo. Se inician las labores de regabina en las parcelas
de algodon més adelantadas. Se observa el desarrollo de la inflorescencia y granazon en las
parcelas sembradas de quinoa.

M Protegidos: Almeria: En Nijar, se espera que finalice la recoleccion de los cultivos de to-
mate de ciclo largo en 2-3 semanas, aunque ha mejorado el cuajado y calibre de los frutos en
esta semana. Los tipos que més se estan cosechando en este momento son Kumato, Cherry
Pera y Cherry Rama, Rosa y Corazon de Buey. Las plantaciones de berenjenas se han
recuperado bien de los frios acontecidos, observandose buenas plantas y buenos frutos. En una
semana comenzard la recoleccién de pepinos de las plantaciones de ciclo corto de primavera. Las
plantaciones de calabacin presentan buena calidad en los frutos. Los Ultimos cuajes de sandia
han sido un poco peor que los anteriores, debido a las condiciones meteorolégicas. El melén
tipo Cantalup estd dando muy buena calidad y rendimiento. En el Poniente almeriense, las
plantaciones de cultivo Unico de pimientos estan aguantando lo maximo posible, mientras haya
buenos precios. Las mayores producciones de tomates son los de pera. Se sigue recolectando en
aquellas plantaciones que se llevan hasta final de campana. Estén en recoleccion las berenjenas
blancas y negras, las producciones estan siendo medias y se mantendran al menos hasta el mes
que viene. Las plantaciones de primavera de pepinos se encuentran en plena produccién y se
mantendran a pesar de los precios bajos. La mayoria de las plantaciones de calabacines estan en
plena recoleccion, estando algunas algo retrasadas. Continta la recoleccion de melones de los
tipos Galia y Cantalup y esta comenzando la del tipo Amarillo. Las producciones estén siendo
cortas y con los precios a la baja en esta semana, ya que no ha hecho calor. Se estan recolectando
sandias negras sin pepitas, blancas sin pepitas y blancas, con producciones bajas hasta
el momento. Asi mismo, alguin invernadero de minis ha comenzado ya a recolectar, en general,
las variedades més tempranas. En los semilleros se estan preparando las siembras de partidas
de pimientos, principalmente. Cadiz: El estado fenoldgico de los pimientos italianos es el
BBCH 81-89 (Maduracion de frutos). El més retrasado es BBCH 71-79 (Formacion del fruto). En
la comarca Costa Noroeste, zona de Conil y zona de Sanliicar de Barrameda, se estan
recogiendo pimientos italianos como estado fenoldgico predominante y hay invernaderos mas
tardios con frutos en fase de crecimiento. Ha comenzado la campafia del melén Galia en la zona
de Sanlticar de Barrameda. Hasta el momento las producciones no son demasiado importan-
tes. Los precios se mantienen en niveles dptimos para los agricultores. Huelva: En el cultivo de
la fresa, la produccion se ha mantenido en niveles similares de recoleccién durante la presente
semana. Se riegan y abonan las plantaciones con nitrato aménico, nitrato clcico, nitrato potasico,
sulfato de magnesio y microelementos. En las frambuesas, durante la semana presente sube la
produccion media y como consecuencia, se obtiene en origen un precio medio inferior. Se abona
con nitrato potasico, nitrato célcico entre otros y se le da media hora al dia de agua en riegos. En
los ardandanos, el cultivo mantiene un retraso de unos 15 dias debido a razones climaticas. Il
Al aire libre: Almeria: En la comarca de Los Vélez, contintia la plantacion de lechugas ya de
forma generalizada en toda la comarca y ha comenzado la recoleccion en las parcelas mas ade-
lantadas. Granada: Continta la recoleccion de los esparragos. Se mantiene el precio, originado
por el descenso de la produccién generalizada y por las bajas temperaturas persistentes en centro
Europa. La cuota de exportacion se mantiene respecto a pasadas campafas. Sevilla: Continda
la recoleccion de coliflores, alcachofas y esparragos verdes. Plantacion y primeros estadios
de desarrollo del tomate de industria que muestra las primeras flores en las parcelas de siembra
mas temprana. Se produce el engorde y maduracion de las cebollas y ajos y la recoleccién de
la zanahoria.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las parcelas de almendros, las lluvias han ocasionado un buen
tempero en la tierra. En general, se aplica abonado foliar con aminodcidos. Se dan pases de cul-
tivador para airear la tierra y eliminar las malas hierbas. En el Alto Almanzora, las lluvias caidas
van a ser muy beneficiosas, sobre todo para las parcelas de secano, ya que va a mejorar el calibre
de la almendra, y por lo tanto su peso. El estado predominante en todas las variedades es el |
(fruto joven). En los Vélez se observa el desarrollo del fruto joven en variedades tempranas y
finalizacion de la floracion en variedades tardias. Se realizan tratamientos fertilizantes y fungicidas
para prevenir la aparicién de hongos debido a las condiciones de humedad y temperatura. En
el Campo de Tabernas, a pesar de no haber una gran carga de frutos en los almendros,
la impresion del estado de desarrollo de la planta es buena. La lluvia y alta humedad de esta
semana favoreceran el cultivo, pero también pueden generar problemas de hongos. M Frutales
de hueso y pepita: Huelva: Se recolectan melocotones y nectarinas extratempranos y tam-
bién comienzan timidamente a recolectarse las variedades tempranas. Algunas fincas han sufrido
problemas de cuaje de frutos en sus arboles y resentiran su rendimiento final. El frio y las lluvias
de los Ultimos dias han retrasado algo la maduracion y como consecuencia la recoleccion de fruta.
La ciruela se encuentra en fase de engorde de fruto. Sevilla: En las parcelas de melocotones y
nectarinas tempranas, se produce el engorde y envero. Se aplican podas en verde para favorecer
el adelanto de la maduracion y el aumento del calibre. Se inicia la recoleccion de las variedades de
fruta de hueso extratempranas. M Frutales subtropicales: Granada: En las plantaciones de
mangos, comienza a verse el cuajado de frutos en las variedades més tempranas, especialmente
en el Osteen y Sensacion. Se recogen las nuevas variedades de aguacate Hass. El aguacate
en general se encuentra en plena floracion. En las plantaciones de chirimoya, las primeras explo-
taciones podadas ya se encuentran en fase de polinizacion forzada.

CiTRICOS

Almeria: En el Alto Almanzora, las lluvias caidas van a beneficiar mucho al limén Verna, ya
que van a aumentar los calibres. Cordoba: Se acerca el final de la campafia y en las explotacio-
nes de citricos se recolectan las variedades mas tardias de naranjas como las Valencia Late,
Barberinas y Midknight, entre otras. Se reduce la oferta de producto en campo y, con ello, las
operaciones de compraventa de naranjas manteniéndose elevadas las cotizaciones. Sevilla: El
estado fenoldgico dominante es el F (caida de pétalos) y el H (caida de estilos) y la maduracion
en el caso de las variedades tardias. Han terminado las Ultimas naranjas Salustianas y Lanes
y se recogen Valencias, Powell y Barberinas. En las parcelas cosechadas se realizan podas.

OLIVAR

Cérdoba: El estado fenoldgico mas retrasado es el C (Corola y caliz de igual tamafo), el que pre-
domina es el E (Primeras flores abiertas) y el mas avanzado es F (Plena floracion) con abundante
trama. Las cotizaciones de los diferentes tipos de aceite contindan al alza. La principal labor que
se realiza es el control de malas hierbas, mediante laboreo o con desbrozadoras, y con herbicidas
en los ruedos. Granada: Aun quedan explotaciones pendientes de poda. Se observa la trama
generalizada dependiendo de las variedades. La lluvia aunque insuficiente es positiva de cara a la
proxima campana, por lo que persiste la sequia. Jaén: El estado fenoldgico més retrasado es D2
(Corola desplegada), el predominante seria E (Inicio de floracién) y el mas avanzado F (Floracion).
Nos encontramos olivos en la comarca de La Loma con la corola desplegada y cambiando de
color antes de la floracion que llegard en esta semana. En esta zona el cultivo se desarrolla en sus
fechas habituales. Se le ha aplicado un primer tratamiento con cobre en el 95% de las parcelas con
abonado foliar, correctores y aminoacidos. En esta zona hay poco prays hasta el momento. Sevilla:
El estado fenoldgico dominante es D3 (Corola cambio de color)-F(Floracion).

VINEDOS

Cordoba: El estado fenoldgico dominante se sittia entre G (Racimos separados) (36%) y H (Boto-
nes florales separados) (36%). Las zonas mas atrasadas atin estan en F (Racimos visibles) (28%).
Tras las dltimas lluvias se prevé que aparezcan manchas con “pelusa” contaminante, por lo que
se aconseja maxima atencion y vigilancia, por si fuese necesario realizar alguna actuacion contra
mildiu, el cual puede causar dafios importantes, si las condiciones climéticas contintan favorables
al desarrollo del mismo, como acontecid la campafa pasada. Huelva: El estado fenoldgico mas
retrasado es el F2 (Racimos Visibles) y el més avanzado es el | (Floracion). Muchas vifias en la co-
marca se encuentran en El Condado en estado “ Capuchones Caidos” y “Cuajando”. Se aplican
tratamientos fungicidas con cobre basicamente. Se labran las tierras con pases de cultivador y se
eliminan malas hierbas de forma mecanica y quimica. El mercado del vino esta muy paralizado y
sin grandes operaciones en los Ultimos meses. Ademas, comparando los datos, se vendié més en
el mes de diciembre.
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AGROCOTIZACIONES

11 de mayo de 2021

MERCADOS NACIONALES

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 6 de mayo de 2021.

ARROCES Euros/Tm

Hojas, destino Valendia................. 260,00

Nueva de Valencia,

Haba Grano ........ceeeeeveeieeeeeseereni 0,70

Precios por tonelada a granel.

diSP. VAl sssrreeessereeenes 400,00

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs.

Variedad Matalafera y similares (origen)

CASCARA

ENTERA

CEBOLLAS Euros/Tm

Gleva, disponible Valencia... 380,00-405,00

Zona Valencia Sin existencias

Grupo 4

J. Sendra, disp. Valendia........ 380,00-405,00

Zona Alicante Sin existencias

TRIGO DURO (GMF=25)

Monsianell, disp. Valencia ... 380,00-405,00

Zona Castellon Sin existencias

Fonsa, disp. Valendia............ 380,00-405,00

Zona Tarragona... .Sin existencias

Gladio y Tahibonnet,

Zona Murdia.... 350,00-500,00

disp. Valencia

Zona lbiza....... .Sin existencias

Bomba, disp. Valencia

Zona Mallorca Sin existencias

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, del 26 de
abril al 2 de mayo de 2021, facilitados por
Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
CEREALES Euros/Tn

Precios en origen almacén con capacidad Precios seguin rendimientos, a granel Precios tonelada a granel s/rendimientos Trigo

de carga y bascula. Préxima sesion el 18 de BLANCO Troceada Integral, Media Fuerza

mayo de 2021. Vaporizado, disp. orig...... 140,00-150,00 Pienso....... 21,20
. disponible Valendia ......... 620,00-630,00 Troceada sin Harina, Cebada Malta... 19,50

Lonja de TOI@dO Gleva, Senia, Fonsa Extra, disponible origen............. 150,00-165,00 Pienso

Informacion de la Mesa de Cereales referida disponible Valendia ......... 660,00-680,00 Troceado Fino, disp. origen.. 130,00-140,00 THECAIR.cvvvrrreerssserreessssrseeessesneerees 19,90

al dia 7 de mayo de 2021. Precios orientati-

Guadiamar Extra,

Garrofin,

vos en origen agricultor sobre camion. Con- disponible Valendia ......... 690,00-710,00 disp. origen ............... 8.500,00-9,000,00
diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA Largo Indica, LEGUMBRES Euros/Tm
(Campafia 2020-2021). disponible Valendia ......... 630,00-650,00 Disponible origen

CEREALES Euros/Tm Precios por tonelada a granel. ALUBIAS

Maiz (Secadero) .......ovvveeweeeernnseen 239,00 SUBPRODUCTOS Redonda Manteca ..........ccceeeeennnnne 2.100,00
CEBADA Cilindro, Pintas Granbery ..o 1.700,00
Pienso +62 kg/HI disponible Valendia ......... 190,00-195,00 Michigan........ceerreeeeens .1.500,00
Pienso —62 kg/HI Medianos Corrientes, Canellini Argentina 170/100 .1.400,00
AVENA disponible Valendia ......... 350,00-360,00 Blackeyes .......ouwrreeerens .1.550,00
RUDIA oo 171,00 Medianos Gruesos, Negras 1.500,00
PIBNSO .orveerrssrreesssssssssesssssssessssanes 165,00 disponible Valendia ......... 380,00-390,00 [0 P 2.100,00
TRIGO CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm GARBANZOS

Pienso +72 KGHI...vvvcerissnrrecee. 219,00 Maiz Importacion, Nuevos 44/46 1.500,00

Fuerza +300w +14 pr.

disponible Puerto Valendia........... 272,00

Nuevos 34/36 1.900,00

Semana de subidas generalizadas en el
precio de todos los cereales en los
mercados internacionales, nacionales y en
nuestro ambito local. El maiz sigue esca-
lando posiciones a medida que la sequia en
Brasil se agudiza, y su calculo de disponi-
bilidad se reduce. El trigo, le secunda,
con dudas acerca de su cosecha en las
principales zonas productoras de Norte-
américa. Para redondear esta situacion
de incertidumbre sobre la cantidad de
género disponible en la préxima campa-
fia de comercializacion, China se acerca
a los mercados con un interés de compra
cada vez mayor. Una circunstancia que se

La mayoria de las hortalizas han anota-
do tendencias negativas en sus precios. Si
bien el tiempo fresco de este mes de abil
ha ralentizado el ritmo de desarrollo de
las plantas, el avance de la primavera
es imparable, mientras que la demanda
sigue mostrando un comportamiento muy
débil, afectado por las restricciones del
comercio en las zonas consumidoras. Se
ha incrementado el nimero de cabezue-
las de alcachofa cortadas, aumentan-
do la presentacion a kilos; también ha
aumentado la presencia de habas grano
frente al calzon. Por otro lado, se va agotan-
do el guisante verde fresco en los inver-
naderos, y se vanfinalizando las variedades
de coliflor de inviemno, dando paso a las
de primavera, que aportan un menor valor
comercial. También desciende el precio de la
lechuga, que ve anulada la revalorizacion
de las Ultimas semanas.

FRUTAS
PERA
Blanquilla DOP
Blanquilla 58+
Conferencia DOP palot (¥).. X
Conferencia palot (*) ......orrrreeersnrereens 0,55
MANZANAS
Golden 70+
Fuji 70+
(*) Los precios percibidos por el agricultor
en palot son precios de cosecha.

Euros/Kg

Fuerza-300 +12,5pr .. .232,00 Avena Rubia, Nuevos 50/52 refleja en los mercados de futuros al anotar Aunque ya comienzan a llegar las primeras
Panificable Pr>11, W<200..............229,00 dest. Valendia ..., 194,00 (tipo café americano). ............... 1.500,00 subidas en los precios del disponible para frutas de temporada desde el sur peninsu-
ChAMOMTO...cvvevrveersseeres e 236,00 Cebada nacional, LENTEJAS septiembre de trigos y maices. lar, las cantidades son adn muy discretas
Triticale.... disponible Valendia.............. 215,00-218,00 USA Regulars 1.100,00 FORRAJERAS Euros/100 Kg y el tiempo no ha acompafiado a su
Guisantes, Laird Canadé Heno de alfalfa......ooeereceiinssrreeernne. 12,50 consumo, dejando a la fruta de pepi-
disponible Puerto Tarragona......... 298,00 Stone....... PATATAS Euros/100 Kg ta almacenada de la cosecha anterior
Semilla Algoddn, Pardina Americana Consumo fresco contrato ... 14,00 como uno de los principales protagonis-
NOTA: Subidas en maiz, cebadas y trigos destino Valendia............... 303,00-305,00 Precios por tonelada, mercancia envasada. CHAMPINONES Y SETAS Euros/Kg tas de los mercados. En ellos, la pera
motivadas por la influencia de los mercados Precios por tonelada a granel. FRUTOS SECOS Euros/Tm Champifion, Conferencia sigue mostrando un buen
exteriores y la escasez de mercancia en ma- TURTOS Y HARINAS Euros/Tm CACAHUETE CASCARA Granel (Pie Cortado) .....ooccvevsrvvens 2,20 comportamiento, con tendencia de precio
nos de agricultor. Las operaciones han sido Soja 44% baja proteina, Chino 9/11, Bandeja (Pie Cortado) alcista sobre todo en los calibres més altos,
escasas en el mercado y basicamente de re- disponible Barcelona............c....... 422,00 disponible Origen ..........cooevveenne. 2.100,00 Industria 1% Raiz............ a aplicar sobre unas existencias cada vez
posicion dado el elevado nivel de precios del Soja 47% alta proteina, Chino 11/13, Industria 2° Pie Cortado mas cortas.
cereal. Dejan de cotizarse ciertos productos disponible Barcelona...........c....... 432,00 disponible Origen ..........ccoevveenne. 2.000,00 Seta ALMENDRAS CASCARA......... Euros/Kg
debido precisamente a esa escasez en po- Cascarilla de Soja, CACAHUETE MONDADO OStra GFANEl....vveecvereeersssrrrerssnens COMUN v sesssesssseeseees
der del agricultor. Préxima reunidn, viemes disponible Tarragona............cooee.e. 180,00 Mondado Origen Argentina 38/42 Ostra Bandeja Largueta ,
14 de mayo. Cascarilla de Avena, disponible Valendia ...........oooveees 1.800,00 Seta Shii-Take, Granel Marcona......... 1,31
. . destino Valencia ALMENDRA EN GRANO CON PIEL El ajuste de precio sobre la seta de Floracion Tardia... 1,14
Lonja de Valencia Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Marcona 14/16 mm, ostra de la (ltima semana ha sido bien Ecoldgica 1,80

Mientras se cuantifican los dafios de las

Informacién de los precios de la Mesa de 16% prot., Aragon/Lérida175,00-180,00 ValeNndia oo 9.500,00 asimilado por el mercado, que repite du-
Citricos del Consulado de la Lonja de Valen- 14% prot., Aragén/Lérida155,00-160,00 Largueta 13/14 mm, rante estos dias su cotizacion. Igualmente, heladas de marzo y abril, por ahora di-
cia, de la sesion del dia 3 de mayo de 2021. B. Balas s/calidad A./Lér .. 170,00-195,00 ValBNGIE cvvvoieiiiiiseiis 7.500,00 repiten los precios del resto de especies y ficiles de valorar, y las plantaciones de
Campafia 2020-2021. Harina de Girasol Integral (28%), Precios tonelada, mercancia envasada. presentaciones de hongos. secanomejoran por las Ultimas lluvias, los
GRUPO NARANJAS Euros/Kg disponible Tarragona....... 250,00-251,00 ALMENDRA REPELADA HORTALIZAS Euros/Kg precios mas alld de ligeros ajustes pun-
SUBGRUPO NAVEL disponible Andaludia....... 240,00-241,00 Comuna, sobre 14 mm, Acelga Amarilla (Invernadero).............. 0,55 tuales en las variedades tradicionales se
...Sin existencias Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), disponible Valencia ................... 7.000,00 Verde (Invernadero)............ ..0,55 mantienenestables.
...Sin existencias disponible Tarragona....... 299,00-300,00 PATATAS Euros/Tm Borraja con Hoja (Invernadero)............. 0,60 .
.................... Sin existencias Palmiste, Agria Nueva, Lechuga Rizada Lonja de Zamora
Navel Powell, Barnfield y Chislett, disp. Valendia .......oonereees 222,00-223,00 disponible Valendia ..........ccooeeeeer.. 320,00 (doc. Invernadero) Informacion de los precios agrarios de la
casi sin existencias .............. 0,353-0,470 Gluten Feed, Lavada, origen Espafia, Cogollos (doc.).. .2, Mesa de Cereales del 4 de mayo de 2021
SUBGRUPO SANGRE disp. Valendia ....cveeeeeeeeeeessnseenens 212,00 ISP Val. oo 350,00 Coliflor (doc) ........ ..9,00 facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén
Sanguinelli ......coovoosriiinnninnns Sin existencias Bagazo de Maiz, Lavada, origen Francia, Alcachofa fresca (doc) agricultor.
SUBGRUPO BLANCAS disp. Valendia ...cveeeeeeeeeerssneeneens 250,00 ISPVl 340,00 Alcachofa fresca (euros/kg).... CEREALES Euros/Tm
Salustiana ....eeeeevevveeeeseeeeinns Sin existencias Pulpa seca remolacha granulada, Francesa Elodie o similares, Alcachofa industria Trigo Blando........oovvveieniiisiiinns 214,00
Barberina y Mid-night Import. disp. Tarragona.... 242,00-243,00 disponible Valendia .........cccooeveeer.. 240,00 Esparrago fresgo IGP Navarra.............. 2,55 Cebada 192,00
en arbol ... 0,376-0,564 Salvado de Trigo Nueva de Cartagena, Guisante Verde fresco ....... ..2,50 Maiz...cooeeun... 239,00
Valencia Late, en arbol............0,329-0,470 Cuartas, destino Valencia 207,00-208,00 disp. Val Haba Calzon.......... . 1,50 Paja Empacada .. ...22,50

E_I Gobi_erno convoca sub\genciones para
financiar avales por 3 ml_Ilom_as de euros
para la compra de maquinaria agricola

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha publi-
cado en el Boletin Oficial del
Estado, la convocatoria para
solicitar las subvenciones
para financiar avales para la
compra de maquinaria agri-
cola, dotada con tres millones
de euros.

El BOE recoge el extracto
de la convocatoria de las sub-
venciones establecidas en el
Real Decreto 244/2021, de 6 de
abril, destinadas a la obtencion
de avales de la Sociedad Anoni-
ma Estatal de Caucion Agraria

(SAECA), por los titulares de
explotaciones agrarias o em-
presas de servicios agrarios
que garanticen préstamos para
la adquisicién de maquinaria
agricola nueva.

El plazo para presentar las
solicitudes comienza dia 30 de
abril, y finaliza el 1 de septiem-
bre de 2021.

El presupuesto de la con-
vocatoria es de 3 millones de
euros, que generara un efecto
multiplicador de hasta 50 mi-
llones de euros, y se destinara
a promover la renovacion del

parque de maquinaria agricola
mediante la mejora del acceso
al crédito ligado a la adquisi-
cion de maquinaria nueva. De
esta manera se contribuye a
la reduccion de los costes de
produccioén, la mejora de las
condiciones de seguridad en
el trabajo y a la incorporacion
de las mejores practicas agra-
rias desde el punto de vista
medioambiental.

El Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion
subvencionara el coste del
aval a créditos destinados a la

compra de maquinaria por un
importe de hasta 100.000 eu-
ros, durante los 10 primeros
anos del crédito avalado, con
la posibilidad de un ano de
carencia. Los costes del aval
subvencionado corresponden
a la comision del aval (1,15%
del saldo vivo del crédito du-
rante todos los afos de su vi-
gencia) y el correspondiente a
la comision de estudio (0,5%
del importe solicitado, que se
paga una sola vez al inicio del
crédito). La maquinaria ad-
quirida debera estar incluida

en el grupo de maquinas de
obligatoria inscripcion en los
Registros Oficiales de Maqui-
naria Agricola. Entre otras
magquinas se incluyen tracto-
res, remolques agricolas, cis-
ternas para el transporte y dis-
tribucion de liquidos, equipos
de tratamientos fitosanitarios
o de distribucion de fertilizan-
tes, remolcados o suspendidos,
esparcidores de purines y acce-
sorios de distribucion localiza-
da de purines.

El objetivo es promover la
renovacion del parque de ma-
quinaria agricola la mejora
del acceso al crédito. Median-
te esta linea se subvenciona
hasta el 100% del coste de los
avales concedidos por SAECA
a explotaciones agrarias y em-
presas de servicios agrarios
que suscriban créditos para
adquirir maquinaria agrico-
la nueva.
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STERIBOX-FOG: Nuevo
desinfectante aerosol
de descarga total

Este desinfectante se une a la completa gama de soluciones de
limpieza y desinfeccion que ofrece la firma Fomesa Fruitech

D FOMESA FRUITECH.
Fomesa Fruitech presenta un
nuevo producto desinfectante, un
aerosol de descarga total, que se
une a su gama de soluciones de
limpieza y desinfeccién para el
tratamiento de locales destina-
dos al almacenamiento y/o ma-
nipulacién de frutas y hortalizas.
STERIBOX®-FOG es un pro-
ducto desinfectante a base de
aldehidos: glutaraldehido y
glioxal. Sus principales ventajas
son la facilidad y la comodidad
de aplicacion; su gran poder de

difusién gracias al pequeno ta-
mano de las particulas; sin expo-
sicion del aplicador; y no genera
aguas residuales.

[ ENSAYOS DE EFICACIA

Fomesa Fruitech evalu6 la efi-
cacia fungicida del tratamiento
aerosol de descarga total STERI-
BOX®-FOG aplicado sobre una
camara frigorifica que contiene
habitualmente frutos citricos.
La dosis utilizada fue de 750
mL/1000 m?. Tras la aplicacion
de placas Petri, para el control

de la contaminacion ambien-
tal, y de placas Rodac, para el
control de la contaminacion su-
perficial, justo antes y 24 horas
después del tratamiento de des-
infeccion, estas se recogieron,
llevandolas al laboratorio para
la incubacion de las mismas en
estufa.

Al cabo de5dias a25°C serea-
1liz6 un conteo de las placas y se
evalué la eficacia del tratamiento
de descarga total en el control de
la contaminacioén fungica, tanto
ambiental como superficial.

-
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Resultados obtenidos por Fomesa Fruitech en los ensayos realizados por la compaiiia. / FF

Fomesa Fruitech ha evaluado la eficacia fungicida del tratamiento aerosol de descarga total STERIBOX*-FOG. / FF
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Esta temporada se ha dado un salto cualitativo en comunicacion. / AMBROSIA

Manzana Ambrosia™
Fin de temporada
anticipada a principios
del mes de abril

La campana ha registrado ventas
dinamicas y resultados positivos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
“En esta temporada 2020-21 las
ventas de Ambrosia™ han sido
muy dinamicas desde el primer
momento, tanto en Espana
como en Italia,” —recuerda
Marco Rivoira del grupo pia-
montés del mismo nombre—
“pero un final de temporada tan
temprano ha sido efectivamen-
te una sorpresa. Inicialmente
habiamos planeado cubrir
todo el mes de abril con los su-
ministros habituales, pero los
principales mercados ya mos-
traban una demanda superior
a la esperada a principios de
2021, por lo que decidimos, de
acuerdo con nuestros clientes,
no frenar las ventas y cerrar la
temporada anticipadamente”.
Un ano mas, las ventas han
sido dinamicas y los resultados
positivos.

“También el mercado ale-
man ha sido sin duda una sor-
presa muy positiva” —continua
Fabio Zanesco, director comer-
cial de VIP— “dado que la aco-
gida por parte de los clientes
y consumidores fue continua
y superior a lo previsto. Sa-
biamos que podiamos hacerlo
bien, pero una demanda tan
estable para nosotros es la con-
firmacion de una variedad que
se ha establecido sobre bases
realmente so6lidas. En Escandi-
navia hemos ampliado la distri-
bucioén y, sin duda, hubiéramos
podido hacer mas, pero hemos
mantenido en equilibrio nues-
tros compromisos en los dis-
tintos mercados, y ese era el
objetivo a alcanzar.”

Cabe senalar que en Asia,
por el contrario, la campana fue
reducida y discontinua, debido
alos problemas provocados por
la pandemia, la logistica y un
mercado que solo fue recepti-
vo momentaneamente. “Sin
embargo, creemos que los pai-
ses del Sudeste Asiatico siguen
siendo muy interesantes para
el perfil gustativo de Ambro-
sia™” —dice Rivoira— “y por
lo tanto tenemos trabajo por ha-
cer para relanzar la estrategia

comercial en la proxima tem-
porada, de manera compatible
con los volimenes disponibles
de la calidad requerida. Esta
primavera esta resultando ser
climaticamente muy dificil en
todas las zonas de produccion,
asi que durante los proximos
meses evaluaremos cual es el
mejor camino a tomar”.

1 MARKETING

Desde el punto de vista de mar-
keting y posicionamiento, Am-
brosia™ sin duda ha encontra-
do mas espacios de desarrollo
en Europa, también durante la
temporada pasada, dando un
salto cualitativo en la comuni-
cacién y no solo en la distribu-
cion directa del producto.

Junto con la agencia Robi-
lant, con quien la armonia fue
inmediata, selanzo6 un restyling
de la marca a principios de la
temporada que sin duda le dio
un toque mas moderno y dina-
mico, para conquistar al consu-
midor y marcar diferenciacion.

En Espana, junto a Don
Pawanco, se lanzo6 por primera
vez una campana televisiva en
tres periodos (noviembre, ene-
ro, marzo) que tuvo una res-
puesta excepcional por parte
de los consumidores, con una
mayor demanda sobre todo a
través del canal tradicional, de
la cual se han podido beneficiar
nuestros clientes mayoristas.
Las redes sociales e influen-
cers siguen respondiendo con
animo, apostando por las rece-
tas y la forma de vida saludable
y; sobre todo, con la garantia de
estar prescribiendo una manza-
na club verdaderamente para el
gusto de toda la familia.

El spot ha conseguido refle-
jar, un tono real, actual y mini-
malista, donde la protagonista
ha sido la manzana, a través de
la sutileza y la integracién en el
lifestyle. Los resultados en al-
cance y frecuencia han supera-
do lo previsto y Ambrosia™ ha
conseguido posicionarse como
marca de calidad entre los con-
sumidores espanoles.
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Acuerdo exclusivo de distribucion
entre Agrauxine y Decco
para el bio-fungicida Nexy®

El bio-fungicida Nexy® es una solucion biologica que protege la fruta de forma
natural de varios hongos patogenos y otros organismos que provocan pudricion

D DECCO.

Agrauxine y Decco anuncian la
firma de un acuerdo de distribu-
cion exclusivo del bio-fungicida
Nexy® (Candida oleophila Stra-
in O). Producto efectivo para el
control de patégenos vegetales
clave en frutas de pepita (man-
zanas y peras), citricos (limones,
naranjas, mandarinasy pomelo)
y platanos.

Decco, lider mundial en solu-
ciones de postcosecha, ve Nexy®
como un ajuste perfecto para las
soluciones biologicas sostenibles
para evitar el desperdicio, 1a pér-
dida de alimentos y complemen-
ta ain mas la cartera de la com-
pafiia de productos organicos y
sin residuos actuales.

Nexy® es una levadura origi-
nalmente aislada de la piel de
la manzana Golden Delicious,
que protege de forma natural la
fruta de hongos patégenos como
Penicillium spp., Botrytis spp.,
Colletotrichum spp. y otros orga-
nismos que provocan pudricién.
Este producto biolégico actua
principalmente compitiendo
por los nutrientes con los pato6-
genos, asi como precolonizando

Este producto es una levadura aislada de la piel de la Golden Delicious. / ARCHIVO

las heridas superficiales de las
plantas.

La EPA de EEUU y la Comi-
sion Europea han otorgado la
aprobacion reglamentaria ne-
cesaria, incluyendo una exen-
cion de tolerancia de residuos,
que confirma a Nexy® como un

producto seguro para la salud
humana y respetuoso con el me-
dio ambiente. OMRI y ECOCERT
(bajo el Reglamento Europeo EC
834/2007) también han otorgado
la aprobacion a Nexy® como un
producto organico, confirmando
nuevamente que encaja perfec-

Nexy® encaja en los
programas organicos
y de residuo cero de
UPL/Decco

tamente tanto en los programas
organicos de UPL/Decco como
en los deresiduo cero, lo que pon-
dra a disposicion del consumidor
frutas y verduras protegidas por
la naturaleza en el mercado.
Durante el lanzamiento en
Decco de Nexy® en la campana
2020/2021, muchas de las princi-
pales centrales hortofruticolas
de manzanas y peras del noroeste
del Pacifico de EEUU se inscri-
bieron para las aplicaciones de
Nexy® utilizando un novedoso
sistema de aplicacion de Decco.
Los gerentes de las centrales hor-
tofruticolas de manzanas orga-
nicas se enfrentaban a pérdidas
de entre el 15 y el 35% debido a
la pudricién durante el almace-
namiento y el envio al comercio
minorista. Con la introduccion
de Nexy® las pérdidas se han
reducido significativamente,

aumentando la cantidad dispo-
nible para la comercializacion
de frutas organicas de alto valor.
“Decco cree firmemente que
la asociacion establecida con
Agrauxine es un vinculo funda-
mental para un desarrollador
y proveedor innovador de solu-
ciones biolbgicas para la protec-
cion de cultivos, especialmente
considerando la larga tradicion
de Lesaffre en productos basa-
dos en fermentacion”, comenta
Francisco Rodriguez, presidente
y director ejecutivo de Decco.
“Agrauxine esta entusias-
mada con esta asociacion que
materializa un proceso exitoso
de desarrollo de productos y po-
sicionamiento de nuestra solu-
cion postcosecha de bio-control.
Nexy® esta preparada para con-
vertirse en el nuevo estandar de
solucion postcosecha que dé res-
puesta ala creciente demanda de
los consumidores de frutas con
menos residuos. Con su lideraz-
go en los mercados objetivo y sus
equipos experimentados, Decco
es un socio fantastico para hacer
de Nexy® una tecnologia lider a
nivel mundial”, afirma Hugo
Bony, CEO de Agrauxine.
Agrauxine y Decco antici-
pan la adopcion temprana en
los mercados convencionales
y organicos impulsados por
la demanda de soluciones na-
turales para evitar pérdidas
postcosecha provocadas por la
pudricion. Decco espera lanzar
comercialmente Nexy® en toda
Europa (excepto Francia) y en
Canada, Africa, Asia, Australia
y Nueva Zelanda, Chile, Argen-
tina, Brasil ademas de otros
paises de Ameérica Latina en los
proéximos afios a medida que se
otorguen los registros.

Mercabilbao: referente 50 ainos
en la distribucion mayorista

Mercabilbao arranca la conmemoracion de su 50 aniversario
con una exposicion fotografica e informativa en Metro Bilbao

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El 3 de mayo de 2021 es un dia
marcado en el calendario de
Mercabilbao. Hace exactamente
50 anos, en 1971, se pusieron en
marcha los Mercados Centrales
de Pescado y de Frutas y Horta-
lizas en la Unidad Alimentaria,
en la actual ubicacién de las cam-
pas de Artunduaga en Basauri.
Una efeméride que arranca
con una exposicion fotografica
e informativa en la estacién de
Zazpikaleak/Casco Viejo (salida
Unamuno) de Metro Bilbao. La
muestra podra visitarse hasta el
30 de mayo.

En la inauguracién estuvie-
ron presentes el concejal de De-
sarrollo Econémico, Comercio
y Empleo del Ayuntamiento de
Bilbao, Xabier Ochandiano, el
director general de Mercabil-
bao, Aitor Argote, y el director
gerente de Metro Bilbao, Eneko
Arruebarrena.

Las bodas de oro de Mercabil-
bao se reflejan en un recorrido
por los hitos historicos y estraté-
gicos del centro de abastecimien-
to que a lo largo de los anos re-
fuerza su compromiso social con
diferentes entidades solidarias,
como el Banco de Alimentos de
Bizkaia, con quien colabora des-
de hace mas de 25 afios, y 1a soste-
nibilidad alimentaria. Ademas,
se han convertido en referente de
la zona norte de la peninsula por

Responsables del Ayuntamiento de Bilbao, de Mercabilbao y de Metro Bilbao en la

inauguracion de la exposicion conmemorativa del 50 aniversario. / MERCABILBAO

su capacidad de distribucion de
alimentos y situacion estratégi-
ca, que les posicionan en el punto
ideal para llevar a cabo una es-
trategia de internacionalizacion
eficaz y de calidad.

EXPOSICION CONMEMORATIVA
A través de un recorrido por 12
paneles, la exposicion recoge re-
tazos historicos de los origenes
del Mercado, cuando la venta de
pescado mayorista se situaba en
los bajos del Mercado de la Ribe-
ra y la fruta y hortaliza en sus
aledanos y en la cercana calle
Ronda. El hilo narrativo conti-
nua con dos paneles centrados en
los inicios hace 50 afios de Merca-
bilbao ya situado en los terrenos
de Basauri, para llegar hasta uno
de los momentos mas devastado-
res del mercado: las inundacio-

nes de 1983. Los anos 80 y pos-
teriores, supusieron el resurgir
de las instalaciones, que, con
esfuerzo, dedicacion y recursos
destinados a la reconstruccion y
modernizacion, Mercabilbao ha
llegado hasta 2021 con una mira-
da mas que prometedora para el
futuro, una empresa publica de
servicios capaz de promover la
transformacion econémica y so-
cial de Bilbao y su entorno.

La exposicion también visi-
biliza los puntos referentes del
plan estratégico del Mercado.
Su compromiso con la sostenibi-
lidad y la responsabilidad social,
el consumo responsable y el des-
pilfarro de alimentos y el medio
ambiente; el apoyo al comercio
y la hosteleria de proximidad
como clientes principales de las
mayoristas alli ubicadas.

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Dar visibilidad a los produc-
tos locales y las personas que
los hacen posible es el objetivo
con el que nace Degusta Ribera
d’Ebre. Una propuesta que lle-
ga acompanada de una imagen,
en la que se pone de manifiesto
que lo que se quiere potenciar
son los productos del territorio
y la venta de proximidad.

La marca Degusta Ribera
d’Ebre es una iniciativa que
surge en el marco del Plan de
Accién del producto local que
promueve Ribera d’Ebre VIVA
con la intencion de dar visi-
bilidad a todas las personas
productoras, elaboradoras y
agrotiendas y otros agentes
de la cadena de valor, como la
restauracion o el comercio, que
apuestan por el producto local.

Todos los productos que ela-
borados, producidos o transfor-
mados en laRibera d’Ebre y que
apuestan por la venta de proxi-
midad podran sumarse a la
marca Degusta Ribera d’Ebre.
Asi, bajo la idea de unir todos
los esfuerzos para reivindicar
los productos de esta comarca
del sur de Tarragona, uno de los
primeros pasos fue una campa-
na de lotes de Navidad conjunta
para que en esas fechas, y siem-
pre, haya producto de la Ribera
d’Ebre en las mesas. Recordar
que el proyecto Ribera d’Ebre

Nace la marca Degusta
Ribera d’Ebre

La nueva marca nace con el proposito
de potenciar los productos del territorio
y la venta de proximidad

Pegusta
=) A

Rlbgrck

d’Ebre

Logotipo de la nueva marca. / CCRE

VIVA esta impulsado por el
Consell Comarcal de la Ribera
d’Ebre y subvencionado por el
Servicio Publico de Empleo de
Cataluna (SOC), en el marco de
los Programas de apoyo al desa-
rrollo local.

PARTICIPACION DE TODOS
El proceso de creacion de la
imagen cont6 con la colabora-
cion de las personas produc-
toras y elaboradoras, que par-
ticiparon en la fase de inicio
de creacion del logotipo y el
nombre con una disenadora
local. Finalmente quedaron
tres opciones finalistas y el lo-
gotipo ganador se escogio con
una votacion popular abierta a
todos que se difundié a través
de las redes sociales.

En total participaron 223
personas y la opcion final ob-
tuvo una amplia mayoria con
un 65,5% de los votos.
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SANI-FH L consigue la certificacion

sin residuos de la marca Zerya

SANI-FH L es el tratamiento postcosecha ecologico para fruta de hueso de la compania Sanifruit

D SANIFRUIT.

SANI-FH L es el tratamiento
postcosecha ecologico para fru-
ta de hueso de Sanifruit, mien-
tras que Zerya es una marca
que certifica productos que no
tienen ningun tipo de residuo
en su composicion.

Comenzo6 su andadura en el
ano 2009, desarrollando modelos
de agricultura libre de residuos
de fitosanitarios. Este concep-
to demostro que los sistemas de
agricultura sin residuos traen
consigo muchas consecuencias
deseables para los agricultores.
Después de mas de diez afos de
investigacion pueden asegurar
que estas consecuencias no son
solo la ausencia de residuos de
fitosanitarios en los productos
agricolas sino también los be-
neficios que se consiguen para
el medio ambiente y la salud de
los trabajadores y de los consu-
midores. A partir de un sistema
sin residuos se avanza hacia
parametros mas elaborados de
sostenibilidad y mitigacion de
los impactos ambientales de las
actividades agricolas.

Desde que Sanifruit se en-
contr6 con Zerya en el camino,
han colaborado en numerosas
ocasiones. Nuestra razon de ser
Nnos mueve a promover un sector
sostenible sin residuos, que sea
respetuoso con las personas y el
medio ambiente.

Ya en el ano 2019 certifica-
ron dos de sus productos para
la linea de citricos: SANI-D y
SANI-D PLUS. Este ano, desde
el pasado 8 de abril, afianzan

i

o
e

La firma Sanifruit cuenta con soluciones para mantener la calidad de la fruta de hueso alargando la vida comercial. / ARCHIVO

su colaboracion con la certifi-
cacion los tratamientos post-
cosecha para fruta de hueso:
SANI-FH y SANI-FH L. Y este
es solo el inicio de una larga
relacion.

Nuestros productos postco-
secha para aplicacién en fruta
de hueso actiian protegiendo la
fruta frente a alteraciones pro-
vocadas por agentes externos,
ralentizando el envejecimien-
to, manteniendo la firmeza,
reduciendo la pérdida de peso,
alargando la vida comercial y

1
Las centrales que han
aplicado SANI-FH L
han mejorado sus
rendimientos

El producto se puede
aplicar en fruta dirigida
al mercado ecolégico

mejorando el aspecto visual de
lafruta. Ademas, es posible apli-
carlo también en fruta ecologi-
ca, puesto que esta certificado
por el CAAE como insumo de
post-recoleccion.

Todas las centrales que han
aplicado SANI-FH L a meloco-
tones, nectarinas, paragua-
yos y ciruelas en la campana
pasada han comprobado que
tanto en los envios a la Unién
Europea como en ultramar se
ha mantenido una demanda
continua porque su fruta se

mantenia mejor en la camara
y el lineal.

Con SANI-FH L, el impacto
negativo sobre el medio ambien-
te, sobre la salud y las personas
ya no es una preocupacion.
Ademas de fomentar la alimen-
tacion saludable a través de su
aplicacion en fruta de hueso,
los productores pueden mejorar
su imagen de marca, acceder a
mercados mas restrictivos en
numero de materias activas,
reducir las reclamaciones e in-
crementar su rentabilidad.

Naturfruit® obtiene la certificacion

para agricultura ecologica

Naturfruit® de la firma Daymsa se convierte en una nueva solucion a las
necesidades de potasio mucho mas eficiente que los abonos tradicionales

D DAYMSA.

El corrector de potasio Natur-
fruit® de Daymsa acaba de ob-
tener la certificacion ecolégica
ECOCERT, convirtiéndolo en
una nueva solucion a las ne-
cesidades de potasio mucho
mas eficiente que los abonos
tradicionales.

El potasio es un elemento
principal para los cultivos, ne-
cesario durante todo su ciclo.
Pero es durante la fase de desa-
rrollo de los tejidos de reserva,
los 6rganos productivos, cuando
estas necesidades son todavia
mayores. Especialmente si se
desean obtener cosechas 6pti-
mas en cantidad y calidad, los
niveles de potasio en la planta
deben ser también optimos y
sobre muchos suelos, esto es di-
ficil de conseguir mediante los
abonos tradicionales.

La compania Daymsa ofrece
Naturfruit®, un corrector de
carencias de potasio, que acaba
de obtener la certificacion para
Agricultura Ecolbégica segun el
Reglamento CE n° 834/2007 y

889/2008 y el Reglamento NOP.
ECOCERT SA F 32600.
“Naturfruit®, gracias a este
certificado ecologico, aporta a la
agricultura ecologica una nueva
solucion a las necesidades de po-
tasio, mucho mas eficiente que los
abonos tradicionales”, argumen-
ta Eitan Martin, Marketing Ma-
nager de Daymsa, quien sefiala
la clara apuesta de Daymsa por la

Naturfruit® es especialmente eficaz en citricos, frutales, olivo, orna

ke K

agricultura ecologica, como parte
de su nueva linea estratégica.

UNA SOLUCION UNICA EN

AGRICULTURA ECOLOGICA
Naturfruit® es una soluciéon po-
tasica cuya formulacion orga-
nica no eleva el pH de los caldos
de tratamiento a diferencia de
otros abonos potasicos liquidos.
De esta forma se garantiza la

mentales, viiia, horticolas y fresas. / DAYMSA

compatibilidad en la mezcla con
otros fitosanitarios y agronu-
trientes, eliminando el riesgo de
pérdida de eficacia por hidrolisis
alcalina. Ademas, es un producto
de facil absorcion por la planta.

“Carece de cualquier tipo
de sulfato, nitrato, clorato, car-
bonato o tiosulfato, de ahi que
se presente como una solucién
innovadora para el sector de la

agricultura ecolégica”, anade Ei-
tan Martin, Marketing Manager
de Daymsa.

Naturfruit® es especialmente
eficaz en citricos, frutales, olivo,
ornamentales, vina, horticolas
y fresas, y puede aplicarse en
cualquier momento del ciclo
como fuente de potasio, si bien
esta especialmente indicado
para las etapas del ciclo en las
que las extracciones son mayo-
res, a partir de que los érganos
de reserva comienzan a acumu-
lar azicares.

PRINCIPALES BENEFICIOS
Entre los principales beneficios
que aporta Naturfruit® al culti-
vo, se puede destacar:

« Aumenta el contenido de
materia seca de frutas, granos,
Tallos, hojas y tubérculos

» Incremento significativo de
peso y produccion

» Mejor consistencia, sabor,
color y valor nutritivo en la
fruta

- Evitar una maduracién des-
igual y obtener mejor llenado de
frutos

» Proporciona rigidez y con-
sistencia a los frutos y a las ho-
jas aumentando la calidad de la
cosecha

- Incrementa la resistencia
a la sequia y mejorar el agos-
tamiento de los brotes ya que
mantienen la tasa fotosintética.

Naturfruit® esta disponible
en formatos de 1L, 5L, 20L, 220L,,
1000L.
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AgroFresh lanza SmartGitrus™

Este lanzamiento consiste en una plataforma de calidad completa e integrada de soluciones y
servicios AgTech para la industria de los citricos. El lanzamiento de SmartCitrus™ culmina la
integracion de todas las soluciones y tecnologias de Tecnidex unificadas en AgroFresh

D AGROFRESH.

AgroFresh Solutions, Inc., lider
mundial en soluciones de fres-
cura de frutas y verduras, ha
anunciado el lanzamiento glo-
bal de SmartCitrus™, una nueva
plataforma de calidad dirigida a
la industria de los citricos para
mantener la frescura y reducir
la pérdida y el desperdicio de ali-
mentos. La plataforma incorpora
una amplia gama de soluciones
postcosecha en un tratamiento
integral para los citricos, todo
con el concepto “facil de usar”
de AgroFresh.

Con SmartCitrus, AgroFresh
ofrece un impacto positivo en
practicamente todos los procesos
que tienen lugar en las centrales
hortofruticolas, desde el momen-
to en que los citricos llegan a la
central hasta que se expiden y
envian para el disfrute del con-
sumidor. La plataforma esta im-
pulsada por el versatil catalogo
de tecnologias de postcosecha
Control -Tec™ para el uso a lo
largo de las lineas de confeccion,
desverdizacion-conservacion
y almacenamiento, incluida la
gestion y mejora del tratamien-
to y ahorro del agua. Para faci-
litar la toma de decisiones, las
tecnologias Control-Tec estan
integradas en la plataforma di-
gital FreshCloud ™, que permite
acceso rapido y facil a los datos.
SmartCitrus despliega de forma
inteligente una amplia gama de
soluciones, incluyendo fungi-
cidas de amplio espectro como
ActiSeal™, Scholar® y Tecto®
500 SC; la gama de desinfectan-
tes y detergentes FreshStart™ y
los recubrimientos comestibles
plant-based VitaFresh™ Botani-
cals recientemente lanzados por
la compania.

SmartCitrus es una platafor-
ma de la marca AgroFresh, que
incluye la amplia gama de pro-
ductos de Tecnidex que Agro-
Fresh adquirié en 2017. Todas
las soluciones y operaciones de
Tecnidex ahora se unificaran
bajo el nombre corporativo de
AgroFresh. AgroFresh tiene una
presencia global y la capacidad
de aprovechar esa perspectiva y
conocimiento en todas las regio-
nes, para beneficiar a las empre-
sas de citricos a nivel mundial,
preservando la frescura y redu-

8L

ciendolapérdida y el desperdicio
de alimentos alolargo de 1a cade-
na de suministro. Las soluciones
de AgroFresh tienen una calidad
excepcional, gracias en parte a
la certificacion del “sistema de
gestion de calidad” ISO 9001 de
la empresa.

“Desde que Tecnidex se con-
virtio en parte de la familia
AgroFresh, combinamos fuer-
zas, creamos sinergias y conec-
tamos esfuerzos de innovacion,
porque en la agriculturay la ges-
tion de la cadena de suministro,
las soluciones, la experiencia, el
servicio y la integracion son im-
portantes”, asegura Clint Lewis,
CEO de AgroFresh. “SmartCi-
trus representa la capacidad de
AgroFresh para ofrecer cuatro
conceptos a la vez de una mane-
ra idonea para nuestros clien-
tes. Si bien honramos el legado
indeleble de la marca Tecnidex y
su fundador Manuel Garcia-Por-
tillo, estamos construyendo so-
bre esos logros, fortaleciendo

La plataforma de calidad SmartCitrus incorpora una amplia gama de soluciones postco:

Con SmartCitrus, AgroFresh ofrece un impacto positivo
en practicamente todos los procesos que tienen lugar
en las centrales hortofruticolas desde el momento en
que los citricos llegan a la central hasta que se expiden

Al preservar la frescura de los de citricos, AgroFresh
tiene como objetivo permitir a los productores, las
centrales hortofruticolas y la distribucion hacer que la
cadena de suministro de citricos sea mas sostenible

nuestras capacidades enfocadas
en el cliente y aportando nue-
vos productos y tecnologias al
mercado”.

“El lanzamiento de Smart-
Citrus y la unificacion de nues-
tros productos bajo la marca
corporativa de AgroFresh es
un proximo paso importante y
critico para nosotros”, afirma
Julian Herraiz, Director Gene-

ral de AgroFresh Espana. “La
marca AgroFresh y todala orga-
nizacién son sinénimos de solu-
ciones y productos de calidad, y
la unificacion bajo un banner de
marca consolidado simplificara
la forma en que trabajamos con
nuestros clientes y nos ayudara
a todos a construir una organi-
zacion mas grande y exitosa. La
combinacion de nuestra heren-

secha para un tratamiento integral de los citricos. / AGROFRESH

......

cia en la industria de los citricos
con tecnologias probadas en pre
y postcosecha como Harvista™
1.3 SC y el Sistema de Calidad
SmartFresh™, junto con la pla-
taforma de tecnologia digital
FreshCloud™, nos permite brin-
dar mayores beneficios para la
industria”.

Las soluciones de citricos de
AgroFresh se crean utilizando
las normas del sistema de gestion
medioambiental certificadas ISO
14001. Al preservar la frescura
de los citricos, AgroFresh tie-
ne como objetivo permitir a los
productores, las centrales horto-
fruticolas y la distribucion hacer
que la cadena de suministro de
citricos sea mas sostenible al
ayudar a reducir la pérdida y el
desperdicio de alimentos, una
mision critica de la empresa. En
general, las soluciones y tecnolo-
gias de AgroFresh reducen una
cantidad estimada de 10.000 tone-
ladas de pérdida/desperdicio de
alimentos por dia.
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JULIAN HERRAIZ / Director General de Agrofresh Espana

Welcome to the world

abundant produce opt
Smarter Freshness, a new
AgroFresh. And these are th

Julian Herraiz dirige la compaiiia que ahora presenta importantes novedades desde hace un afio y medio. / FOTOGRAFIAS: 0. ORZANCO / R. FUERTES

“Para nosotros la clave es
generar confianza en el cliente”

» 0. ORZANCO / R. FUERTES. REDACCION.
Cuando Julian Herraiz llegé a Tecnidex en pleno proceso de integracion con AgroFresh no sabia que a este
impresionante reto profesional se iban a sumar las dificultades de una pandemia que ha trastocado todos
los estandares de vida, relaciones y trabajo a nivel global. La compania, desde su sede en Paterna (Valen-
cia), se ha adaptado a los nuevos tiempos y, primando la seguridad, ha seguido su plan de ruta enfocado al
crecimiento salvando todos los obstaculos y poniendo al cliente en el centro del universo AgroFresh. De
hecho, es tal el progreso que Herrdiz anuncia en esta entrevista tres importantes cambios: la llegada de
un nuevo CEO hace apenas unas semanas, la integracion total de marca y el lanzamiento de la plataforma
SmartCitrus™, con la que “queremos dar un impulso a la forma de dirigirnos al mercado”. Un viaje apasio-
nante, guiado por la innovacion constante y el servicio al cliente, que este experto en postcosecha recorre
con dosis iguales de ilusion, entrega, responsabilidad y conocimiento.

Valencia Fruits. Llego a lo
que entonces auin era Tecnidex
en octubre de 2019, ;cudl ha sido
la evolucion de la compariia en
este periodo?

Julian Herraiz. Cuando lle-
gué estabamos en el proceso de
integracion de Tecnidex y Agro-
Fresh (adelanto que ahora da-
mos un paso mas con la integra-
cion del nombre). Dos empresas
con mentalidades muy diferen-
tes, pero con mucho en comun.
Tecnidex era una empresa local,
con una direccién muy perso-
nal. En cambio, AgroFresh es
una multinacional y en estas

companias la organizacion es
matricial, algo que ayuda mu-
cho al crecimiento personal y
al desarrollo profesional, pero
que tiene un dia a dia complejo
y muy distinto al de la compania
local.

El proceso de integracioén se
ha hecho y 1o hemos culmina-
do con mucho éxito. El nivel de
integracion, de satisfacciéon y
de productividad de la compa-
nia es muy alto. Es algo que me
hace sentir muy contento. Esto
se ha visto reflejado en que este
periodo que vivimos con la co-
vid aqui ha sido relativamente

facil. Subrayo lo de relativamen-
te porque ahora nada es senci-
1lo. Sin embargo, recuerdo que
cuando tomamos la decision
de “todos a casa” conseguimos
que al dia siguiente todos es-
tuviésemos teletrabajando a
pleno rendimiento. Sistemas,
informacion, marketing..., to-
dos. Excepto fabricacion, claro.

Fabricacion de equipos y for-
mulados han sido los que han
tenido que continuar trabajan-
do en nuestras instalaciones en
todo momento. Por supuesto, se
establecieron turnos, se garan-
tiz6 la distancia de seguridad,

estableciendo barreras entre
turnos... Trabajando con plena
actividad, pero con la maxima
seguridad.

VF. ;Han tenido algtn brote
importante entre los empleados?

JH. Afortunadamente, no.
Hemos tenido algtin caso, pero
por contagio en el ambito per-
sonal, no en la empresa. Y tam-
bién hemos tenido casos de con-
finamientos preventivos. Perolo
normal en una empresa con casi
cien personas que mantienen
una vida activa personal y pro-
fesionalmente. Nuestro depar-
tamento interno de prevencion

"“El proceso de
integracion (entre
Tecnidex y

AgroFresh) se ha hecho
y lo hemos culminado
con mucho éxito”

“Ha llegado el
momento de tener
una denominacion
paraguas comun y
sentirnos todos dentro
de la misma familia”

ha estado muy activo desde el
inicio de la pandemia y todos los
lunes recibimos un boletin espe-
cifico con medidas preventivas
e informacion relacionados con
la COVID-19. Hacemos charlas
mensuales sobre temas de segu-
ridad relacionados con nuestra
actividad y riesgos, lo tenemos
muy interiorizado, cada mes
hablamos de un tema y la gen-
te lo recibe muy bien. El tema
de seguridad para nosotros es
prioritario y no una consecuen-
cia de los tiempos que estamos
viviendo.

VE. ;Como ha sido este ario de
pandemia en esta ubicacion en
cuanto a produccion e integra-
cion de lineas de produccion?

JH. En este ano de pandemia
y de crisis hemos crecido. Valen-
cia site, que es como se denomi-
na internamente esta ubicacién
en la compania, ha crecido
dentro de la organizaciéon y es-
tamos fabricando muchas mas
referencias que anteriormente
para la linea de productos de
AgroFresh. Se ha integrado to-
talmente la fabricacion de for-
mulados de ambas marcas. De
hecho, la fabricacion para Eu-
ropa se localiza practicamente
toda aqui.

Por ejemplo, hemos instalado
una linea para Harvista™, un
producto revolucionario como
es la aplicacion de la tecnolo-
gia 1-MCP en precosecha, que
controla la madurez del fruto
en el arbol y te puede ayudar a
monitorizar y hacer un control
de la recoleccion, aumentando
el volumen de la cosecha, mejo-
rando la calidad de la misma a
la vez que mejora la rentabili-
dad de las explotaciones. El ano
pasado obtuvimos una autoriza-
cion excepcional en manzanas
y peras, y este 2021 se ha vuelto
a solicitar en varios paises de
Europa. Y hay otros muchos
cultivos para los que queremos
lanzarlo de cara al futuro.

Hicimos una inversion muy
potente y los nuevos formulados
de SmartFresh™ también los es-
tamos produciendo desde aqui.
Estamos hablando de maquina-
ria de extraordinaria precision.
De hecho, la que se utiliza para
SmartFresh es idéntica a las
empleadas en farmacologia.

Para poder implementar
esto hemos hecho una ingenie-
ria de espacios y de procesos
muy potente. Estamos muy sa-
tisfechos con lo conseguido. Te-
nemos un estandar de calidad
y de productividad muy alto
que el Grupo ha recibido muy
positivamente.

(Pasa a la pagina siguiente)
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“Para nosotros...”

(Viene de la pagina anterior)

VF. jAgroFresh Valencia
se convierte en el epicentro de
la compariia en lo referente a
citricos?

JH. AgroFresh Valencia tie-
ne las soluciones para citricos
tanto en formulados como en
equipos para todo el mundo.
O sea, desde aqui estamos ex-
portando nuestra tecnologia,
nuestro know how acumulado
durante tantos anos esta siendo
escalado a todos los mercados.
En citricos y no solo en citricos
porque muchos de los equipos
que teniamos de control de apli-
cacion se estan utilizando para
otros productos como cereza en
Chile o manzana en EEUU. Va-
lencia se ha convertido en una
plataforma de desarrollo de tec-
nologia para todo el mundo. Y,
ademas, como decia, no solo en
citricos. Valencia site ya agrupa
todo el negocio. Independien-
temente de que contemos con
un laboratorio con personal
investigador y un centro de ex-
perimentacion y colaboracion
en Lleida, en Valencia estamos
desarrollando proyectos para
cualquier cultivo.

VF. Ademas de SmartCi-
trus™, del que luego hablare-
mos, ;hay algun proyecto sobre
el que nos pueda adelantar algo?

JH. Ahora tenemos un
proyecto muy ambicioso: el
lanzamiento de nuestra linea
VitaFresh™ Botanicals, recu-
brimientos de origen vegetal.
Un ejemplo de éxito de esto es
el acuerdo con Camposol para
la aplicacion de recubrimien-
to en aguacate. El objetivo es
llegar al mercado con la mejor
calidad organoléptica, que, en
el caso del aguacate, una fruta
cuyo consumo esta creciendo a
una ratio mayor que dos digi-
tos anuales, es muy complejo
porque es dificil llegar al mer-
cado con el punto justo de ma-
duracion, o esta muy maduro y
se te va en pocas horas o esta
demasiado verde para su consu-
mo. Hay que recolectarlo en el
punto exacto. Estamos haciendo
una apuesta por la calidad. Pro-
ducir cualquier fruto conlleva
un esfuerzo una inversiéon y
una dedicacion total y hemos
de evitar que todo eso se pierda
en el proceso ultimo. Eso es in-
aceptable y hemos de trabajar
para evitarlo.

Agrofresh es especialistas
controlar calidad organolépti-
ca y punto de maduracion. Po-
demos actuar con aplicacion de
1-MCP, en los cultivos en los que
es posible por regulacion nor-
mativa y por aplicacion de recu-
brimientos, conla aplicacion de
recubrimientos como en el caso
de Camposol, o la combinacién
de los dos, incluso con nuestros
equipos Control Tec™ con los
que controlamos y monitoriza-
mos el proceso de maduracion.
Son proyectos en los que tene-
mos mucha fe para conseguir
nuestros objetivos.

Proporcionar a la gente con
la que trabajamos tres dias mas
en el lineal, Shelf Life, para
ellos es la vida. Proporcionarles
72 0 96 horas extras es una for-
tuna para ellos ya que supone
aprovechar un gran porcentaje
de fruta y evitar desperdicio.
Ademas, aprovechando el punto
adecuado de maduracion.

VF. Justamente evitar el des-
perdicio alimentario es uno de
los grandes retos de la industria

“Se ha respetado la historia y el compromiso
de todos los profesionales que han formado parte
de Tecnidex y, por supuesto, de su fundador y

propietario, Manuel Garcia-Portillo”

“La valoracion en AgroFresh de la capacidad
profesional, tecnolégica y de conocimiento del grupo

humano de Tecnidex es muy alta”

“Ahora tenemos un proyecto muy ambicioso: el
lanzamiento de nuestra linea VitaFresh™ Botanicals,

recubrimientos de origen vegetal”

"SmartCitrus™ es un sistema de calidad
de gestion de la fruta y lo vamos a definir

con cada cliente con unos parametros y estandares

elevados de calidad, de conectividad, de
sostenibilidad y de seguridad alimentaria”

La investigacion es un pilar fundamental dentro del trabajo desarrollado en AgroFresh.

agroalimentaria en estos tiem-
pos, ;como de importante es este
aspecto para AgroFresh?

JH. Uno de nuestros eslo6-
ganes, y no de ahora, sino de
siempre, es la lucha contra el
food loss y el food waste. Mas
que un eslogan, es una de las
bases de nuestra compania.
Mucho antes de que viniese
esta tendencia con un caracter
mas global. Somos conscientes
de que eso se traduce en benefi-
cios parala sociedad, tanto en el
plano medioambiental como en
el econémico.

VF. Ademas de la integracion
de la marca, otra de las noveda-
des de AgroFresh en las ultimas
semanas es la incorporacion de
un nuevo CEO. ;Cudl es la prin-
cipal mision de Clint Lewis?

JH. Clint Lewis se incorpo-
ré a principios de abril y con
la empresa preparada para su
proxima fase de crecimiento y
creacion de valor, la Junta de-
terminé que Clint Lewis es la
persona adecuada para llevar
adelante la empresa. Jordi Ferre
harealizado un proceso de inte-

Agro

We Grow Confidence™

AgroFresh, marca de referencia

13 Nos encontramos en un momento de

madurez en el proceso de transicion
de marca. Se ha respetado la historia y el com-
promiso de todos los profesionales que han
formado parte de Tecnidex y, por supuesto,
de su fundador y propietario, Manuel Gar-
cia-Portillo, porque estamos aqui gracias a
su trabajo. Su experiencia y su conocimiento
nos han traido hasta aqui. Ademas, no quiero
dejar de agradecerle puiblicamente y a titulo
personal su apoyo y disponibilidad durante
este tiempo. Ha sido fundamental para mi
contar con €l en estos meses.

Tecnidex ha sido un caso de éxito de ma-
nual. Que una empresa fundada por un grupo
de amigos a nivel local llegase a competir con
grandes multinacionales y ser el objetivo de
una gran empresa como AgroFresh, que quie-
re conformar una plataforma de soluciones
postcosecha, y pens6 que esta compania era
el mejor punto de apoyo para desarrollar este
proyecto, merece un reconocimiento.

La valoraciéon en AgroFresh de la capaci-

dad profesional, tecnologica y de conocimien-

to del grupo humano de Tecnidex es muy alta.
Y es un orgullo porque en paises que estan en
vias de desarrollo o lanzando nuevas lineas
de cultivo para la exportacion, cuando pre-
sentamos nuestras soluciones y servicios los
acogen y les hacen crecer muy rapidamente.

En esta etapa de reconocimiento e inte-
gracion se ha alcanzado ya un punto de ma-
durez. Y a nivel de imagen y unificacion de
equipos ha sido un proceso bastante sencillo
porque los profesionales de Tecnidex se han
integrado perfectamente en la estructura de
AgroFresh. Por ello, ha llegado el momento
de tener una denominacion paraguas comun
y sentirnos todos dentro de la misma familia.

También se van a adaptar los productos
de nuestro catalogo, asi que en los proximos
meses veremos como se redenominan los pro-
ductos para conseguir esa homogeneidad de
marca también en nuestra oferta”.m

gracion y bajo su direccion se
construyeron las bases para la
diversificacion. Evidentemente,
SmartFresh™ y el sector de la
fruta de pepita han sido nues-
tro principal negocio durante
muchos anos, y Jordi Ferre
impulso la diversificacion para
convertir a AgroFresh en una
plataforma de desarrollo de so-
luciones postcosecha. Algunas
basadas en SmartFresh™ para
otros cultivos, otras formas de
aplicacion como el Harvista™,
pero también buscoé alternativas
en cultivos diferentes que nece-
sitaran ese apoyo del sector de
la postcosecha para mantener
en el altimo tramo de la comer-
cializacion el valor anadido que
ofrece la fruta fresca de calidad.

VF. Entre las novedades en
el catalogo de la compariia des-
taca el lanzamiento de Smart-
Citrus™. ;En qué consiste este
proyecto?

JH. Con SmartCitrus™
queremos dar un impulso a la
forma de dirigirnos a nuestro
mercado. El nivel de servicios,
de atencion, de cuidado de la
fruta que ofrece AgroFresh es
muy elevado. Hace unos anos se
creob el concepto SmartFresh™,
como un procedimiento para
gestionar la fruta de una forma
muy técnica y cuidada para que
llegue en las mejores condicio-
nes al consumidor final.

Este concepto 1o hemos que-
rido trasladar a los citricos. Con
SmartCitrus™ pretendemos su-
bir el nivel de servicios, de aten-
cion, de cuidados, de seguridad
alimentaria en todo el proceso.
Con mas informacioén, mas co-
nectividad, visibilidad total on-
line de todos los procesos post-
cosecha a través de plataformas
como FreshCloud™. Queremos
avanzar en la digitalizacion y en
la tecnificacion del control de los
procesos postcosecha en citricos.

Cada cliente tendra un pro-
yecto definido a medida que po-
dra seguir en esta plataforma.
Podemos afirmar que SmartCi-
trus™ es un sistema de calidad
de gestion de la fruta y lo vamos
a definir con cada cliente con
unos parametros y estandares
elevados de calidad, de conec-
tividad, de sostenibilidad y de
seguridad alimentaria.

En este sentido tenemos
una ventaja importante en el
mercado. A nivel de equipos
contamos con soluciones muy
avanzadas y el intercambio de
informacion con AgroFresh ha
sido importante para mejorar-
los. Y también contamos con
un portafolio muy completo de
fungicidas postcosecha. Tene-
mos contratos de distribucion
exclusiva en productos como el
Tiabendazol y el Fludioxonil,
pero, ademas, hemos comple-
tado nuestras soluciones con el
resto de formulados.

Hoy en dia tenemos todo el
catalogo de servicios postcose-
cha. Pero no queriamos tener
una oferta deslavazada y des-
organizada, sino que nuestro
objetivo es integrarlo todo en
un sistema de calidad donde
el cliente pueda decidir con-
tando con toda la informacion
disponible y trabajar conjun-
tamente con unos parametros
muy definidos y enfocados a
aportar valor al mercado final.
Ademas, desde la perspectiva
de AgroFresh, nos permite
gestionar en remoto cualquier
incidencia e interactuar con el
cliente. Podemos controlar los
tratamientos y saber qué esta
pasando en todo momento. La
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informacion, la digitalizacion,
los archivos de datos van a ser
los elementos claves del proyec-
to SmartCitrus™.

Esta plataforma ofrece a
los clientes, en colaboracion
con AgroFresh, un sistema de
control total del proceso post-
cosecha, que incluye la digita-
lizaci6n, la maquinaria y todos
los formulados, para gestionar
la fruta desde que entra en los
almacenes hasta que llega a
los mercados. Nuestra meta es
trabajar conjuntamente y desa-
rrollar toda la potencia de las
soluciones que ofrecemos, que
muchas veces se realizaban de
una forma aleatoria, poniéndo-
las al servicio de un objetivo y
un plan definido, y un protocolo
que nos tracemos en funcién de
lo que pida el mercado a nues-
tro cliente. El tipo y el namero
de analisis, la frecuencia de la
supervision, los formulados em-
pleados formaran parte de este
protocolo de trabajo de Smart-
Citrus™ con el cliente, que ten-
dra una visibilidad del proceso
através de plataformas digitales
online.

VF. ;Podria ponernos algun
ejemplo?

JH. Como ejemplo, en estos
momentos hemos desarrollado
una aplicacién via web para
control de camaras que ofrece
enormes posibilidades de in-
formacion y actuacion sobre
todos los parametros. Hemos
realizado una mejora de ahorro
energético en el funcionamiento
de aerotermos y de ventilacion
que esta logrando unos elevados
niveles de ahorro en la gestion
de las camaras. Todas estas so-
luciones estaran integradas en
una plataforma digital visual de-
nominada FreshCloud™. Al en-
trar en esta plataforma el clien-
te podra ver todas las lineas, las
camaras, el drencher..., es decir,
todos los procesos relacionados
con la postcosecha que se estan
desarrollando en su almacén. Y
en funcion de los permisos se
podra actuar incluso cambiando
parametros.

VE. ;Se van a poder gestionar
incluso los limites de LMRs que
cada mercado o cadena de distri-
bucion exige a los clientes?

JH. Si, esa es una parte del
secreto de nuestro trabajo y el
plus que debemos proporcionar
al cliente. Los programas son
compatibles y adaptados a cada
uno de los mercados en los que
comercializan la fruta. Esta es
una de las mayores dificultades
que tienen nuestros clientes.
Trabajar con varios estandares
resulta complicado. La legisla-
cion general europea es comun,
pero luego cada supermercado
tiene sus propios protocolos
y normativas sobre este tema
que hay que cumplir. Y este es
el apoyo que debemos ofrecer a
nuestros clientes en este viaje:
ofrecerles herramientas efica-
ces para llegar a los mercados,
cumpliendo todos los condicio-
nantes, con la menor pérdida de
fruta posible y con calidad. Es
un compromiso muy estrecho
en el que tenemos muchisima
experiencia y actuamos con
gran profesionalidad.

El mejor resumen es el eslo-
gan de la compania: “Cultiva-
mos confianza”. Para nosotros
la clave es generar confianza en
el cliente. Que sepa que esta en
las mejores manos y que el nivel
de informacion, transferencia,
profesionalidad y seguridad es
total. El objetivo es ofrecerle un
servicio completo. Que el cliente

#
.
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También los productos experimentaran cambios de denominacién dentro del proceso de integracion de marca.

centre sus esfuerzos en su nego-
cio de comercializar fruta y del
ambito de la postcosecha ya se
encarga AgroFresh. Dispone-
mos de todas las herramientas
y soluciones para realizar con
eficiencia y de forma global este
trabajo, y de esta forma aportar
tranquilidad al cliente.

VF. ;Qué implantacion tendra
SmartCitrus™?

JH. A nivel mundial. Se ha
generado en el ntcleo de conoci-
miento de citricos que es nuestro
centro en Valencia, que es la zona
que mas citricos frescos exporta.
Y desde aqui se extendera a toda
la geografia citricola mundial.

VEF. (En qué esta trabajando
actualmente AgroFresh?

JH. Hay desarrollos en cami-
no anivel de tecnologia y control
muy importantes, pero Agro-
Fresh mantiene su politica de
no sacarlas al mercado hasta no
tenerlos contrastados y cuando
la seguridad en su nivel de fun-
cionamiento sea absoluta.

Uno de los pilares de Agro-
Fresh es su fuerte inversion
en I+D+i. Una linea que se ha
convertido en una estrategia
de trabajo irrenunciable. Y la
investigacion se realiza a nivel
mundial. Hay centros de I+D+i
en EEUT, en Italia y en Espafia,
con laboratorios en Valencia y
Lleida. Ademas, desarrollamos
proyectos con muchas universi-
dades y centros de investigacion
de todo el mundo.

La generacion de este tipo de
proyectos es continua. Tenemos
claro que la busqueda de la in-
novacion y la diferenciacion es
el presente y el futuro. No hay
posibilidades de sobrevivir en
este mercado, y proporcionar
valor anadido en el sector post-
cosecha, si en tu ADN no tienes
grabado que la innovacion a
través de la investigacién es un
pilar fundamental.

La investigacion es cara y
dura, porque a veces los pro-
yectos se alargan en el tiempo
Yy no siempre se consiguen los
resultados esperados. Pero en
AgroFresh tenemos claro que
es una parte fundamental en
el desarrollo de la compania,
y somos constantes apoyando
esta linea.

VF. ;Hacia donde se dirigen
las principales lineas de inves-
tigacion en estos tiempos? ;Hay
una tendencia hacia el residuo 0?

JH. Evidentemente, hay una
tendencia creciente de controlar
los tratamientos. Pero ese men-
saje debe lanzarse con profesio-

“No hay posibilidades de sobrevivir en este mercado,
y proporcionar valor anadido en el sector postcosecha,
si en tu ADN no tienes grabado que la innovacion a
través de la investigacion es un pilar fundamental”

“No se puede alimentar a todo el planeta con
residuo 0. Hay que seleccionar qué fruta, para donde
y como. Es tan valido realizar tratamientos seguros
como el concepto de residuo 0"

“Hemos lanzado un proyecto para contribuir
activamente en la sostenibilidad social, econémica y
medioambiental que reclama la sociedad”

“Nuestro sector es uno de los mas regulados
que existen en el mundo. (...) Puedo asegurar
que cualquier producto que se comercializa

en el ambito de la postcosecha es seguro 100%"

“AgroFresh sigue trabajando para la generacion de
soluciones y para crear valor anadido”

Agmf—resh

he world
salramie 1o tNe
_T:er Freshness.

Un momento de la entrevista concedida por Julian Herraiz a Valencia Fruits.

nalidad y apoyado en la ciencia.
No se puede alimentar a todo el
planeta con residuo 0. Hay que
seleccionar qué fruta, para don-
de y como. Es tan valido realizar
tratamientos seguros como el
concepto de residuo 0, depen-
diendo del mercado.

Lo que es indudable es que
estamos avanzando hacia un
concepto de sostenibilidad y
AgroFresh también trabaja en

esta linea. Creemos en ello, y
en la compania hemos lanzado
un proyecto para contribuir ac-
tivamente en la sostenibilidad
social, econémica y medioam-
biental que reclama la sociedad.
Con esos parametros estamos
desarrollando soluciones en re-
cubrimientos, control de enfer-
medades y equipos.

Por ejemplo, contamos con
sistemas de lavado como el Con-

trol-Tec™ Applicator Washer,
que ahorra mas del 70% del con-
sumo de agua en una linea. Tam-
bién disponemos de sistemas de
dosificacion de fungicidas revo-
lucionarios que proporcionan
un nivel de control exhaustivo.
Estamos hablando de conceptos
totalmente nuevos en agricultu-
ra o en agroalimentacion.

Como hemos comentado,
hemos lanzado recientemente
recubrimientos comestibles
plant-based bajo la marca para-
guas VitaFresh™ Botanicals, de
todas las soluciones que tienen
como origen extractos vegeta-
les. Cumplen los objetivos tec-
nologicos de un recubrimiento
como es la funcion de controlar
la pérdida de peso y, por lo tan-
to, la merma de alimento, que
es una demanda de la sociedad,
manteniendo la calidad organo-
léptica de la fruta.

VE. ;Son seguros los trata-
mientos postcosecha?

JH. Nuestro sector es uno de
los mas regulados que existen en
el mundo. Estamos en continia
revision toxicologica de todos los
formulados con un elevado nivel
de exigencia. Los controles de
los organismos sanitarios y de
agricultura son exhaustivos. Y
las companias del sector realizan
una gran inversion porque con-
tinuamente se estan revisando
materias activas y formulados.
Puedo asegurar que cualquier
producto que se comercializa en
el ambito de la postcosecha es
seguro 100%.

VE. ;Como se compagina el
cumplimiento de las diferentes
legislaciones que existen en el
mundo sobre esta materia?

JH. Las legislaciones de los
paises en los que trabajamos no
siempre son homogéneas. Y no
tiene nada que ver la Unién Eu-
ropea con lo que se hace en otros
continentes. La armonizacion en
cuanto a residuos y normas de
comercializacion resulta compli-
cada. No obstante, nosotros tra-
bamos con todas las zonas pro-
ductoras del arco mediterraneo,
Sudameérica y diferentes paises,
y en las importaciones a la UE
hay que regirse por la normativa
comunitaria.

VF. ;Cual es el objetivo de
AgroFresh para 20217

JH. Tenemos varios objetivos
para este ano. Entre ellos con-
solidar la integracion en Agro-
Fresh, afianzar los nuevos lan-
zamientos de los desarrollos que
tenemos como SmartCitrus™,
continuar con la proyeccién de
Harvista™ en manzana, realizar
el lanzamiento de la plataforma
FreshCloud™, que incluye una
herramienta como Quality Ins-
pection que permitira un se-
guimiento integrado de la fruta
desde la produccién hasta el
consumidor final, siendo todo
ello, dentro del proyecto de di-
gitalizacion de la empresa y de
aportacion de valor con las tec-
nologias Control-Tec™ ademas
de desarrollar recubrimientos
de origen vegetal bajo la marca
VitaFresh™ Botanicals y las so-
luciones para citricos, aguacate,
manzanas y otros cultivos.

Y algiin otro proyecto muy
ambicioso que revolucionara
la forma de entender la postco-
secha el que estamos trabajan-
do desde hace tiempo, pero que
nuestros valores de prudencia
y seguridad no nos permiten
lanzar sin total garantias.

Lo que es seguro que Agro-
Fresh sigue trabajando para la
generacion de soluciones y para
crear valor anadido.
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RIBERA D'EBRE

GEMMA CARIM / Presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre

“Trabajamos al lado de
las empresas fruticolas
de Ia Ribera d’Ebre”

Las diferentes iniciativas compartidas con las empresas de fruta de hueso, el analisis de la pasada y
actual campana de fruta de hueso en la comarca, y el Plan de reactivacion socio-economica de Ribera
d’Ebre son algunos temas que comenta Gemma Carim, presidenta del Consell Comarcal de la Ribera

d’Ebre —y alcaldesa de Vinebre—, en esta entrevista.

Valencia Fruits. En clave
momento actual, ;expectati-
vas de la presente campana
defruta de hueso de la Ribera
d’Ebre?

Gemma Carim. Aunque
la campana de este afio tam-
bién estara marcada por la
COVID-19, los productores
ya tienen la experiencia del
ano pasado para incorporar
las medidas necesarias.

Respecto a la fruta dulce,
en general, el temporal Filo-
mena y las heladas que han
habido han danado muy poco
a los arboles frutales —pero
mucho los aceitunos— y si
la climatologia acompana,
se prevé que la produccion y
recoleccién vaya bien. Ade-
mas parece que los precios
del mercado también iran
bien. Como el aino pasado, la
campana se ha adelantado en
el tiempo por a la climatolo-
gia singular de la zona y ya
se ha iniciado la recogida de
las primeras cerezas.

VF. Siguiendo con produc-
to, mds exactamente con alter-
nativas de produccion agri-
cola, ya estan en marcha una
prueba piloto de plantaciones
de kiwi. Una valoracion y, en

caso positivo, jcual seria el
siguiente paso?

GC. Desde hace muchos
anos trabajamos al lado de
las empresas de fruta de
hueso de la comarca dentro
del Ribera d’Ebre VIVA, un
proyecto de desarrollo local
y promocion de ocupacion
impulsado por el Consell Co-
marcal de la Ribera d’Ebre y
subvencionada por el Servei
Puablic d’Ocupacio de la Ge-
neralitat de Catalunya.

Desde el ano 2008 este sec-
tor se enfrenta a un virus que
provoca danos visuales al al-
baricoque, melocoton y nec-
tarina y les obliga a arrancar
las plantaciones afectadas.
Desde que se detecto por pri-
mera vez se han arrancado
mas de 400 hectareas. Por
ese motivo, en el 2019 hici-
mos un estudio de mercado
para poder proporcionar cul-
tivos alternativos a la fruta
afectada por este virus. De
este estudio resultaron tres
cultivos, uno de ellos fue el
kiwi, que por su incremento
en el consumo en el mercado
y porque nuestro mercado es
deficitario, es un cultivo ren-
table y los canales de venta

s
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Gemma Carim, presidt;nta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre. / OSCAR ORTEGA

ademas, son los tradicionales
a los de la fruta de hueso.
Aunque todo apunta que
el cultivo se puede adaptar a
la comarca, se esta trabajan-
do por realizar una prueba

“La campaiia se ha adelantado en
el tiempo debido a la climatologia
singular de la zona"
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“En el 2019 hicimos
un estudio de
mercado para poder
proporcionar cultivos
complementarios
como el kiwi"

piloto de kiwi verde, amarillo
y rojo. De esta prueba se es-
pera que tenga repercusion a
nivel comarcal pero también
catalan, porque se estudiara
la adaptabilidad del cultivo a
diferentes caracteristicas de
suelo y sera una fuente de co-
nocimiento para el resto del
territorio.

Este verano se instalaran
las infraestructuras necesa-
rias en los campos y en oto-
no se plantaran los kiwis,
gracias a la inversion y al
apoyo del Departamento de
Agricultura de la Generalitat
de Catalunyay el trabajo con-
junto con productores locales
que han puesto sus fincas a
disposicién para realizar el
pilotaje.

VF. ;Un resumen de la
campania anterior de fruta
dulce en la comarca?

GC. La campana de fruta
de hueso del afio pasado estu-
vo marcada por dos factores,
por la COVID-19 y por mu-
chos episodios de lluvias. En
cuanto al primero, los pro-
ductores de fruta de hueso de
la comarca consiguieron los
trabajadores necesarios para
larecoleccion y siguieron las
medidas para evitar la propa-
gacion y todo salié muy bien;
y respecto al segundo, las llu-
vias afectaron gravemente a
la produccion de cereza, que
disminuy6 bastante.

En general, la produccion
de fruta de hueso de la ante-
rior campana fue menor por
las lluvias y por los arboles
arrancados a causa del virus
de la Sharka; en contraparti-
da, los precios del afio pasado
fueron correctos.

VF. El afio pasado lanza-
ron su marca Degusta Ribe-
ra d’Ebre. ;Por qué y en qué
consiste?

GC. La marca Degusta
Ribera d’Ebre surge en el
marco del Plan de accion del
producto local que promue-
ve Ribera d’Ebre VIVA y que
tiene por objetivo impulsar la
calidad de nuestro producto
y de nuestra industria agro-
alimentario que se produce y
se elabora en la comarcay su
venda de proximidad.

ElPlan de accion se elabo-
ro6 en el 2019 con la participa-
cion de empresas del sector
agroalimentario, comercial,
turistico y de la restauracion
de laRibera d’Ebre. La marca
se elaboro con la participa-
cion de personas que produ-
ceny elaboran ala comarcay
su objetivo es dar visibilidad
a los productos agroalimen-
tarios de la Ribera d’Ebre,
a todas las personas que los
producen y elaboran, y a las
actividades que van surgien-
do dentro del Plan de accion.

VF. El temporal Filome-
na, jcomo afecto al resto de
producciones agricolas de la
comarca?

GC. En general, el tem-
poral Filomena afect6 a los
olivos. La acumulacion de
nieve en las zonas mas ele-
vadas de la comarca provoco
danos graves en el cultivo de
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los olivos porque dané ramas
que, en algunos casos, incluso
las rompi6. La Generalitat de
Catalunya respondié rapido a
lallamada de los productores y
se puso a trabajar en valorar los
dafios e implementar ayudas;
ademas de apoyar al sector en
aspectos mas estratégicos como
la profesionalizacion y la for-
macion del sector oleicola de
la zona.

VF. De la necesidad, una
oportunidad. Tercera edicion del
curso de auxiliar de agricultu-
ra especializado en poda. ;Como
surgio la idea de estos cursos?

GC. La idea surgi6 del tra-
bajo realizado en el Ribera
d’Ebre VIVA con las empresas
del sector agroalimentario y
dentro del dispositivo de inser-
cién socio-laboral, que acom-
pana a las personas en bus-
queda de empleo. Por un lado,
las empresas
manifestaron
la necesidad
de encontrar
perfiles espe-
cializados en
poda y, por
otro lado, hay
muchas perso-
nas que traba-
jan en el cam-
po durante la
recoleccion
de fruta, una
temporada de
corta dura-
cion. Con este
curso tienen
la oportuni-
dad de mejo-
rar su perfil profesional y alar-
gar la temporada de empleo en
este sector. El curso esta muy
focalizado en la parte practi-
cadelapoda, es decir, un gran
volumen de horas es en campo
de los cultivos predominantes
en la Ribera d’Ebre, gracias
a la colaboracion de los agri-
cultores de la comarca. Estos
cultivos son olivo, almendra,
vina y fruta de hueso.

VE. Repasando los diferentes
proyectos del CCRE diria que es

bien”

“Degusta Ribera
d’Ebre pretende
impulsar la calidad
de nuestra industria
agroalimentaria”

“Si la climatologia
acompana, se prevé
que la produccion
y recoleccion vaya

un consejo dinamico. Entre esos
proyectos se encuentra el Plan
de reactivacion socioeconomi-
ca de Ribera d’Ebre. Detalle en
clave produccion agricola...

GC. El1Plan de reactivaciéon
socio-econdémica esta impul-
sado por el Consell Comarcal
de la Ribera d’Ebre y subven-
cionada por el Servei Public
d’Ocupacio de la Generalitat de
Catalunya y tiene por objetivo
disenar y ejecutar actividades
para revertir los efectos de la
COVID-19y sentar las bases del
futuro desarrollo de la Ribera
d’Ebre.

Ahora mismo el Plan se en-
cuentra en la fase de la diagno-
sis, en la cual se ha analizado
la situacion de las empresas
y personas de la comarca y se
estan recogiendo posibles ideas
para lineas de trabajo. Duran-
te las entrevistas grupales e
individuales
que se estan
haciendo, en
concreto del
sector agroa-
limentario, ha
surgido ideas
de actividades
en relacion a
la transfor-
macion de la
fruta de hue-
S0 como, por
ejemplo, ha-
cer un obrador
compartido
para dar im-
pulso a las pe-
quenas inicia-
tivas que hay
en la comarca en este sentido.
Otras actividades también de-
tectadas son formacion y pro-
fesionalizacion del sector. En
poco tiempo empezara la fase
de prospeccion en la que se es-
tudiaray valorarala viabilidad
de hacer este tipos de acciones.

El trasfondo de todo: apoyar
al sector primario, potenciar
la industria agroalimentaria
y el producto local de calidad
y la repoblacion de zonas ru-
rales como la nuestra.

RIBERA D'EBRE

XAVIER ARBO / Alcalde de Benissanet

“En Benissanet alrededor del
70% de las plantaciones se
destinan a fruta de hueso”

Xavier Arbo, alcalde de Benissanet, comenta la reconversion de un porcenta-
Jjede plantaciones de fruta de hueso a otros cultivos como el olivo y el almen-
dro, apunta las expectativas de esta campana de fruta de hueso, y habla de
nuevas formulas para atraer visitantes a esta localidad de la Ribera d’Ebre.

Valencia Fruits. Por cronologia,
un resumen de la campana de fru-
ta de hueso desde la optica de Be-
nissanet. ;Qué hechos destacaria?

Xavier Arbé. En relacion
a las altimas tres campanas de
fruta de hueso en Benissanet y
en términos generales, la pasa-
da campana se caracterizo por
un volumen de fruta inferior; en
cambio, los precios mejoraron de
forma sustancial e, incluso, en
variedades tardias que ya entran
en competencia directa con fruta
de otras zonas de produccion.

Por volumen de produccion,
melocoton, paraguayo y nectari-
na destacan sobre las otras frutas
de hueso, como cereza, ciruela y
albaricoque; esta ultima fruta,
con tendencia al alza en cuanto
a numero de plantaciones.

En Benissanet alrededor del
70% de las plantaciones se desti-
nan a fruta de hueso aunque en
las ultimas campanas se detecta
un cambio hacia otros cultivos,
como el olivo y el almendro, de-
bida a la baja rentabilidad de
algunos cultivos de estas frutas.

VF. Siendo Benissanet una
localidad con gran peso de la
agricultura, ;como afrontaron
la incidencia de la COVID-19?

XA. En un primer momento
con las medidas que cada una
de las empresas agricolas imple-
mentaron en sus centrales, ade-
mas de seguir las recomendacio-
nes de las autoridades sanitarias.

Xavier Arbé, alcalde de Benissanet. / 00

En general, los agricultores y
productores son muy conscien-
tes que no tomar las medidas ade-
cuadas contrala COVID-19 puede
implicar alguna afectacion por
contagio y, en consecuencia, po-
ner en cuarenta al personal y no
poder ejecutar las tareas de pro-
duccion y recoleccion de la fruta.

VF. ;Como se presenta esta
campana?

XA. Segutn los datos que dis-
ponemos, la prevision de produc-
cion para esta campana es fruta
de excelente calidad, como ya es
costumbre en los tltimos anos;
sera inferior del volumen habi-
tual debido, principalmente, a di-
ferentes fendmenos atmosféricos
y una floracion muy irregular,
en funcion de las variedades y el
“tempus” de floracion.

Valencia Fruits / 3

VE. ;Hacia donde se decanta la
reconversion varietal?

XA. La tendencia en nuevas
plantaciones en fruta de hueso
se enfoca hacia la cereza, cirue-
la y el albaricoque, en detrimen-
to del melocoton. En relacién a
otros frutos, en los tltimos afnos
la gran reconversion se centra en
el almendro y el olivo en planta-
ciones intensivas.

VF. ;Qué otras actividades e
iniciativas proyecta el ayunta-
miento para potenciar el sector
agrario?

XA. Este ano hemos aplazado
las rutas agroturisticas de los
frutales en flor por la incidencia
de la COVID-19. En este sentido,
esperamos retomar el ano que
viene las rutas que tan buena
aceptacion han tenido.

Hay que recordar que pusi-
mos en marcha esta iniciativa
el pasado 2018 y para este 2021
estaba previsto iniciar nuevas
rutas pero, como he comentado
anteriormente, la pandemia de
la COVID-19 nos ha obligado a
retrasar nuestros planes.

En clave dinamizacién eco-
noémica, desde el ayuntamiento
continuamos buscando nuevas
formulas para potenciar el movi-
miento turistico, que va a al alza,
con el sector agroalimentario. En
esta linea de trabajo y junto con
el mundo educativo, alguna em-
presa fruticola esta recibiendo
visitas de grupos escolares.
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I LA CAPELLETA SAT

La nectarina es una de las principales frutas de hueso que cultiva La Capelleta. / 0

&

“Queremos poner en valor
el gran esfuerzo y sacrificio
de los agricultores”

Producir las variedades adaptadas
al consumidor y conocer las opcio-
nes de suelo y las caracteristicas
climaticas de la comarca es un bi-
nomio que juega un papel muy im-
portante en La Capelleta SAT. Este
binomio se sustenta en cada uno de
los casi 70 socios productores que
con su excelencia en su trabajo en el
campo y con su extraordinaria sabi-
duria hacen posible que la empresa
cada ano produzca fruta de hueso de
exquisita calidad.

Esas caracteristicas climaticas
y propiedades de la tierra desem-
bocan en unas condiciones ideales
para el cultivo de fruta de hueso en
la Ribera d‘Ebre, siendo la precoci-
dad una ventaja frente a otras zonas
productoras.

“La calidad gustativa y la calidad
visual son factores determinantes
en la demanda del consumidor” co-
mentan los responsables de esta coo-
perativa y, para alcanzar esa calidad
en la fruta, “los socios productores
buscan el punto 6ptimo de recolec-
cién de nuestra fruta”.

En la misma linea de argumen-
tacion anaden que “la fruta ha de
ser de buen paladar para que el con-
sumidor repita y nuestra labor es
dotar al consumidor del bienestar
que pueda proporcionar el cultivo
delafruta”. Y de aqui surge uno de
los objetivos marco de La Capelleta:
“ofrecer fruta de calidad y sabor la
Ribera d’Ebre”, en palabras de sus
responsables.

VALOR DEL PRODUCTOR
Para conseguir estas calidades, la
labor del agricultor es indispensa-
ble, labor que algunas veces no es
suficientemente valorada por el
consumidor final. En este sentido,
desde La Capelleta SAT declaran

“Uno de los objetivos es
mimar y reforzar el vinculo
con el productor”

que “queremos poner en valor el
gran esfuerzo y sacrificio de los
agricultores para que la fruta de
calidad llegue al consumidor”.

De hecho, de este valor radica
otro de sus objetivos que es “mimar
y reforzar nuestro vinculo y traba-
jar codo con codo con el productor”
y como en cada campana es basico
que “lafruta alcance un rendimien-
to 6ptimo para el socio productor”.

MERCADOS
La globalidad de la produccion de
fruta de hueso de La Capelleta SAT
se reparte entre el mercado interior
y exterior, absorbiendo mas uno que
otro en funcion de la fruta y momen-
to de campana.

Melocot6n, paraguayo, nectari-
na y albaricoque son el grueso de
las frutas de hueso con mayor vo-
lumen de produccién en la coope-
rativa. “Podemos decir que somos
especialistas en fruta de hueso de
la Ribera d’Ebre”.

En clave comercial, sus res-
ponsables catalogan como otro de
los objetivos marco “consolidar y
ampliar nuestros mercados de des-
tino y alcanzar un precio 6ptimo
paratodos e, insistimos, para socio
productor”.

En cuanto a exterior se centra en
paises del centro de Europa —como
Alemania, Austria, Francia...—con
una larga tradicion de demanda de
las frutas de hueso y también del
norte de Europa, como los paises
escandinavos.

RIBERA D'EBRE

ANDREU Y ENRIC MINISTRAL VERDAGER /
Gerentes de Fruites Gozalbo

“Seguimos apostando e invirtiendo
en conseguir mejores variedades”

En el marco de la produccion de fruta de hueso de la Ribera d’Ebre,
los responsables de Fruites Gozalbo, los hermanos Andreu y Enric
Ministral Verdaguer; cuarta generacion en el negocio familiar, anali-
zan el desarrollo de camparia en esta zona productora.

Valencia Fruits. Hace dos
anos que extendieron sus rutas
logisticas hacia el sur de Fran-
cia. Una valoracion...

Enric Ministral. Si, asi
es. La suma de, por un lado,
nuestra produccion propia
—como, por ejemplo, fruta de
hueso de la Ribera d’Ebre—y;,
por otro, contar con excelen-
tes proveedores en fruta y
hortaliza es un factor positi-
VO que encaja con clientes que
buscan y demandan producto
de calidad.

Nuestro radio de accion
abarca desde Girona, pasan-
do por la zona sur de Fran-
cia fronteriza con Cataluna
—Montpellier y Toulouse y
sus areas de influencia— has-
ta todala costa mediterranea
francesa.

VEF. Y hace uno de su cen-
tro logistico en Mercabarna.
JPorqué Mercabarna y qué
funciones cumple?

Andreu Ministral. La
unidad alimentaria de Mer-
cabarna es un centro logisti-
co importante para nosotros.
En Mercabarna cada dia ad-
quirimos y recepcionamos
aquellos productos para com-
pletar nuestra oferta de fruta
y hortaliza. Mercabarna tam-
bién nos permite reexpedir
de forma directa a nuestros
clientes.

VF. En clave Ribera
d’Ebre, ;qué proporciona su
central fruticola de Miravet?

EM. Para nosotros Mira-
vet, en la Ribera d’Ebre, es
un punto de partida, nuestra
produccion propia. Gracias
a la extraordinaria labor
de los agricultores y las
condiciones agroclimaticas
ideales para el cultivo de la
fruta de hueso precoz obte-
nemos cereza, albaricoque
y melocoton de excelente

11 de mayo de 2021

calidad y sabor. Después de
treinta y cinco anos de apos-
tar por Miravet seguimos
apostando e invirtiendo en
conseguir mejores varieda-
des en cereza, albaricoque y
melocoton porque debemos
tener en cuenta, entre otros
aspectos, el cambio clima-
tico y las preferencias del
consumidor.

VEF. Suempresa esta arrai-
gada en Catalunia con los
mencionados centro logistico
en Mercabarna y central fru-
ticola en Miravet y sus pun-
tos de venta en Mercagirona.
¢Como repercute toda esta in-
fraestructura en su gama de
oferta y servicio?

AM. Toda nuestra in-
fraestructura responde a un
objetivo: la satisfaccion del
cliente y, con ello, apuntala-

\@irs

INTERNATIONAL PLANT SELECTION

CERE

WWW.VIVEROSEBRO.ES

EXCLUSIVA en variedades SMS

Mas variedades SMS: Nimba, Red Pacific, Frisco, Yellowstone...

gﬁ_ﬁt‘l

8

Novedad

Red Stone

Red Stone: variedad de arbol compacto ¢« Ideal para intensivos
Cereza precoz s Resistente al cracking s Dulce y dura como una piedra !!!

2
Gaggo'

ZA - MELOCOTONERO - NECTARINA - ALBARICOQUE - CIRUELO - ALMENDRO

v i ‘N' s “
&

VIVEROS: Afueras “Partida Tulieses”, s/n
43747 MIRAVET (Tarragona) - Tel. +34 977 407 278

a8
5 11 12 13 e
8 19 20 AE
s W B

Los hermanos Enric y Andreu Ministral Verdaguer. / OSCAR ORTEGA

mos nuestra definicion de
empresa de servicio.

Desde un punto logistico:
Miravet en Ribera d’Ebre,
zona productora de fruta de
hueso; Girona, cuenta con
una situacion privilegiada
en relacion a Barcelona y
Perpignan; y Mercabarna,
unidad alimentaria de refe-
rencia del sur de Europa en
fruta y hortaliza.

VF. Volviendo a Ribera
d’Ebre y a dia de hoy, ;qué
espera de la camparia de
fruta de hueso de esta zona
productora?

EM. Segin nuestras in-
formaciones, en esta campa-
na se prevé buena calidad y
cantidad de cereza, albari-
coque y melocotén aunque
no debemos olvidar que los
dias de bajas temperaturas
provocaran menor cantidad
de fruto que, por otro lado,
podra comportar positiva-
mente mejores calibres.

VF. ;Sus clientes valoran el
origen de la fruta?

AM. Si vy, de hecho, nues-
tros clientes se muestran
agradecidos.

Desde hace algunos anos
en Fruites Gozalbo intenta-
mos trabajar en la medida
de lo posible con producto
de proximidad y Km0 que nos
permite trabajar con produc-
to con mas madurez y sabor.
Un ejemplo, las mencionadas
frutas de hueso de Ribera
d’Ebre.

VF. Y para acabar, ;qué
objetivos se plantean como
empresa para este ario?

EM. Aunque este afio 2021
y el anterior estan marcados
por la aparicion y desarro-
1lo de la pandemia de la CO-
VID-19, en Fruites Gozalbo
Nnos proponemos como obje-
tivo ampliar las zonas de dis-
tribucién con el consiguien-
te aumento del volumen de
venta.
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RIBERA D'EBRE

JOSEP MARIA GONZALEZ / Gerente de Flor de Camp

“La Ribera (’Ebre tiene unas

el cultivo de fruta de hueso”

Hace alrededor de un ano que Jo-
sep Maria Gonzalez puso en mar-
cha Flor de Camp. Mas que un
proyecto agricola es un proyecto
de vida donde Gonzalez invierte
todo su conocimiento en produc-
cion y comercializacion en fru-
ta de hueso acumulado en mas
de veinte anos trabajando codo
con codo con su padre, Antonio
Gonzalez, en la empresa familiar
fundada por su progenitor y su
tio. En palabras de Josep Maria
Gonzalez: “Flor de Camp es la
continuidad del legado de mi
padre, quien se dedic6 toda su
vida al cultivo de fruta de hueso,
y que lamentablemente falleci6
hace casiun ano”.

En clave general, Gonzalez
manifiesta “su pasion porla agri-
cultura y su comarca” y ratifica
que “tiene esperanza e ilusion en
un futuro optimista”.

FUTURO
Estar a pie de plantacion y cen-
tral fruticola durante mas de
veinte campanas seguidas pro-
porciona un ciumulo de vivencias
y experiencias que indudable-
mente aportan un conocimien-
to muy notable para la toma de
decisiones en la direccion de una
empresa agricola. En este senti-
do, Josep Maria Gonzalez, que

cuenta con la titulacion de téc-
nico Agricola, comenta que “el
dia a dia vivido y experimentado
allado de mi padre durante estos
mas de veinte afios me permite
afrontar este proyecto con garan-
tia de futuro”.

OFERTA
Sobre la oferta de producto, Gon-
zalez describe que “en cuanto a
fruta de hueso, aunque continua-
mos centrados en melocoton y
nectarina, completamos la oferta
de Flor de Camp con albaricoque
y paraguayo, y también cultiva-

El legado

Antonio Gonzalez dedic6 toda su
vida a la agricultura; en concreto,
al cultivo de melocoton y nectarina en
las tierras de la Ribera d’Ebre. Trans-
miti6é su pasion por la agricultura y
la tierra a Josep Maria, su hijo, quien
estuvo compartiendo y respirando

agricultura desde joven.

Flor de Camp es el reconocimien-
to de la transmisién de conocimiento
agricola de padre a hijos, de una gene-
racion a otra aunque, sobretodo, tam-
bién es un homenaje a los valores que

transmitia Antonio. i

mos hortalizas, destacando los
tradicionales ‘cal¢ots’.

Esa experiencia acumulada
también sirve a Gonzalez para
comentar que “no hay dos cam-
panas iguales y cada una de las
campanas tiene sus particulari-
dades, que hay que saber afron-
tar para solventarlas”.

RIBERA D'EBRE, VENTAJA
El gerente de Flor de Camp es co-
nocedor de las condiciones agro-
climaticas de la comarca de la
Ribera d’Ebre. En este sentido y
en relacion al cultivo de fruta de
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Josep Maria Gonzalez, gerente de Flor de Camp. / OSCAR ORTEGA

"“Flor de Camp es la
continuidad, y también
evolucion, del legado de
mi padre, Antonio”

hueso afirma que “en la comar-
ca de la Ribera d’Ebre contamos
con unas condiciones agroclima-
ticas inmejorables y especificas

“Cada una de las
campaiias tiene sus
particularidades que
hay que saber afrontar”

para el cultivo de fruta de hue-
SO que en su conjunto son una
ventaja sobre otras zonas de
produccion”.

MERCADOS
El conjunto de fruta de hueso
de Flor de Camp se comercia-
liza en el mercado interior y
exportacion. Josep Maria Gon-
zalez declara que “continuamos
trabajando con los mismos
clientes, siendo nuestros prin-
cipales destinos de exportacion
los paises de la Europa tradicio-
nal como Alemania, Bélgica,
Holanda...”

En cambio, la oferta de
hortaliza es absorbida por los
mercados proximos. “Nuestro
plan de cultivo de hortalizas —
calcgots, habas, coliflor— esta
pensado para cubrir mercados
de proximidad”.
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Existen diferentes versiones para
cada tipologia de empresa y subsector

Dl

Agencia
comercializadora

83

Cadenas
de fruterias

Solicita mds informacion en nuestra web

www.arteroconsultores.com

Almacenes
de confeccén

<

Almazaras
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FRANCESC PAMPOLS / Gerente de Pampols Packaging Integral

“En la actualidad se imponen
los envases con un alto
porcentaje de reciclabilidad”

Con estas palabras, Francesc Pampols, gerente de Pampols Packaging Integral, ilustra la tendencia
hacia envases con un alto porcentaje de reciclabilidad que reduzcan la huella medioambiental. Las
lineas maestras de la demanda de en envases y embalajes agroalimentarios y la implementacion de
procesos de automatizacion son otros temas que comenta Pampols en la entrevista.

Valencia Fruits. ;Como afron-
ta Pampols los meses de prima-
vera y verano? jEs, quizas, su
época de mas carga de trabajo
en relacion a fruta y hortaliza?

Francesc Pampols. Si, asi
es. Durante los meses de pri-
mavera y verano reforzamos
nuestro equipo de mecanicos y
de atencion al cliente para aten-
der el incremento de actividad
en el suministro de soluciones
de packaging y de productos
agrarios como en el servicio
de postventa y mantenimiento
de maquinaria de envasado y
final de linea.

Remarcar que entre nues-
tros clientes de fruta y hortali-
za se encuentran empresas de
diversas zonas de produccion
de fruta y hortaliza que du-

rante este periodo aumentan
su actividad de forma notoria.

Una imagen de envase ecosostenible con cerezas. / PAMPOLS

VF. Iniciando camparia de
fruta de verano y, como acaba
de indicar, con clientes en di-
versas zonas de produccion de
esta familia de frutas, ;cudles
son las lineas maestras de la
demanda de en envases y em-
balajes agroalimentarios?

FP. Destacar la gran he-
terogeneidad de opciones de
envasado para frutas y hor-
talizas, dependiendo de las
preferencias de los clientes y
del presupuesto disponible:
desde bandejas 100% kraft
o bolsas de papel, pasando
por bandejas rPET (fabrica-
das con al menos un 60% de
plastico reciclado) o ma-
llas biodegradables, hasta
bandejas termosellables de

Produccion
y comercializacion
de fruta de hueso

camp.com

Cesta de papel kraft con solapa. Opcion de etiquetaje en una linea de cierre automatico. / PAMPOLS

"Disponemos de una
gran heterogeneidad
de envasado sostenible
en fruta y hortaliza”

plastico de bajo gramaje
que minimizan el impacto
medioambiental.

En concreto para cerezas,
una de las frutas mas culti-
vadas en la Ribera d’Ebre, la
demanda de envasado varia en
funcion del tipo de mercado de
destino y de la distancia y el
tiempo transcurridos desde
la cosecha y envasado hasta
el punto de venta.

En cuanto al almacena-
miento y transporte de fruta
y hortaliza, las soluciones
también pueden ser muy dis-
pares: entre ellas, destacan los
alvéolos de celulosa al ser una
alternativa sostenible.

VF. Segunda campana de
fruta de verano en tiempo de la
COVID-19. En relacion a tem-
poradas anteriores, jalgunas

11 de mayo de 2021

diferencias en esa demanda de
envases y embalajes?

FP. Esta campana de la fru-
ta, ademas de venir enmar-
cada nuevamente por una si-
tuacion pandémica mundial,
estara caracterizada por una
mayor inquietud por parte de
fabricantes, distribuidores y
consumidores en utilizar en-
vases con un alto porcentaje de
reciclabilidad que reduzcan la
huella medioambiental.

Este hecho, sumado al en-
carecimiento de las materias
primas (muy acentuado este
2021), conllevara a la consoli-
dacion del uso de envases con
menor gramaje, que dismi-
nuyen significativamente la
cantidad de plastico o papel
utilizados sin renunciar a la
resistencia del mismo.

También creemos que in-
fluira positivamente en la
campana un cierto repunte
en el consumo de frescos, lo
que nos permite encararla con
buenas perspectivas.

VE. Parece que los procesos
de automatizacion van ganan-
do protagonismo en las centra-
les fruticolas...

FP. En los altimos anos la
implementacion de procesos
de mecanizacion es una reali-
dad en las centrales hortofruti-
colas con un recorrido infinito
para mecanizar gran parte de
sus procesos de produccion y
de envasado.

Automatizar procesos es
sinénimo de mejora de la efi-
ciencia, reduccion de costes,
aumento de la calidad de los
procesos y mejora la presen-
tacion del producto. Todos
nuestros clientes quieren me-
jorar estos puntos y buscan
un partner confiable, con un
equipo técnico potente y una
empresa seria detras.

El binomio que esta ganan-
do mas adeptos en el sector
hortofruticola es el de auto-
matizacién y sostenibilidad.

VEFE. Uno de los objetivos
del presente ejercicio es la
ampliacion de sus oficinas.
¢En qué punto se encuentra
y qué objetivos persigue esta
ampliacion?

FP. En la actualidad nos en-
contramos en la tltima fase de
la ampliacion de nuestras ofi-
cinas que nos permitira prin-
cipalmente aumentar nuestro
ambito de actuacién y reforzar
los departamentos de atencién
al cliente, de exportacion,
SAT y de venta web (enlace
a: https://www.envaseonline.
com/).

VE. La Asamblea General de
las Naciones Unidas declaro el
2021 el Arnio Internacional de
las Frutas y Verduras. Bajo su
experiencia, ;han notado cier-
ta sensibilidad hacia un mayor
cuidado, si cabe, de la fruta?

FP. Varios estudios recien-
tes corroboran una mayor con-
cienciacién social para seguir
una alimentacion mas sana
que incluye un mayor consu-
mo de frutas y verduras.

Esta concienciacion se
extiende en toda la cadena
agroalimentaria: desde los
agricultores hasta el tltimo
distribuidor que vende al
consumidor final. El objetivo
del mercado del envasado es
comun: ofrecer packagings
atractivos, seguros, eficien-
tes y que reduzcan la huella
medioambiental, y desde
Pampols buscamos soluciones
innovadoras constantemente
para satisfacer las demandas
de los clientes.
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MARC PINOL / Gerente de Grup Fruiter de Benissanet

“La relacion con nuestros clientes y
amigos es de equilibrio y confianza”

Grup Fruiter de Benissanet empezo su andadura alla por el ario 1975 de la mano de seis socios. En la
actualidad continuan creciendo y adquiriendo compromisos con sus clientes y con el medio ambien-
te. Marc Piniol, su gerente, repasa en el desarrollo de esta entrevista diversos aspectos relacionados
con la campana de fruta de hueso y los objetivos de la cooperativa.

Valencia Fruits. ;Como apunta
la camparia de fruta de hueso de
la Ribera d’Ebre bajo la perspecti-
va de Grup Fruiter de Benissanet?

Marc Pinol. En términos ge-
nerales y por familia de frutas,
podemos definir que el volumen
de produccion de cereza se man-
tendra estable; el de albaricoque,
tendera a un ligero descenso; y
el de melocoton y nectarina, ex-
perimentara un pequeino bajon.

Estos volimenes estan marca-
dos en funcion de la entrada de
nuevas plantaciones y modifica-
cién de otras con variedades nue-
vas que mejoran las existentes,
en especial en sabor y presencia,
y mas precoces, para adelantar el
inicio de campana.

VE. Mas alla de la fruta de hue-
so, squé puede comentar?

MP. En los ultimos anos bus-
camos alternativas de cultivo a
la fruta de hueso que se ajusten
alas condiciones agroclimaticas
de la comarca para que los pro-
ductores puedan permanecer ac-
tivos y alargar su actividad mas
alla de la campana de fruta de
hueso y, de esta manera, poder
rentabilizar su esfuerzo y mini-
mizar riesgos.

Bajo esta linea trabajo, Grup
Fruiter de Benissanet somos uno
de los participantes en la prueba
piloto de plantaciones de kiwi en
la comarca, que es una propues-
ta del plan de diversificacion de
cultivo que promueve el Departa-
mento de Agricultura de la Gene-

Marc Pifiol en la edicion celebrada en 2019 de Fruit Attraction. / 0. ORTEGA

ralitat de Catalunya y que surge
del estudio de Analisis de Merca-
dos de Alternativas Productivas
del sector de la fruta dulce rea-
lizado por el Consell Comarcal
de la Ribera d’Ebre dentro del
proyecto Ribera d’Ebre VIVA.
También en clave particular
estamos estudiando otros culti-
vos. En este caso, hemos empe-

zando con plantaciones de hor-
talizas y, mas concretamente, de
alcachofas.

VEF. Para esta campana, ;qué
objetivos persiguen?

MP. Por un lado, estamos
centrados en un objetivo basico
y constante que es obtener un
rendimiento econémico para el
agricultor, de los 80 socios de 40

“Grup Fruiter esta
formado por 80
socios de 40 unidades
familiares”

"Durante los tltimos
anos estamos buscando
alternativas de cultivo a
la fruta de hueso”

unidades familiares que compo-
nen la cooperativa. Este objetivo
esel eje alrededor del cual gira la
cooperativa.

Y por otro, consolidar y po-
tenciar la relacién de nuestros
clientes-amigos.

VFE. Hablando de clientes,
Jcomo define su relacion con ellos?

MP. Es una relacion mutua
de equilibrio y confianza. Por un
lado, ellos apuestan por nosotros
¥, por otro, a la inversa, nosotros
por ellos. En algunos casos, es
una relacién de muchos anos de
trayectoria.

VE. ;Alguna novedad?

MP. Ademas de las mejoras
constantes en nuestra central
fruticola de Benissanet, este afio
hemos renovado nuestra pagina
web con la finalidad de dar una
pincelada de quiénes somos y a
qué nos dedicamos.
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El GCRE impulsa
un curso de
auxiliar de
agricultura

La agricultura es uno de los
sectores econdmicos con mas
peso en la comarca de Ribera
d’Ebre en volumen de contra-
tacion. Sin embargo, mas alla
de la campana de recoleccion,
las empresas tienen dificultad
de encontrar trabajadores con
las competencias adecuadas
para el desarrollo de trabajos
de otras partes del proceso.

Por ello, el Consell Comar-
caldelaRibera d’Ebre (CCRE)
volvib a ofrecer un curso de
auxiliar de agricultura espe-
cializada marzo y abril, que
este ano hallegado ala tercera
edicion. El curso ha formado
diez alumnos en la poda de vid
y diversas variedades de arbo-
les frutales (almendro, cerezo,
melocotonero, olivo) y también
ha ofrecido instruccion para
el mantenimiento de maqui-
naria agricola y la aplicacion
de productos fitosanitarios. De
esta manera, se quiere profe-
sionalizar el sector y aumen-
tar la duracion de los contra-
tos. “Es importante que sigala
formacion con el fin de aumen-
tar la posibilidad de encontrar
trabajo. Cada titulo y cada co-
nocimiento cuenta”, aconsejo
a los alumnos Gemma Carim,
presidenta del CCRE, en la en-
trega de diplomas en el Centro
de Empresas de Flix.

El curso durd 145 horas y
fue eminentemente practico,
con sesiones de grupos de cin-
co alumnos en los campos de
cultivo. “Quiero agradecer la
implicacion de las empresas
productoras de la comarca que
han cedido sus tierras para de-
sarrollar las practicas del cur-
SO ¥, que a su vez, han contri-
buido a la profesionalizacion
del sector”, afiadi6 Carim.

S.A.T.

LA CAPELLETA

Fruta de la Ribera d’ Ebre

melocoton * nectarina « paraguayo
platerina ¢ albaricoque * manzana ° pera
ciruela * cereza ¢ citricos

Cami Vell de Mora, s/n * 43747 BENISSANET (Tarragona) * Tel.: 977 407 720 « Fax: 977 407 651
administracio@lacapelleta.cat » www.lacapelleta.cat
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Teresa Jorda y Gemma Carim acompaiadas de representantes del sector fruticola de la comarca de la Ribera d’Ebre. / CCRE

Prueba piloto en Ribera d’Ebre
para empezar a producir kiwis

El Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre y los productores de fruta dulce de esta comarca de
Tarragona impulsan una prueba piloto para introducir el cultivo del Kiwi, un proyecto en el que
el Departamento de la Generalitat de Catalunya invertira cerca de 350.000 euros.

En los ultimos anos, los agricul-
tores de la fruta dulce de la Ribe-
ra d’Ebre se han visto forzados a
arrancar cultivos y reconvertir
muchos campos por los efectos
del virus de la sharka, que desde
2008 ya ha afectado a mas de 400
hectareas de arboles frutales de
la comarca. Hace mas de diez
anos que el Consell Comarcal
coopera, apoya y trabaja con-
juntamente con el sector, pero
es ahora cuando la necesidad
de alternativas para mante-
ner el dinamismo del sector
ha unido empresas, cooperati-
vas, propietarios, sindicatos e
instituciones.

El objetivo es poder poner en
marcha el plan piloto este ano.
De hecho, la introduccion de
plantaciones de kiwi en la zona
esuna de las propuestas del plan
de diversificacion de cultivos que
promueve el Departamento de
Agricultura de la Generalitat de
Catalunya y que surge del tra-
bajo realizado por el Consell Co-
marcal de la Ribera d’Ebre den-
tro del proyecto Ribera d’Ebre
VIVA, junto con representacion
del sector fruticola de la comar-
ca. Este proyecto esta financiado
por el Servei Public d’Ocupaci6
de la Generalitat de Catalunya.

PRUEBA PILOTO

Gemma Carim, presidenta del
Consell Comarcal de la Ribera

d’Ebre, describe que “a partir
de la experiencia de produc-
tores italianos y viveristas de
Lleida en el cultivo del kiwi, y
con el estudio de viabilidad de
cultivos alternativos encarga-
dos por el Consell Comarcal,
todo apunta a que esta fruta ori-
ginaria de China se podria culti-
var sin demasiados problemas a
los suelos y con la climatologia
de la Ribera d’Ebre. Primero,
sin embargo, hay que hacer las
pruebas para asegurarnos”. Con
este objetivo, el pasado mes de
marzo técnicos especialistas en
cultivos de frutales y de kiwi del

La intencion de esta
prueba piloto en la
comarca es comenzar a
plantar kiwis el préximo
otono

IRTA (Institut de Recerca i Tec-
nologia Agroalimentaries), una
representacion del sector frutal
dela comarca de la Ribera d’Ebre
y técnicos del Consell Comarcal
han visitado diferentes campos
propuestos para hacer las plan-
taciones de kiwi este otono. Se

trata de una prueba piloto que
anuncio Teresa Jorda, conseje-
ra de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Alimentacién de la Ge-
neralitat de Catalunya, el pasado
mes de noviembre de 2020 y que
permitira identificar una serie
de parcelas con diferentes tipo-
logias de suelos y caracteristicas
climaticas diversas situadas en
la Ribera d’Ebre.

INVERSION
Fruto del compromiso adqui-
rido por la consejera en aquel
encuentro, a mediados del mes
de febrero representantes del

Kiwi, cereza y almendra

En 2019 el CCRE impulso el estudio de anali-
sis de mercado de alternativas productivas
para la diversificacion de cultivos del sector de
la fruta dulce en la Ribera d’Ebre. La principal
conclusion fue que cereza, kiwiy almendra son
los tres cultivos que podrian plantarse en la zona
delaRibera d’Ebre de manera competitiva y que
pueden considerarse atractivos a nivel comer-
cial. En el estudio se analizaron mas de 30 cul-
tivos para descubrir qué se podria plantar en la
comarca de la Ribera d’Ebre que también fueran
capaces de sustituir a aquella fruta de hueso que
pudiera verse afectada por el virus sharka y, al
mismo tiempo, ser atractivas para su distribui-
cion por el territorio nacional y Europa. B
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Departamento de Agricultura
y del IRTA reunieron al sector
para anunciar una inversion de
209.000 € el primer ano y 140.000 €
mas en los proximos cinco anos
para la prueba piloto del kKiwi
que ocupara cuatro fincas, ubica-
das en diversas zonas, y que ten-
dran diferentes suelos y alturas
para testear la adaptacion de la
nueva fruta a las caracteristicas
de la comarca.

Se calcula que la puesta en
marcha de la prueba piloto re-
querira una inversion de unos
40.000 € por hectarea de cultivo
de kiwi verde, rojo y amarillo,
con diferente valor de mercado
pero también con diferente gra-
do de dificultad de cultivo. En el
momento 6ptimo de produccion,
a partir de cinco anos de la plan-
tacién aproximadamente, se po-
drian cosechar hasta 30.000 kg de
fruta por hectarea.

Estos campos experimenta-
les deberan servir para valorar
si realmente es viable el cultivo
del kiwi en esta comarca, con qué
variedades, y qué problemas se
observan. Sera un banco de prue-
bas abierto a la visita y consul-
ta de los agricultores que estén
interesados.

DIVERSAS VARIEDADES
Finalmente, se probaran varias
estrategias de sombreado, ya
que esta fruta originariamente
se cultiva en zonas sombrias y
con una humedad media-alta y
de carga de materia organica en
el suelo. En definitiva, se trata de
probar diferentes estrategias exi-
tosas de cultivo para ver como se
adaptan a las caracteristicas cli-
maticas y de suelo de la comarca.

El seguimiento y acompana-
miento al sector se realizaran
durante los proximos 5 anos
con el objetivo de trabajar con-
juntamente en la adaptacion
del cultivo y también de imple-
mentar estrategias adecuadas al
terreno. Una vez seleccionados
los campos, el siguiente paso
sera la instalacion de sistemas
de sombreado y proteccion, al-
bardillas de plantacion y siste-
ma deriego. Esta fase se llevara
a cabo durante el verano para
que en otofio esté ya todo pre-
parado para poder plantar. Pa-
ralelamente, el IRTA disenara
todos los ensayos planteados y
trabajara en la busqueda y com-
pra de los vastagos de las dife-
rentes variedades propuestas.
Los primeros kiwis se esperan
para el ano 2024.

Aunque se debera invertir en
los campos, sobre todo para la
instalacion de hilados, cubiertas
y protectores de viento, se trata
de un cultivo que permitiria
aprovechar buena parte de las
instalaciones y lamaquinaria de
las empresas comercializadoras
de fruta dulce.

www.gozalbo.com

M Girona. Tel.: 972 2407 11
M Ribera d'Ebre » Miravet. Tel.: 977 40 71 51

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com





