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La Xylella sigue en expansion
en la Gomunitat Valenciana

Se ha detectado el primer positivo en almendro en la provincia de Valencia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Xyllella fastidiosa sigue ex-
pandiéndose en la Comunitat
Valenciana. La Conselleria de
Agricultura confirmaba al sector
la semana pasada la deteccién del
primer positivo en la provincia de
Valencia, concretamente en una
explotacion de almendro situado
en el término de Villalonga (co-
marca de La Safor).

Ademas, el departamento en-
cabezado por Mireia Molla co-
munico que la zona demarcada
ya alcanza las 135.305 hectareas
(a 31 de diciembre de 2020) en un
total de 63 municipios afectados.
Solo en el altimo ano la zona de-
marcada aumento en 7.000 hecta-
reas, incluyendo los términos de
Benifallim y Villajoyosa, ademas
de registrarse el mencionado pri-
mer brote en Villalonga.

La Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) recla-
ma a la Conselleria de Agricultu-
ra que acabe de una vez por todas
con el proceso de erradicacién de
la Xylella fastidiosa. Su presiden-
te Cristébal Aguado ha manifies-
ta su “profunda preocupacion e
indignacion por la pésima ges-
tion de la erradicacion que esta
llevando a cabo la Generalitat
Valenciana. Ya han pasado cua-
tro aflos y no esta acabando con
el problema, es mas, esta fraca-
sando como administraciéon con
competencias en sanidad vegetal
y esta desobedeciendo las direc-
trices de la Union Europea. Una
erradicacién debe hacerse de
manera contundente y rapida,
no puede eternizarse sine die.
Por culpa de la politizacién y los
intereses de los partidos politicos

La superficie afectada por Xylella fastidiosa se ha expandido 7.000 hectareas en el ultimo aiio. / ARCHIVO

no esta resolviendo con eficacia
un asunto de interés general, ya
que la enfermedad podria mutar,
afectar a otros cultivos y expan-
dirse a otras regiones espanolas
y europeas”.

En contraposicion, desde Jove-
nes Agricultores Asaja Alicante y
la Plataforma de afectados por la
Xylella Fastidiosa en la provincia
de Alicante (AXFA) denuncian
que el aumento de masa fores-
tal infectada deja patente que la
plaga esta extendida por todo el
territorio, estando especialmente
presente en la vegetacion del so-
tobosque, imposible de eliminar.
Por ello senalan que la erradica-
cion masiva de almendros que
esta aplicando Agricultura para

acabar con la Xylella no tiene
ningan sentido y es un protocolo
que lo Ginico que erradicara son
los almendros y la agricultura de
secano del iinico pulmon verde de
la provincia, el norte de Alicante.
Asaja también lamenta que en la
estrategia opaca o poco transpa-
rente que esta llevando a cabo
la Conselleria de Agricultura
para luchar contra esta plaga, el
remedio esta siendo peor que la
enfermedad, puesto que llevan
arrancados hasta la fecha un total
de 140.000 arboles.

La Union Europea realizara
una nueva auditoria en el proxi-
mo mes de septiembre a fin de eva-
luar sobre el terreno la evolucion
de los trabajos de la Conselleria

de Agricultura contra la Xylella
fastidiosa. Y seglin afirman desde
AVA-Asaja, en la ultima audito-
ria, realizada en abril de 2019 (en
2020 no hubo debido a la pande-
mia), la UE lament6 que “el tra-
bajo no se completd” debido auna

“aplicacion tardia y parcial delas
medidas de erradicacion”, por lo
que la zona demarcada tiene “un
alto potencial de infeccion”.

Por otra parte, Intercitrus y
los productores denuncian que
el plan de control para hacer
frente al Cotonet de Sudafrica ha
fracasado y su expansion en la Co-
munitat Valenciana se encuentra
fuera de control.
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Gambio climatico
y autopistas del agua

Por GONZALO GAYO

alucha contra el cambio clima-
tico en Europa debe potenciar
la agricultura mediterranea
frente a las importaciones al
viejo continente. La autoridades euro-
peas deberian actuar con mayor deter-
minacion y claridad en la defensa de
una agricultura europea que garantice
la calidad de los productos y su minimo
impacto en la huella de carbono.

En esta batalla, la Asociacion Va-
lenciana de Agricultores exige que en
la nueva Ley del Cambio Climatico y
Transicion Ecologica se obligue a las
companias que importan productos
agrarios procedentes de paises terceros
a informar sobre la huella de carbono
que provocan sus envios. El presiden-
te de AVA, Cristobal Aguado recuerda
que la mejor manera de luchar contra el
cambio climatico es incentivar la agri-
cultura europea y reducir a un mero
papel de complemento las importacio-
nes foraneas. “Si realmente se quisiera
proteger el medio ambiente, la clase
politica deberia impedir que los su-
permercados inunden sus lineales con
cebollas venidas desde Nueva Zelanda
mientras las nuestras se quedan en el
campo, o que los citricos originarios de
Sudafrica revienten el inicio de nuestra
campana”, senala el presidente de AVA.

En los tltimos meses hemos com-
probado como seguimos instalados en
el doble lenguaje de la hipocresia que
tan acostumbrados nos tienen desde
Bruselas al proclamar una revolucion
verde entorno a la nueva PAC mientras
se abre la puerta de atras a las impor-
taciones masivas de cebollas llegadas
desde 20.000 km de distancia por no ha-
blar de los 12.000 km que transitan los
citricos desde Sudafrica.

El resultado constatado en la huerta
valenciana ha sido desastroso, llegando
a destruir las cosechas de cebolla y su-
mando asi nuevas pérdidas en la renta
de los pequenos agricultores valencia-
nos mientras la UE mira hacia otro lado.

No se aprecia coherencia entre los
mensajes que llegan desde Bruselas y
los hechos. Seguimos constatando como
por la puerta de atras se siguen auto-
rizando y fomentando acuerdos agri-
colas que hunden los precios y llevan
a la ruina a nuestros agricultores. Los
productores saben a la perfeccion como
se utiliza a la agricultura para hundir
precios y poder asi mantener controla-
da una inflaciéon que permita las bajas

tasas en el precio del dinero que marca
el BCE. Los agricultores de la cuenca
mediterranea estan pagando de su bol-
sillo, y a costa de su empobrecimiento,
la politica monetaria de la UE. Algan
dia exigiran indemnizaciones a tanta
tomadura de pelo.

Desde las asociaciones de agriculto-
res recuerdan a Bruselas que la agri-
cultura europea ya cumple los niveles
ambientales mas exigentes del mundo.
De hecho es el tnico sector econémico
de la UE que ha reducido un 20% sus
emisiones en los ultimos treinta anos
y solo representa el 10% de las emisio-
nes, muy por detras de otras industrias.
“Cualquier ley ambiental tendria que
cuidar a nuestros agricultores y no
dejar salirse de rositas a las empresas
importadoras cuyo negocio contamina
muchisimo mas”, reclama Aguado tras
denunciar el doble lenguaje y vara de
medir.

Hemos comprobado como
seguimos instalados en el
doble lenguaje de la hipocresia
que tan acostumbrados nos
tienen desde Bruselas

Los agricultores exigen que se po-
tencie los productos de proximidad y
se establezcan incentivos. “Es evidente
que quien contamina debe pagar, pero
quien descontamina también debe co-
brar”, senala Aguado.

La agricultura garantiza una gran
capacidad de absorcion de carbono. De
acuerdo con un estudio del IVIA, solo la
citricultura de la Comunitat Valenciana
tiene una fijacion anual neta de entre
800.000 y 900.000 toneladas de CO2. Por
el contrario un campo sin cultivar es un
polvorin para incendios forestales, un
potencial vertedero y un refugio de fau-
na salvaje o plagas. Sin duda, no habra
lucha contra el cambio climatico ni Pac-
to Verde sin una agricultura sostenible
desde el punto de vista ambiental, pero
también social y econoémico, senalan
desde AVA.

La agricultura de proximidad y de
km cero debe ser un mandato para las
proximas décadas en Europa. Espana
debe aprovechar esta gran oportunidad
paramodernizar su agricultura y dotar-
la de los medios transporte que permi-

ta el acceso al corazon de los mercados
europeos a través del Corredor del Me-
diterraneo y también del agua en todo
su territorio.

Resulta incomprensible de entender
la incapacidad demostrada para resol-
ver el problema del agua para la agricul-
tura. Es cierto que hay que modernizar
regadios, optimizar recursos disponi-
bles y reciclar hasta la ultima gota de
agua, pero no por ello renunciar a la
vertebracion hidrica de nuestro pais.

Los trasvases no deberian caer en
el olvido. Al menos deberian afrontar
la necesaria conexion de las distintas
cabeceras de cuencas que permitan
vertebrar los recursos hidricos dispo-
nibles para atender las necesidades y
potenciar el mejor aprovechamiento
de las tierras, de su clima y la posicion
geoestratégica de Espana hacia la agri-
cultura de futuro. Espana tiene un enor-
me potencial agricola que permitira a
Europa dar respuesta a sus necesidades
en las proximas décadas.

Nos conformamos con muy poco y
es hora de reclamar que, con los fondos
disponibles de Europa Next Generation,
se vertebren los recursos disponibles de
norte a sur para que las futuras gene-
raciones dispongan de las necesarias
autopistas del agua que garanticen la
disponibilidad de este recurso en cual-
quier lugar.

Sin embargo, la realidad es la consoli-
dacion de un conformismo inadmisible
e incompresible a sabiendas del enorme
problema y pérdidas que provocan las
sequias cada ano. En apenas tres anos
de sequias los costes de las pérdidas su-
fridas habrian bastado para financiar
un auténtico plan hidrologico nacional,
consensuado por todos.

Sin embargo, hemos caido en el con-
formismo, en las incapacidades de resol-
ver los problemas con solo mirar a otra
parte. Nadie ha sido capaz de afrontar la
solucion hidrica ni plantar cara al pro-
blema de déficit que sufre Espana como
hacen en cualquier pais avanzado. Es
hora de poner sobre la mesa las solucio-
nes y fondos que permitan afrontarlas.

Mientras tanto seguimos instalados
en los debates de siempre, en un quitay
pon a la hora de dar respuesta sobre las
necesidades de agua. En ese permanen-
te mendigar al que se somete a determi-
nados territorios, el Consell valenciano
deberia reivindicar una solucion per-
manente y posible al problema del agua.
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El GGG culmina con éxito el
envio de naranjas a India con
tratamiento de frio en transito

Los contenedores han pasado la inspeccion oficial hindu y ya han sido despachados

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Comité de Gestiéon de Citri-
cos ha culminado con éxito el
envio de prueba de naranjas a
India con tratamiento de frio en
transito.

El grueso de este primer en-
vio experimental coordinado
por el CGC de nueve contenedo-
res de naranjas Valencia partio
del Puerto de Valencia en el bu-
que de MSC Sixin el 9 de junio,
procedente de las instalaciones
de Fricasa en el Puerto de Cas-
tellon. Antes, el 27 de mayo, lo
hicieron otros dos contenedores
desde este enclave, que también
formaban parte de la misma
expedicion.

El primer envio lleg6 al Puer-
to de Nhava Sheva, en Bombai,
el pasado 28 de junio; el segun-
do 1o hizo el 24 del mismo mes.
Ambas partidas —en total, unas
246 toneladas— fueron analiza-
das por las autoridades indias,
que pudieron comprobar en los
termografos de los contenedores
que no se habia roto la cadena
de frio para su conservacion ni
producido incidencia alguna en
el tratamiento de frio aplicado
durante el transporte en barco
hacia India. Mas tarde, la carga
pasd también los controles en
materia de fitosanidad, de cali-
dad y otros mas especificos, por
lo que se permiti6 despachar las
dos partidas.

La apertura definitiva de este
mercado —en condiciones via-
bles para exportar naranjas espa-
nolas— queda ahora pendiente
de la aprobacién del nuevo plan
de cuarentena, de su notifica-

=iy

Operativa de descarga en las instalaciones de Fricasa a comienzos de junio. / CGC

cion a la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC) y de la de-
finitiva publicacion en el diario
oficial del nuevo protocolo. Sera
entonces, probablemente cues-
tion de varios meses, cuando se
habilitara a los operadores para
poder realizar el necesario cold
treatment en transito.

La validacion del envio de
prueba realizado por el CGC
representara, en la practica, la
apertura del mercado de citricos
indio para la naranja espanola.

El CGC quiere reiterar su
agradecimiento, mas alla del es-
fuerzo conjunto de los 10 expor-
tadores asociados que han parti-
cipado en la mision, a todas las
entidades que han contribuido a
su éxito: al Ministerio de Agricul-
tura —que negoci6 durante ainos
con paciencia y trabajo continuo

el expediente—, al esfuerzo poli-
tico y técnico desarrollado porla
Consejeria de Agricultura, Pesca
y Alimentacion de la Embajada
de Espana en Nueva Delhi, a la
Oficina Comercial de Espana
—que trabajo eficientemente
‘sobre el terreno’— y a la Conse-
lleria de Agricultura de la Comu-
nitat Valenciana, que contribuyo
a financiar la expedicion.

“A partir de la aprobacion del
nuevo protocolo, el reto pasara a
ser consolidar la red comercial
embrionariamente abierta en
este mercado, que es un destino
complicado, con dificultades lo-
gisticas evidentes para los pro-
ductos perecederos pero muy in-
teresante, porque tiene un gran
potencial demografico, una clase
media que va a mas y que por
todo ello podria tener un impor-

India como
mercado

India es el tercer mayor
productor de citricos del
mundo, tras China y Bra-
sil, pero su enorme pobla-
cion —proéxima a los 1.400
millones de habitantes—
provoca que la practica
totalidad de su cosecha (al-
rededor de 14 millones de
toneladas, el doble que la
espafiola) se comercialice
en su mercado doméstico.
La importacion foranea
esta restringida casi al
100% a las naranjas y si
bien, dada su poblacion,
resulta ain muy reducida,
esta acreditando un cre-
cimiento exponencial: si
en 2009 esta solo llegaba a
9.925 toneladas, en 2019 las
importaciones foraneas
ascendieron a 76.538 t y
en 2020, pese a la enorme
incidencia de la COVID-19
en el transporte maritimo
internacional, estas cifras
se mantuvieron (segtn las
primeras estimaciones).
De ese volumen corres-
pondiente a 2019, 53.589
toneladas procedieron de
Egipto, 10.792 toneladas de
Sudafricay 7.514 toneladas
de Australia (estos dos ul-
timos paises, en contraes-
tacion). ®

tante recorrido y crecimiento”,
senal6 la presidenta del CGC,
Inmaculada Sanfeliu.

El actual protocolo —el que
ahora se pretende modificar—
impone que el tratamiento de
frio exigido para garantizarlano
presencia de Ceratitis capitata en
los citricos se tenga que realizar
necesariamente antes de embar-
car la fruta. Los citricos deben
someterse en pre-embarque, en
las instalaciones del puerto de
salida, a unas temperaturas de
entre 0y 1,1 grados durante entre
10y 12 dias. A este cold treatment
se le debe anadir el transporte
refrigerado durante los 21-30
dias que se emplean en llegar
al puerto de destino. Con este
modo de proceder, se realizo un
primer envio experimental de un
contenedor en 2015 y a partir de
entonces diversos operadores del
CGC comenzaron a trabajar ex-
portando pequenos volimenes.

“La operativa, con tantos dias
de tratamiento de frio y de viaje
en barco era carisima y afecta-
ba a la condicién de la fruta y
en todo este tiempo no se han
podido consolidar los esfuerzos
realizados porque el protocolo
era inviable”, explica Sanfeliu.

Con las nuevas condiciones,
que ahora han demostrado su efi-
cacia en cuanto a garantizar la
ausencia de la citada plaga y que
ademas son las que se ajustan a
los estandares internacionales,
las naranjas son sometidas du-
rante mas dias —hasta 20— pero
auna temperatura algo mas alta
—3 grados o menos— ¥, lo que es
si cabe mas importante, el trata-
miento se puede realizar en tran-
sito, durante el viaje.

“Es igual de seguro en térmi-
nos fitosanitarios, la fruta llega-
ra en mejores condiciones a los
consumidores indios y es mucho
mas economico”, concluye la pre-
sidenta del CGC.

Las diez empresas que han
participado en esta expedicion
liderada por el CGC han sido:
Bagu, Bollo International Fruits,
Canamas Hermanos, Fontestad
Citrus, Frutas Tono, Fruxeresa,
Garcia Ballester, Juan Motilla,
Martinavarro y Vicente Giner.

La importacion comunitaria
de tomate fresco crecera
un 7 por ciento en 2021

La exportacion sufrira una bajada récord del 21 por ciento

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La importacion comunitaria de
tomate fresco crecera un 7 por
ciento en 2021 respecto al ano
pasado, mientras que las expor-
taciones descenderan un 21 por
ciento, permaneciendo Marrue-
cos como el primer proveedor
con el 70 por ciento del total im-
portado, segtin el Informe sobre
la situacion de los mercados
agricolas en la Union Europea,
correspondiente al verano de
2021 publicado por la Comision
Europea.

Las importaciones de tomate
fresco de la UE se situaran en
664.0000 toneladas, un 7% mas
que en 2020 y un 18% mas con
relacion a la media de los ulti-
mos cinco anos. El Informe de la
Comision destaca el crecimiento
delas compras a Turquia, con un
36% mas entre enero y abril de
2021 respecto al mismo periodo
de 2020.

La exportacion de tomate
fresco de la UE esta descendien-
do desde 2013 y se espera que en
2021 haya una bajada récord del

21% respecto a 2020, situandose
en 350.000 toneladas. El retroceso
dela exportacion comunitaria de
tomate en los illtimos cinco anos
ha sido del 27%. La fuerte caida
en 2021 se debe al retroceso de los
envios a Reino Unido que, segin
el Informe de la Comision, se ha
situado en un 37% menos en el
periodo de enero a abril de 2021,
siendo Reino Unido el primer
mercado para los exportadores
de tomate dela UE, con el 52% del
total. Por otro lado, la CE expo-
ne que la produccion de tomate

La exportacion de tomate fresco de la UE esta descendiendo desde 2013. / VF

fresco caera un 2% en 2021, 1o que
supone un 5% de caida en rela-
cion con los tltimos cinco anos,
debido, al descenso de Espana,
principal productor de 1a UE con
un 10% menos, y al de Francia,
con un 2% menos.

Para Fepex, los informes de
perspectivas de la Comision Eu-
ropea son positivos para conocer
la situacién de los distintos sec-
tores agricolas en la UE, pero se

requieren medidas que atajen los
problemas detectados, que sobre-
pasan situaciones puntuales de
campana, como la situacion cri-
tica del tomate. Se requiere un
plan de medidas para recobrar
la competitividad que empiece
por recuperar la preferencia co-
munitaria y evitar las importa-
ciones de terceros paises cuando
supongan distorsiones del mer-
cado comunitario.
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A 17 JULIO

Exportados 446.159.175 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 17 de julio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (445.721.065) y reexportacion (438.110),
un total de 446.159.175 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a
18 de julio de 2020, 1o exportado eran 243.050.861 kilos.

Campana 20/21 Campana 19/20
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Albania 5.400
Andorra 502.734 1.294 668.915
Angola 99.555
Arabia Saudita 22.671.252 12.615.988
Argentina 2.745.913 621.629
Armenia 18.183 59.315
Australia 258.153 335.656
Bahrain 347.500 192.840
Bangladesh 39.842
Bielorrusia 4.631.231 2.510.409
Bosnia-Hercegovina 63.699 446.316
Botsuana 22.880
Brasil 19.051.997 22.890.408
Bulgaria 210
Burkina Faso 34673 36.600
Cabo Verde 117.354 353.940 73.901
Camerun 7.046
Canada 53.684.448 22950 49.715.501
Chad 21.840
China 1.493.269 9.271.919
Colombia 605.824 513.148
Congo (Repuiblica) 22.434 14.676
Corea del Sur 404.334 2471358
Costa de Marfil 141.022 14.677 119.750 2.889
Costa Rica 1.610.295 1.168.344
Curacao 503311 380.430
Djibouti 11.160
El Salvador 217.101 105.420
Emiratos Arabes Unid 12.747.219 300 9.986.061 700
Estados Unidos 354.891 922.250
Gabén 388.576 66.066 4.738
Georgia 42.042
Ghana 142.890 44,969
Gibraltar 373.66 2.827 344679 2917
Gran Bretana 197.199.974 3.630
Guatemala 202.043 168.840
Guinea

44.273 4.902 1.981 1.439
Guinea Ecuatoria 429.006 46.907 392.205 713474

Honduras 180.205 110.232

Hong-Kong 89.010 134.619

India 250.022 1.086

Islandia 540.440 448440

Jordania 118.738 43.606 22.680
Kazajistan 79.630 139.701 42
Kenia 47.600

Kuwait 744,154 559.042

Macedonia 137.053 165.969

Malasia 1.357.981 1.955.179

Maldivas 10 2613

ali ; ] . .
Marruecos 389 87 37.976 120
Mauricio 23.625

Mauritania 54.964 2344 5.053 3.904
oldavia .250. : T73. .
Montenegro 40.652

Nigeria 74.370 971.578

Noruega 42.183.768 38.175.333 27.600
Oman 1.714.821 1.167.8T1

Panama 1.838.699 1.003.399

Perli 22.080

Qatar 3.070.688

3.969.127
Rep. Centroafricana 72.008 85.105 72.870 64.576
Rep. Demo. Congo 16.560

Senegal 22.275 68.511 4.680
Serbia 3.097.6 980  4.625.355 2

Sierra [eona 10.777

Singapur 374.767 355.189

Sri Lanka 41,633

Sudafrica 2.287.125 2.993.879

Suiza 59.707.313 78761 67.030.283  280.265
Togo 3332

Ucrania 3.835.362 3.478.741

Uruguay 342.938 267.423

Por variedades (Kg):

Clausellina 3.565.065 20 39.875

Satsuma 2447738 19 T1.769.191 9

Clementina hoja 8.242.383 5.031.784

Clemenvilla 4.675.463 3.171.886 31
Hernandina 1.217.421 478,931

Wilking 943

Fortuna 168.476

Kara 660

Mineola 535

Ortanique 9.620.356 6.576.570

Ellendale 468

Otras mandarinas 34.335.142 26.287  8.432.089 9.068
Uso industrial T18.154

Nadorcott 27.427.40 36.340  8.484.640 80
ITOTAL MANDARINAS 54.709.156 82902 77.824.255 3.99
Navelina 60.846.865 95817 39.591.205 49715
Navel 5.843.619 6  6.106.950 9.74
Navel Late 3.531.850 698 808.42 39.460

Lane Late 66.919.560 52.039.698 22
Salustiana 15.080.185 10.398.128 60
Cadenera 599.346 166
Sanguina 89.437 18.444
Sanquinelli 1.030.239 493.725
Valencia Late 2.935.739 12844 7.234.854 62.166
Verna 97.368 38 7.447 39

Ofras 3.837.740 43.42 2.491.929 80.324
Uso industrial 495.483 922.455

avel Powe .806. b 770.

Barberina 3.476.728 47 237.880 3.5T3
W TOTAL NARANJAS 206.590.802 80.838 T130.121.895  200.24
W TOTAL LIMONES 79.649.036 1431417 3T.511.338 366.773
W TOTAL POMELOS 4.905.310 31.145  2.980.07 23.089

Las exportaciones
agroalimentarias crecen
un 9,1% hasta mayo

Frutas, hortalizas y legumbres espanolas han generado una
facturacion de 9.629,7 millones de € de enero a mayo de 2021

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Las exportaciones agroalimen-
tarias espanolas han subido el
9,1% entre enero y mayo, res-
pecto al mismo periodo de 2020,
alcanzando una facturacién
de 23.889,6 millones de euros,
seglin ha informado el Minis-
terio de Industria, Comercio y
Turismo.

Su tltimo informe mensual de
comercio exterior precisa quelas
ventas de alimentacion, bebidas
y tabaco representaron el 19,1%
de todas las exportaciones espa-
nolas. Las importaciones agro-
alimentarias, el 11,4% del total,
fueron valoradas en 14.821,9 mi-
llones de euros, el 3,4% mas que
en los cinco primeros meses de
2020. El saldo de la balanza co-
mercial agroalimentaria arrojo
un superavit de 9.067,8 millones
de euros en ese periodo, lo que
supone un incremento del 20,1 %
anual.

Entre las exportaciones, ha
destacado el aumento del 23,2%
de las ventas de aceites y grasas,
hasta los 2.100,9 millones de eu-
ros, en particular a Italia y, con
menor intensidad, a Portugal,
Paises Bajos y China.

Le siguieron las subidas de
las ventas de bebidas en un
18,1% (1.755,3 millones) y de los
productos carnicos en un 15,2%
(4.420,1 millones), estos ultimos
sobre todo a China y, a gran dis-
tancia, Filipinas, Corea del Sur
y Dinamarca.

Frutas, hortalizas y legumbres han sido de nuevo el segmento méas exportado. / VF

Las importaciones
agroalimentarias, el
11,4% del total, fueron
valoradas en 14.821,9
millones de euros

Lasfrutas, hortalizas y legum-
bres han sido de nuevo el seg-
mento mas exportado en agroa-
limentacion, por valor de 9.629,7
millones de euros, el 0,8% mas
que entre enero y mayo de 2020.

Entre las importaciones, han
crecido especialmente las de
productos carnicos en un 6,1%,

hastalos 873,4 millones de euros,
segun el informe. Los productos
agroalimentarios que mas com-
pro Espana del exterior han sido
frutas, hortalizas y legumbres
(por 2.653,8 millones de euros, el
2,7% menos), sobre todo de Esta-
dos Unidos y, en menor medida,
de Francia, Reino Unido y Ar-
gentina; y productos pesqueros
(2.570,2 millones, el 0,9% mas).

Las compras de aceites y
grasas —procedentes princi-
palmente de Indonesia y, a gran
distancia, de Ttnez, Ucrania
y Malasia— se han reducido el
4,7% anual en los cinco primeros
meses del ano y sumaron 1.320,7
millones de euros.

Los pa_l’ses extraeuropeos
se resisten a las frutas y
hortalizas espaiiolas

Los paises no europeos reciben solo el 3% del total de las
frutas y hortalizas exportadas por Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La exportacién espainola de fru-
tas y hortalizas frescas a paises
no europeos cayo un 22,5% en
volumen y un 24% en valor,
totalizando 144.781 toneladas y
156,6 millones de euros, en el
primer cuatrimestre del ano.
Los ultimos datos actualizados
por el Departamento de Adua-
nas e Impuestos Especiales po-
nen en evidencia la dificultad
parala consolidacion de nuevos
mercados.

Los paises no europeos re-
presentan solo el 3% del total de
frutas y hortalizas exportadas
por Espana en el primer cuatri-
mestre de 2021, que se situ6 en 4,8
millones de toneladas, y el 2,5%
del valor total que ascendi6 a
6.135 millones de euros.

Elretroceso de las exportacio-
nes de los envios extra-europeos
hasta abril de este afio se ha debi-
do, en gran medida, al retroceso
de paises que en otros momentos

La exportacion a paises no europeos
cayo un 22,5% en volumen y un 24% en
valor en el primer cuatrimestre. / VF

han experimentado resultados
positivos, como es el caso de Bra-
sil. Brasil es el primer mercado
de destino del sector en el conti-
nente americano, donde Espana
exportd 11.697 toneladas por un

valor de 10 millones de euros,
cifras que representan un 27%
menos en volumen y un descen-
so del 29% en valor respecto al
primer cuatrimestre de 2020.

La exportacion a China, con
volimenes muy inferiores a los
de Brasil, también bajé, con un
86% menos en volumen y 1.238
toneladas, y un 89% menos en
valor y 1,7 millones de euros.

El bajo nivel de exportaciones
a paises no europeos responde
a multiples y diversas causas,
entre las que destacan las ba-
rreras fitosanitarias, ademas de
aquellas otras relacionadas con
aspectos logisticos, financieros
y comerciales. Se debe también,
seglin Fepex, a una escasa impli-
cacion de la Comision Europea
en la apertura real de nuevos
mercados, por lo que se requiere
un compromiso mayor por parte
de las autoridades comunitarias
en las negociaciones comerciales
especificas.
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Una decision a la altura de la
grave situacion fitosanitaria

a globalizacion del mer-

cado internacional favo-

rece el comercio agricola

¥, en consecuencia, que
cada ano miles de millones de
productos vegetales sean trasla-
dados entre paises. Evidentemen-
te, con las mercancias viajan pla-
gas y enfermedades. Y, como las
condiciones climatologicas han
cambiado, con inviernos mas
cortos y suaves, muchas plagas
se establecen facilmente en los
nuevos ecosistemas, donde ante-
riormente no podrian haberlo he-
cho. Se trata de plagas y enferme-
dades vegetales especialmente
peligrosas, porque en los nuevos
territorios donde se implantan
se desconoce su desarrollo o su
ciclo biologico y su correcto tra-
tamiento, y porque en muchas
ocasiones carecen de enemigos
naturales y, a veces, encuentran
nuevos hospederos. Dadas las
condiciones climaticas favora-
bles y la falta de depredadores,
pueden propagarse y provocar
danos ambientales, destruccion
de especies de plantas nativas,
pérdidas econémicas sustancia-
les en la produccion agricola y un
aumento en el uso de pesticidas.
Por tanto, las medidas para pre-
venir su introduccion y propa-
gacion son fundamentales. Son
suficientes unos cuantos anos
para que ciertas plagas ya estén
firmemente asentadas en sus
nuevos habitats.

No podiamos escapar de ese
riesgo asociado al creciente co-
mercio mundial de citricos y al
trasiego asociado de plagas y en-
fermedades y solo era cuestion
de tiempo. No era la primera vez
que sucedia y no sera la ultima.
En lo que llevamos de siglo, se
han introducido en la Peninsu-
la 15 patogenos foraneos. Siete
de las veinte plagas y enferme-
dades vegetales que la UE cla-
sifica como ‘prioritarias’ por su
enorme impacto econémico y
ambiental afectan a los citricos.
Entre ellas, la ‘mancha negra’,
un hongo que durante lustros
Sudafrica y sus palmeros repi-
tieron incesantemente que era
incapaz de adaptarse a nuestro
clima mediterraneo y que ahora
ya esta presente en Tnez.

A ello debe anadirsele que
la Unién Europea representa
el mercado mas atractivo por
numero de consumidores y por
capacidad de compra y consumo,
y destino 16gico por lo tanto de
la produccion mediterranea de
citricos y de la del hemisferio
sur. Y, sin embargo, en ningin
momento se ha utilizado el prin-
cipio de preferencia comunitaria
como argumento para cerrar la
UE al proceso de globalizacion
incesante, ni para privilegiar la
agricultura sobre otros sectores
economicos. Todo lo contrario.

Y la citricultura espanola ha
sido claramente victima de con-
dicionantes politicos externos,
derivados tanto de los compro-
misos multilaterales (Acuerdo de
Marrakech y creacion dela Orga-
nizacion Mundial de Comercio,

. '_1’

El ‘Cotonet’ deforma el fruto desde sus estados iniciales. El control de las hormigas es clave. / CGC

OMC, en 1994) como de la evolu-
cion de las politicas agrarias de
los paises terceros desarrollados
y de las exigencias de otras poli-
ticas comunes de la UE, como la
politica comercial y 1a politica de
cooperacion al desarrollo, mate-
rializados en diversos acuerdos
preferenciales y concesiones
unilaterales de la UE a la prac-
tica totalidad de paises menos
desarrollados (el SPG 6 Sistema
de Preferencias Generalizadas).
Todo ello ha conducido a que
hoy la UE sea, de lejos, el primer
comprador mundial de citricos.

ENTRO EN 2009

En 2009 se detect6 por primera
vez en Espana el Cotonet de Sud-
africa (Delottococcus aberiae) en
Benifairo de les Valls (Valencia)
sobre naranjo dulce y clementi-
no. De origen africano, esta pre-
sente en paises de la zona central
y meridional de Africa: Kenia,
Mozambique, Sudafrica, Sua-
zilandia, Tanzania o Zimbawe.
Dada la escasa informacion
sobre esta plaga, existen dudas
sobre su area de distribuciéon
real. Aunque en Sudafrica se
ha encontrado en citricos, no se
habia descrito como plaga hasta
su deteccion en Espana, consti-
tuyendo la primera cita a nivel
mundial. No se tiene constancia
de su presencia en otros paises
de la UE, ni fuera de los paises
africanos citados.

No es una plaga regulada ni
por Espana ni por la UE. Tam-
poco se encuentra en la lista de
Alerta de la Organizacion Euro-
pea y Mediterranea de Protec-
cion de Plantas (EPPO). No obs-
tante, el género Delottococcus esta
considerado plaga de cuarentena
en EEUU, Israel y Corea del Sur
(Tena, 2019).

Por su parte, Delottococcus
aberiae se localiza, como se ha
comentado anteriormente, (ni-
camente en algunos paises de
Africa central y meridional (Ben-
Dov et al., 2013). Por lo tanto, la

No se puede proteger un pais confiando solo en los
controles fronterizos y su implementacion homogénea.
Mas auin cuando no se trata de un pais sino de 27

intereses diferentes

introduccion de este pseudococ-
cido en la zona podria estar re-
lacionada con la importacion de
citricos o plantas ornamentales
procedentes de algin pais del
Africa Subsahariana.

PRIMERA CONCLUSION

No se puede proteger un pais
confiando solo en los controles
fronterizos y su implementacion
homogénea. Mas aiin cuando no
se trata de un pais sino de 27 in-
tereses diferentes (antes 28) y la
citricultura de la UE es meridio-
nal y, por tanto, alejada del centro
de poder septentrional y de sus
intereses de produccién, impor-
tacion, portuarios y de distribu-
cion comercial, previa incorpora-
cion de valor anadido, asi como
de produccion industrial.

Se debe obligar a que se ga-
rantice el transporte a la UE de
plantas y productos vegetales sin
plagas desde su origen y ello es
responsabilidad del ejecutivo co-
munitario. Estas son las medidas
mas eficientes para prevenir la
propagacion de las plagas. El pro-
ceso debe comenzar en el lugar
de produccion de las plantas y los
productos vegetales, con el regis-
tro de las parcelas de produccion
y de sus unidades de produccion,
trazabilidad, tratamientos y
otras medidas agricolas eficaces
en el momento adecuado desde
el inicio del altimo ciclo vege-
tativo, inspecciones apropiadas
en el pais exportador durante la
produccion, en procedimientos
de muestreo intensificados y en
la comunicacion previa de la
lista de parcelas de produccion
autorizadas con sus unidades
de produccién autorizadas para

garantizar la trazabilidad, que
se garanticen con un certificado
fitosanitario, y su verificacion
mediante inspecciones de impor-
tacion apropiadas. En ocasiones,
segln el organismo nocivo de
que se trate asociado al pais de
origen de la exportacion, se hace
necesario un tratamiento de frio
o cold treatment, normalmente
en transito. En conjunto se lla-
ma “protocolo fitosanitario de
exportaciéon” y nos los imponen
a nosotros en el marco de lentas
y complejas negociaciones bila-
terales Espana/Pais no-UE para
poder exportar nuestros citricos
a los “paises no comunitarios”
que son productores de citricos.

IRRESPONSABILIDAD
DE LA UE

La citricultura espanola tiene
todas las razones para lamentar-
se por la irresponsabilidad de la
UE en materia de prevencion de
entrada de plagas y enfermeda-
des foraneas y por la laxitud de
las normativas comunitarias en
cuanto a plagas y enfermedades
de cuarentena. Prueba de ello es
que Espana exporta a cualquier
pais no comunitario productor
de citricos con tratamiento de
frio, mientras que no hay ningtin
pais tercero que se vea obligado
a exportar citricos a la UE con
cold treatment, ni siquiera orige-
nes que han probado de manera
reiterada la presencia de “falsa
polilla” o Thaumatotibia leuco-
treta en sus envios.

La Comision Europea (CE)
esta permitiendo que Sudafrica
no tenga que aplicar en sus ex-
portaciones de citricos ala UE el
tratamiento que es referente in-

Kl
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ternacional de eficacia probada
para la falsa polilla (el cold treat-
ment). El ejecutivo comunitario
consiente a la simple aplicacion
del llamado “enfoque de siste-
mas” (un conjunto de estrategias
de Manejo Integrado de la Plaga
en ese cultivo para controlarla)
empleado por Sudafrica enla ac-
tualidad para mitigar el riesgo de
entrada de la Thaumatotibia leu-
cotreta, una plaga cuarentenaria
y prioritaria en la UE —en el top
20 de las de mayor impacto econo-
mico y medioambiental—, y que
representa un grave riesgo para
los paises comunitarios produc-
tores de citricos cuando se impor-
tan agrios enla UE originarios de
paises de origen en los que esta
presente. El ejecutivo comunita-
rio cede al chantaje y amenazas
sudafricanas eludiendo la inica
solucion posible tratandose de
un problema de fitosanidad por
una plaga que, si entrara y se
propagara en la UE, provocaria
graves pérdidas economicas a su
principal cultivo hortofruticola,
los citricos, con 550.000 hectareas
y 10,6-12,3 millones de toneladas
de produccion, con costes eleva-
disimos y los estandares labora-
les, medioambientales y de segu-
ridad alimentaria mas exigentes
del mundo.

El “enfoque de sistemas” que
esta aplicando Sudafrica en la
actualidad no funciona. Prueba
de ello son las interceptaciones
de T. leucotreta en los tltimos
anos: 3 en citricos originarios de
Israel y 10 de Sudafrica en 2017
(ademas de 1 de Suazilandia y 9
de Zimbawe), 2 de Israel y 10 de
Sudafrica en 2018, 7 de Israel y 21
de Sudafrica en 2019 (ademas de 2
de Suazilandia y 4 de Zimbawe),
1 de Israel y 14 de Sudafrica en
2020 (ademas de 1 de Zimbawe)
y 1 de Israel y 2 de Sudafrica
(ademas de 1 de Zimbawe) en lo
que llevamos de 2021 (la campa-
na de Sudafrica ha comenzado
recientemente).

El Cotonet de Sudafrica se
asentd y se dispers6 en la Comu-
nidad Valenciana y, una vez revo-
cadas en 2020 las autorizaciones
vigentes para los productos fito-
sanitarios que contengan clorpi-
rifos y metil-clorpirifos, al finali-
zar el periodo de gracia el pasado
16 de abril de 2020 (fecha final de
almacenamiento, eliminacion y
uso) y con la entrada en vigor
a partir del 13 de noviembre de
2020 de la bajada de sus LMRs en
la UE al limite de determinacion
analitica de 0,01 ppm para todos
los cultivos, no se ha podido evi-
tar la dispersion ni reducir la
incidencia en los lugares donde
estaba presente con anterioridad
a la prohibicion del uso de estos
productos de eficacia probada.

A diferencia de otros coccidos,
los danos producidos por esta
especie son muy graves, ya que
tiene la capacidad de deformar
el fruto de naranjo y clementino
desde sus estados iniciales, desde
flor atamano de 1,5 cm de diame-
tro. Ello, evidentemente, provoca
niveles importantes de destrio y
que sea imposible la venta de las
producciones.

Los ultimos anos, las estrate-
gias de su control se han basado
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en la aplicacién del metil-clorpi-
rifos, sustancia activa muy eficaz
y con excelente nivel de control
en campo. La plaga ahora esta
fuera de control y los graves da-
nos en las especies hospedantes
se han multiplicado.

La bajada de sus LMRs en la
UE al limite de determinacion
analitica de 0,01 ppm significa
riesgo de alertas sanitarias si
se detectan residuos a partir de
entonces y riesgo de rechazo por
parte de la gran distribucion eu-
ropea, nuestros clientes. Los ci-
tricos de Espafia habian recibido
3 notificaciones de alertas sani-
tarias en los ultimos 5 afios, en
2021 ya llevamos 2 por metil-clor-
pirifos, ambas de la Comunidad
Valenciana.

Enbase al informe dela EFSA
(European Food Safety Authori-
ty) que concluyo6 la peligrosidad
de los insecticidas clorpirifos y
metil-clorpirifos para la salud
de las personas, se prohibieron
de manera definitiva a nivel
comunitario y también en base
a estos riesgos el Ministerio de
Agricultura deneg6 la autoriza-
cion excepcional de uso del me-
til-clorpirifos en 2020 y en 2021.

Italia en cambio concedio
la autorizacion excepcional en
2020 de metil clorpirifos para
melocotén y nectarina, argu-
mentandosenos como respuesta
al agravio que, en noviembre de
2020, cuando se bajara el LMR,
estas frutas ya no estarian en la
cadena alimentaria. En 2021, de
momento, Italia no ha concedido
excepcional al metil-clorpirifos.
Han publicado una autorizacion
de sales potasicas de acidos gra-
s0s, y una propuesta de autoriza-
cion para metil-clorpirifos.

SEGUNDA CONCLUSION
La peligrosidad de los insectici-
das clorpirifos y metil-clorpirifos
paralasalud de las personas que
ha determinado y “justificado” la
prohibicién de suuso enla UE y
la denegacion de la autorizacion
excepcional ya no es tal peligro-
sidad cuando se trata de citricos
originarios de paises terceros.
Porque estamos asistiendo hoy
a un incremento exponencial en
la UE del rechazo de partidas de

citricos originarias de Turquia,
Brasil, Egipto, Marruecos... tras
detectarse residuos de clorpiri-
fos, etil-clorpirifos y metil-clor-
pirifos sin que se produzca nin-
guna consecuencia excepto el
rechazo dela partida en cuestion.

Solo en enero de 2021, Turquia
ha recibido 42 notificaciones de
alertas sanitarias (RASFF) por
incumplir los
LMR (limites
maximos de
residuos) de
la UE en sus
exportaciones
citricolas, 82
hasta finales
de junio.

Ademas,
los rechazos se
producen Uni-
camente entre
las partidas o
lotes muestrea-
dosy;,en el caso
de los citricos
de estos orige-
nes, tan solo se
exige el mues-
treo del 5% y
del 10% de las
partidas im-
portadas. De lo
que se conclu-
ye la entrada de multiples lotes
de citricos “contaminados” y de
“riesgo parala salud humana” de
paises terceros.

Ademas de la falta de recipro-
cidad en las condiciones de pro-
duccion exigidas a estos socios
preferentes, la impasibilidad de
la UE esta poniendo en eviden-
cia algo que todos sabiamos o, al
menos, sospechabamos: cuando
se trata de intereses econémicos
y/0 geopoliticos los riesgos para
la salud humana del consumi-
dor europeo (hasta el caracter
cancerigeno o neurotoxico) y la
sostenibilidad en la obtencién
del producto comercializado en el
mercado dela UE yano sonnitan
prioritarios ni tan importantes.

TERCERA CONCLUSION
El Cotonet de Sudafrica no se ha
propagado a causa de la retirada
de las dos sustancias activas ci-
tadas y la fecha en la que se iba
a producir la prohibicion de su

uso —abril de 2020— era sobrada-
mente sabida, pero conociendoy
habiendo sido advertidos de que
estos productos eran claves en la
lucha contra esta plaga no pode-
mos entender ni compartir que
no se haya defendido ante Bru-
selas una prorroga en su uso y
paralelamente se hubieran ace-
lerado los tramites para, al me-

La peligrosidad de los insecticidas clorpirifos y
metil-clorpirifos para la salud de las personas que ha
“justificado” la prohibicion de su uso enla UEy la
denegacion de la autorizacion excepcional ya no es tal
peligrosidad cuando se trata de citricos originarios de
paises terceros, como Turquia o Egipto, que los siguen
usando, segun lo acreditan las alertas del RASFF, sin que
ello tenga consecuencia alguna

El ‘Cotonet’ no se ha propagado a causa de la retirada
de las dos sustancias pero no podemos entender ni
compartir que no se haya defendido ante Bruselas una
prérroga en su uso y que paralelamente tampoco se
hubieran acelerado los tramites para, al menos, contar
con algin medio con el que poder combatirlo

nos, contar con algiin medio con
el que poder combatirlo.
Ademas, para el futuro, an-
tes de tomar cualquier decision
cientifico-politica relativa a la
reduccion del uso de plaguicidas
0 aprobar cualquier normativa
vinculante, es imprescindible
llevar a cabo una evaluacion ex-
haustiva sobre las consecuencias
econdmicas, sociales y medioam-
bientales acumulativas asociadas
alos objetivos que las estrategias
“De la granja a la mesa” y sobre
Biodiversidad fijan para la agri-
cultura. En un futuro no muy
lejano habra formas de mejorar
nuestra actividad utilizando
menos fitosanitarios gracias al
control biologico, control biotec-
nologico, medidas higiénicas y
culturales, métodos digitales o
nuevas técnicas genomicas, pero
actualmente no todas las opcio-
nes estan a nuestro alcance.
Dada la gravedad de la dis-
persion y danos del Cotonet de

Sudafrica en la Comunidad Va-
lenciana, no se puede perder el
tiempo en acusaciones cruzadas
de irresponsabilidad por la fal-
ta de control fitosanitario a las
importaciones y por pasividad a
la hora de facilitar alternativas
de lucha contra el patégeno o
de irresponsabilidad por la ex-
pansion de la plaga a los propios
citricultores,
recolectores,
cooperativas
y comercios
que, con su
actividad nor-
mal, puedan
haber contri-
buido a trasla-
dar el insecto
de una parcela
a otra.

Demos la
bienvenida
por fin a la
anunciada
(el pasado
viernes) co-
financiacion
Ministerio/
Conselleria
de un Plan de
Accion contra
Delottococcus
aberiae (con-
trol biolégico, trampeo masivo,
seguimiento de poblaciones y
avisos, tratamientos insecticidas,
ensayos con productos fitosani-
tarios de control del cotonet de
Sudafrica, medidas de bioseguri-
dad e higiene,..) y desde aqui exi-
gimos aambas Administraciones
que el compromiso y la dotacion
presupuestaria esté ala altura de
la gravedad de la situacion y de
la importancia del sector y la ra-
pida publicacién del correspon-
diente decreto-ley.

Desde aqui solicitamos tam-
bién al Ministerio de Agricultura
la ampliacién e inclusion como
gastos financiables con cargo a
los fondos operativos de las Orga-
nizaciones de Productores:

1. Liberacién de Cryptolae-
mus montrouzieri, ademas de en
limonero (actualmente ya auto-
rizado), también para naranjo
y mandarino, para el control de
Planococcus citri y Delottococcus
aberiae.

2. Utilizacion del trampeo
masivo mediante feromonas se-
xuales y piretrinas naturales,
mediante unos difusores unifica-
dos para el control conjunto de
Aonidiella aurantii, Delottococcus
aberiae y Planococcus citri.

3. Costes de instalacion y
funcionamiento de insectarios
colaboradores para la cria y li-
beraciéon de Anagyrus aberiae,
por parte de las organizaciones
de productores, para liberaciones
de enemigos naturales entre sus
socios

4. Liberacion de Anagyrus
aberiae, en citricos, para el con-
trol de Delottococcus aberiae,
cuando se inscriba por alguna
entidad Anagyrus aberiae, como
OCB apto para su comercializa-
cion en Espana.

Si la produccion en masa del
Anagyrus aberiae, parasitoide
del Cotonet, es compleja, contra-
tese desde la Administracion con
empresas especializadas, reali-
cense compras extraordinarias
del parasito Cryptolaemus (que
funciona contra la plaga en ve-
rano, para su aplicacién contra
el cotonet en las proximas sema-
nas, incremeéntese el suministro
de trampas de feromonas para
la proxima campana, avancese
la fabricacion para tener sufi-
cientes trampas en invierno,
investiguense todos los métodos
existentes de gestion de hormi-
gas (que pastorean y protegen el
Cotonet).

En definitiva, lo que desde
el CGC cabe exigir a las admi-
nistraciones responsables de
la situacién actual por falta de
prevision, omisién o inaccion
es que ante la magnitud del de-
sastre economico causado por
el Cotonet de Sudafrica en las
plantaciones de la Comunidad
Valenciana, se pongan todos los
medios disponibles de ejecucion,
investigacion, y presupuestarios
para que la plaga se pueda situar
bajo control. En estos momentos
no lo esta, y los danos que esta
causando a los productores y a
nuestra posicion comercial en
los mercados son muy graves.

(*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos (CGC)

Aplazado el acuerdo sobre el
documento base de la PAG

El ministerio y las comunidades autonomas seguiran trabajando en el Plan
Estratégico de la PAC que se presentara a la Comision Europea

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
El ministro Luis Planas presidio
la semana pasada la Conferencia
Sectorial de la Politica Agraria
Comiun (PAC), ala que asistieron
los consejeros de las 17 comuni-
dades autonomas, para trabajar
sobre el documento preparado
por el Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentaciéon que
se debe presentar a la Comision
Europea a finales de diciembre
y se ha acordado proseguir los
trabajos de elaboracion del Plan
Estratégico de la PAC

Desde el ministerio sefialaban
que se habialogrado “un consen-
SO para proseguir el proceso de
elaboracion del Plan Estratégi-
co, tomando como base el docu-
mento presentado por el MAPA.

Imagen de la Conferencia Sectorial de la Politica Agraria Comin (PAG). / MAPA

ff

El primer paso sera un grupo de
trabajo sobre ecoesquemas, de
cuyo resultado se informara a la
Conferencia Sectorial, ala que el
MAPA mantendra informada de
los progresos en la elaboracion
del Plan en colaboracion con las
comunidades autonomas, com-
partiendo todos el objetivo de que
se presente a la Comision antes
del 31 de diciembre”.

El ministro definia el docu-
mento como un “documento de
compromiso e intentamos que el
acuerdo sea lo mas amplio posi-
ble. Dar cabida a todos en un pais
con 17 comunidades auténomas,
con una realidad tan compleja
y tan diversa desde el punto de
vista agronémico es muy com-
plicado. Pero, atin asi, desde un
enfoque constructivo y posibilis-
ta intentamos llevar a cabo ese
acuerdo lo mas amplio posible”.

A pesar de no haberse alcan-
zado un acuerdo y haber decidido
posponer la negociacion, Planas
mostraba una vision optimista
de cara al futuro inmediato: “Ha
sido una conferencia sectorial
satisfactoria y positiva, fruto
del buen trabajo de todos, en la

(Pasa a la pagina siguiente)
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“Aplazado el...”
(Viene de la pagina anterior)

que ha habido un debate rico y
diverso y hemos comprobado la
voluntad de caminar juntos”, ex-
plico el ministro.

Luis Planas remarco que el
Plan Estratégico priorizara tanto
la incorporacion de los jovenes
como de las mujeres, con mar-
cadas lineas de actuacion para
contribuir al medio ambiente y
luchar contra el cambio clima-
tico (ecoesquemas), mantenien-
do el necesario equilibrio de la
rentabilidad econ6émica de las
explotaciones.

Respecto a los ecoesquemas,
el ministro sefialé que se ha
acordado convocar un grupo de
trabajo que defina el modelo de
aplicacion de estas nuevas ayu-
das para su presentacion a una
nueva Conferencia Sectorial que
se celebrara en otofio. Estanueva
reunion con las comunidades au-
tonomas tendra dos objetivos: va-
lidar la propuesta disefiada para
la aplicacion de los ecoesquemas
y examinar el estado de situacion
del Plan Estratégico.

El ministro de Agricultura
destaco que la nueva PAC sera
“mas justa, mas social y mas
sostenible”, y que sobre la base
de la propuesta del ministerio
“vamos a perfilar un modelo
que debe permitir un apoyo re-
forzado anuestros agricultores y
ganaderos”. El objetivo principal
es que puedan hacer frente al de-
safio del cambio climatico y del
medio ambiente, manteniendo
la rentabilidad de sus explota-
ciones, en un escenario de certi-
dumbre hasta 2027.

El ministro reconocié que
“estamos ante una negociacion
compleja”, pero con un enfoque
constructivo por parte de todos,
y valoro la altura de miras mos-
trada en el debate. “Es muy im-
portante el valor del consenso,
la capacidad que tengamos de
que consejeros y consejeras de
distinto signo politico y de co-
munidades con caracteristicas
agronémicas muy diversas, se
puedan poner de acuerdo con el
Gobierno de Espana, y para ello
tenemos que saber encontrar un
cauce de colaboracion mutuo”.

Tras la Conferencia Sectorial
de la Politica Agraria Comun
(PAC), los consejeros de todas
las comunidades autonomas se
pronunciaron sobre los resulta-
dos de la reunion. La Region de
Murcia y la Comunitat Valen-
ciana evaluaron positivamente
este aplazamiento ante la falta
de acuerdo con el documento
presentado y sobre el que con-
sideran necesario seguir tra-
bajando, calificandolo como
“inmaduro”.

REGION DE MURCIA
Antonio Luengo, consejero de
Agua, Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Medio Ambiente de la
Region de Murcia, destaco que
seguiran “reivindicando ayudas
para los agricultores de secano
y los ganaderos sin tierras, asi
como la aprobacion de un ecoes-
quema que permita hacer frente
al avance de la desertificacion”.

El consejero comento6 que el
documento presentado era un
“documento inmaduro y que
no recoge la singularidad de las
diferentes regiones” y aseguro
que esa misma impresion se
llevaron la mayor parte de los
consejeros asistentes.

E1 Gobierno regional se opu-
so al documento presentado por
el ministro de Agricultura para

Luis Planas junto con los consejeros de Agricultura de las diferentes comunidades auténomas. / MAPA

el disefio del Plan Estratégico de
la Politica Agraria Comun para
el reparto de los fondos a agri-
cultores y ganaderos de Espana
para el periodo 2023-2027 “al no
recoger las necesidades de los
agricultores y ganaderos de la
Region de Murcia”, destaco el
consejero.

Coincidian desde la conseje-
ria con la definicion de agricul-
tor activo, “el que como minimo
el 25% de los ingresos directos
procedan de la agricultura, pero
no estamos de acuerdo en otros
puntos de qué se considera como
agricultor activo. Nosotros cree-
mos que eso no contribuye al es-
piritu de la norma que es defen-
der al agricultor profesional”.

Tampoco se mostraron de
acuerdo con dejar a las comuni-
dades autonomas la decision so-
bre el umbral minimo de ayudas
porque “podrias generar discre-
pancias entre las comunidades”.

Antonio Luengo también ma-
nifestd que desde la Region de
Murcia se proponia un modelo
de regionalizacion con “muchas
menos” de las 19 regiones pro-
puestas en el documento origi-
nal. En concreto, proponen una
region “que incluya las carac-
teristicas edafologicas y clima-
tolégicas del sureste espanol”.
Luengo senal6 que esta region
la compondrian Alicante, Mur-
cia y Andalucia oriental.

“Tampoco se compensa la
renta del secano”, senal6 el con-
sejero. “También la renta basica
deberia acogerse a la realidad
productiva”.

“Queremos un modelo que
beneficie solo al agricultor
profesional. Entendemos que
los agricultores que acceden
por una “segunda puerta” a la
agricultura también pueden
percibir ayudas a la renta basi-
ca porque eso puede contribuir
a la biodiversidad de algunas
zonas de nuestro pais, pero no
queremos que puedan acceder
al pago redistributivo. Pero que-
remos ayudar a profesionalizar
al sector, a los agricultores y ga-
naderos que se llenan los pies de
tierra, y esos profesionales son
los que deben poder recibir el
pago redistributivo”.

Asi se pronuncio el consejero
Antonio Luengo tras participar
en la Conferencia Sectorial mo-
nografica sobre la PAC enla que
se debatieron las principales li-

Respecto a los ecoesquemas, se ha acordado convocar
un grupo de trabajo que defina el modelo de aplicacion
de estas nuevas ayudas para su presentacion a una
proxima Conferencia Sectorial con las comunidades
autonomas que se celebrara en otoiio

neas de cara a la elaboracion del
documento. Luengo anadia que
“es intolerable que el ministro
Planas nos retina a las comuni-
dades autéonomas y nos traiga
un documento de manera pre-
cipitada, al que le faltan cifras
concretas, estudios de impacto y
elementos técnicos para conocer
el alcance directo en las regio-
nes espanolas”.

“Lamayoria de los consejeros
autonomicos han respaldado la
propuesta de la Regién de Mur-
cia de no votar en la jornada de
hoy este documento y continuar
con las negociaciones, dada
la inmadurez del documento
planteado por el Ministerio,
por lo emplazamos al ministro
a avanzar en esta tarea con se-
riedad, consenso y propuestas
concretas”.

Durante su intervencion en
la reunion, el consejero remar-
c6 “las lineas rojas de la Region
de Murcia dentro de esta nego-
ciacion, como la definicion del
agricultor activo como aquel
que reciba de la agricultura al
menos el 25% de sus ingresos,
la creacion de la regién del su-
reste que recoja las necesidades
del secano rabioso que sufrimos,
la defensa de la ganaderia con
baja o nula tierra, o la creacion
de un ecoesquema que incluya
la singularidad del Levante, con
apoyo a las medidas que permi-
tan hacer frente al avance de la
desertificacion”.

En palabras de Luengo, “el
ecoesquema es lo que va a defi-
nir qué actuaciones deben llevar
acabo el agricultory el ganadero
para poder ser beneficiarios de
las ayudas. Pasamos del “pago
verde” al ecoesquema y debe-
mos definir las herramientas
del nuevo modelo. Hemos pedi-
do un ecoesquema especifico de
certificacion. Necesitamos que
se recoja las singularidades del
sureste espanol. Proponemos ac-
tuaciones que sirven para apor-
tar materia organica al terreno
y frenar la emision de CO2”. El

consejero ve un problema en la
reduccion del presupuesto entre
el pago verde actual y los ecoes-
quemas previstos, “es una PAC
con mayor exigencia medioam-
biental, pero con una menor
cuantia”.

Luengo senal6 “el compromi-
so y la lealtad del gobierno de
Lopez Miras para alcanzar un
acuerdo positivo a nivel nacio-
nal, donde queden garantizadas
todas las demandas del sector
agrario y reconocidas las par-
ticularidades de cada region”
y reclam6 un mayor dialogo en
las reuniones para lograr “un
mayor acercamiento en lo que
nos diferencia”, a la par que
senalaba “una falta de concre-
cion y demasiadas incognitas
por resolver, necesitamos cono-
cer todos los datos para conocer
qué alcance tienen las medidas
en las diferentes comunidades
autonomas”.

“En la Regién de Murcia
esperamos que la PAC recoja
nuestras singularidades, que
se ayude a los agricultores y ga-
naderos mas vulnerables, sobre
todo a esa ganaderia intensiva
(mas de 170.000 cabezas) y que se
siga ayudando a los mas vulne-
rables en el secano, necesitamos
ser capaces de obtener una he-
rramienta econémica que ayude
a estos agricultores con el obje-
tivo de que no abandonen sus
tierras. Eso es lo que nosotros
estamos pidiendo y defendien-
do”, concluy6 Antonio Luengo.

COMUNITAT VALENCIANA
La consellera de Agricultura y
Transicion Ecolégica, Mireia
Molla, valoro6 la decision de apla-
zar hasta principios de otono el
acuerdo sobre el Plan Estraté-
gico de la PAC para el periodo
2021-2027 porque no estaba lo
“suficientemente maduro para
llegar a un acuerdo”.

Molla indic6 que la Genera-
litat continuara trabajando de
manera “dialogante y construc-
tiva con el resto de comunida-

des autonomas y el ministerio”
para que esta PAC supere “las
desigualdades y las injusticias”
de un modelo que ha puesto en
condiciones de desigualdad a la
agricultura valenciana.

Molla defendi6 en la Confe-
rencia Sectorial la necesidad de
incluir a los agricultores con
pluriactividad porque “son una
pieza esencial en la actividad
productiva y la lucha contra el
despoblamiento”. Una exigen-
cia que ha sido reconocida por
el ministerio y por la Uni6on
Europea.

La titular de Agricultura y
Transicion Ecologica insistio
en que seguira batallando por
la inclusion de los agricultores
valencianos en el acceso a los de-
rechos histoéricos y para que los
ecoesquemas tengan presente la
realidad valenciana y la sosteni-
bilidad del territorio.

La consellera también recla-
maba que esta nueva PAC tenga
en cuenta las senas de identidad
valencianas para garantizar
que sea una herramienta que
le pueda proporcionar apoyo en
momentos complicados para la
agricultura de la Comunitat.

Mireia Molla confia que el
paréntesis que se abre sirva
para cambiar los esquemas de
una PAC que no ha beneficiado
hasta ahora a los agricultores y
ganaderos valencianos, que son
un sector estratégico de la socie-
dad de la Comunitat.

La titular de Agricultura
seguira defendiendo que el re-
parto de los fondos FEADER re-
conozca y compense el impacto
de la emergencia climatica en
el Mediterraneo y pedira que
se concreten los ecoesquemas,
un elemento que determinara
buena parte del reparto de los
fondos de 1la PAC.

ANDALUCIA
La consejera de Agricultura de
Andalucia, Carmen Crespo, se
mostro también de acuerdo con
“aparcar” la negociacion de los
ecoesquemas para debatirlos
mas adelante. Crespo senalaba
que el documento base con las
propuestas iniciales del Gobier-
no central debe atn “evolucio-
nar”, mas alla de los avances
logrados desde el inicio del dia-
logo sobre la Politica Agraria
Comun (PAC).

Y remarco que es necesaria
otrareunion sobre un tema “vi-
tal” en la nueva PAC como son
los ecoesquemas, que se debati-
ran el proximo 21 de julio en un
encuentro técnico y después se
analizaran en la proxima Con-
ferencia Sectorial de finales
de septiembre o principios de
octubre.

Un aspecto sobre el que mos-
tr6 su conformidad la consejera
andaluza fue el de reducir el na-
mero de regiones de pago basico
a unas 20, tal como figura en el
documento inicial.

Crespo manifestd que esta
“razonablemente satisfecha”
tras una reunion “complicada”
y record6 que “los agricultores
y ganaderos necesitan de certi-
dumbre y del plan estratégico”
de aplicacién de la PAC, en el
que “toda Espana tiene que ver-
se participe”.

Andalucia ha propuesto que
los ecoesquemas se disefien por
regiones productivas, una posi-
bilidad para que los productores
puedan practicar una agricul-
tura mas sostenible, puesto que
requieren “tiempo y recursos”,
sostuvo la consejera.

Mas informacion en:
www.valenciafruits.com
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El Gotonet de Sudafrica avanza sin control

Intercitrus y los productores denuncian el fracaso del plan de control y 1a plaga continua expandiéndose

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Cotonet de Sudafrica avanza
sin control. Asilo confirma Inter-
citrus, que considera que es una
realidad que el plan de control
implementado por el Ministerio
de Agricultura para controlarlo
“ha sido un fracaso, pues la pla-
ga, lejos de mostrar contencion o
retroceso, ha seguido expandién-
dose como una mancha de aceite
por toda la Comunitat Valenciana
y ya se conocen casos en Andalu-
cia, Murcia y Cataluna”.

El temido Cotonet importado
de Sudafrica lleg6 a Espana en
2009 v, desde entonces, se ha ido
extendiendo, sobre todo por la
Comunitat Valenciana, donde ha
causado dafios en 80 municipios:
30 en Castellon, 45 en Valencia y
5 en Alicante. “Tenemos un plan
de control que ha fallado y ha de-
mostrado ser totalmente ineficaz.
La pregunta es ;y ahora qué? Lo
cierto es que la proxima campana
para muchos citricultores ya esta
perdida, pero necesitamos cono-
cer la hoja de ruta de cara a las
siguientes cosechas y como nos
vamos a preparar para la que se
nos viene encima. Necesitamos
obtener respuestas de la Admi-
nistracion, que nos indique que
le decimos ahora a nuestros agri-
cultores, como tienen que actuar
cuando se estan viendo afecta-
dos por una plaga importada, en
la que no tienen por qué asumir
unos costes innecesarios y que,
ademas, no se les estan facilitan-
do herramientas eficaces para
contenerla. En definitiva, que-
remos saber cual es la estrategia
que tiene la Administracion para
controlar este desastre”, denun-
cia el presidente de Intercitrus,
Ramon Espinosa.

Respecto al protocolo de lucha
que se establecio desde la Conse-
lleria de Agricultura de la Gene-
ralitat Valenciana, Intercitrus
lamenta la falta de informacion
de algunos procesos, asi como
una mayor inversion y el hecho,
no menos importante, de haber
llegado tarde y mal, como ha ocu-
rrido con la gestion de las tram-
pas por parte de este organismo.
“En primer lugar, la gestion de las
trampas que se debian facilitar a
los agricultores no ha sido buena

El temido Cotonet de Sudafrica produce graves deformaciones en los frutos,

impidiendo asi su comercializacion. / AVA-ASAJA

y no ha llegado ni en tiempo ni
en cantidad suficiente para una
estrategia de lucha que podia ha-
ber rebajado poblacion”, apuntan
desde la interprofesional.
Asimismo, dentro del proto-
colo que establecio el Ministerio
de Agricultura, desde Intercitrus
indican que “existe un desconoci-
miento total sobre la efectividad
de algunas de sus herramientas.
Por ejemplo, desconocemos si la
lucha con fauna auxiliar con la
liberacioén en 2019 de un parasi-
toide como el Anagyrus aberiae,
ha tenido algiin resultado. En esta
misma linea, tampoco sabemos
como ha actuado el depredador
Cryptolaemus, el cual tiene el in-
conveniente que actiia en verano,
cuando los danos del Cotonet ya
estan presentes, pero nos sirve
para rebajar poblacion para el
ano siguiente. Una estrategia in-
teresante, pero de la que no hay
suficiente inversion publica. A
parte de esto, tenemos un proble-
ma importante con las hormigas
porque protegen al Cotonet y no
tenemos herramientas fitosanita-
rias para controlarlas”.
Asimismo, el presidente de
Intercitrus también se refiere,
dentro de la estrategia fallida a
la ineficacia de los productos fi-
tosanitarios empleados, que no
han tenido una efectividad com-
parable al Metil-clorpirifos, no

autorizado por la UE hace un ano.
“Lo que esta claro es que las mate-
rias activas no estan funcionando.
No sabemos si porque no son efi-
caces, porque no se emplean con
los niveles adecuados, porque la
dosis no es la correcta, porque fa-
1la el sistema de aplicacion ... E1
control quimico no esta funcio-
nando, por lo que haria falta in-
vestigar que mas materias activas
hay disponibles, aunque en estos
momentos no estén autorizadas
para citricos pero que puedan
funcionar en base a pruebas y se
puedan llegar a autorizar”, mati-
za Espinosa.

Por otro lado, Intercitrus va
a solicitar ayudas indemnizato-
rias para los agricultores cuyos
citricos se hayan visto afectados
y no estan pudiendo comerciali-
zar su cosecha, puesto que ya hay
cooperativas que han avisado a
sus socios que no recolectaran
las parcelas afectadas. “Una vez
mas, queda demostrado que los
puertos europeos de entrada de
citricos son auténticos coladeros
de plagas y de material tratado
con sustancias perjudiciales para
la salud del consumidor y para el
medio ambiente. Por culpa de esta
laxitud en los controles nos han
llegado plagas como el Cotonet
que afecta alos citricos. Porlo que
entendemos que hay responsables
y responsabilidades que alguien

El sector reclama
indemnizaciones
para los agricultores
afectados por esta
plaga foranea

debe acatar y que estos datnos tie-
nen que sufragarse de alguna ma-
nera por quien competa”, denun-
cia Espinosa, que también vuelve
a exigir “para proteger nuestras
producciones, ademas del control
riguroso en los puertos, la imple-
mentacion de los tratamientos de
frio para todos aquellos citricos
procedentes de fuera de las fron-
teras comunitarias”.

INDEMNIZACIONES
La Uni6 y AVA-Asaja también
han exigido a la Conselleria de
Agricultura el pago de indemni-
zaciones destinadas a aquellos
agricultores cuyas fincas tengan
al menos un 20% de frutos dana-
dos a causa de esta plaga foranea.

Las dos organizaciones agra-
rias denuncian “el fracaso de la
actual estrategia de prevencion y
control del Cotonet de Sudafrica
porque su expansion esta fuera
de control y dejara en la ruina a
miles de citricultores de amplias
areas productoras”. Ademas, de-
nuncian “el desconocimiento a es-
tas alturas de las nuevas acciones
que la Generalitat deberia tener
previstas para el ano que viene
puesto que es evidente que lo que
ha hecho hasta ahora no funcio-
na y necesitamos una estrategia
eficaz cuanto antes”.

Ademas de la ayuda directa a
las explotaciones afectadas, La
Uni6 y AVA piden subvenciones
para cumplir con las medidas de
bioseguridad e higiene que se
establecen en el Plan de Acciéon
contra el Delottococcus aberiae del
Ministerio de Agricultura.

Las propuestas de las organi-
zaciones agrarias para atajar esta
plaga abarcan tanto métodos de
lucha biolégica como uso de ma-
terias activas fitosanitarias. En
referencia al trampeo masivo,
ambas entidades instan a iniciar
su fabricacion a partir de sep-

tiembre y no esperarse al proxi-
mo mes de febrero. Para ello antes
la Conselleria debe arrancar del
Ministerio el compromiso para
autorizar de nuevo excepcional-
mente dichas trampas; ampliar
la proporcion de 1x1 a 2x1 en el
sistema de ayuda, de tal manera
que haya dos trampas subvencio-
nadas por cada una que el agricul-
tor compre; empezar la fase de re-
servas como muy tarde en enero
para garantizar las provisiones;
y negociar con la empresa distri-
buidora para que no incremente
su parte del precio de las trampas.
En cuanto a las propuestas so-
bre los parasitoides y depredado-
res de esta plaga, resaltan finan-
ciar la instalacién de una planta
de cria de microorganismos para
la lucha biolégica; una mayor in-
version en la creacion de unared
de insectarios publicos; ayudas
para que, ademas de los comer-
cios privados y cooperativas, los
pequenos agricultores tengan sus
insectarios privados; fomentarla
cria de Anagyrus aberiaey Cryp-
tolaemus montrouzieri e iniciar
sueltas masivas en febrero; ace-
lerar gestiones para importar el
parasitoide Allotropa delottococci
para su rapida cria y suelta ma-
siva; y firmar un convenio entre
la Generalitat Valenciana y la
Federacion Valenciana de Muni-
cipios y Provincias (FVMP) a fin
de incentivar la suelta de Crypto-
laemus montrouzieri a cargo de
los ayuntamientos mas afectados.
Las propuestas de La Uni6 y
AVA-Asaja sobre los insecticidas
son hacer tratamientos colectivos
atraveés de Tragsa con Metil-clor-
pirifos, después de una autoriza-
cién excepcional, en zonas deter-
minadas (infestacion reciente)
para evitar su expansion, siendo
la produccion no recogida y com-
pensada al agricultor a precio de
mercado; determinar materias
activas eficaces y; si no estan auto-
rizadas para citricos, facilitar los
tramites para ampliar su uso o so-
licitar una autorizacién excepcio-
nal; conocer los efectos secunda-
rios de las materias autorizadas a
fin de respetar la fauna auxiliar;
conocer el ciclo biolégico de la
planta y determinar el momento
exacto de los tratamientos.

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Aragon (CITA) desarrolla un
proyecto sobre las enfermedades
y plagas en el cultivo del melon y
la sandia.

Ampliando la investigaciéon
con lamejora parala tolerancia a
la sequia de estos cultivos, el nue-
vo proyecto se denomina “Control
multidisciplinar de las pérdidas
causadas por enfermedades y
sequia en melon y sandia”. Ana
Garcés Claver es la investigado-
ra principal de este proyecto que
tendra una duracion de tres aflos
y esta financiado por la Agencia
Estatal de Investigacion del Mi-

El GITA investiga enfermedades
y plagas en el melon y la sandia

nisterio de Ciencia e Innovacion.

Los cultivos de melén y sandia
son de gran importancia econo-
mica en Espana, siendo nuestro
pais uno de los productores mun-
diales mas importantes de ambas
especies y el mayor productor y
exportador en Europa.

El principal factor limitante
para estos cultivos lo constituyen
las enfermedades y plagas que
ocasionan la disminucién de la

produccién y el uso intensivo de
fitoquimicos.

La mayor severidad y disper-
sién de estas plagas y enferme-
dades, asi como el aumento de
la temperatura y la sequia como
consecuencia del calentamien-
to global, son hoy en dia graves
amenazas para estos cultivos.

El equipo de este proyecto,
formado por investigadores
de dos instituciones (CITA y el

Instituto de Hortofruticultura
Subtropical y Mediterranea “La
Mayora”), complementan su ex-
periencia en diferentes aspectos
de la investigacién. Tales como
manejo de recursos genéticos,
patologia, mejora genética para
enfermedades fingicas y virales
y plagas, uso de herramientas
genéticas y genomicas y manejo
de cultivos bajo condiciones de
déficit de riego.

Durante afios ambas institu-
ciones han colaborado en pro-
yectos de investigacion basados
en la mejora para la resistencia
aenfermedades en melon. En dos
proyectos precedentes, ambos
grupos se unieron para estudiar
la situacion epidemiologica de
los cultivos de cucurbitaceas en
Espana, principalmente melon
y sandia.

También para avanzar en los
programas de mejora genética
frente a las principales enferme-
dades y en el control integrado
de estos cultivos de una forma
racional y comprometida con
la sostenibilidad del sistema
agroalimentario.
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Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 28 de junio al 4 de julio de 2021, oferta-
dos en el Mercado Central de Abastecimien-

Resto de Frutas

Blanca Spunta (Granel) .........coovveeernnnne. 1,00

Calcots

Paraguay0 ...

Sandia sin Semilla .. .0,45 Roja Otras Variedades (Granel) 1,50 Calabaza.. Pera Blanquilla 0 Agua
Con Semilla........ Blanca Agria (Granel)............ 0,81 Calabacin. Ercolini / Etrusca..........
Otras Variedades Blanca Europa (Granel) .........ccooevvnenees 0,45

Uva Sin semilla Blanca
Sin semilla Negra Mercabarna

to de Alicante. Blanca Otras Informacion de los precios dominantes de Figueras ... Banana

FRUTAS Euros/kg Red Glove...... .2,16 frutas y hortalizas, del 15 de julio de 2021, Tierna... ..0,60 Sandia

ACEIUN. vvveeresrrreerns Victoria, Blanca... .2,85 facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino.. ..0,50 Uva....
Aguacate Fuerte... HORTALIZAS Euros/kg hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo .. Otros Frutos SECOS.........currrernrreennees 13,00
Acelga Hojas Lisas, Verde .............coou. 0,60 FRUTAS Euros/kg Bruselas HORTALIZAS Euros/kg
Albaricoque Bulida , Hojas Rizadas, Lyon Albaricoque ACEIGA. v 0,93
Galta Roja............ ..0,64 Ajo Tierno o Ajete... Aguacate .... 2,90 China... Ajo Seco......... 2,66
Otras Variedades.. 1,10 Ajo Blanco. Almendra 7,50 Coliflor. Tierno o Ajete. 7,00
Almendra............. Morado Pomelo.... 1,05 Berros........... Alcachofa....... 1,30

Breva Colar

Alcachofa Blanca de Tudela....

Cereza Burlat

Apio Verde

Berenjena

Otras Variedades

Berenjena Morada

Broculi / Brecol

[ P

Otras variedades

Calabacin........ccoovvveeeriiesrriieesissesinnns

Ciruela Golden Japan y Songold ...

Boniato o Batata............

(Calabaza / Marrueco...

Otras Familia Black, Roja.......

Broculi o Brécoli o Brecol ...

Esparragos Blancos...

Cebolla / Chalota...

Red Beauty .......... Calabacin Verde.......... Verdes...... 2,20 Cebolleta........

Reina Claudia Champifidn

Santa Rosa, Roja Col Repollo X
Coco Otras Variedades.........................0,75 |  Calabaza De Inviemo.............cccee0....... 0,40 | Higo........ . Lombarda .. 0,68
Datil Medjoul ... Higos Chumbos... . Perejil ... ..0,35 China ..o 1,10

Deglet Nour ..... Frambuesa ...... 0,60 Judia Bobi ..1,00 Coliflor / Romanescu... 0,86

Frambuesa Otras

Grosellas

ENAIVIA v 2,20

Freson Camarosa

Escarola

Ventana

Blanca Dulce Fuentes del Ebro......... 0,98

Esparrago Verde

Higo y Breva Otras Variedades ............. Grano de Oro o Valenciana.............. 0,35 ESPINACA. vvevvvasrrveeerserrsessssersessseees
Higo SeCo..vrrinaniiinne. Morada.......occvveeereeennne .0,77 Limén 1,10 Zanahoria. .0,50 Judia Verde Fina (Brasilefia).
Kiwi Kiwigold.... Otras variedades .0,50 Fresa 3,00 Patata Blanca .041 Boby / Kora / Striki ......
Pulpa Verde...... Babosa.......... .0,30 Freson 1,60 Temprana. Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 1,
Lima Otras Variedades Chirivia Granada Lechuga OV, .uueveeersereressssrrsessseees 0,58
Persian Col Lombarda o Repollo Rojo .............. 0,38 Mandarina Clementing ..........cccoocconeeees 1,50 Cogollo
Hojas Lisas .....cueereeerrenn: .0,30 Satsuma...cceeeeene 2,00

Repollo Hojas Rizadas .0,50 Otras... 1,50
Otras variedades ... .0,51 Mangos...
Coliflor Maracuya
Mango Tommy Atkins Endivia Meldn Galia

Otras Variedades

Escarola Rizada o Frisée

Espérago Verde o Triguero

Manzanas Fuiji.. ESpinaca.....cccenreenneennnes
Royal Gala.... Guindilla Verde.. Chirivia.
Golden......... Jengibre ............ Otras Hortalizas
Granny Smith Judia Otras Variedades OTROS PRODUCTOS Euros/kg Daniela
Otras Variedades Verde Fina Seta Girgola Zanahoria
L — Verde Perona . Rovellén-Niscalo ... 12,00 Hierbabuena
Starking o Similares....... 1, Lechuga Cogollo..... 11,95 Nueces 3,50 Champifidn... ..1,60 PATATAS
Melocotén Baby Gold, Amarillo ..1,30 Hoja de Roble .0,75 Olivas. 3,80 NUEVA 0 TeMPraNa......veeeesssrrreeesnneees 0,46
Calanda ... 1,30 Iceberg Papayas... .
Royal Glory Pera Blanquilla Mercabilbao

Tirrenia

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Otras Variedades la semana del 13 al 16 de julio de 2021,
Melén Amarillo..... Temprana , comercializados en el Mercado Central de
Galia... . Pifia.... Mercacordoba Abastecimiento de Bilbao. Informacién fai-
Piel de Sapo y similares. ...0,60 .0, Pitahaya...... Precios medios de frutas y hortalizas, corres- litada por MERCASA.
Otras Variedades ........o..ccmrrreeeennne: 0,75 Pepino Corto 0 Tipo Espafiol ............... 0,60 Platanos Canario pondientes al mercado de la semana del 5 FRUTAS Euros/kg
Naranja Lane Late Alpicoz , Importacion , al 11 de julio de 2021. Informacion facilita- Albaricoques 2,00-1,90
Navel Otras Variedades.... .0,90 Manzana Bicolor. 1,80 da por Mercacérdoba. Cerezas...... 2,90-3,00
Valencia Late Pimiento Rojo Lamuyo... 1,10 Amarilla .. 1,00 FRUTAS Euros/kg Ciruelas.. 1,20
Otras Amarillo California. 1,61 Verde .. 1,60 Aguacates Limones ......... ... 1,00
Nectarina Otras Variedades.................. Otras Variedades j Albaricoque Melocotones ROJOS.......veevuueeenne. 1,40-1,35
Carne Amarilla Verde ltaliano Almendras Meldn Piel de Sap0.....veeerrsrrreeriisneees 0,80
Carne Blanca Verde Padron Cereza Picota NECtANNGS......veveeeeseeereeereeerian 1,50-1,60
Nispero Argelino Rojo California Rojo Pulpa BIanCa.......ocveeeevusnrreeeeens 1,50 Ciruela Pera Ercolini 1,50-1,60
NUEZ v Puerro ............... | Rojo Pulpa Amarilla.. 1,25 Fresa ... ..3,88 Sandias 0,65-0,60
Papaya Grupo Solo y Sunrise. Réabano y Rabanilla 1,20 (VTS 0,90 Granada... .2,63 HORTALIZAS Euros/kg
Papayon..........coccceene. Romolacha Comin o Roja. .0,60 Uva Blanca......ccceeveeeveevescscse. 1,50 | Breva........ ..3,00 Berenjenas 1,00-0,95
Otras Variedades Resto de Hortalizas Calabacines 0,50-0,45
Paraguayo Otras Variedades................. Seta Champifion , X CebollasGrano de Or0........c.cceveeevennene. 0,33
U] (o 1,10 Girgola 0 Chopo ............ .3,70 Sandia con semilla .. 0,25 Judias Verdes Perona... 1,40-1,50
Platereta...... 1,20 Tomate Asurcado Verde Raff .. 11,03 Sin semilla... 0,40 Lechugas........ 0,33-0,30
Pera Conferencia.. 1,15 KUmato ...ovveeervverreens Naranja...... Patatas Calidad.. ..0,40

Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,22

Ercolini Liso Rojo Pera Chirimoya Pepinos
Otras Variedades Otras FIUAS..vveeersrrrrerssssrssesssseneees Royal Gala / Cardinale .........coccvceerne. 1,49 Pimientos Verdes.... 1,50-1,45
HORTALIZAS Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,78 | Tomate Maduro .......ccveeeveeeeveerersienns 1,00
Berenjena Larga Granny Smith 1,60-1,40
Verde Mazarron. .0,80 Redonda...... 2,25 Melocotén / Baby Gool . 1,57

Verde Rambo.....

Ajo Seco..

Melon / Galia / Coca..... ..0,55

Muchamiel ..

Tierno..

Yuca 0 Mandioca o Tapioca ...

Naranja Navel

Zanahoria o Carlota Nantesa............... 0,50

Valencia Late / Miaknight ................ 0,79

Mercalaspalmas

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
patatas, del 12 al 16 de julio de 2021, en
el Mercado Central de Abastecimiento de

Americano o Banana Otras Variedades...........ccooovvrrerrvnnnn. 0,45 Batata Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,14 Las Palmas.
Pomelo Rojo. ..0,95 PATATAS Euros/kg Borraja Nectarina. 1,25 FRUTAS Euros/kg
Amarillo............ .. 1,23 Blanca Agata (Confec.) ........cc..ccouu..e. 0,45 Broculi Nuez..... .3,58 Aceituna

Blanca Otras Variedades (Granel)......... 0,40

Brecol

Papaya

Aguacate Hass
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Otras Variedades

...545

Starking

Albaricoque Otras Variedades

Ciruelas Otras Variedades..

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por

Moniqui.... .2,45 Nabo...... Golden Japan y Songold Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 5 al 11 de julio
Almendra...... .1,50 Pepino Corto o Tipo Espafiol ....0,55 Santa RoSa.......eveeeeennee. de 2021. Precios origen. Semana 27/2021.
Largo o Tipo Holandés ............c........ 1,27 Coco en Seco (caja 10-14 p)
PEIEJIl.vvvorveeerserrsesssserres e 0,15 Datil Deglet Nour Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
3, Pimiento Amarillo, tipo California......... 1,30 Medjooul tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
Ciruela Otras Familia Black, Roja.......... 1,23 Otras Variedades Otras Variedades obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Golden Japan y Songold..... .1,65 Rojo Lamuyo....... Fresén Otras Variedades ..2,50 orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Reina Claudia..... Verde ltaliano.. Breva Colar ...... ..3,80 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Santa Rosa, Roja.... Verde Padron .. Kiwi Pulpa Verde... .3,25 a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Coco Otras Variedades Puerro Otras Variedades Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Datil Deglet Nour 2, Rébano y Rabanilla.........ccccccieeeiernanies 0,45 Otras Variedades Nacional se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.
Freson Otras Variedades. 11,95 Remolacha Comin o Roja ... ...1,30 Lima Mejicana (Acida).......
Higo Chumbo Seta Champifidn...... . 1,95 Limén Verna. LIMON
Verdal....... Girgola o Chopo. ..2,20 Rodrejo..... Limén Verna todo limén: 0,40-0,50 €/Kg
Kiwi Kiwigold Tomate CheMY......coovveinnricinniissienane 2,95 Mango Haden.. El mercado europeo de limones se muestra puntualmente estresado. La campafia espafiola esta
Pulpa Verde Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,47 Tommy Atkins en su finalizacion, mientras que la oferta sudafricana disminuye momentaneamente debido a la
Limén Fino o Primafiori Liso Rojo Canario........c.c.cmrrveenereens 1,00 Otras Variedades congestion y a los retrasos en los fletes. Ademas, las llegadas argentinas siguen siendo limitadas.
Otras Variedades Otras Variedades .........ccc.rvmrrreeern. 0,75 Manzanas Golden Frente a esto, surgen ligeras tensiones a veces con marcado caracter especulativo que se genera
VEINa ..o .0,94 Zanahoria o Carlota Nantesa... 1,53 Starking o similares... 1,10 en Holanda, que precisamente esta campafia es el principal punto de entrada del limén de

Mandarina Clemenlate ..

JENGIDIE oo ... 1,82

Granny Smith.....

Ortanique...........

Name o Yame.............. ..3,45

Royal Gala....

Manga Kent

Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ........reees 1,15

Mango Tommy Atkins

Hortalizas IV Gama

Manzanas Fuiji........

Resto Hortalizas

Golden.......... 1,75 PATATAS (Granel) Euros/kg Melocotdn Catherine, Amarillo... L1,
Otras Variedades .1,65 Blanca, Otras Variedades.........cccouuuueee 0,53 Otras Variedades.............ccenn ..1,80
Royal Gala Blanca SpuNta......cccveeeieevneieeeneiines 0,96
Starking o Similares Otras Variedades
Granny Smith Roja, Otras Variedades
REINELA. ..o . Naranja Valencia Late,
Melocoton Merryl y Elegant Lady, Rojo 1,75 Mercamadrld Lanelate ....coovvvrnrriennnn.
Baby GOld ... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Nectarina Otras Variedades
Otras Variedades............ la semana del 13 al 16 de julio de 2021, NUEZ o
Meldn Piel de Sapo y Similares... comercializados en el Mercado Central de Papaya Otras Variedades

Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
cilitada por MERCASA.

Ultramar. Fin de campafia en Espafia donde toca hacer balance de un afio con cosecha record,
envios a industria también record, y cotizaciones ajustadas a esa nueva realidad. Toca ahora con-
ducir con luces cortas viendo la préxima campafia en la que se espera una reduccion de cosecha,
pero al mismo tiempo poner las luces largas para ver el escenario de los proximos afos ya que
evidentemente el aumento de plantaciones se reflejara en las producciones futuras. El aumento
de plantaciones de los Ultimos afios se reflejaré en las producciones de los proximos 5 afios por
lo que sera clave la diferenciacion del limén espafiol a través de la Campafia de Promocién de
AILIMPO www.thelemonage.eu que se financia con fondos europeos y la aportacion del sector
a través de la Extension de Norma de 0,6 /Tonelada a pagar por productor y comercializador a
través del mecanismo regulado por la Orden Ministerial 541/2020 de 15 de junio (BOE 20 de
junio de 2020). Ya hemos concluido el primer afio de campafia con unos datos de impactos por
encima de los esperados. Toda la informacién sobre la ejecucion del afio 1 de la campafia de
promocion esta disponible en el siguiente link: https:/Awww.ailimpo.com/extension-de-norma/

POMELO

Solo o Sunrise
Paraguayo Otras Variedades..

FRUTAS Euros/kg Pera Conferendia...
Albaricoques Magallén...........
Cerezas Ercolini / Morettini

Naranja Lane Late

Ciruelas

Pifa Golden Sweet

Navel Late

Limones

QOtras Variedades

El mercado del pomelo busca de nuevo el equilibrio y estabilidad. La mayor parte de la cosecha
sudafricana ya ha sido exportada. La demanda se ha visto debilitada por el inicio de las vacacio-
nes de verano en toda Europa y el ritmo de ventas esta en su punto minimo tanto en los merca-
dos minoristas como en los mayoristas, lo que provoca problemas de salida para los stocks sobre
todo en las calidades pequefias (50-55). De ahi que los precios sigan bajando ligeramente para
estas calidades, mientras que se mantienen estables para las frutas mas grandes (35-40-45).

Valencia Late Melocotones Rojos Platanos Canarias Extra Puerro Mandarinas Otras (no local)................. 2,00
Otras Variedades Meldn Piel de Sapo. ...0,70 Canarias 1°........... Rébano y Rabanilla..... 1,40 Clementinas (no local) ......cc.cccoue.e. 1,80
Nectarinas........... .. 1,25 Canarias 2°... Remolacha Comtin o Roja .. 0,55 Manzanas

Pera Ercolini ..1,80 Americano o Banana Seta Champifidn......... Golden (no local)

Sandias Girgola o Chopo..... Fuji (no local)

HORTALIZAS Euros/kg Pomelo Rojo Tomate Otras (no local).
Papaya Grupo Solo y Sunrise.. Berenjenas Otras Variedades... Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,65 Otras (local)..........

Papayén (2-3 kg/ud)......

(Calabacines.............

Sandia con Semilla

Liso Rojo Rama...

Royal Gala (no local)....

Paraguayo Otras Variedades...

Cebollas Grano de Oro

Sin Semilla ............

Granny Smith (no local

Pera Conferencia

Judias Verdes Perona

Uva Sin Semilla Blanca

Reineta (no local)

Otras Variedades Lechugas Tamarindo....cveeeevereeeerssssrreeesssesnessenns Red Chief (N0 10€al)......rvvverrrerreerns 1,65
Ercolini / Morettini Patatas Calidad HORTALIZAS Liso Rojo Canario... Melocotones

Pifia Golden Sweet Pepinos Acelga Hojas Lisas, Verde Verde Mazarrén Rojos (no local)

Platanos Canarias Primera. Pimientos Verdes. Ajo Blanco.......occvvrnnee. Kumato.......... Amarillos (no local)...... 1,50
Canarias Segunda...... Tomates Verdes... Tierno o Ajete Muchamiel. Melones Piel de Sapo (local) . ..0,80
Canarias Extra.... . Morado............ Otras Variedades.... Piel de Sapo (no local)..

Mercasevilla Otras Variedades Zanahoria o Carlota en Rama............. 0,60 Galia (local)
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Alcachofa Blanca de Tudela Carlota Nantesa Naranja Zumo Pequefia (local)............. 1,10

Sandia Con Semilla la semana del 13 al 16 de julio de 2021, Apio Verde .....ooonerrecrine. Jengibre ............. Extra Grande (local).......... ..1,20
Sin Semilla ... comercializados en el Mercado Central de Amarillento .. Name o Yame ... Valencia Late (no local) ..0,75

Uva Blanca, Otras Variedades. Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Berenjena Morada Ocra 0 Quimbomb? ... Nectarinas (no local) ...

Negra, Otras Variedades litada por MERCASA. Otras Variedades Tamarillo Otras Variedades................... 4,50 (local)
Red Globe, Roja FRUTAS Euros/kg Boniato o Batata Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca .......weeeeees 1,10 Nisperos (local)

Resto de frutas Albaricoques ........ccooevvrnerieeinnnnees 1,45-1,30 Broculi/Brecol Hortalizas IV Gama .......c.cceevevevverennen 3,40 Paraguayos (no local)

HORTALIZAS Cerezas 3,05-2,50 Calabacin Verde PATATAS Euros/kg Peras

Acelga de Hojas Rizadas Lyon.... Ciruelas.. 0,95-1,10 Blanco............... NUBVAS ... 0,35 Conference (no local)

Ajo Morado Limones .. 0,60-0,75 Calabaza De Verano.. Rojas Otras Variedades (Granel)........... Otras (local)..........

Blanco Melocotones Rojos.. ,45-1, De Inviemo ........... Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Ercoline (no local).

Meldn Piel de Sapo

Otras Variedades

Apio Verde

Nectarina 1,30-1,20

Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,35

Apionabo.........

NISPETOS ..cvvvrreserreeseriessrissseresees 1,80

Babosa

chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase
retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

San Juan (local)
Lima (local)
(no local)......

Berenjena Morada .

Pera Ercolini

Morada........

Berros.......co......

Sandias 0,39-0,36

Blanca Dulce de Ebro

Mercatenerife

Pifa Tropical (local).......

Tropical Dulce (local)

Boniato o Batata.... HORTALIZAS Euros/kg Tierna o Cebolleta Informacion de precios moda de frutas, Platanos Extra (local)

Brdculi, Brecol o Brécoli Berenjenas 0,80-0,55 Chirivia hortalizas y patatas, del 12 al 18 de julio de Primera (local)

Calabacin Blanco Calabacines.......ooocvnsrivissiieiniiieneieens 0,50 Col Repollo Hojas Rizadas 2021, facilitada por el mercado central de Segunda (local)
Cebollas Grano de Oro 0,31-0,32 Lombarda o Repollo Rojo frutas y hortalizas de Tenerife. Pomelos (no local)
Judias Verdes Perona ...........ccc.couveen.. 1,65 Coliflor FRUTAS Euros/kg Sandias (local)..........
Lechugas ...0,40-0,45 Endivia. Aguacates Hass (local) Sin Pepitas (no local)
Patatas Calidad........cc.ccooevrenrrnrrnnanes 0,55 Escarola Rizada o Frisée Albaricoque (no local) Sin Pepita (local)

Espérrago Verde o Triguero,

Espinacas.......ccc.....

Guindilla Verde..

Pepino [([o1e ] Uvas

Pimientos Verdes Espérrago Verde o Triguero Cerezas (N0 local).....c.ovveevenrverenrenn. 3,50 Red Globe (no local)

TOMates Verdes......ovveecrrveesssnsreeeeens 1,00 ESPINACA...vvvecevsrrreerinennees Ciruelas Moradas (no local). 1,35 Otras Blancas (no local)
Maduros ........ocevevvenreriennee. 0,95-1,00 Judia Verde Fina Moradas (local).. 2,00 Otras Blancas (local).

. Amarillas (local) . 2,00 Otras Negras (local)......
Mercamurcia Amarillas (0 10€al) covvvvveereeeeeereeee. 1,20 Papaya Hawaiana (local)
Precios correspondientes al mercado de fru- Lechuga Romana Reina Claudia (Iocal) .....vvveerrnrreeens 2,20 Cubana (local)
tas y hortalizas, del 5 de julio de 2021. Infor- Iceberg Cocos (N0 10cal) ..o, 0,95 Cubana (no local)

macion facilitada por Mercados Centrales
de Abastecimiento de Murcia S.A.
FRUTAS Euros/kg

Cogollo

Datiles (no local)

Hibrida (local)

Hoja de Roble...

Fresones (local) ..

Mangos (local) .

Lollo Rosso...

(no local)....

Mangas (local) .

QOtras Variedades...

Granadas (no local)

(no local)......

Guanabana (local)

Kiwi (no local)

, , Pepino Corto o Espafiol Higo Negro (local) Duraznos Pequefios (local)....
Judia Verde Boby.... .2,26 Albaricoque Galta Roja . 1,30 PEIEJil .ovrvveeersrrrreeerenns Blanco (local)..... Grandes (local).........
Verde Otras Variedades.. 2,74 Otras Variedades. 1,00 Pimiento Verde Italiano. Limon Otros (local)..... , Higos Picos (local)
Verde Elda........ccciiisnnnees Cereza Picota.......... Rojo Lamuyo......... Primofiori (no local) 1,05 Parchita (local)..

Lechuga Otras Variedades

QOtras Variedades

Verde Padron

Verna (no 1ocal)........cccovvervenvernnnnn 1,10

Litchis (local)
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 28-2021, del 6 al 12 de julio de 2021, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona 0,30-0,60 Castellon Pimiento Redondo Liso 0,53-1,06 Valencia
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) 0,22-0,44 Valencia California Amarillo 0,60-0,90 Alicante Pera 0,36-0,47 Alicante
LIMON Blanco 0,34-0,60 Castellon California Rojo 0,50-0,80 Alicante Pera 0,60-0,75 Castellén
Verna 0,30-0,40 Alicante Calabaza Tipo Cacahuete 0,15-0,30 Alicante California Verde 0,30-0,60 Alicante Pera 0,30-0,53 Valencia
FRUTAS Euros/Kg Zona Col Lombarda 0,22-0,30 Castellon Lamuyo Rojo 0,40-1,35 Alicante Daniela 0,60-0,77 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,17-0,21 Alicante Lamuyo Rojo 1,30-1,50 Castellon Daniela 0,50-0,55 Castellon
Cereza Starking 114 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,13-0,30 Castellon Lamuyo Rojo 1,00-1,23 Valencia Muchamiel 0,69-0,86 Alicante
Picota 144 Alicante Habichuela Blanca 1,28-3,50 Castellon Lamuyo Verde 0,20-0,86 Alicante Zanahoria 0,16-0,17 Alicante
Pruna tipo Black 0,28-0,43 Valencia Roja 1,28-2,20 Castellon Lamuyo Verde 0,80-1,23 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Roja 0,88-1,23 Valencia Dulce Italiano 0,50-0,86 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Judia Perona 0,85-2,50 Castellon Dulce Italiano 0,40-1,00 Castellon cion mas frecuente)
Acelga 0,45-0,50 Alicante Ferradura 3,50 Castellon Dulce Italiano 0,60-0,88 Valencia ALMENDRAS
Ajo Puerro 0,15-0,35 Castellon Lechuga Maravilla 0,25-0,51 Castellon Industria 0,09-0,35 Alicante Comuna 2,86-2,96 Alicante
Apio Verde 0,32-0,35 Alicante Romana 0,20-0,35 Castellon Sandia con Semillas 0,15-0,30 Castellon Largueta 4,51-4,61 Alicante
Berenjena Rallada 0,28-0,77 Alicante Trocadero 0,31-0,65 Castellon 0,22-0,31 Valencia Marcona 6,21-6,31 Alicante
Rallada 0,43-0,70 Castellén Meldn Piel de Sapo 0,20-0,69 Alicante Tomate Acostillado 0,44-0,90 Alicante Planeta 2,86-2,96 Alicante
Rallada 0,40-0,62 Valencia Patata Blanca 0,15-0,47 Alicante Raff 0,85 Castellén INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Negra 0,40-0,45 Valencia Blanca 0,15-0,43 Castellon Valenciano 1,10-1,70 Castellon (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Boniato Blanco 0,58 Alicante Roja 0,20-0,45 Castellon Valenciano 0,70-1,32 Valencia ACEITE Oliva Lampante >2°  2,70-2,80 Castellén
Rojo 0,60-0,61 Alicante Pepino Blanco 0,17-0,32 Alicante Redondo Liso 0,52-0,69 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,15-3,25 Castellon
Calabacin 0,23-0,37 Alicante 0,26-0,50 Castellon Redondo Liso 0,51-1,00 Castellon Oliva Virgen Extra 3,30-3,40 Castellén
Pitaya Roja (I0€al)..c...urveeermrrrrersnsnneees 7,00 AVejas (10€al)..ccc.urreerrssrrreerssserreeeens ROSEL...vesrrrrrreeersssssssssssssssssssessssnsnas 1,30 AVENA Catalufa oo eeeerreeeens 67.000,00
Carambola (no local).... Beterrada (local) LEGUMBRES Euros/Tm
Litchis (local) ........ Cilantro (local)... GUISANTE
Mora (no local). Chayote (local)....... Boniato... CEBADA NACIONAL Forrajero............. 280,00
(1<) F— Pifia Millo Dulce (local)... Calabacin Cebada Pienso —62 kg/hl Forrajero Importacion ... 275,00

Arandanos (no local).... (no local) Calabaza.......ccocoeveceereioneeerrceercenresnan. 0,59 Pienso +62 kg/hl ACEITE

HORTALIZAS Euros/kg Names (local) GUININA ..o 1,29 CENTENO Palmiste IMPOrtacion............ccveeeeesreeeeres SIC

Acelgas (10cal)....corevveiriisniseiis 0,90 Yuca (no local) JENGIDIE ..o 2,55 CONENO et 187,00 Crudo de Palma ..o 1.030,00

Ajos (no local) Pantanas (local) JUAIA oo MAIZ NACIONAL . .

Albahaca (local) ... ..7,50 Pifia de Millo (local) ... .1,80 Espérrago Maiz sobre Secadero.........cccouue.n. 243,00 Lonja de Blnefar

Apio (local)....... .2,20 Brecol (local) ... .2,00 Patata..... TRIGO NACIONAL Informacion de precios orientativos de los
(no local).................. 1,30 Hierba Huerto (local , NUBVA ..o X Trigo Duro Proté=13% cereales, acordados como més representa-

Berenjenas Moradas (Iocal).........ouvveeee 0,60 PATATAS Euros/kg Pimiento Duro Proté=12% tivos, referidos al 14 de julio de 2021. Sobre
(no local) , Patatas Verde [taliano ........eveeveeeeveereei, 0,79 Extensible Chamorro camion con destino fabrica, posicion Binefar.

Bubangos (local) .. ..0,80 Otras Blancas (no local) Padron...... FOMAJr0...vvvervrrreerss CEREALES Euros/Tm

Calabacines (local)... ..0,60 Otras Blancas (local)... Remolacha.. Gran Fuerza w 300... .231,00 Maiz.............. 260,00
Redondos (local) .. Up to Date (local)....... Tomate Daniela Media Fuerza w—300... .220,00 Cebada 64 k/hl .. 210,00
Zucchini (no local)... King Edward (local) [ T 1,30 Panificable Trigo Pienso
Zucchini (local) Cara (local) MM Raf ..o 1,45 THHCAIES vovvevvvecreeree e Panificable ..........ccooevvveerriiienriinnn. 234,00

Calabazas (local) Bonita (local) OTROS Euros/kg LEGUMINOSAS ALFALFA Euros/Tm
(1] (011 PO Rosada (local) AlIMendra........cooevvvviienerriiisesesisi, 14,00 \leza Grano 133,00-138,00

Cebollas Cebolletas (local) 21,70 Negra (local) . Datil Seco.... ..4,00 Yero Grano ...124,00-129,00

Blancas (no local).....

Spunta (local).

Nuez California

Blancas (local)......

Negra Oro (local

Moradas (local)

Avondale (local)

Coles Repollo (local)

Slaney (local)

Lombarda (local)..

Red-Cara / Druid (local)..

Coliflor (local).......

Red-Cara / Druid (no local).

Generalitat Catalunya
Evolucién semanal de precios medios pon-
derados, sectoriales de referencia de frutas y
hortalizas de la semana 27, del 5 al 11 de

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las
legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
13 de julio 2021. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

Rama 3°. 100,00-105,00
Precio medio s/camion, salida fabrica de
zona.

Lonja de Cordoba

Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja

Champifién (no local .2,10 Galéctica (local) ..ovvevvnnee. julio de 2021, respectivamente, ofrecidos por CEREALES Euros/Tm de Contratacion de productos agrarios, del
Escarolas (local) Rooster (local) el Observatorio Agroalimentario de Precios. ALFALFA 15 de julio de 2021. Precios orientativos
Espérrago Triguero (no local).........oo.v... 5,00 . . Gabinete Técnico-DARP. Harina de Alfalfa ......ooovvvecissssreecennnn, 182,00 origen Cérdoba, agricultor.
Espinacas (10Cal).........occccorecvcersciccnns 1,60 Mercavaléncia HORTALIZAS Euros/Kg CEBADA CEREALES Euros/Tm
Habas Verdes (I0cal)........covurrrrerrnnnnrees 2,20 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Tarragona Nacional PE. (62-64).........cccovvveeernnn: 216,00 TRIGO DURO
Habichuelas la semana del 13 al 16 de julio de 2021, ACEIGAL 0,47 CENTENO

Redondas Boby (local) comercializados en el Mercado Central de Calabacin Centeno

Coco Planas (local)........c..ccceevuenrene. i Abastecimiento de Valencia. Informacion Cebolla.... COLZA 298,00
Lechugas facilitada por MERCASA. BEIENJENA. .cvvvvvvsererrrrreeessssssssssrssseens 0,40 IMportacion 34/36% .........ouwreeeeernne: 325,00 Grupo 4 295,00

Batavia (10cal) ........ccoovvrvrrrriirienn. 1,20 FRUTAS Euros/kg JUAI@ PIANG oo 1,05 GARROFA TRIGO BLANDO

Romanas Alargadas (local) . 1,80 Albaricoques Puerro Harina 237,00

Iceberg (local) .......... 1,50 Cerezas TOMALE. v , Troceada 227,00
Cogollos de Tudela (local) . ...6,00 Ciruelas El Llobregat REMOLACHA 217,00
Hoja de Roble (local)........ccoocvverneen. 1,80 Limones ACEIAL 0,50 Pulpa de Remolacha.........cccconuvienne. 254,00 215,00
Lollo Rosso (local) Melocotones ROJOS.....ceevevessrreens 0,80-1,00 ADIO e 0,45 GIRASOL GIUPO 5uvvvvvrvcersssessesssssesssssssnnnes 213,00
Nabos (local) Meldn Piel de Sapo .......cooocveeinrrieennieens 0,80 Cebolla TIeMa ..., 0,60 IMportacion 34%.......ccc.veeeeeennrennas OTROS PRODUCTOS
Colinabos (local) Nectarina 1,00-1,25 Calabacin..........cceeeevvviienssrriisesesii. 0,40 Semillas de Girasol Tricale 208,00
Pepinos (local).. Pera Ercolini .. 1,80-1,75 Pepino......... 0,50 Torta de Girasol..... Cebada .. 205,00

Perejil (local)..... SANMIAS v s 0,65 Lechuga Romana. 0,40 Importacion 28/3... Avena. 188,00
Pimientos Verdes (local) HORTALIZAS Euros/kg Espinaca.......ccoocueeeee. 0,50 MAIZ Habas. 316,00

Rojos (local) BEIENIENAS ...vovvvveeeserrrerssnrrreens 0,60-0,70 JudiaTiera Perona............eeeecerresssnnees 2,00 DDGs de Maiz Importacion.............. 308,00

Rojo (no local) Calabadines.........coooveereerenrennns 0,30-0,35 NADO ..o 0,75 Importacion GUISANTES ...

Padron (local)... Judias Verdes Perona.. 1,00-1,05 Zanahoria ... 0,50 Importacion CE Girasol Alto Oleico..

Amarillo (local). Lechugas....... .0,30 Puerro..... 1,05 MIJO Girasol......cocvevvene.
Puerros (local)....... Patatas Calidad........oovrveeerrrrrrerinsnnnees 0,32 Tomate HIbrdO ......vvveererrreeccerisssns 1,00 IMPOMACION. .. .orvverrsrrrreesssrrreeesanas 410,00 Mesa de almendras de la Lonja de Contrata-
Rabanillas (local) PEPINOS ...vovviiniisii i 0,35-0,40 El Maresme SOJA cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-
Rébanos (local) Pimientos Verdes Ajo Tierno (Manojo) .......eeeeeeeerressmsneee 0,65 Harina tizacion para partidas de grano de almendra
Remolacha (no local) Tomates Maduros Calabacin Soja Import. 47%......ccvvevvenecnnes 400,00 en cascara, situado sobre el almacén parti-
Romero (local) VOIS ovvvvvvrrversssssneersssessssssnnnees Cebolla Tierna (Manojo).........eeeeeeerrsenns: 0,60 Harina dor. Acta de la sesion del 15 de julio 2021.
Rucula (local) ... Lechuga Romana (unidad) 0,50 Soja Nacional 47% Precios orientativos agricultor en destino.
Setas (no local). Mercovasa Hoja Rizada (unidad).... 0,40 Aceite Crudo de Soja ... ALMENDRAS Euros/Kg
Tomates Pera (local). Precios de frutas y hortalizas, de la semana Espinacas................ 0,45 Salvados de Soja

Salsa (local) del 11 de junio de 2021, facilitados por el RS TRI6)(c) P — 0,30 SORGO

Salsa (no local) Mercado Costa de Valencia. (Ultimos precios JUAIA PlaNa ..o 3,00 IMPOMACION. .ocvveoeerie e SIC Floracion Tardia

Ensalada (local).... . recibidos). Zanahoria (manojo). 0,55 TRIGO NACIONAL Monovarietal........ovveeeesrrreeesssneerenns

Ensalada (no local)... 1,50 FRUTAS Euros/kg Puerro..... Salvado de Trigos Finos . Comuna Tradicional (max. 0,2)

Cherry (local)........ AGUACALE (Ud.) cvvverrrerersrrrrrrreenneesssns 1,15 Rébano... FOITAIEIO0. . vvvevrrrreerranns Ecolégica
Tomillo (local) (G0 Tao N 0,80 Tomate Hibrido Panificable, min. 11 Préxima sesion el 29 de julio de 2021.
Zanahorias Segunda (no local)............. 0,65 KW vvvceceneesssssssessssssssessssssssssssssssssssesens 1,20 (Las semanas corresponden a los dias que THECAIES wovvvorreeerssnrerersssserreessssssseessanes . ,

Segunda (I0Cal) ...vvvveeceinriiieniiinnne 0,80 LIMON..c e 0,85 se fijan los precios, independientemente de FRUTOS SECOS Euros/Tm Lonja de Leon

Primera (10Cal)...ooovvveersrrveerssnrrreeens 1,20 Manzana Royal Gala ........rreereeernnnens 0,80 su vigencia) ALMENDRAS Informacion de precios agrarios orientativos,
Batatas Golden............... .0,70 . Comun 14 MM 4.950,00 en almacén, del dia 14 de julio de 2021, fi-

Otras (local).........cccoo.. Melén Galia... 0,90 Lonja de Albacete Larqueta 12/13 mm.. 5.550,00 jado en la Lonja Agropecuaria de Ledn.

Blancas (local)...... Membrillo .. .0,70 Informacion de los precios indicativos de Largueta 13/14 mm.. 5.850,00 CEREALES Euros/Tm

Yema Huevo (local) los cereales en origen, del dia 8 de julio de Marcona 14/16 MM.....vveevrnnnnreees 9.800,00
Lanzarote (no local) , 2021. Informacion de EFEAGRO. Marcona 16 mm. c.....ccvveeeerveveennne 10.100,00 ,
Pimientas Otras (local) . ..3,50 CEREALES Euros/Tm AVELLANA Triticale... 199,00
Palmeras Secas (local)... 25,00 ALFALFA Negreta en grano.........c.ccoeeeeennnees 6.650,00 Centeno. .SIC
Palmera (local)..... . Alfalfa Rama campo 1°......cccooevvrreens 159,00 PINON Avena.
Berros (local) UVa BlanCa. ... 1,45 Rama campo 2% ... 120,00 CaStilla ..o 67.500,00
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Colza Sostenible.........cocvveeveernnne. 495,00
PATATAS (Ultimos precios) Euros/Tm
AQHA oo snesenees 140,00

Red Pontiac..
Red Scarlett

120,00
FORRAJES Euros/Tm
Alfafa Paguete Rama .........ccooovvveeeees 168,00
Alfafa Paquete Deshidratado ........... 245,00
Paja 1° (Cebada)
Veza Forraje
FOMMaJe vt

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del 15 de julio de 2021. Cotizacion para las
pequeias partidas de grano de almendra en
cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
almacén del partidor, facilitados por la Lonja
Nacional de Almendra de Mercamurcia.
ALMENDRAS Euros/Kg
Marcona ...ocvvenrennririesisrseesssnenes 6,52
Largueta
Comuna...

Lonja de Reus

Informacion precios medios de los frutos
secos, referida al dia 12 de julio de 2021, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.
FRUTOS SECOS
ALMENDRAS GRANO
Comuna Ecoldgica ..
Pelona

Euros/Kg

7,90

Largueta...
Mallorca
Marcona
MOMIAY ..o
Mollar cascara..
Rofes céscara...
AVELLANAS
San Giovanni, libra.............ccceevcverivnnne. 1,60
Tonda, libra
Corriente, libra..
Negreta, libra ...
PINON
ANdalUCia. ..o 67,50
Castilla........ooovvvverrrieesriies s 67,50

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 12 de julio de 2021, en la Lonja Agrope-
cuaria de Salamanca.

CEREALES
Trigo Blando
Cebada PE. (+64)...

Euros/Tm

Triticale

MaIZ (14%) oo, 257,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
Garbanzo Pedrosillano.... ...5IC
Lenteja Armufa (IGP) ..SIC
FORRAJES Euros/Tm

Avena Forraje...
Paja Paquete Grande...
Alfafa Empacada.

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 15
de julio de 2021. Informacion facilitada por
EFEAGRO.

CEREALES Euros/Tm
Alfalfa Empacada...........ccccceeeeesnne 168,00
Avena 177,00
Cebada Nacional de 62 Kg/HI........... 191,00
Centeno 179,00
Paja EMPAcada ........ccceeeeeeemmmmssrrseseees 28,00
Trigo Nacional,

Pienso 72 KG/Hl...ovouvnrerreereceeeennns 204,00

Lonja de Sevilla

Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
13 de julio de 2021. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen

acceso y bascula.

CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE

GIUPO T 255,00
GIUPO 2.ieiisreereseeissseesssnsssnses 243,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 5 al 11 de julio de 2021.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca de la Sierra, algunos de los rendimientos obtenidos son
los siguientes: En trigo duro de unos 1.800-2.000 kg/ha, en trigo blando 2.200-2.400 kg/ha
yen la cebada unos 2.000-2.500 kg/ha. La calidad esta siendo baja y las producciones cortas en
todas las especies. Cordoba: En los rastrojos de cereales se realiza el empacado de los restos de
cosecha, labores al terreno y sobre todo en las comarcas de Pedroches y Guadiato el aprove-
chamiento a diente por el ganado. Granada: La recoleccion de los cereales en las comarcas de
Guadix, Bazay Huéscar ha finalizado. Hay parcelas que no se han cosechado afectadas por la
borrasca Filomena con bajas temperaturas y la falta de lluvias en la campafia que llegaron tarde
y otras cuyos rendimientos apenas llegan a 400 kg/ha. Jaén: En la comarca de la Campiiia Sur;
los rendimientos han sido algo mejores que en otras zonas de la provincia. Oscilan para los trigos
duros de 1.000-1.500 kg/ha. Las cebadas han tenido un rendimiento mayor unos 1.200-1.600
kg/ha. Hay parcelas que presentan unos datos de produccion muy bajos. La calidad de los trigos
duros es baja, dentro del grupo 4 casi todos. Sevilla: Se realiza el empacado de los restos de
cosecha, labores al terreno y aprovechamiento del rastrojo por parte del ganado. Se produce la
maduracién y recoleccién de la quinoa. M De primavera: Sevilla: En el cultivo del arroz predo-
mina el ahijado, mas avanzado en la margen izquierda que se sembré mayoritariamente durante
la segunda quincena de mayo que en la derecha que lo hizo durante la primera quincena de junio.
Este afio se han sembrado finalmente 20.637 Has. seguin las declaraciones PAC de los agricultores,
en contraste con las 37.744 Has. que se cultivaron el afio pasado. Se realizan labores de deshierba-
do manual y se aplican tratamientos herbicidas contra cola y ciperaceas. En las parcelas de maiz
grano se observan los estados fenoldgicos de grano lechoso y grano pastoso.

CULTIVOS HORTICOLAS

otras parcelas, se estan viendo menos afectados que el aguacate por el calor. Es més tolerante
y necesita menos agua. No esta habiendo plagas. Los vientos del “Terral” queman los frutos mas
tiernos y tiran el fruto al suelo.

CiTRICOS

Cordoba: El estado fenolégico dominante es el 12 (cierre del cdliz), y el més adelantado J (frutos al
40% desarrollo). En estos momentos se esta produciendo la caida fisiolégica de fruto habitual en
estas fechas. Se realizan labores de eliminacion de malas hierbas, y aplicacion de riegos y abona-
dos. Huelva: La campana de citricos 2020-2021 estd ya finalizada casi en su totalidad. Quedan
algunas fincas con Valencias en las que los compradores se han retrasado en retirar la fruta
y que presentan algunas mermas de calidad. Probablemente finalicen las recolecciones en esta
semana. Los rendimientos de las Valencias han fluctuado entre los 35-40 Tm/ha. Con respecto
al estado fitosanitario, se ha visto algo de Thrips en fincas y el Cotonet de Sudafrica también se
ha detectado en alguna explotacion, lo cual ha puesto en maxima alerta al sector habida cuenta
de su dificil control con los fitosanitarios permitidos hasta el momento. Sevilla: Se observa el
estado fenoldgico de Frutos al 40% de desarrollo. Entre otras labores se realiza la eliminacion de
malas hierbas, riegos y abonados. Almeria: Siguen engordando los frutos, aunque adn quedan
mandarinas en las que no se ha cerrado todavia el caliz. Malaga: Esta finalizando la campafia
del limén Verna con un descenso de las cotizaciones debido a que el consumo esta muy parado.
No se ha empezado con el limén redrojo en la provincia pero si hay demanda del producto y se
espera que las cotizaciones sean mejores. La campafia de naranjas tardias, Valencia late, se
prolongara hasta el 20 de julio, con precios a la baja y mucha fruta parada en las fincas sin salir.

VINEDO

M Protegidos: Almeria: En Nijar, se sigue realizando la labor de solarizacién del terreno. En
los invernaderos en ecoldgico con esto es suficiente. Y en los convencionales puede que se trate
con desinfectante en la plantacién, y en algunos, se solariza y se aportan los desinfectantes a la
vez. Muchos tomates, sobre todo los asurcados, estan madurando de forma irregular debido al
aumento de radiacion. Se siguen recolectando tomates de los tipos Daniela, Liso, Rama, Pera
y Cherry, entre otros. Los invernaderos de pimientos estan blanqueados y aun asi, muchas
plantas estan sufriendo del calor, deshidratandose. En algunas plantas se han observado que-
maduras tras un tratamiento que coincida con elevadas temperaturas. Se observan invernaderos
de berenjenas del tipo larga negra plantadas la semana pasada. En algunos invernaderos de
calabacines se ven frutos deformados por efecto de las altas temperaturas. Se han alcanzado
producciones de unos 12 kg/m? en conjunto, de enero a junio. En los invernaderos del Poniente,
ya casi no se encuentran invernaderos con pimientos en recoleccion. La mayorfa estén preparan-
do el suelo para la préxima campafia. Van aumentando las plantaciones en zonas tempranas, con
las cubiertas del invernadero blanqueadas para evitar exceso de calor en las plantas jovenes. Atn
quedan algunos invernaderos con tomate pera terminando el cultivo. El resto esta desinfectando
el suelo. Quedan pocas plantaciones de berenjenas en produccion, con las cubiertas blanquea-
das y las bandas abiertas para evitar el calor. La mayoria de los invernaderos de pepinos se estan
limpiando y desinfectando, pero ya se empiezan a ver invernaderos con plantaciones nuevas. La
mayoria de los invernaderos de calabacines estan preparando el suelo para el proximo cultivo.
Se estan recolectando calabacines de los tipos verde y gordo en esta comarca. Se siguen
recolectando las judias verdes, tanto planas como redondas. En los semilleros aumentan las
siembras de todos los cultivos. Granada: En la comarca de La Costa se observan invernaderos
con tomates de pera que estan finalizando campafia. La produccin ha sido de unos 8 kg/m2.
Este afio la produccion ha sido més corta y la tuta ha tenido mucha incidencia en el cultivo. No han
tenido problemas de restricciones en el riego. En la zona de Motril esté finalizando la recoleccion
del pimiento italiano y del Lamuyo rojo. Seguirdn produciendo lo que queda en el mes de
julio. Huelva: En las plantaciones de frambuesas, se levantan los plsticos térmicos para que se
aireen las plantas y evitar asi el exceso de calor en el cultivo. En los B, finaliza también la variedad
Legacy que es al aire libre. Los rendimientos son inferiores a otras campafias cercanas. M Al
aire libre: Almeria: Sigue la recoleccién de los brécolis en Los Vélez. En la zona de Maria
se estan obteniendo unos 54.000-63.000 kg/ha. Cadiz: La campafia del puerro en la comarca
de La Janda ha finalizado con rendimientos medios de 28-30 tn/ha. La produccion este afio ha
sido ligeramente superior a la media. Granada: En las comarcas de Baza y Huéscar, se estan
recolectando fincas de lechuga Iceberg, Romana y Babys. Los rendimientos por hectérea de
os diferentes tipos de lechuga son: Iceberg, 20-22 tn/ha; Romana, 23-25 tn/ha; Baby, 16-18
tn/ha. Se ha recolectado ajo chino en dichas comarcas con producciones de 14-16 tn/ha. En estos
dias se recolecta el morado con datos provisionales de 10-12 tn/ha. En la comarca de La Vega,
zona de Huétor —Tajar, se obtienen rendimientos en la cebolla Babosa y Sirius del orden de
unas 80-90 tn/ha. En la cebolla tardia, los bulbos estan en fase de engorde y se espera comien-
cen en la zona sobre el 15 de agosto con la variedad Leone. Sevilla: Maduracién e inicio de la
recoleccion en el tomate de pera extensivo, mecanizada para la elaboracion de concentrados
y manual para las fabricas de gazpacho y consumo en fresco. Maduracion y recoleccion manual
en las parcelas del pimiento de industria. Se estd rematando la recoleccion en los matos de
melones y sandias tempranas. Maduracion de los primeros frutos en los matos de la calabaza
cacahuete. Finalizada la recoleccion manual del maiz dulce.

FRUTALES NO CIiTRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las parcelas de almendros, en el Campo de tabernas se
observa el desarrollo total de frutos y brotes. La cascara sigue tomando una coloracion pardo-gris
segun las variedades. Cérdoba: El estado fenoldgico predominante en los almendros es el J
(Frutos alcanzando tamafio definitivo), encontrandose los mas adelantados en K (Separacion del
exocarpio), unas dos semanas de adelanto fenoldgico con respecto a otras campafias. Granada:
El estado fenoldgico predominante en los almendros es el J (Frutos alcanzando tamafio definiti-
vo) y el més retrasado | (Frutos en crecimiento). En la comarca de Bazay Huéscar los frutos del
almendro siguen su fase de engorde, la almendra esté desarrollada y terminando la formacion
de la pipa. La cosecha sera corta, se espera una caida importante con respecto a la produccion de
un afio normal. Se espera que en esta zona comience la campafia a finales de agosto o primeros
de septiembre que son las fechas normales en esta zona. Los agricultores en vista del afio como
se esta desarrollando estan recortando gastos y minimizando los costes de produccién. Huelva:
En las plantaciones de castaiios, se observan fincas con erizos aumentando de grosor y fase de
crecimiento pero también otras con final de floracion. Como otras campafias se observan dafios
ocasionados por Dryocosmus kuriphilus sin ningtin tratamiento. Labores al terreno se dan en las
zonas con menos pendiente. No ha llovido en primavera lo cual nos llevara a frutos pequefios. Se-
villa: Fruto completamente desarrollado y endurecimiento del hueso en los almendros. M Fru-
tales de hueso y pepita: Granada: En la comarca de La Vega, zona de Giiejar-Sierra, los
cerezos han tenido este afio problemas con el cuaje en las zonas més altas y la floracion fue muy
dispar. Los arboles estan repartidos por el terreno pero en la zona donde estan més agrupados
se puede adelantar que han tenido un rendimiento de unas 8-10 tn/ha, algo superior a la media
que suele ser de 5-6 tn/ha. En total no llegaran a los 500.000 kilos de cosecha en la zona. Jaén:
El dia 8 de julio ha finalizado en los cerezos la recoleccion de la variedad Picota en la comarca
de Sierra Mdgina. Esta variedad unida a California y Garrafal son de las més tardias de los
cerezos en la zona. Los rendimientos han sido de unos 50-60 kg/érbol de media esta campafia.
Las parcelas ya recolectadas se mantienen en reposo vegetativo hasta que comience la poda en
el mes de agosto. Sevilla: Recoleccion de las ciruelas en sus diferentes variedades. Engorde del
fruto en granados y caquis. Se aplican riegos y abonados. M Frutales subtropicales: Cadiz
Los aguacates se encuentran en la fase de crecimiento del fruto y engorde. Los marcos de plan-
tacion suelen ser 6x4 m o 5x3 m. El arbol suele hacer en estas semanas un descarte natural y ya
en agosto se sabra la cosecha que trae. El cultivo va en su fecha natural sin adelantos ni atrasos.
La hierba en la plantacion se suele controlar con desbrozadoras de tractor y manual. Mélaga: El
estado fenoldgico predominante en los aguacates, es el H (Frutos en crecimiento). La ola de calor
de esta semana con el ” Terrdl" estd afectando al cultivo con temperaturas de mas de 40°C. Hay
muchos frutos recién cuajados, iniciando el crecimiento que pasando los 35°C se ven afectados.
Se esta regando una hora de tarde/noche para evitar los efectos de la evapotranspiracion. Los
mangos se encuentran recién cuajados en muchas zonas e iniciando el crecimiento y engorde en

Huelva: En la zona principal de produccion de vino en la provincia (Condado Campina), se
observa basicamente el estado fenoldgico de “compactacion de racimos”, “engordando las bayas
"y hay variedades que comienzan ya el “enverado” y cambio de color que observamos en algunas
variedades blancas. Malaga: En las vinas de la provincia predominan las que se encuentran en
enveroy las mas tardias se encuentran terminando la compactacion del racimo. Llevan un adelanto
de una semana en la zona de la Axarquia. Comenzaran en las zonas més tempranas a mediados
de agosto y diez dias mas tarde en zonas més altas. Almeria: En el vifiedo de vinificacion, en
la comarca del Alto Andarax se esta realizando la poda en verde que finalizara sobre el 15 de
julio. La climatologfa esté siendo buena, con dias calidos y noches frescas. Al cultivo en la provincia
se le han dado labores de suelo y algtn tratamiento con azufre espolvoreado. Cadiz: Las vifias
presentan un estado fenoldgico de compactacion de racimo y de envero en las més adelantadas.
El cultivo lleva una semana de adelanto. Cordoba: El estado fenoldgico dominante se sittia entre
K (Grano tamafio guisante) y L (Cerramiento del racimo) casi al 50%. En general, se encuentra en
un buen estado fitosanitario y un desarrollo vegetativo apropiado por lo que en principio se prevé
una cosecha aceptable, con escasa y localizada presencia de enfermedades y plagas.

OLIVAR

Almeria: En el Bajo Andarax-Campo de Tabernas se produce el endurecimiento del hueso
en todas las variedades. El tamafio del fruto es mayor del 50% de lo que serd su estado definitivo.
Cadiz. En la comarca de la Sierra nos encontramos con olivos en fase de endurecimiento del
hueso. La aceituna presenta un tamafio de unos 15-20mm. Cordoba: El estado fenolégico
dominante es el G2 (Fruto cuajado)- H (Endurecimiento de hueso) con frutos entre el 40-80%
del engorde. Se aplican riegos y abonados y algunos tratamientos puntuales de control de la
Mosca del olivo. Jaén: En la comarca de La Campifia Norte, el estado de endurecimiento se
encuentra finalizando. Se esta pasando la rastra para levantar polvo y proteger el arbol de las altas
temperaturas. La carga del &rbol es media y el cultivo presenta el desarrollo habitual sin retrasos.
En la comarca de Sierra Morena, el hueso esta endureciéndose y con un buen tamafio. Son
picuales centenarios los olives que abundan en la zona. Hay un porcentaje de parcelas en la zona,
rondando el 5%, que pueden regar por disponer de pozos. Se le da rastra al 40% de las parcelas
en la comarca. Sevilla: El estado fenolégico dominante del cultivo de olivar en la provincia es
el de endureciendo el hueso con los frutos al 75%. Se aplican riegos, abonados y tratamientos
puntuales contra la Mosca del Olivo.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Cadiz. La campafia de recoleccion de la remolacha azucarera en la provincia se encuentra en
torno al 55-60%. La produccion en las parcelas es de unas 45 tn/ha en secano y de unas 80 tn/
ha en regadio. La media de polaridad este afio es de 18,52° en estos momentos y finalizara sobre
18°. Cordoba: El estado fenologico predominante del girasol es el BBCH 71-75 (Formacion
de semillas) y el mas avanzado es el BBCH 80-89 (Maduracién de semillas) aunque hay mucha
disparidad segun la época de siembra, pero en general presenta buen aspecto con previsiones de
una cosecha media. La fenologia dominante en el cultivo del algodén esta entre V (Desarrollo
vegetativo) y B (presencia de botones) mientras que en las parcelas mas adelantadas ya se ob-
servan las primeras flores. La evolucion fenoldgica del cultivo comparada con la pasada campafia
muestra un retraso fenoldgico entre 7 y 10 dias. Actualmente contintan realizandose de forma
generalizada labores culturales para la eliminacién de malas hierbas y la incorporacién de abono
nitrogenado mediante fertirrigacion. Sevilla: Avanza la recoleccion de la remolacha azucarera
superando ya el 50 % de la superficie del cultivo. En las parcelas de algodén predomina el es-
tado de primeros botones aunque se ven bastantes en plena floracion e incluso con las primeras
capsulas pequefias en las mas adelantadas. Se aplican algunos tratamientos puntuales contra
pulgdn, arafa y heliothis. Se realizan escardas manuales, abonados y riegos, sequidos de pases de
cultivador y aporcados. Se produce la maduracion de las semillas en el girasol convencional de
secano, y la floracion y fecundacion en las parcelas de riego destinadas a la multiplicacion. Se pro-
duce la maduracion y recoleccion del anis. Huelva: El cultivo del algodén se observa avanzado
en su fenologfa, en especial en la Comarca Condado/Campiiia y predominando las parcelas
en “Floracion”. Se detecta una importante falta de agua en el cultivo y sus efectos sobre la planta
(oscurecimiento de la fibra). En algunas parcelas se observan las plantas pequefias y con malas
perspectivas. Se realizan labores de regabina y se aplica abonado de cobertera. En las parcelas de
girasol se observa la antesis completa con las flores perdiendo turgencia e iniciando la marchitez.
No sera éste un buen afio en cuanto a rendimientos. Jaén: En la comarca de Sierra Morena,
las parcelas més tardias de algodon presentan los primeros botones las més tempranas las pri-
meras flores. Se han producido ataques de pulgdny mosquito verde. Se han aplicado abonados de
cobertera con dosis de unos 300-400 kg/ha de N-32.

LEGUMINOSAS

Almeria: Los garbanzos Pedrosillanos en la comarca de Los Vélez se encuentran en fase
de maduracion. El calibre es bueno y con calidad, pero los rendimientos no van a ser buenos.
Cérdoba: Los garbanzos presentan el estado fenoldgico predominante de “Recoleccion” y los
més tardios el R7 (Hojas amarilleando). Los rendimientos medios oscilan entre los 1.000 kg/ha el
Blanco-lechoso y los 1.200 kg/ha del Pedrosillano. Durante esta semana ha comenzado la reco-
leccion del anis obteniéndose bajos rendimientos, con medias entre 500-600 kg/ha. Granada:
Los guisantes en la zona de Huéscar, Guadix, Bazay Alhama han dado unos rendimientos
medios de 1.000 kg/ha. La variedad Cartouche ha sido de las més empleadas. Los garbanzos
estan en recoleccion en las comarcas de Alhamay La Vega. Sevilla: Se produce la maduracion
y recoleccion en las parcelas de garbanzo. Cadiz Los garbanzos se encuentran con un estado
fenolégico de engorde de la semilla en la vaina en una fase muy avanzada. Lleva un adelanto de
unos 10 dias.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Malaga: El estado fenologico predominante en los boniatos es el BBCH 31-39 (Crecimiento de
brotes principales). El estado mas tardio es BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). La recoleccion de la
patata temprana finalizd en la provincia. En estos momentos estan sacando patata de media es-
tacion en la comarca de Antequera. Se ha comenzado con la variedad Spunta. Las cotizaciones
comenzaron con precios bajos y siguen descendiendo. Sevilla: Desarrollo de los brotes laterales e
inicio de la tuberizacion en las parcelas de boniatos.
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AGROCOTIZACIONES

20 de julio de 2021

MERCADOS NACIONALES

TURTOS Y HARINAS Euros/Tm [CTE (] {6) 2 T 2.100,00 Industria 12 RaiZ......coeverererernrenns 0,81
Soja 44% baja proteina, GARBANZOS Industria 2° Pie Cortado.........coevveerr. 0,78
Guisante disponible Barcelona...........cc....... 400,00 Nuevos 44/46 ... 1.500,00 Seta
NOTA: El Limitacion en el nimero de ope- Soja 47% alta proteina, NUEVOS 34/36 .....vveerrerrrersssnennees 1.900,00 Ostra Granel
raciones realizadas en la semana vencida, disponible Barcelona...........c.o...... 410,00 Nuevos 50/52 Ostra Bandeja.....
siendo muy escasas. Descensos y repeticio- Cascarilla de Soja, (tipo café americano). ............... 1.500,00 Seta Shii-Take,
nes en las cotizaciones de los cereales a ex- disponible Tarmragona............ccoouvveennes SIC LENTEJAS GraNel ..o 4,00
cepcion del trigo duro, que contindia con su Cascarilla de Avena, USA REGUIANS .....vvveererrrcrssneneees 1.100,00 La produccion de champifion con destino
Triticale Nacional.. .218,00 tendendia alcista. Prxima reunion el viernes destino Valendia.........coeeveveenne. 120,00 Laird Canada 1.000,00 a la industria conservera se reduce al mini-

Avena Importacion...

23 de julio de 2021.

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

Cebada, Igual ymas de 64 ..............
Menos de 64.........nimerrrrennneens 210,00

Lonja de Valencia

16% prot., Aragén/Lérida183,00-186,00

Pardina Americana 1.000,00

14% prot., Aragon/Lérida164,00-164,00

Precios por tonelada, mercancia envasada.

mo, dando los cultivadores por finalizada la
campafa y procediendo al saneamiento
de las instalaciones antes del descanso

Maiz Importacion origen Puerto.......266,00 Informacion de los precios del Consulado B. Balas s/calidad A./Lér .. 175,00-200,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm veraniego. El champifién fresco se man-
Habas Nacional .335,00 de la Lonja de Valencia, de la sesion del dia Harina de Girasol Integral (28%), CACAHUETE CASCARA tiene firme en su cotizacion pese al descen-
Guisantes Nacional...... .285,00 15 de julio de 2021. Campafa 2020-2021. disponible Tarragona........ 205,00-206,00 Chino 9/11, so de la produccion, del mismo modo que el
Girasol Alto oleico +80%.. ...490,00 ARROCES Euros/Tm disponible Andaludia.......220,00-221,00 disponible origen .........cccovsrrreees 2.150,00 mercado de las setas.
Convendional .........oceeveeeereeennn, 480,00 CASCARA Harina de Girasol Chino 11/13, HORTALIZAS Euros/Kg
(0] N SIC Gleva, Alta Proteina (34-36%), disponible origen .........cccovsmereees 2.050,00 Acelga
Préxima sesion 20 de julio de 2021. disponible Valencia ........ccooocvoverivennne. SIC disponible Tarragona....... 320,00-321,00 CACAHUETE MONDADO Amarilla (aire ibre).......ccooovvcoerrinanns 0,80
Anexo de Trigos Duros afectados con GMF J. Sendra, disponible Andaludia.......218,00-219,00 Mondado Verde (ire Ibre).......rvreerrrereeerinnnnes 0,60
(Germinados, Maculados y Fusariados). disp. Valendia ..., SIC Palmiste, Origen Argentina 38/42 Borraja con Hoja (Invernadero) ... 0,80
Anexo de comision de precios del 4 de Monsianell, disp. Valencia disponible Valendia ..........cooeveees 1.750,00 Lechuga Rizada (doc. aire libre) .. 2,30
mayo de 2021. (Ultimos precios recibidos). disp. Valendia ..., SIC Harina de Colza, Origen Jumbo Americano Repollo hoja rizada 0,16
CEREALES Euros/Tm Fonsa, disp. Castellon.......cmrreeerrisssrrreeinnnnnes SIC disponible Valendia ...........ooeveees 1,800,00 BIOCON . uvvevesrrreerssenrsesssssssesseens 0,60
TRIGO DURO (GMF=15) disp. Valendia ..., SIC Gluten Feed, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Cebolleta.. ..o 0,50
Gladio y Tahibonnet, disp. Valendia vvveeeseeeeernssnennenns 222,00 Marcona 14/16 mm, Alubia
disp. Valencia Bagazo de Maiz, Valendia ...eeeeeeeeeeeeeeeesees, 8.900,00 Verde Fesco
Bomba, disp. Valendia .veeeeeserreeessneneenns 258,00 Largueta 13/14 mm, Alubia Pocha..
disp. Valendia ..., SIC Pulpa seca remolacha granulada, Valenia oo 7.600,00 Calabacin
Precios seguin rendimientos, a granel Import. disp. Tarragona.... 254,00-255,00 Precios tonelada, mercancia envasada. Tomate 1°
BLANCO Import. disp. Andalucia...........ccoeeveeee. SIC ALMENDRA REPELADA Tomate 2°
Vaporizado, Salvado de Trigo Comuna, Tomata
disponible Valendia ......... 620,00-630,00 Cuartas, sobre 14 mm, Tomate Pera...
Gleva, Senia, Fonsa Extra, destino Valencia.............. 207,00-208,00 disponible Valendia ..........cooeveees 7.000,00 Pepino Corto..
disponible Valendia ......... 660,00-680,00 Hojas, PATATAS Euros/Tm Pimiento
Guadiamar Extra, destino Valendia........oeveeeeeserreerns 265,00 Agria Nueva, Verde Cristal .....eerreeersnerreennnnnes 1,15
disponible Valendia ......... 690,00-710,00 Precios por tonelada a granel. disponible Valencia .............ccooe.... 420,00 Verde [taliano.........ooeeeveevveveereeienin 1,00
Largo Indica, GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Agria Vieja, FRUTAS Euros/Kg
disponible Valendia ......... 630,00-650,00 Variedad Matalafera y similares (origen) disponible Valencia CEREZAS
Precios en origen almacén con capacidad de Precios por tonelada a granel. ENTERA Lavada, origen Espafa, 24-26 mm

carga y bascula. SUBPRODUCTOS Zona Valendia.......c.coocoveerenne. Sin existencias disp. Val. oo 320,00 26-28 mm

. Cilindro, Zona Alicante Sin existencias Lavada, origen Francia,
Lonja de TOI@dO disponible Valendia ......... 190,00-195,00 Zona Castellon Sin existencias disp. Val. oo, 340,00
Informacion de la Mesa de Cereales referida Medianos Corrientes, Zona Tarragona Sin existencias Francesa Elodie o similares, GRUPO MELOCOTON
al dia 16 de julio de 2021. Precios orientati- disponible Valendia ......... 350,00-360,00 Zona Murdia.... .Sin existencias disponible Valencia .............ccooe.... 240,00 Paraguayo 70+
vos en origen agricultor sobre camion. Con- Medianos Gruesos, Zona Ibiza ... .Sin existencias Nueva de Cartagena, Albaricoque 40+
diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA disponible Valendia ......... 380,00-390,00 Zona Mallorca Sin existencias disp. Val..ooei s 400,00 (*) Los precios percibidos por el agricultor
(Campafia 2020-2021). CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm Precios tonelada a granel s/rendimientos Nueva de Valencia, en palot son precios de cosecha.
CEREALES Euros/Tm Maiz Importacion, Troceada Integral, disp. Val..ooo s 300,00 ALMENDRAS CASCARA......... Euros/Kg
Maiz (SECATEI0) vvvvvrrvrrrerrrsrrrrerrrnanes 246,00 disponible Valencia o o XYoo U 140,00-150,00 Precios de origen y calidad, envasado en Comin....ccevrreeerns
CEBADA disponible Castellon Troceada Sin Haring, 25 kgs. Largueta
Pienso +62 kg/HI Avena Rubia, disponible origen ............ 150,00-165,00 CEBOLLAS Euros/Tm Marcona
Pienso —62 kg/HI dest. Valendia ......ocoeeeveeerenennee, 195,00 Troceado Fino, SPING. v 90,00-110,00 Floracion Tardia
AVENA Avena Blanca disp. Orgen ......veisnnreeers 130,00-140,00 . . ECOlOGICA. v vvvvrrrreeriserrrer e
RUDIA oo 170,00 dest. Valendia ......ocoeeeveeerenennee, 198,00 Garrofin, I.a Rlea Estabilidad en los precios de las almen-
PIBNSO rvvvrvsssrreessssssessesssssssesssnanes 170,00 Cebada nacional, disp. origen ............... 8.500,00-9,000,00 Observatorio de precios agrarios, del 5 al dras, en una época de espera que se tensa
TRIGO disponible Valencia ...........cccoueeve. 209,00 LEGUMBRES Euros/Tm 11de julio de 2021, facilitados por Gobier- con las noticias que llegan desde Califor-
Pienso +72 Kg/Hl......... Guisantes, Disponible origen no de La Rioja (Consejeria de Agricultura, nia.La sequia se agrava en el estado de
Fuerza +300w +14 pr. disponible Puerto Tarragona......... 278,00 ALUBIAS Ganaderia y Desarrollo Rural). produccién hortofruticola més importante
Fuerza -300 +12,5 Pr veveevvvrrecerne. 234,00 Semilla Algoddn, Redonda Manteca ........c.cccmnrrees 2.100,00 FORRAJERAS Euros/100 Kg de Estados Unidos, con una afeccion
Panificable Pr>11,W<200............... 215,00 destino Valendia............... 314,00-316,00 Pintas Granbery ..o 1.700,00 Heno de alfalfa........coovvveevieerenne 12,50 sobre sus cosechas variable en funcion
Chamorro Trigo Tipo 5, Michigan........oeerreeeeens .1.500,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg de los cultivos, pero que puede reducir,
Triticale.... disp. Valendia...... .230,00 Canellini Argentina 170/100.........1.400,00 Champifidn, y seguramente lo hara, el pronéstico de
Centeno.. Trigo Pienso Importacion.... Blackeyes .......ouvrreeerens .1.550,00 Granel (Pie Cortado) conseguir una campafia récord de almen-

Precios portoneladaa granel. | NEGES s s 1.500,00 Bandeja (Pie Cortado) dra.

Ayudas de un millon de euros para replantar
los frutales afectados por el virus Sharka

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragon ha con-
voca una linea especifica de apo-
yo a las replantaciones de fruta-
les para agricultores afectados
por el virus de la Sharka. La
cuantia total destinada a esta
convocatoria es de un millén
de euros y el plazo de solicitud
finaliza el 31 de agosto. Con la
intencion de atajar la propaga-
cion del virus de la Sharka al
resto de la Comunidad, donde
hay 32.000 hectareas de frutales
dulces de hueso, el Gobierno de
Aragon ordeno el arranque de
unas 100 hectareas localizadas
en un area muy concreta de
Maella y Mazaleon, principal-
mente melocotoneros de la De-
nominacion de Origen Meloco-
ton de Calanda.

ElDepartamento de Agricul-
tura, Ganaderia y Medio Am-
biente, a través de una orden,
declar6 de utilidad publica la
lucha contra el citado virus y
se establecieron medidas para
su prevencion y lucha. En base
a ello, por resolucion la Direc-
cion General de Calidad y Segu-
ridad Alimentaria estableci6 el
arranque de frutales en dicha
area determinada.

Con el fin de dar apoyo a los
agricultores afectados por el vi-
rus, el Boletin Oficial de Aragon
publico la semana pasada una
convocatoria extraordinaria
de subvenciones especialmen-
te dirigida a la reposicion de
plantaciones, en el marco de
modernizacion de las explota-
ciones agrarias.

La subvencion incluye to-
dos los gastos necesarios para
la nueva plantacion de cultivos
lenosos. Todo ello, limitado a
una superficie equivalente a la
que se haya visto afectada por
medidas fitosanitarias obligato-
rias de arranque.

Los beneficiarios potenciales
deberan cumplir los mismos
requisitos de agricultor profe-
sional en el caso de personas
fisicas o de explotacion agra-
ria prioritaria en el caso de
personas juridicas, ademas de
haberse visto afectados por la
aplicacion de las medidas obli-
gatorias de arranque.

Sin embargo, los agriculto-
res de Maella y Mazaleon, afec-
tados por el virus y que vieron
obligados a arrancar un cen-

tenar de hectareas de frutales,
estan descontentos con las ayu-
das convocadas por el Gobierno
aragones.

Aseguran que el dinero de
estas ayudas viene de la Union
Europea, del Gobierno de Es-
pana y del de Aragon, por lo
que las bases genéricas de la
convocatoria no se adaptan al
territorio afectado, compuesto
generalmente por pequenas
explotaciones.

Ademas, para poder benefi-
ciarse de estas ayudas, el agri-
cultor debe haber tenido un
gasto minimo de 6.000 euros a
la hora de replantar los arbo-
les que en su dia se mandaron
arrancar.

No obstante, los agricultores
que cumplan con las bases re-

queridas y puedan beneficiarse
de las ayudas recibiran un 40%
del coste, y un 50% si se trata de
un joven agricultor.

El virus Sharka afecta a fru-
tales de hueso y se constituye
en una enfermedad que lastra
severamente la rentabilidad de
este tipo de producciones.

Se trata de una enfermedad
que carece de tratamientos
quimicos efectivos, siendo las
Unicas vias de lucha contra la
misma la de la prevencion me-
diante el uso de material vegetal
certificado libre de enfermeda-
des ala hora del establecimien-
to de las plantaciones o, cuando
se detecta ya la enfermedad, el
arranque de las parcelas afecta-
das y destruccion del material
vegetal.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



20 de julio de 2021

NOTICIAS DE EMPRESAS

Valencia Fruits / 15

Freson de Palos
renueva su compromiso
con la calidad y el

medio ambiente

La cooperativa palerma ha superado las auditorias de
certificacion para las normativas ISO 9001 e ISO 14001

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Freson de Palos ha renovado, un
afo mas, su compromiso con la
calidad y el medio ambiente, al
contar con el certificado ISO
9001, sobre gestion de la cali-
dad, e ISO 14001, referente al
respeto ambiental. En esta oca-
sion, la cooperativa ha superado
las auditorias de renovacion a
través de la empresa SGS Inter-
nacional Certification Services
Iberica SAU, certificando asi los
requisitos y buenas practicas en
la recepcion, manipulacion, al-
macenamiento y expedicion de
productos hortofruticolas.

En este sentido, la directo-
ra general de Freson de Palos,
Silvia Gomez, ha mostrado su
satisfaccion “por un reconoci-
miento que corrobora la exce-
lencia de nuestros productos”,
pero, a la vez, ha reconocido
que “supone una responsabili-
dad, para mantener la calidad

y los buenos habitos medioam-
bientales, algo que realiza-
mos desde décadas en nuestra
cooperativa”.

Desde 2006, 1a cooperativa pa-
lerma cuenta con el Sistema de
Gestion Integrado de Calidad,
Medio Ambiente y Seguridad
Alimentaria, que reconocen
las normas ISO 9001, ISO 14001
e IFS Food, asi como la certifi-
cacion del protocolo GLOBAL
GAP, para frutas y hortalizas,
que reconoce las buenas practi-
cas agricolas, reduciendo ries-
gos en la produccion, mediante
herramientas que verifican
de forma objetiva las mejores
actuaciones.

Para ello se realizan ex-
haustivos seguimientos en las
propias fincas, asegurando, de
esta forma, que toda la cadena
de abastecimiento queda cu-
bierta. Este protocolo incluye,
ademas, el médulo GRASP, que

promueve las buenas practicas
laborales y sociales, implemen-
tadas en todos los productores
asociados.

La Sociedad Cooperativa
Agraria Santa Maria de la Ra-
bida, ‘Freson de Palos’, inicio
su actividad en el ano 1982. Ac-
tualmente, es lider europeo en
la produccion de fresa. En este
sentido, Gomez ha explicado
que “el gran trabajo realizado
a lo largo de nuestra amplia
trayectoria avala nuestros pro-
ductos, de maxima calidad. Esto
ha permitido crecer y ampliar
nuevos mercados en los altimos
anos”.

DATOS DE LA CAMPANA
La cooperativa ha cerrado la
presente campana de fresa con
un montante de 71 millones de
kilos, de los que el 60% se ha
destinado a mercados interna-
cionales, principalmente euro-

De izquierda a derecha, Sergio Muiioz, responsable de SGS Andalucia; Silvia
Gomez, directora general de Freson de Palos; Emilio Vazquez, presidente de
Freson de Palos y Manuel Ibaiiez, delegado de SGS Huelva muestran las nuevas
certificaciones. / FRESON DE PALOS

peos. Freson de Palos present6
en su asamblea anual los datos
de la campana 2020-2021 en la
que ha superado los 74,4 millo-
nes de kilos de fruta, de los que
el 95,45% son fresas, segliin ex-
plico la directora general, Silvia
Gomez.

La exportacién sigue siendo
el principal canal de venta del
fresoén, con el 60% de su comer-
cializacién en destinos interna-
cionales, habiendo llegado esta
campana a 19 paises, destacan-
do los mercados de Alemania
(+4,5%) e Italia (+14%) y, sobre
todo, Francia (+28%) y Hun-
gria, que ha multiplicado por
2,5 sus ventas. Destacables son
los nuevos mercados abiertos
en el Gltimo ano en Suiza y Li-
tuania, donde, especialmente el
primero “se ha comportado de
forma magnifica”, destaco Sil-
via Gomez.

En lo que se refiere a los
arandanos, la produccion ha
aumentado un 21,74% respecto
a la campana anterior, crecien-
do “notablemente la presencia

en supermercados y el consumo
en Espana, un 28,5 % mas que el
ano anterior, lo que se ha refle-
jado en estos buenos datos”. A
nivel internacional se vende el
71,5% de los arandanos produ-
cidos, llegando a una veintena
de paises.

La produccién de frambuesa
se ha mantenido en cifras simi-
lares, segiin Gomez, quien se ha
mostrado satisfecha porque “he-
mos conseguido llegar a mas ca-
denas de supermercados”. Ade-
mas, de los 18 paises a los que
ha llegado la firma onubense,
“hemos consolidado mercados
abiertos hace pocos afnos, como
Rumania o Eslovaquia y, sobre
todo, llegado a paises en los que,
hasta el momento, no habiamos
conseguido entrar con esta fru-
ta, como Croacia y Austria vy,
sobre todo, Suiza”.

Respecto a la mora, aunque
ha aumentado algo su produc-
cion, sigue representando algo
menos del 0,1% de la fruta pues-
ta en el mercado por las empre-
sas de Freson de Palos.

Los recubrimientos VitaFresh™ Botanicals de
AgroFresh obtienen la certificacion vegana

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los recubrimientos comestibles
de origen vegetal VitaFresh™
Botanicals de AgroFresh han
obtenido la certificacién vega-
na. La demanda de productos
veganos esta creciendo expo-
nencialmente y la compania se
complace en ofrecer esta impor-
tante certificacion.

La etiqueta V-label de la
Unién Vegetariana Europea
(EVU) proporciona una garan-
tia de calidad, de confianza, y de
seguridad para el consumidor al
certificar que los productos no
contienen componentes de ori-

S

VitaFresh
Botanical_s

AgroFresh Solutions es lider mundial en soluciones para extender la frescura y

vida util de frutas y verduras. / AGROFRESH

gen animal. Esta certificacion
se ha otorgado a los recubri-
mientos VitaFresh Botanicals
Life y VitaFresh Botanicals
SoftFruit, soluciones aplica-
bles a una amplia variedad de
cultivos, desde citricos hasta
aguacates o fruta de hueso.

VitaFresh Botanicals Life y
VitaFresh Botanicals SoftFruit
son recubrimientos comestibles
plant-based.

Los productos aumentan la
proteccion natural de la piel,
creando una membrana de “do-
ble piel” que reduce la deshi-
dratacion, mantiene el peso y

bloquea la frescura de los pro-
ductos a lo largo de la cadena
de suministro. Se fabrican bajo
las normas certificadas ISO 9001
“sistema de gestién de calidad”
e ISO 14001 “sistema de gestion
medioambiental”.

Las soluciones ofrecen una
mayor eficiencia, ayudando a
mantener las caracteristicas
organolépticas de las frutas a
la vez que reducen la pérdida
y el desperdicio de alimentos,
ayudando en ultima instan-
cia a proporcionar una ma-
yor frescura y calidad a los
consumidores.

OLETiN DE SUSCRIPCION

ﬁvalenciao ‘

Valencia Fruits y Anuario*

EMPRESA:
DE ACTIVIDAD:

CON DOMICILIO EN:

[ ] Espana: 159,00 Euros

CALLE:

[ ] Europa: 285,00 Euros

E-MAIL:

[ ] Resto paises: 360,00 Euros

Anuario Hortofruticola

DNI/NIF:

NUMERO:

CP:

TEL.:

DESEA SUSCRIBIRSE AL SEMANARIO VALENCIA-FRUITS, POR EL PLAZO DE UN ANO, HACIENDO EFECTIVO EL IMPORTE DE LA SUSCRIPCION POR:

BANCO/CAJA:

[ ] Suscriptor VF: 35,00 Euros (+envio)

[ ] No suscriptor VF: 60,00 Euros (+envio)

(Anotar X en la forma elegida)

*Valencia Fruits incluye el envio del semanario durante
un aio y del Anuario a la direccion del suscriptor

IBAN N°

Firma

Enviar por e-mail a Valencia Fruits: info@valenciafruits.com o por correo postal a Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 - 46005 VALENCIA
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La alternativa

FOMESA FRUITECH lidera el proyecto FYSIUM® en Espana. La nueva
forma de aplicacion de 1-MCP, que mantiene la calidad de las
manzanas durante largos periodos de conservacion.

Ventajas:

B TECNOLOGIA DE VANGUARDIA que asegura una aplicacion perfecta.

B SEGURIDAD: la aplicacion se realiza desde el exterior de las
camaras no modificando el ambiente interno, ni exponiendo al
operador.

B CONTROL: El sistema de control de flujo permite asegurarnos que la
aplicacion se ha realizado correctamente.

B COMPACTO: Todo el sistema es compacto y
sencillo.

B RAPIDO Y VERSATIL: La aplicacion es rapiday
adaptable.

B PRECISION: El sistema calcula exactamente la
dosis que deseamos utilizar y aplicar.

V' 4

- g FOMESAFRUITECH

Your postharvest partner since 1955

SCBTAY | Cami del Raco, 10 - Pol. Ind. Norte | T.+34 96 121 18 62 | info@fomesafruitech.net
46469 Beniparrell - Valencia (Espafial | F. +34 96 121 41 13 | www.fomesafruitech.net
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MELON Y SANDIA DE LA MANCHA / VILLACONEJOS
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CRISTOBAL JIMENEZ / Presidente de la Interprofesional de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha

“El melon va bajando y la
sandia sigue ganando terreno”

Las cifras de superficie plantada son concluyentes. La sandia sigue ganando terreno en los campos de Castilla-La Mancha.
Para esta temporada se prevé un incremento del 15% en el niimero de hectareas frente al retroceso del 3% en melon. Para Cris-
tobal Jiménez las razones de este aumento en sandia radican en que es un producto que esta respondiendo bien. “Llevamos
unos anos buenos. El ejercicio mas uniforme y estable fue el de 2020, y de ahi el crecimiento en esta produccion”, explica el
presidente de la Interprofesional de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuadles
son las cifras de la superficie
plantada de melon y sandia
en Castilla-La Mancha para
la campana 2021?

Cristobal Jiménez. El
ano pasado se sembraron
5.853 hectareas de melon y
2.719 de sandias. Para esta
campana la superficie real
plantada, segiin los datos que
la Consejeria de Agricultura,
Agua y Desarrollo Rural de
Castilla-La Mancha ha pro-
porcionado a la Interprofe-
sional de Mel6n y Sandia, se
sitiia en 5.681 hectareas en
melon, lo que supone un des-
censo de casiel 3%, y en 3.147
hectareas para la sandia, con
un incremento en esta produc-
cién del 15%.

Con estas estimaciones
de superficie, el ano pasado
en sandia nos movimos en
torno a 180.000 toneladas y se
desarroll6 una buena tempo-
rada que se caracterizo por el
gran equilibrio entre la oferta
y lademanda. El desarrollo de
esta temporada, con mas volu-
men de producto, dependera
de diversos factores y vere-
mos cual es el balance final
del ejercicio.

Para proporcionar infor-
macion util al sector, y ayudar

]
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Una de las recomendaciones de Jiménez es “no prostituir la calidad en favor de la cantidad”.

en su campana de comercia-
lizacion, tras la reunion de la
junta directiva de la interpro-
fesional y los miembros de la
Mesa de la Lonja del Melon y
la Sandia de Castilla-La Man-
cha, se ha acordado que las
sesiones de esta temporada
de cotizaciones se desarrolla-

“Se ha acordado que las sesiones
de cotizaciones de la Lonja se
desarrollaran cada miércoles a las
20.00 horas desde el 28 de julio
hasta el 6 de octubre”

ran cada miércoles a las 20.00
horas en las instalaciones de
La Feria Nacional del Cam-
po (Fercam) de Manzanares
(Ciudad Real), desde el 28 de
julio hasta el 6 de octubre. De
esta forma se pueden mane-
jar precios medios reales que
aportan informacion sobre el
desarrollo de la semana.

VF. ;Qué analisis realizan
tras difundir de los datos de
superficie plantada en Casti-
lla-La Mancha?

CJ. Los datos son claros.
En el ano 2018, en melon cul-
tivamos 6.008 hectareas, 6.182
en 2019, 5.853 en 2020 y 5.681
en 2021. Y de sandia planta-
mos 2.385 hectareas en 2018,
2.635 en 2019, 2.719 en 2020 y
3.147 en 2021. Por lo tanto, el
melo6n va bajando en superfi-
cie cultivada y la sandia sigue
ganando terreno porque esta
respondiendo mejor. Aunque
es cierto que este producto da
grandes sustos porque en esta
zona la comercializacion de
un 30% de la cosecha depende
de la exportacion a la Union
Europea. Pero en sandia lleva-
mos unos anos buenos. El ejer-
cicio mas uniforme y estable
fue el de 2020, y de ahi el creci-
miento en esta produccion. La
calidad esta siendo buena y en
sandia obtenerla resulta mas

4
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facil porque se cultivan solo
tres variedades. Sin embargo
en melon es mas complicado
porque hay muchos tipos, y
esto conlleva que exista mu-
cha inestabilidad en precios,
porque la calidad no es tan
uniforme como en la sandia.

VF. ;Ha sido hasta el mo-
mento benigna la climatolo-
gia con los cultivos en esta
campana?

CJ. La climatologia ha fa-
vorecido el desarrollo de los
cultivos. En Castilla-La Man-
cha la producciéon de melén
y sandia se desarrolla al aire
libre, salvo el cultivado bajo
manta térmica por adelantar
quince dias la campaia. Por
ello, nos encontramos ex-
puestos a sufrir los cambios
bruscos de la climatologia.
Pero el grueso de las planta-
ciones castellano-manchegas
se realizan a partir de mayo,
y en este mes los riegos se re-
ducen. Los cambios de tempe-
ratura son ya memos bruscos
y pueden afectar mas las olas
de calor, como por ejemplo la
que hemos tenido estos dias.
Si el fruto ya esta empezando
a estar maduro, y se encuen-
tra en pleno desarrollo, se
puede quedar sin hoja y se
puede solear. Este no ha sido
el caso porque en esta ultima
ola de calor el fruto todavia
estaba pequeno, bien cubierto
con las hojas, y no ha sufrido
danos.

VF. ;Cuando esta previsto
que arranque la campana?

CJ. Tal y como ha avanza-
do la plantacion, los primeros
cortes de melon pueden rea-
lizarse esta misma semana,
pero con volimenes poco sig-
nificativos, ya que son planta-
ciones tempranas, con manta
térmica. Esto nos permite
estar tres meses en campana,
porque este afio se comenzo a
sembrar el 12 de abril y los 1l-
timos melonares se han plan-
tado esta semana.

Sembrar melones y san-
dias en estas fechas supone un
riesgo porque la produccién
llegara al mercado a primeros
de septiembre, y entrando en
ese mes la climatologia ya re-
sulta muy variable y puede
provocar danos en los campos,
y ademas el consumo comien-
za a descender.

A pesar de los cortes mas
tempranos en los cultivos bajo
manta térmica, prevemos que
la campania de melon y sandia
en Castilla-La Mancha arran-
cararealmente entre el 20 y el
25 de julio. Y la primera Mesa
de la Lonja, con referencias
reales de precios, se celebra-
ra el 28 de julio. Aunque en
esta primera sesion ha habi-

(Pasa a la pagina 4)
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SmartFresh’

an AgroFresh solution

SmartFresh™ ProTabs
lleva tu fruta mas lejos.
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gy organoléptica por mas 1
tiempo.

RESPONSABLE COMERCIAL:

Ag ro José M. Marrero Martinez-Carlén

Tel: 683 197 868
We Grow Confidence™ jmarrero@agrofresh.com

ag rofresh com AVISO: AgroFresh no emite ninguna declaracion ni garantia en cuanto a la integridad o exactitud de cualquier informacion contenida en este documento. Los términos
° completos estan disponibles en www.agrofresh.com/terms-conditions

Titular: AgroFresh Holding France SAS., 23-25 avenue Mac-Mahon, 75017 Paris, Francia
Responsable de la puesta en el mercado: AgroFresh Spain SL, Ciudad de Sevilla, 45-A Paterna, Valencia, 46988, Espafia

SmartFresh™ ProTabs, 1-Metilciclopropeno 2.0% p/p inscrito en el Registro Oficial de Productos Fitosanitarios con el n® ES-00179

Use los productos fitosanitarios de manera segura. Lea siempre la |ND|CAC|ONE_S DE PF—LIGR,O:
etiqueta y la informacion sobre el producto antes de usarlo. H315 Provoca irritacion cutanea. » )
H412 Nocivo para los organismos acuaticos, con efectos nocivos duraderos.
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“El melén...”
(Viene de la pagina 2)

do anos en los que determinadas
variedades no han tenido cotiza-
cion como el melén o la sandia de
segunda categoria.

Y en cuanto al desarrollo de
la temporada, a partir del 10 de
agosto, cuando termina la Re-
gion de Murcia, ya nos quedamos
solos en el mercado con el melon
Piel de Sapo. En sandia atn pue-
den quedar pequenos volimenes
de producciones de otras zonas.

Los melones de Murcia se so-
lapan ligeramente con los nues-
tros. Y es posible que este afio los
productores murcianos alarguen
un poco mas la campana porque
la primavera fue lluviosa y se
retraso la siembra. Pero este so-
lapamiento en el melén Piel de
Sapo puede afectar escasamente
a un periodo de una semana.

VE. ;Por qué tipo de melon
se esta apostando en Castilla-La
Mancha?

CJ. Como interprofesional,
nuestra recomendacion es no
prostituir la calidad en favor
de la cantidad. Pero también es
cierto que los productores tienen
parte de razon cuando afirman
que la calidad extra no se paga
como corresponde. Y este es uno
de los motivos por los que la IGP
Melon de La Mancha no termina
de despegar, porque no se paga el
producto de calidad.

Las variedades de calidad
extra dan muchos menos Kkilos,
hasta un 40% menos. Estos tipos
de melon rinden menos pero son
un manjar y una exquisitez para
el consumidor. Pero si dan menos
kilos y me van a pagar solo dos
céntimos mas, el productor pre-
fiere obtener mas kilos y que le
paguen dos céntimos menos. En
esas variedades exquisitas debe-
ria haber una diferencia minima
de precio de diez céntimos por
encima de los melones norma-
les. Y estoy convencido de que el
consumidor los pagaria.

Esta esuna delasluchasdela
Interprofesional de Melon y San-
dia de Castilla-La Mancha. Pero
es una interprofesional regional,
no disponemos de medios, los re-
cursos son limitados, y al sector
no se le puede apretar mas inten-
tando que lo financie todo.

VF. ;Cudl es la situacion ac-
tual de la Interprofesional de
Melon y Sandia de Castilla-La
Mancha?

4

La Mancha en dos meses y medio, de julio a septiembre, comercializa 220.000 toneladas de melon y 190.000 de sandia. / ARCHIVO

. D

Melon Piel de Sapo

1melén dominante en Castilla-La Mancha

es el Piel de Sapo. También se producen
otros tipos para exportacion como el Canta-
loup o el amarillo, un tipo del que esta cam-
pana se ha plantado un poco mas. “Pero son
variedades que no llegan ni al 5% de la super-
ficie plantada y no son representativas en el
volumen total de produccion. Son variedades
que generalmente se siembran bajo contrato,
y alin asi hay campanas comerciales muy com-
plicadas con pérdidas para el productor. Por
eso estas variedades no acaban de despegar”,
explica Cristébal Jiménez. “El Piel de Sapo
en Castilla-La Mancha se defiende bien, aun-

CJ. Necesitamos medios por-
que en determinados momentos
se producen dientes de sierra de
precios, ya que la oferta de este
producto perecedero se encuen-
tra muy atomizada. En Casti-
1lla-La Mancha hay casi 2.000
productores de melones, es un
sector muy individualista, y los
comercializadores y el mercado
lo saben. Y en el momento en
el que en el mercado existe un
volumen elevado de producto el
precio se viene abajo.

Una interprofesional con re-
cursos puede salir al mercado
con campanas de estimulo al
consumo e incluso puede adop-
tar medidas como retirar del
mercado el melon de segunda
categoria, compensando a los
productores, para que las cotiza-
ciones no se desplomen.

Pero para realizar este tipo
de acciones nos faltan medios

economicos. La Union Europea
tiene partidas para realizar pro-
mociones pero nos falta infraes-
tructura. Hay que presentar un
proyecto con un presupuesto
para cinco afios. Pero son proyec-
tos cofinanciados. La UE finan-
ciaun 70% o un 80%, dependien-
do delas solicitudes que existan,
pero el otro 30% corre a cargo de
la interprofesional. Para obtener
ese 30% habria que aprobar una
extension de norma para poder
cobrarle al productor una cuota.
De esta forma se podria optar a
los fondos de la Unién Europea y
se podrian realizar campanas de
promocion.

La interprofesional aglutina
aproximadamente al 60% de la
produccion y la comercializacion
y con una extension de norma se-
ria posible obtener medios eco-
nomicos. Pero todo esto se puede
hacer cuando se ven resultados.

que las oscilaciones de precios también son
grandes en funcion de la oferta y la demanda.
Algo que ya se ha visto esta campana en Alme-
ria, en la que los productores han acumulado
pérdidas en melon y sandia de entre 3.500 y
4.000 euros por hectarea. Es un producto muy
sensible, los costes de produccion en inverna-
dero son mas altos, y vender por debajo de 50
céntimos es acumular pérdidas. Sin embargo,
en Castilla-La Mancha el producto es rentable
vendiendo entre 25 y 30 céntimos el kilo. El
concepto de produccion es diferente”, concluye
el presidente de la Interprofesional de Melon
y Sandia de Castilla-La Mancha. &

VE. Ha comentado que la IGP
no termina de despegar, ;qué ha-
ria falta para darle un impulso?

CJ. En la IGP Melon de La
Mancha estamos tirando del ca-
rro un grupo de productores y
comercializadores de una forma
quijotesca.

Castilla-La Mancha cuenta
con una IGP desde el 2006, y Eu-
ropa lareconoci6é en 2011, pero se
esta comercializando muy poco
volumen con este sello de calidad
porque la distribucion busca pre-
cios y no paga la calidad del pro-
ducto etiquetado con el sello IGP.
Y, como en cualquier proyecto,
para apostar por una iniciativa
productores y comercializadores
quieren obtener resultados posi-
tivos. Y no se estan obteniendo.

Al final el producto IGP se co-
mercializa en tiendas gourmets
pero con volimenes muy bajos. Y
esta alternativa no puede ser la

Unica salida comercial porque en
La Mancha en dos meses y medio
comercializamos 220.000 tonela-
das de mel6n y 190.000 de sandia.
Y eso exige salir al mercado y
vender muchos Kilos.

VE. Viendo como se ha desa-
rrollado la campana almerien-
se y como esta discurriendo en
Murcia, ;qué sensaciones comer-
ciales tienen para la temporada
manchega?

CJ. Son campanas totalmente
diferentes. Hay anos que Alme-
ria y Murcia han desarrollado
ejercicios estables y con buenos
precios, y en La Mancha la tem-
porada se ha venido abajo. Tam-
bién hay que tener en cuenta que
en Castilla-La Mancha se han
llegado a sembrar hasta 14.000
hectareas de melones y sandias,
generando 400.000 toneladas de
melon, y eso resulta muy com-
plicado de comercializar con
rentabilidad.

De ahinaci6 la interprofesio-
nal y la Mesa de la Lonja, para
intentar vertebrar y coordinar
al sector. Los productores y los
comercializadores hemos conse-
guido sentarnos en unamesae ir
delamano. Y hasta ahora, en los
ocho anos que llevamos funcio-
nando, ningun acuerdo se ha so-
metido a votacion. Todos han sa-
lido aprobados por unanimidad.

La interprofesional y 1a Mesa
de la Lonja son muy utiles para
vertebrar el sector y ofrecer in-
formacion y claridad. La Mesa de
la Lonja no impone precios, por-
que esta prohibido por ley, pero
da una informacion muy util so-
bre como se estan moviendo las
cotizaciones. Y tiene autoridad
dentro del mercado en el caso de
litigios y sus precios se toman
como referencia en caso de con-
flictos. Ademas, el ano pasado
sali6 una nueva ley adaptando
su funcionamiento, unificando
criterios y aportando mas auto-
ridad de cara al mercado.

El problema de gestionar vo-
limenes elevados de produccion
es serio. En Castilla-La Mancha
contamos con una buena zona
productora, con producciones
de calidad, y el iinico problema
actualmente son las restriccio-
nes de agua. Pero el melon sale
hacia los mercados con una ca-
lidad excelente, y se diferencia
claramente del obtenido en otras
zonas productoras. En la sandia
hay menos diferencias, pero en
melon la calidad respecto a otras
regiones es incuestionable.

Borrascas

3606939843 Marcos

-

s@borrascas.es
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FRANCISCO SERRANO / Presidente de la Cooperativa Los Llanos

“Espe_ra_mos que este verano
sea S|m|_lar al anterlor la
pandemia no paralice el mercado”

La Mancha y Alicante

Han pasado tres afos desde que
Francisco Serrano fuera nom-
brado presidente de la Coopera-
tiva Los Llanos. Tres afios com-
plicados, especialmente estos dos
ultimos debido a las dificultades
derivadas de la pandemia, pero
que Serrano los valora de forma
positiva.

Su cometido en este tiempo
se ha centrado en supervisar
todo el trabajo relacionado con
la gestion de la cooperativa e
informar a la junta directiva y
a los propios socios de su evolu-
cion asi como plantear cambios
para mejorar la operatividad de
la misma. Precisamente en este
plan de mejoras se enmarcan las
reformas y la renovacion de la
maquinaria que Los Llanos llevo
a cabo el ano pasado.

PIONEROS EN SANDIA
La Cooperativa Los Llanos ha
sido pionera en La Mancha en
el cultivo de la sandia, que supo-
ne el 80% de su oferta total. Tal
como apunta Francisco Serra-
no, esta apuesta por la sandia
“se debe a una politica comer-
cial centrada en la exportacion,
siendo Francia, Bélgica, Reino
Unido, Alemania y Polonia nues-
tros principales destinos fuera
de Espana”.

Si bien la cooperativa lleva
afios desarrollando esta linea
de ventas en el extranjero, que
ademas va ganando mas peso en
total de kilos comercializados,
Serrano apunta que “nuestro
principal mercado continaa sien-
do el nacional”.

Laproduccion de los socios se
reparte entre los meses de julio,
agosto, septiembre y octubre,
siendo el mes de agosto el mas
fuerte.

Las variedades de sandia que
se cultivan son Romalinda, Style,
kasmira y Premium; mientras
que en meléon —que supone el
20% de la produccion total—es-
tan optando por las variedades
Piel de Sapo mas extendidas que
son Roncero, Cordial y Valeoso.

defienden la continuidad

Francisco Serrano en una de las plantaciones de sandia de la cooperativa. / CLL

Fuera de Espaiia, la
cooperativa vende sus
sandias en Francia,
Bélgica, Reino Unido,
Alemania y Polonia

UN VERANO SIMILAR A 2020
Con los cortes de las primeras
sandias, la cooperativa ha dado
comienzo a la campana 2021 que
coincide con el segundo verano
marcado por la pandemia y con
unos niveles de consumo mas
bajos respecto al ano pasado. A
pesar de ello, Francisco Serra-
no espera que “el verano de 2021
sea similar al anterior” y que

las nuevas olas de contagio que
estamos viviendo ahora mismo
“no paralicen el mercado”.

A la espera de que el calor
apriete en Espana y en Europa
para activar el consumo de san-
dia y melon, en el campo, los so-
cios de la cooperativa han esca-
lonado sus siembras para tener
produccion y oferta homogénea
los dos meses y medio de campa-
na, y “no saturar el mercado”.

En una temporada en la que
impera la cautela, la coopera-
tiva Los Llanos seguira ofre-
ciendo sus sandias y calidad
de calidad, con la marcha de
siempre y con la esperanza de
que el mercado responda como
lo hizo el ano pasado a pesar de
la pandemia.

En pasado 5 de julio, repre-
sentantes de Asaja Castilla-La
Mancha se reunieron con los
dirigentes de Asaja Alicante
para analizar la propuesta del
Ministerio parala Transicion
Ecologica sobre la renovacion
de los planes hidrologicos de
cuenca para el periodo 2022-
2027, entre los que figura au-
mentar gradualmente el cau-
dal ecologico del Tajo durante
los seis proximos afios. Una
decision a la que se oponen
frontalmente ambas organi-
zaciones por considerar que
atenta contra el sistema pro-
ductivo espanol y los agricul-
tores. Ambas organizaciones
agrarias defendieron el uso
agricola del agua, incluyendo
el mantenimiento del Trasva-
se Tajo-Segura, tal y como esta
actualmente regulado, y ana-
dian que esta planificacion
atenta y dana directamente el
sistema productivo espanol,
penalizando al Levante de for-
ma gratuita y estéril, pues los
aumentos de caudales ecologi-
COs generaran unos sobrantes
que tienen como destino final
Portugal.

Las dos organizaciones
agrarias denunciaron los
nuevos planes hidrolégicos
presentados por Transicién
Ecologica, en los que echan
en falta una planificacion hi-
drica para Espana, asi como
la defensa frontal del Trasvase
Tajo-Segura tal y como esta ac-
tualmente regulado y un equi-
librio entre la cuenca cedente
y la receptora.

“Desde Asaja Castilla-La
Mancha tenemos que denun-
ciar que los borradores que
nuestro Gobierno ha presen-
tado a consulta son, en toda
regla, una declaracion de gue-
rra al sistema productivo es-
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del Tajo-Segura

panol, porque, al contrario de
lo que marca el Real Decreto
907/2007, de 6 de julio de 2007,
de planificacion hidrologica,
ni satisfacen las demandas
ni equilibran el desarrollo
del sector primario, sino que
suponen un freno rotundo y
radical a la produccioén de ali-
mentos. Asimismo, en cuanto
al tema concreto que afecta
al Levante, el aumento de los
caudales ecologicos del rio
Tajo, desde Asaja Castilla-La
Mancha opinamos que el
Trasvase Tajo-Segura tiene
que servir para lo que estaba
sirviendo hasta ahora y para
lo que fue creado: atender las
necesidades de la poblacion
y los agricultores, no para
separarnos y crear el odio y
enfrentamiento entre territo-
rios”, afirmaba el presidente
de Asaja Castilla-La Mancha,
José Maria Fresneda, el cual
también se preguntaba, “que
,como es posible que los por-
tugueses sigan desarrollando
regadios con elaguadel Tajoy
aqui se intenten frenar”.

Por su parte, el presidente
de Asaja Alicante, José Vicen-
te Andreu, afirmaba que “en
Espana hay agua suficiente,
con unos sobrantes de 50.000
hectometros ctibicos que cada
ano van al mar por nuestras
cuencas y con el Tajo vertien-
do a Portugal 5.000 Hm?® mas
de lo acordado por el Conve-
nio de Albufeira. Solo falta
control, infraestructuras y
planificacion, medidas que
Nno aparecen por ninguna par-
te delos borradores aprobados
por el Gobierno, que solo ha-
blan del uso ambiental de la
misma y caudales ecologicos.
El Gobierno nos ha presenta-
do unos planes que suponen
la ruina para nuestro sector
agrario, que abocan a la es-
tampida de los jovenes y a la
despoblacion, porque dejan
sin expectativa alguna a los
regadios y, por tanto, el futu-
ro de las zonas de interior y la
vida de los pueblos”.

Ambos equipos acordaron
seguir trabajando conjunta-
mente para establecer medi-
das y politicas en materia hi-
drica, que sean positivas y que
construyan, en lugar de seguir
con argumentos que incenti-
ven los enfrentamientos y la
estéril y vacia lucha de unos
en detrimento de otros y vice-
versa. “La agricultura desa-
rrollada en el Levante y en La
Mancha son complementarias
y ambas se necesitan, pues de
no existir una de ellas la otra
saldria muy perjudicada. En
invierno y primavera en el Le-
vante se cultivan los mismos
productos que en La Mancha
en verano y otofio, por eso,
podemos compartir merca-
dos y complementarnos. Nos
necesitamos, juntos somos
mas fuertes y creamos un pais
mejor, mas rico y solidario”.
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AGUSTIN BORJA / Agroborija, S.L.

“Nuestro objetivo

€s crecer

pero sin perder nunca el
control sobre el producto”

En 2021, Agroborja celebra su 25 aniversario. Un negocio familiar con un modelo empresarial basado
en el control del producto desde el campo hasta el mercado. Esta politica de trabajo les ha permitido
crecer hasta llegar a ser una de las firmas manchegas de referencia cuando hablamos de sandia de ca-
lidad. Con la certificacion IF'S recién obtenida, Agroborja continua su trayectoria ascendente abrien-
dose camino en Europa pero sin dejar de lado nunca el mercado nacional.

Valencia Fruits. ;Como se
presenta la campania 2021 de
sandiay melon de La Mancha
visto como han funcionado Al-
meriay Murcia?

Agustin Borja. Este afio
se presenta como una campa-
na mas, en los que habra los
altibajos habituales. La clave
esta en saber responder ade-
cuadamente en cada momen-
to de la temporada.

VF. ;Como se ha planifica-
do la siembra en Agroborja
este ano?

AB. La cosecha se ha pla-
nificado como otros anos, de
forma escalonada para no
tener problemas a la hora de
cumplir con la demanda del
mercado.

No sera una campana ‘tem-
prana’, como en anos anterio-
res, ya que los primeros cortes
se empezaran entre el 20 y 25
de julio, que de por si, son las
fechas tradicionales para La
Mancha.

El desarrollo de las plan-
taciones ha sido correcto, sin
incidencias climaticas dignas
de mencion. No se han regis-
trado golpes de calor por lo
que las plantas no han teni-
do episodios de estrés. En el
tema de plagas, nada fuera
de lo habitual y todo contro-
lado con los tratamientos
tradicionales.

En definitiva, en la parte
propia de campo ha sido una
temporada correcta y normal.

VF. ;Cual es la situacion del
mercado a primeros dejulio? Y
¢como puede condicionar esto
al inicio de la temporada de La
Mancha?

AB. En sandia, con la lle-
gada del calor en Europa, en
la altima semana de junio, la
exportacioén se reactivo de tal
forma que hubo una buena
‘limpia’ en la zona de Murcia
con el consiguiente incremen-

Agustin Borja es la segunda generacion al frente de esta préspera empresa familiar. / AB

to de precios. En los primeros
dias de julio, esta ‘euforia’ se
calmo6 afortunadamente, con
precios mas acordes a los ni-
veles normales de la sandia.
Esta ‘euforia temporal’ no
es buena ya que incita a mu-

"“El desarrollo de las plantaciones
ha sido correcto, sin incidencias
climaticas dignas de mencion”

chos a cortar antes de tiempo
con la intencién de aprove-
char ese tiron de precios. Y
todos sabemos qué pasa cuan-
do un producto no cumple con
las expectativas gustativas del
consumidor.

Lo mejor es que haya un
equilibrio en los precios de
venta durante toda la campa-
na nacional y la calidad sea
constante, sea cual sea la zona
de produccion.

VEF. ;Cudales son las previ-
siones comerciales que maneja
la empresa este verano?

AB. Saber como responde-
ra el mercado y el consumo,
es casi imposible. El ejemplo
lo tenemos en la campana del
ano pasado. La mayoria augu-
raba una temporada desastro-
sa debido a la crisis sanitaria
y la falta de turistas. Al final
fue uno de los anos con mayo-
res cifras de venta, sobre todo
en exportacioén.

VE. La sandia ya se ha im-
puesto, en volumen, al melon
en Castilla-La Mancha. ;Por
qué este ‘sorpasso’en una zona

Crta. Nac. 430A, Km. 366,2.
Tifs.: 926 636 322 / 649 416 768 / 615 977 291| villaltavaler

13230 Membrilla, Ciudad Real

illaltavalero.com

VILLALTA

VALERD

MELONES Y SANDIAS
MERCADO NACIONAL
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“Lo mejor es que
haya un equilibrio en
los precios durante la
campaiia y la calidad
sea constante”

reconocida por sus melones
Piel de Sapo de calidad?

AB. Si bien en superficie
cultivada el melon atn sigue
estando por encima, en vo-
lumen, la sandia ya lo ha su-
perado al dar mas kilos por
hectarea.

Este incremento en La
Mancha viene acompanado
por las grandes firmas que
dominan el mercado de la
sandia y que han apostado por
nuestra zona para ampliar su
oferta. Esto implica que son
producciones mas controla-
das, en manos de pocas em-
presas y dirigidas sobre todo a
la exportacion en su mayoria.

El melon, por el contrario,
mantiene su idiosincrasia. Es
decir que cada uno planta de
acuerdo a sus capacidades, si-
guiendo la estela de los resul-
tados del ano anterior y con
una venta dirigida mercado
tradicional, controlado en
su mayoria por la figura del
‘corredor’.

La buena aceptacion de
la sandia en los mercados
exteriores lo convierte en un
cultivo con gran potencial
productivo en La Mancha, que
ademas, no ha tocado techo.
En Europa somos los Gnicos
que ofrecemos una sandia de
calidad y en cantidad en los
meses de agosto y septiem-
bre. Los exportadores estan
apostando mas por nuestra
zona y los productores, como
nosotros, hemos recogido el
guante, incrementando nues-
tra oferta en sandias.

VF. Entonces podemos de-
cir que jAgroborja esta apos-
tando decididamente por la
exportacion?

AB. Si, la exportacion va
ganando peso en Agroborja.
En 2020, las ventas fuera de
Espana representaron el 30%
del total comercializado por
nuestra empresa; las gran-
des superficies y cadenas de
supermercados absorbieron
el 40%; y el 30% restante fue-
ron ventas realizadas en dis-
tintos mercados mayoristas
nacionales.

Con la intencion desarro-
llar atin mas la linea de expor-
tacion, visto el creciente inte-
rés delos clientes extranjeros,
el ano pasado realizamos una
inversion importante en la
reforma de nuestro almacén
para adecuarlo a las exigen-
cias del protocolo de la certi-
ficacion IFS. Ya contabamos
con la certificacion Global
GAP para el campo pero fal-
taba el almacén. Era un requi-
sito necesario para abrirnos
camino en Europa.

A principios de julio
concluy6 la auditoria y es-
tamos a la espera de la apro-
bacion y tramitacion de la
documentacion.

VE. (Qué otros cambios se
han realizado para orientar la
produccion mas al mercado de
exportacion?

AB. En el caso concreto de
Agroborja, siempre ha plani-
ficado sus siembras con una
orientacion clara al merca-
do, pero nacional, que es el
destino principal de nuestras
producciones y el que mejor
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paga, normalmente. En este
sentido, Espana siempre ha
sido de calibres gordos, y en
los ultimos anos, en el caso de
la sandia, demanda mas varie-
dades sin pepitas.

Dicho esto, es cierto que
paises como Alemania, prin-
cipal destino de exportacién
junto con Polonia, demandan
calibres medianos. En este
sentido, ya el ano pasado
realizamos pruebas en cam-
po para obtener piezas de
menor calibre. Pero también
hay que recordar que en toda
la produccion de sandias en
La Mancha, hay un volumen
importante de calibres media-
nos que se ajustan a las pre-
ferencias del cliente aleman.

Por lo tanto, ensayos se
realizan todos los afos para
probar variedades, mejorar
los rendimientos, etc, pero
Nno son ensayos propiamen-
te dirigidos a la exportacion
sino a mejorar nuestras
producciones.

“La Mancha es la
Unica que ofrece
sandia de calidad

y en cantidad en
agosto y septiembre”

“Variedades en
melon hay muchas
pero ninguna de ellas
es ahora mismo la
variedad perfecta”

VF. En el tema varietal, el
melon sigue siendo un gran
desafio para las casas de se-
millas. ;Cuadles son las con-
diciones indispensables que
debe reunir un melon para
ser considerado una buena
opcion para su produccion y
comercializacion?

AB. En primer lugar tiene
que ser un melén atractivo
visualmente y ante todo con
sabor. En campo, se busca que
lamata sea abundante y cubra
el fruto para evitar la exposi-
cion directa a los rayos del sol;
con buenos rendimientos por
hectarea incluso en tierras
‘cansadas’ y con una produc-
cion digna que asegure una
rentabilidad al productor.

Variedades hay muchas y
todos los anos salen nuevas,
pero ninguna de ellas es ahora
mismo la ‘variedad perfecta’.

De todas formas, se han
hecho avances en este sentido
y actualmente hay una serie
de variedades, que si bien no
reunen todas las condiciones
antes descritas, se ajustan
bastante bien a las preferen-
ciasdelos agricultores y a sus
estrategias de cultivo.

VF. ;Como realiza Agrobor-
Jja la eleccion de las variedades
a cultivar en cada camparna?

AB. Una premisa que apli-
camos en Agroborja es “tener
memoria” y no basar la elec-
cion arreglo alo ocurrido solo
el ano anterior. También es
fundamental saber cual es tu
mercado y asesorarte con tus
clientes.

Con todo ello, debes selec-
cionar las variedades que me-
jor se ajustan a tus intereses
productivos y comerciales,
pensando siempre en garan-
tizar cantidad y calidad du-
rante toda tu temporada.

MELON Y SANDIA DE LA MANCHA / VILLACONEJOS

Esta es la politica que apli-
camos en Agroborja, y sibien
a veces puedes errar en la
eleccion, los resultados obte-
nidos hasta ahora y la propia
progresion que estamos te-
niendo son la prueba de que
es una buena politica.

VF. En 2021, Agroborja
celebra su 25 aniversario. Un
negocio familiar con un mo-
delo empresarial basado en el
control del producto desde el
campo hasta el mercado. ;Este
modelo es la clave de su éxito?

AB. Cuando mipadre y mi
tio pusieron en marcha el pro-
yecto empresarial Agroborja’,

Desde Agroborja confirman que en el campo la temporada ha sido correcta y normal. / AB

i Nuevo !

ANI-M &
ANI-M L

Ralentiza la senescencia.

Reduce las mermas y evita la deshidratacion.
Mantiene el aspecto original de la fruta.
Reduce las oxidaciones y pardeamientos que se producen en la piel.

Tratamiento postcosecha sin residuos
para su aplicacion en melones.
-
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desde el principio tuvieron
claro cual era su objetivo: el
control total del producto tan-
to en campo como en la venta
ofreciendo un valor anadido.

En estos 25 anos se han
mantenido fieles a este mo-
delo, inculcandolo también a
la siguiente generacion, con
resultados verdaderamente
excelentes.

Agroborja es ambiciosa
como empresa, pero siempre
ha tenido claro que era mejor
ir poco a poco, creciendo de
forma sostenida pero cons-
tante y sin perder nunca el
control sobre el producto.

www.sanifruit.com
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Vicente Peris incrementa un 10%
su volumen de melon Piel de Sapo

La sandia es la fruta mas vendida por la empresa valenciana durante los meses estivales y que le
permite llegar a mercados, fuera de Espana, donde el melon Piel de Sapo es un desconocido

Vicente Peris es una empre-
sa familiar, cuyo origen se
remonta a 1944, y que actual-
mente cuenta con la tercera
generacion al frente de la em-
presa. Su actividad comenzo
con el cultivo del melén y
muy pronto apostaron por las
marcas como sena de identi-
dad, como modo de destacar
la calidad de sus melones. De
hecho, la marca 18 Quilates se
registro en 1947y fue aside las
pioneras.

En la vispera de San Juan,
Vicente Peris arrancaba la
campana nacional de sus me-
lones Piel de Sapo gourmet, 18
Quilates y Vicentin, que supo-
nen actualmente un 17% de
la produccion total de melon
para la empresa.

Solo las mejores piezas de
las partidas de mayor calidad
se destinan a estas marcas, lo
que les obliga a pasar una tri-
ple seleccion tanto en campo
como en la planta de proce-
sado. En la pasada campana
2020, de la produccién global
de 4,45 millones de kilos de
melon que comercializo la em-
presa valenciana, inicamen-
te el 16%, alrededor de medio
millon de kilos, llevaron el
distintivo Vicentin, y una
produccion seleccionada de
tan solo 48.000 Kkilos se desti-
naron a la marca 18 Quilates.

Para poder pasar el estric-
to control de calidad que exi-
gen estas marcas, la pieza ha
de tener mas de tres kilos de
peso, ha de ser densa, firme,
con buena formacion y grados
brix altos. En cata, estos me-
lones tienen una pulpa firme
de color marfil, son intensos
y elegantes aromaticamen-
te, con recuerdos herbales
avainillados, jugosos y muy
dulces.

Al respecto, Alberto Mon-
tana, director general de Vi-
cente Peris explica que “si
partimos de que el melén
piel de sapo que trabajamos
en Peris esta dentro de las
mejores calidades que se pue-
den encontrar en el mercado,
nuestras marcas premium
solo pueden aunar lo mejor
de lo mejor. Tanto es asi que
hay temporadas en las que no
servimos Vicentin ni 18 Quila-

De la produccion
anual Peris destina un
85% a primera gama
yel 15% a IV gama

tes por mas que haya pedidos,
porque las variedades del mo-
mento, su origen o temporali-
dad no lo permiten”,

LA TEMPORADA NACIONAL
Los melones de produccién
nacional de Peris se cultivan
en Almeria, Murcia y Casti-
lla-La Mancha. Los primeros
de la temporada a cielo abier-
to llegan desde el Campo de
Cartagena, donde Peris tiene
sus campos en tierras areno-
sas proximas al mar, perfec-
tamente estructuradas con
balsas y sistemas de regadio
eficiente. En cuanto a las va-
riedades, solo de entre las que
ofrecen una mayor calidad,
saldran las piezas destinadas
a las marcas Vicentin y 18
Quilates.

A finales de julio, Peris in-
corpora a su produccion los
melones Piel de Sapo cultiva-
dos en Castilla-La Mancha,
que también tienen la exce-

Dolce melon es reconocida por su calidad y precio. / VP

Peris Nature es

un paso mas en la
linea de trabajo de
innovacion de Peris

lencia en calidad que requiere
Peris para sus insignias mas
selectas.

La produccion restante se
destina a sus marcas Peris
Gold, Peris Dolce y Peris, tam-
bién de primer nivel y muy
buscados por su excelente re-
lacion calidad-precio.

CAMPANA 2021
En cuanto alas previsiones de
cosecha para este 2021, el di-
rector general de Vicente Pe-
ris confirma que la empresa
espera “incrementar su pro-
duccion de melon Piel de Sapo
en un 10% con respecto al ano
anterior”, lo que situaria su
produccion en 4,95 millones
de kilos. El destino mayori-
tario sera Espana, y también
otros paises europeos como
Francia, Alemania y Bélgica.

SANDIA
En sandia, la oferta de Vi-
cente Peris se sustenta en las

H Direccion:
Ctra. Nacional 430 -
Apdo. de Correos, 154
13200 Manzanares (Ciudad Real)
meloneselcaballeroandante @gmail.com
www.elcaballeroandante.net

N Teléfonos:
Almacén: 926 614 281
*\ Fax: 926 620 953
-\ Paco Niifiez: 696 980 499
Fco. Javier Nuiiez: 669 955 196

Km 365

variedades negra y rayada,
ambas sin pepitas, durante
practicamente todo el afio. Su
produccion es principalmente
nacional por su calidad, dificil
de superar.

La sandia rayada aporta
una pulpa mas firme, un ro-
sado muy regular y una cas-
cara gruesa y resistente. Por
su parte, la sandia negra tiene
un sabor ligeramente mas in-
tenso y una pulpa ligeramente
mas esponjosa.

La sandia sin pepitas ha
pasado a ser la gran protago-
nista del verano y en Vicente
Peris, proveedores de sandia
experimentados, “supone ya
ser la fruta mas vendida y nos
permite llegar a mercados
donde el melon piel de sapo
es un desconocido”.

IV GAMA
Del global de su produccién
anual, Peris destina un 85%
aprimera gamay el 15% res-
tante se destina a IV gama,
para el envasado de melon
pelado y cortado y melén con
jamoén serrano, ambos forma-
tos listos para consumir. En
IV gama también cuentan
con las piezas de medio me-
16n retractilado, cuyo consu-
mo se ha incrementado en los
altimos anos.

Peris trabaja la IV gama
desde hace siete afios. Para
ello cuenta con unas insta-
laciones especificas con una
sala blanca de ultima genera-
cion que ofrece la maxima se-
guridad alimentaria durante
el proceso de pelado y trocea-
do de la fruta y verdura.

PERIS NATURE: RESIDUO 0
Peris Nature es un paso mas
en la linea de trabajo de in-
novacion de Vicente Peris.
Inicialmente “estamos mar-
cando partidas de melon Piel
de Sapo” senala Alberto Mon-
tana. El gran conocimiento
del cultivo y manejo de cada
producto permite a esta em-
presa valenciana generar par-
tidas que puedan acogerse a
la marca Peris Nature. “Para
Peris, los productos ‘Residuo
Cero’ son aquellos que en el
momento de ser recolectados
presentan una total ausencia
de residuos quimicos hereda-
dos de tratamientos recibi-
dos durante su cultivo”. Un
riguroso analisis realizado
por laboratorios externos,
certifica la ausencia de cerca
de 717 residuos contrastados
oficialmente obtenida gracias
aun estricto control en la apli-
cacion de los tratamientos
fitosanitarios y plaguicidas
que a su vez, aplicanormas de
respeto ecologico y medioam-
biental. “Esta garantia para
toda la cadena de distribucion
y los consumidores permite el
crecimiento de una categoria
de productos respetuosos con
el medio ambiente, saludables
y al alcance de todos los con-
sumidores” concluye Alberto
Montana.
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Elegir un buen melon,
cun arte o una loteria?

» ANGELICA QUINTANA. EFEAGRO.

El ano pasado, la pandemia hizo
aumentar las compras de melén
de los hogares espanoles (389
millones de kilos, +8 % respecto
a 2019) y su valor (472 millones
de euros, +25 %), lo que situo el
consumo per capita en 8,42 kilos,
frente a los 7,79 kilos de 2019, se-
gln el panel de consumo del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA).

Aunque cada vez hay mas pro-
ducto de IV gama, ya precortado
y listo para comer y de venta por
mitades, elegir un buen melon
entero es una tarea en la que el
factor suerte entra en juego, pese
a los controles que se hacen en
origen hasta su recoleccion.

Hortiespana, la interprofe-
sional espafiola de las frutas
y verduras de invernadero,
recomienda para el momento
del corte que el mel6n tenga un
determinado grado Brix que
oscila, segtin las variedades, en-
tre los 10 grados para los Galia
y amarillo y los 11 grados para
los Piel de Sapo.

El factor suerte entra en juego a la hora de elegir un buen melén entero. / VF

A la hora de comprar, en Es-
pana existe la tradicion de pre-
sionar el melén en el extremo
opuesto al que le unia a la mata
ya que, si cede ligeramente, se
considera una senal de que esta
en su punto, aunque esta prac-
tica no asegura acertar con el
sabor o dulzor.

La organizaciéon murciana
de productores y exportadores
hortofruticolas Proexport, en un

repaso sobre los “mitos y realida-
des” sobre como elegir un buen
melon, afirma que “el sabor no
depende ni del sonido, ni de la
tonalidad de la piel o la medida
de los surcos” de la pieza.

En palabras de uno de sus aso-
ciados, el director de Melones el
Abuelo, Celedonio Buendia, “to-
dos los consejos que se publican
sobre como elegir un buen melon
son leyendas urbanas”.

A su juicio, al adquirir un
melon, hay que confiar en que
el agricultor haya seleccionado
la variedad de semilla adecuada,
suministrado a la planta todos
los nutrientes y agua necesarios
para su desarrollo, que su reco-
leccion garantice su estado opti-
mo de maduraciéon y que no sufra
golpes hasta su consumo.

En la empresa Vicente Peris,
con produccion en el Campo de
Cartagena (Murcia) y en Casti-
lla-La Mancha, hacen cada cam-
pana una seleccion triple de sus
mejores piezas tanto en el terre-
no como en la planta de procesa-
do para comercializarlos con sus
marcas gourmet.

Solo pasan aquellos de mas
de tres kilos de peso y que luego,
en cata, tienen una pulpa firme
de color marfil y son intensos y
elegantes aromaticamente, con
recuerdos herbales avainillados,
jugosos y muy dulces, segiin
fuentes de esta compania.

El vicepresidente de la Aso-
ciacion de Empresarios Deta-
llistas de Frutas y Hortalizas de
Madrid (Adefrutas), Francisco
Javier Lopez, considera “pri-
mordial” que la variedad elegi-
da sea de calidad e indica que los
fruteros, a la hora de seleccionar
un melén, comprueban que haya
un “equilibrio entre el peso y
volumen”.

“El mel6n ha de pesar, que no
senote hueco y, si esta demasiado
duro, es que esta verde”, precisa
antes de recomendar a los con-
sumidores que le gustan comerlo
frio o conservarlo durante varios
dias que lo sittien en la parte de
lanevera de menor temperatura,
para que no se congele su carne.

Explica que su larga experien-
cia como fruterole indica que los
producidos en tierras de secano,
como los de Castilla-La Mancha,
suelen ser mas dulces que los que
se cultivan en regadio, y que uno
que “salga pepino” yanomadura
después de estar abierto.

El presidente de la Interpro-
fesional de Melon y Sandia de
Castilla-La Mancha, Cristobal
Jimeénez, advierte de que existe
fraude de etiquetado puntual en
partidas que se comercializan
como castellano-manchegos o
de Villaconejos (Madrid) durante
periodos del aio en los que aun
no se produce su comercializa-
cion de temporada.

El calendario comienza en
primavera en Andalucia —so-
bre todo en Almeria—, luego se
traslada a las zonas productoras
del Levante y, hasta finales de
julio o primeros de agosto, no
comienzan los cortes en la zona
centro; los importados de paises
como Brasil y Senegal completan
la oferta el resto del ano.
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JUAN PEDRO MADRIGAL / Agricola JJF

“Este aio es mas complicgdo
tener una |_dea clara de como
puede funcionar el consumo”

Juan Pedro Madrigal no las tiene todas consigo en esta nueva campana en relacion a la demanda que
pueda haber de fuera de Espania. Con un aumento considerable en la cosecha de sandias en La Man-
cha, el jefe de campo de Agricola JJF seriala que el calor sera el factor que determine el desarrollo de la
temporada manchega. Todo esta listo para comenzar una nueva campana certificada Global GAR en
la que la empresa volvera a apostar por comercializar una parte de su cosecha con el sello de la IGP y
ha confirmado su participacion como expositor en Fruit Attraction por septimo arno consecutivo.

Valencia Fruits. A 12 de ju-
lio, ¢ya esta todo preparado en
Agricola JJF para iniciar una
nueva campania comercial?

Juan Pedro Madrigal.
Faltan 7 dias para comenzar
a cortar las primeras sandias
y poco mas de dos semanas
para el melon. Estos dias
previos suponen un esfuerzo
extra en la preparacion del
almacén y en el control de las
plantaciones. En el campo, es-
tos ultimos dias son momen-
tos delicados para las plantas
por lo que hay que estar mas
pendiente de los tratamientos,
los riegos y el abonado.

VE. Hablando precisamen-
te de las plantaciones, ;como
se ha desarrollado la fase de
siembra y produccion? ;Han
habido incidencias climaticas
importantes?

JPM. La siembra ha ido se-
gln lo planificado en el mes
de abril. Ha sido la fase de
cosecha la que no ha ido todo
lo bien que cabia esperar, pre-
cisamente debido a la climato-
logia. El descenso de tempera-
turas que hubo en la vispera
de San Juan, entre el 18 y 23
de junio y las lluvias ralen-
tizaron el desarrollo normal
de las plantas. También han
habido rachas de viento, lue-
go dos dias de ola de calor...
En definitiva, un compendio
de factores climaticos poco
beneficios para el desarrollo
optimo de la cosecha.

El resultado de todo esto
sera una ligera reduccion de
los calibres en las produccio-
nes mas tempranas de sandia
y melon.

VE. ;Cuales son las cifras
en superficie y produccion
previstas por Agricola JJF
este ano?

JPM. Hemos incremen-
tado ligeramente la superfi-
cie de cultivo con cinco hec-
tareas mas respecto al ano

A

Imagen de Ia entrega del Premio Gran Selecclon en Ia edicion de 2020. / JCLM

Premio Gran Seleccion

Por segundo ano consecutivo, el melon de Agricola JJF ha sido re-
conocido con el premio Gran Seleccion. Son premios que otorga el
gobierno autonémico de Castilla-La Mancha y son sinénimo de exce-
lencia en la calidad en productos de la tierra.

El producto premiado se trata de un melon Piel de Sapo cultivado
bajo los estandares del certificado de calidad ‘IGP Indicacion Geografica
Protegida melon de la Mancha’. “Para nosotros recibir este premio dos
anos seguidos es un reconocimiento a nuestra labor y el esfuerzo diario
que hacemos para obtener los mejores melones y con el sabor dulce que
siempre ha caracterizado a La Mancha”, sehiala Juan Pedro Madrigal. B

“Habra fluidez y
buenos precios al
inicio de la campana
de La Mancha”

pasado. En total tendremos
95 hectareas cultivadas con
melon, sandia y calabaza. La
produccion rondara los 6 mi-
llones de kilos.

VF. ;Agricola JJF también
sigue la tendencia de la zona a
cultivar mas sandia?

JPM. En el caso de Agri-
cola JJF, todavia hay mas su-
perficie de mel6n que sandia,
aunque la sandia le va ganan-
do terreno. Precisamente, en
esas cinco hectareas de mas
que tenemos hemos sembra-
do sandias. Es una cuestion
de mercado y demanda. En
estos ultimos anos, la sandia
esta teniendo mas demanda
que el melon, especialmente
en la exportacion.

VF. (En el melon, Agricola
JJF sigue apostando por el
Piel de Sapo? ;Han pensado
en diversificar con otros tipos
mas ‘exportables’?

JPM. Nosotros seguimos
apostando por el melon Piel
de Sapo. Es con el que vamos
probando variedades nuevas
que van saliendo. El ano pa-
sado se hizo una prueba con
Almadén, que no fue del todo
mal. Este afio 1o hemos vuel-
to a plantar, aunque el fuerte
de la produccion esta centra-
do en los melones Cordial y
Gran Riado, variedades Piel
de Sapo, que es precisamente
el que mas demandan nues-
tros clientes europeos.

VE. El afio pasado sus pre-
dicciones en cuanto a la ex-
portacion dieron en el clavo al
decir que el consumo de melon
seria mayor a pesar del coro-
navirus ya que el turista come
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mas cuando estd en casa que de
vacaciones. ;Queé augura para
este ario?

JPM. Este afio es mas com-
plicado tener una idea mas
clara de como puede funcio-
nar el consumo. La situacién
con la pandemia ahora mismo
es muy cambiante. Hay ganas
de salir, pero esta quinta ola
que estamos sufriendo no be-
neficia al turismo extranjero.
Nadie sabe qué va a pasar.
Sea como sea, soy optimista
por naturaleza, asi que man-
tengo la esperanza de que la
temporada se desarrolle con
normalidad.

Espero un buen inicio
para La Mancha ya que Mur-
cia acabara su temporada de
melon antes de tiempo por
falta de producto, y Sevilla y
Cordoba tampoco van a alar-
gar mucho mas su temporada
de sandia. Por lo tanto, habra
fluidez en las ventas con una
buena demanda para las pri-
meras producciones de La
Mancha, con precios buenos.
;/Qué pasara cuando llegue el
grueso de la cosecha de san-
dia, a mediados de agosto?
Esta es la gran incognita. La
clave sera el calor. Un verano
caluroso en Europa ayudaria
a vender gran parte de la san-
dia que se ha puesto este aino
en La Mancha, que ha sido
mucha.

VE. ;Este ario también hay
intencion de certificar una par-
te de la cosecha con el sello de
la IGP Melon de La Mancha?

JPM. Si. No sera un gran
volumen pero la idea es rea-
lizar esta certificacién a una
parte de la produccion, de las
que se seleccionaran las mejo-
res partidas y se venderan en
Europa con el sello de 1a IGP.
Hasta ahora, estas partidas
han tenido como destino la
exportacion, la novedad este
ano es el mercado nacional.
No es un producto con mucha
demanda y obtener rentabili-
dad con él resulta complicado.
De todas formas, la empresa
seguira apostando por este
sello de calidad.

VE. Elario pasado, por estas
fechas, finalizaron las obras de
ampliacion del almacén. ;Qué
ha supuesto esta remodelacion
para el dia a dia de Agricola
JJF? ;Hay nuevas inversiones
a la vista?

JPM. La ampliacion
del almacén el ano pasado
nos permitio trabajar mas
comodamente y organizar
mejor todo el trabajo con las
medidas de seguridad y dis-
tanciamiento del protocolo
anticovid. Este ano hemos
seguido equipando y remo-
delando el almacén incor-
porando maquinaria nueva
para el lavado y secado de la
fruta, se ha climatizado toda
la nave para bajar unos gra-
dos la temperatura interior
y mejorar la conservacion de
la fruta, y se ha ampliado la
camara frigorifica.

VF. jAgricola JJF estara
presente en Fruit Attraction el
proximo mes de octubre?

JPM. Asies, Agricola JJF
ha confirmado su partici-
paciéon como expositor en la
proxima edicion presencial de
Fruit Attraction. Para noso-
tros es un excelente punto de
encuentro parareunirnos con
nuestros clientes nacionales y
extranjeros. Asimismo es una
buena plataforma para darte
a conocer y realizar nuevos
contactos comerciales.
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FRANCISCO JAVIER NUNEZ / Director gerente de
Nunez Garcia y Perico - “El Caballero Andante”

“El objetivo es crecer
en produccion y ventas,
sin olvidar lo que nos
caracteriza, la calidad”

Desde Nuriez Garcia y Perico, mas conocida como “El Caballero Andante”,
su director gerente, Francisco Javier Nuniez sefiala a Valencia Fruits que
tiene buenas sensaciones para esta campana 2021. A pesar de confirmar
un nivel de consumo mas bajo respecto al ario pasado por estas fechas, esta
convencido de que esta tendencia cambiara en cuanto el calor apriete en
Jjulioy agosto, ya que el calor hace que se consuman mas sandias y melones.
El objetivo de la firma manchega es seguir creciendo en produccion y co-
mercializacion, pero sin olvidar lo que realmente le caracteriza, la calidad.

Valencia Fruits. En 2020, el ob-
Jjetivo marcado por Nurnez Garcia
y Perico era comercializar 7.000
toneladas de melon y sandia.
¢Se cumplieron las expectativas?
JQué papel jugo la exportacion en
este sentido?

Francisco Javier Nunez. Po-
driamos decir que objetivo ‘casi
cumplido’, ya que no llegamos
a las 7.000 toneladas, pero falté
muy poco para alcanzarlo. La
exportacion fue en aumento res-
pecto al ano anterior aunque las
expectativas no se cumplieron
del todo, ya que con la pandemia
se par6 todo un poco. De todas
formas, el ejercicio 2020 al final
podemos confirmar que ha sido
bueno.

VE. Sobre el inicio de la tempo-
rada 2021, en general se ha con-
firmado un comienzo complicado
sin fluidez en las ventas. Desde la
empresa respaldan esta tenden-
cia? ;A qué se ha debido?

FJN. Es verdad que se apre-
cia unnivel de consumo mas bajo
respecto al afio anterior. Sin em-
bargo, esta tendencia cambiara
en las proximas semanas, en
cuanto el calor apriete en Espana
y Europa. El calor incrementa el
consumo de melén y sandia.

VF. En breve comien-
za la temporada fuerte
de la empresa con sus
producciones propias de
melon y sandia. ;Como
se han repartido para
esta campana las plan-
taciones entre los dos
cultivos?

FJN. Para este ano dispone-
mos de 8 plantaciones de melon y
6 de sandia, sembradas de forma
escalonada para tener género de
buena calidad durante todo el ve-
rano, al igual que los productores
que tenemos agregados a noso-
tros, que tienen las plantaciones
escalonadas para recolectar me-

16n y sandia de buena calidad
también durante todo el verano
(desde julio a octubre).

VEF. Con la exportacion como
objetivo, ;han apostado por varie-
dades mas acordes con la deman-
da europea? ;La empresa también
ha optado por el melon amarillo?

“Disponemos de 8 plantaciones de
melon y 6 de sandia, sembradas de
forma escalonada para tener género de
buena calidad durante todo el verano”

FJN. Asi es, tenemos planta-
ciones de melon y sandia de me-
nor calibre, que es lo que pide el
cliente-consumidor de Europa.
En cuanto al mel6n amarillo,
también hemos plantado algo. Es
un tipo de melon que poco a poco
van aumentado en volumen en
Nunez Garcia y Perico, para cu-

—

Francisco Javier Niiiez espera un cambio de tendencia en el consumo, mas bajo

respecto al afio anterior; en cuanto el calor apriete en Espaiia y Europa. / CA

brir la demanda que llega desde
la exportacion como del propio
mercado nacional.

VEFE. Ademas de Francia, Por-
tugal, Suiza e Inglaterra, el ario
pasado la empresa también ex-
porto a Paises Bajos. ;Como fue
esta primera experiencia? ;Este
ano hay prevision de
volver a cubrir los cinco
destinos?

FJN. La experiencia
fue buena. El primer
envio gusté6 mucho al
cliente, lo cual hizo de
que se repitieran los
pedidos de melon y
sandia. Este ano ya hemos envia-
do mel6n de Coérdoba y Murcia
a Francia y Paises Bajos, senal
de que nuestro producto gusta y
sabemos trabajarlo bien.

VEFE. En 2020 comenzaron las
obras de mejora del almacén. ;Ya
esta todo listo? ;Cuales han sido
las mejoras realizadas?

FJN. La obra al final no pudo
comenzar por temas de papeleo.
Se preparo toda la documenta-
cion pero el proceso es lento... La
idea es empezar con la obra una
vez se solucionen unos tramites
pendientes y nos den luz verde
al proyecto.

VE. Después del buen sabor de
boca que dejo la camparnia pasa-
da, jqué sensaciones transmite
2021 después de lo vivido en este
primer mes? ;Qué objetivos se ha
marcado la empresa?

FJN. Las sensaciones son
buenas. Ahora mismo (a 13 de
julio) los precios estan bien y
esperamos que sigan asi. Con
la apertura de la hosteleria y la
llegada de turistas internaciona-
les se preveé que el consumo suba
este verano.

El objetivo es seguir crecien-
do en produccion y comerciali-
zacion, pero sin olvidar una cosa
que nos caracteriza, la calidad.

COMPROMETIDOS
con la calidad

- = Ao calidad

“Travesfa de-Roca, 1-3, FoiOS;Vé'len_cia T 961491 106-Wwww.vicenteperis.com
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RAMON LARA / Presidente de 1a Cooperativa

Nuestra Senora de Penarroya

“Este aiio todo el mundo
se muestra cauto en
sus predicciones”

Ramon Lara, presidente de la Cooperativa Nuestra Seriora de
Periarroya, se muestra cauto a la hora de pronosticar la evolucion
de la camparia de melon y sandia en La Mancha. Con una produc-
cion que rondara los once millones de kilos, la particularidad es que,
en contra de la tendencia general en la zona en la apuesta por la
sandia, los socios de la cooperativa han plantado mas melon, unica-

mente de la variedad Piel de Sapo.

Valencia Fruits. ;Como han
organizado los socios de la
Cooperativa Nuestra Seriora
de Periarroya sus cosechas de
melon y sandia este afio?

Ramon Lara. La planifi-
cacion ha sido igual que en
anos anteriores, escalonando
la siembra. El dato a desta-
car seria que se ha sembra-
do mas melén que sandia, al
contrario que la tonica gene-
ral en La Mancha. Asi pues,
tendremos mas volumen en
melén y en sandia la cose-
cha sera similar a 2020. Si
el aino pasado se cosecharon
5.400.000 kilos de sandia y
5.200.000 kilos de melon, este
ano deberia de ser al contra-
rio, pero hasta que no comen-
cemos a cortar, no podemos
avanzar el volumen total. De
todas formas, la produccion
total rondara los 11 millones
de Kilos.

VE. ;/Qué podemos senialar
del desarrollo de la fase de
siembra y produccion?

RL. Ha sido un poco irre-
gular, con algunas lluvias y
falta de calor, pero tampoco
es que la incidencia haya
sido importante. Lo tnico
destacable es el retraso que
habra en el inicio de los pri-
meros cortes de melon, pre-
vistos para el 20 de julio.

VF. Después de la evolu-
cion de las ventasy los precios
en Andalucia y Murcia, ;cua-
les son las perspectivas para
La Mancha?

RL. Almeria no ha teni-
do una buena campana ni
en sandia ni melon debido
a las bajas cotizaciones. En
Coérdobay Sevilla, los precios
en campo han sido un poco
mejores, razonables diria. Y
en Murcia estan habiendo

“El mercado nacional,
hoy por hoy, sigue
siendo nuestro
principal cliente”

problemas por falta de pro-
ducto debido a las lluvias y
los precios en campo para
melon estan alrededor de los
0,22 € el kilo.

Habra que ver como evolu-
cionan los precios y la oferta
en Murcia en estas tres sema-
nas que faltan para el inicio
de La Mancha y como afectan
a nuestras producciones. Si
la exportacién responde, sera
una preocupacion menos.

VE. Ahora que menciona la
exportacion, ;las ventas en el
exterior se han convertido en
una buena alternativa y de
peso en La Mancha?

RL. Hace anos que la coo-
perativa comercializa parte
de su produccién de melon y
sandia fuera de Espana, prin-
cipalmente en Francia y Po-
lonia. En cifras porcentuales,
la exportacion representa al-
rededor del 10% de las ventas
totales de la cooperativa.

Es cierto que gracias a la
sandia, la exportacién se ha
convertido en una buena sa-
lida comercial para La Man-
cha. Hay muchas empresas
que se estan especializando
en esta linea, pero sin olvidar
el mercado nacional, que hoy
por hoy, sigue siendo nuestro
principal cliente.

Abrirse camino en la
exportaciéon no es facil, es
un proceso que requiere su
tiempo. No obstante en los
ultimos anos hay mas im-
portadores que vienen a La

fr .

Ramon Lara lamenta que tanto la interprofesional como la IGP, dos proyectos buenos para

La Mancha, se encuentren en punto muerto por falta de financiacion. / N. RODRIGUEZ

No ha habido incidencias importantes en el campo
durante los meses de siembra segin Ramén Lara. / NR

La Lonja del Melon
y la Sandia

o es novedad decir que Ramén

Lara es un gran defensor de la
Lonja del melon y la sandia. Siempre
ha respaldado su funcionalidad al ser
una buena fuente de informacion para
el agricultor. Desgraciadamente, sena-
la que “hay gente que no quiere que
funcione porque no le interesa que el
agricultor tenga un precio orientativo
de mercado que le ayude a negociar el
precio de sus producciones”.

Sila gente que esta dentro es seria,
salvando los intereses empresariales
de cada uno, “la Lonja funciona y es
una herramienta beneficiosa para el
productor. Ademas, se ha demostrado
que las medias que se dan en la Lonja
se asemejan mucho a los precios me-
dios de venta en el mercado”. &

Mancha buscando producto
para los meses de agosto y
septiembre.

VF. (EI calibre sigue sien-
do un problema a la hora de
exportar?

RL. No tanto como antes.
Es cierto que la preferencia
general fuera de Espana es
un calibre medio, pero de
unos anos a esta parte, vemos
que también hay demanda
para los calibres grandes.
Por ejemplo Francia y en
particular Polonia, son mer-
cados que ya piden piezas de
tres a cinco Kilos.

VEFE. En melon, poco a poco
se ven variedades con mas
‘tiron’ comercial fuera de Es-
paria como el melon amarillo.
¢La cooperativa también esta
diversificando su oferta varie-
tal en esta direccion?

RL. En la cooperativa la
oferta de melon es inicamen-
te Piel de Sapo. El amarillo
se cultiva bajo demanda de
algtn cliente y pensando en
la exportacion. En nuestro
caso, nadie lo ha pedido. Sin
embargo, en La Mancha varie-
dades como el melon amarillo
o Galia van ganando presen-
cia, aunque por el momento
no son muchas las hectareas
plantadas.

VEF. ;Hay cambios en la car-
tera de clientes?

RL. No hay cambios signi-
ficativos en este tema. Segui-
mos con los clientes de siem-
pre, empresas especialistas en
melon y sandia, operadores de
mercados mayoristas e impor-
tadores extranjeros.

VEF. Hablando ahora de la
Interprofesional del Melon y
la Sandia de La Mancha, ;por
qué no termina de arrancar
esta asociacion?

OFICINAS S
Caiiizares)'s/n s
Tel.: 926 64 40 02
Fax: 926 64 41 14

RL. Sin financiacion es
complicado que desde la
interprofesional se pongan
en marcha proyectos para
la defensa y promocion del
producto. La propia adminis-
traci6on autonémica valora
esta iniciativa y siempre ha
mostrado su apoyo. El proble-
ma es que, por unas razones
o por otras, llevamos cinco
afnos quedandonos fuera del
programa de subvenciones.
Luego, entre sus integrantes,
tampoco existe una voluntad
firme por poner en marcha
la interprofesional. Asi, unos
por otros y por culpa de to-
dos, nos encontramos en un
punto muerto.

“Francia y Polonia,
son mercados que ya
piden piezas de tres a
cinco kilos"”

VF. Podriamos decir en-
tonces que esta igual que el
proyecto de la IGE, no?

RL. Es cierto que la IGP
Mel6n de La Mancha no ha
tenido el recorrido deseado,
sin embargo, todos los anos
alguna empresa intenta cer-
tificar y comercializar una
parte de su cosecha con el
sello de la IGP. La cuestion
es que no hay demanda en
el mercado para este tipo de
producto de valor anadido
porque no es un sello cono-
cido y extendido.

Pero para ser un sello
reconocido hace falta pro-
mocionarlo; esto supone un
coste econémico que la IGP
no puede asumir al no tener
financiacion.

Es lamentable que tanto
la interprofesional como la
IGP, dos proyectos buenos
para La Mancha, se encuen-
tren en punto muerto por un
tema economico y la admi-
nistracion autonémica solo
muestre su apoyo con buenas
palabras.

VE. ;Como estan los ani-
mos a pocos dias de empren-
der una nueva campana?

RL. Si el ano pasado el
sentimiento imperante era
incertidumbre, este ano es
expectacion. Nadie se atreve
a realizar pronosticos, todo
el mundo se muestra cauto
en sus predicciones, aunque
con la esperanza de que se
vuelva a repetir la situacion
comercial del verano pasado.
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RAUL ARROYO / Presidente y socio fundador de la SAT Agrollanos

“Si el verano es caluroso en
Europa la demanda en exportacion
sera buena, como el ano pasado”

La SAT Agrollanos afronta la nueva campana de melon y sandia nacional con cierta cautela debido a
la falta de fluidez y ritmo en las ventas durante el mes de mayo y junio. Raiil Arroyo sefiala que la falta
de calor en Europa ha impedido el despegue de la demanda. No obstante espera un cambio de tendencia
a partir de la entrada en juego de las producciones de La Mancha. La empresa ha realizado una impor-
tante inversion en la mejora del almacén y presenta numerosas novedades. Todo esta listo para lograr
superar los buenos resultados de la camparnia anterior en la que todo salio ‘a pedir de boca’.

S
rollanos .

: S
: Js?‘fczs y f{)eﬁw’m

Valencia Fruits. ;Dejo buen sa-
bor de boca la camparia 2020en la
SAT Agrollanos?

Raiil Arroyo. El ano pasado
sali6 todo ‘a pedir de boca’. La
exportacion fue la clave de los
buenos resultados que registro
la campana de La Mancha el ano
pasado. En nuestro caso, las ven-
tas internacionales fueron cons-
tantes y con volilmenes mayores
respecto a los altimos anos. La
sandia fue la reina de la expor-
tacion pero no la Gnica ya que
el mel6n amarillo también tuvo
demanda y muy buenos precios.
Estos buenos resultados comer-
ciales se acompanaron ademas
con un volumen, buenos calibres
y gran calidad.

VE. Y nos plantamos en una
camparna, ;como ha sido el inicio
de la temporada nacional en los
meses de primavera?

RA. El inicio de la campana
2021, primero en Almeria y lue-
go en Sevilla, no ha sido todo lo
bueno que se esperaba, en gran
medida por la falta de calor en
Europa. Le ha costado arrancar y
no ha habido fluidez en las ventas
de otros anos.

VF. ;Cudles son las cifras de la
SAT Agrollanos en 2021?

Raiil Arroyo avanza como novedades su oferta en melén tipo Dino y un nuevo
envase de madera para la linea gourmet ‘Melon Serie Limitada’. / AGROLLANOS

RA. No hay variaciones en la
planificacion de la cosecha pro-
pia. Mantenemos las 40 hectareas
de sandia, 28 de melon Piel de
Sapo, 9 hectareas de melén ama-
rillo, 30 de pimiento y 6 hectareas
de calabaza. En total, 113 hecta-
reas de produccion propia que
complementamos con compras
a otros productores.

VE. El melon amarillo va ga-
nando terreno en La Mancha. jEs
un tendencia que ira a mas?

RA. La SAT Agrollanos ha pa-
sado de plantar una hectarea de
melon amarillo y 9 hectareas en
2021. Este es un ejemplo claro de
nuestra apuesta por la exporta-
cién y dirigir la produccion hacia
el mercado europeo.

En su dia también realizamos
pruebas con otras variedades
como el Cantaloup o el Galia,
perono terminé de cuajar debido
a que tienen una vida comercial
mas corta.

"La Mancha es
proveedor ‘directo’ para
la exportacion en los
meses de verano”

VF. ;Se puede decir que La
Mancha ya es un proveedor ‘di-
recto’ de la exportacion?

RA. Si, por supuesto. La ex-
portacion de sandia y melon has-
ta hace unos afios tenia a Murcia
como referencia. Pero ahora La
Mancha se ha convertido en otro
proveedor directo importante, so-
bre todo en los meses de agosto y
septiembre.

La profesionalizacion de las
empresas de la region, la cali-
dad de nuestras producciones
propias, la obtencion de certifi-
caciones como Global GAP, IFS,
BRC o GRASP y la garantia de
aprovisionamiento durante toda
la temporada cubriendo el resto
de zonas productoras nacionales
son los factores que han permiti-
do estrechar esta relacion con la
exportacion.

VE. ;Qué novedades ha pre-
parado la SAT Agrollanos para
este 20217

RA. En 2020 realizamos una
fuerte inversion para remodelar
el almacén instalando una nue-
va camara frigorifica, renovando
las oficinas, instalando un come-
dor para los trabajadores, y acon-
dicionando los muelles de carga
y la entrada a las instalaciones.

En 2021 hemos seguido re-
novando el equipamiento del
almacén instalando una nueva
calibradora con control de peso,
una lavadora de fruta y elevado-
res para la realizacion de palets;
también hemos instalado un
nuevo sistema informatico de
gestion muy completo.

Otra de las novedades, como
oferta diferenciada, es el melén
tipo Dino. Es un melon de la fami-
lia tipo verde pero de color blanco
con manchas. Su nombre viene
por su tamano que se asemeja al
huevo de un dinosaurio. Hay de
dos tipos, de carne blanca y ver-
de, de estructura suave y dulce.
Es una primera prueba este ano
y veremos como funciona.

Por ultimo, también lanzare-
mos un nuevo envase de madera
para la linea gourmet de melén
verde que hemos denominado
‘Mel6n Serie Limitada’.

VF. ;Cudales son los factores que
marcaran la campana?

RA. Sandia es igual a calor.
Por lo tanto, si tenemos un ve-
rano caluroso en Europa habra
demanda en exportacion y se
vendera sin problemas, incluso
ese 15% mas de produccion que
hay previsto para este ano. El
problema vendra si el tiempo no
mejora, porque ahora mismo la
ténica general en los paises de
exportacion son dias nublados
y temperaturas que no sobrepa-
san delos 18°C, y la demanda esta
muy tranquila.

Cuando vienes de un ano bue-
no, como el pasado, la expectativa
es volver a tener los mismos re-
sultados. Esperamos que sea asi.
Mi sensacion es que en La Man-
chatendremos un buen arranque
de la campana comercial, con de-
manda y precio una vez comen-
cemos a recolectar entre el 20 y
25 de julio.

Para el cuidado de tus mercancias delicadas y perecederas, MSC ofrece una red global de expertos altamente cualificados
en el transporte refrigerado. Garantizamos un servicio agil, flexible y a medida, que preserva el estado de tu mercancia
desde el momento en que se carga hasta que llega a su destino. m

MOVING THE WORLD,TOGETHER. SC

msc.com/reefer
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JOSE ANTONIO HERNANDEZ LUNA / Director general de Cereales Borrascas SL

“En la presente cqmpaﬁa,’ en
La Mancha hay mas sandias
puestas que melones”

En la localidad manchega de Membrilla, también conocida como la ‘Capital del Melon’ se encuentra
la firma Cereales Borrascas SL, comandada por José Antonio Hernandez Luna, una de las personas
que mejor conoce el mundo del melon y la sandia. Sincero, claro y contundente como siempre, Hernan-
dez Luna analiza diferentes aspectos de la presente camparia en La Mancha, como que la sandia ya ha
superado al melon en produccion y que la calidad sera excepcional.

Valencia Fruits. Cereales Bo-
rrascas SL cubre toda la tempo-
rada nacional de melon y san-
dia, empezando en Almeria y
acabando con las producciones
de La Mancha, donde también
tienen plantaciones propias.
JQué primer analisis de la tem-
porada realiza Borrascas de la
campana 2021?

José Antonio Hernandez.
Empezando por las produc-
ciones bajo invernadero de
Almeria, su campana ha sido
bastante negativa debido a los
bajos precios. Sin embargo, en
cuanto a calidad, ha sido una
de las mejores temporadas. La
mejora respecto al ano pasado
ha sido sustancial. Poco a poco,
se va acercando a los niveles de
las producciones murcianas,
aunque todavia esta lejos de
alcanzar la calidad que se con-
sigue en La Mancha.

Tras Almeria, llegan las
producciones de Sevilla y
Cordoba, donde Borrascas
cuenta con plantaciones pro-
pias en Lora del Rio (Sevilla)
y Palma del Rio (Coérdoba).
Aqui, las producciones son de
gran calidad gracias a las ri-
cas tierras de cultivo que hay.
La prevision de cosecha que
tenemos en estas dos zonas,
entre melon y sandia, es de 14
millones de kilos.

De Andalucia pasamos a
Murcia, donde ha habido pro-
blemas con la cosecha debido a
una climatologia adversa.

A partir del 20 de julio co-
menzaremos con las produc-
ciones de La Mancha, donde
hay un buen volumen de cose-
chay con calidad.

VEFE. Hablando de las pro-
ducciones manchegas, ;como
se ha desarrollado toda la fase
de siembra y cosecha?

JAH. La fase de plantacion
en la zona de Membrilla ha

“Tanto el melon
como la sandia tienen
aspectos positivos

en términos de
rentabilidad siempre
y cuando el mercado
esté equilibrado y sin
especulacion”

sido correcta sin ninguna in-
cidencia climatica importan-
te. Las lluvias caidas durante
la primavera no han sido tan
abundantes y tampoco hemos
sufrido los episodios de grani-
ZO COMO en otras zonas como
Villarrobledo (Albacete) o en
la provincia de Cuenca. Si todo
continta como hasta ahora,
los primeros cortes en la zona
de Membrilla estan previstos
para el 20 de julio. Las prime-
ras semanas seran de poco
‘brio’, con volumenes redu-
cidos. Sera a partir de agosto
cuando despegue realmente la
campana en nuestra zona.

VE. ;Qué podemos decir de
los precios que se estan pagan-
do ahora mismo en campo?

JAH. En Andalucia, el me-
16n se ha pagado entre 0,25 y
0,30 € el kilo, y en sandia la me-
diaha sidoentre 0,20y 0,23 € el
kilo. Podriamos decir que han
sido precios aceptables pero
tampoco para ‘echar cohetes’
teniendo en cuenta que el coste
de producir un kilo de melon
esde 0,15 € y de 0,13 € en san-
dias. Para que el productor
pueda vivir de su produccion,
el melén en campo tiene que
venderse a 0,40 € el kilo y la
sandia a 0,35 €.

VFE. (Este afio asistimos a la
transformacion de La Mancha:
de melonera a zona de sandias?

—— | Borrascas

-
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Vista aérea de las instalaciones de Borrascas en Membrilla, la capital del melén. / BORRASCAS
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"“El agua es uno de los
grandes problemas
que tenemos en

La Mancha con la
reduccion, cada afo,
de la dotacion de agua
de riego en 200 m3”.

JAH. Es un proceso que se
esta viviendo en los tltimos
diez anos. Ya el ano pasado
la sandia casi se equiparo6 al
mel6n en el volumen comer-
cializado en Borrascas. En la
presente campana, podemos
confirmar que hay mas san-
dias puestas que melones en
La Mancha, aunque la super-
ficie en melon se mantiene
en cifras similares respecto a
otros anos.

VF. jAhora mismo en La
Mancha es mas rentable la
sandia que el melon?

JAH. La ventaja que tiene
la sandia frente al melén es su
rendimiento por hectarea, que
es mayor. Por término medio,
una hectarea de sandia da una
producciéon de 90.000 Kkilos
mientras que en una de me-
16n se obtienen 50.000 kilos. Y
aunque el precio de la sandia
esté ligeramente por debajo,
al tener mas volumen, la ga-
nancia para el productor, en
una campana normal, suele
Ser mayor.

Otras de las ventajas es
su salida comercial gra-
cias al tirén que tiene en la
exportacion.

Por el contrario, a favor
del melon hay que decir que
su temporada es mas larga en
cuanto a consumo. La sandia
es defendible en los mercados
hasta mediados de septiembre
que es cuando baja el calor y
SU consumo se para en seco.
Es decir que tiene 60 dias de
venta.

Elmelén por su parte, esta
presente en los lineales hasta
bien entrado el mes de octu-
bre, 90 dias; son 30 mas que
ensandiay en los que, a pesar
de tener un ritmo mas pausa-
do en produccion, a nivel co-
mercial suelen ser bastante
buenos.

Asi las cosas, ambas pro-
ducciones tienen sus aspectos
positivos en términos de ren-
tabilidad siempre y cuando
el mercado esté equilibrado,
sin distorsiones ni acciones
especulativas.

VE. ;Como afecta al cultivo
de la sandiay el melon la politi-
ca de agua que se esta llevando
a cabo por partede las adminis-
traciones publicas?

JAH. El agua es uno de los
grandes problemas que tene-
mos. Cada ano se nos reduce
la cantidad de agua de riego
en 200 m?.

Hace treinta anos, el acuer-
do firmado con la Confedera-
cion Hidrografica del Guadia-
na ponia a disposicion de los
productores de La Mancha,
4.200 m?/hectarea de agua
parariego, mientras que a dia
de hoy, la dotacion se ha redu-
cido a 1.800 m*/hectareas, y la
prevision es que esta cifra siga
disminuyendo.

Canalizando el agua del rio
Ebro que termina en el mar,
Murcia y Castilla-La Mancha
tendriamos suficiente para
regar nuestros campos, pero
el Gobierno de Pedro Sanchez
no lo considera viable por su
coste econémico.
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MANUEL PEREZ / Frutas Manzanares

“AI]ora mismpr la sandia tiepe
mas aceptacion que el melon”

Manuel Péerez, uno de los socios de Frutas Manzanares aporta su vision sobre la presente campana de
melony sandia de La Mancha. Una camparia en la que se espera un incremento considerable en la pro-
duccion de sandia debido al gran interes de la exportacion por la oferta manchega. Un interés que no
ha dejado de crecer en los ultimos anios y que ha servido de incentivo para que empresas como Frutas
Manzanares estén pensando seriamente en abrirse camino fuera de Espana.

Valencia Fruits. En general
en La Mancha, la camparia
2020 de melon y sandia se cerro
con cifras positivas en volumen
y precios. ;Como fue para Fru-
tas Manzanares?

Manuel Pérez. Con todo
el miedo que habia por la falta
de turistas a causa de la pan-
demia, al final no fue tan malo
como se pensaba en un prin-
cipio. No obstante si se noto
una caida en los pedidos de los
clientes que tenemos en la zo-
nas de costas, centrados en las
ventas al canal Horeca. Por el
contrario, las ventas en las ca-
pitales funcionaron muy bien.

VF. ;Qué podemos decir de
la temporada 20217

MP. Eljueves 22 de julio da-
remos el pistoletazo de salida a
la campana de La Mancha con
el corte de los primeros melo-
nes, aunque ya llevamos un
mes comercializando melones
del Campo de Cartagena (Mur-
cia) y sandias de Sevilla.

VF. Respecto a la campania
del melon murciano, ;qué esta
pasando para que su tempora-
da acabe un mes antes en com-
paracion al ario pasado?

MP. Ha habido problemas
de calidad, falta de producto
y los precios han estado bajos
practicamente durante toda su
temporada.

Ha sido una campana extra-
na. No se entienden estas ba-
jas cotizaciones para el melon
murciano cuando el resto de
frutas se han defendido bien
en el mercado. Es cierto que
las bajas cotizaciones ya se ve-
nian arrastrando desde Alme-
ria, que ha cerrado una de sus
campanas mas negativas en
cuanto a precios, pero el melon
murciano tradicionalmente ha
funcionado bien en el mes de
junio y julio.

Este ano, la informacion
que manejamos es que acabara
antes y no habra solapamiento
con La Mancha.

VF. ;Como se presenta la co-
secha en La Mancha?

MP. En una reciente visita
que realizamos a las plantacio-
nes de unos de los agricultores
con los que trabajamos pudi-
mos observar el estado 6ptimo
de los melonares. Hay algunas
parcelas en las que el melon
ya alcanzado un buen nivel de
madurez y estan listas para
cortar. En cuanto a los pre-
cios, la tinica referencia ahora
es Murcia y los precios no son
los deseables. Es por eso que se
ha preferido esperar unos dias
para ver si la situacién en el
mercado mejora.

VEF. ;Falta demanda a me-
diados de julio?

MP. Esa es la tonica gene-
ral. Las ventas estan muy pa-
radas, en especial en melon.
Los clientes con los que hemos
hablado, todos comentan que

por el momento no hay mucha
demanda y las ventas estan
muy ‘flojas’.

VF. ;Puede ser por proble-
mas de calidad? ;Es posible que
el melon hasta ahora no haya
cumplido con las expectativas
del consumidor y este haya de-
jado de comprarlo?

MP. Es posible que ese haya
sido una de las razones en la
primera parte de la campana
con Almeria y Murcia. Pero
por lo general, el melon de La
Mancha siempre ha sido co-
nocido por su sabor y dulzor.
Es posible que las variedades
hibridas que se estan plantan-
do en los Gltimos anos, a pesar
de ser mas productivas y re-
sistentes a enfermedades, no
consigan los niveles de aztcar
de las variedades que histori-
camente se han cultivado en
La Mancha.

Sea esta 0 no la razon, lo
cierto es que el consumidor se
decanta mas por la sandia que
por el melon. Ahora mismo la
sandia tiene mas aceptacion
que el melon.

Y es precisamente esta ma-
yor aceptacion la que ha gene-
rado un cambio en las produc-
ciones de La Mancha, en las
que tradicionalmente el melon
predominaba sobre la sandia.
En 2021, sin conocer aun las
cifras oficiales de superficie

Manuel Pérez junto a sus hijos Julian y Juan Antonio, y su hermano Angel. / N. RODRIGUEZ

"Cada vez mas vemos como firmas importadoras extranjeras
estan buscando proveedores directos en La Mancha para
suprimir asi la figura del intermediario”

“Nuestra esperanza es que los proximos meses sean calurosos
y que el turista, bien nacional bien extranjero, tire de la
demanda consumiendo nuestros melones y sandias”

cultivada en nuestra zona, ase-
guraria que hay plantadas mas
sandias que melones.

Este cambio de preferencia
hacia la sandia también se da
en Frutas Manzanares. Por un
palet de melon que se vende, en
sandia son dos o tres.

VFE. Hay quien afirma que
las primeras semanas de la
campana de La Mancha seran
buenas en demanda y precio
después de que Murcia concluya
su temporada antes de tiempo.
(Opina igual?

MP. Una afirmacioén asi
ahora mismo es muy arries-
gado confirmarla con las in-
formaciones que nos llegan
desde Murcia y de los propios
clientes. Nadie sabe como va
a reaccionar el mercado. Hay
muchos factores en juego, y
con la pandemia atiin como
telon de fondo, es imposible
realizar predicciones media-
namente certeras. Nuestra
esperanza, evidentemente, es
que sean meses con calor y que
el turista, bien nacional bien
extranjero tire de la demanda
consumiendo nuestros melo-
nes y sandias.

VEFE. Con el tiron que esta
teniendo la exportacion en La
Mancha, ;han pensado en em-
prender esta linea de trabajo?

MP. Precisamente hace
unos dias recibimos la llamada
de una empresa holandesa in-
teresada en comprar melones y
sandias de La Mancha.

En el pasado hicimos algin
intento de vender fuera de Es-
pana, pero no ha sido unalinea
de trabajo que hayamos segui-
do explotando hasta ahora.

Con el boom de la exporta-
cién de la sandia, cada vez hay
mas interés por parte de las
empresas extranjeras por bus-
car empresas en origen y con-
tactar directamente con el pro-
veedor dela zona, suprimiendo
la figura del intermediario.

Vamos a ver qué pasa con
esta empresa holandesa y
como resulta esta experiencia
en exportacion.
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ANTONIO AGUDO / Responsable de Ventas de SAT Hnos. Agudo Contreras

“El _calor es esepcial para I_a buena
calidad del melon y garantizar los
calibres mas demandados”

Antonio Agudo confirma que se esta viviendo un verano atipico con un tiempo muy alterado. El
calor que caracteriza al periodo estival no termina de llegar; factor clave para incentivar el consu-
mo. De todas formas, se muestra optimista y confiado en la reactivacion de la demanda. El Melonero
emplazara todos los medios a su alcance para que los cultivos y la produccion se equiparen con las
cifras de ejercicios y camparnas anteriores.

Valencia Fruits. En nuestra tlti-
ma entrevista, al inicio de la cam-
pania nacional de melon y sandia,
comentaba que “el comienzo de la
campana nacional augura una
temporada fructifera”... Tras ver
los problemas que ha habido con
las producciones bajo invernade-
ro de Almeria, jqué ha pasado en
los meses de primavera para que
los productores hayan definido la
temporada como ruinosa’?

Antonio Agudo. Los altibajos
de temperatura que hemos sufri-
do en primavera y la apuesta por
incrementar la produccion en el
campo han provocado una baja-
da de precios en la materia prima
procedente de Almeria. Que haga
calor es un aliciente fundamen-
tal para el consumo de melon y
sandia y quiza la inestabilidad
meteorologica no ha favorecido
la demanda al mismo nivel que
otros anos.

VE. Ahora pasamos a las pro-
ducciones al aire libre de Murcia...
Tras el mal sabor de boca que ha
dejado Almeria, ;cudles son las
previsiones para Murcia en pro-
duccion y demanda? Los bajos
precios que ha registrado Almeria
lastran al melon murciano?

AA. Seguimos en la misma
linea en lo que a condiciones
climatologicas respecta. Esta-
mos viviendo un verano atipico
con un tiempo muy alterado en
algunas zonas de la peninsula y
el calor que caracteriza al perio-
do estival no termina de llegar,
factor clave para incentivar el
consumo. No obstante, el melon
murciano esta presentando una
calidad muy buena, caracteristi-
ca que ha potenciado el aumento
de la demanda en estos meses de
verano.

VE. En poco mas de 15 dias
comenzara La Mancha, la tempo-
rada fuerte de El Melonero. ;Qué
primeros datos llegan desde las
plantaciones manchegas en cuanto
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Toda la familia de El Melonero volvera a Fruit Attraction, una cita muy importante para la empresa villaconejera. / NR

a cifras de cosecha, estado cualita-
tivo de los frutos, calibres...?

AA. El namero de plantacio-
nes es similar a la apuesta del
ejercicio anterior. En lo que a
calidad respecta, intuimos que
la materia prima sera bastan-
te buena. De hecho, estamos a
punto de entrar en los dias mas
calurosos del ano a nivel esta-
cional. El calor es esencial para
favorecer la buena calidad del
melon y garantizar los calibres
mas demandados.

VE. ;Cudales son ahora mismo
las variedades —tanto en melon
como en sandia— que mejor resul-
tado estan obteniendo en campo y
mejor se ajustan a los parametros
cualitativos por los que se rige la
oferta de El Melonero?

AA. A dia de hoy no podemos
hablar de variedades especificas,
ya que existe un amplio abanico
de variedades, tanto de meloén
como de sandia, que llevan liga-
da una excelente calidad. Por ello,
no estariamos haciendo justicia

destacando una sola de ellas. Las
casas de semillas llevan a cabo
una labor muy importante que se
traduce en un gran trabajo para
desarrollar variedades innova-
doras y de calidad indiscutible.
Por ello, desde El Melonero, po-
demos afirmar que gracias a este
trabajo contamos con excelentes
variedades.

VE. Con la excelente acogida
que esta teniendo la sandia de El
Melonero, ;como esta repartida
en 2021 la oferta de la empresa en

cifras porcentuales entre melon y
sandia?

AA. El peso mas importante
de produccién y comercializa-
cion corresponde al melon, ma-
teria prima en la que llevamos
volcados y dedicados mas de 30
anos. No obstante, la sandia es
un proyecto muy reciente, a la
par que importante, que nos ha
sorprendido para bien, ya que
estamos creciendo muy deprisa
en el mercado y los clientes mues-
tran su satisfaccion con nuestro
trabajo. De hecho, los datos avalan
un incremento en relacioén al pa-
sado ejercicio.

De este modo, el mel6n ocu-
paria un 75% y la sandia en tor-
no al 25% de la actividad de El
Melonero.

VF. Tras una primavera que no
ha invitado al consumo debido a
una climatologia lluviosa, jcon la
llegada del verano se percibe una
reactivacion de la demanda?

AA. Efectivamente. Somos
optimistas y confiamos en dicha
reactivacion de la demanda. Por
nuestra parte, emplazaremos to-
dos los medios a nuestro alcance
para que los cultivos y la produc-
cién se equiparen con las cifras de
ejercicios y campanas anteriores.

VE. El Melonero espera cifras
de facturacion tan buenas como el
anio pasado o lo ocurrido el afio pa-
sado fuefruto de las circunstancias
derivadas de la pandemia?

AA. Cada campana, cadaanoy
cada ejercicio es un reto para no-
sotros, como si fuera el primero.
Por ello somos positivos y pensa-
mos que las cifras de facturacion
de este ano se equipararan a las
de anos anteriores. El melon y la
sandia son frutas de verano por
excelencia, el consumo de estas
materias se dispara en los meses
de calor, un factor que vamas alla
de la pandemia, por lo que somos
partidarios de superarnos campa-
Na a campana y lucharemos por
superar los resultados que nos
respaldan.

VE. Con el anuncio de la ce-
lebracion de Fruit Attraction en
octubre de 2021, ;El Melonero vol-
vera a participar como expositor?
¢Sera una edicion especial para la
empresa?

AA. Si, alli estaremos como ex-
positores un afio mas. Como bien
dices, sera una edicion muy espe-
cial después de un ano tan compli-
cado para todos. E1 mero hecho de
que se vaya allevar a cabo la feria
ya es un motivo de peso para cele-
brar. Asimismo, reencontrarnos
con la gente del sector e intercam-
biar experiencias y opiniones con
clientes y proveedores, ademas de
ser grato para nosotros, es clave
en el desarrollo comercial de El
Melonero.

El melon y Villaconejos,
juntos desde el siglo XV

La Comunidad de Madrid pro-
duce 7.600 toneladas de melon al
ano de trece variedades locales
diferentes, con una superficie
de producciéon de mas de 400
hectareas de las que el 65% son
de secano.

Desde el Instituto Madrileno
de Investigacion y Desarrollo Ru-
ral, Agrario, y Alimentario (IMI-
DRA) se viene realizando una im-
portante labor que ha permitido
recuperar hasta 30 variedades de
melon, rescatando, ademas, una
serie de semillas que corrian el
peligro de desaparecer por su es-

casa produccion y limitada dis-
tribucion. Desde su creacion, el
IMIDRA ha recuperado casi 195
variedades hortofruticolas de la
Comunidad de Madrid perdidas
y propias de las comarcas Sierra
Norte y Las Vegas. De todas ellas,
mas de una tercera parte (75) se
han recuperado desde el ano
2011, destacando las 59 varieda-
des de judia recuperadas, las 42
de tomate o las 30 de melon.
Cuando se habla de melones,
resulta inevitable hablar de Vi-
llaconejos, municipio del sureste
de la Comunidad de Madrid, en

la comarca de Las Vegas, que ha
ganado merecida fama mundial
gracias a esta fruta y que cuenta
incluso con un Museo del Melon,
unico de su género, donde se
puede conocer en detalle como
y porqué son tan célebres sus
melones.

Ademas, de las variedades
cultivadas en laregion, el melon
por excelencia es el Mochuelo,
autoctono de este municipio. Se
trata de un meloén algo tardio,
cuya calidad y sabor estan ga-
rantizados. Es un melon de piel
muy fina, pulpa muy blanca, sin

Mochuelo es el melén autdctono de Vi-
llaconejos, una variedad algo tardia con
calidad y sabor garantizados. / CMA

hebras, aguanoso, aromatico, de
sabor dulce y exquisito paladar.

El vinculo de los melones
con el municipio madrileno de
Villaconejos data del siglo XVI.
Por aquel entonces se trataban
de melones negros y alargados,
pertenecientes a variedades que
hoy en dia tienen un caracter re-
sidual, al haber sido sustituidas
por otras mas productivas como
Sancho, Cordial o Gran Riado
que presentan mayores posibili-
dades comerciales en los circui-
tos de mercado.

Precisamente, la conserva-
cion de semillas tradicionales
por los agricultores ha permiti-
do que el Instituto Madrileno de
Investigacion y Desarrollo Rural,
Agrario, y Alimentario, IMIDRA,
las haya sometido a prospeccion
y conservacion para generacio-
nes futuras de agricultores.
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BASF introduce conceptos nuevos
en melon para exportacion

La compania se vuelca en la exportacion de melon presentando la gama Pearl,
Cantaloups que marcan el punto de corte, y 1a linea mini de melon Piel de Sapo

“En BASF somos fieles defenso-
res del sabor”. Con esta contun-
dencia define Enrique Ballester,
account manager de melén de
BASE, la condicion ‘sine qua non’
para que su division de semillas
horticolas decida lanzar cual-
quier variedad al mercado. Tras
€l vendran las mayores resisten-
cias y “caracteristicas basicas”
como la productividad o la uni-
formidad de fruto. Y esta filosofia
de trabajo es extrapolable a toda
su gama de melon y sandia, que
BASF ha vuelto a mostrar en
una nueva edicion de su Melon
& Watermelon Business Trends
for Experts.

En esta ocasion, la multina-
cional ha centrado sus esfuerzos
en dar a conocer sus nuevos con-
ceptos y variedades en tipologias
tradicionales de exportacion,
como son los melones Charentais
y Cantaloup, ademas de su linea
mini Piel de Sapo, con un forma-
to ‘convenience’ que se adapta
tanto a las ventas en el exterior
como al mercado nacional.

En Cantaloup, BASF introdu-
ce sugama Pearl, conla que “que-
remos marcar la diferencia”,
afirma Ballester, quien explica
que su objetivo es “ofrecer al

Basf continiia consolidando su gama de melén mini Piel de Sapo. / BASF

productor un punto inequivoco
de corte, de modo que evite recla-
maciones en destino, puesto que,
cuando el melén llega al consu-
midor, esta en su momento mas
optimo”. Para ello, el mel6n vira
de grisaceo a un atractivo color
crema.

La multinacional continta,
asimismo, completando su linea
de Cantaloup de carne magenta
con una nueva variedad para ci-
clo temprano: Magverik F1*. A su
rusticidad y resistencias a oidio
y pulgon, Magverik F1 anade su

T

versatilidad. “Es una variedad
de doble aptitud para fresco y
procesado, gracias a su mayor
porcentaje de materia seca y al
color tan caracteristico de su
carne, cada vez mas demandada
paralIV Gama”.

En Charentais tradicional,
BASF introduce este anio dos no-
vedades: Eclair F1* (para tempra-
no) y Torum F1 (para ciclo me-
dio). El primero destaca por su
precocidad y calibre, y el segun-
do por su calidad organoléptica
y resistencias a oidio y pulgoén.

NOVEDADES EN PIEL DE SAPO
BASF continta consolidando
su gama de melon mini Piel
de Sapo para exportacion, que
cuenta con dos variedades (Ku-
mara F1* y Kudoru F1¥) con las
que cubre el ciclo de produccion
nacional desde el 1 de junio al 30
de septiembre, asi como el ciclo
de contraestacion en Brasil del
1 de octubre hasta casi marzo.
Con esta linea, adaptan el melon
espanol por antonomasia a un
formato mas convenience, ideal
para exportacion, pero también
para el mercado nacional, don-
de proliferan las unidades fa-
miliares pequenas. Y lo hacen
conservando el sabor del melon
de toda la vida.

En Piel de Sapo tradicional,
amplian su gama para La Man-
cha con Rockero F1*, un melon
con sabor, de carne crujiente y
muy buena postcosecha. “Tiene
un calibre muy comercial, de
entre 3-3,5 kilos”, detalla José
Ramoén Naranjo, sales specia-
list de melon de BASF, quien
insiste en su sabor diferencial:
“Tiene un bocado distinto, cru-
jiente, pero con mucho sabor,
intensidad y un buen nivel de
azucar”.
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LIDERES EN SANDIA
BASF es sinonimo de sabor en
sandia. “Es nuestra sena de
identidad”, afirma Pere Mon-
ton, account manager de sandia,
quien anade que, pese a haber
logrado los mas altos estanda-
res del mercado, “seguimos
trabajando en la introduccion
de nuevas variedades que den
respuesta a las actuales tenden-
cias del mercado”.

En este sentido, Monton ex-
plica que “nuestra base de sabor
parte de nuestra gama de varie-
dades para fresco”, con referen-
cias como Boston F1, Bengala F1,
Fashion F1, Style F1 o Stellar F1.
A partir de ahi, BASF ha subido
el liston y ha puesto en el merca-
do su linea Gem (Sun Gem F1y
Moon Gem F1), destinada a pro-
yectos marquistas de alto valory
para un consumidor que “busca
una experiencia sensorial y una
explosion de sabor, hidratante y
con un bocado diferente”.

En mini/midi, y una vez mas
sin renunciar al sabor, cuentan
con variedades como Premium
F1,Kaori F1y Frilly F1, asi como
Hiromi F1y Kalanda F1, en plena
fase de expansion.

DOBLE APTITUD Y PROCESADO
Fueron pioneros en la introduc-
cion en el mercado de las deno-
minadas variedades de doble
aptitud, aquellas aptas para su
consumo en fresco y procesa-
do. La firma se adelantaba asi
al auge de la venta en cuartos y
mitades en el mercado nacional,
sin renunciar a sandias con ca-
libres dentro de los canones del
mercado en fresco. Bazman F1y
Harmonium F1 son sus referen-
cias en este segmento.

Por ultimo, y con el objetivo de
que “el consumidor de IV Gama
disfrute de la misma calidad que
el de sandia en fresco”, BASF
esta desarrollando una nueva
linea de carnes ultrafirmes, sin
renunciar a su intenso color
rojo. La Nun 31707 WMW F1* es
su primera variedad comercial,
perono seralatltima, puesto que
cuentan con otras dos en fase de
introduccioén.

BASF adapta, de este modo, su
amplia gama de melones y san-
dias a las nuevas tendencias del
mercado sin renunciar al sabor
y con el tinico objetivo de ofrecer
al consumidor una alimentacion
saludable, atractiva y, ademas,
sostenible, garantizando asi la
repeticion de compra.
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Sin Deccoshield Con Deccoshield

4 gl VENTAJAS DE USO

. Formulacion liquida certificada para agricultura ecologica.
. Facil eliminacion en Postcosecha mediante cepillado.

. Resistente a lluvias regulares.

. Reduce el ataque de los insectos.

2 2l MAYOR PRODUCCION COMERCIAL
Produccion de Melon Kg/Ha
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