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La sandia de primera categoria esta cotizando a 10 o 12 céntimos por kilo desde que arrancé la campaiia en Castilla-La Mancha. / ARCHIVO

Una mala campana de sandia

Los precios siguen sin remontar superado el ecuador de la temporada en La Mancha

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana del melon y la sandia
en Castilla-La Mancha sobrepasa
la cifra del 65% de la superficie
recogida, correspondiendo a la
sandia el 60%. En cuanto a hec-
tareas, se confirma la superficie
sembrada de melon, siendo simi-
lar a la del ano pasado; mientras
que en sandia se constata un in-
cremento del 15%.

Sobre los precios, el melén se
esta acercando alos costos de pro-
duccion. Pero lo que realmente
preocupa al sector es la sandia.
Cristobal Jiménez, presidente

de la Interprofesional de Melon
y Sandia de Castilla-La Mancha,
manifiesta que “el precio del me-
16n solo cubre los costos, con unos
precios medios situados entre 22
y 24 céntimos/Kilo pero, lo que va
muy mal, desde que empezamos,
es la sandia”. El dirigente asegu-
ra que, desde que se empezo, la
sandia de 1% esta cotizando a 10 o
12 céntimos “lo que significa que
estamos alrededor del 50% del
costo de producciéon”, con unas
pérdidas aproximadas de 5.000
euros por hectarea. En el caso de
la sandia, Jiménez lo atribuye a

varias razones, como por ejemplo
que la oferta exceda a la demanda
o la disminucion de exportacion.
Sobre esto, el presidente asegura
que se solia exportar a paises eu-
ropeos como Alemania o Reino
Unido “entre el 35 0 40% de la
superficie de sandia”, algo que
este ano no esta ocurrlendo. Se
ha exportado poco “porque esta
haciendo frio y eso hace que no
se coma sandia”.

PIEL DE SAPO
Importante también es la entrada
de productos de paises de fuera de

la Unién Europea, como por ejem-
plo de Marruecos. Mientras que
los productos espanoles se atie-
nen a una “rigida” calificacion,
obligados por la normativa de la
cadena de alimentacién y traza-
bilidad, estos productos foraneos
que llegan al mercado europeo
no tienen los mismos reglamen-
tos que en Espana, creando una
competencia desleal. No obstan-
te, a dia de hoy, desde la Inter-
profesional confirman que todo
el meldén Piel de Sapo que esta
circulando por el mercado es de
origen castellanomanchego.
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Vientos favorables para la recuperacion

Por GONZALO GAYO

os ultimos informes del Banco

de Espafia y de la UE confirman

la consolidacion de la recupe-

raciéon econémica basicamente
entre las economias avanzadas, con el
trasfondo de los avances en los proce-
sos de vacunacion y la relajacion de las
restricciones. El resultado esta siendo
un repunte significativo de la actividad
economica en el segundo trimestre en
este grupo de paises. En lo que llevamos
de ano las economias avanzadas han lle-
vado a una recuperacion paulatina de
la actividad, en tanto que el repunte de
los contagios en numerosas economias
emergentes ha hecho que estas, en su
conjunto, se comportaran de un modo
mucho menos dinamico. La mejora re-
ciente se ha concentrado en los servicios,
ramas que habian sido mas golpeadas
por las restricciones introducidas para
combatir la COVID-19.

El escenario central de las proyeccio-
nes mas recientes del Banco de Espana
contempla un crecimiento del PIB para
nuestro pais del 6,2% y del 5,8% en 2021
y en 2022, respectivamente. La menor in-
cidencia de la pandemia, con el trasfondo
del avance de la vacunacion, y la ejecu-
cion de los proyectos bajo el paraguas de
los fondos europeos del programa Next
Generation EU daran lugar a crecimien-
tos elevados de la actividad en el segundo
semestre de este ano, lo que también ten-
dria un impacto positivo elevado sobre
el avance del PIB en el promedio de 2022.

Larobustez del consumo se vera tam-
bién favorecida por la recuperacion pro-
gresiva del mercado de trabajo y, como
resultado, de las rentas de los hogares,
en las que ganaran peso los ingresos
laborales frente a las ayudas publicas.
Una caracteristica particular de la crisis
sanitaria provocada por la COVID-19 ha
sido el aumento sin precedentes que ha
registrado la tasa de ahorro de los ho-
gares a nivel global. En los casos de la
Union Econémica y Monetaria (UEM)
y de Estados Unidos, esta paso de repre-
sentar a finales de 2019 un 13% y un 7,5%
de la renta bruta disponible de los hoga-
res, respectivamente, a suponer un 20%
y un 16% a finales de 2020.

La recuperacion cabalga a los lomos
del incremento del consumo interno y
a la espera de que tomen el relevo las
fuertes inversiones de capital que se
produciran con las ayudas europeas con
un dinamismo especialmente elevado en
el segundo semestre de 2021, cuando se
vera impulsado por la implementacion
del NGEU, la recuperacion de la deman-
da final y la reduccion progresiva de la
incertidumbre.

En el area del euro, la evolucion fa-
vorable de la pandemia y las mejoras
generalizadas de la confianza hacen

Rumbo a la recuperacioén. / GONZALO GAYO

presagiar un fortalecimiento de la re-
cuperacion de la actividad en el futuro
inmediato segin destaca el Banco de Es-
pana en su ultimo informe trimestral.
Lamejora de la confianza de los agentes
privados, el aumento del consumo y el
previsto incremento de las inversiones
en las empresas pondra alas al creci-
miento de la economia.

Las presiones inflacionistas en el area
del euro siguen siendo modestas aunque
crece el riesgo en los mercados eléctricos
y su impacto en el bolsillo de las empre-
sas. El indicador general del indice ar-
monizado de precios de consumo (IAPC)
ha repuntado con cierta intensidad en
los tltimos meses, debido al componente
energético.

El repunte de los precios de las mate-
rias primas y la ganancia de dinamismo
de la actividad econémica estan condu-
ciendo a mayores presiones inflacionis-
tas. En un contexto en el que el grado
de holgura ciclica parece seguir siendo
elevado, esta aceleracion de los precios
deberia tener una naturaleza transito-
ria, que estaria vinculada, en parte, a
las disrupciones comentadas en los pro-
cesos productivos y el incremento de la
demanda en los meses de verano.

No obstante, los informes sobre la eco-
nomia espanola senalan que los riesgos
para la evolucion de la actividad econo-
mica se encuentran en la actualidad mas
equilibrados que en ejercicios de proyec-
ciones pasados. Sin embargo, el grado
de incertidumbre contintia siendo alto.

De hecho, en el terreno epidemiol6-
gico, subsisten los temores acerca de la
posibilidad de que la elevada circulacion
del virus en amplias regiones del mundo

pueda dar lugar a la aparicion de nuevas
variantes que sean resistentes alas vacu-
nas, lo que, en la medida en que compor-
tara un mantenimiento de las restriccio-
nes a los viajes, tendria consecuencias
adversas sobre los flujos turisticos. En
segundo lugar, un hipotético repunte de
las insolvencias empresariales conduci-
ria a una pérdida de empleos y, posible-
mente, a un deterioro del capital de las
instituciones financieras, lo que podria
incidir desfavorablemente sobre su capa-
cidad para la concesion de crédito.

En sentido contrario, el escenario
central contempla una reduccion re-
lativamente lenta de la tasa de ahorro
desde los elevados niveles alcanzados en
la crisis, pero cabe la posibilidad de que
este proceso se desarrolle de forma mas
rapida e intensa, e incluso que los hoga-
res gasten una proporcion sustancial de
las rentas ahorradas desde el inicio de
las restricciones.

La crisis econémica provocada por la
pandemia de la COVID-19 ha sido menos
intensa en EEUU que en la UE, y la recu-
peracion de la actividad también se es-
pera que sea mas rapida en la economia
estadounidense.

La economia mundial ha seguido ex-
pandiéndose en la parte transcurrida de
este ano, si bien a un ritmo algo menor
que en el tramo final de 2020 y con una
evidente heterogeneidad entre paises.
Esto ha sido debido a una evolucion epi-
demiologica desigual y al distinto gra-
do de apoyo de las politicas econémicas.
Esperemos que los mejores prondsticos
confirmen una recuperacion econéomica
¥ que en esta ocasion no acreciente las
desigualdades y la brecha social.
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La Falsa Polilla es una plaga cuarentenaria y prioritaria en la UE y representa un grave riesgo para los paises comunitarios productores de citricos. / LA UNIO

A. 4 '#-\,

La preocupacion por la gestion
de Ia Falsa Polilla demanda

respuestas en Bruselas

La demanda de la exigencia de la aplicacion del cold treatment a los cargamentos de citricos de
paises terceros como unica solucion eficaz para frenar la expansion de esta plaga en Europa llega a
la comisaria europea de Salud y Seguridad Alimentaria a traves de una cuestion planteada por la

eurodiputada espaniola Inmaculada Rodriguez-Piniero a Stella Kyriakides.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Segun fuentes consultadas por
Valencia Fruits, la eurodiputa-
da espanola, miembro de la Co-
mision de Comercio Internacio-
nal, ha enviado una carta a Stella
Kyriakides, comisaria de Salud
y Seguridad Alimentaria, en la
que le expresa la preocupacion
por algunas de las Gltimas plagas
importadas que amenazan a los
citricos espanoles, haciendo hin-
capié en la Falsa Polilla. Rodri-
guez-Pinero plantea la pregunta
de por qué no se exige, teniendo
en cuenta toda la informacion
que ha recopilado y gestiona la
Comision Europea, la aplicacion
de la norma internacional que
requiere la aplicacion del trata-
miento de frio a las importacio-
nes de citricos sudafricanos.
Aparte del Cotonet de
Sudafrica, cuyas consecuencias
y plan de accion para este ano ha
recogido Valencia Fruits profu-
samente en las tltimas semanas,
Rodriguez-Pifiero expresa la pre-
ocupacion del sector citricola eu-
ropeo por llegada de la Falsa Po-
lilla (Thaumatotibia Leucotreta)
al no ser exigible el tratamiento
en frio y ante la ineficacia del
enfoque sistémico evaluado por
la Agencia Europea de Seguri-
dad Alimentaria (EFSA). Esta
situacion exige otro tipo de so-
luciones que, siguiendo la linea
del articulo de Inmaculada San-
feliu, “la Agencia de Seguridad
Alimentaria vuelve a cuestionar

Inmaculada Rodriguez-Piiiero, eurodiputada espaiiola miembro de la Comision de Comercio Internacional. / PE

a Bruselas: el cold treatment es
inevitable”, pasa por la impo-
sicién de ese tratamiento a las
importaciones de citricos proce-
dentes de Sudafrica.

El Comité de Gestion de Ci-
tricos exponia, a través del ci-
tado articulo de su presidenta
publicado por Valencia Fruits
el 31 de agosto, la necesidad de
exigir el tratamiento de frio para
evitar el riesgo de propagacion
en suelo europeo de esta plaga:
“La Falsa Polilla es una plaga
cuarentenaria y prioritaria en
la UE —en el top 20 de las plagas
de mayor impacto econémico y
medioambiental— y representa
un grave riesgo para los paises

La eurodiputada espaiola Rodriguez-Pifero se
pregunta por qué no se exige el tratamiento de frio

a los citricos importados habida cuenta del gran riesgo
que se asume de cara a la sanidad vegetal de nuestros
citricos y traslada a la comisaria Kyriakides

esas dudas sobre un riesgo real y de importantes
dimensiones que amenaza la citricultura europea

comunitarios productores de ci-
tricos cuando se importan agrios
originarios de paises extracomu-
nitarios en los que esta presente
este insecto”.
Rodriguez-Pinero se hace
eco en su misiva de las posibles

implicaciones de una actuacion
errénea en la gestion de las im-
portaciones de citricos sudafri-
canos, mas teniendo en cuenta
que todos los anos hay partidas
interceptadas por no pasar los
controles de sanidad vegetal al

ser detectada presencia de esta
plagay que ya se ha constatadola
ineficacia del enfoque sistémico
para garantizar la ausencia dela
plaga enlos citricos procedentes
de Israel y Sudafrica. Para preve-
nir y evitar la entrada de la Fal-
sa Polilla, Inmaculada Sanfeliu
aseguraba en su articulo que “el
tratamiento de frio o cold treat-
ment es, con total seguridad, la
mejor y, por lo tanto, la inica
solucion posible tratandose de
un problema de fitosanidad por
una plaga que, si entrara y se
propagara en la UE, provocaria
graves pérdidas econémicas a su
principal cultivo hortofruticola,
los citricos, con 550.000 hectareas
y 10,6-12,3 millones de toneladas
de produccion, con costes eleva-
disimos y los estandares labora-
les, sociales, medioambientales
y de seguridad alimentaria mas
exigentes del mundo”.

Ante el mandato que solicita-
baalaEFSA en verano de 2020 el
informe sobre la eficacia de los
tratamientos sistémicos paralos
citricos procedentes de Israel y
Sudafrica Sanfeliu sefialaba que
“el Ejecutivo Comunitario debia
haberse limitado desde el princi-
pio a aplicar la norma interna-
cional e imponer un tratamiento
de frio mundialmente reconoci-
do como eficaz para garantizar la
ausencia de la plaga, tal y como
establece la legislacion de la UE,
y no ceder bajo ningtn concepto
a los enfoques de sistemas elegi-
dos por Israel y Sudafrica a su
conveniencia”.

Sanfeliu senalaba en el arti-
culo que ha inspirado la cues-
tion de Rodriguez-Pinero que no
se puede dejar al albedrio de los
paises exportadores la seleccion
del tratamiento y que a Espana
se le exige en sus exportaciones
qué tratamiento debe aplicar:
“Jamas, en ninguno de los pro-
tocolos fitosanitarios bilatera-
les de exportacion de citricos
de Espana con paises terceros
productores de agrios se nos ha
permitido elegir el tratamien-
to eficaz que debiamos aplicar
para mitigar el riesgo de expor-
tar no solo los citricos sino tam-
bién la Ceratitis capitata o mos-
ca dela fruta. Repito, jamas. De
hecho, a Espaia se le impone de
modo obligatorio, sin eleccion y
sin contestacion, el tratamien-
to de frio para poder exportar
a cualquier pais de mundo que
produzca citricos”.

Teniendo en cuenta estos da-
tos y que una parte significativa
de los envios de citricos sudafri-
canos a la UE no estan libres de
Falsa Polilla, Rodriguez-Pinero
hace notar que para las exporta-
ciones espanolas de citricos mu-
chos paises exigen el cold treat-
menty que esa misma exigencia
deberia ser obligatoria para las
importaciones de citricos de
paises terceros. La eurodiputa-
da espafnola se pregunta por qué
no se exige este tratamiento a
los citricos importados habida
cuenta del gran riesgo que se
asume de cara a la sanidad ve-
getal de nuestros citricos y tras-
lada a la comisaria Kyriakides
esas dudas sobre un riesgo real
y de importantes dimensiones
que amenaza la citricultura
europea.
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A 31 DE AGOSTO- CIERRE DE CAMPANA

Exportados 449.275.184 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2020/2021, a 31 de agosto, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (448.509.520) y reexportacion (765.664),
un total de 449.275.184 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2019/2020, a
31 de agosto de 2020, 1o exportado eran 244.434.314 Kilos.

Campana 20/21
Export.  Reexport.

Campana 19/20
Paises de destino (Kg): Export. Reexport.
Albania 5.400

Angiola 99,555
rabla Saudita

Argentina 2.745.913 621.629
Armenia 18.183 59.315
Australia 258.153 335.656
Bahrain 347.500 192.865
Bangladesh 39.842
Bielorrusia 4.651.391 2.510.409
Bosnia-Hercegovina 63.699 446376
Botsuana 22.880

Brasil 19.051.997 22.890.408
Bulgaria 210

Burkina Faso 34.673 36.600
Cabo Verde 129.118 3671.647 73.901
Camern 7.046
Canada 53.684.448 22950 49.715.50
Chad 21.840
China 1.493.269 9.271919
Colombia 605.824 513.148
Congo (Republica) 22434 14.676
Corea del Sur 404.334 2471.358

Costa de Marfi 44772 20.637 9.750 8.383

Costa Rica 1.610.295 1.768.344

Curacao 503311 380.430

Djibouti 11.760

Egipto 48.000
El Salvador 217.101 105.420

Emiratos Arabes Unid 2.749.163 300 9.989.595 00
Estados Unidos 354.891 972.250

Gabén 388.576 66.066 4.738
Georgia 42.042

Ghana 142.890 44.969

Gibraltar 470.283 9.470 371310 247

Firma del convenio para promocionar los productos aragoneses. / GOBIERNO DE ARAGON

Aragon quiere potenciar la
industria agroalimentaria

El Gobierno de Aragon se marca como objetivo duplicar el
volumen de ventas y llegar a los 10.000 millones de euros

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragoén quiere
potenciar la industria agroali-
mentaria de la comunidad y se
fija como objetivo duplicar el
volumen de ventas del sector
en los proximos anos. Es decir,
pasar de los 5.000 millones de
euros al ano que se facturan ac-
tualmente hasta una cifra cerca-
na a los 10.000 millones.

El convenio tendra una
duracién de un aiio
con posibilidad de ser
renovado

Se pondran todos los

Gran Bretana 198.898.238 4712 110 indico . ) .
Guaternala 202043 168:840 Astloindiclasemanapasa- o ding posibles
G da el consejero de Agricultura,
uinea 44,273 4902 1.981 1.439 P . | t
GuineaEcuatorial | 448577 89968 416457  99.608 %oaquan Olona, con 1m(()itlvo ld% la para que el sector
Liberia 7.585 rma de un protocolo de colabo- incremente sus ventas
Honduras 180.205 110.232 racion con Alcampo y la Asocia-
m‘g’K"”Q 2288;(2) 13?8;2 cion de Industrias Alimentarias
Rlandia 540.440 148440 de Aragc}n._ . miento y cpntrol se de§ignaré
Jordania 118.738 43606 22,680 El objetivo es la promociéon una comision de seguimiento
Kazajistan 79.638 139.710 124 de los productos aragoneses y paritaria, encargada de pro-
EEC\EW 72121?9)91 550 047 la difusion de la campana Ara- gramar las campanas concre-
Macedonia T37.053 165.969 gon alimentos nobles. Lo que tas a rgalizar y ac'tu'aré como
Malasia 1.357.981 1.955.179 ves es”. mecanismo de vigilancia y
Ma:dwas - 72)(1) — 7;?173 35520 El convenio tendra unadura- control de la realizacion de los
an i i - : .. - s : .,
NIRTIecos 389 87 176807 1618 cion de un ano c.on p051b111da§1 compromisos adquiridos por los
Mauricio 73675 de ser renovado; para su segui- firmantes.
Mauritania 55.523 3.539 5.127 5.058
Violdavia .250.646 24920 773876 5.207
Montenegro 40.652
Nigeria 74.370 91.578 A 11 DE SEPTIEMBRE
Noruega 42.219.646 1.056  38.202.715 60.012 -
Omén 1714871 1.167.8T1 Ex rt d 506 630 k I d
Panama 1.838.699 1.003.399 po a os L] I os e
Pert 22.080 7| = r
Qatar 3.970.078 3.071.937 t p t
Rep. Centroafricana 179.688 141.895 172.870  106.285 cl rlcos a alses el‘ceros
Rep. Demo. 16. - . .
Seeﬁegzjmo Congo TS 622?? 7630 Eq la campana 2021/2022, 3.1‘11 de septiembre, se hqr} enviado a
Serbia 3.143.691 11980 4720675 2 paises terceros, en exportacion (403.403) y reexportacion (103.227),
Sierra Leona 10.777 un total de 506.630 segiin informa la Direccion Territorial de Co-
2ngapur =l 355189 mercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campafia 2020/2021, a 12
Sri Lanka 41,633 . .
Sudafica 7787775 7993.879 de septiembre de 2020, 1o exportado eran 305.459 Kkilos.
ngg 133 ) ] Campaiia 21/22 Campaiia 20/21
Udaia 3835367 347874 Zildscisrade destino (Kg): E1x1p(7)g3 Reexport. E;gggﬁ Reexport.
Uruguay _ 342.938 267423 Cabo Verde 13.100 6.753 4147
Por variedades (Kg): Canada 77.950
Clausellina 3.565.244 1.520 40.068 Costa de Marfil 11515 2:776
Clementina hoja 8242429 899 5032131 g'rgfgﬂ_tana - A 6816 2982
Clemenvilla 4.675.463 850  3.171.886 31 Gunea - 3504
Hernandina 1.217.421 418931 Guinea Ecuatorial 3.082 20951 5700 17.208
Wilking 943 Viali 3435 5.460
Fortuna 168.416 Marruecos 57
Kara 660 Mauritania 31 257
Mineola 535 Qatar 640 567
Ortanique 9.620.356 6.576.570 Serbia 20480 70.960
Ellendale 468 Sui 166.074 39.368 121582 52.008
Oftras mandarinas 34336908 42736 8435045 16371 Por variedades (Kg):
Uso industrial 118.154 Clausellina 279 17
Nadorcott 27.427.40 38397 8.484.640 63 Satsuma 55.558 40.980
ITOTAL MANDARINAS 54.112.450 04743 7782813 21.472 Clementina 254 610
Navelina 60.879.652 20.750  39.630.056 7.403 Clementina hoja 257 275
Navel 15.899.714 2480 6.142.442 10336 Otras mandarinas 1.038 6.645 857 3617
Navel Late 3.551.050 2.460 810.143 41620 Uso industrial 2.380
[ane Late 66.937.089 52.039.698 53 Nadorcott 9.601
Salustiana 15.082.060 10.405.492 665 W TOTAL MANDARINAS 59.948 16.496 42.740 3.617
Cadenera 599.408 166 Navelina 6.594 17.939
Sanguina 89.437 19.257 Navel 5.497 677 T.404
Sanguinelli 1.030.239 493.725 Navel Late 3.121 1.365 257
Valencia Late .641. g 7.638. 132. [ane Late 62
Verna 109.625 72 7914 39 Salustiana 105 164
Otras 4.149.64 66.055 2527752 21.847 Valencia Late 125.032 21.368 77.700 33.171
Uso industrial 500.483 922.455 Verna 263 217 9
Navel Powel 11.819.684 4.194 8.770.600 Otras 11.112 14.142 12.204 5.134
Barberina 3.484.855 47 238.169 3.685 Barberina 95
W TOTAL NARANJAS 208.774.626 279.876 130.646.790 318.573 Il TOTAL NARANJA! . b 105.087 571
W TOTAL LIMONES 80.243.744 328,574 371.965.972 636.089 W TOTAL LIMONES 189.851 47510 53.829 58.468
W TOTAL POMELOS 4.911.940 52384 2.981.117 27.017 W TOTAL POMELOS 1.367 3.034 112 2.985

Alcampo cuenta con 310 cen-
tros (62 hipermercados y 248
supermercados) asi como 53
gasolineras, servicio de comer-
cio online y una plantilla de mas
de 20.000 personas. En Aragoén la
empresa tiene 79 centros, 2.000
empleados y realizo6 compras en
2020 a empresas alimentarias de
Arag6n por valor de 185 millo-
nes de euros.

Olona asegur6 que pondra
“todos los medios posibles a
disposicion del sector” para
que se produzca un incremento
de ventas que “duplique en los
proximos anos los 5.000 millo-
nes de euros actuales y con ello
generar un verdadero valor afia-
dido en la cadena alimentaria”.

A raiz de este planteamiento,
el pasado martes se presentoé la
primera de las acciones conjun-
tas con la inauguracion de la I
Jornada Alcampo Aragoén Ali-
mentos Nobles en la Camara de
Comercio de Zaragoza.

El consejero califico de “am-
biciosa” la campana de cola-
boracion, ya que la cadena de
hipermercados esta “muy arrai-
gada” en Aragon.

El presidente de la Asocia-
cion Industrias Alimentarias,
Félix Longas, explico que Ara-
gon produce el 10% de la pro-
duccion agraria y ganadera de
todo el pais, pero que “no llega
a transformar ni el 4% de esa
produccion”.

En este sentido, aseguré que
la comunidad produce alimen-
tos “para 10 millones de perso-
nas”, bastante por encima de
los 1,3 millones de habitantes
en Aragon.

Segliin Longas, el problema
radica en la poca visibilidad
del producto aragonés: “Todo
el mundo dice que lo nuestro es
muy bueno, jpero solo lo pue-
den decir quienes lo conocen!
En los test que hemos hecho de
conocimiento de producto, solo
un 15% de los espanoles son ca-
paces de nombrar un producto
aragonés. Eso es completamen-
te insuficiente”.

De forma paralela, Alcampo
y la Asociacion de Industrias
de Alimentacion de Aragoén
organizaron el I Salén del Pro-
veedor de Aragbn en el que mas
de 100 productores e industrias
alimentarias de la Comunidad
presentaron sus productos ante
compradores de la cadena con el
objetivo de aumentar el namero
de proveedores y de referencias
de alimentos de Aragén en sus
lineales.
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'a estamos de vuelta. Ya
ha pasado el periodo
vacacional, y volvemos
nuevamente al tajo. Se-
rianormal esto, como en campa-
nas anteriores, sino fuera porlos
retos que se nos imponen desde
nuestras propias Administracio-
nes, y cuya consecuencia mas
evidente y directa es que nues-
tra competitividad se ve lastrada
y las de nuestros competidores
reforzada. Por lo demas, el hecho
cierto es que el precio de los ali-
mentos, y de modo mas concreto
el de las frutas y hortalizas, se
ha incrementado en los tltimos
meses, lo cual no deja de ser una
“falsa apreciacion de la reali-
dad”, frase cuya autoria corres-
ponde al que fuera vicepresiden-
te del gobierno, Alfonso Guerra.
Uno de los temas estrella de
todos los telediarios veraniegos
ha sido, y lo sigue siendo, el in-
cremento constante del coste
de la energia. La eléctrica sube
sin parar, llegando a valores que
nunca jamas se habian alcan-
zado. El precio del combustible
también esta en valores histori-
cos. Asipues, larenta del produc-
tor, y pese a que se han incremen-
tado los precios al consumidor,
sigue en los niveles minimos de
siempre, al haberse incremen-
tado sobremedida también los
costes. Incluso mas, si vemos los
valores de la reserva hidrica es-
pafiola, a principios del mes de
septiembre del presente afno se
fija en el 41,7% de su capacidad,
mientras que el ano pasado a las
mismas fechas era del 49,7%. Una
de las causas principales de este
descenso es la puesta en marcha
de las turbinas de los pantanos
para generar energia eléctrica,
y no por el uso de esta agua en
riegos, que por el contrario se
encarece, por diversas cuestio-
nes derivadas. En este contexto,
es cuando se hace mas necesario
pagar por la energia consumida
y no por la potencia contratada.
Pero volviendo a lo cotidiano,
pronto tendremos ya valores, ofi-
ciales y no oficiales, de prevision
de cosecha de cultivos tan tradi-
cionales como citricos o caqui.
Por lo que se refiere a los prime-
ros, toca cosecha corta, es decir,
algo menos de produccion que
la campana anterior. Esto con
caracter general, pues luego ya
sabemos que, en un sector tan
maduro y complejo como este,
las comarcas, las variedades y los
momentos juegan su papel. De to-
dos modos, lo que si es cierto es
que las previsiones de cosecha lo
seran sobre fruta producida, y no
sobre fruta comercial. Este punto
es mas significativo en estos mo-
mentos en los que nuestros cam-
pos estan sufriendo, como nunca
habia ocurrido antes, los ataques
de diversas plagas de cuarente-
na, mermando la cantidad de fru-
ta con posibilidades de acceder al
mercado con el suficiente nivel
de calidad.

\Leiia al mono,
que es de goma'

—_—

Llegan las cosechas de productos tradicionales de la Gomunitat Valenciana como los citricos y el caqui. / ARCHIVO

“Nuestros campos de citricos estan sufriendo, como
nunca habia ocurrido antes, los ataques de diversas
plagas de cuarentena, mermando la cantidad de
fruta con posibilidades de acceder al mercado con el

suficiente nivel de calidad”

También en el caso del caqui
hay que hacer mencién al nota-
ble incremento del impacto de
plagas como el cotonet, con el
agravante de que se trata de un
cultivo para el que las opciones
de tratamiento son todavia mas
reducidas si cabe. Un despro-
poésito que se traducira en una
importante reduccion de cose-
cha. Nos hemos sentado con la
Administracion para exponer
este problema, y esperamos que
nuestras peticiones y demandas
al respecto sean tenidas en cuen-
ta, por el bien de nuestro sector,
tanto en el momento presente
como en el futuro mas inmedia-
to. En Gltima instancia, y pese
a las dificultades, cabe destacar
que habra fruta suficiente para
abastecer los mercados tradicio-
nales sin tensiones, y de modo
correcto, tanto en cantidad como
en calidad.

Lo comentado anteriormente
es un tema de gran importancia,
no ya porque a la merma de co-
secha prevista hay que reducir
la fruta no comercial, si no por
la impotencia a la que se enfren-
tan los productores. Al igual que
mantenemos un contacto cons-
tante con las Administraciones
autonomica y estatal, seguimos
insistiendo a Bruselas que sus
politicas no son efectivas para
evitar la llegada de plagas de
cuarentena, y sino alas pruebas
hay que remitirse. Sin embargo,
la normativa fitosanitaria se ca-
racteriza por la retirada, solo en
Europa, de cada vez mas mate-
rias activas, sin tener previsto

con qué tratar, como alternativa
asu prohibicion. Sin un contexto
cierto en lo técnico, y sin un vo-
lumen de producto en principio
eficaz, escaso para satisfacer la
demanda del mercado, el produc-
tor esta entrando en una dina-
mica de incremento de costes en
otros tratamientos que se supo-
nen efectivos, y en una decepcion
al ver como el ataque de las di-
versas plagas sigue de tal forma
provoca que, en los escenarios
mas graves, hay que renunciar al
total de la cosecha. Una realidad
de la que los legisladores no se
enteran, o no quieren enterarse,
pese a nuestra insistencia.
Entretanto, nuestros compe-
tidores de paises terceros si que
pueden aplicar estos productos
prohibidos en la Uni6n Europea,
que son mas baratos y eficaces
que los que pueden utilizarse
en Europa. Tan solo tienen que
esperar a que pase el suficiente
tiempo, de tal manera que se di-
sipen y volatilicen posibles resi-
duos. Atn asi, el nivel de envios
detectados superando el corres-
pondiente nivel de LMR sigue
siendo preocupante. Eso quiere
decir que ademas de las partidas
interceptadas, es seguro que un
volumen de fruta con residuos en
niveles no aptos para el consumo
humano, procedentes de paises
terceros en los que no esta prohi-
bido el uso de ciertos productos
fitosanitarios, habrallegado has-
ta el consumidor europeo. Esto
quiere decir que en un contexto
donde el precio es el gran atrac-
tivo como reclamo, y dando por

sentado que la seguridad alimen-
taria esta asegurada, habra que,
cuanto menos, valorizar este ul-
timo concepto en relaciéon con la
produccion comunitaria frente
a la que viene de fuera. Es hora
de informar al consumidor, y
que este sea conocedor de los re-
sultados de la politica comercial
agraria comunitaria respecto de
las importaciones de alimentos.
Finalizando el mes de julio, ya
a las puertas del mes de agosto,
y por eso que en esas fechas de-
terminadas noticias tienen me-
nos eco, la Comisién Europea
publicé su informe de impacto
de la “Estrategia de la granja a
la mesa”. Siguiendo el mismo
formato que el mismo estudio
elaborado por las autoridades
agrarias norteamericanas, noles
quedaba mas remedio que llegar
a conclusiones similares. Asi, se-
gln el estudio de Bruselas, y tal
como se preveia, el informe arro-
ja efectos econémicos negativos
paralamayoria de las produccio-
nes, también para nuestro sector.
Se esperan caidas de rendimien-
tos, como consecuencia de ello, y
aunque la superficie no variaria
mucho, caera la oferta, subiran
los precios casi en la misma me-
dida que bajan los rendimientos.
Pero como los costes suben atun
mas, los ingresos disminuyen.
Ademas, empeora la balanza co-
mercial en fruta y vegetales. El
estudio reconoce que los efectos
medioambientales positivos lo-
grados en la UE se perderian en
parte por la fuga de contamina-
cion a otras zonas del mundo e
incremento de las importaciones
¥ que, para evitarlo, es necesario
la “Accion Global”. Es decir, que
nos enfrentamos a una deslocali-
zacion de la produccion.
Entretanto, el Parlamento
Europeo quiere incluir todavia
mas objetivos en la estrategia
“De la granja a la mesa”, mien-
tras que el presidente de Francia,

Por CIRILO ARNANDIS (*)

Emmanuel Macron, durante su
intervencion en el Congreso dela
Union Internacional parala Con-
servacion de la Naturaleza cele-
brado en Marsella, anunciaba
que durante el periodo en el que
Francia ostentara la presidencia
de la UE a partir del 1 de enero
de 2022, una de las prioridades
sera llevar a cabo “una iniciativa
contundente parala eliminacion
de plaguicidas”. Tras la indigna-
cion de los agricultores france-
ses, sus protestas no se hicieron
esperar. Al dia siguiente, Julien
Denormandie, ministro francés
de Agricultura, tuvo que salir al
paso, matizando que la posicion
francesa no habia cambiado, que
seguia siendo lamisma, y que no
habria ninguna prohibicion sin
contar con una alternativa.

Las ultimas sesiones de las
Comisiones de Agriculturay Co-
mercio del Parlamento Europeo,
han tenido a bien debatir sobre el
Acuerdo Comercial con Marrue-
cos. Las conclusiones las espera-
das. La Comision esta cerrada y
no quiere entrar en el debate téc-
nico y se escuda en el escaso peso
relativo de las importaciones de
Marruecos sobre el total de ofer-
ta UE, y en el “balance positivo
global” de las relaciones comer-
ciales entre Bruselas y Rabat. No
obstante, el argumento de mayor
de mayor peso politico es que
debe seguir siendo un “socio es-
tratégico” dela UE. Se imaginan
por qué, ;verdad? Se confirma la
intenciéon de la Comision de ac-
tualizar el acuerdo para incluir
cuestiones como componentes
medioambientales, bienestar
animal, etc., pero Marruecos no
esta dispuesto de momento. Con-
vienerecordar que en el Acuerdo
de la PAC post 2020 no se incluy6
el articulo 188 a), que proponia
el Parlamento Europeo, para que
las mismas reglas medioambien-
tales y sanitarias que condicio-
nan la produccién en la UE se
apliquen al producto importado.
Esta aspiracion se sustituyo por
una declaracion institucional
que obliga a la Comision a pre-
sentar en junio 2022 un Estudio
de opciones para lograr ese mis-
mo objetivo. Como se dice en el
rugby, “patada a seguir”.

En resumen, que aquello de
que la nueva PAC consistia en
mas obligaciones con menos re-
cursos, esta siendo cierto. Entre
tanto, nuestros competidores se
van posicionando mejor en los
mercados europeos, a costa de
nuestras restricciones, no sin
ello evitar que nos llegue produc-
to contaminado, bien sea en re-
lacion con la seguridad alimen-
taria de los consumidores, o de
la seguridad vegetal de nuestras
explotaciones, con la llegada de
plagas de cuarentena. El debate,
pues, no es si hay que eliminar
mas o menos productos, que
seguro que habra razones para
ello, si no por qué unos siy otros
no. Se trata de explicar, por qué
unos tienen recursos, y otros no
los tienen, pese a dirigirse al mis-
mo mercado. Demasiados golpes
para un sector al limite.

(*) Presidente de la
sectorial de Frutasy
Hortalizas de Cooperatives
Agroalimentaries.
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Agrocultivos

Las plagas pasan factura
a la cosecha de kaki

Los productores calculan que la cosecha disminuira este ano entre un 20 y un
25% por los danos del cotonet, que ya ascienden 40 millones de euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los productores de kaki ya ve-
nian constatando en los Ultimos
anos un incremento de plagas
y enfermedades que estaban
afectando a este cultivo. Y esta
campana los problemas se han
agravado. AVA-Asaja y AEKAKI
estiman que los danos causados
por el cotonet ascienden ya a
40 millones de euros y dan por
pérdidas entre 70.000 y 80.000
toneladas, lo que representa
una disminucién del 20-25%
de la produccion inicialmente
prevista. Por su parte, La Unio
calcula que la produccion dismi-
nuira este ano entre un 15 y un
20% respecto a una temporada
normal debido a los graves pro-
blemas de plagas incontroladas
y ala falta de rentabilidad de los
ultimos ejercicios.

La Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) y la
Asociacion Espanola del Kaki
(AEKAKI) han reclamado a la
Conselleria de Agricultura una
serie de medidas ante “la preo-
cupacion y el malestar del sector
por la expansién incontrolada de
las plagas y enfermedades del
kaki, sobre todo del cotonet, de-
bido a la supresiéon de materias
activas fitosanitarias y la falta
de alternativas eficaces”. Ambas
entidades han redoblado asi sus
reivindicaciones ante el inicio
de la campana de recolecciéon
durante una reunion mantenida
la semana pasada con el secreta-
rio autonémico de Agricultura,
Roger Llanes, y otros represen-
tantes de la Conselleria.

Seglin calculos de ambas enti-
dades, las pérdidas derivadas del
cotonet en el sector del kaki de
la Comunitat Valenciana ya as-
cienden a 40 millones de euros,
25 de ellos por causa directa de la
produccion perdida y 15millones
por los sobrecostes econéomicos
entre campo y almacén.

En concreto, AVA-Asaja y
AEKAKI ya dan por perdidas
en estos momentos entre 70.000
y 80.000 toneladas de kakis en la
Comunitat Valenciana a causa
delos ataques récord del cotonet,
lo que representa una disminu-
cion del 20-25% de la produccion
inicialmente prevista, que se si-
tuaba en torno a las 360.000 tone-
ladas. Y esta cantidad podria ele-
varse en las proximas semanas.

Ademas, cuantifican en un
30% el incremento medio de los
costes entre campo y almacén:
los gastos en campo aumentan en
unos cinco céntimos por kilo en
concepto de nuevos tratamientos
(hay agricultores que han tripli-
cado el namero de aplicaciones)
y en 14 céntimos por kilo desde el
campo hasta la salida del alma-
cén. Esta situacion insostenible

Los daiios provocados por el cotonet se han disparado en los campos de kakis. / AVA-ASAJA

en términos de viabilidad ya ha
provocado casos de agricultores
que han decidido abandonar el
cultivo por este afio al menos.

Ambas entidades coincidie-
ron en demandar al departa-
mento agrario de la Generalitat
Valenciana mas fondos en la in-
vestigacion y mas agilidad en la
puesta a disposicion del sector de
un mayor namero de materias
activas para combatir especial-
mente los cotonets, y también
las moscas blancas y la mancha
foliar del caqui; asi como un plan
de choque paralelo contra las
poblaciones de hormigas que
constituyen el principal aliado
del cotonet llegando a atacar a
los insectos depredadores. Asi-
mismo, piden la implicacién del
Ministerio de Agricultura para
avanzar en estas materias.

Por su parte, la Conselleria
de Agricultura ha anunciado
que esta realizando ensayos con
materias activas no autorizadas
en el cultivo del kaki para, en su
caso, solicitar una autorizaciéon
excepcional o una ampliacion
de uso. En los estudios contra
las hormigas no han informado
de avances significativos a corto
plazo. Otros compromisos del
Consell han sido, al igual que ya
hizo con los citricos, el uso excep-
cional de Metil-Clorpirifos en las
parcelas mas afectadas de kaki,
cuya fruta se eliminara, a fin de
detener el avance del cotonet y,
mas adelante, la realizacion de
una prospeccion de danos para
conocer los datos de la afeccion
alcanzada.

De cara a la campana siguien-
te, la Conselleria ha avanzado en
lareunion que va a presentar un
Plan de Actuacion especifico de
las plagas y enfermedades del
kaki con el objeto de facilitar a
los agricultores la informacion

AVA y AEKAKI ya dan por perdidas en estos momentos
entre 70.000 y 80.000 toneladas en la Comunitat
Valenciana a causa de los ataques récord del cotonet

Desde La Unio se reclama la autorizacion excepcional
de materias activas efectivas contra este tipo de
cotonets que ya se vienen utilizando en otros cultivos

mas detallada posible sobre el
nombre y el periodo de aplica-
cion de las materias activas a
fin de optimizar los resultados
de dichos tratamientos. En este
sentido, AVA-Asaja y AEKAKI
han pedido una coordinacion
mas fluida con las Oficinas Co-
marcales Agrarias (OCAs) para
favorecer la comunicacion a los
agricultores y han ofrecido su
plena colaboracion para solucio-
nar esta problematica que pone
contra las cuerdas el presente y
futuro de un cultivo clave en la
agricultura valenciana.

PLAGAS Y RENTABILIDAD
Por su parte, La Uni6 de Llaura-
dors estima que la produccién de
kaki de esta campana disminuira
entre un 15 y un 20% respecto a
una temporada normal debido a
los graves problemas de plagas
incontroladas, como los cotonets,
y alafalta de rentabilidad de las
ultimas campanas que haran
mermar la cosecha.

Las condiciones climatologi-
cas que hasta ahora eran el fac-
tor determinante para estimar
la produccioén de la campana,
ahora ya no constituyen el fac-
tor esencial para determinar la
produccion actual. Segiin la orga-
nizacion agraria, esta temporada
los elementos que mas afectan a

la produccion son, por una parte,
el creciente abandono de planta-
ciones en plena produccion. “El
envejecimiento de las plantacio-
nes y las técnicas de poda que
persiguen una fruta de mayor
calidad y tamano no compensan,
ni de lejos, la entrada en produc-
cion de las nuevas plantaciones.
La cada vez menor rentabilidad y
pérdidas economicas que sufren
muchos productores se encuen-
tra detras de este abandono que
provoca no solo un recorte de los
ingresos, sino graves problemas
fitosanitarios como consecuen-
cia de la proliferacion de plagas
que afectan a toda la produccion.
Las cada vez mayores exigencias
de calidad de las grandes cadenas
de distribucion no ayudan tam-
poco”, senalan.

Por otra parte, otro aspecto
que para La Uni6 marcara la
campana es la presencia de los
cotonets Pseudococcus longispi-
nus'y Pseudoccocus viburni, que
provocan el incremento de los
tratamientos hasta duplicarlos
y en consecuencia el aumento
de los costes de produccion por
dos o por tres sobre lo que seria
un gasto normal. “Si tenemos
en cuenta que los ingresos ya
son muy ajustados o incluso con
pérdidas, todo hace indicar que
el mal nombrado ‘boom’ del kaki

ya ha tocado fondo”, sefiala La
Unio6. Las hormigas estan detras
dela aparicion de cotonet, ya que
son el principal transmisor de
la plaga y no existen productos
eficaces capaces de controlarlas,
lo que hace que se expanda de
forma incontrolada sin que nin-
guna accion sea capaz ni de con-
trolar la hormiga, ni el cotonet,
nininguna de las enfermedades
asociadas.

Las herramientas con las
que cuentan los productores va-
lencianos para controlar estas
nuevas plagas —hace un par de
anos ni existian— son cada vez
maslimitadas. “Los gobernantes,
ajenos alarealidad del campo, to-
man decisiones incomprensibles
para la mayoria de agricultores,
puesto que no tienen en cuenta
ni la competencia de otros pai-
ses productores que si pueden
emplear materias activas que
nosotros tenemos prohibidas, ni
larealidad econémica de los pro-
ductores que o bien abandonan el
cultivo o reducen su rentabilidad
hasta la mera supervivencia. La
drastica reduccion del nivel de
aseguramiento del kaki, prin-
cipal herramienta de politica
agraria para compensar rentas,
lo pone de manifiesto”, apuntan
desde la organizacion.

Desde La Uni6 se reclama hace
tiempo la autorizacion excepcio-
nal de materias activas efectivas
contra este tipo de cotonets que
ya se vienen utilizando en otros
cultivos, como por ejemplo en ci-
tricos o algunas hortalizas, y que
tienen una eficacia considerable-
mente mayor que las que se usan
ahoray que ademas ofreceria un
abanico de posibilidades parano
crear resistencias como hasta el
momento.

Su otra gran demanda es la
apuesta por la lucha biologica
mediante el uso de feromonas,
depredadores o parasitoides, la
creacion de insectarios, de for-
ma que se controle la poblacion
de los cotonets y otras plagas ac-
tuales a unos limites soportables
que no supongan un incremento
desorbitado de costes para los
productores.

Eduard Esparza, responsable
del kaki de La Uni6, demanda a
las administraciones un mayor
apoyo a este cultivo. “Reclama-
mos un aumento de los recursos
paralograr soluciones rentables
ante los graves problemas fito-
sanitarios que tiene el cultivo y
mientras no lleguen las mismas
conceder ayudas para mante-
ner en pie las explotaciones y
evitar el desastre econémico y
medioambiental que represen-
tan los campos abandonados
en muchas de nuestras zonas
productoras”.

ParaLaUnion, estareduccion
prevista de la produccion, junto a
la fruta que se quedara sin reco-
lectar, deberia repercutir en bue-
nos precios para los productores.
La organizacion se mantendra
vigilante y denunciara ante la
AICA todas aquellas actuacio-
nes fraudulentas que pongan en
peligro la normal evolucion de
una campana que para la fruta
de calidad deberia de llegar a los
precios de hace unos anos que
hicieron del kaki un cultivo de
futuro.
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Investigacion e innovacion para un
futuro con menos agua en el agro

La agricultura de precision permitira emplear menos recursos en los procesos productivos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El agua, ese recurso basico y
clave para el desarrollo del agro,
esta cada vez mas regulado y no
esta garantizado en el futuro si
no se tienen las infraestructuras
necesarias, por lo que diferentes
fuentes del sector coinciden en
que es necesario apostar por la
investigacion y la innovacion.

Por una parte, el futuro llega
con fendmenos naturales cada
vez mas extremos, como se-
quias, lluvias torrenciales y olas
de calor, que tienen un impac-
to directo en las producciones
agroalimentarias.

Por la otra, el sector agroali-
mentario mundial debe encarar
un aumento de la poblacion que
exigira una mayor produccién de
alimentos en el mismo espacio o
incluso en menor superficie, ya
que, como registran paises como
Espana, hay suelos que son po-
bres en materia organica y otros
se erosionan.

Ante estos frentes, fuentes
consultadas abogan por la agri-
cultura de precision, que permi-
tira, utilizando mas datos, usar
menos recursos en los procesos
productivos.

Entre las medidas que defien-
den esta el mantener infraestruc-
turas que permitan almacenar el
agua para enfrentar los periodos
de sequia, utilizar aguas regene-
radas, investigar para generar
cultivos mas resistentes al clima
y las plagas y la digitalizacion de
los procesos productivos para aho-
rrar en recursos.

EL REGADIO

La Federacion Nacional de Co-
munidades de Regantes (Fenaco-
re) defiende que la solucion a los
problemas de gestion del agua
pasa por el regadio, ya que, con
la tecnologia adecuada para con-
trolar cuanta agua necesita cada
parcela, se puede aumentar la
produccion.

El sector agrario afronta un futuro con menor disponibilidad de agua. / OSCAR ORZANCO

“Con menos territorio, mas
tecnologia y con menos agua tie-
ne que aumentar la produccion
de alimentos, y puede aumen-
tar”, asegura el presidente de la
federacion, Andrés del Campo,
quien matiza que la apuesta por
la tecnologia no se limita a las in-
fraestructuras, sino también a la
biotecnologia.

Recuerda que frente a las se-
quias y lluvias torrenciales estan
las obras de regulaciéon (como
embalses y trasvases), que per-
miten almacenar el agua cuando
hay suficiente y utilizarla en los
periodos de sequia.

De esta manera, puede ser
que Espana sufra sequia meteo-
rolégica (falta de lluvias) pero
no hidraulica (falta de agua) al
tener abastecidas las demandas
—como ya pasa en la actualidad
en algunas regiones, recalca del
Campo—.

Sin embargo, para utilizar esa
agua almacenada en el regadio

es necesario el uso de energia, y
los costes energéticos hacen “in-
viable” esta medida para muchos
productores, por lo que desde 1a fe-
deracion piden cambios tarifarios
para afrontar esta problematica, a
la que se suman otras exigencias
medioambientales.

AGRICULTURA DE PRECISION

El agua y su uso mas eficiente es
también la principal linea de in-
vestigacion del departamento de
Agronomia del Instituto de Agri-
cultura Sostenible (IAS), pertene-
ciente al Consejo Superior de In-
vestigaciones Cientificas (CSIC).

La investigadora Ramon y Ca-
jal Victoria Gonzalez Dugo, que
trabaja en dicho centro, explica
que, en concreto, buscan encon-
trar cual es el nivel minimo de
agua que se puede usar en diferen-
tes cultivos sin que esto afecte ala
produccion.

Todo esto con el objetivo de
usar menos agua y, al mismo tiem-

po, reducir los costes energéticos
que supone, ya que “cada vez es
mas caro regar”, recuerda la in-
vestigadora, que aboga por una
apuesta por la agricultura de pre-
cision a la que se vera expuesto
todo el agro espanol con el paso
de los afios.

Gonzalez reconoce que aunque
la agricultura de precision es el
objetivo final para todos, “cémo
llegar” es una pregunta mas com-
pleja, ya que para ello es necesario
una apuesta de todos los ambitos.
Esta apuesta implica desde un
mayor apoyo a la investigacion,
hasta a la propia industria, para
que desarrolle tecnologias ttiles y
disponibles para los productores.

Con este objetivo en mente, des-
de el IAS trabajan en dos lineas de
investigacion, que son el desarro-
llo del riego deficitario controla-
do (ver qué resistencia tiene cada
cultivo al estrés hidrico en cada
momento del calendario) y el de-
sarrollo de indicadores para saber

el estado hidrico delos cultivos de
manera remota (por medio de ca-
maras) para vigilar que el estrés
hidrico no sea excesivo.

APUESTA TECNOLOGICA

Una de las empresas que ofrece
la digitalizacién de procesos en
el campo es la compania tecnolo-
gica Hispatec, que cuenta con un
software que permite monitorizar
todos los procesos de tratamien-
to y produccion de un cultivo y
ofrece una plataforma de inteli-
gencia artificial para desarrollar
propuestas concretas para dichos
cultivos.

El director de Marketing de
esta compania, Miquel Villanue-
va, explica que la respuesta a
problemas como buscar un mejor
rendimiento para afrontar la com-
petitividad del mercado, ser mas
sostenibles o hacer frente a los
efectos del cambio climatico pasa
por apostar por la tecnologia, y es
algo alo que cada vez mas produc-
tores acuden.

Precisamente, el 30% de lo que
se produce en Espana en cultivos
de alto valor cuenta con tecnolo-
gia de Hispatec, segtin cifras de la
compania.

“Digitalizando y teniendo los
datos de todo lo que esta pasando
podemos ser quiruargicos. No solo
en el uso de los recursos sino tam-
bién en el impacto que generamos
cada vez usamos un recurso”, ale-
ga Villanueva.

Sin embargo, para obtener una
tecnologia adecuada que consiga
estos niveles de precision hace fal-
ta una inversion econémica que
no todos se pueden permitir, los
costes son un factor ineludible,
como recuerdan las diferentes
fuentes.

Ante estarealidad, el directivo
de Hispatec senala que el futuro
en este proceso de desarrollo
pasa por repartir costes a través
de cooperativas y empresas que
compran productos a terceros.

Proyecto para impulsar el cultivo de
trufa en la provincia de Zaragoza

Se destinaran 100.000 € a investigacion, cursos y talleres

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Diputacién de Zaragoza y el
Centro de Investigacion y Tecno-
logia Agroalimentaria de Aragén
(CITA) han firmado un convenio
de colaboracion para mejorar la
eficiencia de la produccion y la
innovacion agroalimentaria de
la trufa negra (Tuber melanos-
porum) en la provincia.

La Diputacion aportara 100.000
euros para financiar distintas
actividades en las que también
participara la Asociacion de Tru-
ficultores Asociados de las Co-
marcas de Zaragoza (Truzarfa).

El convenio se desarrollara
durante la presente temporada
en tres ejes principales: el ana-
lisis del sector, la investigacion
en truficultura y la formacion
y transferencias en materia de
trufa. Se persigue que todos los
truficultores de la provincia de

Zaragoza participen activamente
en latoma de decisiones en inves-
tigacion y formacion.

Sellevara a cabo un plan estra-
tégico de la trufa para conocer la
situacion actual del sector en la
provincia, saber qué necesidades
tiene y establecer unos objetivos
a futuro.

El primer fin de la investiga-
cion sera relacionar qué influen-
cia tienen los microorganismos
presentes en el suelo y adheridos
a las raices y a las trufas con la
produccion de estos hongos.

Asimismo, se impartiran cur-
s0s y seminarios para abordar
todas aquellas preguntas que
surgen durante el cultivo y hasta
la comercializacion.

Pedro Marco, Sergio Sanchez,
Sergi Garcia Barreda, y Eva Teje-
dor, investigadores de la Unidad
de Recursos Forestales del CITA,

seran los responsables de la ejecu-
cion de todas las investigaciones
y actividades propuestas en el
convenio.

En cuanto a la investigacion
e innovacion, seleccionaran par-
celas colaboradoras en la provin-
cia de Zaragoza para ensayos de
truficultura. Detectaran proble-
maticas y demandas del sector
referente al cultivo de la trufa y
su comercializacion. Crearan una
metodologia para establecer la ca-
lidad de las trufas y los productos
trufados.

Respecto a la transferencia al
sector, divulgaran las técnicas de
truficultura, asi como del mane-
jo y la conservacion del produc-
to final, se impartiran cursos y
talleres.

Ademas, colaboraran en las
ferias, jornadas, seminarios en
los que participen Truzarfa y la

Habra un curso de adiestramiento de
perros truferos. / JAVIER ORTEGA

Diputacion y asesoraran cienti-
fica y técnicamente en la organi-
zacion de las Jornadas Anuales
de la Trufa de Zaragoza.

El primer curso teérico-prac-
tico, que tratara sobre “Identifi-
cacion de especies de trufa”, se
impartira el 17 de septiembre en
Vera del Moncayo y el 24 de este
mes en Daroca.

El 23 de octubre tendra lugar
un curso de “Adiestramiento de
perros truferos” en Carinena,
donde se ensenara la teoria apli-

cada alarecoleccion de trufay el
comportamiento de las diferentes
razas y, en la parte practica, los
alumnos podran traer sus propios
perros o disponer de uno cedido
por Truzarfa para este fin.

El CITA y la Diputacién de
Zaragoza ya firmaron otros dos
convenios de colaboracion en los
anos 2013 y 2014. Sirvieron para
financiar un estudio al fin de co-
nocer las areas de la provincia en
las que ecologicamente se puede
desarrollar la trufa negra, cuyo
resultado fue el mapa de distri-
bucion del habitat de este hongo,
y otro para ubicar los territorios
zaragozanos Optimos para la
truficultura, que culminé con el
mapa para el cultivo de la Tuber
melanosporum.

Ademas, en los altimos afios la
Diputacion ha apoyado diversas
iniciativas encaminadas a impul-
sar la truficultura como motor de
desarrollo para el medio rural de
la provincia, como, por ejemplo,
la celebracién de la Feria Tru-
fforum en la capital aragonesa en
el 2017 o las distintas ediciones de
laruta gastronomica Descubre la
Trufa.
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Andalucia lidera la
produccion ecologica

Este tipo de produccion ocupa el 23,6% de la superficie
agraria util de la comunidad autonoma andaluza

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La comunidad auténoma an-
daluza cuenta actualmente con
cerca de 1,1 millones de hecta-
reas agricolas con certificacion
ecologica, lo que supone el 23,6 %
de su superficie agraria util, 14
puntos por encima de la media
nacional que se sittia en el 10%.

Esta cifra implica que An-
dalucia concentra casi la mitad
de toda la superficie ecologica
certificada en Espaia, segun la
informacion de la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia, Pescay
Desarrollo Sostenible andaluza.
Andalucia esla primera comuni-
dad en este ambito seguida por
Castilla La Mancha, que cuenta
con unas 400.000 hectareas.

Asimismo, estas cifras sitan
a la region cerca de cumplir el
objetivo fijado por la Unién Eu-
ropea de que al menos el 25% de
las tierras agricolas se utilicen
en agricultura ecologica en 2030.

Andalucia ha dado un impor-
tante salto en el terreno de la pro-
duccion ecologica en los tltimos
15 anos triplicando la superficie
certificada, ya que en 2005 el por-
centaje se situaba en el 8,6%.

Por provincias, destacan con
mayor volumen de superficie
ecologica las de Huelva y Cadiz,
con mas de 150.000 hectareas,
concentrando la primera el 19%
del total y la segunda el 17%.

Por lo que respecta a los ope-
radores, Andalucia tiene regis-
trados un total de 17.700, lo que
implica que uno de cada tres ope-
radores ecologicos en Espafia sea
andaluz.

En el ambito agroindus-
trial, la comunidad auténoma
cuenta actualmente con mas de
3.000 industrias ecologicas; y en
cuanto a la ganaderia, Andalu-
cia supera los 643.000 animales
y concentra el 24 por ciento de
las cabezas de ganado ecologico
de todo el pais.

Con estas cifras, la conseje-
ra de Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Desarrollo Sostenible
de Andalucia, Carmen Crespo,
particip6 la semana pasada en
Madrid en el acto de conme-
moracion del 30 aniversario de
Ecovalia, en el que también in-
tervinieron el director general
de la Industria Alimentaria del
Ministerio de Agricultura, Pes-

Andalucia cuenta actualmente con cerca de 1,1 millones de hectareas agricolas
con certificacion ecoldgica, casi la mitad del total nacional. / ARCHIVO

ca y Alimentacion, José Miguel
Herrero; el consejero de Agricul-
tura, Agua y Desarrollo Rural de
Castilla-La Mancha, Francisco
Martinez; y el presidente y el
secretario general de Ecovalia,
Alvaro Barrera y Diego Grana-
do, respectivamente.

La responsable de Agricul-
tura valoré que este alto indice
de produccion ecologica en An-
dalucia ha sido posible “gracias
a la implicacion y compromiso
de las personas que conforman
el sector agroalimentario anda-
luz” y al “gran trabajo de entida-
des como Ecovalia, que les han
ayudado a ir superando retos
en su apuesta por cuidar del en-
torno natural sin renunciar a la
productividad”.

En su intervencion, la conse-
jera felicitd6 a Ecovalia por las
tres décadas que esta entidad lle-
va siendo “punta delanza” en un
modelo de obtencién de alimen-
tos tan importante como el ecolo-
gico, “que respeta y cuida el me-
dio ambiente y es un ejemplo de
uso responsable de los recursos
naturales”. Crespo apunté que
“los origenes de Ecovalia estan
en Andalucia” como entidad re-
gional pero actualmente “es refe-
rente indiscutible en produccion
ecologica en toda Espana”.

RESPALDO DE LA JUNTA
La consejera de Agricultura de
Andalucia apunté en su discur-
so que el sector agrario andaluz
“ha demostrado siempre una
capacidad extraordinaria para
aprovechar los fondos que lle-

gan de Europa para crecer en
sostenibilidad”.

En el marco de las negocia-
ciones para definir el Plan Es-
tratégico Nacional de la Politica
Agricola Comun (PAC), Carmen
Crespo defendi6 que la agricul-
tura y ganaderia ecologicas con-
tintien contemplandose entre las
medidas agroambientales, con
sus correspondientes primas por
conversion y mantenimiento, al
tiempo que se compatibilizan
con los ecoesquemas del primer
pilar, ya que cumplen “por si
mismas” con estas nuevas he-
rramientas. “De esta forma, ga-
rantizamos que se mantienen los
apoyos que actualmente reciben
los productores ecologicos para
seguir dando pasos adelante ha-
ciauna produccion atin mas sos-
tenible y respetuosa con el medio
ambiente”, sefial6 la consejera.

Ademas, Crespo recordo que
desde el actual Gobierno de
Andalucia se esta apoyando la
produccion ecologica ponien-
do al servicio del sector “unas
lineas de ayudas que no tienen
precedentes” y detallo que desde
2019 la Junta ha pagado ayudas
a la produccion ecolégica por
valor de 155 millones de euros.
Ademas de otras subvenciones
ya convocadas, la consejera
anuncio que se trabajando para
lanzar una nueva linea dotada
con 4 millones de euros relativa
a servicios de asesoramiento en
el periodo transitorio 2021-2022
y en un Registro de Ecologicos
adaptado a las herramientas
tecnologicas.

Embajador!-
m’q‘

B Embajadures
de la Biodiversidad

El GITA pone en marcha
la segunda edicion de un
proyecto para recuperar
variedades locales

Esta dirigido a escolares y hortelanos
que se convertiran en “Embajadores
de la Biodiversidad”

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria
de Aragoén (CITA) ha puesto
en marcha la segunda edicion
del proyecto de “Embajadores
de la Biodiversidad”, cuyo ob-
jetivo es recuperar y estudiar
variedades locales a partir de
semillas autéctonas que por di-
ferentes razones se han dejado
de cultivar.

Se realiza con la colabora-
cion de la Fundacion Espanola
para la Ciencia y la Tecnologia
y esta dirigido a escolares que
dispongan de un huerto en su
centro educativo y a hortelanos
de todo Aragon.

En la primera edicién de
este proyecto, liderado por
Cristina Mallor, investigadora
de la Unidad de Hortofruticul-
tura y responsable del Banco
de Germoplasma Horticola del
CITA, participaron un total de
30 centros escolares y 43 horte-
lanos de todo Aragoén (12 de la
provincia de Huesca, nueve de
Teruel y 22 de Zaragoza).

Cultivaron variedades loca-
les de tomate, pimiento, melon,
lechuga, cebolla, bisalto, haba
judia, cardo, espinaca, pepino
y lenteja. Algunas de estas se-
millas se recogieron para su
conservacion en el Banco en
los anos 80 y 90 y su cultivo
en campo habia desaparecido.
Este proyecto permite conocer
su comportamiento en la zona
en las que fueron originalmen-
te recolectadas.

Gracias al Banco de Germo-
plasma Horticola del CITA, que
este ano celebra su 40 aniversa-
rioy que alberga una colecciéon
de mas de 18.000 muestras de
semillas, se repartiran a los

participantes del proyecto “Em-
bajadores de la Biodiversidad
II” semillas de diferentes cul-
tivos con distintos origenes,
segln su situacion geografica
para que estudien el compor-
tamiento de dichos cultivos en
sus lugares de origen.

La nueva ediciéon de este
proyecto de ciencia ciudadana
tiene prevista una acogida de
30 hortelanos que quieran cul-
tivar en su huerto variedades
locales a los que se denomina
“Embajadores Mentores”.

A estos se uniran, en esta
edicion, los “Embajadores Me-
diadores” que son personas que
quieren ayudar a un embajador
mentor en la mediacion de in-
formacion y comunicacién con
el CITA a través de medios digi-
tales y tecnolégicos.

Ademas, el proyecto cuenta
con la colaboracion de diferen-
tes actores aragoneses relacio-
nados con la biodiversidad,
son los “Embajadores Divulga-
dores”, que han mostrado su
apoyo expreso a la realizacion
del proyecto y su participacion
activa en las actividades de
divulgacion.

Entre otros, figuran: Alian-
za Agroalimentaria Aragone-
sa, Colegio Oficial de Ingenie-
ros Agronomos de Aragon,
Navarra y Pais Vasco, Colegio
Oficial Ingenieros Técnicos
Agricolas y Peritos Agrico-
las de Aragén, las direccio-
nes general de Investigacion,
Universidades y de Educacion
Ambiental del Gobierno ara-
gonés, Escuela Azafran, Gas-
tro Alianza, Instituto Agro-
alimentario de Aragén, Pon
Aragon en tu mesa o Red de
Semillas de Aragon.
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Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2021/2022

i ey i R e

COMPARACION ANO 2020

SEPTIEMBRE. 1° SEMANA SEPTIEMBRE. 1° SEMANA

2020 2021 DIF. Parcelas 2020 2021 DIF. Parcelas 2020 2021 DIF. Parcelas
GANDIA 18 GANDIA 18 GANDIA 18
Clausellinas 5,50 6,05 0,55 2 Clausellinas 59,50 60,50 1,00 2 Clausellinas 44,35 53,65 9,29 2
Clausellinas 6,05 566  —0,39 2 Satsumas 60,50 57,00 -3,50 2 Satsumas 42,60 50,00 7,40 2
Satsumas 3,50 3,00 -0,50 2 Marisol 57,20 57,60 0,40 5 Marisol 43,36 54,93 11,57 5
Marisol 418 5,04 0,86 5 Clementina 57,00 61,00 4,00 1 Clementina 39,60 47,59 7,99 1
Clementina 3,90 4,00 0,10 1 Navelinas 69,33 70,25 0,92 4 Navelinas 27,97 31,21 3,24 4
Navelinas 3,97 4,08 0,11 4 Iwasaki 54,00 1 Iwasaki 41,80 1
Iwasaki 3,85 1 Clemenrubi 54,33 51,33 -3,00 3 Clemenrubi 41,47 4,21 0,26 3
VALENCIA-NORTE 21 VALENCIA-NORTE 21 VALENCIA-NORTE 21
Clementina PRI-23 7,71 7,63 —-0,08 1 Clementina PRI-23 52,14 53,10 0,96 1 Clementina PRI-23 52,28 58,58 6,30 1
Clausellinas 7,87 0 Clausellinas 68,20 0 Clausellinas 48,80 0
Clemensoon 5,46 6,82 1,35 2 Clemensoon 51,50 55,85 4,35 2 Clemensoon 44,77 56,22 11,45 2
Okitsu 8,42 736  -1,07 1 Okitsu 60,30 56,70 3,60 1 Okitsu 45,95 55,43 9,47 1
Orogrande 4,53 0 Orogrande 46,17 0 Orogrande 44,18 0
Oronul 480 453 0,27 2 Oronul 49,70 49,00 -0,70 2 Oronul 46,23 48,44 2,22 2
Basol 7,08 0 Basol 49,00 0 Basol 53,23 0
Marisol 6,46 562 0,84 7 Marisol 52,17 54,13 1,96 7 Marisol 51,36 55,88 4,52 7
Arrufatina 6,65 534 -1,31 1 Arrufatina 49,55 51,00 1,45 1 Arrufatina 54,67 4630 8,37 1
Clem.Nules 3,93 4,57 0,64 5 Clem.Nules 45,73 48,80 3,07 5 Clem.Nules 36,86 44,74 7,88 5
Navelina 4,44 3,01 -1,43 1 Navelina 67,70 62,80 -4,90 1 Navelina 3545 2964 581 1
Iwasaki 9,41 849 092 1 Iwasaki 69,20 58,00 -11,20 1 Iwasaki 47,66 54,71 7,05 1
VALENCIA SUR 37 VALENCIA SUR 37 VALENCIA SUR 37
Clausellinas 5,80 6,26 0,47 1 Clausellinas 58,00 56,50 -1,50 1 Clausellinas 46,53 49,83 3,30 1
Satsumas 3,73 363 0,10 4 Satsumas 55,18 53,65 1,53 4 Satsumas 53,44 4866 4,78 4
Marisol 6,24 532 -0,92 4 Marisol 56,00 54,50 -1,50 4 Marisol 48,86 53,26 4,40 4
Okitsu 5,39 5,72 0,34 4 Okitsu 58,83 60,15 1,32 4 Okitsu 52,00 59,16 7,16 4
Orogrande 4,35 402 -0,33 5 Orogrande 45,60 47,94 2,34 5 Orogrande 44,75 4038 4,37 5
Clem.Nules 3,94 3,80 -0,14 2 Clem.Nules 46,55 47,25 0,70 2 Clem.Nules 53,13 44,96 -8,17 2
Navelinas 4,65 4,11 —-0,54 4 Navelinas 67,46 67,98 0,52 4 Navelinas 34,18 35,84 1,66 4
New-Hall 3,58 0 New-Hall 66,30 0 New-Hall 34,75 0
Clemenson 6,62 7,15 0,53 3 Clemenson 52,40 51,37 -1,03 3 Clemenson 49,76 55,05 5,29 3
Arrufatina 5,67 536 -0,31 4 Arrufatina 50,95 50,58 -0,37 4 Arrufatina 52,02 49,74 -2,29 4
Oronules 4,52 411 -0,41 4 Oronules 47,35 48,10 0,75 4 Oronules 43,83 48,83 5,00 4
Iwasaki 7,75 8,62 0,87 2 Iwasaki 61,60 63,40 1,80 2 Iwasaki 45,63 52,36 6,74 2
Mioro 4,22 0 Iwasaki 49,00 0 Iwasaki 81,28 0
CASTELLON 26 CASTELLON 26 CASTELLON 26
Marisol 479 393 -0,86 6 Marisol 45,25 46,93 1,68 6 Marisol 46,16 50,38 4,22 6
Clem.Nules 3,18 3,04 0,14 7 Clem.Nules 40,10 41,73 1,62 7 Clem.Nules 33,54 40,24 6,70 7
Oronul 3,40 3,73 0,33 4 Oronules 41,90 44,60 2,70 4 Oronules 42,70 43,23 0,52 4
Navelinas 3,69 340 0,28 3 Navelinas 58,98 63,47 4,49 3 Navelinas 40,22 36,81 3,41 3
Arrufatina 5,64 444 1,21 3 Arrufatina 46,27 47,40 1,13 3 Arrufatina 44,03 49,85 583 3
Clemenpons 4,21 38 0,34 1 Clemenpons 47,40 4540 -2,00 1 Clemenpons 43,71 51,45 7,75 1
Clemenrubi 5,70 460 -1,11 2 Clemenrubi 51,52 46,90 -4,62 2 Clemenrubi 48,21 55,69 7,48 2
ALICANTE 21 ALICANTE 21 ALICANTE 21
Okitsu 5,32 6,38 1,06 2 Okitsu 50,33 57,90 1,57 2 Okitsu 40,10 42,00 1,91 2
Orogrande 260 445 1,85 3 Orogrande 4500 4313 1,87 3 Orogrande 3091 32,22 1,31 3
Clemenrubi 6,61 8,71 2,10 2 Clemenrubi 58,55 46,00 -12,55 2 Clemenrubi 37,42 3411 331 2
Clemenvilla 3,03 3,05 0,02 1 Clemenvilla 46,20 4090 5,30 1 Clemenvilla 32,79 31,43 -1,36 1
Iwasaki 5,10 8,46 3,35 1 Iwasaki 51,40 57,30 5,90 1 Iwasaki 37,65 2943 -8,23 1
Chislett 3,50 3,38 -0,12 2 Chislett 59,55 53,70 -5,85 2 Chislett 12,23 19,38 7,15 2
Navelina 3,54 3,60 0,06 1 Navelina 59,30 5880 -0,50 1 Navelina 12,92 17,79 4,88 1
Lane Late 2,99 3,16 0,17 3 Lane Late 60,28 59,73 0,54 3 Lane Late 13,88 20,76 6,88 3
Pomelo 4,46 425 0,21 1 Pomelo 0 Pomelo 561 17,90 12,28 1
Barnfield 3,42 4,04 0,62 1 Barnfield 62,70 5440 830 1 Barnfield 13,39 19,80 6,41 1
Navel Late 3,09 259 -0,50 1 Navel Late 6290 6080 -2,10 1 Navel Late 12,83 10,90 -1,93 1
Tarocco 2,50 3,72 1,22 1 Tarocco 68,40 5730 -11,10 1 Tarocco 15,00 20,96 5,96 1
Valencia Late 2,30 2,47 0,17 1 Valencia Late 53,10 50,70 -2,40 1 Valencia Late 22,15 24,19 2,04 1
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 4,84 6,06 1,22 3 Oronules 47,83 50,87 3,03 3 Oronules 4857 4521 3,36 3
Clemenrubi 723 10,48 3,25 1 Clemenrubi 59,10 64,60 5,50 1 Clemenrubi 52,71 4817 454 1
Orogros 7,58 613 -1,45 1 Orogros 50,60 47,00 3,60 1 Orogros 51,59 51,58 0,01 1
Clemenson 6,53 6,51 -0,02 1 Clemenson 56,00 46,70 9,30 1 Clemenson 46,26 53,08 6,82 1
Iwasaki 5,59 0 Iwasaki 68,00 0 Iwasaki 38,49 0
Primosole 4,65 1 Promosole 69,60 1 Primosole 42,25 1
Total parcelas: 130 Total parcelas: 129 Total parcelas: 130
FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccion Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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Fruta"ff'opi

Buena campana para
el mango en Malaga

La comarca malaguena de la Axarquia concentra el 90% del cultivo nacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion Espanola de Pro-
ductores de Frutas Tropicales
espera una “buena” campana
de mango este ano aunque “no
va a ser récord”, con una pre-
vision de mas de 20.000 tonela-
das de este fruto en la comarca
malaguena de la Axarquia, que
concentra el 90% de este cultivo.

El presidente del colectivo,
Javier Braun, ha explicado que
a finales de agosto se comen-
zaron a recoger las variedades
mas tempranas y otras en las
primeras semanas de septiem-
bre, en una campana que se pro-
longara hasta noviembre.

Este afio se preveia una “muy
buena” cosecha, pero final-
mente sera “buena”, tras una
“mala” campana en 2020, que
siguié a una “buena” en 2019,
lo que demuestra que en estos
arboles también se produce la
veceria (alternancia) cuando
van siendo adultos.

[ EL DESTINO DEL MANGO

El consumo del mango en Espa-
na ha experimentado un impor-
tante incremento. El consumi-
dor nacional valora que el fruto
esté en su momento justo de
maduracién porque “un man-
go bien cogido en Espana tiene
una calidad que no tiene el de
barco”. Asi las cosas, el merca-
do interior absorbe el 30% del
mango nacional.

En cuanto a la competencia,
Javier Braun senala que el pa-
sado ano “los mercados respe-
taron la fecha de distribuciéon
del mango de la Axarquia”, la
principal productora nacional
de este fruto subtropical, de
modo que “salié muy bien y se
vendio a buen precio”.

[ AGUACATE

Respecto al aguacate, la tempo-
rada “pinta muy bien”, aunque
los productores han mostrado
su preocupacion por una posi-
ble escasez de agua parariego y
los efectos de las altas tempera-
turas que se han registrado este
verano en la zona de produc-
cion, cuando los frutos estaban
en plena fase de maduracion. La
recoleccion esta prevista para
noviembre-diciembre.

Mas de la mitad de la pro-
duccion de aguacate en Espana
—entre 45.000 y 60.000 tonela-
das de un total de 80.000— se
concentran en la comarca de la
Axarquia malaguena y la Costa
Tropical de Granada, a las que
se estan sumando otras zonas
como Valencia, Huelva, Cadiz
o Sevilla.

“El pantano de La Vifiuela no
tiene agua y seguimos sin obras
de emergencia”, ha lamentado
Braun, quien ha sostenido que

La temporada de aguacate “pinta muy bien” aunque hay preocupacién por una posible escasez de agua para riego. / ARCHIVO

“no se aprovecha” el agua reci-
clada y hay “miles de familias”
que dependen del cultivo de
aguacate y mango.

Por ello, ha insistido en la
necesidad de que se ponga en
marcha la “autovia del agua”
para que sea posible llevar el
agua desde donde hay suficiente
hasta alli donde se necesita, asi
como potenciar el uso de aguas
regeneradas. En la actualidad, el
aguacate de Malaga y Granada
tiene “mucha salida” y dispone
de una “ventana muy buena” de
comercializacion, sobre todo a
final de afio y en febrero y mar-
70, a lo que ha contribuido que
“esta de moda” su consumo por
sus propiedades nutricionales.

“Hoy por hoy es rentable, pero
tiene un gasto y mantenimien-
to”, ha referido Braun, que ha
rechazado las criticas que sefna-

El consumidor nacional valora que el fruto esté en
su momento justo de maduracién porque “un mango
bien cogido en Espaiia tiene una calidad que no

tiene el de barco”

Mas de la mitad de la produccién de aguacate en
Espana —entre 45.000 y 60.000 toneladas de un
total de 80.000— se concentran en la comarca de la
Axarquia malaguena y la Costa Tropical de Granada

La Asociacion Espafiola de Frutas Tropicales aseguraba
la semana pasada que el campo tropical de Andalucia
se encuentra contra las cuerdas en una situacion de

"estrés hidrico”

El consumo del mango en Espaiia ha experimentado un importante incremento en los ultimos aiios. / ARCHIVO

A finales de agosto se
comenzaron a recoger
las variedades mas
tempranas de mango

y otras en las primeras
semanas de septiembre

lan que no es sostenible debido al
agua que requiere, ya que “todos
los cultivos consumen agua”.

¥ EL PROBLEMA DEL AGUA

La Asociacion Espafnola de
Frutas Tropicales aseguraba la
semana pasada que el campo tro-
pical de Andalucia se encuentra
contra las cuerdas en una situa-
cién de “estrés hidrico” —la de-
manda de agua es mas alta que
la cantidad disponible— que lo
llevan al “borde del colapso”.

El presidente dela asociacion,
Javier Braun, ha declarado que
esta situacion se produce tras
anos de “promesas incumplidas,
falta de inversiones en infraes-
tructuras hidraulicas y el aban-
dono institucional en materia de
gestion hidrica”, segiin ha infor-
mado la Asociacion Espanola de
Tropicales en un comunicado.

Lamenta las “oportunidades
perdidas” durante la altima dé-
cada para arbitrar un plan de
redistribucion de los recursos
hidricos que responda a las nece-
sidades de los productores de las
mas de 9.000 hectareas en explo-
tacion y al paulatino crecimiento
en la superficies de cultivo.

Braun siente que las admi-
nistraciones “de distinto signo
y color” les estan negando esta
vision “estratégica y de futuro”
que llevan anos exigiendo para
el sector y ha anadido que en
varios encuentros con la Junta
han puesto sobre la mesa medi-
das concretas respaldadas con
informes técnicos “rigurosos”.

Algunas de estas medidas son
incrementar los recursos desti-
nados al riego con aprovecha-
mientos de los flujos resultantes
de la depuracion y la construc-
cion de balsas para el almace-
namiento de los caudales proce-
dentes de las precipitaciones en
época de lluvias.

También ha criticado que la
Administracion no haya actua-
lizado y consensuado un docu-
mento estratégico para el sector,
que funciona con el Plan Guaro,
fechado en 1989 que consideraba
“de interés nacional” los cultivos
tropicales de la Axarquia por su
alto valor afiadido.

Braun ha explicado que las
circunstancias de ese momento
“no tienen nada que ver” con la
actualidad y la realidad del cul-
tivo tropical en el Mediterraneo,
agravadas por la situacion de
estrés hidrico que “ha reducido
a mas de la mitad el caudal dis-
ponible para riego”.

La superficie del cultivo se
ubica mayormente en la comarca
de la Axarquia y Costa Tropical
de Granada, donde este sector
es “uno de los grandes motores
econdémicos” del que depende
la economia de mas de 5.000 pe-
quenos agricultores y que “ge-
nera miles de puestos de trabajo
indirectos”.
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El aguacate sera la fruta tropical
mas vendida en el mundo en 2030

La OCDE-FAO anticipan que México sera el principal exportador en ese ano

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Si bien Perq, Colombia y Kenia,
tres exportadores emergentes de
aguacate estan aumentando sus
ventas internacionales, México
no se deja abrir mercado. De
hecho, como mayor productor y
exportador del mundo, se espera
que aumente en un 5,2% anual
su produccion en los proximos
diez anos y su participacion en
las exportaciones mundiales
crezca a 63% en 2030, segtn las
Perspectivas Agricolas 2021-2030
de la OCDE-FAO. Informe que
anticipa también que el aguacate

se convertira en la fruta tropical
mas comercializada para ese ano.

“Se espera que la produccion
en México crezca un 5,2% anual
durante los proximos diez anos
por continuo crecimiento de la
demanda en EEUTU, el princi-
pal importador de aguacates de
Meéxico. Como tal, y a pesar de
la creciente competencia de los
exportadores emergentes, se es-
pera que México aumente alin
mas su participacion en las ex-
portaciones mundiales, al 63%
en 20307, indican desde dichas
instituciones.

Elinforme Perspectivas Agri-
colas 2021-2030 elaborado por
la OCDE también avanza que
los beneficios para la salud del
aguacate sera un impulsor de la
demanda por consumidores de
Estados Unidos y la Unién Euro-
pea en la proxima década, por lo
que se espera se mantengan como
los principales importadores del
fruto mundiales en 2030, con el 40
y 30%), respectivamente.

En respuesta al rapido creci-
miento de la demanda mundial,
se espera que el aguacate se con-
vierta en la fruta tropical mas co-

mercializada para 2030, alcanzan-
do 3.9 millones de toneladas de
exportaciones y superando tanto
alas pinas como a los mangos en
términos de cantidad. “Se prevé
que la produccion alcance las 12
Mt para 2030, mas de tres veces su
nivel en 2010. La amplia demanda
mundial y los lucrativos precios
unitarios de exportacion siguen
siendolos principales impulsores
de este crecimiento, lo que esti-
mula inversiones sustanciales en
la expansion del area tanto en la
produccion principal como en las
zonas emergentes”.

LOS EFECTOS DE LA COVID

La pandemia de la COVID-19 no
ha dejado libre de efectos a la
venta de aguacate en el mundo
durante el 2020. Los cierres de los
restaurantes fueron un golpe ala
demanda, ademas de interrupcio-
nes en las cadenas de suministro
mundiales y unamala cosecha en
México, el mayor proveedor de
aguacates a nivel mundial.

El reporte desarrollado en
conjunto por la Organizacion
para la Cooperaciéon y Desa-
rrollo Econémico (OCDE) y la
Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y
la Agricultura (FAO), calcula que
México experiment6 una caida
de 8,1% en las exportaciones en
2020, a 1.3 Mt y las exportaciones
mundiales de aguacate disminu-
yeron un 0.8 por ciento en compa-
racion con 2019, en una cantidad
total de aproximadamente 2.3 Mt.

Mientras tanto, el clima favo-
rable y las inversiones exitosas
en la expansion de la produccion
estimularon una oferta significa-
tivamente mayor de Pert, Colom-
bia y Kenia, los tres proveedores
pudieron lograr un crecimiento
de dos digitos en las exportacio-
nes en 2020, y juntos representa-
ron alrededor del 25% del total de
las exportaciones mundiales.

Las importaciones de Estados
Unidos, el mayor importador de
aguacates a nivel mundial, dismi-
nuyeron en un 14,3 % estimado en
2020, debido a la combinacion de
una menor demanda del sector
hotelero y una menor oferta de
Meéxico.

Las importaciones en la Union
Europea por su parte disminuye-
ron un 2,5% en 2020 debido al im-
pacto de la COVID-19.
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El cultivo de
mango gana
terreno en
Andalucia

Andalucia contabilizo una superficie
cultivada de mango de 4.772 ha en 2020, de
las cuales el 89% se encuentra en produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Segtin el Observatorio de Precios
y Mercados de la Junta de Anda-
lucia, la superficie cultivada de
mango en 2020 se mantuvo prac-
ticamente constante respecto a
la campana anterior. E190% de
la superficie se concentra en la
provincia de Malaga, en la cual
se hallan 4.296 hectareas. El res-
to corresponde principalmente
a Granada con el 9% de la super-
ficie cultivada. La produccion
andaluza de mango alcanzo las
28.276 toneladas en la campana
2020, de las cuales el 86% corres-
ponden a plantaciones malague-
nasy el 13% a Granada.

El valor de la produccion en
origen se elevo hasta 40,15 mi-
llones de euros, un 32% por en-
cima de la facturacion de 2019,
gracias a un precio pagado al
agricultor que super6 amplia-
mente los registros del ejerci-

cio precedente, alcanzando 1,42
euros/kg.

COMERCIALIZACION

En cuanto a la distribucion tem-
poral del volumen comerciali-
zado, se observa que la segunda
quincena de agosto acumulé el
2% del volumen de campana con
los primeros mangos proceden-
tes de invernaderos. El grueso
del volumen de la campana se
concentra entre septiembre y
octubre con el 38% y 55% res-
pectivamente, meses en los que
coinciden en produccioén las va-
riedades mayoritarias.

Durante 2020, Andalucia ex-
porté 26.572 toneladas durante
la campana de mango andaluz,
lo que representa el 68% del vo-
lumen anual exportado. El valor
economico de las exportaciones
de mango andaluz (agosto a di-
ciembre) supuso 46,96 millones

La produccion andaluza
de mango alcanz6 un
volumen de 28.276
toneladas en la
temporada 2020

de euros, dirigidas mayoritaria-
mente a la Unién Europea. Sus
principales destinos, en térmi-
nos de volumen, son Portugal,
Francia y Alemania que aglu-
tinan el 79%, mientras que en
términos economicos, Francia
ocupa el primer puesto (29%),
seguido de Alemania (25%) y
Portugal (23%).

IMPORTACION
Andalucia importa mango du-
rante todo el ano cuyo destino
es principalmente la reexpor-

El 90% de la superficie cultivada de mango se concentra en la provincia de Malaga. / ARCHIVO

tacion a la UE, complementa la
campana andaluza. Las impor-
taciones andaluzas alcanzaron
las 10.185 toneladas con un va-
lor de 12,41 millones de euros
en el periodo de campana de
mango local, y que suponen un
complemento a la misma. Las
importaciones en este periodo
suponen el 34% en valor y 35%
en volumen del total anual. Por
origenes destacan en volumen,
Brasil (74%), Portugal (10%)
y Pert (7%) y en valor Brasil
(61%), Pert (16%) y Portugal
(11%), destacando con unas co-
tizaciones superiores, el mango
premium con transporte aéreo
procedente de Pera.

Por su parte, la UE se abaste-
ce principalmente de importa-
ciones de mango procedentes de
terceros paises, que alcanzaron
un volumen de 681.943 toneladas
y un valor de 1.169 millones de

‘

euros en 2020. Estas importacio-
nes se realizan bien de forma
directa, como ocurre con Brasil
(23% del volumen y 19% valor)
y Pert (17% del volumen y 16%
del valor), o bien a través de reex-
portaciones, tal como sucede en
el caso de los Paises Bajos (22%
del volumen y 21% del valor) y
parcialmente con Espana (7%
del volumen y 8% del valor). En
el caso de Espana se incluyen
tanto las importaciones como la
produccién propia.

La principal fortaleza del
mango andaluz reside en la exce-
lente relacion calidad/precio que
le proporciona la cercania del
mercado de destino al lugar de
produccion, respecto alas impor-
taciones llegadas de los paises
tropicales. El mayor tiempo de
maduracion en el arbol permite
obtener frutos de mejor calidad
organoléptica y nutricional.
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La produccion asegurada
de cultivos tropicales y
subtropicales aumenta
un 54% en cinco aios

Crece el cultivo asegurado de
aguacate, pina, mango, chirimoyo y
papaya hasta las 19.400 t anuales

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La produccion asegurada de
cultivos tropicales y subtro-
picales ha crecido un 54% en
el periodo 2015-2020, segin
los datos registrados por
Agroseguro.

En concreto, supera las
19.400 toneladas, con un capi-
tal asegurado que alcanza los
34,5 millones de euros, casi el
doble que en 2015, cuando el
valor de produccion se situé
en 17,7 millones.

Los crecimientos mas des-
tacados se han producido en
papaya, que supera las 8.500
toneladas, con un aumento
del 70% en los ultimos cinco
anos. Asimismo, la produc-
cion asegurada de aguacate
crece un 52%, hastarozar las
6.800 toneladas.

La superficie total
asegurada en 2020
se situé en 1.825
hectareas, con un
crecimiento del 34%
en el dltimo afio

La superficie asegurada
durante el pasado afio se si-
tuo en 1.825 hectareas, lo que
se traduce en un crecimiento
del 34% en el tltimo ano, y un
69% desde el anio 2015.

Se espera, ademas, que
durante los préximos anos
se produzca un crecimiento
importante de la presencia
de estos cultivos, ya que la
superficie asegurada de plan-
tones alcanzé las 743 hecta-
reas durante el ano 2020. En
su mayoria (711 hectareas),
corresponden a futuras pro-
ducciones de aguacate en
Andalucia y Comunitat Va-
lenciana, que junto alas islas
Canarias son las principales
zonas productoras en Espa-
na de cultivos tropicales y
subtropicales.

[ POR COMUNIDADES

En el caso del archipiélago
canario, Santa Cruz de Te-
nerife cont6 en 2020 con 600
hectareas protegidas de este
tipo de cultivos, en su mayo-
ria aguacate, pina y papaya.

En el caso de Las Palmas,
lamayor parte de las 113 hec-
tareas protegidas estan dedi-
cadas a cultivar mango y pa-
paya. En total, la produccion
asegurada se situé en 14.004
toneladas.

Andalucia cont6 en el
ejercicio 2020 con una pro-
duccion asegurada de 5.089
toneladas, distribuidas a lo
largo de 1.004 hectareas de
producciones tropicales y
subtropicales. La mayor par-
te son cultivos de aguacate en
las provincias de Granada,
Malaga y zonas determina-
das de Huelva y Cadiz.

Por ultimo, la Comunitat
Valenciana también cuenta
con 108 hectareas protegidas

de aguacate. Su produccion
asegurada alcanzo6 las 386 to-
neladas el pasado ano.

reee) SEGURO TROPICALES Y SUBTROPICALES 2015-2020

Total produccién asegurada 2020 = 19,480 ........
#+546% "5

Total superficie asegurada 2020 = 1 825

Infografia de los cultivos tropicales y subtropicales asegurados. / AGROSEGURO
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Nuevas tecnologias y gestion
eficiente del agua y fertilizacion
en el cultivo del mango

El investigador e ingeniero Agronomo, Adolfo Levin explica que el agua, la
fertilizacion y las nuevas tecnologias son las claves para la industria del mango

D FRANCISCO SEVA RIVADULLA. (*)
Elagua, lafertilizacion y las nue-
vas tecnologias son tres herra-
mientas importantisimas para
la modernizacion e incrementar
el dinamismo de la industria del
mango latinoamericano. Para co-
nocer mejor la situacion que vive,
anivel agronoémico, esta fruta en
una zona tan importante como es
Latinoameérica, entrevistamos al
investigador e ingeniero Agréno-
mo, Adolfo Levin.

Adolfo Levin ha estado traba-
jando en la agricultura por los
altimos 25 anios, como productor,
consultor e investigador. Traba-
ja como consultor en proyectos
agricolas de mango en diferen-
tes paises latinoamericanos. Su
campo de investigacion aplicada
se enfoca principalmente en irri-
gacion, fertilizacion y fisiologia
de plantas.

IRRIGACION

Abordando la importancia que
tiene la irrigacion en la produc-
cion del mango, Adolfo Levin se-
nala que “el mango dentro de los
cultivos tropicales a nivel mun-
dial no es de los cultivos que han
adoptado con mas facilidad la
tecnologia moderno en el riego.
En muchos lugares del mundo
sigue existiendo el concepto del
tema de si llueve esta bien y eso
suministra el agua principalmen-
te. Sin embargo, las tendencias
estan cambiando, sobre todo,
por los cambios climaticos. Las
personas empiezan a ver y sentir
los efectos del cambio climatico.
Si antes las lluvias eran mas
predecibles, y mas cuantifica-
bles, hoy en dia en un pais como
Meéxico, estan sufriendo bastante
en los lltimos anos unas sequias
que llegan mas temprano, por lo
que las personas estan adoptan-
do mas tecnologia sobre todo de
riego por goteo y riego por as-
persion, pues los que han venido
regando lo han venido haciendo
con riego por gravedad, pero con
la falta de agua, los productores
estan mas abiertos al riego presu-
rizado, ya sea por aspersion o por
goteo, pues se tiene el concepto
de que el riego por inundacion o
gravedad, y el riego por aspersion
esmejor para el mango que el rie-
go por goteo. Personalmente, la
mejor adopcion para el mango es
el riego por goteo tanto desde el
punto de vista de manejo como
desde el medioambiental. Se hace
un uso mas eficiente del aguay de
los fertilizantes”.

Levin anade también que “en
el trabajo que estamos haciendo
con National Mango Board, en
un campo en el norte de Perq,
en el que los arboles estaban re-
gandose durante 8 o 9 anos por
gravedad, y tenia un promedio
de produccion de 20 toneladas
por hectarea, con nuestra inves-
tigacion, evaluamos distintos tra-
tamientos de riegos en distintos
estados fenologicos, y ya en el pri-
mer ano, los arboles han produci-
do alrededor de 35 a 40 toneladas

y una visiéon mucho mas moderna del cultivo. / ARCHIVO
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Adolfo Levin explica que la mejor adopcion para el mango es el riego por goteo tanto
desde el punto de vista de manejo como desde el medioambiental. / FRANCISCO SEVA

por hectarea. Y no han bajado en
los ultimos tres anos de 30 a 35
toneladas, mientras que antes era
por riego por inundacion y ahora
es por goteo, y todo el sistema lo
manejamos desde Israel”.

RIEGO LOCALIZADO
Levin subraya especialmente que
“el riego presurizado e inclusive
convendria llevarlo a la automa-
tizacion, pues es el futuro parala
agricultura”.

Ademas, el investigador co-
menta que “el agua desalada es
una alternativa para el cultivo
del mango. Sin lugar dudas, por-
que se estan quedando muchos
lugares sin agua y es una de
las soluciones potenciales mas
estables a largo plazo, primero
porque la tecnologia para la des-
alinizacion ha mejorado muchisi-
mo, con lo cual los costes relativo
han bajado y; sin lugar a dudas, es
una opcion para muchas de las
regiones que actualmente produ-
cen mango”.

SITUACION AGRONOMICA
Dentro del mismo contexto,
Adolfo Levin comenta respecto
al mango en Latinoamérica que
“hay bastante diferencias en las
distintas regiones y en distintos
paises. Tenemos ejemplos de al-
gunos que son mas modernos en
la forma de trabajar con el man-
go, como Brasil o como algunas
partes de Per1, e incluso algunas
partes en el norte de México. Sin

embargo, en algunas partes del
sur de México todavia conservan
mucho tradicionalismo, con ar-
boles muy grandes y espaciados,
y con un rendimiento relativa-
mente muy bajo por hectarea.
Mientras que Costa Rica y Bra-
sil, sea probablemente lo mas
avanzado, en la modernizacion
de las producciones. Pero, creo
que le falta a la industria en La-
tinoameérica, modernizarse mas
y cambiar la mentalidad”.

ASPECTOS A MEJORAR

Adolfo Levin comenta respecto
a los aspectos que pueden mejo-
rarse en el cultivo del mango que
“principalmente el riego y la fer-
tilizacion es lo mas importante, y
el impacto mas grande que va a
haber, en la mejora de la produc-
cion de mango en Latinoamérica.
Esto representaria por 1o menos
un cambio en un 80% minimo en
las producciones, e incluso, hay
lugares en los que se podrian
duplicar las producciones, sim-
plemente mejorando y moderni-
zando el riego y la fertilizacion.
Principalmente, en el sur de Mé-
xico, y en Guatemala”.

PRODUCCION SOSTENIBLE
Levin es un firme partidario dela
sostenibilidad en la produccion
del mango. En este sentido, co-
menta que “hay que ir hacia una
produccion de mango mas sos-
tenible. Sin lugar dudas, no solo
desde el punto de vista medioam-

Los retos y desafios del mango estan enfocados a la adopcion de tecnologias haciendo un uso mas eficiente de los recursos

biental sino que hoy en dia hay
muchas companias importado-
ras y distribuidores en Europa y
Estados Unidos, que empiezan a
pedir no solamente certificacio-
nes de buenas conductas agrico-
las sino también de uso sosteni-
ble del agua. Conlo cual sin duda,
todo el tema del cambio climatico
va a poner mucho mas presion en
el uso sostenible de los recursos”.

MANGO ECOLOGICO

Levin también resalta la impor-
tancia de los mangos organicos,
subrayando que “es interesante
la produccion de mangos organi-
cos, bajo determinadas condicio-
nes. Por ejemplo, Perta tiene muy
buenas condiciones para hacerlo,
asicomo México en la zona norte
y una zona que tiene baja produc-
cion pero un gran potencial alto,
como es Baja California, por lo
que este pais podria ser una zona
importante en produccion orga-
nica. No considero que se pueda
hacer produccion organica en lu-
gares donde la humedad relativa
sea alta pues trae una presion
muy grande sobre el manejo de
plagasy enfermedades, y de nue-
vo, la sostenibilidad del mango va
a permitir que el productor pue-
da tener una consolidacion eco-
nomica, para que pueda invertir
de forma adecuada para poder
conseguir producto de calidad y
cantidad”.

RETOS Y DESAFiOS
En el capitulo de retos y desafios,
el investigador comenta de forma
muy clara que “los retos y desa-
fios estan enfocados a la adopcion
de tecnologias haciendo un uso
mas eficiente de los recursos y
una visién mucho mas moderna
del cultivo en muchas partes del
mundo, realizando un uso del
agua y manejo de fertilizantes
como consecuencia de plagas, y
van a ser grandes desafios en los
proximos anos debido al cambio
climatico. El “Know-how” esta
cambiando totalmente, es eviden-
te que va a haber un cambio en
las condiciones en las que, quien

14 de septiembre de 2021

no tenga capacidad de adaptacion
y utilice tecnologia, y evaluar en
tiempo real como responde la
planta, no tendran posibilidades
en este mercado”.

CARNET DE MANIPULACION
Adolfo Levin considera que seria
interesante la creacién para los
productores latinoamericanos
de un carné de manipulacion de
productos fitosanitarios, como
existe en Europa. En este sentido,
comenta que “seria factible, pero
habria que invertir en la indus-
tria de cada pais en educacion,
para ayudar a los agricultores a
adaptarse y entender las estra-
tegias que deben adoptar para
poder enfrentarse a los nuevos
desafios que se avecinan. Ade-
mas, el mercado se ha vuelto mas
exigente, y eso incluye al produc-
tor pequeno, pues si asocia con
productores grandes, pueden pro-
ducir mangos de calidad y puede
convertirse en suministrador efi-
cientes en la cadena. Y si no, va
a terminar desapareciendo, por
lo que es vital adoptar tecnologia
para ser mas eficiente”.

“Como en Espana, con las
cooperativas de produccion de
aceite de oliva, seria ideal para
los productores adoptar tecnolo-
gias, y para eso es fundamental,
el trabajo en conjunto, pues los
pequenos productores solos no
pueden sobrevivir. La mejor ma-
nera para ser sostenible hoy en
dia es con la ultima tecnologia y
permita la utilizacion eficiente
de los recursos”.

EL FUTURO DEL MANGO

En lo concerniente al futuro del
mango, nuestro entrevistado
apunta que “en general, no so-
lamente en el mango, va a haber
mucha presion en el uso soste-
nible sobre todo en el agua, y el
mango esta asociado en el consu-
midor como un producto sano y
de calidad, por lo que hay lugar
para un crecimiento y aumento
de consumo en mercados como
Estados Unidos, que es super
importante para los productores
de mangos latinoamericanos, y
es parte del proceso que esta ha-
ciendo en National Mango Board,
educando a los consumidores
sobre las bondades de este pro-
ducto, realizando una labor muy
positiva en este sentido”.

PRODUCCION MAS EFICIENTE
Ademas, puntualiza que “mien-
tras que en Israel el promedio
de produccion se sitiia entre 30 y
40 toneladas por hectarea, en el
sur de México se sitiia entre 5y
6 toneladas. Por lo que mas que
extender en superficie el culti-
vo, hay que hacer mas eficiente
la produccion. Es importante la
integracion de la investigacion
aplicada para poder ir resolvien-
do los problemas acusticos de
determinadas zonas de cultivo,
que es un modelo que ha funcio-
nado muy bien en Israel, inclu-
sive en Australia, pero el pais
mas sobresaliente que conozco
es Israel, donde ha habido una
colaboracion entre el productor,
investigador y el extensionista,
en la cual hacer investigaciones
aplicadas n no a lo que se quiere
investigar sino a las necesidades
del productor. De hecho, por mi
experiencia en 25 anos, gracias
a esta labor senalada anterior-
mente, se ha llegado a duplicar
las producciones no solamente en
mango sino en otros frutales, con
este mecanismo, con un trabajo
en equipo”.

(*) Periodista agroalimentario
internacional
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Granadas

Informacién elaborada por Santiago Pascual

la Denominacion de Origen Granada Mollar de Elche

“Yamos a tener un aumento
en la calidad y el calibre”

Casi superada la crisis mas importante, por sus consecuencias para la sociedad y para las personas,
corresponde mirar al futuro con mas ilusion y mas energia que en estas campanas atras. Hay mu-
chos frentes abiertos y grandes desafios por delante y para ello la union bajo la proteccion de la DO
es clave. Estar unidos es la mejor estrategia que se puede adoptar para hacer frente a las crisis del
sector y marcar las diferencias con los competidores.

Valencia Fruits. ;Cudl es su
opinion sobre el inicio de la pre-
sente campana?

Francisco Oliva. Afortuna-
damente, estamos superando la
grave crisis originada por la co-
vid, pero esta pandemia nos ha
retado a superarnos en calidad
y en atencion a nuestros clien-
tes, hemos tenido que cambiar
a mejor en todos los almace-
nes, y también desde el campo,
para que los frutos lleguen en
inmejorables condiciones al
consumidor. Si nos centramos
en la produccion y comerciali-
zacion, estamos muy esperanza-
dos. Estamos notando que hay
demanda, que el mercado cada
vez estd mas interesado en la
granada y que lo que prefieren
es granada con Denominacion
de Origen porque para el cliente
y el consumidor es una garantia
de calidad.

Las ventas de granadas Mo-
llares de Elche han crecido de
forma significativa en la ulti-
ma década y, de forma paralela,
también ha habido un aumento
de compradores que la buscan
porque ya nos conocen, nos
han probado y les encanta esta
variedad.

Sin embargo, esta campana
sufrio6 en los tiempos de la flora-
cion y eso ha repercutido en un
menor volumen de produccion,
quiza un porcentaje mayor del
15%, lo que se vera al final de la
campana.

Pero lo que si podemos afir-
mar es que cuando hace algo
mas de una década solo estaban
en el mercado la variedad Mo-
llar de Valencia, o Valenciana,
como la conocemos nosotros,
algo mas temprana y al finali-
zar sus envios al mercado, se
iniciaba la campana importante
para nosotros que es la granada
Mollar de Elche, siempre a pri-
meros de octubre. En la actua-
lidad, la situacién se complica
un poco, ya que son muchas las
variedades tempranas que se
estan cultivando y que, de una
u otra manera, llegan a afectar
al inicio de la campana de la
granada Mollar de Elche. Si bien
esas variedades son algunas de
ellas dulces, con semillas muy
presentes o hay otras variedades
muy rojas, pero acidas, la reali-
dad es que los consumidores
esperan la llegada de nuestras
granadas Mollares de Elche a to-
dos los mercados y eso lo saben

1)
_

Francisco Oliva confirma que en las tiltimas campaiias se vienen realizando nuevas plantaciones, por lo que a corto-medio
plazo se superara la produccion consolidada ahora mismo en 50.000 toneladas. / SANTIAGO PASCUAL

“La granada Mollar de Elche es una granada dulce,
con semilla muy blanda y con unas caracteristicas
organolépticas tan especiales que seducen a todas
aquellas personas que la prueban”

“La produccion de la granada Mollar de Elche de este
ano va a descender alrededor de un 15%"

bien los responsables de cada
una de las cadenas comerciales
o de distribucion, ya que es la
demanda de los consumidores lo
que los mueve a buscar y com-
prar nuestras granadas con la
maxima calidad.

Y los consumidores lo agra-
decen por que no hay punto de
comparacion entre esas frutas
y nuestras granadas Mollares
de Elche.

A todo ello tenemos que ana-
dir el interés que hay alrededor
de la granada Mollar de Elche
por sus numerosos beneficios
saludables, en un momento en el
que la salud ha pasado a ser mas
importante que nunca, creemos
que todo eso va a reflejarse en
el consumo y deseamos que re-
percuta de forma positiva para
el sector, porque para eso traba-
jamos: para que todos tengamos
la justa compensacion.

VF. ;Cuales son las limitacio-
nes por la covid?

FO. Cumplimos todas las
medidas de seguridad estable-
cidas y pensamos que, lejos de
ser una carga, las deberiamos
contemplar como un posible be-
neficio por la maxima atencion
de la salud en todos los puntos
de control, desde el campo o el
transporte hasta en los almace-
nes. Muchas de estas medidas
sanitarias continuaran porque
suponen un beneficio para to-
dos, agricultores, trabajadores
y consumidores.

El mercado estara abastecido
porque ya lo hicimos asi en los
momentos mas duros de la pan-
demia, en campanas anteriores.

La granada Mollar de Elche
es una granada dulce, con se-
milla muy blanda y con unas
caracteristicas tan especiales
que seducen a todas aquellas
personas que la prueban.

VF. ;Cual es la produccion de
granadas en la presente campa-
Aia, especialmente de las grana-
das Mollares de Elche?

FO. Como comentaba, cree-
mos que la produccion de la
granada Mollar de Elche de este
ano va a descender alrededor de
un 15% debido a las lluvias que
afectaron ligeramente a la flora-
cion y cuajado de la granada vy,
posteriormente, a los dafios pro-
vocados por el sol (albardado).

Siempre hablamos de las
50.000 toneladas y en las ulti-
mas campanas se estan reali-
zando nuevas plantaciones, lo
que hace prever el aumento en
algunos puntos sobre aquella
produccién consolidada.

La buena noticia es que va-
mos a tener un aumento en la
calidad y el calibre y eso nos
permitira tener mas fruta certi-
ficada con el sello de Ia Denomi-
nacién de Origen Protegida. De
esta forma, a pesar del descenso,
la campana va a ser muy buena
por la calidad que ya se ve en el
campo para nuestra granada
Mollar de Elche.

VEFE. ;Como se prevé la co-
mercializacion en los diferentes
mercados?

FO. Tenemos buenas previ-
siones y nos vamos a mover en
un escenario comercial muy si-
milar al de éstas campanas pasa-
das. Consideramos que, debido
a la situacion, no es una tempo-
rada para abrir nuevos merca-
dos, pero si que vamos a centrar
todos nuestros esfuerzos para
consolidar las ventas en todos
aquellos en los que operamos y
crecer en paises donde nuestra
granada es muy apreciada.

En este sentido, vamos a
hacer un gran esfuerzo promo-
cional colocando vallas publici-

(Pasa a la pagina siguiente)

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



18 / Valencia Fruits

-

4

i [
AV
L]

| T

AT T .
L]
. L " L .
o

4

GRANADAS
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La climatologia ha jugado una mala pasada a la granada en la fase de floracién que se traducira en un menor volumen de produccion cifrando en mas de un 15%. / SANTIAGO PASCUAL

“Vamos a tener..”

(Viene de la pagina anterior)

tarias en los principales merca-
dos de las ciudades espanolas
porque todavia tenemos mucho
margen de crecimiento. En Es-
pana, en Francia, en Alemania
y otros paises se valora mucho
a nuestra granada por su sabor
y también porque el sello de la
Denominacion de Origen es un
factor de venta muy importante.

Por este motivo, vamos a te-
ner una presencia muy destaca-
da con las vallas publicitarias
electronicas en los interiores
de los mercados mayoristas, que
son el mercado agroalimentario
mas importante, con el fin de
ampliar contactos y ventas con
centrales de compra, mayoristas
y el canal Horeca, recientemente
activado Y todo ello lo vamos a
completar con una campana en
medios de comunicacion, redes
sociales e Internet para llegar a
los consumidores. Todo esto se
complementa con una presencia
en la television nacional Antena
3y Teles

VF. ;Cual es el futuro de la
granada Mollar de Elche?

FO. El futuro de la granada
Mollar de Elche pasa por la De-
nominacion de Origen. Tene-
mos varios factores que juegan
a nuestro favor: el mejor terri-
torio, las mejores manos para
el cultivo y la mejor granada...
y todo ello esta protegido por
la DOP que reconoce, valora y
promociona todos esos aspectos.
Esta claro que hay cosas que me-
jorar y avanzar, y nos dejamos la
piel en ello.

Pero también es de justicia
reconocer el trabajo que se lle-
va desarrollando para poner a
la granada Mollar de Elche en
el lugar en el que se merece.
Todavia no hemos cumplido ni
cinco anos como DOP y creo que
la marca esta muy consolidada,
es reconocida y apreciada.

Se cumple con todas las exi-
gencias sobre la calidad de esta
fruta y por eso en todos los mer-
cados se esperan nuestras gra-
nadas, pese a la competencia
que pudieran ejercer aquellas
variedades mas tempranas.

Lo cierto es que el precio de
la granada Mollar de Elche suele
ser muy regular en toda la cam-
pafna pero desde hace dos o tres
campanas se da la circunstancia
positiva de que el precio de las
granadas cultivadas en nuestra
comarca vemos como aumentan

La granada Mollar de Elche aporta a los consumidores grandes beneficios saludables. / DO GRANADA MOLLAR DE ELCHE

en un diez por ciento su valor
desde el campo y eso que supone
unos céntimos mas, con el paso
de varias campainas sera un
buen precio para la fruta.

Creo que vamos por buen
camino, pero queremos seguir
avanzando y conseguir que el
esfuerzo y el trabajo tenga la
recompensa merecida.

Es cierto que el aumento de
la competencia, la aparicion de
nuevas variedades, el Brexit, el
veto ruso y ahora la covid difi-
cultan muchas veces nuestro
trabajo, pero desde la DOP se
esta haciendo un esfuerzo in-
menso para que todos esos facto-
res nos afecten 1o menos posible.

VF. ;(Cudales son las acciones
del Consejo Regulador ante la si-
tuacion de pandemia que estamos
sufriendo?

FO. Hemos adaptado todas
nuestras acciones de promocion
a la situacién actual y vamos a
evitar los eventos y acciones
presenciales y esa inversion la
vamos a utilizar para apostar
por los formatos que nos han
funcionado muy bien como la
campana “Cuando tienes buen
interior”, junto a una mayor
difusion de los beneficios salu-
dables de la granada Mollar, su
potencial gastronémico y una

“La campaia va a
ser muy buena por la
calidad que ya se ve
en el campo”

"El precio de la granada
Mollar de Elche suele
ser muy regular en toda
la campana”

“Necesitamos que

se sepa que, detras
de cada granada,
estan las manos de
muchas familias que
se esfuerzan dia tras
dia para que esa fruta
llegue a sus mesas”

“Esta pandemia nos

ha retado a superarnos
en calidad y en atencion
a nuestros clientes”

gran presencia en todos los mer-
cados nacionales y en diferentes
paises.

Participaremos, como he-
mos hecho siempre, en Fruit
Attraction, porque resulta un
escaparate extraordinario para
la mejora de las ventas de todas
las frutas y hortalizas y en el
caso de las granadas Mollares
de Elche, con la Denominacion
de Origen Protegida, se cumplen
esas expectativas, con creces.

En cuanto ala atencion, esta-
mos cumpliendo todas las medi-
das de seguridad establecidas y
pusimos en marcha la atencion
telematica para facilitar las ins-
cripciones de los agricultores.

VF. Para cuando todo esto
pase, jquée seria necesario y que
acciones de la administracion
pedirian?

FO. Que se valore, de una vez
por todas, que el campo es esen-
cial y fundamental para nues-
tras vidas y para el futuro eco-
némico de nuestros territorios.
Hemos visto que la agricultura
ha estado en primera linea en
los momentos mas duros de la
pandemia y que hemos dado la
carapara que a nadie le faltaran
frutas y verduras.

Y justo cuando empezaba
la desescalada y los problemas

sociales, también hemos esta-
do al lado de los mas necesita-
dos donando alimentos para
iniciativas solidarias como
las propuestas desde Alicante
Gastrondémica.

Siempre estamos ahi, pero
muchas veces nos sentimos invi-
sibles y lo que de verdad necesi-
tamos es que la administracion
y la sociedad en general sepan
que detras de cada granada es-
tan las manos de muchas fami-
lias que se esfuerzan dia tras dia
para que esa fruta llegue a sus
mesas, y que esas manos tienen
nombres y apellidos.

También necesitariamos una
atencion especifica ya que han
subido todos los elementos que
utilizamos, todos los costes de
produccion y hay muchos de
ellos que no podemos repercu-
tir en el precio de las diferentes
frutas y hortalizas. Se deberian
estudiar y proponer algunos
medios para tratar de que los
costes de produccion no se vean
comprometidos.

Tenemos como positivo un
aumento importante en el con-
sumo de frutas y hortalizas por
sus cualidades saludables y en el
caso de la granada Mollar de El-
che esas cualidades saludables
estan estudiadas y experimenta-
das por las universidades.

Lo que nos sorprende es que
aln haya algunos productores
reacios a integrarse en el Con-
sejo Regulador dela DO y es que
parece ser que esperan sacar
beneficio de ello poniéndose al
rebufo de las empresas que si
estan integradas.

Lo triste es que traten de
sacar beneficio evitando los
costes de pertenencia a la DO,
cuando son precisamente los
consumidores los que buscan
en el sello de garantia obtener
el maximo sabor y las maximas
cualidades saludables de nues-
tras frutas.

Podemos afirmar con orgullo,
después de haber transitado con
mucho esfuerzo por las campa-
nas anteriores, anos en los que
resultaba dificil seguir adelan-
te, pero que manifestamos un
convencimiento pleno en las
bondades de la pertenencia al
Consejo Regulador de la Deno-
minacion de Origen Granadas
Mollares de Elche, que hemos
desarrollado un trabajo perfec-
to, sin la necesidad de ninguna
falsa humildad, ya que en todos
los mercados esperan las grana-
das Mollares de Elche, para sus
clientes y consumidores.
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GRANADAS

SUSI BONET / Directora Comercial de Cambayas, SCV

“Agricultores y comercializadores
debemos tener un objetivo unico:
ofrecer las mejores granadas”

Casi superados ya la mayor parte de los inconvenientes generados por la pandemia y abierto a tlti-
mos del verano el canal Horeca, Susi Bonet seriala que espera que la presente camparna se desarrolle
dentro de la normalidad. Pese al cumulo de dificultades aniadidas, en Cambayas hay un alto nivel
de calidad, un buen nivel de calibres y un extraordinario dulzor de nuestras granadas.

Valencia Fruits. jQué podemos
comentar de la presente campana
de granadasy en particular para
la granada Mollar de Elche?

Susi Bonet. En principio,
tenemos que decir que es una
campana dura. La situacion
global hace que tengamos que
esforzarnos mas y esmerarnos
en todas las areas para salir ade-
lante. Hay demanda, la pande-
mia ha influido en la sensacion
de bienestar y proteccion de los
consumidores, por el consumo de
frutas y hortalizas frescas, espe-
cialmente fruta, por sus riquezas
en vitaminas y antioxidantes. Y
en este aspecto, nuestras grana-
das se consideran privilegiadas
precisamente por esa riqueza
saludable.

La comercializacion de las
variedades mas tempranas, las
Valencianas, va bien, estan sa-
liendo a los mercados con una
demanda fluida. Pese a las difi-

Susi Bonet seiiala que por delante tienen una campaiia dura por la situacién global pero se muestra optimista. / ARCHIVO

cultades anadidas, esperamos ob-
tener mejores resultados que en
campanas anteriores. Podemos

decir que hay un mercado para
cada una de estas variedades
tempranas, como pueden ser la

que conocemos como Valencia-
nas y las Acco, que son rojas y
acidas.
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En las variedades tempranas
y en nuestra variedad estrella,
hay un porcentaje menor de
cosecha, que en algunas zonas
cae hasta un 20%. Con todo esto,
esperamos que, pese a las dificul-
tades anadidas, podamos llevar
alos mercados nuestras mejores
granadas, para satisfacer esa
demanda.

"La comercializacion
de las variedades
mas tempranas, las
Valencianas, va bien”

En unas semanas iniciaremos
larecoleccion de la granada Mo-
1lar, que es la que nos ha permi-
tido llegar a todos los mercados
desde hace muchas décadas con
total satisfaccion para el consu-
midor, porque las aprecia y de-
manda. Es una granada que tiene
un nivel muy elevado de sabor y
dulzor y tiene las semillas, muy
pequenas y blandas, 1o que las
diferencia de todas las demas
variedades del mercado.

VE. ;Como estan evolucionan-
do los frutos en el campo?

SB. Los huertos tienen una
granada muy sana, con un cali-
bre muy aceptable, con el color
que la caracteriza e identifica y;
lo mas importante, con un color
rubi en su interior, en la parte
comestible, por lo que pensamos
que podremos sacar adelante una
campana satisfactoria, siempre y
cuando la climatologia acompa-
ne durante la recoleccion, en el
mes de octubre.

(Pasa a la pagina siguiente)
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“Agricultores y...”
(Viene de la pagina anterior)

Después de que los resulta-
dos de las campanas pasadas no
hayan sido los esperados, en las
dos ultimas campanas se han
observado subidas de un ocho
o un diez por ciento en los pre-
cios, razon por la que todos los
agricultores tenemos que esfor-
zarnos por obtener de nuestras
plantaciones las mejores frutas
y asi consolidar unos mejores
resultados economicos.

En esto estamos todos, en se-
guir llevando a los mercados las
mejores granadas del mundo,
que son nuestras granadas Mo-
llares de Elche.

VF. Desde punto de vista co-
mercial, ;hay preocupacion por la
oferta de otros paises productores?

SB. Asi es... Nos preocupa
este ano la saturacion del mer-
cado por la fruta llegada de otros
paises y como podra afectarnos.
De todas formas, las granadas
que son nuestra competencia
aun no han llegado a los mer-
cados y que las del hemisferio
sur ya son frutas viejas. Por lo
tanto, nosotros llegamos en un
momento en que en los mercados
estamos solos. Ademas, el consu-
mo de granadas va en aumento
por las preciadas cualidades que
tiene esta fruta. Son factores que
juegan a nuestro favor en estos
momentos.

Luego, hay que recordar que
ante el aumento de la competen-
cia de otros paises, la DO Gra-
nada Mollar de Elche cumple
con su principal objetivo, que
es la diferenciacion clara en los
mercados, a favor de nuestras
granadas.

VE. ;Qué otros aspectos de esta
campana podemos destacar?

SB. Las fechas de inicio de
recoleccion siempre han girado
alrededor de los primeros dias
de octubre, pero nosotros hemos
optado, desde hace algunas cam-
panas, por retrasar unos dias el
inicio de la recoleccion de nues-
tra granada Mollar, ya que obser-
vamos que los niveles de dulzor
y calidad aumentan mucho. Es
precisamente ese aumento en la
calidad de las granadas lo que
nos lleva a retrasar unos pocos
dias el inicio de la recoleccion
de nuestras granadas Mollares
de Elche.

Otro tema que me gustaria
destacar es el tema del agua. En
nuestra comarca siempre sufri-
mos la falta de agua para riego.
Los agricultores nos adaptamos
a la disponibilidad, pero esta
claro que si tuviéramos, lo que
entendemos como volumen nor-
mal para riego, nuestra cosecha
de granadas seria mejor, con
mas volumen y mejores calibres,
manteniendo siempre la maxima
calidad tradicional.

Respecto de la mano de obra
necesaria para la recoleccion,
no hay problema y por lo gene-
ral son trabajadores que ya han
venido en campanas anterioresy
saben cémo tratar esta fruta du-
rante la recoleccion, mantenien-
do su extraordinaria calidad.

En cuanto a su difusion entre
la poblacion, la DO esta ayudan-
do amuchos mas consumidores a
conocerlas y apreciarlas. Ha sido
un verdadero éxito la campana
pasada del corto “Cuando se
tiene un buen interior”, precisa-
mente en aquellos aspectos que
nos permiten estar orgullosos de
nuestra cosecha. Para nosotros
es fundamental que los consumi-
dores se fijen en el interior, que
es lo que mas nos diferencia del

Los huertos tienen una granada sana, con un calibre muy aceptable, con el color que la caracteriza y, lo mas importante, con un color rubi en su interior. / ARCHIVO

W

Instalaciones de Cambayas Coop. V. / CAMBAYAS

resto de producciones de otros
paises. La tradicion de nuestros
cultivos esta arraigada en nues-
tra historia y los consumidores
respetan muchisimo y aprecian
las producciones, que ademas
de su caracter alimenticio y sa-
ludable, vengan acompanadas
por una tradicion milenaria de
sus agricultores.

En este sentido tenemos que
decir que en el yacimiento ar-
queologico de La Alcudia, don-
de se encontr6 nuestra Dama
de Elche, se descubrieron restos
iberos y entre todos ellos apare-
cieron granadas Mollares, que se
utilizaban en la alimentacion y
en sus rituales. En la mitologia
se puede encontrar la referencia
de que fue Afrodita quien plant6
el primer granado. Pero, tener
en nuestra historia mas antigua
los restos arqueologicos de la Al-
cudia, para nosotros es garantia
suficiente de arraigo de una co-
secha milenaria. Nuestros agri-
cultores pueden sentirse muy
orgullosos de esta extraordina-
ria tradicién descubierta por los
arqueologos.

Los agricultores se han inte-
grado muy ilusionados inscri-
biendo sus explotaciones en el
censo de productores, por eso
cabe esperar que todos los co-
mercios y cooperativas mostre-
mos una confianza plena en la
Denominacion de Origen ya que
de ello dependen la promociéon
del consumo y la realizacion de
acciones en los mercados mas
importantes.

Llevamos varias campanas
que no sobra produccion y esto
es asi porque el consumo ha au-
mentado por la prescripcion de
los especialistas en el tratamien-
to complementario de muchas

“En unas semanas iniciaremos la recoleccion de la
granada Mollar, que es la que nos ha permitido llegar
a todos los mercados desde hace muchas décadas con
total satisfaccion para el consumidor”

“El consumo de granadas a nivel internacional va
en aumento por las preciadas cualidades que tiene
esta fruta. Son factores que juegan a nuestro favor

en estos momentos”

dolencias y también porque quie-
nes descubren nuestras grana-
das ya no dejan de consumirlas.

Hemos aumentado nuestra
presencia en nuestro mercado
interior, con una evolucion muy
positiva en todo el territorio es-
panol y otros mercados en Eu-
ropa, como el aleman, que cada
campana aumenta en su consu-
mo de granadas de calidad, al
igual que otros mercados.

VF. ;Qué nos puede comentar
de la Denominacion de Origen
Granadas Mollares de Elche?

SB. Nuestras granadas estan
garantizadas en su origen por la
DO y por la Unién Europea, que
nos protege por ser una cosecha
singular y extraordinaria, con
un origen concreto con mas de
dos mil afnos de historia y unas
cualidades excepcionales.

El Consejo Regulador tiene
una actividad muy importan-
te manteniendo a casi todo el
sector unido. Otra de las tareas
importantes es facilitar todos los
medios para que se promocione
el consumo de nuestras grana-
das Mollares. Hemos colaborado
desde el primer momento de su
creacion y ahora nuestra partici-

pacion es activa y siempre en be-
neficio de todo el sector produc-
tivo. Todos tenemos que formar
parte de esta realidad porque en
ello va el futuro de nuestra pro-
duccion y de quienes estamos
trabajando por y para las grana-
das de Elche.

Ahora es el tiempo de que
agricultores y comercializadores
expresemos un objetivo comun,
una direccion clara de trabajo:
llevar a todos los mercados las
mejores granadas del mundo.

Las personas responsables del
Consejo Regulador hacen verda-
deros milagros para alcanzar me-
dios y desarrollar promociones
con las que estamos presentes en
casi todos los mercados.

VFE. ;Como evolucionan la
experimentacion y la superficie
cultivada de granados?

SB. Cambayas mantiene un
proyecto de seleccidén y experi-
mentacion sobre los granados
y sus variedades apoyado por la
Conselleria de Agricultura, que
nos permite obtener resultados
de hibridacion sobre una colec-
cion de variedades de las diferen-
tes zonas y paises productores.
La principal de las variedades

para nosotros es la Mollar. Es la
mejor del mundo por sus carac-
teristicas de dulzor, el color rubi
de los granos y su contenido en
vitaminas y antioxidantes.

La superficie de cultivo va
en aumento cada ano en nues-
tra zona productora y sabemos
que en otras zonas también. Nos
consta que la competencia esta
aumentando mucho las super-
ficies en diferentes paises pro-
ductores —Iran, India, Pakistan,
Israel, Egipto, Tunez, Turquia—,
pero también somos conscientes
de que ha aumentado mucho el
consumo y la demanda de gra-
nadas de la mejor calidad. Esos
paises productores tienen un
consumo interior importante
y solo algunos de ellos llegan a
los mercados europeos siendo
competencia, razon de mas para
que nuestra DO realice las cam-
panas necesarias para que cada
vez mas consumidores conoz-
can nuestras granadas Mollares
de Elche y sus extraordinarias
cualidades.

VF. ;Las ferias agroalimenta-
rias, necesarias para la promo-
cion de las granadas, vuelven a
activarse?

SB. Nosotros participamos
en Fruit Logistica en Alemania
desde hace varios anos, también
en Fruit Attraction en Madrid,
que va aumentando cada edicion
el niimero de expositores y el nu-
mero muy importante de visitan-
tes profesionales, y participamos
también en la feria Alimentaria
de Barcelona.

En la presente edicion de
Fruit Attraction, que se rea-
lizara de forma presencial,
estaremos presentes y se com-
plementara ademas con la expe-
riencia telematica en la que, al
parecer, podremos participar a
lolargo de un periodo amplio de
tiempo, mediante foros y demas
acciones.

El caso es que estemos presen-
tes en esos foros y podamos man-
tener la promocion de nuestras
granadas. Haremos lo que sea ne-
cesario y en futuras ediciones se-
guiremos promocionando el con-
sumo de nuestras excepcionales
granadas Mollares de Elche.

Como en campanas anterio-
res, trataremos de buscar rela-
ciones con mercados de paises
emergentes a los que ya hemos
enviado fruta con muy buena
aceptacion. Llevamos granadas
a China, porque hemos detectado
un interés creciente por nuestras
granadas y a los Emiratos Ara-
bes, donde se aprecia la excelente
calidad de nuestras Granadas.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

. Otras Variedades. Hinojo Meldn / Galia / Coca ...0,48
Mercalicante Pomelo Amarillo...... Perejl VT
Informacion de precios frecuentes de frutas, Rojo Judia Bobi Naranja Navel
hortalizas y patatas, referidos a la semana Otras Variedades Fresén Perona Valencia Late / Miaknight ..........c..... 0,94
del 26 de agosto al 3 de septiembre de Resto de Frutas....... Granada Fina.... Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,28
2021, ofertados en el Mercado Central de Sandia sin Semilla... Mandarina Otras... Nectarina ..1,53
Abastecimiento de Alicante. (Ultimos pre- Con Semilla......... Clementina Nabo...... Nuez.......
cios recibidos). Otras Variedades Zanahoria Papaya
FRUTAS Euros/kg Uva Sin semilla Blanca Patata Blanca Paraguayo
Aceituna Sin semilla Negra..... ...1,40 Mangos.... 21,25 Temprana... Pera Blanquilla 0 Agua. 21,37
Aguacate Hass.. Red Globe Maracuya. ..8,00 Roja ... Ercolini / Etrusca....... . 135
Fuerte............ Aledo...... Melon Galia . ..1,00 Pimiento Conferencia / Decana... 1,28
Otras Variedades Victoria
Albaricoque Bulida HORTALIZAS Euros/kg
Moniqui Acelga Hojas Lisas, Verde ... 0,60
Almendra Hojas Rizadas, Lyon.........cccoccvnnnneens 0,60 ,
Avellana AjoTierno o Ajete NGS...voorveeessrreesssssseressssssssesssnees 0,75 Puerro
Breva Colar ... .5,00 Ajo Blanco....... Nectarina Rabano .. 0,50
Cereza Burlat..... .2,00 Apio Verde........... Blanca.. . 1,70 Remolacha........coouvveiemiiinnciiininiiinns 0,80
Otras Variedades .6,21 Berenjena Morada....... ... 1,00 Amarilla... 21,70 Tomate
Picota Broculi 0 Brocoli o Brecal................... 2,80 Nispero MaAUIO ... 1,00
Sumit y SUMBUTSE ..o 1,74 , Nueces Ajo Seco }
Ciruela Golden Japan y Songold Cardo..vvversserreersnes ..0,80 Olivas....... Alcachofa 2,44
Otras Familia Black. .1,00 Cebolleta o Cebolla Tierna.... ....1,80 Papayas ApIO........... ..1,08
Otras Variedades 1,25 CRIFAVIA v 1,00 Pera OTROS PRODUCTOS Euros/kg Boniato / Batata... ..0,95
Red Beauty Col Blanquilla.........reeeersssrrreerssrreeennns 0,80 Seta Berenjena
Reina Claudia Lombarda o Repollo ROJO ......veeeee. 0,35 Verano Girgola Brdculi / Brecol
Santa Rosa......... 1, Hojas Lisas .........ccouwenee. ...0,30 Invierno.... 1,20 Rovellén-Niscalo 12,00 Calabacin............. A,
Coco Otras Variedades... .0,90 Repollo Hojas Rizadas.. ..0,90 Temprana. 21,10 Champifidn.... 1,60 Calabaza / Marrueco .0,78
Datil Medjoul......... Coliflor ... . 1,70 Pifa.......... ..0,90 Otras Setas. 10,00 Cebolla/ Chalota..... ..0,44
Deglet Nour Escarola Rizada o Frisée ... 0,50 Pitahaya Cebolleta
Freson Ventana Espinaca Platanos Champifidn
Camarosa Judia Otras Variedades Canario Col Repollo .
Higo Chumbo.... Lechuga Cogollo Importacién Lombarda.....
Breva Otras Variedades Hoja de Roble Manzana . Coliflor / Romanescu
Kiwi Kiwigold.......... Iceberg........ Bicolor Mercabilbao Endivia........c..cc.
Pulpa Verde... ) Romana.......... Amarilla.... ..0,85 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Esparrago Verde...
Otras Variedades .2,15 Otras Variedades. Verde... 21,10 semana del 31 de agosto al 3 de septiem- ESpiNaca.....c..reveeeennne
Lima Persian bre de 2021, comercializados en el Mercado Judia Verde Fina (Brasilefiay.................. 2,60
Mejicana } PEIEJil covvvoivviei s 0,60 OFAS oo 1,30 Central de Abastecimiento de Bilbao. Infor- Boby / Kora / Striki ...cccvvensniiiniens 2,20
Otras Variedades.... .1,60 Pepino Corto 0 Tipo Espaiol ................ 0,65 Melocotdn macion facilitada por MERCASA. Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,14
Limon Fino o Primafiori.. .1,00 Pimiento Amarillo........ .0,90 FRUTAS Euros/kg Lechuga O.V.
Rojo California Rojo Pulpa Blanca. 1,10 Ciruelas Cogollo...
Verde ltaliano Rojo Pulpa Amarilla Iceberg.....

Verde Padron Ciruela
Otras Variedades. . 1,20 Uva Blanca... . 1,40 Manzana Golden....
Puerro.... ..1,00 Negra... . 1,40 Melocotones Duros
Rébano y Rabanilla ....0,20 Rambutdn.... ..5,00 Melon Perejil ......
Romolacha ComUn 0 ROja .....c.vvvevnunc 0,60 Sandia con semilla Piel de Sap0 ... 0,80 Pimiento Verde
Resto de Hortalizas ... 0,60 Sin semilla.... Sandias
Tomate Naranja Uva Moscatel
Otras Variedades Liso ROJO PEra ..ocovvvieisiiiniens 1,00 Chirimoya HORTALIZAS Euros/kg
Granny Smith Otras FrULBS.cvecuveeecereseriseeissresenessnnenas Berenjenas ... 1,50
Reineta HORTALIZAS Cebollas
Melocotdn Baby Gold, Amarillo . Berenjena Larga ..1,00 Grano de Oro..... 0,32
Merryly Elegant Lady......... Redonda... .2,25 Judias Verdes Perona.. 3,00

Fresquilla o Pavia Liso Rojo Tipo Canario...........cceeeeeee. 0,87 Ajo Seco LEChUQAS . ..vvevvrerrreeererreesserrreeeees Zanahoria....
Royal Glory. Zanahoria o Carlota Nantesa............... 0,40 Tierno Patatas Calidad Hierbabuena ..., 1,50
Andross..... PATATAS Euros/kg Pepinos ... PATATAS Euros/kg
Tirrenia...... Blanca Otras Variedades (Confecc.)...... 1,40 Pimientos Verdes.... 0,75 Nueva o Temprana...
Melén Galia ...... Blanca Spunta (Granel) ....1,00 Tomate Maduro. 0,40
Piel de Sapo y similares Blanca Spunta (Confecc.) ......oovvveeerrnnne. 0,40 Borraja
Amarillo Roja Otras Variedades (Confecc)......... 0,45 Broculi Merca |aSpa|maS
Naranja Valencia Late. Brecal... ..0,90 , Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
Lane Late...... Mercabarna Calcots. 0,13 Mercacordoba tatas, del 6 al 10 de septiembre de 2021,
Navel ........ Informacion de los precios dominantes Calabaza.. ..0,40 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- en el Mercado Central de Abastecimiento
Navelina de frutas y hortalizas, del 26 de agosto de pondientes al mercado de la semana del de Las Palmas.
Otras Variedades 2021, facilitada por el Mercado Central de 30 de agosto al 5 de septiembre de 2021. FRUTAS Euros/kg
Nectarina Otras Variedades frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Informacion facilitada por Mercacérdoba. Aceituna
Carne Blanca na. (Ultimos precios recibidos). FRUTAS Euros/kg Aguacate Hass
Carne Amarilla FRUTAS Euros/kg AGUACALES ...vveeverrreesesreessssssesssans 2,76 Fuerte
Nispero Algerie 0 Argelino.. .0,64 Albaricoque Figueras ... ..0,55 Almendras.. 7,70 Otras Variedades .. ..5,45

Aguacate ....

Tierna...

Ciruela ...

Almendra

Papaya o Papayon..

Almendra

Chirimoya...

Cacahuete...

5,70

Grupo Solo o Sunrise Pomelo Cereza Picota...

Otras Variedades Avellana , .0, , Chirimoya Otras Variedades ................. 4,45
Paraguayo Otras Variedades............... 1,30 | Caqui..... .. 1,50 Lombarda .0,35 Fresa...... 544 Ciruela Otras Familia Black, Roja..........

Ufo4..... 1,25 Carambolas. ..4,00 China... .0,70 Higo Fresco ... 3,75 Golden Japan y Songold ...

Platereta 1,25 Castafias ..4,50 Coliflor ..... ..0,90 Kiwi / Zespri ... 3,00 Santa ROSa.........uu

Berros

Reina Claudia

Lechuga LIMON. e 2,69 Coco Otras Variedades
Limonera....... 1,30 Iceberg Mandarina Clementina Datil Deglet Nour.........
Otras Variedades 1,10 Larga.... Fortuna / Nardocott ...........oouwrreeeennn: 1,96 Freson Otras Variedades...
Pifia Golden Sweet. .1,00 Otras.... [YE o P 2,05 Granada Otras Variedades .. 1,83
Africana Manzanas O.V./ Pink Lady ........c.cooeeeee. 2,59 Guayaba Otras Variedades.................. 1,95
Pitahaya Otras Variedades Golden / Onzal Gold / Venosta......... 132 Higo Chumbo

Platano Canarias 1°

Royal Gala / Cardinale

Fuji / Braeburn / Pink Kiss................. 1,74
Granny SMIth ....eeeeeeeeeesssereeennnnees 1,63 Kiwi Kiwigold
Melocotdn / Baby GO0l .......vveeersneees 1,79 Pulpa Verde
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MERCADOS NACIONALES

Limon Fino o Primafiori. 1,20 Jengibre ... Sin Semilla Negra HORTALIZAS Euros/kg Arandanos (no local)........ccc.cceeveerrene.. 6,00
Otras Variedades.. 1,18 Name o Yame ... Berenjenas .........coouevensreiensniiennas 0,60-0,80 HORTALIZAS Euros/kg
Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... HORTALIZAS Euros/kg Calabadings. ......cccorrrveerssrrrreessnerseens 0,60 Acelgas (I0Cal).....reeeerisrrreeersssrrreeeenns 0,90
Hortalizas IV Gama Acelga Hojas Lisas, Verde.........coocoveeeee. 0,55 Cebollas Ajos (no local)
Clemenvilla o Nova.. 1,15 Resto Hortalizas Ajo Blanco............... 2,75 Grano de Oro........ccveeeeveevnnnns 0,32-0,31 Albahaca (local) . 7,50
Clemenule........ . 1.21 PATATAS (Granel) Euros/kg Morado... .2,10 Judias Apio (local)..... 1,50
Ortanique..... Blanca, Otras Variedades Otras Variedades. 2,20 Verdes Perona (no local)............ 1,20
Manga Kent Blanca Spunta Tiero 0 Ajete Lechugas Berenjenas Moradas (local).........c........ 1,40
Mango Tommy Atkins Otras Variedades Alcachofa Blanca de Tudela.................. 2,80 Patatas Calidad.........coerrreerrsnrrees 0,60-0,58 (no local)
Roja Otras Variedades Apio Verde Bubangos (local)
. Berenjena Morada Pimientos Verdes...........cccveunnnne 0,75-0,70 Calabacines (10cal) ......oovvevrrrrrrnnnnns 0,60
Royal Gala Mercamadrid Otras Variedades Tomates Redondos (local)
Granny Smith.... Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Boniato o Batata. Verdes......veeeeeeeeeeverceseesee, 1,10-0,85 Zucchini (local)...
Otras Variedades...........ccovvevrenennee. 1,65 semana del 30 de agosto al 3 de septiem- Broculi/Brecal...... Maduros .. .1,00-0,80 Calabazas (local)....
Melocotén Merryl y Elegant Lady, Rojo 1,80 bre de 2021, comercializados en el Mercado Calabacin Verde .. Zanahorias Cebollas
Meldn Piel de Sapo y Similares............ 1,05 Central de Abastecimiento de Madrid. Infor- Calabaza De Verano . Cebolletas (local) .......ccccoovcevervrnnean. 1,80
Amarillo macion facilitada por MERCASA. Mercatenerlfe Blancas (no local)..........cccvvvvevennenne 0,75
(L[| F— FRUTAS Euros/kg Informacion de precios moda de frutas, hor- Blancas (local).... 0,90
Otras Variedades.. . Ciruelas. Cebolla Grano de Oro o Valenciana.....0,40 talizas y patatas, del 6 al 12 de septiembre Moradas (local).. 1,20
Membrillo Comun.... ..2,45 Higos..... de 2021, facilitada por el mercado central Moradas (no local).. 1,00
Naranja Lane Late Limones de frutas y hortalizas de Tenerife. Cebollino (10€al) ..oovuevveeerrrrreersssrereens 2,80
Navel Manzana Golden FRUTAS Euros/kg Coles Repollo (Iocal)......oovvwerreernrreene. 0,70
Navel Late.... 21,30 ROJA .o Francesa o Echalote...... 0,80 Aguacates Hass (local) Repollo (no local) 0,60
Valendia Late.... . 1,30 Melocotones . Cebolleta o Cebolla Tiemna... 0,85 Fuerte (local)........ Lombarda (local). 1,70
Otras Variedades.. 1,29 Duros............ ChirVia....o.oveeveeeeeresrreran, 0,95 Albaricoque (no local)... Lombarda (no local) 1,80
Navelina Meldn Piel de Sapo Brevas (local) Coliflor (I0€al) ..o 2,60

Nectarina Carne Blanca..... Pera Ercolini Ciruelas Moradas (no local).... (N0 10CA)cvvvvrveerrrreer e
Carne Amarilla Coliflor ... Cocos (no local) Champifidén (no local)..
NUEZ oo Endivia.... Chirimoyas (no local) Endivias (o 10cal) ........ccovveevererieinnns 2,90
Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,31 Fresones (local) Escarolas (I0Cal)......ceuurreeerrsnrreersnnenns 0,70
Papayon (2-3 kg/ud)......... ..2,01 Uva Moscatel.... [ (nolocal)....... Esparragos Trigueros (no local) 7,00
Paraguayo Otras Variedades.. HORTALIZAS Euros/kg Espérrago Verde o Triguero... .3 Granadas (local) Espinacas (local)..... 3,80
Pera Conferencia.......... Berenjenas ESpINACA....vveeeeerreeerens (no local)........... Habas Verdes (I0cal)......ccccmrrreerinnnens 2,20
Otras Variedades Calabacines Judia Verde Fina Higo Negro (local) Habichuelas
Ercolini / Morettini Cebollas Grano de Oro Negro (no local) Redondas Boby (local) ......cc.cccccrnnnen. 3,30

Limonera..............

Judias Verdes Perona..

Blanco (local) ........

Redondas Boby (no local) ...

Pifia Golden Sweet....... ...3,63

Lechugas....... Limon Comdn (local) Coco Planas (local)........ccccceevvunnene.
Platanos Canarias Primera 113 Patatas Calidad. .0,30 Comun (no local)...... Lechugas
Canarias Segunda..........cvsrrreeernnne: 0,95 Pepinos Primofiori (no local) Batavia (I0€al) ....ovvveerrrrreerrsnrnrenns 3,00
Canarias Extra Pimientos Verdes Mandarinas Otras (no local)................. 2,40 Romanas Alargadas (local)............... 1,80
Pomelo Rojo......... Tomates Verdes Manzanas Iceberg (local) .....cooovvvenne. 2,00
Sandia Sin Semilla Golden (N0 10€al) ....urveerrvssrreerrisnnes 1,10 Iceberg (no local) 1,80

Mercamurcia

Con Semilla Otras (no local).. Cogollos de Tudela (local) ... 6,00
Uva Blanca, Precios correspondientes al mercado de Pepino Corto 0 Espafiol..........ccccewwees 1,10 Otras (local) Cogollos de Tudela (no local)........... 1,80
Otras Variedades ........o..cccmmrrreeeennne: 2,35 frutas y hortalizas, del 6 de septiembre de PEIEJIl.vvoveeeersereeersserres e Red Chief (no local) Hoja de Roble (Iocal).........ccccrsrrrererrs 1,80
Negra, Otras Variedades 2021. Informacion facilitada por Mercados Pimiento Verde Italiano Reineta (local) Lollo Rosso (local) ...
Red Globe, Roja ... 1,75 Centrales de Abastecimiento de Murcia S.A. ROJO LAMUYO ... 1,15 Royal Gala (no local) Nabos (I0al).......ccevveveeerreereeesiiersin 2,00
Resto de frutas FRUTAS Euros/kg Verde Padrén FUJi (N0 10€1) 1.ovvvverssrrreeerssereeennens 1,60 Colinabos (local) ...
Puerro................ ....0,75 Melocotones Pepinos (local)....
HORTALIZAS Rébano y Rabanilla...... 1,40 Rojos (no local)...... (no local)....
Acelga de Hojas Rizadas Lyon............. 1,45 Remolacha Comin o Roja ... 0,55 Amarillos (no local Perejl (local)
AJO MOTAAO...vecverreererrees e 3,62 Seta Champifion ..........ccooovveinrrvisnreeens 1,80 Melones Pimientos
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95 Ciruelas Golden Japan y Songold......... 1,00 Girgola 0 ChOpO ..o 3,25 Piel de Sapo (local) Verdes (I0cal) ... 1,10
Apio Verde .....ccoowrreeerns .. 1,80 Reina Claudia..........ccoousrreee 1,20 Tomate Liso Rojo Daniela/Royesta Piel de Sapo (no local)... Verde (no local).. 1,30

Apionabo......... ...2,95 Otras Familia Black. .0,90 Liso Rojo Rama.... Galia (local)....... Rojos (local) ... 1,20
Berenjena Morada.... Otras Variedades........ .1,00 Membrillo (no local Rojo (no local)
Coco en Seco (caja 10-14 p)vvvevvrrreees 0,65 Naranja Padron (local)
Datil Deglet Nour Zumo Pequeda (local) Padron (no local).........c.ccvvvveeneeee. 2,80
Bréculi, Brecol o Brocoli 2,28 Medjoul ............. 7, Liso Rojo Canario 0,75 Extra Grande (local)....... 1,10 Amarillo (local
Calabacin Blanco..... Otras Variedades .2,90 Verde Mazarron .. 0,85 Valencia Late (no local). Puerros (local).....
Freson Otras Variedades. 4,25 Kumato........... Nectarinas (no local)...... (no local)........
Higo Chumbo Muchamiel Paraguayos (no local) Rabanillas (local)....
DE INVIEMNO ..o 0,55 Verdal Otras Variedades............ccoc..coervonnnn. 0,90 Peras Otras (local) Rabanos (I0cal) ........cccccvreervvverrririennnns
Cebolla Grano Oro 0 Valenciana.......... Breva Otras Variedades .. Zanahoria o Carlota en Rama.. Otras (no local) Remolacha (no local) ..
MOFada ..o 0,99 Kiwi Pulpa Verde Carlota Nantesa.........coevveeeveeenenne. 0,45 Conference (no local) Romero (Iocal)........ccoveeevevvrsiseeniane
Recas 0 SIMIlares .......ooocvveeesrrereerns 1,45 Otras Variedades Nacional ............... 1,90 Jengibre Limoneras (no local) Ricula (no local).....
Cebolletas o Cebolla Tierna... 1,15 Lima Mejicana (Acida)........ 2,10 Name o Yame ..... 1,25 Devoe (no local).... .1,50 Setas (no local)
Col China o Pekinensis...... ..0,95 Limén Fino o Primafiori.. .0,90 Ocra 0 Quimbombo ..... 3,40 Lima (local)... .2,20 Tomates
Lombarda o Repollo Rojo . .. 1,16 Mango Haden........ Tamarillo Otras Variedades... 4,50 (no local)....... .2,75 Pera (local)
Repollo Hojas Rizadas.........ccccceveeern. 0,43 Tommy Atkins Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 2,80 Pifa Tropical (local). 2,50 Pera (no local)....
De Bruselas } Otras Variedades , Hortalizas IV Gama ........cccevevevvveennne. 3,40 Tropical Dulce (local) .....cvvevsrverinnees 4,20 Salsa (local)
Coliflor ... ...2,09 Manzanas Golden...... 1,15 PATATAS Euros/kg Platanos Salsa (no local
Endivia ..o, ...0,95 Starking o similares 1,15 Nuevas.... 0,45 Extra (local)... Ensalada (local)..
Escarolas Rizada o Frisée... 1,43 Granny Smith...... Blanca Agria 0,40 Primera (local)... Ensalada (no local).. ,
Espérrago Verde 0 THQUErO..........vsvrrees 2,35 Royal Gala Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,45 Segunda (local) Cherry (I0€al).....veeersnrrreerssssreeeeennns 2,80
Espinacas Otras Variedades...........ccccccvvuennene. 1,30 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Topochos Otros (local) Cherry (N0 10€al)..ccc.orreeersrrereennnns 2,80
Guindilla Verde. Melocoton Otras Variedades .. .1,50 chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Pomelos (no local)......... 1,80 Tomillo (I0cal).......vveeeeereeee e, 7,50
Roja..... Calanda 2,40 retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Sandias (local)... ..0,40 Zanahorias
Hinojo ..... Meldn Piel de Sapo (y similares).. .0,50 sada en distintos formatos. Sin Pepitas (no local). Segunda (N0 10cal) ....cvveerrssrrrveennnns 0,65
Judia Verde Boby Naranja Navel ........ccoocinriinniinnninens 0,90 . Sin Pepita (local) Segunda (10Cal) ....vvevrriiienriniinnas 0,80
Verde Otras Variedades................... 4,72 Valencia Late Mercasevilla Uvas Otras Blanca (local) Primera (10€al) ......cccooroeveccrrrreeee 1,50
Verde Elda Lanelate Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Otras Blanca (no local).. Primera (no local)

Nectarina Otras Variedades....

semana del 30 de agosto al 3 de septiem-
bre de 2021, comercializados en el Mercado

Tempranilla (no local)

Batatas Otras (Iocal)........ccccovvveerrernnnae 1,30

Red Globe (no local)

Blancas (10cal).......ccoovveerrviieniriiieninns 1,20

Maiz o Millo................. ..0,37 Papaya Otras Variedades Central de Abastecimiento de Sevilla. Infor- Papaya Hawaiana (local)... ..2,00 Yema Huevo (local). 1,80
Pepino Corto o Tipo Espafiol . ..0,55 Solo o Sunrise............. macion facilitada por MERCASA. Cubana (local)... ..2,00 Lanzarote (no local) ... 1,20
Largo o Tipo Holandés .. Paraguayo Otras Variedade FRUTAS Euros/kg Hibrida (local).... .1,80 Pimientas Otras (local) .... 3,50
Perejil Pera Conferencia Cerezas Otras (local) Palmeras Secas (local)................... 25,00
Pimiento Amarillo, tipo California......... 1,30 Ercolini / Morettini Ciruelas Guayabos (local) , Palmera (local) ...
Otras Variedades........... ..1,39 Agua o Blanquilla .. Mangos (local) .. .1,80 Berros (local).......

Rojo Lamuyo.... 1,49 Limonera....... Mangas (local) .. ..2,00 Beterrada (local).

Verde Italiano... 1,83 Pifa Golden Sweet.........cccccvvcverveee. 1,000 | Manzana | (nolocal)....... Cilantro (local)....

Verde Padrén Otras Variedades Chayote (local)
Puerro Pitahaya Amarilla Roja Duraznos Pifia Millo Dulce (local)........ccccovveenc... 1,20
Rébano y Rabanilla...... 1,45 Platanos Canarias Extra . Melocotones ... Pequefios (local) , (no local)............ 2,70
Remolacha Comtin o Roja .1,30 Canarias 1°........ Duros Grandes (local)...... .1,80 Names (local). 5,50
Seta Champifidn.......... Canarias 2°........ Melon Frambuesas (no local) ... Jengibre (no local).. 3,00

Girgola o Chopo Piel de Sapo.......ccouvivvinriiennens 0,45-0,47 Higos Picos (local) Pantanas (I0cal).........cccoevreereeeerrernnnnn 1,00
TomMate Chermy.....rreerrerreesssssrsseessanes 2,65 Pera Ercolini Parchita (local)

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,42 Pomelo Rojo.. Blanquilla Litchis (local)

Liso Rojo Canario..........cccoucveennniens 1,00 Sandia Sin Semilla Moras (no local) Pifia de Millo (Iocal) ......c.ovveveverernne 1,50

Otras Variedades ........o..cccmrrrveeennne: 0,75 Uva Sin Semilla Blanca Pitaya Roja (local) 1T (ol ]) 3,30
Zanahoria o Carlota Nantesa............... 1,66 Red Globe Carambola (local) Hierba Huerto (local)........c.ccccevveeneee. 4,50
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 36-2021, del 31 de agosto al 6 de septiembre de 2021, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CIiTRICOS Euros/Kg Zona Clemenvilla 0,31-0,33 Alicante 0,30-0,35 Castellon Sandia Sin Semillas 0,17-0,28 Castellon
(Kg/érbol, cotizacion més frecuente) Clemenvilla 0,28-0,30 L. Valencia Blanco 0,85-1,19 Castellon Tomate Acostillado 0,73-1,30 Alicante
SATSUMAS NARANJAS (Calabaza Valenciano 1,28-1,45 Castellon
Clausellina / Okitsu 0,24 Alicante Navelina 0,21-0,24 Alicante Tipo Cacahuete 0,23-0,34 Alicante Redondo Liso 0,51-0,80 Castellon
Clausellina / Okitsu 0,18-0,25 Valendia Navelina 0,17-0,25 Valencia Redonda 0,85 Castellon Pera 0,23-0,43 Alicante
Clausellina / Okitsu 0,21-0,25 L. Valencia Navelina 0,17-0,23 L. Valencia Cebolla Grano 0,25-0,30 Castellon Pera 0,51-0,80 Castellon
Satsuma lwasaki 0,21-0,29 Valendia LIMON Col Repollo Hoja Lisa 0,19-0,22 Alicante Daniela 0,30-0,43 Alicante
Satsuma Iwasaki 0,23-0,28  L.Valencia Verna Tardio 0,30-0,40 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,33-0,37 Castellon Muchamiel 0,86-1,29 Alicante
CLEMENTINAS FRUTAS Euros/Kg Zona Habichuela Blanca 4,00-5,10 Castellén Zanahoria 0,16-0,17 Alicante
Clemenrubi 049 Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Roja 1,70-2,50 Castellén FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Clemenrubi 0,38-0,59 Valencia Caqui Rojo Brillante 0,32-0,33 Valencia Judia Perona 0,85-2,50 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenrubi 0,42-0,68 L. Valencia Higo Negro 0,70-0,80 Alicante Lechuga Maravilla 0,43-0,56 Castellon cion mas frecuente)
Clemenules 0,28-0,33 Alicante Manzana Gala 1,14 Alicante Romana 0,20-0,35 Castellon ALMENDRAS
Clemenules 0,31-0,33 Castellon Golden 1,27 Alicante Trocadero 0,66 Castellon Comuna 3,96-4,06 Alicante
Clemenules 0,25-0,33 Valencia Uva de Mesa D. Maria 0,60-0,65 Alicante Meldn Piel de Sapo 0,40-0,68 Castellon Comuna 4,10 Castellon
Clemenules 0,25-0,34 L. Valencia Red Globe 0,55-0,60 Alicante Patata Blanca 0,30-0,47 Alicante Largueta 5,26-5,36 Alicante
Marisol 0,31-0,33 Alicante Moscatel Romano 0,60 Alicante Pepino Blanco 0,68-0,92 Alicante Marcona 6,76-6,86 Alicante
Marisol 0,31-0,33 Castellon Ideal 0,55-0,60 Alicante 1,06-1,19 Castellon Marcona 6,80 Castellon
Marisol 0,28-0,34 Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Pimiento Planeta 4,01-4,11 Alicante
Marisol 0,25-034 L. Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) California Amarillo 0,62 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Orogrande 0,28-0,33 Alicante Acelga 0,45-0,50 Alicante California Rojo 0,453 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
Orogrande 0,25-0,34  L.Valencia Ajo Puerro 0,55-0,60 Alicante California Verde 0,46 Alicante ACEITE Oliva Lampante >2°  2,90-2,95 Castellon
Oronules 0,62 Castellon Apio Verde 0,32-0,35 Alicante Lamuyo Rojo 0,18-0,86 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,20-3,25 Castellon
Oronules 0,38-0,59 Valencia Berenjena Rallada 0,40-0,44 Alicante Lamuyo Rojo 0,90-1,00 Castellon Oliva Virgen Extra 3,35-3,45 Castellon
Oronules 0,47-0,59 L.Valencia Rallada 0,43-0,60 Castellon Lamuyo Verde 0,35-0,58 Alicante Garrafa Entera 1,00 Castellon
Arrufatina 0,35-0,39 Alicante Rallada 0,44-0,53 Valencia Dulce ltaliano 0,30-0,52 Alicante Miel
Arrufatina 0,28-0,35 Valencia Negra 0,40-0,45 Valencia Dulce Italiano 0,43-0,60 Castellon De Flor de Naranjo 4,00-4,30 Castellon
Arrufatina 0,32-0,38 L. Valencia Boniato Rojo 0,49-0,58 Alicante Dulce [taliano 0,44-0,62 Valencia De Milflores 3,20-3,50 Castellon
OTRAS MANDARINAS Calabacin 0,31-0,52 Alicante Industria 0,08-0,15 Alicante De Romero 3,90-4,20 Castellon
PATATAS Euros/kg L 0,95 Puerro 0,90 Soja Import. 47%..c...uvevvessreeennns 397,00
Patatas Membrillo ... 0,70 Rabano 0,40 Harina

Otras Blancas (no local) L N 0,70 Tomate HIbrido .......ccevveeeeceeerennd 0,65 Soja Nacional 47% ......c..ccuvveennes 397,00

Otras Blancas (local)... Conferencia 0,65 (Las semanas corresponden a los dias que Aceite

Up to Date (local)... Pifia......cccouwnen 0,95 se fijan los precios, independientemente de Crudo de Soja

King Edward (local).... Platano de Canarias. 0,90 su vigencia) Salvados de Soja

King Edward (no local) S P 1,30 . SORGO Guisantes....

Cara (local) UVA BIANCA...eevveeerereeeeeee e 1,40 Lonja de Albacete IMPOTACION......oos oo S/C Girasol Alto Oleico

Bonita (local). ROSEi. oo 1,30 Informacion de los precios indicativos de los TRIGO NACIONAL Girasol

Rosada (local) VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg cereales en origen, del dia 9 de septiembre Salvado de Trigos FiN0S .......ccccrreee 210,00 Proxima sesidn 16 de septiembre de 2021.

Negra (local) . BONIato ROJO......uuuurrerreecessnsssssssrrrrneeees 0,90 de 2021. Informacién de EFEAGRO. FOITAJer0. .ovveeerrveeeens Mesa de almendras de la Lonja de Contrata-

Spunta (local) BONIAO c.voeeeeeeee e 0,75 CEREALES Euros/Tm Panificable, min. 11 cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-

Negra Oro (local) [ Lo 0,85 ALFALFA THECAIES 1ovvvorveeeesererersssrrsessssssssesssanes SIC tizacion para partidas de grano de almendra

Slaney (local) Alfalfa Rama campo 1° FRUTOS SECOS Euros/Tm en cascara, situado sobre el almacén parti-

Red-Cara / Druid (local) LTV o 11 1,25 Rama campo 2° ALMENDRAS dor. Acta de la sesion del 9 de septiembre

Red-Cara / Druid (no local) JENGIDIE oo 2,00 AVENA Comdn 14 mm 2021. Precios orientativos agricultor en

Galactica (local) ............ Judia........ 1,30 Avena Blanca... Largueta 12/13 mm ..5.550,00 destino.

Rooster (local)........cocovveveees Esparrago 0,80 Largueta 13/14 MM ..o, 5.850,00 ALMENDRAS Euros/Kg

. R Patata ..... 0,45 CEBADA NACIONAL Marcona 14/16 mm ....12.000,00 Belona
Mercavaléncia N —— 0,65 Cebada Pienso —62 kg/hl................ 210,00 Marcona 16 mm 12.200,00 Soleta
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Pimiento Pienso +62 kg/hl ..o 215,00 AVELLANA Floracion Tardia
semana del 30 de agosto al 3 de septiem- Verde [taliano .......vvccecevvisssssrsrereeeend 0,85 CENTENO Negreta en grano.........eeeeessereeer: 6.650,00 Monovarietal
bre de 2021, comercializados en el Mercado Padron.... Centeno PINON Guara......
Central de Abastecimiento de Valencia. In- REMOIAChA. ... , MAIZ NACIONAL Castilla 67.500,00 Antofieta.
formacion facilitada por MERCASA. Tomate Maiz sobre Secadero..........ouwrweeernne: 252,00 Cataluia 67.000,00 Constanti
FRUTAS Euros/kg DANIENA s 0,80 TRIGO NACIONAL LEGUMBRES Euros/Tm Comuna
Cerezas ...10,00 Trigo GUISANTE Tradicional (méx. 0,2)........
Ciruelas Duro Proté=13%........oo..ee FOMAJEIO . rvvvevrsrrreersssrrsesssssnseessanas 304,00 Ecolégica..... ...8,65
Higos..... OTROS Euros/kg Duro Proté=12%...... Forrajero Importacion...............cccccueveeeen. SIC Préxima sesion el 16 de septiembre de
Limones AIMENAIa ..o 14,00 Extensible Chamorro ACEITE 2021.
DAl SECO..cvvvvrvvrnrrrrrrseesssssssssssssssseees 4,00 Forrajero Palmiste IMportacion.................cceune. 213,00 . ,
NUEZ CalifOrMia..vvereeeeeeeeseoeerreeeeeesssss 1,40 Gran Fuerzaw 300... Crudo de Palma ..o, 1.127,00 Lonja de Ledn

Roja . Media Fuerza w —300 . . Informacion de precios agrarios orientativos,
Melocotones Generalitat Catalunya Panificable ... LOrIja de Binefar en almacén, del dia 1 de semptiembre de
Duros Evolucion semanal de precios medios pon- Triticales Informacion de precios orientativos de los 2021, fijado en la Lonja Agropecuaria de

Melén Piel de Sapo derados, sectoriales de referencia de frutas y LEGUMINOSAS cereales, acordados como més representa- Leon.

Pera ErColini ..o vveeesserveeesssnnesessssneees hortalizas de la semana 35, del 30 de agosto Veza Grano tivos, referidos al 8 de septiembre de 2021. CEREALES Euros/Tm
al 5 de septiembre de 2021, respectivamen- Yero Grano Sobre camion con destino fabrica, posicion THQO PIENSO..cevvevrrrerssrrreersereneeees 226,00
te, ofrecidos por el Observatorio Agroalimen- . Binefar. Cebada

.0,30-0,40 tario de Precios. Gabinete Técnico-DARP. Lonja de Barcelona CEREALES Euros/Tm Triticale....
1,40-1,00 HORTALIZAS Euros/Kg Precios de los cereales, frutos secos y las le- .274,00 Centeno ..

HORTALIZAS Euros/kg Tarragona gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 7

BEIENIENGS ..vvvovvveerssrrreesssssresesssneees 0,70 ACEIGA. e de septiembre 2021. Informacion facilitada Trigo

Calabacines. ..o, 0,60 Calabacin......ovveceeeeecses e por EFEAGRO. Pienso FORRAJES Euros/Tm

Cebollas Cebolla........ CEREALES Euros/Tm Panificable Alfafa Paguete Rama .........cccooevvveeree 156,00

Grano de Oro Berenjena.... ALFALFA ALFALFA Euros/Tm Alfafa Paquete Deshidratado .245,00

Judias Lechuga Harina de Alfalfa ........c.ccocccovevvunaan. 182,00 ....133,00-138,00 Paja 12 (Cebada) ......rreeernnrrreeriinns

Verdes Perona.........c.vveeeveeeeveeeni 3,25 ROMANA.....oieee e 0,15 CEBADA ....124,00-129,00 Veza Forraje

Lechugas JUdia Plana ..vveeceereesserereeceensss 1,02 Nacional PE. (62-64)..........coevrveeernnne 242,00 | RAMA 3. 100,00-105,00 FOMAJE s vvvevevssrrresssssseressssesneesssanes 100,00

Patatas Calidad. .0,28 El Llobregat CENTENO Precio medio s/camidn, salida fabrica de ALUBIAS Euros/Kg

Pepinos 1,00-1,20 ADIO i 0,45 CeNtENO ... 238,00 zona. [ TS 1,00

Pimientos Verdes...........cc.covvuenn. 0,60-0,75 (@0 o1o) [T O 0,60 COLZA . , .

Tomates Calabacin.... 0,40 Importacion 34/36% ..............oooov.. 302,00 Lonja de cordOba Lonja de Reus

Maduros ... .....0,50 Pepino............. 0,50 GARROFA Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Informacion precios medios de los frutos
Verdes....... .1,00-0,80 Lechuga Romana. 0,40 Harina de Contratacion de productos agrarios, del 9 secos, referida al dia 6 de septiembre de

Zanahorias Judia Tierna Perona............ccceccevvcenneeane. 2,50 Troceada de septiembre de 2021. Precios orientativos 2021, en la Lonja de Reus (Tarragona). In-
=] o JO N 0,70 REMOLACHA origen Cérdoba, agricultor. formacion fadilitada por EFEAGRO. (Ultimos
Mercovasa Zanahoria .. 0,50 Pulpa de Remolacha..........cc.ccuvveen 270,00 CEREALES Euros/Tm precios recibidos).
Precios de frutas y hortalizas, de la semana Puerro..... 1,05 GIRASOL TRIGO DURO FRUTOS SECOS Euros/Kg
del 10 de septiembre de 2021, facilitados Tomate Hibrido .......c.vvevveeeeeeeee 1,40 Importacion 34% ALMENDRAS GRANO
por el Mercado Costa de Valendia. (Ultimos El Maresme Semillas de Girasol Comuna ECOlOGICa .vveerruunrrreerrsnnrrrenns 8,40
precios recibidos). Ajo Tierno (Manojo) ........cceveeeeerrmmssneee 0,65 Torta de Girasol Pelona
FRUTAS Euros/kg Calabacin Importacion 28/3 Comun....
Aguacate (Ud.) ..oeeeesnerreeeeees Cebolla Tierna (manojo MAIZ Largueta..
Coco PEPIND. v DDGs de Maiz Importacion... Mallorca..
Kiwi Lechuga Importacion ,
Limon Romana (Unidad).........rrereeeceerrennnns IMPOrtacion CE .......oovvrvcerrsnrreeeesnnns 277,00 252,00
Manzana Hoja Rizada (unidad) MIJO Grupo 4 .250,00 Mollar cascara..
Royal Gala ..o 0,85 Perejil (MaN0J0)....c..euurveesirrrersissrreennsd 0,30 IMPOMACION. ..o 440,00 Grupo 5 Rofes cascara
Golden 0,75 Judia Tierna Perona..............cccceecvvvvennnne. 2,50 SOJA OTROS PRODUCTOS AVELLANAS
Melon Zanahoria (Manojo) ..........ccceeeerrrmmmmnneen 0,55 Harina THCAlE e, S/0 San Giovanni, ibra........cccceceevcennenn. 1,75
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AGROCOTIZACIONES

14 de septiembre de 2021

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 30 de agosto al 5 de septiembre de 2021.

CEREALES

M De invierno: Almeria: Una vez concluidas las labores de cosecha y empacado, determinadas
superficies se han ido preparando para la siembra, otras quedaban los rastrojos en pie para el apro-
vechamiento del ganado. Cordoba: En los rastrojos de cereales de invierno se estan terminan-
do las labores de retirada de paja y de alzado del terreno. Se dan cotizaciones al alza, especialmente
del trigo duro. Durante el mes de agosto se ha recolectado la quinoa con rendimientos por
hectérea en secano un 15% inferiores a la media debido a la escasez de precipitaciones. Huelva:
Los rendimientos medios de trigo blando de la zona de Escacena del campo se situaron en los
3.300-3.600 Kg/Ha. En el trigo duro se disponen de unos datos de rendimiento inferiores (sobre
3.000-3.400 Kg/ha). La variedad Don Ricardo ha sido de las més empleadas en la zona cerealista
del Condado Campifia. Jaén: Los trigos duros han tenido unas producciones de unos 3.000-
3.500 kg/ha en la comarca de Sierra Morenay La Loma. La vitrosidad ha estado por encima de
80%. El peso especifico es de un 75-80%. La proteina ha oscilado entre el 12-14%. La campafia ha
sido media , faltd agua en primavera para rematar. Sevilla: Se realiza el alzado y labores gruesas
de suelo en las parcelas de los cereales de invierno. M De primavera: Cadiz En la comarca
de la Sierra los rendimientos del girasol han sido bajos, oscilando entre 1.000-1.200 kg/ha. Las
cotizaciones se han mantenido altas y las calidades han sido medias. Se han sembrado una gran
cantidad de parcelas de alto oleico en la zona. Cérdoba: El maiz se encuentra en fase de recolec-
cion. Se estan obteniendo rendimientos por hectarea bajos, ya que las mazorcas no se han termina-
do de llenar y pesan menos. A esta bajada de rendimiento hay que unir el descenso progresivo de
superficie sembrada en la provincia tal y como se observa en el cuadro siguiente, debido a la escasa
rentabilidad del cultivo agravado esta campafia por la incertidumbre de la disponibilidad para el
agua de riego en un cultivo con altas necesidades hidricas. Granada: En unos dias comienza la
recoleccion mayoritaria de la cosecha del maiz grano en la provincia. Hay alguna parcela en la
comarca de La Veega que se ha recolectado. Se alternan fincas con un maiz muy espeso y mazorcas
de buen tamafio con otras més claritas que no han terminado de granar convenientemente. Jaén:
Ha comenzado la campafia de recoleccion del maiz a finales del mes de agosto. Los rendimientos
no estan siendo altos debido a la escasez de agua y falta de riegos en campafia. En otras campafias
los riegos que se daban cada 8 dias se han espaciado a 11-12 dias. Sevilla: En el cultivo del arroz
predomina el estadio fenoldgico de formacion del grano, mas avanzado en la margen izquierda del
Guadalquivir donde se ven muchas parcelas en grano pastoso e incluso iniciando el endurecimien-
to del grano y dorando la espiga. En la margen derecha todavia se ven parcelas en floracion. Se
realizan labores de eliminacion de malas hierbas y se aplican tratamientos fungicidas. Se produce la
maduracin y recoleccion en las parcelas de maiz grano.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de la zona de Nijar, contindan plantandose las
parcelas en invernadero, estiméndose que alrededor de un 80 % de la superficie ya esta plantada.
Con respecto a la campafia anterior, se puede decir que sigue la tendencia de disminucion de su-
perficies de cultivos que requieren una mayor mano de obra, especialmente, el tomate Cherry,
que esta siendo sustituido por pimiento, pepino y calabacin. A consecuencia de las altas tem-
peraturas del mes de agosto, los invernaderos de tomates han tenido que estar encalados, lo que
ha causado un crecimiento excesivo de las plantas y poco cuaje de frutos. Se estan recolectando
tomates de los tipos Pera y Cherrys. En los invernaderos de pimientos, se estan dando los
mismos problemas que en tomate por el encalado de invernaderos. Las nuevas plantaciones de
berenjenas se van desarrollando bien. En los invernaderos del Poniente, las plantaciones de pi-
miento California casi han terminado y las mas tempranos, plantadas en mayo, comenzaran
pronto la recoleccion. En el resto, contintian las labores de entutorado y suelta de organismos de
control biolégico. Se siguen plantando pimientos Lamuyos. Los Italianos son los Ultimos en
plantarse. Se han aplicado abonados complejos ternarios del tipo 13-40-13, enraizantes, aminoéci-
dos y micronutrientes. La densidad de plantacion es de unas 20.000 plantas/ha. En los invernaderos
de tomates se estan realizando trasplantes y entutorandose las méas tempranas. Contintian los
trasplantes de berenjenas, habiendo plantaciones en todas las fases de cultivo, incluso recolectan-
do los primeros frutos en las plantaciones mas precoces, tanto de larga negra como rayada. Siguen
los trasplantes de pepinos del tipo Almeria u holandés. Predominan las labores de entutorado
de las jovenes plantas que no han alcanzado atn el emparrillado. Se siguen recolectando pepinos
de los tipos Francés y Espafiol y algo de Almeria. Prosiguen los trasplantes de calabacines en
los invernaderos. Las plantaciones mas tempranas comienzan a recolectarse. Se siguen recolectan-
do judias verdes, tanto planas como redondas. Se realizan algunas plantaciones nuevas y se
entutoran las recientes. En los semilleros se observa una gran actividad: se producen partidas de
tomates, calabacines, berenjenas, pepinos y pimientos. Todavia quedan muchos invernade-
ros por realizar los trasplantes. Granada: En las comarcas de Guadix, Bazay Huéscar encontra-
mos invernaderos con mallas que tienen tomates de pera tipo “Caniles” en recoleccion. En la
comarca de Alhama también se estan recolectando tomates de pera y tomates Cherry, suel-
tos, ramas o Cherry pera, entre otros. En la zona de Motril, los tomates Cherrys siguen pro-
duciendo con buenas cotizaciones. Las altas temperaturas de semanas atrés han influido en la flo-
racion y se veran afectados los rendimientos a lo largo de la campafia. En la zona de Motril se esta
sacando pimiento Lamuyo rojo y verde, con més produccion y precio para los primeros. Se
cosechan pimientos italianos verde y rojo. Se estan comenzando a cortar pepinos tipo Al-
meria. Estan comenzando a producir los primeros invernaderos de judias verdes del tipo redon-
do plantados en el verano. Hay invernaderos con berenjenas del tipo negra que estan produ-
ciendo. Huelva: En las parcelas de fresa se realizan labores de subsolado, gradeado y alomado,
para realizar la plantacion a partir de finales de septiembre-octubre. Las estructuras metalicas estan
desmontadas. Se ha labrado y aplicado abonado de fondo con complejos ternarios del tipo 15-15-
15y 400 kg/ha. Se espera que la superficie de fresa sea similar a la campafia pasada. Los plasticos
se encuentran ya recogidos y en pocos dias se comenzaran a desinfectar los lomos. Se espera que
en la primera semana de octubre se generalice la plantacion con variedades extratempranas y entre
ellas algunas tales como la Rabida, Fortuna y Rociera especialmente, como las variedades més
utilizadas en la campa pasada en nuestra provincia. Hay invernaderos de frambuesas en creci-
miento y se recolectan aquellas variedades remontantes que se plantaron en mayo (Lucia). Esta
variedad se ha colocado a razon de unas 5.200 plantas por hectdrea de densidad. La produccion
actual se situa en torno a los 25 gramos/Planta. Se le aplican abonados a base de Nitrato Aménico,
Nitrato Potdsico, Magnesio y Calcio. Los plésticos estan abiertos y con “mallas de sombreo” para
proteger al cultivo del sol. En el mes de agosto, en las plantaciones de arandanos los invernaderos
se encuentran con las ventanas abiertas. Las hectareas en produccién aumentan en la Ultima cam-
pafia. Variedades que encontramos en la zona de Moguer son entre otras: Emeral, Windson y
New Hannover siendo esta tltima, la mas moderna y nueva de todas. Malaga: Se estan reali-
zando trabajos en los invernaderos, colocando nuevos plasticos, limpiando, recogiendo restos de
cosecha, arreglando, preparando para las siembras de septiembre. Hay una gran incertidumbre en
cuanto a la dotacién hidrica del pantano de La Vifiuela porque se encuentra en niveles muy bajos.
M Al aire libre: Almeria: en la comarca de Los Vélez, continla la recoleccion de lechugas
romanas, mini romanas y algunas parcelas de hoja de roble. Los rendimientos estan siendo
satisfactorios y se estan produciendo pocas pérdidas de plantas. Las cotizaciones tienden al alza
estos Ultimos dias. En los Vélez, contintia el desarrollo de las dltimas plantaciones de brécolis en-
contrandose en la fase BBBCH 41-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables). Se encuen-
tran en crecimiento otras parcelas y en recoleccion las més tempranas. En la comarca del Bajo Al-
manzora comenzaron las plantaciones de alcachofas de la variedad Blanca de Tudela a
mediados de agosto. Se les aplicd materia organica asi como abonado de fondo, enraizantes y
aminoacidos. También en la comarca del Bajo Almanzora comenzaron las plantaciones de coli-
flores de la variedad Casper a mediados de agosto. La densidad de plantacion es de unas 30.000
plantas/ha. Se han aplicado enraizantes, materia organica con aminoécidos y nitrato aménico
34,5%, més écido fosforico. Cordoba: El calabacin termind la recoleccion a finales de julio con
producciones de unas 60 tn/ha. Los condicionantes para los agricultores en cuanto a calibres y ca-
lidades hicieron que pocas partidas alcanzaran las mejores cotizaciones. Las berenjenas se en-
cuentran en plena recoleccion, muchas parcelas son contratadas para industrias de la zona. El pi-
miento Lamuyo verde comenzo a cosecharse sobre el 10 de agosto y en la semana actual ha
comenzado la recoleccion del rojo. Los rendimientos medios hasta el momento estan siendo de 40
tn/ha. Granada: En la comarca de la Vega, las alcachofas contintian desarrollando los brotes

laterales y aparecen los primeros cogollos. Las esparragueras se encuentran en fase de fructificacion
y acumulacion de reservas. Hay parcelas de lechugas romanas en crecimiento y otras recién
plantadas en la zona de Huétor Tajar: Observamos parcelas de calabaza “violin o cacahuete”
en la zona en recoleccion. En las comarcas de Guadix, Bazay Huéscar se siguen sacando lechu-
gas con buenos rendimientos y cotizaciones. En la comarca de Alhama, zona de Alhamay Za-
farraya se estan plantando y recolectando sobre todo lechugas romanas y mini romanas. Se
recolectan coliflores del tipo blanca variedad Rhon Rz, empleada para los ciclos cortos. Hay
parcelas en plantacion, otras en crecimiento. Encontramos tipo verde y moradas que atn no estan
produciendo. Se estan cortando calabacines negros de las variedades Aloha y Manureva es-
pecificos para el cultivo en suelo, al aire libre y en tierras altas para la temporada de verano. Los
tomates de pera se estan recolectando con la variedad Macizo como una de las méas empleadas;
del tipo Liso se emplea la variedad Trabuco. Se estan entutorando muchas parcelas de judias
verdes planas, otras se encuentran en recoleccion del tipo Elda. Hay parcelas de pimientos
italianos en recoleccion. Jaénm: En la comarca de la Campiiia Norte se estan recolectando
coles. En la zona de Marmolejo se cosechan berenjenas del tipo “Almagro”. Se observan
calabacines verdes y blancos al aire libre con rendimientos de 50.000-60.000 kg/ha. Hay par-
celas de tomates Pera y tipo “Daniela” con unas producciones de 70.000-80.000 kg/ha. La re-
coleccion de pimientos Italianos y Lamuyos estan teniendo buenas cotizaciones. Sevilla: Pre-
paracion del terreno para la siembra de las habas de verdeo. Plantacion y primeros estadios de
alcachofas y coliflores tempranas. Germinacion y primeros estadios del maiz dulce de siembra
otofial. Recoleccion de la calabaza cacahuete. M Flor cortada: Cadiz: El cultivo del clavel y
clavellina se encuentra en estado de crecimiento vegetativo. La planta fue segada en los meses de
mayo Y junio para retomar la produccion a mediados de septiembre. La produccion de un inverna-
dero de 1000 m2 es de unos 87.000 tallos. Los fuertes calores afectan a la planta doblandola, ge-
nerandole mucho estrés y produciéndole mermas.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cadiz En los almendros, una gran parte de parcelas se encuentran ya reco-
lectadas en las comarcas del Bajo Almanzora, Alto Almanzora, Alto Andarax, y Campo de
Tabernas. Se recogen entre otras fincas de la variedad Sabana, de floracion tardia. Los precios
no estan siendo demasiado buenos para esta variedad. En los Vélez, contintan las labores de
recoleccion en toda la comarca, las producciones, hasta el momento, son muy bajas. En el Alto
Almanzora, los rendimientos del almendro seran mas dispares este afio si cabe, ya que los
dafios por frio en el mes de marzo, en plena floracion y cuajado del fruto, ha ocasionado que haya
zonas en la Comarca con apenas produccion (principalmente en Oria, norte de Tijola y Serdn).
En el Alto Andarax-Nacimiento continla la cosecha de almendra en todas las variedades.
Se ha producido un adelanto de esta debido a las altas temperaturas del mes de agosto. En el
Campo de Tabernas se han recolectado las variedades mas tempranas, quedando pendientes
las mas tardias. Cordoba: A primeros de agosto comenzo la recoleccion de variedades tempranas
de almendro como Antofeta y Penta para pasar después a la Avijor-Lauranne, la de mayor
superficie plantada en la provincia, todas ellas con buenos rendimientos grano. Granada: En la
comarca de La Costa, la recoleccion en los almendros esté muy avanzada, los rendimientos estan
siendo medios sobre todo en las variedades més tardias. En la comarca de Alhama, hay zonas con
una produccion normal de almendras pero en otras casi no han cuajado, se espera una bajada
de produccion del 10-15%. Los calibres estan siendo altos en aquellos arboles con poco fruto. En
las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar se estan recolectando las variedades de almendro
Marcona y Largueta con bajos rendimientos, se estiman unas mermas muy importantes en la
produccion. Se observan parcelas en Orce que no seran recolectadas. En la comarca del Valle del
Lecriny Alpujarras |as producciones de almendra se han visto muy afectadas por las heladas de
esta campafia. Huelva: En los castanos, el estado fenoldgico que predomina es el de crecimiento
del fruto. El cultivo esta afectado por la falta de precipitaciones y los rendimientos y calibres seran
bajos. En la zona productora el afio hidroldgico ha dejado unos 900 I/m2; por debajo de la mediay
las dltimas lluvias fueron en la sequnda quincena de julio, de unos 30-40 I/m2. Uno de los mayores
problemas de los castafios en la Sierra es “la seca del castafio”; hongo esparcido a través de la
maquinaria o vehiculos. Malaga: La campafia del almendro se ha iniciado a mediados del mes de
agosto. La recoleccion se ha retrasado 15-20 dias debido a las réfagas de vientos como el Terral. La
produccion de pipa por hectérea es de unos 180 kg/ha, media carga para las explotaciones de la
comarca de Vélez-Malaga. Son de secano en su totalidad y presentan un terreno con pendiente.
En la zona, el 70% de las fincas son de la variedad Comuna, Marcona ocupa un 10% y otras
variedades como Guara el 20%. Sevilla: Separacion del exocarpio y recoleccion avanzada en los
almendros. M Frutales de hueso y pepita: Huelva: En las plantaciones de caquis, el estado
fenoldgico del cultivo lleva cierto adelanto respecto a las fechas habituales. Las perspectivas de
produccion son buenas. No esta siendo un verano con muchos ataques de plagas y no hay res-
tricciones en la zona productora respecto a los riegos. Se ven frutos cambiando de color de forma
paulatina. La mayoria se encuentra aun en fase de “Engorde de Frutos”. Granada: En la comarca
de la Vega se recogen manzanas de la variedad Gala con rendimientos de unas 40 tn/ha. Las
producciones se encuentran en la media de diferentes campaiias. No han tenido problemas de pla-
gas ni han notado la falta de precipitaciones. Se estan recolectando peras de la variedad Ercolina
con producciones de unas 30 tn/ha. Se considera un afio normal, el cultivo se ha desarrollado en
sus fechas habituales. La calidad del producto esta siendo muy buena. Sevilla: Frutos con tamafio
definitivo e iniciando el envero en los granados. Frutos al 80% en las plantaciones caquis. I
Frutales subtropicales: Granada: E| estado fenoldgico mas retrasado en los chirimoyos es el
de “Floracion-cuaje”. El que predomina es de “Engorde de frutos”. El mas avanzado es “Madu-
rez-recoleccion”. Ha comenzado la campafa de la chirimoya en la comarca de La Costa, hasta
el momento los calibres estan siendo medio-bajos. Las cotizaciones estan siendo buenas. Mélaga:
El estado fenoldgico de los aguacates es el de crecimiento y engorde del fruto. Hubo mucho
descarte natural de fruto. Las temperaturas han sido altas todo el verano incluso por las noches no
han bajado de 25°Cy la merma que se espera es significativa. Se aplican abonados ricos en potasa

Tonda, libra
Corriente, libra...
Negreta, Ibra .....veeeeeereeersssereessssneees
PINON

ANdaludia. ... 67,50
Castilla ... 67,50

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del 9 de septiembre de 2021. Cotizacion
para las pequefias partidas de grano de
almendra en cascara (en torno a 10 Tm),
situado sobre el almacén del partidor, faci-
litados por la Lonja Nacional de Almendra
de Mercamurcia.

ALMENDRAS Euros/Kg
Marcona .....ovvveemiiiennieiieniees
Larqueta....
Comuna.... .
FOITagNes ..ovvveireerisseriseriseniseni s
Garrigues ..

.. 1,80

Ramillete
Comuna Ecoldgica

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 30 de agosto de 2021, en la Lonja Agro-
pecuaria de Salamanca. (Ultimos precios
recibidos.)

CEREALES Euros/Tm
Trigo Blando.......coovvveisviiiissciiisnens
Cebada PE. (+64)....

Centeno....
Triticale
Maiz (14°)

LEGUMINOSAS
Garbanzo

Pedrosillano ..o SIC
Lenteja Armuia (IGP)........ccvveiericisniiennee SIC
FORRAJES Euros/Tm
AVENaA FOITaJR ..o SIC
Paja

Paquete Grande .......coovvrreerrnnrrrees 26,00
Alfafa Empacada..

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
7 de septiembre de 2021. Origen almacén
agricultor con capacidad de carga rapida,
buen acceso y bascula.
CEREALES

TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Euros/Tm

Pienso Importacion ..
TRIGO DURO
Grupo 1..

Triticale Nacional..
Importacion...
Avena Importacion...
Nacional
Cebada, Igual y més de 64 ...
Menos de 64
Importacion Origen Puerto.
Maiz Importacién origen Puerto

y zinc. Se siguen cortando mangos en la comarca de Vélez-Mélaga. La campafia de la variedad Naaona!
Tommy Atkins comenz0 el pasado 25 de agosto y los Osteen el dia uno de septiembre. Por lo Habas Nacp/nal....
recolectado se estan viendo unos rendimientos superiores en un 30% a la campaiia pasada. La IMPOMACION.. vttt
fruta esta teniendo calidad, no se ha visto afectada por los calores excesivos, ni por la climatologia. Guisantes Nacional..
No ha sido un afio de ataques graves de plagas. Importacion
Girasol Alto oleico +80%....
CiTRICOS Convencional
Cérdoba: En los naranjos y mandarinos, en el Bajo Andarax-Campo de Tabernas, en algu- (€00 T

nas variedades tempranas, estd finalizado el desarrollo del fruto y comienza el envero. En el Bajo
Almanzora, las variedades méas tempranas se encuentran en el estado fenoldgico K (Envero).
Cérdoba: El estado fenoldgico predominante es el J (Frutos en crecimiento). Las naranjas con-
tindan en la fase de engorde, aplicindose abonados ricos en potasa como el sulfato potésico. La
dotacion de agua se ha reducido quedando limitada la campafia a 4.000 m3/ha, lo que supone
un problema para el engorde de la fruta. Se terminan las labores de desvaretado. Huelva: En la
mandarina, se produce un retraso cifrado en unos 10 dias con respecto a una campafia normal.
Comenzaré la recoleccion sobre el 20 de septiembre, con la Satsuma y Clementina Temprana
que tienen una calidad y una produccion media bastante buenas. Los calibres son aceptables y
comerciales. Las naranjas se encuentran en fase de engorde de fruto con abonado de tipo 3-3-9,
con més proporcion de Potasa. Sevilla: En los citricos, el estado fenoldgico dominante es el de
frutos entre el 60 y el 80% las variedades tardias y de media estacion, entre el 80 y el 100% del
tamafio final las variedades tempranas y comenzando el envero las parcelas de las variedades de
mandarinas extratempranas que se encuentran a las puertas del inicio de la cosecha. Se aplican
riegos y abonados con potasa.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Cadiz. En la zona de Sanlticar, la superficie de patatas de media estacion se estima en 250
has con producciones de unas 65 tn/ha de media. Las patatas tardias plantadas en la zona se
encuentran en fase de crecimiento de las primeras hojas. Se han plantado en el mes de agosto. La
plantacion de los boniatos ha sido en los meses de abril a junio y la recoleccion ha comenzado ya
en las parcelas mas tempranas y se generalizara en octubre.

Proxima sesicn 14 de septiembre de 2021.

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 10 de septiembre de 2021. Precios
orientativos en origen agricultor sobre ca-
mién. Condiciones de calidad OCM. Cerea-
les-FEGA (Campafia 2020-2021).

CEREALES Euros/Tm
Maiz (Secadero) .........cc.veevvrverriresrrennn. SIC
CEBADA

Pienso +62 kg/Hl.....ovvviivvirianiiinne. 220,00
Pienso =62 KG/H! w.covvvveerissrrreerennnes 214,00
AVENA

RUDIA c.vooovevceeec e 190,00
PIENSO ..o 190,00
TRIGO

Duro Pr>12

Pienso +72 Kg/Hl.
Fuerza +300w +14 pr....
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Fuerza-300 +12,5pr........

disponible Valencia

Zona Castellon...........cooe.... sin operaciones

Panificable Pr>11, W<200

J. Sendra,

Zona Tarragona ...700,00-1.000,00

Chamormo..........oevvvrenevisseriiessiieann,

disp. ValeNnia ..oveeeeereeeersssserreessaneens SIC Zona MUrCia.......eveeeenane. 600,00-1.000,00 Alfafa Empacada
Triticale Monsianell, Zona Ibiza ........coceverveaan. 650,00-850,00 Paja Empacada Alubia Pocha....
Centeno disp. Valendia ..o SIC Zona Mallorca............... 1.100,00-1.400,00 Girasol........o..... Calabacin....
..... Fonsa, Precios tonelada a granel s/rendimientos Trigo Forrajero Tomate 1°...
disp. Valendia ......ooo.cooervvissriicisnriis SIC Troceada Integral, disp. orig. 130,00-140,00 Centeno Tomate 2°
................................................. Gladio y Tahibonnet, Troceada sin Harina .. Tomata
GUISANTE +.vvvvreveeeseeescseesessenee disp. VAlencia ......cc.coevversecvversnen SIC disponible origen .......... 145,00-160,00 La Rlea Tomate Pera
NOTA: Comportamiento dispar en las coti- Bomba, Troceado Fino, disp. origen.. 100,00-120,00 Observatorio de precios agrarios, del 30 de Pepino Corto....
zaciones de los cereales en la semana ven- disp. Valendia ... SIC Garrofin, agosto al 4 de septiembre de 2021, facilita- Pimiento
cida, fruto de la volatilidad reinante en los Precios sequin rendimientos, a granel disponible origen . 12.000,00-13.000,00 dos por Gobierno de La Rioja (Consejeria de Verde Cristal

mercados. Las operaciones siguen siendo BLANCO LEGUMBRES Euros/Tm Agricultura, Ganaderfa y Desarrollo Rural).
escasas destinadas al consumo inmediato- Vaporizado, Disponible origen CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
Prxima reunion el viernes 24 de septiem- disponible Valendia ......... 620,00-630,00 ALUBIAS Trigo Media Fuerza
bre de 2021. Gleva, Senia, Fonsa Extra, Redonda Manteca ........................ 2.100,00 Pienso

. . disponible Valencia ......... 660,00-680,00 Pintas Granbermy ... 1.700,00 Cebada Malta
L0n]a de SEgOVla Guadiamar Extra, Michigan......cc.ccceceersceee 1.500,00 Pienso...

Precios semanales de los cereales fijado en
la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 9

disponible Valendia ......... 690,00-710,00

Canellini Argentina 170/100.

Largo Indica,

Blackeyes

21,94

Las ventas de campafia, con cotizaciones ya

Verde Italiano
Arranca el mes de septiembre con una ti-
mida subida en el consumo de hortalizas,
el cual se puede beneficiar de una mayor
oferta de productos, ya que durante esta
semana comienzan las primeras produc-
ciones de los cultivos de otofio en Rioja
Baja, como son las coliflores, repollos o

de septiembre de 2021. Informacion facilita- disponible Valendia ......... 630,00-630,00 Negras 1.500,00 apios. Mientras, Rioja Alta ha comen-
da por EFEAGRO. Precios por tonelada a granel. GaIrofoN ... 2.050,00 conocidas, dieron paso en la segunda quin- zado la recoleccion de la alubia verde
CEREALES Euros/Tm SUBPRODUCTOS GARBANZ0S cena de agosto a un mercado alcista muy con destino a la industria de transforma-
Alfalfa Empacada Cilindro, disponible Valencia 195,00-200,00 NUEVOS 44/46 .....ovoevsrrrercrrissnennees 1.500,00 tensionado, debido a unas menores cose- cion. Se prevén rendimientos menores a
Avena 179,00 Medianos Corrientes, NUEVOS 34/36 ... 1.950,00 chas en los principales paises productores afios anteriores, ya que el granizo que
Cebada Nacional de 62 Kg/Hl.......... 211,00 disponible Valencia ......... 360,00-370,00 Nuevos 50/52 y al aumento de las compras especulativas cay6 en el mes de junio afectd a buena
Centeno 196,00 Medianos Gruesos, (tipo café americano). ............... 1.500,00 en los mercados de futuros. Esta situacion parte de la primera siembra de alubia
Girasol 480,00 disponible Valendia ......... 390,00-400,00 LENTEJAS extraordinaria hizo que tanto la oferta como verde.
Paja EMpacada ........ccccesnerveerinnnnieenns 23,00 CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm USA REQUIANS .....corvvvvicrinrrirnees 1.150,00 la demanda afrontaran su actividad con mu- FRUTAS Euros/Kg
Trigo Nacional, Maiz Importacion, Laird Canada.... 1.250,00 cha cautela, llegando incluso a desaparecer PERA
Pienso 72 KG/Hl....oouvvvenrrerecenennnns 223,00 disponible Puerto Valendia................. StONe...ovenns 1.050,00 casi completamente la actividad comercial Ercolini 50+
. . disponible Puerto Castelldn......... Pardina Americana........ccoouvvenecees 1.250,00 habitual en esa época. Ya en el mes de Moretini 60+ ...
Lonja de Valencia Cebada Nacional, dest. Val............ Precios por tonelada, mercancia envasada. septiembre, las cautelas siguen presentes, Limonera 60+
Informacién de la Mesa de precios de Citri- Avena Rubia, FRUTOS SECOS Euros/Tm nadie quiere arriesgarse bajo una coyuntura GRUPO MELOCOTON
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, dest. Valendia ..., 234,00 CACAHUETE CASCARA que todavia se resiste a despejar todas las Paraguayo 70+
de la sesion del dia 6 de septiembre de Blanca, destino Valencia ....234,00 Chino 9/11, incognitas. Asi las cosas, los primeros pre- Rojo 70+....c.....
2021. Campafia 2021-2022. Guisantes Nacional, dest. Valencia...310,00 disponible origen ........ccovuuereees 2.100,00 cios oficiales percibidos por los agricultores Amarillo 70+ .......
GRUPO NARANJAS Euros/Kg Semilla Algodén, Chino 11/13, disponible origen.....2.050,00 en la nueva campafia de comercializacion Melocoton Industria.....
SUBGRUPO NAVEL destino Valendia.. ......veeeerenereeens 350,00 CACAHUETE MONDADO podrian definirse como inestables, dado el Nectarina Amarilla 65+
Navelina 0,18-0,25 Trigo Pienso Nacional, Mondado Origen Argentina 38/42 escaso volumen de grano que los respaldan CIRUELA
Navel............. Sin Operaciones disponible Valencia .................. 1.800,00 y, por tanto, susceptibles de variar al alza Reina Claudia <38
Navel Lane Late ... Sin Operaciones ALMENDRA EN GRANO CON PIEL 0 a la baja en funcién de nuevos aconte- Reina Claudia >38... ..135
Navel Powell, Marcona 14/16 mm, Valendia.......8.900,00 cimientos. (*) Los precios percibidos por el agricultor
Barnfield y Chislett......... Sin Operaciones Largueta 13/14 mm, Valencia........7.600,00 FORRAJERAS........ccounenne Euros/100 Kg en palot son precios de cosecha.
GRUPO SANGRE Precios tonelada, mercancia envasada. Heno de alfalfa......oooereceiisnrrreernnes 12,50 Respecto a las frutas de pepita, la co-
SaNGUelini....cceeerrereeeeennnes Sin Operaciones Precios por tonelada a granel. (Pocas operaciones) PATATAS secha de la pera Conferencia se da por
GRUPO BLANCAS TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Marcona prop, Valendia.........ccccc.ooueeeena. SIC Durante las dltimas semanas de agosto, finalizada en Rioja Baja, mientras contintia
SaluStiana ..oeeeervsereeerseanes Sin Operaciones Soja 44% baja proteina, Largueta prop, Valendia.............coeurreeeers SIC se inicid la cosecha de patata en Rioja por las zonas productoras de Rioja Media
Barberina y Mid-night disponible Barcelona............cc...... 388,00 Comuna prop, Alta, cuyo ritmo de recoleccion estd siendo y Rioja Alta. Toda la pera recogida es al-
Sin Operaciones Soja 47% alta proteina, Valencia ..SIC lento, ajustandose a las necesidades de macenada en las centrales horticolas, proce-
Valencia Late.......oveeerisnerees Sin Operaciones disponible Barcelona............oeeeee.. 398,00 Comuna ecoldgica, Valencia..........oe...... SIC la industria congeladora. A lo largo de diendo a su conservacion en camaras de at-
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Cascarilla de Soja, ALMENDRA REPELADA la préxima semana se prevé comenzar mosfera controlada. En el caso de las frutas
GRUPO SATSUMAS disponible Tarragona...........ccooeeee. 223,00 Comuna, sobre 14 mm, a llenar los almacenes con patata para de hueso, se da por finalizada la campafa
Iwasaki Cascarilla de Avena, disponible Valendia ..........cooeveees 7.000,00 consumo en fresco. de la ciruela Claudia Verde y del albari-
Okitsu ... destino Valencia PATATAS Euros/Tm CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg coque, mientras continta la comercializa-
Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Agria Nueva, Champifién, Granel (Pie Cortado)........ 2,20 cion del resto de frutas con la recoleccion
GRUPO CLEMENTINAS 16% prot., Aragon/Lérida183,00-186,00 disponible Valendia .........cccooereeer.. 400,00 Bandeja (Pie Cortado).........commrrrreers 2,40 de las variedades tardias de melocotones,
Clemenrubi, Orogrés 14% prot., Aragén/Lérida164,00-166,00 Lavada, Seta Ostra Granel nectarinas y paraguayos.
Y BasOl s 0,47-0,75 B. Balas s/calidad A./Lér..175,00-210,00 origen Espafa, disp. Val............... 320,00 Ostra Bandeja FRUTOS SECOS.......c.covuvureenns Euros/Kg
Orunules ... .0,51-0,65 Harina de Girasol Integral (28%), Lavada, Seta Shii-Take, ALMENDRAS
Marisol.. .0,28-0,37 disponible Andalucia....... 200,00-201,00 origen Francia, disp. Val............... 240,00 GIANEl ..o 4,00
................. 0,32-0,40 Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), Francesa Nueva de Salamanca, El mercado de los hongos, cuyas cotiza- Largueta
ATUTBEING. oo 0,35-0,42 disponible Tarragona. ... SIC disponible Valendia .........cccooeveeer.. 220,00 ciones se mantenian inalterables desde la Marcona
Clemenules y Orogrande Palmiste, disp. Valendia........ 225,00-226,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. semana 24, muestra una subida en el precio Floracién tardia
Hernanding .........cccconuevvenna. Sin Operaciones Gluten Feed, disp. Valendia............... 220,00 CEBOLLAS Euros/Tm dela seta de ostra a granel, coincidiendo Ecoldgica
GRUPO HIBRIDOS Bagazo de Maiz, disp. Valendia ........ 265,00 Variedad Grano, disponible origen con el comienzo de un nuevo mes y con Las tormentas han llegado a nuestra co-
Clemenvilla 0,30-0,32 Pulpa seca remolacha granulada, pocas operaciones un mercado situado en un contexto de munidad coincidiendo con el avance de la
Tango.... Sin Operaciones Import., disp. Tarragona...270,00-271,00 calibres 1al 6, en campo............ 150,00 producciones bajas e incremento en la de- cosecha y el regreso de las cotizaciones a las
Nardocott.. Sin Operaciones Import. disp. Andalucia.... 274,00-276,00 manda. lonjas nacionales. Su llegada ha permitido

Sin Operaciones

Salvado de Trigo

Sin Operaciones

Cuartas, destino Valendia............. 222,00

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 9 de septiembre de 2021.

Precios por tonelada a granel.

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

Variedad Matalafera y similares (origen)

Lonja de Zamora
Informacion de los precios agrarios de
la Mesa de Cereales del 7 de septiembre
de 2021 facilitados por la Lonja de Zamora.
Almacén agricultor.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga
Amarilla (aire libre).........cccooceervvennnes 0,75

Verde (aire libre).....
Borraja con Hoja (Invernadero) ...

ARROCES Euros/Tm ENTERA CEREALES Euros/Tm Lechuga Rizada (doc. aire libre) ........... 2,70
CASCARA Zona Valendia........cc..ceenee. 800,00-1.100,00 Trigo Blando Repollo hoja rizada....
Gleva, Zona Alicante..........co...... 700,00-1.100,00 Cebada Coliflor

una recoleccion mas facil gracias a la aper-
tura del cocdn y, también, aunque con una
extension limitada, han sido perjudiciales al
llegar acompafiadas de granizo. Los precios
de nueva campafia traen un avance en to-
das las categorias, avance que podria am-
pliarse de la mano de unas cotizaciones que
siguen al alza en California.

El Gonsell destina 195.000 euros a la Federacion de
Gooperativas Agroalimentarias para la promocion
y asesoria de la produccion agricola integrada

El Pleno del Consell ha apro-
bado, el dia 10 de septiembre
de 2021, un convenio de cola-
boracion entre la Conselleria
de Agricultura, Desarrollo
Rural, Emergencia Climati-
ca y Transicion Ecologica y
la Federaci6 de Cooperativas
Agroalimentaries de la Comu-

nitat Valenciana, dirigido a la
formacion y coordinacion de
los técnicos de Agrupaciones
de Tratamientos Integrados
en Agricultura (ATRIAS),
mediante la promocion, ase-
soramiento y supervision de
la produccion integrada. En el
alcance de este convenio, dota-

do con 195.000 euros, también
se contempla la cooperacion
en las campanas contra agen-
tes nocivos, y mas concreta-
mente contra ‘Chilo suppres-
salis’ en el cultivo del arroz.
El objetivo basico del con-
venio es prevenir y controlar
las plagas y enfermedades

de los cultivos y potenciar el
empleo de sistemas de lucha
biologica y biotécnica en el
control de plagas y enferme-
dades de los cultivos.

Las ATRIAS son agrupacio-
nes especificas de agricultores
que permiten, por un lado ra-
cionalizar el empleo de pro-

ductos fitosanitarios evitando
aplicaciones innecesarias y
por otro, incorporar a la lucha
contra las plagas métodos no
contaminantes de lucha biol6-
gicay técnicas culturales. Asi
mejoran la calidad de los ali-
mentos y reducen el impacto
ecologico de lalucha quimica.
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La primavera despierta a la naturaleza y trae savia a los arboles: nacen las flores que daran origen a los frutos. En verano, el calido sol de Tirol del Sur da energia a los manzanos. En otoiio, cuando el

paisaje se vuelve mas colorido y llegan los primeros frios que dan color a la fruta, comienza la cosecha de manzanas. En invierno, la nieve cubre los huertos de manzanas, el sol esta bajo en el horizonte y la
naturaleza hiberna, proporcionando a los manzanos el descanso necesario. / MARLENE®

Las 4 estaciones de Marlene®,
|la manzana ‘hija de los Alpes’

El consorcio VOG da el pistoletazo de salida para la nueva campana de comunicacion 2021-2022

» NR. REDACCION.

En verano, el calido sol de Tirol
del Sur da energia a los manza-
nos, solo asi se consigue la plena
maduracion de sus manzanas.
En otono, cuando el paisaje se
vuelve mas colorido y llegan los
primeros frios que dan color a
la fruta, comienza la cosecha de
manzanas. En invierno, la nieve
cubre los huertos de manzanas,
el sol esta bajo en el horizonte
y la naturaleza hiberna, pro-
porcionando a los manzanos el
descanso necesario. La prima-
vera despierta a la naturaleza
y trae savia a los arboles: nacen
las flores que daran origen a los
frutos.

La intensidad de las cuatro
estaciones del afno en la region
de Tirol del Sur-Siidtirol es
uno de los elementos que mas
influyen en la calidad de las
manzanas Marlene®: este hilo
conductor estructurara la nue-
va campana de comunicacion de
la manzana ‘hija de los Alpes’
durante la temporada 2021-2022.

“A través de sonidos, ima-
genes, videos y testimonios de
primera mano queremos contar
lo que ocurre en los manzanares
Marlene® durante la transicion
de una estacion a otra, en la al-
ternancia entre el calor y el frio,
el descanso y la actividad, que
hace que nuestras manzanas
sean unicas”, explica Walter
Pardatscher, director general
del Consorcio VOG.

En septiembre, el nuevo
anuncio de televisiéon de Mar-
lene® dedicado a las cuatro
estaciones, dara el pistoletazo
de salida oficial de la nueva
campana. El estreno ha tenido
lugar en uno de los escenarios
mas famosos del mundo, el Fes-
tival Internacional de Cine de
Venecia, y en Espafia se lanzara
en TV el préximo dia 22.

El nuevo spot, resultado de
un trabajo que ha durado todo
un ano, se rodo6 con una técnica
de direccion innovadora: consi-
gue contar en 60 la transicién
de una estacion a otra que se pro-
duce en los manzanos Marlene®
de forma continuada y fluida,
gracias al recurso de utilizar un
montaje sin cortes, lleno de to-
mas espectaculares y time-lapse.

Al mismo tiempo, se pondra
en marcha una intensa cam-

Un nuevo spot de television y una campaiia rica en iniciativas cuentan como el clima uanico del Tirol del Sur y el transcurso

de las 4 estaciones del afio hacen que las manzanas ‘Hijas de los Alpes’ sean especiales. / MARLENE®

Presstrip Marlene®

Un grupo de periodistas europeos tuvimos la
oportunidad de conocer de primera mano
qué ocurre en los manzanares Marlene® duran-
te la transicion de una estacion a otra, y como
las condiciones climatologicas propias de cada
estacion del afio en Tirol del Sur/Stidtirol apor-
tan las caracteristicas especiales que hacen de
Marlene® una manzana Unica.

Durante este viaje de dos dias de duracion,
organizado por VOG y Fruitecom, (una expe-

riencia inolvidable y magica) los periodistas
invitados pudimos apreciar el impacto de las
cuatro estaciones del afio en el mundo de la
manzana.

Un programa muy completo que incluy6
la visita a enclaves naturales y cooperativas;
charlas sobre el cultivo de la manzana, muy
interesantes e instructivas; y actividades ladi-
cas en el incomparable e idilico marco donde
nace Marlene®: el Tirol del Sur. B

pana en los medios de comuni-
cacion que incluira los canales
de Out Of Home; Adv en revis-
tas locales y nacionales; Digital
con posts y stories en las cuen-
tas de Marlene®; y videos en
YouTube.

“El nuevo spot representa la
continuacion natural del anun-
cio ‘Marlene Hija de los Alpes’
lanzado en 2017. Vamos a mos-
trar el universo de Marlene® a
lo largo de las cuatro estaciones
y llevaremos a cabo una serie
de iniciativas que pretenden
hacer tangible la singularidad
de nuestras manzanas”, ana-
de Hannes Tauber, director de
Marketing del Consorcio VOG.
“Demostraremos por qué nues-
tros manzanares, durante 365
dias, tienen las condiciones
climaticas ideales para realzar
el sabor de todas las diferentes
variedades de las manzanas con
la etiqueta azul”.

Para Marlene® se elaboraran
una gran variedad de nuevos
contenidos basados en el con-
cepto de las 4 estaciones. Ade-
mas, con sus propias historias,
los agricultores miembros del
consorcio VOG llevaran a los
consumidores al corazén mismo
de los huertos de manzanas du-
rante cada una de las cuatro es-
taciones, ilustrando los cambios
que influyen en la maduracion
de las manzanas.

Por su parte, la atleta y cam-
peona sudtirolesa Dorothea Wie-
rer mostrara las actividades de-
portivas que se pueden practicar
al aire libre en el Tirol del Sur en
las diferentes estaciones del ano.

El arte también seguira
acompanando a Marlene®. Una
nueva iniciativa involucrara a
los artistas finalistas del con-
curso del 25° aniversario: las
obras que sepan interpretar
mejor cada estacion seran la
imagen de los embalajes duran-
te tres semanas, en la estacion
correspondiente.

“Estamos preparados para
otra emocionante temporada”
—concluye Hannes Tauber—.
Contar a nuestros consumido-
res todos los detalles y matices
que estan presentes en cada
temporada y que hacen que
nuestras manzanas sean tan
especiales y distintivas es un
reto apasionante”.
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La compaiiia ha renovado los nombres comerciales de varias categorias de productos. / AGROFRESH

Nueva nomenclatura
para las soluciones
de la firma AgroFresh

Con la union de Tecnidex y AgroFresh se actualizan las
marcas de diferentes soluciones de la compania como
recubrimientos, fungicidas, detergentes y desinfectantes

D AGROFRESH.

AgroFresh Solutions, Inc., lider
mundial en soluciones de fres-
cura para frutas y verduras, ha
anunciado el cambio de marca
global para recubrimientos,
fungicidas, detergentes y des-
infectantes. Tal y como anuncio
recientemente la compania, to-
das las soluciones y operacio-
nes de Tecnidex ahora estan
unificadas bajo el nombre cor-
porativo AgroFresh. La empre-
sa ha aprovechado este proceso
de migracion para renovar los
nombres comerciales de varias
categorias de productos.

Los recubrimientos ahora
se encuentran bajo dos marcas.
Las ceras tradicionales Teycer
ahora se denominan Teycer™
Originals. La compaiia ha que-
rido honrar la memoria y am-
plia experiencia de la empresa
que fundé Manuel Garcia-Por-
tillo manteniendo la marca de
los recubrimientos, creando un
nombre compuesto con la pala-
bra “Originals” para enfatizar

que estas son las soluciones ori-
ginales que forman parte de la
compania desde hace 40 anos.
Por otro lado, VitaFresh™ Bo-
tanicals es el nombre que se le
ha otorgado a los recubrimien-
tos de origen vegetal, que in-
cluyen nuevas referencias para
aguacates, ciruelas, mangos y
otros cultivos, con certificacion
vegana europea.

AgroFresh también ha reor-
ganizado su catalogo de fungi-
cidas unificando sus soluciones
bajo el paraguas de ActiSeal™,
marca que se lanz6 al mercado
espanol en 2019 con ActiSeal
PYR. ActiSeal recoge todas las
soluciones de proteccion fungi-
ca de la compania, que inclu-
yen formulas a base Fludioxo-
nil, Tiabendazol, Pirimetanil,
Imazalil, asi como con otros
ingredientes activos.

FreshStart™ es el nuevo
nombre que se le ha dado a esta
categoria de soluciones. Se es-
tren6 en nuestro pais en julio
con los desinfectantes FreshS-

tart Disinfect 25-5 y FreshStart
Disinfect 25-15, y ahora se am-
plia a las otras referencias que
proporcionan limpieza y desin-
feccion segura y eficaz.

Otros productos como an-
tiespumantes, absorbedores
de etileno o lubricantes para
lineas de confeccion, se man-
tienen bajo la marca Textar™,
Manteniendo el nombre, se ha
modernizado el logotipo de es-
tas soluciones.

Los equipos de aplicacion,
dosificacion y tratamiento
postcosecha, asi como camaras
especializadas para desverdi-
zar, almacenar y madurar, man-
tienen el nombre comercial de
Control-Tec™,

Para mas informacién so-
bre el catalogo de productos de
AgroFresh, descubre su web en
espanol agrofresh.com/es/

Para obtener informacion
técnica, comercial y de otro
tipo, péngase en contacto con
el responsable comercial de
AgroFresh en su region.

Representantes de Citrosol en la Noche de la Economia Valenciana. / 0.0.

Gitrosol,

premio

a 1a Innovacion
en la Empresa

La compania recibio el galardon de
Camara Valencia en la celebracion de
la Noche de 1a Economia Valenciana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Portugal fue el pais protagonis-
ta junto a las empresas premia-
das enla Noche de la Economia
Valenciana, organizada por Ca-
mara Valencia y que se celebro
el 9 de septiembre en el Palacio
de Congresos de Valencia.

Las empresas premiadas
en esta edicién han sido Pro-
ductos Citrosol (Premio a la
Innovacién en la empresa);
Jamondul SL (Premio a la
Internacionalizacion); Va-
lenciana de Molduras Alto
Turia (Premio a la Excelen-
cia del Modelo de Gestion
Empresarial); Novaterra Ca-
tering (Premio a la Empresa
Socialmente Comprometida)
y Grupo Ribera (Premio a la
Transformacion Digital). Ade-
mas, la empresa portuguesa
Sodecia Automotive Valencia
SLU, ubicada en Almusafes,
recibié un reconocimiento por
su aportacion a la economia
valenciana. Durante la noche
también recibié un homenaje
por su trayectoria empresarial
Ricardo Martinez Valls.

El pleno de Camara Valen-
cia, presidido por José Vicen-
te Morata, conoci6 en abril el
fallo del jurado de los Premios
Camara 2020, que reconocen la
contribucion de las empresas
al interés general de la econo-
mia y que recibieron el 9 de
septiembre sus premios.

En el evento, que sirvio de re-
encuentro presencial para mu-
chos de los asistentes, se dieron
cita los representantes del em-
presariado valenciano y se conto
con la presencia y participacion
de la vicepresidenta de Gobier-
no Nadia Calvino, el president
dela Generalitat, Ximo Puig, y el
alcalde de la ciudad de Valencia,
entre otras personalidades.

De la empresa de Potries
asistié un nutrido ntmero de
representantes, liderados por
su actual CEO, Jorge Breto, y
Benito Orihuel, que ostentaba
el cargo hasta finales de 2020
y que contintia ligado a la em-
presa. Se dala circunstancia de
que Citrosol también ha recibi-
do este ano el premio Cepyme
a la empresa mas innovadora.

Fedemco y Ecovalia
apuestan por el
packaging sostenible

Fedemco acompano a Ecovalia en la
presentacion del proyecto ecodiseno y
sostenibilidad en Organic Food Iberia

D VE. REDACCION.

Fedemco es patrocinador del
proyecto de Ecovalia denomi-
nado: “Ecodiseno y sostenibi-
lidad: no solo debe serlo, sino
parecerlo”, un concurso profe-

sional con el que quiere trans-
mitir a las empresas la impor-
tancia de mejorar los procesos
productivos y la eficiencia de
los recursos naturales, ademas
de aportarles informacion sobre

£Eco
livin

TALKS

Imagen de la presentacion del proyecto “Ecodisefio y sostenibilidad: no solo debe
serlo, sino parecerlo” realizada durante la feria. / FEDEMCO

un factor importante —el ecodi-
sefno— para conseguir nuevas
oportunidades de negocio y
competitividad desde el respeto
medioambiental.

La presentacion del proyec-
to tuvo lugar en Organic Food
Iberia, la feria mas grande de la
Peninsula Ibérica para profesio-
nales del sector ecologico, que
se celebro el 8 y 9 de septiembre.

Se realizaron diversas pre-
sentaciones y una mesaredonda
donde Alberto Palmi, director
de Fedemco, pudo departir so-
bre la realidad de los envases
bio y sostenibles, delimitando
que es en realidad un envase
sostenible y los beneficios que
ofrece alos productos que trans-
porta y al medio ambiente.
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Asprocan ha trasladado el rechazo unanime a la aplicacion de los preceptos de la Ley de la Cadena Alimentaria que ponen en grave peligro la supervivencia del platano de Canarias. / ASPROCAN

Asprocan: Manifiesto de rechazo
a la Ley de la Gadena Alimentaria

La Asociacion de Organizaciones de Productores de Platanos de Canarias reclama una solucion
urgente al darno irreparable que representa la Ley de Cadena Alimentaria al considerar que se
favorece a la banana y se da la espalda al platano de Canarias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Asamblea General de As-
procan, la Asociacion de Orga-
nizaciones de Productores de
Platanos de Canarias —organo
de representacion sectorial de
la totalidad de los producto-
res—, aprobaba el pasado 7 de
septiembre por unanimidad de
las OPFHs que producen y co-
mercializan el 100% del platano
de Canarias, un manifiesto de
rechazo a la aplicacion de los
preceptos de precio de la Ley de
la Cadena Alimentaria que “ha-
cen inviable la supervivencia del
platano de Canarias”, y reclamo
una solucién urgente “al dafio
irreparable” que representa la
Ley de Cadena Alimentaria.
Una vez retomada la actividad
del Congreso, uno de los princi-
pales temas que se abordara du-
rante el mes de septiembre sera
laLey de la Cadena Alimentaria.
Unamodificacién deley que debe
ser resuelta por la Comisién de
Agricultura del Congreso de los
Diputados de forma inminente.
En este punto de la tramita-
cion, la Comision de Agricultura
cuenta con dos enmiendas pre-
sentadas por los diputados Ana
Oramas y Pedro Quevedo, que
coinciden plenamente con la pe-
ticion que a su vez hizo el Parla-
mento de Canarias el pasado mes
de marzo, instando al Gobierno
de Espana a introducir la excep-
cionalidad del platano de Cana-
rias frente a la aplicacion de los

articulos 9.1 ¢), 9.1j) y 12 ter que
establece la Ley de la Cadena.
Asprocan ha trasladado datos
concluyentes respecto del dano
econdmico que representa la apli-
cacion delaley, con entre 100 y 300
millones de euros al ano en pérdi-
das, con la consiguiente pérdida
de mercado a favor de la banana
de terceros paises, y en definitiva,
la destruccion del sector. Tras afio
y medio de denuncia, el Gobierno
de Espaina en ningin momento ha
negado esta evaluacion, pero aun
asi, hasta el momento se ha mos-
trado ajeno a cualquier solucion.

MANIFIESTO

Ante tal indiferencia, la Asam-
blea General de Asprocan
aprobd, por unanimidad de las
Organizaciones de Productores
que producen y comercializan
el 100% del platano en Canarias
(inica regién productora en Es-
pana), el siguiente manifiesto:

En representacion del sector
platanero de las islas, “quere-
mos trasladar nuestro rechazo
unanime a la aplicacion de los
preceptos de la Ley de la Cadena
Alimentaria que ponen en grave
peligro la supervivencia del pla-
tano de Canarias”.

En los proximos dias, el Con-
greso de los Diputados reanuda-
ra el proceso de tramitacion de la
modificacién de la Ley de la Ca-
dena Alimentaria, 1o que supone
“la tltima oportunidad para en-
contrar una solucién a una nor-

Los preceptos de precio de la Cadena Alimentaria hacen
inviable la supervivencia del platano de Canarias

Asprocan ha trasladado datos concluyentes respecto del
dafo econdmico que representa la aplicacion de la ley,
con entre 100 y 300 millones de euros al aio en pérdidas

Tras afo y medio de denuncia, el Gobierno de Espaia en
ninglin momento ha negado esta evaluacion pero hasta
el momento no ha presentado soluciones

Los productores reclaman una renta digna y piden una
ley de cadena que los proteja de la injusta y desleal
competencia sufren por parte de la banana

ma, que incluye articulos para la
regulacion de un precio minimo
de venta (articulos 9.1c), 9.1j) y
12.ter), cuya aplicacion supone la
practica desaparicion del sector”.

“Los productores de platano
defendemos una renta digna”, y
es por ello por lo que “pedimos
una ley de cadena que nos pro-
teja de la injusta y desleal com-
petencia que desde hace mas de
30 anos sufrimos por parte de la
banana de terceros paises”.

Sin embargo, esta norma no
solo no afronta esta situacion,

sino que “genera el efecto con-
trario, pues ademas, se aplica
Unicamente a los productores
de platano de Canarias y no a
las multinacionales bananeras”.

“Hemos trasladado insis-
tentemente nuestra situacion
al Gobierno de Espana, y nos
hemos visto obligados a pedir
amparo a la Comision Euro-
pea para intentar evitar asi las
gravisimas pérdidas a las que
nos enfrentamos y que harian
insostenible la continuidad de
nuestra actividad”.

De hecho, el pasado mes de
marzo de 2021, el Parlamento
de Canarias aprob6 instar al
Gobierno de Espana a aplicar
la excepcionalidad del platano
de Canarias a los articulos de la
Ley que el sector necesita. Sin
embargo, “esta voluntad de la
camara representativa de todos
los canarios no esta siendo respe-
tada, ya que, a dia de hoy, dicha
excepcion no esta prevista en la
tramitacion parlamentaria dela
Ley de Cadena Alimentaria”.

En representacion de todos
los productores de platano, “que-
remos alertar de la irresponsa-
bilidad de ofrecer a los agricul-
tores un mensaje que promete
supuestos ingresos, que sin duda
merecemos y necesitamos, pero
que estan fuera de la realidad del
mercado libre en el que competi-
mos, y que no pueden materiali-
zarse en caso de aplicarse la Ley;,
tal y como esta ya demostrado”.

Por tanto, el sector necesita
soluciones ante una Ley de Ca-
dena Alimentaria que:

— No garantiza que el pro-
ductor pueda cobrar su fruta por
encima del coste de produccion.

— No impide que los producto-
res de banana continten aplican-
do practicas desleales en contra de
los productores de Canarias, sino
que, al contrario, las refuerza.

— Sinosobliga a destruir ine-
vitablemente desde 100 y hasta
300 millones de kg de platanos
al ano o en su defecto, a afrontar
sanciones millonarias por Ley.

Con esta Ley de Cadena Ali-
mentaria se favorece a la banana
y se da la espalda al platano de
Canarias.
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JESUS LOPEZ / Director gerente de CMR Infinita

“El platano y la banana tienen
su perfil de consumidor propio”

Jesus Lopez, director gerente de CMR Infinita, ilustra la tendencia del consumidor en relacion al pla-
tano y banana. La importancia del platano y la banana en el conjunto de la comparniia, su capacidad
de maduracion, y una lectura de su consumo son otras temas que comenta Lopez durante la entrevista.

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. El platano
y la banana son un puntal en
CMR. ;Qué representa en el
conjunto de la empresa?

Jesus Lopez. Efectiva-
mente, esta familia de pro-
ductos tiene un peso impor-
tante en nuestra oferta y
peso comercial. El conjunto
de su comercializacion se
encuentra en el TOP 5 del
volumen distribuido por el
grupo en los ultimos anos,
constituyéndose en una fa-
milia importante en nuestra
cartera de productos.

VF. ;Por qué el platano y
la banana son unos de sus
productos estrella?

JL. Nuestra posibilidad
de combinar una oferta de
gran calidad junto con una
excelente maduracion pro-
pia con capacidad de sumi-
nistrar grandes volimenes,
asicomo la comercializacion
de producto Fairtrade y Bio,
resulta fundamental para sa-
tisfacer la tendencia actual
de la demanda y, de esta for-
ma, constituir esta categoria
de productos con gran valor
anadido en un referente de
nuestra comercializacion.

VF. Siguiendo con la em-
presa y después de mas de
dos arios con la nueva sede
de CMR Infinita en Merca-
madrid que cuenta con 36 ca-
maras de maduracion para
platano y banana, jcuadl es

e

su actual capacidad de co-
mercializacion de esta fruta
y qué objetivos se plantean en
los proximos anios?

JL. La capacidad de ma-
duracion de CMR Infinita,
nuestra sede en Madrid, es

"“Entre las plataformas de la compaiiia en Madrid (CMR
Infinita) y Barcelona (Fruits CMR) contamos con un total
de 59 camaras de maduracion que nos permiten ofrecer

una mas que importante cantidad de producto madurado”

tell me more

carburos.com

u m m @' jSiguenos en redes sociales!

" NitrokEtil

¢Qué hay mas natural
que cuidar de su crecimiento?

Regulador del crecimiento de las plantas
a base de etileno, empleado para acelerar
la maduracion natural y el desverdizado de frutos.

‘D

CARBUROS
METALICOS

Grupo Air Products

e

Instalaciones de la firma CMR Infi-
nita en el poligono alimentario de
Mercamadrid. / ARCHIVO

"“El platano y la
banana tienen un
peso importante en
nuestra oferta y peso
comercial”

“Percibimos que la
demanda se esta
regularizando hacia
volimenes anteriores
a la pandemia”

de 37.000 toneladas de kilos
al ano y el proyecto de ex-
pansion contempla alcanzar
el 100% de su capacidad en
un corto periodo de tiempo.

A este volumen de nues-
tra plataforma en Madrid
hay que sumar las camaras
de maduracién de nuestra
central en Barcelona, Fruits
CMR, de 23.000 toneladas.
El total entre las dos sedes
son 59 camaras de madu-
racion que nos permiten
ofrecer una mas que impor-
tante cantidad de producto
madurado.

VF. Bajo su optica, jun
analisis de la presente cam-
pana ya totalmente desarro-
llada bajo la pandemia de la
COVID-19?

JL. El aumento del consu-
mo en el hogar debido a las
restricciones de movilidad y
de apertura del sector Hore-
ca provocod un considerable
tirén de la demanda tanto de
bananas como de platanos.

Esta tendencia se ha man-
tenido durante el primer se-
mestre del ano. En la actua-
lidad, y con la desescalada
gradual que se esta produ-
ciendo, percibimos que la de-
manda se esta regularizando
hacia volumenes anteriores
a la pandemia.

VF. En clave mercado, jel
platano y la banana son dos
segmentos diferenciados?
¢Cada uno tiene su piblico?

JL. Si, asi es. Cada pro-
ducto tiene su perfil de con-
sumidor propio. Se trata de
tipologias muy fieles a cada
opcidn sin producirse inter-
cambios significativos de
clientes entre ambos.

De hecho la diferencia
de precio existente entre
ambos, que podria hacer
decantar la balanza de pre-
ferencia hacia uno de ellos,
realmente no se da y cada
uno conserva una cuota de
mercado significativa al pre-
valecer otros criterios para
su seleccion.
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El platano ha sido el cultivo mas afectado por la ola de calor. / ARCHIVO

La ola de calor y viento
eleva las indemnizaciones
por encima de los 10
millones en Ganarias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Agroseguro estima que las in-
demnizaciones por los danos
producidos por la ola de calor y
viento registrada en las islas Ca-
narias entre los dias 16 y 18 de
agosto se situara por encima de
los 10 millones de euros.

Este episodio, que a media-
dos de agosto dejo temperaturas
por encima de 45°C en zonas
del interior peninsular y que, a
posteriori, se desplazo6 a las islas
Canarias, fue provocado por la
conjuncion de tres fenomenos
simultaneos y muy perjudicia-
les para los cultivos: tempera-
turas anormalmente elevadas
(en el archipiélago, superiores
a los 36°C), vientos calidos del
sureste y suroeste y humedades
relativas muy bajas. Durante
casi tres dias, estas condiciones
meteorologicas impactaron de
forma muy intensa en los culti-
vos, provocando la destruccion
intensa de hojas, el quemado de
frutos y el colapso de plantas. Se
trata del siniestro por golpe de
calor mas grave de la historia de
las islas Canarias.

La vertiente oeste de la isla
de La Palma ha sido la zona mas
perjudicada, con 7.400 parcelas y
1.650 hectareas de cultivo de pla-
tano afectadas —lo que represen-
tamas del 85% de la produccion
platanera de la zona—, a las que
se suman otras 170 hectareas ase-
guradas de uva de vino, aguaca-
te, planta viva y hortalizas.

Por su parte, los danos en la
isla de Tenerife alcanzan las 370
hectareas de cultivos asegura-
dos, en su mayoria platano y
uva de vino. También se han
recibido partes de siniestro,
aunque de manera puntual, de
productores asegurados de las
islas de El Hierro, La Gomera y
Gran Canaria.

Debido ala extension de la su-
perficie siniestrada y la gravedad
de los danos, y con el objetivo de
agilizar su valoracion, se han
destinado a esta labor 13 peritos
desplazados desde diferentes zo-
nas de las islas Canarias, refor-
zados con otros 14 trasladados
desde la peninsula, que dedica-
ran a ello buena parte del mes de
septiembre.

VANA VENTANA A
CANARIAS

www.grupofernandez.es

Recomendaciones

Sanifruit para mejorar

la vida postcosecha del
platano y la banana en su
época mas problematica

Sanifruit presenta sus soluciones postcosecha para la comercializa-
cion de platano y banana. En los momentos en los que los operadores
se encuentran con ciertas dificultades durante la postcosecha, los pro-
ductos Sanifruit sin residuos de pesticidas y ecolégicos se convierten
en una excelente alternativa que ya ha demostrado su eficacia en los
ultimos anos, segan han podio apreciar los clientes.

SANI-CR. / SANIFRUIT

D SANIFRUIT.

En los momentos del ano de
confeccion y comercializacion
de platano y banana que lle-
va mas tiempo en campo, los
operadores se encuentran con
ciertas dificultades durante la
postcosecha.

En Sanifruit ya contamos
con un largo recorrido apor-
tando soluciones postcosecha
sin residuos de pesticidas para
estas musaceas y hemos queri-
do realizar algunas recomen-
daciones que consideramos
fundamentales a la hora de
tratar la fruta.

Uno de los factores primor-
diales que hay que tener en
cuenta siempre es el estado
de limpieza de las instalacio-
nes y las lineas por las que
se va a confeccionar la fruta.
Esto pasa por incrementar la
frecuencia en el cambio de
agua de la balsa, la estera y/o
la catarata, en la que pueden
acumularse microorganismos
que afecten posteriormente al
estado de la fruta durante su
comercializacion.

Ademas, nuestra expe-
riencia asevera la eficacia de
aplicar peroxido de hidréogeno
para desinfectar las aguas de
tratamiento y contribuir a
mantener la fruta en buen es-
tado, como nuestros clientes
han podido comprobar gracias
a la utilizacién de DRENPUR
PH.

Control sin tratar. / SANIFRUIT

En Sanifruit ya
contamos con un largo
recorrido aportando
soluciones postcosecha
para platano sin
residuos de pesticidas

Hemos podido
demostrar la
eficacia de nuestros
tratamientos sin
residuos para
platano y banana

Por otro lado, también debe
prestarse atencion a las cama-
ras, en las que se recomienda
no acumular fruta vieja debido
al estado de esta y aplicar un
higienizante para reducir los
niveles de contaminacion.

Respecto a las acciones que
se pueden llevar a cabo una
vez llega la fruta a la central,
resulta de gran importancia
mantener una buena higieni-
zacion de los cuchillos y rea-
lizar cortes de corona limpios
y con amplitud de corona a
la hora de cortar las manos y
volcarlas en la balsa. Por ulti-
mo, antes del encajado, se debe

proteger al maximo la corona,
que es la que mas problemas de
alteraciones presenta en el mo-
mento de la comercializacion
de la fruta que es mas vieja.
Para ello recomendamos una
proteccion especial realizando
una aplicacion localizada del
formulado SANI-CR.

Este tratamiento, formu-
lado a base de extractos na-
turales, protege la corona de
alteraciones provocadas por
agentes externos y deshidrata-
ciones durante la conservacion
y el transporte, aumentando su
vida comercial y manteniendo
su condicion.

Desde Sanifruit, llevamos
mas de 30 anos poniendo al
servicio del sector tratamien-
tos postcosecha sin residuos
de pesticidas y ecologicos,
siempre con el objetivo de fo-
mentar un sector que respeta-
rala salud de las personas y el
medioambiente.

Durante los ultimos anos
hemos podido demostrar la efi-
cacia de nuestros tratamientos
sin residuos para platano y ba-
nana, y en épocas mas proble-
maticas para los operadores,
ponemos a su servicio estas
soluciones naturales, innova-
doras y altamente eficaces.

Para mas informacion
puede escribirnos un correo
a sanifruit@sanifruit.com
o consultar nuestra web www.
sanifruit.com.
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Segun su color el platano ofrece unas determinadas propiedades y responde a un determinado tacto. / PLATANOS RUIZ

JOSE MARIA RUIZ / Gerente de Platanos Ruiz

“La piel del platano es una
carta de colores de su
punto de maduracion”

En esta entrevista José Maria Ruiz, gerente de Platanos Ruiz, segunda generacion y treinta y cinco
anos trabajando como madurador; explica como distinguir el estado de un platano. También habla
de su factor diferencial, de la insustituible labor de los 8.000 productores de platano de Canarias y
del servicio de maduracion de platano para la distribucion que ofrece su empresa.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Ustedes se de-
dican unica y exclusivamente al
platano. ;Es tarea facil dedicarse
a un solo producto?

José Maria Ruiz. No es ta-
rea facil hacer llegar el platano
en aquellas condiciones que de-
manda el cliente e incido en la
importancia de cuidar adecua-
damente los platanos después
de la compra para que luzcan en
el punto de venta y en los hoga-
res de los consumidores. En este
sentido, durante el verano hemos
realizado una campana de infor-
macion sobre el aprovechamien-
to del platano maduro.

VE. Explique...

JMR. Aunque pueda no ape-
tecer comer un platano maduro
por su aspecto es un platano to-
talmente apto para su consumo y,
aun mas relevante, no solo man-
tiene sus propiedades nutricio-
nales si no que potencia alguna
de ellas, es un sustitutivo natural
del azuicar, y un ingrediente fan-
tastico para convertir las recetas
en mas saludables.

VF. (El aspecto ayuda a defi-
nir el estadio de maduracion del
platano?

JMR. Si, asi es. La piel del
platano es un indicador croma-
tico de su punto de maduracién,
es una carta natural de colores.
Segtn su color el platano ofrece
unas determinadas propiedades
y también ha de responder a un
determinado tacto.

VE. ;Cuales son las propieda-
des del platano?

JMR. Los platanos mas ver-
des sonricos en almidon, pueden
ayudar a controlar el aztucar en
la sangre y reducir significativa-
mente los niveles de colesterol.
También son ricos en fibra, lo
cual significa que hace sentir
saciado por mucho mas tiempo.

José Maria Ruiz ante las pantallas de monitorizacion de las 12 camaras de maduracion. / PLATANOS RUIZ

Los platanos amarillos apor-
tan alto contenido de antioxi-
dantes, que ayudan a proteger
nuestro organismo de diversas
enfermedades.

Y los platanos amarillo in-
tenso, que es el platano maduro,
contienen altos niveles de pota-
sio, que ayudan a prevenir todo
tipo de afecciones de salud como
la osteoporosis. Ademas, en este
estadio de madurez los platanos
son mas faciles de digerir, siendo
ideales para aquellas personas
con problemas de digestion.

VF. Esta especializacion em-
pieza en 1964...

JMR. Fue mi padre, José Ruiz
Carrion, quien funda la empresa
y se empena en desarrollar una
técnica que intenta replicar al

maximo el proceso natural de
maduracion que el platano ha-
ria en su planta. Con este proceso
de maduracion artesanal, desde
nuestros inicios nuestro factor
diferencial, conseguimos que la
fruta tenga el mejor sabor y con-
servacion durante la distribu-
cion hasta el consumidor final.

La incorporacion de tecno-
logia punta de monitorizacion
presencial y remota en nuestra
central de maduracion 24 horas
los 7 dias de la semana ayuda a
un mayor control de ese proceso.
Con todo, la percepcion personal
delafruta a través de los sentidos
sigue siendo un imprescindible
para el madurador experto.

VE. ;Qué tipo de platano esco-
gen para iniciar este proceso?

JMR. Es esencial contar con
materia prima de calidad y, para
ello, es fundamental 1a labor a pie
de plantaciones de los 8.000 pro-
ductores de platano de Canarias
que siguen el cultivo tradicional
del platano. Sin cada uno de los
productores y su insustituible
labor ni nosotros podriamos ma-
durar platanos ni el consumidor
final podria disfrutar del sabor
del platano.

VE. También es fundamental
su labor de maduracion...

JMR. El trabajo que se reali-
za en las plantas de maduracion
aporta valor afnadido al platano
si se efectiia de forma correcta,
siendo, en general, un trabajo
desconocido. Somos una indus-
tria de transformacion alimenta-

"El servicio de
maduracion a terceros es
un servicio ala cartaa
medida del cliente”

"Es fundamental la labor
insustituible de los 8.000
productores de platano
de Canarias”

“Nuestro proceso de
maduracion artesanal del
platano replica el que
haria en la planta”

“La implementacion

de las inversiones han
alcanzado a todos los
ambitos de la empresa”

ria —en este caso, del platano—.
La maduracion es una parte in-
dispensable de la cadena de dis-
tribucion de los platanos.

Detras de la maduracién hay
una gran inversion economi-
ca en maquinaria y logistica y
también una gran labor para
cumplir con la certificacion de
la IGP Platano de Canarias que
certifica el control de trazabili-
dad y la calidad organoléptica
del producto. En este sentido,
Platanos Ruiz son ya tres afios
certificados por AENOR.

VE. Volviendo a su central de
maduracion. ;En los tiltimos afios
han aplicado inversiones?

JMR. No solo en la central
de maduracion en la Zona de
Actividades Complementarias
(ZAC) de Mercabarna. Conta-
mos con 12 camaras en nuestra
planta de maduracion que se
pueden sincronizar a distintas
temperaturas.

La implementacion de las in-
versiones, iniciadas en 2015, ha
alcanzado a todos los ambitos
de la empresa y ha posibilitado
aumentar nuestra capacidad de
maduracion y, en consecuencia,
abrir nuevos horizontes como el
servicio de maduracién parala
distribucion.

VF. (En qué consiste este
servicio?

JMR. Es un servicio de ma-
duracion de platano que Plata-
nos Ruiz realiza a la carta, per-
sonaliza y exclusiva a medida
del cliente segin cantidad y
estadio de maduracion.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



DESDE 1964 =
MADURACION ARTESANAL o

pLaTaNoSRUIZ#

EXPERTOS EN
MADURACION ARTESANAL

DE PLATANOS

Planta de Maduracién y Oficinas:
C/ Longitudinal 7, 122 - Tel. 93 336 14 11
08040 Barcelona, Mercabarna

www.platanosruiz.com

OO



Soluciones Decc_o para
la correcta desmfepcmn
postcosecha del platano

» DECCO IBERICA.
El platano de Canarias esta po-
sicionado en el mercado tanto
nacional como internacional
como un fruto de una excelen-
te calidad, estos atributos se
consiguen con un minucioso
trabajo en el campo y tiene un
punto crucial cuando llega al al-
macén, donde se puede ver com-
prometido todo el buen hacer
desarrollado anteriormente.

La postcosecha del platano,
como la de cualquier otro culti-
vo, incluye distintas etapas que
abarcan desde la recolecciéon
del fruto hasta su transporte,
empaque y distribucion. Fases
de trabajo que conllevan una
serie de actividades, acciones y
tratamientos enfocados a la
correcta conservacion de la
calidad del fruto, para poder
entregarlos al consumidor final
de acuerdo con las preferencias
de los distintos mercados.

Los problemas durante la
postcosecha del platano mas
comunes son:

1. Dano por frio.

2. Quemaduras en la piel,
que se manifiestan en el pe-
riodo de postrecoleccion.
3. Efecto de magulladuras
manifestados tanto por he-
ridas como por manchas.
4. Podredumbre de la co-
ronay del pedinculo (An-
tracnosis y Deightonella
torulosa...).

Para conseguir el éxito, que
no es otro que la mayor parte

Ensayos de nuevas soluciones

Crecimiento de bacterias/levaduras tras 48 h de
incubacion a 25°C

DECCOSAN FH
Eficacia de desinfeccion de las balsas en los almacenes de platano.

LATEX CLEANER

Resultado de la limpieza de la linéa tra

£«

nsportadora de platanos

Crecimiento de hongos tras 6 d a 25°C

El Latex Cleaner ayuda a eliminar el latex de forma mas facil de las cintas, satisfaciendo asi
una de las demandas de los confeccionadores de platanos. La cinta transportadora de platanos
acumula latex durante el transporte de los frutos recién cortados. El proceso de limpieza es labo-
rioso y requiere varias horas y mano de obra de varios empleados. El producto desarrollado por
el equipo de I+D de Decco Ibérica agilizara y facilitara el trabajo de limpieza, reduciendo costes

en el procesado de platanos. B

de las frutas lleguen desde el
lugar de recoleccion hasta
el punto de venta final en
las condiciones 6ptimas, es
imprescindible seguir estas
recomendaciones:

1. Realizar un correcto y
minucioso pre-lavado.

2. Mantener el platano en
las condiciones ideales de
temperatura y humedad.
3. Manejar los frutos con
el maximo cuidado.

4. Realizar una buena se-
leccion de los frutos.

Decco Ibérica ha desarro-
1lado con éxito nuevas solucio-
nes para mejorar los procesos
postcosecha:

» Deccosan FH un poderoso
desinfectante optimizado para
su uso en las balsas de volcado
de los platanos.

) El Latex Cleaner, efectivo
producto de limpieza de cintas
transportadoras, balsas, equi-
pos y maquinaria en general.

» SRC, un equipo patentado
para el reciclaje del agua de los
procesos postcosecha que per-
mite la reduccion de la huella
hidrica de los almacenes horto-
fruticolas. Permite la recupera-
cion de hasta un 100% del caldo,
posibilitando a su vez que los
tratamientos cuenten con agua
mas limpia reduciendo los soli-
dos en suspension y capturan-
do en sus prensas esporas de
hongos.

Los ensayos de estas nuevas
soluciones para el platano han
sido realizados en condiciones
comerciales dando unos resul-
tados muy satisfactorios, pues-
to que se redujeron las colonias
de bacterias/levaduras y hon-
gos sin dar ninguno de los trata-
mientos bajo estudio signos de
fitotoxicidad en la fruta.

En DECCO trabajamos co-
nectados con la industria lo
que nos permite desarrollar
soluciones a medida de los
problemas de las centrales
hortofruticolas.

Para mas informacion, www.
deccoiberica.es.

Mil maneras de aprovechar
el platano maduro

Como dar una segunda oportunidad a ese platano con la piel negra o manchas
marrones que tenemos en el frutero elaborando ricas y saludables recetas

» NR. REDACCION.

Una situacion que se repite muy
frecuentemente en los hogares
durante la época estival es ver
platanos con la piel negra o
con manchas marrones que, en
la mayoria de las ocasiones, se
acaban desperdiciando.

En estos ultimos dias del
verano, desde Platanos Ruiz
recuerdan que esa piel negra y
manchas marrones solo son un
signo de maduracion del plata-
noy que es una fruta saludable y
apta para su consumo. De hecho,
hay numerosas opciones culina-
rias para su aprovechamiento
si no queremos consumirlo en
fresco.

Por ejemplo, podemos incluir
el platano en nuestros desayunos
y meriendas en modo de galletas
o bizcocho.

Para preparar unas galletas
de platano y avena, solo hay que
triturar el platano y mezclarlo

con unos copos de avena y un
toque de canela. Dar forma y
hornear.

Para elaborar un bizcocho,
anadir cuatro platanos bien ma-
duros a los ingredientes tradi-
cionales y quedara un delicioso
pastel mas saludable porque el
platano maduro es perfecto sus-
tituto del azticar y aporta mas
dulzor.

También las clasicas tortitas
son mas saludables gracias alos
platanos. Solo hay que anadir
platano maduro a la mezcla de
harina de avena o de trigo, huevo
y un chorrito de bebida vegetal
o leche.

Otra manera de aprovecha-
miento seria incluir el platano
en la elaboracion de postres. El
platano maduro en postres pro-
porciona un toque dulce mas
sano y natural, reduciendo y
eliminando la aportaciéon de
azucar, y sabor. Entre las pro-

puestas, tenemos las natillas de
chocolate y platano. Para ello,
solo hay que mezclar en un ro-
bot de cocina platano, aguacate,
datiles deshidratados, cacao en
polvo y un vaso de leche. Verter
la mezcla en vasos. Dejar en-
friar en laneveray a punto para
saborearlas.

Y sien vez de natillas apetece
mas un flan, solo hay que agre-
gar el platano maduro a la rece-
ta clasica del flan: limén, leche,
azucar y huevos.

En estas propuestas de dar
una segunda oportunidad a los
platanos maduros, desde Plata-
nos Ruiz también apuntan que
los batidos siempre son una
saludable alternativa ya que el
platano maduro es un sustituti-
vo muy sano del aztucar en rece-
tas, que ademas aporta sabor y
mantiene sus propiedades nutri-
cionales y potencia su nivel de
antioxidantes...

Asi pues, para paliar la sed
y recuperar fuerzas, una buena
opcion es un batido de platano:
natural, sano y equilibrado. Es
un delicioso tentempié facil de
elaborar. Para ello, solo hay que
agregar leche, yogurt o bebida
de avena y batir junto al plata-
no. Para dar un toque diferente
se puede anadir cacao en polvo
o canela. Al gusto se puede mez-
clar el platano con otras frutas,
previamente lavadas y trocea-
das, y realizar el mismo proceso.
Luego, servir inmediatamente
y saborear el batido fresco y
jugoso.

Ya hemos visto que desperdi-
ciar el platano por maduro es un
gran error. Un platano maduro
puede convertir nuestras recetas
en atn mas saludables y ahora
que el calor sigue apretando, un
helado de platano es un snack
ideal y refrescante. Es facil y
rapido de elaborar. Empezamos

metiendo los platanos maduros
en el congelador y después solo
hay que triturar los platanos
congelados hasta conseguir una
textura cremosa y asi disfrutar
de un helado de platano natural
y nutritivo. Se puede anadir pe-
pitas de chocolate, frutos secos,
canela u otra fruta, al gusto de
cada uno.

La segunda oportunidad de
los platanos maduros es siné-
nimo de alimento saludable y
dulzor. Cuando se queda en el
frutero y no se sabe qué hacer
con €l, otra gran alternativa ra-
pida es congelarlo.

Solo hay que pelarlo y trocear-
lo para guardarlo en una bolsa
o fiambrera y depositarlo en el
congelador y, de esta manera,
tenerlo preparado para cuando
se decida utilizarlo.

Estas son algunas de las rece-
tas que propone Platanos Ruiz
desde su pagina web, pero las
posibilidades de aprovechar un
platano maduro son infinitas.

Por lo tanto, demos una se-
gunda oportunidad a ese plata-
no con la piel negra o manchas
marrones que tenemos en el
frutero elaborando ricas y salu-
dables recetas porque ademas de
aprovechar estaremos aportan-
donuestro granito de arena en la
reduccion de los altos niveles de
desperdicio alimentario que se
generan desde los hogares.
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MONTSE MONTANE / Responsable de Marketing y Comunicacion
de Hermanos Fernandez Lopez

“El platano de Ganarias

es una fruta muy

vinculada a I_a_compaﬁl’a
desde sus inicios”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Desde sus inicios, hace ya mas
de cuarenta anos, la compania
Hnos. Fernandez Lopez cree y
apuesta por el platano de Ca-
narias. De hecho, a finales del
afno pasado entré en funciona-
miento una nueva plataforma
de maduracion y confeccion en
Granadilla, en la isla de Tenerife,
dedicada casi exclusivamente al
platano.

Montse Montané, su respon-
sable de Marketing y Comuni-
cacion, afirma, en clave corpo-
rativa, que “esta plataforma
representa continuar y potenciar
nuestra apuesta por Canarias,
territorio muy vinculado a la
compania desde sus inicios y que
forma parte de nuestro ADN cor-
porativo” y describe que “la ins-
talacion cuenta con 4.000 m? des-
tinados integramente a reforzar
el nivel de servicios a nuestros
clientes y donde todo el flujo de
actividad esta monitorizado con
un sistema de radiofrecuencia

“Con nuestra
marca Cuqui damos
continuidad al
trabajo de nuestros
agricultores”

que garantiza la trazabilidad de
todos los procesos”.

Esta plataforma de madura-
cion completa la organizacion
logistica de Hnos. Fernandez
Loépez junto a las otras cuatro
grandes plataformas que tiene
en la Peninsula: Barcelona, que
acoge la sede central, Madrid,
Alicante y Sevilla.

ViINCULO CON CANARIAS
El vinculo con el sector del pla-
tano se ha reafirmado durante
toda la trayectoria de Hnos. Fer-
nandez Lopez con el apoyo a los
agricultores plataneros. En pa-
labras de Montané: “Valoramos

alos agricultores y damos conti-
nuidad a su esfuerzo madurando
y comercializando sus platanos”.

En la comercializacion del
platano entra en juego la marca
propia Cuqui que aporta diferen-
ciacion y valor anadido como
sinénimo de calidad, frescura,
origen, regularidad, confianza...

La responsable de Marke-
ting y Comunicacion explica
que “Cuqui, al igual que nues-
tras otras marcas, transmite
homogeneizacion de calidad y
gama y conseguimos estandari-
zar una calidad que garantice a
nuestros clientes un suministro
regular de un mismo producto
dando asi valor y continuidad
al trabajo de nuestros agricul-
tores” y anade que “la solvencia
comercial de la marca Cuqui se
asienta en unos estrictos para-
metros de validacion que refle-
jan el mimo con el que Fernan-
dez cuida sus platanos, que es
uno de los valores diferenciado-
res de la compania”.

Imagen de las paradas de Hnos. Fernandez Lépez del Pabellon B del Mercado
Central de Frutas y Hortalizas de Mercabarna. / OSCAR ORTEGA

La solvencia comercial de la marca Cuqui de Hermanos Fernandez Lopez se asienta en
unos estrictos parametros. / OSCAR ORTEGA
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se obtienen 108

platanos’

mas e\qLusr[OS

Los platanos de La Palma
EL. SABOR DE CANARIAS
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Los reyes de
las coronas

SANI-D PL | SANI-CR

La Unica soluciéon natural postcosecha eficaz para platano y banana

| QY S, www.sanifruit.com





