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Descenso en

valencia

Esta semana

Articulo de Miguel Angel
del Amor: “Experiencias
y futuro del regadio
tecnificado en Murcia”

www.maf-roda.com

Articulo de Inmaculada
Sanfeliu: “Intercitrus,
pocas cosas son las que

nos separan y muchisimas

de citricos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El aforo de citricos elaborado por
el Ministerio de Agricultura para
la campana 2021/2022, tras conso-
lidar la documentacién aportada
por las diferentes comunidades
autonomas, estima una produc-
cion de 6.705 millones de tone-
ladas. Esta prevision refleja un
descenso 340.000 toneladas y del

4,8% con respecto a la temporada
anterior, que se cerré con 7.045.518
toneladas, y es un 2,1% inferior
a la media de los altimos cinco
anos. La mayor disminucion en

términos absolutos se producira . .
en pequenos citricos, y porcentual- F"‘a de I_Ie|da
mente en limon. i i

El director general Oriol
Mas informacion en pdags. 8a 10  Para esta campaiia se prevé una cosecha de 6.705 millones de toneladas. / ARCHIVO Oro analiza la presente

edicion de la Feria Agraria

SMART
CITRUS"

all in one by AgroFresh

AgroFresh

We Grow Confidence™

AgroFresh.com

de Sant Miquel y Eurofruit

iNDICE

Agrocomercio: .....

Agrocultivos: ..
Noticicas de empresas:

[ 4
>

Hall 8.

Stand @ @ t |
= & tan

\ e SIN SEMILLAS * DULCE  FACIL DE PELAR
Y

www.tangofruit.es ﬂ




2/ Valencia Fruits

21 de septiembre de 2021

valencia

Abierta

Fundadores
JOSE FERRER CAMARENA
JOSEFINA ORTIZ LOPEZ

Presidenta
ROCIO FERRER ORTIZ

Vicepresidente
AGUSTIN FERRER ORTIZ

Gerente

RAQUEL FUERTES REDON
M raquel.fuertes@valenciafruits.com

Director

OSCAR ORZANCO UNZUE
M director@valenciafruits.com

Redaccion
NEREA RODRIGUEZ ORONOZ
M nerea.rodriguez@valenciafruits.com
JULIA LUZ GOMIS
M julia.luz@valenciafruits.com

Red de corresponsales
M corresponsales@valenciafruits.com

Preimpresion
RAFAEL CABO CORTELL
ALEGRES DELICADES, S.L.

M preimpresion@valenciafruits.com

Administracion
ANA MARIA AGUILAR MELIA
M administracion@valenciafruits.com

Distribucion y Suscripciones

FERNANDO MELIA CANADA
M suscripciones@valenciafruits.com

Publicidad
Directora de Marketing y Publicidad

ROCIO FERRER ORTIZ
M rocio.ferrer@valenciafruits.com

LUCIA GARCIA COLINO
GIANLUCA PIGNATELLI
BEATRIZ YAGUE PALOMO
M info@valenciafruits.com

Valencia Fruits no se hace responsable
de las opiniones emitidas por sus
colaboradores.

sucnrao

Edita: SUCRO, S.L.
Deposito Legal: V-1450-1962
Fotocomposicion: SUCRO
Imprime: IMPRICAV

Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6
46005 Valencia
Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com

Empresa Asociada:

Una Union Europea con alma

Por GONZALO GAYO

ra uno de los discursos mas espe-

rados del afio y 1a presidenta de la

Comision Europea no defraudo.

Ursula Von der Leyen senalo en
el debate sobre el Estado de 1a Union en el
Parlamento Europeo que “Europa necesi-
taun alma, un ideal y la voluntad politica
de alcanzarlo”.

En su discurso resalté la unidad de
Europa en estos tltimos doce meses para
hacer frente a la mayor crisis del siglo.
“En la crisis economica mundial mas
profunda de las ultimas décadas, hemos
optado por mantenernos unidos con Ne-
xtGenerationEU. En la crisis planetaria
mas grave de todos los tiempos, hemos op-
tado por mantenernos unidos con el Pacto
Verde Europeo. Nadie duda que no ha sido
facil, pero se halogrado poner de acuerdo
a 27 Estados miembros para actuar como
una sola Europa. Y podemos sentirnos or-
gullosos de ello”. Von der Leyen recordo el
inmenso dolor de 1a sociedad durante una
pandemia que se prolonga y cuyos sufri-
mientos “nunca podremos aliviar, vidas
que quedaran truncadas para siempre y
tiempo que nunca podremos devolver a
nuestros jovenes. Nos enfrentamos a retos
nuevos y duraderos en un mundo que se
recupera y se fractura de forma desigual”.

Apel6 en su discurso al espiritu de
Europa. “Cuando miro a nuestra Union,
sé que Europa superara la prueba. Y lo
que me da esa confianza es la inspiracion
que suponen para nosotros los jovenes de
Europa”.

La mirada de nuestra Europa es soli-
daria, compartiendo valores y “convenci-
dos de que tenemos una responsabilidad
con el planeta. Nuestra Unién sera mas
fuerte si se parece a nuestra proxima ge-
neracion: reflexiva, decidida y solidaria,
basada en valores y audaz en la accion”.

Mas del 70% de la poblacion adulta de
la UE esta totalmente vacunada. “Hemos
sido los tinicos que hemos compartido la
mitad de nuestra produccion de vacunas
con el resto del mundo. Entregamos mas
de 700 millones de dosis a la ciudadania
europea y una cantidad adicional de mas
de 700 millones al resto del mundo, a mas
de 130 paises”.

Europano solo estara ala altura de sus
conciudadanos, sino de lo que se espera
de ella en el mundo. Siguiendo la voz de
la ciencia, logramos estar a la altura de
Europa y del mundo “sin dormirnos en
los laureles. Nuestra primera prioridad,
y lamas urgente, es acelerar el proceso de
vacunacion mundial”, cuando resulta que
los paises mas pobres apenas han vacuna-
do un 1% a su poblacion. Es por ello que
Europa se ha comprometido a compartir
250 millones de dosis.

La segunda prioridad es proseguir y
Europa esta preparada con 1.800 millones
de dosis adicionales garantizadas.

Ursula Von der Leyen, presidenta de la Comision Europea. / ARCHIVO

Laprioridad tltima es reforzar nuestra
preparacion frente a pandemias. “El ano
pasado dije que habiallegado el momento
de construir una Union Europea de la Sa-
lud. Hoy cumplimos nuestra propuesta de
poner en marcha la autoridad HERA. Su
creacion sera una baza importantisima de
cara a abordar las futuras amenazas para
la salud en una fase temprana”.

La preparacion sanitaria y de resilien-
cia para toda la UE contara con el respal-
do de la inversién del Equipo Europa de
50.000 millones de euros de aqui a 2027.

En el area econémica, recordd que
gracias a este esfuerzo conjunto se creo
SURE, que ayud6 a mas de 31 millones de
trabajadores y 2,5 millones de empresas
de toda Europa. El crecimiento en la zona
del euro supero tanto al de los Estados
Unidos como al de China en este Gltimo
trimestre.

Labuena noticia es que con NextGene-
rationEU se invertira ahora en la recupe-
racion a corto plazo y en la prosperidad a
largo plazo. “Vamos a tratar de resolver
los problemas estructurales de nuestra
economia: de las reformas del mercado
laboral en Espana, a las reformas de las
pensiones en Eslovenia o la reforma fiscal
en Austria” .

En su alocucion ante el Parlamento
desveld que Europa se dispone a realizar
inversiones sin precedentes enlared 5G y
de fibra coincidiendo con el 30 aniversario
del mercado Ginico, gran motor del progre-
so y la prosperidad de Europa.

Las inversiones anunciadas por Eu-
ropa seran “el motor de la creacion de
empleo de calidad y la competitividad”.
Desde el Pacto Verde hasta NextGenera-
tionEU tiene como objetivo proteger y
construir el futuro de Europa.

La presidenta europea tuvo palabras
para los mas jovenes: “Europa necesita
a toda su juventud. Debemos ayudar a
quienes se escurren entre las mallas de
la red. A quienes no tienen trabajo. A
quienes ni estudian ni se forman. Vamos
a ofrecer, para estas personas, un nuevo
programa: ALMA, que brindara a estos
jovenes la posibilidad de tener una ex-
periencia profesional temporal en otro
Estado miembro”.

Recuerda la presidenta esta gran opor-
tunidad para Europa, y por ello “hemos
de velar por que cada euro y cada cénti-
mo se destinen al fin que les corresponde
y se gasten con arreglo a los principios
del Estado de Derecho. Las inversiones
para brindar un futuro mejor a nuestros
hijos no pueden desaparecer por canales
oscuros. La corrupcion no solo constituye
un robo al contribuyente. Cuando se trate
de proteger nuestro presupuesto, actua-
remos en todos los casos y con todos los
medios a nuestro alcance”.

Von der Leyen concluy6 su discurso
apelando al esfuerzo y citas de grandes
europeistas: “Es una Union en la que re-
forzamos nuestra libertad individual a
través de la fuerza de nuestra comunidad.
Una Union conformada tanto por nuestra
historia y nuestros valores compartidos
como por nuestras culturas y perspecti-
vas diferentes. Una Union con alma”.

Lo cierto es que en el peor momento
de nuestra reciente historia hemos tenido
la inmensa suerte de tener al frente a la
mejor presidenta de Europa, Ursula Von
der Leyen, artifice dela unidad y del alma
de Europa y que nos ha regalado un ano
mas de un gran discurso de esperanza,
empatia y valentia para construir una
Europa en un mundo mejor.
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La DOP Melocoton de Galanda certificara entre
un 20 y un 30% menos que el aio pasado

El pedrisco de verano impedira que se llegue a los cuatro millones de kilos de 1a campana anterior

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Meloco-
ton de Calanda estima que esta
campana certificara entre un
20 y un 30% menos que el ano
pasado en que se superaron los
cuatro millones de kilos.

La principal causa ha sido
el pedrisco caido en los meses
de verano que ocasioné danos
en los frutales. Asi lo indicé el
presidente del Consejo Regula-
dor, Samuel Sancho, durante la
visita la semana pasada del con-
sejero de Agricultura, Joaquin
Olona.

No obstante, Sancho apunto
que aun es pronto para con-
cretar una cifra y todo depen-
dera de la climatologia, ya que
unas lluvias persistentes en
octubre podrian reducir mas la
produccion.

Durante la reunion con los
miembros del Consejo Regula-
dor, Olona indico6 que el sello
denominacion de origen “es
esencial” para que los agriculto-
res consigan rentabilidad de la
produccion de este melocoton.
“En los afos en los que el pre-
cio del melocotén era ruinoso,
el melocoton de Calanda se de-
fendi6é muy bien y lo mismo ha
ocurrido durante la pandemia”,
senalo el consejero. “Y es que es
en tiempos de crisis cuando hay
que poner a prueba los produc-
tos y el fruto bajo-aragonés ha
demostrado que funciona ex-
traordinariamente bien”.

Asimismo, se refiri6 a la
aportacion dela DOP Melocoton
de Calanda a la campana ‘Ara-
gon, Alimentos Nobles’. En este
sentido, dijo que “el melocotén
de Calanda es un buque insig-
nia, un producto que sirve de

El consejero de Agricultura de Aragon, Joaquin Olona visito la DOP Melocoton de Calanda. / GOBIERNO DE ARAGON

Sancho apunta que
aun es pronto para
concretar una cifray
que todo dependera de
la climatologia

motor al resto para dar visibili-
dad al conjunto de los alimentos
de Aragon”.

Olona estuvo acompana-
do por la directora general de
Promocion e Innovacion Agro-
alimentaria, Carmen Urbano,
y anuncié que las ayudas a la
promocion de los alimentos de
Aragéon con calidad diferen-
ciada cuentan este afio con un

presupuesto de 3,2 millones de
euros.

La convocatoria de subven-
ciones esta destinada a conferir
valor anadido a los productos
amparados por los regimenes
de calidad diferenciada con re-
conocimiento comunitario y am-
bito exclusivamente en Aragon:
Denominacion de Origen Prote-
gida, Indicacion Geografica Pro-
tegida y Produccion Ecologica.

La intencion es mejorar las
posibilidades de comercializa-
cion de estos productos, aumen-
tando asi la rentabilidad de las
explotaciones y reforzando el
tejido productivo en el ambito
rural. Ademas, se fomenta el
conocimiento entre los consu-
midores de las caracteristicas

El sello DOP es esencial
para que los agricultores
consigan rentabilidad
de la produccion de este
melocoton seguin Olona

diferenciales de los productos
agroalimentarios amparados
por regimenes de calidad y se
favorece su penetracion en los
mercados y la induccion a su
consumo.

La DOP Melocoton de Calan-
da agrupa a 18 empresas, de las
cuales 14 pueden comercializar
dicho producto. En total hay 286
agricultores inscritos con 682

hectareas. El principal destino
de estos frutos es el mercado na-
cional, pero también llega a las
mesas de los hogares europeos,
especialmente franceses, ita-
lianos y alemanes. El volumen
comercializado en el iltimo afo
fue de 4.166.120 de kilos de pro-
ducto certificado.

El consejero visité también
la cooperativa La Chipranes-
ca, del municipio de Chiprana,
donde pudo conocer como esta
desarrollandose el inicio de la
temporada. Y aunque acaban de
empezar a trabajar con las pri-
meras variedades de DO hacen
un balance positivo, “esperamos
hacer los mismos nimeros que
el ano pasado, entre 800.000 y
900.000 kilos en la cooperativa,
pero todo depende de la climato-
logia”, segiin Francisco Negro,
gerente de la cooperativa.

La Chipranesca esta forma-
da por agricultores de Chipra-
na y Caspe, aunque abarca al
conjunto de la Comarca de Bajo
Aragoén-Caspe, en una superficie
de mas de 505 hectareas.

En 2020 esta cooperativa
de 34 trabajadores logré unas
ventas superiores a los 10 mi-
llones de euros, un 27% mas
que el afo anterior, con una
produccion de mas de 10.000 to-
neladas. El 13,24% de su factu-
racion fue atribuible al mercado
extranjero.

La Chipranesca ostenta la ca-
lificacion OPFH desde 1991, por
lo que juega un papel fundamen-
tal a la hora de concentrar la
oferta en la zona y ganar compe-
titividad en un mercado globali-
zado. La cooperativa se surte de
melocoton, albaricoque, necta-
rina, ciruela, cereza, pera, higo,
paraguayo y platerina.

Nuevo aplazamiento de

la exigencia del certificado
fitosanitario para exportar
a Reino Unido

El gobierno britanico anuncia que el certificado para las
frutas y hortalizas de la UE se pospone al 1 de julio de 2022

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El gobierno britanico anuncio el
pasado martes un nuevo aplaza-
miento para los controles y re-
quisitos fitosanitarios que, como
consecuencia de su salida de la
UE, iba a aplicar a las produccio-
nes animales a partir de octubre
de ese ano y a las producciones
vegetales a partir de enero del
2022, de forma que la exigencia

del certificado fitosanitario a las
frutas y hortalizas comunitarias
que iba a entrar en vigor el 1 de
enero se pospone al 1 de julio de
2022.

Segln el anuncio del gobier-
no britanico los certificados
fitosanitarios para productos
de origen vegetal que se iban a
exigir desde enero 2022 no seran
necesarios hasta el 1 de julio de

2022. Larazon de este nuevo apla-
zamiento, segiin ha informado
la Embajada de Reino Unido en
Espana a las asociaciones de
exportadores espanolas, es la
presion existente en las cade-
nas de suministro mundiales
(particularmente en el sector
agroalimentario) causada por
numerosos factores, incluida la
pandemia y el aumento de los

Este aplazamiento se debe a la presion en las cadenas de suministro mundiales. / VF

costes de transporte mundial
de mercancias. Para el sector
agrupado en Fepex, el nuevo
retraso en la obligatoriedad de
presentar el certificado fitosani-
tario hasta el 1 de julio de 2022 es
positivo y contribuira a reducir
la carga administrativa, que ya
se ha incrementado desde el 1 de
enero de este ano, cuando Reino
Unido sali6 de forma definitiva

dela UE y se impusieron nuevos
requisitos aduaneros que se fija-
ron en tres fases. Hasta ahora se
esta en la primera fase de los re-
quisitos, en la que, para la expor-
tacion de la mayoria de las frutas
y hortalizas frescas, se exige la
presentacion de una declaracion
aduanera (DUA) y un certificado
de conformidad con las normas
de comercializacion.
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A 18 DE SEPTIEMBRE

Exportados 1.237.125 kilos de
citricos a paises terceros

En la campana 2021/2022, a 18 de septiembre, se han enviado
a paises terceros, en exportacion (1.059.644) y reexportacion
(177.481), un total de 1.237.125 segun informa la Direccion Te-
rritorial de Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana
2020/2021, a 19 de septiembre de 2020, 1o exportado eran 529.343

kilos.
Campana 21/22 Campana 20/21

Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 21.370 31.025
Cabo Verde 15.310 6.753 10.107
Canada 22.950
Costa de Marfil 13.450 2.776
Emiratos Arabes Unid 1.437 1.083
Gibraltar 14.325 2.794 13.597 5.220
Gran Bretaia 618.072 22.000
Guinea 3.504
Guinea Ecuatorial 3.082 20.951 5.700 17.208
Mali 3.435 9.777
Marruecos 52
Mauritania 1.200 31 257
Noruega 640 10.332
Qatar 805 886
Rep. Centroafricana 47.282 24.165
Serbia 102.400 80.280
Suiza 272.303 56.112 197.427 96.471
Por variedades (Kg):
Clausellina 58
Satsuma 460.682 118.095
Clementina 415 678 32
Clementina hoja 251 420
Otras mandarinas 1.398 6.645 2.171 6.607
Uso industrial 2.880
Nadorcott 9.601 300 19.613
W TOTAL MANDARINAS 465.596 16.496 121.722 26.252
Navelina 11.914 17.507
Navel 5.651 1.938 1.517
Navel Late 3.783 30 3.380 257
Lane Late
Salustiana 105 332
Valencia Late 165.692 68.768 93.540 53.651
Verna 676 356 379 9
Otras 14.333 16.230 20.857 6.462
Barberina 198 47
Il TOTAL NARANJAS 202.216 87.322 137.711 60.425
Il TOTAL LIMONES 389.616 69.801 90.896 87.536
I TOTAL POMELQS 1.765 3.863 139 4.610

Nos vamos

Por fin
parece
que se va
a celebrar
la feria
Fruit At-
traction,
crucemos

. los dedos,
Por JOSE A. y somos

NAVARRO muchos
BORCHA los que te-
Experto en nemos de-
marketing positadas
agroindustrial grandes

esperanzas
en esta edicién. No tanto por el
negocio que se pueda hacer, que
por supuesto sera un aspecto
muy importante, sino también
por cuanto puede suponer de
volver a una regularidad en la
vida comercial del sector horto-
fruticola. Cierto que nada sera
yalo mismo, pero eventos como
este ayudan a regularizar el dia
adia de la actividad.

No se deberia caer en la
tentacion, como se ha hecho
habitual en ocasiones, y en al-
gunas empresas, de ir a la feria
“para que nos vean”, para que

de feria

sepan que seguimos vivos. Eso
lo veran en cuanto asistan o nos
vean en redes nuestros clientes
y nuestros competidores, se da
por descontado.

Asistir a una feria, con el
elevado coste que supone, debe
ser tomado como una accion
comercial, una inversion en
comercializacion, y como toda
inversion debe tener la posibi-
lidad, la obligacion, de medir su
retorno.

Existen dos formas de reali-
zar una feria; bien o mal, per-
mitaseme la perogrullada, pero
desgraciadamente son muchos
los que lo hacen de la segunda
forma. Al asistir a una feria co-
mercial, o de cualquier indole,
es necesario pasar por las tres
etapas; la pre feria, la asisten-
cia al evento, y la post feria, y
medir todo lo que acontece en
cada una de las etapas.

Recuerde, la inversiéon que
supone una feria comercial,
no puede ser tomada como una
situacion mas del dia a dia, o
como unos dias de fiesta para
el personal; jvamos a trabajar!
Buena feria para todos.

Asistir a una feria, con el elevado coste que supone,
debe ser tomado como una accién comercial, y
como toda inversion debe tener la posibilidad, la
obligacion, de medir su retorno

Aragon destina 1,5 millones
de euros en una campaina de
promocion agroalimentaria

Llegara a 330 establecimientos y 700 millones de impactos
publicitarios con el objetivo de aumentar la notoriedad de
los alimentos de esta comunidad en el mercado nacional

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Consejeria de Agricultura y
Ganaderia destina cerca de 1,3
millones de euros a una nueva
accién nacional de promocion de
los alimentos de Aragon que se
desarrollara durante dos meses
a través de una campana publi-
citaria y otra de promocion en
punto de venta.

El consejero Joaquin Olona
transmitioé la semana pasada a
las industrias agroalimentarias,
en su asamblea anual, el compro-
miso de seguir impulsando la co-
mercializacién y su apuesta por
un interlocutor tnico y fuerte
con el sector a través de la de la
Asociacioén de Industrias de Ali-
mentacion de Aragon.

El objetivo es alcanzar al 97%
de los responsables de compra de
los casi 19 millones de hogares
espanoles con el lema “Aragon,
alimentos nobles. Lo que ves, es”,
lanzado en 2020 a través de una
accion similar y con la inten-
cion de transmitir la variedad,
la calidad y la disponibilidad de
las producciones agroalimenta-
rias de la comunidad auténoma.

Asi, se prevé llegar a cerca de
700 millones de impactos publi-
citarios, colocar mas de 150.000
elementos de senalizacion en
los puntos de venta y llevar la
promocion a mas de 330 estable-
cimientos distintos.

De acuerdo con la estrategia
disenada por la Direccion Gene-
ral de Innovacion y Promocion
Agroalimentaria, la campana
servira para aumentar el cono-
cimiento y la notoriedad de los
alimentos de Aragon.

El plan publicitario cuenta
fundamentalmente con soportes
televisivos, digitales y de exte-
rior, 1o que permitira alcanzar
a los responsables de compra
del hogar hasta 125 veces a lo
largo de esta. Se ha configura-
do de manera que la television
facilite mas de 170 millones de
impactos, los medios digitales
302,3 millones y la publicidad
exterior 160,5. Simultaneamen-
te se llevara a cabo otra de am-
bito autonémico que sumara co-
bertura y alcance a la anterior.

En television la campana se
desarrollara a través de cade-

Olona en la asamblea de la Asociacion de Industrias de Alimentacion de Aragén. / JO

nas nacionales, autonomicas y
tematicas de pago.

La publicidad digital se rea-
lizara mediante la compra pro-
gramatica (contratacion a tra-
vés de subasta), la mas eficiente
para este soporte. Y la exterior
se reflejara en los 30 autobuses
contratados en Madrid, que se-
ran rotulados con los alimentos
mas emblematicos de Aragoény
recorreran las principales arte-
rias de la ciudad.

La Comunidad de Madrid y
la Comunidad Valenciana, jun-
to con Aragon, son los puntos
donde se llevara a cabo este
afno la campana de PLV, de ahi
el refuerzo publicitario en estos
territorios, en los que un estu-
dio de mercado realizado en
2018 recomendaba desarrollar
las actividades de promocion de
manera prioritaria.

En Madrid, Valencia y Cas-
tellon, el Gobierno de Aragon
ha alcanzado acuerdos con las
cadenas Alcampo, Carrefour y
El Corte Inglés, que pondran
un total de 30 tiendas a dispo-
sicion de los alimentos nobles
de Aragon.

En cada una de ellas la acti-
vidad promocional tendra lugar
durante dos semanas consecu-
tivas, entre el 23 de septiembre
y el 21 de octubre) y a través de
distintos espacios y materiales
de reclamo.

En Aragon, el acuerdo firma-
do en 2020 con nueve ensenas
distintas (Alcampo, Carrefour,
El Corte Inglés, Eroski, Makro,
Lidl, Supercash Vimar, Super-
mercados Alto Aragon y 7 Ali-
mentacién-Coaliment) se ha
renovado en 2021, 1o que permi-
tira extender la promocién por
mas de 200 establecimientos. A
ellos se sumaran 126 de la red
de multiservicios rurales y
tiendas pertenecientes a las
cooperativas agroalimentarias
aragonesas.

En el diseno e implementa-
cion de la promocion en punto
de venta ha desempenado un pa-
pel determinante la Asociacion
de Industrias de Alimentacion
de Aragon, que instalara mate-
rial interactivo y varios espa-
cios experienciales en estable-
cimientos bandera de Alcampo,
Carrefour, Eroski y El Corte
Inglés de Zaragoza, Madrid y
Valencia.

En la campana de 2020, que
contdé con un presupuesto ex-
traordinario de 2 millones de
euros, se superaron los 1.200 mi-
llones de impactos y las 600.000
visitas a la web de Aragon Ali-
mentos Nobles. Las busquedas
por Internet crecieron un 25%.
En consecuencia, la notoriedad
de los alimentos aragoneses
creci6o un 23% y la intencion de
compra, un 13%.

Buena campaina de chirimoya

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Observatorio de Precios y
Mercados de la Junta de An-
dalucia ha informado sobre el
desarrollo de la campana de chi-
rimoya 2020-2021. En su anali-
sis sefiala que, desde finales de
septiembre hasta la conclusion
de noviembre, las cotizaciones
semanales se mantuvieron por
encima de las obtenidas en las
dos campanas precedentes.
Durante este periodo se
comercializoé el 63% de la pro-
duccién a un precio medio de
0,99 euros/kg, frente a los 0,33
euros/kg de la anterior campa-

na, y un volumen ligeramente
superior.

Por su parte, durante la cam-
pana de primavera se comer-
cializé el 8% de la produccién
alcanzandose una cotizacién
media de 1,60 euros/kg. Precio
significativamente superior a
las dos temporadas anteriores.

El precio medio de campana
alcanzo el valor de 1,07 euros/
kg, un 9% por encima del pe-
riodo precedente. El 14% del
volumen comercializado ha
correspondido a las categorias
Super Extra y Extra, el 54% a
la 1% categoria y el 32% a la 2°.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



21 de septiembre de 2021

AGROCOMERCIO

Valencia Fruits / 5

. Abierta

Experiencias y futuro del regadio ............
tecnificado en la Region de Murcia

ecordar el pasado nos

ayuda a saber de dénde

venimos, pero también,

nos permite acumular
sabiduria a través de la expe-
riencia, algo necesario en las
actuales circunstancias en las
que vivimos.

Por ello, permitame que haga
un pequenio resumen historico
de la evolucion de la tecnifica-
cion del regadio en la Region de
Murcia.

Todo empez6 en 1979 en una
visita a Israel de Francisco del
Amor y José Luis Albacete,
pioneros y apasionados por el
mundo del agua, que vieron en
el riego localizado la manera
de conseguir la optimizacion y
eficiencia en el uso del agua en
las zonas deficitarias, ante la in-
minente llegada de las aguas del
trasvase Tajo-Segura.

Asociado a la implantacion
del nuevo sistema de riego, Fran-
cisco del Amor impulsé a través
del Centro de Edafologia y Bio-
logia Aplicada del Segura, del
que era director Antonio Cerda,
el PAR (Programa de Asesora-
miento en Riegos), que promovia
la gestion sostenible y monitori-
zada de las aplicaciones de riego
y abonado.

La unién de todas las admi-
nistraciones, junto al asesora-
miento del PAR dio lugar a la
aplicacién conjunta y global de
los recursos, aglutinando todos
los conocimientos existentes en
aquella época, dando lugar a la
archiconocida “Modernizacion
de los Regadios Tradicionales
de la Huerta de Mula”, en la que
participo otro gran profesional,
del que guardo un gran recuerdo,
Antonio Leon Martinez Campos,
culminando la gestion hidrica de
la Comunidad de Regantes en el
“Cajero del Agua”.

El papel de la formacion fue
crucial en la implantacién de los
nuevos sistemas de riego y la co-
rrespondiente tecnificaciéon del
campo, por lo que hubo que de-
dicar un gran namero de profe-
sionales de las administraciones
a la formacion y asesoramiento,
dando un papel principal a los
servicios de extension agraria
regionales, los cuales, asesora-
dos por el PAR, recomendaban
las necesidades de riego y abo-
nado, asi como el asesoramiento
en plagas.

Para ello fue se creé la prime-
ra red de estaciones agroclima-
ticas asociadas a parcelas pilo-
to, distribuidas en las distintas
zonas homoclimaticas de la re-
gion y que servian de apoyo a la
toma de decisiones por parte del
regante, ampliandose a la detec-
cion de plagas o implantacion de
nuevos cultivos.

Ellistado de aparenta tecnolo-
gica asociada a la aplicacion de
un riego correcto o racional era
impresionante, destacando para
ello un elemento simple e impres-
cindible actualmente como es el
tensiometro, capaz de mostrar la
cantidad de agua disponible para

Un ejemplo de las fichas agronémicas del Programa de Asesoramiento de Riegos de los aiios 80. / MIGUEL ANGEL DEL AMOR

“El regadio debe unir sus fuerzas a través de sus
organizaciones correspondientes, para que,

con datos tangibles, demuestren la importancia del
mismo de manera social y ambiental, minimizando
acciones legales sin base técnica”

la planta en la parte profunda del
suelo, e indispensable para la op-
timizacién del riego y minimizar
el lixiviado.

Una tecnologia de finales de
los anos 80 que obligaba al agri-
cultor a mirar todos los dias las
lecturas y anotarlas de manera
meticulosa, realizando asi el se-
guimiento y haciendo de la ges-
tion del regadio, una operacion
precisay calculada, asociada ala
determinacion de datos de eva-
poracioén, pluviometria, viento,
temperatura, humedad del aire y
del suelo o incluso de los analisis
delasolucion de agua a través de
la extraccién por sondas de suc-
cion instaladas en profundidad.

La tecnologia era tan avanza-
da que incluso se determinaba
la humedad del suelo a través de
sondas de neutrones manejadas
por especialistas y asi poder ca-
librar otros aparatos. Como pe-
queno ejemplo del nivel de minu-
ciosidad en el empleo de técnicas
innovadoras, era el uso del pene-
trografo con el que se obtenia el
nivel de apelmazamiento y re-
sistencia al desarrollo radicular
de las plantas. De igual manera,
las determinaciones para una

aplicacion racional del abono se
realizaban a través de similares
técnicas complejas, dando lugar
al calculo de las necesidades opti-
mas y el momento mas eficiente
de aplicacion.

Una ingente labor asociada a
la necesidad de aplicar transfe-
rencia tecnologica y cercania al
agricultor que choca con la ac-
tual situacion de las administra-
ciones, las cuales, lejos de ejercer
labores de tutela, formacion y
supervision, se centran mas en
prohibiciones y sanciones.

De aquella experiencia y del
actual avance tecnologico apre-
ciamos la necesidad de implan-
tar sistemas de monitorizacion
que ayuden al agricultor en la
optimizacion total de los insu-
mos ¥, a la vez, de un registro
informatizado para demostrar
el buen uso de estos.

En 2018 desarrollamos un
proyecto para acercar las nuevas
tecnologias existentes al regante,
conectandolas al internet de las
cosas en una primera fase, me-
diante la instalacion de sondas
de control de humedad y salini-
dad, las que unidas a la implanta-
cion de un carné de fetirrigacion,

llevaban a la sencillez extrema,
la gestion racional y sostenible
del regadio, simplificando a las
administraciones la labor de
custodia.

De esta manera, por primera
vez se conseguian registros rea-
les del regadio, sirviendo a su
vez como defensa ante ataques
injustos.

En definitiva, el inico respon-
sable del riego y abonado en la
explotacidn, tras la validacion
de la formacioén necesaria, solo
podia adquirir abonos asocia-
dos a su carné y quedaban sus
compras referenciadas a sus
parcelas, de manera que la admi-
nistracion sabia las cantidades
maximas por hectarea, supervi-
sando que fueran razonables con
la situacion.

Sistemas simples de control
que cuantifican las acciones y
no culpan, sino que previenen los
errores a un sector injustamente
castigado.

Estos sistemas se adelantaban
alo que dentro de poco sera una
realidad, pero siempre informan-
do y formando al sector antes de
cualquier medida.

El regadio tecnificado indis-
cutiblemente quedara supedi-
tado a actuaciones medioam-
bientales y, por tanto, que
garanticen una optimizacion de
los recursos. De ahi que un acto
simple como la implantacion de
sistemas de monitorizacion a
través de sondas de control de
humedad en profundidad, seran
subvencionadas por las adminis-

traciones en zonas vulnerables
anitratos.

Para ello, dimos el primer
paso y ahora es una realidad
al introducirlo el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion en el Plan Estratégico de la
PAC.

Las constantes actualizacio-
nes de la legislacion en torno al
regadio, como la redaccion del
nuevo R.D. sobre proteccion de
las aguas contra la contamina-
cion difusa producida por los
nitratos procedentes de fuentes
agrarias, el de nutricion sosteni-
ble o los constantes cambios en la
legislacion de la agricultura del
entorno del Mar Menor, le vuel-
ven a dar una vuelta de tuerca
a todos los regantes que desco-
nocen las nuevas imposiciones
y restricciones que estan real-
mente por venir, convirtiéndose
en una aventura arriesgada la
agricultura de regadio.

Por todo ello, y sin dejar de
pasar por alto que la agricul-
tura espanola ha pasado a ser
moneda de cambio a nivel de la
Unién Europea o que las aguas
de los embalses espanoles pasan
a ser una prioridad de las ener-
géticas, el regadio debe unir
sus fuerzas a través de sus or-
ganizaciones correspondientes,
para que, con datos tangibles,
demuestren la importancia del
mismo de manera social y am-
biental, minimizando acciones
legales sin base técnica.

(*) Ingeniero Agronomo.
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Intercitrus, pocas cosas
Son Ias que nos separan y
muchisimas mas nos unen

as interprofesiones son

las organizaciones de

colaboracion y coordina-

cion entre los diferentes
participantes en la cadena agroa-
limentaria de los distintos secto-
res del sistema agroalimentario.
En las de ambito supraautoné-
mico, su reconocimiento como
entes de naturaleza juridica
privada es competencia del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion. Intercitrus, como
bien saben los lectores, es la Or-
ganizacion Interprofesional (OI)
Citricola Espaiola de la Naranja
y la Mandarina.

Intercitrus es una interpro-
fesion reconocida desde 1993, de
ambito estatal y constituida por
las organizaciones representa-
tivas a nivel nacional de la pro-
duccion, de la comercializacion
y, hasta hace poco, de la transfor-
macion de naranjas y mandari-
nas. La distribucién agroalimen-
taria no se ha integrado nunca a
pesar de que la Ley 38/1994, de 30
de diciembre, reguladora de las
organizaciones interprofesiona-
les agroalimentarias contempla
esta posibilidad desde 2014.

En su Asamblea General Ordi-
naria celebrada el pasado jueves,
16 de septiembre, asumi la presi-
dencia de Intercitrus en nombre
y representacion del colegio del
“Comercio Privado y afines” (per-
teneciente a la rama profesional
de Comercio/Industria), cuyo
Unico miembro es el Comité de
Gestion de Citricos (CGC), la
asociacion empresarial de ambito
nacional que aglutina al comercio
privado de citricos. De acuerdo
con los estatutos vigentes de In-
tercitrus la presidencia es anual
y rotatoria entre sus seis colegios.

La interprofesional espanola
de la naranja y la mandarina
representa los intereses de pro-
ductores, cooperativas, exporta-
dores e industria. Se estructura
en torno a dos ramas profesio-
nales paritarias (Produccion y
Comercio/Industria). En cada
rama, las organizaciones y en-
tidades se organizan en torno a
Colegios. Los miembros tienen
representacion en la Asamblea
General, la Comision de Gobier-
no, la Comision Permanente y
las Comisiones Especializadas.

Personalmente, Intercitrus
no me es ajena, no en vano yo
misma desempené la tarea de
técnico de esta organizacion en
la Oficina, después Delegacion,
de la Comunidad Valenciana en
Bruselas a finales de 1os 90 y, con
posterioridad, ya en Valencia,
he ocupado en diferentes etapas
dos de las vicepresidencias (las
de los colegios del comercio pri-
vado y de las Organizaciones de
Productores (OP’s) afines al co-

Inmaculada Sanfeliu, nueva presidenta de Intercitrus, con Ramén Espinosa, presidente saliente. / CGC

"Todos los miembros
estamos convencidos de
que vivimos uno de los
momentos mas dificiles
de la citricultura”

mercio privado), desde mi posi-
cién como técnico, después como
directoray en la actualidad como
presidenta del Comité de Gestion
de Citricos (CGC).

Conozco bien lo que es esta
organizacion desde su gesta-
cion en 1993 (siendo técnico del
CGC en la Oficina de la Comu-
nidad Valenciana en Bruselas
y responsable del Area de Agri-
cultura de la Oficina Regional
en la capital comunitaria), su
historia y las dificultades en su
gestacion que requirio de la tem-
planza y generosidad de todas
las partes, sus interioridades,
sus hitos, virtudes, potenciali-
dades y dificultades en la toma
de decisiones y accion, su acti-
vo pasado, su modesto y timido
presente y, con la ayuda de todas
sus organizaciones integrantes,
me atrevo a vislumbrar su po-
tencial y prometedor futuro. Y,
sobre todo, entiendo y creo en su
“poder” tnico, muy por encima
de los intereses particulares de
sus organizaciones miembro.

COHESION DESDE LA UNIDAD
Los actores actuales de Interci-
trus tenemos una gran respon-
sabilidad para la que me pido y

pido a sus miembros lealtad al
servicio del interés superior y
comun. Son muy pocas las cosas
que nos separan, muchas y muy
importantes las que nos unen y
muy necesaria la altura de mi-
ras que debemos exigirnos en
este momento para centrarnos
en la cohesién y en la fuerza que
nos da Intercitrus desde la uni-
dad, una fuerza que ninguna de
nuestras organizaciones puede
ejercer por separado. Nila Comi-
siéon Europea, ni el Ministerio de
Agricultura ni los maximos res-
ponsables de Agricultura en los
gobiernos autonomicos de las
cinco regiones citricolas (An-
dalucia, Baleares, Cataluna, Co-
munidad Valenciana y Murcia)
pueden cerrarle las puertas a In-
tercitrus. No podemos permitir
que, en base a la inactividad de-
rivada de algunas desavenencias,
sigan utilizandolo como excusa
quienes desde fuera nos descon-
sideran, desacreditan y arguyen
para ello una permanente falta
de cohesion y de capacidad de
interlocucion sectorial.

El valor de la produccion es-
pafiola de citricos se estima en
4.200-4.500 millones de euros. E1
comercio exterior de agrios de
Espana se eleva a 3.314-3.666 mi-
llones de euros y 3,6-3,9 millones
de toneladas comercializadas en
fresco fuera de Espana.

Con la perspectiva que me da
el haber participado en la activi-
dad de Intercitrus como repre-
sentante en Bruselas, vocal y
vicepresidente en diferentes eta-
pas tanto en su alumbramiento

como en su desarrollo posterior,
les aseguro que si puede volver
a ser un instrumento de gran
utilidad y vertebrador para el
conjunto del sector.

LOS HITOS DE INTERCITRUS
Los estatutos originales datan de
1993. Podria decirse que el térmi-
no ‘interprofesional’ lo acuné en
Espana Intercitrus, que también
dio a conocer el alcance y opera-
tividad de las llamadas exten-
siones de todas o algunas de sus
normas al conjunto total de pro-
ductores y operadores del sector
o producto. La extension de nor-
ma es su principal y extraordi-
naria herramienta de actuacion.
La primera regulacion nacional
para promover este tipo de orga-
nizaciones llego, de hecho, un
ano mas tarde de la constitucion
de Intercitrus, conla Ley 38/1994.
Y desde su constitucion e incluso
antes, la unanimidad ha regido
la adopcion de todos los acuer-
dos. Tal modo de gobierno, efec-
tivamente, limit6 la adopcion de
algunos de ellos, pero doto de
fuerza extrema e inapelable a
los acuerdos adoptados, en tan-
to en cuanto el acuerdo para el
que se solicita extension de nor-
ma debe ser respaldado por al
menos el 50% de cada una de las
ramas profesionales implicadas
y la organizacién interprofesio-
nal agroalimentaria represente
como minimo al 75% de las pro-
ducciones afectadas.

La actividad de Intercitrus
hasta 2008 fue, ciertamente, muy
notable. Repasémosla. Se logro,

Por INMACULADA SANFELIU (*)

entre otros, (1) renovar campana
tras campana la homologacion
del contrato de compra-venta de
naranja y mandarina en fresco
en el campo. Cuando se juzgo
necesario para valorizar la fru-
ta comercializada en fresco, se
lleg6 a (2) acuerdos y extension
de norma sobre calibres mini-
mos. Desde la interprofesional
(3) se defendieron las normas
Codex internacionales sobre los
requisitos de color de naranjas
y mandarinas. Se encargaron
(4) estudios sobre aceptabilidad
sensorial de los citricos; (5) se
coordinaron actuaciones para el
cumplimiento de los protocolos
de exportacion a paises terceros
no miembros de la UE y, en ge-
neral; (6) se consensuaron lineas
de investigacion prioritarias a
proponer a las diferentes admi-
nistraciones y proveedores de co-
nocimiento (universidades, insti-
tutos tecnologicos, ...). Desde la
interprofesional, (7) se habl6 con
una Unica voz unanime, que se
alz6 como la preeminente en Eu-
ropa, sobre el necesario control
fitosanitario de las importacio-
nes de citricos para prevenir la
entrada y el establecimiento de
plagas y enfermedades origina-
rias de paises no comunitariosy
no presentes en la UE.

Especial capitulo mereceria
la (8) unidad de accion que, en
torno a Intercitrus, se alcanzo6
de cara a afrontar el veto uni-
lateral y caprichoso de EEUU
a las clementinas espanolas de
2001: se impuso el 30 de noviem-
bre de aquel ano y se levanto en
tiempo récord, el 6 de octubre de
2002. Sin las acciones sectoriales,
la cohesion en torno a su inter-
profesional y la defensa juridica
promovida por ésta no se hubie-
ra granjeado el impulso politico
que dio el Gobierno de Espafia a
lanegociacion y tal hazanano se
hubieralogrado. E11imén argen-
tino, por ejemplo, tard6 18 anos
en volver a estar presente en el
mismo mercado.

LA PUBLICIDAD

Atras han quedado también 10
anos de campanas de promocion
comercial de envergadura en
mas de 12 paises para impulsar
el conocimiento sobre las pro-
piedades nutritivas y saludables
e incentivar el consumo de cle-
mentinas y naranjas espanolas.
Mediante estas acciones, no
solo se recordaban sus cualida-
des gustativas y nutricionales,
sino que se fomentaban nuevos
momentos de consumo. Con una
aportacion conjunta, paritaria
entre productores y comerciali-
zadores, de 1,20 euros/t, el sector
citricola movilizaba anualmente
mas de 5 millones de euros pro-
venientes de diferentes adminis-
traciones (comunitaria, nacional
y autonoémicas).

La UE ha doblado desde en-
tonces el esfuerzo financiero
que dedica a estas acciones, con
mas de 200 millones de euros que
presupuesta anualmente para co-
financiarlas. Atn estamos, desde
mi punto de vista, lejos de poder
alcanzar, como ya se hizo en el
pasado, un acuerdo para una ex-
tensiéon de norma recaudatoria
que, por otra parte, se deberia
aprobar esta campana y que
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no seria de aplicacién hasta la
siguiente. Antes, las partes ten-
dremos que demostrar, con he-
chos y no con palabras, que hay
voluntad por retomar el camino
andado, que los esfuerzos seran
compartidos y que disponemos
de un modelo de financiacion
propia de la organizacion inter-
profesional aceptado por todos e
independiente de subvenciones
y avatares politicos.

En la campania 2017-18 reacti-
vamos, solo formalmente y con
grandes dosis de voluntarismo,
esta interprofesional. Bajo la pre-
sidencia de Manuel Arrufat (por
la “Asociacién de Organizacio-
nes de Productores integradas
en el Comité de Gestion de Citri-
cos) en la temporada siguiente
salimos del letargo en el que sela
dejo durante mas de una década
y se trabajo con intensidad para
poner orden administrativo en
una entidad en la que nadie qui-
so mover un solo papel durante
cuatro anos. En la campana 2019-
20, con Enrique Bellés (de Coo-
perativas Agroalimentarias de
Espana) al frente, se superaron
algunas tensiones territoriales y
comenzo a pergenarse un plan de
viabilidad, una ruta a seguir. En
esta tltima etapa, la de Ramoén
Espinosa y Asaja, ademas, se
han dado pasos para definir una
estructura minima desde la que
poder operar y se ha contratado
una gerente, Mapi Fos.

Es el momento ya, de mane-
ra inexcusable, de comenzar
a andar y consolidar una or-
ganizaciéon que —por encima
de algunas ausencias y con la
puerta siempre abierta para el
regreso— eleve al sector muy
por encima de localismos, que
nos represente a nivel nacional
para asi llegar con la misma
consistencia y coherencia tan-
to a los gobiernos autonoémicos
donde este cultivo, su comercio
y transformacion en zumos y ga-
jos esta presente, como a Madrid,
Bruselas y Estrasburgo. Este
proyecto conjunto necesita de la
implicacion material y humana
de todos sus integrantes.

Asentemos un Plan de Ac-
tuacion, desarrollémoslo y
ocupemos el lugar que nos co-
rresponde desde la nueva sede
cedida generosamente por la
Conselleria de Agricultura de
la Generalitat Valenciana en los
tiempos que vivimos en los que
poco o nada importa donde se en-
cuentra la sede porque nos reu-
nimos y también nos convocany
nos reunen las administraciones
por videoconferencia.

LO QUE NOS UNE
Nos van a encontrar trabajan-
do en las pocas cosas que nos
separan, y actuando juntos en
las muchas y muy importantes
que nos unen. Nos une, por en-
cima de todo, el convencimiento
de que estamos viviendo uno de
los momentos mas dificiles de
la citricultura espanola, si no el
mas dificil, y asistimos impoten-
tes ala (1) irremediable pérdida
de competitividad que estan su-
friendo nuestros citricos, los ci-
tricos producidos en la UE que,
en ausencia absoluta de barreras
arancelarias como consecuencia
de la politica comercial de la UE
y de la politica de cooperacion
al desarrollo, estan sometidos a
una (2) competencia desleal por
la falta de exigencia del ejecutivo
comunitario a los citricos impor-
tados enla UE delareciprocidad
laboral, social, medioambiental,
y en materia de seguridad ali-

En la pantalla José Miguel Herrero, director general de la Industria Alimentaria del MAPA. / CGC

mentaria y sanidad vegetal im-
puesta a nuestras producciones
en el mercado comunitario. Todo
ello ha condu-
cido a que hoy
la UE sea, de
lejos, el pri-
mer compra-
dor mundial
de citricos.

En ningan
momento se
ha utilizado
el principio
de preferencia
comunitaria
como argumento para cerrar la
UE al proceso de globalizacion
incesante, ni para privilegiar la
agricultura sobre otros sectores
econdmicos. Todo lo contrario.
La citricultura espanola ha sido
victima frente a otros sectores
economicos de las exigencias
de las citadas politicas de la UE,
siendo estas responsables de la
reduccion de ventanas de expor-
tacion y de la pérdida de compe-
titividad de las producciones me-
diterraneas, entre ellas nuestros
citricos.

Los acuerdos comerciales
ofrecen escasas oportunidades
para las exportaciones de citri-
cos comunitarios. Por el contra-
rio, la liberalizacion del merca-
do de la UE ha provocado en el
sector de los citricos espanoles
una nueva realidad de mercado
no atendida en el marco de los
acuerdos, distorsiones y fallos,
competencia desleal, diferencias
normativas y asimetrias de com-
petitividad de origen regulatorio
motivadas por la ausencia de
reciprocidad en “buenas practi-
cas” y en estandares en materias
como medioambiente y derechos
humanos o laborales.

PRECIOS Y COSTES
Son cada vez mas frecuentes las
ocasiones en las que los precios de
los citricos en los mercados de la
UE se sitiian por debajo de los cos-
tes de produccion de la mayoria o
incluso de la totalidad de los citri-
cultores de Espana debido a las
importaciones de citricos extra-
comunitarios a precios muy bajos
y/0 a los desequilibrios de oferta
y demanda por reduccion de ven-
tanas de exportacién y solapes
de nuestras clementinas preco-
ces con hibridos de mandarinas
tardios originarios de Sudafrica,
solapes de nuestras naranjas tar-
dias con Valencias de Egipto y de
Marruecos y de nuestras manda-
rinas tardias con las Nadorcott de
Marruecos, las Orride Israel y las
Tango de Turquia...

Los Acuerdos Euro-Medite-
rraneos (Acuerdos de Asocia-

cion) con, entre otros, Egipto,
Marruecos, Israel y Tunez, la
Union Aduanera con Turquia y

“Son muy pocas las cosas que nos separan, muchas y
muy importantes las que nos unen y muy necesaria la
altura de miras que debemos exigirnos en este momento
para centrarnos en la cohesion y en la fuerza que nos da
Intercitrus desde la unidad, una fuerza que ninguna de
nuestras organizaciones puede ejercer por separado”

el Acuerdo de Asociacion Econé-
mica con la Comunidad de Esta-
dos de Africa del Sur han supues-
to para la citricultura espanola
una reduccion de las ventanas
de exportacion y una pérdida de
competitividad incesante en el
mercado de la UE.

Por otra parte, Brasil exporto
mas de mil millones de euros en
zumo de naranja a la UE en 2018.
En el caso de la citricultura es-
panola, el Acuerdo UE-Mercosur
supondra la liberalizacion de la
importacion en la UE de zumo
de naranja, particularmente del
zumo 100% exprimido, pudiendo
hacer desaparecer la industria
europea del zumo y, en conse-
cuencia, desequilibrar el mer-
cado de fresco, estrangulando al
sector productor de citricos eu-
ropeos al no poder valorizar via
industria la parte de calidades no
comerciales.

FALTA DE RECIPROCIDAD
Ademas de la falta de reciproci-
dad en las condiciones de pro-
duccién exigidas a estos socios
preferentes, la impasibilidad de
la UE esta poniendo en evidencia
algo que todos sabiamos o, al me-
nos, sospechabamos: (3) cuando
se trata de intereses econémicos
y/0 geopoliticos los riesgos para
la salud humana del consumi-
dor europeo (hasta el caracter
cancerigeno o neurotoxico) y la
sostenibilidad en la obtencién
del producto comercializado
en el mercado de la UE ya no
son ni tan prioritarios ni tan
importantes.

Ademas, para el futuro, an-
tes de tomar cualquier decision
cientifico-politica relativa a la
reduccion del uso de plaguicidas
0 aprobar cualquier normativa
vinculante, es realmente nece-
sario llevar a cabo una evalua-
cién exhaustiva sobre las conse-
cuencias econoémicas, sociales y
medioambientales acumulativas
asociadas a los objetivos que las
estrategias ‘De la granja a la
mesa’ y sobre Biodiversidad fijan
paralaagricultura. En un futuro

no muy lejano habra formas de
mejorar nuestra actividad utili-
zando menos productos fitosani-
tarios gracias al
control biol6gi-
co, control bio-
tecnologico, me-
didas higiénicas
y culturales, meé-
todos digitales o
nuevas técnicas
genomicas, pero
actualmente no
todas las opcio-
nes estan a nues-
tro alcance.

RIESGO FITOSANITARIO Y

CAMBIO CLIMATICO
Nos preocupa, nos ocupa, agrava
nuestra pérdida de competitivi-
dad, podia haberse evitado y nos
une en Intercitrus por encima
de todo el mas que (4) evidente
y demostrado elevado riesgo fi-
tosanitario al que esta sujeto el
vergel citricola de Espana y de
la UE. Las medidas para prevenir
la introduccion y propagacion de
plagas y enfermedades foraneas
no presentes en la UE son fun-
damentales y van a ser nuestra
prioridad. El absoluto desman-
telamiento arancelario en las im-
portaciones en la UE, favorecidas
ademas por la globalizacion del
mercado internacional, ha in-
crementado exponencialmente
el trasiego de organismos noci-
vos que han viajado al mercado
comunitario con los citricos
importados.

El cambio climatico, con in-
viernos mas cortos y suaves,
facilita el establecimiento de
muchas plagas en los nuevos eco-
sistemas, donde anteriormente
no podrian haberlo hecho. Tam-
bién la elevada peligrosidad de
los organismos nocivos foraneos
(jcuya entrada se ha permitido!)
con riesgo de nuevos hospede-
ros son una seria amenaza. De
un lado, porque en los nuevos
territorios donde se implantan
se desconoce su desarrollo o su
ciclo biolégico y su correcto tra-
tamiento y, del otro, porque en
muchas ocasiones carecen de
enemigos naturales. Y su entra-
da agudiza la necesidad del uso
de pesticidas lo que, en un con-
texto de prohibicion incesante
de sustancias activas, acaba por
agrandar las pérdidas economi-
cas en la produccion citricola.

Enlo quellevamos de siglo, se
han introducido en la peninsula
15 patogenos foraneos. Siete de
las veinte plagas y enfermeda-
des vegetales que la UE clasi-
fica como ‘prioritarias’ por su
enorme impacto econémico y
ambiental afectan a los citricos.

Entre ellas, la ‘mancha negra’,
un hongo que durante lustros
Sudafrica y sus palmeros repi-
tieron incesantemente que era
incapaz de adaptarse a nuestro
clima mediterraneo y que ahora
ya esta presente en Tnez. Y en
2009 se detect6 por primera vez
en Espana el Cotonet de Sudafri-
ca (Delottococcus aberiae) en Be-
nifairoé de les Valls (Valencia) so-
bre naranjo dulce y clementino.

No se puede proteger un pais
confiando solo en los controles
fronterizos y su implementacion
homogénea, cuando se trata de
27 intereses diferentes (antes 28)
y la citricultura de la UE, es me-
ridional y, por tanto, alejada del
centro de poder septentrional y
de sus intereses de produccion,
importacioén, portuarios y de dis-
tribucién comercial.

TRANSPORTE Y ‘COLD
TREATMENT'
Se debe obligar a que se garanti-
ce el transporte a la UE de plan-
tas y productos vegetales sin
plagas desde su origen y ello es
responsabilidad del ejecutivo co-
munitario. Estas son las medidas
mas eficientes para prevenir la
propagacion delas plagas. El pro-
ceso debe comenzar en el lugar
de produccion de las plantas y los
productos vegetales, con el regis-
tro de las parcelas de produccion
y de sus unidades de produccion,
trazabilidad, tratamientos y
otras medidas agricolas eficaces
en el momento adecuado desde
el inicio del dltimo ciclo vege-
tativo, inspecciones apropiadas
en el pais exportador durante la
produccién, en procedimientos
de muestreo intensificados y en
la comunicacién previa de la
lista de parcelas de produccion
autorizadas con sus unidades
de produccion autorizadas para
garantizar la trazabilidad, que
se garanticen con un certificado
fitosanitario, y su verificacion
mediante inspecciones de impor-
tacion apropiadas. En ocasiones,
seglin el organismo nocivo de
que se trate asociado al pais de
origen dela exportacion, se hace
necesario un tratamiento de frio
o cold treatment, normalmente
en transito. En conjunto se lla-
ma “protocolo fitosanitario de
exportacion” y nos los imponen
a nosotros en el marco de lentas
y complejas negociaciones bila-
terales Espana/Pais no-UE para
poder exportar nuestros citricos
a los “paises no comunitarios”
que son productores de citricos.

En este momento, asegurar
la sanidad vegetal de las impor-
taciones es un tema importante
y en el que todos coincidimos.
Algunos organismos foraneos,
como el Greening, la Cancrosis,
o la ‘mancha negra’, entre otros,
suponen un enorme riesgo para
nuestra citricultura, dada la
magnitud de los dafios que pue-
den producir.

Por la extrema gravedad de la
situacion, Intercitrus comienza
esta nueva etapa solicitando
una reunién inmediata con el
Ministro de Agricultura, Pesca
y Alimentacion para presentarle
el nuevo Plan de Actuacién como
interprofesion de ambito nacio-
nal, y para trasladarle en prime-
ra persona nuestra honda preo-
cupacion por la pasividad de las
instituciones comunitarias en
garantizar la ausencia de plagas
en las importaciones de citricos
de paises terceros.

(*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos (CGC)
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La cosecha espanola de citricos
disminuye esta campaiia un 4,8%

El Ministerio de Agricultura comunica un aforo de citricos estimado de 6.705 millones de toneladas

PREVISION COSECHA DE CITRICOS CAMPANA 2021/22 - TONELADAS

» ORZANCO/FUERTES. REDACCION.

El aforo de citricos elaborado
por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA)
para la campana 2021/2022, tras
consolidar la documentaciéon
aportada por las diferentes co-
munidades autonomas, estima
una produccién de 6.705 millo-
nes de toneladas. Esta prevision
refleja un descenso 340.000 tone-
ladas y del 4,8% con respectoala
temporada anterior, que se cerro
con 7.045.518 toneladas, y es un
2,1% inferior a la media de los
altimos cinco anos.

El mayor descenso en tér-
minos absolutos se producira
en pequenos citricos, y porcen-
tualmente en limén, que fueron
los tipos de citricos que mas au-
mentaron su produccion en la
temporada pasada. El pomelo,
por el contrario, crece signifi-
cativamente, mientras que se
mantendra estable el volumen
de naranjas.

Asi, por tipo de citrico, res-
pecto a al ejercicio precedente se
espera un ligero ascenso (+0,4%)
en la produccion de naranja dul-
ce y una subida mas importante
de pomelo (+3%) y otros citricos
(+21,4%), pero descienden nota-
blemente los pequenios citricos
(-9,9%) y el 1imo6n, con un bajada
estimada del 11,4%.

La naranja sera el citrico de
mayor produccion, representa el
52,4% del total, y se estima una
cosecha de 3.511.079 toneladas, de
las que el 73% corresponderan al
grupo navel. Seglin los datos del
MAPA, la produccion de naranja
aumentara ligeramente respec-
to a la pasada campana, aunque
retrocede respecto a la media un
1,1%. Se produciran 15.000 tone-
ladas mas que en la temporada
precedente, pero casi 40.000 me-
nos que un ejercicio medio.

La producciéon de pequenos
citricos se elevara a 2.083.000
toneladas, el 31% del total, y el
tipo mayoritario sera el de las
clementinas con el 51%. El des-
censo del 9,9% en comparacion
con la cosecha de la pasada cam-
pana, y del 4,8% en relacion con
lamedia, implica que se produci-
ran 230.000 toneladas menos que
en el ejercicio precedente y unas
104.000 t menos que la media.

La prevision del aforo apun-
ta a una cosecha de 1.011.458
toneladas de limones (15% de
la produccion total) y 84.010 de
pomelos (1,25%). El apartado de
otros citricos (incluida la naran-
ja amarga) aglutina 11.197 tone-
ladas, €l 0,17% de la produccion
citrica total.

COMUNITAT VALENCIANA
Las primeras estimaciones
realizadas para la campanha
2021/2022 por Conselleria de

VARIACIONES

TIPO DE 2020/21 2021/22 PROMEDIO  REPRESENTATI. REPRESENTATI. | (€)2021-22VS ~ (€/2021-22VS ~ (C/2021-22VS ~ C/2021-22VS

ciTRICO (PROV*) (PREV**) 16/17A20/21 DEMEDIA (%) CAMPARNA (%) | 2020-21(%)  MEDIA(%)  2020-21(%)  MEDIA (%)
Naranja Dulce 3.496.145 3.511.099 3.550.916 51,8% 52,4% 0,4% -1,1% 14.954 —39.817
Pequefios Citricos 2.317.019  2.087.390 2.191.736 32,0% 31.1% -9,9% —4,8% 229629 -104.346
Limén 1.141.574 1.011.458 1.017.035 14,8% 15,1% —11,4% -0,5%  -130.116 —5.576
Pomelo 81.556 84.010 75.961 1.1% 1,3% 3,0% 10,6% 2.454 8.049
Otros citricos 9.224 11.197 13.946 0.2% 0.2% 21,4% -19,7% 1.973 -2.749
TOTAL CITRICOS 7.045.518 6.705.155 6.849.594 100,0% 100,0% —4,8% -2,1% 340363 -144.439

Fuente: Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, a partir de datos de aforos suministrados por las CCAA
NOTA: En otros citricos se incluye naranja amarga.

La prevision de produccion de naranja se incrementa ligeramente. / ARCHIVO

Agricultura de la Generalitat
Valenciana reflejan unas pre-
visiones de cosecha de citricos
de 3.188.502 toneladas. Segun los
datos publicados por el Servicio
de Documentacion, Publicacio-
nes y Estadistica se estima que
durante esta campana se pro-
duciran cerca de 319.549 tone-
ladas de citricos menos que en
la campana precedente (-9,1%),
pero 120.985 toneladas mas que
en la de hace dos.

La fruta presenta buen cali-
bre, debido en parte a 1a menor
cosecha y, en parte a que las llu-
vias registradas durante agosto
y aprincipios de septiembre van
a ser beneficiosas para el cultivo.

En general, en 2021 se ha redu-
cido ligeramente la superficie de
cultivo, debido principalmente a
la menor superficie de mandari-
nas, ya que el area dedicada alas
naranjas se ha incrementado y
continta el aumento notorio de
la superficie de limo6n. Por pro-
vincias, en Alicante el area dedi-
cada al cultivo de los citricos es
mayor debido principalmente al
aumento de la superficie dedica-

da al limén.

En Castellon, el descenso de la
superficie de cultivo de citricos
se debe fundamentalmente a la
reduccion del area dedicada al
cultivo de Clemenules, si bien,
también contribuye la reduccion
de la superficie de clementinas
tempranas (Marisol y Oronules)
y tardias. Por su parte, en Va-
lencia la superficie se mantiene
practicamente estable ya que
el incremento en la superficie
de naranja compensa la reduc-
cion en el area destinada a la
mandarina.

En un analisis varietal, las
primeras estimaciones de la
Conselleria de Agricultura indi-
can que la produccién de naran-
jadulce esta campana se situara
cerca de las 1.621.410 toneladas
(un 1,6% mas que en la campa-
na pasada), la de mandarinas en
unas 1.303.098 toneladas (-18,1%
respecto al ejercicio 2020/2021 y
+8,1% respecto a 2019/2020), la
de limones en torno a las 245.833
toneladas (-19,2% en compara-
cion con la temporada previa
y -7,9% respecto a 2019/2020)

La prevision refleja
un descenso 340.000
toneladas y del 4,8%
con respecto a la
temporada anterior

La naranja sera el citrico
de mayor produccion

con el 52,4% del total y
con un ascenso del 0,4%

y la de pomelos en unas 17.329
toneladas (+3,0% respecto al
ejercicio 2020/2021 y -11,4% res-
pecto a la cosecha de hace dos
campanas).

En relacion con el grupo de
las mandarinas se prevé que
durante esta campana se pro-
duciran unas 287.417 toneladas
menos que en la temporada
2020/2021. Si bien el descenso se
da en todos los subgrupos con
excepcion del de hibridos, que
aumenta en 11.988 toneladas,
la principal causante de esta
reduccion es la menor cosecha
esperada de Clemenules donde
alos menores rendimientos espe-
rados se le une una reduccion en
la superficie de cultivo conside-
rable. En general, las previsiones
apuntan unas 220.786 toneladas
menos en relacion a la campana
precedente (-33,7%) pero unas
52.456 toneladas mas (+13,7%) si
se compara con la de hace dos.

En el subgrupo de satsumas
se prevé que la produccion se si-
tliie en las 135.268 toneladas, con
8.883 toneladas menos que en la
campana precedente (-6,2%),
pero con cifras similares a las
de hace dos campanas.

En cuanto al subgrupo que
integra las variedades hibridas
(subgrupo mandarinas e hibri-
dos), las previsiones apuntan a
una mayor cosecha en relacion

a las dos campanas previas
(+3,0% y +7,4% respectivamen-
te), debido principalmente a la
entrada en produccion de las
nuevas plantaciones. Asi, en la
campana 2021/2022 se esperan
11.988 toneladas mas que en la
2020/2021 y 28.154 toneladas mas
que la 2019/2020. En general, se
incrementa la produccion de
variedades nuevas (Orri, Tango
Gold, etc.) y disminuye la de Cle-
menvilla, Ortanique y Fortune.

Para el grupo de las naranjas
dulces, la cantidad prevista es
superior a la de las campainas
precedentes (+25.565 toneladas,
el 1,6% superior que la 2020/2021
y +46.300 toneladas, un 2,9% ma-
yor que la de hace dos).

El incremento de cosecha en
relacion a la campania 2020/2021
se debe principalmente a la ma-
yor produccion esperada en na-
vels tardias (+57.675 toneladas y
+10,5%) siendo significativo el
aumento de cosecha de Lane Late
y otras como Navel Powell, Chis-
lett, Barnfield y otras. En navels
de media temporada, también se
espera mayor cosecha, las 3.490
toneladas mas significaran un
3,3% de incremento respecto a
la campana pasada. En el resto
de naranjas dulces (navel tem-
pranas, subgrupo blancas y san-
guinas) se produce una caida en
todas las variedades.

El lim6n presenta en térmi-
nos relativos una disminucion
de cosecha del 19,2% en relacion
ala campana precedente (-58.330
toneladas), con descensos de pro-
duccion tanto en el limén Fino
(-28.460 toneladas) como en el
Verna (-29.870 toneladas). La co-
secha de esta campana con unas
245.833 toneladas previstas es un
7,9% inferior a la de 2019/2020
(-21.223 toneladas).

Por ultimo, el aforo para el po-
melo indica que la cosecha sera
superior en unas 512 toneladas
(+3,0%) en relacion ala campana
precedente y se reducira en unas
2.235toneladas enrelacion alade
hace dos (-11,4%).
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Aforos citricolas de la Gomunidad Valenciana

Campana 2021-2022. Comparacion con el balance de la campana 2020-2021
Fuente: Conselleria de Agricultura de la Generalitat Valenciana

COMUNIDAD VALENCIANA (En toneladas) - Septiembre 2021 PROVINCIA DE VALENCIA (En toneladas) - Septiembre 2021

Balance Aforo Variacion Balance Aforo Variacion

Especie/Variedad 20202021 2021/2022 Porcentual Especie/Variedad 2020/2021 2021/2022 Porcentual
Satsumas Tempranas ............c.eeeeeseeseersnees 75.182 72.833 =3,1 Satsumas tempranas ...........ceeereeesrersenns 69.859 67.923 -2,8
SatSUMAS tArdias........oeeveveeeeeesrrsessssssenssesens 68.969 62.435 -9,5 SatsUMAS tardias........eceevreeeeeerseeseesssesnesnes 67.505 59.296 -12,2
» SUBGRUPO SATSUMAS .... 144.151 135.268 —6,2 D SUBGRUPO SATSUMAS..........coorrereenrnranes 137.364 127.219 -14
Clementinas temMpranas..............eeeseeeees 220.207 193.338 12,2 Clementinas tempranas...............cc.eeerenn. 123.025 113.042 -8,1
Clementinas media temporada................... 757.764 518.130 -31,6 Clementinas media temporada.................. 287.877 223.669 -22.3
Clementinas tardias ..........eceeeerereereneenesrerans 69.825 45.806 -34,4 Clementinas tardias .........eeeeeeeveeenersssensens 14.505 11.180 -22,9
» SUBGRUPO CLEMENTINAS .........cccccoemvee. 398.568 410.556 3,0 » SUBGRUPO CLEMENTINAS...........ccccoumnne 425.407 347.891 -18,2
» SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS . 398.568 410.556 3,0 » SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS .. 233.089 236.273 1.4
B TOTAL MANDARINAS .........ccovemmrennrennns 1.590.515 1.303.098 -18,1 B TOTAL MANDARINAS.........ccovmeenesranases 795.860 711.383 -10,6
Navels tempranas ...............eeeeeesseeeeseesnens 680.455 656.834 -3,5 Navels tempranas........... 598.891 574.087 —41
Navels media temporada ..........cc.coueereeeees 105.775 109.267 33 Navels media temporada 87.688 90.493 32
NaVels tardias .......ccooeeeeeeeeeeesmeeseeessneens 550.190 607.865 10,5 NaVels tardias .......ooceomeeeseeeemeesmeeeseeeseeees 372.671 408.705 9,7
D SUBGRUPO NAVEL .........vvvreererrmnerrennenns 1.336.420 1.373.966 2,8 D SUBGRUPO NAVEL...........cccoovrrrrrrerrrrirrrernnnns 1.059.250 1.073.285 1.3
Blancas tempranas .............occceeeeeseereneees 57.675 52.437 =5, Blancas tempranas ............coeeeeeeeeeeeeesnees 49.232 44,858 -89
Blancas tardias ........ 193.179 187.959 -2,7 Blancas tardias .............. 143.180 140.553 -1,8
» SUBGRUPO BLANCAS 250.854 240.396 —4,2 » SUBGRUPO BLANCAS 192.412 185.411 3,6
» SUBGRUPO SANGUINAS .........ccovereenrenees 8.570 7.048 -17,8 D SUBGRUPO SANGUINAS ............ccoovvnrrueenn. 5.567 4.835 -13.1
B TOTAL NARANJA DULCE ........ccovemmrennns 1.595.844 1.621.410 1,6 B TOTAL NARANJA DULCE ........cocuneuruenses 1.257.229 1.263.531 0,5
Limon Verna 117.096 87.223 -25,5 LiIMON VEMA ... 261 240 -8,0
Limén Fino 187.069 158.610 —15,2 Limén Fino cerereer e nssnnns 1.187 1.281 79
» GRUPO LIMONES 304.165 245.833 -19,2 GRUPO LIMONES...........coorereercnrnrereeesasanes 1.448 1.521 5,0
B TOTAL LIMONES 304.165 245.833 -19,2 Il TOTAL LIMONES 1.448 1.521 5.0
B TOTAL POMELOS 16.817 17.329 3,0 H TOTAL POMELOS 10.783 11.117 31
B TOTAL OTROS CITRICOS.........coreermereennes 666 779 17,0 M TOTAL OTROS CITRICOS.........coreermeeennes 156 187 19,9
B TOTAL NARANJO AMARGO .......cccouurenes 44 53 20,5 Il TOTAL NARANJO AMARGO.... 44 53 20,5
TOTAL 3.508.051 3.188.502 9.1 TOTAL 2.065.520 1.987.792 -3,8

PROVINCIA DE ALICANTE (En toneladas) - Septiembre 2021 PROVINCIA DE CASTELLON (En toneladas) - Septiembre 2021

Balance Aforo Variacion Balance Aforo Variacion

Especie/Variedad 2020/2021 2021/2022 Porcentual Especie/Variedad 2020/2021 2021/2022 Porcentual
Satsumas tempranas ..........c.ceeeeseeeeeseeseenns 4.383 4.404 0,5 Satsumas tempranas ...........cceeeseeseeneenes 940 506 —46,2
Satsumas tardias. .........eeeveeeeerreseeseeesesenn 1.336 1.776 32,9 SatsuMas tardias.........ceeveeveeeeerreereseeseeeenes 128 1.363 964,38
SUBGRUPO SATSUMAS .........ccoeeeeerrrnnnnens 5.719 6.180 81 D SUBGRUPO SATSUMAS ........ccorerererenrnrenes 1.068 1.869 75,0
Clementinas teMPranas...........w.eeueeeeseeeees 26.839 30.833 14,9 Clementinas tempranas.............eeeeenns 70.343 49.463 -29,7
Clementinas media temporada................... 16.533 15.633 5.4 Clementinas media temporada................... 453.354 278.828 -38,5
Clementinas tardias .........ceeeeeseeeseeeseeenns 2.061 1.989 -35 Clementinas tardias .........o..oeeeeeevreeerserens 53.259 32.637 —38,7
SUBGRUPO CLEMENTINAS ......ccooevvurennns 45.433 48.455 6,7 » SUBGRUPO CLEMENTINAS.........ccocovueme. 576.956 360.928 -37,4
» SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS . 84.462 102.617 21,5 » SUBGRUPO MANDARINOS E HIBRIDOS .. 81.017 71.666 -11,5
B TOTAL MANDARINAS ........ccomremmrenarenns 135.614 157.252 16,0 B TOTAL MANDARINAS.........ccoomserenrsrasases 659.041 434.463 -34,1
NaVvels teMPranas...........eeeesseressmeesssneees 65.648 69.237 55 Navels teMPranas ...........eeeeeseeessseesssnnes 15.916 13.510 —15,1
Navels media temporada .........ceccenmeeeeneees 9.670 8.350 13,7 Navels media temporada .........coecceemeeeees 8.417 10.424 23,8
NaVels tardias .......cccoeeemeeeeeeessmeessersneens 111.549 127.279 14,1 NaVels tardias ......cocceeeemeeemeesmeeesseeesneees 65.970 71.88 19,0
D SUBGRUPO NAVEL .........ovvveererrmerrrernneens 186.867 204.866 9,6 D SUBGRUPO NAVEL........oovreremrerenrerenserenns 90.303 95.815 6,1
Blancas tempranas ............oee.eeeseeesseeessenees 5.539 4.020 =274 Blancas tempranas ............ooweeeeeeeeeesseeesenees 2.904 3.559 22,6
Blancas tardias ..........coeeeeeereerseeeeeessensseens 24.269 22.891 5,7 Blancas tardias .............. 25.730 24.515 4,7
SUBGRUPO BLANCAS .......ocovurerrrererennns 29.808 26.911 9,7 » SUBGRUPO BLANCAS 28.634 28.074 -2,0
SUBGRUPO SANGUINAS ........ccovrererennns 2.339 1.798 -23,1 » SUBGRUPO SANGUINAS ..........ccovereeerenns 664 415 -37.5
B TOTAL NARANJA DULCE ........ccneenrenens 219.014 233.575 6,6 B TOTAL NARANJA DULCE ........ccconenruenses 119.601 124.304 39
Limoén Verna 116.831 86.979 -25,6 LIMON Verna ... 4 4 0,0
Limén Fino 185.562 156.968 —15,4 Limén Fino S 320 361 12,8
GRUPO LIMONES 302.393 243.947 -19,3 GRUPO LIMONES.........cconererecenrmrerereeeanenes 324 365 12,7
B TOTAL LIMONES 302.393 243.947 -19,3 M TOTAL LIMONES 324 365 12,7
B TOTAL POMELOS 5.695 5.574 -21 H TOTAL POMELOS 339 638 88,2
B TOTAL OTROS CIiTRICOS........rveemsssererenees 354 374 5,6 B TOTAL OTROS CiTRICOS.......oveerrssrrerenees 156 218 39,7
B TOTAL NARANJO AMARGO ........cccuenses 0 0 0 B TOTAL NARANJO AMARGO..... 0 0 0
TOTAL 663.070 640.722 -34 H TOTAL 779.461 559.988 -28,2

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



10 / Valencia Fruits AGROCULTIVOS 21 de septiembre de 2021

Gitricos: Analisis de campo

CAMPANA 2021/2022

COMPARACION ANO 2020

SEPTIEMBRE. 2® SEMANA SEPTIEMBRE. 2° SEMANA

2020 2021 DIF. Parcelas 2020 2021 DIF. Parcelas 2020 2021 DIF. Parcelas
GANDIA 17 GANDIA 17 GANDIA 17
Clausellinas 7,95 772 024 2 Clausellinas 62,00 68,50 6,50 2 Clausellinas 43,60 49,22 5,62 2
Satsumas 4,75 3,78 0,98 2 Satsumas 62,00 62,50 0,50 2 Satsumas 41,60 44,99 3,39 2
Marisol 5,74 5,86 0,12 5 Marisol 56,40 60,00 3,60 5 Marisol 46,02 56,52 10,50 5
Clementina 6,40 430 -2,10 1 Clementina 66,00 61,00 5,00 1 Clementina 27,60 43,60 16,00 1
Navelinas 4,38 4,56 0,19 4 Navelinas 69,75 73,50 3,75 4 Navelinas 31,90 38,16 6,26 4
Clemenrubi 8,26 534 =292 3 Clemenrubi 56,80 53,00 3,80 3 Clemenrubi 34,264 8,83 14,57 3
VALENCIA-NORTE 21 VALENCIA-NORTE 23 VALENCIA-NORTE 21
Clemenrubi 7,41 9,63 2,22 1 Clemenrubi 56,30 56,00 -0,30 1 Clemenrubi 49,21 59,34 10,12 1
Clausellinas 8,46 0 Clausellinas 68,18 0 Clausellinas 41,55 0
Clemensoon 6,00 8,83 2,82 2 Clemensoon 53,85 58,85 5,00 2 Clemensoon 44,65 58,18 13,53 2
Okitsu 8,09 1 Okitsu 54,10 1 Okitsu 53,12 1
Orogrande 5,58 0 Orogrande 50,67 0 Orogrande 42,50 0
Oronul 6,08 4,72 -1,36 2 Oronul 51,75 49,60 -2,15 2 Oronul 51,09 51,11 0,02 2
Basol 7,21 0 Basol 51,10 0 Basol 51,46 0
Marisol 7,09 6,82 -0,27 7 Marisol 55,89 56,96 1,07 7 Marisol 49,71 57,20 7,49 7
Arrufatina 8,34 6,78 -1,56 1 Arrufatina 53,90 52,70 -1,20 1 Arrufatina 50,00 50,67 0,67 1
Clem.Nules 5,16 504 0,12 5 Clem.Nules 49,06 49,34 0,28 5 Clem.Nules 39,81 47,16 7,35 5
Navelina 4,68 320 -1,48 1 Navelina 71,30 65,80 5,50 1 Navelina 38,97 37,27  -1,70 1
Iwasaki 9,74 10,44 0,70 1 Iwasaki 72,30 62,30 -10,00 1 Iwasaki 49,46 54,95 5,48 1
VALENCIA SUR 35 VALENCIA SUR 35 VALENCIA SUR 35
Clausellinas 6,19 7,91 1,72 1 Clausellinas 58,20 56,30 -1,90 1 Clausellinas 50,15 53,41 3,26 1
Satsumas 3,99 4,10 0,12 4 Satsumas 56,92 54838 2,04 4 Satsumas 46,60 51,53 4,94 4
Marisol 7,14 6,46 0,68 4 Marisol 56,11 56,45 0,34 4 Marisol 45,94 60,10 1417 4
Okitsu 5,89 6,96 1,07 4 Okitsu 59,67 63,15 3,48 4 Okitsu 50,41 6549 15,07 4
Orogrande 4,24 5,08 0,84 5 Orogrande 47,55 50,30 2,75 5 Orogrande 36,72 5540 18,68 5
Clem.Nules 4,20 513 0,93 2 Clem.Nules 48,58 51,30 2,72 2 Clem.Nules 34,58 47,39 12,81 2
Navelinas 4,04 4,92 0,88 4 Navelinas 69,42 71,33 1,91 4 Navelinas 27,72 41,93 14,21 4
New-Hall 4,94 0 New-Hall 69,40 0 New-Hall 36,55 0
Clemenson 7,92 8,31 0,38 3 Clemenson 52,73 54,37 1,63 3 Clemenson 51,01 58,09 7,08 3
Arrufatina 6,62 598 0,64 4 Arrufatina 52,90 53,63 0,73 4 Arrufatina 40,66 62,23 21,57 4
Oronules 5,56 506 -0,50 4 Oronules 50,12 49,88 0,24 4 Oronules 39,44 51,83 12,39 4
Iwasaki 8,69 0 Iwasaki 62,30 0 Iwasaki 48,18 0
Mioro 4,95 0 Mioro 49,10 0 Mioro 45,81 0
CASTELLON 25 CASTELLON 25 CASTELLON 25
Marisol 5,05 478 -0,28 6 Marisol 48,00 51,17 3,17 6 Marisol 48,93 52,99 4,07 6
Clem.Nules 4,05 356 0,49 6 Clem.Nules 42,84 45,23 2,39 6 Clem.Nules 39,65 43,88 4,24 6
Oronules 4,90 4,97 0,07 4 Oronules 46,07 48,28 2,21 4 Oronules 50,15 52,62 2,47 4
Navelinas 3,63 3,65 0,01 3 Navelinas 64,04 66,37 2,32 3 Navelinas 29,07 35,16 6,09 3
Arrufatina 6,99 6,25 0,73 3 Arrufatina 50,80 50,00 0,80 3 Arrufatina 47,26 52,09 4,83 3
Clemenpons 5,02 5,25 0,23 1 Clemenpons 46,00 48,90 2,90 1 Clemenpons 56,00 55,63 0,37 1
Clemenrubi 7,64 592 -1,72 2 Clemenrubi 53,06 52,55 0,51 2 Clemenrubi 58,34 54,67 3,67 2
ALICANTE 21 ALICANTE 21 ALICANTE 21
Okitsu 5,60 7,08 1,48 2 Okitsu 51,33 59,80 8,47 2 Okitsu 42,23 38,10 4,14 2
Orogrande 4,50 5,99 1,49 3 Orogrande 48,33 4483 3,50 3 Orogrande 35,77 35,83 0,06 3
Clemenrubi 8,00 10,16 2,16 2 Clemenrubi 59,50 54,05 5,45 2 Clemenrubi 38,65 46,87 8,22 2
Clemenvilla 4,20 399 0,21 1 Clemenvilla 48,00 42,60 5,40 1 Clemenvilla 35,50 38,19 2,69 1
Iwasaki 7,40 8,20 0,80 1 Iwasaki 51,00 59,00 8,00 1 Iwasaki 35,50 2920 6,30 1
Chislett 4,00 3,27 -0,73 2 Chislett 61,50 54,70 —-6,80 2 Chislett 18,35 19,36 1,01 2
Navelina 5,70 518 0,52 1 Navelina 61,00 59,60 -1,40 1 Navelina 22,80 16,15 —6,65 1
Lane Late 3,73 4,31 0,58 3 Lane Late 62,50 60,57 -1,93 3 Lane Late 20,15 20,25 0,10 3
Pomelo 4,50 5,42 0,92 1 Pomelo 0 Pomelo 8,80 20,63 11,83 1
Barnfield 13,30 474 8,56 1 Barnfield 65,00 55,60 —9,40 1 Barnfield 21,60 18,73 2,87 1
Navel Late 3,80 257 -1,23 1 Navel Late 65,00 62,30 -2,70 1 Navel Late 19,60 1043 9,17 1
Salustiana 3,51 3,51 1 Salustiana 59,00 63,10 4,10 1 Salustiana 22,00 20,91 1,09 1
Tarocco 2,80 2,68 -0,12 1 Tarocco 71,00 56,70 -14,30 1 Tarocco 31,00 35,41 4.41 1
Valencia Late 2,50 6,08 3,58 1 Valencia Late 55,00 51,50 3,50 1 Valencia Late 19,80 26,80 7,00 1
HUELVA 7 HUELVA 7 HUELVA 7
Oronules 5,82 6,39 0,57 3 Oronules 50,30 50,57 0,27 3 Oronules 50,64 48,08 -2,56 3
Clemenrubi 8,79 7,79  -1,00 1 Clemenrubi 60,80 63,70 2,90 1 Clemenrubi 52,02 52,18 0,16 1
Orogros 9,31 743  -1,88 1 Orogros 52,20 4770 4,50 1 Orogros 53,11 50,03 -3,08 1
Clemenson 7,68 7,21 0,47 1 Clemenson 58,30 47,40 -10,90 1 Clemenson 51,37 53,31 1,94 1
Iwasaki 6,27 0 Iwasaki 71,00 0 Iwasaki 37,79 0
Primosole 3,71 1 Primosole 65,20 1 Primosole 45,98 1
Total parcelas: 126 Total parcelas: 125 Total parcelas: 126
FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia) FUENTE: Direccién Territorial de Comercio (SOIVRE-Valencia)
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AECOC
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Las ponencias y mesas redondas del 23 Congreso de Frutas y Hortalizas de Aecoc resultaron de gran interés para los asistentes. / FOTOGRAFIAS: RAQUEL FUERTES

Aecoc, un congreso para

reivindicar la esencia

de frutas y hortalizas

La 23 edicion del Congreso de Frutas y Hortalizas, Aecoc, volvio al Palacio de
Congresos de Valencia con un formato similar a la era prepandemia, con medidas
de seguridad, pero con un sector con ganas de recuperar la relacion cara a cara

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Las medidas de seguridad en esta
cita organizada por la patronal
del sector de gran consumo, que
empezaban en el propio aforo (in-
ferior al 50%), con distancias de
seguridad en el auditorio, masca-
rillas, higrogel y zonas especial-
mente habilitadas para tomar un
tentempié, no impidieron que
este volviera a ser un punto de
encuentro imprescindible parala
distribucién y los comercializa-
dores de frutas y hortalizas: Des-
pués de la muy reducida ediciéon
de 2020, esta edicion se acercaba
mas al formato y publico al que
nos tiene acostumbrados un con-
greso que el sector hortofrutico-
la ha incluido en su lista de citas
imprescindibles.

En el auditoriolamitad de las
butacas estaban precintadas para
garantizar la distancia de seguri-
dad, pero se llenaron las butacas
disponibles y los responsables de
compras de frutas y hortalizas y
los comercializadores pudieron
aprovechar para recuperar ese
contacto cara a cara tan anora-
do, y tan necesario, por el sector.

En la inauguracion del con-
greso intervino la consellera de
Agricultura, Mireia Molla, ensal-
z6 el liderazgo que ejerce el sector
hortofruticola en la economia de
la Comunitat y recordo6 que las
frutas y verduras representaron
en 2020 casi una cuarta parte
de todas las exportaciones de la
Comunitat Valenciana, lo que
permitié “salvar” su balanza
comercial.

Por su parte, en la aperturadel
Congreso, el director general de
Aecoc, José Maria Bonmati, ins-
t6 al sector a seguir ganando efi-
ciencia en la cadena de suminis-
tro para poder ofrecer ‘“productos
sanos a precios asequibles”.

Tras la apertura participa-
ron profesionales y expertos del
sector en diferentes ponencias y
mesas redondas que resultaron
de gran interés para el publico
asistente que ocupaba practica-
mente el aforo permitido dada la
situacion sanitaria.

Entre los participantes se
encontraban Ainhoa Oyarbide,

Los asistentes se reencuentran.

Equipo de Uniq y de Proexport.

Stand de Udapa.

directora de Marketing, Marca y
Comunicacién en Grupo Eroski;
Aitor Sanchez, dietista-Nutricio-
nista, tecnélogo alimentario y co-
director del Centro De Nutricion
Aleris; Andy Stalman, managing
director en TOTEM Branding;
Carla Vercher, International
Trade and Marketing manager
en Bollo International Fruits;
Daniel Ramon, vicepresidente

Mireia Molla en su presentacion.

Equipo de Vicente Peris.

Networking patrocinado por Fedemco.

de I+D en Nutricion y Salud en
ADM,; Deborah Garcia, quimica
y divulgadora cientifica; Ignacio
Biedma, SR. Retailer Services
Consultant experto en distribu-
cion en Nielsen; Jesis Gomez,
director General en Agromedite-
rraneay director de Compras de
Grupo Foodiverse; Marta Mun-
né, consultora de Aecoc Shopper-
View; Nuria Martinez, directora

El publico acudié masivamente.

Equipo de Citricos La Paz.

Stand de Platano de Canarias.

de 5al Dia y presidenta de la fun-
dacion What We Eat; Pablo de la
Rica, gerente Retail Knowledge
de Aecocy Sergio Caceres, geren-
te en Platano de Canarias.

Sin duda, un plantel de ex-
pertos que consiguieron que
las jornadas del 14 y 15 de sep-
tiembre sirvieran tanto para el
reencuentro de profesionales del
sector como para ahondar en las

nuevas lineas de la innovacion, el
mercado del gran consumo, la co-
municacion alimentaria, el bran-
ding, la salud y la sostenibilidad,
la ciencia en el nuevo modelo ali-
mentario y la sostenibilidad de
los envases analizada desde un
prisma alejado de los prejuicios.
Aunque si en algo coincidieron
todos los ponentes es que las fru-
tas y hortalizas tienen en sus pro-
pias caracteristicas naturales su
mejor argumento promocional.

Si la evolucién de la pande-
mia lo permite es probable que
el congreso recupere el mes de
junio como fecha de celebracion
en 2022.

+ Info

as ventas de fruta y ver-

dura en el mercado es-
panol superaron los 11.300
millones de euros durante
los ultimos doce meses y
los precios subieron un
3,1%, compensando la cai-
da en volumen registrada
en el consumo.

Nielsen IQ hizo publi-
cos estos datos durante
este congreso. De acuerdo
con sus cifras, las ventas en
valor de estos productos en
supermercados y fruterias,
entre agosto de 2020 y julio
de 2021, aumentaron un
0,3% respecto al mismo pe-
riodo del ejercicio anterior.

Ese incremento se de-
bio6 al encarecimiento del
precio de frutas y verdu-
ras, ya que su consumo
en volumen bajo un 2,7%.
Segln sus estadisticas, la
fruta representa el 54% de
la facturacion del sector,
frente al 46% de la verdura.

El consultor de Nielsen,
Ignacio Biedma, destaco el
aumento de las compras de
verdura congelada (+9%),
un repunte asociado al
cambio de habitos provo-
cado por la covid. Biedma
también resalto que frutas
y hortalizas comienzan a
ser cada vez mas adquiri-
das a través de internet,
con un aumento del 15%.

Los datos de Aecoc
apuntan a que el 30% de
los espanoles ha elevado
su consumo de estos pro-
ductos desde el inicio de la
crisis sanitaria: “La pande-
mia ha puesto los factores
de salud y sabor en el eje
delas decisiones de compra
y las frutas y hortalizas
cumplen con ambos requi-
sitos; el sector ha sabido
identificar cuales han sido
los principales motivos de
consumo en los ultimos
meses y eso se refleja en el
crecimiento de la catego-
ria”, argumento la experta
de Aecoc, Marta Munneé.

Segun las conclusiones
de sus encuestas, uno de
cada tres compradores ad-
quiere frutas y verduras
envasadas, y de estos el
43 % busca “envoltorios
respetuosos con el medio
ambiente”. El estudio de
Aecoc Shopperview tam-
bién destaca el interés de
los consumidores por in-
corporar a su cesta de la
compra nuevas variedades
de frutas y hortalizas, con
un 36% de encuestados que
busca productos nuevos y
que le sorprendan y un
27% que gasta mas en refe-
rencias “gourmet”. B
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FIRA DE LLEIDA

ORIOL ORO / Director general de Fira de Lleida

“Sant Miquel y Eurofruit constituyen
una importante plataforma de apoyo
al mundo agrario, especialmente en
estos momentos de pandemia”

En esta entrevista Oriol Oro, director general de Fira de Lleida, describe y desgrana la 67° edicion
de la Feria Agraria de Sant Miquel (Salon Nacional de la Maquinaria Agricola) y la 36° edicion de
Eurofruit (Feria Profesional de Proveedores de la Industria Fruticola).

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. A las puertas
de abrir la 67 edicion de la Feria
Agraria de Sant Miquel (Salon
Nacional de la Maquinaria Agri-
cola) y la 36° edicion de Eurofruit
(Feria Profesional de Proveedores
de la Industria Fruticola), ;una
previa de participacion?

Oriol Oré. En principio, a
falta de dos semanas para la ce-
lebracion de la feria—que tendra
lugar del 30 de septiembre al 3 de
octubre— tenemos ya contratada
el 96% del area disponible, lo que
hace indicar que llegaremos en
breve al 100% de ocupacion de
los 74.000 m? superficie bruta de
exposicion total.

En cuanto a expositores di-
rectos, contaremos con casi 300
empresas y entidades, 1o que ga-
rantiza una exposicion atractiva,
variada y muy completa. Quiero
recordar que Sant Miquel y Euro-
fruit constituyen una importante
plataforma de apoyo al mundo
agrario, especialmente en estos
momentos de pandemia, y que
Fira de Lleida esta haciendo un
gran esfuerzo para garantizar la
celebracion de una feria atracti-
va, completa y segura.

El certamen contara, en efec-
to, con una solucion pionera de
inteligencia artificial imple-
mentado por Fira de Lleida para
asegurar la seguridad sanitaria
de expositores y visitantes, con
un sistema de videocamaras que
controlara la gente que entra y
sale del recinto ferial y avisara
automaticamente y en tiempo
real cuando no se cumplan los
protocolos de aforo, distancia
social, uso de mascarilla..., con
lo que el personal de seguridad
podra actuar para enmendar la
situacion.

VE. Respecto al tema de los con-
tenidos, ;qué destacaria?

00. Ademas de los sectores
clasicos de la feria relacionados
con la agricultura y la ganaderia
en general (sistemas de riego,
maquinaria agricola, vehiculos
agricolas, automocion...), la fe-
ria dedicara también un espacio
destacado ala fruticultura, sector
en el que se registra un sensible
incremento de las empresas tec-
nologicas, empresas cuyo princi-
pal objetivo es hacer mas produc-
tivas, sostenibles y eficientes las
explotaciones: monitoreo de culti-
vos con drones y sensores, gestion
de las explotaciones agricolas
desde el mo6vil o con plataformas
web intuitivas y que facilitan el
trabajo o el uso de la rob6tica en
distintas aplicaciones.

Cabe destacar, en este senti-
do, que este ano inauguramos
el Espacio 5G, que albergara
presentaciones de proyectos de
este ambito, empresas startups
(firmas de nueva creacion que
comercializan productos o servi-

Oriol Oré, director general de Fira de Lleida. / ARCHIVO

Todo esta listo para lograr un certamen atractivo, variado y de calidad. / ARCHIVO

cios a través del uso intensivo de
las tecnologias de la informacion
y la comunicacion), entidades e
instituciones que promueven
esta tecnologia innovadora...
En todo caso, y como ya vie-
ne siendo habitual en las Gltimas
ediciones, la agricultura de pre-
cision (drones, aplicaciones de
gestion agricola, Big data, 5G)
tendra un papel destacado en el
conjunto de la muestra, puesto
que desde la Fira de Lleida esta-
mos convencidos que este sector
es uno de los instrumentos basi-
cos que tiene el profesional del
campo para afrontar los retos de
una agricultura cada vez mas
globalizada y competitiva.

No quiero olvidarme precisa-
mente de la asociacion Lleidadro-
ne, que ofrecera demostraciones
en vivo y un servicio de atencion
de consultas para los visitantes
interesados en el tema y presen-
tara las ultimas novedades del
ambicioso proyecto Dronecoria,
destinado a la reforestacion de
bosques quemados por medio
de drones que ya ha obtenido un
gran reconocimiento internacio-
nal. Ademas, ha organizado, en el
marco de la feria, el IT Congreso
internacional Ponent Aerospace,
que incluira la presentacion del
Ponent Exploration & Research
in Aeroespace Ground Station,
proyecto consistente en la crea-

"Los dos certamenes
son instrumentos de
dinamizacion econémica
y empresarial del
territorio”

cion de un conjunto motorizado
de antenas controladas por orde-
nador y un sistema informatico
de decodificacion de datos sateli-
tales destinado a captar datos de
varios tipos (incluyendo image-
nes de los satélites que envian fo-
tografias satelitales abiertas, que
podran ser usadas en proyectos
relacionados con la agricultura
u otros campos).

VE. Y respecto a las jornadas
técnicas en concreto, ;qué han
programado?

00. Respecto alas actividades
técnicas, hemos confirmado ya
jornadas y presentaciones cen-
tradas en temas muy diversos
como son el compostaje en la pro-
pia granja, la problematica de la
fauna salvaje en los cultivos fru-
tales y extensivos, las lineas de
financiacion de ENISA, la digita-
lizacion en cultivos de alto valor
al alcance del agricultor, el cam-
bio climatico, la biodiversidad y
los regadios, la desinformacion
alimentaria (las “fake news”), la
Bioeconomia Circular en Catalu-
na-Congreso BIT 2022, 1a sanidad
vegetal; el papel delas ADVsenel
nuevo escenario europeo o el di-
lema entre soberania energética
o soberania alimentaria.

También son interesantes las
propuestas sobre los resultados
del Proyecto de Especializacion
y Competitividad Territorial:
El Bosque (el primer recurso
de la economia verde), la ma-
quinaria agricola de precision,
Irriga: soluciones inteligentes
para la digitalizacion de las fin-
cas agricolas, el olivo y frutos
secos: ayudas de la nueva PAC
y el maximo aprovechamiento
de los recursos naturales, o la
jornada sobre el Glifosato. Hay
que anadir la Misién Inversa
Virtual Agrotech 2021, que con-
tara con la participacion de 10
paises (Chile, Costa Rica, Etio-
pia, Gana, Kenia, Marruecos,
Per, Repuiblica Dominicana,
Sudafrica y Turquia).

VE. Entre las firmas exposito-
ras también se encuentran extran-
Jeras. jQué paises predominan y
queé perfil de empresa?

00. La creciente participa-
cion extranjera en Sant Miquel
y Eurofruit registrada en las
ualtimas décadas se vera frenada
ligeramente este ano por el tema
de la pandemia, como viene su-
cediendo en la mayoria de ferias
internacionales, ya que la movi-
lidad entre paises todavia no se
hanormalizado. No obstante, en
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"“Seguiremos contando
con expositores y
visitantes de diversas
partes de Europa”

esta edicion seguiremos contan-
do con expositores y visitantes
de diversas partes de Europa. A
nivel de expositores, tenemos ya
confirmadas empresas de Fran-
cia, Italia o Canada. Se trata de
empresas relacionadas con la
agricultura de precision (plata-
formas de gestion integrada de
cultivos agricolas, estaciones me-
teorologicas para agricultura...)
0 con la maquinaria agricola.

VE. ;Qué objetivos se plantean
paraesta edicion de la Feria Agra-
ria de Sant Miquel y de Eurofruit?

00. Este ano la celebracion
de la Feria de Sant Miquel y del
salon Eurofruit tiene una conno-
taciéon muy especial que va mas
alla de la importancia del propio
certamen, sin duda uno de los
mas consolidados y con mayor
prestigio del sur de Europa en el
ambito agrario.

Este salon, en efecto, nos per-
mite consolidar el recinto Feria
de Lleida como un espacio sa-
nitariamente seguro mediante
—entre otras medidas— de la
implementacién del novedoso
sistema de inteligencia artificial
antes resenado.

Ademas, con Sant Miquel y
Eurofruit retomamos la activi-
dad presencial, después de un
ano y medio de escaso movi-
miento ferial. Este doble certa-
men, por su volumen de negocio
y proyeccion exterior, es para
nosotros la primera prueba de
fuego de la temporada ferial de
otono, y en este sentido he de
decir que hemos preparado este
encuentro ferial a conciencia
con el fin de lograr un certamen
atractivo, variado y con una ex-
posicion de calidad.

Otro objetivo basico que
buscamos edicion tras edicion
es impulsar la innovacion y la
transformacion digital del sector
agroalimentario. Esta es uno de
nuestras grandes apuestas. San
Miguel-Eurofruit va mas alla
de la feria tradicional de com-
pra-venta. Ya hace anos que tra-
bajamos en esta direccion, la de
ayudar a los profesionales del
campo a optimizar su gestiéon
y adaptarse a las nuevas exi-
gencias y retos de un mercado
cada vez mas globalizado y com-
petitivo. Y lo hacemos a través
de diversas vias: potenciando
la presencia de equipamientos
innovadores (como el Premio
Tecnolbgico, por ejemplo), apos-
tando por la presencia de la agri-
cultura de precision en el area de
exposicion, organizando jorna-
das y actividades paralelas en
torno a estos ambitos...

VF. En clave ciudad de Lleida,
Jquerepresenta la celebracion pre-
sencial de estos eventos?

00. No solo para Lleida, sino
paratodo el territorio de influen-
cia, Sant Miquel-Eurofruit es un
instrumento muy importante de
dinamizacion econémica y em-
presarial del territorio. Hay que
recalcar que es una feria muy
arraigada en nuestro territorio
—un territorio fundamentado en
buena parte en el sector agrope-
cuario—y queretine muchas em-
presas leridanas de este ambito.

Ademas, y centrandonos en
la pregunta, se trata de un cer-
tamen que no solo mueve un
volumen de negocio importante
en operaciones comerciales, sino
que ademas tiene un impacto
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"Tenemos contratada
ya el 96% del area
disponible del
recinto ferial”

importante en el municipio
(la presencia de un alto nu-
mero de visitantes y exposi-
tores impulsa sectores como
larestauracion, la hosteleria,
el transporte, el comercio...).

Seglin varemos estableci-
dos por la Generalitat de Cata-
lunya, el impacto econémico
indirecto sobre la ciudad de
Lleida y sus alrededores, en
anos normales, esta cuantifi-
cado en unos 7.000.000 €.

VF. Estan de aniversario.
50° edicion del Premio del
Libro Agrario, coincidiendo
con estas ediciones de la Fe-
ria Agraria de Sant Miquel y
Eurofruit...

00. En efecto, este ano
se cumple medio siglo desde
la creacion, en el marco de
la Feria de Sant Miquel, del
Premio del Libro Agrario, y
coincidiendo con la efeméride
hemos registrado un namero
considerable de trabajos: 19
obras (2 mas que el ano pasa-
do) optan al Premio del Libro
Agrario, mientras que 9 tra-
bajos (5 mas que en 2020) se
han presentado al Premio del
Articulo Técnico Agrario.

Cabe recordar que el Pre-
mio del Libro Agrario, dota-
do con 3.000 euros, se viene
organizando anualmente y de
forma ininterrumpida desde
el ano 1972, es decir, desde
hace 50 anos, y que es el Gni-
co premio de este ambito que
se convoca en todo el pais. En
cuanto al Premio del Articu-
lo Técnico Agrario, tiene una
dotacion de 1.000 euros. La en-
trega de los premios se llevara
a cabo en el acto de clausura
de la feria, el dia 3 de octubre.

Para conmemorar la efe-
meéride, la Universidad de
Lleida (UdL) ha habilitado
una biblio-guia virtual, que
sera permanente, en la que
se exhiben las portadas y una
pequena resena de todas las
obras premiadas en el trans-
curso de los tltimos cincuen-
ta anos (https ://biblioguies.
udl.cat/llibreagrari/). En la
biblio-guia se ha anadido una
coleccion virtual de carteles
anunciadores, material grafi-
co y catalogos de las anterio-
res ediciones de San Miguel,
permitiendo un interesante
recorrido historico por el
certamen leridano.

Ademas, la exposicion de
los libros premiados se podra
visitar presencialmente du-
rante la celebraciéon de Sant
Miquel-Eurofruit y, posterior-
mente, estara a disposicion
de las personas interesadas
en el hall del rectorado de la
Universidad de Lleida, donde
permanecera hasta su trasla-
do a la Escuela Técnica Su-
perior de Ingenieria Agraria
de la UdL para su exhibicion
con motivo de los también
cincuenta anos de estudios
superiores agrarios.

Estos actos conmemorati-
vos culminaran con la cele-
bracion del seminario “100
anos de Agricultura y Ali-
mentacion: de la revolucion
verde en las tecnologias de
final del siglo XXI” que se ce-
lebrara el proximo 19 de octu-
bre en el Palacio de Congresos
La Llotja de Lleida.

FIRA DE LLEIDA
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Dos obras sobre plagas agricolas ganan los
premios del Libro y del Articulo Agrarios

Un total de 38 obras concurren a los dos galardones, convocados en el marco de
la Feria de Sant Miquel y Eurofruit y con una dotacion global de 4.000 €

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Plagas agricolas, escrito por
Ferran Garcia y Francisco
Ferragut y editado por M.V.
Phytoma-Espana ha sido el
ganador de la 50* edicion del
Premio del Libro Agrario,
mientras que Philaenus spu-
marius: una nueva estrategia
parareducir sus poblaciones,
escrito por varios autores y
publicado en febrero de 2021
en el nimero 326 de la revista
técnica Phytoma Espana, se
ha llevado la 6* edicion del
Premio del Articulo Técnico
Agrario.

ElJurado ha valorado muy
positivamente “el nimero de
obras presentadas en ambas
categorias, 7 mas que el ano
pasado, y su calidad, asi como
la variedad de tematicas”.
Ademas, ha incidido en el he-
cho de que el Premio del Libro
Agrario “alcanza las cincuen-
ta ediciones, un hito notable,
de gran significado para el
mundo editorial, para los au-
tores de libros técnicos, para
el sector agroalimentario,
para el mundo rural y muy
especialmente para la ciudad
de Lleida y la Feria Agraria de
Sant Miquel”.

ACTOS DEL 50 ANIVERSARIO
Precisamente, para conmemo-
rar la efeméride, la Universi-
dad de Lleida ha habilitado
una biblio-guia virtual, que
sera permanente, en la que
se exhiben las portadas y una
pequena resefa de todas las
obras premiadas en los ulti-
mos cincuenta anos (https://
biblioguies.udl.cat/1librea-
grari/). Enlabiblio-guia se ha
anadido una coleccion virtual
de carteles anunciadores, ma-
terial grafico y catalogos de
las anteriores ediciones de
Sant Miquel, lo que permite
un interesante recorrido his-
torico por el certamen .

Estos actos conmemorati-
vos culminaran con la cele-
bracion del seminario “100
anos de Agricultura y Ali-
mentacioén: de la revolucién
verde en las tecnologias de fi-
nal del siglo XXI”, que tendra
lugar el proximo 19 de octubre
en la Llotja de Lleida.

LOS TRABAJOS PREMIADOS
El Jurado ha considerado
que Plagas Agricolas, escrito
por los profesores-investiga-
dores del Departamento de
Ecosistemas Agroforestales
de la Universidad Politécnica
de Valencia Ferran Garcia y
Francisco Ferragut, “es una
obra de gran utilidad paralos
alumnos que cursan estudios
de especializacion en gestion
integrada de plagas y, por su
enfoque practico, para técni-
cos, agricultores y especialis-
tas en proteccion de cultivos
y sanidad vegetal, ya que los
autores describen hasta 160
organismos fit6fagos, acaros,
insectos y otros animales da-
ninos y los enemigos natura-
les, depredadores, parasitoi-
des y patégenos, de interés
en el control biolégico de las
plagas agricolas “.

Imagen de los miembros del Jurado de la 50° edicién. / FIRA DE LLEIDA

38 obras
presentadas

Un total de 19 obras (2 mas que
el afio pasado) han optado
al 50° Premio del Libro Agrario,
mientras que 19 trabajos (5 mas
que en el 2020) se han presentado
al 6° Premio del Articulo Técnico
Agrario.

Las obras que concurren a am-
bos galardones incluyen una gran
variedad de temas agrarios de am-
plio interés. Asi, las presentadas
al Premio del Libro Agrario estan
centradas en ambitos tan diversos
como el tomate, el mundo rural, la
agricultura regenerativa, el suelo
agrario, las plantas desérticas, el
tractor, los frutos citricos, las pla-
gas agricolas, los invernaderos
horticolas, el aceite de oliva, la
produccién y consumo de carne,
la fruta dulce, los vegetales comes-
tibles y la despoblaci6én rural.

En cuanto al Articulo Técnico
Agrario, las obras se centran en los
usos agricolas de los drones, el culti-
vo del pimiento, el cultivo del maiz,
el cultivo del caqui o la enfermedad
de la Xilella fastidiosa.

Seglin el Jurado, el libro
“es un amplio compendio,
magnificamente ilustrado
con imagenes obtenidas en
su mayoria por los mismos
autores con todo tipo de deta-
1lles, que permiten la identifi-
cacion de las plagas que afec-
tan a la agricultura espanola
y mediterranea. Se abordan
también los métodos de con-
trol en el marco de los crite-
rios mas actuales de gestion
integrada. El libro supone
pues una revision totalmente
actualizada con numerosas
referencias bibliograficas que
compendia una amplia, pero
hasta hoy muy dispersa y des-
igual, documentacion técnica
publicada”.

El Jurado hace también
mencion expresa a dos de las
obras que han resultado fina-
listas, El Sapiens del tomate,
de Mireia Nicolas, Lucia Esté-
vez y Gabriel Bartra, publica-
da porla Fundacion E1Bulli, y
Carne de cancion, escrita por
Chema Bello y editada por
Servet-Grupo Asis. De la pri-
mera se reconoce “la ampli-
tud, rigor y calidad editorial”,
siendo ademas una obra muy
amena y apta para el publico
en general, mientras que de la

segunda se valora “su funcién
divulgadora y al mismo tiem-
po de invitacién ala reflexion
sobre los valores de la produc-
cion animal y el consumo de
carne, con una combinacion
de informacion de caracter
cientifico y relatos poéticos
y novelados sobre la realidad
rural y ganadera, enfatizando
el esfuerzo diario de las per-
sonas que cuidan de los ani-
males, de su bienestar y de la
seguridad de los alimentos”.

El articulo ganador, Sensi-
bilidad de las especies emplea-
das en cubiertas vegetales al
vector de Xylella fastidiosa:
una nueva estrategia para re-
ducir sus poblaciones, ha sido
elaborado por M. Morente, M.
Ramirez, D. De las Heras Bra-
vo v A. Benito, del Instituto
Madrileno de Investigacion y
Desarrollo Rural, Agrario y
Alimentario, y por A. Moreno
y A. Fereres, del Instituto de
Ciencias Agrarias del Conse-
jo Superior de Investigaciones
Cientificas.

El Jurado argumenta que
“la enfermedad causada por
la bacteria Xylella fastidiosa
constituye una grave ame-
naza para cultivos de gran
relevancia en la agricultura
mediterranea, como el olivo,
el almendro y la vid. En au-
sencia de métodos directos
de gestion de la enfermedad,
el control de las poblaciones
de los principales vectores
del agente patégeno es cru-
cial. Los autores estudian el
hemiptero Philaenus spuma-
rius, dotado de gran movili-
dad en fase adulta y de mar-
cado caracter polifago. Este
hecho abre la posibilidad de
controlar el vector en fase
nimfatica, la mas vulnerable,
mediante la introduccion de
plantas trampa o plantas re-
pelentes en la cubierta vegetal
del suelo cultivado, en susti-
tucion de los tratamientos
quimicos convencionales con
productos fitosanitarios.
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CONGRESO DE FRUTOS ROJOS
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Luis Planas, ministro de Agricultura, asistio y participé activamente en la primera jornada del Congreso de Frutos Rojos. / FOTOGRAFIAS: FRESHUELVA

Mercados emergentes y sostenibilidad,
protagonizan en Huelva el 6° Gongreso
Internacional de Frutos Rojos

Dos dias de conferencias y debates ponen en valor en las jornadas celebradas
en Huelva el papel pionero y de vanguardia del sector de los frutos rojos

» JULIA LUZ. REDACCION.

El Congreso Internacional de
Frutos Rojos, que cont6 en su
jornada inaugural con la inter-
vencion del ministro de Agricul-
tura, Luis Planas, clausuro el 16
de septiembre su sexta edicion
tras dos dias de interesantes
debates y ponencias en la Casa
Colon de Huelva.

La primera jornada estaba
dividida en doce conferencias
técnicas ofrecidas por entidades
y empresas del sector, centradas
muchas de ellas en los benefi-
cios y valores nutricionales de
los frutos rojos, la oportunidad
de negocio en el extranjero, y el
potencial y maximo aliado que
supone el Puerto de Huelva para
el crecimiento del sector de las
berries.

Durante su intervencion, Al-
berto Garrocho, presidente de
Freshuelva dio la bienvenida y
agradeci6 su presencia a todos
los congresistas y ponentes “en
una edicion tan especial después
de la pandemia, ya que esta cita
simboliza que estamos caminan-
do pararecuperar lanormalidad
y supone un importante apoyo y
reconocimiento al trabajo reali-
zado por el sector de los frutos
rojos en estas dos dificiles cam-
panas”. El presidente ha desta-
cado que “los frutos rojos del
mundo tienen la marca Huelva,
que se convierte con esta cita en
el epicentro mundial de las be-
rries para poner de manifiesto
que, ademas de producir frutas
de calidad, producimos salud y
bienestar”.

Fue el popular dietista-nutri-
cionista onubense Carlos Rios, el
creador del movimiento Realfoo-
ding en Espana, el encargado de
ofrecer la conferencia inaugural,
en la que aseguro que “los frutos
rojos salvan la vida de las perso-
nas”, ya que tienen un “altisimo
nivel de salud y bienestar”. En
este sentido, Rios afirmo6 que las
berries “componen por si mis-
mas una dieta de alta calidad,
ya que tienen la capacidad de
unir salud y sabor”, por lo que
auguro6 ‘“un claro aumento de su
consumo en los proximos anos”,
ya que la alimentacién saludable
“es claramente una tendencia y
no una moda pasajera. Ha veni-
do para quedarse”. Asimismo, ha
instado al sector “a vender sin

Intervencién de Alberto Garrocho, presidente de Freshuelva.

El ministro también tuvo oportunidad de departir con expositores y visitantes.

complejos, por medio de todos
los mecanismos que el marke-
ting pone a nuestro alcance, los
altisimos valores nutricionales
y saludables de los frutos rojos”.

Por su parte, el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Luis Planas, inauguro
la conferencia sobre las nuevas
oportunidades de negocio que
se abren para el sector y la po-
tencialidad del Puerto de Huelva
como aliado en su exportacion.
Ademas, Planas quiso hacer hin-
capié en “la espectacular evolu-
cion de un sector que tiene en la
innovacion una de sus principa-
les senas de identidad” y felicité

a Freshuelva por representar
lo mejor de la agricultura: “el
empleo, la riqueza, la salud y el
bienestar”.

El ministro resalté también
en el “papel pionero y de van-
guardia” del sector de los frutos
rojos, “que ha sabido adaptarse
a los tiempos y diversificar su
oferta productiva con productos
como el arandano y la frambue-
sa”, destacando “el importante
papel historico que ha jugado
Freshuelva en la consecucion
de logros como el reglamento de
la Unién Europea de libre cir-
culacion de mercancias o en la
puesta en marcha de programas

"Huelva se convierte con
esta cita en el epicentro
mundial de las berries.
Producimos calidad,
salud y bienestar”

laborales como el de las tempore-
ras marroquies”.

NUEVAS OPORTUNIDADES
Ignacio Alvarez-Ossorio, direc-
tor de la Autoridad Portuaria
de Huelva, contintio a cargo de
la conferencia en la que desta-
c6 el papel de los puertos como
“aliados estratégicos” en el cre-
cimiento del sector de los frutos
rojos. Aseguro6 también que los
proyectos logisticos agroalimen-
tarios que utilizan el transporte
maritimo “estan en estos mo-
mentos en condiciones de com-
petir con las cadenas logisticas
terrestres tradicionales, con ser-
vicios de valor anadido, econo-
mias de escala y sostenibilidad”.
Por ello, abog6 por la necesidad
de integrar a todos los actores del
sector productivo y logistico “en
proyectos con vision estratégica
amplia y colaborativa”.

Las conferencias de la jorna-
da se centraron también en las
nuevas oportunidades de nego-

cio que se abren para el sector
en paises como Suecia, Dina-
marca, Finlandia, Reino Unido
y Emiratos Arabes, asise puso de
manifiesto en la mesa de trabajo
del Congreso ‘Nuevos mercados
emergentes para el sector de los
frutos rojos’, en la que participa-
ron Alexandre Neves, responsa-
ble de frutos rojos de Everfrsh,
mayorista lider en Suecia y Dina-
marca; y Roger Nyqvist, director
general de la firma Agrica AB
(Finlandia). Ambos se mostra-
ron muy optimistas con el creci-
miento de los Gltimos anos y esa
tendencia futura para un sector
que podra tener una gran im-
plantacién en un pais “que tiene
muy poco margen para producir
sus propios frutos rojos por sus
condiciones climaticas”.

SOSTENIBILIDAD
Lasegunda jornada del Congreso
tuvo una clara orientacion hacia
la sostenibilidad y al medioam-
biente como claves para el futu-
ro devenir del sector. Ese camino
hacia el “reto comun” de la sos-
tenibilidad se ha analizado con
detenimiento y profundidad por
destacados expertos en la mate-
ria para poner sobre la mesa las
soluciones alos retos a los que se
enfrenta el sector en este sentido.

Maria del Carmen Marquez,
responsable de buenas practi-
cas agricolas de la Asociacién
Empresarial para la Proteccion
de las Plantas (AEPLA), afirmé
que, dadas las previsiones del
aumento exponencial de la po-
blacion mundial, 1la produccion
agricola debe aumentar cada
ano un 1,75% para poder dar de
comer al mundo. A este escollo
para alcanzar la sostenibilidad
se une el de las plagas, para cuyo
combate seran necesarias “bio-
soluciones que nos permitan
compatibilizar la sostenibilidad
con el mantenimiento de la agri-
cultura”. De esta forma, la res-
ponsable de AEPLA aseguro6 que
los fitosanitarios “contribuyen a
la sostenibilidad de la agricultu-
ra y ayudan a los agricultores a
proporcionar alimentos seguros
y asequibles”.

E1 Congreso Internacional de
Frutos Rojos también abordd los
Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble (ODS) marcados por las Na-
ciones Unidas y continu6 con un
panel de conferencias centrado
en la implantacion y certifica-
cion de sistemas enfocados a la
sostenibilidad.

Se detallaron, ademas, los
cuatro aspectos clave en los que
debe centrase una empresa para
llegar ala sostenibilidad: los con-
sumos, los vertidos, los residuos
y las emisiones. “El uso eficiente
de estos cuatro aspectos hara que
nos acerquemos a la produccion
sostenible”, asegur6 Francisco
Guillén, gerente de Proyecta
Ingenio.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



21 de septiembre de 2021

NOTICIAS DE EMPRESAS

Valencia Fruits / 15

Este aiio Udapa ampliara su catalogo con nuevas variedades. / FOTOGRAFIAS: UDAPA

Udapa inicia una nueva
campana de recogida
de patata de Alava

Esta campana la climatologia ha acompanado, por lo
que esperan poder obtener una buena cosecha

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con la llegada del mes de sep-
tiembre Udapa se sumerge en
plena recoleccion de patata de
Alava, su producto mas pre-
ciado y distinguido. A lo largo
de estos ultimos dias han sido
varios los remolques que han
llegado cargados de tubérculos
hasta la cooperativa, por lo que
sera a partir de la préxima se-
mana cuando los y las consumi-
doras podran adquirir las refe-
rencias de Eusko Label y Euskal
Baserri en los supermercados.

Un ano mas desde la coope-
rativa se muestran muy ilusio-
nados con el inicio de la nueva
campana, ya que la patata de
Alava forma parte de su iden-
tidad. “En Udapa controlamos
todo el proceso de produccion de
nuestra patata, desde la semilla
hasta el embolsado final, por lo
que estamos deseando volver a
tener entre las manos las pata-
tas que se cultivan en nuestro
entorno”, asegura Alfonso Sae-
nz de Camara, director general
de Udapa.

A la hora de producir estas
referencias que llevan los sellos
de garantia de origen y calidad,
en la cooperativa solo trabajan
con las variedades que mejor
sabor y aptitud nutritiva apor-
tan. “En esta ocasion también
hemos vuelto a apostar por
cultivar Monalisa y Lucinda
para la referencia de ‘todo uso’;
mientras que la variedad Agria
se comercializara cepillada y en
bolsas de papel bajo la denomi-
nacion ‘Especial para freir’”,
comenta Saenz de Camara.

Y todo ello sin olvidarnos de
las nuevas variedades creadas
por el centro tecnologico Neiker,
como son Beltza, una patata de
color purpura intenso que posee
un alto contenido en antioxi-
dantes, y Edurne, una patata
con caracteristicas idéneas
para el consumo doméstico.

“Tras ver la buena acogida
que tuvo en el mercado la varie-
dad Beltza durante las pasadas
Navidades, este ano también
hemos decidido apostar por ella
ampliando su periodo de comer-
cializacion y presentandola en

En la cooperativa ya estan preparados para la campiia de patata alavesa.

Ademas de las
variedades Monalisa,
Lucinda o Agria, este
ano la cooperativa
ampliara su catalogo
con Beltza y Edurne,
las nuevas variedades
creadas por Neiker

Los consumidores
podran adquirir patata
de Alava con Eusko
Label y Euskal Baserri
en los supermercados
hasta la primavera de
2022

un envase 100% biocomposta-
ble. Mientras que con los 15.000
kg de Edurne que esperamos
obtener realizaremos un estu-
dio de aceptaciéon comercial a
través de nuestros clientes per-
tenecientes al sector de la gran
distribucion”, anade Saenz de
Camara.

PRODUCCION LOCAL
Fue la pasada primavera cuan-
do plantaron unas 375 hecta-
reas de patata en sus fincas de
cultivo, casi un 15% mas que
la pasada campana. “Este ano
la climatologia nos ha acompa-
nado, por lo que las incidencias

relativas a las enfermedades
han sido bastante bajas y el
tubérculo ha podido desarro-
llarse correctamente. Aunque
no creemos que este vaya a ser
un ano extraordinario a nivel
productivo, si esperamos que la
cosecha sea de buena calidad”,
afirman entusiasmados desde
la cooperativa.

Segln se vayan recolectando
los tubérculos, los productores
iran entregando poco a poco sus
cosechas en la nueva planta de
recepcion, calibrado y conser-
vacién de patata ubicada en el
poligono industrial de Jundiz.

Estas nuevas instalaciones
estan dotadas de las mas moder-
nas tecnologias ecoeficientes y
4.0, y tienen equipos de atmoés-
fera controlada que mejoran
la conservacion de la patata y
permiten llevar a cabo un con-
trol de trazabilidad absoluto.
“Gracias a todo esto, podemos
alargar nuestra campana de
comercializacion de patata de
Alava con Eusko Label y Euskal
Baserrihasta el proximo mes de
marzo o abril”, declara Saenz de
Camara.

Durante esta campana ade-
mas, la patata alavesa no solo
estara a la venta en los super-
mercados del Pais Vasco, sino
que también se podra adquirir
en algunas tiendas de Navarra,
Cantabria, La Rioja, Castilla y
Leon, Madrid, Valencia o An-
dalucia; hecho que afirma que
cada vez son mas los consumi-
dores que consideran que la pa-
tata de Alava es un producto de
gran calidad culinaria.

Orri continuara siendo patrocinador del Valencia Basket. / ORC

Orri seguira dos
temporadas mas
como patrocinador
del Valencia Basket

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Orri Running Committee (ORC)
y el Valencia Basket prolongan
para dos campanas mas su rela-
cion tras el acuerdo rubricado
por el club con esta empresa que
se unio a la familia de patrocina-
dores taronja la pasada tempora-
da. Gracias a esta condicion, Orri
tendra presencia en los partidos
tanto masculinos como femeni-
nos en los soportes publicitarios
habituales como la publicidad es-
tatica, las pantallas LED y la web
oficial del Club. Ademas, durante
los meses de campana las plan-
tillas profesionales y los partici-
pantes de campus y escuelas po-
dran complementar su nutricion
con las mandarinas de Orri y se
realizaran varios sorteos a través
de las redes sociales oficiales del
Club para que nuestros seguido-
res también puedan degustarlas.
Alvaro Peyro, presidente de
ORC, considera que esta renova-
cion “es fruto de un primer ano
de trabajo conjunto en el que el
resultado ha sido satisfactorio y

Orri tendra presencia
en los partidos
masculinos y femeninos
del Valencia Basket

por ello hemos decidido seguir
apoyando al Valencia Basket
durante dos afios mas. Compar-
timos con ellos los valores de la
Cultura del Esfuerzo e incluso el
mismo color. Es una satisfaccion
seguir con esta relacion”.

Traslarubrica de este acuer-
do, el responsable del departa-
mento de Relaciones Institu-
cionales y Primeros Equipos de
Valencia Basket, Victor Luengo,
ha senalado que “estamos en-
cantados por esta renovacion,
creo que es un sponsor que nos
va a dar mucho juego. Espero
que esta relaciéon dure muchi-
simos anos mas y sigan juntos
la mandarina Orri y el color
taronja”.

JUZGADO DE LO MERCANTIL N° 1 DE VALENCIA

Avenida del Saler, 14 5° - ZONA ROJA. 46071 VALENCIA. Teléfono: 961927207
N.I.G.: 46250-66-1-2017-0001097
Procedimiento Ordinario 1017/2016 de los asuntos civiles

SENTENCIA N° 192
M MAGISTRADO - JUEZ QUE LA DICTA: llmo. Sr. D. SALVADOR VILATA MENADAS

Lugar: VALENCIA

Fecha: ocho de septiembre de dos mil diecisiete

M PARTE DEMANDANTE: CLUB DE VARIEDADES VEGETALES PROTEGIDAS,
Abogado: SRA. PEREZ-CABRERO FERNANDEZ

Procuradora: SRA. DE MIGUEL ALINA

W PARTE DEMANDADA MERCANTIL RETORIA S.L.,

Abogado: SR. SALDANA VILLOLDO
Procurador: ORTIZ SEGARRA

FALLO

Que estimando como estimo, en cada caso, las demandas promovidas por el
Procurador Sra. De Miguel Alifio en la representacion que ostenta de su mandante
CLUB DE VARIEDADES VEGETALES PROTEGIDAS contra RETORIA S.L., se adoptan los

siguientes pronunciamientos:

1.- Se declara, a todos los efectos procedentes en Derecho, que los demandados han
realizado actuaciones de infraccion de las facultades que corresponden al titular de la obtencion
vegetal Nadorcott, tanto durante el periodo de proteccién provisional como con posterioridad a
la fecha de efectividad de la concesion de la titularidad de la obtencion vegetal NADORCOTT y

hasta la actualidad.

2.- En su virtud se condena a la demandada a estar y pasar por la anterior declaracion asi
como: - A cesar en cualesquiera actos de explotacion comercial de la variedad vegetal NADORCOTT
y en particular, a abstenerse de comercializar fruta de la variedad vegetal NADORCOTT sin el
debido consentimiento del titular de la variedad vegetal.

- A la eliminacion de cualquier material vegetal de la variedad NADORCOTT que se encuentre

en su poder, incluido el material cosechado.

- Al pago, en concepto de indemnizacion de dafos y perjuicios materiales por la infraccion
cometida tras la efectividad de la concesion de la obtencion vegetal, de la cantidad de 8.729.-
euros mas IVA, con mas los intereses legales de la misma desde la fecha de esta sentencia y hasta
el completo pago. Al pago, en concepto de indemnizacion razonable por la infraccion cometida
durante el periodo de proteccion provisional, de la cantidad de 4.364,50.- euros mas IVA, con
mas los intereses legales de la misma desde la fecha de esta sentencia y hasta el completo pago.

-A publicar extracto de la sentencia condenatoria (a saber, encabezamiento vy fallo), a su
costa, en un diario de ambito nacional y en una revista especializada del sector de ambito
nacional, asi como en el Boletin Oficial de la Oficina de Variedades Vegetales.

3.-Todo ello con imposicién de las costas procesales causadas a la parte demandada.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valéncia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Solucion postcosecha a base de
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para el tratamiento de citricos
by JANSSEN PMP ©

@ Accion preventiva y curativa de los principales
patogenos postcosecha.

& Excelente herramienta para el manejo de
resistencias.

¢ Sin ARfD y un elevado LMR (UE = 8 ppm).

¢ |deal para almacenamientos y/o transporte
prolongados, gracias a su demostrada actividad
a largo plazo.
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SISTEMA
CITROCIDE"®
FRESH CUT

Garantiza la seguridad alimentaria y alarga
la vida comercial del producto haciendo un
uso eficiente del agua durante todo el
proceso de lavado.

@ @Citrosol_com
@ CITROSOL
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DOBLAMOS LA VIDA
COMERCIAL DE LA PALTA

SISTEMA CITROCIDE® PALTA

Mejora radical para la seguridad alimentaria.
Reduce la incidencia de moho peduncular de

manera drastica.

CITROSOL® AK PALTAS UE

Controla el necrosamiento interno de la pulpa
consecuencia del dafio por frio. Reduce la perdida
de peso y mantiene la firmeza.

SISTEMA
CITROCIDE"®
PCy PLUS T

Mejoran la vida comercial del pimiento y el
tomate,  garantizan  su  seguridad
alimentaria y disminuyen el consumo de
agua.

CUIDAMOS
CUIDAMOS

LA FRUTA
EL PLANETA




Pabelldn/Hall 3 Stand 3E12

iVen a visitarnos a nuestro stand de Fruit Attraction 2021!
Come and visit us at our stand at Fruit Attraction 2021/

We CARE
WE CARE

-OR

RECUBRIMIENTOS

CI-CONTROL

Recubrimientos  Cl-Control, formulados para
reducir o, eliminar, los manchados por dafio por
frio en citricos durante largas frigoconservaciones.

CITROSOL SUNSEAL"®

Excelente recubrimiento para envios a larga
distancia, ejerciendo buen control sobre la
pérdida de peso y resistencia maxima a la
rotura de la pelicula por condensacion.

Primeros recubrimientos vegetales certificados

para uso ecoldgico.

Excelente control de los manchados por dano
por frio durante transportes prolongados,
controlan la pérdida de peso y otorgan un brillo

natural a la fruta.

~ PlantSeal’ PlantSeal’ PlantSeal’

Shine-Free

SISTEMA CITROSOL

VERTIDO CERO®

Maxima eficacia en el control del podrido de los
citricos pues mantiene la eficacia inicial del caldoy

los niveles de residuos homogeéneos.

RU

FOR THE PLANET

Tropicals
* Pendiente de registro

www.citrosol.com
info@citrosol.com
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FRUIT ATTRACTION

RAUL CALLEJA / Director de Fruit Attraction

“En convoqatorias gresqnciales
de otr_os anos habria mas )
expositores, pero esta sera

la cita del reencuentro”

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Estamosen el
ano del reencuentro, ;qué espera
de Fruit Attraction 2021?

Raul Calleja. Lo que es-
peramos este ano en Fruit
Attraction es disfrutar comer-
cialmente del reencuentro pre-
sencial del sector y de toda su
cadena de valor. El conjunto
del sector esta muy implicado,
comprometido e ilusionado.
Todos tenemos ganas de feria,
de vernos, de contarnos. Des-
de luego este afo celebramos
una feria bajo un nuevo para-
digma. Vamos a encontrar una
edicion mas util, si cabe, para
las empresas después de todo
este tiempo sin contacto fisico
con la posibilidad de presentar
productos y servicios de forma
masiva y posicionar las empre-
sas y marcas.

Fruit Attraction es muy im-
portante para la industria es-
panola que hemos construido
juntos durante estos anos. Toca
estar, sumar y seguir reman-
do. Tenemos que demostrar
que estamos juntos en esto.
Aprovecho para transmitir un
mensaje de agradecimiento
y orgullo por nuestra indus-
tria agroalimentaria y, en este
caso, la hortofruticola, en toda
su cadena de valor. Desde el
campo, al retail, pasando por
logistica, distribucion, alma-
cenaje, comercializacion, han
demostrado a todo el mundo la
necesidad de cuidar y proteger
alaindustria alimentaria. Con
todas las dificultades, el campo
esta trabajando y necesitamos
que siga haciéndolo, expor-
tando. Orgullo del sector hor-
tofruticola espanol, hemos de
presumir de ello.

VF. ;Como se van a compa-
tibilizar el entusiasmo de los
expositores y visitantes ante la
posibilidad de verse las caras
de nuevo y la gestion de la pan-
demia? ;Qué medidas de segu-
ridad tiene previstas de cara a
garantizar la proteccion de la
salud de los asistentes?

RC. Desde el mes de mayo,
con Fitur, en julio con ARCO y
lareciente celebracion de Inter-
gift, Bisutex, MadridJoya y Mo-
mad, confirma a Ifema Madrid
Ccomo un espacio seguro parala
celebracion de grandes encuen-
tros internacionales. La Institu-
cion ha desarrollado un estricto
protocolo, que contempla todas
las medidas necesarias para or-
denar el flujo de asistentes y su
movilidad; establecer controles
de aforo, distancias de seguri-
dad, eliminacion de contacto
directo mediante el registro
digital, e incorporacion de las
ualtimas tecnologias para la se-
guridad sanitaria y el conteo de
asistentes y muy especialmente
para la renovacion del aire en
pabellones.

Rauil Calleja destaca la confianza del sector en el evento y que las verdaderas novedades son las de los expositores. / IFEMA

"El sector hortofruticola se esta convirtiendo en un
mercado clave para los fondos de inversion”

“A finales de agosto contabamos ya con la confirmacion
de participacion de 1.200 expositores de 40 paises
diferentes. Son cifras como las de 2018"

"El sector hortofruticola es una industria comprometida,
valiente, dinamica, innovadora, modernay a la
vanguardia, con ganas de crecer y de invertir,
generadora de empleo”

“Aprovecho para transmitir un mensaje de
agradecimiento y orgullo por nuestra industria
agroalimentaria y, en este caso, la hortofruticola,
en toda su cadena de valor”

VF. ;Qué vamos a notar dis-
tinto con respecto a otras edicio-
nes? ;Cuales son las principales
novedades?

RC. Las verdaderas noveda-
des son las que presentaran los
expositores. Las innovaciones
que encontraremos en Inno-
vation Hub, los conocimientos
que se intercambien en las
jornadas.

A nivel organizativo de la
feria, incorporamos varias no-
vedades entre las que destacan
el area Fresh Fruit Logistic,
que agrupara toda la oferta
de proveedores que ofrecen la
trazabilidad para la cadena
del frio, desde el campo hasta
la mesa (transporte, solucio-
nes de climatizacion, etc.).
Asimismo, crecera lo relativo
a la digitalizacién, incorpora-
cion de tecnologia a nuestras
explotaciones (Biotech At-
traction - Smart Agro — Smart

21 de septiembre de 2021

“Esperamos disfrutar
comercialmente del
reencuentro presencial
del sector y de toda su
cadena de valor”

"El conjunto del sector
esta muy implicado,
comprometido e
ilusionado”

Water&Energy). Por supues-
to, Fresh Convenience (IV y
V Gama) seguira teniendo un
gran protagonismo este ano;
seguira siendo tendencia. Ten-
dran igualmente su espacio las
start ups ya que el sector hor-
tofruticola se esta convirtiendo
en un mercado clave para los
fondos de inversion. Ademas, el
aguacate ocupara un papel pro-
tagonista en esta edicion con el
area Fresh&Star.

Como parte de los objeti-
vos de Fruit Attraction 2021
destacan la reconexion con
las fortalezas de la presencia-
lidad apoyada por la tecnolo-
gia, el reimpulso nacional e
internacional, la presencia en
los mercado-oportunidad, la
profesionalizacion, la maxima
visibilidad mundial de origen
de las frutas y hortalizas, de la
calidad, la diversidad, la traza-
bilidad y la competitividad.

Creo interesante también
destacar la vertiente de la fe-
ria como espacio de debate e
intercambio de conocimiento
con interesantes jornadas so-
bre las ultimas novedades del
sector.

Durante los tres dias de
celebracion, Fruit Attraction
acogera un amplio programa
de jornadas técnicas con sesio-
nes como Biofruit Congress;
Fresh Food Logistics Summit;
Biotech Attraction y Smart
Water&Energy, entre mu-
chas otras en las que estamos
trabajando.

VE. ;Como han respondido
los expositores? ;Qué numero
de expositores estan previsto?
¢Cudales la relacion con respecto
a la feria de 2019?

RC. A finales de agosto
contabamos ya con la confir-
macion de participacion de
1.200 expositores de 40 paises
diferentes. Son cifras como las
de 2018, y que iran en aumen-
to en las proximas semanas al
seguir abierto el plazo de par-
ticipacion. De hecho, cada dia
estamos recibiendo del orden
de 10-15 nuevas empresas dado
el modelo sencillo y econémico
de participacion.

Son unos buenos datos, so-
bre todo por la confianza gene-
ralizada del sector en el evento.
En cualquier caso, no creo que
debamos comparar esta edicion
con ninguna otra. Seguramente
en convocatorias presenciales
de otros anos habria mas expo-
sitores, pero desde luego esta
sera la cita del reencuentro.
Celebramos una feria bajo un
nuevo paradigma. Es una gran
satisfaccién poder celebrar un
evento con la capacidad de con-
gregar a un volumen tan alto de
empresas participantes. Todo
ello revalida que el sector hor-
tofruticola es una industria
comprometida, valiente, dina-
mica, innovadora, moderna y
a la vanguardia, con ganas de

(Pasa a la pagina 6)
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“En convocatorias...”
(Viene de la pagina 4)

crecer y de invertir, generado-
ra de empleo, .... que apuesta
por uno de sus principales
instrumentos de promocion y
comercializacion.

VF. Siguiendo con los ex-
positores, ;ha afectado la si-
tuacion de la pandemia a la
asistencia de firmas interna-
cionales de fuera de Espana?

RC. Desde luego que la
situacion es favorable con
la progresiva reduccion de
restricciones a la entrada de
visitantes internacionales.
En estos momentos tenemos
confirmada la participacion
de 40 paises (Albania; Alema-
nia; Antillas Holandesas; Bél-
gica; Brasil; Bulgaria; Chile;
Colombia; Costa de Marfil;
Costa Rica; Dinamarca; Ecua-
dor; Egipto; Eslovenia; Espa-
na; Estados Unidos; Etiopia;
Francia; Ghana; Grecia; Italia;
Kenia; Mali; Marruecos; Mé-
xico; Moldavia; Paises Bajos;
Panama; Pern; Polonia; Por-
tugal; Reino Unido; Republi-
ca Checa; Republica Domini-
cana; Senegal; Suecia; Suiza;
Tuanez; Turquia; Ucrania), y
ademas, sefialar que un 20%
de empresas participantes lo
haran por primera vez.

Gracias a la confianza de
las empresas, Fruit Attraction
se ha convertido en evento de
referencia global, y quienes
estan lo hacen porque es util.

VF. ;Cuantos pabellones va
a ocupar Fruit Attraction en
esta edicion? ;Va a haber una
distribucion de espacios dife-
rente a la habitual?

RC. Este ano, volvemos a
ocupar 8 pabellones de IFEMA
Madrid -3, 4, 5,6, 7,8 ,9y 10-,
muchos de ellos ya ocupados
en estos momentos al 100%.
Basicamente la distribucion
sera muy similar a la de con-
vocatorias anteriores. En el
6 estara ubicada la oferta de
Fresh Food Logistics.

VF. ;Cudles van a ser las
restricciones en cuanto a aforo?

RC. La normativa indica
un aforo del 75% y eso hare-
mos. Desde luego cumplimos
la normativa que indican las
autoridades.

VF. Una de las preguntas
que se hacen los expositores es
si van a poder preparar cate-
ring o regalos para los visitan-
tes, jquée nos puede comentar al
respecto?

RC. Durante la celebracion
sipueden hacerse degustacio-
nes, pero si aconsejamos que
sea como servicio individual,
cumpliendo con las recomen-
daciones adoptadas por la
hosteleria.

VEF. Durante este ario ha co-
mentado en numerosas ocasio-
nes que la combinacion de feria
presencial y digital ha venido
para quedarse. ;Cudl esta sien-
do la respuesta del sector a es-
tas opciones digitales?

RC. Nuestra convocatoria
para el sector hortofrutico-
la sera hibrida y “figital”,
la nueva propuesta de valor
que potencia la eficacia de
lo presencial gracias a la tec-
nologia. La propuesta figital
del evento amplia y enrique-
ce la propuesta de valor que
complementa los atributos
insustituibles de lo presencial
con las funcionalidades tec-
noloégicas que amplifican las
oportunidades de encuentro
y negocio para las empresas

FRUIT ATTRACTION

Un 20% de las empresas particpantes en esta edicion acuden a la feria Fruit

Attraction por primera vez / IFEMA

"Fruit Attraction se ha convertido en un evento de

referencia a nivel global”

“Nuestra convocatoria para el sector hortofruticola
sera hibrida y ‘figital’, la nueva propuesta de valor
que potencia la eficacia de lo presencial gracias a la

tecnologia”

“Las verdaderas novedades son las que presentaran los

expositores”

“La tecnologia refuerza, facilita y mejora la experiencia
de usuario gracias a la plataforma LIVEConnect”

¢Un titular para cuando termine la feria?:
“Fruit Attraction 2021, misiéon cumplida”

mas alla de los 3 dias al ano.
No significa que vayan a ser
dos ferias simultaneas online
y offline, sino la complemen-
tacion de ambos canales. Una
Unica experiencia ampliada
gracias a la tecnologia.
Realmente ya no se enten-
deria una propuesta ferial solo
presencial. Estamos en el ca-
mino hacia un evento 3.0, con
digitalizacion de las funcio-
nalidades (networking, leads,
notoriedad, branding, capaci-
tacién), hacia una comunidad
profesional permanente, con

recurrencia de 365 dias y 24
horas; sin limitacion geogra-
fica ni temporal; servicios de
audiencias especializadas;
funcionalidades permanentes.

En esta préoxima edicion
veremos in-situ como la tec-
nologia refuerza, facilita y
mejorala experiencia de usua-
rio gracias a la plataforma
LIVEConnect.

VE. Con todo lo vivido y lo
aprendido, tras la feria, ;qué
titular le gustaria poder dar?

RC. Fruit Attraction 2021,
mision cumplida.

21 de septiembre de 2021

Fruit Attraction incorpora
nuevas areas de innovacion,
investigacion y tecnologia

El objetivo es impulsar el crecimiento
y la competitividad del sector

La innovacién, la investigacion, la tecnologia y la digitalizacion son claves para

impulsar la competitividad. / FA

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Con el objetivo de potenciarla in-
novacion, la investigacion, la tec-
nologia y la digitalizaci6on como
claves fundamentales de creci-
miento de futuro, el pabellén 5
de Fruit Attraction congregara
las tres areas de soluciones y
servicios relacionadas con la in-
novacion del sector agro: Biotech
Attraction; Smart Agro y Smart
Water&Energy.

Elsector hortofruticola se en-
frenta a grandes retos y desafios
que comprometeran su capaci-
dad de crecimiento, desarrollo
y competitividad, como son las
oportunidades y el futuro de la
biotecnologia vegetal, su impac-
to en el ambiente, la industria y
la sociedad; las nuevas solucio-
nes digitales que anaden valor a
toda la cadena agroalimentaria;
la mejora de la productividad y
sostenibilidad de la produccion;
las, soluciones tecnolégicas a
la irrigacion; las novedades en
materia de eficiencia energética
orientadas a explotaciones hor-
tofruticolas, entre otras.

Asimismo, la agricultura
afronta nuevos retos que estan
determinados por el aumento de-
mografico que va a incrementar
la demanda de materias primas,
por las preferencias en el consu-
mo, por aspectos medioambien-
tales y legales y por cuestiones
relacionadas con la globalizacion
de la economia. Superar estos
retos requiere un aumento en la
eficiencia (mayor productividad
con menos insumos), en la cali-
dad (nutricional, organoléptica)
y en la sostenibilidad (impacto
ambiental menor, reutilizacion
de residuos, etc.) de la agricul-
tura que solo puede conseguirse
mediante la aplicacion de nuevos
desarrollos tecnologicos.

El conocimiento generado en
biologia vegetal aplicada ofre-
ce un conjunto de tecnologias
estratégicas (desarrollo de nue-
vas variedades vegetales, bioin-
formatica, técnicas de edicion
genomica, agrobiolégicos para
nutricién y proteccion vegetal,
revalorizacion de residuos y eco-
nomia circular, nuevas fuentes
vegetales de obtencién de pro-
teina, bioproductos de origen
vegetal con aplicaciones indus-
triales, cosméticas...) que permi-
tiran abordar los retos globales
(productividad, sostenibilidad,
calidad) a los que se enfrenta el
sector agroalimentario.

Movido por esta realidad,
Fruit Attraction 2021, con la
colaboracion de Biovegen, in-

corpora a su programa Biotech
Attraction, el hub de innovacion
vegetal orientado a aglutinar y
potenciar la innovacion tecnol6-
gica y las oportunidades de de-
sarrollo de negocio basadas en
la innovacion. Una nueva area
especializada destinada a las
empresas dedicadas a la investi-
gacion desarrollo tecnolégico de
gendmica vegetal.

TECNOLOGICAS DE PRECISION
Asimismo, Smart Agro volvera a
ser el espacio especializado para
empresas de soluciones tecnolo-
gicas en agricultura de preci-
sion, enfocada en mostrar las
ultimas novedades en productos
de gestion para empresas agroa-
limentarias y las soluciones de
movilidad y analitica avanzada,
impulsando la transformacion
agroindustrial.

La feria contara también con
la colaboracion de AgroTech Es-
pana, que pretende incentivar y
crear oportunidades de negocio
para las agrotech. Para ello, se
pondran en marcha diferen-
tes iniciativas como ‘AgroTech
Tours’, que permitira poner en
contacto a productores y otros
agentes del sector con aquellas
Techs que propongan soluciones
especificas. En definitiva, gene-
rar el encuentro entre la oferta
y la demanda.

AGUA Y RENOVABLES

Fruit Attraction incorpora, tam-
bién como novedad, Smart Wa-
ter & Energy, orientada a tecno-
logias del agua y renovables en
el sector agroalimentario. Asi,
Smart Water es un nuevo espa-
cio cuyo objetivo es abordar la
transformacion tecnologica del
agua en hortofruticultura para
el mejor y mas eficiente uso del
agua y la mejora en la producti-
vidad en los cultivos. Esta diri-
gida a profesionales productores
hortofruticolas, y a responsables
y directores técnicos de empre-
sas instaladoras de sistemas de
irrigacion.

Ademas, las energias renova-
bles en las explotaciones horto-
fruticolas son una valiosa opor-
tunidad para que los agricultores
reduzcan los costes y las emisio-
nes. Smart Energy, nace con el
objetivo de impulsar la transfor-
macion del uso de energia en el
sector. Esta dirigida a producto-
res hortofruticolas, consultores
de agricultura y energia, empre-
sas instaladoras, ingenierias, téc-
nicos de organismos publicos y
administraciones.
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Andglucl’a vuelve a ser Ig comunidad
autonoma con mayor numero
de empresas expositoras

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

En pocomas de tres semanas, Ife-
ma volvera a celebrar, de forma
presencial, una de las ferias mas
esperadas por el sector hortofru-
ticola, Fruit Attraction. Un ano
mas, Andalucia sera la comuni-
dad auténoma con mayor nume-
ro de empresas y asociaciones
participando como expositoras.
Muchas de estas empresas par-
ticiparan bajo el amparo de la
Junta de Andalucia, que me-
diante Extenda, volvié a poner
en marcha la convocatoria para
la inscripcion de empresas que
quisieran acudir a la feria ma-
drilena dentro del stand insti-
tucional. Al igual que en edicio-
nes anteriores, habra también
un gran namero de firmas que
expondran de forma individual,
pero que estaran, en general, ubi-
cadas proximas al stand institu-
cional andaluz, situado este afo
en el pabellon 9.

Asi pues, a 15 de septiembre,
de acuerdo al listado ofrecido por
fuentes de Ifema y Fruit Attrac-
tion, Andalucia estara represen-
tada por 155 firmas. Almeria es
la provincia que mayor niimero
de empresas tendra, 44; le sigue
Sevilla con 35, Malaga con 22,
Granada con 20, Huelva con 19,
Cadiz con 8, Cérdoba con 4 y por
ultimo, Jaén con 3. No obstante,
esta cifra es sensible acambios y
puede que el nimero sea incluso
mayor.

El objetivo general de todas
las empresas andaluzas en Fruit
Attraction, uno de los mayores
eventos B2B del mundo, es re-
tomar el contacto personal con
sus clientes después de casi dos
anos de restricciones debido a
la COVID-19, tomar el pulso al
mercado hortofruticola y poner
en valor las frutas y hortalizas
andaluzas a nivel internacional,
para seguir siendo asila primera
comunidad auténoma exporta-
dora de Espana.

A pesar de las restricciones
que desde Sanidad se impongan
para la celebracion del primer
gran evento del sector de for-
ma presencial y de los temores
que aun infunde la pandemia, lo
cierto es que la mayoria de los
actores del mundo hortofruti-
cola nacional y andaluz en par-
ticular se muestran expectantes
ante la proxima celebracion de
Fruit Attraction. Muchos estan
convencidos de que esta edicion
podria ser “el punto de partida
de la normalidad en el sector”.
También senalan que sera la
feria del “recuentro y del reco-
nocimiento”. Reconocimiento a
un sector que se ha mantenido
al pie del canén en los momentos
mas criticos durante este perio-
do de pandemia y ha trabajado,
a pesar de todo, para garantizar
a la poblacién el suministro de
sus mejores frutas y hortalizas.
Han sido muchas las complica-

ciones y dificultades que han te-
nido que afrontar las empresas
hortofruticolas espanolas, pero
una vez mas han demostrado su
resiliencia, su potencial y capa-
cidad de adaptacion y respuesta
rapida, lo que ha permitido a Es-
pana mantenerse como referente
en la exportacion hortofruticola,
y sea considerada como uno de
los motores de la recuperacion
economica del pais.

LIDER EN EXPORTACION
Andalucia es el ejemplo de ese
poder exportador al abarcar,
durante el primer semestre de
2021, el 23,4% de las exportacio-
nes agroalimentarias de Espana,
que suponen casi 7.000 millones
de euros vendidos. Esto significa
que, practicamente, uno de cada
cuatro euros de productos agro-
alimentarios exportados desde
nuestro pais, en el periodo de
enero a junio de 2021, han teni-
do como origen la comunidad
andaluza.

En el dltimo informe sobre co-
mercio exterior agroalimentario,
presentado por la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible en Con-
sejo de Gobierno, se destaca que
el valor de las exportaciones al-
canzado en este primer semestre
del ano es el mas alto de toda la
serie historica al rozar los 6.953
millones de euros, gracias a un
incremento del 6,4% respecto al
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Las empresas andaluzas buscan retomar el contacto con sus clientes. / ARCHIVO

periodo de enero a junio de 2020.
En cuanto al peso exportado, se
han superado los 4,5 millones
de toneladas, lo que supone el
tercer valor mas alto de la serie
historica.

Por provincias, el informe re-
vela que todas han registrado un
crecimiento en el valor exporta-
do. En términos porcentuales, la
provincia que ha incrementado
mas el valor exportado en estos
primeros seis meses ha sido Jaén
con un 24,3% (168,2 millones de
euros). Le sigue Cordoba con un
20,3%, que es la provincia con
un mayor aumento en términos
absolutos al vender al exterior 92
millones de euros mas que en el
mismo periodo del afio pasado
hasta superar los 547 millones.

No obstante, Almeria es quien
lidera en Andalucia las exporta-
ciones agroalimentarias con un
29,5% del total (2.050 millones
de euros), por delante de la pro-
vincia de Sevilla, que aglutina el
20,1% (1.399 millones) y Huelva
con el 17% (1.180 millones de eu-
ros). Por su parte, la provincia de
Cadiz ha rebasado los 441 millo-

nes de euros; Granada roza los
487,5 millones y Malaga alcanza
los 678,3 millones. En lo que se re-
fiere al peso exportado, el 40,9%
de las exportaciones procede de
la provincia almeriense.

PRODUCTOS Y DESTINOS
Si hablamos de productos agro-
alimentarios que mas vende
Andalucia al exterior, el aceite
de oliva virgen extra ocupa la
primera posicion seguido de cer-
ca por fresas frescas, pimientos
y tomates.

En cuanto los destinos prin-
cipales, Alemania se mantiene
como primer mercado de expor-
tacion, le siguen, por orden de
volumen, Francia, Reino Unido
e Italia.

El primer pais no comunita-
rio que aparece en este ranking
es EEUU, que ocupa el séptimo
lugar con un 10,1% mas hasta
alcanzar los 399,5 millones de
euros. Destaca, igualmente, el
incremento del 18,9% del valor
de los productos vendidos a Chi-
na, que ocupa el noveno lugar al
rozar los 160 millones de euros.
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El sector valenqiano se enfrenta
al reto de ampliar mercados

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.

La Generalitat Valenciana, a
través de la Conselleria de Agri-
cultura, Desarrollo Rural, Emer-
gencia Climatica y Transicion
ecologica, participa en Fruit At-
traction 2021, como en anos ante-
riores. Este afio se dispone de un
espacio de 505 m? frente a los 512
de la edicion 2019. Las empresas
que van a participar en el stand
de la Conselleria son 27 mientras
que en la tltima edicién presen-
cial fueron 34.

Las restricciones derivadas
por la covid han obligado a la or-
ganizacion de la feria a ampliar
pasillos y zonas comunes por lo
que algunos stands han sufrido
recortes y se dispone de menor
espacio, aunque la Conselleria
solicité el mismo que en 2019.

Asimismo, segun indican
fuentes de la conselleria de
Agricultura, la incertidumbre
derivada de la situacion sanita-
ria ha retraido la participacion
de las empresas cuando ya se ha
cerrado la posibilidad de inscrip-
cion de nuevas empresas.

En declaraciones a Valencia
Fruits a principios de este ano,
la consellera Mireia Molla habla-
ba del sector hortofruticola va-

“Somos una gran potencia en frutas y hortalizas”, afima Mireia Molla. / RF

lenciano y sus claves de futuro y
afirmaba: “Somos una gran po-
tencia en frutas y hortalizas. En
la mesa de citricos, por ejemplo,
hemos hablado también de la ne-
cesidad de rejuvenecer nuestro
cultivo para mejorar el volumen
de produccioén y la calidad. Hay
que introducir variedades que

ayuden a abrir nuevos mercados
oaalargar campanas. Al margen
de nuevos cultivos o nuevas va-
riedades, todo lo que sea produc-
cion ecologica también tiene un
mercado muy potente y que va a
ir amas”.

Como se afirmaba en el infor-
me “Los productos exportados

La pandemia ha
reforzado el papel
estratégico del sector
agro valenciano

por la Comunidad Valenciana:
Oportunidades post-covid”,
publicado por Camara Valen-
cia y Caixabank, “sin duda, la
pandemia ha reforzado el papel
estratégico del sector agroa-
limentario valenciano en el
abastecimiento del mercado
europeo, donde primala calidad
y la mayor demanda de produc-
tos frescos y con posibilidad de
almacenamiento”. De hecho, el
informe situaba al sector agro-
alimentario valenciano como
uno de “los sectores con mejores
perspectivas de recuperacion en
2021”. Y en esta fase de la pande-
mia, cuando se va recuperando
paulatinamente la normalidad,
pero ain queda mucho para re-
tomar la actividad economica y
empresarial como la conocia-
mos antes la oportunidad de
volver al contacto presencial
entre los profesionales agroali-
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mentarios el sector cuenta con
sus habituales empuje y ener-
gia, pero también con apoyo
institucional.

Como afirmaba Roger Llanes,
secretario de Agricultura de la
GVA, hace unas semanas en este
periodico “el calendario de ferias
parece que se va a restablecer con
ciertanormalidad, aunque haya
ciertasrestricciones en cuanto a
las formas de celebracion en si.
Las primeras citas son Organic
Food Iberia; después, Fruit At-
traction; Anuga, en Colonia...
Hemos previsto nuestra presen-
cia y contamos con stand y em-
presas que van a formar parte
de nuestra delegacion en todos
estos eventos... Poco a poco se
va retomando todo y estaremos
ahi, como siempre, apoyando la
agricultura valenciana”.

El sector valenciano se en-
frenta este ano a la amenaza
de plagas, como los diferentes
cotonets que afectan a citricos y
también al kaki, frutas que ini-
cian su campana en estas fechas
y que tienen un importante peso
en las exportaciones valencianas
que, ademas, se encuentran con
el reto de abrirse a nuevos mer-
cados. De hecho, Llanes senalaba
que “tenemos también toda una
serie de desafios como la necesi-
dad no solo de mantener los mer-
cados en los que ya trabajamos,
sino de ampliarlos”.

Para cumplir con este objetivo
encuentros como Fruit Attrac-
tion se hacen imprescindibles
para el sector. De hecho, al mar-
gen de las empresas que asisten
a la feria bajo el paraguas de la
Generalitat son muchas mas las
empresas de la Comunitat que
contaran con stand en este re-
encuentro en Fruit Attraction.
Por el momento, segtin datos de
Ifema, son mas de 80 las inscri-
tas con stand propio a las que se
suman una decena que asisten
como coexpositores. En total,
casi 100 empresas valenciana,
segln los datos de la propia feria,
presentaran su catalogo y nove-
dades a los visitantes profesiona-
les que se daran cita en Madrid.

JTIERE

Sabor y dulzura: seleccion pieza a pieza por tamafio

y punto de maduracién.

Disfrute: facil consumo por su presentacion en
jugosas rodajas de grosor perfecto y en dos versatiles
formatos, pifia entera y media pifia.

Seguridad alimentaria: todo el proceso transcurre
en sala blanca, y el envasado, en atmésfera protectora.

Sostenibilidad: envase reciclable y minimo
desperdicio alimentario generado.

www.frutifresh.es

es calidad
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Empresarios y politicos vinculados al sector hortofruticola murciano se dieron cita en el dltimo encuentro presencial en Fruit Attraction 2019. / RF

Murcia expondra su potencial producton
comercializador y exportador en Madrid

Fruit Attraction se convertira en el punto de encuentro perfecto entre la
produccion hortofruticola murciana y su mercado nacional e internacional

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.

La Region de Murcia participa-
ra en la edicion 2021 de Fruit At-
traction tal y como lo ha venido
haciendo en las ediciones ante-
riores: de forma agrupada con
las asociaciones murcianas mas
representativas del sector (Proex-
port, Apoexpa y Fecoam). Este
ano, la delegacion de la Region
de Murcia estara ubicada en el
pabellon 7, como en la tltima edi-
cion presencial de Fruit Attrac-
tion en 2019. La participacion de
la Regién de Murcia en conjunto
contara con 2.012 m? de los cua-
les el stand institucional del
gobierno murciano contara
con 44 m?.

El gobierno regional con-
tintia mostrando su apoyo al
sector a través de su presencia
y su patrocinio en este evento
que este ano retoma la presen-
cialidad y espera mantener el
caracter internacional con el
que ha conseguido convertir-
se en lider del sector hortofru-
ticola en el sur de Europa.

Cadaunade las citadas aso-
ciaciones —Proexport, Apoex-
pa y Fecoam— cuenta con un
espacio compartimentado por
empresas pertenecientes a
cada una de ellas y forman un
conjunto con el propio espacio
institucional, ademas, tam-
bién hay dos empresas que
participan individualmente,
de tal forma que, conjuntamen-
te, se delimita mediante paneles
aéreos un espacio comun para
todas las empresas de la Region
de Murcia.

En total el namero de empre-
sas murcianas que participan
este ano, segiin datos de la feria,
son mas de 70. Aunque muy ele-
vada, la cifra contrasta con los de
2019, afio en el que la delegacion
murciana fue una de las mas am-
plias en este evento y conté con
lapresencia de casi 140 empresas
del sector hortofruticola.

CONTEXTO INCIERTO
La agricultura murciana acude
a esta feria en un momento com-
plicado mas alla de la pandemia,
tanto por la situacion del Mar
Menor como por los cambios
previstos por el Miteco para el
trasvase Tajo-Segura.

A pesar de este contexto in-
cierto, Antonio Luengo, conseje-
ro de Agua, Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Medio Ambiente,
destacaba en una entrevista
reciente concedida a Valencia
Fruits las fortalezas del sector
agro murciano: “Las produccio-
nes del sector agroalimentario
en el periodo 2020 en la Region
de Murcia se han mantenido
estables y con la capacidad de
suministro garantizada. Si ana-
lizamos la evolucion con respecto
al ano 2019 vemos como el pasado

curso se cerrdé con un aumento
de las exportaciones del 3% en el
volumen de toneladas. Los pro-
blemas anadidos por la pandemia
en cuanto a medidas sanitarias

~

7

Proveedores de confianza...

“No pa’ un rato,

murciana, Luengo afirmaba: “La
Regién de Murcia se ha consoli-
dado como principal zona pro-
ductora, con mas de un 50% de la
recoleccién espanola. En 2020, el

PA’ SIEEEMPRE.”

aplicadas han sido resueltos en
general ejemplar con un grado de
solvencia, que da idea de lo con-
solidado que esta el tejido pro-
ductivo agro en nuestra Region.
Seguimos siendo referente en los
mercados mas importantes tanto
por seguridad alimentaria como
por fiabilidad en el cumplimiento
de los contratos establecidos con
las cadenas de supermercados”.

Sobre la presion del mercado,
el consejero afirmaba: “En gene-
ral, para las frutas y hortalizas
sigue habiendo una demanda
aceptable debido a las ventajas y
beneficios de la inmunidad. Sin
embargo, existe una creciente
presion sobre los precios, con
consecuencias para los productos
de primera calidad. Hay una de-
bilidad evidente y la oferta puede
volverse rapidamente fragil ante
las limitaciones logisticas o los
estragos climaticos”.

EXPORTACION
Ademas del gran potencial pro-
ductor y exportador de hortalizas
de la Region de Murcia, hay pro-
ductos murcianos que también
destacan en estos ambitos.

Imposible hablar del campo
murciano y no hablar del limén,
el producto “que mas valor ge-
nera en las exportaciones” en
palabras del consejero de Agri-
cultura. Sobre el peso del limén
enlaagricultura y la exportacion

total de frutas y hortalizas produ-
cidas en Murcia fue de 3.394.633
toneladas. De ellas, 640.000 to-
neladas fueron de limoén, lo que
representa el 19% del total de las
frutas y hortalizas producidas
en los campos murcianos y su-
pero en 2020 los 500 millones de
euros”.

Otro producto que destaca
en su vertiente exportadora es
el melon murciano ya que la Re-
gion de Murcia exporta el 56% de
los melones que salen de Espana
a terceros paises, en su mayoria
con destino a los mercados de
Francia, Alemania y Reino Uni-
do, que acapararon en 2020 la ma-
yor parte de las 237.000 toneladas
exportadas de mel6n, por valor
de 176 millones de euros.

En cuanto a la sandia, el pa-
sado ano se produjeron 206.000
toneladas y esta campana se pre-
velia repetir las cifras a pesar de
la climatologia adversa que, en
determinados momentos, condi-
ciono el proceso de floracion. El
volumen de sandia exportada fue
de 171.511 toneladas, arrojando
una facturacion de 75,7 millones
de euros, siendo Alemania, Reino
Unido y Francia los principales
destinos. La mayor parte de la
produccion de sandia fue de la
variedad sin pepitas, que repre-
senta cerca del 90% del total.

También la variedad de pera
Ercolini con DOP, que se produce

en Jumilla, es “uno de los produc-
tos de calidad mas reconocidos
enlaRegion de Murcia, que afioa
ano va conquistando nuevos mer-
cados y ampliando su produccion

La delegacion murciana
volvera a ser una de
las mas numerosas en
Fruit Attraction 2021

y certificacion”, segin aseguro
el consejero de Agricultura,
quien anadia que “la Region de
Murcia, gracias a Jumilla, es la
mayor productora de Europa de
pera Ercolini y también la mas
precoz, ya que existen parajes
donde el proceso se inicia a fina-
les de junio, consiguiendo, por
tanto, mejores precios a la hora
de comercializarla”.

21 de septiembre de 2021

AGRICULTURA ECOLOGICA
Otro de los aspectos importantes
que, sin duda, se trataran en esta
edicion de Fruit Attraction es el
avance la agricultura ecologica.

Sobre este aspecto, el conseje-
ro de Agricultura se mostraba
optimista: “En cuanto al futu-
ro dela agricultura ecologica,
con las cifras que disponemos
solo podemos ver el futuro de
una forma optimista, y pode-
mos decir que ya rozamos el
objetivo de lograr que el 25%
de la superficie cultivada sea
de produccion ecologica en
2030, objetivo de la estrategia
“farm to fork” antes de 2030.
El Gobierno regional destina
en 2021 a la nueva convoca-
toria de ayudas para el man-
tenimiento de la agricultura
ecologica en la Region de Mur-
cia un total de 14 millones de
euros”.

En cifras, los datos de la
agricultura ecologica murcia-
na, segun detallaba Antonio

Luengo son los siguientes: “Ac-
tualmente tenemos certificadas
87.738 hectareas cultivadas por
3.331 agricultores, destacando
con una mayor cantidad: los
frutos secos (fundamentalmente
almendro) que representa el 37%
de la superficie certificada, los
cereales (16%), el vifiedo (14%),
las hortalizas (6%) y los citricos
(4%). Afortunadamente estamos
ante un escenario de crecimien-
to anual sostenido”.

En este contexto y con toda
la experiencia del agro de la Re-
gion, sin duda Fruit Attraction se
convertira en el punto de encuen-
tro perfecto entre la produccion
hortofruticola murciana y su
mercado.

El consejero confia en la consolidacion de la Region como zona productora. / RF
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Par_a la fruta catalana esta
feria es un gran escaparate
para la exportacion

Cataluna considera este evento como un instrumento de su internacionalizacion

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

La fruta fresca constituye una
de las principales producciones
agrarias de Cataluna por su peso
economico, por la superficie de
cultivo, por su importancia re-
lativa en la produccién tanto de
Europa como de Espana y por su
orientacion exportadora, segin
se desprende de las informacio-
nes de Promotora dels aliments
catalans (Prodeca), empresa pu-
blica adscrita al Departamento de
Accion Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural de la Generalitat
de Catalunya, que proporciona
servicios de apoyo en internacio-
nalizacién y comercio exterior al
sector agroalimentario catalan.

EXPORTACION
Este peso se refleja edicion tras
edicion en la participacion de em-
presas catalanas en Fruit Attrac-
tion y; en especial, su orientaciéon
exportadora. De hecho, la gran
mayoria de empresas fruticolas
que acuden a este evento apuntan
la exportaciéon como unalinea de
negocio y ahi el perfil internacio-
nal de Fruit Attraction juega un

Cataluiia es una de las CCAA con mayor presencia en Fruit Attraction. / ARCHIVO

papel atractivo para estas empre-
sas que valoran esta feria inter-
nacional como un instrumento
de su internacionalizacion.

Un dato que auspicia la linea
de negocio de exportacion es
que Cataluna exporta un 65% de
la fruta en relacién a su produc-
cion en los mercados extranjeros
y esta presente en las cadenas eu-
ropeas e internacionales mas exi-

gentes en cuanto a calidad, traza-
bilidad y seguridad alimentaria.

TODAS LAS FRUTAS
Con este panorama enfocado a
exportacion la participacion de
firmas catalanas en Fruit Attrac-
tion suman unas setenta entre las
que acuden bajo el stand de Ca-
taluna y aquellas que participan
con stand individual.

Catalufa exporta un
65% de la fruta en
relacion a su produccion
en los mercados
extranjeros

Son empresas que cubre la
totalidad de las familias de pro-
ductos fruticolas cultivados en
Cataluna: fruta de hueso, fruta
de pepita y citricos y represen-
tan perfiles de empresas produc-
toras, comercializadoras, impor-
tadoras y exportadoras.

También participan firmas de
servicios auxiliares, entidades y
organizaciones. En resumen, La
amplia representacion delas cua-
tro demarcaciones catalanas en
Fruit Attraction.

OBJETIVOS
La linea de trabajo de Prodeca
es lamisma durante los tltimos
anos que persigue varios objeti-
vos. Los principales: dar apoyo
a las empresas en la mejora de

21 de septiembre de 2021

su posicionamiento en los mer-
cados exteriores, ayudar en el
establecimiento de nuevos con-
tactos comerciales, y facilitar la
difusion sobre el sector de la fru-
ta de catalana a los operadores
visitantes.

DATOS
Cataluna es el area mas impor-
tante de produccion de fruta dul-
ce de Espana y una de las princi-
pales de Europa.

En las mas de 55 mil hecta-
reas dedicadas a frutales se pro-
duce anualmente alrededor de
1.000.000 de toneladas de manza-
na, pera, melocoton y nectarina,
principalmente.

Gracias a un territoriorico en
diversidad y a un clima medite-
rraneo templado, Cataluna ofrece
una buena variedad de fruta que,
ademas, cuenta con un valor de
singularidad, y es que el cultivo
se lleva a cabo mayoritariamente
de acuerdo al sistema de produc-
cion integrada.

Segln datos de Prodeca, Ca-
taluna es el 9° mayor productor
mundial de melocoton y nectari-
na, el 18° mayor productor mun-
dial de pera y el 37 de manzana.
Son datos del Departamento de
Accibén Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural de la Generali-
tat de Catalunya; DataComex;
Eurostat, de 2018.

Los paises de la Europa occi-
dental que pertenecen ala Union
Europea son los principales pai-
ses destinatarios de la fruta cata-
lana. Alemania, Francia, Italia,
Reino Unido y los Paises Bajos se
encuentran entre los principales
paises de destino. Paises del este
europeo también son un gran
mercado.
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Del 5 al 7de octubre de 2021,
estaremos en Fruit Attraction
mostrando lo mejor de APEMAR
yreencontrandonos contigo.
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Stand de Aragén en Fruit Attraction en una edicién anterior. / JO

Presencia testimonial de Aragon en Fruit
Attraction sin cobertura institucional

Delegaciones de directivos y técnicos acudiran a Fruit Attraction como observadores

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La decision del Gobierno de
Aragon de no estar presente de
forma oficial en esta edicion de
Fruit Attraction y la incertidum-
bre general por la pandemia del
coronavirus han mermado la
participacion aragonesa.

En anos anteriores, la
Consejeria de Agricultura,
bajo el lema de ‘Alimentos de
Aragoén’, ponia a disposicion
de los participantes un stand
oficial y ofrecia apoyo econo-
mico y cobertura logistica, a
través de la empresa publica
Sarga, a pequenas y medianas
empresas, asociaciones em-
presariales, denominaciones
de origen y cooperativas.

La ultima referencia de la
participacion aragonesa en
Fruit Attraction la tenemos
en 2019 con un total de 22 enti-
dades, que representaban a 72
firmas, entre denominaciones
de origen protegidas, empre-
sas, asociaciones empresaria-
les y cooperativas.

Lo hicieron de forma
conjunta bajo el lema “Com-
parte el Secreto”, la campana
promocional de la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia y Medio
Ambiente del Gobierno de Ara-
gon. En esta ocasion, hace unos
meses dicha consejeria anuncié
“de forma unilateral” que no ha-
bria participacion institucional
en Fruit Attraction. Esto motivo
que las tres asociaciones del sec-
tor, —la Asociacion Empresarial

Litera, y la Asociacion Profesio-
nal de Productores Hortofruti-
colas (APEPH), con sede en Ca-
latayud, a su vez, integradas las
tres en la Federacion de la Fruta
de Aragon (Fedefruta Aragon)—
enviaran una carta al consejero
de Agricultura, Joaquin Olona,

f
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Por ejemplo, en la nueva cam-
pana presentada recientemente,
con una dotacion de 1,3 millones
de euros, destinada a la promo-
cion agroalimentaria en el mer-
cado nacional con presencia en
338 establecimientos bajo el lema
“Aragoén, alimentos nobles. Lo

“Oigaaaq, ;es el

enemigooo?”

pidiéndole que reconsiderara la
decision.

Le hacian saber las dificulta-
des que atraviesan pequenos y
medianos fruticultores en una
campana complicada, con una
cosecha mermada debido a las
heladas y el granizo, y que mas
que nunca necesitaban apoyo ofi-
cial para poder asistir a la feria
y poder promocionar sus produc-

En consejero Joaquin Olona en Fruit Attration 2019. / JO

Agricola de la Margen Derecha
del Ebro (AEAMDE), que englo-
ba a 500 socios (empresas y fru-
ticultores), la Asociacion Pro-
fesional de Frutas y Hortalizas
de Huesca (Excofrut), con sede
en Fraga, que agrupa a 40 em-
presas, situadas en las comarcas
del Bajo Cinca, Cinca Medio y La

tos. La respuesta de Olona fue
que la decision ya estaba toma-
da, queno iba a haber delegacion
oficial en Fruit Attraction y que
este ano la promocion, incluida
la asistencia a la referida feria,
iba a ir por otros derroteros, a la
espera de retomar la presencia
en el 2022.

que ves, es”. Tras dicha respues-
ta, las referidas asociaciones
empresariales han visto como
denominaciones de origen, tales
como el Melocotéon de Calanda o
la Cebolla de Fuentes, empresas
y cooperativas, que en otras edi-
ciones estaban en Fruit Attrac-
tion, este ano han decido no acu-
dir al no poder hacer frente a los
gastos que conlleva su presencia.

Tan solo participaran, a titulo
individual y con stand propio o
al amparo de otras comunidades,
algunas empresas del sector.

Es el caso de Genuine Coco-
nut, ubicada en la localidad za-
ragozana de Pedrola, que acudira
con stand propio. Esta firma ara-
gonesa se dedica a comercializar
agua de coco, cien por cien orga-
nica y que puede consumirse en
su envase natural y en cualquier
momento, gracias a su sistema
de apertura abre-facil. Cada se-
mana dispone para su comercia-
lizacion internacional de 100.000
cocos, llegados desde Tailandia.

O la Sat Rio Cinca, en Hues-
ca, dedicada a la produccion y
comercializacion de melocoton,
nectarina, cereza, manzana y
pera.

SIN STAND PERO EN LA FERIA
El hecho de no tener presencia
con stand y producto no quiere
decir que las empresas arago-
nesas no vayan a asistir a Fruit

Attraction, pues empresas y enti-
dades han anunciado que envia-
ran a directivos y técnicos como
observadores, ya que consideran
alaferiade Madrid y ala de Ber-
lin, importantes y esenciales.
Asi, el gerente de AEAMDE,
Agustin Sanchez Castro, estara

varias jornadas. Otro tanto hara
el presidente del Consejo Regu-
lacion de la Denominacion de
Melocoton de Calanda, Samuel
Sancho. Es mas, asistira, al me-
nos una jornada, por razones de
calendario, con la directora ge-
neral de Promocion e Innovacion
Agroalimentaria del Gobierno
de Aragoén, Carmen Urbano. Asi
lo acordaron en una reciente re-

21 de septiembre de 2021

Las tres asociaciones
empresariales,
integradas en la
Federacion de la Fruta
de Aragon, reclamaron
ayuda oficial para poder
participar

dor certificara entre un 20 y un
30% menos, debido al pedrisco,
que la campana anterior, que fue
superior a los cuatromillones de
kilos.

GRAN POTENCIAL FRUTERO
Aragon tiene el liderazgo en pro-
duccién de fruta dulce de hueso
en Espana. Es el caso de la cereza
con el 41% de la produccion del
pais (41.549 toneladas); y del me-
locot6n y la nectarina, que con
403.587 toneladas representan el
34 por ciento de la produccion
total.

Esta comunidad cuenta con
mas de 34.000 hectareas dedica-
das a la produccion de fruta dul-
ce y9.000 alas hortalizas. E120%
de la fruta nacional procede de
Arago6n y su sector hortofrutico-
larepresenta el 27% de la produc-
cion final agricola.

Esta campana, las heladas de
la primavera pasada van a redu-
ciren un 8,3% la cosecha de fruta

de pepita, principalmente de

manzanay pera, variedades a

las que se dedican unas 5.570

hectareas. No obstante, los

fruticultores esperan reco-
ger 170.000 toneladas de buena
calidad.

Por otra parte, la campa-
na de fruta de hueso ha sido
atipica y anormal debido al
descenso de la produccion
en un 40% por causa de las
adversidades meteorologicas
como las heladas y el granizo,
principalmente en varias co-
marcas oscenses. Se calculan
unas pérdidas de 120 millones
de Kkilos de fruta y alrededor
de 38 millones de euros.

En un ano normal, la pro-
duccion de fruta en esta comu-
nidad ronda las 600.000 tone-
ladas en 35.500 hectareas con

una facturacion de 327 millones
de euros

Aragén es una de las comuni-
dades auténomas que destacan
en la produccion y exportacion
de fruta, con 147.366 toneladas ex-
portadas por un valor de 150 mi-
llones de euros, siendo nectarina,
melocoton, albaricoque, manza-
na, cereza y pera las que repre-
sentaron mayores voliimenes.

Aragon es el principal productor de cerezas de Espaiia. / JO

union con motivo de la visita de
Olona y Urbano al Consejo Regu-
lador de dicha denominacion en
Alcaniz.

En la reunion, se constato el
potencial del Melocotén de Ca-
landa como motor en la promo-
cion de los productos aragoneses
y que este ano el Consejo Regula-

Las lineas maestras a la hora
de promocionar la agroindustria
aragonesas son utilizar los pro-
ductos bandera, como son los de
calidad diferenciada, por ejem-
plo, el melocotdon de Calanda, la
cebolla de Fuentes de Ebro, el
jamon de Teruel, el ternasco de
Arago6n, la trufa o los vinos.
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21 de septiembre de 2021

Gitrosol llega a Fruit Attraction con
su gama mas amplia de ecolégico

Fruit Attraction 2021 afronta con buenas expectativas una nueva etapa con mas de un millar de empresas expositoras, entre
las que se encuentra la valenciana Citrosol. La ensenia de Potries acude al Ifema con su gama mas completa de soluciones
ecologicas bajo la marca Biocare by Citrosol.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

“La facturacion de estos produc-
tos ha crecido notablemente, in-
crementandose en casi un 50%
durante la ultima campana res-
pecto a la anterior, que fue cuan-
do realizamos su lanzamiento al
mercado. Por tanto, estamos muy
satisfechos con su evolucion y
continuamos trabajando para
que prosiga de esta manera”,
expresa el CEO de la compania,
Jorge Breto.

La gama Biocare by Citrosol
la conforman media docena de
soluciones postcosecha que es-
taran presentes en unos dias en
Madrid. Dos desinfectantes de
uso seguro para el lavado higié-
nico de frutas y hortalizas, que
mantienen microbiolégicamente
limpias las aguas de tratamien-
to y proceso; un producto para
el control del podrido de los ci-
tricos que incrementa su vida
comercial; y, por altimo, tres
recubrimientos a base de cera
de extractos vegetales llamados
PlantSeal®, PlantSeal® Shine
Free y PlantSeal® tropicales
para reducir la pérdida de peso
y el dano por frio durante la fri-
goconservacion de citricos.

MENOS DESPERDICIO DE

ALIMENTOS
Mencion especial dispensan
estos nuevos recubrimientos
(PlantSeal®, certificados ademas
con el sello V-Label para consu-
mo vegano) ya que, gracias al
excelente control de la pérdida
de peso y a mitigar los sintomas
de envejecimiento, contribuyen a

Citrosol volvera a exhibir su laboratorio portatil Easy® Kit en la feria. / CITROSOL

reducir el desperdicio alimenta-
rio, en este caso de citricos, res-
pondiendo asialas actuales poli-
ticas de ODS, los 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible propuestos
por Naciones Unidas.

MENOS HUELLA AMBIENTAL
De hecho, la sostenibilidad es el
argumento transversal que verte-
bra el catalogo de Citrosol. Desde
los mencionados recubrimientos
que reducen el desperdicio de ali-
mentos pasando por otros, como
Sunseal® y Citrosol A S UE, que
disminuyen la huella de carbono
y la emision de gases de efecto
invernadero al bajar la tempera-
tura de secado en los tineles, o
también herramientas como los
Sistemas Citrocide® y el Sistema

Citrosol Vertido Cero® que reba-
jan la huella hidrica.

Los Sistemas Citrocide® de
lavado higiénico de frutas y hor-
talizas y IV gama desinfectan el
agua de lavado, recirculando el
agua y por tanto aminorando la
huella hidrica; mientras el Ver-
tido Cero® también la recorta
reutilizando el caldo del trata-
miento, evitando asi generar
aguas residuales.

Lo ULTIMO

Ademas como reciente novedad
Citrosol ha desarrollado el recu-
brimiento Plantseal® Tropical
idéneo para aguacates y man-
gos, registrado con la etiqueta
vegana y en fase de registro para
ecologico.

La sostenibilidad es el
argumento transversal
que vertebra el catalogo
de Citrosol

“Citrosol esta continuamen-
te mejorando sus productos y
tecnologias de tratamiento para
que frutas, citricos y hortalizas
alcancen su destino con cada vez
menos mermas manteniendo to-
dos sus atributos de calidad para
que lleguen al consumidor como
recién recolectadas”, subraya
Jorge Breto.

MAS SOLUCIONES PARA EL

MERCADO
Una solucién ecologica, que sea
sostenible y ademas demandada
por los mercados. Este tercer as-
pecto es otro pilar principal de
la tarea de I+D+i de Citrosol que
sera visible durante la primera
semana de octubre en Ifema.

Un ejemplo de esa respuesta
a las exigencias de los merca-
dos son los nuevos formulados
CI-Control (CIC) que permiten
iguales o superiores eficacias en
el control de los manchados por
frio en envios frigorificos de citri-
cos, y la clave es que se lograredu-
ciendo el nimero de materias ac-
tivas empleadas. Formulados CIC
implementados en recubrimien-
tos como Citrosol Sunseal® UE,
Sunseal® Extra UE, Plantseal®,
Plantseal® Shine-free, Citrosol A,
AK Camara UE, Citrosol AKUE y
Citrosol AK UE Especial.

Otra respuesta a lo que busca
el mercado es el nuevo Sistema
Citrocide® Fresh-Cut para IV
gama. “Va a mejorar la seguri-
dad alimentaria y reducira el
consumo de agua en el proceso de
lavado de la industria de frutas
y hortalizas minimamente pro-
cesadas”, adelanta Jorge Breto.

Sistema Citrocide® Fresh-
Cut alarga la vida comercial de
la fruta y hortaliza embolsada.
Es un sistema que convierte la
lavadora en un Punto de Control
Critico, un auténtico cortafuegos
que previene la contaminacion
cruzada y disminuye la carga
microbiologica superficial. Asi
se evita la contaminacion de la
pulpa durante el procesado y cor-
te de IV gama.

Otra muestra de esa constan-
te innovacion que responde a las
necesidades de los mercados es el
Sistema Citrocide® Palta con el
que se duplica la vida comercial
de un alimento tan de moda en el
planeta como es el aguacate. Con
este lavado higiénico se consigue
un control del necrosamiento de
la pulpa, del moho peduncular y
de la pérdida de peso y firmeza.

Y, por ultimo, Citrosol volve-
ra a exhibir en su expositor de
Fruit Attraction su laboratorio
portatil Easy® Kit para deter-
minacion de residuos en fruto,
determinacion de concentracion
en aguay concentracién en cera.
“Una herramienta que ha sido
revolucionaria para verificar
los tratamientos de control del
podrido y el cumplimiento de
residuos en fruto”, anade Breto.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sector hortofruticola espanol
vuelve a reencontrarse con sus
clientes en Fruit Attraction 2021
y los asociados de Proexport no
pueden faltar a la cita. “Hay mu-
chas ganas de retomar el contacto
presencial con nuestros clientes
y las distribucion internacional
de frutas y hortalizas. En Proex-
port apostamos firmemente por
la vuelta al formato presencial
de la feria y el grueso de nuestros
asociados regresa con mas fuerza
si cabe”, senala el presidente de
Proexport, Juan Marin.

Este ano son treinta empresas
asociadas a Proexport las que
se expondran en Ifema, Los aso-
ciados de Proexport se ubicaran
principalmente en el Pabellén 7
(Region de Murcia), y en menor
medida en el 9 (Andalucia) y el 3
(Comunitat Valenciana).

Las empresas asociadas a
Proexport que contaran con stand
en esta edicion de FruitAttraction
2021 son: Agrar Systems, Agricola
Santa Eulalia, Agridemur Mar-
keting, Agrodolores El Mirador,
Agromark, Agromediterranea
Hortofruticola, Agromontes,
Agrupapulpi, Bonnysa, Campo de
Lorca, Camposeven, Deilor, Difru-
sa Export, Fruca, Fruveg, Grupo
Hortiberia, Grupo Paloma, G’s
Espana, Hortofortini Espana, Ke-
ttle Produce Espana, Looije, Mer-
cagrisa, Murciana de Vegetales,
Peregrin, Pozo Sur, Primaflor,
Procomel, Soltir, Surinver, El
Grupo y Verdimed.

La asociacién cuenta con
un stand en el pabellon 7
(7E03), en el que mantendran
encuentros comerciales el
conjunto de sus asociados.
“Las sensaciones son muy
buenas y todo se esta organi-

FRUIT ATTRACTION
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Proexport ha organizado todo para que sus empresas asociadas inicien la campaiia invernal con toda su actividad comercial en Fruit Attraction. / ARCHIVO

Proexport exhibe todo su
potencial hortofruticola

Treinta empresas de la asociacion murciana exponen
presencialmente en esta edicion de Fruit Attraction

zando para que el sector inicie
la campana invernal con toda su
actividad comercial en Fruit At-
traction. Hay que tener en cuenta
que el grueso mas importante de
los cultivos de nuestros asocia-
dos se comercializa durante este

f

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

A pesar del periodo que es-
tamos atravesando debido a

la pandemia de la COVID-19,
esto no ha frenado la fuerte
participacion de las empre-
sas asociadas a Saint-Charles
Export en Fruit Attraction.
Desde la asociacion confir-
man a Valencia Fruits que
en esta edicion acudiran 95 em-
presas que compartiran un es-
pacio de 464 m? bajo el paraguas
de Saint-Charles Export.

Debido ala situaciéon de pan-
demia, el gran stand colectivo
de SCE esta disenado para fa-
cilitar el cumplimiento de las
medidas de higiene y distancia-
miento social y estara ubicado
en el pabellon 4.

Por otra parte, cinco em-
presas han elegido la oferta de
“stand individual”. Se trata de
las empresas Alterne, que esta-
ra situado en el stand 4C03A;
JMF Partenariat, en el stand
4C03B; Vitafresh Distribution,
en el stand 4B03; Frulexxo,
stand 4B03C y por ultimo, Le-
gros Bio que estara ubicado en
el espacio BIO HUB, pabellén 8,
stand 8C02C.

Las empresas inscritas en la
oferta colectiva propuesta por
Saint-Charles Export tienen
pleno acceso al stand colectivo
que dispondra de varios espa-
cios de trabajo para sus reunio-
nes de trabajo.

A pesar de las medidas de
seguridad sanitaria, desde SCE
han querido mantener su tra-
dicional zona de restauracion.
Este ano estara situada en el
stand 4B05 y en ella se instala-
ra una cocina disponible para
todo el stand colectivo y que se
encargara de la preparacion de

“PRO-DUC-TO

periodo, razén por la que esta fe-
ria es un importante punto de en-
cuentro”, subraya Juan Marin.

SOSTENIBILIDAD E INTERNET
Entre las actividades que los
asociados de Proexport prepa-

ran para esta feria, la asocia-
cion vuelve a participar en el
congreso Biofruitcongress, que
en su cuarta edicion abordara
la demanda organica y la oferta
sostenible de frutas y hortalizas.
El5deoctubre a partir de las 15h

Los asociados de
Proexport se ubicaran
principalmente en el
pabellon 7 de Ifema

tendra lugar la sesién presencial
en Fruit Attraction. Contara con
la intervencion del director téc-
nico de Proexport, Abelardo Her-
nandez, quien hablara sobre Pro-
gramas sostenibles de Proexport.
Junto a €l participan en el
evento David Monteiro, director
de frutas y hortalizas de Sonae
MC, el experto en alimentos de
Kantar WorldPanel, Rikesh Pan-
chmatia, y Denis de Froidmont,
delegado de la unidad BIO de
la DG Agri de la Comision
Europea.

El stand de Proexport tam-
bién acogera el 5 de octubre
la entrega de premios de la
XI Edicion de Estrellas de In-
ternet, el que se reconoceran
las iniciativas del sector en el
entorno online.

de la pradeeeera.
(Te da’ cuennn?”

Saint-Charles Export vuelve
con fuerza a la feria

Las empresas del Grand Saint-Charles comparten un stand
colectivo de 464 m? disenado para facilitar el cumplimiento
de las medidas de higiene y distanciamiento social

SCE ha optado por un concepto de stand diferente a otros aiio, pero que mantiene
la elegancia y eficacia de los disefios de ediciones pasadas. / N. RODRIGUEZ

bebidas y otros consumibles.
Esta zona de “cocina” también
sera el centro de preparacion
de animaciones, almuerzos y
cocteles.

En SCE han pensado en todo.
En este sentido, para cumplir
con lanormativa vigente debido
a la situacion sanitaria actual,
reforzaran los equipos de cama-
reros. Asi, habra mas de 16 ca-
mareros profesionales y 1 chef
de rango. Un equipo de restaura-
cion profesional que respondera
a las distintas solicitudes de la
mejor manera posible, para un
servicio diario ininterrumpido
desde las 11:30 horas hasta el
cierre de la feria. La comida y
la bebida solo se serviran en
mesa, para ello, SCE pondra a
disposicion de sus empresas
asociadas 60 espacios de traba-
jo, con 240 asientos. En cuanto
a la distribucion del espacio,

desde Saint-Charles Export
han optado por un concepto
diferente al de anos anterio-
res, pero que mantiene la
elegancia y eficacia de los
disenos de ediciones pasadas.

Por ejemplo, esta prevista la

instalacion de dos pantallas

gigantes de 3x3 m que mos-

traran videos promocionales
de la plataforma de distribucion
y del bello y rico territorio del
Languedoc-Roussillon durante
todo el dia. Se instalaran asi
mismo barandillas alrededor de
cada isla colectiva para que se
respeten al maximo las medidas
de seguridad e higiene, como el
distanciamiento social o el con-
cepto de “galibo”, pero también
para que los servicios ofrecidos
y las zonas “comerciales” bene-
ficien sobre todo a las empresas
asociadas.

Desde SCE, sus responsables
quieren agradecer a la Regién
Occitanie-Pyrénées-Méditerra-
née y a Perpignan Méditerra-
née Metropole por su apoyo
financiero en la reservacion
y acondicionamiento de este
stand colectivo, asi como en el
programa de actos y eventos
que se llevara a cabo durante
los tres dias de feria en el propio
espacio expositivo.

Un ano mas SCE también
mantiene su oferta de trans-
porte y alojamiento para sus
asociados, que se completa con
lanzaderas diarias una vez es-
tén en Madrid para acudir a la
feria y luego volver al hotel. De
este modo, la asociacion vuelve
a poner en marcha un servicio
de apoyo tanto dentro como fue-
ra de la feria, para que las em-
presas pueden ocuparse de su
negocio con total tranquilidad.
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IDOIA BEOBIDE MACHO / Gerente de Frio Vizcaya®

“En Frio Vizcaya® apostamos por
la formacion continua, la innovacion
tecnologica y el servicio al cliente”

Idoia Beobide Macho es la nueva gerente de Frio Vizcaya®, que llega a la empresa vizcaina, lider
en frio industrial en la industria alimentaria fundamentalmente en el Pais Vasco, para encabezar
el plan de desarrollo y crecimiento en el que los hermanos Sierra llevan trabajando en los ultimos
anos. Su incorporacion supone una mayor proyeccion de la empresa, cambios organizativos, mayor
planificacion con nuevos objetivos empresariales, que se daran a conocer en la proxima edicion de
Fruit Attraction, a la que la firma vizcaina vuelve como expositor:

» NR. REDACCION.

Valencia Fruits. Frio Vizcaya®
cuenta con una nueva incorpora-
cion en su equipo directivo. ;Cual
es motivo de esta decision?

Idoia Beobide Macho. Es
una nueva etapa. Frio Vizcaya®
es una empresa familiar con 30
anos en el mercado, centrando su
actividad en el diseno, ejecucion
y mantenimiento de instalacio-
nes frigorificas industriales. En
estos anos, la empresa ha pasado
por diferentes fases dentro del
proceso de relevo generacional,
a la vez que ha ido creciendo,
incorporando soluciones y ser-
vicios. En este momento se plan-
tea un paso mas, en su estrategia
de desarrollo y crecimiento, para
lo cual han considerado indis-
pensable incorporarme como
gestora profesional que disene y
consolide este crecimiento.

VF. (Qué supondra para
Frio Vizcaya® esta nueva
incorporacion?

IBM. En este sentido, mi in-
corporacion supone una mayor
proyeccién de la empresa, cam-
bios organizativos, mayor pla-
nificacion con nuevos objetivos
empresariales. Entre ellos, la
expansion fuera del Pais Vasco,
donde queremos seguir ofrecien-

Idoia Beobide Macho es la nueva gerente de Frio Vizcaya®. / FRIO VIZCAYA®

do un excelente servicio al clien-
te, y seguir incorporando nuevos
productos y servicios.

VF. ;Como definiria la situa-
cion actual de la empresa en el
sector del frio industrial y de su
proyeccion a corto y medio plazo?

IBM. Frio Vizcaya® es lider
en frio industrial en la industria
alimentaria fundamentalmente

en el Pais Vasco; tenemos insta-
laciones en diferentes sectores
como el hortofruticola, carni-
co, pesquero, lacteo, y panade-
ria-pasteleria. En los ultimos
anos, fruto de una estrategia de
crecimiento, hemos disenado y
realizado instalaciones en Cana-
rias, Andalucia, Castilla y Leon,
La Rioja y Navarra.

“Nuestros activos
principales son las
personas y los recursos
técnicos y tecnoldgicos”

Nuestro objetivo es conti-
nuar con el desarrollo de solu-
ciones técnicas eficientes para
los diferentes subsectores de la
industria alimentaria, tanto para
el almacenamiento, como la con-
servacion, y la transformacién
del producto. Proyectos integra-
les para cada proceso especifico:
diseno, instalacion, manteni-
miento, legalizacion.

VF. ;Cuales son los activos
con los que cuenta la empresa
para abordar su expansion fue-
ra del territorio del Pais Vasco y
afianzar su posicionamiento en el
mundo del frio industrial a nivel
nacional?

IBM. Es muy sencillo, nues-
tros activos principales son las
personas y los recursos técnicos
y tecnologicos. En este sentido,
Frio Vizcaya® apuesta por el va-
lor de la ingenieria y las solucio-
nes adecuadas para cada cliente
en funcion de sus necesidades y
su sector, asesorandoles sobre
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los equipos y procesos que mas
se ajusten a su demanda energeé-
tica. Para conseguir este objeti-
vo, apostamos por la formacion
continua, por la innovacion tec-
nolégica y el servicio al cliente.

VF. En pocas semanas, Frio
Vizcaya® volvera como expositor
a Fruit Attraction. ;Con qué ani-
mos llega? y jcon qué objetivos?

IBM. Frio Vizcaya® ha acu-
dido los ultimos anos a la feria,
excepto el afno pasado que fue
suspendida por motivos de la
pandemia, asi que volvemos con
muchas ganas, de reunirnos con
empresas que ya nos conocen y
otras que esperamos conocer y
presentar nuestras soluciones
y ultimas novedades en frio
industrial. Nuestro objetivo es
presentar nuestras novedades
en procesos de maduracion de
frutas tropicales que incorporan
nueva tecnologia Top Tec con
equipos mas compactos y capaz
de reducir en un porcentaje im-
portante el consumo energético
de la instalacion y los equipos.

También llevamos noveda-
des en equipos de ventilacion y
refrigeracion en procesos de con-
servacion y almacenamiento de
frutas y hortalizas con equipos
mas econémicos y eficientes,
cumpliendo todos los estandares
de ecoeficiencia.

VE. ;Como han organizado
esta nueva participacion en la
feria de Madrid?

IBM. En esta edicién compar-
tiremos stand con un colabora-
dor estratégico como Allround
Vegetable Proccesing BV, espe-
cialista en el diseno y fabricacion
de maquinaria post cosecha para
patatas, cebollas, zanahorias y
otros vegetales.

Asi mismo, presentaremos
las ultimas novedades de solu-
ciones de las cuales llevamos la
representacion como VDH, lider
en la fabricacién y desarrollo de
productos tecnologicos para la
maduracion y control de frutas
tropicales; y Cooling System,
especialista en construccion de
camaras de maduracion a nivel
mundial y tecnologia Top Tec.

msc.com/fruit

ENFOCADOS
ENTUFRUTA.

Con MSC puedes llegar a cualquier mercado
del mundo. Gracias a décadas de experiencia,
podemos cuidar de tu mercancia 24/7, ya sea en

puertos, mares, camiones o trenes.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Un ano mas Maf Roda Agrobotic
estara presente en Fruit Attrac-
tion donde presentara sus nove-
dades en calibradores, sistemas
de calidad y soluciones para ins-
talaciones de frutas y hortalizas.
La multinacional enfrenta la
nueva temporada con mucha ilu-
sién y con la creciente demanda
de la automatizacion de procesos
en el sector. En palabras de su
director Comercial, Jaime Men-
dizabal, “la automatizacion de
los procesos y la implantacion
de nuevas tecnologias para la
clasificacion y calibrado de fru-
ta es una tendencia que se abre
paso desde hace ya bastantes
anos tanto en los grandes como
en los medianos y pequenos ac-
tores del sector, cada uno dentro
de sus posibilidades. El sector ha
entendido perfectamente que, a
dia de hoy, la automatizacion
de procesos no es una cuestion
menor, es una necesidad para
asegurar la supervivencia y el
crecimiento de sus empresas”.
Como desde hace ya algunos
anos, ubicados en el pabelléon
10 stand 10D09, Maf Roda ex-
pondra los calibradores y sus
grandes novedades para que
todos los visitantes puedan
ver in situ como funcionan sus
maquinas. Preguntado por qué
productos se podran ver en esta
feria, Mendizabal nos confirma
que “en esta ocasion se podra
ver como se hacen pruebas
de analisis de calidad con
una gran diversidad de fru-
ta con Globalscan 7. Nuestros
visitantes podran comprobar
ellos mismo su gran preci-
sion. Ademas, este ano, como
gran novedad podran ver en
funcionamiento el nuevo

FRUIT ATTRACTION
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La compaiiia desplazara a miembros de su equipo comercial nacional e internacional para explicar las novedades para esta campaiia. / MAF RODA

Maf Roda presenta este aiio sus
novedades en instalaciones de
procesado de frutas y hortalizas

Se podra ver como se realizan pruebas de analisis de calidad

con una gran diversidad de fruta con Globalscan 7

calibrador Cherryway IV”. El
calibrador que, en palabras de
sus responsables “esta revolu-
cionando el mercado con su sis-
tema patentado de rotacion en
4 movimientos que permite ver
la superficie completa del fruto

ﬁ

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
AgroFresh Solutions, Inc.
(Nasdaq: AGFS), lider mun-
dial en soluciones para pre-
servar la frescura de pro-
ductos agricolas, dedicada
a combatir la pérdida y el
desperdicio de alimentos, ha
anunciado su presencia en el
stand 3C13 de Fruit Attrac-
tion. La compania mostrara las
altimas innovaciones, incluidas
SmartCitrus™, VitaFresh™ Bo-
tanicals y FreshCloud™.
Durante 40 anos, AgroFresh
ha proporcionado soluciones
revolucionarias y testadas a la
industria que han ayudado a
extender la frescura de frutas y
verduras, han contribuido a re-
ducir la pérdida y el desperdicio
de alimentos, conservando los
recursos a lo largo de toda la ca-
dena de suministro. A través de
una creciente linea de solucio-
nes postcosecha, la presencia de
AgroFresh en Fruit Attraction
proporcionara a los asistentes
un acceso sin precedentes a su
experiencia.

AgroFresh enfatizara en
esta feria su plataforma
de calidad dirigida

a la industria de
citricos, SmartCitrus

También presentara
al publico la linea

de recubrimientos
vegetales comestibles
VitaFresh Botanicals

jinvestigar es

y aumentar considerablemente
el rendimiento de la linea en la
deteccion de defectos.” Ademas
se podra conocer las demas so-
luciones llave en mano adap-
tadas al cliente que ofrece la
compania.

El equipo comercial nacio-
nal e internacional dara a co-
nocer a los visitantes la varie-
dad de soluciones que ofrecen y
explicar su modelo de trabajo,
asentado en el acompanamien-
to al cliente desde el inicio y que

~

La firma quiere
mantener el liderazgo
en desarrollo
tecnolodgico y en servicio
técnico de proximidad

continta durante todo el tiem-
po que la linea esta en activo.

Preguntado por los objetivos
de la nueva temporada, Jaime
afirma que quieren seguir li-
derando el desarrollo tecnolo-
gico y aportando fiabilidad y un
servicio técnico de proximidad
de calidad a sus clientes como
hasta ahora.

“Aunque sera una feria
un tanto diferente por lo
que todos ya sabemos, esta-
mos deseando volver a Fruit
Attraction y vernos en per-
sona después de casi 2 anos
de pandemia.”, comenta el
recientemente nombrado
director Comercial de Maf
Roda.

elemental, mi
querido Watson!

AgroFresh mostrara sus
soluciones innovadoras

AgroFresh ofrece tecnologias integradas para ayudar a los
productores, centrales hortofruticolas y minoristas a tener
éxito en Europa y mas alla

La firma multinacional tendra ubicado su stand en el pabellon 3. / AGROFRESH

AgroFresh enfatizara su
plataforma de calidad di-
rigida a la industria de los
citricos, SmartCitrus, y sus
recubrimientos vegetales
comestibles, VitaFresh Bo-
tanicals. Con SmartCitrus,
AgroFresh puede tener un
impacto positivo en practi-
camente todos los aspectos

de las operaciones de la central
hortofruticola, desde el momen-
to en que los citricos llegan a
las instalaciones hasta que se
envasan y envian para el dis-
frute del consumidor. VitaFresh
Botanicals ofrece nuevas opor-
tunidades en toda la cadena de
suministro, ayudando a incre-
mentar el consumo de produc-
tos frescos.

“Estamos muy entusias-
mados por presentar nuestra
cartera de soluciones, que han
diversificado significativamen-
te nuestra oferta y permiten a
AgroFresh ofrecer su experien-
cia a mas cultivos y clientes”,
indica Julian Herraiz, director
General de AgroFresh Fruit
Protection. “Nuestra presenta-
cion de soluciones en Fruit At-
traction representa otro paso en
el compromiso que tenemos en
AgroFresh desde hace décadas
al proporcionar las soluciones
mas innovadoras, ayudando a
reducir la pérdida/desperdicio
de alimentos y fomentando el
consumo de frescos de calidad”.

Los asistentes a Fruit Attrac-
tion pueden visitar AgroFresh
en el pabell6on 3. Ademas, Agro-
Fresh presentara VitaFresh Bo-
tanicals en la plataforma Fruit
Attraction LIVEConnect, el 20
de octubre alas 16 h, y SmartCi-
trus, el 27 de octubre a las 16:00
horas.
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JAIRO HERNANDEZ / Director Comercial de Gregal

“Esperamos que Fruit Attraction
sea un punto de encuentro”

En el reencuentro con los clientes de Gregal, Jairo Hernandez, director Comercial, destaca la
oportunidad de presentar las novedades de esta comparniia tecnologica especializada en el mundo
agro a la vez que se recobra la oportunidad de retomar el cara a cara, algo esencial para quienes se
convierten en el socio tecnologico de las empresas del sector hortofruticola que optan por soluciones que
abarcan toda la cadena de valor; desde el campo hasta el consumidor final.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Una vez mads,
Gregal vuelve a Fruit Attraction
tras el paron por la covid, ;como
se presenta esta edicion teniendo
en cuanta que atin no podemos ha-
blar en pasado de la pandemia?

Jairo Hernandez. Espera-
mos poder hablar de una cierta
normalidad y que, realmente, la
gente acuda. Después de este afio
y medio parados esperamos que
Fruit Attraction sea un punto de
encuentroy de acceso a todo. No-
sotros, mas en un sector como el
hortofruticola en una feria como
esta, esperamos aprovechar la
oportunidad de compartir nove-
dades con los clientes y presentar
al publico en general nuestras
soluciones.

VE. Dadas las circunstancias
tan atipicas, jel principal objetivo
es presentar novedades o retomar
el contacto?

JH. La idea siempre es pre-
sentar novedades, pero en la rea-
lidad siempre se mezclan ambos
objetivos. Hacer branding, que
vean que apostamos por el sec-

Para Gregal, Fruit Attraction es una oportunidad de presentar sus novedades y soluciones tecnolégicas. / OSCAR ORZANCO

tor, y retomar la cercania, mas
en este tiempo. Al final el mun-
do agro y la tecnologia han sido
sectores que se han visto menos
afectados por todo porque hemos
tenido que estar al 100% por la
pandemia. Mas cuando todo ha
tenido que avanzar tan deprisa

ante la necesidad de adaptarnos
a las circunstancias.

VEF. ;Qué novedades presenta
Gregal en esta edicion de Fruit
Attraction?

JH. Por una parte, seguimos
ampliando todos los temas de
movilidad, mas alla del ERP. Las

soluciones de movilidad son cada
vez mas necesarias y no habla-
mos de “invertir” en tecnologia
sino de “aplicar” la tecnologia
para mejorar o cambiar los pro-
cesos de negocio. Tenemos ya 15
0 16 apps diferentes que integran
con el ERP. Queremos que nos
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vean como ese socio tecnologico
que resuelve cualquier necesi-
dad en el core de su negocio.

También seguimos incidien-
do en todo lo que tiene que ver
con la toma de decisiones basa-
da en Big Data. Sobre una he-
rramienta de Microsoft, Power
BI, se extrae la informacion de
diferentes fuentes de datos y se
monta de una determinada ma-
nera para que la toma de decisio-
nes sea lo mas acertada posible.
Me gusta decir que intentamos
dar la informacion precisa en el
momento oportuno.

Eso va muy ligado también,
dentro de la parte de inteligencia
artificial, a la prediccion. Que las
decisiones no se tomen en fun-
cion de lo que se cree sino con
herramientas predictivas. Hay
que poder combinar sostenibili-
dad con optimizar la produccion,
por ejemplo.

VF. ;Tienen soluciones para
empresas de todo tamario del sec-
tor agro?

JH. Tenemos empresas con
dos usuarios y empresas clientes
con 180 usuarios. Nos adaptamos
a las necesidades y complejidad
necesarias en cada empresa. En
un modelo pago por uso como el
nuestro cada empresa paga por
lo que necesita para gestionar su
negocio.

VF. ;Esperan poder explicar
cara a cara con sus clientes, y
también con potenciales, en qué
consisten sus soluciones?

JH. Si, ese es nuestro objeti-
vo en la vuelta presencial a Fruit
Attraction: hablar del mundo
agro directamente con los pro-
fesionales y comentarles cuales
son las soluciones que podemos
aportarles desde Gregal para su
negocio.
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Juan Segura, presidente de Coprohnijar, confirma la apuesta por lo bio. / ARCHIVO

FRUIT ATTRACTION
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Goprohnijar llegara a Madrid
con su catalogo de ecologico
como carta de presentacion

Fruit Attraction sera de nuevo escenario para que la
cooperativa almeriense muestre sus especialidades en
tomate y el resto del catalogo hortofruticola

D GIA. ALMERIA.

La cooperativa Coprohnijar,
con mas de tres décadas de
trayectoria, es una empresa li-
der en el sector hortofruticola
anivel nacional y referente en
innovacion. Comercializado-
res de toda Europa (ademas
de algunos puntos en EEUU
y Canada) tienen a Coproh-
nijar como una entidad de
referencia en el Levante al-
meriense y, sobre todo, en el
mercado de tomate, del que
son especialistas.

La inminente celebracion
de la feria Fruit Attraction
en Madrid volvera a ser el
escenario ideal en el que
esta cooperativa almeriense
muestre todo su potencial,
su extenso catalogo y, sobre

todo, la calidad del producto y
variedad hortofruticola con el
que trabajan.

El presidente de Coproh-
nijar, Juan Segura, ha confir-
mado que esperan ansiosos la
visita a Ifema, entreel 5y el 7
de octubre, donde poder volver
a encontrarse con sus clientes
habituales y potenciales, des-
pués del parén que supuso 2020.
“Acudiremos con nuestra dele-
gacioén habitual. Nuestro gru-
po de comerciales y técnicos,
ademas de mi presencia como
representacion institucional”,
confirmo Juan Segura.

Durante los ultimos dias ya
han estado trabajando en con-
feccionar la agenda de encuen-
tros profesionales para estos
tres dias intensos en los que
abordar el inicio de una cam-
pana que, para Coprohnijar, se
centrara nuevamente en po-
tenciar su extenso catalogo de
cultivos ecologicos. Al respecto,
el presidente de la cooperativa
confirmo que su intencion es
continuar afianzandose en el
sector bio, “un segmento en el
que avanzamos cada anoy en el
que estamos ya muy asentados,
siendo un referente en toda la
provincia de Almeria”.

CASI LA MITAD
En la campana horticola que
acaba de iniciarse en Almeria,
Coprohnijar superara ya el
40% de produccion ecologica,
sobre todo en tomate, aunque
también ofrecen alos mercados
pepino, pimiento, calabacin, be-
renjena, melén y sandia bio. No
en vano, algo mas de 200 hec-
tareas de las 500 con las que
trabajan estan ya certificadas
como ecologicas.

En Coprohnijar fueron pio-
neros en lucha integrada, desde
hace mas de 25 anos, y lo estan
siendo también en llevar al
mercado productos 100% libre
de cualquier elemento perju-
dicial para la salud. El tomate
es su producto estrella, sobre
todo los de tipologia cherry. En
concreto, esta solanacea repre-
senta unos 33 millones de kilos
anuales de una produccioén to-
tal de mas de 50 millones.

Juan Segura afirmé que
sena de esta fuerte apuesta
por el producto organico es la

reciente puesta en marcha de
un nuevo almacén destinado
exclusivamente a la comercia-
lizacion de producto ecoléogico.
“Este paso ha sido fundamental
en lalogistica de la cooperativa.
No podriamos estar haciendo el
volumen actual si no hubiése-
mos puesto en marcha la nue-
va nave”, manifesto. De esta
forma, en total, Coprohnijar
cuenta ya con unas instalacio-
nes que superan los 28.000 me-
tros cuadrados.

A ello se suma una finca ex-
perimental con unas 20 hecta-
reas de invernadero que sirven
de centro de experimentacion
para la cooperativa donde tra-
bajan en innovaciones para
su implantacion en campanas
venideras y satisfacer asi al
mercado con productos de gran
calidad y sabor, que respondan
a las necesidades de un consu-
midor cada vez mas exigente e
informado.

Coprohnijar se
centrara en potenciar
su extenso catalogo de
cultivos ecoldgicos

PROMOCION
Esa innovacion y calidad de la
que hace gala Coprohnijar, ya
tuvo su primera puesta de largo
este 2021 con la reciente visita
de la cooperativa a Organic
Food Iberia, a principios de sep-
tiembre. Celebrada también en
Ifema ha sido la primera feria
de caracter presencial a la que
ha acudido Coprohnijar, tras
la declaracion de la pandemia,
con el fin de tomar el pulso a la
situacion y de forma previa a
la gran cita internacional que
supondra Fruit Attraction.

Juan Segura augurdé un
“buen futuro” a esta feria de
producto ecologico y, por otro
lado, confi6 en que Fruit At-
traction vuelva a ser este ano el
verdadero pistoletazo de salida
a los encuentros profesionales
del sector agroalimentario que,
hasta el momento, tan buenos
resultados han cosechado para
la cooperativa del Levante
almeriense.

El cherry y el ecoldgico son seiias de identidad de Coprohnijar. / ARCHIVO
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El Gonsell Gatala de la

Produccio Integrada prepara

la promocion de otoio

El CCPI intensifica su presencia en las redes sociales y radio

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

El Consell Catala de la Produccio
Integrada (CCPI) sigue apostando
cada afio por una produccion de
calidad con garantia certificada.
Siguiendo la tradicion, ha reali-
zado la campana promocional
de verano. Este ano, debido a la
Covid-19, también se adapté al mo-
mento seglin las directrices de las
autoridades sanitarias.

FRUTA DULCE

La campana estuvo basada, como
cada ano, en la promocion de la
fruta de verano, como paragua-
yos, albaricoques, melocotones...
De hecho la fruta dulce, juntamen-
te con el olivo, son los principales
cultivos en produccion integrada,
teniendo el primer un peso del
36%. También se debe remarcar
que mas del 75% de la fruta con
este distintivo se produce en la
demarcacion de Lleida, con casi
11.000 hectareas. Ademas, la fruta
en produccion integrada también
representa un 32% de la fruta pro-
ducida en Cataluna.

La promocion continué estan-
do enfocada en dar a conocer a los
consumidores la produccion in-
tegrada y los beneficios que com-
porta consumir productos cultiva-
dos a través de estas pautas.

La promocion se realiz6 en
41 de los establecimientos de los
supermercados Plusfrescy Carre-
four durante los fines de semana
de julio y agosto, con un total de
912 horas de promocion. Las jor-
nadas fueron posible gracias a un
equipo de azafatas.

Adaptandose a las nuevas
medidas de seguridad, la degus-
tacion de fruta de produccién

Una imagen de las promociones de fruta
catalana de produccion integrada. / CCPI

integrada no fue posible y en su
lugar se repartié material de mer-
chandising como bolsas, puntos
de libro y cuentos infantiles a
los diversos consumidores que
compraban los productos con el
distintivo de calidad.

OBIJETIVOS

Se mantuvo el objetivo de la
promocion: dar a conocer los
beneficios y las caracteristicas
de los productos de produccion
integrada. Las azafatas ayudan
a identificar al consumidor los
productos que contienen el logo
de lamariquita y explican que son
alimentos producidos a Cataluna
y obtenidos mediante métodos
respetuosos con la salud huma-
na y el medio ambiente, hecho
que hace que sea una agricultura
sostenible.

También es muy importante
mostrar al consumidor que todos
estos productos pasan una cer-
tificacion oficial antes de llegar
a €], es decir, se toma en serio la
calidad y seguridad alimentaria.

ENCUENTRO DEL SECTOR

Debido a la situacion que se esta vi-
viendo actualmente y como se ha-
cia cada afio, no se pudo celebrar
el encuentro del sector fruticola
catalan en julio donde se presen-
taba la campana de verano, pero
se hara el lunes 20 de septiembre
presentando la nueva Produccion

Agraria Sostenible (PAS).

Al acto asistiran representan-
tes de la administracion, distri-
bucion, sindicatos, productores
y operadores del sector, incluidas
empresas que apuestan por un
sistema productivo sostenible y
estara presidido por Teresa Jorda i
Roura, consejera de Accion Clima-
tica, Alimentacion y Agenda Rural

de la Generalitat de Catalunya.

E1CCPI esta ultimando su pro-
mocion de otonlo centrada en fruta
de pepita; en concreto, manzana
y pera. Seguira la metodologia de
la promocién de verano y se cele-
brara durante el illtimo trimestre

del ano.

REDES SOCIALES

Desde el ano pasado el Consell
Catala de Producci6 Integrada
ha intensificado su presencia en
redes sociales para llegar al perfil
de consumidor que se mueve por
las plataformas sociales; presen-
cia que se potencia aiin mas coin-
cidiendo con las promociones que
ademas cuentan con el apoyo de

campanas en radio.
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Para el equipo de Sanifruit esta edicion sera especial. / SANIFRUIT

Sanifruit: cambio de
imagen de marca y
nuevos productos

La empresa presentara en Fruit
Attraction importantes novedades

D SANIFRUIT.

Un ano mas se celebra Fruit
Attraction Madrid, y Sani-
fruit estara alli de nuevo
después de este afio y medio
extrano sin celebracion pre-
sencial. La empresa presen-
tara, ademas, importantes
novedades.

Va a ser una feria especial
ya que presentaran toda la
gama de tratamientos post-
cosecha sin residuos para ci-
trico, fruta de hueso, melén,
platano y banana con sus co-
rrespondientes versiones de
soluciones BIO, catalogadas
como producto utilizable en
agricultura ecologica.

En estos ultimos tiem-
pos, las autoridades regula-
torias en Europa y el resto
del mundo, asi como los re-
querimientos de las cadenas

La empresa esta en
pleno proceso de
diversificacion

y expansion

Sanifruit presentara
toda su gama de
tratamientos sin
residuos para citrico,
melon, platano y
fruta de hueso

de supermercados, son cada
vez mas restrictivas con el
numero de materias activas
y LMR que se anaden a la fru-
ta. Ademas, crece en los con-
sumidores la preocupacion
por su salud y los productos
BIO. Las centrales hortofru-
ticolas, también preocupadas
por la salud de las personas
y el medioambiente son cons-
cientes de estas situaciones y
estan adaptando sus produc-
ciones a estas necesidades y
tendencias. Es por todo esto
que los asistentes tienen una
excelente la oportunidad
para pasar por el stand 8C04
para descubrir los tratamien-
tos postcosecha de Sanifruit,
sin residuos de pesticidas y
ecologicos en linea con las
necesidades actuales y, lo
mas importante, el futuro.

Junto a todo esto al pa-
sar por el stand de Sani-
fruit también encontraran
alguna que otra sorpresa,
y es que después de mas 30
anos la empresa cambia su
imagen de marca. Sanifruit
esta en un proceso de diver-
sificacion y expansioén in-
ternacional y no hay mejor
reflejo de la evolucion de
una empresa que un cambio
en su imagen. Hemos creado
un logo mas moderno, pero
conservando el espiritu del
anterior, sin olvidar nues-
tros origenes. Asi que para
conocer la nueva imagen de
Sanifruit y saber mas sobre
lo que significa pueden pasar
por el stand 8C04 dentro del
area Ecorganic.
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Caiiamas vuelve a Fruit Attraction con mas ilusion que nunca, con ganas de reencontrarse con sus clientes y proveedores tras mas de un aiio sin reuniones presenciales. / GCH

CANAMAS HERNAMOS

FRUIT ATTRACTION

“Fruit Attraction es el mejor
escenario para pl_aln[flcar la
hueva campana citricola”

» CANAMAS.
En Canamas Hermanos
arrancamos la campana de
citricos nacionales 2021/2022
con la mirada puesta en la
recoleccion de la clementina
con hoja y en la vuelta de los
eventos presenciales como
Fruit Attraction 2021.
Dejamos atras la campana
2020/2021, en la que las altas
expectativas de mercado,
derivadas del anterior final
de campafna marcado por
la pandemia, no resultaron
finalmente en la fluidez del

Se reforzara la venta de citricos con hoja. / GCH Cailamas inicia una nueva campaiia que sera mas equilibrada. / GCH
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Cafamas deja atras
una campaia que no
ha tenido, en general,
la fluidez deseada

En esta temporada
se volvera a una
situacion de mercado
similar al 2019

Esta nueva campaiia
también vendra
marcada por la
presencia de Egipto

En la feria se veran
las novedades

en produccion,
sostenibilidad y
diferenciacion de los
citricos espafioles

producto deseada, obteniendo
un bajo rendimiento en algu-
nas variedades y provocando,
sobre todo, el encarecimiento
del producto final.

Ahora iniciamos una nue-
va campana que sera mas
equilibrada, en la que vol-
veremos a una situacién de
mercado similar a la campa-
na 2018/2019, con unos volua-
menes de produccién dentro
delanormalidad en el general
de la campana y una deman-
da de producto mas estabili-
zada que nos permitira cum-
plir con los pedidos de todos
nuestros clientes. Esta nueva
campana también vendra
marcada por la presencia de
Egipto como notable provee-
dor del mercado europeo y la
demanda de los productores
europeos de unas politicas de
reciprocidad en cuanto a las
especificaciones del produc-
to, independientemente del
origen.

En Canamas Hermanos
seguiremos apostando por la
sostenibilidad, la seguridad
alimentaria y la alta calidad
gustativa, puntos que marcan
la diferenciacién de la produc-
cion espanola. Reforzamos
este ano la comercializacion
de nuestros citricos con hoja,
sobre todo en los primeros me-
ses de la campana de clemen-
tinas, en una clara apuesta del
Grupo por la especializacion
y el consumo de proximidad.

Este ano volvemos a Fruit
Attraction 2021 con mas ilu-
sién que nunca, con ganas de
reencontrarnos con nuestros
clientes y proveedores tras
mas de un ano sin reuniones
presenciales, concienciados
de la importancia de llevar a
cabo un evento seguro para
todos. Fruit Attraction es el
mejor escenario para plani-
ficar la nueva campana que
esta empezando, establecer
acuerdos que marcaran el
desarrollo de los préoximos
meses y conocer las nove-
dades del sector en cuanto a
produccion, sostenibilidad
(tanto en el campo como en el
almacenaje y la distribucion)
y diferenciacion de los citri-
cos espanoles frente a otros
origenes.
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Fedemco celebra en Madrid

FRUIT ATTRACTION

30 anos de defensa del envase

y el embalaje de madera

Alberto Palmi: “No ha sido facil, teniamos la seguridad de que el sector
responderia y estariamos todos unidos en esta gran cita internacional”

D VF. REDACCION.
La federacion Fedemco es el
referente nacional e interna-
cional del envase y el emba-
laje de madera. Ademas, es
uno de los expositores que
ha participado en Fruit At-
traction desde sus inicios,
adecuandose a los espacios y
los formatos disponibles y; en
definitiva, “creciendo juntos”.
Este afio Fedemco, ademas
de estar activo en el entorno
digital de Fruit Attraction,
LIVEConnect, se ubicara en
el pabellon 3 stand 3E11 y es-
pera poder celebrar sus 30 pri-
meros anos de vida con todos
los visitantes y expositores de
cualquier parte del mundo.
Ante esta cita, Alberto
Palmi, director general de
Fedemco, afirma: “Nuestros
objetivos, en estos 30 afios han
sido y seran la promocion, el
apoyo y defensa del sector del
envase de madera en todos los
aspectos relevantes: calidad,
sostenibilidad, reciclabilidad,
formacioén y soporte legal de
nuestros asociados y de sus
productos. La necesidad de
una normalizacion UNE y la
necesidad de crear unos es-
tandares de calidad maxima
aun coste competitivo noslle-
vo0 a crear el sello de calidad
Grow Quality, garantia del
transporte de fruta y horta-
liza fresca y de idoneidad del
contacto alimentario de los

Alberto Palmi, director de Fedemco, y Eleuterio Donat, presidente de Fedemco en la ultima feria presencial. / FEDEMCO

Algunas muestras de envases de madera exhibidos por Fedemcoa en Fruit Attraction 2019. / RF

(>
ESCANDELL

Frutas Escandell, s.a.
Mercabarna
Tel. +34 93 3353191
Fax +34 9333502 74
info@frutasescandell.com
www.frutasescandell.com

la mejor

seleccion

de variedades de
frutas y
hortalizas

oscarortega.biz

21 de septiembre de 2021

Fedemco es el
referente del
envase y el
embalaje de
madera

Objetivos: la
promocion, el apoyo
y defensa del sector
del envase de madera

Los envases
Fedemco son los
Unicos que ofrecen
una alternativa
sostenible bio-based:
estructura y material
renovable

Fedemco espera
poder celebrar sus
30 primeros ainos
de vida con todos
los visitantes y
expositores

envases Fedemco. Este sello
se complementa con Grow
Recycling Wood, grupo euro-
peo que garantiza la recicla-
bilidad del envase”.

De hecho, anade Palmi,
“los envases Fedemco son los
Unicos que ofrecen una alter-
nativa sostenible bio-based, es
decir, cuya estructura y mate-
ria principal procede de una
fuente renovable y no de poli-
meros sintéticos derivados de
la petroquimica”.

La pandemia ha impedi-
do la realizacion de distintos
eventos conmemorativos del
30 aniversario de la federa-
ci6n, “pero tal y como nues-
tros asociados se adaptaron
y apoyaron la labor del sector
hortofruticola, asi nos hemos
adaptado a las circunstancias
y ahora podemos celebrar
con todo el sector, que esta-
mos aqui para ofrecerles los
mejores envases de madera”,
asegura Alberto Palmi.

Fedemco clasifica sus enva-
ses entre dos grandes grupos,
los envases de transporte y los
envases unidad de venta. Los
primeros, de mayor tamarno,
son envases estandarizados
que garantizan los procesos
de manipulacién, apilado,
paletizado, carga y su distri-
bucioén, de una forma segura,
resistente y responsable con
el medioambiente.

Los envases unidad de ven-
ta, de menor tamarno, son los
que se van a ir viendo cada
vez mas en los lineales de las
grandes superficies, ofrecen
a los frutos mas pequenos las
mismas ventajas que los enva-
ses grandes, ademas pueden
ser encajados en los envases
de transporte de manera se-
gura. Estos pequenos envases
que van de los pitufos® de 2kg
hasta las barquetas de 200gr
“son los envases mas peque-
nos, mas atractivos, versati-
les, reciclables, sostenibles,
biodegradables... que exis-
ten en el mercado” corrobora
Palmi.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



NCII‘CInjCIS Y Frutas.com

Anuncia tus cosechas

de forma en
solo 2 minutos

El portal defjventa a nivel mayorista de cosechas
tanto enfcampo como enllexportaciont

&Y e

Sistema de alertas Todas las frutas Mas de 3000
para comerciantes y sus variedades cosechas publicadas
+200 comercios Todas aquellas que los Muchos agricultores
mayoristas registrados productores quierany ya tienen sus cosechas
esperando ver tu cosecha. desean anunciar. anunciadas.

+450 MILLONES




36 / Valencia Fruits FRUIT ATTRACTION

FRANCISCO GASCO / Director comercial de Patatas Aguilar

f‘con Fruit Attraction vameos a
mcren_lentar nu_es_tra presencia
en ferias especializadas”

Patatas Aguilar se estrena en Fruit Attraction como expositor. Aunque el ario pasado ya tenian progra-
mada su asistencia, la pandemia trunco su participacion fisica en la feria. Este ario formaran parte del
conjunto de empresas participantes con un stand ubicado en el pabellon 3 (3D10), en la zona destinada a
la Comunitat Valenciana. Entre sus objetivos en la feria se encuentra proyectar la imagen de una empresa
sostenible que prioriza el producto de proximidad y origen nacional.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué os ha
impulsado a participar en
Fruit Attraction?
Francisco Gasco. El afio
pasado ya teniamos previsto
asistir, pero la feria fisica se
cancel0 y se celebro en forma-
to online. En esta edicion, en
principio, si podremos asistir
como expositores a un certa-
men que va consolidandose a
nivel europeo como punto de
encuentro del sector de frutas
y hortalizas. Habitualmente
tenemos presencia todos los
anos en Fruit Logistica, y
vamos a aumentar con Fruit
Attraction nuestra presencia
en ferias especializadas.
VF. ;Qué puede aportar Proyecto de ampliacion de las instalaciones de Patatas Aguilar en Ribarroja. / PATATAS AGUILAR
Fruit Attraction a una em-
presa como Patatas Aguilar?
FG. En primer lugar, T- . . .
ta Co‘;’ltactf,’s Coi p‘gtgj‘n’c?ﬁf’es “Patatas Aguilar transmitira en la feria la imagen de la
clientes, y en segundo, con empresa que queremos proyectar, mas sostenible, priorizando

lcééeélgssngsﬁ’;?ev ﬁiiorfiz sion producto de proximidad y origen nacional”

de anos. Por ultimo, es un
punto de encuentro en el que
departir de una forma mas

distendida y personal con to- “La ampliacion de las oficinas ya esta practicamente finalizada
das las personas y empresas y en breve daran comienzo las obras para la ampliacion de la
con la que mantenemos una d duccié "

relacién comercial. Francisco Gascd. / ARCHIVO nave de produccion en unos 3.000 metros
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VF. ;Como plantea Patatas
Aguilar su primera asistencia
a la feria?

FG. Vamos a contar con un
stand ubicado en el pabellon
3 (3D10) que pensamos que
transmitira la imagen de la
empresa que queremos pro-
yectar, mas sostenible, prio-
rizando producto de proximi-
dad y origen nacional.

VE. ;Qué objetivos os plan-
teais en la feria?

FG. Dar a conocer nues-
tros productos a potenciales
nuevos clientes y ser visitados
por nuestros clientes, provee-
dores y productores con los
que mantenemos una estre-
charelacion. Aunque los visi-
tamos habitualmente, 1a feria
te brinda la oportunidad de
mantener muchos contactos
en solo tres dias.

VE. ;Vais a presentar algu-
na novedad?

FG. Mas que presentar al-
glin envase o formato nuevo,
que eso esta muchas veces mas
en manos de nuestros clientes,
lo que queremos transmitir es
nuestra fuerte determinacion
a dar mas importancia al pro-
ducto de origen nacional y a
mantenerlo en algunas refe-
rencias todo el ano, como ya
hacemos desde hace tiempo.

VE. ;Tenéis ya concertadas
citas con clientes de la compa-
Aila 0 nuevos?

FG. Por supuesto, para
nosotros es muy importante
recibir la visita de nuestros
clientes, ya que son una par-
te importantisima de nuestro
negocio y nos hace sentir or-
gullosos el contar con clien-
tes que regentan una fruteria
0 comercio minorista hasta
grandes cadenas de distribu-
cion o empresas lideres en la
industria de IV y V gama.

VF. jEn qué momento se
encuentra la ampliacion de las
instalaciones de Patatas Agui-
lar en Ribarroja? ;Como se
esta desarrollando el ejercicio?

FG. En este momento la
ampliacion de las oficinas ya
esta practicamente finalizada
y en breve daran comienzo las
obras parala ampliacién dela
nave de producciéon en unos
3.000 metros, donde tenemos
previsto ampliar la capacidad
de almacenaje con la cons-
truccion de nuevas camaras
frigorificas para la patata bio
y convencional y aumentar
la capacidad productiva. Re-
cientemente hemos sustituido
la instalacion frigorifica que
teniamos por una mucho mas
eficiente que reducira nues-
tras emisiones de CO2 y de
consumo eléctrico y que dara
servicio alas nuevas camaras.
También vamos a instalar pa-
neles fotovoltaicos para auto-
consumo, completando asi la
superficie total de techo en
la cual ya hay desde 2008 dos
instalaciones de produccion
de energia solar a red.

En cuanto al ejercicio,
el primer semestre ha sido
bueno. Estamos cumpliendo
los objetivos de volumen y
los resultados van a estar en
sintonia con la prevision que
nos habiamos marcado al co-
mienzo del ano para las dis-
tintas areas que comprende
la actividad de la compania.
Laplanta de Ribarroja trabaja
principalmente para la gran
distribucion, la industria y los
mercados mayoristas en los
que tenemos presencia Mer-
covasa, Mercavalencia y Mer-
cado de Abastos de Castellon.
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iodiversity Grow avanza hacia la sostenibilidad
estableciéndose como Norma de Gertificacion
en Produccion, envasado, industria y
comercializacion sostenible hortofruticola

Carina Mazzuz Director Técnico de Quality & Adviser SL y del Programa BioDiversity Grow

En una época donde muchas empresas
y personas utilizan el término soste-
nibilidad para unirse a una corriente
moderna, BioDiversity Grow se con-
firma como un Programa que permite
que este término en la hortofruticul-
tura espanola se haga realidad.

LaNUEVA CERTFICACION COMO
PRODUCCION Y ENVASADO SOSTE-
NIBLE permite a los operadores hor-
tofruticolas distinguir su trabajo en
este sentido y en el cumplimiento de
los 17 ODS de sostenibilidad.

Esta nueva certificacion es gestio-
nada por la Certificadora SGS IBERI-
CA, S.A de amplio alcance interna-
cional, de esta manera la actuacion
de los productores de este Programa
llegara al consumidor.

El alcance de la certificacion de
sostenibilidad se aplica también a
fase de envasado, industria como
zumos frescos /IV gama, etc. y a la
comercializacion.

BioDiversity Grow es un progra-
ma metodologico y practico creado por
Quality & Adviser, S.L consultora
que lleva mas de 20 anos en el sec-
tor con la colaboracion de un grupo
de expertos de la Universidad Poli-
técnica de Valencia concretamente
del Departamentos de Ecosistemas
Agroforestales.

El objetivo principal de este Pro-
grama es el Desarrollo Sostenible.

Mediante este se pretenden cum-
plir con los 17 Objetivos de Desarro-
11o Sostenible dentro de la Agenda 2030
de la ONU centrandose en especial en
los que mas puede actuar y generando
un producto entre el Convencional y
el Ecologico.

Los objetivos en que se centra son:
-3: Salud y bienestar
-6: Agua limpia y saneamiento
-12: Produccion y consumo responsable
-13: Accion por el clima
-15: Vida de ecosistemas terrestres

Motivados por la necesidad inmedia-
ta de una transicién organizada hacia
una agricultura mas sostenible derivado
de la urgencia del cambio climatico, el
deterioro de recursos, las exigencias de
consumidores y retailers, empresas pio-
neras como AMC, ALBENFRUIT, EX-
PORTACIONES ARANDA S.L, FRU-
TAS GRAGON,GRUPO GS, MUNOZ
GUILLEM,SAT CITRICOS VALEN-
CIANOS, Y XUFES GINER se suman
en 2019 y anos sucesivos a BioDiversi-
ty Grow y lideran este cambio de una
forma concreta interviniendo de forma
activa en un Programa que busca re-
sultados mas que certificados.

En este momento el Programa se esta
trabajando en 1350 has en las que se cul-
tivan citricos, caquis, lechugas, apios y
xufas.

La nueva certificacion se centra en
los 3 ejes de la sostenibilidad (Econémi-
co, Social y Ambiental) en una combi-
nacion de diagnostico/ planteamiento
conjunto de estrategias/evaluacion y

mejora todo un motor de lo hace un Pro-
grama VIABLE , UTIL y CONFIABLE.

Este ano Biodiversity Grow ha
profundizado ademas de en la soste-
nibilidad ambiental ,en los aspectos
sociales y de circularidad.

El esquema ofrece la posibilidad
de un sello de Certificacion por
parte de SGS Ibérica con 3 niveles
de certificacion , Initial /Improving
y Advanced para que todos puedan ini-
ciarse independientemente de su nivel
tecnolégico.

En la fase de postcosecha industria
y comercio el Programa se centra en la
custodia del producto y en evaluar y ayu-
dar amejorar la sostenibilidad aplicada
en estas fases en sus 3 pilares ambiental,
econémico y social en los almacenes fa-
bricas y comercios.

Los médulos complementarios de
BioDiversity Grow como la Huella
de Carbono y Huella hidrica comple-
tan un esquema de trabajo moderno
orientado a lo que demanda el con-
sumidor y ya se estan calculando y
certificando en fincas y almacenes.

Y los resultados van llegando, des-
pués de 3 anos podemos afirmar algunos
resultados como:

» Un aumento del porcentaje de co-
bertura y de la altura de las arvenses de
forma generalizada. Este aumento se ha
producido por el cese de los tratamientos
herbicidas y la siembra de las calles.

» Una reduccion de los porcentajes
de arvenses a favor de las sembradas.

)-Cobertura del 100% de 1a calley
la altura media de 70 cm de las especies
mezcladas sembradas.

» Un aumento de la biodiversidad
aérea del primer al segundo ano (para-

sitoides, depredadores, fitofagos, polini-
zadores, hiper-parasitoides).

» Una reduccion de la aplicacion de
glifosato en un 40%.

» Unareduccion y uso de fitosanita-
rios de menor impacto ambiental y en la
salud del trabajador.

» Elnivel de compactacion del suelo
es se ha reducido

» También se ha producido un au-
mento de las especies de las infraes-
tructuras ecolégicas no permanentes
antes y después de la siembra.

COMPARATIVA DEL PUNTO DE
MUESTREO BIOD 0051 EN JUNIO DE 2019
Y 2020. SIEMBRA: 18/03/2020

Aumento de la biodiversidad aérea
Tanto las cubiertas vegetales de las in-
terlineas de cultivo, como los setos ins-
talados en taludes y bordes de fincas,
proporcionan lugares de alimenta-
cion alternativa, refugio y reproduc-

cion de controladores biologicos de
fit6fagos, manteniendo sus poblaciones
incluso en ausencia de plaga.

Al incluir estas nuevas zonas en
los campos de cultivo, se ha obser-
vado un incremento de depredado-
res y parasitoides aéreos, asi como
de bioindicadores edaficos, ya que se
ha mejorado la calidad de los suelos
de las fincas.

Todo ello, ha ido acompafado de una
adecuacion de las estrategias de control
de plagas, promoviendo las liberaciones
de controladores biologicos y la utiliza-
cion de productos sintéticos con meno-
res indices de impacto ambiental y mas
respetuosos con la fauna auxiliar. (Fuen-
te UPV Departamento de Ecosistemas
Agroforestales)

En Biodiversity Grow entendemos
que sin resultados que amparen la sos-
tenibilidad no se puede avanzar, la
sostenibilidad no es un eslogan para
atraer clientes ,ni se puede convertir
en mas Normas con mas requisitos
y registros.

Lamentablemente las certificaciones
tradicionales y las nuevas que se incor-
poran en el ambito no proponen esque-
mas nuevos de trabajo a los productores
ni realizan transferencias tecnolégicas
que permitan aplicar los principios de
la sostenibilidad ya que todas ellas estan
basadas en requisitos que el productor
pone en marcha y se le auditan, pero el
productor no tiene ninguna guia ni so-
porte técnico comun, ninguna supervi-
sion técnica que le ayude a distinguir
si la forma de aplicacion es la correcta
para su cultivo, si va mejorando con re-
sultados etc. Si no se mide, si no se
crean historicos, ;como se puede me-
jorar?, ;como se puede afirmar ser
mas sostenible?

BioDiversity Grow, en cambio, se
asemeja en su esquema de trabajo de
3 anos minimo a otras Normas inter-
nacionales como HVE (Haute Valeur
Environnementale) de Francia, pero
adaptado a nuestra agricultura local.

El gran banco de datos que hemos
generado nos permite cada vez mas
proponer acciones para ser mas soste-
nibles que tengan resultados favorables,
“la union hace la fuerza”.

En sintesis Biodiversity Grow
avanza y se posiciona con trabajo
y esfuerzo colectivo y con grandes
aspiraciones como el Programa que
ayuda a las empresas a cumplir los
objetivos de sostenibilidad hortofru-
ticolas. Del compromiso a la accion .
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AEKAKI acude
integrada en

el marco del
proyecto europeo
Mediterranean

GCombo

La Asociacion compartira stand con
siete empresas griegas

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
La Asociacion Espanola del
Kaki (AEKAKI) acude a Fruit
Attaction integrada en el
marco del proyecto europeo
Mediterranean Combo, una
iniciativa multiproducto y en
el que participan entidades
de Espafa, Grecia, Alemania
y Hungria, financiado en un
80% por fondos de la Uni6én
Europea. El stand esta organi-
zado en la feria de Madrid por
la Asociacion y se compartira
con siete empresas griegas que
producen hortalizas. Con esta
iniciativa también participa-
ran conjuntamente en Fruit
Logistica y en eventos feriales
de Grecia y Hungria.

Aprovechando la celebra-
cion de la feria, la Asociacion
Espanola del Kaki ha organi-
zado una cena en Madrid con
todos sus asociados y la pren-
sa el martes 5 de octubre para
dar a conocer el proyecto con-
junto europeo Mediterranean
Combo. Una colaboracién de
diferentes paises y productos
que pueden exportarse a todo
el mundo.

Como objetivo para la fe-
ria, la Asociacion se plantea

difundir la calidad, promover
el consumo de esta fruta para
abrir mercados y llegar a nue-
vos clientes. Pascual Prats, pre-
sidente de la Asociacion Espa-
nola del Kaki, sefiala que “esta
campana, independientemente
de todas las dificultades deriva-
das del problema de las plagas,
hay que seguir incidiendo enla
promocion”.

Entre las novedades para
este ano, AEKAKI esta desarro-
Ilando con la firma Hispatec un
programa para los miembros
dela Asociacion, una iniciativa
que ya cuenta con el apoyo de
un 70% de las empresas de la
entidad, para informar de los
volimenes que se comerciali-
zan semanalmente, previsio-
nes, y precios en los diferentes
mercados. Se trata de una in-
formacion que las empresas
aportaran de forma anénima
pero que permitira tener infor-
macion real para poder tomar
decisiones.

Ademas, la Asociacion Es-
panola del Kaki ha manifestado
reiteradamente que es necesa-
rio abrir nuevos mercados y
traspasar las fronteras de la
Union Europea para descon-

FRUIT ATTRACTION

El stand de la Asociacion tuvo una gran afluencia de visitantes en 2019. / RF

gestionar los mercados. Por
ello, en este ejercicio van a
enviar unos contenedores de
prueba a la India, para que los
inspectores comprueben sobre
todo la ausencia de plagas y la
calidad del producto, y poder
realizar envios de cara al futuro
a este mercado y abrir nuevas
posibilidades de exportacion.

CAMPANA COMPLICADA
Para el sector del kaki esta fe-
ria se celebra en una fecha ido-
nea. Se encuentran iniciando
la campana, con produccion
para comercializar, y Fruit At-
traction facilita el contacto con
clientes y poder promocionar
esta fruta en una cita con una
relevancia internacional.

Sin embargo, este ejercicio
se presenta complicado. Este
ano el factor limitante de la
temporada, sin duda, son las
plagas que estan afectando a
este cultivo. Desde AEKAKI
estiman que las pérdidas deri-
vadas del cotonet en el sector
del kaki de la Comunitat Va-
lenciana ya ascienden a 40 mi-
llones de euros, 25 de ellos por
causa directa de la produccion
perdida y 15 millones por los

Pascual Prats presenta las novedades de la AEKAKI. / RF

“Esta campaiia, al margen de

las dificultades derivadas

de las plagas, hay que seguir
incidiendo en la promocion”

Para el sector del kaki esta feria
se celebra en una fecha idonea,

iniciando la campaiia, con

produccion para comercializar

f www.tomatesarita.com www.looije.es
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sobrecostes econémicos entre
campo y almacén.

Los miembros de la Aso-
ciacion ya da por perdidas en
estos momentos entre 70.000 y
80.000 toneladas de kakis en la
Comunitat Valenciana a cau-
sa de los ataques récord del
cotonet, 1o que representa una
disminucion del 20-25% de la
produccién inicialmente pre-
vista, que se situaba en torno
a las 360.000 toneladas. Y esta
cantidad podria elevarse a me-
dida que avance la temporada,
ya que no existen soluciones
inmediatas para solucionar
este grave problema que esta
provocando el cotonet en los
cultivos valencianos.

Ademas, cuantifican en un
30% el incremento medio de los
costes entre campo y almacén:
los gastos en campo aumentan
en unos cinco céntimos por
kilo en concepto de nuevos
tratamientos (hay agricultores
que han triplicado el nimero
de aplicaciones) y en 14 cénti-
mos por Kkilo desde el campo
hasta la salida del almacén. Y
el transporte maritino para ex-
portar a destinos de ultramar
se encuentra por las nubes.
Esta situacion insostenible en
términos de viabilidad y afec-
tacion de la plaga ya ha provo-
cado casos de agricultores que
no recolectaran su cosecha esta
temporada.

En sentido, Pascual Prats se-
nala que habra que ver si este
ano, con una merma de produc-
cidn, “ese incremento de costes
se puede aplicar al precio de la
fruta. Si no se repercuten la
campana se saldara con gran-
des pérdidas”. Desde AEKAKI
defienden que el producto pue-
da venderse a un precio digno
que deje margenes para todos
los eslabones de 1a cadena. Con
todos estos problemas, el presi-
dente de la Asociacion Espano-
la del Kaki asegura que el sec-
tor se enfrenta a una campana
delicada, “mas complicada que
ninguna”.

Desde la Asociacion Es-
panola del Kaki defienden la
creacion de una mesa de tra-
bajo conjunta de todo el sector
(comercio privado, cooperati-
vas, organizaciones agrias y
la conselleria de Agricultura)
para buscar soluciones a este
problema que esta provocando
una mermamuy importante de
la produccion.

En este contexto, la feria
también puede servir para dar
a conocer con mas detalle a
sus clientes los problemas que
atraviesa el cultivo del kaki en
la Comunitat Valenciana esta
temporada.
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Centro Sur-GESURCA presentara bandejas comportables, nuevas formas de consumo del esparrago y la nueva imagen corporativa de Esparragos de Granada. / NR

ANTONIO FRANCISCO ZAMORA / Presidente de la Cooperatica Centro Sur - CESURCA

“Yamos a presentar nuevas formas

de cosumo del esparrago verde”

Este anio en Fruit Attraction, la Cooperativa Centro Sur-Cesurca compartira stand con Esparragos
de Granada para ensalzar y dar a conocer el proyecto de union del esparrago verde de Esparnia. La
cooperativa aprovechara esta edicion presencial para presentar todas sus nuevas novedades y retomar

todas las relaciones personales con clientes, proveedores y por supuesto, amigos.

D CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. Cesurca y
Esparragos de Granada parti-
ciparan por vez primera de for-
ma conjunta en un mismo stand.
¢Coémo serd vuestra presencia en
Fruit Attraction?

Antonio Francisco Zamo-
ra. En esta edicion es la prime-
ra vez que participamos de for-
ma conjunta en el mismo stand
para presentar el proyecto de
union del sector del esparrago
verde de Espana que hemos
puesto en marcha Esparragos
de Granada y Centro Sur. Esta-
remos ubicados en el pabellon
9 stand C06, donde mostrare-
mos la pasion que sentimos y
vivimos en el dia a dia ambas

empresas por el esparrago, asi
que queremos invitarles a que
se pasen por nuestro stand y
darles la bienvenida a nuestro
mundo.

Tendremos nuevas presen-
taciones de bandejas composta-
bles, nuevas formas de consu-
mir el esparrago, asi como la
presentacion de la nueva ima-
gen corporativa de Esparragos
de Granada.

VE. ;Como han sido estos dos
anios sin ferias presenciales a las
que acudir a promocionar vues-
tros productos?

AFZ. En este sentido, se
siente uno extrano. El otro dia,
que tuvimos la ocasion de asis-
tir a la primera feria como vi-

Antonio Francisco Zamora, presidente de la Cooperativa Gentro Sur - GESURCA. / NR
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"Planteamos las
ferias desde el
punto de vista
comercial, como
toma de contacto de
potenciales clientes
y de potenciar

las relaciones ya
existentes”

sitantes de forma presencial,
era como algo que recordabas
de hace mucho tiempo. Per-
sonalmente, pienso que las
ferias presenciales son nece-
sarias puesto que son dias de
trabajo intenso donde ves las
tendencias del sector en gene-
ral, las nuevas tendencias de
I+D+iy eso, en un mundo tan
dinamico como en el que vivi-
mos las empresas, lo necesita-
mos para poder estar al dia y
ver que podemos aprovechar
y poner en marcha en cada
una de nuestras empresas.

VE. ;Qué representa para
vuestra empresa volver a Fruit
Attraction?

AFZ. Para nosotros es la
primera feria después de la
pandemia que asistimos como
expositores, por lo que repre-
senta volver a retomar todas
las relaciones personales con
clientes, proveedores y por
supuesto, amigos. Donde va-
mos a presentar un proyecto
comercial con liderazgo en el
mercado, puesto que habla-
mos de empresas muy liga-
das al sector y al cultivo del
esparrago verde y triguero en
Espana, con marcas de reco-
nocidas por los consumidores
como Los Monteros

VE. (Qué esperdis a nivel
comercial de vuestra vuel-
ta a un certamen de estas
caracteristicas?

AFZ. Siempre planteamos
las ferias desde el punto de
vista comercial, como toma
de contacto de potenciales
clientes y por supuesto, de
potenciar las relaciones ya
existentes, puesto que los ne-
gocios hoy los hacen las per-
sonas aunque estemos en un
mundo cada vez mas digital .

Creemos que es una buena
oportunidad para dar a cono-
cer el incremento que vamos
a tener en los proximos anos
como productores de espa-
rrago verde Bio, asi como
proyectos de apertura a nue-
vos mercados donde fijamos
como objetivo dar servicio los
12 meses del ano.

VE. ;Qué tenéis programa-
do para los dias de feria?

AFZ. Durante la feria tene-
mos programadas bastantes
visitas y encuentros comer-
ciales, tanto fuera como den-
tro de la propia feria, asi como
presentacion oficial de la In-
terprofesional del Esparrago
Verde de Espana.

VE. ;Novedades que vais a
presentar en Fruit Attraction?

AFZ. En la feria, como
comentaba anteriormente,
vamos a presentar nuevas for-
mas de consumo del esparra-
go verde que estan desarro-
llando nuestros companeros
de I+D, para testar con clien-
tes, asi como el poder ofrecer
para el préoximo ano 2022 un
esparrago verde congelado
de origen Espana, ya que es-
tamos inmersos en el montaje
de la planta de congelacion en
estos momentos.
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JESUS CUCALA / Director Comercial de Campos de Alcala - Campal

“Campal exportara clementinas
con residuo cero a Francia, Belgica,
Alemania, Holanda y Ganada”

Campos de Alcala (Campal) produce sus propios citricos en sus plantaciones en un entorno privilegia-
do por su clima, sus tierrasy sus aguas como es la provincia de Castellon. Hablamos con Jesus Cucala,
director comercial de Campos de Alcala que explica “nos dedicamos a la venta y exportacion de citri-
cos, siempre con el objetivo de satisfacer a nuestros clientes dando el mejor servicio y la mejor calidad
organoleptica, microbiologica, nutricional y comercial’.

D GONZALO GAYO. VALENCIA.

Los principales mercados de
sus clementinas son Francia,
Bélgica, Alemania, Holanda
y Canada. Cucala anuncia
en esta entrevista a Valen-
cia Fruits que “somos muy
conscientes del problema del
cambio climatico y estamos
inmersos en la produccion
de clementinas con residuo
cero.

Valencia Fruits. ;Cudles
son las previsiones para la
campana 2021/2022?

Jestus Cucala. Las previ-
siones para las variedades
tempranas para el inicio de
esta campana citricola son
de una buena produccion en
lo referente, tanto a la canti-
dad como al calibre. Para la
variedad Clemenules se pre-
vén menos quilos que en la
temporada anterior, pero su
calibre sera notablemente
mejor. Nuestra produccién
de variedad tardia aumen-
tara gracias a la entrada de
nuevos socios.

VF. ;Qué variedades
de citricos producen y
comercializan?

JC. En Campal, las varie-
dades tempranas que produ-
cimos y comercializamos son

“La campaiia 2020/2021 ha
sido positiva en cantidad
de fruta producida, pero
ha fallado el calibre”

Desde Campal, su director comercial, Jesis Cucala avanza que las previsiones para las
variedades tempranas son de “una buena produccion en cantidad y calibre”. / CAMPAL

“Debido al alto niimero de
vacunaciones la presente
campaia la prevemos mas
facil que la anterior”

Orogros y Oronules, luego
pasamos a la Clemenules, y
finalizamos la campana con
Sando, Tango y Safor. Tam-
bién comercializamos Orri,
aunque es una variedad que
no producimos nosotros
mismos.

VE. ;Qué primeras conclu-
sionesy balance realizan de la
campana 2020/2021?

JC. La campana 2020/2021
ha sido altamente positiva en
cuanto a la cantidad de fruta
producida, sin embargo ha
fallado el calibre, al haber ha-
bido mucho de pequeno.

VE. ;Qué impacto ha tenido
la pandemia?

JC. Debido a la pandemia,
Campal tuvo que incurrir en
sustanciales gastos para ha-
cer de nuestras instalaciones
un entorno seguro para todo
nuestro personal.

Se establecieron estrictos
protocolos, tanto en el cam-
po como en el almacén, para
evitar la propagacion de la
COVID-19 entre nuestros tra-
bajadores. Con satisfaccion
podemos decir que todas las
normas implantadas funcio-
naron a la perfeccion.

VE. ;Se recupera el consu-
mo y los mercados?

21 de septiembre de 2021

JC. Elfinal de la campana
2019/2020, debido al inicio de
la pandemia y de la tendencia
de la poblacion a comprar en
el supermercado, fue bastan-
te dificil para nosotros ya que
todos nuestros clientes son
mayoristas en los mayores
mercados de Europa. Durante
la campana 2020/2021 esta ten-
dencia se invirtio volviendo la
gente a comprar en los mer-
cados, lo que para nosotros
significo la recuperacion de
las ventas.

VF. ;Hemos vuelto a la
normalidad?

JC. No. Para Campal no se
ha vuelto a la normalidad an-
terior a la pandemia. No obs-
tante es cierto que, debido al
alto nimero de vacunaciones
la presente campana la preve-
mos mas facil que la anterior,
pero consideramos que la nor-
malidad total atn tardara en
llegar.

VF. ;Cuales son los princi-
pales mercados actualmente?

JC. Nuestros principales
mercados en los que comer-
cializamos nuestras clemen-
tinas son Francia, Bélgica,
Alemania, Holanda y Canada.

VF. ;Como ve el futuro?

JC. Como dijo en su dia el
entrenador de futbol Louis
Van Gaal, “siempre positivo,
nunca negativo”. Trabajamos
dia a dia con esfuerzo y una
enorme dedicacion de profe-
sionales para construir un
futuro mejor dia a dia.

VF. ;Cual es la clave del éxi-
to de Campal?

JC. Considero que nuestro
éxito radica en dos factores
fundamentales. En primer
lugar destacaria la calidad de
la fruta que producimos, y en
segundo lugar, la rapidez con
que llega alos mercados, man-
teniendo por estos dos moti-
vos toda su frescura intacta.

VF. ;Y del gran seguimiento
que tiene en redes sociales?

JC. En los ultimos anos,
nuestra participacion en
RRSS ha aumentado conside-
rablemente debido a la forma
en la que tratamos nuestras
publicaciones, mostrando el
auténtico dia a dia de nues-
tro trabajo, tanto en el campo
como en la confeccion en el
almacén de nuestras marcas
Llona y Dinki. Y para este
crecimiento tenemos la suer-
te de contar con la fidelidad
que nos muestran nuestros
seguidores.

VF. ;Qué ventajas ofrece
el comercializar su propia
cosecha?

JC. Laventaja es que sabe-
mos lo que producimos y de-
bemos producir. Somos muy
conscientes del problema del
cambio climatico, que nos
afecta a todos, y para paliar
en lo posible este grave pro-
blema estamos inmersos en
la produccién de clementinas
con residuo cero.

VF. Desde su contacto di-
recto con la realidad del sector
Jqueé les pediria a las adminis-
traciones para que apoyen al
sector?

JC. Pienso que el sector
agricola, que es el que nos
alimenta a todos, deberia de
contar con mas ayudas por
parte de la administracion
publica, y como productor
de citricos les pediria, sobre
todo, que inviertan en los
medios y estudios necesarios
para erradicar las plagas, al-
gunas tan destructivas como
el “Cotonet de les Valls”.
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Hispatec vuelve como
referente Smart Agro

La compania es una firma especialista en digitalizacion,
innovacion y desarrollo para el sector agricola

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras la situacién provocada
por la pandemia, Hispatec
volvera a estar presente en
Fruit Attraction 2021 lideran-
doel area Smart Agro. En esta
feria internacional, la firma
dara a conocer las ultimas in-
novaciones en digitalizacion
e inteligencia artificial para
el sector agricola.

Entre las novedades que
expondra esta “Margaret”, la
primera Inteligencia Artifi-
cial especializada en el sector
agroalimentario; “Efemis”,
el nuevo ecosistema de solu-
ciones avanzadas y en movili-
dad enfocadas en Precosecha;
ERPagro Cloud, el avance de
la solucion en gestion lider
ahora disponible en la nube y
otros servicios digitales para
el sector como el desarrollo
de APPs y el uso intensivo de
dispositivos moviles para agi-
lizar la gestién y aumentar la
eficiencia.

Dara a conocer las
ultimas innovaciones
en digitalizacion e
inteligencia artificial

Ofrece soluciones
adaptables segun
necesidad y tamafio
de cada empresa

Durante los ultimos anos,
Hispatec, en su afan de inno-
vacion constante y por crear
nuevas soluciones agricolas
de gran valor parala horticul-
tura, se ha convertido en un
referente tecnologico para el
sector de las frutas y hortali-
zas internacional.

Ademas, en esta edicion,
Hispatec cuenta en Fruit At-
traction con el mayor espacio
dedicado a la tecnologia. En
total 64 m?, en el stand E01
del pabellon 5 (area Smart
Agro), para exponer todos
sus productos, realizar demos-
traciones y presentaciones de
producto y volver a tener en-
cuentros personales.

Para Gonzalo Martin,
director de Estrategia y De-
sarrollo de Negocio: “Esta
edicion de Fruit Attraction
es especialmente relevante
por significar la vuelta de los
grandes eventos del sector y
mas tras el increible esfuerzo
que se ha realizado en estos
dos anos por no detenerse y
seguir dando servicio a una
sociedad que ha sufrido una
pandemia como esta”. Cabe
destacar que Hispatec ofrece
soluciones modulares que se
adaptan a las necesidades y
el tamano de cada empresa
permitiendo integrar todos
los nodos de la red de produc-
cion y suministro.

El objetivo de Hispatec,
seglin comentan sus respon-
sables, “es seguir ofreciendo
herramientas tecnologicas
utiles alared agricola global.

En este contexto, Hispatec
continua liderando desde
hace mas de 30 anos la im-
plantacion digital en la agri-
cultura espanola. Surgida
al calor del ‘boom’ hortofru-
ticola almeriense, la multi-

nacional, que ya cuenta con
una destacada presencia en
Latinoamérica y el norte de
Africa, aumenta cada afno su
catalogo de productos y servi-
cios, con implantaciones en 30
paises de 5 continentes”.

Valencia Fruits / 43

En esta edicion, Hispatec cuenta con el mayor espacio dedicado a la tecnologia. / N. RODRIGUEZ
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La sostenibilidad ganara visibilidad
en el stand de Fruits de Ponent

El grupo cooperativo leridano acude a Fruit Attraction, desde sus primeras ediciones, porque es una

feria prioritaria, internacional y con un poder de convocatoria muy importante

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Santi Bonet, director del
comunicacion de Fruits de
Ponent, relata que “acudi-
mos como siempre lo hemos
hecho a Fruit Attraction por-
que paranosotros es una feria
prioritaria, internacional y
con un poder de convocatoria
muy importante”.

Como ya sucedi6 en la al-
tima edicion presencial de
2019, la sostenibilidad cobra
protagonismo y visibilidad
en el stand —pabelldn, stand
4D04— de este grupo coope-
rativo que esta formado por
180 familias que aglutinan
las cuatro cooperativas de
base integrantes del Grupo:
Camp d’Alcarras i Seccio de
Credit; Agraria Progressiva
Benavent-Portella; Ramell; y
Agraria del Llobregos; todas
de la demarcacion de Lleida.

De hecho, algunas de las
novedades que presentaran en
Fruit Attraction estan relacio-
nadas con la sostenibilidad.

SOSTENIBILIDAD
Fruits de Ponent esta alineado
con los Objetivos de Desarro-
1lo Sostenible (ODS) y con el
Pacto Mundial de Naciones
Unidas que promueven ac-
ciones contra el cambio cli-
matico y la apuesta por una
energia verde, siendo pionera
en el sector y en la actualidad
trabajandolos con sus socios
y trabajadores. Bonet ratifica
que “se trata de una sosteni-
bilidad entendida de forma
transversal de todos los proce-

Fruits de Ponent estara ubicado este afio en el pabellon 4, stand D04. / ARCHIVO

Fruits de Ponent es referencia en la produccion y
comercializacion de fruta de hueso en Europa

Desde 2019, Fruits de Ponent esta alineado con los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS)

Un momento de la presentacién de Josep Presseguer, a su izquierda Santi
Bonet, de la apuesta por los 0DS de Fruits de Ponent en su stand de la
pasada edicion 2019 de Fruit Attraction. / ARCHIVO

sos y proyectos de la empresa
y que abarca los planos econo-
mico, ambiental y social”.
En la actualidad Fruits de
Ponent trabaja cada uno de los
ODS de despilfarro alimenta-
rio, hambre cero, igualdad de
género y energias renovables.
Un ejemplo del Gltimo pun-
to es la planta fotovoltaica en
las cubiertas de la Central
de Confeccién de Alcarras.
En palabras de Josep Pres-
seguer, su director general,
“este proyecto de la planta
fotovoltaica forma parte de
una accion global de Fruits
de Ponent hacia la sostenibili-
dad. No debe entenderse como
una accion aislada, sino como
una medida mas, de otras mu-
chas, cuyo objetivo son el de
ser respetuosos con el medio
ambiente, comprometidos
con la sociedad y con nuestro
entorno y bajo una gestion
transparente”.

FRUTA DE HUESO
El Grupo Cooperativo de
Fruits de Ponent destaca por
ser referencia en la produc-
cién y comercializaciéon de
fruta de hueso en Europa.

Valorar la campana de la
fruta, atender a clientes y
proveedores y analizar pro-
puestas de otros operadores
son algunas de las labores que
facilita una feria como Fruit
Attraction.
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Uvasdoce estrena stand,
el mas grande en |a historia de
su participacion en esta feria

La empresa alicantina vuelve con muchas ganas
a Fruit Attraction para presentar todas sus novedades

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Uvasdoce vuelve a Fruit At-
traction con ganas de reen-
cuentro con companeros del
sector, clientes y amigos, y
muchas novedades. La enti-
dad alicantina apuesta por
el regreso a las ferias inter-
nacionales con el stand mas
grande en la historia de su
participacion en esta feria,
dedicado al 100% a las nove-
dades de su campana 2021.

Continuando con su pro-
yecto para cuidar la alimen-
tacion y fomentar los habitos
saludables entre los consumi-
dores, pero mas especialmen-
te entre los mas pequenios, la
entidad alicantina ha creado
su marca ‘Las Chuches de
Uvasdoce’. Esta nueva insig-
nia recoge en sus tres forma-
tos diferentes las variedades
de uva sin semillas mas dul-
cesy especiales del momento.
Con especial predileccion por
las variedades de la coleccion
Candies de IFG: Candy Snaps,
Candy Drops, Candy Dreams,
Candy Crunch, Candy Hearts
y como novedad este ano, la
demandada Cotton Candy, la
Gnica blanca de esta gama,
con su sabor inconfundible a
algodon de azucar.

Otro de sus objetivos es
eliminar la mayor cantidad de
plastico de sus envases. Para
ello, Uvasdoce tras varios
anos de desarrollo, ha creado
una bandeja 100% cartoén, la
cual sustituye a una de sus
bandejas mas consumidas.

El nuevo formato, ademas
de ser sostenible y ecologico,
es colorido y divertido, plas-
mando el alma de la empre-
sa. El envase sali6 al merca-
do hace pocas semanas, y ya
luce en muchos lineales de
otros paises.

Nochevieja es otro de los
platos fuertes de Uvasdoce,
en esta linea desde hace unos
afnos también estan elimina-
do sus referencias con mas
plastico, por disenos mas
ecologicos y atractivos para el
consumidor. Son 3 las nuevas
referencias que han estado
desarrollando y lanzando a
los lineales con notable éxito.

La empresa, situada en el
corazon del Valle del Vina-
lopo, espera que este ano, la
pandemia deje que se celebre
esta tradicion tan arraigada
en nuestro pais con la mayor
normalidad posible. Pero la
COVID-19 no les ha desani-
mado a seguir desarrollando
nuevos formatos y creyendo
en la magia para seguir tra-
yendo la suerte a cada uno
de los hogares espanoles esta
Nochevieja 2021.

Por otro lado, en esta cam-
pana, Uvasdoce ha dado un
nuevo aire a su web, cambian-
do muchas de sus secciones,
ampliando la informacion y
materiales. Entre las seccio-
nes mas destacadas esta la de
marcas, donde explican la his-
toria de cada una y los forma-
tos que contienen. Otra que no
puedes dejar de ojear es la de

‘Las Imprescindibles’, donde
explican cada variedad de
uvas sin semillas y larelacion
que guarda con el personaje
que la representa. Estad muy

atentos al stand de la proxima
edicion de Fruit Attraction,
no dejara indiferente a nadie.
Uvasdoce invita a visitarles

en el pabellon 3 stand 3C04A.  ‘Las Chuches de Uvasdoce’ recoge las variedades de uva sin semillas mas dulce. / UVASDOCE
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Los Gallombares busca
expandir su mercado de
esparrago verde fresco

Entre las novedades, la cooperativa presentara el proyecto
de ampliacion de sus instalaciones con la creacion de una
nueva nave en Loja (Granada) de unos 10.000 m?

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Como viene sucediendo desde
hace mas de una década, 1a Coo-
perativa Los Gallombares, pri-
mera productora y comerciali-
zadora de esparrago verde fresco
en Europa, acudira de nuevo este
ano a la mayor feria de frutas y
hortalizas de todo el sur del vie-
jo continente, Fruit Attraction.
Del 5 al 7 de octubre proximos,
Los Gallombares estara presen-
te en el stand C07 del pabellon
9 del recinto ferial de Ifema, en
Madrid. “Este ano, como todos
los anteriores, nos centramos
en la organizaciéon con nuestros
clientes para la futura campana
de esparragos, ofreciéndoles los
nuevos formatos y disefios que
pueden existir para una mayor
comodidad o incluso para evitar
toda la manipulacion posible con
el plastico”, comentan desde la
cooperativa. A dia de hoy, Los
Gallombares exporta a mas de
veinticinco paises, entre ellos Ca-
nada, casi toda Europa y a corto
omedio plazo el objetivo es abrir
nuevos mercados en Singapur, Is-
rael y Sudafrica.

Desde Los Gallombares recal-
can que “el tnico afo en el que
no nos hemos presentado a esta
Feria fue en 2020, con todo el peso
que habia con la pandemia de la
Covid-19”. Aun asi, gracias a la
organizacion de control y a la
planificacion con las que trabaja
la cooperativa, desde Los Gallom-
bares se muestran “orgullosos de
que hemos podido promocionar
nuestro producto de la misma
forma que si participamos en la
feria. Aunque si que es verdad
que la necesidad de tener un
contacto de cara a cara y poder
hablar con el cliente es muy ne-
cesario y tranquilizador para
ambas partes”.

Los Gallombares mostrara en Madrid sus nuevos formatos. / CERES

El afio que viene, la cooperativa estrenara su nueva nave de manipulacion. / CERES

“Actualmente, en la era de
las nuevas tecnologias en la
que nos encontramos, tenemos
muy buen posicionamiento en
internet, por lo cual si alguien
esta interesado en esparrago
verde fresco puede contactar
con nosotros directamente y
sin ningln problema a través
de nuestra pagina web: www.

losgallombares.es, una herra-
mienta que sin duda nos ha
ayudado mucho a encontrar
nuevo clientes en esta etapa
en la cual es mas dificil poder
promocionarse”.

Para Los Gallombares, las
sensaciones de su regreso a una
feria como Fruit Attraction se re-
sumen en dos palabras: ilusion y

21 de septiembre de 2021

La cooperativa busca nuevos clientes interesados en trabajar con ella. / CERES

esperanza. “Ilusion porque vol-
vemos a pisar Ifema tras un ano
algo devastador y caético en to-
dos los sentidos debido a la pan-
demia con la que actualmente
seguimos luchando. Ilusion por
ver de nuevo a las personas con
las que trabajamos, con las que
trabajaremos y con companeros
del mismo sector. Esperanza de
ver que, al hacerse presencial la
feria, podemos decir que estamos
saliendo poco a poco de este virus
catastrofico y que puede tener su
fin. Y esperanza, en definitiva, de
ofrecer nuestros servicios y pro-
ductos a nuevos desconocidos
que pronto se haran conocidos”.

A nivel comercial, Los Ga-
llombares espera que Fruit At-
traction 2021 se convierta en un
verdadero trampolin internacio-
nal. “Esperamos darnos a cono-
cer a nivel nacional, europeo y
fuera de Europa. La gran opor-
tunidad que nos brinda Fruit
Attraction, una de las ferias
mas importantes que existen en
Europa, es que la visitan muchas
personas de distintos lugares de
todo el mundo. Ademas, espera-
mos encontrar a nuevos clientes
que estén interesados en traba-
jar con nosotros y sobre todo,
consolidar nuestras alianzas
con nuestros clientes fieles con
los que llevamos anos trabajan-
do con ellos”, apuntan desde la
cooperativa.

Durante los dias de feria, los
comerciales de Los Gallombares
ya tienen programadas multitud
de reuniones. “A causa de la no
presencia en 2020 en la feria lle-
vamos un par de anos sin poder
reunirnos presencialmente con
nuestros clientes. Gracias a la
organizacion de este tipo de even-
tos, tenemos la oportunidad de
poder relacionarnos y compar-

Para los responsables
de Los Gallombares,

el regreso a una feria
como Fruit Attraction se
resume en dos palabras:
"“ilusion y esperanza”

tir nuestros proyectos juntos,
planificando con antelacion la
prevision de producto para la
campana de 2022. Entre reunion
y reunion, atenderemos a nuevos
clientes que se encuentren inte-
resados en nuestra cooperativa y
en el producto que comercializa-
mos como es el esparrago verde
fresco”. Adicionalmente, la coo-
perativa desplazara a Madrid a
sus profesionales de calidad y
compras para atender a futuros
clientes o necesidades que pue-
dan ir surgiendo en cualquier
momento.

NOVEDADES EN LA FERIA

Este aio Los Gallombares esta de
enhorabuena. Fruit Attraction
se convertira en altavoz de una
de sus ultimas grandes apuestas.
“Tenemos que anunciar que la
cooperativa se halla en proceso
de ampliacién de sus instalacio-
nes con la creacion de una nueva
nave en Loja (Granada) de unos
10.000 metros cuadrados que se
pondra en funcionamiento en el
ano 2022.

“En dicha nave se van a in-
cluir un total de 11 lineas nuevas
de trabajo con la incorporacion
de 400 puestos mas de trabajo.
Cada ocho horas se va a estar ma-
nipulando en esta nave alrededor
de unos 120.000 kilogramos de es-
parrago verde fresco”, apuntan
desde Los Gallombares.
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LLORENC FRIGOLA / Presidente de la IGP Poma de Girona

“Las manzanas de aqui son mas
sostenibles que cualquiera de
las vienen de fuera de Espaia”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Lloreng¢ Frigola, presidente
del Consejo Regulador de a In-
dicacion Geografica Protegida
Poma de Girona, desgrana los
objetivos de la presencia en la
proxima edicion presencial de
Fruit Attraction en dos lineas:
“Una, exponer y promocionar
lamanzana de calidad de Giro-
na destacando nuestras dife-
rencias frente a la competen-
cia y, otra, asociar y vincular
el sello IGP Poma de Girona a
fruta producida a conciencia
con el entorno, de proximidad
y de calidad, y muy confiable”.
Estos objetivos marcados
por los responsables de esta
marca de calidad tienen como
fin “incentivar el consumo de
fruta de proximidad entre
los consumidores y al mismo
tiempo favorecer su salud”.

PROXIMIDAD
Llorens Frigola argumenta
que “desde la IGP Poma de
Girona abogamos por un con-
sumo de proximidad por com-
promiso de sostenibilidad.
La manzana es una fruta que
puede ser producida en toda
la Peninsula Ibérica y deberia
ser cultivada y consumida
de forma local frente a otras
manzanas de importacion” y
especifica que “la manzana
de aqui es mas sostenible que
cualquiera de las manzanas
importadas. En el caso de
Poma de Girona es la autén-
tica manzana mediterranea”.

“Abogamos por
un consumo de
proximidad por
compromiso de
sostenibilidad”

En este sentido, desde la
IGP Poma de Girona reclaman
que responsables de compra
de las grandes cadenas y su-
permercados se sumen a este
discurso. “Uno de nuestros
objetivos es transmitir a los
compradores como podemos
ser en conjunto mas sosteni-
bles y combatir la emergen-
cia climatica a semejanza de
nuestros paises vecinos que
primero consumen su produc-
cion y la defienden desde jefes
de compras hasta comprado-
res y clientes finales”.

VOCACION INTERNACIONAL
La vocacion internacional de
Fruit Attraction encaja per-
fectamente con la vocacion
exportadora de la IGP Poma
de Girona. En este sentido,
su presidente apunta que
“los cliente de exportacion
valoran la categoria extra de
nuestra manzana que se re-
fleja en el precio; en especial
de las variedades Gala y nue-
vos clones de Gala y Granny
Smith”.

En clave agenda, “Fruit
Attraction permite planifi-
car la campaina que estamos
empezando e interactuar con
posibles nuevos comprado-

res y clientes, incidiendo en
la buisqueda de cliente de ex-
portacion”, describe Lloreng
Frigola.

Esta IGP ha participado
como expositora desde la

primera edicion de Fruit

OCHENTA FAMILIAS
La IGP Poma de Girona reco-
ge la produccion de manzana

Llorenc Frigola en sus plantaciones de manzanos. / VF

Valencia Fruits / 49

“La IGP Poma de
Girona participa en
Fruit Attraction desde
la primera edicién”

de ochenta familias produc-
toras agrupadas entre las
tres centrales que forman la
IGP Poma de Girona: Girona
Fruits, Giropoma Costa Brava
y Fructicola Emporda. Frigo-
la declara que “somos las pri-
mera y mas importante IGP
de manzana de la Peninsula
Ibérica”.
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UPL Iberia y Decco Ibérica se presentan
por primera vez como Grupo UPL

UPL Iberia y Decco Ibérica se presentan de manera conjunta en Fruit Attraction 2021 en el stand 9F12

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Entrevistamos a José Buendia,
Country Manager de UPL Espa-
na y Portugal, y a Miguel San-
chis, Country Manager de Decco
Ibérica, para hablar sobre FA y
sobre como se adaptan ambas
companias en un contexto en
constante evoluciéon, marcado
por la digitalizacion y el Pacto
Verde Europeo.

Ambos coinciden: Fruit At-
traction requiere del contacto
entre las distintas empresas y
en esta edicion de vuelta a la
presencialidad “unimos fuerzas
como empresas del grupo UPL
para ofrecer a los asistentes
nuestras novedades y soluciones
que cubren todo el ciclo del culti-
vo, desde su implantacién hasta
la postcosecha, bajo la premisa
“de la semilla a la mesa”.

Valencia Fruits. ;Como
se adapta UPL a este nuevo
contexto?

José Buendia. En UPL
compartimos la vision y la es-
trategia que esta marcando la
UE y estamos firmemente com-
prometidos en proporcionar al
productor herramientas para
una agricultura cada vez mas
sostenible. Uno de los objetivos
de la compania a nivel global
es ser lideres en el desarrollo
y puesta a punto de biosolucio-
nes. Actualmente en Espana, el
24% de nuestro portafolio esta
formado por esta gama de pro-
ductos y nuestro foco es ser re-
ferentes en este segmento. UPL
Ltd. esta haciendo una firme
apuesta por una agricultura
mas comprometida y respetuo-
sa con el medioambiente y su
entorno. Recientemente se ha
presentado a nivel global NPP
(Natural Plant Protection) una
nueva marca que engloba todo el
abanico de soluciones de origen
natural con el objetivo de abor-
dar los presentes y futuros retos
a los que se enfrenta la agricul-
tura y los productores.

A través de nuestra estrate-
gia Pronutiva®, UPL ha sido

José Buendia, Gountry Manager de UPL Espaiia y Portugal. / UPL-DECCO

En UPL compartimos la vision y la estrategia que esta
marcando la UE y estamos firmemente comprometidos
en proporcionar al productor herramientas para una
agricultura cada vez mas sostenible

pionera en la combinacién
de soluciones convencionales
de proteccion de cultivos y
biosoluciones.

El resultado es una mejor
gestion de las estrategias de
control, manejo de resistencias
y residuos, optimizando la pro-
teccion, produccion calidad y
rendimiento para el agricultor
Pronutiva® encarna la mision

de UPL de hacer que cada ali-
mento sea mas sostenible.

Por otra parte, a través de
nuestro propésito OpenAg™,
estamos creando una red de
colaboracion con diferentes
partners que ponga al alcance
del agricultor todas las inno-
vaciones que puedan ayudarle
en la gestion de su explotacion,
incluyendo la digitalizacion y la

Miguel Sanchis, Country Manager de Decco Ibérica. / UPL-DECCO

biotecnologia. Prueba de ello es
la reciente colaboracion con la
empresa de digitalizacion Pixo-
farm que en breve empezare-
mos a introducir en el mercado.
VEF. Asimismo, estos tltimos
anos nos encontramos en un
escenario agravado por una
pandemia mundial. ;Como cree
que ha afectado la pandemia al
sector agroalimentario?
Miguel Sanchis. Me cen-
traré en la parte positiva que
ha supuesto la pandemia. Por
ejemplo, hemos avanzado en
el uso de la tecnologia enor-
memente, ha fomentado la co-
nectividad y la agilidad en la
respuesta. A la industria se le

exige lo mismo en el dia a dia,
la dificultad radica en que hay
que ser mas flexibles que nun-
ca, enfatizando la seguridad en
general tanto de los empleados
como de los productos. Y creo
que la digitalizacion es lo que
nos ha permitido continuar con
nuestra actividad, ademas de
nuestro compromiso de traba-
jo y servicio personalizado que
siempre prestamos a cada uno
de nuestros clientes.

Decco Ibérica, al pertenecer
auna organizacion global, tiene
a su alcance los recursos para
hacer frente a estos retos. La
capacidad de regeneracion es,
sin duda, uno de los pilares del
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“La capacidad de regeneracion es, sin duda, uno
de los pilares del éxito de Decco”

“La persona que visite nuestro stand se podra
llevar una vision completa en cuanto a
estrategias por cultivo y digitalizacion”

éxito de la compania puesto
que, en un ambiente cada vez
con mas incertidumbre, los
clientes pueden confiar en la
respuesta de Decco.

VF. Siguiendo con la di-
gitalizacion, recientemente
se ha anunciado el acuerdo
entre UPL y Pixofarm, ;nos
puede contar en qué consiste
este proyecto?

JB. Pixofarm es un
acuerdo que se firmo6 como
“OpenAg™ Digital Partner”
que ejemplifica muy bien la
apuesta por la compania en
lo que a nuevas tecnologias
se refiere.

Pixofarm es una solucion
digital cuyo objetivo es ayu-
dar alos productores de man-
zana a optimizar su cosecha
midiendo el tamano del fruto
y su distribucion en tiempo
real, proporcionandole da-
tos estimados de cosecha y
del futuro rendimiento de la
explotacion.

Con estos datos se preten-
de que los fruticultores pue-
dan optimizar sus practicas
agrondémicas, asi como anti-
ciparse a la planificacion de
sus procesos logisticos, de
embalaje, almacenamiento,
ventas y comercializacion.

Por otra parte, UPL Ibe-
ria esta apostando también
por la digitalizacion en la
comunicacion con sus clien-
tes perfeccionando el CRM y
utilizando la realidad virtual
en proyectos como el Edificio
Virtual de UPL para eventos
online o la digitalizacion de
ensayos técnicos de campo.

VF. ;Qué podran encontrar
los visitantes de Fruit Attrac-
tion en su stand?

MS. Esta ligado con lo
comentado anteriormente,
las problematicas de hoy en
dia se deben resolver desde
multiples prismas, por lo
que en esta edicion de Fruit
Attraction queremos presen-
tar un concepto nuevo y una
manera de trabajar diferente,
haciendo hincapié en la coo-
peracion y en la interrelacion
con todos los actores de la
industria.

El objetivo de Decco es
proporcionar a las centrales
hortofruticolas soluciones
que garanticen el suministro
de fruta fresca, sana y atrac-
tiva, con el fin de deleitar al
consumidor mas exigente.
Nuestras claves son ofrecer
productos de calidad, un
esmerado servicio, estar
siempre conectados con las
necesidades que demanda el
mercado, una fluida comu-
nicacion con el cliente y los
centros de investigacion, y
una dedicacion constante.
Lo hemos venido haciendo
siempre y es lo que queremos
potenciar aiin mas. A todo
esto, anadimos un paso mas,
bajo el proposito OpenAg™,
por lo que ofreceremos cada
vez mas un conocimiento
completo, de la semilla a la
mesa.

JB. Por nuestra parte,
van a encontrar nuestra

propuesta de soluciones que
cubren todo el ciclo del cul-
tivo mediante la estrategia
Pronutiva® en los diferen-
tes cultivos estratégicos tales
como Olea®, Fructiferous®

FRUIT ATTRACTION

Es la primera vez que ambas compaiiias se presentan como Grupo UPL. / UPL-DECCO
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0 Vidivinum®. Asimismo,
contaremos con un espacio
donde el visitante podra
ver, de primera mano, al-
gunos de nuestros ensayos
digitalizados.

En definitiva, la persona
que visite nuestro stand se
podrallevar una vision com-
pleta en cuanto a estrategias
por cultivo y digitalizacion,
para dar un servicio comple-
to al agricultor facilitandole
una produccién de alimentos
sostenibles y rentables. Os
esperamos en el pabellon
9, estaremos encantados de
atenderos.
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LA ACTUALIDAD DE LA CAMPANA VISTA POR

confeccionadas.

Y la pagina naranjasyfrutas.com es
otro punto de encuentro entre los mi-
les de agricultores que publican gra-
tuitamente los datos de sus cosechas
y cientos de comercios que utilizan,
también sin coste, naranjasyfrutas.
com para encontrar cosechas disponi-
bles y poder contactar de una forma
rapida y sencilla con los agricultores.

Por este motivo naranjasyfrutas.
com y Fruit Attraction son un com-
plemento perfecto, ya que uno es un
punto de encuentro entre el agricultor

confeccionada.

y el comercio que confecciona la fruta
y el otro es un punto de encuentro en-
tre el que confecciona fruta y el clien-
te internacional que compra la fruta

FRUIT ATTRACTION

Actualmente el comercio que bus-
ca cosechas disponibles solo tiene que
entrar en www.naranjasyfrutas.comy
directamente seleccionar la variedad
para poder ver todos los agriculto-

Naranjasyfrutas.com y Fruit Attraction, un
complemento perfecto para los comercios que
compran cosechas y venden en exportacion

Todos sabemos que para poder ex-
portar fruta hay que tener clientes
que quieran comprar esta fruta y
por este motivo Fruit Attraction es
un lugar de encuentro muy impor-
tante entre comercios espanoles de
fruta y compradores internacionales
que quieren adquirir estas frutas ya

res junto a sus datos de contacto que
tienen anunciada esa variedad en la
web. El comercio también dispone de
un nuevo sistema donde puede recibir
todos los lunes un resumen de las ulti-
mas cosechas publicadas por los agri-
cultores, para esto el comercio debe
registrarse de forma gratuita en la
web seleccionando las variedades en
las que esta interesado. Este servicio
esta disponible en la home pinchan-
do en la pestana “Avisame de nuevas
cosechas”.

Por otra parte, los agricultores que
no estén aun registrados y quieran
anunciar su cosecha de forma gratuita,
con la informacion de la variedad, kg,
poblacion, fecha orientativa de inicio
de recoleccion, etc. junto con sus datos
de contacto, solo tienen que entrar en
www.naranjasyfrutas.comy pinchar en
la pestana “Publica tu cosecha gratis”.
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FRANCESC PAMPOLS / Gerente de Pampols Packaging Integral

“Rodearse de buenos compaiieros de viaje es la
clave para llevar nuestros negocios adelante”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Tras mas de 40 anos en el sector
de los envases y embalajes de fru-
tay hortaliza, en Pampols Packa-
ging Integral han sido testigos
privilegiados de la evolucion de
las tendencias de packaging ali-
mentario. En palabras de su ge-
rente, Francesc Pampols, “hemos
protegido cada uno de nuestros
enclaves en el mapa y hemos te-
nido un Gnico objetivo: alcanzar
la maxima calidad en nuestros
productos”.

SOLUCIONES INTEGRALES

Esta compania cuenta con una
amplia experiencia en el sectory
como profesionales de packaging
integral y han percibido una cla-
ra tendencia de las centrales fru-
ticolas haciala incorporacion de
procesos de automatizacion. En
los tltimos anos la implementa-
cién de procesos de mecanizacion
es una realidad en las empresas
de fruta con un recorrido infinito
para mecanizar gran parte de sus
procesos de produccion y de en-
vasado. Automatizar procesos es
sinénimo de mejora de la eficien-
cia, reduccion de costes, aumen-
to de la calidad de los procesos y
mejorar la presentacion del pro-
ducto. “Todos nuestros clientes
quieren mejorar estos puntos y
buscan un partner confiable, con
un equipo técnico experto y una
empresa con reputacion en el sec-
tor”, afirma Pampols.

2021, ANO CLAVE
E12021 ha sido un ano clave para
el sector marcado por una de-
manda creciente de productos
sostenibles que ha estado moti-
vada por factores como las politi-
cas mundiales para la reduccion
de materiales de un solo uso,
la importancia de potenciar la
economia circular y, en los ulti-
mos meses, por la pandemia de

Interior de las nuevas instalaciones con un diseiio en sus oficinas mas innovador y sostenible. / PAMPOL

la COVID-19. Francesc Pampols
destaca que “uno de los puntos
clave del éxito es la satisfaccion
de los clientes con el servicio que
ofrecemos y el asesoramiento
personalizado”.

TENDENCIAS EN PACKAGING
En relacion al sector de los en-
vases y embalajes de diferentes
productos, también los alimen-
tarios, “tenemos que ofrecer
productos que se ajusten a las
necesidades de los clientes”,
subraya Pampols. Las empre-
sas deben adaptarse a las nue-
vas tendencias globales y de
sus consumidores que son cada
vez mas exigentes a la hora de
comprar productos que respe-
ten el medio ambiente. Si las
empresas no se adaptan a las
necesidades de los consumi-
dores se veran apartadas por
otras companias que si que ha-
bran escuchado las demandas
de sus clientes. Por ese motivo,
“nuestro objetivo es satisfacer
las necesidades del consumidor

final con las maximas garantias
y respetando al medio ambien-
te”, ratifica el gerente.

INDUSTRIA DEL PLASTICO

La industria del plastico esta vol-
cada en la economia circular, es-
pecialmente durante los Gltimos
anos, en los que se ha centrado
en fomentar acciones y proyectos
para conseguir esta transicion.
En esta linea de trabajo, esta com-
pania ha colaborado y promovido
proyectos de forma incansable y
“asi seguiremos haciéndolo por-
que este es el tnico camino y el
futuro de los plasticos solo puede
ser circular. Es tanto asi, que la
economia circular esta funcio-
nando y la cadena de valor de
los plasticos incorpora cada vez
mas los materiales reciclados ala
fabricacién de nuevos productos”
describe Pampols.

CERTIFICACIONES
Uno de los puntos destacados
de la hoja de ruta de la firma
Pampols de 2021 ha sido la reno-

vacion de las dos certificaciones
internacionales de referencia en
el sector del packaging alimen-
tario: ISO 9001 y 14001 y las BRC
Borker y Storage&Distribution.
Sobre ellas, Francesc Pampols
comenta que “avalan nuestra
metodologia de trabajo, ya que
seguimos los protocolos estrictos
de calidad y control que requie-
ren estos certificados. Mantener
las ISO y BRC nos implica una
mayor burocracia y mayores
costes, pero creemos que son cru-
ciales para prestar un servicio de
calidad”, y anade que “algunas
empresas del sector del embalaje
trabajan sin estas certificaciones
y tampoco muestran sensibili-
dad sobre el mantenimiento de
un buen nivel de organizacion.
Como empresa no entendemos
esta filosofia de trabajo y, por
extension, la de aquellos clien-
tes que no valoran la seguridad
y comodidad que da operar con
empresas certificadas. Rodearse
de buenos companeros de viaje
es la clave para llevar nuestros

negocios adelante”. También se-
nala que “mediante este sistema
de mejora continua en la calidad
y los productos y servicios ofre-
cidos, estamos trabajando para
obtener la certificacion IFS”.

INSTALACIONES RENOVADAS
La crisis generada por la CO-
VID-19 deja a cuerpo descubier-
to la vulnerabilidad del sistema
economico y la necesidad de
adaptarnos a entornos digitales y
sostenibles. Sin duda la situacion
es compleja, pero con capacidad
deresiliencia y buenas gestiones
del cambio, la sociedad en su con-
junto podra salir fortalecida. Por
eso, Pampols ha optado por reno-
var las instalaciones durante este
ano, apostando por las energias
renovables y la tecnologia.

En base al crecimiento cons-
tante de la empresa y del cre-
cimiento en las necesidades
de espacio fisico para el desa-
rrollo correcto de las tareas de
cada departamento se tomoé la
decision de iniciar el proyecto
de renovacién de las oficinas
para continuar con la evolucion
y el desarrollo de la empresa.
“Aumentar nuestro ambito de
actuacion y reforzar los depar-
tamentos de atencion al clien-
te, de exportaciéon, SAT y del
e-commerce”, segln su gerente
son los objetivos principales de
esta renovacion.

MIRANDO AL FUTURO

En los proximos anos llegaran
y se instauraran nuevas tenden-
cias. “En Pampols estaremos
en el mercado para detectarlas,
investigarlas junto a nuestros
proveedores punteros con sus
departamentos I+D+I para ac-
tualizarlas en nuestro catalogo de
soluciones para conseguir, entre
todos, revalorizar el sector”, afir-
ma Pampols.
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La DOP Kaki Ribera del Xuquer
amplia sus campaias de promocion

La Denominacion de Origen destina 1,5 millones de euros a
acciones promocionales dirigidas a dar a conocer el kaki

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras la campana 2020/2021,
en la que se comercializa-
ron cerca de 97.000 toneladas
certificadas con el sello de la
DOP Kaki Ribera del Xuquer,
algo menos que la temporada
récord que supuso la anterior
con 115.000 toneladas, para
este ejercicio se espera una
disminucién del volumen glo-
bal de cosecha respecto a las
cifras del afno pasado, princi-
palmente por la reduccion que
supondra el impacto creciente
del cotonet sobre el cultivo.

A pesar de las previsiones,
la Denominacion de Origen
seguira adelante con las cam-
panas de promocion previs-
tas con el objetivo de seguir
desarrollando el conocimien-
to de una fruta que todavia
es una desconocida entre los
consumidores. Por ello sigue
centrada en el desarrollo de
grandes campanas de promo-
cion, con una inversion que
esta campana rozara la cifra
de 1,5 millones de euros.

La DOP Kaki invertira
este afio 1,5 millones
en promocionar

esta fruta

Ademas de campana
internacional, se hara
un gran esfuerzo en
el mercado interior

El objetivo de las accio-
nes a desarrollar sera seguir
aumentado el conocimiento
del kaki y de la marca “Per-
simon®”, marca registrada de
la Denominacion de Origen,
y al amparo de la cual se co-
mercializa todo el producto
certificado.

La DOP Kaki Ribera del
Xuquer continuara con las
acciones en mercados tan
importantes como Canada o
Reino Unido, ademas de em-
prender una nueva campana
en un mercado de gran poten-
cial como es el de Brasil, to-
dos ellos de la mano del ICEX.

Ademas, este ano se se-
guiran realizando campanas
de promocioén en el marco de
los programas europeos, con
acciones en Franciay Alema-
nia, con una inversion anual
de 600.000 euros.

Por 1ltimo, donde mayor
esfuerzo promocional se va
a realizar es en el mercado
interior, con una inversion
total que superara los 700.000
euros, con un ambicioso pro-
grama de publicidad en te-
levision a nivel nacional en
algunos de los principales
programas de las cadenas
de los grupos Mediaset o A3
Media. Como novedad de la
campana nacional se esta
trabajando la creatividad con
el artista valenciano Jorge
Lawerta, artista de reconoci-
do prestigio con el que se es-
pera dar una identidad visual
renovada y que pueda marcar
la imagen creativa del Kaki

delaRibera del Xaquer en los
proximos anos.

Después de la situacion
provocada por la pandemia
de COVID-19, desde la DOP
Kaki Ribera del Xtquer es-
peran que la feria Fruit At-
traction suponga una paula-
tina vuelta a la normalidad

y al contacto con clientes y
el sector. En ese sentido, el
principal objetivo es aprove-
char la cita ferial para reto-
mar el contacto con clientes
y colaboradores de forma
presencial, practicamente
inexistente desde el inicio de
la pandemia.

Valencia Fruits / 53

Imagen de la iltima edicion presencial de la feria celebrada en 2019. / ARCHIVO

Fontestad

Entra en nuestra web y descubre como tangibilizamos
nuestro compromiso con el planeta.
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Damarc evoluciona sus sistemas de
pesaje y envasado hortofruticola

La compania dirige sus esfuerzos en innovacion hacia un modelo mas sostenible y mas eficiente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El ultimo ano ha sido espe-
cialmente provechoso para
Damarc en términos de inno-
vacion, ya que han centrado
sus esfuerzos en replantear
los procesos de envasado de
fruta y verduras en los que
venian trabajando, con el
fin de hacerlos evolucionar
hacia un modelo mas soste-
nible y mas eficiente. Y esta
linea, en sus sistemas mejo-
rados, destaca la evolucion de
su pesadora, la cerradora de
grapa compostable y el nuevo
sistema de envase de celulosa
sin plastico.

La pesadora que ha dise-
nado y desarrollado Damarc
es uno de sus sistemas mas
versatiles y eficientes, que
da servicio a multitud de
companias del sector citrico
alrededor de todo el mundo.
Por ello, la firma se ha centra-
do en evolucionar la eficien-
cia de esta maquina, con la
obtencion de varias mejoras
patentadas.

Damarc ha conseguido do-
tar a la pesadora de 6 salidas,
con capacidad para llevar a
cabo multiplos de peso para
conteo y pesado; han logra-
do dotar a la pesadora de 4
salidas (hasta 6) con cintas
bidireccionales; han dotado
a la pesadora de una doble
salida, para incrementar la
velocidad; y, ademas, se ha
patentado un nuevo sistema
para el tratamiento mejora-
do, que permite trabajar con
naranjas con hojas.

Otra gran mejora es la evo-
lucion del programa, que se
vuelve mucho mas completo
permitiendo obtener datos
especificos extremadamente
valiosos, que permitira con-
seguir el par motor del peso.
Todo ello servira para deter-
minar el peso mas adecuado
para conseguir el par motor
del peso.

Nuevo sistema de envasado de celulosa, es un sistema totalmente sostenible desde el inicio al final, hasta tal punto que la impresion se lleva a cabo con carbén digital / DAMARC

A pesar de la
pandemia, 2021 aino
ha sido provechoso
para Damarc

en términos de
innovacion

CERRADORA DE GRAPA

COMPOSTABLE
Siguiendo con su objetivo de
impulsar un modelo de sector
hortofruticola sostenible, en
Damarc contintian apostando
la cerradora de grapa com-
postable: una evolucion de su
maquina cerradora de grapa
metalica, mas respetuosa con
el medio ambiente.

Asi pues, la cerradora
de grapa compostable, es la
unica maquina del mercado
que puede hacer tres tipos de
material (plastico, PLA, celu-

La pesadora presenta mejoras patentadas. / DAMARC

Imagen del sistema de envase de celulosa. / DAMARC

Su pesadora es uno
de sus sistemas mas
versatiles y eficientes,
que da servicio a
compaiias del sector
citrico a nivel mundial

losa) y permite que el proceso
de envasado mediante malla
grapada sea 100% sostenible
y sin residuos.

Si la cerradora de grapa
compostable permitié que
todo el proceso fuera 100% res-
petuoso con el medio ambien-
te, este afio han conseguido el
compostable doméstico (no
industrial), que desaparece al
entrar en contacto con el agua
o tierra en solo 8 semanas.

Ademas, la cerradora de
grapa compostable integra
todos los avances tecnologicos

Su nuevo sistema de
envasado permite el
envasar fruta en cajas
de carton con un film
de celulosa 100%
libre de plastico

que el equipo de ingenieria de
Damarc ha desarrollado en
los tltimos afios para su ma-
quinaria que permiten ofre-
cer un bajo coste de produc-
cion —gracias a su reducido
consumo eléctrico y neuma-
tico— y un envase mas ligero
y respetuoso con el medio am-
biente que ademas aumenta la
transpiracion del producto y
su visibilidad.

NUEVO SISTEMA DE
ENVASADO DE CELULOSA
Pero sin duda una de las
mayores innovaciones de la
firma es el nuevo sistema de
envasado que han desarrolla-
do, que permite el envasado
de fruta en cajas de carton
con un film de celulosa 100%
libre de plastico. Se trata de
un sistema totalmente soste-
nible desde el inicio al final,
hasta tal punto que la impre-
sion selleva a cabo con carbon

digital.

El sistema se encuentra
acabado y es totalmente fun-
cional y operativo, con una
ventaja fundamental: permi-
te trabajar con cualquier tipo
de formato, desde 50 gramos
hasta 2,5 kilos sin necesidad
de cambiar el molde, simple-
mente se modifica el tama-
no dependiendo del tipo de
bandeja. Ademas de ser un
sistema totalmente sosteni-
ble y respetuoso con el medio
ambiente, aporta grandes be-
neficios a la fruta que contie-
ne, y es que esta demostrado
que al poder transpirar mejor,
la fruta dura mas que en un
envase de plastico. Ademas,
gasta menos energia.
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Ejido Garton amplia su
portfolio de envases de carton
que no necesitan flow pack

D GIA. ALMERIA.

La empresa almeriense Eji-
do Cartén continta, mas de
dos décadas después de su
creacion, realizando sus pro-
ductos con cartén, apostando
asipor la elaboracién de pro-
ductos sostenibles. Su direc-
tor de Desarrollo de Negocio,
Serafin Mateo, sefiala que un
afo mas “continuamos avan-
zando en sostenibilidad. So-
mos una empresa que nacio
con el cartén y a la que este
material no le supone nada
nuevo, sino que es el traba-
jo que desempenamos desde
hace mas de 25 anos”.

Ante la nueva situacion
creada por la COVID-19, Ma-
teo explica que la seguridad
es uno de sus principales re-
tos.“Considero que esto va a
afectar a todo el sector y alos
ciudadanos ya que nos encon-
tramos en un escenario en el
que tenemos que seguir con
nuestra vida, con nuevas nor-
mas, pero de la manera mas
normal posible”.

La empresa
almeriense amplia
su catalogo de
productos de carton
con un plus de cara a
la sostenibilidad

Asi, el director de Desa-
rrollo de Negocio declara
que “consideramos que esta
tendencia va a seguir. Cada
dia sacamos nuevos forma-
tos y todas las tendencias
que han existido anos atras
van a continuar a pesar de
la pandemia, que ha puesto
encima temas de seguridad
alimentaria”.

Siguiendo esta linea, la
empresa almeriense ha desa-
rrollado un nuevo envase con
el que amplia su catalogo de
productos de carton, el cual
presenta un plus de cara ala
sostenibilidad. Este consiste
en un envase de carton que
no necesita flow-pack, lo que
supone la eliminaciéon del en-
vase de plastico con el que se
tapa dicho envase.

Para el director de Desa-
rrollo de Negocio de Ejido
Cartoén, junto a la tendencia
actual de apostar por empa-
quetados mas sostenibles se
une el factor econémico del
comprador. “La crisis eco-
noémica que se deriva de la
pandemia se va a notar en
las pautas de consumo. Otra
vez el precio cogera mas re-
levancia frente a opciones de
sostenibilidad”, opina.

Es por esto que desde Eji-
do Cartén afirman que su ob-
jetivo es continuar trabajan-
do con este material y seguir
creciendo para responder a
las distintas demandas de
los clientes.

[ EXPERIENCIA

Ejido Cartén es una empresa
especializada en el packaging
de cartén desde hace déca-
das. Serafin Mateo remarca

que son fabricantes y desa-
rrollan distintas opciones
en base a su flexibilidad y
capacidad para dar la solu-
cion adecuada ante cualquier
circunstancia del mercado.
“Es cierto que en los dos o
tres ultimos afos el cartén

parece estar mas de moda por
cuestiones de sostenibilidad
pero, en nuestro caso, no so-
mos una empresa que esté
reaccionando rapido ante
esta tendencia sino que con-
tamos con una experiencia
muy dilatada en este sector

Serafin Mateo. / GIA
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del carton”, afirma. Ademas,
toda la infraestructura, per-
sonal, desarrollo y disefios
de Ejido Carton “estan enfo-
cados al packaging de frutas
y hortalizas y nuestra expe-
riencia es un aval al respecto.
Tenemos cientos de modelos
y trabajamos con gran flexi-
bilidad para desarrollar nue-
vas opciones que respondan a
la necesidad de cada cliente,
que son muy diversas y dis-
tribuidas a lo largo de una
veintena de paises”, recuerda
el responsable de Desarrollo
de la empresa especializada,
Serafin Mateo.

APROPOSITO
unica

HAMBRE
CERO
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Meta2.4

Practicas agricolas
sostenibles y
resilientes

Llegamos cada dia a 25 millones de
europeos, fomentando la salud y los
buenos habitos de vida, desde el
compromiso medioambiental y siguiendo
un modelo de economia social.

Estamos adheridos al Pacto Mundial de
Naciones Unidas y formamos parte del
grupo europeo de 30 profesionales
expertos para la estrategia Farm2Fork,
que definira el marco legislativo del
sistema alimentario sostenible.

LA COOPERATIVA CON PROPOSITO.

Visitanos.
Pabellén 9, stand D02

FUNDACION
CONTRIBUIMOS A LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE Q ' . | La [

unicagroup.es
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La empresa murciana inaugurd sus instalaciones con la mas moderna tecnologia hace apenas tres afios. / IMAGENES: CITRICOS LA PAZ
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EDUARDO ARTES / Director de Marketing de Citricos La Paz

“Queremos dar a conocer todo lo
que podemos ofrecer al mundo”

Citricos La Paz acude a Fruit Attraction con grandes expectativas
y con un stand que, sin duda va a dorprender. Eduardo Artés, di-
rector de Marketing, cuenta en esta entrevista con que marcas van
a estar presentes en la cita madrileria y sefiala un ambicioso obje-
tivo, “queremos seguir creciendo para que nuestros productos lle-
guen a todos los hogares del planeta”, objetivo para el que la firma
murciana trabaja con teson y éxito.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como
afronta Citricos La Paz el re-
greso presencial a Fruit Attrac-
tion tras celebrarse la edicion
de 2020 en formato digital de-
bido a la pandemia?
Eduardo Artés. Con mu-
cha ilusion y muchas ganas
de volver a reencontrarnos,
de volver a sentir esa ilusiéon
desde el momento de montar
el stand hasta verlo termina-

do, la emocion de recibir cada
visita y de volver a vivir ese
ambiente tan especial que
solo se vive en eventos como
Fruit Attraction. Ademas,
esta edicion coincide con el
Afo Internacional de las Fru-
tas y Hortalizas, y creemos
gque sera muy especial para
dar visibilidad a este sector
tan importante para la pobla-
cion, como se ha demostrado
tras la pandemia. Por lo que

“Nuestro principal
objetivo siempre es
acercar nuestra marca
ala gente, sacarla a
la calle, hacerla real

a través de nuestros
productos y de
nuestros valores”

21 de septiembre de 2021

Eduardo Artés cuenta como va a ser la participacion de Citricos La Paz en Fruit Attraction.

nos hace doble ilusién volver
a estar presentes y contribuir
con nuestro granito de arena
a que este evento sea cada ano
mas grande y mas importante.

VFE. ;Qué han preparado
para esta edicion de la feria?

EA. Este ano estaremos
en el stand 7B02 y, por prime-
ra vez, vamos a tener todas
nuestras marcas juntas al al-
cance de todos los visitantes.
Quien se acerque a nuestro
stand podra disfrutar en per-
sona de nuestras marcas: La
Paz Gourmet, La Paz, La Paz
Velvet y La Paz Bio. Todo esto
dentro de un stand interactivo
en el que todos los visitantes
podran descubrir y conocer
nuestras fincas, viajar hasta
nuestras instalaciones, cono-
cer todas nuestras acciones
de RSC y nuestra cadena de
valor, y poner cara a todas las
personas que forman Citricos
LaPaz, recolectores, personal
de planta y oficinas. En defini-
tiva, queremos dar a conocer
todo lo que podemos ofrecer
al mundo.
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Los recursos humanos son fundamentales para esta empresa.

VF. ;Qué novedades van a
presentar en Fruit Attraction?

EA. Dentro de nuestras no-
vedades, tendremos presente
nuestra nueva marca de po-
melo, cuyo sabor y textura no
dejaran indiferente a nadie.
Ademas, siguiendo nuestros
objetivos en materia de soste-
nibilidad, presentamos nuevos
packaging sostenibles. Unién-
donos al movimiento Plastic
Free Project, estamos com-
prometidos a garantizar que
todos nuestros envases sean de
plasticoreutilizable, reciclable
o compostable para 2030. En
nuestro stand presentaremos
mallas biodegradables con
corbata compostable, un nue-
vo sistema de empaquetado
de papel y fibras de bambu y
mucho mas.

"En el stand 7B02,
vamos a tener todas
nuestras marcas
juntas al alcance de
todos los visitantes”

Asimismo, en Citricos La
Paz, tenemos una responsabili-
dad con nuestro planeta, nues-
tras producciones, nuestras co-
munidades locales y nuestros
clientes, por lo que también
presentaremos nuevas formas
de gestionar nuestra fruta en
nuestras operaciones y cade-
nas de suministro.

VF. ;Qué objetivos se han
marcado para la feria?

EA. Nuestro principal obje-
tivo siempre es acercar nues-
tra marca a la gente, sacarla a
la calle, hacerlareal a través de
nuestros productos y de nues-
tros valores. Nuestro principal
objetivo es dar a conocer nues-
tro proyecto al mundo.

Ademas, estamos desean-
do volver a ver a nuestros
clientes y proveedores para
seguir estrechando lazos atin
mas. Para nosotros son muy
importantes las personas, la
cercania y el cara a cara con
nuestros clientes y consumi-
dores, por lo que nos hace
especial ilusion volver a en-
contrarnos y conocer a nue-
vas personas. Sin duda, Fruit
Attraction es para Citricos La
Paz esa cita en la que quere-
mos enamorar.

VF. ;Qué aporta una feria
como Fruit Attraction a una
firma como Citricos La Paz?

EA. Fruit Attraction es
para nosotros una plataforma
de impulso y expansion nacio-
nal e internacional, pues atrae
amiles de visitantes. Nuestras
marcas estan presentes en los
cinco continentes, pero con
trabajo e ilusion queremos se-
guir creciendo para que nues-
tros productos lleguen a todos
los hogares del planeta.

FRUIT ATTRACTION
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La bisqueda de la sostenibilidad llega hasta la flota de vehiculos (hibridos) de Citricos La Paz.
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Juan José Lopez destaca que una de las cuestiones que mas ilusiona a todo el equipo
de Looije es el acceso a nuevos mercados como Portugal y el incremento de la de-
manda en paises lejanos como Croacia o Dubai. / LOOIJE
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JUAN JOSE LOPEZ LOPEZ / Director general de 1la OP Looije

“En consumidor encuentra
en Sarita un producto

de sabor; y en Looije, la
empresa que garantiza esa
calidad todo el aino”

Tras cerrar el ejercicio 2020 con un crecimiento del 14 %, Juan Jose Lopez se-
nala que en 2021 Looije mantendra esa linea ascendente. Presentes en mas
de doce paises de Europa, su marca ‘Sarita’ ha logrado conquistar a los
consumidores mas exigentes al garantizar un producto de sabor. La empre-
sa ubicada en el municipio murciano de Aguilas, vuelve a Fruit Attraction
con mas fuerza que nunca, a una edicion que el director general de Looije
describe como “la edicion del reencuentro y tambien del reconocimiento’.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Tras las
inversiones realizadas en la
ampliacion y mejora de las ins-
talaciones, y las campanas de
marketing en torno a Sarita,
éeual es el posicionamiento de
Looije en el segmento ‘tomate’ a
nivel nacional e internacional?

Juan José Lopez. Pues
exactamente el que queremos
que sea: el que identifica a una
referencia en su segmento de
mercado ¥, como a nosotros nos
gusta decir, al especialista de la
especialidad. El consumidor, y
por extension nuestros clien-
tes, encuentran en Sarita a un
producto de sabor; y en Looije, a
la empresa que le garantiza esa
calidad durante todo el ano.

VE. ;Cudales son las cifras de
produccion y comercializacion
que presenta la empresa?

JJL. Cerramos el 2020 con
un crecimiento del 14% a pesar
de las dificultades que nos plan-
ted el ano y esperamos seguir
esa linea ascendente a la con-
clusion del 2021. Actualmente,
estamos presentes en alrededor
de una docena de paises de toda
Europa, de los que un amplio
porcentaje de nuestro produc-
to se distribuye entre Espana,
Alemania, Paises Bajos y Reino
Unido.

No obstante, una de las cues-
tiones que mas nos ilusiona a
ese respecto es el acceso a nue-
vos mercados como Portugal y
el incremento de la demanda
en paises lejanos como Croacia
o0 los Emiratos Arabes Unidos
(concretamente Dubai), pues
entendemos que esa es la me-
jor senal de que de Sarita es un
producto por el que merece la
pena apostar.

VE. ;Como ha capeado Looije
los efectos derivados de la pande-
mia en este ano y medio tanto en
la parte de produccion como en
la comercializacion?

JJL. Trabajando, adaptan-
donos al nuevo escenario y, en
definitiva, afrontando, como no
podia ser de otra manera, cada
nuevo obstaculo en el camino.
Siempre me ha gustado decir
que los agricultores ya nos
hemos acostumbrado a decir
“;Quéreto quieres que te supere
ahora?”. Y al final, esta pande-
mia, con sus innegables parti-
cularidades, es otro desafio mas
al que hemos tenido que hacer
frente. Enlo que a la produccion
se refiere, la estructura en la

"“El consumidor ha
premiado con su
confianza y su fidelidad
la promesa constante
de calidad de Sarita”

que cimentamos nuestro com-
promiso por la seguridad ali-
mentaria nos ha servido como
base sobre la que construir los
nuevos protocolos derivados de
la expansion del coronavirus. Y
con respecto a la comercializa-
cion, nos sentimos orgullosos de
confirmar que el consumidor ha
premiado con su confianza y su
fidelidad la promesa constante
de calidad que ofrece Sarita. Y
a eso, lo inico que hemos tenido
que sumar es el refuerzo de los
lazos con nuestros clientes y la
adaptabilidad a un mercado en
el que cada vez mas se recono-
ce al producto diferencial y en
el que durante la pandemia se
han priorizado los formatos de
consumo directo.

VFE. Ahora que parece que
todo se vuelve a reactivar, ;como
afronta la empresa la tempora-
da 2021-2022? ;Cual sera la hoja
de ruta? ;Qué objetivos se ha
marcado?

JJL. La misma de siempre:
garantizar un producto exce-
lente todos los dias. No s6lo en
temporada, ya que nosotros no
trabajamos por campanas, sino
los 365 dias del ano. Ademas, a
nivel puramente corporativo,
trabajamos en la entrada de
nuevos productores en la OPFH
y en la industrializacion y mejo-
ra constante de todas nuestras
instalaciones. No en vano, Looi-
je Aguilas (uno de los socios fun-
dadores de la Organizacion de
Productores Looije) ya ha pues-
to en marchala segunda fase del
proyecto de construccion de in-
vernaderos de Gltima tecnologia
en su finca de dicho municipio.
Estimamos que a final de ano
daran comienzo las obras y que
a mediados de 2022 podremos
disfrutar, nunca mejor dicho,
de sus primeros frutos.

VE. En cuanto a su proxima
participacion como expositor en
Fruit Attraction, jqué esperan
de esta nueva edicion tan espe-
rada por el conjunto del mundo
hortofruticola?

JJL. Todo lo mejor. De en-
trada, poder reencontrarnos

con clientes, companeros del
sector y amigos a los que, aun
habiendo estado en contacto
permanente durante todo este
tiempo, echamos de menos ver
en persona. Y por supuesto,
que Fruit Attraction se parez-
ca lo maximo posible a lo que
todos sabemos que puede llegar
a ser y, por ende, se acabe con-
virtiendo en la fiesta hortofruti-
cola que, después de un ano tan
duro para el sector y en el que
los trabajadores han desarrolla-
do un ejercicio conmovedor de
fuerza y compromiso, se merece
la agricultura.

Tal y como nosotros lo enten-
demos, ha de ser la edicion del
reencuentro, pero a la misma
vez del reconocimiento. Y de
hecho, en esa linea se estan mo-
viendo las primeras actividades
y acciones de la organizacion
del certamen.

VE. A pesar de las restric-
ciones impuestas por las auto-
ridades sanitarias para las ce-
lebraciones feriales como Fruit
Attraction, jcomo ha organiza-
do Looije su participacion en
la feria? ;Sera mas una edicion
para reunirse con clientes en per-
sona o también se podran llevar
a cabo contactos comerciales
interesantes?

JJL. Esperamos y deseamos
que ambas cosas. Particular-
mente, estamos volcados en ayu-
dar a que la proyeccion de esta
edicion de Fruit Attraction sea
la que merece el certamen. Sir-
va de ejemplo que el ano pasado
hicimos una fuerte inversion en
la version digital o que de cara
a este 2021, ademas de asistir en
las condiciones que acostumbra-
bamos, hemos formado parte de
varias de las iniciativas que ya
se han puesto en marcha, como
el podcast ‘Historias detras de
Fruit Attraction’ o la participa-
cion en el concurso ‘Relatos de
superacion’ con la pieza radiof6-
nica De vacaciones y salvavidas,
un homenaje a la trayectoria de
Vincent Looije, Juan Antonio
Méndez y Sebastian Picon, pro-
ductores de OP Looije.

Con respecto al stand, por
ualtimo, no queremos desvelar
mas sorpresas de las necesarias,
pero si podemos adelantar que
Sarita repetira el protagonismo
de anos anteriores y, por supues-
to, que habilitaremos un espacio
comodo para nuestros clientes,
muy seguro y cumpliendo todas
las normativas pertinentes.
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El Puerto de Bilbao lleva a Fruit
Attraction su oferta como hub
de importacion y exportacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Una edicion mas, el Puerto de
Bilbao llevara su propuesta
paralalogistica y el transpor-
te de productos hortofrutico-
las a Fruit Attraction, el punto
de encuentro con exportado-
res e importadores de frutas
y hortalizas que se celebrara
en Madrid entre los dias 5y 7
de octubre, con el objetivo de
consolidar ante los operado-
res nacionales e internacio-
nales su posicion como hub
alimentario en el norte de la
Peninsula y explorar nuevas
oportunidades para incremen-
tar sus flujos de entrada.
Gracias a su oferta inter-
modal, su experiencia en este
tipo de mercancias y la labor
conjunta que desarrolla junto
a Mercabilbao, el Puerto de
Bilbao canaliza el trafico hor-
tofruticola de lugares como
Centroamérica, Sudamérica y
Sudafrica, asicomo de diferen-
tes puntos de la geografia espa-
nola, con destino hacia Europa
y otros lugares de la Peninsula.

El Puerto de Bilbao
mueve en torno a
170.000 t anuales de
frutas y hortalizas

El Puerto de Bilbao mueve
en torno a 170.000 toneladas
anuales de frutas y hortalizas,
delas cuales aproximadamen-
te el 90% son exportaciones,
y el 10% restante, importa-
ciones. Entre las principales
partidas destacan las hortali-
zas congeladas; las cebollas,
ajos y puerros; y los citricos,
con un importante trafico de
contenedores reefer.

Los principales paises de
destino de las exportaciones
de productos hortofruticolas
con origen en el Puerto de Bil-
bao son el Reino Unido y la Re-
publica de Irlanda, mercados
que aglutinan cerca del 84%
de las exportaciones de frutas
y verduras. Precisamente, el
Puerto de Bilbao es lider en
el Estado en transporte mari-
timo con el Norte de Europa
y con el Reino Unido, merca-
do este ultimo para el que se
han reforzado los servicios y
agilizado los tramites con el
objeto de afrontar las nuevas
necesidades generadas por la
entrada en vigor del Brexit.

Entre los servicios para
atender los traficos derivados
de la importacién y exporta-
cion de frutas y hortalizas
que el Puerto de Bilbao lleva-
ra a Fruit Attraction destaca
e-puertobilbao, la plataforma
telematica que ofrece a sus
clientes para agilizar los pro-
cesos y las operaciones. Una
de sus principales novedades
de este ano es que ha creado el
modulo Brexit de cara a que
las operaciones de un Reino
Unido fuera de la UE sean
igual de agiles y rapidas. De
esta manera, se ayuda a la
competitividad de las navieras
y clientes del Puerto de Bilbao.

También dispone de un
Puesto de Control Fronteri-

zo-Border Control Post (PCF)
a la vanguardia entre los
puertos espanoles, una ins-
talacion de gran capacidad
con 16 bocas, operativo las 24
horas que ofrece las siguien-
tes habilitaciones: PIF, puerto
de descarga, PED (Puntos de

Entrada Designado), PED/
PDI (Puntos para el control de
productos alimenticios de de-
terminados terceros paises),
radioactividad, RAH (Recin-
tos Aduaneros Habilitados)
y PPI (Puntos de primera
introduccioén).
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Los principales paises de destino de las exportaciones de productos hortofruticolas con
origen en el Puerto de Bilbao son el Reino Unido y la Republica de Irlanda. / BILBO PORT
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La Cooperativa de Callosa d’en Sarria-Ruchey es lider en la produccion de aguacates en la Comunidad Valenciana. / ARCHIVO

ANDRES LLORCA / Gerente de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria-Ruchey

“El acuerdo de Ruchey con Trops y Unica

supondra mayores beneficios para
nuestros productores de aguacate”

La Cooperativa de Callosa d’en Sarria lidera la produccion, comercializacion e investigacion de
nisperos en el territorio nacional y también en Europa. Los avances de la investigacion se han
concretado en nuevas variedades hibridas con las que se obtiene una cosecha precoz y de muy buena
calidad. En las ultimas camparnas se ha comprobado su viabilidad y proyeccion de futuro. En cuanto
al aguacate, la cooperativa también lidera la produccion y venta en la Comunidad Valenciana. Esto
les ha permitido alcanzar un acuerdo estratégico con Tropsy Unica Group.

D SANTIAGO PASCUAL. ALICANTE.
Valencia Fruits. ;Qué nos
puede comentar respecto el
acuerdo estratégico firmado
recientemente?

Andrés Llorca. La CO-
VID-19 nos cambi6 a todos el
modo de trabajar y aumen-
t6 los costes de produccion,
pero la entereza y la fuerza
de nuestras familias agri-
cultoras nos ha permitido
sacar adelante las cosechas
y comercializarlas.

Esta campana de nispero
ha sido en cuanto a volumen
de produccion, similar a la
media de las campanas pasa-

das, si bien la edad avanzada
de algunos agricultores y las
inclemencias, hacen que mu-
chas familias se pasen al cul-
tivo del aguacate, que tiene
menos necesidad de mano de
obra y los rendimientos son,
en algunos casos, incluso
mejores.

Lapandemia que sufrimos
desde el afio pasado, también
ha influido en el aumento de
las plantaciones de aguacate.

Elpasado 22 de julio se cul-
mino la negociacién entre la
Cooperativa de Callosa d’en
Sarria, Ruchey y la Coopera-
tiva Trops, en la que un poco

antes se habian integrado
la Cooperativa de segundo
grado, Unica, y se escenifico
con la firma de este convenio
estratégico para el cultivo y
la comercializacion de un cul-
tivo con muchisimas expecta-
tivas muy positivas ya que el
consumo de aguacates va en
aumento y la oferta de fruta
de la maxima calidad solo se
puede materializar median-
te nuestras entidades mas
representativas. Ambos pre-
sidentes firmaron el acuerdo
integral de colaboracion para
el cultivo y la comercializa-
cion de aguacate y mango.

“Ambas cooperativas ofrecen al
agricultor verdaderas garantias
referentes a la seguridad, la
transparencia, el futuro y el
cultivo del aguacate”

“Muchas superficies de citricos
en nuestras comarcas pasaran al
cultivo de aguacate ya que es una
fruta en la que la demanda crece
de manera continua”

21 de septiembre de 2021

"El mercado es
cada vez mas
competitivo y es
precisamente esta
union estratégica la
que nos posicionara
como lideres a nivel
internacional”

Este acuerdo sitiia a am-
bas entidades en una posi-
cion estratégica de liderazgo
lo que redundara, sin lugar a
dudas, en mayores beneficios
para los agricultores.

VF. (Qué supone este
acuerdo para los socios de
la Cooperativa Callosa d’en
Sarria-Ruchey?

ALL. Ambas cooperativas
ofrecen al agricultor verdade-
ras garantias referentes a la
seguridad, la transparencia,
el futuro y el cultivo, y por
tanto, rentabilidad que es, al
final el principal motor del
cambio en la agricultura.

Muchas superficies de ci-
tricos en nuestras comarcas
pasaran al cultivo de agua-
cate ya que es una fruta en
la que la demanda crece de
manera continua y la firma
de este acuerdo fortalece la
posicion de liderazgo, por
la colaboracion de ambas
entidades.

Es una gran noticia para
los agricultores al disponer
de una opcién de cultivo ren-
table, que en nuestra comar-
callevabamos experimentan-
do yamuchos afios, y paralos
consumidores porque veran
esta fruta llegar a los merca-
dos, a sus mercados de con-
fianza con un nivel superior
de frescura y madurez.

Al ubicarse los cultivos en
nuestras comarcas, dentro de
la Union Europea, cumpli-
mos con todas las exigencias
de calidad que los estrictos
protocolos de calidad nos
aplican y que nosotros supe-
ramos todos los afios con total
satisfaccion, sin incidencias
resenables. Cumplimos con
todos los protocolos de cali-
dad, sostenibilidad y sanidad
del cultivo lo que nos lleva a
obtener, junto con el buen
hacer de nuestras familias
agricultoras, un sabor exce-
lente de nuestras frutas, de
nuestros aguacates.

Y esto es asi también por-
que el tiempo que media en-
tre la recoleccion y el consu-
mo es el mas corto posible, 1o
que influye decisivamente en
las cualidades que los aguaca-
tes presentan al llegar a los
mercados, lejos de aquellos
otros frutos que pasan mu-
cho tiempo en contenedores
hasta llegar a su destino,
generando esta Ultima una
huella de carbono exagerada
por el largo trayecto desde la
recoleccion hasta la puesta
en los mercados.

Nuestras frutas, y esa es
una valoracion excelente de
nuestros consumidores, llega
a los mercados, casi recién
recolectada, en la mayoria
de los casos, y solo cuando el
mercado lo exige, conserva-
mos en frio durante periodos
muy cortos que apenas influ-
yen en las frutas excelentes
que cultivamos.

Trops ofrece a los agricul-
tores valencianos y alican-
tinos la garantia de muchos
anos de experiencia en este
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“Los consumidores veran esta fruta llegar a los
mercados, a sus mercados de confianza con un
nivel superior de frescura y madurez”

"“Trops ofrece a los agricultores valencianos
y alicantinos la garantia de muchos afios de
experiencia en este cultivo”

cultivo y las inversiones en
marketing que ahora veran
sus mayores frutos.

Trops, Unica y Callosa
d’en Sarria-Ruchey ofrecen
a los mercados aguacates y
mangos de calidades exce-
lentes. Los mercados cada
vez son mas competitivos y es
precisamente esta union es-
tratégicala que los posiciona
como lideres en los mercados.

La Cooperativa de Ca-
llosa d’en Sarria-Ruchey es
lider en la produccion de
aguacates en la Comunidad
Valenciana, liderazgo que las
demas entidades integradas,
Trops y Unica, mantienen
en sus regiones, razon por la
que la integracion de ambas
entidades se considera estra-
tégica y beneficiosa para los
agricultores en su totalidad.

VF. ;Qué nos puede comen-
tar respecto de la estrategia de
llegar a nuevos mercados?

ALL. Las entidades pro-
ductoras y comercializado-
ras, en nuestro caso con una
clara vocacion exportadora
de nuestras producciones de
calidad, tenemos que buscar
permanentemente nuevos
mercados en los que nuestras
frutas sean conocidas y apre-
ciadas. Para ello, acudimos
a las ferias internacionales
para mostrar nuestros pro-
ductos y realizar los acuerdos
necesarios que nos permitan
exportar nuestras frutas.

El recién firmado acuer-
do de colaboracion integral
de Trops y la Cooperativa de
Callosa d’en Sarria-Ruchey,
para la producciéon y comer-
cializaciéon de aguacates,
sera presentado en las ferias
internacionales y tenemos la
seguridad de que contara con
el apoyo absoluto de nuestros
clientes y por supuesto de los
consumidores ya que supone
para ellos un plus de calidad
y sabor por nuestra cercania
a los mercados principales.

El saber hacer, que pasa de
generacion en generacion, de
nuestros agricultores es un
valor que hay que recono-
cer y ponderar porque es lo
que nos permite llegar a los
mercados con una fruta de
excepcional sabor y de cuali-
dades importantisimas para
la salud.

VF. ;Como afronta la coo-
perativa la era pos-COVID?

ALL. La COVID-19 ha
causado mucho dano a nivel
global, pero quedara para
siempre la mejora de todo
lo referente a la sanidad e
higiene, porque todos los
protocolos se han reforzado
y es algo que realmente se nos
va a quedar ya para siempre.
Otro de los aspectos que se va
a quedar y a mejorar todo el
sistema es precisamente el
avance decisivo en la digita-
lizacion de todos los aspectos
en nuestro sector. Todas las
relaciones con los producto-
res se han informatizado y
todos los avisos ya se realizan
a través de internet.

En nuestro caso, tenemos
una aplicacion para la telefo-
nia movil a traveés la cual los
agricultores reciben puntual-
mente los avisos necesarios

FRUIT ATTRACTION

Andrés Llorca apunta que “el saber hacer; que pasa de generacion en generacion, de nuestros
agricultores es un valor que hay que reconocer y ponderar” . / SANTIAGO PASCUAL
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para desarrollar sus cultivos,
y los avisos desde el departa-
mento técnico se remiten al
teléfono moévil, con lo que se
mejora ain mas las estrate-
gias de cultivo en nuestra
cooperativa.

Deseamos de corazén que
tanto las medidas restrictivas
asicomo las diferentes vacu-
nas tengan éxito total entre
la poblacién y la COVID-19
pase cuanto antes como un
capitulo muy oscuro y sirva
lo aprendido para valorar
mucho mas las frutas que fa-
vorecen las defensas en nues-
tros cuerpos.

compostable.

GERMANY

DAMARC
CGC

Se reinventa el paquete mas clasico,
econdomico y de mas alto rendimiento

del mercado Hortofruticola

>> Admite cualquier tipo de malla
>> Permite incorporar etiquetas
>> Posibilidad de complementarse

con equipamiento opcional

La cerradora de grapa COMPOSTABLE CGC
es una maquina innovadora disefiada para la
elaboracién de bolsas de malla con sellado
de grapa compostable, aplicada al sector
hortofruticola, con la posibilidad de incorporar
etiguetas. Es apropiada para industrias de
cualquier tamano, desde pequefias empresas
a grandes productores. Esta maquina trabaja
eficientemente con pesos desde 500g a 2000g.
Es la Unica capaz de trabajar con los 3 tipos
de malla: todo polietileno, todo PL.A y todo
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ALEXANDRE DARNAUD / Co-gerente de International Plant Selection, IPS

“IPS sigue orientando sus esfuerzos
hacia la ‘calidad’ de Ia oferta varietal”

IPS es una de las empresas punteras en el sector de la Edicion Varietal de frutas de hueso y desde
hace unos arios también destaca su trabajo en el sector de los frutos secos. Desde 1992, ario de su fun-
dacion, IPS ha orientado su estrategia a la obtencion de propuestas varietales que den respuesta a
las necesidades del mercado pero, sin olvidar tres puntos fundamentales: la calidad organoléptica,
la Eco-Responsabilidad y respeto por el medio ambiente y, por ultimo, la trazabilidad del producto.

» NR. REDACCION.

En pocas semanas volvera a
Fruit Attraction como expositor
con tres dias de feria por delan-
te en los aprovechara, ademas
de presentar sus ultimas nove-
dades, se reunira con producto-
res de todo el mundo y tomara de
nuevo el pulso del mercado con
la informacion directa de todos
los sectores implicados (produc-
tores, comercializadoras...)

Valencia Fruits. A pocas se-
manas de participar como expo-
sitor en Fruit Attraction, ;como
ha organizado IPS esta cita tan
esperada? ;Cual sera su objetivo?

Alexandre Darnaud. Como
todos, debido a la situacion sani-
taria en la que nos encontramos
y de las restricciones que de ella
se derivan, nos hemos visto obli-
gados, durante este tiltimo afio y
medio, a modificar nuestra for-
ma de trabajar y de relacionar-
nos con nuestros clientes.

Estamos muy ilusionados
al poder retomar la relaciéon
directa y personal con todos
ellos que para nosotros es muy
importante.

Fruit Attraction nos permi-
tira de una manera global, gra-
cias al caracter internacional de
esta feria, en un breve espacio de
tiempo reunirnos con producto-
res de todo el mundo, y tomar de
nuevo el pulso del mercado con
la informacion directa de todos
los sectores implicados (produc-
tores, comercializadoras,...).

VF. En esta feria, ;cudl es su
publico objetivo?

AD. Somos una empresa de-
dicada, principalmente, al sector
de la Investigacion y Desarrollo
de variedades frutales de hueso
(albaricoques, nectarinas, melo-
cotones, pavias, cerezas, ciruelas
y Pluots®). Hemos constatado la
necesidad que existia en el mer-
cado de ampliar la gama varietal
de frutos secos por lo que, duran-
te estos tlltimos afnos, un porcen-
taje elevado de nuestro trabajo y
esfuerzo ha sido destinado a la
obtencién y experimentacion de
variedades de almendro y nogal.

Teniendo en cuenta estos as-
pectos, nuestro objetivo para esta

Alexandre Daurnaud seiala que “trabajar con los mejores nos ha hecho los me-
jores y, nos obliga a seguir siéndolo”. / IPS

feria es el de consolidar nuestra
cartera de clientes y por otro
lado, ofrecer estos nuevos pro-
ductos que nos ayuden a ampliar
nuestra presencia en el mercado.

VE. ;Habra novedades a pre-
sentar por parte de IPS?

AD. Respecto a los frutales,
seguimos trabajando con nuevas
variedades de cerezas de la serie
ROYAL (‘Royal Bailey®’, ‘Royal
Tioga®’, ‘Royal Hermione®’ y
‘Royal Lafayette®’, entre otras).
Estas variedades, cuyo obtentor
es Zaiger’s Genetics (USA), pre-
sentan, entre otras, una caracte-
ristica a destacar, requieren de
menos horas frio a diferencia de
las que hasta el momento exis-
tian en el mercado, por lo que
son una excelente opcién por su
adaptacion climatica sobre todo
en zonas donde el cambio clima-
tico se hace mas evidente.

Seguimos contando con li-
cencia para la distribucion y
comercializacion de variedades

de ciruela de Sudafrica en dife-
rentes partes del mundo, entre
ellas Europa, procedentes de la
empresa editora Stargrow. Estas
tienen una buena postcosecha,
un buen nivel de aziicar y buena
adaptacion al cambio climatico.

En lo referente a frutos secos,
presentamos de forma exclusiva
tanto para los paises europeos
como mediterraneos, la variedad
de almendra denominada Inde-
pendence® ALM21. Almendra
de cascara blanda, auto fértil y
la mas plantada en California.
A dia de hoy se comercializa en
el sur de Portugal y de Espana,
ademas de en paises del norte
de Africa como Tunez, Argeliay
Marruecos.

Por otro lado, hemos comen-
zado a trabajar con una nueva
gama de nogales, que esta en ex-
perimentacion en plantaciones
en el sur de Portugal y de Fran-
cia. Se encuentra en proceso de
certificacion y proteccion, y con

"Estar en contacto
directo con nuestros
productores y
comercializadores de
fruta es uno de los
puntos de IPS"

“La ilusion, un
equipo dinamico,
comprometido con
el sector, de trato
calido y humano,
son caracteristicas
que nos definen”

la cual empezaremos la produc-
cion dentro de un ano.

VE. ;Como definiria el posicio-
namiento de IPS en el mundo de
empresas obtentorasy desarrolla-
doras de nuevas variedades?

AD. IPS es una de las em-
presas punteras en el sector de
la Edicion Varietal de frutas de
hueso. Hemos alcanzando esta
posicion, entre otras cosas, a
que desde un principio han crei-
do y apoyado nuestro proyecto
de trabajo algunas de las empre-
sas mas importantes dentro del
sector de la obtencion vegetal en
todo el mundo: Zaiger’s Genetics
(USA), Summerland-Pico (Cana-
da), Newcot (Francia), Stargrow
(Sudafrica) y Global Fruits
(Espana).

Trabajar con los mejores nos
ha hecho los mejores y, nos obliga
a seguir siéndolo.

VE. ;Cudal es la fortaleza de
IPS?

AD. La ilusion, un equipo
dinamico, comprometido con el
sector, de trato calido y huma-
no, son caracteristicas que nos
definen. A estos valores hay que
anadir los aspectos técnicos que
también debe estar presentes.

Contamos con dos campos pro-
pios dedicados a la investigacion
y experimentacion, 5 hectareas
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en la zona de Drome Provencale
(Francia) y 6 hectareas en la re-
gion de Murcia. Ademas de estos
campos, con nosotros colaboran
en todo el mundo, diferentes em-
presas y viveros que también
tiene establecidos pequenos cam-
pos que complementan nuestra
informacién varietal. La posi-
bilidad de establecer esta red de
experimentacién es fundamental
para observar el comportamien-
to delas variedades en diferentes
zonas climaticas y asi poder ofre-
cer informacion lo mas precisa a
nuestros clientes.

Otro de nuestros puntos fuer-
tes es el de estar en contacto di-
recto con nuestros productores y
comercializadores de fruta para
conocer de primera mano las
exigencias del mercado y poder
anticiparnos a las necesidades
futuras. Lo hicimos en su mo-
mento con la busqueda de varie-
dades de albaricoque del mes de
agosto que completasen la gama
que habia en el mercado y lo se-
guiremos haciendo.

VF. ;Como afrontan el futuro?
JQué proyectos hay a la vista?

AD. Fieles a nuestro compro-
miso con el sector, queremos se-
guir orientando nuestros esfuer-
zos hacia la “Calidad de la oferta
varietal”.

Desde 1992, fecha en la que
fue fundada la empresa, IPS ha
orientado su estrategia a la ob-
tencion de propuestas varietales
que den respuesta a las necesida-
des del mercado pero, sin olvidar
tres puntos fundamentales: la
calidad organoléptica de las va-
riedades, la eco-responsabilidad
y respeto por el medio ambiente
y, por ultimo, la trazabilidad del
producto.

Los consumidores cada vez
son mas exigentes a lo hora de
comprar este tipo de productos.
Debemos ofrecer fruta de cali-
dad, firmeza y de sabor dulce
continuo en el tiempo.

Somos conscientes de la im-
portancia que tiene en la socie-
dad lareduccion de las aplicacio-
nes fitosanitarias en la cadena de
produccion. Estamos muy impli-
cados en este aspecto buscando
las variedades mas resistentes y
con mejor adaptacion al cambio
climatico. De esta manera podre-
mos reducir el nimero de trata-
mientos fitosanitarios y asi obte-
ner unos productos mas sanos y
seguros para el consumidor a la
vez que contribuimos en la con-
servacion del medio ambiente.

Es necesario controlar al
maximo la produccién, manejo
y distribucion de los productos
por nuestra seguridad y para
conseguir que se respete la ca-
dena de produccion (multipli-
cadores, derechos, plantaciones
ilegales, competencia desleal,...).
Esto se consigue con una buena
trazabilidad.

/\
e/

biomarket
mercabarna

0000

www.mercabarna.com/biomarket
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JOAQUIN FERNANDEZ / Dir. de desarrollo estratégico de Uniq

“La feria de Madrid es un
punto de consolidacion del
sello de calidad Uniq”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Joaquin Fernandez, director
de desarrollo estratégico de
Uniq, recuerda que “el afio pa-
sado seguimos apostando por
Fruit Attraction y nos adap-
tamos al formato digital de
Fruit Attraction LiveConnect
porque entendiamos que te-
niamos que estar presentes en
este gran evento para apoyar y
agradecer, de alguna manera,
la labor durante la pandemia
de todos los operadores del sec-
tor fruta y hortaliza”.

Un afo mas, el sello de ca-
lidad Unigq, gran apuesta de la
Asociacion Espanola de Fabri-
cantes de Envases y Embalajes
de Cartén Ondulado (AFCO)
para el envase agricola, parti-
cipa con stand propio, ubicado
en el pabellon 3, stand 3C12.

Cuenta Fernandez que
“mantenemos nuestros obje-
tivos de seguir posicionando
la marca y avalar su lideraz-
go en el sector. Y para ello,
Fruit Attraction es un punto
de consolidacién del sello de
calidad Uniq como referente
internacional en el mercado
de los envases en cartén para
productos hortofruticolas”.

[ SOSTENIBILIDAD

Entre otros aspectos, las dife-
rentes iniciativas relaciona-
das con el cuidado del medio
ambiente y la sostenibilidad
tendran protagonismo. En este
sentido, Joaquin Fernandez
ratifica que “el sello de calidad
Uniq es un aval de sostenibili-
dad. Los envases Uniq prote-
gen los productos de los dafos,
del contacto con residuos y de
la contaminacion cruzada” y
anade que “Uniq es el Gnico
sello colectivo de calidad para
cajas agricolas que ofrece una
alternativa de envase sosteni-
ble, eficiente y fiable”.

Desde su presentacion en
2015, precisamente en el mar-
co de Fruit Attraction de ese
ano, el sello de calidad Uniq
es garantia del transporte de
fruta y hortaliza fresca. Su
director estratégico apunta
que “seguridad, confianza y
responsabilidad son los tres
pilares fundamentales de este
sello de calidad” y enfatiza que
“desde Uniq trabajamos dia
tras dia para mejorar y hacer
nuestros envases mas seguros,
mas resistentes, mas responsa-
bles y mucho mas sostenibles”.

[ BARQUETAS

Las cajas de tejadillo y de co-
lumna, las barquetas sosteni-
bles 100% cartoén, la app para
seleccionar el tipo de embalaje
Optimo en cartén para frutas
y hortalizas y el video tutorial
sobre las instrucciones de
montaje, paletizado y carga
de envases Uniq... también
contaran con protagonismo.

[ AUDITORIAS

Las cajas agricolas Uniq se
someten a estrictos ensayos
dirigidos por el Comité Téc-
nico responsable de contro-
lar los parametros de calidad
exigidos para que un envase

pueda considerarse apto para
ser estampillado con el sello de
calidad Uniq, ademas de unas
rigurosas auditorias. Joaquin
Fernandez valora que “las au-
ditorias en origen y destino re-

flejan el buen trabajo realizado
desde el inicio de este proyecto
y nos invita a continuar por el
mismo camino, ademas de que
el producto llega al consumi-

dor en perfectas condiciones”.  Joaquin Fernandez, director de Desarrollo Estratégico de Unig. / ARCHIVO

FRIO INDUSTRIAL FRE

1 creciendo
C

PARA PLATANOS, HORTALIZAS
Y FRUTAS TROPICALES

Instalaciones ecoeficientes
Tecnologias innovadoras
Robustez y fiabilidad
Servicio personalizado

Camaras de maduracion

para platanos y frutas tropicales
Sistemas con reducido gasto
energético.

Sistemas con aire invertido.
Homogeneidad del color y
maduracion del producto.
Facilidad de limpieza y
mantenimiento de los equipos.
Reducida deshidratacion del
producto.

Camaras para
conservacion y
almacenamiento

de frutas y hortalizas

Sistemas de alta eficiencia
energética.
Aprovechamiento de
energia del exterior.

944 522 421 | 944 521 518
freire@friovizcaya.com

www.friovizcaya.com

STAND 10E11B

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



64 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

RAUL MANZANA / Director comercial de Ramon Manzana SL

“Diseiiamos y fabricamos alicates
que ofrecen un valor aiadido a la
produccion hortofruticola”

Los alicates Manzana reducen un 64% las heridas en los arboles. Este
ano presentan el rediserio vy mejora de modelos de la gama Fruit Care.
Concretamente se trata del modelo M15-DI, uno de los mas demandados “y
estamos seguros que sera nuestro modelo insignia en el mercado espariol en
poco tiempo”’, sefniala Raul Manzana, director comercial de Ramon Manzana
SL . Fuera de nuestras fronteras esta empresa es lider en EEUU y Marruecos y
goza de una gran implantacion y prestigio en Turquia, Egipto, Israel, Chile,
Sudafrica y Peril, y “estamos presentes en otros como Australia, Alemania,
Italia, Brasil, Uruguay, Nueva Zelanda o Chipre” ariade Raiil Manzana.

D GONZALO GAYO. NULES.
Valencia Fruits. ;Qué mejoras
ha introducido la remodelacion
del alicate de citricos?

Raiil Manzana. Este afio he-
mos querido redisenar y mejorar
uno de nuestros modelos de la
gama Fruit Care. Concretamente
se trata del modelo M15-DI, que
ya es uno de los modelos mas
demandados que tenemos y es-
tamos seguros que sera nuestro
modelo insignia en el mercado
espanol en poco tiempo.

La principal mejora que he-
mos aportado a este alicate, es un
novedoso sistema de ensamblaje
através de remaches. El cual nos
permite mejorar el ajuste final
del alicate teniendo asi un corte
de mayor calidad y una herra-
mienta mas robusta y duradera.

También cuenta con unos
mangos ergonomicos que se
adaptan a la mano de trabajador,
mejorando el confort de este y
disminuyendo la fatiga. Al tiem-
Ppo que gracias a la inclinacion
del mango hace que el alicate
trabaje con el angulo adecuado.

Por otro lado este nuevo sis-
tema de ensamblaje nos permite
reducir de una forma muy signi-
ficativa los costes de produccion,
ya que la mano de obra necesa-
ria se reduce drasticamente y
la produccion se puede auto-
matizar mas que con el sistema
tradicional.

Con ello hemos conseguido un
alicate de alta calidad, que redu-
ce el porcentaje de fruta danada
y a un precio muy competitivo.

VE. ;Hay otras innovaciones
en otros cultivos?

RM. La filosofia de nuestra
empresa es disenar y fabricar
productos que ofrezcan un va-
lor afiadido a la producciéon del
cultivo al que van dirigidos. Por
eso desde hace unos anos nos fi-
jamos en el aguacate; que es una

Raill Manzana es el director comercial de Ramén Manzana SL / GONZALO GAYO

“Manzana Nules es
lider en Estados Unidos
y Marruecos y cuenta
con gran prestigio en
muchos otros paises”

fruta con un alto valor comercial
y extremadamente delicada.

Después de varios afos de
investigacion y desarrollo, esta
temporada hemos lanzado al
mercado un alicate para la re-
coleccion de aguacate que ofrece
unas mejoras importantes res-
pecto a otros modelos tradicio-
nales y no especificos.

En primer lugar, y al ser de un
modelo de la gama Fruit Care,
tiene todaslas aristas que entran
en contacto con la piel de la fruta,
romas y las puntas redondeadas;
con el fin de reducir al maximo
los danios a una fruta tan delica-
da. En segundo lugar tiene un re-
alce en la contra-hoja que deja un
tallo de aproximadamente 3mm
de longitud, tal y como requiere
el sector, sin dejar esta responsa-
bilidad al recolector y mejorando
la calidad de la cosecha.

“Esta temporada hemos
lanzado un nuevo
modelo de alicate

para la recoleccion

de aguacate”

Con este nuevo modelo, el sec-
tor tendra a su disposiciéon un ali-
cate mas respetuoso con la fruta,
al tiempo que facilitara la labor
al trabajador; mejorando asi la
calidad final.

VF. ;Hablenos de la amplia
gama de alicates disefiados para
cada producto y el constante pro-
ceso de innovacion y mejora de
producto?

RM. Tal como ya he comen-
tado al principio, nuestra gama
se asienta basicamente en la re-
coleccion de citricos y podemos
decir que un 80% de nuestra
produccion va destinado a estos
frutos en sus diferentes varieda-
des, no obstante disponemos de
modelos exclusivos para el kaki,
la manzana, el ajo y también el
nuevo modelo para el aguacate.
Todo nuestro desarrollo se fun-
damenta en un departamento de
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Los alicates Manzana reducen un 64% las heridas en los arboles. / ARCHIVO

I+D+I que continuamente busca
el crear herramientas que mejo-
ren a las ya existentes en el mer-
cado aportando a las mismas un
valor anadido que permita mejo-
ras tanto de productividad, como
de rentabilidad y sin olvidar
nunca la mejora en la aparicion
de enfermedades propias de los
cosechadores.

Esta mejora de producto pasa
también por la busqueda de ace-
ros y materiales que permitan
a las herramientas un grado
mayor de resistencia, pongo
aqui como muestra el acero que
empleamos en las hojas de las
tijeras para ajos, un acero de un
muy alta calidad y con unas pro-
piedades dificiles de superar por
otras herramientas.

VE. ;Qué ventajas ofrece el uso
del alicate Manzana en la calidad
de la fruta?;Cual es la reduccion
de los darios en recoleccion?

RM. Para asegurar una ex-
celente calidad en la fruta, es
necesario seguir unas buenas
practicas desde el campo hasta
los lineales de la fruteria. Den-
tro de todos estos procesos, la
recoleccion es un momento fun-
damental, ya que sino se realiza
de forma correcta se puede echar
a perder la produccion.

En estos casos los alicates
juegan un papel fundamental,
ya que si no estan disenados
especificamente, pueden ser los
causantes de un porcentaje muy
elevado de lesiones en la piel de
la fruta.

Por ello es importante que el
alicate realice el corte adecuado
para cada tipo de cultivo, arra-
sando en frutas como citricos,
manzanas o kakis para evitar
que los tallos largos produzcan
heridas a otras frutas; mientras
que al mismo tiempo no danar
la piel de la fruta con el propio
alicate.

Pues bien, nuestras tijeras
ofrecen en todos los cultivos a
los que nos dedicamos una dismi-
nucion enorme en estos danos, 1o
que logicamente se traduce en un
aumento de la rentabilidad para
las empresas que son usuarias.
Para que usted y sus lectores
se hagan una idea, en los citri-
cos conseguimos descensos en
heridas provocadas por alicate
de hasta un 64%; y en otros cul-
tivos, como el caqui, reducimos
los pinchazos entre frutas hasta
casi eliminarlos.

VF. (Si reducen heridas en
la recoleccion se reducen los
podridos?

RM. Como bien saben los
profesionales del sector, ciertos
tipos de hongos solo pueden en-
trar ala fruta a través de heridas
existentes en la piel. Por ello es
de vital importancia reducir al
maximo todas las heridas, ya que
de este modo se reducira la en-
trada de hongos y los posteriores
podridos.

Por ello, un buen alicate con
unas caracteristicas especificas
para tal fin, puede reducir sig-
nificativamente los problemas
postcosecha a los que se enfren-
tan las empresas.

VE. ;Cudales son los principales
mercados de los alicates Ramon
Manzana SL?

RM. Enlo que a citricos se re-
fiere y anivel nacional, somos li-
deres de mercado en todas las zo-
nas citricolas. Fuera de nuestras
fronteras, somos lideres también
en Estados Unidos o Marruecos;
y gozamos de una alta implan-
tacién en paises como Turquia,
Egipto, Israel, Chile, Sudafrica
y Pert1 y estamos presentes en
otros tales como Australia, Ale-
mania, Italia, Brasil, Uruguay,
Nueva Zelanda o Chipre.

VF. ;Cual ha sido el impacto de
la pandemia en su sector?

RM. Mas alla de la pérdida
de vidas que han afectado a al-
gunos clientes y seguramente a
muchos recolectores y que es un
dano irreparable, el sector no ha
sufrido tanto como otros, debido
aque el aumento del consumo de
citricos aument6 en forma consi-
derable, lo que se tradujo en una
mayor venta de alicates.

VF. ;Se aprecia una recupera-
cion de los mercados de la econo-
mia? ;Contemplan la asistencia a
ferias en el futuro inmediato?

RM. La pandemia, como a
muchas otras empresas, nos
trunco la posibilidad de partici-
par en ferias y estar en contacto
directo con nuestros clientes. De
hecho, para el 2020 teniamos pre-
visto participar tanto en Fruit
Attraction como en Interpoma
en Italia.

Para este ano tenemos previs-
to participar en Fruit Attraction,
donde invitamos a todos los lec-
tores a pasar por nuestro stand
en el pabellon 3 donde podremos
mostrar de primera mano las no-
vedades que ofrecemos este ano.
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Anecoop lleva a Fruit Attraction su
compromiso de apoyo al medio rural

Con su campana “Raciones de Vida para el Campo”,
Anecoop recuerda a la sociedad que la sostenibilidad
no es una moda ni una opcion, es una necesidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
E1 Grupo Anecoop y sus “Ra-
ciones de Vida para el Cam-
po”, su campana de defensa
del medio rural como motor
de una agricultura sosteni-
ble e independiente, vuelven
a Fruit Attraction con el foco
puesto en las acciones e ini-
ciativas que la cooperativa de
segundo grado lleva tiempo
desarrollando junto a sus so-
cios, que dan respuesta a las
inquietudes y preocupaciones
de la sociedad actual.

El certamen sera el primer
escaparate internacional en el
que Anecoop despliegue toda
su oferta desde el inicio de la
pandemia. Contara con dos
stands, uno de ellos para pro-
ducto Bio, en el espacio agru-
pado “5 al dia”, asociacion a
la que pertenece y con la que
mantiene un estrecho vinculo
de colaboracion.

Asistira con toda su oferta
de citricos, frutas y hortalizas
enfrescoysulineadeIVyV
gama de Bouquet, con la con-
solidacion de algunas gamas,
como la de frutas, donde avan-
zan en lalinea de uva de mesa
sin semillas, o la de ex6ticos,
con la pitahaya tomando im-
pulso como alternativa para
sus socios productores.

Anecoop contara
con dos stands, uno
de ellos para sus
productos bio

También presentara nove-
dades en packaging mas soste-
nible, con una propuesta que
sustituye al plastico en los
formatos de flow-pack.

Esta vuelta a lo presencial
permite a Anecoop retomar
el contacto personal con sus
clientes en un mismo punto
de encuentro, facilitando la
planificacion de la primera
parte de la campana. Com-
plementara su participacion
con un espacio virtual en la
plataforma Fruit Attraction
LiveConnect para atender a
proveedores y clientes que no
se desplacen hasta el recinto
ferial de Ifema.

[ EL ENTORNO Y LAS
PERSONAS

Consciente de que el futuro
pasa por implementar inicia-
tivas que permitan el desarro-
llo de la agricultura a largo
plazo, Anecoop trabaja junto
asus socios en la busqueda de
alternativas a los problemas
medioambientales que preo-
cupan a la sociedad: minimi-
zar el consumo de agua y de
materias de sintesis quimica
en la produccion, encontrar
variedades mas resistentes a
la sequia y a las enfermeda-
des, disminuir la utilizacion
del plastico, impulsar el uso
de energias renovables o tra-
bajar en la recuperacion de
tierras abandonadas, que en
sison un foco de propagacién
de plagas, son algunas de
ellas. Anecoop engloba todas

estas acciones en la iniciati-
va “Raciones de Vida para el
Campo”, cuya comunicacion
lanz6 en mayo de 2020 para
poner en valor el medio rural
y las personas que trabajan
en él, haciendo consciente a

la sociedad del esfuerzo que
realiza el sector por mantener
una produccioén nacional e in-
dependiente, evitar el abando-
no de tierras de cultivo y crear
a la vez un futuro mas limpio
y sostenible.
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Anecoop presentara novedades con un packaging mas sostenible, sin plasticos. / ARCHIVO

FOOD MACHINERY AND CHEMICAL CORPORATION
N
g a\

SALES &
SERVICE

C

Oficinas e instalaciones de fabricacion de fﬁiiduinaﬁry

producto quimico de FMC.en la decada de los 40'y 50. / JBT

Endura-Fresh™

CERAS, RECUBRIMIENTOS Y
DETERGENTES

Postharvest

SINCE 1929

Freshgard®
FUNGICIDAS, FUNGISTATICOS Y

DESINFECTANTES

Equipment Solutions
TECNOLOGIAS

PRoCARE®

SERVICIO POST-VENTA

John Bean Technologies Foodtech Spain | info.postharvest@jbtc.com | +34 968 693 072 / +34 628 766 151
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Fomesa Fruitech arranca
|a presente campana

La compania ofrece un completo servicio postcosecha para prolongar la vida
comercial de la fruta y llegar a los mercados con calidad

D FOMESA FRUITECH.

En Fomesa Fruitech arrancamos
la presente campana con el obje-
tivo de ofrecer a nuestros clientes
un servicio postcosecha que les
ayude a controlar la variabili-
dad en los resultados, prolongar
la vida comercial de su fruta y
controlar todos los procesos post-
cosecha que puedan influir en el
resultado final.

Nuestro ADN innovador, em-
prendedor y la pasion por el sec-
tor, fueron algunas de las razones
por las que hace mas de 65 anos,
Fomesa emprendio6 en Espana el
desarrollo de tecnologias post-
cosecha, lo que ha permitido a
nuestros clientes alcanzar paises
mas lejanos y que sus productos
lleguen a los mercados de destino
manteniendo su frescura y cali-
dad original, haciendo de la com-
pania un referente en el sector.

Nuestro objetivo hoy sigue
siendo claro, ayudar a nuestros
clientes a ser mas eficaces y
eficientes y prolongar la vida
de sus frutas, para que lleguen
a los consumidores finales con
la maxima calidad y contribuir
asi en la lucha por reducir el
desperdicio alimentario, puesto
que las cifras son alarmantes, ya
que, segtin la Comisién Europea,
anualmente se desperdician en el
mundo 1.300 millones de tonela-
das de alimentos, en torno al 40%
de lo que se produce en el mundo.

EQUIPOS
Las exigencias del mercado son
cada vez mayores, por lo que
son necesarias nuevas formas y
herramientas de trabajo y siste-
mas de aplicacion, dosificaciony
control, como los que desarrolla
nuestro departamento de inge-
nieria y mantiene y supervisa
en las centrales hortofruticolas
nuestro equipo de SAT. Asipues,
este ano volveremos a hacer hin-
capié en nuestras Soluciones
TIC, con nuestros equipos que
permiten medir y analizar me-
jor los datos ofreciendo asi un
mayor control en los procesos,
reduciendo la variabilidad de los
resultados, el consumo de agua,
energia, fitosanitarios...

Para citricos destacamos los
siguientes equipos:

« Fruitcontrol Bricam: Poten-
te equipo para visualizar, regis-

Equipos de aplicacion de la compaiiia dotados de los métodos de supervision inteligente para una vigilancia estrecha de las
condiciones del proceso en las instalaciones de las centrales hortofruticolas. / FOMESA FRUITECH

Nuestro objetivo, ayudar
a nuestros clientes

a ser mas eficaces y
eficientes y prolongar la
vida de sus frutas con la
maxima calidad

trar y programar los parametros
(temperatura, % humedad rela-
tiva, % CO2, ppm Etileno) y las
alarmas necesarias para que la
calidad de la fruta sea 6ptima
tanto en desverdizacion como
en conservacion.

« Variline Optical Control:
Sistema de gestion y control de
la dosificacion de fungicidas en
linea y recubrimientos mediante
vision artificial.

- Dataline: Conectividad 4.0
de la central hortofruticola. El
software que permite la gestion
integral de todos los elementos
de aplicacion y control: desde

las camaras de desverdizado, la
dosificacion en drencher, la apli-
cacion de detergente y desinfec-
tante en la lavadora o la de cera
en el aplicador.

En los ultimos anos hemos
realizado un esfuerzo de imple-
mentaciéon de tecnologias de
control y seguimiento de las
aplicaciones, con gestiéon de in-
formacion, en todos nuestros
equipos, de forma que hoy pode-
mos controlar en remoto, tener
historicos de que esta pasando
en nuestros equipos, y gestionar
una gran cantidad de informa-
cion que nos permitira asegu-
rar nuestro producto y ayudar
a nuestros clientes a reducir el
desperdicio alimentario y llevar
su fruta en las mejores condicio-
nes hasta el consumidor final.

GREEN LINE
En esta linea por reducir el gra-
ve problema del desperdicio ali-
mentario, cabe destacar nuestro
compromiso con el medio am-

Hemos implementado
tecnologias de control
y seguimiento de

las aplicaciones, con
gestion de informacion,
en nuestros equipos

biente, ya que en Fomesa Frui-
tech fuimos pioneros en desarro-
llar la mayor gama de productos
naturales del mercado, la gama
Green Line, ayudando a reducir
el niumero de plaguicidas y de
residuos de productos fitosanita-
rios, para adaptar los tratamien-
tos postcosecha a los segmentos
del mercado que no permiten el
uso de fitosanitarios, pero que
cumplen con el objetivo de pro-
teccion eficaz y eficiente de la
fruta hasta el consumidor final.

Greenline retne el catalogo
mas amplio, eficaz, completo
y garantizado del mercado en
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cuanto a soluciones postcose-
cha residuo cero y que permi-
te comercializar fruta con las
maximas garantias para el mer-
cado. A continuacion, destaca-
mos algunas de las soluciones
disponibles:

— Soluciones para drencher/
balsa:

» Fruitcare-SK: Producto a
base de aditivos alimentarios
autorizados en citricos, que
protege a los citricos durante su
conservacion.

» Greenad-AP: Coadyuvante
tecnologico para el manteni-
miento higiénico de aguas en
contacto con frutas y hortalizas.
Producto con certificaciéon como
insumos para la agricultura eco-
logica por Intereco.

» Greengard-BN: Protege alos
frutos recolectados al incremen-
tar la resistencia natural de los
frutos frente a factores externos.
Producto con certificacion como
insumos parala agricultura eco-
légica por Intereco.

» Greengard-LC: un recubri-
miento que mejora la firmeza de
la fruta, retrasando su senescen-
cia y mejorando el aspecto de la
fruta, gracias a la pelicula que
crea permeabilidad selectiva.
Producto con certificacion como
insumos parala agricultura eco-
légica por CAAE

— Soluciones para lavadora:

- Fruitcare-PH: Desinfectante
para agua que se encuentra en
contacto con la fruta en las cen-
trales hortofruticolas. Producto
con certificaciéon como insumos
parala agricultura ecologica por
Intereco.

» Greencare PH: Desinfectan-
te de contacto de superficies y/o
equipos, de uso en industria ali-
mentaria. Producto con certifica-
cion como insumos para la agri-
cultura ecolégica por Intereco.

» Greencleaner: Detergente
que limpia el polvo, negrilla,
melaza y restos de pesticidas
que hay sobre la superficie de los
citricos. Detergente con certifica-
cion como insumos para la agri-
cultura ecologica por Intereco.

— Soluciones para encerado:

» Greenseal: Recubrimiento
comestible para citricos para el
control de la pérdida de peso y
mejora del aspecto.

» Greenseal VG: Recubrimien-
to vegetal (apto para veganos)
Producto con certificacion como
insumos parala agricultura eco-
légica por CAAE.

Los productos Green Line
pueden usarse solos o en com-
binacion con los fitosanitarios
autorizados, de forma que ayu-
dan a poder ajustar las dosis y a
controlar las resistencias de los
hongos.

FORMULADOS
Fomesa Fruitech cuenta con una
de las mejores gamas de formula-
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Fomesa Fruitech cuenta con una de las mejores
gamas de formulados para proteger y mantener
la frescura y calidad de sus citricos

Queremos agradecer la confianza que nuestros
clientes depositan en nosotros desde hace mas de
65 afos y continuar siendo su socio postcosecha

dos para proteger y mantener
la frescura y calidad de sus
citricos:

« Fruitgard, nuestra gama
de formulados de fungicidas
convencionales, seguros,
eficaces y garantizados en
el control de los principales
patogenos postcosecha. La
mejor proteccion para sus
citricos.

- Waterwax, la gama de
recubrimientos al agua téc-
nicamente garantizados y de
eficacia probada para el con-
trol de la pérdida.

- Fruitfog, nuestra gama de
fumigenos de alta eficacia que
permite proteger la fruta y/o
desinfectar locales vacios en
cualquier momento, de una
forma rapida, sin necesidad
de manipulacion y sin consu-
mo de agua, ni energético.

Mencion especial merecen
algunos de los lanzamientos
mas recientes, que tan buenos
resultados estan ofreciendo a
nuestros clientes y que ya son
un estandar en sus progra-
mas de trabajo, como:

« Topper, fitorregulador au-
torizado en postcosecha, que
controlala caida y ennegreci-
miento del caliz de los citri-
cos que se produce durante el
tratamiento de desverdizado
y con efecto sobre la calidad
de la piel durante la conserva-
cion, manteniéndola turgente
y fresca.

» Oxa-Biocid-Eco, desinfec-
tante de amplio espectro para
la industria agroalimentaria
a base de Glutaraldehido
estabilizado (10%) que ade-
mas se incorpora al catalogo
Greenline.

« Post-Phite, Fosfonato po-
tasico (25%) para el control de
la Phytophtora citrophthora
tras épocas de lluvias y/o
altas humedades. Ademas,
el formulado protege la piel
del fruto ayudando a reducir
manchados asociados alama-
durez de la fruta durante su
vida postcosecha y tiene efica-
cia para el control del podrido
de los principales patogenos
postcosecha.

FRUTA DE PEPITA
Para fruta de pepita, este ano
hemos presentado como no-
vedad el Fruitfog®”-PYR. Un
nuevo formulado a base de
pirimetanil al 25% [p/p], para
tratamiento postcosecha de
peras y manzanas en camaras
de conservacion. Se trata de
un bote fumigeno, por lo que
presenta la ventaja logistica
de no tener que manipular
ni mojar la fruta. Se aplica
directamente en la camara,
sin exposicion del operario,
y ademas no genera aguas re-
siduales. Se aplica mediante
un sistema patentado por Fo-
mesa Fruitech de encendido
electronico (eFOG), eliminan-
do asi el uso de fuego.

Junto con Fysium, la molé-
cula 1-MCP by Janssen PMP,
que mantiene la calidad de
las manzanas durante largos

periodos de conservaciéon y el
Greengard Scald, potenciador
de la resistencia natural con-
tra el escaldado en conserva-
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La compaiiia pone un equipo multidisciplinar al servicio de sus clientes. / FOMESA FRUITECH
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ciones de media duracion,
completan la oferta para dar
una solucion global para una
Optima conservacion.

En definitiva, queremos
agradecer la confianza que
nuestros clientes depositan en
nosotros cada campana desde
hace mas de 65 anos y mante-
nernos fieles en nuestra mi-
sién de ser su socio postcose-
cha y para ello ponemos a su
entera disposicion un equipo
multidisciplinar, para acom-
panarle, asesorarle y ayudar-
le en el diseno de la estrate-
gia postcosecha que mejor se
adapte a sus necesidades.

www.mediterraneancombo.eu

009

Mediterranean Combo

exclusiva responsabilidad. La Comision Europea y la Agencia Ejecutiva Europea de Investigacion (REA)

El contenido de esta campafia de promocion representa Ginicamente las opiniones del autor y es de su
no aceptan ninguna responsabilidad por el uso que pueda hacerse de la informacion que contiene.

A CAMPANA FINANCIADA
A CON AYUDADE LA
UNION EUROPEA

FRUTAS Y VERDURAS

EUROPEAS oc 1A mesor cavioan

iFrutas y verduras europeas! Gracias a la fertilidad del suelo, a los conocimientos de los
agricultores y a la larga tradicién agricola, el Mediterraneo siempre ha favorecido la
produccién de unas frutas y verduras de calidad y sabor inigualables.

Las verduras mediterrdneas europeas —tomates, pepinos, pimientos y berenjenas—
producidos en Grecia constituyen ingredientes clave de la dieta mediterrdnea, y los
consumidores europeos los prefieren por su excelente calidad y por su sabor tnico. Esto

ha dado lugar a una tendencia al alza del mercado de hortalizas en casi todos los paises

europeos.

esta fruta, y el resultado es un caqui dulce y sabroso.

El caqui es una fruta dulce y carnosa originaria de China. En la actualidad, se cultiva en
toda la costa oriental espafiola, mientras que la region de Valencia, conocida como la
«Huerta de Espafia», produce una variedad muy especial llamada «Rojo Brillante». Los
agricultores del Mediterrdneo utilizan técnicas naturales para eliminar la astringencia de

Los agricultores europeos han obtenido las certificaciones correspondientes por parte
de los organismos independientes, de acuerdo con los protocolos internacionales
GLOBALGAP, 150 22000, BRC e IFS, que cubren todas las etapas, desde la produccion hasta

la normalizacion y distribucién de los productos.

Disfruta de las frutas y verduras de origen europeo
y explora las combinaciones de sabores mas

inesperadas.

LA UNION EUROPEA APOYA CAMPANAS
PARA PROMOVER PROUCTOS
AGRICOLAS DE ALTA CALIDAD

ENJOY

TS FROM

LUROPE
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LAIA TORREGROSA Y BORJA RUBIO / Responsable del departamento de I+D y técnico comercial de llerfred

“En llerfred disponemos de tecnologia para
el preenfriamiento de fruta y hortaliza”

Laia Torregrosa y Borja Rubio, responsable del departamento de I+D y tecnico comercial de Industrial Leridana del Frio SL,
con nombre comercial Ilerfred, explican los sistemas de preenfriamiento de frutas y hortalizas mas comunes.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. ;Por qué
preenfriar?

Laia Torregrosa. El pre-
enfriamiento es una operacion
clave para poder alargar la con-
servacion y la vida comercial del
producto fresco.

El prop6sito principal del pre-
enfriamiento es reducir las acti-
vidades metabdlicas de las frutas
y hortalizas y prepararse para el
siguiente periodo de almacena-
miento eliminando el calor del
campo con el objetivo de reducir
la pérdida de calidad: aparien-
cia, textura, aroma, gusto, valor
nutritivo... Un preenfriamiento
rapido, justo después de cosecha,
ralentiza la respiracién y dismi-
nuye la produccion de etileno,
retrasando la maduracion y evi-
tando que los productos desarro-
1llen trastornos fisiolégicos. De
esta manera el preenfriamiento
ayuda a disminuir el crecimiento
de microrganismos.

VEF. ;Qué tipos de preenfria-
miento existen?

Borja Rubio. Los sistemas de
preenfriamiento mas comunes
en el sector hortofruticola son
mediante agua (hydrocooling) y
aire (ttnel de aire forzado).

Industrial Leridana del Frio
SL disena, construye, distri-
buye y pone en funcionamien-
to los distintos sistemas de
preenfriamiento.

VE. ;Qué es el hydrocooling?

LT. El hidro-enfriamiento,
mas comunmente conocido como
hydrocooling, es considerado la
técnica de preenfriamiento mas
rapida. Con el término hydro-
cooling se engloban los distintos
sistemas de refrigeracion en los
que el agua es el medio encarga-
do de realizar la disipacion de
calor por conveccion forzada a
través de una pelicula de agua
que rodea y cubre la superficie
del producto.

El enfriamiento se realiza
mediante una ducha constante
de agua fria, con un caudal y
una velocidad de impacto en el
producto controlados. En el inte-
rior del hydrocooling se sitian
bandejas rompe gotas que son
moviles en diferentes alturas;
con ello se controla que la veloci-
dad de impacto de la gota de agua
sobre el producto sea la adecua-

Los sistemas de preenfriamiento rapido aportan ahorro energético. / ILERFRED

da, evitando imperfecciones en
la superficie. Podemos clasificar
dos tipos de hydrocooling: esta-
tico o discontinuo y dinamico o
continuo.

VF. jEn qué consisten cada
uno de ellos?

LT. El hydrocooling estatico
consiste en una cabina de dimen-
siones determinadas fabricada
integramente en acero inoxida-
ble. Este tipo de hydrocooling es
apto para pequenas produccio-
nes (hasta 2.500 kg/h).

En los sistemas estaticos o dis-
continuos, el producto viene car-
gado en palots, o en cajas sobre
palets, hasta una altura maxima
de 1,80 metros. Los palots y las ca-
jas son introducidos en la cabina
donde en su interior se realiza el
duchado con agua fria.

El hydrocooling dinamico o
continuo es la solucién mas ver-
satil que consiste en un tanel de
enfriamiento en continuo con
unalongitud estandar a partir de
5m. Este tinel esta fabricado in-
tegramente en acero inoxidable,
a excepcion de la cinta transpor-
tadora que se utiliza un material

"Los sistemas de
preenfriamiento
mas comunes en el
sector son mediante
agua y aire”

plastico de alta densidad. El pro-
ducto circula por el interior del
tinel a una velocidad controlada
y regulada por el usuario, aten-
diendo ala temperatura de salida
deseada. Presenta un rango de
trabajo desde 2.500 kg/h hasta la
capacidad determinada que re-
quiera cada cliente en base a su
necesidad de enfriamiento.

VE. Yahora, ;defina el ttinel de
aire forzado?

BR. El enfriamiento por aire
forzado consiste en crear unos
gradientes de presiéon dentro de
la camara mediante un extractor,
forzando que el aire frio fluya ra-
pidamente a través de los enva-
ses, mejorando su distribucién
y aumentando la velocidad de
enfriamiento del producto. Los

“Hay que analizar
cada caso para saber
qué sistema de
preenfriamiento es
el mas idéneo”

palets con producto en el interior
se colocan en dos hileras dejan-
do un espacio libre entremedio
para facilitar el paso del aire; a
continuacion, unalona se coloca
encima de los palets, cubriendo
el espacio abierto. Los ventilado-
res situados en este espacio son
los encargados de extraer el aire
hacia la aspiracion del evapora-
dor y forzar a que todo el aire frio
lanzado por el evaporador pase
a traveés del producto robando el
calor contenido en el mismo.

También aqui podemos ha-
blar de dos clases de taneles de
aire forzado: mévil y fijo.

VF. ;Puede describirlos?

BR. El sistema de ttnel de
aire forzado movil es mas ver-
satil, ya que permite su montaje

en cualquier camara existente,
aprovechando sus evaporadores
instalados.

Consiste en una estructura
disenada y montada por Ilerfred
donde los elementos mas impor-
tantes son los dos ventiladores de
extraccion y el tambor motoriza-
do con lona. Los ventiladores de
extraccion disponen de caudal
de aire y presion disponible su-
ficiente para garantizar y forzar
un paso de aire uniforme duran-
te toda la longitud del tanel. El
tambor automatizado dispone de
una lona que permite cubrir una
disposicion de palets en filas y
realizar asiuna carga de camion
completa una vez finalizado el ci-
clo de enfriamiento.

El sistema de tunel de aire
forzado fijo consiste en unidades
estaticas, desarrolladas e instala-
das a medida segtin la capacidad
requeriday el espacio disponible
en la camara destinada a tal fin.

Toda camara frigorifica en
la que se instale un sistema de
enfriamiento rapido con tunel
de aire forzado de tipo fijo tendra
unas caracteristicas comunes, es
decir, los principales elementos
que lo constituyen son el tambor
automatizado donde se tiende y
recoge la lona, los ventiladores
extractores situados en el espa-
cio intermedio entre dos filas de
palets que crean la depresion en
el interior y, por ultimo, el mismo
evaporador que sera el encarga-
do de lanzar el aire frio que sera
aspirado al interior del tiinel por
la accion de los ventiladores de
extraccion.

VF. ;Qué aportan estos siste-
mas de enfriamientos?

BR. Los dos sistemas de
preenfriamiento aportan un
ahorro energético, gracias a la
reduccion del tiempo necesario
para enfriar y ayudan a mante-
ner el producto fresco del cam-
po al tenedor minimizando la
senescencia.

El enfriamiento por agua es
mas rapido que por aire debido
al mayor intercambio térmico,
siendo el coeficiente de convec-
cion en la superficie del producto
menor.

Es necesario analizar cada
caso en particular para valorar
cual de los sistemas existentes
en el mercado es el mas idoneo.
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MONTSE MONTANE / Responsable de Marketing
y Comunicacion de Hnos. Fernandez Lopez

“Queremos mostrar la amplitud
de nuestra gama de productos”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Desde la primera edicion de
Fruit Attraction Hnos. Fer-
nandez Lopez participa como
firma expositora en la feria.
Como en los altimos anos en
un stand, ubicado en el pabe-
116n 10, stand 10A01, en armo-
nia con la marca Flli Orsero.

Montse Montané, su res-
ponsable de marketing y co-
municacién, comenta que
“Hnos. Fernandez Lopez tiene
un claro perfil multiproducto
y en este perfil pretendemos
seguir destacando” y ana-
de que “por ello, es uno de
nuestros objetivos en Fruit
Attraction. De hecho, esta
feria nos sirve para mostrar
la amplitud de nuestra gama
de productos y el portafolio
de servicios que ofrecemos
que, en conjunto, conforman
el auténtico valor afiadido de
nuestra gestion”.

"En el actual
contexto pandémico
la celebracion de
Fruit Attraction tiene
aun mayor sentido”

"“Observamos el
comportamiento del
mercado y analizamos
las tendencias de
consumo”

MAYOR SENTIDO

Montané también incide que
“después de un ano sin feria
presencial y en el actual con-
texto de pandemia la celebra-
cion de Fruit Attraction tiene
aun mayor sentido. Desde el
punto de vista sectorial, es
el lugar donde nos encontra-
mos con nuestros clientes y
proveedores, intercambiar
impresiones, planificar el
trabajo y recoger informacion
sobre sus ideas, sus inquietu-
des y sus necesidades”.

TERRITORIO NACIONAL
Hnos. Fernandez Lopez tie-
ne su sede principal en Mer-
cabarna y esta presente en
todo el territorio nacional
con puntos de venta en dife-
rentes mercados centrales de
frutas y hortalizas (Barcelo-
na, Madrid, Lleida, Tarrago-
na, Sevilla...) y plataformas
logisticas en Barcelona, Ma-
drid, Alicante, Sevilla y Te-
nerife. Y también con puntos
de venta en el Biomarket de
Mercabarna, el primer mer-
cado mayorista de alimentos
ecologicos de Espana y el
primero de Europa respecto
a concentracion de empresas
hortofruticolas, siendo una
clara continuidad de apuesta
delalinea defrutay hortaliza
ecologica iniciada hace mas
de diez anos por Hnos. Fer-
nandez Lopez.

Con todo este conglomera-
do y sobretodo el gran equi-

po humano formando por
unas 800 personas, Montse
Montané, responsable de
marketing y comunicacion
de Hnos. Fernandez Lopez,
ensalza que “nos esforzamos
cada dia por dar un servicio

cada vez mas completo y mas
competitivo. Observamos
con atencién el comporta-
miento del mercado y anali-
zamos las tendencias de con-
sumo para enfocar nuestros
nuevos proyectos”.

Valencia Fruits / 69

Montse Montané en una de las paradas de Hnos Fernandez en el Mercado Central de Frutas
y Hortalizas de Mercabarna. / HERMANOS FERNANDEZ LOPEZ
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Mercabarna crea nuevas
rutas para llegar a todos
los rincones de Europa

» OSCAR ORTEGA.
Una de las principales motiva-
ciones de la presencia de Merca-
barna y la asociacion de empre-
sas mayoristas (AGEM) de este
mercado en laferiaesladedara
conocer su oferta hortofruticola,
la mayor del sur de Europa, asi
como la gestion de su transporte
y logistica, a los potenciales com-
pradores interesados en proveer-
se en poligono alimentario.
Como es habitual en las ulti-
mas ediciones de Fruit Attrac-
tion, Mercabarna, la Asociacion
de Mayoristas de Frutas y Hor-
talizas de Barcelona y Provincia
(AGEM) y el Puerto de Barcelo-
na participan conjuntamente en
esta feria. Miembros de la direc-
cion de Mercabarna y empresa-
rios de las empresas asociadas a
la AGEM atenderan en su stand a
todos aquellos profesionales que
acudan a descubrir mas de Mer-
cabarna, hub alimentario del sur
de Europa, y de las posibilidades
de negocio del tejido empresarial
de su sector de fruta y hortaliza.
Una de las fortalezas de Mer-
cabarna esla combinacion entre
la gran oferta de alimentos fres-
cos —en este caso, fruta y hortali-
za—y de logistica y distribucion
especializada en estos productos
perecederos. Todo ello se presen-

‘Desde Mercabarna hacia Europa: producto + servicio + logistica. Abrimos rutas

para ti’, su lema en Fruit Attraction. / 00

El pasado otoiio se cred
la plataforma Digital
Logistics Marketplace de
Mercabarna

Casi una veintena de
empresas de Mercabarna
participan en Fruit
Attraction 2021

ta bajo el lema ‘Desde Merca-
barna hacia Europa: producto
+ servicio + logistica. Abri-
mos rutas para ti’.

MARKETPLACE LOGISTICO
Las grandes posibilidades de
la plataforma Digital Logis-
tics Marketplace, creada el
pasado otono, que conecta las
necesidades de carga y desti-
no de los clientes de las em-
presas de Mercabarna con la
oferta de empresas logisticas,
facilita la gestiéon del trans-
porte y la logistica y permite
encontrar laruta mas adecua-
da para cada comprador, asi
Ccomo crear nuevas rutas.

INQUIETUD
EMPRENDEDORA
Ademas, del stand conjunto
de Mercabarna, la AGEM y
el Puerto de Barcelona, desde
donde se representa a todas
las empresas del sector de fru-
tas y hortalizas de la Unidad
Alimentaria, una veintena
de companias del mercado
participan con stand propio,
exponiendo su catalogo de
productos y servicios. Estas
empresas son una muestra de
lainquietud comercializadora
del colectivo de empresarios y
profesionales de Mercabarna.

Asimismo, Mercabarna y
la AGEM han aprovechado el
marco ideal de la feria para
organizar misiones comer-
ciales entre los empresarios
de la Unidad Alimentaria y
compradores de paises euro-
peos y del norte de Africa.

BIOMARKET

Este ano, Mercabarna presen-
tara nuevamente el Biomar-
ket como espacio de alimenta-
cioén sostenible. Biomarket es
el primer mercado mayorista
de alimentos ecologicos de Es-
pana y el primero de Europa
respecto a concentracion de
empresas hortofruticolas.

SITUACION

Mercabarnay AGEM estaran
situados pabellon 4, stand
4D03B dentro del espacio de
Cataluna, organizado por
Prodeca, empresa promotora
de los de Cataluna, adscrita al
Departamento de Accion Cli-
matica, Alimentacion y Agen-
da Rural de la Generalitat de
Catalunya.
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CARLOS LOZANO / Director comercial de

Fruits Sant Miquel

“En esta edicion
Insistiremos,

una vez mas, en
nuestros valores:
calidad y sabor”

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Para La Coma by Fruits Sant
Miquel, empresa familiar re-
coge el fruto de la labor de mas
de 40 anos de la familia Loza-
no-Jiménez en fruta de hueso y
de pepita, “Fruit Attraction se
celebra en unas fechas idoneas
que permiten analizar y diag-
nosticar de primera mano la
campana de hueso con clientes,
operadores y sector en general”

y basico” y anade que “agra-
decemos a la organizacion de
Fruit Attraction el esfuerzo
que supone la celebracion y
la adaptacion de un evento, el
mas importante del sector, de
este tipo en el contexto actual”.

OBIJETIVOS
Carlos Lozano remarcar que
uno de los objetivos de la parti-
cipacion de Fruits Sant Miquel

afirma en Fruit
Carlos Attrac-
Lozano, tion es
su direc- “insis-
tor co- tir en
mercialy nuestros
miembro valores:
de la ter- prima-
cera ge- mos la
neracion calidad
al fren- y el sa-
te de la bor, ofer-
empresa tamos
junto con fruta de
sus her- hueso
manos durante
Jaume y toda 1la
Joan. campana

Esta nacional
firma y esta-
ha par- mos com-
ticipado prometi-
como ex- dos con
positora el pro-
en casi Cartel que vestird uno de los luminosos del ductor”.
todas las  stand de la Coma by Fruits Sant Miquel. / 00 Otro
ediciones objetivo,

de Fruit Attraction bajo el pa-
raguas de Prodeca, Promotora
dels Aliments Catalans de la
Generalitat de Catalunya. En
esta edicion su stand estara
ubicado en el pabellén 4, stand
4DO01A.

“Presentamos fruta
de hueso en el
mercado durante
toda la campaiia de
produccion nacional”

“Agradecemos a los
organizadores el
esfuerzo que supone
la celebracion de Fruit
Attraction”

AGRADECIMIENTO
Esta edicion viene marcada por
la situacién de pandemia. Por
ello, explica Lozano, “adapta-
remos nuestra presencia a las
medidas de las autoridades
sanitarias y de la organizacion
junto anuestro propio protoco-
lo de COVID-19 ya que entende-
mos que salvaguardar la salud
de las personas es fundamental

continua Lozano, es “promocio-
nar y potenciar nuestra gama
de fruta de hueso —nectarina,
paraguayo, melocoton y alba-
ricoque...—, principalmente, y
de fruta de pepita”.

En términos generales, des-
de esta firma opinan que una
feria del perfil de Fruit Attrac-
tion permite explorar posibi-
lidades de negocio, afianzar
relaciones comerciales que se
ajustan a su perfil de empresa
y, por el cada vez mayor carac-
ter internacional de esta feria,
“potenciar nuestra internacio-
nalizacién, siendo pioneros
entre las empresas catalanas
en exportar fruta de hueso a
Europa”.

TERRITORIO NACIONAL

Esta firma cuenta con produc-
cion de cosecha de fruta de hue-
so de Lleida (Cataluna) y Valle
del Ebro, cuna de La Coma by
Fruits Sant Miquel, y con la
produccion de las plantacio-
nes repartidas por otras zonas
productoras de Espana como
Andalucia, Extremadura y
Murcia, que retinen las condi-
ciones idoneas para el cultivo
de determinadas variedades de
fruta de hueso. “Presentamos
fruta de hueso en el mercado
durante toda la campana de
produccion nacional”, conclu-
ye Carlos Lozano.
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Agroponiente
acude a Fruit
Attraction
cargada de
novedades

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Para Agroponiente esta edicion
de Fruit Attraction va a ser un
evento intenso, cargado de activi-
dad desde todos los puntos de vis-
ta, con el stand 9D03 convertido
en un gran punto de encuentro
para operadores internacionales
de mas de 60 paises, que ya han
confirmado su visita y han fijado
reuniones con los miembros del
equipo comercial de la compania
almeriense.

Después de que el pasado
ano 2020 la pandemia provocara
que Fruit Attraction fuera tni-
camente una feria online, este
ano la compania ha reforzado
su presencia en la cita madrile-
Nna para garantizar la atencion a
todos y cada uno de los clientes
y clientes potenciales que ya han
confirmado su presencia en esta
‘embajada’ que la empresa fijara
en el Recinto Ferial Internacio-
nal de Ifema.

Mas de una veintena de pro-
fesionales del Departamento
Comercial de Agroponiente se
desplazaran a Fruit Attraction
este ano, atendiendo un stand
que, en si, ya sera el mas novedo-
so de la historia de la compania
en esta muestra, puesto que por
primera vez tendra dos plantas.
Esto garantizara la maxima fun-
cionalidad, con una amplia zona
de atencién abierta a los profe-
sionales en la planta de abajo y
diversas salas de reuniones en
la de arriba, todo ello disehado
con lamas escrupulosa atencion
alasmedidas anti-COVID-19, tan-
to en la circulacion de personas
como en cuanto al equipamiento
necesario.

Durante los Gltimos meses, el
equipo comercial de Agroponien-
te ha trabajado en la concrecion
de citas con la gran mayoria de
sus clientes, distribuidos por to-
dos los paises de Europa y tam-

FRUIT ATTRACTION
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Los profesionales de Grupo Agroponiente desarrollaran una intensa agenda en el stand 9D03. / ARCHIVO

bién provenientes de Ameérica, a
fin de garantizar la maxima ope-
ratividad y de retomar un contac-
to fisico que, desgraciadamente,
en su dia fue interrumpido por
los efectos de la pandemia.

Pero ademas, el stand se con-
vertira en el escenario de un
evento muy importante desde el
punto de vista del marketingy la
imagen exterior de Agroponien-
te, puesto que sera alli cuando
se presente en primicia la nueva
imagen corporativa, con el cam-
bio mas importante que esta ha
experimentado en la historia de
la companiia, basada en un nuevo
logotipo y colores corporativos y
que ademas esta acompanada de
un nuevo sitio web, que también
sera presentado durante el mis-
mo acto.

Desde el punto de vista de
producto, también sera una fe-
ria trascendental, puesto que
Agroponiente podra presentar

una amplia gama de variedades
y productos que ha desarrollado
en estos ultimos tiempos, gracias
a la labor de su Departamento
de I+D+i, en colaboracion con el
resto de areas de la empresa, con
los clientes y por supuesto con
sus agricultores. Asi, podran ver-
se en la muestra madrilena sus
nuevos tomates de sabor, nuevas
variedades de melon y sandia de
pequeno tamano o su ampliada
gama de frutas tropicales, por
poner algunos ejemplos, dentro
de su amplio porfolio productivo,
desde el tomate, pimiento, pepi-
no, calabacin, berenjena o judia
hasta las frutas, mel6n y sandia,
como exponentes tradicionales y
las citadas tropicales como ulti-
mas innovaciones

El1 CEO de la empresa, que
estara al frente de la represen-
tacion de Agroponiente en Fruit
Attraction 2021, Jorge Reig, ha
manifestado que “esta edicion

de la feria es muy importante
para el sector en general y para
nosotros en particular. Llegamos
todavia sin haber dejado atras
la pandemia, tras una campana
muy duray en los albores de otra
muy importante para nosotros;
con algunos cambios importan-
tes que queremos trasladar al
sector y de manera personaliza-
da anuestros clientes, y ademas,
con un cambio de imagen impor-
tante, que se plasma en nuevo lo-
gotipo y nuevo portal web y que
pretende trasladar esa imagen
de innovacion y modernizacion
constante en la historia de esta
empresa, pero que ademas ha
experimentado un revulsivo y
un aumento de velocidad en los
altimos tiempos. No cabe duda
de que, desde el punto de vista
estratégico y de negocio, esta
edicion de Fruit Attraction es,
posiblemente, la mas importante
de la historia”.
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SUSI BONET / Directora Comercial de Cambayas SCV

“Gambayas mostrara sus
mejores productos y tendra la
oportunidad de ponerios en valor”

Ubicados en una comarca de tradicion milenaria en el cultivo hortofiruticola, Cambayas ha sabido evo-
lucionar aplicando todas las tecnologias actuales a fin de poner en las mesas de los consumidores las
mejores frutas y excelentes hortalizas. Para Cambayas participar en ferias internacionales del sector
supone volver con las maletas cargadas de satisfaccion por el contacto con clientes, de ilusion por los
nuevos contactos de otros mercados, que supone “llevar nuestras frutas de calidad a muchos mas consu-
midores y haber posicionado nuestras frutas excelentes ante la opinion de los expertos”, explica Bonet.

D SANTIAGO PASCUAL. ALICANTE.
Valencia Fruits. Fruit Attraction
vuelve a ser presencial, unida a
una estrategia digital que permi-
tira a muchos mas profesionales
estar presentes telematicamente.
¢Participara Cambayas?

Susi Bonet. Si, por supues-
to. Cambayas ha participado en
Fruit Attraction desde su prime-
ra edicion. La hemos visto cre-
cer hasta convertirse en el mejor
evento de promocion agroalimen-
taria, ya que en los dias de cele-
bracion nos permite mostrar al
mundo nuestros mejores produc-
tos, que por las fechas del evento
son nuestra ‘fruta estrella’ como
la granada Mollar de Elche, pro-
tegida por el Consejo Regulador
de la Denominacién de Origen;
en citricos, nuestras naranjas y
limones, y en hortalizas destacan
coliflor, brocoli o pimiento.

En estos eventos aprovecha-
mos también para promocionar
todas las frutas y hortalizas que
producen nuestros agricultores,
por lo que a las anteriormente
mencionadas, hay que anadir
melones, sandias, y habas.

Enlapresente edicion de Fruit
Attraction, ya presencial, aunque
estrechamente unida a la edicion
telematica, desde Cambayas mos-
traremos nuestros mejores pro-
ductos y tendremos la oportuni-
dad de ponerlos en valor.

Que duda cabe que las ferias
son eventos en los que mucha
gente nos visita y con los que
tenemos ocasion de conversar
sobre nuestras producciones y
su comercializacién, con lo que

La granada Mollar de Elche sera la ‘reina’ en el stand de Gambayas / CAMBAYAS

surgen nuevos clientes y se
afianzan los que ya tenemos
mediante el contacto directo, el
saludo y compartiendo nuestros
esfuerzos por satisfacer siempre
sus exigencias en productos y
sobre la manera de producirlos,
aplicando protocolos de sosteni-
bilidad y excelencia que quedan
reflejados siempre mediante la
trazabilidad de nuestros produc-
tos, de tal manera que un consu-
midor, en todo momento, puede
saber como se ha desarrollado
el cultivo, como se ha recolec-
tado y cual ha sido el proceso
de envasado para llegar a sus
mesas en las mejores cualida-
des de presencia y sabor, sobre
todo, sabor de las diferentes
producciones.

Desde 2004 contamos con la
certificacién de calidad Glo-
bal GAP para todo el proceso
de produccion y recoleccion
en los campos de nuestros
agricultores.

En Cambayas hemos realiza-
do grandes esfuerzos para some-
ter los procesos de produccion
y manipulacion a los estrictos
protocolos de calidad. En nues-
tros almacenes cumplimos con
las normas de calidad BRC, y la
Nature Choice, y para completar
la maxima exigencia de calidad
de nuestras producciones, nos
adherimos a la plataforma Se-
dex, para mantener una mejora
continua de las condiciones de
trabajo del personal empleado
por la cooperativa que redunda
precisamente en nuestras exi-
gencias de calidad.

VE. ;Cudales son las toneladas
de las diferentes producciones
que comercializa Cambayas?

SB. Desde Cambayas comer-
cializamos 11.000 toneladas de
granadas, de las variedades
Acco, Wonderfull, Valenciana y
Mollar de Elche.

El resto de producciones su-
ponen para la cooperativa otras
10.000 toneladas. Tenemos mas
de 100 hectareas de cultivo de
coliflores y brocoli; 30 hecta-
reas de sandias y otras tantas
de melon. En citricos, contamos
con 120 hectareas de naranjas y
algo mas de 40 hectareas de 1i-
moén. En habas, disponemos de
mas de 20 hectareas de cultivo
para consumo en fresco. Luego,
tenemos 50 hectareas de higue-
ras que producen brevas, mas
tempranas e higos, dos meses
después. Y para finalizar esta
descripcion de nuestras produc-
ciones, tenemos 10 hectareas de
cultivo de pimiento bajo cubier-
ta (invernadero).

La Cooperativa Cambayas
la iniciaron 28 socios en 1979 y
en la actualidad somos mas de
300 que producen las cosechas
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descritas con plena dedicacion
y con esmero, manteniendo
siempre el respeto medioam-
biental y la sostenibilidad de
los recursos, para que nuestras
producciones sean muy buenas
y siempre nuestra labor nos lle-
ve a la excelencia en nuestras
producciones.

En esta edicion de Fruit At-
traction, participaremos y mos-
traremos a clientes y consumi-
dores la extraordinaria calidad
de nuestras cosechas, la disponi-
bilidad de nuestros almacenes y
camaras de conservacion para
llegar a los mercados siempre
en funcion de la demanda y
alargar asi nuestra oferta y
nuestra capacidad de calibrado
y confeccion en los formatos que
mas se ajusten a la demanda de
los consumidores.

En Cambayas, agricultores/
as y todo el personal del alma-
cén, los técnicos que asesoran a
nuestros agricultores y los que
trabajamos en la comercializa-
cibn, todos, estamos preparados
y dispuestos a satisfacer siem-
pre las exigencias de calidad y
presentacion de envasado que
nos pidan nuestros clientes.

Trataremos de estar presen-
tes en todos los foros o reunio-
nes zoom que se establezcan y
ademas de saludar a nuestros
clientes, intentaremos captar
mas clientes en otros merca-
dos. Esta seranuestra tareay la
afrontaremos con la seguridad
de un trabajo bien hecho desde
hace muchos anos y nuestra
capacidad demostrada de ade-
cuacion a las exigencias de los
mercados y las demandas de
nuestros clientes.

Ojala todo esto acabe ya de
una vez, que todo lo aprendido
lo sigamos aplicando y que de
nuevo, los eventos presenciales
ayuden por su capacidad de am-
plificacion de las bondades de
nuestras empresas y de nuestros
agricultores, que se esmeran
permanentemente por ofrecer
a los clientes y consumidores
frutas y hortalizas de lamaxima
calidad y siempre buscando la
excelencia ecologica y ambien-
tal y la excelencia organolépti-
ca, ya que llevamos a todos los
mercados frutas y hortalizas
sanas, saludables, sabrosas y
sostenibles y la profesional que
nos reta a poner en los mercados
los formatos que nos requieren
los clientes y consumidores.

Por otra parte, cabe expresar
que estos eventos mueven mu-
chisima economia, en hoteles,
restaurantes, transporte, arte-
sanos para los stands, el perso-
nal de atencion en los mismos
y todo lo referente a publicidad.
Todos esos sectores, y algunos
otros que se nos habran pasado
mencionar, también trabajan en
lo que producimos y nos ayudan
en la promocion.

Y una mencién especial
para todos los medios de co-
municacion que se dan cita de
manera especializada en estos
eventos y que también tenemos
que atender y mostrarles lo que
producimos con muchisima pro-
fesionalidad a fin de que ellos
lo muestren en sus medios con
nuestra misma pasion.

Paranosotros es muy impor-
tante llegar con nuestra fruta a
los mercados en plena madura-
cién a fin de que la experiencia
del consumidor no encuentre
ningun rechazo y sea precisa-
mente esa satisfaccion la que
se concrete en la repeticion de
compra, lo que para nosotros es
la sensacion de alegria por las
cosas bien hechas.
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En Etygraf se trabaja en la produccion de etiquetas procedentes de materiales reciclados y sostenibles. / ETYGRAF

La etiqueta bebe
de los desafios del
sector hortofruticola

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El sector hortofruticola se en-
frenta a grandes retos y desafios,
donde la innovacion y la soste-
nibilidad ocupan una posicion
prioritaria. Hay un camino tra-
zadoy en Etygraf, empresa de eti-
quetas autoadhesivas y graficas,
trabajan muy de cerca con las
empresas del sector para cono-
cer sus ultimas propuestas y no-
vedades, siendo Fruit Attraction
el lugar idoneo para ser testigos
deello y trasladarlo al etiquetado
de cada uno de los productos.
Dicho contexto lleva implici-
to un gesto: frenar el despilfarro.
Desde Etygraf tienen muy pre-

sente que tomar esta direccion
conlleva transformar los mode-
los de produccion. Por eso, la
empresa de etiquetas valenciana
imprime pensando en el planeta,
“creemos que la mejor etiqueta
es aquella que se imprime pen-
sando en las personas, optimi-
zando la tecnologia y sirviendo
al planeta”, aseguran desde la
propia compania. En este senti-
do, su ejecucion suma valor con:

» La gestion propia de resi-
duos inertes y no inertes

- Primera maquina de secado
LED, instalada en 2016.

« Certificada en ISO 2001, IFS
2019 & BRC 2019.

- Instalacion solar fotovoltaica
para autoconsumo desde 2021.

« No extraer recursos de la tie-
rra con mayor rapidez de la que
puede reponerse.

« No elaborar productos con
mayor rapidez de lo que le cuesta
a la naturaleza destruirlos.

« No causar destruccion al pla-
neta con mayor rapidez de lo que
le cuesta recuperarse.

UNA ETIQUETA SOSTENIBLE
En una apuesta constante por lo-
grar etiquetas sostenibles es im-
portante tener presente cual es
su composicion: su tratamiento,
el frontal, el adhesivo y el soporte

siliconado. Asimismo, desde Ety-
graf se trabaja en la produccion
de etiquetas procedentes de ma-
teriales reciclados presentes en
los papeles, los films y los sopor-
tes, asi como con materiales cuyo
origen sea responsable, incluso
el reducir, en la medida de lo
posible, la cantidad de material
utilizado en la fabricacion de las
mismas.

ETIQUETAS SENSIBLES A
OLORES Y TEMPERATURAS
En una constante innovaciéon
para ofrecer a sus clientes la
mayor calidad del mercado, Ety-
graf adquirié recientemente la
magquina flexografica de MPS.
Se trata de una maquina que
dispone de ocho colores, multi-
laminador y dos estaciones de
troquelado y producira etiquetas
sensibles a olores y temperaturas
para el mercado de la alimenta-
cion (frescos y envasados) y be-
bidas (vinos y licores).

Existe un “buen hacer” del
sector hortofruticola espafnol.
Se estan viendo pequefios pasos,
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que con el tiempo —se espera—
se traduzca en grandes transfor-
maciones. Y por lo que le toca al
etiquetado, la actualidad marca
su futuro y ello obliga a adoptar
medidas y/olineas de actuacion,
teniendo un rumbo que apunta
hacia la sostenibilidad que lleva
consigo un compromiso: la con-
taminacion cero.

#40ANOSDEETIQUETA

Diseno, tecnologia y raices. Son
tres palabras que definen muy
bien a Etygraf y que este 2021
celebra su 40 aniversario. Como
explica David Baldovi, responsa-
ble de marketing y comunicacion
de Etygraf “dentro de las artes
graficas hay muchas variantes
y productos, nosotros llevamos
40 anos imprimiendo ‘solo’ eti-
quetas autoadhesivas en bobi-
na, lo cual nos ha especializado
y definido como empresa y fa-
milia. Pues somos una empresa
familiar, creada por cuatro em-
prendedores y continuada por
sus hijos con buena armonia y
transparencia”.

La empresa de etiquetas celebra este 2021 su 40 aniversario. / ETYGRAF

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



74 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

21 de septiembre de 2021

Las frutas y hortalizas producidas en invernaderos solares maduran en la planta, no en camiones refrigerados, y llega en uno a dos dias a los mercados. / CUTE-CULTIVATING THE TASTE OF EUROPE

Desmontando cinco fake news

sobre el cultivo en invernadero

Cute-Cultivating the Taste of Europe, coordinado por la asociacion Fruit Vegetables Europe, aclara
falsas creencias de este modelo de cultivo mejorando el conocimiento sobre este sector productivo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Existen muchos mitos erro-
neos en torno a los productos
de invernadero que circulan
entre la opinion de los consu-
midores. Desde el programa
Cute-Cultivating the Taste of
Europe, campaia europea que
promociona las frutas y horta-
lizas europeas, quieren acla-
rar estas falsas creencias me-
jorando el conocimiento sobre
este sector productivo. Estos
son algunos de los bulos mas
propios del desconocimiento
colectivo que del exceso de
informacion.

ACELERA LA MADURACION
Algunos consumidores eu-
ropeos tienen la percepcion
erronea de que el inverna-
dero induce la maduracion
provocando la falta de sabor
en las frutas y hortalizas. Por
el contrario, larealidad es que
el sabor no tiene que ver con
el invernadero sino con la va-
riedad cultivada, tipo de semi-
1la, el modo en que se abona y
riega y el momento en el que
se cosecha.

Las frutas y hortalizas
producidas en invernaderos

solares maduran en la planta,
no en camiones refrigerados,
y llega en uno a dos dias a los
mercados. Es un producto
fresco, de la planta, ala mesa.
Y pueden ser muy sabrosos,
ademas de saludables. Los
productos son recolectados
de las plantas en el momento
optimo de maduracion en fun-
cién delos gustos de consumi-
dores y mercados de destino.

USO DE PESTICIDAS
ILEGALES

Los invernaderos del sur
de Europa son pioneros en
la aplicacion de técnicas de
control biolégico, que con-
siste en el uso de insectos be-
neficiosos para combatir las
plagas de forma natural, al
tiempo que se utilizan abejo-
rros de forma creciente para
la polinizacion natural de las
flores, asegurando asi la for-
macion posterior del fruto.
La produccion hortofruticola
de los invernaderos solares
se encuentra certificada por
las normas mas exigentes de
calidad: IFS, Global GAP y
GRASP (RiskAssessmenton
Social Practices).

los invernaderos cuentan con una elevada eficiencia
en el uso del agua y de los nutrientes. / CCTTE

La produccion hortofruticola de los
invernaderos solares se encuentra
certificada por las normas mas
exigentes de calidad: IFS, Global
Gap y GRASP

Variedades famosas como el
tomate Raf, los pimientos dulces, la
sandia sin pepitas o las hortalizas
minis se caracterizan, ademas de
por su tamaiio y color, por su sabor

El control bioldgico de pla-
gas o lucha integrada se vale
de depredadores naturales
para acabar con las plagas, de
forma mas respetuosa con el
medio ambiente, mejorando
asi el ambiente de trabajo y
la seguridad alimentaria de
los productos. De este modo
se evita o reduce el empleo de
fitosanitarios, que no siempre
dan buenos resultados y pue-
den dejar residuos.

SIN SABOR Y ARTIFICIALES
Muchas de las variedades fa-
mosas por su sabor, como el to-
mate Raf, los pimientos dulces,
la sandia sin pepitas o las hor-
talizas —pepinos, calabacines,
berenjenas, pimientos o toma-
tes cherry— se caracterizan,
ademas de por su tamano y
color, por su dulce sabor. Estan
producidas dentro de la UE, si-
guiendo los estandares de cali-
dad dela Agencia de Seguridad
Alimentaria Europea y de las
cadenas de distribucion.

MANO DE OBRA ILEGAL
El capital humano es una de
las claves del éxito de los in-
vernaderos solares. Las con-

- COPROHNIJAR

Cosechar y comercializar frutas y hortalizas de
alta calidad significa ser cuidadosos en todo lo
que hacemos. Un proceso que va desde la
seleccion de una semilla, su produccion integrada
y ecoldgica, su recoleccion y comercializacion
hasta su consumo final. Todo ello exige un respeto

y cuidado que requiere un gran esfuerzo de todos
nosotros.

En Coprohnijar, esforzarnos por la calidad es algo
muy natural, por eso LO NATURAL ES LO NUESTRO.

www.coprohnijar.es

trataciones de inmigrantes
suponen ya un 65% del total
de empleos y mas del 80% de
los agricultores cuentan con
formacion reglada, dando em-
pleo a mas de 200.000 personas
de forma directa e indirecta.
Otro hecho destacable en
cuanto a su sostenibilidad so-
cial es el papel primordial que
juegan las mujeres. En Alme-
ria y otras areas productoras
donde destacan los inverna-
deros solares, encontramos
un gran numero de mujeres
agricultoras, socias de coope-
rativas, técnicas e ingenieras
agricolas, envasadoras, ma-
nipuladoras, jefas de linea,
comerciales o directivas. El
71% del personal empleado en
empresas de comercializacion
y el 30% del personal en campo
es mujer, mientras que la me-
dia en Espana del empleo total
femenino es del 41%.

PERJUDICIAL PARA EL

MEDIO AMBIENTE
La produccioén bajo las cubier-
tas de plastico destaca por su
elevada eficiencia en el uso del
agua y de los nutrientes, ya
que los invernaderos estan do-
tados de sistemas de riego por
goteo que permiten localizar
el agua al pie de cada planta.
Y, debido a la gran densidad
de plantas, los 4 invernaderos
constituyen un sumidero de
dioxido de carbono (CO2).

Estas construcciones estan
frenando el cambio climatico
en comarcas como el Ponien-
te almeriense y, por ende, en
buena parte de la provincia
gracias al “efecto albedo”, es
decir, 1a proporcion existente
entre la energia luminosa que
incide en una superficie y la
que se refleja a la atmosfera,
contribuyendo a reducir la
temperatura media de la zona
en la que se encuentran en la
superficie que, sin su presen-
cia, seria muy superior.
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HELDER NICO / Plastidom-Domplex

“Yolvemos a tener la oportunidad del contacto personal
y presentar de forma fisica nuestros productos”

Helder Nico se muestra expectante ante la proxima edicion de Fruit Attraction, que recupera su formato presencial, senial de que
estamos en el buen camino para la superacion de esta pandemia. Como en anos anteriores, Plastidom quiere retomar el contac-
to personal con sus clientes y nuevos profesionales que se acerquen a su stand para presentar de forma fisica su amplio abanico
de productos y poner en evidencia las ventajas que ofrecen por su alta calidad, su durabilidad y ser totalmente reciclables.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Fruit Attrac-
tion vuelve en 2021 a su formato
presencialy con el sector mas ani-
mado que nunca en su participa-
cion. ;Como afronta Plastidom
esta edicion tan esperada?

Helder Nico. Volvemos con
grandes expectativas con este re-
greso a la ‘normalidad’ en pleno
proceso de superacién de la pan-
demia. Si bien la celebracion de
Fruit Attraction en su formato
tradicional es una buena noticia,
no debemos olvidar que el sector
hortofruticola se ha mantenido
muy activo durante este afno y
medio, con inversiones y desa-
rrollos empresariales.

VE. (En qué consistira su par-
ticipacion como expositor en Fruit
Attraction? Es decir;, ;habra nove-
dades a presentar? ;Con qué plan
de trabajo llegan? ;Qué esperan
de esta edicion?

HN. La participacion en fe-
rias profesionales es una tra-
dicién en Plastidom, especial-
mente en los relacionados con el
sector agricola. Dicho esto, ano
tras ano, Plastidom presenta su
gran abanico de productos, cada
vez mas completo, buscando ser-

FRUIT ATTRACTION

Helder Nico confirma que la participacion en ferias profesionales es una tradi-
cion en Plastidom, especialmente en las del sector agricola. / ARCHIVO

“Sostenibilidad

y la proteccion
medioambiental se
traducen en productos
de alta calidad y
duraderos”

vir a nuestros clientes de forma
amplia ofreciendo modelos y so-
luciones que mejor se adaptan a

sus necesidades, y siempre aten-
tos a sus nuevas necesidades. En
esta edicién de Fruit Attraction
volvemos a tener la oportunidad
del contacto personal y de pre-
sentar de forma fisica nuestros
productos, con las ventajas que
esto supone.

VF. Centrandonos en la ac-
tividad empresarial de Plasti-
dom, jcomo esta transcurrien-
do la temporada estival? ;Se
han cumplido con los objetivos
marcados?

“Afo tras aio, Plastidom
presenta su gran
abanico de productos,
buscando servir a
nuestros clientes de
forma amplia”

HN. Este ano, las campanas
de verano estan, en general, mas
fuertes, con mas fruta, mejor ca-
lidad y un mercado mas anima-
do. Esto se refleja en los pedidos
y en el buen ritmo en las corres-
pondientes producciones.

VE. ;Como afrontan la proxi-
ma temporada otorio-invierno,
una de sus épocas fuertes? ;En qué
zonas y producciones centraran
sus mayores esfuerzos?

HN. Plastidom, con fabricas
en Portugal y Espana, responde
cada dia a diferentes solicitudes
procedentes de muchas culturas
agricolas y agroindustriales.
Por la necesaria planificacion
de nuestros clientes y la nuestra
propia, ya estamos trabajando
para las campanas de otofio,

Valencia Fruits / 75

entre tanto, vienen por ejemplo,
aceituna, kiwis, naranja, etc.

VF. Plastico, sostenibilidad
y proteccion medioambiental...
¢Como conjuga Plastidom estos
tres aspectos?

HN. Plastidom siempre se ha
preocupado por la sostenibilidad
y la proteccion medioambien-
tal produciendo y presentando
productos de alta calidad y du-
raderos, que permiten su larga
utilizacién, y asi “amigas del
ambiente” y del utilizador, ya
que ha hecho una buena inver-
sion. Al final de su vida util, son
totalmente reciclables.

Por otro lado, buscando tam-
bién la sostenibilidad, hace unos
anos creamos la marca Reciplex,
en la que incorporamos materias
primasrecicladas, con origen es-
pecialmente de nuestros produc-
tos, que salen con algun defecto
y que nuestro control de calidad
los retira de la venta. Bandejas,
cajas, palets, etc... son sustitui-
das regularmente de nuestro
Pool, Domplex-Logis, especiali-
zada en el alquiler y higieniza-
cion de envases para la logistica
para grandes superficies comer-
ciales, y otras.
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Grupo La Gana espera que Fruit
Attraction sea el punto de partida
de Ia normalidad en el sector

D CERES COMUNICACION. SEVILLA.
El Grupo La Cana, empresa
lider en el panorama hortofru-
ticola nacional, vuelve a estar
presente en esta esperada edi-
cion de Fruit Attraction con la
esperanza de que este evento
se configure como el punto de
partida delanormalidad enel
sector. “Ahora mismo toda pre-
diccion carece de garantias,
pero estamos convencidos de
que la fortaleza de nuestro
sector se vera reforzada con
la vuelta de las ferias y de la
actividad promocional”, ase-
guran desde la empresa.

Con una superficie de 128
m2, su stand isla estara situa-
do en el Pabellon 9, zona Fresh
Produce Andalucia, dando
cobertura a toda su gama co-
mercial: frutas y hortalizas
frescas marca La Cana y La
Cana Gold; frutas y hortalizas
ecologicas marca Bio Cana; y
productos elaborados de V
Gama marca Cana Nature.

Estructuralmente, el Gru-
po La Cana trabaja en base a
tres divisiones: las fincas de
produccion propia junto a las
explotaciones de sus agricul-
tores; los tres grandes centros
de manipulado y envasado,
Miguel Garcia Sanchez, Euro-
castell Canay el centro de pro-
duccion ecologica de El Ejido;
y la planta de produccién de
V Gama en Escuzar donde se
produce la nueva oferta de
gazpachos, salmorejos, toma-
te rayado y guacamoles bajo
la nueva marca Cana Nature.

A esta estructura se suma
una amplia red de puntos de
recogida de producto para los
mas de 2.000 agricultores que
confian en este grupo empre-
sarial andaluz para comercia-
lizar sus productos, con una
plantilla de 1.500 trabajadores.

“Somos una empresa co-
mercializadora internacio-
nal, en la que el 80% de nues-
tra produccion tiene destino
Europa, principalmente Ale-
mania, Holanda, Reino Uni-
do, Francia o Noruega”, deta-
llan desde la empresa. No por
ser menos representativo, el
mercado nacional en menos
importante, pues lo constitu-
ye una firme red comercial
de conocidas cadenas de su-
permercados de proximidad

El equipo de Grupo La Caiia en una edicién anterior de Fruit Attraction. / ARCHIVO

“Somos una empresa
internacional, el 80%
de nuestra produccion
tiene destino Europa”

y también grandes superfi-
cies. Del poderio del Grupo
La Cana hablan por si solas
sus cifras de facturacion. El
volumen de facturaciéon en
2020 fue de 160 millones de
euros con 92 millones de kilos
comercializados.

Laempresa dispone de una
amplia cartera comercial en
horticolas (cherry, cherry
pera, variedades cherry, pe-
pino holandés, aguacate,
pimiento, calabacin, tomate
pera caniles, mango y chi-
moya), si bien entre todas
estas variedades destaca el
pepino holandés por su volu-

La costa tropical

nclavada en el sur de la provincia

de Granada, a orillas del Medite-
rraneo y en las faldas de Sierra Ne-
vada, la actividad del Grupo La Cana
se expande desde la Costa Tropical
hacia las provincias de Malaga y Al-
meria. “Sin duda, este microclima de
la Costa Tropical influye muy positi-
vamente en nuestras producciones.
Nuestra orografia, clima y agua apor-
tan las condiciones 6ptimas para el
cultivo de gran parte de nuestras pro-
ducciones locales. Si bien es verdad,
que nuestras areas de produccion
no se limitan a la costa granadina.
Trabajamos con producciones des-
de hace anos en Almeria, sierra de
Granada, Axarquia Malaguefa y el
gaditano valle del Guadiaro, somos
una empresa de produccion andalu-
za”, explican. ®

“Trabajamos con
nuestros agricultores
en la busqueda de las
variedades con mejor
rendimiento”

men de produccion y expor-
tacion, ademas de por su alto
crecimiento en produccion
ecologica.

MANGO Y AGUACATE

Tanto el mango como el agua-
cate son frutas muy consoli-
dadas en los mercados, sibien
“el mango lo trabajamos solo
en verano-otono, en la época
de recoleccion nacional, no
traemos mango de ultramar”,
explican.

“En Grupo La Cana empe-
zamos a trabajar con agua-
cate hace ya mas de 35 afnos,
siempre tuvimos claro que
seria una fruta que consegui-
ria ganar buena posicién en
los mercados. Tenemos como
reto ampliar los meses de pro-
duccion y, aunque la variedad
Hass es ahora mismo la mas
comercializada, comenza-
mos con la variedad Bacon
en septiembre, seguida de
Zutano, pasando por Fuerte,
Pinkerton, Hass y Reed, para
llegar hasta finales del mes de
mayo”, apuntan.

En cuanto al mango, se ha
hecho un importante hueco en
los mercados y los hogares de
toda Europa por derecho pro-
pio gracias a su dulce y exqui-
sito sabor. En Grupo La Cana
“trabajamos con nuestros
agricultores en la busqueda
de las variedades que mejor
rendimiento proporcionen,
asegurando una alta calidad,
sabor y niveles de dulzor, a la
vez que intentamos romper
la estacionalidad de su pro-
duccion, con las variedades
cultivadas en invernadero y
aquellas que dan fruto hasta
entrado el mes de diciembre.
Cuando lean estas paginas, es-
taremos inmersos en nuestra
campana de mango, podremos
degustar las variedades de
Irwin y Osteen, a las que su-
cederan en el mes de octubre,
las variedades Kent y Keitt”.

Kﬁ'ed

SOMOS ESPECIALISTAS EN TECNOLOGIAS PARA LA
CONSERVACION DE FRUTAS Y VERDURAS:

e Maduracioén, desastringencia y desverdizacion.
 Sistemas de enfriamiento rapido por aire y agua.
e Camaras de atmoésfera controlada.

www.ilerfred.com

Visitenos del 5 al 7
de octubre en el
Pabellon 10 Stand 10C11

Mucho mas que instalaciones de frio.

Estamos en Lleida, Barcelona,

Zaragoza, Madrid y Malaga

G 0EE

T_973 202 441
F_973210813

info@ilerfred.com
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NOVEDADES

Ademas de continuar traba-
jando en la buasqueda de va-
riedades que mejoren el ren-
dimiento de las producciones
de sus agricultores, desde el
Grupo La Cana a la vez pre-
tenden potenciar el sabor de
sus frutas y hortalizas, asi
como la mejora continua de
los procesos de calidad para
seguir ofreciendo garantias y
seguridad a los clientes.

Cana Nature, la marca de
elaborados con base en tomate
(salmorejo, gazpacho, tomate
rallado) y aguacate (guacamo-
les y pulpa de aguacate) tiene
un papel fundamental en el
crecimiento y expansion de
este grupo empresarial.

“Seguimos inmersos en
proyectos de I+D+i, y esta-
mos especialmente ilusiona-
dos con este nuevo proyecto
con el aguacate: nuestra in-
corporacion a Green Motion.
La union a Eurosemillas y la
incorporacion a esta platafor-
ma de conocimiento, suponen
una oportunidad de mejora en
nuestra estrategia de I+D+i
para el aguacate, en la que
llevamos afos trabajando en
la mejora de nuestras pro-
ducciones a través de fincas
de ensayo para estudiar las
variedades que proporcionan
un mayor rendimiento al agri-
cultor y al mismo tiempo una
mayor calidad para nuestros
clientes”.

“Se trata de participar en
una gran plataforma de cono-
cimiento compartido en prac-
ticas de manejo agronomico
en el cultivo de aguacate, que
busca ampliar los extremos fi-
nales e iniciales de los perio-
dos de cultivo, que permitan
ampliar la comercializacion
tradicional de Hass, buscan-
do una mayor tolerancia a las
enfermedades, a la escasez de
agua, el calor, la salinidad del
suelo y la polinizacion”, ase-
guran desde La Cana.

SITUACION DEL MERCADO
Alta competitividad e inesta-
bilidad son los conceptos que,
a juicio del Grupo La Cana,
definen la actualidad de los
mercados. “Competidores de
fuera de Europa con laxa re-
gulacion afecta a todo el sector
en general, aunque nuestros
clientes confian en la calidad
de nuestras producciones”.

En cuanto a la situacion
sanitaria, desde el inicio de
la pandemia el objetivo ha
sido garantizar la seguridad
y salud de los trabajadores, asi
como mantener el servicio a
sus agricultores y la garantia
de suministro en condiciones
de seguridad a los clientes.
“Después de afio y medio de
pandemia, esta situacion de
inestabilidad no ha finalizado
aun. Nuestro objetivo princi-
pal es seguir produciendo y
atendiendo a nuestros clientes
en condiciones de seguridad
para nuestros trabajadores.
La mejora continua en el ser-
vicio al agricultor, nuestros
proyectos en I+D+i, el trabajo
sobre la mejora de nuestras
lineas de produccién en el
nuevo centro de ecologico, el
crecimiento de Cana Nature,
son nuestros algunos de los
objetivos estratégicos para
lo proximos anos, pero que
iremos desarrollando con de-
terminacion a la vez que con
cautela, adaptandonos a la
situacion que nos ha tocado
vivir a todos”.
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Escandell inicia la campana de melocoton
de la DO de Galanda con fruta excelente

Entre la oferta de esta firma, ubicada en Mercabarna, durante el final de verano e inicio de otono destacan
uva, melocoton de la Denominacion de Origen Melocoton de Calanda y setas de diferentes variedades

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Frutas Escandell, desde sus pa-
radas del Mercado Central de
Frutas y Hortalizas de Merca-
barna, hub alimentario del sur
de Europa, ofrece una consolida-
da y completa gama de frutas y
hortalizas de calidad. Para ello,
cuentan con partners especificos
en cada familia de productos con
largas trayectorias de trabajo
conjunto. Vicente Escandell, su
gerente y tercera generacion,
junto a sus hermanos Aurora y
Joan, cuentan ahora con la incor-
poracién dela cuarta generacion
familiar.

Afirma que “en frutas, desta-
ca fruta de hueso, citricos, fruta
de pepita, uva, melon y sandia, y
en hortalizas, una gama de hor-
talizas de invierno”. Enfatiza
en “remarcar nuestra linea de
especializacion en freson y en
seta, un producto muy selectivo.
A finales de julio empezamos con
las diferentes variedades de uva
y ahora melocoton de 1a DOP Me-
locoton de Calanda de la marca
Frutas del Martin, con quienes
nos unen lazos comerciales de
mas de veinte anos”.

ESPECIALISTAS EN SETAS
Las setas es una de las lineas de
especializacion de Frutas Escan-

Aida y Vicente Escandell con melocotones de la marca Frutas del Martin. / FE

dell. “Ganan protagonismo en
nuestra oferta a las puertas de
empezar otono. Principalmente
niscalo y otras variedades como
“ceps”, “llenegues” y “cama-
grocs”, que son setas muy arrai-
gas en la cocina catalana y muy

apreciadas por la restauracion”
describe el gerente. Ahade que
“cuidar las setas en el momento
de la comercializacion y saber
en qué punto se encuentran para
ser consumidas son aspectos que
aportan valor anadido”.

"“Contamos con partners
de productos con largas
trayectorias de trabajo
conjunto”

“En exportacion
centramos esfuerzos en
el cliente que solicita
servicio de grupaje”

EVOLUCION
Una maxima que acompana la
trayectoria de Frutas Escandell
es evolucion. En clave exporta-
cion de ahi radica, entre otros
aspectos, su clara y decidida vo-
cacion y especializacion en per-
files de clientes que demandan
grupaje. “Hemos evolucionado
como empresay en la actualidad
un elevado porcentaje de nues-
tras ventas se destinan a clien-
tes europeos, potenciando nues-
tra linea de exportacion, junto
al mercado interior”. En este
punto de inflexion juega un pa-
pel fundamental 1a tendencia de
Mercabarna, que en los tltimos

anos ha incrementado de forma
muy notable las operaciones en
el ambito internacional atrayen-
do compradores foraneos, princi-
palmente de Europa.

FRESON

Frutas Escandell cuenta con una
gran y reconocida reputacion
en freson. Su gerente manifies-
ta que “en freson, son cerca de
treinta anos de recorrido que se
traduce en calidad, confianza y
reputacion. El cliente sabe que
comercializamos freson, bajo
las marcas Naturfresa y No&Ca
con regularidad y continuidad,
caracteristicas muy valoradas.
Disponemos de freson de diferen-
tes origenes del territorio nacio-
nal para cubrir todo el calenda-
rio anual, siendo de diciembre a
junio cuando contamos con un
mayor volumen de oferta”.

PRODUCTOR

En el ADN de Frutas Escande-
11 ocupa un lugar relevante el
productor. En este sentido, su
gerente comenta que “trabaja-
mos codo con codo con nuestros
productores ya directamente des-
de el campo para seleccionar el
producto ideal en cada momento
de la campana para ofertar en el
mercado”.

",
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Linea de proceso diseiiada y construida por FMC para su divisién postcosecha, aiio
1930. / JBT

Antigua linea FMC en la década de los 60 (en primer plano, la cortina de espuma)./ JBT

Nuevas instalaciones de JBT en Espaiia en 2021. / JBT
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Nuevas ipstalacione_s de JBT
en Espana para mejorar la
postcosecha mediterranea

) JBT.
Siuno de cada dos alimentos en-
latados que llegan a los hogares
de todo el planeta son esterili-
zados con maquinarias de John
Bean Technologies Corporation
(JBT) es porque quienes toman
decisiones en las empresas que
los envasan y comercializan
creen poderosamente que tener
aJBT en su planta es confianza,
fiabilidad y alto desempeno.
Ser un proveedor tecnologico
de confianza implica disponer
de muchisimos recursos para
atender las mas complejas
demandas que existan en el
mercado con soluciones que
permitan llevar a cabo proce-
sos productivos ganadores y
competitivos.

JBT, INNOVANDO

DESDE 1884

JBT esta ofreciendo
soluciones desde 1884,
cuando su fundador,
John Bean, enfrent6
un enorme desafio con
el manejo de plagas e
invent6 una bomba
de aspersion continua
para el tratamiento de
sus cultivos.

Su éxito le llevo
a formar la empresa
Bean Spray Pump
Company porque
otros productores le
solicitaron su inge-
niosa solucion. Luego,
fue sumando nuevas
capacidades y amplio
las lineas de produc-
tos, yendo desde la
postcosecha de frutas y hortali-
zas, sistemas de congelacion en
continuo y extractoras de zumo
hasta sistemas de deshielo para
aviones, sistemas para equipa-
jes y pasajeros en aeropuertos.

JBT es el lider mundial de
soluciones tecnologicas para
segmentos de alto valor en la
industria de alimentos y bebi-
das. Las posibilidades de que
esté presente en algin producto
que consume cualquier persona
es elevadisimo. No en vano, mas
del 75% del zumo consumido en
el planeta es exprimido con las
extractoras disenadas y produ-
cidas por JBT.

La gama que cubre JBT es
tan extensa como su recorrido,
no solo sumaquinaria de esteri-
lizacion de vanguardia, los sis-
temas de llenado y moldeo de en-
vases por soplado, sino también
los equipos para el procesado
de frutas y verduras de cuarta
gama y alimentos preparados.

ESPANA, SIEMPRE PRESENTE
Sibien JBT es una empresa esta-
dounidense, su presencia en Es-
pana data de 1955 cuando creala
Food Machinery Espanola S.A.
y produce localmente algo muy
innovador en aquel entonces,
maquinarias para postcosecha.
Algo que ya hacia desde 1929
en EEUU cuando crea la Food
Machinery Company (FMC).
Los procesos de preservacion
de la vida comercial de frutas y
hortalizas de JBT redujeron los
desperdicios y contribuyeron a
fortalecer la seguridad alimen-
taria de Espana.

DE FMC A JBT FOODTECH
Hablar de postcosecha en Espa-
na es hablar de FMC. Y es que
la JBT de hoy es un negocio que
nace en 2008 de la separacion de
las distintas lineas de negocio
que FMC operaba. La linea de
equipos para aeropuertos tomo
el nombre de JBT AeroTech y
la unidad de maquinarias dedi-
cadas al procesado de alimentos
tomo6 el nombre de JBT Food-
Tech, dentro de la cual quedo
englobadalalinea de productos
y tecnologias postcosecha.

En 2015, tras una larga his-
toria de liderazgo en los merca-
dos de Ameérica, Asia, y Africa,
el negocio postcosecha de JBT
FoodTech aposto decididamen-
te por la cuenca del Mediterra-

En 1941, la Corporacion FMC, registrd la marca Flavor-
seal en EE.UU. Fue el primer recubrimiento para la in-
dustria de productos frescos . / JBT

neo, donde somos un negocio en
crecimiento y nuestra cuota de
mercado continia aumentando.

En 2016, inicia nuevamen-
te la actividad en Espana, con
una primera gama de ceras y
recubrimientos bajo la marca
Endura-Fresh™, innovadoras
combinaciones de cera para
la aplicacion en postcosecha.
Son el resultado de investiga-
ciones avanzadas en tecnolo-
gias de vanguardia, gracias a
las inversiones realizadas y al
conocimiento y experiencia ad-
quiridos durante mas de 90 afios
en el desarrollo y fabricacion de
recubrimientos.

Los formulados Endu-
ra-Fresh™ Quick Dry Poly y
Endura-Fresh™ Natural Supre-
me representan dignamente los
esfuerzos realizados.

Hoy, tras afios de duro traba-
jo, JBT ha ampliado su catalogo
postcosecha en Espana, gracias
ala transferencia de tecnologia
desde su central en Riverside,
California, con las familias
de producto Freshgard®, Sta-
Fresh® y Fruit Cleaner®, que
incluyen productos para el tra-
tamiento postcosecha en todos
los sistemas de aplicacion.

NUEVAS INSTALACIONES EN
ESPANA
Para JBT es un objetivo funda-
mental dar el mejor servicio y
con la maxima diligencia en
cualquier parte del planeta,
por lo que ha decidido invertir
en unas nuevas instalaciones
en Murcia, Espana, incluyendo
una nueva planta de fabrica-
cion, lo cual permitira ofrecer
soluciones y servicios postco-
secha para el mercado europeo,
Oriente Medio y norte de Afri-
ca. “JBT ha decidido apostar
fuertemente para convertirse
también aqui en una empresa
de referencia en el sector de
soluciones y servicios postco-
secha, posicionando su unidad
de negocio al mismo nivel de
prestigio y reconoci-
miento del que disfruta
la marca JBT en todo el
mundo, nuestras nuevas
instalaciones en Murcia
tienen el foco en la fabri-
cacion, investigacion, de-
sarrollo de tecnologias y
prestacién de servicios”,
afirma Francisco J. Pe-
ris, director comercial y
de desarrollo de negocio.
La nueva planta no
solo se enfocara en lama-
nufactura de equipos y
recubrimientos, sino que
también contara con un
Centro de Investigaciéon
y Tecnologia, dedicada al
estudio y desarrollo del
procesamiento primario
de frutas y hortalizas,
desde la recepcion de la
fruta hasta el producto
final, donde podremos simu-
lar todos los pasos del proceso
de una linea de produccion
industrial. En estos centros se
podran realizar ensayos con di-
versas tecnologias para ayudar
a los clientes en el desarrollo y
analisis de sistemas de proce-
samiento de frutas y verduras.
El desarrollo y fabricacion
de productos en Espana ofrece-
ra ventajas competitivas, ya que
agregara flexibilidad y ahorro
de costes a los clientes que ne-
cesiten soluciones postcosecha.
En esta apuesta de JBT des-
taca el enfoque de crecimiento
para ser un proveedor global
de referencia en el desarrollo
de tecnologias para el procesa-
miento de alimentos.

JBT, SOLUCIONES COMPLETAS
JBT se encarga del diseno, la
ingenieria, la fabricacion y de
los servicios asociados a los so-
fisticados productos y sistemas
para empresas alimentarias
nacionales, multinacionales y
regionales a través de su seg-
mento JBT FoodTech. JBT tie-
ne presencia global, con centros
de fabricacion y oficinas en mas
de 25 paises, y mantiene unared
de investigacion y desarrollo,
abastecimiento, fabricaciéon y
ventas en mas de 100 paises.

JBT EN FRUIT ATTRACTION
Para conocer mas de JBT y sus
nuevas e innovadoras solucio-
nes para la industria del proce-
samiento de alimentos puede
visitar en Fruit Attraction el
Stand 3D12 del pabellon 3.
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Proexport coorganiza Biofruit GCongress,
el mayor foro profesional sobre hortalizas
y frutas ecolégicas en Espaiia

Con mas de 400 profesionales inscritos, de todo el mundo, se celebrara en
formato hibrido el 5 de octubre en el marco de la feria Fruit Attraction

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La IV Edicion de Biofruit Con-
gress (https://www.biofruitcon-
gress.com/), el mas importante
foro de analisis y debate sobre la
produccion ecologica de frutas
y hortalizas en Europa, sera el
5 de octubre en Fruit Attraction
en formato presencial y online.
“Unos 400 profesionales del sector
debatiremos sobre los avances en
produccion ecologica, sus tenden-
cias y como aportar mas valor
al consumidor y a la sociedad”,
senala el director de Proexport,
Fernando P. Gomez Molina.

El evento estara de nuevo coor-
ganizado por la asociacion murcia-
na de productores hortofruticolas,
Proexport, la revista Eurofresh
Distribution y la feria internacio-
nal Fruit Attraction. “En esta edi-
cion abordaremos, junto a lideres
del sector; las tendencias del con-
sumo y la distribucion de produc-
tos ecologicos frescos en Espafa y
Europa, las implicaciones para la
produccioén en origen de la nueva
regulacion europea y el compro-
miso social que desarrollan los
agricultores y empresas con sus
iniciativas de sostenibilidad”.

En una interesante mesa de
opinion, el director técnico de

Ponencia de una edicion pasada de Biofruit Congress. / PROEXPORT

Proexport, Abelardo Hernandez,
compartira con los asistentes las
Iniciativas Agro-sostenibles que
las empresas llevan a cabo en sus
explotaciones, de forma respetuo-
sacon el entornoy enlinea conlas
demandas ambientales de la socie-
dad. Le acompanara en esta mesa
Fairtrade International, organiza-
cion que coordina la certificacion
de productos de Comercio Justo.

Biofruit Congress contara
también con una ponencia sobre
la aplicacion del nuevo reglamen-
to de producto organico de la UE
a cargo de Denis de Froidmont,
delegado de la unidad BIO de la
Comision Europea.

"Profesionales del
sector debatiremos
sobre los avances de la
produccion ecolégica”

El apartado de tendencias de
consumo en productos organicos
sera abordado por el experto en
alimentos de Kantar WorldPanel,
Rikesh Panchmatia.

Por ultimo, David Monteiro,
director de frutas y hortalizas de
la cadena lider de supermerca-
dos portuguesa Sonae MC, ofre-

cera la vision y propuestas de
la distribucion para impulsar y
gestionar en el mercado interna-
cional la demanda de productos
ecologicos.

EL BIO EN ESPANA Y MURCIA
En Espafa “estamos todavia en
los 50 euros por persona de con-
sumo ecoloégico anual, solo el 2,2%
del total, pero seguimos una ten-
dencia al alza”, recuerda Gomez.

Sin embargo, en producciéon
ecologica representamos ya un
10% de la superficie agraria util
nacional. “Aunque todavia lejos
del 25% que propone la Unioén
Europea para el 2030, —advierte
Gomez—, en nuestra opinion es
fundamental para alcanzar esa ci-
fra que la demanda real por parte
del consumidor espanol y europeo
se acompase al crecimiento espe-
rado de la oferta en ecologico, de
lo contrario, por mucho que haya
una corriente de opinion favo-
rable por parte de los medios y
los Gobiernos, producir con este
modo de produccién podria con-
ducir a muchos agricultores y
empresas a un grave riesgo econo-
mico, que todos debemos evitar”.

Espana es ya el primer pais
europeo en superficie agraria eco-
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logica con 2,1 millones de hecta-
reas y el quinto a nivel mundial.
Las frutas frescas representan
el 15,5% de los productos ecol6-
gicos mas consumidos, seguidos
por las hortalizas frescas con un
13,9% del conjunto de la cesta de
compra ecologica.

La Region de Murcia por su
parte cuenta con mas de 88.846
hectareas certificadas en agricul-
tura ecologica, delas que un 5,4%
corresponden a hortalizas y un
4,4% a citricos. Proexport desta-
ca que los cultivos horticolas que
han avanzado mas hacia el ecol6-
gico son el calabacin, con 12.005 t
de produccion, y el pimiento, con
25.605 t, ambos productos cultiva-
dos bajo invernadero y ubicados
principalmente en el Campo de
Cartagena.

“Hay un notorio y creciente
compromiso ambiental y social
de agricultores y empresas agri-
colas, que no acaba de ser percibi-
do porla sociedad, y es necesario
ponerlo en valor por parte de to-
dos. De ellos depende nuestro me-
jor alimento”, considera Gomez.

DATOS PROEXPORT

Proexport aglutina a 52 grupos
de empresas y cooperativas lide-
res en la exportacion de frutas y
hortalizas en la Region de Mur-
cia. Los asociados de Proexport
comercializan mas de 1 millén
de toneladas, exportan a 62 pai-
ses y dan empleo directo a mas
de 28.000 trabajadores. Proexport
harecibido premios nacionales a
laPromocion de la Alimentacion
Saludable entre Escolares y a la
Responsabilidad Social Corpo-
rativa en el Sector Agrario y dos
premios regionales al Desarrollo
Sostenible.
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Josep Enric Andreu Gonzalez y Adrian Garcia Martinez, la nueva generacion que se ha ido incorporando a Displafruit. / 0SCAR ORZANCO

Displafruit afianza su futuro

La compania especialista en kaki y maduracion de platano ha desarrollado un plan
con diferentes inversiones acometidas en los ultimos tres anos por un valor total
aproximado de un millon y medio euros en sus instalaciones de Alginet (Valencia)

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Displafruit, empresa familiar es-
pecialista en kaki y maduracion
de platano de Canarias, se ha
convertido en una firma puntera
en tecnologia, lo que les permite
mirar con cierto optimismo su fu-
turo. En su proceso de moderniza-
cion y adaptacion alas exigencias
del mercado y los consumidores,
la compatiia hallevado a cabo un
plan con diferentes inversiones
en los Ultimos tres anos por un
valor aproximado de 1,5 millones
de euros en sus instalaciones de
Alginet (Valencia).

En este proyecto se ha incre-
mentado el nimero de camaras
de maduracion, hasta llegar a
un total de 14, se han ampliado
instalaciones, se ha renovado
la maquinaria de produccion,
mejorando el proceso, y se han
implantado un conjunto de me-
joras enfocadas a la eficiencia
energética que permiten reducir
el consumo eléctricoy por ende la
huella de carbono, siendo respon-
sables y sostenibles con el medio
ambiente.

Entre todas las actuaciones
realizadas, lamas destacable esla
instalacion de una planta fotovol-
taica de 200 KW que les permite
ser autosuficientes en muchos de
los procesos. De la instalacion de
estas placas solares se van a be-
neficiar tanto la linea del platano

Camaras de maduracion de Displafruit. / GIANLUCA PIGNATELLI

Entre todas las actuaciones realizadas en las instalaciones
de Displafruit en Alginet la mas destacable es la
instalacion de una planta fotovoltaica de 200 KW que les
permite ser autosuficientes en muchos de los procesos

Displafruit también ha implementado un sistema

de recuperacion energético que permite captar el calor
generado por los compresores para emplearlo

en las camaras de maduracion

como el kaki, ya que ambos al-
macenes estan conectados ener-
géticamente y el sistema permi-
te abastecer a los dos centros, el
de maduracion y confeccion de
platano y el de produccion y
confeccioén de kaki.

En el capitulo de ahorro
energético y sostenibilidad,
Displafruit también ha imple-
mentado un sistema de recupe-
racion energético que permite
captar el calor generado por los
compresores para emplearlo en
las camaras de maduracion.

A todas estas inversiones se
ha unido la incorporacion a la
empresa de una nueva genera-
cion aportando nuevas ideas
y formas de trabajo, de la que
forman parte Josep Enric An-
dreu Gonzalez, departamento
de marketing y comercio in-
ternacional del kaki; y Adrian
Garcia Martinez, responsable
del departamento técnico de la
empresa y la gestiéon de la pro-
duccion de platano.

Adrian Garcia Martinez ex-
plica que “estos almacenes se
inauguraron en mayo de 2018 y
a partir de esa fecha se estable-
¢i6 un plan de inversiones que
ha finalizado en septiembre de
2021. Se han ampliado instala-
ciones de maduracion, y se ha
incrementado el suelo disponi-
ble para futuras ampliaciones
que permitan seguir creciendo.
Y un paquete muy importante
de esas inversiones, aparte de
modernizar las instalaciones,
se ha destinado a mejorar la
eficiencia energética para cum-
plir con lo que demanda la so-
ciedad a través de nuestra res-
ponsabilidad social corporativa
(RSC). Para ello, la empresa ha
destinado una parte importan-
te de recursos a disminuir el
consumo energético y que la
huella de carbono del proce-
so de produccion disminuya
considerablemente”.

“La instalacién fotovoltai-
ca —anade el responsable del
departamento técnico de Disp-
lafruit— genera a lo largo del
dia una cantidad de energia
superior a la que nuestras ca-

21 de septiembre de 2021

La maduracion
se realiza 100%
con energia solar
foltovoltaica

maras de maduracion de plata-
no consumen diariamente. Por
ello, podemos decir que nuestra
maduracién se realiza al 100%
con energia solar fotovoltaica.
También se han realizado otras
actuaciones complementarias
a esta iniciativa, que es la mas
importante, y que nos va a per-
mitir que nuestra actividad
industrial sea mas sostenible
y respetuosa con el medio am-
biente al reducir las emisiones
de CO2 equivalentes”.

Por su parte, Josep Enric
Andreu Gonzalez sefiala que
en Displafruit consideran “que
una empresa es un ente vivo
que se tiene que desarrollar con
lasociedad y estar ala vanguar-
dia del cambio. Y en esta empre-
sa lo que nos define es un pro-
ceso de mejora continda en el
que hay que innovar y ofrecer
un producto con los maximos
estandares de calidad. Ademas,
el cliente demanda cada vez
mas un producto que sea res-
petuoso con el medio ambiente.
Y por eso intentamos adaptar
todos nuestros procesos e ins-
talaciones para cumplir sus
demandas. Consideramos que
el futuro va en esta linea”.

Con esta serie de inversio-
nes Displafruit se ha convertido
en una empresa puntera en tec-
nologia y alineada con los ob-
jetivos de desarrollo sostenible
marcados por Europa en cuanto
a la reduccion de emisiones de
CO2 a la atmosfera y el fomen-
to de la economia sostenible.
“El objetivo es que todas estas
mejoras tengan recorrido en el
futuro a medio y largo plazo y
nos sirvan para reducir costes,
ganar rentabilidad, y para que
Displafruit se vea como una
compania a la vanguardia de
la innovacion para mejorar en
todaslas areas”, afirma Adrian
Garcia Martinez.

A las inversiones enfocadas
amejorar la eficiencia energeé-
tica, con la finalizacion de la
segunda fase de la ampliacion
de camaras de maduracion,
ahora mismo Displafruit dis-
pone de una capacidad de ma-
duracién maxima de 25 millo-
nes de Kkilos. “Trabajamos con
el platano de Canarias, aunque
las camaras estan preparadas
para tratar cualquier tipo de
fruta exotica. Pero la idea es
crecer con esta fruta, que es el
producto que nos diferencia en
el sector junto con el kaki, de
los que somos especialistas”,
indica el responsable del de-
partamento técnico y la ges-
ti6n de la produccioén de pla-
tano de Displafruit.

CAMPANAS

En cuanto a la evolucion de
las campanas de los productos
estrella de la compania, Josep
Enric Andreu Gonzalez asegu-
ra que “la temporada del kaki
se avecina turbulenta porque se
va a producir una merma muy
importante de cosecha debido a
laplaga del cotonet, que se va ex-
tendiendo y cada vez hay menos
herramientas para combatirla.
El ejercicio llega con buenos
calibres y calidad, pero habra
campos con una afectacion muy
elevada que no se podran ni re-
colectar y la fruta se quedara en
el campo”.
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Por su parte, Adrian Gar-
cia Martinez resalta que “la
subida de las materias primas,
que afecta tanto al kaki como
al platano, también va ser un
aspecto importante en el de-
sarroll6 de las campanas, e in-
cluso en los proximos dos anos.
Ya se esta comentando que va
a haber carencia, escasez y
precios muy altos de material
auxiliar, electricidad, envases
y otros insumos, y esto afecta
a la rentabilidad. Veremos de
que manera estos incremen-
tos se trasladan a los precios
de venta y como mueven fi-
cha las grandes superficies,
que son quien tiene la mayor
cuota de mercado, porque este
problema nos afecta a todos”.

En esta linea, Josep Enric
Andreu Gonzalez apunta que
“el transporte se ha encarecido
mucho, sobre todo el maritimo,
debido a las dificultades para
encontrar contenedores. El
coste del transporte por mar
se ha duplicado. Este factor va
a ser muy importante este ano.
En el platano no predomina la
exportacion, pero el kakies un
sector cuya comercializacion
se centra en los mercados ex-
teriores, y esta subida habria
que imputarla al producto
final, pero puede que el con-
sumidor no esté dispuesto a
pagar un precio mas alto. Hay
que estar atentos a la evolucion
del consumo, que ahoramismo
se encuentra en niveles muy
bajos, como podemos ver dia
tras dia en nuestros puestos
en Mercavaléncia, y veremos
a ver si lo que queda de pro-
duccion tras los efectos de las
plagas se vende bien en el mer-
cado. Cuandollega el producto
allineal, todo estos sobrecostes
van a subir el valor de la fruta
por Kilo, y el consumidor pue-
de no estar dispuesto a pagar
este precio y su decision de
compra dirigirse hacia otros
productos locales de ese pais
que son mas econémicos. La
subida del transporte mariti-
mo complica la ventas de kaki
en destinos de ultramar. Unos
envios que descongestionaban
el mercado europeo. Ahora la
mayoria de las empresas se
centraran en Europa y nos po-
demos encontrar con destinos
saturados de kaki”.

Respecto a la campana de
platano, Adrian Garcia Marti-
nezexplica que “durante el ve-
rano se han registrado precios
muy altos, ya que la disponibi-
lidad de producto era escasa
para la demanda existente y
se acusaba mucho la falta de
calidad. Las grandes super-
ficies vienen de un ano en la
que estan librando una dura
guerra de precios y el consu-
mo de esta fruta venialanzado.
El volumen de kilos comercia-
lizados no ha variado mucho
respecto a otros veranos, pero
antela falta de fruta de calidad
los precios subieron en la épo-
ca veraniega”.

“Ahora —especifica— ha
llegado la avalancha de kilos
y los precios se han desploma-
do. Las grandes superficies
tuvieron que subir precios
porque los costes les dejaban
sin margen comercial. Al su-
bir precios, bajo el consumo. Y
ahora tenemos gran cantidad
dekilos que el mercado con un
consumo derrumbadono es ca-
paz de asumir. Esperamos que
hacia finales de septiembre,
principios de octubre, comien-
cen a relanzarse las compras
y hacia mitad octubre se esta-

FRUIT ATTRACTION

Imagen aerea de la instalacion de la planta fotovoltaica que ha instalado la compaiiia. / DISPLAFRUIT

Una nueva generacion

isplafruit es una empresa familiar de largo recorrido que en

2022 celebrara su 20 aniversario. A ello estan contribuyendo las
inversiones en modernizacion y lallegada de una nueva generacion
que, contando con el apoyo y la experiencia de los fundadores de
la compania, aporta nuevas ideas y formas de trabajar con buenos
resultados.

Josep Enric Andreu Gonzalez ha sido el Glltimo miembro que fal-
taba por incorporarse de la generacion familiar. Comenzo6 a trabajar
en la empresa hace cinco meses en el area de marketing y comercio
internacional, ayudando a José Vicente Masia en el departamento
de exportacion del kaki.

Por su parte, Adrian Garcia Martinez es ingeniero industrial y se
incorporo6 a Displafruit en abril de 2018. Esta al frente del departa-
mento técnico de la empresa y la gestion de la produccion del platano,
y en la parte comercial va adquiriendo experiencia de la mano de su
padre, Pascual Garcia Bernal, gerente de la compania.

Displafruit es una empresa con continuidad familiar, transparen-
te y con un gran y multidisciplinar equipo humano que proyecta su
mirada al futuro para seguir consolidando la relacién tanto con pro-
veedores como con clientes mientras sigue buscando otros nuevos. Bl

Valencia Fruits / 81

bilice la situacion. E1 mercado
del platano tiene ultimamen-
te muchos picos de precios/
produccion y esto no es bueno
para nadie”.

Con estas novedades, Disp-
lafruit acude a Fruit Attracion
como miembro de la Asocia-
cion Espanola del Kakiy ala
feria acuden las dos ramas de
la empresa, tanto el platano
como el kaki. “Esperamos que
sea una feria fructifera y que
podamos retomar los contactos
directos perdidos a causa dela
pandemia. Hay ganas de que se
celebre la feria. Para el kaki,
con la campanfa recién arran-
cada, es un punto de encuentro
muy util para sondear como
esta el mercado, precios, de-
manda, recoleccion y plagas”,
explica Josep Enric Andreu.

Almacén dedicado al platano. / OSCAR ORZANCO

“El objetivo es que estas mejoras tengan recorrido
en el futuro y nos sirvan para reducir costes, ganar
rentabilidad, y para que Displafruit se vea como una
compaiia a la vanguardia de la innovacion”
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Eurosemillas presenta su éxito

del presente -Tango Fruit—

la

linea de aguacates del futuro

La reconocida marca de mandarinas seedless comparte protagonismo en esta
edicion de la feria con el proyecto Green Motion, en el que participan hasta 15
grandes productores, exportadores y viveros de esta fruta tropical

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Eurosemillas vuelve a acudir a
su cita anual con Ifema con una
doble propuesta fundamental.
De un lado, dara continuidad a
su apuesta por la marca Tango
Fruit, que sigue ganando pre-
sencia en los lineales de la gran
distribucién europea aupada
por el propio éxito de la varie-
dad seedless que comercializa y
promociona, la Tang Gold. Del
otro, la empresa con sede en
Coérdoba aprovechara Fruit At-
traction para proyectar también
las principales lineas de futuro
del aguacate, el cultivo cuyo con-
sumo acumula casi una década
creciendo por encima de los dos
digitos. Escaparate que, junto a
ello y siempre tratando de hacer
bueno el eslogan de la compania
Seeding Innovation (Sembrando
innovacion), se completara con
otros productos destacados de su
portofolio, como las nuevas va-
riedades de pistachos o su oferta
mas tradicional de fresas.

Efectivamente, en el expositor
de Eurosemillas se podran com-
probar los avances del proyecto
Green Motion, cuyo primer ger-
men fue la alianza entre empre-
sa espanola y la Universidad de
California Riverside (UCR) y que
en menos de un ano ha logrado
atraer a los principales produc-
tores, exportadores y viveros de
esta fruta tropical, con una inver-
sién que superaralos 10 millones
de dolares.

Expositor de la compaiiia en la edicion de 2019. / EUROSEMILLAS

Elproyecto fue asi bautizado
y cobro6 toda la dimensién in-
ternacional que hoy tiene con
la incorporacion al mismo, en
noviembre de 2020, de un tercer
agente clave, Mission Produce,
la multinacional también cali-
forniana productora y comer-
cializadora mas importante del
mundo. Al poco, se incorporé
la empresa lider nacional y
europea en este cultivo, Trops.
La UCR, por su parte, es sabido
que cuenta quiza con el progra-
ma de obtencion de variedades
mas prestigioso y longevo para
este cultivo (de mas de 70 afios)

y seguramente por ello también
disfruta de una de las mejores
colecciones de germoplasma de
aguacate. Eurosemillas, por al-
timo, acumula ya casi 15 anos de
experiencia como co-obtentor,
de lamano dela propia UCR, de
variedades con tan buena acogi-
da como el Lamb-Hass, que hoy
comercializa en exclusiva y es
conocida por prolongar la cam-
pana de recolecciéon del aguaca-
te dominante, el Hass. Y en el
haber de la empresa espanola,
claro, cuenta también la expe-
riencia adquirida con la rapida
expansion internacional de la

propia mandarina Tang Gold,
como antes ocurrié con otras
variedades de fresa tan popula-
res como la Camarosa o la San
Andreas...

Con estos mimbres, es facil
de entender que hoy sean ya
15 las grandes firmas (algunas
también medianas) de hasta 11
paises de procedencia de cuatro
continentes las que participan
en Green Motion, empresas que
duplicaran la inversion inicial
de Eurosemillas prevista para
investigacion aplicada directa
(unos 5 millones de do6lares) con
otras dirigidas al breeding, a los
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ensayos agronomicos con el ma-
terial vegetal seleccionado.

RENTABILIDAD Y

DIFERENCIACION
“Acumulamos ya muchos anos
con un crecimiento del cultivo
acompanado de una rentabili-
dad sostenida. Y se esta logran-
do, basicamente, con una sola
variedad, el Hass, que corre el
riesgo de convertirse en un com-
modity. Este el mejor momento
para invertir en investigacion
y tecnologia con el objetivo de
diferenciarse en el mercado”,
explica el director de Desarrollo
de Eurosemillas, Javier Cano.

De ahi, que Green Motion
trabaje en nuevas variedades
mas productivas que sirvan
para prolongar los periodos
de maduracion y recolecciéon
del Hass, tanto precoces como
tardias, pero también en otras
distintivas, propias, que se
presentaran como un produc-
to gourmet, incluso con marca
propia. Y, tan importante como
todo eso, el proyecto incluye
también la linea de trabajo con
nuevos portainjertos que pue-
dan ampliar las zonas de cultivo
y/0 permitir una mejor adapta-
cion a las condiciones del suelo
y el agua (sequia, salinidad..) o
incluso a enfermerdades como
la Phytophthora.

CARREFOUR CON
TANGO FRUIT

El macroproyecto de esta fruta
tropical convivira en el expo-
sitor de Eurosemillas con la
oferta de una realidad emer-
gente, como lo es la marca Tan-
go Fruit. Carrefour Espana ha
sido la Gltima gran empresa de
la distribucién en sumarse y
ya desde este verano ha veni-
do ofreciendo en sus fruterias
Tango Fruit procedente de
Sudafrica en dos formatos di-
ferenciados. En los ultimos
tiempos, la marca varietal de
Eurosemillas ha penetrado con
fuerza y a través de diversos
aliados, en el mercado espanol,
el italiano y el sudafricano.

Primera empresa
del mundo en producir
clemenules con el

de huella de

nitrato cero.

Te esperamos en nuestro STAND

Pabellén 3 / N° 3C06

4
FRUTINTER

Frutinter, pioneros
en sostenibilidad

y en produccion
agricola controlada

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Como continuacion, y apli-
cando los resultados de la
Catedra sobre la Agricultura
Smart que Frutinter tiene en
desarrollo con la Universidad
Politécnica de Valencia, Fru-
tinter consigue ser la prime-
ra empresa a nivel mundial
en obtener el certificado de
huella de nitrato cero para el
cultivo de la variedad Cleme-
nules. Este certificado viene
expedido por la certificadora
italiana RINA. Gracias a esto,
Frutinter asegura cientifica-
mente que sus clementinas
han sido cultivadas con una
fertilizacion optima de N,
e, mejorando la cantidad y
calidad de produccion de la
planta, sin que sobre abono
nitrogenado en el proceso, ga-
rantizando la no percolacion y
posterior contaminacion por
nitratos de los acuiferos en
el subsuelo. También se esta
investigando en la Catedra el
optimizar el aporte hidrico de
riego, esperando obtener una
serie histérica de resultados
para poder sacar conclusiones
y/o certificaciones.
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EDUARD RAFOLS / Gerente de Fruits Rafols

“Exponer en Fruit
Attraction te

da un punto de
motivacion y de
exigencia”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

La empresa catalana Fruits Ra-
fols, especializada en distribu-
cion de fruta de alta calidad, pre-
sentara en esta edicion de Fruit
Attraction su nueva imagen de
empresa.

“Es un trabajo realizado du-
rante los Gltimos meses que, de
alguna manera, proyecta el re-
sultado de la evolucion de la em-
presa”, avanza Eduard Rafols, su
gerente.

CRECIMIENTO

Durante los altimos cinco anos,
de 2015 a 2020, esta empresa, con
sede en Mercabarna, ha doblado
facturacion, ventas y nimero de
trabajadores. Asi lo confirman
los datos: En 2015 facturé 15,4
millones de euros (9,32 millones
de kg vendidos) y contaba con 16
trabajadores, y en 2020 fueron
33,1 millones de euros (17,76 mi-
llones de Kg) y un equipo de 30
empleados.

Este crecimiento también
incluye clientes, proveedores y
productos. Rafols expresa que
“contamos con unos 1.300 clien-
tes en toda Europa, mas de 230
proveedores y 300 referencias de
productos de unas 40 familias di-
ferentes”. Todo, en su conjunto,
ha desembocado que Fruits Ra-
fols haya ganado y consolidado
su perfil de empresa.

FRUIT ATTRACTION
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Enriqueta Monfort, directora general, Eduard Rafols, gerente, y Carlos Jiménez, director de operaciones, con el Premio

Sabor del Afio. / 0. ORTEGA

SABOR DEL ANO
En esta evolucién y crecimien-
to juega un papel importante la
decision de apostar por marcas
propias, empezando por Fraga-
ria. Marca destinada a berries
(fresones, arandanos, moras,
frambuesas...) que precisamen-
te este ano ha sido reconocida
por el prestigioso Premio Sabor
del Ano, otorgado por un jura-

Fruit Attraction

do de consumidores. “El freson
Fragaria es sinonimo de sabor,
calidad y sostenibilidad, asi
como el resultado de un gran
esfuerzo y trabajo por parte de
todos. Estamos muy orgullosos
y felices de este gran reconoci-
miento”, manifiesta Rafols.

MARCAS PROPIAS
Después siguié Mantiana, para

duard Rafols destaca que “exponer en la

feria te da un punto de motivacion y de exi-
gencia” y anade que “para mi hay un antes y
un después para nuestra empresa después de
participar en Fruit Attraction”.

Parala presente edicion, Eduard Rafols mar-
ca como objetivo principal “afianzar nuestras
marcas y darles mas visibilidad”. Aunque res-
ponsables de esta empresa distribuidora, impor-

tadora y exportadora de frutas selectas acudian
como visitantes no fue hasta la pasada edicion
2019 que participaron como expositores.

Su gerente afirma que “fue un reto para la
empresa”’. También comenta que “Fruit Attrac-
tion es una oportunidad increible para poder
establecer contactos comerciales con otros ope-
radores que para nosotros seria muy dificil sin
laferia”.

manzanas seleccionadas proce-
dentes de Austria, Francia, Ita-
lia o nacional, y Paso Lagarto, el
pasado 2019, para los aguacates
procedentes de Pert, México o
nacionales.

Todas estas marcas com-
parten que ofrecen producto
de calidad de la mano de unos
excelentes productores por la
inquietud de Fruits Rafols de
llegar a acuerdos con determi-
nados proveedores para hacer
llegar al consumidor un produc-
to de calidad con regularidad
durante todo el ano.

CERTIFICACION IFS

De su preocupacion por aplicar
iniciativas de sostenibilidad e
innovacion, deriva la obtencion
en 2020 de la exigente certifica-
cion de calidad IFS Wholesale
(International Food Standard),
que solo han conseguido ocho
empresas del sector de la alimen-
tacion en Espana.
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CARLOS CARRASCOSA FERRANDIS / Gerente de Viveros Sevilla, SA

“Fruit Attraction es el mejor
lugar para potenciar nuestra
imagen de marca”

La empresa Viveros Sevilla retorna a Fruit Attraction con el objetivo de
reforzar los lazos con los clientes vy generar un mayor volumen de ventas
gracias al demostrado potencial de sus productos y servicios. “La feria te
permite la posibilidad de tomar el pulso al mercado en el que nos movemos y
saber hacia donde va nuestro sector”, asegura su gerente, Carlos Carrascosa.

D CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Como sera
su presencia en Fruit Attraction?
(superficie stand, ubicacion,
en qué vais a centrar vuestra
promocion...).

Carlos Carrascosa. Al igual
que ferias anteriores, dispone-
mos de 32m? (Pabellon Andalucia
—9G-05) para atender y mostrar
nuestro catalogo a todo el pu-
blico. Las ferias y exposiciones
comerciales, y Fruit Attraction
en especial, son el mejor lugar
para darnos a conocer y poten-
ciar nuestra imagen de marca.

El objetivo general es generar
un mayor volumen de ventas, y
es ahi donde nuestros productos
y servicios deben mostrar su
potencial.

VEF. ;Como han sido estos dos
anos sin ferias presenciales a las
que acudir a promocionar sus
productos?

CC. Hemos tenido que tirar de
ingenio y dar un giro rapido para
mantener el contacto con nues-
tros clientes. Para ello, hemos
reforzado otros canales del mun-
do digital que nos han ayudado
mucho para alcanzar ese objetivo
y reforzar nuestra posicion en la
red. Hemos optimizado nuestra
web y nuestro equipo comercial
dio ejemplo de adaptacion a esa
nueva situacion.

VE. ;Qué representa para Vi-
veros Sevilla el regreso a Fruit
Attraction?

CC. Es mucho mas que un
evento presencial, es un punto
de encuentro de toda la cadena
agroalimentaria a nivel mundial,
una concentracion de las empre-
sas mas relevantes, las mas influ-
yentes y las que de alguna ma-
nera dictan la tendencia futura.

Uno de los objetivos principa-
les de las empresas que partici-
pamos es el de obtener relacio-
nes de valor. El intercambio de
contactos y teléfonos es la base
de negocios presentes y futuros
que nos puede ayudar a crecer.

Fruit Attraction es el me-
jor lugar para evaluar y lanzar
nuevos productos y servicios,

Carlos Carrascosa espera reforzar lazos con clientes y escucharlos . / ARCHIVO

se trata de un entorno definido
en el que establecer dialogos es
muy facil y rodeado de personas
relacionadas con nuestro sector.

La feria permite la posibili-
dad de tomar el pulso al mercado
en el que nos movemos y saber
hacia donde va nuestro sector,
asi que hay que prepararse para
salir del stand y prestar mucha
atencion. A veces buscas clientes
y acabas encontrando proveedo-
res o distribuidores que ni pen-
sabas. No hay que desaprovechar
oportunidades.

VF. ;Qué esperan a nivel co-
mercial de vuestra vuelta a un
certamen de estas caracteristicas?

CC. El reencuentro. Vernos
las caras de nuevo. Saludar a vie-
jos amigos y dar la bienvenida a
los nuevos. Reforzar los lazos con
los clientes y escucharlos. Ellos
nos marcan, sin duda alguna,
donde debemos estar.

VF. ;Qué tienen programado
para los dias de feria?

CC. Visitas y mas visitas.
Nuestro equipo tiene ya estable-
cidas maratonianas jornadas
para atender a los amigos desde
hace semanas. Como decia, ver-

“Las ferias son el mejor
lugar para darnos a
conocer y mostrar
nuestro catalogo”

noslas caras, escuchar al cliente
y comunicar qué de nuevo esta-
mos haciendo.

Nuestra compania esta con-
vencida de que las ferias son
mercados vivos de operaciones
comerciales. En ellas se encuen-
tra concentrada la mejor fuente
de informacion del sector, es
alli donde debemos aprovechar
para intercambiar opiniones y
tendencias.

VE. ;Novedades que van a pre-
sentar en la feria?

CC. Seguiremos mostrando
al sector las ultimas variedades
con potencial y atractivo. De
igual modo, comunicaremos los
beneficios de trabajar con noso-
tros. En definitiva, de nuestros
productos y de nuestros servi-
cios. Desde citricos, frutales y
ornamentales, hasta nuestro
servicios mas personalizados.
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La sostenibilidad sera protagonista en el stand de Unica Group. / ARCHIVO

Unica Group asistira
a Fruit Attraction con
la sostenibilidad como
pieza fundamental

En la feria mostrara el tomate Red Noir;
de la gama intense, o especialidades de
pimientos tipo Padron

D GIA. ALMERIA.

Unica Group volvera a Fruit
Attraction 2021 del 5 al 7 de
octubre de forma presencial
con toda la carne en el asador
mostrando que es una de las
principales cooperativas del
sector hortofruticola. Después
de un ano y medio donde la co-
municacion con los clientes se
hatenido que hacer a distancia
de forma telematica, Fruit At-
traction 2021 ofrece la posibili-
dad al sector de volver a unirse,
y Unica Group sera un punto
clave en la feria.

La cooperativa contara con
un stand impregnado de la fi-
losofia de sostenibilidad que
marca el caracter de cooperati-
va comprometida con el respeto
al medio ambiente. Muestra de
ello son sus nuevas soluciones
de packaging para minimizar
el uso de plastico y para buscar
materiales alternativos, biode-
gradables, cada vez mas solici-
tados por sus clientes.

De este modo, el presidente
de la cooperativa Unica, José
Martinez Portero, reconoce
que “se trata de un momento
clave para mostrar todo nues-
tro apoyo a una feria referente

del sector, que vuelve a ser pre-
sencial después de la pandemia.
No podriamos faltar a esta edi-
cion por el compromiso que te-
nemos adquirido con nuestros
clientes, con los que estamos
deseando encontrarnos. La
feria es una gran plataforma
para mostrar todas las noveda-
des que cultivan nuestros agri-
cultores y cerrar programas
comerciales”.

En lalinea de las novedades,
Unica Group desplegara su ca-
talogo renovado con variedades
de tomate de la gama intense,
como el Red Noir, ademas de
especialidades como pimientos
tipo Padron, y el pepino media-
no o midi (ideal para evitar el
desperdicio alimentario). En
una fase de comercializacion
mas incipiente, se presentaran
también productos como el ca-
viar citrico o el tomate Nippo,
sabores que sin duda van a sor-
prender al consumidor.

Cabe destacar que la feria
acogera la promocion de aque-
llas marcas en las que Unica
trabaja conjuntamente con
otras empresas como el pepino
snack MyCubies, el calabacin
crudo Crii o el tomate Adora.

€CCO

ingenieros

C/ En Sanz 12, entlo. 3¢ @ 46001 VALENCIA (Spain)
Tel.: +34 96 352 97 92 o Fax: +34 96 352 97 93
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Ignasi Argilés, director de Produccion y Comercio de Grupo Nufri en Fruit Attraction 2019. / OSCAR ORZANCO

Grupo Nufri participa en la feria
del aino del sector hortofruticola
como sinonimo de normalidad

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Desde Grupo Nufri describen
que la campana de manzana
comenzo6 a finales del mes de
agosto con la recoleccion de la
Royal Gala y la nueva variedad
club Sweetango. Estas semanas
esta siendo el grueso de la reco-
leccion con la variedad Golden,
que posteriormente, daran paso
a las variedades Fuji, Envy y
Evelina. Sus responsables apun-
tan que “la campana se esta rea-
lizando alrededor de las fechas
normales y con la produccién
completa”.

NOVEDAD
La gran novedad que ofrece

Grupo Nufrien su plantacion de
La Rasa (Soria) es la actividad
turistica “La ruta de las man-
zanas de Soria”. En esta ruta
Grupo Nufri ofrece a todas las
personas interesadas en descu-
brir el proceso de produccion de
la manzana un recorrido por la
finca e instalaciones.

La visita comienza con una
breve introduccion en su aula
sobre el contenido de la activi-
dad para realizar la posterior
visita a las fincas y central de
confeccion. Durante el recorri-
do se realiza algunas paradas
para palpar y observar el en-
torno in situ, y recibir la co-
rrespondiente explicacion de

“La ruta de las
manzanas de Soria”
permite descubrir el
proceso de la manzana“

“La campaiia de
manzana se esta
realizando alrededor
de las fechas normales
y con la produccion
completa”
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La campaiia de manzana comenzo a finales de agosto con la Royal Gala. / ARCHIVO

Estas semanas esta siendo el grueso de la recoleccion de la Golden. / ARCHIVO

las labores que se llevan a cabo
tanto en la explotacion como
en el almacén los 365 dias del
ano. La visita finaliza con una
degustacion de manzanas. Du-
rante toda la actividad y tra-
yecto un guia autéctono de la
finca resuelve cualquier duda
o curiosidad que los visitantes
necesiten responder.

Esta actividad comenzo el
pasado agosto y finalizara el
proximo 30 de octubre con la ce-
lebracion de la I Jornada de las
manzanas de Soria, en El Bur-
go de Osma, donde se llevaran a
cabo actividades deportivas, lal
desafio BT'T Manzanas de Soria;
culturales, con la actuacion en

la plaza mayor del grupo El gua-
po Calavera; y gastronomicas,
con una cena degustacion en el
restaurante Plafox Virrey.

FRUIT ATTRACTION

Grupo Nufriparticipara en esta
edicion de Fruit Attraction con
el claro propoésito de asentar
las bases para la vuelta a la
normalidad y contribuir a que
las ferias comiencen de nuevo a
celebrarse. También intercam-
biar impresiones con el sector,
captar las tendencias y ofrecer
al comprador toda su gama de
productos, también promoveran
las distintas marcas de esta fir-
ma en diferentes eventos.
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El consumo per capita de frutas y hortalizas
frescas en los hogares desciende a 178,6 kilos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El consumo per capita de frutas
y hortalizas frescas en los hoga-
res se ha situado en 178,6 Kilos,
segun los ultimos datos del Pa-
nel del Consumo Alimentario
del Ministerio de Agricultura
correspondientes al mes de junio
de 2021, frente a 184 kilos del ano
anterior. Desciende el consumo
de frutas, que se sittia en 95,5 ki-
los por persona y ano, el de hor-
talizas con 61 kilos por persona
y ano y se mantiene el de patata,
con 22,1 kilos.

Las estadisticas del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion corresponden al
altimo ano mévil, siendo junio
el ultimo mes del que se disponen
datos. En este periodo, y compa-
rado con el mismo periodo de
2020, ha descendido el consumo
de la mayoria de las hortalizas,
como el tomate, que ha pasado
de 14,7 Kkilos por persona y ano
a13,8; 1a cebolla de 7,9 a 7,6 kilos
por personay ano y las lechugas,
pasando de 4,4 a 4,2 kilos.

La demanda de frutas en los
hogares también ha descendido,
destacando la naranja, que ha
pasado de 17,6 kilos consumidos
por persona y ano a 15,7; el pla-
tano que ha pasado de 13,6 a 13
kilos o la manzana de 10,7 kilos
a 10.

En cuanto ala demanda de pa-
tata fresca en los hogares se ha
situado en 22,1 kilos por perso-

La demanda naranja,

ha pasado de 17,6 kilos
consumidos por persona
y afio a 15,7 kilos

na, practicamente la misma cifra
que en 2020, cuando se consumie-
ron 22,4 kilos.

El consumo per capita en los
hogares a lo largo de 2021 refleja
un retroceso generalizado de la
demanda en los hogares respecto
a 2020, ano en el que el consumo
crecio fuertemente, especialmen-
te en los meses de marzo a junio
por el confinamiento impuesto a
causa de la COVID-19.

[ ALIMENTOS Y BEBIDAS

El volumen anual de compras
de alimentos y bebidas para su
consumo en el hogar registro
en junio una leve reduccion, la
primera desde marzo del afno
pasado, cuando empezaron las
medidas para frenar la crisis de
la pandemia.

El Panel de Consumo Alimen-
tario en el Hogar, con datos hasta
junio de 2021, apuntan que en el
ultimo afno movil (desde julio de
2020) la cesta de la compra se lle-
no6 con un total 30.637 toneladas
de alimentos y bebidas, un 0,2%
menos que en los doce meses
anteriores.

El consumo per capita a lo largo de 2021 refleja un retroceso generalizado de la
demanda en los hogares respecto a 2020. / ARCHIVO

El gasto, sin embargo, siguio
por encima en un 1,5% (76.677
millones de euros), como con-
secuencia de la subida media
del 1,7% del precio medio de los
alimentos en el (ltimo afio mo-
vil hasta junio de 2021, segiin el
MAPA.

Los registros anuales de los
volumenes del panel alimentario
en el hogar fueron negativos tan-
to en enero como en febrero de
2020 (-0,5% y -0,1%, respectiva-
mente), para luego subir a partir
de marzo del pasado afno (+1,3%)
hasta mayo de 2021 (+1,6%), con

alzas porcentuales de hasta el
11,2% entre medias. En el tltimo
ano mévil hasta junio de 2021, el
consumo en el hogar continta
con una evolucion positiva para
las bebidas espirituosas (+6,9%),
el vino y sus derivados (+6,5%),
el agua envasada (+4%), los pro-
ductos de la pesca (+2%) y la
categoria “resto alimentacion”
(+0,7%), en la que se incluyen los
preparados.

El resto de las compras anua-
les desciende, con el pan a la ca-
beza (-4,5%), seguida de las de
aceites (-3,2%), carne (-2,2%),

huevos (-1,4%), leche y deriva-
dos (-11%), hortalizas y patatas
(-0,9%), fruta fresca (-0,5%) y
refrescos (-0,4%).

El consumo per capita anual
en el hogar se situ6 en 663,26 ki-
los por persona, de los que 129,35
kg eran de productos “resto ali-
mentacion”, 111,69 litros de leche
y derivados, 95 kg de fruta fresca,
83,14 kg de hortalizas y patatas,
66,82 litros de agua envasada y
47,17 kg de carne.

I CAIDA DEL 9,6% EN JUNIO
Solo en el mes de junio, el consu-
mo de alimentos en el hogar al-
canzo las 2.451 toneladas (-9,6%
respecto a junio de 2020) y su
valor se fijo en 5.910 millones
de euros (-10,1%). Todas las ca-
tegorias registraron bajadas en
volumen, sobre todo la de aceite
(-25,9%), vino (-21,2%), espiri-
tuosas (-20,3%), carne (-16,2%),
productos pesqueros (-13,2%),
hortalizas y patatas frescas
(-12,3%), huevos (-12,3%) y “res-
to alimentacion (-9,1%).

Los establecimientos elegidos
paralaadquisicion de alimentos
y bebidas para hogar fueron de
nuevo los supermercados y auto-
servicios, que consiguieron en el
ultimo afio moévil una cuota del
46,8%, por delante de las tiendas
descuento (15,4%), las tiendas
tradicionales (13,4%), los hiper-
mercados (13,1%) o el comercio
online (2,5%).
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BE Kiwl, BE HAPPY!

Oscar Hispania: Ofrecer a los consumidores
espanoles un sabroso producto nacional

de kiwi en la verde provincia de Asturias, Espaia. El lugar escogido

ha sido la vega de La Rodriga, en un pequefio pueblo del centro de la
region llamado Cornellana, al lado del rio Narcea cuyo valle esta rodeado
de verdes y frondosas montafias. Fructiferas y llanas tierras de vega regadas
con las limpias aguas de este rio que nace en la alta montafia asturiana y
desemboca en las costas del mar Cantéabrico 20 km rio abajo. Region de
clima templado y suave, con terrenos arenosos y ricos en materia organica,
y de gente amable y trabajadora.

E n2017,laempresa Primland apostd por el desarrollo de plantaciones

En este entorno natural, excepcional para el cultivo del kiwi, crecen las
plantas de dos variedades de kiwi, Oscar Gold y Oscar Green, en la moderna
plantacién de 15 Ha desarrollada por Primland. Respetuosa con el medio
ambiente y trabajada por personal de la zona que contribuyen al desarrollo
sostenible de la comarca.
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Naturally Postharvest MAD - 5-7 OCT 2021

Nos vemos en
Fruit Attraction Foro Innova

06 OCT - Hall 3-10.30 a T1n.

“UNA VISION FUTURA DE LA POSTCOSECHA
Y DE LA CADENA AGROALIMENTARIA”

Stand 9F12
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