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“Hemos vuelto al origen del negocio, al intercambio de informacion cara a cara con clientes y proveedores, que es como mejor se interactiia”. / VF

19 de octubre de 2021
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“Yolver ha sido un éxito”

» ORZANCO, RODRIGUEZ, FUERTES. REDACCION.
“El contacto humano, la comunicacion verbal y el contacto fisico siguen siendo las claves de grandes acuerdos”, esta frase de
uno de nuestros colaboradores podria resumir el espiritu de lo que ha supuesto esta edicion de Fruit Attraction. La edicion ha
sido, como queriamos creer, la del reencuentro y al ambiente de euforia generalizado se ha sumado el regreso a los negocios
cara a cara con contactos de calidad que han incrementado la sensacion de éxito de una edicion que empezaba con incerti-
dumbrey ha acabado con evaluaciones muy positivas por parte de expositores y visitantes. Un ario mas, dejamos que sean los
propios protagonistas quienes nos cuenten como ha ido la feria, aunque en casi todos los casos se resume en la palabra “exito”.

Il 5 AL DiA, NURIA MARTINEZ
“Desde la Asociacion “5 al dia”
estamos gratamente sorpren-
didos y hacemos un balance
muy positivo de nuestro paso
por la ultima ediciéon de Fruit
Attraction. Las perspectivas de
participacion en general eran
buenas y se han superado con
creces... Habia muchas ganas
de feria, y de volver a reencon-
trarnos presencialmente con
amigos, colaboradores y socios
de 5 al dia. Ademas, nuestro
stand, ubicado en el pabell6n 5,
ha prestado servicio a los aso-
ciados que no eran expositores
este ano en feria, sirviendo de
punto de encuentro para reunio-
nesy encuentros profesionales.
Hemos tenido la oportunidad,
ademas, de sensibilizar a visi-
tantes y consumidores sobre la
importancia de las frutas y hor-
talizas para la alimentacion, la
seguridad alimentaria y la sa-
lud, poniendo nuestro granito
de arena para dar mayor visi-
bilidad a un sector estratégico
paralaeconomiay el empleo de
Espana, y poniendo en valor la
necesidad de apoyar y proteger
el sector hortofruticola y a toda
su cadena de valor”.

B AGROBANK, MARIA MARTI

“Desde AgroBank estamos muy
satisfechos de nuestra partici-
pacion en el certamen ya que
nos ha permitido retomar con
mayor intensidad el contacto
con los clientes y tratar de con-
tribuir al impulso que esta te-
niendo el sector agroalimenta-
rio en la Comunitat Valenciana.
Desde AgroBank hemos acom-
panado a los diversos segmentos
de clientes de nuestra entidad
(Empresas, Banca Privada, Re-
tail) para tratar de ofrecer ser-
vicios y soluciones a todos los
colectivos. Ha sido un evento en
el que desde CaixaBank hemos
aprovechado para mostrar todo

nuestro apoyo al sector en todas
sus vertientes”.

B AGROFRESH, JULIAN HERRAIZ
“En AgroFresh estamos muy
satisfechos del desarrollo tan
positivo de Fruit Attraction. La
apuesta por nuestro sec-
tor, que reafirmamos con
nuestra presencia al mis-
mo nivel que en ediciones
anteriores, ha sido total-
mente recompensada. La
calidad de las reuniones,
la asistencia y el ambien-
te general que hubo en la
feria hablan de la necesi-
dad y la importancia que
tiene para nuestro sector
este tipo de eventos. Ha
sido muy gratificante
para todo equipo, hemos
compartidos nuestros
nuevos proyectos, como
VitaFresh Botanicals, la
nueva linea de recubrimientos
basado en materiales de origen
vegetal; nuestro sistema de cali-
dad Smartcitrus onuestra marca
paraguas para nuestro proyecto
global de digitalizacion Fresh-
cloud. Una edicién magnifica
para renovar ilusién, estar en
contacto con nuestros clientes
y seguir entendiendo de qué
forma podemos ser mas utiles
para ellos y para la sociedad en
general”.

B AGROPONIENTE, JORGE REIG

“Estamos tremendamente satis-
fechos. Era un ano atipico y con
bastante incertidumbre, pero
la realidad es que hemos perci-
bido muchas ganas de vivir un
gran encuentro comercial como
este, una magnifica disposicion
para los negocios y un tremen-
do interés por nuestros produc-
tos y nuestra forma de trabajar.
Nuestro stand ha sido un punto
de encuentro para cientos de
operadores comerciales, con
reuniones muy interesantes y

con una constante actividad que
incluso diria que ha superado
nuestras mejores expectativas”.
Por su parte, Antonio Roman ha
anadido: “Desde Agroponiente
estamos apostando muy fuerte
por nuevas formulas en todos

"Hemos percibido muchas ganas
de vivir un gran encuentro

comercial como este, una magnifica
disposicion para los negocios”

"Ha resultado una agradable

sorpresa disfrutar de la energia
positiva de este sector y de la fuerza
con que comenzamos campana”

los sentidos, a fin de mejorar el
rendimiento y también el grado
de satisfaccion, en un entorno de
competencia cada dia mas cre-
ciente y, la verdad, la respuesta
que hemos obtenido en esta fe-
ria ha sido inmejorable, no solo
por la cantidad y el ambiente
registrado en nuestro stand,
sino también por el interés y el
grado de operatividad comercial.
Estamos en niveles de antes de la
pandemia y estoy convencido de
que eso es una gran noticia para
todos”.

I ANECOOP, PIEDAD COSCOLLA
“La feria Fruit Attraction ha
resultado un afo mas un éxito
de convocatoria. Tras la incer-
tidumbre sufrida en los tltimos
meses, desconociendo cual seria
la respuesta de las empresas y
los clientes, finalmente ha re-
sultado una agradable sorpresa
disfrutar de la energia positiva
de este sector y de las ganas y
la fuerza con que comenzamos
esta nueva campana. En estos

momentos nos encontramos en
una fase de valoracion interna
de los contactos realizados, pero
podria afirmar que una gran ma-
yoria de nuestros clientes, socios,
prensa y otros amigos han pasa-
do por nuestro stand. Una gran
oportunidad para presen-
tar y concretar la inci-
piente campana de otofio
de toda la extensa gama
de frutas y hortalizas es-
panolas que producimos,
asi como otras acciones
especiales que llevamos a
cabo dentro de la campa-
na ‘Raciones de Vida para
el Campo’ cuyo objetivo
final, no lo olvidemos, es
el de mejorar las rentas de
nuestros agricultores: ac-
ciones tales como nuestra
adhesion como socios al
Pacto Mundial de la ONU
o la proxima campana de
promocion del Kaki Persimon
Bouquet”.

M ASOCIACION ESPANOLA
DEL KAKI, PASCUAL PRATS

“Todos hemos podido ver que
hubo mas asistencia de lo espera-
do, sobre todo el miércoles, y, por
nuestra parte, vimos gran inte-
rés en el kaki. La nueva experien-
cia del proyecto “Mediterranean
combo” con las empresas griegas
esta siendo muy positiva. En el
futuro puede haber una colabo-
raciéon muy enriquecedora para
ambas partes tanto economica
como social”.

B CANSO, PEDRO SANCHEZ

“Habia muchas ganas de retomar
el contacto presencial con nues-
tros clientes y la distribuciéon
internacional de frutas y hortali-
zas para presentar la nueva cam-
pana y analizar los nuevos retos
y oportunidades. Las reuniones
presenciales con nuestros clien-
tes generan confianza y compro-
miso mutuo. En la feria ha habi-

do tiempo de comentar la subida
de costes de insumos y materia
primas que esta soportando el
sector agrario. Las sensaciones
son muy positivas debido a la
mayor afluencia de publico res-
pecto a la prevision inicial. La
fecha de realizacion se adapta
perfectamente con el inicio de la
campana de kaki Persimon, sien-
do este nuestro producto mas
importante. Hemos aprovecha-
do para planificar campana con
nuestros clientes marcada por
las adversidades de produccion
acontecidas. También ha habido
oportunidad de conocer las dife-
rentes iniciativas en empaqueta-
do mas sostenible y respetuoso
con el medio ambiente”.

M CANAMAS, QUICO PEIRO

“La edicion de Fruit Attraction
de 2021 ha sido muy especial ya
que ha supuesto la vuelta a la
presencialidad y el reencuentro
con todo el sector. Un sector que
se ha visto mas unido, consciente
de los desafios a corto plazo, que
afrontara con unidad de criterio
y actuacion. Hemos vuelto al
origen del negocio, al intercam-
bio de informacion cara a cara
con clientes y proveedores, que
es como mejor se interactia.
Hemos encontrado algunas au-
sencias de actores del centro
norte de Europa, destacamos
una presencia completa del cen-
tro sur continental y una buena
representacion de gestores de
terceros paises, por lo que hemos
aprovechado para planificar la
nueva campana y adelantar las
estrategias a seguir los proximos
meses”.

Il CESURCA (CENTRO SUR),
MIGUEL ANGEL GARCIA
“Tras el evento digital de 2020,
este ano Fruit Attraction ha
vuelto a reunir de forma presen-

(Pasa a la pagina 4)
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“Volver ha sido...”
(Viene de la pagina 2)

cial a empresas hortofruticolas
nacionales e internacionales.
En esta edicion hemos acudido
de forma conjunta Centro Sur y
Esparrago de Granada para pre-
sentar la unién comercial que se
hizo en marzo de 2021 y aprove-
chamos para retomar el contac-
to con clientes y proveedores de
todo el mundo, y asi afianzar las
relaciones comerciales. El minis-
tro de Agricultura, Luis Planas,
nos acompano en la presentacion
de nuestro stand y uno de los ac-
tos centrales de la jornada fue la
aprobacion de la nueva Interpro-
fesional del Esparrago Verde de
Espana, presidida por Antonio
Francisco Zamora. También tu-
vimos el placer de recibir la visi-
ta del presidente de la Junta de
Andalucia, Juan Manuel More-
no, la consejera de Agricultura,
Carmen Crespo, el presidente de
Cooperativas Agroalimentarias
de Granada, Fulgencio Torres,
y el presidente de la Diputacion,
José Entrena. En conclusion,
para Centro Sur y Esparrago
de Granada el balance ha sido
muy positivo y queremos dar las
gracias por la gran acogida que
han tenido nuestros productos y
nuevos proyectos, asi como nues-
tros nuevos envases y fajines mas
respetuosos y sostenibles con el
medio ambiente”.

Il CiTRICOS LA PAZ,
JAIME ORTEGA

“Estabamos deseando volver a
eventos y ferias presenciales, y
Fruit Attraction 2021 ha supe-
rado con creces nuestras expec-
tativas, por la gran afluencia de
gente y las oportunidades que
nos ha ofrecido. Estamos muy
contentos porque hemos podi-
do volver a reencontrarnos con
nuestros clientes, proveedores
y con todos aquellos que hacen
posible que Citricos La Paz esté
cerca del consumidor, para que
disfrute de nuestra marca”.

M CITROSOL, JORGE BRETO

“La afluencia de publico ha sido
excelente para las expectativas
que teniamos, algo menos respec-
to a otros anos en nacional; pero,
alavez, una presencia mas profe-
sionalizada. En internacional se
ha notado menor afluencia, pero
debido, sobre todo, a las restric-
ciones actuales existentes toda-
via en algunos paises respecto a
la pandemia. Se ha notado una
notable necesidad del sector en
tratamientos organicos (libres
de fungicidas convencionales),
con lo que hemos tenido un gran
interés de nuestra linea Biocare
by Citrosol y en nuestros re-
cubrimientos Plantseal®. Los
recubrimientos son productos
estrella para el sector ante la
necesidad ascendente de envios
a mercados lejanos, con lo cual
se requiere un buen tratamiento
postcosecha para alargar la vida
comercial de la fruta. Por otro
lado, el sector sigue demandando
soluciones eficaces y sostenibles,
respetuosas con el medio am-
biente. Tratamientos alternati-
vos y certificados Bio y no solo en
citricos, en otras frutas y horta-
lizas también. Nuestros sistemas
Citrocide® también han sido pro-
tagonistas en la feria, sobre todo
el Fresh Cut para IV Gama, pues
es indispensable un tratamiento
eficaz para alargar la vida co-
mercial de los productos mini-
mamente procesados. La tecno-
logia Easy Kit® sigue siendo una
delas mas demandadas, pues con

“Ha sido una feria especial por el reencuentro con los actores del sector”. / VF

esta herramienta podemos mo-
nitorizar los tratamientos fungi-
cidas y analizar los residuos en
fruta antes incluso de realizar
la expedicion de la mercancia y
asi podremos evitar superar los
LMR’s marcados por los merca-
dos de destino, con la posibilidad
de corregir la situacion a pie de
central hortofruticola”.

M COIAL, JOSE CARBONELL
“Regresamos de Fruit Attraction
con una sonrisa en la boca. Re-
cordando esos momentos vivi-
dos con companeros, partners,
empresas de diferentes perfiles
y todos aquellos que forman par-
te de la gran familia del sector
de la agroalimentacion. Durante
estos dos ltimos afios no hemos
perdido el contacto, pero hemos
pasado de la frialdad de la panta-
llay el teléfono a la calidez huma-
na del saludo entre comparfieros.
Todos los encuentros eran una
alegria. Con el buen ambiente
que imperaba, la predisposicion
a conocer y atender nuevas pro-
puestas era mejor. Se percibia
optimismo, ganas, e incluso sor-
presa por los buenos contactos
que se estaban dando. Somos un
sector a prueba de todo y cual-
quier tregua se celebra. Los que
fuimos no esperabamos grandes
novedades, porque jqué innova-
ciones se esperan de un sector
que lo ha dado todo para que no
nos faltase de nada?”.

B COMPAGNIE FRUITIERE,
MAGUI MARTIN

“Compagnie Fruitiére acudio
a esta cita de Fruit Attraction
con muchas dudas sobre como
se iba a desarrollar la edicion.
Sin embargo, nos vamos muy
agradecidos de las visitas de
clientes, proveedores y las di-
versas oportunidades de negocio
que han surgido. Pretendiamos
afianzar la imagen de nuestras
marcas, SCB, SCB Bio y Stpre-
me y mostrar nuestro portfolio
de fruta fresca (mango, pifia, po-
melo, lichi) y consideramos que
el objetivo ha sido cumplido. Fue
realmente emocionante volver a
realizar negocios de forma pre-
sencial y se notaba en el ambien-
te de la feria. Volver ha sido un
éxito”.

I CONSELL CATALA DE LA
PRODUCCIO INTEGRADA,
MERCE FALGUERA

“Una edicion mas el Consell Ca-

tala de la Produccio Integrada es-

tuvo en Fruit Attraction bajo el
paraguas de Prodeca, Promotora
dels Aliments Catalans de la Ge-

neralitat de Catalunya. Apoyar
las empresas catalanas que certi-
fican la produccion integrada de
Cataluna, y reforzar a aquellas
que también exponen en la feria,
y difundir los beneficios para el
consumidor y el medioambiente
de este sistema productivo, son
nuestros principales objetivos en
Fruit Atttraction”.

Il COPROHNIJAR, JUAN SEGURA
“Un afno mas, Coprohnijar ha
vuelto a estar presente en Fruit
Attraction con un espacio pro-
pio, donde, ademas de mantener
y entablar relaciones comercia-
les, hemos presentado nuestras
novedades de cara a la campa-
Nna agricola que se avecina. La
feria de este ano, que ha vuelto
a hacerse de forma presencial,
ha superado con creces nues-
tras expectativas. Se ha vuelto a
casa con la agenda llena de pro-
yectos y oportunidades para la
campana que se presenta, y con
el equipo de trabajo cargado de
ilusién y responsabilidad ante
los retos actuales de la agricul-
tura: produccion ecoldgica y
sostenible, rentabilidad, calidad
y sabor. Destacar el compromiso
de Coprohnijar con sus clientes,
proveedores y, cOmo no, con sus
agricultores, para adaptarse a
los tiempos de modernidad y
progreso en la actividad, y Fruit
Attraction 2021 es el impulso de-
finitivo para mirar al futuro con
optimismo*.

H CULTIVAR, SANDRA SITJAR
“Hace apenas 3 meses dudaba-
mos si Fruit Attraction se podria
celebrar, pero, afortunadamente,
la situacion generada por la pan-
demia dela covid ha mejorado de
forma notable y la respuesta del
sector ha sido extraordinaria. En
este sentido, no solo nos hemos
reencontrado con profesionales
del sector nacional, sino que, sor-
prendentemente, hemos recibido
la visita de muchos agentes euro-
peos, latinoamericanos y africa-
nos. En definitiva, desde el punto
de vista de Cultivar; la edicion de
este ano ha sido todo un éxito”.

M CVVP, REYES MORATAL

“En CVVP podemos calificar
nuestra participacion en esta
edicién de Fruit Attraction como
de exitosa. Nos ha sorprendido la
gran afluencia de profesionales
a la feria y a nuestro stand en
particular ya que ha superado
todas nuestras expectativas. Los
visitantes han mostrado gran in-
terés por los dos nuevos citricos
que hemos presentado. Se trata
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dellimon Sublim y de la navelina
Red Lina, variedades con las que
ampliamos el catalogo que ges-
tionamos. Por otro lado, hemos
mantenido fructiferas reuniones
con obtentores y titulares de va-
riedades que se interesan por co-
nocer nuestra actividad, nuestro
modelo de gestion y los servicios
que ofrecemos, por lo que espera-
mos seguir presentando noveda-
des en las proximas ediciones”.

M DECCO IBERICA,
MIGUEL SANCHis

“Volver al formato presencial
de Fruit Attraction ha sido un
gusto. Se recupera la esencia de
estos eventos que es el contacto
cercano y personal que permite
escuchar de primera mano las
necesidades de tus clientes. En
un corto espacio de tiempo jun-
tas a muchos de los actores mas
relevantes del sector agricola,
lo que te lleva a poder formarte
una opinién contrastada sobre
las tendencias del mercado.
Ademas, ha sido un placer com-
partir espacio con UPL y poder
presentarnos al mercado como
una empresa con soluciones de
la semilla a la mesa. La trans-
versalidad de las operaciones de
ambas empresas nos aporta un
sinfin de sinergias positivas de
cara al mercado”.

Il DON PAWANCO, CLARA
MONFORT Y MARIA GARCIA
“Desde el punto de vista de Don
Pawanco, y como expertos en
comunicacion, valoramos po-
sitivamente la celebracion del
certamen de Fruit Attraction.
Si bien es cierto que la afluen-
cia fue inferior a otros anos, no
han faltado movimiento y ga-
nas. Podemos, por tanto, afir-
mar que las herramientas de
trade son mucho mas efectivas
a nivel presencial que virtual.
El contacto humano, la comu-
nicacion verbal y el contacto
fisico siguen siendo las claves

de grandes acuerdos”.

M EL MELONERO,
ANTONIO AGUDO

“La valoracion de El1 Melonero
es muy positiva. Ha sido una
feria especial por el reencuen-
tro con los actores del sector. La
profesionalidad de estas jorna-
das nos permite hacer balance
satisfactorio, ya que ha sido el
escenario perfecto para afianzar
la relacion comercial con nues-
tros clientes, recibir clientes
potenciales y fortalecer el posi-
cionamiento de nuestra marca
en el mercado”.

19 de octubre de 2021

B FEDACOVA, SERGIO BARONA
“Nuestro balance es positivo. Ha-
bia ganas de volver fisicamente
a las ferias, vernos y hacer ne-
gocios cara a cara y se noto des-
de el primer dia de feria, pero,
sobre todo, el segundo. Mucha
afluencia, incluso mas de lo que
se esperaba. Bien es cierto que
la participacion ha sido menor
que en ocasiones anteriores, si
bien los stands han sido cuan-
tiosos y las primeras. Arcas y
asociaciones como Fooddiverse
0 AEKAKI, por poner solo unos
ejemplos, han estado mostrando
novedades y promoviendo sus
productos, algo muy destacable y
que hace unos meses nos parecia
impensable”.

M FEDEMCO, ALBERTO PALMi
“Para Fedemco el balance de esta
‘primera’ feria ha sido muy po-
sitivo a la vez que sorprendente.
No esperabamos tanta afluencia
de gente, y que nuestro stand
estuviera por momentos en el
limite del aforo. Ademas, se
trata de empresas que buscan
productos mas naturales y res-
petuosos con el medio ambiente,
€cOomo son nuestros envases, y eso
también fue una grata sorpresa.
Esperemos que esta alegria que
vivimos se contagie a las campa-
nas de citricos y kaki que estan
comenzando”.

B FOMESA, BORJA PUIGMOLTO

“Esta edicion ha estado marcada
por el reencuentro, la relacion y
el trato personal tras estos duros
meses de pandemia, en los que
hemos avanzamos muchisimo
a nivel digital (con webinars,
videoconferencias...). Hemos
podido volver a intercambiar
ideas, preocupaciones e inquie-
tudes con clientes, proveedores,
colaboradores y amigos. Y poner
en valor nuestra capacidad de in-
novacion ofreciendo un servicio
postcosecha que ayude a contro-
lar la variabilidad en los resul-
tados, prolongar la vida comer-
cial dela fruta y contribuir enla
lucha por reducir el desperdicio
alimentario de manera cada vez
mas sostenible, adaptandonos a
las tendencias del sector y las ne-
cesidades de nuestros clientes”.

M FRESON DE PALOS

“Freson de Palos apuesta por la
sostenibilidad y la innovaciéon
en Fruit Attraction. En esta
edicion de la feria hemos dado
a conocer nuestras novedades
y los principales retos a corto y
medio plazo a los que nos enfren-
tamos, sobre todo, en materia
de sostenibilidad e innovacion
donde hemos presentado el nue-
vo envase sostenible, con mate-
riales biodegradables, que ha
recibido una grata respuesta por
parte de los visitantes. Se trata
de un packaging sostenible que
se adapta a la nueva normativa
de reduccién de plasticos y que
viene acompanado de las lineas
Freson Sostenible y Arandano
Sostenible, marcas registradas
en seis idiomas con las que re-
forzamos nuestro compromiso
con una actividad responsable
con el medioambiente y con el
entorno. Ademas, en un creativo
stand hemos presentado el nuevo
departamento de I+D+i que sera
otro de los pilares que marcaran
el futuro de la compania”.

M FRIO VIZCAYA,

IDOIA BEHOBIDE
“La valoracion de nuestra parti-
cipacion es muy buena. Hemos
hecho varios contactos con clien-

(Pasa a la pagina 6)
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AGRONATURA FRUITS, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 615.12.07.80

e-mail: agronaturafruits@gmail.com

AGRUFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 96.225.40.36

e-mail: administracion@agrufrut.es

FRUTAS ANGELA

46240 - CARLET

TIf. 669.19.39.07

e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRANCISCO MAGRANER ANO, S.L.
46440 - ALMUSSAFES

TIf. 96.122.61.70

e-mail: javiermagraner@iberdur.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

www.aekaki.es

ASOCIACION
ESPANOLA

DEL ,

kaki

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS DALMAU SAT 474 CV
46388 - GODELLETA

TIf. 96.180.04.83

e-mail: info@frutasdalmau.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

® info@aekaki.es

FRUXERESA, S.L.

46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: jmico@fruxeresa.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HNOS. TORMO E HIJOS, S.L.
46800 - XATIVA

TIf. 96.227.59.52

e-mail: javi@ceramicamolla.com

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

THf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e. madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 .91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

O (+34) 902 920 515

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA

TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

PIPA’'S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

VERFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA
TIf. 96.225.40.31

e-mail: info@verfrut.com

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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tes potenciales, de los cuales po-
siblemente salgan proyectos en
Canarias y Malaga. Entre nues-
tras novedades hemos presenta-
do la tecnologia Top Tec equipo
enfriador de techo, cuyas princi-
pales ventajas son el bajo consu-
mo energético (60% menos), su
sistema de conduccion de aire
hace que la perdida de hume-
dad y peso sea minima, y que la
maduracion sea homogénea en
toda la camara. Todo esto, como
consecuencia, facilita manteni-
miento y limpieza de la camara.
El ano que viene esperamos pre-
sentar algunas novedades mas en
las que ya estamos trabajando”.

I FRUTAS TORERO,
ANTONIO CABALLERO

“Al principio habia una gran
incertidumbre sobre como iba
a desarrollarse esta edicion, al
tener constancia de que muchos
de nuestros colegas y clientes
extranjeros no iban a venir a la
feria debido a los problemas de la
COVID-19. Gracias a Dios, hemos
tenido suerte porque Espaina es
uno de los paises con mayor in-
dice de poblacion vacunada con
la pauta completa y con cifras
de contagios a la baja, y esto
ha animado a muchos clientes
extranjeros a decidirse, en las
ultimas semanas, a participar
en la feria. Es cierto que la pri-
mera jornada, a primera hora, se
veia poco publico, pero a partir
del mediodia, poco a poco se fue
animando. Evidentemente, no es
comparable a la edicién de 2019,
pero teniendo en cuenta la situa-
cion actual, desde Frutas Torero
estamos bastante satisfechos del
desarrollo de esta edicion”.

B FRUTINTER,

VICENT MINGARRO
“Siguiendo lalinea de los tlltimos
anos, en nuestra participacion en
esta edicion de Fruit Attraction
hemos querido dar visibilidad
y explicar nuestras diferentes
acciones para cuidar el planeta
y mejorar la seguridad alimen-
taria de nuestros productos. De
ahinuestro slogan ‘En Frutinter
Cuidamos’. Una prueba de ello es
que somos la primera empresa
del mundo en tener clementinas
certificadas con Huella de Nitra-
to cero”.

B GIROPOMA COSTA BRAVA,
ALEX CREIXELL

“Para nosotros las fechas en
que se celebra Fruit Attraction
son ideales porque coincide con
el inicio de nuestra campana
de manzana. Una edicion mas
presentamos nuestra oferta de
manzanas con nuevas varieda-
des, que destacan por atin mayor
calidad y elevados grados brix,
y nuevos formatos mas sosteni-
bles, como las bandejas solo car-
ton; de hecho, ya implementadas
el afio pasado. Por otro lado, y
en clave comercial, exponer en
Fruit Attraction facilita contac-
tar con nuevos operadores y, en
especial, internacionales”.

Il GRAZIANI PACKAGING,
ROBERTO GRAZIANI

“Tanto Graziani Packaging como
Magic Corner Espana estamos
muy satisfechos con el evento. De
hecho, tuvimos la oportunidad
de saludar a muchos de nuestros
clientes espanoles visitandolos
en sus stands. También tuvimos
la oportunidad de establecer nue-
vos contactos, especialmente con
clientes latinoamericanos, que

FRUIT ATTRACTION 11

“Ha sido muy satisfactorio poder reencontrarnos con nuestro propio sector después de casi dos aiios sin ferias”. / VF

estuvieron presentes en un na-
mero importante. Esta claro que
Fruit Attraction se ha confirma-
do como la feria “internacional”
que ya conociamos antes de la
COVID-19. Sin duda, volveremos
a estar presentes como exposito-
res en 2022”.

B GRUP FRUITER DE
BENISSANET, MARC PINOL

“En esta edicién de Fruit Attrac-
tion nos hemos vuelto a reunir,
con mayor facilidad y mas tiem-
po dadas las caracteristicas de
amplitud y expositores en esta
edicion, con nuestros clientes
y amigos. Para nosotros, entre
otros aspectos, es una ventana
abierta a nuevos contactos co-
merciales que encajen en nues-
tro catalogo de fruta de hueso
de Ribera d’Ebre (Cataluna) y
servicio, que también presen-
tamos en la feria, y destacar las
caracteristicas diferenciales
de nuestra fruta frente a otras
zonas productoras como preco-
cidad, sabor...”.

B GRUPO UNIQ,
JOAQUIN FERNANDEZ

“Desde el sello de calidad Uniq,
la gran apuesta de AFCO para
el envase agricola, presentamos
en Fruit Attraction 2021, entre
otros aspectos, las diferentes
iniciativas relacionadas con el
cuidado del medio ambiente y
la sostenibilidad. Somos un aval
de sostenibilidad. Esta feria es
un punto de consolidacién del
sello de calidad Uniq como refe-
rente internacional en el merca-
do delos envases en cartéon para
productos hortofruticolas. El
ano pasado seguimos apostan-
do por Fruit Attraction y nos
adaptamos al formato digital de
Fruit Attraction LIVEConnect
y este ano consideramos todo
un éxito el regreso al formato
presencial”.

B HNOS. FERNANDEZ LOPEZ,
MONTSE MONTANE
“Después de un afo sin feria
presencial y en el actual con-
texto pandémico el regreso de la
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celebracion de Fruit Attraction
en formato fisico ha alcanzado
alin mayor sentido para el sec-
tor hortofruticola. Fruit Attrac-
tion, hemos expuesto en todas
las ediciones, nos sirve para
mostrar nuestro claro perfil
multiproducto con la amplitud
de nuestra gama de productos
y el portafolio de servicios que
ofrecemos que, en conjunto,
conforman el auténtico valor
anadido de la gestion de Hnos.
Fernandez Lopez”.

M IGP CiTRICOS VALENCIANOS,
JOSE ENRIQUE SANZ

“En primer lugar, ha sido muy
satisfactorio poder reencontrar-
nos con nuestro propio sector
después de casi dos afios sin fe-
rias de frutas y hortalizas, tanto
con productores y operadores
como con empresas de servicios
citricolas. Por lo que respecta
al stand de IGP Citricos Valen-
cianos, hemos tenido una nueva
oportunidad para promocionar
las grandes cualidades de los
citricos de la Comunitat Va-
lenciana después de pasar este
largo periodo. El resultado de
esta edicion nos ha sorprendido
para bien, ya que no veniamos
con grandes expectativas por la
incertidumbre del nimero y pro-
cedencia de los posibles asisten-
tes. Respecto al nimero de entre-
vistas atendidas no ha sido igual
que en ediciones anteriores, pero
sique podemos estimar que alre-
dedor de un 70% de las realizadas
otros anos, lo cual no deja de ser
bastante positivo”.

M JIMBOFRESH,

MIGUEL ANGEL JIMENEZ
“Estamos siempre encantados de
volver a Fruit Attraction, una fe-
ria que ofrece una oportunidad
y marco incomparable para tra-
bajar al lado de nuestros princi-
pales clientes y en esta edicion
conocer de primera mano las im-
presiones y asi poder empezar a
planificar la temporada, ademas
de presentar las novedades. Du-
rante los tres dias de feria hemos
trabajado en presentar nuestra

nueva linea de productos de in-
vierno junto a nuestras varieda-
des Gnicas y exclusivas de melon.
Una apuesta que responde a las
nuevas demandas actuales del
consumidor, cada vez mas exi-
gente y donde destaca nuestra
lechuga Jimbee Snack. Un for-
mato saludable como base para
tus topping favoritos. Una op-
cion crujiente, sabrosa y dulce
que, ademas, presentamos de la
mano de nuestro embajador, el
chef Jordi Cruz”.

M JJF AGRICOLA,
JUAN PEDRO MADRIGAL

“La feria ha tenido menor parti-
cipacién que en la tltima edicion
presencial, pero ha superado las
expectativas iniciales con las
que llegdbamos a esta cita. Nos
ha servido para reunirnos con
todos nuestros clientes y plani-
ficar la proxima temporada, y
realizar algiin contacto nuevo. El
balance final de esta edicion de
Fruit Attraction para nosotros es
positivo. De hecho, ya llevamos
nueve anos acudiendo porque
la consideramos un certamen
interesante”.

Il LA COMA BY FRUITS SANT
MIQUEL, CARLOS LOZANO
“Hemos participado en casi
todas las ediciones ya que ser
empresa expositora en Fruit At-
traction nos permite potenciar
nuestro gama de fruta hueso en
el mercado nacional y europeo,
donde fuimos pioneros entre las
empresas catalanas en exportar
fruta de hueso, e insistir en los
valores de La Coma by Fruits
Sant Miquel, los tres con la mis-
ma importancia: primamosla ca-
lidad y el sabor, ofertamos fruta
de hueso durante toda la campa-
na nacional y estamos compro-
metidos con el productor”.

M LOOLJE, JUAN JOSE LOPEZ

“Fruit Attraction 2021 ha supues-
to para nosotros un esperadisi-
mo regreso a Ifema y, sobre todo,
un muy agradable reencuentro
con el sector y algunos clientes.
Es cierto que esta edicion quizas

19 de octubre de 2021

no haya sido tan numerosa como
las anteriores en lo que a visitan-
tes se refiere, pero la comunidad
profesional sigue siendo muy so6-
lida y; en lo comercial, una vez
mas, salimos muy satisfechos
con el trabajo realizado y los
resultados obtenidos. Ademas,
siempre recordaremos esta fe-
ria como aquella en la que tuvi-
mos el privilegio de conseguir
el maximo galardoén del primer
concurso de podcast de la histo-
ria del certamen o de concurrir
como finalistas en los premios
‘Innovation Hub’”.

B MAF RODA,
JAIME MENDIZABAL

“La evaluacion general de esta
edicion de Fruit Attraction es
positiva por varios motivos. El
primero y principal es la ale-
gria percibida en el ambiente
por volver un poco a la norma-
lidad. Volver a reunirnos en
persona en un evento después
de mas de un ano de pandemia
ha generado una atmosfera de
celebracion y optimismo. Creo
que todos echabamos de me-
nos las reuniones en persona
y socializar fuera de una pan-
talla o un teléfono. En nuestro
caso, ademas, nos ha permitido
poder mostrar en vivo las ulti-
mas innovaciones y la eficacia
de nuestras maquinas, lo cual
es fundamental para generar
confianza en nuestros clientes.
Y, por otro lado, aunque se ha
visto una feria con menos tra-
fico y algo mas vacia de stands
que otros anos, si es cierto que
los que estaban, estaban para
hacer negocio y con un interés
real. Esto ha hecho que, a nivel
resultados, hayamos tenido una
feria mas productiva y mas efi-
ciente. Desde la compania Maf
Roda estamos contentos con
esta edicion y con la posibilidad
de volver a la normalidad poco
apoco”.

B MARLENE-VOG,
HANNES TAUBER

“Estamos muy satisfechos de
nuestra participacion en Fruit
Attraction, no solo porque ha
representado una etapa impor-
tante en la vuelta a la asistencia
a ferias, sino también porque
este evento desempeia un pa-
pel fundamental para nosotros.
Nos hemos reunido con muchos
operadores espanoles y al mis-
mo tiempo nos ha impresionado
favorablemente la presencia de
visitantes procedentes de los
principales paises europeos, lo
que no era tan obvio y facil de
predecir. Durante los tres dias de
la feria, tanto en nuestro stand
como en el evento organizado
para nuestros interlocutores y
socios espanoles del proyecto
Marlene® en la noche del mar-
tes 5 de octubre, presentamos el
nuevo spot y la nueva campana
de comunicacion de Marlene®,
una marca muy popular y co-
nocida en Espana. La campana
dedicada a las 4 estaciones sera
el eje conductor de la temporada
2021/2022. La respuesta ha sido
muy positiva y esto nos da ain
mas energia para afrontar la nue-
va campana de marketing”.

M PERIS,

ALBERTO MONTANA PERIS
“Para Peris la vuelta a Fruit At-
traction ha sido un reencuentro
con la normalidad. Es cierto
que ha habido dias con menor
afluencia de visitantes y menor
densidad de stands, pero, aun
asi, el ambiente de feria ha vuel-

(Pasa a la pagina 8)
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to con fuerza y los visitantes no
han quedado defraudados. Han
sido tres jornadas con multitud
de eventos dentro y fuera de la
feria, anadidos a los encuen-
tros con clientes, proveedores y
visitantes que marcan el ritmo
habitual de esta feria donde se
dan cita especialistas europeos
listos para hacer balance de la
temporada y preparar la nueva
del afio que viene. En resumen,
denuevo la feria con mas interés
para Peris vuelve para quedarse
y seguir marcando el ritmo del
sector”.

B PROJAR

“Las nuevas soluciones en tec-
nologia para sustratos y los ulti-
mos avances en cultivo sin suelo
han consolidado a Projar como
una firma puntera en innova-
cion. La compania eligi6 Fruit
Attraction para presentar sus
soluciones de vanguardia para
el mercado. Entre ellas destaca
Root Start 8, un revolucionario
sustrato que se caracteriza por
su excepcional eficacia en el en-
raizamiento de las plantas que
pasan del invernadero a terre-
nos de cultivo agotados y con
falta de fertilidad”.

FRUIT ATTRACTION 11
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“Volvemos a hacer una valoracion positiva de nuestra participacion en Fruit Attraction”. / VF

[ SANIFRUIT, JAVIER BIEL

“Para nosotros Fruit Attraction
ha sido una feria de reencuentro,
como ya decian, y muy, muy po-
sitiva. Ha superado con creces
todas las expectativas. Ademas,
ha sido una feria muy especial
ya que hemos podido presen-
tar nuestra nueva imagen de
marca para transmitir nuestra
nueva diversificacion ya que
ahora estamos trabajando en
mas productos: platano, fruta de
hueso, melon, fruta de pepita y,
por supuesto, el citrico, como es

nuestra tradicion. También he-
mos podido firmar un acuerdo
con Proexport y reencontrarnos
con todos nuestros clientes y
colaboradores”.

I UDAPA SDA COOP,

ALFONSO SAENZ DE CAMARA
“En este ano tan atipico, desde
Udapa volvemos a hacer una
valoracion positiva de nuestra
participacion en Fruit Attrac-
tion. Aunque es cierto que en
determinados momentos se not6
una menor afluencia de publico,

en general los asistentes agrade-
cimos reencontrarnos con clien-
tes, proveedores y demas colegas.
Esta feria ha servido para dejar
patente que cada vez estamos
mas cerca de volver a esa an-
tigua y ansiada normalidad vy,
sobre todo, para evidenciar que
todas estas iniciativas ayudan a
mantener vivo nuestro sector”.

[l VAL VENOSTA-VLP,

BENJAMIN LAIMER
“El feeling ha sido completa-
mente positivo. Nos hemos

19 de octubre de 2021

quedado sorprendidos de la
cantidad de expositores y vi-
sitantes tras la pandemia con
muchas ganas de volver a re-
tomar la interaccion con em-
presas del sector. En la feria
pudimos comprobar que hay
un claro camino marcado hacia
la sostenibilidad. Por parte de
Val Venosta nos sentimos muy
orgullosos de estar en la misma
linea, ya que ademas de nuestra
filosofia de produccion, nuestro
stand era 100% libre de plasti-
cos. Una vez mas, Val Venosta
ha acercado los valores de su
‘Paraiso de las Manzanas’ hacia
el publico”.

M VERIPACK EMBALAJES,
DAVID VICARIO

“La feria ha sido muy satisfac-
toria. Nos ha permitido vol-
vernos a reunir con nuestros
clientes. Echabamos mucho de
menos encontrarnos todos en
un punto y Fruit Attraction nos
ha brindado esta oportunidad.
Esta edicion no ha registrado
la afluencia habitual de otras
ocasiones, pero hemos mante-
nido reuniones muy fructiferas,
muy profesionales y centradas
en los objetivos de los clientes.
Ademas, hemos lanzado inno-
vaciones con materiales nue-
Vos para nosotros como es el
carton”.

RAUL CALLEJA / Director de Fruit Attraction

“Mision cumplida”

Ese era el titular que Raul Calleja queria dar al finalizar una edicion de
Fruit Attraction que se presentaba con grandes incertidumbres y se ha ce-
rrado con un gran éxito. Pero es un titular que también nos sirve para des-
pedir como director de la feria a Raul Calleja tras colocarla como referente
mundial de encuentro y negocio del sector hortofruticola después de mas
de una década al frente. Calleja seguira vinculado a esta y otras ferias en
Ifema, pero dejara de ser la cara visible de un certamen que ha sabido atra-
vesar una pandemia y resurgir con fuerza por “la capacidad y la fortaleza

del sector hortofruticola”, segun afirma él mismo.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Tras hablar
con decenas de expositores y Visi-
tantes y haber vivido la feria en
primera persona, lo primero que
queremos hacer es felicitarle por
el exito de esta edicion de Fruit
Attraction.

Raul Calleja. Estamos muy
satisfechos con la capacidad de
convocatoria que ha tenido el
conjunto del sector. Y queremos
agradecer especialmente a las
empresas que han apostado por-
que ha sido una decision valien-
te, han asumido un riesgo, pero
les ha salido bien la jugada por el
volumen de visitantes, también
del mercado internacional. Tras
dos afios sin vernos habia ganas
de reencuentro, de presenciali-
dad, en un momento clave como
es esta primera semana de oc-
tubre. Si, estamos satisfechos
porque las sensaciones que nos
trasladan son muy positivas.

VE. ;Cree que el éxito de la edi-
cion se debe a la necesidad de ese
reencuentro o a la de hacer nego-
cios cara a cara de nuevo?

RC. El éxito al final es una
combinacién de muchos fac-
tores. Desde la capacidad de
convocatoria del propio sector
hasta las ganas de reencontrar-
se o de presentar y descubrir las
novedades que hemos visto en

feria. Los expositores han visto
oportunidad de presentarlo en
Fruit Attraction. Y luego, algo
muy importante y que no se ve,
el trabajo de promocion que hace
Ifema Madrid de cara a la con-
vocatoria internacional. Es un
esfuerzo que no se aprecia desde
aqui, pero en el que se invierten
muchos recursos en captacion de
compradores internacionales y
que, finalmente, da sus frutos.
Yo creo que los diferentes ingre-
dientes hacen que el resultado
sea excelente.

VF. Las primeras estimaciones
hablan de 65.000 visitantes, ;se
mantiene ese dato?

RC. Estamos esperando las
cifras oficiales, pero si rondara
1os 65.000 participantes profesio-
nales durante los tres dias. Los
auditores estan cerrando las ci-
fras definitivas.

VEFE. Una noticia que hemos
oido estos dias en feria serefierea
usted directamente ya que hemos
sabido que deja de ser el director
de Fruit Attraction. ;Cudles vana
ser sus nuevas responsabilidades
en Ifema?

RC. Es cierto que a partir de
ahora se suma otra persona a
liderar el proyecto de todas las
ferias agroalimentarias. En lo
que a mi respecta, se ha creado
una direccion de innovacion

y digitalizacién de negocio en
Ifema de la cual me han hecho
responsable. Asi que, aunque no
estaré en la primera linea, estaré
al lado, impulsando. Se trata de
un proyecto sélido con vocacion
de crecer a lo largo de los anos.
Son etapas.

Fruit Attraction tiene un
gran equipo detras, que son los
que llevan el dia a dia de la feria,
entre todos se hace el proyecto y
no hay nadie imprescindible y
todos son necesarios al tiempo
porque es una labor de equipo.
Y ese equipo se mantiene. En la
direccion de Fruit Attraction se
incorpora una nueva persona,
Maria José Sanchez, que lleva
muchos anos en la casa y es una
excelente profesional. Estoy se-
guro de que todo seguira yendo
fenomenalmente.

VE. ;Personalmente no le va a
costar un poco despegarse de esa
primera linea de contacto con el
sector agroalimentario?

RC. Son muchos afios de tra-
bajar por y con el sector, siempre
nos hemos sentido muy queridos
ymuy bien acogidos. Pero el pro-
yecto esta por encima de las per-
sonas y estoy seguro de que este
proyecto continuara mantenien-
do todas sus virtudes.

VF. ;En qué va a consistir su
nuevo cometido en Ifema?

Raul Calleja ha estado al frente de Fruit Attraction desde sus inicios. / RF

RC. Se trata de un nuevo
departamento, la direccién de
innovacion, digitalizacion y di-
versificacion del negocio. Es un
area nueva. Todo lo que implica
introducir las nuevas tecnolo-
gias para aportar y enriquecer
la propuesta de valor de las em-
presas participantes, mejorar la
experiencia de uso de una feria
tanto para expositores como
para visitantes y poder trabajar
para todas las ferias de Ifema es
un reto muy interesante y con
mucho recorrido. Y a esto voy
a dedicarme a partir de ahora y
hasta que decida la casa.

VF. Volviendo a esta edicion
de Fruit Attraction, en la entre-
vista previa a la feria le pedimos
el titular que querria poder dar
al finalizar y ese titular fue “Mi-
sion cumplida™, ;considera que
es un titular adecuado visto lo
ocurrido?

RC. Estuve en una presenta-
cion que me gusté mucho hace
unos dias de la Asociacion de Pe-
riodistas Alimentarios (APAE)
en la cual Alvaro Barez, secre-

tario de la asociacién, habia
puesto como titular de la feria
“Y, como veniamos diciendo...”,
haciendo referencia a que la
feria seguia fuerte como si no
hubiera pasado nada de lo que
ha ocurrido en estos dos anos.
Paramiel mensaje es que nos ha
sorprendido, a mi el primero, la
capacidad y la fortaleza del sec-
tor hortofruticola. Y eso se ha
puesto de manifiesto en estos
tres dias de feria. Ha sido una
sorpresa muy buena para todos.
El primer dia fue muy bueno. El
segundo, excepcional. Con un
perfil muy bueno de visitantes
que ha venido a hacer negocio
y eso se ha notado. La gente te-
nia que reponer mercancia del
segundo al tercer dia porque se
habian agotado sus suministros.
Esto genera dolores de cabeza,
pero también da idea de que las
expectativas que teniamos de la
feria se han quedado cortas. En
definitiva, el titular que queria-
mos dar creo que resume muy
bien lo que ha sido esta edicion.
Misién cumplida.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Attraction volvio a ser
lo que fue hasta su edicion de
2019: una ocasion perfecta para
que las empresas se posicionen,
un escaparate donde reafirmar
estrategias frente a clientes y
proveedores, una nueva oportu-
nidad para reencontrarse y reco-
brar la calidez de los contactos
presenciales. Eurosemillas —
tras el afio de interrupcién for-
zada por la pandemia— volvio a
presentarse a la cita madrilena
con un ambicioso estand y una
ofertamas plural y completa que
en otras ocasiones, que seguiala
inercia consolidada ahora hace
ya dos anos, cuando se acudio
al certamen para celebrar sus
50 anos de historia ‘sembrando
innovacion’ (Seeding innovation,
como reza el eslogan del grupo).
Enlas reuniones mantenidas con
algunos clientes o socios salieron
a colacion algunas de las carac-
teristicas mas comunes de los
proyectos que desde hace anos
esta compania esta poniendo en
marcha: siempre marcados por
la apuesta por la innovacion, por
lo diferencial, con dimension
internacional, integrando a los
principales operadores y buscan-
do el beneficio compartido.

“Trabajamos en sectores ma-
duros, si, tan competitivos como
el sector hortofruticola, pero
siempre buscamos un hueco de
mercado, cambiar los modelos
tradicionales por otros mas rom-
pedores en los que la prioridad
es cooperar, generar mas valor a
productos ya de por si diferentes
porque parten de una innovacion.
Y todo eso siempre lo hacemos en
clave internacional, mas global”,
senala a este respecto el director
de Tango Fruit, Juan José de Dios.
Y decir tal cosa es encasillarse en
un concepto, en la teoria de una
escuela de negocios ya definida,
la que desarroll6 la estrategia co-
nocida como Blue Ocean.

El concepto del ‘océano azul’
(en inglés, Blue Ocean Strategy),
es una teoria creada por W. Chan
Kim y Renée Mauborgne, ambos
profesores de la Escuela de Nego-
cios INSEAD (Instituto Europeo
de Administracién de Negocios,
con campus en Europa —Fontai-
nebleau, Francia—; Asia —Sin-
gapur— y Medio Oriente —Abu
Dhabi—) plasmada en el libro
homoénimo publicado en 2005. Los
dos economistas citados sefialan
en esta obra de referencia la dife-
rencia entre los ‘océanos azules’
y los ‘rojos’. Estos tltimos se re-
fieren a los mercados donde los
participantes se disputan, como
side depredadores se tratasen, los
clientes que lo componen, “tifien-
do de sangre la escena” debido a
los multiples ataques (en sentido
metaforico) entre los competido-
res, sin por ello conseguir una
cuota de mercado significativa.

Imagen del stand de la compaiiia en la feria Fruit Attra

Eurosemillas,
|a empresa de
los proyectos
blue ocean

La compania confirma en Fruit
Attraction su estrategia de apuesta
permanente por la innovacion y anade
a la marca de mandarinas seedless
Tango Fruit la nueva plataforma
internacional para crear una nueva
generacion de aguacates, Green Motion

A

Tang Gold, y su marca varietal Tango Fruit, y Green Motion son los dos principales
proyectos de la empresa actualmente. / EUROSEMILLAS

Para operar en un mercado sin
competencia, o con una mucho
menos intensa que la de un sec-
tor maduro, hay que crearlo, es
necesario impulsar una demanda
propia y eso se logra con la inno-
vacion, entendida esta como la
generacion de productos nuevos,

hasta ese momento desconocidos,
buscando la diferenciacion para
evitarla guerra de precios y para
poder generar asi una nueva es-
tructura de costes.

Mientras que en el ‘océano
rojo’ la empresa ha de situarse
principalmente marcando un

ction en la que mostré sus novedades al sector. / EUROSEMILLAS
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precio y utilizar este factor para
ganar cuota, en el ‘océano azul’
este requisito desaparece o cuan-
to menos, se atentia mucho.

‘SEEDING INNOVATION'
Y es ese el rasgo diferenciador
que ha marcado el mas de me-
dio siglo de historia de Eurose-
millas: su apuesta permanente
por la I+D+i. Asi ocurrio6 en los
anos 70, cuando la empresa entro
de lleno en un sector tan maduro
como el algodon y lo hizo de la
mano de una innovacién en el
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(y verde), Green Motion. Por el ex-
positor acudieron la practica tota-
lidad de los aliados que acompa-
naran a la compania espanola en
esta nueva aventura de la mano,
otra vez, de la Universidad de
California Riverside: hasta 15
empresas lideres del segmento
de las frutas tropicales, incluida
la mayor productora y comercia-
lizadora del mundo —el gigante
californiano Mission Produce—
procedentes de hasta 11 paises en
cuatro continentes distintos.
Las conversaciones con los
partners miembros de esta nue-
va plataforma internacional
permitieron afianzar y acelerar
el trabajo de campo, de testeo
del material vegetal que ya esta
preseleccionado y en proceso de
registro: cuatro nuevas varie-
dades de aguacate con las que
diversificar la oferta, hoy casi
monolitica del Hass y hasta cin-
co portainjertos con los que am-
pliar las hoy restringidas zonas
de produccion de este cultivo,
claves —ambas dos— con las que
preparar el futuro a medio plazo
para ser capaces de responder
a la alta demanda y crecimien-
to en el consumo de este fruto.
“Hay grandes expectativas y ya
hemos comenzado a definir como
se repartiran los derechos de

proceso de des- propiedad, en
motado trai- | céomo anadir
da de EEUU Eurosemillas ha mas valor a es-
(Growers Ind). tos nuevos pro-

Cuando anos
después im-
portaron para
producir en
Espana las
primeras variedades hibridas
de girasol o, ya en los 80, cuando
consolidaron su apuesta por las
semillas selectas con su primera
instalacion fabril para el proce-
samiento y almacenamiento de
horticolas, oleaginosas, algodon,
cereales y leguminosas.

El primer acuerdo con la Uni-
versidad de California, en 1989,
asento su posicionamiento defi-
nitivo como una empresa agri-
tecnologica y de su mano después
lleg6 la expansion de variedades
diferenciales y en su momento
revolucionarias de fresas tan in-
ternacionalizadas como la San
Andreas o la Camarosa y tantas
otras con la que Eurosemillas
decidio, efectivamente, adentrar-
se —ya en el presente siglo— en
aquel ‘océano azul’ de las varieda-
des de autor diferenciales.

AGUACATES DEL FUTURO
Llegada la ansiada fecha del re-
encuentro en Ifema, Eurosemi-
llas ha redoblado su apuesta por
seguir ‘sembrando innovacion’
(Seeding innovation), con sus dos
mayores proyectos del momento
presente: la variedad sin semillas
Tang Gold y su marca varietal
Tango Fruit y otro proyecto ‘azul’

presentado en Fruit
Attraction una oferta
mas plural y completa

ductos y como
se ejecutara
la expansion
internacional
de estos agua-
cates”, aclara Javier Cano, direc-
tor del proyecto Green Motion.

CAiDA DE LA CLEMENULES
Las reuniones con los agriculto-
res licenciatarios de Tang Gold,
con los empacadores autoriza-
dos y con los representantes de
la gran distribucion europea
celebradas durante Fruit Attrac-
tion, sirvieron para comenzar a
planificar, por su parte, el arran-
que de la campana citricola. “La
nota mas significativa esta tem-
porada, como ya ocurriera en la
2019/20, es el fuerte descenso de
la produccion de la clementina
reina, lamayoritaria, la clemenu-
les. Este hecho brindara nuevas
oportunidades, abrira mas hueco
si cabe a nuestra mandarina sin
semillas Tang Gold, cuya entrada
en produccion en las zonas espa-
nolas mas precoces se puede dar
incluso ya a finales de diciembre
y cuya comercializacion puede
llegar perfectamente hasta abril”,
senala a este respecto De Dios
quien confirma que, de hecho,
“durante la feria ya comenzamos
a trabajar sobre programas de la
marca Tango Fruit mas adelan-
tados de suministro con algunas
cadenas y mercados mayoristas”.

Tel.: +3496 1550021

+ Cubre cajas Polietileno

+ Flow pack

+ Cubre cajas OPP con adhesivo
= Forros | Cubrefondos

50 Aries Vistiendo lo Frudn

ERVI/AN //A.

Artes Gréficas . @ . aﬁ @ 9 o

Pol. Ind. Masia de Juez « Calle Els Moliners, 12 « 46900 TORRENT, Valencia
comercial@embalajesgervisan.com - www.embalajesgervisan.com

TAMBIEN CON MATERIAL
BIODEGRADABLE

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



19 de octubre de 2021

FRUIT ATTRACTION 11

Valencia Fruits / 11

Fruits de Ponent apuesta por
los alimentos mediterraneos

Este grupo cooperativo reafirma su compromiso con
la sostenibilidad y los ODS de la Agenda 2030

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Fruits de Ponent present6 en
el marco de Fruit Attraction
su nuevo portfolio comercial.
Aunque las frutas, especial-
mente, y los zumos naturales
siguen siendo el buque insig-
nia del grupo cooperativo,
Fruits de Ponent aglutina
otros productos bajo el con-
cepto ‘Mediterranean Foods’
y amplia su oferta con almen-
dra, aceite virgen extra, vi-
nagre de manzana y cereales.
Todos ellos se integran en el
portfolio que se ha presentado
alos clientes en Fruit Attrac-
tion y en acciones futuras a
través de diferentes campa-
nas, en la web y en las redes
sociales.

También la feria ha servi-
do para hacer balance de la
campana de verano donde,
hay que remarcar, Fruits de
Ponent es referencia en la pro-
duccién y comercializacion de
fruta de hueso en Europa.

Santi Bonet, su director de
comunicacioén, describe que
“la actividad en el stand de

Fruits de Ponent
amplia oferta con
almendra, aceite,
vinagre y cereales

En Fruit Attraction
dio a conocer sus
lineas maestras para
el aio préximo

fue intensa, hubieron nume-
rosas reuniones con clientes
y partners, tanto nacionales
como internacionales, en las
que se hizo balance también
a la campana de verano y se
pusieron en comun algunos
de los principales retos de fu-
turo del sector”.

[ VISITAS INSTITUCIONALES

Uno de los encuentros en los
que ha participado Fruits de
Ponent ha sido en la visita
de los miembros del Consell
Rector de Camp d’Alcarras
i Seccié de Credit del Grup
Cooperatiu Fruits de Ponent,
asicomo con una representa-
cién del Departament d’Ac-
ci6 Climatica, Alimentacio i
Agenda Rural de la Generali-
tat de Catalunya encabezada
por el secretario de Alimen-
tacion, Carmel Modol, el di-
rector general de Empreses
Agroalimentaries, Qualitat i
Gastronomia, Joan Godia, i el
director gerente de Promoto-
ra d’Exportacions Catalanes
(Prodeca), Ramoén Sentmarti.

[ COMPROMISO

En Fruit Attraction, asi mis-
mo, se celebré un acto que
organizo6 el Pacto Mundial
de Naciones Unidas Espa-
na. Un encuentro de trabajo
de la directora ejecutiva del
pacto, Cristina Sanchez, con
las empresas hortofruticolas
que son firmantes de los 10
principios del Pacto Mundial

de Naciones Unidas —Fruits
de Ponent lo es desde el ano
2012— y que forman parte de
la Red Espanola para el Pacto
Mundial o Global Compact,
la plataforma que Naciones
Unidas tiene para empresas
de todo el mundo con el fin

de contribuir al despliegue
de los objetivos de desarrollo
sostenible (ODS), fijados por
la Agenda 2030.

Este encuentro sirvié para
poner en valor y fortalecer el
compromiso de los socios con
la sostenibilidad, con los ODS,

=l e |
El equipo de Fruits de Ponent con Josep Presseguer; su
director general, en el centro, en el stand. / 0. ORTEGA

y con el Pacto Mundial de Na-
ciones Unidas, ya que el traba-
jo en alianza siempre ha sido
una de las palancas clave para
impulsar el logro de los ODS.

En esta linea de trabajo,
Bonet manifiesta que “Fruits
de Ponent forma parte de
esta red desde 2017 y lo hace
de una forma activa, con una
apuesta firme por la sostenibi-
lidad como un objetivo a nivel
medioambiental, social y eco-
nomico, segun el cual toda la
actividad que se genera desde
Fruits de Ponent debe resultar
beneficiosa para el planeta y
para las personas”.

- AFIANZANDO
LA POBLACION
AL MEDIO RURAL

RACIONES
DE VIDA PARA
L CAMPO

-LIMITANDO
EL ABANDONO
DE CAMPOS

GUSTAS

persiMon

P.D.D. KAKI RIBERA DEL XUQUER

BOUQUET

- FACILITANDO
EL RELEVO
GENERACIONAL

5 al dia aconseja el consumo diario de 5 raciones entre frutas y hortalizas.
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La presentacion del proyecto levanté expectacion
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y congrego a 60 asistentes. / FOTOGRAFIAS OSCAR ORZANCO

El proyecto Fully se da a
conocer en Foro Innova

Decco Ibérica, Iberiana Frucht y 1a UPV colaboran en un
proyecto transversal que apuesta por la sostenibilidad y en
el que han participado importantes empresas del sector

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Aprovechando el foro que ofre-
cia Fruit Attraction se present6
el proyecto de colaboracion Fu-
11y, definido por los participan-
tes como “La alianza de expertos
paratraerte fruta fresca, sana 'y
segura del campo a tu mesa de
una manera sostenible”. Fully
es un proyecto transversal y
aglutinador de toda la cadena
de valor del sector agroalimen-
tario que levanté expectacion
entre el numeroso publico, mas
de 60 asistentes, segtin la orga-
nizacion de Fruit Attraction.
En palabras de German Al-
varez, responsable de calidad
de Iberiana Frucht, “Fully es
un proyecto fruto del esfuerzo
conjunto de muchas empresas,

cuyo enfoque siempre ha sido
aportar soluciones que mejoren
las practicas actuales sin estor-
bar la operativa del almacén
hortofruticola”.

Fully ha contado con la inesti-
mable colaboracion de la Univer-
sidad Politécnica de Valéncia, con
la Prof. Dr. Ana Fita a la cabeza,
cuyo cometido ha sido “actuar
como socio externo y de una ma-
nera ciega analizar el rendimien-
to del recubrimiento en diferen-
tes frutos y variedades, midiendo
tanto parametros fisicoquimicos
como organolépticos a través,
entre otros, de catas con paneles
de consumidores entrenados”,
segln sus propias palabras.

Lo que inicialmente iba a ser
un piloto comercial de unos en-

vios, se convirtio en una prue-
ba de 7,5 millones de kilos co-
mercializados dado los buenos
resultados que se iban consi-
guiendo. Este inmenso banco de
pruebas ha sido posible gracias
a la colaboracion de 8 almace-
nes clave y a los resultados que
iba arrojando el proyecto Fully.
“Gracias a la tendencia positi-
va en los parametros medidos,
el buen desempeilo protegien-
do el valor organoléptico del
fruto y el mantenimiento de la
calidad, tanto en el almacén en
frigo-conservacién como en el
lineal del supermercado a tem-
peratura ambiente, nos ha per-
mitido generar una cantidad
ingente de conocimiento para
perfeccionar el recubrimiento

L

hasta el estado del arte actual”,
explicé Elena Sanchis, Decco
Ibérica and AMEA Technical
Manager.

“El éxito del proyecto Fully
es la colaboracion de diferentes
empresas de la cadena de valor,
que se han unido para optimizar
la cantidad de fruta comerciali-
zable, reduciendo el desperdicio
alimentario y reduciendo el uso
energético en postcosecha. La
sostenibilidad se tiene que abor-
dar en conjunto, cooperando se
maximiza el impacto positivo”,
senal6é Jaume Santonja, Decco
EAMEA Marketing Manager.

La presentacién cont6 con la
moderacion de Raquel Fuertes,
gerente de Valencia Fruits:
“Para Valencia Fruits es una

o e Wit 8 ¢

Responsables de Decco y Decco Ibérica asistieron a la presentacion.
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[

enorme satisfaccion que los
integrantes del proyecto hayan
contado con nuestro medio para
moderar la mesa redonda en la
que se da a conocer este intere-
sante trabajo colaborativo”.

Fruto de esta colaboracion
interempresarial y su com-
promiso con los consumidores
para ofrecerles fruta fresca de
cualquier parte del mundo con
todo su sabor, se va a introducir
una nueva forma de conservar
la frescura del fruto con todos
sus ingredientes naturales y
el sabor original. En los proéxi-
mos dias el mundo de la fruta
en fresco tendra conocimiento
detallado de lo que seguramente
se comentara como una tecnolo-
gia disruptiva.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La satisfaccion de los asociados
de Proexport que han expues-
to en la altima edicion de Fruit
Attraction es unanime. Asilo ha
trasladado Fernando P. Gomez,
director de Proexport, al tér-
mino de la feria internacional,
quien ha resaltado “la excelente
participacion de visitantes tanto
nacionales como internacionales,
entre los que se encontraban visi-
tantes de todos los mercados a los
que venden nuestras empresas”.
Entre otras acciones, ha des-
tacado en esta edicion la inter-
vencion en diversos foros del
director técnico de Proexport,
Abelardo Hernandez, para pre-
sentar acciones de sostenibili-
dad e innovacion impulsadas
por los asociados de Proexport.
Iniciativas novedosas como
son el uso de sensores para
evitar la pérdida de agua en el
subsuelo se combinan con otras
muy antiguas, que se han reto-
mado en los Gltimos afios, como
el abonado en verde. El objetivo
de estas técnicas agricolas es lo-
grar que cada diala agricultura
de la Region de Murcia sea mas
sostenible, aprovechando me-
jor los recursos de que dispone
y contribuyendo al respeto del
entorno en el que se desarrolla.
Junto a las sondas de medi-
cion, entre las iniciativas mas
innovadoras que estan desa-
rrollando distintas empresas
agricolas, “se estan empleando
drones para determinar eficien-
temente cuales son las necesi-

1\:; |F|.‘5|\ s
L MADF;‘,D @ f,u”
Qﬂrqcﬁ%
Ay
f y
¥ IFEN
MasRp P frui
Qffraction

lFEI%”A‘. @ fruit
IMADRD  § atfraction

F

r 4 a f
Y IFEMA o
Y MADRID ‘

¥ 4 £l o

»

Abelardo Hernandez ha intervenido en diversos foros celebrados en el marco de Fruit Attraction. / PROEXPORT

Satisfaccion en Proexport

Abelardo Hernandez, director técnico de Proexport, ha
expuesto en diversos foros de la feria las iniciativas de
sostenibilidad desarrolladas en las empresas de la asociacion

dades de riego de los cultivos”,
indica Hernandez.

Ademas, “las empresas agri-
colas recuperan técnicas anti-
guas como el abonado en verde
que tiene como objetivo fertili-
zar la tierra sin necesidad de
usar fertilizantes quimicos”.

HERRAMIENTAS
El sector agricola evoluciona
por las demandas de la socie-
dad y actualmente sostenibili-
dad y productos ecologicos son
la demanda predominante. Esto
conlleva la eliminacion de he-
rramientas que permitan sacar

adelante los cultivos, 1o que pre-
ocupa a todo el sector produc-
tor. “Los retos son infinitos. El
productor agricola evoluciona
en funcion de lo que demanda
la sociedad. Al productor no le
preocupa que quiten una mate-
ria activa, sino que no den una

El sector agricola
evoluciona por las
demandas de la
sociedad y actualmente
sostenibilidad y
productos ecoldgicos
son la demanda
predominante

alternativa para su cultivo’,
apunta Abelardo Hernandez.

Por este motivo, Proexport
ha acordado en Fruit Attraction
ahondar en la investigacion e
innovacion sostenible aplicada
a la actividad agricola a través
del acuerdo suscrito con Sani-
fruit, empresa dedicada a las
soluciones postcosecha de pro-
ductos con extractos naturales
y residuo cero.

Las empresas asociadas a
Proexport que han expuesto
en esta edicion son Agrar Sys-
tems, Agricola Santa Eulalia,
Agridemur Marketing, Agro-
dolores El Mirador, Agromark,
Agromediterranea Hortofruti-
cola, Agromontes, Agrupapulpi,
Bonnysa, Campo de Lorca, Cam-
poseven, Deilor, Difrusa Export,
Florette, Fruca, Fruveg, Grupo
Hortiberia, Grupo Paloma, G’s
Espana, Hortofortini Espana,
Kettle Produce Espana, Looije,
Mercagrisa, Murciana de Vege-
tales, Peregrin, Pozo Sur, Prima-
flor, Procomel, Soltir, Surinver
El Grupo y Verdimed.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



19 de octubre de 2021

FRUIT ATTRACTION 11

Valencia Fruits / 13

SCE valqra su paso por la feria como
“una exitosa vuelta a la normalidad”

Recién llegadas de Madrid, las empresas de Saint-Charles Export confirman sus buenas sensaciones
respecto a esta 13* edicion asi como la buena participacion de la agrupacion dentro del pabellon franceés

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Después de 18 meses sin la posibi-
lidad de reunirse en ferias inter-
nacionales, esta vuelta “a la nor-
malidad” ha sido considerada un
éxito por todo el sector hortofru-
ticola y mas particularmente por
las empresas asociadas de Saint
Charles Export, que tuvieron la
oportunidad de volver a reencon-
trarse con clientes y proveedores
en un espacio habilitado por SCE,
el mas importante en términos de
espacio desde la creacion de la
feria en 2009. Este afio han sido
95 las empresas asociadas a SCE
presentes en Fruit Attraction.
Esta fuerte participacion se ex-
plica en particular por la fecha
elegida por la organizacién de la
feria, que coincide con el inicio
dela campana de invierno y sigue
siendo un momento ideal para
hacer negocios. Ademas, como
Espana es uno de los principales
proveedores de la plataforma in-
ternacional de Saint Charles, es
muy legitimo que la movilizacion
de las empresas de Perpignan sea
importante en Fruit Attraction.
Una vez mas, la intensidad de
la feria se hizo sentir desde su
apertura, con contactos cualitati-
VOS y numerosos, y se puede decir
que los participantes —producto-

Laurent Gauze, vicepresidente de la Communauté Urbaine de Perpignan y Laurent
Médina, presidente de la Fédération Nationale des Transporteurs Routiers des
Pyrénées-Orientales junto a Denis Ginard, y Cyril Gornes, presidente y director
general respectivamente del SNIFL de Saint Charles International. / SCE

res, importadores/exportadores,
transportistas, empresas de lo-
gistica, transitarios, banqueros,
aseguradores, fabricantes de
equipos, proveedores de servicios
informaticos...—fueron conquis-
tados por el ambiente y el dina-
mismo aportado por el stand de
Saint-Charles Export.

Para esta nueva edicién, SCE
estuvo presente en un espacio to-

tal de 464m?, incluyendo 368m? de
stand colectivo y 96m? de stands
individuales.

También estuvo presente en
el Organic HUB, por tercer afio
consecutivo con uno de sus miem-
bros especializado en la comer-
cializacion de frutas y verduras
ecologicas.

Esta edicion de Fruit Attrac-
tion ha sido muy importante para

Saint-Charles Export porque ha
supuesto “la vuelta a la normali-
dad” en la que los profesionales
han podido, por fin, reencontrar-
se con lo que tanto echaban de
menos: el contacto fisico con sus
proveedores y clientes.

El espacio colectivo del gran
stand de SCE se diseno para faci-
litar los contactos, respetando las
normas de higiene y seguridad
sanitaria, y preservando la convi-
vencia propia e indispensable de
este tipo de eventos. Asi, el stand
colectivo estaba compuesto por 60
espacios de trabajo que permitian
que 240 personas estuvieran sen-
tadas al mismo tiempo.

Asimismo, se dispuso un stand
dedicado al proyecto europeo
TRAILS, del que forma parte el
Syndicat du Lotissement de Saint
Charles International, para poner
de relieve el uso del transporte fe-
rroviario y la intermodalidad en
el transporte transfronterizo de
mercancias entre Francia y Espa-
na, en la vertiente mediterranea.

El objetivo del proyecto TRAI-
LS es reducir las emisiones de
CO2, descongestionar el trafi-
co por carretera y aumentar la
competitividad de las empresas
mejorando la oferta y el nimero
de conexiones.

A pesar de la crisis sanitaria,
la fuerte presencia de comprado-
res, tanto franceses como interna-
cionales, fue muy apreciada por
los miembros de la asociacion,
convirtiéndose en un factor de
éxito de esta feria. Fruit Attrac-
tion “es realmente una platafor-
ma paralos negocios”, y todos los
servicios y animaciones puestos
en marcha por Saint-Charles
Export fueron unanimemente
apreciados por las empresas pre-
sentes, que pudieron establecer
contactos y negocios en un am-
biente agradable.

Ademas de una evidente
presencia de productores y pro-
veedores espanoles, se notd una
creciente participacion de profe-
sionales de Sudameérica, asi como
de expositores franceses e italia-
nos, siempre bien representados.

El posicionamiento de
Saint-Charles Export, en el cora-
zon del pabellon de Francia, tam-
bién cred una fuerte dinamica en
beneficio de todas las empresas
francesas presentes en los 2.000
m? del pabellon de Francia.

Cada afo, los miembros de
SCE esperan que esta feria genere
nuevas oportunidades de negocio,
y esta claro que una vez mas se
han cumplido sus expectativas.

S6R03SOoOTIC

MaF ROD3S

Aumenta tu rendimiento y productividad
con la tecnologia de confianza.

S6A0BOTIC

=%

Visionary engineering

in & rodasale@mafroda.es

OUR INNOVATION,
YOUR EFFICIENCY

TU SOLUCION GLOBAL

Automatizacion |Tratamiento | Calibrado | Clasificacion | Packing

www.maf-roda.com

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION 11

AgroFresh: soluciones, servicios
y tecnologias innovadoras

AgroFresh ha presentado en la feria diferentes tecnologias
integradas para ayudar a mejorar la calidad de las frutas y
reducir el desperdicio de alimentos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
AgroFresh, lider mundial en
soluciones postcosecha para
preservar la frescura de produc-
tos agricolas, ha participado en
Fruit Attraction y ha aprovecha-
do para mostrar las ultimas in-
novaciones de la compania para
productores, centrales hortofru-
ticolas y minoristas.

La novedad de AgroFresh
que puede marcar la diferencia
en el sector citricola es SmartCi-
trus™, sistema de calidad dirigi-
do en exclusiva a la industria de
citricos. “Esta plataforma esta
compuesta de un catalogo com-
pleto de productos postcosecha,
tales como fungicidas, recubri-
mientos, detergentes y desinfec-
tantes, asi como equipos, tecno-
logias de aplicacion y servicios
de asesoramiento agro-biologico
todo ello ofrecido de forma perso-
nalizada, de acuerdo a las nece-
sidades y caracteristicas de cada
cliente” indica David Ferrer;, res-
ponsable de desarrollo comercial
de AgroFresh. SmartCitrus, pue-
de tener un impacto positivo en
practicamente todos los aspectos
de las operaciones de la central
hortofruticola, desde el momen-
to en que los citricos llegan a las
instalaciones hasta que se enva-
san y envian para el disfrute del
consumidor.

Asimismo, la otra apuesta
de la compania es VitaFresh™
Botanicals, recubrimientos co-
mestibles vegetales que ofrecen
nuevas oportunidades en toda
la cadena de suministro. “Las
soluciones VitaFresh Botanicals
protegen una amplia variedad de

El stand de AgroFresh estuvo asi de animado los tres dias de feria. / R. FUERTES

cultivos, desde citricos hasta los
aguacates, peras o mangos. Es-
tos recubrimientos, algunos de
ellos con certificacion vegana,
contribuyen a prolongar la vida
util de las frutas, ya que ayudan
a retrasar la maduracion, redu-
cen la deshidratacion y la pérdi-
da de peso, posibilitando que la
calidad de la fruta se mantenga
desde su cosecha hasta la llega-
da al consumidor” explica Carles
Doménech, responsable global de
recubrimientos y desinfectantes.

AgroFresh ha proporciona-
do soluciones revolucionarias
a la industria durante 40 anos,
contribuyendo a conservar los
recursos a lo largo de toda la
cadena de suministro. A través
de una linea de soluciones post-
cosecha en crecimiento, Agro-
Fresh sigue apostando por la

sostenibilidad. “Estas nuevas
soluciones representan nuestro
compromiso de proporcionar las
soluciones mas innovadoras, que
ayuden a reducir la pérdida y el
desperdicio de alimentos, ala par
que fomentamos el consumo de
frescos de calidad, cumpliendo
con la seguridad alimentaria “
indica Michael Hamby, director
comercial global de AgroFresh.

En las proximas semanas
AgroFresh realizara dos ponen-
cias en la plataforma LIVECon-
nect de Fruit Attraction para
proporcionar mas informacion
sobre sus novedades. La primera
se realizara el 20 de octubre a las
16h, en la que se presentara Vita-
Fresh Botanicals, y la segunda el
27 de octubre a las 16h, que tra-
tara sobre el sistema de calidad
SmartCitrus.

Una feria por encima de
las e)gpqctatlvas para la
IGP Gitricos Valencianos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Indicacion Geografica Prote-
gida “Citricos Valencianos” va-
lora de manera “muy positiva y
enriquecedora” su participacion
Fruit Attraction 2021, siendo un
evento imprescindible para que
“el sector volviera a reencontrar-
se de forma presencial” debido a
la pandemia de la COVID-19.

Segln explica José Enrique
Sanz, director gerente de esta
entidad, “en primer lugar, ha
sido muy satisfactorio el poder
reencontrarnos con nuestro
propio sector después de casi
dos anos sin ferias de frutas y
hortalizas, tanto con producto-
res, operadores y con empresas
de servicios citricolas. Con lo
que respecta al stand de IGP Ci-
tricos Valencianos, una nueva
oportunidad para promocionar
las grandes cualidades de los
citricos de la Comunidad Va-
lenciana después de pasar este
largo periodo”.

Ademas, anade que “el re-
sultado de esta edicion nos ha
sorprendido para bien, ya que
no veniamos con grandes expec-
tativas por la incertidumbre del
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numero y procedencia de los po-
sibles asistentes”.

AMERICA LATINA Y EL CARIBE
Dentro del mismo contexto,
Sanz comenta en relacion a las
entrevistas atendidas, “un 40%
procedian de los paises tradicio-
nales europeos, en su mayoria
con altas exigencias en calidad
y presentacion.

Por otro lado, y como dato
destacable, el 20% de los inte-
resados procedian de América
Latina y El Caribe (Brasil, Co-
lombia, Guadalupe y Martini-
ca), interesandose por nuestro
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José Enrique Sanz dice que esta edicion le ha sorprendido “para bien”. / FS

producto en fresco para abaste-
cerse en los meses en que ellos
no producen. Un 16% de la de-
manda se ha dado en el mercado
nacional espanol, un 12% prove-
nientes de paises del este y otro
12% de otros paises terceros de
ultramar (Canada, Corea del
Sur y Qatar).”

Asimismo, Sanz apunta que
“respecto al nimero de entre-
vistas atendidas no ha sido igual
que en ediciones anteriores, pero
sique podemos estimar que alre-
dedor de un 70% de las realizadas
otros anos, lo cual no deja de ser
bastante positivo”.

19 de octubre de 2021

e

]
e

L] (
LT

wir
FEPEX

Durante la entrega de premios de los Innovation Hub Awards. / MAF RODA

Maf Roda, finalista en los
Innovation Hub Awards
con Cherryway IV

Esta solucion tecnologica ha quedado
finalista en los premios a la innovacion
tecnologica en industria auxiliar
celebrados durante Fruit Attraction

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La tltima solucién tecnologica
en cerezas del Grupo Maf Roda,
el Cherryway IV y Cherryscan
7, es reconocida en los premios
a la innovacién en Fruit At-
traction, los Innovation Hub
Awards 2021. Entre las mas de
40 candidaturas presentadas en
estos premios, la solucion Che-
rryway IV ha sido finalistaen la
categoria de industria auxiliar.

“Este reconocimiento al
trabajo de todo el equipo que
conforma Maf Roda es una
motivaciéon mas para seguir
apostando por la innovacion y
la excelencia tecnologica”, afir-
ma Christophe Blanc, director
general del Grupo Maf Roda.
“Las necesidades de nuestros
clientes son lo que nos mueve
dia a dia a buscar mejores so-
luciones a sus problematicas vy,
definitivamente, Cherryway IV,
junto con Cherryscan,7 solven-
tan dos de las mayores preocu-
paciones que venia arrastrando
el sector de la cereza”.

Los tltimos avances realiza-
dos por Maf Roda en sus lineas
de cerezas permiten aumentar
la productividad de las plantas
postcosecha de cerezas. La tec-
nologia Cherryway IV combi-
nada con Cherryscan 7 se han
convertido en indispensables
para cualquier productor de
cerezas en el plano interna-
cional. Cuando tenemos que
trabajar con cerezas, tenemos
varias dificultades anadidas: la
delicadeza del fruto y el largo
pedunculo. Estos dos problemas
estan 100% solventados con las
lineas Maf Roda.

Las grandes mejoras técni-
cas en Cherryway IV llegan con
el nuevo sistema patentado de
rotacion en 4 movimientos.
Una completa novedad en el
mercado que no habiamos vis-
to antes y que Maf Roda fabrica
en exclusiva. El nuevo sistema
de biconos permite hacer los
movimientos necesarios para
escanear la superficie del fruto
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completa evitando la interfe-
rencia del tallo. Esta rotacion
se hace totalmente de forma
automatica sin necesidad de
realizar ninglin ajuste mecani-
co. Siestono fuese suficiente, el
nuevo bicono proporciona, ade-
mas, una mayor tasa de llenado
y aumenta la produccion.

Este nuevo sistema de rota-
cion del fruto mejora la vision
de la fruta. Se trata de una vi-
sion completa, incluyendo la
zona apical, y mas limpia sin
interferencia del tallo y mejora
el seguimiento del pedunculo.
Cherryscan 7 mejora notable-
mente la precision en el analisis
externo del fruto, y por tanto el
rendimiento de la linea.

Las otras grandes mejoras
de Cherryway IV residen en la
reduccion de impactos a lo lar-
go de la linea, lo cual preserva
la calidad del fruto, y el nuevo
sistema de barracas de alimen-
tacion que minimizan la entra-
da de frutas dobles y reduce, por
tanto, el retorno de fruta. Las
transferencias son mucho mas
suaves. Hay puntos en la linea
donde la altura de impacto se
ha reducido hasta en 85 mm.
Este es un gran avance hacia el
compromiso de Maf Roda con
un maximo cuidado del fruto
que preserve su calidad.

Uno de los productores de
cerezas mas importante a nivel
internacional que ha confiado
en Maf Roda para la instalacion
de su nueva linea de cerezas es
Frutas Espax. Su director co-
mercial, Joan Espax, analiza-
ba asi su experiencia:” Con la
nueva instalaciéon de cerezas
de Maf Roda hemos aumenta-
do nuestra productividad y efi-
ciencia de forma considerable.
Elnuevo sistema Cherryway IV
nos ha permitido analizar la su-
perficie completa de la cerezay
mantener asi una calidad pre-
mium y homogénea en el fruto
final envasado imprescindible
en el posicionamiento de nues-
tro producto en el mercado”.

i !

Este nuevo sistema de rotacion del fruto mejora la vision de la fruta. / MR
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Hispatec lanza
Margaret

Esta plataforma de inteligencia
artificial y analitica avanzada ofrece
funcionalidades novedosas para tomar
decisiones basadas en datos

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Hispatec present6 en Fruit At-
traction su solucion Margaret,
una revolucionaria novedad
para el sector hortofruticola.
Segun explica José Luis Mo-
lina, CEO de la compafia, se
trata de “una plataforma de in-
teligencia artificial y analitica
avanzada con una serie de fun-
cionalidades y capacidades par-
ticularmente atractivas, tanto
en ambitos de precosecha como
en postcosecha, que hemos mos-
trado a nuestros clientes con ca-
sos de uso muy atractivos para
el sector”.

“Hay casos de uso —espe-
cifica José Luis Molina— que
tienen que ver con la precose-
cha, es decir, con tomar mejo-
res decisiones de cultivo, de
eleccion del mejor momento de
recoleccion, del uso de agua o
la energia. Pero Margaret tam-
bién ofrece soluciones en el am-
bito de la postcosecha como por
ejemplo la automatizacion por
procesamiento del lenguaje na-
tural de pedidos que entran por
distintos canales. O el analisis

de las oportunidades de merca-
do a partir de los calendarios de
produccion del cliente, del tipo
de fruta y variedades”.

Este innovador avance digi-
tal esta compuesto de diferen-
tes capas de software analitico
que lo dotan de habilidades
para aportar el maximo valor
a sus clientes y usuarios. Y, so-
bre todo, se enfoca en ayudar a
los distintos protagonistas de
lared agroalimentaria a tomar
mejores decisiones basadas en
datos.

Ademas, la compania mostro
en la feria otras innovaciones
como Efemis, el nuevo ecosis-
tema de soluciones avanzadas
y en movilidad enfocadas en
precosecha; ERPagro Cloud,
el avance de la solucion en ges-
tion lider ahora disponible en la
nube y otros servicios digitales
para el sector como el desarro-
1lo de APPs y el uso intensivo
de dispositivos moéviles para
agilizar la gestion y aumentar
la eficiencia.

Hispatec desplaz6 a Madrid
un equipo importante de pro-

Valencia Fruits / 15

Hispatec mostro en la feria sus innovaciones para el sector agro. / 0SCAR ORZANCO

La compaiiia mostré
también Efemis, el
nuevo ecosistema de
soluciones avanzadas
para la precosecha

Para Hispatec la feria ha
sido muy interesante.
Con menos visitantes
que en 2019 pero
cualitativamente mejor

fesionales porque el certamen
parala compania tiene un doble
sentido. “Por una parte, que los
responsables de producto co-
nozcan de primera mano lo que
demanda el mercado e interac-
cionen con los clientes. A ello se
suma el equipo de comerciales
y el personal de desarrollo de
negocio. Y, por otra parte, es im-
portante ir a visitar a los clien-
tes y en esta feria tenemos algo
mas de 200 empresas exposito-
ras que cuentan con nuestros
servicios y soluciones. Hay que
ir a verles para saludarles, ver
como van las cosas y en qué les
podemos ayudar”, indica José
Luis Molina.

Para Hispatec, esta edicion
de Fruit Attraction y bautiza-
da como la del ‘reencuentro’
ha resultado muy interesante.
“Han acudido menos visitantes
que en 2019. Probablemente la
asistencia se ha situado en un
nivel parecido a 2018, pero cua-
litativamente ha sido de mejor
calidad. Casiel 100% de los asis-
tentes que nos ha visitado han
sido profesionales con capaci-
dad de decision, con un interés
real en conocer lo que se esta
ofreciendo en la feria, y con un
planteamiento de negocio claro.
En esta edicion ha habido pocos
‘amateurs’ visitando la feria”,
concluye el CEO de Hispatec.

Telf. +34 93 262 01 21 - Fax. +34 262 2111
diego@diegomartinez.com - www.diegomartinez.com
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Primiand anun_ci:a Sus pri!nera§
cosechas de Kiwi Oscar Hispania

Jean-Baptiste Pinel confirma el gran desarrollo de la variedad Oscar Gold, las buenas perspectivas que hay
en torno al kiwi Oscar Red producido en Francia el éxito que sigue cosechando el baby kiwi Negri

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La organizacion de productores
francesa Primland, dedicada a la
produccion y comercializacion
de kiwi es una de las firmas de
Francia que nunca falla a su cita
con Fruit Attraction.

Espana, desde sus inicios
en la década de los 90, ha sido
un mercado importante para el
kiwi de Primland, bajo la marca
Oscar. Las ventas en nuestro pais
se han apoyado con regularidad
mediante acciones promociona-
les con campanas de marketing
directo dirigido a las fruterias,
en los medios de comunicacion
y degustaciones en los propios
puntos de venta de los clientes.

Actualmente, el kiwi Oscar
goza de gran notoriedad en Es-
pana que destaca por su calidad y
el servicio que ofrece Primland.
Asi 1o corrobora una encuesta
realizada durante la temporada
2020/2021 entre los clientes ma-
yoristas con los que trabaja la
empresa francesa.

En este afan de estrechar la-
Z0S con su pais vecino y siguien-
do la estrategia productiva pues-
ta en otros paises productores de
kiwi, extiendo las zonas de culti-
vo fuera de territorio franceés, en
2016 Primland puso en marcha
plantaciones propias en Astu-
rias. Quince hectareas en total
repartidas en 10 hectareas de
kiwi amarillo, 4 ha de Hayward
y una hectarea de baby kiwi Ner-
gi®, Jean-Baptiste Pinel, director
general de Primland explicaba a
Valencia Fruits durante su en-
cuentro en Fruit Attraction que
esta apuesta por extender las
producciones a Espana responde
a su estrategia de “atender a la
demanda espafola e integrarnos
en este proceso desde una pers-
pectiva mas sostenible, acercan-
do las zonas de produccion a las
zonas de consumo”.

Eldesarrollo de las plantacio-
nes de kiwi Oscar en Asturias
se ha sido confiado a Rafa Olivo
Cimas, que “gracias a su amplia
experiencia en el mundo del kKiwi
en Espana, hoy Primland puede
ofrecer un producto nacional de
calidad, cultivado siguiendo bue-
nas practicas agricolas”, apunta
Pinel.

Esta es precisamente una
de las noticias que la empresa
francesa ha lanzado en Fruit At-
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El kiwi Oscar goza de
gran notoriedad en
Espaiia que destaca por
su calidad y servicio

traction: “la primera cosecha de
kiwi Oscar ‘Hispania’ estara en
los lineales espafioles en este mes
de octubre”.

Ofreceralo :
un sabroso producto nacional

Imagen del stand de Primland momentos antes de la apertura de la feria. / OP

s consumidores
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WE ARE GROWERS

A pesar de que durante este
invierno las heladas han afecta-
do a las plantaciones, Primland
prevé para esta primera campa-
na de produccion asturiana “300
toneladas de kiwi amarillo y 100
toneladas de kiwi verde”. Estos
kiwis, explica Jean-Baptiste Pi-
nel “se comercializaran bajo la
marca Oscar y la etiqueta Hispa-
nia, que certifica su origen nacio-
nal”. Como siempre, Primland

\Espaiia
come Kiwi
Oscar!

n 2020, la producciéon

espanola de kiwis —
concentrada principal-
mente en Galicia y Astu-
rias— sufrié una bajada
de entre un 6 y 8%, pero
los precios siguieron sien-
do interesantes y las ven-
tas se mantuvieron. Los
momentos de consumo
han ido evolucionando y
actualmente son distintos
y variados: desayunos, co-
midas, cenas y tentempiés
paralosnifos. La variedad
mas consumida es el kiwi
amarillo. Las ventas en Es-
pafia aumentan de media
un 8% cada ano. Espana
tiene un indice de consu-
mo elevado por habitante
con 3 kilos anuales por
habitante. La pandemia
de la COVID-19 ha contri-
buido seguramente a este
aumento de consumo ya
que el consumidor busca
alimentos para reforzar
su sistema inmunitario
(vitamina C). &

ha preparado diferentes acciones
de comunicacion dirigidas a los
mayoristas y sus clientes direc-
tos, ademas de una presentacion
especial para los consumidores
creando una pagina en Facebook
Espana.

OTROS ORIGENES
Esta primera produccion de kiwi
Oscar en nuestro pais forma par-
te de la estrategia de Primland de

extender su area de produccion
mas alla de Francia. “Estamos
orgullosos de los resultados ob-
tenidos por nuestra empresa. A
lo largo de estos 40 anos, hemos
reunido a productores de kiwi de
distintos paises, como Francia,
Chile, Portugal y ahora Espana,
para garantizar asi a nuestros
clientes un volumen constante
de kiwis bajo la marca Oscar®
durante todo el ano”, senalaba
Pinel en Fruit Attraction.

La continuacion de esta estra-
tegia es seguir mejorando su ofer-
ta “proponiendo alianzas a pro-
ductores de Italia, Grecia, Africa
del Sur que se sienten orgullosos
de trabajar para la marca Oscar,
cumpliendo con un pliego de
condiciones estricto y exigente”,
mientras que en Francia “segui-
mos apoyando a una nueva gene-
racion de productores de kiwi que
esta deseando comprometerse
con nuevas plantaciones”, avanza
el director general de Primland.

KIWIS GOLG, RED Y BABY
En el mundo del kiwi, la obten-
cion de nuevas variedades no
es tan facil ni rapido en compa-
racién a otras frutas. Tal como
explica Pinel, en kiwi “desde el
momento en que se obtiene una
variedad que resulta atractiva y
buena para el mercado hasta lle-
gar alafase de poder desarrollar-
la comercialmente con volumen
pueden pasar entre 10-15 afios”.

Si bien son periodos mas
largos, el riguroso trabajo de
Primland seleccionando nuevas
variedades y su continuo aprendi-
zaje de nuevos métodos de cultivo
han permitido el gran desarrollo
del kiwi amarillo Oscar Gold;
sorprender al consumidor mas
joven con su propuesta del baby
kiwi Nergi® y unas prometedo-
ras oportunidades con el kKiwi
Oscar Red (kiwi rojo) producido
en Francia y que llegara a los
mercados en dos-tres anos.

Sobre este altimo, Jean-Bap-
tiste Pinel explicaba a Valencia
Fruits que tras obtener los de-
rechos de produccién del Kiwi
Red en Francia hace dos anos,
“ya estamos en plena fase de co-
nocimiento del comportamiento
de esta variedad en nuestra zona
de produccion, en el suroeste de
Francia y ver las posibilidades de
extenderlo a otras zonas.

Sanifruit presenta
SuU nueva imagen

Transmite innovacion y sostenibilidad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Esta edicion de Fruit Attraction
ha sido muy especial para Sani-
fruit “porla gran experiencia que
ha sido es volver a ver a tantos
amigos y companeros y sentir de
nuevo el calor de una feria como
esta, algo que echabamos mucho
de menos”.

La firma ha aprovechado la
feria para presentar nuestra
nueva imagen de marca, con la
que “hemos querido transmitir
innovacion, sostenibilidad y di-
versificacion. Esta nueva imagen
de marca ha venido ademas res-
paldada por una web completa-
mente nueva que también hemos

Sanifruit también ha presentado nuevos productos en la feria. / RAQUEL FUERTES

presentado durante los dias de la
feria”, senala Javier Biel, director
de la empresa.

Sanifruit también ha presenta-
do sus nuevos productos, que in-
cluyen tratamientos postcosecha
sin residuos téxicos y bio para
fruta de hueso, platano, banana,
fruta de pepita, melon y citricos.

Sin duda alguna, anade Biel,
“esta feria sido muy positiva para
Sanifruit, ya que ha superado to-
das nuestras expectativas, don-
de nos hemos reencontrado con
nuestros clientes y colaboradores,
y que ha tenido como colofon final
lafirma de un acuerdo de colabo-
racion con Proexport”.
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D JULIA LUZ. REDACCION.

Lamandarina Orri ha estrenado
nuevaimageny Fruit Attraction
era el escaparate ideal para mos-
trar la campana de promocion
mas grande hasta el momento de
la Asociacion de Productores de
la Variedad Orri (Orri Running
Committee). Tras un claro re-
branding, la marca busca trans-
mitir las excelentes cualidades
de esta mandarina y que sea un
reflejo de su prestigio y calidad.

Lanueva imagen esta inspira-
da en la estética de las etiquetas
de naranjas y mandarinas de
los anos 20 y 30. Para actualizar
y darle un toque de ‘glamour’
a la marca, esta esencia se ha
trasladado al mundo del diseno
editorial de moda. Elresultado es
una figura que personifica la va-
riedad Orri. Esta nueva imagen
busca identificar la variedad de
mandarinas Orri como un pro-
ducto de prestigio y posicionarla
dentro del mundo de los citricos
como un producto premium.
Pero a su vez, presentarlo como
un producto cercano, de proxi-
midad y con marcado caracter
espanol.

La campana de promocion
ya ha dado sus frutos, pues su
exitosa nueva imagen “Orri, la
variedad de mandarina especta-
cular”, llevada a cabo por AGR
Food Marketing y Democracia
Estudio, ha sido galardonada en
los Premios ADG Laus de Dise-
no, en la categoria Direccion de
arte en fotografia.

CAMPANA PROMOCIONAL
El cambio de imagen de la mar-
ca se enmarca dentro de una
campana promocional mucho
mas extensa, con numerosas

FRUIT ATTRACTION 11

Representantes de la Asociacion de Productores de la Variedad Orri (Orri Running Committee) en Fruit Attraction. / JULIA LUZ

La feria Fruit Attraction,
el escaparate ideal para la
campaina promocional de Orri

La nueva imagen de marca busca posicionar a la
mandarina Orri como un producto premium y que sus
excelentes cualidades sean un reflejo de prestigio y calidad

acciones comerciales y un spot
publicitario, dirigido a profesio-
nales, consumidores y al publi-
co en general, con difusion en
el ambito digital. Las acciones
promocionales han llegado a
mas de 7.500.000 consumidores
y las apariciones en medios di-
gitales han conseguido un total
de 5.400.000 impactos.

En cuanto al publico profesio-
nal, se ha logrado un alcance de

mas de 1.150.000 impactos gracias
ala publicidad en mercados ma-
yoristas, ya que Orri ha estado
presente en mas de 200 puestos
mayoristas de Madrid, Barcelo-
na, Bilbao y Zaragoza. Ademas,
se han llevado a cabo fuertes ac-
ciones en dos de las cinco prin-
cipales cadenas de distribuciéon
de Espana, asi como numerosas
acciones directas desarrolladas
en mas de 2.000 fruterias.

Tras el éxito de esta campana,
Guillermo Soler, gerente de Orri
Running Committee, declaraba
en la feria de Fruit Attraction
que, desde la Asociacién “pensa-
mos repetir esta campana en los
proximos anos porque gracias
a que la variedad esta practica-
mente controlada disponemos
de mas presupuesto para pro-
mocién y, ademas, hemos visto
que en este primer ano de su
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lanzamiento ha tenido muy bue-
na acogida”.

RECORD DE COTIZACION

La mandarina Orri es una va-
riedad hibrida, practicamente
sin semillas, y con un contenido
en azucares muy alto, excelente-
mente compensado por su conte-
nido en acidos, lo que le confiere
un sabor tnico y caracteristico
a este fruto. Las cifras de cotiza-
cion también son un reflejo del
crecimiento y la adaptacion de
esta variedad, ya que ostenta el
titulo de “la mejor cotizada del
mercado” ano tras ano, y en la
campana 2020-2021 ha consegui-
do un precio medio de venta en
campo superior al de otras va-
riedades en mas de un 60%. En
palabras de Guillermo Soler, la
mandarina Orri “lleva seis anos
siendo la mas cotizada del mer-
cado, los agricultores tienen un
buen rendimiento y sacan un
gran beneficio”. Esto, sumado a
sus excelentes cualidades orga-
nolépticas, permiten a la manda-
rina Orri “diferenciarse del resto
y configurarse como un producto
de calidad premium”.

VARIEDAD CLUB
Desde la asociacion de produc-
tores de esta variedad, se busca
aumentar el conocimiento sobre
la mandarina Orri, tanto en los
puntos de venta como en el con-
sumidor final. Por este motivo
hacen hincapié y apuestan porla
variedad club como punto de in-
flexi6n para que se reconozca su
calidad superior. Asi, el objetivo
final es que el consumidor reco-
nozca las variedades de mandari-
nas, y que su apuesta por el sabor
yla calidad sea sinénimo de Orri.

Fruit One

El

del sector hortofruticola

desarrollado por artero®
sobre la herramienta

de

Existen diferentes versiones para

5

Agencia
comercializadora

03

Cadenas
de fruterias

Solicita mds informacion en nuestra web

www.arteroconsultores.com

cada tipologia de empresa y subsector
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de confeccén

IR
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Gitrosol: sin residuos
y con menos desperdicio

Las propuestas y soluciones de la firma valenciana reducen la huella ambiental
sin residuos y contribuyen a disminuir el desperdicio de alimentos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Attraction 2021 ha sido un
termometro de las tendencias del
mercado. La agricultura ecologi-
ca y sus herramientas han sido
un argumento de maxima ac-
tualidad en Madrid. La compa-
nia Citrosol ha sido referente en
los tlltimos avances postcosecha
presentando para el segmento
organico la gama Biocare y los
recubrimientos Plantseal.

Asi lo corrobora Ratl Pere-
116, director de Internacional
de Citrosol: “En la Fruit Attrac-
tion de este afio se ha notado un
incremento en la demanda de
tratamientos organicos, tanto
de drencher como de recubri-
mientos, el publico profesional
se ha interesado especialmente
por la nueva linea Biocare y por
los recubrimientos Plantseal®”.

Bajo la marca Biocare by Ci-
trosol hay dos desinfectantes de
uso seguro para el lavado higié-
nico de frutas y hortalizas, que
mantienen microbiolégicamente
limpias las aguas de tratamien-
to y proceso; un producto parael
control del podrido de los citricos
que incrementa su vida comer-
cial; y tres recubrimientos a base
de cera de extractos vegetales l1a-
mados PlantSeal®, PlantSeal®S-
hine Free y PlantSeal® tropicales
para reducir la pérdida de peso
y el dano por frio durante la fri-
goconservacion de citricos, este
ultimo pendiente de recibir la
certificacion.

“Estos dias en la feria hemos
testado una mayor demanda de
productos para agricultura or-
ganica. El consumidor lo esta
pidiendo y a nosotros, como
empresa especialista en trata-
mientos postcosecha, nos toca
corresponder con las ultimas
soluciones que hagan posible
en este caso alargar la vida
comercial de los productos eco-
logicos, de ahi el gran interés
que ha despertado en la feria la
linea Biocare y las herramien-

tas Plantseal®”, explica Jorge
Breto, CEO de Citrosol.

En un mundo globalizado e
interconectado en oferta y de-
manda, y que al mismo tiempo
reclama mas sostenibilidad en
términos de huella ambiental y
de residuos, menos desperdicio
alimentario y experimenta un
ascenso de los productos orga-
nicos, Citrosol lleva varios anos
abanderando el término ‘post-
cosecha de precision’, fruto del
esfuerzo en I+D+i, que respon-
de tanto a los requerimientos

Equipo de Citrosol en Fruit Attraction. / OSCAR ORZANCO

de los mercados como de los
consumidores.

“El mercado cada vez es mas
exigente y la tendencia es que
aumenten los envios a mercados
lejanos, esto hace que sea indis-
pensable un buen tratamiento
postcosecha de la fruta. Y es
determinante en los frutos con
mas tendencia al podrido, como
los citricos”, anade Raul Perell6.

CITROSOL CON LOS ODS
Hoy dia uno de los principales
Objetivos de Desarrollo Sosteni-

Citrosol ha constatado
una mayor demanda
de tratamientos
organicos para alargar
la vida comercial de los
productos ecoldgicos

Las soluciones que
ofrece la compaiiia van
en consonancia con los
Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) que
marca Naciones Unidas

ble (ODS) que marca Naciones
Unidas es reducir el desperdicio
alimentario. Los nuevos recu-
brimientos vegetales PlantSeal®
y PlantSeal® Shine Free son un
buen ejemplo en consonancia
con la politica que demanda la
ONU.

“Son los primeros recubri-
mientos del mercado, certifica-
dos en organico, que responden
ala demanda de los exportadores
de ecologico que carecian hasta
ahora de una herramienta si-
milar”, enfatiza Jorge Breto. El
CEO de Citrosol remarca que
“con estos recubrimientos re-
ducimos pérdida de peso en la
fruta, manchados de piel, danos
por frio y envejecimiento, es de-
cir, alargamos su vida comercial
y con ello disminuimos el desper-
dicio de alimentos”.

Citrosol también contribuye a
estos ODS a través de su sistema
Citrocide® Fresh Cut dirigido al
lavado de alimentos de IV gama,
Yy que supone una gran alterna-
tiva al uso del cloro.

Seglin senalan desde la em-
presa de Potries, “el lavado
Citrocide® Fresh Cut es técno-
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logicamente superior, economi-
camente eficiente y medioam-
bientalmente mas sostenible
garantizando la inocuidad de
los alimentos que estan embol-
sados y listos para su consumo,
alargando su vida postcosecha y
por tanto reduciendo su merma
o desperdicio”.

“Este sistema, de nuevo, ha
captado la atencion y el interés
de los profesionales de la IV
gama, que nos han trasladado
sus necesidades para controlar
el podrido en hortalizas mini-
mamente procesadas. Se acor-
ta mucho la vida comercial del
producto fresco una vez corta-
do y necesitan alargar la vida
comercial y disminuir las mer-
mas en destino, y con Citrocide®
Fresh Cut se consigue”, subraya
Encarna Marti.

HUELLAS AMBIENTALES

Otro aspecto de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) que
aborda Citrosol es el de lareduc-
cion de las huellas ambientales.
Asi, los sistemas Citrocide® (1a-
vado higiénico de frutas y hor-
talizas, como pimiento, tomate o
aguacate, y IV gama) reducen la
huella hidrica, ya que desinfec-
tan el agua de lavado recirculan-
dola. También la huella hidrica
se acorta con el sistema Citro-
sol Vertido Cero® que reutiliza
el caldo de tratamiento y evita
aguas residuales.

En cuanto a la huella de car-
bono, los recubrimientos para
citricos Sunseal® y Citrosol A S
UE contribuyen a disminuirla y
del mismo modo la emisién de
gases de efecto invernadero al
bajar la temperatura de secado
en los tineles.

MENOS MATERIAS ACTIVAS
Otra necesidad del sector detec-
tada en la feria y que cubre Citro-
sol es la busqueda de productos
(no fungicidas) para reducir re-
siduos en destino

Asi, los nuevos formulados
CI-Control (CIC) permiten igua-
les o superiores eficacias en el
control de los manchados por
frio en envios frigorificos de ci-
tricos rebajando el nimero de
materias activas utilizadas. For-
mulados CIC implementados en
recubrimientos como Citrosol
Sunseal® UE, Sunseal® Extra
UE, Plantseal®, Plantseal® Shi-
ne-free, Citrosol A, AK Camara
UE, Citrosol AK UE o Citrosol
AK UE Extra.

Rivoira presenta el proyecto
de manzana brasileiia

Marco Rivoira, CEO de Rivoira Giovanni & Figli, ha
presentado oficialmente en Fruit Attraction su nuevo proyecto

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El CEO de la firma anunci6 que
Gerhard Dichgans, a quien pre-
sentd6 como el “Ronaldo de las
manzanas”, seria el director glo-
bal de un proyecto que, segin €él,
va a revolucionar el sector de la
manzana.

Lo mas destacado del evento
fuela presentacion y degustacion
en exclusiva delas “3 hermanas”
—ILuiza, Venice e Isadora— con
su llamativo color rojo brillante
y sus cualidades organolépticas
intrinsecas: excepcional textu-
ra jugosa y sabor extradulce,
que puede alcanzar facilmente
de 15 a 17b brix. Adaptadas a cli-
mas calidos, donde colorean con

facilidad, estas tres variedades
se recolectan en momentos dife-
rentes: la mas temprana, Luiza,
tiene una ventana de recoleccion
junto con Gala, Venice se recoge
afinales de septiembre e Isadora
a finales de octubre.

Lo mas significativo es que es-
tas tres nuevas variedades es que
tienen la caracteristica inica de
recogerse maduras en el arbol,
con pleno desarrollo de sabores
y aromas.

Las “3hermanas” se presenta-
ran al consumidor bajo una mis-
mamarcay, gracias a su excelen-
te capacidad de almacenamiento
y conservacion, prometen estar
doce meses en los lineales.

“No lanzamos una sola varie-
dad nueva”, dijo Marco Rivoira,
“estamos construyendo un nuevo
segmento dentro de la categoria
de las manzanas: la Extra Dul-
ce, que es lo que buscan la gran
mayoria de los consumidores en
Europa, los mercados mediterra-
neos y también en Asia”.

Este proyecto de manzanas
brasilenas se convierte ahora
en una realidad comercial: en
la primavera de 2021 el Grupo
Rivoira ha plantado los prime-
ros 30.000 arboles en Piamonte
(Italia), seguidos de otros 125.000
arboles de las tres variedades en
la primavera de 2022, para alcan-
zar el objetivo de 200 hectareas en

2024. Nuevos socios en Europa y
en el extranjero ya han mostrado
gran interés por el desarrollo de
este proyecto: el objetivo global
es alcanzar las 4.000 hectareas en
todo el mundo.

La compaiiia ha presentado tres variedades de sabor extra dulce. / RIVOIRA

La proxima presentacion de
este proyecto tendra lugar en
Berlin durante Fruit Logistica,
donde se anunciaran importan-
tes novedades como la imagen de
marca del proyecto.
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FRANCISCO ROTELLA / Director Comercial de Citricos La Paz

“Ha quedado de manifiesto
la gran necesidad de volver
a conectarnos y dejar de

lado la virtualidad”

Eldirector Comercial de Citricos La Paz hace un balance de la participacion
la firma murciana en la feria de Madrid y resalta tanto la necesidad de con-
tacto personal para el negocio hortofruticola que se ha satisfecho en Fruit
Attraction como los contactos de calidad realizados en los tres dias el evento.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Como ha
afrontado Citricos La Paz el regre-
so presencial a Fruit Attraction?

Francisco Rotella. Al tra-
tarse de la primera gran feria
hortofruticola que se celebraba
después de muchos meses de
“virtualidad”, claramente este
regreso presencial lo hemos
afrontado con mucho entusias-
mo e ilusion de reencontrarnos
con todos nuestros clientes y
amigos. Después de muchos
meses sin estar en contacto con
ellos, teniamos la incertidumbre
de qué podia suceder, si habria
afluencia de personas o si seria
un primer contacto de feria don-
de la asistencia fuera mucho me-
nor que antes de las restricciones
por la pandemia, pero afortuna-
damente hemos podido disfrutar
de una feria repleta de visitantes
y con un ambiente de festividad
y alegria.

VF. ;Cual es su valoracion
de la ultima edicion de Fruit
Attraction?

FR. La valoraciéon ha sido
muy positiva no solo por la gran
afluencia de publico, sino tam-
bién por la calidad de profesiona-
les que asistieron al evento. Ha
quedado de manifiesto la gran

3

necesidad de volver a conectar-
nos y dejar de lado la virtuali-
dad. Hemos podido comprobar
como después de esta etapa de
restricciones por la pandemia
y tras un ano sin poder celebrar
eventos como Fruit Attraction,
todos los visitantes que hemos
recibido tenian las mismas ga-
nas e ilusioén por estar de nuevo
reunidos, poder vernos, hablar
en persona y comenzar la nueva
normalidad que todos tanto de-
seamos tener.

VF. ;Qué objetivos se habian
marcado para la feria? ;Se han
cumplido?

Imagen del stand interactivo que Citricos La Paz ha diseiiado para la feria. / CLP

FR. Los objetivos delineados
por la empresa fueron los de pre-
sentar nuestra marca y produc-
tos, fidelizar a nuestros clientes
actuales y también el desarrollo
de nuevos clientes y mercados
internacionales. Todos nuestros
objetivos se han cumplido con
creces y estamos deseando volver
anuevas ferias como Fruit Logis-
tica, para continuar compartien-
do cercania con todo el mundo.

VEF. ;Qué novedades han pre-
sentado este ario?

FR. Para esta edicion de Fruit
Attraction, en Citricos La Paz
quisimos apostar por un gran
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Francisco Rotella hace un balance positivo de esta edicion de Fruit Attraction. / CLP

“Hemos podido disfrutar de una feria repleta de
visitantes, con un ambiente de festividad y alegria
pero en la que ha primado la calidad profesional”

stand interactivo, en el que mos-
trar no solo nuestro producto,
sino también nuestros valores,
nuestras cuatro marcas y todas
las acciones que llevamos a cabo
y que nos definen, como son la
responsabilidad social corpora-
tiva, al apoyo a la cultura y al de-
porte y toda la cadena de valor
que hace de Citricos La Paz una
empresa socialmente responsa-
ble y preocupada por el cuidado
del medioambiente y el bien co-
mun. Para nosotros es muy im-
portante que la gente conozca la
marca de Citricos La Paz y, sobre
todo, que la disfrute.

VF. ;Qué aporta una feria
como Fruit Attraction a Citricos
La Paz?

FR. Esta feria aporta algo
fundamental como es el networ-
king, con el deseo de poder llegar
al publico objetivo. Es la gran
oportunidad que tenemos de
mostrar nuestra marca, produc-
tos y de interactuar con nuestros
clientes actuales y potenciales.
También es un muy buen punto
de encuentro para intercambiar
opiniones entre nuestros colegas
de la actividad como también
asi de visualizar tendencias de
mercado.

MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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Una edicion “especial” para
el equipo de Fomesa Fruitech

D FOMESA FRUITECH.

Esta ha sido una ediciéon espe-
cial de Fruit Attraction para
nosotros, pues por primera vez
Fomesa Fruitech no ha partici-
pado con stand propio. Desde el
inicio de la pandemia nuestra
prioridad ha sido proteger la se-
guridad de todo el equipo, por lo
que, debido a la incertidumbre
de los primeros meses con las
vacunas, se decidio no participar
con stand propio en esta edicion
de la feria.

Dada la situacion actual, las
cifras decrecientes de contagios
y el alto nimero de vacunados,
varios miembros del equipo
hemos asistido como visitantes
a esta edicion “especial”, que
ha estado marcada por el reen-
cuentro, la relacion y el trato
personal.

Cabe destacar el buen ambien-
te de la feria, con buena afluen-
cia de publico, sobre todo el dia
central. Un certamen que viene
consolidandose los Gltimos afios
como un referente del sector, tan-
to a nivel nacional como inter-
nacional, y donde hemos podido
volver a ver a clientes, provee-
dores, colaboradores y amigos,
intercambiar ideas, preocupacio-
nes e inquietudes, tomar el pul-
so de lanueva campana citricola
que apenas comienza y poner en
valor nuestra capacidad de inno-
vacién y adaptacion a las necesi-
dades y exigencias del mercado,
que demanda soluciones eficaces
y sostenibles, respetuosas con el
medio ambiente.

En estalinea, uno de los temas
mas recurrentes ha sido nuestra
gama de soluciones Green Line.
Pues cada vez mayor ntmero de
empresas apuestan por ofrecer
propuestas de productos natura-
les, bio o sin residuos, como se
podia constatar en muchisimos

ol

s Foas..

Los equipos de aplicacion y control cobran cada vez mas protagonismo para garantizar la eficiencia. / FOMESA FRUITECH

de los expositores de la feria y
para lo que Fomesa Fruitech
ofrece una gama de soluciones
postcosecha que ayudan a redu-
cir el nimero de plaguicidas y de
residuos de productos fitosanita-
rios, adaptando los tratamientos
postcosecha a los segmentos del
mercado que no permiten el uso
de fitosanitarios, pero que cum-
plen con el objetivo de proteccion
eficaz y eficiente de la fruta hasta
el consumidor final.

Algunas de las soluciones
disponibles que cuentan con
la certificacion como insumos
para la agricultura ecologica
como nuestras soluciones para
Drencher:

» Greenad-AP: Coadyuvante
tecnologico para el manteni-
miento higiénico de aguas en
contacto con frutas y hortalizas.

» Greengard-BN: que prote-
ge a los frutos recolectados al
incrementar la resistencia na-

tural de estos frente a factores
externos.

» Greengard-LC: un recubri-
miento que mejora la firmeza
de la fruta, retrasando su senes-
cencia y mejorando el aspecto
de la fruta, gracias a la peli-
cula que crea permeabilidad
selectiva.

Soluciones para lavadora:

« Fruitcare-PH: Desinfectan-
te para agua que se encuentra
en contacto con la fruta en las
centrales hortofruticolas.

« Greencare PH: Desinfec-
tante de contacto de superficies
y/0 equipos, de uso en industria
alimentaria.

» Greencleaner: Detergente
que limpia el polvo, negrilla,
melaza y restos de pesticidas
que hay sobre la superficie de
los citricos.

Soluciones para encerado:

« Greenseal VG: Recubrimien-
to vegetal (apto para veganos)

Los productos Green Line
pueden usarse solos o en com-
binacioén con los fitosanitarios
autorizados, de forma que ayu-
dan a poder ajustar las dosis y a
controlar las resistencias de los
hongos.

Otra de las inquietudes estos
ultimos anos es poder ser mas
eficientes y eficaces, por lo que
nuestros equipos de aplicacion
y control cada ano cobran mas
protagonismo, destacando los
siguientes equipos:

— Fruitcontrol Bricam: Po-
tente equipo para visualizar, re-
gistrar y programar los parame-
tros (Temperatura, % Humedad
Relativa, % CO2, ppm Etileno) y
las alarmas necesarias para que
la calidad de la fruta sea 6ptima
tanto en desverdizacion como en
conservacion.

— Variline Optical Control:
Sistema de gestion y control de
la dosificacion de fungicidas en

<« FRUITCONTROL

linea y recubrimientos mediante
vision artificial.

— Dataline: Conectividad 4.0
de la central hortofruticola. El
software que permite la gestion
integral de todos los elementos
de aplicacion y control: desde
las camaras de desverdizado, la
dosificacion en drencher, la apli-
cacion de detergente y desinfec-
tante en la lavadora o la de cera
en el aplicador.

En definitiva, ha sido una
feria para el reencuentro, muy
esperada por todos y en un con-
texto de incertidumbre como
el actual, donde la confianza y
el apoyo en los colaboradores
es alin mayor. Por lo que desde
Fomesa Fruitech queremos agra-
decer la confianza que nuestros
clientes depositan cada campa-
Nna, para asesorarles y ayudar-
les en el diseno de la estrategia
postcosecha que mejor se adapte
a sus necesidades.

Gregal muestra al sector agro
sus novedades tecnologicas

La compania ha focalizado la feria en las novedades en herramientas
predictivas, el Big Data y la nueva solucion que lanzara al mercado en 2022

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

El balance de Gregal de la ulti-
ma edicion de Fruit Attraction
ha sido satisfactorio. Han recu-
perado el contacto personal con
sus clientes y la feria les ha brin-
dadola oportunidad de presentar
las novedades de esta compania
tecnologica especializada en el
mundo agro.

Jairo Hernandez, director
comercial de Gregal, seniala que
“la feria ha contado con menos
expositores pero a nivel de visi-
tantes ha estado bastante bien.
Ha habido menos gente pero mas
profesional. Ademas, muchos de
nuestros clientes que no han acu-
dido este afio como expositores
han venido como visitantes. A
nosotros esta circunstancia nos
ha beneficiado porque les ha per-
mitido acercarse hasta nuestro
estand. Y ya teniamos ganas de

Parte del equipo de Gregal en Fruit Attraction. / OSCAR ORZANCO

vernos, de recuperar el contacto
personal”.

Respecto a los encuentros
mantenidos durante la feria,
Jairo Hernandez senala que el
principal mercado de Gregal es
el espanol, “pero también hemos
conseguido bastante nivel en La-
tinoamérica y se han acercado
muchas empresas interesadas
tanto en la parte de la gestion de
las explotaciones agricolas como
en el empacado”.

Durante la feria, Gregal ha
compartido con sus clientes
las novedades sobre las nuevas
herramientas predictivas, todo
lorelacionado con el BigData y
la nueva herramienta que lan-
zaran el proximo ano. “Hemos
focalizado la feria en la parte
de herramientas predictivas
y seguimos incidiendo en las
mejoras que hemos realizado

en la gestion del dato y del Big
Data para la toma de decisiones.
Ademas, ya estamos dando a
conocer la nueva herramienta
que lanzaremos el ano que vie-
ne. Una solucion en el entorno
de Microsoft Dynamics 365 bu-
siness central, que es un modelo
100% SAS, un cliente web con
un servicio llave en mano. Esta
nueva herramienta nos permi-
tira estar presentes en otros pai-
ses ya que la localizacion para
paises como Peru, Colombia,
Meéxico o Chile la tiene ya de
base. Esto nos facilitara entrar
en nuevos mercados”, explica el
director comercial de Gregal.
Un tema importante en es-
tos momentos es el importante
incremento de costes que esta
viviendo el sector en todas sus
areas. Sobre este tema Jairo
Hernandez resalta que “el ob-
jetivo principal Gregal es mejo-
rar el proceso productivo de la
empresa. Si los costes suben, la
mejor manera de ser competiti-
vo es tener un control absoluto
sobre todos los procesos diaria-
mente para adoptar las decisio-
nes adecuadas basadas en datos
precisos. Cuando los margenes
son muy ajustados es necesario
disponer de herramientas para
realizar una gestion eficaz”.
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‘Superacion’ sera el hilo
conductor de la nueva
campaina promocional del
kaki Persimon® de Anecoop

Piedad Coscolla explica que la campana quiere alinear a la
sociedad espanola con el agricultor y su dura realidad

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Este afio esta siendo especialmen-
te duro para el sector del kaki. Ha
tenido problemas de cotonet, gra-
nizo, agua... Adversidades que se
han traducido en un descenso de
cosecha que se estima en torno
al 30% sobre la prevision inicial,
aunque es probable que este por-
centaje sea mayor a medida que
vaya avanzando la temporada.

Esta menor produccion ha obli-
gado ala Denominacion de Origen
Kaki Ribera del Xtuquer a suspen-
der algunas campanas promocio-
nales que tenia en paises como
Reino Unido, Brasil o Canada.

Por su parte Anecoop, a pesar
de la complicada situacion, ha
decidido seguir apostando fuerte
por el mercado nacional y su de-
fensa al agricultor y la agricultu-
ra espanola. Para ello, dara conti-
nuidad a la campana “Raciones de
vida para el campo”, que puso en
marcha en mayo de 2020 y que ha
sido muy bien acogida entre los
consumidores y el propio sector,
que se ha alineado para hablar y
defender a sus agricultores.

Desde los primeros esbozos de
la campana, quedo claro que lo im-
portante era hacer que la sociedad
se identificase con el esfuerzo y el
duro trabajo de los agricultores.
“Para nosotros era importante
que la sociedad fuera conocedora
de lamultitud de vicisitudes a las
que se enfrentan nuestros produc-
tores dia a dia, pero alejandonos
del mensaje de ‘queja constante’
con el que se asocia a menudo al
sector primario”, explica Piedad
Coscolla.

SUPERACION
Tras la buena respuesta obteni-
da en 2020 con “Raciones de vida
para el campo”, este otonio Ane-
coop ha querido dar ala iniciativa
un matiz especial. Dadas las cir-
cunstancias actuales que rodean
a la sociedad y al propio sector
del kaki, “qué mejor que centrar
nuestra campana de promocion
en el mensaje de la superacion”.
Tal como explica la responsable
de Marketing de Anecoop, “es-
tamos en el buen camino para
superar la pandemia, y el kaki

Q-

Carlota Pardo y Piedad Coscolla, artifices de la campaiia de kaki. / N. RODRIGUEZ

Persimon® es una fruta que tam-
bién ha superado a lo largo de su
historia muchos obstaculos, como
la eliminacion dela astringencia,
y ahora mismo esta intentando
superar todos los problemas de-
rivados del cotonet, el granizo, la
bajada de productividad, las llu-
vias y la fuerte caida de cosecha”.
La marca Bouquet sera otro
de los ejes sobre los que asienta
la nueva campana de promocion,
como garantia de que todo lo que
se comercializa bajo ella es 100%
producto nacional. Es decir que
“representa la defensa de la pro-
duccion de nuestros agricultores
y de la agricultura espanola”.
Asi mismo, habra acciones
promocionales para seguir dan-
do a conocer el kaki Persimon®,
ya que como recuerda Coscolla
“atn hay un gran porcentaje de
la poblacién que desconoce que
esta fruta se puede comer dura,
que ya esta madura a pesar de la
firmeza-dureza de su carne”.

PERSIMON® EN LOS MEDIOS
Siendo la superacion el hilo con-
ductor de la campana, la coope-
rativa se ha centrado en buscar
ejemplos de esta cualidad en la
propia sociedad, de modo que se
sienta identificada con la reali-
dad que esta viviendo en campo.
“Vamos a trabajar con el progra-
ma de TV ‘La Voz’, un concurso
de éxito en Antena 3 en el que los
participantes tienen que superar
sus miedos y limites personales

enfrentandose a pruebas para
conseguir éxito en sus proyectos
de vida”. El patrocinio del pro-
grama comenzara el proximo 22
de octubre y tendra una duracion
de tres semanas.

El Persimon® Bouquet® esta-
ra también presente en los cana-
les de AMC Network, como Canal
Historia, Canal Cocina, Odisea o
Decasa, entre otros.

El cine sera la tercera via de
patrocinio visto que las salas de
cine vuelven a ponerse en mar-
cha. La accién consistira en la
retransmision del anuncio antes
del inicio de la pelicula, generan-
do un importante impacto.

También tendra continuidad la
colaboracion con Juanra Bonet,
presentador del concurso televi-
sivo Boom, tras los buenos resul-
tados obtenidos en la campana de
la sandia Bouquet®. “Hemos vuel-
to a contar con él también para el
kaki Persimon® porque ademas
es co-presentador de La Voz Kids,
y esto complementa el patrocinio
en La Voz, llegando asia un publi-
co objetivo mas amplio al incluir a
los mas pequenos de la casa”.

La campana de promocion
se completa con presencia en la
prensa diaria, prensa especia-
lizada y cunas de radio; y otras
acciones como la celebracion de
la segunda edicion del Festival de
Rugby inclusivo o la colaboracion
con la Maraton y Media Maraton
de Valencia repartiendo kakis
Persimon® a los runners.

El equipo de llerfred presente en Fruit Attraction. / OSCAR ORTEGA
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Balance muy positivo de
llerfred en esta edicion
de Fruit Attraction

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
La presencia de Industrial Le-
ridana del Frio SL, con nombre
comercial Ilerfred, como firma
expositora en Fruit Attrac-
tion entre su servicio global,
cercano y rapido durante el
desarrollo completo de las ins-
talaciones frigorificas y de at-
mosfera controlada centro6 sus
esfuerzos en las soluciones de
enfriamiento rapido de frutas
y hortalizas, desarrolladas gra-
cias a su experiencia y su know
how adquirido desde 1986.
Todos los sistemas de preen-
friado aportan un ahorro ener-
gético alas centrales hortofruti-
colas gracias ala reduccion del
tiempo necesario para enfriar.
Laeleccion del sistema ideal de
preenfriamiento vendra deter-
minada por el producto a tratar,
hay productos mas susceptibles
aser deshidratados y otros a de-
sarrollar fisiopatias debidas al
impacto del agua.

HYDROCOOLING

Asi, en funcioén del tipo de pro-
ducto que serequiere refrigerar
se ofrece diferentes soluciones.
Una, el hydrocooling, sistema de
enfriamiento rapido por ducha
de agua fria. Laia Torregrosa,
responsable del departamento
de I+D de Ilerfred, explica que
“el hidro enfriamiento, mas co-
munmente conocido como hy-
drocooling, es considerado la
técnica de preenfriamiento mas
rapida. Con el término hydro-
cooling se engloban los distintos
sistemas de refrigeracion en los
que el agua es el medio encarga-
do de realizar la disipacion de
calor por conveccion forzada a
través de una pelicula de agua
que rodea y cubre la superficie
del producto”.

TUNELES DE AIRE FORZADO
Otra, los tineles de aire forzado
con lonas fijas o moéviles, que
consiste en forzar el paso del
aire frio a través del producto.
Borja Rubio, técnico comercial
de Ilerdred, describe que “el en-

llerfred centré

sus esfuerzos en

las soluciones de
enfriamiento rapido de
frutas y hortalizas

Todos los sistemas de
preenfriado aportan
un ahorro energético
a las centrales
hortofruticolas

friamiento por aire forzado con-
siste en crear unos gradientes
de presion dentro de la camara
mediante un extractor, forzan-
do que el aire frio fluya rapida-
mente a través de los envases,
mejorando su distribucion y
aumentando la velocidad de
enfriamiento del producto”

VALORACION POSITIVA

En relacion a sus presencia
como firma expositora en esta
edicion de Fruit Attraction, los
responsables de Ilerfred decla-
ran que “valoramos de forma
muy positiva la experiencia,
donde hemos podido reencon-
trarnos con nuestros clientes
y socios internacionales en
un evento tnico en el sector
hortofruticola como es Fruit
Attraction”.

En la fotografia, desde la
izquierda: Jordi Cinca, direc-
tor general de Industrial Cold
Refrigeration; Francesc Besso,
responsable del departamento
de ingenieria; Josep Llorens,
director general; Florencio
Paesa, responsable de 1a delega-
cion de Aragon de Ilerfred; Laia
Torregrosa, responsable del de-
partamento I+D+i de Ilerfred;
Borja Rubio, técnico comercial
de Ilerfred; y Manuel Corbacho,
responsable de la delegacion de
Madrid de Ilerfred.
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Agroponiente presenta su nueva
iImagen corporativa, logo y web

El nuevo planteamiento de comunicacion apuesta por la calidad, el servicio y la sostenibilidad

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Agroponiente arrancé Fruit
Attraction con una multitudi-
naria presentacion de varios
elementos cruciales en su co-
municacién: su nueva imagen
corporativa, su nuevo logotipo y
el portal web que esta operativo
desde la semana pasada, con to-
dos los contenidos esenciales de
la compania.

El acto estuvo conducido por
el CEO de la empresa, Jorge Reig,
y contd con la presencia de nu-
merosos representantes institu-
cionales, entre ellos la consejera
de Agricultura de la Junta de
Andalucia, Carmen Crespo; y
el presidente de la Diputacion
Provincial de Almeria, Javier
Aureliano Garcia Molina, junto
a varios diputados provinciales.

El nuevo logotipo y la ima-
gen corporativa revolucionan la
comunicaciéon de la compaiiia,
manteniendo el color azul tradi-
cional en la misma, “represen-
tando el mar de Almeria, pero
introduciendo un verde que sim-
boliza no solola actividad agrico-
la, sino la vocacién sostenible y
ecologica que presenta Agropo-
niente hoy por hoy; campo este
ultimo donde hemos hecho un
gran trabajo estos dos ultimos
anos con nuestras politicas de
igualdad, nuestra labor social
o nuestro certificado en codigo
ético”, senal6 Jorge Reig.

E1 CEO de la compafia expli-
c0 que “tras dos anos muy atipi-
cos en el sector hortofruticola,
hemos realizado una reflexion

-1

B P Escibea

—

Jorge Reig presento las novedades de Agroponiente en comunicacién e imagen. / 0SCAR ORZANCO

La nueva web es un
instrumento de gestion
y de comunicacion de
primera mano

general acerca de déonde nos en-
contramos, con mercados conso-
lidados y donde se da una gran
competencia de la produccién
en origen; con consumidores
que cambian de habito constan-
temente y se preocupan cada vez
mas por la sostenibilidad y por
el planeta”.

El resultado de esa evolucion
es ‘“un planteamiento nuevo en

muchas cosas, que presta una
especial atenciéon a nuestros
agricultores y, por supuesto, a las
demandas de nuestros clientes,
y que se plasma en modelos de
relacion adaptados a los tiempos
en todo, también en los canales
de comunicacion y en la imagen
que trasladamos de nuestra em-
presa. No en vano, desde hace
tiempo venimos trabajando en
aspectos que hoy en dia son ca-
pitales, colocandonos en la van-
guardia del interés por nuestro
entorno, como demuestra el he-
cho de que fuimos la primera em-
presa de Almeria en adherirnos
a Naciones Unidas en su Pacto
por la Sostenibilidad”, afirmé
Jorge Reig.

En cuanto al nuevo sitio web,
resalté que han querido dar “un
paso mas hacia adelante, consoli-
dando en este canal online nues-
tra nueva imagen, pero también
convirtiéndolo en un instrumen-
to de gestion y de comunicacion
de primera mano, que se une a
otros que ya tenemos, como nues-
tro ‘ecommerce’ www.cajadehor-
talizas.com y a nuestra App para
agricultores”.

Finalmente, Jorge Reig re-
conocio6 que “estamos ante una
campana ilusionante y llena de
retos, al mismo tiempo que muy
importante. Nuestro sector de-
manda soluciones profesionales
y que sienten las bases para solu-
cionar algunos de los problemas

que arrastra. En Agroponiente
estamos haciendo un trabajo
muy profundo en el ambito de
la calidad y las relaciones con
los clientes, porque estamos se-
guros de que esas dos premisas
son fundamentales para mejo-
rar el rendimiento de todos los
protagonistas de la cadena de
valor, empezando por nuestros
agricultores y culminando en el
cliente que se dirige al consumi-
dor final. Tenemos que ser capa-
ces de trasladar al consumidor
que nuestros productos tienen la
mejor calidad”.

TRES INTENSAS JORNADAS
Agroponiente vivio en Fruit At-
traction unas jornadas intensas
y trepidantes, en la que el amplio
equipo comercial formado por
mas de una veintena de profesio-
nales recibi6 la visita de cientos
de clientes, percibiéndose un
gran interés tanto por los nuevos
modelos comerciales que la com-
pania esta implantando como
por su gama de productos, desde
los tradicionales hasta las inno-
vaciones y especialidades, como
una amplia gama de pimientos
en formatos diversos, como los
picantes o los Sweet Bite, toma-
tes de sabor desde el tradicional
Raf hasta el tomate azul, los ro-
sas, el Rosa de Barbastro y una
amplia gama de Cherry, los mi-
ni-pepinos y también una cada
dia mas amplia gama de frutas
tropicales, en la que al mango y
aguacate se han incorporado con
fuerza otros, como la pitahaya.

CMR celebro un evento con
profesionales de sector en
su plataforma de Madrid

Coincidiendo con la celebracion de Fruit Attraction,
el espacio central de esta plataforma se convirtio en
una gran fiesta del sector con diversas actuaciones y
parlamentos de los directivos de la empresa

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

El pasado martes 5 de octubre
CMR Group organizé un evento
en su sede central de Madrid,
CMR Infinita, coincidiendo con
la celebracién de Fruit Attrac-
tion para facilitar la asistencia
de todo su entorno profesional
nacional e internacional.

El acto sirvi6é para conmemo-
rar el tercer aniversario de la in-
auguracion de sunueva platafor-
ma en Mercamadrid y contoé con
una asistencia de unas 250 perso-
nas entre sus partners comercia-
les, principales colaboradores,
operadores del sector y amigos
en general. Dieron la bienvenida
acadauno de los asistentes la fa-
milia MartiInglada en la entrada
para, a continuacion, seguir por
una alfombra flanqueada a cada
lado por fotografias que mostra-

is CMR Group
in Mercamadt

i
A

Un momento de la intervencion de Carles
Marti Inglada. / OSCAR ORTEGA

ban la historia de CMR. El acto
se ide6 con actuaciones y cena
informal en el espacio central
de la plataforma para facilitar el
distanciamiento entre personas.

REENCUENTRO
La gala se celebro bajo el lema de
“la noche de lo imposible” como
referencia a la oportunidad de
reencuentro que se brindaba a
los profesionales del sector gra-
cias a la convocatoria de Fruit
Attraction.

En su parlamento Carles
Marti Inglada, director de im-
port-export, puso de relieve la
trayectoria de CMR alo largo de
los anos remarcado sus valores
principales —servicio, compro-
miso, pasion, esfuerzo, innova-
cion, solidez y confianza— y sus
proyectos de futuro. En su torno,

t
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Un momento del juego de cartas del i

lusionista Jorge Blass. / OSCAR ORTEGA

En el evento se pusieron de relieve los valores de la
compaiiia y sus proyectos de futuro

Carles Marti Sousa, director ge-
neral, agradeci6 a la direccion
de Mercamadrid las facilidades
para poder celebrar este acto e
invit6 a un gran aplauso para
los plataneros de La Palma, y en
general para todos los afectados,
por el duro momento que estan
viviendo por la erupcion del vol-
can Cumbre Vieja.

MAGICA ACTUACION
Entre las diversas actuaciones
cont6 con la participacion del
famoso ilusionista Jorge Blass,
ampliamente reconocido por
sus colaboraciones televisivas y

actuaciones en prestigiosos es-
cenarios internacionales, quien
deleit6 a los invitados con un
espectaculo lleno de increibles
giros ilusionistas que asombra-
ron a los alli presentes y, en espe-
cial, un juego de cartas con siete
cartas que correspondian a cada
uno de los valores mas represen-
tativos de CMR.

El evento tuvo lugar con las
medidas sanitarias correspon-
dientes seglin la normativa
de prevencion de la COVID-19
vigente aquel dia como, entre
otras, control de temperatura de
los asistentes y control de aforo.
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Directivos de las tres entidades en el stand de Fruit Attraction. / 00

Mercabarna incentiva
nuevas rutas de Europa
y el norte de Africa

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Como es habitual en las ulti-
mas ediciones de Fruit Attrac-
tion, Mercabarna, AGEM y el
Puerto de Barcelona compar-
tieron stand, convirtiéndolo
en un punto de asesoramiento
para potenciales compradores
profesionales que lo visitaron,
para que encuentren las em-
presas de este gran mercado
que mejor respondan a sus
necesidades comerciales y de
transporte y logistica.

El stand estaba ubicado
dentro del espacio Cataluia,
organizado por Prodeca, em-
presa promotora de las ex-
portaciones de los productos
catalanes de la Generalitat de
Catalunya.

EL MAR, OPORTUNIDAD
En esta edicién han acudido
bajo el “Desde Mercabarna
hacia Europa: Abrimos rutas
para ti” donde el mar abre
multitud de oportunidades.
Hay que recordar que Merca-
barna esta ubicada muy cer-
ca del Puerto de Barcelona
y junto a enclaves de la red
de autopistas y autovias que
sumado ofrece una excelente
conectividad de transporte
y, en concreto, el Puerto de
Barcelona dispone de una ex-
traordinaria conectividad con
diferentes puertos europeos,
ofreciendo a los mayoristas
una alta frecuencia y regu-
laridad, muy especialmente
con los puertos italianos y del
norte de Africa.

En algunas ocasiones la
mejor ruta es la que combina
tramos de carretera y mar. De
ahila colaboracion entre Mer-
cabarna, AGEMy el Puertode
Barcelona que contribuye a
mejorar algunas rutas, al com-
binar el transporte terrestre
con el maritimo, a través de
las lineas de short sea ship-
ping (transporte eficiente de
pasajeros y mercancias por
Europa y zonas limitrofes),
que ofrecen algunas compa-
nias navieras adscritas al
puerto barcelonés.

GRAN Y VARIADA OFERTA
También se presentaron la
grany variada oferta del mer-
cado mayorista, la mayor del
sur de Europa; los servicios
de valor anadido al produc-
to que ofrecen las empresas
del poligono alimentario; y
el Biomarket, el primer mer-
cado mayorista de alimentos
ecologicos de Espana.

EMPRENDIMIENTO
El Cluster Mercabarna Export
y AGEM aprovecharon el mar-
co Fruit Attraction para orga-
nizar misiones comerciales
entre empresarios mayoristas
y potenciales importadores de

paises europeos y del norte de
Africa.

Ademas de la presencia
conjunta de Mercabarna,
AGEM y el Puerto de Barcelo-
na, en Fruit Attraction, trece
empresas del Mercado Cen-
tral de Frutas y Hortalizas, y
algunas de ellas también con
instalaciones en la Zona de
Actividades Complementa-
rias (ZAC), participaron con
espacio propio en la feria, ex-
poniendo su catalogo de pro-
ductos y servicios. Estas com-
panias son una muestra de la
inquietud emprendedora del
colectivo de empresarios de
Mercabarna.

Entre las firmas mayo-
ristas presentes en la feria
hay empresas dedicadas a la
comercializacion de frutas y
hortalizas, citricos, tubércu-
los, productos de importacion
y tropicales y una gran coope-
rativa agricola catalana.
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Balance positivo de VOG ;

en Fruit Attraction 2021

El consorcio sudtirolés ha presentado en
la feria la nueva campana de Marlene®
dedicada a las cuatro estaciones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El equipo de VOG presente en
Fruit Attraction 2021 realiza un
balance muy positivo de su parti-
cipacion en la feria, que este ano
ha vuelto a celebrarse de manera
presencial, transmitiendo un op-
timista mensaje de recuperacion
atodo el sector.

Walter Pardatscher, director
del VOG comenta que para todo
su equipo ha sido un verdadero
placer de volver a Madrid para
participar en Fruit Attraction,
“una feria que representa una
etapa fundamental”, porque les
permite mostrar todas las nove-
dades al comienzo de la nueva
temporada comercial a un gran
numero de compradores interna-
cionales y a la prensa del sector.
Sobre la importancia de Espaha
para VOG, Pardatscher destaca
que “el mercado espaiol es muy
importante para nosotros, prueba
de ello es que la marca Marlene®
goza de enorme aceptacion y es-
tima entre los consumidores de
este pais, hasta el punto de ser
la mas famosa de todo el sector
hortofruticola”.

En opinién de Klaus Holzl,
responsable comercial de VOG,
Fruit Attraction ha brindado la
oportunidad de “realizar un pri-
mer balance del comienzo de la

nueva temporada de la manzana
para nuestro consorcio, en el mo-
mento de plena cosecha y después
de terminar con las Royal Gala,
que han abierto la temporada a
mediados de agosto, y continuar
luego con otras variedades como
Golden Delicious, Stark, Granny
Smith y Kanzi®”.

Sobre la campana 2021-2022,
Holzl, avanza que “la calidad glo-
bal es excelente”. En lo que con-
cierne al inicio de la campana,
explica que “los resultados son
de lo mas positivos y la comercia-
lizacién ha sido muy dinamica
desde el primer momento en los
principales mercados”. Las ven-
tas siguen produciéndose con re-
gularidad, por lo que “se dan las
condiciones para que la primera
parte de la temporada se desarro-
1lle de manera satisfactoria”.

NOVEDADES

Entre las novedades que VOG ha
mostrado en su stand destaca la
nueva campana de comunicacion
de Marlene® dedicada al tema de
las cuatro estaciones, con el nuevo
video dedicado a la manzana Hija
de los Alpes. El anuncio debuto
el pasado 22 de septiembre y se
emite en Espana, Italia, Malta y
Chipre, tanto en television como
en los cines.

Stand de VOG en Fruit Attraction. / NR

El tema de las cuatro tempora-
das es protagonista asimismo de
una intensa campana mediatica
que se sirve de canales de pu-
blicidad exterior (out of home),
anuncios y publicidad digital.
Uno de los artifices de esta nue-
va campana de comunicacién es
Hannes Tauber, el responsable
de Marketing de VOG, quien con-
firma que el nuevo anuncio “esta
gozando de una 6ptima acogida en
Espana, mercado muy importante
para nuestras manzanas”. Sobre
el anuncio explica que “ilustra
como la intensidad de las estacio-
nes en nuestros manzanares crea
las condiciones climaticas ideales
para el desarrollo de nuestras va-
riedades de manzanas, merecedo-
ras de portar la etiqueta azul”.

En Fruit Attraction, VOG tam-
bién ilustro las caracteristicas de
las tres nuevas manzanas presen-
tadas el pasado mes de enero: Red
Pop®, Giga® y Cosmic Crisp®.
“Las primeras pruebas efectuadas
la temporada pasada han arroja-
do resultados muy interesantes: el
gusto de estas nuevas manzanas
ha sido apreciado en todos los ca-
nales” concluye Pardatscher.
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El proyecto Mediterranean Gombo
arranca en Fruit Attraction

AEKAKI y siete cooperativas de Creta han promocionado
la calidad de sus producciones en el certamen

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Mediterranean Combo, un
proyecto que une los mejores
sabores de varios productos del
Mediterraneo, ha comenzado su
andadura en la ultima edicion
de Fruit Attraction dandose a
conocer tanto a los asistentes a
laferia como alos medios de co-
municacion. El 5 de octubre se
celebré en el hotel AC Atocha el
evento de prensa parala presen-
tacion de este proyecto europeo,
enmarcado dentro del progra-
ma “Enjoy it’'s From Europe”,
que comprende un plan de tra-
bajo de tres afnos en el que par-
ticipan la Asociacion Espanola
del Kaki y siete cooperativas de
Creta (Grecia). El proyecto esta
financiado por la Comision Eu-
ropea que da soporte a campa-
nas para promover productos
agricolas de alta calidad.

Al evento asistieron Spyri-
don Sigourakis, como represen-
tante de la cooperativa Anatoli,
Pascual Prats como represen-
tante de la Asociacion Espafiola
del Kaki, y Antonio Quintana,
director general de Agricultura,
Pesca y Ganaderia de la Genera-
litat Valenciana. Ademas, conto
con la presencia de varios me-
dios de comunicacion del sec-
tor agricola, asi como de otras
empresas también relacionadas
con el sector y de nutricionistas.

Esta primera promocion ha
tenido como eje central la pre-
sentacion del proyecto y de las
ocho empresas productoras que
lo conforman. Una unién de in-
tercambio cultural en la que se
ha podido conocer de primera
mano la forma de trabajar los
diferentes productos que se

(1 FRUTAS Y VERDURAS

EUROPEAS

' D 1A MEdok GALIDAD

Pascual Prats, presidente de la Asociacion Espaiiola del Kaki, durante la pre-

sentacion del proyecto. / OSCAR ORZANCO

promocionan: tomates, pepinos,
pimientos, berenjenas y kakis.
Durante el evento, los diferen-
tes representantes destacaron
la importancia de los productos
frescos y su papel principal en
una dieta equilibrada y sana.

El proyecto, que ha comen-
zado su gira en Fruit Attrac-
tion, también estara presente
en algunas de las principales
ferias del sector agricola en
paises como Alemania, Grecia
y Hungria.

El programa trienal “Medi-
das de promocion y difusion
de informacién sobre frutas
y hortalizas en el mercado in-
terior de la UE”, bajo el titulo
de Mediterranean Combo, esta
compuesto por la Cooperati-
va Agricola Anatoli-Ierapetra
Crete como el socio principal
y como coordinador, y la Coo-
perativa Agricola Tympaki,

Mediterranean Combo
es el proyecto que une
los mejores sabores de
varios productos del
Mediterraneo

la Cooperativa Agricola para
la Produccion y Comercializa-
cion de Hortalizas Tempranas
de Ierapetra NOTOS, la Asocia-
cion de Productores Agricolas
de Horticultura Kountoura, el
Grupo de Productores agricolas
Falasarna Kompogennitakis y
CO, la cooperativa agricola Psa-
ris, la Cooperativa Agricola Ka-
miros y la Asociacion Espafiola
de Kaki. El organismo de ejecu-
cion es la empresa griega Nova-
cert LTD en cooperacion con la
empresa italiana Blancdenoir.

19 de octubre de 2021

Algunos miembros del equipo de Fruits Rafols con Eduard Rafols. / FRUITS RAFOLS

Fruits Rafols presento su
nueva imagen corporativa

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Para la empresa Fruits Rafols
Fruit Attraction 2021 se resu-
me en expectativas cumplidas,
intenso trabajo y éxito. En pala-
bras de Eduard Rafols, su geren-
te, “esta edicion deja un balance
muy positivo para Fruits Rafols”.

Ademas de reforzar los lazos
con proveedores, clientes y cola-
boradores actuales, esta edicion
ha permitido contactar de nue-
vo, con buenas expectativas vy,
en especial, como relata Rafols,
“en exportacion con clientes de
paises orientales que ya venian
a por nuestras marcas propias
Mantiana, de manzanas, y Paso
Lagarto, de aguacates, pero es-
pecialmente interesados en el
fres6n Fragaria, Premio Sabor
del Afio 2021”.

Pocos dias antes de la feria
esta empresa familiar lanzo su
nueva identidad visual para
presentarla al sector en el stand
durante la feria.

Lanuevaimagen corporativa
pretende proyectar la evolucion
positiva de esta firma afincada
en Mercabarna, que ha doblado
facturacion, ventas y nimero de
trabajadores en los tltimos cinco
afnos, y es un paso mas adelan-
te en una empresa que ha sido
siempre pionera en su sector
en innovacion, modernizacion,
sostenibilidad y transparencia,

asi como en la importacion de
productos exoticos.

Esta edicion también ha servi-
do, relacionado con el cambio de
imagen identidad visual, para es-
trenar la nueva web, totalmente
renovada: www.fruitsrafols.com

Aunque en el nuevo logotipo
se mantienen los colores basicos
del anterior, el naranjay el verde
muy vinculados a las frutas, la
pina que ha presidido su imagen
en los ltimos afios ha dado paso
a un sol que extiende sus rayos
de luz, “dando vida a las plantas,
a las frutas, pero también a las
personas”.

El icono y su eslogan “Fruto
de la pasion” hacen referencia a
los valores que defiende Fruits
Rafols desde su inicio hace mas
de 30 anos: dar valor a la tierra
y sus productores, crecimiento
sostenible sin perder la esencia,
trato calido y cercano como em-
presa familiar, expansion a nue-
vos mercados y clientes, y pasion
por el trabajo y por la fruta, con
un servicio flexible y de calidad.

Siguiendo con el freson, esta
empresa catalana presento6 en el
I Concurso de Podcast Fruit At-
traction: Relatos de #Agroinspi-
racion la historia de Jerénimo,
el productor del fresén Fragaria
premiado, que inspird el re-
lato “Jeronimo y su freson de
premio”.

Looije y el tomate cherry Sarita
conquistan Fruit Attraction

La firma dio a conocer a Minerva y consiguio el primer
premio del concurso de podcast del certamen

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Looije, la empresa agricola agui-
lena especializada en la produc-
cion y comercializacion del to-
mate cherry Sarita, particip6 en
Fruit Attraction, en la edicion
del regreso del certamen a la
presencialidad.

Looije, que volvi6 a concu-
rrir a Fruit Attraction con Sa-
rita como su mayor estandarte
y presento ‘en sociedad’ a Mi-
nerva, la linea de producto de
categoria Premium que lanzo6 la
compania hace apenas un aino,
en plena explosion de la pande-
mia. La estética de su envase
(una elegante tarrina en colores
negro y dorado con mayoria de
materiales biodegradables como
el carton en su fabricacion) y su
sabor, el mayor sello distintivo
de la compaiiia, hicieron las de-
licias de los usuarios.

Igual de exitosa ha de consi-
derarse la participacion de la
empresa en lo que a premios y
distinciones se refiere. Y es que
la firma especializada en la pro-
duccién y comercializacion de to-
mate cherry asistia aIFEMA con

la ilusion de conseguir la maxi-
ma distincién en hasta tres con-
cursos y galardones diferentes:
‘Estrellas de Internet’, una gala
anual en la que la revista Fruit
Today’; ‘Innovation Hub’, unos
premios en los que el jurado de
Fruit Attraction reconoce los me-
jores y mas originales proyectos
de innovacion dentro del sector;
y ‘Relatos de #Agrolnspiracion’,
un concurso de podcast que bus-
caba homenajear la labor diaria
de los trabajadores agricolas.

Ha sido en este altimo certa-
men, merced a la pieza radiofo-
nica ‘De vacaciones y salvavidas’
y por supuesto a los votos de los
usuarios que la escucharon,
donde Looije ha conseguido el
primer premio. El importe in-
tegro del mismo, de 1000€, sera
donado a la Asociacion Salud
Mental Aguilas (Afemac).

‘De vacaciones y salvavidas’
cuenta la historia personal de
tres de los 13 productores que
conforman actualmente la OPFH
Looije. Se trata de Sebastian Pi-
c6n, quien con tan sélo 24 anos
fundo6 la empresa ‘Recuerdo de

Sabor’ después de sufrir un tu-
mor cervical que le dejo tetraplé-
jico; Vincent Looije, un holandés
que aterrizo en Espana en 1998
para crear de la nada -y sin sa-
ber una sola palabra de castella-
no- una compania que a dia de
hoy da trabajo a mas de 200 per-
sonas; y Juan Antonio Méndez,
un enamorado de la agricultura
que hace de su trabajo diario la
tabla de salvacion perfecta para
tratar su TOC (Trastorno Obse-
sivo Compulsivo).

“MUY SATISFECHOS"
Todos estos logros hacen que, al
menos desde la perspectiva de la
direccion de la firma, la partici-
pacién en esta ultima feria no
pueda ser mas exitosa. “Fruit
Attraction 2021 ha supuesto
para nosotros un esperadisimo
regreso a IFEMA vy, sobre todo,
un muy agradable reencuentro
con el sector y algunos de nues-
tros clientes. Es cierto que esta
edicion quizas no haya sido tan
numerosa como las anteriores en
lo que a visitantes se refiere, pero
la comunidad profesional sigue
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Looije fue el vencedor del primer concurso de podcast de Fruit Attraction. / LOOIJE

siendo muy sélida y en lo comer-
cial, una vez mas, tenemos mo-
tivos suficientes para estar muy
satisfechos con el trabajo reali-
zado y los resultados obtenidos.
Ademas, siempre recordaremos
esta feria como aquella enla que
tuvimos el privilegio de lograr
el maximo galardon del primer

concurso de podcast de la histo-
ria del certamen o de concurrir
como finalistas en premios tan
importantes como ‘Estrellas de
Internet’ o ‘Innovation Hub’, va-
loraba Juan José Lopez, director
general de la OPFH responsable
de la comercializacion del toma-
te cherry Sarita.
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DIEGO MARTINEZ / Director general de
Grupo Diego Martinez

“Fruit Attraction es una
gran feria de promocion
y negocio del sector
frutas y hortalizas”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Una ediciéon mas de Fruit
Attraction y una participa-
cion mas de Grupo Diego
Martinez, firma ubicada en
la unidad alimentaria de
Mercabarna. Diego Marti-
nez, su director general, nos
comenta en esta entrevista
diversos aspectos de esta
nueva edicion marcada por
el contexto pandémico.

Valencia Fruits. Regreso
el modelo presencial de Fruit
Attraction después del paron
oblidado por la irrupcion de
la COVID-19...

Diego Martinez. Si, asi
es. En comparacion a los ul-
timos anos, esta edicion de la
feria ha experimentado un
descenso del niimero de visi-
tantes por el contexto actual
de la COVID-19, aunque esta
reduccion no ha ido en detri-
mento del perfil profesional
de visitante.

Fruit Attraction acumula
un valor comercial de atrac-
cion muy importante para
las firmas expositoras y
también para los operadores
visitantes.

VFE. Ahora ya finalizada,
Jqué nota pondria a esta
edicion?

DM. Calificamos esta
edicion de Fruit Attraction
como dinamica y activa. Ha
sido una gran feria donde
se ha podido trabajar muy
bien con mayor amplitud de
pasillos, que ha permitido
una mejor circulacion de las
personas en los diferentes
pabellones.

Fruit Attraction es una
gran feria de promocion y
negocio del sector frutas
y hortalizas donde se al-
canzan nuevos contactos y
oportunidades. En nuestro
caso particular, hemos obte-
nido un elevado nimero de
nuevos contactos comercia-
les que iremos analizando
en los proximos dias y valo-
rando sus oportunidades de
negocio.

VE. ;Una valoracion des-
de la optica de Grupo Diego
Martinez?

DM. Terminamos esta
edicion de la feria muy sa-
tisfechos y contentos con un
balance muy optimista.

Nosotros, Grupo Diego
Martinez, hemos apostado
por Fruit Attraction desde
la primera edicion porque
entendemos que es una feria
necesaria para el sector hor-
tofruticola y también estuvi-
mos en el comité organizador
de Fruit Attraction en repre-
sentacion de Mercabarna.

Opinamos que el mode-
lo de este afio es un modelo
a seguir en las proximas
ediciones.

VFE. ;Qué objetivos se ha-
bian planteado?

DM. No hemos variado
los objetivos de las ultimas
ediciones.

Por un lado, exponer
nuestro catalogo de produc-

VL

Diego Martinez posa para Valencia
Fruits en el stand de Grupo Diego
Martinez en Fruit Attraction. / 00

tos y servicios y, en especial,
nuestra linea de negocio de
importacion y exportacion,; y,
por otro, buscar nuevos pro-
veedores y colaboradores que
encajen con nuestro perfil de
empresa.

VF. Una feria del cardcter
internacional como Fruit At-
traction, ;ayuda a potenciar
esta linea de negocio de im-
portacion y exportacion?

DM. Si, efectivamente. E1
perfil internacional de Fruit
Attraction, cada edicion mas
acentuado, es ideal para con-
tactar operadores de impor-
tacion y exportacion. Es una
realidad, que en las Gltimas
campanas, nuestra linea de
negocio de importacion y
exportacion ha ido ganando
peso especifico en el conjunto
de la empresa.

FRUIT ATTRACTION 11

Valencia Fruits / 25

Grupo La Gaiia consolida mercados

La compania mostro durante la presente edicion de la feria
sus innovaciones en produccion ecologicay V gama

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La comercializadora Grupo La
Cana ha sido fiel a su cita con
Fruit Attraction y ha regresado
presencialmente a esta edicion
con stand tras la pandemia de la
COVID-19, donde una delegacion
del equipo responsable de repre-
sentar ala empresa en Madrid ha
vuelto a retomar las relaciones
presencialmente con todos sus
clientes nacionales y europeos.
A esta edicion han acudido
con un solo stand integrado
por sus marcas principales, La
Cafa, Bio Cafia y Cafia Nature,
y situados en el pabellon de An-
dalucia. La firma harecibido una
gran afluencia de profesionales,
dejando patente el gran interés
que suscita entre las empresas
de todo el mundo, la linea de
productos comercializados por
este grupo empresarial.

BIO CANA

La apuesta por la produccion eco-
logica bajo su marca Bio Cana,
que ha crecido con respecto al ano
anterior un 13%, y con unas ex-
pectativas a corto/medio plazo de
seguir aumentando ese porcenta-
je enun 22%, ha vuelto a posicio-
narse en Fruit Attraction, como
una de las marcas mas consoli-
dadas en el mercado europeo de
produccion ecologica. Fuerte esla
apuesta de este grupo empresarial
por esta filosofia de produccion,
que cada vez se ve mas impulsa-
da y con un mayor recorrido gra-
cias en parte a la apertura de un
centro dedicado exclusivamente
a la produccion ecologica en Al-
meria, y que cumple ya un aino de
existencia.

CANA NATURE
La tltima edicion presencial de
Fruit Attraction fue el marco
perfecto para la presentacion

de la nueva linea de productos
elaborados que Grupo La Caha
lanzaba bajo la marca Cana Na-
ture. Entre sus productos encon-
tramos gazpacho y salmorejo
fresco, guacamole en diferentes
versiones (clasico y vitamina A)
tomate rallado y las dos altimas
incorporaciones de salsa mexica-
na y pulpa 99% aguacate. Todos
ellos 100% naturales y procesa-
dos en frio por altas presiones.
Después de dos anos complicados
acausa de la COVID-19, la comer-
cializadora con fabrica propia en
Escuzar (Granada) ha presenta-
do las nuevas referencias comen-
tadas y formatos especiales para
la hosteleria, consolidandose en
el mercado, y causando muy bue-
nas sensaciones entre el publico
asistente al stand.

FORO INNOVA

Grupo La Cana tiene el claro ob-
jetivo de contribuir a una alimen-
tacion saludable nacional e inter-
nacional, basandose en la mejora
continua a través de proyectos de
investigacion, desarrollo e inno-
vacion. Asi, esta apuesta de I+D+i
fue mostrada en el Foro Innova
con el proyecto Meditomato.

Equipo de Grupo La Caiia en Fruit Attraction. / GLC

Beatriz Molina, directora de
I+D+i, presenté Meditomato, in-
cluido en el programa PRIMA, y
que tiene el principal objetivo de
mejorar, gracias a la inteligencia
artificial, 1a cadena de valor de
los productos desde la producciéon
hasta el procesado y distribucion,
lo que permite introducir mejoras
aniveles medioambientales, segu-
ridad y calidad alimentaria, soste-
nibilidad, trazabilidad y gestiéon
de los residuos, contribuyendo a
un mayor desarrollo rural y social
del sector agroalimentario.

APOYO INSTITUCIONAL
Grupo La Cana recibi6é en su
stand al presidente de la Junta
de Andalucia, Juanma Moreno,
acompanado de la consejera de la
Consejeria de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Desarrollo, Carmen
Crespo, a la delegada territorial
de Agricultura, Ganaderia, Pesca
y Desarrollo Sostenible en Grana-
da, Maria José Martin, y ala alcal-
desa del Ayuntamiento de Motril,
Luisa Garcia Chamorro junto a su
equipo de gobierno, destacando la
calidad, el sabor y la innovacién
de lamarca La Canay delamarca
de V gama, Cana Nature.
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fruit attraction EZLP
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fruit attraction EZLP
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¢ fruit attraction EZD
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¢ fruit attraction EZD

Alemania

Castilla y Leon

-

Castilla-La Mancha

Cataluna 4
Donde [a frutd 85 gultura

] ’- COMUNITAT £2) (0}
2, VALENCIANA

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



¥ fruit attraction EXED

I Junta de Andalucia lJunta de Andalucia
A\ J\“\\a de And k-

—

.
will] Hll

FEDEMCO

ANIVERSARIO

i
\

\FEDEMC

www.fédemcdcom

A 5 I K
£ 5 PR . 0 T
)he

b
it

Region de Murcia y MAPA

REGION pe
"URCIA

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



S M A RT SmartCitrus™ es un sistema de calidad unico de

soluciones y servicios AgTech para citricos que abre

C I T RVS b la puerta a la nueva postcosecha de AgroFresh.

ﬂ% cr On€ by AgroFresh Especialmente disefado a tu medida para ayudar a
- mantener la frescura, reducir la pérdida de alimentos

y cumplir con la seguridad alimentaria.

AgroFresh

We Grow Confidence™
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