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El incremento de las importaciones de terceros paises esta arrebatando la hegemonia comercial que hasta ahora estaba en manos de los citricos espaiioles. / ARCHIVO

Gomplicado inicio de la
temporada de citricos

Las importaciones de paises terceros ponen en jaque el liderazgo comercial de Espana

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

El sector citricola nacional se
encuentra en plena crisis de co-
mercializacion. El inicio de la
campana naranjera en Espana
esta siendo critico debido a la
sustitucion en los lineales de los
supermercados europeos de la
produccioén local, que ya garanti-
za suficiente cantidad y calidad,
por importaciones procedentes
de paises terceros, fundamental-
mente de Sudafrica, Egipto y Ma-
rruecos. Desde el sector sefialan
que las compras de naranjas Na-
velina han empezado a un ritmo
muy lento y a precios ruinosos de
hasta 0,15 euros/kg.

Entre los factores que estan
provocando este complicado co-
mienzo de campana estan los cos-
tes de produccién de los citricos
importados, que son infimos en
comparacion con los espanoles
¥y que no paran de aumentar; el
acopio de la gran distribucion
de citricos procedentes de paises
terceros, que ha provocado una
drastica caida de los precios del
producto nacional, como es el
caso de la naranja Navelina, que
se esta vendiendo a pérdidas; v,
por ultimo, la situacién fitosa-
nitaria, pues los productores es-
panoles deben pasar exhaustivos
controles de seguridad alimenta-

ria ausentes en las producciones
importadas. Se suman, ademas,
las plagas y enfermedades a las
que hay que hacer frente, siendo
la mayoria importadas por estos
terceros paises y la falta de medi-
das arancelarias que protejan a
los citricos nacionales.

Es por eso que el sector vuelve
arecordar la necesidad, ya reite-
rada hasta la saciedad, de inten-
sificar los controles fitosanitarios
para evitarla entrada de plagas y
enfermedades en la Union Euro-
pea, y solicita que en el proceso de
revision que la UE esta llevando a
cabo actualmente sobre el acuer-
do comercial con Sudafrica intro-

duzca cambios profundos por el
tremendo impacto que ocasiona
desde el punto de vista economi-
co, fitosanitario, medioambiental
y social.

Mientras el sector citricola es-
panol espera que el Ministerio de
Agriculturamueva ficha, la cruda
realidad es que el incremento de
las importaciones de citricos de
terceros paises esta arrebatan-
do la hegemonia comercial que
hasta ahora estaba en manos de
los citricos nacionales, tanto en
el mercado comunitario como en
el nacional.
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La gran oportuidad
para salvar al planeta

Por GONZALO GAYO

1 cambio climatico nos

conduce al desastre y lo

pagaremos muy caro si no

somos capaces de actuar
con inmediatez. El Gltimo informe
cientifico de la OMM ha encendido
todas las alarmas sobre un cambio
climatico que esta sucediendo ante
nuestros propios ojos.

La ultima ronda de conversacio-
nes mundiales sobre el clima ha co-
menzado este pasado fin de semana
hasta el 12 de noviembre de 2021
en Glasgow (Reino Unido). Miles
de delegados gubernamentales y
representantes de la sociedad civil,
las empresas y los medios de comu-
nicacion se retinen para impulsar
la accion por el clima en esta tltima
oportunidad. E1 mundo entero ob-
serva mientras se exige que los lide-
res nacionales estén a la altura del
momento, dada la incuestionable crisis
climatica, mientras paises como Chinay
la India han rechazado su participaciéon
en la cumbre y en las soluciones. De per-
sistir su actitud el mundo debera reaccio-
nar ante estos paises insolidarios con me-
didas de restricciones comerciales. L.os
consumidores deberan tomar cartas en el
asunto frente a los productos procedentes
de paises insolidarios y contaminantes
del planeta.

El informe de la Organizacion Me-
teorologica Mundial (OMM) sobre el
estado del clima mundial en 2021 de-
muestra que el planeta esta cambiando
ante nuestros ojos. Desde las profun-
didades oceanicas hasta las cimas de
las montanas, desde el derretimiento
de los glaciares hasta los implacables
fendmenos meteoroldgicos extremos,
se estan destruyendo los ecosistemas y
las comunidades de todo el mundo. En
2020 las concentraciones de gases de
efecto invernadero alcanzaron nuevos
maximos y el aumento ha continuado
en 2021.

Esta cumbre ha sido calificada como
la tltima gran oportunidad para las per-
sonas y el planeta, mientras se alcanzan
en 2021 concentraciones récord de gases
de efecto invernadero en la atmosfera y
el calor acumulado asociado ha llevado
al planeta a un territorio desconocido,
con repercusiones de gran alcance para
las generaciones actuales y futuras.

Por primera vez desde que se dispone
de registros, llovio, en lugar de nevar, en
la cima del manto de hielo de Groenlan-
dia. Los glaciares de Canada experimen-

El cambio climatico provoca enormes se

b — s

taron una rapida fusion. En el marco de
la ola de calor que se produjo en Canada,
y partes adyacentes de los Estados Uni-
dos, se registraron temperaturas cerca-
nas a 50°C. El calor excepcional a menu-
do estuvo acompafnado de devastadores
incendios.

China ha decidido mirar a otra parte
en esta cumbre junto a otro de los gran-
des contaminantes como la India, pero
olvida que es uno de los paises mas per-
judicados del cambio climatico. China,
y partes de Europa, se vieron asoladas
este verano por graves inundaciones
que ocasionaron decenas de victimas y
pérdidas econdmicas valuadas en miles
de millones. Las sequias que se produje-
ron por segundo ano consecutivo en la
region subtropical de América del Sur
redujeron el caudal de las imponentes
cuencas fluviales y perjudicaron la agri-
cultura, el transporte y la produccion
de energia.

Los ultimos siete anos estan en cami-
no de ser los mas calidos de los que se
tiene registro, segin se desprende del
mismo informe provisional de la OMM.
El aumento del nivel del mar a escala
mundial se acelero desde 2013 y ha al-
canzado un nuevo nivel maximo en 2021,
a lo que se suma el calentamiento y la
acidificacion constantes de los océanos.
Anade el informe que todo ello repercute
en la seguridad alimentaria y el despla-
zamiento de poblacion, que se traducen
en danos a los ecosistemas esenciales y
socavan el avance hacia la consecucion
de los objetivos de desarrollo y una agri-
cultura sostenible.

quias. / G. GAYO

Afrontamos una semana de ne-
gociaciones entre los paises de las
Naciones Unidas sobre el cambio
climatico, en la CP 26, y se espera
que empiecen a dar soluciones en
esta gran oportunidad para salvar
el planeta y la especie humana.

En Europa estamos haciendo
los deberes. De hecho en compa-
racion con 2019, las emisiones de
gases de efecto invernadero de la
Europa de los Veintisiete disminu-
yeron en casi un 10% en 2020, lo
que constituye una reduccion sin
precedentes de las emisiones, debi-
da alapandemia de COVID-19, que
supuso una reduccion global de las
emisiones del 31% en comparacion
con 1990.

El ano pasado el consumo de
energia primaria disminuy6 un
1,9% y el de energia final, un 0,6%.
No obstante, ambas cifras estan por en-
cima de la trayectoria necesaria para
cumplir los objetivos de la UE para 2020
y 2030, y es necesario seguir trabajando
para abordar este problema a escala de
los Estados miembros y de 1a UE. Las sub-
venciones a los combustibles fosiles dis-
minuyeron ligeramente en 2020, debido
al menor consumo de energia en general.
Tanto las subvenciones a las energias re-
novables como las subvenciones a la efi-
ciencia energética aumentaron en 2020.

El objetivo de Europa en 2030 es re-
ducir las emisiones netas al menos un
55% y lograr la neutralidad climatica de
aqui a 2050. Ambos objetivos son ahora
juridicamente vinculantes en virtud de
la Ley europea del clima.

Para velar para que el marco politico
de la UE se ajuste a su nuevo objetivo cli-
matico para 2030, la Comision propuso
en julio de 2021 el paquete mas comple-
to de legislacion en materia de clima y
energia hasta la fecha. Para adaptarse
a los efectos inevitables del cambio cli-
matico y convertirse en una sociedad
resiliente ante dicho cambio de aqui a
2050, la UE también ha adoptado una
nueva estrategia de adaptacion al cam-
bio climatico. Ademas, NextGeneratio-
nEU, el plan de recuperacion de la UE
por valor de 800.000 millones de euros,
prestara un gran apoyo a los proyectos
de los Estados miembros en materia de
clima. Esperemos que estos esfuerzos
se vean reforzados con la conciencia y
accion de todos los paises para salvar
al planeta esta gran oportunidad en la
cumbre de Glasgow.
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Los citricos espanoles

pierden competitividad ante
|a oferta de paises terceros

Egipto y Sudafrica han batido sus propias cifras de exportacion al continente
europeo con la ‘colaboracion’ de las propias cadenas de supermercados

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Cuando han pasado dos meses
del inicio de la campana citricola
espanola 2021/2022 y a punto de
alcanzar uno de los picos de pro-
duccion en el grupo de clementi-
nas, nuestros citricos atiin tienen
que competir en los lineales con
la oferta de paises terceros, con
precios mas baratos. Este pro-
blema se arrastra ya desde el
final de la pasada campana por
la sobreoferta generada por las
importaciones masivas de citri-
cos procedentes de paises extra-
comunitarios a precios muy ba-
jos, inalcanzables para el sector
espanol.

Desde la Interprofesional
Citricola Espanola, Intercitrus,
explican que estos envios se
benefician de la falta de reci-
procidad en cuanto a las condi-
ciones laborales, fitosanitarias,
medioambientales e incluso de
derechos humanos de la compe-
tencia foranea frente a la oferta
europea. Un proceso que esta
acelerando la progresiva pérdi-
da de competitividad de las na-
ranjas y mandarinas espanolas
en el mercado comunitario. Y a
esto hay que sumarle el fuerte in-
cremento de los costes de produc-
cion (electricidad, combustible,
fertilizantes o fitosanitarios) que
esta coincidiendo con una brus-
ca caida de los precios en origen
y a pie de almacén.

La concurrencia en el merca-
do de esta oferta barata, prime-
ro Egipto y ahora Sudafrica, ha
complicado hasta el extremo la
salida de las satsumas y clemen-
tinas precoces espafnolas y esta
retrasando la de las primeras
naranjas de temporada, fun-
damentalmente de la variedad
Navelina.

Los dos principales proveedo-
res citricolas no comunitarios,
segin datos de Eurostat, han al-
canzado cifras récord de expor-
tacion entre enero y agosto de
2021. Egipto ha comercializado
335.135 toneladas, la cifra mas
alta de su historia que represen-
ta un 21% mas en comparacion
al del mismo periodo del ano
pasado, y un 51% mayor que en
2017. Por su parte, Sudafrica, ha
alcanzado las 430.351 toneladas
hasta agosto, que suponen el se-
gundo mayor registro de la serie
—solo superado el ano pasado,
con 491.247 t— pero una cifra un
33,5% mas alta que la registrada
hace cuatro afios.

BARATOS PERO MAS
PELIGROSOS
Intercitrus también denuncio

las altas cifras de intercepta-
ciones portuarias europeas por
‘Mancha negra’ en los citricos
procedentes de Sudafrica. Tal
como apuntaba la interprofe-
sional citricola, Sudafrica esta
combatiendo esta plaga recu-
rriendo a los fungicidas menos
adecuados, pero mas economi-
cos, reduciendo costes a costa
de un mayor riesgo de contagio
de esta enfermedad a las planta-
ciones europeas.

Egipto, por su parte, acumula
en lo que llevamos de 2021 hasta
39 alertas alimentarias —una ci-
fra sin precedentes— porque en
sus partidas de citricos se detectd
que, bien superaban los limites
maximos de residuos, bien con-
tenian fruta tratada con pestici-
das prohibidos alos agricultores
europeos como el Clorpirifos o
el Metil-clorpirifos. Con estos
insecticidas, vetados en la UE,
Egipto logra reducir de forma
desleal las mermas en su pro-
duccion por plagas.

LA TORMENTA PERFECTA
Desde Asaja Murcia, su secreta-
rio general, Alfonso Galvez Ca-
ravaca, explica que son muchos
los factores que han provocado
esta ‘tormenta perfecta’. Por un
lado, los costes de produccion
de los citricos importados “son
infimos en comparacion con los
espanoles”, que ademas no pa-
ran de aumentar; el acopio de
la gran distribucion de citricos
procedentes de paises terceros

La temporada de la Navelina ha comenzado a un ritmo lento y con unos precios ruinosos para los productores. / INTERCITRUS
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Este problema se arrastra ya desde el final de la
pasada campaiia por la sobreoferta generada por
las importaciones masivas de citricos procedentes
de paises extracomunitarios a precios muy bajos,
inalcanzables para el sector espanol

Asaja Murcia, ante este negro panorama, destaca la

necesidad, ya expresada hasta la saciedad por el sector,
de intensificar los controles fitosanitarios para evitar la
entrada de plagas y enfermedades en la Union Europea

que “han provocado una drastica
caida delos precios del producto
nacional”, como es el caso de la
naranja Navelina, que se esta
vendiendo a pérdidas ya que sus
cotizaciones no alcanzan ni la
mitad de sus costes productivos
y, por ultimo, la situacién fitosa-
nitaria, pues “los productores es-
panoles deben pasar exhaustivos
controles de seguridad alimenta-
ria ausentes en las producciones
importadas”. Se suman, ademas,
las plagas y enfermedades a las
que hay que hacer frente, “siendo
la mayoria importadas por estos
terceros paises y la falta de me-
didas arancelarias que protejan
a los citricos nacionales”.
Galvez Caravaca confirma
que el sector citricola nacional
se encuentra en plena crisis de

comercializacion y muestra su
preocupacion porque paises ter-
ceros, como Egipto, Marruecos,
Turquia y Sudafrica “estan in-
crementando sus exportaciones
a la Union Europea, ya que no
tienen ninguna medida arance-
laria, y nos estan arrebatando
nuestra hegemonia comercial”.
Ademas, recuerda la imposibili-
dad de nuestro sector ala hora de
competir con ellos pues “tienen
unos costes bajisimos”, mientras
que “nuestros costes aumentan
continuamente”.

Asaja Murcia, ante este negro
panorama, destaca la necesidad,
ya expresada hasta la saciedad
por el sector, de intensificar los
controles fitosanitarios para
evitar la entrada de plagas y en-
fermedades en la Unién Europea

Los citricos espafioles
tienen que seguir
abanderando la
calidad y la seguridad
alimentaria

y vuelve pedir a las autoridades
europeas “defender y proteger
los intereses de sus socios co-
munitarios y aplicar algun tipo
de tasa arancelaria a las produc-
ciones procedentes de terceros
paises”.

ABUSOS COMERCIALES
Tras haber detectado contratos
de compraventa de citricos, so-
bre todo de naranjas Navelina,
con precios absolutamente rui-
nosos para el agricultor que no
le permiten cubrir ni de lejos los
costes de produccion, AVA Asaja
ha puesto en marcha una nue-
va campana para intensificar
la interposicion de denuncias
ante la Agencia de Informacion
y Control Alimentarios (AICA)
con el objeto de que este 6rgano
dependiente del Ministerio de
Agricultura investigue y, en su
caso, sancione practicas abu-
sivas en aquellos contratos de
compraventa de citricos. Segin
la organizacion agraria valen-
ciana, tomando como referencia
Lonja de Citricos de Valencia,
las compras de naranjas Nave-
lina han empezado lentas, con
retraso respecto a temporadas
anteriores y a unas cotizaciones
en origen que llegan a hundirse
en algunos casos hasta los 0,15
euros por Kilo o los 2 euros por
arroba (12,78 kilos). Por su parte,
los costes de produccion —que
el ultimo estudio del Instituto
Valenciano de Investigaciones
Agrarias (IVIA) determinaba
en 0,23 €/kg en naranjas y 0,28
€/kg en mandarinas— se han
disparado este afno en torno al
30%, elevando los gastos de las
naranjas a casi0,30 €/kg, debido
al encarecimiento de la energia
eléctrica, los combustibles, los
fertilizantes y los tratamientos
que los citricultores se han visto
obligados a aumentar para tra-
tar de frenar —algunas veces
sin éxito por la supresion de
materias eficaces— las plagas y
enfermedades.

AVA-Asaja urge al Gobierno
a agilizar la investigacion de
estos abusos comerciales en un
momento, ademas, en el que el
Congreso de los Diputados acaba
de aprobar unareforma dela Ley
de la Cadena Alimentaria que
prohibe la venta a pérdidas en
todos los eslabones y que ahora
mismo esta pendiente de trami-
tacion por parte del Senado.

APOSTAR POR LA CALIDAD

A pesar de estar viviendo uno
de los inicios de campana mas
complicados, los citricos espa-
noles tienen que seguir abande-
rando la calidad y la seguridad
alimentaria, e Intercitrus ha
pedido a los citricultores que la
recoleccion se realice en el mo-
mento 6ptimo de maduracion del
fruto, atendiendo siempre a las
peculiaridades de cada variedad
y lugar de produccion.
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A 30 DE OCTUBRE

Exportados 26.614.203 kilos
de citricos a paises terceros

En la campatia 2021/2022, a 30 de octubre, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (26.221.536) y reexportacion (392.666), un
total de 26.614.203 segun informa la Direccion Territorial de Co-
mercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2020/2021, a 31
de octubre de 2020, lo exportado eran 21.383.481.

Campaiia 21/22 Campana 20/21
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 56.979 87.642 1.294
Arabia Saudita 1.475.556 2.520.775
Bahrain 41.280
Bielorrusia 103.304 4.950 118.079
Brasil 205.T15 329.394
Cabo Verde 43.048 12.978 19.441
anada ] 57.

Costa de Marfi : 8.383 24.452 5.943 21:787

Emiratos Arabes Unid 614.960 1.481.980

Estados Unidos 44.820

Gibraltar 50.07T 12.089 49,112 10.429
Gran Bretafa 13.745.856 65.200

Guatemala 25372 24.568

Guinea 2.760 3.504 3.300 3.060
Guinea Ecuatoria 36.399 53.138 49313 36.76
India 1.388

[slandia 155.680 78.400

Kazajistan 280 140

Kuwait 3911 9.221

Mali 852 6.795 5.969 4.36
Marruecos 73 84
Mauritania 6.066 2.206 1.469
Moldavia 12442 54.175

Noruega 803.389 640  2.406.712

Oman 170.690 251.654

Panama 44,550

Qatar 89.136 177.730

Rep. Centroafricana 92.855 1.500 44.165
Serbia 352.221 610.563

Sierra [eona 7.028

Singapur 187

Suiza 4.360.945 03.472 5.915.487 58.049
Ucrania 477.268 6.529 679.3T1

Uruguay 18.984

Por variedades (Kg):

Clausellina 90.756 800 3.377

Satsuma 6.142.169 198 1.435.636 9
Clementina 7.780.919 348 9.955.835 734
Clementina hoja .730.214 769 771493

Ortanique 4.193 1.036

Ellendale 70

Otras mandarinas 984.095 0.734 42.842 0.262

Uso industrial 31 :323

Nadorcott 37.201 676 35.213
avelina : 770, .

Navel

156,084 1938 3414
Navellate 807 2108 523 57

Lane Late 62

Salustiana 357 4.435

Cadenera 1.872

Valencia Late 263.489 471,182 212640 09.709

Verna 9.948 655 1.075 23
tras ! J . .

Uso industrial 30.765 47.586

Navel Powel 19.754

Barberina

8.560 2.577 47

Detalle de rechazos de limén turco en septiembre y octubre 2021

Veces que se

Fecha Pais
01/09/21 ........... Rumania
02/09/21 ........... Eslovenia
02/09/21 ........... Rumania
02/09/21 ........... Rumania
21/09/21 ........... Alemania
22/09/21 ........... Rumania
22/09/21 ........... Rumania
29/09/21 ........... Eslovenia
11110721 ........... Eslovenia
27110721 ........... Estonia

Fuente: RASSF

Materia Activa Deteccion
Procloraz 1,2 mg/kg
Clorpirifos 0,048 mg/kg
Procloraz 2,25 mg/kg
Procloraz 1,88 mg/kg
Metil-Clorpirifos 0,045 mg/kg
Metil-Clorpirifos 0,016 mg/kg
Procloraz 0,95 mg/kg
Metil-Clorpirifos 0,074 mg/kg
Clorpirifos 0,058 mg/kg
Clorpirifos 0,028 mg/kg

LMR excede LMR
0,03 mg/kg 40,0
0,01 mg/kg 4,0
0,03 mg/kg 75,0
0,03 mg/kg 63,0
0,01 mg/kg 4,5
0,01 mg/kg 1,6
0,03 mg/kg 32,0
0,01 mg/kg 7,4
0,01 mg/kg 5,8
0,01 mg/kg 2,8

Los limones turcos
acu!nulgn 10 alertas
sanitarias en dos meses

Las partidas han sido rechazadas en la Union Europea
debido a la presencia de pesticidas superando los LMR

e T
!

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Comision europea ha infor-
mado a través del sistema RASSF
—Sistema de alerta rapida para
alimentos de la Uni6n Euro-
pea— que, en solo dos meses de
campana (septiembre y octubre),
10 lotes de limon turco han sido
rechazados, prohibiéndose su
entrada y comercializacién en
la Union Europea.

Elrechazo de los limones tur-
cos se ha debido a la deteccién
de residuos de Clorpirifos, Pro-
cloraz, y Clorpirifos-Metil, en
concentraciones que superaban
hasta 75 veces el LMR (limite
maximo de residuos) estableci-
do por lanormativa comunitaria
vigente. Las alertas se han comu-
nicado por los servicios oficiales
de inspeccion de Rumania (5),
Eslovenia (3), Alemania (1) y Es-
tonia (1).

El elevado numero de alertas
sanitarias en el sistema RASFF
cuando acaba de iniciarse la
campana supone un récord sin
precedentes, y confirman las
deficiencias del sistema oficial

'
.

Ml i » b -
Elevado niimero de alertas en limones
procedentes de Turquia. / ARCHIVO

Ailimpo seiiala

que los clientes
europeos deben tener
en cuenta el riesgo de
los limones turcos

turco de control sobre la comer-
cializacion y uso de productos
fitosanitarios. Sin duda estos
datos ofrecen una informacion
clave para las cadenas de distri-
bucién y para los consumidores
europeos, al destacar los proble-
mas de los limones turcos para
cumplir los estandares de segu-
ridad alimentaria de la UE.

La organizacion interpro-
fesional espanola de limé6n y
pomelo, Ailimpo, ha expresado
su preocupacién y subraya que
“las 10 alertas ya confirmadas
por las autoridades de la UE
confirman la existencia de los
graves problemas de gestion
a los que se enfrenta el sector
turco, que ha demostrado no ser
capaz de ofrecer a los clientes
europeos garantias de seguri-
dad alimentaria”.

Ailimpo anade también que
“esta situacion deberia sin duda
ser tenida en cuenta por los clien-
tes europeos cuando planifiquen
sus calendarios de suministro
de limén desde Turquia en las
proximas semanas”.

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El1 Gobierno de Aragén ha anun-
ciado dos convocatorias de sub-
venciones para la agroindustria
por valor de 53 millones de euros.

La pasada semana se publico
la primera de las convocatorias
dotada con 22,2 millones de eu-
ros provenientes de los Fondos
Estructurales y Fondos de In-
version que, a través del FEA-
DER, estan orientados a paliar
las consecuencias de la pande-
mia en el mundo rural, en el
marco de los fondos europeos de
recuperacion.

Asimismo, esta previsto que
el proximo afno se publique una
segunda orden de ayudas por va-
lor de 30,8 millones de euros para
proyectos que se ejecuten hasta
septiembre de 2025.

El objetivo de estas ayudas es
impulsar y acelerar el crecimien-
to empresarial, que se traduzca
en un incremento de negocio
paralaagroindustria de Aragon,
sustentado en pilares basicos
como la cooperacion, la transfor-
macion digital e industria 4.0, la
sostenibilidad, la internacionali-

zacion, la calidad diferenciaday el 10% del PIB de la Comunidad

el crecimiento del empleo.

El consejero de Agricultura
del Gobierno de Aragon, Joa-
quin Olona, sefial6 que ‘“nuestro
sistema agroalimentario supone

porlo que su crecimiento contri-
buye muy notablemente al im-
pulso de la economia aragonesa
en su conjunto. La prevision es
que en el corto-medio plazo la

agroindustria supere los 20.000
empleos”, principalmente en el
medio rural.

La principal novedad de esta
convocatoria es su orientaciéon
comercial y de marketing en un

El sistema agroalimentario supone el 10% del PIB de la comunidad de Aragén. / JAVIER ORTEGA

Aragon destina 53 millones
de euros en ayudas a la
industria agroalimentaria

doble sentido. Por un lado, en el
proceso de concurrencia com-
petitiva, se puntiia de manera
notable el incremento de ventas
nacionales e internacionales so-
portado por una planificacion de

marketing y comercial que debe-
ran de realizar las empresas.

Por otro lado, también se va-
lora positivamente la alineacion
del mencionado plan de marke-
ting y ventas con la estrategia
institucional de promocion agro-
alimentaria llevada a cabo por el
Gobierno de Aragon.

Segiin Olona, “el objetivo es
duplicar las ventas, que ahora
se sitiian en los 5.000 millones
de euros, hasta los 10.000 millo-
nes, en los proximos cuatro afios.
Esto se traduce en la generacion
de valor anadido que revierte di-
rectamente sobre el territorio”.

Ademas, para favorecer el em-
pleo en el medio rural, la intensi-
dad dela ayuda se incrementa en
las zonas menos favorecidas. En
la provincia de Teruel un 20% de
gasto subvencionables, en Hues-
cay Zaragoza provinciaun 15%;
que podra incrementarse en un
10% adicional paralas microem-
presas y pequenas empresas.

La cuantia maxima de ayuda
con cargo a esta convocatoria por
proyecto totalmente operativo y
delimitado no podra superar la
cantidad de un millén de euros,
valorando los expedientes de
forma individualizada por cada
proyecto. La inversion minima
subvencionable de los proyectos
es de 100.000 euros.
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IMITANDO A LA NATURALEZA

NUEVOS RECUBRIMIENTOS

CI-CONTROL

CONTROLAN LOS MANCHADOS POR DANO POR FRIO

Los manchados por Dano por Frio en citricos aparecen
posteriormente al almacenamiento y/o transporte frigorifico. Se
manifiestan con mayor intensidad en la cara externa del fruto,
mientras que la cara interna es la menos afectada porque conserva
su cera epicuticular intacta. Citrosol ha conseguido mejorar las
formulaciones de algunos recubrimientos con la proteccion extra
CI-CONTROL que reduce, incluso elimina, estos manchados.

Esto, ademas, implica una gran ventaja competitiva en los
mercados que exigen una reduccion de materias activas.

‘ | ;' O S ' l www.citrosol.com
info@citrosol.com

ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS




6 / Valencia Fruits

AGROCOMERCIO

2 de noviembre de 2021

!

-0

Ante el desconocimiento de como ni cuando va a terminar la escalada de precios, productores y exportadores tienen complicado establecer planes a largo plazo. / ARCHIVO

La ‘incontrolable’ subida
de los costes ahoga al campo

Se dispara el precio de fertilizantes (+100%), gasoleo (+40%), energia (300%),
plasticos (+50%) y agua (+30%), y los sindicatos piden medidas al MAPA

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Esta campana sera recordada
como una de las mas caras y com-
plicadas para los agricultores es-
panoles. Larazon, el aumento sin
precedentes de los precios de los
insumos agrarios, el combusti-
ble, la electricidad...,y si esto no
fuera suficiente, esta subida no
se esta reflejando en los precios
que perciben los profesionales
del campo, reduciendo asi su ya
maltrecha rentabilidad.

La preocupacién en el cam-
po crece ante la imposibilidad
de trasladar este vertiginoso
aumento de costes a los precios
de las producciones agrarias.
Desde los sindicatos, se exige
a cadenas de distribucion que
ajusten margenes y trasladen el
aumento de costes a los precios
pagados a agricultores y ganade-
ros. Desde COAG, su secretario
general, Miguel Padilla senala
que “la contencion de precios
al consumidor y el control de la
inflacion no puede recaer una
vez mas sobre las castigadas es-
paldas de los hombres y mujeres
del campo. Las primeras subidas
que se estan dando en punto de
venta no estan teniendo su refle-
jo en los precios percibidos por
los productores. Resulta estra-
tégico mantener nuestro tejido
productivo local con vida. ;Qué
hubiese pasado si en estos mo-
mentos, con el colapso del trans-
porte maritimo internacional,
para llenar las estanterias de
nuestros supermercados depen-
diéramos del exterior?”.

INCREMENTO REAL

Asaja ha realizado un estudio
para conocer el incremento real
de los costes de produccion —in-
sumos— y determinar las con-
secuencias que tiene en el ren-
dimiento de las explotaciones
agrarias.

El informe refleja que los pre-
cios de los fertilizantes se han
disparado en el ultimo afio entre
un 239-307%; 1o que se traduce en
la campana mas cara de la histo-
ria. Suben todos los elementos:
fosforo, potasio, ... pero la mayor
subida la registra el nitrégeno,
consecuencia de la crisis energé-
tica mundial.

Los precios de los fertilizantes se han disparado en el ultimo afio entre un 239-307%, segiin Asaja Sevilla. /

"“-" T e
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Incremento de los insumos agrarios

FERTILIZANTES

OCT. 20 (€11)

OCT. 21 (€11)

% INCREMENTO

DAP (18)-46-0) .........ccueucee. 295 705 239%
NAC (27-0-0) ....ccovvriviinnnn, 179 550 307%
SEMILLAS OCT. 20 (€11) OCT. 21 (€1t) % INCREMENTO
SEMILLATRIGO R-2 ... 335 400 19%
SEMILLA CEBADA R-2 325 385 18%

Fuente: ASAJA-SEVILLA

En lo que se refiere a los fito-
sanitarios cabe destacar la subi-
da del glifosato (Roundup), que
haregistrado un encarecimiento
del 48%, pasando su coste de los
3,30 euros/litro en octubre de
2020 a 4,90 euros en octubre de
2021.

Las semillas de cereal tam-
bién registran precios al alza,
consecuencia del incremento del
precio del cereal y suministros
(sacos, bigbags, palets,...)

El gasbleo agricola también se
encarece en el ultimo ano y lo ha
hace en casi un 73%. La misma
tendencia creciente registran
los piensos para el ganado cuya
subida interanual ha sido de un
27%.

El estudio de Asaja refleja
incrementos en otros costes de
produccion que afectan direc-
tamente a la rentabilidad de las
explotaciones agrarias como son
los costes salariales. La subida

Los sindicatos exigen a las cadenas de distribucion que
ajusten margenes y trasladen el aumento de costes a
los precios pagados a agricultores y ganaderos

del SMI en los tltimos tres anos
ha sido del 29,7%, sin incluir las
subidas de las cotizaciones a la
Seguridad Social. En lo que se
refiere a la energia eléctrica el
alza es del 270%; un 46% se han
encarecido los plasticos, un 33 %
el agua y entre un 10-25% lo ha
hecho la maquinaria.

En este escenario de constan-
tes subidas en los costes de pro-
duccién —en el que los precios de
origen no varian desde hace 20
anos— y para que las subidas no
repercutan en el eslabon mas dé-
bil de la cadena alimentaria —el
agricultor y el ganadero—,Asaja
ha solicitado al Gobierno medi-
das urgentes financieras y fis-

cales, para que asi el productor
puede amortiguar esta situacion.

COAG da un paso mas exi-
giendo, ademas un plan de
choque urgente para el sector
agrario que recoja medidas de
apoyo via rebajas fiscales y ayu-
das directas, el reforzamiento de
los controles e inspecciones para
garantizar el cumplimiento de la
Ley de Cadena Alimentaria. Ya
que tal como recordaba su se-
cretario general, “tenemos una
normativa que obliga a que los
agricultores y ganaderos perci-
ban un precio que cubra como
minimo los costes”.

Y desde la Union de Uniones
se ha reclamado al ministro de

Agricultura que pida a la Comi-
sion Europea la suspension del
derecho de importaciéon que se
aplica a la importacién en la UE
de productos nitrogenados con
objeto de aliviar la presion sobre
el mercado de estos fertilizantes
que ha duplicado sus precios res-
pecto al ano pasado.

A la mayor demanda de estos
productos (nitrogenados, fosfa-
tados, potasas) a nivel mundial
durante las tltimas décadas, se
le han unido factores de oferta
ligados a los altos costes de la
energia que, a modo de tormenta
perfecta, esta incidiendo en lare-
duccion o paralizacién de su ac-
tividad por parte de fabricantes
europeos lo que esta tensionando
el mercado de manera grave.

A PIE DE CAMPO

En Almeria, se ha estimado que
la subida de los costes de la pa-
sada campana fue de entre un
5% y 7% dependiendo del tipo
de cultivo, segtn se explico en la
Asamblea de Coexphal, el pasado
1 de octubre.

En Murcia, el sector del bro-
coli ha apuntado un crecimiento
del 25% de los costes para esta
campana que comienza, con el
agravante de que se no se sabe
nicomo ni cuando va a terminar
la escalada de precios, lo cual
hace muy complicado estable-
cer planes a largo plazo, segiin
el presidente de la sectorial de
brécoli y coliflor de Proexport,
Juan Manuel Ruiz.

Y las inversiones ya progra-
madas se retrasan, segiin Ana
Hernandez, responsable de I+-
D+1 en el Departamento de Pro-
duccion del grupo hortofruticola
Paloma. Los materiales usados
para la construccion y renova-
cion de invernaderos, principal-
mente el plastico y metales como
elacero o el hierro han subido en
su conjunto un 50% en lo que va
de ano, lo que lleva a un retraso
o paralizacion de las reformas
e inversiones previstas. Y estos
son solo algunos ejemplos de la
repercusion del incremento de
costes que esta afectando a todo
el sector.

Por ultimo, Fepex sefiala que,
al incremento generalizado de
costes de los insumos que esta
afectando a la actividad produc-
tiva de gran parte de los secto-
res del pais, hay que sumar el
aumento de los costes laborales
tras la nueva subida del Salario
Minimo Interprofesional desde
el mes de septiembre. Esto se
traduce en costes de produccion
mas elevados que dificilmente
se pueden trasladar a los precios
finales, dada la limitada capaci-
dad de negociacion de la gene-
ralidad del sector de las frutas
y hortalizas.
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AGRONATURA FRUITS, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 615.12.07.80

e-mail: agronaturafruits@gmail.com

AGRUFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 96.225.40.36

e-mail: administracion@agrufrut.es

FRUTAS ANGELA

46240 - CARLET

TIf. 669.19.39.07

e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRANCISCO MAGRANER ANO, S.L.
46440 - ALMUSSAFES

TIf. 96.122.61.70

e-mail: javiermagraner@iberdur.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

www.aekaki.es

ASOCIACION
ESPANOLA
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FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS DALMAU SAT 474 CV
46388 - GODELLETA

TIf. 96.180.04.83

e-mail: info@frutasdalmau.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

©® info@aekaki.es

FRUXERESA, S.L.

46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: jmico@fruxeresa.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HNOS. TORMO E HIJOS, S.L.
46800 - XATIVA

TIf. 96.227.59.52

e-mail: javi@ceramicamolla.com

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

O (+34) 902 920 515

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA

TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

PIPA’S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

VERFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA
TIf. 96.225.40.31

e-mail: info@verfrut.com

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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De izquierda a derecha, Jordi Valls, director general de Mercabarna; Pere Navarro, delegado especial del Estado del Consorcio de la Zona Franca de Barcelona; Jordi

Torrades, director general de Comercio de la Generalitat de Catalunya y consejero de Mercabarna; Ada Colau, alcaldesa de Barcelona; Jaume Collboni, primer teniente

de alcalde de Barcelona; Montserrat Ballarin, concejala de Comercio y Mercados y presidenta de Mercabarna. / MERCABARNA

Mercabarna incrementara

un 22% su superficie

Mercabarna y la Zona Franca acuerdan la compra-venta del 22AL para la
ampliacion del mercado mayorista. La ampliacion convertira el poligono
alimentario en uno de los clusters agroalimentarios mas importantes de Europa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mercabarna y el Consorcio de la
Zona Franca de Barcelona han
acordado las condiciones para
la compra-venta de la parcela
22AL, de 173.194 metros cuadra-
dos adjunta al mercado, con la
que Mercabarna incrementara
un 22% su superficie. El acuerdo
de compra-venta lo explicaron la
semana pasada la alcaldesa de
Barcelona y presidenta del Con-
sorcio dela Zona Franca, Ada Co-
lau; el primer teniente de alcalde,
Jaume Collboni; el delegado espe-
cial del Estado del Consorciodela
Zona Franca, Pere Navarro; y la
concejala de Comercio, Mercados,
Consumo, Régimen Interno y Ha-
cienda y presidenta de Mercabar-
na, Montserrat Ballarin.

La alcaldesa de Barcelona ex-
plico que “la ampliacion de Mer-
cabarna es un hecho muy impor-
tante para mantener el liderazgo
de Barcelona como ciudad lider a
nivel internacional en la transi-
cion ecologica y sostenible”.

Con este aumento de espacio,
el poligono alimentario podra
adaptarse mejor a los importan-
tes cambios que se estan produ-
ciendo en el sector agroalimen-
tario como consecuencia de la
evolucion de la demanda de los
consumidores, la aparicion de
nuevos canales de compra al-
ternativos, nuevos actores en la
cadena alimentaria, tecnologias
innovadoras y necesidades de
sostenibilidad.

Jaume Collboni destac6 que
“la compra de estos terrenos res-
ponde a un plan estratégico que
mantendra el liderazgo de Mer-
cabarna en Europa y reforzara
el modelo de éxito del comercio
alimentario de Barcelona”.

Por su parte, Pere Navarro se-
nalé que “la labor del Consorcio
de la Zona Franca de Barcelona

Pere Navarro, delegado especial del estad

o en el Consorcio de la Zona Franca de
Barcelona y Montserrat Ballarin, concejala de Comercio y Mercados y presidenta
de Mercabarna, tras la firma del acuerdo. / MERCABARNA

Valor de la transacecion

1Consorcio de la Zona Franca de Barcelona y Mercabarna
firmaron un convenio, en el mes de marzo, para encargar
de forma conjunta a la Sociedad Mercantil Estatal de Gestion
Inmobiliaria, MP, SA (SEGIPSA) el servicio para determinar
el valor de los terrenos del 22AL y de la nave construida so-
bre ellos por el Consorcio. El valor final de la compra sera de

69.775.645 euros.

Actualmente, en el 22AL hay instaladas once empresas y una
parcela vacia de 10.000 metros cuadrados. En 2022 se sumaran
10.000 m> mas que quedaran libres. La mayor parte del resto de
contratos finalizan entre 2031 y 2036, excepto dos que lo hacen
en 2047 y 2066, respectivamente. A todas las companias situadas
en el 22AL se les respetara los contratos que tienen firmados. B

es crear riqueza y oportunida-
des para esta ciudad y por ello ha
dado respuesta alas demandas del
Ayuntamiento de Barcelona para
hacer crecer un sector tan impor-
tante como es el alimentario”.
Por su parte, la concejala
de Comercio y Mercados del
Ayuntamiento de Barcelona

y presidenta de Mercabarna,
Montserrat Ballarin, destaco la
importancia del acuerdo “para
que Mercabarna continte siento
la garante del suministro de ali-
mentos frescos a los ciudadanos,
una infraestructura clave para el
presente y el futuro del pequeno
comercio alimentario de proxi-

midad y un gran motor economi-
co para Barcelona y Cataluna”.

DESARROLLO
El incremento de la superficie
de Mercabarna posibilitara op-
timizar el ecosistema agroindus-
trial de Mercabarna, potenciar
el sector agro-logistico y crear
infraestructuras de sostenibili-
dad agroalimentaria. En primer
lugar, permitira optimizar el eco-
sistema agroalimentario de Mer-
cabarna mediante el crecimiento
de empresas del poligono alimen-
tario que se han hecho mas gran-
des y necesitan mas espacio para
modernizarse, e incorporando
nuevas empresas que aporten
innovacion tecnologica y que
potencien la agricultura y la ali-
mentacion sostenible (producto
ecologico, producto local, circui-
tos cortos o proteina vegetal).

En segundo lugar, potenciara
el sector agro-logistico incor-
porando empresas que aporten
proyectos de multimodalidad en
la logistica internacional para
aumentar la exportacion y ha-
cerla mas sostenible, y firmas
que trabajen nuevos canales de
distribucion y sistemas optimi-
zados de ultima milla.

En tercer lugar, el incremen-
to de superficie permitira crear
infraestructuras y nuevas acti-
vidades de sostenibilidad agro-
alimentaria incorporando la
economia circular en gestion de
residuos e infraestructuras de
energias renovables; introdu-
ciendo actividades de recupera-
cién alimentaria.

ACTIVIDADES ESTRATEGICAS
Entre las actividades que Merca-
barna quiere situar en el nuevo
espacio, fruto de la ampliacion,
destaca la incorporacion de
companias que aporten valor

anadido al producto fresco: IV
gama (alimentos frescos lavados,
cortados, listos para cocinar)y V
gama (precocinados o cocinados)
para el sector del comercio y el
canal Horeca.

Se instalara una incubadora
de sandbox, vinculada a proyec-
tos de alimentacion sostenible,
nutricion y habitos alimenticios
saludables.

En el nuevo espacio tendran
cabida empresas agro-logisticas
intermodales que aporten valor
ala logistica de grupaje existen-
te en Mercabarna; companias de
transporte sostenible de tltima
milla; firmas mayoristas que
aporten valor anadido a los ali-
mentos Bio y Kmo; proyectos de
circuito corto con productores de
proximidad y agricultura soste-
nible; plataformas de e-commer-
ce de producto fresco, con estra-
tegias de compra sinérgicas con
las empresas mayoristas de los
mercados centrales; empresas in-
novadoras del sector de la nueva
alimentacién y las nuevas fuen-
tes de proteinas vegetales; plata-
formas de compra sinérgicas de
cadenas de distribucion locales
o regionales o del canal Horeca,
con estrategia de compra a los
mayoristas de Mercabarna.

ECOSISTEMA ALIMENTARIO
Mercabarna se encuentra en me-
dio dela zona de produccion agri-
cola del Baix Llobregat, el Puerto
y el Aeropuerto de Barcelona, la
Terminal TIR de mercancias y
toda la zona de logistica multimo-
dal portuaria, ferroviaria y aero-
portuaria del Delta del Llobregat.

El gran mercado esta conec-
tado a la red de autopistas por el
nudo del Llobregat y en tan solo
a 10 km del centro de Barcelona.
Ademas, dispone de 800.000 me-
tros cuibicos de almacenamiento
frigorifico, la mayor concentra-
cion de frio industrial (conven-
cional y congelado) de Espana.

Su situacion geografica entre
las zonas productoras de Catalu-
nay de Espana y la Europa con-
sumidora lo sitlan en un lugar
privilegiado para la exportacion
de alimentos.

Eldesarrollo de la ampliacion
de Mercabarna dibuja un siste-
ma interrelacionado entre los di-
ferentes actores estratégicos del
entorno y presenta el 22AL como
nexo de unién entre la Mercabar-
naactual y la transformacion del
sector agroalimentario, proyec-
tando uno de los clasters agroa-
limentarios mas importantes de
Europa.

Ademas, esta ampliacion im-
plica una apuesta de futuro por
una infraestructura alimenta-
ria publica clave en el presente
y futuro del pequeno comercio
de proximidad alimentario es-
pecializado en producto fresco.
Barcelona mantiene un tejido de
este tipo de comercio muy vivo
y con una cuota de mercado sig-
nificativa que esta en gran deca-
dencia en muchas otras grandes
ciudades.

En un momento en que Bar-
celona esta siendo la Capital
Mundial de la Alimentacion
Sostenible 2021 se hace patente
la apuesta de las ciudades por la
transicion hacia un modelo ali-
mentario sostenible, como piden
los cientificos y las organizacio-
nes Internacionales comola ONU
y la FAO. El desarrollo de la am-
pliacion de Mercabarna abre las
posibilidades desde una infraes-
tructura publica esencial para el
liderazgo publico de la transicion
hacia estos modelos con la posibi-
lidad de desarrollar nuevas acti-
vidades y funcionalidades.
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Maria Jose Sanchez asume
la direccion de las ferias
agroalimentarias de Ifema

Sustituye en el cargo a Raul Calleja

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Maria José Sanchez, vincu-
lada a Ifema Madrid desde
hace 30 anos, toma el relevo
a Raul Calleja en la direc-
cion de las ferias del sector
agroindustrial, alimentacién
y gastronomia organizadas
por la Institucién. Actual-
mente los salones que for-
man parte de dicho portfolio
son Fruit Attraction, Meat
Attraction, Intersicop, Ven-
dibérica y Eat2go, a los que
se suman los proyectos digi-
tales LIVEConnect.

De esta manera, Maria
José Sanchez pasa a liderar
las proximas convocatorias
respaldada por el habitual
equipo comercial que le acom-
panara en la continuidad de
todos los proyectos feriales.

La nueva directora sena-
la que asume “este reto con
una enorme responsabilidad
y respeto al sector de alimen-
tacién, tan consolidado en
nuestro pais. Lo asumo tam-
bién con la ilusién de aportar
todo lo que esté en mi mano
por seguir consolidando y po-
sicionando las convocatorias
con el iinico objetivo de que
las empresas vean cumplidas
sus expectativas empresa-
riales. Es muy gratificante,
ademas, tener el respaldo de
un equipo con un gran bagaje
en este. Un proyecto que Ratul
Calleja haliderado impecable-
mente durante anos y al que
yo daré continuidad”.

Raul Calleja asume
la direccion del Area
de Digitalizacion y
Diversificacion del
Negocio de Ifema

Licenciada en Derecho,
inici6 su carrera profesio-
nal en Ifema Madrid hace 30
afnos como gerente comercial
de diversos salones. En el ano
2000 asumio6 la direccion de
diferentes ferias profesiona-
les vinculadas a la industria
del mueble, la decoracion, el
mundo del interiorismo, asi
como el diseno de vanguardia
y moda para el hogar. Fue res-
ponsable igualmente de otras
convocatorias del ambito de
la educacioén o la sanidad,
asi como de eventos de gran
publico. En el ano 2013 paso
a dirigir tres de los salones
mas veteranos de Ifema Ma-
drid: Intergift, Bisutex y Ma-
dridJoya, en sus dos ediciones
anuales, ademas de Digicom y
Expofranquicia, y seguir a la
cabeza de ExpoOptica.

Por su parte, Raul Calleja
asume la direccién del Area
de Digitalizacion y Diversifi-
cacion del Negocio de Ifema
Madrid, dentro de la nueva
Direccién de Innovacion.
“Desde esta nueva area pre-
tendemos impulsar y acelerar
laevolucioén y transformacion
de los ecosistemas empresa-
riales alrededor de un evento

gracias a la digitalizacion”.
De esta manera, se ayuda a
las empresas participantes a
maximizar sus oportunidades
comerciales, de networking y
de conocimiento.

“En un mundo totalmente
conectado e integrado; el am-
bito digital es uno de los vec-
tores de crecimiento que mas
impulsalos negocios”, afirma
Raul Calleja.
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Maria José Sanchez lleva vinculada a Ifema Madrid desde hace 30 aiios. / IFEMA

Sani
Fruit

Reduce el n~ de materias
activas o pasate al

BIO con los

tratamientos postcosecha

SANIFRUIT.

Eficacia comprobada

Reduce las reclamaciones

Alarga la vida comercial

Ayuda a combatir las resistencias
Gama BIO certificada por CAAE
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Espana pedira que los productores
afectados por el volcan cobren el PSOE!

Planas anuncia que este mes se transferiran las primeras ayudas de los 20,8 millones de euros del MAPA

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion, Luis Planas,
hasolicitado ala Comision Euro-
pea que aplique una excepciona-
lidad a los agricultores de La Pal-
ma para que puedan percibir las
ayudas del Programa Comunita-
rio de Apoyo a las Producciones
Agrarias de Canarias (POSEI),
vinculadas a la comercializa-
cion, durante el tiempo en el que
no puedan producir o vender sus
productos como consecuencia de
la erupcion del volcan de Cum-
bre Vieja.

El ministro, junto con el pre-
sidente de las Islas Canarias,
Angel Victor Torres, la consejera
del ramo, Alicia Vanoostende, y
el presidente del Cabildo de La
Palma, Mariano Hernandez Za-
pata, mantuvo la semana pasada
sendas reuniones en Santa Cruz
de La Palma con representantes
del sector agrario y pesquero
a los que ha insistido en que el
Gobierno “hara lo que sea nece-
sario” para ayudar a reparar los
danos y recuperar lanormalidad
enlaisla.

Respecto a la excepcionalidad
solicitada ya por carta al comi-
sario de Agricultura de la UE,
Janusz Wojciechowski, Espana
ha pedido su inclusion en el or-
den del dia del Consejo de Minis-
tros de Agricultura de la UE de
los proximos 15 y 16 de noviem-
bre y el apoyo de los demas Es-
tados miembros a esta peticion.

El ministro ha remarcado en
la misiva que, ante la gravedad
y la excepcionalidad de las cir-
cunstancias, la Comision Eu-
ropea explore “de qué manera
podemos emplear las ayudas del
POSEI, realizando las modifica-
ciones legales que sean necesa-
rias, para sostener a los agricul-
tores afectados, en tanto que no
puedan recobrar su actividad

Apretén de manos entre Luis Planas y Domingo Martin, durante la visita del ministro a La Palma. / ASPROCAN

normal”. Planas confia en que
este asunto, debido a que se trata
de una causa de “fuerza mayory
absolutamente excepcional” se
reconozca para este 2021.

El cultivo de platano es el
mas afectado por la erupcion
del volcan, y es también el sec-
tor principal perceptor de las
ayudas del POSEI, que suponen
en global cerca de 270 millones de
euros anuales en el conjunto de
las islas, al que para 2022 el Mi-
nisterio de Agricultura anadira
otros 18 millones de euros de su
presupuesto.

La Palma es uno de los prin-
cipales nucleos productores de
platano, con unas 145.000 tone-
ladas anuales. Ademas de las
plantaciones que han quedado
directamente danadas por la
lava, lamayoria de la produccion
esta afectada por la ceniza o por
la imposibilidad de poder regary,

en caso de que puedan mantener
elriego, es para mantener viva la
planta, pero no permite asegurar
la produccion.

Luis Planas —que realiz6 un
recorrido por las zonas danadas
por la lava del volcan junto al
presidente canario— destaco la
“fuerza y el coraje” con la que
los palmeros y palmeras estan
afrontando una situacion tan
dura. “Hay que estar aqui para
ver el sufrimiento”, y explico
que la presencia de miembros
del Gobierno de forma constan-
te simboliza que el Ejecutivo
esta volcado con La Palma. “El
Gobierno pretende traer apoyo,
carifo, solidaridad, y soluciones
practicas”, senalo.

En las reuniones mantenidas
explico a los representantes de
los sectores agricola y pesquero
mas detalles sobre las ayudas
habilitadas por el Ministerio de

Agricultura y recalco que los 20,8
millones de euros presupuesta-
dos son una cantidad inicial,
“parauna primerarespuesta”,y
que no se trata de un presupuesto
definitivo.

AGILIZAR LOS PAGOS
El ministro relat6é que en estos
momentos se estan ultimando las
ordenes ministeriales y que con-
fia en que durante este mes de no-
viembre puedan transferirse las
primeras partidas al Gobierno
de Canarias, que es quien ges-
tionaralas ayudas. En esta suce-
sion de tramites para agilizar los
pagos, recordo que el Consejo de
Ministros autorizoé un crédito de
6,8 millones de euros del fondo de
contingencia al MAPA. También
se acordo otro traspaso del fondo
de contingencia al Ministerio de
Trabajo y Economia Social para
apoyo a autonomos y programas

de fomento de empleo en La Pal-
ma del que podran beneficiarse
los sectores agrario 