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Se retrasa la aplicacion
del tratamiento en frio

La OMC ha de revisar la documentacion aportada por la Comision Europea

"" -
!_

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Siguiendo el procedimiento pre-
ceptivo, la Comisiéon Europea
ha enviado a la Organizacion
Mundial de Comercio (OMC) la
correspondiente documentaciéon
para modificar el Reglamento que
rige las importaciones de citricos
de paises terceros en la que esta
previsto incluir el requisito del
tratamiento en frio para las na-
ranjas de paises como Sudafrica,
que ha mostrado su desacuerdo
ante esta misma organizacion.
Aunque se trata de un procedi-
miento rutinario del que se espe-
ra una respuesta positiva, no se
espera el visto bueno de la OMC
antes del 22 de febrero, fecha de
la proxima reunion de la Scopaff.
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La gran batalla citricola

Por GONZALO GAYO

ondos de inversion y capitales de

iesgo andan a la caza del sector
citricola valenciano en medio de

una crisis de precios que castiga
nuevamente a los citricultores trasla es-
calada de costes que asfixia al sector. E1
proceso de concentracion de la produc-
cion y distribucion en pocas manos dio
su pistoletazo de salida el pasado afio tras
una dura pandemia de la COVID-19 y el
alza de costes energéticos. Con el estre-
no de este ano las 6rdenes de compra de
grandes fincas citricolas se extienden a
lo largo y ancho de la Comunitat Valen-
ciana que alimenta un proceso de concen-
tracion para seguir creciendo en tamano.
Los pequenos agricultores constatan
apie de campo que el mapa citricola esta
cambiando de manos e incluso entidades
publicas como el Instituto Valenciano de
Finanzas se prestan a apoyar a quienes
enarbolan la bandera de un sector estra-
tégico para que no caigan en otras manos
que se dediquen a la especulacion que

traiga la ruina.

No se esta inventando nada nuevo que
brille bajo el sol. De hecho, el proceso de
concentracion en otros sectores es un
mandato que figura en los manuales de
la globalizacion pero que tiene sus cos-
tes como ocurrio con la desertizacion del
sistema financiero valenciano, reducido
a penas a un par de entidades que man-
tienen su identidad local. La desapari-
cion del sistema financiero valenciano
deberia estudiarse en las facultades de
medio mundo para entender que siem-
pre es posible hacer las cosas mucho peor,
como bien saben por estas tierras los me-
diocres e incompetentes gobernantes y
oportunistas que arruinaron un sector
que en su dia fue envidia y ejemplo en la

economia social y agricola europea

No solo en el sector financiero, tam-
bién el sector cementero valenciano
enarbol6 la bandera de la independen-
cia frente a los intereses bancarios ca-
pitaneados entonces por Mario Conde
en Banesto y que finalmente se vendi6
al mejor postor noruego, olvidando sus

raices valencianas.

El dinero ha demostrado siempre que
no esta hecho para heroicidades y que
se rige por las leyes de la rentabilidad y

la avaricia.

De ahi surgen las suspicacias, sospe-
chas y preocupaciones que manifiestan
los pequenos agricultores en Castellon
y al sur de Valencia que confiesan des-
conocer cual sera el panorama dentro
de unos pocos anos. Dicen que los co-
rredores de tierras estan a diario a pie
de campo comprando fincas de gran

tamano.

También, las grandes fortunas loca-
les que descansaban en las SIMCAV ol-

B ettt

fatean las posibilidades de negocio en el
sector citricola a través de los fondos de
inversion y sociedades de capital riesgo
dado que ofrecen beneficios fiscales en
un momento en el que parece que el eje-
cutivo central desea poner punto final
a estos pseudo paraisos fiscales que en
su dia orquest6é Carlos Solchaga para
aflorar fortunas en la Espana del blanco
y negro.

Bien es cierto que la operacion de con-
centracion del sector citricola valenciano
va a suponer que el 600% de diferencia de
precio que se paga a un agricultor res-
pecto al precio de venta a publico va a
quedar en las mismas manos y por tanto,
los numeros cuadran en la rentabilidad
de un sector con un gran futuro.

Hemos hablado con muchos agricul-
tores que defienden pequenios negocios
citricolas en Castellon y ven con preo-
cupacioén que esta concentracion caiga
en manos de quienes hasta la fecha han
procurado acabar con el sector citricola
valenciano desde tierras holandesas. No
en vano los holandeses han conseguido
posicionarse como el segundo exporta-
dor de Europa no habiendo producido un
solo kilo de naranjas.

El secreto es que mas del 50% de las
importaciones citricolas de paises terce-
ros, especialmente de Sudafrica, eligen
puertos holandeses como el de Rotter-
dam, siendo el principal coladero dada
los escasos controles fitosanitarios y la
complicidad de la UE.

Los holandeses han sido la pesadilla
de un sector citricola dadas sus manio-

bras comerciales en contra de los agri-
cultores europeos y en otros muchos
productos. Se desenvuelven con fluidez
en los despachos de la UE y convierten
en tragalas auténticas injusticias que de-
berian ser perseguidas y multadas por la
Comision Europea. Sus practicas comer-
ciales deberian ser investigadas por las
instituciones europeas cuando se atenta
contra los intereses de los agricultores
europeos y se pone en riesgo la salud y
falta de control fitosanitarios.

Sin embargo, no es asi y la UE ha
vuelto a dar la espalda a los agriculto-
res cuando estos pedian ayuda por los
incrementos desorbitados de los costes
energéticos que arruina el campo, mien-
tras los holandeses siguen practicando
importaciones masivas de citricos desde
Sudafrica. No sé como explicara Bruselas
sus incongruencias, pero sin duda no ha-
bra una Europa verde dando la espalda
a nuestro agricultores mientras se im-
portan citricos a 4.000 kilometros y dejan
que los nuestros se pudran en el arbol
con kilometro cero. Es hora de parar los
pies a la especulacion de los holandeses
y defender a quien trabaja el campo en
Europa.

Las concentracion de tierras y canales
de distribucion que se esta produciendo
en Castellon y otras provincias pueden
acabar en manos holandesas y en esa ba-
talla deberian estar en un mismo frente
administraciones, agricultores y fondos
de inversion. Aunque bien es cierto que
es dificil ponerle puertas al campo mas
aun alas ambiciones del dinero en medio
de poca transparencia en el que se esta
desarrollando el proceso.

Lo que es incuestionable es que el
proceso de concentracion de la produc-
cion y distribucion citricola esta siendo
liderado por grandes distribuidores que
tienen la sartén por el mango. La asfixia
de los productores ha conducido al cre-
ciente abandono de tierras por lo que
peligra la gallina de los huevos de oro
Yy no quieren que muera por tanta ava-
ricia e injusticias que sufren quienes
mas trabajan.

El sector citricola tiene por delante
un gran futuro, al igual que el resto de
producciones agricolas, que en apenas
unas horas desde su recogida en el
campo podrian estar presentes en los
principales mercados europeos gracias
a la puesta en marcha del corredor del
mediterraneo en proximas fecha. Mien-
tras tanto se librara la gran batalla por
el control del sector citricola en medio
de una gran opacidad informativa que
oculta intereses que pueden acabar con
un sector estratégico para la Comunitat
Valenciana si no somos capaces de de-
fenderlo entre todos.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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Retraso en la aprobacion
del tratamiento en frio

La CE ha enviado a la OMC la documentacion sobre la modificacion del Reglamento

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Laaprobacion de lamodificacion
del Reglamento que obligara a
que las naranjas procedentes,
entre otros paises, de Sudafrica
reciban tratamiento en frio en su
transito hacia Europa tendra que
esperar algunas semanas mas de
lo previsto.

Siguiendo el procedimiento
preceptivo, la Comision Europea
ha enviado a la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC) la
documentacion sobre la modifica-
cion del Reglamento de Ejecucion
(UE) 2019/2072 que incluye esta
obligacion para que disponga de
toda la informacion de forma pre-
viay dé su visto bueno. Los paises
terceros podran alegar, y aunque
desde Bruselas no hay dudas de
que esta modificacion salga ade-
lante, lo cierto es que no sera po-
sible votar la modificacién en la
reunion del Scopaff del 22 y 23 de
febrero como estaba previsto en
un primer momento, a la espera
de la respuesta de la OMC.

1 SUDAFRICA NO SE RESIGNA

De hecho, desde la Citrus
Growers’ Association de Sudafri-
ca, pais al que afecta principal-
mente la modificacion normativa
propuesta, se han dirigido a la
organizacion que se ocupa de las

I b

El trafico de citricos entre Sudafrica y Europa experimentara cambios tras la modificacion normativa. / ARCHIVO

normas mundiales por las que se
rige el comercio entre las nacio-
nes a través de una misiva con la
que intentan, seglin su punto de
vista, “evitar un desastre”.

En la carta que los producto-
res sudafricanos han remitido a
la OMC senalan que el tratamien-
to en frio durante 16 dias que re-

coge la modificacion normativa
“tendra un impacto perjudicial
en el comercio de citricos de mas
de 100 anos entre Europa y Sud-
africa”, y apuntan también que
Sudafrica ha sido histéricamente
el proveedor de citricos en el ve-
rano europeo, poniendo en peli-
gro ese flujo comercial.

Los citricultores sudafricanos
sefialan también que la obligato-
riedad del tratamiento en frio
les impedira la exportacion a
territorio comunitario de todas
las naranjas organicas no tra-
tadas quimicamente y anaden
que este requisito, en contra de
lo que se argumenta desde Eu-

ropa, no se justifica por motivos
fitosanitarios.

En la misiva en la que defien-
den sus intereses comerciales la
asociacion argumenta a que ya
se utiliza este procedimiento en
otras fases postcosecha, que la
incidencia en naranjas es baja
y va en descenso o que hay otros
protocolos de temperatura apli-
cables. Estos argumentos, sin
embargo, se contradicen con la
realidad de las interceptaciones
de Thaumatotibia leucotreta en
2021: de un total de 29, 17 fueron
en naranjas, 7 en pomelo, 4 en
mandarinas y 1 en Kumquat,
como sefnialabamos en este perio-
dico hace apenas unas semanas.

Sugiriendo que esta medida se
aplica desde Europa como excusa
para proteger a los productores
nacionales y no para proteger la
seguridad y salud fitosanitariay
de los consumidores, la asocia-
cion pide que se apliquen las me-
didas sanitarias y fitosanitarias
disponibles “menos restrictivas
para el comercio”.

En definitiva, los productores
sudafricanos piden ala OMC que
se oponga al proyecto de modifi-
cacion del Reglamento y que pida
a la Comision “alternativas mas
proporcionadas, eficaces y, sobre
todo, facilmente disponibles, tras
nuevas consultas con Sudafrica”.

Desde Bruselas se tiene la con-
fianza en que la OMC no pondra
trabas a la modificacion solicita-
da dadas las evidencias técnicas
y cientificas presentadas por los
especialistas europeos y simple-
mente prevén un ligero retraso
sobre la fecha prevista parala vo-
tacion en la reunion del Scopaff.
Se sigue trabajando para conse-
guir el voto favorable de la mayor
parte de los Estados miembros e,
incluso, la unanimidad.

Pimiento, tomate y berenjena continian
mejorando su cotizacion en campo

La oferta horticola andaluza se incrementa ligeramente en el arranque de febrero

D VF. REDACCION.
El Observatorio de Precios y Mer-
cados de la Junta de Andalucia
sefiala que el pimiento, el tomate
y la berenjena contintian mejo-
rando su cotizacion en febrero.
En el arranque del segundo mes
del ano se ha producido un mo-
derado ascenso de la oferta hor-
ticola andaluza excepto en judia
verde y pepino, cultivos que se
encuentran en la fase final de las
producciones de otono. Los cul-
tivos de ciclo corto, como calaba-
cin, pepino y judia verde reducen
suprecio enlasemanab(del 31 de
enero al 6 de febrero) mantenien-
do, a pesar de ello, cotizaciones
favorables para los productores.
La campana de pimiento su-
pera el tramo central de su ciclo
productivo aproximandose al 55-
60% delaproduccion total comer-
cializada. La subida de las tem-
peraturas diurnas ha permitido
un mayor ritmo de maduracion
del fruto y un ligero incremento
de la cosecha comercializada, no
obstante, el ritmo de produccion

continaa limitado por las condi-
ciones meteorologicas. En el mes
de febrero comienzan a ser domi-
nantes los calibres grandes en la
produccién de pimiento, lo que
dificulta la elaboracion del enva-
sado tricolor, principal formato
demandado por los mercados de
exportacion.

El pimiento California ama-
rillo registra la cotizacion me-
dia mas elevada de la semana
con 1,22 euros/kg, seguido por el
italiano (0,91 euros/kg) y el Ca-
lifornia rojo (0,82 euros/kg). Los
mayores incrementos de precior
se observan en California verde
(26%), California amarillo (19%),
California rojo e Italiano (13%).
El Lamuyo rojo mejora su precio
(6%) y el verde se mantiene.

En la escena internacional
la demanda mantiene el ritmo
y Almeria encuentra escasa in-
terferencia de otros origenes. E1
inicio de la temporada de pimien-
to holandesa se retrasara previ-
siblemente hasta abril porque el
encarecimiento del gas y de la

Se ha comercializado el 40-45% del tomate previsto para la campaiia. / ARCHIVO

electricidad ha obligado a los pro-
ductores de pimiento temprano
a retrasar la fecha de trasplante
para reducir costes. Esta deci-
sién reducira la competencia de
laproduccioén espafiola en la fase
final de la campana de Almeria.

En tomate, la produccion
comercializada hasta la fecha
se estima entre el 40-45% del

total previsto para la campana.
La subida de las temperaturas,
especialmente las diurnas, ha
conducido a un aumento del vo-
lumen recolectado, circunstancia
que ha confluido con una activa
demanda, permitiendo un nuevo
ascenso de los precios en origen.
A pesar de la mayor entrada de
género en las comercializadoras

observada en la quinta semana
del ano, la oferta de tomate con-
tinta siendo limitada en el inicio
del mes de febrero.

Todos los tipos comerciales,
excepto el asurcado, incrementan
su cotizacion. Los tipos comercia-
les redondo y pera aumentan su
precio medio cerca de un 30%, el
tomate rama un 20% y el tomate
liso un 9%. Los cinco tipos co-
merciales analizados pobtienen
precios superiores a las dos cam-
panas precedentes, destacando
especialmente los tomates rama
y pera con un diferencial de pre-
cio superior al 150% respectoala
pasada temporada.

Respecto a la competencia de
otros origenes, se han retrasado
los trasplantes de tomate en Pai-
ses Bajos. Este cambio de fechas
ha beneficiado la comercializa-
cion del producto almeriense,
especialmente del tomate rama.

Por otra parte, la berenjena
entra en la fase intermedia, apro-
ximandose a un volumen comer-
cializado de entre el 45-55% del
total previsto. Las temperaturas
diurnas han subido en febrero,
pero las nocturnas se mantienen
en valores minimos, limitando el
desarrollo de las plantas, ralenti-
zando el engorde y lamaduracion
delos frutos. En la primera sema-
na de febrero, la berenjena negra
incrementa su precio un 5% y la
rayada lo hace un 9%.
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A 12 DE FEBRERO

Exportados 290.854.135 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2021/2022, a 12 de febrero, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (290.353.875) y reexportacion (500.260),
un total de 290.854.135 seglin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2020/2021, a
13 de febrero de 2021, lo exportado eran 224.112.917.
La cifra de exportacion a paises terceros, sin Gran Bretana, en
la campana 2021/2022 es de 128.741.192 Kkilos, mientras que en la
campana 2020/2021 el volumen era de 159.752.454.

Campana 21/22 Campana 20/21
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 276.147 989 249,788 1.294
Angola 73.455
Arabia Saudita 7.742.097 11.622.788
Argentina 811.328 2.591.629
Armenia 15.971 18.183
Australia 142.200 233.923
Bahrain 80.102 79.366
Bielorrusia 926.273 4950 2.597.570
Bosnia-Hercegovina 260.151 20.776
Botsuana 22.880
Brasil 7.296.382 12.578.232
Burkina Faso 5.753 34.673
(Cabo Verde 195.405 22614 48.495
(Canada 27.980.401 40.013.106 22.950
China 126.222 44,370
Colombia 490.828 328.189
Congo (Republica) 22.434
Corea del Sur 78.710 345.990
Costa de Marfil 69.513 24.452 69.999 4.787
Costa Rica 732.575 942.091
Curacao 211.794 259.382
El Salvador 147.435 129.780
Emiratos Arabes Unid 3.984.966 5.357.418 300
Estados Unidos 517.814 287.661
Gabon 53.408 364.396
Georgia 42.042
Ghana 130.073 135.740
Gibraltar 181.030 13.726 186.341 11.498
Gran Bretafia 162.029.970 82973 64.357.133 3.330
Guatemala 113.148 134,945
Guinea 6.555 4.003 20.182 3.060
Guinea Ecuatorial 162.039 55.441 199.334 37.358
Guinea-Bissau 5.240
Honduras 202.145 88.826
Hong-Kong 191.979 4.560
India 1.388
Ilanda 67.897
Islandia 650.204 497.240
Jordania 48.100
Kazajistan 959 705
Kenia 41.600
Kuwait 190.319 114.279
Liberia 11.004
Malasia 356.379 468.235
Mali 16.757 6.795 137.960 14.361
Marruecos 163 84
Mauritania 4.026 12.674 50.527 1.469
Moldavia 345.975 41.488 364.699 19.413
Nigeria 168.165 74.370
Noruega 27.083.573 640 27.118.320
Oman 392.438 884.514
Panamé 702.153 1.215.219
Qatar 1.734.774 2.063.216
Rep. Centroafricana 25.160 118.455 45.824 75.708
Senegal 9.757 60 22.275
Serbia 1.152.665 1.287.736
Sierra Leona 7.028 7.040
Singapur 69.329 105.672
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 1.474.419 2.013.938
Sudan 14.080
Suiza 37.702.840 104.472  40.649.461 158.049
Ucrania 2.816.006 6.529 2.841.714
Uruguay 70.977 273.326
Por variedades (Kg):
Clausellina 304.605 800  1.493.609
Satsuma 13.743.133 198 2.418.054 9
Clementina 86.241.424 11.027 59.603.323 20.147
Clementina hoja 9.870.367 769  8.156.907
Clemenvilla 5.492.061 3.869.928
Hernandina 879.349 1.074.969
Fortuna 131.772 5.806
Mineola 15.326 535
Ortanique 2.655.973 3.577.069
Ellendale 70 468
Otras mandarinas 20.662.638 10.734  14.453.498 10.625
Uso industrial 268.652 75.748
Nadorcott 7.192.562 32.097 7.253.403 35.213
B TOTAL MANDARINAS 147.457.931 55.624 101.983.317 65.994
Navelina 62.231.180 31.596 56.637.647 19.566
Navel 9.942.768 2.897 6.695.079
Navel Late 544,617 4.090 1.055.959 257
Lane Late 6.631.937 10.613.928
Salustiana 5.846.700 9368  8.805.052
Cadenera 27.065 98.408
Sanguina 148.838 21.007
Sanguinelli 290.359 239.077
Valencia Late 293.099 169.230 220.152  109.709
Verna 1.002.098 7.144 64.056 23
Otras 5.312.078 60.633  4.347.637 43.121
Uso industrial 108.090 156.578
Navel Powel 189.294 108.927
Barberina 147.245 729.741 47
W TOTAL NARANJAS 92.715.367 284,957 89.793.246  172.722
W TOTAL LIMONES 47.242.391 152.121 28.819.586  106.223
W TOTAL POMELOS 2.912.258 7498  2.800.088 8.638

El Gobierno aprueba el
PERTE agroalimentario

El proyecto estratégico impulsara la competitividad,
la sostenibilidad y la trazabilidad del sector

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo de Ministros aprobé el
8 de febrero el proyecto estratégi-
co para la recuperacion y trans-
formacion economica (PERTE)
del sector agroalimentario para
dotar de la financiacion y de las
lineas de actuacion necesarias
para emprender los cambios
medioambientales, digitales,
sociales y economicos a los que
tendra que hacer frente en la
proxima década.

El PERTE, que cuenta con
medidas gestionadas por los mi-
nisterios de Agricultura, Pescay
Alimentacion; de Industria, Co-
mercio y Turismo; de Asuntos
Economicos y Transformacion
Digital; asi como del de Ciencia e
Innovacion, va dirigido a propi-
ciar la transformacion de la ca-
dena agroalimentaria e impulsar
lamodernizacion y digitalizacion
del sector, su crecimiento econo-
mico y la cohesion territorial.

Este PERTE contara con una
inversion publica de unos 1.000
millones de euros hasta 2023, y
el Gobierno prevé que genere
un impacto de partida en la eco-
nomia de unos 3.000 millones de
euros, estimandose ademas una
creacion neta de hasta 16.000
empleos. A esta cantidad se ana-
dirian los efectos positivos sobre
el conjunto de la economia deri-
vados de la creacion de nuevos
modelos y oportunidades de ne-
gocio, las nuevas oportunidades
laborales generadas por las ac-
tuaciones ligadas al proyecto, asi
como los ahorros generados en el
tejido productivo, las economias
domeésticas y los presupuestos
puablicos.

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Luis Pla-
nas, ha contextualizado este PER-
TE dentro de la estrategia global
de la politica del Gobierno con
relacion al sector agroalimenta-
rio y ha destacado que junto a
la PAC, el Plan de Recuperacion
Transformacion y Resiliencia y
el Fondo Europeo Maritimo de
la Pesca y la Acuicultura suman
mas de 50.000 millones y suponen
“la cifra de inyeccion de fondos
publicos mas alta que se haya pro-
ducido jamas en el sector”. Planas
ha destacado que por encima de
la importancia econémica del
sector agroalimentario en Espa-
Na, tiene una “gran significacion
social y territorial y ambiental”.

AFRONTAR LOS RETOS

El sector agroalimentario con-
tribuye con casi un 10% al PIB
y esta conformado, en su mayor
parte, por pequenias y medianas
empresas. Un 96% de las mas de
30.500 empresas son pymes. De
esta forma, el PERTE se concibe
como un conjunto de medidas que
benefician a empresas y autono-
mos del sector agroalimentarioy
que generan sinergias con unos
objetivos claros: mejorar la com-
petitividad, la sostenibilidad y la
trazabilidad y seguridad del sec-
tor agroalimentario.

Ademas, dada la importan-
cia del sector en el medio rural,
se incorpora la contribucién al
reto demografico como objetivo
transversal.

Luis Planas en la rueda de prensa posterior del Gonsejo de Ministros. / MAPA

Para hacer frente a la lucha
contra el cambio climatico y
adaptarse a los objetivos de de-
sarrollo sostenible de la Agenda
2030 se hace necesario promover
un uso eficiente de los recursos
naturales y de la energia en la
produccion agroalimentaria, a
través de la digitalizacién de to-
dos los procesos productivos de 1a
cadena alimentaria.

Con este PERTE se pretende
fomentar el empleo de calidad
del sector agroalimentario —so-
bre todo en el medio rural, donde
el tejido empresarial agroalimen-
tario tiene mayor presencia—,
fortalecer su competitividad y
rentabilidad —con medidas enfo-
cadas a la automatizacion de pro-
cesos, sensorizacion de procesos
o sistemas de aprovisionamiento
sostenibles—, asi como la verte-
bracién del medio rural —este
proyecto tendra efecto arrastre
por su capacidad para desarro-
llar su actividad en zonas lejanas
a nucleos urbanos, atrayendo
empleo y servicios colaterales
(transporte y restauracion), y
actuara como generador socioe-
conomico del entorno rural—.
Estos son algunos de los objeti-
vos de este PERTE dirigido a un
sector economico estratégico de
la economia espafnola.

EJES PRIORITARIOS

E1PERTE se basa en tres ejes prio-
ritarios, que abordan actuaciones
transformadoras sobre la cadena
de valor industrial, medidas de
apoyo a la digitalizacion del sec-
tor agroalimentario y ala investi-
gacion cientifica. Estaslineas van
acompanadas de medidas com-
plementarias o facilitadoras que
actuaran de una forma integrada
para incrementar el impacto de
las actuaciones y asi promover la
transformacion hacia un sistema
agroalimentario mas sostenible y
digital. Ademas, junto con el Plan
Estratégico dela PAC y el Plan de
Recuperacion, Transformacion y
Resiliencia, el sector agroalimen-
tario contara con la financiacion
y herramientas necesarias para
afrontar los retos medioambien-
tales, sociales y econémicos de la
proxima década.

Eje 1: Paquete de apoyo especi-
fico para la industria agroalimen-
taria, con el objetivo de mejorar
sus procesos de produccion, vin-
culados con su competitividad,
sostenibilidad y trazabilidad dela
produccion de alimentos. Contara

con una dotacion de 400 millones
de euros. La principal medida,
gestionada por el Ministerio de
Industria, Comercio y Turismo,
impulsara proyectos tractores
que mejoren la competitividad, la
sostenibilidad y la trazabilidad de
la industria alimentaria

Eje 2: Medidas concretas para
apoyar el proceso de adaptacion
digital y que se extienda a todos
los agentes que forman parte de
su cadena de valor (agricultores
y ganaderos y sus cooperativas,
pequenas y medianas empresas
de produccion, transformacion
y comercializacion). Cuenta con
una dotacion de 454,35 millones
X. En este eje destaca, para las pe-
quenas empresas y microempre-
sas agroalimentarias, asi como
para auténomos, el Programa Kit
Digital, del Ministerio de Asuntos
Econémicos y Transformacion
Digital, del que se podrian bene-
ficiar con unos 275 millones de X
con el objetivo de que digitalicen
Sus procesos o0 pongan en marcha
una tienda en linea.

Desde el Ministerio de Agri-
cultura, con las miras puestas en
agricultores y ganaderos, el desa-
rrollo del Sistema de Informacion
de Explotaciones Agrarias (SIEX)
pretende avanzar en la digitaliza-
cion del cuaderno de campo para
simplificar su relacion con la ad-
ministracion, datos que podran
utilizar para mejorar su gestion
empresarial.

Eje 3: Medidas especificas de
apoyo a la innovacién y la inves-
tigacion para lograr un sector
agroalimentario competitivo en
todos los eslabones. La dotacion
es de 148,56 millonesX. Una de las
lineas de I+D+i que se realizara
de la mano de las comunidades
autonomas, permitira avanzar, a
través de varios proyectos priori-
tarios de agroalimentacion y de
las ciencias del mar, en producti-
vidad, competitividad, sostenibi-
lidad y calidad.

El PERTE agroalimentario va
a contribuir de esta manera a di-
namizar al conjunto de la cadena,
através de iniciativas que consti-
tuyan nuevos proyectos de trans-
formacion del sector y erigirse en
un catalizador de iniciativas para
modernizar el sector agroalimen-
tario. El proyecto refuerza asi la
triple sostenibilidad (econémi-
ca, social y ambiental) del sector
agroalimentario y de todos los
agentes que forman parte de su
cadena de valor.
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IMITANDO A LA NATURALEZA

NUEVOS RECUBRIMIENTOS

CI-CONTROL"

CONTROLAN LOS MANCHADOS POR DANO POR FRIO

Los manchados por Dano por Frio en citricos aparecen
posteriormente al almacenamiento y/o transporte frigorifico. Se
manifiestan con mayor intensidad en la cara externa del fruto,
mientras que la cara interna es la menos afectada porque conserva
Su cera epicuticular intacta. Citrosol ha conseguido mejorar las
formulaciones de algunos recubrimientos con la proteccion extra
CI-CONTROL que reduce, incluso elimina, estos manchados.

Esto, ademds, implica una gran ventaja competitiva en los
mercados que exigen una reduccion de materias activas.
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Gomo Pedro por su cas

ntre tantas y tantas co-

sas que circulan por las

redes, cuentan que, en

una ocasion, el genial
Albert Einstein escribi6é en una
pizarra la tabla de multiplicar
del nueve. Nueve por uno nueve,
nueve por dos dieciocho, asi has-
ta el nueve por diez, escribiendo
como resultado 91. Craso error,
detectaron los asistentes, a lo
que el Premio Nobel, una vez se
calmaron los animos y los mur-
mullos, les dijo a los asistentes
que a pesar de haber tenido nue-
ve aciertos nadie le felicito, y en
cambio, por un error, fue motivo
de significada burla. Esto mismo
debe de ser lo que estaran pen-
sando nuestros colegas sudafri-
canos a la vista de la reacciéon
habida tras la presentacion, por
parte dela Comisién Europea, de
una propuesta para exigir trata-
miento en frio de las produccio-
nes de naranjas procedentes de
aquel pais. Solo nos miran los
envios contaminados.

Como es sabido, recientemen-
te, la Comision Europea presen-
t6 a los Estados Miembros, en el
seno del SCoPAFFE, (Comité Per-
manente de Plantas, Animales,
Alimentos y Piensos), una serie
de propuestas normativas como
consecuencia del nivel de detec-
ciones de envios contaminados a
Europa, en estos casos de “CBS”,
Citrus Black spot o Mancha ne-
gra, y de Thaumatotibia leucotre-
ta o falsa polilla. Recordar que,
de momento, Europa esta libre
de la presencia de estas dos pla-
gas. Elhecho mas novedoso de la
propuesta es la exigencia del tra-
tamiento en frio en el caso de la
falsa polilla, demanda solicitada
ya casi de modo desesperado por
el sector citricola europeo, a la
vista del riesgo generado por el
nivel de deteccion de envios con-
taminados. A tenor de sus reac-
ciones, y pese que hay destinos
a los que también se les exige el
tratamiento en frio, parece que
el sector sudafricano no espera-
ba que se llegara hasta aqui en
Bruselas.

Y es que nuestros colegas
del sur de Africa han estado
acostumbrados a moverse por
los pasillos de las instituciones
comunitarias como si fuera su
propia casa, siempre de la mano
de los importadores de paises
como Bélgica, Holanda o Ale-
mania. Paises que no producen
ni un solo Kkilo de citricos, y por
tanto tienen riesgo cero de infec-
cion. Estos actuaban como si se
tratara de una especie de “Caba-
1lo de Troya”, 1o que propiciaba
que el pais africano campara a
sus anchas recibiendo toda cla-
se de trato favorable en aras de
la libertad de comercio y de lo
establecido en el seno de la Or-
ganizacion Mundial del Comer-
cio. Y es aqui donde la Comision
Europea ha dejado bien claro
que nos encontramos ante un
tema relacionado con la sanidad
vegetal, y no con el comercio, y
que su propuesta viene avalada
por el informe de la Autoridad
Europea de Seguridad Alimenta-
ria (EFSA) de agosto de 2021. En
este informe se indica claramen-
te que el “enfoque de sistemas”

De aplicarse el tratamiento en frio, Europa seguira teniendo suficiente oferta de citricos durante todo el aiio. / ARCHIVO

puesto en practica por Sudafrica
desde el aino 2018 para evitar la
entrada y propagacion en Euro-
pa de Thaumatotibia leucotreta,
no sirve e incumple la normativa
comunitaria.

La propuesta de la Comision
debe de pasar una serie de tra-
mites hasta su puesta en valor
final, que esperemos que supe-
re. Desde el sector productor
espaiol se esperaba algo mas
de Bruselas en su propuesta,
pero también se valora muy
positivamente la actitud mos-
trada por la Comision, en un
primer paso que debe de servir
para que el riesgo de infeccion
de nuestras plantaciones sea el
menor posible. Asi, la propuesta
de exigencia de frio sera de apli-
cacién solo a naranjas, y para
las producciones de aquellas zo-
nas en las que se haya detectado
la presencia de Thaumatotibia.
Pese a todo, en su afan, posible-
mente legitimo, pero desde lue-
g0 no ético, de conseguir barra
libre para su acceso al mercado
europeo, nuestros colegas su-
dafricanos siguen desplegando
todo su arsenal.

Una delas tltimas reacciones
conocidas, viene publicada en
portales de noticias del sector. Es
la carta que el representante del
lobby sudafricano en Bruselas
ha remitido a los productores y
exportadores de aquel pais. Bajo
el titulo “Evitar un desastre”,
pretendia calentar motores en
la vispera de la reunion del SCo-
PAFF que debia tratar la redac-
cion técnica de la propuesta del
tratamiento de frio obligatorio
para las importaciones de citri-
cos de terceros paises. Es decir,
que no es solo para Sudafrica. En
ella se exponen toda una serie de
argumentos, que no cabe duda de
que le serviran para justificarse
ante su audiencia, pero muchos
de ellos no se sustentan y son de
dudosa aceptacion, ya sea en el
plano cientifico, normativo o del
sentido comun.

Y es que volviendo al inicio
del articulo, y recordando el
error intencionado de Eisntein,
me viene a la mente la frase de
Ciceron que dice que “Cualquier
hombre puede equivocarse, pero

A tenor de sus reacciones, y pese que hay destinos a los
que también se les exige el tratamiento en frio, parece
que el sector sudafricano no esperaba que se llegara

hasta aqui en Bruselas

Nuestros colegas del sur de Africa han estado
acostumbrados a moverse por los pasillos de las
instituciones comunitarias como si fuera su propia casa,
siempre de la mano de los importadores de paises como

Bélgica, Holanda o Alemania

Estos paises actuaban como si se tratara de una especie
de “Caballo de Troya”, lo que propiciaba que el pais
africano campara a sus anchas recibiendo toda clase de
trato favorable en aras de la libertad de comercio y de
lo establecido en el seno de la Organizaciéon Mundial del

Comercio

La Comision Europea ha dejado bien claro que nos
encontramos ante un tema relacionado con la sanidad
vegetal, y no con el comercio, y que su propuesta viene
avalada por el informe de la Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria (EFSA) de agosto de 2021

Unicamente los necios perseve-
ran en el error”. Quizas, el obje-
tivo de la carta venga en la linea
del pensamiento del dramaturgo
francés Pierre Claude Nivelle de
La Chaussée, quien escribia en
una de sus obras aquello que
“Cuando todo el mundo se equi-
voca, todo el mundo tiene razén”.
No es mi intencién disparar
a todo lo que se mueve, pero si
que entiendo oportuno saber qué
argumentos se estan exponien-
do para intentar convencer a la
Comision para que finalmente
no adopte la exigencia del trata-
miento en frio. Y cuando se opta
por la via apocaliptica, como el
desabastecimiento en Europa,
la prueba mas evidente es que la

argumentacion disponible es de
baja calidad.

Asi, un primer argumento
esgrimido es la imposibilidad de
enviar a Europa naranjas ecolo-
gicas y no tratadas quimicamen-
te y de variedades que no toleran
las temperaturas exigidas en el
tratamiento en frio. Pero ;por
qué no? Ese mismo problema lo
tenemos nosotros para acceder
alos mercados que nos exigen el
tratamiento en frio. Un segundo
argumento es el del nivel de de-
tecciones, que segliin su opinién
es bajo, que se trata de deteccion
de larvas muertas y que tiene
una tendencia decreciente. Solo
cabe recordar lo que nos sucedio
anosotros en Estados Unidos. Un

o

Por CIRILO ARNANDIS (*)

solo caso de Ceratitis, y de dudosa
referencia, sirvio6 para cerrar la
exportacion espanola de citri-
cos a aquel pais. En este caso,
no es de aplicacion la moraleja
que pretendia exponer Einstein
en la anécdota del inicio del ar-
ticulo. Argumentar tan solo los
aciertos no es suficiente, pues
los errores pueden tener unas
consecuencias desastrosas. El
objetivo, tal y como se nos exige a
nosotros, debe ser el de deteccion
cero, pues un solo caso también
nos puede causar un desastre a
los europeos.

El nicleo de la argumenta-
cion por parte del lobby suda-
fricano se relaciona con la idea
de que el tratamiento en frio ya
forma parte de su Sistema de
Gestion de Riesgos de Sudafrica
para Thaumatotibia. Entonces
;donde esta el problema? El tru-
co del almendruco es que este
sistema se aplica de modo pecu-
liar, a partir de sus analisis de
riesgo, por el cual se aplican sus
temperaturas y sus tiempos. Este
analisis de riesgos consistiria en
el monitoreo de los huertos pre-
vios ala cosecha, lo que permiti-
ria “intervenciones respetuosas
con el medio ambiente, no quimi-
cas”, y que la introduccion de un
requisito de tratamiento en frio
general y de talla iinica “invalida
los beneficios logrados antes de
la cosecha con una intervencion
quimica minima”. Ahora se en-
tiende eso de que no se pueden
exportar naranjas no tratadas
quimicamente, sin entrar en in-
terpretar qué es esa “interven-
cion quimica minima”.

Por altimo, se argumenta que
esta decision no esta justificada
por motivos fitosanitarios, y que
por ello es contraria a la Orga-
nizacion Mundial del Comercio.
Qué quieren que les diga. Me fio
mas del rigor de la EFSA y del
informe emitido sobre este tema,
maxime, cuando en el ejercicio de
su trabajo marcado con un impe-
cable rigor cientifico e indepen-
dencia, ha emitido informes que
no siempre han sido bien recibi-
dos por el sector productor euro-
peo. Que esta medida es contra-
ria a la OMC se responde con el
hecho que hay un ntimero mas
que significativo de paises que
exigen el tratamiento en frio, in-
cluso a los citricos sudafricanos.
En estos casos, no se trata de una
negociacion en pie de igualdad,
y de ver qué sistema se aplica y
que nos venga bien a los foraneos,
como pretende Sudafrica. Se tra-
ta de poner en practica métodos
eficaces y que garanticen el mi-
nimo nivel de riesgo.

Esuna evidencia que estamos
sufriendo en la actualidad plagas
de cuarentena procedentes de
distintos origenes, entre ellos
Sudafrica, y esto no puede seguir
ocurriendo. Mientras existan de-
tecciones de envios contamina-
dos el rigor debe de ser maximo
en las exigencias fitosanitarias.
Y que nadie se preocupe, que de
aplicarse el tratamiento en frio,
Europa seguira teniendo sufi-
ciente oferta de citricos durante
todo el ano.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries.
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AGRONATURA FRUITS, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 615.12.07.80

e-mail: agronaturafruits@gmail.com

AGRUFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 96.225.40.36

e-mail: administracion@agrufrut.es

FRUTAS ANGELA

46240 - CARLET

TIf. 669.19.39.07

e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRANCISCO MAGRANER ANO, S.L.
46440 - ALMUSSAFES

TIf. 96.122.61.70

e-mail: javiermagraner@iberdur.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

www.aekaki.es
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FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS DALMAU SAT 474 CV
46388 - GODELLETA

TIf. 96.180.04.83

e-mail: info@frutasdalmau.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

©® info@aekaki.es

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

FRUXERESA, S.L.

46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: jmico@fruxeresa.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HNOS. TORMO E HIJOS, S.L.
46800 - XATIVA

TIf. 96.227.59.52

e-mail: javi@ceramicamolla.com

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e.madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

O (+34) 902 920 515

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA

TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

PIPA’'S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

VERFRUT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA
TIf. 96.225.40.31

e-mail: info@verfrut.com

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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Castellon ha sido la zona elegida para esta gran batalla por el control del sector citricola, un territorio donde reina la Clemenules y destaca su clima, la calidad del agua y sus tierras. / VALENCIA FRUITS

TN o : -

La guerra citricola se libra en Gastellon

El asalto al sector citricola se produce en medio de una crisis causada por el incremento de costes y la

estrangulacion de la campana que los holandeses orquestan con importaciones masivas de Sudafrica y
otros paises terceros. Castellon, importante zona productora donde reina la Clemenules, es el epicentro
de la batalla que se esta librando por el control del sector citricola nacional

» GONZALO GAYO. CASTELLON.
Enlaprovincia de Castellon se li-
brala gran batalla por el control
del sector citricola valenciano.
Las tltimas fusiones de grandes
comercializadoras y producto-
ras han dado paso a la compra
de fincas citricolas de mas de 500
hanegadas (para los lectores de
fuera de la Comunitat, hanega-
da=831 m2) al norte de Castellon
y Tarragona. Los pequenos y me-
dianos agricultores de Castellon
confirman que la fiebre desatada
entre los corredores de tierras se
libra en medio de una campana
citricola preocupante por la subi-
da de costes que asfixia al sector
y lanaranja se queda en los arbo-
les. Anaden preocupacion por la
pérdida de control de un sector
estratégico que podria caer en
manos holandesas.

CONCENTRACION

Elproceso de fusiones y compras
de grandes fincas productoras
culminara con la concentracion
de la produccién y distribucion.
Ello permitira optimizar las
ganancias de toda la cadena de
valor y provocara pasar de un
modelo minifundista al de gran-
des corporaciones que controla-
ran desde la produccién hasta la
venta. Las previsiones apuntan
que el sector citricola quedara
en muy pocas manos, lo que esta
generando un gran debate y no
precisamente pocas inquietudes
entre los pequenios productores
que temen una operacion de
quien, para ellos, ha tratado de
hundir el mercado.

“La citricultura tiene futu-
ro” repite José Francisco Ne-
bot, agricultor. La prueba del
algodon es el precio de venta
de los citricos espafioles en los
comercios europeos y de medio
mundo. La Ginica preocupacion
es la posiciéon en la que queda
el pequenio agricultor ante una
situacion que muchos califican
de pseudo oligopolio de las gran-
des empresas de la distribucion
citricola.

La distribucion va a contro-
lar el sector, incluida una pro-
duccién que ha sido incapaz de
articular una respuesta a las su-
cesivas crisis de precios impues-
tas por los que ahora controlan
el sector. De hecho, 1a batalla por
el control citricola valenciano ha
llegado a oidos de la Generalitat,
que ha movido pieza con el IVF

(Instituto Valenciano de Finan-
zas) apoyando la fusion de enti-
dades valencianas a través de un
fondo de inversion por tratarse
de un “sector estratégico”.

Otros agricultores hablan de
la tormenta perfecta, con impor-
tantes cantidades de capital que
disfrutaban de beneficios fisca-
les a través de las SIMCAV y que
ahora buscan nuevos destinos
para sus inversiones dado que
las SIMCAV pueden tener los
dias contados. Esta afluencia de
liquidez en busca de inversiones
esta siendo captada por el sector
citricola valenciano con la crea-
cion de fondos bajo la figura de
Sociedades de Capital Riesgo.

La opacidad informativa y la
alta dosis de capital especulativo
preocupa al sector, e incluso alas
autoridades valencianas. La pre-
gunta del millon son los nombres
y apellidos de quienes alimentan
estos fondos de inversion que es-
tan sirviendo de cimientos en la
creacion de grandes grupos de
distribucion. Grandes fortunas
de la Comunitat Valenciana,
que mantenian sus negocios en
SIMCAYV, se reconvierten en So-
ciedades de Capital Riesgo con
la mirada puesta en el sector ci-
tricola, con un producto que se
incrementa hasta en un 600% en
su cadena de valor, garantizando
asi su rentabilidad.

DE FUSION EN FUSION

La gran preocupacion de los pe-
quenos productores y de quienes
observan cada movimiento des-
de las instituciones o desde las
asociaciones agrarias es el pa-
pel que esta desempenando en
este momento Paises Bajos, el
segundo exportador de citricos
en Europa y que, sin embargo, no
produce un solo kilo de naranjas
en su territorio.

Los holandeses mantienen su
estrategia de asfixia al sector ci-
tricola europeo con las masivas
importaciones de citricos desde
Sudafrica y otros paises extraco-
munitarios y a través del colade-
ro portuario de Rotterdam, con
la connivencia de la UE y laxas
inspecciones fitosanitarias.

Es el temor que repiten nume-
rosos agricultores consultados.
Hasta el punto de que desconfian
abiertamente de unos fondos de
inversion que pueden acabar en
manos holandesas tras haber
arruinado la citricultura va-

El proceso de fusiones y compras de grandes fincas
productoras culminara con la concentracion de la
produccién y distribucion en manos de grandes
empresas y fondos de inversion

La tnica preocupacion es la posicion en la que queda
el pequeiio agricultor ante una situacion que muchos
califican de pseudo oligopolio de las grandes empresas

de la distribucion citricola

Se esta concentrando la produccion y comercializacion
con fuertes inversiones, mientras las naranjas estan
colgadas de los arboles. El sector citricola va a quedar
reducido a unas pocas voces que lo controlaran todo

Los holandeses mantienen su estrategia de asfixia al
sector citricola europeo con las masivas importaciones
de citricos desde Sudafrica, con la connivencia de la UE
y las laxas inspecciones fitosanitarias

lenciana con las importaciones
masivas desde Sudafrica y otros
paises terceros para ahora tomar
posesion del sector.

Para muchos este va a ser
el final del minifundismo citri-
cola para pasar a un modelo de
produccioén, distribucién y co-
mercializacion en las mismas
manos de grandes empresas
que producen, distribuyen y co-
mercializan. Castellon ha sido la
zona elegida para esta gran bata-
lla donde reina la Clemenules y
destaca su clima, la calidad del
agua y sus tierras. Ahora queda
por ver si, como ocurrié con el
sistema financiero valenciano,
perderemos el sector citricola
y su control. “Gente con dinero
esta apuntando a la citricultura
y ya veremos en diez anos en
manos de quien esta”, replica
un agricultor.

Desde la Asociacion de Expor-
tadores llegan las noticias de lo
publicado en los tabloides finan-
cieros donde el sector citricola
se hace un hueco entre fusion y
fusién, asi como en los persisten-
tes rumores de compras, OPAs
hostiles o amistosas.

Los expertos consultados
senalan que celebrarian mayor
transparencia dado lo mucho
que hay en juego en el sector.
“El escenario del dia a dia es lo
nunca visto, mas propio de Wall
Street, con los corredores de tie-
rras buscando fincas de mas de
400 hanegadas” apunta un agri-
cultor a pie de campo en Nules.

Los expertos ahaden que es un
hecho que se esta concentrando
laproduccion y comercializacion
con fuertes inversiones, mien-
tras las naranjas estan colgadas
de los arboles. El mapa de futuro
va a quedar reducido a unas po-
cas voces que lo controlaran todo
en el sector citricola.

De momento, ya han pasado
por la vicaria Llusar y Naranjas
Torres, cuya union desde el pasa-
do mes de octubre les hace subir
al poédium como el mayor grupo
espanol de citricos premium.
Entre ambos superaran los 130
millones de facturacion y un to-
tal de 100.000 toneladas de fruta
comercializadas al ano. El prin-
cipal negocio de Llusar se centra
en la exportacion de mandarinas
premium con el 85% de los ingre-

S0s en exportaciones, mientras
Naranjas Torres tiene su princi-
pal foco en la comercializacion
de naranjas premium con marca
en Espana y un 66% de exporta-
ciones. La operacion de fusion ha
contado con la incorporacion y
diseno de la operacion de MCH
Private Equity y SanLucar Fruit
a su accionariado.

MCH Iberian capital Fund IV
es el vehiculo mas reciente de in-
version con un capital compro-
metido de 350 millones de euros
y un ticket de inversion objetivo
de entre 20 y 80 millones de eu-
ros. La base inversora de dichos
fondos esta constituida por inver-
sores institucionales internacio-
nales, fondos de fondos e impor-
tantes familias castellonenses y
valencianas, entre otras.

Por otra parte, Martinavarro
forma parte del grupo Citri&Co
(junto a Perales y Ferrer y Rio
Tinto Fruit) siendo uno de los
mayores exportadores de citricos
y hortalizas que aspira al lideraz-
go global de citricos parala gran
distribucion. Actualmente, desti-
na en torno al 80% de su produc-
cion alos mercados de Europa y
EEUU, y cuenta con la comercia-
lizadora MMG Citrus de Reino
Unido, joint-venture con Mack
Multiples. La conocida familia
castellonense de Martinavarro
Ferrer lanzo recientemente una
sociedad de capital riesgo bauti-
zada como Tagowind SCR, con
sede en Valencia y que preside
Enrique Martinavarro.

También desde el sector azu-
lejero castellonense se apuesta
por las sociedades de capital
riesgo como en Thalassa Capi-
tal, que fue creada en Nules por
lafamilia Benavent, tras la venta
de Keraben con 50 millones para
inversiones. Otras operaciones
como la capitaneada por GPF
Capital, gestora espanola de ca-
pital riesgo, anunci6 la compra
de la murciana Frugarva, uno
de los principales productores
de limones en Espafna y provee-
dor de Mercadona, segin publi-
ca El Economista. Esta firma se
integrara en Natural Fruit Com-
pany, una plataforma montada a
finales del pasado afo cuando el
fondo compro la valenciana Fru-
xeresa y la murciana Frutas Na-
turales, replicando la estrategia
realizada anos atras por uno de
sus competidores: Miura Capital,
duenio de Citric & Co.
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El GGG reclama renovar
el qcyerqg contra la
polinizacion cruzada

El Comité de Gestion de Citricos advierte que el fin del alejamiento de colmenas
atraera en masa a apicultores foraneos y provocara otra pinyola “historica”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Tras casi tres décadas, la prima-
vera de 2022 podria ser la primera
en permitir asentamientos api-
colas en las inmediaciones de
plantaciones de citricos. Desde
el Comité de Gestion de Citricos
senalan que parte del sector vie-
ne negociando, con el beneplacito
de la Conselleria de Agricultura
y a espaldas del CGC, una ‘Pro-
puesta de medidas transitorias
para limitar la polinizacion cru-
zada’ alternativa a la actual regu-
lacion. Este documento plantea
acabar con la obligacion de alejar;
al menos a 4 km, las colmenas de
cualquier explotacion de citri-
cos mientras sus arboles estén
en flor.

El CGC advierte que la flora-
cion de este afio viene adelan-
tada, que habra un importante
solapamiento de las floraciones
entre las variedades hibridas
y las clementinas y que, de no
mantenerse las restricciones, es
muy probable que en la proxima
campana se provocara una pin-
yola histérica. En tales condicio-
nes, la presencia generalizada de
semillas en los frutos afectaria
fundamentalmente al grupo de
clementinas, la produccion mas
estratégica para la citricultura
valenciana, que cada campana se
sitia entre las 750.000 y 1,2 millo-
nes de toneladas pero también a
las propias mandarinas hibridas,
que suman otro medio millon de
toneladas mas, la mayoria de las
cuales suelen tener las mejores
cotizaciones. En conjunto, el
CGC estima que laliberalizacion
de la actividad apicola durante
la floracion pondria en peligro
una produccién cuyo comercio
exterior genera 1.500 millones
de euros.

Segun el CGC, la inmensa
‘eclosion floral’ que, en breve, se
dara en las 160.000 hectareas de
citricos valencianas, ahora sin
las limitaciones para el asenta-
mientos de colmenas, no solo se-
ria aprovechada por los apiculto-
res valencianos sino que atraeria
en masa a los de otras regiones
también trashumantes, como la
andaluza o la extremena. La en-
trada sin control de tantos miles
de colmenas, necesitadas por las
consecuencias de la sequia de re-
activar sus poblaciones gracias
al néctar producido por una con-
centracion tan grande de arboles
en flor, tendria efectos dificilmen-
te mesurables. De ahi que, ante
el riesgo inminente de que esto
suceda, el CGC sea partidario de
renovar el acuerdo de 2021 de ale-
jamiento de colmenas para, con

posterioridad, sentarse a con-
versar con el conjunto del sector
las alternativas para una mejor
convivencia entre apicultores y
citricultores. De no mediar una
solucién planificada, que parta
de la aceptacion por parte de los
apicultores de que su actividad
debe estar regulada, que sus
colmenas estén cuantificadas y
todas geolocalizadas con un chip,
los problemas se multiplicaran.
E1CGC advierte que, en tal situa-
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Efecto de la pinyola sobre un grupo de clementinas: presencia masiva de semillas. / COMITE DE GESTION DE CITRICOS

cion, se dispararian los inciden-
tes por picaduras o reacciones
alérgicas entre los agricultores,
los recolectores, los podadores
cuando no entre los propios re-
sidentes tantas veces vecinos de
las plantaciones citricolas y aho-
ra también de decenas o cientos
de colmenas.

“Las abejas meliferas son ga-
nado que se alimenta, que pace
en campos ajenos. No podemos
plantear una posible mejor convi-

vencia partiendo de que hay que
dar una solucion al problema de
los apicultores, cuando los prin-
cipales damnificados por su acti-
vidad somos nosotros y cuando la
repercusion econémica de unosy
otros no resiste ninguna compa-
racion”, plantea la presidenta del
CGC, Inmaculada Sanfeliu.

La asociacion de exportado-
res privados, cuyos asociados
también son productores en una
importante porcién de la su-

Desde Gastellon, Asociex exige
mantener el alejamiento de colmenas

a Asociacion Profesional de Exportadores de

Fruta de Castellon (Asociex), que integra a
los principales operadores privados y coopera-
tivas, también exige mantener el acuerdo que
obliga a alejar varios kilometros las colmenas
de las explotaciones citricolas durante su época
de floracién. Solo asi, senalan, preservando esta
regulacion, se podra impedir que en el futuro
puedan repetirse pinyolas como las sufridas en
el pasado. Campanas de infausto recuerdo en las
que, por efecto de la polinizacién cruzada pro-
vocada por las abejas meliferas, se produjeron
pérdidas multimillonarias como consecuencia
del rechazo provocado por la presencia de pepi-
tas en infinidad de frutos.

Asociex alerta, en este sentido, que la apari-
cion de semillas provocada por la actividad api-
cola afecta fundamentalmente a las clementinas
que, segln el ltimo aforo autonémico oficial,
acaparan mas del 75% de la produccion citricola
de la provincia de Castellon. “Las magnitudes
econdmicas entre la citricultura y la apicultu-
ra de Castellon no resisten comparacion. No
nos podemos permitir hundir nuestro mejor
producto —que son las clementinas en gene-
ral y la Nules en particular— por permitir la
actividad de un sector como el de la apicultu-
ra que no acepta ser regulado, que trabaja en

Imagen de un asentamiento de colmenas ilegal, por ubicar-
se a escasa distancia de una explotacion citricola, que fue
denunciado el afio pasado para forzar su retirada. / CGC

propiedad ajena beneficiandose del esfuerzo de
terceros y sin compensar siquiera por los danos
que genera”, senala contundentemente Jorge
Garcia Vicent, presidente de esta asociacion.
Asociex reacciona asi tras tener conocimiento
de que la Conselleria de Agricultura de la Gene-
ralitat Valenciana podria estar considerando no
renovar esta proxima primavera el Acuerdo del
Consell, antes decreto, que desde hace décadas
se viene promoviendo de forma consensuada
con el sector para minimizar los efectos de la
polinizacién cruzada en los citricos. B

perficie citricola valenciana,
alerta también que los dafos re-
putacionales y comerciales indi-
rectos para la citricultura serian
incluso mayores que los directa-
mente causados por la presencia
de pepitas. “Las clementinas son
nuestra mejor arma, el motor de
nuestro comercio, el cultivo que
nos permite entrar en los mer-
cados y defender la cuota de las
naranjas porque es el que mejor
se adapta a la demanda moderna
por sus propiedades organolépti-
cas, versatilidad en las formas de
consumo, facil pelado, asi como
por su adaptacion al publico de
todaslas edades, especialmente a
los nifios”, matiza a este respecto
Sanfeliu. La ausencia de semillas
en los frutos es, de hecho, un re-
quisito de calidad que exigen las
cadenas de la distribucion que, si
no se cumple, conlleva una seria
depreciacion del producto. Si la
oferta espanola de clementinas
—hasta ahora sin semillas— pa-
sara a padecerlas es evidente que
se dara una rapida sustitucion
por la de otras procedencias que,
como la de Marruecos, si garanti-
zan que su produccion es seedless.

“La presencia de pepitas no
solo hundira los precios sino que
perderemos rapidamente cuota
de mercado en Europa. Corregir
el error, pongamos por caso de
un ano, podria costarnos varias
campanas en las que se resen-
tirian los ingresos de miles de
citricultores”. Conociendo de
antemano todo ello, el CGC se
pregunta si las asociaciones
agrarias que estan promovien-
do ahora este giro cuentan con
el respaldo de sus asociados, ci-
tricultores en su mayoria.

El CGC senala, por ultimo,
que “los argumentos de los api-
cultores parten de dos falacias o
medias verdades: que la Comu-
nitat es el inico lugar del mundo
donde se restringe su actividad
y que sus abejas son agentes
medioambientales clave”. En
cuanto a lo primero, el Comité
de Gestion de Citricos sefala
que la region valenciana no es la
Unica que impone el alejamiento
de colmenas, en otras muchas au-
tonomias espanolas y municipios
existen diferentes regulaciones
y ordenanzas en materia de dis-
tancias, tasas, condicionantes
ambientales y otro tipo de requi-
sitos. En el Estado de California
(EEUU), que se suele usar como
ejemplo de convivencia entre api-
cultores y agricultores, también
se exige en todos los condados
citricolas una distancia minima
en época de floracion y es mas, se
impone que todas las colmenas
estén geolocalizadas. En cuanto
a lo segundo, resulta también
cuestionable, y asi lo reflejan
diversos estudios algunos publi-
cados en revistas cientificas tan
prestigiosas como Nature, que
las abejas meliferas —mas aun
en concentraciones tan elevadas
como las que se daria enla Comu-
nitat— no desplacen y compitan
con el resto de polinizadores y
acaben menguando la poblacion
de abejas silvestres. Y son estas,
no tanto las meliferas, las que
mas estan sufriendo un drama-
tico descenso en su poblacion, lo
que si supone una amenaza real
para el ecosistema.
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MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Sin Semilla Negra

Blanca Otras Variedades (Confecc.)......0,45

Ajo Seco

Victoria.......... Blanca Spunta (Granel)..... 1,00 Tierno...

Informacion de precios frecuentes de frutas, HORTALIZAS Euros/kg Blanca Spunta (Confecc.)......... 0,49
hortalizas y patatas, referidos a la semana Acelga Hojas Lisas ..........ourrvesrierannes 0,60 Roja Otras Variedades (Confecc)......... 1,50 ,
del 31 de enero al 6 de febrero de 2022, Hojas Rizadas Lyon Roja Otras Variedades (Granel)............ 0,60 Mercacordoba
ofertados en el Mercado Central de Abaste- Otras Variedades Blanca Agria (Granel) ........ccc.cooeeeirnnnnes 0,58 Borraja Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
cimiento de Alicante. Ajo Blanco Blanca Europa (Granel) .........coeveeeeennnee. 0,40 Broculi pondientes al mercado de la semana del 31
FRUTAS Euros/kg Morado..... Blanca Agria (Confecc.) 0,72 Brécol... 1,70 de enero al 6 de febrero de 2022. Informa-
ACEIUN. evvveeeenerreerns Tierno o Ajete. Blanca Agria (Granel).... 0,58 Calcots. .0,12 cion facilitada por Mercacérdoba.
Aguacate Fuerte... Alcachofa Blanca de Tudela 1,27 Blanca Agata (Confecc. 0,44 Calabaza.. ..0,35 FRUTAS Euros/kg

Otras Variedades Apio Verde Blanca Monalisa (Granel).............ccooe.. 0,58 Aguacates

HASS oot 1,80 Berenjena Morada Almendras

Albaricoque Otras Variedades ...

Otras Variedades

Mercabarna

Alcachofa.

Caqui Pérsimo

Almendra ..6,00 Boniato o Batata........ .0,90 Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca ..0,25 Cereza Picota. 9,44
Kaki Rojo Brillante o Persimon..............0,87 Broculi o Brécoli o Brecal .. .1,00 frutas y hortalizas, del 10 de febrero de Figueras ... Chirimoya...
SRATONT cveeeeeeeeee e 0,86 2022, facilitada por el Mercado Central de Tierna Ciruela
[T 3,10 frutas y hortalizas de Barcelona, Mercabar- Pepino
Cereza Otras Variedades ...........co........ 9,64 na. Col Repollo ....ccoovvvcoesricnssriiisnienennn. 0,80 | Détil.......
Chirimoya Fina de Jete..........ccommmrrreerns 3,11 FRUTAS Euros/kg Bruselas Fresa / Freson
Ciruela Otras Familia Black. 2,70 Albaricoque Lombarda ..0,42 Granada

Golden Japan y Songold ...

Aguacate ....

China...

Coco en Seco...............

Almendra

Coliflor.

Otras Variedades

Datil Deglet Nour

Grano de Oro o Valenciana.............. 0,35

Mandarina Clementina /

Medjoul ...........

Morada

Fortuna / Nardocott ..........cc..ceeevnene. 1,34

Frambuesa Otof0 .........cccc.eeevenrrenncs

Babosa......

Carambolas.

Clemenules.....

Otras Variedades...

Otras Variedades....

Castanas.

Clemenville

Fresén Ventana

Francesa o Echalote

Cerezas

CaMANOSA wovvvvvrrrsscrcesseess 3,59 Chirivia
Granada Grano de Elche ..o 1,55 Col de Hojas Lisas Golden / Onzal Gold / Venosta......... 1,28
Higo Seco Lombarda o Repollo ROJO .....uvveeeree. 0,40 Espinaca Royal Gala / Cardinale ........ccoooccernen. 132
Kiwi Pulpa Verde .. Repollo de Hojas Rizadas .1,00 Feijoas 8,00 Haba.... Fuji / Braeburn / Pink Kiss 1,50
Kiwigold....... Otras Variedades........ .0,74 Higo.... 1,75 Hinojo .. Granny Smith 1,63
Kumgquat............... China o Pekinensis. .0,60 Higos Chumbos... ..2,00 Perejl ... Starking / R. Chief /
Lima Otras Variedades Coliflor Frambuesa Judia Bobi..... Gloster / GalaXia ......covvvceeeeeeesnmns 137
Persian Otras Variedades Grosellas Reineta / Canada Gris.........ccvuen... 1,95
Endivia.....cnne. Kiwis .. Melén / Galia / Coca... 1,18

Escarola Lisa...... Lichis... Naranja Navel 0,76
Otras Variedades Lima... Salustiana... 0,57

Esparrago Verde o Triguero. Navelina

Espinaca Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,86

Clemenule........ouceeveeeeeeceeeeeseee, 1,52 Guindilla Verde 0.V./ Malta/ Minolta / Barberina...... 1,48

Hernandina Guisante GrANAUA ..o Nectarina

Clemenvilla o Nova.. 0,75 Tirabeque o Bisalto .... .4,00 Mandarina Clementina 0,50 Nuez.......

Fortuna ............ Haba Verde o Habichuela... 1,87 SatsUMa..vveeveanne 0,80 Papaya...

Marisol..... Jengibre ..., Otras... 1,70 Pera Blanquilla 0 Agua....

Oronules Judia Verde Fina Mangos Conferencia / DeCana..........oovveeeeenen: 1,39
Mango Tommy Atkins Verde Perona , Maracuya z Ercolini / EtruSCa ... 3,36
Manzana Fuji........ Verde Otras Variedades... .3,47 Meldn Galia 1,00 0.V./ General Lecler / Nashi /

Golden..... ...0,95 Lechuga Cogollo..... 12,10 Amarillo..... 1,40 Remolacha... Red Sensation / Topea. 1,80

Granny Smith.... Hoja de Roble Piel de Sapo Tomate Maduro Passa Crassana .. 1,65

Pink Lady Iceberg Pifa. e 1,40
Reineta Otras Variedades CRIMVIeevverrccesieeennns
Royal Gala Otras Hortalizas
Starking o Similares Lollo Rosso.... OTROS PRODUCTOS Euros/kg Pomelo / RUDI Start.....veeeevvereeernisneens 1,25
Otras Variedades.. Maiz o Millo.. Seta Girgola UVA oo 3,33
Meldn Piel de Sapo.. Rovellon-Niscalo ... 10,00 Otros Frutos Secos... .. 11,55
Membyillo Comdn.... Champifion........ HORTALIZAS Euros/kg
Naranja Navelina Otras Setas ACEIGA e
Lane Late , Papayas : X Ajo Seco §
Navel........ Pimiento Otras Variedades . .1,30 Pera Blanquilla 0,80 Cafia de Azlcar. 21,75 Ajo Tierno / Ajete 12,50
Navel Late.... Rojo Lamuyo. 1,40 Verano.... 0,40 Menestra.. ..0,95 Alcachofa... 1,43
Valencia Late.... Verde Cristal . .0,83 Invierno... 1,20 Otros Varios..
Otras Variedades Rojo California .
Nectarina Otras Variedades................. 3,84 Verde Italiano Mercabilbao Berenjena
NUBZ v 5,50 Verde Padron Pitahaya Precios de frutas y hortalizas, referidos a Broculi / Brecol
Papaya o Papayon Puerro Platanos Canario la semana del 8 al 11 de febrero de 2022, Calabadin....ceeecsssreveer s
Grupo Solo y Sunrise Remolacha Comuin o Roja.. 0,60 Importacion..... 0,95 comercializados en el Mercado Central de

Réabano y Rabanilla........ 1,20

Pera Conferendia...... Manzana Bicolor. 0,60 Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci-
Otras Variedades.. Resto de Hortalizas .0,60 Amarilla...... 0,60 litada por MERCASA.
Ercolini / Morettini.... Seta Champifion FRUTAS Euros/kg
Agua o Blanquilla .... Gircola o Chopo , Chirimoyas ... Champifién

Pifia Golden Sweet....... Shii-Take.....coorrrreeernns 0,90 Limones . Col Repollo ....

Pitahaya Otras Variedades..... 7, Tomate Asucrado Verde Raf ................. , Melocoton Amarillo. 2,90 Mandarinas Clemen Lombarda ..

Platano Americano o Banana ...0,80 Liso Rojo / Daniela / Rojo Pulpa Blanca.... 2,80 Manzana Golden.......... China......o......
Platano de Canarias 1 ......cccvevevnee. 1,62 Long Life / ROYESta......uurvvverreerrieness 0,94 Rojo Pulpa Amarilla.........cccoocoonnnneene 2,50 Naranja Navel Late ........ccccoeuvenne. 0,90-0,55 Coliflor / ROmManescu........oceeveeerevenenn. 0,81
Platano de Canarias 2°.......ccooeveeeerns 0,95 Liso Rojo Pera Ciruela Pera Blanquilla Endivia
EXI@.vervecieeees e ensianins 1,90 Otras Variedades Uva Blanca Passacrasana Escarola

Liso Rojo Rama Negra Esparrago Verde
Otras Variedades.. ..0,80 Liso Verde Rambo .. 1,43 Rambutan , Espinaca.........
Pomelo Rojo......... Muchamiel.... .0,95 Sandia con semilla .. ..0,85 HORTALIZAS Euros/kg Guisante ...
Amarillo........... Otras Variedades........ Sin semilla....... 0,90 Alcachofas ... Haba Verde.........

Otras Variedades Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... Naranja Judia Verde Fina (Brasileiia)
Resto de Frutas .........oeeeeveeeevveeeerrerenns 0,60 Zanahoria Nantesa Chirimoya (606116 N 0,65-0,60 Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,29
Uva Blanca Otras Variedades ..3,20 EnRama............ Otras Frutas Judias Verdes .2,80-2,60 Boby / Kora / Strii .......urreeeeens 2,28

Alfonso Lavalle. Otras Variedades HORTALIZAS Lechugas...... .0,62-0,58 Lechuga O.V... 0,59

Red Globe............ PATATAS Euros/kg Berenjena Larga Patatas Calidad.........coerereerrissrrreernnnens 0,26 Cogollo ..

Sin Semilla Blanca....

Blanca Otras Variedades (Granel)......... 0,50

Redonda

Pimientos Verdes

Iceberg
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

....2,00

Tiern0 0 AJEte..vucureereersseieseressenies 5,50

Otras (no local)

Alcachofa Blanca de Tudela.. ....1,95

Devoe (no local)

Apio Verde ..

Lima (local)...

(no local)...... .. 1,60

Pifa Tropical (local)

Platanos Extra (local)

Boniato o Batata

Primera (local)

Brdculi, Brecol o Brocali ...

Segunda (local)

(alabacin Blanco.....

Pomelos (no local).

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 31 de enero al
6 de febrero de 2022. Precios origen. Semana 04/2022.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.

Verde......... (local)...... Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Calabaza de Verano ..0,66 Sandia Sin Pepitas (no local) . a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
De Invierno Uva Red Globe (no local) Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Cebolla Grano Oro 0 Valenciana.......... 0,45 Otras Blanca (no local) se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.
Daniela.. Morada ....vveeeeeerereerns ... 1,05 Papaya Hawaiana (local)... .1,00
Zanahoria...... Recas o Similares..... ..0,85 Cubana (local)... LIMON
Hierbabuena Cebolletas o Cebolla Tierna.. .. 1,45 Hibrida (local).... Limén Fino (Alicante): 0,15-0,22 €/Kg
PATATAS Col China o Pekinensis............c.cc........ 0,95 Hibrida (no local) Limoén Fino Todo Limén (Murcia): 0,20-0,26 €/Kg
Lombarda o Repollo ROJO .....uvveeeree. 0,62 Otras (local) En origen todo indica que se ha tocado suelo y se reactiva el interés por las operaciones de com-
Repollo Hojas Rizadas...........ccooevee.. 0,63 Guayabos (local) pra de limon fino de fruta calidad comercial, basicamente finos tradicionales, con un repunte de
De Bruselas Mangas (local) las cotizaciones de referencia que permitan abordar la sequnda parte de la campafa de fino con
Mercalaspalmas Coliflor .. (no local)...... mejores perspectivas después de una primera parte de campaia complicada. Estas operaciones

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Endivia..... . Mangos (local). conviven con otras compras fuera de rango de referencia bien por debajo (huertos para limpiar
tatas, del 7 al 11 de febrero de 2022, en el Espérrago Verde o Triguero... ...235 Kiwi (no local) .. y/o macrofilas con limitado aprovechamiento comercial), o por arriba (operaciones a futuro para
Mercado Central de Abastecimiento de Las Escarola Rizada 0 Frisée ........ccccoumurren 1,15 fruta con fecha de recoleccion més tardia). Del lado de la demanda o del mercado, la estadis-
Palmas. Espinacas , Kiwano (local) tica indica un mercado activo sobre todo en el canal minorista, y sigue siendo una incognita el
FRUTAS Euros/kg Guindilla Verde ..3,50 Frambuesa (no local). 14,00 comportamiento del mercado mayorista en funcion de las restricciones de la hostelerfa todavia
Aceituna........ .4,00 Roja ... ....2,50 Higos Picos (local). vigentes en muchos mercados. En paralelo, y a pesar de los controles de la UE que generan
Aguacate Hass.. GUISANTE vvvvvverrveerrennes ...2,95 Parchita (local)....... algunos problemas de logistica para los exportadores turcos, contintia la campafa de limén
Haba Verde o Habichuela...........ccc...... 4,00 Moras (no local) turco con presencia desigual pero competitiva segun paises. Es el momento ahora de que ese
Hinojo 2,45 Arandanos (no local) . repunte de cotizaciones en origen para la fruta espafiola se traslade de forma rapida al mercado.
Judia Verde Boby Carambola (local) ... 3,00
Verde Otras Variedades............oouweee. 4,76 HORTALIZAS Euros/kg POMELO
Cereza Picota.... Lechuga Otras Variedades .0,35 Acelgas (local) ....0,90 Mercado muy lento y sin reactivacion. La oferta tiende a aumentar por parte de los origenes me-

Chirimoya Otras Variedades ...

Romana......cccocenes ....0,35

Ajos (no local)...

Ciruela Otras Familia Black.....

Ajos Pais (local).

Golden Japan y Songold

Albahaca (local)

Coco Otras Variedades

Pepino Corto o Tipo Espafiol .............. 0,75

Apio (local)

Datil Deglet Nour ...

Largo o Tipo Holandés .

(no local)

diterraneos. Del lado de la demanda no hay indicadores que permitan observar una activacion.
Solo en el canal minorista se mantiene un ritmo aceptable, pero el canal mayorista se mantiene
en paralisis técnica. Florida sufre de manera similar y aunque los volimenes son inferiores a los

habituales, la demanda tampoco se muestra activa.

................. Perejl .0,15 Berenjenas Moradas (local) 1,10
..... Pimiento Amarillo, tipo Califomia......... Moradas (no local).... Tamarillo (local) Judias Verdes....
Otras Variedades...........ccccoecvrvernene. 0,95 Bubangos (local) Tomillo (local) Lechugas
Guayaba Otras Variedades Rojo Lamuyo Calabacines (local) Zanahorias Segunda (no local)............. 0,65 Patatas Calidad
Higo Chumbo Verde Italiano Segunda (10Cal) ... 1,00 Pimientos Verdes
Verdal Verde Padron Primera (local) Tomates Verdes
Kaki Rojo Brillante o Persimén 1,85 PUBITO ..o, Zucchini (local)...... Batatas Otras (local) 1,20 Zanahorias

Otras Variedades............ 1,85

Rébano y Rabanilla. Zucchini (no local). Yema Huevo (local) 1,20

Kiwi Kiwigold..... Remolacha Comin o Roja ... ...1,30 Calabazas (local)... Lanzarote (no local) 1,10
Pulpa Verde... Seta Champifion .......vveeeeeereeesisneneees 2,30 (no local) Blancas (10Cal).....vvveervuerreeersnnnrreens 1,00
Limon Fino o Primafiori Girgola o Chopo 2,20 Cebollas Cebolletas (local).... Pimientas Otras (local) .........cccco........ 10,00
Otras Variedades.... .0,95 Tomate Cherry 2,65 Blancas (no local)...... Palmeras Secas (local). 25,00

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 8 al 11 de febrero de 2022,
comercializados en el Mercado Central de

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,29 Blancas (local)....... Berros (local).. Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci-

Liso Rojo Canario 1,00 Moradas (no local Arvejas (local)..... litada por MERCASA.
Otras Variedades 0,75 Cebollino (local) Beterrada (local) FRUTAS Euros/kg
Zanahoria o Carlota Nantesa............... 1,07 Coles Repollo (local) (no local) Chirimoyas 2,90-3,00
JENGIDIE oo 2,25 Repollo (no local) Cilantro (local) Limones 0,50-0,56
Manga Kent Name 0 Yame .......ocooccceccccvveveerrsssnns 3,65 Lombarda (local) Chayote (I0€al) ..cc.ourrveeernrrreeessnerreens 2,40 Mandarinas Clementings ..............ouveeee 0,75
Manzanas Fuij... 11,70 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . ....1,55 Lombarda (no local).. ..0,90 Pifia Millo Dulce (local) 3,60 Manzana Golden.......... 1,45-1,40
Golden...... Hortalizas V Gama....... ....7,50 Coliflor (local)........ (no local)............ Roja ........ 1,25-1,20
Royal Gala. Hortalizas IV Gama. ..5,50 (nolocal)...... Names (local)..... Naranja Navel Late .. ..0,75-0,65
Granny Smith Resto Hortalizas Champiiidn (no local) Yuca (no local) Pera Blanquilla ........ovreeeerisnnreees 1,20-1,25
Otras Variedades , PATATAS (Granel) Euros/kg Endivias (no local) Pifia de Millo (local) ... Passacrasana.........cc..oeeeevrreerinnnan 1,00
Starking o Similares .1,65 Blanca, Otras Variedades...............ccoee. 1,25 Escarolas (Iocal).......oonerrees (no local)........ ..1,20-1,35
ReiNEta.....oveeveveerereerenn .2,05 Blanca Spunta..... Esparragos Trigueros (no local)... .6, Brecol (local)....... , 1,65-1,70
Melocotén Merryly Elegant Lady.......... 1,65 Otras Variedades Espinacas (10Cal).......urreeerrnrnnes ..1,80 Hierba Huerto (10cal) ...vvcccvssrreeerissnnes 4,50 HORTALIZAS Euros/kg
Otras Variedades..........ocoeverreennne. 1,75 Roja Otras Variedades Habichuelas Redondas Boby (local) ..... 2,50 PATATAS Euros/kg Alcachofas ... 1,35
Meldn Piel de Sapo y Similares... . Redondas Boby (no local) Patatas Cebollas Grano de Oro...........cccuumrreeerns 0,35
Mercatenerlfe Coco Planas (local) Otras Blancas (local)..........ccccouvuneee. 1,20 [0e] 111 P 0,60-0,65
Informacion de precios moda de frutas, hor- Lechugas Batavia (local) Otras Blancas (no local) ............cccene. 0,68 Judias Verdes ...........ccouumrrreeenns 2,25-1,70
Otras Variedades .1,90 talizas y patatas, del 31 de enero al 6 de Romanas Alargadas (local) 1,80 King Edward (no local).... 0,72 Lechugas.......... ..0,53-0,61
Naranja Navel.... 1,25 febrero de 2022, facilitada por el mercado Iceberg (local) .....ovvveeren. ..1,60 Cara (local).....ovrree, 1,20 Patatas Calidad ...0,60
Valencia Late...... .0,95 central de frutas y hortalizas de Tenerife. Cogollos de Tudela (local) . Rosada (local) Pimientos Verdes.. .. 1,30-1,45
Otras Variedades FRUTAS Euros/kg Hoja de Roble (local) Negra (local) Tomates Verdes.........ooouwreeeernnnne. 1,30-1,45
Navelina .0, Aguacates Hass (local) .....ccooooernrrvennne. 2,50 Lollo Rosso (local) Spunta (local) A0 | Maduros ... 1,30-1,40
Navel Late. .0,85 Fuerte (local)....... Nabos (local).... Negra Oro (local) 5,50 0,57-0,52

Lane Late........... 1,15

Kakis (no local)....

(nolocal)......

Slaney (local)......

Nectarina Carne Blanca .

Cerezas (no local

Colinabos (local) ...

Red-Cara / Druid (local)...

Ciruelas Moradas (no local).................. 2,00

Pepinos (local)

Colorada Baga (local).........cc.cconeveene. 4,00

Cocos (no local)

(no local)

Galactica (local)

Chirimoyas (no local)

Perejil (local)

Rooster (local)

Mercovasa

Precios de frutas y hortalizas, de la semana
del 11 de febrero de 2022, facilitados por el
Mercado Costa de Valencia.

Papaya Grupo Solo y Sunrise Fresones (local) Pimientos Verdes (local) . FRUTAS Euros/kg
Papayén (2-3 kg/ud)...... A, (nolocal)............. Verdes (no local)........ 1, Mercamadrld AguaCate (Ud.) e 1,05
Pera Conferendia.... 1,49 Granadas (no local). Rojo (local)... 1,40 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Coco 0,85
Otras Variedades 1,40 Limon Comdn (local)... Rojo (no local)... la semana del 8 al 11 de febrero de 2022, Granada 0,85
Agua o Blanquilla Comun (no local) Padron (local) comercializados en el Mercado Central de Kiwi 1,25
Ercolini / Morettini ’ Primofiori (no local)........cccccuenveane. 1,00 Padrén (no local) Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Limon 0,70
Pifia Golden Sweet......... 5,20 Mandarinas Otras (no local). 2,10 Amarillo (local)...... . cilitada por MERCASA. Manzana Royal Gala ........ereeeeeeeeeeens 0,60
Platanos Canarias Primera. 1,25 Manzanas Otras (no local) ... 2,10 Amarillo (no local). 1,80 FRUTAS Euros/kg Golden 0,80
Canarias Sequnda...... Golden (no local) ......... 1,10 Puerros (local) .. Chirimoyas MelOn Galia ...uuueerrveeeeeersssssssrssssseeeeeens 1,05
Canarias Extra Royal Gala (no local)..... (no local) Limones Membrillo 1,00
Pomelo Amarillo FUJi (N0 10€a) +.ovorvverrssserreeessrrreenens 2,00 Rabanillas (local) Mandarina 0,65
Granny Smith (no local)........cccocoee.e.. 1,75 Romero (local) Naranja 0,55

Reineta (N0 10€al) ..vccovvrvveeerrrrreenens 2,30 Ricula (local) Roja Pera 0,50

Sin Semilla ..., .2,45 Melocotones Otros (no local)... ..3,60 Setas (no local)...... ..5,20 Naranja Navel Late 1,20 CONFEreNGIa cvveeveeeeeeeee s 0,60
Uva Blanca, Otras Variedades. Melones Piel de Sapo (no local)........... 1,50 Tomates Pera (local).. 1,30 Pera Blanquilla.... 1,45 Pifa 0,80
Red Globe, Roja............. [CFl R ([e]e=]) I — ....2,00 Pera (no local)... Passacranasa.. 1,45 Platano de Canarias...........ooveerrenrnnns 0,75
Negra Otras Variedades Naranja Zumo Pequefia (local)............. 0,65 Salsa (local) Banana 0,70
Frutas IV Gama Extra Grande (local) Salsa (no local) PIATANOS ... 1,30 Papaya 0,85
Resto de Frutas Navelinas (no local). Ensalada (local)..... HORTALIZAS Euros/kg Pomelo 0,70
HORTALIZAS Navel Late (no local) Ensalada (no local) Alcachofas ............. 1,80 Uva Blanca 2,45
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.... Nectarinas (no local) ........ Cherry (local)......... Cebollas Grano de Oro 0,26 Roseti 2,55

Ajo Blanco

Peras Conference (no local).................. 1,30

Cherry (no local)

COlIFION cvvrreeseee e 0,65

VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg
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Precios agrarios concertados durante la semana 5, del 1 al 7 de febrero de 2022, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.
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15 de febrero de 2022
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Comunidad Valenciana

CiTRICOS Euros/Kg Zona NARANJAS BLANCAS Calabaza Romana 0,38-0,47 Alicante
(Kg/érbol) Salustiana 0,16 Castellon Tipo Cacahuete 0,16-0,30 Alicante Romana 0,21-0,35 Castellon
(Cotizacién més frecuente) Salustiana 0,13-0,19  L.Valencia Tipo Cacahuete 0,25-0,55 Castellén Romana 0,24-0,26 Valencia
CLEMENTINAS LIMON Tipo Cacahuete 0,35-0,53 Valencia Trocadero 0,45 Alicante
Hernandina 0,28-0,40 Castellon Fino 0,16-0,22 Alicante Redonda 0,55-0,64 Castellon Trocadero 0,35-0,64 Castellon
Hernandina 0,25-0,36  L.Valencia POMELO Redonda 0,44-0,62 Valencia Little Gem 0,30-0,39 Alicante
OTRAS MANDARINAS Rojo 0,18-0,25 Alicante Cebolla tierna Iceberg 0,17-0,80 Alicante
Clemenvilla 0,25-0,30 Alicante FRUTAS Euros/Kg Zona (manojo) 0,65-0,68 Alicante Miniromana 0,50 Alicante
Clemenvilla 0,25-0,36 L. Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) (manojo) 0,50-0,65 Castellon Patata
Nardocott 0,55-0,70 Alicante Granada Mollar 0,47-0,52 Alicante (manojo) 0,44-0,62 Valencia Blanca 0,28-0,52 Alicante
Nardocott 0,41-0,63 Castellon Manzana Starking 0,45 Alicante Col Blanca 0,65 Castellon
Nardocott 0,58-0,68 Valencia Fuji 0,71 Alicante China 0,40-0,45 Castellon Tomate
Nardocott 0,45-0,63  L.Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Lombarda 0,25-0,30 Castellon Acostillado 0,86-1,38 Alicante
Orri 0,88-1,25 Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Repollo Hoja Lisa 0,19-0,34 Alicante Daniela 0,65-0,69 Alicante
Ori 0,97-1,06 Valendia Acelga 0,40-0,45 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,31 Castellon Zanahoria 0,16-0,17 Alicante
Ori 0,99-1,17  LValencia Alcachofa Repollo Hoja Lisa 0,35-0,44 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Ortanique 0,19-0,24 Alicante Consumo Fresco 0,33-1,32 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,23-0,34 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Ortanique 0,20 Castellon Consumo Fresco 0,45-1,70 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,35-0,51 Castellon cion mas frecuente)
Ortanique 0,17-0,23 Valencia Consumo Fresco 0,70-1,32 Valencia Coliflor ALMENDRAS
Ortanique 0,17-0,25  L.Valencia Industria Corazones 0,40-0,80 Alicante Blanca 0,22-0,40 Alicante Comuna 3,56-3,66 Alicante
Tango 0,50-0,55 Alicante Industria Troceado 0,25-0,28 Alicante Blanca 0,35-0,57 Castellon Comuna 3,25-3,50 Castellén
Tango 0,50-0,55 Castellon Industria Troceado 0,25-0,50 Castellon Blanca 0,54-0,75 Valencia Largueta 5,26-5,36 Alicante
Tango 0,58-0,68 Valencia Industria Peroles 0,13-0,19 Alicante Escarola Marcona 7,26-7,36 Alicante
Tango 0,45-0,63 L. Valencia Apio Verde 0,20-0,35 Alicante Hoja Rizada 0,29 Alicante Marcona 6,90-7,35 Castellén
NARANJAS Verde 0,25-0,35 Castellon Hoja Rizada 0,25-0,66 Castellon Planeta 3,56-3,66 Alicante
Washington Navel 0,08-0,10 Castellon Ajo Tierno 1,50-2,00 Alicante Hoja Rizada 0,47-0,53 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Washington Navel 0,09-0,17 L. Valencia Berenjena Rallada 1,12-1,29 Alicante Hoja Amplia Lisa 0,28 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion més frecuente)
Navelina 0,10-0,18 Alicante Brocoli 0,30-0,50 Alicante Espinaca 1,22-1,33 Alicante ACEITE
Navelina 0,06-0,13  L.Valencia 0,65 Castellon Haba Oliva Lampante >2° 2,65-2,90 Castellén
Navel Lane Late 0,14-0,21 Alicante Industria 0,12-0,18 Alicante Muchamiel 1,56-1,83 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,05-3,15 Castellon
Navel Lane Late 0,14-0,21 Castellon Boniato Rojo 0,36-0,41 Alicante Muchamiel 1,70-2,00 Castellon Oliva Virgen Extra 3,25-3,35 Castellon
Navel Lane Late 0,13-0,19 Valencia Blanco 0,72-0,86 Alicante Lechuga Garrafa Entera 2,00-2,50 Castellon
Navel Lane Late 0,13-0,19 L. Valencia Calabacin 0,94-1,38 Alicante Maravilla 0,25-0,57 Castellon Miel De Milflores 3,20-3,40 Castellon
BONIGto ROJO...uuuvrvrreveerersssssssrsssssseneeens 1,15 Pienso =62 KG/hl....vceiesrrveceinnnnns 263,00 ALMENDRAS las variedades de industria corresponde a
Boniato 0,70 Pienso +62 kg/hl ......cooovveviriie 268,00 Comun 14 MM 5.800,00 contratos de voltiimenes altos.
Calabaza 0,55 CENTENO Largueta 12/13 mm .6.100,00 Proxima sesion el 15 de febrero de 2021.
Cebolla Blanca......o..cvevveerreeereseesrenie 0,40 Centeno 248,00 Largueta 13/14 mm .....6.400,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
Dulce 0,50 GIRASOL Marcona 14/16 mm. ...11.700,00 de Contratacion de productos agrarios, del
Cogollos 1,20 Pipa Alto OIEICO. ..ovvvvvreerrieisierseieeas SIC Marcona 16 mm.......... 12.000,00 3 de febrero de 2022. Precios orientativos
Guindilla 1,45 Pipa de GIrasol........coowvveeeersmrreeesssnerseens SIC AVELLANA origen Cordoba, agricultor. Kennevec
Jengibre 1,50 MAIZ NACIONAL Negreta en gran0.........c..coeueveeennes 7.300,00 CEREALES Euros/Tm Red Pontiac
Judia 1,35 Maiz sobre Secadero........ccoouuererens 272,00 PINON TRIGO DURO Red Scarlett 170,00
Lechuga ROMana..........coooevveeeennnsreeennnne 0,70 TRIGO NACIONAL Castilla 65.000,00 Hermes... 180,00
Patata 0,44 Trigo Catalufia. ...64.500,00 Grupo 2 Yona... .170,00
Nueva 0,50 Duro Proté=13% 467,00 LEGUMBRES Euros/Tm Grupo 3 FORRAIJES Euros/Kg
Pimiento Verde Italian0............oceeveeeeeeess 0,90 Duro Proté=12% 462,00 GUISANTE Grupo 4. Alfafa Paguete Rama .........cccoovrvveerns 192,00
Padron 1,40 Extensible Chamorro 289,00 FOITQJEI0 ..ot SIC TRIGO BLANDO Paquete Deshidratado.................. 245,00
Remolacha 0,47 FOIAJEI0. v rvverrrrerreers .271,00 Forrajero Paja 1° (Cebada).... ..34,00
Tomate Daniela.........oveevevrenreersrenind 0,75 Gran Fuerzaw 300.... .316,00 Importacion Veza Forraje de 1° 150,00
Pera 0,55 Media Fuerza w =300 .305,00 ACEITE FOMAJE ovvvrveerisrr e 117,00
MM Raf 1,00 Panificable Palmiste . .
OTROS Euros/kg THHCAIES ....voveveesevvenss oo Importacion Grupo 5 L0nja de Murcia
Almendra 14,00 LEGUMINOSAS Crudo de Palma ..o, 1.355,00 OTROS PRODUCTOS Informacion de los precios de las almendras,
Datil Seco 4,00 Veza Grano . . Tricale del 10 de febrero de 2022. Cotizacion para
Nuez Califomia ... 1,80 Yero Grano Lonja de Blne'far Cebada las pequefias partidas de grano de almen-
Castafia 2,25 . Informacion de precios orientativos de los Avena... dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado
. . Lonja de BarCEIOHa cereales, acordados como més representati- | Maiz..... sobre el almacén del partidor, facilitados por
Mercavaléncia Precios de los cereales, frutos secos y las le- vos, referidos al 9 de febrero de 2022. Sobre la Lonja Nacional de Almendra de Merca-

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

gumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 8

camion con destino fabrica, posicion Binefar.

murcia.

la semana del 8 al 11 de febrero de 2022, de febrero 2022. Informacion facilitada por CEREALES Euros/Tm Colza e ALMENDRAS Euros/Kg

comercializados en el Mercado Central de EFEAGRO. Maiz........ ....279,00 Guisantes..... ...5/0 Marcona ...

Abastecimiento de Valencia. Informacion CEREALES Euros/Tm Cebada 64 k/hl ... .283,00 Girasol Alto Oleico. .50 Largueta.....

facilitada por MERCASA. ALFALFA Trigo Pienso Girasol Comuna

FRUTAS Euros/kg Harina de Afalfa ......ooccecisssrevccisnnnns 190,00 Panificable v.v....uereecrisssrrrerissnnees 300,00 Proxima sesién 17 de febrero de 2022. Ferragnes

CRIMMOYAS ..v.vvevoercs i eseessssreenees 2,25 CEBADA ALFALFA Euros/Tm Mesa de almendras de la Lonja de Contrata- Garrigues

LIMONES vvvvvvrveersserreesssssensesssseees 0,75 Nacional PE. (62-64)........ccovvvecrnnnees 289,00 Rama 12 - Ao, 133,00-138,00 cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-

Mandarinas Clementina 0,90-0,75 CENTENO Rama 2°.. ...124,00-129,00 tizacion para partidas de grano de almendra .
Centeno Rama 3°.. ...100,00-105,00 en cascara, situado sobre el almacén parti- Comuna Ecoldgica .. 8,04
COLZA Precio medio s/camion, salida fabrica de dor. Acta de la sesion del 3 de febrero 2022. . .
IMPOTtacion 34/36% w...........cocoee.. 402,00 zona. Precios orientativos agricultor en destino. L0nja de Sevilla
GARROFA . , ALMENDRAS Euros/Kg Informacion de los precios agrarios de la
Harina Lonja de Cordoba Belona Lonja de Sevilla de la sesién celebrada el dia

................................. 2,00-1,80 Troceada Mesa de Citricos de la Lonja de Contrata- 8 de febrero de 2021. Origen almacén agri-
HORTALIZAS Euros/kg REMOLACHA cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co- cultor con capacidad de carga rapida, buen
Alcachofas ... 1,00-0,80 Pulpa de Remolacha ..........ccooovve 284,00 tizacion para partidas de grano de almendra acceso y bascula.

Cebollas Grano de Oro..........ccceersreees 0,26 GIRASOL en cascara, situado sobre el almacén parti- Antofieta CEREALES Euros/Tm
(o)1 0,50-0,35 IMPOrtacion 34%......cccueensrernsee 330,00 dor. Acta de la sesion del 8 de febrero 2022. Constanti TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Judias Verdes 4,50-5,00 Semillas de Girasol Precios orientativos agricultor en destino. Comuna Tradicional (mé&x. 0,2)............. 3,55

LeChUgaS. ... 0,40 Torta de Girasol.........coeevvenneieeonsieiiannees SIC CiTRICOS Euros/Kg ECOIOGICA. . vvvrreviriiric e SIC

Patatas Calidad ...0,36 Importacion 28/3.... 280,00 Naranja Navelina Calidad 12 SIC Nota: Escasas operaciones.
Pimientos Verdes.. ..1,00-1,25 MAIZ Naranja Navelina Calidad 2° 0,08-0,11 Proxima sesion el 17 de febrero de 2022.
DDGs de Maiz Importacion.............c...... SIC Naranja Salustiana Calidad 1*  0,14-0,17 . , Grupo 5, Pienso ...
Importacién Naranja Salustiana Calidad 2°  0,12-0,13 Lonja de Leon Pienso Importacion
Importacién CE Naranja Lane Late Calidad 1°  0,19-0,22 Informacion de precios agrarios orientativos, TRIGO DURO
. MIJO Naranja Lane Late Calidad 2°  0,16-0,18 en almacén, del dia 9 de febrero de 2022, Grupo 1.. .SIC
Lonja de Albacete IMPOTEACION. ....ooeveeeeees e 470,00 Mandarina Hibrida Tango 0,55-0,70 fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Grupo 2..
Informacion de los precios indicativos de los SOJA Naranja Industria Grupo Navel 0,11-0,14 CEREALES Euros/Tm

cereales en origen, del dia 10 de febrero de
2022. Informacion de EFEAGRO.

Harina Soja Import. 47%

Naranja Industria Grupo Blanca 0,11-0,14

Harina Soja Nacional 47%

Nota: Los precios son orientativos, en arbol,

Triticale Nacional....

CEREALES Euros/Tm Aceite Crudo de S0ja .....rveeeennne: 1.310,00 origen cordoba. Sin IVA incluido para la IMPOtACION. vvvvvvrreersrreeeeesanes 288,00
ALFALFA Salvados de S0ja .....rverrieisniiins 257,00 naranja de industria los precios son sobre Centeno... .264,00 Avena Importacion. 320,00
Alfalfa Rama campo 1° SORGO camion sequnda sesion de la campana. Avena... .272,00 Nacional..... .SI0
Rama campo 2% .......coovvvinnnriiinsniinnnns IMPOIACION. ..cove s SIC Mercado con pocas operaciones. Repeti- Cebada, Igual y més de 64 . .
AVENA TRIGO NACIONAL ciong eneral de todas las cotizaciones en MenoS de 64.......vvveerrirrrrreressrrseenes
Avena Salvado de Trigos Finos fresco para Navelina, Salustiana, Lane Late Importacién Origen Puerto...........
Blanca FOMAJr0...cc.rreeeernnn: .295,00 y Tango, asi como para las variedades de . Maiz Importacion origen Puerto..
Panificable, min. 11 .305,00 industria. La parte superior de la horquilla Palmefia Redonda. 11,70 Nacional.....
CEBADA NACIONAL Triticales de calidad 12 corresponde con calibres altos Planchada.... 2135 Habas Nacional..
Cebada FRUTOS SECOS Euros/Tm y extras. La parte superior de la horquilla de Plancheta Importacion
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MERCADOS NACIONALES

Guisantes Nacional..........ccc.ceevveeerrnenen. SI0
Importacion
Girasol Alto oleico +80%....
Convencional ..
Colza....
Proxima sesion 22 de febrero de 2022.

Lonja de Reus

Informacion precios medios de los frutos se-
cos, referida al dia 7 de febrero de 2022, en
la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion
facilitada por EFEAGRO.

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRAS GRANO
(TN TR 3,45

Comuna Ecoldgica
Pelona

Largueta...
Mallorca
Marcona
Mollar
AVELLANAS

San Giovanni,

Tonda, libra... .. 1,80
Corriente, libra.. 1,80
Negreta, ibra .......urrrveeessrreresinsnneees 2,00
PINON

Andalucia

Castilla

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 7 de febrero de 2022, en la Lonja Agro-
pecuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm
TrQgO BIANdO....vevvccerserrreersrrreeeees 287,00
Cebada PE. (+64)... 279,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 31 de enero al 6 de febrero de 2022.

CEREALES

M De invierno: Almeria: en los Vélez, |a falta de lluvias se esta notando en el desarrollo de
los cereales. Tras la germinacion se observan parcelas con claros. En la zona de Maria se esta
dando una mejor nascencia que en La Cafada de Caiiepla. En las tierras mas frescas el cultivo
esta aguantando mejor la falta de humedad. Cadiz: En la comarca de La Campifia de Cadiz,
los cereales de parcelas mas tempranas estan comenzando el ahijado. El estado de los cereales
es muy heterogéneo segun las lluvias registradas en cada zona. Se esté a la espera de que se
registren unos 15-20 litros de precipitaciones, para poder aplicar la cobertera de urea 46% que
presenta actualmente unos precios muy elevados. Cordoba: Los cereales de invierno se en-
cuentran entre los estados fenoldgicos de primeras hojas fuera y desarrollo de las hojas BBCH 1-9
(Germinacion) y BBCH 10-19 (Desarrollo de las hojas). Los tratamientos herbicidas y el abonado de
fondo con urea habituales para estas fechas estan practicamente sin comenzar, pospuestos hasta
que se produzcan precipitaciones. Granada: El estado del cultivo es el BBCH 1-9 (Germinacion),
observandose en los més avanzados el BBCH 10-19 (Desarrollo de las primeras hojas). En la
comarca de La Vega, los cereales se encuentran en fase desarrollo de hojas con una altura de
15-20 cm. En la comarca de Las Alpujarras y Valle de Lecrin se encuentra en fase de desarrollo
de las primeras hojas y en las comarcas de Guadlix, Bazay Huéscar el cultivo presenta un estado
fenolégico més tardio. Los trigos se encuentran més desarrollados que las cebadas. Huelva:
Prosigue la fase de ahijado para los trigos tempranos de las principales zonas productoras y
més adelantadas (Condado Campiiia y Condado Litoral). La falta de lluvia se nota en el
desarrollo del cultivo que actualmente llega a los 10-15 cm de media y sigue amarilleando en
algunas zonas. Jaén: El estado fenoldgico més tardio del cultivo es el BBCH 1-9 (Germinacion) y
el BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas) para los predominantes. En los mas avanzados se observa el
estado BBCH 21 (Inicio del ahijado). Se observan trigos duros, sin abonado de fondo, en espera
de lluvias para aplicar la cobertera de urea 46%. A las cebadas cerveceras les ocurre lo mismo
presentando ambos un estado fenoldgico de desarrollo de hojas. Los triticales presentan un es-
tado similar a trigos y cebadas aunque no tan perjudicados debido a su rusticidad. Malaga: En
la comarca Nortey Centro, el cultivo esta nacido con una altura de 8-12 cm de altura. Se esperan
precipitaciones para aplicar los abonados de cobertera ya que todo esta muy seco. Sevilla: Se ven
parcelas de cereal en nascencia, las més atrasadas, y otras, las mas adelantadas, en el inicio del
ahijado, aunque la mayoria se encuentra en el desarrollo de las primeras hojas. En la comarca de
la Sierra Norte, los cereales como la avena presentan un estado de desarrollo de hojas y creci-
miento con altura de unos 18-22cm. Las cebadas de la zona, casi todas caballar, tienen una altura
de 18-22cm. Las zonas més adelantadas se encuentran en la fase de inicio del ahijado aunque se
observan parcelas con crecimientos muy diversos. En la comarca de La Campina, zona Utrera,
los trigos alcanzan unos 20-22 cm de altura, observandose un déficit vegetativo en la planta que
busca humedad y no encuentra debido a la escasez de lluvias antes citada.

LEGUMINOSAS

Maiz (14°)

LEGUMINOSAS Euros/Tm
Garbanzo Pedrosillano.............c........ 775,00
Lenteja Armufia (IGP)......ccrrrreern. 1.200,00
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) ......ccovcveevvivenrriiesrrinn, SIC
Girasol Alto Ol&ico..........cceerverrrvcrnrrrnnnns SIC
FORRAJES

Avena Forraje
Paja Paquete Grande
Alfafa Empacada

Lonja de Zamora

Informacion de los precios agrarios de la
Mesa de Cereales del 8 de ferero de 2022
facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén

agricultor.

CEREALES Euros/Tm
QO BIANdO...c.eevrecersrrreersrrreeeeas 275,00
Cebada..... 267,00

Alfafa Empacada.
Paja Empacada
Girasol
Trigo Forrajero.. .
CeNtENO ...coovvrii e

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 11 de febrero de 2022. Precios orien-
tativos en origen agricultor sobre camion.
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
GA (Campafia 2021-2022).

CEREALES
MAIZ

Maiz Secadero ....
CEBADA

Pienso +62 kg/Hl....
Pienso 62 kg/Hl ...
AVENA

Euros/Tm

PIENSO .o 261,00
TRIGO

DUIO Pr>12..cccirissssisnisnisenns
Pienso +72 Kg/HI
Fuerza +300w +14 pr....
Fuerza -300 +12,5 pr
Panificable Pr>11, W<200.....
Chamorro
Triticale.
Centeno...

287,00
315,00
..272,00

330,00
Guisante .. 297,00
NOTA: La incertidumbre por las noticias que
llegan del conflicto de Ucrania o el tltimo

Contintian las labores preparatorias para sembrar garbanzo y se inicia su siembra en algunas
zonas. El cultivo de las habas se encuentra por lo general en fase de desarrollo de hojas y en
las més avanzadas se observa el crecimiento del tallo. Los guisantes de zonas més adelantadas
presentan un tamafo de unos 10-15 cm con unos tres zarcillos fuera. Las vezas se encuentran
en desarrollo de hojas.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Sevilla: Las parcelas de patatas tempranas sembradas en la comarca de la Vega estan en
estado fenoldgico de desarrollo de hojas. El terreno presenta poca humedad lo que provoca un
crecimiento ralentizado del cultivo. El nimero de hectéreas parece que ha disminuido.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Cadiz: Estan comenzando las siembras de anis en la provincia, aunque muchos agricultores estan
esperando a que se produzcan precipitaciones. La dosis de semilla esta siendo de en torno a 15 kg/
ha. Las cotizaciones del anis en la Ultima campafia han sido buenas, pero se observa un descenso
de hectareas de este cultivo. Hay algunos agricultores en zonas més frescas de la provincia que
estan empezando a sembrar girasol, aunque la mayoria esta a la espera. Cérdoba: Se realizan
labores preparatorias para la siembra de cultivos como el girasol o el anis, con la incertidumbre
de cuando iniciar las siembras ante la escasez de precipitaciones. En los regadios se estd muy
pendiente de las dotaciones de agua de riego que se autoricen para poder hacer la planificacion
de cultivos, sobre todo de algoddn y maiz por la mayor demanda hidrica. Huelva: El girasol,
se encuentra en fase de “preparacion de tierras”, en secano, para las proximas siembras en
marzo. Sevilla: La proxima semana comienzan las siembras de girasol con el terreno muy seco.
Las variedades alto oléico predominan sobre el linoléico. El aceite de girasol estd con buenas
cotizaciones y al alza, la superficie parece que no disminuira esta campafia.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos del Bajo Almanzora, se cosechan tomates lisos
y del tipo pera y comienzan los trasplantes de sandias en las zonas més célidas, bajo tunelillos.
En los invernaderos de Nijar, continta la recoleccion de los tomates, aunque hay un llano de
produccion debido al frio, con calibres normales tirando a pequefios en las plantaciones que ya
estan al final del ciclo. Muchos invernaderos estan blanqueados para evitar dafios por quemado de
frutos, debido a que esta haciendo mucho sol en las ltimas semanas. Esta muy avanzada la cam-
pafia del tomate de pera. Los invernaderos de pimientos no presentan incidencias destacables
encontrandose en fase de recoleccion. En los invernaderos de berenjenas, esta acabando la
recoleccion. Se ven frutos con un poco de decoloracion por falta de luz, sin embargo un exceso pro-
duciria quemaduras en la piel, por lo que la solucién serian las pantallas retractiles de sombreo, de
las que no hay apenas en la zona. La mayoria de las plantaciones de calabacin estan acabando
y, ademés, con el frio de las Ultimas semanas, hay poca produccion. Las nuevas estan empezando
a producir ahora. Se siguen poniendo en los invernaderos sandias y melones. Los ya puestos
estan todavia en los tunelillos o bajo manta. Las primeras colmenas se introduciran en los inverna-
deros dentro de 1-2 semanas. Los més tardios en plantar son los ecoldgicos. En los invernaderos
del Poniente, continta la recoleccion de todos los tipos de tomates, aunque las plantaciones
de otofio se estan arrancando ya. Contintian los arranques de las plantaciones de pimientos
mas tempranas del tipo California. Se recolectan los pimientos California. Las plantaciones de
berenjenas de ciclo largo contintian con la recoleccién y se estén realizando plantaciones nuevas.
Los invernaderos de berenjenas en produccion obtienen rendimientos de 7 kilos/m?, estando
las parcelas al 50% de la produccion. La dosis de plantas por hectérea es de 5.000. Contintia el
crecimiento normal de las nuevas plantaciones de pepino espaiiol, francés y de Almeria. En la
zona de El Ejido se cosechan pepinos del tipo holandés, plantados en octubre, con densidad
de 1 planta/m2. Se esté regando con agua de desaladoras. Algunas plantaciones tempranas de
calabacin se quitaran para poner melén o sandia o, de nuevo, calabacin. Las plantaciones de
variedades de invierno estan en plena recoleccion. En los semilleros, se estd injertando sandia y
meldn, y también se preparan partidas de calabacin o pepino. Cddiz Las plantas de melén
Galia contintian su estado de crecimiento del tallo en la comarca Costa Noroeste. Las parcelas
llevan un aporte de estiércol de 40 tn/ha. La campafia de los pimientos italianos esta muy avan-
zada con rendimientos de 35-40 tn/ha. No se estén dando tratamientos fungicidas. Granada: En
los invernaderos de Motril, zona Puntaldn, se estan abonando los tomates en crecimiento.
Los tomates Cherrys muestran cotizaciones al alza y los asurcados mantienen buenos precios.
La campafia del pepino holandés en la zona finaliza en 20 dias. Se estén regando y abonando
2-3 veces por semana durante media hora. Se recogen pimientos italianos, pimientos tipo
Padron y pimientos dulces en la zona de Carchuna. Huelva: En las plantaciones de fresa,
tras las extratempranas (como la San Andrea) ya se recoge también de otras tempranas tales
como la Rabida, Rociera, Victoria o Fortuna, especialmente en la zona Costa (Moguer,
Palos de la Frontera, Lucena). La densidad media de plantacion por hectarea en la presente
campafia se sitta sobre unos 60.000 plantones. El cultivo se muestra principalmente en fase de
engorde. Se observan algunos problemas de hongos en invernaderos debido a la humedad por
condensacion estable dentro de los invernaderos. Se aplican eficazmente tratamientos preventivos
y se airean los invernaderos lo méximo posible. La campafia sigue acusando un cierto retraso

cifrado en unos 10-12 dias sobre lo “normal”. En las frambuesas, se observan pocas variedades
en fase de recoleccion, y de las que hay, solo del tipo Remontantes y de la zona Condado
Litoral. Concluyeron ya las podas en todas las zonas. Con las temperaturas suaves se espera una
mayor produccién. Algunos casos de ataque de Arafia y Thrips. Afio el actual, muy seco y con un
gradiente térmico muy destacable (diferencias de temperatura maximas-minimas). B Al aire li-
bre: Almeria: En la zona del Altiplano se estan dando labores preparatorias en las parcelas para
las siembras de las hortalizas de verano. Se emplean arados de vertedera y pases de subsolador.
Se esta compostando el estiércol para aplicar en los meses de marzo-abril. Cordoba: El estado
fenoldgico predominante en ajos y cebollas es el “desarrollo de hojas”. En los ajos chinos y
en las variedades mas tempranas de cebollas, la falta de lluvias y la imposibilidad de regar esta
ocasionando un considerable retraso en su crecimiento, con mal desarrollo e incluso en algunos
casos con pérdida de plantas. En la zona de Santaella en las parcelas cultivadas de cilantro y
perejil ha comenzado la recoleccion, en este primer corte los rendimientos estan siendo inferiores
a otros afios debido a que el crecimiento de las plantas ha sido més lento por la ausencia de
lluvias y la imposibilidad de regar. Granada: En la comarca de La Vega, zona de Huétor Tajar
y comarca de Montefrio, se ha sembrado a finales de enero cebolla tardia tipo Reca con
dosis de 500.000-550.000 semillas/ha para las de siembra directa. Se va a dar un primer riego
por aspersion si no llueve. Los ajos morados de la zona atn no se han regado, hay restricciones
y tienen una altura de 20 cm. En la comarca de la Costa se observan apios plantados en los
meses de septiembre/octubre en recoleccion. Los rendimientos estan saliendo en 24-25 tn/ha. El
perejil y cilantro se desarrolla en las paredes de Motril con normalidad, con riego por aspersion
semi-fijo. Las parcelas mas adelantadas estan en recoleccion. Jaén: En la comarca de La Loma,
los ajos Spring se encuentran con una altura de 10-15 cm, estando en estado fenoldgico de
desarrollo de hojas. El cultivo esta necesitado de precipitaciones y hay explotaciones que no han
aplicado coberteras. Los ajos morados se encuentran con el desarrollo de las primeras hojas. Se
ha detectado una disminucion de hectéreas plantadas en la provincia. Las cebollas babosas en
la comarca de La Loma se encuentran con 4-6 hojas verdaderas como estado més avanzado,
observandose otras parcelas con 2-4 hojas. El cultivo esta condicionado por la falta de lluvias y hay
menos parcelas sembradas que otras campafias. Malaga: Se estan recolectando judias verdes
en la comarca de Vélez-Mélaga. La dosis de plantas es de 4 por m2 con rendimientos de 1-2 kg/
m2. Los invernaderos llevan estiércol en torno a 20 tn/1.000m2. La variedad Oro Vega es una de
las més empleadas. Se estan recolectando calabacines de la variedad Sinatra en la comarca de
Vélez-Malaga. La dosis de plantas por hectérea es de unas 6.000.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En los Vélez, contintian las labores de poda y quema de restos en
los almendros. En la zona de Maria, los almendros estan en fase de inicio de movimientos de
yemas. No se observan flores, es una zona més tardia y mas fria. La falta de humedad es evidente
y hay plantaciones nuevas que se estan regando para que no se pierdan plantas. En los munici-
pios de Vélez-Blancoy Vélez-Rubio hay almendros comenzando la floracion, al ser zonas mas
célidas. Granada: En las comarcas de La Costa, Alpujarrasy Valle de Lecrin se observan par-
celas de almendros en floracion para variedades Comuna, Largueta y Marcona. En las zonas
mas altas, el cultivo presenta un estado més tardio con yemas abiertas, encontrandose las primeras
hojas y otras con los sépalos abiertos. El estado fenoldgico presenta un adelanto de 10-15 dias
con altas temperaturas y falta de humedad y lluvias. B Frutales de hueso y pepita: Huelva:
Las variedades extratempranas de melocotones y nectarinas comienzan ya la floracion. Pre-
dominan las variedades con corolas y estambres visibles. Las més retrasadas aparecen con corola
y presentan botones florales hinchados. Sevilla: Las variedades tempranas de melocotones y
nectarinas se encuentran comenzando la floracion; predominan las variedades de nectarinas y
melocotones con corola hinchada y estambres visibles y en las més retrasadas se ve la corola y
aparecen botones florales en crecimiento, asi como primeras hojas. M Frutales subtropicales:
Malaga: La campafia del aguacate Fuerte estd casi finalizada en la comarca de Vélez-Ma-
lagay Centro. En la variedad Hass, aunque se han recogido un buen niimero de parcelas, se
observa que la recoleccion durara hasta marzo probablemente. En las plantaciones de mangos,
de cara a las nuevas brotaciones se estan aplicando abonados con més porcentaje en nitrégeno
y aplicaciones foliares de micronutrientes como zinc y boro. Hay parcelas donde se aplica materia
organica, sobre todo en fincas con unos indices de salinidad en las aguas resefiables.

CiTRICOS

Cordoba: La recoleccion de naranja en campo sigue marcada por un ritmo lento de actividad.
Las bajas cotizaciones ralentizan la recoleccion rebasando el calendario habitual y solapando la
salida comercial entre variedades. La meteorologia de las Ultimas semanas favorece la maduracion
de los citricos pero repercute negativamente en el consumo de este tipo de fruta, ligado normal-
mente al refuerzo del sistema inmunitario en la temporada de frio. Sevilla: En los naranjos se
esta produciendo este afio solapamiento de variedades, mientras se van rematando las Naveli-
nas, se cosechan parcelas de Navel, Lane y Salustiana.

OLIVAR

M De almazara: Cadiz. En la provincia hay muchas parcelas con la poda iniciada, picando y
quemando lefia. Han comenzado los tratamientos de cobre, con la formulacién de oxicloruro 70%,
algo de potasa y microelementos. Las mermas respecto al afio anterior han sido importantes en
cambio las aceitunas han tenido unos porcentajes grasos superiores. Cordoba: La recoleccion
esta muy avanzada debido a la ausencia de lluvias que impida o limite el trabajo en campo, y a
los buenos rendimientos grasos desde el inicio de campafia. La variedad Picual préacticamente
estd terminada, quedando pendiente la recoleccién de la variedad Hojiblanca en las zonas mas
tardias. Tras la cosecha se inician las labores de poda y de control de malas hierbas, mientras
que el abonado esta ralentizado debido a las previsiones desfavorables de lluvia y a la subida
del precio de los fertilizantes. Granada: En las comarcas de La Vega, Iznalloz, Montefrio y
Alhama terminaré la campafia en este mes de febrero. Los rendimientos grasos son del 20-21%,
con producciones en secano de unos 1.500-2.000 kg/ha y en regadio de unos 5.000-6.000 kg/
ha. Ha llovido poco y el agua ha escurrido muy rapido. Se ha iniciado la poda y quema de lefia
0 picado de restos de poda. En las parcelas mas adelantadas han iniciado la aplicacién de cobre
con férmula de oxicloruro 40%. En la comarca de Valle de Lecriny Alpujarras esta finalizando
campafia con la variedad Lechin. Rendimientos del 17% en la Picual, méas bajos que el afio
anterior, aceituna pequefia con poco calibre. Jaén: En la comarca de La Campifia Sur se estan
aplicando tratamientos con oxicloruro de cobre y aminoacidos. En las parcelas donde ha finalizado
la recoleccion se esta realizando la poda. En la zona de Martos los rendimientos grasos han sido
de 20-22%, dos puntos por encima del afio pasado. En la comarca de la Campifia Norte, se
estan dando aplicaciones de oxicloruro 70%, hidréxido clprico y caldo bordelés. Se le aplica algo
de potasa para recuperar el arbol después de la campafia. En suelo se esta aportando abono del
tipo 20-5-10, con dosis de unos 4 kg/pie. Malaga: Hay zonas como la comarca de Antequera
con la mayoria de las parcelas finalizadas. En Mollina —Fuente de Piedra-Humilladero los
rendimientos grasos han sido 21-22%, 2 puntos por encima del afio anterior. La produccion esta
por debajo del afio anterior en un 15%. Se ha iniciado la tala y destruccion de lefia con picadora.
Se observan en la zona nuevas parcelas de olivar, principalmente de la variedad hojiblanca.
Sevilla: En la comarca de la Sierra Sury Estepa la campaia ha finalizado practicamente. Los
rendimientos grasos oscilan entre 21-22%, un punto y medio mas alto que el afio anterior.

VINIFICACION

Cérdoba: El estado fenologico predominante es el de parada vegetativa en reposo invernal. Se
realizan labores de poda y quema de los restos en campo y en algunas parcelas se realizan pases
con cultivador para control de malas hierbas. Mélaga: Las vifias de la comarca Norte se encuen-
tran en parada invernal. La poda ha finalizado y los sarmientos estan quemados con aplicacion de
abonado de fondo 15-15-15, con dosis de 300 kg/ha. La produccion en la zona ha sido superior al
afo anterior en un 35%. Hay estocajes en bodega y se venden tanto graneles como embotellados
lentamente. Sevilla: Las vifias de la comarca de El Aljarafe se encuentran en reposo invernal.
Comenzd la poda a mediados de diciembre y finaliza en este mes de febrero, tras la poda se
queman los sarmientos.
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AGROCOTIZACIONES

15 de febrero de 2022

MERCADOS NACIONALES

informe USDA provoca cierta volatilidad en disp. Valencia .......c.ccooo... Sin Operaciones destino Valendia.........oc.courvvennnnnens 12,00 USA REQUIANS .....oorvvvvricreriiies 1.550,00
el mercado, con ligera tendencia a la baja en Guadiamar, Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Laird Canada 1.250,00
los cereales principales como el maiz, ceba- disp. Valencia 16% prot., Aragon/Lérida..... Stone........ 1.050,00
das o los trigos no especiales. La proteina, Furia, 14% prot., Aragén/Lérida..... . Pardina Americana ...1.500,00
por su parte, sigue su tendencia alcista en disp. Valendia ..., SIC B. Balas s/calidad A/LEr .......c.coounreene. Precios por tonelada, mercancia envasada. PATATAS Euros/100 Kg
los mercados internacionales. Gladio y Tahibonnet, Harina de Girasol Integral (28%), FRUTOS SECOS Euros/Tm Consumo Fresco Libre ... rveeersereeeeens SIC
Proxima reunion el 25 de febrero de 2022. disp. Valendia ..., SIC disponible Tarragona....... 280,00-281,00 CACAHUETE CASCARA Consumo Fresco Contrato.................. 15,00
. . Sirio, disponible Andaludia.......270,00-271,00 Chino 9/11, Industria frito Con Conservacion........ 17,00
Lonja de ValenCIa disp. Valencia Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), disponible origen ..., 2.350,00 Industria frito Sin conservacion .............. SIC
Informacion de la Mesa de precios de Citri- Puntal disponible Tarragona.......330,00-331,00 Chino 11/13, CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, Bomba, Palmiste, disponible Orgen .........coocvveenee. 2.250,00 Champifién, Granel (Pie Cortado)........ 2,20
de la sesion del dia 7 de febrero de 2022. disp. Valendia ... Sin Operaciones disp. Valendia ........coovveeer. 249,00-250,00 CACAHUETE MONDADO Bandeja (Pie Cortado)..........oumrrrrerrs 2,40
Camparia 2021-2022. Precios seguin rendimientos, a granel Harina de Colza, dest. Valendia......... 387,00 Mondado Origen Argentina 38/42 Industria 12 RAIZ......cccerrvennreieinnnnens 0,90
GRUPO NARANJAS Euros/Kg BLANCO Gluten Feed, disponible Valendia ..........cooeveees 1.800,00 Industria 2° Pie Cortado.. 0,80
SUBGRUPO NAVEL Vaporizado, disp. Valencia ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Seta Ostra Granel 2,50
Naveling.......oorrreeeeeennns 0,07-0,14 disponible Valendia ......... 730,00-750,00 Bagazo de Maiz, Marcona 14/16 mm, Valendia.......8.900,00 Ostra Bandeja..... 2,76
.......... 0,09-0,18 Gleva, Senia, Fonsa Extra, disp. Valendia .......c.ccooovvirinnnernnn. 283,00 Largueta 13/14 mm, Seta Shii-Take Granel ..........ccccveeeveeen. 4,50
Navel Lane Late ......rrveerrnnnreens 0,14-0,21 disponible Valendia ......... 740,00-760,00 Pulpa seca remolacha granulada, ValENGA ovveereerssreveesrreeeeens 7.600,00 HORTALIZAS Euros/Kg
Navel Powell, Guadiamar Extra, Import., disp. Tarragona... 284,00-285,00 Precios tonelada, mercancia envasada. Acelga
Barnfield y Chislett......... Sin Operaciones disponible Valendia ......... 740,00-760,00 Import. disp. Andalucia.... 285,00-286,00 (Pocas operaciones) Amarilla (invernadero) ..........cccouusveee 0,80
GRUPO SANGRE Largo Indica, Salvado de Trigo Marcona Verde (invernadero) .... 0,60
SaNGUENIN ..oveeerrssrrrveeeeanes Sin Operaciones disponible Valendia ......... 720,00-740,00 Cuartas, destino Valencia 265,00-268,00 prop, Valencia................. Sin Operaciones Borraja Hoja (aire libre)... 0,85
GRUPOQ BLANCAS Precios por tonelada a granel. Hojas, destino Valendia................. 300,00 Largueta Lechuga Rizada......
SaAlUSHANG ©.oovrreerrserreerserreeeeens 0,14-0,21 SUBPRODUCTOS Tercerillas, destino Valencia.......... 300,00 prop, Valencia................. Sin Operaciones Cogollos
Barberina y Mid-night Cilindro, Precios por tonelada a granel. Comuna ESCAr0la. ..o 7,80
Sin Operaciones disponible Valendia ......... 205,00-215,00 GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm prop, Valencia................. Sin Operaciones Repollo Hoja rizada
Valencia Late......ccoooovrnnnnee. Sin Operaciones Medianos Corrientes, Variedad Matalafera y similares (origen) Comuna ecoldgica, Coliflor ...
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg disponible Valendia ......... 400,00-410,00 ENTERA Valendia oeeeeeeeeerssneneeens Sin Operaciones Brocoli....
GRUPO SATSUMAS Medianos Gruesos, ZonaValendia................ 1.500,00-1.750,00 ALMENDRA REPELADA Romanescu
Iwasaki.... Sin Operaciones disponible Valendia ......... 450,00-460,00 Zona Alicante ................ 1.500,00-1.750,00 Comuna, sobre 14 mm, Zanahoria INdUstria..........coevveeernneeeerns 6,30
Sin Operaciones CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Zona Castellon............. 1.500,00-1.600,00 disponible Valencia .................. 7.000,00 FRUTAS
[ Sin existencias Maiz Importacion, Zona Tarragona.............. 1.500,00-1.600,00 PATATAS Euros/Tm PERA
GRUPO CLEMENTINAS disponible Puerto Valendia........... 284,00 Zona Murdia.... 600,00-1.000,00 Agria Nueva, Limonera 60+ X
Clemenrubi, Orogrés Maiz Nacional, Zona Ibiza ... ...650,00-850,00 disponible Valencia Blanquilla 58+... 0,52
....Sin existencias destino Valendia..........coeeveeveenee. 288,00 Zona Mallorca............... 1.300,00-1.700,00 Lavada, Blanquilla DOP.........coovvvviriiiraniiiiiens 0,53
...Sin existencias Cebada Precios tonelada a granel s/rendimientos origen Espafa, disp. Val................ 320,00 Conferencia DOP Palot................ 0,62-0,65
Marisol.... ....Sin existencias Nacional, dest. Val........cccocvvuenee 284,00 Troceada Integral, Francesa Nueva de Salamanca, Conferencia Palot...
Mioro... Sin existencias Avena Rubia, diSp. OFg. veevvvrrreeernrrreens 160,00-176,00 disponible Valendia .........cccoeereeern. 220,00 Williams
Arrufating......eeeeevennne ....Sin existencias dest. Valendia................ Sin Operaciones Troceada sin Harina Elido o Similares, GRUPO MANZANA
Clemenules Blanca, destino Valencia. Sin Operaciones disponible origen ............ 180,00-190,00 origen Francia, disp. Valendia.......... 32,00 Golden 70+
Orogrande.........coueveensricinnnees 0,25-0,37 Guisantes Nacional, Troceado Fino, Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. Fuji 70+
HErnanding ..........cceemreeersnnnneens 0,28-0,40 dest. Valencia disp. Orgen .....vevsnnrreers 145,00-155,00 CEBOLLAS Euros/Tm (*) Los precios percibidos por el agricultor
GRUPO HIBRIDOS Veza Nacional.......cccc.coeenes Sin Operaciones Garrofin, Variedad Grano, disponible origen en palot son precios de cosecha.
Clemenvilla Semilla Algoddn, disponible origen . 20.000,00-28.200,00 pocas operaciones Semana de equilibrio en el sector de la fruta.
destino Valendia............... 447,00-448,00 LEGUMBRES Euros/Tm calibres 1 al 6, en campo............ 170,00 En el caso de la pera, la falta de género en
Disponible origen Nota: Las cotizaciones conocidas facilitadas los mercados europeos permite mantener
. ALUBIAS se entienden sin nuestra garantia ni respon- estables los precios en todas las variedades.
1,10-1,30 Redonda Manteca ..........cccvsnreees 2.100,00 sabilidad. Para cualquier aclaracion pueden Mientras, los operadores que comercializan
Nota: Esta semana disminuyen las compras. Pintas Granbery ..o 1.700,00 dirigirse a la Sindicatura de este Consulado manzanas consiguen defender una semana
Informacion de los precios agrarios de la se- MIChIgaN .vvveeevereeeessssrrreesssenees 1.500,00 de la Lonja. mas sus cotizaciones, pese a haber un ma-
sion celebrada en el Consulado de lalonja | TiPO 5..iveeciecnnrieissiiiseiessnieens Canellini .. yor stock de existencias en estas fechas, si se
de Valencia, del 10 de febrero de 2022. Trigo importacion ................ Sin operaciones Argentina 170/100.......ccoovveereee 1.500,00 La Rlea compara con afios anteriores, lo que indica
ARROCES Euros/Tm Precios por tonelada a granel. BIACKEYES ...vvveveeiiisiieiiis 1.650,00 Observatorio de precios agrarios, del 31 de que el consumo y la exportacion se han ra-
CASCARA TURTOS Y HARINAS Euros/Tm NEGIAS 1.ovvrveeerrserrreessserssessssenees 1.700,00 enero al 6 de febrero de 2022, facilitados lentizado durante esta campafia.
Gleva, Soja 44% baja proteina, (010 PR 1.550,00 por Gobierno de La Rioja (Consejeria de FRUTOS SECOS Euros/Kg
disponible Valendia ........ Sin Operaciones disponible Barcelona............oe.eee.. 508,00 GARBANZOS Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural). ALMENDRAS
J. Sendra, Soja 47% alta proteina, Nuevos 44/46 .........cccceveeeceeennne, 1.500,00 CEREALES Euros/Kg
disp. Valendia ..........ccoee. Sin Operaciones disponible Barcelona Nuevos 34/36 .1.950,00 Trigo Largueta.
Monsianell, Cascarilla de Soja, Nuevos 50/52 Media Fuerza Marcona ........
disp. Valendia ..........ccoee Sin Operaciones disponible Tarragona.............e.eee.. 255,00 (tipo café americano). ............... 1.500,00 Pienso Floracion tardia
Fonsa, Cascarilla de Avena, LENTEJAS Cebada ECOIOGICA. . vvvorieireii s 1,81

El Gobierno destina mas de 3 millones de euros a
ayudas para mejorar las competencias digitales
de los profesionales del sector agroalimentario

El1 Consejo de Ministros aprobo,
el pasado 8 de febrero, un real
decreto por el que se establecen
las bases reguladoras de las
subvenciones para el fomento
de acciones de transferencia de
conocimientos e informacion y
adquisicién de competencias en
digitalizacion, y para el aseso-
ramiento, gestion y sustitucion.
Estas ayudas subvencionadas
por el Gobierno estan destina-
das al sector agroalimentario
y cuentan con algo mas de tres
millones de euros de fondos
para 2022 y 2023.

Esta actuacion se enmar-
ca en el Programa Nacional
de Desarrollo Rural 2014-2022,
financiado por el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion (MAPA) y el Fondo
Europeo Agricola de Desarro-
1lo Rural (FEADER). Son, a la
vez, una actuacion clave de la
Estrategia de Digitalizacion
del Sector Agroalimentario y
del Medio Rural, en su objetivo

1 de reduccion de la brecha digi-
tal La finalidad de estas subven-
ciones es fomentar la formacion
continuano reglada de los y las
profesionales del sector agroa-
limentario, de manera que me-
joren sus competencias digita-
les, especialmente las personas
dedicadas al asesoramiento de
explotaciones, cuyo papel para
la transicion digital del sector
es clave.

La convocatoria, que se abri-
ra inminentemente, busca que
cualquier profesional de cual-
quier rincén de Espana pueda
tener acceso a formacion de
calidad en materia de digitali-
zacion. El marco normativo re-
coge cinco tipos de ayudas dis-
tintas, todas con el eje central
de la digitalizacion y sinérgicas
unas con otras:

Submedida M1.1 Formacion
no reglada y adquisicion de
competencias.

Submedida M1.2 Apoyo a acti-
vidades demostrativas.

Submedida M2.1 Prestacion
del servicio de asesoramiento
en digitalizacion.

Submedida M2.2 Estableci-
miento por primera vez del
servicio de asesoramiento en
digitalizacion.

Submedida M2.3 Formacion
de asesores en digitalizacion.

Las entidades que pueden
solicitar las ayudas deben ser
de ambito nacional, del sec-
tor agroalimentario y eleva-
da representatividad, como
organizaciones profesionales
agrarias de caracter general,
confederaciones intersectoria-
les que tengan como asociadas
a entidades de economia social
del sector agroalimentario, asi
como otras organizaciones pro-
fesionales independientes que
tengan vinculacion con el sec-
tor agroalimentario.

Los destinatarios finales de
la formacion, o de un servicio
de asesoramiento de mayor
calidad para su transicion di-

gital, seran profesionales que
desarrollen sus actividades en
los sectores agrario o alimen-
tario, los gestores de tierras y
otros agentes economicos que
constituyan pymes cuyo ambi-
to de actuacion sean las zonas
rurales, con énfasis en llegar
a la juventud y también a las
mujeres.

Las subvenciones a la me-
dida 1 tienen como objetivo
aumentar las competencias
digitales de los profesionales
del sector agroalimentario y
del mundo rural, a ser posible
aprendiendo entre iguales,
de profesionales ya con expe-
riencias exitosas en digitaliza-
cion. El déficit de formacion
e informaciéon en materia de
cuestiones digitales es perci-
bido desde distintos ambitos
como una gran barrera. Este
tipo de formacion en ultimo
término debe contribuir a la
mejora de la competitividad,
la sostenibilidad, incluida la

eficiencia energética e inno-
vacion de las pymes del medio
rural, asi como al aumento de
la base de los conocimientos de
los participantes.

Las subvenciones a la Me-
dida 2 tienen como finalidad
apoyar el uso de los servicios
de asesoramiento especifico
para la transicion digital, para
las empresas del sector agrario
y los jovenes agricultores, de
manera que mejoren sus resul-
tados economicos y medioam-
bientales. Para ello, habra
ayudas tanto a la prestacion
de estos servicios de asesoria
digital, como para su creacion,
asi como para la formacion de
asesores en materia de digitali-
zacion en el sector agroalimen-
tario y del medio rural.

Las ayudas seran moneta-
rias en forma de subvencion,
con financiacion del 100 % de
los gastos subvencionables. La
direccion general de Desarrollo
Rural, Innovacion y Formacion
Agroalimentaria es la entidad
responsable de estas ayudas, y
tendrala colaboracion en la ges-
tion de las mismas de la Escue-
la de Organizacion Industrial
(EOI), fundacion publica ads-
crita al Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo.
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Naturfruit® es especialmente eficaz en citricos, frutales, olivo, ornamentales, viiia, horticolas y fresas. / ARCHIVO

Naturfruit® obtiene
la certificacion para
agricultura ecologica

El corrector de potasio de Daymsa se convierte en una nueva
solucion para las necesidades de potasio mucho mas eficiente
que los abonos tradicionales

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El potasio es un elemento prin-
cipal para los cultivos, necesa-
rio durante todo su ciclo. Pero
es durante la fase de desarrollo
de los tejidos de reserva, los or-
ganos productivos, cuando estas
necesidades son mayores. Espe-
cialmente si se desean obtener
cosechas optimas en cantidad y
calidad, los niveles de potasio en
la planta deben ser también Opti-
mos ¥, sobre muchos suelos, esto
es dificil de conseguir mediante
los abonos tradicionales.
Daymsa ofrece Naturfruit®,
un corrector de carencias de po-
tasio, que tiene la certificacion
para agricultura ecologica segin
el Reglamento CE n° 834/2007 y
889/2008 y el Reglamento NOP.
Ecocert SA F 32600. “Natur-
fruit®, gracias a este prestigio-
so certificado ecolégico, aporta
a la agricultura ecologica, una
nueva solucion a las necesidades
de potasio, mucho mas eficiente
que los abonos tradicionales”,
argumenta Eitan Martin, Mar-
keting Manager de Daymsa,
quien senala la clara apuesta de

la compania por la agricultura
ecologica, como parte de su nue-
va linea estratégica.

UNA SOLUCION UNICA
Naturfruit® es una solucién po-
tasica cuya formulacion organi-
ca no eleva el pH de los caldos
de tratamiento a diferencia de
otros abonos potasicos liqui-
dos. De esta forma se garantiza
la compatibilidad en la mezcla
con otros fitosanitarios y agro-
nutrientes, eliminando el ries-
go de pérdida de eficacia por
hidroélisis alcalina. Ademas, es
un producto de facil absorcion
por la planta.

“Carece de cualquier tipo
de sulfato, nitrato, clorato, car-
bonato o tiosulfato, de ahi que
se presente como una soluciéon
innovadora para el sector de la
agricultura ecologica”, anade
Eitan Martin.

Naturfruit® es especialmente
eficaz en citricos, frutales, olivo,
ornamentales, viia, horticolasy
fresas, y puede aplicarse en cual-
quier momento del ciclo como
fuente de potasio, si bien esta

especialmente indicado para
las etapas del ciclo enlas que las
extracciones son mayores, a par-
tir de que los 6rganos de reserva
comienzan a acumular azacares.

BENEFICIOS EN LOS CULTIVOS
Entre los principales beneficios
que aporta Naturfruit® al cultivo
se pueden destacar varias cuali-
dades. Este corrector aumenta el
contenido de materia seca de fru-
tas, granos, tallos, hojas y tubér-
culos y logra un incremento sig-
nificativo de peso y produccion.

La solucion de Daymsa me-
jora la consistencia, el sabor, el
color y el valor nutritivo en la
fruta; evita una maduracion des-
igual y logra obtener mejor lle-
nado de frutos; proporciona rigi-
dezy consistencia alos frutosy a
las hojas aumentando la calidad
de la cosecha; e incrementa la re-
sistencia a la sequia y consigue
mejorar el agostamiento de los
brotes ya que mantienen la tasa
fotosintética.

Naturfruit® esta disponible
en formatos de 1L, 5L, 20L,, 220L,
1000L.

Rafael Sarrion, nuevo
director general de

Agropelayo

Sustituye a Carmen Bellot, que ha
dirigido la compania desde sus inicios

D VF. REDACCION.
El Consejo de Administraciéon
de Agropelayo ha nombrado a
Rafael Sarrion como nuevo di-
rector general de la compania,
tras mas de 5 anos desarrollan-
do sulabor como director técni-
co de la entidad. Sarrién es In-
geniero Técnico Agricola, por
la Universidad Politécnica de
Valencia, y Master en Gerencia
de Cooperativas y otras Empre-
sas Asociativas Agrarias por la
misma universidad. Ademas es
Mediador de Seguros titulado y
dispone de una extensa y diver-
sa formacién complementaria
dentro del ambito agrario.
Rafael Sarrion ha desarro-
llado gran parte de su carrera
profesional en el ambito agrico-
la dentro del sector asegurador,
pasando por diversas empresas
y puestos directivos destacando
entre otros el de subdirector de
Agromutua, antes de ocupar la
direccion técnica de Agropela-
yo desde hace mas de 5 afios.
Sarrion se pone al frente de
Agropelayo con el objetivo de

Rafael Sarrion. / AGROPELAYO

potenciary dinamizar la evolu-
cion de la entidad y la transfor-
macién empresarial que permi-
ta situarla entre las lideres de
suramo y adaptarse a la nueva
situacion del mercado.

Sustituye en el cargo a Car-
men Bellot, quien ha dirigido
la compania desde sus inicios,
consolidandola en el buen posi-
cionamiento que tiene actual-
mente en el mercado.

El Mercado de la Trufa de
Graus se traslada a Barcelona

Durante dos jornadas habra venta
directa, degustaciones y conferencias

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Mercado de la Trufa en
Fresco de Graus, que desde el
pasado mes de diciembre hasta
marzo se celebralos fines de se-
mana en dicha localidad oscen-
se, estara en Barcelona los dias
20 y 21 de este mes de febrero.
Promovida por la Diputaciéon
de Huesca y la Asociacion de
Recolectores y Cultivadores de
Trufa de Aragon, la cita, en los
salones del Hotel Melia Sarria
de Barcelona, incluira exposi-
cion, venta directa, degusta-
cion de productos trufados y
conferencias.

El objetivo de este iniciativa
es dar a conocer el potencial
trufero de Aragén y mas con-
cretamente de la provincia de
Huesca.

La jornada del dia 20 estara
abierta al publico en general
con venta del producto en fres-
co y degustacion de tapas ela-
boradas con trufa. La del 21 se
ha programado para expertos
en el mundo de la trufa y en
especial de la gastronomia, un
sector que consume el 80% de
la produccion.

Ademas, se han programado
dos charlas, a cargo de la inves-
tigadora del CITA, Eva Tejedor,
sobre la trufa y sus calidades, y
sobre la naturaleza de la trufa
negra de invierno.

También habra una demos-
tracion gastronomica en direc-
to (showcooking), a cargo del
cocinero de Graus Javier Tur-
mo, gran experto en el mundo
delatrufa y suusoenla cocina.
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FERNANDO MIRANDA / Secretario general de Agricultura
y Alimentacion del Gobierno de Espana

“La aplicacion del principio de
reciprocidad es una prioridad

politica del Ministerio”

A pesar de la complejidad de esta campania citricola no debemos perder de vista que “somos lideres euro-
peos y mundiales en exportacion de citricos frescos y el sector tiene un potencial de crecimiento que debe-
mos aprovechar”, como seriala Fernando Miranda, quien también apunta que “cada campana tiene su
propia interpretacion’. En una entrevista en la que el secretario general de Agricultura y Alimentacion
seniala la importancia de activar la promocion entre los consumidores vy de la necesaria colaboracion
entre las administraciones y el sector, Miranda defiende la posicion de citricos que “estan producidos con
los estandares medioambientales europeos, que son los mas elevados del mundo”, y remarca el compro-
miso del Ministerio en la defensa de la reciprocidad comercial y de la proteccion fitosanitaria.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Durante esta
campana se estan dando unas
situaciones complejas y atipicas.
Desde su perspectiva, jqué es lo
que ha propiciado estos cambios?
¢Se trata de una situacion puntual
o el mercado de los citricos estd
cambiando estructuralmente?

Fernando Miranda. Es cier-
to. Una de las cosas que se apren-
de en el sector de los citricos es
que cada campana tiene su pro-
pia interpretacién. Es un sector
muy complejo, muy orientado a
la exportaciéon, muy condiciona-
do por la climatologia, en el que
confluyen productos distintos y;
dentro de cada uno de ellos, va-
riedades distintas, con compor-
tamientos diferenciados en el
mercado, que entran en produc-
cion de manera escalonada a lo
largo de los ocho o nueve meses
que puede durar la campana,
con solapamientos cada vez mas
importantes con producciones
procedentes del hemisferio sury
del norte de Africa, que ajustan
sus producciones a las ventanas
de oportunidad que les ofrece el
mercado comunitario.

Las exportaciones de citricos
espanoles durante los Ultimos
diez anos han descendido un 5%
en volumen, con una media en
el entorno de los 3,7 millones de
toneladas, pero se han incremen-
tado un 35% en valor. Por su par-
te, desde 2013, las importaciones
de citricos en la Union Europea
procedentes de terceros paises se
han incrementado en 400.000 to-
neladas, sobre todo en contraesta-
cion, pero también solapadas con
nuestras producciones. Somos
los lideres con diferencia, expor-
tamos cada vez con mas valor,
pero no conseguimos aumentar
nuestra cuota en el mercado eu-
ropeo, que es nuestro principal
mercado con diferencia, cuyas
exportaciones se mantienen es-
tables en volumen, en torno a 3,1
millones de toneladas, con una
ligera tendencia a la baja, mien-
tras que en valor el incremento
es del 37,3 %.

La competencia de las expor-
taciones procedentes de terceros
paises, sobre todo de Sudafrica y
Egipto, a precios muy competiti-
vos, es el principal obstaculo para
el crecimiento en volumen de
nuestras exportaciones. Al mis-
mo tiempo, la caida en los mar-
genes de rentabilidad de las ex-
plotaciones menos organizadasy
mas atomizadas, con variedades
menos adaptadas al mercado, ha

|
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propiciado el descenso de la su-
perficie en naranja y pequenos ci-
tricos, no asi en limon, en donde
la coyuntura ha sido mucho mas
positiva en los tiltimos anos.

Este es, de manera breve, el
telon de fondo de un sector, en el
que también convergen proble-
mas organizativos, estructura-
les y varietales en determinadas
zonas de produccion, que deben
afrontarse para poder aprove-
char las posibilidades de creci-
miento de este mercado.

Y luego esta cada campana,
en la que el clima en nuestras zo-
nas de produccion, en las zonas
de produccion en los terceros
paises con los que competimos y
en las zonas de consumo, juega
un papel determinante. Unido a
circunstancias como las que es-
tamos viviendo en este escenario
postcovid, con problemas logisti-
cos en muchas cadenas de sumi-
nistros, un subito incremento del
coste de los inputs y situaciones
sobrevenidas, como la salida del
Reino Unido de la UE, que de
momento no ha tenido repercu-
siones apreciables olos conflictos
geopoliticos que pueden afectar
al comercio. En todo caso, somos
lideres europeos y mundiales en
exportacion de citricos frescos
y el sector tiene un potencial de
crecimiento que debemos aprove-
char, con una demanda que apre-
cia el producto, tal y como vimos
la campana pasada con el covid,
en la que registramos récords en
exportaciones y precios.

“Somos los lideres con diferencia, exportamos cada
vez con mas valor, pero no conseguimos aumentar
nuestra cuota en el mercado europeo”

“El sector de los citricos es lo suficientemente grande e
importante como para que su interprofesional asuma la
responsabilidad de promocionar los citricos espaiioles”

VF. El inicio de camparia ha
sido calificado por el ministro
como “sorprendente”. ;Qué esta
pasando con los precios y con la
demanda?

FM. Asi es. Cuando en sep-
tiembre pasado el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion publicaba el aforo de la
produccion de citricos, con una
prevision de 6,7 millones de to-
neladas y habida cuenta del exce-
lente comportamiento de la cam-
paina 2020/2021, todo hacia prever
que hubiera un buen comporta-
miento de la comercializacion en
un contexto de equilibrio entre
oferta y demanda. Sin embargo,
el desarrollo de la campana nos
ha dado otra lectura. Los precios
en naranja han estado por debajo
de la media de los Gltimos cinco
anos, ligeramente por encima en
clementinas, debido al retraso del
incremento de la demanda, como
consecuencia de las temperatu-
ras suaves del otono y, debido

también al acopio por parte delos
importadores de producto en ca-
mara procedente de terceros pai-
ses, que han ido comercializando
hasta bien entrada la campana,
retrasando la salida del producto
espanol. Nuestras exportaciones
hasta noviembre se situaron un
12% por debajo de lamedia de los
cinco tltimos anos en volumen y
un 2,1% en valor, circunstancia
que ha pesado sin duda sobre las
cotizaciones en origen.

VE. ;Considera que una cam-
paria de fomento del consumo de
citricos locales (europeos) seria
una buena herramienta para re-
vertir la actual situacion? ;Qué
seria necesario para ponerla en
marcha?

FM. Desde luego que si. Te-
nemos que ser capaces de expli-
car a nuestros clientes europeos
que los citricos procedentes de
nuestro pais son los que lleva
consumiendo hace casi un siglo,
cuando era casi nuestro unico
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producto de exportacion. De-
bemos aprovechar la excelente
imagen que tienen en el exterior
lasregiones productoras espano-
las, que son, ademas un destino
turistico muy conocido. Y, efec-
tivamente, hemos de comunicar
que los citricos procedentes de
nuestro pais estan producidos
con los estandares medioambien-
tales europeos, que son los mas
elevados del mundo, que tienen
una huella de carbono muy redu-
cida frente a los que tienen que
importarse desde otro hemisferio
o desde lugares sometidos a una
tremenda presion ambiental.

El Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion esta
haciendo una gran apuesta en
materia de promocion, interior
y exterior, bajo el paraguas de
Alimentos de Espana, para dar
a conocer en el mundo nuestros
productos, en colaboracion con
el ICEX a través de instrumentos
como la campana “Spain Food
Nation”. Pero esto no es suficien-
te, el sector tiene que ser capaz
de aprovechar el potencial que
tienen nuestros citricos en los
consumidores, sobre todo en los
europeos, pero también en terce-
ros paises. A través de los fondos
dela Politica Agricola Comun, la
Comisién Europea concede todos
los afios ayudas parallevar a cabo
campanas de promocioén de pro-
ductos agroalimentarios, tanto
dentro como fuera de la UE, con
un presupuesto de 186 millones
de euros anuales. En Espana
muchas asociaciones sectoria-
les e interprofesionales de otros
sectores han accedido a estos
fondos, incluso en sectores muy
modestos en comparacion con el
de los citricos. Con ello, sectores
como el platano de Canarias, las
carnes, la miel, el aceite de oliva,
la aceituna de mesa, el limo6n a
través de su propia interprofe-
sion, entre otros muchos, han
sido capaces de realizar con éxito
campanas para promocionar sus
productos gracias a los fondos
comunitarios.

El sector de los citricos tiene
mayor dimension que muchos
de estos sectores, es 1o suficien-
temente grande e importante
Ccomo para que su organizacion
interprofesional asuma la res-
ponsabilidad de promocionar los
citricos espafoles y, con ello, posi-
cionarlos mejor en los mercados.

VF. ;En qué otras lineas po-
drian ir las soluciones para enca-
minar el futuro del sector citricola
esparniol hacia la sostenibilidad y
la viabilidad?

FM. En abril de , fruto del
trabajo conjunto del sector, las
comunidades autonomas y el
propio Ministerio, aprobamos
un Plan de Medidas para el sec-
tor citricola espanol, en el que se
articularon un amplio paquete
de medidas para potenciar al
sector desde todos los puntos de
vista, tanto a corto como a medio
y largo plazo: ajuste de la oferta,
fiscalidad, mejoras de la comer-
cializacion, estructura y orga-
nizacion, transparencia, entre
otros aspectos. Dicho Plan se esta
ejecutando conforme a los calen-
darios y tiempos planificados,
habiéndose materializado en un
alto porcentaje, si bien hay que
destacar que nos enfrentabamos
a un arduo trabajo.

Enlo que concierne alas rela-
ciones comerciales, el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion realiza un seguimiento
continuo de las importaciones
de terceros paises, tarea que tam-
bién sele ha pedido ala Comision
Europea, con el fin de que, en
caso necesario, solicitemos que
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se adopten las medidas correc-
toras previstas en los acuerdos
comerciales.

Asimismo, en los ultimos
meses hemos intensificado las
gestiones ante las instituciones
europeas para que en las relacio-
nes comerciales con terceros pai-
ses se apliquen las denominadas
“clausulas espejo”, de tal forma
que se exija a los productos im-
portados las mismas condiciones
de produccion que rigen dentro
de la UE para las producciones
propias, en cuanto a seguridad
alimentaria y preservacion del
medio ambiente. Asi lo hemos
manifestado a la Comisiéon y a
los colegas comunitarios en los
ultimos Consejos de Ministros de
Agricultura.

De igual forma, tanto desde el
Ministerio Industria Comercio y
Turismo como desde el Ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, hemos solicitado a
la Comision la consideracion de
los citricos como producto “muy
sensible” frente a las importacio-
nes de paises terceros. Espana ha
querido dejar claro que no pode-
mos admitir mas concesiones
comerciales a terceros paises y
particularmente en el procedi-
miento de revision del Acuerdo
de Asociacion Econoémica entre
la UE y la Comunidad para el
Desarrollo del Africa Meridional.

VE. En estas semanas también
se esta pidiendo la revision de las
condiciones de importacion de
citricos de paises terceros para
garantizar la sanidad vegetal y
también preservar las condicio-
nes fitosanitarias de los citricos
que acceden al mercado europeo.
JQueé sensibilidad estan detectan-
do en Bruselas ante la exigencia
del tratamiento en frio o mayor
control sanitario en las entradas?
¢Los futuros acuerdos comercia-
les tendran en cuenta los citricos
como “producto sensible”’?

FM. La seguridad fitosanita-
ria de las importaciones horto-
fruticolas es una prioridad para
el Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentacion, defendiendo
el establecimiento de requisitos
que garanticen la ausencia de
plagas ante las instituciones co-
munitarias, particularmente en
el Comité Permanente de Sani-
dad Vegetal (SCOPAFF), donde
se discuten los términos de la
normativa de aplicacion en los
controles en frontera.

Los servicios técnicos del Mi-
nisterio llevan a cabo una labor
constante en la defensa de la pro-
teccion fitosanitaria de nuestras
producciones frente a las impor-
taciones de terceros paises. Esta
labor, a veces poco visible, esta co-
menzando a dar sus frutos y, qui-
zas el mas importante, ha sido la
nueva legislacion en materia de
sanidad vegetal que ha entrado
en vigor en 2020, mucho mas rigu-
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Miranda seiiala la necesidad de promocionar los citricos espaiioles y aprovechar las oportunidades / MAPA

rosa en materia de controles que
la precedente, en muy buena me-
dida porlas peticiones espaiolas.
Esta nueva legislacion supone
extender el control documental a
todas las importaciones, control
que antes no se aplicaba y multi-
plicar el nimero de inspecciones
fisicas. Ademas, gracias también
al trabajo de nuestros servicios,
la Comisién Europea esta armo-
nizando los controles en todos los
puntos de entrada, reduciendo el
riesgo derivado del desvio de los
envios hacia puertos en los que
se interpreta la norma de forma
mas flexible. Y estamos viendo
como esta comenzando a dar sus
resultados.

En estos dias hemos sido tes-
tigos del ultimo hito en esta es-
calada de incremento del control
delas importaciones. Con motivo
del dictamen de la Agencia Eu-
ropea de Seguridad Alimentaria
(EFSA), en el que se ponia de
manifiesto las deficiencias del
sistema de control llevado a cabo
por Sudafrica para prevenir la
entrada de la polilla del naranjo,
inmediatamente, Espana solici-
t6 ala Comision la aplicacion del
tratamiento de frio como requi-
sito para las importaciones de
citricos desde paises en donde se
encuentre la plaga.

La respuesta de la Comision
Europea ha sido exigir la apli-
cacion del tratamiento de frio en
envios de naranjas para evitar la
introduccion de la Falsa polilla
(Thaumatotibia leucotreta) y la
imposicion de nuevas condicio-
nes en materia de trazabilidad
y control en origen respecto a
los envios procedentes de zonas
con Mancha negra (Phyllosticta
citricarpa).

El Ministerio mantiene una
actitud de vigilancia permanente
ante cualquier riesgo fitosanita-
rio derivado de las importaciones
de productos de origen vegetal y
exigira la aplicacion de medidas
inmediatas, como ya lo ha hecho
hasta ahora, cuando se constate
que el riesgo fitosanitario puede
poner en peligro nuestro poten-
cial productivo.

Insisto, como ha puesto de ma-
nifiesto el ministro Luis Planas
en numerosas ocasiones, la apli-
cacion del principio de reciproci-
dad es una prioridad politica del

“Espaia ha querido dejar claro que no podemos
admitir mas concesiones comerciales a terceros paises”

“La seguridad fitosanitaria de las importaciones
hortofruticolas es una prioridad para el MAPA"

Ministerio de primer nivel, que
se reflejara en la posicion espano-
la en todos los foros de decision,
comunitarios e internacionales,
en los que se aborden cuestiones
relativas al comercio de produc-
tos agroalimentarios.

VE. ;Qué puede esperar el sec-
tor citricola por parte del Ministe-
rio de cara al futuro?

FM. Cuando analizamos el fu-
turo de la alimentacion, en nues-
tro pais, en el mundo, nos damos
cuenta del enorme potencial que
tienen las frutas y hortalizas en
su conjunto y; en particular los ci-
tricos. La demanda en el futuro
va a ser fuerte y sostenida, con
un consumidor que ve en los ci-
tricos un alimento saludable; lo
vimos durante el covid. El sector
espanol debe ser capaz de posicio-
narse para poder beneficiarse de
esta oportunidad.

Desde la administracion,
desde el Ministerio y las comu-
nidades autonomas, debemos
proporcionar al sector, al de los
citricos y al resto, la caja de he-
rramientas con las cuales poder
mejorar su posiciéon en los mer-
cados, con las cuales mejorar la
rentabilidad paralos productores
y para la cadena en su conjunto.
Pero el propio sector debe ser
también el responsable de tomar
las decisiones correctas, usando
las herramientas que se ponen a
su disposicion.

La nueva PAC va a ser una
oportunidad, para los producto-
res de citricos, porque podran ac-
ceder mejor a los pagos directos,
a través de la reserva nacional y
a través de los nuevos ecoesque-
mas. Ademas, los productores, a
través de sus organizaciones, las
organizaciones de productores,
seguiran contando con las ayu-
das a los programas operativos,
para invertir y modernizar en
todas las fases, desde la parcela

hasta la comercializacion. La
nueva PAC también reforzara las
ayudas a la innovacioén, a través
de la Asociaciéon Europea para
la Innovacion, para innovar en
practicas, productos, procesos,
que permitan adaptar mejor la
oferta a la demanda. La nueva
PAC también impulsara la agri-
cultura ecologica, cuya demanda
no hace mas que crecer, permi-
tiendo remunerar mucho mejor
las producciones.

El seguro agrario continua-
ra siendo uno de los principales
instrumentos de estabilidad para
los ingresos de los productores.
El Ministerio, que incremen-
t6 el presupuesto destinado a
los seguros agrarios un 20% en
2020, seguira apostando por la
adaptacion y modernizacion de
este instrumento que tan buenos
resultados ha dado en el sector ci-
tricola, para que las primas con-
tintien siendo atractivas para los
productores.

Igualmente, creo que la Ley
de la Cadena también permitira
mejorar los margenes al produc-
tor, logrando un mejor reparto
del valor alo largo dela cadena.
Para ello, es necesario trabajar
con el sector para que los con-
tratos en origen permitan cons-
truir los precios desde abajo, a
lolargo de la cadena, permitien-
do quelos agricultores tengan el
margen de rentabilidad con el
que poder mantener su activi-
dad. Es un cambio cultural en
el que el Ministerio va a poner
todo su empeio, junto con las
comunidades auténomas y el
sector.

Los fondos del Plan de Recupe-
racion, Transformacion y Resi-
liencia, también seran una opor-
tunidad para el sector. Los fondos
del Componente 3, gestionados
directamente por el Ministerio,
1.052 millones de €, supondran
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un el mayor impulso en décadas
a la modernizacion de regadios,
con 563 millones de €, del que se
podran beneficiar los cultivos de
citricos. De la misma manera, se
prevén 79 millones de € destina-
dos a inversiones en agricultura
de precisién o 120 millones de €
para la modernizacion de inver-
naderos. Por su parte, el recién
aprobado PERTE Agroalimen-
tario, con 1.002 millones de €,
supondra un impulso para la
modernizacion y la digitalizacion
de la industria agroalimentaria,
pieza clave en sectores como el de
las frutas y hortalizas.

Ademas, el ministro, ha si-
tuado en la parte mas alta de su
agenda politica la aplicacion del
principio de reciprocidad en las
importaciones de terceros paises,
uno de los aspectos mas criticos e
importantes para un sector como
el delos citricos, tan enfocado ha-
cia la exportacién. Asi lo ha de-
mostrado en sus manifestaciones
publicas, en su accion politica en
las instituciones comunitarias y
asi lo pudo comprobar el propio
sector en la illtima visita que rea-
1iz6 a Valencia, el pasado mes de
noviembre.

En todo caso, la accion del Mi-
nisterio, si bien es imprescindi-
ble, no es suficiente sin la accion
delas comunidades auténomasy
la del propio sector.

VE. ;Qué es lo que hace precisa,
desde su punto de vista, la accion
de las comunidades auténomas y
el sector en conjuncion con la del
Ministerio?

FM. La accion de las comu-
nidades auténomas es necesaria
porque tienen sus propios ins-
trumentos de actuacion, comple-
mentando el presupuesto de los
seguros agrarios, con sus propias
medidas de la PAC y, sobre todo,
por su cercania a las situaciones
especificas sobre el terreno, por
su mayor capacidad para actuar
resolviendo problemas locales,
ayudando a reestructurar y di-
mensionar mejor las explotacio-
nes o actuando de manera pre-
ventiva y proactiva en la lucha
fitosanitaria.

Y la accién del sector porque
tiene a su disposicion formulas
para posicionarse mejor a lo lar-
go de la cadena, ya sea a través
de organizaciones de producto-
res, de cooperativas o en figuras
empresariales, con las que poder
invertir mejor, reestructurarse,
incorporar variedades nuevas,
mejorar la comercializacion,
posicionarse en los mercados,
en definitiva, poder capturar
una mayor parte del valor de sus
productos.

Como siempre, la virtud esta-
raen trabajar todos juntos, admi-
nistracion y sector y; en esa tarea,
el Ministerio de Agricultura, Pes-
cay Alimentacion siempre estara
presente y dispuesto.
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os agricultores lo saben
bien. Esta ha sido una
campana citricola com-
plicada para muchos
productores, que han mostrado
su desanimo y sus dificultades
para mantener los cultivos. Una
situacién que ha sido consecuen-
cia, en gran medida, de unas im-
portaciones masivas procedentes
de terceros paises con requisitos
fitosanitarios que Bruselas no
permite a sus estados miembros
y que han desplomado los precios
y han abierto la puerta a la po-
sible introduccién de plagas que
amenazarian futuras cosechas.

El exceso de oferta en los mer-
cados europeos, con importacio-
nes masivas de citricos origina-
rios de Sudafrica y otros paises
terceros, ha provocado que a
finales del pasado mes de enero
los precios de la naranja valen-
cianallegasen a oscilar entre los
10 y los 15 céntimos el kilo en ar-
bol. Precios con los que es dificil
cubrir los gastos de produccion,
especialmente si compiten con
frutas que concurren con res-
tricciones mas laxas en materia
fitosanitaria y con unaloégica de
privilegio comercial en los mer-
cados comunitarios que ponen
en peligro la produccién propia.

De acuerdo con los ultimos
datos de comercio exterior, en
2020 los envios desde Sudafrica
con destino a la UE ascendieron
alas 454.000 toneladas de citricos,
seglin los datos del Ministerio.
En el caso de Espana, con datos
mas recientes, la cifra registra-
da entre enero y noviembre de
2021 no solo duplica la del ano
anterior, sino también la de 2019,
ano previo a la crisis sanitaria
del covid. Los datos reflejaron,
ademas, picos de entrada en sep-
tiembre y octubre, compitiendo
plenamente con la llegada de
las variedades autoctonas mas
tempranas a los puntos de venta
y contagiando la tendencia de
precios a la baja al resto de la
campana y variedades.

Unas importaciones que se
produjeron, ademas, con unas
condiciones mas laxas, en ma-
teria de sanidad vegetal, que las
que la propia Unioén Europea
impone a los citricos producidos
por los paises miembros. Situa-
cion que ha supuesto también un
elevado riesgo de importacion de
plagas, algunas de ellas —como
hemos visto con el Cotonet—, de-
vastadoras parala citriculturay
otras especies vegetales y fores-
tales en territorio europeo.

Ante esta situacion, la Ge-
neralitat Valenciana no ha
permanecido de brazos cru-
zados. Desde la Conselleria de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Transi-
cion Ecolbgica, hemos trabajado
para combatir y contrarrestar al
maximo las causas que amena-
zan la citricultura valenciana. Y
pensamos que hay motivos para
la esperanza.

El ano se ha iniciado con una
decision histérica en la Unién
Europea para reducir el riesgo
fitosanitario procedente del ex-
terior. La decision europea de
exigir el tratamiento en frio a
las naranjas importadas de Sud-
africa y otros paises del Africa
subsahariana abre una ventana
de oportunidad para el resto de
citricos, mandarinas y pomelos,
y pone sobre la mesa de Bruselas
la indefension ala que se ha visto
sometida la produccion citricola
en los paises de la Union.

La modificacion de los requi-
sitos de entrada responde al blin-
daje frente a la posible entrada
de la Thaumatotibia leucotreta
(Falsa polilla). Una reforma es-
pecialmente importante si tene-
mos en cuenta que, desde 2009,
la polilla se ha interceptado en
67 envios de citricos en puertos
espafoles y hasta en 62 del con-
junto de la Union Europea, pro-
cedentes de Sudafrica, Suazilan-
dia y Zimbabue.

La unién y presion ejercida
por el sector citricola en bloque,
con el apoyo de la Conselleria
de Agricultura y del Ministerio,
han resultado decisivas para al-
canzar un resultado histérico,
que esperamos ampliar pronto
a las mandarinas y pomelos. La
reforma del reglamento deberia
abrir el camino para un cambio
de paradigma en la politica fito-
sanitaria de la Unién Europea,
de acuerdo con la estrategia “De
lagranjaalamesa”y delaapues-
ta de la PAC por una evolucion
progresiva hacia un modelo sos-
tenible del sistema alimentario.

Perononos conformamos. La
Conselleria de Agricultura ha
logrado el apoyo del Ministerio
para exigir ante las instituciones
comunitarias que los citricos
sean declarados “producto sen-
sible” para corregir los actuales

Un plan para la
citricultura valenciana

“La Conselleria de Agricultura ha realizado un esfuerzo inversor para mejorar las condiciones de la citricultura valenciana”. /RF
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“Desde la Conselleria de Agricultura hemos trabajado
para combatir y contrarrestar al maximo las causas que
amenazan la citricultura valenciana. Y pensamos que
hay motivos para la esperanza”

“La decision europea de exigir el tratamiento en frio
a las naranjas importadas de Sudafrica y otros
paises del Africa subsahariana abre una ventana de
oportunidad para el resto de citricos”

“La union y presion ejercida por el sector citricola en
bloque, con el apoyo de la Conselleria de Agricultura y
del Ministerio, han resultado decisivas para alcanzar un
resultado historico, que esperamos ampliar pronto”

“Hemos puesto en marcha la elaboracion de un Plan
Integral Citricola, en coordinacion con el sector, que
servira para activar los instrumentos que garanticen en
el futuro la capacidad competitiva de nuestros citricos”

desequilibrios comerciales y que
se reconozca la singularidad de
un producto de excelencia, segu-
ro y reconocido por su calidad y
cualidades.

Y también hemos apelado al
Ministerio de Consumo para que
se sume a la presioén, porque las
importaciones de citricos de
terceros paises en condiciones
fitosanitarias deficientes impli-
can también una triple crisis de
biodiversidad, contaminacion y
cambio climatico, ademas de un
riesgo de sanidad vegetal y fores-
tal y de seguridad alimentaria.
El uso, autorizado para las im-

portaciones, de plaguicidas pro-
hibidos en el territorio europeo
supone una contradiccion y una
falta de garantias, en tanto que
permite distribuir en el mercado
citricos menos seguros.

El Gobierno, a través del Mi-
nisterio de Agricultura, pero
también de las carteras de Con-
sumo y Cambio Climatico, debe
implicarse en la promocion del
producto local, el aumento de los
controles y la defensa de los in-
tereses de la citricultura. Sobre
todo, de cara al proximo otono,
momento en que se cumplira el
plazo de cinco anos que abre la

-~ \ X

Por MIREIA MOLLA (*)

puerta a la revision de los trata-
dos firmados con terceros paises
y donde demostraremos los per-
juicios de estas importaciones en
los términos actuales.

En el ambito de la Comuni-
tat Valenciana, hemos puesto
en marcha la elaboracion de
un Plan Integral Citricola, en
coordinacion con las entidades
y organizaciones del sector, que
servira para activar los instru-
mentos que garanticen en el fu-
turo la capacidad competitiva de
nuestros citricos.

Uno de los instrumentos que
formaran parte del citado Plan
Integral Citricola sera la crea-
cion de la Agencia Valenciana
de Control Alimentario, que
ya ha empezado a dar sus pri-
meros pasos, con el objetivo de
dotar de transparencia al sector
y eliminar las practicas comer-
ciales abusivas —como la venta
a pérdidas o a resultas— con la
implantacion de un mecanismo
que garantice el cumplimiento
de la reforma de la Ley de la Ca-
dena Alimentaria.

Prohibir por ley la venta por
debajo del precio de coste (a pér-
didas) no es suficiente si no se
acompana de herramientas de
vigilancia. La Agencia Valen-
ciana de Control Alimentario
pretende ser el instrumento ne-
cesario para hacer transparente
la formacién de los precios y es-
tablecer un régimen sancionador
paralos infractores. Un mecanis-
mo publico de seguimiento de la
cadena comercial que diversas
entidades agrarias reclamaron
durante el debate de la reforma
de la ley estatal.

Junto alasmedidas deraizle-
gislativa y reglamentaria, la Con-
selleria de Agricultura también
ha realizado un esfuerzo inver-
sor para mejorar las condiciones
dela citricultura valenciana. Por
primera vez se han consignado
cuatro millones de euros en ayu-
das directas por los danos de las
plagas en las cosechas, funda-
mentalmente el Cotonet; se han
destinado 14,2 millones de euros
a la ampliacion de la bioplanta
de Caudete para afianzarla como
referente europeo de la lucha bio-
logica contra las plagas y se han
aumentado las inversiones terri-
torializadas de la PAC en 64 mi-
llones de euros, pasando de 450 a
514,16 millones. Un incremento
que es aportado en un 80% (51
millones de euros) por la propia
Conselleria de Agricultura.

Todas estas iniciativas tie-
nen que contar con un marco
europeo que sitiie por delante
la proteccion de nuestro medio
productivo y las personas que
lo hacen posible. Si no es asi, la
batalla para conseguir estos obje-
tivos sera mas dificil, pero desde
la Generalitat Valenciana no nos
detendremos hasta lograr las re-
formas que garanticen el futuro
de nuestra citricultura.

(*) Consellera de Agricultura,
Desarrollo Rural, Emergencia
Climatica y Transicion Ecologica
de la Generalitat Valenciana
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a calidad del citrico murciano,
la mejor garantia de éxito

eria complejo tratar de

analizar el estado del

sector de los citricos sin

hacer antes un analisis
previo de las amenazas a las
que se enfrentan dia a dia los
agricultores en nuestro pais y,
especialmente, en el Levante es-
panol, donde suman ademas la
incertidumbre hidrica debido a
una escasez estructural que cada
vez es mas dificil de paliar.

Porque el campo ya no es lo
que era. La formacion de los agri-
cultores, sumada a la innovaciéon
e incorporacion de la tecnologia
en todo el proceso productivo,
la mejora genética de las varie-
dades, los nuevos métodos para
hacer frente a las plagas o los
sistemas de envio y exportacion
por todo el mundo reflejan que,
por mas que algunos traten de
estigmatizar su trabajo, la labor
del agricultor es hoy sostenible,
respetuosa con el medioam-
biente y adaptada a los nuevos
tiempos.

Lamentablemente, hay algo
que parece no variar: el mal-
trato al agricultor por parte de
quienes no comprenden que son
una pieza fundamental y nece-
saria para la sociedad espanola
y europea; de aquellos que solo
miran al sector primario para
atacarle y limitar, cada vez mas,
sus posibilidades.

Recuerdo cuando hace dos
anos, poco antes de que la
pandemia llegara para formar
parte de nuestras vidas, que el
campo dijo basta. Lo hizo can-
sado, ante la imposibilidad de
sacar adelante cosechas dignas
y rentables que reconocieran el
gran esfuerzo que dia a dia se
realiza. Sin embargo, ese paro
duré muy poco. Los agricultores
fueron los primeros en ‘tirar del
carro’ ante la irrupcion del co-
vid, y redoblaron esfuerzos para
garantizar el abastecimiento de
los mercados.

Incluso, pusieron a dispo-
sicion de la administracion
maquinaria y tractores para
colaborar con las tareas de
desinfeccion que, por aquel
entonces, se llevaron a cabo en
municipios y pedanias de la Re-
gion de Murcia. A ello se sumo
la donaci6én de material como
guantes, mascarillas o geles
desinfectantes, que contribu-
yeron a garantizar la protec-
cion de miles de personas. En
ese momento, se les reconocio
y aplaudio.

Pero ahora, casi dos afnos des-
pués, vuelven a ser olvidados, a
pesar de que la situacion es, si
cabe, aun peor. El incremento
de los costes energéticos o las
materias primas ha encarecido
la produccion, y los precios de
venta no sostienen el esfuerzo
y la inversion realizada.

El consumidor demanda
calidad, demanda garantias, y
quiere, a la vez, que el producto
resulte lo mas barato posible.
Pero debemos ser conscientes
de que sin un precio digno, no
hay manera de garantizar lo
primero.

Se ha pedido que se reclame para los citricos la declaracion de producto sensible ante la Union Europea. / ARCHIVO

Asi pues vemos como el ini-
cio de febrero ha dejado precios
para el limén Fino que oscilan
entre los 0,20 y 0,26 euros el Kilo.
En origen, todo indica que se
ha tocado suelo y se reactiva el
interés por las operaciones de
compra de limén Fino de fruta
calidad comercial, basicamente
Finos tradicionales, con un re-
punte de las cotizaciones de re-
ferencia que permitan abordar
la segunda parte de la campana
de Fino con mejores perspec-
tivas, después de una primera
parte de campana complicada.

Estas operaciones conviven
con otras compras fuera de
rango de referencia, bien por
debajo, en el caso de huertos
para limpiar y/o Macrophylla
con limitado aprovechamiento
comercial, o por arriba, cuando
se trata de operaciones a futuro
para fruta con fecha de recolec-
cion mas tardia.

Del lado de 1a demanda o del
mercado, la estadistica indica
un mercado activo, sobre todo
en el canal minorista, y sigue
siendo una incégnita el compor-
tamiento del mercado mayorista
en funcion de las restricciones
de la hosteleria todavia vigentes
en muchos mercados.

En paralelo, y a pesar de los
controles de la Uni6n Europea,
que generan algunos problemas
de logistica paralos exportado-
res turcos, continaa la campana
de limo6n turco con presencia
desigual, pero competitiva, se-
gln paises. Es el momento de
que ese repunte de cotizaciones
en origen para la fruta espano-
la se traslade de forma rapida
al mercado. Y ese es, sin duda,
nuestro deseo y la esperanza de
muchos productores.

Por lo que se refiere al po-
melo, estamos ante un merca-
do muy lento y sin reactivacion.
La oferta tiende a aumentar por
parte de los origenes mediterra-
neos. Del lado de la demanda,
no hay indicadores que permi-

“El consumidor demanda calidad, demanda garantias, y
quiere, a la vez, que el producto resulte lo mas barato
posible. Pero debemos ser conscientes de que sin un
precio digno, no hay manera de garantizar lo primero”

“Desde el Gobierno de la Region de Murcia nos

hemos posicionado claramente, del lado de las justas
aspiraciones y reivindicaciones del sector, y hemos
apostado por la aplicacion de medidas que contribuyan
a paliar los efectos de ese brutal desajuste de precios”

“Debemos continuar apostando por reforzar el caracter
diferenciador de la calidad como garantia de éxito,
poniendo en valor el cultivo sostenible y responsable del
sector, ya sea en agricultura convencional o ecolégica”

tan observar una activacion.
Solo en el canal minorista se
mantiene un ritmo aceptable,
pero el canal mayorista sigue en
paralisis técnica. Florida sufre
de manera similar y, aunque los
volimenes son inferiores a los
habituales, la demanda tampo-
co se muestra activa.

Sin perjuicio de las fluctua-
ciones de los mercados, desde
el Gobierno de la Region de
Murcia nos hemos posiciona-
do claramente, desde el primer
momento, del lado de las justas
aspiraciones y reivindicaciones
del sector, y hemos apostado
por la aplicacién de medidas
que contribuyan a paliar los
efectos de ese brutal desajuste
de precios que padecen los pro-
ductores, agravado por la actual
subida de costes energéticos.

En esta linea, hemos solicita-
do al Ministerio de Agricultura
que reclame paralos citricos la
declaracion de producto sensi-
ble ante la Union Europea, lo

que permitiria priorizarlos
frente a exportadores de paises
como Sudafrica, lo que contri-
buye a dotar de mayor protec-
cion a los productores y prio-
ridad en el mercado, que es lo
que demandan para garantizar
la viabilidad de sus cultivos.

Somos plenamente cons-
cientes de que uno de cada dos
limones y pomelos producidos
en Espana tienen como origen
la Region de Murcia, y debemos
continuar apostando por refor-
zar el caracter diferenciador
de la calidad como garantia
de éxito, poniendo en valor el
cultivo sostenible y responsable
del sector, ya sea en agricultura
convencional o ecolégica.

El peso de esta produccion
para la Region de Murcia es
tan evidente como lo acredita
el hecho de que la superficie de
citricos cultivada en la Region
de Murcia supera las 40.000 hec-
tareas, de las cuales mas de la
mitad, 26.000 hectareas, son de

Por ANTONIO LUENGO (*)

limon. Y el 22 por ciento de la
produccién hortofruticola mur-
ciana son citricos, de los cuales
el 19 por ciento son limones.

Y, junto a la peticion de la de-
claracion de producto sensible,
se suma la reiterada reclama-
ci6n al Gobierno de Espana de
que solicite a la Union Euro-
pea que aumente los controles
en los puertos de destino para
evitar la entrada de productos
con riesgo fitosanitario, o tra-
tados con productos fitosani-
tarios que estan prohibidos en
la Union, asi como la demanda
de la preferencia comunitaria
para los citricos producidos en
Europay el incremento del pre-
supuesto en materia de sanidad
vegetal.

Estamos convencidos de que
una mayor sensibilidad hacia
el sector por parte de las auto-
ridades europeas, traducida en
acciones concretas como las
expresadas, debe revertir en
un desahogo para quienes se
encuentran en una situacioén li-
mite, al ofrecer una proteccion
al producto que revierta en ma-
yores ventas y en unos marge-
nes aceptables de beneficio.

En tanto, venimos trabajan-
do en el impulso de mecanis-
mos que nos permitan propi-
ciar la maxima transparencia
en nuestra Region a todas las
transacciones comerciales en-
tre agricultores y operadores
comerciales en el sector de li-
mon y el pomelo, con el fin de
proteger por igual los intereses
de las dos partes contratantes.
En esa linea viene trabajando
la interprofesional Ailimpo
que consensua desde hace anos
los textos de los contratos tipo
homologados, ademas de con-
tribuir transparencia a lo largo
de la cadena o impulsar campa-
nas de promocion que ponen en
valor nuestro limon sostenible,
con las maximas garantias nu-
tricionales y saludables.

Y mantenemos la voluntad
permanente en el marco de
la Mesa del Citrico, punto de
encuentro entre la Adminis-
tracion regional y el sector, de
acordar de una manera orde-
nada, constructiva, proactiva y
abierta todo aquello que pueda
resultar relevante y con todos
los actores que desarrollan su
labor alrededor del citrico: las
interprofesionales, los produc-
tores, los exportadores y los in-
dustriales, asi como los repre-
sentantes de las organizaciones
profesionales agrarias y coope-
rativas agrarias y el Comité de
Gestion del Citrico.

La experiencia, el conoci-
miento y la sabiduria de todos
nos ofrece una idea global y fi-
dedigna de la realidad y nos fa-
cilita la toma de decisiones en
cuestiones de vital importancia
en este segmento de nuestra ac-
tividad agricola.

(*) Consejero de Agua,
Agricultura, Ganaderia,
Pesca y Medio Ambiente de la
Region de Murcia
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VICENTE PEREZ / Secretario general de Agricultura, Ganaderia 'y
Alimentacion de la Junta de Andalucia

“El sector citricola andaluz es
un ejemplo de apuesta por la
calidad y la internacionalizacion”

Desde el Gobierno andaluz confian en que la segunda parte de la camparia de citricos sea mas flui-
da y venga acompanada de mejores remuneraciones para los agricultores. El secretario general de
Agricultura, Ganaderia y Alimentacion de la Junta de Andalucia, Vicente Pérez, se muestra con-
vencido de que la apuesta de los citricultores de Andalucia por la produccion ecologica e integrada,
mas acorde con la demanda actual de los consumidores; la gran calidad de las frutas que llevan a
los mercados los agricultores andaluces y el caracter internacional de este sector son fortalezas que
seguiran impulsando su desarrollo.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Qué balance
puede trazar de la actual campa-
fia de citricos tras una primera
parte caracterizada por “una de-
manda baja, con precios bajos e
incremento de costes de produc-
cion”, segun explica el Observa-
torio de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia?

Vicente Pérez. En el inicio
de la campana, los citricos de
Andalucia se han encontrado
en los mercados con gran can-
tidad de fruta procedente de
paises terceros, como Sudafri-
ca, que han enviado sus produc-
tos a nuestro pais en el altimo
momento. Este solape de cam-
panas ha provocado un exceso
de oferta que se ha traducido
en un atasco de las ventas, algo
similar al funcionamiento de
un embudo. En consecuencia,
los precios también se han visto
afectados.

Pero si analizamos los pro-
ductos por separado, podemos
observar que la mandarina si
esta registrando buenos resulta-
dos en esta campana. De hecho,
en la primera semana de este
ano, este citrico ha alcanzado
los 0,39 euros de precio medio,
cantidad que supone un aumen-
to del 20,5% en comparacién con
la cotizacion de la misma sema-
na en los ltimos seis anos. En-
tre 2016 y 2021, las mandarinas
se vendian a una media de 0,32
euros por Kilo en los primeros
dias de enero.

Desde el Gobierno andaluz
esperamos que la segunda parte
de la campana, en la que entran
en juego las variedades mas
tardias, sea mas fluida y venga
acompanada de mejores remu-
neraciones para los agriculto-
res. Actualmente, parece que
ya se esta solventando el atas-
co en las ventas y, dado que en
Andalucia contamos con gran
cantidad de cultivos que llegan
a los mercados mas tarde, aun
estariamos a tiempo de dar la
vuelta a la situacion.

VE. Los productores hablan de
una “tormenta perfecta” al coin-
cidir la sequia y la meteorologia
durante la floracion y desarrollo
del fruto, con una sobreoferta por
el solape de la camparia 2020/21
del hemisferio sur y un aumento
de los costes, principalmente por
el encarecimiento del coste de la
energia. ;Comparte este analisis?

VP. En la floracién de esta
campana, que tuvo lugar en la
primavera de 2021, las explota-
ciones citricolas de Andalucia
no sufrieron escasez de agua.

Vicente Pérez destaca el importante paso que ha dado la UE en el control de la falsa polilla. / CERES

Pero si es cierto que, en los 1l-
timos meses, todos los agricul-
tores, incluidos los dedicados a
cultivar estas frutas, enfrentan
una importante subida de los
costes de produccion marcada,
principalmente, por la subida
del precio de la energia. Y el
aumento de estos gastos, desgra-
ciadamente, esta mermando las
cuentas de los agricultores.

Al margen de estas circuns-
tancia, el principal problema
ha sido, como comentabamos
antes, la coincidencia del ca-
lendario de exportaciéon de
paises terceros y la entrada de
nuestras frutas en el mercado.
Cuando ha empezado la cam-
pana en Andalucia, todavia
quedaba una importante exis-
tencia de citricos procedentes
de territorios no europeos que
ha afectado a nuestros profe-
sionales del campo. Desde 2019
venimos reclamando desde el
Gobierno andaluz que se revi-
sen los acuerdos de la Uni6n
Europea y terceros paises para
ajustarlo a la realidad actual
y, sobre todo, que se controlen
exhaustivamente en los Puestos
de Inspeccion Fronterizos (PIF)
las importaciones que llegan a
nuestro pais.

De esta forma, sera posible
denunciar ante la Oficina Euro-

“Tras un inicio complicado, desde el Gobierno andaluz
esperamos que la segunda parte de la campaia, en

la que entran en juego las variedades mas tardias,
sea mas fluida y venga acompanada de mejores
remuneraciones para los agricultores”

“Dado que en Andalucia contamos con gran cantidad
de cultivos que llegan a los mercados mas tarde,
tenemos la esperanza de que aun estamos a tiempo
de dar la vuelta a la situacion”

pea de Lucha contra el Fraude
(OLAF) cuando se detecte un
incumplimiento de los contin-
gentes establecidos sin pago de
arancel.

VF. Nuestra Comunidad es
una potencia en la produccion
de citricos, ;hay margen para
remontar este panorama en la se-
gunda parte de la camparia? ;Se
ajustaran los datos finales a las
previsiones de produccion, cali-
brey calidades avanzadas por el
aforo de la Junta (que estimaba
que la cosecha alcanzara 2,4 mi-
llones de toneladas en el campo
andaluz, casi un 3% mas que en
la campania anterior)?

VP. En base a los datos de
que disponemos ahora mismo,
nuestra prevision continta
siendo la misma a la avanzada
por el aforo. La informacion que
venimos recibiendo en estos me-
ses apuntan que se cumpliran
las cuentas que realizamos a
principios de la campana con
un ligero margen de error ha-
cia arriba o hacia abajo, como
es logico teniendo en cuenta que
los aforos son estimaciones y no
calculos exactos.

Ahora comienzan a llegar al
mercado las variedades tardias
de citricos que, como todas las
frutas de Andalucia, tendran

“Desgraciadamente,
el constante aumento
de los gastos esta
mermando las cuentas
de los agricultores”

una gran calidad; y, dado que
ya han desaparecido las exis-
tencias de terceros paises, supo-
nemos que el mercado ira mas
fluido en las proximas semanas.
Mas ventas y, por tanto, mejores
precios que se ajusten en mayor
medida a la remuneracion que
merecen nuestros agricultores
por su esfuerzo y su produccion.

VEFE. Andalucia y Murcia han
alertado al ministro de Agricul-
tura, Pescay Alimentacion, Luis
Planas, del “importante riesgo
fitosanitario” que afronta el
sector citricola —especialmen-
te el pomelo y el limon— por la
plaga de Phyllosticta citricarpa,
conocida como “mancha negra”.
¢Se hacen necesarios cambios le-
gislativos para acabar con esta
y otras amenazas de plagas y
enfermedades?

VP. Precisamente, el Comité
Permanente de Sanidad Vegetal
ha aprobado este mes de febrero
varias medidas que endurecen
las medidas encaminadas a evi-
tar que lleguen a Europa frutos
infectados que, posteriormente,
puedan provocar el estableci-
miento de esta plaga en Europa
y graves danos en nuestros cul-
tivos. En concreto, se han modi-
ficado las exigencias relativas
a la mancha negra y la falsa
polilla del manzano, plagas que
no estan presentes en nuestra
tierra.

En el caso de la mancha
negra, Bruselas ha incremen-
tado los requisitos sanitarios,
de trazabilidad y los controles
que deben realizar los paises de
donde proceden los frutos para
aumentar las garantias del buen
estado de aquellos productos
que llegan al mercado europeo.
Hasta ahora, los paises que
debian realizar estas actua-
ciones eran Argentina, Brasil,
Uruguay y Sudafrica pero, tras
interceptarse productos infec-
tados procedentes de Zimbabue
en 2021, este territorio se ha su-
mado también a los anteriores
a partir de 2022.

Por otro lado, la Unién Eu-
ropea ha dado también un paso
muy importante para evitar
que la falsa polilla del manzano
puedallegar a afectar a cultivos
como, por ejemplo, los citricos.
El Comité Permanente de Sani-
dad Vegetal ha aprobado este
mismo mes de febrero la obliga-
toriedad de realizar tratamien-
tos de frio a los cargamentos de
citricos que provienen de paises
del hemisferio sur. Bruselas en-
tiende, en base a la opinién de
los cientificos, que esta es la
Unica forma de asegurar que las
larvas que puedan encontrarse
en las frutas no lleguen vivas a
Europa.

También es importante te-
ner en cuenta que, ademas de
la labor que desempena la Ad-
ministracion, la implicacion
de los propios agricultores es
vital para garantizar la sani-
dad vegetal. Como explicamos
a los citricultores al inicio de
la campana, los envases, cajas o
embalajes que se usan para dis-
tribuir frutos se deben desinfec-
tar convenientemente con agua,
jabon y lejia antes de volverse a
utilizar para eliminar posibles
transferencias.
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En la Consejeria de Agricul-
tura apostamos, como siempre
hemos hecho, porla union de las
administraciones y los sectores
productivos para trabajar juntos
en pro del bienestar del campo y
de los profesionales que dedican
su esfuerzo diario a proveernos
de alimentos de la mas alta ca-
lidad. El Gobierno central nos
tiene a su lado para respaldar a
nuestros agricultores, que son
ejemplo de buen hacer y que
merecen recibir un precio justo
por sus alimentos.

VF. ;La cada vez mas creciente
presencia de citricos procedentes
de otros paises como Sudafrica,
Argentina o Egipto puede lastrar
a medio plazo el desarrollo del
sector citricola andaluz?

VP. Personalmente, creo que
no sera asi. Esta claro que la com-
petencia de otros paises donde no
se cumplen las mismas exigen-
cias en el sistema de produccion
Nno es precisamente un requisito
que impulse la produccion de
Andalucia pero estoy convenci-
do de que nuestros agricultores
sabran mantener su posicion en
los mercados. Estos territorios
productores que basan su compe-

"El sector citricola
andaluz no tiene
ninguna asignatura
pendiente”

"En los retos de
futuro que surjan,

los citricultores de
Andalucia nos tendran
siempre a su lado”

tencia en el precio no ofrecen las
mismas garantias, por ejemplo,
en cuanto a respeto al entorno
natural donde se encuentran las
explotaciones o en relacion a la
reduccion del uso de productos
quimicos para evitar plagas o en-
fermedades de los cultivos. Estoy
convencido de que la apuesta de
los citricultores de Andalucia
por la produccion ecolégica e
integrada, mas acorde con la
demanda actual de los consumi-
dores; la gran calidad de las fru-
tas que llevan a los mercados los
agricultores de nuestra tierra y
el caracter internacional de este
sector son fortalezas que segui-
ran impulsando su desarrollo
independientemente de la com-
petencia a la que deban hacer
frente.

VF. ;Qué diagnostico hace us-
ted de la situacion actual del sec-
tor citricola en Andalucia y cual
es, en su opinion, su gran asigna-
tura pendiente?

VP. El sector citricola andaluz
no tiene ninguna asignatura pen-
diente. Es un ejemplo de apuesta
por la calidad y la internaciona-
lizacion, llevando frutas de exce-
lencia a mercados de medio mun-
do; al tiempo que compaginan su
actividad con el maximo respeto
del entorno donde se ubican las
explotaciones agricolas y que
es, al mismo tiempo, el habitat
de otras especies animales y
vegetal.

Obviamente, surgen retos de
futuro que los agricultores, a
buen seguro, seguiran superan-
do como han ido haciendo. Para
hacerles frente, los citricultores
de Andalucia nos tendran siem-
pre a sulado. Les apoyaremos en
todo lo que podamos para ayu-
darles a continuar liderando un

sector en el que somos punta de
lanza gracias, principalmente, a
su esfuerzo y dedicacion.

VE. ;Qué opinion le merece que
desde las organizaciones agrarias
se haya alentando la constitucion
de la Mesa Andaluza de los Citri-
cos ante la falta de operatividad
de la interprofesional del sector,
Intercitrus?

VP. En Andalucia contamos
desde hace afios con una Mesa de
Citricos formada por la Adminis-
traciéon autonomica y represen-
tantes del sector para tratar los
asuntos de interés que afectan a
los agricultores de la Comunidad

CiTRICOS

Valencia Fruits / 9

unanueva reunion de este grupo
de trabajo que, entre otras cues-
tiones, abord6 la evolucion de la
campana actual en relacion al
aforo inicial elaborado a princi-
pios de otonio.

Desde la Junta, apostamos
siempre por el dialogo y la uni-
dad como mejor via para afron-
tar los retos del sector agricola,
ya que consideramos que, de
esta forma, los productores ga-
nan fuerza para conseguir sacar
adelante sus reivindicaciones.
Y en este sentido mismo avan-
zan las reuniones que, de for-
ma independiente, tienen los

Auténoma. Precisamente, este  Pérez destaca que la Consejeria apuesta por la union de las administracionesy representantes del sector para
mes de febrero ha tenido lugar les sectores productivos para trabajar juntos por el bienestar del campo./CERES  coordinarse.
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ROGER LLANES / Secretario autonomico de Agricultura y Desarrollo Rural de la Generalitat Valenciana

“Ha llegado el momento del cambio”

El analisis de la presente camparnia citricola, “sorprendente y atipica’, da pie a Roger Llanes a plan-
tear algunas de las lineas que serviran para definir el futuro de un sector que esta en un “punto
de inflexion”y que va a cambiar por la propia dinamica de los mercados. En este nuevo escenario,
segun remarca el secretario autonomico, el sector parte con la ventaja del control del mercado por
sus estructuras comerciales y de la cercania a sus destinos: “Hay futuro, pero sera diferente al futuro
que teniamos hace veinte arnos”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Si el ministro
Planas calificaba la presente
campana citricos de “sorpren-
dente”, ;como podria calificarla
desde la perspectiva de la Conse-
lleria de Agricultura?

Roger Llanes. La califica-
riamos como ‘atipica’. Tras dos
altimas campanas que podrian
definirse como ‘buenas’ en un
escenario condicionado por la
pandemia, lo que ha sucedido
en esta temporada, que partia
con un aforo de cosecha corto en
mandarinas, especialmente en
Clemenules, y una mayor pro-
duccion de naranjas respecto al
ano anterior, ha sido una mayor
presion de los competidores del
hemisferio sur, con Sudafrica a
la cabeza.

El grupo mandarina, ex-
ceptuando la satsuma, ha fun-
cionado bien en general. Sin
embargo, donde ha habido un
verdadero despenamiento es
en el grupo naranja, en concre-
to en la Navelina que ha regis-
trado precios ruinosos y malas
operaciones comerciales. Y de
cara a la segunda parte de cam-
pana, con la Navelina a punto
de concluir su temporada y la
llegada de las naranjas tardias,
los precios siguen en niveles ba-
jos y sin poder remontar.

Todo esto da como resultado
una campana ‘sorprendente’,
como calificaba el ministro Pla-
nas, y atipica, por las desigual-
dades que se estan dando entre
unas variedades y otras, lo que
hace que no haya una percep-
cion unitaria.

VE. ;Qué circunstancias estan
marcando el desarrollo comer-
cial de esta campania citricola?

RL. La menor cosecha en el
grupo mandarinas esta influ-
yendo en los precios del produc-
to que, salvo en satsuma, estan
siendo buenos. Por el contrario,
en Navelina, el sector ha tenido
que hacer frente a una mayor
oferta en el mercado europeo
de naranja procedente de otros
paises como Sudafrica, Egipto
o Turquia, con unas cotizacio-
nes —en el caso de los citricos
sudafricanos— similares inclu-
so por debajo de los valores de
nuestros citricos, algo que has-
ta ahora no ocurria. Esto esta
ejerciendo una presion a la baja
en los precios en general de la
naranja, que esta arrastrando
también a las nuestras.

Otras circunstancias que han
marcado esta mala campana en
Navelina, han sido, por una par-
te, falta de condicion cualitativa
y, por otra, falta de tamano (del
orden de dos calibres por debajo
respecto a otras temporadas).

VF. Esta mayor presion co-
mercial jopina que es puntual,
por la situacion que se ha vivido
en ciertos paises competidores, o
habra que convivir con ella en el
futuro?

RL. El mercado citricola
mundial y en especial el euro-

peo ha cambiadoradicalmente y
los cambios seguiran sucedién-
dose. Por ejemplo, en el primer
acuerdo firmado con Sudafrica
en 2016, el punto clave eralana-
ranja ya que por
aquel entonces no
tenia produccion
de mandarinas.
Sin embargo, en
el periodo de seis
anos, este pais ha
demostrado ser
un competidor
fuerte también
en pequenos ci-
tricos. Luego esta
Egipto, pais en el
que estan entran-
do en produccion
las grandes plan-
taciones de citri-
COS que se pusie-
ron en marcha
hace unos anos. Y
en Turquia, tras
las inversiones
en la renovacion
de sus plantacio-
nes citricolas,
también estan
en plena fase de
produccion.
Espana, y en
concreto el sec-
tor citricola, era
conocedora de estos avances y
los cambios que se generarian
en el mercado global. Esta nue-
va realidad comercial, unida a
los problemas internos de ma-
las cotizaciones, el abandono
de cultivos, el envejecimiento
de los profesionales agricolas,
la concentracion de la Clemenu-
les, etc. han hecho que el sector

Roger Llanes confirma que el Plan Estratégico Citr|

= masllee s

tome conciencia de la necesidad
de replantear el tradicional
modelo de trabajo y adaptarse
a un nuevo mercado en el que
la naranja se ha convertido en

“La mandarina, exceptuando la satsuma, ha
funcionado bien en general. Donde ha habido
un verdadero despefiamiento es en naranja, en
concreto en Navelina que ha registrado precios
ruinosos y malas operaciones comerciales”

"El sector citricola valenciano es consciente de
la necesidad de replantear el tradicional modelo
de trabajo y adaptarse a un nuevo mercado en el
que la naranja se ha convertido en un producto
‘commodity’ y hay mas actores muy potentes”

"Desde la agencia valenciana para combatir
practicas comerciales abusiva haremos valer

las politicas de la Ley de la Cadena Alimentaria
dotando de transparencia al proceso comercial y
protegiendo asi al agricultor”

un producto ‘commodity’ y hay
mas actores muy potentes. La
ventaja que ain mantenemos
frente a estos competidores es
el control del mercado gracias
a grandes estructuras comercia-
les y la cercania con los paises
de destino.

VF. ;Qué perspectivas hay
para los proximos meses en tér-

icola Valenciano estara listo a lo largo de este 2022. / GVA

minos de produccion con las va-
riedades tardias?

RL. Tras unos meses marca-
dos por una atonia comercial,
hay esperanza de conseguir re-
activar las ventas
en esta segunda
parte con las va-
riedades tardias.
Sin embargo, en
esta campana
tan atipica nadie
es capaz de hacer
una prediccion.
Espero y estoy
esperanzado en
que la atonia vi-
vida en la Naveli-
na no contagiara
a las naranjas y
mandarinas que
estan por llegar,
ya que tenemos
por delante una
segunda parte
de campana con
variedades im-
portantes y con
volumen que pue-
den dar un poco
de alegria a esta
temporada tan
extrana.

VEF. Ante la cri-
sis de precios, una
de las respuestas
de la Conselleria de Agricultu-
ra es la puesta en marcha de la
agencia valenciana para comba-
tir practicas comerciales abusi-
vas. ;Como logrard esta agencia
controlar este grave problema
que lastra a la produccion citri-
cola valenciana y nacional?

RL. La Ley de la Cadena Ali-
mentaria, desde su puesta en

marcha en 2013, ha tenido dos
modificaciones importantes in-
crementando el catalogo de ac-
ciones comerciales desleales e
incluyendo nuevas infracciones
a fin de aumentar la proteccion
del eslabén mas débil de 1a mis-
ma, es decir, los agricultores.

Partiendo de esta ley nacio-
nal, la conselleria de Agricul-
tura tenia claro que, dado que
muchas de las competencias en
este ambito estan transferidas
a las comunidades autonomas,
era necesario tener un érgano
ejecutivo para esta ley nacio-
nal con el fin de repercutir los
costes de produccion en el pre-
cio que percibe el productor,
lograr acabar con las ventas a
resultas, la cancelacion de con-
tratos unilaterales, el fraude al
consumidor...

Tenemos una ley ampliada
con mecanismos de control
para poder hacerlo y con esta
agencia haremos valer estas
politicas dotando de transpa-
rencia al proceso comercial y
protegiendo asi al agricultor
de posibles practicas abusivas.

VEF. Teniendo en cuenta que
la tendencia es de una mayor
presion por parte de los competi-
dores de Esparia, ;no seria hora
de una accion conjunta para la
promocion y puesta en valor de
los citricos espafioles en los mer-
cados europeos?

RL. Nosotros como Conselle-
ria hemos realizado numerosas
acciones de promocion de todo
el sector. Acudimos a todas las
ferias alimentarias interna-
cionales —Madrid, Berlin, Nu-
remberg, Shanghai—, en las
que nuestra misiéon es poner
en valor nuestro sector agri-
cola en general y citricola en
particular. Una de las Gltimas
acciones de promocion ha sido
la financiacion del primer en-
vio de naranjas a la India.

Dicho esto, ciertamente es
necesaria una acciéon masiva,
conjunta y sostenida de los
citricos nacionales. Para ello,
el organismo que tiene que
comandar esta accién conjun-
ta nacional es claramente la
interprofesional citricola, In-
tercitrus, que después de unos
anos de inactividad, esta en fase
derevitalizaciéon con la ayuday
compromiso del sector y de la
propia Conselleria.

VF. Recientemente se ha pu-
blicado la proxima aprobacion
por partede la UE del tratamien-
to en frio en transito contra la
‘Falsa polilla’ (Thaumatotibia
leucotreta) para la importacion
de naranjas de paises terceros
al mercado europeo. ;Qué signi-
fica la entrada en vigor de este
tratamiento para la citricultura
esparniola?

RL. Esta extraordinaria no-
ticia tiene dos hitos importan-
tes. En primer lugar, la union de
todo el sector citricola europeo
que, encabezada por el sector
valenciano, solicit6 esta protec-
cion fitosanitaria. Y, en segundo
lugar y como resultado de esta
union, la aprobacion proxima
de esta peticion conjunta.

Esta claro que este acuer-
do solo contempla la obligato-
riedad del tratamiento contra
la ‘Falsa polilla’ y solamente
para la naranja importada de
Africa continental, Madagas-
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"Es necesaria una accion masiva, conjunta y sostenida
de los citricos nacionales. Para ello, el organismo que
tiene que comandar esta accion conjunta nacional es
claramente Intercitrus, la interprofesional citricola”

“La union real del sector ante una demanda,
respaldada con razones de peso, contrastadas técnicay
cientificamente, es capaz de lograr que Bruselas mueva
ficha y atienda a las pretensiones del sector”

car, Mauritania, Cabo Verde,
Santa Elena y Reunion. Pero no
cabe duda de que es un primer
paso muy importante y que da
pie, en un futuro, para seguir
negociando y lograr incluir en
este acuerdo de proteccion ve-
getal otras plagas, otros citricos
como la mandarina y el pome-
lo, y otros paises importadores
como Israel.

Otro de los puntos que re-
coge este acuerdo, y no se esta
destacando como debiera, es el
endurecimiento de las medidas
contra el hongo Phyllosticta
Citricarpa causante del Citrus
Black Spot (Mancha negra)
para las importaciones proce-
dentes de paises afectados por
esta enfermedad.

Asi pues, ;qué significa esta
aprobacion para el sector citri-
cola nacional? que la union real
ante una demanda, respaldada
con razones de peso, contrasta-
das técnica y cientificamente,
es capaz de lograr que Bruselas
mueva ficha y atienda a las pre-
tensiones del conjunto del sector.

VF. La Conselleria planteo
al sector la necesidad de desa-
rrollar un nuevo mapa varietal
adaptado a las exigencias del
mercado. ;Qué se ha avanzado
en este aspecto y en qué lineas se
estd trabajando?

RL. El ano pasado se reali-
zaron diversas reuniones con
el sector citricola en las que se
concretaron las lineas maestras
del proyecto de mapa varietal.
Ahora mismo estamos traba-
jando en el desarrollo del Plan
Estratégico Citricola Valencia-
no en la que se plasmara este
mapa varietal y otros puntos
clave como la reconversion de
los patrones mejor adaptados a
las nuevas condiciones climati-
cas y variedades, o el envejeci-
miento de las plantaciones. La
prevision es tenerlo listo este
mismo ano.

El reto es mayusculo por-
que supone una reestructura-
cion y rejuvenecimiento total
de nuestra citricultura. Esta
reestructuracion es necesaria
para garantizar el futuro de la
citricultura valenciana.

VF. ;Hay luz al final del ti-
nel para los citricos valencianos
y nacionales?

RL. Precisamente esta fra-
se se ha planteado en todas las
reuniones que hemos manteni-
do con el sector y la respuesta
unanime ha sido que si, a pesar
de lamelancolia y cierto desani-
mo que impera en el sector por
el desarrollo de la temporada
citricola.

Hay futuro, pero sera dife-
rente al futuro que teniamos
hace veinte anos. Hay una nue-
va realidad en la produccion
citricola con movimientos
empresariales, tanto en el sec-
tor privado como en el mundo
cooperativo, de gran calado y
que marcaran el devenir de la
citricultura valenciana; se es-
tan introduciendo variedades
club, un modelo de gestion de la

produccion que hace dos déca-
das era desconocido; los paises
terceros cada vez ejercen mas

CiTRICOS

Roger Llanes destaca que el sector citricola esta “en un punto de inflexién”. / GVA
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presion con una oferta en au-
mento... En definitiva, hay un
nuevo escenario que implica
una nueva mentalidad de tra-
bajo y cambios en la gestion de
la produccion.

A favor tenemos unas gran-
des estructuras comerciales
con un servicio de calidad y
sostenido desde origen a desti-
no, algo de lo que hoy por hoy el
resto de competidores adolecen
y seguimos siendo el primer
pais exportador citricola en Eu-
ropa. Estamos en un punto de
inflexion. Ha llegado el momen-
to del cambio. El sector lo sabe y
ya se estan dando los primeros
pasos hacia ese nuevo futuro.

RACIONES DE
VIDA PARA EL

; >AMPO

Y mdas valor
a lo nuestro.

A lo tuyo.

bouquet.es
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Espectacular cabacera de Tango Fruit en uno de los hipermercados de Auchan en Portugal.

Tango Fruit redobla su
apuesta por Ia promocion

La marca varietal se expande por nuevos mercados, ahora también en Portugal e Inglaterra

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana citricola, que aho-
ra atraviesa por su ecuador, esta
siendo complicada para todos.
El arranque en Espana con las
primeras naranjas fue lento, se
retraso varias semanas y cuando
finalmente se produjo, el merca-
do europeo ya estaba abastecido,
con las camaras llenas de naran-
jas del hemisferio sur que llega-
ron ciertamente mas retrasada:
de lo habitual. .
A estas alturas
el ‘efecto Covid’,
del que tanto se
hablé en 2020
por su capacidad
para incentivar
las compras de
citricos, ya se ha
diluido y muchos
apuntan, mas que
a un coyuntural
descenso de la de-
manda, a una cai-
da estructural del
consumo. El mer-
cado de las man-
darinas, con todo,
ha seguido una
dinamica parale-
la pero distinta al
de las Navelinas
—que han acaba-
do por lastrar la
salida del resto de
naranjas navels—

pero también esta sufriendo una
cierta atonia, que se ha visto
reflejada en las cotizaciones y

marcha comer-
cial del grupo de
mandarinas pro-
tegidas que mejor
comportamiento
tradicionalmente
tienen. En este
contexto, la mar-
ca Tango Fruit

Promocion en el mercado de Lishoa.

ha redoblado su apuesta por la
diferenciacion, por su categori-
zacion como seedless y usar una

A estas alturas el ‘efecto Covid’, que tanto
incentivo las compras de citricos en 2020, ya
se ha diluido y muchos apuntan a una caida
estructural del consumo

* G4,
Brneance )

Degustacion en un supermercado italiano._

variedad beefriendly (respetuosa
con las abejas). Lo ha hecho de
la mano de sus socios comercia-

les, con los que ha
intensificado las
acciones de pro-
mocion, tanto en
los mercados en
los que ya operaba
—Espana, Italia y
Sudafrica— como
enlos que acaba de

Vinilo de la marca en un Carrefour espaiiol.

desembarcar con fuerza, Portu-
gal e Inglaterra.

“Nuestra receta, mas aun en
situaciones como esta, es siem-
pre la misma: anadir valor, de-
fender las bondades de nuestro
producto y para ello preferimos
trabajar con los partners que en
cada momento, en cada mercado
mejor conocen qué necesitan
sus clientes”, explica Juan José
de Dios, director de Tango Fruit.
Efectivamente, las
Tang Gold que lu-
cen esta marca son
reflejo del esfuerzo
por adaptarse a
las necesidades de
clientes exclusi-
VoS, por ajustarse
a la disponibilidad
y politicas de cada
cadena o distri-
buidor y al ‘target’
particular de sus
consumidores.
Tango Fruit acuer-
da pues formatos
y packagings dife-
renciados, ajusta-
dos y previamente
convenidos con sus
socios comerciales.
La marca acuerda
y disena progra-
mas y promocio-
nes ‘ala carta’, en
los que las partes
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Tango Fruit consensta
y disefia con sus
partners programas y
promociones ‘a la carta’

El éxito comercial y el
escaparate que supone
Tango Fruit alimenta el
interés por Tang Gold

se comprometen por igual, ga-
rantizando un suministro regu-
lar, de calidad y homogéneo. Las
mandarinas con este distintivo
se benefician de la publicidad en
medios de comunicacion, de su
presencia en certamenes feria-
les internacionales y, claro, de
las promociones directas que se
realizan en los puntos de venta.
Acciones que impulsa Eurosemi-
llas a través de Cyberagropolis
—que también se responsabiliza
del proceso de certificacion de la
variedad— para poner situar el
producto y defenderlo frente a
sus competidores.

MAYOR PRODUCCION,
MAYOR PROMOCION
Seglin las ultimas previsiones
de Cyberagroépolis, la produc-
cion comercializable (una vez
desconsiderados los destrios) de
esta variedad seedless en Espana
se situara esta temporada entre
las 125.000 y 130.000 toneladas y
alcanzara las 13.000 en el resto
de zonas productoras medite-
rraneas. Pese a las dificultades
y los retrasos en las ventas del
conjunto de segmento de man-
darinas de primavera y del
registrado también por otras
variedades que son directamen-
te competidoras, en el caso de
Tang Gold, a finales de enero,
estan comprometidas operacio-
nes por alrededor de un 80% de
la produccién nacional. Se trata
de un porcentaje inferior al del
ano pasado por estas mismas
fechas —que llegb a alcanzar el
95%— pero sensiblemente supe-
rior en cifras absolutas, en tone-
laje, y cuya evolucion responde
al considerable incremento de
la cosecha previsto para esta
campana, que es un 30% supe-
rior al de la pasada temporada.
El interés por la variedad
obtenida por la Universidad de
California no podria entenderse
sin considerar también el éxito
comercial y el escaparate que su-
ponen las promociones de Tango
Fruit. “La produccién comercia-
lizada por la marca se sitia en
el top pero ejerce como motor de
la variedad, alimentando su de-
manda”, matiza a este respecto
Juan José de Dios. Hoy la varie-
dad se encuentra bien posiciona-
da en el mercado domésticoy tie-
ne buena salida, igualmente, en
las principales plazas europeas.
Lamarca, por su parte y como
ya se ha avanzado, ha desembar-
cado en las ultimas fechas en
otros dos destinos —Inglaterra
y Portugal— considerados es-
tratégicos para su consolidacion
definitiva en el viejo continente.

RECORD DE OPERADORES

AUTORIZADOS
Prueba de la sélida demanda y
del interés que registra la varie-
dad esla evolucion en el nimero
de operadores espainoles autori-
zados para etiquetar Tang Gold.
De los 130 almacenes con los que
se cerro la pasada temporada se
ha pasado a integrar en el sis-

CiTRICOS
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Promocion en el mercado de Gortinovis (Bérgamo).

tema de certificacion varietal a
150. Destaca en este sentido, el
crecimiento de los que comercia-
lizan fruta ecologica—no tratada
con productos de sintesis— que
alcanzan la cifra de 15.

PORTUGAL
El lanzamiento de Tango Fruit
en el pais vecino se ha producido
gracias a un acuerdo con el Gru-
po Luis Vicente que, a su vez, ha
permitido también estar presente
en la cadena Auchan. Las prime-
ras mandarinas con esta etiqueta
llegaron en la Gltima semana de
enero a los lineales de 35 de sus
hipermercados distribuidos por
todo el pais. En todos estos pun-
tos de venta se ha realizado una
importante y vistosa campana de
lanzamiento y esta previsto que
alo largo de la temporada se rea-
licen sucesivas promociones. La
fruta de la marca, como se ve re-
flejado en la foto superior, se exhi-
be en una cabecera espectacular
en la que la imagen de la marca
—larisuena abeja— tiene todo el
protagonismo necesario para cap-
tar la atencion de los consumido-
res. Los packaging que se estan ya
comercializando son tres: Granel,
fruitpack y malla.

Grupo Luis Vicente es uno
de los principales distribuido-
res del sector hortofruticola de
Portugal. Mantiene, mas alla de
su relacion comercial con las
principales cadenas del pais, una
red propia de tiendas y una im-
portante presencia en mercados
mayoristas como el de Lisboa. La
oferta de Tango Fruit —segtn lo
acordado para la presente cam-
pana mediterranea— estara pre-
sente en hasta 95 puntos de venta,
entre los referidos hipermerca-
dos de la multinacional gala, las
fruterias propias del grupo luso
y la venta en mercados mayoris-
tas como el de la capital del pais.
Alliy de forma, parcial o total, se
desarrollaran durante los proxi-
mos meses diversas acciones
promocionales para asegurar el
éxito del lanzamiento.

INGLATERRA
Poco después de Navidad, en la
segunda semana del presente
ano, aterrizaron en los lineales
de una de las principales cade-
nas inglesas de supermercados
‘de barrio’, las mandarinas seed-
less de Tango Fruit. El formato

-
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Prueba de la sélida demanda que registra la variedad
es la evolucion en el nimero de operadores espaioles
autorizados para etiquetar Tang Gold. De los 130 con
los que se cerro la pasada temporada se ha pasado a
integrar en el sistema de certificacion varietal a 150

La abeja que luce Tango Fruit y que se destaca en las
promociones servira en Inglaterra para evidenciar la
diferencia entre la oferta que es seedless y beefriendly
y la de otras mandarinas etiquetadas como virtually
seedless (virtualmente sin semillas)

acordado es el de cajas de un kilo.
Transcurrido algo mas de un
mes desde el lanzamiento de la
marca y aun durante el periodo
de test ya realizado, la rotacién
de producto ha acelerado los en-
vios confeccionados en Espana
superando, seglin aseguran des-
de la marca, “las mejores previ-
siones acordadas”.

El desembarco en el Reino
Unido, mas aun a través de un
canal de venta lider, supone un
reto evidente a anadir a las difi-
cultades ya conocidas derivadas
del Brexit. “Tang Gold ya venia
comercializandose con volume-
nes muy importantes en las is-
las, tanto con frutalocal como del
hemisferio sur. Ahora llegamos
nosotros con nuestra marca y
sobre todo, nuestro producto di-
ferenciado y nuestra imagen de
marca”, asegura Juan José de
Dios. La abeja que lucen las cajas
de esta marca y que se destacara
en las promociones servira para
evidenciar la diferencia entre la

oferta que es estrictamente seed-
less y beefriendly y la de otras
mandarinas que se tienen que
etiquetar como ‘virtually seed-
less’ (virtualmente sin semillas).

ITALIA

En Italia, por tercer ano conse-
cutivo, sera el gigante de la dis-
tribucion mayorista de frutas
premium, Spreafico, quien siga
disfrutando de la exclusividad
de la marca en este pais. Esta
previsto que la alianza entre
Tango Fruit y este operador
permita aumentar los volime-
nes comercializados en los prin-
cipales mercados mayoristas de
Milan, Bolonia, Verona y Roma,
ala vez que se incrementara el
nuamero de cadenas del retail
donde también se comerciali-
zara. La marca, de hecho y gra-
cias a esta alianza, ya se puede
encontrar entre las principales
cadenas del pais transalpino:
Conad, Coop, Selex, Eurospin,
Carrefour...
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La experiencia adquirida y el
fuerte crecimiento registrado en
los volamenes comercializados
—con fruta espanola fundamen-
talmente pero este ailo también
y de forma incipiente, con Tang
Gold italiana— ha permitido
desarrollar hasta el extremo las
campanas de promocion. En mu-
chos de estos supermercados, y
en los mercados mayoristas ci-
tados se estan implementando
presentaciones personalizadas,
catas en tienda servidas por aza-
fatas/os, sorteos, acciones en
redes sociales... “Trabajamos
codo con codo con Spreafico,
adaptandonos a sus necesidades
y beneficiandonos también de su
privilegiado posicionamiento y
gran experiencia en el trabajo
con frutas de calidad diferencia-
da, frutas Premium”, aclara la
misma fuente.

ESPANA

En nuestro pais, 1a oferta de Tan-
go Fruit ha llegado de la mano
de Carrefour, que ya durante
el pasado verano situ6 en sus
lineales a la marca con fruta
procedente del hemisferio sur.
Tras la experiencia adquirida,
el sello galo ha renovado su con-
fianza en estas mandarinas y
desde la cuarta semana de este
ano la comercializa también en
dos formatos: Granel con hoja 'y
fruitpack. En esta ocasion, ade-
mas, se han acordado situar lla-
mativos vinilos en el suelo con el
dibujo de la simpatica abeja para
facilitar que el consumidor iden-
tifique y sitlie mas rapidamente
el producto.

SUDAFRICA Y LISBOA
El primer destino en apostar
por el valor diferencial de Tango
Fruit, donde se desarrollaron las
primeras promociones directas
en el punto de venta, fue Suda-
frica. El acuerdo de suministro
con la cadena de supermerca-
dos lider de ventas en el pais
austral, Checkers, se mantiene
desde hace cuatro anos v, lejos
de haberse estancado, sigue
ofreciendo cada campana cifras
de crecimiento de dos digitos. En
la pasada campana, Cyberagro-
polis estima que el aumento de
lafacturacién y el tonelaje alcan-
zados con fruta local sudafricana
se situd en el 21%.

Es quiza esta alianza la que
mejor ha sido capaz de materia-
lizar el modelo de negocio basado
en el suministro continuo —com-
plementando las campanas del
cono sur con las del hemisferio
norte— que Tango Fruit quiere
implementar en Europa. Acor-
tar el tiempo de espera entre la
entrada en produccion y en los
circuitos dela fruta de unay otra
procedencia es pues un objetivo
prioritario para la marca y para
la propia Eurosemillas. En este
sentido, la finca de Tang Gold
que la compania cordobesa ex-
plota en Lisboa podria tener un
papel fundamental. “Son cientos
de hectareas en las que se trabaja
con patrones para retrasar la co-
secha, es una zona algo mas fria
con clima loégicamente Atlantico,
mas tardia en definitiva. Tal fac-
tor, en unos anos y cuando se con-
solide la produccion de esas plan-
taciones ahora atn incipientes,
podria acercarnos a alcanzar el
ansiado objetivo de mantener sin
casi interrupcion el suministro a
Europa y reducir ala minima ex-
presion el tiempo que transcurre
entre el final de la campana del
hemisferio norte y la llegada de
esta mandarina a Europa desde
el hemisferio sur”, avanza Juan
José de Dios.
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Una pica en Flandes

Por INMACULADA RODRIGUEZ-PINERO (*)

a futura inclusion del

tratamiento en frio

en la normativa de la

UE para proteger a
los citricos europeos de la im-
portacion de plagas significa
para nuestros agricultores y
agricultoras poner una pica en
Flandes. La RAE define esta
historica y conocida expresion
como “conseguir algo de espe-
cial dificultad”. Y no ha sido
para menos. Aunque ahora lo
veamos tan cerca, para conse-
guir que se redacte negro sobre
blanco el ‘cold treatment’ en el
reglamento comunitario dece-
nas de personas han tenido que
dedicar muchas horas de traba-
jo y han tenido que hacer mu-
cha pedagogia para conseguir,
por ejemplo, que la Comision
Europea asumiera los argu-
mentos del sector. Hace tan solo

tres semanas el tema no estaba
ni mucho menos claro.

El sector ha hecho un es-
fuerzo encomiable de unidad
y ha inundado a la Comision
Europea con datos sobre la ne-
cesidad dela aplicacion del tra-
tamiento en frio. E1 Gobierno
valenciano, liderado por el pre-
sidente Ximo Puig, ha conven-
cido y surtido de informacion
cientifica a las instituciones
europeas sobre la necesidad de
incorporar esta normativa. Cla-
ve ha sido el Gobierno de Espa-
nay suministro de Agricultura
Luis Planas en la negociacion
con la CE y los demas paises,
pues hasta en tres complicadas
reuniones han puesto encima
de la mesa la perentoriedad
del ‘cold treatment’. Tampoco
podemos olvidarnos de la Con-
selleria de Agricultura y los

técnicos y técnicas de la Agen-
cia Europea de Seguridad Ali-
mentaria, que fueron quienes
denunciaron y evidenciaron los
incumplimientos de Sudafrica
y el riesgo que su mala praxis
en el combate de la Thaumato-
tibia Leucotreta supone para
nuestros citricos.

Porque el resultado de este
trabajo en equipo y de esta
dura negociacion tiene una di-
mension mas alla de esta legis-
lacién concreta que, con toda
probabilidad, se aprobara este
mes. jHemos conseguido que la
citricultura valenciana esté en
la agenda de la Comision Eu-
ropea! Y no es poca cosa, pues
hemos generado un marco en
el que se tiene en cuenta las
demandas del sector europeo
y que puede mejorar en las
proximas campanas la norma-

tiva que se apruebe. Naranjas,
mandarinas, limones y pome-
los ya suenan en los despachos
de Bruselas, donde nos ven gen-
te responsable y rigurosa.
Cuando en julio de 2021, el
sector, la Generalitat y yo mis-
ma decidimos poner en marcha
el Foro Citricola Valenciano
para tener voz en Bruselas nos
pusimos varias metas, entre
ellas, la obligatoriedad para
Sudafrica de aplicar el trata-
miento en frio. Siete meses
después, lo hemos conseguido
para mas de 400.000 toneladas
denaranjas al ano. Sin duda, un
triunfo sin precedentes de nues-
tra citricultura en la UE, para
lo que fue clave la implicacion
del sector junto con el Gobierno
de Espana y el presidente de la
Generalitat para explicar nues-
tros argumentos y convencer a

la Direccion General de Salud
Vegetal de la CE.

Por tanto, de esta pica en
Flandes debemos sacar dos con-
clusiones en las que llevo anos
insistiendo. La primera, que la
citricultura espanola debe es-
tar en Bruselas todos los dias
y debe anticiparse a la legisla-
cion. De nada sirve reivindicar
cuando la normativa esta apro-
bada o cuando las decisiones
se han tomado. Y segunda. El
sector debe estar unido y acom-
panar sus pretensiones con da-
tos cientificos y argumentos.
En este tema lo hemos hecho.
Enhorabuena a todas y todos y
a seguir trabajando.

(*) Eurodiputada del
PSPV-PSOE y miembro

de la Comision de Comercio
Internacional

ENRIQUE RIBES / Secretario general de Asociex

“Los precios en mandarinas de
media temporada estan siendo
buenos, no asi en las naranjas”

Desde Asociex, Enrique Ribes toma el pulso al sector citricola y sefiala que en la UE ha bajado un poco el
tonelaje de exportacion, se mantienen Alemania y Francia, y baja la exportacion en paises terceros sobre
todo en Canada y Suiza, mientras Noruega esta en volumenes de la campania pasada. Ribes afirma
que los precios en mandarinas de media temporada “estan siendo buenos, no asien las naranjas. Confiamos
en que los precios de las naranjas remonten y se mantengan los de las mandarinas”™.

» GONZALO GAYO. CASTELLON.
Valencia Fruits. ;Como esta
transcurriendo la campania ci-
tricola desde su arranque hasta
febrero?

Enrique Ribes. La presen-
cia de fruta del hemisferio sur
retraso el inicio de la campana,
el descenso de produccion por el
Cotonet en mandarinas y el dano
producido por el pedrisco, hacia
esperar una campana corta con
expectativa de precios acepta-
bles, que no han sido del todo
malos en mandarinas. Todo lo
contrario de lo que esta pasando
con la naranja.

VF. ;Qué previsiones manejan
hasta finalizar la campana?

ER. Los precios en mandari-
nas de media temporada estan
siendo buenos, pero no los de la
naranja. Confiamos en que los
precios de las naranjas remon-
ten y se mantengan los de las
mandarinas.

VE. ;Cudales son los mercados
que mejor se estan comportando?

ER. En la Unioén Europea ha
bajado un poco en tonelaje de
exportacion, se mantienen Ale-
mania y Francia y baja la expor-
tacion en paises terceros sobre
todo en Canada y Suiza; mientras

Enrique Ribes apela a seguir trabajando la calidad y reforzar la publicidad para conseguir que aumente el consumo. / GG

que Noruega esta en volimenes
de la campana pasada.

VF. ;Qué recomendaciones
realizan a sus asociados en este
momento de la campana?

ER. Esta coyuntura es dificil.
Enla situacién actual poco pode-
mos recomendar. Hay que seguir

trabajando la calidad y reforzar
lapublicidad para conseguir que
aumente el consumo.

VE. ;Por qué no crecemos mas
en las exportaciones a paises ter-
ceros de la UE?

ER. Los paises terceros en
los que no tenemos presencia se

encuentran muy lejos y las con-
diciones de nuestras clementi-
nas no permiten viajes largos.
Rusia esta cerrada, para EEUU
los fletes de los barcos se han
hecho casi inviables. El resto de
paises terceros proximos ala EU
se mantienen, aunque el que ha

“Competimos con
paises terceros que
tienen menos gastos
laborales, de energia,
etc. y condiciones
fitosanitarias diferentes,
con lo que pueden
ofrecer precios mucho
mas bajos”

mostrado una bajada significa-
tiva ha sido Reino Unido, por el
Brexit.

VF. ;Qué impacto va a tener
el incremento de los costes en la
presente campana?

ER. El impacto esta siendo ya
muy importante. Competimos
con paises terceros que tienen
menos gastos tanto laborales, de
energia, de materiales etc., con lo
que pueden ofrecer precios mas
bajos. Compiten con nosotros a
base de dumping social, ventajas
que les ofrece la UE y condicio-
nes fitosanitarias diferentes a las
que se nos exige a nosotros.

VF. ;Qué esta pasando en la
crisis que sufre la Clemenules en
Castellon?

ER. Lo que tenemos claro
es que hay que reorganizar la
estructura varietal, ampliar la
campana de las clementinas y
reducir la oferta de la Clemenu-
les. De octubre a diciembre se ex-
portan el 75% de las clementinas.
Hay que trabajar el principio y el
final de la campana.

VF. ;Qué impacto tendra la
reforma laboral?

ER. Se nos esta forzando a
realizar contratos fijos-disconti-
nuos. Aunque existe un periodo
transitorio de 6 meses, no podre-
mos hacer contratos temporales
para periodos punta de campana.
No se han tenido en cuenta las
caracteristicas propias del sec-
tor, nos complica la contratacion
con lo que se puede distorsionar
la organizacion del trabajo.
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CRISTOBAL AGUADO / Presidente de AVA-Asaja

“La campaiia en la naranja

esta siendo catastrofica”

La camparnia citricola esta sufriendo las importaciones procedentes de paises terceros, principalmen-
te Sudafrica y Egipto, segun detalla en esta entrevista el presidente de AVA, Cristobal Aguado que
sentencia que “la temporada de la naranja esta siendo catastrofica. Los stocks almacenados en algu-
nos almacenes de las importaciones de Sudafrica se prolongaron hasta el mes de diciembre, obstacu-
lizando la salida comercial de la cosecha local”. AVA-Asaja cifra en mas de 150 millones las perdidas
sufridas por los productores valencianos de Navelina, que se amplian a 300 millones en el conjunto
de la cadena de valor de los citricos.

D GONZALO GAYO. VALENCIA.
Valencia Fruits. ;Como esta
transcurriendo la campana citri-
cola en estos momentos?

Cristobal Aguado. Las pro-
metedoras perspectivas que se
habian levantado por la pande-
mia, al incrementar la demanda
de citricos en Europa, se han vis-
to agriamente hundidas a causa
del desplazamiento e, incluso,
la sustitucién en los mercados
europeos de nuestra produccion
por las importaciones proceden-
tes de paises terceros, principal-
mente Sudafrica en la primera
mitad de la campana y Egipto
en la segunda.

La temporada de la naranja
esta siendo catastrofica. Los
stocks almacenados en algunos
almacenes de las importaciones
de Sudafrica se prolongaron
hasta el mes de diciembre, obs-
taculizando la salida comercial
de la cosecha local. AVA-Asaja
cifra en mas de 150 millones
las pérdidas sufridas por los
productores valencianos de
Navelina, que se amplian a 300
millones en el conjunto de la
cadena de valor de los citricos
(recogida, confeccion, transpor-
te, etc.)

Las cotizaciones en origen se
han hundido hastalos 0,07€/kg,
menos de la tercera parte de los
costes de produccion, y mas del
20% de los frutos se han queda-
do sin recoger o desperdiciados
en el suelo.

Por su parte, las mandarinas,
salvo las satsumas, estan obte-
niendo unos precios mas regula-
res, aunque en muchos casos no
permiten compensar la bajada
de cosecha comercializada —de-
bido a adversidades climaticas
y a plagas como el Cotonet de
Sudafrica— y la escalada de los
costes de produccion.

VEF. ;Como afecta el incremen-
to sufrido en los costes en 2021 y
2022?

CA. Alosbajos preciosyala
reducida produccion, se suma
el alza historica de los costes de
produccion que se han encare-
cido un 30% en los citricos, ele-
vando a 0,25-0,30€/kg los gastos
a pie de campo. En este cultivo,
ademas de los insumos comunes
como la energia eléctrica, el ga-
so6leo o los abonos, cabe desta-
car los sobrecostes econémicos
derivados del mayor nimero
de aplicaciones para tratar de
hacer frente a las plagas, en
algunos casos sin éxito. Segiin
estimaciones de AVA-Asaja, los
sobrecostes que soporto el sec-
tor agropecuario valenciano en
2021 ascendieron a 500 millones
de euros, de los cuales 300 millo-
nes corresponden al cultivo de
los citricos.

Cristébal Aguado seiiala que a los bajos precios y una cosecha reducida se suma “el alza historica de los costes”. / GG

VF. ;Han recibido apoyo de
las administraciones?

CA. Las reacciones de las
administraciones, hasta el mo-
mento, resultan insuficientes.
La reforma de la Ley de la Ca-
dena Alimentaria, a tenor de
la crisis naranjera, ha nacido
practicamente muerta al no dar
respuesta a los abusos comer-
ciales, a pesar de la prohibicion
de la venta a pérdidas. AVA-Asa-
jalamenta que los costes medios
de produccion no sean estable-
cidos por un organismo publico
u oficial, dejando una vez mas
al productor desprotegido ante
la posicién de dominio de otros
eslabones de la cadena.

Respecto a la escalada de los
costes, tanto el Gobierno como
la Uni6n Europea se han limi-
tado a estudiar su evolucion y
a proponer “dialogo”, pero con
palabras no se pagan las factu-
ras. Volviendo a la reforma de
la Ley de la Cadena Alimenta-
ria, en su disposicion adicional
primera el Gobierno atendi6
reivindicaciones de AVA-Asaja
como son la posibilidad de que
los agricultores “puedan con-
tratar dos potencias eléctricas

“AVA-Asaja cifra en mas de 150 millones las pérdidas
sufridas por los productores valencianos de Navelina,
que se amplian a 300 millones en el conjunto de la
cadena de valor de los citricos”

“La reforma de la Ley de la Cadena Alimentaria, a
tenor de la crisis naranjera, ha nacido practicamente
muerta al no dar respuesta a los abusos comerciales, a
pesar de la prohibicion de la venta a pérdidas”

“La reforma laboral no refleja la realidad del campo,
que esta marcada por campanas temporales muy
diversas y diferentes respecto a otros ambitos

industriales”

alo largo del afio, discriminan-
do la época de riego y la de no
riego, asi como la bonificacion
de hastaun 35% y un 15% de la
factura del gasoleo y la de los
plasticos y fertilizantes, respec-
tivamente”, pero ninguna de es-

tas medidas se ha desarrollado
aln y reclamamos su puesta en
marcha inmediata.

Dela Generalitat Valenciana,
la Ley de Estructuras Agrarias
apenas ha avanzado porque no
hay proyectos ejecutados y la

Ley de la Huerta Gnicamente
ha impuesto obligaciones, res-
tricciones y limitaciones a la
actividad agricola, pero no ha
servido para mejorar la renta-
bilidad de las cosechas.

VF. ;Qué les pide a Bruse-
las vy al Gobierno en materia
comercial?

CA. El Gobierno cede e in-
cluso fomenta en el seno de la
Union Europea la firma siste-
matica de acuerdos comerciales
con paises terceros que estan
multiplicando sus exportacio-
nes citricolas, hasta el extremo
de expulsar a la produccion co-
munitaria de su propio merca-
do. Pedimos a Madrid y Bruse-
las una drastica correccion de
las concesiones incluidas en es-
tos tratados, empezando por el
acuerdo con Sudafrica que esta
bajo revision desde el mes de oc-
tubre. Debe haber reciprocidad,
es decir, las importaciones solo
han de servir para complemen-
tar y si quieren entrar en nues-
tro mercado han de cumplir las
mismasreglas que se nos exigen
a los citricultores europeos. Y
debe haber mayor rigor fitosa-
nitario, endureciendo los con-
troles y evitando por todos los
medios la entrada de mas plagas
y enfermedades.

Otra asignatura pendiente
es el veto ruso a los citricos va-
lencianos, al que ahora se ha su-
mado el cierre de Bielorrusia.
En ambos casos la pérdida de
mercado responde a causas po-
liticas ajenas al sector agrario,
pero son los agricultores quie-
nes pagamos las consecuencias.
Por ello, exigimos al Gobierno
espanol que lidere en la UE un
frente para buscar una solucion
diplomatica con la cual recupe-
rar estos mercados importantes.

VE. ;Qué nos puede adelantar
de la manifestacion de los agri-
cultores del proximo 20 de marzo
en Madrid?

CA. E120M serala gran mani-
festacion del sector agrario y del
mundo rural espafol con el que
las principales organizaciones
profesionales agrarias culmina-
remos la campana de moviliza-
ciones que estamos llevando a
cabo desde el 3 de diciembre en
Valencia. La marcha entre Fa-
vara y Tavernes de la Valldigna,
una zona naranjera por excelen-
cia, fue el pistoletazo de salida de
nuestras manifestaciones en la
Comunitat Valenciana. También
ha habido actos de protesta en
Cantabria, Leon, Cuenca, Cordo-
ba, Cadiz, Jaén, Bilbao, Logrono,
Burgos, Salamanca, Soria y Mur-
cia, entre otros puntos del pais.
Confiamos en que la asistencia a
Madrid sea multitudinaria y con
la aportacion masiva de agricul-
tores y ganaderos en defensa de
su medio de vida.

VF. ;Qué impacto tendra la re-
forma laboral en la citricultura?

CA. La reforma laboral no
refleja la realidad del campo,
que esta marcada por campa-
nas temporales muy diversas
y diferentes respecto a otros
ambitos industriales. Penaliza
e incrementa los gastos ya de
por sidesproporcionados de los
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costes de produccion del sector
agrario. Con el nuevo texto solo
podran formalizarse contratos
por un maximo de 90 dias al ano
no continuados, y si se quie-
ren seguir contratando a esos
mismos trabajadores serian
obligatoriamente con caracter
de fijos-discontinuos. No tiene
ningan sentido renunciar al
contrato eventual en campanas
estacionales como la recogida
de la naranja, asi como en fae-
nas puntuales, que duran lo que
duran, que se desarrollan a la
intemperie y no siempre en la
misma explotacion. Eso no quie-
re decir que sean trabajos en
precario, sino que su condicion
intrinseca es la temporalidad.
Quien ha redactado esta norma
0 no tiene ni remota idea de la
realidad del sector o quiere se-
guir expulsandonos de nuestros
campos y granjas.

"“El Pacto Verde Europeo
y sus estrategias 'De

la Granja ala Mesa'y
‘Biodiversidad’ estan
saliendo adelante con
la rotunda oposicion del
sector agrario”

VF. ;Qué opinion le merece
el Pacto Verde Europeo y como
puede afectar a la citricultura?

CA. El Pacto Verde Europeo
y sus estrategias ‘De la Granja a
laMesa’ y ‘Biodiversidad’ estan
saliendo adelante con la rotun-
da oposicion del sector agrario
y sin tener en cuenta las conclu-
siones del Centro Comun de In-
vestigacion (JRC), entidad cien-
tifica de la Comision Europea,
que prevé, en la misma linea
que el Gobierno estadouniden-
se, descensos en la produccion
de entre el 5y el 15%, aumen-
tos de los precios de produccion
del 10% y un impacto negativo
para la mayoria de los ingresos
de los agricultores, incluidos los
citricultores.

Estamos convencidos de que
el Pacto Verde Europeo aspira
a sustituir parte de la produc-
cion agraria europea, que ya
es la mas exigente del mundo
en respeto al medioambiente,
por la entrada de un creciente
nuamero de importaciones pro-
cedentes de paises terceros que
no estan obligadas a cumplir
los mismos estandares. Es de-
cir, crea mas problemas a los
agricultores europeos, empeora
la seguridad alimentaria de los
consumidores y ‘deslocaliza’ 1a
contaminacion fuera de Europa.
Los planes de Bruselas van diri-
gidos a seguir usando la agricul-
tura, sobre todo mediterranea,
como moneda de cambio para
poder vender otros productos
industriales o de servicios a
paises terceros. Y el falso ecolo-
gismo es solo una coartada para
llevar a cabo esta calculada po-
litica comercial.

VE. ;Qué piensa sobre la apro-
bacion del tratamiento en frio a
las naranjas sudafricanas?

CA. Es un paso adelante
que hemos logrado todo el sec-
tor citricola valenciano, con el
apoyo del Gobierno espanol y la
Generalitat Valenciana, pero es
un paso totalmente insuficien-
te para garantizar la seguridad
sanitaria de los citricos de la
Unién Europea, porque se limi-
ta Gnicamente a las naranjas y
discrimina al resto de los citri-
cos como reivindicamos. Esta

medida a medias es impropia
de un conjunto de paises serios.
Desde luego, es un insulto a Es-
pana que se ha posicionado con
una voz unitaria y cargada con
las razones de base cientifica de
la propia Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria (EFSA)
que defiende de manera muy
clara una posicion: la plaga de
la falsa polilla (Thaumatoti-
bia leucotreta) puede afectar a
otros citricos, aparte de la na-
ranja, asi como a otros cultivos,
tales como las frutas de hueso,
el aguacate, la vina, el olivo, el
caqui, el granado, el pimiento,
el tomate y la berenjena. Segui-
remos jugando con fuego.

CiTRICOS
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La aprobacion del tratamiento en frio es “un paso totalmente insuficiente” segin Cristobal Aguado. / ARCHIVO
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El contenido de esta campafa de promocidn representa Unicamente las opiniones del autor y es de su exclusiva responsabilidad. La Comisién Europea
y la Agencia Ejecutiva Europea de Investigacion (REA) no aceptan ninguna responsabilidad por el uso que pueda hacerse de la informacién que contiene.
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CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA

El limdn europeo, gracias a las variedades Fino y Verna, esta disponible los 12 meses del afo

El imén de Europa, aliado perfecto
para conservar la salud del planeta

Adquiriendo limén europeo, los propios consumidores pueden ejercer un papel mucho mas activo y
transformador para conservar el medio ambiente, dado que este citrico ha demostrado ser un perfecto fijador
de gases de efecto invernadero. Esto se debe a que cada limonero absorbe una media de 22,6 kg anuales
de CO2. Ademas, el sector contintia inmerso en la disminucion de su huella medioambiental a través de la
inversion en energias limpias y la modernizacion de las explotaciones.

La produccién de frutas y hortali-
zas se ha consolidado como una
de las actividades econdmicas
que menor impacto medioam-
biental genera en comparacion
con otros alimentos. Al mismo
tiempo, los productos horto-
fruticolas estan incluidos en
todas las recomendaciones
para seguir una dieta mas sa-
ludable, segun la Organizacion
Mundial de la Salud (OMS), con
un minimo de ingesta aconseja-
do de 400 gr. al dia. En conse-
cuencia, fomentar su consumo
no solo contribuye a mejorar el
bienestar de las personas, sino
también a conservar la salud del
planeta.

Dentro de este ambito, el li-
mon de Europa se ha ergui-
do como uno de los grandes
aliados para dicho fin, puesto
qgue ha demostrado ser un
excelente fijador de gases
de efecto invernadero, al
capturar 340.000 tn netas de
CO2 por ano, cifra equivalente

a la contaminacion que causan
mas de 140.000 coches de ga-
soil recorriendo alrededor de
20.000 km. Y es que la Unién
Europea cuenta con un bosque
de limoneros que supera los

A
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El limén en ecolégico ha desarrollado una dindmica creciente en Europa en los Ultimos afos

15 millones de ejemplares,
donde cada arbol absorbe unos
22,6 kg anuales de CO2, con
arreglo al informe ‘Huella de
carbono del sector del limén de
Espafa’ elaborado por la Aso-

LA UNI(')N_ EUROPEA RESPALDA
LAS CAMPANAS QUE PROMUEVEN
LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

ciacion Interprofesional de
Limén y Pomelo (AILIMPO).

Estos elevados datos de fijacion
de gases de efecto invernadero
resultan determinados por las
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diversas técnicas de cultivo que
aplican los productores de limén
en Europa. De tal manera, el
aumento de la superficie del
terreno ecologico durante la
ultima década ha colabora-
do en reforzar la captura de
CO2. Incluso la incorporacion
de los restos de la poda, una
vez triturados, en el suelo de
las explotaciones ha supuesto el
incremento de materia organica
gue almacena los gases nocivos.

“Hace diez afos apenas exis-
tian cultivos ecolégicos de li-
mon. Desde entonces, el cre-
cimiento ha ido en aumento
impulsado por el modelo euro-
peo de produccién, que es ga-
rantia de la maxima sosteni-
bilidad, calidad, trazabilidad
y seguridad alimentaria. Por
ejemplo, en 2012 la superficie
total que Espafa dedicaba a la
obtencion organica de limén
se emplazaba en 1.708 ha., lo
que representaba el 4%. Mien-
tras, en 2020 ascendié a 8.300
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ha., es decir, el 17% sobre las
48.196 ha. de limoneros que
hay plantados en nuestro pais.
Esta situacion se puede extra-
polar al resto de paises pro-
ductores de limén en Europa”,
declara el director de AILIMPO,
José Antonio Garcia.

El dirigente de la interprofesio-
nal explica que esto se debe a
que la Unién Europea camina
hacia una mayor produccion de
alimentos ecolégicos gracias a
la estrategia De la Granja a
la Mesa del Pacto Verde eu-
ropeo, que tiene como objeti-
vo que en 2030 el 25% de las
tierras produzcan con técnicas
ecolégicas. “Una meta que el
sector europeo del limén ya casi
ha logrado”, subraya.

“Esta clase de cultivos proceden
de una agricultura que conser-
va e incrementa la biodiversi-
dad al fomentar la plantacion
de setos y arbolado, y al supri-
mir los productos de sintesis
que afectan a la fauna y a
toda la cadena alimentaria.
Ademds, estan controlados
con una estricta normativa de
calidad por lo que todos los
alimentos ecolégicos deben
llevar en su etiqueta el logo de
la Unién Europea y el codigo
numérico de la entidad de con-
trol que lo certifica”, manifiesta
Garcia.

Produccion sostenible
y eficiente

Pero las acciones llevadas a cabo
por el sector del limén europeo
en el marco medioambiental
van mucho mas alld. En este
sentido, cabe destacar que la
optimizacion del riego y el
uso de métodos como las
sondas de humedad, el em-
pleo de mallas de acolchado
para disminuir la evaporacién o
la técnica del riego deficita-
rio controlado conllevan una
reduccion del consumo hidrico
y, por tanto, un menor dispen-
dio de energia, lo cual también
repercute en las emisiones.

Este tipo de herramientas, como
lainstalacién desistemasderiego
localizado sin laboreo, suponen
gue descienda o, directamente,
se erradique la utilizaciéon de
combustibles fosiles durante
el acondicionamiento de las
explotaciones de limén. De
igual modo, la no labranza del
terreno implica una actividad
inferior de mineralizacién de
la materia organica, algo que
“favorece la fijacion de una
mayor cantidad de carbono en
el suelo”, segun puntualiza el
director de AILIMPO.

No obstante, y pese a que los
objetivos conseguidos en el es-
pacio de la sostenibilidad han
sido significativos, el sector del
limén en Europa estd imple-
mentando nuevas medidas para
mejorar aun mas los niveles de
fijacion de gases de efecto in-
vernadero mediante la inver-

Fuente de vitamina C

La fragancia y la acidez de su jugo, y el sabor de su piel, hacen
gue el limén de Europa sea un buen companero en la cocina
para realzar platos que acompafan y sacian la sed mas intensa.
De hecho, el limén ofrece un sinfin de posibilidades culinarias,
desde el entrante hasta el postre.

Sin embargo, la principal caracteristica del liméon es su
alto contenido de vitamina C, la cual ayuda al normal
funcionamiento del sistema inmunolégico y nervioso, y
a la proteccion de las células frente al dano oxidativo. También
contribuye a la formacién de colageno, componente esencial

sién en energias renovables
y a través de la modernizacién
de la maquinaria agricola y de
las flotas de vehiculos.

Esto acontece en mitad de un
escenario al alza del limén den-
tro del hemisferio sur, dado que
la Organizacion Mundial de
los Citricos (WCO) prevé que
el volumen se incremente un
5,64% interanual, hasta alcan-
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zar 4.454.327 tn en la presente
temporada 2021/22; periodo en
el que Turquia (+ 21,85%), que
coincide con el calendario de
produccion en Europa, encabe-
zard este crecimiento. Por ello,
seran fundamentales iniciativas
como la campana de promocién
Welcome to the Lemon Age,
que cuenta con la participacion
de la Unién Europea, para que
se valoren y aprecien las caracte-

de los tejidos conectivos que conforman partes del cuerpo como
tendones, ligamentos, piel y musculos. Y, asimismo, colabora en
regenerar la forma reducida de la vitamina E, disminuye la fatiga
y mejora la absorciéon de hierro; aspectos muy valorados por los

deportistas.

Y es que el limén europeo es un alimento fresco, saludable,
sostenible y moderno, que cada vez estd mas presente en
la cesta de la compra de los espafioles debido a la multitud
de beneficios que ofrece, ya que es el alimento ideal para
aquellos consumidores preocupados por la salud.

risticas diferenciadoras del limon
europeo como, por ejemplo, su
calidad, frescura, sostenibilidad,
trazabilidad y seguridad alimen-
taria, con la finalidad de que
crezca el consumo regular entre
las nuevas generaciones de con-
sumidores de Espafa, Alemania
y Francia.

“Tenemos que capitalizar esta
idea y ser capaces de promover

.

Una de las cualidades del limén es que se aprovechan todas sus partes, desde el jugo hasta la piel

el consumo concienciado en
la ciudadania, explicandole los
beneficios medioambientales
y climaticos del sector horto-
fruticola, de manera que, ad-
quiriendo mas frutas y ver-
duras, los propios consu-
midores puedan ejercer un
rol mucho mas activo y
transformador para conser-
var el futuro del planeta”,
expone Garcia.
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CARLES PERIS / Secretario general de 1la Unio de Llauradors

“La crisis de precio en origen persiste en las
variedades con mayor tonelaje y exportacion”

Desde la Unio se advierten luces y sombras en una camparna citricola caracterizada por la “brutal” subida de costes que no estan
siendo trasladados al mercado, segun seniala Carles Peris, su secretario general. Peris afirma que “continuamos en una crisis
de precio en origen en las variedades con mas tonelaje y que sustentan nuestras exportaciones como es el caso de la Clemenules,
Navelinas y navels tardias. Con un aumento incesante de los costes de produccion no esperamos demasiadas mejoras este anio”.

D GONZALO GAYO. VALENCIA
Valencia Fruits. ;Como ha
arrancado la campania citricola
y qué recomendaciones da a los
citricultores en estos momentos?

Carles Peris. La campana se
caracteriza por tener una doble
cara de la moneda, en la que hay
que diferenciar entre pequenos
citricos y naranjas. Las manda-
rinas, con un aforo inferior a la
pasada campana, han salido al
mercado de una forma ordena-
da, con una oferta y demanda
equilibrada y con precios esta-
bles. Sin embargo, ha ocurrido
todolo contrario en las naranjas,
que atraviesan una de las peores
campanas que se recuerda. Des-
de el inicio se empez6 mal por
la gran presencia en los linea-
les de naranja sudafricana, que
permanecieron luego en cama-
ras de grandes comercios y que
con ello retrasaron la entrada en
recoleccion de la Navelina. Por
ello, a pesar de tener un aforo
dentro de la media de las Giltimas
campanas, ha provocado que no
tenga una salida adecuada y ha
hundido el precio en campo e
industria. Ahora, en el inicio de
recoleccion de las navels tardias
tipo Lane late, no se ve ninguna
mejora y se repiten los graves
problemas de precio.

Nuestra recomendacion a los
agricultores es que intenten de-
fender la fruta y que no se regale,
aunque manejar un producto pe-
recedero no es facil de mantener
en arbol una vezllegado el punto
optimo de recoleccion. Tenemos
noticias de que ahora en zonas
productoras como Turquia,
Grecia y Florida (EEUU) han
habido heladas importantes que
merman parte del mercado de
la naranja y que igual podemos
aprovechar esperando una subi-
da de precio.

VE. ;Como esta siendo la res-
puesta de los principales merca-
dos para los citricos esparioles?

CP. Esta siendo normal o in-
cluso se detecta una ligera caida,
de ahi la importancia que cobra
cada dia mas la promocién de
citricos en los mercados. Es una
cosa que echamos de menos. Pa-
san los anos y la interprofesional
Intercitrus no es capaz de activar
una de sus competencias funda-
mentales. Ni en campanas con
dificultades como la actual se ha
podido activar algin mecanismo
que contemple la OCM como me-
didas excepcionales.

VE. ;Qué balance hace del 2021
y perspectiva para la citricultura
en 2022?

CP. El balance es que conti-
nuamos en una crisis de precios
en origen en las variedades con
mas tonelaje y que sustentan
nuestras exportaciones como es
el caso de las Clemenules, Nave-
linas y navels tardias. Con un
aumento incesante de los costes
de produccion no esperamos de-
masiadas mejoras para este ano.
El panorama de incertidumbre e
inestabilidad puede seguir por-
que tenemos asuntos relevantes

Carles Peris pide a Intercitrus que promocione el consumo de citricos tanto a nivel nacional como europeo. / GONZALO GAYO

sin resolverse como es el caso
de las importaciones de paises
terceros que crecen, sobre todo
Sudafrica y Egipto. No somos
capaces tampoco de llegar a nue-
vos mercados y continuamos con
una excesiva dependencia de los
envios a la Unién Europea, has-
ta alcanzar una cifra del 94% del
total de nuestras exportaciones.

VE. ;Qué esta suponiendo en
los sobrecostes el incremento del
gasoleo, fertilizantes, etc.?

CP. Los indices de precios
pagados por bienes y servicios
agrarios siguen marcando una
tendencia al alza, no solo para
los abonos, sino también para
semillas y plantones, productos
fitosanitarios, energia, gastos
generales y otros gastos de con-
servacion. Y no hay senales de
que esa espiral creciente vaya a
desaparecer a corto plazo.

Esa subida brutal no se esta
trasladando a los precios perci-
bidos por los citricultores, conlo
que se agrava la crisis que sufre
el sector, y por ello hemos recla-
mado medidas “urgentes” ante
el encarecimiento de todos estos
costes de produccion.

Sufrimos una alarmante pér-
dida de competitividad en un
mercado global cada vez mas
agresivo y ese incremento de los
costes lastra la rentabilidad en
origen que en muchos casos es
inferior al coste produccion.

VFE. ;Cuales son las peticiones
querealizan a las administracio-
nes para poder hacer frente a esta
crisis de rentabilidad que sufren
los agricultores?

CP. Son tantas que no cabrian
en estas paginas, pero voy a resu-
mir algunas. Que se apliquen las
clausulas espejo a las produccio-
nes de terceros paises para que
tengan los mismos estandares
de produccion. Que se adquie-
ra el compromiso de exigir una
reduccion de pesticidas y fertili-

“Las mandarinas, con un aforo inferior a la pasada
campaiia, han salido al mercado de una forma
ordenada, con una oferta y demanda equilibrada y con
precios estables. Sin embargo, todo lo contrario ha

ocurrido con las naranjas”

“Desde La Unié de Llauradors i Ramaders
consideramos que el contenido del Real decreto ley
32/2021 de medidas urgentes para la reforma laboral
no tiene en cuenta ni las caracteristicas ni la situacion
prolongada de crisis de las personas agricultoras”

“Sufrimos una alarmante pérdida de competitividad
en un mercado global cada vez mas agresivo y ese
incremento de los costes lastra la rentabilidad en
origen que en muchos casos es inferior al coste

produccion”

zantes a todos los paises que ven-
dan productos en UE dentro del
marco de la politica de la granja
alamesa.

Una revision de los acuerdos
comerciales y dotarlos de una
ordenacion para que en momen-
tos determinados en los que no
somos deficitarios se puedan
establecer mecanismos de regu-
lacién de mercado para no deses-
tabilizar los precios origen. Ade-
mas, en un contexto de reduccion
de emisiones no tiene sentido im-
portar grandes cantidades si no
eres deficitario. Hemos logrado,
tras una larga lucha y trabajo,
la aprobacion del tratamiento
de frio en transito a las importa-
ciones europeas de naranjas de
Sudafrica y ahora vamos a cen-
trar nuestros esfuerzos en lograr
lo mismo en las mandarinas y

pomelos y para otros paises, ya
que las plagas no distinguen de
especies citricolas ni de paises,
como ha sido el caso de Israel con
el vector del HLB.

Hay que seguir mejorando la
proteccion de la sanidad vegetal
tomando las medidas fitosani-
tarias oportunas. Habria que
reforzar un mejor etiquetado y
mas transparente. Es necesario
desarrollar la Ley de la Cadena
Agroalimentaria. En definitiva,
las Administraciones tienen
mucho margen de mejora para
realizar e implantar medidas que
ayuden al sector agrario.

VE. (Cree que las Administra-
ciones estan actuando como se
espera ante las demandas de los
agricultores?

CP. No siempre, la verdad. Las
Administraciones en muchas

ocasiones actuan tarde y les fal-
ta consensuar las medidas adop-
tadas con el sector, escuchando
mas a aquellos profesionales que
conocen el sector y estan implan-
tados y trabajan en el territorio
dia a dia.

VF. ;Qué impacto tendra
la reforma laboral en el sector
agricola?

CP. Desde La Unio6 de Llaura-
dors i Ramaders consideramos
que el contenido del Real decreto
ley 32/2021 de medidas urgentes
paralareforma laboral, la garan-
tia de la estabilidad en el empleo
y la transformacion del mercado
de trabajo no tiene en cuenta ni
las caracteristicas ni la situacion
prolongada de crisis de las perso-
nas agricultoras. En primer lu-
gar, hay que tener en cuenta que
el contrato por obra o servicio
determinado es, con diferencia,
el contrato mas utilizado en el
campo valenciano, por lo tanto,
su desaparicién va a provocar
limitaciones en la contratacion
temporal.

Respecto a la modificacion
del contrato fijo discontinuo se
obliga a la empresa a hacer el
llamamiento dejando constan-
cia, pero no obliga a la persona
trabajadora a dar un domicilio
a efectos de notificacion ni a
contestar el llamamiento, por lo
que no garantiza la igualdad de
trato y crea cierta inseguridad
juridica. En este sentido, existe
dificultad por parte del empre-
sario agrario de llevar a cabo la
llamada, ya que la tipologia de
personas que trabajan en él por
cuenta ajena agraria nos dice
que en muchos casos no tienen
una residencia fija y cambian
constantemente de teléfono mé-
vil y también de Iugar de residen-
cia en funcién de las campanas
en las que trabajan.

VE. ;Cuales son los objetivos
de la manifestacion que tienen
programada para el 20 de marzo
en Madrid?

CP. La manifestacion del
proximo 20 de marzo nace sin la
necesaria unidad del sector agra-
rio, porque las organizaciones
de ambito estatal COAG, Asajay
UPA contintan con el veto per-
manente a que participe nuestra
organizacion estatal Union de
Uniones. Todo ello cuando, en
el conjunto de procesos electo-
rales que se han realizado en las
comunidades autonomas, somos
la segunda por detras de Asajay
muy por delante de la suma de
las otras dos. Por tanto, desde La
Unio que, seguramente partici-
pemos con un mensaje y con rei-
vindicaciones puramente valen-
cianas, les deseamos suerte. Pero
lamentamos esa desunion que
auspician estas organizaciones
con el beneplacito del ministro
Luis Planas, porque en estos mo-
mentos es lo peor que se puede
hacer dadas las circunstancias
tan graves por las que pasan
nuestros agricultores y ganade-
ros. El tiempo les pasara factura
por tanta intolerancia.
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“La guerra de precios en citricos
ha venido para quedarse”

La interprofesional citricola Intercitrus alerta que la guerra de precios a la baja

con los importadores citricolas de terceros paises ha venido para quedarse

D EFEAGRO.

La dificil situacion que vive el
sector citricola y los problemas
a los que se enfrenta empiezan,
tras una campana desastrosa, a
ponerse sobre la mesa. Si bien la
Comision Europea ha dado el vis-
to bueno al tratamiento en frio
para las naranjas importadas
de terceros paises —pero no al
resto de citricos—, en Les Corts
Valencianes se ha llevado a cabo
una Comision de estudio sobre
la situacion actual del sector de
los citricos. En esa misma Comi-
sion, el secretario autonémico de
Agricultura y Desarrollo Rural
ha anunciado la elaboracion de
un Plan Integral Citricola para
desarrollar estrategias que mejo-
ren la competitividad del sector
con el fin de mejorar el futuro del
mismo, pero Inmaculada Sanfe-
liu, la presidenta de la interprofe-
sional Intercitrus ha sido mucho
mas tajante y ha alertado de que
la guerra de bajada de precios
de citriculturas competidoras
(Egipto, Sudafrica, Turquia y
Marruecos) con la europea, cau-
sante de la “desastrosa” campa-
Nna de citricos 2021-2022, ha veni-
do para quedarse.

La entrada masiva en la
Uni6én Europea de citricos de
paises terceros, tanto por los
grandes volimenes como por
los precios bajos, han provocado
que fruta espanola no haya podi-
do entrar en consumo, como ha
sido el caso de la Navelina, ponia
como ejemplo la presidenta de la
interprofesional.

Sanfeliu ha destacado que
el sector citricola es el tercer
exportador, solo por detras del
automovil y productos cerami-
cos, y ha multiplicado por dos la
produccion al pasar de 3,5 millo-
nes de toneladas en la campana
1985-1986 a los 7,5 millones actua-
les, que supone ocupar el cuarto
o quinto lugar en la produccion
mundial. De la misma forma, ha
incrementado la exportacion y
esta “todos los dias abriendo nue-
vos mercados”, ha asegurado.

1 RECIPROCIDAD

Sanfeliu ha reclamado que los
productos de paises terceros que
entren en la UE deberian cum-
plir las mismas condiciones que
las producciones europeas, tan-
to en legislacion laboral y dere-
chos sociales como en proteccion
medioambiental y seguridad
alimentaria.

“Estamos produciendo citri-
cos en el mercado mas exigente
del mundo, con los estandares
mas elevados del mundo, y tam-
bién en el mas atractivo, y estan
viniendo producciones de paises
terceros sin necesidad de cum-
plir con eso y no pasa nada”,
ha afirmado, para cuestionar
que con los acuerdos comercia-
les han ido cayendo todas las
barreras.

En este escenario el mercado
esta “absolutamente abierto,
puede venir todo el mundo de
fuera con otras condiciones de
comercializacion”, ha anadido.

1 PROBLEMA FITOSANITARIO
Sanfeliu se ha referido también
a otros dos problemas de la citri-

cultura, el riesgo fitosanitario y
la seguridad alimentaria, y ha
pedido separar esta problemati-
ca de la situacion comercial de
los citricos.

En cuanto al riesgo fitosanita-
rio que compete a los citricos, ha

senalado que existen tres plagas
prioritarias, la “Falsa polilla”,
“Mancha negra” y la presencia
de vectores del “Greening” o
HLB en el Algarve y en Israel.
Esta tltima una enfermedad,
que califica como “devastadora”

que puede suponer “la muerte de
la citricultura” en una comuni-
dad de minifundio como esla va-
lenciana, por lo que ha exigido
implementar ya el tratamiento
en frio paralas producciones que
entren a la UE.

Intercitrus demanda reciprocidad en
las importaciones citricolas. / VF
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RICARDO BAYO / Secretario general UPA-CV

“El incremento de costes y los bajos
precios estan generando pérdidas
para citricultores valencianos”

Para un sector; cuya viabilidad economica esta cogida con pinzas, un incremento de costes tan brutal
como el que se esta viviendo en estos momentos “puede suponer la puntilla para muchos agricultores,
especialmente en esta campana citricola marcada por una fuerte crisis de precios”, se lamenta

Ricardo Bayo, secretario general UPA-CV

D GONZALO GAYO. VALENCIA
Valencia Fruits. ;Como valo-
ra la camparnia citricola en estos
momentos?

Ricardo Bayo. Desde el punto
de vista del agricultor esta siendo
una campana desastrosa. A pesar
de que es una campana con una
produccién que esta en la media
enlo querefiere a produccion los
precios desde el principio fueron
bajos y ademas con una rapida
tendencia a la baja situandolos
incluso por debajo de los costes
de produccién. Por ejemplo la
variedad Navelina, una variedad
muy extendida en la Comunidad
Valenciana, que en septiembre
empezaron ha hacerse tratos
entre los 0,18 y los 0,25€/Kkilo ha
llegado a pagarse entre los 0,07
y los 0,14€/Kkilo. Es decir, que su
precio ha caido a la mitad, si los
0,18€/kilo apenas son remunera-
dores para el agricultor, 7 cénti-
mos/kKilo es directamente perder
dinero.

El resto de variedades de la
primera mitad de la campana
han seguido esta tendencia, que
ademas han arrastrado a las va-
riedades de la segunda parte de
la campana como las variedades
del grupo navel (Lane late, Powe-
11, Chislett...) donde todavia hay
pocas operaciones pero las ven-
tas que se cierran estan en torno
a los 0,18€/Kilo.

Ademas, ha sido una campa-
Nna que empezo6 lenta debido a que
los lineales de los supermercados
estaban copados por naranja y
mandarina extracomunitaria.
Un problema que cada ano les
pesa mas a los agricultores va-
lencianos que vemos que nos es
imposible competir en precios
con estos paises donde no tienen
que respetar la estricta normati-
va europea, la prohibicién de uso
de fitosanitarios eficaces y bara-
tos y por supuesto donde la mano
de obra es una décima parte que
aquiy los derechos laborales bri-
1lan por su ausencia.

A todo esto, el agricultor ade-
mas ha tenido que lidiar con el
Cotonet de Sudafrica, una plaga
cada vez mas extendida en la Co-
munidad y ademas sin fitosani-
tarios eficaces que han generado
mermas en las producciones y
por supuesto un sobrecoste com-
batiéndola. El riesgo de entrada
de plagas como la Mancha negra
(Black spot) o la polilla Thau-
matotibia leucotreta en Espana
siempre esta planeando sobre la
cabeza de los agricultores debido
a las importaciones y principal-
mente a las pocas o nulas medi-
das de control que hasta la fecha
la Comision Europea imponia a
los paises exportadores africanos
principalmente.

Sobre este tema después de
meses la Comision Europea por
fin ha entrado en razén, aunque
solo en parte ya que ha decidido
endurecer las condiciones de

Ricardo Bayo explica que es imposible que un sector sea viable “cuando tiene nula
capacidad de imputar sus costes de produccion a la hora de vender su cosecha”. / GG

“Si las circunstancias actuales se mantienen, afrontar
una nueva campaia se va a hacer muy cuesta arriba
para muchos agricultores o incluso imposible para
algunos por encontrarse totalmente descapitalizados”

“En relacion a la reforma laboral y su impacto en
nuestro sector, pedimos al Ministerio de Trabajo que
se escuche mas a los agricultores y ganaderos y que se
conozca mejor el trabajo en el sector agrario”

importacion imponiendo el tra-
tamiento en frio e incrementar
los controles en los puertos de
entrada, y sumandose de esta
manera a los principales paises
productores como Estados Uni-
dos o China. Una victoria del
sector citricola espanol que lleva-
mos presionando a la Comision
durante mucho tiempo. Eso si,
una victoria a medias ya que el
tratamiento en frio se impondra
solo para las naranjas y no para
las mandarinas, cosa que no se
entiende.

Por si fuera poco todo esto,
el agricultor ademas ha tenido
que hacer frente durante este
ano pasado a un incremento de
costes sin precedentes de los in-
sumos, que sumado a los bajos
precios que estamos percibiendo
por nuestras cosechas estan ge-
nerando pérdidas para muchos
citricultores valencianos.

VF. ;Como afecta el incremento
de costes a los agricultores?

RB. En un sector, cuya viabi-
lidad economica esta cogida con
pinzas, un incremento de costes
tan brutal como el que estamos
viviendo en estos momentos pue-
de ser la puntilla. Por poner unos
ejemplos: el gasbleo ha subido un

145%, los fertilizantes un 170% y
los fitosanitarios un 130% con
respecto al afio pasado, y de la
luz ni hablamos.

De media los costes se han
incrementado casi un 30% con
respecto al ano pasado y estos
incrementos los agricultores no
solo no los hemos podido impu-
tar en el precio de venta de nues-
tras cosechas si no que ademas
los precios de este afno son muy
inferiores a los de la campana
anterior.

En estas situaciones afrontar
unanueva campana se va a hacer
muy cuesta arriba para muchos
o incluso imposible para algu-
nos por encontrarse totalmente
descapitalizados.

VF. ;Qué exigen a las adminis-
traciones en este momento de crisis
citricola?

RB. Cada administracion
tiene sus competencias y las rei-
vindicaciones son muy distintas
en funcion de a cual va dirigi-
da. Tanto a la administraciéon
nacional como autonomica les
pedimos medidas a corto y me-
dio plazo para poder frente a la
situacion que vive el sector con
el incremento de coste de los in-
sumos y que puedan repercutir

en la economia del agricultor en
poco tiempo para que este pueda
afrontar la campana que viene.

Estas medias deben ir en la
linea de medidas fiscales y ade-
mas acompanadas de préstamos
blandos para aportar liquidez al
sector.

A nivel nacional, y a medio
y largo plazo es necesario que
desarrollen la Ley de la Cadena
Alimentaria para defender los
intereses del eslabén mas débil
que es el agricultor. Con respecto
a esta Ley, que en la actualidad
esta en vigor, y que se modifico
a raiz de las manifestaciones
masivas de agricultores/as que
tuvieron lugar en todo el pais, se
incluy6 un punto cuya finalidad
era evitar la destruccion de valor
alolargo dela cadena comercial.
Literalmente, la Ley dice “el pre-
cio pactado entre las partes debe
cubrir los costes efectivos de pro-
duccion”. Esta ley se ha incum-
plido sistematicamente durante
esta campana de citricos, y desde
UPA pedimos a la administracion
el cumplimiento estricto de esta
ley.

También es necesario que se
incrementen los controles en
frontera de las importaciones
con el fin de vigilar exhaustiva-
mente la posible introduccion de
plagas potencialmente peligrosas
para el sector y el cumplimiento
de plazos y cupos. Asi mismo la
presion sobre la Comision Euro-
pea debe continuar para proteger
los intereses de los agricultores
espanoles en general y valencia-
nos en particular.

Con respecto a las Adminis-
traciones Auton6micas, nece-
sitamos que refuercen la lucha
contra el Cotonet de Sudafrica,
ya que frenar su expansion y
combatirlo va a ser uno de los
principales frentes que vamos a
tener en los proximos anos. Por
otrolado necesitamos el compro-
miso firme de la administracion
en hacer cumplir la ley de la cade-
na alimentaria desarrollando los
mecanismos necesarios dentro
de sus competencias para hacer
cumplir la ley de la cadena ali-
mentaria y sobre todo en lo que
toca a la venta a perdida de las
cosechas.

Es imposible que un sector
sea viable cuando tiene nula ca-
pacidad de imputar sus costes de
produccion a la hora de vender
su cosecha y mas si tenemos en
cuenta que el precio de lanaranja
es el mismo que hace 25 anos.

VF. ;Qué opina de la refor-
ma laboral y su impacto en la
agricultura?

RB. Para empezar desde UPA
siempre estaremos a favor del
trabajo digno. De momento nos
mantenemos a la espera de la tra-
mitacion en el Congreso y los po-
sibles cambios que se incluyan.
Como primera valoracion que
haria es que se han reducido mu-

cho el tipo de contratos existen-
tes. El trabajo de campana agra-
rio quedara enmarcado en los
contratos de temporada princi-
palmente y creemos que no habra
problemas. Aunque hay polémica
con los fijos discontinuos, en este
punto queremos hacer notar que
el problema real es que lo que hay
en muchas zonas es falta de mano
de obra y que las explotaciones
agrarias que pueden fidelizar la
misma, ya lo estan haciendo.

UPA siempre ha defendido la
necesidad de tener una ley que
garantice que el incremento de
los costes se puedan repercutir y
esa es laley de la cadena alimen-
taria. Si esta ley se cumple, la su-
bida de costes laborales sera una
dificultad pero no el problema.

Nos parece mas relevante que
desde el Ministerio de Trabajo
hayan tenido en cuenta la reali-
dad del trabajo en el campo y a
su dependencia de factores cli-
maticos. En este sentido es fun-
damental que se entienda que el
trabajo en el campo se desarrolla
a la intemperie y en momentos
puntuales conlleva presion en la
tareas, pero esta circunstancia
no puede ser argumento para
incumplir unas condiciones y
normativas laborales vigentes,
ni tampoco esas circunstancias
pueden estar constantemente
bajo la sospecha de la irregulari-
dad y ser objeto de inspecciones
y actuaciones que, por la forma
que se desarrollan, acaban crimi-
nalizando a los agricultores.

En UPA creemos que el traba-
jo en el sector agrario es un tra-
bajo con derechos y obligaciones,
somos los mas interesados en
hacer todos las cosas bien y en-
tendemos que se persiga a quien
no lo hace, pero no que se gene-
ralice. Pedimos al Ministerio de
Trabajo que se escuche mas alos
agricultores y ganaderos y que
se conozca mejor el trabajo en el
sector agrario. Que, en el caso de
las explotaciones familiares, se
desarrolla por los trabajadores al
lado de los propios titulares. Oja-
la esta reforma laboral inicie una
nueva etapa de entendimiento la-
boral y una mayor interlocucion
con la administracion de empleo

VE. ;Qué balance hace del 2021
y perspectiva para la citricultura
en 2022?

RB. En estas circunstancias
no me queda otra que hacer un
balance bastante negativo para
la campana 2021, a pesar de que
todavia queda mucha campana
por delante, vistos los precios
para las variedades tardias que
se estan ofreciendo por parte de
los comercios de entorno a 0,18€/
kilo. A estas alturas, ojala me
equivoque, pero dudo mucho que
vaya a mejorar sustancialmente.
Y silos pronosticos se cumplen y
la campana es un total desastre
las perspectivas para la proxima
campana seran de serias difi-
cultades para el agricultor para
afrontarla, primero porque este
ano apenas habra obtenido bene-
ficios o incluso su balance habra
sido negativo y por otro lado los
costes de los insumos van a supo-
ner otro lastre para la viabilidad
de las explotaciones si no somos
capaces de repercutir nuestros
costes de produccion en la venta
de la cosecha.

Lo Ginico que arroja un poco
de luz a este panorama tan de-
solador es la decision de la Co-
misién Europea de imponer el
tratamiento en frio a las impor-
taciones de citricos y que eso
evite la entrada de nuevas pla-
gas y que el incremento de sus
costes nos haga un poquito mas
competitivos.
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MANDARINA ORRE:
®
ANO MAS
La mandarina ORRi sigue destacando un aiio mas en aspectos tan
importantes como su cotizacién en campo, su imagen fresca e

impactante, sus espectaculares campafnas de promocion y, como
no, por su exclusiva gestion varietal.

La campana de 2022 comienza para ORRIi con, si cabe, mejores
cifras que las alcanzadas en el ejercicio anterior. Las primeras
transacciones del aflo han alcanzado de media los 1,2 €/kg en campo
(segun la Lonja de Citricos), una cotizacion de récord que mantiene
la tendencia de campanfas anteriores. Estas cifras suponen un baldén
de oxigeno para los productores que afrontan este ejercicio marcado
por la incertidumbre del mercado debido a una ligera disminucion del vy
consumo de citricos, la ralentizacion de la demanda y el aumento de
los costes de produccion.

Pero no hay que olvidar que, ademas de su cotizacion, lo que hace
a la mandarina ORRI ser una mandarina unica es su extraordinario Wil
sabor y sus buenas condiciones de pelado y conservacion.

Caracteristicas intrinsecas de su ADN que hacen que estemos
hablando de una variedad de mandarina inigualable.

Desde Orri Running Committee (ORC), la asociacion .
de productores de esta variedad se espera una muy  /
buena campana de la mandarina ORRi con aumento [’
de volumen de la produccion respecto de la campa- |
fAa pasada de alrededor de un 18%. Ademas, se tiene ‘F\
la prevision de que los calibres sean altos, incluso \
mejores que en la campana pasada, y con una buena
demanda por los consumidores porgue la mandarina
ORRI es cada vez mas conocida y valorada.

| ORRi Running
¢ Committee

GRANDES PERSPECTIVAS ™

Entre los objetivos que se ha marcado ORC para 2022 destaca reforzar
su compromiso con la cadena de valor y con la sostenibilidad. Se

trata de unos valores marcados a fuego en la mandarina Orri y que
dan respuesta a las inquietudes de los consumidores, que exigen
responsabilidad a las empresas agroalimentarias tanto en materia
econdmica con buenos retornos para los agricultores como de calidad,
de seguridad alimentaria y de respeto con el medio ambiente.

ORRI, al contrario que otras variedades que pueden explotarse en
terceros paises con costes de produccidon menores que el mercado
espanol, en el arco mediterraneo solo puede cultivarse legalmente
en la UE y en su pais de origen, Israel, lo que favorece unos retornos
justos para el agricultor; ademas de que supone un aval para el
consumidor, al tener la certeza de que estd adquiriendo un producto
cultivado con los estandares de calidad europeos vy sin residuos de
plaguicidas no autorizados en la UE.

ORC con un trato personal y directo con agricultores, centros de
confecciodn, distribuidores y puntos de venta estd llegando a acuerdos

&,

para mejorar y aumentar la identificacion de la mandarina Orri en

los puntos de venta, garantizando una mayor transparencia sobre

el origen del producto y facilitando, asi, que el consumidor de una
forma rapida y sencilla pueda conocer el origen de las mandarinas
Orri que encuentran en el mercado.

Sabemos que las redes sociales y el entorno digital es el canal
de informacién elegido por la mayoria de los consumidores para
informarse sobre nutricion y habitos de vida saludables vy, es por
ello, que ORC va a seguir apostando por aumentar la notoriedad
de la mandarina ORRI a través de estos medios. Si bien ORRI es
ya la variedad de mandarina con mayor presencia en las redes
sociales con mas de 1.200 seguidores.




COMPROMETIDOS CON
EL MEDIO AMBIENTE Y
LOS HABITOS DE VIDA
SALUDABLE

ORC esta firmemente comprometido con el cuidado del medio
ambiente y la construccion de un mundo mejor. Por esta razoén,
gueremos destacar las cualidades sostenibles de la mandarina Orri.
Se trata de un producto producido en nuestro territorio, reduciendo
asi la huella de carbono, y que presenta una excelente conservacion
de forma natural, lo que reduce el desperdicio alimentario.

ORC mantiene su compromiso con el estilo de vida saludable y con el
deporte mediante la renovacién del convenio de colaboraciéon con el
Valencia Basket. Durante este 2022 continuara la colaboracidn con el
Valencia Basket en las diferentes actividades para ninos que organiza,
como los campus de baloncesto o los torneos internacionales, donde
se fomentaran los habitos de vida saludable entre los mas jovenes.

e RSN T
e

Los 60 principales almacenes de confeccién de Espafia
ya se han asociado a Orri.

A la campafia de promocidén en el ambito profesional,
que el afo pasado abarco 83 puestos de mercados
mayoristas de Madrid, Barcelona, Bilbao y Zaragoza y

mas de N
8.000 fruterias,

se suman en 2022 Mercasevilla, Mercasturias,
Mercagalicia y Mercaolid.

Por lo tanto, ORRI alcanzara este ano

mas de 10.000 fruterias

especializadas en toda Espaia.

Para ello, ORC contard con un amplio equipo de
promotores que repartiran kits promocionales y
elementos identificativos de la variedad a todos los
clientes detallistas que compren la mandarina ORRI para
sus fruterias.

Esta accidn se rematartd con la presencia de la potente
imagen de la promocidén de la mandarina ORRi en
vallas, mupis y pantallas digitales en estos mercados
mayoristas con un alcance de

37.000.000

de impactos estimados
en el publico especializado de los profesionales de la
distribucion.



La variedad ORRI es elegida por su calidad suprema,
practicamente sin semillas y su textura fina, fundente
y muy jugosa.

Los frutos, de buen tamafno. Con la piel suave y
lisa. De coloracién naranja intenso.

Son de facil pelado, aunque presenta una piel
muy resistente y firme que le confiere una ; :
optima conservacion tanto en arbol como en [
postcosecha; una caracteristica que permite que ]
se conserve de manera natural en excelentes
condiciones entre los meses de enero y mayo.

- - -
@® Yn color naranja intenso.

w Gajos turgentes.

[}
‘ La pulpa es jugosisima y llena de zumo.

X Casi no tiene semillas.

oy
== Es muy facil de pelar.

E Se conservan muy bien.

Durante la actual campaia, la mandarina ORRI contintia apostando por la
potente imagen estrenada en la campafia pasada y que tan buenos resultados
esta dando. De este modo trata de reforzar su objetivo de transmitir las
excelentes cualidades de esta mandarina y que sea un reflejo de su prestigio y su
calidad.

Esta imagen, inspirada en la estética de los carteles de naranjas y mandarinas
de los aftlos 20 y 30 con guiios al mundo del diseiio editorial de moda, fue

galardonada en los Premios ADG Laus de Disefo, en |la categoria Direccion de
arte en fotografia.




BENJAMIN FAULI / Responsable de frutas y hortalizas de Asaja-Malaga

“No podemos tener una citricultura
del siglo XXI con infraestructuras
de los aiios 60 del siglo pasado”

En un inicio de camparna citricola “de los peores que se recuerdan’, el limon malaguerio tampoco se
salva del descalabro. Solo los pequerios citricos se han defendido algo mejor del hundimiento general
de precios que esta asolando al sector citricola andaluz. Para colmo, la sequia extrema esta azotan-
do con severidad las tierras de cultivo. Desde Asaja-Malaga, Benjamin Fauli, responsable de frutas
y hortalizas de la organizacion, insiste en que “el déficit de infraestructuras hidricas hace imposible
que en el Guadalhorce se pueda regar a demanda”.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. No parece
que la campania citricola se esté
desarrollando conforme a los
deseos de los productores. Hay
organizaciones agrarias que
advierten de que los pecios, en el
primer tramo de la campana, se
encuentran un 30 % por debajo de
los del ario anterior. ;En Malaga
también se esta dando este esce-
nario ruinoso?

Benjamin Fauli. Si, es una
constante, una campana que por
ahora es para olvidar. Diversos
factores han afectado y provo-
cado esta situacién y en la que
creemos que la distribucion
ha aprovechado para hacer su
agosto. Estamos sufriendo una
situacion que no es nueva, pero
que se ve agravada desde el ano
pasado porque cada vez nos
cuesta mas producir con pre-
cios de insumos y de produccion
descontrolados.

VE. En naranja y limon y las
cotizaciones presentan una ten-
dencia descendente desde el ini-
cio de la campana. ;Como esta
afectando este panorama espe-
cialmente al limon malaguerio?

BF. Con descensos de pre-
cios al igual que en Murcia y
Alicante. Si que es cierto que
el tonelaje va saliendo, incluso
la exportacién alcanza buenos
niveles en lo relativo a volumen,
pero con precios mas bajos que
la campana pasada. Este enero
las cotizaciones han sido un
50% inferiores a las obtenidas
en enero de 2021.

VFE. Hay productores que se
quejan de que hay variedades,
como las Navelinas, que se ven-
den por debajo del costo de pro-
duccion. ;Podria interpretarse
que la nueva regulacion de la
Ley de la Cadena Alimentaria
constituye en la practica un brin-
dis al sol?

BF. Por ahora no vemos avan-
ces ni orientaciones que nos im-
pulsen al optimismo. Esperemos
que esta ley no quede en una de-
claracion de buenas intenciones
sin resultados efectivos.

VF. ;Se estan alcanzando los
datos aportados en el aforo de la
Junta Andalucia? ;Qué balance
se puede hacer respecto a la pasa-
da camparia en cuanto volumen
de produccion de las distintas
variedades, calibres...?

BF. Aun es pronto para ce-
rrar un balance real, aunque se
aproxima a lo aforado. El caso
es que los calibres bajos estan
encontrando dificultades para
su comercializacién y arrastran
al resto de los citricos.

VEF. La Junta de Andalucia
reconoce que la demanda esta
siendo baja. ;Como marcha el
ritmo de comercializacion?

[
\ _
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Benjamin Fauli afirma que, hasta el momento, se esta viviendo una campaiia citricola para olvidar. / CERES COMUNICACION

BF. Con lentitud, acompana-
da de precios irrisorios.

VF. ;Como ha afectado a los
cultivos de citricos este invierno?
¢Las condiciones climatologicas
han sido favorables en Malaga?

BF. Las condiciones, sobre
todo de 1lluvias son de las peo-
res que recuerdo. No ha llovido
practicamente nada. Las reser-
vas van bajando y como ya os
hemos comentado en otras oca-
siones, el déficit de infraestruc-
turas hidricas hace imposible
que en el Guadalhorce se pueda
regar a demanda. En condicio-
nes normales con las lluvias de
invierno se compensaria, pero
esta campana la sequia esta
siendo extrema.

VE. Los agricultores achacan
el descalabro citricola del otofio
a la entrada masiva de citricos
procedentes de Sudafrica hasta
casi diciembre y al escandaloso
abuso que estan ejerciendo las
grandes cadenas. ;Coincide con
este analisis?

BF. Sobre todo la distribu-
cion esta teniendo una posi-
cion dominante en la fijacion
de precios. Y estan siendo rui-
nosos. Es cierto que el retraso y
llegada en tromba de producto
sudafricano provoco atascos en
las ventas y en las ventas y el
calendario de nuestra campana.
Ahora los mercados estan lim-
pios, pero ya esta empezando

“Estamos ante uno de los peores arranques de
campaiia de los dltimos afios, sobre todo para la
naranja. El limén tampoco se salva del descalabro. Los
pequeiios citricos se han defendido un poco mejor”

“En limén es cierto que el tonelaje va saliendo, incluso
la exportacion alcanza buenos niveles en volumen,
pero con precios mas bajos que la campaiia pasada.
Este enero las cotizaciones han sido un 50% inferiores
a las obtenidas en este mismo mes en 2021"

“Debemos insistir en el freno de acuerdos en los que
la moneda de cambio es el sector agroalimentario,
en lograr precios dignos y, en Malaga, que las
infraestructuras hidricas se ejecuten de una vez”

Egipto. Tenemos un problema
de preferencia comunitaria, no
solo en los citricos, y la pasivi-
dad y desidia de la Comision
para defender al productor eu-
ropeo son escandalosas.

VFE. ;Estamos ante el peor
arranque de campana de los til-
timos anos?

BF. De los peores, sobre todo
para la naranja. El limé6n tam-
poco se salva del descalabro. Los

pequeios citricos se han defen-
dido un poco mejor.

VF. Y eso sin contar el desme-
surado aumento de los costes de
produccion (luz, agua, electrici-
dad, carburantes, insumo) regis-
trado en el ultimo cuatrimestre
del ario pasado...

BF. Exacto, y que siguen su-
biendo a fecha de hoy. Los agri-
cultores y ganaderos no pueden
mas, lo inico que nos queda ya

"El ritmo de
comercializacion
avanza con lentitud,
acompanada con
precios irrisorios”

es manifestarnos porque no nos
presentan soluciones.

VF. ;/Se podra remontar esta
crisis de precios en la segunda
parte de la campana?

BF. Es mas un deseo que una
realidad, por lo que vemos los
precios de las naranjas del gru-
po navel siguen estancados. Las
variedades de pequenios citricos
si parece que van funcionando,
aunque algo por debajo de la
campana pasada.

VEF. Afio tras ario el campo es-
pariol se enfrenta a serias ame-
nazas fitosanitarias debido a
la importacion de plagas por la
masiva presencia de productos
de Sudafrica, Argentina y Ma-
rruecos. ;Qué controles habria
que reforzar para evitar estas
continuas amenazas?

BF. Volvemos a lo mismo.
Queremos las mismas condi-
ciones de control que nos exi-
gen los terceros paises para ex-
portar nuestros citricos. Ahora
parece que podemos conseguir
que se aplique el tratamiento
en frio para las importaciones
de citricos de Sudafrica y otros
paises. Pero las presiones de los
lobbies comerciales siguen fun-
cionando. En el Comité Fitosa-
nitario Permanente se ha plan-
teado que este acuerdo no afecte
alas clementinas, producto que
va a incrementar sus volimenes
de exportacion hacia Europa de
una forma significativa en los
proximos anos. También han
dejado fuera de la obligatorie-
dad del tratamiento en frio alos
citricos procedentes de Israel.
La decisién no es firme todavia.
El proceso administrativo po-
dria durar hasta principios de
abril. Esperemos que no prospe-
ren las alegaciones de los paises
afectados.

VE. Como responsable de fru-
tas y hortalizas de Asaja-Mala-
ga, ;qué exige usted de las admi-
nistraciones para que el sector
citricola andaluz siga alcan-
zando unos minimos umbrales
de rentabilidad?

BF. Mientras los costos de
produccion no se cubran segui-
remos padeciendo esta situa-
cion. Y como ya hemos dicho la
tan nombrada Ley de la Cadena
no vemos que esté aportando
soluciones. El sector citricola
andaluz ya es de primer nivel
y se merece una atencién po-
litica en consonancia con su
importancia.

VF. ;Qué diagnostico hace
usted de la situacion actual del
sector citricola en Andalucia, y
particularmente en Malaga, y
qué hoja de ruta hemos de mar-
carnos en los afios venideros?

BF. La situacion en Anda-
lucia es similar a la del resto
de las zonas productoras de
Espana. La interacciéon comer-
cial es significativa. Sobre todo
debemos seguir insistiendo en
el freno y control de acuerdos
comerciales en los que la mo-
neda de cambio somos el sector
agroalimentario, en conseguir
precios dignos y en Malaga que
las infraestructuras hidricas se
ejecuten de una vez.

No podemos tener una ci-
tricultura del siglo XXI con in-
fraestructuras de los anos 60 del
siglo pasado.
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Los acaros en citricos

D MIQUEL SERRANO BORREGO. (*)

Los acaros tetraniquidos (acaros rojos, de Texas y
Oriental, y aranas parda, amarilla o roja) constituyen
algunas de las plagas que causan mas dano en los fru-
tos citricos. Se alimentan de células de la epidermis y
del parénquima de tejidos verdes, produciendo decolo-
racion y manchado en hojas y frutos, deformacion de
hojas y en casos extremos defoliacion. La mayoria son
especies invasoras que llegaron a nuestros citricos en
las tltimas decadas a causa del comercio y transpor-
te de material vegetal contaminado. La especie mas
conocida es la arafa roja o amarilla, Tetranychus ur-
ticae, que parece ser nativa de la region mediterranea
y que produce dafios significativos desde, al menos,
los anos 40 del siglo pasado.

A principios de los anios 80 se encontroé la primera
de las especies invasoras, el acaro rojo o arafia parda
Panonychus citri, que se extendié rapidamente por
todas las comarcas citricolas. Mas recientemente, el
acaro Oriental Eutetranychus orientalis y el acaro de
Texas E. banksi se detectaron en 2001 en parcelas de
las provincias de Malaga y Huelva, respectivamente,
procedentes del este del mediterraneo la primera de
las especies y del continente americano via sur de
Portugal la segunda. Mientras que el acaro Oriental
se extendi6 por varias comarcas andaluzas y la cos-
ta murciana hasta llegar a la region de Valencia, E.
banksi permanecié en los citricos onubenses mas de
10 afios, siendo finalmente localizado en parcelas de
la provincia de Valencia en octubre de 2013. Desde
entonces se ha extendido en direccion norte y sur,
llegando a la comarca de la plana castellonense y con-
virtiéndose en la principal plaga de acaros en la Co-
munidad Valenciana, si exceptuamos la problematica
de la arana roja en clementino.

Estas especies se pueden agrupar en dos tipos en
funcién de su comportamiento. Por una parte, la ara-
na roja 7. urticae es una especie muy gregaria, que
forma colonias en el envés de las hojas, a las que suele
deformar, creando una superficie concava en el envés
donde se ubica la colonia rodeada de hilos de seda y
una convexa en el haz, que se tifie de color amarillo.
Su dispersién al fruto provoca deformaciones y man-
chados que se localizan en ambos polos.

Por otra parte, tanto Panonychus spp. como los
Eutetranychus spp. son mas moviles, no forman colo-
nias densas y su alimentacion se manifiesta como una
decoloracion difusa de hojas y frutos. Estos altimos
prefieren vivir sobre el haz de la hoja, y al contrario
que Tetranychus spp., apenas producen seda y cuan-
do afectan al fruto joven lo decoloran, impidiendo el
cambio de color y produciendo una pérdida econémica
importante. Dado que su comportamiento alimenticio
y movilidad son similares, los dafios producidos por
P citri, E. banksiy E. orientalis en el haz de las hojas
y en el fruto son semejantes y dificiles de distinguir,
mientras que el sintoma producido por la arafa roja

Tetranychus urticae — Araiia roja (Tetraniquidos)

Hembra con dos manchas oscuras laterales

Q Con 2 manchas oculares rojas

v

Pelos de las patas muy aparentes

Hembra adulta de 0,5 a 0,6 mm, con coloracion variable desde amarillenta, verdosa, roja o incluso marrén. Macho mas
pequefio, mas alargado y de patas mas largas. Huevos esféricos, lisos y de color blanquecino o anaranjado.

llustracion 1: Tetranychus urticae

Eutetranychus banksi - E. orientalis (Tetraniquidos)

Hembra con

cuerpo redondeado Manchas oculares rojas

Huevo en forma de disco

Patas largas

. . -
Hembra de color anaranjado a verdoso con manchas oscuras. Muy frecuentes en el haz junto a los nervios de las hojas.
Huevos redondeados y muy aplanados

llustracion 2: Eutetranychus banksi-E. orientalis.

Alo largo de 2019, BELCHIM Crop Protection present su nuevo
acaricida para citricos: Koromite, una solucion Unica y diferente al resto
de las soluciones existentes.

Sus caracteristicas principales son:

e Amplio espectro de accion (4caros y minadores)
e Actlia por contacto e ingestion. Tiene un efecto translaminar
® Eficaz en todos los estadios del 4caro
e Alto efecto de choque y buena persistencia
® Respetuoso con la fauna auxiliar
Koromite es un acaricida Unico, eficaz, e imprescindible en el control de
la arafia en citricos.
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en el envés de las hojas y en el fruto es diferente y
facilmente reconocible. Todas estas especies pueden
provocar defoliaciones en determinadas condiciones
ambientales.

En los ultimos anos se ha constatado que la abun-
dancia de Panonychus spp. se ha reducido, coinci-
diendo con la extension del acaro de Texas hacia la
Plana de Castellon. Ambas especies compiten por los
mismos recursos y espacio fisico en las hojas (prefe-
rentemente el haz), y como resultado de ese conflicto
la que resulta ser un competidor superior (en este caso
E. banksi) termina desplazando poco a poco a la otra
(Panonychus spp.). Esta competencia no se produce
entre Tetranychus urticae y las otras especies, ya que
tanto su comportamiento alimenticio como el habitat
que ocupan son diferentes.

Los enemigos naturales de estos acaros fitéfagos
son frecuentes y pueden ser abundantes en los citri-
cos, ejerciendo un control natural. Sin embargo, no to-
dos son eficaces ni reducen a todos los acaros fitéfagos
de la misma manera. Entre los insectos depredadores
destacan el neuréptero Conwentzia psociformis y el
coccinélido Stethorus pusillus, pero son los acaros fi-
toseidos los mas frecuentes y abundantes. El fitoseido
mas importante en la citricultura valenciana es Eu-
seius stipulatus, que ejerce un control favorable sobre
Panonychus citri, pero no sobre Tetranychus urticae ni
sobre Eutetranychus banksi. Por ello, los tratamientos
con productos acaricidas contra la arana roja conti-
nuan siendo necesarios para garantizar niveles de
la plaga por debajo del umbral de dano econémico.
Ademas, como consecuencia de la extension del acaro
de Texas, los agricultores valencianos se han visto
obligados a incluir nuevos tratamientos quimicos en
la gestién de sus parcelas.

Los acaros tetraniquidos son conocidos, también,
por su capacidad para desarrollar resistencias a los
plaguicidas. En concreto, la arafia roja Tetranychus
Spp., es uno de los artrépodos en que se ha comprobado
un mayor numero de casos de resistencias. E1 Comité
Internacional para el Manejo de Resistencias a Plagui-
cidas (IRAC) ha situado a este acaro en el tercer lugar
de su lista de especies con mayor nimero de resisten-
cias probadas, habiéndose detectado en un centenar
de materias activas. Todo ello, junto con la reduccion
de materias activas impuesta por las autoridades eu-
ropeas, plantea la necesidad de un correcto manejo de
los tratamientos quimicos a fin de disminuir el riesgo
de pérdida de eficacia en los tratamientos. Este es un
aspecto esencial en cualquier programa de control in-
tegrado de plagas. Ademas, sera necesario investigar e
implementar el uso de nuevos productos, asi como en-
sayar nuevas combinaciones de materias ya existentes
afin de ampliar el abanico de posibilidades de control,
al tiempo que se reduce el riesgo de resistencias.

m SHIRUDO® NUEVO ACARICIDA PARA CITRICOS

Belchim Crop Protection espera para el segundo tri-
mestre de 2022 la autorizacion del Ministerio de Agri-
cultura para el uso de su nuevo acaricida SHIRUDO
para el control de arafna en citricos. Esta molécula
demostroé en el pasado su eficacia y utilidad en el con-
trol de esta plaga y regresa a este cultivo con renovada
eficacia y persistencia.

SHIRUDO es un acaricida que acttua por contacto
e ingestién, (sobre la respiracién mitocondrial, inhi-
biendo la cadena de transporte de los electrones), y
presenta una elevada accion translaminar de la cara
anterior a la posterior de la hoja, consiguiendo unos
elevados niveles de control de la arana en ambos lados,
haz y envés.

SHIRUDO tiene una buena accién de choque y alta
persistencia y es eficaz sobre los estados de desarrollo
moviles de la arana, al tiempo que presenta una nota-
ble accién secundaria ovicida. (Ver ilustracion 3). Los
estudios de los tltimos anos presentan una actividad
acaricida de SHIRUDO mantenida a lo largo del tiempo
tanto en las aplicaciones estivales como en las otorales.
(Ver ilustracion 4). Esta eficacia se mantiene tanto para
formas moviles como para huevos, asegurando una
eficacia en linea con los mejores estandares.

El desarrollo de 1a plaga en los ultimos anos esta
obligando a realizar aplicaciones acaricidas en meses
de bajas temperaturas y con posibilidad de lavado por
lluvias. SHIRUDO ha demostrado una resistencia al
lavado completa a las 6 horas después de su aplicacion,
manteniendo idénticos niveles de control. (Ver ilus-
tracion 5). SHIRUDO asimismo mantiene su eficacia
independientemente de la temperatura por lo que lo
hacen un candidato ideal para intervenciones en me-
ses mas frios.

SHIRUDO es un acaricida tnico, eficaz, e impres-
cindible en el control de la arana en citricos. Esta
novedad, junto con su acaricida KOROMITE, permite
a Belchim Crop Protection asegurar un control de la
arana desde el inicio hasta el fin del cultivo alternan-
do materias activas, y evitando asi la aparicion de
resistencias.

(*) Responsable de Marketing y Desarrollo
de Belchim Crop Protection, de la Zona Noreste
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llustracion 3: Efecto de SHIRUDO en los diferentes estadios de acaros. LC50 (ppm) para Panonychus citri.
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llustracion 4: Persistencia de SHIRUDO en aplicaciones estivales y otoiiales. Panonychus citri.
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llustracion 5: Influencia de la temperatura en la eficacia de SHIRUDO: actividad contra T. urticae (Adultos hembra).
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RICARDO SERRA / Citricultor y presidente de Asaja-Sevilla y Asaja-Andalucia

“Las cadenas de supermercados y las
grandes superficies estan haciendo
su ‘agosto’ con las naranjas”

De “absolutamente desastroso” tilda Ricardo Serra el arranque de la camparnia citricola en Andalucia,
donde el incremento de los costes de produccion ha venido a poner la puntilla a una situacion ya de
por si desfavorable. El presidente de Asaja-Sevilla y Asaja-Andalucia asegura que la falta de frio en
los primeros compases de campana y la entrada tardia de mucha naranja procedente de Sudafrica
han provocado una saturacion de los mercados y reducido la demanda de naranja espariola. Con todo,
desde Andalucia se espera remontar este ruinoso arranque en la segunda parte de la campana.

» CERES COMUNICACION. SEVILLA.
Valencia Fruits. ;Como califi-
caria usted la actual campana
citricola en Andalucia y parti-
cularmente en Sevilla? No parece
queel arranque haya sido el mas
deseado.

Ricardo Serra. El arranque
de la campana se podria califi-
car como absolutamente desas-
troso. Han confluido una serie
de factores que han provocado
una demanda muy corta y unos
precios ruinosos.

VF. Segtin el Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, la camparia de los
citricos en Andalucia se ha carac-
terizado en su primera parte por
“una demanda baja, con precios
bajos e incremento de costes de
produccion”. ;Estamos ante el
peor arranque de campana de
los ultimos arios?

RS. Estamos sin duda ante
el peor arranque de campana
de los ultimos afos, pese a que
las condiciones previas no eran
malas. Sin embargo, la falta de
frio en los primeros compases y
la entrada tardia de mucha na-
ranja procedente de Sudafrica
ha saturado los mercados y ha
reducido la demanda de naranja
espanola.

El incremento de los costes
de producciéon pone la punti-
1la a una situacion ya de por si
desfavorable. La brutal subida
de los costes esta agravando las
condiciones economicas y fi-
nancieras de miles de familias
y explotaciones.

VF. ;Cuales son los productos
que se han visto mas afectados
por este descenso de precios?

RS. Fundamentalmente la
naranja Navelina y el resto de
variedades de primera parte de
la campana. En general, las cle-
mentinas y los pequenos citricos
han tenido mejores cotizaciones.

VF. (Es cierto que hay varie-
dades que se estan vendiendo por
debajo de los costes de produccion
para poder subsistir? ;jPara qué
ha servido la reforma de la Ley de
la Cadena Alimentaria?

RS. Todas las variedades de
primera parte de campana se
han vendido o bien por debajo
de los costes de produccion, o
bien muy al limite.

La reforma de la Ley de la
Cadena alimentaria no esta sir-
viendo para nada. Las grandes
plataformas contintian abusan-
do de su posicion dominante e
imponen los precios sin ningtin
tipo de negociacién con almace-
nistas o productores. Su lema es
“esto es lo que hay”.

VF. ;Como ha afectado a los
cultivos de citricos este invierno?
¢Las condiciones climatologicas
han sido favorables en Sevilla?

RS. Se ha notado la falta de
frio que es la que suele animar el

Ricardo Serra afirma que el incremento de los costes ha agravado la dificil situacion que vive el sector. / CERES

consumo. Ademas, el otofio y el
invierno tan secos que estamos
viviendo, aunque facilitan las
tareas de recoleccion, constitu-
yen una de las principales preo-
cupaciones del sector en Anda-
lucia, puesto que los embalses
de la cuenca del Guadalquivir
estan en una situacioén critica.

Sino llueve de manera abun-
dante en primavera, la proxima
campana de riego esta seria-
mente comprometida.

VF. Muchos productores se
quejan del escandaloso abuso
que ejercen las grandes cadenas
de distribucion, que han subido
el precio de la fruta al consumi-
dor; llegando a ofertar en sus li-
neales un kilo de naranjas entre
1,30-1,50€/kg, lo que implica un
margen con respecto al precio que
pagan al productor del 1.900%.
¢Por qué no se consiguen corregir
estos abusos?

RS. Estos margenes son
absolutamente abusivos. Las
cadenas de supermercados y
las grandes superficies estan
haciendo este ano su agosto
con las naranjas. Imponen un
precio absolutamente ridiculo
a los almacenes de confeccion,
que no quieren perder dinero y
trasladan la presion al produc-
tor, de manera que el agricultor,
que es el que asume mas riesgos,
que carga con la mayor parte del
coste y es ademas el responsa-
ble del 100 por ciento del proce-
so productivo de la naranja, es
finalmente el que menos gana o
el que incluso se ve obligado a
vender a pérdidas.

Por otra parte, con precios
tan bajos en origen como los

“Todas las variedades de primera parte de campaia
se han vendido o bien por debajo de los costes

de produccion, o bien muy al limite. Las grandes
plataformas contintian abusando de su posicion
dominante e imponen los precios sin ningtn tipo de
negociacion con almacenistas o productores”

“Deberiamos concienciar al consumidor de que
teniendo aqui una fruta que reune todas las garantias
y que es de inmejorable calidad, no tiene sentido
consumir fruta de otras latitudes, con un largo periodo
de conservacion, sin la frescura de la nuestra y sin las
mismas garantias de produccion y sostenibilidad”

“Parece que en las ultimas semanas de enero, una vez
que ya se ha consumido todo el stock de Sudafrica, se
esta animando el consumo de citricos nacionales, por
lo que esperamos que esta segunda parte de campaiia
ayude a aliviar la situacion del sector y mejoren las

cotizaciones”

de esta campana resulta abso-
lutamente incomprensible que
los precios para el consumidor
sean iguales o superiores a los
del ano pasado. La gran distri-
bucién deberia entender que,
para poder contar con la fruta
de extraordinaria calidad de la
que ahora les surtimos, no pue-
de seguir hundiendo los precios
en origen.

VE. Y por si fuera poco, los
productores deben hacer frente a
un desmesurado aumento de los
costes de produccion. ;En qué me-
dida se ha notado la incidencia
de factores como el incremento de
la luz, el agua, los carburantes o
los insumos?

RS. Este incremento desme-
surado de los costes no ha hecho
sino agravar la dificil situacion
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que ya vive todo el sector horto-
fruticola en general.

VF. En Alicante hablan de
pérdidas millonariasy advierten
de que se puede quedar fruta sin
recoger. jAugura un panorama
igual de critico en Andalucia?
¢O cree que este deprimente es-
cenario puede remontarse con
una buena segunda parte de
campana?

RS. Parece que en las tlltimas
semanas de enero, una vez que
ya se ha consumido el stock de
Sudafrica, se esta animando
el consumo, por lo que espera-
mos que esta segunda parte de
campana ayude a aliviar la si-
tuacion del sector y mejoren las
cotizaciones.

VF. ;La cada vez mas creciente
presencia de citricos procedentes
de otros paises como Suddafrica o
Argentina puede lastrar a medio
plazo el desarrollo del sector ci-
tricola andaluz?

RS. Deberiamos concienciar
al consumidor de que tenien-
do aqui una fruta que retine
todas las garantias y que es de
inmejorable calidad, no tiene
sentido consumir fruta de otras
latitudes, con un largo periodo
de conservacion, sin la frescu-
ra de la nuestra y sin las mis-
mas garantias de produccion y
sostenibilidad.

VF. Las importaciones de
plagas siguen siendo una de las
principales preocupaciones para
el sector. ;Como poner freno a es-
tas continuas amenazas?

RS. La mejor medida para
poner freno a estas amenazas es
la que la mayoria de paises im-
ponen al comercio fruticola: el
tratamiento en frio y el control
exhaustivo en frontera.

Respecto al tratamiento en
frio, se trata de una medida que
desde Asaja llevamos anos pi-
diendo para las importaciones
de citricos de terceros paises,
que nosotros mismos debemos
cumplir cuando exportamos
nuestra fruta a algunos paises,
y que la propia Sudafrica tam-
bién tiene que cumplir cuando
exporta a Rusia o a Estados Uni-
dos, pero incomprensiblemente
no cuando exporta a la Union
Europea.

En lo concerniente a los con-
troles en frontera, los agriculto-
res europeos estamos en clara
desventaja, puesto que las com-
petencias sobre las fronteras
las tiene cada estado miembro,
y hay mucha naranja que entra
por el puerto de Rotterdam y por
otros puertos del norte de Euro-
Pa, que no tienen ninguna inten-
cion de extremar los controles.

VF. ;Qué diagnostico hace
usted de la situacion actual del
sector citricola en Andalucia, y
particularmente en Sevilla, y
cual es, en su opinion, la gran
asignatura pendiente?

RS. En general en Andalu-
cia y en Sevilla las explotacio-
nes son mas modernas y estan
mejor dimensionadas que en
otras zonas de Espana, el prin-
cipal handicap lo tenemos en la
comercializacién.

Es necesario mejorar las es-
tructuras de comercializaciéon
e invertir en promocién y en la
busqueda de nuevos mercados.
Es también importante lograr
el aprecio y el respeto de los de
casa. El consumidor andaluz
y espanol deben conocer la ex-
traordinaria calidad que tiene
la naranja autoctona y los be-
neficios que aporta el consumo
de fruta de temporada, especial-
mente en el caso de los citricos,
que son ademas una fuente muy
asequible de vitamina C.
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JUAN MIGUEL MONTANER / Miembro de la Ejecutiva de 1la Unio de Llauradors de Alicante

“Solo unidos podremos salir
adelante en un futuro mas que
turbulento para nuestro sector”

Juan Miguel Montaner es un agricultor con el alma joven, que ademas de cultivar sus tierras, dedica
un tiempo generoso a representar los intereses de agricultores y ganaderos de la provincia de Alicante.
Comprometido en su totalidad con el futuro de la agricultura, lleva mas de treinta arios de sindicalista
y recuerda como su familia lleva mas de tres generaciones cultivando sus tierras.

D SANTIAGO PASCUAL. ALICANTE.
Valencia Fruits. ;Qué nos puede
decir de la presente campania de
citricos?

Juan Miguel Montaner.
Tenemos una cosecha un poco
menor que campanas anteriores,
pero pese a ese dato, lo que per-
ciben los agricultores, al menos
hasta ahora, es un precio bajo
para lo que les cuesta producir.
Esperamos que en la parte de
campana de citricos que resta se
recuperen los precios y permitan
a los agricultores continuar con
sus cultivos.

Hay bastantes, mas de los que
deseariamos, agricultores que
dejan la agricultura y eso no es
bueno para nadie, ya que nuestro
futuro depende de que haya mu-
chos agricultores, citricultores
que cultiven las tierras tradicio-
nales con su saber hacer que ha
pasado de padres a hijos y que,
junto con todas las nuevas tec-
nologias y estrategias de cultivo
nos tienen que posicionar ante
los consumidores como lo que
hemos sido siempre, muy bue-
nos cultivadores de citricos, de
la mayor calidad y que han sido
siempre muy bien aceptados por
todos los mercados. No en vano
somos el segundo pais productor
mundial de citricos y el primer
comercializador a nivel europeo.

Toda esa experiencia y trabajo
realizado de cara al futuro tiene
que servirnos para que los con-
sumidores europeos y de otros
mercados a los que acudimos,
disfruten con nuestros citricos
y los prefieran a los que llegan
de otras latitudes.

Es una realidad que los citri-
cos importados desde el hemisfe-
rio surllegan alos mercados tras
un tiempo de viaje, pero nos afec-
tan al inicio de nuestra campana
porque ellos ocupan el hueco en
las grandes superficies hasta
bien entrado diciembre. Termi-
nan su posible exportacion a la
Union Europea en noviembre,
pero los operadores comerciales
hacen acopio de cosecha barata
del final de su campana y luego la
ofertan a precios muy asequibles
en ofertas que nos perjudican
doblemente. Primero, porque
estan presentes en los lineales
mas tiempo del que debieran, y
segundo, porque al ser citricos de
final de su campana llegan a los
mercados con precios mas bajos,
lo que perjudica gravemente al
inicio de nuestra campana de
comercializacion.

Gracias a que la sensatez rei-
na en el sector y pasado ese pe-
riodo, que dicho claramente no
deberia existir, nuestros citricos
alcanzan las cotizaciones norma-
les para su calidad.

Los consumidores europeos
deberian valorar, primero, que
nuestros citricos son una pro-
duccion europea; segundo, que

“No queremos
aumentar los regadios,
tan solo pedimos agua
de calidad y suficiente
para regar nuestros
cultivos”

“Nosotros tenemos otro
modelo de agricultura

y podemos garantizar
un nivel de calidad y

un compromiso con
nuestro medio natural”

nosotros mantenemos un medio
natural y un arbolado que bene-
ficia a nuestro medio ambiente;
y tercero, que todos nuestros ci-
tricos cumplen los protocolos de
control de la calidad en el cultivo,
en el envasado y en la puesta a
disposicion de los consumido-
res. Son citricos sabrosos, de la
maxima calidad y de cercania,
en comparacion con los impor-
tados que generan una huella de
carbono muy perjudicial para el
medio natural.

Los nuestros estan cultivados
con criterios de sostenibilidad,
respetando el medio natural y
aportando a la naturaleza una
cantidad de oxigeno de magni-
tudes extraordinarias siendo un
verdadero sumidero de carbo-
no, no suficientemente valorado
por la sociedad en su conjunto y
mantenemos un paisaje iinico en
el mundo, porque a diferencia de
las gigantes explotaciones de mo-
nocultivo industrial de otras la-
titudes, nuestros citricos son un
mosaico en los término munici-
pales citricolas de nuestra Comu-
nidad, tampoco suficientemente
valorado por la sociedad.

VE. (Es motivo de alegria la
decision adoptada por Bruselas
recientemente en relacion a la
exigencia del tratamiento en frio
para la naranja de importacion?

JMM. Ciertamente si. Ha
sido un arduo trabajo de La Uni6
de Llauradors tratando de com-
pilar todos los datos sobre detec-
ciones de frutos llegados desde el
hemisferio sur, desde Sudafrica,
infectados de plagas considera-
das de cuarentena. Sobre todo en
lo referente a Mancha negra, y a
la Cochinilla de Sudafrica. Pero
desde el IVIA se conocen dece-
nas de enfermedades y plagas
que, de llegar a nuestras zonas
de cultivo, causarian danos irre-
cuperables. Esperemos que eso
no se trate de una estrategia de
agresion comercial. Ya sabemos
que los lobbys citricolas de otras
zonas productoras mundiales

Para Juan Miguel Montaner, nuestro modelo de produccion agraria es un modelo
de futuro, que enriquece nuestra agricultura y nuestras poblaciones. / S PASCUAL

“Nuestros agricultores merecen que quienes vayan a
Bruselas lo hagan con una altura de miras suficiente
como para defender siempre a todos los agricultores”

“El agricultor debe percibir un precio por sus
producciones absolutamente digno que le permita

seguir en su actividad”

son muy activos y agresivos en
las negociaciones y no duda-
rian ni un instante en causar
todo el dafio que pudieran si con
ello saldrian beneficiados sus
fondos de inversion y grandes
multinacionales.

Nosotros tenemos otro mo-
delo de agricultura y podemos
garantizar un nivel de calidad y
un compromiso con el territorio
y con nuestro medio natural,
creo yo, insuperables. Y eso de-
beria agradecerlo el consumidor
nacional y europeo aceptando
costes que sean remuneradores
para los agricultores, evitando
la especulacion sobres nuestras
producciones. El agricultor debe
percibir un precio por sus pro-

ducciones absolutamente digno
que le permita seguir en su acti-
vidad. Lo que no es aceptable es
que al consumidor lleguen nues-
tras producciones a precios ele-
vados, porque eso no se justifica.

El tratamiento en frio de las
producciones del hemisferio sur
evitara que lleguen a nuestras
plantaciones plagas contra las
que no tenemos defensa posible.
El tratamiento con insectos de-
predadores debe ser una estra-
tegia prioritaria, pero aun no
disponemos de la cantidad sufi-
ciente y nos faltan medios que
deberian surgir de la investiga-
cion y la experimentacion. Cabe
potenciar la defensa de nuestras
plantaciones con medidas como

las que ha aprobado la Unién Eu-
ropea, ampliamente demandadas
por el sector, pero también se de-
beria potenciar mucho la investi-
gacion para que desde el IVIA 'y
otros organismos se puedan ob-
tener defensas reales para luchar
contra esas amenazas de otras
zonas productoras a nivel global.

VF. ;Qué otras cuestiones pre-
ocupan a La Unio en la provincia
de Alicante en relacion a su socios
citricultores?

JMM. Ademas de lo mencio-
nado anteriormente, un tema
que preocupa y que desde La
Uni6 reivindicamos siempre es
la disponibilidad en cantidad y
calidad de agua de riego para
nuestras tierras. Hace décadas
teniamos al menos una cierta se-
guridad, pero con el crecimiento
de las ciudades y zonas urbanas
y con el crecimiento de otras de-
mandas de agua como la turisti-
ca e industrial, los agricultores
quedamos un poco o bastante a
la zaga y eso no deberia pasar
nunca. Para ello, se deben poner
adisposicion de los agricultores,
y sobre todo de los agricultores
de nuestra provincia, cantidades
suficientes de agua de riego. No
queremos aumentar los rega-
dios como van a hacer otras co-
munidades autonomas, tan solo
pedimos tener agua de calidad y
suficiente para regar nuestros
cultivos. Tampoco queremos
tanta agua como tienen otros
agricultores de algunas comar-
cas de nuestra geografia, tan solo
pedimos lo que necesitamos, ni
un metro cabico mas, pero tam-
POCo menos.

Por otra parte es muy triste
que otras zonas productoras
tengan establecidos lobbys arrai-
gados y con una capacidad de
influencia realmente eficaz, que
en muchas ocasiones nos han
puesto en duda y que graciasala
profesionalidad de nuestros res-
ponsables hemos podido frenar
a tiempo. Pero es de envidiar lo
que tienen y sin embargo, noso-
tros parece que nos damos mas
importancia cuando van algunos
a Bruselas a criticar al gobierno
o sencillamente a intentar sacar
barriga respecto de los demas. Y
sinceramente creo, que eso no es
derecibo. Creo que nuestros agri-
cultores merecen que quienes va-
yan a Bruselas lo hagan con una
altura de miras suficiente como
para defender siempre a todos los
agricultores, no alos suyos parti-
culares. Ya sea Intercitrus u otra
plataforma similar, deberia con-
tar con absolutamente todos para
que cuando se fuera a Bruselas
se fuera con una sola voz y con
acuerdos realmente vinculantes.
Solo asipodriamos salir adelante
en un futuro mas que turbulento
para nuestro sector.

Tenemos que poner en valor
la agricultura local y europea
como valedores de nuestro pa-
trimonio y de la forma de pro-
duccion mediterranea.

Las macro granjas, como las
macro explotaciones en manos
de los fondos de inversion y
multinacionales solo hacen que
arruinar a miles de agricultores
que cuidamos nuestras tierras y
nuestromedio natural y patrimo-
nio, porque es lo que nos identi-
fica y porque nuestras tierras y
nuestro trabajo dan como fruto
una calidad extraordinaria.

Nosotros enriquecemos
nuestra agricultura y nuestras
poblaciones, aquellos empobre-
cen a miles de familias y luego de
esquilmar los recursos, se mar-
chan a otras zonas productoras.
Nuestro modelo de explotacion
agraria es un modelo de futuro.
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JAVIER BIEL / Gerente de Sanifruit

“Aparte de dedicarnos a la postcosecha,
somos citricultores desde hace 30 ainos”

Javier Biel vive la citricultura desde dentro y desde siempre. La situacion que se esta dando este ario le preocupa mas alla de
lo que es la gestion de una gran empresa y de lo que son los bajos precios o el descenso de volumenes. Pero es positivo y aporta
soluciones en la linea que su empresa ha trazado desde siempre para que la citricultura espariola destaque y se diferencie entre
sus competidores en la linea del Residuo 0: “La estrategia esta definida desde hace mas de 30 arios: desarrollar soluciones para
ofrecer fruta con menor niumero de residuos y asi poder satisfacer la creciente demanda del consumidor”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Desde la pers-
pectiva de Sanifruit, ;como es-
tan viendo la camparia citricola
2021-2022?

Javier Biel. Esta siendo una
campana muy dificil para nues-
tros clientes y por ende, para
nosotros también. Se percibe un
descenso de volumenes genera-
lizado ademas de una bajada de
precios. La campaina ha empeza-
do practicamente dos meses mas
tarde y la sensacion es que este
retraso ha venido para quedarse.
Es muy dificil determinar el por-
qué, pero en nuestra opinion es
la suma de muchos actores que-
riendo comercializar en Europa
y un descenso del consumo de
nuestros citricos.

VE. ;Como estan colaborando
con sus clientes para que puedan
mejorar los resultados?

JB. Desde Sanifruit siempre
buscamos la rentabilidad para
nuestros clientes, en esta linea
estamos colaborando estrecha-
mente con ellos para que el des-
perdicio de su fruta sea el menor

posible. Lo hacemos a través del
servicio y de nuestras solucio-
nes. Revisamos juntos los resul-
tados y los costes continuamente
para verificar que no existen des-
viaciones sobre lo planificado.

VE. La camparia esta siendo
atipica, jcomo pueden ayudar los
productos postcosecha a mejorar
la rentabilidad?

JB. Los productos y servicios
postcosecha pueden ayudar mu-
cho a aumentar la rentabilidad.
Una vez se recolecta la fruta es
muy importante el manejo de
esta para conseguir obtener el
mayor porcentaje de aprovecha-
miento. Con nuestras soluciones
pueden mejorar la rentabilidad
al reducir la podredumbre y la
pérdida de peso con la ventaja de
poder acceder a cualquier tipo de
cliente, sea mas o menos restric-
tivo respecto a residuos en fruta
o este ubicado en cualquier pais
del mundo. De esta forma puede
estandarizar el tratamiento post-
cosecha para cualquier cliente o
destino, mejorando la producti-
vidad de las lineas de envasado.

CiTRICOS

Javier Biel sefiala que esta campaiia esta siendo muy complicada. / SANIFRUIT

Ademas, somos capaces de pro-
teger la fruta frente a todos los
hongos postcosecha, incluido el
Geotrichum candidum para el
cual actualmente no existe nin-
gln fitosanitario autorizado.
Nuestras soluciones son muy
versatiles ya que pueden ser
utilizadas tanto para fruta Bio,
Residuo 0 y convencional.

VE. ;Como van a orientar sus
futuros desarrollos en productos
para citricos?

JB. La estrategia esta defini-
da desde hace mas de 30 anos:
desarrollar soluciones para ofre-
cer fruta con menor numero de
residuos y asi poder satisfacer
la creciente demanda del con-
sumidor. Seguiremos buscando
mejorar nuestras soluciones
invirtiendo mas del 15% de la
facturacion en innovacion, bus-
cando aumentar su eficacia y
poder seguir siendo los mas efi-
caces del sector.
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VFE. ;Qué mensaje le gusta-
ria enviar a los citricultores
esparioles?

JB. La citricultura forma
parte de mi vida ya que, en mi
familia, aparte de dedicarnos
a la postcosecha a través de la
biotecnologia, somos citricul-
tores desde hace 30 afnos. Como
parte del gremio el mensaje que
me gustaria enviar es que debe-
mos trabajar mas unidos como
sector, profesionalizarnos, no de-
jar tnicamente en manos de las
instituciones nuestro futuro, cul-
tivar fruta de alta calidad y bus-
car la forma de diferenciarnos de
nuestros competidores. Nosotros
cultivamos toda nuestra fruta
en Residuo 0 y pensamos que
entre otras es una muy buena
oportunidad de diferenciarnos.
A nuestros competidores les cos-
tara mas tiempo alcanzar este re-
sultado. Debemos hacer una re-
flexion profunda y trazar un plan
de accién para conseguir revertir
esta situacion tan incomoda y en
ocasiones ruinosa que esta atra-
vesando nuestro querido sector.
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José Antonio Garcia afronta lo que resta de la campaiia de limon con optimismo por el buen ritmo de las exportaciones a la Union Europea y Reino Unido. / AILIMPO

JOSE ANTONIO GARCIA / Director de Ailimpo

“Somos una referencia por
sostenibilidad, calidad y seguridad
alimentaria para los clientes”

Jose Antonio Garcia analiza el desarrollo de esta camparia y los retos a los que se enfrenta el sector
del limon espariol. Entre ellos, mantener la rentabilidad en un contexto de crecimiento de produccion e
incremento de la competencia. Esparnia ha plantado 5,3 millones de limoneros en los tltimos seis anos.
Un ritmo de nuevas plantaciones fortisimo y sin precedentes que podria generar un potencial de cosecha
de 1.800.000 toneladas en 2026. Este ‘boom’ de plantaciones también se ha producido por ejemplo en
Turquia y Africa del Sur: El escenario que se presenta es complejo, pero el director de Ailimpo mantiene
que el sector es viable. Para ello hay que aprovechar las fortalezas, prepararse y mejorar.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué balance
realizan, hasta el momento, de la
presente camparnia de limon?

José Antonio Garcia. Pesea
que el inicio de la presente cam-
pana —septiembre y octubre de
2021— no fue tan bueno como
esperabamos, debido alos stocks
procedentes de Africa del Sur, las
exportaciones se reactivaron en
noviembre y diciembre, impulsa-
das por el aumento del consumo
en los principales paises de Euro-
pa, donde la tendencia va al alza.

Tal situacion nos hace afron-
tar lo que resta de campana con
cierto optimismo, ya que nuestro
mercado esencial es la Union
Europea, que junto con Reino
Unido absorben el 96% de todo
el volumen.

VF. ;Como se estan compor-
tando actualmente los precios y
los mercados?

JAG. Ademas de los bajos
precios de liquidacion de Africa
del Sur en su fin de temporada,
problema comentado anterior-
mente, el limoén producido en
Turquia se ha visto favorecido
por la devaluacién de la lira
turca. Ambas situaciones han
propiciado que los precios no
satisfagan a la cadena de valor
del sector en origen, afectada por
el incremento de los costes a pro-
ductores, almacenes e industrias.
Tampoco ayuda la postura de la
distribucion, al no reconocer que
la sostenibilidad empieza por la
rentabilidad de sus proveedores.

En cuanto a los mercados,
hemos visto como la demanda
europea crecia a la vez que se
reducian los remanentes de li-
mon cultivado en el hemisferio

sur. Sin embargo, también cabe
destacar que la oferta turca com-
pite fuertemente con Espana en
los paises del este de Europa,
donde los controles realizados
a los pesticidas en vigor permi-
ten —con altibajos— huecos que
aprovecha el limon espanol. Asi,
estamos expectantes a la evolu-
cion de Turquia, su impacto en
los mercados y la disponibilidad
de fruta de calidad en Espana.

VF. ;Qué previsiones manejan
para la camparia de Verna?

JAG. La estimacion de cose-
cha para la presente campana
2021/2022 se sitta en torno a
las 990.000 toneladas en total,
lo que supondria un descenso
del 27% frente a la temporada
anterior, que se cerrd con una
produccion récord de 1.370.000
toneladas. Precisamente, esta
merma resulta principalmente
de la variedad Verna, dado que
las condiciones climatologicas
adversas de 2021 —frio, viento y
lluvias en exceso— estropearon
lafloracion y el cuaje en algunas
areas de produccion.

Con respecto la variedad Ver-
na, la prevision apunta finalmen-
te a una cosecha de 190.000 tone-
ladas en 2022, 1o que supondra
una fuerte reduccion respecto a
los volimenes de 2021, con un ini-
cio previsto de comercializacion
durante del mes de abril.

VE. El sector citricola espariol,
en general, esta viviendo esta cam-
paria un récord de exportaciones
deagrios de paises terceros al mer-
cado europeo. En el ambito del li-
mon, jcomo estan afectando estos
enviosy cuales son los principales
paises que mas competencia estan
planteando al producto espaniol?

“La estimacion de cosecha de limén para la presente
campaiia 2021/2022 se sitda en torno a las 990.000
toneladas en total, lo que supondria un descenso del
27% frente a la temporada anterior, que se cerré con
una produccion récord de 1.370.000 toneladas”

JAG. Turquia ha pasado a
ser una potencia productora de
limén, con unos nimeros que
asustan, pese a que hace 20 afnos
su producto era un completo des-
conocido en los mercados. Ahora
tiene unos datos de produccion
muy similares a los de Espana,
con la singularidad de que allino
hay industria de procesado gra-
cias al consumo local de sus 85
millones de habitantes. Sin duda,
es una amenaza en los mercados
europeos en el periodo que va de
septiembre hasta abril. También
hay que tener en cuenta el creci-
miento experimentado alolargo
de los tltimos anos por los pro-
ductores sudafricanos, los cua-
les pueden retrasar la ventana
de comercializacion en Espana,
como hemos visto al comienzo
de la presente campana 2021/22.

Por tanto, a primera vista pa-
rece que Espana y estos paises
estan a la par en ciertos aspec-
tos, pero nada mas lejos de la
realidad, dado que hay diferen-
cias significativas, pues nosotros
somos una referencia por soste-
nibilidad, calidad y seguridad
alimentaria para los clientes.

VE. Ante este incremento de la
competencia, ;qué factores de di-
ferenciacion ofrecen los limones
esparioles respecto a otros paises
productores?

JAG. Como decia, somos
referencia en los ambitos de la
sostenibilidad, la calidad y la se-
guridad alimentaria. Y es que el
limén espaiol tiene mayor sabor
y firmeza, y se comercializa bajo
las maximas garantias. El cliente
entiende que no es comparable
un limo6n extracomunitario con
un limon espanol o europeo,
puesto que no hablamos del
mismo producto ni de la misma
calidad.

Aparte de estos atributos, Es-
pana ofrece una fruta sostenible,
completamente auditada, con
una reducida huella de carbono
e hidrica y comprometida con su
entorno.

Ademas, nuestro dominio
de la distribucion hace que un
limoén pase del arbol al lineal
de cualquier supermercado de
Europa en unas 48 horas de me-
dia. Por lo que llega totalmente
fresco.

VE. Otro tema candente de esta
camparna es el fuerte incremento
de los costes. ;En qué medida esta
afectando este problema al desa-
rrollo de la temporada?

JAG. Sin duda, el generali-
zado incremento de los costes, y
en particular el concerniente a
la desmesurada subida del precio
de la energia eléctrica, sumado
al de combustibles como el dié-
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sel, asicomo el de otros insumos
necesarios (fertilizantes) para el
desarrollo de la actividad, tiene
como consecuencia la pérdida de
competitividad.

Por este motivo, si tengo que
destacar una de las preocupa-
ciones del sector, destacaria
el incremento de los costes de
produccion. Toda la cadena de
valor en origen ve amenazada
su rentabilidad por la fuerte
presion de los clientes y las fir-
mas de distribucion, lo que en
un entorno inflacionista es muy
complicado de gestionar. Aunque
no es un problema especifico del
sector del limén, sino de la agri-
cultura en general, es crucial que
se respete y ponga en valor nues-
tro trabajo, y también que se sea
consciente de que la sostenibili-
dad comienza por la rentabilidad
de los productores.

VF. ;Esta influyendo la situa-
cion actual generada por la pan-
demia en el consumo de limon?

JAG. Desde 2015 el consumo
tanto internacional como euro-
peo ha crecido a doble digito,
hasta situarse durante 2020 en
4.700.000 y 1.746.000 toneladas,
respectivamente. Sin embargo, a
lolargo de ese ano la demanda se
increment6 atin mas ante la reco-
mendacion de tomar la vitamina
C para reforzar el sistema inmu-
nitario frente a la COVID-19. En
consecuencia, las exportaciones
de lim6n de origen nacional se
dispararon, incluso llegando
a crecer un 33% interanual a
principios de la crisis sanitaria,
es decir, entre los meses de marzo
y abril.

Alemania registré su maxi-
mo histérico de limén espanol,
tras adquirir 230.614,80 toneladas
hasta el 31 diciembre, un 13,1%
mas frente a 2019. De igual modo,
Francia hizo lo propio, aunque
con un crecimiento mas plano
(+1,4%) en comparacién con
2019, hasta importar unas 126.848
toneladas.

Dicho escenario —a falta de
corroborarlo con cifras oficia-
les— se repitio en 2021, aunque
con un crecimiento menos pro-
nunciado. No obstante, en estos
dos anos de pandemia se han
duplicado las exportaciones en
fresco con respecto a 2019.

VFE. El limoén ha vivido un
‘boom’ que se ha traducido en un
fuerte incremento de las hectareas
plantadas en Esparfia. ;De qué ci-
fras hablamos?

JAG. Una de las actividades
impulsadas por Ailimpo es poner
a disposicion del sector informa-
cion fiable, de calidad, objetiva,
contrastada y transparente fruto
del trabajo diario de la Interpro-
fesional. Trabajar a nivel global
con el fin de que productores,
cooperativas, exportadores e
industrias puedan tomar a nivel
interno sus propias decisiones
empresariales. Para ello, moni-
toreamos la produccion en Es-
pana y en paises competidores,
analizamos las tendencias de
los consumidores y realizamos
simulaciones de escenarios
oferta-demanda.

Espaina ha plantado 5,3 millo-
nes de limoneros (3,6 millones de
Fino y 1,7 millones de Verna) en
los ultimos seis afios. Un ritmo
de nuevas plantaciones fortisimo
y sin precedentes que nos podria
llevar a tener un potencial de
cosecha de 1.800.000 toneladas
en 2026. Pero no hemos sido los
Unicos en este ‘boom’ de plan-
taciones, Turquia ha pasado de
40.000 a 48.000 hectareas en cin-
co anos, Africa del Sur ha pasado
de producir 300.000 toneladas en
2016 a 700.000 toneladas en 2021.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Sin duda, no estamos solos en el
crecimiento productivo mundial
del limoén.

VF. (Existe preocupacion en
el sector a que haya un aumento
de la produccion que provoque
problemas de la rentabilidad?
Ante este reto, jqué papel juega
Ailimpo?

JAG. Todo crecimiento con-
lleva unos riesgos. Pero no hay
que alarmar, sino que hay que
ser realistas. E1 panorama es
complicado y de la misma for-
ma que rentabilidades pasadas
no garantizan las futuras, aque-
llos que se preparen tendran
viabilidad. Seguramente, no
sera posible la felicidad para to-
dos, sino para aquellos que estén
preparados.

Tenemos que poner la energia
en todo aquello que si podemos
controlar: reducir costes, ga-
nar productividad, digitalizar,
medir, certificar los procesos,
hacer mas eficiente la logisti-
ca, aprovechar el talento de las
empresas... El reto es gestionar
fincas, almacenes e industria en
base a lo que podemos influir y
no distraernos en lo que no te-
nemos influencia. En definitiva,
prepararnos y mejorar.

VF. Desde Ailimpo vienen
denunciando el incremento de
alertas sanitarias en limones y
pomelos de paises terceros. ;Como
esta respondiendo la UE ante este
problema? Segtin la interprofe-
sional, ;qué medidas deberian
adoptarse?

JAG. No tan rapido como
esperabamos, aunque en estos
ultimos meses se han dado al-
gunos pasos en la direccion co-
rrecta. En concreto, se ha logra-
do aumentar los controles en la
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La merma de produccion se ha dado principalmente en la variedad Verna dadas las condiciones climatoldgicas. / ARCHIVO

frontera con Turquia, mientras
que antes eran aleatorios. Tam-
bién se prevé la modificacion
de la normativa europea sobre
la proteccién fitosanitaria para
imponer medidas adicionales a
los productos citricos importa-
dos de terceros paises para evi-
tar la entrada de nuevas plagas
y enfermedades.

Ahora falta que se apueste por
la reciprocidad con estos paises,
ya que el desequilibrio arancela-
rio hace inviable la exportacion
alli, al tiempo que sus envios a
la Unién Europea crecen sin
limites.

VE. ;Como esta funcionando
la campana “Bienvenido a la era
del limon-Welcome to the lemon
age’? ;Qué acciones se estan de-
sarrollando en este ejercicio?

JAG. Los principales retos
para el sector pasan por identi-
ficar el limon espafiol con la die-
ta mediterranea, convirtiendo
el producto en el preferido para
los consumidores respecto al
cultivado en terceros paises;
mantener nuestra posicion de
liderazgo; dar visibilidad a los
valores del modelo de produc-
cion europeo, como la garantia
certificada de calidad y la sos-

"El cliente entiende que no es comparable un limén
extracomunitario con un limén espaiiol o europeo.
Espana ofrece una fruta sostenible, completamente
auditada, con una reducida huella de carbono e hidrica
y comprometida con su entorno”

tenibilidad; y, por ultimo, in-
formar de la versatilidad y los
nuevos usos del limén. Por este
motivo, campanas como Welco-
me to the Lemon Age son esen-
ciales para alcanzar este tipo de
objetivos. Todos los esfuerzos de
la iniciativa estan destinados a
que el cliente final de Alemania,
Francia y Espafa asocie el limon
espanol como el limén por exce-
lencia de Europa.

De hecho, gracias a la ayuda
de Welcome to the Lemon Age,
en la campana pasada logramos
récord de exportaciones, pese a
las dificultades que la pandemia
causo en sectores como el turis-
mo.En el ambito de las acciones,
a la ya conocida sobre el Cancer
de Mama, que en este ejercicio
bati6 todos los récords debido a
la participacion activa de todo el
sector, se ha sumado el respaldo

atres deportistas de la magnitud
de Sandra Sanchez, Saul Craviot-
to y Ana Peleteiro antes de acudir
alos Juegos Olimpicos de Tokio.
Mientras, la exposicion de arte
urbano Lemon Art se encuentra
en stand by por la evolucion de la
pandemia en Espana y Europa.
Asimismo, estamos acudiendo
a las ferias y encuentros profe-
sionales mas relevantes, aunque
también estan a expensas de la
COVID-19.

VE. (En qué otros proyectos
trabaja actualmente Ailimpo?

JAG. Las principales lineas
de actuacion estan focalizadas a
solventar los problemas coyun-
turales del precio y los costes de
produccion, ademas de promo-
cionar el limé6n espafol en las
plazas europeas mas importan-
tes. Sin embargo, también trata-
mos de poner nuestro granito de

arena para la conservacion del
entorno medioambiental que
rodea nuestras fincas. En este
sentido, seguimos colaborando
con ANSE para que el murciéla-
goratonero patudo, en peligro de
extincién, no desaparezca.

De igual modo, estamos a pun-
to de publicar un trabajo sobre
la huella hidrica del sector de
limé6n, que es un referente en
la buena gestion de los recursos
hidricos.

VEF. Para concluir;, jen qué li-
neas debe avanzar el sector del li-
mon espanol para seguir siendo
un cultivo referente y rentable?

JAG. Tenemos que desplegar
todas nuestras artes para mante-
ner nuestra posicion de lideres
en un contexto muy competiti-
vo a través de la sostenibilidad
econdémica, medioambiental y
social, al contar con una huella
hidrica envidiable o capturar
360.000 toneladas al ano de C02,
para trasladar estos valores al
precio que paga el cliente.

También debemos incidir en
aumentar la exportacion fuera
de la Unién Europea, sobre todo
en ese contexto que senalaba
antes de incremento de las pro-
ducciones en los proximos anos.
Para ello, tenemos que cambiar
el modelo de cultivo para poder
producir una calidad de limo6n
que permita afrontar transpor-
tes de 30 0 40 dias.

Otro asunto en el que esta-
mos trabajando es modificar
los actuales protocolos de ex-
portacion a estos destinos como
Estados Unidos, México, India,
Japon o China, que incorporan
exigencias que en la practicareal
suponen una barrera comercial
encubierta.
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Pampols ofrece amplia gama de soluciones de packaging sostenibles y biodegradables. / 00

ViCTOR FERNANDEZ / Comercial del sector
hortofruticola de Pampols Packaging Integral

“optim_izan_lps el sector con la
mecanizacion de almacenes y
envases multifuncionales”

Ante la necesidad de revalorizar el sector agroalimentario
para que siga siendo un motor economico de referencia,
Victor Fernandez analiza la situacion del sector y apunta
como en Papols aportan valor desde el punto de vista de
los envases y la mecanizacion del proceso de envasado.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

Valencia Fruits. Esta en contacto
con agricultores y cooperativas. ;Como
valora la actual camparna de citricos
valenciana?

Victor Fernandez. La opinion esta
bastante extendida. Esta siendo una
campana complicada, dada la crisis
productiva y econémica que vive el sec-
tor citricola, especialmente provocada
por la sobreoferta de las importaciones
masivas de citricos de fuera de la UE a
precios muy bajos.

Es un problema europeo que se per-
mite colocar en lineales de supermer-
cados citricos de Sudafricay Turquiaa
precios irrisorios, mientras que la fru-
ta valenciana, de una altisima calidad,
no puede competir con estos precios.

Ademas, los costes de produccion
estan en constante subida: no es com-
prensible que el precio por kilo no
cubra ni siquiera los costes de produc-
cion. Debemos poner en valor la ca-
lidad del sector citricola espafiol, las
autoridades europeas tienen mucho
por hacer.

VF. ;Y desde Pampols, como sefomen-
ta la revalorizacion del sector citricola?

VE. Estamos al lado del cliente y nos
adaptamos a sus necesidades para ayu-
darle a optimizar costes en el proceso
del envasado. Bajo nuestra experien-
cia, esto lo conseguimos disponiendo
una amplia gama de soluciones de
packaging de diferentes caracteristi-
cas y precios, pero siempre priorizan-
do que sean respetuosas con el medio
ambiente.

Otro pilar fundamental para realzar
el sector y optimizar costes es fomen-
tando la automatizacion de los almace-
nes y centrales hortofruticolas. Estos
ultimos anos hemos instalado y monta-
do decenas de equipos para mecanizar
parte de los procesos de envasado.

VE. ;Qué tipo de equipos habéis ins-
talado mas?

VE. Los almacenes y cooperativas
suelen priorizar aquellas fases del pro-
ceso de envasado en los que mas perso-
nal destina, sobre todo en el pesado y
llenado de envases. En este sentido, he-
mos instalado modulos de pesado auto-
matico y llenado de cestas y también de
cierre de envases, con mallas, flowpack
o con marcaje y etiquetado. Los tlltimos
equipos de cierre que hemos instalado
son bandejas de carton con certificado
FSC cerradas con etiquetas de celulosa.

En cuanto al embalaje de palets para
el transporte de citricos, una de las ma-

Victor Fernandez. Comercial del sector horto-
fruticola de Pampols Packaging Integral. / 00

quinas que mas instalamos son flejado-
ras, de nuestro partner Reisopack. Se
puede optimizar el flejado anadiendo
tramos de rodillo a lineas antiguas de
flejadora para que el flejado de palets
sea continuo.

VF. ;Qué soluciones de envase son los
mas solicitados para los citricos? jAlgu-
na tendencia que se haya consolidado en
las ultimas campanias?

VF. Las soluciones de packaging son
muy variadas y dependen del tipo de
mercado de destino y de las necesida-
des del cliente. Lo primordial es que los
envases preserven las cualidades del
producto fresco, pero si que es cierto
que las grandes superficies o super-
mercados marcan qué tipo de envasa-
do quieren. En cambio, los clientes que
trabajan su propia marca tienen mas
poder de decision a la hora de envasar
los citricos.

Los envases mas demandados son
los sostenibles y los fabricados con el
menor porcentaje de plastico, como las
bandejas kraft, las mallas biodegrada-
bles y los alveolos de celulosa.

VE. (Alguna prevision de cara al fu-
turo inmediato?

VF. Continuar apostando por incor-
porar en nuestro catalogo soluciones de
packaging innovadoras y sostenibles
que reduzcan la huella de carbono y
potencien el sector agroalimentario.
Deberemos adaptarnos a las exigencias
del mercado que puedan surgir. Por
ejemplo, desde el 1 de enero, Francia
prohibe los envases de fruta y verdura
de menos de 1 kilo y exige incorporar
etiquetados de celulosa y certificados.

Miguel Sanchis habla sobre esta campaiia y como Decco acompaiia a sus clientes en su negocio. / DECCO

MIGUEL SANCHIS / General Manager de Decco Ibérica

“Las dificultades
logisticas no tienen por
queé volver a darse”

Fruto del dialogo permanente entre Decco y sus clientes, junto con
las impresiones propias en el manejo del negocio y la informacion
diaria, Miguel Sanchis da su vision sobre que ha ocurrido este ario
y por qué no ha de reproducirse indefectiblemente una situacion
similar en campanas venideras. Las decadas de experiencia en el
sector le permiten realizar un analisis completo e interesante sobre
la situacion de la citricultura esparniola y su futuro: “Solo mejoran-
do la competitividad de la citricultura en general se revertira la
situacion que devolvera el atractivo a los citricos esparioles”.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Qué propuestas ha hecho
Decco en esta camparia para el sector citrico-
la? ;Qué acogida han tenido?

Miguel Sanchis. Como siempre hemos
ido de la mano con nuestros clientes, el ne-
gocio de Decco es hacerle la vida sencilla
al almaceén. Si la fruta tenia una rotacion
mas viva nos hemos adaptado a este tipo
de mercado ofreciendo la soluciéon mas
efectiva, que luego habia que aguantar la
fruta porque el mercado volvia a ralenti-
zarse, ahi hemos
estado. Acompanar
anuestros clientes,
estar a su lado, in-
formandoles de qué
ocurria en el resto
de los mercados ci-
tricolas, ofrecerles
soluciones para
destacar el valor de
la fruta, fortalecer
sus marcas priva-
das, conseguir que
aumente laratio de
fruta que entra en
el almacén y fruta
que finalmente se
comercializa... En
esas estamos. En
definitiva, si el pre-
cio de los citricos
es X €/Kg no hay que dividirlo entre los
actores de la cadena agroalimentaria, sino
conseguir aumentar el precio para que el
beneficio de los agrios llegue a todos.

VF. ;Es momento para hacer una evalua-
cion de la camparia o prefiere esperar a ver
qué ocurre en las ultimas semanas?

MS. Hoy podemos hacer un analisis de
qué ha pasado hasta ahora, pero para poder
analizar la campana hay que finalizarla. Sin
embargo, la primera parte de la temporada
ha sido muy dificil a nivel de precios, con
una competencia muy fuerte por parte de
los paises del hemisferio sur, acompanado
por una crisis logistica que retraso los en-
vios, provocando el desembarco de golpe
con mucha fruta que inund6 el mercado

“Cuando llega una crisis de esta
magnitud nos afecta como a
todos, pero intentamos sacar
partido de nuestra posicion global
para minimizar el impacto”

"El valor de Decco Ibérica es
adaptar la oferta a la tendencia del
mercado seguln actiian nuestros
clientes. Investigar, reconvertirse y
evolucionar es la clave”

y hundié los precios de los citricos. E1 no
poder abordar el mercado europeo con una
oferta escalonada de citricos provoco que
haya habido un exceso cuyo resultado ha
sido una depreciacion de precios y que mu-
cha fruta no se haya llegado a recolectar.
Este ultimo punto es critico pues el precio,
siendo muy relevante, es puntual, pero de-
jarlafrutaen el arbol afectara ala proxima
campana ya que ha sido dinero invertido
que no producira un retorno aprovechable
parala cosecha del siguiente ano, conlo que
el mal sera doble.

VE. ;Como esta
repercutiendo la
crisis de costes y su-
ministros en la ofer-
ta de Decco para el
sector citricola?

MS. La crisis de
costes y suminis-
tros es global, el au-
mento de precio de
materias primas,
coste de energia...
es generalizado.
Por lo tanto, nos
ha afectado como a
todas las empresas,
somos parte de una
economia global in-
terrelacionada. Lo
que hemos hecho
en Decco es trazar un plan global de aprovi-
sionamiento hecho hace unos meses, agru-
pando compras y gestionando muy de cerca
el stock, negociando con los proveedores...
Decco Ibérica es parte de Decco, un grupo
multinacional presente en todos los mer-
cados hortofruticolas importantes, cuando
llega una crisis de esta magnitud nos afecta
como a todos, pero al mismo tiempo inten-
tamos sacar partido de nuestra posicion
global para minimizar el impacto.

VF. ;Qué diferencias han encontrado en el
mercado este ano a la hora de comercializar
sus productos?

MS. Cada campana es diferente, no
hay dos iguales como no hay dos almace-
nes iguales. Por lo que, gracias a tener un
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“Solo mejorando la competitividad de la citricultura

en general se revertira la situacion que devolvera el
atractivo a los citricos espaioles. Desde Decco lbérica
aportaremos nuestro grano de arena para que esto se dé”

catalogo amplio, hemos podido
construir una propuesta de valor
atractiva para nuestros clientes
que nos ha permitido continuar
trabajando juntos.

Ese es el valor de Decco Ibé-
rica: adaptar nuestra oferta a la
tendencia del mercado tal y como
actiian nuestros clientes. Investi-
gar, reconvertirse y evolucionar
es la clave para mantenernos
como un socio estratégico de
confianza. Llevamos mas de 50
anos en Espana y mas de 100 en
elmundo y esta adaptabilidad es
lo que nos ha llevado hasta donde
estamos hoy.

VF. ;Hacia donde cree que se
debe orientar la investigacion de
los productos postcosecha en el
ambito de los citricos?

MS. La investigacion y el
desarrollo de nuevos productos
viene marcado por el mercado,
las necesidades actuales, las ten-
dencias... No hacia donde Decco
quiere orientarse. En Decco Ibé-
rica construimos una relacion
con los diferentes actores del
mercado, clientes, proveedores,
asociaciones de productores,
autoridades... que mediante
esta escucha activa nos permite
ir desarrollando nuevos produc-
tos, nuevos servicios o modificar
y evolucionar los existentes. La
investigacion en postcosecha
necesita de la colaboracion de
muchos perfiles para al final po-
der desarrollar y sacar produc-
tos que aporten beneficios a los
usuarios a todos los niveles.

Vemos como las exigencias y
tolerancias a podridos, defectos
visuales, calidad organoléptica
no deja de aumentar, por lo que
estos puntos son las anclas sobre
las que investigar. A su vez, tene-
mos que desarrollar soluciones
que ofreciendo el mismo resulta-
do o mejorandolo sean igualmen-
te seguras.

La seguridad alimentaria es
extremadamente relevante, las
empresas agroalimentarias tene-
mos una gran responsabilidad:
con nuestro trabajo alimenta-
mos al mundo. Los registros, los
controles, las auditorias, todo el
sistema de control que hay es po-
sitivo y nos permite ofrecer una
fruta de gran calidad, segura
y que limita el desperdicio ali-
mentario. Cuanta mas claridad
haya en todos los procesos, mas
confianza habra por parte del
consumidor y mas se valoraralo
altamente tecnificada que esta la
industria agroalimentaria.

VE. ;Considera que lo sucedio
esta campana va a ser algo ex-
cepcional y que el afio proximo la
situacion se parecerda mas a los
anteriores o la nueva situacion
ha venido para quedarse?

MS. No tengo una bola de cris-
tal, pero si que me aventuro a de-
cir que las dificultades logisticas
no tienen por qué volver a darse
y, por tanto, no deberia por esta
razon acumularse tanta fruta
que sea introducida en el mer-
cado europeo toda de golpe.

Por otrolado, las plantaciones
tanto en el hemisferio sur (Sud-
africa, Pert...) como en paises
del hemisferio norte y directos
competidores de los citricos
espanoles (Egipto, Marruecos,
Turquia...) contintian creciendo.

La situacion no sé si ha veni-
do para quedarse, lo que si que
ha venido para quedarse es un
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aumento de la calidad de paises
periféricos y socios de la UE que
aumenta la competencia sobre el
mercado. Solo mejorando la com-
petitividad de la citricultura en
general se revertira la situacion
que devolvera el atractivo a los
citricos espanoles. Desde Decco
Ibérica modestamente aportare-
mos nuestro grano de arena para :
que esto se dé. “La investigacion en postcosecha necesita de la colaboracion de muches perfiles”. / ARCHIVO.

Cuidando de nuestros citricos, cuidando de ti.
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» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. A principios
de febrero, jqué lectura realiza el
Grupo Anecoop del desarrollo de
la campana citricola 2021/2022?

Nacho Juarez. La lectura ge-
neral es de otro ano malo para
la naranja pero no tanto para la
mandarina, que hasta ahora ha
tenido una buena campana, ex-
cepto en satsumas.

Desde el inicio de la tempo-
rada se estan viviendo momen-
tos delicados en la situacion
comercial, especialmente en el
grupo ‘naranja’; sin embargo en
clementina y en el caso concreto
de la Clemenules, las ventas han
funcionado bien y con niveles de
precios mas que aceptables.

Es cierto que la situacion en
campo para el agricultor libre no
ha sido facil, puesto que no ha ha-
bido esa alegria de compras de
las pasadas campanas ampara-
das por la COVID.

En lo que respecta al sector
cooperativo, tendremos unas
liquidaciones ‘muy aceptables’
en el grupo mandarinas en ge-
neral, y mas ajustadas en satsu-
mas. En naranjas, la campana
esta siendo dificil de momento.
Toca esperar y ver, porque a pe-
sar de ser un afno malo, no esta
siendo peor que los recientes
anos complicados en naranja.

VE. ;Cudales son las causas del
mal funcionamiento de la cam-
pana de la naranja espanola?
¢Es todo culpa de Sudafrica?

NJ. En naranja, la situacion
de la demanda europea de la Na-
velina con calibre al inicio de la
campana ha sido buena, mien-
tras que la situacion de la ofer-
ta espanola ha sido un desastre
debido a la falta de tamano. De
hecho, ha sido el peor inicio en
cuanto a calibre de fruta prome-
dio en campo de los ultimos 5-6
anos. Y eso se ha notado mucho
en la venta.

Es verdad que en los meses
de octubre y noviembre queda-
ba naranja de Sudafrica, que
copaba la categoria de zumo,
pero Espana, pudiendo haber
vendido naranja mediana y gor-
da a buenos precios, no la tuvo
disponible hasta bien entrado el
mes de noviembre.

Hay que dejar claro que en
naranja de mesa no ha habido
tanta influencia de Sudafrica.
Desde el primer momento, la
preferencia de la distribucion
europea ha sido la Navelina es-
panola antes que la ultima na-
ranja sudafricana, ya que por
esas fechas lo que suele llegar
es la Valencia, que no tiene la
misma calidad gustativa.

VF. Esa es una razoén de peso,
pero estamos en febrero y la si-
tuacion no mejora. ;Por qué?

NJ. Podriamos decir que aho-
ra mismo el comercio no esta
muy motivado a pagar precios
altos debido a la situacion del
mercado.

Estamos teniendo una situa-
cién de ‘atasco’ debido al retraso
del final de campana de la Nave-
lina, que ha registrado volame-
nes de produccion medio-altos,
y la entrada de la cosecha de
naranjas tardias, que siguen
creciendo progresivamente en
produccion.

Esta situacion desestimula
la compra en campo a buenos
precios de momento.

De todas maneras, en esta se-
gunda parte de campana el vo-
lumen de naranja teéricamente
no sera mucho mayor que otras
campanas pasadas con mas dis-
ponibilidad de fruta en campo.
Es decir, que parece que sera
una campaina de recuperacion

El responsable comercial de citricos de Anecoop opina que hay futuro para el sector citricola espaiiol. / ANECOOP

NACHO JUAREZ / Responsable comercial de citricos de Anecoop

“Para asegurar el futuro
de la citricultura espanola
es necesario reorganizarse
como sector productivo”

Desde Anecoop, su responsable comercial de Citricos, Nacho Juarez ofrece
su vision sobre el desarrollo de la primera parte de esta campana 2021-2022,
que muchos ya la califican de ‘desastrosa’. Sin llegar a esa percepcion tan
negativa, Juarez confirma que la situacion es “delicada”, aunque sefiala
que el sector no puede caer en el derrotismo absoluto. Por delante queda
la segunda parte con las variedades tardias marcada por voliimenes im-
portantes en naranja y mas y mejor disponibilidad de fruta en campo. La
clave estara en encontrar un equilibrio entre la gestion de costes de produc-
ciony la gestion de ventas en el mercado. Y eso sera posible si el sector logra

una mayor integracion.

de volimenes pero no de ‘stuper
produccion’ o de ‘récord’.

Por lo tanto, no debemos
dejarnos caer en el derrotismo
absoluto. Creo que es posible
encontrar un equilibrio entre
la gestion de costes de produc-
cion y la gestion de ventas en el
mercado, siempre y cuando se
logre una mayor integracion
del sector.

VEF. Si hablamos de la com-
petencia de Espania en exporta-
cion citricola, ;qué paises pueden
realmente poner en jaque su lide-
razgo comercial?

NJ. Mencionar Sudafrica,
Egipto, Turquia o Marruecos
seria la respuesta natural. Es
clara la presién que ejercen es-
tos paises. Sin embargo, la res-
puesta real, por impopular que
resulte, es que la principal com-
petencia de Espana sigue siendo
la propia Espana, que contintia
creciendo en produccion agre-
gada de citricos (especialmente
en variedades tardias) y no ha
disminuido apenas en produc-
cion comercial de citricos de
plena temporada.

Las areas de renovacion va-
rietal mas dinamicas, en estos
momentos, son Andalucia y la
Region de Murcia mas que la
Comunitat Valenciana. Y es
precisamente en la Comunitat
Valenciana donde mas se sufre
por esa estructura de oferta
‘tradicional’.

Espana supera los siete mi-
llones de toneladas de produc-

Anecoop

Nacho Juarez aporta su vision de esta campaia citricola. / ANECOOP

“Citar como competidores directos a Sudafrica,
Egipto, Turquia o Marruecos seria una respuesta
natural. Es clara la presion que ejercen estos paises.
Sin embargo, la respuesta real, por impopular que
resulte, es que la principal competencia de Espaina
sigue siendo la propia Espafia”

cion de citricos. Somos el pri-
mer exportador, a pesar de que
Egipto ya nos supera en naran-
jas, pero interiormente, somos
nuestra principal competencia
y cada vez somos mas sensibles

a las dificultades del mercado:
tenemos una enorme oferta y
una concentracion brutal en el
mercado europeo, que ademas
es un mercado ya maduro y no
crece.

“Ahora mismo el
comercio no esta muy
motivado a pagar
precios altos debido a la
situacion del mercado”

VF. Una alternativa viable
al estancamiento del mercado
europeo ;podrian ser los paises
terceros, que ahora mismo solo
representan un 6% de la expor-
tacion total?

NJ. Si analizamos la escala
de costes y oportunidad, Europa
sera siempre el primer destino
para los citricos espanoles. Sin
embargo, estamos obligados a
buscar alternativas para pai-
ses que busquen especialistas
en el suministro de calidad en
el mercado global.

VF. Y jcuales serian ahora
mismo esos paises que buscan
especialistas en el suministro de
calidad?

NJ. Por ejemplo, Canada es
un mercado en el que Espana
tiene cifras de exportacion im-
portantes, aunque en compe-
tencia con otros paises produc-
tores de citricos como puede ser
Marruecos.

El Lejano Oriente y el sudes-
te asiatico también son destinos
que han presentado buenas ci-
fras de exportacion, salvo en los
ultimos anos, que se han ralen-
tizado los envios debido al incre-
mentos de los costes logisticos.
Pero es un tema coyuntural con
visos de resolucion a corto-me-
dio plazo.

VF. Viendo como se mueve el
mercado de exportacion, la pre-
sion de otros paises productores
y el liderazgo de Andalucia y
Murcia en renovacion varietal
optando por variedades pre-
mium, ;qué aconseja Anecoop a
sus socios citricultores: apostar
por la oferta ‘tradicional’ o por
esas variedades ‘premium’?

NJ. Ahora mismo, es ne-
cesario disponer del ‘altimo
catalogo varietal’ que tiene en
oferta el sector espanol, en las
que se incluyen las variedades
“premium”. Aunque no hay
que centrarse inicamente en
este tipo de variedades para te-
ner una citricultura con cierta
rentabilidad.

Desde Anecoop, el consejo
a nuestros agricultores es que
ademas de la produccion ‘tra-
dicional’ trabajen también con
este grupo de variedades tipo
‘club’.

VF. ;Se vislumbra un poco de
esperanza en la segunda parte de
campana?

NJ. En estos meses proxi-
mos habra momentos de luz y
oscuridad. Lo que esta claro es
que para asegurar el futuro de
la citricultura espanola es de vi-
tal importancia reorganizarse
como sector productivo. Es de-
cir, que el agricultor necesita
tener una estructura de costes
eficaz si quiere tener un futuro
a largo plazo.

Espafa, a pesar de la presion
de la competencia, va a seguir
siendo el principal suministra-
dor europeo de citricos duran-
te toda la campana del hemis-
ferio norte en casi todas las
referencias.

Por lo tanto, hay un futuro
en el sector citricola, pero hay
que estar muy a la Gltima en va-
riedades, en productividad, en
gestion de costes... para trans-
formar esas oportunidades, que
van a ser menos claras que en
el pasado, en una rentabilidad
sostenible para el productor.
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Recomendaciones y tratamientos
postcosecha para la exportacion
de citricos a destinos de ultramar

D DT FOMESA FRUITECH.
Con el comienzo de la temporada
de exportaciones en contenedor
a paises asiaticos y a otros des-
tinos de ultramar, Fomesa Frui-
tech quiere aportar una serie de
recomendaciones relacionadas
con los tratamientos y el mane-
jo de la fruta en el almacén. Los
tratamientos tienen como obje-
tivo lograr un buen control del
podrido, mantener la firmeza y
la apariencia externa dela fruta,
reducir al maximo las pérdidas
de peso y evitar la aparicion de
manchas derivadas del trata-
miento cuarentenario en frio
(cold treatment).
» Condiciones de recoleccion
y de recepcion en el almacén:
La fruta destinada a mercados
lejanos ha de ser de la mejor ca-
lidad. Para ello, es necesario que
proceda de fincas homologadas.
Indice de madurez (IM): La
recoleccion debe efectuarse con
un indice de madurez 6ptimo
para fruta destinada a largos en-
vios. Descartar por tanto la fruta
mas temprana y la mas tardia.
En este sentido, la fruta cortada
con un IM inferior al minimo
necesario para cada variedad,
no es recomendable destinarla
al contenedor, pues es mas sus-
ceptible al manchado. Consultar
con el Dpto. Técnico de Fomesa
los IM minimos y 6ptimos para
cada variedad. Ademas, hay que
tener en cuenta los requerimien-
tos comerciales
en destino en Maxima ga

envios a Ultramar

La fruta destinada a mercados lejanos debe ser de la mejor calidad. / FF

terminara en gran parte el éxito
en la comercializacion de los
frutos y en que no se produzcan
reclamaciones en destino. Para
ello, debemos aplicar de nuevo
una vision global a todo el proce-
so, desde la recoleccion hasta el
consumidor final; de este modo,
teniendo en cuenta todos los fac-
tores posibles que puedan influir
en la infeccién de los frutos, po-
dremos escoger las herramientas
mas adecuadas para su control.
La eleccion de las materias
activas a emplear es otro punto
critico fundamental. Los meca-
nismos de acciéon de los fungi-
cidas postcosecha son diversos
y hay que tener en cuenta com-
parativamente su efectividad en
citricos, con
2 tus una enferme-

cuanto a conte- dad en concre-
nido en azuca- A\ to, en cuanto a
res (°Brix). ‘ N&T E R su capacidad

Humedad: s Ultramar  curativa, pre-
Los citricos de- 3 ventiva, sobre
ben recolectar- la esporula-
se con un nivel cion y de in-
de humedad hibicién sobre
adecuado. No infecciones

conviene reco-
lectar después
de dias de vien-
tos calidos, pa-
raevitar deshi-
drataciones de
la piel e, igual-
mente, no se
debe recolec-
tar después de
lluvias y/o nie-
blas para evitar
elriesgode que
se produzca un manchado inme-
diato. En este sentido, conviene
parar el riego unos dias antes de
la recoleccion.

Recoleccion cuidadosa: Re-
sulta imprescindible el alicatado
de la fruta, evitando golpearla.

A la llegada de la fruta al al-
macén no hay que dejar esta en
el punto de descarga al sol ni
expuesta a corrientes de aire. Se
ha de tratar de forma urgente en
drencher o en linea para luego
transferir lo antes posible a con-
diciones de frigoconservacion.
» Seleccion de la fruta
Debe ser muy cuidadosa. Solo se
debe destinar a la exportacion
fruta de muy alta calidad.

p Tratamiento fungicida para
una Optima proteccion de la fruta
Obviamente, es de la mayor im-
portancia la eleccion de un buen
tratamiento postcosecha. Esto de-

Waterwax Ultramar es
un nuevo formulado
de la compaiiia para
exportar citricos a
destinos lejanos

latentes (para
patégenos
quiescentes).
Puesto que,
como es sabi-
do, la mayoria
de heridas e
infecciones se
hacen durante
la recoleccion
y transporte,
la capacidad
curativa de
un fungicida postcosecha para
citricos ha de ser excelente, y lo
primero que debemos tener en
cuenta para su elecciéon en post-
cosecha: debemos contar con una
herramienta que ataje (cure) las
infecciones producidas en la fru-
ta al entrar ésta en el almacén.
Otros dos factores a tener
muy en cuenta a la hora de es-
coger una determinada materia
activa u otra, son, por un lado, la
influencia existente entre el tipo
de fungicida escogido y el tiempo
transcurrido entre la infeccion
y el tratamiento; y por otro, la
persistencia de su efecto fungi-
cida durante el transito a largas
distancias.
» Tratamientos para la reduc-
cién de los danos por frio
Los citricos son muy suscepti-
bles a las bajas temperaturas,
estas pueden producir un man-

chado sobre la superficie de los
frutos el cual se conoce general-
mente como dafios por frio.
Aunque estos danos se suelen
revelar en postrecoleccion, los
danos por frio se pueden produ-

cir en campo ya que condiciones
climatolégicas con temperaturas
muy bajas durante varios dias,
pueden afectar al fruto antes de
ser recolectado. Igualmente, du-
rante su vida postcosecha se po-
drian originar —y/o agravar—
con un mal manejo del frio en la
camara de conservacion y/o con-
tenedor. Estos danos son motivo
de numerosas reclamaciones en
destino cada ano y, en especial,
durante esta parte de la campana
en la que nos encontramos.

Los tratamientos postcose-
cha pueden ayudar a mitigar y
reducir los danos ocasionados
por bajas temperaturas: el uso
de recubrimientos especialmen-
te indicados y de fitorregulado-
res autorizados para su uso en
postcosecha tienen un efecto
contrastado en la atenuacion de
los danos por frio.

Fomesa Fruitech dispone,
dentro de su gama de recubri-
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mientos, de un nuevo formulado
adisposicion de los exportadores
de citricos: Waterwax Ultramar,
disenado para la fruta que se va
a enviar en contenedor a desti-
nos lejanos los cuales, en algunos
casos, tienen requerimientos
cuarentenarios, con temperatu-
ras de conservacién inferiores
a las establecidas como limite
para cada variedad. En estas
circunstancias, ademas de un
brillo superior y una muy buena
conservacion del peso de la fru-
ta, para evitar deshidrataciones
y pérdida de valor comercial, se
necesita una proteccion especial
frente a los danos por frio.

Igualmente, Fomesa Fruitech
cuenta con el fitorregulador To-
pper (Triclopir) que, ademas de
mantener los calices firmes y
unidos al fruto, evitando mermas
comerciales por podredumbres
causadas por heridas o micro
heridas en la zona peduncular;
nos ayuda a mantener una mayor
frescura y areducir el manchado
general de la fruta por senescen-
cia, dotando de un mejor aspecto
general de la piel al fruto durante
la vida postcosecha de aquellas
variedades destinadas a merca-
dos lejanos de ultramar.

Desde Fomesa Fruitech esta-
mos a su disposicion para cual-
quier consulta sobre la mejor
estrategia postcosecha para sus
exportaciones a ultramar.
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JULIAN HERRAIZ / Director General de AgroFresh Fruit Protection

“La historia de nuestros clientes
se fundamenta en la valentia”

En medio de esta “complicada” camparnia, el director General de AgroFresh afirma que la citricultura esta cambiando por
las exigencias de un mercado que requiere también a las comparniias postcosecha cada vez mayor profesionalidad, servicio y
acompanamiento para que sus clientes puedan “llegar al mercado final con seguridad’. Desde el respeto y el conocimiento de
sus clientes, Herraiz asegura que el trabajo de la empresa que dirige se orienta a “ofrecer soluciones de futuro” para quienes
trabajan “esforzandose por ofrecer un producto de maxima calidad’.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué impre-
siones le estan llegando de sus
clientes sobre el desarrollo de
esta campana?

Julian Herraiz. Una cam-
pana complicada, con muchos
factores que estan determinan-
do el desarrollo de la misma.
Tal y como nos comentaba un
cliente el otro dia, esta es una
campana de “master”. La con-
clusién es un cambio de nues-
tro mercado hacia la exigencia
y la profesionalidad, y una exi-
gencia muy alta de servicio y
acompanamiento de nuestros
clientes. Un reto para Agrofresh
que aceptamos convencidos y
responsabilizados.

VF. (En qué medida una
buena eleccion de tratamientos
postcosecha puede contribuir a
mejorar los resultados de una
campana como esta?

JH. Una buena elecci6n de
los tratamientos postcosecha

Julian Herraiz, director general de Agrofresh. / AGROFRESH

es la base para ayudar a redu-
cir la pérdida y el desperdicio
de alimentos, a la par que fo-
mentar el consumo de frescos
de calidad, cumpliendo con la
seguridad alimentaria. La co-
rrecta eleccion de la estrategia
de tratamiento determina la
confianza de llegar al mercado
final con seguridad, en una eta-
pa de la cadena de suministro
clave, donde el valor de la fruta
es maximo, pues suma todo el
esfuerzo de produccion, recolec-
cion y manejo. Por eso represen-
ta una decision clave y que debe
trabajarse con un nivel técnico,
de conocimiento y experiencia
maximo. Ese es el valor anadido
del equipo de AgroFresh.

VE. (En qué lineas estan tra-
bajando AgroFresh decara a los
anos siguientes?

JH. En AgroFresh hemos
proporcionado soluciones re-
volucionarias a la industria
durante mas de 40 afios y segui-

Alta calidad interna

~ Fruta de enero

Calibres homogeneos

- Productiva

W CITRICOM

WWW.CITRICOM.CO.ZA
JLOPEZ@CITRICOM.EU
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“Un porcentaje importante de innovacion de
nuestra empresa va destinado a ofrecer a nuestros
clientes de citricos soluciones de futuro que sean
compatibles con las exigencias del mercado y con la
coyuntura global de materias primas”

remos haciéndolo, incluyendo
nuevas innovaciones para las
centrales hortofruticolas que
ayudaran a mejorar la calidad
de los productos frescos, pre-
servar los recursos y reducir
costes. En este 2022 seguiremos
apostando por nuestro sistema
de calidad “todo en uno” Smart-
Citrus, asi como en la digitali-
zacion del sector hortofruticola.
Continuaremos poniendo el foco
en la plataforma FreshCloud™,
nuestras herramientas digitales
de monitoreo y analisis, que
usan el aprendizaje automatico
(machine learning) y la inteli-
gencia artificial para abordar
de forma sostenible la reduc-
cion del desperdicio de alimen-
tos y obtener informacion sobre
la cadena de suministro, 1o que
permite tomar decisiones en
tiempo real con analisis en vivo.

VF. ;Qué podria comentar
de esta primera campana con
SmartCitrus?

JH. SmartCitrus es un siste-
ma de calidad dirigido en exclu-
siva a la industria de citricos.
Esta plataforma esta compuesta
de un catalogo completo de pro-
ductos postcosecha, tales como
detergentes y desinfectantes,
fungicidas, recubrimientos, asi
como equipos, tecnologias de
aplicacion y servicios de aseso-
ramiento agrobiolégico.

Todo ello personalizado y
ofrecido de acuerdo a las ne-
cesidades y caracteristicas de
cada cliente. SmartCitrus esta
teniendo una muy buena aco-
gida y el objetivo es que tenga
un impacto positivo en practica-
mente todos los aspectos de las
operaciones de la central hor-
tofruticola, desde el momento
en que los citricos llegan a las
instalaciones hasta que se enva-
san y envian para el disfrute del
consumidor.

Esta plataforma, que se lan-
z6 como primicia en Espana
el anio pasado, ya la estamos
expandiendo con gran éxito a
otras zonas de Europa y a otras
regiones como Latinoameérica.

VF. ;Considera que el mer-
cado internacional de citricos
esta en periodo de cambio o que
estas circunstancias (pandemia,
costes, suministros...) han sido
muy concretasy se volvera a una
cierta normalidad? ;O pesa mads
la formula de competencia de
paises terceros?

JH. La pregunta es compleja
de contestar, evidentemente hay
una evolucion del mercado con
mas jugadores en el mercado
y con mas competencia, que al
final nos lleva a la conclusion
universal: producir calidad y
ofrecer calidad al mercado.

VF. ;Qué lectura de la campa-
Aia y del futuro del sector citrico-
la espariol puede hacer desde la
perspectiva de AgroFresh?

JH. En primer lugar, la
apuesta por el sector citricola a
nivel global es muy potente, un
porcentaje importante de inno-
vacion de nuestra empresa va
destinado a ofrecer a nuestros
clientes de citricos soluciones
de futuro que sean compatibles
con las exigencias del mercado
y con la coyuntura global de
materias primas. Es un reto
que afrontamos con confianza,
basado en la dedicaciéon y co-

nocimiento de nuestro equipo
humano, quien tiene como pre-
misa la centralidad del cliente.
Y esta es la perspectiva de Agro-
Fresh, nuestro mercado es muy
competitivo y tenemos que ayu-
dar a nuestros clientes a ser los
mejores.

No es nada nuevo para nues-
tra citricultura, la historia de

CiTRICOS

“Tenemos que ayudar a nuestros clientes a ser los mejores”. / ARCHIVO

Valencia Fruits / 37

nuestros clientes se fundamen-
ta en la valentia y la conviccion
de muchos fundadores de las
actuales empresas que fueron
osados, creativos y emprende-
dores, y que fueron capaces de
adaptarse a los requerimientos
de mercado, esforzandose por
ofrecer un producto de maxima
calidad que ha sido reconocido
durante muchos anos por el
mercado.

Este ADN permanece en
nuestro sector, y sera el que nos
ayudara a seguir teniendo éxito.
AgroFresh tiene como misiéon
estar al lado de nuestro sector,
ofreciendo el servicio que el
mercado demande.

v Estimula la division celular

» Aumenta el amarre de frutos

CAAE

un s
A AGECUETURN SEOLOGICA

Europe’s leading producer of Leonardite

Tel: +34 976 461516 - www.daymsa.com
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“Un 80% del mercado de citricos de
ja peninsula utiliza lineas Maf Roda”

Maf Roda trabaja con empresas de todos los tamarios aportando no maquina-
ria sino “soluciones integrales”, adaptandose a las necesidades de sus clientes
y buscando el objetivo de la “autonomia completa de las instalaciones”. Con
una incontestable penetracion en el ambito citricola, los especialistas de la
firma cuentan su forma de trabajar y novedades enfocados a este sector.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Podrian dar-
nos una estimacion de en cuantas
empresas citricolas espariolas se
utiliza tecnologia Maf Roda?
Maf Roda. Actualmente, es-
timamos que en torno a un 80%
del mercado de citricos de la
peninsula Ibérica utiliza lineas
Maf Roda en sus instalaciones.
Nuestro objetivo como compa-
nia de ingenieria postcosecha es
ofrecer la tecnologia mas punte-
ra y avanzada del mercado. Con
los productores de citricos lleva-
mos trabajando muchos anos, 1o
que nos permite entender muy
bien sus principales preocupa-
ciones y poder desarrollar solu-
ciones que se adaptan a sus nece-
sidades. Esto ha sido clave para
establecer relaciones solidas y de

confianza con nuestros clientes
que se mantienen en el tiempo y
llegar a ser referentes en siste-
mas de calibrado y confeccion.
Por otro lado, el trabajar tanto
con centrales citricolas de gran
envergadura como con otras mas
compactas nos ha permitido te-
ner una vision muy amplia del
sector y adaptar nuestras solu-
ciones a una gran variedad de
formas de trabajo ampliando asi
esa cuota de mercado. El esfuerzo
y la inversion constante en inno-
vacion se ve reflejada en unas so-
luciones que estan siempre a la
vanguardia. El hecho de que las
principales y mas importantes
plantas citricolas de Espana uti-
licen tecnologia Maf Roda para
la clasificacion y confeccion de
su produccion es para nosotros

una senal de que estamos hacien-
do las cosas bien.

VE. ;Como han conseguido una
implantacion tan importante?

MR. Es una combinacién de
muchos factores. Una tecnologia
fiable y en constante evolucién,
un gran conocimiento del merca-
do por parte de nuestros equipos
comerciales y técnico y un buen
servicio de proximidad son los
valores sobre los que Maf Roda
siempre ha trabajado y sigue
trabajando para continuar evolu-
cionando. Consecuencia de esos
valores es la lealtad de nuestros
clientes. Tenemos una tasa de re-
tencion de clientes muy alta. Una
vez los clientes prueban nuestra
tecnologia muy rara vez cam-
bian. Lo que nos ha permitido
seguir creciendo con solidez a lo
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Las heridas causadas por los alicates son uno

www.manzana-nules.com

de los principales causantes de los
podridos, disminuyendo los resultados en
las empresas citricolas. Nuestra gama de
alicates FRUIT CARE, estan disefiados para
reducir el porcentaje de heridas.
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La compaiiia conoce con precision las necesidades del sector citricola. / MAF RODA

largo de los anos. Hace poco uno
de nuestros clientes, importante
exportador de Murcia, nos decia
que, ademas de la fiabilidad de
la tecnologia que le ofrecia Maf
Roda y de la confianza después
de tantos ainos trabajando juntos,
para ellos era una gran tranquili-
dad contar con un buen servicio
de proximidad en el que apoyarse
para resolver cualquier inciden-
cia en un corto plazo de tiempo,
y que Maf Roda se la ofrecia. La
tranquilidad de saber que si hay
alguna incidencia hay un equipo
técnico para resolverlo es clave.
Para nosotros nuestros clientes
se convierten en partners. Se es-
tablece unarelacion de confianza
y lealtad que nos ayuda a todos
a evolucionar la tecnologia y a
avanzar para cumplir con las
expectativas del mercado. Cuidar
esta relacion es un pilar funda-
mental para Maf Roda que, ade-
mas, explica mucho de esa gran
cuota de mercado de la que hoy
disfrutamos.

VE. Entre el catalogo de Maf
Roda, jcuales son las propuestas
mas innovadoras para el sector?

MR. Nuestra misiéon como
compania es la de conseguir
una autonomia completa de las
instalaciones de procesado y
confeccion de frutas y hortalizas
frescas, desde el despaletizado y
volcado, pasando por el trata-
miento, calibrado y clasifica-
cion, por el paletizado y flejado,
hasta la gestién automatica de
la produccion con sistemas de
trazabilidad y de mejora de ren-
dimiento. En definitiva, nuestros
esfuerzos van dirigidos a la in-
novacion tecnologica desde un
punto de vista global del proceso,
por eso en Maf Roda no solemos
hablar de maquinas o productos
sino de soluciones integrales.
Partiendo de este concepto y mi-
sioén, nuestro catalogo nunca ha
sido ni sera estatico, cualquier
etapa del proceso siempre esta
en constante mejora.

Si, de todos modos, queremos
concretar en las grandes nove-
dades de este 2022 para el sector
citricola nos podemos centrar
en tres productos clave que con-
seguiran una mayor precision,
automatizacion y control de la
eficiencia de la linea.

El primero es el Globalscan 7
con Viotec, un sistema patentado
que consigue ampliar la gama de
deteccion de defectos incluyendo
el podrido. Esto es un avance ya
que solventa parte de una de las
mayores preocupaciones del sec-
tor, para preservar mejor la ca-
lidad del citrico clasificado. Por
otro lado, los AGVs o vehiculos
de guiado automaticos. Estos ve-

hiculos estan dedicados al trans-
porte de mercancia con pallets de
bins o cajas a través del almacén.
Con la incorporacion de AGVs a
las soluciones que ofrecemos
en Maf Roda aportamos mayor
autonomia en la logistica de los
almacenes avanzando en nuestra
mision de una autonomia com-
pleta de las instalaciones. Y, por
ultimo, el sistema Supervisor de
gestion de la produccion del al-
maceén. Es un sistema clave que
supervisa, como su nhombre indi-
ca, la eficiencia en la produccion
del almacén. A través de este sis-
tema se puede ver el rendimiento
del almacén y de cada maquina a
tiempo real. Conocer estos datos
te permite realizar los ajustes ne-
cesarios para un maximo rendi-
miento y productividad.

VE. ;Hacia donde creen que se
va a mover la demanda de tecno-
logia en el sector citricola?

MR. Los lanzamientos de
estas ultimas innovaciones dan
una pista de hacia dénde nos di-
rigimos. Una clasificacion pre-
cisa y fiable siempre es y sera
un factor clave en una planta de
procesado, aunque no la Gnica.
La pandemia y la competencia
que llega de terceros paises con
un coste de mano de obra menor
han demostrado que la automa-
tizacién de un almacén incre-
menta su competitividad. Esta-
mos enfocados en esa autonomia
completa de las instalaciones y
esa es también nuestra mision
como compania de ingenieria.

VFE. (A partir de qué tamarnio de
empresa tienen cabida las solucio-
nes Maf Roda?

MR. Trabajamos con empre-
sas de todos los tamanos. Nues-
tro catalogo de soluciones se
adapta alas necesidades de cada
uno de nuestros clientes desde
aquellos con volumenes de pro-
duccion muy grandes hasta
aquellos con producciones mas
discretas. Contamos con una
gama amplia capaz de dar solu-
cion a todos nuestros clientes.
Por ejemplo, en calibradores
contamos con el modelo Pomone
con capacidad de procesar gran-
des volumenes por hora; y con
el modelo Freeway para alma-
cenes mas compactos. Nuestro
objetivo es ofrecer soluciones
llave en mano que se adaptan
a las necesidades concretas de
cada uno de nuestros clientes.
Nuestra forma de trabajar va
en esa linea ya que acompana-
mos a nuestros clientes desde
el principio del proceso con el
desarrollo y diseno del proyecto
de almacén hasta la puesta en
marcha de la linea y el servicio
continuo de posventa.
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hibrido de pesado y envasado

La solucion que ha presentado la compania permite trabajar
con bolsas, cajas de carton o pitufos al mismo tiempo

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Damarc Agrobotic apuesta por
el I+D, las ultimas tecnologias
y la innovacion constante para
adaptarse a las necesidades del
sector. Fruto de esta filosofia
han presentado el primer sis-
tema hibrido del mercado pa-
tentado de pesado y envasado.
La solucion que ha lanzado la
compania permite trabajar con
bolsas, en este caso con el mode-
lo Damarclip, también denomi-
nado clip to clip o corbata, con
cualquier tipo de embolsado.
La misma maquina permite
utilizar cajas de carton y pitu-
fos en los que se puede envasar
naranja con hoja, un producto
de trato delicado que se ha desa-
rrollado con la colaboracién de
Frutas Bollo consiguiendo un
montaje Gnico.

Damarc tiene como objeti-
vo ofrecer la maquinaria mas
avanzada en el sector del pre-
packing, aplicando los ultimos
avances de la industria para
mejorar y facilitar el proceso
de envasado de los alimentos.
Y en esta linea, este novedoso
sistema hibrido de la compa-
nia puede funcionar tanto con
cajas de carton o pitufos como
con cualquier tipo de bolsas o
sacos para llenarlos a pedal o de
modo automatico. En el caso de
Frutas Bollo se ha optado por
la gama Damarclip y el modelo
de llenado en caja automatico,
que lleva verificacion y permi-
te ademas realizar multiplos de
peso.

Junto a la firma Frutas
Bollo han desarrollado
un sistema para envasar
naranja con hoja

Damarc pronto

tendra operativa otra
fabrica en la localidad
valenciana de Daimuz

Este sistema hibrido des-
taca por su versatilidad. Se
puede envasar en maya con las
damarclip, tipico clip to clip,
en cualquier formato de bolsa
en grapa, y por otro lado, en
otra via, se puede hacer enva-
sado en cajas y hoja. Es decir,
se trata de una maquina que al
mismo tiempo que hace bolsas
de cualquier tipo en dos salidas,
cuenta con dos lineas mas para
trabajar con cajas de cualquier
peso y naranja en hoja, con un
trato delicado.

Ademas, las grapadoras y
el verificador estan completa-
mente comunicados para dar
informacion y produccion, con-
siguiendo un sistema altamente
eficaz y productivo.

El montaje consta del mode-
lo Damarclip, el sistema de cas-
cada de cajas con y sin hojas, y
ademas tiene discriminador de
peso y verificador, y cerramien-
to de las mismas cajas, todo ello
de forma muy compacta y enla-
zado entre si.

Damarc Agrobotics es una
empresa dedicada a la fabrica-
cion y distribucion de maqui-
naria prepacking, usada en el
proceso de envasado de frutas
y verduras en el sector de la
alimentacién. Sus instalacio-
nes se encuentran en Benirre-

dra (Valencia), aunque sirven
magquinaria y proporcionan
soporte internacional. En su
proceso de crecimiento, la com-
pania pronto tendra operativa
otra fabrica en Daimuz que se
destinara a desarrollar proce-
s0s novedosos.

CGC

compostable.
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prepaching

DAMARC

Se reinventa el paquete mas clasico,
econdmico y de mas alto rendimiento

del mercado Hortofruticola

>> Admite cualquier tipo de malla
>> Permite incorporar etiquetas
>> Posibilidad de complementarse

con equipamiento opcional

La cerradora de grapa COMPOSTABLE CGC
es una maquina innovadora disefada para la
elaboraciéon de bolsas de malla con sellado
de grapa compostable, aplicada al sector
hortofruticola, con la posibilidad de incorporar
etiquetas. Es apropiada para industrias de
cualquier tamano, desde pequefias empresas
a grandes productores. Esta maquina trabaja
eficientemente con pesos desde 500g a 2000g.
Es la Unica capaz de trabajar con los 3 tipos
de malla: todo polietileno, todo PL.A y todo
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INMACULADA NAVARRO / Directora Técnica Comercial de Citrosol

“El mercado mundial de
citricos sigue creciendo”

Inmaculada Navarro habla de “la campana mas complicada de los ultimos
arnos”. Pero no todo es negativo y, desde la posicion de empresa inter nacional,
también observa un crecimiento en el mercado mundial. Mientras Europa
vive un descenso en la demanda, una situacion sobre la que opina que “vale
la pena dedicar esfuerzos para intentar revertirla’ no duda en destacar “las
excelentes propiedades y enormes beneficios que aporta el consumo de citricos

para la sal

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se estd
viviendo la presente campana de
citricos desde Citrosol?

Inmaculada Navarro. Esta
siendo una campana muy irre-
gular, con ritmos de trabajo muy
variables. A los problemas direc-
tamente relacionados con la fru-
ta, como la inicial saturacion de
los mercados por la entrada de
citricos procedentes del hemis-
ferio sur hasta bien entrada la
campana, y las dificultades de la
Navelina que estan lastrando el
resto de variedades de naranja,
se le ha unido la crisis logistica,
que se esta haciendo eterna, v la
de materias primas con sus alte-
raciones sobre la cadena de su-
ministros. Todo ello hace que nos
enfrentemos, sin lugar a dudas,
a la campana mas complicada de
los iltimos afos.

VE. ;Qué comentarios estan
llegando desde sus clientes?

IN. Los clientes observan
una apatia general por parte del
mercado, en gran parte debido a
la acumulacion de fruta del he-
misferio sur. Esto unido a que la
climatologia en el centro de Eu-
ropa no ha acompanado porgue
no esta haciendo demasiado frio,
hace que la demanda sea baja y
como consecuencia los precios
también sean bajos.

En algunas zonas, donde debi-
do a la climatologia la fruta esta-
ba muy avanzada, con indices de
madurez elevados, poca firmeza
y falta de calibre, se han genera-
doalgunos problemas en la fruta.

VF. ;Cémo pueden colaborar
las soluciones postcosecha de Ci-
trosol a la hora de mejorar los
resultados de una campana citri-
cola poco positiva?

IN. Nosotros somos una em-
presa totalmente orientada al
cliente, nos esforzamos para
ofrecer siempre el mejor sopor-

. Sin duda, el mejor argumento para revitalizar el consumo.

te técnico posible y un servicio
personalizado, con las soluciones
mas adecuadas en funcion de las
diferentes necesidades, para que
nuestros clientes obtengan los
mejores resultados posibles en
sus envios de fruta a diferentes
destinos, en cuanto a frescura y
control de podredumbres. Estoes
algo que siempre es importante,
pero quizas en una campana,
como bien dices, poco positiva
como esta, cobra una mayor
relevancia.

Por destacar algo, dos de
nuestras soluciones que estan
teniendo una gran aceptacion
vy que constituyen excelentes
herramientas para el manteni-
miento de la calidad de la fruta,
son nuestros recubrimientos
CI-Control, que reducen, o in-
cluso eliminan, los manchados
por dano por frio, y los recubri-
mientos Plantseal, certificados
como insumos para Agricultura

15 de febrero de 2022
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Ecologica y certificacion V-La-
bel para consumidores veganos,
que ofrecen un control de la des-
hidratacion y del dafno por frio,
superior a la gran mayoria de
recubrimientos existentes en el
mercado.

VE. ;Qué impresiones le estan
haciendo llegar sobre esta cam-
paria los integrantes de su equipo
comercial?

IN. Las impresiones por parte
del equipo comercial son muy si-
milares. Elfeedback es el de una
campana atipica, el comentado
retraso considerable en el inicio
de campana, muchas fluctua-
ciones en el ritmo de trabajo,
afectando en gran medida a la
salida de algunas variedades.
Esto conlleva a tener mas stock
de fruta por la baja demanda,
que normalmente genera mas
problemas de lo habitual; por
ello se ha tenido que realizar un
mayor seguimiento y control de
la fruta.

Como la climatologia no ha
acompanado, las altas tempera-
turas en diciembre, acompana-
das de vientos de poniente, han
provocado que variedades tar-

dias presenten una mayor sensi-
bilidad de piel, lo cual hace ne-
cesaria una manipulacion mas
controlada, para minimizar po-
sibles danos en la piel del fruto,
pero al mismo tiempo mantener
un buen control del podrido.

VE Desde su perspectiva inter-
nacional, ;como ven la evolucion
del mercado de citricos a nivel
mundial?

IN. Desde el punto de vista
internacional, el mercado mun-
dial de citricos sigue creciendo.
No tanto en naranjas, pero sien
mandarinas, limas y limones y
también algo en pomelos. Pese
a ello, bajo mi punto de vista,
es preocupante la continua re-
duccion de consumo de citricos,
que se viene experimentando
ano tras ano en un mercado tan
importante como esla Union Eu-
ropea. Sobre todo en naranjas,
pero también, en menor medi-
da, en el caso de las mandarinas.
Con las excelentes propiedades
y enormes beneficios que apor-
ta el consumo de citricos parala
salud, creo vale la pena dedicar
esfuerzos para intentar revertir
esta situacion.

del Club de
gidas.
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El yin y el yang

Analisis de la 12 parte de
la campaiia de citricos 21/22

a primera parte de la

campana de mandari-

nas y naranjas se ca-

racteriza por mantener
unos resultados diferentes entre
estas dos grandes familias de
citricos.

Mientras las mandarinas
empezaron a ralenti, pero fue-
ron tomando consistencia y el
motor del consumo acelero, la
campana se desarroll6 a satis-
faccion tanto del campo como
de la comercializacion, con
precios netamente por encima
del afo anterior, las naranjas
fueron lo opuesto. Arrancaron
también lentamente, aunque
recuperaron la velocidad como
las mandarinas, pero los bajos
calibres, los precios ligeramen-
te por debajo del ano anterior
y el incremento de costos del
forfait de confeccién lastraron
totalmente el resultado para la
fruta en el arbol. Y entonces se
entro en una espiral de panico,
especialmente en la parte de
produccion independiente, que
acabo afectando al mercado por
la disponibilidad de fruta que se
ofrecia muy barata en el campo,
lo que en manos de algunos ope-
radores acab6 provocando ofer-
tas practicamente “pornografi-
cas” en precio. Bajaremos al
detalle de las cifras, analizando
por separado las dos familias, y
luego veremos qué esta pasando
con el consumo.

[ MANDARINAS
Cuando se realizaron los aforos
en julio y agosto vimos que es-
tabamos ante una de las campa-
nas con menos clementinas en
muchos afnos. Teniamos unas
cifras con similares satsumas e
hibridos histoéricos, los hibridos
de club tenian un crecimiento
de un 15%, pero las clementinas
podian perder un 25% respecto
al ano anterior.

Como es habitual durante los
dos primeros meses de campa-
Nna, nos afectan las llegadas de

160000
IMPORTACION MANDARINAS HEMISFERIO SUR.
140000
Tm.
120000
2018 ... 92.622Tm.
2019... 101.463 Tm.
2020... 127.552 Tm.
00 2021 ... 149.766 Tm.

m2018
2019
= 2020
m 2021

Por PACO BORRAS (*)

La disponibilidad de
fruta, que se ofrecia
muy barata en el campo,
en manos de algunos
operadores provocd
ofertas ‘pornograficas’
en precio

se juntaron tres factores: los
disturbios sociales, los ataques
al sistema informatico de sus
puertos y la falta de contene-
dores. Y, en consecuencia, un
retraso de varias semanas en
la salida de sus citricos y su
consiguiente coincidencia con
nuestra campana.

Podemos ver ahora como fue
el desarrollo de nuestras cargas
durante estos meses en el gra-
fico 2.

El mes de octubre tuvimos
el peor registro de los tltimos
cuatro anos y exportamos 43.000
toneladas menos que el afno an-
terior y en el mercado era muy
evidente el retraso de la dis-
tribucién para cambiar en los
lineales las mandarinas del he-
misferio sur alas del hemisferio
norte. Por otro lado, los precios
de octubre estaban ligeramente

May Jun Jul Aug Sep Oct How Total
Grafico 1. (Pasa a la pagina siguiente)
| 450000
EXPORTACION ESPANOLA MANDARINAS SEPTIEMBRE A DICIEMBRE.
En los aforos ya se veia
3 Campafia 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 Diferencia 2021/2020
que estabamos ante una 100000 P.Terceros 64.329 49.338 56.870 47.421 -9.449 -16,61%
Toneladas. UE + UK 736.812 689.633 -47.179 -6,40%

de las campanas con
menos clementinas en
muchos aios

las mandarinas del hemisferio
sur que vemos en el grafico 1.
La cifra de mandarinas acu-
muladas suponia un crecimien-
to de 22.000 toneladas (+14,93%),
pero lo mas alarmante fue que
este crecimiento se concentro
todo en septiembre y octubre,
cuando nuestras satsumas y
clementinas precoces ya esta-
ban en el mercado. Llegaron a
la Unién Europea 26.000 t mas
que los dos anos anteriores en
esas pocas semanas. Estabamos
observando las dificultades
vividas durante la campana
citricola en Sudafrica donde

?5? 778 682.03

p Tota 731.371 793.681

737.054

-56.628  -7,13%
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W UE +UK
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por encima del ano anterior, aun-
que ya veiamos el crecimiento
del forfait. Sin embargo, cuando
entramos en noviembre todo se
acelero6 y superamos las cifras
del afio anterior en 2.000 t, 1o
que, junto con cifras similares en
diciembre, nos ha dejado a final
del ano con una cifra solamente
inferior en un 7,13% alas del ano
anterior, a pesar de estar confir-
mada la merma en clementinas,
en particular en la provincia de
Castellon donde se aproximara
aun 30%. Pero en noviembre y
diciembre los precios subieron
claramente respecto a la campa-
na anterior y la recoleccion fue
aritmo y todas las variedades de
mandarinas de primera tempo-
rada acabaron la campana cerca
de dos semanas antes que otros
anos.

Vemos en el grafico 3 como
llevamos la recoleccion de man-
darinas que en general tenemos.

Nota: Para realizar este cal-
culo nos hemos basado en las
cifras de consumo en los ho-
gares del panel del Ministerio
de Agricultura, aunque hemos
estimado los datos de noviem-
bre y diciembre del 2021, con
las medias de los anteriores a
la pandemia.

La clasificacion dentro de
las mandarinas es mucho mas
costosa ya que los aforos del
Ministerio solo dan el dato in-
tegrado y no facilitan la labor
de seguimiento de la campana.

El calculo de la industria es
estimativo y basado en el hist6-
rico de los ultimos anos en los
que de la satsumas la media de
industria esta alrededor del 40%
y del resto de las mandarinas en
un 8%. Y en los dos casos hemos
anadido un 3% de mermas.

Sinos cenimos a este analisis,
nos quedan, desde el 1 de enero,
algo menos de 1 millon de tone-
ladas para comercializar, cifra
inferior a la del ano pasado. Con
la evolucion de los mercados a lo
largo del mes de enero, bastante
en linea, es imaginable que la
campana de mandarinas se de-
sarrolle bien hasta el final.

[ NARANIJAS
Los aforos publicados de las na-
ranjas nos daban cifras practica-
mente similares a los del afno an-
terior y suponian unas 3.500.000
toneladas. Cifra similar a las de
muchos anos de la Gltima década
y por debajo del ano récord de la
campana 2018/19 que se alcanza-
ron los 4 millones de toneladas.
Como siempre al principio
de nuestra campana observar la

El panico en el campo recuerda a la situacion vivida durante la campaiia 2018-2019, pero esta vez solo en naranja. / ARCHIVO
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Grafico 3.- Produccion de Mandarinas Comercializadas

Septiembre a Diciembre. Toneladas

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 Dif 21/20
Export UE+UK ............... 757.778 682.033 736.812 689.633 -6,40%
Export Terceros .............. 64.329 49.338 56.780 47.421 -16,48
Mercado Interior ............ 191.000 188.000 203.000 200.000 -1,48%
Industria+Mermas.......... 152.000 142.000 161.000 145.000 -3,97%
Total comercializadora 31Dic. 1.165.107 1.061.371 1.147.592 1.082.054 -5,71%
Aforos
Satsumas y Clementinas. 1.657.000 1.101.000 1.512.000 1.163.000
Hibridos de 1° Temporada 190.000 160.000 170.000 170.000
Mandarinas de 1° Temporada 1.847.000 1.261.000 1.682.000 1.333.000
Pendiente 1* Temporada 1 Enero  681.893 199.629 534.408 250.946
Hibridos Histéricos 2* Temporada ~ 223.000 205.000 228.000 244.000
Hibridos de Club ............ 315.000 355.000 410.000 470.000
Mandarinas pendientes 1/Enero  1.219.893 759.629 1.172.408 964.946

Grafico 6.- Produccion de Naranjas Comercializadas

Septiembre a Diciembre. Toneladas

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 Dif 21/20
Export UE+UK ............... 378.155 436.791 437.438 460.438 5,26%
Export Terceros .............. 30.327 35.560 41.558 27.336 -34,22%
Mercado Interior ............ 116.000 113.000 139.000 125.000 -10,07%
Industria+Mermas.......... 11.600 11.300 13.900 16.250 16,91%
L0171 536.082 596.651 631.881 629.024 -0,45%
Aforo Naranjas............... 3.908.000 3.327.000 3.480.000 3.486.000
Pendiente Comercializar 1 Enero  3.371.918 2.730.349 2.848.119 2.856.976

cadencia mensual de sus llega-
das en nuestro verano es un re-
ferente importante para medir el
grado de oferta con el que se van
a encontrar nuestras primeras
Navelinas en el mercado y por
las mismas razones que hemos
visto en las mandarinas, la ima-
gen de esas llegadas no ha sido
en esta campana el mejor inicio.
Lo vemos en la grafica 4.

El primer detalle que se ob-
serva es que, en cifras totales,
esta campana desde el hemisfe-

En naranja, los precios por calibre han sido en general
similares, pero al tener tanto calibre mediano y
pequeiio nos hemos encontrado con un precio medio
final inferior y con un porcentaje de fruta con destino
a la industria superior al del afio pasado

toneladas menos que el ano
anterior. Durante los meses de
junio, julio, agosto y septiembre
las llegadas fueron las mas ba-

pero en octubre nos entraron
50.000 toneladas mas que el ano
anterior y ese extra fue coinci-
dente con nuestras primeras

15 de febrero de 2022

Y este hecho tuvo consecuen-
cias directas en nuestras expor-
taciones del mes de octubre
como vemos en la grafica 5.

En octubre exportamos
28.000 toneladas menos que el
afno anterior, lo que suponia un
44% menos. Era el momento de
nuestra presion para posicionar
nuestras naranjas en los lineales
cuando aiin quedaban del hemis-
ferio sur. Pero, como vemos en la
imagen, en el mes de noviembre
se produjo una subida de 37.000
t respecto a las cifras del ano
anterior con lo que ya en no-
viembre habiamos igualado las
cifras anteriores, superandolas
ligeramente con lo que al llegar
diciembre teniamos exportadas
un 1,83% mas toneladas que la
campana anterior.

Y ahi nos lleg6 la parte to-
talmente contraria a lo que nos
habia pasado en las mandarinas.
Las naranjas este ano tenian
menos calibre que el anterior y
menos que en muchos anos. Los
precios por calibre han sido en
general similares, pero al tener
tanto calibre mediano y peque-
Nno nos hemos encontrado con un
precio medio final inferior y con
un porcentaje de fruta con desti-
no a la industria superior al del
ano pasado por falta de calibre.

Y, aunque el incremento de
costo del carton, de los envases
en general, de los materiales y
de la energia eléctrica ha ele-
vado el forfait por kilo de for-
ma similar a lo sucedido en las
mandarinas, su repercusion so-
bre las naranjas desde el punto
de vista porcentual es mayor ya
que estas, ademas, no han subi-
do de precio.

La combinacién se convirtio
pronto en explosiva, al menos
para las Navelinas y el panico
en el campo recordo situaciones
similares a la campana 2018/19,
con la diferencia que esta cam-
pana solo se ha dado en las na-
ranjas de primera temporada,
pero no para las mandarinas.

Para ver lo que nos queda de
campana podemos realizar el
mismo ejercicio que hemos he-
cho antes para las mandarinas
en el grafico 6. Las cifras son
totalmente similares a las de
los dos anios anteriores que nos
aportaron aceptables resultados
para las naranjas, aunque tene-
mos algo menos de calibre que
otros anos con las variedades
de segunda temporada. Sin em-
bargo, la demanda y el consumo
estan en estos momentos activos
y todos los operadores tienen
conciencia de que el incremen-
to del forfait no lo puede asumir
totalmente la produccion. Ese
deberia ser un objetivo mental
para todos los que interactian

campana del hemisferiosuryla rio sur nos han llegado 21.000 jas de los ultimos cuatro afios, Navelinas. con la distribucion.
600000 200000 i
IMPORTACION DE NARANJAS HEMISFERIO SUR. EXPORTACION ESPANOLA DE NARANJAS. SEPTIEMBRE A DICIEMBRE.
Campafa  2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 Diferencia2021/2020
P. Terceros 30.327 35.560 41,558 27.336 -14.220 -34,21%
500000 250000 UE+UK 378155 436791 437.423 460.438  423.015 +526%
2018 ... 509.678 Tm. Total Exp. 408.482 472,340 _ 479.005 487.794 +8.789 + 1,83%
Tm. 2019 ... 466.397 Tm.
2020 ... 538.878 Tm. Toneladas.
2021 ... 517.825 Tm.
400000 200000
w2018
300000 2019 150000 = Terceros
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Grafico 4. Grafico 5.
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Evolucion
consumo
de citricos ———

Aunque hay muchos aspectos
que influyen en los resultados
de nuestras campanas citricolas, he
querido incidir en uno del que pienso
que se habla poco para la importancia
que tiene: la evolucién del consumo
de mandarinas y naranjas per capita.

En el cuadro siguiente ve-
mos el consumo per capita de
un grupo de paises de Cen-
troeuropa que representan el
42% del total de nuestras ex-
portaciones de mandarinas
y naranjas. En esos paises
Espana es el lider ya que de
cada 100 kilos de citricos que
consumen 60 son espanoles.
Si en esos paises el consumo
sube o baja, nuestras ventas
alli suben o bajan al mismo
ritmo. He elegido estos pai-
ses porque son importantes
para Espafia y no tienen
ninguna produccion de citri-
cos, por lo que comen es lo
que importan menos lo que
reexportan. Lo vemos en la
grafica 7.

A principios de este siglo
se comian casi las mismas
naranjas que bananas en
estos paises per capita, pero
mientras estas han subido 4
kilos, las naranjas han per-
dido 2 kilos. (Es porque son
faciles de pelar, es el precio,
es la promocién de las mar-
cas...? No lo sabemos.

Las mandarinas casi se
han mantenido, pero vemos
que los exoticos, liderados
por la pina y los aguacates,
estan ocupando mayor espa-
cio en los lineales.

No es casualidad que haya
tomado como referencia del
inicio del analisis el ano
2007, ya que fue en 2008 cuan-
do Intercitrus dejo de reali-
zar campanas de promocion,
después de haber estado diez
anos realizando un gran es-
fuerzo promocional con una
media de 6 a 8 millones de eu-
ros al afio, con una participa-
ci6n infima de la produccion
para conseguir esos fondos.
La clave era la interprofesio-
nal, Intercitrus, y su capaci-
dad para conseguir entrar
en programas y fondos, la
mayoria de Bruselas.

A finales de enero han sa-
lido las normas y las fechas,

CiTRICOS

final de abril, para presentar progra-
mas para tener acceso a parte de los
185,9 millones euros que la Comisién
pone a disposicion de las organiza-
ciones agricolas, interprofesionales,
denominaciones de origen e indica-
ciones de origen protegidas, funda-

mentalmente. Ojala algo se mueva
en Intercitrus.

Pero sibajamos al analisis de nuestra
propia casa el panorama que tenemos
no es mucho mejor. Desde hace muchos
anos el ministerio de Agricultura tiene
un panel de consumo de alimentos en

16
CONSUMO BRUTO ANUAL PER CAPITA EN ALEMANIA, AUSTRIA,
BELGICA, HOLANDA Y LUXEMBURGO.
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los hogares y publica con regularidad
mensual sus resultados. Hemos usado
lamisma horquilla de afios para que la
comparacién con los otros paises sea
mas sencilla y 1o vemos en la grafica 8.

Vemos que las mandarinas han te-
nido un comportamiento similar al

que habiamos observado en
el cuadro de Centroeuropa.
El crecimiento de aguaca-
tes y pinas también guarda
relacion directa con lo que
hemos visto y vivimos cada
dia en nuestras casas. Que el
limo6n ha subido es un hecho
tanto en Espana como tam-
bién en Europa, y a pesar de
ello solo los limones a través
de Ailimpo han participado
en el paquete que Bruselas
pone a disposicion del sector
agrario. Pero hay un detalle
de esta grafica que anade
gravedad al analisis, porque
en el afio 2020 el efecto de la
pandemia provoco un repun-
te del consumo de naranjas
que se observa en el cuadro
y ese pequeno rebote del con-
sumo se ha perdido en el 2021,
ya que, seglin los mismos da-
tos del panel del Ministerio,
el consumo de naranjas bajo
un 8,4% en kg per capita del
2021 al 2020.

Pero que las naranjas pier-
dan 5 Kkilos per capita en 14
anos y los productores de
naranjas no nos lo hagamos
mirar no nos deja como sec-
tor en muy buen lugar.

Algo habria que hacer,
sin menoscabo de hablar
de todos los otros aspectos
internos y externos que
afectan a los citricos, como
la falta de reciprocidad con
otros paises, los draconia-
nos protocolos que nos im-
piden exportar a muchos
paises, los riesgos de llega-
das de plagas externas, la
puesta en marcha de la Ley
de la Cadena, el problema
del minifundio, la falta de
estructura vertical del sec-
tor, etc.

Pero no perdamos de vista
que, si el consumo baja y no
hacemos nada, simplemente
cada dia tendremos menos
mercado. B

(*) Consultor
hortofruticola
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