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La campaiia de melon ha comenzado en Almeria con una oferta reducida y cotizaciones en valores elevados. / ARCHIVO

La reducida oferta impulsa el
precio del melon almeriense

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de melon ha comen-
zado en Almeria con una oferta
reducida y, segiin senalan desde
Observatorio de Precios y Merca-
dos de la Junta de Andalucia, con
ciertas incidencias que afectan a
la calidad del fruto. La temporada
de ultramar y Senegal esta ya fina-
lizada y la provincia almeriense
ha tomado el relevo como princi-
pal origen de produccion y provee-
dor de los mercados europeos. La
produccion de melon comercia-
lizada hasta la fecha es notable-
mente inferior a la registrada en

el pasado ejercicio, mientras que
los precios en origen son entre un
60-70% superiores. En esta coyun-
tura, de reducida oferta, tanto en
el mercado nacional como inter-
nacional, el mel6n presenta una
buena demanda que mantiene su
cotizacion en valores elevados.
Sin competidores importantes,
Almeria ha iniciado en mayo, de
forma pausada, la comercializa-
cion de melon Galia, Amarillo,
Cantaloup y Piel de Sapo. El me-
16n Piel de Sapo comenz6 a llegar
al mercado a comienzos de mayo.
Es un tipo distribuido mayorita-

riamente en el mercado nacional,
pero que cada afio incrementa su
cuota de exportacion, al haberse
adaptado su calibre a la demanda
de los mercados internacionales.

El mel6n Cantaloup, consumi-
do principalmente por el mercado
francés, presenta unas 300 hecta-
reas de cultivo en Almeria. La
reduccion de la superficie de este
tipo de meldn en los principales
origenes de produccion, Francia
(-10%) y Marruecos (-5%), asi
como en otras regiones peninsu-
lares, junto con la bajada del ren-
dimiento en Almeria, hace que los

productores tengan buenas expec-
tativas de precios esta campana.

El melon Galia, el que mayor
reduccion en la superficie de
cultivo ha experimentado esta
campana, presenta numerosas in-
cidencias de calidad que contribu-
yen a una notable disminucion de
su oferta en estas fechas. Ambas
circunstancias favorecen que los
precios se mantengan en valores
muy elevados, indica el Observa-
torio de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia.
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Por GONZALO GAYO

agunto esta situada en el centro
del Arco Mediterraneo y es un
elemento clave de la vertebra-
cion logistica europea del siglo
XXI. Sagunto goza de una privilegiada
situacion geoestratégica, alineada con el
gran eje del comercio maritimo mundial,
que la convierte en un enclave vital para
el desarrollo de actividades empresaria-
les y logisticas a nivel internacional, asi
como por su conexién al Corredor del
Mediterraneo y del Cantabrico.

Sagunto vuelve a escena tras el de-
sarrollo de Parc Sagunt y su entorno
logistico-industrial consolidado, situan-
dose en el interior de un area rodeada
de infraestructuras de transporte que
conecta con las grandes capitales euro-
peasy que debe impulsar una nueva era
para el sector agroalimentario y espe-
cialmente en el sector citricola. Antes
del anuncio de la llegada de VW, el sec-
tor agroalimentario aposté por Sagunto
con numerosas empresas entre las que
destacan Mercadona, Crown Holding,
Grupo Arnedo, Acotral, Zuvamesa, Jo-
femesa o Intel Fish, ahora eclipsadas
por las fuertes inversiones anunciadas
por el fabricante aleman de VW. Sin
embargo, sigue pendiente de una res-
puesta del sector citricola con la puesta
en marcha de un proyecto logistico, al
igual que ocurre en Almeria y Murcia,
para relanzar la agricultura. Es de es-
perar, como ocurre en Murcia o Anda-
lucia, que desde el gobierno valenciano
se signifique el necesario apoyo a la co-
nexion de los citricos con el corredor
del Mediterraneo a través de Sagunto
o Castellon.

La ciudad de Sagunto y su area esta
experimentando un nuevo renacimien-
to industrial tras ser elegida por im-
portantes empresas internacionales
en sectores como el agroalimentario,
el automovilistico, del acero, del sector
quimico o del energético. Las empresas
instaladas destacan no solo las ventajas
geoestratégicas e infraestructuras del
transporte, sino también el capital hu-
mano que brindan las cinco universida-
des publicas de la Comunitat Valencia-
na y centros de formacion profesional
asicomo el apoyo de Redit en I+D+i con
sus 14 institutos tecnologicos vincula-
dos alos sectores industriales de mayor
implantacion.

El Area Logistica de Sagunto se em-
plaza junto a importantes corredores
terrestres y maritimos, que le dotan de
un caracter intermodal y que debe ser
aprovechado por el sector agroalimentra-
rio y especialmente el citricola, y para
ello cuenta con importantes ayudas de
la UE. Sin duda, esta es una gran opor-

dagunto a escena

La Unién Europea impulsa el cambio en el transporte / GONZALO GAYO

tunidad para salir fortalecidos de la gra-
ves crisis que sufre el sector citricola y
evitar su desaparicion. De hecho, 1a UE
impulsa importantes inversiones para lo-
grar convertirse en el primer continente
climaticamente neutro en el ano 2050 fa-
voreciendo el transporte por tren de las
cosechas en el Arco del Mediterraneo.

Precisamente el Pacto Verde Europeo
quiere reducir en un 90% las emisiones
asociadas al transporte con una clara
apuesta de las mercancias hacia el tren
en una clara reconversion del transpor-
te por carretera hacia el ferrocarril. Por
esta razon, se apuesta por el medio mas
sostenible, que representa solo el 0,4%
de las emisiones de gases de efecto inver-
nadero de la Union, tiene 12 veces menos
costes externos para la sociedad que la
carretera y consume 6 veces menos ener-
gia. Es competitivo en tiempos, seguro y
muy eficiente para cubrir el suministro
de cualquier articulo, producto o ma-
terial en cortas y largas distancias. La
agricultura es vital en los objetivos del
Pacto Verde europeo y el apoyo hacia el
transporte en tren.

El mundo rural puede beneficiarse
también de otra de las revoluciones en
marcha con las energias renovables y la
nueva era del hidroégeno. El hidrégeno
limpio, obtenido de fuentes renovables
de energia, puede contribuir a descarbo-
nizar la industria o el transporte de mer-
cancias por carretera, sectores en los que
se queman grandes cantidades de com-
bustibles fosiles. Extender su uso podria
representar un paso esencial hacia una
Europa climaticamente neutra, objetivo
que la UE quiere alcanzar en 2050.

El hidrogeno limpio es solamente
una de las piezas necesarias y uno de los
elementos del Pacto Verde Europeo, una
estrategia adoptada por la UE para redu-
cir nuestra dependencia de combustibles
fosiles contaminantes e importados. No
solo es bueno para el planeta, sino que
también generara empleo, nos ayudara
a reconstruir la economia después de
la crisis del coronavirus y garantiza-
ra un futuro mejor a las generaciones
venideras.

Elhidroégeno se puede producir a par-
tir de energias renovables que pueden
dar salida a grandes areas de la Espa-
na vaciada. Se espera que el hidrogeno
‘verde’ o ‘limpio’ desempene un papel
clave en la descarbonizacion de los sec-
tores donde otras alternativas podrian
no ser factibles o podrian ser mas cos-
tosas y es también una oportunidad que
podra tener en Sagunto uno excelente
emplazamiento para su fabricacion y
distribucion.

La UE y la industria generadora de
hidrégeno se han comprometido a mul-
tiplicar por diez su capacidad de fabrica-
cion de electrolizadores para 2025. Esto
permitira la produccion anual en la UE
de 10 millones de toneladas de hidrogeno
renovable para 2030, fijado como objetivo
el pasado mes de marzo, por lo que Euro-
pareducirala dependencia del gas ruso y
avanzara hacia su autonomia energética.
Espana aspira a liderar este proceso dada
las excelente condiciones para la fabrica-
cion de energia renovable que permita
desarrollar la generacion de hidrogeno
en Europa y Sagunto vuelve a escena con
nuevos proyectos de futuro.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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Los fondos del PERTE

Agroalimentario aumentan
hasta los 1.800 millones

El Gobierno anuncia 800 millones adicionales a la inversion ya comprometida

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, presenté el pa-
sado miércoles el Proyecto Es-
tratégico para la Recuperacion
y Transformacion Econdémica
(PERTE) del sector agroalimen-
tario, en la Feria Nacional del
Vino Fenavin, en el Pabellén
Ferial de Ciudad Real.

“Este Proyecto Estratégico
Agroalimentario es y sera
esencial para la recuperacion
y la modernizacion de nuestro
pais”, afirmo el jefe del Eje-
cutivo. Sanchez anuncié un
incremento de 800 millones de
euros adicionales puestos a
disposicion del sector, para la
transformacion de la industria
agroalimentaria y la mejora
de la gestion del agua y la mo-
dernizacion de los regadios,
elevandose la cifra global hasta
los 1.800 millones de euros.

La nueva inversién anun-
ciada supone un 80 por ciento
de la inicialmente prevista, los
mas de 1.000 millones de euros
de inversion publica ya compro-
metidos de los fondos del Plan
de Recuperacion para este pro-
grama transformador del sector
agroalimentario, que generaran
un impacto de mas de 3.000 mi-
llones de euros en la economia
y que permitiran crear 15.000
empleos en el sector.

“Es una politica de Estado”,
destaco Pedro Sanchez, “Espana
esta orgullosa de su campo, de
su agricultura, de su ganaderia

Los fondos se destinaradn a la transformacién de la industria agroalimentaria o la mejora de la gestion del agua. / ARCHIVO

y de su pesca; y este gobierno
apoya al campo espanol, con he-
chos reales y con presupuestos
reales”.

Al respecto, puso en valor
ademas de este PERTE y los fon-
dos del Plan de Recuperacion,
medidas aprobadas, impulsa-
das y acordadas por el Gobierno
como la PAC, la Ley de Cadena
Alimentaria, las ayudas direc-
tas del Plan de Respuesta a la

El PERTE lograra llegar al conjunto de la cadena
agroalimentaria y conseguira que todas las empresas
puedan acogerse a estas ayudas

guerra, la rebaja de impuestos
alaenergiaola bonificacién de
combustibles.

Las medidas transformado-
ras del PERTE Agroalimenta-

rio se estructuran en tres ejes:
El fortalecimiento industrial
del sector agroalimentario,
con 400 millones de euros de
financiaciéon destinados a la

mejora de la competitividad,
la sostenibilidad y la trazabili-
dad y seguridad alimentarias;
mas de 454 millones de euros
para avanzar en el proceso de
digitalizacion de toda la cade-
na agroalimentaria; y mas de
148 millones de euros para for-
talecer la investigacion en el
ambito agroalimentario, para
aumentar la capacidad produc-
tiva y la competitividad.

El presidente del Gobierno
estuvo acompanado por el mi-
nistro de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Luis Planas; la
ministra de Industria, Comer-
cio y Turismo, Reyes Maroto;
la ministra de Politica Terri-
torial y portavoz del Gobierno,
Isabel Rodriguez y la ministra
de Ciencia e Innovacion, Diana
Moran, ademas de por el presi-
dente de la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha,
Emiliano Garcia-Page.

Durante su intervencion,
Luis Planas destacé que el PER-
TE Agroalimentario jugara un
papel importante en el futuro
del sector, al apostar por la in-
novacion digital. El ministro de
Agricultura quiso resaltar que
el PERTE lograra llegar al con-
junto de la cadena agroalimen-
taria y conseguira que todas las
empresas puedan acogerse a es-
tas ayudas, aprovechando todos
los instrumentos que se ponen
a su alcance.

El acto conté también con
la participacion del presidente
dela Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, Emiliano
Garcia-Page, quien pidi6 que se
muestre el “maximo respeto”
para el mundo rural y solicito
que no se cree una dicotomia
entre lo rural y lo urbano, ya
que a su juicio “hay poca dis-
tancia entre uno y otro”.

El PERTE Agroalimentario
es uno de los once anunciados
para canalizar los 140.000 millo-
nes de euros que recibira Espa-
Nna en los proximos anos de los
Fondos de Recuperacion para
Europa Next Generation, de los
que nueve han sido ya aproba-
dos por el Consejo de Ministros.

Murcia exporta el 54% de
los pimientos que produce

Esta campana se espera alcanzar una produccion de 185.000 t

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Region de Murcia export6 el
54% de las 181.631 toneladas de
pimientos que produjo el pasado
ano, lo que supone el 14,5% del
total nacional que se destina a
los mercados internacionales.
El consejero de Agua, Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca, Medio
Ambiente y Emergencias, An-
tonio Luengo, expuso las cifras
de este sector durante la presen-
tacion de la Jornada Gastrono-
mica del Pimiento, en un acto en
el que estuvo acompanado por el
alcalde de la localidad marme-
norense, José Miguel Luengo.
El titular de Agricultura

explicd que “estas cifras posi-
cionan al pimiento en la cuarta
posicion del volumen de expor-
taciones regionales y en la ter-
cera posicion en cuanto al valor
de los envios al exterior, que su-
pusieron 172.480.000 euros”. Los
principales paises a los que se
exporta son Alemania (34,4%),
Francia (13,7%) e Italia (13,7 %).

Luengo asegur6 que “en
mayo, cuando la Region de
Murcia es el Gnico territorio
a nivel nacional que produce
pimiento, no podiamos hacer
otra cosa que celebrarlo en el
municipio de San Javier, con
una jornada gastronémica que

tendra lugar el proximo sabado
dia 21”. El consejero anadio que
en esta cita “ademas de mostrar
sus posibilidades gastronomi-
cas, también se pondra en valor
el trabajo de los agricultores y
las empresas productoras, asi
como el esfuerzo que realizan
a diario para impulsar la inno-
vacion y la sostenibilidad del
sector”.

El titular de agricultura
avanzo que “en esta campana
se espera alcanzar las 185.000
toneladas, superando la pro-
duccion de 2021, cuando hubo
mas de 181.000 toneladas”. En
la Region de Murcia hay 1.606

.

Presentacion de las jornadas gastronémicas del pimiento de San Javier. / CARM

hectareas destinadas a la pro-
duccion de pimiento, de las que
1.313 corresponden a inverna-
dero y 293 al aire libre. De las
cuales, el 23% corresponde a
cultivo ecologico.

La Jornada Gastrondmica
del Pimiento se celebrara el
sabado dia 21 de mayo en la
Plaza de Espana de San Javier

durante todo el dia, y hay pro-
gramadas demostraciones gas-
tronémicas, degustaciones, una
comida y cena popular, asi como
un concierto.el PERTE lograra
llegar al conjunto de la cadena
agroalimentaria y conseguira
que todas las empresas puedan
acogerse a estas ayudas, aprove-
chando todos los instrum
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A 14 DE MAYO

Exportados 487.236.844 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2021/2022, a 14 de mayo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (486.706.488) y reexportacion (530.356),
un total de 487.236.844 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2020/2021, a
15 de mayo de 2021, 1o exportado eran 408.815.002.
Enlamisma semana, la cifra de exportacion, sin Gran Bretana,
en la campana 2021/2022 es de 220.560.228 kilos, mientras que en
la campana 2020/2021 el volumen era de 238.784.721.

La zgmahoria andaluza
no tiene compradores

COAG Andalucia denuncia que 2.000 hectareas de zanahorias
para industria se estan quedando plantadas en el campo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Coordinadora de Organiza-
ciones de Agricultores y Ga-

estan llevando una politica de
recoleccion y meten en cama-
ra. Las zanahorias de Espana

Paises de destino (Kg): E)((:;omrf.analzzgeligort. E:;;?)‘r):naRzegﬁ)Lrt. naderos, COAG de Andalucia, y otros paises ya no les valen.
Andora 537.190 039 411.964 1.294 denuncia que unas 2.000 hec- Francia e Inglaterra tienen la
Angola 73.455 tareas de zanahorias para in- misma politica, por lo que nos
Arabia Saudita 18.779.880 22.075.571 dustria —principalmente— se vemos abocados a arar las za-
ﬁ[%eg}:ga 13?28% 27?;?;% estan quedando plantadas en el nahorias que se han sembrado
Australia 166.460 758,153 campo en Andalucia por falta en Sevilla, Cadiz y Cordoba,
Bahrain 211.637 347.500 de compradores. que son las mayores provincias
Bielorrusia 926.273 4950  4.340.8/8 La organizacion agraria se- productoras. La zanahoria que
gg?g&;@e“eqo‘””a 686.643 ggggg fiala en un comunicado que “los se sembroé en septiembre/octu-
Brasi 12.304.194 19.051.997 agricultores que han invertido bre ya lleva unas semanas de
Bulgaria 14.990 210 tiempo, dinero y esfuerzo en retraso en la recoleccion y eso
Burkina Faso 5.753 34.673 sacar adelante una excelen- hace perder dinero cada dia al
Egﬁg(}/éerde 1 éggggﬁ 27.667 53 ogg?% 57550 te cosecha de zanahorias en agricultor”.
China 3.538.739 1363.264 ’ nuestra region, a pesar de los ] Segun detalla el responsable
Colombia 958.413 605.824 altisimos costes de produccion, . . de Transformados de COAG,
Congo (Republica) 22.434 que se han incrementado hasta L3 Zanahoria andalt;za seestd quedan- .\ }octarea de zanahoria,
Egg?aa geell\il:rrfil ?%gg? SAET0 ?%3% 1757 casiun50% desde el iltimo afio, ::se'/' g:)i%“;p,\?DTLTJC?Ka de comprado- 5, ipcluir 1a recoleccién, es-
Costa Rica 1.463.601 ' 1520810 ’ no dan crédito a lo que les esta ) taba normalmente en torno
Curacao 462.065 453.106 pasando: nadie quiere comprar a 3.500/4.000 euros de gastos,
Ecuador 44.880 zanahorias en Andalucia”. . i mientras que esta campafia ha
El Salvador : 318450 217.101 COAG Andalucia ya denun- El motivo que estan llegado a 5.000 euros/hectarea

miratos Arabes Unid 12.787.810 12.696.747 300 . . . . .
Estados Unidos 607.441 310,071 ci6 en abril de 2020 unas cir- dando los compradores con la subida de los costes, sin
Gahdn 81.450 388.576 cunstancias similares pero, en habitual | sumarle el arado por la falta
Georgia 42.042 esa ocasion con otro producto anbituales es que e de compra. Si esa cantidad se
gﬁgﬁar ;ggigg e ;g%gg 200 horticola, la cebolla. Ahora, mercado esta saturado multiplicas por 4 hectareas de
Gran Bretafia 266.574:202 102:414 170.026:651 3630 ante la incredulidad del sector, media por eXplOtaCién, las pér-
Guatemala 422.167 202.043 vuelve a ocurrir lo mismo con eficaces que eviten la competen- didas son 20.000 euros.
Guinea , 7.524 4.003 42675 3.540 la zanahoria. El motivo que les  cia desleal, entre otras medidas. La pregunta del millon es:
gﬂ:ﬂgggﬁgg”al Z?gggg 55.595 337.567 37358 dan los compradores habituales Y es que no se venden las zana- /para qué sirven los contratos?
Honduras 359.329 180.205 es que el mercado esta saturado.  horias, pero los que si estamos Diego Bellido lo deja bien claro:
Hong-Kong 850.195 89.010 Por ello, desde esta organiza- vendidosy desprotegidossomos “Los contratos no valen absolu-
India 1.388 cion agraria se vuelve a exigir los agricultores andaluces”, tamente para nada, porque lo
:gllgﬂ‘éiaa ;32171(6)2 540,440 a las administraciones compe- afirma Diego Bellido, respon- que hacen es retrasar la reco-
Jordania ' 118.738 tentes “que dejen el papel mo- sable de Productos Transfor- leccion y empiezan a hacer los
Kazajistan 21.213 79.630 jado y que de una vez por todas mados de COAG. descuentos, de un 30 0 40%. Y
Kenia 41.600 metan mano de verdad para re- Bellido explica ademas que yanosalenlas cuentas. Quieren
E%‘gﬁg 5;38%‘ 744.154 gular el mercado que esta fue- “desde hace 10 anos los merca- comprar a pérdidas en origen.
Macedonia ' 110.783 ra de control y en manos de la  dos fundamentales de compra Estan ofreciendo 0,18 euros/
Malasia 2.959.093 1.357.981 especulacion mas severa. Para de zanahorias, que son princi- kg e incluso menos. Y estamos
Maldivas 22.230 10 ello es imprescindible poneren palmente holandésy aleman,se hablando de 2.000 hectareas en
mg'r'ruecos 29-%3 6.795 150-;% 14-331 marcha mecanismos de control  estan autoabasteciendo. Ellos toda Andalucia”.

Mauritania 9.187 12.674 53.903 1.469

Moldavia 852.068 46.295 1.031.421 19.613

Nigeria 240.705 74.370 n

Noruega 39.636.229 640 39.813.058 o

El 94% de las frutas y hortalizas

Panamé 1.611.242 1.838.699

Peru 22.080 4
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A juicio el proximo viernes la
responsabilidad de la Gomisidn
con los agricultores

Europea

a ‘Falsa polilla’ es una

plaga cuarentenaria y

prioritaria en la UE —

en el top 20 de las plagas
de mayor impacto econémico y
medioambiental— que represen-
ta una grave amenaza para los
paises comunitarios productores
de citricos cuando se importan
agrios en la UE originarios de
paises extracomunitarios en los
que esta presente. Este insecto se
extiende por toda Africa al sur
del Sahara, constituyendo una
plaga altamente polifaga.

En 2021 se han producido 208
interceptaciones de citricos im-
portados en la UE con organis-
mos nocivos, con Sudafrica a la
cabeza con 63 de las 208, el 30,3 %
del total. Y, lo mas preocupante,
de esas 63 interceptaciones de
Sudafrica, 43 (el 68,3% de las 63)
son del hongo Phyllosticta citri-
carpa o ‘Mancha negra’ (Citrus
Black Spot, CBS), 18 de ‘Falsa po-
lilla’ o Thaumatotibia leucotreta
y 2 de insectos Tefritidos, a las
que deben sumarse las 54 inter-
ceptaciones de Zimbabue, 44 de
‘Mancha negra’y 10 de ‘Falsa po-
lilla’ (Datos de EUROPHYT-TRA-
CES). Sudafrica y Zimbabue han
acaparado, por tanto, el 56,3% de
las interceptaciones totales de
organismos nocivos en citricos
importados en la UE en 2021 (117
de un total de 208), y el 96,6% de
las interceptaciones de ‘Falsa
polilla’ (28 de las 29 acaecidas).

La legislacion de la UE exige
ausencia de la plaga en las im-
portaciones y, a juzgar por las
interceptaciones de los tltimos
anos en citricos importados, el
enfoque de sistemas elegido li-
bremente y aplicado por Suda-
frica ha dado pruebas mas que
evidentes de no ser eficaz para
garantizar la ausencia del insec-
to, siendo el riesgo fitosanitario
para el vergel citricola comuni-
tario desmesurado e inaceptable.

ENTRA FRUTA INFESTADA
Ademas, el elevado nimero de
interceptaciones en el bajo vo-
lumen muestreado significa la
entrada de muchos frutos in-
festados con individuos viables
capaces de dispersarse y, por lo
tanto, una probabilidad muy ele-
vada de introduccion y estableci-
miento de la plaga enla UE. Este
baile de probabilidades significa
jugar con fuego, incurriendo en
responsabilidades cuando se
actiia obviando el riesgo, que
es conocido, constatado de for-
ma cientifica y advertido por la
EFSA (Autoridad Europea de Se-
guridad Alimentaria), porque no
se puede obviar que el objetivo
delanorma es lograr la ausencia
total de plaga en los frutos.

Asimismo, es un hecho paten-
te que no se puede proteger un
pais confiando solo en los contro-
les fronterizos ala importacion y
su implementacion homogénea.
Mas aiin cuando no se trata de
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un pais sino de 27 intereses dife-
rentes (antes 28) y la citricultu-
ra de la UE, es meridional y, por
tanto, alejada del centro de poder
septentrional y de sus intereses
de produccién, importacion,
portuarios y de distribucion co-
mercial, previa incorporacion
de valor anadido, asi como de
produccién industrial.

El sector citri-
cola dela UE esta
muy preocupado
por la gravedad
de la dispersién
y danos del ‘Coto-
net de Sudafrica’
en la Comunidad
Valenciana y su
dificultad y coste
de control, por
la ineficacia del
‘enfoque de siste-
mas’ utilizado por
Sudafrica para
mitigar el riesgo de entrada de
la Thaumatotibia leucotreta, por
la deteccién de Trioza erytreae
en una plantacion de citricos
en el Algarve portugués, un im-
portante vector transmisor de la
bacteria que causa el Huanglon-
gbing (HLB) o enverdecimiento
de los citricos (Greening) —que
desencadena la bacteria Candi-
datus Liberibacter asiaticus—,la
enfermedad mas devastadora y
la mayor amenaza en la actuali-
dad para cualquier citricultura
del mundo, y por la detecciéon
de Diaphorina citri en Israel, el
psilido asiatico, el insecto porta-
dor de la cepa mas agresiva del
citado HLB. Ademas, la ‘Mancha
negra’, un hongo que durante
lustros Sudafrica ha repetido in-
cesantemente que era incapaz de
adaptarse a nuestro clima medi-
terraneo, ahora ya esta presente
en Tanez, lo que significa que, si
se introdujera en Espafia, cabria
esperar su establecimiento y que
ocasionara danos importantes.

En consecuencia, se deben
extremar las medidas de con-
trol a la importacion y, sobre
todo, se debe obligar a que se

garantice el transporte a la UE
de plantas y productos vegetales
sin plagas desde su origen y ello
es responsabilidad del ejecutivo
comunitario, que debe garanti-
zar la aplicacion de las medidas
mas eficientes para prevenir la
propagacion de las plagas y que
el proceso debe comenzar en el
lugar de produccion.

Con inviernos mas cortos y suaves, muchas

plagas se establecen donde antes no podian
hacerlo. Dada la falta de enemigos naturales,

estos nuevos patoégenos pueden propagarse y
provocar graves dafios ambientales, destruccion de
especies de plantas nativas, pérdidas econémicas
sustanciales en la produccion agricola y un aumento
en el uso de pesticidas

EMERGENCIA FITOSANITARIA
La situacion descrita supone un
enorme riesgo fitosanitario, no
solo para la citricultura europea,
sino para bosques y cultivos de
la UE en general, y con graves
consecuencias economicas, so-
ciales y medioambientales si se
produjera la entrada, propaga-
cion y asentamiento de plagas
y enfermedades vegetales en
territorio europeo. Que ningin
pais piense que, tratandose de la
‘Falsa Polilla’, solo es un proble-
ma de Espana y de los citricos y
que sus producciones, ya sean de
citricos u otros productos, estan
exentas de riesgo frente a una,
cada vez mas probable, entrada
de la polifaga T leucotreta.

La sanidad vegetal es clave
para la produccion vegetal, los
bosques, los espacios naturales
y las zonas arboladas, los ecosis-
temas naturales, los servicios
ecosistémicos y la biodiversidad.
Lafitosanidad es la base de la ali-
mentacion. Los vegetales consti-
tuyen la esencia de nuestra cade-
na alimentaria: sin producciéon
vegetal, no habria ni alimentos
paralas personas ni pienso para

los animales. También forman
parte del entorno natural en
que vivimos, asi como del pai-
saje de nuestra vida cotidiana.
Por ello, los brotes de plagas y
enfermedades vegetales pueden
tener efectos devastadores sobre
nuestra calidad de vida y nuestra
economia. Estos patogenos pue-
den afectar al medio de vida de
agricultores, ga-
naderos, viveris-
tas o comercian-
tes, ala calidad, a
la disponibilidad
y a los precios de
nuestros alimen-
tos, en suma, a
las cadenas de
suministro de ali-
mentos, asi como
a la situacion de
nuestros bosques
y parques.

Plagas y en-
fermedades tienen un enorme
impacto econémico para la agri-
cultura, los jardines publicos y
el medio ambiente. Ademas de
los efectos directos en la produc-
cion y en los puestos de trabajo
en toda Europa involucrados en
esa produccion, las plagas y en-
fermedades vegetales tienen con-
secuencias indirectas significa-
tivas en los sectores economicos
anteriores o posteriores.

La globalizacién del merca-
do internacional favorece el co-
mercio y que cada ano miles de
millones de productos vegetales
sean trasladados entre paises.
Evidentemente, con las mercan-
cias viajan plagas y enferme-
dades. Y, como las condiciones
climatolégicas han cambiado,
con inviernos mas cortos y sua-
ves, muchas plagas se establecen
facilmente en los nuevos ecosis-
temas, donde anteriormente
no podrian hacerlo. Se trata de
plagas y enfermedades vegeta-
les especialmente peligrosas,
porque en los nuevos territorios
donde se implantan se descono-
ce su desarrollo o su ciclo biol6-
gico y su correcto tratamiento,

Por INMACULADA SANFELIU (*)

y porque en muchas ocasiones
carecen de enemigos naturales
¥, en ocasiones, encuentran nue-
vos hospederos. Dadas las con-
diciones climaticas favorables
y la falta de enemigos naturales,
pueden propagarse y provocar
dafios ambientales, destruccion
de especies de plantas nativas,
pérdidas economicas sustan-
ciales en la produccion agricola
y un aumento en el uso de pes-
ticidas. Por tanto, las medidas
para prevenir su introduccion
y propagacion son fundamenta-
les. Son suficientes unos cuantos
anos para que ciertas plagas ya
estén firmemente asentadas en
sus nuevos habitats.

De acuerdo con la Organiza-
cion Europea y Mediterranea
de Proteccion Vegetal (EPPO),
las larvas de T. leucotreta se ali-
mentan de mas de 70 especies
vegetales de unas 40 familias.
En las condiciones climaticas
y ecologicas del conjunto de la
UE, conforme a las conclusio-
nes de EPPO (2020), sus larvas
pueden ocasionar importantes
danos tanto en el sur como en el
norte de Europa. Ademas de los
citricos mediterraneos, pueden
verse gravemente afectados los
bosques de robles europeos, que
tanta extensién ocupan en Pai-
ses Bajos, Alemania y Bélgica, y,
de entre las especies cultivadas,
los brotes florales y frutos de la
vid, el maiz, diversos frutales de
hueso (melocotonero, albarico-
quero, ciruelo, ...), olivo, caqui,
granado, nispero, platanera,
arandanos, aguacate, ... Por lo
tanto, quedan advertidos, el ries-
go actual, siendo enorme para
la vid, el maiz y el olivo, atane a
gran parte de las plantaciones y
cosechas a lo largo y ancho del
continente europeo, continenta-
les y mediterraneas, asi como a
sus ecosistemas.

BELGICA Y SU BOSQUE
En Bélgica la amplia superficie
forestal de aproximadamente
600.000 hectareas incluye una
amplia presencia de robles en sus
tres regiones y, ademas, en Flan-
des y en la Regién de Bruselas
la superficie forestal se sitiia en
areas fuertemente antropizadas,
siendo parte o estando proxima
aespacios fuertemente urbaniza-
dos, con instalaciones y logistica
de la distribucion de alimentos,
incluidos los frescos importados
de paises no libres de Thaumato-
tibia leucotreta, hospedantes de
esta plaga, lo que multiplica los
riesgos de dispersion. La UE es
el primer productor mundial de
vino, con el 45% de la superficie
mundial de produccioén, el 65%
de la produccion mundial, y 21
delos 27 EEMM de la UE son pro-
ductores de vinos.

Segun los ultimos datos de
Eurostat, el valor de la produc-
cion del sector agrario en la UE
es superior a los 400.000 millo-
nes de euros, alcanzando un
valor anadido equivalente a un
1,3% del PIB de la UE. Del valor
total, mas de 57.000 millones de
euros provienen de vegetales y
hortalizas, 30.000 millones de
euros de frutas, 22.000 millones
de euros de la vid (vino) y 3.000
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millones de la aceituna (aceite),
entre otros tipos de cultivos. Pero
mas alla de su tamano, el sector
agrario es un sector estratégico
para Europa, que ha demostrado
ser clave en tiempos de pandemia
y también de guerra por su papel
decisivo a la hora de abastecer de
alimentos a la poblacion.

La entrada, propagacion y
asentamiento de plagas y enfer-
medades podria tener, por tanto,
efectos devastadores a nivel eco-
logico debido a la destruccion de
especies y pérdida de biodiversi-
dad europea; graves consecuen-
cias socioecondémicas por un
posible colapso del sector; y por
altimo romperia las cadenas de
suministros locales, 1o que deja-
riaala UE en una posicion de ab-
soluta dependencia del mercado
exterior. Y todo ello en tiempos
inestables, de gran incertidum-
bre e inseguros (léase pandemia,
guerra, escalada de costes, cri-
sis logistica mundial, ...) en los
que el sentido comun impone el
acortamiento de las cadenas de
suministro de lo global alo nues-
tro, a lo de produccion europea,
fruto de las maximas exigencias
y garantias sociales, laborales,
medioambientales y de seguri-
dad alimentaria y puesto a dis-
posiciéon con la mayor frescura
puerta a puerta y en el menor
tiempo posible.

La dispersion de la T. leuco-
treta implicaria danos extre-
madamente graves y de muy
complejo y costoso control, con
crecientes limitaciones de posi-
bles plaguicidas autorizados en
la UE en el horizonte 2030 en el
marco de la Estrategia europea
De la Granja a la Mesa y sus
objetivos cuantificados de re-
duccion del 50% del uso de los
plaguicidas quimicos en ocho
anos y la consiguiente pérdida
de competitividad.

[ LOS FALLOS DEL PASADO
Pero, ;hemos tomado nota de
nuestros fallos del pasado y
de los de los demas? Ejemplos
claros de la necesidad de una
revision a fondo de la legisla-
cion fitosanitaria de la UE y de
un cambio de filosofia fueron,
entre otros, los graves danos a
la economia agricola, asi como
al paisaje tradicional de la UE
causados por una de las bacte-
rias vegetales mas peligrosas
del mundo, Xylella fastidiosa,
notificada por primera vez en
2013, cuando el brote estaba
muy extendido por la region de
Apulia, el centro de la zona de
produccion olivarera de Italia;
o las importantes pérdidas eco-
noémicas para la industria local
de la madera en Portugal desde
1999 por un brote del nematodo
de la madera del pino.
Nosotros sabemos mucho de
errores del pasado. Alolargo de
su historia, la citricultura espa-
nola ha sufrido el ataque de gra-
ves enfermedades y plagas que
han supuesto, en algunos casos,
la pérdida de plantaciones y co-
sechas (por ejemplo, el Virus
de la Tristeza de los Citricos —
CTYV, por sus siglas en inglés—y
ahora el ‘Cotonet de Sudafrica’),
0 en otros, la necesidad de rea-
lizar unos elevadisimos gastos
en tratamientos fitosanitarios
simplemente para controlarlas
(ej.:1lamosca del mediterraneo o
el minador). E1 CTV en Espana
supuso la mayor reconversion
citricola acometida jamas, la
obligada sustitucion de los ar-
boles enfermos de tristeza por
nuevos injertados sobre patro-

Larva de T. leucotreta en una naranja. / ARCHIVO

nes tolerantes que se fue rea-
lizando desde los afos sesenta
en un recorrido de Sur a Norte
hasta la sustitucion total del
pie o porta-injertos “amargo”
(el Naranjo Amargo).

En 2009 se detecto por prime-
ra vez en Espana el ‘Cotonet de
Sudafrica’ (Delottococcus abe-
riae) en Benifair6 de les Valls
(Valencia) sobre naranjo dulce
y clementino. Esta plaga se lo-
calizaba inicamente en algunos
paises de Africa central y me-
ridional. Por lo tanto, la intro-
duccion de este pseudococcido
en la zona podria estar relacio-
nada con la importacion de ci-
tricos o plantas ornamentales
procedentes de alglin pais del
Africa Subsahariana. El ‘Coto-
net de Sudafrica’ se asento y se
dispers6 en la Comunidad Va-
lenciana y, a diferencia de otros
coccidos, los danos producidos
por esta especie
son muy graves,
ya que tiene la
capacidad de
deformar el fru-
to de naranjo y
clementino des-
de sus estados
iniciales, 1o que
provoca niveles
importantes de
destrio y que
sea imposible
la venta de las
producciones.
La plaga ahora
esta fuera de
control y los
graves danos en
las especies hos-
pedantes se han
multiplicado.

[ GASTO
DISPARADO
Solo en la Co-
munidad Valen-
ciana el gasto realizado en el
control de plagas se ha elevado
a 6,2 millones de euros en 2018,
11,6 millones en 2019, 9,6 millo-
nes en 2020 y 18,4 millones en
2021. El gran incremento en el
ultimo ano viene determinado
por la lucha contra la Xylella v,
sobre todo, contra el Cotonet de
Sudafrica.

Otro ejemplo de enfermedad
vegetal producida en este caso
por una bacteria: el HBL. Para
que nos hagamos una idea de la
gravedad de su riesgo de entra-
da, desde la campana 1997/1998,
en la que Florida alcanz6 su ré-
cord de produccion de citricos
de 12.340.991 toneladas, hasta la
campana 2021/2022, en la que el
USDA (US Department of Agri-
culture) estimo6 en mayo de 2022
una produccion de 1.812.554 t,

Florida ha reducido su produc-
cion en un 85%. En 25 anos esta
enfermedad ha reducido la co-
secha de este estado a la de la
campana 1939/1940 (entonces
era de 1.766.185 toneladas).

En ese periodo, partiendo
del diagrama de dispersion de
los datos de produccién total de
citricos de Florida, desde la cam-
pana 1997/1998 hasta la campana
2021/2022 y realizando el ajuste
de regresion a la actual produc-
cion de citricos de Espafia (unos
7-7,5 millones de toneladas), po-
demos estimar que en 15-17 anos
desde la entrada del Greening la
citricultura espanola podria des-
aparecer. En 7,5-8,5 anos nuestra
produccion citricola quedaria
reducida a la mitad.

Conociendo el riesgo fito-
sanitario por ‘Falsa polilla’ es
responsabilidad de todas las
autoridades competentes y

La ‘Falsa polilla" ocasionaria importantes pérdidas
tanto en el sur como en el norte de Europa. Ademas
de los citricos, pueden verse afectados los bosques
de robles europeos, que tanta extension ocupan en
Paises Bajos, Alemania y Bélgica pero también otros
cultivos clave como la vid, el maiz, diversos frutales
de hueso, aguacate, caqui...

Si, a pesar de todo, la Comision no actia como es
su obligacion dado el alto riesgo, el cold treatment
debera ser adoptado sobre la base de un ejercicio
de responsabilidad politica que corresponde liderar
a Espafia, Francia, Italia, Portugal y Grecia, en el
marco del Consejo de Ministros de Agricultura de la
UE que se celebrara el 24 de mayo

organizaciones en la cadena
alimentaria preservar la sani-
dad vegetal de los bosques, los
espacios naturales protegidos y
los cultivos en la UE, evitar la
entrada y la dispersion de esta
plaga cuarentenaria y priorita-
ria en la UE. Todos los expertos
en esta materia saben que, cuan-
do entra una nueva plaga, jamas
se erradica en su totalidad.

1 LA UNICA SOLUCION

Y es mas que nunca obligacion y
responsabilidad de la Comisién
Europea con la sociedad, con los
agricultores de la UE y con el
medio ambiente, por encima de
que se alcancen o no mayorias
cualificadas en el marco del
proximo Comité Permanente de
Plantas, Animales, Alimentos
y Piensos (SCoPAFE, Standing

Committee on Plants, Animals,
Food and Feed) de la UE de los
proximos 19y 20 de mayo, hacer
uso del tan manido principio de
precaucion y garantizar la fito-
sanidad del vergel citricola de
la UE mediante la adopcién del
tratamiento de frio o cold treat-
ment para prevenir y evitar su
entrada en la UE de la ‘Falsa
Polilla’ originaria de Africa
subsahariana. Es, con total
seguridad, la mejor y la Ginica
solucion posible tratandose de
un problema por una plaga que,
si entrara y se propagara en la
UE, provocaria graves pérdidas
econdémicas a su principal cul-
tivo hortofruticola, los citricos,
con 550.000 hectareas y 10,6-12,3
millones de toneladas de pro-
duccion, con costes elevadisi-
mos y los estandares laborales,
sociales, medioambientales y de
seguridad alimentaria mas exi-

e gentes del mundo.

EFSA ha expre-
sado su opinion
sobre la necesidad
de aplicar el tra-
tamiento de frio
para evitar la pro-
pagacion de esta
plaga en la UE y
la Comisaria de
Sanidad y Seguri-
dad Alimentaria,
Stella Kyriaki-
des, ha prometi-
do firmeza sobre
el cold treatment
y su aplicacion
inmediata en res-
puesta a la carta
del 11 de enero de
2022 que el Grupo
de Contacto de
Citricos de la UE
(Francia, Espana,
Portugal e Italia)
habia remitido
al vicepresidente
ejecutivo de la Comision Euro-
pea y comisario de Comercio,
Dombrovskis, al comisario de
Agricultura, Wojciechowskiy a
la propia comisaria de Sanidad
y Seguridad Alimentaria Vege-
tal, Stella Kyriakides.

Prueba de la eficacia del tra-
tamiento de frio es el hecho de
que las autoridades fitosanita-
rias de las principales citricul-
turas del mundo (entre ellas, a
la cabeza, el APHIS-USDA de
EEUU) han determinado que
sea este el tipo de tratamiento
a aplicar, sin eleccion posible,
cuando prevalece la ‘Falsa poli-
lla’, plaga de importancia cua-
rentenaria, en un pais del que
se importa.

El cold treatment es el Gnico
tratamiento eficaz y ajustado al
riesgo existente y es el que estan

exigiendo ya otros paises, como
EEUU o Japén a las importa-
ciones de paises con presencia
de esta plaga, como Sudafrica.
Jamas, en ninguno de los pro-
tocolos fitosanitarios bilatera-
les de exportacion de citricos
de Espana con paises terceros
productores de agrios se nos ha
permitido elegir el tratamien-
to eficaz que debiamos aplicar
para mitigar el riesgo de expor-
tar no solo los citricos sino tam-
bién la Ceratitis capitata o mos-
ca de la fruta. Repito, jamas. De
hecho, a Espana se le impone de
modo obligatorio, sin eleccion y
sin contestacion, el tratamien-
to de frio para poder exportar
a cualquier pais de mundo que
produzca citricos.

La Comisién y los Estados
Miembros del norte de Euro-
pa con intereses comerciales
en las importaciones, pero con
importantes producciones en
los cultivos citados que pueden
ser hospederos de las larvas de
T. leucotreta, puede que tengan
que dar muchas explicaciones
y asumir responsabilidades de
todo tipo ante sus propios sec-
tores agricolas por hacer caso
omiso a las evidencias cientifi-
cas y no aplicar el iinico méto-
do que garantiza la ausencia de
larvas en las mercancias impor-
tadas. Es mucho lo que esta en
juego para toda la UE.

Si, a pesar de todo, la Co-
misién no actia como es su
obligacion y responsabilidad
ajustada al elevado riesgo exis-
tente, el cold treatment debera
ser adoptado sobre la base de
un ejercicio de responsabilidad
politica que corresponde liderar
a Espana, Francia, Italia, Por-
tugal y Grecia, en el marco del
Consejo de Ministros de Agri-
cultura de la UE que se celebra-
ra el proximo 24 de mayo, justo
inmediatamente después de la
celebracion del SCoPAFF y en
el limite, coincidiendo con el
inicio de la préxima temporada
comercial 2022 de los paises de
Hemisferio Sur con presencia
de Falsa Polilla, fundamental-
mente Sudafrica.

;Por qué paises terceros
productores de citricos exigen
el cold treatment por motivos de
seguridad y sanidad vegetal, y
no lo hacemos en la UE? Si no
somos capaces de poner freno a
algo tan elemental y necesario
como las plagas y especies inva-
soras que son un peligro para el
sector primario, y para el medio
ambiente y los ecosistemas eu-
ropeos, ;,como vamos a trasladar
seguridad ala ciudadania euro-
pea en tiempos de pandemia y
guerra? Con las heridas de la
COVID-19 todavia por cicatrizar
y las de la invasion de Ucrania
sangrando, necesitamos actuar
con responsabilidad y diligen-
cia. Y necesitamos hacerlo antes
de que sea demasiado tarde para
el sector primario europeo.

Finalmente, en caso de no
adoptarse estas medidas mini-
mas necesarias, y siguiendo el
principio de cautela, la UE de-
beria proceder al cierre auto-
matico de las importaciones de
un pais de origen ante cualquier
interceptacion de partidas con-
taminadas como recoge el prin-
cipio de cautela en la actual
normativa europea.

Actuemos antes de que sea
demasiado tarde. Protejamos
la agricultura europea.

(*) Presidenta de Intercitrus y
del Comité de Gestion de Citricos
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ROGER LLANES / Secretario autonomico de Agricultura y Desarrollo Rural

“Defendemos el trasvase
en los despachos, en los
tribunales y en la calle”

Las zonas regadas por el trasvase Tajo-Segura se preparan ante los cambios anunciados por el MITE-
CO que, en apenas unos anos, provocaran un descenso en los caudales trasvasados al sur de Alicante,
Murcia y norte de Almeria. La posicion del Consell se ha mantenido en estos tiempos de incertidumbre
para los regantes y podria resumirse en estas palabras de Roger Llanes: “vamos a seguir luchando por
el trasvase hasta que se den las condiciones capaces de garantizar para los regantes alicantinos la mis-
ma cantidad de agua que reciben actualmentey al mismo precio” porque “nuestra prioridad es nuestra
gente”. El secretario autonomico analiza la situacion actual y habla de las actuaciones previstas para
mantener el objetivo marcado por la Generalitat: “agua para siempre”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué cambios
se prevén en las condiciones del
trasvase Tajo-Segura tras las
ultimas novedades?

Roger Llanes. La reciente
aprobacion del proyecto del
Plan Hidrologico 2022-2027 por
parte del Consejo del Agua de
la Demarcacion Hidrografica
del Tajo contempla el aumento
del caudal ecoloégico en Aran-
juez hasta los 8,6 m*/segundo,
cuando actualmente esta fijado
en 6 m?/segundo. Dicho aumen-
to se hara de manera paulatina
hasta 2027, tal como se recoge
en el plan. El caudal previsto
de 8,6 m?/s equivaldria en la
practica a una reduccion de 105
hectémetros cubicos al afio de
las remesas de agua que llegan
a las comarcas alicantinas. Esa
pérdida de recursos hidricos su-
pondra un perjuicio muy grave
para los intereses de los regan-
tes alicantinos en particular y
para el conjunto de esas comar-
cas en general y, por eso mismo,
desde el Consell 1o rechazamos
de plano.

VF. A priori, ;,qué consecuen-
cias podrian tener los cambios
previstos por el MITECO para
los regantes de la Vega Baja
si se aplicasen tal cual se han
anunciado?

RL. En primer lugar, consi-
deramos que el proyecto ema-
nado del ministerio para la
Transicién Ecolégica y relativo
al aumento del caudal ecologi-
co carece por completo de una
justificacion solida desde un
punto de vista técnico, ecologi-
co e hidrico, afirmacion avalada
por multiples expertos. Tanto es
asi que, en el proyecto del Plan
Hidrologico del Segura, la pro-
pia Confederacion Hidrografica
del Segura, entidad adscrita, no
lo olvidemos, al mismo Minis-
terio, aconseja tocar lo menos
posible las condiciones actuales
del trasvase. Ademas, los cam-
bios que quieren llevarse a cabo
comprometerian seriamente la
continuidad de 8.000 puestos
de trabajo, de 12.000 hectareas
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de cultivo y de 122 millones de
euros anuales de aportacion al
PIB. En la Generalitat somos
plenamente conscientes de esta
situacion y de la importancia
capital del trasvase y por eso
hemos defendido siempre su
continuidad.

VF. ;Qué actuaciones tiene
previstas el Consell para inten-
tar mantener el actual statu quo
0 que se modifique en términos
de minima afectacion para los
regantes y resto de usuarios del
agua del trasvase?

RL. Nosotros siempre
apostamos por el dialogo y la
busqueda de consensos, pero
tampoco nos tiembla el pulso
a la hora de defender nuestra
posicion, tal como demuestra
el hecho de que la Generalitat

Lianes recalca el apoyo del Consell a los regantes dias antes de las movilizaciones por los recortes previstos en el trasvase. / VF
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“El proyecto emanado del MITECO carece por
completo de una justificacion sélida desde un
punto de vista técnico, ecolégico e hidrico”

“En la Generalitat somos plenamente conscientes de
esta situacion y de la importancia capital del trasvase y
por eso hemos defendido siempre su continuidad”

haya acudido a los tribunales en
casi 40 ocasiones para defender
el trasvase y los intereses de los
regantes alicantinos. Ante esta
nueva amenaza, el president de
la Generalitat, Ximo Puig, ya ha
anunciado que presentara un
recurso para frenar los planes

del ministerio de Transicion
Ecologica, asi como la creacion
de un grupo de expertos en
cuestiones hidricas que contri-
buyan con sus conocimientos y
argumentos de peso a sostener
la necesidad de mantener esta
infraestructura.

“Tenemos un margen de
maniobra hasta 2027,
cuando terminaria de
concretarse el aumento
del caudal ecoldgico”

“Nuestra prioridad es
nuestra gente y nuestra
gente son los regantes,
son los valencianos”

VF. ;Qué medidas técnicas se
estan tomando desde Generalitat
para evitar que falte agua en el
sur de Alicante si se llegan a con-
cretar los cambios propuestos?

RL. Bueno, vamos por partes
y vamos a dar un paso detras de
otro en funcion de los aconteci-
mientos. Tenemos un margen
de maniobra hasta 2027, que
es cuando terminaria de con-
cretarse ese referido aumento
del caudal ecologico. En este
sentido, quiero destacar que la
presion constante del Consell y
sus negociaciones con el minis-
terio de Transicion Ecolbgica
han dado como resultado que
el mantenimiento del trasvase,
del envio de agua hasta Ali-
cante, ya no esté en cuestion,
asi como que ese aumento del
caudal ecologico hasta el 8,6 se
aplique paulatinamente hasta
2027. Ademas, hemos consegui-
do la eliminacion del “tasazo”,
el establecimiento de un precio
subvencionado para el agua
desalada y un plan de inversio-
nes por valor de 677 millones
de euros que ha aprobado el
Gobierno de Espana. Ademas,
las inversiones de la Generalitat
enlas infraestructuras hidricas
de las comarcas alicantinas son
constantes y estan dirigidas a
lograr un aprovechamiento 6p-
timo de los recursos. Pero sin
olvidar por ello que vamos a
seguir luchando por el trasvase
hasta que se den las condiciones
capaces de garantizar para los
regantes alicantinos la misma
cantidad de agua que reciben
actualmente y al mismo precio.

VF. La Generalitat ha califi-
cado el trasvase como “irrenun-
ciable”, ;hasta donde esta dis-
puesto a actuar el Consell para
asegurar el “agua para siempre”
para los valencianos?

RL. Si, irrenunciable, y las
actuaciones que el Consell vie-
ne realizando, con el president
Ximo Puig al frente, asi lo de-
muestran. También la conselle-
rade Agricultura, Mireia Molla,
se ha posicionado de manera
clara y rotunda y la unanimi-
dad del gobierno valenciano en
este punto es total. Defendemos
el trasvase en los despachos, en
los tribunales y en la calle, al
lado siempre de los regantes.
Nuestra prioridad es nuestra
gente y nuestra gente son los
regantes, son los valencianos,
y eso es algo que tenemos muy
claro por encima de cualquier
otra consideracion y lo mani-
festamos sin escondernos, sin
subterfugios ni coartadas de
ningin tipo.
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MANUEL GONZALEZ CORRAL / Director Territorial de Agroseguro en la zona norte

“Oue mas de la mitad de la produccion
valenciana de citricos cuente con
poliza en vigor es, sin duda, una muy
buena noticia para la region”

El mal tiempo no da tregua al campo espanol y en lo que llevamos de 2022 ya se han registrado
importantes perdidas por heladas, temporales de viento y episodios de pedrisco. Manuel Gonzalez
Corral analiza la evaluacion de danios en las zonas afectadas y la importancia del seguro agrario
en un escenario con fenomenos meteorologicos cada vez mas graves y recurrentes.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como ha
arrancado el ario 2022 en la Co-
munitat Valenciana?

Manuel Gonzalez Corral.
Intenso, como practicamente
todos los anos recientes. Hemos
vuelto a sufrir heladas y tempo-
rales de viento, como principales
riesgos, y yahan aparecido danos
por las primeras tormentas de pe-
drisco. La meteorologia no da ni
unrespiro al campo, aunque cada
ano sea diferente al anterior.

VE. Ha citado usted las hela-
das, la Comunitat Valenciana no
se ha salvado del grave siniestro
de helada de los primeros dias de
abril.

MGC. La hemos sufrido, si,
aunque afortunadamente hemos
podido esquivar los danos tan
generalizados y graves que han
registrado los productores de
frutales de Catalufia, Aragon, o
lo sucedido con el almendro man-
chego. El siniestro es historico, el
mas grave en los 42 anos del siste-
ma espanol de seguros agrarios.
A nivel nacional se esperan 244
millones de euros en estimacion
de indemnizaciones debido a tan
solo tres noches de helada.

VE. ;Cudales han sido nuestras
principales zonas afectadas en
nuestra region?

MGC. Hasta el momento, he-
mos evaluado danos en fruta ex-
tratemprana de hueso, principal-
mente albaricoque y melocoton
en las comarcas valencianas de
Ribera del Jucar, Valle de Albai-
da, y en la comarca alicantina de
Vinalopé. El caqui ha sufrido si-
niestro por helada en zonas frias
de Valencia; asi como en varie-
dades de cereza de recoleccion
temprana y de almendro.

VF. ;Tienen una estimacion de
danos?

MGC. Aun contintan las
tareas de evaluacion de danos
en las zonas afectadas, pero los
partes de siniestro que hemosre-
cibido suman algo mas de 5.400
hectareas, y una estimacion cer-
cana a los 15 millones de euros.

VE. Tras el invierno, llega la
temporada de pedrisco.

MGC. Bueno, en realidad y
debido al cambio climatico, el
pedrisco es un fenémeno que
puede aparecer en cualquier
momento del ano, aunque bien
es cierto que las tardes caluro-
sas de la primavera y el verano
son extremadamente proclives a
provocarlo. Y es algo que sucede
todos los anos. Sufrir una hela-
da, una inundacion o una ola de
calor puede suceder un afo o no,
pero el pedrisco es, desgraciada-
mente, inevitable.

VF. El seguro agrario en-
cadena varios arnos de alta
siniestralidad

Manuel Gonzalez dice que en la Comunitat Valenciana en 2021 el citrico ha sido el cultivo con mayores daiios. / ARCHIVO

“A nivel nacional, se
esperan 244 millones de
euros en estimacion de
indemnizaciones debido
a tan solo tres noches
de helada. Ha sido un
siniestro historico”

"“El seguro es la

Unica herramienta a
disposicion del campo
que garantiza la
estabilidad econémica
de las explotaciones”

MGUC. La incertidumbre es
enorme, porque trabajamos con
riesgos incontrolables e impre-
decibles, aunque los modelos y
tendencias de cuatro décadas de
seguro agrario nos dan proyec-
ciones. Lo terrible de la situacion
es que la gente del campo se en-
frenta cada vez a situaciones
mas complicadas, con fenoéme-
nos meteorolégicos mas graves
y mas recurrentes. Por eso existe
el seguro, porque es la Gnica he-

rramienta a su disposiciéon que
les garantiza la estabilidad eco-
nomica de sus explotaciones. El
seguro agrario les permite afron-
tar los gastos, las inversiones ne-
cesarias, y planificar la siguiente
campana tras un siniestro.

VF. ;Qué producciones es-
tan ahora mismo en plazo de
aseguramiento?

MGC. La mas importante
para la Comunitat Valenciana
son los citricos, que estan en un
momento clave para asegurar la
proxima campana, y afrontarla
con la tranquilidad y el respaldo
que te otorga el seguro. Con las
cifras de los ultimos anos, que
mas de la mitad de la produccion
valenciana de citricos cuente con
poliza en vigor es —sin duda—
una muy buena noticia para la
region, porque una estructura
econdmica, social y laboral de
importancia vital cuenta con la
proteccion del sistema espanol
de Seguros Agrarios, uno de
los sistemas mas prestigiosos
a nivel internacional. En todo
caso, no nos conformamos con
esa implantacion, porque esta-
mos convencidos de que es mas
necesario que nunca, a tenor de
la siniestralidad que se sufre
actualmente.

VE. Esa alta siniestralidad se
reflejo en los resultados del pasa-
do ano. ;En qué cifra se cerro?

MGC. Las indemnizaciones
abonadas a los agricultores y ga-
naderos de la Comunitat Valen-
ciana se elevaron por encima de
los 100 millones de euros, lo que
da buena muestra de la gravedad
de los fendomenos meteorolégicos
que sufrimos en 2021.

VE. ;Mas que en 2020?

MGGC. Si, un 14% mas. En con-
creto, la Comunitat Valenciana
fue la segunda region espafola
con mayores indemnizaciones
en 2021, tan solo detras de Cas-
tilla-La Mancha, que sufrié una
siniestralidad extremadamente
agresiva.

VE. ;Cual ha sido el cultivo con
mayores danos? ;Los citricos?

MGC. Si, sin duda, no solo
porque sufrieran graves danos,
sino también por su amplia pro-
duccion y la implantacion del se-

guro. En total y alo largo de 2021,
Agroseguro aboné 55,7 millones
de euros a los citricultores ase-
gurados en la Comunitat Valen-
ciana, tras sufrir el impacto de
recurrentes tormentas de pedris-
co y viento, asi como danos por
helada en las primeras semanas
del pasado ano.

VE. ;Y el resto de producciones?

MGC. A continuacién se si-
tian las indemnizaciones abona-
das alos productores asegurados
de caqui, que se situaron en 24,8

millones; los frutales, con 4,6
millones, la uva de mesa, la uva
de vino, la cereza, los seguros
pecuarios...

VE. ;Como afectaran los efec-
tos del cambio climatico al seguro
agrario?

MGC. El seguro agrario cada
vez va a ser mas necesario y ten-
dra una importancia creciente.
Por ello, insistimos en la impor-
tancia de mantenerlo sostenible
y adaptable, y también en defen-
der posturas constructivas que
lo refuercen.

VF. Para que siga siendo un
instrumento Util para el campo

MGC. Sin duda. Todos los
participantes en el sistema es-
panol de Seguros Agrarios —ad-
ministraciones publicas, organi-
zaciones agrarias y cooperativas,
entidades aseguradoras y el
Consorcio de Compensacién de
Seguros— estamos comprometi-
dos en la busqueda de formulas
equilibradas para garantizar el
futuro agrario. Su desequilibrio
no seria bueno ni para el sector
agropecuario, ni para el asegu-
rador, ni para las administra-
ciones publicas, ya que evita al
sector publico tener que afrontar
cuantiosas ayudas anuales por
los fenomenos meteorolégicos
adversos que se producen.

VF. ;Quién establece las condi-
ciones de los seguros?

MGC. Las condiciones téc-
nicas se debaten y establecen
en las comisiones territoriales,
que presiden las comunidades
autonomas, y en los grupos de
trabajo que preside ENESA. De
ellas también forman parte el
Consorcio de Compensacion de
Seguros y las organizaciones
agrarias y cooperativas.

VE. ;Qué sensacion les trans-
miten los agricultores?

MGC. Hay peticiones de me-
jora, que en ocasiones son muy
razonables, y también gran satis-
faccion, 1o notamos en nuestras
constantes salidas a pie de cam-
po. Los agricultores y los ganade-
ros estan cada vez mas concien-
ciados de la eficacia del seguro
agrarioy cada vezlo consideran
mas como un coste de produc-
cion necesario. De hecho, nues-
tro ultimo estudio de calidad
percibida concluy6 que el 87%
de los agricultores y ganaderos
tenian pensado renovar su poliza
de seguro agrario, al que otorgan
una media de notable. En el caso
de la atencion al cliente y la ra-
pidez en el pago, nos otorgan un
sobresaliente.

VF. ;Y los productores de citri-
cos en concreto?

MGC. Nos dan notas superio-
res a la media nacional, lo cual
es algo que a la direccion terri-
torial de Agroseguro en Levante
nos produce gran satisfaccion y
mucha responsabilidad para se-
guir manteniendo los mismos es-
tandares de calidad en el futuro.

VE. La rapidez de pago... jse
puede cuantificar?

MGC. Si, en el ano 2021 y
como media, las indemnizacio-
nes se abonaron 31 dias después
de realizar la tasacion definitiva
de un siniestro. Es decir, una vez
que se ha terminado la campana
y se puede realizar una tasacion
definitiva del impacto de todos
los riesgos sobre una parcela o
una explotacion. Esos 31 dias de
media, en muchas ocasiones, sig-
nifica que los asegurados reciben
la indemnizacion incluso antes
del momento en el que hubieran
recibido pago por su cosecha en
el caso de no haber sufrido sinies-
tro. Ese aspecto es fundamental
porque dota a sus explotaciones
de gran estabilidad financiera.
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Las delegaciones de paises extranjeros celebraron numerosos actos en los stands de Macfrut, con Zimbabue, Cuba y Venezuela como protagonistas. / MACFRUT

Macfrut 2022 cierra con
éxito una edicion con una
gran presencia internacional

La 392 edicion de la feria italiana conto con 830 expositores y mas de 38.000 visitantes

D JULIA LUZ. REDACCION.

Lavuelta ala presencialidad en
las ferias hortofruticolas inter-
nacionales es una gran senal de
que el sector se esta recuperan-
do. Y la 39? edicion de Macfrut
es una prueba mas de ello. La
feria, que se ha celebrado en el
Rimini Expo Centre, ha regis-
trado mas de 38.000 visitantes,
lo que supone un aumento del
18% respecto a la edicién de
septiembre de 2021, y que se
ha caracterizado, ademas, por
una fuerte presencia de paises
extracomunitarios.

Renzo Piraccini, presidente
de Macfrut, afirmaba al inicio
del evento que “aunque a nivel
mundial hay una gran incerti-
dumbre y el ambiente es tenso
debido a la guerra en Ucrania,
Macfrut 2022 ha comenzado con
gran optimismo. De hecho, aun-
que se celebra solo ocho meses
después de la ultima edicion,
las cifras reflejan una vuelta a
la normalidad, con una super-
ficie total de 40.000 metros cua-
drados y 830 expositores, el 28%
de los cuales son extranjeros”.

En cuanto al contenido, la
oferta de la feria ha sido muy
amplia, lo que demuestra que
Macfrut es un evento comer-
cial consolidado y lo posiciona
como el escaparate de las frutas
y hortalizas italianas. Durante
la primera jornada se celebroé
el Simposio Internacional de la
Cereza, que logré reunir a mas
de 350 expertos de todo el mun-
do y a los principales actores
del sector, ademas de la expo-
sicion Spices & Herbs Global
Expo, la primera en Europa,
dedicada a las especias, hierbas
“oficinales” y aromaticas. Los
aguacates fueron los protago-
nistas del ultimo dia de Mac-
frut en la tercera edicion del
Congreso de Frutas Tropica-
les, mientras que la proteccion
vegetal, la nutricion y la bioes-
timulacion ocuparon un lugar
destacado durante la segunda
jornada de la feria. Y es que en
el marco de Macfrut se celebr6
la segunda edicion del Premio
Internacional Biosolutions,
un reconocimiento creado por
Agri2000 —empresa especia-
lizada en pruebas de campo

El ministro de Politicas Agricolas, Alimentarias y Forestales, Stefano Patuanelli, hizo el discurso de apertura. / MACFRUT

para el sector agroalimenta-
rio, biologico, nutricional y de
la cadena alimentaria— para
presentar las innovaciones en
la proteccion y nutricion de las
plantas con métodos naturales.

Ademas, una de las nove-
dades que se ha presentado en
esta edicion ha sido Macfrut
Field Solution, un gran espacio
doblemente dinamico en el que
se han mostrado las principa-
les tecnologias de campo como
sistemas de riego, sistemas de
cobertura y sensores aplicados
a diferentes cultivos asi como
la Agricultura 4.0 con drones y
robots en accion.

PRESENCIA EXTRANJERA
La presencia extranjera en esta
edicion ha supuesto el 28% de
los expositores, con una especial
atencion a Africa, un continente
con multitud de oportunidades.
Tanto es asi que, la directora de
recursos humanos de la Organi-
zacion Nacional de Desarrollo y
Promocién del Comercio de la
Republica de Zimbabue (ZimTra-
de), Patience Kapfunde, declar6
en la feria que “en 2021 estuvi-
mos aqui con un pequeno grupo
de cinco empresas, pero este ano
nuestro niimero se ha duplicado,
ya que ahora contamos 10 pro-
ductores. Esto demuestra que

Una de las novedades
que se ha presentado
en esta edicion ha sido
Macfrut Field Solution,
un espacio para mostrar
las nuevas tecnologias
de campo

estamos interesados en estrechar
los lazos comerciales con Italia y
Europa”.

El pais expuso arandanos
sudafricanos, aguacates Hass,
citricos, batatas y guisantes de
nieve de primera calidad. Tam-
bién una amplia gama de hierbas
y especias, como moringa, hibis-
co, azafran y chile.

Vangelis Heritatos, vicemi-
nistro de Tierras, Agricultura,
Agua, Clima y Reasentamiento
Rural de la Republica de Zimba-
bue explico lo que el mercado
italiano representa para el pais:
“Italia nos acerca al mercado
Europeo. Actualmente, Zimba-
bue exporta a Europa frutas y
hortalizas por valor de unos 77
millones de dolares, pero cree-
mos que hay margen para seguir
creciendo. Italia tiene un merca-
do muy competitivo en cuanto a
equipamiento, pero nosotros te-

Mafcrut se reafirma
como feria
hortofruticola de
referencia mundial y
como escaparate de
las frutas y hortalizas
italianas

nemos potencialmente una gran
superficie de produccion y abun-
dante disponibilidad de agua.
Por tanto, confiamos en poder
satisfacer con éxito las deman-
das del mercado italiano, no solo
porque nuestros productos tie-
nen un gran sabor, sino también
porque las temporadas de cultivo
son mas tempranas en Zimbabue
que en el hemisferio norte. Esto
significa que podemos abastecer
constantemente al mercado ita-
liano con una gama completa de
productos en épocas del ano en
las que las frutas y hortalizas no
estan disponibles aqui”. Pero la
principal razoén por la que Zim-
babue participa en la feria no
es solo exportar mas productos
a Europa, sino también conocer
las ultimas tendencias, innova-
ciones, productos y servicios de
la cadena de suministro de pro-
ductos frescos.

La industria cubana de pro-
duccion de frutas y hortalizas
también ocupd un lugar especial
en Macfrut 2022. La delegacion
de esta isla caribena asistio por
tercera vez al evento de Rimini,
pero esta vez lo hizo con mucha
mas presencia. En esta edicion,
el pais latinoamericano ha apro-
vechado para explicar las oportu-
nidades e innovaciones que ofre-
ce en su intento de expandirse a
los mercados internacionales.
“Las perspectivas y el potencial
de exportacion y de inversion
de las empresas italianas en
nuestro sector agricola son una
oportunidad real, que queremos
fomentar y promocionar con
fuerza en Macfrut”, afirmo6 Mi-
lagros Carina Soto Agiiero, em-
bajadora de Cuba en Italia.

Por su parte, Katia Pérez Diaz,
de la Camara de Comercio de
Cuba, no dudaba en afirmar que
el sector de frutas y hortalizas de
Cuba es un segmento importante
en el que invertir y que, en cuan-
to al comerci6, “Italia encontrara
que Cuba puede servir de puer-
ta estratégica hacia Ameérica
Latina”.

Esta 39* edicion de Macfrut ha
sido la primera para Venezuela,
cuya participacion tenia dos
claros objetivos: importar tec-
nologia y buscar inversion en el
sector agroalimentario. Por un
lado, el pais latino cuenta con
una serie de factores que hacen
posible que se cultiven mas de
250 variedades de frutas y hor-
talizas tropicales durante todo
el afio. Por eso, los empresarios
venezolanos tienen previsto im-
portar tecnologia mas avanzada
para mejorar sus procesos de
produccion, haciéndolos mas
eficientes y competitivos. En este
sentido, Italia ofrece una de las
tecnologias mas punteras, que es
lo que Venezuela necesita para
enriquecer y fortalecer su sector
agroalimentario.

Por otro lado, como afirman
desde la embajada de Venezuela
en Italia, “el pais ha llevado a
cabo recientemente una impor-
tante reforma fiscal y aduanera
para facilitar e impulsar las ex-
portaciones” por lo que “este es
el momento perfecto para empe-
zar a invertir en el sector agroa-
limentario, especialmente en el
de las frutas tropicales”.

BALANCE POSITIVO

A pesar de que solo han pasado 8
meses desde la Gltima edicién y
de que el sector a nivel global no
esta en su mejor momento, el re-
conocimiento de los expositores
ha sido unanime, confirmando a
Macfrut como feria de referencia
de las frutas y hortalizas italia-
nas en el mundo. Pero mas alla de
las cifras, ha sido la gran calidad
delos visitantes lo que ha marca-
do esta 39% edicion, fruto de un
renovado interés por la produc-
cion hortofruticola italiana por
parte de la distribucién europea,
asicomo un aumento de los visi-
tantes extranjeros.

“Estamos orgullosos de este
resultado, por el que quiero dar
las gracias, en primer lugar, alos
expositores, a todos los equipos
de especialistas y al personal de
Cesena Fiera. Todos ellos han
colaborado en la organizacion
de este gran evento. Hemos per-
cibido claramente el gran poten-
cial de este evento y, por lo tanto,
aceptamos el reto que el director
de Ice-Agenzia, Roberto Luongo,
lanz6 en la inauguracion: hacer
de Macfrut la feria mas impor-
tante del sector en Europa”, con-
cluia Renzo Piraccini, presidente
de Macfrut.
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La subida dBI precio de

MERCA

!os aIi_lpentos disp_ara la
inflacion en Francia

Como consecuencia, los franceses posponen sus compras y
gastan menos que antes de la irrupcion de la COVID-19

El Instituto Nacional de Es-
tadistica y Estudios Econo-
micos de Francia (INSEE) ha
publicado sus previsiones de
inflacién para el segundo tri-
mestre de 2022. Si bien el alti-
mo indice de precios publica-
do, correspondiente a marzo,
mostraba un aumento de los
precios del 4,5% en un ano,
las previsiones distan mucho
de ser alentadoras, pues el Ins-
tituto espera que la inflacién
sea del 5,2% este mes de mayo
y del 5,4% en junio. Aunque el
contexto internacional plan-
tea un escenario muy incier-
to para predecir como sera
la evolucién del precio de los
alimentos el resto de 2022 “de
forma precisa”, el Instituto
francés no da senales optimis-
tas para los proximos meses.

Con las secuelas de la pan-
demia aun como marco de
fondo, a la subida de los pre-
cios de la energia y del trans-
porte hay que sumarle ahora
los acontecimientos en torno
al conflicto geopolitico entre
Ucrania y Rusia, factores que
conforman una tormenta per-
fecta para la rapida subida de
los precios en 2022.

“En cuanto a los precios de
los alimentos, es posible que
veamos una nueva acelera-
cion”, explicaba Julien Pou-
get, jefe del departamento de
coyuntura econoémica del IN-
SEE. El Instituto francés prevé
una subida de los precios de
los alimentos del 6,3% en junio
de 2022 con respecto a junio de

E.-L-; = T

Se espera que el precio de los alimentos aumente un 6,3% en junio. / ARCHIVO

2021, mientras que ni en abril
ni en marzo supero el 4%. No
obstante, esta “aceleracion”
de los precios de los alimen-
tos se vera “compensada” en
parte por una ralentizacion
de la subida de los precios de
la energia: desde el +29,2%
anual de marzo, la inflacion
de la energia deberia ralen-
tizarse hasta el +26% anual
en junio, ya que el Gobierno
francés ha aprobado medidas
de “blindaje tarifario” sobre
los precios del gas y la electri-
cidad, ademas de “larebaja de
surtidores” sobre los precios
de la gasolina. Estas medidas
antiiflacionistas han evitado
que la tasa de inflacién inte-
ranual del pais presidido por
Emmanuel Macron haya supe-
rado el 7% en mayo.

Pese a los intentos del Go-
bierno de equilibrar el aumen-
to de costes, la subida de los
precios pesa sobre el poder
adquisitivo de los hogares: se
espera que caiga 0,5 puntos
porcentuales en el segundo
trimestre, después de haber
caido ya un 1,5%en el los tres
primeros meses de 2022. Los
franceses no ocultan su preo-
cupacion, “la confianza de los
hogares se ha deteriorado cla-
ramente desde el inicio de la
guerra en Ucrania”, senala el
INSEE. Esto ha amplificando
dos tendencias que ya estaban
en marcha desde el inicio dela
pandemia: los franceses pos-
ponen sus grandes compras y
ahorran a un nivel mucho mas
alto que antes de la irrupcion
de la COVID-19.

DOS FRANCESES
| ———
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En Francia esta prohibido vender fruta y verdura en embalajes de plastico desde
el pasado 1 de enero de 2022, aunque con algunas excpeciiones. / ARCHIVO

La bolsa de plastico del
futuro se diseiia en Francia

Estas bolsas biocompostables estan fabri-
cadas a base de féecula de patata

Hasta hace solo unos meses era
comun ver en los estantes de los
supermercados franceses toma-
tes, cebollas, limones y calaba-
cines envasados en plastico.
Pero desde el pasado 1 de ene-
ro de 2022 y en virtud de la Ley
contra el desperdicio alimenta-
rioy parala economia circular,
el Gobierno francés dio un paso
mas en la lucha contra la con-
taminacion al prohibir la venta
de fruta y verdura con embala-
jes de plastico.

Si bien la norma tiene sus
excepciones —hasta 2026 los
frutos rojos no se incluyen dada
su fragilidad a la hora de ser
manipulados y se permiten 6
meses de uso de plastico hasta
finalizar las existencias—, esta
medida se suma a la prohibi-
cion de las bolsas de plastico
en los supermercados en 2017 y
los cubiertos de un solo uso en
2020, en una clara apuesta del
pais de reducir gradualmente
los productos de plastico que
forman parte del dia a dia.

Prohibir los plasticos des-
echables era una peticion de
largo recorrido, pero la medi-
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da no lleg6 a satisfacer a todo
el mundo. Pese a que el sector
de frutas y hortalizas fue uno
de los mas criticos con esta me-
dida, el esfuerzo por encontrar
materiales ecologicos alterna-
tivos al plastico lleva tiempo
siendo una gran preocupacion
para la industria, y sobre todo
para el sector del envasado de
alimentos.

Este el caso de fabricantes
de plasticos como Sphere, una
empresa familiar francesa que
dio el pistoletazo de salida en
1976 con productos de embalaje
domeéstico, pero que tras anos
de innovacion y vanguardia, se
posiciona de forma clara por lo
que ellos definen como el “futu-
ro del sector”, la produccion de
una nueva generacion de pro-
ductos en embalaje con mate-
riales 100% biodegradables y
compostables.

La principal estrategia del
Grupo Sphere se centra en mi-
tigar los impactos ambientales
de los productos que comercia-
liza y, tras anos de investiga-
cion y mucho trabajo, el equipo
ha presentado sus bolsas biode-
gradables compostables, fabri-
cadas a partir de materiales
de origen vegetal elaborados a
base de fécula de patata.

“El almidon de la patata se
encierra entre dos membranas
de plastico, luego se estira, se
aplana y se corta a través de
8 maquinas sucesivas hasta
obtener la bolsa de matioral
biologico biobasado, es decir,
renovable y biocompostable.
Al principio, en 2015, teniamos
una tasa de residuos en torno
al 20%, pero hoy es viable con
una media del 8%, explicaba
a un medio francés Frédéric
Poinard, jefe de produccién de
lafabrica J&M Plast del Grupo
Sphere.

El objetivo es sensibilizar y
concienciar sobre la sostenibi-
lidad y las multiples ventajas
que posee este material, ya que
reciclar y reutilizar ayuda, pero
no es suficiente. La meta que
persigue la empresa es llegar
a prescindir de los materiales
petroquimicos en su totalidad
y basar la produccién en mate-
riales sostenibles.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



17 de mayo de 2022

Tazita: la nueva cadena
de distribucion francesa

Su apuesta para diferenciarse de sus
competidores seran los productos “made
in France” y precios muy competitivos

El tablero de la gran distribu-
cion francesa cuenta ahora con
un nuevo jugador. Tazita, la
nueva cadena de distribuciéon
francesa abrira sus primeras
20 tiendas en septiembre en la
region de Lyon y en el sur de
Francia. Y lo hace con una cla-
ra apuesta para diferenciarse
de sus competidores: un coctel
de productos “made in France”
y precios muy competitivos
para los consumidores.

De este modo, la marca co-
mercializara en su mayoria
productos de alimentacion,
que constituiran el 60% de los
lineales de Tazita y un 18%
seran frescos, mientras que el
40% restante lo constituiran
articulos no alimentarios en-
tre los que se encuentra ropa de
casa, de mujer y de nino, entre
otros. E1 70% de los productos
comercializados se fabricaran
el Francia y un 5% de todos
ellos seran ecologicos. Ademas,
segun informa la revista fran-
cesa especializada en gran con-
sumo LSA, el 80 % de productos
se comercializaran bajo marca
de distribuidor o bajo marca
blanca.

Con todo esto, la marca se
propone como objetivo alcan-
zar los 2.000 millones de euros
de aqui a 2026/2027, pero este
primer ano pretende conseguir
6,5 millones de euros de factu-
racion por tienda a traveés de
un modelo de financiacion pe-
culiar y poco comun entre el
sector de la gran distribucion.
La tienda ofrece a sus provee-
dores adquirir el 25% de las
acciones de la empresa. A cam-
bio, la cadena se compromete a
darles una cuarta parte de los
beneficios y a no “presionar-
les durante las negociaciones
comerciales”.

El 70% de los productos
se fabricaran el Francia
y un 5% de todos ellos
seran ecologicos

En cuanto a la logistica, el
propietario de Tazita, Fabrice
Gerber, explicaba a LSA que
confia en RT Global Solution y
en sus almacenes situados en la
region de Lyon para gestionar
el abastecimiento de sus tien-
das. Supagina web y tienda on-
line ya esta calentando motores
para lanzarse estos proximos
meses, y los pedidos no seran
gestionados en las tiendas fisi-
cas, si no que directamente se
elaboraran en los almacenes de
RT Global Solution.

B PROYECTO AMBICIOSO

La cadena tiene el ambicioso
objetivo de abrir 300 tiendas
para el ano 2026. “Abriremos
veinte tiendas en septiembre,
y luego entre cinco y diez nue-
vos puntos de venta cada mes”,
explicaba Gerber.

La nueva cadena pretende
desplegar una red de 240 puntos
de venta de alimentos con un
tamano entre 800 y 1.200 metros
cuadrados, con 12 a 14 emplea-
dos y ubicados en las afueras de

pequenos pueblos de entre 8000
a 12 000 habitantes.

También esta previsto que
abran unos 60 espacios un poco
mas grandes, con 45 empleados
y 3.000 metros cuadrados bajo
otra marca y sin contar con
productos alimentarios.

MERCADOS FRANCESES
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Tazita abrira sus 20 primeros puntos de venta en el sur de Francia y en la region de Lyon en septiembre de 2022. / TAZITA
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante
Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana

Col de Hjas LiSas..........ccmrreersmnreees 0,40 Meldn Galia Rébano T
Lombarda o Repollo Rojo .. Amarillo....... Remolacha... .0,75 Pera Blanquilla 0 Agua....
Repollo de Hojas Rizadas Piel de Sapo Tomate Maduro ..0,90 Conferencia / Decana..

Otras Variedades

del 2 al 8 de mayo de 2022, ofertados en Coliflor [
el Mercado Central de Abastecimiento de Escarola Rizada o Frisée Otras Hortalizas
Alicante. Espinaca OTROS PRODUCTOS Euros/kg BaNANA ..vvevevrrreererrres s 1,06
FRUTAS Euros/kg Guisante ....... Seta Girgola Pomelo / Rubi Start 1,20
ACEIUN. evvveeeenerreerns Haba Verde o Habichuela... Rovellon-Niscalo ... 10,00 Sandia......rees 1,19
Aguacate Hass. Jengibre ..., Champifion....... UV I 3,43
Judia Verde Fina Otras Setas Otr0S FrUtoS SECOS....vvverruurrreersnnerrees 10,82
Albaricoque Bulida X Verde Perona , Papayas , , HORTALIZAS Euros/kg
Otras Variedades.. ..3,27 Otras Variedades .5,26 Pera Blanquilla 1,20 Cafia de Azlcar. 21,75 Acelga
[CECH o] F— ..2,79 Lechuga Cogollo..... 12,10 Verano.... 2,20 Menestra.. ..0,95 Ajo Seco........
Ciruela Golden Japan y Songold.... Hoja de Roble Invierno... 1,30 Otros Varios.. Tierno o Ajete.

Otras Familia Black.........cccoeevveennee. 2,20

Iceberg

Coco en Seco

Otras Variedades

Détil Otras Variedades

Pitahaya

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Alcachofa

Freson Ventana Platanos Canario la semana del 10 al 13 de mayo de 2022, Berenjena

Kiwi Pulpa Verde .. Importacion..... 1,00 comercializados en el Mercado Central de Broculi / Brecol... 1,47
Kiwigold....... . . Manzana Bicolor. . 1,30 Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Calabadin....... 0,81

Lima Otras Variedades.. ..0,50 Pepino Corto o Tipo Espafiol .. .0,64 Amarilla...... 0,75 litada por MERCASA. Calabaza / Marrueco... 0,74
Mejicana AIDICOZ v rrrversssssneesssessessssnnees FRUTAS Euros/kg Cebolla/ Chalota .....cveeeerrreerssnrereens 0,72
Persian § Pimiento Rojo Lamuyo Albaricogues .........ouwverssrreeinnenens 2,75-2,50 Cebolleta ,

Limdn Fino o Primafiori ..0,50 Verde ltaliano......... Cerezas.... .6,00-7,00 Champifién 2,03

Otras Variedades

Fresones... .2,00-2,20

Col Repollo ...

Limones .......

Lombarda....... 0,87

Rojo Pulpa Amarilla..........cccoocvnnnneen. 2,50 Manzana Golden Coliflor / Romaneseu........oc.eeeeeervveneen. 0,85
Ciruela Meldn Piel de Sapo Endivia
Réabano y Rabanilla Uva Blanca Naranja Navel Escarola

Resto de Hortalizas Negra NISDEIOS .vvveeevssrreerssaseerressssenees Esparrago Verde
Otras Variedades.. ..0,60 Seta Champifidn Rambutan , Pera Blanquilla .. 1,20 Espinaca.........
Mango Tommy Atkins .. ..2,50 Tomate Liso Rojo / Daniela / Sandia con semilla .. . 1,10 Sandias .... 1,30-1,00 Guisante ...
Otras Variedades .. ..2,00 Long Life / Royesta Sin semilla....... 1,30 HORTALIZAS Euros/kg Haba Verde ........
Liso Rojo Pera Naranja [ o1 - 1,20 Judia Verde Fina (Brasileiia)
Asurcado Verde Raf Chirimoya Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,16

Otras Frutas

Espérragos

Boby / Kora / Striki ....uucveeeennne. 2,00

Liso Rojo Rama..

HORTALIZAS

Lechugas..

Lechuga O.V...

Granny Smith...

Verde Mazarron.

Berenjena Larga

Judias Verdes

Cogollo ..

Otras Variedades

Verde Rambo

Redonda

Pink Lady Muchamiel
Melén Piel de Sapo Otras Variedades
Naranja Lane Late Zanahoria en Rama Tomate Maduro ....ccecrreeerssereeesenns 1,30 Perejil
Navel Late.... Nantesa............. .0, VErde oo 1,60-1,70 Pimiento Verde... 1,07
Navel .. Otras Variedades .0,60 , Rojo (Asar)..... 1,10
Navelina........... PATATAS Euros/kg MercacordOba PUEITO e 0,96
Otras Variedades Blanca Bintje (Granel) .......cooevecerisssreees 0,51 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Rébano / Rabanilla..........cccoouerreerrisrnens 2,17
Valencia Late Blanca Otras Variedades (Granel)......... 0,79 pondientes al mercado de la semana del 2 Remolacha
Salustiana ............ Blanca Otras Variedades (Confecc.)......0,61 al 8 de mayo de 2022. Informacion facilita- N ICH—
Nispero Algerie o Argelino. 1, Blanca Spunta (Granel)...... .1,00 da por Mercacérdoba. Tomate O.V.
NUEZ ..ooovevrsserreerssnerenenns ...4,00 Roja Otras Variedades (Granel).............0,59 FRUTAS Euros/kg Cherry....
Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 4,12 Roja Otras Variedades (Confecc)) ......... 1,80 AQUACAEES ... 3,42 Daniela
Pera Conferencia Albaricoque Zanahoria
Ercolini / Morettini.... Mercabarna Almendras Menestra
Otras Variedades Informacion de los precios dominantes de Figueras Cacahuete HierbabUena .....veeevuerreeessssrseesssserneenes 25
Pifla Golden Sweet... 1,38 frutas y hortalizas, del 12 de mayo de 2022, Tierna.. Cereza Picota 16,50 PATATAS Euros/kg
Platano Macho..... 21,33 facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino. Chirimoya..... .2,58
Americano o Banana 1,00 hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo . Ciruela . .2,50

Canarias 2° FRUTAS Euros/kg Bruselas
Canarias Extra AlDArICOUE....vvvreee i 1,00 .
Pomelo Rojo..... Aguacate .. Fresa / Freson ..2,00

Mercalaspalmas

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y

Amarillo....... Almendra.. Granada... .3,10 patatas, del 9 al 13 de mayo de 2022, en
Sandia Sin Semilla Pomelo...... el Mercado Central de Abastecimiento de
Otras Variedades Las Palmas.
Uva Blanca Otras Variedades .............. 342 LIMON e 0,96 FRUTAS Euros/kg
Red GIobe ... 2,76 Mandarina Clementina / Aguacate Hass ..o 5,45
HORTALIZAS Euros/kg Castafias Fortuna / Nardocott FUBTEE. . rvvveevserrees e e 5,95
Acelga Hojas Lisas Cerezas..... 4, X Albaricoque Otras Variedades . 4,55
Hojas Rizadas Lyon .. ..0,60 Cocos.... .1,00 Esparragos Blancos. 5,00 MONIQUI .o 4,70
Ajo Blanco............ Membrillo.. 11,20 Verdes............. 2,20 Almendra... 1,50
Datiles Cacahuete

Tiern0 0 AJete. .o 1,80

Royal Gala / Cardinale ...........ccco...... 1,31

Cereza PiCOta ...

Alcachofa Blanca de Tudela...

Fuji / Braeburn / Pink Kiss...

Ciruela Otras Familia Black..

Otras Variedades .. ..0,96 Higos Chumbos. .2, Perejil. , Granny SMith ... 1,69 Golden Japan y Songold......
Apio Verde ............. Frambuesa .... .1,30 Judia Bobi.... 3,90 Starking / R. Chief / Chirimoya Otras Variedades
Berenjena Morada Grosellas Gloster / Galaxia .........cocveervvcercnnens 1,37 Coco Otras Variedades............cocveenneee. 0,95

Boniato 0 Batata........ccevwerernrernrnninnns

Reineta / Canada Gris

Datil Deglet Nour ...

Broculi 0 Brocoli o Brecol ..o 1,00

Calabacin Verde

Melocotdn Baby Gool

Freson Otras Variedades..................... 11,95

Blanco.............. , Melén / Galia / Coca..... L1 Granada Otras Variedades .. 2,70
Calabaza de Invierno Patata Blanca.. 0,50 MOra ... 16,80 Guayaba Otras Variedades... 3,45
........ Temprana.... Naranja Navel.... Higo Chumbo.........
Salustiana Kiwi Kiwigold

CebollaTierna o Cebolleta................... 2,40

Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,70

Pulpa Verde.......ccooovimnrinnniiiinniennas 433

Blanca Dulce Fuentes de Ebro...

Navelina...

Limén Fino o Primafiori...

Morada............

Otras Variedades

Otras Variedades...

Guisante .

Chirivia

Puerro

Mandarina Clemenlate ..........cccooevnneae 1,12
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Ortanique ....0,98

Otras Variedades............coueerreennne. 0,75

Tommy Atkins

Clemenvilla o Nova

Zanahoria o Carlota Nantesa...

Otras Variedades...

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por

Manga Kent... 11,95 Jengibre....... ...2,25 Manzanas Golden..... 1,30 Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 2 al 8 de mayo
Manzanas Fuiji... Name o Yame.............. ...3,55 Starking o similares... 21,25 de 2022. Precios origen. Semana 18/2022.
Golden Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 0,95 Granny Smith
Royal Gala Hortalizas V Gama Royal Gala Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
Granny Smith Hortalizas IV Gama Otras Variedades tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
Otras Variedades Resto Hortalizas ........vereeernsssrveeeennnnes obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Starking o Similares. 1,51 PATATAS (Granel) Fuji....... 21,25 orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Reineta............... .2,08 Blanca, Otras Variedades...............c.oee. 0,65 Pink Lady . .1,95 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Melocoton Merryl y Elegant Lady......... 2,89 Blanca Spunta............. Melocotén Fresquilla. a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Baby GOId ... 2,85 Otras Variedades Otras Variedades Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Melén Galia .2, Roja Otras Variedades............cccouevenennes 0,66 Meldn Piel de Sapo (y similares)........... 1,60 se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.
Piel de Sapo.. .2,09 . [l . 1,20
Amarillo....... 2,62 Mercamadrld Naranja Navel . ..0,50 LIMON
Otras Variedades .1,90 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Navel Late ..0,55 Limon Verna (Alicante): 0,55-0,70 €/Kg

Naranja Navel
Valencia Late

la semana del 10 al 13 de mayo de 2022,
comercializados en el Mercado Central de

Otras Variedades Abastecimiento de Valencia. Informacion

Navel Late facilitada por MERCASA.

Lane Late .. .0,89 FRUTAS Euros/kg Papaya Otras Variedades...

Navelina.... .0,95 AIDANCOGUES vvvvvvvarrrrerssrrreessssesseseens 3,90 Solo o Sunrise .......
Nectarina Carne Blanca . 2,77 Fresones...... Papayon ...

Limones

Paraguayo Otras Variedades

Manzana Golden

Pera Conferencia

Papaya Grupo Solo y Sunrise..

Meldn Piel de Sapo.

Ercolini / Morettini.

Papayén (2-3 kg/ud)......

Naranja Navel.

Agua o Blanquilla .

Limén Verna Todo Limén (Murcia): 0,55-0,65 €/Kg

La campafia de Verna sigue en marcha y ya entra esta semana a pleno ritmo. Las cotizaciones en
origen se mantienen estables siendo las méas representativas las del rango publicado para fruta
comercial, calibres adecuados y para lotes de mejor calidad. En todo caso se va al dia, ya que la
incertidumbre de la demanda y de las llegadas de ultramar aconsejan tranquilidad. El desequi-
librio entre calidades se mantiene, con una parte importante de calibres grandes disponibles y
menos volimenes de calibres 3/4 e inferiores. La campafia sudafricana del limén lleva un ligero
retraso con respecto a la de 2021. En la semana 16, los envios a todos los destinos ascendieron
a 53.000 tons frente a las 77.000 de 2021. Por el contrario, los envios de Argentina a Europa
son en este inicio de campafia mas elevados que en campafias anteriores, aunque la fruta esta

todavia en el agua.

Paraguayo Otras Variedades... Nisperos.......... Pifia Golden Sweet....
Pera Conferencia Pera Blanquilla Otras Variedades POMELO
Ercolini / Morettini SANMIAS vvvvvrreer e 0,75 Platanos Canarias Extra El final de la temporada mediterranea es inminente. Mientras la oferta espafiola se va terminan-
Otras Variedades HORTALIZAS Euros/kg Canarias 1 do, las ltimas llegadas de fruta israeli llegan al mercado europeo. En lo que respecta a Sudafri-
Pifia Golden Sweet Alcachofas Canarias 2° ca, en la semana 16, los envios a todos los destinos mostraban exactamente la misma cifra que

Platanos Canarias Primera.

Ceballa........ ....1,00

Americano o0 Banana

Canarias Segunda...... 1,22

en 2021. Los primeros voltimenes se estan descargando en Europa. Debido al aumento de los

Esparragos .. ..3,00 Macho...... .1,20 costes de produccion y logistica, se espera que los precios suban.
Canarias Extra.... 11,62 Judias Verdes... ..2,00 Pomelo Rojo.
Pomelo Rojo Lechugas Amarillo

Sandia Con Semilla Patatas Calidad Sandia con Semilla X Girgola 0 ChOPO ... 3,50 Limén 0,90
Sin Semilla.......reeeerennnee Primor ............. Sin Semilla ... 1,30 Tomate Manzana Royal Gala ........erereeeeeeeeens 0,90
Uva Blanca, Otras Variedades. Pimientos Verdes. Uva Sin Semilla Blanca.. ..3,50 Liso Rojo Daniela/Royesta... 1,10 Golden 0,75
Red Globe, Roja ............. Tomate Verde Red Globe............. Melén Galia 0,95
Negra Otras Variedades . Sin Semilla Negra Membrillo 1,45
Frutas IV Gama Mercasevilla RE TS L0 [T — Pera 0,95
Resto de Frutas ...1,30 Precios de frutas y hortalizas, referidos a HORTALIZAS CONFEreNGia coveeeeeeeeeee s 0,75
HORTALIZAS Euros/kg la semana del 10 al 13 de mayo de 2022, Acelga Hojas Lisas, Verde Liso Rojo Canario... VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 1,45 comercializados en el Mercado Central de Ajo Blanco.... ..2,50 Verde Mazarrén . BONiato ROJO...cvveeeveereessseerisesssseeesanae 0,90
Ajo Blanco Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Morado.... ..2,80 Kumato.......... Boniato 0,70
Morado litada por MERCASA. Otras Variedades... 2,30 Otras Variedades , Calabacin 1,05
Tierno o Ajete FRUTAS Euros/kg Tiero o Ajete Asurcado Verde Raf.........ccowrreeiinnnens 4,00 Calabaza 0,60
Alcachofa Blanca de Tudela Albaricoques 2,70-3,05 Alcachofa Otras Variedades... Zanahoria o Carlota en Rama.............. 0,65 Guindilla 1,95
Apio Verde Cerezas....... 5,35-7,40 Blanca de Tudela....... . Carlota Nantesa..... 0,50 Jengibre 2,10
Apionabo.......... Fresones. ...1,90 Apio Verde........ ..0,60 Jengibre ..... 2,40 Judia 0,60
Berenjena Morada . Limones .......... ...0,65-0,75 Berenjena Morada Name o Yame .... Esparrago 1,00
Berros. Manzana Golden 1,40-1,45 Otras Variedades Ocra o Quimbomb? ... Patata 0,45
Boniato o Batata Meldn Piel de Sapo 1,60-1,55 Boniato o Batata Tamarillo Otras Variedades.................... 4,50 Nueva 0,65
Bréculi, Brecol o Brocoli Naranja Navel 0,50-0,45 Brdculi/Brecol Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca ................. 1,25 Pimiento Verde Italiano..........coccovevvenee. 1,05
Calabacin Blanco Nisperos 2,20-2,50 Calabacin Verde Hortalizas IV Gama .......cccevrrreeernnenes 2,75 Padrén 3,90
Verde ..o Pera Blanquilla ... 1,15-1,45 Calabaza De Invierno PATATAS Euros/kg Remolacha 0,55
Calabaza de Verano ... Sandias ....... ...0,90-0,60 Otras Variedades... NUBVAS.....cvvveervvreriesnsisesssissssiesnnes 0,75 Tomate Daniela 0,80
De INVIEMNO ... HORTALIZAS Euros/kg Cardo...coceveiiinn, Blanca Agria........... Pera 1,30
Rojas Otras Variedades.... MM Raf 1,45
.0, Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- OTROS Euros/kg
Recas o Similares....... .0,95 chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Almendra 14,00
Cebolletas o Cebolla Tierna Blanca Dulce de Ebro ..1,00 retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Datil Seco 4,00
Col China o Pekinensis....... Francesa o Echalote ...... .. 1,00 sada en distintos formatos. Nuez Califomia............coeeervvvvrserrrrionnnn. 1,40

Lombarda o Repollo Rojo

Cebolleta o Cebolla Tiera

Repollo Hojas Rizadas

Chirivia

Mercavaléncia

Lonja de Barcelona

De Bruselas Col Repollo Hojas Rizadas Precios de frutas y hortalizas, referidos a Precios de los cereales, frutos secos y las
Coliflor . Lombarda o Repollo Rojo la semana del 10 al 13 de mayo de 2022, legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Endivia MercamurGa De Bruselas................... ..0,65 comercializados en el Mercado Central de 10 de mayo 2022. Informacion facilitada
Espérrago Verde o Triguero. Precios correspondientes al mercado de |  Coliflor..... Abastecimiento de Valencia. Informacion por EFEAGRO.

Escarola Rizada o Frisée...... frutas y hortalizas, del 3 de mayo de 2021. |  Endivia............. facilitada por MERCASA. CEREALES Euros/Tm
Espinacas Informacion facilitada por Mercados Cen- FRUTAS Euros/kg ALFALFA
Guindilla Verde trales de Abastecimiento de Murcia S.A. | Albaricogues .........oorrveesrevernnieees 3,00-2,00 Harina de Alfalfa ........coooovveveeerieenn, S/IC
Roja .......... FRUTAS Euros/kg Esparrago Verde o Triguero ..2,80 Cerezas...... .. 10,00-6,00 CEBADA
Guisante ........... .3, Aguacate Fuerte.. Otras Variedades... ..2,50 Fresones. Nacional PE. (62-64)
Haba Verde o Habichuela... .4,00 HaSS vvveeevrrreeerens Espinaca........... Limones ......... CENTENO
Hinojo Otras Variedades Guindilla Verde Manzana Golden CONLENO e 370,00
Judia Verde Boby Albaricoque Otras Variedades............... 3,00 Meldn Piel de Sapo.... COLZA
Verde Otras Variedades Almendra SeCa........ovevveevcerenrenrnen. 6,00 Naranja Navel .........cccoouvrmnrieonnn. 1,50-0,80 Importacion 34/36% ....coveeerennnenns 450,00
Cereza Otras Variedades ..........cccouuereees Nisperos 3,50-3,00 GARROFA
.9, Chirimoya Fina de Jete Pera Blanquilla .....c..oeeveeiseicisnniins 1,25 Harina
Lechuga Otras Variedades.. .0,35 Ciruelas Golden Japan y Songold. Sandias ...... 1,40-1,25 Troceada .
Romana............. .0,25 Otras Familias Black HORTALIZAS Euros/kg REMOLACHA
Alcachofas ......ceeeeeerissssreeesennnes 0,40-0,30 Pulpa de Remolacha .........oovvvveeernnne. 360,00
Lechuga Romana GIRASOL

Pepino Corto o Tipo Espafiol .. Détil Deglet Nour Iceberg..... Espdrragos . Importacion 34%

Largo o Tipo Holandés ... 11,01 Medjoul .......... ....8,00 Cogollo.... ..0,75 Judias Verdes.. Semillas de Girasol... ...940,00
PEIEJiloorvverrrssrrreeressrrneeesanas .0,15 Otras Variedades..... ....3,00 Hoja de Roble ... . 1,45 Lechugas........ Torta de GIrasol........cccerecerssserseessnnnes SIC
Pimiento Amarillo, tipo California......... 1,30 Freson Otras Variedades.............c......... 1,80 Lollo Rosso Patatas Calidad Importacion 28/3

Rojo Lamuyo Granada Otras Variedades .............e..... 2,25 Primor MAJZ

Verde Italiano Guayaba Otras Variedades................... 2,50 Pimiento Verde.........cccoeeevevnnnne 1,00-0,90 DDGs de Maiz Importacion.............. 435,00

Verde Padrén Higo Chumbo Pepino Corto o Espafiol Tomate Verde 1,10-1,20 Importacién

Otras Variedades .1,56 SECO e 1, PErgjil ..vveviveseiienniinnns .0, MaAUIO e 0,40 Importacion CE
PUEITO ..o .0,67 Kiwi Pulpa Verde. ....3,00 Pimiento Verde ltaliano. .2,40 MIO
Rabano y Rabanilla.... Otras Variedades..... .. 1,75 Rojo Lamuyo..... Mercovasa IMPOIACION. ..ovvov e 490,00
Remolacha Comtin o Roja Otras Variedades Nacional ............... 2,00 Amarillo Precios de frutas y hortalizas, de la semana SOJA
Seta Champifidn , Lima Mejicana (Acida) Verde Padrén del 13 de mayo de 2022, facilitados por el Harina Soja Import. 47% ,

Girgola 0 Chopo .2,20 LimON Verna....oeveeecenneees ..0,65 PUBITO ..vooovvvereranees Mercado Costa de Valencia. Harina Soja Nacional 47% .510,00
Tomate Chemy......ooccoorinnns .....2,65 Mandarina Otras Variedades ..2,00 Rébano y Rabanilla....... FRUTAS Euros/kg Aceite Crudo de Soja ...

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,29 Ortanique.......veeeeeeenn: Remolacha Comtin o Roja AGUACALE (UA.) vvvveerrrrseerrrrrveeeesns 1,05 Salvados de Soja

Liso Rojo Canario........cocccmreeennneens 1,00 Mango Haden Seta Champifion Kiwi 1,95 SORGO

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



16 / Valencia Fruits

Precios agrarios concertados durante la semana 18, del 2 al 9 de mayo de 2022, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

17 de mayo de 2022

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

CiTRICOS Euros/Kg Zona Consumo Fresco 0,30-0,80 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,30 Castellon Lamuyo Verde 0,61-1,40 Alicante
(Kg/érbol) Consumo Fresco 0,31-0,53 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,25-0,32 Alicante Lamuyo Rojo 0,61-1,20 Alicante
(Cotizacién més frecuente) Industria Corazones 0,25-0,80 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,28-0,33 Castellén Tomate
NARANJAS Industria Troceado 0,26-0,31 Alicante Coliflor Acostillado 0,65-1,43 Alicante
Navel Powel 0,14-0,20 Alicante Industria Troceado 0,25-0,55 Castellon Blanca 0,19-0,37 Alicante Raff 1,36-1,44 Castello
Navel Powel 0,14-0,21 Castellon Industria Troceado 0,25-0,30 Valencia Blanca 0,25-0,57 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Navel Powel 0,13-0,21 L. Valendia Industria Peroles 0,14-0,21 Alicante Espinaca 1,11 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
NARANJAS BLANCAS Apio Verde 0,20-0,50 Alicante Haba cién més frecuente)
Valendia Late 0,14 Alicante Ajo Tierno 1,03-2,20 Alicante Muchamiel 1,19-1,28 Castelldn ALMENDRAS
Valencia Late 0,14-0,21 Castellon Berenjena Rallada 0,77-0,99 Alicante Valenciana 0,50-1,25 Castellén Comuna 3,51-3,61 Alicante
Valencia Late 0,13-0,17 Valencia Boniato Rojo 0,38-0,40 Alicante Lechuga Comuna 3,15-3,50 Castellon
Valendia Late 0,11-0,19 L. Valendia Brocoli 0,34-0,65 Alicante Maravilla 0,27-0,61 Castellon Largueta 5,21-5,31 Alicante
LIMON 0,50 Castellon Romana 0,40-1,10 Alicante Marcona 7,16-7,26 Alicante
Verna 0,55-0,70 Alicante Industria 0,12-0,18 Alicante Romana 0,25-0,49 Castelldn Marcona 7,20-7,35 Castellén
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabacin Blanco 1,20-1,28 Castellon Trocadero 0,32-1,10 Castellon Planeta 3,56-3,66 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Calabaza Tipo Cacahuete 0,21-0,37 Alicante Little Gem 0,27-0,42 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Nispero Algar 1,39 Alicante Cebolla tierna Patata Blanca 0,45-0,60 Alicante (Entrada almacén. Cotizacion mas frecuente)
HORTALIZAS Euros/Kg Zona (manojo) 0,63-0,64 Alicante Roja 0,60 Castellon ACEITE
(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) (manojo) 0,60-0,80 Castellon Pepino Blanco 0,56-0,71 Alicante Oliva
Acelga 0,38-0,55 Alicante Spring 0,30-0,43 Castellon Blanco 0,51-0,80 Castellon Lampante >2° 3,00-3,10 Castellon
0,40 Castellon Spring 0,28-0,35 Valencia Pimiento California Amarillo 0,83 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 3,25-3,30 Castellon
Alcachofa Col Lombarda 0,25-0,30 Castellon Rojo 0,91 Alicante Oliva Virgen Extra 3,40-3,50 Castellon
Consumo Fresco 0,50-0,90 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,20-0,37 Alicante Verde 0,93 Alicante Garrafa Entera 2,10 Castellon
IMPOTACION. ... 392,00 Naranja Lane Late Calidad 1° 0,08-0,11 Cebada 345,00 Mallorca o O
TRIGO NACIONAL Naranja Lane Late Calidad 2° SI0 Triticale.... ....345,00 Marcona .. Cebada, Igual y més de 64 .
Salvado de Trigos FIN0S ...........rrrees 305,00 Naranja Navel Powell, Centeno.. .323,00 Mollar Menos de 64........occvecrinnnees .
FOMAJEr0.ovvvveeee e Barfiels y Chisslet 0,13-0,16 AVELLANAS Importacién Origen Puerto........... 370,00
Panificable, min. 11 Naranja Valencia Midknight San Giovanni, Maiz Importacion origen Puerto.......365,00
Triticales y Delta 1° 0,16-0,19 ALUBIAS Euros/Kg 17 TR 1,75 [ ETa ol T TN
FRUTOS SECOS Naranja Valencia Midknight Canela Tonda, libra Habas Nacional
ALMENDRAS y Delta 2° 0,12-0,15 Corriente, libra... 1,80 Importacion.... .SIC

Comdn 14 MM............. Naranja Industria Grupo Navel 0,10-0,11 Negreta, libra ... ..2,00 Guisantes Nacional )
Largueta 12/13 mm. Naranja Industria Grupo Blanca 0,10-0,11 PINON Importacion............. .50
Largueta 13/14 mm Nota: Los precios son orientativos, en arbol, ANdAIUCI. e senreerees 60,00 Girasol Alto 0leico +80%.......cccrrurreeerrns S/I0
Marcona 14/16 mm..... 11.700,00 origen cordoba. Sin IVA incluido para la CaStilla .o 60,00 Convencional

Marcona 16 mm 12.000,00

naranja de industria los precios son sobre

Rifion de Ledn.

AVELLANA camion sequnda sesion de la campafia. Redonda .......ccoouuvvveerens Lonja de Salamanca Nota: Préxima sesion el 17 de mayo.
Negreta en gran0...........eeeeeereeerns 7.300,00 Mercado ralentizado. Se deja de cotizar la PATATAS Euros/Kg Informacion precios de la Mesa de Cereales, .
PINON salustiana por falta de fruta en campo y AGHa s 300,00 del 9 de mayo de 2022, en la Lonja Agrope- Lonja de TOIEdO
Castilla 60.000,00 operaciones. Bajada general de todas las cuaria de Salamanca. Informacion de la Mesa de Cereales referida
Cataluia 59.500,00 cotizaciones de naranja en fresco y se coti- Kennevec CEREALES Euros/Tm al dia 5 de mayo de 2022. Precios orientati-
LEGUMBRES Euros/Tm zan por primera vez las Valencia Midknight y Red Pontiac 190,00 Trigo Blando vos en origen agricultor sobre camion. Con-
GUISANTE Delta de 2°. Ligera bajadad e las variedades Red Scarlett. ....170,00 Cebada PE. (+64). .355,00 diciones de calidad OCM. Cereales-FEGA
Forrajero de naranja para industria. La parte superior Hermes.... .230,00 Avena....... .346,00 (Campafia 2021-2022).
Forrajero de la horquilla de las variedades de industria X Centeno... .349,00 CEREALES Euros/Tm
IMPOMACION. .vvvveereeerssrrreersssrneeeees SIC corresponde a contratos de volimenes al- FORRAJES Euros/Kg Triticale MAIZ
ACEITE tos. Préxima sesion el 17de mayo de 2021. Alfafa Paguete RaMa .........coovvvveissrives SIC MaIZ (14°) oo 361,00 Maiz Secadero ........ccoveeeeereee. 368,00
Palmiste Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Paquete Deshidratado.. .SIC LEGUMINOSAS Euros/Tm CEBADA
Importacion...... de Contratacion de productos agrarios, del Paja 1° (Cebada) ... Garbanzo Pedrosillano.. ..775,00 Pienso +62 kg/H! ... 356,00
Crudo de Palma 28 de abril de 2022. Precios orientativos Veza Forraje de 1°... Lenteja Armufia (IGP) ...1.200,00 Pienso =62 KG/H! ...ooevvecriasrrreeeenanes 350,00
origen Cérdoba, agricultor. Forraje OLEAGINOSAS Euros/Tm AVENA

Lonja de Albacete

Informacion de los precios indicativos de los

CEREALES
TRIGO DURO

Euros/Tm

Lonja de Binefar

Girasol (9-2-44)

344,00

Girasol Alto Oléico.

344,00

cereales en origen, del dia 12 de mayo de Informacion de precios orientativos de los FORRAJES Euros/Tm TRIGO
2022. Informacion de EFEAGRO. cereales, acordados como més representati- Avena Forraje Duro Pr>12
CEREALES Euros/Tm vos, referidos al 11 de mayo de 2022. Sobre Paja Paquete Grande. 53,00 Pienso +72 Kg/H 370,00
ALFALFA camion con destino fabrica, posicion Binefar. Alfafa Empacada... Fuerza +300w +14 pr ..SIC
Alfalfa Rama campo 1%.....cccoovvvveeeens 240,00 CEREALES Euros/Tm Fuerza -300 +12,5 Pr cvvcevvrvvveersnrrreenns SIC
Rama campo 2% ......cccovvvvernnniennnn. 210,00 X . . Panificable Pr>11,W<200............... 375,00
AVENA Cebada 64 k/h ... 376,00 Lonja de Segowa CRAMOIO .o SIC
Avena Trigo Pienso..... Precios semanales de los cereales fijado en Triticale... 364,00
Panificable la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 12 CENEENO vovvvvvarceersssrnsesssssnsesssssnsenens SIC

ALFALFA

de mayo de 2022. Informacion facilitada por

Forraje AVeNa ....cccevenceennnceesiinsienns EFEAGRO.
CEBADA NACIONAL CEREALES Euros/Tm
Cebada RAMA 3% vvveeverrscsessseesseens SIC Alfalfa LTV SIC
Pienso —62 kg/hl Precio medio s/camion, salida fabrica de Empacada 168,00 NOTA: Minima bajada en los trigos y repe-
Pienso +62 kg/hl . zona. Avena 339,00 ticiones en el resto de productos. Mercado
CENTENO . . Cebada internacinal incierto, con altibajos. Proxima
CENON w.ovvseveseveeseseessneenscoee Lonja de Murcia Nacional de 62 Kg/Hl .......cc..o..... 341,00 reunion el 19 de mayo de 2022.
GIRASOL Informacion de los precios de las almendras, Centeno 329,00 . .
Pipa Alto Oléico Guisantes...... ..SI0 del 12 de mayo de 2022. Cotizacién para Girasol SIC L0nja de Valencia
Pipa de Girasol Girasol Alto Oleico.. ..S/0 las pequenas partidas de grano de almen- Girasol 9-2-44 SIC Informacion de la Mesa de precios de Citri-
MAIZ NACIONAL Girasol dra en cascara (en torno a 10 Tm), situado Paja EMPacada ......ooevvveeeeeersnssssseerenes 50,00 cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
Maiz sobre Secadero...........cccoovueenne. 338,00 Proxima sesion 2 de junio de 2022. sobre el almacén del partidor, facilitados por Trigo Nacional, de la sesion del dia 9 de mayo de 2022.
TRIGO NACIONAL Mesa de almendras de la Lonja de Contrata- la Lonja Nacional de Almendra de Merca- Pienso 72 KGHL.....eevevveeeeriisns 349,00 Campafia 2021-2022.
Trigo cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co- murcia. . . GRUPO NARANJAS Euros/Kg
Duro Proté=13% tizacion para partidas de grano de almendra ALMENDRAS Euros/Kg Lonja de Sevilla SUBGRUPO NAVEL
Duro Proté=12% en céscara, situado sobre el almacén parti- Marcona Informacion de los precios agrarios de la Navelina Sin existencias
Extensible Chamorro dor. Acta de la sesion del 13 de mayo 2022. Largueta.. 5,36 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Navel.. ..Sin existencias
Forrajero.......couuveeuna. Precios orientativos agricultor en destino. Comuna.. 3,61 28 de abril de 2021. Origen almacén agri- Navel Lane Late ....cocovrrveernnricennes 0,09-0,16
Gran Fuerza w 300........ccccrmmnrreees 388,00 ALMENDRAS Euros/Kg Ferragnes cultor con capacidad de carga rapida, buen Navel Powell,
Media Fuerza w —300.................. 377,00 | BeloN@...ceeeieeeee e 5,40 Garrigues acceso y bascula. Barnfield y Chislett................. 0,11-0,23
Panificable ........... .345,00 Guara...... CEREALES Euros/Tm GRUPO SANGRE
THHCAlES oo 331,00 Ramillete..... TRIGO BLANDO PANIFICABLE Sanguelini Sin existencias
LEGUMINOSAS Comuna Ecoldgica GRUPO BLANCAS
VEza GIano .......cevveeeveeeeeseeesieiieins 360,00 . SaluStiana ..., Sin existencias
YEr0 GIAN0 .. 317,00 CONSAN s 5/C Lonja de Reus Barberina y Mid-night ......... 0,14-0,23
. , Comuna Tradicional (max. 0,2)............. 3,65 Informacion precios medios de los frutos Valencia Late........ooveveeeevieennn. 0,11-0,21
Lonja de Cordoba ECOIOGICA. v vrrvvverervemscsensessenssnseeses S/I0 secos, referida al dia 9 de mayo de 2022, en Grupo 5, Pienso GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Mesa de Citricos de la Lonja de Contrata- Nota: Escasas operaciones. la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion Pienso Importacion GRUPO SATSUMAS
cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co- Proxima sesion el 26 de mayo de 2022. facilitada por EFEAGRO. TRIGO DURO Iwasaki Sin existencias
tizacion para partidas de grano de almendra . , FRUTOS SECOS Euros/Kg Okitsu ..Sin existencias
en cascara, situado sobre el almacén parti- Lonja de Ledn ALMENDRAS GRANO [T Sin existencias
dor. Acta de la sesion del 10 de mayo 2022. Informacion de precios agrarios orientativos, , GRUPOQ CLEMENTINAS
Precios orientativos agricultor en destino. en almacén, del dia 11 de mayo de 2022, Comuna Ecoldgica .. 7,30 Clemenrubi, Orogrés
CITRICOS Euros/Kg fijado en la Lonja Agropecuaria de Leon. Pelona 2,55 Triticale Nacional... y Basol.... ..Sin existencias
Naranja Salustiana Calidad 1° S/I0 CEREALES Euros/Tm Comdn.... 3,35 Importacion....... Orunules ... ..Sin existencias
Naranja Salustiana Calidad 2° S/I0 TrigO PIENS0.....cvevieeeseieiseeiesnieens 357,00 Largueta Avena Importacién Marisol Sin existencias
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MIOTO ... Sin existencias
Arrufating......eccvveeccveeeninnn, Sin existencias
Clemenules

Orogrande....

Hernandina ..
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla ..

0,09-0,14
0,50-0,85
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 12 mayo de abril de 2022.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valendia ..........ccouureeees 470,00
J. Sendra,

disp. Valendia .....veeeesereeeesssneneens 470,00
Monsianell,

disp. Valendia .....veeeeeereeeeissseneens 470,00
Fonsa,

disp. Valendia .....veeeesereeeessseneens 470,00
Guadiamar,

disp. Valencia
Furia,

disp. Valendia ....veeeeeeeceissserreenes SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valendia .....veeeeereeecissssrreenes SIC
Sirio,

disp. Valencia ..
Puntal
Bomba,

disp. Valencia .......c.cc.o... Sin Operaciones
Precios sequn rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado,

disponible Valendia ......... 800,00-820,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disponible Valendia ......... 820,00-830,00
Guadiamar Extra,

disponible Valendia ......... 740,00-760,00
Largo Indica,

disponible Valendia ......... 780,00-800,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 245,00-255,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 460,00-470,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 490,00-500,00
CEREALES-LEGUMINOSAS  Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia .........coocveeerne. SIC
Maiz Nacional,

destino Valendia...........ccceeeeene 380,00
Cebada

Nacional, dest. Val.......... Sin Operaciones
Avena Rubia,

dest. Valencia................. Sin Operaciones

Blanca, destino Valencia. Sin Operaciones
Guisantes Nacional,

dest. Valendia..
Veza Nacional ..
Semilla Algodan,

destino Valendia.. ........... Sin Operaciones

... Sin Operaciones
... Sin Operaciones

Trigo IMPOrtadion ....ceeeeesseresseeesersseeenns SIC
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 44% baja proteina,

disponible Barcelona...........cc...... 500,00
Soja 47% alta proteina,

disponible Barcelona...........cco..... 510,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............ccoee... 318,00
Cascarilla de Avena,

destino Valendia............. Sin Operaciones
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

16% prot., Aragon/Lérida .. .SIC

14% prot., Aragén/Lérida

B. Balas s/calidad A/LEr ........ccoovrveenne. SIC
Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona....... 335,00-336,00

disponible Andaludia....... 355,00-356,00
Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona.......415,00-416,00
Palmiste,

disp. Valendia ..........cooe. Sin Operaciones
Harina de Colza, dest. Valendia......... 475,00
Gluten Feed,

disp. Valendia ......c.ccoourrinenriinnnnes 348,00
Bagazo de Maiz,
disp. Valendia ......c.ccoourrinenriinnnnes 395,00

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 2 al 8 de mayo de 2022.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: El estado fenologico més tardio es el BBCH 57-59 ( Fin de Espigado), el
predominante el BBCH 71-77 (Grano lechoso), y el més avanzado el BBCH 83-87 (Grano pasto-
s0). En la comarca de la Campinia de Cadiz, zona de San José del Valle, Algar y Arcos de
la Frontera los triticales se encuentran en estado de grano lechoso y pastoso. Las cebadas
también han mejorado, aunque hay poca por la zona, la que abunda es la caballar. Los trigos
blandos se encuentran en estado de llenado de espigas y maduracion de granos con buen estado
fitosanitario. Cordoba: El estado fenoldgico predominante de los cereales de invierno es el
BBCH 71-77 (Grano lechoso) y el més adelantado BBCH 83-87 (Grano pastoso). El pasado otofio
e invierno seco no facilitd el ahijado y desarrollo de la planta y aunque esta mejorando bastante
durante esta primavera tan favorable, no sera suficiente para conseguir un rendimiento dptimo.
Granada: El estado del cultivo més retrasado es el BBCH 61-69 (Floracion), el predominante el
BBCH 71-77 (Grano lechoso) y el mas adelantado el BBCH 83-87 (Grano pastoso). Los cereales
se han recuperado con las lluvias. En las comarcas de Montefrio, La Vega, llloray Alhama,
zona de Santa Cruz del Comercio los trigos blandos, cebadas y avenas han espigado
razonablemente y se encuentran llenando grano y las més adelantadas iniciando la fase de grano
pastoso. La cosecha se prevé media-baja. En las comarcas Alpujarras, Guadix, Baza y Hués-
car, hay muchas parcelas con escaso tamafio, poco ahijado y espigas diminutas que provocaran
mermas importantes en los rendimientos. Huelva: El estado fenoldgico predominante es el BBCH
71-77 (Grano Lechoso), el mas retrasado el BBCH 51-59 (Espigado-Floracién) y el més avanzado
el BBCH 83-87 (Grano Pastoso). El cultivo se muestra acelerando su proceso de maduracion de-
bido a las altas temperaturas de la Ultima semana. En zonas mas tardias en cuanto al desarrollo
de las plantas como El Andévalo, el estado mas generalizado del cultivo es el de “espigado”.
La comarca cerealista del Condado Campiiia tiene hasta este momento mejores perspectivas
de rendimiento que otras cercanas como el Condado Litoral o la Costa. Malaga: El estado
fenoldgico més avanzado es el BBCH 71-77 (Grano lechoso) y el més tardio el BBCH 51-59 (Espi-
gando). En las comarcas Norte, Centroy Vélez-Malaga el cultivo de trigos duros, blandos y
cebadas cerveceras se encuentran entre explotaciones espigando con las siembras més tardias
y retrasadas con fincas que estan formando el grano. Sevilla: El cereal ha experimentado una
significativa mejorfa gracias a las lluvias caidas durante la primavera y se encuentra muy adelan-
tado en general con la mayoria de las parcelas en grano lechoso, floracion las mas atrasadas y
grano pastoso en las mas adelantadas. M De primavera: Cérdoba: Las parcelas de maiz se
encuentran en sus primeras fases de desarrollo. Las temperaturas bajas y las lluvias de semanas
pasadas retrasan el desarrollo de estas plantas de verano que requieren temperaturas mas calidas
para su correcta evolucion. Granada: El estado fenologico més avanzado en las parcelas de maiz
es el BBCH 11-19 (Despliegue de hojas) y el predominante el estado BBCH 1-9 (Nascencia). Se
estan sembrando parcelas en la comarca de La Vega de maiz grano, estando las mas avanzadas
en estado fenoldgico de desarrollo de las primeras hojas. El cultivo esta limpio de hierbas y se ob-
servan menos parcelas este afio. Sevilla: Se inicia la preparacion del terreno para la siembra en las
parcelas destinadas a la siembra del arroz. Siega, oreo y empacado de las forrajeras. Se produce
la granazon en el cultivo de la quinoa.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos del Poniente, continian las recolecciones de las
plantaciones de primavera de tomates. Las plantaciones de pimientos que no han arrancado
para poner otro cultivo estan finalizando los Ultimos cortes, y en otros casos se estan arrancando
los restos de cultivo para preparar el suelo para la proxima campafia. Contintia la recoleccién de
las nuevas plantaciones de berenjenas y se arrancan las plantaciones agotadas. Las plantaciones
de primavera de pepino corto y largo contintian en produccién. La mayoria de las plantaciones
de calabacines estan en plena recoleccion o finalizando el cultivo. Sigue la recoleccion de las
variedades més tempranas de sandias. La campafia no ha tenido un buen desarrollo debido a
la meteorologia, con dias de lluvias, calimas, nublados y bajas temperaturas, en esta situacion los
abejorros no han podido hacer su trabajo en condiciones. Hay invernaderos que no estan cortan-
do, con los frutos en fase de engorde y otros se encuentran en fase de polinizacion y cuaje. Los
rendimientos estan siendo bajos, hasta el momento se vienen a sacar unos 2-4 kg/m2. Se estan
recolectando melones de las variedades Categoria y Galia y algunos piel de sapo, el cultivo
presenta un retraso de unos 15-20 dias. En los semilleros se estan preparando las siembras con
partidas de pimientos, principalmente. En los invernaderos de Nijar, continta la recoleccién de
tomates. Se aprecia en cultivos de ciclo largo que ha bajado la produccion sobre un 50%, y en
los de primavera un 20%, entre otros motivos por la presencia de mildiu. Contintia la recoleccion
de las berenjenas. Todavia hay parcelas con plantas afectadas por la calima y el exceso de agua.
Los frutos empiezan a normalizar su aspecto exterior. Los pimientos, calabacines y sandias
se encuentran en recoleccién. La sandia contintia en recoleccion, aunque en cantidades muy por
debajo de la media de otros afios en esta época, y con una calidad muy dispar. Se viene a sacar de
2-4kg/m2. Siguen los problemas de cuaje, pero ya se ven invernaderos con una buena produccion.
Granada: Se realizan labores de limpieza en los invernaderos de tomate que han finalizado la
campafa. Hay explotaciones que se encuentran sacando Cherrys con unos rendimientos de 10-
12 kg/m2 al final de campafia. La produccién de los invernaderos de pepino se ha situado entre
5-10 kg/m2. El virus Nueva Delhi ha mermado la cosecha en algunas zonas. Los calabacines
también se han visto afectados por esta virosis perjudicando rendimientos. Las plantaciones de
judias verdes tanto planas como redondas se han situado en 1-1,5 kg/m2. La campaia ha
finalizado y en muchos invernaderos el cultivo se ha arrancado. Han comenzado a salir sandias
negras y blancas sin pepitas, el resto sigue en fase de engorde de frutos. Las cotizaciones estan
altas debido a que hay poca oferta. Hay una falta de mano de obra importante para los trabajos
en los invernaderos. Huelva: En las plantaciones de fresas, la campafia de recoleccion esté muy
avanzada. Sube ostensiblemente la temperatura y los niveles de ataque de plagas se elevan (Pul-
gon Thrips). Las principales variedades a recoger son Rociera, Rabida, Fortuna y Victoria. Las
cotizaciones han caido por debajo del euro el kilo y siguen en la misma ténica. En las frambue-
sas, siguen realizandose recolecciones y aumentan los niveles de maduracion de la planta debido
a la climatologia especialmente. En los arandanos, la produccion de mayo esta siendo muy alta
y los precios tienden a la baja. Sin problemas de plagas ni enfermedades. M Al aire libre: Alme-
ria: En el Bajo Almanzora, Las parcelas de lechugas se encuentran entre “desarrollo de hojas”
y "desarrollo de las partes vegetales cosechables”. En los Vélez, en las lechugas se produce el
desarrollo de las plantas. La cabeza comienza a formarse en las parcelas mas adelantadas. En el
Bajo Almanzora se recogen lechugas romanas, iceberg y babys con unos rendimientos del
80% de las piezas comerciales, es decir 59.000 por ha y calibre 9. También el Bajo Almanzora,
las sandias se encuentran en fase de cuajado para las més tempranas y en polinizacion de la flor
otras, como la variedad Boston. La densidad de plantas en la zona es de 3.300/ha. Los melones
amarillos se encuentran en fase de crecimiento vegetativo de la planta, llenando el tinel de
vegetacion. La densidad de plantas en la zona es de 4.200 por hectérea. Cddiz: La recoleccion
de puerros en la comarca Costa Noroeste sigue en variedades como Duratén F-1, con porte
de 30 cm y aconsejado en siembras precoces. Los rendimientos estan siendo de 40-50 tn/ha. Se
siguen regando por aspersion y no se observan enfermedades, estan muy sanos. En Sanlticar
de Barrameda la recoleccion de zanahorias se desarrolla en parcelas en manojos. Otras estan
con riegos por aspersion. El cultivo en la zona de Jerez de la Frontera esta més tardio, aunque
con la raiz en crecimiento. Los rendimientos estan siendo altos y el cultivo no ha tenido problemas
de enfermedades ni plagas. En la comarca Costa Noroeste, Sanlticar de Barrameda, zona
de La Algaida se recogen tapines blancos con un calibre gordo, algunos pasados de peso y
tamao. En esta misma comarca, los invernaderos de pimientos se encuentran en fase de cre-
cimiento de plantas, entutorado de brotes y en las mas avanzadas iniciando la floracion y cuaje.
Cérdoba: El estado fenolégico predominante en las lechugas es BBCH 41-49 (Desarrollo de las
partes vegetales cosechables), estando las més tardias en BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). Se
e aplican abonados de cobertera del 15-5-35, se han regado menos que otros afios debido a las
abundantes precipitaciones primaverales. En la zona de Cabra ha empezado la recoleccion de la
lechuga romana y baby. En torno a Cabra ha comenzado la plantacion de tomates “Piel
doncella” y “Rosa de Huesca” con dosis de unas 20.000 plantas/ha, con un previo abonado
de fondo con complejos del tipo 8-15-15 a dosis de 750-900 kg/ha. Granada: En la comarca de
Alhama, zona de Zafarraya, as lechugas se encuentran en estado fenolégico de crecimiento

de hojas. Se estan sacando habas de verdeo en las parcelas. Las alcachofas estan en produc-
cion en esta zona. Estan comenzando las plantaciones de coliflores y coles. En la comarca de
La Costa, zona de Motril, se recogen espinacas y cilantro. Se cosechan coles picudas en
zonas proximas a la costa en Salobrefa y Almunécar. Hay pocas parcelas de guisantes en
Motril, Salobrefia, Almuiiécar y Albuiiol, pero se siguen recolectando fincas. En la comarca
de La Vega se recolectan esparragos con més produccion estos Ultimos dias. Malaga: El estado
fenoldgico predominante de las cebollas tempranas es el BBCH 41-49 (Desarrollo de las partes
vegetales cosechables) y en las tardias el BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). En la comarca Norte,
las cebollas tempranas se encuentran en estado de finalizacién de engorde del bulbo. Para
completar el crecimiento del bulbo se aplica cloruro potasico o sulfato potésico con dosis de 200
kg/ha. Las cebollas tardias se encuentran en estado fenoldgico de desarrollo de hojas de 2 a 6.
En la comarca Norte se siguen sacando esparragos en municipios como Antequera, Sierra de
Yeguasy Archidona. La produccion ha tenido sus mermas debido a la climatologia desfavorable
con muchos dias de lluvias, alta humedad y nubosidad elevada. El mes de marzo fue malo por las
lluvias, abril mejor¢ y le queda mayo para finalizar campafia. La media de kilos esta siendo de 5-6
tn/ha. Sevilla: En marcha la campafia de recoleccién a granel de la zanahoria. Se produce el
inicio de la floracion en las parcelas mas tempranas sembradas de maiz dulce. Plantacion esca-
lonada y primeros estadios de desarrollo del tomate de industria que ya empiezan a mostrar
sus primeras flores en las parcelas mas adelantadas. Campafia de recoleccion en los invernaderos
de flor cortada de la Marisma.

FRUTALES NO CIiTRICOS

M Frutos secos: Almeria: Los almendros de la provincia presentan el siguiente estado segun
las zonas: En el Bajo Almanzora, la cosecha ha quedado muy mermada. En la fase de poliniza-
cion hubo problemas de cuaje y con la calima el barro cubrié las hojas, parando la planta. En el
afio hidrolégico llevan 500 I/m2. En la zona de Cuevas de Almanzora sigue entrando agua al
pantano, que se encontraba con 35-40 Hm3. No se han podido dar faenas debido a las lluvias
y estan retrasadas. En los Vélez, el cultivo del almendro ha sufrido importantes dafios por la
meteorologia de las Ultimas semanas, lo que provocara grandes pérdidas en la produccion para
esta campafia. En el Alto Almanzora, tras las 3 semanas de intensas lluvias y humedad relativa
elevada en el ambiente, sin que apenas haya salido el sol, el cuajado de frutos de las variedades
més tardias se ha visto afectado, temiendo la pérdida de buena parte de la cosecha. En el Alto
Andarax-Nacimiento, se observan problemas de cuajado de fruto y pérdida de produccion en
algunas zonas de la comarca debido a diversos fenémenos meteoroldgicos, como el polvo de la
calima y el ataque de hongos por exceso de humedad. En el Campo de Tabernas, contintian
los terrenos empapados de agua. Se ve poca incidencia de plagas y enfermedades. Cordoba: Las
temperaturas suaves de enero y febrero han adelantado la fenologia de los almendros en unos
15 dias, encontrandose en la actualidad en fase de engorde, llegando el fruto al 75% del tamafio
en las parcelas mas adelantadas. Se realizan tratamientos antiflingicos de control y preventivos,
principalmente contra cribado y mancha ocre-roya. Jaén: El estado fenoldgico més tardio de los
almendros es el |1 (Fruto cuajado-en crecimiento) y el predominante el estado de 12 (Fruto en
crecimiento al 50%). En las comarcas de Sierra Morena, zona de Marmolejo y Campiiia
Norte, zona de Torreblascopedro y Mengibar, los almendros se encuentran en estado
fenoldgico de engorde del fruto. En la comarca de Sierra Mdgina, zona de Huelma, los al-
mendros han tenido mas problemas de polinizacion debido a las lluvias y temperaturas bajas
de semanas atrés. En la comarca de Sierra de Segura, zona de Santiago-Pontones, se han
producido problemas en el cuaje y habra mermas de produccion. Sevilla: Se produce el engrosa-
miento de frutos en almendros. M Frutales de hueso y pepita: Almeria: En las plantaciones
de cerezos, se observan manchas y problemas de cuajado de fruto y pérdida de produccion por
ataque de hongos, debido al exceso de humedad. Granada: El estado fenologico més tardio en
los cerezos es el G (Caida de pétalos) y el mas avanzado el H (Fruto cuajado). En la comarca De
la Vega y Montefrio, el estado fenoldgico de los cerezos oscila entre el inicio de la caida de
pétalos para las variedades més tardias y el fruto iniciando el engorde para las tempranas. En las
comarcas de Huéscar e Iznalloz, los cerezos han finalizado la floracién, con la caida de calizy
con el fruto recién cuajado. Hay un retraso en la fenologia debido a la climatologia, dias de lluvias
y bajas temperaturas de marzo y abril. La fase de cuaje ha sido mala sobre todo las més precoces.
Huelva: Los calibres de melocoton y nectarina que han salido en abril han sido de calibre B
mayoritariamente. Los de mayo, estan siendo tanto A como B. Los rendimientos se consideran muy
buenos y se sitdan entre los 28-30 Tm/Ha. Los ciruelos presentan un estado de crecimiento del
fruto y comienzo de maduracion de las variedades mas tempranas. Mélaga: El estado fenoldgico
més tardio en los cerezos es el G (Caida de pétalos) y el més avanzado el H (Fruto cuajado). En
la comarca Norte y Vélez-Malaga los cerezos se encuentran en los estados fenologicos de
cuajado de frutos y comienzo del engorde de las cerezas. Tienen un calibre de 10mm en las mas
avanzadas y con los pétalos cayendo en otras. La fenologia se ha visto retrasada dos semanas
debido a la climatologia. En las fincas se esta picando hierba y desbrozando manualmente la
hierba. Sevilla: Engrosamiento de frutos en ciruelos. Maduracion y recoleccion de las variedades
de melocotones y nectarinas extratempranas de la Vegayy la Marisma.

CITRICOS

Almeria: £l cultivo se desarrolla en su fecha natural. El estado fenoldgico predominante en los
naranjos es el F (Flor abierta) y en las parcelas més adelantadas entre G (Caida de pétalos) e |
(Cuajado del fruto). El cuajado esta siendo positivo aplicindose correctores de carencias y algas
para facilitarlo. Huelva: En las naranjas, la recoleccion de variedades tales como Navelate, La-
nelate se encuentra en estos momentos en torno al 70%. Malaga: En la comarca Centro, zona
de Cartamayy Pizarra los limones Verna se encuentran en fase de fin de floracion y cuajado.
En las fincas se ha dado un tratamiento para estimular el cuaje con algas y microelementos. En la
comarca Centro, zona de Alora, Pizarra, Cirtamay Coin |as naranjas y mandarinas se
encuentran en fase de cuaje y comenzando el crecimiento del fruto. Hay zonas més tardias con
la caida de pétalos. Se estan abonando con complejos ternarios y aplicando algas y correctores
de carencias favorecedores del cuaje. La campaiia actual sigue con variedades retrasadas como
Lanes y Salustianas, comenzando a cuenta gotas las Valencias. Sevilla: Se generaliza la caida
de estilos y se ven cada vez mas parcelas con los frutos cuajados en nuestra provincia. Continta la
cosecha de Valencia Late, Navelates y Lane Lates con solape de variedades y baja cotizacion.

OLIVAR

M De almazara: Almeria: En aquellas parcelas en las que las precipitaciones lo han permitido
se han dado labores de grada y aplicaciones de cobre. En los Vélez, en las zonas més secas se
realizan labores de acondicionamiento del terreno. Debido a las lluvias hay labores retrasadas,
gradeos sobre todo para eliminar hierbas, y tratamientos. En el Alto Andarax-Nacimiento, esta
comenzando la floracion con parcelas en las primeras flores y otras con la corola blanca. En Rio
Nacimiento la inflorescencia presenta céliz y corola de igual tamafio. En el Bajo Andarax-Cam-
po de Tabernas, se ve algo de repilo, y adultos de prays de la generacion antéfaga, por lo que
algunas fincas estan dando tratamiento. Cadliz: El estado fenoldgico més tardio es el C (Formacion
de las inflorescencias), las mas avanzadas se encuentran en F2 (Plena floracion). En la comarca de
la Sierra, zona de Olvera, |a trama esta en crecimiento con el cdliz y la corola visible. El olivar
en esta zona se desarrolla en su fecha habitual. Algunos iniciando floracion, siendo los lechin los
méas adelantados y los verdiales lo més retrasados, en la zona se dan también manzanillos y picua-
les. El agricultor que puede, esta tratando antes de la floracion con cobre, aminoacidos y abono
foliar. Cordoba: El estado fenologico més tardio es el C (Desarrollo de las inflorescencias) y el
més adelantado F2 (Floracion), se dan unos diez dias de adelanto con respecto a un afio normal.
Se realizan tratamientos contra la segunda generacion del prays, asi como labores de control de
malas hierbas. Granada: En las comarcas de la Alpujarra, Baza, Huéscar y Guadix, el olivo
esta con las inflorescencias fuera y con la corola y el caliz del mismo tamafio. En las comarcas de
Montefrio, Iznalloz, La Vega se estan viendo las primeras flores y otras parcelas en zonas mas
altas y la comarca de Alhama con la corola més grande que el cliz. Hay zonas con aplicaciones
foliares de primavera a lo largo del mes de mayo. De momento no se estd tratando el prays. Por
la primavera lluviosa las fincas estan teniendo muchas hierbas en esta época pasando donde es
posible cultivador y desbrozadora de mano a los troncos.
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Pulpa seca remolacha granulada,

....................... 1.250,00

Import., disp. Tarragona... 360,00-361,00

..1.050,00

Import. disp. Andalucia.... 375,00-376,00

....... 1.500,00

Nota: Las cotizaciones conocidas facilitadas
se entienden sin nuestra garantia ni respon-

a este desenlace realizando tratamientos
herbicidas, para controlar las abundantes
malas hierbas que las lluvias de marzo y

Durante esta semana las hortalizas de
temporada estan en plena produccion, su-
poniendo un incremento de unidades en el

Salvado de Trigo Precios por tonelada, mercancia envasada. sabilidad. Para cualquier aclaracion pueden abril han activado, y también fungicidas, en mercado que conlleva una tendencia nega-
Cuartas, destino Valencia 318,00-320,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm dirigirse a la Sindicatura de este Consulado prevencion del riesgo elevado de propaga- tiva en los precios de alcachofas, esparragos
Hojas, destino Valendia...........coovveeeere. SIC CACAHUETE CASCARA de la Lonja. cion de enfermedades. Sin perder de vista el y habas. No es el caso de las coliflores, que
Tercerillas, destino Valencia................ SIC Chino 9/11, . campo, nuestros productores siguen atentos con las variedades de primavera ya en pleno

Precios por tonelada a granel. disponible origen .........c..co.....n 2.400,00 Lonja de Zamora a los mercados, este afio de forma especial, rendimiento han anotado un incremento en

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Chino 11/13, Informacion de los precios agrarios de la ya que los costes de algunos insumos se han su cotizacion recuperando el valor perdido

Variedad Matalafera y similares (origen) disponible Origen .........cciiserees 2.300,00 Mesa de Cereales del 10 de mayo de 2022 multiplicado por tres. durante el mes de abril.

ENTERA CACAHUETE MONDADO facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén CHAMPINONES Y SETAS Euros/Kg FRUTAS Euros/Kg

Z0Na ValeNQia. ccc.rrreeessssrneeeesssrneseens SIC Mondado Origen Argentina 38/42 agricultor. Champifion, PERA

Zona Alicante disponible Valencia ................... 1.800,00 CEREALES Euros/Tm Granel (Pie Cortado) § Conferencia

Zona Castellon. ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Trigo Bandeja (Pie Cortado)... .2,40 DOP Palot vvvvevvereeessserreeeens 0,62-0,65

Zona Tarragona Marcona 14/16 mm, Valendia.......8.900,00 Blando ....349,00 Industria 1% Raiz........ ..0,90 Conferencia

Zona Murdia..... Largueta 13/14 mm, Cebada... 339,00 Industria 2° Pie Cortado 0,58-0,60

Zona Ibiza Valendia .....ceeeveeeeeveeeeecereees 7.600,00 Seta ] WIAMS e 0,09

Z0na Mallora.....vvveeeeeeeeesrsvessesessnnnns Precios tonelada, mercancia envasada. Ostra Granel GRUPO MANZANA

Precios tonelada a granel s/rendimientos (Pocas operaciones) Alfafa Empacada Ostra Bandeja GOlden 70+ v 0,35

Troceada Integral, Marcona Paja Empacada Seta FUJE 704 covvvevvssreeeenssesesessssessesssenes 0,62
disp. OMig. ..veoeereeererienns 190,00-200,00 prop, Valendia................. Sin Operaciones Girasol............. Shii-Take Granel ... 4,50 (*) Los precios percibidos por el agricultor

Troceada sin Harina Largueta Trigo Forrajero. Comienza mayo con una nueva repeticion en palot son precios de cosecha.
disponible origen............. 215,00-225,00 prop, Valendia................. Sin Operaciones Centeno en los precios en todas las categorias de e mantienen firmes las cotizaciones de la

Troceado Fino, Comuna . . hongos. Los cultivadores de champifion fruta de pepita una semana més. En el caso
disp. Origen ......cccouvverennns 175,00-180,00 prop, Valendia................. Sin Operaciones La R|0]a para industria van finalizando la cosecha de de la pera Conferencia, cada vez quedan

Garrofin, Comuna ecoldgica, Observatorio de precios agrarios, del 2 al 8 las dltimas floradas antes de dar por con- menos existencias en las cdmaras frigorifi-
disponible origen............ Sin Operaciones Valencia Sin Operaciones de mayo de 2022, facilitados por Gobierno cluida una campafia que se ha visto afec- cas; mientras que en el caso de las manza-

LEGUMBRES Euros/Tm ALMENDRA REPELADA de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Ga- tada negativamente por la incidencia de la nas variedad Golden, algunos almacenistas

Disponible origen Comuna, sobre 14 mm, naderia y Desarrollo Rural). enfermedad Dactylum en la produccion del permanecen a la espera para dar salida a

ALUBIAS disponible Valendia ............ooe.... 7.000,00 CEREALES Euros/Kg champifion. sus producciones confiando en poder mejo-

Redonda Manteca ........ccoovvensrreennniennnns SIC PATATAS Euros/Tm Trigo HORTALIZAS Euros/Kg rar la cotizacion cuando haya falta de géne-

Pintas Granbermy ........o.eommeeeeerns 1.850,00 Agria Nueva, Media Fuerza Acelga ro en el mercado.

Michigan ..., 1.600,00 disponible Valencia ...........cccooee.e. 480,00 Pienso.............. Amarilla (invernadero) FRUTOS SECOS Euros/Kg

Canellini Lavada, Cebada Malta. Verde (invernadero) .. ALMENDRAS
Argentina 170/100......cc.ccc.cnnes 1.550,00 origen Espafa, disp. Val............... 360,00 Pienso..... Lechuga

3] L e 1.700,00 Francesa Nueva de Salamanca, Rizada Largueta

............ 1.500,00 disponible Valencia Coliflor Marcona
............ 2.500,00 Nuevas de Cartagena Los cereales de invierno afrontan el tramo Alcachofa. Floracién tardia ..

GARBANZOS Elido o Similares, final de la campafia, una fase siempre de- Industria Ecologica......nvennn.

NUEVOS 44/46 ......ooosrrrrverrsserrrenns 1.600,00 origen Francia, disp. Valencia........ 360,00 cisiva para el desarrollo y el resultado final Fresco Sin operaciones comerciales de entidad, el

NUEVOS 34/36 ... 1.550,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. de cultivo. De ella depende que la meteo- Esparrago mercado de la almendra mantiene la esta-

Nuevos 50/52 CEBOLLAS Euros/Tm rologia favorable de la que han disfrutado Fresco IGP Navarra bilidad de los precios, atento a la evolucion
(tipo café americano). ............... 1.500,00 Variedad Grano, disponible origen en nuestra comunidad desde su siembra Guisante Verde Fresco del cultivo en nuestro pais y a unas impor-

LENTEJAS pocas operaciones culmine en una buena cantidad y calidad Haba Calzdn taciones que, debido a la fortaleza del dolar,

USA ReqUIAIS ......evevricniiees 1.550,00 calibres 1al 6, en campo............ 300,00 del grano. Los agricultores se enfrentan se van encareciendo lentamente.

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
amplia el plazo de solicitud de ayudas a entidades
para la organizacion del programa GULTIVA 2022

1EI Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha pro-
rrogado hasta el proximo lunes
30 de mayo el plazo para la pre-
sentacion de las solicitudes de
ayudas a entidades destinadas
alaorganizacion del programa
CULTIVA 2022.

El objetivo de esta amplia-
cion de plazo es maximizar la
concurrencia de entidades a es-
tas ayudas y ofrecer un amplio
y variado catalogo de estancias
formativas dirigidas a jovenes
agricultores y ganaderos.

En el Programa CULTIVA
pueden participar las organi-
zaciones profesionales agrarias
de caracter general y ambito es-
tatal, asi como cualquier enti-
dad, asociacion u organizacion
representativa de los sectores
agricola y/o ganadero de ambi-
to nacional sin animo de lucro.
Estas entidades son las encar-
gadas de identificar las explo-
taciones modelo de acogida y
disenar las estancias y los pro-
gramas formativos, asi como de
preparar, gestionar y coordinar
logisticamente las mismas.

Este afio la iniciativa cuen-
ta con un presupuesto de un
millén de euros para la orga-
nizacion de estancias de entre
5y 14 dias de formacion que
contribuyan a la transferencia
de conocimiento y la formacion
practica de los jovenes profesio-
nales agrarios.

—
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El programa CULTIVA 2022 contribuye a la formacion practica de los jovenes profesionales agrarios. / MAPA

Las entidades interesadas en
participar en la tercera edicion
del programa CULTIVA debe-
ran acompanar a su solicitud
un plan de estancias formati-
vas con el conjunto de explota-
ciones modelo de acogida y las
estancias programadas en cada
una de ellas. Este plan sera de
caracter suprautonomico y ga-
rantizara la presencia de explo-
taciones con mujeres al frente
de las mismas.

Ademas, todas las explota-
ciones agrarias de acogida ten-
dran que estar vinculadas a la
entidad que las presente y ser
modélicas desde el punto de vis-
ta de la innovacion, los medios
productivos, el modelo de nego-

cio o las caracteristicas socia-
les, ambientales o climaticas. E1
conjunto de los planes presenta-
dos por las entidades solicitan-
tes conformaran el Catalogo de
Estancias Formativas de 2022 y
serala base para la seleccion de
estancias por los jovenes agri-
cultores y ganaderos.

Toda la informacion se pue-
de consultar en la pagina web
del MAPA.

BOE

—Resolucion de 13 de mayo
de 2022, de 1a Direccién Ge-
neral de Desarrollo Rural,
Innovacion y Formacion
Agroalimentaria, por la que

se publica la Adenda al Conve-
nio con la Sociedad Mercantil
Estatal de Infraestructuras
Agrarias, SA, en relacion con
las obras de modernizacion de
regadios del «Plan para la me-
jora de la eficiencia y la soste-
nibilidad en regadios» inclui-
do en el Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia

—Orden HFP/413/2022, de
10 de mayo, por la que se re-
ducen para el periodo imposi-
tivo 2021 los indices de rendi-
miento neto y se modifican los
indices correctores por piensos
adquiridos a terceros y por cul-
tivos en tierras de regadio que
utilicen, a tal efecto, energia

eléctrica aplicables en el mé-
todo de estimacion objetiva del
Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas para las acti-
vidades agricolas y ganaderas
afectadas por diversas circuns-
tancias excepcionales.

DOUE

—Reglamento de Ejecucion
(UE) 2022/740 de 1la Comi-
sion, de 13 de mayo de 2022,
por el que se establece la no
aprobacion de la sustancia
activa 1,3-dicloropropeno, de
conformidad con el Reglamen-
to (CE) n.o 1107/2009 del Parla-
mento Europeo y del Consejo,
relativo a la comercializacion
de productos fitosanitarios (1).

—Reglamento de Ejecucion
(UE) 2022/741 de la Comi-
sién, de 13 de mayo de 2022,
relativo a un programa plu-
rianual coordinado de control
de la Unidén para 2023, 2024 y
2025 destinado a garantizar el
respeto de los limites maximos
de residuos de plaguicidas eny
sobre los alimentos de origen
vegetal y animal y a evaluar
el grado de exposiciéon de los
consumidores a estos residuos,
y por el que se deroga el Re-
glamento de Ejecucion (UE)
2021/601 (1).

EFEAGRO
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En 2021, el cooperativismo granadino demostro su estabilidad y fortaleza, tanto en Espaiia como en Europa. / COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS DE GRANADA

Las cooperativas granadinas
crecen en socios y facturacion

La facturacion aumento un 6,5% superando los 745 millones euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperativas Agro-alimentarias
de Granada celebro su Asamblea
General, donde hizo balance de la
evolucion de los sectores agrico-
las y ganaderos durante el ejerci-
cio 2021. El encuentro cont6 con
las intervenciones del presidente
de la Federacion, Fulgencio To-
rres, acompanado por el vicepre-
sidente, Juan Rafael Granados y
la secretaria, Maria Cano, junto
al resto de miembros de la Junta
Directiva, acompanados por el di-
rector de la Federacion, Gustavo
Rodenas y la subdirectora, M? del
Carmen Alvarez, ademas de una
nutrida representacion de Con-
sejos Rectores, el presidente de
Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia, Juan Rafael Leal;
representantes del Gobierno Cen-
tral, autonémico y provincial,
ademas de entidades colaborado-
ras, entre otros invitados.

La inauguraciéon estuvo pre-
sidida por el presidente de Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Granada, Fulgencio Torres; el
presidente de Caja Rural Grana-
da, Antonio Leon; el presidente de
Cooperativas Agro-alimentarias
de Andalucia, Juan Rafael Leal, y
el director de la Federacion, Gus-
tavo Rodenas.

Fulgencio Torres puso en va-
lor “el enorme esfuerzo realizado
por cooperativas y todo el equipo

técnico de la Federacion en este
segundo ano de pandemia, tan
complicado anivel humano y em-
presarial, donde hemos logrado
avanzar y seguir trabajando por
y parala alimentacion y el bienes-
tar de miles de personas”.

En 2021, el cooperativismo gra-
nadino demostro su estabilidad y
fortaleza, tanto en Espafa como
en Europa. “Seguimos apostando
por una agricultura social, em-
prendedora y resiliente, centra-
da en el suministro de alimentos
sanos y de calidad a la sociedad.
Tenemos un cooperativismo fuer-
te y decisivo, mas consciente que
nunca de su relevancia mundial
para las personas, con una apor-
tacion imprescindible al desarro-
1lo social y economico de nuestro
territorio y, en particular, del me-
dio rural”, subrayo el presidente
de la Federacion.

En el ambito corporativo, l1a fe-
deracion mantuvo su estructura
con 93 cooperativas y/o socieda-
des agrarias de transformacion
(SAT’s), las cuales aumentaron
sus socios desde los 35.798 en
2020 a 36.007 en 2021. En térmi-
nos econoémicos, la mayoria de
los sectores aumentaron su fac-
turacion el pasado afio. Frutas y
hortalizas representa el 43% de la
facturacion total y crecio de los
305 a 315 millones. El aceite de
oliva representa el 36% y paso de

De acuerdo al balance presentado, en 2021, el grupo
frutas y hortalizas represento el 43% de la facturacion
total y crecid de los 305 a 315 millones

251 millones a 259 millones. Creci-
miento positivo tuvieron también
suministros, ovino-caprino, fru-
tos secos, cereal, lacteo, ecologico.
“Esta buena evolucion confirma
el crecimiento del cooperativis-
mo agroalimentario granadino,
con una facturacion global que
supero los 745 millones de euros
en 2021, un 6,5% mas que el ejerci-
cioanterior”, concluy6 Fulgencio
Torres.

Elpresidente de la Federacion
recordo las lineas estratégicas del
trabajo desarrollado por la Junta
Directiva en 2021. “Defendimos la
rentabilidad de cada sector, con el
apoyo de nuestros representantes
sectoriales, a través de la presen-
cia en instituciones y entidades,
donde solicitamos acciones para
lamejora de la situacion del cam-
po” explico Torres, quien trasladé
la preocupacion por la subida de
los costes de produccion, la falta
de proteccién de las producciones
nacionales frente a las importa-
ciones de terceros paises, entre
otras problematicas.

“Realizamos muchos esfuerzos
e innovamos para diferenciarnos

en los mercados y ofrecer la maxi-
ma calidad a nuestros consumi-
dores. Constantemente lanzamos
nuevos productos y atendemos las
demandas de nuestros consumi-
dores con calidad y profesiona-
lidad. Somos conscientes de la
importancia dela diferenciacion,
la sostenibilidad y creamos valor
anadido para nuestros producto-
res. Ahi esta el futuro de nuestro
sector y es donde debemos cen-
trar todos nuestros recursos”,
subrayé el presidente de la Fe-
deracion, quien destaco la union
del sector del esparrago verde
nacional para la creacion de la
Organizacion Interprofesional
del Esparrago Verde de Espana,
aprobada en 2021.

Durante este acto, la Federa-
cion compartié la necesidad de
una futura PAC justa y con el pre-
supuesto necesario que atienda
las singularidades del agro gra-
nadino, la defensa del olivar tra-
dicional, la correcta gestion de re-
cursos hidricos y de una Ley de la
Cadena Alimentaria eficaz y util
que defienda la competitividad de
los profesionales del sector agra-

rio. También se exigio a la UE el
control de las exportaciones de ter-
ceros paises al mercado comunita-
rio. “El incumplimiento de estos
acuerdos, la competencia desleal
que supone la entrada de producto
con inferiores condiciones, requi-
sitos sanitarios y laborales, nos
perjudica”, recriminé Torres.

Por su parte, el director de la
Federacion, Gustavo Rodenas, co-
ment6 el refuerzo de los servicios
técnicos para apoyar a las coope-
rativas en su funcionamiento,
actividad productiva y comercia-
lizadora. “Estos servicios ayudan
a conseguir maximos estandares
de calidad, a la promocion de
productos, a ser mas eficientes
en todos los ambitos de nuestras
empresas. En definitiva, el equipo
de lafederacion nos acompana en
nuestro dia a dia con gran impli-
cacion y entusiasmo”.

La Federacion provincial si-
gue a la cabeza en la gestion de
ayudas de la PAC en Granada con
18.161 expedientes tramitados. E1
Servicio Mancomunado de Pre-
vencion de Riesgos Laborales
de FAECA-AC Granada crecio
un 4% en nimero de usuarios,
atendiendo a un total de 2.437
empresas: 62 cooperativas agro-
alimentarias, 1.863 empresarios
agricolas al aire libre y 512 em-
presarios agricolas bajo plastico.

La formacién alcanzé a 700
alumnos con 49 cursos formativos
impartidos en toda la provincia.
Especialmente numerosas fueron
las acciones en materia de igual-
dad y fomento de la participacion
de mujeres en consejos rectores
de cooperativas. También destaca
la intensa actividad de asesora-
miento juridico, asi como lalabor
de promocion y comunicacion li-
gada a los productos de calidad
de las cooperativas granadinas.
Fieles a su cita con Fruit Attrac-
tion (Madrid), las cooperativas
brillaron con sus frutas y horta-
lizas en esta cita internacional de
negocios. Igualmente, la 6ptima
calidad del AOVE con DOP Mon-
tes de Granada y el Esparrago de
Huétor Tajar contaron con una
intensa actividad divulgativa y
promocional con apoyo de Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Granada.

La clausura de la Asamblea
reuni6 a numerosas entidades y
representantes institucionales.
Junto a Fulgencio Torres y la Jun-
ta directiva, presidieron este acto
Inmaculada Lopez, subdelegada
del Gobierno en Granada, Juan
Antonio Palomino, diputado de
Asistencia a Municipios pro-
vincial de Empleo y Maria José
Martin, delegada territorial de
Agricultura, representantes de
Caja Rural Granada, Caixabank y
Cajamar, Denominaciones de Ori-
gen, Agrocolor, entre otras enti-
dades colaboradoras e invitados.

Domingo Martin Ortega, reelegido
presidente de Asprocan

Su prioridad es la recuperacion del cultivo en La Palma
tras la erupcion del volcan de Cumbre Vieja

» VF. REDACCION.

Domingo Martin Ortega ha sido
reelegido como presidente de la
Asociacion de Organizaciones
de Productores de Platanos de
Canarias (Asprocan), segun el
acuerdo adoptado por la Asam-
blea General Ordinaria de la en-
tidad celebrada en Santa Cruz de
Tenerife.

Domingo Martin Ortega, pre-
sidente de la Asociacion desde
marzo de 2017, de la que hasta
entonces habia sido vicepresi-
dente, se ha mostrado agrade-
cido por esta renovacion de la
confianza de los representantes
de la Asamblea. El presidente
ha querido trasladar que la re-
cuperacion del cultivo en la isla

de La Palma tras la erupcioén del
volcan de Cumbre Vieja sera su
principal prioridad para este
nuevo mandato, que ira muy
ligado al trabajo de diferencia-
cion del platano ante los consu-
midores para mantener asi su
fidelidad y la valoracion del pro-
ducto por su interior y no por su
aspecto externo.

Domingo Martin Ortega. / ASPROCAN

Domingo Martin ha hecho
hincapié también en la impor-
tancia de la unidad del sector

para llevar adelante el proyec-
to de recuperacion del cultivo
en estos tiempos especialmente
complicados para una parte de
los productores.

Laeleccion ha tenido lugar en
el marco de la Asamblea Gene-
ral Ordinaria, donde ademas se
aprobaron los presupuestos de
la asociacion y se analizaron los
asuntos de relevancia para el Pla-
tano de Canarias de cara a este
ano 2022 entre los que se destaco
la preocupacion del sector ante
las nuevas restricciones a nivel
medioambiental que se exigen
Unicamente a las producciones
europeas, dificultando de forma
creciente la competitividad con
la banana de terceros paises.
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Prolonga la vida comercial de la fruta

En FOMESAFRUITECH, la experiencia desde 1935 avala la fiabilidad de
nuestros productos, siempre a la vanguardia de la postcosecha, para

conseguir una excelente presencia y conservacion de tu fruta.

La amplia gama de recubrimientos WATER ® adaptadas a diferentes cultivos:
cliricos, aguacate, mango, manzana, melon.. mejorando su aspecto,
aumentado su brillo y su conservacion, evitando las pérdidas de peso,
retrasando el envejecimiento y prolongando la vida comercial de tus productos.
Ademas, incluye una linea de recubrimientos especiales para desverdizado,

conservacion en camara, envios a uliramar y una cera especial para veganos.
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“El melon tendra que doblar
SU precio para compensar
la perdida de kilos”

La secretaria general de Asaja Almeria, Adoracion Blanque, analiza el inicio de
campana de melon, marcado principalmente por las inclemencias meteorologicas

D GIA. ALMERIA.
La inestabilidad meteorologica
que ha imperado esta primave-
ra, con diversos fenomenos in-
esperados, ha desestabilizado la
campana de melon, que acaba de
comenzar. Aunque ain es pronto
para emitir un veredicto sobre su
resultado final, los productores
y organizaciones agrarias elabo-
ran sus propias previsiones.

Este es el caso de la Asocia-
cion Agraria de Jévenes Agricul-
tores (Asaja), donde su secretaria
general en Almeria, Adoracion
Blanque, reflexiona sobre lo que
esta ocurriendo con el melon este
2022. “Ha pasado como con la
sandia, le ha afectado la calimay
todas las inclemencias meteoro-
logicas de esta primavera, donde
se ha acumulado todo. Ademas,
ha coincidido en el momento de
la polinizacion y cuaje del me-
16n”. Una serie de circunstancias
que han propiciado la pérdida
total en algunas plantaciones y
lareduccion de la produccion en
muchas otras.

Por todo ello, desde Asaja
Almeria estiman una pérdida
total de produccion en torno al

Se estima una pérdida total de la produccién en torno al 20-25% respecto a la campaiia de melon de 2021. / ARCHIVO

20%-25% respecto a la campana
de mel6n de 2021. En cuanto a la
afeccion de la calima, temperatu-
ras y lluvias sobre la produccion,
no solo importa la potencia de
estos fenomenos meteorologicos,
sino el momento del ciclo vital en

el que ocurren. Como senala Ado-
racion Blanque, fue coincidiendo
con “el momento de la poliniza-
cion” cuando se produjeron estos
hechos, un momento clave para
el cultivo. Asimismo, el exceso
de humedad ha hecho peligrar

la produccion ante la amenaza
de hongos y podredumbre.

Con todo esto, y observando
las primeras recolecciones, des-
de Asaja senalan que “llevamos
practicamente una semana y se
esta viendo que se recoge entre

17 de mayo de 2022

1 kilo y 1,5 kilos menos por
metro cuadrado. Es decir, si
habitualmente un agricultor
obtiene 5-6 kilos de melon por
metro, quiza esta campana se
quede en torno alos 4”.

¢{MAS BENEFICIOS?

En este tipo de situaciones pue-
de ocurrir que, con la pérdida
generalizada de producto en
el mercado, quienes si consi-
guen sacar adelante sus plan-
taciones obtengan mayores
beneficios. Sin embargo, en
esta ocasion parece que éste no
sera el resultado de la campana
de melén.

En primer lugar, tal y como
indica Adoracion Blanque des-
de Asaja Almeria, “la inversion
inicial ya estaba hecha” y a
esto se suma “un aumento de
la compra de abonos para in-
tentar paliar la pudricion, el
cuaje, aportar mas nutrientes,
etc. Todo para tratar de salvar
la cosecha”. Por lo tanto, esta
campana de melon ha resulta-
do mas cara paralos agriculto-
res que en anos anteriores.

Asi, “para compensar este
sobrecoste habria que doblar
su precio, en primer lugar por
la pérdida de kilos y en segun-
do, por la inversion extra en
nutrientes para intentar sacar
la produccion adelante. Enton-
ces, o se duplica el precio o no
va a haber mas beneficio”, acla-
ra la secretaria general.

Atuin ala espera de que avan-
ce la campana, lo que el sector
espera es, al menos, no incurrir
en pérdidas. “El ano pasado la
campana de melén fue regu-
lar, vamos a ver qué tal resulta
esta”, sentencian desde Asaja
Almeria.

o
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lleva tu fruta mas lejos.

e Ayuda a mantener la firmeza de la
pulpa del melon.

e Retrasa la desecacion del
pedunculo.

e Mantiene la apariencia externa.

e Conserva la calidad organoléptica
por mas tiempo.
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La campaiia llega

con retraso debido

a las inclemencias
meteoroldgicas que han
retrasado el cuaje

D GIA. ALMERIA
La campana de sandia ha llegado
con retraso a Almeria en compa-
racion a otros ejercicios debido,
entre otros motivos, a las incle-
mencias meteoroldgicas que han
retrasado el cuaje de este cultivo.
Para el periodo 2021/22 se espera
una bajada tanto en superficie
como en produccion de sandia
en el campo almeriense tras los
grandes datos que registro este
cultivo en la pasada campana,
donde alcanz6 12.575 hectareas,
datos que convirtieron a la san-
dia en el cultivo de la provincia
con mas superficie, superando a
pimiento y tomate.
Concretamente, segiin los
datos ofrecidos desde la Delega-
cion Territorial de Agricultura,
Ganaderia y Pesca de Almeria, la
superficie estimada para sandia
sera inferior ala alcanzada en la
pasada campana en un seis por
ciento. El total de hectareas que
se esperan es de 11.850 frente a
las 12.575 de la pasada campana,
lo que supone 725 hectareas me-
nos. Desde la Delegacion expli-
can que esta bajada de superficie
en sandia con respecto a la cam-
pana 2020/2021 se debe a varios
factores: uno ha sido los malos
precios obtenidos en la pasada
campana por la falta de deman-
da de dichos productos, y otro es
que en esta campana las planta-
ciones estan teniendo un buen
comportamiento, las condiciones
climaticas han acompanado y las
enfermedades estan mas contro-
ladas, porlo que la productividad
esta siendo buena, sumado a que
los precios estan siendo buenos
y estables. Ante esta situacion
los cultivos se han alargado en
el tiempo, poniendo menos cul-
tivos de primavera o retrasando

oy

MELON / SANDIA
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Para el periodo 2021-22 se espera una bajada tanto en superficie como en produccion de sandia. / GIA

e
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La merma de kilos marca
la campana de sandia
2021/22 en Almeria

La bajada de produccion y superficie que se estima para el
ejercicio que acaba de comenzar se asocia a factores como
el bajo precio percibido por el agricultor el pasado ano, con
una media de 27 céntimos el kilo

las plantaciones; igualmente,
ante los buenos precios que esta
obteniendo el calabacin, muchos
productores han optado por plan-
tar dicho cultivo frente a melon
y sandia.

Ademas, desde la Delegacion
hacen hincapié en las produccio-

nes procedentes de Sudameérica,
Africay otras regiones producto-
ras espanolas, hecho que senala
como uno de los mayores proble-
mas a los que se enfrentan direc-
tamente estos cultivos de prima-
vera, debido a que se solapan con
la época del ciclo productivo de

estos cultivos en la provincia de
Almeria.

A la hora de hablar de las
tipologias de cultivo de sandia
con los que se trabaja en Alme-
ria, siguen siendo por excelen-
cia la sandia blanca rayada y
negra por su buen aguante en
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En total se esperan
11.850 hectareas frente
alas 12.575 del afio
pasado, lo que supone
725 hectareas menos

la exportacion y gran sabor, y
latipologia de sandia mini se da
en su mayoria para los produc-
tores en ecolbgico.

PRODUCCION Y PRECIOS
En cuanto a las previsiones so-
bre produccion, la Delegacion
afirma que, “son dificiles de rea-
lizar”, algo que se debe a diver-
sos factores y senalan como uno
de los principales el mal cuaja-
do de frutos donde los cambios
climaticos han sido fundamen-
tales, pero sera inferior debido
asureduccion de superficiey a
las condiciones climaticas des-
favorables que se han desarro-
llado semanas atras influyendo
de manera negativa tanto en el
desarrollo de la planta como
en el cuajado de frutos. Asi, en
referencia a las producciones
alcanzadas la pasada campana
2020/2021, para sandia fue de
mas de 715.462 toneladas.

En cuanto a los precios me-
dios percibidos por el agricultor
en la pasada campana fueron in-
feriores a la campana 2019/20,
con 27 céntimos por Kilo, frente
alos 42 céntimos que registro en
la campana precedente.

A nivel de exportacion, en la
pasada campana 2020/21 para
sandia, se consigui6 exportar
mas de 444.831 toneladas, 5,2
por ciento mas que en la cam-
pana 2019/20, por valor de 217
millones de euros, un nueve
por ciento menos que la pasada
campana.

El precio medio en expor-
tacion alcanzo, en la campana
2020/21, 49 céntimos el kilo,
siete céntimos menos que en la
campana precedente, lo que su-
puso una reduccion en el precio
de un 13 por ciento.
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~ CELEBRAMOS
40 ANOS EN ESPANA

De norte a sury de este a oeste, MSC lleva 40 afios ofreciendo soluciones de
transporte integral en Espana. La combinacion de nuestra red de'servicios maritimos
y de transporte terrestre, con conexiones ferroviarias diarias, nos permite ofrecerte
siempre la mejor ruta para tu mercancia. Muchas gracias a todos nuestros clientes por

confiarnos durante todos estos afos sus necesidades de transporte y logistica.

MOVING THE WORLD, TOGETHER.
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La solucion postcosecha sin residuos
para su aplicacion en melones.

Ralentiza la senescencia.

, " BTSN VR Reduce las mermasy evita la
AT iz Al deshidratacion.
¢ "." _,',.;'i_ a _b.;f‘rr I,
._ R | Mantiene el aspecto original de la
fruta.

Reduce las oxidaciones y
pardeamientos que se producen
en la piel.

SANI-M

[ ] E:l
POSTCOSECHA DE MELON EN DRENG www.sahifruit.com
POSTCOSECHA DE MELON EN DRENCHER O BALSA ™ °

SANI-M L

FORMULADO PARA EL TRATAMIENTO
POSTCOSECHA EN LINEA DE MELON




6 / Valencia Fruits

MELON / SANDIA

Agroponiente adapta su oferta a
la demanda de los mercados

La compania combina variedades tradicionales e innovadoras para adaptarse
a los mercados y para satisfacer las demandas del cliente y del consumidor

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Agroponiente esta trabajando en
firme en la campana de prima-
vera 2022, en la que un ano mas
se ha puesto al servicio de sus
agricultores, colaborando codo
con codo, con los que optan por
el cultivo y comercializacion de
hortalizas y con los que deciden
apostar por las frutas de tempo-
rada: mel6n y sandia.

De esta manera, tanto desde
el departamento de produccion
como el técnico, los profesionales
de la compania ya estan planifi-
cando la campana, asesorando a
los agricultores en cuanto a fe-
chas adecuadas y, por supuesto,
también en cuanto a las varieda-
des y caracteristicas que estan
demandando los mercados.

Un ano mas, Agroponiente
apuesta por productos de gran
calidad, que permitan defender
unos precios lo mas competitivos
posibles para el agricultor, con
el objetivo claro de prolongar en
primavera el buen ano de cotiza-
ciones que se esta viviendo en
esta temporada 2021/2022.

Y esta linea, en melon se
combinan las variedades tradi-
cionales (Piel de Sapo, Amarillo,
Cantaloup, Galia...) con otras
mas innovadoras, derivadas del
trabajo firme que esta realizando
el Departamento de I+D+i de la
compania, como los denomina-
dos ‘snow ball’, un melon mas
pequeno y manejable, con gran
sabor y que se adapta muy bien
a lo que sugieren los estudios de
mercado ante consumidores y
clientes.

En cuanto a la sandia, se re-
pite la misma operativa, man-
teniendo la gran apuesta por la

Sandias comercializadas por el Grupo Agroponiente. / GA

sandia negra sin semilla, con
especial protagonismo un ano
mas en Fashion, combinada con
otras variedades tradicionales,
al tiempo que se profundiza en
la apuesta por Kisy, la sandia ta-

mano individual (parecido al de
una naranja), que se pela sola y
que es idonea para el snack y el
consumo personal.

En todo ello trabaja Agropo-
niente desde hace meses de ma-

Melones comercializados por el Grupo Agroponiente. / GA

nera interna y también ahora
junto a los agricultores, para lo-
grar lamejor adaptacion a las de-
mandas del mercado y la perfecta
coordinacion en las fechas mas
adecuadas, teniendo en cuenta
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que se prevé una prolongacién de
la campana de invierno, debido a
los condicionantes de los merca-
dos internacionales. En ese sen-
tido, la compania trabajara como
siempre para obtener el maximo
rendimiento de la situacion para
los agricultores.

Sobre la campana de prima-
vera, Antonio Roman, director
de Negocio de Agroponiente,
ha subrayado que “un afio mas,
en Agroponiente volcamos toda
nuestra experiencia al servicio
del agricultor en esta campana
de primavera. Son ya muchos
anos trabajando con ellos inten-
say estrechamente para obtener
el mejor rendimiento en este pe-
queno ciclo de la campana, en
el que tanto nos jugamos todos.
En este sentido la experiencia es
primordial y, a la vista de como
esta evolucionando el aino, enten-
demos que puede ser una buena
campana de primavera si traba-
jamos todos coordinadamente y
hacemos hincapié, una vez mas,
en la calidad del producto, en el
acierto a la hora de escoger las
variedades de mel6n y sandia,
en el respeto a las fechas idéneas
de corte y en la respuesta rapida
y eficiente a las demandas del
mercado. Esa es, desde luego, la
apuesta clara que vamos a man-
tener desde nuestra empresa y
estamos convencidos de que, de
esta manera, cerraremos una
temporada 2021/2022 satisfacto-
ria, tal y como se ha venido de-
sarrollando hasta ahora”.

Ademas, Roman ha anadido
que “nuestros equipos técnicos
y de campo ya estan trabajando
desde hace semanas en la plani-
ficacion junto a los agricultores,
puesto que ello es un factor ab-
solutamente decisivo en el éxito
del proceso. El trabajo conjunto
entre empresa y agricultor nos
proporciona un grado de res-
puesta alas demandas del merca-
do mucho mas certeroy concreto
y este es un proceso que llevamos
yamuchos anos repitiendo y que
tenemos muy automatizado, ade-
mas de ir introduciendo en él me-
joras constantes cada ano”.

multiplica el sabor

www.vicenteperis.com

es calidad
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FERNANDO P. GOMEZ / Director general de Proexport

“Esta campaiia e! clie_lgte debe )
tener una comunicacion muchq mas
cercana con su proveedor habitual”

La campana murciana de melon arranca sin previsiones. Las intensas y continuadas lluvias de mar-
zo han provocado que parte de la produccion inicial se haya perdido y el arranque de la temporada se
retrasara previsiblemente entre 10y 15dias. Tras vivir el mes de marzo mas lluvioso de la serie histori-
ca nadie se atreve a realizar estimaciones sobre el volumen de produccion disponible. Ante esta situa-
cion inicial de dudas, Fernando P Gomez sefiala que es importante que “los clientes y la distribucion
tengan una buena comunicacion con sus proveedores habituales para hacer un seguimiento correcto
de esta campana, huyendo de cualquier especulacion, y solventando en el dia a dia la incertidumbre

generada por este fenomeno climatologico extraordinario que se ha vivido”.

D OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué peso
tiene actualmente Murcia en el
conjunto de la produccion nacio-
nal de melon? ;Hacia que merca-
dos se dirigen las producciones
murcianas?

Fernando P. Gomez. La Re-
gion de Murcia es la zona produc-
tora, y sobre todo comercializa-
dora, mas importante de Espana
enmelon y la segunda en sandia.
Segtin los datos del ejercicio 2021,
en meloén los operadores de la co-
munidad acaparan el 48% del to-
tal de las exportaciones espafno-
las con 208.660 toneladas y el 24%
en sandia con 240.530 toneladas.
El comercio exterior de melon
procedente de Murcia generoé
una facturacion de 154.098.856 eu-
ros, un 49% del total nacional, y
la sandia 99.649.928 euros (21%).
Alemania, Reino Unido, Francia
y Holanda son nuestros principa-
les compradores.

VF. ;Qué previsiones de pro-
duccion manejan desde Proexport
para la presente campana de me-
lon en la Region de Murcia?

FPG. Por primera vez pode-
mos decir que no podemos con-
cretar previsiones. Hemos tenido

Fernando P. Gomez confia en poder desarrollar una campaiia positiva. / PROEXPORT

el mes de marzo mas lluvioso de
la serie histérica y no hay nin-
gln agricultor o empresa que
haya vivido esta situacion antes.

Es unreto para todos. Habiamos
soportado antes hasta una sema-
na seguida de precipitaciones,
pero nunca se habia producido

un periodo de lluvias copiosas y
continuadas durante 25 dias en
marzo, mas agua en abril, y que
algunas zonas soportasen entre
300y 400 litros por metro cuadra-
do en un mes, el equivalente al
agua que reciben habitualmente
en todo un ano. Es absolutamen-
te extraordinario que la zona con
menor pluviometria de Europa
haya vivido en marzo unas pre-
cipitaciones tan intensas.

Ante esta situacion, todos
hacemos un ejercicio de trans-
parencia y a nuestros clientes,
que evidentemente preguntan,
les explicamos lo que esta ocu-
rriendo y pedimos su confianza.
La campana no ha comenzado
todavia, no perdamos la cabeza.
Hay efectos de las Illuvias que
conocemos, y otros que obser-
varemos conforme se produz-
can los cuajes y evolucionen las
plantaciones. Es un hecho que
una parte de la produccion del
comienzo de campana, que de-
beriallegar al mercado en junio,
no se ha podido plantar o se tuvo
que trasplantar mas tarde. En un
afnonormal, a principios de junio
ya contamos con algo de melon,
pero el arranque de esta tempo-

Agroponiente
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“El arranque de la
presente temporada se
retrasara seguramente
unos 10-15 dias”

rada se retrasara seguramente
unos 10-15 dias.

De todas formas, todavia que-
da mucho tiempo y ahora mismo
las nubes han desaparecido y en
Murcia estamos con temperatu-
ras cercanas a los 30°C.

Tras ese inicio en el mes de
julio deberiamos recuperar la
normalidad en la Regién, como
en agosto en las producciones
de Castilla-La Mancha, una zona
donde los agricultores de Murcia
también producen, tanto Piel
de Sapo como variedades para
exportacion.

VE. En esta situacion tan ati-
pica, ;qué mensaje les lanzaria a
los clientes?

FPG. La incertidumbre no
debe verse como un problema.
De hecho, en campanas cortas de
verano es lo habitual. Mi consejo
paralos clientes es que no caigan
enelerror de la especulacion. Lo
que yo haria en estos momentos
es huir de la especulacion y te-
ner una comunicacién mucho
mas cercana y profesional, de
confianza, con los proveedores
habituales para programar con
ellos los pedidos. Es 1o que reco-
miendan las empresas y coopera-
tivas asociadas a Proexport. Es
ese proveedor que esta presente
todos los afios, que cuida al clien-
te y programa sus producciones
para poder servirle, el que de
verdad le va a ser de gran ayuda
este verano. No es menos impor-
tante que la comercializacion en
destino también les anticipe in-
formacion y prevea la demanda
disponible. Un verano caluroso o
fresco hace variar mucho el con-
sumo en sandia y melon.

VF. ;Qué posibles escenarios
manejan en esta situacion con
tantas incertidumbres?

FPG. A nosotros siempre nos
gusta ser positivos. La climato-
logia en origen de mayo y junio
puede hacernos recuperar las
buenas sensaciones y los vola-
menes de produccion.

En el terreno de la produccion
habra que estar atentos a la evo-
lucién de la planta y los rendi-
mientos que se pueden obtener
en campo. Este aspecto es muy
importante parala sostenibilidad
del agricultor. En este sentido, ha-
bria que felicitar a los comprado-
res que sean sensibles ante esta
circunstancia porque el produc-
tor ha sufrido mucho. Pero sobre
todo no nos olvidemos nunca de
que el principal driver de consu-
mo en melén y sandia es el calor.
Nada refresca y endulza mas que
una buena tajada de melon o san-
dia en verano. Si se dan las cir-
cunstancias de clima adecuadas
cuando vengan las producciones
murcianas, entre mitad y finales
dejunio, seguro que tendran una
gran aceptacion. Y el productor
de melon nacional siempre va a
intentar dar el mejor servicio a
todos sus clientes.

Por lo tanto, que nadie se pon-
ga nervioso, que exista una bue-
nacomunicacion y confiamos en
desarrollar una campana positi-
va para los productores, clientes
y consumidores.

VFE. ;Por qué variedades de me-
lon estan apostando los producto-
res murcianos?

FPG. En cuanto al tema va-
rietal, todos estamos apostando

(Pasa a la pagina 10)
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El sector del melén apuesta por variedades que destaquen por su sabor. / PROEXPORT
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tenemos, y por ello la diversidad de
(Viene de la pagina 8) destinos y de clientes a los cuales

por variedades que aporten sabor, es
el driver principal del consumo de
melon, y lo sabemos. De la mano de
las casas de semillas la mayoria de
los productores se esta decantando
por variedades que tengan consis-
tencia en su desarrollo vegetativo
y que a la hora de comer inciten a
repetir el consumo. Eso es bueno
para nosotros, para el cliente final
y para el distribuidor. Variedades de
carne crujiente, sabrosas, tamanos
y pesos mas menudos, vida 1til sin
perder sabor y ciertas nuevas espe-
cialidades que buscan sorprender
al consumidor.

Y este objetivo lo estamos inten-
tando en todas las categorias. Por
supuesto, en melon Piel de Sapo,
que es el meldn por excelencia
de consumo en Espana. De hecho
tanto empresas marquistas, como
ya en general todo el mundo, esta
apostando por ofrecer buen sabor,
que es lo que quiere el consumidor.

Y en el resto de categorias, que
son también nacionales pero que se
destinan mucho a la exportacion,
como el melon Galia, Amarillo,
Cantaloup, Charentais y otras, tam-
bién ocurre lo mismo. La ventaja de

servimos durante el verano.

VF. ;Prevén solapamientos con
las cosechas de otras zonas produc-
toras espafniolas?

FPG. En principio nosotros
creemos que no va a haber grandes
solapamientos. Nuestro atraso en
el inicio de campana ha provocado
que haya mas bien una continui-
dad tras el final de la temporada de
Almeria. Todavia esta por ver, pero
prevemos comenzar el ejercicio co-
mercial con un mercado limpio.

Es posible que se produzca un
solapamiento entre el final de la
temporada murcianay el inicio de
Castilla-La Mancha, por 1o menos
en los melones de exportacion, que
son los que nosotros cultivamos
alli. Pero es probable que el retraso
que hemos tenido en junio se acu-
mule al final de la temporada con
el objetivo de desarrollar una cam-
pana correcta durante tres meses.
Ya veremos. Habra que ver como
evoluciona el ejercicio en melén
verde, que si cuenta con elevada
produccion en Castilla-La Mancha,
pero en principio, actualmente, no
prevemos grandes problemas de
solapamientos. Seamos positivos
que esto esta por comenzar.

MELON / SANDIA
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JUAN LOPEZ / Coordinador adjunto de la Sectorial de Melon
y Sandia de Proexport y director-gerente de Pozo Sur

“La principal fortaleza es la
profesionalizacion del sector”

Los productores murcianos afrontan la campana de sandia con op-
timismo y con cierta incertidumbre porque las lluvias han alterado
los programas de plantacion. No obstante, Juan Lopez sefiala que
el devenir comercial de la temporada “dependera de la climatolo-
gia del momento”. En su analisis sobre el desarrollo del sector de la
sandia en la Region de Murcia en los ultimos anos destaca que “la
principal evolucion es la profesionalizacion de los productores”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Con qué
previsiones y expectativas
afrontan la campana de san-
dia en la Region de Murcia?

Juan Loépez. La afron-
tamos con optimismo. Los
agricultores solemos ser
optimistas, por eso ano tras
ano volvemos a plantar... y
tanto las previsiones como
las expectativas son las
mimas de los ultimos afios
ya que los volimenes han
permanecido estables, aun-
que dependera del clima
que haya en ese momento
y de otros muchos factores
como la pandemia y ahora
la guerra.

VF. ;Qué incidencia ha te-
nido hasta el momento la cli-
matologia en el desarrollo del
cultivo de la sandia de Mur-
cia en la presente temporada?

JL. Lo tinico que podemos
decir es que las lluvias han
hecho que los programas de
plantacion se hayan altera-
do un poco, pero no somos
capaces de predecir lo que
pueda pasar.

VF. El presente ejercicio
ha llegado marcado por el
elevado incremento de los
costes. ;Como esta influyen-
do en la fase de plantacion y
queé efectos puede tener en la
comercializacion?

JL. Esto ha contribuido a
que se haya plantado solo lo
programado y se haya redu-
cido las plantaciones libres y
especulativas.

VF. ;Qué dificultades pre-
vén encontrarse este ario en los
mercados?

RN

El consumo de sandia esta muy marcado por la cllmatologla / POZO SUR

JL. Las mismas de siem-
pre, dependera de la climato-
logia del momento.

VE. ;Qué evolucion estan si-
guiendo el cultivo de la sandia
en la Region de Murcia en los
ultimos arnios?

JL. La principal evolucion
en los tltimos anos es la profe-
sionalizaci6n de los producto-
res de sandia.

VF. ;Por qué variedades o
tipos se estan decantando los
productores murcianos?

JL. Las variedades mas
destacadas son las sandias
sin pepita, rayadas o ne-
gras, y microsemillas como
polinizadores

VF. ;Cudles son los princi-
pales mercados para la san-
dia de Murcia? ;Se estan ex-
plorando nuevos destinos de
exportacion?

JL. Siempre se explo-
ran nuevos mercados, pero
nuestro principal destino es
Europa.

VF. ;Qué innovaciones
se estan llevando a cabo en
este sector para adaptarse a
las demandas de los clientes,
los mercados y de los propios
consumidores?

JL. Plantar en zonas ade-
cuadas buscando en todo
momento la maxima calidad
y la mayor productividad
para conseguir un menor
desperdicio y una menor
huella.

VF. Para concluir, jcuales
son las fortalezas que desta-
caria del sector de la sandia
en la Region de Murcia?

JL. La principal fortaleza
es la profesionalizacion del
sector.

Distribucién Naaon N
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Carlos Nemesio confirma que desde el inicio de la temporada de la sandia na-
cional la situacién con la oferta esta siendo muy convulsa. / GRUPO ANECOOP

{FLEXOGRAFIA}

Productividad méas alléa
de la cantidad.

#marcandoestatierra
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CARLOS NEMESIO / Responsable del programa de sandia de Anecoop

“Desde el inicio de la
campaiia la oferta esta
siendo muy reducida”

Despues del sabor agridulce que dejo la campana 2021, con un récord de co-
mercializacion pero precios bajos, la nueva temporada llega marcada por
una reduccion de superficie plantada y las consecuencias de una de las pri-
maveras mas lluviosas de las ultimas décadas. Carlos Nemesio no oculta
Su preocupacion en este inicio de campana en la que ya se esta viendo una
oferta mas reducida y precios mas altos. Es probable que esta situacion se
alargue hasta mediados de julio, y ante este panorama, la lectura que hace
el responsable del programa de sandia de Anecoop es que “esta situacion no
beneficia a nadie, incluido el consumidor final”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Antes de anali-
zar la temporada 2022 de sandia y
melon en Anecoop, ;qué sabor de
boca dejo la camparia pasada? Y
Jcomo va a condicionar lo suce-
dido el ario pasado en el plantea-
miento de la cosecha de este ario?

Carlos Nemesio. La tempo-
rada 2021 dejo un sabor agridul-
ce. Ha sido la campana de mayor
volumen comercializado en la
historia de la sandia en Anecoop,
con 148 millones de kilos vendi-
dos de abril hasta septiembre, y
con un crecimiento muy concen-
trado en la primera parte de la
campana, hasta final de junio.

Sin embargo, a partir de julio,
la campana dio un giro de 180°
con un mercado muy farragoso,
complicado y parado, con una
meteorologia adversa, compe-
tencia de muchos origenes, y
unos volimenes disponibles
mas limitados, que impidieron
que se cumplieran los objetivos
marcados.

No obstante, en el computo
general, 2021 se cerro6 con 5 mi-
llones de kilos mas de comercia-
lizacion respecto a la campana
2020.

La sensacion agridulce se
debié también a los precios. Si
la comparamos con la campana
2020, que fue la campana de la
pandemia, 2021 fue un afio con
mas disponibilidad y mas estabi-
lidad pero con precios mas bajos.
De media, dependiendo del tipo
de sandia, los precios se situaron
entre 3y 4 céntimos por debajo de
las cifras de 2020.

En definitiva, a pesar de ha-
ber logrado una cifra récord en
comercializacion, 2021 ha sido

"“Con una prevision a la
baja en superficie, no
esta siendo un inicio de
campaiia facil”

“Queremos superar el
volumen del aio pasado
y situarnos en torno

a los 155 millones de
kilos comercializados”

una campana muy dura, sobre
todo en la parte final.

VE. Con este sabor ‘agridulce
de 2021 ;como ha planteado Ane-
coop su nueva campana?

CN. Si tenemos en cuenta el
sabor de boca que dejo la campa-
na 2021, y le sumamos el aumen-
to de costes, la sequia, y luego las
lluvias de abril, que a pesar de
abundantes no han sido suficien-
tes para paliar la falta de agua, la
prevision inicial para 2022 era de
un descenso de la superficie de
cultivo en todo el territorio na-
cional y, en consecuencia, una
reduccion de oferta respecto al
ano pasado.

A finales de abril se confirma
esta prevision en las tres princi-
pales zonas de produccion nacio-
nales, Almeria, Murcia y Casti-
lla-La Mancha. Precisamente en
esta tltima es donde mas acusa-
da sera la caida de superficie en
sandia.

En cuanto al planteamiento
inicial de Anecoop, partimos de

>

la base de que 2021 fue un ano
récord de comercializaciéon con
148 millones de kilos, sin embar-
go, esta cifra podria haber sido
mayor de haber mantenido el
mismo ritmo de crecimiento du-
rante toda la temporada y haber
alcanzado asilos 160 millones de
kilos comercializados. Esta era
precisamente la cifra que nos
marcamos cuando comenzamos
a preparar la temporada 2022
de sandia. Pero la reduccién
de superficie confirmada nos
complicara alcanzar esa cifra.
No obstante, queremos superar
el volumen del afio pasado y si-
tuarnos en torno a los 155 mi-
llones de kilos comercializados.

VE. Con este ambicioso obje-
tivo en mente y sabiendo que la
oferta de sandia en Espania serd
mas reducida, jcomo esta trans-
curriendo este inicio de campa-
fia, con Almeria como primera
zona en entrar en produccion?

CN. En Almeria, que repre-
senta el 42% de la producciéon
de sandia dentro del programa
Bouquet, el plan es crecer res-
pecto al ano pasado, que ya tuvi-
mos un crecimiento importante.
Sin embargo, somos realistas
y no podemos ocultar que las
perspectivas no son muy hala-
giienas cuando no paramos de
encadenar Dana tras Dana des-
de el 1 de marzo. Estos episodios
de lluvias estan teniendo unas
consecuencias preocupantes
en las plantaciones de sandia
y melon.

En los cultivos bajo inverna-
dero, las lluvias estan causan-
do retrasos en los cortes de la
sandia, por lo que la entrada
de producto a los almacenes

El melon en Anecoop

Apesar de que el consumo entre melon y
sandia en Europa esta en un 40-60% a fa-
vor de la sandia, Carlos Nemesio explica que
hace cuatro afios Anecoop inicio su proyecto
para reposicionarse en el mercado del melon.
“Evidentemente, los volimenes que comercia-
lizamos en mel6n no pueden compararse con
lo que tenemos actualmente en sandia, nuestro
producto estrella. Sin embargo, el reto en un
futuro es incrementar estos volimenes, aun sa-
biendo las limitaciones que tiene su consumo”.

En estos cuatro anos, el grupo cooperativo
de segundo grado ha dado pasos importantes.
El ano pasado, por ejemplo, se lanzo6 el meléon
Piel de Sapo Bouquet Etiqueta Negra para el
mercado nacional, que segiin confirma Carlos
Nemesio “funcioné muy bien, con volimenes

reducidos pero regulares durante toda la cam-
pana”. Ademas del Piel de Sapo, en el resto de
variedades, —amarillo, Galia y Cantaloup—,
Anecoop también esta creciendo en produc-
cion y ventas ano tras afo. “El crecimiento en
2021 ha sido de un 18%, con 22 millones de kilos
comercializados”.

El planteamiento de inicio para 2022 es
continuar con esta linea de crecimiento. “Es
probable que no se alcance el crecimiento del
ano pasado, debido principalmente a la adver-
sa climatologia, pero el reto es mantener esa
tendencia alcista”. En el plano comercial, el
melén Bouquet esta logrando un mayor reco-
nocimiento en el mercado. Por lo que la pre-
misa es “seguir haciendo camino sin perder
el ritmo”. W
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“Esta campania, en la que puede pasar de todo, va a
suponer un desafio para toda la cadena, y seguro que
sacamos conclusiones que nos ayudan a estar mejor

posicionados para el futuro”

esta siendo mas lenta y redu-
cida de lo esperado. Otra de las
consecuencias de las lluvias es
el problema que esta habiendo
con los rendimientos, que estan
siendo mucho menores de lo
normal para estas fechas. Asi
mismo, las lluvias, las bajas
temperaturas y la falta de sol
han hecho que la polinizacion
sea irregular, y como resultado
ahora se esta confirmando una
importante incidencia de ‘ahue-
cado’ en algunas variedades de
sandia.

En resumen, no esta siendo
un inicio de campana facil.

VE. ;Las perspectivas son algo
mas positivas en las producciones
al aire libre de Murcia?

CN. Aqui también se confir-
ma un retraso de los primeros
cortes, que tradicionalmente
suelen comenzar a partir del 10
de junio. Este retraso va a hacer
que entre el 10 de junio y el 10
de julio haya una bajada gene-
ralizada de disponibilidad de
producto.

La evolucion de las planta-
ciones esta siendo muy irregu-
lar en el Levante, por lo que la
oferta se va a ver afectada de
forma generalizada en Espana.
También hay que tener en cuen-
ta que en todas las plantaciones
en las que haya coincidido la
puesta de las colmenas con las
1luvias, el proceso de polini-
zacion habra sido igualmente
problematico, afectando asi a
la produccién final.

En definitiva, desde el inicio
de la temporada la situacion
con la oferta esta siendo muy
convulsa.

VE. Este anio, con una menor
disponibilidad de producto, jlos
precios serdn mejores que el afio
pasado, que se caracterizo por
sus bajas cotizaciones?

CN. En esta campana puede
pasar de todo. Esta situacion no
es buena para nadie. No es bue-
na para el productor porque no
tiene el rendimiento esperado
en el campo y por lo tanto tie-
ne que subir los precios para
cubrir sus costes. No es buena
tampoco para el canal, porque
limita su volumen de ventas. Y
tampoco es buena para el consu-
midor porque ante precios mas
altos, limita su gasto en la cesta
de la compra.

Esta claro que una menor
oferta esta ligada a un mayor
precio de venta. Ahora mismo,
Senegal y Centro América estan
en la recta final de su tempora-
da, lo que significa que Espana
sera en las proximas semanas la
Unica suministradora de sandia
en Europa. Esto ayudara a man-
tener los precios en niveles mas
altos que el afio pasado.

Sin embargo, este precio mas
alto es un arma de doble filo. Pue-
de ocurrir que, ante una menor
oferta espanola y mas cara, el ca-
nal esté buscando alternativas al
producto espanol. Esto podriare-
presentar una oportunidad para
la competencia.

VE. En este periodo, ;qué paises
se considerarian competidores de
Espania como suministrador de
sandia en Europa?

CN. Por ejemplo, Marruecos.
Como dato revelador, la impor-
tacion de Francia de sandia
marroqui, que es una variedad
alargada, se ha multiplicado por

cinco en los tiltimos cuatro aios.
Con esta progresion, ;quién nos
asegura que Marruecos, en los
proéximos anos, no mejorara su
produccién y con ello su oferta
de sandia? O jqué pasara en el
mes de junio cuando los italianos
o los griegos lleguen con su ca-
lendario normal de produccion
y Espana tenga volimenes redu-
cidos y precios altos?

MELON / SANDIA

Los constantes episodios de lluvias estdn teniendo unas consecuencias preocu-
pantes en las plantaciones de sandia y melén. / ARCHIVO

Valencia Fruits / 13

Por lo tanto, la situacion es de-
licada. Habra precios mas altos,
pero hay que tener cuidado por-
que estamos abriendo la puerta
a que otros paises competidores
tengan acceso a los programas
que, a dia de hoy, domina Espa-
na. En el momento que cedes
tu terreno, luego es muy dificil
recuperarlo.

VF. En definitiva, jotro anio
complicado?

CN. Si, va a ser otra campa-
na complicada. Desde luego va
a suponer un desafio para toda
la cadena y seguro que sacamos
conclusiones que nos ayudan a
estar mejor posicionados para
el futuro.
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Tratamientos postcosecha
para el melon o roess rurmees

Larecoleccion del melon se concentra en unos pocos me-
ses, con lo que para poder mantener el fruto en las con-
diciones mas parecidas a la de su cosecha, es necesario
llevar a cabo un correcto manejo postcosecha. Ademas, el
melo6n es atacado por diversos microorganismos (hongos
y bacterias), desde el mismo momento de su recoleccion
y hasta su consumo final.

Consecuencia directa del ataque de estos microorganis-
mos es la depreciacion del producto, 1a pérdida de su valor
comercial y los posibles riesgos que para la salud publica
pueda suponer la presencia de dichos microorganismos.
En todos los casos, 1a presencia de estos patogenos puede
ser controlada con tratamientos de higiene y desinfeccion,
unidos a posteriores tratamientos postcosecha para favo-
recer la correcta conservacion y comercializacion de los
melones.

El éxito para obtener la maxima eficacia en estos tra-
tamientos, reside en un buen Programa de Limpieza y
Desinfeccion como principal medida preventiva, y una
correcta aplicacion de los tratamientos postcosecha re-
queridos sobre los melones.

FOMESA Fruitech, en su dilatada experiencia en el
campo de la postcosecha, presenta una amplia gama de
productos para higiene, desinfeccion y tratamiento del
meldn, cuyos principios activos evitan la aparicion de
ataques fingicos y bacterianos a los mismos y reducen
el nivel de inoculo en camaras, locales vacios, paredes,
suelos, superficies, envases, etc.

LAVADO
D Eliminacion de polvo, suciedad, insectos, esporas, pes-
ticidas y otros contaminantes de la superficie de los frutos.

D Se utilizan detergentes especificos (FRUITCLEA
NER-PLUS), sobre cepillos y un enjuague posterior con
agua limpia.

D La aplicacion del detergente puede hacerse a través
de una cortina de espuma o por medio de boquillas.

D El agua de enjuague puede llevar incorporado
algiin desinfectante con alto poder oxidante que
no deje residuos en la fruta (FRUITCARE-PH; GREE-
NAD-AP).

ENCERADO

Igualmente, nuestra gama de recubrimientos para melon
(WATERWAX-MELON), garantiza unas 6ptimas condicio-
nes para su comercializacion:

D Mejorar aspecto estético y aporte de brillo.

D Controlar la pérdida de peso de los frutos ralentizando
el intercambio gaseoso.

D Proteccion superficial para evitar los dafios por frio

D Prolongar la vida comercial de la fruta.

RECUBRIMIENTOS PARA FINAL

DE LiNEA (GREENSEAL-SPRAY)
D Recubrimientos para incrementar el brillo de los
melones ya encajados y confeccionados.
D Propiedades de secado rapido.
D Mejora el aspecto y alarga la vida de la fruta.
D Aplicaciéon mediante pulverizacion manual o auto-
matica.

PRODUCTOS AUXILIARES

Desangrasante

PRODUCTOS PARA EL LAVADO
Y DESINFECCION DE ENVASES

LUGAR DDSIS
DE APLICACIDN

Lovndora de Bans.
Lavadara de Cagones

V0L /1000 L de agun
2511000 L de agua

25171000 L de agua

Drencher 5L/ 1000 L de agua

600 g/ 1000 r* de velumen

Cimara

750 . / 1000 v de velurnen

PRODUCTOS PARA DESINFECCION
DE CAMARAS Y ALMACEN

LUGAR DOSIS
DE APLICACION

Muochila 2L/ 100 L de agua

Nebulizacion |Despra
CamaraContencdor

2L/ 100 L de agua
00 g /1000 m de voluman
TS0 el /1000 ' e veturnan

INFOPOST es una publicacion mensual elaborada por Fomesa Fruitech, cuya intencion es ayudar, asesorar y com-
partir conocimientos con los responsables en postcosecha de todos almacenes. En el lltimo namero de cada mes,
el semanario Valencia Fruits publicara un extracto de las principales noticias recogidas en esta publicacion.

ANTONIO AGUDO / Responsable de Ventas de ‘El Melonero’ - SAT Hnos. Agudo Contreras como la produccién de ambas

“La base del éxito esta en innovar

procedencias, se estan viendo
afectadas porque la lluvia no ha
cesado hasta principios de mayo.
Un factor a tener en cuenta dada
la escasez de materia prima con
la que vamos a contar para el

arranque de la campana nacio-
nal. No obstante, nuestra filoso-

permitan crecer en el mercado”

fia de empresa es ser optimistas
ymirar al futuro con ilusién para
afrontar la nueva campana y sa-
carla adelante de la mejor mane-
ra posible.

VE. Antes de centrarnos en la

Antonio Agudo es realista y confirma que 2022 se presenta como una de las camparnas mas COM-  tomporada nacional, hablemos
plicadas, sin embargo, la familia de El Melonero siempre se ha caracterizado por su optimismo y delacamparnade contra estacion.

(Qué peso tienen en la actuali-

dar siempre el maximo, sobre todo en situaciones complejas. Tras haber cerrado una temporada  uq 1as producciones de Brasil y
de contra-estacion en progresion ascendente, a pesar de los problemas logisticos que ha habido este Senegal?

AA. Ano tras ano, las cam-

ano, ahora ya estan inmersos en la camparnia nacional, gestionado las producciones de Almeriay panas de Brasil y Senegal van
controlando como se desarrollan las plantaciones en Murcia.

» NR. REDACCION.

Valencia Fruits. Ya estamos en
una nueva campana de melon y
sandia marcada por una guerra,
una crisis sanitaria, episodios de
heladas y lluvias como hace mu-
cho que no se veian, incremento
de costes, dificultades logisticas y
de transporte... En un escenario
como este, ;como llega El Melone-
10 a esta nueva temporada?

Antonio Agudo. Siendo re-
alistas, estamos ante uno de los
afnos mas complicados de los
que yo recuerdo. La suma de los
episodios internacionales desen-
cadenados y los temporales que
estamos sufriendo, se traduce en
una subida de los costes de pro-
duccion, factor que afecta direc-
tamente al consumo.

En lo que a climatologia res-
pecta, las lluvias nos estan perju-
dicando mucho. De hecho, tanto
la siembra de Almeria y Murcia,

*

El Mélonero también estuvo en la iltima edicion de Fruit Logistica para afianzar su linea de exportacién. / R FUERTES

aumentando en volumen consi-
derablemente. La calidad de la
materia prima importada mejo-
ra cada temporada, permitiéndo-
nos, asi, contar con melon de bue-
na calidad durante todo el ano.
La consolidacion de la campana
de contra estacion le permite al
consumidor final confiar en la
calidad de la materia prima, ali-
ciente que nos ayuda a aumentar
las ventas.

VE. ;Como ha funcionado en
estos meses atras la temporada de
contraestacion teniendo en cuenta
los problemas logisticos y el incre-
mento de costes que se han dado?

AA. Escierto que hasidouna
campana complicada, sobre todo
por los problemas asociados al
campo logistico. Junto a la su-
bida de precios generalizada, el
transporte se ha retrasado en al-
guna ocasion. Y aunque este fac-
tor no nos lo ha puesto facil para
desarrollar nuestra labor, hemos
hecho todo lo posible para solven-
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tar la situacién. De modo que el
consumidor ha podido disfrutar
de melon durante toda la campa-
na internacional.

VEF. El Melonero comienza la
temporada nacional con las pro-
ducciones bajo invernadero de
Almeria. ;Qué primeras informa-
ciones llegan desde alli en cuanto
al estado y volumen de la oferta
almeriense?

AA. El arranque de la tempo-
rada nacional nos lleva a hablar,
sin alternativa, del clima. Al ha-
ber hecho mal tiempo, el melén
vendra con retraso y habra difi-
cultades para comenzar el mes
de mayo. Pese a ello, tenemos la
esperanza de que, en funcion del
avance de campana, los volime-
nes de materia prima se vayan es-
tabilizando y asi poder satisfacer
la demanda de los clientes.

VE. Desde la introduccion de la
sandia en la oferta de El Melonero,
Jtambién con ella se trabajan to-
das las zonas de produccion?

AA. Si. De hecho, durante el
mes de marzo comenzamos la
campana de sandia de Senegal y
ahora continuamos con sandia
negra y rayada procedentes de
Almeria. Mas adelante, enlaza-
mos con materia prima de Sevi-
1la y Murcia y finalizamos con
las originarias de La Mancha. De
esta forma, cubrimos la deman-
da de sandia desde marzo hasta
septiembre. Ademas, tengo que
anadir que, en alguna ocasion
puntual, también hemos traba-
jado con sandia brasilena.

"Este aiio, en sandia
hemos invertido en
la renovacion de la
maquinaria”

VF. ;Qué consecuencias ten-
dran en el desarrollo de las pro-
ducciones de las diferentes zonas
los episodios de lluvias y heladas
que se han registrado durante los
meses de primavera?

AA. Tal y como se ha esboza-
do con anterioridad, las lluvias
van a repercutir en el retraso del
cultivo y; a consecuencia de ello,
nos encontraremos con proble-
mas de volumen debido al mal
tiempo

VF. En el plano comercial,
Jcomo se presentan las ventas? ;Se
prevé un ario complicado también
para el melon y la sandia?

AA. Inevitablemente, produc-
cion y ventas van de lamano. Asi
pues, cuando hay problemas en
la etapa de produccion, nos en-
contramos con complicaciones
a nivel de ventas. Pese a ello,
desde El Melonero intentamos
ser optimistas para afrontar los
baches con los que nos podemos
encontrar con actitud positiva.

VF. A pesar del complicado
escenario en el que nos encontra-
mos, ;hay novedades a la vista en
El Melonero? ;En qué punto se en-
cuentra el proyecto de IV gama en
el que participa la empresa?

AA. Al final, la base del éxi-
to esta en innovar y apostar por
nuevos retos que nos permitan
crecer en el mercado. Este afo,
por ejemplo, hemos hecho una
inversion considerable en el al-
macén donde trabajamos con la
sandia pararenovar la maquina-
ria. La finalidad de este proyecto
es aumentar la produccion en el
almacén de distribucion y cuidar
aun mejor, si cabe, el procesado
de la sandia.

VF. A principios de abril El
Melonero asistio como visitante
a Fruit Logistica. ;Como fue la
experiencia de Berlin en abril

MELON / SANDIA Valencia Fruits / 15

COmo menos expositores y menos
visitantes profesionales?

AA. Fruit Logistica siempre
es interesante y acudir a ella
repercute de forma positiva en
nuestra empresa. No podemos
negar que a consecuencia del
contexto internacional que se
esta desarrollando y por el cam-
bio de fecha de esta edicion, la
cifra de expositores y visitantes
se vio mermada de forma consi-
derable. Pese a ello, para los pro-
fesionales de nuestro sector es
muy importante estar presentes
en este tipo de escenarios inter-
nacionales para afianzar relacio-
nes comerciales y ser visibles en
el mercado.

8T - d

La nueva campaiia se afronta con optimismo e ilusion para sacarla adelante de la mejor manera posible. / ARCHIVO
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CRISTOBAL JIMENEZ / Presidente de la Interprofesional
de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha

“En Castilla-La Mancha este aiio
se va a sembrar un 5% menos de
melon y un 30% menos de sandia”

Una de las prioridades para la Interprofesional de Melon y Sandia de Castilla-La Mancha siempre
ha sido la de ajustar lo maximo posible la superficie de siembra a la demanda final. Pero este ario,
mas que nunca, cualquier desajuste acarrearia resultados fatales. Y es que, al tiempo que aumentan
los costes de produccion, aumenta el riesgo y las posibles pérdidas para el productor. Escenarios a
los que el sector debe adelantarse y actuar en consecuencia, siendo sensato en las siembras. Es por
eso que Cristobal Jiménez, presidente de la interprofesional vuelve a recalcar que “el sector debe
hacer una planificacion adecuada para evitar en lo posible los ‘dientes de sierra’y excesos de oferta
que despues generen una bajada significativa en los precios, con los perjuicios economicos que eso
conllevaria, maxime en un anio con unos elevados costes de produccion”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. El anio pa-
sado, la superficie de cultivo
entre melon y sandia en La
Mancha fue de 8.700 hectareas
con una produccion total de
419.000 toneladas. Después del
desastre comercial que se vivio
en 2021, ;como ha afectado esto
al planteamiento de la siembra
de 2022?

Cristobal Jiménez. Tras
las consultas realizadas con los
semilleros, la estimacion es que
este ano se va a sembrar un 5%
menos de melén y un 30% me-
nos de sandia. Este importan-
te descenso en sandia se debe
principalmente al desastre que
se vivio el afio anterior.

Recordemos que el anio pasa-
do, la superficie de cultivo en
sandia fue de 3.100 frente a las
2.700 hectareas de 2020. Aquel
verano de hace dos anos, mar-
cado por la Covid y en el que
faltaron 40 millones turistas,
fue muy caluroso y los consumi-
dores, a pesar de no poder venir
a Espana, siguieron demandan-
do sandias en sus paises de ori-
gen. Esto hizo que nuestra tasa
de exportacion de sandia, que
estaba en torno al 20%, en 2020
llegara al 40%.

Animados por los buenos
resultados logrados en 2020, el
ano pasado la apuesta por la
sandia fue fuerte, con 400 hecta-
reas mas plantadas en La Man-
cha. Pero, el riesgo empresarial,
con el incremento de las 400
hectareas, fue muy alto como
se demostro en el resultado
final. Con un verano frio y llu-
vioso en Europa y un mercado
sobre abastecido, hubo mucha
fruta que se quedé sin vender,
con pérdidas econémicas muy
importantes.

En melon, en cambio, el ano
pasado la situacion fue mas
estable, con una superficie de
5.600 hectareas plantadas y una
campana comercial razonable.
Pues a pesar de ello, este ano
también habra una reducciéon
en la superficie de cultivo ci-
fradaenun 5%.

Esta es la primera estima-
cion que realizamos desde la
interprofesional que se ira con-
cretando durante las proximas
semanas. Por las informaciones
que van llegando, es muy proba-
ble que haya variaciones y que
estas sean a la baja.

VE. ;Como ha condicionado lo
ocurrido en Murcia, con lluvias
que han arrasado las primeras

Un aiio como el pasado, en el que las pérdidas fueron de media entre 4.000-4.500
euros por hectarea, complicaria mucho la continuidad de muchas empresas. / NR

siembras, el incremento de las
producciones tardias y el conse-
cuente retraso de su campana, a
la hora de planificar la siembra
en La Mancha?

CJ. Efectivamente, a la hora
de establecer las fechas de plan-
tacion, se ha tenido en cuenta
la situacion en Murcia, que es
la zona con la que tradicional-
mente nos solapamos a finales

de julio y principios de agosto.
Ante el retraso que se prevé
en la cosecha murciana, la de-
cision en La Mancha ha sido
iniciar las primeras siembra
con manta térmica (temprano)
a un ritmo mas tranquilo y en
cantidades mas reducidas que el
ano pasado, para evitar ese sola-
pamiento entre zonas. Si el ano
pasado entre el 10 y 12 de abril

“Esta estimaciones
iniciales se iran
concretando en proximas
semanas y es muy
probable que haya
variaciones y que estas
sean a la baja”

“A la hora de establecer
las fechas de plantacion,
se ha tenido en cuenta,
mas que nunca, la
situacion en Murcia para
evitar el solapamiento”

ya estabamos en plena siembra
con manta y en volimenes im-
portantes, este ano hasta el 20
de abril no se ha empezado a
sembrar y ademas timidamen-
te. E1 aumento del precio de los
insumos también ha sido una
de las razones de este retraso
y reduccion en el cultivo con
manta. De hecho, este ano he-
mos pasado de un 10% aun 4%.

Esto significa un retraso en el
inicio de los primeros cortes,
que tradicionalmente en La
Macha se empiezan entre el 15
y 20 de julio.

La prevision es comenzar
en los ultimos dias de julio, y
a pesar de este retraso, es muy
probable que también este afio
nos volvamos a solapar con
Murcia. Pero no podiamos atra-
sar mas la siembra ya que asi
no se llegaba a los tres meses de
recoleccion que tienen el melén
y sandia en nuestra zona y ga-
rantizan un correcto desarrollo
de la campana comercial.

VE. Desde la interprofesional
chan cuantificado el aumento de
los costes? ;Cuanto mas caro es
hoy dia cultivar melon y sandia
en La Mancha?

CJ. Los inputs se han incre-
mentado con respecto al ano
pasado de forma considerable
también en melén y sandia.
Segiin los calculos que se han
realizado desde la interprofe-
sional, el abono ha subido un
250%, la luz un 300%, el gasoil
un 250%, los plasticos que se
usan para la manta térmica y
los acolchados un 45%, lamano
de obra un 20%, y el plantén y
la semilla entre un 3% y un
10%.

Teniendo en cuenta el enca-
recimiento de todos los factores
que intervienen en el proceso
productivo, podemos confirmar
que el precio de coste de pro-
duccién del melon y sandia ha
aumentado en un 30%, de me-
dia. Asi las cosas, si el ano pa-
sado el kilo de melon se situaba
entrelos 0,26 y 0,28€ y el kilo de
sandia entrelos 0,18 y los 0,20€,
este ano producir un kilo de me-
16n pasara a costar entre 0,34 y
0,36€ v el kilo de sandia entre
0,23 y 0,25€, segin estimacio-
nes de la Interprofesional.

VF. Entonces, jcudl el ran-
go de precios pagados en cam-
po que aseguraria este ario al
agricultor cubrir sus costes de
produccion?

CJ. El ano pasado, el pre-
cio que se calcul6 de venta en
campo para cubrir los gastos de
produccién y garantizar un be-
neficio minimo para el agricul-
tor, en sandia fue de 0,16-018€/
kilo de media, y en melén 0,20-
0,22€/Kkilo aproximadamente.
Este ano, con el incremento de
los inputs, estos precios deben
situarse entre 6 o 7 céntimos
por encima tanto en melén
como en sandia.

VF. ;Como estan los animos
en el sector después de saber lo
que esta ocurriendo en Almeria
y en Murcia?

CJ. Entre los profesionales
manchegos este afio reina, mas
que nunca, la prudencia. Re-
cordemos que una hectarea de
sandias encima del camion lista
para comercializar supone en-
tre 9.000 y 10.000 euros, y en me-
16n entre 8.500 y 9.500. Un afo
como el pasado, en el que las
pérdidas fueron de media entre
4.000-4.500 euros por hectarea,
complicaria mucho la continui-
dad de muchas empresas.

La experiencia nos ha ense-
nado que, en La Mancha, una
cosecha de 150.000-160.000 tone-
ladas de sandias, somos capaces
de defenderla bien durante los
tres meses que dura nuestra
campana, y en melon llegamos
a170.000 toneladas. Por encima
de estas cifras, es correr mucho
riesgo. Por tanto la prudencia
puede ser en estos momentos el
mejor aliado para los producto-
res de melon y sandia de Casti-
1la-La Mancha.
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El control biologico
muestra su eficacia
con el pulgon del melon

Coexphal ha organizado una jornada en el marco del proyecto
IPMWorks en colaboracion con Costa de Nijar S.A.T. y Biomip

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El proyecto europeo IPMWorks,
traducido como “La gestion inte-
grada de plagas funciona”, pues-
to en marcha en octubre de 2020,
tiene como objetivo fomentar el
uso de técnicas rentables y soste-
nibles para el manejo integrado
de plagas como alternativa a los
fitosanitarios a través de demos-
traciones en la practica y la di-
vulgacion de los resultados. En
este contexto, Coexphal ha orga-
nizado, en colaboracién con Cos-
ta de Nijar SAT y Biomip, una
nueva jornada sobre el control
biolégico de pulgon en el melon.
Varios agricultores visita-
ron la finca de melon ecologico
de José Nieto, agricultor de la
Costa de Nijar, en la que pudie-
ron comprobar el resultado de
aplicar el control biolégico de
pulgon en esta cucurbitacea, en
este caso, melon mini de la varie-
dad Magverick.

La clave para el

control de pulgén es la
anticipacion, haciendo
siembra de reservorios
de cereal mucho antes

La clave para el control de pul-
gon es la anticipacion, haciendo
siembra de reservorios de cereal
mucho antes, en este caso a me-
diados de diciembre. La inocula-
cion de la cebada y la proteccion
de manta térmica ayudaron a
mantener las reservas de pulgén
del cereal antes de introducir a
los depredadores auxiliares.
Ademas, al inicio del cultivo se
plantaron otras plantas reservo-
rio como el maiz.

Segtn ha comentado Eduar-
do Crisol, del Departamento
de Técnicas de Produccion de
Coexphal, “la finca es un ejemplo
claro de lo que supone el control
biologico, ya que, a pesar de ha-
berse detectado focos pequenos
de pulgon de forma continua en
el cultivo, todos han sido contro-
lados sin causar danos”.

B PLANTAS AUXILIARES

Otro de los aspectos que tanto
agricultores como técnicos pu-
dieron comprobar en la jorna-
da es la gran contribucion de
las plantas con floraciéon como
la caléndula o el cilantro, que
se plantan en el ciclo anterior,
alrededor de septiembre, y que
ha favorecido la aparicion de
fauna auxiliar que ha servido
para mantener a raya el pulgén
y otras plagas, como los trips y la
mosca blanca.

En el invernadero de José
Nieto los asistentes a esta nueva
jornada de IPMWorks pudieron
ver lobularias y caléndulas que
sirven de alimento tanto a para-
sitoides como a depredadores,
mientras que el maiz o el girasol
funcionan muy bien como reser-
vorio de pulgones de cereal que
no hacen dano al cultivo. Ade-
mas, en el exterior del inverna-

dero, un seto de especies autocto-
nasy seleccionadas para solapar
épocas de floracion funcionan

como auténticos reservorios de
los enemigos naturales durante
todo el ciclo de cultivo.
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Los agricultores que participaron en la jornada visitaron la finca de meldn eco-
légico de José Nieto, agricultor de la Costa de Nijar. / COEXPHAL

-

(Presidente de Cabasc)

“Cuando fundamos UNICA, nuestra cooperativa
movia 20 millones de kilos y UNICA, unos 100.

En la actualidad, Cabasc tiene 90 millones de kilos
y UNICA, en total, 500 millones.

Los numeros hablan por si solos.”

Paco Martin, agricultor de UNICA

Sigue la conversacion,
capturando este

cdédigo y en
unicamepertenece.es

“Hemos conseguido crecer con UNICA,
ser mds competitivos, sin perder nuestra
esencia. Tenemos que conseguir dar valor
a nuestros productos para poder seguir
viviendo de la agricultura y, en UNICA,
tenemos el mejor equipo.”

Miguel Garcia Cabeo,
agricultor de UNICA (Cabasc)

“Ahora, mas que nunca,
en UNICA tienes futuro”

¢y tu? ¢a quién perteneces?
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Referente a las oportunidades de negocio, David Baldobi afirma que “las marcas ponen su mirada en un etiquetado mas sostenible”. / ETYGRAF

DAVID BALDOVI / Responsable de marca y comunicacion de Etygraf

“Nuestro mayor logro profesional
es saber que nuestros clientes
sigsuen confiando en nosotros”

Etygraf después de cuarenta arnos, mantiene, mas fuerte que nunca, Su posicion como empresa referente
en el sector del etiquetado autoadhesivo. Tal como sefiala el responsable de marca y comunicacion,
David Baldoui, el saber que los clientes siguen confiando en ellos, es “su mayor logro”. Su criterio
a seguir es pensar en lo mejor para el resultado final del producto. Ahora que las marcas ponen su
mirada en un etiquetado mas sostenible, esto impulsa a la comparniia a seguir apostando por sistemas
que vayan de la mano, de hecho, la innovacion en Etygraf es constantey siempre lo sera.

D NR. REDACCION.

Valencia Fruits. El afio pasa-
do, Etygraf celebro su 40° ani-
versario con la camparnia en redes
#40ariosdeetiqueta. ;Qué sabor
de boca dejo esta celebracion?

David Baldovi. Poder ce-
lebrar nuestro 40* aniversario
significé que seguimos dando
pasos y mantenemos nuestra
posicion como empresa refe-
rente en el sector del etique-
tado autoadhesivo, tanto en la
Comunidad Valenciana como
en Espana. Lo que nos llen6
especialmente, y que conside-
ramos es nuestro mayor logro
profesional, es saber que nues-
tros clientes siguen confiando
en nosotros.

VE. Entre los retos de futuro
de la compania esta el ser conoci-
dos en el mercado como “un pro-
veedor capaz de ofrecer la mas
alta eficiencia y la mejor calidad
para nuestros clientes”. ;Como
garantiza Etygraf eficiencia y
calidad?

DB. Para Etygraf, el princi-
pal criterio a seguir es pensar
en lo mejor para el resultado
final del producto. Cuando una
propuesta de etiqueta llega a
nuestras manos, asesoramos en
la parte del diseno, la creacion
de marca y del envase, siempre
que se requiera, con el fin de
que el producto sea competitivo
en el mercado, dando valor a la
personalizacion. Ademas, ofre-
cemos nuestro conocimiento y
variedad en cuanto a tipos de
materiales, acabados y técnicas
de impresion.

VF. La sostenibilidad esta
marcando el rumbo del etiqueta-
do, en respuesta al cambio en la

En la campaiia de sandia y melén, los clientes piden el uso de relieves, troqueles a fondo e incluso purpurina. / ETYGRAF

sociedad y en el consumo. ;Como
se plasma este aspecto en el dia a
dia de una empresa como Etygraf?

DB. En todo. En Etygraf he-
mos implementado una hoja de
ruta a seguir con la finalidad
de producir etiquetas “ecologi-
cas” y para ello, el primer punto
de partida es tener presente la
composicion de las mismas y
con esto nos referimos a su tra-
tamiento, el frontal, el adhesivo
y el soporte siliconado. En este
sentido, trabajamos con etique-
tas procedentes de materiales
reciclados presentes en los pa-
peles, los films y los soportes,
asi con materiales cuyo origen
sea responsable.

VE. Y si hablamos del mundo
‘bio’, ;qué puede ofrecer Etygraf?

DB. Tenemos una alta expe-
riencia en cuanto a materiales

“Las circunstancias son muy complejas, tanto

por la escasez de material como por el precio.
Afortunadamente tenemos una posicion ventajosa
gracias a nuestras relaciones con los proveedores, a
nuestra liquidez y a nuestro gran almacén”

“Cuando una propuesta de etiqueta llega a nuestras
manos, asesoramos en la parte del diseno, la creacion
de marca y del envase, siempre que se requiera, con el
fin de que el producto sea competitivo en el mercado,
dando valor a la personalizacion”

se refiere y en ser una empre-
sa sostenible. Esto lleva a que
somos totalmente capaces de
adaptar la etiqueta al envase

para que este sea reciclable,
sostenible y reutilizable.

VF. Centrandonos en el sec-
tor hortofruticola y en especial
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"En Etygraf hemos
implementado una hoja
de ruta a seguir con la
finalidad de producir
etiquetas ecoldgicas con
materiales reciclados y
de origen responsable”

“Temas como la
economia circular,
huella de carbono,
gestion de residuos o
el impacto ambiental
estan muy presentes en
el dia a dia de Etygraf”

en productos como el melon y la
sandia, jcomo consigue Etygraf
ser una de las firmas de referen-
cia, la primera a la que acuden
las empresas cuando necesitan
cualquier tipo de etiqueta?

DB. Nuestra experiencia de
ya mas de 40 anos en el sector
hortofruticola y nuestro ase-
soramiento directo es algo que
consideremos que nuestros
clientes tienen muy presente a
la hora de confiar en nosotros.

VE. Frutas y hortalizas y las
etiquetas... jcuales son las ten-
dencias actuales? ;Qué nuevas
oportunidades de negocio se vis-
lumbran en este sector?

DB. En general, el sector
hortofruticola ha apostado
firmemente por etiquetas mas
sostenibles, eso es evidente. En
cuanto a técnicas y centrando-
nos en la campana de melon y
sandia, se mantiene el uso de re-
lieves, troqueles a fondo, impre-
sion a doble cara, purpurina...

Referente a las oportunida-
des de negocio, que las marcas
pongan su mirada en un etique-
tado mas sostenible nos impul-
sa a que sigamos apostando por
sistemas que vayan de la mano,
de hecho, la innovacion en Ety-
graf es constante y siempre lo
sera.

VE. ;Como estan capeando el
temporal de la falta de suminis-
tro, materias primas, el aumento
de la electricidad y el incremento
de costes en general en Etygraf?

DB. Las circunstancias son
muy complejas, tanto la escasez
de material como el precio. Pero
afortunadamente en Etygraf te-
nemos una posicion ventajosa
gracias a nuestras relaciones
con nuestros proveedores, a
nuestra liquidez y a nuestro
gran almacén. Aun no hemos te-
nido una falta de material. Y nos
hemos visto obligados a ajustar
también nuestros precios con
los clientes, tratamos durante
ano y medio de mantenerlo,
hasta que fue insostenible, lle-
gando a un buen entendimiento
con clientes y proveedores.

VF. ;Cudl es la premisa de
Etygraf es un ejercicio tan com-
plejo como el de 2022?

DB. Nuestra premisa es
seguir trabajando en ser mas
sostenibles, desde los procesos
hasta la maquinaria, pues te-
mas como la economia circular,
huella de carbono, tintas, mate-
ria prima, gestion de residuos o
el control del impacto ambiental
estan muy presentes en el dia a
dia de Etygraf.

Y por supuesto, aplicamos
también la sostenibilidad con
nuestro equipo y las condicio-
nes de trabajo, como familia que
Somos.
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Efecto de SmartFresh en el mantenimiento del color de la piel y la pulpa después de 26 dias de almacenamiento del melén
de la variedad Saphir (SF SmartFresh, control G). / AGROFRESH

conseljva 9I melon
por mas tiempo

AgroFresh ofrece soluciones para el sector del melon

D AGROFRESH.

Los melones son frutas delica-
das, cuya calidad se ve afectada
por largos envios o la necesidad
de un almacenamiento prolon-
gado. AgroFresh, empresa agro-
tecnolégica lider en soluciones
postcosecha para ayudar a ex-
tender la via 1til de citricos,
manzanas, peras, fruta de hueso
y otros cultivos, también ofrece
soluciones para melones.

SmartFresh™ aporta benefi-
cios para ayudar a extender la
vida comercial de los melones,
asi como la frescura de los fru-
tos durante el almacenamiento
y el consumo. SmartFresh™
ProTabs permite ralentizar la
maduracion de los melones, lo
cual facilita la comercializacion
de una fruta, que mantendra por
mas tiempo su calidad y con una
reduccién de merma notable.

La maduracion fisiolégica
esta determinada por la pro-
duccion de etileno. Los melo-
nes producen cantidades altas
de etileno, lo cual conlleva efec-
tos negativos por su presencia
durante el almacenamiento. La
tecnologia SmartFresh actua
directamente sobre el proceso
de maduracion de los melones
al bloquear los receptores de eti-
leno dela fruta. De esta manera,
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CANTALOUPSE MAGENTA:
EFECTO SMARTFRESH EN EL MANTENIMIENTO
DE LA CALIDAD

SmartFresh

15 dias en conservacion + 10 dias vida util

Efecto de SmartFresh sobre el mantenimiento del melén. / AGROFRESH

el etileno ya no puede actuar y
el proceso de maduracion se re-
trasa significativamente.

Los beneficios detectados en
melones con la tecnologia Smar-
tFresh™ incluyen: la prolonga-
cion de la vida en conservacion
y extension de la vida util, el
mantenimiento de la firmeza,
del nivel de aztcar (grados Brix)
y de las caracteristicas organo-
lépticas del fruto, un retraso en
el cambio de color de la pulpa,
la piel y en el secado del pedin-
culo, asi como la reduccion de
destrio.

Por otro lado, AgroFresh
también tiene en su cartera
recubrimientos para melon.
Teycer™ Originals Total es
un recubrimiento para Piel de
Sapo, disponible en diferentes
concentraciones, que ayuda a
prevenir la pérdida de peso y
ralentiza el envejecimiento de la
piel, al reducir la transpiracion
y la respiracion.

Para obtener mas informa-
cion, poéngase en contacto con
el representante local de Agro-
Fresh o visite su pagina web
Agrofresh.com/es.
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Gon 430 millones de kilos producidos,
Almeria y Granada comienzan su campaiia
de exportacion de sandia de invernadero

Los consumidores europeos ya estan degustando las primeras sandias de la
temporada que se diferencian del resto por su extraordinario dulzor y su fina corteza

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Desde principios de mayo, Eu-
ropa ya puede saborear las pri-
meras sandias de la temporada
2022 cultivadas en Espana, con-
cretamente de la costa de Alme-
ria y Granada, donde gracias a
la proteccion que ofrecen sus in-
vernaderos solares, los cultivos
pueden aprovechar al maximo la
luz, permitiendo a los consumi-
dores disfrutar de su refrescan-
te sabor a partir de estas fechas
primaverales.

La produccion anual supera
en estas dos zonas del sur de
Espana alcanza las 430 mil to-
neladas y se comercializan por
toda Europa, especialmente en
paises como Alemania, Francia,
Polonia o Paises Bajos, mercados
donde se valora mucho la sandia
procedente de los invernaderos
solares.

Las sandias espafolas su-
ponen un refuerzo para la so-
berania alimentaria europea,
compitiendo con los grandes
paises productores de esta fruta:
Costa Rica, Turquia, Marruecos
y Senegal.

Sihay un aprendizaje que de-
bemos extraer de la pandemia
y de la actual guerra iniciada
por Rusia contra Ucrania es la
necesidad de mantener la inde-
pendencia energética y alimen-
taria para no depender de las
vicisitudes del momento. Los
invernaderos solares de Alme-
ria y Granada son una buena
solucion para el conjunto de la
UE, por eso estan considerados

-

—

Los frutos se recolectan cuando presentan alrededor de 12 grados brix, que aseguran un sabor y dulzor. / ARCHIVO

como la mayor huerta de frutas
y hortalizas de Europa.

SANDIA DE INVERNADERO
Aparte de que estas sandias son
las primeras de la temporada cul-
tivadas en el continente europeo,
lo que nos permite empezar a sa-
borear el verano con algo de an-
telacion, los cultivos de inverna-
dero llevan asociados otra serie
de ventajas desconocidas por los
consumidores. En primer lugar,
destaca el sabor. Precisamente el
sabor es donde realmente se la
juega cualquier alimento y eso
bien lo saben los agricultores de

los invernaderos solares quienes
se encargan de asegurar que el
producto alcance el adecuado
nivel de maduraciéon y no se
corte antes de tiempo. Para ello,
los frutos se recolectan cuando
presentan alrededor de 12 grados
brix —medida de la cantidad de
azlicar—, que aseguran un sa-
bor y dulzor 6ptimo y acorde a
los gustos de los consumidores.
Ese dulzor, la fina corteza y la
ausencia de semillas en buena
parte de las variedades, son las
principales caracteristicas que
definen las sandias de estas zo-
nas productoras.

Otro de los aspectos a destacar
es la calidad. De hecho, las san-
dias cultivadas en los invernade-
ros del sudeste espafiol son sin6-
nimo de calidad, trazabilidad y
seguridad alimentaria.

Los altos estandares de ca-
lidad y seguridad exigidos por
los clientes europeos han moti-
vado que los productores de los
invernaderos solares de Almeria
y Granada cumplan con una exi-
gente normativa que garantiza
la calidad de los alimentos, la
trazabilidad a lo largo de toda la
cadena y la seguridad alimenta-
ria en cada una de las fases del
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producto, desde su cultivo hasta
su distribucion.

PRODUCCION NATURAL
En los invernaderos se respeta
el ritmo de crecimiento de cada
una de las plantas, ni se acelera,
nise modifica con Iuz o sistemas
de calefaccién artificial. Nada
mas lejos de la realidad. Si algo
le sobra a la costa de Almeria y
Granada es sol. De su proteccion
frente a las inclemencias meteo-
rologicas (heladas, fuertes vien-
tos, granizo...) se encargan las
cubiertas plasticas reciclables
que dejan pasar la luz necesaria
para que las plantas mantengan
las condiciones adecuadas para
su crecimiento.

Asi mismo, los agricultores
almerienses y granadinos son
lideres en la aplicacion del con-
trol biologico (utilizacién de in-
sectos buenos para acabar con
las plagas), 1o que hace que sus
cultivos sean mas sostenibles, se-
guros y estén libres de residuos
quimicos.

En cuanto ala sostenibilidad,
otro aspecto clave: consumir pro-
ductos europeos no solo garan-
tiza una independencia alimen-
taria frente a los vaivenes que
puedan sufrir otros territorios,
sino que también minimiza el
impacto de la contaminacién
por el trasporte de esos produc-
tos. Ademas, en el caso de los in-
vernaderos solares se asegura un
usoracional del aguay serecicla
el 95% de los plasticos empleados
y de otros residuos.

FUENTE DE SALUD

La cualidad mas sobresaliente
de la sandia es el importante
suministro de liquidos que pro-
porciona al organismo. El 92%
de su composicion es agua lo
que la convierte en la fruta mas
refrescante e hidratante de todas.
Ademas, tiene un efecto saciante
que la hace ideal para picotear
entre horas sin sumar calorias
a la dieta (100 gramos de sandia
aportan tan solo 38,90 kcal).

JOAQUIN HIDALGO / Coordinador general
de Grupo AGF - Sandia Fashion

“Nuestra clave del éxito radica
en que es un proyecto de
especializacion de la produccion”

Con estas palabras Joaquin Hidalgo, coordinador general de Grupo
AGF-Sandia Fashion, ilustra como se cultiva la Sandia Fashion, cui-
dando cada detalle desde el momento de la siembra y hasta la llegada del
producto a la mesa del consumidor. La valoracion de las dos decadas del
proyecto Sandia Fashion, el nuevo impulso que supuso para esta fruta y
el destino final son temas que comenta Hidalgo en la entrevista.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. 20 arios de
Sandia Fashion...

Joaquin Hidalgo. Asi es.
Este 2022 celebramos nuestro
vigésimo aniversario. Son 20
anos marcando la diferencia
desde la produccion, por esta-
blecer una forma de cultivar,
de cortar, manipular y envasar,
de llegar al mercado y captar
la atencion del consumidor. Es
muy satisfactorio.

VF. ;Donde radica el éxito de
este proyecto?

JH. Quizas la clave del éxito
radica en que es un proyecto de
especializacion de la produc-

cion. Durante todos estos anos
hemos conseguido consolidar
una marca de consumidor crea-
da por productores y asociar
Sandia Fashion a calidad y ho-
mogeneidad de producto. En la
actualidad somos 14 empresas
socias bajo su paraguas, repar-
tidas entre Almeria, Granada,
Murcia, Alicante, Valencia y
Tarragona, con presencia en
todas las zonas productivas de
Espana.

De hecho, la suma de todas
ellas, tiene un peso especifico
muy importante en el cultivo
del pais con un calendario de
produccién consistente y una

oferta continuada durante toda
la campana.

VF. ;Sandia Fashion ha sig-
nificado un nuevo impulso para
esta fruta?

JH. Hemos dado un impulso
al cultivo de la sandia no solo
en Almeria sino también al
resto de zonas productoras de
Espana. Remarcar que en la
actualidad Espana es el mayor
exportador mundial de san-
dia en volumen y en valor. Y
aunque Espana no es el mayor
productor de sandia, la forma
de trabajarla a raiz de nuestro
proyecto y de otros operadores
se ha implantado, y hace que el

" "@n

Joaquin Hidalgo, coordinador general de Grupo AGF-Sandia Fashion. / OSCAR ORTEGA

producto espafiol sea mejor va-
lorado que el de otros destinos.
Por ello, también podemos decir
que el balance de estos 20 afios
es inmejorable.

VEF. ;Han pensado alguna ce-
lebracion para conmemorar este
aniversario?

JH. Tenemos pensada una
programacion intensa de pro-
mocion y publicidad destinada
al consumidor con el objeti-
vo principal de agradecer su
fidelidad.

VE. Empezaron en el mercado
interior...

JH. Laidea original era desa-
rrollar el proyecto Fashion para
el mercado espanol aunque con
el transcurso de los afios hemos
iniciado y aumentado nuestras
exportaciones. En la actualidad
sigue predominando el mercado
interior, donde destinamos alre-
dedor del 60% de nuestra produc-
cion; mientras que el otro 40% se
exporta principalmente a paises
europeos.
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Sanifruit mejora
la rentabilidad
del melon en Ia
postcosecha

D SANIFRUIT.

En Espana producimos mucho
mas que meldn Piel de Sapo.
En Almeria, Campo de Carta-
gena y otras zonas de Murcia
hay grandes empresas exporta-
doras de melones que ademas
comercializan mel6n Amarillo,
Galia, Charentais o Cantaloup
entre otros.

El melon empieza su proceso
de senescencia desde el momen-
to de su cosecha, y se manifiesta
por diferentes alteraciones que
afectan la calidad comercial.

Las empresas comercializado-
ras tenian asumido este “coste”
por pérdida de calidad comercial
puesto que no disponian de pro-
ductos o procesos que pudieran
reducir estas mermas durante
las campanias.

Desde el ano 2019 Sanifruit
ha venido desarrollando un tra-
tamiento que pudiera reducir, re-
trasar o evitar aquellas alteracio-
nes que afectan al melén durante
su etapa postcosecha y vida util.

En el ano 2021 se afianzo la
aplicacion industrial de la solu-
cion SANI-M L en importantes

empresas de la zona de Murcia
principalmente. A lo largo del
ano y con el paso de diferentes
variedades de melon, estas em-
presas pudieron constatar que
los resultados obtenidos en las
demos iniciales se mantenian
para un proceso normal de tra-
bajo del almacén.

Lo mas destacado que pode-
mos mencionar es que se consta-
t6 un incremento significativo en
el porcentaje de fruta comercia-
lizable, por diferentes factores,
entre los principales:

» Menores pérdidas de fruta.

- Mayor firmeza.

» Mejor aspecto visual frente
a fruta sin tratar.

« Menor deshidratacion.

» Disminucion de manchas y
pardeamientos.

« Mayor vida ttil y mejor com-
portamiento en el lineal.

Lo que favoreci6 a las cen-
trales en la medida en que re-
cibieron menos reclamaciones
e incrementaron su imagen de
marca.

El tratamiento Sanifruit
que consigue estos beneficios,

MELON / SANDIA
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FRUTOS COMERCIALES AL FINAL DEL ENSAYO

EN CLIENTE
96%
4£5%
12%

MELON AMARILLO 4 MELON GALIA 13
DiAS FRIO + 5 DiAS FRIiO + 6
AMBIENTE AMBIENTE

CONTROL = SANIFRUIT

o l

MELON PIEL DE
SAPO 9 DiAS
AMBIENTE

CONTROL SIN TRATAR

Imagen de los resultados de melones sin y con tratamiento SANI-M L. / SANIFRUIT

SANIFRUIT

SANI-M L junto a SANI-RC L,
consiste en una aplicacién so-
bre la superficie de los melones
de un producto natural que ayu-
da a la fruta a protegerse de los
agentes externos, unido a un
recubrimiento, que otorga al
conjunto una sinergia que op-
timiza los resultados sobre la
fruta tratada.

La diluciéon de SANI-M L +
SANI-RC L puede aplicarse por
diferentes sistemas, durante
el proceso de confeccion de los
melones.

Si la central no dispone de
un sistema de aplicacion, Sa-
nifruit lo pone facil y propone
un sistema capaz de adaptarse
a cualquier linea y que no en-
torpece el trabajo habitual de
la central.

Sanifruit le ofrece hacer una
demostraciéon en sus propias
instalaciones asi que puede po-
nerse en contacto con ellos en-
viando un email a: sanifruit@
sanifruit.com

saftaexport.com

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5°, 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



22 / Valencia Fruits

MELON / SANDIA

17 de mayo de 2022

Se confirma una tendencia a la baja en la superficie de cultivo del melén Charentais: Marruecos baja ligeramente, un descenso muy acusado en Espaiia y también un retroceso importante en Francia. / ARCHIVO

El melon Charentais sigue perdiendo
peso en todas las zonas de produccion

De acuerdo con las previsiones de la superficie de cultivo en 2022, presentadas en la feria Medfel,

Espana registra una caida historica en las hectareas plantadas del ‘melon frances’

D NEREA RODRIGUEZ. PERPIGNAN.

A finales de abril, la Associa-
tion Interprofessionnelle de
Melon (AIM) present6 en Med-
fel las previsiones de la super-
ficie de cultivo del melon Cha-
rentais en Francia, Espana y
Marruecos.

Esta estimacion es fruto de
las encuestas que la interpro-
fesional gala ha realizado a los
operadores de los tres paises,
desde productores de semillas
hasta técnicos de cada zona de
produccion.

Como nota: estos datos son
susceptibles de cambios, sobre
todo en Francia, ya que la plan-
taciéon atn no habia finalizado
cuando se realizaron estas esti-
maciones y las condiciones me-
teorologicas también podrian
modificar las conclusiones.

Una de las primeras afirma-
ciones de Marion Mispouillé,
técnico de la AIM y encargada
de presentar las previsiones
durante la feria, fue el descen-
so generalizado que presenta
el melon Charentais en los
tres paises consultados. Esta
pérdida de superficie se repite
un ano mas, aunque en 2022 de
forma mas acusada.

EN MARRUECOS
En 2022, 1a superficie total de
Charentais en Marruecos se
ha cifrado en 1.410 hectareas,
75 menos en comparacion al
ano pasado.

En Dakhla, la produccién se
mantiene estable con buenas
condiciones de crecimiento.
La cosecha comenzo6 el 15 de
febrero y concluyo6 a finales de

Una de las primeras afirmaciones de Marion Mispouillé, técnico de la AIM y encargada de presentar las previsiones durante
la feria, fue el descenso generalizado que presenta el melon Charentais en los tres paises consultados. / NEREA RODRIGUEZ

abril con predominio de cali-
bres buenos.

Es en la zona de Marrakech
donde se ha registrado la pér-
dida de las 75 hectareas que
presenta Marruecos este ano.
En cuanto a la evolucién de las
plantaciones, los meses de ene-
ro y febrero han sido secos no
asi marzo que se ha caracteri-
zado por ser un mes lluvioso y
con falta de sol.

La superficie total de Charentais en Marruecos se ha
cifrado en 1.410 hectareas, 75 menos en comparacion
al ano pasado. El comienzo de la temporada ha sido
lento, sin linealidad en los volimenes

En las producciones bajo
invernadero, la siembra se rea-
liz6 a mediados de diciembre
y las primeras recolecciones

comenzaron a finales de marzo
alargandose la cosecha hasta fi-
nales de abril y registrandose el
pico de produccion a mediados

del mismo mes. En la plantacio-
nes al aire libre, la siembra se
llevo a cabo entre enero y me-
diados de febrero, empezando
arecolectar entre el 15 de abril
y finales de mayo.

Los rendimientos por hecta-
reas han sido bastante hetero-
géneos pero ha sido una cose-
cha escalonada.

La temporada en general no
ha sido ni tardia ni tampoco
temprana. Se ha logrado una
buena distribucion de calibres
pero falta de linealidad en los
volumenes, especialmente en
mayo, y se han acusado mucho
las dificultades logisticas debi-
do alos problemas de disponibi-
lidad de transporte y al aumen-
to de precios de los mismos.

Por ultimo, Kenitra también
presenta una superficie estable
con 120 hectareas cultivadas de
Charentais amarillo. Una cam-
pana atin en marcha y que con-
cluira a finales de mayo.

ESPANA
El ‘melon francés’ en nuestro
pais no acaba de ‘cuajar’. De
las zonas especialistas en el
cultivo del mel6n, solo Murcia
y Alicante han mostrado cierto
interés en su produccion y co-
mercializacion para completar
su oferta en exportacion con
una variedad mas acorde con
los gustos de los consumidores
de mas alla de los Pirineos. Sin
embargo, su superficie de cul-
tivo no deja de bajar, especial-
mente en 2022.

Con un total de 4.000 hecta-
reas cultivadas, Espana confir-
ma este ano un descenso histo-
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El ‘mel6n francés’ en
Espana no acaba de
‘cuajar’. Solo Murcia y
Alicante han mostrado
interés en su produccion
y comercializacion

rico en superficie. En total se
han dejado de plantar 800 hec-
tareas de Charentais en compa-
racion al afio pasado, es decir
un 16% menos. En esta previ-
sion no se ha tenido en cuenta
el impacto de las inclemencias
meteorologicas en las 4.000 hec-
tareas plantadas, por lo que las
pérdidas en produccién seran
mas altas de lo esperado.

Por zonas de produccion,
comenzando por Almeria, con
300 hectareas cultivadas bajo in-
vernadero de melon Charentais
verde, presenta una situacion
estable en cuanto a superficie.
Esta estabilidad también se da
en Sevilla que presenta una si-
tuacion de normalidad en sus
plantaciones de meldn francés,
en este caso amarillo y que se
produce en una extension de 450
hectareas.

Pasando a la zona que con-
centra la mayor area de produc-
cion de Charentais en Espana
—Murcia y Alicante—, es aqui
donde se registra la gran pér-
dida de superficie. La razén de
esta bajada: los malos resulta-
dos obtenidos en las campanas
2020 y 2021.

En la presente temporada
se han dejado de cultivar 800
hectareas, que respecto a 2021
supone una bajada del 20%.
Asi pues, en Murcia y Alicante
este afio habra 3.100 hectareas
plantadas con Charentais, prin-
cipalmente amarillo.

En estas produccioneslo que
se busca es la precocidad, por
lo que las siembras se realizan
entre febrero y las primeras
semanas de marzo. De hecho,
las plantaciones tardias cada
afno son menores para evitar el
choque de los origenes Espana/
Francia.

Las malas condiciones cli-
maticas han marcado todo el
proceso productivo, desde la
siembra. No han habido hela-
das, pero la lluvia y el frio han
tenido un mayor impacto que
en las temporadas 2020 y 2021,
comprometiendo la siembra
y retrasando el cuajado de los
frutos. El inicio de la campana
se espera flojo con voliimenes
limitados en mayo, y debido a
las condiciones meteorologicas,
la caida de la superficie podria
ser mucho mas significativa.

La entrada en produccion
esta siendo progresiva en estos
primeros dias de mayo, con una
cosecha muy heterogénea.

Si la climatologia da un res-
piro, en las siguientes sema-
nas se espera una produccion
escalonada.

[ FRANCIA

El pais europeo que lidera la
produccién, comercializacion y
consumo del melén Charentais
confirma una pérdida del 10%
en su superficie de cultivo, se-
glin Marion Mispouillé, técnico
de la AIM.

Con un total de 10.400 hecta-
reas, esta cifra representa 1.250
hectareas menos plantadas res-
pecto a 2021.

Un afio mas, las heladas vuel-
ven a pasar factura a las pro-
ducciones francesas. En todas
las zonas, alguna de las parce-

MELON / SANDIA

Previsiones en Espana

Total Espafia N et
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Gro @

-
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MURCIA — ALICANTE N
3.100 ha (-800 ha, -20%)
80% Charentais amarillo

SEVILLA 2> 450 ha

Charentais amarillo

300
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h
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Espaiia es este aiio el pais que presenta la caida de superficie mas destacada. Un 16% menos respecto a 2021. / AIM

Previsiones en Francia

Centro-oeste N
2.700 ha (-800 ha)

Suroeste N
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Total Francia
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Superficie bio
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100 ha
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>

En Francia, el melon también pierde hectareas de cultivo, especialmente en la zona centro-oeste del pais. / AIM

Previsiones en Marruecos

KENITRA =
Charentais amarillo
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MARRAKECH N
950 ha (-75 ha)
Charentais verde 90%

Total Marruecos
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Charentais verde 140 ha
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)
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DAKHLA =
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La presentacion de las previsiones de melon Charentais fue la primera cita en el agora de Medfel 2022. / NEREA RODRIGUEZ
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Francia, que lidera

la produccion,
comercializacion y
consumo de Charentais
confirma una pérdida
del 10% en su superficie

lan se ha visto afectada. No obs-
tante, las heladas se registraron
cuando la siembra apenas habia
comenzado por lo que el impac-
to directo fue leve y las plantas
fueron replantadas. Aunque, se-
gln confirmo la AIM, la recupe-
racion de las plantas en algunas
parcelas, sobre todo del sureste,
ha sido dificil debido al frio.
En el mes de mayo, prosi-
guen las plantaciones con las
variedades mas tardia y las pre-
visiones de cosecha dependeran
del tiempo que haga entre mayo
y junio, y de las condiciones de
cuajado de los cultivos.
Elmel6én Charentais francés
comienza a cortarse en este mes
de mayo en las parcelas con
invernaderos calefactados; a
finales de mes empezaran a re-
colectarse los plantados bajo in-
vernadero pero sin calefaccion,
y en las producciones de micro
tinel se confirma un retraso
en su entrada en produccion,
aunque esto se ira confirman-
do de acuerdo a la evolucion de
las condiciones meteorologicas.

[ CONCLUSIONES

Tras analizar las tres zonas, se
confirma una tendencia a la
baja en la superficie de cultivo
del melon Charentais. Marrue-
cos baja ligeramente, un des-
censo muy acusado en Espanay
también un retroceso importan-
te en Francia, con un descenso
muy acusado en el centro-oeste.

En Marruecos, el comienzo
de la temporada ha sido lento,
sin linealidad en los volimenes.

El tiempo desfavorable hasta
finales de marzo/principios de
abril en Espana no ha permi-
tido una buena siembra, con
lo que no se han plantado las
hectareas previstas y los rendi-
mientos seran potencialmente
bajos.

La falta de visibilidad so-
bre el inicio de la produccion
en Espana hace que la coinci-
dencia de los origenes Espala
y Francia esté condicionada a
la climatologia en nuestro pais
entre mayo y junio, y al proceso
de cuajado de las producciones
francesas.

En el caso de Francia, la
tendencia a la diversificacion
se detiene en 2022, los opera-
dores vuelven a centrarse en lo
esencial: Charentais. La prepa-
racion de la campana ha estado
marcada por la incertidumbre
y el miedo.

En el pais vecino, el namero
de operadores de melén Charen-
tais se hareducido notablemen-
te. Los costes de los insumos
se han disparado, situandose
un 30% por encima respecto a
campanas pasadas, y eso antes
de la guerra de Ucrania.

A esto hay que anadir las
dificultades en el suministro
de materias primas; los proble-
mas logisticos y con la mano de
obra; el contexto de consumo
de frutas y hortalizas; la nueva
Ley AGEC o la presion sobre el
alquiler de tierras tras el au-
mento de los precios de los ce-
reales. En definitiva, Francia se
enfrenta a una de sus tempora-
das de melén mas complicadas
y preocupa su evolucion futura.
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MELON / SANDIA

“Nosotros y nuestros socios
seguimos apostando para
que todo vaya adelante”

CASI afronta un dificil inicio de campana de sandia debido a la calima y al mal tiempo

D GIA. ALMERIA.

La produccion de sandia de La
Cooperativa Agraria y Ganade-
ra San Isidro (CASI), situada
en Nijar (Almeria) se ha visto
afectada por la climatologia ad-
versa que sacudio6 a la provin-
cia en los primeros meses de la
primavera.

Asi lo confirma Maria del
Carmen del Rey, miembro del
departamento de Marketing de
la compania. “El arranque de la
campana de sandia de este ano
se ha retrasado por la calima”,
explica del Rey, “ha perjudica-
do mucho en el cuaje”. Esto ha
hecho que, respecto a calidad
y volumen de kilos, “no tiene
nada que ver con el inicio del
ano pasado, porque todo ha mer-
mado bastante”.

Cabe recordar que, a media-
dos del pasado mes de marzo,
especialmente entre los dias 14
y 16, la provincia de Almeria
sufrié un importante episodio
de calima que pint6 sus blan-
cos pueblos con polvo rojo del
desierto de Sahara. Y no solo a
edificios, vehiculos y otros bie-
nes, la agricultura almeriense
también sufri6 este fenomeno
tan atipico. En esas fechas, a
muchos productores de sandia
estas nubes de arena sahariana
los sorprendieron en temporada
de polinizacion. Asi, muchasola
mayoria de las flores que empeza-
ban a desarrollar estas plantas se
secaron y marchitaron, los frutos
que empezaban a crecer fueron
abortados y los que empezaban a
prosperar perdieron cuaje.

17 de mayo de 2022

A la calima sahariana le
sigui6é un mes de abril pasado
por agua, en el que en todos los
puntos de registro pluviémetro
de la provincia se duplicaron o
triplicaron respecto a los meses
anteriores. Este temporal de
lluvia, granizo y cielos nubla-
dos no hizo sino ahondar en los
problemas para la campana de
sandia, ya que la falta de horas
de sol también afect6 al cuaje
de sus frutos, retrasandolo atn
mas.

“Esta situacion ha generado
cierta incertidumbre”, asegura
la técnico de Casi, “pero en reali-
dad la campania de sandia depen-
de mucho de la climatologia”.

Respecto a como avanzara la
campana tras este dificil inicio,
del Rey se muestra resignada,
“los kilos perdidos, perdidos
estan, lo mismo pasa con la ca-
lidad”, afirma, “esa es la reali-
dad”. A pesar de esta situacion,
los precios de momento evolu-
cionan bien, “en torno al 1,20 en
primeras calidades”.

“No somos muy optimistas”,
prosigue la técnico de la coopera-
tiva, “pero ya se ira viendo como
se desarrolla la situacion”. Del
Rey destaca que “desde la coo-
perativa seguimos apostando, y
nuestros 1.500 socios producto-
res se han volcado para que todo
siga adelante”.

Donde y como quieras "

Valencia Fruit

Recibe Valencia Fruits
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Ademas, llévalo siempre

en tus dispositivos digitalesy
disfruta de dossiers especiales,
nuestra hemeroteca,
directorio profesional
y toda la actualidad
del sector.

BOLETIN DE SUSCRIPCION

valencia iR
ts DE ACTIVIDAD: DNINIF:

CON DOMICILIO EN: oP:
Valencia Fruits y Anuario*
[ ] Espana: 169,00 Euros (IVA incluido) ~ CAUE: NUMERO: TEL:
[ ] Europa: 295,00 Euros E-MAIL:
[ ] Resto paises: 370,00 Euros DESEA SUSCRIBIRSE AL SEMANARIO VALENCIA-FRUITS, POR EL PLAZO DE UN ARO, HACIENDO EFECTIVO EL IMPORTE DE LA SUSCRIPCION POR:
Anuario Hortofruticola BANCO/CAJA: IBAN N°
|| Suscriptor VF: 35,00 Euros (+envio)
[ | No suseriptor VF: 60,00 Euros (+envio) i
(Anotar X en la forma elegida)

* Valencia Fruits incluye el envio del semanario durante
un afio y del Anuario a la direccidn del suscriptor

Enviar por e-mail a Valencia Fruits: info@valenciafruits.com o por correo postal a Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 - 46005 VALENCIA

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



__.J._I..:__ _“._? &g

R T

iafruits @

dossier



2 / Valencia Fruits

RIBERA D'EBRE

GEMMA CARIM / Presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre

“La fruta es un sector
considerado estrategico

en nuestra comarca”

Gemma Carim, presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre —y alcaldesa de Vinebre—,
resalta la colaboracion entre el Consell y los ayuntamientos de la comarca para poner en marcha
proyectos para reactivar la economia de la zona, y entre ellos los de actividad agricola.

Valencia Fruits. Al hilo de no-
vedades del pasado ario. Sobre la
prueba piloto de plantaciones de
kiwi, jen qué punto se encuentra?

Gemma Carim. La prue-
ba piloto del kiwi es un claro
ejemplo de colaboracion entre
diferentes entidades que han
unido esfuerzos para mejorar el
estado de la actividad agricola
en nuestra comarca. Se inici6o
con el trabajo del proyecto Ribe-
ra d’Ebre VIVA, impulsado por
el Consell Comarcal de Ribera
d’Ebre y productores de fruta
dulce de la comarca. Fruto de
esta colaboracién surgio la prue-
ba piloto del kiwi, que con la ayu-
da econémica del Departament
d’Acci6 Climatica, Alimentacio
i Agenda Rural de la Generalitat
de Catalunya se ha hecho reali-
dad, y nos permitira acompanar
alas empresas productoras en la
implementacion del cultivo y las
instalaciones necesarias al cam-
po. Esta prueba tiene por objeti-
vo estudiar la adaptabilidad del
cultivo a las caracteristicas de
nuestra comarca y su viabilidad
econémica, y queremos que ten-
ga una repercusion a nivel local
y al territorio que nos rodea para
ensenar a otras personas el desa-
rrollo y cuidado del kiwi.

El campo ya esta casi listo
para plantar los kiwis. Durante
el otofio y el invierno pasados
se preparo el terreno, se pusie-
ron las instalaciones necesarias
para proteger el cultivo del vien-
toy del mal tiempo, y el regadio.
La prueba piloto se desarrolla
en tres areas diferentes de la co-
marca y se realizaran pruebas
para determinar como se adapta
mejor este cultivo a nuestra co-
marca: modificando una parte
del sustrato del suelo, proban-
do diferentes instalaciones para
proteger el cultivo, y variando
las estructuras del terreno.

Ademas, se plantaran distin-
tas variedades para observar el
comportamiento de cada una
de ellas. Durante las proximas
semanas ya podremos ver plan-

——_—

!

Gemma Carim, presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre. / ARCHIVO

taciones de kiwi en la Ribera
d’Ebre.

VF. En la actualidad, ;qué
peso social y economico acapara
las plantaciones de fruta de hue-
so de Ribera d’Ebre?

GC. La fruta de hueso en
nuestra comarca es un sector
considerado estratégico por la
ocupacion y la facturacion que
genera. Los cultivos con mas
presencia en la Ribera d’Ebre
son el melocoton, la nectarina,
el albaricoque y la cereza. La
fruta dulce, juntamente con el
vino, el aceite y la fruta seca,
han sido los principales sus-
tentadores del sector agricola
en esta zona.

“Apoyamos a los agricultores y agricultoras que
apuesten por la calidad del producto”

“La Ribera d'Ebre es la primera comarca productora de
Cataluia de variedades de cereza”

Con respecto a la ocupacion,
el sector agrario ocupa un 9%
de las personas que trabajan
en la comarca, y cuando se ini-
cia la campana de recoleccion
la fruta dulce, la ocupacién
asciende mucho con las nue-

vas contrataciones, ya que se
necesita mucha mano de obra.
La problematica es que no es
una contratacion estable en el
tiempo, puesto que la época de
recoleccion tiene una duracion
de pocos meses.

17 de mayo de 2022

En cuanto al cultivo, desde
hace unos anos la superficie de
melocoton y nectarina ha dismi-
nuido por dos problematicas: el
virus de la Sharka y los precios
del mercado. Por ese motivo,
los agricultores buscan alter-
nativas productivas que sean
atractivas para el mercado o re-
convierten los campos a cultivos
que necesitan menos mano de
obra, como el olivo o el almen-
dro. Por otra parte, el cultivo de
la cereza ha incrementado su
superficie en los ultimos anos,
posicionando a la Ribera d’Ebre
como la primera comarca pro-
ductora de Cataluna, ya que pro-
ducimos mas del 40% de cerezas
de este territorio.

VE. Siguiendo con fruta dulce
y por cronologia, jqué resumen
podria realizar de la pasada
campana?

GC. La campana del ano pa-
sado aun estuvo marcada por la
pandemia, pero los productores
trabajaron para garantir las me-
didas de seguridad necesarias y
evitar el contagio. La tempora-
da pasada se puede considerar
normal aunque a principios de
ano hubo diferentes fenomenos
atmosféricos que provocaron
tener un menor volumen de
produccion, la fruta fue de ex-
celente calidad.

VF. ;Cudles son las expec-
tativas de campana para este
ejercicio?

GC. Este afio estara marcado
por las afectaciones de las llu-
vias y las heladas de principios
de abril, y esto provocara que
haya una menor produccion de
fruta dulce. Hay un problema
grave con los sistemas de segu-
ros para la fruta y nuestros agri-
cultores sufren mucho cuando
la meteorologia hace estragos
como este afio ha pasado de
nuevo. No obstante, parece que
los precios de mercado puedan
acompanar ya que hay mas de-
manda por la falta de producto.

VF. ;Siguen con la actividad
Ribera en flor? ;En qué retorno
para la comarca?

GC. Si, continuamos con la
actividad de la Ribera en flor.
Este ano 2022, después de dos
anos atipicos a causa de la pan-
demia, en que las actividades
se vieron total o parcialmente
interrumpidas, las hemos po-
dido realizar con normalidad.
Se organizaron un total de 13
experiencias distintas, que se
desarrollaban en 10 pueblos de
la comarca. Ademas de la visita
a los campos en floracion a pie
o en bicicleta, las experiencias
integraban la degustacion de
productos locales, la visita a ele-
mentos de patrimonio cultural y
comidas en los restaurantes, en
algunos casos.

La actividad de la Ribera en
flor nos ayuda a posicionar a

www.gozalbo.com

M Girona. Tel.: 972 2407 11
M Ribera d'Ebre » Miravet. Tel.: 977 40 71 51

enl
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nuestra comarca como un desti-
no turistico singular y nos ayu-
da a que muchos visitantes nos
conozcan por primera vez. Mas
de 1.000 personas participaron
de las actividades organizadas,
todas ellas de pago, ademas de
las muchas personas que nos
visitan por libre. Trabajamos
para que quien nos visita conoz-
ca, consuma y pueda comprar
los productos de la comarca.

VF. ;En qué iniciativas esta
inmerso el Consell Comarcal de
la Ribera d’Ebre para potenciar
la actividad agricola?

GC. Desde el Consell Comar-
cal de la Ribera d’Ebre, junta-
mente con los ayuntamientos de
la comarca, estamos trabajando
para potenciar la actividad agri-
cola, desde el proyecto de desa-
rrollo local Ribera d’Ebre VIVA
y actividades que surgieron a
partir de la elaboracion del Plan
de Reactivacién Socioecon6émi-
ca de la Ribera d’Ebre.

Con la elaboracion del Pla
de reactivacion socioeconomi-
ca de la Ribera d’Ebre y en el
trabajo realizado desde el pro-
yecto Ribera d’Ebre VIVA se
han detectado diferentes facto-
res importantes para el futuro
desarrollo y continuidad de la
actividad agricola en nuestra
comarca. Estos factores son:
generar valor anadido al pro-
ducto agroalimentario; mejorar
la profesionalizacion del sector;
reducir el abandono de las tie-
rras y la actividad agricola; y,
apostar por los valores de proxi-
midad y sostenibilidad.

Para trabajar con todos estos
factores que consideramos cla-
ves, y dar soporte al sector agri-
cola, en estos momentos estamos
trabajando en dos actividades
para valorizar los productos
agroalimentarios y profesiona-
lizar el sector.

Laprimera es a través del pro-
grama Degusta Ribera d’Ebre, el
cual tiene por objetivo dar a co-
nocer los productos agroalimen-
tarios de nuestra comarca y po-
tenciar su venta de proximidad.
Damos soporte alos agricultores
y agricultoras para apostar por

-

RIBERA D'EBRE

L

En primer plano por la izquierda Teresa Jorda, consejera de Departament d’Accié Climatica, Alimentacio i Agenda Rural de

la Generalitat de Catalunya; y Gemma Garim, presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre, acompaiiadas de repre-
sentantes del sector fruticola de la comarca. / CCRE

la calidad del producto, generar
valor y mejorar la cooperacion
entre las personas que partici-
pan de la cadena de valor del
producto agroalimentario, con el
objetivo de dar a conocer nuestra
comarca como productora agri-
cola de calidad. También, los
queremos ayudar a vincular su
actividad con el turismo.

La segunda actividad supone
el inicio de una linea de traba-
jo para anadir valor al sector a
partir de la transformacion de
los productos primarios que se
producen en nuestra comarca.
El Plan de reactivacion socioe-
condmica puso de manifiesto el
potencial de nuestra comarca en
la industria agroalimentaria, y
empezaremos a trabajar al lado
del sector agricola para identi-
ficar proyectos de cooperacion
empresarial en la transforma-
cion agroalimentaria.

También, desde el proyecto
Ribera d’Ebre VIVA, hace ya un
tiempo se esta realizando el cur-
so de auxiliar de agricultura, es-
pecializado en poda. De hecho
este afo es la cuarta edicion.
Con este curso se pretende que
las personas de la comarca que

“El objetivo de Degusta Ribera d’'Ebre es dar a conocer
nuestros productos agroalimentarios”

“La campaiia de fruta de hueso esta marcada por
afectaciones climaticas de principios de abril”

“Ribera en flor nos ayuda a que muchos visitantes nos

conozcan por primera vez"

estan trabajando en la tempora-
da de recoleccion de fruta pue-
dan adquirir unos aprendizajes,
la gran mayoria a nivel practi-
co, que les puedan servir para
mejorar su perfil profesional y
poder continuar trabajando en
el sector. Con este curso intenta-
mos, por un lado, que las perso-
nas que se dedican a este ambito
tengan una mayor estabilidad a
nivel temporal en sus trabajos,
sector muchas veces precari-
zado. Y, por otro lado, dar una
respuesta a las empresas de la

zona que buscan este tipo de
perfil profesional, formando
a las personas que participan
con los conocimientos técnicos
necesarios para desarrollar su
profesion.

También, y siguiendo con el
mismo objetivo de mejorar el
perfil profesional y poder con-
tinuar trabajando en el sector
agrario que cada vez demanda
de personas con mas formacion,
desde el ano pasado hemos am-
pliado esta oferta formativa en
el sector agricola con el curso
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de peon de bodega y molino de
aceite, el cual también se im-
parten muchos aprendizajes
practicos.

En un futuro préximo em-
pezaremos a trabajar con otros
proyectos incluidos en el Plan
de reactivacion socioeconémica
de la Ribera d’Ebre, con el obje-
tivo de facilitar la atraccion de
jovenes y personas emprendedo-
ras en el sector, para fomentar el
relevo generacional e incentivar
a la creacion de nuevos proyec-
tos. También se centraran en
mejorar la situacién de las coo-
perativas agricolas de nuestra
comarca, las cuales han cum-
plido una funcioén social a los
municipios de nuestra comarca,
manteniendo la actividad agri-
cola y su ocupacion.

En estos momentos tienen
cada vez menos relevo genera-
cional y el mantenimiento de las
instalaciones es cada vez mas
dificil. Por ese motivo se traba-
jara para mejor surendimiento
y la viabilidad de las cooperati-
vas agricolas para atraer nue-
vas personas socias y fomentar
el relevo generacional.

VF. En cuanto al futuro, ;ha-
cia donde apunta el cultivo de
fruta de hueso en Ribera d’Ebre?

GC. El cultivo de la fruta
dulce apunta hacia dos direc-
ciones. Por una parte, la pro-
fesionalizacion y aumento de
produccion de la cereza, el cual
es un cultivo que atrae a gente
joven a incorporarse a la activi-
dad agricola y a la innovaciéon
de las variedades, para adelan-
tar la campana de recoleccion y
mejorar la calidad.

Por otra parte, tenemos una
parte del sector afectada por la
reduccion de la superficie de
melocoton y nectarina. Esta tl-
tima parte esta apostando por la
diversificacion de los cultivos,
probando otros que sean pare-
cidos en cuanto a rentabilidad,
como los kiwis.

También, esta parte del sec-
tor, que cada vez esta mas en-
vejecida, apuesta por cultivos
mas mecanizados, como el olivo
o0 almendro.
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XAVIER ARBO / Alcande de Benissanet

“La fruta de hueso
de Benissanet es de
excelente calidad”

Benissanet disfruta de unas condiciones de idoneidad climatologica
para el cultivo de fruta de hueso que junto a la inestimable labor de sus
agricultores desemboca en un producto de excelente calidad. Xavier
Arbo, el alcalde de esta localidad de la Ribera d’Ebre, analiza diversos
aspectos relacionados con el cultivo de fruta de hueso en Benissanet, la
reactivacion de las rutas de la floracion despues del paron obligado por
la Covid-19, y la prevision de camparia.

Valencia Fruits. Después de
las restricciones por la Covid-19,
¢han retomado las rutas agro-
turisticas de los frutales en flor?

Xavier Arbo. Si, afortuna-
damente hemos podido reanu-
dar las rutas de la floracion que
tan buena aceptaciéon han teni-
do desde su inicio en el ano 2018.

Aunque la prevision del
tiempo meteorolégico durante
los dias de “La Ribera en flor”
pronosticaban tormentas e ines-
tabilidad, los visitantes se han
echado al campo con muchas
ganas de disfrutar del especta-
culo floral.

VE. A nivel municipal, ;qué
peso especifico acapara la activi-
dad relacionada con el cultivo de
la fruta de hueso?

XA. Para el pueblo de Be-
nissanet la fruta de hueso es la
produccion con mas peso dentro
del sector hortofruticola porque
las condiciones de idoneidad cli-
matologica de estas tierras asi
lo hacen posible.

VF. En los tiltimos arios se
experimentan cambios varieta-
les. En Benissanet, ;qué cultivos
predominan? Y entre la fruta de
hueso, jcual es la tendencia de
Sfuturo?

XA. En los ultimos anos se
observa reconversion de culti-
vos de frutales hacia principal-
mente cultivos de almendros y
olivos emparrados, derivado so-
bre todo de los precios irrisorios
que cobra el payés por la fruta
de hueso en general. En el mar-
co de la fruta de hueso, el pro-

2
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ductor diversifica hacia otras
frutas que no sean “auberges”
—como llamamos en Benissa-
net a los melocotones— para-
guayos y nectarinas como son
cereza, ciruela y albaricoque;
ésta ultima fruta, con tendencia
al alza en cuanto a nimero de
plantaciones.

VE. ;Un resumen de la pasada
campana?

XA. La pasada campana
present6 una buena calidad del
producto aunque con un volu-
men de produccion inferior en
comparacion al pasado ejercicio
debido al cuajado irregular de-
rivado de unas variaciones de
temperaturas no adecuadas en
el tiempo de floracion.

Xavier Arbo, alcalde de Benissanet, a pie de plantacién. /ARCHIV

RIBERA D'EBRE

VFE. ;Cudales son las perspecti-
vas para esta campana?

XA. La prevision de produc-
cién para esta campana tam-
bién es baja, principalmente
por los diferentes episodios
de granizo en la Gltima etapa
de floracion. En este sentido, a
medida que se vaya aclarando
los frutales sabremos el grado
de afectacion.

La calidad es de primera
como no puede ser de otra
forma con la fruta dulce de
Benissanet.

Con todas estas variables
s6lo faltara que los precios al
agricultor acompanen a este
noble oficio de cuidar y amar
la tierra y la naturaleza.

17 de mayo de 2022
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La Capelleta esta ubicada en Benissanet, en el corazon de Ribera d’Ebre. / O ORTEGA

Para La Gapelleta la
figura del agricultor
es irremplazable

Otro de sus objetivos es ofrecer fruta de
calidad y sabor la Ribera d’Ebre

Esta idea se refleja en uno de
los objetivos constantes, como
manifiestan desde la direccion,
que es “mimar y reforzar nues-
tro vinculo y trabajar codo con
codo con el socio productor” y
en clave comercial este objetivo
se traduce en “alcanzar un ren-
dimiento 6pti-
mo de la fruta
para el socio

“La calidad gustativa

nea de pensamiento, declaran
que “hay que concienciar al
consumidor del trabajo de los
agricultores, del gran esfuerzo
y sacrificio de cada uno de los
agricultores para que la fruta de
calidad llegue al consumidor”
y anaden que “para nosotros el
éxito de cada
agricultor es
el éxito de la

productor”. y visual son factores SATy de nues-
Casi se- . tra marca”.

tenta socios  determinantes en

productores la demanda del SABOR

de la Ribera
d’Ebre son el
alma de esta
firma para que cada campana
produzca y presente al mercado
fruta de hueso de exquisita ca-
lidad. Vocacion, sabiduria y ex-
celencia van de la mano en cada
pieza de fruta de La Capelleta.

Desde esta firma reclaman
que la labor de cada uno de los
agricultores debe ser valorada
por el consumidor. En esta 1i-

INTERAT IONAL LANT SELECTION

WWW.VIVEROSEBRO.ES
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consumidor”

Siguiendo

con el consu-

midor, para
La Capelleta “la calidad gus-
tativa y visual son factores
determinantes en la demanda
del consumidor, es decir, sabor
y vista” y anade que ahi juega
un papel fundamental, una vez
mas, el agricultor: “los produc-
tores buscan el punto 6ptimo de
recoleccion de nuestra fruta”.
Por ello, otro de los objetivos
de La Capelleta es “ofrecer fru-
ta de calidad y sabor la Ribera
d’Ebre”.

En este sentido, encauzar
la reconversion hacia aquellas
variedades que son aceptadas
por el consumidor y junto con
las caracteristicas climaticas y
propiedades de la tierra de Ri-
bera d‘Ebre ideales para el cul-
tivo de fruta de hueso, siendo la
precocidad y sabor una ventaja
frente a otras zonas producto-
ras, son fundamentales.

DESTINOS
El destino de la fruta de hue-
so se reparte entre el mercado
interior y diferentes mercados
exteriores, donde destacan pai-
ses de la Europa tradicional con
una larga tradicion de demanda
de las frutas de hueso —Alema-
nia, Austria, Francia...— y del
norte de Europa. Aqui radica
otro de los objetivos de La Ca-
pelleta, que no es otro que “con-
solidar y ampliar nuestros mer-
cados de destino y alcanzar un
precio 6ptimo para todos e, in-
sistimos, para socio productor”.
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En las imagenes, Enric Ministral y Andreu Ministral, gerentes de Fruites Gozalbo, y Li Doménech, directora comercial de la compaiiia. / OSCAR ORTEGA

ANDREU Y ENRIC MINISTRALY LI DOMENECH / Gerentes y directora comercial

de Fruites Gozalbo

“Nuestra produccion en Ribera
d’Ebre se centra en la actualidad
en albaricoques y cerezas”

Esta declaracion es un ejemplo de la reconversion que esta viviendo los ultimos anios la zona produc-
tora de fruta de hueso de Ribera d’Ebre, en Tarragona. Andreu y Enric Ministral y Li Domenech,
gerentes y directora comercial de la firma Fruites Gozalbo, repasan diversos aspectos vinculados a
la actividad de la empresa. Cuestiones generales como las perspectivas para la presente campana
en esta zona productora y otras mas particulares como los objetivos de la companiia y la consolida-
cion de sus marcas Sucgo y Horta de Gozalbo.

Valencia Fruits. Ustedes cuen-
tan con produccion propia de
fruta de hueso en Miravet. ;Por
qué esta apuesta?

Andreu Ministral. Nuestra
produccion en Ribera d’Ebre se
centra en la actualidad en alba-
ricoques y cerezas de excelente
calidad y sabor porque en los
ultimos anos hemos ido recon-
virtiendo las plantaciones de
melocoton en albaricoque; en
concreto, en variedades mas ac-
tuales y enfocadas al mercado
francés y catalan.

Enric Ministral. Ribera
d’Ebre siempre se ha caracteri-
zado por ser una zona temprana
y hoy en dia se han igualado mu-
cho las producciones. Disponer
de variedades mas especificas
nos permite recolectar en su
punto de sabor inigualable para
otras zonas productoras de fruta
de hueso. Desde unos anos para
atras en Fruites Gozalbo inten-
tamos trabajar en la medida de
lo posible con producto de proxi-
midad y Km 01o que nos permite
obtener un producto con mas ma-
durez y sabor. Bajo esta filosofia
nuestra produccion propia de
fruta de hueso de Ribera d’Ebre
encaja a la perfeccion.

VEF. Siguiendo con la fruta de
la Ribera d’Ebre. ;Cudl es su pre-
vision de campana?

AM. A estas alturas del calen-
dario —primera parte del mes de
mayo—es necesario saber como
afectan los distintas inclemen-
cias climaticas, principalmente
episodios de frio y granizo, que
si han danado algunas varieda-
des tempranas, al volumen de
produccion. Confiamos poder
alcanzar los mismos Kkilos del
ano anterior, y si esto sucede, ten-
dremos una campana perfecta en
cantidad y calidad.

VF. ;Objetivos de Fruites Go-
zalbo para este 2022?

“La zona productora de Ribera d’Ebre siempre
se ha caracterizado por ser una zona temprana”

Li Domeénech. 2022 es el
primer ano postpandemia sin
restricciones; hecho que nos
proporciona un ano de mas
normalidad y seguramente de

mas turismo interno. Para no-
sotros como empresa 2022 es el
ejercicio de consolidacion de
nuestras marcas Sucgo y L'Hor-
ta de Gozalbo.

VF. ;Qué comercializan con
estas marcas?

LD. Sucgo esta destinada
a naranjas para maquinas ex-
primidoras y que distribuimos
por toda la Costa Brava (en la
demarcacion de Girona) y bajo
la marca I’Horta de Gozalbo
comercializamos tomates de en-
salada de las variedades Pebrot,
Montserrat i Rosa que produci-

Valencia Fruits / 5

"“Disponer de
variedades mas
especificas nos
permite recolectar
en su punto

de sabor”

“El conjunto de toda
nuestra infraestructura
responde a un objetivo
fundamental: la
satisfaccion del cliente”

mos en la comarca del Maresme,
en la demarcacion de Barcelona,
durante los meses de mayo a
septiembre.

VE. Dos arios de la puesta en
marcha de su centro logistico en
Mercabarna. ;Qué funcion jue-
ga en la globalidad de Fruites
Gozalbo?

EM. Nuestro centro logistico
en Mercabarna nos ha ayudado
mucho en poder dar el servicio
ideal a nuestros clientes y pro-
veedores, puesto que podemos
descargar y no romper la cadena
de frio para posteriormente ser-
virla fruta a nuestros centros de
destino. En definitiva, nos permi-
te ser mas profesionales y com-
petitivos al mismo tiempo que
nuestros proveedores también lo
valoran de forma muy positiva
de cara a un buen cuidado de sus
mercancias.

El conjunto de toda nuestra
infraestructura —Mercagirona,
Miravet, Mercabarna...— res-
ponde a un objetivo fundamen-
tal: la satisfaccion del cliente y,
con ello, apuntalamos nuestra
definicién de empresa de servi-
cio. Miravet, en Ribera d’Ebre,
zona productora de fruta de
hueso; Girona, cuenta con una
situacion privilegiada en rela-
cion a Barcelona y Perpignan; y
Mercabarna, unidad alimentaria
de referencia del sur de Europa
en fruta y hortaliza.

~ {[@V%/‘é)wi/f

EXPORTADORES DE FRUTAS
Melocoton * Nectarina ¢ Cerezas * Clementinas ® Naranjas

Almacén Central en Santa Bdrbara
Crra. Comarcal 331, km.17,800 ¢ 43517 TORTOSA (Tarragona) * Tel. 977 71 92 71 « Fax: 977 71 94 80
E-mail; info@montfruits.com » www.montfruits.com

Almacén en Benissanet

Ctra. Mora s/n * 43747 BENISSANET (Tarragona) « Tel.: 977 40 76 43
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MARC PINOL / Gerente de Grup Fruiter de Benissanet

“Entre los socios de la
cooperativa predomina el perfil
de agricultor familiar medio”

La fusion de Grup Fruiter de Benissanet y la Cooperativa Sant Jaume
de Benissanet, la diversificacion de cultivo y la incidencia de los efectos
climaticos en esta campana defruta dulce de la Ribera d’Ebre, son algunos
temas que aborda Marc Piriol, gerente de Grup Fruiter de Benissanet.

Valencia Fruits. En marzo
de este ario se fusionaron con la
Cooperativa Sant Jaume de Be-
nissanet. ;Por qué motivos?

Marc Pinol. Como conse-
cuencia de la edad de los agri-
cultores y una disminucion de
su sucesion, al igual que de la
mano de obra para la recolec-
cion y el envasado, hay una
tendencia de los productores de
fruta dulce de la Ribera d’Ebre
hacia un cambio de cultivo, re-
convirtiendo parte de las plan-
taciones de frutales en frutos
secos, olivo y vina, que son cul-
tivos mas “mecanizables”.

Ante esta casuistica, se deci-
de unir los esfuerzos de las dos
entidades para ser mas com-
petitivos y asi reducir costes
generales, evitar duplicidad de
estructuras dentro del mismo
municipio, mejorar el servicio
al socio y poder mantener los
puestos de trabajo.

VF. Desde el punto de vista
operativa, jqué cambios com-
porta esta funcion?

MP. Desde nuestra central
fruticola continuaremos con
recoleccion, envasado y distri-
bucion de la fruta mientras que
la antigua Cooperativa Agricola
Sant Jaume seguira centrada en
frutos secos, olivas y uva.

Grup Fruiter de Benissanet
es la cooperativa de mayor vo-
lumen de produccion de fruta
dulce de la demarcacién de
Tarragona.

VE. Grup Fruiter de Benissa-
net participa en la prueba piloto
de plantaciones de kiwi. ;Por qué
participan?

MP. Si, asi es. Somos uno de
los participantes en la prueba
piloto de plantaciones de kiwi
en la comarca, que es una pro-
puesta del plan de diversifica-
cion de cultivo que promueve el
Departamento de Agricultura.

GRUP FRUITER

Marc Piiol, gerente del Grup Fruiter de Benissanet. / OSCAR ORTEGA

Enlas tltimas campanas obser-
vamos que la rentabilidad en la
fruta de hueso esta bajando.
Ante esta situacion buscamos
alternativas de cultivo para
mantener viva la agricultura
de la zona y que se ajusten a
las condiciones agroclimaticas
de la comarca. De esta manera,
para el agricultor puede repre-
sentar un camino para poder
rentabilizar esfuerzos y mini-
mizar riesgos.

VE. A dia de hoy, jen qué pun-
to se encuentra esta prueba?

MP. El terreno y el entrama-
do de proteccion estan a punto
y durante este mes se procedera
a la plantacién.

VF. Siguiendo con la diver-
sificacion, el ario pasado em-
pezaron a plantar alcachofus.
¢;Continuan?

MP. En lalinea de larespues-
ta anterior. En clave particular
de Grup Fruiter de Benissanet
estudiamos otros posibles cul-
tivos y nos decantamos por las
alcachofas.

VE. ;Cual es el perfil de agri-
cultor que contribuye a Grup
Fruiter de Benissanet?

MP. Entre los 80 socios de 40
unidades familiares que compo-
nen la cooperativa predomina el

perfil de agricultor familiar me-
dio que permite una recoleccion
mas correcta y delicada.

VF. Siguiendo con los socios
de la cooperativa, ;jatisban con-
tinuidad en las plantaciones
familiares?

MP. En general y de momen-
to, contamos con continuidad de
plantaciones porque contamos
con juventud entre los agricul-
tores actuales.

VEF. En cuanto a la camparna
defrutaen la Ribera d’Ebre, ;qué
previsiones manejan?

MP. En términos globales los
efectos meteorologicos han afec-
tado de forma negativa nuestras
plantaciones. Por desgracia,
cuantificamos una merma de
alrededor del 50% de la produc-
cion de melocoton y de nectari-
nay del 60% delaproduccion de
cereza por las heladas.

VE. ;Objetivos?

MP. Ante estas dealentado-
ras estimaciones de produccion
intuimos un ano duro y comple-
jo. Aun asi, nuestro objetivo ba-
sico y constante sigue siendo el
mismo de siempre: obtener un
rendimiento econémico para
el agricultor y consolidar, si
cabe, la relacion con nuestros
clientes-amigos.

Produccion
y comercializacion
de fruta de hueso
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Joan Perelld, tercera generacion familiar de Fruites Perelld. / OSCAR ORTEGA

JOAN PERELLO / Responsable de la firma

Fruites Perell6

“Nuestro trabajo es seguir
luchando para conseguir
fruta muy buena de comer”

Joan Perello responde a las preguntas de esta
entrevista desde la perspectiva de pertenecer a la
tercera generacion familiar de Fruites Perello y de
conocer las extraordinarias caracteristicas de la
Ribera d’Ebre para el cultivo de la fruta de hueso.
El camino de las practicas agricolas sostenibles,
las excelencias para el cultivo de la fruta de hueso
de la zona y la radiografia de esta campana son
temas que trata en la conversacion.

Valencia Fruits. Usted es conti-
nuador de negocio familiar. ;Qué
le motiva seguir a pie de campo?

Joan Perello. Si, soy la terce-
ra generacion de agricultores de
mi familia. Aquello que mas nos
motiva es poder ofrecer una fru-
ta de calidad, calibre y, aiin mas
importante para todos nosotros,
sabor.

Nuestro trabajo es seguir lu-
chando para conseguir una fruta
muy buena de comer, poniendo
en practica mas de 50 anos de
experiencia.

VF. Desde Fruites Perello, ;qué
frutas comercializan de mayor a
menor volumen?

JP. Desde Fruites Perell6 esta-
mos trabajando para conseguir
unos melocotones que van desde
mediados de mayo hasta media-
dos de septiembre, siendo este
el producto estrella en nuestra
empresa. También cultivamos
en menor cantidad nectarinas,
ciruelas y cerezas.

VF. Frente a otras zonas pro-
ductoras de fruta de hueso, ;qué
aspectos diferenciales aporta la
fruta de Ribera d’Ebre?

JP. Como siempre comenta-
mos, en la comarca de la Ribera
d’Ebre tenemos un microclima
que nos ofrece precocidad res-
pecto a zonas productoras de
la demarcacion de Lleida y de
Arag6n, aunque no menos im-
portante que los saltos térmicos
que experimentamos aqui que
nos confieren mejor sabor y co-
lor a la fruta.

VF. Bajo su punto de vista,
Juna radiografia de las expecta-
tivas de esta campana?

JP. Sera una campana muy
parecida ala temporada 2021 con
una falta de produccion que, su-
mado al importante incremento
en los costes de produccion,
apunta a campana compleja y
tensa a pesar de que la experien-
cia nos dice que estos ejercicios
son mejores debido a los menores
costes y al incremento de precio
en los lineales.

Remarcar la buena calidad
que es una caracteristica de la
produccion de fruta de hueso de
la Ribera d’Ebre.

VE. ;Qué objetivos se plantean
para este ario?

JP. En una campana como
la que acabamos de describir
nuestros objetivos son muy cla-
ros: cuidar muchisimo las pocas
frutas que nos han quedado en
los arboles.

"Desde Fruites Perelld
queremos aportar una
fruta libre de residuos
quimicos y en su punto
6ptimo de maduracion”

"En la Ribera d’'Ebre
tenemos un microclima
que nos ofrece
precocidad respecto a
nuestros vecinos”

VE. Mas alla de 2022, ;proyec-
tos de futuro?

JP. Tenemos unos cuantos
proyectos encima de la mesa
que abarcan diferentes areas de
la empresa.

Desde este ano ponemos en
marcha un proyecto de energia
renovable que en un futuro ten-
driamos de poder ser autosufi-
cientes en términos de consumo
de energia.

También aplicamos practicas
beneficiosas para el medioam-
biente como, por ejemplo, apro-
vechar restos vegetales para
compostar e incorporar al suelo
paralos arboles.

Desde Fruites Perell6 quere-
mos aportar una fruta libre de
residuos quimicos y una reco-
leccion de frutas cada vez mas,
si cabe, en su punto optimo de
maduracion.
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JACOB MARSAL / Director de investigacion de Viveros Ebro

“Como viveristas
buscamos mejorar las
variedades actuales”

Lasmejoras en las variedades
y los portainjertos, las futuras
variedades de cereza, y la fun-
cion del viverista son temas
que aparecen en el discurso
de Jacob Marsal, director
de investigacion de Viveros
Ebro y segunda generacion
familiar en el negocio.

Valencia Fruits. El afio
2020 conmemoraron Su 50
aniversario con un invitado
inesperado: la COVID-19. ;Ha
influido en el desarrollo de su
actividad viverista?

Jacob Marsal. Basica-
mente nos afecté a nivel de
movilidad y nos impidi6 es-
tar en contacto directo con
nuestros clientes por las res-
tricciones. No obstante, como
casi todas las tareas que rea-
lizamos son al aire libre, no
notamos una gran afectaciéon
dado que se podian mantener
muy bien las distancias y dis-
poniamos de cierta “libertad”
al ser parte del sector agrico-
la y, por lo tanto, esencial y
prioritario.

VE. Siguiendo en su faceta
viverista y segun Su experien-
cia, ;apunte las tendencias
para los proximos anos?

JM. Siempre se busca me-
jorar lo existente. Asi, por
una parte, buscamos mejo-
rar cualquier caracteristica
de la variedad predecesora:
firmeza, sabor, resistencia,
productividad, color... Y, tam-
bién, por otro lado, buscamos
mejorar el portainjerto para
que el agricultor disponga
de plantas mas resistentes y
adaptadas a cada campo de
explotacion, obteniendo un
rendimiento optimo de la
planta.

Con todo este conjunto de
informacion podemos con-
cretar y definir aquellas va-
riedades que mejor se adap-
tan a las necesidades de cada
productor.

VEF. Ustedes cuentan con
una linea de especializacion en
cereza. ;En qué nuevas varie-
dades estan trabajando? ;Por
qué destacan?

JM. Estamos trabajando
exclusivamente a nivel nacio-
nal con las variedades de SMS
(Nimba, Red Pacific, Frisco,

Jacob Marsal dlrector de investigacion de Viveros Ebro, a pie de campo. / 00.

Red Stone...). Este progra-
ma varietal esta en pleno
desarrollo con nuevas y muy
interesantes variedades que
veran la luz en breve.

También estamos traba-
jando con las variedades de
Summerland (Canada) como
Santina, Skeena, Sofia... En
esta linea de trabajo, con este
centro continuamos evaluan-
do futuras variedades.

Igualmente disponemos de
licencia para toda la gama de
variedades de IPS, tanto en ce-
reza como en el resto de fruta
de hueso, con un inmenso y
excelente abanico varietal.

VF. ;Asesorar al cliente se
ha convertido en esencial para
un viverista?

JM. Evidentemente siem-
pre se debe asesorar al cliente
sobre los aspectos que se de-
sarrollan a partir de la rea-
lizacion de una plantacion.
Desde el principio eligiendo
el portainjerto y variedad que
mejor se adapte a sus necesi-
dades y asesorar también en
el manejo de la planta des-
de su plantacion y durante
toda la vida de la plantacion.
También de otros aspectos
técnicos como patron, poda,
formacion...

Cada perfil de cliente tiene
sus propias necesidades, des-
de el aficionado que quiere
una planta para su pequeno
huerto hasta las principales
marcas productoras de fruta.

El viverista debe estar en sim-
biosis con el agricultor para
el buen funcionamiento de
ambos.

VE. Hablemos de la campa-
nia defruta de hueso de Ribera
d’Ebre. Desde su punto vista,
Jcomo apunta la temporada?

JM. Es un ano complica-
do con un elevado nimero de
fincas danadas por las fuertes
heladas y atn esta por ver
hasta donde afectan los dafios
por las bajas temperaturas a
la produccion. Hay muchos
frutos que estan cayendo atin
por afectacion de la helada; no
obstante, a grandes rasgos pa-
rece que habra un 75% de la
cosecha en la comarca.

Aunque se observa recon-
version en las plantaciones,
el conjunto de variedades
de melocotén, nectarina y
paraguayo contintia siendo
predominante aunque falta
ver como evolucionan en las
proximas campanas. Esta re-
conversion sucede dentro de
lamisma fruta de hueso hacia
albaricoque y cereza, y tam-
bién con cambios hacia otros
cultivos como almendro, olivo
y vid.

VF. Al hilo de sus 50 arios,
usted es continuador del ne-
gocio iniciado por su padre.
¢Como afronta el futuro?

JM. De cara al futuro se
debe ser optimista, continuar
trabajando y ofrecer siempre
el mejor servicio.
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JOSEP MARIA GONZALEZ / Gerente

de Flor de Camp

“Hacer crecer los arboles,
cuidarlos y recolectarlos
es muy gratificante”

Con estas palabras Josep Maria
Gonzalez, gerente de Flor de Camp,
ilustra su pasion por la agricul-
tura. Gonzalez puso en marcha el
proyecto Flor de Camp hace dos
anos donde vuelca e invierte todo
su conocimiento en produccién y
comercializacion en fruta de hueso
acumulado en mas de veinte ainos
trabajando codo con codo con su
padre, Antonio Gonzalez.

Valencia Fruits. En clave mer-
cados de exportacion, jprincipales
destinos y que valoran de su fruta?

Josep Maria Gonzalez. Flor de
Camp ademas de vender su fruta en
Espana, también exporta en varios
paises de la Union Europea. Entre
estos destinos europeos destacan
Bélgica, Alemania, Italia y Holanda.

Los clientes valoran de forma
muy positiva la calidad de nuestros
productos por sus condiciones orga-
nolépticas asi como todo aquello que
hay detras dela marca: una pequena
empresa familiar con un gran equi-
poy con muchas ganas e ilusién por
hacer las cosas bien. Estamos muy
contentos de como se ha posicionado
lamarca y vamos a seguir trabajan-
do en esta direccion.

VE. De legado de su padre, conti-
nuia con plantaciones de melocoton y
nectarina. ;Qué otras frutas cultiva
y por qué?

JMG. En Flor de Camp seguimos
apostando por la fruta de hueso,
igual que hacia junto con mi padre.
Nuestra comarca, Ribera d’Ebre,
disfruta de unas condiciones clima-
ticas ideales para producir fruta de
hueso de una gran calidad que en
su conjunto son una ventaja sobre
otras zonas de produccion.

Las buenas practicas sostenibles
y la busqueda de variedades que se
adapten bien a la zona y que ten-
gan unas condiciones organolépti-
cas 6ptimas son unos de nuestros
objetivos.

Nectarina de carne amarilla y
paraguayo de carne blanca son los
productos que producimos y culti-
vamos en mayor porcentaje debido
a que se trata de las frutas con ma-
yor demanda. También cultivamos
albaricoque, en menor porcentaje,
porque también se adapta bien a
las condiciones agroclimaticas de
la zona, tiene demanda y nos per-
mite diversificar nuestra oferta de
productos.

VF. Fuera de la fruta de hueso,
apuesta por las hortalizas...

JMG. En Flor de Camp también
apostamos por la produccion y co-
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Josep Maria Gonzalez, gerente de Flor de
Campo. / OSCAR ORTEGA
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mercializacion de “calgots”. El
calc¢ot es un producto con un gran
potencial culinario que cada vez es
mas conocido y consumido fuera de
Cataluna.

VEFE. Un analisis de camparia des-
de la optica de Flor de Camp.

JMG. Esta campana no va a ser
optima debido al mal tiempo que
hemos sufrido durante la época de
floraciéon y las posteriores hela-
das. Las lluvias durante el mes de
marzo en plena floraciéon han per-
judicado la polinizaciéon que han
provocado un mal cuajado. En con-
secuencia de todo ello, la prevision
de produccion para este ano es de
un volumen menor que el habitual.

VFE. Como agricultor joven,
Jcomo invitaria a otras personas
de su generacion a apostar por el
campo?

JMG. Ser agricultor es como
el arte, creas vida. Hacer crecer
los arboles, cuidarlos y terminar
recolectando sus frutos es muy
gratificante.

Al mismo tiempo, cada ano y
cada situacion es diferente, 1o que
implica que te tengas que reinven-
tar a diario, aprender y no aburrir-
te para nada. No hay dos campainas
iguales y cada una de las campanas
tiene sus particularidades que hay
que saber afrontar para solventar-
las. Y sile sumas hacerle llegar los
frutos a los consumidores, ya es la
maxima satisfaccion.

En clave personal, el dia a dia vi-
vido y experimentado al lado de mi
padre durante estos mas de veinte
anos me permite afrontar este pro-
yecto, Flor de Camp, con garantia
de futuro.

PAMPOLS
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FRANCESC PAMPOLS / Director de Pampols Packaging Integral

“Buscamos constantemente las
ultimas novedades de packaging”

En los tltimos anos es una reali-
dad la implantacion de procesos
de mecanizacion en los centra-
les hortofruticolas: equipos de
llenado automatico, pesadoras,
enmalladoras... En consecuen-
ciay partiendo de la experiencia
de Pampols Packaging Integral,
conmas de 35 anos en el sector de
los envases y embalajes de fruta
y hortaliza, es que “en poco mas
de un afio hemos doblado el equi-
po SAT porque queremos dar
una respuesta rapida a los clien-
tes, evitar paros de maquinaria
innecesarios y anticiparnos a
posibles fallos y reparaciones
técnicas. Y esto solo es posible
con un equipo técnico potente,
cualificado y formado continua-
mente”, en palabras de Francesc
Pampols, su director.

Siguiendo esta linea de tra-
bajo, esta compania impulsa los
contratos de mantenimiento pre-
ventivo con el fin de garantizar
que los equipos instalados en las
fabricas y centrales hortofruti-
colas estén siempre operativos y
reducir, asi, los imprevistos o in-
cidencias técnicas porque “con-
sideramos que es primordial dar
un servicio 360° a los clientes a
los que hemos instalado equipos
de automatizacion y maquina-
ria de final de linea” argumenta
Pampols.

POR FASES
En clave empresarial, incre-
mentar eficiencia, reducir cos-
tes, aumentar calidad y mejorar
presentacion de los productos,
son puntos que se pueden con-
seguir con la automatizacion de
procesos de envasado. Automa-
tizar todo el ciclo de envasado
y presentacion de las frutas y
hortalizas acostumbra a ser una
gran inversion aunque, como
describe el director de Pampols,
“un aspecto muy positivo es que
la automatizacion se puede im-
plantar por fases de forma pro-
gresiva, instalando diferentes
modulos ala maquinaria. De he-
cho, es la opcion que escogen la
mayoria de empresas segiin sus
necesidades” y ejemplifica que
“pesado automatico, desapilador
de cestas, llenado automatico y
embalaje final (con malla o con
flowpack, generalmente) son las
fases que mas se estan mecani-
zando, ya que suelen ser las que
se destinan mas recursos. En

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral. / ARCHIVO

“Automatizacion y
sostenibilidad es el
binomio que gana
adeptos en el sector
hortofruticola”

“La implementacion
de procesos de
automatizacion es
una realidad en el
sector”

Expectativas
de campaiia

epresenta una campana

de fruta de hueso incier-
ta, marcada por las fuertes
heladas del mes de abril y
por el aumento generaliza-
do del precio de las mate-
rias primas, que repercute
directamente en los costes
de produccion, transporte
y embalaje de los produc-
tos frescos. Alin asi, confia-
mos en que esta situacion
aparentemente desfavora-
ble sirva para revalorizar
los precios de la fruta, cree-
mos que se podran mejo-
rar sustancialmente en
beneficio del agricultor”,
apunta Victor Fernandez,
responsable comercial del
sector hortofruticola de
Pampols Packaging Inte-
gral. “Como proveedores
de envases y embalajes
para el sector hortofruti-
cola, trabajaremos codo a
codo con nuestros clientes
para ofrecer las soluciones
de packaging que mas se
adapten a sus necesidades
y preferencias”, sefiala. B

"Hemos doblado
el equipo SAT para
atender la alta
demanda de
automatizacion”

Cierre de bandejas de carton con solapas. / PAMPOLS

Una imagen de envase ecosostenible con cerezas. / PAMPOLS

17 de mayo de 2022

este sentido, estos Gltimos meses
hemos instalado varios equipos
Elephant, de nuestro partner
RevPackaging, que permiten ce-
rrar hasta 340 bandejas de carton
con solapa por minuto”.

Mas alla del propio envase y
embalaje, “desde el ano pasado
ofrecemos automatizacion del
proceso de etiquetaje y trazabi-
lidad de productos y embalajes,
clave en la industria hortofru-
ticola, gracias a la alianza con
Markem-Imaje, empresa puntera
en soluciones de identificacion y
trazabilidad de productos”.

ENVASES
También es palpable el creci-
miento de la demanda de enva-
ses sostenibles y biodegradables.
Francesc Pampols analiza que
“las propuestas estrella suelen
ser las cestas de carton microca-
nal, nanocanal o en kraft (esta
ultima opcién es la mas resis-
tente en ambientes hiimedos)
combinado con flow composta-
ble o malla biodegradable como
métodos de cerrado de las ban-
dejas” y anade que “el plastico
también es un buen aliado para
segln queé tipo de envases y fun-
cionalidades en la industria hor-
tofruticola. No se trata de dejar
de utilizarlo, sino de encontrar
formulas para fomentar la eco-
nomia circular de este material
y optar por soluciones de packa-
ging fabricadas a partir de ma-
teriales reciclados y respetuosos
con el medio ambiente”.

Una caracteristica diferen-
cial de Pampols es que siempre
estan al dia de certificaciones.
BRC, ISO y recientemente han
obtenido las certificaciones IFS
Logistica (International Food
Standard, que vela por la seguri-
dad alimentaria de los productos
que comercializamos) y la FSC
Cadena de Custodia, certificado
de sostenibilidad ambiental que
acredita que la materia prima
de los productos con sello FSC
provienen de bosques gestiona-
dos de manera responsable o de
fuentes recicladas acreditadas
(contenedor azul). “Para mu-
chos clientes y partners, estas
certificaciones son el sello de
garantia y confianza que traba-
jamos de forma segura y segiin
unos protocolos de calidad muy
exigentes”, enfatiza el director
de Pampols Packaging Integral.

S.A.T. LA CAPELLETA

Fruta de la Ribera d’ Ebre

melocotén « nectarina « paraguayo
platerina ¢ albaricoque * manzana « pera
ciruela » cereza * citricos
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