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La Unién Europea ha decidido mantener los controles sobre las naranjas, mandarinas, limones y pomelos procedentes de Turquia. / ARCHIVO

La UE mantiene los controles
sobre los citricos de Turquia

La CE también ha incluido en el reglamento las inspecciones a las naranjas egipcias

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
La Uni6n Europea ha decidido
mantener los controles adiciona-
les sobre los citricos turcos ante
las reiteradas alertas sanitarias
con detecciones de partidas en
las que se acredita la presencia
de pesticidas por encima del Li-
mite Maximo de Residuos (LMR)
y/o0enlas que se detectaron otros
plaguicidas no autorizados por la
UE por su toxicidad.

La Comisién Europea ha emi-
tido el Reglamento de ejecucion
(UE) 2022/913 de la Comision de

FEDEMCO.COM

Mas informacion en la pagina 5

30 de mayo de 2022, que se publi-
co el dia 13 de junio, por el que se
modifica el Reglamento de Ejecu-
cion (UE) 2019/1793, relativo al au-
mento temporal de los controles
oficiales y alas medidas de emer-
gencia que regulan la entrada en
territorio comunitario de deter-
minadas mercancias procedentes
de terceros paises.

En el caso de los citricos proce-
dentes de Turquia, estos controles
afectaran al 20% de los lotes que
se importan en la Unién Europea
de mandarinas, naranjas y limo-
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nes y al 10% de los cargamentos
de pomelos. Estas inspecciones
tienen caracter temporal y esta-
ran vigentes seis meses desde la
entrada en vigor del Reglamento
por lo que se extenderan hasta fi-
nales de diciembre de 2022.
Como novedad, y en cuanto
a los citricos se refiere, el nuevo
reglamento de la Union Europea
incluye por primera vez en las
inspecciones a las naranjas egip-
cias. Segliin la nueva normativa
publicada, un 20% de los lotes de
las naranjas procedentes de Egip-
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Agricultura aprueba
ayudas para compensar
las pérdidas por el cotonet
en citricos y kakis

to que se importan en la UE sera
inspeccionado.

En esta campana Turquia se
ha convertido en el principal pro-
veedor extracomunitario de citri-
cos de 1a Uni6n Europea durante
el primer trimestre de 2022, con
un volumen de 112.030 toneladas
(+25,9% respecto a mismo perio-
do de 2021), por delante de Egipto,
que habia mantenido la posicion
de liderazgo en esos tres meses en
2019, 2020 y 2021.
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Abierta

Los tiempos estan cambiando

Por GONZALO GAYO

os acontecimientos historicos

se suceden en Andalucia y

también en Europa respecto a

China. Fin de semana historico
en Andalucia tras la mayoria absolu-
ta lograda por los populares liderados
por Juanma Moreno con 58 escanos que
permiten gobernar en solitario y con-
solidar al PP al frente de la comunidad
mas extensa y poblada de Espana. El
resultado ha supuesto también el hun-
dimiento de un PSOE que apenas co-
nociala derrota en las altimas décadas
mientras se certifica la desaparicion
de Cs, pone freno a las aspiraciones de
Vox, y al resto de la izquierda le indica
el camino de la irrelevancia.

El mapa de Andalucia se tifie de azul
con una victoria contundente tras la
primera mayoria absoluta del PP en
esta comunidad. Los electores andalu-
ces han apostado por la estabilidad y la
moderacion, mientras se acentuia la he-
morragia socialistas tras las derrotas
de Madrid y Castilla Lebon, a un afio de
las elecciones generales, autonomicas
y locales. El terremoto andaluz va a
tener una lectura en el resto de comu-
nidades a la hora de relanzar politicas
que permitan a la agricultura ocupar
un lugar central como ha ocurrido en
Andalucia. La campana en las eleccio-
nes andaluzas ha evidenciado también
el importante papel de la agricultura
con proyectos que estan transformando
el campo andaluz desde la innovacion y
la investigacion, que estan siendo refe-
rentes en Europa y figuran como polo de
atraccion de nuevos proyectos.

Coincidiendo en el tiempo con las
elecciones andaluzas, la OTAN anuncia
que China entrara en la lista de los pai-
ses que suponen una amenaza para la
Alianza junto a Rusia. Asi se espera que
se certifique en la cumbre de la OTAN,
que tendra lugar en Madrid. Tras la res-
puesta del régimen chino en la invasiéon
de Ucrania, asi como en el rearme nu-
clear que lleva Pekin y su alianza con
Rusia, las luces de emergencia se han
encendido respecto al pais asiatico.

China ha estado durante décadas
lejos del radar de los aliados e incluso
ha sido un pais proximo en las alianzas
comerciales con Europa. De hecho, en
la cumbre del pasado ano ni por asomo
era considerada una amenaza. Mas bien
todo lo contrario ya que se abrian rutas
y acuerdos que favorecian las relaciones
comerciales como la Ruta dela Sedaola
ampliacion del Puerto de Valencia para
disfrute de una compania naviera china
y que podria cuestionarse en un futuro
proximo.

Los tiempos estan cambiando, y por
primera vez la OTAN incluira a China
en el Concepto Estratégico como amena-

Cambia el puzzle de la economia mundial. / G. GAYO

za que saldra de la cumbre de Madrid. E1
gigante asiatico cuenta con un creciente
arsenal nuclear que aumenta desde una
absoluta opacidad asi como en creciente
inversion de sus fuerzas armadas y coo-
peracion en materia militar con Rusia
en términos desconocidos y con la faci-
lidad de una moneda sin control.

La creciente influencia y politica
internacional de China en los altimos
anos deberia haber propiciado mayor
colaboracion y cooperacion interna-
cional, pero su permanente enfren-
tamiento con EEUU y su alianza con
Rusia genera inseguridad que también
se traslada al terreno economico. China
ha echado un pulso con el parén de su
industria y el resto del mundo simple-
mente ha contemplado atéonito como
sus fabricas se detenian, disparando la
inflacion y en un futuro el paro. En su
guerra silenciosa por ocupar la hegemo-
nia mundial todo vale.

La falta de transparencia y el uso
de desinformacion por parte de China
genera no pocas desconfianzas que se
evidenciaron durante la pandemia del
COVID-19, cuyo origen se sitla en China
y atin hoy no conocemos con exactitud
las causas reales y la propagacion.

Los movimientos de China en la eco-
nomia mundial también preocupan tra-
tando de paralizar las fabricas europeas

con el retraso programado del envio de
componentes fabricados en el pais asia-
tico, una situacion que esta generando
una corriente inflacionista en Europa
y medio mundo.

Mientras el BCE anuncia una subida
de tipos de interés para enfriar la infla-
cion en Europa, el gobierno chino con-
traataca con todo lo contrario. O lo que
es lo mismo, mientras Europa y EEUU
sufriran recortes en el PIB y soportaran
mas desempleo y empobrecimiento, en
China se apuesta por la expansion y la
inyeccion sin control de la maquina
de fabricar billetes para las empresas
chinas.

China acaba de anunciar que impul-
sara medidas especificas, contundentes
y efectivas para las empresas y el bol-
sillo de los consumidores. El gobierno
chino proporcionara reembolso de cré-
ditos fiscales a mas sectores y aumen-
tara los recortes de impuestos anua-
les. China también reducira algunos
impuestos a la compra de automoéviles
y pospondran los pagos de seguridad
social, incluidos los pagos de primas de
seguro de pension, por parte de peque-
nas empresas, empresas individuales y
algunos sectores gravemente afectados
hasta fines de este ano, 1o que sin duda
generara un agravio comparativo en el
comercio mundial.

Ademas, los bancos aplazaran los
pagos de algunos préstamos, incluidos
los créditos para automoviles y de con-
sumo, de pequenas empresas y personas
que enfrenten dificultades. El fondo de
garantia de financiamiento nacional
impulsara sus negocios de reaseguros
y lanzara una serie de nuevos proyectos
publicos con fuertes inversiones en con-
servacion de agua, transporte y renova-
cion de barrios marginales urbanos y
nuevos proyectos de energia.

Esperemos que el dialogo ponga fin
a esta escala de tensiones militares y
econdmicas que acaban pagando los ciu-
dadanos cada vez que van al mercado o
llenan el depoésito de su coche ante la
asfixiante escalada de precios, mientras
en Ucrania siguen muriendo civiles sin
la condena de China. En cualquier caso,
la produccioén europea desplazada a Chi-
na debe regresar a territorio europeo
y regir las relaciones comerciales con
China en igualdad de oportunidades y
condiciones. Sus productos circulan con
libertad en los mercados occidentales
pero los productos occidentales encon-
traban numerosas trabas en China y eso
ha de cambiar. Sus empresas, ademas,
gozaban de un favor publico y estatal
que perjudicaba a la libre competencia,
la base de toda relaciéon saludable y lo
veremos tras el café para todos anuncia-
do por el gobierno de Pekin.
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Agrocomercio

La UE mantiene las inspecciones

sobre los citricos turcos

La Comision Europea incluye en el reglamento los controles a las naranjas egipcias

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

La Unién Europea ha decidido
mantener los controles adiciona-
les sobre los citricos turcos ante
las reiteradas alertas sanitarias
con detecciones de partidas en
las que se acredita la presencia
de pesticidas por encima del Li-
mite Maximo de Residuos (LMR)
y/0enlas que se detectaron otros
plaguicidas no autorizados por la
UE por su toxicidad.

Los datos de las notificaciones
en el RASFFE, y la informacion
relativa a los controles oficiales
realizados porlos Estados miem-
bros, confirman los riesgos para
la salud humana debido a una po-
sible contaminacién por residuos
de plaguicidas que requieren se-
guir manteniendo un control so-
bre las importaciones citricolas
turcas al mercado europeo.

En este contexto, la Comision
Europea ha emitido el Reglamen-
to de ejecucion (UE) 2022/913 de
la Comision de 30 de mayo de
2022, que se publico el dia 13 de
junio, por el que se modifica el
Reglamento de Ejecucion (UE)
2019/1793, relativo al aumento
temporal de los controles oficia-
les y alas medidas de emergencia
queregulan la entrada en territo-
rio comunitario de determinadas
mercancias procedentes de terce-
ros paises.

En el caso de los citricos pro-
cedentes de Turquia, estos con-
troles afectaran al 20% de los
lotes que se importan en la UE
de mandarinas, naranjas y limo-
nes y al 10% de los cargamentos
de pomelos. Estas inspecciones
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La Union Europea mantiene los controles sobre las naranjas, mandarinas, limo-
nes y pomelos procedentes de Turquia. / ARCHIVO

tienen caracter temporal y esta-
ran en vigor seis meses desde la
entrada en vigor del Reglamento
por lo que se extenderan hasta
finales de diciembre de 2022.

La mayoria de las alertas sa-
nitarias protagonizadas por los
citricos turcos se deben a la pre-
sencia de Clorpirifos o derivados,
sustancia prohibida en la UE.

Como novedad, el nuevo re-
glamento de la Unién Europea
incluye en las inspecciones a las
naranjas egipcias. Los datos del
RASFTF y los controles oficiales
de los Estados miembros confir-
man la aparicion de nuevos ries-
gos para la salud humana, debi-
do a una posible contaminacion
por residuos de plaguicidas. Por
tanto, sefialan desde la Comision
Europea, “es necesario exigir
una intensificacion de los con-
troles oficiales en las entradas
de esas mercancias procedentes
de Egipto”.

Segin el nuevo reglamento
publicado, un 20% de los lotes de
las naranjas procedentes de Egip-
to que se importan en la UE sera
inspeccionado.

No obstante, fuentes del sector
citricola sefialan que esta medi-
da, sino se renueva dentro de seis
meses, solo afectara ala coladela
campana egipcia, que ya esta con-
cluyendo, y al inicio del préoximo
ejercicio de comercializacion en
noviembre y diciembre. La tem-
porada ‘fuerte’ de exportacion de
lanaranja de Egipto se desarrolla
a partir del mes de febrero, y en
esas fechas el actual reglamen-
to ya no estaria vigente si no se
renueva.

1 TURQUIA DESPLAZA A EGIPTO

Turquia fue el principal provee-
dor extracomunitario de citricos
de la Union Europea durante el
primer trimestre de 2022, con
un volumen de 112.030 tonela-
das (+25,9% respecto a mismo
periodo de 2021), por delante de

Egipto, que habia mantenido el
liderazgo esos tres meses en 2019,
2020 y 2021.

El volumen total de citricos
importado por la UE alcanzo6 las
348.926 toneladas (-12,1%) y bajo
en todas las categorias, excepto
en la de limo6n, que repunt6 un
61,3%, hasta las 41.653 toneladas,
sobre todo por el impulso de los
envios desde Turquia (39.971 to-
neladas, +70,08%).

El ultimo informe de Segui-
miento reforzado de las impor-
taciones de citricos por la UE
difundido por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA) precisa que la cifra
de entradas citricolas hasta mar-
7o es un 11,83 % inferior respecto
a la media de este periodo entre
2017 y 2021 (395.767 toneladas).

Del volumen total importado
entre enero y marzo de 2022, la
mayor partida fue la de manda-
rinas (162.549 toneladas, —6,1%
respecto al mismo periodo del pa-
sado ano), seguida de la de naran-
jas (99.708 toneladas, —28,0% ), po-
melos (45.015 toneladas, —24,2%) y,
por ultimo, la de limones.

Egipto fue el segundo pais ter-
cero con mas envios de citricos al
mercado comunitario (86.070 to-
neladas, -36,6%), seguido de Ma-
rruecos (75.482 toneladas, -1,2%),
Israel (47.494 toneladas, -8,6%) y
China (11.065, -54,5%).

En el acumulado de la actual
campana —desde septiembre de
2021 hasta marzo de 2022— 1la UE
import6 1.067 millones de tonela-
dasde citricos, un +1,1% respecto
a la cantidad del mismo periodo
en la temporada 2020/21.

Sudafrica encabeza la lista
(359.162 toneladas, +23%), segui-
da de Turquia (215.764 tonela-
das, +1,4%), Marruecos (128.478
toneladas +14,0%), Egipto (90.060
toneladas, -37,1%), Argentina
(61.089 toneladas, +1.078,0%), Is-
rael (57.082 toneladas, -10,4%) y
China (51.465 toneladas, —54,4%)
y Zimbabue (26.380 toneladas,
+30,0%).

Buenos resultados en la campaia
de fruta de hueso andaluza

Segun el analisis de Asociafruit, 1a temporada se ha
caracterizado por una alta demanda y buen nivel de precios

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana de recolecciéon de
melocoton y nectarina tempra-
na que se realiza en la vega del
Guadalquivir y la provincia de
Huelva ya hafinalizado. Segtin el
analisis de Asociafruit, 1a tempo-
rada ha estado marcada por una
buena demanda en los mercados
europeos por lo que los precios se
han mantenido a un buen nivel,
y el resultado final va a ser po-
sitivo, si bien, habra que valorar
auin en qué medida se va a poder
compensar el incremento sufrido
en los costes de produccion, que
se estima en un 30%.

El sector interpreta estos re-
sultados como una consolidacion
de la fruta andaluza temprana
en los mercados —fundamental-
mente la nectarina— por su cali-

dad, lo que ha permitido pararla
tendencia a la disminucion de la
superficie cultivada que se habia
venido manteniendo durante los
ultimos 15 anos. Fundamental-
mente en la provincia de Sevilla,
en este periodo, se habia proce-
dido a arrancar el 70% de la su-
perficie plantada, segiin datos
elaborados por Asociafruit.

Lafruta de hueso andaluza tie-
ne en los mercados exteriores su
principal destino, suponiendo el
70% del volumen comercializado,
el 30% restante se consume en el
mercado nacional. Francia, con
un 37% es el principal destino, se-
guidade Alemania (17,5%), Italia
(17%) y Paises Bajos (5,8%)

El cultivo de 1a fruta de hueso
tiene una campana corta, de ape-
nas 2 meses, pero es una produc-

cion muy intensiva en el uso de
lamano de obra, proporcionando
—entre campo y almacén— 215
peonadas directas al afio. Si bien
es una situacion que se estaba
empezando a vislumbrar en otros
cultivos, la campana de fruta de
hueso ha puesto sobre la mesa de
manera evidente, el problema de
falta de mano de obra que vive
la vega del Guadalquivir, pro-
blema que se agrava ain mas
cuando coinciden varias cam-
panas. Falta gente para trabajar
en el campo y los almacenes, por
lo que el futuro inmediato pasa
necesariamente por comenzar a
gestionar contingentes de mano
de obra de otros paises. Es por
ello por lo que Asociafruit va a
solicitar la convocatoria urgente
de la Comisién Provincial para
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la ordenacion, coordinacion e
integracion socio laboral de los
flujos migratorios laborales en
campanas agricolas.

Al incremento de los costes
y la falta de mano de obra, el
sector suma en estos momentos
otra gran preocupacion de cara
a la campana proxima: la actual
sequia. De no producirse un cam-
bio radical en la pluviometria
este proximo otono, no quedara

La temporada de fruta de hueso andaluza es corta, de apenas dos meses, y tiene
en los mercados exteriores su principal destino. / ARCHIVO

mas alternativa que restringir
los riegos, en el mejor de los ca-
s0s, lo que redundara sobre el vo-
lumen y calidad de la produccion.
Asociafruit representa el 80%
de las exportaciones de fruta de
hueso de Andalucia. Actualmen-
te la superficie plantada en la
provincia de Sevilla es de 1.298
hectareas (790 nectarina y 508
melocoton), y en Huelva 1.118 h
(653 nectarina y 465 melocoton).
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A 18 DE JUNIO

Exportados 535.298.450 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2021/2022, a 18 de junio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (534.351.408) y reexportacion (947.042),
un total de 535.298.450 segin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2020/2021, a
19 de junio de 2021, lo exportado eran 439.062.498.
Enlamisma semana, la cifra de exportacion, sin Gran Bretana,
en la campana 2021/2022 es de 242.638.476 kilos, mientras que en
la campana 2020/2021 el volumen era de 246.682.220.

Campana 21/22 Campana 20/21
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 592.995 989 458.713 1.294
Angola 91.855
Arabia Saudita 22.406.962 22.671.252
Argentina 1.356.987 2.745.913
Armenia 15.971 18.183
Australia 166.460 258.153
Bahrain 233.165 347.500
Bielorrusia 926.273 4.950 4571571
Bosnia-Hercegovina 707.869 63.699
Botsuana 22.880
Brasil 12.451.874 19.051.997
Bulgaria 14.990 210
Burkina Faso 5.753 34.673
Cabo Verde 335.436 27.667 106.733
Canada 52.391.471 53.684.448 22.950
China 5.053.445 1.493.269
Colombia 980.973 605.824
Congo (Republica) 22.434
Corea del Sur 1.355.325 404.334
Costa de Marfil 132.411 26.460 138.394 11.673
Costa Rica 1.681.379 1.610.295
Curacao 513.407 503.311
Ecuador 44.880
El Salvador 358.626 217.101
Emiratos Arabes Unid 14.776.286 12.745.447 300
Estados Unidos 1.082.435 332481
Gabdn 81.450 388.576
Georgia 42.042
Ghana 163.450 142.890
Gibraltar 346.336 13.938 345.991 12.244
Gran Bretafia 292.156.721 503.253 192.376.648 3.630
Guatemala 467.319 202.043
Guinea 7.524 4.003 44.273 4.902
Guinea Ecuatorial 288.811 59.865 388.180 38.563
Guinea-Bissau 13.982
Honduras 359.329 180.205
Hong-Kong 1.000.612 89.010
India 250.022
Ilanda 148.403
Islandia 911.564 540.440
Jordania 118.738
Kazajistan 21.447 79.630
Kenia 41.600
Kuwait 539.006 744.154
Liberia 30.079
Macedonia 131.053
Malasia 3.180.020 1.357.981
Maldivas 22.230 10
Mali 35.779 9.499 150.791 21.483
Marruecos 830 389 87
Mauritania 9.529 13.043 54.866 1.469
Moldavia 1.126.746 52.109  1.212.432 23.807
Nigeria 240.705 74.370
Noruega 42.191.011 640 41.605.721
Oman 1.942.793 1.714.821
Panamé 1.705.885 1.838.699
Peru 22.080
Qatar 4.107.169 3.968.834
Rep. Centroafricana 87.254 118.455 143.008 76.875
Senegal 39.745 1.160 22.275
Serbia 3.209.718 2.900.338 160
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.497 10.777
Singapur 376.961 374.767
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 1.637.012 2.287.125
Sudan 14.080
Suiza 56.165.406 104.472  58.548.020 158.049
Ucrania 3.890.658 6.529  3.834.462
Uruguay 94.161 342.938
Por variedades (Kg):
Clausellina 356.488 800  3.564.995 10
Satsuma 13.814.400 9.758 2.442.321 19
Clementina 87.025.804 11.027  62.294.346 20.147
Clementina hoja 9.977.179 769  8.242.383
Clemenvilla 5.519.388 4.675.443
Hernandina 1.094.367 1.217.421
Kara 40
Wilking 943
Fortuna 133.692 168.416
Mineola 42,199 535
Ortanique 9.657.190 9.620.356
Ellendale 70 468
Otras mandarinas 53.883.305 13.460  34.334.350 21.693
Uso industrial 289.952 118.154
Nadorcott 31.645.044 440.076 = 27.427.401 36.340
HTOTAL MANDARINAS 213.439.116 475.889 154.107.534 78.209
Navelina 63.661.173 31.596 60.731.667 19.566
Navel 19.110.813 2897 15.575.218 16
Navel Late 3.484.287 4.090  3.446.800 257
Lane Late 71.401.888 4.807 66.890.641
Salustiana 14.583.947 9.368 15.079.572
Cadenera 35.309 597.769
Sanguina 426.378 89.437
Sanguinelli 1.023.928 1.030.239
Valencia Late 14.258.619 169.599 10.207.740 109.709
Verna 1.361.850 7.144 70.723 38
Otras 13.841.156 60.823 12.839.841 43.421
Uso industrial 196.279 493.483
Navel Powel 22.792.749 11.662.830 4.194
Barberina 1.233.417 3.321.296 47
I TOTAL NARANJAS 227.411.794 290.324 202.037.256  177.247
I TOTAL LIMONES 88.689.548 167.833  77.175.484 107.967
M TOTAL POMELOS 4.763.594 12937  4.897.980 13.979

Las cooperatiygs muestran
Su preocupacion ante el
complicado contexto actual

Cooperatives Agro-alimentaries de la Comunitat Valenciana
celebra su Asamblea General ordinaria

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperatives Agro-alimentaries
de la Comunitat Valenciana cele-
bro el pasado viernes su Asam-
blea General ordinaria, enla que
se reunieron representantes de
mas 90 cooperativas asociadas.

En la inauguracion, el presi-
dente de Federacio, Cirilo Ar-
nandis, mostro su preocupacion
por el contexto en el que desarro-
1lan su actividad las cooperativas
en la actualidad, asegurando que
“la grave crisis de suministros
basicos y materias primas ha
desembocado en un incremen-
to de costes desmesurado, que
impacta en la maltrecha renta-
bilidad de las explotaciones de
nuestros socios”, y recordo que,
a diferencia de otras industrias,
“no podemos repercutir estos in-
crementos de costes en nuestros
clientes”.

Tras la Asamblea, tuvo lugar
una ponencia a cargo del presi-
dente del Fondo Espanol de Ga-
rantia Agraria (FEGA), Miguel
Angel Riesgo, quien puso en
contexto la proxima entrada en
funcionamiento del Sistema de
Informacion de Explotaciones
Agrarias (SIEX).

Riesgo destac6 que “el SIEX
nos va a permitir hacer una
gestion eficiente de la PAC, en
un momento de cambio de para-
digma”, a través de “un sistema
eficaz y robusto que debe ayudar
ademas a la mejora de la gestion
de las explotaciones”. Riesgo in-
dic6 también que el FEGA esta
trabajando con las empresas
de agrotecnologia para que sus
respectivos sistemas sean com-
patibles con los requerimientos
de informacioén y caracteristicas
del SIEX.

A continuacion, Agustin He-
rrero, director general de Coope-
rativas Agro-alimentarias de Es-
pana, abord6 ante los asistentes
a la Asamblea los puntos clave
de la modificacion de la Ley de
la Cadena Alimentaria desde la
perspectiva cooperativa, con la
defensa de la singularidad de la
relacion entre socio y cooperati-
va como base del posicionamien-
to del sector cooperativo.

CLAUSURA DE LA ASAMBLEA
En el acto de clausura de la
Asamblea participaron el presi-
dente de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Espana, Angel
Villafranca; el presidente de Coo-
peratives Agro-alimentaries de
la Comunitat Valenciana, Cirilo
Arnandis; y el secretario autono-
mico de Agricultura y Desarrollo
Rural, Roger Llanes.

En su intervencion, Villafran-
cadestaco que “estamos viviendo
momentos dificiles, de cambio,
pero como otros que hemos vivi-
doen el pasado”. En larespuesta
que debemos dar ante los retos
que se nos presentan, incidi6 en
que “el individualismo no debe
primar ya que juntos podemos
garantizar la continuidad del
sector”. Por ultimo, pidi6 sensi-
bilidad y apoyo a las Administra-
ciones, ya que “cuanto mas cerca

Asamblea General
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Roger Llanes, Cirilo Arnandis y Angel Villafranca en el acto de clausura de la
Asamblea, celebrada el 17 de junio en LAlcudia. / OSCAR ORZANCO

Segun Arnadis, “la
rentabilidad de las
explotaciones es la
llave que debe abrir
la puerta del relevo
generacional”

estan, mas facil es dar soluciones
a los problemas”.

Por su parte, Cirilo Arnandis
incidi6 en primer lugar en que
“la rentabilidad de las explota-
ciones es la llave que debe abrir
la puerta del relevo generacio-
nal en el campo” y que la falta
de ese relevo puede conducir a
una pérdida de “talento, volumen
de produccion, competitividad,
capacidad de influencia y prota-
gonismo en los mercados”, hasta
el punto de que “podemos acabar
cediendo a terceros nuestra sobe-
rania alimentaria”.

Sobre la guerra en Ucrania, el
presidente de Federaci6 destaco
que “tiene importantes deriva-
das economicas”, entre las que
cit6é el encarecimiento de los
costes energéticos o “la deses-
tabilizacion del comercio global
que se ha producido, con el cie-
rre de Ucrania y Bielorrusia, y
la alteracion de las condiciones
del mercado ruso paralos paises
que todavia podian operar en él”.

En lo referente al impacto del
Pacto Verde y las Estrategias De
la Granja a la Mesa y de Biodi-
versidad, Arnandis fue rotundo
al afirmar que “en el futuro se-
remos mas verdes, pero segura-
mente también mas pobres” y
lament6 que no se haya hecho
“un ejercicio de ponderacion de
ambos factores para encontrar
un equilibrio adecuado” entre la
rentabilidad del sector y el incre-
mento de las exigencias asociado
a estas politicas comunitarias.

Por ultimo, sobre los fondos
de recuperacion postpandemia,
el presidente de Federaci6 indico
que “es dificil que el dinero lle-
gue a pie de parcela, porque los
proyectos que se pueden benefi-
ciar de las ayudas de los PERTE
solo estan al alcance de grandes
grupos y conglomerados, con in-
tereses alejados muchas veces de

larealidad cotidiana y las necesi-
dades de los agricultores”.

Por su parte, el secretario au-
tonoémico Roger Llanes, encar-
gado de cerrar la Asamblea, re-
cordo la necesidad de abordar la
sostenibilidad presente y futura
del sector agrario desde la triple
vertiente: medioambiental, so-
cial y economica.

INFORME SOCIOECONOMICO
En el transcurso de la Asamblea
se presentaron los datos del alti-
mo Informe Socioeconémico del
Cooperativismo Agroalimenta-
rio Valenciano elaborado por
Federacio, correspondientes al
cierre del ejercicio 2020. En este
periodo, las cooperativas agroa-
limentarias valencianas factu-
raron de forma agregada 2.152
millones de euros, con un valor
final de la produccién comercia-
lizada que supero los 1.216 mi-
llones. Las exportaciones, pese
al impacto de la pandemia en
este ejercicio, mantuvieron su
linea ascendente, hasta alcanzar
los 948 millones de euros. Estas
exportaciones se dirigieron en
un 75% a la Union Europea y en
un 66% a la zona euro. Los prin-
cipales destinos de exportacion
fueron, por este orden, Alema-
nia, Francia, Italia, Reino Unido,
Paises Bajos, Portugal, Bélgicay
Polonia.

Asi, y pese al impacto del
Brexit, Reino Unido mantiene
su posicion en este listado y con-
tintia siendo uno de los destinos
preferentes de las exportaciones
agroalimentarias valencianas.

Entre las cifras del sector,
cabe destacar que esta formado
por 333 de cooperativas, de las
cuales 253 —que facturan en con-
junto el 96% del total del sector—
estan asociadas a Federaci6. La
base social de estas cooperativas
esta formada por 176.549 perso-
nas, de las cuales un 27% son
mujeres y un 13% jovenes meno-
res de 40 anos. La cooperativas
agroalimentarias valencianas
no solo mantuvieron el empleo
durante los momentos mas duros
delapandemia, sino que ademas
lo aumentaron hasta alcanzar
las 19.858 personas ocupadas,
con un 76% de contratos fijos o
fijos-discontinuos.
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Asi de animado lucia el Palacio de Congresos de Valencia momentos antes de comenzar la primera jornada del 24° Congreso de Frutas y Hortalizas / RAQUEL FUERTES

Mas de 600 representantes del
sector hortofruticola se dieron
cita en Valencia en el 24° Gongreso
AEGOG de Frutas y Hortalizas

Cifras de venta y facturacion, tendencias de compra y consumo, la Ley de desperdicio alimentario, sus
efectos en el mundo de los envases o las asimetrias en la cadena de valor fueron alguno de los temas
abordados en el programa de conferencias, pero nada del tema estrella en los pasillos: los precios

» NR. REDACCION.

Un ano mas, Valencia fue la
capital de la fruta y hortaliza
durante los dias 14 y 15 de ju-
nio, con la celebracion de 24°
Congreso de AECOC de Frutas
y Hortalizas.

Una edicién que volvié a
contar con la presencia de mas
de 600 representantes de la
produccién, comercializacion
y distribucion hortofruticola
para conocer de primera mano
la actualidad del comercio, mar-
cada por el aumento de precios.

Elprograma de conferencias,
consensuado por el Comité de
Frutas y Hortalizas de AECOC,
abarco temas de interés, como
todos los anos, aunque en esta
edicion se echo6 en falta mas
valentia a la hora de abordar
el tema que estaba en boca de
todos durante las pausas para
el café o la cena del 14.

Entre las ponencias que mas
interés suscitaron destacar el
informe presentado por Igna-
cio Biedma, experto el en re-
tail de NielsenIQ que habl6 del
mercado del Gran Consumo y
las Frutas y Hortalizas. Segiin
Biedma, la facturacion de las
frutas y hortalizas ha crecido
un 3,5% hasta abril, crecimien-
to impulsado por el incremento
en valor de las frutas (6,4%),
mientras que la facturacion de
las hortalizas se mantiene prac-
ticamente plana (0,3%).

A pesar del incremento en la
facturacion, los datos de Nielse-
nIQ indicaban que el volumen
de ventas del sector esta cayen-
do desde finales de 2021 y que,
en lo que llevamos de ano, ha
descendido un 4,6%.

En el analisis de produc-
tos, el informe mostro que las

CFrutasy Hortalizas

1n658M<

Ignacio Biedma, experto el en retail de Nielsenl( presenté las cifras del comercio
hortofruticola: casi 6.000 millones de kilos vendidos con una facturacién que
roza los 12.000 millones de euros. / OSCAR ORZANCO

Los datos de NielsenlQ muestran que la facturacion
del sector aumenta por el crecimiento de las frutas
(6,4%), mientras que los resultados de las hortalizas se

mantienen planos

El porcentaje de espaiioles que se declaran veganos,
vegetarianos o flexitarianos ha pasado de un 8% al

13% entre 2017 y 2021

El Ministerio de Agricultura remarca que la Ley de
Prevencion del desperdicios alimentario no pretende

ser sancionadora

naranjas, los platanos y las
manzanas son las frutas con
mas presencia en la cesta de la
compra, conun 19,5%, un 14,7%
y un 9,5% del volumen de ven-

tas del sector respectivamente.
En el caso de las hortalizas, los
tres productos mas habituales
en la cesta de la compra son las
patatas (24,8% del volumen de

ventas), los tomates (16,5%) y
las cebollas (9,7%).

En su presentacion, Biedma
también remarco el crecimien-
to del canal generalista (super-
mercados e hipermercados),
que registra un 70% de las ven-
tas de frutas y hortalizas y ha
aumentado un 2,1% su cuota de
mercado. Las tiendas especialis-
tas, por su parte, mantienen un
29% de las ventas.

En el caso del mercado on-
line de frutas y hortalizas, se
mantiene plano, con una cuota
del 1%. Sin embargo, el estudio
mostraba como productos como
el platano canario, la banana o
la zanahoria estan entrando en-
tre los articulos de alimentacion
mas presentes en la cesta de la
compra virtual.

PRODUCTO DE MODA
El gerente de Retail Knowledge
de AECOC, Pablo delaRica, com-
pleto el analisis con una revision
de las tendencias que estan mar-
cando el mercado actualmente.
De la Rica afirmé que “las fru-
tas y hortalizas estan de moda”,
y destacaba que el porcentaje de
espafnoles que se declaran vega-
nos, vegetarianos o flexitarianos
ha pasado de un 8% en 2017 a un
13% en 2021.

El portavoz de AECOC rela-
ciono este interés en auge por el
consumo de proteinas vegetales
con una mayor concienciacion
por parte de la poblacion en cues-
tiones como la sostenibilidad y
la salud. “E1 60% tiene cada vez
mas en cuenta la sostenibilidad
a la hora de hacer su compra, y
buscan productos de proximidad
ylocales; son demandas a las que
responden bien las frutas y las
hortalizas”.

Ante la obligacion de
destinar un porcentaje
de la venta de
productos a granel,
desde Eroski advierten
que “el producto a
granel estara en peor
estado y es menos
conveniente, por lo
que los consumidores
compraran menos
fruta”

De la Rica también remarco
que no solo ha crecido el nime-
ro de consumidores de frutas
y hortalizas, sino también su
interés por la innovacion. Asi,
el 36% de los compradores afir-
ma que busca productos nuevos
que le sorprendan y el 27% ha
aumentado su inversion en un
surtido mas gourmet.

DESPERDICIO ALIMENTARIO
Por su parte, José Miguel He-
rrero, director general de la In-
dustria Alimentaria del MAPA
desgrano los ejes de la Ley de
Prevencion del Desperdicio Ali-
mentario, recientemente apro-
bada en Consejo de Ministros.
Herrero resalté que la norma-
tiva “pretende dar valor a los
alimentos, marcar unas obli-
gaciones minimas para que las
empresas tengan planes para
prevenir las pérdidas y fomen-
tarlajerarquia de prioridades a
la hora de revalorizarlos”.

En este sentido, el portavoz
del ministerio rechaz6 que la
ley busque generar mas obliga-
ciones y gastos a las empresas.
“La Ley de Prevencién del Des-
perdicio Alimentario no preten-
de ser sancionadora ni busca ge-
nerar cargas administrativas”.
En relacion a los plazos para la
entrada en vigor ala normativa,
Herrero anuncio6 que la ley debe
aprobarse a finales de ano para
entrar en vigor “entreel2yel 3
de enero de 2023”.

Herrero también se refirio
a los cambios legislativos in-
troducidos en la Ley de Cadena
Alimentaria y subray6 la im-
portancia del articulo 12, que
marca que se deben respetar
los costes de produccién en cada
transaccion que se produce a lo
largo de la cadena de valor. “Tie-
ne una interpretacion amplia
que damargen a todas las partes
para que puedan negociar que
se va a computar para calcular
estos costes de produccion”. El
representante del ministerio in-
cidi6 en que lanormativa busca
“incentivar la eficiencia, la re-
duccion de costes y dar herra-
mientas para que cada operador
conozca qué le cuesta producir
sus productos”.

En su intervencion, Herrero
también presento sus previsio-
nes sobre el papel que jugara Es-
pana en los proximos anos, en
un contexto de incertidumbre.
“En el escenario que se esta di-
bujando, el nuevo petroleo sera
el alimento. Un pais sera rico
si tiene una gran capacidad de
producciéon alimentaria, como
es el caso de Espana”. En este
sentido, el director general de
Industria Alimentaria destaco
que el 60% de la produccion
agricola y ganadera del pais se
destina a la exportacion.

ENVASES Y SOSTENIBILIDAD

El congreso también reunio a
fabricantes y distribuidores de
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frutas y hortalizas para analizar
los cambios legislativos que se
estan introduciendo en materia
de sostenibilidad y su impacto
sobre el sector. En relacion alas
medidas previstas en el Real De-
creto Ley de Envases y Residuos
de Envases, el director de salud,
sostenibilidad y calidad de Eros-
ki, Alejandro Martinez, recor-
daba en su intervenciéon que
“el envase sirve para proteger
el producto” y advertia sobre las
consecuencias que pueden tener
iniciativas como la obligacién
de destinar un porcentaje de la
venta de productos a granel. “El
producto a granel estara en peor
estado y es menos conveniente,
por lo que los consumidores
compraran menos fruta y opta-
ran por alternativas que, muy
probablemente, seran de peor
calidad nutricional”.

Asimismo, Martinez lamen-
taba que la normativa sumara
costes al comercio. “Vender mas
producto a granel supone cam-
biar la distribucioén fisica de la
fruteria, instalar mas balanzas
y bolsas y tirar a la basura to-
das las inversiones que se han
hecho para mejorar el ecodise-
no de los envases. Todo esto va
a generar inflacién”.

En el lado de la produccion,
la directora de innovacién de
Verdifresh, Maria Forcada, puso
en valor el trabajo del sector por
buscar soluciones sostenibles a
los envases actuales. “Se estan
introduciendo alternativas en
plasticos y, cuando este mate-
rial es dificilmente sustituible,
se busca mejorar sus atributos
utilizando menos espesores,
monomateriales o materiales
reciclados o biodegradables”.

—

Roger Llanes, secretario autonomico de Agricultura y Desarrollo Rural, subrayé,
durante la clausura del congreso de AECOC, la enorme importancia estratégica
de esta industria en términos econémicos y sociales. / GVA

Roger Llanes puso en valor las medidas aprobadas
por la Generalitat y el Gobierno para estimular la
competitividad de las empresas agroalimentarias en
una coyuntura dificil marcada por la guerra de Ucrania

CONSENSO Y DIALOGO
Roger Llanes, secretario auto-
nomico de Agricultura y Desa-
rrollo Rural de la Generalitat
Valenciana, fue el encargado
de clausurar el 24° Congreso de
frutas y hortalizas de AECOC.
En su intervencion Llanes de-
fendié “la necesidad de buscar
formulas de consenso y dialogo
que ayuden a resolver y permi-
tan corregir las asimetrias en
la cadena de valor”.

Llanes aludio6 de ese modo, y
ante los representantes de las
firmas de la distribucién mas
potentes del pais, a las tensio-
nes en el mercado que suelen
generarse en torno a la retri-
bucion que corresponde a cada
uno de los agentes que intervie-
nen en el mismo, con especial
incidencia en el eslabon mas
débil de la cadena alimentaria,
es decir, el sector primario.

“Es evidente que la soste-
nibilidad econoémica de todos
los actores que forman parte
de esa cadena de valor resulta
imprescindible para su mante-
nimiento y, por eso mismo, de-
bemos desarrollar todos aque-
llos mecanismos que permitan
encontrar el equilibrio”.

El secretario autonémico de
Agricultura y Desarrollo Rural
hizo especial hincapié en re-
saltar “la enorme importancia
estratégica, tanto en términos
econémicos como sociales, de
una industria cuyo valor de
produccion alcanzo el ano pasa-
do los 140.000 millones de euros,
practicamente la misma cifra
que registro antes de la pande-
mia, lo cual habla por si solo
de la fuerza, el dinamismo y la
profesionalidad incontestable

de este sector”. En este sentido,
recordaba que “durante los peo-
res y mas duros momentos de
la crisis de la COVID-19 nunca
falté ni en los supermercados
ni en las tiendas de este pais
ni un solo alimento ni un solo
producto de primera necesidad
y eso debe calificarse como una
auténtica proeza que solo esta
al alcance de un sector maduro
y perfectamente engrasado”.

COYUNTURA DIFICIL
Llanes se refiri6o también al
problema que entrana el en-
carecimiento de las materias
primas o la subida de los cos-
tes energéticos como conse-
cuencia de la guerra de Ucra-
nia y a la repercusioén directa
que tiene en la industria de la
alimentacion.

Para contribuir a aliviar
esta coyuntura dificil, el secre-
tario autonémico de Agricultu-
ray Desarrollo Rural confirmo
que “tanto la Generalitat como
el Gobierno de Espafia estan
aprobando toda una serie de
medidas dirigidas a estimular
la competitividad de las em-
presas y poder hacer frente a
la situacion”.

Entre esas acciones men-
cion6 la puesta en marcha por
parte del Consell, esta misma
semana, de una linea de apoyo
financiero dotada con 10 millo-
nes de euros para facilitar a los
operadores comerciales del sec-
tor el desarrollo de nuevas in-
versiones o los 127 millones que
ha movilizado el Gobierno para
compensar al sector agrario y
pesquero por los desequilibrios
de mercado causados por el
conflicto bélico en Ucrania.

CORNALINA
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c¢Dande

inos preguntamos qué es

una paradoja, seguro que

tenemos una idea mas o

menos intuitiva que, no
obstante, quizas nos costara
definir con precision. Si respon-
demos que se trata de emplear
expresiones que aparentemen-
te envuelven contradiccion, o
de un dicho o hecho que parece
contrario alalégica, seguro que
coincidimos. Asi, es bastante
frecuente que se hable de las
paradojas de la vida, cuando
nos encontramos con situacio-
nes sin una solucién aparente,
algo que bien podriamos aplicar
a nuestro sector a la vista de lo
acaecido en la actual campana.

La actual campana de citri-
cos, a punto de acabar para los
productores del hemisferio nor-
te, ha ido empeorando conforme
pasaban las fechas. Si bien tuvo
un esperanzador principio, lo
cierto que el resultado final ha
sido desastroso, pues confor-
me avanzaba el calendario los
precios en el campo eran cada
vez mas bajos, hasta llegar a un
nivel ruinoso, hasta el punto de
que se ha quedado fruta en el
campo por recoger. Es cierto
que, desgraciadamente, no es la
primera vez que pasa esto, pero
esta campana ha valido para lle-
var la contraria a ciertos man-
trasy a ciertas cuestiones sobre
las que, cuanto menos, vale la
pena reflexionar.

Al principio nos las prome-
tiamos bastante felices, pues
veniamos de la inercia de una
buena campana, motivada por
el auge del consumo habido du-
rante la pandemia. Ademas, to-
caba campana corta, con un 4,8 %
de descenso, como valor medio,
respecto de la campana anterior.
Destaca el caso de los pequenos
citricos y limones, con descensos
del 9,9% y 11,4%), respectivamen-
te. En el caso de las naranjas, la
expectativa era practicamente
idéntica a la campana anterior,
pues el descenso era solo de un
0,4%. Numeros que al final del
ejercicio no han dejado de ser
premonitorios, pues la campana
de las mandarinas, bien se pue-
de considerar como aceptable,
mientras que las naranjas, como
ya hemos comentado, no ha podi-
do acabar peor.

Por sifuera poco, teniamos un
culpable que lo tapa todo, Suda-
frica. Los tltimos datos oficiales
dan pie a sostener esta tesis, pues
el ano 2021 result6 ser su segun-
da campana mas exitosa de la
historia, por lo que a volumen
remitido a Europa de naranjas
se refiere, y la mas exitosa en
relacion con las mandarinas. De
igual manera, sinos referimos al
periodo que va desde septiembre
de 2021 amarzo del 2022, Sudafri-
ca exporté a Europa un 23% mas
de citricos respecto de la campa-
na anterior, la de tanta demanda
por la pandemia, y un 36% mas
respecto al valor medio de las
ultimas cinco campanas. Sin
desmerecer en 1o mas minimo la
escalada creciente de las expor-
taciones procedentes de aquel
pais, cabe preguntarnos si solo
con estos datos, y sin el analisis
de lo que acontece con otros pai-
ses exportadores, podemos dar

esta la bolita®
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Conforme avanzaba el calendario, los precios en el campo han sido mas bajos, hasta llegar a un nivel ruinoso. / ARCHIVO

La actual campaiia de citricos, a punto de acabar

para los productores del hemisferio norte, ha ido
empeorando conforme pasaban las fechas. Si bien tuvo
un esperanzador principio, lo cierto que el resultado final

ha sido desastroso

Como es sabido, en el sector de los citricos las cosas
van al revés, pues el precio al consumidor no es la suma
de los importes econémicos incurridos, incluidos los
valores anadidos, si no que el precio se fija en destino, y
es entonces cuando empieza un proceso de descuento
en los que los diferentes actores de la cadena intentar
quedarse lo suyo. Al final, si queda algo, es lo que se

lleva el productor

Es seguro que en la medida que generemos un escenario
en el que todos los actores de la cadena se encuentren
comodos, podremos articular un discurso positivo que
valorice el producto en relacién con las bondades que

atesora

respuesta a lo que ha ocurrido
en este ejercicio.

No cabe duda de que la guerra
de Ucrania es un detonante mas,
que ha sembrado de incertidum-
bre el panorama. Sea por esta
causa, o por cualquier otra, pues
hay quien encuentra indicios
econdémicos antes de la invasion
rusa, lo cierto es que se ha tenido
que padecer un incremento de los
costes de los factores de produc-
cion. Abonos, electricidad, com-
bustible, transporte... un sinfin
de gastos necesarios para que el
producto llegue desde su origen
hasta la mesa del consumidor. El
gasto se ha disparado y el precio
que el consumidor debe de pagar
por el producto también se ha
incrementado. Lo paradojico es
que, en este escenario, volvemos
a hacer recaer las tensiones del
mercado en el productor, y las
pérdidas de éstos, también se
han incrementado en este nuevo
contexto.

Como es sabido, en el sector de
los citricoslas cosas van al reveés,
pues el precio al consumidor no

es la suma de los importes eco-
nomicos incurridos, incluidos los
valores anadidos, sino que el pre-
cio se fija en destino, y es enton-
ces cuando empieza un proceso
de descuento en los que los dife-
rentes actores de la cadena inten-
tar quedarse lo suyo. Al final, si
queda algo, es lo que se lleva el
productor. En este escenario, las
tensiones transmitidas al inicio
del proceso han provocado que,
en un contexto de incremento de
precios, el productor haya teni-
do mayores pérdidas, pues no ha
podido repercutir su incremento
de costes. Paradojico, pero cierto.
Mientras sube el precio de venta
al consumidor, el producto esta
teniendo mas pérdidas. No en
vano, los datos indican que, con
caracter general, la cesta de la
compra se ha encarecido en tor-
no a un 10% durante los tltimos
meses, en un contexto de crecien-
te inflacion, mientras que la coti-
zacion de los productos agricolas
alasalida de los almacenes se ha
mantenido en valores similares
a los de la campana pasada o ha

tenido fluctuaciones a la baja. Si
tenemos en cuenta el menciona-
do incremento de costes, son las
rentas de los productores y los
bolsillos de los consumidores los
que peor estan saliendo parados
de este escenario.

Es quizas aqui donde se tenga
que hacer una primera reflexion
sobre por qué ocurre esto, y no
cabe duda de que buena parte de
las causas estan en el desequi-
librio de la cadena, y por otra
parte, en el descenso del consu-
mo de citricos, en relacion con
el de otras frutas. En ese animo
de la guerra del céntimo en un
producto de batalla, quizas se
haya banalizado su valor real,
y en un contexto de precios al-
tos, sean mas atractivas otras
opciones. Siempre me viene a la
mente el ejemplo que ponen los
economistas sobre el concepto
de elasticidad, aquel que mide
la respuesta del consumidor ala
variacion de precios, de manera
que existen productos que se
consumen mas cuando el precio
es mas alto que cuando es mas
bajo. Una de las posibles causas
de esta respuesta esta en el va-
lor social que se le atribuye. Aqui
hay que preguntarse sila promo-
cion es una cuestion ineludible
ya en el tiempo.

Pero la actual campana tam-
bién sirve para replantearnos
ciertos topicos. No cabe duda de
que una explotacion bien estruc-
turada y dimensionada, y con
menos costes productivos es un
hecho positivo y deseable. Pero
también es cierto que hemos
leido, en diversos medios de co-
municacion, ventas de naranjas
en lugares donde no existe el mi-
nifundio a precios muy proximos
a los cero euros y cero céntimos
de euro. No sé si sera un hecho
aislado o habitual, o ni siquiera
en esos casos cual era la condi-
cion de la fruta, pero lo cierto es
que, mas alla del tipo de explo-
tacion, todas ellas han sufrido
pérdidas. Unas explotaciones
mas que otras, unas por eso de
los menores costes unitarios, y
otras por eso de la mayor superfi-
cie y dimension, pero pérdidas, a
fin de cuentas. En este escenario,
es dificil transmitirle al produc-
tor ningtin estimulo e inquietud
sobre cambios en su mentalidad
o en su forma de hacer las cosas.

&

Por CIRILO ARNANDIS (*)

Otra de las paradojas hay que
llevarla al plano de la seguridad
alimentaria, cuestion que afecta
a la salud de las personas. A la
vez que vemos que las importa-
ciones de citricos procedentes
de paises terceros tienen una
tendencia claramente crecien-
te, y que tiene su reflejo en los
datos que nos llegan de nuevas
plantaciones, las informaciones
sobre detecciones de envios con
niveles de restos de plaguicidas
en niveles que afectan a la salud
humana siguen en valores preo-
cupantes. Con una PAC marca-
da por el “Pacto Verde” asi como
las estrategias “De la granja a la
mesa” y “De biodiversidad”, que
incide directamente en este tema
y que, ademas, supone un des-
censo de la competitividad de la
produccién europea, parece que
politica y mercado, al menos, en
esta ocasion, no van cogidas de
la mano.

Conforme vamos analizando
los topicos del sector, se desmon-
tan muchos mitos. La mirada
siempre va dirigida al origen, y
al productor como responsable
ultimo de todos los males de la
cadena de valor, olvidando que
es quien provoca la puesta en
marcha de todo este negocio.
Por el contrario, existe un alto
nivel de respeto al analisis de
lo que acontece en destino y en
los puntos de venta, incurrien-
do asi, en un verdadero coste de
oportunidad en la comercializa-
cion de un producto tradicional,
conocido, y que a poco que nos
lo propongamos entre todos, es
posible que vuelva a tener alta
consideracion. El topico es exi-
girrespuesta al productor, inclu-
so en condiciones de desventaja
en relacion con las exigencias
para los productos procedentes
de paises terceros, cuando quizas
la solucion debe de ser global,
afectando a todos los eslabones
de la cadena, para que propicien
un discurso constructivo y po-
sitivo, tanto del producto como
de los valores que representa y
promueve.

Seguro que todos conocemos
el juego en el que un avispado
manipulador de objetos nos
camela con la atencion de adi-
vinar donde esta la bolita, en el
convencimiento que de manera
facil podemos obtener un rapido
beneficio. Es cierto que en ese
caso nos vemos en el ambito dela
picaresca, pero también es cierto
que nos sirve de elemento ilus-
trativo sobre que, en ocasiones,
lo que vemos no es lo que parece.
Los topicos y los sefialados como
culpables tienen que dejar de ser
chivos expiatorios de una serie
de contradicciones que tan solo
nos llevan a una sola realidad, y
que no es otra que el consumo
de citricos esta en retroceso. Es
seguro que en la medida que ge-
neremos un escenario en el que
todos los actores de la cadena se
encuentren comodos, podremos
articular un discurso positi-
vo que valorice el producto en
relacion con las bondades que
atesora.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries
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El Jerte preve recoger 4-5 millones de
kilos de picotas de “excelente calidad”

La irregularidad meteorologica ha mermado el volumen de cosecha esperado para esta campana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegi-
da Cereza del Jerte ya esta en
plena campana de picotas, con
unas previsiones de unos 4 o 5
millones de kilos “de una exce-
lente calidad”, seglin senala su
presidenta, Clara Prieto.

La picota cuenta con cuatro
variedades certificadas: Pico
Limon Negro, Pico Negro, Pico
Colorado y Ambrunés, esta l-
tima, la mas apreciada por ser
la que mas tiempo madura en
el arbol al sol, y, por tanto, la
mas dulce. Segiin Clara Prieto,
seran menos kilos que los espe-
rados en otros anos, debido a
una floracion tardia como con-
secuencia de la irregularidad
meteorologica.

Asimismo, la presidenta ha
destacado que la campana hasta
ahora “se presenta bien”, ya que
el tiempo es estable y de momen-
to no se prevén lluvias, lo que se
traduce en buenas noticias para
el Jerte, La Vera y el Ambroz, ya
que son estas condiciones meteo-
rologicas las que garantizan la
excelente calidad de las picotas.
El objetivo del Consejo Regula-

El objetivo este aiio es que el consumidor sepa distinguir entre la auténtica picota del Jerte y la cereza sin rabo que se
comercializa con el nombre de picota, buscando, para ello, el sello de calidad de la DOP de Espaiia y de Europa. / ARCHIVO

Las picotas del Jerte

son las Unicas que se
desprenden del arbol
ya sin rabito

dor DOP Cereza del Jerte para
este ano es que “el consumidor

sepa distinguir entre la autén-
tica picota del Jerte y la cereza
sin rabo que se comercializa con
el nombre de picota, buscando,
para ello, el sello de calidad de la
DOP de Espana y de Europa, que
aparece en la contraetiqueta”, ha
defendido Prieto.

Ademas, coincidiendo con
la certificacion de las prime-
ras picotas, la DOP Cereza del

Jerte ha puesto en marcha su
campana de promocién “Dia
Internacional de la Picota”,
cuyo objetivo es dar a conocer
las caracteristicas de este pre-
ciado fruto.

Las picotas del Jerte son las
Unicas que se desprenden del ar-
bol sin rabito, pero hay mas ca-
racteristicas que las diferencian
del resto: su textura carnosa y

mas crujiente, su tamano de un
calibre de menor tamano —com-
prende desde los 22 a los 28 mili-
metros— su sabor mas dulce, su
color y su mayor vida util.

Su cultivo natural y su reco-
gida y tratamiento tradiciona-
les multiplican sus propiedades
y permiten que lleguen a los
mercados en el momento opti-
mo para el consumo, ha subra-
yado Clara Prieto.

LaDOP Cereza del Jerte, des-
de el comienzo de la campana
con la recogida de las prime-
ras picotas, ha hecho un lla-
mamiento al consumidor para
que busque el sello y etiqueta
de calidad de la Picota del Jerte.

El Consejo Regulador de
Denominacion de Origen Pro-
tegida Cereza del Jerte es una
entidad que trabaja para pro-
mocionar y certificar el origen
y la calidad de los productos
protegidos.

Sus principales objetivos son
difundir la imagen corporativa
de la Denominacién de Origen
Protegida Cereza del Jerte, asi
como promocionar el cultivo y
la comercializacion de cerezas
de calidad.

El tomate rosa de Barbastro espera
una cosecha de 2,5 millones de kilos

La temporada se ha adelantado por las altas temperaturas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Lalocalidad oscense de Barbas-
tro ha comenzado a recoger los
primeros tomates rosas, en una
campana que se ha adelantado
por las altas temperaturas y en
la que hasta octubre se espera
cosechar unos dos millones y
medio de kilos.

Disponibles en mercados y
tiendas de toda Espana, aunque
los costes de produccién han su-
bido, aseguran que los tomates
rosas de Barbastro podran ad-
quirirse al precio habitual de
tres euros el Kilo.

No obstante, algunos produc-
tores creen que habra que subir
algo el precio porque en caso
contrario “las cuentas no salen.”

Oscar Olivera, portavoz de
la Asociacion de Hortelanos de
Tomate Rosa de Barbastro, en
declaraciones a Aragon Televi-
sion, senala que, “por suerte,
es una planta a la que le gusta
mucho el calor. Eso conlleva
que genere un poquito mas de
cantidad al principio de la cam-
pana. Estan madurando como si
fuera pleno verano”.

La campana de 2021 se cerro
con unos 2,2 millones de Kilos,
una cifra similar a las anterio-
res y este ano, segtin Olivera,

El tomate rosa de Barbastro se salvé
por los pelos de las fuertes heladas en
abril. / JAVIER ORTEGA

“la produccion final sera simi-
lar, en cantidad, pues el tiempo
es muy bueno hasta la fecha.
Nos salvamos por los pelos de
las fuertes heladas en abril con
las plantaciones en marcha”.

El censo de productores se
mantiene estable, aunque se
han apuntado a la Asociacion
dos o tres pequenos cultivado-
res. La produccion se incremen-
tara esta campana debido al au-
mento del cultivo de la empresa
Terra Agronomica.

En los ultimos doce anos, de
2009 a 2021, se han cosechado en
total 15 millones de kilos en la
comarca del Somontano, donde
hay mas referencias tradiciona-
les en el cultivo.

Entre ellos, figuran Carlos
Guiral, Fernando Fredes, An-
tonio Risco y Victoria Martinez
que han desistido de la produc-
cion de tomate rosa ecologico
por falta de rentabilidad y ex-
cesivo papeleo burocratico.

Por otra parte, la Sociedad
Cooperativa Agricola de Bar-
bastro mantiene la plantacion
en el invernadero para la pro-
duccién de semillas.

Asimismo, los invernaderos
de Terra Agronomica, del Gru-
po Correas, aumentaran este
ano la produccion debido a que
destinan a tomate rosa las par-
celas donde hubo pimientos en
la campana anterior.

José Antonio Armengol, res-
ponsable de invernaderos y de
la nave de seleccion de citada
empresa oscense en Barbastro,
ha senalado que esta campana
“es posible que lleguemos al
millén y medio de kilos”, al ha-
ber plantado 160.000 matas de
tomates mas.

Las tareas en campo y alma-
cén durante la campana reque-
riran unos 34 puestos de trabajo
con mano de obra procedente
de Almeria, donde la empresa
oscense tiene también inverna-
deros propios.

» VF. REDACCION.

La Conselleria de Agricultu-
ra, Desarrollo Rural, Emer-
gencia Climatica y Transicion
Ecolbgica de la Generalitat
Valenciana ha aprobado un
paquete de ayudas directas
por valor de 5 millones de
euros para compensar las
pérdidas ocasionadas en los
cultivos de citricos y kaki por
la plaga del Cotonet de Sud-
africa (Delettoccus aberiae) o
por los cotonets que afectan al
kaki, tal como recoge la orden
publicada el 17 de junio.

A estas subvenciones po-
dran acogerse todos aquellos
agricultores que acrediten la
existencia en sus parcelas de
pérdidas de produccioén supe-
riores al 30% de la cosecha,
respecto a lamedia de las tres
campanas anteriores como
consecuencia de los danos
causados por la referida plaga.

La consellera de Agricultu-
ra, Mireia Molla, ha destacado
“el caracter extraordinario de

M COMUNITAT VALENCIANA

Agricultura aprueba ayudas
para compensar las pérdidas
ocasionadas por el cotonet
en citricos y kakis

Se trata de un paquete de ayudas
directas por valor de 5 millones de €

una medida que hemos pues-
to en marcha para respaldar
a los productores que se han
visto afectados de manera im-
portante por la incidencia del
cotonet”.

En este sentido, Molla ha
puesto de relieve “el esfuer-
70 enorme, tanto técnico
como presupuestario, que
esta haciendo la Generalitat
para combatir el Delettoccus
a través de la lucha biologi-
ca con la suelta masiva de
depredadores del Cotonet de
Sudafrica o la instalacion de
trampas con feromonas”, al
tiempo que recordo que “la
Comunitat Valenciana es la
que destina el mayor presu-
puesto de toda Espana para
sanidad vegetal”.

A las acciones dirigidas a
frenar la plaga se suma ahora
la puesta en marcha de estas
ayudas compensatorias a los
agricultores, cuyo presupues-
to inicial de 5 millones de eu-
ros es, ademas, ampliable.
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MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 6 al 12 de junio de 2022, ofertados en
el Mercado Central de Abastecimiento de

Lichis...

Lima...

Navel Late / Nanelate / Lanelate..

Valencia Late / Miaknight ............... 0,62

Nectarina

Grano de Oro o Valenciana.............. ,

Alicante. Morada
FRUTAS Euros/kg Babosa .0, Mandarina Clementina 1,65 i
Otras Variedades .0,62 SatsUMa..vveevvanee ... 1,60 Paraguayo.. 2,01
Chirvia.....coveeennne. Otras... 0,80 Pera Conferencia / Decana.. 1,45
Col de Hojas Lisas Mangos Ercolini / ETUSCa. ceer asrreeressssrreeeennns 2,47
X Lombarda o Repollo ROJO ................ 0,50 Maracuya z
Breva Colar .. ..1,82 Repollo de Hojas Rizadas .1,00 Melén Galia 1,00
Cereza Burlat ... ..3,85 Coliflor .. 1,50 Amarillo...... 1,00 Remolacha... .0,
PICOta. eeerrrrreeeens ...4,50 Endivia .....c.oonnee. .2,10 Piel de Sapo Tomate Maduro ..1,60
Ciruela Otras Familia Black................... 2,79 Escarola Rizada o Frisée
Santa Rosa Otras Variedades CRIMVILeeevcccsieeennns
Otras Variedades Esparrago Verde o Triguero. Otras Hortalizas ,
Coco en Seco Espinaca OTROS PRODUCTOS Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg
Datil Deglet Nour. Guisante ....... Seta Girgola Acelga
Medjoul ....... Haba Verde o Habichuela... Rovellon-Niscalo ... 10,00 Ajo Seco. 2,66
Freson Ventana .... Jengibre ..., Champifidn....... Tierno o Ajete.
Otras Variedades Judia Verde Fina Otras Setas Alcachofa
Higo Seco Otras Variedades Papayas , , ,
Kiwi Pulpa Verde.. Verde Perona...... Pera Blanquilla 1,20 Cafia de Azlcar. 21,75 Boniato / Batata. 117
Kiwigold........... .5, Lechuga Cogollo..... 2,25 Verano.... 2,80 Menestra.. Berenjena....... 0,85
Lima Otras Variedades.. .0,48 Hoja de Roble .1,00 Invierno... 1,230 Otros Varios.. Broculi / Brecol... 1,82
Persian Iceberg . Calabacin
Mejicana Mercabilbao Calabaza / Martueco. ........o....oovvccee 097
Limén Fino o Primafiori Pitahaya Precios de frutas y hortalizas, referidos a Cebolla/ Chalota........oceevveveeeererniann. 0,72
Platanos Canario la semana del 14 al 17 de junio de 2022, Cebolleta
Mandarina Clemenule . 1,41 Nabo......... 0,70 Importacion..... 1,10 comercializados en el Mercado Central de Champifién 1,94

Hernandina.......... ... 1,50

Perejil Manzana Bicolor. Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Col Repollo .... 0,62
Fortuna .... 0,73 Pepino Corto o Tipo Espafiol .. 1, Amarilla...... 0,75 litada por MERCASA. Lombarda....... 0,95

Manga Kent AIDICOZ v srrrverssserneessssessesssenees FRUTAS Euros/kg

Mango Tommy Atkins Pimiento Rojo Lamuyo , , Albaricogues .........ouwverssrreeianiiees 1,50-1,80 5

Manzana Fuji........ Verde ltaliano..... 1,29 1,50 Cerezas.... 3,40-3,00 Esparrago Verde. 5,15
Golden..... Rojo California... .3,03 Melocoton Amarillo. 1,20 Fresones....... 2,75-3,00 Espinaca..... 1,77
Royal Gala Otras Variedades .2,50 Rojo Pulpa Blanca.... 1,50 Melocotones Rojos .1,45-1,60 Guisante ... 1,81
Reineta Verde Padron Rojo Pulpa Amarilla.........cccooovonnnneene 1,50 Meldn Piel de Sapo......cccrveenne. 1,60-1,70 Haba Verde
Pink Lady Puerro Ciruela Valendia Late.......ureeersssrreeessssrnneesenns 0,65 Judia Verde Fina (Brasilefia).................. 2,52
Granny Smith Remolacha Comun o Roja Uva Blanca NECEANNGS......vveeereeereeseeiei 1,70-2,00 Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,35
Otras Variedades Resto de Hortalizas Negra Nisperos Boby / Kora / Striki w...uueeeeresssreeeeennns 2,44

Melocoton Baby Gold Seta Champifion .2,00 Rambutan , Sandias 1,00-0,90 Lechuga O.V....... 0,63
Merryl Franciscano / Fresquilla / Shii-Take.... .3,50 Sandia con semilla .. ..0,80 HORTALIZAS Euros/kg Cogollo....... 1,76

Tomate Liso Rojo / Daniela / Sin semilla....... 0,80 BErenjenas .........ooeeveeseeeessniiennns 1,00-0,85 Iceberg...

Meldn Piel de Sapo Long Life / ROYESta......uurveeerssrrreerens 0,66 Naranja Calabadings. .......ccvmsrrveeersnrrerernns 0,75-0,80
Otras Variedades § Liso Rojo Pera , Chirimoya CebOlla.. i 0,60

Naranja Lane Late ..0,45 Otras Variedades .3,63 Otras Frutas Judia Verde Perona .3,10-3,00
Navel Late.... ..0,54 Liso Rojo Rama.. 1,08 HORTALIZAS Lechugas...... .0,33-0,35

........... Berenjena Larga Patatas Primor... ...0,55
Redonda Pimientos Verdes...........cccveeennne 1,30-1,35

Nectarina de Carne Amarilla................. 0,60 Muchamiel Tomate Maduro ........ccouueeeeerrvnnees 1,30-1,50
Camne Blanca ..o, 1,45 Asurcado Verde Raf VErde oo 1,50-1,90

Nispero Algerie 0 Argelino..........ccoovvveee 2,16 Yuca 0 Mandioca o Tapioca ... ,

NUEZ ..o ..4,00 Zanahoria Nantesa........ .0, MercacordOba

Papaya o Papaydn ..3,20 Otras Variedades.... .0,62 Precios medios de frutas y hortalizas, corres-

Grupo Solo o Sunrise PATATAS Euros/kg pondientes al mercado de la semana del 6 Daniela...

Paraguayo Ufo 4 Blanca Jaerla (Confecc.) .....oowveeerissnreees 0,55 al 12 de junio de 2022. Informacion facilita- Zanahoria

Pera Conferencia Blanca Otras Variedades (Confecc.)......0,50 da por Mercacérdoba. Hierbabuena .......c.oceeveeeeeeeeeeesieeinn 1,45
Ercolini / Morettini Blanca Otras Variedades (Granel).........0,56 FRUTAS Euros/kg PATATAS Euros/kg
Otras Variedades .. Blanca Spunta (Granel)...... Aguacates.... Nueva 0 Temprana.........oeeeeseeeeneees 0,63

Pifia Golden Sweet... Roja Otras Variedades (Confecc.) Albaricoque..

Platano Macho. Roja Otras Variedades (Granel) ............ 0,60 Almendra Mercalaspalmas
Americano o Banana..... Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
Canarias 12 Mercabarna tatas, del 13 al 17 de junio de 2022, en el
Canarias 2° Informacion de los precios dominantes de Figueras Mercado Central de Abastecimiento de Las

Pomelo Rojo. .0,79 frutas y hortalizas, del 16 de junio de 2022, Tierna.. X .6, Palmas.

Amarillo... .0,78 facilitada por el Mercado Central de frutas y Pepino. .. 1,50 Fresa / Freson .4,63 FRUTAS Euros/kg

Sandia Sin Semilla 1,14 hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo . 0,60 Granada... ..3,20
Con Semilla FRUTAS Euros/kg Bruselas

Uva Red GIODE ... 2,76 AlDArICOQUE. v 1,10 Otras Variedades...........cccevevvenennne. 5,45
Blanca Otras Variedades ... ..3,50 Aguacate .. Albaricoque Otras Variedades . 2,20

Alfonso Lavalle..... 21,75 Almendra.. Moniqui . 2,95
Sin Semilla Blanca.... Pomelo...... Mandarina Clementina / Almendra.... 1,50
HORTALIZAS Fortuna / Nardocott ........c.ceevveneee. 1,59 Cacahuete
Acelga Hojas Lisas Cereza PICOta . .veuureeeeireenriseriserisiiinns 6,81
Hojas Rizadas Lyon Carambolas Manzanas O.V. .....cc.comervennnnes Otras Variedades.............couvrvennnrennas 6,95
Ajo Morado Castafas PINK LAY cvvveeveorrereesssereeessserneesenns 2,28 Ciruela Otras Familia Black..........oovvver.. 343
Tierno o Ajete.... ..2,00 Cerezas..... Golden / Onzal Gold / Venosta... Golden Japan y Songold . 3,45

Blanco...... .2,70 Cocos.... Esparragos Blancos. Royal Gala/ Cardinale........ .1,85 Coco Otras Variedades.... 0,95
Alcachofa Blanca de Tudela... 1,40 Membrillo.. Verdes............. Fuji / Braeburn / Pink Kiss... ..1,66 Datil Deglet Nour ...
APIO VEIAE oo 0,60 Datiles Granny SMIth ...veeceeeeeeeeisssreeernsnnees 1,79

Berenjena Morada

Starking / R. Chief /

Boniato o Batata......

Gloster / Galaxia

Granada Otras Variedades ..

Broculi o Brocoli o Brecol ..

Higos Chumbos.

Perejil.

Reineta / Canada Gris...

Higo Chumbo.

Calabacin Verde........

Frambuesa ....

Judia Bobi ...

Melocotdn Baby Gool ...

Blanco

Grosellas

Perona

Melén / Galia / Coca
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Kiwi Kiwigold , Seta Champifion ..........ccooocvcnnrivennnieens 2,30 Melocotones Otros (local)
Pulpa Verde... .3,80 Girgola o Chopo. ....2,20 Rojo (no local)...........
Limon Fino o Primafiori.. 1,10 Tomate CheMY.......ooovveiniinniiisiennane 2,65 Amarillo (no local)......... .2,
Otras Variedades.... .0,91 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,53 Melones Piel de Sapo (no local)...........2,50
Liso Rojo Canario.........cc.cmreveennreens 1,00 [(1C]e=] ) 2,80
Otras Variedades...........ccoc..overvvnnne. 0,75 Amarillos (no local)
Zanahoria o Carlota Nantesa............... 2,11 Galia (local)
Ortanique Jengibre (Sl (o) [ole])
Clemenvilla o Nova 1,45 Name o Yame.............. 3,55 Naranja Zumo Pequenia (local)... ..0,75

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 6 al 12 de

mayo de 2022. Precios origen. Semana 23/2022.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este documento
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ninguin modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.

Clemenule.......... Yuca o Mandioca o Tapioca . Extra Pais (local)............ ..0,90 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Manga Kent...... Hortalizas V Gama Valencia Late (no local). a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Mango Tommy Atkins Hortalizas IV Gama Nectarinas (no local) Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Manzanas Fuiji Resto Hortalizas .......coevveeveeeseeeen, 0,80 , se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

Golden...... PATATAS (Granel) Euros/kg Paraguayos (no local)........ .2,20

Royal Gala..... Blanca, Otras Variedades.. ....0,60 Peras Conference (no local)... LIMON

Granny Smith...... Blanca Spunta............. Lima (10€al)...ccrreeerrnereees Limon Verna (Alicante): 0,50-0,65 €/Kg

Otras Variedades

Otras Variedades

Pifa Tropical (local).

Reineta Roja Otras Variedades ...........oovvveeernnne. 0,69 Platanos Extra (local)
Staking o Similares . Primera (local)
Melocotén Baby Gold Mercamadrid Segunda (local)
Merryl y Elegant Lady. .3,40 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Sandias (no local).. 21,70

Melén Galia..........

Piel de Sapo..

Amarillo

la semana del 14 al 17 de junio de 2022,
comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Valencia. Informacion

(local).......
Sin Pepitas (no local).
Sin Pepitas (local)

Otras Variedades 1, facilitada por MERCASA. Uva Red Globe (no local) :
Naranja Valencia Late. .0,95 FRUTAS Euros/kg Papaya Hawaiana (local)... .1,00
Otras Variedades .0,95 Albaricoques.... ..1,70 Cubana (local)... ..1,00
...... Cerezas...... Hibrida (local) .. 1,00
Fresones Otras (local)
Melocotones Rojos Mangos (local)

Meldn Piel de Sapo

Mangas (no local)

Limén Verna Todo Limén (Murcia): 0,50-0,60 €/Kg

Fin de campafia de limoén Verna, una campafia marcada por la merma de cosecha y la calidad
condicionada por los calibres gordos. Todo ello en un escenario de mercado complejo, con infla-
cion al alza en toda Europay fuerte presion del retail para no subir precios. Teniendo en cuenta
este contexto tan dificil, el balance global es positivo, con precios en origen estables y superiores
a los costes de produccion. No ha habido margen para la especulacion y la transicion al limén
de ultramar se realiza a partir de ahora de forma limpia y ordenada. Con los ojos ya puestos en
la proxima campafia, AILIMPO publicara como todos los afios el informe de preaforo 22/23 a
finales de julio. Y recordamos que ya se han publicado en el BOE las drdenes ministeriales del
MAPA homologando los contratos tipo de compraventa de limén y pomelo. Estan adaptados a
la dltima modificacion de la Ley de la Cadena y por lo tanto es totalmente recomendable su uso
(realmente es imprescindible). Toda la informacion en la web de AILIMPO https://www.ailimpo.

com/contratos-homologados/

POMELO

Papaya Grupo Solo y Sunrise

Valencia Late

(local)

Papayén (2-3 kg/ud)..........

Nectarinas...

Kiwi (no local) ..

Paraguayo Otras Variedades...

Nisperos.

Kiwano (local)...

Pera Conferencia....

Sandias

Duraznos Grandes (local) ..

Limonera HORTALIZAS Moras (no local)
Otras Variedades .2, Berenjenas HORTALIZAS
Pifia Golden Sweet..... .5,85 Calabacines. .0,90 Acelgas (local)

Platanos Canarias Primera.

Cebolla................ ....0,42

Ajos (no local) ..

Canarias Segunda......

Judia Verde Perona..

Ajos (local)....

Canarias Extra

Lechugas

Albahaca (local)

La escasa demanda configura un mercado del pomelo desacelerado. Por un lado, los dltimos
stocks de pomelo mediterraneo (Israel, Turquia) se venden muy lentamente. Por otro lado, la
oferta de pomelos de Sudafrica sigue creciendo aunque los volimenes exportados a la UE
han descendido un 32% en lo que va de afio. La demanda no parece ser suficiente para man-
tener el equilibrio del mercado. Ademas, la llegada del origen sudafricano en los programas de
venta al por menor no parece influir en el ritmo de las ventas al contrario de lo que pasaba otros
afos. La situacion es similar en el mercado mayorista, donde las ventas siguen siendo escasas. En
consecuencia, las existencias siguen aumentando y los precios se revisan a la baja esta semana.

Pomelo Rojo Patatas Calidad Alcachofa (local) Ensalada (I0€al).....vveervrrreeerisnrrreens 1,60 HORTALIZAS Euros/kg
Sandia Con Semilla Apio (local) Ensalada (no local).........ccccovveneece. 1,80 BErenjenas ........cooovveseveiansiennnn. 1,20-1,00

Sin semilla (no local) Cherry (local) Calabacines 0,80-0,75
Uva Blanca, Otras Variedades. Berenjenas Moradas (local)... 0,90 Cherry (no local). 2,00 Cebolla............. ..0,50-0,42

Red Globe, Roja .............

Negra Otras Variedades .

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Moradas (no local)........ ..0,80

Tamarillo (local)...... 1,50 Judia Verde Perona... 2,60-2,40
Bubangos (local)....... Tomillo (local) 7,50 Lechugas.............. ..0,45-0,40
Calabacines (local) Zanahorias Segunda (no local)............. 0,65 Patatas Calidad........covrrrerrrnrrrrees 0,40-0,36

Resto de Frutas .........oeeeveeeerveeerseennnns 1,30 la semana del 14 al 17 de junio de 2022, Redondos (local) Segunda (local) i PrMON oo 0,60-0,50
HORTALIZAS Euros/kg comercializados en el Mercado Central de Zucchini (local)...... . Primera (local).... 1,60 Pimientos Verdes.. 1,50-1,20
Acelga de Hojas Rizadas Lyon 1,45 Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Zucchini (no local). 1,30 Batatas Otras (local)... 1,50 Tomate Maduro... ..0,80-1,40
Ajo Blanco litada por MERCASA. Calabazas (local)... Yema Huevo (local) 2,20 VEIAE .ovvvevssevverserrsessneneees 1,20-1,60
Morado FRUTAS Euros/kg (no local) Lanzarote (no local) ........c..ccovernenc. 1,50
Albaricoques Cebollas Cebolletas (local) Blancas (10Cal)..........cccocorsversrrenn 1,50 Mercovasa
Apio Verde Cerezas Blancas (no local) Pimientas Otras (local) .........ccccou....... 18,00 Precios de frutas y hortalizas, de la semana
Apionabo Fresones Blancas (local) Palmeras Secas (I0cal) .......ccommrrrees 25,00 del 10 de junio de 2022, facilitados por el
Berenjena Morada . .0,67 Melocotones Rojos.. ..1,50 Moradas (local)..... Palmera (local) ....... 6,00 Mercado Costa de Valencia.

Berros. ... .1,66 Meldn Piel de Sapo. .. 1,80 Coles Repollo (local).. Berros (local)....... 1,80 FRUTAS Euros/kg
Boniato o Batata.... 1,55 Valencia Late....... ..0,45 Lombarda (local)... Arvejas (local)..... 4,50 AguaCate (Ud.) v 1,10
Broculi, Brecol o Brocoli Nectarinas Coliflor (local) Beterrada (local) Kiwi 1,65
Calabacin Blanco Nisperos Cilantro (local) Limon 0,95
Sandias Champiiidn (no local Chayote (local)....... Manzana Royal Gala ........rrrrreeeeeeeess 0,85

HORTALIZAS Euros/kg Escarolas (local) Pifia Millo Dulce (local) Golden 0,75

Berenjenas Espinacas (local).... (no local)............ Melén Galia 0,90

Calabacines Endivias (no local) Names (local) Membrillo 1,30

Escarolas (local) Yuca (no local) Pera 0,90

Judia Verde Perona Habas Verdes (local) : Pantanas (local) CONFErenCia.........eeveeeerereresrresrid 0,85

Lechugas Habichuelas Redondas Boby (local) ..... 1,10 Pifia de Millo (local) ... VERDURAS Y HORTALIZAS  Euros/kg

Patatas Calidad... Coco Planas (local)................. ..0,80 Brecol (local) .......... ’ BONiato ROJO...cvveevvasereeesseereessssceesnans 0,95

Lombarda o Repollo Rojo .. Primor..... Lechugas Batavia (local).... ..0,90 Hierba Huerto (local)... 4,50 Boniato 0,85
Repollo Hojas Rizadas.... Pimientos Verdes. Romanas Alargadas (local) PATATAS Euros/kg Calabacin 1,00
De Bruselas Tomate Maduro Iceberg (local) Patatas Calabaza 0,65
Coliflor VEIAE oo 1,50 Iceberg (no local) , Up To Date (Iocal) ...oocorvverineieriniens 1,20 Guindilla 1,90
Endivia .....c.ounee. . Cogollos de Tudela (local) . 13,50 King Edward (local) 1,20 Jengibre 2,10
Esparrago Verde o Triguero. Mercatenerlfe Hoja de Roble (local). .2,10 Cara (local)..... 0,65 Judia 0,60
2] 1L Informacion de precios moda de frutas, hor- Lollo Rosso (local)..... Rosada (local) Esparrago 1,00
Escarola Rizada o Frisée talizas y patatas, del 13 al 19 de junio de Nabos (local) Bonita (local) Patata 0,45
Espinacas 2022, facilitada por el mercado central de (no local) Negra (local) Nueva 0,65
Guindilla Verde frutas y hortalizas de Tenerife. Colinabos (local) Spunta (local) Pimiento Verde Italiano..............cco......... 1,05
FRUTAS Euros/kg Pepinos (local) Slaney (10€al)....vecerssrrreerssssrrreeeanns Padrén 3,90

Guisante ........... .3, Aguacates Hass (local) Perejil (local)......... Red-Cara / Druid (local)... 0,90 Remolacha 0,55
Haba Verde o Habichuela... 1,35 Otros (local) ....... Pimientos Verdes (local) .... Colorada Baga (local).. 4,00 Tomate Daniela 0,80
HINOJO ..o Albaricoque (no local). Verdes (no local)........ Galactica (local) ..... Pera 1,30
Judia Verde Boby.... (no local) Rojo (local) Rooster (local) MM Raf 1,45
Verde Otras Variedades .5, Brevas (no local) Rojo (no local) . . OTROS Euros/kg
I 4,95 Cerezas (no local)........ Padron (local).... Mercavaléncia Almendra 14,00
Lechuga Otras Variedades.. .0,30 Ciruela Morada (no local). Padrén (no local)... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Détil Seco 4,00
Romana............. .0,36 [([olc=]) P Amarillo (local)...... la semana del 14 al 17 de junio de 2022, NUez Califomia.......cceeeeeeesssseresssseeeeeens 1,40

Reina Claudia (local)....

Amarillo (no local)

Amarillas (no local)

Puerros (no local)

Pepino Corto o Tipo Espafiol

Cocos (no local)

Largo o Tipo Holandés

Fresones (local)

comercializados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Valencia. Informacion
facilitada por MERCASA.

FRUTAS Euros/kg

PErejil oo,

Higo Negro (local)............

Rabanos (local) .....

2,50-2,25

Lonja de Albacete

Informacion de los precios indicativos de
los cereales en origen, del dia 9 de junio de
2022. Informacién de EFEAGRO. (Ultimos

Pimiento Amarillo, tipo California......... 1,30 Limones Primofiori (no local) Remolacha (no local) .....cccoovsvvvvirinnnnn. 0,65 | Cerezas.... ... 4,25-4,00 precios recibidos).
Rojo Lamuyo Comun (local) .............. Romero (local)....... ... 2,00-2,25 CEREALES Euros/Tm
Verde ltaliano Verna (no local) Rcula (local) Melocotones Rojos 1,10-1,20 ALFALFA
Verde Padron , Mandarinas Otras (no local)................. 2,05 Setas (no local) ! Meldn Piel de Sapo.... 2,00-1,20 Alfalfa Rama campo 1°
Otras Variedades 1,22 Manzanas Otras (no local) ... ..2,05 (local) ..., ..5,00 Valendia Late......rreeerssereeesssssrnsessanns 0,60 Rama campo 2°
Puerro.............. .0,82 Golden (no local) .... ..0,90 Tomates Pera (local).. Nectarinas.. 1,30-1,20 AVENA
Rébano y Rabanilla.... Royal Gala (no local Salsa (local)..... Nisperos. ... 2,20-3,00 Avena
Remolacha Comun o Roja Fuji (no local) Salsa (no local) SaANAIAS ..o 1,25-1,10 BlanCa....cevveeveeeeeeeecereseesren, 320,00
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Precios agrarios concertados durante la semana 23, del 7 al 13 de junio de 2022, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Ajo Puerro 0,22-0,25 Castellon Blanca 3,40-6,00 Castellon Redonda Lisa 0,90-1,08 Alicante
(Kg/érbol) Apio Verde 0,22-0,24 Alicante Lechuga Redonda Lisa 1,10-2,20 Castellon
(Cotizacién més frecuente) Berenjena Rallada 0,55-0,66 Alicante Maravilla 0,15-0,57 Castellén Redonda Lisa 1,00-2,11 Valencia
NARANJAS Rallada 0,60-0,70 Valencia Romana 0,20-0,39 Castellon Daniela 0,95-1,25 Alicante
Navel Powel 0,10-0,18 Alicante Negra 0,40-0,62 Valencia Trocadero 0,21-0,70 Castellon Raff 1,49-1,53 Castellon
NARANJAS BLANCAS Boniato Rojo 0,37-0,39 Alicante Patata Blanca 0,22-0,54 Alicante Pera 0,90-1,20 Castellon
Valendia Late 0,09-0,15 Alicante Calabacin 0,28-0,69 Alicante Blanca 0,20-0,60 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Valendia Late 0,09-0,15  L.Valencia Calabacin 0,30-0,33 Castellon Blanca 0,21-0,35 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Valencia Midknight 0,12-0,20 Alicante Calabacin 0,60-0,70 Valencia Roja 0,20-0,51 Castelldn cion mas frecuente)
LIMON Blanco 1,06-1,27 Castellon Pepino ALMENDRAS
Verna 0,40-0,60 Alicante Calabaza Tipo Cacahuete 0,24 Alicante Blanco 1,25-1,46 Alicante Comuna 3,51-3,61 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla tierna (manojo) 0,60 Alicante Blanco 1,06-1,65 Castellén Largueta 5,21-5,31 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente) tierna (manojo) 0,70 Castellon Pimiento Marcona 7,16-7,26 Alicante
Albaricoque temprano 0,60-0,70 Valencia Spring 0,55 Castellon California Amarillo 0,90-1,70 Alicante Planeta 3,56-3,66 Alicante
Cereza Starking 2,92-3,03 Alicante Spring 0,28-0,32 Valencia Rojo 0,90-1,43 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Higo Bacora 3,50-4,00 Alicante Col Verde 0,75-1,30 Alicante (Entrada almacén. Cotizacién mas frecuente)
Nispero Algar 1,18 Alicante Lombarda 0,25-0,32 Castellon Lamuyo Verde 0,50-1,59 Alicante ACEITE
Nectarina Blanca 0,53-0,80 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,20-0,30 Alicante Lamuyo Rojo 0,97-3,18 Alicante Oliva
Amarilla 0,53-0,80 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,20-0,32 Castellon Dulce Italiano 0,58-0,86 Alicante Lampante >2° 2,95-3,25 Castellén
Paraguayo 0,62-0,80 Valencia Coliflor Blanca 0,35-0,45 Castellon Tomate Oliva
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Judia Boby 2,37-3,95 Alicante Acostillado 0,88-1,44 Alicante Virgen 0,8°-2° 3,20-3,25 Castellén
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Perona 2,80-4,50 Castellon Valenciana 1,10-3,00 Castelld Oliva Virgen Extra 3,30-3,45 Castellon
Acelga 0,40-0,55 Alicante Haba roja 3,40-4,50 Castellon Valenciana 2,20-3,08 Valencia Garrafa Entera 2,10 Castellén
Marcona 16 MM, ....ccoovvererrieenns 12.000,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Comuna... Importacion....
AVELLANA de Contratacion de productos agrarios, del Ferragnes . Avena Importacion.
CEBADA NACIONAL Negreta en gran0.........coueeeeeeeees 7.300,00 16 de junio de 2022. Precios orientativos Garrigues Nacional........cooereenmeeinsicsenieinnns
Cebada PINON origen Cérdoba, agricultor. Cebada, Igual y més de 64 ..............
Pienso =62 kg/hl......ccovevveernrriennnn. 333,00 (G 1] 60.000,00 CEREALES Euros/Tm | Ramillete...... Menos de 64........c.eeeeveeeeeeeni
Pienso +62 KG/hl .vvevvrrerreerrinnne. 338,00 [ [V 59.500,00 TRIGO DURO Comuna Ecoldgica Importacion Origen PUEro.................
CENTENO LEGUMBRES Euros/Tm . Maiz Importacién origen Puerto..
Centeno GUISANTE Lonja de Reus Nacional.........
GIRASOL FOMAJEI0.covvv e SIC ....504,00 Informacion precios medios de los frutos se- Habas Nacional..
Pipa AltO OIEICO. ..cvvurrreersserreerssssrneeeens SIC Forrajero Grupo 4 497,00 cos, referida al dia 13 de junio de 2022, en Importacion
Pipa de Girasol.......ccoouemsrrensniiiisssiennnns SIC IMPOMACION. ... SIC TRIGO BLANDO la Lonja de Reus (Tarragona). Informacion Guisantes Nacional ...
MAIZ NACIONAL ACEITE 423,00 facilitada por EFEAGRO. Importacion.............
Maiz sobre Secadero.... Palmiste ....408,00 FRUTOS SECOS Euros/Kg Girasol Alto oleico +80%
TRIGO NACIONAL IMPOItACION. .vvvvvevvrrrrreeieeens 307,00 ...393,00 ALMENDRAS GRANO Convencional.....
Trigo Crudo de Palma ..o, 1.607,00 386,00 [CIUE PO 3,45

Duro Proté=13%
Duro Proté=12%
Extensible Chamorro................... 365,00
FOrrajero......couwveneenne

Lonja de Binefar
Informacion de precios orientativos de los
cereales, acordados como més representati-

GIUPO 5.vvvvvrveessssesseessssssssessnees 386,00 Proxima sesicn el 21 de junio.

OTROS PRODUCTOS . .

Ticale 373,00 Lonja de Segovia

Cebada ... 358,00 Largueta... Precios semanales de los cereales fijado en

Gran Fuerzaw 300.. .395,00 vos, referidos al 15 de junio de 2022. Sobre Avena. .SIC Mallorca... la Lonja Agropecuaria de Segovia del dia 16
Media Fuerza w —300... ...384,00 camion con destino fabrica, posicion Binefar. Maiz... .SIC Marcona .. de junio de 2022. Informacion facilitada por
Panificable ... 352,00 CEREALES Euros/Tm EFEAGRO.
THHCAlES oo 338,00 MaIZ. et 382,00 AVELLANAS CEREALES Euros/Tm
LEGUMINOSAS Cebada 64 k/hl. .349,00 San Giovanni, Alfalfa
Veza Grano.. .366,00 Trigo Pienso... .359,00 Guisantes........ 453,00 Empacada 176,00
Yero Grano Panificable .... Girasol Alto Oleico... .S/I0 Avena 347,00
. ALFAFA Euros/Tm Girasol Cebada
Lonja de Barcelona 170,00-190,00 Nota: Volatilidad alta. Negreta, 1bra ..o.cccoereceesscrerssseenes 2,00 Nacional de 62 Kg/H .........c...... 349,00
Precios de los cereales, frutos secos y las 140,00-155,00 Proxima sesion 23 de junio de 2022. PINON Centeno 337,00
legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia 100,00-125,00 Mesa de almendras de la Lonja de Contrata- Andalucia Girasol
14 de junio 2022. Informacion facilitada por Precio medio s/camion, salida fabrica de cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co- Castilla Girasol 9-2-44

EFEAGRO.

CEREALES Euros/Tm
ALFALFA
Harina de Alfalfa ........cocoveevieennne. 245,00
CEBADA

Nacional PE. (62-64)....
CENTENO

Zona.

Lonja de Cordoba

Mesa de Citricos de la Lonja de Contrata-
cion de Productos Agrarios de Cérdoba. Co-
tizacion para partidas de grano de almendra
en céscara, situado sobre el almacén parti-

tizacion para partidas de grano de almendra
en cascara, situado sobre el almacén parti-
dor. Acta de la sesion del 16 de junio 2022.
Precios orientativos agricultor en destino.

Euros/Kg

ALMENDRAS
Belona

Lonja de Salamanca
Informacion precios de la Mesa de Cereales,
del 13 de junio de 2022, en la Lonja Agro-
pecuaria de Salamanca.

CEREALES Euros/Tm

Trigo Blando

Paja Empacada
Trigo Nacional,
Piens0 72 KGMHl..oovorvvsssnrerrrvveeeenns 362,00

Lonja de Valencia

Informacion de la Mesa de precios de Citri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia,

CENENO ..o 372,00 dor. Acta de la sesion del 7 de junio 2022. Cebada PE. (+64) de la sesion del dia 13 de junio de 2022.
COLZA Precios orientativos agricultor en destino. Campafia 2021-2022.

Importacion 34/36% ... 440,00 CITRICOS Euros/Kg Centeno GRUPO NARANJAS Euros/Kg
GARROFA Naranja Lane Late Calidad 1° S/I0 CONSEANt vvvvvvrreerssreneersssrsseessssenseees S/I0 Triticale SUBGRUPO NAVEL

Harina Naranja Lane Late Calidad 2° S/0 Comuna Tradicional (méx. 0,2). 3,80 Maiz (149).... Navelina Sin existencias
Troceada .. Naranja Navel Powell, Ecoldgica. ..ccrrrrrer. ) LEGUMINOSAS Navel.. ..Sin existencias
REMOLACHA Barfiels y Chisslet 0,09-0,16 Nota: Escasas operaciones. Garbanzo Pedrosillano Navel Lane Late Sin existencias
Pulpa de Remolacha ........oovvrveernnnee. 373,00 Naranja Valencia Midknight Proxima sesion el 30 de junio de 2022. Lenteja Armufia (IGP) ...1.200,00 Navel Powell,

GIRASOL y Delta 1? 0,10-0,12 . , OLEAGINOSAS Euros/Tm Bamnfield y Chislett............. Sin existencia
Importacion 34% Naranja Valencia Midknight Lonja de Leon Girasol (9-2-44) GRUPO SANGRE

Semillas de Girasol... .SIC y Delta 2° SI0 Informacion de precios agrarios orientativos, Girasol Alto Oléico Sanguelini Sin existencias
Torta de GIrasol.........crreeersssrreessnnnes SIC Naranja Industria Grupo Navel S/I0 en almacén, del dia 15 de junio de 2022, FORRAJES GRUPO BLANCAS

Importacién 28/3 Naranja Industria Grupo Blanca 0,10 fijado en la Lonja Agropecuaria de Leon. AVeNa FOITaJe ..o Salustiana ... Sin existencias
MAJZ Nota: Los precios son orientativos, en arbol, CEREALES Euros/Tm Paja Paquete Grande Barberina y Mid-night............. Sin existencia
DDGs de Maiz Importacion.............. 406,00 origen cordoba. Sin IVA incluido para la THQO PIENSO...evvreevriiic i S/ICO Alfafa Empacada Valencia Late.......ccoovvvennriveinnnnens 0,09-0,16
Importacién naranja de industria los precios son sobre Cebada [ GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
Importacion CE camion sequnda sesion de la campana. Triticale.... .SIC . . GRUPO SATSUMAS

MIJO Ultima sesién de esta campafia, que ha Centeno.. SIC Lonja de Sevilla Iwasaki Sin existencias
IMPOItACION. ...vvo i 520,00 estado marcada por un mercado a la baja Avena. .SIC Informacion de los precios agrarios de la Okitsu ..Sin existencias
SOJA y con poca actividad, quedando de hecho, Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Sin existencias
Harina Soja Import. 47% ................. 522,00 fruta en los drboles a estas alturas del mes FORRAJE Euros/Kg 14 de junio de 2021. Origen almacén agri- GRUPO CLEMENTINAS

Harina Soja Nacional 47% .522,00 de junio. Repeticion general de las cotiza- Alfafa Paquete Rama ..........crvsrrrreers 240,00 cultor con capacidad de carga rapida, buen Clemenrubi, Orogrés

Aceite Crudo de Soja ciones de naranja para fresco a excepcion Paquete Deshidratado.. 330,00 acceso y bascula. y Basol... ..Sin existencias
Salvados de Soja de la horquilla superior de las Navel Powell Paja 1° (Cebada)..... CEREALES Euros/Tm Orunules ... ..Sin existencias
SORGO en base a operaciones concretas de fruta de Vleza Forraje de 1° TRIGO BLANDO PANIFICABLE Marisol Sin existencias

IMPOItACION. ..cvvvvvereeere i 390,00
TRIGO NACIONAL

Salvado de Trigos FiN0S ...........euereees 285,00
Forrajero.....cocuuseenees ...400,00

Panificable, min. 11..
Triticales

...410,00

FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS

Comun 14 MM, 5.600,00
Largueta 12/13 mm. 6.100,00
Largueta 13/14 mm. 6.400,00

mucha calidad y calibre que se han vendido
esta semana a 0,16 euros en el arbol. La
parte superior de la horquilla de calidad 12
de fresco se corresponde con calibres altos.
Se deja de cotizar la naranja de industria
grupo Navel por falta de operaciones y baja
ligeramente la del grupo Blanca. La lonja
agradece a todos los miembros su decida-
cion y esfuerzo en un afio que ha sido com-
plicado por la pandemia y la situacion del
sector ditricola.

FOMAJE ovvere s

Sin existencias

Lonja de Murcia
Informacion de los precios de las almendras,
del 16 de junio de 2022. Cotizacion para las
pequeias partidas de grano de almendra en
céscara (en torno a 10 Tm), situado sobre el
almacén del partidor, facilitados por la Lonja
Nacional de Almendra de Mercamurcia.
ALMENDRAS Euros/Kg

Sin existencias

Clemenules

Orogrande Sin existencias

Grupo 5, Pienso Hernandina.... ..Sin existencias
Pienso Importacién GRUPO HIBRIDOS
TRIGO DURO Clemenvilla .......coovvcceveeernnnnne Sin existencias

Sin existencias

Nardocott... ..Sin existencias

... Sin existencia

Ortanique...

Marcona

Sin existencias

Marcona 14/16 mm.....

Esta es la Ultima sesion de la campana.

Largueta

Nota: Ultimas compras de la campaia.
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MERCADOS NACIONALES

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 16 junio de abril de 2022.

ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valencia ...........cccooeeves 470,00
J. Sendra,

disp. Valendia ......cccoourrinsrriinnnnes 470,00
Monsianell,

disp. Valendia .......c.ccoourvinsriiinnnies 470,00
Fonsa,

disp. Valendia ......cccccouvvinsnriinnnies 470,00
Guadiamar,

disp. Valendia ..., SIC
Furia,

disp. Valendia ..., SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valendia ..., SIC
Sirio,

disp. Valencia
Puntal
Bomba,

disp. Valendia ..........cooen. Sin Operaciones

Precios seguin rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado,

disponible Valendia ......... 800,00-820,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disponible Valendia ......... 820,00-830,00
Guadiamar Extra,

disponible Valendia ......... 740,00-760,00
Largo Indica,

disponible Valendia ......... 780,00-800,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 245,00-255,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 460,00-470,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 490,00-500,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia............cco..... 382,00
Maiz Nacional,

destino Valendia............. Sin Operaciones
Cebada

Nacional, dest. Val........cc.cccvvunnee 360,00
Avena Rubia,

dest. Valendia.... .

Blanca, destino Valendia............... 368,00
Guisantes Nacional,

dest. Valencia.....
Veza Nacional
Semilla Algodén,

destino Valendia............... 505,00-510,00
Trigo Pienso Nacional,

Sin Operaciones
Sin Operaciones

Trigo IMPOItACION ....vveevreerreeseressees SIC

Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 44% baja proteina,

disponible Barcelona............oeee.... 518,00
Soja 47% alta proteina,

disponible Barcelona............o.e..... 528,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............oeeeee.. 318,00
Cascarilla de Avena,

destino Valendia...........cccewweenne 120,00

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

16% prot., Aragén/Lérida280,00-300,00

14% prot., Aragdn/Lérida260,00-280,00

B. Balas s/calidad A./Lér..320,00-370,00
Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona.......313,00-314,00

disponible Andalucia.......316,00-318,00
Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%),

disponible Tarragona.......392,00-393,00
Palmiste,

disp. Valencia ..........ccooeo.. 319,00-321,00
Harina de Colza, dest. Valendia......... 465,00
Gluten Feed,

disp. Valendia .....veeeesereeeeisnseneens 338,00
Bagazo de Maiz,
disp. Valendia .....veeeesereeeeisnseneens 390,00

Pulpa seca remolacha granulada,
Import., disp. Tarragona... 373,00-374,00

Import. disp. Andalucia............ccoeeveee. SIC
Salvado de Trigo

Cuartas, destino Valencia 305,00-306,00

Hojas, destino Valendia............ovvveeeeen: SIC

Tercerillas, destino Valendia............... SIC

Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 6 al 12 de junio de 2022.

CEREALES

M De invierno: la subida de temperaturas ha acelerado la maduracion del grano en los
cereales de invierno. La recoleccion se encuentra muy avanzada en las provincias mas
occidentales de nuestra Comunidad. En Sevilla quedan pocas parcelas por cosechar y en
algunos de los casos no se cosecharan por falta de grano. Los rendimientos en general estan
resultando medianos tirando a bajos y aunque las lluvias de la primavera contribuyeron a me-
jorar mucho la mala situacion en la que se encontraban la mayoria de los secanos, finalmente
no ha sido asi en todos los casos. En Cadiz, en la comarca de La Sierra, quedan algunas
parcelas por recolectar, aunque la mayoria de la provincia ya ha recogido los cereales con
rendimientos medio-bajos. En Huelva, la campafia ha finalizado en las comarcas Condado
Campina, Condado Litoral y La Costa. Quedan algunas parcelas en la zona del Andé-
valo y La Sierra que en muchos casos no llegaran a cosecharse por las malas expectati-
vas de rendimientos. Las producciones estan siendo mejores en el trigo blando, dentro de
que la campafia esta siendo de malas producciones. Las cebadas también presentan datos
medio-bajos de produccién, asi como los triticales. En Cérdoba, la fuerte subida de las
temperaturas de estas semanas ha terminado por acelerar la maduracion de los granos. Se ha
iniciado la recoleccion de los trigos en Campina con rendimientos, en general, medio-bajos,
entre 3.000-3.500 kg/ha. En Malaga, en la comarca Norte ya hay muchas parcelas en reco-
leccién con rendimientos medios. En la comarca de Ronda la campafia comenzara en unos
10-15 dias. En Jaén, la recoleccion esté generalizada en la provincia quedando también pocas
parcelas por cosechar. Las siembras mas tardias y zonas altas se encuentran en fase de grano
maduro. Los rendimientos estan siendo medio-bajos y la calidad de los cereales esta siendo
media-baja. Hay parcelas que se vieron dafiadas por las lluvias de marzo-abril y otras por las
altas temperaturas de mayo-junio. En la zona de los Vélez de Almeria y en Granada, se
observan estados fenologicos mas retrasados, en esta Gltima provincia, en la comarca de la
Vega, Montefrio, Iznallozy zonas de Alhama la recoleccion va a comenzar en las parcelas
mas tempranas que han alcanzado la maduracién. Los rendimientos aforados en esta zona
son para la cebada cervecera de unos 1.900-2.100 kg/ha y para la avena rubia de unos
1.600-1.800 kg/ha. M De primavera: La falta de agua hace que se vean pocas parcelas
sembradas este afio de maiz grano. Las siembras méas tardias se encuentran en despliegue de
hojas, como estado fenoldgico predominante se observa el crecimiento del tallo y en parcelas
més adelantadas de Sevilla se observa el alargamiento de los entrenudos. Ya se encuentra
finalizada la siembra del arroz en ambas margenes de la Marisma y se produce la germi-
nacion y primeros estadios en la mayoria de las parcelas, con 4-5 hojas las més adelantadas.

LEGUMINOSAS Y PROTEAGINOSAS

Los garbanzos estan amarilleando en las zonas mas adelantadas, con el cambio de color y
comenzando la maduracion, la cual se ve acelerada por las altas temperaturas. En Sevilla,
principal provincia productora de esta leguminosa, se produce la granazon.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO
Sevilla: Contintia la campafa de recoleccién en la patata temprana con rendimientos en
torno a los 35.000 kg/ha y precios sostenidos de momento.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Las parcelas sembradas de remolacha azucarera presentan una fenologia algo dispar y re-
trasada respecto de campafias anteriores por las siembras més tardias. En general se encuen-
tra en torno al 90% de la raiz tamafio cosecha. Se observa un desarrollo disparen la fenologia
del algodon, en Sevilla viene formando sus primeros nudos e incluso iniciando los botones
florales en las parcelas méas adelantadas, mientras que otras muchas que se han resembrado
en las Marismas vienen desplegando sus primeras hojas. La elevada evapotranspiracion y el
inicio de la floracion provocan el inicio de la campafa de riegos en muchas zonas. En Cérdo-
ba, el calor esta afectando al algoddn y se encuentran parcelas con plantas finas y a la vez
altas, desproporcionadas. La falta de dotacion de agua de riego va a ser determinante en el
desarrollo del cultivo. El cultivo del girasol se produce principalmente en la zona mas occi-
dental de nuestra Comunidad, casi el 100% de la produccién se obtiene en las provincias de
Sevilla, Cadiz, Cordobay Huelva. En Sevilla, se observa un buen desarrollo en la mayoria
de las parcelas de secano sembradas este afio, vienen abriendo la cabezuela floral las mas
tardias, aunque la mayoria de las parcelas se encuentran en plena floracion. En Cadiz, este
es uno de los cultivos que mas ha avanzado en estos dias, con una gran parte de las parcelas
en floracion, buen crecimiento de tallos y mas parcelas sembradas que otras campafas. En
Cordoba, el calor esta afectando a la planta y se encuentran parcelas con plantas finas y a la
vez altas, desproporcionadas. La falta de dotacion de agua de riego va a ser determinante en
el desarrollo del cultivo. En Huelva, esta campafia se observa un 15-16% més de parcelas de
girasol que otras campafias. La escasez del producto y las perspectivas de precios motivadas
por la invasién de Ucrania ha hecho que parcelas de barbechos se siembren de esta oleagino-
sa. Las diferentes épocas de siembra con lluvias intermitentes han provocado un crecimiento
dispar del cultivo, oscilando entre crecimiento de las inflorescencias y flores abiertas con un
buen nimero de flores en antesis.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Al aire libre: Almeria: en los Vélez, se han plantado lechugas romana, Iceberg,
Babys y algunas parcelas de Lollo. Predominan las que se encuentran en estado fenoldgico
de crecimiento de la planta. La subida de temperaturas ha acelerado el crecimiento (que este
afio estaba retrasado porque se plantaron mas tarde). Siguen recolectandose las primeras
rotaciones de lechugas. Granada: En la comarca de Alhama, zona de El Marqués ,
Zafarraya y Ventas de Zafarraya se estan labrando parcelas, abonando en fondo para
las plantaciones de horticolas de verano tanto en malla como al aire libre. Una vez enterrado
el abono se inicia el montaje de riegos. En una semana o diez dias se plantaran pimientos,
alcachofas, judias verdes y tomates. En estos momentos se estan recogiendo coles, al-
cachofas, coliflores, habas, guisantes y lechugas. En la comarca de La Vega han termi-
nado de recogerse los ajos blancos mientras que los ajos morados se encuentran en fase de
engorde del bulbo. Las cebollas tempranas estan con el bulbo en el tamafio de recoleccion.
Las cebollas tardias siguen en fase de desarrollo de hojas. Las esparragueras siguen en
fase de desarrollo de las plantas, riegos y abonados. Sevilla: Engorde de la mazorca en las
parcelas sembradas de maiz dulce y recoleccion en las parcelas mas adelantadas. En el to-
mate de industria se observa la plena cobertura del cultivo, floracién e inicio de la fructifica-
cion. Engorde del fruto y recoleccion en las matas de sandias tempranas. En las plantaciones
de cebolla temprana se produce el engorde del bulbo, maduracion y recoleccion. B Prote-
gidos: Almeria: En los invernaderos de Nijar, en los tomates de ciclo largo, la mayoria de
invernaderos estan acabando y sacando las matas. Incluso ya hay invernaderos solarizando.
Los precios se mantienen, aunque han bajado un poco los Ultimos dias. Los dltimos golpes
de calor estan ocasionando que las berenjenas no asimilen bien el calcio. Se producen las
Gltimas recolecciones de pimientos. En los invernaderos de calabacines en los que se esta
acabando el cultivo, las plantas estan envejecidas y los golpes de calor estan ocasionando un
aumento de aborto de frutos. En los invernaderos de sandias est4 finalizando la recoleccién,
pues esta semana se ha cortado mucha sandia, con mejores rendimientos que en cortes ante-
riores, pero con una bajada de precios (que siguen buenos). En los invernaderos de melones
estd finalizando la recoleccion. En los invernaderos del Poniente Almeriense, se limpian los
invernaderos de tomates para desinfectar y preparar el suelo para las préximas plantacio-
nes. Los de primavera estan con las Ultimas recolecciones. La mayoria de los invernaderos de
pimientos estan ya solarizando el suelo. Continta la recoleccion de los Ultimos Lamuyos,
California tricolor, asi como Italianos, Palermo y picantes. Se empiezan a ver planta-
ciones tempranas de pimiento California. Quedan pocas plantaciones de berenjenas en
produccion, con las cubiertas blanqueadas por el calor y las bandas abiertas. Se han arrancado
la mayoria de las explotaciones de pepinos, limpiando restos de cultivo y solarizando el suelo.
Se estan cosechando las Ultimas plantaciones de calabacines, con buenos rendimientos. Se
estan intensificando los riegos con una hora por dia. Se le aplican abonados ricos en potasa. La

campafia de sandias y melones esta practicamente terminada. En los semilleros, aumentan
las siembras de pimientos para las plantaciones mas tempranas. Cadiz: En los invernaderos
de La Costa se estan sacando tomates tipo ensalada, Pera y Cherrys. Los rendimientos
estan siendo dptimos y casi todas las variedades estan despuntadas en estos momentos. Los
tomates Raf o tomates Huevos de Toro estan en plena produccion con buenas cotizacio-
nes. En las comarcas de Baza, Guadix, Huéscar, los invernaderos de tomate estan en fase
de crecimiento de tallos, podas y comenzando floracion. Se sigue sacando pepino francés,
espaiiol y holandés, la campafia esta muy avanzada. Las nuevas plantaciones de judias
verdes se encuentran en floracion y crecimiento de vainas. La recoleccion de las sandias
sigue en los invernaderos de la comarca de La Costa. Huelva: Se recolecta frambuesa de
las variedades Adelita, Majestic y Diamond Jubilée, principalmente. Se riegan y abonan
los invernaderos con nitrato potasico. En los arandanos, se recolectan las variedades Star y
Ventura de forma muy avanzada con rendimientos sobre 2-2,5 kg/Planta, con buen calibre y
fruta que ha aguantado las altas temperaturas. Finalizan ya las recolecciones de las variedades
Emerald y Snow Chaser y rendimientos sobre 2,5 kg/Planta y 4,5 kg/Planta respectiva-
mente. En las moras, se producen recolecciones generalizadas, en la actualidad queda sobre
un 60% por recoger, con un buen rendimiento y unas buenas cotizaciones. La variedad mas
frecuente es la Lochness con rendimientos entre los 600-700 gramos/Planta.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cérdoba: El estado fenolégico dominante del almendro es el J (Fruto
desarrollado). El cultivo esta sano, realizandose labores de poda mecénica “topping”, y de eli-
minacién de malas hierbas. Granada: El estado fenoldgico predominante en los almendros
es el J (Fruto desarrollado). En las comarcas de Valle de Lecriny Alpujarras, los almendros
se encuentran con los frutos alcanzando el tamafio definitivo de cosecha. En las comarcas
de Guadix, Baza y Huéscar, la cosecha sera baja en general y los frutos se encuentran
en fase de crecimiento. En las comarcas de La Vega, Montefrio, Alhama e Iznalloz, los
almendros se encuentran iniciando la madurez de la pepita en los mas adelantados. Sevilla:
Endurecimiento del hueso en los almendros. M Frutales de hueso: Almeria: En el Alto
Andarax, en los cerezos esté finalizando la cosecha de las variedades tempranas y contintia
la de las tardias. Huelva: Las plantaciones de granados presentan frutos en fase de engorde,
cogiendo tamafio. Las mas tardias estan en fase de fin de floracion e inicio de cuaje. No se
observan dafios por plagas aunque se notan las altas temperaturas y necesidades hidricas
elevadas por lo general. En la comarca de La Costa las plantaciones de kakis de la variedad
Rojo Brillante observadas presentan un estado fenoldgico que oscila entre frutos cuajados
e inicio de engorde hasta inicio de la floracion y flores al 50%. Sevilla: Maduracién de las
ciruelas tempranas. Finalizada la recoleccion de la mayoria de la arboleda de melocotones
y nectarinas tempranas, se procede a dar un pase de poda en verde. M Frutales subtro-
picales: Mélaga: En la comarca de Vélez-Malaga, los aguacates se encuentran en estado
fenoldgico de engorde del fruto. Algo mas retrasados se encuentran en la comarca Centro con
un menor tamafio, asi como las fincas de la zona Estepona-Casares-Benahavis. Se estan
abonando por fertirrigacion con abonos complejos, nitrato potésico y correctores. Los mangos
se encuentran cuajados o en la segunda floracion de los frutos, la definitiva. Los mangos
ya cuajados se encuentran con un tamafio de 3-5 cm. Se estan fertirrigando las fincas con
abonos mayormente ricos en potasio. La campafa de los nisperos se esté4 desarrollando con
normalidad con buenos rendimientos y cotizaciones positivas. La fruta ha salido de las fincas
escalonadamente. Han predominado los calibres G y GG y la variedad Golden Nugget como
una de las principales.

CiTRICOS

Almeria: En el Bajo Andarax-Campo de Tabernas, la campafa de la naranja sigue en
recoleccion con las variedades Navel y Valencia. Los precios son bajos y falta fruta por coger
pues hay poca demanda. Los calibres solicitados al principio de campafia eran altos y en estos
momentos, la naranja para zumo con calibres bajos es la mas demandada. Se sigue sacando
el limdn Verna, con descensos de las cotizaciones. Sevilla: La fenologia dominante en los
citricos de la provincia es el cierre del cdliz, se puede ver iniciando el engorde del fruto en las
variedades mas tempranas. Retrasos en la finalizacion de la cosecha con las variedades tardias
que vienen muy maduras por las elevadas temperaturas del mes de mayo, pero no encuentran
demanda y acaban en el suelo en muchos casos.

OLIVAR

Cérdoba: El estado fenoldgico dominante en la provincia esta en G2 (Fruto cuajado). Las ele-
vadas temperaturas de mayo han afectado al cuajado del fruto. En algunas fincas se realizan
labores de control de malas hierbas y de preparacion de los sistemas de riego por goteo. Gra-
nada: £l estado fenoldgico més tardio es el F2 (Plena floracion), el mas avanzado el G2 (Fruto
cuajado). Las aceitunas han cuajado en las comarcas de La Vega, Iznallozy Monteffrio.
En zonas como Loja, Huétor-Tajar, fllora entre otros municipios han tenido un buen cuaje.
Hay olivos més avanzados con los frutos con el tamafio de un guisante. Las mas tardias se
encuentran en floracion o finalizando floracién. Las altas temperaturas han podido perjudicar
el cuaje en zonas mas retrasadas. Huelva: En las fincas de olivares de mesa en las comarcas
Condado Campiiia, Condado Litoral y La Costa las aceitunas se encuentran en fase
de engorde en diferentes tamafios. Las de molino también se encuentran en crecimiento. Mas
tardias observamos fincas en el Andévalo y zonas de la Sierra con frutos recién cuajados.
Jaén: El estado fenoldgico mas tardio es el F (Floracion), el predominante es el G2 (Caida de
pétalos-Fruto cuajado). En las comarcas de Sierra Morena, Campifia Norte, La Lomay El
Condado el olivar presenta un buen cuaje con aceitunas iniciando su fase de desarrollo.
En zonas como Sierra Magina , Campina Sury Sierra Sur el cuaje se ha producido y las
aceitunas comienzan su fase de engorde. Se estan dando para eliminar las malas hierbas.
Sevilla: Crecimiento de la aceituna y endurecimiento del hueso en la mayoria de las parcelas
de olivar. En las sierras Norte y Sur el fruto va cuajando en las parcelas mas atras.

VINEDO

Cérdoba: El estado fenoldgico predominante es el J (Caida de capuchones florales) y el mas
avanzado es el K (Fruto tamafio guisante). Las vifias presentan un buen estado sanitario y
con un desarrollo foliar importante. Contintian las labores mecénicas con diferentes aperos
para eliminar las malas hierbas. Huelva: En las vifias en las comarcas Condado Campifia
y Condado Litoral, se observan los estados fenoldgicos de “Plena Floracion” en aquellas
siembras mas generalizadas. En las més avanzadas, las primeras bayas cuajan los racimos y
éstos ya comienzan a engordar sus frutos y su crecimiento. Muchas fincas, en plena floracion y
las siembras més tardias con botones florales separados y en crecimiento.
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MERCADOS NACIONALES

Zona Valendia..........ccc.cecveervesriinerrinnnnns

Marcona 14/16 mm, Valendia....... 8.900,00

AVENA

Media Fuerza

Zona Alicante...

Largueta 13/14 mm,

Pienso

Zona Castellon.....

Valendia ... 7.500,00

(Cebada

caso de la alubia verde y el pimiento verde
de cristal, que ven disminuir su valor debido
a un aumento de sus producciones. Va fi-

Zona Tarragona Precios tonelada, mercancia envasada. TRIGO nalizando el cultivo de la coliflor, que pese
20Na MUICIA. oo SIC (Pocas operaciones) DUIO Pr>12. i SIC a presentar una menor calidad mantiene su
20N 1DIZ8 .o sssssseeesnnesnens SIC Marcona Pienso +72 KG/HL....ovvveersssrrreeernnns 380,00 precio, debido a la falta de producto en el
Z0na Mallorca....c.cceeveeeeceissiisian, SIC prop, Valendia. ..., SIC Fuerza +300W +14 pro..ccccveeenriennencnnes SIC mercado. Esta semana han comenzado a
Precios tonelada a granel s/rendimientos Largueta Fuerza -300 +12,5 Pr covvveevrrrreerrnnerreens SIC Comienza la cosecha de cebada de esta recogerse los primeros tomates de la tem-
Troceada Integral, prop, Valendia. ... SIC Panificable Pr>11, W<200 .. 387,00 campafa tanto en la comarca de Rioja porada y en la comarca de Rioja Alta se ha
disp. Ofig. vvveeevuerreerens Casi sin existencias Comuna Chamorro.........e..e... .SIC Media como de Rioja Baja. Tal como se iniciado la recoleccion de guisante verde
Troceada sin Harina prop, Valendia. ... SIC Triticale.... preveia, las elevadas temperaturas sufridas con destino a industria.
disponible origen ...... Casi sin existencias Comuna ecoldgica, desde mayo junto con la falta de lluvia han FRUTAS Euros/Kg
Troceado Fino, ValeNnQia ... S/Cs provocado el asuramiento del cereal, esti- PERA
disp. origen ............... Casi sin existencias ALMENDRA REPELADA Garbanzo sin impiar.........cooeeesseeeeeens SIC méndose una pérdida en torno al 30% del Conferencia
Garrofin, Comuna, sobre 14 mm, Veza... 470,00 rendimiento. DOP Palot ... 0,62-0,65
disponible origen .......... Sin Operaciones disponible Valendia ...........oouerreeerree. SIC Guisante FORRAJERAS Euros/Kg Conferencia
LEGUMBRES Euros/Tm PATATAS Euros/Tm NOTA: Repiten precio el maiz y la avena y Heno de alfafa ..o 16,50 PalOt.... e 0,58-0,60
Disponible origen Agria, disponible Valencia ................ 500,00 baja la cebada. Subida importante de la pro- CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg WIlIAMS oo sssneesenens 0,09
ALUBIAS Lavada Nueva, teaginosas. Pendientes de sopesar el avance Champifién, GRUPO MANZANA
Redonda Manteca ...........ooueveeeerssrreeeens SIC origen Espafia, disp. Val............... 450,00 de cosecha en Castilla. Preocupacion en el Granel (Pie Cortado) Golden 70+
Pintas Granbery .. 1.850,00 Agria Nueva, sector ganadero. Bandeja (Pie Cortado)... .2,40 Fuji 70+
MIChIgaN .vevooeeeessserreee s 1.600,00 origen Espafa, disp. Val Proxima reunion el 23 de junio de 2022. Industria 1° Raiz........ ..0,90 CEREZA
Canellini Lavada Agata, . Industria 2° Pie Cortado 24-26 mm
Argentina 170/100.................. 1.550,00 origen Francia, disp. Val............... 420,00 Lonja de Zamora Seta
Blackeyes .....cvverieiniiiianieens 1.700,00 Nuevas de Cartagena.............cooeveeee. 420,00 Informacion de los precios agrarios de la Ostra Granel
Negras .... 1.500,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. Mesa de Cereales del 14 de junio de 2022 Ostra Bandeja ....3,50
GaIrOfoN ..o 2.500,00 CEBOLLAS Euros/Tm facilitados por la Lonja de Zamora. Almacén Seta (*) Los precios percibidos por el agricultor
GARBANZOS Variedad Sprin, disponible origen agricultor. Shii-Take Granel .........cccovssereeerisnnees 4,50 en palot son precios de cosecha.
NUeVOS 44/46 ..o 1.750,00 pocas operaciones CEREALES Euros/Tm HORTALIZAS Euros/Kg La adecuada meteorologia est4 permitien-
NUEVOS 34/36 ....vvvvrrrreerrssnrnnenns 2.200,00 calibres 1al 6, en campo............. 400,00 Trigo Acelga do recolectar las cerezas en perfectas con-
Nuevos 50/52 Nota: Las cotizaciones conocidas facilitadas BIANAO ..ot SIC Amarilla (invernadero) ..................... 0,70 diciones, obteniendo un fruto de excelente
(tipo café americano). ............... 1.650,00 se entienden sin nuestra garantia ni respon- Verde (invernadero) calidad y buen calibre. El aumento de pro-
LENTEJAS sabilidad. Para cualquier aclaracion pueden Avena. Borraja duccion provoca la reduccién de precios en
USA REQUIAIS ... 1.550,00 dirigirse a la Sindlicatura de este Consulado Maiz... Lechuga los calibres més comunes.
Laird Canada 1.250,00 de la Lonja. Alfafa Rizada FRUTOS SECOS Euros/Kg
SEONB..vvevrrerreesssssrses s sssssssesans 1.350,00 . 11 = o SIC Cogollos ALMENDRAS
Pardina Americana........cooocoeeeeee. 1.500,00 Lonja de T0|ed0 Paja Empacada Repollo Hoja Rizada.......cccoovviinncicinnnn 0,25 | COMUN it 0,62

Precios por tonelada, mercancia envasada. Informacion de la Mesa de Cereales referida Girasol............. Coliflor ........ .5,70 Largueta. 1,16
FRUTOS SECOS Euros/Tm al dia 14 de junio de 2022. Precios orien- Trigo Forrajero. Brocoli.......... ..0,50 MaICONA ...oooeieeieiiseseis s 1,53
CACAHUETE CASCARA tativos en origen agricultor sobre camion. Centeno Alubia Verde Fresco... .2,15 Floracién
Chino 9/11, Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE- . . Pocha (invernadero) L1 [T R 1,28
disponible origen .........c.....u..en 2.400,00 GA (Campafia 2021-2022). La R|0]a PEPIN0 COMO ..vvvvvvercveescrsenscseeres 0,85 ECOIOGICA orrvvvvereveesssenscseessnsenes 1,71
Chino 11/13, CEREALES Euros/Tm Observatorio de precios agrarios, del 6 al Pimiento Reina la estabilidad en este sector, en una
disponible origen ... 2.300,00 MAIZ 12de junio de 2022, facilitados por Gobier- Verde de Cristal semana en la que las operaciones comer-
CACAHUETE MONDADO Maiz Secadero ..., 378,00 no de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Verde Italiano ciales siguen siendo escasas, mientras que
Mondado Origen Argentina 38/42 CEBADA Ganaderia y Desarrollo Rural). Predomina el signo positivo esta semana, la almendra americana baja ligeramente, lo
disponible Valencia ............c...... 1.800,00 Pienso +62 kg/Hl CEREALES Euros/Kg incrementandose las cotizaciones de préac- que presiona los precios, sin afectar por el
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL Pienso —62 kg/HI Trigo ticamente todas las hortalizas, salvo en el momento a los valores de la tablilla.

Agricultores y ganaderos pueden acogerse a las
reducciones recogidas en el real decreto-ley por
la sequia y en la orden de modulos del IRPF 2021

El Gobierno, mediante un co-
municado en la pagina web
oficial del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) recuerda a los cerca de
900.000 agricultores y ganade-
ros de todo el Estado -ante la
finalizacion en las proximas
semanas del plazo para presen-
tar la Declaracion de la Renta
2021- y que eligen el sistema
de modulos del IRPF para tri-
butar por sus beneficios, que
pueden acogerse a lareduccion
del 20 % en el rendimiento neto
aprobada para todo el sector
agrario en el Real Decreto-Ley
4/2022 de medidas para paliar
los efectos de la sequia y el
incremento de los costes de
produccion.

A esta rebaja, se suman las
reducciones de los Indices de
Rendimiento Neto para el perio-
do impositivo 2021 en el sistema
de estimacion objetiva del Im-
puesto sobre la IRPF recogidas
en la orden del Ministerio de
Hacienda publicada en mayo,
a propuesta del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA), tras recabar
los informes de las comunida-
des auténomas, de minoracion
de dichos indices.

El plazo de presentacion de
la declaracion del Impuesto

sobre la Renta de las Personas
Fisicas correspondiente a 2021
(IRPF 2021) finalizara el 30 de
junio para declaraciones tanto
a ingresar como a devolver, si
bien el plazo en las declaracio-
nes a ingresar con domicilia-
cion bancaria concluira el 27
de junio.

Se estima que el conjunto
de todas estas reducciones de
modulos pueda implicar una
rebaja de la base imponible del
orden de 1.093 millones de eu-
ros, que beneficia a los 900.000
agricultores y ganaderos El
sistema de estimacionobjetiva
agraria es el mayoritario entre
los agricultores y ganaderos de
nuestro pais. Las reducciones
de modulos aprobadas en esta
orden se traducen en una dis-
minucion proporcional de la
base imponible derivada de los
rendimientos de la actividad
agraria.

Estas reducciones reflejan
la pérdida de rentabilidad de-
rivada de los efectos negativos
provocados por las adversida-
des climaticas de 2021, como la
borrasca Filomena del mes de
enero, las heladas en el mes de
marzo y la falta de precipitacio-
nes a lo largo del ano.

La orden recoge la reduccion
a nivel estatal de los indices de

rendimiento neto de todos los
sectores ganaderos y del vine-
do. Ademas, se han aprobado
un elevado numero de reduc-
ciones en sectores especificos
por comunidades autéonomas,
provincias y municipios, entre
las que destaca la aplicada para
los frutos secos en importantes
areas productoras.

Ademas, de forma extraor-
dinaria para todos los ganade-
ros que alimenten el ganado
con piensos y otros productos
adquiridos a terceros, siempre
que éstos representen mas del
50 % del importe total de la ali-
mentacion animal se reduce el
indice aplicable a las activida-
des ganaderas. Se estima que
la reduccion por este concepto
puede alcanzar 38 millones de
euros. El indice tnico para to-
dos los sectores ganaderos sera
del 0,50.

Igualmente y de forma ex-
traordinaria por las dificul-
tades de la situacion, por pri-
mera vez, se hace extensible a
todos los regadios, y no solo a
los de consumo estacional se
incrementa la reduccion del
coeficiente corrector por uso de
electricidad para el riego que se
ha aplicado en afios anteriores.
Asilos agricultores que utiliza-
ran la electricidad para el riego

se beneficiaran de una minora-
cion del 25 % en el rendimiento
neto para cultivos regables (el
ano anterior fue el 20 %), Se es-
tima que esta medida supondra
una rebaja de unos 39 millones
de euros.

BOE

—Resolucion de 9 de junio de
2022, de la Subsecretaria, por
la que se publica la Adenda de
prorroga y modificacion al Con-
venio entre la Entidad Estatal
de Seguros Agrarios, O.A., y la
Comunidad de Castilla y Leon,
para el intercambio de datos a
efectos de la gestion y control
de subvenciones a los seguros
agrarios de los beneficiarios de
su comunidad auténoma.

—Orden CIN/552/2022, de 14
de junio, por la que se aprue-
ban las bases reguladoras de la
concesion de ayudas publicas
a proyectos «Europa Excelen-
cia», del Plan Estatal de Inves-
tigacion Cientifica, Técnica y
de Innovacion para el periodo
2021-2023, en el marco del Plan
de Recuperacion, Transforma-
cion y Resiliencia.

—Resolucion de 7 de junio
de 2022, de 1a Subsecretaria,

por la que se publica la Adenda
de prorroga y modificacion al
Convenio entre la Entidad Es-
tatal de Seguros Agrarios, O.A.,
y la Comunidad Auténoma de
La Rioja, para el intercambio
de datos a efectos de la gestion
y control de subvenciones a los
seguros agrarios de los benefi-
ciarios de su comunidad.

—Resolucion de 27 de mayo
de 2022, del Instituto Catalan
dela Vinay el Vino, porlaque
se resuelven favorablemente las
modificaciones de los pliegos de
condiciones de las Denomina-
ciones de Origen Protegidas
Catalunya, Conca de Barbera,
Pla de Bages y Montsant.

—Resolucion de 9 de junio
de 2022, de 1a Subsecretaria,
por la que se publica el Conve-
nio entre el Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion,
el Instituto de Crédito Oficial,
E.PE., y la Sociedad An6énima
Estatal de Caucion Agraria,
S.M.E., para la gestion de ayu-
das del MAPA en la linea “ICO
MAPA SAECA” en el marco de
la linea “ICO Garantia SGR/
SAECA”.

EFEAGRO
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José Maria Fontan, director de Innovacion de Eurosemillas, en las nuevas instalacione de procesado de pistacho de la cooperativa DCOOP en Villa del Rio. / EUROSEMILLAS

Eurosemillas ofrece las variedades de
pistacho con las que Galifornia esta
consolidando su liderazgo mundial

Golden Hills y Lost Hills destacan por su gran calibre y alto porcentaje de pistacho abierto, entran en
produccion antes, se adaptan a secano y a regadio, no son tan veceras y tienen menor porcentaje de
frutos vacios que la variedad dominante y casi exclusiva, Kerman

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

“Espana esta viviendo, gracias a
la rentabilidad, a la estabilidad
con tendencia al alza de los pre-
cios y a una demanda creciente,
la eclosion del cultivo del pista-
cho”, explico en unas recientes
jornadas desarrolladas en Cordo-
bay, al dia siguiente, en Toledo, el
director de Innovacion de Euro-
semillas, José Maria Fontan. En
favor de su expansion, como tam-
bién matizo, ha pesado el “terri-
ble impacto” causado por las su-
cesivas heladas en el almendro,
cuyo dano ha sido muy escaso,
incluso nulo en pistacho. Pese a
que Espana ya ha alcanzado las
60.000 hectareas (h) de este fruto
seco, tras multiplicar por 14 su
superficie en la tiltima década, la
produccion espanola continuara
siendo baja en los proximos anos
y seguira estando muy lejos de
satisfacer la demanda del mer-
cado nacional. Y esto es asi por-
que 4 de cada 5 cinco hectareas
plantadas son jovenes, con poca
0 ninguna produccion, y porque
alrededor del 70% del cultivo es
de secano y buena parte del resto
se ha plantado con regadio muy
deficitario, con rendimientos

menores. Ademas, en la mayo-
ria de estas zonas se produce la
variedad dominante, Kerman,
que esta demostrando un alto
porcentaje de pistacho cerrado
—cuyo destino es la industria
(helados, cosméticos, dulces)—y
gran cantidad de frutos vacios.
Frente a este modelo de creci-
miento, Eurosemillas plantea
otro alternativo, de mayor valor
anadido, mas rentable, dirigido a
la comercializacién como snack
y basado en las mismas varie-
dades que estan sustentando el
liderazgo mundial de California:
la Golden Hills y la Lost Hills.
Efectivamente, California,
con 210.000 h ya plantadas y
470.000 toneladas (t) de produc-
cion, goza de una cuota de mer-
cado superior al 30% en el comer-
ciomundial y lidera los ratios de
productividad y rentabilidad,
con tasas muy superiores a las
registradas por sus dos princi-
pales competidores: Turquia
(155.000 t) e Iran (110.000 t). Pues
bien, en este estado norteameri-
cano las variedades obtenidas
por la Universidad de Califor-
nia y que en Europa explota Eu-
rosemillas —Golden Hills y Lost

Eurosemillas impulsa en Toledo el mayor proyecto
europeo de este cultivo con la plantacion de dos
variedades obtenidas por la Universidad de California
en una finca propia de 212 hectareas y, a través del
grupo Treemond, en otra de mas de 1.000 hectéreas

La compaiiia promociona en Cérdoba, junto a DCOOP,
y en Toledo el desarrollo de un modelo de crecimiento
con mayor valor que el destino a industria y basado en
la venta del fruto como snack

Hills— ya acaparan el 35-40% de
la superficie (unas 80.000 h) pero,
lo que es mas significativo, supo-
nen mas del 90% de las escogidas
paralas nuevas plantaciones (al-
rededor de 7.700 h/afio de media
en la ultima década).

Las razones de tan evidente
predileccion son agronomicas
pero también comerciales. En-
tre las primeras, el cultivo con
Golden Hills y Lost Hills nece-
sita de menor cantidad de horas
frio pero también de calor (lo
que amplia las zonas geografi-

cas donde poder plantarse en
Espana), se adapta bien tanto a
la explotacion en secano como
al regadio en intensivo, su pro-
duccién es menos alternante
(menos vecera), el porcentaje de
pistacho vacio es bajo y entran
pronto en produccion, al cuarto/
quinto ano, en lugar de al sexto
o incluso octavo, siempre depen-
diendo del correcto manejo del
cultivo. Comercialmente, entre
los factores que aportan mayor
calidad y valor comercial al fru-
to, estas dos variedades tienen

un mayor calibre y un porcentaje
de pistachos abiertos muy altoy
una relacion de pistachos vacios
también mas baja.

Por tales razones la propia
Eurosemillas es la primera en
apostar, como productor, por
las variedades que también esta
licenciando a los agricultores
espanoles. En otono de 2022 se
terminaran de plantar, en régi-
men de intensivo (417 arboles /
hectarea) los tiltimos pistacheros
en una finca de mil hectareas si-
tuada entre los municipios de
Malpica del Tajo y La Puebla
Nueva, lamas grande de Europa
dedicada a este cultivo. En enero
de 2022 se hizo lo propio en otra
vecina, de 212 h, también en To-
ledo, ambas junto al Tajo, igual-
mente irrigada a goteo pero con
menor densidad (308 arboles/h).
La primera gran extension for-
ma parte de un macroproyecto
promovido por el grupo Tree-
mond, en el que participa Euro-
semillas, cuyos socios quieren
explotar directamente unas
6.500 h de frutos secos (almen-
dro, nogal y pistacho) en toda la
Peninsula Ibérica. La segunda es
de la empresa cordobesa. Ambas
conforman el proyecto mas am-
bicioso jamas llevado a cabo en
la UE con este cultivo.

Por todo ello —concluy6 Fon-
tan— “es el momento de plan-
tearse si en las limitadas tierras
aptas que disponemos para ex-
pandir el pistacho —Castilla-La
Mancha, Castilla y Leon, parte
de Andalucia y de Aragbén y
zonas puntuales de otras regio-
nes— queremos un modelo de
produccion de grano dirigido a
la industria, donde competire-
mos con la oferta con menores
costes de Iran, Turquia o Siria,
0 queremos potenciar también
otro mas rentable para su comer-
cializacion como snack”.

Todas estas reflexiones se pro-
dujeron en sendas jornadas cele-
bradas los dias 8 (en Cérdoba) y
9 de junio (en Toledo) para dar
a conocer las posibilidades del
pistacho. En ellas participaron
alrededor de 150 agricultores,
empresarios y profesionales
vinculados a la industria au-
xiliar. En Coérdoba se visitaron
plantaciones jovenes de Golden
Hills y Lost Hills en los muni-
cipios de Lopera y de Montoro,
de 4 y 5 anos, respectivamente,
ambas entrando en produccion.
Posteriormente, se conocieron
las nuevas instalaciones de pro-
cesado de pistacho de DCOOP en
Villa del Rio (Cordoba), prepara-
das para procesar hasta 700 t en
seco. El dia 9 se visit6 la finca de
Eurosemillas en Malpica de Tajo
(Toledo), de 212 h, cuyas primera
parcela plantada en 2019 tendra,
afinales de este verano, su prime-
ra pequena cosecha comercial.

Fruits GMR pone en funcionamiento
la segunda fase de placas solares

fotovoltaicas en su sede

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Lamatriz del grupo Fruits CMR
acaba de concluir la puesta en
marcha de la segunda fase de
instalacion de placas solares
fotovoltaicas en su sede. En esta
ocasion se han implementado
1.040 captadores, que sumados a
los 1.196 ya existentes, suman en
su totalidad 2.236 placas solares
dispuestas a lo largo y ancho de
una superficie global de 4.522 m2,

El grupo cuenta asimismo
con una instalacién de 2.130
metros cuadrados y 1.060 placas
solares en su sede de Madrid.
Asi pues, y en su conjunto, la
totalidad de placas dispuestas
en sus dos sedes de Barcelona
y Madrid, generan un total de
1.240 KW, que cubren un 80%
de la energia total requerida
para el funcionamiento de sus
instalaciones.

La implementacion de las
mismas permite generar una
energia limpia que evita la emi-
sion de 550.000 Kg/anuales de
CO2, o el equivalente a la plan-
tacion de mas de 35.000 arboles.

Este proyecto forma parte de
la politica de Responsabilidad
Social Corporativa que CMR
Group tiene implementada, y
que se concreta en la puesta en
marcha de diferentes acciones

By )

]

Este proyecto forma parte de la politica de Responsabilidad Social Corporativa
que CMR Group tiene implementada. / FRUITS CMR

encaminadas a mejorar tanto la
sostenibilidad medioambiental
delos territorios, como las condi-

ciones sociales de las comunida-
des locales donde desarrolla sus
actividades.
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TERESA JORDA / Consellera de Accién Climatica, Agricultura
y Alimentacion de la Generalitat de Catalunya

“Estamos valorando todas las
medidas para ayudar a los
productores y a las centrales”

Durante esta entrevista Teresa Jorda, consellera
del Departamento de Accion Climatica, Agricul-
tura y Alimentacion de la Generalitat de Cata-
lunya, repasa diversos puntos del sector fruta y
hortaliza, en particular, y agrario, en general.

Valencia Fruits. Frente a la ac-
tual camparia de fruta de hueso
en Catalufia con previsiones muy
pesimistas de hasta bajadas de un
70%, ;qué medidas —inmediatas
y estructurales—adoptan desde el
Departamento de Accion Climati-
ca, Alimentaciony Agenda Rural
de la Generalitat de Catalunya?

Teresa Jorda. El Departa-
ment esta valorando todas las
medidas disponibles a corto
plazo para ayudar a los produc-
tores y a las centrales fruticolas
a afrontar esta situacion excep-
cional provocada por las heladas
generalizadas, con el objeto de
cubrir los gastos no previstos con
el seguro agrario y los ERTEs.

Por otrolado, seguimos traba-
jando para mejorar la estructu-
racion del sector impulsando el
reconocimiento de organizacio-
nes de productores y dotandolas
de recursos para mejorar y con-
centrar la oferta.

Asimismo, y considerando las
grandes pérdidas derivadas dela
situacion actual, es indispensa-
ble asegurar que los productores
establecen contratos que cubran
sus costes de produccion. Esto tl-
timo mediante inspecciones para
comprobar el cumplimiento de
lo establecido en la Ley 12/2013
o Ley de la cadena.

VF. ;Qué efectos puede tener
esta camparnia de cara a los proxi-
mos anos?

TJ. Nuestro objetivo es que
ningan fruticultor abandone su
actividad agricola, por eso acti-
varemos todos los instrumentos
a nuestro alcance para minimi-
zar el impacto en esta campana
y en las futuras. En este sentido,
impulsaremos el uso de los pro-
gramas operativos y los planes de
mejora para dotar a las explota-
ciones de sistemas de proteccion
para las inclemencias climatolo-
gicas. También fomentaremos
la investigacion y la innovacion

en el sector, incrementando el
presupuesto para los grupos
operativos para la innovacion y
los proyectos demostrativos. Fi-
nalmente nos estamos reuniendo
con Agroseguro para conseguir
una mejora en las condiciones
del seguro agrario para la proxi-
ma campana.

VE. Mirando mas alla de esta
campana, ;hacia donde apunta el
campo catalan en cuanto a fruta
y hortaliza?

TJ. El sector agrario catalan
es un sector vulnerable en su
conjunto como consecuencia,
principalmente, de la rigidez de
la demanda, la estacionalidad y
la dispersion territorial, que son
especificidades propias que lo
diferencian claramente de otros
sectores economicos.

Ademas, sufre un altonivel de
atomizacion, al estar integrado
por empresas de pequeia dimen-
sion, las cuales, a la hora de ne-
gociar la venta de sus productos,
se encuentran con operadores
generalmente mas organizados.
A todo esto, debemos anadir el
aumento desmedido de los costes
de produccion a raiz de la crisis
de Ucrania, el cual se suma a los
efectos atin no superados de la
crisis dela COVID-19 y los efectos
de la sequia y las heladas.

Todo ello genera desequili-
brios desde el inicio de la cade-
na alimentaria que en muchos
casos se mantienen hasta la
distribucioén.

Por otra parte, también es
necesario remarcar otras ame-
nazas y retos que afronta el
sector derivadas de la situacion
econdémico-social actuales. En
primer lugar, la carencia de rele-
Vo generacional que amenaza la
continuidad de las explotaciones
agrarias y, en segundo lugar, los
objetivos de desarrollo sostenible
establecidos por las agendas in-
ternacional y europea.

Teresa Jorda comenta que desde el DACC se fomenta la investigacion y la innovacién
en el sector. / ARCHIVO

“Es necesario invertir en innovacion para obtener
explotaciones mas eficientes”

“Nuestro objetivo es que ningtn fruticultor abandone

su actividad agricola”

“El PEAC trabaja por un sistema alimentario justo,

equitativo y cohesionado”

Ante esta situacion tan com-
pleja, es indispensable que el
sector agrario, incluido el sec-
tor de la fruta y la hortaliza, con
el acompanamiento del DACC,
apueste por producciones mas
sostenibles (tanto medioam-
biental como econémicamente),
de calidad y de proximidad. Es
necesario invertir en innovacion
para obtener explotaciones mas
eficientes y tecnificadas. Asimis-
mo, la innovacion varietal puede

ayudar a dar respuesta alos retos
que plantea el cambio climatico,
por lo que desde el DACC conti-
nuaremos apoyando en esta li-
nea. Tampoco debemos olvidar
las actuaciones encaminadas
a la mejora de los aspectos de
organizativos del sector que
permitan tener una cadena de
valor agroalimentaria mas jus-
ta y eficiente. Finalmente esta-
mos trabajando en fomentar el
emprendimiento y mentoria de

21 de junio de 2022

los jovenes para facilitar el rele-
Vo generacional.

VE. Un mensaje para el agri-
cultor, quien cultiva la fruta,
y para el consumidor, quien la
consume...

TJ. El Gobierno de la Genera-
litat de Catalunya ha impulsado
el Plan Estratégico de la Alimen-
tacion de Cataluna (PEAC) 2021-
2026 como estrategia alimentaria
de pais.

La alimentacion es, sin duda,
un pilar fundamental en la es-
tructura de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible y es aqui
donde el PEAC, desde un abor-
daje sistémico, aspira a ser pa-
lanca de cambio para contribuir
a la transformacion del modelo.
Como sociedad tenemos el reto
de hacer frente a una serie de
tensiones como la garantia de
atender la demanda de alimen-
tos, la presion sobre los recursos
naturales, el mantenimiento de
la capacidad productiva, el im-
pulso de patrones alimenticios
mas saludables y la transicion
de una politica agraria a una po-
litica alimentaria. Este escenario
obliga a adoptar estrategias ac-
tivas y compartidas que permi-
tan identificar las oportunida-
des para construir un sistema
alimenticio sostenible, seguro,
resiliente, saludable y de acceso
universal.

El Plan Estratégico de la Ali-
mentacion de Cataluna traba-
ja por un sistema alimentario
justo, equitativo y cohesionado,
que es el reto mas importante a
alcanzar en la tercera dimension
del Plan, el cual debe abordarse
desde tres perspectivas dife-
renciadas: la accesibilidad, el
equilibrio intersectorial y la co-
laboracién de los agentes. Para
ello tenemos muy claro que lo
mas importante es mejorar la
capacidad de organizacion del
sector primario y reforzar la
posicion de los profesionales en
la cadena de valor alimentaria,
velando para que adopten un
papel ecuanime en las negocia-
ciones con el resto de agentes
y se garantice una distribucion
equitativa del valor generado; asi
como impulsando la cooperacion
entre los actores de la cadena de
valor alimentaria, trasladando y
visibilizando los beneficios que
comporta esta colaboracion.

Para ello, estamos trabajando
con diferentes iniciativas trans-
formadoras como son una aplica-
cion de calculo de precios justos
y una disposicion de caracter ge-
neral de los agentes de la cadena
alimentaria, asi como otros como
laley de contratacion publica, el
modelo de asesoramiento inte-
gral del sector agroalimentario,
ayudas del PEAC, el canal ali-
mentos, premios alimentacion,
unamarca de alimentacion cata-
lana, entre otros muchos.

50 Arios Visliendo. lo Frute
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MANEL SIMON / Director general de Afrucat

“Las incidencias meteorologicas de este
ano han supuesto un tsunami silencioso”

Con estas palabras tan descriptivas, Manel Simon, director general de la Asociacion Empresarial
de Fruta de Cataluna (Afrucat), incide en los efectos climaticos negativos sobre el campo y que la
ciudadania no se ha percatado. Estos efectos climaticos han desembocado en una campana de fruta
de hueso excepcionalmente negativa como recogen otras palabras de Simon del sentimiento de agri-
cultores: “ningun agricultor en activo habia vista una campana como esta”.

Valencia Fruits. En la pre-
sentacion de previsiones de me-
locoton y nectarina fueron muy
pesimistas. ;Cual es el pulso de
las cooperativas, empresas y
productores de fruta de hueso
de Catalunia?

Manel Simon. Las inciden-
cias meteorologicas de este afio,
que bien podrian denominarse
incidencias climaticas porque
parece que el clima esta cam-
biando, han supuesto un tsuna-
mi silencioso. Y digo silencio-
so porque solo lo ha sufrido el
campo, mientras que la ciuda-
dania ni se ha percatado.

Las afectaciones han sido
graves, se estan preparando
Expedientes de Regulacion
Temporal de Empleo (ERTE)
e, incluso, cierres de centrales
para intentar paliar en lo posi-
ble las pérdidas que se preveén.

VF. En esta campana excep-
cional, ;en qué medidas esta tra-
bajando Afrucat?

MS. Afrucat desde el minuto
cero ha reaccionado elaboran-
do un estudio de costes fijos (in-
flexibles, que no se pueden mi-
nimizar) para poder solicitar a
las administraciones su apoyo.
Sabemos que tanto el Ministe-
rio de Agricultura del gobier-

Ayudas a las centrales

1 objetivo comun de las ayudas, define Manel Simon, “debe
ser poder apoyar a todas las centrales con base productiva y
asegurar su futuro ante lo que ha sido una afectacion climatolo-

gica historica”.

Después de las heladas del mes de abril, Afrucat trasladé alas ad-
ministraciones catalana y espanola una propuesta de Plan de Ayu-
das que se basaba en un estudio de los costes fijos que las empresas no
podian evitar ni cesando temporalmente su actividad. El estudio po-
nia de manifiesto el peligro que corrian muchas centrales fruticolas
acausa de las pérdidas de producciéon que podian llevarlas a cerrar.

Afrucat cuantifico las pérdidas de las centrales en 8 céntimos
por cada Kkilo de fruta que no se entraria este ano respecto a un
afno normal. Para poder realizar el calculo de forma objetiva, la
asociacion comparaba la media de los kilos que habia trabajado
la central en los tltimos anos con los que podia trabajar este ano
y si el descenso superaba el 30% esta central ya era susceptible de

recibir la ayuda. ®

.-"u ']
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Manel Simon, director de Afrucat, frente a la sede de la asociacion. / 0. ORTEGA

“Desde Afrucat
hemos repetido
que el consumidor
espaiiol no va

a tener falta de
producto”

"“Esta claro que
esta campana
el que quiera
fruta de verano
va a tener que
pagarla”

no de Espana como el Depar-
tamento de Accién Climatica,
Alimentacion y Agenda Rural
de la Generalitat de Catalunya
estan trabajando con nuestra
propuesta y con nuestros nu-
meros, y que en breve se prevé
una concrecion de ayudas para
las centrales.

En esta linea de trabajo, en
la Asamblea General Ordinaria
de la Asociacion, celebrada el

/‘
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pasado 8 de junio, comunica-
mos el compromiso del Minis-
terio de Agricultura de reserva
presupuestaria de 10 millones
de euros para sufragar las
ayudas a las centrales frutico-
las y que el Departamento de
Accion Climatica, Alimenta-
cion y Agenda Rural asegura
una partida presupuestaria
equivalente.

VF. El ultimo eslabon, el
agricultor, ;como superard esta
campana?

MS. El agricultor estaba cu-
bierto en parte por Agroseguro,
por lo que es mas dificil articu-
lar ayudas para él.

De todas maneras, estas alti-
mas campanas —tres seguidas
de pérdidas por incidencias
meteorolégicas— nos tiene
que invitar a reflexionar sobre
el funcionamiento de Agrose-
guro y sobre como se realizan
los calculos de las poélizas. De
hecho, tenemos reuniones a la
vista para analizar este tema en
profundidad.

VEF. En términos cuantitati-
vos, todas las zonas productoras
del territorio espariol juegan
con previsiones a la baja pero,
en cambio, Francia e Italia, al
alza. ;Como intuye qué se mo-
verd el mercado espariol?

MS. Desde Afrucat hemos
repetido que el consumidor
espanol no va a tener falta de
producto y que los mejores mer-
cados se van a abastecer. Esta
claro que esta campana el que
quiera fruta de verano va a te-
ner que pagarla y la inflacion
hace que la situacion aun sea
mas tensa.

Tenemos la fidelidad de
nuestros mercados de exporta-
cion porque ya hace tiempo que
han elegido la fruta del Valle
del Ebro por su calidad, aunque
este ano algunos tendran que
cambiar de proveedor. Estamos
seguros de que cuando tenga-
mos frutas volveremos a contar
con su confianza.

VF. ;Qué podemos decir de la
parte de la exportacion?

MS. Toda la exportacién a
terceros paises va a ser resi-
dual o nula.

En cuanto a la comercializa-
cion en la Union Europea esta
claro que no habra suficiente
producto para todos los opera-
dores y deberemos priorizar
por relacion historica y por
precios.

Somos exportadores y Eu-
ropa es un mercado estratégi-
co para nosotros. Cada central
cubrira parte de sus programa-
ciones con sus clientes fieles
y habituales. En esta campa-
na no habra espacio para los
especuladores.

La distribucion europea,
britanica y espanola “seran
las prioridades” y, como he co-
mentado anteriormente, la ex-
portacion fuera de los paises de
la Union Europea, a excepcion
de Reino Unido, va a caer en
picado.

Este ano los costes de produc-
cion y confeccion se han incre-
mentado entre el 35% y 45%, y
debemos repercutirlo en el pro-
ducto o estamos muertos, noso-
tros y nuestra competencia.
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Fruits de Ponent firma acuerdos para
seguir ofreciendo fruta de hueso selecta

Bajo esta premisa, el grupo cooperativo catalan ha firmado sendos acuerdos con ASF Edition y Cajamar

En el marco de dar un salto cua-
litativo necesario para seguir
ofreciendo los mejores produc-
tos a los diferentes mercados,
el Grupo Cooperativo Fruits de
Ponent ha puesto en marcha re-
cientemente dos iniciativas. Una,
un acuerdo con ASF Edition para
comercializar su fruta de hueso.
Y, dos, un acuerdo con Cajamar
para impulsar la modernizacion
varietal.

Remarcar que Fruits de Po-
nent es un grupo cooperativo
agroalimentario de reconocido
prestigio en el sector fruticola
con mas de 2.000 hectareas dedi-
cadas a fruta de hueso.

ACUERDO CON ASF EDITION
Con el acuerdo con ASF Edition,
empresa lider en la obtencion y
edicion varietal junto con suma-
triz Frutaria, Fruits de Ponent
comercializa su fruta de hueso
bajo las marcas Ondine (fruta
de hueso plana) y Regal’in (fruta
de huesoredonda). Estas marcas
son una cuidada seleccion de va-
riedades que se caracterizan por
su excelente sabor, su coloracion
completa, su productividad, lar-
ga vida postcosecha y aspecto
inmejorable.

En esta linea de trabajo,
Fruits de Ponent apuesta decidi-
damente por ambas marcas de-
sarrollando proyectos de planta-

cion de 100 hectareas de fruta de
hueso redonda y 225 hectareas de
fruta de hueso plana para satis-
facer las necesidades del consu-
midor con una excelente calidad
gustativa.

PASO DE GIGANTE
En palabras de Josep Presse-
guer, director general de Grupo
Cooperativo Fruits de Ponent,
afirma que “con este acuerdo el
Grupo da un paso de gigante en
calidad, puesto que ofreceremos
al consumidor fruta de hueso
selecta con marcas de reconoci-
do prestigio, como son Ondine
i Regal’in”. Ademas, el CEO de
Fruits de Ponent asegura que
“este tipo de alianzas son nece-
sarias hoy, para valorizar la fruta
de hueso, y salir del mundo de las

993

‘commodities’.

ACUERDO CON CAJAMAR

Por su parte, el acuerdo con Ca-
jamar permite a Grupo Coopera-
tivo y a sus socios agricultores
beneficiarse de unas lineas de fi-
nanciacion en condiciones prefe-
rentes para llevar a cabo proyec-
tos de reconversion varietal. Al
mismo tiempo esta banca coope-
rativa Cajamar también pondra
adisposicion de Fruits de Ponent
otra serie de servicios y produc-
tos para optimizar su ahorro, in-
version e internacionalizacion.

Alfonso Rivera, de Frutaria, junto a Benjami Ibars, presidente de Grupo Coopera-
tivo Fruits de Ponent, y Josep Presseguer. / OSCAR OTEGA

No es la primera vez que
Cajamar y Grupo Coopera-
tivo Fruits de Ponent llevan
a cabo proyectos conjuntos.
Ya en el afio 2018 ambas enti-
dades firmaron un convenio
para facilitar el relevo gene-
racional al campo, a través de
planes de modernizacién y ac-
ceso a las nuevas tecnologias
agronomicas.

HERRAMIENTAS
Benjami Ibars, presidente de
Fruits de Ponent, ha valorado
este convenio afirmando que “se
corresponde con la filosofia del
Grupo a la hora de proporcionar
asus socios herramientas parala
mejora de su actividad empresa-
rial” y anade que “acuerdos de
este tipo hacen posible que nues-
tros agricultores puedan adaptar

Con el acuerdo con
ASF Edition, el grupo
cooperativo da un paso
de gigante en calidad

sus explotaciones a los nuevos
retos del mercado, por ejemplo,
facilitando la reconversion de las
variedades de frutas a las deman-
das actuales”.

Con esta alianza Cajamar
vuelve a mostrar su compromiso
con el sector agroalimentario, y
concretamente con el cooperati-
vismo, poniendo a disposicion de
los agricultores lineas especiales
definanciacién que les permitan
acceder anuevas técnicas de cul-
tivo e innovaciones tecnologicas,
organizativas y de mercado para
rentabilizar su actividad y contri-
buir a su modernizacion.

En la firma han estado pre-
sentes, por parte de Grupo Coo-
perativo Fruits de Ponent: Ben-
jamiIbars, presidente del grupo;
Josep Presseguer, director gene-
ral, y Josep Capdevila, director fi-
nanciero; y, por parte de Cajamar,
Martin Tomas, director territo-
rial; Ramon Vallespin, gerente de
negocio agroalimentario en Cata-
luna, y Marius Ser6, director de
sucursal Lleida en Cajamar.

Telf. +34 93 262 01 21  Fax. +34 262 21 11
diego@diegomartinez.com - www.diegomartinez.com
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JOSEP LLORENS / Gerente de Industrial Leridana del Frio SL (Ilerfred)

“Diseiiamos las instalaciones frigorificas
primando su eficiencia energética”

El ahorro energético esta a la orden del dia. Desde Industrial Leridana del Frio SL, con nombre
comercial Ilerfred y con mas de 36 anos de experiencia en el sector de la refrigeracion industrial y de
la atmosfera controlada, son conocedores de esta realidad desde hace arios. Josep Llorens, su gerente,
comenta diversos aspectos relacionados con el ahorro energeético de sus instalaciones frigorificas y su
programa de control de maduracion de la fruta, su detector de fugas y sus sistemas de enfriamiento.

Valencia Fruits. Para empezar,
Jqué objetivos se plantean para
este ejercicio?

Josep Llorens. Podemos des-
cribir de una manera ilustrativa
que velamos por satisfacer los
intereses de nuestros clientes
durante todo el proceso de refri-
geracion desde el diseno inicial
hasta el servicio postventa y de
acompanamiento. Para ello, dis-
ponemos de un departamento
de Ingenieria y Oficina Técnica
donde se ofrecen soluciones in-
dustriales innovadoras, eficien-
tes energéticamente y adaptadas
a las necesidades de nuestros
clientes.

En Ilerfred priorizamos la
maxima satisfaccion del cliente a
través del desarrollo y ejecucion
de un diseno 6ptimo de la insta-
lacion, utilizando tecnologia de
vanguardia y un servicio pos-
tventa atento, efectivo y eficiente.

VE. El ario pasado desarrolla-
ron su propio software Madur-
fresh. ;En qué consiste?

JLI. Las frutas y las hortali-
zas son alimentos perecederos y,
en consecuencia, la maduracion
es basica, sea natural o artificial.
A fin de obtener fruta madura
con caracteristicas distintivas,
el control exhaustivo del proceso

de maduracién es muy importan-
te para vender productos listos
para comer. Por ello desarrolla-
mos el software Madurfresh, un
programa que permite regular
y gestionar todos los parame-
tros relacionados con el proceso
de maduracion, controlando la
temperatura de lacamarayla del
producto, las concentraciones de
etileno, oxigeno y di6xido de car-
bono; la humedad; la regulaciéon
de la velocidad y de la presion
de los ventiladores en base a las
necesidades concretas durante el
proceso de maduracion, lo que
deriva en una mejora significati-
va en la calidad final del produc-
to manteniendo las propiedades
originales del mismo.

En la actualidad, todas las ca-
maras de maduracion artificial
implementadas por Ilerfred ya
disponen de este software.

VF. El ario pasado también de-
sarrollasteis el detector de fugas.

JLI. Si, asi es. Otra de nues-
tras ultimas novedades es el de-
tector de fugas.

Desde el punto de vista técni-
co, y explicado de forma sencilla,
mediante un sensor de altas pres-
taciones se detecta la presencia
de fugas de refrigerante en los
puntos de mayor sensibilidad de

Josep Llorens, gerente de llerfred, compaiiia leridana con servicio en toda la

peninsula ibérica. / OSCAR ORTEGA
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la instalacion, que generalmente
estan localizados en el interior de
las camaras, en las valvulas de
accionamiento y en el sello de los
compresores.

VF. ;Qué papel juega el ahorro
energéetico en sus instalaciones?

JLI. Ilerfred propone dise-
nos con las ultimas tecnologias
del mercado y siempre priman-
do la eficiencia energética de la
instalacion frigorifica. Mediante
el uso de elementos como venti-
ladores con conmutacion electro-
nica (EC), variadores de frecuen-
cia, y sistema de condensacion
flotante, se consigue un ahorro
energético y prolongar la vida
util de la instalacion.

Con la experiencia adquirida
en el desarrollo e implemen-
tacion de nuestro software de
gestion y control, hemos desa-
rrollado un nuevo algoritmo
que permite gestionar la gene-
racion eléctrica mediante placas
solares-fotovoltaicas.

Por otro lado, los sistemas de
enfriamiento rapido, tanto por
ducha de agua fria (hydrocoo-
ling) como los tuneles de aire
forzado, permiten un ahorro
energético significativo en la ins-
talacion frigorifica gracias a la
reduccion del tiempo necesario
para enfriar.

VF. ;Puede detallar este aho-
rro energético de los sistemas de
enfriamiento rapido?

JLI. El hydrocooling permite
eliminar el calor 10 veces mas ra-
pido que una camara de frio con-
vencional debido a que el medio
de transferencia de calor es agua.

De igual forma, en los ttne-
les de aire forzado se consigue
enfriar aproximadamente dos
veces mas rapido, que, en una
camara convencional, al forzar
la totalidad del aire frio lanzado
por el evaporador a pasar a tra-
vés del producto.

DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“Se espera un gran mercado
y precios optimos debido
a la falta de producto”

Diego Martinez, director general de Grupo Martinez, empresa ubicada en
Mercabarna, expresa en esta entrevista algunas de las posibles claves de la
comercializacion que se pueden presentar en esta campana de fruta de hueso
de Cataluna y Aragon. Fruta de calidad con sabor y color caracteristicos de
esta zona productora, el agricultor autoctono, y los destinos de exportacion
son algunos de los capitulos de esta entrevista que opina Martinez.

Valencia Fruits. ;Qué destaca-
ria de la fruta de hueso de Lleida
y Valle del Ebro?

Diego Martinez. Mas que
destacar una variedad en concre-
toresaltarla calidad excelente de
la fruta de hueso de esta zona de
produccion donde sus condicio-
nes agroclimaticas proporcionan
un sabor y color muy caracteris-
ticos. La figura del agricultor y
productor, que predomina en la
zona, juega un papel fundamen-
tal para conseguir esa fruta de
calidad excelente.

VF. Desde su perspectiva de co-
mercializador, y mas en un mer-
cado tan competitivo como el de
Mercabarna que es referencia en
Europa, ;principales destino de la
fruta de hueso cultivada en Lleida
y Aragon?

DM. Gran parte de su produc-
cion tiene como destino priorita-

rio la exportacion. Los destinos
finales que acaparan mas volu-
men de comercializacion son los
paises de la Europa tradicional
—Francia, Italia, Alemania...—;
en menor medida, paises del este
y centroeuropeos.

No hay que olvidar que para
que una fruta tenga éxito en cual-
quier destino de exportacion la
calidad es fundamental, con in-
dependencia que cada mercado
tiene sus propias peculiaridades
de calibre, sabor, color: el sur de
Italia prefiere melocoton amari-
1lo, las cadenas de supermerca-
dos alemanas e ingleses optan
por calibre pequefio, el mercado
interior se decanta por calibre
grande... En otras palabras,
como es légico, cada mercado
demanda producto seglin sus
preferencias, costumbres y las
demandas de sus clientes.

Junto con la calidad, otro
aspecto muy apreciado por los
consumidores es la regulari-
dad de producto durante toda la
campana.

VF. Las distintas previsiones
de fruta de hueso para Catalunia
y Aragon son a muy a la baja...

DM. Para esta campana de
todos es conocido las previsio-
nes a la baja no solo de la fruta
de hueso de Cataluna y Aragon.
En este contexto de campana y
con independencia del volumen
de fruta de hueso de Lleida y
Aragoén en el mercado, desde el
punto vista comercial esperamos
poder defender un precio 6ptimo
de la fruta para que el agricul-
tor pueda obtener rendimientos
positivos.

Poder escalonar las sucesi-
vas campanas de fruta de hueso
de produccion nacional es una

Diego Martinez en la pasada edicion de Fruit Attraction. / OSCAR ORTEGA

variable que ayuda a esa conse-
cucion de un precio razonable
porque se evitan solapamientos
entre variedades.

VE. En clave empresarial, ;ob-
Jjetivos de Grupo Diego Martinez
para este 2022?

DM. Para nosotros es funda-
mental contar con producto de
calidad, como es la fruta de hue-
so de Lleida y Aragon.

Seguimos la linea de los ulti-
mos anos con el objetivo marco
de mejorar resultados en rela-
cion al ano anterior bajo los pi-
lares de ofrecer producto de cali-
dad, adaptarnos ala demanda del
cliente y estar preparados para
posibles incidencias durante las
campanas, recordando que en el
sector fruta y hortaliza no hay
dos campanas iguales.
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“Lleida y Valle del Ebro cuentan
con condiciones ideales para
el cultivo de fruta de hueso”

Carlos Lozano avanza los objetivos de Fruits Sant Miquel en la presente campana

Desde Fruits Sant Miquel son
conocedores de que no hay dos
campanas iguales, aunque esta
premisa no afecta a sus obje-
tivos principales. En palabras
de Carlos Lozano, su director
comercial, “uno, intentar ga-
rantizar un precio 6ptimo y
estable a nuestros productores
agricultores y, otro, presentar
al mercado fruta de hueso de
exquisita calidad” y anade, en-
lazando la labor del agricultor
a pie de campo y la experiencia
de compra del consumidor, que
“hay que concienciar al consu-
midor del trabajo de cada uno
de los agricultores, del gran es-
fuerzo y sacrificio de cada uno
de ellos para que la fruta de
calidad llegue al consumidor”.

SABOR

De estas palabras también se
extrae que cualquier reconver-
sion varietal ha de ir encamina-
da hacia la obtencion de fruta
de calidad y de sabor que me-
joren las actuales; de hecho, es
uno de los pilares Fruits Sant
Miquel, empresa familiar con
gran vinculo con los produc-
tores que recoge el fruto de la
labor de mas de 40 anos de la
familia Lozano-Jiménez en el
sector fruta.

LLEIDA Y VALLE DEL EBRO
La cuna de La Coma by Sant
Miquel radica en Lleida y Valle
del Ebro aunque desde hace ya
algunos anos ha ido ampliando
sus plantaciones a otros terri-
torios —Andalucia, Extrema-
dura, Murcia— que retnen
las condiciones idéneas para
el cultivo de determinadas va-
riedades de fruta de hueso bajo
la idea de ofertar fruta durante
toda la campana nacional; otro
de los pilares de esta compania.

Lozano expresa que “en cada
una de las plantaciones los pro-
ductores conocen muy bien sus
tierras y cultivos, siendo una fi-

‘CMA

T1COQUER

L

Fruit Attraction

iendo una firma de referencia en la pro-

duccién y comercializacion de fruta de
hueso en Europa y con su vocacion expor-
tadora, Fruits Sant Miquel ha participado
como expositora en casi todas las ediciones
de Fruit Attraction. De hecho, asistira en la
proxima edicion donde esperan presentar
alguna novedad que en la actualidad estan
trabajando ademas, y como es habitual,
convertirse en el centro neuralgico con
sus clientes y colaboradores nacionales e
internacionales durante esos dias. B

- - === ===

nacional.

LA (

Imagen del stand de Fruits Sant Miquel en la pasada edicion
de Fruit Attraction. / OSCAR ORTEGA
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“Hay que concienciar al
consumidor del trabajo
de cada uno de los
agricultores”

gura indispensable para noso-
tros”. En esta linea de trabajo
Carlos Lozano, que junto a sus
hermanos Jaume y Joan Loza-
no son la tercera generacion
en la empresa, analiza que “el
cliente busca y esta dispuesto
a pagar mas por una fruta de
origen nacional”.

FRUTA DE HUESO
Los ultimos anos La Coma by
Sant Miquel trabaja poten-
ciando productos como necta-
rina, paraguayo, melocoton y
albaricoque entre su oferta de
fruta de hueso y, en concreto,
en aquellas variedades que son
aceptadas por el consumidor
y pueden cultivarse segin las
caracteristicas agroclimaticas
de sus plantaciones. En menor
volumen completa la oferta de
fruta de hueso con cereza, ci-
ruela y platerina.

En fruta de pepita, trabaja
diferentes variedades de man-
zana —Golden, Granny, Fuji,
Gala, Reineta, Roja america-
na— y en pera —Blanquilla,
Alejandrina, Conference, Er-
colini, Williams, Limonera—.

PIONEROS EN EXPORTACION
La Coma by Sant Miquel repar-
te su produccion entre merca-
dos de exportacién y mercado
interior. Entre los destinos de
exportacion destaca el conjun-
to de paises de la Union Euro-
pea como Alemania, Francia,
Italia...

En clave internacionaliza-
cion y exportacion, Lozano re-
cuerda y remarca que “fuimos
pioneros entre las empresas
catalanas en exportar fruta de
hueso a Europa”.

DISTRIBUCION
En clave comercial, Fruits Sant
Miquel cuenta con una linea de
negocio muy clara y consolida-
da dirigida a abastecer a las
principales cadenas de distribu-
cién europeas a través de pro-
gramaciones con el objetivo de,
insiste su director comercial,
“intentar garantizar un precio
optimo y estable a los producto-
res” y anade que “cada perfil de
cliente tiene sus necesidades”.

FreshStart™, comienza
desinfectando tu fruta

Agrofresh cuenta con una amplia
gama de productos para el proceso
postcosecha de las manzanas

D AGROFRESH.

AgroFresh es un lider global e
innovador en agrotecnologia
(Agtech), cuya misién consiste
en ayudar a prevenir la pérdida
y desperdicio de alimentos, todo
esto a través de procesos sosteni-
bles para conservar los recursos
del planeta.

Entre su amplia gama de pro-
ductos para el proceso postco-
secha de las manzanas, destaca
los desinfectantes FreshStart™:
FreshStart™ Disinfect 25-5 y
FreshStart™ Disinfect 25-15 son
desinfectantes fundamentales
para sistemas de reciclaje de

agua, que funcionan como com-
plemento de los fungicidas para
un control 6ptimo de la podre-
dumbre. Ademas, tienen un bajo
impacto en el medio ambiente, ya
que se degradan rapidamente sin
dejar residuos. Su principal fun-
cion es disminuir los contami-
nantes en el tratamiento del agua
y ayudar a que el reciclaje del
agua sea mas eficiente y menos
costoso, es decir, mas sostenible.

FreshStart™ Disinfect 25-5 y
FreshStart™ Disinfect 25-15 son
soluciones a base de peroxido
de hidrégeno y acido peracético
para la desinfeccion del agua de

lavado de frutas. Suponen una
valiosa ayuda de procesamiento
para la desinfeccion bacteriana
del agua en contacto con la fruta
con un alto nivel de eficacia. Se
trata de productos en los que no
es necesario controlar el pH y
que ayudan a reducir la pérdida

de alimentos y mejorar la calidad
de los mismos. Estos productos
postcosecha son compatibles
con la produccién ecolégica de
la Union Europea. A parte de
ser utilizados para el tratamien-
to postcosecha de la manzana,
también se puede emplear en el

proceso postcosecha de citricos
y melocotones.

Asi mismo, AgroFresh cuen-
ta con una amplia gama de pro-
ductos para manzanas, tales
como SmartFresh™ que ayuda
a mantener la firmeza durante
el almacenamiento y a evitar el
escaldado superficial, Scholar®
230 SC, que ayuda a controlar
las enfermedades postcosecha,
aumentando su vida comercial
o FreshCloud™, la plataforma
digital integrada que monitorea
y analiza datos en tiempo real,
ayudando a crear informes y
simplificar las comunicaciones
dentro de su operacién y en toda
la cadena de valor.

Para obtener mas informa-
ci6n, péngase en contacto con
el representante local de Agro-
Fresh o visite su pagina web
Agrofresh.com/es. Recuerde leer
siempre la etiqueta y la informa-
cion del producto antes de su uso
y preste atencion a las frases de
advertencia y a los pictogramas.
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FRANCESC PAMPOLS / Director de Pampols Packaging Integral

“Adaptamos los tipos de envase

al tamano y caracteristicas de
las diferentes clases de fruta”

Con estas palabras Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral, ilustra la versatili-
dad de la oferta de envases y embalajes de esta empresa con sede central en Lleida y diversas delega-
ciones repartidas por el territorio nacional. Las tendencias de envasado y los procesos de automati-

zacion son otros temas que comenta Pampols en la entrevista.

Valencia Fruits. En clave en-
vases para fruta de verano, ;qué
soluciones solicitan sus clientes?

Francesc Pampols. La de-
manda es muy variada segtn el
mercado de destino de la fruta y
del tiempo transcurrido desde la
cosecha y envasado hasta el pun-
to de venta.

Por nuestra experiencia ob-
servamos que los envases en
kraft y con materiales biode-
gradables ganan mas peso como,
por ejemplo, cestas de carton mi-
crocanal, nanocanal o en kraft
(esta ultima opcidén es la mas
resistente en ambientes hiime-
dos) combinado con flow com-
postable o malla biodegradable
como métodos de cerrado de las
bandejas y bolsas de papel son
soluciones muy populares para
la exposicion y venta de fruta en
los supermercados.

Otro envasado que funcio-
na muy bien son las cestas
termoselladas.

VF. Entonces, hay una clara
tendencia hacia envases sosteni-
bles y biodegradables...

FP. Los envases sostenibles y
fabricados con un menor porcen-
taje de plastico son una tendencia
al alza aunque hay que matizar
que el plastico también es un
buen aliado para segin qué tipo
de envases y funcionalidades en
la industria hortofruticola. No se
trata de dejar de utilizarlo, sino
de encontrar formulas para fo-
mentar la economia circular de
este material y optar por solu-
ciones de packaging fabricadas
a partir de materiales recicla-
dos y respetuosos con el medio
ambiente.

VE. Pero el tamario de una
cereza o un melocoton es muy
diferente...

FP. Correcto. En Pampols
somos conocedores de las par-
ticularidades de cada fruta, y
entre ellas su tamano; por ello
adaptamos cada tipo de envase al
tamano y caracteristicas de cada
fruta, y también a las demandas
del cliente.
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Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral, fundada en 1985./ ARCHIVO

VE. ;La mecanizacion ha llega-
do para quedarse?

FP. Asi es, el sector hortofru-
ticola no es una excepcion. Todo
cliente busca ser mas eficiente,
reducir costes, aumentar la ca-
lidad y mejorar la presentacion
de los productos, puntos que se
pueden conseguir con la automa-
tizacion de procesos de envasado.

“Los envases en kraft y con materiales biodegradables
ganan mas peso”

“Consideramos que es primordial dar un servicio 360°
a nuestros clientes”

Desde flejadoras o enfardadoras
para paletizado, hasta equipos de
llenado y embalaje final (con ma-
1la o con flowpack, generalmente)
y pesado automatico o etiqueta-
doras, son algunos de los equipos
que comercializamos. Un dato, en
estos tltimos meses hemos insta-
lado varios equipos Elephant, de
nuestro partner RevPackaging,
que permiten cerrar hasta 340
bandejas de cartén con solapa
por minuto.

Un aspecto muy positivo, y
muy valorado y escogido por el
cliente es que la automatizacion
se puede implantar por fases de
forma progresiva, instalando
diferentes modulos a la maqui-
naria. Durante la campana de la
fruta la inmediatez es un plus y
debemos evitar a toda costa pa-
ros de maquinaria innecesarios
en las centrales hortofruticolas.
Una pesadora automatica o una
flejadora inoperativa durante
una o varias jornadas de trabajo
supone un rompecabezas para
una central fruticola. Para ello,
hemos doblado el equipo técnico
de Pampols, porque queremos
atender la alta demanda en la
automatizacion de los procesos
de envasado.

Este servicio integral solo lo
podemos ofrecer con un equipo
SAT potente y cualificado porque
consideramos que es primordial
dar un servicio 360° a los clientes
a los que hemos instalado equi-
pos de automatizaciéon y maqui-
naria de final de linea.

VF. ;Para Pampols la época
estival también es un periodo de
mayor volumen de trabajo?

FP. Si. No obstante, esta cam-
pana se prevé mas tranquila por
las fuertes heladas que afecto6 es-
pecialmente a la fruta de hueso.
Esta situacion aparentemente
adversa queremos verla como
una oportunidad parareplantear
los procesos de automatizacion
y que clientes que todavia hacen
el proceso de envasado de forma
manual, se animen a mecanizarlo
parcialmente.

S.A.T. LA CLAMO

1247 CAT

Cami La Clamor, s/n + 25180 ALCARRAS (Lleida)
administracio@laclamo.cat * comercial@laclamo.cat
Tel. 973 820 404 - Movil 661 549 314

www.laclamo.cat

melocotdn * nectarina * paraguayo

platerina = albaricoque * manzana * pera
ciruela » cereza
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El sector fruta de
hueso, estratégico
para la economia
y el territorio

La tendencia exportadora se
mantiene en los tltimos anos
como destino final de la cosecha
de fruta de hueso del Valle del
Cinca en época estival. Segiin
diferentes operadores frutico-
las consultados, el porcentaje
de exportacion se sitiia en alre-
dedor del 80% y entre los prin-
cipales destinos, destacan los
paises de Europa tradicional
—Francia, Inglaterra, Italia,
Bélgica...— y, en menor medi-
da, pero creciendo cada ano,
paises del centro y este del viejo
continente.

No cabe duda que altas tem-
peraturas en época estival en
estos destinos ayuda a la salida
de producto de una forma rapi-
da y alcanzar un buen ritmo de
exportaciones.

FIELES Y HABITUALES

Esta claro que las previsiones
de fruta de hueso de la comarca
para esta campana no permiti-
ran alcanzar el volumen desea-
do de una campana normaliza-
da. En este contexto, no habra
espacio para los compradores
especuladores y las centrales
fruticolas centraran sus es-
fuerzos en sus clientes fieles y
habituales, siendo prioritarios
los clientes del mercado inte-
rior, exportador y britanico.

IMPACTO
El impacto de esta campana,
unos 90 millones de kilos de
fruta sobre una totalidad de 280
millones de kilos, segin infor-
macién de MercoFraga, afecta
directamente a las centrales
fruticolas, y toda la industria
auxiliar, y también afecta al
ecosistema economico de toda
la comarca donde algunos pro-
fesionales del sector veran re-
ducida su capacidad de inver-
sion y liquidez.

A este impacto negativo hay
que sumar el incremento de
costes de produccion en insu-
mos, fertilizantes, energia, em-
balajes... Recordar que el sector
de la fruta de hueso es estraté-
gico para la economia rural y
mantener el territorio vivo.

En una campana como la
actual crece la relevancia de
MercoFraga como lonja de las
cotizaciones diarias de la fru-
ta, que esta campana ha abier-
to sus puertas a principios de

junio con precios aceptables,
con un area de influencia que
acapara las comarcas del Bajo
Cinca, La Litera, Los Monegros
y el Bajo Aragon.

PEQUENAS EXPLOTACIONES
Recordar que la campana pasa-
da también experimento afecta-
ciones por heladas que bajaron
la produccion en alrededor un
60%, siendo una acumulacion
negativa para el agricultor y
productor con pequenas explo-
taciones, tan caracteristico en
la zona.

En este sentido, desde las
entidades MercoFragay la Aso-
ciaciéon Profesional de Frutas
y Hortalizas de Huesca (Exco-
frut) se reclaman acciones e
iniciativas para proteger las
pequenas explotaciones a tra-
vés de acuerdos que realmente
beneficien al sector y al conjun-
to de la sociedad.

De hecho, en los ultimos
anos el agricultor y productor
ha sido perjudicado por el bajo
rendimiento econémico de la
fruta, siendo la agricultura
familiar castigada dando paso
a cambiar las plantaciones de
fruta de hueso a otros cultivos
mas rentables.

La excelente calidad y sabor
viene determinada por una cli-
matologia continental que per-
mite cultivar variedades de al-
tasnecesidades de horas de frio
en invierno que proporcionan
unos niveles de azticar muy al-
tos gracias a las calidas tempe-
raturas de verano y, sobre todo,
la profesionalidad, el esfuerzo,
la inversion y el conocimiento
del agricultor.

IDEAL
Es ideal que cada variedad se
presente en el mercado en su
calendario de forma escalona-
da para una mayor fluidez de
oferta y asi facilitar una mejor
rentabilidad de la fruta.

En la zona del Valle del Cin-
ca destaca la produccion de nec-
tarina, melocotén y paraguayo
¥, en menor proporcion, de al-
baricoque y cereza.

Con independencia del pro-
ducto, la tendencia es obtener
aquellas variedades que mejor
se adapten a las condiciones
agroclimaticas de esta zona que
sean aceptadas del consumidor.

@ Cornzado
FRUTAS IBARZ E HIJOS S.L.

Ctra. Sarinena, s/n - 22520 FRAGA (Huesca)
Tel.: 974 47 03 89 - Fax: 974 47 02 86
Mévil: 625 653 395 - frutasconrado@gmail.com

CARMELO CASAS / Presidente de Excofrut

“En la zona productora
del Bajo Ginca se produce
fruta desde hace 60 ainos”

Las consecuencias de las heladas de la pasada y presente campana, el re-
levo generacional y la agricultura familiar son algunos temas de interes
de esta entrevista a Carmelo Casas,presidente de Asociacion Profesional
de Frutasy Hortalizas de Huesca (Excofrut) y gerente de Frutas Frucasa.

Valencia Fruits. Como presi-
dente de Excofrut, un resumen
de la campana pasada de fruta
de hueso segtin las empresas de
la zona...

Carmelo Casas. La campana
pasada el Valle Alto del Cinca pa-
deci6é una merma considerable
de fruta por causa de la helada
del 11 de marzo, considerada
excepcional, y que repercutio de
forma muy notoria en la activi-
dad de esta zona, alcanzandose
danos desde el 50% al 100% se-
glin plantaciones.

Sibien los precios acompana-
ron, desde Excofrut pusimos en
alerta las deficiencias del seguro
de explotacion que tras muchas
reuniones en la comarcay con el
Departamento de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente
del Gobierno de Aragon, no se
tuvo en consideracion. Si se
consigui6 una linea de créditos
bonificados por la Diputacion
General de Aragon exclusiva
para las comarcas del Bajo Cin-
cay la Litera.

VE. Una pincelada de la pre-
Sente campana...

CC. Si en la campana del pa-
sado 2021 consideramos las hela-
das como excepcionales, las ocu-
rridas en la presente campana es
dificil catalogarlas puesto que se
trata de otra vez nuevos episo-
dios de heladas por segundo ano
consecutivo.

En la zona productora del
Bajo Cinca se produce fruta des-
de hace 60 afios y aunque se han
experimentado heladas durante
el transcurso de estos anos, no
habia ocurrido nunca dos afios
seguidos. En esta campana yano
hablamos solo de 1a zona alta del
Bajo Cinca, el frio ha arrasado al
completo el Bajo Cinca, Litera, y
ademas otras zonas de Cataluna
y el Jalon.

El impacto econémico para
las centrales fruticolas y toda la
industria auxiliar se esta viendo
gravemente repercutido. Por su
parte, el agricultor se esta vien-
do mas perjudicado, sobre todo
por bajadas historicas de rendi-
mientos, al aplicar las reglas de
juego existentes y no haberse
tomado en serio las peticiones
de la campana pasada, anterior-
mente comentadas, exigiendo la
modificacion de Agroseguro.

VF. Por variedades, jqué
frutas de hueso destacan entre
los agricultores de esta zona
productora?

CC. En términos generales
no se estan produciendo nuevas

"“Esta campaia
hemos sufrido nuevos
episodios de heladas
por segundo aio
consecutivo”

plantaciones aunque, como es
16gico, si se estan renovando
con una tendencia clara por
apostar por plantaciones de
nectarina por encima de las
otras especies.

El salto que se produjo en
campanas anteriores y pési-
mas hacia el almendro de mo-
mento estan latentes, pero no
olvidadas.

VE. Y el relevo generacional?

CC. El relevo generacional
y la incorporacion de jovenes
alafruticultura esta estancada
desde hace unos seis anos y no
parece que se vaya a reactivar
en un futuro proximo.

La agricultura familiar en
fruticultura es imposible de
llevar a cabo no ya por rendi-
mientos, sino por las cargas
burocraticas que cada mes que
pasa soportamos y nos desbor-
dan. Si los rendimientos de la
empresa fruticola familiar ya
suelen ser escasos, desaparecen
con las cargas burocraticas en
tiempo empleado y, por supues-
to, economico.

Si es cierto que las explota-
ciones son cada vez mayores
pero, en contra, no hay perso-
nal cualificado para dirigirlas.

VF. Para quien no conozca
Excofrut, ;cuantas empresas
aglutina, qué frutas acapara y
principales funciones?
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CC. Excofrut es una aso-
ciacion que nacié en el ano
1976 de un grupo de inquietos
comerciantes que en la actua-
lidad agrupa a 40 empresas del
Bajo Cinca, si bien es de ambito
provincial.

La labor de la asociacion es
mantener informado de todo
aquello que ocurre en nuestro
sector.

Somos miembro de Fepex
(Federaciéon Espanola de Aso-
ciaciones de Productores Ex-
portadores de Frutas, Horta-
lizas, Flores y Plantas vivas),
federacion que nos nutre la ma-
yor parte de esa informacion, y
desde la creacion de Fedefruta
Aragon, de la que también so-
mos miembros, hemos conse-
guido tener una voz Uinica en
Aragon a la hora de afrontar
cualquier problema o inquie-
tud, establecer lazos de cola-
boracion, e interlocucion con
todos los sindicatos agrarios.

Organizamos en las ferias
de Fruit Attraction y Fruit
Logistica, un stand de nuestra
asociacion a disposicion de los
asociados.

VF. En clave Frutas Frucasa,
Jqueé comenta?

CC. Podemos comentar que
tenemos entre manos diversos
proyectos que esperamos imple-
mentar en nuestra central de Mi-
ralsot la proxima campana. En
campo, seguimos insistiendo
en la constante renovacion va-
rietal con la intencion de ofrecer
al mercado aquellas nuevas va-
riedades aceptadas por el consu-
midor... En definitiva, cada afno
afrontamos nueva campana con
el objetivo de ofrecer fruta de ex-
celente calidad.

trilla..

Ctra. N-211, km. 330 - 22520 FRAGA (Huesca)
Tel. + 34 974 47 24 62 - Fax + 34 974 47 30 55
frutasutrilla@hotmail.com

melocotones - peras - nectarinas - paraguayos

FRUTAS

Prociccion v Corrercizlizzcior)

7~
Jfrucasasa

e-mail: frucasa@frucasa.eu

C/ Magdalena, s/n

Tel.: 974 47 14 08

Fax: 974 4535 23

22520 MIRALSOT FRAGA
(Huesca)
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CAROL IBARZ / Gerente de Frutas Ibarz e Hijos

Los precios de la pasada
campana de fruta de hueso
de la comarca fueron buenos

En esta entrevista Carol Ibarz, gerente de Frutas Ibarz e Hijos, habla, en
clave general, del devenir de la camparna, de los efectos y, en clave particular;
de los objetivos de la empresa. Ibarz, segunda generacion al frente del
negocio, también analiza la pasada campana de fruta de hueso en la zona

productora de Fraga.

Valencia Fruits. Bajo la opti-
ca de Frutas Ibarz e Hijos, un
resumen de la pasada campana.

Carol Ibarz. De una mane-
ra concreta y sencilla podemos
definir que los precios de la pa-
sada campana de fruta de hueso
de la zona de influencia de Fra-
ga fueron buenos; en cambio, a
nivel de kilos, fueron pocos.

Las plantaciones de casi
todos los agricultores tenian
problemas de frio, incluidas
nuestras fincas, y los gastos fi-
jos fueron elevados.

En definitiva, el afno no fue
demasiado bueno aunque no
por los precios, sino por la can-
tidad de kilos trabajados.

VF. Estamos en la segunda
parte de junio, ;qué augura a
dia de hoy para la campana de
fruta de hueso del Bajo Cinca?

CI. Volvemos a tener pro-
blemas de frio con episodios de
heladas que han mermado las
producciones de fruta de hue-

so. Nosotros estimamos que
tenemos algo mas de volumen
de produccion en comparacion
al pasado ano, pero ni mucho
menos la produccién de un afio
normal.

Ahora bien, en general hay
menor cosecha porque hay
mas zona afectada que el ano
pasado.

VF. COVID-19, guerra de
Ucrania... jafectan al desarrollo
del mercado, tanto interior como
exportador?

CI. En la actualidad el CO-
VID-19 ahora no creo que in-
fluya, ahora bien la guerra de
Ucrania si que influye en la
exportacion puesto que una
guerra causa muchos proble-
mas econdmicos, sociales y
politicos.

En estos momentos no pode-
mos mandar fruta a esos paises
ni paises limitrofes.

VEFE. ;Objetivos para este
ejercicio?

CI. Nuestros objetivos son
los mismos que siempre. No son
otros que, por un lado, trabajar
e intentar hacerlo lo mejor
posible igual para los provee-
dores como para los clientes
y, por otro, intentar obtener la
maxima rentabilidad para el
productor y comercializador.
Ahora bien, muchas veces pen-
samos que el sector primario
esta un poco abandonado y poco
valorado.

VF. (En qué mercados repar-
ten su produccion?

CI. En la época estival, la
gran mayoria de nuestra pro-
duccioén de fruta de hueso se
destina a exportacion y, en me-
nor volumen, al mercado inte-
rior. Este binomio se vuelca en
la campana de invierno, donde
predomina el destino nacional.

Los principales destinos son
el conjunto de paises europeos
como Alemania, Holanda, Ita-
lia, Polonia, Suiza...

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Afrucat, Asociacion Empre-
sarial de Fruta de Catalunya,
llevo a cabo ayer la subasta de
laelectricidad de sus asociados
con una convocatoria a la que
se invitaron hasta 28 comercia-
lizadoras y que logré una reba-
ja sustancial en el precio de la
luz subastada.

El ahorro conseguido, res-
pecto a la altima subasta lle-
vada a cabo en enero de 2022,
oscila entre el 4 y el 14% en
funcion de la tarifa contratada
y representa una rebaja de mas
de 1 millén de euros en la factu-
ra de la luz de los asociados de
la entidad para los proximos 6
meses. Segiin Manel Simon, di-
rector general de Afrucat, “nos
estamos moviendo en una rea-
lidad muy incierta y, porlo que
indican nuestros asesores, los
mercados de futuros se estan
previendo a la baja. Esto ha he-
cho que la subasta sea solo por
6 meses a la espera de realizar
otra a finales de ano”.

La subasta se llevé a cabo
a través de Agroplace, la pri-
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Los asociados de
Afrucat se ahorraran
mas de 1 millon de euros
en la factura de Ia luz

La subasta eléctrica de la asociacion
alcanza entre un 4 y un 14% de rebaja
segun la tarifa contratada

Agroplace, la primera
plataforma de subastas
agrarias especializada
en energia, fue creada
por Afrucat hace casi
doce afnos

mera plataforma de subastas
agrarias especializada en las
subastas de energia, creada por
Afrucat hace casi 12 anos.

A través de esta platafor-
ma se gestionan las compras
de las centrales fruticolas de
Cataluna.

El sistema de subasta parala
contratacion colectiva de ener-
gia eléctricarealizada por Afru-
cat a través de su plataforma
electronica Agroplace, se fun-
damenta en un procedimiento
de subasta electronica inverti-
da donde las comercializadoras
eléctricas acceden a dicha pla-
taforma, pudiendo ofertar a la
baja a partir de unos precios de
partida fijados por Afrucat.
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JOSE IGNACIO GRAMUN / Director de MercoFraga

f‘MercoFraga tiene mucha
importancia en la zona por teneI:
una referencia en cuanto a precios”

Asi define José Ignacio Gramun, director de MercoFraga, el valor de este mercado en pleno centro
neuralgico de cosecha de fruta de hueso. El volumen de fruta de hueso de zona, la presion que sufiren
los pequerios agricultores y la busqueda de soluciones para el sector forman parte de esta entrevista

Valencia Fruits. Desde la de-
funcion a primeros de mayo de
la primera alcaldesa de Fraga,
Carmen Costa Cerezuela, es con-
cejal de Agroindustria y continia
asumiendo las labores de director
de MercoFraga. Mayor responsa-
bilidad para usted...

José Ignacio Gramun.
Asi es, ahora mi responsabili-
dad también es ser concejal de
Agroindustria en el Ayunta-
miento de Fraga y seguiré ges-
tionando MercoFraga durante
este tramo final de la legislatura.

Esta erala voluntad de nues-
tra querida alcaldesa, Carmen
Costa, y como yo soy hombre de
palabra tengo la obligacion de
cumplirla. Fraga y Aragon pier-
den una gran alcaldesa y una
gran persona. Descanse en Paz.

VE. El pasado 6 de junio abrio
sus puertas MercoFraga. ;Una
valoracion de estas primeras
semanas?

JIG. En lineas generales,
MercoFraga esta campana se
encuentra en el mismo escenario
que el ano pasado 2021.

En cuanto a perspectivas de
produccion, estariamos hablan-
do que las fuertes heladas del
mes de abril mermaron la fruta
de hueso en un 70%.

Tenemos un tercio de la pro-
duccion habitual en nectarina,
melocoton y paraguayo, que son
las frutas preferentes.

Estos primeros dias los pre-
cios en la lonja son aceptables.
Estamos por encima de un euro
el kilo la mayoria de los produc-
tos. Entiendo que con la esca-
sa produccién durante toda la
campana estaremos en la misma
linea. Hay una fruta de gran ca-
lidad y con un gran sabor, muy
apreciado por los consumidores.

“Hay una fruta de gran
calidad y con un gran
sabor, muy apreciado
por los consumidores”

"“Es necesario un cambio
politico y proteger

a las pequenas
explotaciones”

“Debemos trabajar
unidos para buscar
acuerdos que realmente
beneficien al sector”

VE. Como acaba de comentar;
las estimaciones de cosecha de fru-
ta de hueso son a la baja. En este
marco, la figura del agricultor
familiar o pequerio, tan caracte-
ristico en esta zona productora,
Jcomo soporta una camparna
como la actual?

JIG. Llevamos dos campanas
con unas heladas terribles, con
unas bajadas de produccion mi-
nimas del 60%. No son buenos
momentos y peligra la viabilidad
de muchas explotaciones. El pe-
queno agricultor tiene muchas
dificultades para poder mante-
ner sus explotaciones.

Nuestro deber y obligacion es
intentar remar en la misma di-
reccion para buscar soluciones.
Una reflexion, la mayor parte de
explotaciones de nuestra comar-
ca estan en unos baremos de 15
hectareas con unos 300.000 kilos

José Ignacio Gramiin es el concejal de Agroindustria del ayuntamiento de Fraga
y también director de MercoFraga. / OSCAR ORTEGA

de produccién. Hay que hacer
un cambio en clave politica y
dar proteccion a las pequenas
explotaciones, de ello depende
la economia rural y mantener el
territorio vivo.

Todo el mundo trabaja con
una buena intencién: coopera-
tivas, sindicatos, agentes profe-
sionales... pero hay que unirse
en una sola voz. Hay que trabajar
unidos para buscar acuerdos que
realmente beneficien al sector y
al conjunto de la sociedad.

Sino somos capaces de conse-
guirlo en un plazo corto desapa-

receran muchas explotaciones y
agricultores con las consecuen-
cias que ello conlleva.

Todavia estamos a tiempo de
buscar soluciones y luchar por el
sector fruticola y el campo.

VF. Una radiografia de la
cosecha de fruta de hueso en la
comarca. ;Qué variedades desta-
can? ;Hacia donde se encamina
las opciones de plantacion de los
agricultores?

JIG. En toda la Comarca del
Bajo/Baix Cinca se producen al-
rededor de 280 millones de kilos
de fruta. De entre ellos, destacan
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la nectarina y el melocoton y, en
menor proporcion, el albarico-
que y cereza.

Después de estos dos ultimos
anos de heladas, la produccion ha
quedado en 90 millones de kilos.
Este impacto generalizado esta
resultando fatidico para la eco-
nomia de toda la comarca donde
muchos profesionales el sector
se estan quedando sin capaci-
dad de inversién y sin liquidez.
Nombrar también la escalada de
precios en insumos, fertilizantes,
energia, embalajes, aumentos de
coste laborales... En fin, no es
nada facil poder mantener las
explotaciones en pie.

En mi modesta opinion, en
una situacién tan excepcional
hay que buscar soluciones ex-
cepcionales: ayudas directas,
inyectar liquidez al sistema, ayu-
das indirectas mejorando todos
los tramos del seguro agrario...
Estamos hablando de un sector
estratégico para la vertebracion
del territorio. Mi opinion es que
algo se tendra que hacer.

VF. ;Qué novedades y objeti-
vos se plantea para MercoFraga
a corto y medio plazo?

JIG. En MercoFraga, como
novedades, este ano debido al
enorme incremento que han
sufrido las materias primas con
las que se fabrican los envases de
plastico y considerando el inte-
rés de los usuarios en poder dis-
poner de envases que se adecuen
a la funcion sin que el precio de
adquisicion sea disparado, se ha
considerado la conveniencia de
utilizar el envase de color negro
mas asequible que el de color
azul e igualmente funcional para
nuevas adquisiciones.

Durante esta campana ha-
bra a disposicion del usuario,
cubre-fondos de papel para los
impresos a color con el logo e
informacién de MercoFraga. Es
una manera de dar mayor publi-
cidad al mercado.

El mercado en si tiene mucha
importancia en la zona no por el
volumen de comercializacion si
no por tener una referencia en
cuanto a precios como tener una
tablilla o poder mirar en la red
los precios del dia a dia.

Tal y como esta la situacion
actual, el poder mantener este
mercado activo es un reto para
los proximos anos. Trabajare-
mos con tesén para que las proxi-
mas temporadas podamos seguir
ofreciendo este servicio a los pe-
quenos productores de la zona.

mercado de frutas en origen del Bajo Cinca y Bajo Aragon

sOlo fruta fresoa

Compre directamente al agricultor la fruta recogida durante la mafiana: melocotones,
albaricoques, cerezas, ciruelas, higos, manzanas y peras con todo el sabor, aroma,
color y textura de la fruta mas fresca. Toda la oferta en envase normalizado.

N-211 Fraga—Mequmenza
Salida “Fraga” en la AP2
Tel. 974 47 31 66
Fax 974 47 30 14

www.fraga.org

lunes a viernes, 12 h. / domingos y festivos, 9 h. / visperas y sabados no hay mercado e-mail: merco@fraga.org
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El titular, esta vez, era facil. La
noche del 15 de junio, justo 60
anos después de que se publica-
se el primer namero de Valencia
Fruits, celebramos nuestro ani-
versario con una reunion de ami-
gos que desbordo todas nuestras
previsiones y expectativas.

Como han senalado otras cro-
nicas, el calor se dio en todos los
sentidos: calor ambiental y cer-
caniay buen ambiente entre los
asistentes. Lo que empezo sien-
do en nuestra planificacién un
vino de honor para unos cien
invitados se convirtié en una
cena para bastantes mas de 200
amigos en la que triunfaron el
jamon, el vino y las sandias.

Como organizadores, fuimos
llegando alrededor de las 7 de la
tarde para ultimar detalles. La
convocatoria era a las 8 en Veles
e Vents y nos sorprendio ver que
los invitados empezaban a apare-
cer con media hora de adelanto:
buena senal. No venian por com-
promiso, venian con ganas.

Hubo momentos en los que
mas parecia la reuniéon de una
gran familia después de un
tiempo largo sin verse que una
reunion de empresarios e insti-
tuciones de primer nivel del sec-
tor hortofruticola. Familiaridad,
proximidad, concordia, alegria...
;,Como no ibamos a titular “Una
gran noche”?

Cuando nos preguntaban por
el formato del evento dias antes
nos costaba explicarlo de la pura
sencillez: unos breves discursos
por parte de los propietarios del
periodico y los representantes
institucionales y... nada mas.
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Un momento de la distendida cena de 60 Aniversario de Valencia Fruits celebrada junto al mar en Veles e Vents. / JM LOPEZ

Solo queriamos que nuestros
amigos nos acompanaran en este
momento tan especial (que un
medio de comunicacion cumpla
60 anos no se ve todos los dias)
y crear un magnifico recuerdo
paratodos. O sea, agradecerles el
haber permitido que llegasemos
hasta aqui. Casinada.

La espera estuvo regada con
Venta del Puerto 12 e Icono Char-
donnay, de bodegas Anecoop,
acompanados por jamon de be-
llota de Casa Conejos. Llego el
momento de los discursos que
tuvieron (al menos eso nos han

dicho) la duracion justa y una
carga de emociones que muchos
nos hemos llevado a casa por
dias.Hablaron Agustin y Rocio
Ferrer, hijos del fundador José
Ferrer Camarena y actuales
propietarios; Mireia Molla, con-
sellera de Agricultura de la Ge-
neralitat; Fernando Miranda, se-
cretario general de Agriculturay
Alimentacion del MAPA; y Ximo
Puig, president de la Generalitat.
Y quisimos aprovechar que la
atencion estaba puesta en el es-
cenario para presentar a todo el
equipo de Valencia Fruits.

La representacion institucio-
nal del mas alto nivel fue una
sorpresa para muchos de los
asistentes, pero mas sorpren-
dente fue comprobar que, tras
los discursos, también los repre-
sentantes institucionales, algu-
nos rodeados d egran parte de su
equipo, se incorporaron ala cena
coctel y departieron con todos los
invitados, convirtiéndose en uno
mas del sector.

Porque si, no todos pudieron
venir, pero, como el viejo dicho,
si eran todos los que estaban.
Empresas, cooperativas, orga-

nizaciones agrarias, antiguos
empleados, medios de comuni-
cacion especializados, colegios
profesionales, productores, co-
mercializadores, distribuidores,
administracion... No faltaban
representantes de ninguno de los
eslabones de la cadena, pero, ya
lo hemos dicho, mas parecia una
reunion de amigos o de familia
que un evento profesional.
Risas, abrazos, reencuen-
tros, conversaciones, presen-
taciones... El mundo parecia
haber vuelto a 2019, pero con
mas ganas. Nos sentimos aga-
sajados, queridos y proximos a
los que cada semana son noti-
cia en nuestras paginas. Antes
de partir, un brindis con cava
de Requena y una sandia Bou-
quet. Y creemos que nuestros
invitados, ademas de los rega-
los de nuestros patrocinadores
y el periodico conmemorativo,
se llevaran también el recuerdo
de una gran noche.

Porque si, algo pasé durante
esanoche y el tiempo se nos esca-
po: el evento tenia previsto cele-
brarse entre las 8 y 1as 10,30, pero
los invitados llegaron antes de lo
previsto y pasadala media noche
el maitre se acerco con discre-
cion adecirnos que habiallegado
lahorade cierre. El ambiente era
magnifico. Quisimos que nuestro
cumpleanos fuese una reunion
de amigos y, ciertamente, parece
que lo conseguimos.

Gracias por venir, gracias por
estar ahi, gracias por habernos
traido hasta este punto histori-
co. Gracias por una gran noche.
Es hora de pensar en futuro sin
olvidar de donde venimos.

Por RAQUEL FUERTES (*)

Ginco minutos

i en vez de anos fuesen minutos, Valencia

Fruits estaria cumpliendo ahora su primera

hora de vida. Y seria un gran atrevimiento por

mi parte intentar contar algo de este periodi-
co que tanto me ha dado cuando apenas hace cinco
minutos que he llegado.

Preparé este articulo para el especial 60 aniver-
sario, pero fueron tantos los amigos de Valencia
Fruits que escribieron que mi articulo “cay6” de la
paginacion y se quedoé en un limbo del que sale aho-
ra, después de una celebraciéon que lleva camino de
convertirse inolvidable.

De hecho, mi articulo cayo porque las firmas que
escribieron para ese nimero conmemorativo nos
parecieron mucho mas relevantes que lo que pudie-
ra escribir yo en un nimero que pasara a la mejor
estanteria de nuestra hemeroteca. Y es que, aunque
sean casi seis afnios los que llevo trabajando para este
medio y, por ende, para el sector, sigo sintiéndome la
novata. Cada dia aprendo algo nuevo y me sorprendo
por lo bueno, lo malo y lo extraordinario que sucede
en este mundo que, desde el minuto uno, se convirtio
también en el mio.

Valencia Fruits no es solo una cabecera. No es solo
historia viva del periodismo espanol. Es, sobre todo,
un grupo enorme de gente interrelacionada que cada
semana da lo mejor de si. Desde el equipo que hace
posible lo que para mi sigue siendo magia (es increi-
ble y maravilloso al tiempo ver como cada semana el
periddico acude puntual a su cita con informacion
rigurosa y de calidad) y sin el que nada seria posible
hasta los colaboradores, proveedores, lectores y anun-
ciantes que hacen que todo cobre sentido.

Si, este es un sector que “engancha”. Me lo ad-
virtieron los comparneros de dentro y los colegas de

otras publicaciones. Y es cierto. Para mi estos cinco
minutos largos han pasado volando. Casi siempre
feliz en la voragine propia de un semanario y con
momentos tristes como cuando tuvimos que despe-
dirnos por elconfinamiento sin saber cuando nos
ibamos a volver a ver en el mundo real. Aunque nin-
glin momento tan triste como cuando Beni nos dijo
adibs para siempre.

De esos minutos de soledad recuerdo, en cam-
bio, todo lo contrario: un equipo experimentado y
que habia peleado durante anos por el periodico se
adapt6 inmediatamente a la distancia y a los nuevos
sistemas en linea y conseguimos sentirnos cerca y
conectados. Y asilo trasladamos a los que nos siguen
con gran lealtad desde hace décadas y a quienes se
van incorporando al sector.

Lo cuento siempre (me repito demasiado, tal vez
sean cosas de la edad), pero ya se estudiaba Valencia
Fruits en Historia del Periodismo a principios de los
anos 90. Llegar aqui en 2016 suponia un enorme reto
profesional y una gran responsabilidad: muchas fa-
milias y una gran historia a las espaldas de un medio
de referencia y con gran prestigio en un sector del
que lo desconocia todo.

Los grandes profesionales de esta empresa es-
tuvieron ahi para enseharme y ayudarme a hacer
frente a este gran reto. También personas de otras
empresas e instituciones han estado ahi para guiar-
me, corregirme fallos, disculpar errores e impulsar-
nos en los momentos en los que las cosas no iban
tan bien.

Cinco minutos pueden ser un suspiro o una eter-
nidad. En tiempos dificiles, aunque nos haya tocado
sortear crisis de los medios en papel, pandemia y,
ahora, inflacion y crisis de costes y suministros, se-

guimos. Con ilusion, con intensidad, viviendo cada
semana como algo tinico, dandolo todo siempre para
llevar a imprenta esa informacion que los lectores
esperan cada semana. Como desde hace afnos.

Muchos nos dieron la enhorabuena en esas pa-
ginas por este 60 aniversario, una semana después,
todavia con el buen sabor de boca del reencuentro del
emocionante evento del 15 de junio en Veles e Vents,
me sumo a esa felicitacion al tiempo que quiero dar
las gracias a todos los que nos leen cada semana. A
todos los que confian en nosotros para comunicarse
con el sector. A todos los que, en definitiva, hacen
posible que esta “magia” semanal nos convierta en
un periodico con una gran historia y con un futuro
ilusionante.

Pero, sobre todo, doy las gracias a los que han
hecho posible que estos cinco minutos (espero que
sean muchos mas) de mi vida profesional pueda
disfrutar tanto de mi trabajo y sentirme orgullosa
cada dia de ellos: el equipo de Valencia Fruits, del
primero al iltimo, de los mas visibles a los que nadie
conoce, ellos hacen posible que este periodico hoy
sea lo que es. A vosotros, companeros, gracias por
vuestra profesionalidad y apoyo. Y gracias alos que
me elegisteis para compartir este tiempo y este gran
proyecto que va mucho mas alla de lo profesional.

Y a todos ustedes, lectores, anunciantes, provee-
dores, colaboradores..., gracias por estar ahi. Escri-
bir sin destinatario es tarea frustrante y sin sentido.
Mas para una periodista. Ustedes hacen que todo
cobre significado en estos cinco minutos. En estos
60 afios. Y de aqui en adelante.

Gerente de Sucro, SL,
empresa editora
de Valencia Fruits
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