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José Antonio Garcia destaca que las ventas de limén estan siendo fluidas tanto
en el mercado minorista como en el mayorista. / AILIMPO

CiTRICOS

JOSE ANTONIO GARCIA / Director de Ailimpo

“El limén podria tener un
potencial de cosecha cercano
a 1.800.000 toneladas en 2026”

“El limon esta de moda”, afirma el director de Ailimpo, Jose Antonio Gar-
cia. Y no solo entre los consumidores, también entre los productores citrico-
las esparioles, que estan apostando fuertemente por este cultivo. Pese a una
merma de la produccion para esta campana, las perspectivas comerciales
auguran un buen futuro para el limon esparniol —tanto en esta campana
como en los ejercicios venideros— en gran parte, como consecuencia del
aumento de la demanda bio y de las garantias que ofrece el citrico que mas
ha crecido en los ultimos anios: “un producto local para Europa, sostenible,
de calidad y con una huella de carbono e hidrica disminuida al maximo”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué previsio-
nes maneja Ailimpo para la pre-
sente campana de limon Fino y
Verna?

José Antonio Garcia. Nues-
tra estimacion inicial para esta
campana de limo6n 2022/2023 es
de un volumen de produccion
cercano a 1.090.000 toneladas
en Espana, lo que supondria un
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descenso global del 10% frente al
periodo 2021/2022. La merma se
notara sobre todo en la variedad
Verna, con una caida del 22%, y
el descenso en el caso del Fino
sera del 5%.

VF. /A qué se debe el descenso
de produccion estimado para esta
campana?

JAG. La situacion deriva de
las adversas condiciones clima-
tologicas de 2022, con episodios
de lluvia importantes durante
los meses de marzo y abril que
afectaron ala floracién y el cuaje
en numerosas zonas de produc-
cion. Ademas, el pasado verano
fue especialmente caluroso para
el limo6n, con un incremento de
las temperaturas y ausencia
de 1lluvias, lo cual ha retrasado
el desarrollo de la fruta, que
ahora cuenta con calibres mas
pequenos.

VFE. ;Esta merma de cosecha
permitira a Espafia mantener el
liderazgo mundial en exporta-
cion de limon fresco?

JAG. Si. Pese a estas previ-
siones, Espafia continuara a lo
largo de la campana 2022/2023
siendo el lider mundial en ex-
portacion de limén fresco. Tam-
bién seguira como segundo pais
procesador de limon para zumos,
aceites esenciales y cascara
deshidratada.

VEF. ;Como ha arrancado la
campana comercial de limon es-
pariol? ;La transicion entre las
producciones del hemisferio sur
y el norte ha sido limpia?

JAG. En estos momentos, el
equilibrio entre la oferta y la
demanda muestra cierta tension
tanto en origen como en destino.

En campo, una vez consoli-
dado el arranque y realizados
los primeros cortes de fruta, se
ha pasado de forma general a
la modalidad de todo lim6n con
cotizaciones de referencia en
funcion del aprovechamiento
comercial y del calendario pre-
visto de corte.

Por su parte, la demanda en
el mercado es suficiente para
absorber la oferta, ya que las
ventas son fluidas tanto en el
segmento al por menor como en
el de la venta al por mayor. En
consecuencia, las existencias
estan siendo limitadas y los pre-
cios se mantienen.

Ademas, aparte de algunos
restos muy limitados del he-
misferio sur en el mercado, la
oferta se concentra basicamente
en el origen Espana. Por tanto,
la transicion se esta llevando a
cabo sin problemas y, aunque
la incertidumbre se cierne en
el otofo e invierno, las ventas
son fluidas tanto en el mercado
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minorista como en el mayorista.

VEFE. En una campana sin pro-
blemas, ;cuadl seria el potencial
actual de produccion del sector
del limon esparniol y qué cifras
manejan para los proximos anos?

JAG. Los productores espa-
noles estan apostando por el
cultivo de limoén. Tal situacién
nos ha llevado a un crecimien-
to notable a lo largo de los ulti-
mos anos y que podria tener un
potencial de cosecha cercano a
1.800.000 toneladas en 2026.

VF. ;Como prevén gestionar
este previsible aumento del volu-
men de cosecha para que el sector
contintie siendo rentable?

JAG. Al igual que Espaia,
paises como Turquia, Sudafrica
y Argentina también han creci-
do de forma notable. Y, como es
normal, todo crecimiento con-
lleva unos riesgos. Asi, y de la
misma forma que las rentabili-
dades pasadas no garantizan las
futuras, aquellos que se prepa-
ren tendran mayor viabilidad.
Seguramente, no sera posible la
felicidad para todos, sino para
aquellos que se preparen mejor.

Sin embargo, tenemos la ven-
taja de disponer de un producto
local para Europa, sostenible,
de calidad y con una huella de
carbono e hidrica disminuida al
maximo.

De igual modo, tenemos que
poner la energia en todo aquello
que si podemos controlar: redu-
cir costes, ganar productividad,
seguir digitalizando el sector,
medir, certificar los procesos,
hacer mas eficiente la logistica,
aprovechar el talento de las em-
presas, etc. El reto es gestionar
fincas, almacenes e industrias
en base a lo que podemos in-
fluir y no distraernos en lo que
no tenemos ninguna influencia.
En definitiva, prepararnos y
mejorar.

VFE. ;Estan tratando de expan-
dir la presencia del limon espariol
a nuevos mercados que puedan
absorber el previsible incremento
de produccion?

JAG. Si, llevamos varios anos
trabajando para aumentar la
presencia del limon espafiol en
paises tan importantes a nivel
comercial como Estados Unidos
y Canada. Estos mercados de-
mandan productos de calidad y,
sobre todo, que sean sostenibles
a todos los niveles.

De hecho, la campana Welco-
me to the Lemon Age, que esta-
mos llevando a cabo junto con
la ayuda de la Union Europea,
también se desarrolla en estos
paises.

(Pasa a la pagina 20)
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VE. jEn qué aspectos se dife-
rencia el limon esparfiol frente al
producido en paises terceros?

JAG. La diferencia es maxi-
ma. En primer lugar, el limo6n
espanol se produce siguiendo el
Modelo de Produccion Europeo,
que cuenta con los estandares
mas exigentes de calidad y se-
guridad alimentaria del mundo.
Asi, el 1im6n espafiol tiene ma-
yor sabor y firmeza, se comercia-
liza bajo las maximas garantias
y somos capaces de llegar a los
principales mercados en solo 24
horas. Esta esla razon por la que
nuestro limén no es comparable
con el de otros paises extracomu-
nitarios. Ni hablamos del mismo
producto ni de lamisma calidad.
Ademas, Espana ofrece una fru-
ta completamente auditada,
comprometida con el medioam-
biente y con huella de carbono
e hidrica reducidas al maximo.

Por otro lado, detras de nues-
tro producto estan las casi 23.000
personas que trabajan de forma
directa para el sector, de las cua-
les mas del 50% son mujeres, con
condiciones laborales que nada
tiene que ver con las de otros pai-
ses productores.

VE. ;Como esta afectando el
fuerte incremento de los costes
sobre el presente ejercicio? Y ante
este problema, jcomo estan res-
pondiendo las grandes cadenas
de distribucion en la comerciali-
zacion del limon?

JAG. Como ya ha sucedido
en otros sectores alimentarios y
con otros productos, el sector de
lim6n de Espana solicita al re-
tail europeo un aumento en los
precios de compra como Unica
formula posible para soportar
la subida de los costes que afec-
tan tanto a la produccion en el
campo como a la recoleccion
y confeccion de la fruta en los
almacenes.

Producimos un producto sos-
tenible que fija carbono, con una
reducida huella hidrica y con los
mayores estandares de calidad

L)

con 10.300 hectareas. / AILIMPO

Desde Ailimpo, su director confirma que el limén es el
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“Pese a estas previsiones, Espafia continuara a lo largo
de la campaia 2022/2023 siendo el lider mundial en
exportacion de limén fresco”

“La demanda en el mercado es suficiente para
absorber la oferta, ya que las ventas son fluidas tanto
en el segmento al por menor como en el de la venta al

por mayor”

“Llevamos varios afios trabajando para aumentar la
presencia del limoén espaiiol en paises tan importantes
a nivel comercial como Estados Unidos y Canada”

europeos y con la capacidad de
llevar nuestro producto del cam-
po allineal de venta en 48 horas.
Todos estos esfuerzos tienen que
ser compensados con unos pre-
cios que contribuyan a la soste-
nibilidad econémica de nuestra
actividad.

VE. El interés por los produc-
tos bio sigue creciendo. En este
sentido, jcomo esta evolucionan-
do la produccion ecologica de
limoén?

JAG. El limén esta de moda,
puesto que la superficie en los ul-
timos 9 anos ha aumentado en

un 503%, siendo el citrico con
mayor porcentaje de superficie
ecologica de nuestro pais, con
10.300 ha.

Hace nueve afnos, apenas exis-
tia cultivo ecoldgico de limon en
Espana. Desde entonces, el creci-
miento ha ido en aumento, debi-
do a que los consumidores cada
vez demandan mas productos
bio. Y es que los europeos se in-
teresan por el origen, la calidad
y las practicas de cultivo de los
alimentos. Asi, paises como Ale-
mania, principal consumidor de
alimentacion organica en Euro-

citrico con mayor porcentaje de superficie ecoldgica de nuestro pais,

pa, miran a la cuenca mediterra-
nea para satisfacer su creciente
demanda

VE. ;Qué balance realizan
del segundo ano de la campa-
fia Welcome to the Lemon Age?
(Qué acciones promocionales se
van a desarrollar durante esta
temporada?

JAG. El balance del segundo
ano de campana de “Welcome to
the Lemon Age”, que termind el
abril de 2022, fue muy positivo,
ya que pudimos transmitir a
millones de consumidores euro-
peos la versatilidad gastronomi-
ca y las propiedades saludables
que tiene el limén producido en
Espana. Ese periodo también
nos brind6 la oportunidad de
potenciar nuestro limén Verna
y poner en valor el trabajo en
sostenibilidad que Ailimpo ha
llevado a cabo durante los ulti-
mos anos, al lograr minimizar
al maximo las huellas hidrica y
de carbono.

Ademas, en Espana se volvio
a realizar la accién “Sean como
sean tus limones, todos los cuer-
pos son bonitos” el Dia Mundial
de la Lucha contra el Cancer de
Mama, y en Estados Unidos y
Canada se incidi6 en la seguri-
dad alimentaria y la calidad de
nuestro producto.

Esta temporada seguiremos
focalizandonos en los mismos
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"“El volumen de
produccion de este

afo sera cercano a
1.090.000 toneladas

en Espaiia, lo que
supondria un descenso
global del 10% frente al
periodo 2021/2022"

aspectos, aunque con algunas
novedades, como la vuelta de los
limones gigantes a las calles de
Madrid, Berlin y Paris.

VF. jEn qué otros proyectos
estan trabajando actualmente
Ailimpo?

JAG. Aunque actualmente
existen muchas lineas de actua-
cion dirigidas a la mejora de la
sostenibilidad medioambiental,
social y econoémica del sector,
existen una serie de proyectos
que consideramos que son de
gran relevancia para garantizar
el futuro del sector del limon y
pomelo en Espana.

En la actualidad, el sector
dispone de una gran cantidad
de informacion de calidad a tra-
vés de la interprofesional en re-
lacion a la produccion global de
limé6n y pomelo, pero en cambio,
la informacion disponible sobre
la demanda (tendencias de con-
sumo y necesidades del consumi-
dor) es limitada. Por ello desde
Ailimpo vamos a impulsar dife-
rentes lineas de actuacion para
conseguir informacion veraz y
contrastada sen este sentido.

Otra linea de actuacion que
consideramos prioritaria es el
impulso de la digitalizacion en
el sector con el objetivo de mejo-
rar la eficiencia de los procesos
de produccion, almacenes de
confeccion e industrias, contri-
buyendo de este modo a la soste-
nibilidad econémica.

Por otro lado, aunque nues-
tro sector ha llevado a cabo im-
portantes avances en materia
de sostenibilidad ambiental en
los tltimos anos con una huella
reducida, tenemos que seguir
avanzando en esta materia es-
tando en primera linea ante
los retos del Green Deal y sus
estrategias de “la granja a la
mesa” y “biodiversidad”, apos-
tando por una produccion mas
conservacionista con el suelo y
fomentando practicas de cultivo
que favorezcan la retencion de
carbono.

VF. Y en cuanto al pomelo,
Jqué perspectivas tienen para la
presente temporada?

JAG. La estimacion de pro-
duccion de pomelo de Ailimpo
parala campania 2022/2023 sefia-
la una prevision de cosecha en
Espana de 76.000 toneladas, 1o
que supondria un descenso del
10% respecto a 2021/2022.

Aqui también han influido
las fuertes lluvias del inicio de
la primavera y las altas tempe-
raturas del verano.

VF. ;Cudales son los principa-
les objetivos de Ailimpo para el
ejercicio que acaba de arrancar?

JAG. Nuestros objetivos no
difieren mucho del resto del
sector agroalimentario. Pese a
los importantes avances que se
han producido en el sector del li-
mon y el pomelo, compartimos la
necesidad de seguir avanzando
hacia un sistema productivo con
una mayor sostenibilidad social,
econémica y medioambiental,
esforzandonos en reducir los
costes de produccién, aumentar
la productividad y la innovacion
en todos los ambitos.
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