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FRUIT LOGISTICA

Para Mangelberger, uno de los objetivos de la feria es proporcionar a la industria informacion actualizada y ofrecer una plataforma con las ultimas innovaciones. / FL

KAl MANGELBERGER / Director de Fruit Logistica

“Fruit Logistica 2023 sera
muy Iinternacional y cubrira
toda la cadena de valor”

Fruit Logistica 2023 recupera sus fechas habituales tras los problemas ocasionados por la pandemia y
celebra una edicion en la que se esperan mas de 2.500 expositores procedentes de 93 paises. El caracter
internacional de la cita esta garantizado y, ademas, como afirma Kai Mangelberger, esta edicion
reunira a todos los eslabones del sector de las frutas y hortalizas frescas, desde los productores hasta
los actores clave mas importantes de la industria. Respecto a la participacion espariola, el director de
la feria seriala que “en espacio expositivo superara incluso ligeramente el nivel previo a la pandemia.
Con ello, Esparnia vuelve a subrayar su posicion como uno de los principales paises exportadores”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Qué perspec-
tivas y cifras manejan para esta
edicion de Fruit Logistica a esca-
sas semanas para su celebracion?

Kai Mangelberger. Espera-
mos mas de 2.500 expositores de
93 paises. Fruit Logistica 2023
no solo sera muy internacional,
sino que también cubrira toda
la cadena de valor de las frutas
y hortalizas frescas en 27 pabe-
llones, desde el productor hasta
el punto de venta, y reunira a
los actores clave mas importan-
tes de la industria. La venta de
entradas esta funcionando muy
bien. Las entradas para esta edi-
cion de la feria, que se celebra
en Berlin del 8 al 10 de febrero,
solo se pueden comprar por ade-
lantado a través de la taquilla
online.

VE. ;Como esta respondiendo
el sector ante la vuelta a las fe-
chas habituales de celebracion
de la feria?

KM. La cita de abril fue una
solucién especial y, afortunada-
mente, el tiempo de las solucio-
nes especiales ha terminado.
Fruit Logistica ha vuelto a su
fecha original del mes de fe-
brero, una fecha ideal para la
industria. Asia Fruit Logisti-
ca, que tendra lugar del 6 al 8
de septiembre de 2023, también
volvera a su fecha original de
septiembre y a su sede habitual
en Hong Kong.

VE. ;Qué peso va a tener el sec-
tor hortofruticola espariol en la
celebracion de la presente edicion
de Fruit Logistica?

i

Fruit Logistica ha vuelto a su fecha original de febrero, una fecha ideal para la i

KM. Estamos muy contentos
de que la participacion espafiola
en términos de espacio expositi-
vo supere incluso ligeramente el
nivel previo a la pandemia. Con
ello, Espana vuelve a subrayar
su posiciéon como uno de los
principales paises exportadores.
Espana es una de las tres prin-
cipales naciones comercializa-
doras de frutas en Fruit Logisti-
ca. Esperamos alrededor de 270
expositores espanoles ocupando
mas de 11.000 metros cuadrados
de espacio en cuatro pabellones.
Asimismo, habra otros exposi-
tores espanoles en los distintos
segmentos tematicos.

La nominaciéon de una em-
presa espanola al premio a la
innovacion, Fruit Logistica In-

WA T

Ot

ndustria hortofruticola. / RAQUEL FUERTES

“Esperamos mas de 2.500 expositores de 93 paises.
Fruit Logistica 2023 no solo sera muy internacional,
sino que también cubrira toda la cadena de valor de
las frutas y hortalizas frescas en 27 pabellones, desde
el productor hasta el punto de venta”

novation Award, demuestra que
Espana también tiene productos
innovadores que ofrecer.

VF. ;Qué novedades mas des-
tacadas van a encontrar los expo-
sitores y visitantes que acudan a
Fruit Logistica 2023?

KM. Estoy expectante por
conocer quién se llevara este
ano a casa el premio dedicado
ala innovacion, Fruit Logistica

Innovation Award. Un total de
diez de los productos, servicios
y soluciones técnicas mas inno-
vadores lanzados al mercado
durante el pasado ano compiten
por el premio y el reconocimien-
to mas codiciado de la industria
de productos frescos.

En el pabell6n 3.1, empresas
innovadoras del sector de la
Agricultura Inteligente Smart
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O
“La participacion
espaiola en términos
de espacio expositivo
superara ligeramente
el nivel previo a la
pandemia. Con ello,
Espana vuelve a
subrayar su posicion
como uno de los
principales paises
exportadores”

"En Fruit Logistica
queremos ser el lugar
donde la industria del
comercio mundial de
frutas y hortalizas no
solo se reuna bajo un
mismo techo, sino que
también avance unida.
Porque las crisis solo se
superan juntos”

Agri presentaran una gama de
soluciones digitales. Estas in-
cluyen cosechadoras robéticas
mejoradas por inteligencia ar-
tificial, drones de pulverizacion
de precision, conceptos de riego
avanzados y vehiculos de campo
autonomos.

E110 de febrero, bajo el lema
“Disrupt Agriculture” el Start-
up Day transformara el pabe-
116n 2.1 en el punto focal de las
innovaciones pioneras. 20 de las
start-ups tecnolégicas mas inno-
vadoras de todo el mundo pre-
sentaran sus productos, proyec-
tos e ideas en el Area Start-up.

VEF. Se han vivido afios com-
plicados por la pandemia y aho-
ra se estan sufriendo los efectos
de la guerra y la inflacion. ;Qué
animo detectan en el sector hor-
tofruticola que acude a Berlin?

KM. La guerra esta supo-
niendo un impacto masivo en
el comercio mundial de frutas
y hortalizas. Las consecuen-
cias de este conflicto bélico y
los efectos a largo plazo de la
pandemia se acumulan. Los
problemas en la cadena de su-
ministro, la inflacion de costos,
los aplazamientos en el flujo de
mercancias y los altos precios
de la energia son algunas de las
consecuencias.

La industria hortofruticola
esta a prueba de crisis y es flexi-
ble como ningtn otro sector. No-
sotros, en Fruit Logistica, que-
remos propiciar el encuentro
entre las personas adecuadas,
proporcionar a la industria in-
formacién actualizada y ofrecer
una plataforma para las altimas
innovaciones. Queremos ser el
lugar donde la industria del co-
mercio mundial de frutas y hor-
talizas no solo se retina bajo un
mismo techo, sino que también
avance unida. Porque las crisis
solo se superan juntos.

VF. ;Queé titular le gustaria
poder dar al finalizar la feria?

KM. Me haria muy feliz que
las y los expositores, visitantes
profesionales y compradores
abandonaran el centro de expo-
siciones con la certeza de que
el corazon del comercio inter-
nacional de frutas y hortalizas
late en Berlin. Y que anoten la
fecha de la proxima Fruit Logis-
ticaen el calendario: del 7al9de
febrero de 2024.
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SILVIA DE JUANES / Directora de Comunicacion de Fruit Logistica para Espana
y representante oficial de Messe Berlin en Espana

“La presencia espai‘iola_ vuelve
a los datos prepandemia”

La vuelta a la normalidad en las fechas de celebracion de Fruit Logistica ha favorecido, segiin confirma
Silvia de Juanes, la participacion de expositores esparnioles. Este ario la presencia de empresas proceden-
tes de Esparia vuelve a las cifras alcanzadas en las ediciones anteriores a la pandemia y se situa “entre
las tres representaciones mas numerosas” en la feria. Entre los objetivos que los organizadores se han
marcado para esta edicion es ofrecer el mejor punto de encuentro para el negocio hortofruticola. “Ade-
mas nos consideramos fuente de conocimiento e inspiracion para que el sector siga creciendo y adaptan-
dose de la mejor manera posible a los cambios de futuro”, apunta la directora de comunicacion.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta esta edicion de Fruit Lo-
gistica a nivel de participacion
espaniola?

Silvia de Juanes. La posi-
cion de Espana a nivel interna-
cional en el sector hortofruticola
es indiscutible y eso también se
refleja en la participacion en
Fruit Logistica. Este afio la pre-
sencia espanola vuelve a estar
entre las tres mas numerosas,
estando incluso por delante de
la participacion alemana, y vol-
viendo a los datos prepandemia.
Al igual que Fruit Logistica re-
presenta toda la cadena de valor
del sector, desde el cultivo hasta
el consumidor final, encontra-
mos también empresas espano-
las en todos nuestros segmentos.

VEF. /La vuelta a la normali-
dad en las fechas de celebracion de
la feria ha favorecido la presencia
de expositores esparioles?

SdJ. Desde luego. Todo el
mundo relaciona Fruit Logis-
tica con febrero y es una fecha
historica, esta marcada en el
calendario. El cambio en el ano
2022 era necesario, pero la ce-
lebracion tardia de la ediciéon
fue complicada para muchas

De Juanes afirma que el sector hortofruticola saldra reforzado de la crisis. / VF

empresas espanolas que ya
entraban en campana y que
hicieron un gran esfuerzo para
gestionar estar casi una semana
en Berlin.

VE. ;Qué sectores van ganando
presencia en la feria?

SdJ. El cambio climatico ha
producido una aceleracion en
las necesidades de gestionar el
cultivo de una manera mucho

mas eficiente. Para ello se recu-
rre al uso, entre otras solucio-
nes, de inteligencia artificial,
sensores en el campo, implanta-
cion de procesos automatizados
(como cosechadoras robéticas),
drones de pulverizacion... so-
luciones que se han convertido
en imprescindibles y de las que
vemos mayor presencia en la
Fruit Logistica.

VF. Se estan viviendo anos
complicados, ;qué animo detectan
en el sector hortofruticola espariol
que acude este ario a Berlin?

SdJ. El sector hortofruticola
ha demostrado a lo largo de los
anos una capacidad de adapta-
cién, superacion y flexibilidad
antes las adversidades como
ningan otro. Y de esta, como de
todas las crisis, saldra reforzado.

Los profesionales del sector
espanol tienen muchas necesi-
dades de comunicacién e inte-
raccion personal puesto que se
trata de un negocio basado en
la confianza y esta se construye
con encuentros personales y de
calidad. Eso es lo que van a bus-
cary lo que encuentran en Fruit
Logistica.

En general, el animo es muy
positivo y esperamos dar la bien-
venida a un altisimo namero de
visitantes espafnoles. Como siem-
pre la oficina de representacion
en Espana esta a su disposicion
para aclarar cualquier tipo de
detalle que necesiten para orga-
nizar su visita.

VF. ;Qué novedades presenta
la feria en esta edicion de 2023?

SddJ. Tras estos dos anos que-
remos desplegar la alfombra roja

31 de enero de 2023

para las novedades que presen-
tan nuestros expositores, para
que el certamen suponga ser su
escaparate definitivo. E110 de fe-
brero, bajo el lema Disrupt Agri-
culture, el Start-up Day de Fruit
Logistica convertira el pabellon
2.1 en un centro de redes para
innovaciones revolucionarias.
Veinte de las start-ups tecnolégi-
cas mas innovadoras de todo el
mundo mostraran sus productos,
proyectos e ideas en el Start-up
Area. El pabell6on 2.1 también al-
berga el escenario Start-up Sta-
ge, donde las empresas de nueva
creacion y las empresas agrico-
las inteligentes presentaran sus
ideas comerciales, tecnologias y
visiones de futuro en el tercer dia
de la feria.

"Queremos ofrecer

ser el mejor punto

de encuentro para el
negocio hortofruticola”

Ademas, animo a conocer a
los 10 nominados al FLIA (Pre-
mio ala innovacion del ano), cu-
yas soluciones estaran expuestas
entre el pabellon 20 y 21 alo largo
de toda la feria. Y también me-
rece la pena descubrir las mas
de 20 novedades mundiales que
presentan nuestros expositores
en el Spotlight, que ya se puede
consultar a través de nuestra
web.

VE. ;Qué objetivos se han mar-
cado desde la organizacion de la
feria para esta edicion?

SdJ. Como feria lider para el
comercio mundial de frutas que
cubre toda la cadena de distri-
bucion de la industria hortofru-
ticola, desde el productor hasta
el punto de venta, queremos
ofrecer ser el mejor punto de
encuentro para el negocio hor-
tofruticola. Ademas nos consi-
deramos fuente de conocimiento
e inspiracién para que el sector
siga creciendo y adaptandose de
la mejor manera posible a los
cambios de futuro.

MOVING THE WORLD TOGETHER

Con MSC puedes llegar a cualquier mercado del mundo.
Gracias a decadas de expenenma podemos cuidar de tu
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e Para conocer nuestros Ultimos desarrollos y
desculbrir las ultimas soluciones en postcosecha,
te esperamos en nuestro stand.

e Te invitamos a nuestro evento “Vinos Mediterrdneos”
todas las tardes a partir de las 16h en nuestro stand.
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Esta feria es un encuentro profesional imprescindible para las firmas valencianas hortofruticolas que cuenta ademas con el apoyo incondicional de la Generalitat./ RF

con ‘Molt de Gust’

Mas de 50 empresas valencianas presentaran su catalogo en Berlin

» A CAMPOS - R FUERTES. REDACCION.
La Comunitat Valenciana estara
presente en la 30 edicion de Fruit
Logistica. Un aino mas en el espa-
cio habitual del pabellon 11.2 y
bajo el paraguas de la marca de
calidad ‘Molt de Gust’ seran 18
las empresas que expondran sus
productos en Berlin en este espa-
cio gestionado por la Conselleria
de Agricultura. Ademas, otras 34
empresas valencianas participa-
ran este ano en la feria berlinesa,
sumando 52, una cifra similar a
la registrada en 2022, primera
cita postpandemia, aunque en
esa ocasion se celebro6 en abril,
fecha diferente a la habitual.
Asi, en 2022 no fueron pocas
las empresas valencianas que
optaron por no participar como
expositores sino como visitantes
porque el cambio al mes de abril
no encajaba con las fechas de las
principales campanas producto-
ras. Tras la experiencia y dado
que el sector valenciano cada
vez esta mas comodo y satisfecho

Ximo Puig junto al embajador de Espaiia en Alemania en la edicion de 2022. / 00

con la propuesta ferial de Fruit
Attraction, este ano algunas em-
presas y asociaciones han opta-
do por convertirse en visitantes
en lugar de ser expositores. En
cualquier caso, todo el sector

valenciano sabe que, de una u
otra manera, hay que estar en
Berlin porque la importancia de
esta cita como punto de encuen-
tro del sector a nivel mundial la
hace ineludible.

Vuelve la Gomunitat

Todo el sector
hortofruticola
valenciano sabe que,
de una u otra manera,
hay que estar en Berlin

Ademas de productores y ex-
portadores, numerosas empresas
valencianas de la industria auxi-
liar (fitosanitarios, maquinaria,
logistica...) acudiran un afio mas
a este encuentro profesional de
primera magnitud.

APQYO INSTITUCIONAL
Un ano mas el president de la
Generalitat, Ximo Puig, enca-
bezara la delegacion valenciana
para apoyar al sector hortofru-
ticola valenciano. Junto con el
president, la consellera de Agri-
cultura, Desarrollo Rural, Emer-
gencia Climatica y Transicion
Ecoloégica, Isaura Navarro, el se-
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cretario autonémico de Agricul-
tura y Desarrollo Rural, Roger
Llanes, y el director general de
Desarrollo Rural, David Torres,
mostraran en Berlin su apoyo al
sector hortofruticola valenciano.

El president Puig destaca en
sus intervenciones habituales el
importante papel que desempena
la agricultura en la economia e
idiosincrasia valencianas y cada
ano hace patente su apoyo al sec-
tor en la visita a Fruit Logistica
que este afio se espera para el dia
de la inauguracion, el proximo 8
de febrero. Precisamente, en su
comparecencia ante los medios
el 26 de enero, coincidiendo con
la visita a Valencia del ministro
Planas, el president hizo hinca-
pié en la importancia de mante-
ner “la soberania alimentaria”
en momentos geopoliticos tan
complejos como el que ha ge-
nerado “la guerra de Putin”, el
president anadio6 que “se revalo-
riza el papel de los agricultores
y delos regantes” en situaciones
como la actual.

La consellera de Agricultura,
quien visitara por primera vez
Fruit Logistica, destaca que en
“la Conselleria destinamos una
fuerte inversion econémica en
este tipo de ferias para dar a co-
nocer la calidad de los productos
valencianos a nivel internacio-
nal. De esta manera apoyamos a
las empresas valencianas para
consolidarse en mercados euro-
peos y tener oportunidades para
abrir nuevos negocios”.

Por su parte, el secretario au-
tonomico de Agricultura, Roger
Llanes, senala que “la Generali-
tat va a estar un afio mas respal-
dando al sector hortofruticola va-
lenciano en la feria sectorial de
mayor magnitud de Europa. Se
trata de una cita ineludible que,
tras la pandemia, recupera ple-
namente lanormalidad en la edi-
cion de este ano, tantoenlo que a
fechas habituales de celebracion
serefiere como en expectativa de
expositores y visitantes. Se trata,
por tanto, de un encuentro pro-
fesional imprescindible para las
firmas valencianas hortofruti-
colas y desde el Consell vamos a
seguir poniendo todos los medios
anuestro alcance para seguir po-
tenciando los buenos resultados
de las empresas exportadoras y
una remuneracion justa paralos
productores”.

Molt de Gust

n palabras de David Torres, director General de De-
sarrollo Rural, “mantenemos un ano mas nuestro

|

compromiso con la con la promocién de los productos
valencianos. No podiamos fallar en la feria lider de
producto fresco de frutas y hortalizas”, una promocién
que se encuadra dentro de la marca de calidad Molt de
Gust. De las 18 empresas del stand de ‘Molt de Gust’,
16 son empresas productoras del sector de las frutas 'y
hortalizas, y otras dos son Consejos Reguladores de De-
nominacion de Origen, en concreto, de 1la IGP Citricos
Valencianos y del Kaki de la Ribera del Xtuquer. Este
ano, el stand contara con 405 metros cuadrados, los
mismos que el ano anterior. Es la superficie maxima
de la que puede disponer en el pabellén 11.2 que ocupa
habitualmente la Comunitat en Fruit Logistica desde
el ano 2018.

Seglin sefniala Isaura Navarro, “la marca Molt de
Gust contempla todo el buen hacer de nuestro sector
agroalimentario, tanto por calidad y excelencia como
por proximidad y sostenibilidad. Por eso estaremos
también pronto en Bruselas para presentar la gran ca-
lidad y variedad que atesora nuestra agroalimentacion
y asi contribuir a internacionalizar esta marca que
aglutina los mejores productos”.

Este espacio no es de uso exclusivo para exposito-
res, sino que hay habilitados espacios comunes “donde
cualquier empresa valenciana que quiera visitar la fe-
ria y que no disponga de stand puede tener reuniones

A\

de trabajo y también ofrecemos por servicios de traduc-
cion y acompanamiento”, afirma Torres.

A pocos dias de la celebracion de la feria, desde el
area de promocion de la Generalitat afirmaban que
“se esta viendo una tendencia al alza en el namero de
visitantes y prospectivos clientes para las empresas.
Después de anos complicados como consecuencia de
la pandemia, es una evidencia que la participacion
se ha incrementado, 1o que ha dado como resultado
muchos mas contactos con posibles compradores y
mas posibilidades de negocio”. Las mismas fuentes
explican que “el feedback que recibimos de las empre-

VALENCIANA

Conselleria d'Agricultura, OL
Desenvolupament Rural, :
Emergéncia Climatica DEGUST
i Transici6 Ecolagica _ *;'m'
del Comunitat Valencians

sas de la altima feria fue similar a la que recibidos de
Fruit Attraction el pasado octubre en Madrid” ya que
“senalaba un alto grado de satisfaccion, en especial
por la gran afluencia de publico y los contactos reali-
zados que a la larga se pueden traducir en clientes”.

Y es que en Fruit Logistica se persigue el mismo
objetivo que en las demas ferias agroalimentarias en
las que participa ‘Molt de Gust’: “apoyar al productor
valenciano para que pueda dar a conocer sus excelen-
tes productos al mundo, de modo que se amplien sus
posibilidades de negocio, intensifique su internacio-
nalizacion y maximice su crecimiento”. H
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AGRONATURA FRUITS, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 615.12.07.80

e-mail: agronaturafruits@gmail.com

FRUTAS ANGELA

46240 - CARLET

TIf. 669.19.39.07

e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRANCISCO MAGRANER ANO, S.L.
46440 - ALMUSSAFES

TIf. 96.122.61.70

e-mail: javiermagraner@iberdur.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

www.aekaki.es

ASOCIACION
ESPANOLA
DEL ,

kaki

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

©® info@aekaki.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TH. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LA VEGA DE CIEZA SCA

30530 - CIEZA

TIf. 96.845.57.79

e-mail: vegacieza@vegacieza.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e.madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

THf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA

TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

O (+34) 902 920 515

PIPA’'S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SANLLO EXPORT, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA
TIf. 96.131.72.06

e-mail: info@sanlloexport.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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FRUIT LOGISTICA

Productores y exportadores
murcianos responden a la
demanda hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Region de Murcia volvera a
ocupar una de las posiciones mas
extensas y con mayor visibilidad
de Fruit Logistica. En el pabellon
18, con mas de 500 m?, las empre-
sas murcianas expondran su
oferta de productos y servicios
para dar respuesta ala demanda
de vegetales frescos de primera
calidad y con maxima seguridad
alimentaria. La conocida como
“huerta de Europa” no defrau-
dara en Berlin y decenas de em-
presasrepresentaranalagroyla
industria auxiliar de la Region
en una de las zonas con mayor
transito dela feria, aunque otras
empresas murcianas también
ocuparan otros lugares estraté-
gicos en diferentes pabellones.

PROEXPORT
La Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport), y sus empresas
asociadas, no faltaran a su cita
con Fruit Logistica. Segiin Fer-
nando P. Gémez, director general
de la entidad, “nuestro objetivo
este ano es reforzar la cuota de
mercado que la agricultura de
la Region de Murcia y el sureste
espanol tiene en Europa, al tiem-
po que ampliar las ventas a otros
mercados fuera del continente”.

Mariano Zapata, presidente
de Proexport, estara al frente de
la delegacion empresarial que

La Region de Murcia estara un aiio mas en el Hall 18. / RAQUEL FUERTES

expone en la feria. La mayoria
de expositores de la asociacion
se encuentran ubicados en el
espacio que tiene la Region de
Murcia en el pabellon 18. Tan-
to ellos, como quienes acuden
como visitantes, desplazan a la
feria sus equipos comerciales y
directivos, a fin de mantener re-
uniones y negociaciones directas
con los clientes.

El objetivo de las empresas murcianas en Berlin es
reforzar la cuota de mercado en Europa y ampliar
las ventas a otros destinos fuera del continente

Seglin explica Fernando P. G6-
mez, “supermercados, mayoris-
tas, importadores y procesadores
de alimentos nos han trasladado

su preocupacion con respecto a
posibles tensiones en la cadena
logistica y de aprovisionamiento
en frutas y hortalizas”. Ademas,

31 de enero de 2023

anade que “por nuestra parte,
enfrentamos la dificultad de
producir soportando los crecien-
tes costes, que se han acelerado
con la guerra de Ucrania. Fruit
Logistica se presenta como una
oportunidad para el dialogo,
acercar posiciones y acordar es-
trategias que permitan respon-
der alas demandas del consumi-
dor de frutas y hortalizas, en un
momento de elevada inflacion en
toda Europa”.

En esta feria, las agendas de
las empresas asociadas a Proex-
port estan repletas de reuniones
y sus esfuerzos se van a centrar
en consolidar la confianza de
aquellos con los que llevan tra-
bajando décadas; pero también,
en ampliar ventas a mercados en
Asia, Canaday Africa, enlos que
hay oportunidad para crecer.

La delegacion empresarial
presente estara compuesta por:
Agricola Santa Eulalia SL; Agri-
demur Marketing SL; Agromon-
tes Fresh Group SL; Agrodolores
ElMirador, S.L., Campo de Lorca
SCL; Difrusa Export SA; Fruca
Marketing SL; Fruveg Sdad
Coop; Grupo Hortofruticola Palo-
ma SA; G’S Espana Holdings SL;
Hortofortini Espana SLU; Kettle
Produce Espana SL; Looije Agui-
las SL; Mercagrisa SA; SAT 9359
Bonnysa; Sol y Tierra Campo de
Cartagena SL; y Surinver E1 Gru-
po Sdad Coop.

En la campana 2021/2022 las
empresas horticolas de Murcia
exportaron 2,5 millones de tone-
ladas de frutas y hortalizas por
valor de mas de 3.000 millones de
euros. Del total, 730.000 toneladas
fueron destinadas a Alemania.
Fernando P. Gémez afirma que
“agricultores, empresas y coope-
rativas de la Regién de Murcia
producen alimentos saludables
que llegan a la mesa de millo-
nes de familias en toda Europa
y, pronto, esperamos que sean
muchas mas, en otras zonas del
mundo”.

D ALBA CAMPOS. REDACCION.
Extremadura estara presente en
la 30 edicion de Fruit Logistica
con una superficie aproximada
de 16 metros cuadrados para
cada co-expositor en el stand
agrupado de Extremadura
Avante Servicios Avanzados a
Pymes, SLU. un grupo de em-
presas publicas de la Junta de
Extremadura.

La Consejeria de Economia,
Ciencia y Agenda Digital a tra-
vés de Extremadura Avante
present6 una convocatoria de
ayudas para la feria de Fruit
Logistica que se podian soli-
citar desde el 23 hasta el 30 de
septiembre de 2022.

Para esta convocatoria se
estableci6 un maximo de 23
participantes: 19 beneficiarios
de los sectores de fruta fresca,
hortalizas frescas, frutos secos y
fruta desecada; y 4 beneficiarios
de los sectores de la aloe vera,
las conservas, las especias y
hierbas aromaticas, viveros,
semillas, productos agroqui-
micos, tecnologias aplicadas a
la agricultura y maquinaria y
equipos para agricultura.

El importe maximo de la
ayuda por beneficiario que es-
tablecia el Decreto 210/2017, de
28 de noviembre publicado en el
Diario Oficial de Extremadura
era de 10.869,50 euros.

B MARCA EXTREMADURA

La Junta organiza estas accio-
nes comerciales con el objeto de
ayudar en la promocion de pro-
ductos ‘made in’ Extremadura

Extrequura de vuelta
a la capital alemana

Extremadura Avante presento una convocatoria de ayudas
para 23 participantes en Fruit Logistica

en eventos internacionales, po-
sicionando en este caso la acti-
vidad y calidad de la produccion
del agro extremeno, relanzando
lamarca Extremadura y contri-
buyendo a mejorar la economia
regional.

Fruit Logistica da la
oportunidad a las empre-
sas extremenas de conocer
las novedades, presentar
sus productos agroali-
mentarios, asi como de
establecer contactos y re-
laciones comerciales en la
feria lider en el sector de
la fruta fresca. En Fruit
Logistica estaran presen-
tes compafias a nivel mundial,
asi como pequenos y medianos
productores de todo el mundo,
cubriendo todo el espectro del
sector hortofruticola.

M EDICION ANTERIOR

En Fruit Logistica 2022 partici-
paron 24 empresas co-exposito-
ras en el espacio agrupado de
Extremadura y otras tres, que
asistieron a titulo individual.
El stand agrupado de la Junta

ocup6 375 m?, del pabell6n 18
de ‘Messe Berlin’. Las empre-
sas contaron con una zona de
exposicion individual dotada de
mostrador y zona de reuniones
para encuentros comerciales.

Fruit Logistica da la oportunidad,
a las empresas extremeiias, de
conocer las novedades, presentar
sus productos agroalimentarios,
asi como de establecer contactos y
relaciones comerciales

Durante la primera jornada,
la consejera, junto al secreta-
rio general de Poblacion y De-
sarrollo Rural, Manuel Mejias,
y el director general de la PAC,
Javier Gonzalo, recorrieron los
expositores y mostraron el apo-
yo de la Junta a las empresas
agroindustriales extremenas
presentes en el evento.

La importancia del sector
hortofruticola en el conjunto
de la economia de la region y

su relevancia mundial, espe-
cialmente en la producciéon y
comercializacion de la fruta de
hueso, hacen imprescindible la
participacion de la delegacion
extremena, que acudio, al igual
que sucedera el préoximo
febrero, con la asesoria
de Extremadura Avante,
entidad que organiza el
expositor agrupado y fa-
cilita contactos empresa-
riales durante la feria.

M EXPORTACION
Extremadura exporto
57.163 toneladas de frutas
y hortalizas frescas en el
primer semestre de 2022 por un
valor de 97,5 millones de euros.

La exportacion de frutas
frescas es mayoritaria en Ex-
tremadura, situandose en el pri-
mer semestre del ailo en 37.807
toneladas, por un valor de 76,3
millones de euros.

La nectarina es la fruta mas
exportada en el periodo analiza-
do con 13.160 toneladas, seguida
por la cereza, con 7.334 tonela-
das; el melocotén con 5.691 to-

neladas y la ciruela con 4.894
toneladas.

La exportacién de hortalizas
en el primer semestre de 2022
se situ6 en 19.336 millones de
kilos, por un valor de 21,2 mi-
llones de euros, destacando las
coles, con 8.697 toneladas.

Considerando el altimo afio
completo del que se disponen
estadisticas, 2021, la exporta-
cion de Extremadura de frutas
y hortalizas frescas en 2021 se
situo en 162.321 toneladas por
un valor de 220,4 millones de
euros, lo que supuso un creci-
miento respecto a 2020 del 24%
en volumen y del 31% en valor.

Las ventas al exterior de fru-
tas extremenas en 2021 se situé
en 132.095 toneladas (+34 %) por
un valor de 131,7 millones de eu-
ros (41%), siendo la ciruela la
mas vendida en 2021 con 52.429
toneladas y 60,4 millones de
euros, convirtiendo a Extrema-
dura en la principal comunidad
auténoma espanola exportado-
ra de esta fruta.

Tras la ciruela figura la nec-
tarina con 31.976 toneladas y
40,4 millones de euros; el me-
locoton con 13.978 toneladas y
16,8 millones de euros y la ce-
reza con 13.322 toneladas y 38,3
millones de euros.

En cuanto a las hortalizas en
fresco, en 2021, Extremadura
exporto 30.226 toneladas (-7%)
por un valor de 34,9 millones
de euros (-6%), segtiin datos del
Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales, procesa-
dos por Fepex.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Aragon regresa a Fruit Logisti-
ca después de no estar presente
de forma institucional y oficial
desde 2019, bien debido a la pan-
demia del covid o por criterios de
estrategia de promocion. Lo hace
con una notable representacion
entre instituciones, asociacio-
nes, denominaciones de origen,
cooperativas y empresas del sec-
tor hortofruticola aragonés.

Bajo el amparo de Aragoéon
Alimentos, la delegacién arago-
nesa ocupara una superficie de
150 m? en el pabellon 8.2 de Messe
Berlin, contando con el apoyo en
tareas logisticas y organizativas
de la empresa publica SARGA
(Sociedad Aragonesa de Gestion
Agroambiental).

Ademas de las empresas a ti-
tulo individual, van a tener pre-
sencia el Centro de Investigacion
y Tecnologia Agroalimentaria
(CITA), el Consejo Regulador de
la Denominacion de Origen Pro-
tegida Melocoton de Calanda,
que representa a 25 empresas
y cooperativas, y la Asociacion
Profesional de Frutas y Horta-
lizas de Huesca (Excofrut), que
engloba a 34 empresas, situadas
en las comarcas del Bajo Cinca,
Cinca Medio y La Litera.

Esta es la relacion de empre-
sas aragonesas participantes en
la feria: Orchard Fruit, Ibarz
Ponti SL, Fuencampo XXI, Sum-
mer fruit, Frutas Torre Molins,
Agrolainez e hijos SL y la SAT
Rio Cinca.

EL CITA

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Aragon (CITA) es un organismo
publico de investigacion depen-
diente del Gobierno de Aragon,
cuyo objetivo final es conseguir
el desarrollo tecnologico, la for-
macion y la transferencia, que
las explotaciones agrarias y las
empresas agroindustriales inno-
ven continuamente.

Con ello se pretende alcanzar
que la poblacion activa agraria
y el medio rural obtengan una
mayor rentabilidad econémica
¥, cCOmo consecuencia, una mejor
calidad de vida.

Son fines generales del Cen-
tro impulsar la investigacion
cientifica en materia agroali-
mentaria y su desarrollo tecno-
légico. Integrar esta contribu-
cion al progreso de la ciencia en
el sistema de relaciones de cola-
boracion y cooperacion propio
de la actividad investigadora.

Impulsar la transferencia
tecnologica, la innovacion y la
formacion en el sector agroali-
mentario aragonés, asi como el
fomento y control de actividades
relacionadas con las mismas.

Entre sus muchos proyectos
e investigaciones, algunos de los
cuales presentara en la feria de
Berlin, figuran los relacionados
con la trufa negra, las nuevas
variedades del Melocotén de
Calanda, la recuperacion de fru-
tales autoctonos, la almendra,
los fertilizantes, los regadio o
la dieta.

EXCOFRUT

Es una Asociacion constituida
en el ano 1978, que nace a raiz
de la inquietud de 17 empresa-
rios comercializadores de fruta
fresca de la ciudad de Fraga, con
el objetivo de aunar fuerzas ante
los problemas del sector. Desde
entonces ha ido en aumento el
numero de asociados hasta lle-
gar, en la actualidad, a 34, todos
ellos situados en las Comarcas
del Bajo Cinca, Cinca Medio y
La Litera.

FRUIT LOGISTICA

[FR—Y- §
Aragon vuelve a la cita en Berlin después de no estar presente de forma institucional y oficial desde 2019. / OSCAR ORZANCO

Aragon regresa a Berlin
tres anos después con una
notable representacion

Bajo el amparo de Aragon Alimentos participan, ademas de
empresas a titulo individual, el CITA, Excofrut y la DOP
Melocoton de Calanda, con 25 empresas y cooperativas

Se trata de una de las zonas
fruteras mas importantes de
Aragobn y sobresale su entusiasta
presencia cada ano en la Feria de
Berlin. La citada asociacion y los
productores cuentan con el deci-
dido apoyo del Ayuntamiento de
Fraga, localidad donde tiene su
sede social Excofrut, cuyo alcal-
de o concejal de Agricultura sue-
len acompanar a la delegacion.

Excofrut cuenta con unas 34
empresas asociadas que se dedi-
can a la produccion y comercia-
lizacion de fruta, principalmente
melocotén, pera, manzanay tam-
bién cereza, albaricoque, ciruela
e higo aunque ultimamente ha
introducido algunas variedades
tropicales. Las exportaciones a
otros paises rondan el 80% de la
produccion total y mantienen
contactos y delegaciones para
dar a conocer su gran potencial
fruticola.

MELOCOTON DE CALANDA

El Melocoton de Calanda regis-
tré la pasada campana una de
las cosechas mas bajas desde que
existe la Denominacién. La pro-
duccion certificada por el Conse-
jo Regulador de la Denominacion
de Origen se ha situado entre 1,5
y 1,8 millones de kilos frente a
los 4,5 millones del ano anterior.
Es decir, el descenso fue de entre
un 60 y un 70% y se sitiia en una
delas cifras mas bajas desde que
existe esta Denominacién de Ori-
gen, creada en 1999.

Esta merma se ha debido a
las graves heladas de abril, con
hasta cinco grados bajo cero, que
danaron el 60-70% del fruto. Lo
poco que pudo salvarse se vio
posteriormente afectado en junio
con un tornado acompanado de
lluvia y granizo, que ocasion6
graves destrozos en campos al-
rededor de Alcaniz, y las fuertes
tormentas de granizo de julio.

No obstante, aunque fue una
campana complicada, el sector
todavia se esperaba peores cifras.
Elfactor que ha logrado mejorar
las previsiones fue una de las ul-

El objetivo del Gobierno aragonés con la presencia en
Fruit Logistica es “ayudar a vender fuera porque el
mercado espaiiol se ha quedado pequeiio”

En los ultimos afios, el Gobierno de Aragon ha
emprendido una decidida apuesta por la promocion de
los productos alimentarios de calidad diferenciada

timas variedades de melocoton
introducida en la Denominacion
el ano pasado.

Se trata de la PRO504, un tipo
de melocoton de recoleccion mas
tardia que ha resistido mejor al
hielo y al granizo gracias sus ca-
racteristicas. Se logro recoger
hasta el 80% de su produccion, lo
que ha ayudado a que la merma
haya sido menor de la esperada
y se haya conseguido una mayor
cantidad de melocoton.

El mercado nacional ha sido
el principal destino de la produc-
cion si bien se ha mantenido la
exportacion a los clientes inter-
nacionales, como Francia, Sui-
za y Alemania, a quienes se ha
abastecido con “todolo que se ha
podido y no con lo que pedian”.

En total son 45 los munici-
pios del Bajo Arag6n, entre las
provincias de Zaragoza y Teruel,
las que pertenecen a la denomi-
nacion Melocoton de Calanda.

Laslabores en torno al cultivo
del melocoton tardio o de otonio
emplean cada campana a unas
3.000 personas y de su produc-
cion viven unas 700 familias.

El mercado nacional se ha
consolidado e incluso ha creci-
do la demanda de melocoton de
Calanda, sobre todo en el norte,
aunque siguen siendo Madrid,
Barcelona, Valencia y el litoral
mediterraneo los principales
destinos.

Sin embargo, no han aumen-
tado las exportaciones, que se
han estabilizado en casi un 25%
de la produccioén total.

El reto es alcanzar el 40% de
las exportaciones. Para ello, el
Consejo Regulador;, presidido por
Samuel Sancho, trabaja con dos
marcas, Melocoton DOP Export
y Autum Peach, que permiten
a los productores, empresas y
cooperativas exportar con unos
mismos precios y condiciones.
La primera, exporta fruta cer-
tificada y la segunda se impulso
hace un par de campanas para
exportar a Europa melocotén
de variedades tempranas sin
certificar.

Las empresas que han obte-
nido el certificado del Consejo
Regulador (en total son 15 las
certificadas) utilizan obligatoria-
mente en los envases la mencion
Denominacion de Origen Melo-
coton de Calanda con el sello
del Consejo Regulador, junto a
la etiqueta numerada otorgada
por este, cuya funcion es actuar
de certificador y permitir el
seguimiento del producto en la
comercializacion. Si existe esta
etiqueta numerada y el sello del
Consejo, el consumidor tiene la
garantia que es auténtico Melo-
coton de Calanda.

GRAN PRODUCTOR DE FRUTA
Aragoén cuenta con mas de 34.465
hectareas dedicadas al cultivo de
fruta y cerca de 9.000 hectareas a
hortalizas. Es la primera comu-
nidad productora de cerezas; la
segunda de melocotones, man-
zanas y peras; y también una de
las mas destacadas de ciruelas y
albaricoques.

31 de enero de 2023

Entotal, mas del 20% de la fru-
ta dulce que se cultiva en Espana
procede de Aragon. En Fruit Lo-
gistica estaran presentes empre-
sasy productores agricolas de las
principales zonas fruteras de las
tres provincias de Aragon como
son Calatayud, La Almunia, el
Jalén y el Jiloca, la Ribera del
Ebro, Calatorao, Fraga, el Bajo
Cinca, el Bajo Aragon, Calanda,
La Litera o Monzoén.

Respecto a los productos hor-
ticolas, Aragon dedica a estos
cultivos unas 14.000 hectareas,
con una produccion de 230 to-
neladas y un valor de 99.350.000
euros.

LA PROMOCION

El objetivo del Gobierno arago-
nés con la presencia en Fruit
Logistica es “ayudar a vender
mas” y a vender fuera, porque el
mercado espaiol “se ha quedado
pequeno” para los productores
de Aragon.

No en vano, la agroindustria
es “el sector estratégico por ex-
celencia de la economia aragone-
sa, capaz de impulsar desarrollo,
atraer inversiones y generar em-
pleo en el mundo rural”, segin el
presidente, Javier Lamban.

En los tltimos afios el Gobier-
no de Aragén ha emprendido
una decidida apuesta por la pro-
mocion de los productos alimen-
tarios de calidad diferenciada,
es decir, los que se acogen a una
DOP, IGP o sello de calidad reco-
nocido por la Unién Europea.

Las lineas maestras del plan
de promocioén son utilizar los
productos bandera, como son
los de calidad diferenciada, por
ejemplo, el melocotén de Calan-
da, la cebolla de Fuentes de Ebro,
eljamon de Teruel, el ternasco de
Aragon, la trufa negra, el aceite
o los vinos.

Por un lado, se han multi-
plicado exponencialmente los
fondos especificos dedicados
a los planes de promocion y el
porcentaje de cofinanciacion de
los mismos. Por otro lado, se ha
apoyado la incorporacion de nue-
vos productores a estos procesos
de certificacion para que puedan
hacer uso delos sellos de calidad,
sufragando las cuotas de los pri-
meros anos.

La ultima convocatoria de
ayudas a la promocion de la cali-
dad diferenciada con proteccion
comunitaria superé lo inverti-
do en todo el periodo anterior.
Mientras que de 2016 a 2020 su-
puso un importe total de ayudas
de 2,6 millones, solo en 2021 se
han invertido 3,2 millones para
una ejecucion plurianual hasta
marzo de 2023.

Un apoyo que no solo se man-
tendra en el tiempo, sino que
se incrementara, puesto que en
el proximo periodo del PDR se
superaran los dos millones de
euros anuales de ayuda, nueve
millones en el total para el pe-
riodo 2023-2027.

Dentro de la campana “Ali-
mentos Nobles de Aragon, lo
que es, Es”, las acciones de
promocién en 2022 comenza-
ron en Aragén, coincidiendo
con la festividad de San Jorge,
tras la ratificacion, por tercer
ano consecutivo, del compro-
miso de las nueve cadenas que
apoyan estas campainas en sus
establecimientos.

Fuera de Arag6n, la campa-
na comenzoé en septiembre y se
prolong6 hasta noviembre y se
acompano con la implantacion
del stand interactivo “Aragén
alimentos Nobles Experiencias”
en seis hipermercados de Madrid
y Valencia.
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iDescubre el delicioso sabor de nuestros esparragos!

Mas de 20 anos cultivando y comercializando de

manera sostenible nuestros esparragos. Ricos en
nutrientes y bajos en calorias, son una excelente
opcidn para cuidar tu salud. Cultivados con métodos
naturales, su sabor auténtico y calidad premium
comparten nuestra responsabilidad con el ento oy
el medio ambiente.

+ Sostenibilidad W
+ Produccion .
+ Vida

LUGISTICA
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» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La gran experiencia de su equi-
po comercial junto con el apoyo
de sus socios productores, hacen
de Consorfrut Polska la empresa
mas importante en la importa-
cion y distribucion en su pais de
origen. La mas moderna infraes-
tructura de almacenes le permite
ofrecer un 6ptimo servicio a todos
los supermercados de Polonia.

Valencia Fruits. ;Como esta
afrontando la empresa esta nueva
realidad marcada por la guerra?

Piotr Maik. Nos enfrentamos
a unos de los periodos mas com-
plicados, con aumentos de costes
en produccion, materias primas,
mano de obra... efectos que veni-
mos arrastrando de la pandemia
¥y que en este Gltimo afio se han
visto agravados por un alto nivel
de inflacion araizdela guerraen
Ucrania. Uno de los principales
problemas es como gestionar los
precios mas altos de los productos
con la venta entre los clientes y
supermercados, ya que este enca-
recimiento influye directamente
en la rotacion de frutas y hortali-
zas en los lineales.

VE. Enesteescenario comercial,
Jmantiene la empresa su tendencia
ascendente de los tltimos anos?

PM. A pesar de la coyuntura,
paratodo el equipo de Consorfrut
Polska es motivo de satisfaccion
haber conseguido incrementar la
facturacion un 27% en 2022 res-
pecto al ejercicio anterior, man-
teniendo asi nuestra tendencia
ascendente. Este desarrollo co-
mercial ha sido gracias, sobre
todo, al incremento de los volu-
menes de ventas en el canal de
supermercados. En el canal ma-
yorista también hemos crecido,
aunque esta subida no ha sido tan
‘espectacular’ pero se mantiene
estable siendo un cliente impor-
tante para nosotros.

FRUIT LOGISTICA

La gran familia de Consorfrut Polska esta compuesta por profesionales con gran experiencia comercial. / CONSORFRUT

PIOTR MAIK / Director comercial de Consorfrut Polska

“Gonsorfrut Polska ha
aumentado sus ventas
a los supermercados”

La sociedad polaco-espanola Consorfrut Polska es una de las importadoras
de frutasy hortalizas lideres de Polonia. Fundada en 2004, una de

las claves de su éxito ha sido el fuerte apoyo de los socios productores,
Murgiverde (Almeria), Espax (Lleida) y Argenti Lemon (Tucuman,).

En productos, citricos
(mandarinas, naranjas, limo-
nes), uvas, tomates, pimientos,
pepinos, kiwis, sandias o peras
contintian liderando nuestra
oferta, junto con las lineas de
aguacate, lima o granadas, y el
resto de frutas exoticas. Ade-
mas, seguimos desarrollando
nuestra linea de los produc-
tos organicos respondiendo a
las necesidades de los super-
mercados en este sector de
distribucion.

VEF. ;Qué podemos decir de
la banana, otro de sus produc-
tos estrella?

PM. Se trata de una linea
de negocio clave en continuo

desarrollo. Precisamente esta-
mos construyendo 6 camaras
nuevas para ampliar nuestra
capacidad de maduracion. Una
vez estén operativas, dispon-
dremos en total de 48 camaras
de maduracion para bananas.
Setrata de unalinea de trabajo
que representa el 20% del volu-
men de negocio de la empresa.
El buen funcionamiento de los
programas directos estableci-
dos con Ecuador, Costa Ricay
Guatemala nos permiten, a pe-
sar del encarecimiento de los
fletes y problemas logisticos
de todo tipo, seguir creciendo
en estalinea y albergar buenas
perspectivas de futuro.

31 de enero de 2023

VEFE. ;Como esta afectando
el conflicto bélico entre Rusia y
Ucrania a Consorfrut Polska?

PM. Esta guerra ha cam-
biado el mercado, ha generado
inestabilidad con aumentos de
costes, altas tasas de inflacion
y una sobreoferta en ciertos
productos, sobre todo los que
venian fuera de Europa debido
al cierre de Rusia o problemas
mundiales postpandemia como
la logistica maritima.

En el caso de Consorfrut
Polska, seguimos con nuestros
programas de productos de Ul-
tramar pero mas cautelosos a la
hora de confirmarlos procuran-
do ser 1o mas flexibles posibles,
respondiendo a las necesidades
de los clientes ‘aqui y ahora’.

VE. ;Como se consigue esta
capacidad de adaptabilidad en
las circunstancias actuales?

PM. Nuestra fuerza reside
en las diferentes y numerosas
posibilidades de compra que
tenemos con un amplio port-
folio de productos procedentes
de todo el mundo, y en saber
destinarlos entre los canales de
distribucion dependiendo de la
situacion de mercado.

El buen servicio que ofre-
cemos a nuestros clientes y la
relacion de confianza y trans-
parencia que mantenemos con
nuestros partners en todos los
paises productores, son aspectos
que también nos caracterizan
sin olvidar la profesionalidad
y dedicacion de todo su equipo
comercial que busca constante-
mente soluciones para seguir
progresando.

Nos espera otro ano compli-
cado, pero jlo superaremos!.
Somos una empresa grande, im-
portante, con gran capacidad de
aprovisionamiento y de servicio
confiable y transparente.

Moré‘than ydg_Jéxpgct for

Visit Us at

Fruit Logistica 2023

CONSORFRUT

POLSKA

2 A
TOVRheintand

ID 9105072803 www.consorfrut.pl

Hall 5.2. Stand A-40

CONSORFRUT POLSKA
ul. Christo Botewa 4
30-798 Krakdw, Polska
tel. 00 48 12 342 01 00
biuro@consorfrut.pl
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La m:ientacién exportadora de
las flrmgs catala_nas marca su
presencia en la cita berlinesa

Cataluna es uno de los mercados de distribucion de productos frescos mas
importantes del sur de Europa y un ejemplo de produccion y trabajo de calidad

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Cataluna contara, un ano mas,
con una gran representacion en
esta 30? edicion de Fruit Logis-
tica entre las empresas que acu-
den con stand propio y aquellas
que participan agrupadas en el
stand del gobierno catalan bajo
la marca agroalimentaria “Ca-
taluna, donde la fruta es cultu-
ra”. Este stand esta organizado
por Prodeca — Departamento de
Accién Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural de la Generali-
tat de Catalunya, y contara con
dieciséis empresas y entidades
catalanas vinculadas al sector
de la fruta y hortaliza.

Las empresas catalanas que
exponen en esta feria cubren
todas las familias de productos
fruticolas cultivados en Catalu-
na y tienen en comun la orien-
tacion exportadora como una
linea de negocio, o posible linea
de negocio, y ahi el perfil inter-
nacional de Fruit Logistica jue-
ga un papel atractivo para estas
empresas que valoran esta feria
como una herramienta para su
internacionalizacion.

También acuden diferentes
entidades como el Consell Catala
de la Producci6 Integrada, Insti-
tuto de Investigacion y Tecnolo-
gia Agroalimentarias (IRTA, en
sus siglas en catalan), la unidad
alimentaria de Mercabarna —
hub alimentario del sur de Eu-
ropa con un elevado porcentaje
de fruta y hortaliza destinada
a mercados de exportacion—,
el Gremio de Mayoristas de ese

mercado (AGEM), la Indicacion
Geografica Protegida de Poma
de Girona y la Asociacion Em-
presarial de Fruta de Cataluna
(Afrucat).

OBJETIVO

Siguiendo la linea habitual de los
ultimos anos, el objetivo de esta
actuacion de Prodeca es apoyar
a las empresas en la mejora de
su posicionamiento en los mer-
cados exteriores y en el estable-
cimiento de nuevos contactos
comerciales. De ahi que las em-
presas catalanas participantes
se presenten en Berlin como in-
tegradoras de uno de los merca-
dos de distribucion de productos
frescos mas importantes del sur
de Europa y un ejemplo de pro-
duccion y trabajo de calidad.

El secretario de Alimentacion
del Departamento de Accion Cli-
matica, Alimentacion y Agenda
Rural, Carmel Modol, acompa-
nado por el director gerente de
Prodeca, Ramon Sentmarti, y la
delegada del Gobierno en Ale-
mania, Marie Kapretz, visitaran
el certamen el primer dia de la
feria, asi como a las empresas
catalanas participantes.

MERCABARNA Y AGEM
Mercabarna y AGEM realzaran
la Unidad Alimentaria como
principal plataforma de importa-
cion y exportacion de productos
hortofruticolas del Mediterraneo
y se pondra de relieve la amplia
oferta de frutas y hortalizas de
las empresas. Ademas, se desta-

Cataluiia pondra de relieve su amplia oferta de frutas y hortalizas. / R. FUERTES

carala presencia cada vez mayor
de productos sostenibles, ecologi-
cos y de proximidad dentro del
recinto. Esta participacion en
Fruit Logistica también servira
para organizar reuniones B2B,
que forman parte de la misiéon
comercial organizada por AGEM
y Mercabarna, entre empresas
del Mercado Central de Frutas
y Hortalizas y posibles compra-
dores e importadores de otros
paises.

UN SECTOR DE PESO
Lafruta fresca constituye un sec-
tor estratégico parala economia

agroalimentaria catalana, tanto
por su importancia relativa enla
produccion como por su peso en
su internacionalizacion.
Gracias a una zona llena de
diversidad y su clima mediterra-
neo suave, Cataluna ofrece una
gran variedad de frutas con una
particularidad tnica: la agricul-
tura se realiza bajo un sistema de
produccion integrada. E135% de
la fruta producida en Cataluna es
de produccion integrada.
Historicamente, Cataluna ha
sido una de las principales co-
munidades autonomas produc-
toras del Estado espafiol y una

— —
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de las principales de Europa.
La manzana y la pera catalanas
representan respectivamente el
52% y el 45% de la produccion es-
tatal. La importancia de la fruta
de hueso también es notable, ya
que cerca del 30% del melocoton
y lanectarina que se produce en
Espaia es catalana. Otros culti-
vos, como la cereza, la ciruela y
el albaricoque son menos repre-
sentativos y no superan el 10% de
la produccion espanola.
Aproximadamente el 90% de
lafruta se destina comercialmen-
te al consumo en fresco y el 10%
tiene como destino la industria
transformadora.

LA FRUTAY LA HUERTA
La fruticultura es una de las
principales producciones agra-
rias de Cataluna por su peso eco-
nomico, por la superficie de cul-
tivo, por su importancia relativa
en la produccion tanto de Europa
como del Estado espanol, y por
su orientacion exportadora.

Segun fuentes de Prodeca,
en los ultimos 5 anos (2016-2021)
la exportacion de fruta ha in-
crementado un 27,26% en valor
teniendo en cuenta que el volu-
men ha disminuido en un 2,28%.
Estos dos datos indican que po-
nen en valor la fruta catalana en
los mercados internacionales y
representan un incremento del
30,23% en el ratio Valor-Volumen
de exportacion.

En los ultimos 5 anos, el na-
mero de empresas exportadoras
regulares de fruta y huerta ha
crecido un 16,60%, pasando de
las 494 en 2016 a las 576 empre-
sas en 2021.

DATOS 2022

El descenso de la produccion de-
bido a las heladas ha tenido con-
secuencias en las exportaciones
de 2022: con datos disponibles
de los 11 primeros meses del
ano (enero-noviembre), las ex-
portaciones han disminuido un
14,41% en volumen y un 5,12% en
valor, respecto al mismo periodo
del afio 2021. Productos como las
peras, albaricoques y cerezas
han sido los mas afectados por
este descenso de las ventas al
exterior. En cambio, los meloco-
tones y las nectarinas, aunque
disminuyeron en volumen, han
incrementado en valor. Los citri-
cos se han mantenido en niveles
de 2021 tanto en volumen como
en valor.

ALEMANIA, PRIMER DESTINO
La Union Europea es el mercado
natural para la fruta europea y
donde la mayoria de los produc-
tores mundiales hortofruticolas
destinan sus exportaciones. Mu-
chos paises productores procu-
ran producir cada vez mas, muy
por encima de su demanda inter-
na, por vender en Europa, donde
disfrutan de un trato preferen-
cial no reciproco cuando deben
recibir las frutas europeas.

Asi, Alemania es el principal
destino de las exportaciones de
fruta de Cataluna con el 20,6%
del total de fruta exportada en el
mundo. Italia y Francia, por este
orden, son los siguientes gran-
des destino de exportacion con
20,11% y 19,94%, respectivamen-
te. Remarcar que en estos paises
se encuentran las cadenas euro-
peas mas exigentes en cuanto a
calidad, trazabilidad y seguridad
alimentaria.

A continuacion tenemos a los
paises de centro y este de Europa
que van ganando cuota de mer-
cado y, en menor medida, paises
del norte de Africa de la corona
mediterranea.
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Almg.rl’a destaca en Messe
Berlin y suma nuevas
empresas expositoras

Mas de veinte entidades acudiran en
calidad de expositor con la provincia de
Almeria como origen

D GIA. ALMERIA.

La participacion de las empre-
sas almerienses destaca un afno
mas en la feria Fruit Logistica
donde los expositores daran
cuenta del modelo agricola,
principal motor econémico de
la provincia. Este 2023 acudiran
a la feria 9 empresas almerien-
ses bajo el paraguas de Extenda
(Empresa publica andaluza de
promocion exterior). De esta
forma, tal y como reflejan los
datos ofrecidos por la empresa
publica, se repite la misma cifra
de la pasada edicion.

Algunas de las empresas
participantes incluidas en este
listado repiten un afio mas en
el encuentro agricola, como ZOI
Agricola S.L, Vicasol, Biorizon
Biotech S.L o Kopalmeria S.L.
Por otra parte, se suman en esta
ediciéon Cuadraspania S.L, SAT
Primaflor, Balcon de Nijar, Al-
magro Nature y Direct Grow.
De esta forma, la provincia de
Almeria vuelve a ser la region
andaluza con mayor participa-
cion en la feria de Berlin.

Este 2023 acudiran
a la feria 9 empresas
almerienses bajo el
paraguas de Extenda

El sector agricola
almeriense quedara
representado en su
totalidad desde el ambito
de la investigacion

y el desarrollo, la
comercializacion, el
transporte, el sector del
manipulado, la innovacion
tecnolégica, la produccion
ecoldgica e insumos

Asimismo, ocuparan buena
parte de los pabellones de Mes-
se Berlin una gran cantidad de
empresas y entidades que, si
bien no nacen originalmente
en la provincia, si que cuentan
con sede en la misma, contri-
buyendo al sector. En total, la
organizacion de Fruit Logisti-
careporta mas de una veintena
de entidades que acudiran en
calidad de expositor con la pro-
vincia de Almeria como origen.

En definitiva, el sector agri-
cola quedara representado en
su totalidad desde el ambito de
la investigacion y desarrollo, la
comercializacion, el transpor-
te, el sector del manipulado, la
innovacion tecnologica, la pro-
duccién ecolédgica, insumos, etc.

Cabe recordar que la agricul-
tura deja en la ultima campana
2021/2022 32.827 hectareas in-
vernadas en la region de Alme-
ria. Es decir, un 0,8% mas que
en el curso anterior. Segtin los
datos recopilados por el Anali-

Valencia Fruits / 15
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sis de Campana Hortofruticola
2021/2022 de Cajamar, la comar-
ca del Poniente ha sumado en el
ultimo afio 135 hectareas y la del
Levante 125.

La participacion de las empresas hortofruticolas almerienses destaca un aiio mas en Fruit Logistica. / GIA

Soluciones postcosecha
sin residuos

8 -10.
February
2023

Encuentranos en:
Hall 11.2 Stand B-22

FRUIT
LOGISTICA

Mas info en www.sanifrUit.ccm
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INMACULADA NAVARRO / Directora Técnico Comercial en Citrosol

“La integracion de Fomesa y Brogdex
supone un gran reto que estamos
afrontando con mucha ilusion”

Citrosol acude a Berlin con novedades que van mas alla de las incorporaciones de productos a su portfo-
lio. Como relata Inmaculada Navarro, la firma de Potries llega a Fruit Logistica con un moderno stand
Yy con un equipo que se ha incrementado con los profesionales de las companias que ha adquirido recien-
temente. Ast, a las novedades de Citrosol se suman este ario los productos de marcas tan introducidas y
reconocidas en la postcosecha como Fomesa Fruitech y Brogdex Iberica. Nuevos tiempos, nuevos retos.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Fruit Logistica
vuelve con sus fechas habituales
y Citrosol va a estar ahi con un
novedoso stand. ;Cual es el plan-
teamiento de feria para Citrosol
en esta primera cita conjunta con
FLC?

Inmaculada Navarro. Citro-
sol acude a esta edicion de Fruit
Logistica 2023 junto con una dele-
gacion de FL.C Technologies para
dar a conocer tanto a clientes
como a visitantes todas nuestras
soluciones y ofrecer informacion
de primera mano sobre nuestros
productos y servicios.

Este afio contaremos con un
nuevo diseno stand, para generar
mayor impacto visual entre los
asistentes de la feria. Ademas, a
lo largo de los tres dias de feria,
realizaremos demos de nuestro
producto estrella: CitroFy. Los
visitantes podran visualizar en
directo el sistema y comprobar
como funciona. Sera una opor-
tunidad Ginica de acceder a esta
tecnologia y conocer todas sus
ventajas de la mano de los pro-
fesionales de Citrosol.

VF. ;Como afronta Citrosol
el ano en lo que respecta a su
catalogo?

IN. Por un lado, en un con-
texto cada vez mas exigente
por parte de las autoridades y
las grandes cadenas de distri-
bucioén, donde la sostenibilidad
esta cada vez mas presente, he-
mos ampliado nuestro catalogo
de recubrimientos con la gama
PlantSeal® (PlantSeal® y Plant-
Seal® Shine-Free), recubrimien-
tos vegetales certificados para
la agricultura organica (UE) y
aptos para el consumo vegano.
Ambas gamas aportan un eleva-
do control de la pérdida de peso
y de los manchados por dano por
frio, retrasando el envejecimien-
to de la fruta por reduccion de la
transpiracion y la respiracion,
de manera que la calidad del
fruto queda totalmente intacta.

Por otro lado, la demanda de
tecnologias sostenibles y el uso

ADVANCE

Inmaculada Navarro avanza que en la feria Gitrosol realizara demos de su producto estrella, GitroFy. / CITROSOL

responsable de recursos estan
impulsando la implantacién de
sistemas como Vertido Cero®,
los Sistemas Citrocide® y el de-
sarrollo de nuevas tecnologias
como CitroFy® para lograr una
mayor precision y control en las
aplicaciones. Es una plataforma
de monitorizacion de nuestros
sistemas, que permite el acce-
so a los mismos en tiempo real,
permitiendo el control y gestion
de los sistemas Citrosol en re-
moto, gestionando una base de
datos muy potente que permite
disponer al cliente de toda la in-
formacion que se genera durante
el proceso postcosecha.

VE. ;Como influye en su oferta
la incorporacion del portfolio de
Fomesa y Brogdex?

IN. Por supuesto de forma
muy positiva, pues ampliamos
nuestro catalogo de soluciones,
con el que ya se estan benefician-
do nuestros clientes, que cuentan
con mas herramientas a su dis-
posicion, como por ejemplo la

“Hemos ampliado nuestro catalogo de recubrimientos
con la gama PlantSeal® (PlantSeal® y PlantSeal® Shine-
Free), recubrimientos vegetales certificados para la

agricultura organica (UE)”

gama Fruitfog de botes fumige-
nos, donde Fomesa fue pionera
desde hace muchos afios. Son so-
luciones que permiten proteger
la fruta y/o desinfectar locales
vacios en cualquier momento, de
una forma rapida, sin necesidad
de manipulacion y sin consumos
de agua, ni energia.

Ademas, nos va a permitir
volver al mercado de fruta de
pepita e incrementar nuestra
capacidad de innovacion para
aportar mayor valor al sector.

Para Citrosol la integracion
de Fomesa Fruitech y Brogdex
Iberica supone un gran reto que
estamos afrontando con mucha
ilusién por parte de ambos equi-

pos, pues la marca Fomesa ha
sido una de las mas prestigiosas
y reconocidas gracias a sus des-
tacadas aportaciones en el mun-
do de la postcosecha durante su
larga trayectoria en el sector. Y
lamarca Brogdex, cuenta con un
gran reconocimiento y fidelidad
por su excelente catalogo y ser-
vicio al cliente.

VF. ;Qué novedades esperan
poder lanzar durante este ario?

IN. Como mencionaba ante-
riormente, una de nuestras no-
vedades es la tecnologia Citro-
Fy, desarrollada integramente
por Citrosol, que permite la co-
nexion en tiempo real de todos
los procesos y el control de sus
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"Este afio contaremos
con un nuevo disefo
de stand, para generar
mayor impacto visual
entre los asistentes de
la feria”

parametros de aplicacion, con
acceso desde cualquier disposi-
tivo con conexion a internet. La
aplicaciéon muestra el consumo
de fungicidas, recubrimientos
y agua, desde la entrada a la
central hasta su expedicion, en
tiempo real y por lote de fruta.
También permite registrar in-
formacién y generar informes
amedida, garantizando una tra-
zabilidad completa de todos los
procesos, mejorando la gestion
de los procesos postcosecha.

CitroFy® esta resultando,
ademas, una herramienta muy
potente para dar una respuesta
rapida a nuestros clientes cuan-
do hay alguna incidencia en
nuestros sistemas. En muchos
casos ya no es necesario despla-
zarse al cliente, se realiza una
primera evaluacion en remoto
y en una gran parte de los casos
es posible resolver la incidencia
en el mismo momento. Esto nos
da una gran seguridad tanto a
nosotros como al cliente.

Otro proyecto que todavia esta
en fase piloto y que fue presen-
tado durante el Congreso Inter-
nacional de Citricos celebrado
en Mersin (Turquia) el pasado
mes de noviembre, el Control
Automatico del Tratamiento
(CAT), un sistema patentado por
Citrosol, enmarcado dentro del
concepto “postcosecha de preci-
sién”, que supondra una disrup-
cion enla aplicacién y control de
tratamientos postcosecha.

VF. ;Qué objetivos empresa-
riales se marcan en un ano como
este en el que a la coyuntura ge-
neral ustedes suman el expertise
de Fomesa Fruitech y Brogdex
Iberica?

IN. Como hemos comentado,
la adquisicion de Fomesa Frui-
tech y Brogdex Iberica ha sido
muy positiva y nos permite in-
crementar de forma importante
nuestro liderazgo en algunas
areas geograficas, principalmen-
te en la cuenca del Mediterraneo
donde tenian un importante mer-
cado. Por otra parte, nos va a per-
mitir posicionarnos en algunos
paises de Asia y Latinoamérica,
en los que no estabamos presen-
tes o en los que nuestra penetra-
cion todavia es baja, y también
ampliar a otros segmentos de ac-
tividad, como el de la fruta de pe-
pitay los tubérculos. Para hablar
de todo esto os esperamos a todos
en el stand A-25 en el pabellon 18
de Fruit Logistica.

- Personalizables a todo color
- Tapa plastica (RPET/PLA Compostable)

- Formatos O plastico
- Cierres especiales

- Formatos termosellables

- Formatos 1.3 kgs
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Gitrosol lleva a Fruit . .
Logistica 2023 sus
soluciones mas demandadas

Entrusting a great
postharsest partner
BEARS F

RUIT

itrosol acude a esta edicién

de Fruit Logistica junto con
una delegacion de FLC Techno-
logies para “dar informacion de
primera mano sobre nuestros
servicios a los clientes y visi-
tantes que deseen acercarse a

mucho mas tiempo, facilitando
asi su recirculacion. Los visi-
tantes de Fruit Logistica 2023
podran conocer las caracteris-
ticas de estos productos inno-
vadores y comprometidos con
la sostenibilidad en el stand de

nuestro stand”, subrayael CEO 1la firma.
de la ensena de Potries, Jorge
Bret6. Citrosol estara ubicada
en el stand A-25 del pabellon 18
y esta edicion contara con un
nuevo disefio “para generar un
mayor impacto visual” entre
los asistentes a la feria, segtiin
senalan desde la firma.

Al tratarse de una cita esen-
cial para clientes de todo el
mundo, el director de Opera-
ciones Internacionales de la
compania, Raul Perello, sefnala
que “el personal de Citrosol en
el extranjero también se despla-
zara a Berlin para atender alos
visitantes de los mercados in-
ternacionales, donde también
llevamos nuestros servicios y
productos”.

Citrosol tiene una apuesta firme y continua por el desarrollo tecnolégico. / CITROSOL

[ FIRME APUESTA
TECNOLOGICA
Citrosol tiene una apuesta fir-
me y continua por el desarrollo
tecnolégico y Fruit Logistica es
el escenario idéneo para el lan-
zamiento internacional de la
herramienta Citrofy, una plata-
forma que permite la conexion
en tiempo real de los sistemas
y el control de los parametros
de aplicacion con acceso desde
cualquier dispositivo con cone-
xion a internet.

A lo largo de los tres dias
de feria, la compania realizara
demos para que los visitantes
puedan visualizar en directo el
sistema y comprobar como fun-
ciona. Una oportunidad Gnica
de acceder a esta tecnologia y
conocer todas sus ventajas de
lamano de los profesionales de
Citrosol.

W LAS GAMAS MAS BUSCADAS
Ademas de las herramientas
tecnologicas, los productos eco-
16gicos y veganos siguen siendo
tendencia en el mercado y los
usuarios demandan, cada vez
mas, soluciones que puedan
utilizarse en la agricultura no
convencional.

La gama BIOCARE by Citro-
sol se presenta como una alia-
da para un menor desperdicio
alimentario, con especial pro-
tagonismo a los recubrimien-
tos a base de cera de extractos
vegetales PlantSeal®, que ejer-
cen un excelente control de los
manchados por dano por frio
que se producen durante cua-
rentenas de frio o transportes
frigorificos prolongados.

Otra de las soluciones mas
demandadas es el Sistema Ci-
trocide® Fresh-Cut para el
lavado higiénico de frutas y
hortalizas de IV Gama. El gran
logro de este sistema es que me-
jora la seguridad alimentaria
ya que minimiza el riesgo de
contaminaciones cruzadas a
través del agua o la lavadora a
la vez que genera un gran aho-
rro energético y una menor
huella hidrica y de carbono al
mantener el agua de lavado en
condiciones de higiene durante
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La participacion de SCE en Fruit Logistica contara con el apoyo de la Region Occitanie Pyrénées-Méditerranée y el catering correra a cargo de Gustave. / NR

JULIEN BATLLE / Presidente de Saint-Charles Export (SCE)

“Fruit Logistica es el espacio
ideal para hacer negocios
con todo el mundo”

Hacer negocios tanto en el sector de las “grandes importaciones” como en el de las “grandes

exportaciones” es uno de los mayores atractivos de la feria berlinesa en opinion de Julien Batlle,

presidentede Saint-Charles Export. También es una oportunidad para interesarse por todos los aspectos
de la “innovacion’ en el sector. Bajo el paraguas de esta agrupacion, la plataforma hortofruticola de

Saint-Charles estara representada por 10 empresas en un stand conjunto de 112 metros cuadrados.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Cuando falta
menos de un mes para la proxima
edicion de Fruit Logistica, jcudles
son las cifras de participacion que
presenta Saint-Charles Export?

Julien Batlle. Saint-Charles
Export (SCE) estara presente
en esta nueva edicion de Fruit
Logistica con 10 empresas, 5 de
las cuales estaran en un espacio
compartido de 26 m?y las otras 5
expondran en stands individua-
les y personalizados con una su-
perficie total de 86 m2.

Este ano el stand de
Saint-Charles Export tendra una
superficie total de 112 m2, similar
aladelaedicion de 2022 (114 m?).

Todavia no hemos vuelto al
nivel de participaciéon de edi-
cion anteriores a la crisis del
COVID-19, pero se estima que el
ano que viene, en funcion de los
resultados de esta edicion 2023,
deberiamos poder volver a una
quincena de empresas partici-
pantes y una superficie de expo-
sicion de unos 150 mz2.

Como cada ano, las empresas
presentes en el espacio de SCE
seran una muestra perfecta delo
que se puede encontrar en nues-
tra agrupacion con una oferta
representativa de una amplia
gama de productos y servicios.
Las frutas y hortalizas de origen
espafnol, marroqui y francés,
tanto convencionales como eco-
logicas, formaran parte de esta
oferta. Este panel se completara
ademas con la presencia de una
empresa de servicios informati-
cos y un fabricante de equipos
del sector hortofruticola.

La participacion de
Saint-Charles Export en esta
edicion 2023 de Fruit Logistica
volvera a contar con el apoyo
institucional de la Region Occi-
tanie Pyrénées-Méditerranée vy,

al igual que en 2022, el catering
correra a cargo de Gustave, un
restaurador francés del sur de
Francia emigrado a Berlin.

VE. ;Como se ha preparado la
presencia de los asociados de SCE
en la feria de Berlin?

JB. Las reservas para Fruit
Logistica-Berlin se realizan con
bastante antelacion. En el mes
de julio, en plena preparacion
de Fruit Attraction-Madrid,
también se organiza el viaje a la
capital alemana.

Este calendario tan avanzado
es quiza una de las razones por
las que algunas empresas han
decidido saltarse Berlin este
ano, ya que muchas de ellas es-
tuvieron presentes en Madrid en
octubre.

En cuanto a la preparacioén,
exponemos junto a la Agencia
de Desarrollo Regional AD’OCC,
que federa a las empresas de
produccion de Occitania. Esto
nos permite reforzar la mano de
obraregional presente en Berlin,
compartir costes y aumentar la
complementariedad con nues-
tras empresas de Perpignan en
comercio internacional, trans-
porte y logistica.

VE. Después de lo vivido du-
rante el ejercicio pasado, ;con qué
animos acuden los profesionales
de SCE a Berlin?

JB. Las empresas presentes
en la edicion de 2022, bautizada
como “post-Covid”, si bien con-
firmaron el interés por esta feria
para sus negocios, también sub-
rayaron el importante descenso
en el nimero de expositores, asi
como en el numero de visitan-
tes, tanto por el contexto sani-
tario que habia hecho incierta
la organizacion de esta edicion
durante muchas semanas, pero
sobre todo, por su programacion
en abril.

Battle seiiala que las empresas afrontan esta edicion con ilusion y ganas. / NR

“Todavia no hemos vuelto al nivel de participacion de
edicion anteriores a la crisis del COVID, pero se estima
que el afio que viene, en funcion de los resultados de
esta edicion 2023, deberiamos poder volver a una
quincena de empresas participantes y una superficie
de exposicion de unos 150 m2”

Con el regreso a sus fechas
tradicionales en el mes de febre-
ro, las empresas inscritas en esta
edicién de 2023 afrontan la feria
con ilusion y ganas. Estan im-

pacientes por participar en este
encuentro esencial para nuestro
sector, y sobre todo por poder
reunirse con clientes y provee-
dores en toda cordialidad en el
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“Berlin es una
oportunidad

para reunirse con
proveedores del
hemisferio sur y con
clientes de paises
emergentes”

stand organizado por Saint-Char-
les Export para este fin.

VEF. Presentes como estan en
Perpignan, Madrid y Berlin,
Jeual es objetivo comercial preci-
samente en Fruit Logistica?

JB. Fruit Logistica es el espa-
cio ideal para hacer negocios con
todo el mundo, tanto en el sector
de las “grandes importaciones”
como en el de las “grandes expor-
taciones”. Es una oportunidad
para reunirse con proveedores
del hemisferio sur y con clientes
de paises emergentes. También
es una oportunidad para intere-
sarse por todos los aspectos de la
“innovacién” en nuestro sector.

VEFE. Analizando las cifras de
participacion de los asociados de
SCE en Fruit Logistica, ;como de-
finiria su interés?

JB. Como representantes de
la primera plataforma europea
de comercializacion, transporte
y logistica de frutas y hortalizas
frescas es importante para noso-
tros estar presentes en esta feria,
y las empresas que participan
con nosotros no se equivocan.
Son actividades, estrategias y
desarrollos en los que esta feria,
con sus visitantes y exposito-
res de todo el mundo, les gene-
ra negocio, oportunidades y
soluciones.

Sin embargo, es cierto que
nuestra participacion en med-
FEL (Perpignan) y Fruit Attrac-
tion (Madrid) es mucho mayor,
tanto en nimero de empresas
como en superficie de exposi-
cion. Para el medFEL, al cele-
brarse en Perpignan, “jugamos
en casa”, por tanto, es natural
que estemos representados con
mayor fuerza. En cuanto a Ma-
drid, debido a los fuertes vincu-
los que existen entre Espanayla
plataforma Saint-Charles desde
su creacioén en la década de los
70, esta feria es muy apreciada
por nuestras empresas asocia-
das y encuentran también que
su posicionamiento en el calen-
dario es mas favorable para su
movilizacion.

VE. ;Cual sera, en su opinion,
el tema estrella entre expositores
Y visitantes este ano?

JB. En 2022, las inclemencias
climaticas que sufrieron muchas
delas regiones productorasy sus
previsibles efectos en la oferta,
las consecuencias que podria
tener el conflicto ucraniano en
el sector, asi como el encareci-
miento de la energia, fueron los
temas estrella durante la feria.
Sin duda, estos temas volveran
a estar en la agenda de Berlin
en febrero, junto con el déficit
de lluvias en algunas regiones,
los envases, la inflacion y el con-
sumo de frutas y hortalizas...
No obstante, también sera el
momento de poner en valor la
capacidad de resistencia que ha
demostrado nuestro sector ante
las recientes crisis. Y a pesar de
la coyuntura, no cabe duda de
que sabra innovar y encontrar
soluciones y que los debates de la
feria estaran alimentados por el
optimismo, porque como nos re-
cordaba Yann Arthus-Bertrand,
fotografo y reportero francés:
“Es demasiado tarde para ser
pesimistas”.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



31 de enero de 2023

Anecoop llega a Berlin

con novedades en su
oferta de |y V Gama

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Fruit Logistica recupera este ano
su franja habitual en el calenda-
rio sectorial y las empresas expo-
sitoras estan trabajando a toda
maquina estas semanas para
ultimar detalles y preparar el
mejor escaparate para presentar
sus productos y servicios. Entre
ellas Anecoop, que en su amplio
stand acogera su oferta hortofru-
ticola de temporada y de produc-
cion 100% nacional, bajo el lema
“Ready for summer time”.

Este ano, el Grupo coopera-
tivo, que cuenta con una red
comercial internacional propia
integrada por cinco oficinas
comerciales y diez filiales en
Europa, Asia y EEUU, quiere
recordar, con un mensaje espe-
ranzador, la “luz” y vitalidad que
aportan a una dieta saludable sus
citricos, frutas y verduras fres-
cas, evocando esa sensacion de
libertad y plenitud que se respira
en los meses de primavera y ve-
rano, cuando luce el sol durante
mas tiempo y disfrutamos de la
vida en el exterior, a solas o en
compania de familiares, amis-
tades... Un periodo del aio que
alcanza sumaxima expresion en
la mesa, ante la variedad de fru-
tas de hueso, sandias, melones y
de hortalizas frescas con las que
elaborar cremas frias, ensaladas
y sabrosos y variados platos.

Este aiio, el stand del
Grupo Anecoop acogera
su oferta hortofruticola
de temporada y de
produccion 100%
nacional bajo el lema
“Ready for summer
time”

También presentara noveda-
des al mercado internacional,
como el Brocomole, un untable
vegetal pensado para “dipear”
elaborado en un 97% con brocoli
y aguacate frescos, y que ha sido
el tnico producto espafiol selec-
cionado y nominado por un ju-
rado independiente al Fruit Lo-
gistica Innovation Award (FLIA).
Las diez innovaciones nomina-
das se expondran los dias 8 y 9 en
el pasaje entre los pabellones 20
y 21, resultando solo una de ellas
ganadora mediante votacion de
los visitantes profesionales que
asistan a la feria.

El Brocomole se suma a la
linea de especialidades de V
Gama que produce Janus Fruit,
empresa del Grupo, y que la
cooperativa comercializa en
Europa bajo las marcas ;Ysi? de
Bouquet, para el mercado nacio-
nal, y Easy by Bouquet para el
internacional, ademas de otras
marcas de distribuidor. La linea
incluye hummus de aguacate,
guacamole tradicional y picante,
guacamole ecologico, hummus
de garbanzos y salsa mexicana.
Todas ellas estaran presentes en
Fruit Logistica en un expositor
destacado.

Otro de los nuevos lanzamien-
tos europeos es el tomate Lyga-
lan, fruto del proyecto del mismo
nombre que arrancoé hace cuatro

anos, buscando junto a sus socios
almerienses Coprohnijar y Hor-
tamar una diferenciacién en to-
mate de sabor. Tras testear una
preseleccion de 150 variedades,
se ha seleccionado una variedad
final que cumple sobradamente
con los criterios establecidos de
sabor, color, aroma y textura.

FRUIT LOGISTICA

El stand de Anecoop estara en el hall 18- B01, en la entrada norte. / ANECOOP

Valencia Fruits / 19

En la feria se presentara
Lygalan, un tomate
sabor que nace de la
colaboracion entre
Anecoop, Coprohnijar y
Hortamar

Como es habitual, el produc-
to bio y ecologico contara con un
espacio destacado en el stand del
Grupo Anecoop y nos traera las
novedades de Bio Bouquet y las
de Solagora, ubicada en Perpig-
nan y especializada en la venta
de frutas y hortalizas ecologicas.

LOS QUE PRODUCEN

SALUDAN...

... LOS QUE PREFIEREN

LA CALIDAD

Y UTILID

AD

SdPLASTIDOM

Plisticos Industriais e Domésticos, S.A.

Tel [+351] 244 B8 D1 &(

www.plast-idum.pt
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HELDER NICO / Plastidom

“Autosostenibilidad y logistica
seran los temas estrella en Berlin”

Desde Plastidom, Helder Nico confirma que hay grandes expectativas en la edicion de 2023 de Fruit
Logistica. En tiempos de postpandemia, postsequia y haciendo frente a los efectos de una guerra, el

FRUIT LOGISTICA

mercado mundial de las frutas y hortalizas tiene otras prioridades. El encuentro en Berlin, en opi-
nion del responsable comercial de Plastidom, servira para conocer de primera mano cual es el cami-
no a seguir en esta nueva realidad y volver a tomar el pulso a un sector;, que siempre ha demostrado
su resiliencia en momentos tan criticos como el actual.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Un afio mas,
Plastidom se preparara para una
de las citas feriales mas importan-
tes del afio. ;Con qué animo llega
a esta cita? Y jcon qué objetivo?

Helder Nico. La expectativa
es alta para Fruit Logistica 2023.
Estamos en un periodo postpan-
demia, postsequia y en una si-
tuacion de guerra —aun con fin
incierto— que ha modificado
las prioridades en cuanto a pro-
ducciones, logisticas, etc. y ha
incrementado sustancialmente
los gastos desde origen hasta el
consumidor final.

Este escenario sera el telon
de fondo en la habitual dinami-
ca del sector durante este im-
portante evento junto con las
tendencias y esfuerzos actuales
para superar las dificultades
que nos afectan.

VE. ;Cual sera, en su opinion,
el tema ‘estrella’en las conversa-
ciones comerciales este ario?

HN. Autosostenibilidad y
logistica actual. Es decir, la
adecuacion de las produccio-
nes a las necesidades actuales
y la optimizacion de los recur-
sos, especialmente la disponi-
bilidad del agua/consumo y
energia.

Helder Nico opina que el deseo unanime, este aifio mas que nunca, es tener una “excelente feria”. / NEREA RODRIGUEZ

“Plastidom esta enfocada en mejorar y reforzar
continuamente la gama de productos Domplex”

VEF. ;Como se presenta el ejer-
cicio 2023 con una nueva guerra
declarada al plastico?

HN. El abanico Domplex se
compone, en general, de produc-
tos reutilizables con larga vida

atil y “amigos del medioam-
biente”. Son utiles ademas en
una amplia diversidad de apli-
caciones. Pudiendo incorporar
materias primas recicladas, se-
leccionadas con altos criterios
de calidad y en acuerdo con el
cliente, asegurando la sosteni-
bilidad ambiental, 1a linea Dom-
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plex es totalmente reciclable y
promueve el uso sostenible y
eficiente del plastico en la ca-
dena de valor.

VF. ;:Donde se van a concentrar
los esfuerzos de Plastidom duran-
te el anio 2023?

HN. Plastidom esta enfoca-
da en mejorar y reforzar conti-
nuamente la gama de productos
Domplex para cubrir las corres-
pondientes necesidades de nues-
tros clientes, asegurando su sa-
tisfaccion en cuanto a calidad y
otras expectativas, buscando un
buen desempeno en uso, junto
con un buen comportamiento
ambiental.

“Domplex se compone
de productos
reutilizables con larga
vida util y amigos del
medioambiente”

VF. ;Qué esperan de esta nueva
edicion de la feria de Berlin?

HN. Fruit Logistica, uno de
los encuentros de profesionales
del sector agricola mas impor-
tantes, podra ayudar a aclarar
y solidificar el camino a seguir
para superar muchas de las
incertidumbres de este nuevo
mundo, mostrara qué solucio-
nes se estan implementando asi
como el estado de animo gene-
ral, que espero sea muy fuerte.
Creo que es un deseo unanime
el tener una excelente feria y
que esta cumpla con los objeti-
vos marcados.

Hispa_tec pl:esenta dos
soluciones mnovadora§ _
para el campo y la logistica

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Hispatec Agrointeligenciallega
este afio a la feria de Berlin con
dos soluciones innovadoras di-
rigidas al campo y la logistica.
Los asistentes a Fruit Logisti-
ca podran conocer de primera
mano Efemis, la herramienta
de gestién agricola, y la nueva
plataforma integral de Hispatec
Track.

Efemis es la herramienta de
ultima generacion para la ges-
tion integral de la operativa y
la toma de decisiones sobre la
actividad en campo. Con la po-
sibilidad de acceder tanto desde
dispositivos moviles como siste-
mas de escritorio, los diferentes
responsables de la produccion
precosecha pueden gestionar
y controlar en tiempo real las
operaciones y costes de sus
fincas en multiples territorios,
realizar las planificaciones de
tratamientos, tareas o riegos,
integrar fuentes externas de
informacion y visualizar todos
los procesos en marcha.

Segtun Gonzalo Martin, Chief
Product Officer de Hispatec,
“Efemis va a suponer un cambio
de era para las empresas y orga-
nizaciones que quieren tener
toda la operativa bajo control,
con el valor tinico de poder inte-
grar de manera directa las opera-
ciones de todos sus productores
asociados. Ademas, en el caso es-
panol, todo ello se puede reportar
directamente al SIEX, el nuevo
cuaderno de campo digital”.

La digitalizacion agricola en
Espana dara un paso definitivo
con la puesta en marcha del Sis-
tema de Informacion de Explo-
taciones Agricolas y Ganaderas
(SIEX), una de las novedades de
la reforma de la PAC, creando
un registro interconectado de
datos sobre las explotaciones
agrarias. Las explotaciones ne-
cesitaran implantar el control
digital de tareas e insumos en
campo, conectado con el SIEX,
que mejorara la trazabilidad de
alimentos, asegurando el cumpli-
miento normativo y simplifican-

dolarelacion de los agricultores
con la administracion.

LOGISTICA
Dentro del ecosistema de Hispa-
tec Agrointeligencia, lalogistica
ocupa un lugar preponderante.

Por esarazon, Hispatec Track
ha lanzado su nueva plataforma
global para monitorizar la cali-
dad durante los procesos logisti-
cos, reduciendo el impacto de las
reclamaciones, aumentando su
reconocimiento de marca y agi-
lizando toda la gestion documen-
tal. “Las empresas internacio-
nales que estan utilizando esta
plataforma estan consiguiendo
llevar toda su gestion logistica
al siguiente nivel, impactando
muy positivamente en su eficien-
cia y percepcion de marca como
proveedores globales”, afirma
Fran Morillas, CEO de Hispatec
Track.

PROPUESTA GLOBAL

Bajo el concepto “Farm to Mar-
ket”, la compania internacional

Los asistentes podran conocer de primera mano la herramienta Efemis. / HA

ha desarrollado un ecosistema
global formado por diversos pro-
ductos que las organizaciones
productoras, transformadoras
y comercializadoras sean mas
sostenibles y competitivas. Las
herramientas y soluciones de
Hispatec cubren todos los proce-
sos de precosecha y postcosecha,
desde los viveros y semilleros,
hasta la entrega al cliente en
destino, pasando por la opera-
tiva en campo o los procesos
de transformacion, envasado y
comercializacion.

Seglin Martin, “todos nues-
tros productos estan pensados
para que los gestores de las or-
ganizaciones puedan conocer en
tiempo real el coste de cada Kilo
producido o comercializado en
cualquiera de los territorios en
los que opera, permitiéndole ser
mas eficiente y sostenible”.

Durante los tltimos afios, His-
patec, por su afan de innovacion
constante y por crear nuevas so-
luciones digitales de gran valor
para la horticultura, se ha con-
vertido en un referente tecnold-
gico para el sector delas frutasy
hortalizas a nivel internacional;
liderando proyectos en mas de
30 paises de cinco continentes
con companias lideres en sus
productos.

Hispatec es hoy en dia una
empresa global y dispone de
subsidiarias en los principales
paises productores de paises
latinoamericanos.

Los productores, comerciali-
zadores y exportadores de todo
el mundo podran venir a conocer
mas sobre Hispatec Agrointeli-
gencia en el stand C-31, situado
en el pabell6on 23 de Fruit Logis-
tica 2023.
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Tomates exclusivos y helados
veganos, las novedades que
presentara SanLucar

La compania contara con un showroom exclusivo para mostrar
sus innovaciones a los profesionales que acudan a la feria

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

A pocas semanas de Fruit Lo-
gistica 2023, la multinacional
SanLucar ultima sus prepara-
tivos para unirse un ano mas
al area expositiva de este cer-
tamen, lider a nivel mundial en
el sector hortofruticola.

Asi, la marca premium de
fruta y verdura regresa del 8
al 10 de febrero al salén berli-
nés y lo hace, como siempre,
acompanada de sus maestros
agricultores: Antonio Llusar
y Cia, de citricos; Fresaflor, de
bayas; Frutas Poveda, de limén
y fruta de hueso y Giuliano, con
uvay cereza.

“Después de los anos de
pandemia hemos sido mas
conscientes si cabe de la im-
portancia de verse en persona,
de poder conversar de ti a ta
e intercambiar nuevas ideas.
Mantener una relacion estre-
cha con nuestros contactos
siempre ha sido muy impor-
tante para nosotros y Fruit
Logistica es sin duda el evento
idéneo para reunirnos y pasar
tiempo juntos”, afirma Stephan
Rotzer, propietario y fundador
de SanLucar.

I NOVEDADES
El certamen berlinés es tam-
bién una gran oportunidad
para mostrar al mercado horto-
fruticola internacional las no-
vedades e innovaciones propias
de cada empresa. Por ello, en
SanLucar “este ano, ademas de
contar con nuestro stand, ten-
dremos un showroom exclusivo
para clientes, donde presenta-
remos no solo las innovaciones
individuales de producto, y/o
envase, sino también la recrea-
cion de islas completas para
el punto de venta; elementos
decorativos para el lineal con
nuestra proxima promocion
de Disney; variantes para la
exposicion de producto; o nue-
vas propuestas como nuestro
concepto de tomates SanLucar.
Incluso ahora, antes de la feria,
estamos obteniendo una res-
puesta muy positiva por parte
de nuestros socios minoristas”,
afirma Armin Rehberg, CEO de
SanLucar.
“Honeydroptomato” y “Da-
tetomato”, son dos de las nove-
dades que la compafia presen-
tara en Fruit Logistica 2023.
Los crujientes tomates “gotas
de miel” convencen por su ex-
celente aroma, su dulce sabor
a miel, su pulpa jugosa, asi
como su practico tamafo, que
los convierte en el tentempié
ideal para picar entre horas. En
cuanto a los tomates “datiles”,
tienen una forma muy atractiva
y un sabor especialmente equi-
librado debido al agua termal
que SanLucar utiliza en el cul-
tivo de sus tomates en Tunez.
Otra de las novedades San-
Lucar en esta edicion de 2023
sera la presentacion de su nue-
va linea de helados veganos a
base de fruta de temporada, que
clientes e interesados podran
degustar en la feria.
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La marca valenciana regresa a la feria con un nuevo diseiio de stand, ubicado en
el hall 27 - stand €30. / SANLUCAR

comercializa desde 2021. Plan-
tas frutales como mini banane-
ros, arboles citricos pequenos
o plantas mini pina decoraran

Asimismo, el stand de la
compania acogera una muestra
de la linea de flores y plantas
ornamentales que SanLucar

el stand de SanLucar en Berlin.
En la feria también se podra de-
gustar el aceite de oliva virgen

de SanLucar, asi como la ya
conocida linea de Freshcuts y
ensaladas de frutas ready-to-eat.

POSTHARVEST
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BIN SCRUBBER '

La Bin Scrubber S-Series
de JBT se caracteriza por
su innovador sistema de
eliminacion mecanica de
la suciedad mediante un
exhaustivo cepillado, y
por la mayor eficiencia de
la operacion de limpieza
respecto a la competencia.
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Miembros de la Asociacién Espaiiola del Kaki durante la pasada edicion de Fruit Logi

AEKAKI ~analizare’l la _
campana con sus clientes

La Asociacion Espanola del Kaki acude a la feria berlinesa
bajo el paraguas del proyecto Mediterranean Combo

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

El sector del kaki ha vivido un
ejercicio inusual. La temporada
se ha saldado con una mermade
cosecha de casi el 70% y solo se
ha podido recolectar un 30% de
la produccion potencial actual
de este cultivo en una temporal
normal. No obstante, la Aso-
ciacion Espanola del Kaki (AE-
KAKI) acude de nuevo a Fruit
Logistica, bajo el paraguas de
Mediterranean Combo, con el
objetivo de intercambiar opi-
niones con sus clientes, analizar
la campana y seguir promocio-
nando esta fruta.

El presidente de la asocia-
cion, Pascual Prats, puntualiza
que “para el sector del kaki la
feria ideal es Fruit Attraction,
porque coincide practicamente
con el arranque de la temporada
y permite ofrecer el producto.
No obstante, Berlin también fa-
cilita ver a los clientes, aunque
la temporada ya ha finalizado,
y te permite intercambiar opi-
niones y analizar como se ha
desarrollado el ejercicio para
sacar conclusiones”.

A pesar de cerrar la tempo-
rada con malos resultados y la
incertidumbre que existe en el
sector, desde AEKAKI siguen
creyendo en el futuro de este
cultivo y contintian apostando
por la promocion para impul-
sarlo. Y en esta linea, el presi-
dente dela Asociacion Espafiola
del Kaki senala que “ya estamos
planificando la siguiente cam-
pana y acudimos a Fruit Logis-
tica para seguir promocionando
el producto, porque considera-
mos que es una fruta con mucha
calidad, futuro y posibilidades
que hay que dar a conocer. El ob-
jetivo es promover el consumo
para abrir mercados y llegar a
nuevos clientes”.

MEDITERRANEAN COMBO
AEKAKI acude a Berlin bajo
el paraguas de Mediterranean
Combo, un proyecto europeo,
enmarcado dentro del progra-
ma “Enjoy it’s From Europe”,
que comprende un plan pro-
mocional de tres anos en el que
participan siete cooperativas de
Creta (Grecia) y la entidad es-
panola. La iniciativa esta finan-
ciada porla Comisién Europea,
que da soporte a campanas para
promover productos agricolas

FRUIT LOGISTICA

stica. / RAQUEL FUERTES

Fruit Logistica ofrece la posibilidad de mantener

contactos con operadores

de otros paises para

analizar el interés y las posibilidades que puede
despertar una fruta como el kaki

“Aunque para el sector del kaki la feria ideal es Fruit

Attraction, Berlin también

facilita ver a los clientes y

te permite intercambiar opiniones y analizar cémo se
ha desarrollado el ejercicio para sacar conclusiones”

"“Estamos analizando distintas posibilidades, proyectos

y socios para seguir dando

a conocer esta fruta entre

los consumidores y abrir nuevos mercados”

de alta calidad, como es el caso
del kaki.

La Asociacion Espanola del
Kaki organizo la participacion
en la Ultima edicion de Fruit
Attraction y las cooperativas
griegas coordinan las accio-
nes que se van a desarrollar en
Fruit Logistica, en el stand B31
ubicado en el pabellon 8.2.

Cada firma participante en
el proyecto promocionara sus
producciones en el marco de
la feria, sobre todo tomates, pe-
pinos, pimientos, berenjenas y
kakis. En el programa trienal
“Mediterranean Combo - Frutas
y Verduras de Primera Calidad
de Europa” participan la Coo-
perativa Agricola Anatoli-Iera-
petra Crete como el socio prin-
cipal y como coordinador, y la
Cooperativa Agricola Tympaki,
la Cooperativa Agricola parala
Produccion y Comercializacion
de Hortalizas Tempranas de Ie-
rapetra Notos, 1a Asociacion de
Productores Agricolas de Hor-
ticultura Koudoura, el Grupo
de Productores agricolas Fala-
sarna Kompogennitakis y CO,
la cooperativa agricola Psaris,
la Cooperativa Agricola Kami-
ros y la Asociacién Espafola
de Kaki.

“Acudimos a Fruit Logistica
bajo el paraguas de Mediterra-
nean Combo, y aunque todavia
falta mas de un afio parala con-
clusion de este programa, desde
la asociacion ya estamos anali-

zando distintas posibilidades,
proyectos y socios para seguir
dando a conocer esta fruta en-
tre los consumidores y abrir
nuevos mercados. El objetivo
es seguir promocionando la ex-
celencia de esta fruta”, explica
Pascual Prats.

En cuanto a la apertura de
nuevos mercados, y aunque
esta campana, debido al esca-
so volumen de produccion, la
fruta se ha comercializado casi
exclusivamente en el mercado
de la Unién Europea, el sector
del kaki tiene la necesidad de
explorar y exportar a nuevos
destinos.

Este ano ha sido excepcional,
pero la proxima temporada pue-
de ser normal y alcanzar el ni-
vel de produccion potencial que
existe enla actualidad. Para dar
salida a este volumen de cosecha
se necesita traspasar las fronte-
ras de la Unioén Europea y ex-
plorar nuevos mercados parala
comercializacion de esta fruta.

En este sentido, la feria Fruit
Logistica es una plataforma que
ofrece la posibilidad de mante-
ner contactos con operadores
de otros paises para analizar el
interés y las posibilidades que
puede despertar una fruta como
el kaki. Actualmente en el pun-
to de mira se encuentra China,
pero hay otros mercados y des-
tinos que podrian ofrecer opor-
tunidades y salidas interesantes
para el sector.

31 de enero de 2023

MSGC compartira
experiencias,
retos y soluciones

Con mas de 2 millones de contenedores
frigorificos enviados en 2021, MSC es uno
de los transportistas lideres mundiales
en transporte refrigerado

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Desde la empresa afirman que
“asistir a Fruit Logistica per-
mitira a MSC compartir su ex-
periencia, escuchar los retos a
los que se enfrentan los clientes
y trabajar con ellos para encon-
trar soluciones”. Para lograr
estos objetivos asistiran 90 ex-
pertos de MSC de todo el mundo,
incluidos Sudameérica, Africa,
Oriente Medio y Europa. Los
expertos reefer de MSC estaran
en el stand B-03, en el hall 25, de
09:00 a 18:00 y el viernes 10 de
09:00 a 16:00 horas.

Parala compania es esencial
el sector hortofruticola. Los res-
ponsables del MSC destacan que
“con una prevision de aumento
de las ventas mundiales de pro-
ductos perecederos en los proxi-
mos anos, el mercado de frutas
y hortalizas frescas es cada vez
mas importante en el comercio
mundial”.

Refrendando estas afirma-
ciones comentan que “se prevé
que los ingresos procedentes
unicamente de las frutas frescas
superen los 665.000 millones de
dolares debido a una tasa de cre-
cimiento anual compuesto del
mercado del 5,53% entre 2023-
2027, segln Statista”.

Fruit Logistica supone para
MSC “un foro importante para
que los productores de fruta, los
proveedores de transporte y los
clientes se retinan e intercam-
bien ideas, lo que permitira a
nuestros expertos en mercancia
reefer proporcionar a cada uno
de ellos la solucion personaliza-
da que requieren para satisfacer
sus necesidades”.

Asimismo, desde la naviera
afirman que “MSC promueve
el comercio internacional en
todo el mundo, por lo que uno
de sus objetivos clave es mante-
ner el flujo de mercancia reefer
y dar servicio a los clientes que
envian productos frescos, como
frutas y hortalizas, de forma
especializada”.

Para la compaiiia MSC el sector hortofr

uticola es esencial. / RAQUEL FUERTES

Ademas, la empresa comenta
que “MSC ha desarrollado una
s6lida oferta de servicios y ha
construido una de las mayores
flotas de contenedores reefer del
mundo. La compania entiende
la importancia de preservar el
estado de los productos de sus
clientes desde el momento en
que se cargan hasta que llegan
a su destino”. Un compromiso
sobre el que los clientes podran
saber mucho mas tras su paso
por Berlin.

"El mercado de
frutas y hortalizas
frescas es cada vez
mas importante en el
comercio mundial”

“Para MSC, esta feria
es un foro importante
para que productores,
proveedores de
transporte y clientes se
reunan e intercambien
ideas, permitiendo

a nuestros expertos

en mercancia reefer
proporcionar soluciones
personalizadas”

Con mas de 2 millones de con-
tenedores frigorificos enviados
en 2021, MSC es uno de los trans-
portistas lideres mundiales en
transporte refrigerado y opera
una de las flotas de contenedo-
res frigorificos mas grandes y
avanzadas del mundo. Ademas,
MSC ofrece a los exportadores
su experiencia en protocolos de
tratamiento en frio para satisfa-
cer los requisitos especificos de
cada pais.
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Decco refuerza su mision
contra el desperdicioy a
favor de la sostenibilidad

Decco, empresa lider mundial en servicio postcosecha para
frutas y verduras, estara presente en el stand A-80 hall 8.2.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Para Decco, la feria de Fruit Lo-
gistica es el foro idoneo para ex-
poner su nuevo proposito “Mas
y Mejor Fruta Fresca para el
mundo”, aportando la experien-
cia lograda tras casi 90 anos al
servicio del sector hortofrutico-
la a nivel mundial.

Decco es una compania re-
conocida por sus soluciones
postcosecha para citricos a ni-
vel mundial y presenta en esta
edicion de la feria berlinesa sus
novedades en una diversidad de
cultivos. Desde soluciones bio-
légicas para la conservacion
en camara de manzana, a su
amplio porfolio para la expor-
tacion de frutas tropicales, o el
lanzamiento de la Citrashine N
Pyr, el primer y Gnico recubri-
miento del mercado con autori-
zacion para incluir el pirimeta-
nil en su matriz... entre otras
innovaciones.

Decco mostrara

a los profesionales
presentes en Berlin

la experiencia lograda
tras casi 90 aiios al
servicio del sector
hortofruticola

Francisco Rodriguez, Presi-
dent and CEO Decco Post-Har-
vest WW, es gran conocedor de
la feria y afirma que “como
empresa lider mundial en post-
cosecha, nos presentamos en
Fruit Logistica junto con UPL,
para reforzar nuestra mision
para con el sector agroalimen-
tario de reducir el desperdicio
alimentario para construir una
agricultura mas sostenible.
Nuestros equipos presentes
en mas de 40 paises trabajan
en estrecha colaboracion con
productores locales y exporta-
dores, aportando las mejores
soluciones para cada cultivo y
necesidad del mercado. Desde
hace casi 90 anos y lo segui-
remos haciendo muchos anos
mas”.

Casi una veintena de repre-
sentantes de Decco mostraran
en mas de 80 m?de stand la com-
pleta gama de soluciones para
proteger la frescura, preservar
la calidad y dar la garantia de
seguridad alimentaria, a lo
largo de la cadena de valor de
productos frescos. En palabras
de Miguel Sanchis, General
Manager de Decco Ibérica: “La
vision holistica de toda la cade-
na agroalimentaria que aporta
Decco, hace que las soluciones
repercutan mucho mas alla del
almacén, afectando positiva-
mente a todos los puntos de la
cadena agroalimentaria: des-
de el campo hasta la mesa del
consumidor”.

En cuanto a qué significa esta
cita para el sector, Claudio To-
rrisi General Manager de Decco
AMEA, considera que “Berlin
Fruit Logistica se ha consolida-

FRUIT LOGISTICA

do como un punto de encuentro nuestros colegas y clientes de
de los mas importantes del sec- todo el mundo, poner en comun
tor hortofruticola, yesunagran descubrimientos y avances qué
oportunidad para conectar con redundan en poder proveer de

un mejor servicio postcosecha”.
Una oportunidad que, sin duda,
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Decco junto a UPL reforzardn su mision contra el desperdicio alimentario. / RF
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Somos cooperativa. 22.000 familias
cuentan entre sus miembros con
trabajadores de UNICA, desde
agricultores a trabajadores de campo,
personal de almacén u oficinas.

Probamos la viabilidad de mas de 400
variedades al ano para ensayos y 20
variedades semicomerciales, buscando
soluciones rentables para el agricultor.

OBJETIVC}S SostenisLe
CONTRIBUIMOS A LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

unicagroup.es

‘ FUNDACION

unica

APROPOSITO

aprovecharan los que se acer-
quen a su stand en el hall 8.2.

TRABAJO DECENTE

Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

o

Meta 8.8
Derechos laborales
y trabajo seguro.

Meta 8.2
Diversificacion, tecnologia
e innovacion.

LA COOPERATIVA CON PROPOSITO.

FRUIT VIS[TANQS
™ PABELLON 18
LOGISTICA STAND A0
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FRUIT LOGISTICA

en robotica de encajado

En su stand los visitantes podran ver las nuevas soluciones de confeccion del Grupo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Desde Maf Roda tienen una
clara perspectiva de cual es el
papel del sector en la economia:
“El mercado es inestable, pero
el sector de la fruta y verdura es
muy resiliente y esta sabiendo
adaptarse. Se trata de una indus-
tria esencial que esta captando
mucha inversion en el contexto
actual”. En este contexto en el
que se esta impulsando la digi-
talizacion “nuestra compania
puede aportar mucho valor ya
que ofrece una gran variedad de
soluciones en la digitalizacién y
la automatizacion de procesos”,
afirman sus responsables. Y pre-
cisamente en esa direcciéon van
las propuestas que el Grupo Maf
Roda presentara en esta edicion
de Fruit Logistica en Berlin.
Este 2023 los visitantes al
stand podran ver los avances
en robotica que se han llevado
a cabo desde los centros de in-
novacion del Grupo Maf Roda,
especialmente relevantes en so-
luciones de confeccion. Estas so-

La gama de productos
de robética para

el encajado con
orientacion de fruta
estara expuesto en

el stand de Maf Roda
situado en el hall 4.1,
stand C10 DO1

luciones “permiten hacer un en-
cajado de la fruta orientada, un
proceso que hasta la fecha solo
se podia realizar manualmente,
y que ahora gracias a la intro-
duccion de la vision artificial, ya
también podemos automatizar”,
comentan desde Maf Roda.

“En Maf Roda somos gran-
des expertos en robotica. Hace
ya un tiempo apostamos por la
robotica creando un departa-
mento especifico que ha veni-
do trabajando en proyectos de
I+D de gran impacto y desde el

Maf Roda expone sus novedades

La firma apuesta por mejorar la eficiencia y rentabilidad del encajado. / MR

cual hemos lanzado productos
al mercado, como los robots de
confeccion. Estos robots mejo-
ran la eficiencia y rentabilidad
de una linea al realizar un en-

cajado orientado de la fruta cu-
briendo una clara necesidad por
automatizar este proceso de los
productores desde hace mas de
una década”, esta linea de inno-

31 de enero de 2023

Maf Roda cuenta con
soluciones de encajado
para manzana, kiwi,
melocotén, nectarina
y ahora también para
citricos

vacion sera la que destaque en
la exposicion que Maf Roda ha
planteado para Berlin.

Actualmente, el Grupo Maf
Roda cuenta con soluciones de
encajado con orientacion de fru-
ta para manzana, kiwi, meloco-
tén, nectarina y, en esta edicion
de Fruit Logistica, presentara
su gran novedad para citricos.

La gama de productos de
robotica para el encajado con
orientacién de fruta estara ex-
puesto en el stand de Maf Roda
situado en el hall 4.1, stand C10
DO01. “Invitamos a todo el que
se quiera acercar y comprobar
la precision y productividad de
nuestros sistemas de encajado”.

En el stand podra verse en
funcionamiento el Pack Master
KiwiK1, el Fast Pack Peach, que
presentaron en la ultima edi-
cion de Fruit Attraction; Line
Pack 4R, integrado con el cali-
brador Uniway, y el sistema de
calidad G7y, el gran lanzamien-
to de esta edicion para citricos,
el Pack Master Citrus.

La generacion millennial
llega a Magic Gorner Espaiia

Graziani Packaging y Magic Corner Espana acuden a la feria
con la nueva generacion de jovenes al frente de las empresas

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Para Magic Corner Espana, ubi-
cada en la localidad valenciana
de Carlet y gestionada por la fa-
milia italiana Graziani en cola-
boracion con las familias Espana
y Ferrer, ha llegado el momento
de prepararse para el futuro in-
virtiendo en sus jovenes, entu-
siasmados por empezar a dirigir
la empresa con los valiosos con-
sejos de sus progenitores.

La historia de esta empre-
sa comienza en 2009 cuando la
firma italiana Graziani Packa-
ging, que por aquel entonces ex-
portaba directamente a Espana,
decidi6 apostar por el mercado
ibérico convenciendo a sus cola-
boradores y amigos, Juan Ferrer
(tristemente fallecido en 2020) y
Agustin Espana. Asi naci6 Ma-
gic Corner Espana, un proyecto
empresarial que tiene como fi-
nalidad ofrecer al sector horto-
fruticola un plus de calidad en el
mundo de las cantoneras.

En estos anos, las nuevas ge-
neraciones se han ido uniendo al
negocio familiar y actualmente
las familias Ferrer y Espana
cuentan en su equipo con 4 de sus
jovenes vastagos, mientras que,
en Italia, la familia Graziani ha
incorporado a 3 de sus hijos.

“Espana es un gran pais con
mucho potencial y en el cual nos
sentimos como en casa cada vez
que visitamos la empresa en Car-
let”, afirma Roberto Graziani.

El1 CEO de Graziani Packa-
ging admite que estos ultimos
anos han sido “muy especiales y
complejos”, pero en este 2023 es-
pera poder vivir tiempos mas cal-
mados para “relanzar nuestras

En estos anos, las
nuevas generaciones

se han ido uniendo

al negocio familiar y
actualmente las familias
Ferrer y Espaifia cuentan
en su equipo con 4 de
sus jovenes vastagos

y, en Italia, la familia
Graziani ha incorporado
a 3 de sus hijos

ambiciones gracias al espiritude
nuestros jovenes”.

Tal como senala Graziani, las
dos empresas aun “tienen poten-
cial por exprimir y estan prepa-
radas para nuevas inversiones.
De hecho, en Italia, la empresa
madre en breve alcanzara la cifra
de 100.000.000 de metros lineales
producidos y vendidos en todo el
mundo”. Por su parte, desde Es-
pana, Magic Corner ha crecido
de forma discreta y silenciosa,
sin embargo a partir de ahora,
con la entrada de las nuevas
generaciones “queremos darla
a conocer de una forma mas im-
portante”. Para ello, “buscamos
nuevos distribuidores y clientes
importantes con el propoésito
de crecer y desarrollar nuestra
excelente y reconocida calidad.
Creemos firmemente en el fu-
turo de Espana, un pais joven,
estratégico, vivo y agradable al
igual que nuestra Bella Italia”.
Este sera uno de los mensajes

que trasladaran a los profesio-
nales que visiten sus stands en
la proxima edicién de Fruit Lo-
gistica, ubicados en el pabellon
4.2, stands D20 y C35.

Sobre la feria berlinesa, Ro-
berto Graziani considera que
“sigue siendo la principal feria
del mundo para el sector horto-
fruticola y su cadena de suminis-
tro”. De sus participaciones en
ediciones pasadas, se muestra
satisfecho al haber constatado un
positivo feedback. Con savia nue-
va y animo imperturbable, Gra-
ziani Packging y Magic Corner
Espana vuelven a Fruit Logistica
paraseguir ampliando su area de
influencia con la mira puesta en
mercados tan lejanos como Amé-
rica Central y Africa.

En Italia, una nueva generacion llega a la familia Graziani Packaging. / GRAZIANI
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En Espaiia también la empresa Magic Corner Espaiia tiene asegurado su relevo generacional. / MAGIC CORNER
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Sanifruit presentara en
Berlin sus novedades en
postcosecha sin residuos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sanifruit asistira de nuevo este
ano a Fruit Logistica. Durante
el certamen, la empresa presen-
tara sus ultimas novedades en
postcosecha sin residuos para
cultivos como el aguacate, el
melon, el pimiento o la banana.

Desde la ultima edicion,
segun informan desde la com-
pania, Sanifruit ha ampliado
su gama de soluciones, con las
que “permiten al cliente reducir
el niumero de materias activas
y acceder a mercados restricti-
vos con excelentes resultados en
postcosecha y gran rentabilidad
para las centrales”.

Sus tratamientos, “altamen-
te eficaces”, estan destinados a
alargar la vida comercial de la
fruta y verdura y son libres de
fungicidas de sintesis, “por lo
que posibilitan al cliente la op-
cion de diferenciarse en un mer-
cado global cada vez mas compe-
titivo y restrictivo”, aseguran los
responsables de la marca.

Sanifruit ha ampliado

su gama de soluciones
con las que permiten al
cliente reducir el numero
de materias activas y
acceder a mercados
restrictivos

Actualmente Sanifruit
ofrece soluciones
para multitud de
cultivos, ademas de
servicio técnico y de
asesoramiento en el
manejo de la fruta
postcosecha

“Ademas, combinados con
tratamientos tradicionales, mu-
chos de sus productos ayudan a
combatir las resistencias, pro-
blema cada vez mas habitual en
las centrales, que estan compro-
bando que continuar haciendo
lo mismo de siempre no funcio-
na”, contintian explicando des-
de la empresa ubicada en Chiva
(Valencia).

Actualmente Sanifruit ofre-
ce soluciones para multitud de
cultivos, ademas de servicio
técnico y de asesoramiento en el
manejo de la fruta postcosecha.
Su sistema de gestion, comple-
tamente digitalizado con la APP
que la empresa pone a disposi-
cion de los clientes, “ayuda y
guia hacia una nueva forma de
gestionar la postcosecha, mas
respetuosa con las personas y
con el medioambiente”.

Sanifruit “es la Ginica en el
mercado que ofrece soluciones
globales en todo tipo de apli-
caciones en postcosecha 100%
natural, vegetal y organica. En
los altimos anos, su laboratorio
de I+D+i ha desarrollado nume-
rosos tratamientos eficaces or-
ganicos y bio que comercializa

y distribuye en todo el mundo”,
destacan sus directivos.

El stand de Sanifruit estara
ubicado en el hall 11.2, stand
B-22, como coexpositores de la
Generalitat Valenciana. Desde
la empresa animan a visitarlo

FRUIT LOGISTICA Valencia Fruits / 25

Uus|

—_— :
'q (Y amd
_ "'é%ﬂ , !' [ i‘|

Reduce
Active Ingreg

Edible

Alleviate 5

para aprovechar “la oportuni-
dad de extender la vida comer-
cial de tus frutas y verduras sin
anadir mas residuos a tu fruta”.
Algo que podran comprobar los
visitantes que este ano se acer-
quen al stand en Berlin.

El stand de Sanifruit estara ubicado en el hall 11.2, stand B-22, como coexposito-
res de la Generalitat Valenciana. / RAQUEL FUERTES
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RAUL MANZANA / Director comercial en Ramon Mazana, SL

“Fruit Logistica es un
trampolin inmejorable para
la internacionalizacion y
mostrar nuestras novedades”

La historia de esta empresa comenzo hace 60 anios, cuando Ramon Manza-
na, agricultor y recolector; se dio cuenta de que las tijeras o alicates para
la recoleccion de citricos no eran las mas adecuadas para realizar un tra-
bajo bien hecho. En esta entrevista, Raul Manzana sefiala que el secreto
del éxito esta en la mejora continua desde la investigacion y desarrollo de
tijerasy alicates buscando siempre el mayor rendimiento para el recolector
porque hace mas productivo el futuro de la recoleccion profesional.

D GONZALO GAYO. NULES

Valencia Fruits. ;Cuales son las
principales caracteristicas de las
tijeras Manzana?

Raul Manzana. Nuestros
productos estan disefiados para
nuestros clientes, esto es que
cuando nos planteamos el de-
sarrollo de un nuevo producto,
siempre ponemos por delante
las necesidades del cliente ya sea
recolector, productor o comercia-
lizador de fruta.

Por esta razon, todos nues-
tros productos ofrecen ventajas
adicionales a los productos exis-
tentes con caracteristicas que
inciden principalmente en el
mantenimiento de la calidad de
la fruta tal y como se encuentra
en el arbol. Consiguiendo de este
modo beneficios adicionales, tan-
to econdmicos como comerciales.

Algunos de los ejemplos que
puedo poner seria el de los mo-
delos de citricos, que tienen un
diseno especifico que consigue
reducir el porcentaje de heridas
que otros tipos de tijeras produ-
cen, traduciéndose esto en un
menor impacto de los problemas
postcosecha. Otro ejemplo seria
nuestra tijera paralarecoleccion
de kaki, disenada para realizar
un corte paralelo y a ras del pe-
danculo, consiguiendo eliminar
tallos largos que producen pin-
chazos a otros kakis en el mani-
pulado. Y también nuestra tijera
para aguacate, que es la primera
del mercado con un sistema en el
que ya no es el recolector el que
tiene que, a 0jo, dejar un tallo de
una medida adecuada sino que
es la propia tijera la que marca
lamedidaideal. Y también desta-
car las aristas romas que evitan
danos en la piel del aguacate.

Tampoco hay que olvidar, la
alta calidad de los materiales que
utilizamos, que proporcionan du-
rabilidad y facilidad de corte.

VF. ;Qué les hace ser lideres en
distintos mercados?

GG. Esta pregunta esta in-
timamente relacionada con la
anterior, y podemos decir que lo
que nos hace lideres es justamen-
te que muchos de los producto-
res y comercializadores de fruta
a nivel mundial son conscientes
de la problematica que tienen y
saben perfectamente que la utili-
zacion de nuestros productos les
va a aportar beneficios.

VEF. ;Hay una tijera para cada
tipo de recoleccion de fruta?

RM. Tanto la morfologia, las
caracteristicas como las necesi-
dades de cada fruta son distintas.
Por lo que, si queremos que una
tijera realice un trabajo 6ptimo,
es necesario que esta se adapte a
cada tipo de fruta. Por ello es de

Actualmente Ramén Manzana esta abriendo nuevos mercados para sus tijeras de
aguacate, como México, pais con un gran potencial en este cultivo. / GG

vital importancia conocer bien
el cultivo para el que vamos a
desarrollar una nueva tijera y
conseguir que esta cumpla todos
los requerimientos que la fruta
en cuestion necesite.

Por ello, en citricos es nece-
sario que la tijera arrase bien,
perosin “morder” la fruta ni pin-
charla. En kaki es importante no
dejar un pedinculo largo ya que
este producira pinchazos entre
frutas; por ello la tijera tiene que
adaptarse ala morfologia del pe-
dunculo para conseguir llegar al
fondo y realizar un corte parale-
lo. En aguacate, es necesario de-
jar un pequeno tallo para evitar
podridos y al mismo tiempo hay
que evitar danar la fruta.

En fin, cada fruta es un mun-
do y por esto es necesario que la
herramienta se adapte.

VF. ;Cuales son las que mas
éxito tienen en ventas? ;Tienen
previsto presentar algun nuevo
modelo este ario?

RM. Nuestros productos es-
trella son las tijeras de citricos.
Pero no tenemos ninguna que
sea un producto estrella a nivel
internacional, ya que tenemos
muchos modelos y en cada pais
gustan unos modelos concretos.
Si que es cierto que en cada uno
de estos paises hay un modelo
estrella. Por ejemplo, en Espana,
para los recolectores es nuestra
tijera M87-DI y para productores
y comercializadores el modelo
M15-DI ya que esta disenado para
evitar danos en la fruta. En otros
mercados como EEUU serian los
modelos M14-AM y M96-AM; en
Marruecos o Sudafrica los mode-
los M14-AM y M14L-AM.

En otros tipos de fruta, tam-
bién pensamos que tendremos
modelos estrella. Sin ir mas lejos,
el modelo de aguacate M22-AM,

“Estamos estudiando
otros tipos de cultivos
y uno al que le vemos
bastante potencial es el
de las hortalizas”

desde que lo presentamos hace
un ano, esta teniendo una gran
aceptacioén y pensamos que en
pocos anos puede ser el modelo
mas popular a nivel mundial.

Respecto a si tenemos previs-
to presentar alguna novedad,
este ano vamos a lanzar un nue-
vo modelo de calibre para frutas.
Pensamos que es un calibre con
un gran potencial, ya que se trata
de un calibre universal que po-
dra medir frutas entre 40 y 110
mm. La gran ventaja que tendra
sera su precio, ya que los cali-
bres universales existentes en
el mercado tienen un precio ex-
cesivamente elevado como para
que una empresa pueda darlo de
forma masiva, tanto a sus en-
cargados como a trabajadores.
Nuestro calibre es extremada-
mente simple y facil de usar y
con un precio muy inferior a los
actuales, lo que permitira que las
empresas puedan repartirlo sin
preocuparse del precio.

Esperamos poder presentar-
lo en Fruit Logistica, aunque los
tiempos van muy ajustados.

VF. Hace unos arnos lanzaron
una gama de herramientas para
el rayado defrutales. ;Como estan
funcionando?

RM. La verdad que no nos
podemos quejar, ya que ha supe-
rado todas nuestras expectativas.

Es un producto ideal para to-
das aquellas variedades de fruta
que tienen problemas de veceria,
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Raul Manzana seiiala que el secreto del éxito de su empresa es que siempre
ponen por delante las necesidades del cliente. / GONZALO GAYO

en las que la produccion oscila
mucho de unos anos a otros. Con
esta herramienta se consigue, de
una forma natural y sin utilizar
productos quimicos, mejorar el
cuajado o también aumentar el
calibre ya que, si se hace en el
momento oportuno, se consigue
mantener la savia en las ramas.

Ahora mismo estamos desa-
rrollando una nueva medida,
mas pequeia, ya que en nuestra
participacion en Interpoma (Ita-
lia), descubrimos la gran necesi-
dad que tienen los productores
de manzana de una herramienta
de estas caracteristicas para con-
seguir que, en la edad joven del
arbol, broten nuevas ramas.

VE. ;Qué ahorro economico
se produce utilizando las tije-
ras Manzana adecuadas a cada

fruta?

RM. Esta pregunta es muy
interesante ya que cuando pre-
sentamos nuestros productos a
clientes que no los conocen, sue-
len argumentar que las que ellos
estan utilizando en ese momento
son mas baratas. Pero claro, si te-
nemos en cuenta el coste de pro-
duccion o compra de la fruta, el
coste de recoleccion, el transpor-
te y el manipulado; este siempre
sera muy superior a la inversion
que tienen que hacer en tijeras
de calidad.

Por otra parte, tampoco hay
que olvidar los problemas que
tienen los comercios cuando a
sus clientes les llega fruta en
mal estado debido ala entrada de
hongos. Por lo que también supo-
ne un beneficio tanto econémico
como de prestigio si consiguen
reducir este problema.

VF. ;Qué ventajas les ofrece su
presencia en la feria en Berlin?

RM. Nuestra empresa ya ha
participado en muchas edicio-
nes de esta feria desde el ano
2012. Para nosotros ha sido un
trampolin inmejorable para la
internacionalizacion de nuestra
empresa; conociendo en esta mu-
chos de nuestros actuales distri-
buidores y clientes.

Hoy en dia la razén de nues-
tra presencia en la feria aun
continiia siendo, en parte, dar a
conocer nuestros productos, pero
al mismo tiempo es un evento
perfecto para encontrarnos con
nuestros distribuidores y clien-
tes, y para mostrar las novedades
que tenemos.

VF. ;Como afecta la guerra de
Ucrania al comercio e incremento
de costes en su sector?

RM. Efectivamente, toda esta
espiral inflacionista que estamos
sufriendo, y la guerra de Ucra-
nia evidentemente es uno de los
principales causantes, esta afec-
tando muy directamente sobre
nuestros precios de produccion
y mas teniendo en cuenta que
practicamente toda nuestra ma-
teria prima es acero.

No obstante, hemos intenta-
do repercutir lo minimo posible
este incremento sobre el precio
final del producto, al tiempo que
continuamos mejorando los pro-
cesos de fabricacion para reducir
el coste.

VE. ;Qué les diria a los lideres
mundiales reunidos en Davos
para avanzar hacia una paz
duradera?

RM. Les diria quelapazes un
activo muy valioso que hay que
cuidar y que es mejor hablar y
negociar que no luchar, ya que
en primer lugar sufren las per-
sonas que estan inmersas en un
conflicto, pero también afecta a
personas de otros paises desde
un punto de vista econémico.

VF. ;Cree necesario el apoyo
de las administraciones para
hacer frente al incremento de
costes?

RM. Yo siempre he pensado
que una de las funciones princi-
pales de las administraciones es
mejorar la vida de las personas.
Por ello es importante que ac-
taen sobre situaciones que pue-
dan poner en peligro ese bienes-
tar. La inflacion es un problema
que afecta muy negativamente a
los ciudadanos y a las empresas,
produciendo un descenso de la
actividad economica, del empleo
y del poder adquisitivo.

Bajo mi punto de vista, las ad-
ministraciones deberian tomar
medidas, eso si, con acciones re-
alistas y sensatas.

VF. ;Qué nuevos mercados con-
templa de cara al futuro?

RM. Actualmente estamos
desarrollando nuevos merca-
dos para las tijeras de aguacate.
Estamos desarrollandolo en los
principales paises producto-
res como Espana, Peru, Chile o
Sudafrica; y también nos hemos
introducido en México, pais con
un potencial inmenso en este cul-
tivo y en el que vamos muy bien
encaminados.

También estamos estudiando
otros tipos de cultivos. De hecho,
uno al que le vemos bastante po-
tencial es el de las hortalizas.
Espero que en poco tiempo Va-
lencia Fruits pueda volver a
entrevistarme a razon de este
nuevo producto.

VF. ;Como ve el futuro de la
economia en su sector?

RM. Esto es complicado de
contestar, aunque yo prefiero ser
positivo. Pienso que la agricultu-
raes un sector basico y no puede
desaparecer. Por lo que creo que,
por lo menos, se mantendra.

Por nuestra parte, tengo muy
claro que el crecimiento de nues-
tra empresa vendra determinado
por la diversificacion y creacion
de nuevos productos para nuevos
mercados. Y por supuesto siem-
pre siguiendo nuestra filosofia de
aportar un producto diferencia-
do y con valor anadido.
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FRANCISCO DELGADO / Comercial de Los Gallombares

“Las nuevas instalaciones
mejoran la calidad del
producto y la logistica

de la cooperativa”

Con el foco puesto en la expansion, Los Gallombares estrena en 2023 nue-
vas instalaciones que garantizan una mejora global de todos los procesos
de conffeccion sin renunciar a su compromiso con el entorno y con el bienes-
tar de las personas. En esta cita, Los Gallombares estara situado en el hall
10, stand A-06, donde presentaran su esparrago verde premium, cultivado
con metodos biologicos y optimizando los recursos naturales.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. A pocas sema-
nas de una nueva edicion de Fruit
Logistica, jcomo ha organizado
Los Gallombares su participacion
en el certamen?

Francisco Delgado. Con
muchisimas ganas e ilusién. La
pasada edicion, con el cambio de
fechas y el retraso de la feria a
abril, nos fue imposible acudir
porque nuestra cooperativa se
encontraba en plena campana.
Asi que este afno asistimos de
nuevo retomando el entusiasmo
y la lucha de otros anos por se-
guir fomentando, exponiendo y
defendiendo nuestro producto.

VF. ;Qué aporta un evento de
las caracteristicas de Fruit Logis-

tica a una cooperativa como Los
Gallombares?

FD. Fruit Logistica es la
feria hortofruticola mas im-
portante de Europa y cuenta
con una gran afluencia de
empresas internacionales. Ac-
tualmente, Los Gallombares se
encuentra en plena expansion
y, por ello, un certamen de es-
tas caracteristicas nos permite
informar y exponer a nuestros
clientes y al pablico en gene-
ral nuestro producto, nuestro
buen hacer y el nuevo proyecto
que por fin arranca para esta
campana: nuestras nuevas
instalaciones.

VE. ;Con qué objetivos se des-
plazan este ario a Berlin?

FD. Como en cualquier otro
certamen, nuestra principal in-
tencion como participantes y ex-
positores es ensalzar el potencial
del producto y nuestros valores
—cuidado del medio ambiente,
calidad, compromiso y salud—
para que lleguen a consumido-
res de todo el mundo. También,
compartir con nuestros clientes
nacionales e internacionales las
novedades de nuestra oferta de
calidad, talento e innovacion.

VE. ;Aprovechan el certamen
para presentar alguna novedad o
proyecto?

FD. En Los Gallombares tra-
bajamos constantemente para
afianzar mercados que ya dis-
frutan del sabor de este vegetal

Los Gallombares acude a esta edicion con muchas ganas e ilusion. / LG

y dinamizar nuevos canales de
distribucion. Por ello, Fruit Lo-
gistica es el lugar idoneo para
anunciar que este ano culmina
nuestro gran proyecto y por fin
estrenamos nuestras nuevas
instalaciones, una nueva planta
de envasado con una superficie
de 10.000 m? y 11 lineas de ma-
quinas especializadas de ultima
generacion para el manipulado
de esparragos, siete de ellas con
calibrado 6ptico, con una capaci-
dad de manipulacién de 100.000
kilos cada 8 horas.

VFE. ;/Qué van a aportar es-
tas nuevas instalaciones a Los
Gallombares?

FD. Este proyecto, sin duda,
permite centralizar la produc-
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cion, reforzar el servicio en
nuestros almacenes y mejorar
el transporte, favoreciendo asi
a nivel global la calidad de nues-
tro producto y la logistica de la
cooperativa. Ademas, esta nueva
nave va a generar 600 empleos,
siendo un auténtico motor eco-
noémico para la comarca del po-
niente y la provincia de Granada.
Por otro lado, estas instala-
ciones refuerzan nuestro com-
promiso con el entorno y la RSC
en nuestra apuesta por la pro-
duccion integrada, el residuo
cero y el fomento del consumo
de energia solar. Asi, todas estas
practicas garantizan un espa-
rrago verde respetuoso desde el
campo hasta el consumidor.
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Firmas de las
tres provincias se
incorporan a la IGP
Gitricos Valencianos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Lafigura de calidad IGP Citricos
Valencianos aumenta la familia
con la incorporacion de nuevas
firmas distribuidas en las tres
provincias, Alicante, Valencia y
Castellon. Una ampliacion que
refuerza la presencia del sello
valenciano en los mercados na-
cionales e internacionales.

Las empresas que se suman a
la IGP Citricos Valencianos tra-
bajan ya con grandes superficies
nacionales.

Su decision es una clara
apuesta por la figura de calidad
para las naranjas mandarinas y
limones producidos en los cam-
pos de la Comunidad Valenciana
bajo los controles que establece
el Consejo Regulador y que con-
cede a sus frutas la maxima cali-
dad y garantia.

Los nuevos miembros de la
familia son: Antonio Llusar y
Cia, SLU situada en el término
municipal de Chilches en Cas-
tellon, proveedor de citricos de
El Corte Inglés. Un gigante en la

Las empresas que se suman a la IGP t;abaian ya con grandes superficies. / VF

comercializacion de naranjas y
mandarinas, de reconocido pres-
tigio en los mercados nacionales
e internacionales.

Frutas Hermanos Salas e Hi-
jos, SL. Esta ubicada en la comar-
ca valenciana de La Costera, en

FRUIT LOGISTICA

el municipio de Estubeny. Con
larga trayectoria en la comercia-
lizacion de citricos y presencia
en mas de 20 paises.

Y Frutas Juanito, SL, provee-
dor de la cadena Mas y Mas, que
comenzara a utilizar el sello IGP

as firmas regist

e e
=~ -1 PRE SRR, |
[GP Citricos Va

P
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Las nuevas firmas estan distribuidas por Valencia, Castelldn y Alicante. / IGP

La entrada de nuevas empresas a la IGP refuerza
la presencia del sello valenciano en los mercados

nacionales e internacionales

Citricos Valencianos para sus
limones producidos en tierras
alicantinas.

Ademas, seis operadores mas
se encuentran en estos momen-
tos en proceso de integracion en
la IGP Citricos Valencianos. En
concreto, dos cooperativas y cua-
tro comercios privados.

El goteo constante de nuevas
incorporaciones alaIGP Citricos
Valencianos dibuja en el mapa de

la Comunidad Valenciana una
mancha cada vez mas amplia.

SU CITA CON BERLIN

Del 8 al 10 de febrero, la IGP
participara Fruit Logistica, tres
dias para visibilizar su sello de
calidad en los mercados inter-
nacionales en una cita clave del
sector dela fruta. En esta edicion
estaran ubicados en el hall 11.2,
stand B-10.

Sorma Group presenta su nueva
pesadora para tomates en racimos

La empresa ofrece una solucion para automatizar el llenado de las bandejas de
peso establecido, permitiendo ganar tiempo y ahorrar en la mano de obra

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Logistica esta ala vuelta de
la esquina y Sorma Group esta
lista para participar en la cita
ferial internacional mas impor-
tante en el sector hortofruticola
con una novedad dedicada al to-
mate en racimos y con sus mas
recientes innovaciones en la ela-
boracion posterior ala cosechay
en el envasado.

En la feria de Berlin, desde el
stand C10, pabellon 2.1, el grupo
internacional presentara la pe-
sadora combinada CP810 VW5,
concebida para resolver las prin-
cipales dificultades en el envasa-
do del tomate en racimos.

Como bien saben los opera-
dores, la fase de elaboracion que
requiere mas tiempo y mano de
obra es la carga de la bandeja
con la adecuada combinacion
de frutos para alcanzar el peso
establecido de cara al cliente
final. “El aspecto innovador en
el que se basa esta pesadora —
explica Evert-Jan Wassink, res-
ponsable de Ventas de Sorma
Benelux— consiste en ayudar
al operador en el llenado de la
bandeja parcialmente prerrelle-
nada”. De hecho el operador lle-
na manualmente la bandeja con
un namero parcial de productos;
en funcion del peso, “la maqui-
na busca la mejor combinacion
para alcanzar el gramaje minimo
garantizado y coloca las cantida-

En la feria, desde el stand C10, pabellon 2.1, el grupo internacional presentara la pesadora combinada CP810 VW5. / SG

des de producto que faltan en la
linea, a la altura de la bandeja
que hay que acabar de llenar”.
Elrendimiento de la CP810 VW5
alcanza las sesenta cestas por
minuto, lo que “la hace Ginica en
el mercado.”

La nueva pesadora de Sorma
Group esta en condiciones de al-
bergar bandejas de como maxi-
mo 30 cm de longitud y 20 cm de
anchura y permite un ahorro de
mano de obra y una optimizacion

de la produccién bruta vendible
de seis operadores ahorrados
(con dos lineas contiguas), evi-
tando desviaciones por encima
del gramaje. Disponible desde el
principio de este ano, ya se esta
vendiendo en Paises Bajos y en
Italia.

“El tomate es una de las fru-
tas mas consumidas en el mun-
do”, comenta Mario Mercadini,
responsable de Marketing de
Sorma Group, pero “el sector

esta viviendo un momento muy
contradictorio, caracterizado,
por un lado, por un aumento
vertiginoso de los costes de
produccién, sobre todo en los
invernaderos, que en parte ha
repercutido en los precios de
venta, asi como por la escasez de
mano de obra disponible, y, por
otro lado, por el riesgo concreto
de que se contraiga la demanda
a causa del alza de precios, por
lo que lograr comprimir los cos-

tes de elaboracion resulta fun-
damental para seguir siendo
competitivos”.

La pesadora CP810 VW5, ade-
mas, también es de lo mas indi-
cada para la uva en racimos, y
puede ser utilizada asimismo
con otros productos que, por su
forma, no ruedan.

Bajo laluz de los focos de Ber-
lin también estara HyperVision,
la plataforma tecnolégicamente
avanzada de la seleccionadora
Sormatech, capaz de analizar
hasta quince frutos por segun-
do, frente a los doce de media
de las demas soluciones presen-
tes en el mercado. El funciona-
miento de HyperVision se basa
en nueve camaras de video en
cada linea del calibrador 6ptico,
tres en color y seis camaras NIR
(un método de analisis basado
en la interaccién de la materia
con las radiaciones del rayo in-
frarrojo cercano).

La plataforma toma y anali-
za imagenes hiperespectrales
superpuestas tanto en la region
visible, como NIR, de cada fruto,
que gira 360° bajo el sistema de
inspeccion. De esta manera se
logra la maxima precision en la
seleccion, que tiene en cuenta la
calidad interna y externa, el co-
lor y la forma.

Para presentar a sus clientes
y a todos los visitantes profe-
sionales las innovaciones mas
recientes lanzadas al mercado,
Sorma Group, ademas, organi-
zara en su stand dos momentos
informativos al dia, en los que un
responsable de la empresa mos-
trara, a través de una pantalla,
el funcionamiento de las varias
magquinas e ilustrara sus carac-
teristicas distintivas.

Se brindara mas informacion
sobre horarios y encuentros enla
web: sormagroup.com.
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JUAN JESUS LARA / Director general y CEO de CASI

“Gomo novedad vameos a
presentar el tomate Rebel Pink
ara proximas campanas’

La Cooperativa Agricola San Isidro, CASI, volvera a viajar hasta Berlin para acudir a Fruit Logistica,
uno de los mayores eventos para el sector agrario mundial. Desde su stand n° 16 en el hall 8del pabellon
andaluz, la cooperativa almeriense expondra a los visitantes sus mas recientes innovaciones. Su
director generaly CEQO, ofrece a Valencia Fruits un adelanto de su participacion en el evento.

D GIA. ALMERIA.
Valencia Fruits. Un afio mas,
CASI estara presente en una
nueva edicion de Fruit Logistica,
Jqué importancia tiene esta feria
para ustedes?

Juan Jests Lara. Tanto para
nuestros socios como nuestra
cooperativa, Fruit Logistica es el
mayor escaparate mundial para
mostrar nuestra fuerza comer-
cial y la excelencia en nuestros
productos.

A diferencia de otros even-
tos, Fruit Logistica por su gran
representacion del sector y su
situacion en centro Europa nos
permite acercarnos a nuestros
clientes del canal de la exporta-
cion de forma directa.

Este afio nuestra expediciéon
estara formada por quince pro-
fesionales expertos en comercio
internacional, y por su puesto
en la produccion de nuestros so-
cios, con la intencion de conti-
nuar nuestras lineas de negocio
y evidentemente cerrar otras en
las que estamos trabajando. En
esta edicion volvemos al pabe-
116n andaluz, en el stand 16 hall
18, continuando con acciones en
productos de novedad y posicio-
nando lamarca CASIademas en
el sector V Gama.

VE. ;Presentan alguna nove-
dad este ario?

JJL. Nuestro departamento
técnico de I+D esta en continua
buisqueda no solo de variedades
de nuevos productos para sa-
tisfacer demandas de nuestros
clientes, si no en innovaciones
en cuanto al packaging o en di-
ferentes acciones de economia
circular dentro de los objetivos
ODS. Para Fruit Logistica, ade-
mas de nuestro amplio catalogo
habitual, en linea con nuestro
reciente éxito con el tomate
asurcado Rebel como ‘Sabor del
ano’, presentaremos como nove-
dad el tomate Rebel Pink para
proximas campanas, asi como
un tomate cocktail rosa, y nue-
vas novedades en variedades Co-
razon de Buey. Por altimo como
apuesta en la economia circular,
vamos a presentar una nueva li-
nea de negocio para V Gama con
salsas y preparados, encontran-
do un producto diferenciador en
el tomate frito y crema de tomate,
ambos con tomate Rebel recien-
temente premiado como ‘Sabor
del ano’.

VF. En un contexto en el que
muchos productores de tomate
europeos ya dan por perdidas sus
campanas debido al clima y a la
crisis en el precio de los carburan-
tes, como ha ocurrido con Holan-
da, jcual es la posicion de su coo-
perativa? ;Creen que pueden salir
beneficiados de esta situacion, o
esperan una mayor competen-
cia de paises extracomunitarios,
como Marruecos o Turquia?

[

Juan Jesis Lara destaca el trabajo y las continuas innovaciones del departamento técnico de I+D de CASL. / GIA

JJL. Cada campana es di-
ferente, de hecho hemos visto
alargar campanas en origen en
Holanda y Bélgica, nunca antes
visto. Consideramos que nues-
tro producto es diferenciador
en calidad y en los mas estric-
tos estandares de control, esto
sumado a unas politicas conser-
vacionistas de la Unién Euro-
pea adecuadas, pueden proteger

nuestro mercado y el de nuestros
socios. Debido a las condiciones
climatolégicas de noviembre y
diciembre, asi como las diferen-
tes plagas y enfermedades, la
produccion se vio mermada en
su inicio, hecho que intentamos
recuperar en esta segunda mitad
de campana a través de interven-
ciones de nuestro departamento
técnico. Conocemos la importan-

cia de cuidar la produccion en el
tercio final y actualmente esta-
mos posicionados en igualdad de
condiciones productivas de afios
pasados.

VF. ;/Necesita una mayor pro-
teccion el tomate europeo por par-
te de las instituciones?

JJL. Evidentemente necesi-
tamos un mercado global pero
que todos los actuantes jueguen
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"Tanto para nuestros
s0Cios como nuestra
cooperativa, Fruit
Logistica es el mayor
escaparate mundial
para mostrar nuestra
fuerza comercial y la
excelencia en nuestros
productos”

"En esta edicion
volvemos al pabellén
andaluz, en el stand 16
hall 18, continuando
con acciones en
productos de novedad y
posicionando la marca
CASI ademas en el
sector V Gama"”

con las mismas reglas. Aunque
actualmente las instituciones
estan involucradas en diferen-
tes politicas conservacionistas
en nuestros productos, se de-
ben dar pasos en firme y esta-
blecer un mayor control de las
importaciones.

VE. ;Como afrontan esta cam-
paria? La anterior se caracterizo
por una caida general de la pro-
duccion, a la vez que subian los
precios, jcreen que esta va por el
mismo camino?

JJL. La campana actual se
ha caracterizado por condicio-
nes climatolégicas bastantes ad-
versas en su inicio, sin embargo
tenemos la confianza de nuestros
clientes gracias a la labor de
nuestros agricultores. En gene-
ralla tendencia actual de merca-
do tanto nacional como interna-
cional parece mejorar conforme
avanza la campana, en definitiva
esperamos una estabilizacion de
mercado gracias a nuestro posi-
cionamiento en el cliente final.

VISION
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Uniq_, el l’micq envase
con mstrucclone§ de uso
regresa a la capital alemana

Joaquin Fernandez, director de desarrollo estratégico de Uniqg senala que Fruit
Logistica es “un punto de consolidacion del sello Uniq como referente internacional”

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Uniq, garante de los envases en
carton para frutas y hortalizas,
se cita un ano mas con el sec-
tor hortofruticola mundial en
Berlin, en una nueva edicién
de Fruit Logistica del 8 al 10 de
febrero.

El sello de calidad lider en
packaging presentara, de la
mano de la Asociacién Espafio-
la de Fabricantes de Envases y
Embalajes de Cartén Ondulado,
AFCO, soluciones de embalaje
agricola en carton, 100% efi-
cientes y sostenibles, en el hall
11.2 A-38 de Messe Berlin.

En palabras de Joaquin Fer-
nandez, director de Desarrollo
Estratégico de Uniq, “esta fe-
ria es un punto de consolida-
cion del sello de calidad Uniq
como referente internacional
en el mercado de los enva-
ses en carton para productos
hortofruticolas”.

Los envases de carton es-
tampillados con el sello Uniq
incorporan toda la informacién
necesaria para asegurarte con-
fianza y fiabilidad. Son envases
resistentes y versatiles, capaces
de optimizar todos los procesos
de envasado, almacenaje, trans-
porte y logistica. Sin olvidar el
punto de venta, donde ejercen
un activo papel promocionan-
do tanto marca como produc-
to, y generan atracciéon para el
consumidor.

Joaquin Fernandez, director de desarrollo estratégico de Uniq. / UNIQ

El sello de calidad

lider en packaging
presentara soluciones
de embalaje agricola en
carton, 100% eficientes
y sostenibles

Joaquin Fernandez
sefala que el sello
agricola Uniq "se
adapta a los exigentes
circuitos logisticos de
las frutas y hortalizas”

Fernandez afirma que “Uniq
es un sello de garantia de fiabi-
lidad, con soluciones a medida,
eficientes y sostenibles, que se
adaptan a los exigentes circui-
tos logisticos de las frutas y
hortalizas”.

SOSTENIBILIDAD
Los envases de cartén son el
mejor ejemplo de circularidad,
por su caracter renovable, reci-
clable y biodegradable.

El carton es el embalaje sos-
tenible por excelencia, porque
es natural, 100% reciclable y
biodegradable y respeta la salud

31 de enero de 2023

El carton es el
embalaje sostenible
por excelencia, porque
es natural, cien por
cien reciclable y
biodegradable

del consumidor y del planeta. E1
director de desarrollo estratégi-
co de Uniq ejemplifica que “con
las barquetas ofrecemos al mer-
cado la estandarizacion de un
formato de envases sostenible
100% carton; material recicla-
ble, renovable y biodegradable”
y describe que “las barquetas de
carton estampilladas con Uniq,
ofrecen estandarizacion, facil
manipulado, son imprimibles y
personalizables, permiten tra-
tamientos antihumedad natu-
rales, son seguras e higiénicas,
y contribuyen a la economia
circular”.

Gracias al reciclaje, las fi-
bras de los envases usados de
carton se reutilizan mas de 25
veces sin pérdida de calidad,
aprovechando al maximo los
recursos y evitando residuos.
Este dato se extrae de un estudio
desarrollado el pasado 2021 por
la Universidad Tecnologica de
Graz (Austria) que destaca la vi-
tal contribucion del cartéon a la
economia circular y la funcion
que puede desempenar a la hora
de mejorar las credenciales de
sostenibilidad de las empresas
y marcas. Este estudio consis-
ti6 en reciclar repetidamente
carton plegable para entender
qué efecto, silo hubiera, tendria
sobre las propiedades mecani-
cas del material, incluidas su
fuerza innata y su resistencia a
los impactos.

AFCO representa un porcen-
taje mayoritario de la produc-
cion total de carton en Espana.
El namero de fabricantes de
envases y embalajes adheridos
a Uniq alcanza mas de cua-
renta plantas onduladoras en
Espana.

Aspecto y precio,
factores decisivos
en la compra de

El 70% de los consumidores se fija en
el aspecto de los productos y un 68%
también cita el precio

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El aspecto y el precio son los
principales motivos de compra
de las frutas y hortalizas, segiin
se desprende de los resultados
del informe de AECOC Shopper-
view ‘El comprador de Frutasy
Hortalizas’.

Segln los resultados del es-
tudio realizado en colaboraciéon
con ‘Meléndez x Frescos’, el 70
por ciento de los consumidores
afirma que se fija en el aspecto
de las frutas y hortalizas a la
hora de hacer su compra. Un 68
por ciento cita también el pre-
cio como factor decisivo en su
eleccion, mientras que el 67 por

ciento de los encuestados consi-
dera que los productos sean de
temporada como tercer factor
mas importante en su decision
de compra.

Este estudio de mercado
muestra que frutas y hortalizas
estan presentes en el 98% de las
cestas de la compra de los espa-
noles, y que nueve de cada diez
compra estos productos a gra-
nel. En cambio, el 34 por ciento
compra también frutas envasa-
das y un 45 por ciento incluye
hortalizas con packaging en su
cesta. “A pesar del contexto in-
flacionista, cuestiones como el
aspecto, el origen o la sostenibi-

lidad siguen siendo prioritarios
para los consumidores a la hora
de comprar frutas y hortalizas”,
resume la responsable de estu-
dios de AECOC Shopperview,
Marta Munné

CAMBIOS DE

COMPORTAMIENTO
El estudio también evidencia que
el incremento de precios no ha
tenido tanto impacto en la com-
pra de frutas y hortalizas como
en otros articulos. Asi, el 53%
de los consumidores afirma que
ahora busca mas ofertas y pro-

Las frutas y hortalizas estan presentes en el 98% de las cestas de la compra de los espaiioles. / ARCHIVO

.

La compra de frutas y hortalizas se muestra

mas resiliente a los cambios de habitos y el 53
por ciento de los consumidores afirma buscar mas
ofertas y promociones, por un 64 por ciento en el

conjunto del gran consumo

mociones en esta categoria de
productos frescos, por un 64 %
que lo hace con el conjunto de
productos de gran consumo. Al-
gunos de los cambios de habitos
mas comunes debido al aumento

de precios son la reduccion del
volumen de compra de frutas y
hortalizas, el incremento de la
compra a granel o el cambio de
establecimiento en busca de me-
jores precios.
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
AgroFresh Solutions, como in-
novador AgTech global y lider
en el segmento de postcosecha
de productos frescos, mostrara
en Berlin una gama completa de
soluciones y tecnologias digita-
les que “ayudan a mejorar la ca-
lidad y a prolongar la vida til
de las frutas y hortalizas frescas,
al tiempo que ofrecen ahorros de
energia y agua”, segin senalan
desde la firma de Filadelfia. “Los
clientes buscan soluciones que
no solo protejan sus productos,
sino que tengan un impacto
significativo en la sostenibili-
dad y ayuden a conservar los
valiosos recursos naturales de
nuestro planeta”, explicé Conor
Walshe, director Comercial de
AgroFresh en Europa, Africa y
Oriente Medio.

“AgroFresh sigue evolucio-
nando y ampliando su cartera
de soluciones y servicios post-
cosecha para nuevos cultivos
y mercados globales. Estamos
deseando conectar con nuestros
clientes de todo el mundo para
compartir nuestras recientes in-
novaciones en Fruit Logistica”,
anadio.

AgroFresh realizara varias
presentaciones especiales, entre
las que destacan “SmartFresh:
20 anos revolucionando la in-
dustria de la fruta” el jueves 9
de febrero alas 17:00 horas en el
stand de AgroFresh, ademas de
participar en el TechStage con
una presentacion titulada “Fres-
hCloud: una solucién digital
para ayudar a mejorar la calidad
y rentabilidad de los productos
frescos” el miércoles 8 de febrero
a las 12:30 horas.

Durante la feria, el equipo de
expertos de AgroFresh destaca-
ra sus recientes innovaciones,
asi como su amplia gama de so-
luciones para alargar la vida ttil
de las frutas, incluyendo:

» SmartFresh™ Quality Sys-
tem, AgroFresh lleva revolucio-
nando la industria de la manza-
na desde hace 20 anos con los
productos SmartFresh, la tec-
nologia original, de confianza
y lider del sector de gestion de
etileno 1- methylcyclopropeno
(1-MCP). Ademas de mantener
los productos frescos durante
mas tiempo, las soluciones de
SmartFresh puede ayudar a
ahorrar energia. Estudios re-
cientes demuestran que el uso
combinado de SmartFresh y el
almacenamiento en atmédsfera
controlada puede ahorrar hasta
7.500 kWh durante un periodo de
seis meses, lo que supone un aho-
rro energético global del 36%.

» FreshCloud™ es la plata-
forma integrada en la nube de
AgroFresh que digitaliza el pro-
ceso de control de calidad, el cual

FRUIT LOGISTICA

Las soluciones de AgroFresh reducen el desperdicio de alimentos y conservan los recursos del planeta. / AGROFRESH

AgroFresh presentara su
amplia gama de soluciones

Los expertos de AgroFresh mostraran en Fruit Logistica
las tecnologias mas innovadoras de la compania

anteriormente era manual, me-
diante la captura, organizacion
y analisis de métricas de calidad
para los productores, trabajan-
do con su tecnologia existente
para hacer que los datos en
tiempo real sean accesibles y
procesables.

“AgroFresh sigue
evolucionando y
ampliando su cartera
de soluciones y
servicios postcosecha
para nuevos cultivos y
mercados globales”

"Estamos deseando
conectar con nuestros
clientes de todo el
mundo para compartir
nuestras recientes
innovaciones en Fruit
Logistica”

- VitaFresh™ Botanicals Life
Select, AgroFresh lanzo recien-
temente este recubrimiento
organico vegetal que ayuda a
mantener los productos frescos
durante mas tiempo y a reducir
lapérdida y el desperdicio de ali-
mentos. Esta solucion es ecologi-
cay esta certificada por el CAAE

El equipo de AgroFresh en la pasada edicion de Fruit Logistica. / AGROFRESH

y listado en OMRI y acaba de re-
cibir la certificacion vegana, es
decir, la V-Label, por la Union
Vegetariana Europea (UVE).

» FreshStart™, Estos nuevos
desinfectantes organicos (cer-
tificados por CAAE) son indis-
pensables para los sistemas de
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AgroFresh realizara
varias presentaciones
especiales, entre las que
destacan “SmartFresh:
20 afios revolucionando
la industria de la fruta”

reciclaje de agua, y funcionan
como complemento de los fun-
gicidas para un control 6ptimo
de la podredumbre.

» Harvista™, La solucién de
AgroFresh precosecha que ayu-
da a los productores a controlar
como y cuando madura la fruta,
ampliando el margen de cose-
cha y permitiéndoles ajustarse
a condiciones meteorologicas
inesperadas, cambios climati-
cos y disponibilidad de mano de
obra. Harvista esta disponible en
regiones como Sudafrica, Israel,
Turquia, Estados Unidos, Cana-
da, Chile, Argentina, Brasil, Aus-
tralia y Nueva Zelanda. En 2022,
Harvista fue aprobado mediante
permisos de emergencia para su
uso en varios paises europeos.

Los representantes de Agro-
Fresh estaran disponibles en
Fruit Logistica en el pabellon
21, stand E-20 durante toda la
feria. Para reservar una cita en
el stand, pueden contactar en la
direccion info@agrofresh.com.

v

.
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El 85% de la mandarina Tang Gold
ya tenia comprador el 15 de enero

La marca Tango Fruit se reunira en esta edicion de Fruit Logistica con sus clientes
de la distribucion para preparar la campana citricola del hemisferio sur

D EUROSEMILLAS.

Las previsiones de cosecha de la
mandarina Tang Gold en Espana
—el principal pais productor, de
largo, de la zona mediterranea—
se estimaron para la presente
campana en unas 150.000 tone-
ladas. La entrada en produccion
de nuevas plantaciones permitio
mantener las cifras de la tempo-
rada precedente y compensar el
descenso generalizado de la ofer-
ta de pequenos citricos.

La disminucion del aforo de
este grupo —estimada a nivel
nacional en el -9,8% con respecto
a la 2021/22— podria haber sido
finalmente incluso superior de-
bido a la inusual afeccion que, en
muchos casos, se ha dado de pla-
gas endémicas como la mosca del
Mediterraneo, la arana roja o la
foranea conocida como el ‘Coto-
net de sudafrica’, esta tltima pre-
sente en la zona de la Comunidad
Valenciana. Asilas cosas, el final
abrupto de la temporada de la cle-
mentina mayoritaria, la de Nules
—que a mediados de diciembre
ya se habia practicamente aca-
bado en el campo— ha dispara-
do el interés por las mandarinas
tardias. Y entre todas ellas, la
que mejor comportamiento co-
mercial ha tenido ha sido, muy
probablemente, Tang Gold.

Efectivamente, segiin confir-
maban fuentes de Cyberagrépo-
lis (la empresa certificadora de
esta variedad) ya el pasado 13
de enero y a falta de dos meses
y medio para concluir las fechas
mas tardias de recoleccion, hasta
el 85% del tonelaje de este citrico
‘de autor’ ya tenia un comprador.

Tal porcentaje, con arreglo
a los contratos en origen de los
que esta firma tiene constancia,
significaria que hasta ese dia se
habrian vendido ya (no necesaria-
mente recolectado) entre 135.000 y
137.000 toneladas de lamandarina
seedless que licencia Eurosemi-
1las, en torno a un 250% de volu-
men mas que en las mismas fe-
chas de la temporada previa. Tal

SEM
SEMENTES

FACIL DE DESCASCAR

Imagen de la promocién actual de la marca Tango Fruit en hipermercados de Portugal. / EUROSEMILLAS

proporcion, ademas, se situaria
muy por encima de la alcanzada
por otras mandarinas competido-
ras igualmente protegidas, cuya
recogida y comercializacion iba
en ese momento mucho mas re-
trasada—o paralizada incluso—.

La situacion presente recuer-
da a la vivida hace dos tempo-
radas cuando, en parecidas cir-
cunstancias productivas, en la
ultima semana de enero pero de
2021 habia sido adquirida al agri-
cultor un 95% de la cosecha es-
panola de entonces, que sumaba
una cantidad sensiblemente in-
ferior (de unas 90.000 toneladas).

“Los ciclos climaticos parecen
repetirse, no solo afectan a Espa-
na sino que los anos de veceria
también suelen salpicar simul-
taneamente a otras producciones
mediterraneas, como ahorala de
Marruecos o Turquia, lo que no
deja de ser una nueva fuente de
oportunidades para variedades
como Tang Gold. De un lado por-
que, por su largo recorrido en fe-
chas de recoleccion —de finales
de diciembre, en las zonas mas

Eurosemillas aprovechara también la feria para

dar a conocer proyectos como la nueva mandarina
Kinnow LS, que permitira estirar la recoleccion de
las mandarinas de segunda temporada incluso hasta
principios de mayo en determinadas zonas

precoces, a primeros de abril, en
las mas tardias— y gracias a su
buena conservacion en camara
pueden comercializarse en el mo-
mento mas oportuno. Del otro,
porque, por su condicion de sin
semillas, el mercado recompensa
de forma diferencial su calidad”,
explican a este respecto las mis-
mas fuentes de Cyberagropolis.
Efectivamente, segn acredi-
tan las cotizaciones de la Lonja
de Citricos de Valencia olas de la
Lonja de Cérdoba, los precios en
origen de esta mandarina prote-
gida han sido desde principios de
diciembre entre un 30 y un 40%
superiores a los de la temporada
pasada —que, pese a ser inusual-
mente mas bajos, garantizaron

igualmente su rentabilidad— con
picos en los que algunas partidas
se han vendido en torno al euro el
kilo o incluso algo mas. Durante
la mayor parte de este tiempo,
ademas, tanto en origen como
posteriormente a la salida del al-
macén, las cotizaciones de Tang
Gold se han mantenido sensible-
mente por encima de las de otras
variedades también protegidas
pero que no pueden acreditar tal
caracteristica de calidad diferen-
cial (garantizar que son seedless).

Lallegada del frio generaliza-
do a todo el continente europeo
ha contribuido, ademas, a mejo-
rar la demanda de citricos, que
suelen ser buscados como arma
con la que combatir los resfria-
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dos. De ahi que se prevea que se
pueda repetir la situacion gene-
rada con las clementinasy quela
temporada de mandarinas de pri-
mavera pueda acabar antes de lo
habitual. En tales circunstancias
cobraran mayor relevancia las
producciones de las zonas mas
tardias, las situadas mas al norte,
como las de Castellon/Tarrago-
na, en Espana, o las mas recien-
tes y que empiezan a entrar en
produccion proximas a Lisboa,
en Portugal, cuya recoleccion en
el caso de Tang Gold se espera se
pueda dar a finales de marzo o
incluso primeros de abril.

Por lo mismo, se confia en que
la campana de envios a Europa
procedentes del hemisferio sur
arranque también con sema-
nas de adelanto. Algunos de los
grandes operadores centroeuro-
peos que venian trabajando con
Tang Gold sudafricana, chilena o
peruana han apostado ahora por
incorporar a sus lineales también
la produccion espanola de esta
variedad. De ahi, que el departa-
mento comercial de Tango Fruit
tenga previsto aprovechar Fruit
Logistica para reunirse con todos
los operadores que trabajan con
estamarca—que esta presente en
Espana, Portugal, Italia y Reino
Unido— para planificar la transi-
cion entre una y otra temporada
y para concretar los nuevos pro-
gramas test que esta previsto rea-
lizar en nuevos destinos europeos
Y ho europeos para 2024.

De manera paralela, personal
de Eurosemillas aprovechara
también la cita ferial para dar a
conocer y seguir desarrollando
proyectos con la nueva mandari-
na Kinnow LS, que cuando entre
en produccion permitira en un
futuro estirar la recoleccion de
las mandarinas de segunda tem-
porada como minimo hasta abril
—en zonas tempranas—y llegar
incluso a primeros de mayo, en
las mas retrasadas.

“En campanas normales ya
existia un hueco de mercado in-
teresante para la escasa oferta
hoy existente para estas man-
darinas mas tardias. La Kinnow
LS, casi no tiene semillas —lo
que es una primera ventaja—,
es easy-peeler y en temporadas
como esta también resultaria do-
blemente interesante por la opor-
tunidad comercial que represen-
ta”, describe a este respecto José
Pellicer, director de Innovacion
del grupo espanol.

Start-ups preseptarén
nuevas tecnologias capaces
de transformar el sector

Las tecnologias digitales presentadas por las Start-ups en
Berlin ofrecen una vision de futuro mas rentable y sostenible

D VF. REDACCION.

El sector agrario ha tenido que
reinventarse con el paso de los
anos y, por ello, las nuevas tecno-
logias capaces de transformar el
negocio esperan ser descubiertas
del 8 al 10 de febrero de 2023 en el
marco de Fruit Logistica. Segin
apunta Kai Mangelberger, direc-
tor de la feria, “los proveedores
de frutas y hortalizas de todo el
mundo sufren una enorme pre-
sién para reducir costos y redu-
cir suimpacto medioambiental”.
Ademas, anade que “las tecnolo-
gias digitales expuestas en Fruit
Logisticales ofrecen la oportuni-

dad de que su produccion y sus
cadenas de suministro sean mas
eficientes y sostenibles”.

Asi, la feria lider para el co-
mercio mundial de productos
frescos renueva su apoyo a las
cadenas de suministro basadas
en datos, la inteligencia artifi-
cial, la automatizacién robética,
la agricultura inteligente y otros
sistemas avanzados que desblo-
quean nuevas oportunidades.

En el pabellén 3.1, las empre-
sas innovadoras presentaran
una gama de soluciones digita-
les en el area Smart Agri, que
hizo su debut en Fruit Logistica

del ano pasado. Estas incluyen
cosechadoras roboéticas habili-
tadas para IA (IAV), drones de
pulverizacion de precision (ABZ
Innovation), conceptos de riego
avanzados (Irriot y Topraq) y
vehiculos de campo auténomos
(Ant Robotics).

Y el 10 de febrero, bajo el lema
Disrupt Agriculture, el Start-up
Day de Fruit Logistica converti-
ra el pabell6n 2.1 en un centro de
redes para innovaciones revolu-
cionarias. 20 de las start-ups
tecnologicas mas innovadoras
de todo el mundo mostraran sus
productos, proyectos e ideas en

Las empresas presentaran sus soluciones digitales en el area Smart Agri. / VF

el Start-up Area. El pabellon 2.1
también alberga el escenario
Start-up Stage, donde las empre-
sas de nueva creacion y las em-
presas agricolas inteligentes pre-
sentaran sus ideas comerciales,
tecnologias y visiones de futuro
en el tercer dia de la feria.
Entre las tecnologias que se
exhibiran estan las plataformas
impulsadas por IA que pueden
ayudar a predecir el periodo de

conservacion (Freshsens), adver-
tir sobre los riesgos de seguridad
alimentaria (iComplai) y promo-
ver la colaboracion entre las ca-
denas de suministro (Obortech).
Ademas, empresas como 7Sense
Agritech, Bluetentacles y Smart
Watering Solutions presentaran
tecnologias de riego inteligente,
cada una con el potencial de re-
ducir drasticamente el consumo
de agua y energia.
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Este es el disefio del espacio colectivo ‘Italia’ que ha preparado el CS0 Italia para esta edicion de Fruit Logistica, con el objetivo comiin de recuperar el liderazgo del ‘Made in Italy’. / CSO ITALIA

Las frutas y hortalizas italianas,
representadas por 40 firmas en el
espacio “ltaly, The Beauty of Quality”

Organizado por CSO Italia, en esta gran area ubicada en el pabellon 2.2 también
participaran los equipos de Fruitimprese, Italia Ortofrutta y Regione Calabria

» NR. REDACCION.

Las expectativas de CSO Italia
para la edicion de 2023 de Fruit
Logistica son altas: el objetivo es
recuperar el liderazgo del ‘Made
in Italy’, lastrado por los afnios de
pandemia, las graves consecuen-
cias del aumento de los precios
de las materias primas y las ten-
siones geopoliticas.

“Por fin, los espacios ocu-
pados por el colectivo ITALIA,
coordinado por CSO Italia con
el apoyo de Fruitimprese e Ita-
lia Ortofrutta y la participacion
de las empresas asociadas, son
comparables a los de la tltima
edicion prepandemia”, explica
con satisfaccion el presidente del
CSO Italia, Paolo Bruni.

Este colectivo ocupara con el
area ‘Italy, The Beauty of Quali-
ty’ una gran parte del pabellén
2.2, donde, en un total de unos
1.100 metros cuadrados, estaran
presentes mas de 40 empresas,

Paolo Bruni inaugurara el miércoles, 8 de febrero el gran stand de Italia. / CSO

entre las mas cualificadas y
especializadas del sector hor-
tofruticola italiano. Empresas
que producen y transforman

una amplia gama de productos
hortofruticolas y se caracte-
rizan por su vocaciéon expor-
tadora tanto a Europa como a

los mercados de ultramar, pero
también importantes empresas
de servicios.

Para enriquecer esta presen-
cia colectiva, la Region de Cala-
bria participara también en el
pabellon ‘Italia’ con una buena
representacion de empresas ca-
labresas especialmente intere-
sadas en exportar sus productos.

Dos areas dedicadas a pro-
yectos europeos de promocion
de frutas y hortalizas de los que
es titular CSO Italia y en los
que participan muchas de las
empresas presentes en la colec-
tividad completaran el espacio
expositivo.

Unrincoén informativo dedica-
do al proyecto ‘Made in Nature’
promovera la produccién eco-
légica en Italia, Francia, Dina-
marca y Alemania. La campana
‘Made in Nature’, ahora en su
segundo de los tres anos del pro-
yecto, encontrara en Berlin un te-

rreno fértil, ya que las empresas
italianas de produccion ecologi-
ca seleccionadas —Brio, Canova,
Ceradini, Conserve Italia, Orogel
y Veritas Bio Frutta— podran re-
unirse con diversos operadores
cualificados.

Por otra parte, se reservara un
salén de negocios para reuniones
B2B de productos incluidos en el
proyecto europeo de promocion
de DOP e IGP, destinado a valo-
rizar la excelencia del territorio
italiano.

Esta previsto que durante los
tres dias de la feria se realicen
degustaciones de los productos
ecologicos y certificados DOP
e IGP tipicos del Bel Paese, que
enriqueceran las propuestas de
restauracién de alta calidad que
ya ofrece tradicionalmente el pa-
bellon de Italia, muy apreciadas
por los miembros expositores y
sus clientes.

Junto a la intensa actividad
comercial de las empresas ex-
positoras, no faltaran citas para
hacer balance del sector junto a
los protagonistas de las frutas y
hortalizas italianas. Entre ellos
figura el acto inaugural del co-
lectivo ITALIA, previsto para
la manana del primer dia de la
feria, el miércoles 8 de febrero,
centrado en “La importancia del
origen para el relanzamiento de
las frutas y hortalizas en el mer-
cado mundial”. El acto contara
con la presencia de distinguidos
invitados, cuyos discursos seran
coordinados por el presidente de
CSO Italia, Paolo Bruni.
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Y el ganador es...

Diez finalistas compiten por el Fruit Logistica Innovation Award 2023

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un total de diez finalistas compiten por el Fruit Logis-
tica Innovation Award 2023, el premio dedicado a la in-
novacion en el negocio de productos frescos de la feria
de Berlin. Elegido por un panel de expertos de todos los
sectores de la industria, cada nominado se destaca por
la ejemplaridad de sus ideas y el ingenio, abundantes en
el negocio mundial de las frutas y hortalizas.

Durante los primeros dos dias de Fruit Logistica, la
feria enfocada al comercio mundial de productos frescos,
los visitantes profesionales podran asistir a cada una de
las nominaciones en un area de exhibicién ubicada en
el pabellon 20 y votar a su favorito. El ganador de este
ano se conocera el 10 de febrero y la innovacién del afio
saldra de estas 10 nominaciones.

B BROCOMOLE ;Y SI? DE BOUQUET

Anecoop, Esparia - pabellon 18, B-01

Unanueva alternativa de dip para los amantes del guaca-
mole. El anadido de brocoli al guacamole reduce la huella
de carbono en mas del 50%, ya que cultivar brocoli re-
quiere menos recursos hidricos. El brocomole esta hecho
con un 97% de brocoli fresco y aguacate. Es una fuente
de fibra, vitamina C y potasio.

www.ysibouquet.com

B TATAYOYO

Rijk Zwaan, Paises Bajos - pabellon 1.2, D-13
Tatayoyo es la marca de pimientos con un sabor distinto
y fuerte. Los pimientos son de un tamano intermedio
entre los pimientos en forma de bloque y los pimientos
snack. Su sabor especial proviene originalmente de los
pimientos silvestres. Ideal como copioso aperitivo.
www.rijkzwaan.com/tatayoyo

B OR APPLE
JUICE FILL UP
Oranfresh, Italia
pabellon 4.1, A-15
Maquina automa-
tica de autoservi-
cio que suministra
zumo de manzana
recién hecho en
botellas a partir de
manzanas frescas,
con una solucion
anadida de agua
y acido ascorbico
(Vitamina C) para
evitar la oxidacién
natural.
www.oranfresh.com

B Q EYE SMART
Biometic, Italia
pabellon 4.1, B-31

Q Eye Smart es el
Unico escaner com-
pletamente basado
en una plataforma de
inteligencia artificial,
lo que permite una ;
clasificacion mas pre- i

cisay automatica de la ]
calidad de la fruta. Su it
tecnologia innovadora y |
mejora sustancialmen-
te todo el proceso de
clasificacion y asegura
productos de primera calidad.
www.biometic.com/food-inspection-systems/
optical-sorter-qg-eye-smart

B AVISOMO GROWTH STATION

Avisomo, Noruega - pabellon 3.1, A-10

La estacion de crecimiento Avisomo es un sistema de cul-
tivo vertical completamente modular, escalable, flexible y
automatizable. Permite a los agricultores de todo el mun-
do producir cualquier cultivo sin modificar la infraes-
tructura, en cualquier escala y grado de automatizacion.
WWW.avisomo.com

B IDEAL MELONS

Syngenta Seeds, Paises Bajos - pabellon 1.2, C-50
El concepto IDEAL Melons de Syngenta, con su funcion
de indicador de cosecha, presenta una innovacioén pen-
diente de patente que senala la disponibilidad en cada
paso: cuando es ideal para cosechar, enviar, almacenar
en los estantes y comer. La tltima novedad en melones
ya esta disponible.
www.syngentavegetables.com/brands/IDEALMelons

B LEDFAN
GREENHOUSE

TOPLIGHT ' b

2022 DESIGN |
Food Autonomy,
Hungria — N
pabellon 3.1, A-50 Sy
LEDFan permite
ahorrar en costos
de iluminacién y
calefaccion a tra-
vés de un diseno !l
altamente eficien- )
te que utiliza la
pérdida de calor
con ventiladores

controlados. La lampara dispone de un sistema de con-
trol inalambrico con posicionamiento BMS basado en
cuadricula y deteccion de fallas de luz.

www.foodautonomy.org/en/products/greenhouse-ledfan

H DUTCH
PREMIUM
QUALITY
VANILLA

Koppert Cress,

Paises Bajos

pabellon 3.2,

C-01

Una gama ex-

clusiva de vai-

nilla holandesa
premium de la
variedad Plani-
folia, una espe-
cie de orquidea
que forma vainas
solo después de
tres anos. Esta vainilla es comparable a una uva mos-
catel semiseca: sin ser atin una pasa, es mucho mas. En
principio, se cultiva de la misma forma que la variedad
negra, pero debido a que se recolecta mucho mas tarde,
el sabor es diferente.
www.koppertcress.com/en/travel-stories/
super-vette-vanille

B PFANNENSPARGEL

Mairkische Hofe Beelitz, Alemania
pabellon 20, A-23
Trozos de espa-
rragos verdes y
blancos precoci-
dos en su propio
jugo listos para
cocinar. Esto le
proporciona un
sabor mas intenso
con un periodo de
conservacion mas
largo. Ya sea como
plato principal o
como guarnicion,
los esparragos sal-
teados se pueden
combinar como se
desee y preparar
individualmente
en poco tiempo.
www.spargel.farm/en/about-us

B EVOLUTIONS

Packaging Automation, Reino Unido

pabellon 2.1, C-01

Mediante el empleo de las nuevas tecnologias Syncro de
automatizacion de envasado, evolutionS optimiza cada
paso necesario para sellar una tapa con precision, fiabi-
lidad y eficiencia. Se considera la maquina selladora de
bandejas de un solo carril mas avanzada desde el punto
de vista técnico y con la velocidad mas alta conocida
actualmente.
www.pal.co.uk/tray-sealing-machines/evolutions
www.pal.co.uk/tray-sealing-machines/evolutions

Fruit Logistica, ademas de ser un punto de encuen-
tro para desarrollar relaciones comerciales, es una
plataforma que brinda la oportunidad para que las
empresas del sector hortofruticola presenten sus ulti-
mas novedades a nivel internacional. Desde variedades
recién mejoradas hasta envases sostenibles, desde mo-
nitores de produccién basados en datos hasta cultivos
resistentes a plagas, los visitantes profesionales de la
feria pueden descubrir muchos desarrollos novedosos.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 5° 6 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



31 de enero de 2023

Agroponiente mostrara su
transformacion en un operador
internacional de primer nivel

El Grupo llega a la feria en un claro proceso de crecimiento y consolidacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente, como vie-
ne ocurriendo desde hace década
ymedia, no falla ala cita de Fruit
Logisticay en esta edicién la em-
presa almeriense volvera a tener
un stand de 48 metros cuadrados,
ubicado en el pabellon 8.2, en el
area central del gran espacio ex-
positivo berlinés.

El objetivo principal de la
compania es presentar ante el
mercado hortofruticola europeo
y mundial todos los avances de
la firma en un ano con muchas
novedades. Los asistentes al
stand podran recibir informa-
cion a nivel operativo y estruc-
tural de Agroponiente, como la
relativa a sus nuevas oficinas
abiertas en Holanda, desde las
que la empresa almeriense esta
atendiendo al mercado del norte
de Europa de una manera mas
eficaz y directa.

Igualmente, los agentes in-
ternacionales podran conocer
la nueva estructura del Grupo,
mucho mas eficiente y globaliza-
dora, con todos sus servicios y el
grueso de su produccion centra-
lizado en Almeria (Espana), pero
con ramificaciones productivas
y operacionales distribuidas por
diversos paises, tanto de Europa
como de Africa, que ya trabajan
a pleno rendimiento para conso-
lidar la oferta global que la em-
presa se habia marcado como
objetivo. Junto a estos parame-
tros, Grupo Agroponiente con-
tara al mundo los resultados de
este proceso transformador que
ya ofrece resultados concretos:
su capacidad de produccion y
comercializacion durante todo
el afio en 6ptimas condiciones
y su amplitud en el porfolio de
productos, tanto tradicionales
(tomate, pepino, pimiento, cala-
bacin, berenjena o judia) como
frutas de temporada (melén,
sandia) y tropicales, asi como
otras posibilidades en las que la
compania se esta consolidando.

Y todo ello bajo una premi-
sa que se ha convertido en una
pieza fundamental dentro de la
filosofia de Grupo Agroponiente:
la transversalidad de la sosteni-
bilidad en todos sus procesos y
operaciones, como elemento
clave para todos los actores de la
compania. El stand en Fruit Lo-

Esta edicion va a ser muy importante para la compaiiia almeriense. / GA

La compaiiia almeriense volvera a tener un stand de 48 metros cuadrados en el pabellon 8.2. / GRUPO AGROPONIENTE

Grupo Agroponiente
aprovechara Berlin para
presentar sus nuevas
oficinas en Holanda

gistica hara especial hincapié en
trasladar que la empresa ha lo-
grado inyectar la sostenibilidad
como un elemento fundamental
en todo lo que hace, desde la ac-
tividad productiva hasta la logis-
tica, pero pasando por todos los
pormenores de su actividad. Una
politica de actuacién que le ha
llevado a reducir sus emisiones
y su huella de carbono en mas de
un 50% en menos de un afo y que
ha transformado su estructura
productiva y operativa.

En cuanto al stand, albergara
una zona de reuniones abierta
al publico, un area de reunio-
nes privada y un espacio para
la exposicion del producto, con-
servandose en sus mejores con-
diciones. Alli, una expedicion
compuesta por una quincena de
profesionales expertos en el co-
mercio internacional y perfectos
conocedores del negocio y la pro-
duccion, viajan con una cargada
agenda de citas y reuniones pro-
fesionales, a fin de continuar con
el proceso de claro crecimiento
comercial que la compafiia viene
dibujando en el Gltimo ano.
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Al frente de dicha expedicion
estara el CEO de la compaiiia,
Imanol Almudi, quien ha mani-
festado que “no cabe duda de que
Fruit Logistica es, en general,
una cita muy importante para el
mercado europeo y mundial hor-
tofruticola. Alli se dan cita cada
ano todos los operadores y agen-
tes con intereses en este sector y
se cierran numerosos contactos,
operaciones, relaciones y planifi-
caciones. En Grupo Agroponien-
te tenemos una amplia experien-
cia en como afrontar esta cita y
en coOmo aprovechar al maximo
la labor alli desarrollada, para
obtener rendimiento durante el
resto del ano. Sin embargo, en
esta ocasion, Fruit Logistica tie-
ne una especial relevancia para
nosotros, puesto que ha llegado
el momento de poner en valor
todo el trabajo realizado hasta
ahora, con el objetivo de trans-
formar la compania en un ope-
rador internacional de primer
nivel, un trabajo que ya ha dado
resultados en cifras, iniciando
un claro proceso de crecimiento
y consolidacién, que ahora toca
trasladar a nuestros partners in-
ternacionales y, en general, a to-
dos los operadores del mercado.
Va a ser una feria muy importan-
te paranosotros y la vamos a pro-
vechar como un elemento mas de
nuestro proceso de crecimiento y
expansioén internacional”.
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CONCEBIDAS
PARA CUIDAR
LA FRUTA

Las heridas causadas por los alicates son uno
de los principales causantes de los

podridos, disminuyendo los resultados en
las empresas citricolas. Nuestra gama de
alicates FRUIT CARE, estan disenados para
reducir el porcentaje de heridas.

Hall 3.1 Stand C51
FRUIT
LOGISTICA

8910 FEBRERD 2023, Barfin
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donde y como quieras

Recibe Valencia Fruils cada semana.

Ademas, llevalo siempre en tus dispositivos digitales y disfruta

de dossiers especiales, nuestra hemeroteca, directorio profesional
y toda la actualidad del sector.
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