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Presentacion de la marca ‘Naranja Valenciana’, que llegé a Berlin de la mano de la IGP Citricos Valencianos y con el apoyo de la Generalitat. / FOTOGRAFIAS OSCAR ORZANCO

La Generalitat impulsa la
marca ‘Naranja Valenciana’

El Consell dara proyeccion internacional a este sello de calidad con acciones
promocionales en Europa y mayores recursos para la proxima temporada

» OSCAR ORZANCO. BERLIN.

Fruit Logistica es un escaparate
comercial ineludible para mos-
trar a los profesionales del sec-
tor la variedad y la calidad de la
oferta hortofruticola que ofrece
la Comunitat Valenciana. Los da-
tos confirman la fortaleza de la
industria agroalimentaria, que
emplea a mas de 230.000 personas
y acapara el 25% de las exporta-
ciones que se realizan desde el
territorio valenciano, generando
una facturacion de mas de 8.000
millones de euros.

Por ello, mas de 50 empresas
han estado presentes en la Gltima
edicion de la feria celebrada en
Berlin. Y el Gobierno valenciano,
un ano mas, ha mostrado en el
certamen su apoyo a este sector
tan importante para el conjunto
de la economia de la Comunitat
con una visita a la feria. Una de-
legacion encabezada por el pre-
sident de la Generalitat, Ximo
Puig, acompanado por la conse-
llera de Agricultura, Isaura Na-
varro; el secretario autonémico
de Agricultura y Desarrollo Ru-
ral, Roger Llanes; el director ge-
neral de Desarrollo Rural, David
Torres; y el director general de
Agricultura, Ganaderia y Pesca,
Toni Quintana, visito, departio y
compartié opiniones con muchos

O L0

En la gira institucional por la feria no podia faltar la visita al stand del Grupo Anecoop.
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Roger Llanes, Ximo Puig e Isaura Navarro apoyaron el acto de presentacion de ‘Naranja Valenciana’ en Fruit Logistica.

de los expositores valencianos
presentes en Alemania.

En la visita, el president
de la Generalitat Valenciana
avanzo que el Consell incre-
mentara su apoyo econémico
al sector agroalimentario “con
toda la inversion posible” para
consolidar su internacionali-
zacion y seguir incrementando
la presencia en los mercados
internacionales.
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Ximo Puig avanzé que
el Consell incrementara
su apoyo econémico al
sector agroalimentario
“con toda la inversion
posible”

‘NARANJA VALENCIANA'
El Ejecutivo valenciano aprove-
cho el excelente marco comercial
internacional que ofrece Fruit
Logistica para impulsar la mar-
ca ‘Naranja Valenciana’, lanzada
este ano por la Generalitat, en
colaboracion con el sector, con
el objetivo de difundir las cuali-
dades de un producto tan emble-
matico y aumentar su consumo.
Actualmente se esta desarrollan-
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El Consell apuesta por
campanas de promocion
que tengan continuidad
en el tiempo, porque

la "persistencia y la
continuidad son claves”

dolasegunda fase de la campana
promocional prevista para este
ejercicio, pero el objetivo es que
la iniciativa no sea algo puntual
y tenga continuidad en los anos
venideros. El Consell apuesta
por campanas de promocion que
tengan continuidad en el tiempo,
porque la “persistencia y la con-
tinuidad son claves”, segtin sena-
16 Ximo Puig, para singularizar
los productos que proceden de la
Comunitat Valenciana e incre-
mentar su fortaleza exportadora.

Y en esta linea, el president
anuncio6 que la Generalitat desti-
nara mayores recursos economi-
cos parala proxima temporaday
dara proyeccién internacional a
la marca ‘Naranja Valenciana’,
lo que, seglin preciso, se hara no
solo con campanas de publicidad
directa, sino con actos promocio-
nales que se desarrollaran tanto
en Espana como en Bruselasy en
otras ciudades europeas.

Puig recordé que la marca
‘Naranja Valenciana’ cuenta
con el apoyo y la complicidad del
sector, cuya “unidad” es funda-
mental para mantener la actual
capacidad exportadora y para
seguir abriendo nuevos merca-
dos. Ademas, también remarco
que este trabajo conjunto con el
sector ha permitido dar un “gran
paso” para que Bruselas aplique
el tratamiento en frio paralas na-
ranjas importadas de Sudafrica
y otros paises de su entorno y
para continuar reivindicando
la reciprocidad y que el control
fitosanitario se extienda a otros
productos.

La Comunitat Valenciana
cuenta con grandes productos
hortofruticolas que han demos-
trado su enorme calidad. Ximo
Puig afirmé6 que “la naranja
valenciana cuenta con un pres-
tigio ganado durante muchos
anos. Ahora se trata de consoli-
dar este posicionamiento e ir un
poco mas alla. Es cierto que en
los mercados tenemos la compe-
tencia de muchas frutas pero es
casiimposible encontrar un pro-
ducto que tenga tantos elementos
positivos para la salud, para el
bienestar, como todas nuestras
variedades de naranjas y man-
darinas. Desde esta perspectiva
ensalzamos e impulsamos la
nueva marca ‘Naranja Valencia-
na’, porque queremos resaltar
que en nuestro territorio se pro-
ducen las mejores naranjas del
mundo”.

Un aiio mas, el zumo elaborado con naranjas valencianas fue el protagonista del tradicional brindis.
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0 empresas en Fruit Logistica

Por su parte, la
consellera de
Agricultura de la Ge-
neralitat Valenciana,
Isaura Navarro, que
acompainé al presi-
dent en la visita a
Fruit Logistica, des-
tac6 que un total de
50 empresas valen-
cianas del sector hor-
tofruticola estaban
presentes en Berlin
“con el objetivo de
promover el buen ha-
cer del sector agroali-
mentario valenciano
e impulsar la inter-
nacionalizacion de
sus productos”.

Se trata de “un espacio Ginico para dar a co-
nocer la calidad de los productos que salen de
nuestros campos a decenas de paises de todo el
mundo y que nuestras marcas y empresarios
aprovechen para fidelizar clientes extranjeros
y generar posibles nuevas oportunidades de
negocios”, senalo.

Ademas, Isaura Navarro destaco la presencia
de la Conselleria de Agricultura con la marca

‘Molt de Gust’, que
congregb hasta 18
stands en la feria ce-
lebrada en la capital
alemana, 16 de ellos
de empresas valen-
cianas del sector de
las frutas y hortali-
zas, y dos consejos re-
guladores de figuras
de calidad diferencia-
da, como son el del
Kaki de la Ribera del
Xuquer y el de la IGP
Citricos Valencianos.

Laferia cubre toda
la cadena de distribu-
cion de la industria
hortofruticola, desde

el productor ola productora hasta el punto de

venta, por lo que “es un atractivo que hay que
aprovechar para mostrar en el corazén de Euro-
pa la calidad diferenciadora y el valor anadido
de nuestra produccion agraria”, indicoé Navarro.

Durante todo este ano, las empresas y entida-
des que participan en las ferias agrupadas bajo
el stand dela Generalitat Valenciana expondran
sus productos de manera gratuita y sin coste al-
guno. B

No obstante, el president
apunto que este prestigio labrado
durante anos “hay que intentar
rentabilizarlo economicamente.
En esta linea, hay supermerca-
dos como Consum que ya han
dado un paso adelante y la mar-
ca ‘Naranja Valenciana’ ya se
encuentra en sus establecimien-
tos, pero el objetivo es seguir tra-
bajando para que esta marca de
calidad diferenciada llegue a la
mayoria de los lineales de Espa-
nay de Europa. Esto nos permi-
tira posicionarnos de la manera
que deseamos en los mercados
europeos”.

‘Naranja Valenciana’ ha cru-
zado por primera vez las fron-
teras espanolas y ha llegado a
Berlin de la mano de la IGP Ci-
tricos Valencianos. La fruta co-
mercializada bajo la nueva mar-

ca de calidad esta avalada por el
sello de la indicacion geografica
protegida y pretende facilitar al
consumidor la identificacion de
las naranjas producidas en los
campos de la Comunitat Valen-
ciana. José Enrique Sanz, direc-
tor de IGP Citricos Valencianos,
confia en que ‘Naranja Valencia-
na’ sea ‘“una marca atractiva. Ca-
paz de suscitar el interés de los
consumidores europeos. Pero
ademas, que eso se traduzca en
mas demanda en los mercados
y mejor rentabilidad para los
agricultores y las empresas que
la comercializan”.

Con estos objetivos, Fruit
Logistica es una feria funda-
mental a la que no puede faltar
un sector tan importante como
el agroalimentario valenciano.
“Por eso la Generalitat apues-

ta por un stand conjunto y por
destinar toda la inversion posi-
ble para mostrar la calidad de
nuestros productos y sobre todo,
en esta edicion, la naranja va-
lenciana, que ya cuenta con una
indicacion geografica protegi-
da, y con una gran capacidad
para situarse en los mercados.
En muchos paises del mundo
cuando se habla de naranja se
habla de valenciana. La calidad
es un elemento clave que define
nuestras producciones y, a par-
tir de ahi, hay que lograr que las
exportaciones del sector agroa-
limentario valenciano tengan la
maxima visibilidad. Y la feria
de Berlin es un espacio funda-
mental para lograr este objetivo
y consolidar y abrir nuevos mer-
cados”, concluyo el president de
la Generalitat Valenciana.
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Fueron muchas las visitas y las charlas mantenidas con el sector en la feria.
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