Kaki y almendra

China abre su mercado a la exportacion
espafiola de kaki y almendra
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Manzana y pera

Revision a la baja de la cosecha de
manzanas y peras en el hemisferio sur

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La salida de Reino Unido de la
Unién Europea ha traido consi-
g0 una caida en las exportacio-
nes hortofruticolas de Espana al
mercado britanico y, con ello, el
reto de mantener la competitivi-
dad nacional frente al creciente
ascenso de terceros mercados
como Marruecos.

El director general de la Fede-
racién Espanola de Asociaciones
de Productos Exportadores de
Frutas y Hortalizas (Fepex), José
Maria Pozancos, sostiene que se
esta produciendo un “fuerte cre-
cimiento” de la competencia por
el mercado de Reino Unido.

Durante el ultimo afo, las ex-
portaciones hortofruticolas de
Espana hacia Reino Unido han
caido un 7%, mientras que las de
Paises Bajos, otro “gran provee-
dor” del mercado britanico, han
disminuido también un 11%. Las
cifras del pais neerlandés pueden
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Las exportaciones hortofruticolas espaiiolas al mercado britanico han sufrido un descenso del 7% durante el iltimo afo. / ARCHIVO

La competencia se intensifica
en el mercado de Reino Unido

Las exportaciones hortofruticolas espanolas siguen cayendo en un destino estratégico

“servir de consuelo” al mercado
espanol ala hora de comparar da-
tos, aunque mas alla de eso, los
porcentajes evidencian el “proble-
ma de competitividad” al que se
enfrenta la Union Europea.

El trasvase comercial de Rei-
no Unido hacia otros paises como
Marruecos se esta “notando mu-
cho”, sobre todo con el descenso
de las exportaciones y, en concre-
to, en productos como el tomate,
la frambuesa o el arandano.

Las relaciones comerciales
entre estos dos paises no se han
intensificado a raiz del proceso
del Brexit, pues ya entre los afios
2018 y 2019 se dobl6 la exportacion
de productos marroquies, antes
de que se formalizara la salida
de la Uni6én Europea (1 de enero
de 2021). Y posteriormente, los
envios del pais magrebi hacia
Reino Unido han experimentado
un incremento del 19% durante el
periodo del Gltimo aio.

Por ese motivo, José Maria
Pozancos hace hincapié en la
necesidad de “mejorar la compe-
titividad” del sector y apunta a
Estados Unidos como un “nicho
de mercado” que puede ser “muy
interesante” de cara a establecer
nuevas conexiones comerciales
de exportacion.

Segtin los datos de Datacomex
(Secretaria de Estado de Comer-
cio), en el ejercicio 2022 Espana
exporto frutas y hortalizas a Rei-
no Unido por un valor algo supe-
rior alos 2.200 millones de euros,
de los que mas de 1.000 millones se
facturaron por la venta de frutas
y 1.200 millones en el caso de las
hortalizas y legumbres.

En volumen, las ventas alcan-
zaron los 1,5 millones de tonela-
das en 2022, de las que 624.000 to-
neladas fueron de fruta y 871.000
de legumbres y hortalizas.

Los alimentos hortofruticolas
mas vendidos a dicho destino
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Esta semana

El Gobierno apoya las
acciones de promocion
del sector citricola

La Generalitat lanza el plan
integral citricola con un
presupuesto de 40 millones

“Més de lo mismo”,
articulo de opinion de
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fueron lechugas, coles, cebollas,
pepinos, tomates frescos, citricos,
melones y albaricoques.

ABASTECIMIENTO
Hace apenas un mes saltaron las
alarmas debido a la falta de frutas
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y hortalizas en los lineales brita- i
nicos que provoco que cadenas de Agrocomercio
supermercados como Tesco, Mo- Agrocultivos: ......
rrisons, Sainsbury’s o Aldi limi- Agrocotizaciones: ...............
taran la venta de estos productos. Noticias de empresas:

En su momento, los britani-
cos atribuyeron los problemas de
abastecimiento a la falta de géne-
ro en el mercado espaiol, algo que
desde Espania se matizo6 aludiendo
a una coyuntura muy especifica
debido a las condiciones clima-
tologicas y a la limitacion de las
exportaciones marroquies. A raiz
de ahi, los productores espainoles
senalaron las dificultades con las
que se encuentran a la hora de
hacer tramites en el Reino Unido
desde la llegada del Brexit.
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Alerta climatica

Por GONZALO GAYO

0s mejores cientificos

del mundo, proceden-

tes de mas de 190 pai-

ses, han presentado el
ultimo informe de la ONU so-
bre el cambio climatico. Tras
revisar los datos contrastados
y recopilados durante décadas
lanzan un claro mensaje a to-
dos los gobiernos del mundo.
Afirman que la emergencia
climatica es un hecho y urge
actuar a todos los gobiernos
del mundo antes de que sea
demasiado tarde.

El informe del Panel Inter-
gubernamental de Expertos
sobre el Cambio Climatico,
conocido por las siglas IPCC
y auspiciado por la ONU, de-
talla que unos 3,6 mil millones
de personas se encuentran en
contextos “altamente vulnera-
bles al cambio climatico e indi-
ca que los gobiernos del mundo
“se han quedado cortos” en la
lucha contra el cambio clima-
tico. Es por ello que urge acele-
rar la accién conjunta para ga-
rantizar “un futuro habitable”
y sostenible para todos “ya que
se esta agotando rapidamente”
la esperanza de vida. El infor-
me pone fecha limite en el 2035
para que consiga bajar drasti-
camente las emisiones de CO2
ala atmosfera.

Los cientificos sentencian que el
“ritmo y la escala de lo que se ha hecho
hasta ahora, y los planes actuales, son
insuficientes”, y remarca la responsabi-
lidad “inequivoca” del ser humano para
contrarrestar la emergencia climatica
cuanto antes.

El cambio climatico esta provocando
sequias histoéricas, intensas inundacio-
nes y migraciones masivas que se iran
acentuando en la medida que no seamos
capaces de afrontar conjuntamente sus
efectos. Es por ello urgente una gran
alianza de las naciones para combatir
las consecuencias de un crecimiento eco-
nomico sostenible y responsable. Es por
ello necesario que los lideres mundiales
entiendan de una vez que sobran tantas
guerras de vanidades y que necesitamos
la paz desde la concordia entre los pue-
blos para afrontar los grandes retos para
las futuras generaciones.

Hay que avanzar en los caminos de la
paz para afrontar los retos del cambio
climatico.

“La bomba del tiempo climatica esta
corriendo” sefiala el secretario general
de Naciones Unidas, Antonio Guterres
y anade “los gobiernos no tienen excu

Urge la modernizacion de regadios en la huerta de Valencia. / GONZALO GAYO

sa para ignorar la advertencia enfatica
sobre esta década critica. Deben actuar
rapido para rechazar los combustibles
fosiles”.

El informe del IPCC alerta de las gra-
ves consecuencias de cruzarse brazos sin
hacer nada pero también abre una venta-
na ala esperanza de un futuro alejado de
la crisis climatica si el mundo reacciona
de manera favorable ala evidencia cienti-
fica y se pone manos a la obra. “Si el mun-
do actta, un futuro mejor es altamente
probable” senala el informe de 1a ONU.

Latragedia climatica es evitable si to-
mamos conciencia de que tenemos que
actuar conjuntamente, con rapidez para
liderar un cambio de rumbo en las di-
namicas de produccion y consumo. Esta
década es de vital importancia para el
porvenir de los seres vivos y ecosiste-
mas. Esta en juego el futuro de nuestra
agricultura y el bienestar de las gene-
raciones futuras, pero también de las
actuales.

En los ultimos afios son noticia habi-
tuales las sequias, las olas de calor, los
ciclones tropicales, la falta de alimentos,
las migraciones, los incendios incontro-
lables, la pérdida de biodiversidad, el

deshielo, la subida del nivel del
mar, el deterioro del océano y
las ciudades inhabitables. Es
sin duda un drama que vivimos
en el presente, donde el calenta-
miento de la atmosfera es infimo
en comparacion alos mas de 4°C
que puede haber para finales de
siglo sino se actua de forma ur-
gente y real, tal y como advierte
los cientificos del mundo.

Mientras se daba a conocer
el informe de 1la ONU sobre el
cambio climatico, se daban a
conocer en nuestro pais los ul-
timos datos de AEMET sobre la
sequia de este ano.

El mes de marzo de 2023 ha
sido el segundo marzo mas cali-
do y seco del siglo XXI con una
temperatura media 1,8 grados
centigrados por encima de la
media climatologica. En el con-
junto de Espana apenas se reco-
gieron 21,2 litros por metro cua-
drado de media, lo que supone
el 36% del valor normal del mes,
segun el periodo de referencia
1991-2020, encendiendo todas las
alarmas ante las consecuencias
que sufriremos este verano.

Al analizar las precipitacio-
nes registradas durante los doce
meses previos a marzo de 2023,
se concluye que la Espana penin-
sular sufre una situacion de se-
quia meteorologica desde enero
de 2022 y que preocupa especialmente a
nuestros agricultores.

Espana entro6 en una sequia de larga
duracion en 2022, y continta en esta si-
tuacion en abril de 2023. Es por ello que
los agricultores instan al gobierno a que
tome medidas ante las graves pérdidas
que se anuncian este verano, especial-
mente en la cuenca del Guadalquivir,
Jucar, sur y Pirineo oriental.

Esperemos que se aceleren las in-
versiones en la modernizacion de re-
gadios y ayudas a los agricultores para
hacer frente un afio mas de una brutal
sequia. Urge la obtencion de recursos
hidricos con desaladoras y reparacion
de conexiones que nos permitan hacer
frente a las consecuencias de un cambio
climatico.

Esperemos que los caminos para la
paz iniciados por varios paises nos per-
mitan mirar al futuro para establecer
grandes alianzas contra el cambio cli-
matico desde un crecimiento sostenible
que permita a las futuras generaciones
vivir en armonia con la naturaleza y sin
necesidad de tantos sufrimientos. Espe-
remos que la vanidad de unos pocos no
sea la condena para todos.
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Agrocomercio

China abre su mercado
a la exportacion espanola
de kaki y almendra

El sector del kaki recibe con satisfaccion la apertura de un destino con un gran
potencial y se suma a la lista de los mas de 50 paises a los que Espana exporta kaki

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion y la Ad-
ministracién General de Adua-
nas de la Republica Popular de
China han rubricado sendos
protocolos fitosanitarios que
van a permitir la exportacion
espanola de kaki y almendra al
pais asiatico. Estos acuerdos se
suscribieron en el marco de la
visita que realiz6 el presidente
del Gobierno, Pedro Sanchez, a
Pekin.

Las negociaciones del expe-
diente de exportacion de kaki
fresco espanol a China comen-
zaron a finales de 2016, cuando
el sector productor manifesté su
interés por la apertura de este
mercado. Este interés fue trasla-
dado de manera oficial a las au-
toridades chinas en 2017, cuando
el Ministerio de Agricultura y
la Administracion General de
Aduanas china comenzaron el
procedimiento de intercambio
de informacion técnica, que
incluy6 una auditoria virtual
sobre el sistema de control y
certificacion fitosanitaria de
Espana para el kaki.

El protocolo firmado da res-
puesta al gran interés mostrado
por el sector productor de kaki
para ampliar las oportunidades
de exportacion a un pais tercero.
Gracias a este acuerdo, China se
anade alos mas de 50 paises a los
que se envia esta fruta fuera de
las fronteras de la UE.

Esta oportunidad de exporta-
cion va a beneficiar a las zonas
productoras de Espana, que se
localizan principalmente en la
Comunitat Valenciana y Anda-
lucia, con mas de un 85%y 10%
de la superficie de produccion,
respectivamente, seguidas de
Extremadura, Cataluna, Murcia
y Aragon.

El sector espanol del kaki ha
acogido con satisfaccion la fir-
ma del protocolo con el pais asia-
tico, aunque también manifies-
tan que enviar fruta a destinos
tan lejanos supone un gran reto.
En este sentido, Pascual Prats,
presidente de la Asociaciéon Es-
panola del Kaki (AEKAKI), con-
sidera que la firma del acuerdo
es “una noticia positiva y espe-
ramos que la proxima campana
ya se pueda comenzar a enviar
fruta a China, pero habra que
analizar como se negocian los
requisitos para exportar”.

“Falta por saber qué especi-
ficaciones técnicas se van a de-
mandar para poder enviar kaki
desde Espana a China. Sobre
todo en el tratamiento de cold

Las condiciones fitosanitarias acordadas requieren un registro de las parcelas de cultivo y almacenes de confeccion que
quieran participar en el programa de exportacion. / ARCHIVO

treatment para eliminar el pro-
blema de plagas. Este aspecto
todavia falta por negociar. En
principio, creemos que en los
envios maritimos el tratamien-
to en frio podra realizarse mien-
tras el contenedor viaja hasta el
pais asiatico. En los transportes
aéreos el tema sera mas compli-
cado”, indica Pascual Prats.

El presidente de AEKAKI es-
pecifica que en “fruta de hueso
también esta firmado el proto-
colo con China pero debido a
las especificaciones técnicas se
exportan volimenes muy bajos.
No queremos que pase lo mismo.
Es cierto que la vida postcose-
cha de un kaki es superior a la
de la mayoria de las frutas de
hueso, pero vamos a ver cOmo
se negocian las condiciones de
exportacion, porque seria inte-
resante tener la opcion de reali-
zar envios por via aérea y que en
unos tres dias el cliente pueda
tener la fruta. Pero para ello ha-
bra que analizar el tratamiento
de frio exigido para que el pro-
ducto cumpla todos requisitos
en destino”.

Respecto a las posibilidades
comerciales que abre el acuerdo
firmado, Pascual Prats afirma
que “la apertura de este mer-
cado tiene un potencial enor-
me, porque aunque China es el
mayor productor del mundo de
kaki, Espana también es una
gran potencia en esta fruta. En
China se cultivan otras varie-
dades, pero no tienen la calidad
gustativa y la presencia del Rojo
Brillante. Por lo tanto, no somos

Apertura de nuevos mercados

Los protocolos suscritos con China amplian la cartera de
acuerdos bilaterales ya firmados con este pais para la ex-
portacion de frutos frescos como citricos, melocoton, ciruela
o uva de mesa; asi como de productos vegetales destinados
a la alimentacion animal, como avena forrajera, pasta de
aceituna o alfalfa deshidratada.

Las negociaciones para la apertura de nuevos mercados
ponen de relieve los esfuerzos negociadores del Ministe-
rio de Agricultura con las autoridades fitosanitarias de
los diferentes paises terceros que son de interés para los
productores espanoles, en el marco del impulso a la inter-
nacionalizacion del sector agroalimentario.

En su conjunto, las exportaciones agroalimentarias es-
panolas superan los 68.000 millones de euros anuales, de los
que mas de 24.000 millones corresponden a las exportaciones
a paises no comunitarios. La balanza comercial exterior
agroalimentaria muestra un saldo positivo de unos 14.000
millones de euros, lo que posiciona al sector agroalimenta-
rio como el motor de la exportacion espanola de bienes y

mercancias. B

competidores y para nosotros
poder enviar kaki a China re-
sulta interesante desde el punto
de vista comercial porque puede
servir para desatascar el mer-
cado europeo en determinados
momentos de la temporada o en
campanas en las que el volumen
de fruta sea elevado. También es
importante que el cliente de Eu-
ropa sepa que podemos comer-
cializar kaki en otros destinos”.

“No obstante, —aclara el pre-
sidente de AEKAKI— China es
un mercado exigente, que paga
bien y quiere el mejor produc-
to. Exigen categoria Premium o
Extra, no sirve enviar fruta es-

tandar. Asi, hemos de ser muy
cuidadosos para ajustarnos a la
calidad que solicitan”.

Por su parte, Cirilo Arnan-
dis, presidente de la DO Kaki
de la Ribera del Xuquer, tam-
bién afirma que “la apertura
del mercado chino es, sin duda,
una buena noticia. Ha sido un
camino largo en el que el sector
ha trabajado mucho para conse-
guir la apertura de este destino
con un gran potencial. Hay que
tener en cuenta que China es el
principal productor mundial
de kaki, y su produccion, basa-
da en variedades astringentes y
de consumo clasico, se destina

practicamente en su totalidad
a su mercado interior. Por este
motivo nuestro kaki Persimon®
despierta un gran interés, ya
que no hay una variedad como
el Rojo Brillante en el mercado
chino. Se abre una puerta que
puede ser muy interesante para
nosotros, ya que no hay que ol-
vidar que Espana es el primer
exportador mundial de kaki y
todos los mercados potenciales
son importantes para nosotros.
Aunque también hay que ser
conscientes del reto que supone
trabajar con esta fruta en desti-
nos tan alejados”.

ALMENDRA

Por otra parte, las negociaciones
del expediente de exportacion
de almendra espanola a China
comenzaron en octubre de 2017,
cuando el Ministerio de Agricul-
tura solicit6 a las autoridades
chinas el inicio de las conversa-
ciones para el establecimiento
de los requisitos fitosanitarios.
Desde entonces, el MAPA ha
desplegado un intenso trabajo
de intercambio de informacién
técnica con la Administracion
General de Aduanas del pais
asiatico, que ha culminado aho-
ra con la firma del protocolo.

De esta manera se da respues-
ta al interés mostrado por el sec-
tor de la almendra para intro-
ducir sus producciones en este
mercado emergente. Dentro de
su estrategia, China constituye
un punto de destino fundamen-
tal, ya que se estima destinar a
este pais unas 50.000 toneladas
en el horizonte del ano 2025 y
unas 90.000 toneladas extra en
2032, seglin las estimaciones co-
municadas por el propio sector.

Esta oportunidad de exporta-
cion va a beneficiar a un cultivo
mayoritario en toda Espana, con
especial relevancia en las comu-
nidades autonomas de Andalu-
cia, con 100.000 toneladas de pro-
duccion media en las campanas
2020-2021 y 2021-2022, Aragoén
(60.000 t), Castilla-La Mancha
(50.000 t), Comunitat Valencia-
na (37.000 t), Murcia (28.000 t) y
Cataluna (20.000 t).

Tanto en el caso del kaki
como de la almendra, las condi-
ciones fitosanitarias requieren
un registro de las parcelas de
cultivo y almacenes de confec-
cion que quieran participar en
el programa de exportacion,
asi como el seguimiento de de-
terminadas medidas de manejo
del cultivo durante el ciclo de
produccion hasta su salida ha-
cia China.

Este proceso de exportacion
implica a operadores y adminis-
tracion autonomica y central,
cuya actuacion conjunta se re-
fleja en la aplicacion informati-
ca del ministerio denominada
CEXVEG (comercio exterior de
vegetales). CEXVEG es a la vez
garantia del cumplimiento de
las condiciones de exportacion
y salvaguarda de la trazabili-
dad de todo el proceso, asi como
ejemplo de coordinacion entre
las administraciones autonémi-
ca y central; como asi han veri-
ficado y valorado las autorida-
des de la Repuiblica Popular de
China en la auditoria realizada
a Espana.
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A 8 DE ABRIL

Exportados 571.720.780 kilos
de citricos a paises terceros

En la campafa 2022/2023, a 8 de abril, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (371.343.518) y reexportacion (377.262), un
total de 371.720.780 kilos segtin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2021/2022, a
9 de abril de 2022, 1o exportado eran 418.512.780 kilos.

El Gobierno apoya las acciones
de promocion del sector citricola

Luis Planas subraya la importancia de vertebrar el sector
en torno a las interprofesionales Intercitrus y Ailimpo

Campana 22/23 Campana 21/22
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.028.974 484.034 989
Angola 49.155 73.455
Arabia Saudita 8.850.921 11.858.935
Argentina 1.698.098 1.356.987
Argelia 3518
Armenia 10.322 15.971
Australia 166.460
Bahrain 221.190 211.637
Bielorrusia 37.350 926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 822.807 601.407
Brasil 12.524.520 11.148.689
Bulgaria 14.990
Burkina Faso 5.753
(Cabo Verde 278.419 12.865 283.806 27.667
Canada 29.525.123 40.998.194
China 2.736.599 2.156.732
Colombia 1.140.918 8267.871
Congo (Reptblica) 2.995
Corea del Sur 766.428 401.132
Costa de Marfil 97.172 3.952 95.350 24.870
Costa Rica 1.516.378 1.182.224
Curacao 372378 416.467
Ecuador 416.819
El Salvador 443,395 255.270
Emiratos Arabes Unid 7.682.327 8.947.002
Estados Unidos 1.832.624 607.441
Gabdn 11.136 81.450
Ghana 32.515 160.441
Gibraltar 264.383 15.997 255.905 13.938
Gran Bretana 204.433.151 72.005 229.594.495 86.814
Guatemala 409.467 308.359
Guinea 6.555 4.003
Guinea Ecuatorial 208.885 42.086 222.708 55.595
Guinea-Bissau 13.220 3.150 12.302
Honduras 578.838 291.069
Hong-Kong 905.703 538.516
Ilanda 31.051 148.403
Islandia 750.976 779.804
Jordania 23.562
Kazajistan 22.113 21.102
Kuwait 650.824 489.608
Liberia 33.090 1.346 22910
Malasia 313.614 1.840.664
Maldivas 22.230
Mali 21.145 7.520 26.333 6.795
Marruecos 982 780
Mauritania 6.436 1.126 8.921 12,674
Moldavia 416.654 4.959 593.155 46.295
Nigeria 197.720 240.705
Noruega 36.581.951 8.806 37.634.732 640
Oman 623.376 1.239.771
Panama 1.365.286 1.320.221
Qatar 1.430.141 1120 2.896.976
Rep. Centroafricana 60.682 53.325 43354 118.455
Senegal 26.727 19.567 60
Serbia 1.262.639 2.383.392
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 173.764 164.569
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 987.335 1.637.012
Sudan 14.080
Suiza 45.019.926 145489 48.519.888 104.472
Ucrania 2.137.454 3.227.379 6.529
Uruguay 281.079 94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 261.006 960 345.463 800
Satsuma 10.848.180 13.805.720 198
Clementina 77.055.503 24340 86.848.193 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2320 9.943.111 769
Clemenvilla 5.391.034 5.512.168
Hernandina 668.587 1.094.367
Fortuna 133.692
Mineola 8.005 32.09
Ortanique 7.171.887 6.653.675
Ellendale 7.590 70
QOtras mandarinas 39.141.878 20.114  41.001.053 10.756
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 18.603.334 6.600 20.966.592 32.097
B TOTAL MANDARINAS 168.583.514 54.334 186.626.153 55.646
Navelina 55.874.581 2457  63.525.765 31.596
Navel 10.188.610 6.735 13.300.942 2.897
Navel Late 1.158.592 1.731  2.229.433 4.090
Lane Late 51.229.664 4959 53618471 4.807
Salustiana 6.200.890 12.764.677 9.368
Cadenera 11.276 27.065
Sanguina 426.527 383.734
Sanguinelli 727.396 902.056
Valencia Late 578.004 55.239 500.771 169.230
Verna 129.822 1420  1.214.808 7.144
QOtras 10.441.921 66.343  7.934.753 60.823
Uso industrial 137.240 189.499
Navel Powel 2.761.603 1.633.477
Barberina 55.312 168.455
I TOTAL NARANJAS 139.921.438 138.884 158.393.905 289.954
Il TOTAL LIMONES 58.046.672 173.095 68.782.926 157.603
M TOTAL POMELOS 4.727.392 10.949  4.149.269 11.493

Foto de familia de la reunién del ministro de Agricultura con los responsables del Comité de Gestion de Gitricos. / MAPA
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El ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentaciéon defiende la
necesidad de potenciar la activi-
dad de las dos interprofesionales
que operan en el sector citricola
—Intercitrus y Ailimpo— con
el objetivo de impulsar la pro-
mocioén de unos productos de
excelente calidad como son las
naranjas, mandarinas, limones
y pomelos de origen espafiol en
los mercados internacionales.
Luis Planas ofreci6 la colabora-
cion del Gobierno, que “apoya
las acciones de promocion que
tiene previsto realizar el sector
citricola”, durante una reunion
con los responsables de la orga-
nizaciéon Comité de Gestion de
Citricos (CGC) celebrada el 31
de marzo.

Durante el encuentro, el equi-
po técnico del ministro expuso
los ultimos datos sobre la cam-
pana citricola, las actuaciones
acometidas del plan de medidas
adoptado en 2019 para el sector
y su situacién fitosanitaria, con
un estudio detallado de las pla-
gas que sufre y de las que son una
amenaza.

La citricultura es uno de los
principales sectores agricolas
en Espafa, con unas 300.000 hec-
tareas cultivadas, que situan al
pais como el sexto productor y
el primer exportador de citricos
frescos a nivel mundial.

Esta campana, debido a las
adversas condiciones climaticas,
sera una de las mas bajas de las
10 ultimas temporadas, ya que
las previsiones actuales apun-
tan a que se va a cerrar con un
volumen total cercano a los 5,8
millones de toneladas, un 17,7%
menos que en el ejercicio 2021-22.
En general, las producciones de
otros paises del hemisferio norte
también retroceden, a excepcion
de las de Grecia, Egipto e Israel.

PRODUCCION Y PRECIOS

La menor produccién ha provo-
cado que las cotizaciones que ha
percibido el citricultor espanol
sean, en muchos casos, las mas
altas de los ultimos 10 anos.
Como ejemplo, los precios en ori-
gen de las clementinas tuvieron
un buen arranque de campana
—por encima del valor obtenido
en la temporada anterior, que ya
fue bueno— y, en el caso de las
naranjas y mandarinas, los pre-
cios actuales duplican a los de
hace un ano.

Luis Planas analizé con el CGC los ultimos datos de
la campaiia citricola, las actuaciones acometidas del
plan de medidas adoptado en 2019 para el sector y su

situacion fitosanitaria

Esta situacion se produce
en un contexto de retraccion
del consumo de citricos en los
hogares espanoles tras el incre-
mento que se produjo durante la
pandemia, y del recorte de la ex-
portacion, que entre septiembre
de 2022 —fecha de comienzo de la
presente campana— hasta enero
pasado ha bajado un 10,2%, has-
ta los 1,7 millones de toneladas,
aunque su valor si crecio, en
concreto, un 4,3%, hastalos 1.878
millones de euros.

Las importaciones de citricos
procedentes de terceros paises a
la Union Europea también han
bajado. Entre septiembre y di-
ciembre de 2022 las entradas as-
cendieron a 653.000 toneladas, un
6,6% inferiores a las del ultimo
cuatrimestre de 2021.

HOJA DE RUTA
El ministro Luis Planas realizo
un repaso sobre las actuaciones
llevadas a cabo del plan de me-
didas del MAPA aprobado en
abril de 2019 y que se concibid,
de acuerdo con el sector y las
comunidades auténomas, para
dar respuesta a las campanas
complicadas que sufre de mane-
rarecurrente.

Planas aseguro6 que el plan se
esta ejecutando conforme a los
calendarios y tiempos planifica-
dos y que se han materializado
lamayoria delas 16 medidas que
contenia, que van desde la inyec-
cion deliquidez al sector hasta la

mejora de la comercializacion y
el funcionamiento de la cadena
de valor. El titular de Agricultu-
ra aseguro que desde el Ministe-
rio se ha realizado un formida-
ble esfuerzo para la ejecucion
de todas esas medidas y avanzo
que su departamento continuara
trabajando en desarrollar todos
los proyectos.

El ministro subray6 la im-
portancia de que el sector se
vertebre en torno a sus dos in-
terprofesionales —Intercitrus
y Ailimpo— y potencie el desa-
rrollo de sus actividades —so-
bre todo las promociones en los
mercados internacionales— en
aras de garantizar la sostenibili-
dad de la actividad de cara al fu-
turo. También inst6 a que lleven
a cabo propuestas en materia de
contratos homologados.

Uno de los temas abordados
en la reunion fue la situacion
fitosanitaria del sector citrico-
la y el logro que ha supuesto
para el sector el tratamiento en
frio a los productos importados
de terceros paises. Ademas, se
expuso el balance de las ayudas
nacionales contra las plagas y
enfermedades a las que se en-
frentan los citricos espanoles.

Solo en la Comunidad Valen-
ciana, el Ministerio de Agricul-
tura destiné 4,39 millones de
euros para combatir las plagas
que afectan especificamente a
los citricos de la region, el Co-
tonet y la mosca mediterranea.

Uno de los temas abordados fue la situacion fitosanitaria en citricos. / MAPA
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El jefe del Consell senald
que para salir de la situacion
en la que se encuentra inmersa
la citricultura de la Comunitat
Valenciana es “necesaria la pla-
nificacion y una actualizacion
del sector en todos los ambitos.
Con ese fin, se han aportado las
herramientas que permiten de-
sarrollar una planificacion con
voluntad de pervivencia, asi

Presentacion del Plan Integral Citricola de la Comunitat Valenciana en el Palau de la Generalitat. / GVA como aspirar a contribuir a la

modernizacion del sector y al

u incremento de su rentabilidad”.
Durante su intervencion, el presi-
dent dela Generalitat Valenciana

también se refirié a otro objetivo
de gran importancia, la cohesion,

[ | | V' 4
ya que “la unidad del sector ha
integral citricola con un
logros y esla inica formula para

garantizar un futuro”.

u Por su parte, la consellera de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Transi-

cion Ecolégica, Isaura Navarro,
subrayo que este plan representa

Esta iniciativa busca modernizar y profesionalizar la citricultura valenciana “lahoja de ruta yla planificacion
. . e e e necesaria para impulsar la citri-
para impulsar la rentabilidad y la competitividad del sector cultura valenciana. Para ello,

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.

La Generalitat anuncio el pasado
31 de marzo la puesta en marcha
del Plan Integral Citricola de la
Comunitat Valenciana, que se
convertira en la hoja de ruta para
desarrollar durante el periodo
2023-2030. Con un presupuesto de
40 millones de euros, el objetivo
es actualizar e impulsar la ren-
tabilidad, la competitividad y la
posicion en el mercado nacional
e internacional de este sector es-
tratégico para la region.

Laactividad citricola vertebra
de una manera significativa el
territorio y tiene una influencia
directa en aspectos medioam-
bientales, sociales y econémicos
dela Comunitat Valenciana, e im-
pulsar su desarrollo revertira de
forma positiva sobre el conjunto
de la sociedad. Por ello, este pro-
yecto presenta una serie de ac-
ciones a implementar a corto y
largo plazo para que el negocio
de los citricos continte siendo
sostenible y viable para todos
los eslabones.

La iniciativa fue presentada
en el Palau de la Generalitat por
el president, Ximo Puig, en el que
también participaron la conse-
llera de Agricultura, Desarrollo
Rural, Emergencia Climatica
y Transiciéon Ecolégica, Isaura
Navarro; la ingeniera agréonoma
y miembro del equipo técnico re-
dactor del plan citricola, Lorena
Tudela; y al que asistieron repre-
sentantes del sector citricola.

Para la elaboracion del infor-
me se ha seguido una metodo-
logia de consulta mixta basada
en un cuestionario online a 174
agentes y una entrevista perso-
nal a 194 expertos del sector ci-
tricola. E1 Plan Integral Citricola
de la Comunitat Valenciana 2023-
2030, que forma parte de 1a Estra-
tegia ‘Naranja 2030’, aborda seis
lineas estratégicas relacionadas
entre sique recogen, cada una de
ellas, acciones especificas para
relanzar al sector.

La primera linea estratégica
del plan se centra en mejorar las
estructuras agrarias con el de-
sarrollo de la ley aprobada para
este fin con el objetivo de reducir
el minifundismo y ganar rentabi-
lidad. La meta es alcanzar una di-
mension y nivel de tecnificacion
en las explotaciones que permita
mantener una actividad rentable
y atractiva para la incorporacion
de jovenes, y avanzar hacia una
transicion de modelos de produc-
cion cada vez mas sostenibles y
resilientes a los efectos derivados

incluye medidas destinadas a
promocionar y fortalecer su valia
como simbolo de nuestra tierra
y permitira coordinar acciones

1. Mejora de las Estructuras Agrarias ; e inversiones para que sea econo-
2. Promocién y Diferenciacién. 810 2.085 20BS 2.085 mu‘:‘amen'ge I_'entable : -

3. Profesionalizacién y Formacién 50 150 150 150 Los citricos nos identifican
4. I+D+I+Transferencia 155 450 450 450 como valencianos. No entende-
5. Fortalecer la Cadena Citricola 150 470 470 470 mos nuestra Comunitat Valencia-
6. Lobby Citricola o 0 0 0 nasinlos kilometros de naranjos
Seguimiento y Gobernanza 30 150 150 150 que vertebran nuestro territorio
TOTAL 2.095 5.415 5.415 5.415 de norte a sur y sin el liderazgo

del sector. Por eso, este paso su-
del cambio climatico, ofreciendo - pone una apuesta decidida para
una gestioén de territorio equili- . . ’ seguir mejorando todos los ni-
bradiypreviniendo el abanq(liono El plan forma parte dela EStrateg'a Naran]a 2030°e veles de la cadena a partir de la
de tierras. Y entre lasmedidasa  incluye actuaciones para mejorar las estructuras agrarias, =~ modernizacion, la investigacion,
ejecutar se plantea el desarrollo  yaforzar |a marca, impulsar la innovacion y fortalecer la lasostenibilidad y la competitivi-
de un plan de reestructuracion . dad del sector citricola”, afirmo
varietal adaptado al cambio cadena citricola la titular de Agricultura.
climatico.

La segunda y tercera linea de
actuacion promueven intensi-
ficar la promocion de la marca
con nuevas acciones estratégi-
cas para fortalecer el posicio-
namiento en el mercado a esca-
la nacional e internacional, y
fomentar la profesionalizacion
para conseguir trabajos mas
seguros y atractivos. Otras me-
didas estratégicas se centran en
impulsar la innovacién agraria
para avanzar en competitividad
y en fortalecer la cadena citrico-
la para conseguir precios justos.
Y, finalmente, la ultima medida
propone acciones para reforzar
el ‘lobby’ citricola con el objetivo
de ganar influencia en Bruselas
y Madrid y para acabar con la
competencia desleal.

El president de Generalitat
senal6é durante el acto de pre-
sentacion del plan que se busca
asi contribuir “a modernizar,
revitalizar y profesionalizar la
citricultura valenciana para si-
tuar en el lugar que corresponde
en esta década de las oportuni-
dades a un sector que tanto ha
dado a la economia valenciana”,
cuya superficie cultivada ocupa
145.000 hectareas y que exporta
3,5 toneladas de citricos cada ano,
que representan 2.500 millones de
euros. Se trata de mantener y me-
jorar el liderazgo del sector citri-
cola valenciano en el contexto de
la citricultura mundial.

Ximo Puig indic6 ademas que
este plan integral ha sido disena-
do contando con la participacion
del sector, que es el “protagonista
real” de las iniciativas, todo ello
con el propoésito de ofrecer una
“estrategia clara” con la que
garantizar el “mejor escenario”
para impulsar la actividad eco-
noémica y social que representa
la citricultura.
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udafrica, pais exportador

a la UE afectado por la

‘Falsa polilla’ (Thauma-

totibia leucotreta o FCM)
y por la ‘Mancha Negra’ (Phyllos-
ticta citricarpa, Citrus Black Spot
o CBS), viene cuestionando de
forma sistematica la necesidad
de las medidas fitosanitarias es-
tablecidas por la UE para evitar
la entrada de ambos organismos
nocivos prioritarios y cuaren-
tenarios, un insecto el primero
y un hongo el segundo. En la
mayor parte de las ocasiones lo
hace con enredos, trampas, ame-
nazas y chantajes y, sobre todo,
con formas que dejan bastante
que desear. Recientemente, el
presidente de Sudafrica, Cyril
Ramaphosa, alentado por la Ci-
trus Growers Association (CGA),
tira mano de la inclusion racial
y acusa a la UE de “proteccionis-
mo” que frena a los productores
de citricos negros y con €él, “las
aspiraciones de los citricultores
de color, a cuyos antepasados se
les nego la participacion econo-
mica durante el apartheid” [sic].
Lo ha hecho en el marco de un
foro comercial bilateral reciente
entre Sudafrica y Bélgica y diri-
giéndose al monarca europeo, el
rey Felipe de Bélgica.

“Con mucha ilusién se meten
en el cultivo y produccion de ci-
tricos (...). A medida que parce-
lamos la tierra a la gente negra,
ellos comienzan a meterse en
sectores como el de los citricos.
Tenemos un namero creciente
que ahora estan involucrados en
el cultivo y la produccion, y esas
personas han visto oportunida-
des para comenzar a comerciar
con otros paises, como Europa”,
dijo el presidente sudafricano.

“Con gran entusiasmo se in-
volucran en el cultivo. A medida
que crecen en niimero, sus pro-
ductos crecen. Mientras buscan
exportar, encuentran que hay
otro gran productor de citricos
en su continente: Espana, que
compite con ellos”, sefial6 el res-
ponsable del ejecutivo ante el mo-
narca europeo a quien dijo haber
trasladado la cuestion.

Y continuo: “Mientras buscan
exportar a su parte del mundo,
hay barreras con las que tienen
que lidiar. Algunas [son] barre-
ras completamente nuevas y eso
los frena mientras buscan parti-
cipar en la transformacion de la
economia sudafricana”.

Ramaphosa, en su compare-
cencia ante los medios, anadio:
“Le estaba diciendo a Su Majes-
tad que el afio pasado un carga-
mento de citricos de 615 millones
de rand [31,2 millones de euros]
de valor quedaron varados en
el mar porque no se le podia
permitir la entrada a Europa
en virtud de una barrera que se
habia establecido”. De ahi —se-
glin matiz6— que “el Rey y otros
en la delegacion comercial bel-
ga se refirieran a un principio
apreciado también por Nelson
Mandela: el principio de inclu-
sion” motivo por el que realizo
una llamada a las autoridades y
operadores belgas para que apo-
yen el comercio “sobre una base
equitativa. Queremos que todos
los paises se vean mutuamente
beneficiados”.

Mas de lo mismo

Sudafrica sigue cuestionando el tratamiento de frio impuesto por la UE para evitar la llegada de ‘Falsa polilla’. / CGC

DISCURSO ESTUDIADO
El discurso esta muy estudiado:
vocablos como “aspiraciones”,
“jlusion”, “entusiasmo”, “invo-
lucrados”, “oportunidades”...,
con connotaciones positivas y
hasta lacrimoégenas, unidos a
“negros” y “productores de ci-
tricos negros”. Y el ‘demonio’
de la UE que trunca esas expec-
tativas y ese futuro prometedor
por un afan meramente protec-
cionista, jalonado con palabras
del tipo: “barreras”, “lidiar”,
“frenar”, varados, ... incluso
apelando a la figura del lider
activista contra el apartheid y
Premio Nobel de la Paz y en fa-
vor de la inclusion racial, unien-
do de este modo el tratamiento
obligatorio de
frio impuesto
por la UE a
la lucha por
los derechos
humanos. No
tengo pala-
bras. Mejor,
si la tengo: se
llama mani-
pulacion.

Desde 1la
temporada pasada, se requiere
que las naranjas de paises con
‘Falsa polilla’ (Paises del con-
tinente africano, Cabo Verde,
Israel, Madagascar, Mauricio,
Reunidén y Santa Helena) y, por
lo tanto, las naranjas sudafri-
canas, entre otras, se envien
a la UE con un tratamiento
obligatorio de frio en transito
o cold treatment, para prevenir
y mitigar el riesgo de que esta
plaga, presente en Sudafrica, se
introduzca en Europa con las
naranjas importadas, e incluso
que pueda llegar a establecerse
y propagarse. Sudafrica im-
pugna tanto la base cientifica
de la norma (por injustificada)
como su equidad comercial (por
discriminatoria) y tales cosas
llevaron al pais a presentar su
primera disputa comercial ante
la Organizacion Mundial del Co-
mercio (OMC).

Tras la visita, la Presidencia
sudafricana reiteré que Bélgica

es uno de los socios econémicos
y exportadores mas importan-
tes del pais. En 2020, Sudafrica
exporté 2.380 millones de dola-
res a Bélgica en sectores como
diamantes, camiones de repar-
to, productos quimicos orga-
nicos y fragmentos de metales
preciosos. En suma, se trata de
pais receptor de sus recursos
naturales.

LAS CIFRAS REALES Y LA

GUERRA DE UCRANIA
En el Informe Anual 2022 de la
Citrus Growers Association of
Southern Africa puede leerse
que esta entidad recibi6 la apro-
bacion del Fondo de Empleo para
implementar el llamado ‘Progra-

El presidente sudafricano Ramaphosa, aprovechando
un foro comercial bilateral con la presencia del Rey
Felipe de Bélgica, dijo que el “proteccionismo” de

la UE esta frenando el desarrollo de los citricultores
negros de su pais, “a los que ya se les nego la
participacion econémica durante el apahtheid”

ma de Transformacién economi-
ca de los productores de citricos
negros’. El plan se ha estado im-
plementando desde abril de 2020
hasta marzo de 2023.

En cuanto a su participacion
en la cadena de valor, al final de
2021, habia un total de 124 citri-
cultores negros, con 7.869 ha de
citricos de un total de 99.969 ha (el
7,9% de la superficie) y 252 ha de
nuevos huertos plantados. En ese
ano, los productores negros ex-
portaron alrededor de 6 millones
de cajas de 15 kg (90.000 tonela-
das), de un total de 164,8 millones
de cajas envasadas para la expor-
tacion en 2022 (2,5 millones de t),
el 3,6% del total exportado, con
200.000 t adicionales de fruta ven-
didas en el mercado nacional de
fresco. E1ntimero de productores
negros que exportan ha pasado
de 50 a 78.

La tensiéon internacional
continaa al alza. Occidente si-
gue buscando los medios para

poder poner fin a la guerra en-
tre Rusia y Ucrania. El ultimo
movimiento en esta direccion
lo ha dado el alto representante
de la Union Europea (UE) para
Asuntos Exteriores y Politica de
Seguridad, Josep Borrell. Le ha
pedido a Sudafrica que defienda
la Carta de las Naciones Unidas
y aproveche “sus buenas rela-
ciones” con Moscu (la politica
de no alineacion de Sudafrica)
para “convencer” al pais ruso de
“detener” el conflicto. También
en ese contexto el obligatorio cold
treatment impuesto por la UE ha
tenido su protagonismo.

La industria sudafricana de
citricos se ha visto ahora afec-
tada por los problemas de sumi-
nistro de elec-
tricidad del
pais. Y como
no podia ser
de otro modo,
también in-
troducen esta
variable en la
ecuacion del
cold treatment
arguyendo que
los cortes de
suministro eléctrico en Sudafrica
amenazan el cumplimiento de la
nueva normativa de la UE sobre
la ‘Falsa polilla’ en las naranjas
sudafricanas y que esto podria
significar que entre el 15% y el
25% de las naranjas destinadas a
la UE este ano tendran que que-
darse en casa o venderse en otro
lugar.

Lasmedidas de la UE se intro-
dujeron en 2022 y entraran plena-
mente en vigor este afio. Desde
su introduccion, el sector suda-
fricano de los citricos ha mante-
nido sudemanda de revision, y el
asunto se encuentra actualmente
ante la OMC. Sudafrica solicito
el pasado 27 de julio abrir un
procedimiento de consultas en
el seno del 6rgano de Solucion
de Diferencias, primera fase del
procedimiento de diferencias en
la OMC.

La CGA de Sudafrica, tal y
como se ha manifestado en el
Congreso que se celebra cada dos

Por INMACULADA SANFELIU (*)

anos (el CGA Citrus Summit 2023
que tuvo lugar en Ggeberha el 15
y 16 de marzo de 2023), considera
que las negociaciones con la UE
han llegado a un punto muerto,
y ha pedido tanto al ministro de
Comercio de Sudafrica como al
presidente del pais, Cyril Rama-
phosa, que convoquen un panel
de la OMC para que se pronun-
cie sobre la nueva normativa. La
CGA ha explicado que este paso
se hace ain mas critico a raiz de
los continuos cortes de carga, que
hacen que la capacidad de los
productores para cumplir plena-
mente con las nuevas regulacio-
nes sea complicada y advierten
que, para cuando la temporada de
exportacion de 2023 comience de
manera inmediata, esto sera un
desafio atin mayor.

Lanormativa exige que todas
las naranjas enviadas a la UE se
preenfrien por debajo de los 2
grados centigrados y se manten-
gan a esa temperatura durante
20 dias. Segtn fuentes del sector;
esto es demasiado para una tem-
porada que comienza dentro de
30 dias.

LOS PROBLEMAS
SUDAFRICANOS

Justin Chadwick, director eje-
cutivo de la CGA, dijo que, para
cumplir la normativa, los pro-
ductores tendran que utilizar
un equipo de contenedores muy
costoso y especializado, que ya
escasea. Chadwick avanzo que
su sector “no sera capaz de aco-
modar los enormes voliimenes de
fruta exportada desde Sudafrica
a la UE”. Segun sus calculos,
para lograr lo exigido por la UE
“se requiere una inversion en
tecnologia y capacidad de alma-
cenamiento en frio de casi 1.400
millones de rands (70 millones
de euros), poniendo mas presion
financiera sobre los productores.
Ademas, estos nuevos equipos
no estaran operativos cuando
comience la temporada a finales
de mes (refiriéndose a finales del
mes de marzo), lo que significa
que entre el 15% y el 25% de las
naranjas destinadas a la UE pro-
bablemente no se enviaran”. El
directivo estim6, asimismo, que
“la pérdida potencial de ingre-
sos para los productores locales
ascendera a mas de 500 millones
de rands este ano (25 millones de
euros) y auguro que el problema
se agravara “atin mas por el im-
pacto de la actual reduccion de
cargaen la cadena de valor de los
citricos”.

La decision del Gobierno Su-
dafricano de eximir a los puertos
de los cortes de energia —segin
lo decretado bajo el llamado Es-
tado Nacional de Desastre— fue
valorada positivamente por esta
asociacion pero tal cosa, seginlo
reiterado por Chadwick, no evita-
ra que “los almacenes frigorificos
situados fuera de las terminales
portuarias tengan dificultades
para preenfriar las naranjas por
debajo de 2 grados centigrados y
mantener esta temperatura antes
de que los contenedores entren
en los puertos y sean enviados a
laUE”.

Es mas, siempre segiin Chad-
wick, “se ha demostrado cienti-
ficamente que los nuevos requi-
sitos son innecesarios, teniendo
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en cuenta el riguroso sistema de
gestion de riesgos existente en
Sudafrica, que garantiza que
el 99,9% de las naranjas que
entran en la UE estan libres
de plagas: Solo se detectaron
dos interceptaciones de FCM
en mas de 400.000 toneladas de
naranjas enviadas a la UE desde
Sudafrica en 2022”.

En realidad, los rechazos por
T. leucotreta (‘Falsa polilla’) en
naranjas importadas de Sudafri-
caen 2022 fueron 3, 2 en naranja
y 1 en mandarina. Por cierto, bas-
t6 unalarva de Ceratitis para ce-
rrar el mercado de EEUU anues-
tras exportaciones de clementina
en diciembre de 2001.

Chadwick dijo que las nuevas
regulaciones fueron impulsadas
por las agendas politicas espano-
las para mantener los citricos su-
dafricanos fuera de la UE. “Esto
podria dar lugar a grandes bre-
chas en la cadena de suministro
global y a precios mas altos para
los consumidores europeos”, su-
bray6. Y con el mismo tono vic-
timista concluyé: “Si el actual
punto muerto entre Sudafrica
y la UE no se resuelve antes de
que comience la temporada de
exportacion de 2023, miles de
productores locales podrian no
sobrevivir, poniendo en riesgo la
sostenibilidad futura de toda la
industria, que mantiene mas de
140.000 puestos de trabajo y apor-
ta 40.000 millones de rands en
ingresos de exportacion al afio”.

Fuentes de la propia industria
sudafricana sugirieron que no es
realista que el asunto se resuelva
en el tltimo momento, dado que
no se ha hecho nada durante lo
que ha sido un proceso de ocho
meses. Afirmaron que lo mas
probable es que Sudafrica tenga
que aceptar un descenso de los
volimenes de exportacion a la
UE. Almismo tiempo, senalaron
que Sudafrica no deberia perder
mas tiempo en el proceso actual.
“La via pasa por establecer el pa-
nel y poner todo sobre la mesa,
no soélo la cuestion de la norma-
tiva del FCM, sino la ‘Mancha
negra’ de los citricos (CBS) y
todas las demas cuestiones que
Sudafrica tiene con la UE por las
que afirma que esta siendo trata-
da injustamente”, aclararon las
mismas fuentes.

LOS PRECEDENTES

No teman, ya nos tienen muy
acostumbrados a sus amenazas
de apelacion al Sistema de Solu-
cion de Diferencias de la IPPC
(Convencion Internacional de
Proteccion Fitosanitaria) y de
reclamacion ante el 6rgano de
solucion de disputas de la OMC
en relacion al Acuerdo sobre la
Aplicacién de Medidas Sanita-
rias y Fitosanitarias (Acuerdo
SPS o MSF). Lo han hecho en el
pasado de manera continuada
contra los requisitos de la UE
a la importacion de citricos de
terceros paises en relacion con
el citado hongo.

Incluso en febrero de 2020
circul6 entre las altas instan-
cias de la UE una propuesta de
Sudafrica de ‘Acuerdo Win-Win’,
una suerte de chantaje a la UE
amenazando con un Panel en la
OMC por ventaja competitiva de
los productores de citricos de la
UE por el coste de los requisitos
fitosanitarios impuestos a Suda-
frica por el CBS. Todo ello con el
objetivo de lograr un “acuerdo
negociado” [sic] consistente en
rebajas arancelarias adicionales
(mejoras de acceso al mercado de
la UE) y, sobre todo, para conse-

guir el levantamiento de las me-
didas de emergencia (fitosanita-
rias) en origen debido al elevado
nuamero de interceptaciones de
esta enfermedad.

Las principales citriculturas
del mundo (entre ellas a la cabe-
za el APHIS-USDA de EEUU) han
determinado que sea el cold treat-
ment el tipo de tratamiento a apli-
car, sin eleccion posible, cuando
prevalece la ‘Falsa Polilla’, plaga
de importancia cuarentenaria,
en un pais del que se importa. No
se entenderia un posible escena-
rio futuro de un procedimiento
de disputa en la OMC de Suda-
frica contra la UE una vez que
la medida entre en vigor y que
no se hubiera emprendido antes
contra EEUU o Japon, o cualquie-
ra de los numerosos paises a los
que ya exporta Sudafrica con
cold treatment por ‘Falsa polilla’
0 por otras plagas, cumpliendo
sin problemas y sin rasgarse las
vestiduras, y que tampoco ha de-
nunciado ante la
OMC.

Desde luego,
nuestra preocu-
pacién por los
incumplimientos
por presencia del
hongo Phyllostic-
ta citricarpa en
citricos de varios
paises durante la
temporada de im-
portacion de he-
misferio sur 2022
es también gran-
de. Esta cuestion
ha sido, de hecho,
ampliamente deba-
tida en reuniones
recientes del Comi-
té Permanente de
Plantas, Alimentos
y Piensos.

En 2022 se han
producido un total
de 193 intercepta-
ciones de organis-
mos nocivos en
citricos de todos
los origenes, de las
cuales 83 intercep-
taciones fueron de
‘Manchanegra’, 28
en citricos origina-
rios de Sudafrica
(19 en naranja), 25
en importaciones
de agrios de Argen-
tina (17 en naranja)
y 30 de otros origenes (China 10,
Zimbabue 9, Eswatini 3, Bangla-
desh 3, Uruguay 2, Uganda 1, Sua-
zilandia 1y EEUU 1).

En 2023, y hasta marzo (alti-
mos datos disponibles), de un
total de 16 interceptaciones, 3 de
ellas han sido de CBS (de Zim-
babue, Bangladesh y Tunez).
Recuérdese que la campana de
importacion de citricos de hemis-
ferio sur no se ha iniciado, ni por
tanto el grueso de las importa-
ciones de citricos infectados con
‘Mancha negra’, en su gran ma-
yoria de Sudafrica y Argentina.

Sudafrica viene cuestionando
de forma sistematica la necesi-
dad de las medidas fitosanita-
rias establecidas por la UE para
evitar la entrada de P, citricarpa
en importaciones de los paises
exportadores afectados por esta
enfermedad (Zimbabue, Argenti-
na, Brasil, Sudafrica y Uruguay).
Enlas parcelas destinadas ala ex-
portacion a la UE deben aplicar-
se tratamientos apropiados para
el control de la enfermedad y es
obligatorio realizar inspecciones
oficiales para garantizar que los
frutos recolectados no presentan
sintomas del hongo.

EL INFORME DE LA EFSA
Y DEL IVIA, ROTUNDOS
El analisis de riesgos realizado
por EFSA (2014) estimé que, en
ausencia de estas medidas fito-
sanitarias especificas, la entrada
de frutos infectados por Pcitri-
carpa y los posteriores residuos
generados en su procesado seria
unas 10.000 veces superior a la
actual. El principal argumento
de Sudafrica es que el clima de
la cuenca del Mediterraneo no es
favorable para el desarrollo de la
enfermedad, por lo que la entra-
da de frutos infectados no supon-
dria en realidad ningtn riesgo.
Algunos trabajos parecen avalar
esta teoria (Pauly col., 2005; Yo-
now y col., 2013; Magarey y col.,
2015). Sin embargo, el analisis
de riesgos realizado por EFSA
apunta en sentido contrario. En
esa misma linea, otros estudios
indican que la ‘Mancha negra’
aparecio en Sudafrica en unos
primeros focos situados en zonas

Sudafrica tiene un total de 124 citricultores

negros que explotan una superficie de 7.869
hectareas, el 7,9% de la del conjunto del pais.
Practicamente no participan de la exportacion, que
sigue en manos de operadores blancos: acaparan

6 millones de cajas de 164,8 millones, el 3,6% del
total de todo el pais

La industria sudafricana se ha visto ahora afectada
por los problemas de suministro de luz del pais.

Y como no podia ser de otro modo, también
introducen esta variable en la ecuacion del cold
treatment arguyendo que los cortes de suministro
amenazan el cumplimiento de la nueva normativa

Nuestra citricultura puede ser victima de la
geopolitica, de la politica de cooperacion al
desarrollo y del elevado grado de proteccion

a Sudafrica en el seno de la Comision. Hasta la
inclusion racial y la guerra de Ucrania podrian
jugar su papel. El Gobierno espaiiol tendra que
mostrarse tan firme y contundente como ha hecho
valientemente hasta ahora

citricolas de elevada pluviome-
tria, pero que luego se disemino
a regiones colindantes de clima
arido y seco, muy similar al de
algunas zonas citricolas de la
cuenca mediterranea. Su detec-
cion en la peninsula de Cap Bon,
en Tunez, ha puesto finalmente
en evidencia la capacidad de P
citricarpa para establecerse y
desarrollarse epidémicamente
bajo condiciones climaticas tipi-
camente mediterraneas.

Adicionalmente, un trabajo
reciente e incontestable del IVIA
demuestra la idoneidad climatica
de la cuenca mediterranea para
el desarrollo de la ‘Mancha ne-
gra’ de los citricos.

La enfermedad causada por
Phyllosticta citricarpa tiene solu-
cion, pero con tratamientos ina-
sumibles econémica y medioam-
bientalmente. Los fungicidas, por
otra parte, constituyen la mayor
parte de los pesticidas que se
venden en la UE y son esencia-
les para el control de muchas
enfermedades transmitidas por
el aire, tanto en agricultura con-
vencional como ecolégica. Ade-
mas, han surgido nuevas enfer-
medades fangicas de las plantas

asociadas con la globalizacion del
comercio y el cambio ambiental,
lo que aumenta atin mas la de-
pendencia de los agricultores de
los fungicidas.

Las normativas europeas es-
tan reduciendo cada vez mas el
abanico de fitosanitarios clasicos
que se pueden usar, con lo que,
a la vez, se adolece de suficiente
eficacia contra las plagas, pues a
base de repetir tratamientos con
los mismos formulados autoriza-
dos se generan resistencias. En
el caso de los fungicidas, el pro-
blema se agrava y la reduccion
de los productos autorizados sig-
nifica claramente tratar con los
mismos grupos quimicos y apa-
ricion de resistencias. En caso
de enfermedades, el control bio-
l6gico es anecdotico. En el caso de
los fungicidas deberia reducirse
el uso, pero no la diversidad de
productos.

Ademas, ultimamente, los
hongos han aparecido con mayor
frecuencia en en-
tornos clinicos.
En el mundo de
los hongoslo que
preocupa es su
potencial para
causar enferme-
dades humanas.

LAS OTRAS
AMENAZAS

Y, entre tanto, en
la Comunidad
Valenciana nos
enfrentamos a
la gravedad de
la dispersion y
danos del ‘Coto-
net de Sudafrica’
y su dificultad
de control. La
Trioza erytreae,
por su parte,
contintda su dis-
persion en Por-
tugal. Hablamos
de un importan-
te vector trans-
misor de la bac-
teria que causa
el Huanglong-
bing (HLB) o en-
verdecimiento
de los citricos
(Greening), la
enfermedad mas
devastadora y la
mayor amenaza
en la actualidad
para cualquier citricultura del
mundo. En Israel se ha detecta-
do por primera vez la Diapho-
rina citri, el otro vector de la
bacteria mas agresiva asocia-
da a esta misma enfermedad
del Huanglongbing (HLB). Y el
listado de amenazas fitosani-
tarias no acaba ahi. También
en Portugal se ha identificado,
por primera vez, la subespecie
fastidiosa de la bacteria Xylella
fastidiosa en muestras positivas
de plantas de citricos, distinta a
nuestra subespecie (multiplex)
y que igualmente podria llegar
a Espana. Ademas, el foco de
Bactrocera dorsalis en Italia
esta bastante desatado y es mas
importante delo que parecia. La
entrada de este trefritido en Es-
pana podria suponer, para que
nos entendamos, la llegada de
otra ‘Ceratitis’ a nuestra citri-
cultura, para la que la técnica
de machos estériles desarro-
llada en Espana seria inutil,
porque esta disenada para otra
plaga que si es endémica, la Ce-
ratitis capitata.

El panorama internacional
con muchas de estas plagas y
enfermedades no invita a la re-

lajacion. La Bactrocera dorsalis,
ademas, se ha establecido en al-
gunas regiones de Sudafrica. La
‘Mancha negra’ se ha reportado
por primera vez en Botswana,
en distritos del centro y noreste.
E1 APHIS-USDA de EEUU ha ac-
tualizado el area de cuarentena
para esta enfermedad en Florida
por las nuevas detecciones con-
firmadas de P, citricarpa. Segin
una nota de emergencia sanita-
ria difundida por el Ministerio de
Ganaderia, Agricultura y Pesca
de Uruguay, ya se han reportado
los primeros casos de plantas con
HLB en este pais. A partir del 1°
de abril, el Servicio Nacional
de Sanidad y Calidad Agroali-
mentaria (Senasa) de Argentina
ha ordenado extender la alerta
fitosanitaria para las provin-
cias de Tucuman —mediante la
Resolucion 257/2023— y de Ca-
tamarca —a través de la Resolu-
cion 258/2023— publicadas en el
Boletin Oficial, ante la deteccion
del insecto ‘Chicharrita de los
citricos’ (Diaphorina citri kuwa-
yama), vector del HLLB. Con base
en la solicitud de acceso al mer-
cado presentada por el gobierno
de Egipto, el pasado 27 de di-
ciembre, el citado APHIS-USDA
publico un informe cuyo objeto
es evaluar los riesgos de plagas
asociados con la importacion de
naranja y mandarina de Egipto
en este pais, concretamente para
el diptero trefitido Dacus ciliatus,
el lepidoptero Cryptoblabes gni-
diella, y los tefritidos Bactrocera
zonata 'y Cerattis capitata,.....

LA GEOPOLITICA
Pero no, no basta con el riesgo
fitosanitario probado y muy
preocupante. La citricultura
espanola puede ser de nuevo
victima de la geopolitica, de con-
dicionantes politicos externos y
de las exigencias de otra politica
comun de la UE, de la politica de
cooperacion al desarrollo y del
elevado grado de proteccion a
Sudafrica en el seno de la Comi-
si6én Europea. Hasta la inclusion
racial en el sector de los citri-
cos sudafricanos y la guerra de
Ucrania podrian jugar su papel.
De entre los principales cultivos
de Sudafrica, los citricos se consi-
deran como el gran exponente de
la “integracion” de la poblacion
de color y el Gobierno espanol
tendra que mostrarse tan firme
y contundente como ha hecho
valientemente hasta ahora para
mantener una decision que, para
mitigar el grave riesgo que nos
acecha con el Gnico modo eficaz
demostrado cientificamente, en-
durece las condiciones de expor-
tacion de citricos sudafricanos a
la UE.

La UE tiene derecho a to-
mar medidas para proteger la
sanidad vegetal y las medidas
adoptadas para las naranjas
importadas de paises con ‘Falsa
polilla’ son absolutamente ne-
cesarias, estan justificadas, son
proporcionales y completamen-
te viables, tal y como establece el
Acuerdo sobre la Aplicacion de
Medidas Sanitarias y Fitosanita-
rias (Acuerdo MSF) de la Orga-
nizacion Mundial de Comercio
(OMC). Ahora queda por ver si
se controla y verifica su cumpli-
miento, y si son suficientes para
evitar los graves riesgos que se
asumen. Y posteriormente ha-
bra que extenderlas a la man-
darina y el pomelo, porque tam-
bién incorporan riesgos.

(*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valéncia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



8 / Valencia Fruits

11 de abril de 2023

Agrocultivos

Revision a la baja de las
previsiones de cosecha
de manzanas y peras en
el hemisferio sur

La WAPA publica la actualizacion de las cifras de
produccion que muestran los efectos de los intensos
fenomenos meteorologicos que han afectado a varios paises

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Segun la prevision revisada de
la cosecha de manzana y pera
en el hemisferio sur publicada
por la Asociacion Mundial de la
Manzana y la Pera (WAPA), se
consolidan los datos de Argen-
tina, Australia, Brasil, Chile,
Nueva Zelanda y Sudafrica, y la
produccion de manzanas aumen-
tara un 2,38% hasta alcanzar las
4.974.990 toneladas, mientras que
la produccion de peras se espera
que disminuyaun 1,25% hasta un
total de 1.319.601 toneladas.

La WAPA elabora el informe
anual con el apoyo de ASOEX
(Chile), CAFI (Argentina),
ABPM (Brasil), Hortgro (Suda-
frica), APAL (Australia) y New
Zealand Apples and Pears, por
lo que ofrece datos consolidados
de los seis principales paises del
hemisferio sur. La prevision ini-
cial para la temporada 2023, que
estimaba un aumento del 6% y
del 1% para manzanas y peras
respectivamente en compara-
cion con 2022, se ha revisado a
la baja después de los intensos
fenomenos meteorolégicos que
afectaron a varios paises del
hemisferio sur. Por ejemplo,
las previsiones de cosecha de
manzanas de Nueva Zelanda y
Sudafrica se han revisado a la
baja en 77.902 toneladas y 77.276
toneladas respectivamente. Las
estimaciones de cosecha de pe-
ras de Nueva Zelanda también
han disminuido ligeramente con
respecto a la prevision inicial

1% para manzanas y peras en comparacion con 2022. / ARCHIVO

CIFRAS ACTUALIZADAS DE LA COSECHA DE MANZANA

EN EL HEMISFERIO SUR (x 1000 toneladas)

PAIS 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 F2023 (1) (2)
Argentina ....... 744 760 774 545 557 550 578 502 423 525 24 5
Australia ........ 275 309 301 306 292 288 263 302 315 290 -8 -1
Brasil ............ 1.165  1.145 826 1.329 1.094 1.101 939 1.286 1.025 1150 12 6
Chile.....c.coe.... 1.670 1.708 1.635 1.675 1.761 1.665 1.515 1.485 1393 1410 1 -4
Nueva Zelanda 478 554 539 506 576 554 575 515 502 458 -9 -14
Sudafrica......... 794 924 902 940 884 878 991 1.117 1.2001 1143 -5 4
TOTAL........... 5.126 5.400 4.977 5.300 5.165 5.035 4.861 5.207 4.859 4975 2 0

CIFRAS ACTUALIZADAS DE LA COSECHA DE PERA

EN EL HEMISFERIO SUR (x 1000 toneladas)

PAIS 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 F2023 (1) (2
Argentina ....... 702 782 815 578 579 600 648 603 567 592 4 -2
Australia ........ 107 104 100 102 105 94 85 90 86 72 =16 —17
Chile......coc...... 170 188 177 149 185 193 166 172 167 170 2 1
Nueva Zelanda 10 12 12 11 14 12 13 9 10 8 -19 -22
Sudafrica......... 399 415 432 436 423 411 438 461 506 477 -6 2
TOTAL........... 1.388 1.500 1.535 1.276 1.305 1.310 1.3501.334 1336 1320 1 -2

(1) Diferencia porcentual entre F2023 y 2022
(2) Diferencia porcentual entre F2023 y la media de 2020-2021-2022

(-323 toneladas), al igual que las
de Sudafrica (-28.726 toneladas).

En cuanto a las manzanas, la
previsién actualizada de la cose-
cha del hemisferio sur para 2023
sugiere un aumento del 2% hasta
un total de 4.974.990 toneladas en
comparacion con el afo pasado
(4.859.026 toneladas). Se espera

una menor cosecha de manzanas
en Nueva Zelanda, (457.675t,-9%
respecto a 2022), Australia (-8%
respecto a 2022, hasta un total de
290.000 t), y Sudafrica (1.142.880
t,—-5%). Chile sigue siendo el ma-
yor productor (1.409.633 t, en li-
nea con 2022), seguido ahora por
Brasil (1.150.000t, +12%). La pro-

duccion argentina de manzanas
deberia alcanzar las 525.000 tone-
ladas (+24% con respecto a 2022).
También se espera que las expor-
taciones disminuyan (-3% en
comparacioén con 2022) hasta un
total de 1.556.668 toneladas. Chile
sigue siendo el mayor exportador
(604.000 t), seguido de Sudafrica

(509.158 t), cuyas exportaciones
se prevé que disminuyan un 10%.
Las exportaciones de Nueva Ze-
landa (286.823 t) y Australia (2.687
t) también disminuiranun 15% y
un 1% respectivamente. En cam-
bio, las exportaciones de Brasil
(70.000 t) y Argentina (84.000 t) se
recuperaran de las bajas cifras
de 2022.

Con 1.843.130 toneladas, la
variedad Gala sigue siendo con
diferencia la mas popular, y se es-
pera que su producciéon aumente
un 4% respecto a 2022.

En cuanto a las peras, los
productores del hemisferio sur
prevén un ligero descenso de la
cosecha (-1%), que se situara
en 1.319.601 toneladas. Mientras
que Argentina y Chile aumenta-
ran su producciéon un 4% y un
2% respectivamente, se espera
que disminuya la de Sudafrica
(-6%), Australia (-16%) y Nue-
va Zelanda (-19%). Argentina
sigue siendo el mayor productor
del hemisferio sur (592.000 t),
seguida de Sudafrica (477.419 t),
Chile (170.000 t), Australia (72.016
t) y Nueva Zelanda (8.120 t). Pac-
kham’s Triumph sigue siendo la
variedad mas producida (481.049
t, en linea con 2022), seguida de
las peras Williams (332.447 t).
Se espera que las cifras de ex-
portacion se mantengan esta-
bles (670.054 t), con un aumento
del 12% en las exportaciones
argentinas y una disminucion
del 13% en las exportaciones de
Sudafrica.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Con la crisis inflacionista re-
gistrada durante la presente
campana, el incremento de los
costes de produccion en la agri-
cultura ha sido continuo. Esta
situacion, segiin afirman desde
Asaja-Almeria, “afecta de una
manera mas severa a las pro-
ducciones intensivas hortofru-
ticolas en invernadero ya que
son mas vulnerables a estas
fluctuaciones. Por ello, los pro-
ductores de pimiento iniciaron
su campana con los costes mas
altos de la historia”.

Seglin una primera valora-
cion de la organizacién agraria,
los costes de produccion actua-
les de pimiento se incrementan
de media un 26% sobre el total
de los gastos soportados por los
agricultores, donde la mano de

El coste medio de la produccion
de pimiento en invernadero
aumenta un 26 por ciento

obra supone un 39% del coste de
produccion, seguido de los fer-
tilizantes con un 8%. Las amor-
tizaciones de las estructuras
necesarias para la produccion,
asicomo los consumibles plasti-
cos utilizados en la agricultura
de invernadero, han soportado
subidas de mas del 58% desde
el afio 2021. Otros insumos o su-
ministros como laluz, el agua o
el gasoleo agricola, entre otros,
también han experimentado au-

mentos en su valor nunca antes
vistos. “Nos tememos que mu-
chos insumos no vuelvan a te-
ner el precio que asumiamos an-
tes de esta crisis de inflacion”,
senala Adoracion Blanque, pre-
sidenta de Asaja-Almeria.

“El incremento de todos los
costes de produccion derivado,
entre otros motivos, por la guerra
de Ucrania, la crisis energética
y la legislacién a base de Reales
Decretos, dejan al agricultor de

pimiento frente ala campana con
los costes mas altos de la historia
denuestra agricultura”, insisten
desde la organizacion agraria.

COTIZACIONES
En esta campana que ya esta
proxima a su fin en algunos
cultivos, las cotizaciones horti-
colas estan respondiendo a estos
incrementos desde que comen-
70 2023 hasta la fecha. Sin em-
bargo, la incidencia de plagas,

enfermedades y la climatologia
han reducido en muchos casos
el rendimiento. “Aunque ahora
las cotizaciones acompanan,
sera al final de la campana
cuando podamos conocer si la
produccion final obtenida ha
compensado el incremento de
los costes”, sefiala la presidenta
de Asaja-Almeria.

Desde la organizacion agra-
ria insisten al Gobierno central
sobre la imperiosa necesidad de
reducir la carga impositiva y tri-
butaria a los sectores agricolas,
incluyendo la rebaja fiscal so-
licitada por el sector y con ello
evitar el cierre de explotaciones.
Asimismo, desde Asaja-Almeria
“pedimos que se establezcan
compensaciones adicionales que
contrarresten el incremento de
costes”.
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La mandarina Kino llega
a Valencia de Ia mano de
Eurosemillas y AVA-Asaja

Esta variedad, obtenida por la Universidad de California, permitira a la
citricultura valenciana extender la comercializacion de mandarinas hasta mayo

D JULIA LUZ. REDACCION.

Renovarse o morir. Adaptarse
a las demandas de los consumi-
dores, a los nuevos ritmos que
marca el mercado y hacer frente
auna meteorologia cada vez mas
inestable. Bajo estas premisas,
la nueva variedad de mandari-
na extratardia Kino llega a la
Comunitat Valenciana. Con este
citrico el sector valenciano sera
capaz de prolongar la campana
de comercializacion de manda-
rinas de marzo y abril hasta el
mes de mayo e incluso primeros
de junio, con una fruta de gran
calidad y gran calibre que viene
dispuesta a mejorar la oferta ac-
tual de citricos.

Y lo hace en virtud del acuer-
do preferente alcanzado entre la
Asociacion Valenciana de Agri-
cultores (AVA-Asaja) y Eurose-
millas, empresa espanola que
gestiona este citrico y que dara
prioridad ala concesion de licen-
cias a los productores asociados
del sindicato valenciano.

Asi lo presentaron el pasado
miércoles 29 de marzo el presi-
dente de AVA-Asaja, Cristobal
Aguado, y el director de innova-
cion de Eurosemillas, José Maria
Fontal, en una rueda de prensa
donde ambos explicaron el im-
pacto en el campo valenciano
de la introduccion de esta nueva
variedad “de autor” y sus princi-
pales caracteristicas.

Esa misma tarde, mas de 300
productores, operadores comer-
ciales y viveristas acudieron ala
Finca Sinyent de AVA-Asaja, en
un acto con ponencias técnicasy
una degustacion de la fruta para
conocer mas en profundidad las
cualidades y posibilidades de la
variedad Kino.

DAR RESPUESTA AL MERCADO
Durante su intervencion, Agua-
do subray6 la imperiosa necesi-
dad de la innovacion y el desa-
rrollo para “poner en manos de
los agricultores variedades con
futuro capaces de ampliar el ca-
lendario productivo y comercial”
para dar respuesta a las deman-
das del mercado.

En esta linea y con el claro
objetivo de ofrecer a los agricul-
tores “una transferencia positi-
va para que se adapten al nuevo
siglo”, Aguado hizo hincapié en
que “la organizacion profesional
agraria tiene la voluntad de fa-
cilitar a sus asociados la infor-
macion proporcionada por Eu-
rosemillas, asi como un acceso
preferente, porque solo cuando
dispongan de todos los datos es-
taran en mejores condiciones de
decidir si quieren o no apostar
por esta variedad”.

UN SINFiN DE CUALIDADES
Registrada como Kinnow LS pero
con el nombre comercial de Kino,
esta fruta fue obtenida porla Uni-
versidad de California Riverside
(UCR) y mejora la variedad hi-

)

conocer en profundidad la nueva variedad de mandarina Kino. / AVA ASAJA

El responsable de Innovacion de Eurosemillas remarcé
que “Espafia podra seguir dando respuesta a la
creciente demanda europea de mandarinas,

con una fruta de calidad Premium en esos meses

en los que hay un importante hueco de mercado
porque la oferta es escasa”

Durante su intervencion, Aguado subrayé la imperiosa
necesidad de la innovacion y el desarrollo

para “poner en manos de los agricultores

variedades con futuro capaces de ampliar

el calendario productivo y comercial” para dar
respuesta a las demandas del mercado

BE—=—. \

En la rueda de prensa los responsables de AVA-Asaja y Eurosemillas explicaron

las cualidades de la mandarina Kino. / AVA-ASAJA

Mas de trescientos productores, operadores comerciales y viveristas acudieron a la Finca Sinyent de AVA-Asaja para

5

brida original para reducir a la
minima expresion la presencia
de semillas. Pero su principal
virtud, mas alla de cumplir con
esta exigencia del mercado, es su
excelente condicion, su extraor-
dinario dulzor (alcanza los 15,8
grados Brix) y gran jugosidad
(es un 49% zumo), lo que la sitaa
en un lugar privilegiado entre el
conjunto de mandarinas.
Ademas es ‘easy peeler’ (de
facil pelado). “Es muy atractiva
para el consumidor, viaja bien,
por lo que seguro interesa al ex-
portador y es muy productiva,
con altos calibres, por lo que ten-
dra una alta rentabilidad para el
citricultor”, explico el director
de innovacién de Eurosemillas,
José Maria Fontal. Su buena
aptitud para la exportacion y el
sistema de certificacion varie-

Su recoleccion va de
febrero a mayo, es
muy jugosa y tiene una
dulzura excepcional

tal para, a través de marcadores
moleculares y un etiquetado di-
ferencial para poder garantizar
su trazabilidad e identidad, “me
hace pensar que en poco tiempo
podra convertirse en una manda-
rina global”, avanz6 el también
ingeniero agréonomo.

Acto seguido, el directivo de
Eurosemillas pas6 a confirmar
con datos —testados por la UCR,
en su finca de Sevilla asi como
en campos experimentales de Va-
lencia y Murcia— los principales
atributos agronémicos de Kino.
Su productividad, efectivamente,
es muy considerable, entre 55y
60 toneladas por hectarea; entra
de manera precoz en produccion,
da cosecha al segundo o tercer
ano de ser plantada, y tiene ten-
dencia a producir fruta dentro de
la copa.

Ademas, es de facil manejo,
no exige de grandes cuidados
ni durante la cosecha ya que no
necesita tratamientos hormo-
nales para el cuajado, como si
requieren otras extratardias, ni
después de la recoleccion para
evitar que se reseque la corteza.

Tiene un diametro medio tam-
bién sobresaliente, sensiblemen-
te mayor que el de casi todos los
hibridos, de 68 mm.

Las pruebas realizadas han
confirmado, por otra parte, que
la conservacion en camara a 4
grados durante 15, 30, 45, 60 e
incluso 75 dias no produce una
afeccioén significativa a su rela-
cion de azucar/acidez. En idén-
tico sentido, se comprobo que es
capaz de soportar perfectamente
el tratamiento en frio que requie-
ren muchos mercados terceros
(como EEUU, China, Japén, In-
dia, Corea del Sur...) para evitar
la presencia de determinadas
plagas.

En conclusioén y, resaltando su
recoleccion de largo recorrido,
entre febrero y mayo, Kino se si-
tta delleno en la categoria de ex-
tratardio. El responsable de Inno-
vacion de Eurosemillas remarco
que “Espana podra seguir dando
respuesta a la creciente demanda
europea de mandarinas, con una
fruta de calidad Premium en esos
meses en los que hay un impor-
tante hueco de mercado porque
la oferta es escasa”.

La productividad de la mandarina Kino alcanza entre 55 y 60 toneladas por hec-
tarea y entra en produccion al segundo o tercer aiio de ser plantada. / AVA-ASAJA
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El seguro de citricos, ahora
con mayores coberturas

Para esta campana se incorporan novedades de especial interés para los citricultores

» AGROSEGURO.

Los citricos son cultivos que
cuentan con gran peso social
y economico en la Comunidad
Valenciana que es la principal
zona productora, pero su rele-
vancia en otras comunidades
como la Regién de Murcia,
Andalucia o, en menor medi-
da, Cataluna o Canarias, entre
otras, hace que, en lo relativo a
los seguros agrarios, el de citri-
cos sea, tradicionalmente, de los
que cuentan con mayor peso en
el volumen de la contratacion.
De hecho, desde 2020, el capital
asegurado por el seguro de ci-
tricos se ha situado por encima
de los 1.000 millones de euros
en cada ejercicio, con mas de
580 millones de euros de valor
asegurado en la Comunidad
Valenciana (y una implantacion
superior al 50%) y mas de 230
millones en la Region de Murcia
y Andalucia, respectivamente.
Durante la campana 2022 la 1i-
nea de seguros de citricos fue,
a nivel nacional, la cuarta mas
contratada tanto por suntmero
de polizas como de produccion
asegurada.

Esta campanfa, ademas, in-
corpora novedades de especial
interés para los citricultores.
Entre las mas importantes des-
tacan tanto el adelanto al 1 de
marzo del comienzo del perio-
do de contratacion, como el del
inicio de las garantias de los
riesgos de pedrisco y riesgos ex-
cepcionales al pasado 1 de abril,
para aquellos que asegurasen
durante el mes marzo. Esta me-
jora supone que el sector tiene
garantizada la cobertura de los
danos provocados por las recu-

El aiio 2022 no ha sido especialmente severo para los citricos. / ARCHIVO

rrentes tormentas primaverales
desde una fecha mas tempranay
durante mas tiempo, en concreto
19 dias mas. Hasta ahora, mas de
4.000 citricultores o cooperativas
has aprovechado esta situacion
y ya han asegurado sus explo-
taciones, tras intensificarse la
suscripcion del seguro durante
los iltimos dias del mes marzoy
la primera semana de abril.
Ademas, el seguro ha flexibi-
lizado mucho las posibilidades

a la hora de realizar modifica-
ciones de produccion y asi po-
der ir ajustando las expectati-
vas de la campana. Por ejemplo,
los asegurados que lo conside-
ren necesario tienen hasta el 15
de mayo para aumentar la pro-
duccion que hubieran incluido
en el seguro principal. A partir
de entonces seguiran contando
con la posibilidad de incremen-
tarla a través del denominado
seguro complementario, cuyo

En los seguros agrarios,
el de citricos es de los
que cuentan con mayor
peso en el volumen de
la contratacion

El seguro ha
flexibilizado las
posibilidades de realizar
modificaciones de
produccion

inicio de contratacion también
se ha adelantado a esa misma
fecha. Esto supone una mejora
de gran importancia, ya que
esto significa también que par-
tir del plan 2023 los productores
tienen dos meses y medio mas
de cobertura del seguro en la
produccién que anadan a tra-
vés del seguro complementario.
Por ultimo, se pueden realizar
altas de parcelas hasta el 15 de
septiembre.

En caso de que la necesidad
del asegurado fuera reducir pro-
duccion y no aumentar, durante
esta campana el citricultor va
a disponer de dos posibilidades
mas, anadidas a las que ya exis-
tian, para hacer reducciones del
capital asegurado en el seguro
principal. Una hasta el 31 de
marzo, que permite la devolu-
cion de hasta el 100% de la pri-
ma para todos los riesgos y otra

hasta el 15 de junio que permite
devolver hasta el 70% de la pri-
ma correspondiente al riesgo de
pedrisco, y el 100% para el resto
de riesgos.

Todas estas novedades tie-
nen como objetivo, por un lado,
asemejar el seguro de citricos
al resto de seguros, evitando la
situacion irregular de la exten-
sion de garantias. Las modifica-
ciones en el seguro establecen
una nueva base so6lida con la
que trabajar durante los proxi-
mos anos. Por otro lado, permi-
ten al citricultor asegurar su
cosecha y trabajar con norma-
lidad, teniendo garantizados los
diferentes eventos climaticos a
los que estan expuestos los ci-
tricos a lo largo del ano y que
son muchos: pedriscos, las fre-
cuentes DANA, la inestabilidad
del otono, pixat, inundaciones,
temporales de viento, y cuando
llega el invierno, se suma la
helada.

EL PEDRISCO FUE EL

RIESGO MAS DANINO PARA

LOS CiTRICOS EN 2022
El ano 2022 no ha sido un ano
especialmente severo para los
diferentes cultivos de citricos,
si bien en el total nacional se
han abonado 52 millones de eu-
ros en indemnizaciones en su
correspondiente linea de segu-
ro. Y es que hemos tenido la for-
tuna de esquivar las gravisimas
heladas de enero y febrero de
2021, las posteriores a Filome-
na, pero no a las tormentas de
pedrisco, que ha vuelto a ser el
principal causante de los danos
e indemnizaciones durante el
pasado 2022.

La campana de esparrago

arranca en Granada con

retraso y merma de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Las heladas de enero y febrero y
la falta de lluvia en las ultimas
semanas han provocado la rebaja
de las previsiones en la produc-
cién de esparrago en un 20%, un
cultivo que sufre una campana
“mas corta” pero con precios,
por ahora, “muy estables”. Asilo
explica el secretario general de
COAG Granada, Miguel Monfe-
rrer, provincia lider en el cultivo
de esparrago que concentra mas
del 60% de la produccion total en
Espana.

A Granada, protagonista de la
produccion del esparrago verde,
le siguen Guadalajara y Nava-
rra, en este ltimo caso lider en
produccion de esparrago blanco.
En total, s6lo en la provincia an-
daluza hay plantadas alrededor
de 6.500 hectareas de esparrago,

acompanadas de unos 6.000 agri-
cultores dedicados a este cultivo
que genera, seglin las estimacio-
nes de Monferrer, 18.000 empleos
directos e indirectos.

La produccion total del afno
pasado de esparrago alcanzo las
33.000 toneladas en Granada, una
cifra que este anno ha mermado,
pues se esperan entre 26.000 y
27.000 toneladas.

El presidente del sector del
esparrago de la Asociaciéon de
Empresas Productoras y Expor-
tadoras de Frutas y Hortalizas
de Andalucia (Asociafruit), An-
tonio Zamora, cifra también en
un 25% la reduccion de la pro-
duccién de esta hortaliza.

El descenso se debe, en parte,
al retraso de dos semanas en el
inicio de la recolecta como con-
secuencia de las heladas que

Se espera una reduccion del 20%. / VF

afectaron e hicieron perder gran
cantidad de los cultivos, y al que
se puede anadir un recorte de dos
semanas al final de la campana si
persiste la falta de lluvias duran-
te abril y mayo.

Del total del esparrago que
se comercialice durante esta
campana, el 60% ira destinado
alaexportacion, con Alemania,
Suiza y Francia como princi-
pales compradores, y el resto,
para consumo interno, segin
el responsable de esparrago de
Asociafruit.

UNOS PRECIOS ESTABLES
Los productores celebran unos
precios que se mantienen “muy
estables” pese a la reduccion de
los tiempos de la cosecha. A fina-
les de marzo, el precio en origen
de todos los tipos de esparrago se

situo en 5,5 euros/Kilo, segiin los
datos publicados por el Ministe-
rio de Agricultura. Ademas, el
arranque de la temporada se si-
ta con un incremento del 59%
con respecto a 2022 y un 66% mas
frente al promedio de 2018-2022,
debido a las heladas.

El secretario general de
GOAG Granada aclara que se
trata de unos precios que “no
son muy malos” para los agri-
cultores, que reciben entre 3 y 4
euros por cada kilo. No obstante,
los costes de produccion también
persiguen a estos productores, al
igual que al resto de los agricul-
tores, y suponen 1,5 euros por
kilo producido.

FALTA MANO DE OBRA

La falta de mano de obra es un
problema que afecta al sector
primario en general y del que
también se quejan los produc-
tores de esparrago en concreto,
pues es un producto que necesita
“mucha rapidez” y seglin el res-
ponsable de COAG al tratarse de
una “campana muy corta” difi-
culta la busqueda de personal.
Como solucion, los productores
granadinos barajan la opcion de
contratar a personal en origen,
algo que ya hicieron en alrededor
del 2000, y que ahora vuelven a
ver con buenos ojos.
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Austria: Cambian las
tendencias de consumo

Los datos del ‘Panel de los Hogares de RollAMA 2022’ muestran como la crisis
del coronavirus, la guerra en Ucrania y la inflacion estan afectando a la vida
cotidiana y al comportamiento de compra de los austriacos

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Dela crisis provocada por la pan-
demia a la guerra en Ucrania,
pasando por la inflaciéon mas
alta desde 1974, los efectos en la
vida cotidiana, en los mercados
y en las personas son grandes e
influyen de muchas maneras en
la produccién de alimentos, asi
como en el consumo y el compor-
tamiento de compra en Austria.
Asi lo ilustran los datos del Pa-
nel de los Hogares RollAMA 2022,
elaborado y presentado por AMA
Marketing en febrero.

Tras la retirada de las res-
tricciones y los cierres relacio-
nados con la covid, los mercados
se estan adaptando de nuevo al
comportamiento de compra an-
terior. Los volimenes de compra
en 2022 disminuyeron un 8% en
comparaciéon con el mismo pe-
riodo del ano anterior, pero se
mantuvieron estables en com-
paracion con el periodo anterior
a la pandemia. Los descensos de
volumen se tradujeron, en cam-
bio, en un aumento del gasto del
2% en comparacion con 2021, y
del 15% en comparacion al 2019.

TENDENCIAS

“A largo plazo se perfilan dos
grandes tendencias: sostenibi-
lidad y conveniencia”, explica
Christina Mutenthaler-Sipek, di-
rectora general de AMA Marke-
ting. “La sostenibilidad se refleja
en el hecho de que la demanda
de productos bio, en constante
aumento, s6lo se ha visto ligera-
mente frenada por la inflacion,
y cada vez mas gente recurre a
productos en botellas de vidrio
reciclables. Los productos de
conveniencia registran un cre-
cimiento vertiginoso. Cabe su-
poner que este segmento seguira
ganando importancia”.

Los productos ecologicos re-
presentaron el 11,5% del gasto de
los hogares austriacos en 2022.
La mayor conciencia medioam-
biental se refleja en la creciente
popularidad de la botella de vi-
drio reciclable paralechey yogur
de frutas de vidrio. Ya el 35% de
los hogares se sienten atraidos
por este tipo de envase ecoldgico.

Asimismo, el autoservicio es
cada vez mas popular en una
sociedad con mas movilidad y
la comodidad desempena un pa-
pel cada vez mas importante. La
compra de comidas preparadas
aument6 un notable 14% des-
de 2019. Las frutas y verduras
enlatadas y congeladas mues-
tran un desarrollo igualmente
dinamico.

Otra de las tendencias es la
relacionada con la frecuencia de
compra, que en 2022 disminuyo6

La demanda de
productos bio, en
constante aumento en
Austria, sélo se ha visto
ligeramente frenada por
la inflacion

El autoservicio es

cada vez mas popular
en una sociedad con
mas movilidad y la
comodidad desempeiia
un papel importante

y se situd significativamente
por debajo del valor de 2019, lo
que indica que, ademas de un
mayor consumo fuera del ho-
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Las marcas blancas cada vez llenan mas cestas de la compra austriacas. / ARCHI
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gar, se agotaron las existencias
0 que los alimentos comprados
se utilizaron con mas modera-
cion y quizas se tiraron menos.

En 2022, el mayor descenso
en el volumen de compras se
produjo en la carne y las hor-
talizas frescas, especialmente
las de fruto (tomate, berenjena,
pimiento...) y las de hoja verde;
y menor medida en queso, embu-
tidos y huevos. Esto revela que
se cocin6 menos que durante la
pandemia y se ahorré mas en
alimentos de precio mas elevado.
A mas largo plazo, ademas de la
disminucién de la cantidad de
carne y embutidos, también se
observa un descenso en la com-
pra de fruta.

LA INFLACION DEJA HUELLA
En 2022, los precios subieron
un 11% de media en todos los
grupos de productos basicos de
panel RollAMA, y el valor del
indice fue un 19% mas alto que
en 2020. La tasa de inflacion de
los alimentos seglun Statistics
Austria fue del 22% en el mis-
mo periodo. La subida de los
precios de la leche hizo que los
consumidores recurrieran a la
leche de larga duracion, mas
barata, pero también influyeron
factores como la acumulacion
de existencias, la disminucién
de la frecuencia de compra y la
menor demanda de los hogares
mas pequenos.

La subida de los precios tam-
bién hace que los minoristas de
alimentacion ofrezcan numero-
sos productos promocionales. De
hecho, en Austria, uno de cada
tres euros se gasta en un produc-
to alimenticio rebajado. Como de
costumbre, la mantequilla y la
carne figuran entre los produc-
tos promocionales mas vendidos.
Elaumento de las cuotas de mer-
cado de las tiendas de descuento
va acompanado del desarrollo y
el aumento de las cuotas de las
marcas blancas.

RollAMA es el analisis del
mercado agricola de AMA Mar-
keting en colaboracion con GfK
y KeyQUEST Market Research.
En el, 2.800 hogares austriacos
llevan un registro de sus com-
pras en el comercio minorista
de alimentacion. Los datos de
RollAMA abarcan los grupos de
productos carne y aves, embuti-
dos, leche y productos lacteos,
queso, fruta, verdura, patatas,
huevos, productos congelados,
platos preparados, pero no pan
ni bolleria.
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DANIELE D’ADDIO / Departamento de Proyectos y Sostenibilidad de PPO Services AG

“Hemos tenido que luchar con
una oferta limitada debido a las
dificiles condiciones climaticas”

La escasez de frutas y hortalizas es uno de los factores que ha marcado la actividad empresarial del
comercio hortofruticola. Desde PPO Services AG, Daniele D’Addio sefiala que “ha habido momentos
en los que ya no se pudieron adquirir las cantidades deseadas”. La oferta era tan escasa “que la fi-
Jjacion de precios ocupaba un segundo lugar”y el objetivo era mantener el suministro a los clientes.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué lugar
ocupa actualmente el sector hor-
tofruticola espariol en la actividad
de PPO Services AG?

Daniele D’Addio. Las frutas
y hortalizas espanolas han sido
la columna vertebral de PPO
Services AG durante décadas.
Gracias a las relaciones a largo
plazo con nuestros socios es-
panoles hemos podido crecer y
fortalecer nuestra posicion en el
mercado suizo.

VE. ;Como califican los servi-
cios y productos que ofrece el sec-
tor hortofruticola espafiol?

DDA. Los productores espa-
noles comprendieron desde el
principio como responder a las
necesidades de sus clientes y, por
lo tanto, obtuvieron una venta-
ja decisiva sobre otros paises
productores. Al mismo tiempo,
la oferta no solo es amplia, sino
también competitiva en cuan-
to a calidad y precio, lo que es
una ventaja en una relacion
comercial.

VEFE. Muchas de las campanas
espariolas se estan desarrollando
con volumenes de cosechas muy
cortos debido a los efectos de la
meteorologia. ;Estan teniendo
problemas de suministro en de-
terminadas frutas y hortalizas?

DDA. Por supuesto, también
hemos tenido que luchar con

una oferta limitada debido a las
dificiles condiciones climaticas.
Ciertamente han habido momen-
tos en los que ya no se pudieron
adquirir las cantidades desea-
das. Para dar dos ejemplos: la
disponibilidad de tomates y
pimientos era a veces tan débil
que la fijacion de precios a me-
nudo ocupaba un segundo lugar.
Mas bien, era solo una cuestion
de mantener el suministro a los
clientes.

VF. ;Qué grado de penetracion
tienen las frutas y hortalizas es-
pariolas en Suiza? ;Qué busca el
consumidor suizo a la hora de
comprar?

DDA. Las frutas y verduras
espanolas son parte de la vida
cotidiana aqui en Suiza. Los
productos espafnoles han estado
ampliamente disponibles duran-
te muchos anos.

El consumidor suizo presta
atencion a una buena relacion
precio-calidad, y también inclu-
ye un alto grado de compromiso
social. El tipo de produccion
también es extremadamente
importante, asi como la cuota de
mercado de produccion organica
en frutas y hortalizas en Suiza.

Las emisiones de CO2 y la
sostenibilidad son un tema
recurrente y, para rematar, el
precio también juega un papel
importante.

Daniele D’Addio destaca el compromiso de sus asociados espaiioles. / PPO

VF. ;Qué otros paises con-
figuran la base de la oferta de
producto que ofrece PPO Servi-
ces AG?

DDA. También hemos sido
especialistas durante muchos
anos y hemos creado empresas
conjuntas con varios producto-
res, como Mahela en Sudafrica
y Mehadrin en Israel. Otros
paises importantes son Francia,
Italia y Marruecos.

Al mismo tiempo operamos
con una plataforma de fruta
ex6tica en Gland, en la Suiza
francofona, desde donde sumi-
nistramos a los supermercados
mas importantes en Suiza.

VF. ;Como esta afectando la
complicada situacion que se vive
actualmente, con una fuerte infla-
cion e incrementos de costes?

DDA. Hace que todo el ne-
gocio sea mas intenso. Muchas

transacciones ahora requieren
un procesamiento mas largo.
Debido a la situacion general,
existe una incertidumbre a to-
dos los niveles. La planificacion
a largo plazo, que desde nuestro
punto de vista solo trae ventajas,
es un hecho comprobado.

En tiempos dificiles, lamenta-
blemente el actuar a corto plazo
es una reaccion muy normal a
las condiciones imperantes en
el mercado.

VE. ;Como se estan compor-
tando los mercados y los con-
sumidores en estos momentos
complicados?

DDA. Hay diferentes reaccio-
nes. Algunas de ellas son forza-
das, otras tienen una motivacion
estratégica. Como ejemplo, en el
caso de los tomates hubo cambio
de la demanda hacia Marruecos
dada la escasez de volimenes en
Espana.

Muchos minoristas han ajus-
tado su surtido. En tiempos
dificiles (no solo) uno tiende a
cuestionar si esta correctamen-
te posicionado en términos de
gama de productos. Los clientes
finales adaptan su comporta-
miento de venta y buscan cada
vez mas la oferta.

VF. ;Cudales son los retos de
la companiia para 2023? ;Como
afronta PPO Services AG el
futuro?

DDA. Basandonos en las
experiencias de los ultimos 3-4
anos, tendremos que intensifi-
car la cooperacion con nuestros
productores y proveedores. S6lo
através de una cooperacion aiin
mas estrecha podemos lograr
un resultado satisfactorio para
todos y asegurar las cantidades
que necesitamos. Parte de la
planificacion para 2024 ya esta
en marcha.

Por ultimo, pero no menos
importante, nos gustaria dar las
gracias a nuestros productores y
clientes. Trabajar juntos en esta
campana no siempre ha sido facil
debido a la situacion de suminis-
tro, pero al final pudimos resol-
ver muchos problemas juntos.
iMuchas gracias!
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» NR. REDACCION.

El negocio de los alimentos eco-
l6gicos en el sector minorista
demostroé su solidez frente a la
inflacion el afio pasado. Aunque
en 2022 los austriacos compra-
ron menos productos ecologicos
que el ano anterior, siguieron
comprando mas que antes de la
pandemia, segiin datos actuales
de AMA Marketing.

Con un descenso del 3,5% en
el volumen de ventas, el auge de
los productos ecologicos en los
altimos anos se ha frenado por
primera vez. El volumen de ven-
tas cay6 hasta 212.000 toneladas
en 2022, después de que en cada
uno de los anos anteriores se
hubieran registrado aumentos
constantes.

En 2017, por ejemplo, el vo-
lumen vendido en el comercio
minorista austriaco todavia ron-
daba las 138.000 toneladas, antes
de saltar a 161.000 toneladas en
2019 y 190.000 toneladas en 2020.
Tras otro fuerte aumento, en
2021 se alcanzo las 220.000 tone-
ladas, hasta el momento el pico
mas alto.

AUN NO HA TOCADO TECHO

A pesar de la reciente caida del
consumo, “autn no se ha alcanza-
do el punto algido”, en opinion
de la directora de Marketing de
AMA, Christina Mutenthaler,
que mira el futuro de este sector
con optimismo.

Estas buenas sensaciones de
Mutenthaler se sustentan en un
reciente analisis de AMA segin
el cual la concienciacién sobre
sostenibilidad y bienestar ani-
mal esta cada vez mas arraigada,
especialmente entre las genera-
ciones mas jovenes. “Lo ecol6-

AUSTRIA/SUIZA

El consumo ecologico cae
ligeramente en Austria

Un descenso del 3,5% en el volumen de ventas, el auge de los
productos ecologicos en los tltimos anos se ha frenado

gico esta aqui para quedarse”,
afirma Mutenthaler.

En cuanto a las ventas, el
comercio registro un nuevo cre-
cimiento de los productos ecol6-
gicos, ya que el valor total de las
ventas (excluyendo pan y pro-
ductos de panaderia) en Austria
aumento un 3,7% en términos
nominales en comparacion con
2021. Sin embargo, el incremento
de las ventas se debe al enorme
ascenso de los precios, tal como
confirma Mutenthaler.

Desde Bio-Austria, su direc-
tora, Gertraud Grabmann, con-
sidera que estas cifras son “un
resultado notable” y recalca que
“el aumento de precios en el am-
bito de los productos ecologicos
ha sido inferior al de los produc-

tos convencionales”. Segtn los
datos actuales de Roll-AMA, el
incremento medio de los precios
de los productos ecologicos en
2022 fue del 7,5%, mientras que
segun la encuesta de AMA los
precios de los alimentos conven-
cionales aumentaron un 11,5%.
“Lo ecologico se ha convertido
en un freno a la inflacién en el
sector alimentario”, afirma la
presidenta de Bio-Austria.

La cuota de los productos
ecolbgicos en el comercio mino-
rista de alimentacion alcanzo6 un
nuevo récord del 11,5% el afo pa-
sado (2021: 11,3%). Esto se debe
principalmente al aumento de
los precios de la carne y las aves
de corral ecolbgicas, cuya cuota
relativa en comparacion con los

productos convencionales cre-
cio del 6,2% al 7,2%. En cuanto
al resto de grupos de productos,
en 2022 se produjeron pocos cam-
bios. Como en anos anteriores,
los consumidores mostraron
especial interés por la leche
(29,5%) y el yogur (26,4%) ecolo6-
gicos, asi como por las hortali-
zas frescas (22,5%). La cuota de
patatas (ahora 22,1 por ciento) y
huevos (20 por ciento) disminu-
y0 ligeramente.

PIONERA EN PRODUCCION BIO
Austria esta considerada pione-
ra internacional en produccion
ecologica. Mas de una quinta
parte de todas las explotaciones
nacionales son ecologicas y el
27% de toda la superficie agrico-
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la se cultiva de forma ecologica.
A modo de comparacion: segin
el instituto de investigacién
suizo FIBL, la cuota mundial
de tierras ecologicas en 2020 era
de aproximadamente el 1,6 por
ciento. S6lo Liechtenstein supe-
raba a Austria con una cuota de
superficie del 41,6%

Para el ministro de Agricul-
tura, Norbert Totschnig, el obje-
tivo ahora es seguir avanzando.
Para ello, se ha fijado como meta
aumentar la cuota de tierras
ecologicas hasta el 35% en 2030
y espera importantes impulsos
en esta direccion, entre otras
cosas, del ‘Programa de Accion
para la Agricultura Ecologica”
y de otras medidas a nivel eu-
ropeo, como la estrategia ‘De
la granja a la mesa’, que, entre
otras cosas, prevé limitar el
uso de pesticidas quimicos en
la agricultura. Asi lo confirmo
durante su presencia en Biofach,
celebrada el pasado mes de febre-
ro en Nuremberg.

Totschnig también destaco
la importancia del mercado in-
terior de la UE, que esta resul-
tando especialmente beneficio-
so para el pais. “Los productos
ecologicos de Austria son un
éxito de exportacion”, segtn el
ministro. No obstante, lo cierto
es que la cuota concreta de ex-
portacién es una incognita, debi-
do a la ausencia de estadisticas
y encuestas correspondientes al
comercio exterior, segiin confir-
ma AMA Marketing. Un experto
del sector estima que la propor-
cion es equilibrada, es decir, que
“buena parte de los productos
ecologicos se exportan y alrede-
dor de la mitad se consumen en
Austria”.

~__ N
~
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en Suizay Europa.

PPO Services AG

CH-4658 Daniken T+4162 207 5454 F+416221281 31

info@ppo.ch www.ppo.ch

toscanella

— 2
eragsri

ALLIANCE

www.ppofoundation.ch

O e
* *
;4*
BIO

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



14 / Valencia Fruits

11 de abril de 2023

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

. Resto de Hortalizas ..........cooenrennennns 0,80 RAMBULAN. oo 12,50 HORTALIZAS Euros/kg NaDO v
Mercallcante Seta Champifion... .2,20 Sandia con semilla. 1,60 Alcachofas... 1,50 Pepino....
Informacion de precios frecuentes de Gircola o Chopo.... Sin semilla ..... ..1,60 LECNUGA oo Pereiil ........
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,80 Naranja ..o 1,00 Cebolla Pimiento Verde ......cccoevvvvvevveceree. 1,59
semana del 27 de marzo al 2 de abril de Asurcado Verde Raf........ccccovivrirnns 2,20 [ LT R 3,25 Esparragos ROJO (ASAN)...vvrresrernrersreasersniranees 1,94
2023, ofertados en el Mercado Central de Liso R0jO Pera ....cuoveieniiiieiiininns 1,70 Otras Frutas ......ccveeeeeeeseseeninn 0,90 Judias Verdes Perona PUBITO .. 1,77
Abastecimiento de Alicante. CEMY oo 3,10 HORTALIZAS Euros/kg Patatas Calidad Rabano / Rabanilla ........cccooersrennenn. 2,19
FRUTAS Euros/kg Otras Variedades... .1,00 Berenjena Larga........cccoeverineisiinninns 0,70 Primor.............. Remolacha......cooveeveeeeeeeeeeen, 2,05
Aguacate Hass.......owrrrrrennesnennens 4,30 Zanahoria Nantesa ... .0,70 Redonda.... 1,10 Tomate Maduro... Seta....... .3,49
Almendra......coeeevveenee. ..6,00 EN RaMa v 0,70 Ajo Seco...... 2,80 Tomate Verde Tomate O. 21,51
Ciruela Otras Familia Black................ 2,60 PATATAS Euros/kg TIBINO cvvvverresreseseenesnessnesnessnenas 0,70 , CREIMY e 3,25
COCO €N SECO.c.vevreeeeeeeeeeeeereeesea 0,90 Blanca Spunta (Granel) .......ccccceeunee. 1,00 ADIO 0,75 MercacordOba Daniela....cceeeeeeeeeeeeeen 1,23
Datil Medjoul........ovvrrrrnn, ..8,50 Roja Otras Variedades (Confecc.).......2,30 Precios medios de frutas y hortalizas, co- Zanahoria..
Frambuesa Otras Variedades ... 10,00 Roja Otras Variedades (Granel).......... 0,46 rrespondientes al mercado de la semana Hierbabuena.......ccooveeevveeeeeceree, 3,00
Freson Ventana .2,50 Blanca Otras Variedades (Granel)......0,75 del 20 al 26 de marzo de 2023. Informa- PATATAS Euros/kg
HigO SECO v 2,50 Blanca Agria (Granel).......ccccoevvnunnn. 0,80 cion facilitada por Mercacordoba. Nueva 0 Temprana..........cooeeeeeenenss 0,76
Kiwi Pulpa Verde.......coccoovvnerensrennenns 2,50 Blanca Claustar o Primor (Confecc.)..2,74 BIECO| oo 0,70 FRUTAS Euros/kg ] OO 0,71
Lima Persian ......coeceveveeveeeieenn, 2,30 Blanca Liseta (Granel)........c.c..cc....... 1,00 Calgots o 0,12 AQUACATES .. 3,91
LIMON VerNa.........oovovvvvversesssssessessennes 0,36 Blanca Monalisa (Granel)................ 0,84 Calabaza ..o 1,40 Albaricoque Mercalaspalmas
Fino o Primafiori ..... ..0,70 Blanca Otras Variedades (Confecc.)...1,05 Calabacin ... ..0,80 Almendra Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Mandarina Clemenule. ..1,50 Cardo...... 1,10 Ciruela..... patatas, del 27 al 31 de marzo de 2022,
Fortuna........co..... 1,00 Mercabarna Alcachofa ... 1,20 Chirimoya en el Mercado Central de Abastecimiento
OrtaniqQUe ....vevercesresreereereenens 0,70 Informacion de los precios dominantes Cebolla SECa...vvurvrrrrrrirrirsriisrieriran 1,25 Datil de Las Palmas.
Mango Tommy AtKINS ......oovereninnes 2,50 de frutas y hortalizas, del 30 de marzo de FIQUTaS ... 1,55 Fresa / Freson FRUTAS Euros/kg
Manzana Fuiji.......... .1,30 2023, facilitada por el Mercado Central Tierna . ..0,90 Granada....... Aguacate Hass.......coovvrernrenrernnrnnens 4,15
Golden........ 1,05 de frutas y hortalizas de Barcelona, Mer- Pepino ... 1,90 Kiwi / Zespri. Fuerte.... ...4,65
Granny Smith...... ..0,80 cabamna. Col Repollo. 21,10 i Otras Variedades... ....5,45
Otras Variedades.........cccocevveennn. 1,40 FRUTAS Euros/kg BrUSElas.....ceeeeeeeieeeeeeeeeereeen 1,60 AlMENdra.....o.ceveceeeeeeeeeeeeeneen 1,50
Meldn Piel de Sapo.......ovvrreerrrernene. 1,60 Albaricoque LOMbarda .......ovevversserssresseesninnes 0,95 Mandarina Clementina / Fortuna / CaCANUBLE ..o
Naranja Lane Late.....cccooornniniinnnees 0,55 Aguacate ChiINA e 0,70 Nadorcott ...oeeueeereeeeieeeeeeern 1,60 Cereza Picota.....coovvveeeeevscieeees
NaVElNG ... 0,71 Almendra COlIflOr covvvvrriciseir i 0,70 BUMAL. oo
Navel....coovveeeean, ..0,70 Pomelo..... Berros......... 1,50 Mango............. 2,93 Chirimoya Otras Variedades ..

Nispero Algerie 0 Argelino... .1,80 Avellana ... Lechuga Iceberg. .. 1,05 Manzanas O.V.. .2,10 Ciruela Otras Familia Black....
Papaya o Papayon........... ..2,30 Kaki.......... Larga...... ..0,80 Fuiji / Braeburn / Pink Kiss.... Golden Japan y Songold....
Pera Conferencia..........cc.cooovveruennnes 1,30 Carambolas OS. .o 0,70 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,33 Coco Otras Variedades.....................
Otras Variedades.........cccoevvennnn. 1,45 ENAiVia....coovoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 1,10 Royal Gala / Cardinale .................. 1,61 Datil Deglet NOU.....ccovviiiiciiciines
Pifia Golden Sweet ............. .1,20 Cerezas..... Escarola......cooveene, Starking / Red Chief / Glostes / R I
Platano Americano o Banana.. 1,15 Cocos........ Esparragos Blancos.... Galaxia........ 1,64 Freson Otras Variedades....
Otras Variedades............. 21,10 Membrillo. Verdes ..o, Granny Smith....... . 1,64 Granada Otras Variedades.
De Canarias 1% ....coooevvveeeeenne 1,10 Datiles ESPINACa ..o 0,50 Reineta / Canada Gris ...........o....... 2,21 Guayaba Otras Variedades................ 2,51
A R 1,20 Feijoas HADA v 1,60 Melén / Galia / Coca Higo Chumbo ... 1,75
MaCh0 ... 1,25 Higo HINOJO. .o 1,00 Naranja Navel SOttt 3,45
POMEIO ROJO ..vvvevecrerreierrsresneans 1,10 Higos Chumbos PEIE]il cvvvoerriirri s 0,40 Y Vo P Kiwi Kiwigold......ceereererneeseesnernnenns 8,10
Sandia Sin Semillas.............. 1,70 Frambuesa........coveeeeeeieeeens 1,00 Judia Bobi... ..3,00 0.V./Malta/ Pulpa Verde ........ccocviviieiniiniinns 3,95
Uva Blanca Otras Variedades.............3,30 Grosellas... 10,00 Perona... ..3,00 Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,04 Limén Fino o Primafiori. FRRE]
HORTALIZAS Euros/kg KIS .o 2,50 Fina.... 1,80 Late / Miaknight Otras Variedades.........cccocevvvvennnn. 1,1
Acelga Hojas Lisas .........vrenrernreenens 0,70 O1aS. vttt 3,50 Nectarina VBIMA. e 1,15
Hojas Rizadas Lyon ..........cccceevnnes 0,70 , Mandarina Clemenlate .................... 1,66
Ajo Blanco............... ..2,60 Zanahoria... 20,95 | Nuez....... Clemenvilla o Nova... ..1,75
Morado....... 2,70 Patata Blanca 0,75 | Papaya.....cceeeeenn. Ortanique .. .. 1,25
Tierno 0 Ajete.............. ..2,00 Temprana... ..1,00 Manzanas Fuji .. ....2,06
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,50 ROJA. v 0,70 GOldEN ... 1,74
APIOVEIdE .ovocv e 0,60 Pimiento Lamuyo .......oovvererreennernenns 1,80 Royal Gala ....ceovereveerissinnieisiins 1,65
Berenjena Morada .......coccoovverininnes 1,80 VEIAR ..t 2,30 Granny Smith ..o, 1,67
Boniato 0 Batata.......overerrernriernenns 0,80 Staking o Similares.........ccocccovveens 1,67
Broculi o Brocoli o Brecol 1,20 Mangos.... Banana.... Melén Piel de Sapo... ...2,20
Calabacin Verde.............. 21,10 Maracuya.. Sandia..... Amarillo..... ..2,25
Calabaza De Verano 1,10 Meldn Galia.. (V1Y Otras Variedades... ...1,35
De INVIEMO ..o 0,70 Amarillo Otros Frutos Secos Naranja Valencia Late .......ccoccovvernenn. 0,95
Cardo o 1,00 HORTALIZAS Otras Variedades.........cccocevvvveunnn. 0,95
Cebolla Tierna..... ..2,40 Acelga

Blanca Dulce... 1,60 Ajo Seco..........
Morada....... ..1,00 Tierno o Ajete...
Calgots oo 4,00 OTROS PRODUCTOS Alcachofa Nectarina Carne Blanca .................... 3,65
Grano de Or0......ccervenrenresriennens 1,00 Seta GIrgola. ... 6,50 Nispero Algerie 0 Argelino................ 1,45
ChinVIa oo 0,80 Nispero Rovelldn-Niscalo ... 8,00 Papaya Grupo Solo y Sunrise............. 1,92
Col de Hojas Lisas........ouremrerrernnes 0,60 Nueces Champifidn ... 2,00 Papayon (2-3 kg/ud) ......ccvvrerrrinns 1,39
Lombarda o Repollo Rojo ..0,50 Olivas ....... 1, Otras Setas 10,00 Pera Conferendia...........
Repollo de Hojas Rizadas..............0,50 Papayas.... .3,00 Maiz....... ..0,50 Otras Variedades...
(€00]11{16) ST 1,00 Pera Blangquilla.. Cafa de Azlcar . 1,75 Calabaza / Marrueco Ercolini / Morettini
ENAVIA. oo, 2,00 MENESITA ..o 0,95 Cebolla / Chalota LIMONET. .o
Esparrago Verde o Triguero................ 4,00 OtroS Varios ........cveeeeeeeseserenin 1,50 Cebolleta , Pifia Golden Sweet .........ccovvverunne. 6,62
ESPINACA oo ..0,80 . Champifdn.. ..2,28 Platanos Canarias Primera 1,30
Haba Verde o Habichuela.... 1,50 Mercabllbao Col Repollo.............. ..0,65 Canarias Segunda. 113
1engibre. ..o, ..3,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Coliflor / Romanescu ..0,93 Canarias Extra... .. 1,48
Lechuga Cogollo.......ccvririininiininnns 2,25 la semana del 4 al 7 de marzo de 2023, Escarola Pomelo ROJO ... 1,01
Hoja de ROBIE .....ovevrerrisrirrriians 1,00 Importacién comercializados en el Mercado Central de Endivia AMANI0. v 1,15
ICEDEIT ..o 1,50 Manzana Bicolor Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Esparrago Verde Sandia Sin Semilla.......ccccooviiiininnn. 2,22
ROMANA eevvrerreresre s 0,60 Amarilla cilitada por MERCASA. Espinaca Con Semilla ..o 2,20
Lollo Rosso . 1,00 Verde.... FRUTAS Euros/kg Guisante...... Uva Red Globe, ROja .....cvvivericiaines 3,20
Maiz o Millo ... 1,15 Roja...... FIESONES ovvvvvvrerrerseraserssesneens 1,80-2,40 Haba Verde.. .. Negra Otras Variedades. ...3,48
Nabo...... ..0,90 Otras....cunn.. LIMONES ..t 1,10 Judia Verde Fina (Brasilefia)............... 5,34 Blanca Otras Variedades ..3,72
PETEJil oo 0,60 Melocotén Amarillo Manzana Golden ..........cocrureinrrrnninns 1,00 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,28 Resto de frutas .....oveverreerneeinrennenns 1,30
Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 1,06 Rojo Pulpa Blanca.........ccccceunnenne 1,20 Naranja Navel........ccccooinininiininninns 0,85 Boby / Kora / Striki , HORTALIZAS Euros/kg
Pimiento Rojo Lamuyo........ .2,30 Rojo Pulpa Amarilla... 2,75 Nisperos........ ..3,10 Lechuga O.V............. ..0,68 Acelga de Hojas Rizadas Lyon............ 1,45
Rojo California 1,40 Pera Blanquilla... ..1,30 Cogollo.... 2,10 Ajo Blanco.
PUEITO. .ovvvrvrrieenes ..1,00 Passacrasana . ..1,20 Iceberg .... Morado...... ..
Rabano y Rabanilla.........cccccoccevninnes 1,25 PIATANOS .ot 1,00 TIermno 0 AJBtE. ..o 5,50
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MERCADOS NACIONALES

Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,95 Almendra Seca ..o, 6,00 Judia Verde Fina Alllmpo. Coyuntura mercado de I|m6n y pomEIO
Apio Verde......o.oovinrien. .1,80 Chirimoya Fina de Jete ........cccovvee. 2,80 Boby ........... Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Apionabo...... 2,95 Ciruela Golden Japan y Songold ..... 2,80 Perona .... Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 27 de marzo
Berenjena Morada .0,55 ANGEIENO .o 2,60 Laurel ..o de 2023. Precios origen. Semana 13/2023.
BEITOS ..t 1,95 Otras Familia Black .........ccco........ 2,40 Lechuga Romana .........cccoceevviinnee. 0,45
Boniato 0 Batata.......covererernriennran, 2,16 COCO €N SECO ..ovvvvrveiririrrinrianianes 0,80 ICEDEIG v 1,10 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
Broculi, Brecol 0 Brocoli ........cveee.... 1,03 Datil Deglet NOUT ......ccovveriiiinen, 3,50 Cogoll0 i 1,40 tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningun modo posee caracter oficial. Esta
Calabacin BIanco ........cvvvereenrrennnene. 0,74 Medjooul.....vvrererrrrisrinieas Hoja de Roble.......cccoivrvrivrininnns 1,60 obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Verde.......coo..... .0,65 Otras Variedades Lollo ROSSO.....vviiiiciiiins 1,60 orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Calabaza De INVIer0........ocenrrereene. 1,74 Freson Otras Variedades ... Otras Variedades.........ccooivrnnnns 0,45 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
De VEran0 .......oceeveieerineisiecieis 1,73 Higo Seco ....cccocviviuians NaDO L. 1,00 a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Cebolla Grano Oro o Valenciana ....... 1,69 Chumbo .o, Pepino Corto Tipo Espafiol.............. 1,80 Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 1,69 Kiwi Otras Variedades..................... 1,60 PErEfil..vviiiieiiecs 1,00 se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.
Recas o Similares...... .0,85 Pulpa Verde.................. 2,00 Pimiento Verde Italiano................. 2,00
Cebolletas o Cebolla Tierna.. .0,95 Otras Variedades Nacional .......... 1,70 R0jo Lamuyo ....covvveiiiiciiaes 2,30 LIMON
Col China o Pekinensis......... 1,75 Lima Mejicana..........coceveee. .. 1,80 Amarillo California............c......... 2,00 Limén Fino Todo Limén (Murcia): 0,30-0,36 €/Kg
Lombarda o Repollo Rojo.............. 1,45 Limon Fino o Primafiori................... 0,55 Rojo California ......ccocevvieriiinnnn. 3,00 Sigue sin haber cambios en el mercado europeo del limén. Tranquilidad absoluta, lo que confirma
Repollo Hojas Rizadas.........cc........ 0,30 VBIMA oo 0,70 Verde Padron..........ccooivininnns 3,65 lamentablemente una atonia general con una cuesta de enero que realmente se ha prolongado
COlIflOr oo, 1,10 Mandarina Otras Variedades........... 1,90 PUBITO ..ot 0,85 durante todo un trimestre. Siguiendo la tendencia de las Gltimas campanias, la campafa turca
ENGIVIAL v 1,30 Hernanding .......oovevvnnninninnas 1,50 Réabano y Rabanilla ........ccccovvennen 1,50 se alarga y todavia estd presente en algunos mercados del Este. En origen continuamos con el
Escarola Rizada o Frisée... .0,90 Mango Haden... .2,25 Remolacha Comln o Roja .............. 0,85 limén fino con un stock todavia por recolectar en arbol y con cotizaciones que flucttian enorme-
Esparrago Verde o Triguero... 2,35 Tommy Atkins.... .2,80 Seta Champifion.........cocvverivrinnnns 2,50 mente en funcion de la calidad, con partidas de macrofila de sequndos y terceros cortes cuyo
Blanco ....cccvevvveeenee. .3,45 Otras Variedades ...2,00 Girgola 0 Chopo ......cocviiiiciias 3,50 Unico destino es la industria, que conviven con lotes de tradicional de mayor calidad. Un final
ESPINACAS. . ovvvvereesrersresnessersssrsneans 0,18 Manzana Golden.........cccovvvivrinnans 1,00 Tomate Liso Rojo Daniela / de campafa de finos lento y sin alegria con una transicion hacia vernas a final de abril-inicio de
Guindilla Verde ..., 3,50 Starking o Similares.................... 1,00 Long Life / Royesta .........cccocuenee. 0,85 mayo que se afronta con prudencia en un escenario de mercado donde se adelantan las llegadas
Roja..eeev. .2,50 Granny Smith ........ .. 1,50 Liso Rojo RaMa.....ovvvrvvreriereriens 1,50 de hemisferio sur, sobre todo sudafricanas.
Guisante... .3,45 Reineta ..... . 1,60 Liso ROjO Pera......cooeviiiiiiiiiininns 1,20
Haba Verde... 1,35 Royal Gala. .. 1,35 ChEMY o 2,50 POMELO
HINOJO. v 2,45 FUitieii s 1,20 Liso Verde Rambo........cccccevuenee. 1,40 Sin Calma total en el mercado europeo del pomelo que no ha experimentado cambios signifi-
Judia Verde Boby .....c.ovvrvrrnrirniinnens 2,04 Verde Doncella .....ooovrirnrinnnans 1,60 Liso Rojo Tipo Canario ............... 0,95 cativos en los Ultimos tiempos, manteniéndose relativamente estable. Mientras la oferta medite-
Verde Otras Variedades.................. 2,87 Pink Lady .o, 2,00 Liso Verde Mazarron ................... 1,40 rranea se ha ido reduciendo paulatinamente con el fin de la campafa turca, e Israel y Espaiia se
EIda e 4,95 Meldn Piel de Sapo .....ocovrrrrianians 1,50 Asurcado Verde Raf ..........ccoovne. 4,00 acercan al final de su temporada, la demanda de pomelo no ha mostrado ninguna mejora im-
Lechuga Otras Variedades .0,30 Naranja Navel Kumato ..c.ocevceenen. portante, y las ventas contintian sin ningdn entusiasmo notable. A pesar de la escasa demanda, la
Romana............ .0,35 Navelina.... Otras Variedades. reduccion de la oferta ha mantenido los precios por encima de la media. En Francia, la campafia
Maiz o Millo . .0,59 Navel Late. Muchamiel.......... de pomelo de Cércega avanza con ventas fluidas, y los precios son ligeramente superiores a los
Lane Late ..o Zanahoria en Rama de la temporada anterior.
Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 0,75 Nectarina Otras Variedades............. 2,80 NaNtESA . 0,65
Largo o Tipo Holandés...... .1,05 Nispero Otras Variedades.. .2,80 JENGIDIE v 3,00
PErE]il oo 0,15 NUEZ.coveveveveeeern .3,65 Name 0 Yame.....oooveeeveeeeeeeen, 1,70 Royal Gala (no local). 1,50 Coles Repollo (local)..
Pimiento Amarillo, tipo California...... 1,75 Papaya Solo y Sunrise .. 1,50 Ocra 0 Quimbombd........cccovrvrrrrnn. 4,00 Golden (no local)...... .. 1,25 Repollo (no local) .. ..
ROJO LaMUYO ... 2,96 Papaya 0 Papayon ...................... 1,85 Tamarillo Otras Variedades.............. 4,50 Reineta (no local) ....ccvieeiiienen. 1,30 Lombarda (local).....cococvieninnn. 1,50
Verde Italiano .......cocereivrnriennnnn, 4,22 Otras Variedades.........cccocvvrnen. 2,00 Yuca o Tapioca o Mandioca............. 1,80 0tras (N0 10€al).....ovvvvvvrineiirens 2,15 Lombarda (no local)...c.cooverrnnne. 1,70
Verde Padron .......ccveeveeveenn. 2,99 Pera Conferencia......cccoevevecevvenenn.e. 1,50 Hortalizas IV Gama .......c.ccoevvveenes 3,80 Melones Piel de Sapo (no local)...... 2,20 Coliflor (Iocal) .....c.ccovveevrerercnnnn. 1,20
Otras Variedades.............coowrvrennens 2,06 Ercolini / Morettini ..o, 2,50 PATATAS Euros/kg (10€a1) e (N0 10al) v 1,70
PUBITO. .o, 1,85 Agua o Blanguilla..... .1,50 NUBVES. ..o 0,93 Naranja Zumo Pequefa (local). Champifidn (no local) .. 2,55
Réabano y Rabanilla... .0,65 Pifia Otras Variedades... ... 1,00 Blanca Spunta Granel. Salustiana (no local) Endivias (no local)..... .2,35
Remolacha Comin o Roja 1,30 Golden Sweet........ .. 1,30 Glanca Agria Granel ... Extra Pais (local)....... . Escarolas (local) ..... ..0,70
Seta Champifion ......oveveeceisnesninns 2,45 AFHICANA v 1,10 Blanca Agria ConfecC........ccrvvnnnen. 0tras (N0 10€al).....ovvvvvvrineriirnns Espinacas (10cal)....cooorivrinrivinrninns 1,50
Girgola 0 Chopo ...ccveciiieiiinns 2,20 Pltano Canarias EXtra ..........cccc..... 1,20 Roja Otras Variedades Granel.......... 0,85 Nisperos (10cal) ..oovciieiiiiiinnns 2,00 Espérrago Triguero (no local) .......... 6,00
Tomate Chermy ...overerrerssresnennens 2,95 Canarias 1°............ 1,10 . (nolocal)....ccoovrrrnnnes .3,95 Habas Verdes (local) ..
Liso Rojo Daniela/ Canarias 22 ... . 1,00 MercaseVIlla Peras Conference (no local) . 1,20 Habichuelas Redondas (local).......... 2,00
Long Life/ROYESta. ..euverrerrerrirnns 1,68 Macho....... .. 1,70 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Ercoline (no local)........ .. 2,35 Redondas (no local) ..
Liso Rojo Canario........cccoeueereninnes 1,25 Pomelo ROJO....cuviiiieicies 0,85 la semana del 4 al 7 de abril de 2023, Otras (no local).......cccevvvenennnnn. 1,50 Coco Planas (local) .......c.ccueuee. 2,00
Otras Variedades............coowrrrennens 0,75 Otras Variedades..........cccocvvrnen. 0,90 comercializados en el Mercado Central Blanquilla (no local)........cocvvee. 1,60 Lechugas Batavia (local).......cc........ 1,00
Zanahoria o Carlota Nantesa............ 1,57 Sandia Sin Semilla.......cccooveevveennne 1,70 de Abastecimiento de Sevilla. Informacion Lima (local) .....covvvvcrineniiiie 2,80 Iceberg (local). oo, 0,90
JENGIDIE. .ovvvrer s 2,25 Con Semilla...oovorerirerererinn, 1,40 facilitada por MERCASA. (N0 10€aAl)..vvrerereee e 2,50 Iceberg (N0 10cal) ..., 1,00
Name o Yame....... .3,85 Uva Sin Semilla Negra .. .3,50 FRUTAS Euros/kg Pifia Tropical (local) .. .6,00 Hoja de Roble (local) . 2,10
Yuca o Mandioca o Tapioca.. .0,95 Sin Semilla Blanca..... .3,50 FIESONES vvvvevrevrereaseraresneens 1,92-1,95 Platanos Extra (local).... 1,30 Lollo Rosso (local)...... .2,10
Hortalizas IV Gama.......... .5,50 Red Globe......... ..2,70 | Limones........... .0,71-0,90 Primera (local)...... ...0,85 Nabos (local).......... ..2,00
Resto Hortalizas........ovvrenreenriennnnn, 0,80 Tamarindo.....ooevvenrnnnsnisnieneas 3,60 1,28-1,40 Segunda (local)..cvvviiieiiinn, 0,70 (N0 10€al) v 1,85
PATATAS (Granel) Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg 1,38-1,40 Pomelos (no local)......c.cccevevennne 0,95 Colinabos (local) .......cccevvvevevenennn. 2,20
Blanca, Otras Variedades................... 0,91 Acelga Hojas Lisas........coocovrrerreaee. 0,80 Naranja Navel.. .0,65-0,75 Sandias (local)...... ... 2,00 Pepinos (no local)... . 1,30
Blanca Spunta... .0,96 Ajo Blanco..... Nisperos ...... .3,00-3,20 (nolocal)....ccccvveann .. 1,70 (local)..... .1,20
Otras Variedades... .0,95 Morado..... Pera Blanquilla. . 1,44-1,50 Uva Red Globe (no local)................ 3,25 Perejil (10€al) ..o 3,90
Roja Otras Variedades..........ccccveuunee 0,85 Tiern0 0 AJete ..o 4,00 Platanos 1,00-1,10 Papaya Pimientos
. Otras Variedades..........cccocvvrnen. 2,00 HORTALIZAS Euros/kg Hawaiana (10cal).......cocovvivrnrrnn. 0,80 Verdes (10€al)...ovorenrrireirnines 2,20
Mercamadrld Alcachofa Blanca Tudela................. 1,60 Alcachofas.......occveeveeei 1,32-1,70 Hawaiana (no local)..........c......... 0,70 Verdes (no local)......c.cccccvevnee.. 2,00
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Otras Variedades..........cccovrrnen. 1,40 Lechuga 0,71-0,78 Cubana (local) ..o 0,80 R0JO (10€a1) oo
la semana del 4 al 7 de abril de 2023, Apio Verde........... .0,75 Cebolla.... .1,20-1,15 Hibrida (local)....... 0,70 Rojo (no local)
comercializados en el Mercado Central de Apionabo... .0,90 ESPAITagoS. .....vveererrrsrrsresnessnesnenas 6,00 Hibrida (no local).. .0,70 Padron (local).....
Abastecimiento de Madrid. Informacion Berenjena Otras Variedades .. .. 1,10 Judias Verdes Perona ... .2,80-3,00 Guayaba (local).... ... 4,25 Padrén (no local .
facilitada por MERCASA. MOrada ... 1,30 Patatas Calidad.........ccccoovrrnrn. 0,75-0,80 Kiwi (0 10€al) c..vvereerirerisiieiennns 1,80 Amarillo (10€al) .ovoovvveiiiiinns
FRUTAS Euros/kg Boniato o Batata........ccccveveevvenenne. 0,85 1,18-0,83 Frambuesas (no local)................... 16,00 Amarillo (no local) .......c.ccc......... 1,85
FIESONES .o 1,64 Brdculo o Brécoli o Brécol. 1,20 .1,37-1,90 Parchita (local).......... Puerros (local)........ ..2,00
Limones............ 1,24 Calabacin Verde .... .0,90 Verde..oovvveeeeeeeeeeen, 1,64-2,50 Carambola (local)..... (no local)........ .2,20
Manzana Golden.. .0,98 Blanco............... .. 1,20 . Pitaya Amarilla (local)... Rabanillas (local .. 1,00
ROJA. e 1,26 Calabaza de Verano.........ccc.......... 1,20 Mercatenerlfe Arandanos (no local) Rabanos (Iocal) ....c.cccvevevevevieiennn 2,00
Naranja Navel......ooveornrennernsiennnans 1,00 De INVIEMO....vieverrisesisrinineas 3,00 Informacion de precios moda de frutas, HORTALIZAS........corererennns Euros/kg (N0 10€al) v 1,60
NISPETOS oot 2,76 Otras Variedades..........ccccooveuenn... 1,40 hortalizas y patatas, del 27 de marzo Acelga (Iocal) oo 0,30 Romero (local)......c.ccoveveviviiennne. 15,00
Pera Blanquilla.......ovoveereerinriennnne, 1,33 Cardo . 1,00 al 2 de abril de 2023, facilitada por el Ajos (N0 10€al) ovvvrrerirrereiieieiaes 3,25 Rucula (Io€al) oo, 4,80
Passacrasana .........oovevevveereeenenn. 1,85 Cebolla Grano de Oro... .. 1,25 mercado central de frutas y hortalizas de (local)........... 7,00 Tomates Pera (local) .. .2,30
PIALAN0S ..o 1,11 Babosa.......ccc..eee. ... 1,00 Tenerife. Albahaca (local)... 7,50 Pera (no local) ... .2,50
HORTALIZAS Euros/kg Morada.............. ... 1,00 FRUTAS Euros/kg Alcachofas (local). ...5,00 Salsa (no local)... ..0,80
Alcachofas.......corverrenriernsresseennens 1,71 Cebolleta 0 Tierna.........ccovevenen. 0,95 Aguacates Hass (local) ......cocvrrnnee 3,80 (N0 10€al).vovriierere e 3,80 Salsa (10€al) v 1,10
LeChUQA. veec s 0,75 Blanca Dulce de Ebro.................. 1,60 Fuerte (local) .....cccoovveverivininan 3,50 Apio (10€al) oo 2,00 Ensalada (local) ........ccoccvvrenan.n 2,00
Cebolla..... 1,10 Francesa o Echalote.. .. 1,50 Ciruelas Amarillas (no local)... (no local) ..o 1,30 Ensalada (no local) .. 1,60
Esparragos............ .3,96 Chinvia ..o .. 1,20 Moradas (no local).. Berenjenas Moradas (local).. .0,90 Cherry (local)...... ..3,50
Judias Verdes Perona 2,55 Col Repollo Hojas Rizadas............... 1,00 Cocos (no local) ......... (nolocal)....ccovrvrnnnes ...0,90 Cherry (no local). ..3,00
Tomate Verde.........coccoevverereernnnn. 1,79 Lombarda o Repollo Rojo............ 1,00 Chirimoya (no local) .....cccoveviinen. 4,10 Bubangos (local) .....cccovevrieiniinnnn. 1,50 Tamarillo (local).....c.c.covveeeirnnn 2,80
. Coliflor. ..o, 1,20 Datiles (no local) .....ccovvvvevicriinne, 3,55 Calabacines (local) .........ccccccvinene. 0,40 Tomillo (local) ....cvvvvivviciiciiicins 7,50
Mercamurcia ST R 2,30 Fresones (10Cal) v...veeeverevveevrrereene, 5,00 (N0 10Ca1) evvvveeevseer e, 0,30 Zanahorias
Precios de frutas y hortalizas, referidos a ROJA oo 2,40 (N0 10€al)..vovrciceeree e Redondos (Iocal).....ocvvvrvrnnnnnn. 0,80 Segunda (local)....ovviriiriinnn, 1,20
la semana del 27 de marzo de 2023, co- Escarola Rizada o Frisée .0,95 Granadas (no local) Zucchini (local) ..... .0,80 Segunda (no local). 1,15
mercializados en el Mercado Central de [E: PO .1,00 Guanabana (local)...... Zucchini (no local) ... .0,60 Primera (local).... .2,20
Abastecimiento de Murcia. Precios orien- Espérrago Verde o Triguero ... ..2,75 Limon Comun (local) .. Calabazas (local)...... ... 1,50 Batatas
tativos de mayorista a detallista, puestos ESPINACA v 1,20 Primofiori (no local) (N0 10€aAl)..vvriereee e 1,60 0tras (10€al) ., 1,80
en mercado y con envasado standard. Guindilla Verde...........ccccccocvevnnnnne. 1,40 Mandarinas Otras (no local)............ 1,70 Cebollas Cebolletas (local).............. 2,70 Otras (no local).......cceveveveveuennn 1,50
FRUTAS Euros/kg Roja.......... 1,30 Otras (10cal)...ccovivrerrnnnns Blancas (local) ............. .. 1,80 Yema Huevo (local)
Aguacate Fuerte.. GUisante ......cccvevevna.. .3,50 Ortanigue (no local).... Blancas (no local).... 1,35 Blancas (local)........
Hass ..o, Haba Verde o Habichuela . .. 1,30 Manzanas Fuji (no local)..... Moradas (no local).... .. 1,55 Lanzarote (no local
Otras Variedades..........c.cccoveue.... 3,00 HINOJO. .. 1,00 Granny Smith (no local) .............. 1,10 Moradas (local) .......c.cccceevrrnnn. 2,20 Pimientas
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Comunidad Valenciana

AGROCOTIZACIONES

Precios agrarios concertados durante la semana 13, del 27 de marzo al 2 de abril de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

11 de abril de 2023

MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Consumo Fresco 0,62-1,06 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,58-0,78 Alicante California Verde 1,49 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Industria Corazones 0,40-1,10 Alicante Coliflor Tomate
OTRAS MANDARINAS E HIBRIDOS Industria Corazones 0,50-1,00 Castellon Blanca 0,32-0,50 Alicante Acostillado 0,72-1,44 Alicante
Orri 1,14-1,50  Castellon Industria Perolas 0,15-0,26 Alicante Blanca 0,22-0,60 Castellon Daniela 0,52-0,60 Alicante
Orri 1,08-1,35 L. Valenda Industria Troceado 0,20-0,40 Alicante Blanca 0,33-0,49 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
NARANJAS NAVEL Apio Verde 0,45-0,76 Alicante Escarola Hoja Ancha Lisa 0,32 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Navel Lane Late 0,31-0,55  Castellon Berenjena Espinaca 0,75-1,10 Alicante cion mas frecuente)
Navel Powel 0,45-0,55  Alicante Rayada 0,43-0,60 Alicante Guisantes Verdes 4,25-5,95 Castellon ALMENDRAS
Navel Powel 0,42-0,45  Castellon Boniato Haba Comuna 3,41-3,51 Alicante
Navel Powel 0,28-055  Valencia Rojo 0,56-0,69 Alicante Muchamiel 0,40-0,63 Alicante Comuna 3,25-3,45 Castellén
Navel Powel 0,28-0,45 L. Valencia Blanco 0,61-0,75 Castellon Muchamiel 0,85 Castellon Largueta 4,91-5,01 Alicante
NARANJAS BLANCAS Calabacin 0,36-0,40 Alicante Valenciana 0,47-0,77 Alicante Marcona 6,66-6,76 Alicante
Valendia Late 0,42-0,47 Alicante Calabaza Lechuga Marcona 6,60-6,90 Castellén
Valendia Late 0,34-0,52 Castellon Tipo Cacahuete 0,61-0,83 Alicante Maravilla 0,40-0,51 Castelldn Planeta 3,51-3,61 Alicante
Valendia Late 0,30-0,47 Valencia Cebolla Romana 0,35-1,10 Alicante CEREALES Euros/Kg Zona
Valendia Late 0,34-0,44 L. Valendia Tierna (Manojo 3 uds) 0,75 Alicante Romana 0,35-0,42 Castelldn ARROZ
LIMON FINO Tierna 0,60 Castellon Romana 0,22-0,35 Valencia Céscara Redondo 0,66-0,70 Valencia
Limon Fino 0,30-0,35 Alicante Col Little Gem 0,30-0,42 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
HORTALIZAS Euros/Kg Zona China 0,45-0,50 Castellon Iceberg 0,50-0,75 Alicante ACEITE
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Lombarda 0,35 Castellon Trocadero 0,50-0,75 Alicante Oliva Lampante >2° 4,20-4,65 Castellén
Acelga 0,35-0,60 Alicante Brocoli 0,30-0,73 Alicante Patata Blanca 0,80-0,75 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 5,00-5,10 Castellon
0,64-1,00 Castellon Brocoli 0,50 Alicante Blanca 1,00 Castellon Oliva Virgen Extra 5,30-5,35 Castellon
Ajo Tierno 0,83-2,80 Alicante Brocoli Industria 0,20-0,30 Alicante Pimiento Garrofa Entera 0,40-0,50 Castellon
Alcachofa Repollo Hoja Lisa 0,30-0,50 Alicante California Rojo 1,60 Alicante MIEL
Consumo Fresco 0,30-1,30 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,35-0,53 Castellon California Amarillo 1,60 Alicante De Milflores 2,80 Castellon
Consumo Fresco 0,75-1,40 Castellén Repollo Hoja Lisa 0,39-0,49 Valencia Lamuyo Verde 0,72-1,14 Alicante De Romero 3,90-4,10 Castellén
0tras (10€al) .o 19,00 JUAIB. s 1,45 Pulpa de Remolacha.......o.cooveennn. 337,00 GUISANTES ©.vvoevreereeressersresnesanesnes S/0 Red Scarlett ..., 370,00
Palmeras Secas (local)............... 25,00 GUINAINA ..o, 0,90 GIRASOL Girasol Alto OliCo ......c.cveveeeernnne 495,00 HEIMES .., 350,00
Palmera (local) Pimiento IMportacion 34%..........covwernveenrenns 395,00 (o 495,00 | R 360,00
Berros (local)...... Verde Italiano......c.ccccoceveevrvennne. 1,15 Semillas de Girasol. ...501,00 COlZA e, S/0 ALUBIAS Euros/Kg
Beterrada (local). Padrén Torta de Girasol ......occovvevrerneesrennenn: SIC Nota: Ausencia de compradores en el trigo Canela
(no local)........ .. Tomate Importacion 28/3 .......cccccieiinrniiiniiens SIC duro. Préxima sesion 4 de abril de 2023. NEGIA v 3,25
Cilantro (I0€al) ..o PEIA oot s 1.35 MAIZ Precios de la Mesa de Almendras de la Palmefia
Chayote (Iocal)......corriiiiiiniinn. 4,00 Boniato DDGs de Lonja de Contratacién de productos agra- Redonda......cccoeiiniiniiisiiciciians 2,20
Pifia Millo Dulce (local).. .3,30 10 O 0,80 Maiz Importacion ..o, 390,00 rios, del 4 de abril de 2023. Precios orien- Planchada.. ....1,80
Names (local)..... ..6,00 OTROS Euros/kg Importacion ... tativos origen Cérdoba, agricultor. PINa. i 1,40
Yuca (no local) ....... .. 2,85 AlMENdra.....ocovvrirrerisnsrisnnenns 14,00 Importacion CE ALMENDRA Euros/Tm Rifion de Ledn ... ...1,70
Pifia de Millo (local)..........ccccovueee. 3,30 Datil SECO v, 4,00 MIJO SOlELA vt 3,85 Redonda.......ccoeeeeeieeeeeeeeeee, 1,35
(N0 10€al) .. ovoverieinier s 3,00 Nuez California........coveerrrinrrnins 1,40 IMPOItACION ..o 650,00 Floracién Tadia Monovarietal............. 3,97 .
Brecol (10€a1) v.cvvevverreerereeeeeersersnee, 1,30 . SOJA T T 5/0 Lonja de Reus
Hierba Huerto (10cal) .......cc.ooo...ee..n. 4,50 Lonja de Albacete Harina (e 3,95 Precios semanales de frutos secos, fijados
PATATAS Euros/kg Informacion de los precios indicativos de Soja Import. 47%.....c.cccevvniinne 568,00 Antofieta . .50 hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Patatas los cereales en origen, del dfa 23 de marzo Harina Soja Nacional 47%. .565,00 Constanti. .. 5/0 dia 20 de marzo de 2023. Informacion
Otras Blancas (local)................... 0,70 de 2023. Informacién de EFEAGRO. Aceite Crudo de Soja...... 1.040,00 Comuna Tradicional . 3,70 facilitada por EFEAGRO.
Otras Blancas (no local) .............. 0,80 CEREALES Euros/Tm Salvados de SOja......rrrrrenrenrins 302,00 Ecoldgica Frutos Secos Euros/Kg
Up To Date (local).....cccovrrrinnnn. 1,80 ALFALFA SORGO Proxima sesion 18 de abril de 2023. ALMENDRA
King Edward (no local)... .0,84 Alfalfa Rama campo 1°....ocvvvcnrienenn. SIC IMPOIACION .o SIC Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja [N 3,45
King Edward (local). . 1,60 Rama campo 2° TRIGO NACIONAL de Contratacion de productos agrarios, del Comuna Ecoldgica
Cara (local)......... .. 1,20 AVENA Salvado de Trigos Finos ........c........ 285,00 4 de abril de 2023. Precios orientativos Pelona
Rosada (Iocal).....c.ccccoveieerrnann 1,50 Avena FOMAJEr0 .o 295,00 origen Cérdoba, agricultor. Belona
Negra (10€al).....ooorrrivrnrinenenen: 7,00 BlaNCa .o SIC Panificable, min. 11......c.ccccovvvunnn. 305,00 CITRICOS (15/02) Euros/Kg
Spunta (local) ..oevieiians 1,20 RUDIA ..o, SIC THHCAIES oo SIC NARANJAS
Spunta (no 1ocal) ..o, 1,00 Forraje AVeNa......ccvvenrcnreinnisssssssnnes SIC FRUTOS SECOS Euros/Tm Lane Late Calidad 1°......cocovvisriirnirnns S/0
Negra Oro (local).... .7,00 CEBADA NACIONAL ALMENDRAS Lane Late Calidad 2°................ 0,32-0,36
Slaney (local)...... . 1,20 Cebada ComUn 14 MM, 5.950,00 Navel Powell, Barfield ..
Red-Cara / Druid (local) . . 1,20 Pienso =62 kg/hl....coovivieiniinin. SIC Largueta 12/13 mm... ....6.450,00 y Chisslet 12, 0,45-0,50 MarCONA ..o 6,60
Galactica (local) ..o, 1,20 Pienso +62 Kg/hl .., SIC Largueta 13/14 MM ...covvrrrninnns 7.400,00 Navel Powell, Barfield PINON
Rooster (10cal) .....cvoveveveeerrnann 1,60 CENTENO Marcona 14/16 mm......c.......... 11.750,00 y Chisslet 2%, 0,40-0,44 Alameda......coceeeeeeeeeeeeeen 44,00
. CONteNO.....vvvevicevereeere e S/IC Marcona 16 M. .......ccccvvennee. 11.950,00 Valencia Late Calidad 1°.......... 0,48-0,52 Castilla ..o, 44,00
Mercavalencia GIRASOL AVELLANA Valencia Late Calidad 2°.......... 0,36-0,47 AVELLANA Euros/Libra
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Pipa Negreta en grano..........coecerrreene 7.300,00 Industria Grupo Navel...... .0,26-0,27 SaN GIOVANNI cvvvovevrercrne s 1,67
la semana del 4 al 7 de abril de 2023, At OlICO...evvireeeeeeeeeeeeeeres SIC PINON Industria Grupo Blanca............. 0,26-0,27 TONAA e 1,79
comercializados en el Mercado Central de Pipa de Girasol ........ccovrmrersrrnrrenniinnnes SIC Castilla oo 52.000,00 Los precios son orientativos, en arbol, COMIBNEE 1.vvvoreeresrererersnrssesssessnenns 1,80
Abastecimiento de Valencia. Informacion MAIZ NACIONAL Catalufia....oveeeeeeeeeeeeen, 51.500,00 origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la NEGIELA oo 2,05
facilitada por MERCASA. Maiz sobre Secadero...........couvrrrrenes SIC LEGUMBRES Euros/Tm naranja de industria, los precios son sobre . .
FRUTAS Euroskg |  TRIGO NACIONAL GUISANTE camion. Lonja de Segovia
FIESONES vvovvvvecrrersressresneens 2,50-2,25 Trigo FOMAJEIO vvvovrrerrrrsrisresneesaresnenns 360,00 Nota: Mercado estancado con muy pocas Precios semanales de los cereales fijado
Limones.............. .0,80-0,90 Duro Proté=13%.....cccccccvrvirnrinnnn. SIC Forrajero operacines. Repeticion de cotizaciones de en la Lonja Agropecuaria de Segovia del
Manzana Golden .........ccoevrenrrennenn. 0,90 DUr0 Proté=12%.....cc.coorrnresrernnerns SIC IMPOItACion .....vvevcerrerriseesrernenns SIC todas las variedades para fresco. La parte dia 23 de marzo de 2022. Informacion
ROJA. e 1,20 Extensible Chamorro.......c..cccovvveee. SIC ACEITE superior de las horquillas se corresponden facilitada por EFEAGRO.
Naranja Navel. ..0,80 FOMajero v, e Palmiste IMpPOrtacion .............c...... 236,00 con calibres altos y extras. Repeticion de CEREALES Euros/Tm
Nisperos ..... 2,25 Gran Fuerza w 300.... ..SIC Crudo las cotizaciones de industria tanto para el Alfalfa
Pera Blanquilla 1,25 Media Fuerza w —300.. ..SIC de Palma. .. 1.040,00 grupo Navel como para el grupo Blanca. EMpacada.......cooconrinninninninns 215,00
PIAtAN0S ... 1,20-0,90 Panificable .......cocvoveieeeeeeee SIC . , Préxima sesion el 11 de abril de 2023. AVENA ..t 240,00
HORTALIZAS Euros’kg LTI L S/C Lonja de Cordoba . j Cebada
Alcachofas........ocovveveeein, 0,80-0,40 LEGUMINOSAS Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Lonja de Leon Nacional de 62 Kg/Hl................. 243,00
LChUGA. v 0,60 VEza Gran0......vveveesresrisssesnessnesnenas SIC de Contratacion de productos agrarios, del Informacién de precios agrarios orienta- CNENO....vvvvveeerersreene e 232,00
Cebolla... 1,00 YEro Gran0 ..ceeeeeeeveeeeeeeeeeeeeseeenn SIC 4 de abril de 2023. Precios orientativos tivos, en almacén, del dia 5 de abril de GIFASO ..t S/IC
Esparragos.. ..5,00 . origen Cérdoba, agricultor. 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de Girasol 9-2-44 ... .440,00
Judia Verde..... 35030 | Lonja de Barcelona CEREALES EurosTm | Ledn. Paja
Patatas Calidad........ccoorovrrnrrnrrinnenns 0,65 Precios de los cereales, frutos secos y las TRIGO DURO CEREALES Euros/Tm EMpacada.......coovevinninninninnenns 65,00
PriMOT e, 0,90-0,80 legumbres, en la Lonja de Barcelona del Trigo Piens0 ... 270,00 Trigo Nacional,
Tomate Maduro... dia 21 de marzo 2023. Informacion facili- Cebada.... Pienso 72 Kg/H oo, 258,00
Verde..o.oveeeeeeeeeeeeen 1,25-1,80 tada por EFEAGRO. Triticale.... .
CEREALES Euros/Tm Centeno... Lonja de Salamanca
Mercovasa ALFALFA AVENA ..o Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Precios de frutas y hortalizas, de la sema- Harina de Alfalfa.......cccooinvisrins 310,00 MaIZ v Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
na del 31 de marzo de 2023, facilitados CEBADA FORRAJES Euros/Kg lamanca del dia 3 de abril de 2023. In-
por el Mercado Costa de Valencia. IMPOMtACion ... 266,00 Alfafa --Paquete Rama.................. 330,00 formacion facilitada por la Diputacion de
FRUTAS Euros/kg Nacional PE. (62-64) .................... 276,00 Paquete Deshidratado.. 420,00 Salamanca.
Aguacate (Ud.) ..o 1,60 CENTENO Paja 1° (Cebada).......... ....60,00 CEREALES Euros/Tm
CONEENO. ..o e e SIC OTROS PRODUCTOS Veza Forraje de 1° ..290,00 Trigo Blando .....covececiiiniininns 283,00
COLZA Tricale FOMAJE vovorerreerersrrraeesssrsssesssessneans 210,00 Cebada P.E. (+64) ..., 263,00
Importacion 34/36% .......cccovvnenee 415,00 Cebada PATATAS Euros/Kg AVENA ..
GARROFA Avena AQIa s 420,00 Centeno.
Manzana Harina ...... Maiz Jaerla....... ..SIC Tricale....
GOIAEN oo 0,65 Troceada Sorgo.. Kennebec..... e Maiz, (14
VERDURAS Y HORTALIZAS Euros/kg REMOLACHA Habas Red PONTIaC ... SIC LEGUMINOSAS Euros/Tm
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MERCADOS NACIONALES

Guisantes SIC
Garbanzo Pedrosillano ..1.250,00
Lenteja Armuia ..oc.oveeveeccinnincnas 1.600,00
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) .......ccccocevivvrcvvrennnan. SIC
Girasol (Alto Oleico)........cccovvrrrirennnes S/IC
COlIZA e SIC
FORRAJES

Forrajes (Avena)
Alfafa Empacada .

Veza (Henificada)....
Paja Paquete Pequerio ...
Paja Paquete Grande

Lonja de Sevilla
Informacién de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
dia 21 de marzo de 2023. Origen almacén
agricultor con capacidad de carga répida,
buen acceso y bascula.
CEREALES

TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Euros/Tm

Pienso Importacion ........cccccvenenas 290,00

TRIGO DURO

.365,00

360,00
............................................. S/I0
Triticale
Nacional .......ccccevernriireiicieis
Importacién

Avena Importacion
Nacional
Cebada, Igual y mas de 64.
Menos de 64
Importacién Origen Puerto........ 275,00
Maiz Importacién origen Puerto....280,00
NaCIONAl ...
Habas Nacional ...
Importacion
Guisantes Nacional........cccccoeennine. S/I0
Importacion
Girasol Alto oleico +80%...
Convencional...

Préxima sesion el 11 de abril de 2022.
Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales refe-
rida al dia 30 de marzo de 2023. Precios
orientativos en origen agricultor sobre
camion. Condiciones de calidad OCM. Ce-
reales-FEGA (Campaia 2022-2023).
CEREALES Euros/Tm
MAlZ

Maiz Secadero
CEBADA
Pienso +62 kg/Hl....
Pienso —62 kg/HI.....
AVENA

Pienso
TRIGO
Duro Pr>12
Pienso +72 Kg/Hl ...
Fuerza +300w +14 pr...
Fuerza -300 +12,5 pr....
Panificable

Pr>11, W<200 ...
Chamorro
Triticale oo
Centeno
Guisante....

NQTA: Se mantiene la bajada en cereales.
El mercado esta a la espera de la inciden-
cia de la climatologia y de las cotizaciones
exteriores.

Préxima reunion el 13 de abril de 2023.

Lonja de Valencia
Informacién de la Mesa de precios de Ci-
tricos del Consulado de la Lonja de Valen-
cia, de la sesion del dia 27 de marzo de
2023. Campafia 2022-2023.
GRUPO NARANJAS
SUBGRUPO NAVEL
............................ Sin existencias
....Sin existencias
0,25-0,37

Euros/Kg

Navel Lane Late...

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 27 de marzo al 2 de abril de 2023.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca de la Campifia de Cadiz se observan trigos
duros comenzando el espigado y otros en estado fenoldgico de hoja bandera, hincha-
miento. Cérdoba: El estado fenoldgico de los cereales de invierno se sitla entre el
BBCH 31-39 (Encafiado) y el més adelantado BBCH 51-59 (Espigado). En La Campiiia han
ido evolucionando favorablemente hasta hace unas semanas, cuando ya se ha empezado
a acusar la ausencia de precipitaciones. La fenologia en estas semanas se ha acelerado
debido a la subida de temperaturas y se observan parcelas con la espiga emergida en su
totalidad en el Valle del Guadalquivir, mientras que en las comarcas de Pedroches,
Sierra y Penibética, que son mas tardias, se encuentran terminando el encafiado y con
la hoja bandera desenrollada. Granada: En las comarcas de Bazay Huéscar, los trigos
blandos sembrados en el mes de diciembre se encuentran en mala situacién, con apenas
unos 10 cm de altura, entre ellas variedades como Arthur Nick, que no se han abonado.
Las lluvias en municipios como Orce han sido de unos 60 I/m2 desde el mes de septiembre
a marzo de 2023, muy por debajo de la media de la zona. Jaén: En las comarcas de La
Campiiia Norte, Campifia Sur y Sierra Morena se observan trigos y cebadas que
han avanzado mucho en su fenologia debido a la subida de temperaturas. En las comarcas
de Sierra de Seguray Cazorla, se observan parcelas de cebadas y trigos blandos
con poca altura, en un estado fenoldgico muy tardio, comenzando el encafiado. Sevilla:
Prosigue la evolucion acelerada de los cereales de invierno de las Ultimas semanas. Se
pueden ver numerosas parcelas en espigado, la falta de humedad en el terreno no favorece
el crecimiento del cultivo.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo del girasol, en la Campifia de Cédiz, zona de Jerez de la Frontera-Arcos
de la Frontera la siembra de girasol esta muy avanzada. Es raro no ver en el campo
sembradoras de precision con variedades alto oleico y linoléico a partes iguales. La densidad
de plantas por hectrea que se le suele poner a la sembradora es de unas 80.000 para
los dos tipos. En Cordoba, el girasol se encuentra entre fase de nascencia y desarrollo
de las primeras hojas con problemas por la ausencia de humedad. En Sevilla, con las
subidas de temperaturas el girasol est4 acelerando su desarrollo vegetativo, disparando el
crecimiento, aunque falta agua. Las raices pivotan y buscan humedad, pero el terreno esta
muy seco. Predominan esta campafia variedades alto oleico. En el cultivo de la remolacha
azucarera, el estado fenoldgico dominante en la mayoria de las parcelas es el BBCH
39 (100% suelo cubierto) en la provincia de Cadiz y en Sevilla se observan fenologias
més atrasadas BBCH 36-39 (61-90% suelo cubierto). Las mas adelantadas estan en BBCH
41-43 (10-30% tamafio raiz estimado) en Sevilla y BBCH 43-46 (30-60 % raiz tamafio
estimado). La ausencia de lluvias y baja disponibilidad de agua de riego, unido a la subida
de las temperaturas, estan siendo desfavorables para el cultivo, cuya tasa de evapotrans-
piracion va en aumento, agotando, poco a poco, los escasos recursos hidricos de los que
dispone, especialmente en el secano.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los cultivos horticolas protegidos del Poniente Almeriense,
en los invernaderos de pimientos contintian las recolecciones y el arranque de las planta-
ciones ya agotadas. Algunas han sustituido este cultivo por meldn o sandia y otros prefie-
ren dejarlo como cultivo dnico. En los cultivos de tomates las plantaciones de ciclo largo
estan casi agotadas, las plantaciones de primavera se encuentran en plena recoleccion. En
los invernaderos de berenjenas, el estado fenoldgico de las plantaciones es variable, mien-
tras unas plantaciones estan iniciando la recoleccion, otras estan ya finalizando el cultivo. En
pepino las plantaciones de primavera contintan su desarrollo y recoleccién, las plantaciones
de pepino Almeria se estan arrancando. En los calabacines, la mayoria de las plantacio-
nes estan en plena recoleccion. En las plantaciones mas tempranas de melén empiezan a
retirarse las colmenas, las matas estan en la fase de engorde de fruto, el resto de cultivos
tienen las colmenas metidas polinizando. En la sandia temprana, empiezan a aparecer los
pequefios frutos, que estan en fase de engorde. En las plantaciones mas tardias aun tienen
las colmenas polinizando. Los semilleros tienen partidas de plantas de variedades tardias
y plantas para la reposicion de las marras de los Gltimos trasplantes, ademds de plantones
para aire libre destinada a otras comarcas. Las instalaciones de semilleros van terminando
las siembras, la mayor parte de la superficie estd sembrada con plantulas de melones y
sandias en espera de su retirada para la plantacion. En los invernaderos de Nijar, continda
la recoleccién de los tomates en invernaderos con ciclo largo, programados hasta mayo,
con una calidad de frutos media debido a deformaciones y poca consistencia en variedades
para suelto; en cambio en los cherrys y coctel la calidad contintia éptima. Sigue el desa-
rrollo normal de las plantaciones de pimientos, en fase de plena recoleccion. Al haber
solapamiento de calabacines en ciclos de cultivo es dificil hacer un resumen de su estado
fenoldgico. Las producciones son medianas en estas fechas por las condiciones climaticas,
y una calidad estandar de los frutos. Estan finalizando las plantaciones de pepinos, en las
que se estan aprovechando los rebrotes, y ya hay otra remesa encargada en semillero para
poner a finales de abril. En el cultivo de sandia en la comarca se dan varias situaciones:
recién plantadas, introduccion de colmenas para favorecer el cuaje y en otros se estan sa-
cando ya las colmenas, las plantadas a final de enero. Se han plantado los melones Piel
de sapo en marzo y se estan preparando los invernaderos para los Galia, que se pondran
en abril. Cadiz: En la comarca Costa Noroeste, se observan pimientos Italianos en
produccion, con invernaderos recién plantados y en crecimiento de planta. Hay inverna-
deros en la zona El Bercial-Meloneras que estan quitando el cultivo y retirando matas
de tapines, mientras los de tomates siguen su desarrollo vegetativo de cara a la campafa
de verano. En la zona de Sanlticar-Chipiona los tomates se encuentran en los estados
iniciales de crecimiento. Los melones Galia se encuentran ya con los pisos bajos con frutos
y los altos en floracion. El tamafio medio puede ser el de una pelota de beisbol. Huelva:
En el cultivo de la fresa se observa unaaceleracién en la maduracion de los frutos debido
a las temperaturas célidas registradas desde inicios de marzo. En Condado Campinia y
Condado Litoral, se siguen recogiendo frambuesas de variedades tales como la Shani
y la Lagorai, variedades no remontantes. La primera es muy precoz y facil de recolectar en
invierno y la segunda con buena productividad y muy adecuada para recolecciones en época
invernal. Se siguen abriendo en todas las zonas los invernaderos ante la subida de tempe-
raturas, para favorecer la eliminacion de la humedad por condensacién bajo los plésticos.
Los arandanos se encuentran en diferentes estados fenoldgicos, que oscilan entre “Flo-
racion-Cuaje” a “Maduracién”. Variedades tales como la Snow Chaser y Selma estén
saliendo de las fincas a buen ritmo. Con la subida en las temperaturas, el cultivo evoluciona
mejor, sin retrasos y sin grandes incidencias de plagas o enfermedades. Se le aportan abo-
nados a base de Nitrato Potasico y Nitrato de Calcio, entre otros productos. Las variedades
tempranas han estado mas afectadas por los frios y han sufrido més dafios. Las moras
se encuentran mayoritariamente en proceso de maduracion y recoleccion en Condado
Campiiia y Condado Litoral. La densidad de plantas es de unas 10.000 por hectérea.
Se abona, generalmente, con sulfato potdsico y sulfato de magnesio. Se realizan faenas
de levantado de plasticos para airear el cultivo y evitar la condensacion. Granada: En las
comarcas de Guadix, Bazay Huéscar, comienza la recoleccion de brécolis esta semana,
con precios de 0,70 /kg en los invernaderos de la zona de Zujar. En la comarca de La Cos-
ta, se recogen tomates tipo Daniela, Pera y Cherrys. Los distintos tipos de pepinos se
encuentran en recoleccion. Aumenta la recoleccion de pimientos italianos y Lamuyos.
Sevilla: En la comarca de La Vega, zona Los Palacios, los tomates se encuentran en
engorde-recoleccion de frutos. La variedad Sefiora es de las mas empleadas, se trata de un
ciclo medio precoz, adaptado al cultivo en invernadero, redondo, de color brillante, sin cue-
[lo. M Al aire libre: Almeria: Se observan en la comarca del Bajo Almanzora parcelas de
coliflores en produccion que se encuentran al 80% de campafia. Las lechugas en la zona
de Pulpi se encuentran en diferentes estados fenoldgicos, desde plantacion a recoleccion
para las mas adelantadas. Las de tipo Iceberg y Romana se plantan con una densidad

de 71.000 plantas /ha. Cordoba: Las cebollas tempranas estan muy adelantadas, en las
Gltimas etapas de su desarrollo, presentando calibres medio-bajos debido a las limitaciones
del agua de riego, mientras que las cebollas tardias se encuentran en estado fenoldgico de
desarrollo de hojas. Granada: En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar, comienza
la plantacion de brécolis con una densidad de unas 35.000 plantas/ha. Hay parcelas en
desarrollo de hojas y otras en crecimiento. La subida de temperaturas ha acelerado el ciclo
del cultivo. Los esparragos en las comarcas de La Vega y Alhama siguen en campafia,
aumentando la produccion con la subida de temperaturas, pero sin recuperar el ritmo de
otras campafias. Jaén: En la comarca de Sierra Mdgina, se estan recogiendo esparragos
de la variedad Argenteuil. Le esté faltando humedad, el terreno esta muy seco. Se regaron
en la zona de Bedmar a mediados de marzo por aspersion. Como abonado se le aplicé una
cobertera en los meses de enero-febrero del tipo 8-16-26, con potasa alta para que engorde
el turién. Malaga: En la comarca Norte, se recogen esparragos que han subido rendi-
mientos debido a las altas temperaturas. En la zona de Antequera se observan parcelas
de perejil en diferentes estados fenoldgicos, desde plantacion hasta recoleccion. El mismo
cultivo se encuentra en la comarca de Vélez-Malaga con extensiones amplias de terreno
y en los mismos estados fenologicos. En la zona de la costa se observan puerros que se
encuentran en fase engorde del tallo. Sevilla: En la comarca de La Vega-La Campiiia, se
recogen coliflores con buenos rendimientos y ausencia de plagas hasta la fecha. Observa-
mos parcelas de perejil en recoleccion en la zona de Los Palacios, asi como plantaciones
en estado fenolégico de crecimiento de hojas. Las zanahorias observadas en las comarcas
de La Vega-Aljarafe-Marismas se encuentran en estado de engorde de la raiz, con buen
desarrollo foliar y regandose por aspersion.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En la comarca Almeria-La Cafada, en la zona alta del campo
de Tabernas, en las variedades tempranas de almendros se ha generalizado la presencia
de frutos jovenes y ya ha empezado el amarilleo y caida de frutos mal cuajados. En las
tardias el estado generalizado es la caida de pétalos. Se ven las primeras hojas verdaderas,
pero la mayoria sigue en crecimiento, asf como los brotes que estan en desarrollo. En la co-
marca de los Vélez, el aumento de las temperaturas durante toda la semana ha provocado,
de forma excepcional, que todas las variedades de almendro se encuentren con el fruto
cuajado. Si persiste la escasez de precipitaciones el déficit hidrico va a afectar al potencial
productivo de los cultivos, con la consiguiente pérdida o merma de las cosechas de almen-
dro, dado que el estrés hidrico debilita las plantaciones y afecta tanto a la floracion como a
|a falta de cuaje. Esta situacion afecta atin més a los &rboles jévenes en crecimiento. Cordo-
ba: El estado fenoldgico predominante de los almendros es el G (Caida de pétalos) y los
mas adelantadas el H (Fruto cuajado). Tras la caida de pétalos se aplican abonados foliares
tipo 20-20-20 con aminoacidos. Granada: En las comarcas de Guadix, Baza y municipios
colindantes de Alpujarras se observan parcelas de almendros con las flores caidas y ya
cuajadas con el fruto del tamafio de una canica. Las variedades Largueta, Comuna y
Marcona son las que presentan un estado fenolégico més adelantado. Variedades como
Guara y Ferragnes presentan plena floracion. La subida de temperaturas en las dos Ulti-
mas semanas ha propiciado un adelanto fenoldgico que propiciara en 10 dias que todas las
variedades y zonas de la provincia estén con los frutos cuajados y comenzando el crecimien-
to. M Frutales de hueso y pepita: Huelva: En general, las plantaciones de frutales
de hueso (melocotones, nectarinos, ciruelos y paraguayos) llevan un retraso medio
cifrado en unas dos semanas con respecto a las fechas habituales. Las parcelas més tempra-
nas se encuentran con los pétalos caidos, la fruta cuajada y comenzando la fase de engorde.
Las mas tardias se encuentran en plena floracion. M Frutos subtropicales: Malaga: La
campafia de los aguacates esta finalizando en zonas como la costa de Vélez-Malaga.
Se recoge el aguacate Hass, que estd dando calibres entre 12-32 mm. La variedad Lamb
Hass presenta datos similares. De cara al nuevo afio la fenologia se encuentra en floracion
y vienen los arboles cargados de flores. En la comarca de Vélez-Mélaga, los mangos se
encuentran comenzando la floracion y en floracion. Los més adelantados en breve sufriran
un aclareo. No se estan viendo ataques de plagas de consideracion y si falta de recursos
hidricos, no hay agua disponible y estamos comenzando la primavera. La campafia 2023
de nisperos en la zona de Sayalonga esta comenzando. El calibre esté siendo inferior
al del afio pasado en un 80%. Predomina el calibre 16, muy corto respecto al 26 de otras
campafias. Se esta regando unos 3 dias a la semana y dandole de 70-80 litros /planta..

CiTRICOS

Cordoba: El estado fenoldgico predominante es el E (Comienzo de floracion) y el més
adelantado el F (Plena floracién). Contintia la recoleccion de las variedades medias y tardias,
una vez ha finalizado la de Salustianas y Navel Foyos se ha generalizado la recogida
de las Lane late y ha comenzado las de Navel Powell, Chislett y Barfield. El ritmo
de recoleccion es lento y las cotizaciones no remontan. Malaga: La nueva campafia del
limon se sittia en el comienzo de la floracion. Todavia queda limén Fino en zonas como
Pizarra-Cartama. Las bajas temperaturas del mes de febrero afectaron a la arboleda en
Campanillas 60%, en Las Mellizas de Alora un 30% y en Pizarra, la que mas, con
un 70%. La bajada de temperaturas no fue normal en la zona y pilld a los limoneros con
menos resistencia que los naranjos. Los naranjos y mandarinos en la comarca del Gua-
dalhorce presentan como estados mas adelantados parcelas en caida de pétalos, aunque
predominan las que estan todavia en floracion. El calibre medio de las Lanes esta subiendo
y se acerca a 80-90 mm, para las Valencias 70-80 mm. Sevilla: La fenologia de las par-
celas oscila entre flores a medio abrir con otras al 70% de caida de pétalos y comenzando
el cuaje. En la comarca de La Vega falta agua para riego, se ha podido regar 2-3 dias, los
lunes de marzo més el Ultimo miércoles de marzo, insuficiente en pleno abonado de las
fincas. Se le aplica herbicida tipo Glifosato 36%, otras con mochila y desbroce manual de
las hierbas. Se esta viendo aumento de pulgén en las explotaciones.

OLIVAR

Cordoba: El estado fenoldgico del olivar en la provincia oscila entre el hinchado de yemas
y aparicion de las primeras inflorescencias. Una vez terminada la poda y eliminacién de
restos se han realizado los tratamientos de primavera con cobre, oxicloruro 50% y 70%
mas abonado foliar. Granada: En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar, el olivar
se encuentra en estado fenoldgico de movimiento de yemas, las més adelantadas y yema
de invierno las més tardias. Jaén: En las comarcas de Sierra Sur, La Loma y Sierra
Magina, el olivo se esta moviendo, con la trama comenzando a salir. Se estan aplicando
abonos complejos especial para el olivo en las parcelas de riego, un kilo al pie por arbol en
el goteo. Lleva un retraso de 10 dias por la climatologia y por la carga del afio anterior. La
poda estd casi finalizada y comenzaréan a aplicar cobre para el repilo con abono foliar con
potasa, correctores y aminoacidos. En la zona han caido 150 I/m2 desde octubre cuando
la media es de 400.

VINEDO

Cadiz: La fenologia dominante actualmente, en la variedad predominante en la provincia:
Palomino, est4 entre (Punta verde) y E (Hojas extendidas), encontrandose algunos sar-
mientos con el estado fenoldgico F (Racimos visibles). El estado fenoldgico mas retrasado
es B2 (Yema hinchada). Es muy habitual encontrar en un mismo sarmiento hasta cuatro
estados fenoldgicos consecutivos, esto es, desde “B2" hasta "E”, o desde “C" hasta "F".
Este afio la poda se ha realizado algo tardia, encontrandose parcelas en plena poda en el
mes de febrero, cuando lo normal o habitual es realizar esta importante labor en enero.
Cérdoba: E| estado fenologico predominante se encuentra en fase A (Yema dormida) y las
més avanzadas en estado fenolégico B1 (Lloro)-B2 (Yema hinchada). Durante esta semana
se ha incrementado la incidencia de oruga peluda (Ocnogyna baética), que han salido de
los nidos para consumir las partes verdes de las plantas y que pueden causar dafios graves
en el cultivo al consumir las yemas al comienzo de la brotacion.
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AGROCOTIZACIONES
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MERCADOS NACIONALES

Navel Powell, disponible Valendia....... 480,00-500,00 Zona Ibiza.....ccccoveeeinnn Sin operaciones origen Francia, disp. Val............. 520,00 Acelga
Barnfield y Chislett............... 0,30-0,47 Medianos Gruesos, Zona Mallorca .....oc.covvvene Sin operaciones Nuevas de AMANIE s 0,60
GRUPO SANGRE disponible Valendia ...... 520,00-550,00 Precios tonelada a granel s/rendimientos Cartagena Verde.
Sanguelini....o...ovvvreerrenens Sin existencias CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Troceada Integral, Eliode, Monalisa o Similares, 10 OO
GRUPO BLANCAS Maiz Importacion, disp. OMig. .ccvverenririnnns 244,00-264,00 origen Francia, disp. Val............. 580,00 Lechuga
Salustiana....o...vvereeesreenens Sin existencias disp. Puerto Valencia................. 278,00 Troceada sin Harina Precios s/origen y calidad, envas. en 25 U 3,15
Barberina Maiz Nacional, disponible origen ......... 250,00-270,00 kgs. C0gOlI0S .. 2,00
y Mid-night ... 0,37-0,49 destino Valencia........ccoccovvneen. 310,00 Troceado Fino, CEBOLLAS Euros/Tm Repollo
Valencia Late .....cooveeeveeveeeenne 0,37-0,49 Cebada disp. origen ......c..coc...... 230,00-250,00 Variedad Sprin, Hoja Rizada .....ccocovvvviiiniiiiiianns 0,50
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Nacional, dest. Val........ 268,00-270,00 Garrofin, disponible origen Coles de Bruselas.. 21,10
GRUPO SATSUMAS Avena Rubia, disp. origen........... Casi sin operaciones pocas operaciones COlflOr e 5,20
[ Sin existencias dest. Valencia........oovevenrernenn. 279,00 LEGUMBRES Euros/Tm calibres 1 al 6, en campo........... 700,00 BrOCOl oo 0,60
OKItSU .o Sin existencias Blanca, dest. Valendia................. 279,00 Disponible origen Nota: Las cotizaciones conocidas facilita- Alcachofa
OWar oo Sin existencias Guisantes Nacional, ALUBIAS das se entienden sin nuestra garantia ni FIESCO vttt 2,25
GRUPO CLEMENTINAS dest. Valendia.... Sin operaciones Redonda Manteca .........cccooveevriniennne. SIC responsabilidad. Para cualquier aclaracion Esparrago IGP Navarra..........ccc.eveee. 3,25
Clemenrubi, Orogrés Veza Importacion............. Sin operaciones Pintas pueden dirigirse a la Sindicatura de este En las jornadas previas a Semana Santa
Y Basol.....cooviiiiiis Sin existencias Semilla Algodén, Granbermy....oooevneneninis 1.850,00 Consulado de la Lonja. los efectos de estos dias festivos se dejan
OrunUles......ovvvvverveesrirens Sin existencias destino Valencia........... 502,00-505,00 Michigan .......eveevrsesresseennies 1.600,00 .. notar, con un descenso generalizado de
Marisol ..., Sin existencias Trigo Pienso Nacional, Canellini I.a RlOJa los precios en préacticamente todas las
MIOFO vvvvveveresresneraneraes Sin existencias LT Argentina 170/100 .......cco...... 1.550,00 Observatorio de precios agrarios, del 13 al hortalizas debido a una bajada importan-
Arrufating ... Sin existencias Tipo 2... Blackeyes. ..o 1.850,00 27 de marzo al 2 de abril de 2023, facili- te en el consumo. Solo las alcachofas me-
Clemenules Tipo 3... Negras.... ....1.500,00 tados por Gobierno de La Rioja (Conseje- joran ligeramente su precio por falta de
Orogrande .........cccoceenee. Sin existencias Tipo 4... GaImofoN...ccoeeeccseccian 2.750,00 ria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo producto y las coliflores marcan un suave
Hernanding.......ocoovverernns Sin existencias TIPO 5 v GARBANZO0S Rural). repunte tras sufrir durante varias semanas
GRUPO HIBRIDOS Trigo importacion.......coeceneencennes 285,00 Nuevos 44/46..........cccevveennnne. 1.900,00 CEREALES una caida continua en su cotizacion.
Clemenvilla......coocoevinrirns Sin existencias Precios por tonelada a granel. NUEVOS 34/36...c.vvrvrrrernreininns 2.650,00 Trigo Media FUIZa ......ocovvvnrinninnns 27,00 FRUTAS Euros/Kg
Tango..... ...Sin existencias TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Nuevos 50/52 Trigo Pienso..... GRUPO PERA
NardoCott .....cverrererrreseenneens 0,80-0,95 Soja 47% baja proteina, (tipo café americano). ........coucrvrenn SIC Cebada Malta.. Ercolini 50+ ...cvveerernersreseeessresnnenns 0,55
Ortanique .....oceverisiecieeiees 0,28-0,37 disponible Valencia ................... 535,00 LENTEJAS Cebada Pienso.......cccceveveveenen Limonera 604 .......cccvevevveereeeereens 0,55
O 1,20-1,50 Cascarilla de Soja, USA Requlars........couwvrerncenrenns 1.700,00 THEAIE v Blanquilla
Nota: Se reactivan ligeramente las com- disponible Tarragona................. 290,00 Laird Canadd .......cccocvvinrirninnnn. 1.600,00 Marzo de 2023, con precipitaciones que DOP...eiiirirestss e 0,60
pras. Cascarilla de Avena, SEONE v sersereees 1.400,00 en Rioja Baja apenas han superado el mi- Blanquilla 58+ ......cvvererrrerresrirnenns 0,58
Informacién de los precios agrarios de la disponible Valencia .................. 125,00 Pardina Americana........c..coo....... 1.700,00 limetro, y en Rioja Alta han quedado por Conferencia
sesion celebrada en el Consulado de la Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Precios por tonelada, mercancia envasada. debajo de los ocho, puede considerarse el DOP Palot 75+ ..vovverveviesseeisnins
Lonja de Valencia, del 6 de abril de 2023. 16% prot., Aragon/Lérida...........c......... FRUTOS SECOS Euros/Tm mes de marzo mas seco de la historia en Conferencia 75+-...
ARROCES Euros/Tm | s Sin operaciones CACAHUETE CASCARA nuestra comunidad. La falta de humedad INAUSETIA v
CASCARA 14% prot., Aragon/Lérida...........ccc....... Chino 9/11, en los campos cerealistas, en un momen- GRUPO MANZANA
Gleva, Sin operaciones disponible origen ...........cco..... 2.450,00 to en el que el cultivo aumenta exponen- GOIAEN 70+ ..o 0,65
disponible Valencia...... 660,00-695,00 B. Balas s/calidad A/JLér ....c.covvevernnn. Chino 11/13, cialmente sus necesidades, paraliza los Fuji 70+
JSendra, Sin operaciones disponible origen ...........cco..... 2.300,00 abonados que alin quedaban pendientes, (*) Los precios percibidos por el agricultor

disp. Valendia ............... 660,00-695,00 Harina de Girasol Integral (28%), CACAHUETE MONDADO y compromete, si abril mantiene el mis- en palot son precios de cosecha.
Monsianell, disponible Tarragona..........cooeereenes SIC Mondado Jumbo Americano 38/42 mo comportamiento, el desenlace de la Con las temperaturas primaverales de las
disp. Valendia............... 660,00-695,00 disponible Andalucia.........c.ccoovenenee SIC disponible Valendia ................ 2.000,00 cosecha. Preocupacion en los campos, y Gltimas semanas, el estado fenolégico
Fonsa, Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), Mondado Origen Argentina 38/42 también en los mercados, que han asis- de los frutales se encuentra adelantado
disp. Valendia............... 660,00-695,00 disponible Tarragona.... 395,00-396,00 disponible Valendia ................ 1.950,00 tido en este mes de sequia a la caida de con respecto a sus fechas normales. Las
Guadiamar, Palmiste, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL las cotizaciones, con descensos del 15% existencias con las que cuentan los al-
disp. Valendia ........ocovvvieiniiininninns SIC disp. Valendia ........ococeivsininiinninns SIC Marcona 14/16 mm, Valencia ............. SIC en nuestro ambito local. Méas alla de la macenistas es menor que en campanas
Furia, Harina de Colza, dest. Valencia ................ Largueta 13/14 mm, realidad del mercado fisico, en el que la anteriores previéndose que la temporada
disp. Valendia ........ocoeveierniiisinninns SIC | e 410,00 Valendia......ooveeeeieiniiees SIC demanda sigue desaparecida, los facto- finalice con buenos precios y antes de la
Gladio y Tahibonnet, Gluten Feed, Precios tonelada, mercancia envasada. res politicos y financieros, que llenan de llegada de la fruta de verano.
disp. Valendia...... 590,00-600,00 disp. Valendia.... (Pocas operaciones) volatilidad el comportamiento de lonjas y FRUTOS SECOS Euros/Kg
Sirio, disp. Valencia.. 590,00-600,00 Bagazo de Maiz, Marcona prop, Valencia..........cccovrean. SIC bolsas de contratacion, siguen gobernan- ALMENDRA
Puntal....cooooveeeeceee, 590,00-600,00 disp. Valendia .........oocceeniniinn 375,00 Largueta do el comportamiento y la dificil realidad COMUN oot 0,63
Bomba, Pulpa seca remolacha granulada, prop, Valencia .....cooovvrvrrneesnennenns SIC del sector. [N R
disp. Valencia .........cccccevvnnnnne 1.500,00 Import., disp. Tarragona. ...........cccoeveeee. Comuna CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg Marcona....
Precios segun rendimientos, a granel | s 337,00-338,00 prop, Valencia ........ccoccerven. 3.900,00 Champifdn, Floracion Tardia.........evveveseeinneennenns 1,88
BLANCO Import. disp. Andalucia. 352,00-353,00 Belona Granel (Pie Cortado) ...........cc........ 2,30 ECOlOgiCa..overiieiicciian 1,31
Vaporizado, Salvado de Trigo prop, Valencia ........ccoccerreen. 4.400,00 Bandeja (Pie Cortado).. ..2,60 La estabilidad se mantiene en los precios,
disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Cuartas, destino Valencia................ SIC Comuna ecoldgica, Industria 12 1aizZ....coveverereeeiernne 1,08 mientras el sector permanece expectante
Gleva, Senia, Fonsa Extra, Hojas, destino Valendia.............. 385,00 ValBNGIA v srernernes SIC Industria 2° al desarrollo y el resultado de una flora-
disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Tercerillas, destino Valendia............. SIC ALMENDRA REPELADA pie Cortado .....ooourrniiiiirieiis 1,02 cion que, debido a la meteorologia calida
Guadiamar Extra, Precios por tonelada a granel. Comuna, sobre 14 mm, Seta Ostra Granel. ..3,00 de este afio, ha sido rapida y se ha de-
disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm disponible Valendia ................ 7.400,00 Ostra Bandeja...... ..3,50 sarrollado sin mostrar su habitual escalo-
Largo Indica, Variedad Matalafera y similares (origen) PATATAS Euros/Tm Seta Shii-Take Granel..........ccoovcivrennns 5,00 namiento. La falta de precipitaciones ha
disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 ENTERA Agria, disponible Valencia.............. 580,00 Finaliza marzo sin haberse producido nin- favorecido la actividad de las abejas, pero

Precios por tonelada a granel. Zona Valendia ......oeevvenn Sin operaciones Lavada Nueva, guin cambio en la tablilla durante todo el
SUBPRODUCTOS Zona Alicante.......cccooe.eee. Sin operaciones origen Espafia, disp. Val........... 6500,00 mes, confirmando que el sector del cham-
Cilindro, Zona Castellon........coovveee Sin operaciones Agria Nueva, pifion y el hongo atraviesa una situacion
disponible Valendia ...... 300,00-305,00 Zona Tarragona. Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 620,00 de equilibrio entre la oferta y demanda.
Medianos Corrientes, Zona Murcia...... ....Sin operaciones Lavada Agata, HORTALIZAS Euros/Kg

hidrica.

Los agricultores reci

biran 281

miIIo_nes para compensar 8l
precio de los fertilizantes

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha publi-
cado el listado definitivo de los
234.291 titulares de explotacio-
nes agricolas que van a recibir
las ayudas para compensar la
subida del precio de los fertili-
zantes, por un importe total de
280.836.011 euros. Estas cifras
representan un 94,2% de los
titulares y un 94,6% del presu-
puesto indicados en la resolu-

cién provisional publicada el
pasado 15 de febrero. Los pagos
se realizaran a lo largo del mes
de abril.

Estas ayudas fueron aproba-
dos por el Gobierno mediante
el Real Decreto-ley 20/2022, de
27 de diciembre, de medidas de
respuesta a las consecuencias
econOmicas y sociales de la
guerra de Ucrania y apoyo a la
reconstruccion de la isla de La

Palma y a otras situaciones de
vulnerabilidad.

La ayuda se concede a las
superficies de cultivos perma-
nentes y tierras de cultivo (ex-
ceptuados barbechos y pastos
temporales) que hayan sido
elegibles para el cobro de las
ayudas directas de la Politica
Agraria Comun (PAC) en la
campana 2022. En el caso de la
Comunidad Auténoma de Cana-

rias, se conceden a las superfi-
cies de estos cultivos recogidas
en el Registro de Explotaciones
Agricolas (REGEPA) a 31 de
mayo de 2022.

Se conceden las ayudas cuan-
do el importe a percibir resulte
igual o superior a los 200 euros,
y hasta un maximo de 300 hec-
tareas por beneficiario, en las
que se prioriza la superficie en
regadio.

preocupa mucho a nuestros productores,
que ven cémo muchas plantaciones de
secano, después de la severa sequia del
afio pasado, siguen bajo una gran penuria

En la resolucién del pasado
15 de febrero, en base al nimero
de hectareas elegibles para esta
ayuda, se establecio un importe
unitario de 20,82 euros por hec-
tarea de superficie de secano y
de 52,06 euros por hectarea de
superficie de regadio. El pre-
supuesto asignado fue de 297
millones de euros, ya que se re-
servo una bolsa de 3 millones
de euros para atender posibles
alegaciones.

Finalizado el plazo de pre-
sentacion de alegaciones a la
resolucion provisional, se ha
establecido el grupo de benefi-
ciarios que no presentaron ob-
jeciones que requieran un ana-
lisis detallado o no han ejercido
las facultades de rechazo de la
ayuda. Una vez verificado que
se encuentran al corriente de
sus obligaciones tributarias y
con la seguridad social, se les ha
concedido la ayuda.
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Sabor valenciano en el
Salon Gourmets de Madrid

Un total de ochenta empresas de la Comunitat Valenciana
estaran presentes en este evento de referencia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Comunitat Valenciana ten-
dra una nutrida representacion
en el Salon Gourmets de Madrid,
encuentro de referencia para
profesionales de la gastronomia
gourmet de los sectores restau-
racion, hosteleria, distribucion,
catering y comercio especiali-
zado. Un total de 80 empresas
gastronoémicas de la region va-
lenciana acudiran a este evento,
40 de las cuales participaran bajo
el paraguas de la Conselleria de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Transi-
cién Ecologica de la Generalitat
Valenciana y Molt de Gust.

Elstand de 512 m?de la Comu-
nitat Valenciana y Molt de Gust
acogera a empresas de distintos
sectores como el vino, las acei-
tunas, las salsas artesanales, los
productos ecologicos, el turrén,
la trufa o los dulces artesanos,
entre otras propuestas, todas
ellas con el denominador co-
mun de ser firmas valencianas
productoras y comercializado-
ras de productos de alta gama y
delicatessen.

Este ano, como novedad, el
espacio Molt de Gust se dina-
mizara con tres exhibiciones
culinarias de cocineros caste-
llonenses reconocidos con es-
trellas Michelin y soles Repsol.
Concretamente se trata de los
chefs Ratl Resino, cocinero del
restaurante del mismo nombre;
Miguel Barrera, del Restaurante
Cal Paradis; y Emanuel Carlucci
y Alejandra Herrador, chefs del

i

El 17y 18 de abril se celebrara el showcooking en el stand de la GV. / MOLT DE GUST

restaurante Atalaya de Caste-
116n. Prescriptores de la marca
Castellon, Ruta de Sabor, de la
Diputacion de Castellon, los tres
cocineros pasaran por el espacio
Molt de Gust los dias 17 y 18 de
abril para realizar showcoo-
kings y exhibiciones culinarias
con productos de proximidad y
calidad diferenciada promovi-
dos por la marca territorio Molt
de Gust, anfitriona del evento.
Los fogones del stand de la
Comunitat Valenciana y Molt
de Gust no descansaran durante
todalaferia, ya que también con-
tara con la presencia de cocine-

ros profesionales de los Centros
de Turismo de Gandia y Denia
que cocinaran, durante las cua-
tro jornadas, deliciosos arroces
melosos, paellas y fideuas, entre
otros platos de alta cocina.

Catas, degustaciones y de-
mostraciones que, acompana-
das de la variedad y calidad de
los productos presentados en la
feria, convertiran al stand de la
Comunitat Valenciana en uno
de los puntos de encuentro del
Salon Gourmets, feria comer-
cial que retine a mas de 50.000
productos y 100.000 visitantes
de todo el mundo.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Federaciéon Espanola del
Envase de Madera y sus Com-
ponentes (Fedemco) ha hecho
publica la incorporacion de
Guillermo Arregui Ferrando
como nuevo director. Con una
gran preparacion en marke-
ting, desarrollo de negocio y
dominio de cuatro idiomas, el
fichaje pone de relieve la altura
de miras y el nuevo rumbo de la
asociacion.

“Mi cometido principal en
Fedemco pasa por dar a cono-
cer la federacion no sélo en
Espana sino en Europa. Sé6lo
promocionando nuestro traba-
jo conseguiremos influir para
alcanzar una politica europea
de reciclaje para los envases
de madera. Queremos que esta
politica sea justa con nuestras
empresas y con nuestra mate-
ria prima”, recalca Guillermo
Arregui.

El nuevo director es licen-
ciado en Ciencias Econémicas
y Empresariales por la Univer-
sidad de Valencia y diplomado

FEDENMCO

T

- e

El principal cometido de Arregui es dar a conocer la federacién. / FEDEMCO

Guillermo Arregui asume
la direccion de Fedemco

en International Business por
la Leeds Metropolitan Univer-
sity. Ademas complet6 su for-
maciéon cursando un master
en Gestion Comercial y Marke-
ting en la Escuela Superior de
Ingenieria Comercial (ESIC) de
Valencia.

En el terreno laboral, Arre-
gui atesora una experiencia de
mas de 20 anos en puestos de
responsabilidad de diferentes
areas, que ha desempenado en
Espana, Alemania y Estados
Unidos. “Creo que mi trayec-
toria en entidades sin animo
de lucro y empresas privadas
me ayuda a entender la labor y
los retos a los que se enfrenta
Fedemco. Espero que este back-
ground sea de utilidad para de-
tectar las necesidades de nues-
tros asociados. En definitiva,
lo que queremos en Fedemco
es acompanar a los asociados.
Poner en marcha servicios que
les sean de gran valor y que, con
ello, la federacion siga crecien-
do”, revela el nuevo director de
la federacion.

Grupo Agroponiente espera una
buena campaina de primavera

Las previsiones apuntan a un repunte de la produccion de
melon y sandia en la campana de primavera

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente lleva se-
manas trabajando en la campa-
na de primavera, disenando la
estrategia de produccion en el
campo codo con codo junto al
agricultor. Las previsiones de
cultivo estan muy avanzadas y
ya se pueden sacar las primeras
conclusiones acerca de como fun-
cionaraen términos generalesla
temporada.

Las previsiones apuntan a un
repunte de la produccion de fru-
tas de primavera, melén y san-
dia, con mas calidad y volumen
que el ano pasado, debido a que
el clima ha sido benévolo para
este tipo de cultivos y a que la
evolucion general de la campana
ha animado a apostar por ellos;
asi como la apuesta por cultivos
medios y tardios, dado el alargue
de los ciclos de invierno.

En cuanto a sandia, la apues-
ta vuelve a ser por variedades
clasicas de sandia negra, espe-
cialmente sin semillas, pero es-
pecialmente en cultivos tardios,
dado que la positiva evolucion
del mercado y los precios en
el tramo final del segmento de
invierno ha hecho que se alar-

En esta campaiia de
primavera la apuesta
vuelve a ser por
variedades clasicas de
sandia negra

guen las producciones hortico-
las. La superficie productiva ha
aumentado y ello, junto con las
positivas condiciones climaticas
y el estatus de precios que no va
a cambiar en los proximos me-
ses, apuntan a una primavera de
buenos resultados en calidad, vo-
lumen e incluso precios, senala
Grupo Agroponiente.

En cuanto a melén, la previ-
sion es bastante parecida a la
de la sandia, es decir, con una
apuesta clara por el producto
mas tradicional, el melon ne-
gro o Piel de Sapo, que ademas
encaja a la perfeccion con la
circunstancia de una plantacion
mas tardia debido a los buenos
precios de la recta final del in-
vierno en productos horticolas.
Una apuesta por determinadas
variedades muy del gusto de los

denominados ‘marquistas’, con
una especial presencia de escri-
turado en su piel. También cre-
cera el volumen y la calidad con
respecto al ano pasado.

Igualmente, desde Agro-
poniente senalan el ambiente
optimista por la apuesta por
productos horticolas especifi-
cos de la primavera, en especial
por determinadas variedades
de tomate, que van a suponer
un segundo ciclo de campana
bastante importante en cuanto
a cifras de produccion.

La tnica nota de preocupa-
cion la aportan los esperados
virus de primavera, aunque tam-
bién en este sentido hay que sub-
rayar que en el campo se estan
tomando gran cantidad de pre-
cauciones para hacerles frente, y
se estan sentando las bases para
poder culminar una campana de
primavera con datos mejores que
los registrados el ano pasado.

El responsable del Area de
Ingenieria Agricola de Grupo
Agroponiente, Antonio Algarra,
ha asegurado que, “llevamos
bastante tiempo trabajando en
la campana de primavera y a
estas alturas podemos hacer un

En melén, la preferencia sigue siendo la variedad tradicional, el Piel de Sapo. / GA

Las conclusiones mas importantes son el aumento de la
produccion debido al optimismo derivado de los precios
del invierno y al buen clima, asi como la mejoria en

cuanto a la calidad

primer avance de cOmo se va
a comportar. Las conclusiones
mas importantes son el aumento
de la produccion debido al opti-
mismo derivado de los precios
del invierno y al buen clima, asi
como la mejoria en cuanto a la
calidad que estamos detectando
en las fincas, también en compa-
racion con la pasada campana,

y un trabajo muy eficiente en la
prevencion de los virus. Con es-
tos tres factores, lo mas normal
es que la campana mejore las
cifras de anos anteriores y que,
en general, sea un ano positivo,
mejorado ademas por la tenden-
cia que estan describiendo los
precios por segunda campana
consecutiva”.
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POSTCOSECHA?

Raul Perellé Director Operaciones Internacionales en CITROSOL

Porque... “Aportamos soluciones para reducir las pérdidas alimentarias de gran variedad de frutos, un
ejemplo es el Sistema Citrocide® Palta que reduce y retrasa la aparicion del moho peduncular en aguacate,
permitiendo que los exportadores puedan llegar a destinos mas lejanos con menores mermas. Otra solucion
para el aguacate es PlantSeal® Tropicals, un recubrimiento que controla el necrosamiento interno de la
pulpa consecuencia del dafio por frio.

Con estas dos soluciones llegamos a doblar la vida comercial del aguacate, esto resulta determinante para
exportadores de aguacate que quieran llegar a destinos lejanos con garantias. Este seria el caso de
mercados exportadores como Peru e Israel, paises donde estas soluciones han supuesto una mejora radical
en el tratamiento postcosecha del aguacate.”

@ @Citrosol_com ‘ ‘ : OS www.citrosol.com
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@ CITROSOL ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS
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NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

JUAN VICENTE ESPASA / Presidente de la DO Nispero Callosa d’en Sarria

“Nuestro nispero certificado,
comercialmente, esta muy
bien posicionado”

En su segundo ario como presidente de la DO Nispero de Callosa d’en Sarria, Juan Vicente Espasa
se muestra optimista ante la camparna 2023. Una nueva temporada que a finales de marzo ya ha
comenzado con las primeras recolecciones debido a que las altas temperaturas han adelantado la
maduracion de las variedades mas tempranas. Si bien estas primeras partidas presentan calibres
mas pequenos, el sabor y el dulzor estan garantizados. Con una produccion que sobrepasara las
11.000 toneladas, el objetivo de la DO, este ario, es certificar el 60% de total de la cosecha.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. El afio pasado
se estreno como presidente de la
DO Nispero de Callosa d’en Sa-
rria. ;Como resumiria este primer
ano?

Juan Vicente Espasa. Fui
elegido presidente en un ano bas-
tante complicado para el nispero
debido a las fuertes lluvias que
cayeron entre finales de marzo
y primeros de abril. En nuestra
zona se llegaron a recoger mas de
800 litros por m?. Este exceso de
agua trajo consigo muchos pro-
blemas de rajado en el nispero,
que es una fruta muy delicada.
En contrapartida, estas lluvias
ayudaron al engorde de los frutos
y los calibres fueron muy buenos.

En resumen, tuve una cal y
otra de arena en mi primer ano
como presidente.

VE. ;Cuales son las primeras
informaciones que puede avanzar
de la temporada 2023 en relacion
a la cosecha?

JVE. Este aino, al contrario
que el pasado, a la fruta le falta
calibre y la cosecha llega con dos
semanas de adelanto debido a las
altas temperaturas de marzo.

A 1 de marzo, tras un mes de
febrero de frio, el crecimiento del
nispero se paralizo, y todo pare-
cia indicar que la recoleccion co-
menzaria con retraso. Pero con el
cambio de tiempo y el ascenso de
temperaturas, con dias mas pro-
pios de verano que de primavera,
el nispero ha pasado de verde a
maduro en tan solo quince dias,
al menos en las variedades mas
tempranas. Son estas las que, en
principio, tienen calibres masre-
ducidos al no haber tenido tiem-
po suficiente para su engorde, sin
embargo, son frutos con buen ni-
vel de aztcar y sabor.

VE. Centrandonos en la propia
denominacion de origen, jcudl es
su porcentaje actual de represen-
tatividad? ; Todo productor de nis-
pero en la zona de Callosa forma
parte de la DO?

JVE. Su alcance es maximo
ya que mas del 90% de los pro-
ductores de la zona certifican
sus producciones bajo los para-
metros de la DO.

Este sello de calidad esta muy
arraigado porque identifica
el producto con unos pueblos,
una tradicion, una experiencia,
el buen hacer y un sabor tinico
que son la sena de identidad de
los agricultores de los 19 munici-
pios de las comarcas de la Marina
Baja y el Campo de Alicante que
estan reconocidos como produc-
tores de nisperos de Callosa d’en
Sarria.

Este sello es el reflejo de un
modelo de cultivo singular que

Juan Vicente Espasa se muestra optimista ante la nueva campaiia. / DONCDS

se caracteriza por ser totalmente
artesanal. Es una fruta tan deli-
cada que es imposible mecanizar
todos los procesos, ni en campo
ni en almacén. Todo el proceso
depende de las habilidosas y ex-
perimentadas manos de nuestros
agricultores, hombres y mujeres
que vienen cultivando esta fruta
con esmero, atesorando todos los
conocimientos adquiridos gene-
racion tras generacion.

VF. De la produccion total,
cecual es porcentaje que representa
el nispero certificado con el sello
de la DO?

JVE. La media historica es
del 60%. Esto demuestra el exi-
gente control de calidad que se
lleva a cabo a la hora de certifi-
car los nisperos. A pesar de la
profesionalidad, experiencia y
esmero de los agricultores, hay
factores incontrolables como la
meteorologia que es el primer
culpable de que el fruto no tenga
el calibre que toca o la piel pre-
sente alguna marcha o rajado.

La fruta que no cumple es-
trictamente los parametros de
calidad de 1la DO y no puede co-
mercializarse bajo su sello, llega
al mercado con las marcas de
las propias empresas producto-
ras-comercializadoras. Son nis-
peros muy buenos, con el sabor
y dulzor que los caracteriza,
pero que no han alcanzado la ca-
tegoria de ‘excelencia’ que exige
nuestro protocolo de calidad.

Este afno, con una prevision de
cosecha total que sobrepasaralas
11.000 toneladas, el objetivo sera
mantener este porcentaje tenien-
do en cuenta que hay falta de cali-
bre, al menos en las cosechas mas
tempranas.

VF. En este segundo ario al
presente de la DO, jcuales son los
objetivos marcados?

JVE. El objetivo es claro. Con-
tinuar desarrollando de la mejor
manera posible las funciones de
la DO. Estas se centran, desde su
constitucion y como cualquier
otro sello de calidad, en primer

i
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“Este afo, al contrario
que el pasado, a la

fruta le falta calibre y la
cosecha llega con dos
semanas de adelanto
debido a las altas
temperaturas de marzo”

"“El alcance de la DO es
maximo ya que mas del
90% de los productores
de la zona certifican sus
producciones bajo sus
parametros de calidad”

lugar, en garantizar un control
estricto de calidad, aplicando los
criterios necesarios, para que al
consumidor llegue lo mejor de los
nisperos de nuestra comarca.

Elfuturo de este cultivoy dela
DO pasa por mantener estos exi-
gentes niveles y el consumidor
siga buscando y demandando
nuestros nisperos, relacionando
nuestro sello con alta calidad y
una comarca donde hay agricul-
tores, que artesanalmente desde
hace siglos, cultivan la primera
fruta de la primavera con un
sabor y dulzor que no deja in-
diferente a nadie en cuanto la
prueba.

Otro de los cometidos del con-
sejo rector es precisamente la vi-
gilancia del uso inapropiado de
la marca e imagen de nuestros
nisperos. Son mas de treinta anos
los que lleva la Denominacion de
Origen Nispero de Callosa d’en
Sarria protegiendo y velando
por la calidad, el buen hacer y la
tradicién que representa este se-
1lo. Tres décadas en las que se ha
conseguido un posicionamiento
y unreconocimiento que hay que
salvaguardar y cuidar.

El nispero de Callosa d’en Sarria tiene una demanda fiel tanto dentro como fuera de Espafia. / DO NiSPERO DE CALLOSA
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“Este sello es el reflejo
de un modelo de
cultivo singular que

se caracteriza por ser
totalmente artesanal”

Y toda esta labor hay que darla
a conocer, por lo que la divulga-
cion y promocion es otra de las
lineas de trabajo importantes de
la DO. En este punto me gustaria
destacar el ingente esfuerzo que
realiza todo el consejo regulador
para llevar a cabo diferentes ac-
ciones de promocién con un pre-
supuesto minimo. Gracias a las
redes sociales, se nos ha abierto
un canal realmente util y eficaz
para promocionar y dar a cono-
cer nuestros nisperos a nuevos
consumidores. Por supuesto,
contamos con el apoyo institucio-
nal por parte de la Diputacion de
Alicante y la propia Conselleria
de Agricultura de la Generalitat
Valenciana para acudir a ferias
como Fruit Attraction, pero te-
nemos el presupuesto que tene-
mos. Para este ano, la estrategia
promocional sera similar, segui-
remos muy activos en redes so-
ciales, se haran algunos sorteos
y contaremos con diferentes in-
fluencers para promocionar nues-
tros nisperos.

Fuera de la época propia del
nispero en fresco, si bien no for-
ma parte de las competencias
propias dela DO, desde sus redes
sociales, se apoyan las iniciativas
de transformacion de las empre-
sas de Callosa como la cerveza 'y
ginebra a base nispero, los nis-
peros deshidratados o nispero
en almibar.

Estos productos son una alter-
nativa para esa fruta que no tiene
las cualidades para el mercado en
fresco y se destina a industria
para elaborar estas originales
propuestas que permiten conti-
nuar con la actividad empresa-
rial fuera de la temporada del
producto en fresco.

VF. ;Qué podemos decir de la
efectividad de todas estas accio-
nes de comunicacion en la parte
de comercial?

JVE. Nuestro nispero certifi-
cado comercialmente esta muy
bien posicionado en el mercado
nacional y fuera de nuestras fron-
teras, siendo Italia el principal
comprador internacional de los
nisperos con denominacion de
origen. Pero también se expor-
ta a Francia, Alemania o Reino
Unido.

VE. ;Cudales son las perspecti-
vas comerciales teniendo en cuen-
ta el escenario actual marcado
por la inflacion y un consumo en
Europa a la baja?

JVE. Soy optimista. Espero
que sea un buen ano para el nis-
pero. Es la primera fruta de la
temporada de primavera y este
ano llegamos al mercado casi
un mes antes de las fechas tra-
dicionales, 1o que significa que
no va ha haber tanta presion en
los lineales del resto de frutas de
temporada como cereza, melo-
coton, nectarina, albaricoque...
Evidentemente nos preocupa el
escenario descrito y no ayuda
que los medios de comunicacion
estén hablando constantemen-
te de la subida del precio de los
alimentos y lo que cuesta este
ano llenar la cesta de la compra,
pero a pesar de todo, quiero ser
optimista y pensar que sera una
buena campafa porque el nispe-
ro de Callosa d’en Sarria tiene
una demanda fiel tanto dentro
como fuera de Espana.
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D JULIA LUZ. REDACCION.

Arranca la primavera y, con
ella, los nisperos de Callosa
d’en Sarria empiezan a inun-
dar con su intenso naranja los
lineales de los supermercados,
las fruterias y las mesas de los
consumidores.

Si bien la temporada de esta
fruta se concentra en un espa-
cio temporal muy corto —entre
abril y mayo—, la inestabilidad
climatologica lleva ya varias
campanas condicionando a los
productores y comercializado-
res de nispero de Callosa. El
ejercicio anterior fue tardio y,
en consecuencia, dificil de ges-
tionar por su encuentro en el
mercado con la demas fruta de
hueso, pero la calidad garanti-
zada y los grandes calibres con-
trarrestaron el retrasoy el com-
puto global fue mas que bueno.

En esta temporada, las tor-
nas han cambiado y la ausencia
de lluvia y el intenso calor han
hecho que la campana se adelan-
te un par de semanas, dando la
opcion al nispero de estar mas
tiempo en el mercado. Por otro
lado, esas mismas condiciones
climaticas han provocado que
el calibre del fruto sea menor y
que, pese a que las perspectivas
de produccion se mantienen
estables —entre 10.000 y 12.000
toneladas—, fuentes de la Coo-
perativa de Callosa estiman
que entre un 10 y un 15% de la
cosecha se eche a perder por el
exceso de radiacion solar y las
altas temperaturas.

Pero este ano los productores
no solo se han visto obligados a
lidiar con las adversidades cli-
matologicas, ya que la inflacion,
la subida generalizada de costes
y el carga legislativa y burocra-
tica también se suman ala lista.
Pero desde Callosa d’en Sarria
lo tienen claro, toda esta coyun-
tura va a repercutir en el precio
final del producto. Sin olvidar,
ademas, que su nispero cuenta
con un reconocido prestigio tan-
to a nivel de marca como por su
calidad y esta reconocido con
una Denominacion de Origen
Protegida.

Por todo ello, a nivel de co-
mercializacion, es importante
destacar que el nispero de Callo-
sad’en Sarria no es un producto
que va destinado al gran con-
sumo, es mas bien un producto
“de nicho” que cuenta con una
clientela concreta, es decir, es
un “producto gourmet que va a
mercados determinados donde
sabemos que el consumidor lo
aprecia y lo paga”, explica el ge-
rente de la cooperativa, Andrés
Llorca.

Otro de los distintivos de la
Cooperativa de Callosa d’en Sa-
rria es su vocacion investiga-
dora e innovadora ya que, sin
dejar de lado las costumbres y
tradiciones mas arraigadas en
la producciéon manual del culti-
vo, mejorar la calidad el fruto y
que llegue en las mejores condi-
ciones posibles al consumidor
centra todos sus proyectos de
futuro.

LA CUNA DEL NiSPERO
El nispero, originario de China
y en sus inicios, cultivado en Ja-
pon, fue introducido en Espana
por marinos mercantes en la
zona sudeste de la Peninsula,
encontrando en la comarca de
la Marina Baixa, y mas concre-
tamente en Callosa d’en Sarria,
el mejor habitat para su propa-
gacion y desarrollo debido a
la bondad de su clima que, por
cierto, es el Ginico nispero que
tiene Denominacion de Origen.

NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

TV il

Con el paso de los anos, el
cultivo del nispero se ha con-
vertido en el eje principal en
torno al cual gira no solo la
vida, sino también la economia

>

rien y calida

de esta zona alicantina. Asi, una
técnica de producciéon y mani-
pulacion fundamentalmente
manual y sin tratamientos post-
cosecha en combinacion con la

innovacion e investigacién mas
puntera del sector, el nispero de
Callosa d’en Sarria ha logrado
hacerse un hueco en el mapa
mundial, siendo un fruto muy

Valencia Fruits /3

apreciado y codiciado por los
consumidores de todo el mundo.

La perfecta aclimatacion del
cultivo a la zona permite que no
se tenga que usar invernaderos
de plastico para su cultivo, tan
solo mallas de proteccion contra
el viento. Por la proximidad de
los manantiales no hace falta
traer agua de grandes distancias,
por lo que el coste energético del
riego es muy bajo. Ademas, la
cercania de los almacenes de
clasificacion y envasado logra
que los costes energéticos de pro-
duccién sean muy reducidos. Por
todo ello, el cultivo del nispero en
Callosa d’en Sarria es totalmente
sostenible.

www.nisperosruchey.com

00006@G@

d'en Sarria Tel.

Coop. Agricola de Callosa d’en Sarria, C.V. Partida Micleta s/n - 03510 Call

965880100 - Fax
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ANDRES LLORCA / Gerente de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria

“El nispero es el cultivo mas
rentable y sostenible para
los agricultores de Gallosa”

El nispero de Callosa d’en Sarria, el fruto “hecho a mano” con mas tradicion de la Marina Baixa,
lleva anios conquistando al consumidor no solo por su sabor y calidad, sino también por su manera
de produccion tan cuidadosa y singular. Andrés Llorca, el gerente de la cooperativa, explica las cla-
ves de una campana marcada por la inestabilidad climatica y economica, pero que situa en su telon

de fondo unos altos estandares de calidad vy la constante de la innovacion.

» JULIA LUZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué balance
realiza de la campana anterior?

Andrés Llorca. La campana
anterior fue extremadamente
tardia y muy dificil de gestio-
nar. Por un lado, las abundantes
precipitaciones del mes de mar-
7oy abril, de hasta mil litros por
metro cuadrado, provocaron
pérdidas de aproximadamente el
30% de la cosecha y, debido a los
danos ocasionados en los frutos,
muchos agricultores decidieron
tirar la fruta ante el poco margen
de rentabilidad. Después, con un
retraso de un mes, la comerciali-
zacion del nispero se concentro
en los meses de mayo y junio,
cuando el mercado ya estaba
bastante lleno de fruta de hueso.

No obstante, los frutos pre-
sentaban buenos calibres y una
calidad inmejorable, dos cuali-
dades muy apreciadas por los
consumidores.

VF. ;Como se esta desarro-
llando esta camparnia de nispero
en Callosa d’en Sarria?

AL. Al contrario que el ejer-
cicio anterior, las altas tempe-
raturas de marzo y la falta de
precipitaciones han provocado
que la campana se adelante un
par de semanas pero, al mismo
tiempo, que el calibre del fruto
sea algo menor. Ademas, estima-
mos que entre un 10 y un 15% de
la produccion se va a perder por
el exceso de radiacion solar y el
calor, que ha provocado la apa-
ricion de mancha purpura en
algunos frutos.

En cuanto al tema laboral, el
principal inconveniente que he-
mos observado, tanto a nivel de
campo como de confeccion de la
fruta, es la falta de mano de obra.
El nispero es un cultivo integra-
mente manual, de manera que
la escasez de personal esta em-
pujando a muchos agricultores
a otros cultivos.

VE. ;Qué supone un adelanto
de la cosecha?

AL. A priori, es algo bueno
siempre y cuando tengamos
una campana mas alargada en
el tiempo. Es decir, el producto
esta mas tiempo en el mercado
y la recoleccién no tiene el por-
qué concentrarse en 10/15 dias,
sino que se puede dilatar un poco
mas.

VE. ;jQué impacto tiene la me-
teorologia en el cultivo del nispe-
ro? ;Qué hacen los agricultores
para intentar paliar sus efectos
adversos?

AL. El nispero es una fruta
muy sensible cuya produccion
se concentra en un espacio tem-
poral muy corto, de manera que
cualquier alteracion o inclemen-
cia meteorologica le afecta de
manera muy negativa. Por ello,
ya hay una parte importantisi-

Andrés Llorca destaca el componente novedoso del nispero por ser la primera fruta de la primavera. / ARCHIVO

ma de la zona cultivada que esta
cubierta de mallas protectoras.
Son inversiones considerables
que garantizan un elevado nivel
de calidad en la fruta, puesto que
la protegen de laradiacion solar,
de los episodios fuertes de lluvia
y granizo, de los posibles danos
por el viento...

Cada vez el mercado es mas
exigente y busca una fruta mas
limpia y sin imperfecciones vy,
ante una meteorologia cada vez
mas inestable, la mejor manera
de garantizar la calidad y prote-
ger la fruta es la construccion de
infraestructuras que la protejan,
algo que, a mi juicio, es impres-
cindible para aquellos que se
dedican profesionalmente a la
produccion del nispero.

VF. ;Como afecta la sequia al
cultivo del nispero?

AL. En la zona de Callosa,
practicamente todas las comu-
nidades de regantes apuestan
por el riego localizado. Aqui te-
nemos una gran concienciacion
sobre el uso correcto del agua

“Al contrario que el ejercicio anterior, las altas
temperaturas de marzo y la falta de precipitaciones
han provocado que la campaia se adelante un par
de semanas pero, al mismo tiempo, que el calibre del
fruto sea algo menor”

"“El consumidor va a tener que pagar mas por lo mismo
porque todo cuesta mas de producir y el incremento
de costes afecta a toda la cadena productivay a

todos sus procesos”

“Nuestro nispero ha encontrado su hueco en los paises
desarrollados y esos son nuestros destinos objetivo,
porque el nispero de Callosa d’en Sarria es un producto
gourmet que va a mercados determinados donde
sabemos que el consumidor lo aprecia y lo paga”

El nispero de Callosa es un producto de nicho que esta muy focalizado a un cierto tipo de consumidor. / COOP. CALLOSA
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y, ademas, el cultivo bajo malla
no solo reduce la necesidad de
tratamientos, sino que también
permite una mayor optimizacion
de los recursos hidricos. En este
sentido, el nispero es un cultivo
muy sostenible, tanto econémica
como medioambientalmente.

VF. ;Qué puede decirnos del in-
cremento de costes? ;Como estan
haciendo frente a esta subida?

AL. Todos los costes de toda
la cadena productiva han sufrido
un incremento exageradamente
alto. En el campo, desde la mano
de obra hasta los fertilizantes
y fitosanitarios pasando por el
mantenimiento de las infraes-
tructuras y, en la cooperativa, la
subida de mas del 30% del pre-
cio de los envases, el coste del
manejo de la fruta en almaceén,
la energia eléctrica, los costes
laborales...

Latinicamanera de lidiar con
esta situacion es repercutir este
incremento en el precio final del
producto y, por ello, vamos a in-
tentar que el agricultor obtenga
un mayor precio que le permita
cubrir los costes para que pueda
seguir con su actividad.

VF. El tltimo afio ha sido, ha-
blando de legislacion y regula-
cion, muy intenso para el sector
agrario espanol con nuevas nor-
mas como, por ejemplo, el impues-
to al plastico. ;Como afecta esto a
los profesionales que trabajan en
el cultivo del nispero?

AL. Por su delicadeza y modo
de venta, el nispero se comercia-
liza a través de la gran distri-
bucion en envases de plastico.
Con la Estrategia Europea para
el Plastico, algunos estados han
intentado implantar normas
para reducir su uso en el sector
agroalimentario, pero paises
como Francia e Italia ya se estan
echando atras y estan suprimien-
do las politicas mas restrictivas
por sus dificultades en la practi-
ca. En Espana, desde el pasado
1 de enero tenemos que hacer
frente a un nuevo impuesto que,
al igual que cualquier otro so-
brecoste, se debe repercutir en
el producto.

VE. En el contexto actual dein-
flacion que vivimos, jel consumi-
dor va a pagar mas por lo mismo?

AL. El consumidor va a tener
que pagar mas por lo mismo por-
que todo cuesta mas de producir
y el incremento de costes afecta a
toda la cadena productiva y a to-
dos sus procesos. De hecho, esto
ya ocurre en una gran variedad
de productos y no queremos que
el nispero sea una excepcion.

Ademas, cabe destacar que el
nispero de Callosa d’en Sarria es
un fruto que cuenta con un re-
conocido prestigio tanto a nivel
de marca como por su calidad y
esta reconocido con una Denomi-
nacién de Origen Protegida. Es
la primera fruta de primavera,
por lo que tiene un componente
de novedad y muy diferenciador.

De este modo, entendemos
que es un producto que no esta
destinado al gran consumo, sino
que es mas bien un producto de
nicho que esta muy focalizado
a un cierto tipo de consumidor
que esta dispuesto a pagar por
su valor y calidad porque, inde-
pendientemente de las circuns-
tancias, el producto que sale de
nuestra cooperativa esta revisa-
do y cumple los mas altos estan-
dares de calidad.

VE. A nivel comercial, jcudles
son los principales mercados del
nispero de Callosa d’en Sarria?

AL. Aproximadamente el
85% de la produccion total sale
fuera de Espana, principalmente
apaises de Europa occidental. Es
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NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

"El nispero de Callosa d’en Sarria es un fruto ‘hecho
a mano’ que, una vez recolectado, no se le aplica
ningun tratamiento postcosecha ni se manipula con
maquinas... de manera que llega al consumidor con
todas sus propiedades intactas y sin ningun residuo”

cierto que cada vez mas el merca-
do nacional empieza a apreciar
y valorar el producto, pero no
podemos olvidar que nuestra
vocacién es exportadora y no
tendriamos la dimensién ni la
reputacion que tenemos ahora
sin este afan por llevar nuestro
nispero mas alla de las fronteras
espanolas.

VE. (Esta en sus planes abrir
nuevos mercados?

AL. Hablar de abrir nuevos
mercados y ampliar la presen-
cia de un producto en mas pai-
ses parece ser un sinénimo de
crecimiento y expansion. Pero
depende de cada producto y de
los objetivos de posicionamiento
de cada cooperativa o empresa.

En el caso del nispero, hay
que tener en cuenta su calidad y
su precio y saber qué mercados
estan dispuestos a pagarlo. Ac-
tualmente estamos presentes en
Norteamérica, Europa, Oriente
Medio... practicamente nuestro
nispero ha encontrado su hueco
en todos los paises desarrollados
y esos son nuestros destinos obje-
tivo, porque el nispero de Callosa
d’en Sarria es un producto gour-
met que va a mercados deter-
minados donde sabemos que el
consumidor lo aprecia y lo paga.

“La Unica manera de
lidiar con la subida de
costes es repercutir este
incremento en el precio
final del producto”

VE. Como productores, jcudles
son sus principales competidores?

AL. No se puede decir que
tengamos competidores a nivel
directo con el nispero. La calidad
y las garantias de nuestro fruto
lo convierten en un producto tini-
co. Ademas, los paises mediterra-
neos que también son producto-
res de nisperos dedican casi toda
su produccion al autoconsumo.

No obstante, en el mercado
competimos con el resto de fru-
ta de hueso. El nispero es la pri-
mera fruta de la primavera, pero
cuando empiezan a llegar melo-
cotones, cerezas, nectarinas... el
mercado se vuelve mas complica-
do. Por eso es importante que la
campana no se retrase y respete
sus tiempos.

VF. ;Hacia donde van enfo-
cados las innovaciones y nuevos
proyectos de la cooperativa?

AL. A nivel de investigacion
tenemos varios frentes abiertos,
siempre con el objetivo de mejo-
rar la calidad del fruto y que lle-
gue en las mejores condiciones
a los consumidores. Destaca, en
esta linea, un proyecto —atn en
fase embrionaria— de contras-
tacion de la calidad del nispero
usando nuevas tecnologias para
el escaneo de la fruta que permi-
tan decirnos cuando y como se
debe cosechar el nispero.

Otra de las mejoras e inno-
vaciones muy importante para
nosotros es buscar frutos con
mayor calibre. El tamano es una
demanda constante no solo a
nivel de los consumidores, sino
también en el campo, porque el
proceso de manejo y confeccion

es mucho mas eficiente cuando
el fruto es mas grande.

VF. ;Qué destaca del nispero de
Callosa d’en Sarria?

AL. El nispero de Callosa
d’en Sarria es un fruto “hecho a
mano”. Una vez recolectado, no
se le aplica ninglin tratamiento
postcosecha, no se manipula con

El nispero llega al consumidor con todas sus propiedades organolépticas. / C.C.
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maquinas... de manera que lle-
ga al consumidor de una manera
muy natural, con todas sus pro-
piedades organolépticas intactas
y sin ningln residuo. Es un cul-
tivo convencional pero que, dada
su manera de produccion, roza
los estandares de lo ecologico.

VE. ;Qué futuros retos se pre-
sentan para la Cooperativa de
Callosa d’en Sarria?

AL. Nuestro cometido es ofre-
cer a nuestros agricultores el
mejor servicio para garantizar
la viabilidad del cultivo durante
muchos anos. En nuestra zona
geografica, el cultivo del nispero
es la opcion mas rentable y soste-
nible para los agricultores.
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NiSPERO DE CALLOSA D'EN SARRIA

ESTEBAN SOLER / Responsable del Area de Produccion y Calidad (I+D+i)
de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria

“Las variedades hibridas
han permitido adelantar
alargar las campanas™

En la Cooperativa de Callosa d’en Sarria llevan anos investigando el cultivo del nispero. Actualmente
evaluan un centenar de arboles triploides y tetraploides para obtener nisperos sin semilla. En paralelo
tambien siguen desarrollando nuevas variedades, y estan evaluando las ultimas especies tardias, y
analizan una nueva variedad muy prometedora denominada Oliver. Fruto de la investigacion, la im-
plantacion de variedades hibridas precoces ha permitido adelantar y escalonar las campanas. “Cuan-
do solo se contaba con la Algerie era muy raro tener produccion de nisperos en marzo, y actualmente
las especies precoces se encuentran en plena produccion”, seniala Esteban Soler

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué previsio-
nes manejan en la Cooperativa de
Callosa d’en Sarria para el pre-
sente ejercicio?

Esteban Soler. Aunque las
ultimas olas de calor posible-
mente provocaran alguna mer-
ma en el nispero precoz, en la
cooperativa prevemos gestionar
un volumen de cosecha de entre
10.000 y 12.000 toneladas.

VF. ;Qué calidad presenta el
nispero esta temporada?

ES. Por una parte, como ha
llovido muy poco, apenas se
han realizado tratamientos fi-
tosanitarios y este ano muchas
parcelas van a tener tratamien-
to cero. Por otro lado, las escasas
precipitaciones han provocado
que la fruta no alcance el tama-
no que tuvo el ano pasado, pero
cuenta con mas calidad para el
consumo, ya que esta mas dul-
ce y concentrada. El nispero ha
alcanzado esta temporada unos
indices de azuicar y de acido es-
pectaculares. Contamos con pro-
ducto de menos calibre pero de
mejor calidad.

Ademas, otro aspecto impor-
tante es que la fruta ha llegado
con un adelanto de unos 15 dias
con respecto a 2022. Si el afo pa-
sado el punto algido de la tempo-
rada lo tuvimos entre la Gltima
semana de abril y la primera
quincena de mayo, en el presen-
te ejercicio, si no ocurre nada, a
mediados de abril ya se habra
comercializado un porcentaje
importante de cosecha.

VF. ;Este adelanto resulta be-
neficioso para la comercializacion
del nispero?

ES. Sin duda alguna. La gran
ventaja del nispero es ser la pri-
mera fruta de primavera en el
hemisferio norte, y a mayor pre-
cocidad, mejores precios obtene-
mos en el inicio de la temporada.
De momento toda la fruta de hue-
so se encuentra en floracion, o en
fase de desarrollo, y al sector del
nispero le interesa llegar cuanto
antes a los mercados para no en-
contrar tanta competencia. Hay
que tener en cuenta que las fru-
tas competimos unas con otras y
el consumo en Europa ha bajado
en los ultimos anos. Por eso re-
sulta interesante que la campana
de nispero arranque antes.

VF. (En qué proyectos de in-
vestigacion estan trabajando en
la cooperativa actualmente?

ES. Nosotros llevamos estu-
diando el nispero desde hace mu-
chos anos con distintos centros
de investigacion y actualmente
vamos a concluir un proyecto

Soler analiza el arranque de campaiia y los proyectos de investigacion que estan en marcha. / COOPERATIVA DE CALLOSA

"El nispero presenta
unos indices de azucar y
de acido espectaculares.
Contamos con producto
de menos calibre pero
de mejor calidad”

que tiene el objetivo de obtener
nisperos sin semilla. Estamos
terminando de evaluar un cente-
nar de arboles triploides y tetra-
ploides para ver si desde el punto
de vista agronémico son viables.

En paralelo también segui-
mos evaluando nuevas varieda-
des. Emprendimos un plan de
mejora varietal con el IVIA, ya
que los productores s6lo dispo-

nian de la Algerie. Y en relacion
a este plan me gustaria destacar
el papel de la profesora del Ins-
tituto Valenciano de Investiga-
ciones Agrarias (IVIA), Marisa
Badenes, que llevo a cabo este
proyecto, y que fallecio este pa-
sado verano. Sin ella habria sido
imposible realizarlo.

Sin duda, la Algerie es la me-
jor variedad en produccion, en
calidad y en manejo, lo que ocu-
rre es que presenta una serie de
problemas. Por ello, en su mo-
mento nos planteamos obtener
nuevas especies mas tempranas
y tardias para poder escalonar
la produccioén del agricultor e
intentar optimizar sus recursos.

Dentro de este plan de mejora
estamos evaluando las Ultimas
variedades tardias, y estamos

"“Como ha llovido muy
poco, apenas se han
realizado tratamientos
fitosanitarios y este afio
muchas parcelas van a
tener tratamiento cero”

estudiando desde hace dos anos
una nueva denominada Oliver.
Este nispero de media campana
tiene muy buena pinta y un gran
potencial, ya que cuenta con un
sabor, una conservacion y un ca-
libre excepcional, y, de momento,
presenta pocos problemas.

VFE. ;Qué han aportado las
variedades hibridas al sector del
nispero en Callosa?

11 de abril de 2023

"Estamos evaluando
desde hace dos afos
una nueva variedad
de media temporada,
con gran potencial,
denominada Oliver”

ES. Lamayoria de las varieda-
des hibridas que obtuvimos, una
vez registradas, se han facilitado
al agricultor y ya estan cultivan-
dose en los campos. No existe la
variedad ideal, lo que existe esla
explotacion 6ptima, y por ello el
productor ha plantado estas es-
pecies precoces en las explotacio-
nes apropiadas para desarrollar
este tipo de nisperos.

Estas variedades hibridas
han permitido adelantar y alar-
gar las campanas. Cuando solo se
contaba con la Algerie era muy
raro tener produccion de nispe-
ros en marzo, y actualmente las
especies precoces se encuentran
en plena produccion.

El nispero requiere una gran
cantidad de mano de obra, sobre
todo en la época de recoleccion,
al ser un cultivo muy manual
que ofrece pocas posibilidades
de mecanizacion. Existe un
problema grave para contratar
mano de obra al tratarse de una
campana corta. Por ello, las nue-
vas variedades han permitido
también espaciar mas la etapa
de recoleccion de la fruta y de
esta forma el agricultor puede
optimizar mejor los recursos
propios disponibles.

Hay que tener en cuenta que
el 80% de los costes de producir
un kilo de nisperos son mano de
obra. Por lo tanto, hablamos de
un cultivo rentable, ideal para el
tipo de estructura agraria que
tenemos en nuestra zona, con pe-
quenos propietarios, unidades fa-
miliares que practicamente son
autosuficientes. Paralos grandes
propietarios de tierras este cul-
tivo no resulta atractivo debido
a los grandes requerimientos de
mano de obra necesarios para lo-
grar una buena calidad. Por este
motivo, yo creo que el nispero se
quedara en un volumen de fruta
similar al actual y nuestro obje-
tivo es diferenciarnos con una
fruta selecta, de alta calidad, di-
rigida a mercados exigentes que
pagan bien. De otra forma las
cuentas no salen.

VE. ;Como puede afectar el
cambio climatico a este cultivo?

ES. El nispero se encuentra
muy bien adaptado a las condi-
ciones meteorologicas de esta
zona. En su momento realiza-
mos muchos estudios y ahora
controlamos todas las casuisti-
cas y necesidades de este cultivo.
Actualmente, una plantacion de
esta fruta funciona con un 35%
de los aportes de riego que nece-
sita un naranjo. Con 2.500 metros
cubicos por hectarea y ano obte-
nemos unas cosechas excelentes
porque hemos estudiado el cul-
tivo y sabemos cuando y cuanto
tenemos que regar.

Hemos investigado mucho
sobre el nispero y estamos pre-
parados para afrontar algunos de
los problemas que pueden surgir.
Pero esta claro que las grandes
oscilaciones térmicas que se han
producido en el mes de marzo,
donde ha habido dias con un gra-
do de temperatura y otros con 30°
yun 10% de humedad, provocan
danos en la mayoria de los fruta-
les. Siesto es el cambio climatico,
y estos episodios se repiten con
asiduidad, sera complicado culti-
var y poco podemos hacer.
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SALVADOR SOLBES / Presidente de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria

“Esperabamos una campaiia
precoz con una merma de
calibre y asi ha sido”

El presidente de la Cooperativa de Callosa d’en Sarria, Salvador Solbes, explica que se han cumpli-
do las previsiones respecto a la actual campana del nispero. Un ejercicio que esta siendo precoz ob-
servandose una merma en los calibres debido, principalmente, a las altas temperaturas que se estan
experimentando durante los tltimos meses. Por ello, las estrategias de la cooperativa estan destina-
das a buscar variedades que tengan mejores calibres, que aguanten mejor las altas temperaturas y
que ofrezcan un mayor rendimiento.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son las
perspectivas para esta campana
de nispero?

Salvador Solbes. En princi-
pio esperabamos una campana
precoz con una merma de calibre
y asiha sido. Estamos obteniendo
del nispero un sabor extraordina-
rio, debido en parte al calor y las
buenas temperaturas, aunque ello
también ha supuesto una merma
de calibre, pues el producto no ha
engordado todo lo que tenia que
engordar. Por otro lado, se espera
producir en torno a las 11.000 to-
neladas aproximadamente, que es
lo que esta siendo habitual en las
campanas precedentes.

VF. ;Cual es el principal reto
al que se enfrenta la Cooperati-
va de Callosa d’en Sarria esta
campana?

SS. El nispero no es un pro-
ducto muy exigente. No acos-
tumbra a enfrentarse, por ejem-
plo, a problemas de plagas, y en
este sentido no solemos realizar
ningin tipo de intervencion.
Sin embargo, no podemos de-
cir lo mismo del clima. Nuestro
principal reto es siempre la pri-
mavera, ya que suele traer con
ella una meteorologia adversa

Solbes destaca el extraordinario sabor que presenta el nispero. / ARCHIVO

y estamos a expensas de lo que
pueda ocurrir. Si, como ya se esta
prediciendo, nos espera una pri-
mavera con unas temperaturas
elevadas, observaremos como el
calibre del nispero continuara

disminuyendo. Ademas, la in-
cision del sol también provoca
ciertas manchas en el producto.
VE. Respecto al incremento de
costes, ;como estan afectando a la
produccion del nispero?

"Este afio se espera
producir en torno a

las 11.000 toneladas,
que es lo que esta
siendo habitual en las
campaiias precedentes”

SS. Es uno de los principales
problemas que tenemos, nos afec-
ta en todos los sentidos. Por un
lado, se ha incrementado el pre-
cio de todos los insumos: abonos,
fertilizantes, etc. Y, por otra par-
te, el transporte con el aumento
del precio de la gasolina; el de la
luz alahoraderegar;yen el am-
bito laboral, con el incremento de
los salarios.

VEF. En cuanto al relevo genera-
cional, ;se observa un aumento de
Jjovenes que quieran desarrollarse
profesionalmente en el sector?

SS. Cada vez encontramos
menos gente que quiera traba-
jar en el campo. En la zona de
Callosa d’en Sarria hay algunos
jovenes que estan iniciandose en
la agricultura, ya no tanto en el
campo, pero si en empresas del
sector en las que ven posibilida-
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des de continuar trabajando y
desarrollarse profesionalmente.
Sin embargo, el haber poca mano
de obra en el campo sigue siendo
un problema.

VE. ;Qué estrategias de cultivo
ligadas a la innovacion y experi-
mentacion se han desarrollado
recientemente?

SS. Nosotros centramos nues-
tra estrategia en dos factores. Por
un lado, el cambio varietal, con el
que hemos hecho grandes inver-
siones relacionadas con buscar
variedades que tengan mejores
calibres, que aguanten mejor
las altas temperaturas y que nos
ofrezcan un mayor rendimiento.
Algo que se esta pudiendo apre-
ciar en algunas variedades que
ya estan en el mercado.

Por otro lado, muchas de las
estrategias estan destinadas a
las propias cooperativas, como
por ejemplo el desarrollo de los
programas operativos. En este
ambito se esta apoyando bastan-
te al agricultor con el proposito
de mejorar las inversiones de los
invernaderos, el cambio de riego
a manta por el de goteo.

Otra de las estrategias de-
sarrolladas que adquieren una
gran importancia para la coope-
rativa son aquellas relacionadas
con los programas medioambien-
tales. Por ejemplo, los restos de
poda que antes normalmente se
quemaban ahora se trituran. De
este modo, el triturado se esparce
por el campo mejorando el abo-
nado y todo lo relacionado con la
materia organica de los cultivos.

VF. ;Cual es la hoja de ruta
para los proximos meses?

SS. Una de nuestras misiones
es seguir evolucionando con las
estrategias de innovacion, como
ya se ha comentando, con los
cambios varietales. Sin embargo,
el objetivo principal de la coope-
rativa ha sido, es y continuara
siendo siempre seguir dando
el mayor servicio posible a sus
socios e intentar pagar el mayor
precio posible de todos sus pro-
ductos. Callosa d’en Sarria es un
pueblo eminentemente agricola
y, por lo tanto, seguir dando el
servicio que los socios se mere-
cen es lo principal para nosotros.

XAVIER ROSARIO / Rosario Louis SARL

“Francia tiene un gran
potenclalrde desarrollo
para el nispero”

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. j/A qué se debe
la apuesta de Louis Rosario SARL
por una fruta como el nispero?

Xavier Rosario. En los afios
60, mi abuelo Luis, junto con mi
padre Ramén y mi tio Pepe-Luis,
ayudaron y apoyaron la creacion
y el desarrollo de la Cooperativa
de Callosa d’en Sarria. Fueron
pioneros en introducir el nispero
en el mercado francés en los afnos
70y 80, cuando nadie conocia esta
fruta. Desde el 2000, seguimos
desarrollando con mi equipo la
venta del nispero a través de su-
permercados y mantenemos una
relacion muy afectuosa y fuerte
con la cooperativa. Por todas es-
tas razones apostaremos siempre
por el nispero Ruchey de Callosa.

VE. ;Qué previsiones manejan
para la presente campana?

XR. La campana se extiende
un periodo aproximado de tres
meses y ha empezado mas pronto
que el ano pasado, con un adelan-

to de 15 dias. Desde el covid las
temporadas siguen siendo mas o
menos del mismo nivel de ventas.
Sin embargo, este anio coincide la
venta con el periodo del Rama-
dan, lo que tendra repercusiones
anivel de consumo en Francia.
VF. ;Como se encuentra el con-
sumo del nispero en Francia?
XR. El consumo del nispero en
Francia mantiene un cupo mas o
menos cerrado. Para incremen-
tar la venta en este pais habria
que dar a conocer mas el nispero
a través de apoyos publicitarios.
Todavia demasiados franceses, o
bien desconocen totalmente esta
fruta, o no saben cémo se consu-
me. Francia tiene un potencial
muy importante de desarrollo
para el nispero. Sus cualidades
organolépticas son muy aprecia-
das, es la primera fruta de hueso
de la primavera y es facil de con-
sumir. El Ginico defecto que tiene
radica en que es una fruta deli-
cada y fragil para su transporte.

Xavier Rosario. / ARCHIVO

VE. ;Qué cambios se han pro-
ducido en el sector del nispero en
los tltimos arios ?

XR. En este entorno ansioso
de 2023, debido a factores como
la inflacién o la guerra ucrania,
el consumidor esta cambiando
sus habitos de comprar. El pre-
cio es un aspecto cada vez mas
importante a la hora de efectuar
la compra. Por ello, el objetivo
para no asustar al consumidor
es mantener un precio justo tan-
to para el consumidor como para
el agricultor. Y, como comentaba
anteriormente, el nispero tiene
que darse a conocer mas en Fran-
cia porque esta fruta tiene un
potencial de venta muy potente
para el futuro.

FOSAFIO

TU CASA EN FRANCIA
Desde 1947

PERPIGNAN - FRANCE
Tel.:+33 (0) 468 6833 11
louisrosario.com
xavier{@louisrosario.com
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Cuando nuestra
gente da lo mejor
nuestra tierra
ofrece lo mejor

Y lo mejor es el nispero de Callosa d’en Sarria, deliciosa fruta de color anaranjado asm——)
y sabor dulce con toques acidos. S RE—

El clima subtropical de la Marina Baixa de Alicante es el habitat natural del nispero
con denominacion de origen, cultivado de forma respetuosa con el medio
ambiente para preservar su excelente calidad nutricional y sus singulares
propiedades organolépticas.
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En 2022, 1as compras minoristas
de frutas y hortalizas en Italia
perdieron 500 mil toneladas res-
pecto a 2021, el equivalente, en
volumen, a las pérdidas de todo
el quinquenio anterior. La caida
del consumo afect6 a todas las
especies y vino acompanada de
un aumento del precio medio
de venta al publico en todos los
productos y en todos los canales
de venta.

Con estas dolorosas notas —
cuyo conocimiento es, sin embar-
g0, indispensable para centrarse
en los elementos de la reactiva-
cién— abria el detallado Informe
del CSO Italia sobre el consumo
de frutas y hortalizas el ano pa-
sado presentado por su directora,
Elisa Macchi, y del que se hacia
eco el Corriere Ortofrutticolo el
pasado 9 de marzo.

Segiin Macchi, con el informe
enmano “hay que prestar mucha
atencion al leer los datos”, ya que
seglin las cifras analizada “se ha
producido un aumento del precio
medio de venta al publico de las
frutas y hortalizas, pero se trata
de un aumento que en un pro-
ducto que cuesta una media de 2
euros/kg repercute en unos po-
cos céntimos de euro”. De hecho,
Macchi senalaba que hay que te-
ner en cuenta que, segn los ulti-
mos datos del ISTAT disponibles,
“el gasto en frutas y hortalizas
sOlo representa un 4% del gasto
total de los hogares y, con la ac-
tualizaciéon a 2022, es probable
que este porcentaje disminuya,
dado el crecimiento de otras par-
tidas importantes que componen
el gasto, como la energia”. Asi
pues, la directora del CSO Italia
pedia cautela con encontrar una
correlacion tan perfecta entre la
subida de los precios y la dismi-
nucion del consumo de frutas y
hortalizas. “La correlacion entre
los precios y la crisis de consu-
mo existe, sin duda, pero hay que
vincularla a un escenario mas
amplio, a una situacion econé-
mica general que ha repercuti-
do en las familias, llevandolas a
tomar decisiones encaminadas a
ahorrar en aquellas partidas de
gasto que pueden reducirse de
alguna manera, frente a las que
s6lo pueden resentirse”.

Para algunas especies fru-
tales, la fuerte influencia en la
dinamica de compra dependio
de la disponibilidad de produc-
to, verdaderamente limitada en
algunas frutas, y que termino
acortando la campana de co-
mercializacion y, por lo tanto, la
presencia del producto en el mer-
cado y condujo al consiguiente
aumento del precio.

LAS CIFRAS

Tal como revela el estudio del
CSO, en 2022, 1as frutas y horta-
lizas consumidas en Italia ascen-
dieron a 5,47 millones de tonela-
das, un 8,6% menos que los 5,98
millones de 2021. El gasto total
generado fue de algo menos de
11.900 millones de euros, ligera-
mente inferior al de 2021 (-1%),
pero en linea con el quinquenio,
debido al aumento del 8,6% de
los precios medios. En términos
absolutos, sin embargo, el au-
mento medio fue de 17 céntimos
de euro por Kilo, lo que situ6 los
precios medios en 2,17 euros/kilo
en 2022, frente a los 2 euros/Kkilo
del aio anterior.

En todos los meses de 2022,
las cantidades compradas fue-
ron sistematicamente inferiores
a las del pasado: s6lo los meses
de julio (-1%) y agosto (-4%) re-
gistraron pérdidas inferiores al
5%, mientras que octubre cerro
con un-16%.

ITALIA

Italia pierde medio millon
de toneladas de ventas
de frutas y hortalizas

El Informe “El consumo de frutas y hortalizas en 2022” del
CSO Italia confirma la caida de las ventas y el incremento
del precio en todos los productos y en todos los canales
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El 72% de los italianos acude a las tiendas de descuento mientras que el 83% se centra en los productos en oferta. / CSO

El grupo ‘fruta’, que en el
pasado reciente ha sufrido mas
que las hortalizas, a pesar de la
tendencia negativa general, en
2022 ha resistido mejor perdien-
do en volumen un 7,8% respecto
al ano anterior frente a la caida
del 9,4% registrada por el grupo
‘hortalizas’.

POR CANALES

El Informe del CSO Italia tam-
bién analiza la distribucién de
las compras por canal comer-
cial. De este modo, Elisa Macchi
explicaba en la presentacion que
“en 2022, frente al descenso gene-
ralizado de las compras en todos
los origenes, la gran distribucion
ha pasado de cubrir el 72% de las
compras de los hogares en 2021
al 75% en 2022, limitando asi los
danos”.

En términos absolutos, los hi-
per, super, tiendas de descuento
y supermercados transportaron
4,1 millones de toneladas, un 9%
menos que en 2021.

Dentro de los mercados tra-
dicionales, el componente mas
significativo son los minoristas
especializados (fruterias), que re-
presentan el 11% del total de fru-
tas y hortalizas transportadas en
Italia con 596 mil toneladas (-18%
en comparacion con 2021), segui-
do delos mercadillos callejeros y
de barrio con 533 mil toneladas,
que perdieron un 20%, represen-
tando el 10% de las compras.

ENVASADO Y BIO
Con el cierre de 2022, también
se detuvo el crecimiento regis-
trado en el pasado reciente en
la compra de frutas y hortalizas
envasadas, que sin embargo se
mantuvo, perdiendo s6lo un 1%
a pesar de que las frutas y hor-
talizas envasadas son mas caras
que los productos a granel. Las

Segun los ultimos datos del ISTAT disponibles, “el
gasto en frutas y hortalizas sélo representa un 4%
del gasto total de los hogares y, con la actualizacion a
2022, es probable que este porcentaje disminuya”

En términos absolutos, el aumento medio del precio de
frutas y hortalizas fue de 17 céntimos de euro por kilo,
lo que situd los precios medios en 2,17 euros/kilo en
2022, frente a los 2 euros/kilo del afio anterior

Elisa Macchi explica que "en 2022, frente al descenso
generalizado de las compras, la gran distribucion ha
pasado de cubrir el 72% de las compras de los hogares

en 2021 al 75% en 2022"

Durante enero de 2023, el volumen de ventas de frutas
y hortalizas ha caido un 4,4% respecto a 2022, pero
las familias italianas se han visto obligadas a gastar un
7,5% mas debido a todas las subidas de precios

A nivel de campo, mas de 1 de cada 10 explotaciones
(el 13%) se encuentra en una situacion tan critica por
el aumento de costes de produccion que ha provocado

el cese de la actividad

frutas y hortalizas envasadas
representan ahora el 34% del to-
tal comprado, una cuota que es 3
puntos porcentuales superior a
lade 2021. Los productos ecologi-
cos también se vieron afectados
por la contingencia general, mar-
cando un -9% respecto a 2021.

¢QUIEN COMPRA MAS?
Por altimo, el estudio del CSO
también analiza las compras de
frutas y hortalizas por grupos
de edad, revelando que casi un
tercio de los responsables de
compras en Italia tienen 65 anos
0 mas, y son los de este grupo de
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edad los que mas frutas y horta-
lizas manipulan, y son también
ellos los que pierden las cuotas
mas importantes en términos
de volumen, con un descenso
del 17%.

Segtn Daria Lodi, responsa-
ble del area de Consumo y GDO
del CSO Italia, “este descenso,
sin embargo, no se debe tinica-
mente a una menor compra en
términos de volumen, sino a
una disminucion significativa
de la poblacion en este grupo de
edad”. Otro dato a destacar en
opinion de Lodi hace referencia
al grupo de edad mas joven —los
menores de 34 anos—, que solo
representa el 17% de los respon-
sables de compra y supone el 6%
de los volumenes, pero que “es
el Gnico que ha registrado una
variacion positiva, con un +21%
con respecto a 2021”.

Y EN 2023...
Tomando como fuente el anali-
sis realizado por la Coldiretti,
a partir de los datos del Istat,
sobre el comercio minorista du-
rante enero de 2023, el volumen
de ventas de frutas y hortalizas
ha caido un 4,4% (en compara-
cion a los datos del mismo mes
de 2022) debido a los altos pre-
cios, pero aun asi las, familias
italianas se han visto obligadas
a gastar un 7,5% mas debido a
todas las subidas de precios de-
rivadas de la crisis energética.

Este descenso de mas del 4%
pone de manifiesto el impacto
de los altos precios en el carro
de la compra, donde el volumen
de alimentos comprados ha dis-
minuido mas de cinco veces en
comparacion con la cifra de pro-
ductos no alimentarios (-0,9%).

La dificil situacion queda
patente por el hecho de que las
compras de alimentos de bajo
coste estan volando, ya que los
establecimientos de alimenta-
cion con descuento registran
un aumento de las ventas del
+10,1% en valor, el mayor del
comercio minorista.

COMO COMBATIR LAS SUBIDAS
Para defenderse de las subidas,
8 de cada 10 italianos (81%) han
adquirido el habito de hacer
una lista de la compra ponde-
rada para controlar los gastos
impulsivos. También han cam-
biado lalocalizacion de las com-
pras: el 72% de los italianos acu-
de a las tiendas de descuento y
compra en ellas, mientras que el
83% se centra en los productos
en oferta, en promocion. Las fa-
milias italianas también estan a
la ‘caza y captura’ de los precios
mas bajos recorriendo pasillo
por pasillo los puntos de venta,
incluso cambiando de tienda,
supermercado o tienda de des-
cuento en busca de promociones
para diferentes productos.

EN LAS EMPRESAS

AGRICOLAS

Las dificultades de las familias
se trasladan directamente a las
empresas agricolas, donde el au-
mento de los costes de produc-
cion esta golpeando duramente
a toda la cadena agroalimenta-
ria, empezando por el campo,
donde mas de 1 de cada 10 ex-
plotaciones (el 13%) se encuen-
tra en una situacion tan critica
que ha provocado el cese de la
actividad, pero mas de un ter-
cio del total nacional (34%) se
ve obligado en estos momentos
a trabajar en condiciones de
renta negativa por efecto del
aumento de los precios, segiin
lamenta la organizacion agra-
ria, Coldiretti.
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RENZO PIRACCINI / Presidente de Macfrut

“Uno de los objetivos ha sido
incrementar la presencia de
participantes internacionales”

Fualta apenas mes y medio para la celebracion de la 40° edicion de Macfrut, la feria hortofruticola de re-
ferencia en Italia. Su presidente, Renzo Piraccini se muestra optimista de cara a esta nueva cita ya que
las cifras de superficie de exposicion y participacion superan a la edicion precovid de 2019. Uno de los
retos este ario ha sido incrementar la presencia de empresas extranjeras, un objetivo a priori logrado al
confirmarse que hay un 50% mas de expositores internacionales que en 2022 y suponen el 30% del total.

Valencia Fruits. En el contexto
ferial actual, con una gran can-
tidad de eventos internacionales
a gran escala, jcudl es la estrate-
gia de Macfrut para posicionarse
como una cita de referencia?
Renzo Piraccini. La clave
esta en diferenciarse y especiali-
zarse en comparacion con los de-
mas. Con este objetivo, Macfrut
se ha propuesto a lo largo de los
anos convertirse en una feria del
sector hortofruticola tinica en el
mundo por sus caracteristicas,
ya que combina los sectores de
la precosecha y la postcosecha.
Ademas del espacio para exposi-
ciones, Macfrut también ofrece
una serie de servicios perso-
nalizados para los expositores
(programa de compradores, Vvi-
sitas con profesionales, etc.) que
hacen que este evento sea muy
atractivo para las medianas em-
presas que exportan y que acu-
den a nosotros para buscar nue-
vas oportunidades y conocer las
tendencias del sector.
Pararesponder a las necesida-
des del publico al que nos dirigi-
mos, las actividades de Macfrut
se estructuran en torno a estos

Piraccini afirma que la clave esta en diferenciarse y especializarse. / MACFRUT

pilares: los negocios, para permi-
tir la creacion de nuevos contac-
tos comerciales; el conocimiento
y la innovacién, con espacios te-
maticos, conferencias especificas
y demostraciones en directo; v,
por ultimo, establecer conexio-
nes gracias a la enorme red de
contactos con la que contamos.

VE. En los tltimos afios, Mac-
frut esta apostando por profundi-
zar en determinados temas. Para
esta 40° edicion, jcuales seran los
temas estrella?

RP. La proxima edicién de
Macfrut acogera varias expo-
siciones tematicas como las
exhibiciones dedicadas a la

jardineria de viveros (Exposi-
cion de Jardineria de Viveros e
Innovacion Varietal), al ahorro
de agua (Acqua Campus), a las
especias y hierbas medicinales
(Spices&Herbs Global Expo) y el
Biosolution International Event
dedicado a las biosoluciones,
cuyo espacio de exposiciones se
ha triplicado con respecto a la
primera edicion de hace cuatro
anos.

Por otra parte, la atencion se
centrara en un evento internacio-
nal dedicado a los arandanos (In-
ternational Blueberry Days), que
sera también el ‘producto estre-
11a’ de 1a 40? edicién de Macfrut.
En este evento, coordinado por el
profesor Bruno Mezzetti, uno de
los mayores expertos mundiales
del sector, y Thomas Drahorad,
de NCX Drahorad, participaran
los principales especialistas y
cultivadores internacionales de
arandanos y contaremos con la
presencia de los protagonistas
mundiales del sector como Es-
tados Unidos y Australia. Todos
los eventos estan coordinados
por un equipo de expertos que
se ocupan de los contenidos, no
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"Macfrut se ha
propuesto convertirse en
una feria hortofruticola
Unica en el mundo”

s6lo durante los dias de la feria,
sino también en los dias previos.
De hecho, nuestros expositores
tienen la oportunidad de parti-
cipar en los seminarios web que
organizamos en todo el mundo a
lo largo del afio.

VE. En cuanto a la participa-
cion internacional, ;qué iniciati-
vas se han llevado a cabo para
aumentar el niimero de partici-
pantes provenientes del extran-
jero?, ;Cuales son los resultados
hasta la fecha?

RP. Este afio nos hemos mar-
cado objetivos muy ambiciosos
para incrementar la presencia
de participantes internaciona-
les en Macfrut y debo decir que
estamos muy satisfechos, ya que
hasta este momento los exposito-
res extranjeros son un 50% mas
que en 2022 y superaran el 30%
del total.

Todo ello ha sido posible gra-
cias a una intensa campana de
promocion realizada en todo el
mundo, que nos ha llevado a par-
ticipar en 20 presentaciones en
los cuatro continentes. Por poner
algunos ejemplos de las empre-
sas que participaran, por lo que
respecta a Africa, entre otros
paises, Ghana estara presente
con 32 empresas, Egipto con 22;
mientras que América Latina,
protagonista internacional de
esta edicién con el evento Latin
American Days, ademas de con-
firmar la participaciéon de mu-
chas empresas, también le dara
la bienvenida a México por pri-
mera vez. Por ultimo, cabe desta-
car el importante regreso de un
gran namero de representantes
de China, con 30 empresas que
estaran presentes en una amplia
area dedicada especificamente.

Macfrut 2023 alcanza
cifras récord

La feria tendra un aumento del 25% de las zonas de
exposicion y un 50% mas de expositores extranjeros

A falta de poco mas de un mes,
Macfrut esta ultimando lo que
sera, seglin sus responsables,
una edicion de “gran alcance”.
Son dos las cifras que avalan
esta afirmacion sobre la 40* edi-
cion, que se celebrara del 3 al 5
de mayo en el Rimini Expo: un
aumento del 25% de las zonas
de exposicion y un 50% mas de
expositores internacionales con
respecto al afio pasado.

La razon de su éxito radica
en su formato, que la hace tni-
ca en el panorama de las ferias
internacionales.

De hecho, Macfrut se caracte-
riza por ser una feria que repre-
senta a todo el sector hortofru-
ticola, ya que combina eventos
especializados y areas dinamicas
dedicadas a la innovacién y a la
exposicion de negocios.

Con el aumento del 25% de
las zonas de exposicién, se es-
pera que la feria supere a la
edicion anterior a la pandemia
en 2019, ya que por primera

vez, Macfrut se extendera a los
pabellones de la zona oeste del
recinto ferial de Rimini. Este
crecimiento se debe al aumento
de expositores, asi como al cre-
cimiento de las areas tematicas,
empezando por la precosecha,
que contara con dos pabellones
enteros dedicados a las tltimas
innovaciones en el mundo de
los viveros (exposicion sobre
viveros e innovacion varietal),
los arandanos (International
Blueberry Days) y el ahorro de
agua (Acqua Campus). Ademas,
la feria contara con pabellones
tematicos dedicados a las es-
pecias y hierbas medicinales
(Spices&Herbs Global Expo) y
alas biosoluciones (Biosolution
International Event).

El impresionante crecimien-
to internacional se manifiesta
en el aumento del 50% del na-
mero de empresas extranjeras
expositoras, con algunas zonas
en considerable expansién, como
Ameérica del Sur; continente que

sera el centro de atencion gracias
al evento Latin American Days.
Por otra parte, la presencia de
Africa del Norte sera importan-
te gracias a la gran participacion
de Egipto, Africa Subsahariana
y Oriente Medio. También cabe
destacar, tras algunos anos de
ausencia, el regreso de China
con alrededor de una treinta
expositores.

En este crecimiento interna-
cional ha sido fundamental el
papel de Ice-Agenzia (agencia
para la promocion en el extran-
jero y la internacionalizacion
de las empresas italianas) y del
ministerio italiano de Asuntos
Exteriores y de Cooperacién In-
ternacional (MAECI), pues han
hecho posible la realizacion de 20
presentaciones internacionales
en estos tres continentes.

Ante estas buenas previsio-
nes, Renzo Piraccini, presi-
dente de Macfrut afirma que
“se respira un aire de gran
optimismo en esta 40? edicion,

La razon del éxito de Macfrut radica en su formato que la hace tinica. / MACFRUT

“Se respira un aire de gran optimismo en esta 40?
edicion, cuyas previsiones son las mas favorables”

cuyas previsiones son las mas
favorables. La razon del éxito
radica en el formato que hace
de Macfrut una feria diferente
con respecto a las demas: com-
bina los negocios con el cono-
cimiento y el networking. Se
trata de una estrategia que esta

despertando un gran interés,
sobre todo entre las medianas
empresas, que durante los tres
dias que dura la feria, ademas
de reunirse con clientes y pro-
veedores, quieren conocer las
innovaciones en las distintas
areas del sector”.
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Imagen de la reunion que organizo el ministro de Agricultura con los representantes del sector agroalimentario italiano para hablar del futuro del Made in Ialy. / MASAF

Mesa Nacional de Frutas y

Hortalizas: peticiones y soluciones
para el futuro del “Made in Italy”

El ministro de Agricultura, Francesco Lollobrigida retune a los diferentes
representantes del mundo hortofruticola razonando como Sistema Italia

El sector hortofruticola ocupa,
por fin, un lugar destacado en la
agenda del Gobierno y los agen-
tes de la cadena estan dispuestos
a poner de su parte para relan-
zarlo. Esta es la conclusion tras
la reunion de la Mesa Nacional
de Frutas y Hortalizas celebrada
el pasado 9 de marzo en la sede
del Ministerio de Agricultura,
Soberania Alimentaria y Bos-
ques en Roma.

El ministro del ramo, Fran-
cesco Lollobrigida organizo
esta reuniéon en un momento
importante de actualizacion y
comparacion, para escuchar las
peticiones de los protagonistas
del sector y elaborar juntos, ra-
zonando como Sistema Italia,
soluciones y perspectivas de
desarrollo para un sector funda-
mental del Made in Italy.

Traslareunion, Lollobrigida,
subray6 que “nuestra tarea es
apoyar a este sector no solo para
hacer frente a las emergencias,
sino también para garantizar
un desarrollo s6lido y sosteni-
ble. Confiamos firmemente en
la sinergia con otros ministe-
rios, como confirman las mesas
con los ministerios de Sanidad,
Trabajo y Made in Italy. De este
modo, Sistema Italia puede ser
aun mas competitivo. Conscien-
tes de que nuestra baza no es la
cantidad, sino la calidad, en la
que somos imbatibles”.

Por parte de los diferentes re-
presentantes de la cadena agro-
alimentaria italiana, en decla-
raciones realizadas al Corriere
Ortofrutticolo y en diferentes
comunicados de prensa emiti-
dos, en general, todos mostraron
su satisfaccién ante el gesto del
ministro.

FRUITIMPRESE
Para Fruitimprese esta Mesa
Nacional ha sido un primer
paso importante, segiin apun-
t6 su presidente Marco Salvi

Todos los representantes del sector agroalimentario italiano han valorado positivamente la iniciativa de Lollobrigida. / MASAF

Salvi Marco. / FRUITIMPRESE

tras la conclusion de la misma.
“Durante la reunion surgieron
los problemas y retos criticos a
los que se enfrenta uno de los
sectores mas importantes de la
economia italiana, hecho con-

El ministro Lollobrigida al término de la Mesa Nacional
afirmo que “nuestra tarea es apoyar a este sector no
solo para hacer frente a las emergencias, sino también
para garantizar un desarrollo sélido y sostenible”

firmado por la presencia de los
lideres de las confederaciones
agricolas, asi como de las asocia-
ciones de comercio, distribucion
e industria”.

La caida injustificada del con-
sumo, la disponibilidad y el coste
delamano de obra, y las propues-
tas europeas de Green Deal cen-
traron el discurso del presiden-
te de Fruitimprese, (asociacion
independiente que representa
y protege a los empresarios del
sector hortofruticola).

Salvi valor6o que “la Admi-
nistracién ha respondido a las
peticiones del sector con un
plan de accion bien pensado
que se centra en una estrategia

de comunicacion institucional
para relanzar el consumo, pero
también en la implicacion de
las empresas en un proceso de
elecciones compartidas que
impulse la creacion de mesas
interministeriales ad hoc para
los numerosos problemas que
aquejan al sector”.

Asi las cosas, en palabras de
su presidente, “Fruitimprese
esta dispuesta a desempenar
su papel representando las
propuestas y el punto de vista
de los operadores internacio-
nales que viven cada dia los
mercados, con la esperanza de
que se mantenga el clima de co-
laboracion y concrecion entre
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los operadores de la cadena de
suministro y de que el Gobier-
no sea capaz de dar respuestas
correctas a las expectativas de
un sector que necesita trabajar
y producir en un entorno libre
de prohibiciones injustificadas
y con normas claras que se apli-
quen a todos”.

ITALMERCATI

“Es necesario concentrar las in-
versiones para la logistica en el
sector de los mercados, prestan-
do especial atencion a las estruc-
turas de primer nivel que operan
en el pais. Y poner en marcha
todas las medidas posibles para
contrarrestar la caida del con-
sumo interno, que se encuentra
en peligroso declive. También
imaginando los mercados como
lugar de valorizacion de los pro-
ductos italianos”. Estas fueron
las palabras de Fabio Massimo
Pallottini, presidente de Ital-
mercati, en su intervencion en
la Mesa de Frutas y Hortalizas.
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Fabio Massimo Pallottini. / ITALMERCATI

A su término, Pallottini, que
particip6 en representacion de
todo el sistema de marcados
mayoristas, apunté que “la pre-
sencia del ministro era esencial
para dar una senal de hasta qué
punto es necesario un salto de
calidad en la planificacion para
crear rapidamente un sistema
hortofruticola eficaz. La reduc-
cion del nimero de participantes
en la Mesa es una senal de la vo-
luntad de hacer realmente ope-
rativo este instrumento de com-
paracion y planificacion. Desde
Italmercati estamos dispuestos
a hacer nuestra parte para apo-
yar el desarrollo econémico y el
Made in Italy de frutas y hortali-
zas en los mercados nacionales e
internacionales”.

COPAGRI
Tomaso Battista, presidente de
Copagri-Confederazione Produ-
ttori Agricoli afirmé durante
su intervencion que “el sector
hortofruticola tiene una im-
portancia fundamental para
la economia agraria y del pais,
constituyendo una parte impor-
tante de la agricultura nacional,
tanto en términos de superficie
como de contribucion al valor
total de la produccion; estamos
hablando de un sector que ha de-
mostrado una gran capacidad de
resistencia durante la dramatica
fase pandémica y cuyo valor en
la ultima década ha mantenido
siempre una media en torno al
25% del total de la agricultura”.

También y sobre todo por
estas razones, hizo hincapié en
que “es imprescindible tomar
medidas para proteger a las fru-
tas y hortalizas de las conocidas
subidas de las tarifas energéticas
y de los costes de produccion en
particular, factores todos ellos
que, Si no se compensan con un
aumento de los precios, corren el
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grave riesgo de afectar a la oferta
de frutas y hortalizas de un sec-
tor inextricablemente ligado al
impacto de las tendencias meteo-
rologicas y climaticas y que ac-
tualmente esta pagando el precio
de las importaciones que llegan
también de paises donde las nor-
mas de cultivo y envasado son a
menudo menos estrictas que las
observadas por los productores
dela UE”.
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A pesar de los evidentes
signos de dificultad debidos a
los mencionados aumentos de
costes, asi como a la caida del
rendimiento de las cosechas
provocada por la sequia de la
primera parte del anio, “el sector
hortofruticola sigue mostrando
una buena vitalidad, atestiguada
también por las positivas cifras
de exportacion, impulsadas por
las exportaciones de los princi-
pales productos hortofruticolas,
como uvas de mesa, manzanas,
tomates de transformacion, ki-
wis, melocotones y peras”, ana-
di6 Battista.

“El futuro del sector pasa ne-
cesariamente por dos caminos:
por un lado, la cada vez mas sen-
tida necesidad de trabajar en
equipo y apostar por la concen-
tracion, tanto en la oferta como
en la comercializacion, impul-
sando los acuerdos en la cadena
de suministro y la promocion de
la calidad. Por otro, la necesidad,
también sentida por los opera-
dores del sector, de aprovechar
cada vez con mayor conviccion
y determinacién las posibilida-
des que ofrece la investigacion y
la innovacion aplicadas al sector
primario, empezando por la agri-
cultura y el riego de precision,
cuestiones atin mas fundamen-
tales ante la crisis hidrica que el
pais se vera obligado a afrontar
en los proximos meses”, sugirio
el presidente de Copagri.

Como ultimas aportaciones,
Battista sefial6 otras lineas de
actuacion en las que el conjunto
del sector y la propia Adminis-
tracion deben seguir trabajando
como “la promocién del uso de
seguros, el seguimiento de las
tendencias de los mercados,
tanto nacionales como inter-
nacionales, la identificacion y
superacion de posibles critici-
dades en los mercados vincu-
ladas a barreras fitosanitarias,
asi como la actualizacion y re-
vision de la estrategia nacional
para el sector.

ALLEANZA
Desde Alleanza (Alleanza delle
Cooperative Italiane), su coor-
dinador de frutas y hortalizas,
Davide Vernocchi, durante su
intervencion expuso que “los
efectos del cambio climatico y las
politicas de sostenibilidad de la
UE corren serio peligro de ases-
tar un duro golpe al sector horto-
fruticola, provocando la desapa-

ITALIA

ricién de cadenas de produccion
enteras. Por ello, es imprescindi-
ble actuar cuanto antes, a través
de un amplio plan estratégico
que refuerce la competitividad
del sector hortofruticola”.

Vernocchi también recordo
que sobre el sector hortofruti-
cola “se avecinan unos delica-
dos expedientes comunitarios,
de marcado caracter ideologico,
que reducirian drasticamente
el uso de fitofarmacos con el
reglamento SUR y crearia una
normativa sobre envases que
obligaria a ofrecer las frutas y
hortalizas frescas en los comer-
cios sin ningun tipo de envase,
si pesan menos de 1,5 kg, ambos
con un importante impacto en
nuestras empresas, ya afectadas
por el incremento de los costes
energéticos, de envasado y de
materias primas”.

Davide Vernocchi / ALLEANZA

Las progresivas restricciones
en el uso de sustancias indispen-
sables para la proteccion de los

e

El sector demanda medidas y recursos para proteger e impulsar la competitividad de las frutas y hortalizas italianas. / VF

cultivos y la imposibilidad de
poder recurrir a alternativas
validas, “conduciran inevi-
tablemente a una inexorable
disminucion de la produccién
de especies frutales y a un em-
pobrecimiento general de la ri-
queza de nuestra biodiversidad,
que, en cambio, deberia seguir
siendo un orgullo absoluto de
nuestro pais, dado que Italia
cuenta con algo asi como 350
especies vegetales cultivadas,
frente a menos de 30 en los pai-
ses del norte de Europa”.

Entre los ejemplos mas sig-
nificativos ilustrados por Ver-
nocchi: la reduccién a la mitad
de la produccion de patatas en
Italia, que en 15 anos ha pasado
de 70.000 hectareas a las 30.000
previstas para la actual campa-
Nna, o el drastico descenso de la
produccién de cultivos como la
pera en los ultimos anos debido
a condiciones climaticas ané-
malas y al ataque de insectos
patogenos.

Segun Vernocchi, “debido
también al clima de incertidum-
bre provocado por la crisis del
aguay lafalta de mano de obra,
nuestro pais corre el riesgo de
perder competitividad frente a
los otros principales paises pro-
ductores, sobre todo porque en
otros lugares se estan tomando
decisiones diferentes, como el
caso del Gobierno de Francia
que ha anunciado la puesta en
marcha de un programa plu-
rianual dotado con 200 millones
para relanzar la competitividad
de su sector hortofruticola, con
el objetivo de reforzar las cuotas
de mercado en el mercado inte-
rior de la produccion realizada
en Francia”.

Vernocchi concluy6 su in-
tervencion sefialando que “el
Ministerio de Soberania Ali-
mentaria no puede dejar de in-
tervenir para proteger el Made
in Italy hortofruticola, un sector
estratégico de la industria agro-
alimentaria nacional que corre
serio riesgo de perder cuota de
mercado, en beneficio de la pro-
duccion de paises extracomuni-
tarios, que no tienen que cumplir
la normativa comunitaria sobre
seguridad alimentaria y sosteni-
bilidad medioambiental”.

CIA

Hacer operativos de inmediato
los recursos previstos en la Ley
de Presupuestos para dar liqui-
dez al sector y construir un plan
nacional de desarrollo, apostan-
do por la agregacion a través de
las OPs, garantizando los ingre-
sos adecuados a todos los acto-
res de la cadena de suministro,
mediante procesos de certifica-
cion, y favoreciendo campanas
de promocion para fomentar el
descenso del consumo.

Estas fueron algunas de las
peticiones prioritarias presenta-
das por Cia-Agricoltori Italiani
enla Mesa de Frutas y Hortalizas
convocada por Lollobrigida.

“Estamos satisfechos de que
haya llegado el momento de un
debate institucional sobre la
evolucion del sector, tal y como
esperabamos y pediamos desde
hace tiempo”, afirmé su presi-
dente, Cristiano Fini. El sector,
a pesar de representar el 25% de
la produccién agricola nacional,
con un valor de 15.000 millones,
atraviesa una fase de crisis agu-
da, entre el considerable aumen-
to de los costes de produccion, la
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andmala evolucion climatica,
la falta de mano de obra y las
emergencias fitosanitarias. En
particular, Fini mencion6 “las
preocupantes situaciones que
se registran tanto en el tomate
de mesa e industrial como en la
uva de mesa, que, ademas de las
dificultades generales del sector,
sufren incertidumbres sobre el
precio pagado a las explotacio-
nes. También hay problemas con
los citricos, que se enfrentan a la
competencia, a veces desleal, de
la produccion norteafricana y
espanola”.

Cristiano Fini. / CIA

Por todo ello, Cia considera
necesario actuar rapidamente
con medidas y recursos especi-
ficos para proteger e impulsar
la competitividad de las frutas
y hortalizas Made in Italy en los
mercados nacionales y extran-
jeros. También pide agilizar los
tramites burocraticos y revisar
las cuotas del decreto de flujos
para resolver el problema de la
mano de obra en los campos;
poner en marcha la difusion
del proyecto de frutas y hortali-
zas en las escuelas; revisar las
negociaciones europeas regu-
lando los flujos de importacion
para determinadas cantidades
y periodos financiar proyectos
de investigacion destinados a
aplicar practicas agronémicas
mas sostenibles y productivas
abriéndose a las nuevas técni-
cas genomicas; vigilar la pro-
puesta de la UE de un nuevo
reglamento sobre envases que
corre el riesgo de aumentar el
coste de los materiales alternati-
vos al plastico y podria repercu-
tir en la seguridad alimentaria
y las cualidades organolépticas
de los productos considerados
entre los mas perecederos.
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ITALIA

Peligra un tercio de la
produccion alimentaria
debido a la sequia

Coldiretti insiste en el compromiso de los agricultores
para promover el uso racional del agua, el desarrollo de
sistemas de riego de bajo impacto y la innovacion con
cultivos menos exigentes en agua

Como consecuencia de la grave
sequia que azota sobre todo alas
regiones del centro y norte de
Italia, esta en riesgo un tercio
de los alimentos Made in Italy
que se producen en la cuenca
alimentaria del valle del Po,
donde se concentra también la
mitad de la ganaderia nacional.
Esta esla alarma que lanzaba el
pasado 9 de marzo la Coldiretti,
que sefalé en un comunicado de
prensa que unas 300.000 explo-
taciones agricolas y ganaderas
del centro y el norte de Italia se
encuentran en dificultades.

En riesgo esta la producciéon
de los alimentos basicos de la
dieta mediterranea, desde el
trigo duro para la pasta a la
salsa de tomate, desde la fruta
alas hortalizas e incluso el maiz
para alimentar a los animales
destinados a la produccion de
los grandes quesos como el
Parmigiano Reggiano y el Gra-
na Padano y los embutidos mas
prestigiosos como el jamoén de
Parma o el Culatello di Zibello.
Por no hablar del arroz, cuyas
previsiones de siembra prevén
un recorte de 8 mil hectareas y
estan en su punto mas bajo des-
de hace 30 anos. Un patrimonio
puesto en riesgo por la situacion

de escasez de agua que se viene
arrastrando desde 2022, y que
en el norte, este ano, ya hay un
déficit hidrico del 40% respecto
a la media historica de precipi-
taciones, segun el analisis de
Coldiretti basado en datos del
Isac CNR.

Elrio Po esta seco y en Ponte
della Becca (Pavia) se encuentra
a -3,2 metros del cero hidromeé-
trico, conlas orillas reducidas a
playas de arena como en verano.
El enjuto estado del mayor rio
de Italia es representativo de las
dificultades a las que se enfren-
tan todos los demas cursos de
agua del norte, con los grandes
lagos que presentan porcentajes
de llenado que oscilan entre el
38% del lago de Garda, el 40%
del lago Maggiore y el 18% del
lago de Como, pero también
esta el escaso potencial hidrico
almacenado en forma de nieve
en los Alpes y los Apeninos.
Sobre este ultimo aspecto, el
comunicado de la Coldiretti
explicaba que “la nieve es im-
portante tanto en las montafas
como en las llanuras para repo-
ner las reservas de agua, pero
también para proteger la tierra
y las siembras, hasta el punto de
que entre los agricultores siem-

pre se ha dicho que ‘debajo de la
nieve hay pan’ para destacar el
papel estratégico que desempe-
na para un buen rendimiento de
los cultivos™.

Los grandes lagos
presentan porcentajes
de llenado que oscilan
entre el 38% del lago
de Garda, el 40% del
lago Maggiore y el 18%
del lago de Como

Al hilo de este comunicado,
desde misma asociaciéon agra-
ria, su presidente, Ettore Pran-
dini senal6 que los agricultores
estan “comprometidos a poner
de su parte para promover el
uso racional del agua, el desa-
rrollo de sistemas de riego de
bajo impacto y la innovacion
con cultivos menos exigentes en
agua”, pero no hay que olvidar
que “el agua es esencial para
mantener los sistemas agrico-
las sin los cuales la superviven-
cia de la tierra esta en riesgo,
esta en riesgo la produccion de
alimentos y la competitividad
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Asi luce el Po en pleno periodo de sequia y con perspectivas nada optimistas. / CLD

de todo el sector alimentario”.
Prandini también recordé que
“ante el cambio climatico, es
necesario poner en marcha el
plan de embalses para combatir
la sequia y aumentar la capta-
cion de agua de lluvia, que hoy
apenas alcanza el 11%”. Y ex-
plico que junto con Anbi (Asso-
ciazione Nazionale Consorzi di
gestione e tutela del territorio e
acque irrigue) y los organismos
publicos y privados, “tenemos
listas una serie de intervencio-
nes para su inmediata puesta
en marcha que garantizan el
agua para usos civiles, para la
produccion agricola y para ge-
nerar energia”.

¢CUANTO LE CUESTA AL

SECTOR HORTOFRUTICOLA?
Analizando las macrocifras del
sector, segiin Ismea, la super-
ficie hortofruticola italiana
(incluyendo también las pro-
ducciones destinadas a la in-
dustria, como el tomate) es de
1,2 millones de hectareas para
una produccion de 24 millo-
nes de toneladas, que generan
un valor de 15.000 millones de
euros.

El primer efecto de la esca-
sez de agua es la reduccion del
rendimiento por hectarea, con
tendencias que dependen tan-

to del tipo de cultivo (el kKiwi es
mas sensible que el olivo) como
de la gravedad de la sequia.

Las asociaciones de produc-
tores estiman que la disminu-
cion de la productividad oscila
entre el 15 y el 30%, con picos
del 40%. Esto significa que, en
el peor de los casos, el sector
hortofruticola corre el riesgo
de perder 6.000 millones de eu-
ros y casi 10 millones de tone-
ladas de producto.

El panorama al que se en-
frentan los productores italia-
nos es preocupante si se tiene
en cuenta que el principal pro-
blema es que no hay soluciones
a corto plazo.

El Gobierno nombrara en
breve un Comisario especial
que s6lo podra indicar el ra-
cionamiento zona por zona (en
Trentino-Alto Adigio ya han em-
pezado) e intentar desbloquear
las inversiones necesarias para
preservar los recursos hidricos,
pero esto llevara su tiempo.

Al menos el mundo producti-
vo ha dado pasos de gigante en
la eficiencia del riego de los cul-
tivos, aunque corre el riesgo de
ser una ‘victoria pirrica’, porque
si no hay una fuente de agua de
la que abastecerse, ni siquiera
el sistema mas eficiente puede
hacer milagros.

Made in Nature, la iniciativa italiana
para recuperar el mercado bio

Se trata de un nuevo proyecto financiado por la Union Europea y CSO Italia
para promover el consumo de frutas y hortalizas ecologicas

Desde CSO Italia llegan senales
de optimismo y gran voluntad
por parte de todos los operadores
para favorecer la recuperacion y
el crecimiento del mercado bio. El
mercado ecologico en Italia, aun-
que en un contexto muy dificil, esta
recuperando poco a poco consumi-
dores, prueba de ello es la reciente
inclusion de las frutas y hortalizas
bio en ellistado del panel hortofru-
ticola del ISTAT —Istituto Naziona-
le di Statistica—.

De hecho, entre los produc-
tos que se han incluido para
mejorar la representatividad,
el instituto de estadistica ita-
liano senala algunas frutas bio
(naranjas, mandarinas, limo-
nes, platanos, manzanas, peras,
melocotones, kiwis), asi como
hortalizas bio (tomates para
ensalada, berenjenas, calabaci-
nes, pimientos, zanahorias, ce-
bollas), junto con, coliflores ro-
manas, uvas sin pepitas, kiwis
amarillos y lechugas ‘gentile o
gentilina’.

Esta noticia da nueva con-
fianza a los operadores y es una
confirmacion del potencial de

un mercado que no sélo puede
volver a los volimenes de afios
anteriores, sino registrar un
mayor crecimiento.

“El mundo ecoldgico atra-
viesa un momento particular-
mente dificil, la contraccion del
espacio en los puntos de venta
esta reduciendo los volimenes
y provocando una disminucion
de los precios medios de venta.
Este mecanismo esta desestabi-
lizando a los productores que,
por un lado, se enfrentan a un
aumento generalizado de los
costes y, por otro, ven como se
reducen sus margenes. Si esta
situacion se mantuviera duran-
te mucho tiempo, correriamos
el riesgo de perder mucha pro-
duccion ecologica, a pesar de
lo que nos dice Farm to Fork”,
senala Vincenzo Finelli, direc-
tor general de Orogel Fresco. Es
por ello que el proyecto ‘Made in
Nature’, en opinién de Finelli,
es una herramienta de dialogo
fundamental para “identificar
junto con nuestros clientes las
propuestas adecuadas para ha-
cer a sus consumidores y hablar

El mercado ecoldgico en ltalia esta
recuperando consumidores. / ARCHIVO

directamente con ellos con el fin
de mejorar nuestra produccion
ecologica”.

Por su parte, Paolo Pari, di-
rector de Marketing de Canova
también insiste en la necesidad
de que los productos ecologicos
vuelvan a ocupar un espacio re-
levante en los puntos de venta,
subrayando que los productos

ecolbgicos representan “una
oportunidad para el sector, ya
que responden a la demanda
de una sostenibilidad cada vez
mayor, que se hace notar espe-
cialmente entre los consumido-
res mas jovenes, como principal
motor de compra”. Informar co-
rrectamente alos consumidores
sobre los valores de la agricul-
tura ecoldgica, insistiendo en
las ventajas que supone para el
medio ambiente, unido a una
propuesta de surtido mas dina-
mica y capaz de satisfacer las
diferentes capacidades de gas-
to, puede ser ‘“una de las recetas
para favorecer el crecimiento de
todo el sector”.

PRECIO MAS ALTO
El precio, generalmente mas
elevado que el de las frutas y
hortalizas convencionales, es
sin duda uno de los elementos
que mas dificultan la expansion
del mercado ecologico. Tal como
senala Sandra Sangiuolo, la res-
ponsable de Exportacion y Mar-
keting de Conserve Italia, “las
tensiones inflacionistas han

reavivado la maxima atenciéon
a los precios al consumo inclu-
so en el sector alimentario. Los
alimentos ecologicos siguen
gozando de interés y éxito entre
un publico cada vez mas amplio,
gracias a la creciente concien-
ciacion de la opinién publica
sobre cuestiones medioambien-
tales y de cambio climatico. Sin
embargo, es necesario justificar
el valor anadido del producto;
nosotros, por ejemplo, lo hace-
mos mediante la supervision
continua, la certificacion y el
seguimiento minucioso de toda
la cadena de suministro. Ade-
mas, aplicamos activamente
politicas para reducir nuestro
impacto ambiental, por ejemplo
utilizando energias limpias en
el cultivo y la elaboracion de
los productos finales. En nues-
tra opinién, son dos caras de la
misma moneda, que tienen que
coexistir”.

MADE IN NATURE
‘Made in Nature: Scopri i valo-
ri del biologico europeo’ es el
nuevo proyecto financiado por
la Uni6on Europea y CSO Italia
para promover la cultura de las
frutas y hortalizas ecologicas
en Italia, Francia, Alemania y
Dinamarca, el pais europeo mas
representativo en términos de
consumo ecolégico.

Brio, Canova, Ceradini, Con-
serve Italia, Orogel y Veritas
Bio Frutta son las empresas
que actualmente participan en
dicho proyecto.
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