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Esta semana

◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
La falta de lluvias está amena-
zando seriamente la viabilidad 
de algunos cultivos en gran parte 
del país. El sector agrario español 
teme pérdidas irreversibles en las 
cosechas de cereales, forrajes y 
pastos, así como reducciones de 
siembra de girasol, arroz o hortí-
colas como el tomate si persiste la 
sequía en las próximas semanas. 

Las perspectivas sobre las 
campañas agrícolas son muy pe-
simistas. El sector agrario alerta 
que este momento del año es cru-
cial y que si no llueve o se suavi-
zan las temperaturas se perderán 
miles y miles de hectáreas de co-
sechas, según las organizaciones 
Asaja y COAG y las cooperativas.

COAG afi rma que “la sequía 
asfi xia ya al 60% del campo espa-
ñol y produce pérdidas irrever-

sibles en más de 3,5 millones de 
hectáreas de secano”. 

El secretario general de COAG 
Andalucía, Miguel López, denun-
cia que “hasta aquí hemos llega-
do. Ya no podemos garantizar em-
pleos y no podemos hacer frente a 
las deudas, no podemos más con 
la sequía, la nueva PAC, la subida 
de costes y la competencia desleal 
de las importaciones sin control”. 
López anuncia que, junto con re-
presentantes del sector, van a ini-
ciar lo antes posible un proceso de 
movilizaciones contundente, que 
no va a parar hasta que se tomen 
las medidas necesarias para sal-
var a este sector estratégico, “ya 
sólo nos queda salir a la calle y pe-
dir auxilio al Gobierno, que está 
de brazos cruzados, y a la Junta 
de Andalucía, que no termina de 
concretar medidas”.

Aunque todo el sector agrario 
español en su conjunto pone el 
foco en los cultivos de cereales, en 
concreto en la Comunitat Valen-
ciana preocupan especialmente 
ya que no han germinado en la 
mayor parte de los casos desde la 
siembra. Desde La Unió piden que 
se adopten medidas entre las que 
destaca poder arar la superfi cie 
sembrada para dejarla en barbe-
cho antes de fi nalizar el periodo 
obligatorio que se establece para 
cumplir con la condicionalidad 
de las ayudas de la PAC. Además, 
la organización afi rma que el te-
rritorio se encuentra en una si-
tuación “dramática”, ya no solo 
en los cultivos de cereales, sino 
también en la viña, el almendro, 
el olivar o la cereza. 

Además, otros cultivos como la 
fruta de hueso también viven una 

desfavorable situación debido a la 
sequía y al consecuente descen-
so de la producción. Los cítricos 
también están sufriendo este des-
censo por las condiciones meteo-
rológicas que se están viviendo. 

En el caso de la sandía, mu-
chos productores almerienses 
han reducido los trasplantes esta 
temporada. La falta de agua ga-
rantizada para regadío, así como 
la ausencia de lluvias, está cau-
sando que en muchas zonas de la 
provincia, en las producciones al 
aire libre, se espere cierta reduc-
ción de la superfi cie plantada. 

En estos momentos, el sector 
agrario sólo puede esperar que 
vengan lluvias para poder evitar 
una futura merma de cosecha 
que, desgraciadamente, ya pare-
ce estar consolidándose en gran 
parte del territorio nacional. 

La sequía está asfixiando 
al sector agrario español

Imagen de campos de cereal en la provincia de Teruel en el presente mes de abril. / RAQUEL FUERTES

Más información en la página 5Más información en contraportada
3 Artículos de lujo

La sequía podría convertir las frutas y 
hortalizas en artículos de lujo 8 Doñana

Una proposición de ley para ampliar las 
hectáreas de regadío desata la polémica

4
5

7
9

Tomate y berenjena 
escapan al descenso 
generalizado de precios

La Comunidad de Aragón 
destina nueve millones en 
ayudas a la promoción de 
sus alimentos nobles

Presentada en 
Madrid la plataforma 
nacional SOS Rural

La superfi cie de cultivo 
de sandía en Almería se 
reduce 2.500 hectáreas

www.maf-roda.com

2021.02.08_Valencia Fruits_Módulo Portada_45x32mm_C_Globalscann_2.indd   108/02/2021   17:22:40

ÍNDICE 
Agrocomercio:  ..................................... 3

Agrocultivos:  ..........................................8

Agrocotizaciones:  ......................... 14

Noticias de empresas:  .............. 19

ÍNDICE 

Foto: Mercavalencia

&OTO� *OSÏ )ZQUIeRDO� !GRUPACIØn #OOP� 6ALLe DeL *eRTe

Soluciones innovadoras que te ayudan a extender 
la frescura y reducir el desperdicio de alimentos+34 961 323 415 AgroFresh.com

AF__022ValenciaFruitsCoverAd.pdf   1   7/12/22   10:08 AM



Fundadores
JOSÉ FERRER CAMARENA

JOSEFINA ORTIZ LÓPEZ

Presidenta
ROCÍO FERRER ORTIZ

Vicepresidente
AGUSTÍN FERRER ORTIZ 

Gerente
RAQUEL FUERTES REDÓN 

Q raquel.fuertes@valenciafruits.com

Director
ÓSCAR ORZANCO UNZUÉ
Q director@valenciafruits.com

Redacción
NEREA RODRIGUEZ ORONOZ

Q nerea.rodriguez@valenciafruits.com

JULIA LUZ GOMIS
Q julia.luz@valenciafruits.com

ALBA CAMPOS TATAY
Q alba.campos@valenciafruits.com

Red de corresponsales
Q corresponsales@valenciafruits.com

Preimpresión
RAFAEL CABO CORTELL

Q preimpresion@valenciafruits.com

Administración
y Suscripciones

ANA MARÍA AGUILAR MELIÁ
Q administracion@valenciafruits.com 

Q suscripciones@valenciafruits.com

Publicidad 
Directora de Marketing y Publicidad 

ROCÍO FERRER ORTIZ  
Q info@valenciafruits.com 

LUCÍA GARCÍA COLINÓ 
GIANLUCA PIGNATELLI

BEATRIZ YAGÜE PALOMO

Valencia Fruits no se hace responsable 
de las opiniones emitidas por sus 
colaboradores.

Edita: SUCRO, S.L.
Depósito Legal: V-1450-1962

Fotocomposición: SUCRO
Imprime: IMPRICAV

Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2
46005 Valencia

Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com

2 / Valencia Fruits 18 de abril de 2023

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

Empresa Asociada:

LA  PLANTA BAJA             LU ISFU

S
ólo hay un camino para po-
ner fin a la guerra en Ucra-
nia, la paz. Una paz que 
permita devolver la vida 

cotidiana a los ciudadanos ucra-
nianos, arrebatada hace más de 
400 días por la invasión de tropas 
rusas. La destrucción de un país y 
los miles de muertos son el trágico 
balance de una guerra que se sus-
tenta en la vanidad y la soberbia y 
que acabará por empobrecer a los 
más débiles en todo el mundo. 

La guerra en Ucrania ha cos-
tado a la economía global más 
de 1,6 billones de dólares en 2022, 
según un estudio publicado por 
el Instituto Alemán de Estudios 
Económicos. Según la misma in-
vestigación, las pérdidas de pro-
ducción global podrían ascender a 
alrededor de otro billón de dólares 
más en 2023.

Varias iniciativas por la paz 
se abren paso en un contexto 
internacional complejo, no sin 
dificultades, pero con la certi-
dumbre de que todo esfuerzo en 
ese camino será más beneficioso 
que continuar alimentando una 
guerra que genera cada día más 
sufrimiento y pobreza. Esperemos 
que los valientes que luchan por 
la paz ganen esta batalla crucial 
para el presente y las futuras 
generaciones. 

En las últimas semanas crecen las 
propuestas de negociación para la paz 
mientras la agenda internacional vuel-
ve a incluir reuniones al más alto nivel 
sobre la necesidad de poner fin a un 
conflicto que deja una profunda herida 
por cicatrizar en un difícil equilibrio 
sin vencedores ni vencidos. El mundo 
necesita el diálogo y la concordia frente 
a cualquier conflicto de intereses por el 
bien de todos.

Lo inconcebible a estas alturas del 
conflicto en Ucrania es la “guerra del 
campo” anunciada por dos socios eu-
ropeos, Hungría y Polonia, supuesta-
mente aliados, que anuncian el veto a 
los productos ucranianos al prohibir 
las importaciones agrícolas, al menos 
hasta el próximo 30 de junio. Anuncian 
que prohíben unilateral y temporal-
mente la importación de cereales y se-
millas oleaginosas de Ucrania y otros 
productos agrícolas argumentando que 
son más baratos que los que producen 
en sus respectivos países. Lo han leído 
bien. No es posible tanta deslealtad y 
chantaje de dos supuestos socios euro-
peos sin que sea causa suficiente para 
iniciar su expulsión de la UE o al menos 
la correspondiente sanción. 

En cualquier caso, esperemos que los 
principales protagonistas en este con-
flicto apuesten por la paz y den los pasos 
en la dirección correcta, empezando por 
quien empezó esta guerra de las vanida-
des y de la sin razón.

La paz debe permitir que los esfuer-
zos de la economía mundial se centren 
en el cambio climático y en las enormes 
desigualdades dado el mayor empobre-
cimiento de los más pobres. El incre-
mento de los precios de los alimentos 
ha generado “colas del hambre” en todo 
el mundo y récords de muertes por ham-
bruna entre la población infantil.

Más de 23 millones de personas se en-
frentan a una situación de hambruna 
extrema en Somalia, Etiopía y Kenia. El 
número de niños que están en situación 
de riesgo se ha triplicado, según datos 
de Oxfam Intermón. El encarecimien-
to de los alimentos por la guerra y el 
cambio climático ha disparado todas las 
alarmas para este verano del 2023.

Necesitamos tiempo y esfuerzo para 
hacer frente a graves problemas por los 
que atraviesa el mundo sin necesidad 
de ir creando más conflictos. La sequía 
está arruinando las cosechas de medio 
mundo. En España, este 2023 sigue con 
una situación hidrológica preocupante 

en gran parte del territorio, arras-
trando los efectos de un 2022 ex-
traordinariamente seco. Los embal-
ses de consumo humano y para la 
agricultura se encuentran en estos 
momentos al 43,1%, lo que supone 
20 puntos por debajo de la media de 
la ultima década. 

España debe seguir apostando 
por las desaladoras. Actualmente, 
las desaladoras producen alrededor 
de cinco millones de metros cúbicos 
por día de agua desalada. Ante la 
situación de sequía que vive Espa-
ña, las desaladoras cobran más pro-
tagonismo así como en la urgente 
modernización de los regadíos. Un 
ejemplo a seguir es la desaladora de 
Torrevieja en Alicante, la más gran-
de de Europa, con una producción 
diaria de 240.000 metros cúbicos de 
agua que abastece a 400.000 perso-
nas y 8.000 hectáreas de regadío. 

También el incremento de la 
demanda mundial de productos 
agrícolas esta generando tensio-
nes en los precios dada la escasez 
de determinados productos. La 
producción mundial de alimentos 
debe duplicarse de aquí a 2050 para 
tener en cuenta el crecimiento de 
la población y la evolución de los 
hábitos alimentarios.

Es por ello que los gobiernos de-
ben apoyar a los agricultores como 

un sector estratégico de primer orden 
para hacer frente a los efectos del cam-
bio climático sobre la biodiversidad, la 
calidad del suelo y la escasez del agua, 
así como a las exigencias de alimentos 
del mercado mundial. 

En estos momentos, las dificultades 
para la compra de alimentos ha llegado 
también a los países más desarrollados 
afectando a las poblaciones con recursos 
ajustados,como es el caso de personas 
mayores, jóvenes y trabajadores. 

Esta misma semana, en la Comuni-
tat Valenciana, el Gobierno valenciano 
pone en marcha la emisión del Bono 
Cesta Compra de 90 euros, dirigido a las 
familias residentes con bajo nivel de in-
gresos y destinada al pago de alimentos 
en todos los establecimientos del sector 
de la alimentación de la Comunitat con 
la finalidad de mitigar el impacto de la in-
flación. Este programa contará con 48,44 
millones de euros, pudiendo superar los 
500.000 beneficiarios.

El mundo se enfrenta a grandes retos 
que requieren de la paz y la concordia 
entre los pueblos para colaborar en la 
guerra contra el cambio climático y las 
desigualdades. Confiemos en la esperan-
za de que el ser humanos sepa dar lo me-
jor en tiempos difíciles.

QTribunaAbierta

Los precios de los alimentos se han incrementado. / GG

Tiempos difíciles
Por GONZALO GAYO
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Agrocomercio
¿Puede la sequía convertir 
las frutas y verduras 
en artículos de lujo?
El incremento de costes y la escasez de producto derivan en una subida de precios
◗ CELIA ARCOS. EFEAGRO.
Las frutas y verduras de las tien-
das han pasado de estar en nú-
meros verdes a teñirse del rojo 
de las alarmas con unas cifras 
prohibitivas para algunos bolsi-
llos porque el cambio climático 
y concretamente la sequía siem-
bran la duda: ¿se convertirán 
estos artículos en productos de 
lujo?

Solo en marzo, el precio de las 
legumbres y las hortalizas fres-
cas ha subido un 27,8% en com-
paración con el mismo periodo 
del año anterior, y un 5,7% con 
respecto al mes pasado. Además, 
los preparados de legumbres y 
hortalizas también han visto su-
bir sus precios en un 15% si se 
compara con el mismo mes del 
año anterior, y en el caso de la 
fruta fresca se ha producido un 
pequeño descenso del precio de 
un 0,1% con respecto a febrero 
pero un aumento anual del 5,6%.

Para el portavoz de la Ejecu-
tiva de COAG, Andrés Góngora, 
la subida de precios es la única 
alternativa que maneja el sector 
primario, y en concreto el hor-
tofrutícola, para hacer frente a 
todas las coyunturas por las que 
atraviesan los productores.

Hace unos meses el factor 
que determinaba tanto el precio 
como la calidad de los cultivos en 
el mercado eran las heladas, el 
pedrisco o los periodos cortos de 
lluvias fuertes. Ahora, la agenda 
está marcada por la sequía que 
azota, en general, a todo el país.

Agricultores de distintos 
puntos de la península alertan 

sobre los efectos que puede te-
ner a corto y largo plazo la falta 
de lluvias, y por ejemplo desde 
Cataluña han hecho hincapié en 
que puede no haber cultivos para 
verano debido a la falta de agua.

Situación que se repite tam-
bién en Andalucía, donde los 
productores de la cooperativa 
San Sebastián, en Lora del Río 
(Sevilla), han sostenido que, más 
allá de que el precio sea caro, el 
principal problema es que “no va 
a haber producto” si se mantiene 
una primavera seca.

La fruta de hueso es un ejem-
plo. La responsable del departa-
mento técnico de la cooperativa, 

Mercedes Oliver, ha destacado 
la situación de excepcionalidad 
que sufre debido a la sequía y el 
descenso de su producción.

El portavoz de COAG añade 
el descenso de la producción de 
cítricos a la vez que alerta de que, 
debido a las condiciones climá-
ticas, algunos productores del 
país ya han barajado la idea de 
“abandonar” este cultivo debido 
a su poca rentabilidad, como ya 
pasó con la judía verde.

Q LOS PRECEDENTES
En momentos puntuales del ve-
rano pasado, el precio del melón 
y la sandía en los lineales de los 

supermercados llegó a alcan-
zar los 12 y 13 euros, debido a 
la finalización de la temporada 
marroquí, el retraso de unas se-
manas de la cosecha por las llu-
vias y las bajas temperaturas de 
primavera.

Ante la pregunta de si podrían 
repetirse de nuevo estas cifras, 
Góngora se muestra cauto ya que 
“cada año es diferente” y es aún 
temprano para hacer estimacio-
nes, no obstante, la tendencia 
general de las frutas y hortali-
zas frescas va encaminada a un 
incremento de sus precios.

Para Góngora la única solu-
ción viable para el sector es la 

“reconversión” hacia una subida 
de los precios, ya que, sin ella, los 
productores no pueden sostener 
el aumento de los costes de pro-
ducción sin repercutirlo en los 
sueldos de los trabajadores.

A su juicio, el futuro se pre-
senta “muy difícil” y, en última 
instancia, van a ser los consumi-
dores los que se vean obligados a 
“pagar más” por las frutas y las 
verduras debido a la ausencia de 
medidas paliativas para poner 
freno a factores como la sequía.

Q LA SEQUÍA
El investigador adscrito al Cam-
pus de Excelencia Internacional 
Agroalimentario (ceiA3), Emilio 
Camacho, forma parte del comité 
de expertos de la sequía nombra-
do por la Junta de Andalucía y 
donde observa los riesgos de la 
falta de lluvia y qué herramien-
tas se pueden usar para paliar 
sus consecuencias.

Para Camacho, los efectos de 
la sequía se pueden paliar con el 
uso de “las nuevas tecnologías y 
el seguimiento a través de imá-
genes”, aunque avisa de que la 
producción en lugares como la 
cuenca del Guadalquivir es ya 
muy complicada debido a una 
falta completa de agua.

A pesar de que los periodos de 
sequía suelen ocurrir de forma 
constante a lo largo de los años, 
la tendencia actual camina hacia 
la disminución total de las preci-
pitaciones, según ha señalado el 
investigador.

Adaptarse a esta coyuntura 
que ha pasado a ser estructural 
con medidas paliativas es esen-
cial tanto para los productores 
para así no perder los cultivos, 
como para que los consumidores 
no terminen viendo a las frutas y 
las verduras convertidas en artí-
culos de lujo.

Los precios de las frutas y hortalizas no han dejado de subir en el último año. / ÓSCAR ORZANCO

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Durante las semanas 13 y 14 (del 
27 marzo 2023 al 9 de abril) se 
han experimentado bajadas ge-
neralizadas en las cotizaciones 
de los frutos rojos onubenses. 
Además, según los datos del Ob-
servatorio de Precios y Mercados 
de la Junta de Andalucía, se ha 
alcanza el máximo productivo de 
la campaña de fresa y la tempo-
rada de frambuesa ha superado 
su ecuador.

La presente campaña fresera 
está siendo corta en volumen 
porque la producción comercia-
lizada entre la segunda mitad de 
enero y primera mitad de marzo 
ha quedado bastante por deba-
jo de la obtenida en 2022. Pero 

desde mediados de marzo se 
registran volúmenes similares 
a los del ejercicio precedente. 
Concretamente, en la semana 13 
se ha comercializado el máximo 
volumen semanal de la tempo-
rada 2022/23, mientras que en 
la 14 los volúmenes recolectados 
han retrocedido entre un 5 y un 
19% según la comercializadora 
consultada. Esto indica que se ha 
traspasado el ecuador de la cam-
paña fresera y a partir de ahora 
la comercialización irá disminu-
yendo paulatinamente.

En cuanto a la comercializa-
ción, en los mercados mayoristas 
alemanes predominaron las fre-
sas españolas tanto en la semana 
13 como en la 14, aunque no en 

la misma medida que en años 
anteriores. Las fresas griegas, 
italianas y las procedentes de 
Países Bajos les siguieron en im-
portancia. Las fresas alemanas y 
belgas completaron el abanico de 
procedencias a precios bastante 
más caros.

La cotización de la fresa ori-
ginaria de España en la semana 
14 osciló entre los 3,13 euros/kg 
del mercado de Hamburgo y los 
4,84 euros/kg del mercado de 
Frankfurt.

Q FRAMBUESA Y ARÁNDANO
En la actual campaña se estima 
que se lleva comercializado alre-
dedor de un 24% menos de fram-
buesa que en la anterior. En las 

Bajadas generalizadas en las 
cotizaciones de los frutos rojos

dos últimas semanas analizadas 
el precio desciende acumulando 
una pérdida de casi el 15% res-
pecto a la semana 12.

En arándano, aunque la tem-
porada se ha adelantado respecto 
a la precedente, el volumen co-
mercializado en febrero y marzo 

es muy inferior al registrado el 
año anterior. No obstante, por es-
tas fechas se suele llevar comer-
cializado alrededor del 26% del 
total esperado para la campaña, 
por lo que aún se podría produ-
cir una remontada dado el buen 
tiempo imperante.

La temporada fresera alcanzó el máximo pico de producción a finales de marzo. / VF

Los agricultores alertan 
sobre los efectos que 
puede tener a corto y 
largo plazo la falta de 
lluvias
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  Campaña 22/23            Campaña 21/22
Países de destino (Kg): Export. Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.043.896  501.793 989
Angola 49.155  73.455
Arabia Saudita 9.200.005 13.188.056
Argentina 1.698.098  1.356.987
Argelia 3.518
Armenia 11.526  15.971
Australia   166.460
Bahrain 244.284  211.637
Bielorrusia 37.350  926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 822.807  622.823
Brasil 12.770.940  11.487.861
Bulgaria   14.990
Burkina Faso 5.753
Cabo Verde 284.111 12.865 283.806 27.667
Canadá 29.787.742  42.183.752
China 2.878.859  2.362.064
Colombia 1.188.453  867.871
Congo (República) 2.995   
Corea del Sur 766.428 565.828
Costa de Marfil 101.296 3.952 101.287 24.870
Costa Rica 1.516.378 1.267.890
Curaçao 372.378  436.555
Ecuador 416.819  22.424
El Salvador 443.395 255.270
Emiratos Árabes Unid 8.027.562 9.477.960
Estados Unidos 1.832.624 607.441
Gabón 11.136  81.450
Ghana 32.515  160.646
Gibraltar 274.050 16.079 264.904 13.938
Gran Bretaña 210.812.554 72.005 237.337.931 86.814
Guatemala 409.467  308.359
Guinea   6.555 4.003
Guinea Ecuatorial 208.885 42.086 224.307 55.595
Guinea-Bissau 13.220 3.150 12.302
Honduras 578.838  336.549
Hong-Kong 941.865  563.491
Irlanda 31.051  148.403
Islandia 776.396  803.564
Jordania 23.562
Kazajistán 22.113  21.102
Kuwait 675.245  489.737
Liberia 33.090 1.346 22.910
Malasia 386.514  2.145.015
Maldivas   22.230
Mali 22.585 7.520 27.539 6.795
Marruecos 982  780
Mauritania 6.481 1.126 8.921 12.674
Moldavia 450.813 4.959 639.334 46.295
Nigeria 197.720  240.705
Noruega 37.103.295 8.806 37.874.555 640
Omán 669.067  1.437.201
Panamá 1.388.054  1.432.936
Qatar 1.451.918 1.120 3.122.491
Rep. Centroafricana 60.682 53.325 43.354 118.455
Senegal 26.727  19.567 60
Serbia 1.348.171  2.566.111
Seychelles   51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 173.764  210.481
Sri Lanka 47.884
Sudáfrica 987.335  1.637.012
Sudán   14.080
Suiza 45.985.130 145.489 49.249.436 104.472
Ucrania 2.154.522  3.325.408 6.529
Uruguay 281.079  94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 261.053 960 345.472 800
Satsuma 10.849.096  13.810.319 198
Clementina 77.094.800 24.340 86.861.112 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2.320 9.959.791 769
Clemenvilla 5.391.034  5.512.168
Hernandina 668.587  1.094.367
Kara   40
Fortuna   133.692
Mineola 8.005  32.096
Ortanique 7.209.388  7.180.952
Ellendale 7.590  70
Otras mandarinas 40.758.152 20.114 43.018.670 10.756
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 19.884.095 6.600 22.281.197 32.097
Q TOTAL MANDARINAS 171.558.313 54.334 190.519.898 55.646
Navelina 55.889.016 2.457 63.527.625 31.596
Navel 10.396.803 6.735 14.134.782 2.897
Navel Late 1.205.882 1.731 2.333.440 4.090
Lane Late 53.390.259 4.959 57.853.968 4.807
Salustiana 6.249.413  13.301.079 9.368
Cadenera 11.276  35.309
Sanguina 442.180  394.262
Sanguinelli 787.547  958.937
Valencia Late 746.500 55.239 742.810 169.230
Verna 130.751 1.420 1.244.043 7.144
Otras 10.671.211 66.343 8.269.966 60.823
Uso industrial 137.240 190.339
Navel Powel 3.905.134 2.954.528
Barberina 105.531  169.390
Q�TOTAL NARANJAS 144.068.743 138.884 166.110.478 289.954
Q�TOTAL LIMONES 60.526.284 173.177 71.021.678 157.603
Q�TOTAL POMELOS 4.828.614 10.949 4.260.313 11.493

Exportados 381.426.042 kilos 
de cítricos a países terceros

Q A 15 DE ABRIL

En la campaña 2022/2023, a 15 de abril, se han enviado a países 
terceros, en exportación (381.048.698) y reexportación (377.344), un 
total de 381.426.042 kilos según informa la Dirección Territorial de 
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campaña 2021/2022, a 
16 de abril de 2022, lo exportado eran 432.472.919 kilos.

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El tomate y la berenjena han es-
capado al descenso generaliza-
do sufrido por las cotizaciones 
de los productos hortícolas de 
invernadero en Andalucía du-
rante las semanas 13 y 14 (del 
27 marzo 2023 al 9 de abril). Se-
gún los datos del Observatorio 
de Precios y Mercados de la 
Junta de Andalucía, el precio 
medio en origen del tomate se 
incrementó un 11% respecto a 
la semana precedente. 

Las condiciones meteoroló-
gicas en las últimas semanas 
de marzo y la primera de abril 
favorecieron la entrada en pro-
ducción de las plantaciones de 
primavera y la maduración de 
los frutos de los cultivos de ciclo 
largo. A pesar de ello, la oferta 
en Almería y Granada es ya 
limitada. 

En el contexto internacional, 
Países Bajos y Bélgica disponen 
de una producción que por el 
momento es insuficiente para 
desplazar al tomate andaluz de 
los mercados europeos, mien-
tras que Marruecos ha reducido 
el contingente exportado en el 
periodo analizado, disminuyen-
do su presión sobre la produc-
ción andaluza.

Por ello, la limitada oferta, 
junto con el incremento de la 
demanda previo a los días festi-
vos de la Semana Santa, provo-
caron un nuevo ascenso de las 
cotizaciones de todos los tipos 
analizados en este periodo. En 
la semana 14 el tomate rama co-
tizó a 1,52 euros/kg (+17%), el 
pera a 1,49 euros/kg (+17%), y el 
redondo a 1,44 euros/kg (+9%).

En cuanto a la berenjena, 
el precio medio ha ascendido 
en el periodo analizado un 8% 
respecto a la semana preceden-
te favorecido por el aumento 
de la demanda internacional. 
No obstante, y según señala el 
Observatorio de Precios y Mer-
cados en su informe, la caída de 
la demanda una vez pasada la 
festividad de la Semana Santa, 
la finalización de los programas 
de exportación y el fortaleci-
miento de la competencia inter-
nacional, al aumentar la oferta 
procedente de Países Bajos y 
Bélgica principalmente, hace 
prever una difícil subida del 
valor medio de este producto 
en el tramo final de la campaña.

Q DESCENSOS DE PRECIOS
El precio medio del pimiento se 
redujo en el periodo analizado 
por la Junta de Andalucía un 
4% respecto a la última sema-
na del mes de marzo y el volu-
men comercializado disminuyó 
considerablemente.

Según señala el Observato-
rio de Precios y Mercados, la 
temporada de pimiento Cali-
fornia en Almería se aproxima 
a su final con la calidad merma-
da debido al estrés sufrido por 
las plantaciones con las eleva-
das temperaturas de los meses 
de octubre a diciembre, por la 
continuidad de las bajas tem-
peraturas en los meses de ene-
ro y febrero, así como por una 
intensidad de plagas superior 
a las sufridas durante pasadas 
campañas.

Las producciones de Países 
Bajos serán representativas a 

partir de la tercera semana de 
abril, al igual que ocurre en la 
Región de Murcia.

En cuanto al pepino, el pre-
cio medio disminuyó un 21% 
en la semana 14, tras el contun-
dente incremento observado 
durante la semana 13. La li-
mitada oferta de pepino, tanto 
en Andalucía como en Países 
Bajos, a finales de marzo, junto 
al tradicional incremento de la 
demanda internacional en la se-
mana previa a los días festivos, 
motivaron un notable incre-
mento de precios a finales del 
este mes. En abril el consumo 
desciende, la oferta internacio-
nal aumenta pausadamente y el 
pepino Almería, con una cotiza-
ción de 0,50 euros/kg, ha vuelto 
a perder valor. La oferta de los 
tipos de pepino corto y francés 
también se ha intensificado res-
pecto a la semana precedente. 
No obstante, la demanda en la 
semana 14 se redujo de forma 
moderada.

Por último, la oferta de ca-
labacín ha crecido y el precio 
medio del producto cayó un 12% 
en la semana 14. 

Las condiciones meteoroló-
gicas impulsaron la producción 
de calabacín en este periodo, 
unas fecha en la que empiezan 
a ser representativas las pro-
ducciones de otras regiones y 
países competidores. Por ello, 
según señala el Observatorio de 
Precios y Mercados, la conjun-
ción de ambos factores propicia 
que el precio del calabacín pro-
longue la trayectoria descen-
dente iniciada a mediados del 
mes de marzo.

Tomate y berenjena 
escapan al descenso 
generalizado de precios
El valor medio en origen del tomate se incrementa 
un 11% y la cotización de la berenjena sube un 8%

La limitada oferta y el incremento de la demanda han provocado un nuevo ascenso de las cotizaciones del tomate. / ARCHIVO



llevó a cabo un estudio del eco-
sistema online de los Alimentos 
de Aragón y de Google.es como 
principal buscador. Y, de acuerdo 
con él, las búsquedas de los usua-
rios sobre distintos alimentos de 
Aragón han aumentado un 53% 
de media desde 2019.

Según Urbano, esto quiere 
decir que, “además de haber 
impactado sobre el consumidor 
con las distintas acciones pro-
mocionales, hemos despertado 
su interés provocando que bus-
quen online mucho más ciertos 
alimentos de Aragón”. El interés 
por los alimentos de Aragón se 
ha incrementado más en aque-
llas zonas geográficas dónde ha 
habido acciones promocionales 
en puntos de venta de la distribu-
ción: un 63% en Madrid y un 45% 
en Valencia, “demostrando que 
las acciones en puntos de venta 
y la comunicación segmentada 
tienen efectividad”.

Entre los más demandados 
figuran los vinos, la borraja, el 
ternasco de Aragón, el jamón de 
Teruel, la trenza de Almudévar, 
el melocotón de Calanda y la lon-
ganiza de Graus, y los aceites de 
Aragón con DO han sido los que 
más han crecido de media en el 
número de búsquedas, seguidos 
de la borraja.

La marca “Aragón Alimentos 
Nobles” se percibe como local, 
auténtica, honesta, y saludable. 
El 55% de los encuestados afir-
man haber escuchado hablar de 
la campaña “Aragón Alimentos 
Nobles. Lo que ves, es”. El 40% 
afirman haber visto y recuerdan 
el nuevo logotipo. Y recuerdan 
haberla visto en supermercados, 
un 34%, tiendas especializadas 
un 31%, vallas en la ciudad un 
24%, prensa 21%, autobuses 17%, 
revistas especializadas 8%.
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Aragón destina nueve millones 
en ayudas a la promoción de 
sus alimentos nobles
La industria alimentaria de Aragón ha aumentado casi 1.000 millones de euros sus 
ventas en el último ejercicio, llegando hasta los 7.003 millones de euros en 2020
◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
El Gobierno de Aragón va a des-
tinar nueve millones de euros en 
subvenciones a la promoción de 
productos agroalimentarios con 
calidad diferenciada dentro del 
nuevo Programa de Desarrollo 
Rural para el periodo 2023-2027.

La convocatoria pretende 
maximizar el alcance de la pro-
moción puntuando especialmen-
te la cooperación, no sólo entre 
las diferentes figuras de calidad 
diferenciada sino con el resto de 
actores relevantes en la promo-
ción, reforzando la comunica-
ción de las campañas y acciones 
llevadas a cabo por el Gobierno 
de Aragón.

La finalidad de las ayudas es 
conferir un valor añadido a los 
productos amparados por una 
figura de calidad diferenciada 
como son las denominaciones 
de origen protegidas, indicacio-
nes geográficas protegidas y la 
producción ecológica.

Así como mejorar sus posi-
bilidades de comercialización, 
aumentando la rentabilidad de 
las explotaciones agrarias y re-
forzando el tejido productivo en 
el ámbito rural, y favoreciendo 
su penetración en los mercados y 
la inducción a su consumo.

El porcentaje máximo de sub-
vención será del 70% que no po-
drá ser superior a 600.000 euros 
por entidad beneficiaria y anua-
lidad. Figuran como subvencio-
nables las denominaciones de 
origen Aceite del Bajo Aragón, 
Aceite Sierra del Moncayo, Ce-
bolla Fuentes de Ebro, Jamón 
de Teruel/Paleta de Teruel, Me-
locotón de Calanda, Ternasco de 
Aragón y de los vinos de Cala-
tayud, Campo de Borja, Cariñena 
y Somontano, así como las indi-
caciones geográficas protegidas 
de Ribera del Jiloca, Valdejalón, 
Valle del Cinca, Ribera del Gálle-
go-Cinco Villas y Bajo Aragón.

Podrán ser entidades bene-
ficiarias las agrupaciones u 
organizaciones de productores 
agroalimentarios, asociaciones 
sin ánimo de lucro o entida-
des instrumentales que estén 
constituidas como órganos de 
gestión de figuras de calidad 

de productos agroalimentarios, 
que cooperan entre sí para la 
información y promoción de los 
productos agrícolas y alimenti-
cios en los regímenes de calidad 
subvencionables.

Q FRUTOS DE LA PROMOCIÓN
La promoción de los Alimentos 
de Aragón, a la que se destina-
ron más de 28 millones de euros 
en el periodo 2019-2022, ha dado 
como resultado su presencia en 
más de 1.300 establecimientos y 
una gran aceptación entre los 
consumidores.

Según un estudio, presentado 
recientemente por la directora 
general de Innovación y Promo-
ción Agroalimentaria, Carmen 
Urbano, los alimentos de Aragón 
interesan un 53% más que antes 
y crece un 84% su interés de com-
pra online.

La industria alimentaria de 
Aragón ha aumentado casi 1.000 
millones de euros sus ventas en 
el último ejercicio con datos dis-
ponibles, llegando hasta los 7.003 
millones de euros en 2020.

También ha aumentado el 
interés por los Alimentos de 
Aragón y por su compra online. 
Así, el pasado mes de febrero, se 

Presentación del estudio sobre los efectos de la promoción de los alimentos nobles de Aragón. / JAVIER ORTEGA

La finalidad de las ayudas es conferir un valor añadido 
a los productos amparados con una figura de calidad 
como las DOP, IGP y la producción ecológica

Stand del gobierno aragonés en la última edición de Fruit Attraction. / ÓO



A G R O C O M E R C I O6 / Valencia Fruits 18 de abril de 2023

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 València Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

Y
a lo tenemos ahí. En 
poco más de dos meses, 
coincidiendo con el ini-
cio de las vacaciones 

de una parte significativa de la 
ciudadanía, España asumirá la 
presidencia del Consejo de la 
Unión Europea. Así, nuestro país 
ejercerá por quinta vez esta res-
ponsabilidad en el periodo que 
va del 1 de julio al 31 de diciem-
bre de 2023. El cambio obedece a 
un sistema de turnos rotatorios 
de seis meses, con un orden de-
terminado, consecuencia de lo 
acordado en su día en el Tratado 
de Lisboa. Allí se creó la figura 
de los Tríos, grupos informales 
de tres presidencias que se coor-
dinan para dar continuidad a los 
trabajos emprendidos a lo largo 
de dieciocho meses. España inau-
gurará, como en 2010, un trío que 
completarán sucesivamente Bél-
gica y Hungría a lo largo de 2024.

Durante el próximo semestre, 
corresponderá a España presidir 
nueve de las diez formaciones del 
Consejo, a excepción del Conse-
jo de Asuntos Exteriores. Entre 
los deberes de la presidencia se 
encuentran el impulso de los 
trabajos del Consejo, elevando 
propuestas y organizando las re-
uniones necesarias, la búsqueda 
de consensos que defiendan los 
intereses generales y la repre-
sentación institucional de todos 
los Estados miembros en ciertas 
instancias. Como consecuencia 
de ello, nuestro país tendrá un 
papel clave en la resolución de 
una serie de frentes abiertos en 
el seno de la Unión Europea en 
relación con sus grandes líneas 
de trabajo, caso de la transición 
ecológica, que incluye el modelo 
energético, la transformación 
digital y la agenda social. 

Si bien la presidencia del Con-
sejo se enmarca en el estado de 
los debates en curso en la Unión, 
no es menos cierto que el Estado 
miembro retiene la capacidad 
de señalar como prioritarios los 
ámbitos en los que considera 
que debería concentrarse mayor 
atención. Así pues, nos encontra-
mos ante una especie de figura 
ya acuñada en las antiguas Gre-
cia y Roma como es el caso del 
“primus inter pares”, es decir, el 
primero entre iguales. En nues-
tro caso concreto, España deberá 
presentar formalmente su pro-
grama en el Consejo de Asuntos 
Generales de junio de 2023. A 
tenor de las declaraciones del 
ministro de Asuntos Exteriores, 
José Manuel Albares, parece ser 
que en lo referente al sector agro-
alimentario el principal objetivo 
del Gobierno de España es avan-
zar en la sostenibilidad y hacer 
de puente entre Europa e Hispa-
noamérica. Bien es cierto que no 
se es más explícito, pero mucho 
me temo que esta sostenibilidad 
tan solo se refiera al contexto 
medioambiental, dejando a un 
lado la relativa al ámbito social 
y al económico, siendo Mercosur 
prueba de ello.

La Guerra de Ucrania lo ha 
puesto todo patas arriba. Más 
allá del drama humano, y de lo 
irracional que supone dirimir 
desencuentros en el siglo XXI de 
forma violenta, la vieja Europa 
se ha visto sorprendida en el de-

pendiente y arriesgado modelo 
de abastecimiento energético, 
procediendo a un cambio sus-
tancial a partir de la puesta en 
valor y promoción de energías 
alternativas limpias y fuera 
del carbono. Hay mucho dinero 
para invertir en energías alter-
nativas, tales como la eólica o los 
huertos solares, y eso sin entrar 
en el debate que ha supuesto la 
consideración de las centrales 
nucleares por parte de Bruselas 
como energía limpia. Lo cierto 
es que algunas de estas inicia-
tivas compiten en la ocupación 
del territorio con la producción 
de alimentos. Una alternativa a 
la España vaciada, dirán unos, 
pero no olvidemos que tenemos 
que comer todos los días. 

Y es que por mucho que ya 
esté fijada la agenda europea, 
sobre todo en el contexto de la 
PAC, es difícil saber cuáles son 
las prioridades de Bruselas para 
su agricultura. En este nuevo 
contexto en el que se ha hecho 
algo parecido como una patada 
a seguir, se ha dejado a la agri-
cultura como una especie de 
subalterno al servicio de otras 
políticas, todas ellas enmarca-
das en ese objetivo supremo, y 
que lo abarca todo, como es el 
cambio climático. Es por ello por 
lo que el sector agrario español 
de modo conjunto, tanto organi-
zaciones profesionales agrarias 
como cooperativas, está deman-
dando a Europa, y en este caso a 
la presidencia española, que es 
el momento de definir el modelo 
productivo que queremos. Hay 
que decidir si queremos ser de-
pendientes del exterior, o no, en 
un tema tan sensible como es la 
alimentación de los ciudadanos 
de la Unión Europea, y si quere-
mos asumir en este terreno los 
riesgos que hemos podido cons-
tatar en la dependencia exterior 
energética.

España tendrá que poner sus 
mejores artes en atenuar, o a lo 
mejor no, el continuo proceso 
de abandono en el campo, no ya 
español, si no que en el seno de 
la Unión Europea. Así, según un 
reciente informe de Eurostat, la 
agencia europea de estadística, 
el número de explotaciones agra-
rias ha disminuido en la Unión 
Europea un 37% en el periodo 
que va de 2005 a 2020. Las cau-
sas, además de la actual sequía, 
no son otras que la falta de ren-
tabilidad y las cada vez mayores 
exigencias de la PAC provenien-
tes del Pacto Verde Europeo. En 
este contexto de abandono, los 
fondos de inversión encuentran 
su oportunidad de presente, pero 
no sé si de futuro. Abundando en 
este tema, Polonia y Hungría han 
vetado la llegada a Europa de ce-
real procedente de Ucrania, toda 
vez que la reducción de arance-
les motivo de la guerra, está su-
poniendo el hundimiento de los 
ingresos de los productores de 
esos países. 

En esta línea de puente entre 
Hispanoamérica y Europa que 
pretende escenificar la presi-
dencia española, existe un tema 
de especial preocupación para 
nuestro sector, que no es otro 
que el de Mercosur. Sorprende 
que países como Francia pon-

gan su reparo, y que España no, 
teniendo en cuenta la importan-
cia de este acuerdo en relación 
con el sector citrícola comuni-
tario y, en particular, español. 
Sabíamos que la llegada de Lula 
da Silva al poder en Brasil iba 
a activar las negociaciones de 
este acuerdo, como una especie 
de castigo a Bolsonaro, pero el 
impacto de este acuerdo, tanto 
en el plano comercial como en el 

fitosanitario es más que eviden-
te. Siguen llegando envíos de cí-
tricos contaminados con plagas 
de cuarentena desde Argentina y 
Brasil. En este primer trimestre 
de 2023, todavía fuera de su tem-
porada naranjera, llevamos tres 
detecciones en lima procedente 
de Brasil. Y, por si fuera poco, se 
puede leer en la prensa especiali-
zada que la fiscalía brasileña está 
investigando a algunas de sus 

OPIN IÓN

Primus inter pares Por CIRILO ARNANDIS (*)

principales empresas de zumo de 
naranja por un presunto cártel, 
solicitando una multa de más de 
2.500 millones de dólares. Según 
la fiscalía brasileña, el objetivo 
habría sido pactar el precio de 
la naranja para perjudicar a los 
agricultores. Aviso a navegantes.

A la vez, el ministro de Agri-
cultura español, Luis Planas, se 
alinea más con las demandas 
del sector, a sabiendas que las 
grandes decisiones se adopta-
rán en foros distintos al Consejo 
de Ministros de Agricultura de 
la Unión Europea. De momento, 
Córdoba será la sede de la Re-
unión Informal Ministerial de 
Agricultura en el mes de sep-
tiembre, donde el tema central 
de debate será el de las nuevas 
tecnologías como herramienta 
para una agricultura más resi-
liente frente al cambio climáti-
co. Pomposo nombre con difícil 
objetivo, pues la resiliencia es la 
capacidad para adaptarse a las 
situaciones adversas con resul-
tados positivos. 

Sanidad vegetal, planes 
estratégicos de la PAC, el Re-
glamento de Uso sostenible 
de fitosanitarios, la iniciativa 
marco de sistemas alimentarios 
sostenibles, la propuesta sobre 
nuevas técnicas genómicas o 
la de indicaciones geográficas, 
revisar otras normativas refe-
rentes a la información alimen-
taria y, dentro de los aspectos no 
legislativos, realizar un segui-
miento sobre la aplicación de 
los planes estratégicos de los 
Estados miembros forman una 
batería de temas propuestos por 
España. Además, se propondrá 
solicitar a la Comisión Europea 
que realice un balance de la PAC 
en su primer año de aplicación. 
Y por supuesto, las cláusulas 
espejo.

No cabe duda de que son to-
dos temas muy interesantes, en 
los que nuestro sector se juega 
mucho, pero somos conscientes 
de que el resultado final vendrá 
contextualizado por las gran-
des decisiones políticas, donde 
la presidencia del Gobierno de 
España seguro que tendrá co-
sas que decir. Qué agricultura 
queremos en Europa, qué tipo 
de agricultores, por qué sistema 
alimentario apostamos, si sien-
do consecuentes, vamos a exigir 
a los países terceros las mismas 
exigencias medioambientales y 
de seguridad alimentaria que 
aquí o si el Pacto Verde está por 
encima de todas las cosas, apli-
cándose solo aquí, sean las que 
sean las consecuencias. 

La presidencia española es 
una oportunidad para poner 
encima de la mesa una cosa que 
nadie quiere ver en una Euro-
pa compleja y diversa, y son 
las crecientes exigencias para 
producir, que solo se aplican a 
los de aquí, lo que impacta di-
rectamente en las rentas de los 
productores, cada vez con una 
vuelta más en la soga que atena-
za su cuello. Sin rentabilidad ni 
consideración social, el relevo 
generacional no es posible.

(*) Presidente Frutas y 
Hortalizas Cooperatives 

Agroalimentaries

“España asumirá la Presidencia del Consejo de la Unión 
Europea. Nuestro país ejercerá por quinta vez esta 
responsabilidad en el periodo que va del 1 de julio al 31 
de diciembre de 2023”

“Nuestro país tendrá un papel clave en la resolución 
de una serie de frentes abiertos en el seno de la Unión 
Europea en relación con sus grandes líneas de trabajo, 
caso de la transición ecológica, que incluye el modelo 
energético, la transformación digital y la agenda social”

“A tenor de las declaraciones del ministro de Asuntos 
Exteriores, José Manuel Albares, parece ser que en lo 
referente al sector agroalimentario el principal objetivo 
del Gobierno de España es avanzar en la sostenibilidad y 
hacer de puente entre Europa e Hispanoamérica. Mucho 
me temo que esta sostenibilidad tan solo se refiera al 
contexto medioambiental, dejando a un lado la relativa 
al ámbito social y al económico, siendo Mercosur prueba 
de ello”

“El sector agrario español de modo conjunto, 
tanto organizaciones profesionales agrarias como 
cooperativas, está demandando a Europa, y en este caso 
a la presidencia española, que es el momento de definir 
el modelo productivo que queremos”

“Hay que decidir si queremos ser dependientes del 
exterior, o no, en un tema tan sensible como es la 
alimentación de los ciudadanos de la Unión Europea, y si 
queremos asumir en este terreno los riesgos que hemos 
podido constatar en la dependencia exterior energética”

España presidirá nueve de las diez formaciones del Consejo Europeo. / ARCHIVO



Imagen de la presentación de la plataforma en Madrid. / SOS RURAL

de SOS Rural es restaurar el 
equilibrio entre el ámbito rural 
y la ciudad. Y fomentar la con-
ciliación entre ambos mundos, 
dando a conocer la actividad 
en los pueblos, fundamentada 
en la agricultura, la pesca y la 
ganadería. Por ello, su lema es 
“Descubre y protege tu tierra”, 
una invitación sosegada y peda-
gógica a la sociedad civil urbana 
para que conozca la actividad 
de millones de españoles de 
todas las comunidades autóno-
mas que se ganan la vida en el 
mundo rural y en los pueblos de 
toda España y las aportaciones 
imprescindibles que hacen a la 
vida cotidiana de la ciudad, pero 
también sus problemas y su in-
cierto futuro.

Para SOS Rural, actividades 
como la pesca, la agricultura, 
la ganadería, la silvicultura, la 
caza, el turismo y la hostelería 
rural, la cetrería, la artesanía 
o la cultura y el arte, y muchas 
otras, suponen una contribu-
ción económica y social para el 
conjunto de España que deben 
ser consideradas esenciales y 
prioritarias en la elaboración 
de políticas públicas. De nada 
sirve definir el devenir econó-
mico del país, asegura SOS Ru-
ral, si no se tiene en cuenta la 
actividad económica del mundo 
rural. No sólo es la base de una 
economía real y actual, sino que 

en ella se sustenta la economía 
del país. “Sin las actividades del 
mundo rural no hay autonomía 
alimenticia, no hay preserva-
ción de nuestras tradiciones 
y orígenes, no hay protección 
efectiva del medioambiente y 
no hay sostenibilidad posible”, 
comentó José Luis Bruna, otro 
de los portavoces de SOS Rural. 

El mundo rural emplea a más 
de 2.412.400 personas, según el 
último informe del Comité Eco-
nómico y Social de España, y su 
actividad económica compren-
de nada menos que el 85% del 
territorio español. Más de 7,5 
millones de personas viven en 
la actualidad en poblaciones ru-
rales y, pese a ello, estas áreas 
siguen siendo las más olvidadas 
de cualquier política pública.

Q FONDOS DE INVERSIÓN
Según SOS Rural, “esta plata-
forma defiende a los ciudada-
nos del mundo rural frente a 
los grandes movimientos es-
peculativos de multinaciona-
les y fondos de inversión, que 
utilizan estrategias de presión 
para devaluar las tierras rura-
les y lucrarse, arruinando a los 
ciudadanos y actividades del 
mundo rural, y que, con la fal-
sa bandera del ecologismo, ins-
talan enormes extensiones de 
plantas fotovoltaicas, molinos 
eólicos y otras iniciativas con 

un claro impacto ambiental en 
el paisaje, las tierras de cultivo 
y en el modo de vida natural 
de los ciudadanos del medio 
rural. Los grandes contra los 
pequeños”. 

Por ello, SOS Rural será muy 
activa en su labor de informar 
a los españoles que viven en las 
ciudades de esta presión que 
productores de infinidad de 
comarcas están sufriendo por 
parte de los especuladores. 

La organización se declara 
medioambientalista y estimu-
la la pesca, la agricultura y 
la ganadería sostenibles y las 
energías alternativas. Siempre 
y cuando los agricultores no 
sean sometidos a legislaciones 
y presiones para que abando-
nen sus tierras y se conviertan 
en unos campos de cristal que 
bien podrían ubicarse en zonas 
baldías o en terrenos de titula-
ridad pública sin uso.

Desde la plataforma advier-
ten que la manifestación del 
14 de mayo sólo será el primer 
paso. “El mundo rural en otros 
países europeos, como Francia 
o los Países Bajos, se ha movili-
zado. Ahora toca a los agricul-
tores españoles alzar la voz por 
su bien y el de la sociedad en 
general”.

Q CALIDAD Y PRECIO
SOS Rural manifiesta su preo-
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Nace la plataforma 
nacional SOS Rural
La organización anuncia la convocatoria de una gran 
manifestación el 14 de mayo en Madrid

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un nutrido grupo de entidades se 
han organizado para crear SOS 
Rural, una gran plataforma na-
cional que busca poner en valor 
la actividad productiva y social 
del medio rural. Se trata de una 
organización que reivindica las 
actividades del mundo rural, 
como la agricultura, la ganade-
ría o la pesca y, en general, todas 
las que se generan alrededor de 
ellas y a otros muchos sectores 
adyacentes como la logística, la 
energía, la cultura, el turismo, 
la gastronomía, la hostelería o 
la caza. SOS Rural se presentó la 
semana pasada en Madrid y ya 
ha anunciado la convocatoria de 
una gran manifestación en la ca-
pital el 14 de mayo, con la que se 
estrenará de manera oficial ante 
la sociedad española.

“Tras tres años de pandemia 
y un año de guerra en Ucrania, 
que han alterado las cadenas de 
suministro de productos esen-
ciales en todo el mundo, da la 
sensación de que los políticos 
no han aprendido nada. Y ahora 
buscan que España pase de ser la 
huerta de Europa a ser una gran 
huerta solar que no produzca 
más que energía… y hambre. 
Europa depende de España para 
su soberanía alimentaria, pero 
vamos camino a depender noso-
tros mismos de terceros países si 
no se toman medidas que hagan 
rentable el trabajo en el campo”, 
comentó durante la presentación 
Salvador Marqués, uno de los 
portavoces de SOS Rural.

Los promotores destacaron 
que un mundo rural tratado 
con justicia contribuye de for-
ma decisiva a fijar población y a 
hacer una economía productiva 
necesaria para garantizar la se-
guridad alimentaria y, por tanto, 
a fomentar la vida y el futuro en 
las áreas no urbanas de España. 
Su intención es convertirse en 
protagonista en la toma de deci-
siones de gestión pública por la 
notable falta de conocimiento en-
tre los responsables políticos de 
los problemas reales que afectan 
a millones de familias que viven 
fuera de las ciudades. “Y también 
porque el permanente politiqueo 
de las organizaciones agrarias 
tradicionales las ha convertido 
en entes ineficaces para la eco-
nomía rural”, señalan desde la 
organización.

Q EQUILIBRIO
Uno de los objetivos principales 

cupación por el aumento de los 
precios de los alimentos bási-
cos, “una inflación disparada 
por unas políticas públicas que 
manifiestan un total descono-
cimiento de las necesidades del 
sector primario. Se imponen 
unas obligaciones que dispa-
ran los costes de producción 
de los productores nacionales, 
mientras que al mismo tiempo 
se fomenta la importación de 
alimentos de países terceros con 
menores exigencias ambienta-
les y sanitarias”, apuntan desde 
la organización.  

Desde SOS Rural se defende-
rá las políticas que promuevan 
la autosuficiencia en la produc-
ción de alimentos y la seguridad 
alimentaria en España. 

Se trata de un factor determi-
nante para que los mercados y 
supermercados estén siempre 
bien surtidos de alimentos fres-
cos de calidad y a un precio muy 
razonable.

En este sentido, SOS Rural 
quiere concienciar a los ciuda-
danos que viven en las ciudades 
y desconocen la realidad del 
mundo rural, de que el actual 
declive de la agricultura, la pes-
ca y la ganadería ya está afec-
tando a día de hoy y de forma 
directa a sus bolsillos. Y que, de 
continuar esta deriva, la menor 
oferta de productos frescos en 
el mercado y la consiguiente ne-
cesidad de importarlos de otros 
países provocará que muchos 
de ellos tengan precios impo-
sibles para buena parte de los 
españoles.

“Este es un asunto central en 
el objetivo de concienciación de 
SOS Rural. Porque la demoniza-
ción de la actividad intensiva 
conduce al desabastecimiento, 
los precios altos y el despobla-
miento y abandono de nuestras 
comarcas”, señalan desde la 
plataforma. 

Las reivindicaciones de SOS 
Rural se centran en cinco líneas 
estratégicas: proteger el mundo 
rural con un marco regulatorio 
que defienda la economía rural 
de forma integral; mejorar la 
gestión del agua mediante la 
revisión del marco regulatorio 
y el establecimiento de un Plan 
Hidrológico Nacional; defender 
la agricultura frente a la compe-
tencia desleal de terceros países; 
un Plan Nacional contra la Es-
paña Vaciada; defender la pesca 
y caza tradicionales dentro de 
las estrategias de biodiversidad.

◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
El programa escolar de consumo 
de frutas, hortalizas y leche ha re-
gresado a las aulas de los colegios 
aragoneses. Impulsado por el Go-
bierno de Aragón, a través de la 
Dirección General de Innovación 
y Promoción Agroalimentaria, 
y financiado por la UE, tiene el 
objetivo de fomentar una dieta 
saludable entre los más peque-
ños, así como poner en valor el 
papel del sector agroganadero y 
del medio rural.

El programa tiene un presu-
puesto superior a los 600.000 eu-
ros y llega a los colegios de todo 
el territorio aragonés, siendo 
fundamental el papel de los Co-
legios Rurales Agrupados para 
alcanzar el mayor número de 

niños posibles en el medio rural. 
En total, 388 centros y alrededor 
de 72.000 alumnos de Educación 
Primaria y unos 1.000 alumnos 
de Educación Especial de todas 
las edades participarán en esta 
edición.

Vuelven las manzanas, peras, 
plátanos, mandarinas, cerezas 
y ‘alberges’ (albaricoques) a las 
aulas —estas dos últimas opta-
tivas para los centros por tener 
hueso—. El programa de la fruta 
tiene una parte fija, que consiste 
en la distribución de diez entre-
gas de una ración de fruta por 
alumno que llega al centro limpia 
y lista para el consumo.

Desde hace tres años también 
se incorporaron la leche y los yo-
gures sin azúcar. Las piezas que 

se distribuyen entre el alumnado 
han sido adquiridas a través de 
la adjudicación de un contrato 
público armonizado que fue pu-
blicitado en el perfil del contra-
tante respetando los principios 
de contratación pública.

Paralelamente, la Dirección 
General de Promoción e Innova-
ción Agroalimentaria impulsa 
algunas medidas de acompaña-
miento a este programa con el 
objetivo de reforzar el consumo 
de fruta fresca y leche, los hábitos 
saludables y el conocimiento del 
medio rural entre los escolares. 

El concurso ‘Fruta escolar’, 
un scape room virtual o el Foro 
Interescolar: ‘Más frutas, verdu-
ras y leche de Aragón’, son algu-
nas de ellas.

A través del juego, se quiere 
implicar al alumnado de Prima-
ria para promover el consumo 
de frutas en el marco del progra-
ma. Los juegos de pistas tienen 
diferentes pruebas virtuales 
para que los escolares aprendan 
sobre nuestras frutas, verduras y 
productos lácteos de una manera 
lúdica y divertida: saber cuáles 
son las verduras más típicas de 
Aragón, las características más 
destacadas de los productos obje-

to del programa y así conectar y 
valorar más nuestra agricultura 
y sus frutos.

El III Foro Interescolar es un 
concurso que busca ideas para 
promover el consumo de frutas, 
verduras y productos lácteos 
entre la población infantil. Esta 
iniciativa está dirigida a grupos 
de jóvenes del ciclo superior de 
Primaria, de entre 10 y 12 años, 
de todos los centros educativos 
de Aragón.

Vuelve el programa escolar de 
consumo de frutas y hortalizas

Q ARAGÓN

Reparto de fruta en una de las anteriores ediciones. / GOBIERNO DE ARAGÓN
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Agrocultivos
La polémica de Doñana 
recrudece la ‘guerra del agua’
El Parlamento de la comunidad andaluza tramita una proposición de ley para 
ampliar las hectáreas de regadío en el parque nacional
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El Parlamento de Andalucía ha 
iniciado la tramitación exprés de 
una proposición de ley impulsa-
da por el PP y VOX, que cuenta 
con el aval del Gobierno andaluz, 
para ampliar la zona regable en 
la Corona Norte del Parque de 
Doñana. La medida quiere regu-
larizar centenares de hectáreas 
que ahora se encuentran al mar-
gen del ordenamiento jurídico en 
el entorno del parque nacional, 
que se encuentra en estado críti-
co por la sobreexplotación de los 
acuíferos y la falta de lluvias. La 
cifra no se sabe con exactitud, 
pero algunas fuentes se hablan 
de aproximadamente unas 700 u 
800 hectáreas que pasarían a ser 

regables. Al tramitarse la ini-
ciativa por la vía de urgencia, 
los plazos se reducen a la mitad 
y podría estar aprobada antes del 
mes de agosto.

La puesta en marcha de la pro-
posición de ley que incrementará 
las hectáreas productivas en Do-
ñana ha desatado una gran polé-
mica.  La cámara autonómica ha 
dado luz verde a la medida pese a 
las amenazas de Bruselas de mul-
tar a España si se legalizan más 
regadíos, el desacuerdo del res-
to de los partidos de la oposición 
(PSOE-A, Por Andalucía y Ade-
lante Andalucía), la oposición 
frontal del Gobierno central, y 
los científicos. La aprobación de 
esta medida ha recrudecido la 

‘guerra del agua’ que enfrenta 
en España al Gobierno central 
con el regional de Andalucía, a 

mes y medio de las elecciones 
municipales y autonómicas y 
con la creciente preocupación 

de la Unión Europea por el futu-
ro de la mayor reserva ecológica 
europea.

La proposición de ley recono-
ce como agrícolas entre 700 y 800 
nuevas hectáreas. El Ejecutivo 
andaluz defiende que, pese a la 
ampliación de regadíos, no au-
torizará ninguna extracción de 
aguas del acuífero de Doñana, 
mermado por los pozos ilegales 
y la sequía, y que se concederá el 
derecho de riego a nuevas hectá-
reas a través del agua superficial 
que llegaría a través del trasva-
se de la demarcación Odiel-Tin-
to-Piedra que, según la Junta, 
tiene que acometer el Estado. La 
oposición sostiene, sin embargo, 
que el único trasvase de agua su-
perficial (19,9 hectómetros) auto-
rizado por ley y previsto por la 
Confederación Hidrográfica del 
Guadalquivir es para autoriza-
ciones ya asignadas con el fin de 
reducir la presión sobre el acuí-
fero de Doñana y cumplir con las 
exigencias de Bruselas. 

El Gobierno central ya ha 
anunciado que recurrirá al Tri-
bunal Constitucional por “in-
vasión” de competencias si se 
aprueba la proposición de ley.

La Corona Norte de 
Doñana, epicentro de la 
producción de frutos rojos

◗ LAURA RAMÍREZ. EFEAGRO.
La provincia de Huelva concen-
tra actualmente el 98% de la pro-
ducción nacional de frutos rojos 
—fresas, frambuesas, arándanos 
y moras— y dentro de ella es la 
zona de la Corona Norte Fores-
tal de Doñana la que aglutina el 
mayor porcentaje, alrededor del 
80% del total. Esta zona, que en 
estos días es actualidad a raíz de 
la proposición de Ley para la re-
ordenación de los regadíos, cuya 
tramitación ha sido aprobada en 
el Parlamento de Andalucía, se 
reparte por los términos muni-
cipales de Almonte, Lucena del 
Puerto, Bonares, Rociana del 
Condado y Moguer.

Se trata de municipios emi-
nentemente agrícolas que desde 
hace décadas vieron, primero 
solo en la fresa y con el paso de 
los años en su diversificación 
hacia el resto de los frutos rojos, 
una importante actividad econó-
mica y nicho de empleo. No en 
vano, a día de hoy, estos pueblos 
generan cada campaña 80.000 de 
los 100.000 empleos totales del 
sector de los berries en Huelva, 
según datos de Freshuelva y la 
Plataforma en Defensa de los re-
gadíos del Condado. Además, en 
la pasada campaña las exporta-
ciones de frutos rojos, incluyen-
do fresas, alcanzaron un valor 
de 1.392 millones de euros, de 
los que el 80% provenía de estos 
municipios.

Se trata de una zona que a fi-
nales de la década de los 90 y prin-
cipios del siglo XXI fue objeto de 
una expansión no planificada de 
regadíos e invernaderos, por lo 
que ya en 2004 el Plan de Orde-
nación del Territorio del ámbito 
de Doñana (POTAD), que recogía 
los suelos en función a sus dis-
tintos usos, entre ellos también 
los agrícolas de secano y regadío, 
recomendaba la redacción de un 
plan para ordenar las zonas con 
cultivos de regadío localizadas 
en esa Corona Norte al objeto de 
controlar el recurso hídrico, y 

asegurar la conectividad ecoló-
gica y la protección del paisaje.

Tres años más tarde, el 7 de 
diciembre de 2007, el Gobierno 
andaluz aprobó el Plan Especial 
de Ordenación Regadíos de la Co-
rona Norte Forestal de Doñana, 
conocido como ‘Plan de la Fresa’, 
dando inicio un largo periodo de 
seis años en los que la Conseje-
ría de Medio Ambiente tuvo que 
dar respuesta a las más de 4.000 
alegaciones presentadas al bo-
rrador inicial.

El 11 de abril de 2014 recibió 
el visto bueno por el Consejo de 
Participación de Doñana, con 37 
votos a favor y cinco en contra y 
el 16 de diciembre fue aprobado 

por el Consejo de Gobierno, en-
trando en vigor el 31 de diciem-
bre de ese mismo año.

El plan afecta a una superfi-
cie de 64.457 hectáreas, de las que 
consideraba inicialmente como 
regables unas 9.340 en esos cinco 
términos municipales, al cum-
plir los requisitos de ser terre-
nos agrícolas en regadío en 2004 
(fecha de entrada en vigor del 
POTAD), y haber mantenido su 
actividad en los siguientes años.

Su entrada en vigor no supuso 
su aplicación inmediata y desde 
prácticamente el principio hubo 
agricultores que mostraron su 
rechazo por quedar sus regadíos 
fuera de esa ordenación, y en 

2012 constituyeron la Plataforma 
en Defensa de los Regadíos del 
Condado, que está formada en la 
actualidad por 1.500 agricultores.

Esta situación llevó al PP ya 
en abril de 2016 a presentar una 
primera proposición no de ley 
en el Parlamento para revisar 
el plan esgrimiendo que queda-
ba fuera un 30% de la superficie 
regable, una propuesta que fue 
rechazada.

Más allá de esta polémica, que 
continúa hasta el día de hoy, la 
actividad de algunos de los agri-
cultores de estos municipios ha 
estado marcada por las sancio-
nes y cierres de pozos que les 
servían para hacer captaciones 

ilegales por parte de las adminis-
traciones en una tarea de control 
que se ha incrementado en los úl-
timos años. Así, la Junta ha ini-
ciado 485 expedientes desde 2018 
en el área de aplicación del ‘Plan 
de la Fresa’, según los datos del 
último Informe de la Comisión 
de Seguimiento del Plan Especial 
de Ordenación.

Sin perjuicio de los 63 expe-
dientes sancionadores iniciados 
desde 2014 hasta 2018, se han 
iniciado, desde 2018 hasta di-
ciembre de 2022, un total de 306 
expedientes sancionadores en 
material forestal y 179 en mate-
ria de aguas.

Por su parte, la Confederación 
Hidrográfica del Guadalquivir 
(CHG), según los datos facilita-
dos a Efe, habrá cerrado al tér-
mino de la legislatura unos 1.200 
sondeos en 4 años. De dichos son-
deos, 443 obedecen a la regulari-
zación de la zona regable de El 
Fresno del Guadalquivir por la 
llegada de agua superficial gra-
cias a la primera parte del tras-
vase del Tinto-Odiel-Piedra a la 
demarcación del Guadalquivir, 
y unos 716 responden a ejecu-
ciones forzosas por tratarse de 
captaciones ilegales.

De ellos, 220 ya han sido cerra-
dos —la mitad de forma volunta-
ria por los propietarios ante los 
requerimientos o notificaciones 
de la Confederación y la otra 
mitad por la propia CHG— el 
resto se hará cuando conclu-
ya el proceso de reclamación 
administrativa.

Son buena parte de estos agri-
cultores que han sido objeto de 
sanciones los que reclaman que 
se les regularice la situación 
de sus fincas, al entender que 
cumplen con los requisitos para 
ello si se tiene en cuenta la rea-
lidad de la zona en 2014, cuando 
se aprobó el ‘Plan de la Fresa’. 
Unas 700 hectáreas, según las 
estimaciones realizadas por la 
Plataforma en Defensa de los 
Regadíos del Condado.

La provincia de Huelva concentra actualmente el 98% de la producción nacional de frutos rojos. / VALENCIA FRUITS

La proposición de ley reconoce como agrícolas entre 700 y 800 hectáreas. / VF
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un estudio realizado por Asa-
ja-Almería constata que la 
reducción de la superficie de 
cultivo de sandía en la provin-
cia, cuyos primeros frutos están 
llegando ya al mercado, se da 
forma generalizada en todas las 
zonas productoras. En la zona 
de Almería y Níjar se prevé una 
leve caída de las hectáreas culti-
vadas, entre un 10 y 15% respec-
to a la campaña anterior. 

En lo que respecta a la zona 
del Poniente, la reducción se 
incrementaría hasta un 20% de 
la superficie respecto a la tem-
porada precedente. 

La falta de agua para rega-
dío también ha hecho que el 
Levante almeriense tenga que 
reducir su producción en más 
de un 30%. 

Todo esto supone una super-
ficie cultivada de 8.100 hectá-

La superficie de cultivo 
de sandía en Almería se 
reduce 2.500 hectáreas
El motivo de este retroceso, según Asaja-Almería, se debe a los buenos precios de 
las hortalizas de invierno y a la falta de agua, que han limitado los trasplantes

La superficie cultivada asciende a 8.100 hectáreas de sandía en invernadero y de 1.400 al aire libre. / ARCHIVO

reas de sandía en invernadero 
y de 1.400 al aire libre.

Los datos de la organización 
agraria confirman un descenso 
de 2.500 hectáreas cultivadas. El 
motivo de esta caída inicial en 
los trasplantes se podría expli-
car por el mantenimiento de 
las producciones de otoño de 
pimiento, pepino, berenjena o 
calabacín que han tenido un 
tramo final y un arranque de 
año con precios superiores a 
la media, así como el miedo a 
proliferación de plagas y enfer-
medades en esta época del año. 
“Esto ha motivado que muchos 
agricultores hayan decidido 
prescindir de la siembra san-
día, y es que con la situación 
actual de costes no se tiene la 
suficiente confianza para po-
ner otro cultivo”, señala Ado-
ración Blanque, presidenta de 
Asaja-Almería.

En el caso del Levante, con 
las producciones al aire libre se 
prevé también una reducción de 
superficie. En este caso motiva-
da por la falta de recursos hídri-
cos garantizados y la ausencia 
de lluvia.

Sin embargo, hasta la fecha, 
la climatología sí ha ayudado a 
que se produzca una buena po-
linización de las plantaciones 
en invernaderos, lo que garan-
tiza sin duda la calidad de las 
sandias que se comienzan a 
comercializar ya en Almería. 
“Es fundamental que la sandía 
se recolecte en su momento óp-
timo, evitando cortes en verde 
que perjudiquen la imagen de 
nuestras sandías” señala Ado-
ración Blanque.

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un microorganismo, la cepa 
FO12 del hongo Fusarium oxys-
porum, permite la fertilización 
natural de las plantas de pepino, 
propiciando la mejora de las 
respuestas a la deficiencia de 
hierro. Según una investigación 
desarrollada en la Universidad 
de Córdoba, este microorganis-
mo promueve el crecimiento de 
la planta sin tener que recurrir 
a productos perjudiciales para el 
medioambiente.

El hierro es uno de los ele-
mentos más abundantes de la 
corteza terrestre y un elemento 
clave para la nutrición de los cul-
tivos. Sin embargo, en los suelos 
calcáreos (muy abundantes en 
España) es todo un reto para las 
plantas poder obtener el hierro 
del suelo, debido a su escasa so-
lubilidad y disponibilidad. Es 
entonces cuando aparece la de-
ficiencia de hierro y las plantas 
activan diferentes repuestas, 
fundamentalmente en sus raíces, 
para obtener este nutriente.

El personal investigador de 
la Unidad de Excelencia María 
de Maeztu —Departamento de 
Agronomía de la Universidad 
de Córdoba (DAUCO)— que tra-
baja en el grupo de Fisiología 
Vegetal lleva décadas estudiando 

estas respuestas de las plantas y 
buscando estrategias que hagan 
más disponible el hierro para 
las plantas, evitando la clorosis 
férrica y aumentando el creci-
miento de los cultivos.

En el contexto actual de 
cambio climático y búsqueda 
de conservación del medioam-
biente, es esencial que esas so-
luciones vengan de la mano de 
la sostenibilidad, evitando el 
abuso de productos de síntesis 
química, perjudiciales para el 
medioambiente.

En esta línea se mueve el últi-
mo trabajo liderado por este gru-
po en colaboración con los depar-
tamentos de Química Agrícola, 
Edafología y Microbiología; Ge-
nética; y Botánica, Ecología y Fi-
siología Vegetal, así como con el 
Departamento de Mejora Gené-
tica del Instituto de Agricultura 
Sostenible (IAS – CSIC), en el que 
se ha comprobado el potencial de 
la cepa FO12 del hongo Fusarium 
oxysporum como biofertilizante 
y bioestimulante de hierro.

Aunque Fusarium oxysporum
es muy perjudicial para muchos 
cultivos, “la cepa FO12 es no pa-
togénica (no causa enfermedad) 
y ha demostrado ser un agente 
de biocontrol frente a Vertici-
llium dahliae”, ha explicado en 

un comunicado Javier Romera, 
catedrático de la Unidad de Ex-
celencia María de Maeztu.

El poder de controlar enfer-
medades de esta cepa se conocía 
ya gracias a trabajos previos del 
grupo de Patología Agroforestal, 
y probablemente se deba a que 
es capaz de activar la resistencia 
sistémica inducida (ISR), una es-
pecie de sistema inmune que tie-
nen las plantas para defenderse.

En la regulación de esta res-
puesta defensiva intervienen 
sustancias como el etileno y el 
óxido nítrico, que también es-
tán implicadas en la activación 
de las respuestas a la deficiencia 
de hierro. “Como este hongo ya 
inducía respuestas defensivas, 
pensamos que también podría in-
ducir respuestas a la deficiencia 
de hierro, y esa ha sido la idea del 
estudio, probar que también las 
induce”, señala el investigador 
Carlos Lucena.

Por tanto, este estudio prue-
ba que la cepa FO12 mejora las 
respuestas a la deficiencia de 
hierro en plantas de pepino en 
suelos calcáreos. A las 24 horas 
de la inoculación de las raíces 
de las plantas de pepino con 
este microorganismo ya se ven 
resultados, debido a que se acti-
van los genes relacionados con la 

respuesta al déficit de hierro y, a 
los varios días de cultivo, aumen-
ta el crecimiento de la planta.

El estudio se ha llevado a cabo 
con plantas de pepino cultivadas 
en solución nutritiva, “un siste-
ma más artificial”, y también en 
macetas con suelos calcáreos, 
en condiciones de invernadero 
“porque la idea es que esos mi-
croorganismos se puedan aplicar 
como biofertilizantes que favo-
rezcan la adquisición de hierro 
en esos suelos calcáreos, donde 
hay más problemas”, subrayó 
Romera. En ambos métodos de 
cultivo, el hongo estimuló la 
adquisición de hierro y el creci-
miento de las plantas.

El uso de este tipo de microor-
ganismos como biofertilizante, 
además de incidir en la sosteni-
bilidad medioambiental, por ser 
elementos naturales que evitan 
el uso de fertilizantes de síntesis 
química, ayuda a regular las co-
munidades de microorganismos 
del suelo, ya que su mera pre-
sencia hace que ocupen los ni-

chos que pudiesen ocupar otros 
hongos patógenos que producen 
enfermedades.

“El objetivo final sería desa-
rrollar un bioestimulante que 
permita tanto proteger a los 
cultivos del ataque de posibles 
patógenos, así como mejorar la 
nutrición férrica de las plantas 
en condiciones adversas“, afir-
ma el investigador Miguel Ángel 
Aparicio.

El camino para hacer realidad 
su uso en campo pasa por anali-
zar su efecto sobre otros nutrien-
tes, como el fósforo, optimizar las 
dosis de tratamiento y conocer 
las condiciones más adecuadas 
para su aplicación en campo.

El personal investigador de la 
Dauco, que trabaja en el grupo 
de Fisiología Vegetal, lleva dé-
cadas estudiando estas respues-
tas de las plantas y buscando 
estrategias que hagan al hierro 
más disponible para las plantas, 
evitando la clorosis férrica y au-
mentando el crecimiento de los 
cultivos.

Un microorganismo 
permite fertilizar con 
hierro al pepino
La cepa FO12 del hongo Fusarium oxysporum mejora las 
respuestas a la deficiencia de hierro en suelos calcáreos

En imagen, el equipo de los departamento de Agronomía, Química Agrícola, Eda-
fología y Microbiología; Genética; y Botánica, Ecología y Fisiología Vegetal de la 
Universidad de Córdoba, responsable de esta línea de investigación / UCO
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Mercalicante
Información de precios frecuentes de 
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la 
semana del 27 de marzo al 2 de abril de 
2023, ofertados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Alicante. (Últimos pre-
cios recibidos. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Hass..................................4,30
Almendra..........................................6,00
Ciruela Otras Familia Black................2,60
Coco en Seco....................................0,90
Dátil Medjoul....................................8,50
Frambuesa Otras Variedades ...........10,00
Fresón Ventana .................................2,50
Higo Seco .........................................2,50
Kiwi Pulpa Verde...............................2,50
Lima Persian .....................................2,30
Limón Verna......................................0,36

Fino o Primafiori ...........................0,70
Mandarina Clemenule.......................1,50

Fortuna.........................................1,00
Ortanique .....................................0,70

Mango Tommy Atkins .......................2,50
Manzana Fuji....................................1,30

Golden..........................................1,05
Granny Smith................................0,80
Otras Variedades...........................1,40

Melón Piel de Sapo...........................1,60
Naranja Lane Late.............................0,55

Navelina .......................................0,71
Navel ............................................0,70

Níspero Algerie o Argelino.................1,80
Papaya o Papayón.............................2,30
Pera Conferencia...............................1,30

Otras Variedades...........................1,45
Piña Golden Sweet ...........................1,20
Plátano Americano o Banana............1,15

Otras Variedades...........................1,10
De Canarias 1º..............................1,10
Extra .............................................1,20
Macho ..........................................1,25

Pomelo Rojo .....................................1,10
Sandía Sin Semillas ...........................1,70
Uva Blanca Otras Variedades.............3,30
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga Hojas Lisas ............................0,70

Hojas Rizadas Lyon .......................0,70
Ajo Blanco........................................2,60

Morado.........................................2,70
Tierno o Ajete................................2,00

Alcachofa Blanca de Tudela...............1,50
Apio Verde........................................0,60
Berenjena Morada ............................1,80
Boniato o Batata...............................0,80
Broculi o Brócoli o Brecol ..................1,20
Calabacín Verde................................1,10
Calabaza De Verano..........................1,10

De Invierno ...................................0,70
Cardo ...............................................1,00
Cebolla Tierna...................................2,40

Blanca Dulce.................................1,60
Morada.........................................1,00
Calçots .........................................4,00
Grano de Oro................................1,00

Chirivía .............................................0,80
Col de Hojas Lisas.............................0,60

Lombarda o Repollo Rojo..............0,50
Repollo de Hojas Rizadas ..............0,50

Coliflor .............................................1,00
Endivia..............................................2,00
Espárrago Verde o Triguero................4,00
Espinaca ...........................................0,80
Haba Verde o Habichuela..................1,50
Jengibre............................................3,00
Lechuga Cogollo...............................2,25

Hoja de Roble ...............................1,00
Iceberg .........................................1,50
Romana........................................0,60
Lollo Rosso ...................................1,00

Maíz o Millo .....................................1,15
Nabo ................................................0,90
Perejil ...............................................0,60
Pepino Corto o Tipo Español .............1,06
Pimiento Rojo Lamuyo ......................2,30

Rojo California..............................1,40
Puerro...............................................1,00

Rábano y Rabanilla...........................1,25
Resto de Hortalizas ...........................0,80
Seta Champiñón ...............................2,20

Gircola o Chopo............................3,50
Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,80

Asurcado Verde Raf.......................2,20
Liso Rojo Pera ...............................1,70
Cherry...........................................3,10
Otras Variedades...........................1,00

Zanahoria Nantesa ...........................0,70
En Rama.......................................0,70

PATATAS Euros/kg
Blanca Spunta (Granel) .....................1,00
Roja Otras Variedades (Confecc.).......2,30
Roja Otras Variedades (Granel)..........0,46
Blanca Otras Variedades (Granel) ......0,75
Blanca Agria  (Granel) .......................0,80
Blanca Claustar o Primor (Confecc.) ..2,74
Blanca Liseta (Granel) .......................1,00
Blanca Monalisa (Granel)..................0,84
Blanca Otras Variedades (Confecc.) ...1,05

Mercabarna
Información de los precios dominantes de 
frutas y hortalizas, del 13 de abril de 2023, 
facilitada por el Mercado Central de frutas 
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. 
FRUTAS Euros/kg
Albaricoque ......................................4,00
Aguacate..........................................4,50
Almendra..........................................7,00
Pomelo .............................................1,10
Avellana ...........................................6,50
Kaki..................................................2,00
Carambolas ......................................4,00
Castañas ..........................................3,50
Cerezas.............................................8,00
Cocos ...............................................1,10
Membrillo .........................................1,00
Dátiles ..............................................4,00
Feijoas ..............................................8,00
Higo .................................................1,70
Higos Chumbos ................................2,20
Frambuesa........................................1,00
Grosellas.........................................10,00
Kiwis ................................................2,60
Lichis ................................................4,00
Lima .................................................3,10
Limón ...............................................0,70
Fresa.................................................2,80
Fresón...............................................2,50
Granada ...........................................2,50
Mandarina Clementina .....................0,90

Satsuma........................................1,30
Otras.............................................1,60

Mangos ............................................4,50
Maracuyá..........................................8,00
Melón Galia......................................0,75

Amarillo........................................0,80
Piel de Sapo..................................1,70
Otros ............................................1,10 

Moras.............................................16,50
Nashi................................................2,10
Nectarina Blanca ..............................3,00

Amarilla........................................5,50
Níspero.............................................2,50
Nueces .............................................3,70
Olivas ...............................................1,80
Papayas ............................................3,00
Pera Blanquilla..................................1,00

Verano..........................................1,50
Invierno ........................................1,60
Temprana......................................1,10

Piña..................................................1,20
Pitahaya ...........................................7,00
Plátanos Canario ..............................1,20

Importación ..................................1,10
Manzana Bicolor...............................0,90

Amarilla........................................0,90
Verde............................................1,50
Roja..............................................1,30
Otras.............................................1,40

Melocotón Amarillo ..........................2,50
Rojo Pulpa Blanca.........................1,20
Rojo Pulpa Amarilla.......................2,75

Ciruela..............................................2,40
Uva Blanca .......................................3,20

Negra ...........................................2,40

Rambután.......................................12,50
Sandía con semilla ............................1,60

Sin semilla ....................................2,00
Naranja ............................................1,00
Chirimoya .........................................2,50
Otras Frutas ......................................0,90
HORTALIZAS                          Euros/kg
Berenjena Larga................................0,60

Redonda.......................................1,10
Ajo Seco ...........................................2,80

Tierno ...........................................0,75
Apio .................................................0,60
Acelgas.............................................0,40
Batata ..............................................0,90
Borraja..............................................1,00
Bróculi ..............................................0,65
Brécol ...............................................1,20
Calçots .............................................0,11
Calabaza ..........................................1,40
Calabacín .........................................0,60
Cardo ...............................................1,10
Alcachofa .........................................1,30
Cebolla Seca.....................................1,25

Figueras........................................1,55
Tierna ...........................................0,85

Pepino ..............................................1,30
Col Repollo.......................................1,20

Bruselas........................................1,60
Lombarda .....................................0,50
China............................................0,70

Coliflor .............................................1,00
Berros...............................................1,50
Lechuga Iceberg................................0,60

Larga ............................................0,75
Otras.............................................0,70

Endivia..............................................1,10
Escarola............................................0,75
Espárragos Blancos.........................12,00

Verdes ..........................................7,00
Espinaca ...........................................0,55
Haba ................................................0,80
Hinojo...............................................1,00
Perejil ...............................................0,40
Judía Bobi.........................................3,50

Perona ..........................................2,50
Fina ..............................................1,80
Otras.............................................3,50

Nabo ................................................0,80
Zanahoria .........................................0,90
Patata Blanca ...................................0,75

Temprana......................................1,00
Roja..............................................0,70

Pimiento Lamuyo ..............................2,20
Verde............................................2,80
Rojo..............................................2,10

Guisante...........................................2,50
Puerro...............................................1,15
Rábano.............................................0,40
Remolacha........................................0,65
Tomate Maduro................................1,60

Verde............................................2,00
Chirivía .............................................1,20
Otras Hortalizas ................................0,70
OTROS PRODUCTOS            Euros/kg
Seta Girgola......................................6,50

Rovellón-Níscalo ...........................8,00
Champiñón...................................2,00
Otras Setas .................................10,00

Maíz .................................................0,50
Caña de Azúcar ................................1,75
Menestra ..........................................0,95
Otros Varios ......................................1,50

Mercabilbao
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 11 al 14 de abril de 2023, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Bilbao. Información fa-
cilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones .................................. 2,00-2,80
Limones............................................1,10
Manzana Golden ..............................1,00
Naranja Navel...................................0,80
Nísperos .................................. 3,20-2,40
Pera Blanquilla..................................1,30

Passacrasana ................................1,20
Plátanos ...........................................1,00

HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofas........................................1,50
Lechuga................................... 0,41-0,37
Cebolla.............................................1,30
Espárragos............................... 1,50-1,60
Judías Verdes Perona ........................3,75
Patatas Calidad........................ 0,57-0,55

Primor.................................. 0,95-1,00
Tomate Maduro....................... 2,10-2,00
Tomate Verde........................... 2,70-2,60

Mercacórdoba
Precios medios de frutas y hortalizas, co-
rrespondientes al mercado de la semana 
del 3 al 9 de abril de 2023. Información 
facilitada por Mercacórdoba. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacates ........................................4,00
Almendra..........................................8,75
Ciruela..............................................2,94
Chirimoya .........................................2,91
Coco.................................................2,40
Dátil .................................................4,30
Fresa / Fresón....................................2,27
Granada ...........................................2,18
Kiwi / Zespri......................................3,16
Lima .................................................3,19
Limón ...............................................1,02
Mandarina Clementina / Fortuna /

Nadorcott .....................................1,77
Hortanique....................................1,25

Mango..............................................3,17
Manzanas O.V...................................2,21

Fuji / Braeburn / Pink Kiss..............1,69 
Golden / Onzal Gold / Venosta ......1,38
Royal Gala / Cardinale ..................1,45
Starking / Red Chief / Glostes / 
Galaxia .........................................1,71
Granny Smith................................1,78

Melón / Galia / Coca.........................1,74
Naranja Navel...................................1,03

Salustiana.....................................0,81
Navel Late / Nanelate / Lanelate ...1,04
Late / Miaknight ...........................0,84

Níspero / Nipola................................2,73
Pera Conferencia / Decana................1,62

Ercolini / Etrusca ...........................2,48
Blanquilla o Agua..........................1,53

Piña..................................................1,44
Plátano.............................................1,17
Banana.............................................0,92
Sandía ..............................................1,29
Uva...................................................3,55
Otros Frutos Secos ..........................11,95
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga ..............................................0,91
Ajo Seco ...........................................2,75
Alcachofa .........................................1,26
Apio .................................................1,18
Berenjena .........................................0,79
Batata / Boniato ...............................1,46
Bróculi / Brecol .................................1,66
Calabacín .........................................0,87
Calabaza / Marrueco.........................1,38
Cebolla / Chalota..............................1,29
Cebolleta..........................................1,08
Champiñón.......................................2,23
Col Repollo.......................................0,69
Coliflor / Romanescu.........................0,89
Endivia..............................................2,53
Espárrago Verde................................3,13
Espinaca ...........................................1,16
Guisante...........................................2,93
Haba Verde.......................................1,43
Judía Verde Fina (Brasileña)...............4,33

Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,38
Lechuga O.V......................................0,71

Cogollo.........................................2,12
Iceberg .........................................1,09

Nabo ................................................0,90
Pepino ..............................................1,37
Perejil ...............................................1,73
Pimiento Verde .................................1,61

Rojo (Asar)....................................1,96
Puerro...............................................1,59
Rábano / Rabanilla ...........................2,24
Remolacha........................................1,74
Seta..................................................3,59

Tomate O.V. ......................................1,98
Cherry...........................................3,10
Daniela .........................................1,64

Zanahoria .........................................1,09
Hierbabuena.....................................2,35
PATATAS Euros/kg
Nueva o Temprana............................0,81
Añeja................................................0,62

Mercalaspalmas
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y 
patatas, del 10 al 14 de abril de 2022, en 
el Mercado Central de Abastecimiento de 
Las Palmas. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Hass..................................4,15

Fuerte ...........................................4,95
Otras Variedades...........................5,45

Almendra..........................................1,50
Cacahuete ........................................1,65
Chirimoya Otras Variedades ..............4,25
Ciruela Otras Familia Black................3,85

Golden Japan y Songold................3,85
Santa Rosa....................................3,45

Coco Otras Variedades......................0,95
Dátil Deglet Nou...............................2,35
Fresa.................................................5,39
Fresón Otras Variedades....................9,95
Granada Otras Variedades.................3,80
Guayaba Otras Variedades ................2,45
Higo Chumbo ...................................1,60

Verdal ...........................................6,95
Kiwi Kiwigold....................................7,95

Pulpa Verde ..................................4,20
Limón Fino o Primafiori.....................0,95

Otras Variedades...........................1,00
Verna............................................0,99

Mandarina Clemenlate .....................1,69
Mango Tommy Atkins .......................1,70
Manzanas Fuji ..................................1,95

Golden..........................................1,72
Royal Gala ....................................1,62
Granny Smith................................1,67
Staking o Similares........................1,62

Melón Piel de Sapo...........................2,05
Amarillo........................................2,20
Otras Variedades...........................1,35
Galia.............................................3,15

Naranja Valencia Late .......................0,95
Otras Variedades...........................0,95
Lane Late......................................0,95
Navel ............................................0,95
Navel Late ....................................0,96

Níspero Algerie o Argelino.................3,45
Papaya Grupo Solo y Sunrise.............1,48

Papayón (2-3 kg/ud) .....................1,25
Pera Conferencia...............................1,55

Ercolini / Morettini ........................2,91
Piña Golden Sweet ...........................5,95
Plátanos Canarias Primera ................1,45

Canarias Segunda.........................1,30
Canarias Extra...............................1,60

Pomelo Rojo .....................................0,95
Amarillo........................................1,15

Sandía Sin Semilla.............................1,93
Con Semilla ..................................2,20

Uva Red Globe, Roja .........................2,54
Negra Otras Variedades.................3,51
Blanca Otras Variedades................3,70

Resto de frutas .................................1,30
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga de Hojas Rizadas Lyon...........2,75
Ajo Blanco........................................2,56
Alcachofa Blanca de Tudela...............1,95
Apio Verde........................................1,80

Apionabo......................................2,95
Berenjena Morada ............................0,66
Berros...............................................1,95
Boniato o Batata...............................2,32
Bróculi, Brecol o Brócoli ....................2,88
Calabacín Blanco ..............................0,73

Verde............................................0,65
Calabaza De Invierno........................2,19

De Verano.....................................2,36
Cebolla Grano Oro o Valenciana .......1,61

Morada.........................................1,23
Recas o Similares ..........................0,85

Cebolletas o Cebolla Tierna...............0,95

Agrocotizaciones
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Col China o Pekinensis......................1,75
Lombarda o Repollo Rojo..............1,45
Repollo Hojas Rizadas...................0,65

Coliflor .............................................2,44
Endivia..............................................1,30
Escarola Rizada o Frisée....................0,78
Espárrago Verde o Triguero................2,35
Espinacas..........................................0,18
Guindilla Verde .................................3,50

Roja..............................................2,50
Guisante...........................................3,45
Hinojo...............................................2,45
Judía Verde Boby ..............................1,94

Verde Otras Variedades .................3,33
Elda ..............................................4,95

Lechuga Otras Variedades.................0,30
Romana........................................0,35

Maíz o Millo .....................................0,58
Nabo ................................................0,95
Pepino Corto o Tipo Español .............0,75

Largo o Tipo Holandés...................1,05
Perejil ...............................................0,15
Pimiento Amarillo, tipo California......1,75

Rojo Lamuyo.................................2,79
Verde Italiano ...............................3,90
Verde Padrón ................................2,03
Otras Variedades...........................2,45

Puerro...............................................1,38
Rábano y Rabanilla...........................0,65    
Remolacha Común o Roja.................1,30
Seta Champiñón ...............................2,45

Girgola o Chopo ...........................2,20
Tomate Cherry ..................................2,95

Liso Rojo Daniela/
Long Life/Royesta..........................1,66
Liso Rojo Canario..........................1,25
Otras Variedades...........................0,75

Zanahoria o Carlota Nantesa ............1,20
Jengibre............................................2,25
Ñame o Yame ...................................3,85
Yuca o Mandioca o Tapioca...............0,95
Hortalizas IV Gama...........................5,50
Resto Hortalizas................................0,80
PATATAS (Granel) Euros/kg
Blanca, Otras Variedades...................0,88
Blanca Spunta...................................0,95      
Otras Variedades...............................0,95
Roja Otras Variedades.......................0,87

Mercamadrid
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 11 al 14 de abril de 2023, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Madrid. Información 
facilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones ...........................................1,80
Limones............................................1,25
Manzana Golden ..............................1,00

Roja..............................................1,20
Naranja Navel...................................1,00
Nísperos ...........................................2,00
Pera Blanquilla..................................1,30

Passacrasana ................................1,95
Plátanos ...........................................1,03
HORTALIZAS Euros/kg
Alcachofas........................................1,60
Lechuga............................................0,81
Cebolla.............................................1,10
Espárragos........................................3,00
Judías Verdes Perona ........................2,40
Patatas Calidad.................................0,60
Tomate Verde....................................2,30

Mercamurcia
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 27 de marzo de 2023, co-
mercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Murcia. Precios orien-
tativos de mayorista a detallista, puestos 
en mercado y con envasado standard.
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Fuerte............................. 4,60

Hass........................................... 3,80
Otras Variedades......................... 3,00

Almendra Seca ............................... 6,00
Chirimoya Fina de Jete ................... 2,80
Ciruela Golden Japan y Songold ..... 2,80

Angeleno ................................... 2,60
Otras Familia Black ..................... 2,40

Coco en Seco ................................. 0,80
Dátil Deglet Nour ........................... 3,50

Medjooul.................................... 9,00
Otras Variedades......................... 3,20

Fresón Otras Variedades ................. 2,50
Higo Seco ...................................... 3,00

Chumbo ..................................... 7,00
Kiwi Otras Variedades..................... 1,60

Pulpa Verde................................ 2,00
Otras Variedades Nacional .......... 1,70

Lima Mejicana................................ 1,80

Limón Fino o Primafiori................... 0,55
Verna ......................................... 0,70

Mandarina Otras Variedades........... 1,90
Hernandina ................................ 1,50

Mango Haden ................................ 2,25
Tommy Atkins............................. 2,80
Otras Variedades......................... 2,00

Manzana Golden............................ 1,00
Starking o Similares .................... 1,00
Granny Smith ............................. 1,50
Reineta ...................................... 1,60
Royal Gala.................................. 1,35
Fuji............................................. 1,20
Verde Doncella ........................... 1,60
Pink Lady ................................... 2,00

Melón Piel de Sapo ........................ 1,50
Naranja Navel ................................ 0,55

Navelina..................................... 0,60
Navel Late.................................. 0,70
Lane Late ................................... 0,75

Nectarina Otras Variedades............. 2,80
Níspero Otras Variedades................ 2,80
Nuez.............................................. 3,65
Papaya Solo y Sunrise..................... 1,50

Papaya o Papayón ...................... 1,85
Otras Variedades......................... 2,00

Pera Conferencia ............................ 1,50
Ercolini / Morettini ...................... 2,50
Agua o Blanquilla ....................... 1,50

Piña Otras Variedades..................... 1,00
Golden Sweet............................. 1,30
Africana ..................................... 1,10

Plátano Canarias Extra ................... 1,20
Canarias 1ª ................................ 1,10
Canarias 2ª ................................ 1,00
Macho........................................ 1,70

Pomelo Rojo................................... 0,85
Otras Variedades......................... 0,90

Sandía Sin Semilla .......................... 1,70
Con Semilla ................................ 1,40

Uva Sin Semilla Negra .................... 3,50
Sin Semilla Blanca ...................... 3,50
Red Globe .................................. 2,70

Tamarindo...................................... 3,60
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga Hojas Lisas.......................... 0,80
Ajo Blanco ..................................... 2,40

Morado ...................................... 2,75
Tierno o Ajete ............................. 4,00
Otras Variedades......................... 2,00

Alcachofa Blanca Tudela ................. 1,60
Otras Variedades......................... 1,40

Apio Verde ..................................... 0,75
Apionabo....................................... 0,90
Berenjena Otras Variedades ............ 1,10

Morada ...................................... 1,30
Boniato o Batata............................ 0,85
Bróculo o Brócoli o Brécol............... 1,20
Calabacín Verde ............................. 0,90

Blanco........................................ 1,20
Calabaza de Verano........................ 1,20

De Invierno................................. 3,00
Otras Variedades......................... 1,40

Cardo ............................................ 1,00
Cebolla Grano de Oro..................... 1,25

Babosa....................................... 1,00
Morada ...................................... 1,00
Cebolleta o Tierna....................... 0,95
Blanca Dulce de Ebro.................. 1,60
Francesa o Echalote .................... 1,50

Chirivía .......................................... 1,20
Col Repollo Hojas Rizadas .............. 1,00

Lombarda o Repollo Rojo............ 1,00
Coliflor........................................... 1,20
Endivia........................................... 2,30

Roja ........................................... 2,40
Escarola Rizada o Frisée ................. 0,95

Lisa ............................................ 1,00
Espárrago Verde o Triguero ............. 2,75
Espinaca ........................................ 1,20
Guindilla Verde............................... 1,40

Roja ........................................... 1,30
Guisante ........................................ 3,50
Haba Verde o Habichuela ............... 1,30
Hinojo............................................ 1,00
Judía Verde Fina ........................... 10,00

Boby .......................................... 6,00
Perona ....................................... 3,80

Laurel ............................................ 0,90
Lechuga Romana ........................... 0,45

Iceberg....................................... 1,10
Cogollo ...................................... 1,40
Hoja de Roble............................. 1,60
Lollo Rosso................................. 1,60
Otras Variedades......................... 0,45

Nabo ............................................. 1,00
Pepino Corto Tipo Español .............. 1,80
Perejil............................................. 1,00
Pimiento Verde Italiano................... 2,00

Rojo Lamuyo .............................. 2,30
Amarillo California...................... 2,00

Rojo California ........................... 3,00
Verde Padrón.............................. 3,65

Puerro............................................ 0,85
Rábano y Rabanilla ........................ 1,50
Remolacha Común o Roja .............. 0,85
Seta Champiñón............................. 2,50

Girgola o Chopo......................... 3,50
Tomate Liso Rojo Daniela / 

Long Life / Royesta ..................... 0,85
Liso Rojo Rama........................... 1,50
Liso Rojo Pera............................. 1,20
Cherry ........................................ 2,50
Liso Verde Rambo....................... 1,40
Liso Rojo Tipo Canario ................ 0,95
Liso Verde Mazarrón ................... 1,40
Asurcado Verde Raf .................... 4,00
Kumato ...................................... 2,40
Otras Variedades......................... 1,50
Muchamiel ................................. 2,00

Zanahoria en Rama........................ 0,80
Nantesa ..................................... 0,65

Jengibre ......................................... 3,00
Ñame o Yame................................. 1,70
Ocra o Quimbombó........................ 4,00
Tamarillo Otras Variedades.............. 4,50
Yuca o Tapioca o Mandioca ............ 1,80
Hortalizas IV Gama ........................ 3,80
PATATAS Euros/kg
Nuevas........................................... 0,93
Blanca Spunta Granel ..................... 0,70
Glanca Agria Granel ....................... 0,75
Blanca Agria Confecc...................... 0,70
Roja Otras Variedades Granel.......... 0,85

Mercasevilla
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 11 al 14 de abril de 2023, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Sevilla. Información fa-
cilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones .................................. 1,95-2,41
Limones................................... 0,90-1,00
Manzana Golden ..................... 1,40-1,35

Roja..................................... 1,40-1,32
Naranja Navel.......................... 0,75-0,83
Nísperos .................................. 3,20-2,71
Pera Blanquilla......................... 1,50-1,42
Plátanos .................................. 1,10-0,78
HORTALIZAS Euros/kg
Alcachofas............................... 1,70-1,08
Lechuga................................... 0,78-0,69
Cebolla.................................... 1,15-1,18
Espárragos........................................6,00
Judías Verdes Perona ........................3,00
Patatas Calidad.................................0,80

Primor.................................. 0,83-0,92
Tomate Maduro....................... 1,90-2,18

Verde................................... 2,50-2,22

Mercatenerife
Información de precios moda de frutas, 
hortalizas y patatas, del 10 al 16 de abril 
de 2023, facilitada por el mercado cen-
tral de frutas y hortalizas de Tenerife. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacates Hass (local) ................... 4,50
Ciruelas Moradas (no local) ............ 3,95
Cocos (no local) ............................. 1,10
Chirimoya (no local) ....................... 3,95
Fresones (local) .............................. 4,20

(no local).................................... 2,10
Granadas (no local) ........................ 3,60
Limón Común (local) ...................... 1,00

Primofiori (no local) .................... 1,10
Mandarinas Ortanique (no local)..... 1,45
Manzanas Fuji (no local)................. 1,70

Granny Smith (no local) .............. 1,85
Royal Gala (no local)................... 1,80
Golden (no local) ........................ 1,35
Otras (no local)........................... 1,30

Melones Piel de Sapo (no local) ...... 2,35
(local)......................................... 0,80

Naranja Zumo Pequeña (local) ........ 0,80
Salustiana (no local) ................... 0,95
Extra Pais (local) ......................... 1,60
Otras (no local)........................... 1,00 

Nísperos (local) .............................. 2,00
(no local).................................... 3,25

Peras Conference (no local) ............ 1,80
Otras (no local)........................... 2,70

Lima (local) .................................... 2,80
(no local).................................... 4,20

Piña Tropical (local) ........................ 6,00
Plátanos Extra (local)...................... 1,30

Primera (local) ............................ 0,85
Segunda (local)........................... 0,70

Pomelos (no local) .......................... 1,55
Sandías (local)................................ 1,60

(no local).................................... 2,10
Uva Red Globe (no local) ................ 3,90

Papaya Hawaiana (local)................. 0,80
Cubana (local) ............................ 0,70
Híbrida (local)............................. 0,70

Kiwi (no local) ................................ 1,90
Frambuesas (no local)................... 17,20
Parchita (local) ............................... 4,50
Moras (no local) ........................... 20,80
Arándanos (no local) .................... 12,80
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga (local) ................................. 0,30
Ajos (no local) ................................ 3,70

(local)......................................... 7,00
Albahaca (local) ............................. 7,50
Alcachofas (local) ........................... 4,00
Apio (local) .................................... 2,00

(no local).................................... 1,40
Berenjenas Moradas (local)............. 1,30
Bubangos (local) ............................ 1,50
Calabacines (local) ......................... 0,60

Redondos (local)......................... 1,10
Zucchini (local) ........................... 0,70
Zucchini (no local) ...................... 1,10

Calabazas (local) ............................ 1,50
(no local).................................... 1,30

Cebollas Cebolletas (local).............. 2,20
Cebolletas (no local) ................... 2,40
Blancas (local) ............................ 1,70
Blancas  (no local) ...................... 1,60
Moradas (no local)...................... 1,90
Moradas (local) .......................... 2,20
Cebollino (local) ....................... 10,00

Coles Repollo (local)....................... 0,50
Lombarda (local)......................... 1,40
China (no local) .......................... 0,70

Coliflor (local) ................................ 1,30
Champiñón (no local) ..................... 2,60
Endivias (no local) .......................... 3,75
Escarolas (local) ............................. 0,70
Espinacas (local)............................. 1,20
Espárrago Triguero (no local) .......... 6,00
Habichuelas Redondas (local) ......... 1,60

Coco Planas (local) ..................... 1,50
Lechugas Batavia (local) ................. 0,70

Iceberg (local)............................. 0,80
Iceberg (no local)........................ 0,70
Hoja de Roble (local) .................. 2,10
Lollo Rosso (local)....................... 2,10

Nabos (local).................................. 2,00
(no local).................................... 1,10

Colinabos (local) ............................ 2,20
Pepinos (local)................................ 1,40
Perejil (local) .................................. 3,90
Pimientos Verdes (local).................. 2,40

Verdes (no local)......................... 2,00
Rojo (local)................................. 2,70
Rojo (no local) ............................ 2,60
Padrón (local) ............................. 5,50
Padrón (no local) ........................ 2,50
Amarillo (local) ........................... 3,00

Puerros (local) ................................ 1,80
(no local).................................... 1,80

Rabanillas (local)............................ 1,00
Rábanos (local) .............................. 2,00

(no local).................................... 1,80
Romero (local).............................. 15,00
Rúcula (local) ................................. 4,80
Setas (no local) .............................. 7,50

Tomates Pera (local) ....................... 2,20
Pera (no local) ............................ 2,70
Salsa (no local) ........................... 1,25
Salsa (local) ................................ 1,30
Ensalada (local) .......................... 2,10
Ensalada (no local) ..................... 2,20
Cherry (local).............................. 3,00
Cherry (no local) ......................... 3,20

Tamarillo (local).............................. 2,80
Tomillo (local) ................................ 7,50
Zanahorias 

Segunda (local)........................... 1,20
Segunda (no local)...................... 1,30
Primera (local) ............................ 2,20

Batatas 
Otras (local)................................ 1,80
Yema Huevo (local)..................... 2,20
Blancas (local) ............................ 2,20
Lanzarote (no local) .................... 2,40

Pimientas 
Otras (local).............................. 19,00
Palmeras Secas (local)............... 25,00
Palmera (local)............................ 6,00

Berros (local).................................. 2,20
Beterrada (local)............................. 1,80

(no local).................................... 1,40
Cilantro (local) ............................... 4,20
Chayote (local) ............................... 3,20
Piña Millo Dulce (local)................... 3,00
Ñames (local) ................................. 6,00
Yuca (no local) ............................... 2,60
Piña de Millo (local)........................ 3,00

(no local).................................... 3,00
Brecol (local) .................................. 1,70
Hierba Huerto (local) ...................... 4,50
PATATAS Euros/kg
Patatas 

Otras Blancas (local) ................... 0,70
Up To Date (local) ....................... 1,70
King Edward (no local)................ 0,90
Cara (local)................................. 1,20
Cara (no local)............................ 1,00
Bonita (local).............................. 5,50
Negra (local)............................... 7,00
Spunta (local) ............................. 1,20
Negra Oro (local) ........................ 7,00
Slaney (local) .............................. 1,20
Red-Cara / Druid (local) .............. 1,20
Colorada Baga (local) ................. 5,00
Azucena (local)........................... 4,50
Galáctica (local).......................... 1,20
Rooster (local) ............................ 1,30

Mercavalencia
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 11 al 14 de abril de 2023, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Valencia. Información 
facilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Fresones .................................. 2,25-1,75
Limones..........................................00,90
Manzana Golden ..............................0,90

Roja..................................... 1,20-0,80
Naranja Navel.......................... 0,80-0,90
Nísperos .................................. 2,25-3,00
Pera Blanquilla..................................1,25

Ailimpo. Coyuntura mercado de limón y pomelo
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limón y pomelo en España facilitada por 
Ailimpo-Consejería de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 3 al 9 de abril 
de 2023. Precios origen. Semana 14/2023.

Advertencia Consejería Agricultura Murcia: La información contenida en este documento 
tiene un carácter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningún modo posee carácter oficial. Está 
obtenida como consecuencia del seguimiento que realiza esta Unidad con el único objeto de 
orientar acerca de las cotizaciones más representativas de cada producto agrícola y ganadero. 
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas 
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la 
Consejería de Agua, Agricultura, Ganadería y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que 
se le pretenda dar, mas allá del indicado como orientativo.

LIMÓN�
Limón Fino Todo Limón (Murcia): 0,28-0,36 €/Kg
Afrontamos el final de la campaña de limón fino donde conviven dos limones y dos realidades de 
mercado en origen bien distintas. Por un lado, los segundos y terceros cortes de macrofilas con 
un porcentaje de destrío alto dadas las fechas en que nos encontramos. La prioridad de venta 
para esta fruta es la recolección para comenzar las labores culturales para preparar la finca para 
la próxima campaña, por lo que cotizan a precios de liquidación para los que las cotizaciones de 
referencia no aplicarían. Por otra parte, los ya escasos lotes de tradicionales que en función de 
su aprovechamiento cotizan a precios en la horquilla señalada. Un final de campaña de finos sin 
gran alegría con una transición hacia vernas que se espera a final de abril-inicio de mayo que se 
afronta con la obligada prudencia en un escenario de mercado donde es previsible que se ade-
lanten las llegadas de hemisferio sur al norte de Europa y Reino Unido, sobre todo sudafricanas.

POMELO
Sin cambios, llegando al final de temporada de pomelo mediterráneo en un escenario de calma 
de mercado gracias a que la oferta ha sido menor que otros años. En Francia sigue el desarrollo 
de su campaña de pomelo corso con ventas fluidas y precios ligeramente superiores a los de la 
temporada anterior.
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Comunidad Valenciana
Precios agrarios concertados durante la semana 14, del 3 al 9 de abril de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climático y Desarrollo Rural.

Plátanos .................................. 0,90-1,00
HORTALIZAS                         Euros/kg
Alcachofas........................................0,40
Lechuga............................................0,60
Cebolla.................................... 1,00-0,80
Espárragos........................................5,00
Judía Verde .......................................3,00
Patatas Calidad........................ 0,65-0,50

Primor...........................................0,80
Tomate Maduro....................... 1,00-0,90

Verde................................... 1,80-2,00

Mercovasa
Precios de frutas y hortalizas, de la sema-
na del 31 de marzo de 2023, facilitados 
por el Mercado Costa de Valencia. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate (ud.) ................................ 1,60
Melocotón ...................................... 0,75
Nectarina........................................ 0,65
Ciruela............................................ 0,85
Limón ............................................. 0,80
Manzana 

Golden........................................ 0,65
VERDURAS Y HORTALIZAS Euros/kg
Judía............................................... 1,45
Guindilla ......................................... 0,90
Pimiento 

Verde Italiano.............................. 1,15
Padrón ........................................ 0,85

Tomate 
Pera ............................................ 1,35

Boniato 
Rojo............................................ 0,80

OTROS Euros/kg
Almendra...................................... 14,00
Dátil Seco ....................................... 4,00
Nuez California ............................... 1,40

Lonja de Albacete
Información de los precios indicativos de 
los cereales en origen, del día 13 de abril 
de 2023. Información de EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA
Alfalfa Rama campo 1ª .................280,00

Rama campo 2ª ........................250,00
AVENA
Avena 

Blanca ......................................263,00
Rubia........................................268,00

Forraje Avena......................................S/C
CEBADA NACIONAL
Cebada 

Pienso –62 kg/hl.......................247,00
Pienso +62 kg/hl ......................252,00

CENTENO
Centeno........................................253,00
GIRASOL
Pipa 

Alto Oléico......................................S/C
Pipa de Girasol ...................................S/C
MAÍZ NACIONAL
Maíz sobre Secadero.....................275,00
TRIGO NACIONAL
Trigo 

Duro Proté=13%......................340,00
Duro Proté=12%......................335,00
Extensible Chamorro.................346,00
Forrajero ...................................275,00
Gran Fuerza w 300 ...................380,00
Media Fuerza w –300...............370,00
Panificable ................................288,00
Triticales....................................270,00

LEGUMINOSAS
Veza Grano.........................................S/C
Yero Grano .........................................S/C

Lonja de León
Información de precios agrarios orienta-
tivos, en almacén, del día 13 de abril de 
2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de 
León. 
CEREALES Euros/Tm
Trigo Pienso ..................................272,00
Cebada.........................................252,00
Triticale.........................................257,00
Centeno........................................246,00
Avena...........................................254,00
Maíz .............................................267,00
FORRAJES Euros/Kg
Alfafa --Paquete Rama..................330,00

Paquete Deshidratado...............420,00
Paja 1ª (Cebada).............................60,00
Veza Forraje de 1ª.........................290,00
Forraje ..........................................210,00
PATATAS Euros/Kg
Agria ..................................................S/C
Jaerla..................................................S/C
Kennebec............................................S/C
Red Pontiac ........................................S/C
Red Scarlett ........................................S/C
Hermes...............................................S/C
Yona...................................................S/C
ALUBIAS Euros/Kg
Canela................................................S/C
Negra .................................................S/C
Palmeña 

Redonda.........................................S/C
Planchada...........................................S/C
Pinta...................................................S/C
Riñón de León ....................................S/C
Redonda.............................................S/C

Lonja de Córdoba
Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja 
de Contratación de productos agrarios, del 
4 de abril de 2023. Precios orientativos 
origen Córdoba, agricultor. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO DURO
Grupo 1........................................373,00 
Grupo 2........................................369,00
Grupo 3........................................365,00
Grupo 4............................................. S/O
TRIGO BLANDO
Grupo 1............................................. S/O
Grupo 2............................................. S/O
Grupo 3........................................283,00
Grupo 4........................................273,00
Grupo 5........................................273,00
OTROS PRODUCTOS
Tricale...........................................263,00
Cebada.........................................258,00
Avena................................................ S/O
Maíz .................................................. S/O
Sorgo..................................................S/C
Habas................................................ S/O
Guisantes .......................................... S/O
Girasol Alto Oleico ........................495,00
Girasol..........................................495,00
Colza................................................. S/O
Nota: Ausencia de compradores en el trigo 
duro. Próxima sesión 18 de abril de 2023.
Precios de la Mesa de Almendras de la 
Lonja de Contratación de productos agra-
rios, del 4 de abril de 2023. Precios orien-
tativos origen Córdoba, agricultor. 

ALMENDRA Euros/Tm
Soleta ...............................................3,85
Floración Tadía Monovarietal.............3,97
Belona............................................... S/O
Guara ...............................................3,95
Antoñeta ........................................... S/O
Constantí........................................... S/O
Comuna Tradicional ..........................3,70
Ecológica ..........................................5,50
Próxima sesión 18 de abril de 2023.
Precios de la Mesa de Cítricos de la Lonja 
de Contratación de productos agrarios, del 
4 de abril de 2023. Precios orientativos 
origen Córdoba, agricultor. 
CÍTRICOS Euros/Kg
NARANJAS
Lane Late Calidad 1ª.......................... S/O
Lane Late Calidad 2ª................ 0,32-0,36
Navel Powell, Barfield 

y Chisslet 1ª ......................... 0,45-0,50
Navel Powell, Barfield 

y Chisslet 2ª ......................... 0,40-0,44
Valencia Late Calidad 1ª .......... 0,48-0,52
Valencia Late Calidad 2ª .......... 0,36-0,47
Industria Grupo Navel.............. 0,26-0,27
Industria Grupo Blanca ............ 0,26-0,27
Los precios son orientativos, en árbol, 
origen Córdoba. Sin IVA incluido. Para la 
naranja de industria, los precios son sobre 
camión.
Nota: Mercado estancado con muy pocas 
operacines. Repetición de cotizaciones de 
todas las variedades para fresco. La parte 
superior de las horquillas se corresponden 
con calibres altos y extras. Repetición de 
las cotizaciones de industria tanto para el 
grupo Navel como para el grupo Blanca.
Próxima sesión el 18 de abril de 2023.

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las 
legumbres, en la Lonja de Barcelona del 
día 11 de abril 2023. Información facilita-
da por EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA 
Harina de Alfalfa...........................310,00
CEBADA 
Importación ..................................260,00
Nacional P.E. (62-64) ....................270,00
CENTENO
Centeno..............................................S/C
COLZA
Importación 34/36% ....................415,00
GARROFA 
Harina ..........................................330,00
Troceada.......................................335,00
REMOLACHA
Pulpa de Remolacha .....................327,00
GIRASOL 
Importación 34%................................S/C
Semillas de Girasol........................495,00
Torta de Girasol ..................................S/C
Importación 28/3..........................310,00
MAÍZ 
DDGs de 

Maíz Importación......................382,00
Importación ..................................270,00
Importación CE.............................281,00
MIJO 
Importación ..................................650,00
SOJA 
Harina 

Soja Import. 47%......................541,00

Harina Soja Nacional 47%............539,00
Aceite Crudo de Soja ....................985,00
Salvados de Soja...........................291,00
SORGO
Importación ........................................S/C
TRIGO NACIONAL
Salvado de Trigos Finos .................260,00
Forrajero .......................................285,00
Panificable, mín. 11.......................295,00
Triticales .............................................S/C
FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS
Común 14 mm...........................5.950,00
Largueta 12/13 mm...................6.450,00
Largueta 13/14 mm...................7.400,00
Marcona 14/16 mm.................11.750,00
Marcona 16 mm......................11.950,00
AVELLANA
Negreta en grano.......................7.300,00
PIÑÓN
Castilla ....................................44.000,00
Cataluña..................................43.500,00
LEGUMBRES Euros/Tm
GUISANTE
Forrajero .......................................340,00
Forrajero 

Importación ....................................S/C
ACEITE
Palmiste Importación ....................225,00
Crudo 

de Palma................................1.075,00

Lonja de Reus
Precios semanales de frutos secos, fijados 
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 
día 17 de abril de 2023. Información faci-
litada por EFEAGRO. 
Frutos Secos Euros/Kg
ALMENDRA
Guara ...............................................3,45
Comuna Ecológica ............................5,70
Pelona ..............................................2,45
Belona..............................................4,75
Constantí..........................................4,65
Vairo.................................................3,45
Lauranne ..........................................3,45
Común .............................................3,35
Largueta ...........................................4,85
Marcona...........................................6,60
PIÑÓN
Alameda.........................................44,00
Castilla ...........................................44,00
AVELLANA                             Euros/Libra
San Giovanni ....................................1,67
Tonda ...............................................1,79
Corriente ..........................................1,80
Negreta ............................................2,05

Lonja de Salamanca
Cotizaciones de las Mesas de Cereales 
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de 
Salamanca del día 103 de abril de 2023. 
Información facilitada por la Diputación 
de Salamanca. 
CEREALES Euros/Tm
Trigo Blando .................................283,00
Cebada P. E. (+64)........................263,00
Avena...........................................263,00
Centeno........................................253,00
Tricale...........................................273,00
Maíz, (14º)....................................283,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
Guisantes ...........................................S/C
Garbanzo 

Pedrosillano ...........................1.250,00
Lenteja Armuña .........................1.600,00
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) ..................................S/C
Girasol (Alto Oleico)............................S/C
Colza..................................................S/C
FORRAJES Euros/Tm
Forrajes (Avena)..................................S/C
Alfafa Empacada ................................S/C
Veza (Henificada)................................S/C
Paja Paquete Pequeño ........................S/C
Paja Paquete Grande ......................74,00

Lonja de Sevilla
Información de los precios agrarios de la 
Lonja de Sevilla de la sesión celebrada el 
día 11 de abril de 2023. Origen almacén 
agricultor con capacidad de carga rápida, 
buen acceso y báscula. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo 1............................................. S/O
Grupo 2............................................. S/O
Grupo 3............................................. S/O
Grupo 4............................................. S/O
Grupo 5, 

Pienso ........................................... S/O
Pienso Importación .......................280,00
TRIGO DURO
Grupo 1............................................. S/O
Grupo 2............................................. S/O
Grupo 3............................................. S/O
Grupo 4............................................. S/O
Triticale 

Nacional ........................................ S/O
Importación ................................... S/O

Avena 
Importación ..............................300,00
Nacional ........................................ S/O

Cebada,
 Igual y más de 64 ......................... S/O
Menos de 64 ................................. S/O
Importación Origen Puerto........265,00

Maíz Importación origen Puerto....275,00
Nacional ........................................ S/O

Habas 
Nacional ........................................ S/O
Importación ..............................430,00

Guisantes Nacional............................ S/O
Importación ..............................390,00

Girasol Alto oleico +80%..............485,00
Convencional............................465,00

Colza................................................. S/O
Próxima sesión el 3 de mayo de 2022.

Lonja de Toledo
Información de la Mesa de Cereales re-
ferida al día 13 de abril de 2023. Precios 
orientativos en origen agricultor sobre 
camión. Condiciones de calidad OCM. Ce-
reales-FEGA (Campaña 2022-2023). 
CEREALES Euros/Tm
MAÍZ
Maíz Secadero ..............................290,00
CEBADA
Pienso +62 kg/Hl..........................269,00
Pienso –62 kg/Hl ..........................263,00
AVENA
Rubia............................................290,00
Pienso...........................................290,00
TRIGO
Duro Pr>12 ........................................S/C
Pienso +72 Kg/Hl .........................294,00
Fuerza +300w +14 pr ..................307,00

CÍTRICOS Euros/Kg Zona
(Kg/árbol, cotización más frecuente) 
NARANJAS NAVEL
Navel Lane Late 0,31-0,36 Castellón
Navel Powel 0,48-0,60 Alicante
Navel Powel 0,42-0,45 Castellón
Navel Powel 0,28-0,55 Valencia
Navel Powel 0,28-0,47 L. Valencia
NARANJAS BLANCAS
Valencia Late 0,40-0,50 Alicante
Valencia Late 0,34-0,52 Castellón
Valencia Late 0,30-0,51 Valencia
Valencia Late 0,34-0,47   L. Valencia 
LIMÓN FINO
Limón Fino 0,30-0,35 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Níspero Algar 1,73 Alicante
HORTALIZAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Acelga 0,35-0,60 Alicante
  0,50 Castellón
Ajo Tierno 0,81-2,50 Alicante
Alcachofa 

Consumo Fresco 0,30-1,08 Alicante
Consumo Fresco 0,60-1,20 Castellón
Consumo Fresco 0,44-0,62 Valencia
Industria Corazones 0,35-0,87 Alicante
Industria Corazones 0,70-0,80 Castellón
Industria Perolas 0,16-0,27 Alicante
Industria Troceado 0,22-0,38 Alicante
Industria Troceado 0,33-0,35 Valencia

Apio Verde 0,44-0,60 Alicante
Berenjena 

Rayada 0,43-0,60 Alicante
Boniato 

Rojo 0,60-0,78 Alicante
Blanco 0,74-0,78 Castellón

Calabacín 0,36-0,40 Alicante
Calabaza 

Tipo Cacahuete 0,84-0,94 Alicante
Cebolla 

Tierna (Manojo 3 uds) 0,75 Alicante
Tierna 0,60 Castellón
Spring 0,79-0,88 Valencia

Col 
China 0,45-0,50 Castellón
Lombarda 0,35 Castellón

Brócoli 0,30-0,69 Alicante
Brócoli 0,50 Alicante
Brócoli Industria 0,20-0,26 Alicante
Repollo Hoja Lisa 0,30-0,50 Alicante
Repollo Hoja Lisa 0,35-0,53 Castellón
Repollo Hoja Lisa 0,29-0,49 Valencia
Repollo Hoja Rizada 0,58-0,75 Alicante

Coliflor 
Blanca 0,28-0,53 Alicante
Blanca 0,22-0,60 Castellón
Blanca 0,33-0,43 Valencia

Espinaca 0,77-1,00 Alicante
Guisantes Verdes 4,25-5,95 Castellón
Haba 

Muchamiel 0,39-0,63 Alicante
Muchamiel 0,68-0,85 Castellón
Valenciana 0,43-0,94 Alicante

Lechuga 
Maravilla 0,40-0,60 Castellón
Romana 0,35-1,10 Alicante
Romana 0,30-0,45 Castellón
Romana 0,22-0,31 Valencia
Little Gem 0,30-0,42 Alicante
Iceberg 0,50-0,75 Alicante

Patata Blanca 0,71-0,86 Alicante
Blanca 0,80 Castellón

Pepino Blanco 1,20-1,55 Alicante
Pimiento Lamuyo Verde 1,09-1,20 Alicante
Tomate  Acostillado 1,14-1,76 Alicante
FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
ción más frecuente)
ALMENDRAS 

Comuna 3,41-3,51 Alicante
Comuna 3,25-3,45 Castellón
Largueta 4,91-5,01 Alicante
Marcona 6,66-6,76 Alicante
Marcona 6,60-6,90 Castellón
Planeta 3,51-3,61 Alicante

CEREALES Euros/Kg Zona
ARROZ

Cáscara Redondo 0,66-0,70 Valencia
INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
ACEITE

Oliva Lampante >2º 4,20-4,70 Castellón
Oliva Virgen 0,8º-2º 4,95-5,10 Castellón
Oliva Virgen Extra 1,25-5,35 Castellón

Garrofa Entera 0,40-0,50 Castellón
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M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

Fuerza -300 +12,5 pr .........................S/C
Panificable 

Pr>11, W<200 ...............................S/C
Chamorro ...........................................S/C
Triticale.........................................280,00
Centeno..............................................S/C
Guisante.......................................415,00
Yeros ..................................................S/C
Garbanzo 

sin limpiar.......................................S/C
Veza ...................................................S/C
Alfafa 1ª .......................................370,00
Paja 1ª............................................70,00
NOTA: Repiten maíz y avenas, con míni-
mas subidas en la cebada. Ligeras bajadas 
en trigos y guisante. Tendencia al alza en 
cultivos forrajeros. Ritmo lento en las com-
pras de las cooperativas ganaderas.
Próxima reunión el 27 de abril de 2023.

Lonja de Segovia
Precios semanales de los cereales fijado 
en la Lonja Agropecuaria de Segovia del 
día 13 de abril de 2022. Información faci-
litada por EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
Alfalfa 

Empacada.................................215,00
Avena...........................................249,00
Cebada 

Nacional de 62 Kg/Hl................252,00
Centeno........................................241,00
Girasol................................................S/C
Girasol 9-2-44 ..............................420,00
Paja 

Empacada...................................65,00
Trigo Nacional, 

Pienso 72 Kg/Hl ........................268,00

Lonja de Valencia
Información de la Mesa de precios de 
Cítricos del Consulado de la Lonja de Va-
lencia, de la sesión del día 11 de abril de 
2023. Campaña 2022-2023.
GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navelina ............................Sin existencias
Navel.................................Sin existencias
Navel Lane Late .................Sin existencias
Navel Powell, 

Barnfield y Chislett............... 0,30-0,51
GRUPO SANGRE
Sanguelini..........................Sin existencias
GRUPO BLANCAS
Salustiana..........................Sin existencias
Barberina 

y Mid-night .......................... 0,37-0,56
Valencia Late ........................... 0,37-0,51
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Iwasaki ..............................Sin existencias
Okitsu................................Sin existencias
Owari ................................Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubí, Orogrós

y Basol...........................Sin existencias
Orunules............................Sin existencias
Marisol ..............................Sin existencias
Mioro ................................Sin existencias
Arrufatina ..........................Sin existencias
Clemenules 

Orogrande .....................Sin existencias
Hernandina........................Sin existencias
GRUPO HÍBRIDOS
Clemenvilla........................Sin existencias
Tango ................................Sin existencias
Nardocott ................................ 0,80-0,95
Ortanique ................................ 0,28-0,37
Orri.......................................... 1,20-1,50
Nota: Las fiestas frenan las compras y la 
recolección. 
El próximo Boletín de Precios se publicará 
el martes 18 de abril de 2023.
Información de los precios agrarios de la 
sesión celebrada en el Consulado de la 
Lonja de Valencia, del 13 de abril de 2023. 
ARROCES Euros/Tm
CÁSCARA
Gleva, 

disponible Valencia ...................695,00
J. Sendra, 

disp. Valencia ............................695,00
Monsianell, 

disp. Valencia ............................695,00
Fonsa, 

disp. Valencia ............................695,00
Guadiamar,

disp. Valencia ............... 720,00-760,00
Furia,

disp. Valencia ............... 590,00-600,00
Gladio y Tahibonnet, 

CEREALES
Q De invierno: Cádiz: En la comarca de la Campiña de Cádiz, se observan parcelas de 
trigo duro en estado fenológico de espigado, triticales finalizando el espigado y ceba-
das cerveceras en estado fenológico de espigado. Córdoba: El estado fenológico de los 
cereales de invierno se sitúa entre el BBCH 31-39 (Encañado) y el más adelantado en 
BBCH 51-59 (Espigado).  En la campiña se observan cada vez más zonas dónde los trigos
ya tienen toda la espiga emergida y, aunque su evolución ha sido favorable hasta hace 
unas semanas, va haciéndose patente la necesidad de precipitaciones. Granada: El estado 
fenológico del cereal en comarcas como Montefrio e Iznalloz y Alhama de Granada, es 
en las cebadas el de inicio de espigado. En los trigos blandos predominan los que están 
encañando. En general, en estas zonas se observa un retraso de unos 10-15 días y si no 
llueve en los próximos 10 días la mitad de la cosecha se va a perder, aunque en otras como 
Júrtiga en dirección a Alhama está ya sin remedio y en los Llanos de Dona tampoco se 
va a poder cosechar. Huelva: A pesar del déficit hídrico y la subida de las temperaturas los 
cereales han evolucionado bastante durante las últimas semanas. Predomina el espigado, 
comenzando a amarillear parte de la base de las plantas. En las zonas tradicionalmente 
más tardías de siembra (Andévalo y la Sierra) hay parcelas en fase de “Encañado” y con la 
“Hoja Bandera Desenrollada”. Jaén: En las comarcas de Sierra de Cazorla y Sierra de 
Segura, los cereales se encuentran entre encañado y aparición de hoja bandera. En la 
comarca Campiña Norte, se observan parcelas de trigo comenzando el espigado, es una 
de las zonas más adelantadas de la provincia. Málaga: En las comarcas Centro y Norte, 
hay zonas con parcelas de trigo en estado fenológico de inicio de espigado y otras más 
tardías que están finalizando el encañado. Por lo general, se sembraron en los meses de 
noviembre-diciembre y siguen acumulando algún retraso a pesar de las altas temperaturas, 
que están secando las plantas a pasos agigantados ya que no llueve. Sevilla: Las elevadas 
temperaturas aceleran la fenología de los cereales de invierno, que se encuentran en 
espigado y floración en la mayoría de los casos. Los secanos comienzan a atravesar una 
coyuntura crítica en muchas zonas, que se agravará si no llueve pronto ya que la falta de 
humedad del terreno está empezando a marchitar la planta antes de que pueda producir el 
almidón necesario para llegar a llenar la espiga.

LEGUMINOSAS
Cádiz: Los garbanzos oscilan entre V3-V6, con las hojas multifoliadas desplegadas como 
predominante. Hay más hectáreas de garbanzos con problemas de mosca y roya este año. 
Las habas y guisantes están en floración comenzando el cuaje y las más tardías en fase 
de crecimiento del tallo.  Granada: Las avenas forrajeras del mes de octubre-noviembre 
se encuentran próximas al inicio de espigado. Las vezas se encuentran próximas a floración, 
sembradas entre noviembre-diciembre con dosis de semilla de 220 kg/ha. 

CULTIVOS INDUSTRIALES
En el cultivo de la remolacha azucarera, en Cádiz, el estado fenológico predominante 
es el 13 (Suelo cubierto 100%). En la comarca de La Janda y Campiña, la remolacha 
azucarera se encuentra con las raíces engordando en las parcelas más avanzadas y las 
más tardías, en secano, con el suelo por cubrir. La mayoría de parcelas regadas presentan 
un buen aspecto, completas de plantas, sanas y esperando que llueva para aplicar abonado 
de cobertera con sulfato amónico del 21% en dosis de 150 kg/ha. En Sevilla, el estado 
fenológico en la mayoría de los casos es el de cobertura del terreno entre el 60% y el 90%, 
aunque se pueden ver parcelas más adelantadas donde el cultivo se encuentra desarrollan-
do la raíz entre el 10 y el 30% de su tamaño final. A causa de la falta de precipitaciones, 
la escasez de agua de riego y las altas temperaturas de estos días se pueden ver cada vez 
más parcelas de remolacha con síntomas de estrés hídrico. Se generaliza la fructificación de 
la colza. Se prepara la tierra para la siembra del algodón en seco. El estado fenológico del 
girasol varía en función del momento de siembra, oscilando por lo general entre el BBCH 
10-19 (Desarrollo de hojas),  a las más tempranas en las que se observan las plantas con 
unos 10-15 cm.

CULTIVOS HORTÍCOLAS
Q Protegidos: Almería: En los invernaderos de Níjar, continúa la recolección de to-
mate con ciclo largo, programados hasta mayo, con una calidad de frutos media debido 
a deformaciones y poca consistencia en variedades para suelto, en cambio en Cherrys y 
coctel la calidad continúa óptima. En los invernaderos de pimientos, sigue el desarrollo 
normal de las plantaciones, encontrándose en fase de plena recolección. En los invernade-
ros de calabacín, al haber solapamientos en ciclos de cultivo es difícil hacer un resumen 
de su estado fenológico. Las producciones son medianas en estas fechas por la condiciones 
climáticas, y una calidad estándar de los frutos. Continúa el desarrollo del cultivo de la 
sandía, las buenas condiciones climáticas están favoreciendo el trabajo de polinización de 
las colmenas de las plantaciones más tardías. En las plantaciones tempranas se espera que 
la próxima semana se inicie la recolección. Huelva: El estado fenológico dominante en el 
cultivo de fresa, es el C “Floración y fructificación”, pudiéndose observar una aceleración 
en la maduración de los frutos debido a las temperaturas cálidas registradas desde inicios 
de marzo. Granada: La campaña del tomate sigue en la comarca de La Costa con bue-
nos rendimientos. Se sacan de los invernaderos Cherrys, Cherrys pera y Cherrys rama, 
tomates Daniela y tomates de pera. La campaña del pepino holandés continúa, así 
como de un mayor volumen de pimientos italianos y Lamuyos, tanto verdes como rojos. 
Las sandías en la zona de Costa presentan un estado fenológico de engorde del fruto 
estando otras en floración-cuaje. Q Al aire libre: Córdoba: En la comarca de La Cam-
piña Baja se siguen recolectando espárragos verdes. Las bajas temperaturas de febrero 
retrasaron el comienzo de campaña varias semanas. La producción está siendo menor que 
otras campañas debido al retraso en su comienzo y a que pudieron afectarle las heladas 
de febrero. Una de las variedades más empleadas es la Magnum F1. Cádiz: En la zona de 
campiña de Jerez y Las Quinientas se han terminado de recolectar parcelas de brócoli y 
coliflor. Granada: La campaña del espárrago verde sigue en las comarcas de La Vega
y Alhama de Granada, zonas como Huétor-Tajar, Moraleda de Zafayona, Fuente 
Vaqueros, se sacan turiones de calibres medianos y menores rendimientos que en años 
anteriores. En la comarca de Alhama de Granada, zona de Zafarraya se plantan cultivos 
en la campaña de primavera como brócolis, coliflores, lechugas tipo romana, mini e 
iceberg entre otros. Las alcachofas salen del reposo invernal con crecimiento de brotes y 
algún fruto. En zonas como Motril, las espinacas presentan diferentes estados fenológicos, 
desde desarrollo de hojas hasta recolección. Sevilla: Las plantaciones de zanahoria se en-
cuentran en engorde de la raíz, se recogen parcelas en las tierras arenosas de la Marisma. 
Desarrollo de las rastras de los melones y sandías tempranos. Engrosamiento del bulbo en la 
cebolla temprana. Plantación escalonada de las parcelas destinadas a tomate de industria. 
En las plantaciones de espinacas para industria se realiza el primer corte. Recolección del 
espárrago verde, coliflores, brócolis y de las flores de invernadero.

FRUTALES NO CÍTRICOS
Q Frutos secos: Almería: En las comarcas del Alto Almanzora y Los Vélez, los almen-
dros oscilan entre caída de pétalos y engorde del fruto. Ya se ven almendras. La falta de 
lluvias va a marcar el crecimiento de la almendra esta campaña. Con carácter general la 
floración ha sido buena y el cuaje ha sido positivo hasta el momento. En la zona alta del 
campo de Tabernas, en las variedades tempranas de almendro, los frutos han alcanzado 
un 75 % del tamaño definitivo. En las tardías el estado generalizado es la caída de sépalos. 
Continúa el crecimiento de las hojas, así como los brotes que están en desarrollo. Granada:
El estado fenológico más tardío de los almendros es el F (Floración) y el predominante el 
G-H (Caída de pétalos-fruto cuajado). Las más adelantadas se encuentran en el I (Engorde 
de fruto). La fenología presenta un adelanto en zonas como las comarcas de Guadix, 
Baza y Huéscar. En la primera la caída de pétalos es generalizada mientras que en las 
segundas queda alguna flor. Se observan frutos con un tamaño de 2-4 cm. Variedades como 

Largueta, Guara y Marcona ya se encuentran comenzando la fase de engorde del fruto. 
A corto plazo habrá un problema en las plantaciones de secano, ya que no ha llovido. En el 
riego se podrá regar algo esta campaña, aunque con bastantes limitaciones por la situación 
de embalses y acuíferos. Sevilla: Se produce el engorde del fruto en las parcelas de almen-
dro. Q Frutales de hueso y pepita: Huelva:  La fruta de hueso extratemprana, como 
la nectarina de carne blanca, ha comenzado su recolección, encontrándose en zonas 
de la comarca Costa invernaderos en estado fenológico de “Madurez de Recolección”. 
Le siguen variedades de melocotón de carne amarilla así como nectarinas de carne 
amarilla que están finalizando la fase de engorde. Los paraguayos y albaricoques se 
encuentran finalizando engorde y en cuanto a las ciruelas, se observan al 50% de su 
tamaño final de cosecha en muchas parcelas. Jaén: En la comarca Sierra Sur, munici-
pio Castillo de Locubín y Sierra Mágina, municipio de Torres, en las plantaciones de 
cerezos se observan el comienzo de la floración y en floración como estados fenológicos 
predominantes. Variedades como Summit y Burlat son de las más empleadas. Sevilla: 
Engorde del fruto en las parcelas de melocotoneros y nectarinos tempranos, se realiza 
el aclareo manual de frutos. Q Frutos subtropicales: Málaga: Está finalizando la cam-
paña de aguacates en la provincia, que ha tenido problemas de rendimientos por la falta 
de dotación hídrica en la campaña. Este año parece que la situación no mejorará. Se están 
regando dos días por semana, aportando unos 60-70 l/planta en cada riego. La fenología de 
los árboles es la floración, que está muy avanzada. Los mangos en la zona de La Costa se 
encuentran en plena floración, comenzando el cuaje. El año está viniendo complicado por la 
falta de lluvias. Los nísperos han comenzado con buenas cotizaciones esta campaña, pero 
se han ido desinflando. Se comercializan en cajas de 5-6 kg o en tarrinas de 500 gramos, 
hay zonas dónde se vende a granel. La mayoría de las parcelas presentan calibres pequeños.

CÍTRICOS
Almería: En la comarca del Alto Andarax, hay parcelas de naranjas blancas por recoger, 
siendo las mermas de producción del 50%. La nueva campaña está en plena floración, 
con los árboles sufriendo por el riego. La floración lleva un adelanto de unos diez días en 
zonas como Bentarique. La campaña del limón Fino sigue con fruta con calibres bajos y 
bajas producciones. Se encuentra en floración para la nueva campaña. El rio Andarax lleva 
poquísima agua, al igual que otros de la zona. Sevilla: El estado fenológico dominante de 
los cítricos en general es el de brotación y floración, se pueden ver las corolas desplegadas 
e incluso caída de pétalos y frutos cuajados en las parcelas más adelantadas. En general la 
recolección de las variedades de media estación se encuentra finalizada, se confeccionan las 
últimas partidas de Lane Lates en los centros de manipulación. Comienza la recolección 
de las variedades tardías tipo Valencia Late. En la Vega escasea el agua de riego para 
apoyar el cuaje y aplicar los abonos que son cruciales para la siguiente cosecha.

CULTIVOS INDUSTRIALES
Cádiz: Las alfalfas y forrajes se encuentran en crecimiento vegetativo, para dar los pri-
meros cortes. Granada: Las alfalfas se encuentran en fase de desarrollo vegetativo y cre-
cimiento de la planta. Sevilla: Siega, henificación y recogida del forraje en las parcelas de 
forrajeras.

TUBÉRCULOS PARA EL CONSUM HUMANO
Córdoba: En la comarca de La Campiña Baja, se observan patatas tempranas, planta-
das en el mes de enero, en estado fenológico de crecimiento de brotes laterales. En el mes de 
febrero se plantaron las de media estación, con variedades como Lucinda que presentan una 
fenología de desarrollo de hojas verdaderas. La densidad de siembra ha sido de 2.500 kg/ha, 
aplicando en fondo complejos ternarios tipo 15-15-15 con dosis de 600 kg/ha. Sevilla: Inicio 
de la tuberización en las parcelas de la patata temprana y tuberización avanzada en las de 
la patata extratemprana.

OLIVAR
Almería: En las comarcas Rio Nacimiento, Alto Andarax y Campo de Tabernas, los 
olivos se encuentran en movimiento, el 50% tiene la trama fuera. Cádiz: Los estados 
fenológicos oscilan entre el C (Formación inflorescencias) y F (Floración). En las comarcas 
de Campo de Gibraltar, La Janda y Costa Noroeste los olivos se ven con flores, está 
comenzando. En cambio, en zonas de Sierra están comenzando a crecer las inflorescencias 
con corolas visibles en muchas parcelas. Muchas fincas de esta zona se encuentran en no 
laboreo debido a las pendientes. Córdoba: El estado fenológico del olivar oscila entre mo-
vimiento de yemas y comienzo e inicio del llenado de yema flor, hasta la corola desplegada 
con un tamaño mayor que el del cáliz. Hay zonas de la comarca Penibética que presentan 
retraso en la formación de la trama, se puede estimar en 15-20 días. En La Campiña Baja
y Las Colonias, el estado fenológico es el de trama fuera en las parcelas más adelantadas. 
Se prevé en esta zona que haya mermas en la floración de un 30% debido a las heladas de 
febrero. Granada: El estado fenológico predominante es el B (Yema en movimiento),  las 
más adelantadas se encuentran en el D1 (Corola mayor tamaño que el cáliz). El estado fe-
nológico del olivo en comarcas como Montefrio e Iznalloz y zonas de Alhama presenta 
cierto retraso acumulado por las bajas temperaturas del mes de febrero, aunque se va recu-
perando en las últimas 3 semanas con la subida exponencial de las temperaturas. La trama 
en variedades como Picual se encuentra en estado de alargamiento de inflorescencias, 
comenzando a verse la trama. La poda ha concluido y se trituran restos en la mayoría de 
las fincas. Huelva: La evolución del cultivo se ha reactivado una vez que van subiendo las 
temperaturas y la savia fluye mejor. Así pues, se acelera la fenología del árbol, recuperando 
el retraso que llevaba el cultivo debido a las bajas temperaturas en los meses de enero y 
febrero. Se observan fincas en la costa, condado Litoral y Condado Campiña con las 
primeras flores abiertas. En zonas de Hinojos y Chucena, finca el Rulo y otros municipios 
aledaños predominan aquellas parcelas con las corolas de color blanco. En el Andévalo, 
se observa el estadio fenológico predominante de corola visible. Málaga: En la comarca 
Centro, la Manzanilla Aloreña se encuentra con la trama fuera y encontrando cambios 
de color en la corola. En la comarca Norte se encuentra la trama fuera pero más corta de 
tamaño. En la comarca de Ronda, los olivos están comenzando la formación de inflores-
cencias. Jaén: En las comarcas de Campiña Sur y Sierra Sur, la trama está retrasada en 
unos 10-15 días. Predominan Picuales en secano con marcos 10x10m y 8x8m. La poda se 
encuentra al 85-90%, con trituración de restos. Hay fincas en laboreo y otras sin labrar. Se 
le han aplicado en los meses de febrero y marzo abonos nitrogenados con riquezas 46-0-0 
en dos kilos al pie y sulfato amónico 21-0-0 con 4 kilos al pie. Sevilla: Movimiento de la 
yema y formación de la inflorescencia en el olivar de las sierras, despliegue de corola en las 
parcelas más adelantadas de las variedades más precoces en el resto de las comarcas. Se 
aplican labores al suelo para evitar que se pierda la humedad.

VIÑEDO
Almería: En las comarcas de Rio Nacimiento y Alto Andarax, las viñas se encuentran en 
estado fenológico de brotación. Esta es media-baja debido a la falta de lluvias y la sequía. 
Han caído en la zona unos 180 l/m2 respecto a la media, que es de 400 l/m2. Suelen em-
plear el sistema de espaldera con variedades como Cabernet Sauvignon y Syrah en marcos 
de 2×1, 5m y antigüedad de unos 25 años. Huelva: En las comarcas más vitivinícolas del 
Condado campiña y Condado Litoral, las viñas se muestran con los botones florales 
separados, tanto en vaso como en espaldera. No hay hierba, pero tampoco está labrada la 
tierra para evitar la pérdida de humedad en el terreno. Las hojas presentan un color verde 
que resalta y se mantiene mucha floración. Se observan parcelas en vaso en un 85% y en 
espaldera un 15%. La variedad Zalema es la predominante en la zona, con marcos de plan-
tación de 3×1 metros. Málaga: En las comarcas Centro y Vélez-Málaga, la fenología 
se muestra adelantada, con parcelas con los botones florales separados y comenzando la 
floración. En zonas como Ronda, las viñas presentan 5-6 hojas expandidas con las inflores-
cencias comenzando a verse.

Andalucía
Resumen informativo de la situación del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadísticas de la Consejería de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía. 
Datos del 3 al 9 de abril de 2023.



disp. Valencia ............... 590,00-600,00
Sirio, disp. Valencia........... 590,00-600,00
Puntal.............................. 590,00-600,00
Bomba, 

disp. Valencia .........................1.500,00
Precios según rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado, 

disp. Valencia ......... 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra, 

disp. Valencia ......... 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra, 

disp. Valencia ......... 1.300,00-1.370,00
Largo Índica, 

disp. Valencia ......... 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, 

disponible Valencia ...... 300,00-305,00
Medianos Corrientes, 

disponible Valencia ...... 480,00-500,00
Medianos Gruesos, 

disponible Valencia ...... 520,00-550,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maíz Importación, 

disp. Puerto Valencia .................279,00
Maíz Nacional,

destino Valencia........................272,00
Cebada 

Nacional, dest. Val.....................280,00
Avena Rubia, 

dest. Valencia............................280,00
Blanca, dest. Valencia.................28000

Guisantes Nacional, 
dest. Valencia...............Sin operaciones

Veza Importación.............Sin operaciones
Semilla Algodón, 

destino Valencia........... 502,00-505,00
Trigo Pienso Nacional,

Tipo 1 .............................................S/C
Tipo 2 .............................................S/C
Tipo 3 .............................................S/C
Tipo 4 .............................................S/C
Tipo 5 .......................................284,00

Trigo importación..........................280,00
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteína, 

disponible Valencia ...................538,00
Cascarilla de Soja, 

disponible Tarragona.................290,00
Cascarilla de Avena, 

disponible Valencia ...................125,00
Alfalfa deshidratada, D. Pellets, 

16% prot., Aragón/Lérida.....................
....................................Sin operaciones
14% prot., Aragón/Lérida.....................
....................................Sin operaciones
B. Balas s/calidad A./Lér .......................

....................................Sin operaciones
Harina de Girasol Integral (28%),

disponible Tarragona.... 308,00-310,00
disponible Andalucía.......................S/C

Harina de Girasol Alta Proteína (34-36%),
disponible Tarragona.... 366,00-368,00

Palmiste, 
disp. Valencia ............... 240,00-241,00

Harina de Colza, dest. Valencia ................
.......................................................S/C

Gluten Feed, 
disp. Valencia ............................310,00

Bagazo de Maíz, 
disp. Valencia ............................360,00

Pulpa seca remolacha granulada,
Import., disp. Tarragona........................
.................................... 327,00-328,00
Import. disp. Andalucía. 352,00-353,00

Salvado de Trigo
Cuartas, destino Valencia ................S/C
Hojas, destino Valencia..............385,00
Tercerillas, destino Valencia .............S/C

Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA
Zona Valencia ..................Sin operaciones
Zona Alicante...................Sin operaciones
Zona Castellón.................Sin operaciones
Zona Tarragona................Sin operaciones
Zona Murcia ....................Sin operaciones
Zona Ibiza........................Sin operaciones
Zona Mallorca .................Sin operaciones
Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral, 

disp. orig...................... 244,00-294,00
Troceada sin Harina

disponible origen ......... 250,00-300,00
Troceado Fino, 

disp. origen.................. 230,00-280,00
Garrofín, 

disp. origen...........Casi sin operaciones
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS 
Redonda Manteca ..............................S/C
Pintas 

Granberry...............................1.850,00
Michigan ...................................1.600,00
Canellini 

Argentina 170/100 ................1.550,00
Blackeyes...................................1.850,00
Negras.......................................1.500,00
Garrofón....................................2.750,00
GARBANZOS 
Nuevos 44/46............................1.900,00
Nuevos 34/36............................2.650,00
Nuevos 50/52 

(tipo café americano). .....................S/C

LENTEJAS 
USA Regulars.............................1.700,00
Laird Canadá .............................1.600,00
Stone.........................................1.400,00
Pardina Americana.....................1.700,00
Precios por tonelada, mercancía envasada.
FRUTOS SECOS Euros/Tm
CACAHUETE CÁSCARA
Chino 9/11, 

disponible origen ...................2.450,00
Chino 11/13, 

disponible origen ...................2.300,00
CACAHUETE MONDADO
Mondado Jumbo Americano 38/42

disponible Valencia ................2.000,00
Mondado Origen Argentina 38/42

disponible Valencia ................1.950,00
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Marcona 14/16 mm, Valencia .............S/C
Largueta 13/14 mm, 

Valencia..........................................S/C
Precios tonelada, mercancía envasada.
(Pocas operaciones)
Marcona prop, Valencia.......................S/C
Largueta 

prop, Valencia .................................S/C
Comuna 

prop, Valencia ........................3.900,00
Belona

prop, Valencia ........................4.400,00
Comuna  ecológica, 

Valencia..........................................S/C
ALMENDRA REPELADA
Comuna, sobre 14 mm, 

disponible Valencia ................7.400,00
PATATAS Euros/Tm
Agria, disponible Valencia .............580,00
Lavada Nueva, 

origen España, disp. Val...........6500,00
Agria Nueva, 

origen España, disp. Val.............620,00
Lavada Ágata, 

origen Francia, disp. Val.............520,00
Nuevas de 

Cartagena.................................440,00
Eliode, Monalisa o Similares,

origen Francia, disp. Val.............580,00
Precios s/origen y calidad, envas. en 25 
kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm
Variedad Sprin, 

disponible origen
pocas operaciones
calibres 1 al 6, en campo ..........700,00

Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantía ni 
responsabilidad. Para cualquier aclaración 
pueden dirigirse a la Sindicatura de este 
Consulado de la Lonja. 

La Rioja
Observatorio de precios agrarios, del 13 
al 3 al 9 de abril de 2023, facilitados por 
Gobierno de La Rioja (Consejería de Agri-
cultura, Ganadería y Desarrollo Rural). 
CEREALES 
Trigo Media Fuerza .........................27,00
Trigo Pienso ....................................26,45
Cebada Malta.....................................S/C
Cebada Pienso................................24,00
Tricale.............................................25,80
La escasa actividad comercial de esta 
semana permite que el mercado recu-
pere la estabilidad, después de un mes 
de marzo de severos ajustes bajistas 
en los precios, cuya única consecuencia 
apreciable ha sido la de traer algo más 
de animación a una demanda que, pese 
a todo, se mantiene en mínimos. La fal-
ta de competitividad del grano europeo, 
y las esperanzas de lograr una próxima 
cosecha abundante, siguieron sembrando 
de dudas los mercados de referencia en el 
continente, que cerraron la semana bajo 
una clara tendencia bajista. En nuestro 
país, el avance de la sequía empieza a 
comprometer el resultado de los cultivos, 
que se enfrentan en estas semanas a las 
fases decisivas de su desarrollo.
CHAMPIÑONES Y SETAS      Euros/Kg
Champiñón, 

Granel (Pie Cortado) .....................2,30
Bandeja (Pie Cortado) ...................2,60
Industria 1ª raíz.............................1,08
Industria 2ª
pie cortado ...................................1,02

Seta Ostra Granel..............................3,00
Ostra Bandeja ...............................3,50

Seta Shii-Take Granel ........................5,00
La falta de días laborales no ha afectado 
a los precios de champiñones y setas, en 
ninguna de sus presentaciones, pese que 
la ausencia de consumo ha obligado a 
almacenar parte de la producción en las 
cámaras frigoríficas.
HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga 

Amarilla........................................0,60
Verde............................................0,55

Borraja..............................................0,70
Lechuga 

Rizada ..........................................2,90
Cogollos ...........................................2,00
Repollo 

Hoja Rizada ..................................0,50
Coles de Bruselas............................1,510
Coliflor .............................................5,10
Brócoli ..............................................0,60
Alcachofa 

Fresco ...........................................2,20
Espárrago IGP Navarra......................3,25
El incremento de días festivos durante 
esta semana ha supuesto una caída im-
portante en el consumo de hortalizas, 
teniendo los almacenistas que guardar 
buena parte de su producción en las cá-
maras, ya que las elevadas temperaturas 
han provocado que la labor en el campo 
no pare, como es el caso de las coliflores, 
donde la recogida de unidades ha sido 
diaria durante toda la Semana Santa. Este 
exceso de género supone que el precio 
percibido por el agricultor roce el coste 
de producción. El aumento de lechugas 
en los invernaderos marca una nueva caí-
da en el precio, así como las alcachofas, 
donde buena parte de la producción se 
ha destinado a industria. Por último, se 
han comenzado a recoger los primeros 
guisantes verdes para consumo en fresco 
y habas en calzón.
FRUTAS                                   Euros/Kg
GRUPO PERA
Ercolini 50+......................................0,55
Limonera 60+...................................0,55
Blanquilla 

DOP..............................................0,60
Blanquilla 58+..................................0,58
Conferencia 

DOP Palot 75+ .............................0,75
Conferencia 75+...............................0,70
Industria ...........................................0,08
GRUPO MANZANA
Golden 70+......................................0,65
Fuji 70+............................................0,70
(*) Los precios percibidos por el agricultor 
en palot son precios de cosecha.
En una semana en la que las operaciones 
comerciales han sido menores, las cotiza-
ciones de toda la fruta de pepita se man-
tienen sin cambios. Tras estas fiestas, los 
operadores entran en la recta final de la 
campaña, en la que muchos de ellos este 
año prevén terminar sus existencias antes 
de lo habitual.
FRUTOS SECOS                        Euros/Kg
ALMENDRA
Común .............................................0,63
Largueta ...........................................1,11
Marcona...........................................1,46
Floración Tardía.................................1,88
Ecológica ..........................................1,31
Se mantiene la estabilidad en el precio de 
las almendras, mientras el sector permane-
ce pendiente del resultado de la floración 
y la llegada de las lluvias, imprescindibles 
para mantener las esperanzas de lograr 
una cosecha favorable en los secanos.
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M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

El Ministerio de Agricultura 
Pesca y Alimentación (MAPA) 
ha publicado este 18 de abril 
en el Boletín Oficial del Es-
tado (BOE) un extracto de la 
convocatoria para la conce-
sión directa de subvenciones 
a las explotaciones agrarias 
de titularidad compartida 
para el ejercicio 2023. Este pa-
quete de ayudas cuenta con un 
presupuesto de 1,8 millones de 
euros.

Podrán optar a estas sub-
venciones todas aquellas  
explotaciones agrarias de ti-
tularidad compartida que se 
hallen inscritas en situación 
de alta en el registro de explo-
taciones agrarias de titulari-
dad compartida del ministe-
rio, con un mes de antelación 
a la fecha de publicación de 

este extracto de la orden de 
convocatoria en el BOE.

Las ayudas se convocan en 
régimen de concesión directa 
y no están sujetas a la concu-

rrencia competitiva de los so-
licitantes. Su cuantía máxima 
anual alcanza los 1.500 euros 
por explotación beneficiaria 
Tal y como establecen las 

bases reguladoras, su finali-
dad es contribuir al pago de 
las cuotas de la Seguridad 
Social a las que los titulares 
de las explotaciones agrarias 

de titularidad compartida se 
encuentran obligados.La do-
cumentación requerida en la 
convocatoria se tendrá que 
presentar en el plazo de 15 
días hábiles contados a partir 
de mañana, día siguiente al 
de la publicación del extrac-
to de la misma en el BOE, a 
través de la sede electrónica 
ministerial.

El texto completo de la or-
den se puede consultar en la 
Base de Datos Nacional de 
Subvenciones.

Asimismo, se puede obte-
ner más información sobre 
las características de estas 
ayudas en la página web del 
ministerio de agriculturaen 
el siguiente enlace sobre ti-
tularidad compartida en las 
explotaciones agrarias.

LEGISLACIÓN

El MAPA convoca subvenciones por 
valor de 1,8 millones para las entidades 
agrarias de titularidad compartida
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Iberian Premium Fruits 
aglutinará el negocio de 
Llusar y Torres
El grupo prevé un crecimiento del 20% respecto a la campaña 
anterior, hasta alcanzar una facturación de 136 millones
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
De la fusión de dos empresas
líderes en cítricos, Torres y
Llusar, nace Iberian Premium
Fruits, un gran grupo con as-
piraciones de convertirse en
el mayor líder europeo en pro-
ducción y distribución de na-
ranjas y mandarinas premium
así como de otros productos de
alta calidad.

Iberian Premium Fruits su-
mará más de 1.100 hectáreas de 
producción propia entre Espa-
ña y Sudáfrica, con una ofer-
ta de más de 25 variedades de 
naranjas y mandarinas y más 
de 100.000 toneladas de fruta 
comercializada al año produ-
cidas en más de 45.000 metros 
cuadrados de instalaciones di-
vididas entre Almenara y Chil-
ches (Castellón). La compañía 
prevé un crecimiento del 20% 
respecto a la campaña anterior 
hasta alcanzar los 136 millones 
de euros.

Según declaraciones del di-
rector general de la compañía, 
Xavi Nolla, “este hito marca 
el comienzo de una nueva eta-
pa en nuestra empresa, lo que 
permitirá establecernos como 
una entidad líder en exporta-
ción de frutas premium y con 
posibilidades de expandirnos 
por todo el mundo. La creación 
de Iberian Premium Fruits se 
enmarca dentro del plan de 
consolidación y de crecimien-
to, tanto a nivel nacional como 
internacional, lo que permitirá 
realizar nuevas y constantes ad-
quisiciones bajo esta entidad”.

Con un equipo de más de 
1.200 profesionales, Xavi Nolla 
asegura que cada uno de sus em-
pleados suponen una pieza clave 
en el engranaje de la empresa. 
“Las empresas son las personas 
que la forman, desde el agricul-
tor que cuida cada árbol con es-
mero y dedicación, hasta el ex-
perto en logística que garantiza 
que cada caja llegue a su destino 
en perfectas condiciones, todos 
tienen en común su pasión por 
la excelencia y su compromiso 
con la calidad”, ha señalado.

En Iberian Premium Fruits 
prima la excelencia y la calidad 
por encima de todo. Cada fruto 
es el resultado de un proceso na-
tural que ha evolucionado a lo 
largo del tiempo para ofrecer al 
cliente la mejor calidad duran-
te todo el año. Ofrecer un sabor 
único y una frescura inmejora-
ble son los principales objetivos. 
“Queremos que nuestra fruta 
hable por nosotros y poder así, 
ofrecer a nuestros clientes una 
confianza plena”, señalan desde 
la compañía.

Iberian Premium Fruits sumará más de 1.100 hectáreas de producción propia 
entre España y Sudáfrica. / ARCHIVO

Presentación de la nueva imagen “Universo de la fruta”. / AFRUCAT

Afrucat presenta 
su nueva imagen 
“Universo de la fruta”
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Afrucat, Asociación Empre-
sarial de Fruta de Cataluña,
presentó la semana pasada su
nueva imagen “Universo de la
fruta” con la presencia de la
consellera de Acción Climática, 
Alimentación y Agenda Rural,
Teresa Jordà, y de la ilustrado-
ra de Lleida y autora de la obra, 
Sonia Alins.

El acto fue introducido por 
Miquel Pueyo, alcalde de Llei-
da, que felicitó a la asociación 
por su sensibilidad hacia el cui-
dado de la imagen y a la conse-
llera por el apoyo implícito que 
da al sector con su presencia.

La presidenta de Afrucat, 
Montse Baró, se mostró satis-
fecha por el resultado de la obra 
que muestra claramente quié-
nes somos, de dónde venimos 
y hacia dónde vamos y que ha 
sabido captar un sector.

Manel Simon, director ge-
neral de Afrucat, explicó su 
vinculación personal con la 
autora y la satisfacción que le 
produjo ver que triunfaba en 
todo el mundo.

Para Sònia Alins, “El Uni-
verso de la fruta” habla del 
concepto de comunidad, de la 
satisfacción y felicidad de per-
tenecer a un grupo de personas 

que trabaja por el bien común 
en conexión con la naturale-
za. La recogida de los frutos 
es el momento en el que todo 
se llena de colores y felicidad, 
un momento de especial entre 
personas de la comunidad.

La ilustradora afirmó que 
quería hacer una imagen 
que diera importancia a las 
familias, agrupaciones y tra-
bajadores que realizan un tra-
bajo tan esencial en el mante-
nimiento de las sociedades y la 
civilización. 

Finalmente, la consellera 
de Acción Climática, Alimen-
tación y Agenda Rural, Teresa 
Jordà, destacó la capacidad de 
innovación en todos los campos 
que caracteriza a Afrucat y feli-
citó a la ilustradora no sólo por 
la “maravilla de obra sino por-
que además tiene alma”.

El primer elemento en el que 
Afrucat ha plasmado esta nue-
va imagen ha sido el catálogo 
de la asociación que fue distri-
buido entre los asistentes.

Teresa Jordà aprovechó el 
acto para mantener una reu-
nión previa con los miembros 
de la junta de Afrucat que le 
trasladaron los retos de la 
campaña que está a punto de 
empezar.

“Iberian Premium Fruits marca el comienzo de una 
nueva etapa que permitirá a la empresa establecerse 
como una entidad líder en exportación de frutas 
premium y con posibilidades de expandirse por todo 
el mundo”, según su director general, Xavi Nolla

Naria y Naranjasyfrutas.com 
se alían para reducir 
el desperdicio alimentario
Ambas firmas colaborarán para combatir el desperdicio 
alimentario a través de donaciones a los bancos de alimentos
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Naria, con su plataforma de ges-
tión de excedentes alimentarios, 
y Naranjasyfrutas.com, plata-
forma de anuncio de cosechas,
se han aliado con el objetivo de
digitalizar e interconectar la ca-
dena alimentaria y aportar un
impacto social, medioambien-
tal y económico a las empresas
donantes. Naria es una start-up
española que aporta inclusión
social y seguridad alimentaria a 
través de una plataforma digital 
de trazabilidad blockchain que
interconecta todos los agentes
de la cadena alimentaria, y en
el marco de esta colaboración
se promoverá el uso de la plata-
forma-Banco de Derechos entre
las empresas usuarias de Naran-
jasyfrutas.com.

Naria y Naranjasyfrutas.com 
fueron presentadas y premiadas 

como casos de éxito y buenas 
prácticas en el Acto Anual de 
política y fondos Europeos ce-
lebrado el pasado noviembre en 
el Ministerio de Exteriores de 
Madrid, y aquí es donde Kilian 
Zaragoza (CEO y cofundador de 
Naria) y Juan José Bas (CEO y 
fundador de Naranjasyfrutas.
com) se conocieron y decidieron 
iniciar esta colaboración.

El desperdicio de alimentos 
es un problema global, que pre-
ocupa en todos los niveles y en 
todos los ámbitos. En España, 
más de 7,7 millones de toneladas 
de alimentos aptos para el consu-
mo acaban en la basura mientras 
más de 6 millones de personas es-
tán en situación de inseguridad 
alimentaria. La colaboración en-
tre ambas empresas tiene como 
objetivo combatir el desperdicio 
alimentario y favorecer la inclu-

sión social y seguridad alimen-
taria de las personas a través de 
donaciones a los bancos de ali-
mentos. Además, se busca agili-
zar y optimizar la gestión entre 
estos agentes, aportando a su vez 
trazabilidad y transparencia al 
proceso de donación gracias a la 
tecnología blockchain de Naria. 

Naranjasyfrutas.com es un 
portal gratuito para que los 
productores puedan publicar 
sus cosechas y los comercios 
exportadores puedan localizar 
fácilmente las cosechas que ne-
cesitan. La colaboración con Na-
ria permitirá a ambas empresas 
optimizar los recursos del tercer 
sector, aportando herramientas 
de medición y proteger la seguri-
dad alimentaria de las personas.

El funcionamiento sería el si-
guiente: una empresa que quiera 
donar un palet de mandarinas 

(100 cajas de 10 Kg) valorado en 
1.000 euros (valor de la fruta 1 
euro/kg), a través del aplicativo 
de Naria, informaría de esta do-
nación de forma sencilla, conec-
tándola con uno de los Bancos 
de Alimentos, encargado de la 
recogida de este palet. 

Dicho proceso se valida en 
la plataforma y se traza con tec-
nología blockchain, generando 
triple impacto: ayuda alimenta-
ria, reducción del desperdicio 
alimentario y una desgravación 
fiscal del 35 al 40% en el impuesto 
de sociedades, en este caso sería 
de 350 a 400 euros. Con esta cola-
boración, Naria y Naranjasyfru-
tas.com esperan fomentar una 
cultura de consumo responsable 
y sostenibilidad en la industria 
alimentaria, al mismo tiempo 

que ayudan a las personas más 
vulnerables a través de donacio-
nes a los bancos de alimentos y 
entidades sociales.

“Estamos muy emocionados 
por el acuerdo, cada vez más 
agentes del sector están adoptan-
do un modelo más transparente, 
sostenible y solidario. Esto de-
muestra un compromiso colec-
tivo hacia un futuro más justo y 
responsable para todos”, asegura 
Kilian Zaragoza.

Esta colaboración supone un 
gran avance en el objetivo que 
persiguen día a día Naria y Na-
ranjasyfrutas.com: impulsar la 
digitalización del sector agrícola 
y ayudar a los agricultores y co-
mercios a conectarse con el resto 
del ecosistema de forma sosteni-
ble y solidaria.

Kilian Zaragoza, CEO de Naria, y Juan José Bas, CEO de Naranjasyfrutas.com. / NARIA
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“Con el buen ritmo de la 
floración esperamos una gran 
campaña con mucha calidad”
Las estimaciones actuales del Consejo Regulador de la IGP Cerezas de la Montaña de Alicante apun-
tan a que esta será la campaña en la que los productores pondrán fin a cinco largas temporadas 
absolutamente ruinosas. Pero estas previsiones no solo levantan los ánimos del sector, sino que tam-
bién ayudan a dar a la cereza alicantina el reconocimiento que se merece porque, tal y como apunta 
Hilario Calabuig, es una fruta de kilómetro 0 con una calidad garantizada que “se recolecta por el 
día, se distribuye durante la noche y llega al consumidor el día siguiente”.

HILARIO CALABUIG / Presidente del Consejo Regulador de la IGP Cerezas de la Montaña 
de Alicante y consejero delegado de la Cooperativa Agrícola de Planes

◗ JULIA LUZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. La cereza de 
la Montaña de Alicante acumula 
unas cinco campañas “para olvi-
dar”. ¿Qué balance hace de este 
periodo?

Hilario Calabuig. Efectiva-
mente, llevamos unos cuantos 
años sin sacar una producción 
“normal” al mercado. En las 
campañas de los años 2020 y 2022 
tuvimos problemas de humedad 
y episodios muy agresivos de 
lluvia en primavera, de manera 
que ni la floración ni el cuajado 
fueron bien y, en consecuencia, 
esas temporadas prácticamente 
no tuvimos nada de producto. 
Los otros años, en cambio, sí te-
níamos algo de producción, pero 
por diversos motivos, las cose-
chas han sido muy irregulares.

VF. Después de varios ejer-
cicios con malos resultados, ¿la 
superficie sigue siendo la misma 
y los agricultores siguen apostan-
do por la cereza de la Montaña de 
Alicante?

HC. La superficie plantada 
bajo el sello de la IGP Cereza de 
la Montaña de Alicante es muy 
similar a la del año pasado, unas 
1.600 hectáreas en números re-
dondos. Sí es cierto que en las 
zonas más abruptas y con más 
desnivel, como en la Vall de la 
Gallinera o en la comarca de el 
Comptat, muchos agricultores 
han abandonado el cultivo. Ya 
no solo porque la producción 
es más compleja, sino también 
porque son agricultores de una 
edad avanzada y el relevo gene-
racional es muy escaso. Pero 
en otras zonas de la IGP como 
Villena la tendencia ha sido con-
traria, y el número de hectáreas 
dedicadas a este cultivo se han 
incrementado.

VF. ¿Qué datos manejan para 
la esta campaña? ¿Cómo ha afec-
tado este año la climatología?

HC. La floración va a buen rit-
mo, con lo cual, si no se produce 
ningún accidente climático fuera 
de lo normal, puede haber una 
gran campaña acompañada de 
una buena calidad. Así, a nivel de 
producción, esperamos entre 3 y 
4 millones de kilos en la zona de 
influencia de la IGP, pero como 
he mencionado anteriormente, 
hasta el momento de la recolec-
ción nada es seguro, por lo que 
habrá que esperar un par de 
semanas para saber de manera 
más concreta el volumen de pro-
ducción total.

En cuanto a los efectos de la 
climatología, con los episodios de 
frío de enero y febrero la recolec-
ción venía muy retrasada, pero 
tras un marzo con unas tempe-
raturas más altas de lo normal 

esperamos que la producción 
vuelva a su ritmo habitual para 
poder empezar a recolectar las 
cerezas más tempranas a prin-
cipios de mayo. No obstante, 
estamos deseando que antes del 
momento de la recolección cai-
ga alguna lluvia para terminar 
de nutrir el cultivo y conseguir 
unos buenos calibres. 

VF. ¿Cómo está influyendo el 
incremento de costes en el sector 
de la cereza de la Montaña de 
Alicante?

HC. El sector de la cereza se 
ha visto y se ve afectado por toda 
la subida de costes: el gasóleo, la 
energía, los abonados, los fitosa-
nitarios... pero el principal coste 
de nuestro cultivo es la mano de 
obra para la recolección. Así, 

hasta que no tenemos la fruta 
en el árbol no podemos cuan-
tificar nuestro coste central y, 
además, dependemos de la cose-
cha de cada año, de manera que 
si en una campaña no hay un 
buen cuajado y la producción 
es reducida, el coste de personal 
también se reduce. Con lo cual, 
aunque una campaña no sea la 
mejor en cuanto a volumen, el 
cultivo aguanta siendo más o 
menos rentable.

VF. Otros cultivos están su-
friendo la falta de mano de obra. 
Siendo el personal uno de vuestros 
mejores activos y con una campa-
ña que promete ser más cuantiosa 
en cuanto a volumen que las pre-
cedentes, ¿cómo van a hacer frente 
a esta escasez?

HC. Como aún estamos en 
floración, habrá que esperar a 
la recolección para ver qué su-
cede. No obstante, ya llevamos 
algunos años que, pese a la poca 
cantidad de cereza que produ-
cimos, notamos que es cada vez 
más difícil realizar los contratos 
de trabajo conforme a la legisla-
ción vigente. Y ahora que, ade-
más, ha subido el salario base, 
la contratación de personal para 
la recolección de la cereza se 
complica.

VF. ¿Qué caracteriza a la ce-
reza de la Montaña de Alicante?

HC. Lo que más nos diferen-
cia de las otras zonas producto-
ras de cereza dentro del terri-
torio nacional es que somos un 
cultivo de secano. Como la cereza 
es un cultivo de ciclo bastante 
corto, es decir, que en un par de 
meses se realiza tanto la flora-
ción como la recolección, hasta 
el momento tenemos suficientes 
lluvias para que el cultivo sea 
viable sin aportar ningún otro 
tipo de riego.

No obstante, con la inestabi-
lidad climática de los últimos 
años es cierto que, en los años 
más secos, para evitar el estrés 
hídrico que pueden sufrir los ár-
boles, será necesario algún riego 
de apoyo.

VF. ¿Qué valor y qué garan-
tía aporta el sello de la IGP a los 
consumidores?

HC. La IGP garantiza que el 
fruto cumpla unas normas bá-
sicas de producción, que tenga 
determinados grados Brix y al-
cance unos calibres determina-
dos. Además, la cereza de la Mon-
taña de Alicante es una fruta de 
kilómetro 0 porque, —siendo su 
principal zona de consumo el Le-
vante— se recolecta por el día, se 
distribuye durante la noche y lle-
ga al consumidor al día siguiente 
de la recolección, es decir, llega 
del campo a la mesa en 24 horas 
o menos. 

VF. ¿A qué mercados está desti-
nada la cereza de la Montaña de 
Alicante?

HC. Dentro del territorio na-
cional, nuestra cereza va sobre 
todo a los mercados de la zona 
mediterránea, desde Murcia 
hasta Valencia. Más allá de las 
fronteras españolas, la cereza 
de la Montaña de Alicante llega a 
Francia, Inglaterra, otros países 
centroeuropeos... 

Destaca, por ejemplo, el caso 
de Italia, ellos también son pro-
ductores de cereza, pero hasta 
que no entran en producción, 
compran cereza de la Montaña 
de Alicante. Lo mismo ocurre 
con los países del este de Euro-
pa, pues somos sus proveedores 
hasta que Turquía entra en pro-
ducción y lleva su cereza —mu-
cho más económica— a estos 
mercados.

Hilario Calabuig destaca que la cereza alicantina es muy conocida y apreciada por los consumidores del Levante. / CR

Hilario Calabuig, además de ser el presi-
dente del Consejo Regulador de la IGP Ce-

rezas de la Montaña de Alicante, es también el 
consejero delegado de la Cooperativa Agrícola 
de Planes, una de las 9 plantas de envasado 
que trabajan con la cereza amparada bajo la 
IGP. Así, una vez la cereza es recolectada, se 
transporta a la cooperativa donde se unifican 
calibres, colores y variedades para sacarla al 
mercado con una marca única.

La cooperativa intenta adaptarse a las de-
mandas de los mercados y de los consumido-
res, y para lograr este objetivo, apostar por 
una tecnología puntera resulta esencial. Si 
bien la Cooperativa Agrícola de Planes se 
caracteriza por una inversión continua en 
tecnología, tras cinco campañas sin apenas 
ingresos por la escasez de producción, los coo-
perativistas han echado el freno. “Las inver-
siones deben realizarse ateniéndose a estos 
cálculos de ingresos para no poner en riesgo 

la viabilidad económica de la cooperativa”, 
explicaba el consejero delegado el pasado año.

Una de las principales demandas de los 
consumidores es que la cereza sea más uni-
forme en color y calibre y que la vida útil del 
producto sea más longeva y, para eso, en la 
Cooperativa Agrícola de Planes cuentan con 
una máquina de visión artificial que permi-
te ver más allá de la parte exterior del fruto. 
No obstante, tal y como indica Calabuig, “la 
tecnología va tan rápido que en apenas unos 
años sin invertir te quedas anticuado, por eso 
esperamos que esta campaña nos dé un ba-
lance positivo para poder modificar nuestra 
maquinaria y que sea de última generación”. 
Finalmente, y apelando a la necesidad de es-
tar a la última en maquinaria y tecnología, 
sentenciaba que “el consumidor paga un 
precio más alto por tener una fruta de alta 
calidad y es nuestra responsabilidad cumplir 
esas garantías”.Q

Cooperativa Agrícola de Planes

(Pasa a la página 4)

“El principal coste de nuestro cultivo es la mano de 
obra y ya llevamos algunos años que, pese a la poca 
cantidad de cereza que producimos, notamos que es 
cada vez más difícil realizar los contratos de trabajo 
conforme a la legislación vigente”

“La cereza de la Montaña de Alicante es una fruta 
de kilómetro 0 porque, —siendo su principal zona 
de consumo el Levante— se recolecta por el día, se 
distribuye durante la noche y llega al consumidor 
al día siguiente de la recolección, es decir, llega del 
campo a la mesa en 24 horas o menos”
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VF. ¿Se han planteado la 
posibilidad de buscar nuevos 
mercados?

HC. Sí. De hecho, ya hemos 
hecho alguna incursión en la 
parte oriental de Asia, en Orien-
te Medio e incluso en Estados 
Unidos. Pero no son nuestros 
mercados objetivo. Aunque la 
cereza de la Montaña de Alican-
te sea una de las más tempranas 
del hemisferio norte y, por tanto, 
entramos en producción mucho 
antes que otras zonas producto-
ras, los elevados costes de expor-
tación y transporte, así como las 
características 
de la cereza, 
que es un fruto 
muy delicado 
y perecedero, 
hacen que el 
comercio con 
mercados tan 
l e j a n o s  n o 
sea del todo 
rentable.

VF. ¿Está 
r e c o n o c i d a 
la calidad de 
la cereza de la Montaña de Ali-
cante a nivel local, nacional e 
internacional?

HC. A nivel local, provincial 
y regional es un producto muy 
apreciado por el consumidor, 
pero en el territorio nacional es 
más complicado porque existen 
otras zonas productoras cuya 
superficie de producción es más 
extensa y su potencial es mayor. 
Por otra parte, a nivel interna-
cional, la “marca país” está ga-
nando cada vez más relevancia 
porque es sinónimo de calidad. 
Aun así, no somos tan conocidos 
como nos gustaría ser.

VF. En esta línea, ¿realizan 
campañas de promoción?

HC. Sí. Y ese es el principal 
objetivo de la publicidad que rea-
lizamos desde la IGP. Queremos 
que el consumidor conozca nues-
tro producto y que, además, lo re-
lacione con la zona de Alicante. 
Nuestra provincia se identifica 
más con el turismo de sol y playa, 
pero sabemos que este concepto 
debe diversificarse y el turismo 
de los pueblos de interior, con 
su paisaje y su gastronomía es 
el complemento perfecto para 
ofrecer una experiencia turísti-
ca completa.

Así, realizamos promocio-
nes en revistas especializadas y 
campañas a nivel local en radio 
y prensa. También me gustaría  
destacar la iniciativa “Menjars 
de la Terra” cuyo fin es dar a co-
nocer los grandes productos de 
la provincia.

VF. ¿Qué retos están sobre la 
mesa del sector de la cereza de la 
Montaña de Alicante?

El principal distintivo de la cereza de la Montaña de Alicante respecto a otras 
zonas productoras nacionales es que es un cultivo de secano. / IGP

HC. Uno de nuestros princi-
pales retos es potenciar el culti-
vo en esta zona para que no se 
pierda la especial relevancia que 
tiene en la provincia de Alican-
te y, para ello, es imprescindible 
mostrar la versatilidad de la 
cereza. Si bien lo más recomen-
dable es consumir la cereza en 
fresco, también es un producto 
de acompañamiento y que se 
presta a numerosas elaboracio-
nes gastronómicas más allá de 
su temporada. El consumo de la 
cereza no tiene porqué limitar-
se a los dos escasos meses que 
se consume en fresco, se puede 
consumir a lo largo de todo el año 
en mermeladas, vinagres, aguar-
dientes… y como parte de una 

gran variedad 
de platos. 

VF. ¿Cómo 
augura el futu-
ro de la cereza 
de la Montaña 
de Alicante?

HC.  Hace 
exactamente 
un año y, tras 
cuatro malas 
campañas, te 
diría que muy 
complicado. 

Pero las previsiones de esta 
campaña nos han levantado los 
ánimos. No obstante, el futuro 
se plantea incierto. Por un lado, 
la falta de relevo generacional es 
más que evidente ya que no se 
incorporan al campo todos los 
jóvenes que nos gustaría, pero, 
por otro lado, algunas fincas se 
han tecnificado y especializado 
mucho gracias a inversionistas 
que han visto el cultivo de la ce-
reza un buen negocio.

De este modo, el futuro de-
pende de la zona. En aquellas de 
alta montaña es más difícil que 
aguante el cultivo o será más re-
ducido y en esas fincas con un 
alto grado de especialización se 
puede llevar a cabo un tipo de 
producción de cereza diferente al 
que conocemos hasta ahora, que 
se aleje de las pequeñas explota-
ciones familiares y se conviertan 
en fincas con una manera de cul-
tivar mucho más tecnificada.

VF. Para finalizar y, a escasas 
semanas de iniciar la recolección, 
¿podemos afirmar que estamos 
ante una gran campaña?

HC. En el cultivo de la cereza 
nunca se puede cantar victoria 
antes de tiempo, pero de momen-
to, estamos contentos. La flora-
ción ha ido muy bien y el clima 
se ha comportado. Es cierto que 
al ser un cultivo de secano la se-
quía nos está afectando, pero aún 
hay tiempo para que se produz-
can lluvias.

Aun así, hasta ahora no nos 
podemos quejar y, tras cinco 
ejercicios ruinosos vamos a ser 
positivos y a esperar una buena 
campaña este año.

“Con el buen...”
(Viene de la página 2)

“Algunas fincas se
han tecnificado y
especializado mucho
gracias a inversionistas 
que han visto en el 
cultivo de la cereza un 
buen negocio”

Molt de Gust, 
corazón mediterráneo
◗ MOLT DE GUST.
La Comunitat Valenciana tiene
corazón mediterráneo, con una
gastronomía que tiene su esen-
cia en la calidad y variedad de
nuestras materias primas, los
productos de proximidad y
temporada y un recetario tradi-
cional y de vanguardia. Somos
la mayor y mejor despensa de
Europa, con un territorio que es 
patrimonio de nuestros produc-
tores y una cocina de producto
y de relato que se encuentra en-
tre las mejores de España y del
mundo.

Molt de Gust nace con el obje-
tivo de proteger este patrimonio 
de costumbres y rituales ancla-
dos a la tierra, a las raíces y la 
diversidad de una agricultura 
que es reflejo de nuestra histo-
ria y del modo en que nos gusta 
hacer las cosas. Bajo nuestra 
marca englobamos y promove-
mos el consumo de las 24 figuras 
de calidad agroalimentaria dife-
renciada de la Comunitat Valen-
ciana reconocidas por la Unión 
Europea, entre Denominaciones 
de Origen Protegidas (DOP), In-
dicaciones Geográficas Protegi-
das (IGP), bebidas espirituosas y 
Vinos de Pago, a los que hay que 
añadir la agricultura ecológica. 

Q CEREZA DE LA MONTAÑA DE 
ALICANTE

Cultivadas al norte de la pro-
vincia de Alicante y al sur de la 
provincia de Valencia, las cere-
zas de la Montaña de Alicante 
crecen en un microclima medi-
terráneo templado de elevada 
pluviometría, con temperaturas 
frías en invierno y templadas en 
primavera, con muchas horas de 
sol y un suelo calizo superior a 
la media, consiguiendo una ce-
reza más dulce que en otras geo-
grafías. La naturaleza favorece 
el cultivo de la cereza en este 

territorio, con una recolección 
manual y esmerada que prote-
ge y selecciona el fruto cuando 
éste alcanza su grado óptimo de 
madurez.

Cultivo introducido por los 
romanos y desarrollado en la 
época árabe, la temporada de 
cereza abarca de mediados de 
abril a finales de julio. Las ce-
rezas crecen en un paisaje de 
relieve montañoso, en el que se 
suceden valles y cimas bajo el 
influjo del mar Mediterráneo y 
donde la orografía montañosa e 
irregular origina terrazas escul-
pidas en la falda de la montaña 
que permiten una única línea 
de árboles. Las variedades pre-
dominantes son Burlat, como 
variedad precoz, y Stark Hardy 
Geant, como variedad de media 
estación.

Las cerezas de la Montaña 
de Alicante tienen una compo-
sición nutricional que aporta 
múltiples beneficios a nuestra 
salud, especialmente por su alto 
contenido en antocianinas, que 
confiere gran poder antioxidan-
te. Este mismo compuesto es el 
responsable de sus propiedades 
depurativas, ya que también 
ayudan a eliminar toxinas, 

combatir el estreñimiento, re-
gular los niveles de azúcar en 
sangre y fortalecer el sistema 
inmunológico.

Las cerezas forman parte 
de la historia de ‘La Montaña 
de Alicante’ desde hace más de 
1.000 años y son las más preco-
ces, además de caracterizarse 
por su intenso dulzor, su pulpa 
jugosa y consistente, su piel 
fina y su color rojo intenso. La 
Indicación Geográfica Protegi-
da Cerezas de La Montaña de 
Alicante certifica desde 1991 la 
exquisita calidad de sus cerezas, 
distinguiéndolas con su sello de 
calidad IGP para garantizar la 
calidad vinculada al origen y la 
sostenibilidad en los métodos 
de producción y recolección. 
343 socios agrupados en 9 coo-
perativas cultivan estas cerezas 
de proximidad y extraordinaria 
calidad en 1.073 hectáreas de 
producción.

Q FIGURAS DE CALIDAD
Si hablamos de Alicante, Molt de 
Gust ampara a figuras de cali-
dad diferenciada de productos
frescos tan reconocidos como la 
Uva del Vinalopó y la Granada
Mollar de Elche, las Cerezas de
la Montaña de Alicante y los
Nísperos de Callosa d’en Sarrià. 
El distintivo de Molt de Gust
también reconoce la excelencia
de productos transformados
únicos ligados a un territorio
como el turrón de Jijona y Ali-
cante, los aceites ecológicos, las 
bebidas espirituosas tradiciona-
les Anís paloma, Café de Alcoy,
los licores Cantueso y Herbero
y la DOP Vinos de Alicante, pri-
mera Denominación de Origen
Protegida del mundo y cuya ex-
posición itinerante ‘3.000 años
de cultura del vino de Alicante’
lleva recorriendo la Comunitat
Valenciana desde 2021.

La cereza y Alicante tienen una historia 
común de más de 1.000 años. / ARCHIVO

Scholar, aliado frente a 
la proliferación de hongos 
con lluvias primaverales
◗ AGROFRESH.
La lluvia es la base de la agri-
cultura, es esencial para el cre-
cimiento de cultivos. Las predic-
ciones para la primavera de 2023 
apuntan a un ligero aumento de 
las precipitaciones en los meses 
de abril y mayo, mayoritaria-
mente en el sur peninsular y
las Islas Canarias (Aemet, 2023). 

Como bien sabemos, la hu-
medad provocada por la lluvia 
propicia la aparición de orga-
nismos destructivos. Scholar 
TM 230 SC es la solución idó-
nea que ayuda a evitar la pro-
liferación de hongos durante la 
postcosecha.

Scholar es un fungicida de 
contacto y de amplio espectro 
para el tratamiento postcose-
cha, que previene las princi-
pales enfermedades causadas 
por hongos como Monilia sp., 
Botrytis sp., Colletotrichum sp., 
Penicilium sp., y Rhizopus sp., 
debido a su composición de 23% 

de Fludioxonil (Fenilpirrol). En 
cuanto a su aplicación, esta pue-
de ser en drencher, balsa o pul-
verización en línea, y debe reali-
zarse inmediatamente después 
de la recolección para obtener 
una eficacia máxima. 

Entre sus principales benefi-
cios destaca su baja susceptibi-
lidad a generar resistencias en 

hongos, según el FRAC (Fun-
gicides Resistance Action Com-
mite). No presenta resistencia 
cruzadas con otros fungicidas 
utilizados en postcosecha. Y, 
está clasificado por la EPA 
(USA) como fungicida de baja 
toxicidad. ARfD (Dosis de Refe-
rencia Aguda) no necesaria en 
la UE para su materia activa. 

Scholar junto a SmartFreshTM facilita una larga conservación de calidad. / AG
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◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
José Antonio Tierno lleva tres 
años siendo el presidente de la 
Agrupación de Cooperativas 
Valle del Jerte, de la que es 
miembro desde hace 25 años. 
Anteriormente, presidió la 
Cooperativa Santa Catalina 
de Rebollar durante 22 años, 
y siempre ha estado muy liga-
do al campo, trabajando como 
agricultor a tiempo parcial. A 
mediados del mes de marzo 
fue nombrado presidente del 
Consejo Regulador de la DOP 
Cereza del Jerte, un cargo des-
de el que ofrece su visión de la 
nueva campaña.

Valencia Fruits. ¿Qué 
objetivos se ha marcado como 
presidente de la DOP Cereza 
del Jerte?

José Antonio Tierno. El 
Consejo Regulador, al margen 
del relevo en la presidencia, ya 
tenía marcados unos objetivos 
anteriormente y seguiremos 
avanzando en la línea que ha 
venido desarrollando la deno-
minación de origen durante 
los últimos años. Fundamen-
talmente nos centraremos en 
promocionar las variedades 
amparadas e intentaremos 
que el consumidor final reco-
nozca y aprenda a diferenciar 
entre una Picota y la cereza 
desrabada. 

Sobre este aspecto existe 
bastante confusión. Se asocia 
toda la cereza que no lleva 
rabo con la Picota protegida 
por la DOP, cuando realmente 
mucha de esta cereza desraba-
da ni es Picota ni está acogida 
a la denominación.

VF. ¿Qué previsiones mane-
jan en la denominación para la 
presente temporada?

JAT. Todavía es pronto 
para avanzar una previsión 
de cosecha fiable. Podemos 
confirmar que ha habido una 
buena floración, homogénea, y 
esperamos que se haya produ-
cido una polinización óptima.

VF. Por lo tanto, ¿ha sido 
benévola hasta el momento la 
meteorología con el cultivo de 
la cereza extremeña?

JAT. Dentro del contexto 
actual, en el que se está pro-
duciendo un cambio del cli-
ma, los cerezos cada vez acu-
mulan menos horas de frío 
en invierno y esto provoca a 
veces más irregularidades en 
la brotación. Este año, aunque 
en diciembre no hizo mucho 
frío, en la segunda quincena 
de enero y febrero las tempe-
raturas fueron bastante bajas 

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El chef  tres estrellas Michelín Toño 
Pérez ha recibido el Premio a la Ex-
celencia Picota del Jerte 2023. El 
cocinero del reputado restaurante 
Atrio, en Cáceres, goza de gran re-
conocimiento por su cocina creati-
va y, a la vez sencilla, que coloca los 
productos extremeños en el centro 
de sus creaciones.

La entrega del Premio a la Ex-
celencia Picota del Jerte 2023 de la 
presente edición se ha realizado du-
rante la trigésima sexta edición de 
Salón Gourmets, que se celebra en 
Madrid. En 2023 se ha celebrado la 
XIII edición del Premio Excelencia a 
la Picota del Jerte. En ocasiones an-
teriores la distinción recayó sobre 
profesionales destacados como el co-
cinero Sergi Arola. También en los 
periodistas Pepa Bueno, Pepa Fer-
nández, Juan Ramón Lucas, Raquel 
Sánchez Silva, Ana Rosa Quintana, 
Jorge Javier Vázquez, Roberto Bra-
sero y Jacob Petrus. Y, en el ámbito 
artístico, recibieron el galardón la 
actriz y directora Blanca Portillo o 
los cantantes Roberto Iniesta y So-
raya Arnelas.

El Premio Picota del Jerte es un 
galardón que reconoce la labor de 
todos aquellos profesionales de di-
ferentes ámbitos que destacan por 
su trabajo y por difundir la calidad 
del producto.

Al galardonado en la presente 
edición, Toño Pérez (Cásar de Cáce-
res, 1961), jefe de cocina del restau-
rante Atrio, le gusta autocalificarse 
como “cocinillas”. Sin embargo, la 
realidad es que es el restaurador que 
ha renovado la cocina extremeña.

Discípulo de Juan Mari Arzak 
y de Alfonso Dávila en Jockey, se 
considera un cocinero artístico y 
creativo. Siempre tiene en cuenta 
que su sede está en Extremadura, 
donde triunfa una cocina sencilla. 
Su lema es realizar “la cocina de la 
satisfacción”. El restaurante Atrio 
tiene tres soles en la guía Campsa, 
tres estrellas Michelín, la última 
conseguida en noviembre de 2022, 
y un 9,5 de nota en Gourmetour.

El chef Toño 
Pérez recibe 
el Premio a la 
Excelencia Picota 
del Jerte 2023

Toño Pérez. / DOP

“Uno de los objetivos es que el 
consumidor sepa diferenciar una 
Picota de la cereza desrabada”
El Consejo Regulador de la Denominación de Origen Protegida Cereza del Jerte eligió reciente-
mente a José Antonio Tierno como nuevo presidente de la entidad, en sustitución de Clara Prieto, 
que ostentaba el cargo desde el año 2021. Como principales objetivos, Tierno destaca que seguirán 
avanzando en la promoción de las variedades amparadas en DOP y uno de sus retos prioritarios 
es que el “consumidor conozca y sepa diferenciar una Picota de la cereza desrabada”.

JOSÉ ANTONIO TIERNO / Presidente de la DOP Cereza del Jerte

José Antonio Tierno fue elegido como presidente del Consejo Regulador el pasado mes de marzo. / DOP

“El tiempo ha 
acompañado durante 
la floración, que este 
año ha sido buena y 
homogénea”

La meteorología ha respetado hasta el momento el cultivo de la cereza. / DOP
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y la brotación se ha retrasado 
aproximadamente una semana 
respecto al ejercicio precedente. 
No obstante, como he comenta-
do, el tiempo ha acompañado en 
la floración, que ha sido buena 
y homogénea. En 2022 se vivió 
un proceso muy irregular, con 
mucho frío y heladas, que este 
año hasta el momento no se han 
producido. 

Por otra parte, la primave-
ra está siendo seca, sin apenas 
lluvias, pero no prevemos sufrir 
problemas de falta de agua que 
afecten al fruto. La sequía en 
esta zona influye más en el vera-
no, en esta época los árboles lo 
pueden pasar mal si no reciben 
el agua suficiente.

VF. ¿En qué medida está influ-
yendo el incremento de los costes 
en la producción de la cereza?

JAT. El fuerte aumento de 
costes está influyendo de for-
ma directa en la rentabilidad de 
las explotaciones. La renta de 
los agricultores está disminu-
yendo porque los gastos se han 
triplicado en los últimos años 
y, aunque es cierto que se ha in-
crementado el valor de venta en 
el mercado, está subida nunca 
llega a compensar completa-
mente los costes de produc-
ción. Todos los eslabones de la 
cadena de valor intentan reper-
cutir sus gastos en el producto 
final, pero la subida de precios 
de venta al consumidor que se 
está registrando no permite que 
todos los agentes de la cadena 
alimentaria cubran el aumento 
de costes que se está sufriendo. 
Y hay que tener en cuenta que 
el agricultor es el primer esla-
bón de la cadena y al final es el 
último que recibe el diferencial. 
La pérdida de rentabilidad afec-
ta a todo el sector primario, y en 
la fruta es evidente.

El año pasado había menos 
volumen de cosecha de cereza 
en España y los precios ya no 
llegaron a cubrir el incremento 
de los costes de producción en el 
campo y en los almacenes. No se 
logró trasladar completamente 
la subida de los gastos al precio 
final de venta de la fruta. Y el 
ejercicio pasado había menos 
volumen de cereza en el mer-
cado y no se necesitaba ser tan 
competitivo en precios. 

VF. Se está constatando un 
descenso del consumo de fruta, 
¿cómo puede afectar este com-
portamiento a la cereza?

JAT. Si los precios de la fruta 
que encuentra el consumidor en 
el mercado son muy elevados el 
consumo baja, y entras en una 
espiral complicada. A menor 
consumo menos rentabilidad. 
Y esta circunstancia puede 
producirse esta campaña de ce-
reza. Afrontar un año con estos 
costes tan altos y un gran volu-

“El aumento de costes 
está influyendo en la 
rentabilidad de las 
explotaciones. Los 
gastos se han triplicado 
en los últimos años”

“Si los precios de la 
fruta que encuentra el 
consumidor son muy 
elevados el consumo 
baja, y entras en una 
espiral complicada”

men de producción puede ser 
complicado.

VF. Uno de los pilares de la 
denominación de origen es la 
promoción. ¿Qué acciones tenéis 
planificadas para desarrollar 
durante esta temporada?

JAT. Realizamos campañas 
de promoción en las zonas de 
mayor consumo de la Picota 
del Jerte. Unas acciones promo-
cionales que se desarrollan en 
prensa, radio, y en diversos pun-
tos de venta con el consumidor 
directo para que sepa distinguir 
y apreciar la diferencia entre la 
fruta amparada en la denomina-
ción de origen respecto a otras 
cerezas.

La mayor parte de las accio-
nes promocionales las desarro-
llamos en España y, junto a una 
empresa que se dedica también 
a la exportación, se realizan 
también fuera de nuestras 
fronteras. En el exterior, bási-
camente las promociones de 
variedades de Picota se reali-
zan en Reino Unido, Alemania 
y algunos países nórdicos.

Aunque hay compañías que 
ya tienen sus propios progra-
mas de promoción, desde la 
denominación de origen segui-
mos ofreciendo esa ayuda y ese 
soporte a las firmas comerciali-
zadoras, tanto en España como 
en otros países.La floración en el Valle del Jerte ha sido homogénea. / DOP
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Sani-FH L: La alternativa 
sin residuos de Sanifruit 
para la cereza
◗ SANIFRUIT.
Los exportadores de cereza tie-
nen grandes dificultades para
minimizar las reclamaciones
en destino y no perder rentabi-
lidad. La deshidratación de la
fruta y verdor del pedúnculo,
junto a la podredumbre ocasio-
nada por los agentes externos
generan devoluciones y, con
ellas, una pérdida considerable 
de ingresos en el último paso de 
la cadena de valor.

Tratar la cereza con un pro-
ducto para postcosecha ayuda 
a reducir estas mermas. En 
Sanifruit contamos con una al-
ternativa a los fungicidas tradi-
cionales que ayuda a disminuir 
el número de materias activas 
y, al mismo tiempo, a controlar 
las mermas y salir al mercado 
con una buena protección.

Sani-FH L es una solución 
postcosecha sin residuos, espe-
cial para cereza, que ayuda a 
combatir las mermas causadas 
por agentes externos y a prote-
ger a la cereza durante toda la 
cadena de valor. 

Actualmente estamos traba-
jando con las mayores centrales 
de cereza de España, en Extre-
madura, Lleida y Aragón, con 
un asesoramiento técnico post-
cosecha muy completo para 
ayudar a las centrales a tener 
la mayor rentabilidad

Para conocer más sobre la 
revolución Healthy Fruiture 
y rentabilizar el negocio, pue-
den contactar con Sanifruit y 
haremos una demo para con-
firmar los resultados bajo los 
parámetros de cada central en 
particular.

Q ALTERNATIVA A LOS 
FUNGICIDAS DE SÍNTESIS

Sani-FH L es una alternativa al 
sistema de tratamiento en balsa 
con alto volumen de agua tra-
dicional y supone para la cen-
tral muchos menos problemas 
en los caldos y un coste menor. 
Además, ayuda a limitar el nú-
mero de materias activas, algo 
que es fundamental en un mer-
cado cada vez más restrictivo y 
exigente.

Es un tratamiento 100% 
natural, que cuenta con la 
certificación del CAEE como 
insumo para la agricultura 
ecológica, elaborado a base de 
extractos vegetales de grado 
alimentario. Tiene también 
la certificación residuo cero 
de Zerya.

En el caso de la cereza es 
especialmente importante em-
plear un producto sin residuos 
en postcosecha, ya que es una 
fruta que se come siempre con 
piel y en muchas ocasiones sin 
lavar, por lo que el consumidor 
no ingiere productos quími-
cos, con los beneficios que esto 
tiene para su salud.

Se aplica en la línea de con-
fección mediante pulveriza-
ción con un equipo diseñado 
e instalado por los técnicos de 
Sanifruit que garantiza la pre-
cisión en la dosis y la eficacia 
en los resultados.

El producto no genera ver-
tidos que haya que tratar pos-
teriormente, reduciendo el 
riesgo de posibles problemá-
ticas. Además, tiene fácil so-
lubilidad y alta densidad y es 
sencillo de limpiar en la línea. 

Sani-FH L es una solución sin residuos, especial para cereza / ARCHIVO

FE MARTÍNEZ / Directora-gerente de Sdad. Cooperativa 
del Campo-Cerezas de Navaconcejo

“Todo apunta a que 2023
será una buena campaña”
Desde la Sociedad Cooperativa del Campo-Cerezas de Navaconcejo, su di-
rectora-gerente, Fe Martínez confirma que afronta la nueva campaña de 
cereza y picota del Jerte con ilusión, ganas y optimismo. Con un poten-
cial de alrededor de dos millones de kilos, la previsión de cosecha para este 
2023, si la climatología lo permite, podría estar en torno a 1.800.000 kilos.

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuáles son las 
cifras de producción de la Coope-
rativa de Campo? Y ¿cómo fue
el ejercicio 2022 en relación a su
potencial?

Fe Martínez. Nuestra coope-
rativa tiene un volumen poten-
cial de producción entre 1.800.000 
y 2.000.000 de kilos de cerezas. 

El año pasado, las previsio-
nes eran de una campaña muy 
temprana y con muchos kilos. 
Sin embargo, las fuertes lluvias 
de abril se llevaron por delante 
las variedades más tempranas, 
a lo que hubo que añadir tam-
bién otro episodio de lluvias 
en junio. Todo ello supuso una 
relevante merma en la produc-
ción global de la cooperativa y no 
hubo tantos kilos como a priori 
esperábamos.

VF. Después del mal sabor de 
boca que dejó 2022, ¿cómo se pre-
senta la campaña 2023?

FM. El 2022 no fue, aún así, un 
año malo; si bien las expectativas 
no fueron las esperadas. Ahora 
mismo (a 4 de abril) nos encon-
tramos en plena floración, fase 
que se extenderá hasta el 10–12 
de abril. Estas fechas indican un 
cierto retraso en relación al ini-
cio anticipado de la recolección.  
En cuanto a producción, espera-
mos una cosecha con volumen y 
sin mermas como el año pasado, 
aunque esto dependerá de la me-
teorología, que es impredecible. 

Por ahora, todo apunta a que 
será una buena campaña. Tene-
mos previsto empezar a recolec-
tar las variedades más tempra-
nas a finales de abril, principios 
de mayo, y alcanzar una cosecha 
de 1.800 y 2.000 toneladas. Confie-
mos también que las lluvias lle-
guen ahora, a su debido tiempo 
y cuando se las necesita; y no ya 
más adelante cuando tengamos 
fruto. 

VF. ¿Cuál es el calenda-
rio varietal de la cereza en la 
cooperativa?

FM. Nuestro calendario va-
rietal cubre toda la temporada 
productiva. Empezamos con 

las variedades extra tempranas 
agrupadas en las cerezas “ear-
ly”, siendo la Burlat la variedad 
más representativa. Son cerezas 
de un color rojo, no tan intenso 
al ser primerizas, con un nivel 
de grados Brix correcto aunque 
menos dulzonas que las propias 
de temporada, menos carnosas 
también y más susceptibles a las 
lluvias al tener la piel más fina. 

En el grupo de las tempra-
nas, tenemos las primeras de la 
familia “van”, la mayoría son 
California, y se solapan con la 
Navalinda, que es una variedad 
autóctona e incluida dentro de 
la DOP. Luego continuamos con 
Sunburst y Lapins. Y acabamos 
la campaña con las Picotas del 
Jerte, también autóctonas y con 
Denominación de Origen “Picota 
del Jerte”.

La distribución de las varie-
dades se realiza de acuerdo a 
cada zona de cultivo. Al ser una 
producción en distintas alturas 
se tiene en cuenta la climatología 
y se seleccionan las variedades 

que mejor de adecuan a cada una 
de las zonas, alturas, orientación, 
etc. 

VF. ¿Con cuántos socios cuen-
ta la Cooperativa del Campo? Y 
¿cuál es su superficie de cultivo 
para la cereza?

FM. Actualmente hay 200 so-
cios productores de cerezas en la 
cooperativa con una superficie 
de cultivo de 300 hectáreas que 
abarcan el término de Navacon-
cejo y municipios colindantes, 
dentro del Valle del Jerte. 

Además de la cereza y la Pi-
cota del Jerte, en la cooperativa 
también se ofrecen otros pro-
ductos como castañas, ciruela 
Reina Claudia, higos secos y 
frescos, frutos rojos, membrillo 
y granadas. Igualmente tenemos 
la línea de producción ecológica, 
especialmente para cereza. 

VF. ¿Cuál es la salida comer-
cial de las cerezas y picotas que 
producen los socios?

FM. La vocación comercial de 
la cooperativa es principalmen-
te exportadora al representar el 

Fe Martínez afirma que este año hay buenas expectativas. / COOP. DEL CAMPO

“Ante todo, y a pesar de las dificultades del escenario 
mundial actual, tenemos que defender nuestras 
cerezas y Picotas del Jerte, un producto de máxima 
calidad, con excelente sabor y único”
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CHERRYWAY IV
& CHERRYSCAN G7

· Exclusivo sistema patentado de rotación de 4 movimientos.
· Visibilidad de la superficie completa del fruto.
· Sistema de transición más suave con el fruto del mercado.
· Máxima precisión en el análisis de calidad.

OUR INNOVATION,
YOUR EFFICIENCY

Automatización | Tratamiento | Clasiicación | Calibrado |  Robótica | Packingrodasale@mafroda.es

TU SOLUCIÓN LLAVE EN MANO

www.maf-roda.com

65% de las ventas totales. El 35% 
restante son ventas que realiza-
mos en el mercado nacional.

En exportación, el primer des-
tino y más importante es Europa 
y Reino Unido (abarcamos prác-
ticamente todos los países), con 
mención especial a este último 
que, siendo ahora ya país extra-
comunitario, históricamente ha 
sido y sigue siendo un destino 
muy importante para las Pico-
tas del Jerte que producimos en 
Navaconcejo. 

Para estas ventas internacio-
nales, la cooperativa cuenta con 
diferentes normas de calidad 
como BRC, Global GAP, IFS, Na-
ture’s Choice, y las certificacio-
nes de Producción Integrada y 
Producción Ecológica.

VF. ¿Fuera de Europa se han 
realizado prospecciones de nuevos 
mercados?

FM. Si bien hemos realizado 
expediciones a países lejanos 
como EEUU, Canadá incluso Paí-
ses Árabes, la apertura de nuevos 
mercados la estamos centrando 
en el mismo continente europeo, 
principalmente en los países del 
este y aledaños. 

VF. ¿Cuál es la tipología de 
cliente con la que trabaja la 
cooperativa?

FM. Trabajamos tanto con la 
gran distribución como el cliente 
mayorista, si bien el grueso de la 
comercialización se realiza con 
cadenas de supermercados na-
cionales e internacionales. 

VF. En las ventas fuera del te-
rritorio nacional, ¿qué país repre-
sentan el principal competidor de 
las cerezas de Navaconcejo?

FM. A nivel internacional, 
sin duda, Turquía es nuestro 
principal competidor que coin-
cide en fechas con nuestra pro-
ducción y llega a los mercados 
europeos con volúmenes impor-
tantes. Grecia e Italia también 
son países competidores, pero 
no tan fuertes como Turquía. 
También hay que tener en cuen-
ta los nacionalismos de cada 
país. Cuando empieza la cereza 
francesa, alemana, o británica,... 
cada país da preferencia a su ce-
reza nacional . 

VF. Con el escenario actual 
marcado por la inflación, que 
afecta a todos los países europeos, 
y los precios de los alimentos en 
ascenso constante, ¿existe el temor 
de que el consumo se resienta?

FM. Confiamos en que no su-
ceda, aunque somos conscientes 
de que el riego está ahí, máxi-
me al tener que repercutir en 
el precio del aumento de costes 
que estamos sufriendo desde el 
año pasado. Pero es algo necesa-
rio para la supervivencia de los 
propios agricultores, además, no 

es justo que este incremento lo 
tenga que soportar únicamente 
el agricultor. 

Es por eso que conscientes de 
que la inflación ha traído consi-
go la caída del poder adquisitivo 
de las familias, nuestro mensaje 
a los clientes, en especial a las 
cadenas de supermercados, es 
que tenemos que poner todos 
por nuestra parte para llevar 
la temporada a buen término y 
que no sea el primer eslabón de 
la cadena el único que tenga que 
sacrificarse. 

VF. Hablando de costes, ¿la 
cooperativa ha cuantificado en 
qué porcentaje han aumentado?

FM. Hemos estimado el in-
cremento en torno al 20%. Las 
materias primas, la energía, la 
gasolina… todo ha subido de 
precio, a lo que hay que sumar 
el impuesto del plástico aplicado 
por el Gobierno de España, único 
país en Europa que ha seguido 
adelante con esta propuesta. En 
resumen, producir hoy es un 
20% más caro que antes de la 
pandemia y el conflicto bélico 
en Ucrania. 

Como cooperativa nos debe-
mos a nuestros socios producto-
res. Nuestra misión es garanti-
zar la rentabilidad de nuestros 
socios para que puedan seguir 
cultivando y perciban una renta 
digna que les permita vivir de su 
trabajo. En el escenario actual re-
sulta muy complicado conseguir 
que las cifras y resultados cua-
dren para  garantizar una liqui-
dación justa a los agricultores 
si no se repercuten todas estas 
subidas en el precio de venta. 

VF. La cooperativa del Campo 
y la Denominación de Origen Ce-
reza de Jerte, ¿cuál es su grado de 
vinculación?

FM. Indiscutiblemente muy 
alta al ser miembros fundadores 
de la Denominación de Origen 
Cereza-Picota del Jerte y comer-
cializar toda nuestra picota con 
el sello de la DO.  

VF. ¿La cereza ecológica tiene 
buena salida comercial?

FM. La cereza ecológica de la 
Sociedad Cooperativa del Cam-
po-Cerezas de Navaconcejo, sí. 
Nuestra cereza ecológica sí tiene 
mercado y sí tiene futuro. 

No obstante hay que precisar 
que, hoy por hoy, se trata de un 
segmento de mercado con un 
valor añadido. Es un producto 
que, hoy por hoy, sí se valora y 
reconoce con precios más altos 
—por sus costes de producción, 
cuidados específicos, garantías 
de calidad y tratamientos, con 
sus certificaciones pertinentes 
garantes de dichos procesos es-
pecíficos— pero sus ventas son 
más limitadas. 

Relevo generacional
En una comarca como el Jerte, en la que prácticamente la 

actividad agrícola principal gira en torno a la cereza, su 
futuro depende de que haya ‘savia nueva’ dispuesta a seguir 
produciéndola. Fe Martínez explica que en Navaconcejo sí 
hay gente joven cultivando cerezas, pero “debería de haber 
más”. Al igual que en el resto de España, el relevo generacio-
nal también preocupa en el mundo de la cereza. En opinión de 
la directora-gerente de la Cooperativa del Campo, una de las 
claves para asegurar este relevo es “el asentamiento poblacio-
nal”. Fe Martínez recalca que “las diferentes administraciones 
públicas tienen que apostar por poner en valor la agricultura 
y ser conscientes de que el sector primario es primordial. Re-
presentamos a un sector avanzado, pionero, muy desarrollado 
técnicamente con excelentes profesionales, pero que al mismo 
tiempo adolece de mayor profesionalización y asentamiento. 
La agricultura es una profesión importantísima, valiosísima 
y que hay que ponerla en valor mediante la formación, cono-
cimientos; y garantizando su rentabilidad para que realmente 
se pueda vivir del campo”. Q

Es una producción con futu-
ro en tanto en cuanto las auto-
ridades comunitarias, con sus 
políticas agrarias, se han mar-
cado como objetivo que de aquí 
a medio-largo plazo, la oferta 

agro-ganadera europea sea toda 
ecológica. Esto claramente impli-
cará mayores costes de produc-
ción. Pero esa es la tendencia. Y 
durante este proceso, los precios, 
claramente, se irán equiparando. 

Hasta que llegue ese momen-
to, la cereza ecológica hay que 
ponerla en valor al ser un pro-
ducto más costoso de producir, 
con unas necesidades de aten-
ción específicas y al estar sujeta 
a unos requisitos específicos de 
producción y comercialización 
certificados y reglados que enca-
recen su precio final. El problema 
es que los clientes, y aquí incluyo 
cadenas de supermercados inclu-
so clientes especialistas en bio, 
se muestran bastante reticentes 
cuando se les propone la cereza 
ecológica, ya que, además  del 
precio, se trata de un producto 
que exige un trabajo minucioso, 
mucha rotación, cantidades limi-
tadas y una venta rápida, dada la 
limitación de su vida útil y lo de-
licado en sí del fruto. 

Dicho esto, nuestra cereza 
ecológica tiene su segmento de 
mercado y sus nichos, y si bien 
ahora sólo representa un 3% de 
las ventas totales, sus expectati-
vas son halagüeñas. 

La cooperativa extremeña tiene previsto comenzar a recolectar sus variedades 
más tempranas a finales de abril. / COOP. DEL CAMPO

“Actualmente hay 200 
socios productores 
de cerezas en la 
cooperativa con una 
superficie de cultivo de 
300 hectáreas”
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◗ MAF RODA.
España es uno de los mayores ex-
portadores de cerezas del mundo 
y como tal los agricultores nece-
sitan de unas instalaciones au-
tomatizadas sólidas para poder 
gestionar un alto volumen de 
producción en un corto periodo 
de tiempo. Estas instalaciones ne-
cesitan automatizarse cada vez 
más para poder cumplir con los 
requisitos de calidad del mercado 
a un precio competitivo. Empre-
sas como Maf  Roda aportan un 
gran valor ofreciendo soluciones 
personalizadas de automatiza-

ción adaptadas a las necesidades 
de los distintos productores.

Maf  Roda tiene una gama de 
productos y personalizaciones 
que le permiten adaptar su so-
lución a los requerimientos del 
cliente pudiendo dar servicio a 
grandes productores, pero tam-
bién a instalaciones más com-
pactas. Esto es posible gracias 
a su gama de calibradores que 
van desde el Cherryway IV, que 
puede llegar a tener más de 10 
vías para altas tasas de produc-
ción, o el Cherryfree IV más 
compacto para volúmenes de 

producción más pequeños. El 
gran beneficio que ofrecen es-
tos calibradores son su sistema 
de rotación patentada en cua-
tro movimientos que permiten 
combinarlo con el sistema de 
calidad Cherryscan G7 y ver la 
práctica totalidad de la super-
ficie incluyendo la zona apical 
sin interferencia del pedúncu-
lo. Esta solución combinada de 
calibrador y sistema de calidad 
aumenta el rendimiento de la 
instalación considerablemente 
al ser mucho más preciso y efi-
ciente en la clasificación.

Con la escasez de mano de 
obra, muchos son los producto-
res que además de automatizar 
el calibrado y clasificación de 
las cerezas, también demandan 
otros sistemas que completen 
el proceso. Para estas necesi-
dades, Maf  Roda ofrece una 
solución completa que va des-
de el volcado automático de la 
línea, a separadores de cerezas 
hidráulicos extremadamente 
delicados con el fruto o a cuchi-
llo, hasta sistemas de llenado y 
confección. Al tener soluciones 
propias para cubrir todo el pro-

ceso, Maf  Roda se caracteriza 
por poder ofrecer soluciones 
llave en mano con un servicio 
de calidad y confianza.

Actualmente, muchos son los 
productores en España y a nivel 
internacional que ya han traba-
jado con esta solución de automa-
tización de última generación y 
han comprobado una conside-
rable mejora en el rendimiento 
de sus instalaciones. En zonas 
como el Valle de Jerte, Aragón 
o Cataluña ya trabajan con esta 
nueva solución para el procesado 
de cereza con gran éxito.

◗ ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Hay buenas 
expectativas para la campaña de 
cerezas, tras unos años bastante 
malos debido a las inclemencias 
meteorológicas. ¿Cómo prepara 
Pampols la presente campaña de 
cerezas y, en general, la campaña 
de fruta de verano?

Francesc Pàmpols. Se pre-
senta una campaña llena de retos 
y esperamos que sea buena, tan-
to a nivel de producción como de 
condiciones meteorológicas así 
como de demanda de soluciones 
de envasado y de instalación y 
mantenimiento de maquinaria 
de final de línea.

La concienciación social so-
bre packaging respetuoso con 
el medio ambiente crece año 
tras año y la normativa es cada 
vez más estricta con los envases 
plásticos. 

VF. Referente a soluciones de 
envases y embalajes para cerezas, 
¿qué solicitan sus clientes? 

FP. La tendencia es similar 
a la de las últimas campañas de 
cerezas: los clientes piden enva-
ses más sostenibles, económicos 
y, obviamente, de calidad y que 
favorezcan la preservación de la 
fruta. Las soluciones de packa-
ging para cerezas son muy va-
riables, dependiendo del tipo de 

mercado de destino de la cereza 
y del tiempo transcurrido desde 
la cosecha y envasado hasta el 
punto de venda.  

Cestas de cartón (con cer-
tificado FSC®) cerradas con 
flowpack de celulosa son un tipo 
de envasado muy demandado 
por los supermercados, así como 
cestas o barquetas termoselladas 
fabricadas con menos plástico o 
con rPET. Para proteger las cere-
zas durante el transporte y expo-
sición en cajas también servimos 
cubres de malla o elásticos, que 
pueden personalizarse. Para la 
exportación de este fruto, en cam-
bio, los clientes optan por bolsas 
de atmósfera modificada. 

VF. Al hilo de los envases de 
cartón, ¿Pampols dispone de pro-
ductos con certificado FSC®? 

FP. Sí. El año pasado obtuvi-
mos el certificado FSC® Cadena 
de Custodia, que garantiza que 
los envases de cartón que distri-
buimos con el sello FSC proceden 

de bosques gestionados responsa-
blemente, según rigurosos crite-
rios de sostenibilidad. Además, 
hemos percibido que los clientes 
cada vez valoran más que sus dis-
tribuidores de referencia posean 
certificaciones. Es un valor aña-
dido y una apuesta por la calidad 
contar con certificados BRC, ISO, 
IFS Logistics. Y recientemente 
hemos añadido también el men-
cionado sello FSC. 

VF. ¿Las tendencias de en-
vasado de cerezas también son 
trasladables a otras frutas de 
verano, como el albaricoque o la 
nectarina? 

FP. Sí, son similares, pero 
siempre adaptadas a las caracte-
rísticas de cada fruta. Por ejem-
plo, para las nectarinas o meloco-
tones servimos muchos alveolos, 
tanto de celulosa como de rPET, 
cestas en kraft. 

Envases hechos a base de plás-
ticos reciclados, como el rPET, 
son una buena alternativa para 
esquivar el impuesto al plástico. 

VF. Para terminar, ¿alguna 
novedad prevista para este 2023? 

FP. Estamos estudiando y 
atendiendo día a día las de-
mandas de nuestros. Nos gusta 
y queremos seguir dando un 
servicio integral tanto en enva-
sado y embalaje hortofrutícola 
e industrial, como en ayudar a 
nuestros clientes a automatizar 
los procesos de envasado para 
optimizar costes. Esto se consi-
gue siendo un partner confiable 
y versátil que pone a disposi-
ción del cliente un equipo téc-
nico potente y cualificado para 
instalarle módulos de automa-
tización y para solucionar los 
imprevistos que puedan surgir 
de una forma rápida y eficiente.  

Como distribuidores de refe-
rencia del sector hortofrutícola, 
constantemente incorporamos 
en nuestro catálogo soluciones 
de envasado y transporte res-
petuosas con el medio ambien-
te, de calidad y, obviamente, 
funcionales.

Maf Roda tiene una gama de productos que le permiten adaptarse a los requerimientos del cliente pudiendo dar servicio tanto a grandes productores como a instalaciones más compactas. / MAF RODA

Maf Roda ofrece soluciones 
personalizadas al sector de la cereza
Los sistemas de automatización de última generación mejoran el rendimiento de las instalaciones

“Se presenta una campaña 
de cereza llena de retos y 
esperamos que sea buena”
Francesc Pàmpols, director general de Pampols Packaging Integral, co-
menta diversos aspectos relacionados con la evolución de las soluciones de 
envases y embalajes de la cereza marcadas por la sostenibilidad, econo-
mía, calidad y preservación de la fruta.

FRANCESC PÀMPOLS / Director de Pampols Packaging Integral

Francesc Pàmpols, director de Pampols Packaging Integral. / PAMPOLS

Pampols ofrece variedad de solucio-
nes de envases y embalajes para cere-
zas. / PAMPOLS
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◗ CITROSOL.
El agua es de gran importancia en la 
postcosecha de la mayoría de frutas y 
hortalizas. Entre los principales pro-
cesos postcosecha en los que se utiliza 
este escaso recurso podemos mencio-
nar: enfriado, volcado, aplicación de 
tratamientos y, por supuesto, el lavado. 
En cerezas en particular, todo el pro-
ceso postcosecha se realiza en agua, 
desde el preenfriado en el hidrocooler, 
pasando por el volcado y transporte a 
través de la línea de procesado, hasta 
llegar a la aplicación del tratamiento 
fungicida. Gestionar correctamente la 
higiene y temperatura del agua en las 
distintas etapas del proceso postcosecha 
de cerezas es de vital importancia. La 
superficie de la cereza llega de campo 
contaminada con diversos hongos que 
van acumulándose en el agua de proce-
so. Estas poblaciones fúngicas pueden 
incrementar los podridos en el fruto. 

Citrocide® Cherry System mantiene 
el agua de proceso en condiciones de hi-
giene continuamente y de forma auto-
mática. Evitando la posible incidencia 
del agua de proceso en la calidad de los 
frutos, garantizando la seguridad ali-
mentaria de los mismos y disminuyen-
do el consumo de agua y energía, con-
siguiendo así procesos más sostenibles. 

Q CITROCIDE® CHERRY SYSTEM
El sistema se ha desarrollado para la 
monitorización y el control de nuestros 
formulados peroxiacéticos Citrocide® 
en el agua de preenfriado y procesado de 
cerezas. Este permite dosificar de for-
ma totalmente automática el Citrocide® 
en el agua del hidrocooler, balsa de va-
ciado, corta-pedicelos o transportador, 
midiendo en continuo la concentración 
de producto en el agua y manteniendo 
la dosis óptima en todo momento. Las 
principales características que hacen 

que el Sistema Citrocide® constituya 
una mejora radical en la postcosecha 
de cerezas son: 

◗ Mantiene el agua de proceso en 
condiciones de higiene, garanti-
zando así la seguridad alimenta-
ria del producto y mejorando los 
resultados de control del podrido.

◗ Control y monitorización com-
pletamente automáticas del pro-
ceso de desinfección (Figura 1). 
Recoge y transfiere los datos más 
relevantes del proceso de lavado, 
proporcionando así información 
detallada para la trazabilidad de 
dicho proceso.

◗ Permite ahorrar agua y energía, ya 

que el agua de proceso se mantiene 
en condiciones de higiene durante 
más tiempo, siendo así procesos 
más sostenibles. 

Q CITROCIDE® PLUS Y PC
Los formulados peroxiacéticos de Citrisol 
son altamente eficaces para el control de 
todo tipo de microorganismos. 

◗ No dejan residuos en fruta y están 
certificados como insumo para la 
agricultura ecológica de acuerdo con 
la normativa europea y americana 
(normativa NOP del USDA).

◗ Citrocide® no genera ningún tipo 
de subproducto derivado de la des-
infección (DBPs) que pueda resul-
tar potencialmente nocivo para las 
personas ni para el medio ambiente 
(Tabla 1). De esta manera se elimina 
cualquier riesgo de contaminación 
por cloratos, percloratos o trihalome-
tanos, tanto del producto final como 
del agua de lavado.

◗ Totalmente compatible con los fungi-
cidas de uso postcosecha en cerezas.

◗ Aporte al control del podrido, poten-
cia la eficacia del tratamiento fungi-
cida (Figura 2).

Postcosecha de cerezas: 
mantenimiento higiénico de 
las aguas de proceso con 
Citrocide® Cherry System

Figura 1: evolución de la concentración de Citrocide en una lavadora de brotes tiernos dotada de un 
Sistema Citrocide. Datos reales de concentración de ácido peracético recabados por el Sistema Citro-
cide durante más de 1,5 horas de lavado.

Figura 2: % de podrido en cerezas inoculadas con Monilinia + Botrytis, después de haber sido lavadas 
solo con agua (SIN tratamiento), tratadas con un fungicida postcosecha (Tto. Fungicida), lavadas con 
Citrocide®, o con la combinación de estos últimos.
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Las heladas de abril y la sequía 
van a condicionar la campaña 
de cerezas en Aragón
Esta comunidad está a la cabeza de la producción nacional, con 10.000 hectáreas de 
cultivo y 50 millones de kilos al año, lo que representa el 42% del total de España
◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
Aragón está a la cabeza de las co-
munidades autónomas producto-
ras de cerezas, con una superfi-
cie de 10.000 hectáreas dedicadas 
al cultivo y una media de unos 50 
millones de kilos al año. En esta 
región se recolecta más del 42% 
del total generado en España.

Debido a las heladas y a la 
sequía, la pasada campaña se 
perdió hasta un 80% del total de 
la cosecha en la mayoría de las 
zonas productoras de Aragón. 

Así lo refleja el dato de que 
Agroseguro indemnizó con 4,3 
millones de euros a los cultiva-
dores aragoneses de cerezas por 
daños en la cosecha.

Este año, cuando una buena 
floración auguraba una abun-
dante cosecha, se han registrado 
heladas nocturnas en los prime-
ros días de abril, en un momen-
to crucial para el cuajado del 
fruto, lo que va a condicionar la 
cosecha. A eso hay que añadir la 
sequía que se arrastra y las pre-
visiones de falta de agua para 
regadíos.

Las heladas tardías, con hasta 
cinco grados bajo cero durante la 
noche en contraste con el calor 
diurno, han afectado a amplias 
zonas de frutales, incluidas los 
cerezos, de la Comarca de Ca-
latayud, en los valles de los ríos 
Jalón, Jiloca y el Manubles.

Ha ocurrido en un momento 
crítico para el crecimiento del 
incipiente fruto y, a la espera de 
valorar los daños y las repercu-
siones futuras, los productores 
han tenido que emplear diversos 
métodos, como encender velas de 
parafina y aspersores, para tra-
tar de salvar la cosecha.

Además, tendrán que sulfatar 
y poner tratamiento a los árboles 
afectados. Por eso, calculan que 
todo esto supondrá un incremen-
to de los costes de producción 
de entre un 25 y un 30%. Igual-
mente, las cerezas que se salven 
tendrán un menor calibre y peor 
presencia, lo que repercutirá 
en los precios a la hora de su 
comercialización.

Con cerca de 3.300 hectáreas, 
distribuidas en más de 20 térmi-
nos municipales, 63 operadores 

entre productores y comercia-
lizadores y una producción de 
unos  20 millones de kilos anua-
les, las comarcas de Calatayud y 
del Aranda son las principales 
zonas productoras de cerezas de 
Aragón, con casi el 50% del total 
de la zona. 

Productores, cooperativas, 
empresas, con el apoyo del Go-
bierno de Aragón, han impul-
sado la creación de una marca 
de calidad diferenciada para la 
cereza bajo la figura de Identi-
ficación Geográfica Protegida 
(IGP).

La cereza de esta zona está 
considerada de montaña, ya que 
se produce en altitudes que va-
rían desde los 400 a 1.000 metros 
de altura. 

Las variaciones de tempera-
tura extrema de su clima hacen 
que el producto cuente con una 
calidad y unas propiedades ex-
cepcionales. Estos factores per-
miten el cultivo de diversas va-
riedades, que se recogen desde 
mayo hasta la primera quincena 
de agosto.

Además, cuentan con una 
carta de calidad y una asocia-

ción para promocionar la cereza 
de dichas comarcas.

Q SU TEMPORADA
En Aragón, la cereza madura 
primero en las tierras más cá-
lidas del Este, en los términos 
de Caspe, Maella, Mequinenza, 
Fayón, Chiprana y Mequinenza, 
correspondientes a la comarca 
del Bajo Aragón. Se trata de una 
zona eminentemente frutícola, 
con unas 1.328 hectáreas dedica-
das al cultivo de cereza.

La producción media de ce-
reza temprana de Caspe, de las 
variedades Burlat y Early, suele 
ser de entre 8.000 y 10.000 kilos 
por hectárea. En un año bueno 
se pueden recolectar hasta 5.000 
toneladas de temprana. Hay al-
gunas explotaciones grandes, 
aunque predominan las media-
nas y pequeñas fincas y tienen un 
papel destacado las cooperativas.

El año pasado se dio práctica-
mente por perdida la cosecha  de 
cereza temprana de Caspe en un 
80%  debido a las heladas.

Tras la cereza de Caspe, se 
suman a la recolección la huerta 
de Fraga y la comarca de La Li-
tera, en la provincia de Huesca; 
las tierras turolenses bañadas 
por el río Martín a su paso por 

Debido a las heladas y a la sequía, la pasada campaña se perdió hasta un 80% del total de la cosecha en la mayoría de las zonas productoras de Aragón. / ARCHIVO

Aragón es la principal comunidad productora de cereza, donde se recolecta más del 42% del total generado en España. / JO

las comarcas de Andorra Sierra 
de Arcos y Bajo Martín; la parte 
alta del Jiloca, los alrededores de 
La Almunia de Doña Godina, lo-
calidades de la Comarca de Cala-
tayud, como El Frasno y Aniñón, 
y la zona del río Aranda.

En Aragón se cultivan más 
de un centenar de variedades de 
cerezas que favorecen una madu-
ración escalonada y permiten ex-
tender el periodo de recolección 
desde el mes de mayo hasta los 
primeros días de agosto.

Entre otras, cabe citar las 
variedades Summit, Sumburst, 
Lapins, Early Van o Brooks y 
también la Napoleón, destinada 
directamente a la transforma-
ción industrial.

Además de sus propiedades 
nutricionales, la cereza tiene una 
dimensión social. Alrededor del 
fruto hay cada vez más activida-
des como ferias, jornadas gastro-
nómicas o rutas turísticas. 

En algunas zonas, como Bolea, 
en Huesca, la cereza se ha conver-
tido en un atractivo turístico que 
potencia la economía.

Meses antes, durante la flora-
ción de los cerezos, se realizan 
rutas senderistas por las fincas. 
Además de Bolea, cuentan con fe-
ria de la cereza Albalate del Arzo-
bispo, en la provincia de Teruel, 
El Frasno, en la Comunidad de 
Calatayud, y en la localidad za-
ragozana de Ricla.

Q UNA CEREZA INTERNACIONAL
Buena parte de la cereza arago-
nesa se exporta a países europeos 
como Francia, Reino Unido, Ale-
mania, Italia y Países Bajos y 
también a países del Golfo Pér-
sico y Hong-Kong, con la mirada 
puesta en China.

Un claro ejemplo de vocación 
exportadora lo encontramos en 
las cerezas de la localidad za-
ragozana de Mequinenza, en la 
comarca del Bajo Aragón-Caspe. 

Con un millón de kilos de 
producción, las variedades más 
tempranas se destinan al merca-
do nacional, ya que su transporte 
resulta complejo por lo delicado 
del fruto, mientras que las tar-
días y resistentes se exportan a 
mercados europeos.

El objetivo que se han fijado 
los productores, a corto y medio 
plazo, es llegar a los mercados 
asiáticos y en concreto a China, 
donde esta fruta es muy aprecia-
da por los consumidores.

Mequinenza cuenta con 350 
hectáreas dedicadas a la pro-
ducción de cereza, a las que hay 
que sumar un centenar de nueva 
plantación gracias a los nuevos 
regadíos por bombeo.

Este año, cuando una buena floración auguraba 
una abundante cosecha, se han registrado heladas 
nocturnas en los primeros días de abril, en un 
momento crucial para el cuajado del fruto, 
lo que va a condicionar la cosecha

Productores, cooperativas, empresas, con el apoyo del 
Gobierno de Aragón, han impulsado la creación de una 
marca de calidad diferenciada para la cereza bajo la 
figura de Identificación Geográfica Protegida (IGP)

La producción media 
de cereza temprana de 
Caspe, de las variedades 
Burlat y Early, suele ser 
de entre 8.000 y 10.000 
kilos por hectárea. En 
un año bueno se pueden 
recolectar hasta 5.000 
toneladas de temprana

Buena parte de la 
cereza aragonesa se 
exporta a Francia, Reino 
Unido, Alemania, Italia y 
Países Bajos y también a 
países del Golfo Pérsico 
y Hong-Kong
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. “Mercavalèn-
cia continúa en la senda de creci-
miento” fue una de sus afirmacio-
nes en la entrevista realizada en 
2022. ¿Se confirma esta tendencia 
entrados ya en 2023? ¿Cuáles son 
las cifras del mercado mayorista 
valenciano en 2022?

Carlos Galiana. Hay que te-
ner en cuenta que 2022 ha sido 
un año muy complicado por la 
desmesurada subida de los sumi-
nistros. Esto ha afectado no solo 
a la entidad si no también a to-
das las empresas aquí ubicadas. 
Pese a ello, o dejándolo aparte, ha 
sido uno de los mejores años en 
cuanto a resultados económicos 
que se hubiera visto reflejado en 
las cuentas si no se hubiera pro-
ducido esta subida. Sin embargo 
hemos seguido el camino marca-
do apostando por el avance y la 
sostenibilidad. 

Hemos aprobado un plan de 
transición energética que ya he-
mos empezado a poner en mar-
cha que contempla además de 
optimizar todos los procesos, la 
instalación de paneles solares, 
la sustitución de maquinaria por 
otra más eficiente, el aprovecha-
miento del calor industrial entre 
otras medidas. Como empresa del 
sector público nuestras cuentas 
se publican en la página web y en 
breve estará disponible la memo-
ria 2022. 

VF. ¿Qué actuaciones ha lle-
vado a cabo la dirección de Mer-
cavalència durante este último 
año?

CG. Durante 2022 se han 
realizado obras de mejora y 
acondicionamiento del polígo-
no como el reasfaltado, repinta-
do y la ampliación del parking 
de pesados. La sustitución de 
bombas de agua para ganar 
eficiencia, hemos obtenido au-
torización para exportación de 
porcino a diversos países, en 
el matadero se ha instalado un 
complejo sistema de detección 
automática de incendios, un 
electrolinera, un sistema ERP, 
hemos remodelado el edificio 
de oficinas centrales para que 
sea más eficiente y se han rea-
lizado mejoras para aumentar 
la comodidad de los clientes. 
Además de seguir con la for-
mación de la plantilla, realizar 
las mercafestes y campañas de 
concienciación, aprobar el se-
gundo plan de igualdad, firmar 
el convenio colectivo, renovar la 
certificación Compliance… no 
ha sido un año aburrido.     

VF. ¿Cuál es el nivel de ocupa-
ción actual de los inmuebles del 
merca? Y ¿en la nave de Frutas 
y Hortalizas? 

CG. En este momento se en-
cuentra a un 90% de ocupación 
de suelo y en la nave de frutas y 
verduras mantiene el 100% de 
ocupación. 

VF. ¿Cómo han transcurrido 
los tres primeros meses de 2023 
teniendo en cuenta el escenario 
inflacionista en el que nos encon-
tramos, y en el caso de frutas y 
hortalizas, una falta de género?

CG. Los primeros meses del 
año baja siempre la actividad, 
con la llegada del mes de mar-
zo y el calor se incrementa la 
demanda. 

En los precios y de manera 
puntual se observa un creci-
miento con respeto al año ante-
rior en alguna semana. En cuan-
to al género podemos observar 
algún ligero descenso de la ofer-
ta en algún producto concreto 
pero que en ningún caso supone 

falta o escasez de género. Este 
es un mercado que depende 
directamente del tiempo y los 
cambios meteorológicos. Este 
año por ejemplo, con el calor se 
están adelantando las floracio-
nes y se dan situaciones insóli-

tas como la oferta de nísperos 
en esta época del año.  

VF. ¿Qué podemos avanzar 
el proyecto del ‘pool de envases’ 
para frutas y hortalizas? 

CG. En este momento los 
participantes del proyecto si-

“Mercavalència está llamada 
a convertirse en referente 
del sector público”
El presidente de Mercavalència, Carlos Galiana, expresa su orgullo y satisfacción ante todo el traba-
jo realizado en estos años. A pesar de las dificultades, Mercavalència ha continuado el camino mar-
cado apostando por el avance y la sostenibilidad. Como toda empresa, Galiana señala que se han 
centrado en la búsqueda de nuevas soluciones, la incorporación de nuevas tecnologías, la mejora 
continua, la adaptación de estándares, aportar valor añadido al espacio… La suma de todas estas 
actuaciones dan como resultado un mercado con un gran potencial de crecimiento. 

CARLOS GALIANA / Presidente de Mercavalència

Galiana dice que en los primeros meses del año la actividad siempre baja pero a partir de marzo aumenta la demanda . / MV

La ocupación actual de Mercavalència es de un 90% mientras que en la nave de frutas y verduras es el 100%. / N RODRIGUEZ

guen trabajando para mejorar 
la viabilidad del mismo. Ahora 
además tienen que contar con el 
Real Decreto de Envases y Resi-
duos de Envases para adaptarse 
a las normativas. Su resultado 
sin duda ayudará a aumentar 
la competitividad de las empre-
sas que forman Mercavalència 
al apostar por un proyecto de 
economía circular. 

VF. ¿En qué punto se encuen-
tra el proyecto de la instalación 
de placas solares para el auto-
consumo de Mercavalència? 

CG. Durante 2022 se ejecutó 
la segunda fase y en este mo-
mento se está ejecutando parte 
del plan de transición energé-
tica diseñado para tres años. 
Hay placas en Mercaflor y en la 
cubierta del matadero. Duran-
te 2022 de instalaron 110Kwp y 
este año se preparan 612 kwp. 
El proyecto consiste en instalar 
techados en las zonas de apar-
camiento con placas solares, 
pero también en las cubiertas 
y las ubicaciones disponibles. 
El objetivo es ambicioso, es-
peramos generar electricidad 
para cubrir al menos el 60% del 
consumo. 

VF. ¿Cómo definiría el poder 
de atracción de Mercavalència? 

CG. Indudablemente el mayor 
atractivo es el sistema, resiliente 
y sostenible. Un lugar donde el 
profesional puede encontrar una 
variada y amplia oferta con todas 
las garantías y en un entorno có-
modo y accesible. También al tra-
tarse de un centro dedicado a la 
agroalimentación es el lugar na-
tural para que surjan sinergias 
entre las empresas del sector.  

VF. ¿Cómo sería posible 
aumentarlo? 

CG. Como toda empresa nos 
centramos en la búsqueda de 
nuevas soluciones, la incorpo-
ración de nuevas tecnologías, la 
mejora continua, la adaptación 
de estándares… en aportar valo-
res añadidos a la hora de elegir 
un espacio. 

VF. En sus años al frente de 
la presidencia de Mercavalència, 
¿cuáles han sido las acciones o ini-
ciativas de las que más satisfecho 
y orgulloso se siente? 

CG. Sinceramente estoy muy 
orgulloso de todo el trabajo rea-
lizado en estos años, la mayor 
eficiencia de la empresa, los 
proyectos puestos en marcha, el 
cambio de imagen, la apertura a 
la ciudadanía, la superación de 
dificultades, la excelente gestión, 
pero por encima de todo el ma-
yor orgullo es por las personas 
que forman Mercavalència, una 
plantilla que ha sabido adaptarse 
a los cambios impuestos por las 
circunstancias, que trabaja con 
ilusión y que lo hace para, como 
dice el propósito de la empresa, 
alimentar un mundo mejor. Los 
avances sociales en la empre-
sa como el plan de igualdad, la 
certificación Compliance, los 
logros en calidad, la formación 
continua, son pruebas del com-
promiso de la plantilla. 

VF. ¿Qué futuro le depara a 
Mercavalència?

CG. Mercavalència está lla-
mada a convertirse en referente 
del sector público, es una em-
presa con gran potencial que 
alberga empresas con mayor 
potencial. El sistema alimen-
tario que representa, el canal 
corto, la sostenibilidad, la cer-
canía, el contacto entre empre-
sas del sector unido a la inno-
vación y el aprovechamiento 
de las nuevas tecnologías hará 
sin duda que todas las empre-
sas crezcan y con ellas lo hará 
Mercavalència. 

“Mi mayor orgullo son las personas que forman 
Mercavalència, una plantilla que ha sabido adaptarse 
a los cambios, que trabaja con ilusión y lo hace, como 
reza nuestro lema, para alimentar un mundo mejor”

“El objetivo de la instalación de placas solares es 
ambicioso. Tras la ejecución de la segunda fase del plan 
de transición energética, a su finalización, esperamos 
generar electricidad para cubrir el 60% del consumo” 
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◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué datos ma-
nejan para la presente campaña 
de patata? ¿Cuáles son las pers-
pectivas y previsiones?

Francisco Gascó. Los datos 
que manejamos son buenos en 
cuanto a la demanda en general 
y las buenas perspectivas de ex-
portación, ya que vamos a entrar 
en un mercado a nivel europeo 
con pocos excedentes de patata 
de conservación y unos precios 
bastante elevados.

Nuestra previsión es que va-
mos a tener una excelente cali-
dad de producto con una pro-
ducción por hectárea por debajo 
de la media sobre todo en patata 
temprana y extra-temprana. 

VF. ¿Cómo está influyendo 
esta inusual meteorología en el 
cultivo de la patata? ¿Qué pro-
blemas ha generado en las zonas 
productoras?

FG. En todas las zonas pro-
ductoras no se habla de otra 
cosa que de la falta de agua y 
del encarecimiento de los costes 
de producción, pero lo que está 
afectando de forma dramática a 
nivel de la cosecha es la sequía. 
Con cultivos que no llegan a las 
toneladas por hectárea normales 
difícilmente vamos a entrar en 
una dinámica que modere los 
precios de la cesta de la compra.

En lo que a las patatas se re-
fiere, vemos que los cultivos en 
general van un poco retrasados 
debido al frío y a las pocas lluvias 
que hemos tenido desde princi-
pios de año. Esto va a suponer 

una merma de producción sig-
nificativa sobre todo en patata 
temprana.

VF. ¿Cómo está influyendo la 
inflación sobre el consumo de un 
producto como la patata?

FG. No ha sido un factor que 
haya influido sobre el consumo 
en general ya que en ventas com-
paradas del primer trimestre ob-
servamos un incremento en las 
ventas, si bien este aumento es 

más acentuado en las referencias 
de entrada de gama.

VF. ¿Se prevén subidas de pre-
cios en la patata?

FG. Vamos a entrar en la cam-
paña de patatas nuevas con unos 
precios elevados por lo que si hay 
que hacer algún ajuste no pensa-
mos que sea significativo, pero sí 
creemos que se van a mantener 
altos de momento. Faltan mu-
chas toneladas a nivel europeo, 

tanto para industria como para 
fresco.

VF. A nivel general, ¿cómo ha 
evolucionado el sector de la patata 
en estos últimos años?

FG. A grandes rasgos ha evo-
lucionado atendiendo a la de-
manda de un consumidor cada 
vez más exigente que pide un 
producto de más calidad visual, 
mayor calidad organoléptica, 
que concede gran importancia 

“Mercavalència es un 
mercado competitivo, con 
un gran potencial de venta”
El director comercial de Patatas Aguilar, Francisco Gascó, analiza cuáles son las previsiones para la 
presente campaña de patata. Una temporada en la que se espera una excelente calidad pero con un vo-
lumen de producción bajo respecto a la media de los últimos ejercicios, sobre todo en patata temprana 
y extra-temprana. Respecto a la actividad comercial que desarrolla la compañía en Mercavalència, 
Gascó señala que se trata de un mercado muy activo en el que “siempre va a haber oportunidades de 
negocio para empresas especialistas en el producto que ofrecen”.

FRANCISCO GASCÓ / Director comercial de Patatas Aguilar

Francisco Gascó analiza las previsiones para la campaña y la actividad de la firma en Mercavalència. / PATATAS AGUILAR

al producto de proximidad, a for-
matos más pequeños y valora los 
productos más sostenibles. Es-
tamos ante un consumidor que 
demanda más información y al 
que el sector está dando respues-
ta con una importante inversión 
tecnológica y de transparencia.

VF. Patatas Aguilar cuenta 
con puestos de venta en Merca-
valència, Mercovasa y el Merca-
do de Abastos de Castellón. ¿Cómo 
se está desarrollando la actividad 
en los mercados mayoristas, y en 
Mercavalència en particular?

FG. La actividad se está desa-
rrollando con total normalidad 
en todos los mercados, aunque 
cada uno tiene su personalidad. 
Mercavalència es un mercado 
muy activo en el que hay que 
entender bien lo que necesita el 
cliente al que nos dirigimos.

VF. ¿Qué objetivos se han 
marcado en este ejercicio en 
Mercavalència?

FG. Nuestros objetivos siem-
pre son los mismos, consolidar 
el desarrollo que vamos experi-
mentando año tras año, y seguir 
creciendo de la mano de nuestros 
clientes y proveedores de forma 
sostenible. 

VF. Tras unos años de expe-
riencia en Mercavalència, ¿Cómo 
ven este mercado?

FG. Es un mercado competiti-
vo, con un gran potencial de venta 
sobre todo a un cliente más mi-
norista y de distribución al canal 
Horeca, que exige calidad a buen 
precio. En este mercado siempre 
va a haber oportunidades de ne-
gocio para empresas especialistas 
en el producto que ofrecen.

VF. ¿En qué líneas de negocio 
está creciendo Patatas Aguilar?

FG. Sobre todo en las ventas a 
gran distribución es donde mayo-
res crecimientos estamos experi-
mentando, ya que es el segmento 
que más se ha desarrollado en los 
últimos años.También se han in-
crementado las ventas de produc-
tos destinados a la industria de 
IV y V gama.

VF. ¿Qué proyectos están desa-
rrollando actualmente?

FG. Estamos finalizando la 
ampliación de las instalaciones 
de la planta de Riba-Roja de Tu-
ria donde hemos aumentado la 
capacidad de producción, la de 
almacenamiento en frío, tanto 
de producto bio como conven-
cional, la instalación de placas 
fotovoltaicas para autoconsumo 
que se unirán a las ya existentes 
conectadas a red y la instalación 
de cargadores de  vehículos eléc-
tricos para empleados.

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Mercavalència ha superado la 
auditoría de mantenimiento de 
la certificación Compliance de la 
Norma UNE 19601:2017 sobre Sis-
temas de Gestión de Compliance 
Penal. En 2020 se implantó este 
sistema convirtiéndose en la pri-
mera empresa del sector público 
de la Comunitat Valenciana en 
obtener esta certificación.

Tras una exhaustiva audito-
ria en la que se revisaron todos 
los apartados del sistema implan-
tado y se realizaron entrevistas 
con varias personas de la plan-
tilla, EQA, Entidad de Certifica-
ción, Inspección y Verificación 
comunicó “la recomendación 
del equipo auditor al comité de 

certificación de EQA del mante-
nimiento la certificación de su 
sistema basada en la norma UNE 
19601:2017 de Compliance Penal”.

“Al tratarse de un sistema de 
gestión, la superación de esta 
auditoría demuestra que todas 
las personas que forman Merca-
valència tienen interiorizados 
los principios de ética y respon-
sabilidad. El alto nivel de auto 
exigencia legal de Mercavalèn-
cia la sitúa como referente en 
el sector público”, declaraba en 
enero Carlos Galiana, presidente 
de Mercavalència.

El Sistema de Gestión de Com-
pliance Penal es un modelo de de-
tección, prevención y mitigación 
de riesgos de delitos que abarca 

a toda la empresa, incluidos los 
órganos del gobierno. Esta acre-
ditación es un reconocimiento 
a los esfuerzos de la empresa 
para implementar los más altos 
estándares a través de las mejo-
res prácticas en cumplimiento, 
gobernanza, responsabilidad y 
ética empresarial. En su implan-
tación se constituyó un Comité 
Compliance que coordinó el di-
seño de un sistema de detección 
y prevención de delitos penales, 
un canal de denuncias confiden-
ciales y la formación a toda la 
plantilla en esta materia.

Por su parte Pep Yubero, 
gerente de Mercavalència, ase-
guraba que “esta certificación, 
que mejora la competitividad de 

Mercavalència renueva su 
certificación Compliance

la empresa, supone un reconoci-
miento a la correcta implanta-
ción de los más altos estándares 
de gestión para prevenir delitos, 
reducir el riesgo y fomentar una 
cultura empresarial ética en toda 
la plantilla.”

La cultura de Mercavalèn-
cia contempla la obtención de 
certificaciones de calidad y 
medioambiente que refuerzan 
su compromiso con los ODS y 
la sostenibilidad. De esta ma-
nera el matadero de servicios 
cuenta con las certificaciones 
de Bienestar Animal Welfair™ 

e Interporc; el certificado SAE, 
sistema de trazabilidad para 
exportar a terceros países am-
pliado el alcance recientemente; 
BRC e IFS, normas de seguridad 
alimentaria; ISO – 14000, norma-
tiva de medioambiente y la cer-
tificación de matadero ecológico 
del CAECV. 

Mercavalència cuenta además 
con su II Plan de Igualdad que 
contempla entre otros aspectos la 
prevención de la discriminación 
por cuestión de sexo y la igualdad 
de oportunidades entre hombres 
y mujeres en la empresa.

Mercavalència cuenta con altos estándares de gestión. / MERCAVALÈNCIA
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“El objetivo de Madremia en 
Mercavalència es mantener 
su nivel de ventas”
Desde los puestos de Madremia, su responsable, Paco Sancho, señala que la venta en los pasillos de 
Mercavalència está “difícil”, especialmente desde el año pasado, debido a la falta de género y precios 
altos. A pesar de las complicaciones que presenta el mundo mayorista de frutas y hortalizas, esta 
empresa familiar ha logrado mantener su volumen de venta buscando alternativas, como la línea 
de fruta exótica, que ha demostrado ser una buena apuesta. 

PACO SANCHO / Gerente de lo puestos de Madremia en Mercavalència

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué podemos 
decir de la situación en los pasillos 
de la nave de frutas y hortalizas de 
Mercavalència?

Paco Sancho. Desde el pasa-
do invierno lo que se está vivien-
do en estos pasillos, al menos en 
mi caso, no lo había visto ni su-
frido nunca. Hay poco género y 
precios muy altos consecuencia 
de la falta de cosecha en las dife-
rentes zonas de producción. En 
origen, de sur a norte y de este a 
oeste, hablando con agricultores 
y proveedores nos cuentan que 
ellos tampoco han vivido una 
temporada con tan poca cosecha.   

En teoría es algo puntual y 
efecto directo de los diferentes 
accidentes climáticos que se han 
ido sucediendo desde la pasada 
primavera. 

Parece que las perspectivas 
para los próximos meses son 
más positivas, siempre y cuando 
el tiempo no nos juegue otra mala 
pasada. En principio se espera 
una campaña de primavera con 
género.

VF. ¿Estos precios altos tam-
bién son consecuencia del aumen-
to del nivel de inflación?

PS. Desde la pasada primave-
ra, los precios en la mayoría de 
productos han alcanzado niveles 
muy altos pero con muchos alti-
bajos debido a las irregularida-
des en el desarrollo las produc-
ciones hortofrutícolas. 

Si hubiera volumen y regula-
ridad, a pesar de la inflación, los 
precios no estarían disparados 
y las ventas serían más fluidas. 
Sin embargo, la realidad es bien 
distinta. La venta está difícil. 

En las corridas, nosotros ya 
compramos caro lo que nos obli-
ga a subir los precios y que nues-
tros clientes también tengan que 
aumentar sus precios de venta al 
consumidor final. Este último, 
con el fin de ajustar su gasto en la 
cesta de la compra, compara los 
precios en distintos canales y ve 
que los supermercados tienen el 
mismo producto pero más barato 
que la tienda de barrio o el puesto 
del mercado municipal por lo que 
opta, evidentemente, por la op-
ción más económica. La imposi-
bilidad de competir en precio con 
los supermercados resta clientela 
y volumen de ventas. 

VF. En circunstancias así, 
¿qué alternativas se han buscado 
en Madremia para mantener sus 
cifras?

PS. Dentro de la complejidad 
de las ventas, en nuestro caso, 
nos estamos defendiendo bien 
gracias a la línea de exóticos. Son 
productos con buena salida en el 
circuito del comercio tradicional. 
Llevamos más de cinco años tra-
bajando esta línea, aumentando 
volúmenes y ampliando referen-

cias tras comprobar cuáles son 
las preferencias del cliente final. 
La flexibilidad que tenemos a la 
hora de ofrecer cantidad y varie-
dad es un punto a favor frente a 
las cadenas de supermercados 
puesto que son productos que 
ellos todavía no controlan al cien 
por cien y su oferta es más limi-
tada. Está resultando una buena 
alternativa ante el resto de refe-
rencias, como las hortalizas, don-
de las ventas cada vez son más 
difíciles, especialmente este año. 
Sin embargo, frutas y hortalizas 
son géneros necesarios para que 
el cliente encuentre en tu puesto 
todo lo que necesita. 

VF. ¿Los productos ecológicos 
entran en esa categoría de ‘venta 
alternativa’ en Madremia?

PS. No es una línea que Ma-
dremia ofrezca en Mercavalèn-
cia aunque la trabajamos en los 
puestos de Mercamadrid, donde 
sí hay una clientela para este tipo 
de productos. En la zona de Va-

lencia falta continuidad comer-
cial. La diferencia de precio con 
el convencional es importante y 
la mayoría de compradores pre-
fieren no entrar en este mundo, 
por muy de moda que esté, ya que 
no solo es el precio sino también 
todo lo que implica su manejo y 
los permisos y certificados exigi-
dos. Al final, no merece la pena 
para el reducido volumen de ven-
tas que representa. 

VF. ¿Qué novedades hay la 
nave de frutas y hortalizas de 
Mercavalència y en Madremia?

PS. Tras la entrada en vi-
gor de la Ley de Envases, desde 
Amafruva —la Asociación de 
Mayoristas de Frutas y Verduras 
de Mercavalència— se está dise-
ñando un plan para establecer un 
sistema de gestión de envases. Se 
trata de un circuito mediante el 
cual se unificará el envase y se 
garantizará su reutilización y 
gestión desde origen hasta los 
puestos de venta. Es un proyec-
to que nos ayudará a mejorar la 
eficiencia de la cadena de sumi-
nistro de productos frescos en el 
ámbito del mundo mayorista ya 
que permite reducir el volumen 
de almacenamiento y los costes. 
Si todo sigue su curso normal, 
el pool de envases para la nave 
de frutas y hortalizas de Merca-
valència estará operativo en 2024. 

En cuanto a novedades en 
Madremia, estamos estudiando 
la instalación de placas solares 
en nuestros almacenes del mer-
cado. Con los costes disparados, 
ahorrar en la factura de la luz, 
contribuyendo al mismo tiempo 
al mantenimiento del medio am-
biente, es una opción muy a tener 
en cuenta. Es una posible inver-
sión de cara al año que viene. 

VF. Como proveedor de las 
tiendas de barrio y mercados mu-
nicipales, ¿qué podemos decir de 
su situación y su futuro?

PS. Las tiendas de barrio lo 
están pasando mal ante la pérdi-
da de ventas frente a las cadenas 
de supermercados. Los mercados 
municipales, en cambio, a pesar 
de las dificultades, están logran-
do capear el temporal y mantener 
sus ventas.

Esta pérdida de clientela está 
provocando que un buen número 
de propietarios de estas tiendas 
de barrio —principalmente de 
origen extranjero— decidan ce-
rrar su negocio y buscar nuevas 
oportunidades fuera de España. 

Y los que se quedan, poco a poco 
van profesionalizándose y cam-
biando su modelo de negocio de 
“producto barato”. 

VF. ¿Es una realidad que 
también se vive en los mercados 
mayoristas?

PS. Así es y somos conscien-
tes de que el futuro de este merca-
do, al menos en la nave de frutas 
y hortalizas, es la concentración. 
Es decir, pocas empresas con más 
puestos y más volumen. 

No obstante, lo cierto es que 
ahora mismo en la nave de frutas 
y hortalizas de Mercavalència, 
cierres, traspasos o compra de 
puestos no se están dando. Hay 
algún que otro puesto cerrado 
pero no es tan alarmante como en 
otros mercados. Aquí todavía hay 
movimiento y actividad comer-
cial. De hecho, nos mantenemos 
como el tercer mercado con más 
volumen de venta a nivel nacio-
nal por detrás de Mercamadrid y 
Mercabarna. 

VF. ¿El cambio de horario 
se considera ya un proyecto 
descartado?

PS. Años atrás hubo movi-
mientos e iniciativas para pro-
mover el cambio de horario en 
la venta de pasillo, pero al final, 
la mayoría prefirió mantenerlo 
como estaba en pro de la frescu-
ra del producto, que es una de las 
características de este mercado y 
de los clientes que se abastecen 
en Mercavalència.

En el caso de Madremia, lle-
gamos al mercado a las 2h de la 
madrugada para preparar y or-
ganizar las paradas, descargar 
género y dejarlo todo listo antes 
de las 4h, que es cuando llegan 
los compradores y comienza la 
venta, que se desarrolla de 4h a 
8.30h. Una vez los clientes han 
cargado todo el género, toca re-
coger, hacer los pedidos para el 
día siguiente, cuadrar las cuen-
tas del día…. 

Mucha gente no valora el 
esfuerzo y sacrificio que rea-
lizamos las empresas de Mer-
cavalència con estos horarios 
tan mañaneros, viviendo con el 
‘horario cambiado’. Pero lo hace-
mos por vocación, tradición, por 
y para nuestros clientes, porque 
sólo así garantizamos que el pro-
ducto que compran y que en la 
misma mañana ponen a la venta 
en sus tiendas y puestos de mer-
cado sea el más fresco. 

VF. En el mundo mayorista de 
frutas y hortalizas también hay 
falta de relevo generacional y dis-
ponibilidad de mano de obra?

PS. Los jóvenes al frente de 
las paradas que hay ahora en 
Mercavalència representamos 
a familias que llevan años tra-
bajando en el mercado. Somos 
nuevas generaciones que hemos 
aprendido la profesión desde pe-
queños junto a nuestros padres 
hasta heredar el negocio familiar. 

No hay gente joven que quie-
ra iniciarse en este negocio sin 
relación con esta profesión o el 
mundo ‘Mercavalència’. 

En cuanto a la mano de obra, 
falta como tal no hay, pero la ma-
yoría son trabajadores extranje-
ros. Ocurre lo mismo que en el 
campo, hay poca gente nacional, 
especialmente joven, dispuesta a 
trabajar en este negocio. 

VF. ¿Cómo se presenta el futuro 
de Madremia en Mercavalència?

PS. A pesar de las dificultades 
de estos últimos años y una situa-
ción nunca vista antes en estos 
meses de invierno por falta de gé-
nero, puedo decir que los puestos 
de Madremia en Mercavalència 
funcionan bien, y el objetivo para 
los próximos años es mantener 
este nivel de ventas.

“Después de un 
invierno complicado, 
las perspectivas para 
la primavera son más 
positivas, siempre y 
cuando el tiempo no 
nos juegue otra mala 
pasada”

Paco Sancho destaca que se están defendiendo bien con la línea de exóticos. / NR

Sancho recuerda que Mercavalència mantiene su puesto como el tercer mercado con más volumen de venta. / MADREMIA
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Confemercats 
se fundó hace poco más de dos 
años para dar voz y visibilidad 
a los mercados municipales de 
la Comunitat Valenciana, ¿en 
qué medida se ha conseguido este 
objetivo? 

Alicia García. Confemer-
cats es muchísimo más visible 
ahora. Nos encontramos entre-
vistándonos con los diferentes 
partidos políticos, ahora que 
vienen las elecciones, para que 
nos cuenten las nuevas pro-
puestas dedicadas los mercados 
y también para que nosotros po-
damos aportar nuestra visión al 
respecto y reivindicar aquellas 
cuestiones que consideramos 
importantes en materia de 
mercados, así como nuestras 
necesidades. 

Este tipo de intervenciones 
se realizaban individualmente 
antes de que existiese Confer-
mercats, sin embargo, ahora 
con una confederación en la 
que estamos todos unidos esos 
diálogos son más sencillos y 
efectivos. Actualmente hemos 
conseguido que la mayoría de 
medios y representantes políti-
cos sepan qué es y en qué con-
siste Confemercats y eso es un 
gran logro para nosotros. 

VF. ¿Cuáles son las gran-
des ventajas que presentan los 
mercados municipales para los 
consumidores? 

AG. Los mercados municipa-
les son la élite de la alimenta-
ción. Tanto a nivel local como 
a nivel nacional los mercados 
se alzan como la élite en este 
sector. Precisamente en Valen-
cia muchos de los labradores 
trabajan directamente dentro 
del propio mercado. Recogen 
sus productos por la tarde y los 
venden aquí por la mañana. 

Los mercados municipales 
tienen todo cuanto los consu-
midores necesitan: género de 
proximidad con gran calidad 
y kilómetro cero. Nosotros tra-
bajamos de manera directa con 
los agricultores, por lo tanto, el 
producto que ofrecemos no se 
puede encontrar en cualquier 
lado. Las grandes varieda-
des de frutas y hortalizas que 
ofrecen los mercados no están 
en las grandes superficies. 
El propio consumidor puede 
hacer la cesta de la compra a 
conveniencia. Es decir, no está 
obligado a comprar un kilo de 
patatas si no lo desea, puede es-
coger las que quiera según sus 
preferencias. 

VF. ¿Cuáles son las tempora-
das fuertes de venta hortofrutíco-
la en los mercados municipales? 

AG. La temporada más fuer-
te es siempre en verano, nues-
tra huerta valenciana ofrece 
más productos en esta tem-
porada del año y, por lo tanto, 

“Los mercados municipales 
son la élite de la alimentación”
La coordinadora de Confemercats, Alicia García, explica que para los consumidores los mercados mu-
nicipales suponen una élite en cuanto a alimentación y que todos aquellos que los visitan repiten y se 
quedan, pues los colores, olores y sabores que ofrecen no se encuentran en cualquier lugar. Desde Con-
femercats demandan un mayor diálogo y comunicación con las administraciones públicas e invitan a 
todos aquellos que quieran a probar sus productos de la tierra en los que reina la frescura y la calidad.

ALICIA GARCÍA TRENZANO / Coordinadora de Confemercats y 
gerente de Frutas y Verduras Trenzano en el Mercado Municipal de Russafa

para los mercados municipales 
es siempre la temporada más 
fuerte. En Valencia somos unos 
privilegiados en verano por te-
ner esa gran disponibilidad de 
género. 

VF. ¿En qué medida está pre-
sente la sostenibilidad en los 
mercados municipales?

AG. En los mercados muni-
cipales estamos muy concien-
ciados con el reciclaje y la sos-

tenibilidad. Los consumidores 
acuden cada vez más con bolsas 
propias para hacer la compra y 
el plástico está quedando rele-
gado a un segundo plano. Trata-
mos de utilizar el máximo papel 
y el mínimo plástico posible. 

En cuanto al desperdicio 
alimentario, a última hora 
siempre hacemos una recolec-
ta común para las personas con 
menos recursos que puedan ne-
cesitar comida. Estamos muy 
implicados en la lucha contra 
el desperdicio. Aprovechamos 
todo al máximo. 

VF. Actualmente existe una 
gran oferta de productos ecoló-
gicos, ¿a que cree que se debe esta 
apuesta? 

AG. La demanda de producto 
ecológico está en auge, sin em-
bargo, los consumidores siguen 
apostando mucho por el produc-
to orgánico. En el mercado de 
Russafa existen paradas certifi-

García afirma que ofrecen productos de gran calidad y km cero. / CONFEMERCATS

cadas con productos ecológicos, 
pues cada vez son más aquellos 
que buscan la certificación a la 
hora de realizar la compra. 

VF. ¿Cuáles son las solicitudes 
que se hacen a las administracio-
nes públicas desde Confemercats? 

AG. Sobre todo, demandamos 
diálogo. Que haya una clara vo-
luntad de comunicación entre las 
administraciones públicas y los 
mercados municipales. Que es-
cuchen nuestras solicitudes para 
funcionar de la mejor manera po-
sible. Mejor que nosotros nadie 
puede saber nuestras necesida-
des y para poder trasladarlas a 
las autoridades es completamen-
te esencial la comunicación. 

VF. ¿Cuál es la hoja de ruta 
que se marca Confemercats para 
el futuro?

AG. Seguir apostando por 
los mercados como hasta ahora, 
fomentar que los consumido-
res vengan a probar nuestros 
productos, pues en ningún sitio 
pueden encontrar los colores, sa-
bores y olores que pueden tener 
aquí. 

Todos aquellos que nos visi-
tan repiten y se quedan, porque 
una vez pruebas el mercado no 
quieres otra cosa. 

Y, sobre todo, queremos se-
guir siendo lo que somos, la élite 
de la alimentación. 

Mercado Central de Valencia. / VF

“Estamos muy 
implicados en la 
lucha contra el 
desperdicio alimentario. 
Aprovechamos todo 
al máximo”






