Articulos de lujo

La sequia podria convertir las frutas y
hortalizas en articulos de lujo
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D ALBA CAMPOS. REDACCION.
La falta de lluvias esta amena-
zando seriamente la viabilidad
de algunos cultivos en gran parte
del pais. El sector agrario espanol
teme pérdidas irreversibles en las
cosechas de cereales, forrajes y
pastos, asi como reducciones de
siembra de girasol, arroz o horti-
colas como el tomate si persiste la
sequia en las proximas semanas.
Las perspectivas sobre las
campanas agricolas son muy pe-
simistas. El sector agrario alerta
que este momento del afio es cru-
cial y que si no llueve o se suavi-
zan las temperaturas se perderan
miles y miles de hectareas de co-
sechas, segtin las organizaciones
Asajay COAG y las cooperativas.
COAG afirma que “la sequia
asfixia ya al 60% del campo espa-
nol y produce pérdidas irrever-

sibles en mas de 3,5 millones de
hectareas de secano”.

Elsecretario general de COAG
Andalucia, Miguel Lopez, denun-
cia que “hasta aqui hemos llega-
do. Yano podemos garantizar em-
pleos y no podemos hacer frente a
las deudas, no podemos mas con
la sequia, lanueva PAC, la subida
de costes y la competencia desleal
de las importaciones sin control”.
Lopez anuncia que, junto con re-
presentantes del sector, van a ini-
ciar lo antes posible un proceso de
movilizaciones contundente, que
no va a parar hasta que se tomen
las medidas necesarias para sal-
var a este sector estratégico, “ya
so6lo nos queda salir ala calle y pe-
dir auxilio al Gobierno, que esta
de brazos cruzados, y a la Junta
de Andalucia, que no termina de
concretar medidas”.

La sequia esta asfixiando
al sector agrario espaiol

Aunque todo el sector agrario
espanol en su conjunto pone el
foco en los cultivos de cereales, en
concreto en la Comunitat Valen-
ciana preocupan especialmente
ya que no han germinado en la
mayor parte de los casos desde la
siembra. Desde La Uni6 piden que
se adopten medidas entre las que
destaca poder arar la superficie
sembrada para dejarla en barbe-
cho antes de finalizar el periodo
obligatorio que se establece para
cumplir con la condicionalidad
de las ayudas de la PAC. Ademas,
la organizacién afirma que el te-
rritorio se encuentra en una si-
tuacion “dramatica”, ya no solo
en los cultivos de cereales, sino
también en la vina, el almendro,
el olivar o la cereza.

Ademas, otros cultivos como la
fruta de hueso también viven una

desfavorable situacion debido a la
sequia y al consecuente descen-
so de la produccioén. Los citricos
también estan sufriendo este des-
censo por las condiciones meteo-
rologicas que se estan viviendo.
En el caso de la sandia, mu-
chos productores almerienses
han reducido los trasplantes esta
temporada. La falta de agua ga-
rantizada para regadio, asi como
la ausencia de lluvias, esta cau-
sando que en muchas zonas de la
provincia, en las producciones al
aire libre, se espere cierta reduc-
cion de la superficie plantada.
En estos momentos, el sector
agrario so6lo puede esperar que
vengan lluvias para poder evitar
una futura merma de cosecha
que, desgraciadamente, ya pare-
ce estar consolidandose en gran
parte del territorio nacional.
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escapan al descenso
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La Comunidad de Aragon

destina nueve millones en
ayudas a la promocion de
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Tiempos dificiles

Por GONZALO GAYO

6lo hay un camino para po-
ner fin a la guerra en Ucra-
nia, la paz. Una paz que
permita devolver la vida
cotidiana a los ciudadanos ucra-
nianos, arrebatada hace mas de
400 dias por la invasion de tropas
rusas. La destruccion de un pais y
los miles de muertos son el tragico
balance de una guerra que se sus-
tenta en la vanidad y la soberbia y
que acabara por empobrecer a los
mas débiles en todo el mundo.

La guerra en Ucrania ha cos-
tado a la economia global mas
de 1,6 billones de doélares en 2022,
seglin un estudio publicado por
el Instituto Aleman de Estudios
Economicos. Segtun la misma in-
vestigacion, las pérdidas de pro-
duccion global podrian ascender a
alrededor de otro billon de dolares
mas en 2023.

Varias iniciativas por la paz
se abren paso en un contexto
internacional complejo, no sin
dificultades, pero con la certi-
dumbre de que todo esfuerzo en
ese camino sera mas beneficioso
que continuar alimentando una
guerra que genera cada dia mas
sufrimiento y pobreza. Esperemos
que los valientes que luchan por
la paz ganen esta batalla crucial
para el presente y las futuras
generaciones.

En las ultimas semanas crecen las
propuestas de negociacion para la paz
mientras la agenda internacional vuel-
ve a incluir reuniones al mas alto nivel
sobre la necesidad de poner fin a un
conflicto que deja una profunda herida
por cicatrizar en un dificil equilibrio
sin vencedores ni vencidos. E1 mundo
necesita el dialogo y la concordia frente
a cualquier conflicto de intereses por el
bien de todos.

Lo inconcebible a estas alturas del
conflicto en Ucrania es la “guerra del
campo” anunciada por dos socios eu-
ropeos, Hungria y Polonia, supuesta-
mente aliados, que anuncian el veto a
los productos ucranianos al prohibir
las importaciones agricolas, al menos
hasta el proximo 30 de junio. Anuncian
que prohiben unilateral y temporal-
mente la importacion de cereales y se-
millas oleaginosas de Ucrania y otros
productos agricolas argumentando que
son mas baratos que los que producen
en sus respectivos paises. Lo han leido
bien. No es posible tanta deslealtad y
chantaje de dos supuestos socios euro-
peos sin que sea causa suficiente para
iniciar su expulsion de 1a UE o al menos
la correspondiente sancion.

Los precios de los alimentos se han incrementado. / GG

En cualquier caso, esperemos que los
principales protagonistas en este con-
flicto apuesten por la paz y den los pasos
en la direccion correcta, empezando por
quien empez0 esta guerra de las vanida-
des y de la sin razon.

La paz debe permitir que los esfuer-
zos de la economia mundial se centren
en el cambio climatico y en las enormes
desigualdades dado el mayor empobre-
cimiento de los mas pobres. El incre-
mento de los precios de los alimentos
ha generado “colas del hambre” en todo
el mundo y récords de muertes por ham-
bruna entre la poblacion infantil.

Mas de 23 millones de personas se en-
frentan a una situacion de hambruna
extrema en Somalia, Etiopia y Kenia. El
numero de nifios que estan en situacion
de riesgo se ha triplicado, segin datos
de Oxfam Intermon. El encarecimien-
to de los alimentos por la guerra y el
cambio climatico ha disparado todas las
alarmas para este verano del 2023.

Necesitamos tiempo y esfuerzo para
hacer frente a graves problemas por los
que atraviesa el mundo sin necesidad
de ir creando mas conflictos. La sequia
esta arruinando las cosechas de medio
mundo. En Espana, este 2023 sigue con
una situacion hidrolégica preocupante

en gran parte del territorio, arras-
trando los efectos de un 2022 ex-
traordinariamente seco. L.os embal-
ses de consumo humano y para la
agricultura se encuentran en estos
momentos al 43,1%, lo que supone
20 puntos por debajo de 1a media de
la ultima década.

Espana debe seguir apostando
por las desaladoras. Actualmente,
las desaladoras producen alrededor
de cinco millones de metros ctibicos
por dia de agua desalada. Ante la
situacion de sequia que vive Espa-
na, las desaladoras cobran mas pro-
tagonismo asi como en la urgente
modernizacion de los regadios. Un
ejemplo a seguir es la desaladora de
Torrevieja en Alicante, la mas gran-
de de Europa, con una produccion
diaria de 240.000 metros ctibicos de
agua que abastece a 400.000 perso-
nas y 8.000 hectareas de regadio.

También el incremento de la
demanda mundial de productos
agricolas esta generando tensio-
nes en los precios dada la escasez
de determinados productos. La
produccion mundial de alimentos
debe duplicarse de aqui a 2050 para
tener en cuenta el crecimiento de
la poblacion y la evolucion de los
habitos alimentarios.

Es por ello que los gobiernos de-
ben apoyar a los agricultores como
un sector estratégico de primer orden
para hacer frente a los efectos del cam-
bio climatico sobre la biodiversidad, la
calidad del suelo y la escasez del agua,
asi como a las exigencias de alimentos
del mercado mundial.

En estos momentos, las dificultades
para la compra de alimentos ha llegado
también a los paises mas desarrollados
afectando a las poblaciones con recursos
ajustados,como es el caso de personas
mayores, jovenes y trabajadores.

Esta misma semana, en la Comuni-
tat Valenciana, el Gobierno valenciano
pone en marcha la emision del Bono
Cesta Compra de 90 euros, dirigido a las
familias residentes con bajo nivel de in-
gresos y destinada al pago de alimentos
en todos los establecimientos del sector
de la alimentacion de la Comunitat con
lafinalidad de mitigar el impacto de la in-
flacion. Este programa contara con 48,44
millones de euros, pudiendo superar los
500.000 beneficiarios.

El mundo se enfrenta a grandes retos
que requieren de la paz y la concordia
entre los pueblos para colaborar en la
guerra contra el cambio climatico y las
desigualdades. Confiemos en la esperan-
za de que el ser humanos sepa dar lo me-
jor en tiempos dificiles.

LA PLANTA BAJA

LUISFU
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cPuede la sequia convertir
las frutas y verduras
en articulos de lujo?

El incremento de costes y la escasez de producto derivan en una subida de precios

D CELIA ARCOS. EFEAGRO.

Las frutas y verduras de las tien-
das han pasado de estar en nu-
meros verdes a tenirse del rojo
de las alarmas con unas cifras
prohibitivas para algunos bolsi-
1los porque el cambio climatico
y concretamente la sequia siem-
bran la duda: ;se convertiran
estos articulos en productos de
lujo?

Solo en marzo, el precio de las
legumbres y las hortalizas fres-
cas ha subido un 27,8% en com-
paracion con el mismo periodo
del afio anterior, y un 5,7% con
respecto al mes pasado. Ademas,
los preparados de legumbres y
hortalizas también han visto su-
bir sus precios en un 15% si se
compara con el mismo mes del
ano anterior, y en el caso de la
fruta fresca se ha producido un
pequeno descenso del precio de
un 0,1% con respecto a febrero
pero un aumento anual del 5,6%.

Para el portavoz de la Ejecu-
tiva de COAG, Andrés Goéngora,
la subida de precios es la inica
alternativa que maneja el sector
primario, y en concreto el hor-
tofruticola, para hacer frente a
todas las coyunturas por las que
atraviesan los productores.

Hace unos meses el factor
que determinaba tanto el precio
como la calidad de los cultivos en
el mercado eran las heladas, el
pedrisco o los periodos cortos de
lluvias fuertes. Ahora, la agenda
esta marcada por la sequia que
azota, en general, a todo el pais.

Agricultores de distintos
puntos de la peninsula alertan

Los precios de las frutas y hortalizas no han dejado de subir en el dltimo afio. / OSCAR ORZANCO

sobre los efectos que puede te-
ner a corto y largo plazo la falta
de lluvias, y por ejemplo desde
Cataluna han hecho hincapié en
que puede no haber cultivos para
verano debido a la falta de agua.

Situacion que se repite tam-
bién en Andalucia, donde los
productores de la cooperativa
San Sebastian, en Lora del Rio
(Sevilla), han sostenido que, mas
alla de que el precio sea caro, el
principal problema es que “no va
ahaber producto” si se mantiene
una primavera seca.

La fruta de hueso es un ejem-
plo. La responsable del departa-
mento técnico de la cooperativa,

Mercedes Oliver, ha destacado
la situacion de excepcionalidad
que sufre debido a la sequia y el
descenso de su produccion.

El portavoz de COAG anade
el descenso de la produccion de
citricos ala vez que alerta de que,
debido a las condiciones clima-
ticas, algunos productores del
pais ya han barajado la idea de
“abandonar” este cultivo debido
a su poca rentabilidad, como ya
paso con la judia verde.

LOS PRECEDENTES
En momentos puntuales del ve-
rano pasado, el precio del melon
y la sandia en los lineales de los

supermercados lleg6 a alcan-
zar los 12 y 13 euros, debido a
la finalizacion de la temporada
marroqui, el retraso de unas se-
manas de la cosecha por las llu-
vias y las bajas temperaturas de
primavera.

Ante la pregunta de si podrian
repetirse de nuevo estas cifras,
Gongora se muestra cauto ya que
“cada afno es diferente” y es atin
temprano para hacer estimacio-
nes, no obstante, la tendencia
general de las frutas y hortali-
zas frescas va encaminada a un
incremento de sus precios.

Para Gongora la tnica solu-
cion viable para el sector es la

Los agricultores alertan
sobre los efectos que
puede tener a corto y
largo plazo la falta de
lluvias

“reconversion” hacia una subida
delos precios, ya que, sin ella, los
productores no pueden sostener
el aumento de los costes de pro-
duccion sin repercutirlo en los
sueldos de los trabajadores.

A su juicio, el futuro se pre-
senta “muy dificil” y;, en tltima
instancia, van a ser los consumi-
doreslos que se vean obligados a
“pagar mas” por las frutas y las
verduras debido a la ausencia de
medidas paliativas para poner
freno a factores como la sequia.

LA SEQUIA
El investigador adscrito al Cam-
pus de Excelencia Internacional
Agroalimentario (ceiA3), Emilio
Camacho, forma parte del comité
de expertos de la sequia nombra-
do por la Junta de Andalucia y
donde observa los riesgos de la
falta de lluvia y qué herramien-
tas se pueden usar para paliar
sus consecuencias.

Para Camacho, los efectos de
la sequia se pueden paliar con el
uso de “las nuevas tecnologias y
el seguimiento a través de ima-
genes”, aunque avisa de que la
produccion en lugares como la
cuenca del Guadalquivir es ya
muy complicada debido a una
falta completa de agua.

A pesar de que los periodos de
sequia suelen ocurrir de forma
constante a lo largo de los anos,
latendencia actual camina hacia
la disminucion total de las preci-
pitaciones, segiin ha senalado el
investigador.

Adaptarse a esta coyuntura
que ha pasado a ser estructural
con medidas paliativas es esen-
cial tanto para los productores
para asi no perder los cultivos,
como para que los consumidores
no terminen viendo a las frutas y
las verduras convertidas en arti-
culos de Iujo.

Bajadas generalizadas en las
cotizaciones de los frutos rojos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Durante las semanas 13y 14 (del
27 marzo 2023 al 9 de abril) se
han experimentado bajadas ge-
neralizadas en las cotizaciones
de los frutos rojos onubenses.
Ademas, segtn los datos del Ob-
servatorio de Precios y Mercados
de la Junta de Andalucia, se ha
alcanza el maximo productivo de
la campana de fresa y la tempo-
rada de frambuesa ha superado
su ecuador.

La presente campana fresera
esta siendo corta en volumen
porque la produccion comercia-
lizada entre la segunda mitad de
enero y primera mitad de marzo
ha quedado bastante por deba-
jo de la obtenida en 2022. Pero

desde mediados de marzo se
registran volimenes similares
a los del ejercicio precedente.
Concretamente, en la semana 13
se ha comercializado el maximo
volumen semanal de la tempo-
rada 2022/23, mientras que en
la 14 los voluimenes recolectados
han retrocedido entre un 5 y un
19% segln la comercializadora
consultada. Esto indica que se ha
traspasado el ecuador de la cam-
pana fresera y a partir de ahora
la comercializacion ira disminu-
yendo paulatinamente.

En cuanto a la comercializa-
cién, en los mercados mayoristas
alemanes predominaron las fre-
sas espanolas tanto en la semana
13 como en la 14, aunque no en

la misma medida que en anos
anteriores. Las fresas griegas,
italianas y las procedentes de
Paises Bajos les siguieron en im-
portancia. Las fresas alemanas y
belgas completaron el abanico de
procedencias a precios bastante
mas caros.

La cotizacion de la fresa ori-
ginaria de Espana en la semana
14 oscil6 entre los 3,13 euros/kg
del mercado de Hamburgo y los
4,84 euros/kg del mercado de
Frankfurt.

FRAMBUESA Y ARANDANO
En la actual campana se estima
que se lleva comercializado alre-
dedor de un 24% menos de fram-
buesa que en la anterior. En las

La temporada fresera alcanzo el maximo pico de produccion a finales de marzo. / VF

dos ultimas semanas analizadas
el precio desciende acumulando
una pérdida de casi el 15% res-
pecto a la semana 12.

En arandano, aunque la tem-
porada se ha adelantado respecto
a la precedente, el volumen co-
mercializado en febrero y marzo

es muy inferior al registrado el
ano anterior. No obstante, por es-
tas fechas se suele llevar comer-
cializado alrededor del 26% del
total esperado para la campana,
por lo que auiin se podria produ-
cir una remontada dado el buen
tiempo imperante.
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A 15 DE ABRIL

Exportados 381.426.042 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2022/2023, a 15 de abril, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (381.048.698) y reexportacion (377.344), un
total de 381.426.042 kilos segtin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2021/2022, a
16 de abril de 2022, 1o exportado eran 432.472.919 Kilos.

Campana 22/23 Campana 21/22
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.043.896 501.793 989
Angola 49,155 73.455
Arabia Saudita 9.200.005 13.188.056
Argentina 1.698.098 1.356.987
Argelia 3518
Armenia 11.526 15.971
Australia 166.460
Bahrain 244.284 211.637
Bielorrusia 37.350 926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 822.807 622.823
Brasil 12.770.940 11.487.861
Bulgaria 14.990
Burkina Faso 5.753
Cabo Verde 284.111 12.865 283.806 27.667
Canada 29.787.742 42.183.752
China 2.878.859 2.362.064
Colombia 1.188.453 867.871
Congo (Reptiblica) 2.995
Corea del Sur 766.428 565.828
Costa de Marfil 101.296 3.952 101.287 24.870
Costa Rica 1.516.378 1.267.890
Curacao 372378 436.555
Ecuador 416.819 22.424
El Salvador 443.395 255.270
Emiratos Arabes Unid 8.027.562 9.477.960
Estados Unidos 1.832.624 607.441
Gabon 11.136 81.450
Ghana 32.515 160.646
Gibraltar 274.050 16.079 264.904 13.938
Gran Bretafia 210.812.554 72.005 237.337.931 86.814
Guatemala 409.467 308.359
Guinea 6.555 4.003
Guinea Ecuatorial 208.885 42.086 224.307 55.595
Guinea-Bissau 13.220 3.150 12.302
Honduras 578.838 336.549
Hong-Kong 941.865 563.491
Ilanda 31.051 148.403
Islandia 776.396 803.564
Jordania 23.562
Kazajistan 22.113 21.102
Kuwait 675.245 489.737
Liberia 33.090 1.346 22910
Malasia 386.514 2.145.015
Maldivas 22.230
Mali 22.585 7.520 27.539 6.795
Marruecos 982 780
Mauritania 6.481 1.126 8.921 12.674
Moldavia 450.813 4.959 639.334 46.295
Nigeria 197.720 240.705
Noruega 37.103.295 8.806 37.874.555 640
Oman 669.067 1.437.201
Panama 1.388.054 1.432.936
Qatar 1.451.918 1.120 3.122.491
Rep. Centroafricana 60.682 53.325 43354 118455
Senegal 26.727 19.567 60
Serbia 1.348.171 2.566.111
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 173.764 210.481
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 987.335 1.637.012
Sudan 14.080
Suiza 45.,985.130 145489 49.249.436  104.472
Ucrania 2.154.522 3.325.408 6.529
Uruguay 281.079 94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 261.053 960 345.472 800
Satsuma 10.849.096 13.810.319 198
Clementina 77.094.800 24340 86.861.112 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2320  9.959.791 769
Clemenvilla 5.391.034 5.512.168
Hernandina 668.587 1.094.367
Kara 40
Fortuna 133.692
Mineola 8.005 32.096
Ortanique 7.209.388 7.180.952
Ellendale 7.590 70
Otras mandarinas 40.758.152 20.114  43.018.670 10.756
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 19.884.095 6.600 22.281.197 32.097
W TOTAL MANDARINAS 171558313 54.334 190.519.898 55.646
Navelina 55.889.016 2457 63.527.625 31.596
Navel 10.396.803 6.735 14.134.782 2.897
Navel Late 1.205.882 1.731  2.333.440 4.090
Lane Late 53.390.259 4959 57.853.968 4.807
Salustiana 6.249.413 13.301.079 9.368
Cadenera 11.276 35.309
Sanguina 442.180 394.262
Sanguinelli 787.547 958.937
Valencia Late 746.500 55.239 742.810  169.230
Verna 130.751 1.420 1.244.043 7.144
QOtras 10.671.211 66.343  8.269.966 60.823
Uso industrial 137.240 190.339
Navel Powel 3.905.134 2.954.528
Barberina 105.531 169.390
I TOTAL NARANJAS 144.068.743 138.884 166.110.478  289.954
l TOTAL LIMONES 60.526.284 173.177  71.021.678 157.603
W TOTAL POMELOS 4.828.614 10.949  4.260.313 11.493
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La limitada oferta y el incremento de la demanda han provocado un nuevo ascenso de las cotizaciones del tomate. / ARCHIVO

Tomate y berenjena
escapan al descenso
generalizado de precios

El valor medio en origen del tomate se incrementa
un 11% y la cotizacion de la berenjena sube un 8%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El tomate y la berenjena han es-
capado al descenso generaliza-
do sufrido por las cotizaciones
de los productos horticolas de
invernadero en Andalucia du-
rante las semanas 13 y 14 (del
27 marzo 2023 al 9 de abril). Se-
glin los datos del Observatorio
de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia, el precio
medio en origen del tomate se
incrementd un 11% respecto a
la semana precedente.

Las condiciones meteorolo-
gicas en las ultimas semanas
de marzo y la primera de abril
favorecieron la entrada en pro-
duccién de las plantaciones de
primavera y la maduracion de
los frutos de los cultivos de ciclo
largo. A pesar de ello, la oferta
en Almeria y Granada es ya
limitada.

En el contexto internacional,
Paises Bajos y Bélgica disponen
de una produccion que por el
momento es insuficiente para
desplazar al tomate andaluz de
los mercados europeos, mien-
tras que Marruecos ha reducido
el contingente exportado en el
periodo analizado, disminuyen-
do su presién sobre la produc-
cion andaluza.

Por ello, la limitada oferta,
junto con el incremento de la
demanda previo a los dias festi-
vos de la Semana Santa, provo-
caron un nuevo ascenso de las
cotizaciones de todos los tipos
analizados en este periodo. En
la semana 14 el tomate rama co-
tiz6 a 1,52 euros/kg (+17%), el
peraal,d9euros/kg (+17%),y el
redondo a 1,44 euros/kg (+9%).

En cuanto a la berenjena,
el precio medio ha ascendido
en el periodo analizado un 8%
respecto a la semana preceden-
te favorecido por el aumento
de la demanda internacional.
No obstante, y segtiin senala el
Observatorio de Precios y Mer-
cados en su informe, la caida de
la demanda una vez pasada la
festividad de la Semana Santa,
la finalizacion de los programas
de exportacion y el fortaleci-
miento de la competencia inter-
nacional, al aumentar la oferta
procedente de Paises Bajos y
Bélgica principalmente, hace
prever una dificil subida del
valor medio de este producto
en el tramo final de la campana.

DESCENSOS DE PRECIOS
El precio medio del pimiento se
redujo en el periodo analizado
por la Junta de Andalucia un
4% respecto a la ultima sema-
na del mes de marzo y el volu-
men comercializado disminuy6
considerablemente.

Seglin senala el Observato-
rio de Precios y Mercados, la
temporada de pimiento Cali-
fornia en Almeria se aproxima
asu final con la calidad merma-
da debido al estrés sufrido por
las plantaciones con las eleva-
das temperaturas de los meses
de octubre a diciembre, por la
continuidad de las bajas tem-
peraturas en los meses de ene-
ro y febrero, asi como por una
intensidad de plagas superior
a las sufridas durante pasadas
campanas.

Las producciones de Paises
Bajos seran representativas a

partir de la tercera semana de
abril, al igual que ocurre en la
Region de Murcia.

En cuanto al pepino, el pre-
cio medio disminuyé un 21%
en la semana 14, tras el contun-
dente incremento observado
durante la semana 13. La li-
mitada oferta de pepino, tanto
en Andalucia como en Paises
Bajos, a finales de marzo, junto
al tradicional incremento de la
demanda internacional en la se-
mana previa a los dias festivos,
motivaron un notable incre-
mento de precios a finales del
este mes. En abril el consumo
desciende, la oferta internacio-
nal aumenta pausadamente y el
pepino Almeria, con una cotiza-
cion de 0,50 euros/kg, ha vuelto
a perder valor. La oferta de los
tipos de pepino corto y francés
también se ha intensificado res-
pecto a la semana precedente.
No obstante, la demanda en la
semana 14 se redujo de forma
moderada.

Por ultimo, la oferta de ca-
labacin ha crecido y el precio
medio del producto cayo un 12%
en la semana 14.

Las condiciones meteorolo-
gicas impulsaron la produccion
de calabacin en este periodo,
unas fecha en la que empiezan
a ser representativas las pro-
ducciones de otras regiones y
paises competidores. Por ello,
segln senala el Observatorio de
Precios y Mercados, la conjun-
cion de ambos factores propicia
que el precio del calabacin pro-
longue la trayectoria descen-
dente iniciada a mediados del
mes de marzo.
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Aragon destina nueve millones
en ayudas a la promocion de
sus alimentos nobles

La industria alimentaria de Aragon ha aumentado casi 1.000 millones de euros sus
ventas en el ultimo ejercicio, llegando hasta los 7.003 millones de euros en 2020

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Gobierno de Aragon va a des-
tinar nueve millones de euros en
subvenciones a la promocion de
productos agroalimentarios con
calidad diferenciada dentro del
nuevo Programa de Desarrollo
Rural para el periodo 2023-2027.

La convocatoria pretende
maximizar el alcance de la pro-
mocion puntuando especialmen-
te la cooperacion, no sélo entre
las diferentes figuras de calidad
diferenciada sino con el resto de
actores relevantes en la promo-
cion, reforzando la comunica-
cion de las campanas y acciones
llevadas a cabo por el Gobierno
de Aragon.

La finalidad de las ayudas es
conferir un valor anadido a los
productos amparados por una
figura de calidad diferenciada
como son las denominaciones
de origen protegidas, indicacio-
nes geograficas protegidas y la
produccién ecologica.

Asi como mejorar sus posi-
bilidades de comercializacion,
aumentando la rentabilidad de
las explotaciones agrarias y re-
forzando el tejido productivo en
el ambito rural, y favoreciendo
su penetracion en los mercados y
la induccién a su consumo.

El porcentaje maximo de sub-
vencion sera del 70% que no po-
dra ser superior a 600.000 euros
por entidad beneficiaria y anua-
lidad. Figuran como subvencio-
nables las denominaciones de
origen Aceite del Bajo Aragon,
Aceite Sierra del Moncayo, Ce-
bolla Fuentes de Ebro, Jamén
de Teruel/Paleta de Teruel, Me-
locotdn de Calanda, Ternasco de
Arag6n y de los vinos de Cala-
tayud, Campo de Borja, Carifiena
y Somontano, asi como las indi-
caciones geograficas protegidas
de Ribera del Jiloca, Valdejalon,
Valle del Cinca, Ribera del Galle-
go-Cinco Villas y Bajo Aragon.

Podran ser entidades bene-
ficiarias las agrupaciones u
organizaciones de productores
agroalimentarios, asociaciones
sin animo de lucro o entida-
des instrumentales que estén
constituidas como 6rganos de
gestion de figuras de calidad

= = =

Presentacion del estudio sobre los efectos de la promocion de los alimentos nobles de Aragon. / JAVIER ORTEGA

de productos agroalimentarios,
que cooperan entre si para la
informacion y promocion de los
productos agricolas y alimenti-
cios en los regimenes de calidad
subvencionables.

FRUTOS DE LA PROMOCION

La promocion de los Alimentos
de Arago6n, a la que se destina-
ron mas de 28 millones de euros
en el periodo 2019-2022, ha dado
como resultado su presencia en
mas de 1.300 establecimientos y
una gran aceptacion entre los
consumidores.

Segtin un estudio, presentado
recientemente por la directora
general de Innovacion y Promo-
cion Agroalimentaria, Carmen
Urbano, los alimentos de Aragén
interesan un 53% mas que antes
y crece un 84% su interés de com-
pra online.

La industria alimentaria de
Arago6n ha aumentado casi 1.000
millones de euros sus ventas en
el tltimo ejercicio con datos dis-
ponibles, llegando hasta los 7.003
millones de euros en 2020.

También ha aumentado el
interés por los Alimentos de
Aragoén y por su compra online.
Asi, el pasado mes de febrero, se

Stand del gobierno aragonés en la altima edicion de Fruit Attraction. / 00

La finalidad de las ayudas es conferir un valor afiadido
a los productos amparados con una figura de calidad
como las DOP, IGP y la produccion ecolégica

1lev6 a cabo un estudio del eco-
sistema online de los Alimentos
de Aragon y de Google.es como
principal buscador. Y, de acuerdo
con €l, las busquedas de los usua-
rios sobre distintos alimentos de
Aragbén han aumentado un 53%
de media desde 2019.

Segun Urbano, esto quiere
decir que, “ademas de haber
impactado sobre el consumidor
con las distintas acciones pro-
mocionales, hemos despertado
su interés provocando que bus-
quen online mucho mas ciertos
alimentos de Aragon”. El interés
por los alimentos de Arago6n se
ha incrementado mas en aque-
1las zonas geograficas donde ha
habido acciones promocionales
en puntos de venta de la distribu-
cion: un 63% en Madrid y un 45%
en Valencia, “demostrando que
las acciones en puntos de venta
y la comunicacion segmentada
tienen efectividad”.

Entre los mas demandados
figuran los vinos, la borraja, el
ternasco de Aragon, el jamon de
Teruel, la trenza de Almudévar,
el melocoton de Calanda y 1alon-
ganiza de Graus, y los aceites de
Arago6n con DO han sido los que
mas han crecido de media en el
numero de busquedas, seguidos
de la borraja.

Lamarca ‘“Aragon Alimentos
Nobles” se percibe como local,
auténtica, honesta, y saludable.
E155% de los encuestados afir-
man haber escuchado hablar de
la campana “Aragon Alimentos
Nobles. Lo que ves, es”. E1 40%
afirman haber visto y recuerdan
el nuevo logotipo. Y recuerdan
haberla visto en supermercados,
un 34 %, tiendas especializadas
un 31%, vallas en la ciudad un
24%, prensa 21 %, autobuses 17%,
revistas especializadas 8%.
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Primus inter pare

a lo tenemos ahi. En

poco mas de dos meses,

coincidiendo con el ini-

cio de las vacaciones
de una parte significativa de la
ciudadania, Espana asumira la
presidencia del Consejo de la
Unioén Europea. Asi, nuestro pais
ejercera por quinta vez esta res-
ponsabilidad en el periodo que
va del 1 de julio al 31 de diciem-
bre de 2023. E1 cambio obedece a
un sistema de turnos rotatorios
de seis meses, con un orden de-
terminado, consecuencia de lo
acordado en su dia en el Tratado
de Lisboa. Alli se cre6 la figura
de los Trios, grupos informales
de tres presidencias que se coor-
dinan para dar continuidad a los
trabajos emprendidos a lo largo
de dieciocho meses. Espana inau-
gurara, como en 2010, un trio que
completaran sucesivamente Bél-
gica y Hungria alo largo de 2024.

Durante el proximo semestre,
correspondera a Espana presidir
nueve de las diez formaciones del
Consejo, a excepcion del Conse-
jo de Asuntos Exteriores. Entre
los deberes de la presidencia se
encuentran el impulso de los
trabajos del Consejo, elevando
propuestas y organizando las re-
uniones necesarias, la busqueda
de consensos que defiendan los
intereses generales y la repre-
sentacién institucional de todos
los Estados miembros en ciertas
instancias. Como consecuencia
de ello, nuestro pais tendra un
papel clave en la resolucién de
una serie de frentes abiertos en
el seno de la Union Europea en
relacion con sus grandes lineas
de trabajo, caso de la transicion
ecologica, que incluye el modelo
energético, la transformacién
digital y la agenda social.

Sibien la presidencia del Con-
sejo se enmarca en el estado de
los debates en curso en la Union,
no es menos cierto que el Estado
miembro retiene la capacidad
de senalar como prioritarios los
ambitos en los que considera
que deberia concentrarse mayor
atencion. Asipues, nos encontra-
mos ante una especie de figura
ya acunada en las antiguas Gre-
cia y Roma como es el caso del
“primus inter pares”, es decir, el
primero entre iguales. En nues-
tro caso concreto, Espana debera
presentar formalmente su pro-
grama en el Consejo de Asuntos
Generales de junio de 2023. A
tenor de las declaraciones del
ministro de Asuntos Exteriores,
José Manuel Albares, parece ser
que en loreferente al sector agro-
alimentario el principal objetivo
del Gobierno de Espana es avan-
zar en la sostenibilidad y hacer
de puente entre Europa e Hispa-
noameérica. Bien es cierto que no
se es mas explicito, pero mucho
me temo que esta sostenibilidad
tan solo se refiera al contexto
medioambiental, dejando a un
lado la relativa al ambito social
y al econémico, siendo Mercosur
prueba de ello.

La Guerra de Ucrania lo ha
puesto todo patas arriba. Mas
alla del drama humano, y de lo
irracional que supone dirimir
desencuentros en el siglo XXI de
forma violenta, la vieja Europa
se ha visto sorprendida en el de-

pendiente y arriesgado modelo
de abastecimiento energético,
procediendo a un cambio sus-
tancial a partir de la puesta en
valor y promocion de energias
alternativas limpias y fuera
del carbono. Hay mucho dinero
para invertir en energias alter-
nativas, tales como la e6lica o los
huertos solares, y eso sin entrar
en el debate que ha supuesto la
consideracion de las centrales
nucleares por parte de Bruselas
como energia limpia. Lo cierto
es que algunas de estas inicia-
tivas compiten en la ocupacion
del territorio con la produccion
de alimentos. Una alternativa a
la Espana vaciada, diran unos,
pero no olvidemos que tenemos
que comer todos los dias.

Y es que por mucho que ya
esté fijada la agenda europea,
sobre todo en el contexto de la
PAC, es dificil saber cuales son
las prioridades de Bruselas para
su agricultura. En este nuevo
contexto en el que se ha hecho
algo parecido como una patada
a seguir, se ha dejado a la agri-
cultura como una especie de
subalterno al servicio de otras
politicas, todas ellas enmarca-
das en ese objetivo supremo, y
que lo abarca todo, como es el
cambio climatico. Es por ello por
lo que el sector agrario espanol
de modo conjunto, tanto organi-
zaciones profesionales agrarias
como cooperativas, esta deman-
dando a Europa, y en este caso a
la presidencia espanola, que es
el momento de definir el modelo
productivo que queremos. Hay
que decidir si queremos ser de-
pendientes del exterior, o no, en
un tema tan sensible como es la
alimentacién de los ciudadanos
de la Unién Europea, y si quere-
mos asumir en este terreno los
riesgos que hemos podido cons-
tatar en la dependencia exterior
energética.

Espana tendra que poner sus
mejores artes en atenuar, o a lo
mejor no, el continuo proceso
de abandono en el campo, no ya
espanol, si no que en el seno de
la Union Europea. Asi, segin un
reciente informe de Eurostat, la
agencia europea de estadistica,
el nimero de explotaciones agra-
rias ha disminuido en la Uni6on
Europea un 37% en el periodo
que va de 2005 a 2020. Las cau-
sas, ademas de la actual sequia,
no son otras que la falta de ren-
tabilidad y las cada vez mayores
exigencias de la PAC provenien-
tes del Pacto Verde Europeo. En
este contexto de abandono, los
fondos de inversion encuentran
su oportunidad de presente, pero
no sé side futuro. Abundando en
este tema, Polonia y Hungria han
vetado lallegada a Europa de ce-
real procedente de Ucrania, toda
vez que la reduccién de arance-
les motivo de la guerra, esta su-
poniendo el hundimiento de los
ingresos de los productores de
esos paises.

En esta linea de puente entre
Hispanoamérica y Europa que
pretende escenificar la presi-
dencia espanola, existe un tema
de especial preocupacion para
nuestro sector, que no es otro
que el de Mercosur. Sorprende
que paises como Francia pon-

Espaiia presidira nueve de las diez formaciones del Gonsejo Europeo. / ARCHIVO

“Espafia asumira la Presidencia del Consejo de la Unién
Europea. Nuestro pais ejercera por quinta vez esta
responsabilidad en el periodo que va del 1 de julio al 31

de diciembre de 2023"

“Nuestro pais tendra un papel clave en la resolucion

de una serie de frentes abiertos en el seno de la Union
Europea en relacion con sus grandes lineas de trabajo,
caso de la transicion ecolégica, que incluye el modelo
energético, la transformacion digital y la agenda social”

“A tenor de las declaraciones del ministro de Asuntos
Exteriores, José Manuel Albares, parece ser que en lo
referente al sector agroalimentario el principal objetivo
del Gobierno de Espaiia es avanzar en la sostenibilidad y
hacer de puente entre Europa e Hispanoamérica. Mucho
me temo que esta sostenibilidad tan solo se refiera al
contexto medioambiental, dejando a un lado la relativa
al ambito social y al econémico, siendo Mercosur prueba

de ello”

“El sector agrario espaiiol de modo conjunto,

tanto organizaciones profesionales agrarias como
cooperativas, estd demandando a Europa, y en este caso
a la presidencia espaiola, que es el momento de definir
el modelo productivo que queremos”

“Hay que decidir si queremos ser dependientes del
exterior, 0 no, en un tema tan sensible como es la
alimentacion de los ciudadanos de la Union Europea, y si
queremos asumir en este terreno los riesgos que hemos
podido constatar en la dependencia exterior energética”

gan su reparo, y que Espafia no,
teniendo en cuenta la importan-
cia de este acuerdo en relacion
con el sector citricola comuni-
tario y, en particular, espafnol.
Sabiamos que la llegada de Lula
da Silva al poder en Brasil iba
a activar las negociaciones de
este acuerdo, como una especie
de castigo a Bolsonaro, pero el
impacto de este acuerdo, tanto
en el plano comercial como en el

fitosanitario es mas que eviden-
te. Siguen llegando envios de ci-
tricos contaminados con plagas
de cuarentena desde Argentinay
Brasil. En este primer trimestre
de 2023, todavia fuera de su tem-
porada naranjera, llevamos tres
detecciones en lima procedente
de Brasil. Y, por si fuera poco, se
puede leer en la prensa especiali-
zada que la fiscalia brasilena esta
investigando a algunas de sus

Por CIRILO ARNANDIS (*)

principales empresas de zumo de
naranja por un presunto cartel,
solicitando una multa de mas de
2.500 millones de délares. Segin
la fiscalia brasilena, el objetivo
habria sido pactar el precio de
la naranja para perjudicar a los
agricultores. Aviso a navegantes.

A lavez, el ministro de Agri-
cultura espanol, Luis Planas, se
alinea mas con las demandas
del sector, a sabiendas que las
grandes decisiones se adopta-
ran en foros distintos al Consejo
de Ministros de Agricultura de
la Uni6én Europea. De momento,
Cordoba sera la sede de la Re-
union Informal Ministerial de
Agricultura en el mes de sep-
tiembre, donde el tema central
de debate sera el de las nuevas
tecnologias como herramienta
para una agricultura mas resi-
liente frente al cambio climati-
co. Pomposo nombre con dificil
objetivo, pues laresiliencia es la
capacidad para adaptarse a las
situaciones adversas con resul-
tados positivos.

Sanidad vegetal, planes
estratégicos de la PAC, el Re-
glamento de Uso sostenible
de fitosanitarios, la iniciativa
marco de sistemas alimentarios
sostenibles, la propuesta sobre
nuevas técnicas genémicas o
la de indicaciones geograficas,
revisar otras normativas refe-
rentes a la informacién alimen-
taria y, dentro de los aspectos no
legislativos, realizar un segui-
miento sobre la aplicacién de
los planes estratégicos de los
Estados miembros forman una
bateria de temas propuestos por
Espana. Ademas, se propondra
solicitar ala Comisién Europea
que realice un balance de la PAC
en su primer ano de aplicacion.
Y por supuesto, las clausulas
espejo.

No cabe duda de que son to-
dos temas muy interesantes, en
los que nuestro sector se juega
mucho, pero somos conscientes
de que el resultado final vendra
contextualizado por las gran-
des decisiones politicas, donde
la presidencia del Gobierno de
Espana seguro que tendra co-
sas que decir. Qué agricultura
queremos en Europa, qué tipo
de agricultores, por qué sistema
alimentario apostamos, si sien-
do consecuentes, vamos a exigir
alos paises terceros las mismas
exigencias medioambientales y
de seguridad alimentaria que
aqui o si el Pacto Verde esta por
encima de todas las cosas, apli-
candose solo aqui, sean las que
sean las consecuencias.

La presidencia espainola es
una oportunidad para poner
encima de la mesa una cosa que
nadie quiere ver en una Euro-
pa compleja y diversa, y son
las crecientes exigencias para
producir, que solo se aplican a
los de aqui, lo que impacta di-
rectamente en las rentas de los
productores, cada vez con una
vuelta mas en la soga que atena-
za su cuello. Sin rentabilidad ni
consideracion social, el relevo
generacional no es posible.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un nutrido grupo de entidades se
han organizado para crear SOS
Rural, una gran plataforma na-
cional que busca poner en valor
la actividad productiva y social
del medio rural. Se trata de una
organizacion que reivindica las
actividades del mundo rural,
como la agricultura, la ganade-
ria ola pescay, en general, todas
las que se generan alrededor de
ellas y a otros muchos sectores
adyacentes como la logistica, la
energia, la cultura, el turismo,
la gastronomia, la hosteleria o
la caza. SOS Rural se presenté la
semana pasada en Madrid y ya
ha anunciado la convocatoria de
una gran manifestaciéon en la ca-
pital el 14 de mayo, con la que se
estrenara de manera oficial ante
la sociedad espanola.

“Tras tres afios de pandemia
y un ano de guerra en Ucrania,
que han alterado las cadenas de
suministro de productos esen-
ciales en todo el mundo, da la
sensacion de que los politicos
no han aprendido nada. Y ahora
buscan que Espana pase de serla
huerta de Europa a ser una gran
huerta solar que no produzca
mas que energia... y hambre.
Europa depende de Espafia para
su soberania alimentaria, pero
vamos camino a depender noso-
tros mismos de terceros paises si
no se toman medidas que hagan
rentable el trabajo en el campo”,
comento durante la presentacion
Salvador Marqués, uno de los
portavoces de SOS Rural.

Los promotores destacaron
que un mundo rural tratado
con justicia contribuye de for-
ma decisiva a fijar poblacion y a
hacer una economia productiva
necesaria para garantizar la se-
guridad alimentaria y, por tanto,
a fomentar la vida y el futuro en
las areas no urbanas de Espana.
Su intenci6n es convertirse en
protagonista en la toma de deci-
siones de gestion publica por la
notable falta de conocimiento en-
tre los responsables politicos de
los problemas reales que afectan
a millones de familias que viven
fuera de las ciudades. “Y también
porque el permanente politiqueo
de las organizaciones agrarias
tradicionales las ha convertido
en entes ineficaces para la eco-
nomia rural”, senalan desde la
organizacion.

EQUILIBRIO
Uno de los objetivos principales

Imagen de la presentacion de la plataforma en Madrid. / SOS RURAL

Nace la plataforma

nacional SOS Rural

La organizacion anuncia la convocatoria de una gran
manifestacion el 14 de mayo en Madrid

de SOS Rural es restaurar el
equilibrio entre el ambito rural
y la ciudad. Y fomentar la con-
ciliacion entre ambos mundos,
dando a conocer la actividad
en los pueblos, fundamentada
en la agricultura, la pesca y la
ganaderia. Por ello, su lema es
“Descubre y protege tu tierra”,
una invitacion sosegada y peda-
gbgica ala sociedad civil urbana
para que conozca la actividad
de millones de espanoles de
todas las comunidades auténo-
mas que se ganan la vida en el
mundo rural y en los pueblos de
toda Espana y las aportaciones
imprescindibles que hacen a la
vida cotidiana de la ciudad, pero
también sus problemas y su in-
cierto futuro.

Para SOS Rural, actividades
como la pesca, la agricultura,
la ganaderia, la silvicultura, la
caza, el turismo y la hosteleria
rural, la cetreria, la artesania
o la cultura y el arte, y muchas
otras, suponen una contribu-
cion econémica y social para el
conjunto de Espana que deben
ser consideradas esenciales y
prioritarias en la elaboracion
de politicas publicas. De nada
sirve definir el devenir econé-
mico del pais, asegura SOS Ru-
ral, si no se tiene en cuenta la
actividad econéomica del mundo
rural. No s6lo es la base de una
economia real y actual, sino que

en ella se sustenta la economia
del pais. “Sin las actividades del
mundo rural no hay autonomia
alimenticia, no hay preserva-
cion de nuestras tradiciones
y origenes, no hay proteccion
efectiva del medioambiente y
no hay sostenibilidad posible”,
comento6 José Luis Bruna, otro
de los portavoces de SOS Rural.
El mundo rural emplea a mas
de 2.412.400 personas, segin el
ultimo informe del Comité Eco-
noémico y Social de Espana, y su
actividad econémica compren-
de nada menos que el 85% del
territorio espanol. Mas de 7,5
millones de personas viven en
la actualidad en poblaciones ru-
rales y, pese a ello, estas areas
siguen siendo las mas olvidadas
de cualquier politica publica.

FONDOS DE INVERSION
Segun SOS Rural, “esta plata-
forma defiende a los ciudada-
nos del mundo rural frente a
los grandes movimientos es-
peculativos de multinaciona-
les y fondos de inversion, que
utilizan estrategias de presion
para devaluar las tierras rura-
les y lucrarse, arruinando a los
ciudadanos y actividades del
mundo rural, y que, con la fal-
sa bandera del ecologismo, ins-
talan enormes extensiones de
plantas fotovoltaicas, molinos
eoblicos y otras iniciativas con

un claro impacto ambiental en
el paisaje, las tierras de cultivo
y en el modo de vida natural
de los ciudadanos del medio
rural. Los grandes contra los
pequenos”.

Por ello, SOS Rural sera muy
activa en su labor de informar
a los espanoles que viven en las
ciudades de esta presion que
productores de infinidad de
comarcas estan sufriendo por
parte de los especuladores.

La organizacion se declara
medioambientalista y estimu-
la la pesca, la agricultura y
la ganaderia sostenibles y las
energias alternativas. Siempre
y cuando los agricultores no
sean sometidos a legislaciones
y presiones para que abando-
nen sus tierras y se conviertan
en unos campos de cristal que
bien podrian ubicarse en zonas
baldias o en terrenos de titula-
ridad publica sin uso.

Desde la plataforma advier-
ten que la manifestacion del
14 de mayo s6lo sera el primer
paso. “El mundo rural en otros
paises europeos, como Francia
o los Paises Bajos, se ha movili-
zado. Ahora toca a los agricul-
tores espanoles alzar la voz por
su bien y el de la sociedad en
general”.

CALIDAD Y PRECIO
SOS Rural manifiesta su preo-

cupacion por el aumento de los
precios de los alimentos basi-
cos, “una inflacion disparada
por unas politicas publicas que
manifiestan un total descono-
cimiento de las necesidades del
sector primario. Se imponen
unas obligaciones que dispa-
ran los costes de produccién
de los productores nacionales,
mientras que al mismo tiempo
se fomenta la importacion de
alimentos de paises terceros con
menores exigencias ambienta-
les y sanitarias”, apuntan desde
la organizacion.

Desde SOS Rural se defende-
ra las politicas que promuevan
la autosuficiencia en la produc-
cion de alimentos y la seguridad
alimentaria en Espana.

Se trata de un factor determi-
nante para que los mercados y
supermercados estén siempre
bien surtidos de alimentos fres-
cos de calidad y a un precio muy
razonable.

En este sentido, SOS Rural
quiere concienciar a los ciuda-
danos que viven en las ciudades
y desconocen la realidad del
mundo rural, de que el actual
declive de la agricultura, la pes-
ca y la ganaderia ya esta afec-
tando a dia de hoy y de forma
directa a sus bolsillos. Y que, de
continuar esta deriva, la menor
oferta de productos frescos en
elmercado y la consiguiente ne-
cesidad de importarlos de otros
paises provocara que muchos
de ellos tengan precios impo-
sibles para buena parte de los
espanoles.

“Este es un asunto central en
el objetivo de concienciaciéon de
SOS Rural. Porque la demoniza-
cion de la actividad intensiva
conduce al desabastecimiento,
los precios altos y el despobla-
miento y abandono de nuestras
comarcas”, sefialan desde la
plataforma.

Las reivindicaciones de SOS
Rural se centran en cinco lineas
estratégicas: proteger el mundo
rural con un marco regulatorio
que defienda la economia rural
de forma integral; mejorar la
gestion del agua mediante la
revision del marco regulatorio
y el establecimiento de un Plan
Hidrologico Nacional; defender
la agricultura frente a la compe-
tencia desleal de terceros paises;
un Plan Nacional contra la Es-
pana Vaciada; defender la pesca
y caza tradicionales dentro de
las estrategias de biodiversidad.

ARAGON

Vuelve el programa escolar de
consumo de frutas y hortalizas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El programa escolar de consumo
defrutas, hortalizas y leche ha re-
gresado a las aulas de los colegios
aragoneses. Impulsado por el Go-
bierno de Aragon, a través de la
Direccion General de Innovacion
y Promocion Agroalimentaria,
y financiado por la UE, tiene el
objetivo de fomentar una dieta
saludable entre los mas peque-
nos, asi como poner en valor el
papel del sector agroganadero y
del medio rural.

El programa tiene un presu-
puesto superior a los 600.000 eu-
ros y llega a los colegios de todo
el territorio aragonés, siendo
fundamental el papel de los Co-
legios Rurales Agrupados para
alcanzar el mayor nimero de

ninos posibles en el medio rural.
En total, 388 centros y alrededor
de 72.000 alumnos de Educacion
Primaria y unos 1.000 alumnos
de Educacion Especial de todas
las edades participaran en esta
edicion.

Vuelven las manzanas, peras,
platanos, mandarinas, cerezas
y ‘alberges’ (albaricoques) a las
aulas —estas dos ultimas opta-
tivas para los centros por tener
hueso—. El programa de la fruta
tiene una parte fija, que consiste
en la distribucion de diez entre-
gas de una racion de fruta por
alumno que llega al centro limpia
y lista para el consumo.

Desde hace tres anos también
se incorporaron la leche y los yo-
gures sin azacar. Las piezas que

se distribuyen entre el alumnado
han sido adquiridas a través de
la adjudicacion de un contrato
publico armonizado que fue pu-
blicitado en el perfil del contra-
tante respetando los principios
de contratacion publica.

Paralelamente, la Direccion
General de Promocion e Innova-
cion Agroalimentaria impulsa
algunas medidas de acompanha-
miento a este programa con el
objetivo de reforzar el consumo
de fruta frescay leche, los habitos
saludables y el conocimiento del
medio rural entre los escolares.

El concurso ‘Fruta escolar’,
un scape room virtual o el Foro
Interescolar: ‘Mas frutas, verdu-
ras y leche de Aragoén’, son algu-
nas de ellas.

— ?,;'3 3

Reparto de fruta en una de las anteriores ediciones. / GOBIERNO DE ARAGON

A través del juego, se quiere
implicar al alumnado de Prima-
ria para promover el consumo
de frutas en el marco del progra-
ma. Los juegos de pistas tienen
diferentes pruebas virtuales
para que los escolares aprendan
sobre nuestras frutas, verduras y
productos lacteos de una manera
ladica y divertida: saber cuales
son las verduras mas tipicas de
Aragon, las caracteristicas mas
destacadas de los productos obje-

to del programa y asi conectar y
valorar mas nuestra agricultura
y sus frutos.

E11III Foro Interescolar es un
concurso que busca ideas para
promover el consumo de frutas,
verduras y productos lacteos
entre la poblacién infantil. Esta
iniciativa esta dirigida a grupos
de jovenes del ciclo superior de
Primaria, de entre 10 y 12 anos,
de todos los centros educativos
de Aragon.
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La polemica de Donana
recrudece la ‘guerra del agua’

El Parlamento de la comunidad andaluza tramita una proposicion de ley para
ampliar las hectareas de regadio en el parque nacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Parlamento de Andalucia ha
iniciado la tramitacion exprés de
una proposicion de ley impulsa-
da por el PP y VOX, que cuenta
con el aval del Gobierno andaluz,
para ampliar la zona regable en
la Corona Norte del Parque de
Donana. La medida quiere regu-
larizar centenares de hectareas
que ahora se encuentran al mar-
gen del ordenamiento juridico en
el entorno del parque nacional,
que se encuentra en estado criti-
co por la sobreexplotacion de los
acuiferos y la falta de lluvias. La
cifra no se sabe con exactitud,
pero algunas fuentes se hablan
de aproximadamente unas 700 u
800 hectareas que pasarian a ser

regables. Al tramitarse la ini-
ciativa por la via de urgencia,
los plazos se reducen a la mitad
y podria estar aprobada antes del
mes de agosto.

Lapuesta en marcha de la pro-
posicion deley que incrementara
las hectareas productivas en Do-
nana ha desatado una gran polé-
mica. La camara autonémica ha
dado luz verde ala medida pese a
las amenazas de Bruselas de mul-
tar a Espana si se legalizan mas
regadios, el desacuerdo del res-
to de los partidos de la oposicion
(PSOE-A, Por Andalucia y Ade-
lante Andalucia), la oposicion
frontal del Gobierno central, y
los cientificos. La aprobacion de
esta medida ha recrudecido la

La proposicién de ley reconoce como agricolas entre 700 y 800 hectareas. / VF

‘guerra del agua’ que enfrenta
en Espana al Gobierno central
con el regional de Andalucia, a

mes y medio de las elecciones
municipales y autonomicas y
con la creciente preocupacion

de la Unién Europea por el futu-
ro de la mayor reserva ecologica
europea.

La proposicion de ley recono-
ce como agricolas entre 700 y 800
nuevas hectareas. El Ejecutivo
andaluz defiende que, pese a la
ampliacion de regadios, no au-
torizara ninguna extraccion de
aguas del acuifero de Donana,
mermado por los pozos ilegales
yla sequia, y que se concedera el
derecho de riego a nuevas hecta-
reas a través del agua superficial
que llegaria a través del trasva-
se de la demarcacion Odiel-Tin-
to-Piedra que, segliin la Junta,
tiene que acometer el Estado. La
oposicion sostiene, sin embargo,
que el iinico trasvase de agua su-
perficial (19,9 hectometros) auto-
rizado por ley y previsto por la
Confederacion Hidrografica del
Guadalquivir es para autoriza-
ciones ya asignadas con el fin de
reducir la presién sobre el acui-
fero de Dofiana y cumplir con las
exigencias de Bruselas.

El Gobierno central ya ha
anunciado que recurrira al Tri-
bunal Constitucional por “in-
vasion” de competencias si se
aprueba la proposicion de ley.

» LAURA RAMIREZ. EFEAGRO.

La provincia de Huelva concen-
tra actualmente el 98% de la pro-
duccion nacional de frutos rojos
—fresas, frambuesas, arandanos
y moras— y dentro de ella es la
zona de la Corona Norte Fores-
tal de Donana la que aglutina el
mayor porcentaje, alrededor del
80% del total. Esta zona, que en
estos dias es actualidad a raiz de
la proposicion de Ley para la re-
ordenacion de los regadios, cuya
tramitacion ha sido aprobada en
el Parlamento de Andalucia, se
reparte por los términos muni-
cipales de Almonte, Lucena del
Puerto, Bonares, Rociana del
Condado y Moguer.

Se trata de municipios emi-
nentemente agricolas que desde
hace décadas vieron, primero
solo en la fresa y con el paso de
los anos en su diversificacion
hacia el resto de los frutos rojos,
una importante actividad econo-
mica y nicho de empleo. No en
vano, a dia de hoy, estos pueblos
generan cada campana 80.000 de
los 100.000 empleos totales del
sector de los berries en Huelva,
segin datos de Freshuelva y la
Plataforma en Defensa de los re-
gadios del Condado. Ademas, en
la pasada campana las exporta-
ciones de frutos rojos, incluyen-
do fresas, alcanzaron un valor
de 1.392 millones de euros, de
los que el 80% provenia de estos
municipios.

Se trata de una zona que a fi-
nalesdela década delos90y prin-
cipios del siglo XXI fue objeto de
una expansion no planificada de
regadios e invernaderos, por lo
que ya en 2004 el Plan de Orde-
nacion del Territorio del ambito
de Donana (POTAD), que recogia
los suelos en funcién a sus dis-
tintos usos, entre ellos también
los agricolas de secano y regadio,
recomendaba la redaccion de un
plan para ordenar las zonas con
cultivos de regadio localizadas
en esa Corona Norte al objeto de
controlar el recurso hidrico, y

La Gorona Norte de
Doiana, epicentro de la
produccion de frutos rojos

La provincia de Huelva concentra actualmente el 98% de la produccién nacional de frutos rojos. / VALENCIA FRUITS

asegurar la conectividad ecolo-
gica y la proteccion del paisaje.

Tres anos mas tarde, el 7 de
diciembre de 2007, el Gobierno
andaluz aprobo el Plan Especial
de Ordenacion Regadios de la Co-
rona Norte Forestal de Donana,
conocido como ‘Plan de la Fresa’,
dando inicio un largo periodo de
seis anos en los que la Conseje-
ria de Medio Ambiente tuvo que
dar respuesta a las mas de 4.000
alegaciones presentadas al bo-
rrador inicial.

El 11 de abril de 2014 recibio
el visto bueno por el Consejo de
Participacién de Dofiana, con 37
votos a favor y cinco en contra y
el 16 de diciembre fue aprobado

por el Consejo de Gobierno, en-
trando en vigor el 31 de diciem-
bre de ese mismo ano.

El plan afecta a una superfi-
cie de 64.457 hectareas, de las que
consideraba inicialmente como
regables unas 9.340 en esos cinco
términos municipales, al cum-
plir los requisitos de ser terre-
nos agricolas en regadio en 2004
(fecha de entrada en vigor del
POTAD), y haber mantenido su
actividad en los siguientes anos.

Su entrada en vigor no supuso
su aplicacion inmediata y desde
practicamente el principio hubo
agricultores que mostraron su
rechazo por quedar sus regadios
fuera de esa ordenacion, y en

2012 constituyeron la Plataforma
en Defensa de los Regadios del
Condado, que esta formada en la
actualidad por 1.500 agricultores.

Esta situacion llevé al PP ya
en abril de 2016 a presentar una
primera proposicion no de ley
en el Parlamento para revisar
el plan esgrimiendo que queda-
ba fuera un 30% de la superficie
regable, una propuesta que fue
rechazada.

Mas alla de esta polémica, que
continta hasta el dia de hoy, la
actividad de algunos de los agri-
cultores de estos municipios ha
estado marcada por las sancio-
nes y cierres de pozos que les
servian para hacer captaciones

ilegales por parte de las adminis-
traciones en una tarea de control
que se ha incrementado en los tl-
timos anos. Asi, la Junta ha ini-
ciado 485 expedientes desde 2018
en el area de aplicacion del ‘Plan
de la Fresa’, segiin los datos del
ultimo Informe de la Comision
de Seguimiento del Plan Especial
de Ordenacion.

Sin perjuicio de los 63 expe-
dientes sancionadores iniciados
desde 2014 hasta 2018, se han
iniciado, desde 2018 hasta di-
ciembre de 2022, un total de 306
expedientes sancionadores en
material forestal y 179 en mate-
ria de aguas.

Por su parte, la Confederacion
Hidrografica del Guadalquivir
(CHG), seglin los datos facilita-
dos a Efe, habra cerrado al tér-
mino de la legislatura unos 1.200
sondeos en 4 anos. De dichos son-
deos, 443 obedecen a la regulari-
zacion de la zona regable de El
Fresno del Guadalquivir por la
llegada de agua superficial gra-
cias a la primera parte del tras-
vase del Tinto-Odiel-Piedra a la
demarcacion del Guadalquivir,
Yy unos 716 responden a ejecu-
ciones forzosas por tratarse de
captaciones ilegales.

De ellos, 220 ya han sido cerra-
dos —la mitad de forma volunta-
ria por los propietarios ante los
requerimientos o notificaciones
de la Confederacion y la otra
mitad por la propia CHG— el
resto se hara cuando conclu-
ya el proceso de reclamacion
administrativa.

Son buena parte de estos agri-
cultores que han sido objeto de
sanciones los que reclaman que
se les regularice la situaciéon
de sus fincas, al entender que
cumplen con los requisitos para
ello si se tiene en cuenta la rea-
lidad de la zona en 2014, cuando
se aprobo el ‘Plan de la Fresa’.
Unas 700 hectareas, segun las
estimaciones realizadas por la
Plataforma en Defensa de los
Regadios del Condado.
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La superficie de cultivo
de sandia en Almeria se
reduce 2.500 hectareas

El motivo de este retroceso, segun Asaja-Almeria, se debe a los buenos precios de
las hortalizas de invierno y a la falta de agua, que han limitado los trasplantes

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un estudio realizado por Asa-
ja-Almeria constata que la
reduccion de la superficie de
cultivo de sandia en la provin-
cia, cuyos primeros frutos estan
llegando ya al mercado, se da
forma generalizada en todas las
zonas productoras. En la zona
de Almeria y Nijar se prevé una
leve caida de las hectareas culti-
vadas, entre un 10y 15% respec-
to a la campana anterior.

En lo que respecta a la zona
del Poniente, la reduccion se
incrementaria hasta un 20% de
la superficie respecto a la tem-
porada precedente.

La falta de agua para rega-
dio también ha hecho que el
Levante almeriense tenga que
reducir su produccion en mas
de un 30%.

Todo esto supone una super-
ficie cultivada de 8.100 hecta-
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La superficie cultivada asciende a 8.100 hectareas de sandia en invernadero y de 1.400 al aire libre. / ARCHIVO

reas de sandia en invernadero
y de 1.400 al aire libre.

Los datos de la organizaciéon
agraria confirman un descenso
de 2.500 hectareas cultivadas. E1
motivo de esta caida inicial en
los trasplantes se podria expli-
car por el mantenimiento de
las producciones de otono de
pimiento, pepino, berenjena o
calabacin que han tenido un
tramo final y un arranque de
afno con precios superiores a
la media, asi como el miedo a
proliferacion de plagas y enfer-
medades en esta época del afo.
“Esto ha motivado que muchos
agricultores hayan decidido
prescindir de la siembra san-
dia, y es que con la situaciéon
actual de costes no se tiene la
suficiente confianza para po-
ner otro cultivo”, senala Ado-
racion Blanque, presidenta de
Asaja-Almeria.

En el caso del Levante, con
las producciones al aire libre se
prevé también una reduccion de
superficie. En este caso motiva-
da por la falta de recursos hidri-
cos garantizados y la ausencia
de lluvia.

Sin embargo, hasta la fecha,
la climatologia si ha ayudado a
que se produzca una buena po-
linizacion de las plantaciones
en invernaderos, lo que garan-
tiza sin duda la calidad de las
sandias que se comienzan a
comercializar ya en Almeria.
“Es fundamental que la sandia
se recolecte en su momento 6p-
timo, evitando cortes en verde
que perjudiquen la imagen de
nuestras sandias” senala Ado-
racion Blanque.

Un microorganismo
pprmlte fertl_llzar con
hierro al pepino

La cepa FO12 del hongo Fusarium oxysporum mejora las
respuestas a la deficiencia de hierro en suelos calcareos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un microorganismo, la cepa
FO12 del hongo Fusarium oxys-
porum, permite la fertilizacion
natural de las plantas de pepino,
propiciando la mejora de las
respuestas a la deficiencia de
hierro. Segiin una investigacion
desarrollada en la Universidad
de Cordoba, este microorganis-
mo promueve el crecimiento de
la planta sin tener que recurrir
aproductos perjudiciales para el
medioambiente.

El hierro es uno de los ele-
mentos mas abundantes de la
corteza terrestre y un elemento
clave para la nutricion de los cul-
tivos. Sin embargo, en los suelos
calcareos (muy abundantes en
Espana) es todo un reto para las
plantas poder obtener el hierro
del suelo, debido a su escasa so-
lubilidad y disponibilidad. Es
entonces cuando aparece la de-
ficiencia de hierro y las plantas
activan diferentes repuestas,
fundamentalmente en sus raices,
para obtener este nutriente.

El personal investigador de
la Unidad de Excelencia Maria
de Maeztu —Departamento de
Agronomia de la Universidad
de Cordoba (DAUCO)— que tra-
baja en el grupo de Fisiologia
Vegetal lleva décadas estudiando

estas respuestas de las plantas y
buscando estrategias que hagan
mas disponible el hierro para
las plantas, evitando la clorosis
férrica y aumentando el creci-
miento de los cultivos.

En el contexto actual de
cambio climatico y busqueda
de conservacion del medioam-
biente, es esencial que esas so-
luciones vengan de la mano de
la sostenibilidad, evitando el
abuso de productos de sintesis
quimica, perjudiciales para el
medioambiente.

En esta linea se mueve el tilti-
mo trabajo liderado por este gru-
po en colaboracién con los depar-
tamentos de Quimica Agricola,
Edafologia y Microbiologia; Ge-
nética; y Botanica, Ecologia y Fi-
siologia Vegetal, asi como con el
Departamento de Mejora Gené-
tica del Instituto de Agricultura
Sostenible (IAS-CSIC), en el que
se ha comprobado el potencial de
la cepa FO12 del hongo Fusarium
oxysporum como biofertilizante
y bioestimulante de hierro.

Aunque Fusarium oxysporum
es muy perjudicial para muchos
cultivos, “la cepa FO12 es no pa-
togénica (no causa enfermedad)
y ha demostrado ser un agente
de biocontrol frente a Vertici-
llium dahliae”, ha explicado en

un comunicado Javier Romera,
catedratico de la Unidad de Ex-
celencia Maria de Maeztu.

El poder de controlar enfer-
medades de esta cepa se conocia
ya gracias a trabajos previos del
grupo de Patologia Agroforestal,
y probablemente se deba a que
es capaz de activar la resistencia
sistémica inducida (ISR), una es-
pecie de sistema inmune que tie-
nen las plantas para defenderse.

En la regulacion de esta res-
puesta defensiva intervienen
sustancias como el etileno y el
o0xido nitrico, que también es-
tan implicadas en la activacion
de las respuestas a la deficiencia
de hierro. “Como este hongo ya
inducia respuestas defensivas,
pensamos que también podria in-
ducir respuestas a la deficiencia
de hierro, y esa ha sido la idea del
estudio, probar que también las
induce”, senala el investigador
Carlos Lucena.

Por tanto, este estudio prue-
ba que la cepa FO12 mejora las
respuestas a la deficiencia de
hierro en plantas de pepino en
suelos calcareos. A las 24 horas
de la inoculaciéon de las raices
de las plantas de pepino con
este microorganismo ya se ven
resultados, debido a que se acti-
van los genes relacionados con la

En imagen, el equipo de los departamento de Agronomia, Quimica Agricola, Eda-
fologia y Microbiologia; Genética; y Botanica, Ecologia y Fisiologia Vegetal de la
Universidad de Cordoba, responsable de esta linea de investigacion / UCO

respuesta al déficit de hierroy, a
los varios dias de cultivo, aumen-
ta el crecimiento de la planta.

El estudio se hallevado a cabo
con plantas de pepino cultivadas
en solucion nutritiva, “un siste-
ma mas artificial”, y también en
macetas con suelos calcareos,
en condiciones de invernadero
“porque la idea es que esos mi-
croorganismos se puedan aplicar
como biofertilizantes que favo-
rezcan la adquisicion de hierro
en esos suelos calcareos, donde
hay mas problemas”, subrayo
Romera. En ambos métodos de
cultivo, el hongo estimulé6 la
adquisicién de hierro y el creci-
miento de las plantas.

Eluso de este tipo de microor-
ganismos como biofertilizante,
ademas de incidir en la sosteni-
bilidad medioambiental, por ser
elementos naturales que evitan
el uso de fertilizantes de sintesis
quimica, ayuda a regular las co-
munidades de microorganismos
del suelo, ya que su mera pre-
sencia hace que ocupen los ni-

chos que pudiesen ocupar otros
hongos patogenos que producen
enfermedades.

“El objetivo final seria desa-
rrollar un bioestimulante que
permita tanto proteger a los
cultivos del ataque de posibles
patogenos, asi como mejorar la
nutricién férrica de las plantas
en condiciones adversas®, afir-
ma el investigador Miguel Angel
Aparicio.

El camino para hacer realidad
Su uso en campo pasa por anali-
zar su efecto sobre otros nutrien-
tes, como el fosforo, optimizar las
dosis de tratamiento y conocer
las condiciones mas adecuadas
para su aplicacion en campo.

Elpersonal investigador de la
Dauco, que trabaja en el grupo
de Fisiologia Vegetal, lleva dé-
cadas estudiando estas respues-
tas de las plantas y buscando
estrategias que hagan al hierro
mas disponible para las plantas,
evitando la clorosis férrica y au-
mentando el crecimiento de los
cultivos.
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. Rabano y Rabanilla..........coocrsrirrirnns 1,25 RAMBULAN. oo 12,50 HORTALIZAS Euros/kg Tomate OV, ovvveecesrcsrienessersnenens 1,98
Mercallcante Resto de Hortalizas.... .0,80 Sandia con semilla. 1,60 Alcachofas......cvvveeeeeeeeeseeee, 1,50 Cherry.... ...3,10
Informacion de precios frecuentes de Seta Champifion... Sin semilla ..... ...2,00 Lechuga... .0,41-0,37 Daniela.. ...1,64
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Gircola o Chopo.... Naranja ..o 1,00 Cebolla....oeeeieeeeeeeceeeeee e 1,30 Zanahoria .....eeeeeeeeeeeeeeeen 1,09
semana del 27 de marzo al 2 de abril de Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,80 [ LT R 2,50 Esparragos ... 1,50-1,60 Hierbabuena.......c.covvvvrinreneesrennenns 2,35
2023, ofertados en el Mercado Central de Asurcado Verde Raf........cccovvvnnnn. 2,20 Otras Frutas ......ccveeeeeeeseseeninn 0,90 Judias Verdes Perona ..........cccevevvene. 3,75 PATATAS Euros/kg
Abastecimiento de Alicante. (Ultimos pre- HORTALIZAS Euros/kg Patatas Calidad ....0,57-0,55 Nueva 0 Temprana.........oc.eesreenenns 0,81
cios recibidos. Berenjena Larga........cccoeverineisiinninns 0,60 Primor.............. .0,95-1,00 ANEJA. e 0,62
FRUTAS Euros/kg Redonda.... 1,10 Tomate Maduro... .2,10-2,00
Aguacate Hass.......coeenrinininninians 4,30 Ajo Seco...... 2,80 Tomate Verde ... 2,70-2,60 Mercalaspalmas
Almendra........cooovviieiircisnicsnineens 6,00 TIOMO s 0,75 , Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Ciruela Otras Familia Black................ 2,60 PATATAS ADIO 0,60 MercacordOba patatas, del 10 al 14 de abril de 2022, en
COCO €N SECO...urrrrernenn. .0,90 Blanca Spunta (Granel) ........ccoccerernes 1,00 Precios medios de frutas y hortalizas, co- el Mercado Central de Abastecimiento de
Détil Medjoul.......cccovvnenes ..8,50 Roja Otras Variedades (Confecc.).......2,30 rrespondientes al mercado de la semana Las Palmas.

Frambuesa Otras Variedades ... 10,00 Roja Otras Variedades (Granel).......... 0,46 del 3 al 9 de abril de 2023. Informacion FRUTAS Euros/kg
Freson Ventana ........coceeeeveevevevenee. 2,50 Blanca Otras Variedades (Granel)......0,75 facilitada por Mercacérdoba. Aguacate Hass........coccoeiininnrninnen. 4,15
HIgO SECO ... 2,50 Blanca Agria (Granel)......ccoccouvierernns 0,80 FRUTAS Euros/kg FUBIE .o 4,95
Kiwi Pulpa Verde.......ccoocoviininiinninnes 2,50 Blanca Claustar o Primor (Confecc.)..2,74 Calgots o 0,11 AQUACATES .. 4,00 Otras Variedades.........cccocecvvvveunnn. 5,45
Lima Persian ..., 2,30 Blanca Liseta (Granel) .......cccruvvinens 1,00 Calahaza ... 1,40 Almendra AlMendra.....ccveeneriisiens 1,50
Limon Verna........ ..0,36 Blanca Monalisa (Granel).................. 0,84 Calabacin ... ..0,60 Ciruela..... .2, Cacahuete ...1,65
Fino o Primafiori . ..0,70 Blanca Otras Variedades (Confecc.)...1,05 Cardo...... 1,10 Chirimoya.... 2,91 Chirimoya Otras Variedades ..............4,25
Mandarina Clemenule. 1,50 Alcachofa ... 21,30 | Coco....... Ciruela Otras Familia Black.... ....3,85
U 1,00 Mercabarna Cebolla SeCa........rvrrrriiiieiciciiiinns 1,25 Golden Japan y Songold................ 3,85
OrtaniqUe ... 0,70 Informacion de los precios dominantes de FIQUTaS ... 1,55 Fresa / Freson Santa ROSa.....c.cecvvveevreseeeennan 3,45
Mango Tommy Atkins . ..2,50 frutas y hortalizas, del 13 de abril de 2023, Tierna . ..0,85 Granada Coco Otras Variedades .. ....0,95
Manzana Fuiji.. .1,30 facilitada por el Mercado Central de frutas Pepino ... 1,30 Datil Deglet Nou ..2,35
Golden........ .1,05 y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo. ..1,20 R I ...5,39
Granny SMith ..o, 0,80 FRUTAS Euros/kg BrUSElas.....ceeeeeeeieeeeeeeeeereeen 1,60 Freson Otras Variedades.................... 9,95
Otras Variedades............coourvrennens 1,40 Albaricoque LOMbarda .......ovevversserssresseesninnes 0,50 Mandarina Clementina / Fortuna / Granada Otras Variedades................. 3,80
Meldn Piel de Sapo......coccovveierininnes 1,60 Aguacate ChiINA e 0,70 Nadorcott ...oeeueeereeeeieeeeeeern 1,77 Guayaba Otras Variedades................ 2,45
Naranja Lane Late........ccocvvrnrrennenn. 0,55 Almendra (] O 1,00 Higo ChumbOo ... 1,60
Navelina......... 0,71 Pomelo...... Berros......... 1,50 Verdal ..o, 6,95
Navel...... ..0,70 Avellana ... Lechuga Iceberg. ..0,60 Manzanas O.V.. Kiwi Kiwigold. ...7,95
Nispero Algerie o Argelino... 1,80 Kaki.......... Larga...... ..0,75 Fuiji / Braeburn / Pink Kiss.... Pulpa Verde ..o, 4,20
Papaya 0 Papayon.............cccurenrenn. 2,30 Carambolas [0 0,70 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,38 Limén Fino o Primafiori........cccoceve... 0,95
Pera Conferencia.......ccoeevevceveeennan. 1,30 ENAiVia....coovoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 1,10 Royal Gala / Cardinale .................. 1,45 Otras Variedades.........cccocevvvvennnn. 1,00
Otras Variedades. . 1,45 Cerezas..... Escarola......cooveene, Starking / Red Chief / Glostes / VEINa. v
Pifia Golden Sweet ............. 1,20 Cocos........ Esparragos Blancos.... Galaxia........ W1 Mandarina Clemenlate .
Platano Americano o Banana............ 1,15 Membrillo. Verdes ..o, Granny Smith....... . 1,78 Mango Tommy Atkins ...
Otras Variedades.........cccocevvennae. 1,10 Datiles ESPINACa ..o 0,55 Melon / Galia / Coca
De Canarias 1% ..oereerenneennernes 1,10 Feijoas HADA v 0,80 Naranja Navel
EXE@ e 1,20 Higo HINOJO. .o 1,00 Salustiana Royal Gala .....ccovverniiieic, 1,62
MAChO v 1,25 Higos Chumbos PEIE]il cvvvoerriirri s 0,40 Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,04 Granny SMIith ...
Pomelo Rojo........ 1,10 Frambuesa........ccveeeeeeeeeeenn 1,00 Judia Bobi... ..3,50 Late / Miaknight X Staking o Similares
Sandia Sin Semillas. .1,70 Grosellas... 10,00 Perona... ..2,50 Nispero / Nipola....... 2,73 Melén Piel de Sapo...
Uva Blanca Otras Variedades............. 3,30 KIS oo 2,60 Fina.... 1,80 Pera Conferencia / Decana... 1,62 Amarillo................
HORTALIZAS Euros/kg [0 3,50 Ercolini / EtruSCa ooveeurercvvsseenrennns 2,48 Otras Variedades............ccowrnrrrnnns
Acelga Hojas Lisas ........ccorvernninnen. 0,70 X Gali@e e 3,15
Hojas Rizadas Lyon . .0,70 Zanahoria... ..0,90 Pifa .. Naranja Valencia Late ....0,95
Ajo Blanco... 2,60 Patata Blanca ..0,75 Platano.... Otras Variedades... ....0,95
Morado....... .2,70 Temprana... ..1,00 Banana.... Lane Late....... ....0,95
Tiermno 0 AJBtE. .o 2,00 ROJA. v 0,70 Sandia NaVel .. 0,95
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,50 Pimiento Lamuyo .......oovvererreennernenns 2,20 Navel Late .....vveerernreereanernnirnens 0,96
ApI0 Verde ..., 0,60 VEIAR ..t 2,80 i Nispero Algerie 0 Argelino................. 3,45
Berenjena Morada .......ocvvvnvrennnenn. 1,80 HORTALIZAS Euros/kg Papaya Grupo Solo y Sunrise............. 1,48
Boniato o Batata............. ..0,80 Mangos.... 4,50 Acelga Papayon (2-3 kg/ud) ....c.coveriinnee. 1,25
Broculi o Brécoli o Brecol..... .1,20 Maracuya.. .8,00 Ajo Seco .. Pera Conferendia....... ....1,55
Calabacin Verde.............. 1,10 Meldn Galia.. .0,75 Alcachofa Ercolini / Morettini ..291
Calabaza De Verano..........cccveevenenns 1,10 Amarillo Pifia Golden SWeet ........cocvvrreirienn. 5,95
De INVIErNO ... 0,70 Platanos Canarias Primera................. 1,45
Cardo ..o ..1,00 Batata / Boniato .. Canarias Segunda......... ...1,30
Cebolla Tierna..... .2,40 Broculi / Brecol ... Canarias Extra ....1,60
Blanca Dulce... ..1,60 Calabadin .....ccovvvnne Pomelo Rojo .. ....0,95
MOTada....veveeeeeeeeeeeeee e 1,00 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Calabaza / Marrueco AMArilo. e 1,15
CalCOtS oo ereenens 4,00 Seta GIrgola. ... 6,50 Cebolla / Chalota Sandia Sin Semilla........ccccoovnrrrrrins 1,93
Grano de Or0.......cceeeesereennn. 1,00 Nispero Rovelldn-Niscalo .......oevvvvveeeenne 8,00 Cebolleta Con Semilla ... 2,20
[ R 0,80 Nueces Champifidn ... 2,00 Champifdn Uva Red Globe, Roja......cvereerrernenn.
Col de Hojas Lisas........... ..0,60 Olivas ....... 1, Otras Setas 10,00 Col Repollo.............. Negra Otras Variedades.
Lombarda o Repollo Rojo ..0,50 Papayas.... .3,00 Maiz....... ..0,50 Coliflor / Romanescu Blanca Otras Variedades...............
Repollo de Hojas Rizadas ..0,50 Pera Blangquilla.. Cafa de Azlcar . 1,75 Endivia.......cccovennnn. Resto de frutas ....ovveeeeveveeeeeeeienan 1,30
[ 1,00 MENESHIA cvvovvvrveeeneseeeresnereesneeas 0,95 Esparrago Verde HORTALIZAS Euros/kg
ENAIVIa....ceeeieeeeeeeeeeeeee e 2,00 OtroS Varios ........cveeeeeeeseserenin 1,50 Espinaca , Acelga de Hojas Rizadas Lyon........... 2,75
Esparrago Verde o Triguero.. ..4,00 . Guisante...... .2,93 Ajo BIaNCO ... ....2,56
ESpinaca ...ccoevrvncineinnen. ..0,80 Mercabl I bao Haba Verde.................. 1,43 Alcachofa Blanca de Tudela... ...1,95
Haba Verde o Habichuela ..1,50 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Judia Verde Fina (Brasilefia)............... 4,33 Apio Verde ... ....1,80
Jengibre ..o, 3,00 la semana del 11 al 14 de abril de 2023, Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,38 ADIONAD0.....ciin 2,95
Lechuga Cogollo.......rvrrrrrrenrrerrenns 2,25 Importacién comercializados en el Mercado Central de Lechuga O.V...covovverirnnen, 0,71 Berenjena Morada .........cc.oveernrinnenn. 0,66
Hoja de Roble .....c.oovvriniiiicciianns 1,00 Manzana Bicolor Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- BOITOS ..o 1,95
[ o1<T o Amarilla cilitada por MERCASA. Boniato 0 Batata........vvrerveeresrernnenns 2,32
Romana...... Verde.... FRUTAS Euros/kg Broculi, Brecol o Brocoli ...2,88
Lollo Rosso . Roja...... FIESONES ovvvvvvrerrerseraserssesneens 2,00-2,80 Calabacin Blanco.......... ...0,73
Maiz o Millo ... Otras....cunn.. LIMONES ..t 1,10 Perejil ..o VErde oo 0,65
NaDO ..o Melocotén Amarillo Manzana Golden ..........ccocccvurinnienne 1,00 Pimiento Verde Calabaza De INVIErMO........covwvvveriennn 2,19
PEIE]il v 0,60 Rojo Pulpa Blanca.........ccccevnnennn 1,20 Naranja Navel........ccccooinininiininninns 0,80 Rojo (Asar) i De Verano......ccceececeeceeeeennnn 2,36
Pepino Corto o Tipo Espafal ............. 1,06 Rojo Pulpa Amarilla... 2,75 Nisperos........ .. 3,20-2,40 PUEITO. ..o 1,59 Cebolla Grano Oro o Valenciana....... 1,61
Pimiento Rojo Lamuyo..... 2,30 Pera Blanquilla... ..1,30 Rabano / Rabanilla .. 2,24 MOrada....c.ceveeeeeceeeeeeeeeenen 1,23
Rojo California........ 1,40 Passacrasana . ..1,20 Remolacha........... 1,74 Recas o Similares .......... ....0,85
PUBITO ., 1,00 PIATANOS .ot 1,00 Cebolletas o Cebolla Tierna............... 0,95
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Col China o Pekinensis..........cco..o...... 1,75

Limén Fino o Primafiori................... 0,55

Rojo California ......ccocevvievriinnen. 3,00

Lombarda o Repollo Rojo.

Verde Padron............cccoeveveinnnnn, 3,65

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por

Repollo Hojas Rizadas.. .0,65 Mandarina Otras Variedades. .1,90 PUBITO ... 0,85 Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 3 al 9 de abril

Coliflor v Hernandina .................. .. 1,50 Rébano y Rabanilla ........ccccovvnnnen. 1,50 de 2023. Precios origen. Semana 14/2023.

Endivia Mango Haden .........cccoveiiininnnnnn 2,25 Remolacha Comln o Roja .............. 0,85

Escarola Rizada 0 Frisée........ccccovvrne. 0,78 Tommy AtKINS ... 2,80 Seta Champifion.........cocovvvvivrinnnns 2,50 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
Esparrago Verde o Triguero................ 2,35 Otras Variedades...........ccccoornnv. 2,00 Girgola 0 Chopo ......cocviiiiciias 3,50 tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningun modo posee caracter oficial. Esta
ESPINACAS. . vvvvvereesresresnesnersssssneans 0,18 Manzana Golden.........cccovcvvvrnnnans 1,00 Tomate Liso Rojo Daniela / obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
Guindilla Verde . .3,50 Starking o Similares .. .. 1,00 Long Life / Royesta ......c..cccocuunee. 0,85 orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.

Roja.eeev. .2,50 Granny Smith ........ .. 1,50 Liso Rojo RaMa.....vvvrvvreriercrinns 1,50 Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
Guisante... .3,45 Reineta ......... .. 1,60 Liso ROjO Pera......ccccovevnievniinnnns 1,20 a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
HINOJO. v 2,45 Roval Gala.....oviernininininia, 1,35 ChEMY oo 2,50 Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
Judia Verde Boby .......cccocviiiiiinninn. 1,94 FUJitieiei s 1,20 Liso Verde Rambo .......ccocvevveeee. 1,40 se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

Verde Otras Variedades Verde Doncella... .1,60 Liso Rojo Tipo Canario

Pink Lady .......... .2,00 Liso Verde Mazarrdn... LIMON
Meldn Piel de Sapo ... .. 1,50 Asurcado Verde Raf ... Limén Fino Todo Limén (Murcia): 0,28-0,36 €/Kg
Naranja Navel ..., 0,55 KUMAL0 .o 2,40 Afrontamos el final de la campafia de limén fino donde conviven dos limones y dos realidades de
NaVeling...o.ovoveriersinnsrenineas 0,60 Otras Variedades.........ccoorvrennes 1,50 mercado en origen bien distintas. Por un lado, los segundos y terceros cortes de macrofilas con
Navel Late ..o, 0,70 Muchamiel ..o, 2,00 un porcentaje de destrio alto dadas las fechas en que nos encontramos. La prioridad de venta
Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 0,75 Lane Late ..o 0,75 Zanahoria en Rama.........ccccoivrennes 0,80 para esta fruta es la recoleccion para comenzar las labores culturales para preparar la finca para

Largo o Tipo Holandés...... .1,05 Nectarina Otras Variedades... .2,80 NaNTES v 0,65 la préxima campafia, por lo que cotizan a precios de liquidacion para los que las cotizaciones de
Perejil .o .0,15 Nispero Otras Variedades...... .2,80 JENGIDIE oo 3,00 referencia no aplicarian. Por otra parte, los ya escasos lotes de tradicionales que en funcion de
Pimiento Amarillo, tipo California...... 1,75 NUEZ...ovviiiciciein ...3,65 Name o Yame.........cccccovrovercerrs 1,70 su aprovechamiento cotizan a precios en la horquilla sefialada. Un final de camparia de finos sin

ROJO LAMUYO ... 2,79 Papaya Solo y SUnrise........ccccoverrans 1,50 Ocra 0 Quimbombd.......ccccovivrvrenn. 4,00 gran alegria con una transicion hacia vernas que se espera a final de abril-inicio de mayo que se

Verde [taliano ..., 3,90 Papaya 0 Papayon ...................... 1,85 Tamarillo Otras Variedades.............. 4,50 afronta con la obligada prudencia en un escenario de mercado donde es previsible que se ade-

Verde Padron.... 2,03 Otras Variedades.... .2,00 Yuca o Tapioca 0 Mandioca lanten las llegadas de hemisferio sur al norte de Europa y Reino Unido, sobre todo sudafricanas.

Otras Variedades... .2,45 Pera Conferencia... .1,50 Hortalizas IV Gama .......c.ccoevvveenens 3,80
Puerro.....ccovnenn. 1,38 Ercolini / Morettini. ..2,50 PATATAS Euros/kg POMELO
Rabano y Rabanilla.........ccccccceivnninnns 0,65 Agua o Blanquilla........cccccoeue. 1,50 NUBVES. ..ot 0,93 Sin cambios, llegando al final de temporada de pomelo mediterraneo en un escenario de calma
Remolacha Comin 0 Roja.......c.c.uvee. 1,30 Pifia Otras Variedades...........cccc..... 1,00 Blanca Spunta Granel..........ccccev.e.. 0,70 de mercado gracias a que la oferta ha sido menor que otros afios. En Francia sigue el desarrollo
Seta Champifion ... 2,45 Golden SWeet......ccovviiniiinnnn. 1,30 Glanca Agria Granel ........ccccocunee. 0,75 de su campafa de pomelo corso con ventas fluidas y precios ligeramente superiores a los de la

Girgola 0 ChopPO ... 2,20 AFHICANA s 1,10 Blanca Agria ConfecC........coivvnnnen. 0,70 temporada anterior.

Tomate Chermy oo, 2,95 Platano Canarias Extra . .. 1,20 Roja Otras Variedades Granel.......... 0,85

Liso Rojo Daniela/ Canarias 1°........... .. 1,10 .

Long Life/ROYesta.....ccccovrrrnrirninnns 1,66 Canarias 2?2 ... .1,00 MercaseVIlla Papaya Hawaiana (local)................. 0,80 Tomates Pera (local) .........cccccveveen.n 2,20

Liso ROjo Canario........ooweereenrernes 1,25 MaCh0...cvve e 1,70 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Cubana (local)...covvvveiriiirnns 0,70 Pera (N0 10€al) ..veverrsrnrisiniann, 2,70

Otras Variedades.........cccocccvveenae. 0,75 Pomelo ROJO.....c.cviiiiieieiias 0,85 la semana del 11 al 14 de abril de 2023, Hibrida (local)........c.ccccocvevcrnnn.. 0,70 Salsa (no local) .....cccvevevevevcvcinnn 1,25
Zanahoria o Carlota Nantesa .1,20 Otras Variedades comercializados en el Mercado Central de Kiwi (no local).......... 1,90 Salsa (local)........ . 1,30
Jengibre........ .2,25 Sandia Sin Semilla. Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Frambuesas (no local)... 17,20 Ensalada (local)..... ..2,10
Name o Yame........ .3,85 Con Semilla........... cilitada por MERCASA. Parchita (local)......... .. 4,50 Ensalada (no local) . 2,20
Yuca o Mandioca 0 Tapioca............... 0,95 Uva Sin Semilla Negra .......cccoce..e. 3,50 FRUTAS Euros/kg Moras (no local) .....cccocvevvvevevenennn. 20,80 Cherry (Iocal)....coooveiiiiiiinns 3,00
Hortalizas IV Gama.......ccccovenrrennrne. 5,50 Sin Semilla Blanca ........cccocvvvnee. 3,50 1,95-2,41 Arandanos (no local) .......cccovvnnen. 12,80 Cherry (nolocal) .....ovevirininnn, 3,20
Resto Hortalizas.......cccevveveevennnn, 0,80 Red Globe ..o 2,70 0,90-1,00 HORTALIZAS Euros/kg Tamarillo (local).....c.c.ccoveeeicrnnn 2,80
PATATAS (Granel) Euros/kg Tamarindo......ooevvrnrnnnnninnianeas 3,60 1,40-1,35 Acelga (1I0cal) ..o 0,30 Tomillo (10€al) .vovvveveerersininieinns 7,50
Blanca, Otras Variedades................... 0,88 HORTALIZAS Euros/kg .1,40-1,32 Ajos (no local).. ..3,70 Zanahorias
Blanca Spunta....... .0,95 Acelga Hojas Lisas........coocorrrrreanea. 0,80 Naranja Navel.. 0,75-0,83 (local)........ ... 7,00 Segunda (local)....ovivririirninnn,
Otras Variedades... .0,95 Ajo Blanco......... .2,40 Nisperos .......... .3,20-2,71 Albahaca (local) ... ... 7,50 Segunda (no local). .

Roja Otras Variedades.........ccoccreee. 0,87 MOTad0 ..o 2,75 Pera Blanquilla 1,50-1,42 Alcachofas (I0cal) ..o.vvvvrvriviieinnnes 4,00 Primera (I0cal) ...ovvvvrvrisiinieiann,
. Tiern0 0 AJete ..o 4,00 PIAtAN0S w.vveveeeeeeeeeeeeeeeeern 1,10-0,78 Apio (10€al) oo 2,00 Batatas
Mercamadrid Otras Variedades....... .2,00 HORTALIZAS Euros/kg (no local).........cccounnee, 1,40 0tras (10€al)...ovvvveeerrerriecisernennees
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Alcachofa Blanca Tudela... . 1,60 Alcachofas... .1,70-1,08 Berenjenas Moradas (local).. 1,30 Yema Huevo (local)....
la semana del 11 al 14 de abril de 2023, Otras Variedades....... .. 1,40 Lechuga... .0,78-0,69 Bubangos (local) ............. .. 1,50 Blancas (local) ...........
comercializados en el Mercado Central de Apio Verde .....coooiiiiiiiii, 0,75 Cebolla 1,15-1,18 Calabacines (local) ......cccccvevevevnne. 0,60 Lanzarote (no local
Abastecimiento de Madrid. Informacion APIONADO ... 0,90 ESPAITAgOS. .....vveeeerreserssresnessnesnenas 6,00 Redondos (I0cal).....ocvvvrvrrnnrnnn. 1,10 Pimientas
facilitada por MERCASA. Berenjena Otras Variedades............. 1,10 Judias Verdes Perona .........ccevevvee.. 3,00 Zucchini (local) .....ccccvveverenna. 0,70 Otras (Iocal).......ccocovvvvevrirenennas 19,00
FRUTAS Euros/kg MOrada ... 1,30 Patatas Calidad Zucchini (no local) v.ovvvvvvviviennes 1,10 Palmeras Secas (local)............... 25,00
FIESONES ... 1,80 Boniato o Batata.......... .0,85 Primor.......... .0,83-0,92 Calabazas (local)...... ... 1,50 Palmera (local)
LIMONES ... 1,25 Brdculo o Brécoli o Brécol. 1,20 Tomate Maduro... .1,90-2,18 (no local)...... 1,30 Berros (local)......
Manzana Golden .........cccocevevvveennn. 1,00 CalabacinVerde ......cccovvevvveeen 0,90 | Verde. e 2,50-2,22 Cebollas Cebolletas (local)... ..2,20 Beterrada (local). .

ROJA evearrerssrrssressses s 1,20 BlaNCO. ..o . Cebolletas (no local)........c.o...... 2,40 (N0 10€al) .o 1,40
Naranja Navel.......cocooeinnniennnis 1,00 Calabaza de Verano...........cc.......... M ercatenerlfe Blancas (Iocal) .....c.cocevvveveirnnnnn 1,70 Cilantro (local) .......cccoovvvevererennnn. 4,20
Nisperos....... .2,00 De Invierno............ Informacion de precios moda de frutas, Blancas (no local).... 1,60 Chayote (local).......... .3,20
Pera Blangquilla.. 1,30 Otras Variedades.... hortalizas y patatas, del 10 al 16 de abril Moradas (no local).... 1,90 Pifia Millo Dulce (local).. .3,00

Passacrasana 1,95 Cardo ... de 2023, facilitada por el mercado cen- Moradas (local) .... .. 2,20 Names (local)............ ..6,00
PIAtAN0S ... 1,03 Cebolla Grano de Oro..................... tral de frutas y hortalizas de Tenerife. Cebollino (local) ....cccovvvverann 10,00 Yuca (no local) ......ccovvvcvererennn, 2,60
HORTALIZAS Euros/kg BaboSa. ..o FRUTAS Euros/kg Coles Repollo (Iocal)......ocvrvrrrrnn. 0,50 Pifia de Millo (local).......covrvvrvrrenee, 3,00
Alcachofas.......cccovevvercviererisennnnn. 1,60 MOrada ......ocooveveveieeiiiieneeii Aguacates Hass (local) ........cccccvnees 4,50 Lombarda (local)...........ccccevrune.. 1,40 (no 1ocal) ..o 3,00
LeChUGA. v 0,81 Cebolleta o Tierna Ciruelas Moradas (no local)............ 3,95 China (no 10cal) .o..ovvvvvevieiiinnne 0,70 Brecol (I0€al) ...ovevverrerarinririnieinns 1,70
Cebolla..... 1,10 Blanca Dulce de Ebro ... 1,60 Cocos (nolocal) .......cccevvcvcrennn. 1,10 Coliflor (local) .......... 1,30 Hierba Huerto (local) ...........c.co....... 4,50
Esparragos.... .3,00 Francesa o Echalote....... .. 1,50 Chirimoya (no local) .....ccocvvivrrrnnnn. 3,95 Champifién (no local)... .2,60 PATATAS Euros/kg
Judias Verdes Perona .2,40 ChIrvia e, .. 1,20 Fresones (local) ......c.cccocvevevivviiennn. 4,20 Endivias (no local) .... ...3,75 Patatas
Patatas Calidad........ccocrvrenrenrrennenn, 0,60 Col Repollo Hojas Rizadas .............. 1,00 (N0 10€al) ..o 2,10 Escarolas (Iocal) ..o, 0,70 Otras Blancas (local) .......c.covevve. 0,70
Tomate Verde.......coovveeveeeeeennn, 2,30 Lombarda o Repollo Rojo............ 1,00 Granadas (no local) .........cccocvevenee. 3,60 Espinacas (1ocal)....cccooviiniiniinnnnn, 1,20 Up To Date (local).....cccvuerrinnane. 1,70

. [ o Limén Comdn (local) .. Esparrago Triguero (no local) .......... 6,00 King Edward (no local)... .0,90
Mercamurﬂa Endivia... Primofiori (no local) .................... 1,10 Habichuelas Redondas (local) .. 1,60 Cara (local)..... 1,20
Precios de frutas y hortalizas, referidos a ROJA oo Mandarinas Ortanique (no local)..... 1,45 Coco Planas (local).......... .. 1,50 Cara (no local) .. 1,00
la semana del 27 de marzo de 2023, co- Escarola Rizada o Frisée ................. Manzanas Fuji (no local)................. 1,70 Lechugas Batavia (local)................ 0,70 Bonita (Iocal).......c.cccovvirrnnnn 5,50
mercializados en el Mercado Central de [ PR Granny Smith (no local) .............. 1,85 Iceberg (Iocal)..c.vvrrsririirein, 0,80 Negra (10€al)......ocvrerrarsrinennnen: 7,00
Abastecimiento de Murcia. Precios orien- Espérrago Verde o Triguero............. 2,75 Royal Gala (no local).......ccccueve. 1,80 Iceberg (no local)......cccovevriunnen. 0,70 Spunta (local) ..o, 1,20
tativos de mayorista a detallista, puestos ESPINACA .o 1,20 Golden (no 10cal) ...vevrerriririnnes 1,35 Hoja de Roble (local) .....cccovvvnee. 2,10 Negra Oro (local) ..ovvvvrrrinrninnn. 7,00
en mercado y con envasado standard. Guindilla Verde.. . 1,40 Otras (no local) Lollo Rosso (local)..... ..2,10 Slaney (local)............. 1,20
FRUTAS Euros/kg Roja.......... 1,30 Melones Piel de Sapo (no local)...... 2,35 Nabos (local)........ ... 2,00 Red-Cara / Druid (local) . . 1,20
Aguacate FUerte.......cooocoviierinnnnas 4,60 Guisante ......cccvevevna.. 3,50 (o1 ) R 0,80 (no local)...... 110 Colorada Baga (local) ... .. 5,00

HASS oo 3,80 Haba Verde o Habichuela ............... 1,30 Naranja Zumo Pequefa (local)........ 0,80 Colinabos (10cal) .....ovorvrerivrinrnns 2,20 Azucena (10cal)..vvvvviiiirininns 4,50

Otras Variedades................c....... 3,00 HINOJO. .. 1,00 Salustiana (no local) ................... 0,95 Pepinos (Iocal).......cocovieiiciniiinnn, 1,40 Galactica (local)......cccceveveverennnne 1,20
Almendra Seca............ Judia Verde Fina 10,00 Extra Pais (I0cal) ..ovvvvvvriireninnns 1,60 Perejil (local) .oovvvvrnnee, ..3,90 Rooster (I0cal) ...vvverrsrsrinininnn, 1,30
Chirimoya Fina de Jete Boby ...... .6,00 Otras (no local)........cccccvevevernnnn. 1,00 Pimientos Verdes (local)... ... 2,40 .

Ciruela Golden Japan y Songold...... 2,80 Perona ... ..3,80 Nisperos (10€al) .....ooovvveeersrrrrreeerens 2,00 Verdes (no local)....... ... 2,00 Mercavalencia

ANgeleno ..o 2,60 LAUIEl v 0,90 (N0 1ocal)...ccvverciciiiiiicncnn, 3,25 Rojo (local)...ceiiiiiciiiins 2,70 Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Otras Familia Black .........ccccovveev. 2,40 Lechuga ROMana ........coccovvvnrinnians 0,45 Peras Conference (no local) ............ 1,80 R0jo (N0 10€al) cvovvvreririirireine 2,60 la semana del 11 al 14 de abril de 2023,
COCO €N SECO ..ot 0,80 ICEDerg. i 1,10 Otras (no local)........cccccvvevernenn. 2,70 Padron (local) ........ccovvevnnnn.n 5,50 comercializados en el Mercado Central de
Datil Deglet NOUT ... 3,50 [oTe o1 1,40 Lima (I0cal) oo, 2,80 Padron (no local) .o, 2,50 Abastecimiento de Valencia. Informacion

Medjooul............. 9,00 Hoja de Roble .1,60 (N0 local)...ccvvereiciiiiiicncnn, 4,20 Amarillo (local)..... ...3,00 facilitada por MERCASA.

Otras Variedades.. 3,20 Lollo Rosso.... .1,60 Pifia Tropical (Iocal) ....cocovvvvivrnnnnn, 6,00 Puerros (local)...... .. 1,80 FRUTAS Euros/kg
Freson Otras Variedades .. 2,50 Otras Variedades .0,45 Platanos Extra (local)..........c.cc....... 1,30 (no local).......... ... 1,80 Fresones 2,25-1,75
HigO SECO v 3,00 NADO .. 1,00 Primera (10€al) ...ovovvvivvivriirienns 0,85 Rabanillas (Iocal)......cccoovivrivrinrinnnns 1,00

ChumbO ..., 7,00 Pepino Corto Tipo Espafiol.............. 1,80 Segunda (local)......cocevriiiriiininas 0,70 Rabanos (local) ......cccocvevevvviveninennn 2,00
Kiwi Otras Variedades.. 1,60 PETEil..vvveerrieiniriirsnins Pomelos (no local).....ocvvvvivrinriennnn, 1,55 (no local)...... 1,80

Pulpa Verde................. 2,00 Pimiento Verde Italiano. Sandias (Iocal)..........ccccocvviverenennnn. 1,60 Romero (local).. . 15,00 Naranja Navel. ..

Otras Variedades Nacional .. 1,70 Rojo Lamuyo............. (N0 10€al).. oo 2,10 Rucula (local) ... .. 4,80 Nisperos.......... .. 2,25-3,00
Lima Mejicana.......coooeeeinaninnn. 1,80 Amarillo California........cccevvevenn. 2,00 Uva Red Globe (no local)................ 3,90 Setas (no local) ........ccccvvvcverennna. 7,50 Pera Blanquilla........cccocoviriininiiininnns 1,25
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AGROCOTIZACIONES

18 de abril de 2023

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 14, del 3 al 9 de abril de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climéatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Consumo Fresco 0,30-1,08 Alicante Brdcoli 0,30-0,69 Alicante Patata Blanca 0,71-0,86 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Consumo Fresco 0,60-1,20 Castellon Brocoli 0,50 Alicante Blanca 0,80 Castellon
NARANJAS NAVEL Consumo Fresco 0,44-0,62 Valencia Brécoli Industria 0,20-0,26 Alicante Pepino Blanco 1,20-1,55 Alicante
Navel Lane Late 0,31-036  Castellon Industria Corazones 0,35-0,87 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,30-0,50 Alicante Pimiento Lamuyo Verde 1,09-1,20 Alicante
Navel Powel 0,48-0,60  Alicante Industria Corazones 0,70-0,80 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,35-0,53 Castellon Tomate Acostillado 1,14-1,76 Alicante
Navel Powel 0,42-0,45  Castellon Industria Perolas 0,16-0,27 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,29-0,49 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Navel Powel 0,28-0,55  Valenda Industria Troceado 0,22-0,38 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,58-0,75 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Navel Powel 0,28-047 L Valencia Industria Troceado 0,33-0,35 Valencia Coliflor cion mas frecuente)
NARANJAS BLANCAS Apio Verde 0,44-0,60 Alicante Blanca 0,28-0,53 Alicante ALMENDRAS
Valencia Late 0,40-0,50 Alicante Berenjena Blanca 0,22-0,60 Castellén Comuna 3,41-3,51 Alicante
Valencia Late 0,34-0,52 Castellon Rayada 0,43-0,60 Alicante Blanca 0,33-0,43 Valencia Comuna 3,25-3,45 Castellon
Valencia Late 0,30-0,51 Valencia Boniato Espinaca 0,77-1,00 Alicante Largueta 4,91-5,01 Alicante
Valencia Late 0,34-047 L Valencia Rojo 0,60-0,78 Alicante Guisantes Verdes 4,25-5,95 Castellon Marcona 6,66-6,76 Alicante
LIMON FINO Blanco 0,74-0,78 Castellon Haba Marcona 6,60-6,90 Castellon
Limon Fino 0,30-0,35 Alicante Calabacin 0,36-0,40 Alicante Muchamiel 0,39-0,63 Alicante Planeta 3,51-3,61 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabaza Muchamiel 0,68-0,85 Castellon CEREALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tipo Cacahuete 0,84-0,94 Alicante Valenciana 0,43-0,94 Alicante ARROZ
Nispero Algar 1,73 Alicante Cebolla Lechuga Céscara Redondo 0,66-0,70 Valencia
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Tierna (Manojo 3 uds) 0,75 Alicante Maravilla 0,40-0,60 Castellén INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tierna 0,60 Castellon Romana 0,35-1,10 Alicante ACEITE
Acelga 0,35-0,60 Alicante Spring 0,79-0,88 Valencia Romana 0,30-0,45 Castellon Oliva Lampante >2° 4,20-4,70 Castellon
0,50 Castellon Col Romana 0,22-0,31 Valencia Oliva Virgen 0,8>-2° 4,95-5,10 Castellon
Ajo Tierno 0,81-2,50 Alicante China 0,45-0,50 Castellon Little Gem 0,30-0,42 Alicante Oliva Virgen Extra 1,25-5,35 Castellon
Alcachofa Lombarda 0,35 Castellon Iceberg 0,50-0,75 Alicante Garrofa Entera 0,40-0,50 Castellon
PI&tanos ......cccovveveversriiei, 0,90-1,00 LEGUMINOSAS ALMENDRA Euros/Tm Harina Soja Nacional 47%........... 539,00 Pedrosillano ..o, 1.250,00
HORTALIZAS Euros/kg Veza Gran0......ceeeeeeeeeeeeeeereeeeenen SIC SOlELA vt 3,85 Aceite Crudo de S0ja ...c.ovevreninnee. 985,00 Lenteja Armuia ......ocevieecinnnn. 1.600,00
Alcachofas .......corverreeinriinrisreisninnens 0,40 YEro Gran0 ......cvevcesrenressennesanesneens SIC Floracién Tadia Monovarietal............. 3,97 Salvados de SOja......rerrerrrririinns 291,00 OLEAGINOSAS Euros/Tm
LeChUga. .. 0,60 . , BEIONA ... S/I0 SORGO Girasol (9-2-44) ....oovvvviiiiiiccne,
[ T 1,00-0,80 Lonja de Ledn [CIE P 3,95 IMPOIACION ....vvvvvvvevvvvsessessesssssensensenees 5IC Girasol (Alto 01eiCo)..........ccccererrrrreres
ESPANTagos. ...coveeueenienrieiisinsisianenas 5,00 Informacién de precios agrarios orienta- Antofieta S/0 TRIGO NACIONAL C0IZa e

Judia Verde. ..3,00 tivos, en almacén, del dia 13 de abril de Constanti S/I0 Salvado de Trigos Finos FORRAJES
Patatas Calidad... .0,65-0,50 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de Comuna Tradicional ..3,70 FOrrajero ....cevvininnnn. . Forrajes (AVENa) ......covveererisissiiniane.
PIIMON ... veeverressee s snessserssesanes 0,80 Ledn. o] oL O 5,50 Panificable, min. 11, ..cccovrnrnnenn. Alfafa Empacada .......ooveervsreenniennenn.
Tomate Maduro ........coceeeenee. 1,00-0,90 CEREALES Euros/Tm Préxima sesion 18 de abril de 2023. THHCAIES oo Veza (Henificada).......c.cocoevevevvnenenane.
VEIE v 1,80-2,00 TGO PIENSO .vvvvvvevrerreerersrernenas 272,00 Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja FRUTOS SECOS Euros/Tm Paja Paquete Pequefio ..
Cebada de Contratacion de productos agrarios, del ALMENDRAS Paja Paquete Grande .........cccooeuuee.
Mercovasa Triticale 4 de abril de 2023. Precios orientativos ComAn 14 MM, 5.950,00 . .
Precios de frutas y hortalizas, de la sema- Centeno origen Cérdoba, agricultor. Largueta 12/13 mMM....ccccvvvunee. 6.450,00 Lonja de S@Vllla
na del 31 de marzo de 2023, facilitados AVENA..eirersrisee s CiTRICOS Euros/Kg Largueta 13/14 MM ..o 7.400,00 Informacién de los precios agrarios de la
por el Mercado Costa de Valencia. MAIZ vt , NARANJAS Marcona 14/16 mm......cco.o..... 11.750,00 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
FRUTAS Euros/kg FORRAJES Euros/Kg Lane Late Calidad 1%......ovvovirniinnnnn, SI0 Marcona 16 Mmm. ....c.vvenreenern: 11.950,00 dia 11 de abril de 2023. Origen almacén
Aguacate (Ud.) .o, 1,60 Alfafa --Paquete Rama.................. 330,00 Lane Late Calidad 2°................ 0,32-0,36 AVELLANA agricultor con capacidad de carga répida,
Melocoton ...... Paquete Deshidratado............... Navel Powell, Barfield Negreta en grano.........coecvrvrnns 7.300,00 buen acceso y bascula.
Nectarina.... . Paja 1° (Cebada)....... y Chisslet 12, 0,45-0,50 PINON CEREALES Euros/Tm
GBI e Veza Forraje de 1° Navel Powell, Barfield Castilla oo 44.000,00 TRIGO BLANDO PANIFICABLE
LIMON e 0,80 FOITAJe oo , y Chisslet 2% 0,40-0,44 Catalufa. .o, 43.500,00
Manzana PATATAS Euros/Kg Valencia Late Calidad 1°.... LEGUMBRES Euros/Tm
GOldEN ..o 0,65 Agria..... Valencia Late Calidad 2°.... GUISANTE
VERDURAS Y HORTALIZAS Euros/kg Jaerla.... Industria Grupo Navel.............. FOMAJEIO vvvvvrerrrrerssessseesrenenns 340,00
JUTIA e 1,45 KennebeC. .....c.vveeeeeeeeeeeeeeen SIC Industria Grupo Blanca............. 0,26-0,27 Forrajero
GUINGINIA s 0,90 Red PONtIAC ...vvvrerircsreesrissirsrines SIC Los precios son orientativos, en arbol, IMPOItaCion .....cvveveererierisressrisneens SIC
Pimiento Red Scarlett ..o SIC origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la ACEITE Pienso Importacion ..............c....... 280,00
Verde Italian0........coovrvvivrnrernnnn. 1,15 HEIMES ... SIC naranja de industria, los precios son sobre Palmiste IMportacion .................... 225,00 TRIGO DURO
Padron ..o 0,85 YON@ ettt SIC camion. Crudo
Tomate ALUBIAS Euros/Kg Nota: Mercado estancado con muy pocas de Palma. ..o, 1.075,00
PEIA ot 1,35 CaNBla e SIC operacines. Repeticion de cotizaciones de .
Boniato todas las variedades para fresco. La parte Lon]a de Reus
ROJO it 0,80 superior de las horquillas se corresponden Precios semanales de frutos secos, fijados Triticale
OTROS Euros/kg con calibres altos y extras. Repeticion de hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del NACIONal .o
Almendra.... . las cotizaciones de industria tanto para el dia 17 de abril de 2023. Informacion faci- Importacién
Datil Seco ....... .. grupo Navel como para el grupo Blanca. litada por EFEAGRO. Avena
Nuez California.....cccovevveeeeieene, 1,40 Préxima sesion el 18 de abril de 2023. Frutos Secos Euros/Kg IMPOrtacion ........ccoeeevsieneenens 300,00
. . ALMENDRA NCONAl ..o S/0
Lonja de Albacete i , Lonja de Barcelona GUE oo 345 | Cebeda,
Informacion de los precios indicativos de Lonja de Cordoba Precios de los cereales, frutos secos y las Comuna EColOgica ... 5,70 Igual y méas de 64 ..........ccooeerer.n.
los cereales en origen, del dia 13 de abril Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja legumbres, en la Lonja de Barcelona del Pelona ......ccceeenee. Menos de 64 ........cccovvnne.

de 2023. Informacion de EFEAGRO. de Contratacion de productos agrarios, del dia 11 de abril 2023. Informacion facilita- Belona..... Importacion Origen Puerto........ 265,00
CEREALES Euros/Tm 4 de abril de 2023. Precios orientativos da por EFEAGRO. Constanti. Maiz Importacion origen Puerto....275,00
ALFALFA origen Cordoba, agricultor. CEREALES Euros/Tm VaIT0. e snseees NACIONal .o s S/I0
Alfalfa Rama campo 1%................. 280,00 CEREALES Euros/Tm ALFALFA LaUranne ... 3,45 Habas

Rama campo 2°.......ccovvvrnrinnes 250,00 TRIGO DURO Harina de Alfalfa........cccoovisvnnenn. 310,00 Comun.... NACIONal .o s S/I0
AVENA Grupo 1.... CEBADA Largueta.. . Importacion ...... 430,00
Avena Grupo 2.... IMPOraCION ..o 260,00 Marcona....coovvvnrereissisiesenes Guisantes Nacional...........cccvvwerrreenes S/0

BIanca ..o 263,00 GIUPO 3 Nacional PE. (62-64) .........c......... 270,00 PINON IMPOrtacion ........ccoeorveeeneennen. 390,00

RUDI oo 268,00 GIUPO 4o CENTENO AlaMeda.. .. 44,00 Girasol Alto oleico +80%.............. 485,00
Forraje AVeNa......ccooerniiiniesiisisiiens S/IC TRIGO BLANDO CONTENO. oottt SIC Castilla ..o 44,00 Convendional......cccccevevveenae. 465,00
CEBADA NACIONAL Grupo 1 COLZA AVELLANA Euros/Libra COlZA v S/I0
Cebada Grupo 2 Importacion 34/36% ..o 415,00 San GIovaNNi ... 1,67 Préxima sesion el 3 de mayo de 2022.

Pienso —62 kg/hl Grupo 3 GARROFA Tonda.......... .

Pienso +62 kg/hl Grupo 4 HaMNG oo 330,00 Corriente . . Lonja de T0|ed0
CENTENO Grupo 5 L0l Lo 335,00 NEGreta .vvuerrrrrrrsrrsrseresssesnesnenas Informacién de la Mesa de Cereales re-
CeNtENO.....eeeeeeeeeeeeeeeee e 253,00 OTROS PRODUCTOS REMOLACHA . ferida al dia 13 de abril de 2023. Precios
GIRASOL THCAIE oo Pulpa de Remolacha..................... 327,00 Lon]a de Salamanca orientativos en origen agricultor sobre
Pipa Cebada. GIRASOL Cotizaciones de las Mesas de Cereales camion. Condiciones de calidad OCM. Ce-

Alto Oléico Avena... IMPOrtacion 34%........coevevrrnreennirnnens SIC y Ganada de la Lonja Agropecuaria de reales-FEGA (Campafia 2022-2023).

Pipa de Girasol MAIZ ettt Semillas de Girasol.........cccccvevenne 495,00 Salamanca del dia 103 de abril de 2023. CEREALES Euros/Tm
MAIZ NACIONAL SOMGO . vvurrrrrrsrrssessnessnesensssssssssssannes SIC Torta de Girasol .......occevrrvrerseesrennenns SIC Informacién facilitada por la Diputacion MA[Z

Maiz sobre Secadero.........ccoeueunn.. 275,00 HaDAS .. Importacion 28/3 ......cccccoveniien. 310,00 de Salamanca. Maiz Secadero ........ccoevvevevennnne. 290,00
TRIGO NACIONAL Guisantes MAIZ CEREALES Euros/Tm CEBADA

Trigo Girasol Alto Oleico 495,00 DDGs de Trigo Blando .......covveeiininciniinns 283,00 Pienso +62 kg/Hl....ccovviiviicinne. 269,00

Duro Proté=13%......cooccrsrenne. 340,00 (G o 495,00 Maiz Importacion ..o, 382,00 Cebada P.E. (+64)... .263,00 Pienso =62 kg/Hl ...

Duro Proté=12%.... ..335,00 (€0e] 7 F OO S/0 Importacion............ ...270,00 AVENa...oviiine .263,00 AVENA

Extensible Chamorro................. 346,00 Nota: Ausencia de compradores en el trigo IMportacion CE......co.ovveveenreennenns 281,00 CNENO.....vvvrerresre s 253,00 RUDI. e 290,00

FOTQJEr0 ..o 275,00 duro. Préxima sesion 18 de abril de 2023. MIJO THCAlE e 273,00 PIENSO. ..o, 290,00

Gran Fuerza w 300..... .380,00 Precios de la Mesa de Almendras de la IMPOItACION ..ovvevcevisresee e 650,00 MaiZ, (14%)..ceveerrrieiisi e 283,00 TRIGO

Media Fuerza w —300. .370,00 Lonja de Contratacion de productos agra- SOJA LEGUMINOSAS Euros/Tm

Panificable .............. ..288,00 rios, del 4 de abril de 2023. Precios orien- Harina GUISANEES «.vvvvvesesrreerecenssnsseens SIC

THCAIES. o 270,00 tativos origen Cérdoba, agricultor. Soja Import. 47%.....c.cccevvvienne. 541,00 Garbanzo
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MERCADOS NACIONALES

Fuerza -300 +12,5Pr cocvvvviiieirinnians SIC
Panificable

Pr>11, W<200 ... SIC
Chamorro
Triticale
CeNENO....vviiiiieseeei e
Guisante....

Garbanzo
sin limpiar.

NOTA: Repiten maiz y avenas, con mini-
mas subidas en la cebada. Ligeras bajadas
en trigos y guisante. Tendencia al alza en
cultivos forrajeros. Ritmo lento en las com-
pras de las cooperativas ganaderas.

Proxima reunion el 27 de abril de 2023.

Lonja de Segovia

Precios semanales de los cereales fijado
en la Lonja Agropecuaria de Segovia del
dia 13 de abril de 2022. Informacién faci-

litada por EFEAGRO.
CEREALES Euros/Tm
Alfalfa

EMpacada.......cocoorvnvrnnenninnns 215,00
AVENA....eiieeeeee e 249,00
Cebada

Nacional de 62 Kg/HI
Centeno.....
Girasol....
Girasol 9-2-44 ....cccoovevciriireninn,
Paja

EMpacada.......coccovvrnrnneesnnennenns 65,00
Trigo Nacional,

Pienso 72 Kg/Hl oo, 268,00

Lonja de Valencia
Informacién de la Mesa de precios de
Citricos del Consulado de la Lonja de Va-
lencia, de la sesion del dia 11 de abril de
2023. Campafia 2022-2023.
GRUPO NARANJAS
SUBGRUPO NAVEL
............................ Sin existencias
....Sin existencias
....Sin existencias

Euros/Kg

Navel Lane Late...

Navel Powell,

Barnfield y Chislett ...0,30-0,51
GRUPO SANGRE
Sanguelini......cocoeiiacinee. Sin existencias
GRUPO BLANCAS
Salustiana.......ccocccevernne. Sin existencias
Barberina

y Mid-night .......ccooiiiniinis 0,37-0,56
Valencia Late ........ccoovvvveririnnn 0,37-0,51
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Iwasaki... ....Sin existencias

Okitsu. Sin existencias
....Sin existencias

GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi, Orogrds

Y BasOl...ririarisriis Sin existencias
Orunules.... ....Sin existencias
Marisol ....Sin existencias
MiOr0 .o, Sin existencias
Arrufating.....cveccieiinnn, Sin existencias
Clemenules

Orogrande ... ....Sin existencias
Hernandina... ....Sin existencias
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla... ....Sin existencias

....Sin existencias
................................ 0,80-0,95
...0,28-0,37
... 1,20-1,50
Nota: Las fiestas frenan las compras y la
recoleccion.
El préximo Boletin de Precios se publicard
el martes 18 de abril de 2023.
Informacién de los precios agrarios de la
sesion celebrada en el Consulado de la
Lonja de Valencia, del 13 de abril de 2023.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valencia .......c...c...... 695,00
J. Sendra,

disp. Valendia...
Monsianell,

disp. Valendia ......oveeveereenriennnn. 695,00
Fonsa,

disp. Valendia ......oveveereenrirnnnns 695,00
Guadiamar,

disp. Valendia ............... 720,00-760,00
Furia,

disp. Valendia ............... 590,00-600,00
Gladio y Tahibonnet,

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 3 al 9 de abril de 2023.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca de la Campina de Cadiz, se observan parcelas de
trigo duro en estado fenoldgico de espigado, triticales finalizando el espigado y ceba-
das cerveceras en estado fenoldgico de espigado. Cérdoba: El estado fenoldgico de los
cereales de invierno se sitla entre el BBCH 31-39 (Encafiado) y el mas adelantado en
BBCH 51-59 (Espigado). En la campifia se observan cada vez més zonas donde los trigos
ya tienen toda la espiga emergida y, aunque su evolucion ha sido favorable hasta hace
unas semanas, va haciéndose patente la necesidad de precipitaciones. Granada: E| estado
fenolégico del cereal en comarcas como Montefrio e Iznallozy Alhama de Granada, es
en las cebadas el de inicio de espigado. En los trigos blandos predominan los que estan
encafiando. En general, en estas zonas se observa un retraso de unos 10-15 dias y si no
[lueve en los proximos 10 dias la mitad de la cosecha se va a perder, aunque en otras como
Jurtiga en direccion a Alhama esta ya sin remedio y en los Llanos de Dona tampoco se
va a poder cosechar. Huelva: A pesar del déficit hidrico y la subida de las temperaturas los
cereales han evolucionado bastante durante las Ultimas semanas. Predomina el espigado,
comenzando a amarillear parte de la base de las plantas. En las zonas tradicionalmente
mas tardias de siembra (Andévalo y la Sierra) hay parcelas en fase de “Encafiado” y con la
“"Hoja Bandera Desenrollada”. Jaén: En las comarcas de Sierra de Cazorlay Sierra de
Segura, los cereales se encuentran entre encafiado y aparicion de hoja bandera. En la
comarca Campina Norte, se observan parcelas de trigo comenzando el espigado, es una
de las zonas mas adelantadas de la provincia. Mélaga: En las comarcas Centroy Norte,
hay zonas con parcelas de trigo en estado fenoldgico de inicio de espigado y otras mas
tardias que estan finalizando el encafiado. Por lo general, se sembraron en los meses de
noviembre-diciembre y siguen acumulando algun retraso a pesar de las altas temperaturas,
que estan secando las plantas a pasos agigantados ya que no llueve. Sevilla: Las elevadas
temperaturas aceleran la fenologia de los cereales de invierno, que se encuentran en
espigado y floracién en la mayoria de los casos. Los secanos comienzan a atravesar una
coyuntura critica en muchas zonas, que se agravara si no llueve pronto ya que la falta de
humedad del terreno estad empezando a marchitar la planta antes de que pueda producir el
almidén necesario para llegar a llenar la espiga.

LEGUMINOSAS

Cédiz: Los garbanzos oscilan entre V3-V6, con las hojas multifoliadas desplegadas como
predominante. Hay mas hectéreas de garbanzos con problemas de mosca y roya este afio.
Las habas y guisantes estan en floracion comenzando el cuaje y las méas tardias en fase
de crecimiento del tallo. Granada: Las avenas forrajeras del mes de octubre-noviembre
se encuentran proximas al inicio de espigado. Las vezas se encuentran proximas a floracion,
sembradas entre noviembre-diciembre con dosis de semilla de 220 kg/ha.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Largueta, Guara y Marcona ya se encuentran comenzando la fase de engorde del fruto.
A corto plazo habré un problema en las plantaciones de secano, ya que no ha llovido. En el
riego se podréa regar algo esta campafia, aunque con bastantes limitaciones por la situacion
de embalses y acuiferos. Sevilla: Se produce el engorde del fruto en las parcelas de almen-
dro. M Frutales de hueso y pepita: Huelva: La fruta de hueso extratemprana, como
la nectarina de carne blanca, ha comenzado su recoleccion, encontrandose en zonas
de la comarca Costa invernaderos en estado fenoldgico de “Madurez de Recoleccion”.
Le siguen variedades de melocotén de carne amarilla asi como nectarinas de carne
amarilla que estan finalizando la fase de engorde. Los paraguayos y albaricoques se
encuentran finalizando engorde y en cuanto a las ciruelas, se observan al 50% de su
tamano final de cosecha en muchas parcelas. Jaén: En la comarca Sierra Sur, munici-
pio Castillo de Locubiny Sierra Magina, municipio de Torres, en las plantaciones de
cerezos se observan el comienzo de la floracion y en floracion como estados fenoldgicos
predominantes. Variedades como Summit y Burlat son de las mas empleadas. Sevilla:
Engorde del fruto en las parcelas de melocotoneros y nectarinos tempranos, se realiza
el aclareo manual de frutos. M Frutos subtropicales: Malaga: Esta finalizando la cam-
paia de aguacates en la provincia, que ha tenido problemas de rendimientos por la falta
de dotacion hidrica en la campania. Este afio parece que la situacion no mejorara. Se estan
regando dos dias por semana, aportando unos 60-70 I/planta en cada riego. La fenologia de
los arboles es la floracion, que estd muy avanzada. Los mangos en la zona de La Costa se
encuentran en plena floracion, comenzando el cuaje. El afio esta viniendo complicado por la
falta de lluvias. Los nisperos han comenzado con buenas cotizaciones esta campafia, pero
se han ido desinflando. Se comercializan en cajas de 5-6 kg o en tarrinas de 500 gramos,
hay zonas donde se vende a granel. La mayoria de las parcelas presentan calibres pequefios.

CiTRICOS

Almeria: En la comarca del Alto Andarax, hay parcelas de naranjas blancas por recoger,
siendo las mermas de produccion del 50%. La nueva campafia est4 en plena floracion,
con los arboles sufriendo por el riego. La floracion lleva un adelanto de unos diez dias en
zonas como Bentarique. La campafia del limon Fino sigue con fruta con calibres bajos y
bajas producciones. Se encuentra en floracion para la nueva campafia. El rio Andarax lleva
poquisima agua, al igual que otros de la zona. Sevilla: El estado fenoldgico dominante de
los citricos en general es el de brotacion y floracion, se pueden ver las corolas desplegadas
e incluso caida de pétalos y frutos cuajados en las parcelas mas adelantadas. En general la
recoleccion de las variedades de media estacion se encuentra finalizada, se confeccionan las
Ultimas partidas de Lane Lates en los centros de manipulacién. Comienza la recoleccion
de las variedades tardias tipo Valencia Late. En |a Vega escasea el agua de riego para
apoyar el cuaje y aplicar los abonos que son cruciales para la siguiente cosecha.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo de la remolacha azucarera, en Cadiz, el estado fenoldgico predominante
es el 13 (Suelo cubierto 100%). En la comarca de La Janda y Campifia, la remolacha
azucarera se encuentra con las raices engordando en las parcelas mas avanzadas y las
mas tardias, en secano, con el suelo por cubrir. La mayoria de parcelas regadas presentan
un buen aspecto, completas de plantas, sanas y esperando que llueva para aplicar abonado
de cobertera con sulfato amonico del 21% en dosis de 150 kg/ha. En Sevilla, el estado
fenoldgico en la mayoria de los casos es el de cobertura del terreno entre el 60% y el 90%,
aunque se pueden ver parcelas mas adelantadas donde el cultivo se encuentra desarrollan-
do la raiz entre el 10y el 30% de su tamafio final. A causa de la falta de precipitaciones,
la escasez de agua de riego y las altas temperaturas de estos dias se pueden ver cada vez
més parcelas de remolacha con sintomas de estrés hidrico. Se generaliza la fructificacién de
la colza. Se prepara la tierra para la siembra del algodon en seco. El estado fenoldgico del
girasol varia en funcion del momento de siembra, oscilando por lo general entre el BBCH
10-19 (Desarrollo de hojas), a las més tempranas en las que se observan las plantas con
unos 10-15 cm.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de Nijar, continla la recoleccién de to-
mate con ciclo largo, programados hasta mayo, con una calidad de frutos media debido
a deformaciones y poca consistencia en variedades para suelto, en cambio en Cherrys y
coctel la calidad continta 6ptima. En los invernaderos de pimientos, sigue el desarrollo
normal de las plantaciones, encontrandose en fase de plena recoleccion. En los invernade-
ros de calabacin, al haber solapamientos en ciclos de cultivo es dificil hacer un resumen
de su estado fenoldgico. Las producciones son medianas en estas fechas por la condiciones
climéticas, y una calidad estandar de los frutos. Continda el desarrollo del cultivo de la
sandia, las buenas condiciones climaticas estan favoreciendo el trabajo de polinizacién de
las colmenas de las plantaciones mas tardias. En las plantaciones tempranas se espera que
la proxima semana se inicie la recoleccion. Huelva: El estado fenolégico dominante en el
cultivo de fresa, es el C “Floracién y fructificacion”, pudiéndose observar una aceleracion
en la maduracion de los frutos debido a las temperaturas calidas registradas desde inicios
de marzo. Granada: La campafia del tomate sigue en la comarca de La Costa con bue-
nos rendimientos. Se sacan de los invernaderos Cherrys, Cherrys peray Cherrys rama,
tomates Daniela y tomates de pera. La campafia del pepino holandés continta, asi
como de un mayor volumen de pimientos italianos y Lamuyos, tanto verdes como rojos.
Las sandias en la zona de Costa presentan un estado fenoldgico de engorde del fruto
estando otras en floracion-cuaje. M Al aire libre: Cérdoba: En la comarca de La Cam-
piiia Baja se siguen recolectando esparragos verdes. Las bajas temperaturas de febrero
retrasaron el comienzo de campafia varias semanas. La produccién esté siendo menor que
otras campafas debido al retraso en su comienzo y a que pudieron afectarle las heladas
de febrero. Una de las variedades mas empleadas es la Magnum F1. Cadiz: En la zona de
campifia de Jerezy Las Quinientas se han terminado de recolectar parcelas de brocoli y
coliflor. Granada: La campafa del esparrago verde sigue en las comarcas de La Vega
y Alhama de Granada, zonas como Huétor-Tajar, Moraleda de Zafayona, Fuente
Vaqueros, se sacan turiones de calibres medianos y menores rendimientos que en afios
anteriores. En la comarca de Alhama de Granada, zona de Zafarraya se plantan cultivos
en la campafa de primavera como brécolis, coliflores, lechugas tipo romana, mini e
iceberg entre otros. Las alcachofas salen del reposo invernal con crecimiento de brotes y
algun fruto. En zonas como Motril, las espinacas presentan diferentes estados fenoldgicos,
desde desarrollo de hojas hasta recoleccion. Sevilla: Las plantaciones de zanahoria se en-
cuentran en engorde de la raiz, se recogen parcelas en las tierras arenosas de la Marisma.
Desarrollo de las rastras de los melones y sandias tempranos. Engrosamiento del bulbo en la
cebolla temprana. Plantacion escalonada de las parcelas destinadas a tomate de industria.
En las plantaciones de espinacas para industria se realiza el primer corte. Recoleccion del
esparrago verde, coliflores, bracolis y de las flores de invernadero.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las comarcas del Alto Almanzoray Los Vélez, los almen-
dros oscilan entre caida de pétalos y engorde del fruto. Ya se ven almendras. La falta de
[luvias va a marcar el crecimiento de la almendra esta campafia. Con caracter general la
floracion ha sido buena y el cuaje ha sido positivo hasta el momento. En la zona alta del
campo de Tabernas, en las variedades tempranas de almendro, los frutos han alcanzado
un 75 % del tamafio definitivo. En las tardias el estado generalizado es la caida de sépalos.
Continda el crecimiento de las hojas, asi como los brotes que estan en desarrollo. Granada:
El estado fenoldgico mas tardio de los almendros es el F (Floracion) y el predominante el
G-H (Caida de pétalos-fruto cuajado). Las més adelantadas se encuentran en el | (Engorde
de fruto). La fenologia presenta un adelanto en zonas como las comarcas de Guadix,
Baza y Huéscar. En la primera la caida de pétalos es generalizada mientras que en las
segundas queda alguna flor. Se observan frutos con un tamafio de 2-4 cm. Variedades como

Cadiz: Las alfalfas y forrajes se encuentran en crecimiento vegetativo, para dar los pri-
meros cortes. Granada: Las alfalfas se encuentran en fase de desarrollo vegetativo y cre-
cimiento de la planta. Sevilla: Siega, henificacion y recogida del forraje en las parcelas de
forrajeras.

TUBERCULOS PARA EL CONSUM HUMANO

Cordoba: En la comarca de La Campiiia Baja, se observan patatas tempranas, planta-
das en el mes de enero, en estado fenoldgico de crecimiento de brotes laterales. En el mes de
febrero se plantaron las de media estacion, con variedades como Lucinda que presentan una
fenologia de desarrollo de hojas verdaderas. La densidad de siembra ha sido de 2.500 kg/ha,
aplicando en fondo complejos ternarios tipo 15-15-15 con dosis de 600 kg/ha. Sevilla: Inicio
de la tuberizacién en las parcelas de la patata temprana y tuberizacion avanzada en las de
la patata extratemprana.

OLIVAR

Almeria: En las comarcas Rio Nacimiento, Alto Andarax y Campo de Tabernas, los
olivos se encuentran en movimiento, el 50% tiene la trama fuera. Cadliz: Los estados
fenoldgicos oscilan entre el C (Formacion inflorescencias) y F (Floracion). En las comarcas
de Campo de Gibraltar, La Janda y Costa Noroeste los olivos se ven con flores, esta
comenzando. En cambio, en zonas de Sierra estan comenzando a crecer las inflorescencias
con corolas visibles en muchas parcelas. Muchas fincas de esta zona se encuentran en no
laboreo debido a las pendientes. Cordoba: El estado fenoldgico del olivar oscila entre mo-
vimiento de yemas y comienzo e inicio del llenado de yema flor, hasta la corola desplegada
con un tamafio mayor que el del céliz. Hay zonas de la comarca Penibética que presentan
retraso en la formacion de la trama, se puede estimar en 15-20 dias. En La Campifia Baja
y Las Colonias, el estado fenoldgico es el de trama fuera en las parcelas mas adelantadas.
Se prevé en esta zona que haya mermas en la floracion de un 30% debido a las heladas de
febrero. Granada: El estado fenoldgico predominante es el B (Yema en movimiento), las
més adelantadas se encuentran en el D1 (Corola mayor tamafio que el caliz). El estado fe-
noldgico del olivo en comarcas como Montefrio e Iznalloz y zonas de Alhama presenta
cierto retraso acumulado por las bajas temperaturas del mes de febrero, aunque se va recu-
perando en las dltimas 3 semanas con la subida exponencial de las temperaturas. La trama
en variedades como Picual se encuentra en estado de alargamiento de inflorescencias,
comenzando a verse la trama. La poda ha concluido y se trituran restos en la mayoria de
las fincas. Huelva: La evolucién del cultivo se ha reactivado una vez que van subiendo las
temperaturas y la savia fluye mejor. Asi pues, se acelera la fenologia del arbol, recuperando
el retraso que llevaba el cultivo debido a las bajas temperaturas en los meses de enero y
febrero. Se observan fincas en la costa, condado Litoral y Condado Campifia con las
primeras flores abiertas. En zonas de Hinojos y Chucena, finca el Rulo y otros municipios
aledafios predominan aquellas parcelas con las corolas de color blanco. En el Andévalo,
se observa el estadio fenolégico predominante de corola visible. Malaga: En la comarca
Centro, la Manzanilla Aloreiia se encuentra con la trama fuera y encontrando cambios
de color en la corola. En la comarca Norte se encuentra la trama fuera pero mas corta de
tamafio. En la comarca de Ronda, los olivos estan comenzando la formacién de inflores-
cencias. Jaén: En las comarcas de Campifia Sur y Sierra Sur, la trama esté retrasada en
unos 10-15 dias. Predominan Picuales en secano con marcos 10x10m y 8x8m. La poda se
encuentra al 85-90%, con trituracion de restos. Hay fincas en laboreo y otras sin labrar. Se
le han aplicado en los meses de febrero y marzo abonos nitrogenados con riquezas 46-0-0
en dos kilos al pie y sulfato amdnico 21-0-0 con 4 kilos al pie. Sevilla: Movimiento de la
yema y formacién de la inflorescencia en el olivar de las sierras, despliegue de corola en las
parcelas mas adelantadas de las variedades mas precoces en el resto de las comarcas. Se
aplican labores al suelo para evitar que se pierda la humedad.

VINEDO

Almeria: En las comarcas de Rio Nacimientoy Alto Andarax, |as vifias se encuentran en
estado fenoldgico de brotacion. Esta es media-baja debido a la falta de lluvias y la sequia.
Han caido en la zona unos 180 I/m2 respecto a la media, que es de 400 I/m2. Suelen em-
plear el sistema de espaldera con variedades como Cabernet Sauvignon y Syrah en marcos
de 2x1, 5m y antigliedad de unos 25 afios. Huelva: En las comarcas méas vitivinicolas del
Condado campiiia y Condado Litoral, las vifias se muestran con los botones florales
separados, tanto en vaso como en espaldera. No hay hierba, pero tampoco estd labrada la
tierra para evitar la pérdida de humedad en el terreno. Las hojas presentan un color verde
que resalta y se mantiene mucha floracién. Se observan parcelas en vaso en un 85% y en
espaldera un 15%. La variedad Zalema es la predominante en la zona, con marcos de plan-
tacion de 3x1 metros. Mélaga: En las comarcas Centro y Vélez-Mélaga, |a fenologia
se muestra adelantada, con parcelas con los botones florales separados y comenzando la
floracion. En zonas como Ronda, las vifias presentan 5-6 hojas expandidas con las inflores-
cencias comenzando a verse.
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MERCADOS NACIONALES

disp. Valendia............... 590,00-600,00 | oo Sin operaciones LENTEJAS
Sirio, disp. Valencia.. 590,00-600,00 Harina de Girasol Integral (28%), USA RequIars........couwvverneenrennns 1.700,00
Puntal....coooviereceee, 590,00-600,00 disponible Tarragona.... 308,00-310,00 Laird Canada. ....1.600,00
Bomba, disponible Andalucia..........ccocrvrennes SIC SEONE e rersrrees 1.400,00
disp. Valendia .........ccccovrnnnnne 1.500,00 Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), Pardina Americana.................... 1.700,00

Precios segun rendimientos, a granel

disponible Tarragona.... 366,00-368,00

Precios por tonelada, mercancia envasada.

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, del 13
al 3 al 9 de abril de 2023, facilitados por
Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
CEREALES

BLANCO Palmiste, FRUTOS SECOS Euros/Tm Trigo Media FUerza ........cccoooviennnns 27,00
Vaporizado, disp. Valendia ............... 240,00-241,00 CACAHUETE CASCARA TrHQO PIENSO ..o
disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Harina de Colza, dest. Valencia Chino 9/11, Cebada Malta..
Gleva, Senia, Fonsa Extra, disponible origen ...........cco..... 2.450,00 Cebada Pienso.....
disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 Gluten Feed, Chino 11/13, Tricale
Guadiamar Extra, disp. Valendia ......ocereereenrirninns 310,00 disponible origen ...........cco..... 2.300,00 La escasa actividad comercial de esta
disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Bagazo de Maiz, CACAHUETE MONDADO semana permite que el mercado recu-
Largo Indica, disp. Valendia ......ocerereenrirninns 360,00 Mondado Jumbo Americano 38/42 pere la estabilidad, después de un mes
disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Pulpa seca remolacha granulada, disponible Valendia ................ 2.000,00 de marzo de severos ajustes bajistas
Precios por tonelada a granel. Import., disp. Tarragona. .........c.oeveeeenn. Mondado Origen Argentina 38/42 en los precios, cuya Unica consecuencia
SUBPRODUCTOS | e, 327,00-328,00 disponible Valendia ................ 1.950,00 apreciable ha sido la de traer algo mas
Cilindro, Import. disp. Andalucia. 352,00-353,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL de animacién a una demanda que, pese
disponible Valencia...... 300,00-305,00 Salvado de Trigo Marcona 14/16 mm, Valendia ............. SIC a todo, se mantiene en minimos. La fal-
Medianos Corrientes, Cuartas, destino Valencia ................ SIC Largueta 13/14 mm, ta de competitividad del grano europeo,
disponible Valendia ...... 480,00-500,00 Hojas, destino Valencia Valendia.......oveeeeieinsiiees SIC y las esperanzas de lograr una préxima

Medianos Gruesos,

Tercerillas, destino Valencia ..

Precios tonelada, mercancia envasada.

cosecha abundante, siguieron sembrando

FIESCO vttt 2,20
Esparrago IGP Navarra.........ccccvevnenee 3,25
El incremento de dias festivos durante
esta semana ha supuesto una caida im-
portante en el consumo de hortalizas,
teniendo los almacenistas que guardar
buena parte de su produccion en las ca-
maras, ya que las elevadas temperaturas
han provocado que la labor en el campo
no pare, como es el caso de las coliflores,
donde la recogida de unidades ha sido
diaria durante toda la Semana Santa. Este
exceso de género supone que el precio
percibido por el agricultor roce el coste
de produccién. El aumento de lechugas
en los invernaderos marca una nueva cai-
da en el precio, asi como las alcachofas,
donde buena parte de la produccion se
ha destinado a industria. Por Ultimo, se
han comenzado a recoger los primeros
guisantes verdes para consumo en fresco
y habas en calzon.

disponible Valendia ...... 520,00-550,00 Precios por tonelada a granel. (Pocas operaciones) de dudas los mercados de referencia en el FRUTAS Euros/Kg
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Marcona prop, Valencia...........ccoveenn. S/IC continente, que cerraron la semana bajo GRUPO PERA
Maiz Importacion, Variedad Matalafera y similares (origen) Largueta una clara tendencia bajista. En nuestro Ercolini 50+ ..o 0,55
disp. Puerto Valencia ......c.......... 279,00 ENTERA prop, Valencia .....coovvorrrneersrennenns SIC pais, el avance de la sequia empieza a LiMONera 60+ .....c.rrrrerrreseesrernnenns 0,55
Maiz Nacional, Zona Valendia ... Sin operaciones Comuna comprometer el resultado de los cultivos, Blanquilla
destino Valencia.........ccccvvvennen. 272,00 Zona Alicante.... Sin operaciones prop, Valencia ........ccoccerren. 3.900,00 que se enfrentan en estas semanas a las DOP...eovrisnisserssesssesssssssnssnenns 0,60
Cebada Zona Castellon................. Sin operaciones Belona fases decisivas de su desarrollo. Blanquilla 58+........cccorviiiiiiiiiiiniinns 0,58
Nacional, dest. Val.......c.occooveene. 280,00 Z0na Taragona.......c........ Sin operaciones prop, Valencia ........ccoccerren. 4.400,00 CHAMPINONES Y SETAS  Euros/Kg Conferencia
Avena Rubia, Zona MUrdia ........oeeeveene Sin operaciones Comuna ecoldgica, Champifién, DOP Palot 754 ..o 0,75
dest. Valendia......o.ovvorrerreennens 280,00 20na 1biza...ovvevesrirriinns Sin operaciones ValBNGIA v srernernes SIC Granel (Pie Cortado) ......ovvereennern: 2,30 Conferencia 75+ .....ereresrensessnninnns 0,70
Blanca, dest. Valendia................. 28000 Zona Mallorca .......c......... Sin operaciones ALMENDRA REPELADA Bandeja (Pie Cortado).. ..2,60 INAUSTIA v 0,08
Guisantes Nacional, Precios tonelada a granel s/rendimientos Comuna, sobre 14 mm, Industria 1° raiz........ .1,08 GRUPO MANZANA
dest. Valendia............... Sin operaciones Troceada Integral, disponible Valendia ................ 7.400,00 Industria 2° GOIdeN 704 .. 0,65
Veza Importacion............. Sin operaciones disp. OMg. .vveveerrenrieens 244,00-294,00 PATATAS Euros/Tm pie cortado .....ovvrrnreirrsriirinnns 1,02 Fuji 70+
Semilla Algodén, Troceada sin Harina Agria, disponible Valencia.............. 580,00 Seta Ostra Granel........coococereieiniinns 3,00 (*) Los precios percibidos por el agricultor
destino Valencia........... 502,00-505,00 disponible origen.......... 250,00-300,00 Lavada Nueva, Ostra Bandeja en palot son precios de cosecha.

Trigo Pienso Nacional,

Troceado Fino,

origen Espafia, disp. Val........... 6500,00

Seta Shii-Take Granel .........cccccvevvunae 5,00

En una semana en la que las operaciones

e disp. origen ..o, 230,00-280,00 Agria Nueva, La falta de dias laborales no ha afectado comerciales han sido menores, las cotiza-
e Garrofin, origen Espafia, disp. Val............. 620,00 a los precios de champifiones y setas, en ciones de toda la fruta de pepita se man-
..5IC disp. origen........... Casi sin operaciones Lavada Agata, ninguna de sus presentaciones, pese que tienen sin cambios. Tras estas fiestas, los
e LEGUMBRES Euros/Tm origen Francia, disp. Val............. 520,00 la ausencia de consumo ha obligado a operadores entran en la recta final de la
284,00 Disponible origen Nuevas de almacenar parte de la produccion en las campafia, en la que muchos de ellos este
Trigo Importacion.........oeveereencenns 280,00 ALUBIAS Cartagena. ..o 440,00 camaras frigorificas. afio prevén terminar sus existencias antes
Precios por tonelada a granel. Redonda Manteca ........c..ooevnreenrrnnes SIC Eliode, Monalisa o Similares, HORTALIZAS Euros/Kg de lo habitual.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Pintas origen Francia, disp. Val............. 580,00 Acelga FRUTOS SECOS Euros/Kg
Soja 47% baja proteina, GranbeIMY...covvevesresrerrernenas 1.850,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25 AMANIE e 0,60 ALMENDRA
disponible Valencia ...........c....... 538,00 Michigan .....ooooveeininiiiiiinins 1.600,00 kgs. COMUN oot 0,63
Cascarilla de Soja, Canellini CEBOLLAS Euros/Tm BOMMa]A. .o 0,70 Largueta L1
disponible Tarragona................. 290,00 Argentina 170/100... ..1.550,00 Variedad Sprin, Lechuga Marcona.... ...1,46
Cascarilla de Avena, Blackeyes.............. ..1.850,00 disponible origen AL o 2,90 Floracién Tardia.. ...1,88
disponible Valencia ...........c....... 125,00 NEGIAS...cveieieiieeieisseeiinina 1.500,00 pocas operaciones C0gOlI0S ..o 2,00 ECOlOgiCa..ovueeiieiiccieian 1,31
Alfalfa deshidratada, D. Pellets, (L] o P 2.750,00 calibres 1 al 6, en campo........... 700,00 Repollo Se mantiene la estabilidad en el precio de
16% prot., Aragon/Lérida...........c.c....... GARBANZOS Nota: Las cotizaciones conocidas facilita- Hoja Rizada ..o 0,50 las almendras, mientras el sector permane-
.................................... Sin operaciones Nuevos 44/46..........cc..cooernneenn.. 1.900,00 das se entienden sin nuestra garantia ni Coles de Bruselas...........ccuvrernernnnn 1,510 ce pendiente del resultado de la floracion
14% prot., Aragon/Lérida...........c.c....... NUevos 34/36.......cccvninninninns 2.650,00 responsabilidad. Para cualquier aclaracion Coliflor y la llegada de las lluvias, imprescindibles
Sin operaciones Nuevos 50/52 pueden dirigirse a la Sindicatura de este Brocoli para mantener las esperanzas de lograr
B. Balas s/calidad A./Lér ........cccovvnnence (tipo café americano). .........cccceuunee SIC Consulado de la Lonja. Alcachofa una cosecha favorable en los secanos.

El MAPA convoca subvenciones por
valor de 1,8 millones para las entidades
agrarias de titularidad compartida

El Ministerio de Agricultura
Pesca y Alimentacion (MAPA)
ha publicado este 18 de abril
en el Boletin Oficial del Es-
tado (BOE) un extracto de la
convocatoria para la conce-
sion directa de subvenciones
a las explotaciones agrarias
de titularidad compartida
para el ejercicio 2023. Este pa-
quete de ayudas cuenta con un
presupuesto de 1,8 millones de
euros.

Podran optar a estas sub-
venciones todas aquellas
explotaciones agrarias de ti-
tularidad compartida que se
hallen inscritas en situacion
de alta en el registro de explo-
taciones agrarias de titulari-
dad compartida del ministe-
rio, con un mes de antelacion
a la fecha de publicacion de

——

este extracto de la orden de
convocatoria en el BOE.

Las ayudas se convocan en
régimen de concesién directa
Yy no estan sujetas a la concu-

-

rrencia competitiva de los so-
licitantes. Su cuantia maxima
anual alcanza los 1.500 euros
por explotaciéon beneficiaria
Tal y como establecen las

bases reguladoras, su finali-
dad es contribuir al pago de
las cuotas de la Seguridad
Social a las que los titulares
de las explotaciones agrarias

de titularidad compartida se
encuentran obligados.La do-
cumentacion requerida en la
convocatoria se tendra que
presentar en el plazo de 15
dias habiles contados a partir
de manana, dia siguiente al
de la publicacion del extrac-
to de la misma en el BOE, a
través de la sede electronica
ministerial.

El texto completo de la or-
den se puede consultar en la
Base de Datos Nacional de
Subvenciones.

Asimismo, se puede obte-
ner mas informacion sobre
las caracteristicas de estas
ayudas en la pagina web del
ministerio de agriculturaen
el siguiente enlace sobre ti-
tularidad compartida en las
explotaciones agrarias.
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Presentacion de la nueva imagen “Universo de la fruta”. / AFRUCAT

Afrucat presenta
Su nhueva imagen
“Universo de la fruta”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Afrucat, Asociacion Empre-
sarial de Fruta de Cataluna,
present6 la semana pasada su
nueva imagen “Universo de la
fruta” con la presencia de la
consellera de Accion Climatica,
Alimentacion y Agenda Rural,
Teresa Jorda, y de la ilustrado-
rade Lleida y autora de la obra,
Sonia Alins.

El acto fue introducido por
Miquel Pueyo, alcalde de Llei-
da, que felicit6 a la asociacion
por su sensibilidad hacia el cui-
dado de la imagen y a la conse-
llera por el apoyo implicito que
da al sector con su presencia.

La presidenta de Afrucat,
Montse Baro, se mostro satis-
fecha por el resultado de la obra
que muestra claramente quié-
nes somos, de donde venimos
y hacia donde vamos y que ha
sabido captar un sector.

Manel Simon, director ge-
neral de Afrucat, explico su
vinculacién personal con la
autora y la satisfaccion que le
produjo ver que triunfaba en
todo el mundo.

Para Sonia Alins, “El Uni-
verso de la fruta” habla del
concepto de comunidad, de la
satisfaccion y felicidad de per-
tenecer a un grupo de personas

que trabaja por el bien comun
en conexion con la naturale-
za. La recogida de los frutos
es el momento en el que todo
se llena de colores y felicidad,
un momento de especial entre
personas de la comunidad.

La ilustradora afirmé que
queria hacer una imagen
que diera importancia a las
familias, agrupaciones y tra-
bajadores que realizan un tra-
bajo tan esencial en el mante-
nimiento de las sociedades y la
civilizacion.

Finalmente, la consellera
de Accion Climatica, Alimen-
tacion y Agenda Rural, Teresa
Jorda, destaco la capacidad de
innovacion en todos los campos
que caracteriza a Afrucat y feli-
cité alailustradora no sélo por
la “maravilla de obra sino por-
que ademas tiene alma”.

El primer elemento en el que
Afrucat ha plasmado esta nue-
va imagen ha sido el catalogo
de la asociacion que fue distri-
buido entre los asistentes.

Teresa Jorda aprovecho el
acto para mantener una reu-
nion previa con los miembros
de la junta de Afrucat que le
trasladaron los retos de la
campana que esta a punto de
empezar.

Iberian Premium Fruits
aglutinara el negocio de
Llusar y Torres

El grupo prevé un crecimiento del 20% respecto a la campana
anterior, hasta alcanzar una facturacion de 136 millones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

De la fusion de dos empresas
lideres en citricos, Torres y
Llusar, nace Iberian Premium
Fruits, un gran grupo con as-
piraciones de convertirse en
el mayor lider europeo en pro-
duccion y distribucién de na-
ranjas y mandarinas premium
asi como de otros productos de
alta calidad.

Iberian Premium Fruits su-
mara mas de 1.100 hectareas de
produccién propia entre Espa-
na y Sudafrica, con una ofer-
ta de mas de 25 variedades de
naranjas y mandarinas y mas
de 100.000 toneladas de fruta
comercializada al ano produ-
cidas en mas de 45.000 metros
cuadrados de instalaciones di-
vididas entre Almenara y Chil-
ches (Castellon). La compania
prevé un crecimiento del 20%
respecto a la campana anterior
hasta alcanzar los 136 millones
de euros.

Seglin declaraciones del di-
rector general de la compania,
Xavi Nolla, “este hito marca
el comienzo de una nueva eta-
pa en nuestra empresa, lo que
permitira establecernos como
una entidad lider en exporta-
cion de frutas premium y con
posibilidades de expandirnos
por todo el mundo. La creacion
de Iberian Premium Fruits se
enmarca dentro del plan de
consolidacion y de crecimien-
to, tanto a nivel nacional como
internacional, 1o que permitira
realizar nuevas y constantes ad-
quisiciones bajo esta entidad”.
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entre Espaiia y Sudafrica. / ARCHIVO
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Iberian Premium Fruits sumara mas de 1.100 hectareas de produccion propia

“Iberian Premium Fruits marca el comienzo de una
nueva etapa que permitira a la empresa establecerse
como una entidad lider en exportacion de frutas
premium y con posibilidades de expandirse por todo
el mundo”, segin su director general, Xavi Nolla

Con un equipo de mas de
1.200 profesionales, Xavi Nolla
asegura que cada uno de sus em-
pleados suponen una pieza clave
en el engranaje de la empresa.
“Las empresas son las personas
que la forman, desde el agricul-
tor que cuida cada arbol con es-
mero y dedicacion, hasta el ex-
perto en logistica que garantiza
que cada cajallegue a su destino
en perfectas condiciones, todos
tienen en comun su pasioén por
la excelencia y su compromiso
con la calidad”, ha sefialado.

En Iberian Premium Fruits
prima la excelencia y la calidad
por encima de todo. Cada fruto
es el resultado de un proceso na-
tural que ha evolucionado a lo
largo del tiempo para ofrecer al
cliente la mejor calidad duran-
te todo el ano. Ofrecer un sabor
Gnico y una frescura inmejora-
ble son los principales objetivos.
“Queremos que nuestra fruta
hable por nosotros y poder asi,
ofrecer a nuestros clientes una
confianza plena”, sehalan desde
la compania.

Naria y Naranjasyfrutas.com
se alian para regluclr _
el desperdicio alimentario

Ambas firmas colaboraran para combatir el desperdicio
alimentario a través de donaciones a los bancos de alimentos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Naria, con su plataforma de ges-
tion de excedentes alimentarios,
y Naranjasyfrutas.com, plata-
forma de anuncio de cosechas,
se han aliado con el objetivo de
digitalizar e interconectar la ca-
dena alimentaria y aportar un
impacto social, medioambien-
tal y econémico a las empresas
donantes. Naria es una start-up
espanola que aporta inclusion
social y seguridad alimentaria a
través de una plataforma digital
de trazabilidad blockchain que
interconecta todos los agentes
de la cadena alimentaria, y en
el marco de esta colaboracién
se promovera el uso de la plata-
forma-Banco de Derechos entre
las empresas usuarias de Naran-
jasyfrutas.com.

Naria y Naranjasyfrutas.com
fueron presentadas y premiadas

como casos de éxito y buenas
practicas en el Acto Anual de
politica y fondos Europeos ce-
lebrado el pasado noviembre en
el Ministerio de Exteriores de
Madrid, y aqui es donde Kilian
Zaragoza (CEO y cofundador de
Naria) y Juan José Bas (CEO y
fundador de Naranjasyfrutas.
com) se conocieron y decidieron
iniciar esta colaboracion.

El desperdicio de alimentos
es un problema global, que pre-
ocupa en todos los niveles y en
todos los ambitos. En Espana,
mas de 7,7 millones de toneladas
de alimentos aptos para el consu-
mo acaban en la basura mientras
mas de 6 millones de personas es-
tan en situacion de inseguridad
alimentaria. La colaboracion en-
tre ambas empresas tiene como
objetivo combatir el desperdicio
alimentario y favorecer la inclu-

sion social y seguridad alimen-
taria de las personas a través de
donaciones a los bancos de ali-
mentos. Ademas, se busca agili-
zar y optimizar la gestion entre
estos agentes, aportando a su vez
trazabilidad y transparencia al
proceso de donacioén gracias ala
tecnologia blockchain de Naria.

Naranjasyfrutas.com es un
portal gratuito para que los
productores puedan publicar
sus cosechas y los comercios
exportadores puedan localizar
facilmente las cosechas que ne-
cesitan. La colaboracién con Na-
ria permitira a ambas empresas
optimizar los recursos del tercer
sector, aportando herramientas
de medicion y proteger la seguri-
dad alimentaria de las personas.

El funcionamiento seria el si-
guiente: una empresa que quiera
donar un palet de mandarinas
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Kilian Zaragoza, CEO de Naria, y Juan José Bas, CEO de Naranjasyfrutas.com. / NARIA

(100 cajas de 10 Kg) valorado en
1.000 euros (valor de la fruta 1
euro/kg), a través del aplicativo
de Naria, informaria de esta do-
nacion de forma sencilla, conec-
tandola con uno de los Bancos
de Alimentos, encargado de la
recogida de este palet.

Dicho proceso se valida en
la plataforma y se traza con tec-
nologia blockchain, generando
triple impacto: ayuda alimenta-
ria, reduccion del desperdicio
alimentario y una desgravacion
fiscal del 35 al 40% en el impuesto
de sociedades, en este caso seria
de 350 a 400 euros. Con esta cola-
boracion, Naria y Naranjasyfru-
tas.com esperan fomentar una
cultura de consumo responsable
y sostenibilidad en la industria
alimentaria, al mismo tiempo

que ayudan a las personas mas
vulnerables a través de donacio-
nes a los bancos de alimentos y
entidades sociales.

“Estamos muy emocionados
por el acuerdo, cada vez mas
agentes del sector estan adoptan-
do un modelo mas transparente,
sostenible y solidario. Esto de-
muestra un compromiso colec-
tivo hacia un futuro mas justo y
responsable para todos”, asegura
Kilian Zaragoza.

Esta colaboracion supone un
gran avance en el objetivo que
persiguen dia a dia Naria y Na-
ranjasyfrutas.com: impulsar la
digitalizacion del sector agricola
y ayudar a los agricultores y co-
mercios a conectarse con el resto
del ecosistema de forma sosteni-
ble y solidaria.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



ESTA CEREZA ES UNICA,
PROTEGELA DE FORMA UNICA

Una correcta aplicacion del tratamiento fungicida postcosecha es imprescindible
para controlar el podrido y reducir asi reclamaciones en las llegadas. Con nuestras
soluciones Citrocide® Cherry System y CitroFy® reduciran la variabilidad
industrial de los tratamientos postcosecha e incrementaran la sostenibilidad de
estos. Son equipos necesarios para mantener siempre la eficacia del tratamiento
y extender la vida comercial de las cerezas.

Descubre todas las soluciones postcosecha CITROSOL N\ | /7

para cerezas en: citrosol.com/SOLUCIONES

@Citrosol_com .
www.citrosol.com
info@citrosol.com

@ SUHeseL ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS
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CEREZA

HILARIO CALABUIG / Presidente del Consejo Regulador de 1a IGP Cerezas de la Montana
de Alicante y consejero delegado de la Cooperativa Agricola de Planes

““Gon el buen ritmo de la
floracion esperamos una gran
campaiia con mucha calidad”

Las estimaciones actuales del Consejo Regulador de la IGP Cerezas de la Montaria de Alicante apun-
tan a que esta sera la campana en la que los productores pondran fin a cinco largas temporadas
absolutamente ruinosas. Pero estas previsiones no solo levantan los animos del sector; sino que tam-
bien ayudan a dar a la cereza alicantina el reconocimiento que se merece porque, tal y como apunta
Hilario Calabuig, es una fruta de kilometro 0 con una calidad garantizada que “se recolecta por el
dia, se distribuye durante la noche y llega al consumidor el dia siguiente”.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. La cereza de
la Montania de Alicante acumula
unas cinco camparnas “para olvi-
dar”. ;Qué balance hace de este
periodo?

Hilario Calabuig. Efectiva-
mente, llevamos unos cuantos
anos sin sacar una produccion
“normal” al mercado. En las
campanas de los afnos 2020 y 2022
tuvimos problemas de humedad
y episodios muy agresivos de
lluvia en primavera, de manera
que ni la floracion ni el cuajado
fueron bien y, en consecuencia,
esas temporadas practicamente
no tuvimos nada de producto.
Los otros anos, en cambio, si te-
niamos algo de produccion, pero
por diversos motivos, las cose-
chas han sido muy irregulares.

VE. Después de varios ejer-
cicios con malos resultados, ;la
superficie sigue siendo la misma
y los agricultores siguen apostan-
do por la cereza de la Montarnia de
Alicante?

HC. La superficie plantada
bajo el sello de 1a IGP Cereza de
la Montana de Alicante es muy
similar ala del afio pasado, unas
1.600 hectareas en numeros re-
dondos. Si es cierto que en las
zonas mas abruptas y con mas
desnivel, como en la Vall de la
Gallinera o en la comarca de el
Comptat, muchos agricultores
han abandonado el cultivo. Ya
no solo porque la produccion
es mas compleja, sino también
porque son agricultores de una
edad avanzada y el relevo gene-
racional es muy escaso. Pero
en otras zonas de la IGP como
Villena la tendencia ha sido con-
traria, y el nimero de hectareas
dedicadas a este cultivo se han
incrementado.

VF. ;Qué datos manejan para
la esta camparia? ;Como ha afec-
tado este afio la climatologia?

HC. Lafloracion va a buen rit-
mo, con lo cual, sino se produce
ningin accidente climatico fuera
de lo normal, puede haber una
gran campana acompanada de
una buena calidad. Asi, anivel de
produccion, esperamos entre 3 y
4 millones de Kkilos en la zona de
influencia de la IGP, pero como
he mencionado anteriormente,
hasta el momento de la recolec-
cion nada es seguro, por lo que
habra que esperar un par de
semanas para saber de manera
mas concreta el volumen de pro-
duccion total.

En cuanto a los efectos de la
climatologia, con los episodios de
frio de enero y febrero la recolec-
cion venia muy retrasada, pero
tras un marzo con unas tempe-
raturas mas altas de lo normal

Hilario Calabuig destaca que la cereza alicantina es muy conocida y apreciada por los consumidores del Levante. / CR

esperamos que la producciéon
vuelva a su ritmo habitual para
poder empezar a recolectar las
cerezas mas tempranas a prin-
cipios de mayo. No obstante,
estamos deseando que antes del
momento de la recoleccién cai-
ga alguna lluvia para terminar
de nutrir el cultivo y conseguir
unos buenos calibres.

VE. ;Como esta influyendo el
incremento de costes en el sector
de la cereza de la Montana de
Alicante?

HC. El sector de la cereza se
ha visto y se ve afectado por toda
la subida de costes: el gasoleo, la
energia, los abonados, los fitosa-
nitarios... pero el principal coste
de nuestro cultivo es la mano de
obra para la recoleccion. Asi,
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“El principal coste de nuestro cultivo es la mano de

obra y ya llevamos algunos afos que, pese a la poca
cantidad de cereza que producimos, notamos que es
cada vez mas dificil realizar los contratos de trabajo
conforme a la legislacion vigente”

“La cereza de la Montaiia de Alicante es una fruta
de kilometro 0 porque, —siendo su principal zona
de consumo el Levante— se recolecta por el dia, se
distribuye durante la noche y llega al consumidor
al dia siguiente de la recoleccion, es decir, llega del
campo a la mesa en 24 horas o menos”

Gooperativa Agricola de Planes

ilario Calabuig, ademas de ser el presi-

dente del Consejo Regulador de la IGP Ce-
rezas de la Montana de Alicante, es también el
consejero delegado de la Cooperativa Agricola
de Planes, una de las 9 plantas de envasado
que trabajan con la cereza amparada bajo la
IGP. Asi, una vez la cereza es recolectada, se
transporta a la cooperativa donde se unifican
calibres, colores y variedades para sacarla al
mercado con una marca Unica.

La cooperativa intenta adaptarse a las de-
mandas de los mercados y de los consumido-
res, y para lograr este objetivo, apostar por
una tecnologia puntera resulta esencial. Si
bien la Cooperativa Agricola de Planes se
caracteriza por una inversiéon continua en
tecnologia, tras cinco campanas sin apenas
ingresos por la escasez de produccion, los coo-
perativistas han echado el freno. “Las inver-
siones deben realizarse ateniéndose a estos
calculos de ingresos para no poner en riesgo

la viabilidad economica de la cooperativa”,
explicaba el consejero delegado el pasado ano.

Una de las principales demandas de los
consumidores es que la cereza sea mas uni-
forme en color y calibre y que la vida util del
producto sea mas longeva y, para eso, en la
Cooperativa Agricola de Planes cuentan con
una maquina de vision artificial que permi-
te ver mas alla de la parte exterior del fruto.
No obstante, tal y como indica Calabuig, “la
tecnologia va tan rapido que en apenas unos
anos sin invertir te quedas anticuado, por eso
esperamos que esta campana nos dé un ba-
lance positivo para poder modificar nuestra
maquinaria y que sea de ultima generacion”.
Finalmente, y apelando a la necesidad de es-
tar a la ultima en maquinaria y tecnologia,
sentenciaba que “el consumidor paga un
precio mas alto por tener una fruta de alta
calidad y es nuestra responsabilidad cumplir
esas garantias”.ll
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hasta que no tenemos la fruta
en el arbol no podemos cuan-
tificar nuestro coste central v,
ademas, dependemos de la cose-
cha de cada afio, de manera que
si en una campana no hay un
buen cuajado y la produccion
es reducida, el coste de personal
también se reduce. Con lo cual,
aunque una campana no sea la
mejor en cuanto a volumen, el
cultivo aguanta siendo mas o
menos rentable.

VE. Otros cultivos estan su-
friendo la falta de mano de obra.
Siendo el personal uno de vuestros
mejores activosy con una campa-
fia que promete ser mas cuantiosa
en cuanto a volumen que las pre-
cedentes, ;como van a hacer frente
a esta escasez?

HC. Como alin estamos en
floracion, habra que esperar a
la recoleccion para ver qué su-
cede. No obstante, ya llevamos
algunos anos que, pese a la poca
cantidad de cereza que produ-
cimos, notamos que es cada vez
mas dificil realizar los contratos
de trabajo conforme a la legisla-
cion vigente. Y ahora que, ade-
mas, ha subido el salario base,
la contratacion de personal para
la recoleccion de la cereza se
complica.

VF. jQué caracteriza a la ce-
reza de la Montana de Alicante?

HC. Lo que mas nos diferen-
cia de las otras zonas producto-
ras de cereza dentro del terri-
torio nacional es que somos un
cultivo de secano. Como la cereza
es un cultivo de ciclo bastante
corto, es decir, que en un par de
meses se realiza tanto la flora-
cion como la recoleccion, hasta
el momento tenemos suficientes
lluvias para que el cultivo sea
viable sin aportar ninguan otro
tipo de riego.

No obstante, con la inestabi-
lidad climatica de los ultimos
anos es cierto que, en los anos
mas secos, para evitar el estrés
hidrico que pueden sufrir los ar-
boles, sera necesario algiin riego
de apoyo.

VF. ;Qué valor y qué garan-
tia aporta el sello de la IGP a los
consumidores?

HC. La IGP garantiza que el
fruto cumpla unas normas ba-
sicas de produccion, que tenga
determinados grados Brix y al-
cance unos calibres determina-
dos. Ademas, la cereza de la Mon-
tana de Alicante es una fruta de
kilémetro 0 porque, —siendo su
principal zona de consumo el Le-
vante— se recolecta por el dia, se
distribuye durante lanoche y lle-
ga al consumidor al dia siguiente
de la recoleccion, es decir, llega
del campo a la mesa en 24 horas
0 menos.

VE. ;A qué mercados estd desti-
nada la cereza de la Montaria de
Alicante?

HC. Dentro del territorio na-
cional, nuestra cereza va sobre
todo a los mercados de la zona
mediterranea, desde Murcia
hasta Valencia. Mas alla de las
fronteras espanolas, la cereza
dela Montana de Alicantellegaa
Francia, Inglaterra, otros paises
centroeuropeos...

Destaca, por ejemplo, el caso
de Italia, ellos también son pro-
ductores de cereza, pero hasta
que no entran en produccion,
compran cereza de la Montana
de Alicante. Lo mismo ocurre
con los paises del este de Euro-
pa, pues somos sus proveedores
hasta que Turquia entra en pro-
duccion y lleva su cereza —mu-
cho mas economica— a estos
mercados.

(Pasa a la pagina 4)
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CEREZA

El principal distintivo de la cereza de la Montaiia de Alicante respecto a otras
zonas productoras nacionales es que es un cultivo de secano. / IGP

“Con el buen...”
(Viene de la pagina 2)

VFE. ;Se han planteado la
posibilidad de buscar nuevos
mercados?

HC. Si. De hecho, ya hemos
hecho alguna incursion en la
parte oriental de Asia, en Orien-
te Medio e incluso en Estados
Unidos. Pero no son nuestros
mercados objetivo. Aunque la
cereza de la Montana de Alican-
te sea una de las mas tempranas
del hemisferio norte y, por tanto,
entramos en produccién mucho
antes que otras zonas producto-
ras, los elevados costes de expor-
tacién y transporte, asi como las
caracteristicas
de la cereza,
que es un fruto
muy delicado
y perecedero,
hacen que el
comercio con
mercados tan
lejanos no
sea del todo
rentable.

VF. (Esta
reconocida
la calidad de
la cereza de la Montafia de Ali-
cante a nivel local, nacional e
internacional?

HC. A nivel local, provincial
y regional es un producto muy
apreciado por el consumidor,
pero en el territorio nacional es
mas complicado porque existen
otras zonas productoras cuya
superficie de produccion es mas
extensa y su potencial es mayor.
Por otra parte, a nivel interna-
cional, la “marca pais” esta ga-
nando cada vez mas relevancia
porque es sinénimo de calidad.
Aun asi, no somos tan conocidos
como nos gustaria ser.

VF. En esta linea, jrealizan
campanas de promocion?

HC. Si. Y ese es el principal
objetivo de la publicidad que rea-
lizamos desde la IGP. Queremos
que el consumidor conozca nues-
tro producto y que, ademas, lo re-
lacione con la zona de Alicante.
Nuestra provincia se identifica
mas con el turismo de sol y playa,
pero sabemos que este concepto
debe diversificarse y el turismo
de los pueblos de interior, con
su paisaje y su gastronomia es
el complemento perfecto para
ofrecer una experiencia turisti-
ca completa.

Asi, realizamos promocio-
nes en revistas especializadas y
campanas a nivel local en radio
y prensa. También me gustaria
destacar la iniciativa “Menjars
de la Terra” cuyo fin es dar a co-
nocer los grandes productos de
la provincia.

VE. ;Qué retos estan sobre la
mesa del sector de la cereza de la
Montaria de Alicante?

“Algunas fincas se

han tecnificado y
especializado mucho
gracias a inversionistas
que han visto en el
cultivo de la cereza un
buen negocio”

HC. Uno de nuestros princi-
pales retos es potenciar el culti-
VO en esta zona para que no se
pierdala especial relevancia que
tiene en la provincia de Alican-
te y, para ello, es imprescindible
mostrar la versatilidad de la
cereza. Si bien lo mas recomen-
dable es consumir la cereza en
fresco, también es un producto
de acompanamiento y que se
presta a numerosas elaboracio-
nes gastronomicas mas alla de
su temporada. El consumo de la
cereza no tiene porqué limitar-
se a los dos escasos meses que
se consume en fresco, se puede
consumir a lolargo de todo el ano
en mermeladas, vinagres, aguar-
dientes... y como parte de una
gran variedad
de platos.

VFE. ;Como
augura el futu-
ro de la cereza
de la Montana
de Alicante?

HC. Hace
exactamente
un ano y, tras
cuatro malas
campanas, te
diria que muy
complicado.
Pero las previsiones de esta
campana nos han levantado los
animos. No obstante, el futuro
se plantea incierto. Por un lado,
la falta de relevo generacional es
mas que evidente ya que no se
incorporan al campo todos los
jovenes que nos gustaria, pero,
por otro lado, algunas fincas se
han tecnificado y especializado
mucho gracias a inversionistas
que han visto el cultivo de la ce-
reza un buen negocio.

De este modo, el futuro de-
pende de la zona. En aquellas de
alta montana es mas dificil que
aguante el cultivo o sera mas re-
ducido y en esas fincas con un
alto grado de especializacion se
puede llevar a cabo un tipo de
produccion de cereza diferente al
que conocemos hasta ahora, que
se aleje de las pequenias explota-
ciones familiares y se conviertan
en fincas con una manera de cul-
tivar mucho mas tecnificada.

VE. Para finalizar y, a escasas
semanas de iniciar la recoleccion,
¢podemos afirmar que estamos
ante una gran campana?

HC. En el cultivo de la cereza
nunca se puede cantar victoria
antes de tiempo, pero de momen-
to, estamos contentos. La flora-
cion ha ido muy bien y el clima
se ha comportado. Es cierto que
al ser un cultivo de secano la se-
quia nos esta afectando, pero atin
hay tiempo para que se produz-
can lluvias.

Aun asi, hasta ahora no nos
podemos quejar vy, tras cinco
ejercicios ruinosos vamos a ser
positivos y a esperar una buena
campana este ano.

Molt de Gust,
corazon mediterraneo

D MOLT DE GUST.

La Comunitat Valenciana tiene
corazon mediterraneo, con una
gastronomia que tiene su esen-
cia en la calidad y variedad de
nuestras materias primas, los
productos de proximidad y
temporada y un recetario tradi-
cional y de vanguardia. Somos
la mayor y mejor despensa de
Europa, con un territorio que es
patrimonio de nuestros produc-
tores y una cocina de producto
y de relato que se encuentra en-
tre las mejores de Espana y del
mundo.

Molt de Gust nace con el obje-
tivo de proteger este patrimonio
de costumbres y rituales ancla-
dos a la tierra, a las raices y la
diversidad de una agricultura
que es reflejo de nuestra histo-
ria y del modo en que nos gusta
hacer las cosas. Bajo nuestra
marca englobamos y promove-
mos el consumo de las 24 figuras
de calidad agroalimentaria dife-
renciada de la Comunitat Valen-
ciana reconocidas por la Unién
Europea, entre Denominaciones
de Origen Protegidas (DOP), In-
dicaciones Geograficas Protegi-
das (IGP), bebidas espirituosasy
Vinos de Pago, alos que hay que
anadir la agricultura ecologica.

CEREZA DE LA MONTANA DE

ALICANTE
Cultivadas al norte de la pro-
vincia de Alicante y al sur de la
provincia de Valencia, las cere-
zas de la Montana de Alicante
crecen en un microclima medi-
terraneo templado de elevada
pluviometria, con temperaturas
frias en inviernoy templadas en
primavera, con muchas horas de
sol y un suelo calizo superior a
la media, consiguiendo una ce-
reza mas dulce que en otras geo-
grafias. La naturaleza favorece
el cultivo de la cereza en este

. e 44
La cereza y Alicante tienen una historia
comiin de mas de 1.000 aiios. / ARCHIVO

territorio, con una recoleccion
manual y esmerada que prote-
ge y selecciona el fruto cuando
éste alcanza su grado optimo de
madurez.

Cultivo introducido por los
romanos y desarrollado en la
época arabe, la temporada de
cereza abarca de mediados de
abril a finales de julio. Las ce-
rezas crecen en un paisaje de
relieve montanoso, en el que se
suceden valles y cimas bajo el
influjo del mar Mediterraneo y
donde la orografia montanosa e
irregular origina terrazas escul-
pidas en la falda de la montana
que permiten una tnica linea
de arboles. Las variedades pre-
dominantes son Burlat, como
variedad precoz, y Stark Hardy
Geant, como variedad de media
estacion.

Las cerezas de la Montana
de Alicante tienen una compo-
sicion nutricional que aporta
multiples beneficios a nuestra
salud, especialmente por su alto
contenido en antocianinas, que
confiere gran poder antioxidan-
te. Este mismo compuesto es el
responsable de sus propiedades
depurativas, ya que también
ayudan a eliminar toxinas,
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combatir el estrenimiento, re-
gular los niveles de azicar en
sangre y fortalecer el sistema
inmunolégico.

Las cerezas forman parte
de la historia de ‘La Montana
de Alicante’ desde hace mas de
1.000 anos y son las mas preco-
ces, ademas de caracterizarse
por su intenso dulzor, su pulpa
jugosa y consistente, su piel
fina y su color rojo intenso. La
Indicacion Geografica Protegi-
da Cerezas de La Montana de
Alicante certifica desde 1991 la
exquisita calidad de sus cerezas,
distinguiéndolas con su sello de
calidad IGP para garantizar la
calidad vinculada al origen y la
sostenibilidad en los métodos
de produccioén y recoleccion.
343 socios agrupados en 9 coo-
perativas cultivan estas cerezas
de proximidad y extraordinaria
calidad en 1.073 hectareas de
produccion.

FIGURAS DE CALIDAD
Sihablamos de Alicante, Molt de
Gust ampara a figuras de cali-
dad diferenciada de productos
frescos tan reconocidos como la
Uva del Vinalopo6 y la Granada
Mollar de Elche, las Cerezas de
la Montana de Alicante y los
Nisperos de Callosa d’en Sarria.
El distintivo de Molt de Gust
también reconoce la excelencia
de productos transformados
unicos ligados a un territorio
como el turrén de Jijona y Ali-
cante, los aceites ecologicos, las
bebidas espirituosas tradiciona-
les Anis paloma, Café de Alcoy,
los licores Cantueso y Herbero
y 1la DOP Vinos de Alicante, pri-
mera Denominacion de Origen
Protegida del mundo y cuya ex-
posicion itinerante ‘3.000 anos
de cultura del vino de Alicante’
lleva recorriendo la Comunitat
Valenciana desde 2021.

Scholar, aliado frente a
la proliferacion de hongos
con lluvias primaverales

D AGROFRESH.

La lluvia es la base de la agri-
cultura, es esencial para el cre-
cimiento de cultivos. Las predic-
ciones para la primavera de 2023
apuntan a unligero aumento de
las precipitaciones en los meses
de abril y mayo, mayoritaria-
mente en el sur peninsular y
lasIslas Canarias (Aemet, 2023).

Como bien sabemos, la hu-
medad provocada por la lluvia
propicia la aparicién de orga-
nismos destructivos. Scholar
TM 230 SC es la solucion ido-
nea que ayuda a evitar la pro-
liferacion de hongos durante la
postcosecha.

Scholar es un fungicida de
contacto y de amplio espectro
para el tratamiento postcose-
cha, que previene las princi-
pales enfermedades causadas
por hongos como Monilia sp.,
Botrytis sp., Colletotrichum sp.,
Penicilium sp., y Rhizopus sp.,
debido a su composicion de 23%
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Scholar junto a SmartFreshTM facilita una larga conservacion de calidad. / AG

de Fludioxonil (Fenilpirrol). En
cuanto a su aplicacion, esta pue-
de ser en drencher, balsa o pul-
verizacion en linea, y debe reali-
zarse inmediatamente después
de la recoleccion para obtener
una eficacia maxima.

Entre sus principales benefi-
cios destaca su baja susceptibi-
lidad a generar resistencias en

hongos, segtiin el FRAC (Fun-
gicides Resistance Action Com-
mite). No presenta resistencia
cruzadas con otros fungicidas
utilizados en postcosecha. Y,
esta clasificado por la EPA
(USA) como fungicida de baja
toxicidad. ARfD (Dosis de Refe-
rencia Aguda) no necesaria en
la UE para su materia activa.
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Cuando nuestra
gente da lo mejor,
nuestra tierra
ofrece lo mejor

Y lo mejor son las cerezas de la Montana de Alicante, cultivadas en un paisaje de —
orografia irregular marcada por el influjo del mar Mediterraneo. —

La naturaleza favorece el cultivo de esta excepcional cereza de pulpa jugosa y e e De

color rojo intenso, a la que el microclima mediterraneo confiere una extraordinaria e ' G UST
precocidad. La IGP Cerezas de la Montana de Alicante garantiza la calidad vinculada "

al origen y la sostenibilidad en los métodos de produccién y recoleccién de esta fruta OGO U6 Columh

Diferenciada y Eceldgicos

de proximidad de sabor inigualable. de la Comunitat Valenciana
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Toiio Pérez. / DOP

El chef Toiio
Pérez recibe

el Premio a la
Excelencia Picota
del Jerte 2023

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El chef tres estrellas Michelin Tono
Pérez ha recibido el Premio a la Ex-
celencia Picota del Jerte 2023. El1
cocinero del reputado restaurante
Atrio, en Caceres, goza de gran re-
conocimiento por su cocina creati-
vay, ala vez sencilla, que coloca los
productos extremenos en el centro
de sus creaciones.

La entrega del Premio a la Ex-
celencia Picota del Jerte 2023 de la
presente edicion se ha realizado du-
rante la trigésima sexta edicion de
Salon Gourmets, que se celebra en
Madrid. En 2023 se ha celebrado la
XIII edicion del Premio Excelencia a
la Picota del Jerte. En ocasiones an-
teriores la distincion recayo sobre
profesionales destacados como el co-
cinero Sergi Arola. También en los
periodistas Pepa Bueno, Pepa Fer-
nandez, Juan Ramoén Lucas, Raquel
Sanchez Silva, Ana Rosa Quintana,
Jorge Javier Vazquez, Roberto Bra-
sero y Jacob Petrus. Y, en el ambito
artistico, recibieron el galardoén la
actriz y directora Blanca Portillo o
los cantantes Roberto Iniesta y So-
raya Arnelas.

El Premio Picota del Jerte es un
galardon que reconoce la labor de
todos aquellos profesionales de di-
ferentes ambitos que destacan por
su trabajo y por difundir la calidad
del producto.

Al galardonado en la presente
edicion, Tono Pérez (Casar de Cace-
res, 1961), jefe de cocina del restau-
rante Atrio, le gusta autocalificarse
como “cocinillas”. Sin embargo, la
realidad es que es el restaurador que
ha renovado la cocina extremena.

Discipulo de Juan Mari Arzak
y de Alfonso Davila en Jockey, se
considera un cocinero artistico y
creativo. Siempre tiene en cuenta
que su sede esta en Extremadura,
donde triunfa una cocina sencilla.
Su lema es realizar “la cocina de la
satisfaccion”. El restaurante Atrio
tiene tres soles en la guia Campsa,
tres estrellas Michelin, la altima
conseguida en noviembre de 2022,
y un 9,5 de nota en Gourmetour.

CEREZA

JOSE ANTONIO TIERNO / Presidente de 1a DOP Cereza del Jerte

“Uno de los objetivos es que el
consumidor sepa diferenciar una
Picota de la cereza desrabada”

El Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Protegida Cereza del Jerte eligio reciente-
mente a Jose Antonio Tierno como nuevo presidente de la entidad, en sustitucion de Clara Prieto,
que ostentaba el cargo desde el arnio 2021. Como principales objetivos, Tierno destaca que seguiran
avanzando en la promocion de las variedades amparadas en DOP y uno de sus retos prioritarios
es que el “consumidor conozca y sepa diferenciar una Picota de la cereza desrabada ™.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
José Antonio Tierno lleva tres
anos siendo el presidente de la
Agrupacion de Cooperativas
Valle del Jerte, de la que es
miembro desde hace 25 anos.
Anteriormente, presidi6 la
Cooperativa Santa Catalina
de Rebollar durante 22 anos,
y siempre ha estado muy liga-
do al campo, trabajando como
agricultor a tiempo parcial. A
mediados del mes de marzo
fue nombrado presidente del
Consejo Regulador de la DOP
Cereza del Jerte, un cargo des-
de el que ofrece su vision de la
nueva campana.

Valencia Fruits. ;jQué
objetivos se ha marcado como
presidente de la DOP Cereza
del Jerte?

José Antonio Tierno. El
Consejo Regulador, al margen
delrelevo en la presidencia, ya
tenia marcados unos objetivos
anteriormente y seguiremos
avanzando en la linea que ha
venido desarrollando la deno-
minacion de origen durante
los ultimos anos. Fundamen-
talmente nos centraremos en
promocionar las variedades
amparadas e intentaremos
que el consumidor final reco-
nozca y aprenda a diferenciar
entre una Picota y la cereza
desrabada.

Sobre este aspecto existe
bastante confusion. Se asocia
toda la cereza que no lleva
rabo con la Picota protegida
por la DOP, cuando realmente
mucha de esta cereza desraba-
da ni es Picota ni esta acogida
ala denominacion.

VF. ;Qué previsiones mane-
jan en la denominacion para la
presente temporada?

JAT. Todavia es pronto
para avanzar una prevision
de cosecha fiable. Podemos
confirmar que ha habido una
buena floracion, homogénea, y
esperamos que se haya produ-
cido una polinizacién 6ptima.

La meteorologia ha respetado hasta el momento el cultivo de la cereza. / DOP
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“El tiempo ha
acompanado durante
la floracion, que este
afo ha sido buena y
homogénea”

VF. Por lo tanto, ;ha sido
benévola hasta el momento la
meteorologia con el cultivo de
la cereza extremernia?

JAT. Dentro del contexto
actual, en el que se esta pro-
duciendo un cambio del cli-
ma, los cerezos cada vez acu-
mulan menos horas de frio
en invierno y esto provoca a
veces mas irregularidades en
la brotacion. Este afio, aunque
en diciembre no hizo mucho
frio, en la segunda quincena
de enero y febrero las tempe-
raturas fueron bastante bajas
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y la brotacién se ha retrasado
aproximadamente una semana
respecto al ejercicio precedente.
No obstante, como he comenta-
do, el tiempo ha acompanado en
la floracion, que ha sido buena
y homogénea. En 2022 se vivio
un proceso muy irregular, con
mucho frio y heladas, que este
ano hasta el momento no se han
producido.

Por otra parte, la primave-
ra esta siendo seca, sin apenas
lluvias, pero no prevemos sufrir
problemas de falta de agua que
afecten al fruto. La sequia en
esta zona influye mas en el vera-
no, en esta época los arboles lo
pueden pasar mal si no reciben
el agua suficiente.

"“El aumento de costes
esta influyendo en la
rentabilidad de las
explotaciones. Los
gastos se han triplicado
en los ultimos afios”

“Si los precios de la
fruta que encuentra el
consumidor son muy
elevados el consumo
baja, y entras en una
espiral complicada”

VE. ;En qué medida esta influ-
yendo el incremento de los costes
en la produccion de la cereza?

JAT. El fuerte aumento de
costes esta influyendo de for-
ma directa en la rentabilidad de
las explotaciones. La renta de
los agricultores esta disminu-
yendo porque los gastos se han
triplicado en los tltimos anos
y, aunque es cierto que se ha in-
crementado el valor de venta en
el mercado, esta subida nunca
llega a compensar completa-
mente los costes de produc-
cion. Todos los eslabones de la
cadena de valor intentan reper-
cutir sus gastos en el producto
final, pero la subida de precios
de venta al consumidor que se
estaregistrando no permite que
todos los agentes de la cadena
alimentaria cubran el aumento
de costes que se esta sufriendo.
Y hay que tener en cuenta que
el agricultor es el primer esla-
bon de la cadena y al final es el
altimo que recibe el diferencial.
Lapérdida de rentabilidad afec-
ta atodo el sector primario, y en
la fruta es evidente.

El ano pasado habia menos
volumen de cosecha de cereza
en Espana y los precios ya no
llegaron a cubrir el incremento
de los costes de produccion en el
campo y en los almacenes. No se
logroé trasladar completamente
la subida de los gastos al precio
final de venta de la fruta. Y el
ejercicio pasado habia menos
volumen de cereza en el mer-
cado y no se necesitaba ser tan
competitivo en precios.

VF. Se esta constatando un
descenso del consumo de fruta,
Jcomo puede afectar este com-
portamiento a la cereza?

JAT. Silos precios de la fruta
que encuentra el consumidor en
el mercado son muy elevados el
consumo baja, y entras en una
espiral complicada. A menor
consumo menos rentabilidad.
Y esta circunstancia puede
producirse esta campana de ce-
reza. Afrontar un afio con estos
costes tan altos y un gran volu-
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men de produccién puede ser
complicado.

VF. Uno de los pilares de la
denominacion de origen es la
promocion. ;Qué acciones tenéis
planificadas para desarrollar
durante esta temporada?

JAT. Realizamos campanas
de promocioén en las zonas de
mayor consumo de la Picota
del Jerte. Unas acciones promo-
cionales que se desarrollan en
prensa, radio, y en diversos pun-
tos de venta con el consumidor
directo para que sepa distinguir
y apreciar la diferencia entre la
fruta amparada en la denomina- soporte a las firmas comerciali-
cion de origen respecto a otras zadoras, tanto en Espana como
cerezas. La floracion en el Valle del Jerte ha sido homogénea. / DOP en otros paises.

La mayor parte de las accio-
nes promocionales las desarro-
llamos en Espaia y, junto a una
empresa que se dedica también
a la exportacion, se realizan
también fuera de nuestras
fronteras. En el exterior, basi-
camente las promociones de
variedades de Picota se reali-
zan en Reino Unido, Alemania
y algunos paises nordicos.

Aunque hay companias que
ya tienen sus propios progra-
mas de promocioén, desde la
denominacion de origen segui-
mos ofreciendo esa ayuda y ese

-+ G Sani
/! Fruit
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Sani-FH L es una solucion sin residuos, especial para cereza / ARCHIVO

Sani-FH L: La alternativa
sin residuos de Sanifruit
para la cereza

D SANIFRUIT.

Los exportadores de cereza tie-
nen grandes dificultades para
minimizar las reclamaciones
en destino y no perder rentabi-
lidad. La deshidratacién de la
fruta y verdor del pedtanculo,
junto ala podredumbre ocasio-
nada por los agentes externos
generan devoluciones y, con
ellas, una pérdida considerable
de ingresos en el iltimo paso de
la cadena de valor.

Tratar la cereza con un pro-
ducto para postcosecha ayuda
a reducir estas mermas. En
Sanifruit contamos con una al-
ternativa a los fungicidas tradi-
cionales que ayuda a disminuir
el nimero de materias activas
y, al mismo tiempo, a controlar
las mermas y salir al mercado
con una buena proteccion.

Sani-FH L es una solucion
postcosecha sin residuos, espe-
cial para cereza, que ayuda a
combatir las mermas causadas
por agentes externos y a prote-
ger a la cereza durante toda la
cadena de valor.

Actualmente estamos traba-
jando con las mayores centrales
de cereza de Espana, en Extre-
madura, Lleida y Aragén, con
un asesoramiento técnico post-
cosecha muy completo para
ayudar a las centrales a tener
la mayor rentabilidad

Para conocer mas sobre la
revolucion Healthy Fruiture
y rentabilizar el negocio, pue-
den contactar con Sanifruit y
haremos una demo para con-
firmar los resultados bajo los
parametros de cada central en
particular.

ALTERNATIVA A LOS

FUNGICIDAS DE SINTESIS
Sani-FH L es una alternativa al
sistema de tratamiento en balsa
con alto volumen de agua tra-
dicional y supone para la cen-
tral muchos menos problemas
en los caldos y un coste menor.
Ademas, ayuda a limitar el na-
mero de materias activas, algo
que es fundamental en un mer-
cado cada vez mas restrictivo y
exigente.

Es un tratamiento 100%
natural, que cuenta con la
certificacion del CAEE como
insumo para la agricultura
ecologica, elaborado a base de
extractos vegetales de grado
alimentario. Tiene también
la certificacion residuo cero
de Zerya.

En el caso de la cereza es
especialmente importante em-
plear un producto sin residuos
en postcosecha, ya que es una
fruta que se come siempre con
piel y en muchas ocasiones sin
lavar, por lo que el consumidor
no ingiere productos quimi-
cos, con los beneficios que esto
tiene para su salud.

Se aplica en la linea de con-
feccion mediante pulveriza-
cién con un equipo disefiado
e instalado por los técnicos de
Sanifruit que garantiza la pre-
cision en la dosis y la eficacia
en los resultados.

El producto no genera ver-
tidos que haya que tratar pos-
teriormente, reduciendo el
riesgo de posibles problema-
ticas. Ademas, tiene facil so-
lubilidad y alta densidad y es
sencillo de limpiar en la linea.

CEREZA

del Campo-Cerezas de Navaconcejo

“Todo apunta a que 2023
sera una buena campana”

Desde la Sociedad Cooperativa del Campo-Cerezas de Navaconcejo, su di-
rectora-gerente, Fe Martinez confirma que afronta la nueva campana de
cereza y picota del Jerte con ilusion, ganas y optimismo. Con un poten-
cial de alrededor de dos millones de kilos, la prevision de cosecha para este
2023, si la climatologia lo permite, podria estar en torno a 1.800.000 Kilos.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuadles son las
cifras de produccion de la Coope-
rativa de Campo? Y ;como fue
el ejercicio 2022 en relacion a su
potencial?

Fe Martinez. Nuestra coope-
rativa tiene un volumen poten-
cial de produccion entre 1.800.000
y 2.000.000 de Kilos de cerezas.

El ano pasado, las previsio-
nes eran de una campafna muy
temprana y con muchos Kkilos.
Sin embargo, las fuertes lluvias
de abril se llevaron por delante
las variedades mas tempranas,
a lo que hubo que anadir tam-
bién otro episodio de lluvias
en junio. Todo ello supuso una
relevante merma en la produc-
cion global de la cooperativa y no
hubo tantos kilos como a priori
esperabamos.

VE. Después del mal sabor de
boca que dejo 2022, ;como se pre-
senta la camparnia 20237

FM. E12022 no fue, atin asi, un
anomalo; si bien las expectativas
no fueron las esperadas. Ahora
mismo (a 4 de abril) nos encon-
tramos en plena floracion, fase
que se extendera hasta el 10-12
de abril. Estas fechas indican un
cierto retraso en relacion al ini-
cio anticipado de la recoleccion.
En cuanto a produccion, espera-
mos una cosecha con volumen y
sin mermas como el afio pasado,
aunque esto dependera de la me-
teorologia, que es impredecible.

Por ahora, todo apunta a que
sera una buena campana. Tene-
mos previsto empezar a recolec-
tar las variedades mas tempra-
nas a finales de abril, principios
de mayo, y alcanzar una cosecha
de 1.800 y 2.000 toneladas. Confie-
mos también que las lluvias lle-
guen ahora, a su debido tiempo
y cuando se las necesita; y no ya
mas adelante cuando tengamos
fruto.

VFE. ;Cual es el calenda-
rio varietal de la cereza en la
cooperativa?

FM. Nuestro calendario va-
rietal cubre toda la temporada
productiva. Empezamos con

Fe Martinez afirma que este aiio hay buenas expectativas. / COOP. DEL CAMPO
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FE MARTINEZ / Directora-gerente de Sdad. Cooperativa

—nlm. &l

“Ante todo, y a pesar de las dificultades del escenario
mundial actual, tenemos que defender nuestras
cerezas y Picotas del Jerte, un producto de maxima
calidad, con excelente sabor y tnico”

las variedades extra tempranas
agrupadas en las cerezas “ear-
ly”, siendo la Burlat la variedad
mas representativa. Son cerezas
de un color rojo, no tan intenso
al ser primerizas, con un nivel
de grados Brix correcto aunque
menos dulzonas que las propias
de temporada, menos carnosas
también y mas susceptibles alas
1luvias al tener la piel mas fina.

En el grupo de las tempra-
nas, tenemos las primeras de la
familia “van”, la mayoria son
California, y se solapan con la
Navalinda, que es una variedad
autoéctona e incluida dentro de
la DOP. Luego continuamos con
Sunburst y Lapins. Y acabamos
la campana con las Picotas del
Jerte, también autéctonas y con
Denominacion de Origen “Picota
del Jerte”.

La distribucién de las varie-
dades se realiza de acuerdo a
cada zona de cultivo. Al ser una
produccion en distintas alturas
se tiene en cuenta la climatologia
y se seleccionan las variedades

que mejor de adecuan a cada una
de las zonas, alturas, orientacion,
etc.

VF. ;Con cuantos socios cuen-
ta la Cooperativa del Campo? Y
seual es su superficie de cultivo
para la cereza?

FM. Actualmente hay 200 so-
cios productores de cerezas enla
cooperativa con una superficie
de cultivo de 300 hectareas que
abarcan el término de Navacon-
cejo y municipios colindantes,
dentro del Valle del Jerte.

Ademas de la cereza y la Pi-
cota del Jerte, en la cooperativa
también se ofrecen otros pro-
ductos como castanas, ciruela
Reina Claudia, higos secos y
frescos, frutos rojos, membrillo
y granadas. Igualmente tenemos
lalinea de produccion ecologica,
especialmente para cereza.

VF. ;Cual es la salida comer-
cial de las cerezas y picotas que
producen los socios?

FM. La vocacion comercial de
la cooperativa es principalmen-
te exportadora al representar el

Vega del Molino, 1

10613 NAVACONCEJO (Céaceres)
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65% de las ventas totales. E135%
restante son ventas que realiza-
mos en el mercado nacional.

En exportacion, el primer des-
tino y mas importante es Europa
y Reino Unido (abarcamos prac-
ticamente todos los paises), con
mencion especial a este ultimo
que, siendo ahora ya pais extra-
comunitario, histéricamente ha
sido y sigue siendo un destino
muy importante para las Pico-
tas del Jerte que producimos en
Navaconcejo.

Para estas ventas internacio-
nales, la cooperativa cuenta con
diferentes normas de calidad
como BRC, Global GAP, IFS, Na-
ture’s Choice, y las certificacio-
nes de Produccion Integrada y
Produccion Ecologica.

VE. ;Fuera de Europa se han
realizado prospecciones de nuevos
mercados?

FM. Si bien hemos realizado
expediciones a paises lejanos
como EEUU, Canada incluso Pai-
ses Arabes, la apertura de nuevos
mercados la estamos centrando
en el mismo continente europeo,
principalmente en los paises del
este y aledafios.

VF. ;Cual es la tipologia de
cliente con la que trabaja la
cooperativa?

FM. Trabajamos tanto con la
gran distribucion como el cliente
mayorista, si bien el grueso de la
comercializacion se realiza con
cadenas de supermercados na-
cionales e internacionales.

VE. En las ventas fuera del te-
rritorio nacional, ;qué pais repre-
sentan el principal competidor de
las cerezas de Navaconcejo?

FM. A nivel internacional,
sin duda, Turquia es nuestro
principal competidor que coin-
cide en fechas con nuestra pro-
duccion y llega a los mercados
europeos con volimenes impor-
tantes. Grecia e Italia también
son paises competidores, pero
no tan fuertes como Turquia.
También hay que tener en cuen-
ta los nacionalismos de cada
pais. Cuando empieza la cereza
francesa, alemana, o britanica,...
cada pais da preferencia a su ce-
reza nacional .

VE. Con el escenario actual
marcado por la inflacion, que
afecta a todos los paises europeos,
y los precios de los alimentos en
ascenso constante, jexiste el temor
de que el consumo se resienta?

FM. Confiamos en que no su-
ceda, aunque somos conscientes
de que el riego esta ahi, maxi-
me al tener que repercutir en
el precio del aumento de costes
que estamos sufriendo desde el
ano pasado. Pero es algo necesa-
rio para la supervivencia de los
propios agricultores, ademas, no

es justo que este incremento lo
tenga que soportar inicamente
el agricultor.

Es por eso que conscientes de
que la inflacién ha traido consi-
go la caida del poder adquisitivo
de las familias, nuestro mensaje
a los clientes, en especial a las
cadenas de supermercados, es
que tenemos que poner todos
por nuestra parte para llevar
la temporada a buen término y
que no sea el primer eslabon de
la cadena el Ginico que tenga que
sacrificarse.

VF. Hablando de costes, ;la
cooperativa ha cuantificado en
qué porcentaje han aumentado?

FM. Hemos estimado el in-
cremento en torno al 20%. Las
materias primas, la energia, la
gasolina... todo ha subido de
precio, a 1o que hay que sumar
el impuesto del plastico aplicado
por el Gobierno de Espana, inico
pais en Europa que ha seguido
adelante con esta propuesta. En
resumen, producir hoy es un
20% mas caro que antes de la
pandemia y el conflicto bélico
en Ucrania.

Como cooperativa nos debe-
mos a nuestros socios producto-
res. Nuestra mision es garanti-
zar la rentabilidad de nuestros
socios para que puedan seguir
cultivando y perciban una renta
digna que les permita vivir de su
trabajo. En el escenario actual re-
sulta muy complicado conseguir
que las cifras y resultados cua-
dren para garantizar una liqui-
dacion justa a los agricultores
si no se repercuten todas estas
subidas en el precio de venta.

VF. La cooperativa del Campo
y la Denominacion de Origen Ce-
reza de Jerte, ;cudl es su grado de
vinculacion?

FM. Indiscutiblemente muy
alta al ser miembros fundadores
de la Denominacion de Origen
Cereza-Picota del Jerte y comer-
cializar toda nuestra picota con
el sello de 1a DO.

VF. (La cereza ecologica tiene
buena salida comercial?

FM. La cereza ecologica de la
Sociedad Cooperativa del Cam-
po-Cerezas de Navaconcejo, si.
Nuestra cereza ecologica si tiene
mercado y si tiene futuro.

No obstante hay que precisar
que, hoy por hoy, se trata de un
segmento de mercado con un
valor anadido. Es un producto
que, hoy por hoy, si se valora y
reconoce con precios mas altos
—7por sus costes de produccion,
cuidados especificos, garantias
de calidad y tratamientos, con
sus certificaciones pertinentes
garantes de dichos procesos es-
pecificos— pero sus ventas son
mas limitadas.

Relevo generacional

n una comarca como el Jerte, en la que practicamente la

actividad agricola principal gira en torno a la cereza, su
futuro depende de que haya ‘savia nueva’ dispuesta a seguir
produciéndola. Fe Martinez explica que en Navaconcejo si
hay gente joven cultivando cerezas, pero “deberia de haber
mas”. Al igual que en el resto de Espana, el relevo generacio-
nal también preocupa en el mundo de la cereza. En opinion de
la directora-gerente de la Cooperativa del Campo, una de las
claves para asegurar este relevo es “el asentamiento poblacio-
nal”. Fe Martinez recalca que “las diferentes administraciones
publicas tienen que apostar por poner en valor la agricultura
y ser conscientes de que el sector primario es primordial. Re-
presentamos a un sector avanzado, pionero, muy desarrollado
técnicamente con excelentes profesionales, pero que al mismo
tiempo adolece de mayor profesionalizacion y asentamiento.
La agricultura es una profesion importantisima, valiosisima
y que hay que ponerla en valor mediante la formacién, cono-
cimientos; y garantizando su rentabilidad para que realmente

se pueda vivir del campo”. l

CEREZA

La cooperativa extremeiia tiene previsto comenzar a recolectar sus variedades
mas tempranas a finales de abril. / COOP. DEL CAMPO

Es una produccion con futu-
ro en tanto en cuanto las auto-
ridades comunitarias, con sus
politicas agrarias, se han mar-
cado como objetivo que de aqui
a medio-largo plazo, la oferta

agro-ganadera europea sea toda
ecologica. Esto claramente impli-
cara mayores costes de produc-
cion. Pero esa es la tendencia. Y
durante este proceso, 1os precios,
claramente, se iran equiparando.
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“Actualmente hay 200
socios productores

de cerezas en la
cooperativa con una
superficie de cultivo de
300 hectéreas”

Hasta que llegue ese momen-
to, la cereza ecologica hay que
ponerla en valor al ser un pro-
ducto mas costoso de producir,
con unas necesidades de aten-
cion especificas y al estar sujeta
a unos requisitos especificos de
produccion y comercializacion
certificados y reglados que enca-
recen su precio final. El problema
es quelos clientes, y aqui incluyo
cadenas de supermercados inclu-
so clientes especialistas en bio,
se muestran bastante reticentes
cuando se les propone la cereza
ecologica, ya que, ademas del
precio, se trata de un producto
que exige un trabajo minucioso,
mucha rotacion, cantidades limi-
tadas y una venta rapida, dada la
limitacion de su vida atil y 1o de-
licado en si del fruto.

Dicho esto, nuestra cereza
ecologica tiene su segmento de
mercado y sus nichos, y si bien
ahora s6lo representa un 3% de
las ventas totales, sus expectati-
vas son halagiienas.

MaF RODS

SEAOSOoTIC

TU SOLUCION LLAVE EN MANO

CHERRYWAY IV
& CHERRYSCAN G7

- Exclusivo sistema patentado de rotacién de 4 movimientos.
- Visibilidad de la superficie completa del fruto.

- Sistema de transicion mas suave con el fruto del mercado.
- Maxima precision en el analisis de calidad.
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Maf Rodq ofrece soluciones
personalizadas al sector de la cereza

Los sistemas de automatizacion de ultima generacion mejoran el rendimiento de las instalaciones

D MAF RODA.

Espana es uno de los mayores ex-
portadores de cerezas del mundo
y como tal los agricultores nece-
sitan de unas instalaciones au-
tomatizadas s6lidas para poder
gestionar un alto volumen de
produccion en un corto periodo
de tiempo. Estas instalaciones ne-
cesitan automatizarse cada vez
mas para poder cumplir con los
requisitos de calidad del mercado
a un precio competitivo. Empre-
sas como Maf Roda aportan un
gran valor ofreciendo soluciones
personalizadas de automatiza-

cion adaptadas a las necesidades
de los distintos productores.
Maf Roda tiene una gama de
productos y personalizaciones
que le permiten adaptar su so-
lucioén a los requerimientos del
cliente pudiendo dar servicio a
grandes productores, pero tam-
bién a instalaciones mas com-
pactas. Esto es posible gracias
a su gama de calibradores que
van desde el Cherryway IV, que
puede llegar a tener mas de 10
vias para altas tasas de produc-
cion, o el Cherryfree IV mas
compacto para volumenes de

produccién mas pequenos. El
gran beneficio que ofrecen es-
tos calibradores son su sistema
de rotacion patentada en cua-
tro movimientos que permiten
combinarlo con el sistema de
calidad Cherryscan G7 y ver la
practica totalidad de la super-
ficie incluyendo la zona apical
sin interferencia del pedincu-
lo. Esta solucion combinada de
calibrador y sistema de calidad
aumenta el rendimiento de la
instalacion considerablemente
al ser mucho mas preciso y efi-
ciente en la clasificacion.

Con la escasez de mano de
obra, muchos son los producto-
res que ademas de automatizar
el calibrado y clasificaciéon de
las cerezas, también demandan
otros sistemas que completen
el proceso. Para estas necesi-
dades, Maf Roda ofrece una
soluciéon completa que va des-
de el volcado automatico de la
linea, a separadores de cerezas
hidraulicos extremadamente
delicados con el fruto o a cuchi-
1lo, hasta sistemas de llenado y
confeccion. Al tener soluciones
propias para cubrir todo el pro-

18 de abril de 2023

ceso, Maf Roda se caracteriza
por poder ofrecer soluciones
llave en mano con un servicio
de calidad y confianza.

Actualmente, muchos son los
productores en Espana y a nivel
internacional que ya han traba-
jado con esta solucion de automa-
tizacion de ultima generacién y
han comprobado una conside-
rable mejora en el rendimiento
de sus instalaciones. En zonas
como el Valle de Jerte, Aragon
o Cataluna ya trabajan con esta
nueva solucién para el procesado
de cereza con gran éxito.

FRANCESC PAMPOLS / Director de Pampols Packaging Integral

“Se presenta una campaia
de cereza liena de retos
esperamos que sea buena”

Francesc Pampols, director general de Pampols Packaging Integral, co-
menta diversos aspectos relacionados con la evolucion de las soluciones de
envases y embalajes de la cereza marcadas por la sostenibilidad, econo-
mia, calidad y preservacion de la fruta.

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Hay buenas
expectativas para la campania de
cerezas, tras unos anos bastante
malos debido a las inclemencias
meteorologicas. ;Como prepara
Pampols la presente camparia de
cerezas y, en general, la campania
de fruta de verano?

Francesc Pampols. Se pre-
senta una campana llena de retos
y esperamos que sea buena, tan-
to anivel de produccion como de
condiciones meteorologicas asi
como de demanda de soluciones
de envasado y de instalacion y
mantenimiento de maquinaria
de final de linea.

La concienciacion social so-
bre packaging respetuoso con
el medio ambiente crece ano
tras ano y la normativa es cada
vez mas estricta con los envases
plasticos.

VE. Referente a soluciones de
envases y embalajes para cerezas,
Jqueé solicitan sus clientes?

Pampols ofrece variedad de solucio-
nes de envases y embalajes para cere-
zas. / PAMPOLS

FP. La tendencia es similar
a la de las ultimas campanas de
cerezas: los clientes piden enva-
ses mas sostenibles, economicos
y, obviamente, de calidad y que
favorezcan la preservacion de la
fruta. Las soluciones de packa-
ging para cerezas son muy va-
riables, dependiendo del tipo de

mercado de destino de la cereza
y del tiempo transcurrido desde
la cosecha y envasado hasta el
punto de venda.

Cestas de carton (con cer-
tificado FSC®) cerradas con
flowpack de celulosa son un tipo
de envasado muy demandado
por los supermercados, asi como
cestas o barquetas termoselladas
fabricadas con menos plastico o
conrPET. Para proteger las cere-
zas durante el transporte y expo-
sicién en cajas también servimos
cubres de malla o elasticos, que
pueden personalizarse. Para la
exportacion de este fruto, en cam-
bio, los clientes optan por bolsas
de atmosfera modificada.

VE. Al hilo de los envases de
carton, ;Pampols dispone de pro-
ductos con certificado FSC®?

FP. Si. El ano pasado obtuvi-
mos el certificado FSC® Cadena
de Custodia, que garantiza que
los envases de carton que distri-
buimos con el sello FSC proceden

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral. / PAMPOLS

de bosques gestionados responsa-
blemente, seglin rigurosos crite-
rios de sostenibilidad. Ademas,
hemos percibido que los clientes
cada vez valoran mas que sus dis-
tribuidores de referencia posean
certificaciones. Es un valor ana-
dido y una apuesta por la calidad
contar con certificados BRC, ISO,
IFS Logistics. Y recientemente
hemos anadido también el men-
cionado sello FSC.

VF. ;/Las tendencias de en-
vasado de cerezas también son
trasladables a otras frutas de
verano, como el albaricoque o la
nectarina?

FP. Si, son similares, pero
siempre adaptadas a las caracte-
risticas de cada fruta. Por ejem-
plo, para las nectarinas o meloco-
tones servimos muchos alveolos,
tanto de celulosa como de rPET,
cestas en kraft.

Envases hechos a base de plas-
ticos reciclados, como el rPET,
son una buena alternativa para
esquivar el impuesto al plastico.

VE. Para terminar, jalguna
novedad prevista para este 2023?

FP. Estamos estudiando y
atendiendo dia a dia las de-
mandas de nuestros. Nos gusta
y queremos seguir dando un
servicio integral tanto en enva-
sado y embalaje hortofruticola
e industrial, como en ayudar a
nuestros clientes a automatizar
los procesos de envasado para
optimizar costes. Esto se consi-
gue siendo un partner confiable
y versatil que pone a disposi-
cion del cliente un equipo téc-
nico potente y cualificado para
instalarle moédulos de automa-
tizacién y para solucionar los
imprevistos que puedan surgir
de una formarapiday eficiente.

Como distribuidores de refe-
rencia del sector hortofruticola,
constantemente incorporamos
en nuestro catalogo soluciones
de envasado y transporte res-
petuosas con el medio ambien-
te, de calidad y, obviamente,
funcionales.
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Postcosecha de cerezas:
mantenimiento higiénico de
las aguas de proceso con
Citrocide® Cherry System

D CITROSOL.
El agua es de gran importancia en la
postcosecha de la mayoria de frutas y
hortalizas. Entre los principales pro-
cesos postcosecha en los que se utiliza
este escaso recurso podemos mencio-
nar: enfriado, volcado, aplicacion de
tratamientos y, por supuesto, el lavado.
En cerezas en particular, todo el pro-
ceso postcosecha se realiza en agua,
desde el preenfriado en el hidrocooler,
pasando por el volcado y transporte a
través de la linea de procesado, hasta
llegar a la aplicacién del tratamiento
fungicida. Gestionar correctamente la
higiene y temperatura del agua en las
distintas etapas del proceso postcosecha
de cerezas es de vital importancia. La
superficie de la cereza llega de campo
contaminada con diversos hongos que
van acumulandose en el agua de proce-
so. Estas poblaciones fungicas pueden
incrementar los podridos en el fruto.
Citrocide® Cherry System mantiene
el agua de proceso en condiciones de hi-
giene continuamente y de forma auto-
matica. Evitando la posible incidencia
del agua de proceso en la calidad de los
frutos, garantizando la seguridad ali-
mentaria de los mismos y disminuyen-
do el consumo de agua y energia, con-
siguiendo asi procesos mas sostenibles.
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Figura 1: evolucion de la concentracion de Citrocide en una lavadora de brotes tiernos dotada de un
Sistema Citrocide. Datos reales de concentracion de acido peracético recabados por el Sistema Citro-

cide durante mas de 1,5 horas de lavado.

que el Sistema Citrocide® constituya
una mejora radical en la postcosecha
de cerezas son:

que el agua de proceso se mantiene
en condiciones de higiene durante
mas tiempo, siendo asi procesos

Valencia Fruits / 11

CITROCIDE® PLUS Y PC
Los formulados peroxiacéticos de Citrisol
son altamente eficaces para el control de
todo tipo de microorganismos.

» No dejan residuos en fruta y estan
certificados como insumo para la
agricultura ecologica de acuerdo con
la normativa europea y americana
(normativa NOP del USDA).

) Citrocide® no genera ningun tipo
de subproducto derivado de la des-
infeccién (DBPs) que pueda resul-
tar potencialmente nocivo para las
personas ni para el medio ambiente
(Tabla 1). De esta manera se elimina
cualquier riesgo de contaminacién
por cloratos, percloratos o trihalome-
tanos, tanto del producto final como
del agua de lavado.

) Totalmente compatible con los fungi-
cidas de uso postcosecha en cerezas.

» Aporte al control del podrido, poten-
ciala eficacia del tratamiento fungi-

» Mantiene el agua de proceso en mas sostenibles. cida (Figura 2).
CITROCIDE® CHERRY SYSTEM condiciones de higiene, garanti-
El sistema se ha desarrollado para la zando asi la seguridad alimenta-
monitorizacién y el control de nuestros ria del producto y mejorando los 35
formulados perox1a§:et1cos Citrocide® resultados de cor'ltrol. del Rodrldo. = 6 dias 229C 9 dias 220C
en el agua de preenfriado y procesado de » Control y monitorizaciéon com- 30
cerezas. Este permite dosificar de for- pletamente automaticas del pro-
ma totalmente automatica el Citrocide® ceso de desinfecciéon (Figura 1). @
en el agua del hidrocooler, balsa de va- Recoge y transfiere los datos mas g 25
ciado, corta-pedicelos o transportador, relevantes del proceso de lavado, g
midiendo en continuo la concentracion proporcionando asi informacién c 20
de producto en el agua y manteniendo detallada para la trazabilidad de o
la dosis optima en todo momento. Las dicho proceso. % 15
principales caracteristicas que hacen ) Permite ahorrar agua y energia, ya g
]
=
TTHMs = 3 Trihalometanos = Cloroformo + Bromodiclorometano + Dibromoclorometano + x40
Bromoformo; n.d. = no detectado. Concentracién basal cloratos agua de red = 33,9 pg/l.
: 5
Sistemade | Productolavado | TTHMS Cloritos Cloratos l I l .
avado
0
Sistema Brotes tiernos nd. n.d. 41.9 ug/l SIN tratamiento Tto. Fungicida Citrocide Tto. Fungicida +
itrocide® s
Citrocide Zanahoria pelada n.d. 11,5 pg/l 52,6 pg/l Citrocide
Cloro (100 ppm Brotes tiernos 330,7 pgfl n.d. 405,3 g/l Figura 2: % de podrido en cerezas inoculadas con Monilinia + Botrytis, después de haber sido lavadas
Cliibra) ia pelad solo con agua (SIN tratamiento), tratadas con un fungicida postcosecha (Tto. Fungicida), lavadas con
e Sl i il BLEN Citrocide®, o con la combinacién de estos tltimos.

900 401 777

www.pampols.es

PAMPOLS
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Debido a las heladas y a la sequia, la pasada campaiia se perdio hasta un 80% del total de la cosecha en la mayoria de las zonas productoras de Aragén. / ARCHIVO

Las heladas de abril y la sequia
van a condicionar la campana
de cerezas en Aragon

Esta comunidad esta a la cabeza de la produccion nacional, con 10.000 hectareas de
cultivo y 50 millones de kilos al ano, 1o que representa el 42% del total de Espana

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

Aragon esta a la cabeza de las co-
munidades auténomas producto-
ras de cerezas, con una superfi-
cie de 10.000 hectareas dedicadas
al cultivo y una media de unos 50
millones de Kkilos al ano. En esta
region se recolecta mas del 42%
del total generado en Espana.

Debido a las heladas y a la
sequia, la pasada campana se
perdi6 hasta un 80% del total de
la cosecha en la mayoria de las
zonas productoras de Aragon.

Asi lo refleja el dato de que
Agroseguro indemnizé con 4,3
millones de euros a los cultiva-
dores aragoneses de cerezas por
danos en la cosecha.

Este ano, cuando una buena
floracion auguraba una abun-
dante cosecha, se han registrado
heladas nocturnas en los prime-
ros dias de abril, en un momen-
to crucial para el cuajado del
fruto, lo que va a condicionar la
cosecha. A eso hay que anadir la
sequia que se arrastra y las pre-
visiones de falta de agua para
regadios.

Las heladas tardias, con hasta
cinco grados bajo cero durante la
noche en contraste con el calor
diurno, han afectado a amplias
zonas de frutales, incluidas los
cerezos, de la Comarca de Ca-
latayud, en los valles de los rios
Jalon, Jiloca y el Manubles.

Ha ocurrido en un momento
critico para el crecimiento del
incipiente fruto y, a la espera de
valorar los danos y las repercu-
siones futuras, los productores
han tenido que emplear diversos
métodos, como encender velas de
parafina y aspersores, para tra-
tar de salvar la cosecha.

Ademas, tendran que sulfatar
y poner tratamiento a los arboles
afectados. Por eso, calculan que
todo esto supondra un incremen-
to de los costes de produccion
de entre un 25 y un 30%. Igual-
mente, las cerezas que se salven
tendran un menor calibre y peor
presencia, lo que repercutira
en los precios a la hora de su
comercializacion.

Con cerca de 3.300 hectareas,
distribuidas en mas de 20 térmi-
nos municipales, 63 operadores

Aragon es la principal comunidad productora de cereza, donde se recolecta mas del 42% del total generado en Espaiia. / JO

!

Este afo, cuando una buena floracion auguraba
una abundante cosecha, se han registrado heladas
nocturnas en los primeros dias de abril, en un
momento crucial para el cuajado del fruto,

lo que va a condicionar la cosecha

Productores, cooperativas, empresas, con el apoyo del
Gobierno de Aragon, han impulsado la creacion de una
marca de calidad diferenciada para la cereza bajo la
figura de Identificacion Geografica Protegida (IGP)

entre productores y comercia-
lizadores y una produccion de
unos 20 millones de kilos anua-
les, las comarcas de Calatayud y
del Aranda son las principales
zonas productoras de cerezas de
Aragon, con casi el 50% del total
de la zona.

Productores, cooperativas,
empresas, con el apoyo del Go-
bierno de Aragén, han impul-
sado la creaciéon de una marca
de calidad diferenciada para la
cereza bajo la figura de Identi-
ficacion Geografica Protegida
AGP).

La cereza de esta zona esta
considerada de montana, ya que
se produce en altitudes que va-
rian desde los 400 a 1.000 metros
de altura.

Las variaciones de tempera-
tura extrema de su clima hacen
que el producto cuente con una
calidad y unas propiedades ex-
cepcionales. Estos factores per-
miten el cultivo de diversas va-
riedades, que se recogen desde
mayo hasta la primera quincena
de agosto.

Ademas, cuentan con una
carta de calidad y una asocia-

cion para promocionar la cereza
de dichas comarcas.

SU TEMPORADA
En Aragon, la cereza madura
primero en las tierras mas ca-
lidas del Este, en los términos
de Caspe, Maella, Mequinenza,
Fayon, Chiprana y Mequinenza,
correspondientes a la comarca
del Bajo Aragon. Se trata de una
zona eminentemente fruticola,
con unas 1.328 hectareas dedica-
das al cultivo de cereza.

La produccién media de ce-
reza temprana de Caspe, de las
variedades Burlat y Early, suele
ser de entre 8.000 y 10.000 kilos
por hectarea. En un afno bueno
se pueden recolectar hasta 5.000
toneladas de temprana. Hay al-
gunas explotaciones grandes,
aunque predominan las media-
nasy pequenas fincas y tienen un
papel destacado las cooperativas.

El ano pasado se dio practica-
mente por perdida la cosecha de
cereza temprana de Caspe en un
80% debido a las heladas.

Tras la cereza de Caspe, se
suman a la recoleccion la huerta
de Fraga y la comarca de La Li-
tera, en la provincia de Huesca;
las tierras turolenses banadas
por el rio Martin a su paso por
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La produccion media

de cereza temprana de
Caspe, de las variedades
Burlat y Early, suele ser
de entre 8.000 y 10.000
kilos por hectarea. En
un ano bueno se pueden
recolectar hasta 5.000
toneladas de temprana

Buena parte de la
cereza aragonesa se
exporta a Francia, Reino
Unido, Alemania, Italia 'y
Paises Bajos y también a
paises del Golfo Pérsico
y Hong-Kong

las comarcas de Andorra Sierra
de Arcos y Bajo Martin; la parte
alta del Jiloca, los alrededores de
La Almunia de Dona Godina, lo-
calidades de la Comarca de Cala-
tayud, como El Frasno y Aninén,
y la zona del rio Aranda.

En Aragon se cultivan mas
de un centenar de variedades de
cerezas que favorecen una madu-
racion escalonada y permiten ex-
tender el periodo de recoleccion
desde el mes de mayo hasta los
primeros dias de agosto.

Entre otras, cabe citar las
variedades Summit, Sumburst,
Lapins, Early Van o Brooks y
también la Napoleon, destinada
directamente a la transforma-
cion industrial.

Ademas de sus propiedades
nutricionales, la cereza tiene una
dimension social. Alrededor del
fruto hay cada vez mas activida-
des como ferias, jornadas gastro-
nomicas o rutas turisticas.

En algunas zonas, como Bolea,
en Huesca, la cereza se ha conver-
tido en un atractivo turistico que
potencia la economia.

Meses antes, durante la flora-
cion de los cerezos, se realizan
rutas senderistas por las fincas.
Ademas de Bolea, cuentan con fe-
ria de la cereza Albalate del Arzo-
bispo, en la provincia de Teruel,
El Frasno, en la Comunidad de
Calatayud, y en la localidad za-
ragozana de Ricla.

UNA CEREZA INTERNACIONAL
Buena parte de la cereza arago-
nesa se exporta a paises europeos
como Francia, Reino Unido, Ale-
mania, Italia y Paises Bajos y
también a paises del Golfo Pér-
sico y Hong-Kong, con la mirada
puesta en China.

Un claro ejemplo de vocacion
exportadora lo encontramos en
las cerezas de la localidad za-
ragozana de Mequinenza, en la
comarca del Bajo Aragon-Caspe.

Con un millon de Kkilos de
produccion, las variedades mas
tempranas se destinan al merca-
donacional, ya que su transporte
resulta complejo por lo delicado
del fruto, mientras que las tar-
dias y resistentes se exportan a
mercados europeos.

El objetivo que se han fijado
los productores, a corto y medio
plazo, es llegar a los mercados
asiaticos y en concreto a China,
donde esta fruta es muy aprecia-
da por los consumidores.

Mequinenza cuenta con 350
hectareas dedicadas a la pro-
duccion de cereza, a las que hay
que sumar un centenar de nueva
plantacion gracias a los nuevos
regadios por bombeo.
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MERCAVALENCIA

CARLOS GALIANA / Presidente de Mercavaléncia

“Mercava!éncia esta llamada
a convertlrsp en referente
del sector publico”

El presidente de Mercavalencia, Carlos Galiana, expresa su orgullo y satisfaccion ante todo el traba-
Jjo realizado en estos anos. A pesar de las dificultades, Mercavalencia ha continuado el camino mar-
cado apostando por el avance y la sostenibilidad. Como toda empresa, Galiana seniala que se han
centrado en la busqueda de nuevas soluciones, la incorporacion de nuevas tecnologias, la mejora
continua, la adaptacion de estandares, aportar valor aniadido al espacio... La suma de todas estas
actuaciones dan como resultado un mercado con un gran potencial de crecimiento.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. “Mercavalen-
cia contintia en la senda de creci-
miento” fue una de sus afirmacio-
nes en la entrevista realizada en
2022. ;Se confirma esta tendencia
entrados ya en 2023? ;Cuales son
las cifras del mercado mayorista
valenciano en 2022?

Carlos Galiana. Hay que te-
ner en cuenta que 2022 ha sido
un ano muy complicado por la
desmesurada subida de los sumi-
nistros. Esto ha afectado no solo
a la entidad si no también a to-
das las empresas aqui ubicadas.
Pese a ello, o dejandolo aparte, ha
sido uno de los mejores anos en
cuanto a resultados econémicos
que se hubiera visto reflejado en
las cuentas si no se hubiera pro-
ducido esta subida. Sin embargo
hemos seguido el camino marca-
do apostando por el avance y la
sostenibilidad.

Hemos aprobado un plan de
transicion energética que ya he-
mos empezado a poner en mar-
cha que contempla ademas de
optimizar todos los procesos, la
instalacion de paneles solares,
la sustitucion de maquinaria por
otra mas eficiente, el aprovecha-
miento del calor industrial entre
otras medidas. Como empresa del
sector publico nuestras cuentas
se publican enla pagina weby en
breve estara disponible la memo-
ria 2022.

VF. ;Qué actuaciones ha lle-
vado a cabo la direccion de Mer-
cavalencia durante este ultimo
ano?

CG. Durante 2022 se han
realizado obras de mejora y
acondicionamiento del poligo-
no como el reasfaltado, repinta-
do y la ampliacion del parking
de pesados. La sustitucion de
bombas de agua para ganar
eficiencia, hemos obtenido au-
torizacién para exportacion de
porcino a diversos paises, en
el matadero se ha instalado un
complejo sistema de deteccion
automatica de incendios, un
electrolinera, un sistema ERP,
hemos remodelado el edificio
de oficinas centrales para que
sea mas eficiente y se han rea-
lizado mejoras para aumentar
la comodidad de los clientes.
Ademas de seguir con la for-
macion de la plantilla, realizar
las mercafestes y campanas de
concienciacion, aprobar el se-
gundo plan de igualdad, firmar
el convenio colectivo, renovar la
certificacion Compliance... no
ha sido un ano aburrido.

VF. ;Cual es el nivel de ocupa-
cion actual de los inmuebles del
merca? Y jen la nave de Frutas
y Hortalizas?

Galiana dice que en los primeros meses del aiio la actividad siempre baja pero a partir de marzo aumenta la demanda . / MV

CG. En este momento se en-
cuentra a un 90% de ocupacion
de suelo y enla nave de frutas y
verduras mantiene el 100% de
ocupacion.

VE. ;Como han transcurrido
los tres primeros meses de 2023
teniendo en cuenta el escenario
inflacionista en el que nos encon-
tramos, y en el caso de frutas y
hortalizas, una falta de género?

CG. Los primeros meses del
ano baja siempre la actividad,
con la llegada del mes de mar-
70 y el calor se incrementa la
demanda.

En los precios y de manera
puntual se observa un creci-
miento con respeto al ano ante-
rior en alguna semana. En cuan-
to al género podemos observar
algtin ligero descenso de la ofer-
ta en algiin producto concreto
pero que en ningln caso supone

i i

“Mi mayor orgullo son las personas que forman
Mercavaléncia, una plantilla que ha sabido adaptarse
a los cambios, que trabaja con ilusion y lo hace, como
reza nuestro lema, para alimentar un mundo mejor”

"El objetivo de la instalacion de placas solares es
ambicioso. Tras la ejecucion de la segunda fase del plan
de transicion energética, a su finalizacion, esperamos
generar electricidad para cubrir el 60% del consumo”

falta o escasez de género. Este
es un mercado que depende
directamente del tiempo y los
cambios meteorolbgicos. Este
ano por ejemplo, con el calor se
estan adelantando las floracio-
nes y se dan situaciones insoli-

La ocupacion actual de Mercavaléncia es de un 90% mientras que en la nave de frutas y verduras es el 100%. / N RODRIGUEZ

tas como la oferta de nisperos
en esta época del ano.

VF. ;Qué podemos avanzar
el proyecto del ‘pool de envases’
para frutas y hortalizas?

CG. En este momento los
participantes del proyecto si-
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guen trabajando para mejorar
la viabilidad del mismo. Ahora
ademas tienen que contar con el
Real Decreto de Envases y Resi-
duos de Envases para adaptarse
a las normativas. Su resultado
sin duda ayudara a aumentar
la competitividad de las empre-
sas que forman Mercavaléncia
al apostar por un proyecto de
economia circular.

VF. ;En qué punto se encuen-
tra el proyecto de la instalacion
de placas solares para el auto-
consumo de Mercavalencia?

CG. Durante 2022 se ejecuto
la segunda fase y en este mo-
mento se esta ejecutando parte
del plan de transicion energé-
tica disenado para tres anos.
Hay placas en Mercaflor y en la
cubierta del matadero. Duran-
te 2022 de instalaron 110Kwp y
este ano se preparan 612 kwp.
El proyecto consiste en instalar
techados en las zonas de apar-
camiento con placas solares,
pero también en las cubiertas
y las ubicaciones disponibles.
El objetivo es ambicioso, es-
peramos generar electricidad
para cubrir al menos el 60% del
consumo.

VF. ;Como definiria el poder
de atraccion de Mercavalencia?

CG. Indudablemente el mayor
atractivo es el sistema, resiliente
y sostenible. Un lugar donde el
profesional puede encontrar una
variada y amplia oferta con todas
las garantias y en un entorno co-
modo y accesible. También al tra-
tarse de un centro dedicado a la
agroalimentacion es el lugar na-
tural para que surjan sinergias
entre las empresas del sector.

VFE. ;Como seria posible
aumentarlo?

CG. Como toda empresa nos
centramos en la busqueda de
nuevas soluciones, la incorpo-
racién de nuevas tecnologias, la
mejora continua, la adaptacion
de estandares... en aportar valo-
res anadidos a la hora de elegir
un espacio.

VE. En sus arnios al frente de
la presidencia de Mercavalencia,
Jecuales han sido las acciones o ini-
ciativas de las que mds satisfecho
y orgulloso se siente?

CG. Sinceramente estoy muy
orgulloso de todo el trabajo rea-
lizado en estos afios, la mayor
eficiencia de la empresa, los
proyectos puestos en marcha, el
cambio de imagen, la apertura a
la ciudadania, la superacion de
dificultades, la excelente gestion,
pero por encima de todo el ma-
yor orgullo es por las personas
que forman Mercavaléncia, una
plantilla que ha sabido adaptarse
a los cambios impuestos por las
circunstancias, que trabaja con
ilusién y que lo hace para, como
dice el proposito de la empresa,
alimentar un mundo mejor. Los
avances sociales en la empre-
sa como el plan de igualdad, la
certificacion Compliance, los
logros en calidad, la formacion
continua, son pruebas del com-
promiso de la plantilla.

VE. ;Qué futuro le depara a
Mercavalencia?

CG. Mercavaléncia esta lla-
mada a convertirse en referente
del sector publico, es una em-
presa con gran potencial que
alberga empresas con mayor
potencial. El sistema alimen-
tario que representa, el canal
corto, la sostenibilidad, la cer-
cania, el contacto entre empre-
sas del sector unido a la inno-
vacion y el aprovechamiento
de las nuevas tecnologias hara
sin duda que todas las empre-
sas crezcan y con ellas lo hara
Mercavaléncia.
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FRANCISCO GASCO / Director comercial de Patatas Aguilar

“Mercavalencia es un
mercado competitivo, con
un gran potencial de venta”

Eldirector comercial de Patatas Aguilar, Francisco Gasco, analiza cuales son las previsiones para la
presente camparia de patata. Una temporada en la que se espera una excelente calidad pero con un vo-
lumen de produccion bajo respecto a la media de los tiltimos ejercicios, sobre todo en patata temprana
y extra-temprana. Respecto a la actividad comercial que desarrolla la comparniia en Mercavalencia,
Gasco seniala que se trata de un mercado muy activo en el que “siempre va a haber oportunidades de
negocio para empresas especialistas en el producto que ofrecen”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué datos ma-
nejan para la presente camparnia
de patata? ;Cuales son las pers-
pectivas y previsiones?

Francisco Gasco. Los datos
que manejamos son buenos en
cuanto a la demanda en general
y las buenas perspectivas de ex-
portacion, ya que vamos a entrar
en un mercado a nivel europeo
con pocos excedentes de patata
de conservacion y unos precios
bastante elevados.

Nuestra prevision es que va-
mos a tener una excelente cali-
dad de producto con una pro-
duccion por hectarea por debajo
de la media sobre todo en patata
temprana y extra-temprana.

VE. ;Como esta influyendo
esta inusual meteorologia en el
cultivo de la patata? ;Qué pro-
blemas ha generado en las zonas
productoras?

FG. En todas las zonas pro-
ductoras no se habla de otra
cosa que de la falta de agua y
del encarecimiento de los costes
de produccion, pero lo que esta
afectando de forma dramatica a
nivel de la cosecha es la sequia.
Con cultivos que no llegan a las
toneladas por hectarea normales
dificilmente vamos a entrar en
una dinamica que modere los
precios de la cesta de la compra.

En lo que a las patatas se re-
fiere, vemos que los cultivos en
general van un poco retrasados
debido al frio y alas pocaslluvias
que hemos tenido desde princi-
pios de ano. Esto va a suponer

Francisco Gasco analiza las previsiones para la cam

una merma de produccion sig-
nificativa sobre todo en patata
temprana.

VE. ;Como esta influyendo la
inflacion sobre el consumo de un
producto como la patata?

FG. No ha sido un factor que
haya influido sobre el consumo
en general ya que en ventas com-
paradas del primer trimestre ob-
servamos un incremento en las
ventas, si bien este aumento es

flastw L

mas acentuado en las referencias
de entrada de gama.

VF. ;Se prevén subidas de pre-
cios en la patata?

FG. Vamos a entrar en la cam-
pana de patatas nuevas con unos
precios elevados porlo que si hay
que hacer algin ajuste no pensa-
mos que sea significativo, pero si
creemos que se van a mantener
altos de momento. Faltan mu-
chas toneladas a nivel europeo,

paiia y la actividad de la firma en Mercavaléncia. / PATATAS AGUILAR

tanto para industria como para
fresco.

VE. A nivel general, ;como ha
evolucionado el sector de la patata
en estos ultimos anos?

FG. A grandes rasgos ha evo-
lucionado atendiendo a la de-
manda de un consumidor cada
vez mas exigente que pide un
producto de mas calidad visual,
mayor calidad organoléptica,
que concede gran importancia
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al producto de proximidad, a for-
matos mas pequenos y valoralos
productos mas sostenibles. Es-
tamos ante un consumidor que
demanda mas informacion y al
que el sector esta dando respues-
ta con una importante inversion
tecnologica y de transparencia.

VF. Patatas Aguilar cuenta
con puestos de venta en Merca-
valencia, Mercovasa y el Merca-
do de Abastos de Castellon. ;Como
seesta desarrollando la actividad
en los mercados mayoristas, y en
Mercavalencia en particular?

FG. La actividad se esta desa-
rrollando con total normalidad
en todos los mercados, aunque
cada uno tiene su personalidad.
Mercavaléncia es un mercado
muy activo en el que hay que
entender bien lo que necesita el
cliente al que nos dirigimos.

VF. ;Qué objetivos se han
marcado en este ejercicio en
Mercavalencia?

FG. Nuestros objetivos siem-
pre son los mismos, consolidar
el desarrollo que vamos experi-
mentando ano tras ano, y seguir
creciendo de la mano de nuestros
clientes y proveedores de forma
sostenible.

VE. Tras unos arios de expe-
riencia en Mercavalencia, ;Como
ven este mercado?

FG. Es un mercado competiti-
Vo, con un gran potencial de venta
sobre todo a un cliente mas mi-
norista y de distribucién al canal
Horeca, que exige calidad a buen
precio. En este mercado siempre
va a haber oportunidades de ne-
gocio para empresas especialistas
en el producto que ofrecen.

VE. jEn qué lineas de negocio
esta creciendo Patatas Aguilar?

FG. Sobre todo en las ventas a
gran distribucién es donde mayo-
res crecimientos estamos experi-
mentando, ya que es el segmento
que mas se ha desarrollado en los
ultimos anos.También se han in-
crementado las ventas de produc-
tos destinados a la industria de
IVyVgama.

VF. ;Qué proyectos estan desa-
rrollando actualmente?

FG. Estamos finalizando la
ampliacioén de las instalaciones
de la planta de Riba-Roja de Tu-
ria donde hemos aumentado la
capacidad de produccion, la de
almacenamiento en frio, tanto
de producto bio como conven-
cional, la instalacién de placas
fotovoltaicas para autoconsumo
que se uniran a las ya existentes
conectadas ared y la instalacion
de cargadores de vehiculos eléc-
tricos para empleados.

Mem_:avah‘gl]cia renueva su
certificacion Gompliance

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mercavaléncia ha superado la
auditoria de mantenimiento de
la certificacion Compliance dela
Norma UNE 19601:2017 sobre Sis-
temas de Gestion de Compliance
Penal. En 2020 se implanto6 este
sistema convirtiéndose en la pri-
mera empresa del sector publico
de la Comunitat Valenciana en
obtener esta certificacion.

Tras una exhaustiva audito-
ria en la que se revisaron todos
los apartados del sistema implan-
tado y se realizaron entrevistas
con varias personas de la plan-
tilla, EQA, Entidad de Certifica-
cion, Inspeccion y Verificacion
comunicé “la recomendaciéon
del equipo auditor al comité de

certificacion de EQA del mante-
nimiento la certificacion de su
sistema basada en lanorma UNE
19601:2017 de Compliance Penal”.

“Al tratarse de un sistema de
gestion, la superacion de esta
auditoria demuestra que todas
las personas que forman Merca-
valéncia tienen interiorizados
los principios de ética y respon-
sabilidad. El alto nivel de auto
exigencia legal de Mercavalén-
cia la sitia como referente en
el sector publico”, declaraba en
enero Carlos Galiana, presidente
de Mercavaléncia.

ElSistema de Gestion de Com-
pliance Penal es un modelo de de-
teccibn, prevencién y mitigacion
de riesgos de delitos que abarca

a toda la empresa, incluidos los
organos del gobierno. Esta acre-
ditacion es un reconocimiento
a los esfuerzos de la empresa
para implementar los mas altos
estandares a través de las mejo-
res practicas en cumplimiento,
gobernanza, responsabilidad y
ética empresarial. En su implan-
tacién se constituy6é un Comité
Compliance que coordino el di-
seno de un sistema de deteccion
y prevencion de delitos penales,
un canal de denuncias confiden-
ciales y la formacién a toda la
plantilla en esta materia.

Por su parte Pep Yubero,
gerente de Mercavaléncia, ase-
guraba que “esta certificacion,
que mejora la competitividad de

Mercavaléncia cuenta con altos estandares de gestion. / MERCAVALENCIA

la empresa, supone un reconoci-
miento a la correcta implanta-
cion de los mas altos estandares
de gestion para prevenir delitos,
reducir el riesgo y fomentar una
cultura empresarial ética en toda
la plantilla.”

La cultura de Mercavalén-
cia contempla la obtencion de
certificaciones de calidad y
medioambiente que refuerzan
su compromiso con los ODS y
la sostenibilidad. De esta ma-
nera el matadero de servicios
cuenta con las certificaciones
de Bienestar Animal Welfair™

e Interporc; el certificado SAE,
sistema de trazabilidad para
exportar a terceros paises am-
pliado el alcance recientemente;
BRC e IFS, normas de seguridad
alimentaria; ISO - 14000, norma-
tiva de medioambiente y la cer-
tificacion de matadero ecologico
del CAECV.

Mercavaléncia cuenta ademas
con su II Plan de Igualdad que
contempla entre otros aspectosla
prevencion de la discriminacion
por cuestion de sexo y laigualdad
de oportunidades entre hombres
y mujeres en la empresa.
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PACO SANCHO / Gerente de lo puestos de Madremia en Mercavaléncia

“El objetivo de Madremia en
Mercavalencia es mantener
su nivel de ventas”

Desde los puestos de Madremia, su responsable, Paco Sancho, sefiala que la venta en los pasillos de
Mercavalencia esta “dificil”, especialmente desde el ario pasado, debido a la falta de género y precios
altos. A pesar de las complicaciones que presenta el mundo mayorista de frutas y hortalizas, esta
empresa familiar ha logrado mantener su volumen de venta buscando alternativas, como la linea
de fruta exotica, que ha demostrado ser una buena apuesta.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué podemos
decir de la situacion en los pasillos
de la navedefrutasy hortalizas de
Mercavalencia?

Paco Sancho. Desde el pasa-
do invierno lo que se esta vivien-
do en estos pasillos, al menos en
mi caso, no lo habia visto ni su-
frido nunca. Hay poco género y
precios muy altos consecuencia
de la falta de cosecha en las dife-
rentes zonas de produccion. En
origen, de sur a norte y de este a
oeste, hablando con agricultores
y proveedores nos cuentan que
ellos tampoco han vivido una
temporada con tan poca cosecha.

En teoria es algo puntual y
efecto directo de los diferentes
accidentes climaticos que se han
ido sucediendo desde la pasada
primavera.

Parece que las perspectivas
para los proximos meses son
mas positivas, siempre y cuando
el tiempo nonos juegue otramala
pasada. En principio se espera
una campana de primavera con
género.

VE. ;Estos precios altos tam-
bién son consecuencia del aumen-
to del nivel de inflacion?

PS. Desde la pasada primave-
ra, los precios en la mayoria de
productos han alcanzado niveles
muy altos pero con muchos alti-
bajos debido a las irregularida-
des en el desarrollo las produc-
ciones hortofruticolas.

Si hubiera volumen y regula-
ridad, a pesar de la inflacion, los
precios no estarian disparados
y las ventas serian mas fluidas.
Sin embargo, la realidad es bien
distinta. La venta esta dificil.

En las corridas, nosotros ya
compramos caro lo que nos obli-
ga a subir los precios y que nues-
tros clientes también tengan que
aumentar sus precios de venta al
consumidor final. Este tltimo,
con el fin de ajustar su gastoen la
cesta de la compra, compara los
precios en distintos canales y ve
que los supermercados tienen el
mismo producto pero mas barato
quelatienda de barrio o el puesto
del mercado municipal porlo que
opta, evidentemente, por la op-
cion mas econémica. La imposi-
bilidad de competir en precio con
los supermercados resta clientela
y volumen de ventas.

VF. En circunstancias asi,
Jqué alternativas se han buscado
en Madremia para mantener sus
cifras?

PS. Dentro de la complejidad
de las ventas, en nuestro caso,
nos estamos defendiendo bien
gracias alalinea de exéticos. Son
productos con buena salida en el
circuito del comercio tradicional.
Llevamos mas de cinco anos tra-
bajando esta linea, aumentando
volimenes y ampliando referen-

T ———

Paco Sancho destaca que se estan defendiendo bien con la linea de exéticos. / NR

cias tras comprobar cuales son
las preferencias del cliente final.
La flexibilidad que tenemos a la
hora de ofrecer cantidad y varie-
dad es un punto a favor frente a
las cadenas de supermercados
puesto que son productos que
ellos todavia no controlan al cien
por cien y su oferta es mas limi-
tada. Esta resultando una buena
alternativa ante el resto de refe-
rencias, como las hortalizas, don-
de las ventas cada vez son mas
dificiles, especialmente este ano.
Sin embargo, frutas y hortalizas
son géneros necesarios para que
el cliente encuentre en tu puesto
todo lo que necesita.

VE. ;Los productos ecologicos
entran en esa categoria de ‘venta
alternativa’ en Madremia?

PS. No es una linea que Ma-
dremia ofrezca en Mercavalén-
cia aunque la trabajamos en los
puestos de Mercamadrid, donde
sihay una clientela para este tipo
de productos. En la zona de Va-

-

Sancho recuerda que Mercavaléncia mantiene su puesto como el tercer mercado con mas volumen de venta. / MADREMIA

“Después de un
invierno complicado,
las perspectivas para
la primavera son mas
positivas, siempre y
cuando el tiempo no
nos juegue otra mala
pasada”

lencia falta continuidad comer-
cial. La diferencia de precio con
el convencional es importante y
la mayoria de compradores pre-
fieren no entrar en este mundo,
por muy de moda que esté, ya que
no solo es el precio sino también
todo lo que implica su manejo y
los permisos y certificados exigi-
dos. Al final, no merece la pena
para el reducido volumen de ven-
tas que representa.
T—

———'. —
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VFE. ;Qué novedades hay la
nave de frutas y hortalizas de
Mercavalencia y en Madremia?

PS. Tras la entrada en vi-
gor de la Ley de Envases, desde
Amafruva —la Asociacion de
Mayoristas de Frutas y Verduras
de Mercavaléncia— se esta dise-
nando un plan para establecer un
sistema de gestion de envases. Se
trata de un circuito mediante el
cual se unificara el envase y se
garantizara su reutilizacion y
gestion desde origen hasta los
puestos de venta. Es un proyec-
to que nos ayudara a mejorar la
eficiencia de la cadena de sumi-
nistro de productos frescos en el
ambito del mundo mayorista ya
que permite reducir el volumen
de almacenamiento y los costes.
Si todo sigue su curso normal,
el pool de envases para la nave
de frutas y hortalizas de Merca-
valéncia estara operativo en 2024.

En cuanto a novedades en
Madremia, estamos estudiando
la instalacion de placas solares
en nuestros almacenes del mer-
cado. Con los costes disparados,
ahorrar en la factura de la luz,
contribuyendo al mismo tiempo
al mantenimiento del medio am-
biente, es una opciéon muy a tener
en cuenta. Es una posible inver-
sién de cara al ano que viene.

VE. Como proveedor de las
tiendas de barrio y mercados mu-
nicipales, ;qué podemos decir de
su situacion y su futuro?

PS. Las tiendas de barrio lo
estan pasando mal ante la pérdi-
da de ventas frente a las cadenas
de supermercados. Los mercados
municipales, en cambio, a pesar
de las dificultades, estan logran-
do capear el temporal y mantener
sus ventas.

Esta pérdida de clientela esta
provocando que un buen numero
de propietarios de estas tiendas
de barrio —principalmente de
origen extranjero— decidan ce-
rrar su negocio y buscar nuevas
oportunidades fuera de Espana.

;-;'.tt
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Y los que se quedan, poco a poco
van profesionalizandose y cam-
biando su modelo de negocio de
“producto barato”.

VF. (Es una realidad que
también se vive en los mercados
mayoristas?

PS. Asi es y somos conscien-
tes de que el futuro de este merca-
do, al menos en la nave de frutas
y hortalizas, es 1a concentracion.
Es decir, pocas empresas con mas
puestos y mas volumen.

No obstante, 1o cierto es que
ahoramismo en la nave de frutas
y hortalizas de Mercavaléncia,
cierres, traspasos o compra de
puestos no se estan dando. Hay
algin que otro puesto cerrado
pero no es tan alarmante como en
otros mercados. Aquitodavia hay
movimiento y actividad comer-
cial. De hecho, nos mantenemos
como el tercer mercado con mas
volumen de venta a nivel nacio-
nal por detras de Mercamadrid y
Mercabarna.

VFE. (El cambio de horario
se considera ya un proyecto
descartado?

PS. Anos atras hubo movi-
mientos e iniciativas para pro-
mover el cambio de horario en
la venta de pasillo, pero al final,
la mayoria prefiri6 mantenerlo
como estaba en pro de la frescu-
ra del producto, que es una de las
caracteristicas de este mercadoy
de los clientes que se abastecen
en Mercavaléncia.

En el caso de Madremia, lle-
gamos al mercado a las 2h de la
madrugada para preparar y or-
ganizar las paradas, descargar
género y dejarlo todo listo antes
de las 4h, que es cuando llegan
los compradores y comienza la
venta, que se desarrolla de 4h a
8.30h. Una vez los clientes han
cargado todo el género, toca re-
coger, hacer los pedidos para el
dia siguiente, cuadrar las cuen-
tas del dia....

Mucha gente no valora el
esfuerzo y sacrificio que rea-
lizamos las empresas de Mer-
cavaléncia con estos horarios
tan mananeros, viviendo con el
‘horario cambiado’. Pero lo hace-
mos por vocacion, tradicion, por
y para nuestros clientes, porque
s6lo asi garantizamos que el pro-
ducto que compran y que en la
misma mafiana ponen a la venta
en sus tiendas y puestos de mer-
cado sea el mas fresco.

VE. En el mundo mayorista de
frutas y hortalizas también hay
falta de relevo generacional y dis-
ponibilidad de mano de obra?

PS. Los jovenes al frente de
las paradas que hay ahora en
Mercavaléncia representamos
a familias que llevan anos tra-
bajando en el mercado. Somos
nuevas generaciones que hemos
aprendido la profesion desde pe-
quenos junto a nuestros padres
hasta heredar el negocio familiar.

No hay gente joven que quie-
ra iniciarse en este negocio sin
relacion con esta profesion o el
mundo ‘Mercavaléncia’.

En cuanto a la mano de obra,
falta como tal no hay, pero la ma-
yoria son trabajadores extranje-
ros. Ocurre lo mismo que en el
campo, hay poca gente nacional,
especialmente joven, dispuesta a
trabajar en este negocio.

VF. ;Como se presenta el futuro
de Madremia en Mercavalencia?

PS. A pesar de las dificultades
de estos tlltimos anos y una situa-
cion nunca vista antes en estos
meses de invierno por falta de gé-
nero, puedo decir que los puestos
de Madremia en Mercavaléncia
funcionan bien, y el objetivo para
los proximos anos es mantener
este nivel de ventas.
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ALICIA GARCIA TRENZANO / Coordinadora de Confemercats y
gerente de Frutas y Verduras Trenzano en el Mercado Municipal de Russafa

“Los mercados municipales
son la élite de la alimentacion”

La coordinadora de Confemercats, Alicia Garcia, explica que para los consumidores los mercados mu-
nicipales suponen una élite en cuanto a alimentacion y que todos aquellos que los visitan repiten y se
quedan, pues los colores, olores y sabores que ofrecen no se encuentran en cualquier lugar. Desde Con-
femercats demandan un mayor dialogo y comunicacion con las administraciones publicas e invitan a
todos aquellos que quieran a probar sus productos de la tierra en los que reina la frescura y la calidad.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. Confemercats
se fundé hace poco mas de dos
anos para dar voz y visibilidad
a los mercados municipales de
la Comunitat Valenciana, jen
qué medida se ha conseguido este
objetivo?

Alicia Garcia. Confemer-
cats es muchisimo mas visible
ahora. Nos encontramos entre-
vistandonos con los diferentes
partidos politicos, ahora que
vienen las elecciones, para que
nos cuenten las nuevas pro-
puestas dedicadas los mercados
y también para que nosotros po-
damos aportar nuestra vision al
respecto y reivindicar aquellas
cuestiones que consideramos
importantes en materia de
mercados, asi como nuestras
necesidades.

Este tipo de intervenciones
se realizaban individualmente
antes de que existiese Confer-
mercats, sin embargo, ahora
con una confederacion en la
que estamos todos unidos esos
dialogos son mas sencillos y
efectivos. Actualmente hemos
conseguido que la mayoria de
medios y representantes politi-
COS sepan qué es y en qué con-
siste Confemercats y eso es un
gran logro para nosotros.

VF. ;Cuales son las gran-
des ventajas que presentan los
mercados municipales para los
consumidores?

AG. Los mercados municipa-
les son la élite de la alimenta-
cion. Tanto a nivel local como
a nivel nacional los mercados
se alzan como la élite en este
sector. Precisamente en Valen-
cia muchos de los labradores
trabajan directamente dentro
del propio mercado. Recogen
sus productos por la tarde y los
venden aqui por la manana.

Los mercados municipales
tienen todo cuanto los consu-
midores necesitan: género de
proximidad con gran calidad
y kiléometro cero. Nosotros tra-
bajamos de manera directa con
los agricultores, por lo tanto, el
producto que ofrecemos no se
puede encontrar en cualquier
lado. Las grandes varieda-
des de frutas y hortalizas que
ofrecen los mercados no estan
en las grandes superficies.
El propio consumidor puede
hacer la cesta de la compra a
conveniencia. Es decir, no esta
obligado a comprar un kilo de
patatas sino lo desea, puede es-
coger las que quiera seglin sus
preferencias.

VF. ;Cuales son las tempora-
das fuertes de venta hortofrutico-
la en los mercados municipales?

AG. La temporada mas fuer-
te es siempre en verano, nues-
tra huerta valenciana ofrece
mas productos en esta tem-
porada del ano y, por lo tanto,

Garcia afirma que ofrecen productos de gran calidad y km cero. / CONFEMERCATS

paralos mercados municipales
es siempre la temporada mas
fuerte. En Valencia somos unos
privilegiados en verano por te-
ner esa gran disponibilidad de
género.

VE. ;En qué medida esta pre-
sente la sostenibilidad en los
mercados municipales?

AG. En los mercados muni-
cipales estamos muy concien-
ciados con el reciclaje y la sos-
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“Estamos muy
implicados en la

lucha contra el
desperdicio alimentario.
Aprovechamos todo

al maximo”

tenibilidad. Los consumidores
acuden cada vez mas con bolsas
propias para hacer la compray
el plastico esta quedando rele-
gado a un segundo plano. Trata-
mos de utilizar el maximo papel
y el minimo plastico posible.

En cuanto al desperdicio
alimentario, a ultima hora
siempre hacemos una recolec-
ta comun para las personas con
menos recursos que puedan ne-
cesitar comida. Estamos muy
implicados en la lucha contra
el desperdicio. Aprovechamos
todo al maximo.

VF. Actualmente existe una
gran oferta de productos ecolo-
gicos, ;a que cree que se debe esta
apuesta?

AG. La demanda de producto
ecologico esta en auge, sin em-
bargo, los consumidores siguen
apostando mucho por el produc-
to organico. En el mercado de
Russafa existen paradas certifi-

Mercado Central de Valencia. / VF

cadas con productos ecologicos,
pues cada vez son mas aquellos
que buscan la certificacion a la
hora de realizar la compra.

VE. ;Cuales son las solicitudes
que se hacen a las administracio-
nes puiblicas desde Confemercats?

AG. Sobre todo, demandamos
dialogo. Que haya una clara vo-
luntad de comunicacion entre las
administraciones publicas y los
mercados municipales. Que es-
cuchen nuestras solicitudes para
funcionar de la mejor manera po-
sible. Mejor que nosotros nadie
puede saber nuestras necesida-
des y para poder trasladarlas a
las autoridades es completamen-
te esencial la comunicacion.

VF. ;Cual es la hoja de ruta
que se marca Confemercats para
el futuro?

AG. Seguir apostando por
los mercados como hasta ahora,
fomentar que los consumido-
res vengan a probar nuestros
productos, pues en ningan sitio
pueden encontrar los colores, sa-
bores y olores que pueden tener
aqui.

Todos aquellos que nos visi-
tan repiten y se quedan, porque
una vez pruebas el mercado no
quieres otra cosa.

Y, sobre todo, queremos se-
guir siendo lo que somos, la élite
de la alimentacion.

MADRE

CANALS (Valencia

MIA,S.

L.

nt de |'Ar

ALBERIC (Va

AITONA (Ler

CENTROS L\JG!:!’I"'U;

ner « Tel

PUNTOS DE VENTA
MERCAVALENCIA: Puestos 36-38-40 = Tel.: 96 367 47 167 1
MERCAMADRID: Nave B - Puestos 56-58 = Ti

» Fax: !

www.madremia.es

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



SIGUENOS:

Valencia Fruits w
donde y como quieras

Recibe Valencia Fruits cada semana.

Ademas, llévalo siempre en tus dispositivos digitales y disfruta

de dossiers especiales, nuestra hemeroteca, directorio profesional
y toda la actualidad del sector.

S B e 3337 @
El servicio de informacion hortofruticola mas completo y riguroso
BOLETIN DE SUSCRIPCION

valenciae S
DEACTIVIDAD: DNINIF;
» = CON DOMICILID EN: CP:
Valencia Fruits v Anuario*
| Esparia: 187,50 Euros (IVA incluido) ~ GAUE owERe: TEL:
| | Europa: 320,00 Euros E-MAIL:

D Resto paises: 385,00 Euros DESEA SUSCRIBIRSE AL SEMANARIO VALENCIA-FRUITS, POR EL PLAZO DE UN AR, HACIENDO EFECTIVO EL IMPORTE DE LA SUSCRIPCION POR:

Anuario Hortofruticola BANCO/CAJA: 1BAN N
|| Suscriptor VF: 35,00 Euros (+envio)

|| No suscriptor VF: 60,00 Euros (+envio)

(Anotar X en la forma elegida)

* Valencia Fruits incluye el envio del semanario durante
un aio y del Anuario a la direccidn del suscriptor

Enviar por e-mail a Valencia Fruits: info@valenciafruits.com o por correo postal a Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 - 46005 VALENCIA

Firma






