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El precio de la cebolla se multiplica por
seis y la produccion desciende un 30%
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La produccion de cebolla presenta una disminucion del 30% y esta caida ha derivado en una importante subida de precios. / 0SCAR ORZANCO

Las temporadas de patata nueva y cebolla presentan reducciones de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las previsiones y los datos so-
bre el desarrollo de diferentes
campanas hortofruticolas van
confirmando una cruda realidad
productiva para 2023. Factores
como el fuerte incremento de
costes, una reduccion de las hec-
tareas plantadas, el descenso del
rendimiento de produccion debi-
do al clima y sobre todo la falta de
agua pararegar en muchas zonas
esta derivando en que las mermas
de cosecha se perfilan como una
tendencia generalizada.

El sector hortofruticola ya tuvo
que afrontar una situacion con im-
portantes recortes de produccion
provocados por una meteorologia
adversa durante el ejercicio 2022.
Heladas, tormentas, granizadas,
altas temperaturas y la sequia
complicaron, todavia mas, un
ano muy enrevesado. Y en 2023, de
momento, la situacion se presenta
con bastante similitudes.

La semana pasada las previ-
siones para la campana de patata
nueva en Andalucia y la cebolla
espafola confirmaban importan-

tes reducciones en el volumen de
cosecha para el presente ejercicio.
Elntmero de hectareas plantadas
de patata nueva en la comunidad
andaluza es similar a la registra-
da el ano pasado. Sin embargo, la
produccion esperada sera drasti-
camente inferior como consecuen-
cia de factores climaticos adver-
sos. Segun datos de Asociafruit,
la merma productiva estimada se
sittia entre un 25y un 35%.
Laactual situacion de sequia y
las restricciones que se aplican a
los riegos van a afectar la produc-
tividad de las explotaciones, redu-
ciendo los kilos por hectarea, y
generando un segundo problema,
una importante falta de calibre.
Ademas, las elevadas temperatu-
ras de estos ultimos dias, tampoco
estan ayudando, ya que se suman
alos efectos derivados de la esca-
sez de agua. Por otro lado, tam-
bién habra que tener en cuenta
los dafios originados por las hela-
das sufridas este pasado invierno,
por la produccién perdida, y en
los casos en los que esta superficie
se volvid a replantar, esa siembra

Las mermas de cosecha S

retrasada, debido a los factores
anteriormente expuestos, tendra
una menor productividad.

I CEBOLLA
La presente temporada de cebolla
se esta viendo afectada por varios
factores entre los que destaca
también la sequia, pues la fal-
ta de agua ha provocado que se
reduzca en un 40% la superficie
empleada para su cultivo. Y la re-
duccién del nimero de hectareas
plantadas afecta directamente a
la cantidad que después se reco-
ge, de ahi que para esta campana
se estima una caida del 30% en la
produccion. Este afio hay menos
superficie cultivada, y la que se ha
plantado tiene poca produccion.
Durante el ejercicio 2022, el
precio de la cebolla lidero6 la subi-
da del coste en origen del grupo de
las frutas y las verduras, con un
alza del 238% debido al incremen-
to de los gastos de produccion, a
una reduccién de las hectareas
plantadas y el descenso del ren-
dimiento de produccion debido
al clima. Estos factores siguen

vigentes en la actualidad, agra-
vados atin mas por la situacion
de sequia que asola a todo el pais
y a la mayoria de los cultivos.

[ FRUTA DE HUESO
En cuanto a la campana frutera,
UAGA ha alertado de que la tem-
porada aragonesa esta en peligro
debido a la sequia, las temperatu-
ras y la falta de lluvia. Segun la
organizacion, las comarcas don-
de se concentra la produccion de
fruta arrastran un largo periodo
sinlluvias, lo que genera “mucha
incertidumbre” sobre como va a
desarrollarse la temporada si no
mejoran las reservas de agua.
Las temperaturas elevadas y
la ausencia de lluvias estan pro-
vocando que el comportamiento
de los frutales sea distinto a una
situacion con valores medios. Se
trata de dos factores desfavora-
bles para la produccion frutico-
la ya que afectan a la capacidad
productiva de los arboles (menos
calibre) y ala gustativa (cantidad
de azucares) de la fruta, y por lo
tanto, a la calidad de la misma.
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Felicidades Europa

Por GONZALO GAYO

ada 9 de mayo celebramos el Dia

de Europa y no es para menos.

Mas de 70 anos de paz y unidad

han convertido a la UE en el ma-
yor bloque comercial del mundo y la pri-
mera exportadora mundial de productos
manufacturados y servicios, asi como el
mayor mercado de importacion para mas
de cien paises.

Desde esa misma unidad hemos plan-
tado cara a una pandemia que asol6 al
mundo de horror y tristeza. Juntos sal-
dremos adelante en la enorme tarea de
una recuperacion de la economia para
que nadie quede atras y con la mayor
dotacion economica de la historia de
Europa.

En este caminar hemos conseguido
que todas las personas de la UE tengan
derecho a estudiar; trabajar o jubilarse en
cualquier pais de la UE. En empleo, segu-
ridad social e impuestos, todos los paises
de la UE deben tratar a cada ciudadano
europeo exactamente de la misma mane-
ra que a quienes tienen la ciudadania de
cada pais.

En este 73 aniversario, desde la ‘Decla-
racion Schuman’, celebramos un sin fin
de hitos historicos, como el mercado uni-
co que se ha convertido en el gran motor
economico de la UE y permite que la ma-
yoria de las mercancias, servicios, perso-
nasy capital puedan circular libremente
por el continente. También celebramos
el euro, que naci6 bajo una presidencia
espanola de la UE tras la reunién de mi-
nistros del Ecofin en el Parador del Saler
en Valencia, que presidi6é un valenciano y
ministro de Economia, Pedro Solbes. Hoy
el euro lo utilizan mas de 340 millones de
personas de la UE, eliminando asi el ries-
go de fluctuacion monetaria y los costes
de cambio, fortaleciendo el mercado tni-
co, en beneficio de toda la poblacion.

Este 9 de mayo celebramos también
que la nueva PAC inyectara a los agri-
cultores y ganaderos espanoles mas de
4.800 millones de euros anuales en ayudas
directas, de las que un 61% iran destina-
das al apoyo a la renta, un 23% al pago
por compromisos ambientales, un 14%
a ayudas asociadas para ciertas produc-
ciones y actividades ganaderas y un 2%
para el pago complementario a jovenes.
Esperemos también que esta Europa uni-
da sepa escuchar a nuestros agricultores
que reclaman con urgencia ayudas contra
la sequia, incremento de costes y el cam-
bio climatico.

Nuestro recuerdo a tantas personas
que dedicaron su enorme esfuerzo y
ejemplo en la construccion de Europa
aportando valores y principios como la
presidenta del Parlamento Europeo, Si-
mone Veil, una firme impulsora del pro-
ceso de integracion europeo y de la paz.
Simone Veil fue superviviente de campos
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La construccion de Europa avanza. / GONZALO GAYO

de concentracion nazis y esta semana la
Catedra que lleva su nombre en la Uni-
versidad Complutense nos recuerda de
los peligros de la intolerancia y el odio
que recorre Europa con el rebrote del
antisemitismo. Veil paso6 asi a dirigir el
primer Parlamento Europeo elegido por
sufragio directo y se convirtio en la pri-
mera mujer en ocupar el cargo mas alto
de una institucion de la UE.

Europa necesita el liderazgo de las
mujeres, como en la etapa de la canciller
Angela Merkel o la actual presidenta
Ursula von Der Leyen protagonizando
importantes avances en la unidad del
proyecto europeo frente al chauvinismo
y el egocentrismo de unos y otros, que
dejaron en la cuneta una Constitucion
europea en el 2005 o nos conducian al de-
sastre en tiempos de pandemia.

Es hora de celebrar una gran historia
que hemos escrito juntos, superando di-
ficultades para construir el mejor futuro
para Europa y conscientes de lo mucho
queda por construir. Es hora de retomar
una Constitucion europea que ponga el
alma social que necesita la unidad de Eu-
ropa mas alla de sus mercados.

La economia social europea puede ju-
gar un importante papel tras la reciente
aprobacion del Plan de Accion Europeo
de Economia Social por parte dela Comi-
sion Europea. Mas de 50 medidas seran
implementadas hasta 2030 en areas clave
como ayudas estatales, marcos legales
y politicos, contratacion publica social-
mente responsable, apoyo a las empresas

y emprendimiento juvenil, acceso a finan-
ciacion, contribucion de la economia so-
cial a las transiciones verde y digital, in-
novacion social y reconocimiento, entre
otras. Ademas, uno de los objetivos que
fija el plan es el crecimiento este modelo
empresarial en Europa, pasando de repre-
sentar el 6,3% del empleo al 10% en 2030.

En esta Europa destaca también el
Pacto Verde en el que Espafia destinara
un 23% del presupuesto de la PAC para
llevar a cabo practicas agricolas o ga-
naderas beneficiosas para el clima y el
medio ambiente, a través de los denomi-
nados ecorregimenes, disenados para que
tengan una amplia acogida.

Esta semana celebramos lo mucho
que hemos conseguido desde la unidad
de Europa en los tltimos mas de 70 anos
ylo que nos queda por avanzar en la cons-
truccion consensuada de una Constitu-
cion europea, la paz en Ucrania, la lucha
contra las desigualdades y una agricultu-
ra que garantice la seguridad alimentaria
desde unas rentas dignas al esfuerzo de
nuestros agricultores. Necesitamos la me-
jor Europa para los mas de 447 millones
de europeos y para las futuras generacio-
nes desde la unidad, la paz y concordia.
Felicitaciones a esta Europa que nos ena-
mora cada dia y a quienes con su esfuerzo
contribuyen a este un gran proyecto de
valores, principios y progreso, especial-
mente a su presidenta Ursula Von der
Leyen, en agradecimiento a su esfuerzo
y con el deseo de que lidere una Constitu-
cion europea que nos una a todos.
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Agrocomercio

El precip qe Ia cebol_la
se multiplica por seis

La produccion cae un 30% y provoca un incremento de los precios

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La falta de disponibilidad de
agua ha provocado que el coste
de la cebolla se mantenga muy
alto y, tras registrar en 2022 un
alza del 238%, su precio en el
mercado de origen se ha mul-
tiplicado por seis en marzo. De
los 0,2 euros el kilo del pasado
ano ha pasado al,3 enlamisma
fecha de este curso.

La campana de cebolla se
esta viendo afectada por varios
factores entre los que destaca la
sequia, pues la falta de agua ha
provocado que se reduzca en un
40% la superficie empleada para
su cultivo.

“Hay explotaciones que han
tenido que dejar de recolectar
porque no han tenido agua”,
ha subrayado la responsable de
la cebolla en la Coordinadora de
Organizaciones de Agricultores
y Ganaderos (COAG), Carmen
Camacho, a la vez que ha apun-
tado que “esto provoca que la
produccion de cebolla sea prac-
ticamente nula”.

Lareduccion de la superficie
afecta directamente a la canti-
dad de cebolla que se planta y
a la que después se recoge, de
ahi que para esta campana se
estima una caida del 30% en la
produccion, debido también a
la sequia.
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La escasa disponibilidad de agua esta complicando la campaiia de cebolla. / ARCHIVO

Durante la pasada campana,
se alcanz6 un total de 1.222.604
toneladas en Espana, segtn los
ultimos datos publicados por el
Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion, pero este
afno “hay menos cebolla y la
que hay, tiene poca produccion”,

\f )

ha precisado la responsable de
COAG. Las comunidades auto-
nomas que produjeron mas ce-
bolla durante el anio pasado fue-
ron, en primer lugar, Castilla-La
Mancha, con 605.543 toneladas,
seguida de Andalucia, con mas
de 148.000 toneladas y Aragon,

v

en tercer lugar, con unas 95.000
toneladas.

[ PRECIOS ALTOS

Ademas, durante el ejercicio
2022, su precio fue el que lidero6
la subida del coste en origen del
grupo de las frutas y las verdu-

La campaiia de cebolla
se esta viendo afectada
por varios factores
entre los que destaca la
sequia, pues la falta de
agua ha provocado que
se reduzca en un 40%
la superficie empleada
para su cultivo

ras, con un alza del 238% debido
al incremento de los gastos de
produccion, a una reduccion
de las hectareas plantadas y
el descenso del rendimiento
de produccion debido al clima.
Estos factores siguen vigentes
en la actualidad, agravados atn
mas por la situacion de sequia
que asola a todo el pais y a la
mayoria de los cultivos.

Solo durante la semana quin-
ce del ano, el precio de la cebolla
lleg6 a alcanzar un valor de 1,3
euros por kilo en el mercado de
origen. Esta cifra contrasta con
los 0,2 euros que costo en la mis-
ma semana del pasado ano y los
0,3 que se registraron en 2021.
Las estimaciones que maneja el
sector apuntan a que “es muy
probable” que se mantengan
estos precios, ya que, segiin ha
aclarado Camacho, “hay pocas
cebollas”.

En cuanto al comercio exte-
rior, los ultimos datos de Agri-
cultura muestran un retroceso
de las ventas al exterior durante
la campana 2021/2022 del 14%
con respecto a la media de las
campanas 2016/2017 y 2020/2021,
y los principales paises compra-
dores son Francia y Alemania.

La IGP ‘Melocoton de Cieza’
obtiene la aprobacion
definitiva de la UE

Esta fruta de hueso podra llevar ya el sello de calidad
diferenciada en el mercado internacional en esta campana

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Uni6n Europea ha otorgado,
con la publicacion el pasado 5
de mayo en el Diario Oficial, la
aprobacion definitiva de la In-
dicacion Geografica Protegida
(IGP) ‘Melocoton de Cieza’, por
lo que ahora también se podra
etiquetar este producto con el
sello de calidad en el mercado
internacional.

El consejero de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca de
la Region de Murcia, Antonio
Luengo, ha destacado durante
su visita a Cieza que “la Union
Europea ya ha inscrito en el
Registro de Denominaciones de
Origen Protegidas y de Indica-
ciones Geograficas Protegidas
1a IGP ‘Melocoton de Cieza’, por
lo que los productos recolecta-
dos en esta campana de 2023 ya
podran ser etiquetados y expor-

La IGP ‘Melocoton de Cieza’

ya esta registrada

y aprobada por la UE, por lo que los productos
recolectados en esta campaiia de 2023 ya podran ser
etiquetados y exportados con este sello de calidad

tados con este sello de calidad
diferenciada”.

Luengo recordo que “el pasa-
do afio se llevo a cabo el primer
etiquetado de productos, pero
solo podian comercializarse
bajo este sello en el mercado
nacional, por lo que damos un
paso definitivo para promocio-
nar este producto en terceros
paises con un sello que garanti-
za y diferencia su calidad”.

El titular de Agricultura de
la Region de Murcia senalé que
“las Denominaciones de Origen

(DO) y las Indicaciones Geogra-
ficas Protegidas (IGP) velan por
reconocimiento y promocion de
los productos, ademas de poner
en valor el trabajo que desarro-
1lan sus productores, ligado a la
tradicion y a la sostenibilidad”.

Son dos las variedades de
melocotén incluidas dentro de
la Indicacién Geografica Prote-
gida, en concreto Baby Gold 6 y
Romea, cuya produccion anual
ronda un volumen de 12 millo-
nes de kilos. La IGP engloba
también a los agricultores de

El consejero de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca de Murcia, Antonio Luengo,
durante su visita a Gieza. / CARM

los municipios de Cieza, Aba-
ran, Calasparra y Jumilla.

El municipio de Cieza esta
considerado como la locali-
dad con mayor produccién de
melocoton de Europa, con una
superficie cultivada en regadio
de 5.861 hectareas y un volumen
de campana que ronda los 180
millones de kilos anuales.

“Cualquier consumidor va
a poder conocer, nada mas ver
el producto, que se trata de un
melocoton reconocido y distin-
guido por su calidad y la sos-

tenibilidad de su produccion,
ofreciendo una garantia extra
a los mercados”, asegurd Anto-
nio Luengo.

El Gobierno regional ha
acompanado, asesorado y co-
laborado con la Asociacion de
Productores y Comercializa-
dores del Melocoton de Cieza
y todo el sector desde el inicio
del proyecto, consciente de la
importancia que este etiquetado
tiene para la comercializacion
de uno de los productos estrella
del campo en la Region.
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A 6 DE MAYO

Exportados 406.327.048 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2022/2023, a 6 de mayo, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (405.920.740) y reexportacion (406.309), un
total de 406.327.048 kilos segtin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2021/2022, a
7 de mayo de 2022, 1o exportado eran 474.292.402 Kilos.

Las cooperativas promocionan
el consumo de fruta de hueso

La iniciativa ‘Buenas Hasta el Hueso’ anima a disfrutar de
la fruta de temporada, natural y saludable

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperativas Agro-alimentarias
de Espana, y las federaciones re-

Campana 22/23 Campana 21/22
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.091.858 531310 989
Angola 49,155 73.455
Arabia Saudita 9.510.536 17.726.806
Argentina 1.698.098 1.356.987
Argelia 3518
Armenia 12.826 15.971
Australia 166.460
Bahrain 244.284 211.637
Bielorrusia 37.350 926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 906.078 665.358
Brasil 13.003.056 12.109.510
Bulgaria 14.990
Burkina Faso 5.753
Cabo Verde 308.895 13.948 286.835 27.667
Canada 30.202.015 45.683.003
China 3.567.049 3.244.211
Colombia 1.211.353 936.234
Congo (Reptiblica) 2.995
Corea del Sur 884.952 747.694
Costa de Marfil 104.866 6.370 106.576 24.870
Costa Rica 1.560.223 1.397.191
Curacao 397.353 436.555
Ecuador 416.819 44.880
El Salvador 443.395 318.450
Emiratos Arabes Unid 8.439.164 12.118.961
Estados Unidos 1.832.624 607.441
Gabon 11.136 81.450
Ghana 32.515 163.450
Gibraltar 301.532 16.206 291.481 13.938
Gran Bretafia 228.361.353 81.608 259.455.572 86.814
Guatemala 409.467 399.591
Guinea 7.524 4.003
Guinea Ecuatorial 225.120 47.715 241.073 55.595
Guinea-Bissau 13.220 3.150 12.302
Honduras 603.738 336.549
Hong-Kong 1.060.611 783.676
Ilanda 31.051 148.403
Islandia 829.267 846.764
Jordania 23.562
Kazajistan 22.161 21.213
Kuwait 675.503 490.472
Liberia 36.195 1.346 30.079
Malasia 411.414 2.666.868
Maldivas 22.230
Mali 23.410 7.520 28.574 6.795
Marruecos 982 780
Mauritania 7.065 1.126 9.187 12.674
Moldavia 536.467 15.063 793.665 46.295
Nigeria 197.720 240.705
Noruega 38.178.638 8.806 39.296.016 640
Oman 736.573 1.788.758
Panama 1.427.417 1.543.626
Qatar 1.577.211 1.120  3.708.028
Rep. Centroafricana 78.932 53.325 48199 118455
Senegal 51.465 19.567 60
Serbia 1.764.089 2.948.528
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 198.874 326.629
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 987.335 1.637.012
Sudan 14.080
Suiza 48.623.711 145.489 51.905.491 104.472
Ucrania 2.264.212 3.582.973 6.529
Uruguay 281.079 94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 263.285 960 355.187 800
Satsuma 10.851.021 13.811.252 198
Clementina 77.116.347 24340 86.944.661 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2320  9.977.179 769
Clemenvilla 5.391.034 5.519.105
Hernandina 668.587 1.094.367
Kara 40
Fortuna 133.692
Mineola 8.005 35.746
Ortanique 7.354.429 8.557.930
Ellendale 7.590 70
Otras mandarinas 43.873.140 20.114  48.011.659 10.756
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 24.038.182 16.203  26.262.551 32.097
W TOTAL MANDARINAS 178.998.130 63.937 200.993.390 55.646
Navelina 55.912.610 2457 63.589.825 31.596
Navel 11.308.406 6.735 16.378.138 2.897
Navel Late 1.307.570 1.731  2.603.687 4.090
Lane Late 57.030.263 15.063 67.364.633 4.807
Salustiana 6.258.330 14.222.060 9.368
Cadenera 11.276 35.309
Sanguina 500.799 426.378
Sanguinelli 855.969 1.017.593
Valencia Late 2.477.499 61.231 2.083.094  169.230
Verna 134.134 1.420 1.279.867 7.144
QOtras 11.676.733 68398  9.469.733 60.823
Uso industrial 141.500 194.599
Navel Powel 6.875.087 10.504.069
Barberina 553.055 519.195
I TOTAL NARANJAS 155.043.230 157.035 189.688.180  289.954
l TOTAL LIMONES 66.712.203 174.388 78.554.329 157.603
W TOTAL POMELOS 5.093.593 10.949  4.495.909 11.493

gionales de Murcia, Aragon, Co-
munidad Valenciana y Cataluna,
han lanzando la campana ‘Bue-
nas Hasta el Hueso’. Las coopera-
tivas de estas zonas productoras
de fruta de hueso, principalmen-
te melocotones, nectarinas, alba-
ricoques, ciruelas, paraguayos y
cerezas, han emprendido esta
iniciativa con el objetivo de fo-
mentar su consumo y difundir
sus bondades como fuente de
vitaminas y de salud.

Las frutas de temporada son
las protagonistas de esta promo-
cion, “donde se presentan como
la opcion mas fresca y jugosa
para hacer frente al verano”,
sefialan desde Cooperativas
Agro-alimentarias de Espana y
las federaciones regionales de
Murcia, Aragon, Comunidad
Valenciana y Cataluna. Como
destacan, “su alto contenido en
vitaminas y minerales, y sus
beneficios para la salud hacen
de las frutas de hueso las me-
jores aliadas para una dieta
saludable”.

La iniciativa anima a disfru-
tar de la fruta de hueso de coope-
rativas espanolas, de temporada,
natural y saludable.

La campana ‘Buenas Hasta
el Hueso’ se desarrollara prin-
cipalmente en redes sociales,
desde mayo hasta finales de
septiembre, y difundira los be-
neficios del consumo de fruta y

Imagen de la campaiia de promocion que han puesto en marcha las cooperativas.
/ COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS DE ESPANA

el papel de los agricultores y sus
cooperativas para ofrecer a los
consumidores alimentos sanos
y seguros, cercanos, y produci-
dos de forma sostenible, apoyan-
do la economia del medio rural
y el futuro de los miles de explo-
taciones familiares que viven en
nuestros pueblos.

Cuenta con una pagina web,
www.buenashastaelhueso.es,
donde todos los consumidores
podran encontrar desde una
detallada informacion de las ca-
racteristicas de cada una de estas
frutas, hasta recetas saludables o
datos de las cooperativas produc-
toras y sus agricultores.

Ademas, esta previsto que
todo el material audiovisual de la
campana sea difundido a través
de las principales plataformas y
redes sociales como Instagram,
Facebook, Twitter o YouTube.

Desde las Cooperativas
Agro-alimentarias animan a to-
dos los consumidores a que “des-
cubran y se unan a esta campa-
na, para que las frutas de hueso
ocupen el lugar que merecen en
los hogares espanoles”, ademas
de “vivir un verano lleno de
salud y bienestar, disfrutando
alimentandose de una manera
totalmente sana y natural” con
las frutas de hueso de temporada.

Patata y aguacate concentran
el valor de la importacion
hortofruticola espaiola

El valor de las importaciones ha crecido un 19 por ciento
durante los dos primeros meses del ano

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El valor de la importacion es-
panola de frutas y hortalizas en
enero y febrero de 2023 se situ6
en 638,5 millones de euros, lo que
representé un 19% mas que en el
mismo periodo de 2022, siendo la
patata, con 91 millones y el agua-
cate, con 55 millones, las frutas y
hortalizas mas importadas.

El fuerte crecimiento de com-
pra al exterior de patata en los
dos primeros meses de 2023 fue
del 67% respecto a enero y febre-
ro de 2022, y en el aguacate fue
del 69%, segtin datos del Depar-
tamento de Aduanas e Impues-
tos Especiales, procesados por
Fepex.

Junto a la patata, las horta-
lizas mas importadas en valor
durante los dos primeros me-
ses de 2023 fueron el tomate,
con 28,3 millones de euros, y la
judia verde, con 27,8 millones,
aunque registraron descensos
del 14% y del 2% respectiva-
mente con relacion a los meses
de enero y febrero del ejercicio
2022.

En frutas, junto al aguacate,
las frutas mas importadas fue-

ron la frambuesa, con 46 millo-
nes de euros (-12%); el platano,
con 41 millones (+35%); el kKiwi,
con 55,5 millones (+25%) y la
manzana con 32 millones de
euros (+30%).

En conjunto, el valor de la
importacion espafiola de horta-
lizas alcanz6 238,5 millones de
euros, un 24% mas que en 2022,

y el de frutas se situé en 400 mi-
llones de euros, un 16,5% mas.

En volumen, la importacion
hortofruticola espanola en ene-
ro y febrero de 2023 ascendi6 a
631.516 toneladas, un 14% mas
que en el mismo periodo de 2022.
De esta cifra, 343.921 toneladas
correspondieron a hortalizas
(+15%) y 287.595 a frutas (+14%).

El aguacate lidera la importacion espaiiola de frutas en el arranque de 2023. / VF
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Las cifras de Macfrut 2023 muestran un evento en constante crecimiento con el claro objetivo de aportar innovacion a la agricultura. / FOTOS: NEREA RODRIGUEZ

Satisfaccion general en la edicion
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mas internacional de Macfrut

Su presidente, Renzo Piraccini senala que ha sido “la mejor edicion de su historia”

D NEREA RODRIGUEZ. RIMINI.
Macfrut 2023 ha concluido con
una cifra récord de visitantes.
Un total de 49.700 profesionales
del sector hortofruticola abarro-
taron los pabellones del recinto
ferial de Rimini del 3 al 5 de mayo,
lo que supone un incremento del
29% respecto al ano anterior. La
40? edicion pasara a la historia
por la calidad de los visitantes,
las propuestas de alto nivel espe-
cializado y el gran crecimiento
internacional de expositores y
visitantes. Una edicion que sera
también recordada por el pres-
tigioso saludo del Presidente de
la Republica, Sergio Mattarella,
que quiso rendir homenaje a la
cadena hortofruticola italiana en
la apertura especial celebrada en
Cesena el dia previo a la inaugu-
racion oficial.

Desde primeras horas del pri-
mer dia de feria, a pesar de las
complicaciones que hubo para
llegar debido al colapso de las
autopistas y la cancelacion de
trenes tras el desbordamiento
del rio Marecchia por las inten-
sas lluvias caidas esos dias, en
los pabellones del Rimini Expo
Centre habia un gran ambiente,
que se repitié durante los dos
dias siguientes ya sin problemas
logisticos y con un sol de justicia.

En declaraciones a Valencia
Fruits, el presidente de Macfrut,
Renzo Piraccini afirmo6 sentirse
“feliz y exultante ante esta nueva
edicion”. Con los datos finales de
participacion, Piraccini senala-
ba que “esta feria ha crecido en
forma exponencial”, pero lo mas
importante para él es el sentir de
los expositores que “han experi-
mentado el cambio de paso hacia
la internacionalizacién que nos
habiamos marcado como objetivo
en esta 40° edicion”.

Con mas de un 40% de partici-
pacion extranjera, el presidente
de Macfrut apuntaba que “esta
feria es distinta a las demas. Te
puede gustar mas o menos, pero
es diferente al resto ya que esta
concebida para dar respuesta a
las necesidades de las empresas
medias, donde gerentes, direc-
tores o propietarios participan
directa y personalmente en la
busqueda de nuevos comprado-
res, conocer de primera mano las
novedades y adquirir nuevos co-
nocimientos gracias a la amplia
oferta de eventos con contenidos
técnicos-cientificos impartidos

por investigadores y expertos de
renombre mundial, tanto dentro
como fuera de la feria. Nosotros
no competimos con Fruit Attrac-
tion o con Fruit Logistica y tam-
poco es nuestra intencién, sino
que somos una feria complemen-
taria en la que es posible organi-
zar encuentros entre empresas
que no se conocen entre si”.

Estos resultados, tal como
apuntaba Piraccini son fruto de
un gran trabajo en equipo. “He-
mos olvidado lo buenos que so-
mos en Italia cuando trabajamos
juntos. Es un pequeno milagro lo
que hemos conseguido con Mac-
frut, un milagro del que todos
debemos sentirnos orgullosos al
haber cerrado la mejor edicion de
sus 40 anos de historia”.

APOYO MINISTERIAL

“Italia tiene que desempenar un
papel protagonista en el contexto
internacional de las frutas y hor-
talizas”. Este fue el contundente
mensaje lanzado por el ministro
de Agricultura, Soberania Ali-
mentaria y Bosques, Francesco
Lollobrigida, durante la inaugu-
racion de Macfrut. “Italia debe
y puede volver a desempenar
un papel central a nivel interna-
cional —fueron las palabras del
ministro—. Las cifras de Macfrut
2023 muestran un evento en cons-
tante crecimiento en términos de
asistencia de empresas, exposito-
res e investigadores que aportan
innovacién a la agricultura. Los
que vienen aqui a vender sus pro-
ductos amenudo se van habiendo
hecho mas compras que ventas
porque aqui encuentran nuestra
excelencia de la que debemos
estar orgullosos. El desarrollo
de nuestro sistema pasa por la
proteccion de un sistema de pro-
duccion capaz de eliminar ciertas
ideologias que lo han penalizado
en el pasado. Venimos de una
época en la que ciertas certezas
que dabamos por sentadas han
demostrado no serlo, pensemos
en la pandemia primero y en la
guerra de Ucrania después. Te-
nemos que volver a ponerlas en
el centro con opciones concretas,
con un sano pragmatismo parala
sostenibilidad medioambiental
que al mismo tiempo garantice
la sostenibilidad economica”.

La subsecretaria de Asuntos
Exteriores y Cooperacion Inter-
nacional, Maria Tripodi, también
presente en la inauguracion des-
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tacé que “Italia es un pais ex-
traordinario y esto se aprende
yendo al extranjero, captando el
sentimiento hacia nosotros que,
como gobierno, tenemos el deber
de desarrollar lo mejor posible y
juntos”. Tripodi mostro su orgu-
1lo al confirmar que “los recursos
globales asignados al sector hor-
tofruticola italiano han sido muy
importantes, mas de 800 millones
de euros en los tltimos tres anos,
también a través de iniciativas en
colaboracion con el ICE. Fondos
que pretendemos poner en mar-
cha para hacer de un sector ya
competitivo el orgullo del Made
in Italy en el mundo”.

LA GRAN LABOR DEL ICE
Mas de 300 compradores extran-
jeros, 57 paises, 1.500 reuniones
con expositores italianos. Estas
son las cifras “internacionales”
obtenidas por la Agencia ICE
para la 40* edicion de Macfrut.

Durante la preparacion de
la edicion de 2023, gracias al
ICE (Agenczia per la promozione
all’estero e l’internazionalizza-
zione delle imprese italiane) y al
Ministerio de Asuntos Exterio-
res y Cooperacion Internacional
(MAECI), se realizaron mas de
20 presentaciones internaciona-
les del evento en tres continen-
tes —Asia, Africa y Europa—.
Esta visibilidad mundial ha ge-
nerado, precisamente, este au-
mento del 50% en la asistencia
internacional en esta edicion de
2023 en comparacion con el ano
pasado, con el gran retorno de
China, representada por unos 30
expositores.

Matteo Zoppas, presidente del
ICE, senal6 durante la inaugura-
cion que en su 40° edicién “Mac-
frut se confirma como un evento
de alcance internacional y una
feria estratégica para el sector,
no solo de frutas y hortalizas,
sino también de maquinaria
agricola. Con sus 15.000 millo-
nes de facturacion en 2022, las
frutas y hortalizas representan
uno de los principales sectores
del Made in Italy, de la tradicion
culinaria de nuestros territorios
y de esa cultura gastronémica
que el mundo entero reconoce.
Lareciente candidatura de la co-
cina italiana como Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Huma-
nidad de la Unesco para 2023 es
una confirmacion mas, a nivel
internacional, de la calidad, la
bondad y el sabor de nuestros
productos. Es, de hecho, el iltimo
eslabén de una cadena que cele-
bra el savoir-faire italiano en el
campo de la alimentacion, y que
llega como un reconocimiento al
meérito de todos los empresarios
y trabajadores que en los tltimos
anos han trabajado duro paralle-
var a nuestras mesas materias
primas de calidad sinénimo de
excelencia, como los productos
hortofruticolas y agroalimenta-
rios en general”.

Tras anunciar las fechas de
la edicion de 2024, que se cele-
brara entre el 8 y 10 de mayo,
Renzo Piraccini mostré su enor-
me agradecimiento a todos los
expositores, a las instituciones,
a las organizaciones del sector,
al personal de Cesena Fiera y al
equipo de especialistas que han
trabajado en esta exitosa edicion.
“El gran trabajo en equipo nos ha
permitido crear una exposicion
extraordinaria. Macfrut es la de-
mostracion de lo que el sistema
hortofruticola puede hacer cuan-
do se une por un objetivo comun
paradar valor atodala cadena de
suministro. Estamos construyen-
do el gran evento que nuestro sis-
tema hortofruticola se merece”.
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La doble moral de la UE

i la UE y sus estados

miembros son adalides

de la respuesta al cambio

climatico y defensores de
la conservacion del medioam-
biente, tienen que demostrarlo
con hechos y no sélo con decla-
raciones. Deberian alinear sus
acciones con sus valores, su le-
gislacion y sus exigencias a los
productores citricolas comunita-
rios. Lo que es necesario para al-
canzar objetivos en la UE deberia
ser exigible a los de dentro pero
también a los de fuera.

Durante 2018, la Comision Eu-
ropea (CE) informo a través del
sistema RASFF (Alerta rapida
para alimentos y piensos de la
UE) sobre 25 alertas sanitarias
correspondientes a citricos im-
portados en la UE de todos los
origenes por superar los limites
maximos de residuos (LMRs) o
por residuos de fitosanitarios
prohibidos. De las 25, 19 tuvieron
origen en citricos importados de
Turquia (el 76%), y de ellas, 2 1o
fueron por residuos de sustan-
cias activas prohibidas en la UE
(bifenilo) y 21 por residuos que
excedian los LMRs. Téngase en
cuenta que, en ocasiones, una
Unica alerta se refiere a varias
detecciones.

Durante 2019, se notificaron 21
alertas correspondientes a citri-
cos importados en la UE de todos
los origenes por superar los limi-
tes maximos de residuos (LMRs)
y de ellas 12 volvieron a ser de
citricos de Turquia (el 57%) y de
estas 1 por fention —no autoriza-
do en la UE—. En 2020 hubo 87
notificaciones globales en citri-
cos de todos los origenes, de las
que 75 correspondieron a citricos
de Turquia (el 86%). Desde el 13
de noviembre de 2020 y hasta fin
de ano se produjeron 29 alertas
por clorpirifos o metil-clorpiri-
fos, sustancias no autorizadas
enla UE.

Recordemos que clorpirifos
y metil-clorpirifos son los tni-
cos plaguicidas eficaces y con
excelente nivel de control en
campo frente a la plaga del ‘Co-
tonet de Sudafrica’ (Delottococ-
cus aberiae), importada desde el
hemisferio sur y establecida en
la Comunidad Valenciana. En la
UE serevocaron todas las autori-
zaciones para los productos que
contengan sendas sustancias y el
periodo de gracia (para el alma-
cenamiento final, la eliminacion
y el uso) finalizé el 16 de abril
de 2020. Después de eso, dichos
productos ya no pueden comer-
cializarse ni usarse en la UE. En
febrero de 2020, en el marco del
Comité Permanente de Plantas,
Animales, Alimentos y Piensos
(SCoPAFF), se aprobo la bajada
delos LMRs de la UE para ambas
al limite de determinacion ana-
litica de 0,01 ppm para todos los
cultivos. Este nuevo LMR redu-
cido fue aplicable desde el 13 de
noviembre de 2020 y fue a partir
de esa fecha cuando se desenca-
denaron todas las detecciones de
clorpirifos y metil-clorpirifos.

En 2021 acaecieron 306 aler-
tas sanitarias de las cuales 222
(el 73%) procedieron de citricos
de Turquia, y de estas hasta 187
concernieron al clorpirifos y/o
metil-clorpirifos (el 84%). En
2022 se notificaron 202 alertas y

PORCENTAJE DE ALERTAS SANITARIAS DE CITRICOS TURCOS SOBRE EL TOTAL
DE LAS REGISTRADAS EN LA UE EN IMPORTACIONES DESDE PAISES TERCER0S

2020 2021
13%

75 DE 87 222 DE 306 171 DE 202

2018
76%

2019
57%

86%

2022
85%

de estas 171 fueron de citricos de
Turquia (el 85%). Hasta el 2 de
mayo de 2023 se han totalizado
53 notificaciones, de las cuales
24 son de Turquia (el 45%).

Como hemos visto, entre esas
detecciones desproporcionadas
asistimos a un gran incremento
del rechazo de partidas conta-
minadas de
citricos origi-
narias de Tur-
quia (el 85% en
2022; el 73% en
2021; el 86% en
2020; el 57% en
2019 y el 76%
en 2018).

Es una ver-
glienza y una
prueba clara
de la doble mo-
ral de la UE.
Frente a estos
factores objetivos constatamos la
ausencia de reciprocidad y com-
petencia desleal en el trato que se
da a las producciones comunita-
riasy alas de terceros paises, sin
que haya consecuencias para los
infractores.

LAS TIBIAS MEDIDAS
DE LA CE
Los datos resultantes de las nu-
merosas notificaciones recibidas
a través del RASFF, asi como la
informacio6n relativa a los contro-
les oficiales realizados por Esta-
dos miembros, indicaban la apa-
ricién de nuevos riesgos para la
salud humana debidos a una po-
sible contaminacion por residuos
de plaguicidas, lo que condujo a
la intensificacion de los controles
oficiales a Turquia mediante el
Reglamento de Ejecucion (UE)
2019/1793 de la Comision relati-
vo al ‘aumento temporal de los
controles oficiales y a las medi-
das de emergencia que regulan
la entrada en la Union de deter-
minadas mercancias procedentes
de determinados terceros paises’.
La frecuencia de los controles fi-
sicos y de identidad (tanto docu-
mentales, como identificativos
y fisicos, incluyendo analisis de
laboratorio) se elevo al 10% en
limones. En 2020 y en relacion
con las partidas de naranjas,

mandarinas, clementinas, wi-
Ikings e hibridos similares de
agrios (citricos) procedentes de
Turquia, los datos resultantes de
las notificaciones recibidas del
RASFFE, asi como la informacion
relativa alos controles realizados
por Estados miembros, indicaron
la apariciéon de nuevos riesgos

Los citricos turcos son productos de ‘alto riesgo’ por el
elevado incumplimiento de la normativa de plaguicidas
y, pese a ello, la CE no ha hecho ni mencion de una
paralizacion temporal de las importaciones, lo que es
una vergiienza y una prueba clara de la doble moral

de la UE. Cabe pensar si su impasibilidad se debe a la
amenaza de Turquia de dejar pasar a los refugiados que
se encuentran en su territorio

para la salud humana debidos a
una posible contaminacién por
residuos de plaguicidas, lo que
requirio la intensificacién de los
controles. Mediante el Reglamen-
to de Ejecucion (UE) 2020/625 de
la Comision, la frecuencia de los
controles fisicos y de identidad
se elevé al 5% en mandarinas
y al 10% en naranjas. En 2021 y
en relacion con las partidas de
toronjas o pomelos de Turquia,
se exigi6 una intensificacion de
los controles en las entradas de
esas partidas elevandose la fre-
cuencia de controles fisicos y de
identidad al 10%. En las manda-
rinas (incluidas las tangerinas y
satsumas), clementinas, wilkings
e hibridos similares de agrios (ci-
tricos) y las naranjas proceden-
tes de Turquia, que fueron ya
objeto de una intensificacion de
los controles debido al riesgo de
contaminacion por residuos de
plaguicidas desde enero de 2020,
la persistencia de una elevada
tasa de incumplimiento probo
que la entrada de esos productos
alimenticios en la UE constituia
un riesgo grave para la salud hu-
mana. Por lo tanto, ademas del
aumento de los controles, se hizo
necesario establecer la imposi-
cion de condiciones especiales
en relacion con las mandarinas
y las naranjas de Turquia. En

particular, todas las partidas de
mandarinas (incluidas las tange-
rinas y satsumas), clementinas,
wilkings e hibridos similares
de agrios, asi como de naranjas,
procedentes de Turquia deben ir
acompanadas de un certificado
oficial en el que conste que todos
los resultados del muestreo y el
analisis indi-
can el cumpli-
miento del Re-
glamento (CE)
n.° 396/2005
con respecto
a los limites
maximos dere-
siduos de pla-
guicidas debi-
do al riesgo de
contaminacion
por residuos de
plaguicidas.
Los resultados
del muestreo y del analisis deben
adjuntarse a dicho certificado.
Por consiguiente, la entrada rela-
tiva alas mandarinas y naranjas
procedentes de Turquia se vio su-
jeta de nuevo a un aumento de la
frecuencia de los controles fisicos
y de identidad hasta el 20%. En
2022 fue la entrada de los limones
procedentes de Turquiala que se
sometio a un aumento de la fre-
cuencia de los controles fisicos
y de identidad hasta el 20%. En
2023 y en relacion con las parti-
das de limones y de toronjas o
pomelos procedentes de Turquia,
se ha detectado una elevada tasa
de incumplimiento con respecto
a la contaminacion por residuos
de plaguicidas y se ha aumentado
al 30% la frecuencia de los contro-
les efectuados en las partidas de
esas mercancias.

Ahi terminan todas las me-
didas adoptadas por la UE sobre
esta importante ilegalidad.

Debe senalarse, ademas, que
los rechazos se producen uni-
camente de entre las partidas o
lotes muestreados. De lo que se
concluye la entrada de multiples
lotes de citricos de entre los no
muestreados, “contaminados” y
de “riesgo parala salud humana”
de origen turco. Atendiendo a los
estandares de seguridad alimen-
taria de la UE, los citricos de Tur-
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quia son productos de alto riesgo
por el elevado incumplimiento de
la normativa sobre residuos de
plaguicidas y;, pese a ello, la CE no
ha hecho ni mencién de una pa-
ralizacion temporal de las impor-
taciones después de varios anos
con elevadisimos niveles de de-
teccion de sustancias prohibidas.
Y ello a pesar de que, habiendo
elevado el nivel de muestreo, se
ha demostrado quelas irregulari-
dades no son cuestiones puntua-
les, sino sistémicas.

Turquia exporta ala UE unas
90.000-100.000 toneladas de pome-
los y 110.000-130.000 t de limones,
ademas de 70.000-90.000 t de hibri-
dos de mandarina tardios y satsu-
mas y hasta 30.000 t de naranjas.
E180% de mandarinas y naranjas
y 70% de limones y pomelos no
muestreados y controlados, por
pura logica, esta producido con
los mismos estandares y conte-
niendo idénticos niveles de resi-
duos que los muestreados. Y no
olvidemos que entre Turquia y
Egipto, ambos con un nivel de
alertas muy elevado, 500.000-
650.000 toneladas de citricos en-
tran cada campana en la cadena
de consumo de la UE con norma-
lidad, aunque con mucha proba-
bilidad con una elevada propor-
cioén de lotes contaminados.

Pero es que, adicionalmente,
la gran distribucion europea exi-
ge a las producciones comunita-
rias de citricos limites mucho
mas restrictivos que la normati-
va vigente. Ejemplos: solo acep-
tar un porcentaje maximo del
LMR vigente para cada plaguici-
da (un70%, 50% o incluso un 33%
maximo del LMR vigente, segiin
la cadena y su protocolo de exi-
gencias a sus proveedores); exigir
una suma maxima de LMRs por
muestra en porcentaje (un 80%
maximo de suma de LMRs por
muestra), o un porcentaje maxi-
mo de la ArfD (Acute Reference
Dose, dosis de referencia aguda)
vigente para cada plaguicida (un
80% o hasta un 50% maximo), e
incluso una sumamaxima de AR-
fD’s por muestra en porcentaje,
0 un nimero maximo de sustan-
cias activas por muestra (nor-
malmente entre 3 y 5), llegando
en ocasiones hasta determinar
extraoficialmente una ‘lista ne-
gra’ de plaguicidas prohibidos
bajo su criterio.

INFORME DE LA EFSA
Los informes anuales dela EFSA
(Autoridad Europea de Seguri-
dad Alimentaria) sobre residuos
de pesticidas en alimentos en la
UE ofrecen una instantanea de
los niveles de residuos que se
encuentran en una seleccion de
productos de consumo comun.
El ultimo de ellos, publicado en
abril de 2023, proporciona una
descripcion general de las acti-
vidades de control oficial de re-
siduos de plaguicidas realizada
en los Estados miembros de la
UE, Islandia y Noruega. En 2021
—ano de referencia— se recogie-
ron un total de 87.863 muestras de
alimentos. El analisis de los re-
sultados confirma que el 96,1% de
ellas se encontraron dentro de los
niveles legalmente permitidos.
Para el subconjunto de 13.845
muestras analizadas como parte
del programa de control coor-
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dinado de la UE (EU MACP), el
97,9% se encontraba dentro de los
limites legales.

E1EU MACP analiza muestras
recolectadas al azar de 12 produc-
tos alimenticios. Para 2021, estos
fueron: berenjenas, platanos, bro-
coli, hongos cultivados, pomelos,
melones, pimientos dulces, uvas
de mesa, aceite de oliva virgen,
trigo, grasa bovina y huevos de
gallina. De aquellas muestras
analizadas en el programa coor-
dinado: el 58,1% (8.043) se encon-
tro libre de niveles cuantificables
de residuos; el 39,8% (5.507) con-
tenia uno o mas residuos en con-
centraciones inferiores o iguales
alosniveles permitidos (o LMR);
el 2,1% (295) contenian residuos
que superaban los niveles permi-
tidos. Se excedieron los LMR en
el 2,1% (295) de muestras, de las
cuales el 1,3% (184) resultaron
no conformes después de tener
en cuenta la incertidumbre de
medicion.

Cada tres afios se muestrea la
misma seleccion de productos,
lo que permite identificar ten-
dencias al alza o a la baja. Estos
fueron comparados con los mis-
mos productos muestreados en
programas de seguimiento de la
UE de 2018 y 2015.

Latasa general de superacion
de LMR aument6 del 1,4% en 2018
al 2,1% en 2021. Sin embargo, la
tasa de 2021 fue distorsionada
por la alta tasa de excedencia de
pomelos provenientes de Tur-
quia. Los datos resultantes de
las notificaciones RASFF y la
informacion relativa a los con-
troles realizados por los Estados
miembros y proporcionados a
SANTE durante el 2021, indican
el surgimiento de una preocupa-
cion de este producto viniendo
de este pais. Por tanto, el nivel
de los controles oficiales sobre las
entradas de tales envios (los con-
troles fronterizos) fue aumentado
al 10% segtn lo establecido en el
Reglamento (UE) n.° 2021/2246
sobre el aumento del control de
las importaciones. Excluyendo
los pomelos, la tasa media de su-
peracion del LMR fue del 1,4% en
2021, igual que en 2018.

En 2021, los Estados miembros
llamaron la atencion sobre la ma-
yor presencia de residuos de pes-
ticidas en pomelos importados de
Turquia porque los 12 productos
alimenticios de los que el progra-
ma de control coordinado de la
UE (EU MACP) analiza muestras
recolectadas al azar incluyen el
pomelo. Lo mismo hubiera suce-
dido con mandarinas, naranjas
y limones de Turquia si estos
hubieran estado en el programa
de control coordinado de la UE.

CLAUSULAS ESPEJO
Muchos paises de la UE, como
Espana y Francia han pedido a
la CE, en repetidas ocasiones, la
aplicacion de las clausulas espejo
alas importaciones, es decir, que,
siun fitosanitario esta prohibido
enla UE, no se permita las impor-
taciones al mercado comunitario
de productos procedentes de ter-
ceros paises tratados con dicha
materia activa. La CE no ha he-
chonada al respecto. Se prohiben
fitosanitarios a los agricultores
europeos, no se les proporciona
alternativas eficaces y, ademas,
se permite que entren productos
de fuera de la UE que han sido
tratados con las sustancias prohi-
bidas, 1o que supone una compe-
tencia desleal parala produccion
comunitaria.

En consecuencia, el Ministe-
rio de Agricultura de Francia ha

optado por tomar su propia deci-
sion, en concreto, en relacion con
el insecticida fosmet, actualmen-
te prohibido en la UE. El gobier-
no ha aprobado recientemente
un decreto por el que suspende,
durante un ano, la introduccion,
importacion y comercializacion
en Francia, onerosa o no, de ce-
rezas frescas destinadas a la ali-
mentacion producidas en un pais
que autorice productos fitosani-
tarios que contengan la sustancia
activa fosmet para el tratamiento
de los cerezos.

La CE decidi6 no renovar la
autorizacién del insecticida fos-
met hace mas de un afio, en base
aundictamen de la EFSA que se-
nalaba riesgos inaceptables para
operadores, trabajadores, tran-
selintes y residentes, asi como
un alto riesgo agudo y croénico
para los consumidores y para la
vida silvestre. Ademas, todo pe-
riodo de gracia concedido porlos
Estados miembros expiro, a mas
tardar, el 1 de noviembre de 2022.

Este es un insecticida eficaz
contra la mosca asiatica (Dro-
sophila suzukii) que ataca a las
cerezas. Entré en
Francia hace 10
anos. A primeros
de enero hubo ma-
nifestaciones en
Francia pidiendo
alternativas efi-
caces. Si bien el
ministerio galo no
ha podido propor-
cionar alternati-
vas, al menos, va
a evitar que entre
cereza importada
en competencia
desleal.

(A qué espera la CE para
prohibir las importaciones en
el mercado comunitario de pro-
ductos procedentes de terceros
paises tratados con sustancias
activas prohibidas en la UE? ;A
qué espera para prohibir la im-
portacion de citricos de Turquia?

Ciertas sustancias activas se
prohiben en la UE en base a los
riesgos parala salud de los consu-
midores europeos y, sin embargo,
al parecer, se entiende que el ries-
gono es el mismo si dichos fitosa-
nitarios han sido utilizados para
producir productos importados.
Doble moral de la UE y engano al
consumidor europeo.

La importacién de productos
tratados con plaguicidas prohibi-
dos en la UE se traduce en com-
petencia desleal para los agri-
cultores comunitarios que no
tienen las mismas herramientas
de lucha contra las plagas y que
ven como aumentan los destrios
por danos de organismos nocivos
y sus costes de produccion por la
pérdida de herramientas eficaces
delucha contra plagas y enferme-
dades y ausencia de alternativas
de eficacia equivalente y de ene-
migos naturales en el marco dela
lucha bioldgica y la gestién inte-
grada de plagas. Nadie habla del
coste de implementacion y de la
pérdida de efectividad general.
En suma, la politica de la UE sig-
nifica competencia desleal, una
mayor dificultad de lucha contra
plagas y enfermedades para los
agricultores comunitarios y ma-
yores costes de produccion.

HIPOCRESIA DE LA UE
En base al informe de la EFSA
que concluyo la peligrosidad de
los insecticidas clorpirifos y me-
til-clorpirifos para la salud de las
personas (por posible potencial
genotoxico, efectos de la neuro-
toxicidad para el desarrollo y to-

xicidad paralareproduccioén), se
prohibieron de manera definitiva
anivel comunitario. También en
base a estos riesgos el Ministerio
de Agricultura espanol deneg6
la autorizacion excepcional de
uso del metil-clorpirifos desde
2020. Estos plaguicidas, como es
bien sabido, se han desarrollado,
producido y exportado principal-
mente por paises desarrollados,
entre los cuales los miembros de
la UE son actores importantes. El
mercado internacional de plagui-
cidas esta controlado por la UE,
China y los Estados Unidos, que
juntos, a través de varias de sus
empresas, fueron responsables
del 83% de los plaguicidas ven-
didos en todo el mundo en 2018.
Actualmente, el 30% delas ventas
mundiales de plaguicidas son de
empresas con sede en la UE.
Ademas, la UE exporta a otros
paises, entre ellos a Turquia,
sustancias que estan prohibidas
dentro de su propio territorio, en
ocasiones por razones vincula-
das a problemas de salud graves,
adoptando un doble rasero en
su conducta, ya que considera

Adicionalmente, la gran distribucion europea

exige a las producciones comunitarias de citricos
limites de residuos mucho mas restrictivos que la
normativa vigente. Pese a los incumplimientos, los
citricos turcos se comercializan con normalidad

por los retailers europeos. ;Qué pasa con la
responsabilidad social corporativa de estas cadenas
frente a sus clientes?

permisible que los ciudadanos
de Turquia estén expuestos a
sustancias no toleradas por pe-
ligrosas para los ciudadanos de
la UE, y ademas, visto lo visto,
que los ciudadanos de la UE es-
tén expuestos a estas sustancias
cuando consumen citricos de ori-
gen turco. Este comportamiento
puede ser legal, aunque, desde
luego, es poco ético en el mejor de
los casos y, sobre todo, es incom-
patible con la defensa a ultranza
de los principios de la seguridad
alimentaria.

GEOPOLITICA VS
SEGURIDAD ALIMENTARIA

Cabe pensar si la impasibilidad
del ejecutivo comunitario ante
todo lo dicho se debe a la amena-
za de Turquia de dejar pasar a los
migrantes y refugiados que se en-
cuentran en su territorio, provo-
cando una avalancha de llegadas
a la frontera grecoturca. El pais
acoge a 5 millones de refugiados,
entre ellos 3,7 millones de sirios.
El acuerdo de la UE y Turquia
de 2016 es un acuerdo juridica-
mente no vinculante que redujo
considerablemente el nimero de
llegadas de migrantes a Grecia. A
cambio de un apoyo financiero de
la UE (6.000 millones de euros),
prevé devolver a Turquia los
migrantes que llegan a las islas
griegas, asi como el compromiso
de Ankara de reforzar sus fronte-
ras con la UE.

Pero el presidente turco, Re-
cep Tayyip Erdogan, decidi6
romperlo y empujo y dejo pasar
a los migrantes y refugiados que
se encuentran en su territorio,
provocando una avalancha de
llegadas a la frontera grecoturca
a principios de 2020. A Europa le
interesa ‘no enfadar’ a Turquia
y trabajar con este pais para ges-
tionar los flujos migratorios, a
menos que quiera depender Gni-
camente de la vigilancia de sus

fronteras, que en ultima instan-
cia depende de la fuerza bruta. La
CE llevamuy mal la capacidad de
Turquia para amenazar a Europa
con una afluencia de inmigran-
tes, pero parece que la acepta y
asume el precio.

CONCLUSIONES

Nuestro marco regulatorio (exi-
gencias ambientales, fitosani-
tarias y de seguridad alimenta-
ria) es de los mas exigentes del
mundo en cuanto a la transicion
agroecologica. Necesitamos que
nuestros ciudadanos y consu-
midores se encuentren seguros,
pero también nuestros agricul-
tores y nuestro sector agroali-
mentario. Debemos progresar
en el uso sostenible de fitosa-
nitarios, pero de forma que los
agricultores puedan disponer de
sustancias alternativas y que se
tenga en cuenta el principio de
reciprocidad.

Todos los productos impor-
tados en la UE deben haber sido
producidos en las mismas con-
diciones a las que tienen que so-
meterse los agricultores y gana-
deros europeos.
Por eso, tenemos
que conseguir
que en todas las
negociaciones
comerciales en
curso se asegu-
re ese elemento
necesario de
reciprocidad.

La UE ha
perdido ya, a los
ojos de los pro-
ductores comu-
nitarios, toda la
credibilidad moral en materia
de seguridad alimentaria y soste-
nibilidad porque es evidente que
parala produccion de citricos en
Turquia se emplean habitual-
mente plaguicidas con restric-
ciones de uso o limitaciones de
niveles de residuos permitidos/
aceptados e incluso plaguicidas
prohibidos en la UE.

Ademas de ser uno de los li-
deres del mercado mundial de
plaguicidas, 1a UE exporta a otros
paises, entre ellos a Turquia,
sustancias que estan prohibidas
dentro de su propio territorio,
pero ademas, visto lo visto, no
le importa que los ciudadanos
de la UE estén expuestos a estas
sustancias cuando consumen ci-
tricos de origen turco. Este com-
portamiento puede serlegal, aun-
que, desde luego, es poco ético en
el mejor de los casos y, sobre todo,
es incompatible con la defensa a
ultranza de los principios de la
seguridad alimentaria.

El riesgo de los insecticidas
clorpirifos y metil-clorpirifos
parala salud de las personas que
ha determinado y ‘justificado’ la
prohibicion desuusoenlaUEy
la denegacion de la autorizacion
excepcional para combatir el
‘Cotonet de Sudafrica’ ya no es
tal peligrosidad cuando se trata
de citricos originarios de paises
terceros, en general, y de Turquia
muy en particular tras detectarse
de manera continuada residuos
de estas sustancias sin que se
produzca ninguna consecuencia,
excepto el rechazo de la partida
en cuestion, que no olvidemos es
una muestra reducida del total
importado.

Ademas de la falta de reci-
procidad en las condiciones de
produccion, laborales, sociales,
medioambientales, de seguridad
alimentaria... exigidas a este so-
cio preferente, la impasibilidad
de la UE esta poniendo en evi-

dencia algo que todos sabemos:
cuando se trata de intereses
econdmicos y/o geopoliticos los
riesgos parala salud humana del
consumidor europeo (hasta el ca-
racter cancerigeno o neurotoxico
del producto) y la sostenibilidad
en su obtencién ya no son tan
importantes.

(;Para quién legisla entonces
la UE?; ;las exigencias en soste-
nibilidad y seguridad alimenta-
ria lo son solo para el productor
comunitario y no paralas impor-
taciones?. O, dicho de otro modo:
la CE esta atando de pies y manos
alos citricultores comunitarios,
desproveyéndolos de herramien-
tas de produccion, poniéndolos
en una situacion de competencia
desleal para echarlos del merca-
do de la UE, su mercado natural
y ‘kilometro cero’ (mercado de
proximidad). En suma, cada vez
que ensanchamos las asimetrias
en las condiciones de produccion
alimentamos la pérdida de com-
petitividad del sector primario
europeo en su propio mercado.

Estas alertas sanitarias no-
tificadas en la base de datos
RASFF ofrecen una informa-
cion que deberia ser clave para
las cadenas de distribucion, al
destacar los graves problemas
de las naranjas, mandarinas y
limones turcos para cumplir los
estandares de seguridad alimen-
taria de la UE. Y, sin embargo,
los citricos turcos se comercia-
lizan con total normalidad por
los grandes retailers europeos.
(Alguien con sentido comun
puede pensar que las compras
de productos no muestreados en
frontera, pero expedidas en sus
tiendas, no tienen riesgo poten-
cial para los clientes?; ;es razo-
nable comprar producto turco,
probablemente mas barato, pero
seguramente contaminado con
sustancias prohibidas en la UE?;
;qué pasa con la responsabilidad
social corporativa de estas cade-
nas frente a sus clientes?

Mientras Turquia y otros
paises terceros emplean plagui-
cidas prohibidos en la UE por
razones medioambientales y/o
de riesgo para la salud humana
en la produccién de sus citricos
que comercializan en el mercado
comunitario cada vez en mayor
proporcion, la citricultura espa-
nola y comunitaria no dispondra
de un elevado niimero de produc-
tos fitosanitarios para el control
de plagas y enfermedades en el
contexto actual del Pacto Verde
europeo, de produccién sosteni-
ble y estrategia ‘Dela granjaala
mesa’ y sus objetivos cuantifica-
dos de reduccion del 50% del uso
de los plaguicidas quimicos en
ocho anos.

Y esta competencia desleal
para las producciones comuni-
tarias actia en materia de resi-
duos, que afectanalasaludyala
seguridad del consumidor, pero
no puede separarse del contex-
to de globalizacion del mercado
internacional que favorece el
comercio agricola y, en conse-
cuencia, que cada ano miles de
millones de productos vegetales
sean importados en la UE con el
consiguiente trasiego de plagas
y enfermedades.

La credibilidad se gana, y el
respeto a los principios se de-
muestra con los hechos y con la
coherencia en las actuaciones, y
la UE no esta siendo congruen-
te entre lo que predica y lo que
hace.

(*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valéncia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



10 / Valencia Fruits

9 de mayo de 2023

Agrocultivos

La campana andaluza de patata
emprana arranca con una
caida de produccion del 35%

La sequia, las altas temperaturas y los danos ocasionados por las heladas de este
invierno son las causas de esta importante reduccion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana andaluza de reco-
leccion de patata nueva tempra-
nacomienza en estos dias en las
provincias de Sevilla —princi-
pal productora—, Cérdoba y Ca-
diz con una superficie sembrada
estimada ligeramente inferior
a la registrada el ano pasado.
Sin embargo, aunque el name-
ro de hectareas es similar, la
produccion esperada sera dras-
ticamente inferior como conse-
cuencia de factores climaticos
contrarios. Seguin los datos de
Asociafruit, la merma produc-
tiva estimada se sittia entre un
25yun 35%.

La actual situacion de sequia
y las restricciones que se apli-
can a los riegos van a afectar
la productividad de las explota-
ciones, reduciendo los kilos por
hectarea, generando asi mismo
un segundo problema, una im-
portante falta de calibre.

Ademas, las elevadas tempe-
raturas de estos ultimos dias,
tampoco estan ayudando, ya que
se suman a los efectos derivados
de la escasez de agua. Por otro
lado, también habra que tener

La actual situacion de sequia y las restricciones en los riegos van a afectar la productividad de las explotaciones. / VF

en cuenta los danos originados
por las heladas sufridas este
pasado invierno, por la produc-
cion perdida, y en los casos en
los que esta superficie se volvio
a replantar, esa siembra retra-

sada, debido a los factores an-
teriormente expuestos, tendra
una menor productividad.

“De esta forma, —senalan des-
de Asociafruit— estamos ante
una campana que contara en las

La sequia y las
restricciones que se
aplican a los riegos
van a afectar ala
productividad de las
explotaciones

zonas tempranas de Cartagena
y Andalucia Occidental con una
superficie sembrada superior a
las 10.500 hectareas de patata,
pero que frente a productivida-
des normales de 45.000 kilos por
hectarea, en esta campana habra
muchas fincas que no lleguen a
1los 20.000 kilos”.

Segtn datos estimados por la
Consejeria de Agricultura, Pes-
ca, Agua y Desarrollo Rural, la
superficie sembrada en Anda-
lucia de patata temprana es de
4.930 hectareas, practicamente la
misma que en 2022, y de 1.887 ha
de patata de media estacion. En
este capitulo si se produce una
reduccién respecto a las cifras
del afio pasado, ya que la super-
ficie ascendi6 a 2.235 hectareas.

La Asociacion de Empresas
Productoras y Exportadoras de
Frutas y Hortalizas de Andalu-
cia (Asociafruit) aglutina al 75%
de las empresas productoras y
comercializadoras de patata en
Andalucia, representando mas
del 90% de los envios desde la
comunidad andaluza a paises
de la UE y fuera de las fronteras
europeas.

UAGA alerta de que Ia
campana de fruta esta en
riesgo en Aragon por la sequia

La merma de la cosecha afectara al calibre y calidad de la
fruta, asi como a la supervivencia de los arboles y al empleo

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
La Unioén de Agricultores y
Ganaderos de Aragén (UAGA)
ha alertado de que la campaha
de fruta esta en peligro en esta
comunidad debido a la sequia,
las temperaturas y la falta de
lluvia. Segun la organizacion,
las comarcas donde se con-
centra la produccion de fruta
arrastran un largo periodo sin
lluvias, lo que genera “mucha
incertidumbre” sobre como va a
desarrollarse la temporada sino
mejoran las reservas de agua.
La preocupacion del sector se
ha incrementado tras conocer
que la Comunidad General de
Regantes del Canal d’Urgell,
en Lleida, ha cerrado el riego a
50.000 hectareas de cultivo y la
viabilidad de las explotaciones
de frutales esta en el aire.

Las temperaturas elevadas
y la ausencia de lluvias estan
provocando que el comporta-
miento de los frutales sea distin-
to a una situacion con valores
medios. Se trata de dos factores

desfavorables para la produc-
cion fruticola ya que afectan a
la capacidad productiva de los
arboles (menos calibre) y a la
gustativa (cantidad de azucares)
de la fruta, y por lo tanto, a la
calidad de la misma.

En ese sentido, UAGA alerta
de que, si la sequia se prolon-
ga, provocara un adelanto del
periodo de letargo que produce
un agostamiento prematuro de
la madera con la caida de hoja
y frutas, llegando a afectar in-
cluso a la supervivencia de los
propios arboles, especialmente
los mas jovenes y aquellos que
no pueden tener riego de apoyo.

POR COMARCAS
En cuanto a la situacion por co-
marcas, la de Calatayud es una
zona que tiene muchas parcelas
de cereza en secano y por lo tan-
to, la produccion de la misma
puede verse muy afectada. Hay
cerezos en altura que se estan
secando. En la comarca de Cas-
pe hay mucha preocupacioén en

el sector porque las reservas
de agua del Ebro estan bajan-
do. Ante esta situacion, UAGA
solicita que se deje de turbinar
los pantanos y que se guarde el
agua para uso preferente de los
regantes, no para la produccion
de electricidad. “Como no se
mantengan las reservas de agua,
a partir de agosto, la cosecha de
fruta puede perderse”.

En la comarca de Valdejalon,
de momento, se mantiene una
alta produccion, pero a costa del
fuerte incremento en la tarifa de
la electricidad por el bombeo de
agua de pozos. Igualmente, en las
comarcas fruticolas de Huesca,
Cinca Medio, Litera y Bajo Cin-
ca, los agricultores también tie-
nen dificultades. “No se sabe si
se va a tener la dotacion de agua
adecuada para toda la campana
hasta finales de verano”.

EMPLEO
Ademas de las pérdidas econé-
micas derivadas de la reduccion
0 no recoleccion de la cosecha,

UAGA destaca que a los fruti-
cultores también les preocupa la
situacion de las personas que tra-
bajan en la campana de fruta, en
labores de “clareo”, recoleccion
y poda o en los almacenes, desde
abril-mayo hasta septiembre-oc-
tubre, ya que este ano peligra su
continuidad. La citada organi-
zacion agraria insiste en sefia-
lar que sino se asegura un riego
de apoyo a las plantaciones de
lenosos en general (fruta, vina,
almendro y olivar), la sequia
puede provocar la muerte del
arbol. Entonces las consecuen-
cias econémicas “serian todavia
mas graves, ya que los fruticul-
tores no solo perderian un afno
de cosecha, sino que tendrian
que arrancar los arboles, volver
a plantar, esperar dos anos para
que el frutal empiece a producir,
y esperar hasta 5-6 anos (depen-
diendo de la especie) para que
empiece a tener una capacidad
productiva adulta”. Por tanto,
anade UAGA, el coste economi-

La sequia va afectar a la cosecha y a los arboles frutales. / JAVIER ORTEGA
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co, entre los gastos de la nueva
plantacion y la pérdida de ingre-
sos hasta que el frutal empieza a
producir, “es altisimo”.

Ante esta situacion catastrofi-
ca en la agricultura y la ganade-
ria, las organizaciones agrarias
han solicitado la movilizacion
del fondo de reserva de crisis
de la PAC. Un fondo que UAGA
considera debe articularse en
forma de ayudas directas a ti-
tulares de explotaciones fami-
liares y limitando el nimero de
hectareas para percibir la ayuda.
Asimismo, la organizacion agra-
ria recuerda que la produccion
de fruta y almendra constituye
un factor fundamental en la or-
denacion territorial de Aragon,
que garantiza el asentamiento
de poblacion, crea empleo, favo-
rece la integracion de la pobla-
cion inmigrante, y propicia un
desarrollo sostenible del medio
rural mediante practicas y cul-
tivos respetuosos con el medio
ambiente.
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Pertinaz sequia y cambio climatico

Por JOSE VICENTE ANDREU (*)

ndudablemente, la historia

nos ha demostrado el gran

poder del sector politico a

la hora de influir, para bien
o para mal, en el lenguaje coti-
diano, tejiendo con maestria
los hilos de la agenda mediatica
con la semantica mas oportuna
seglin sus intereses y objetivos
coyunturales.

Eldictador Francisco Franco,
en medio de la dura posguerra y
con el proyecto hidraulico de Es-
tado aparcado por la desolacion
del pais como consecuencia de la
Guerra Civil, recurria de forma
insistente al concepto “pertinaz
sequia” como antesala a la ac-
tivacién de la planificaciéon hi-
draulica espafola.

Durante algunos anos, la “per-
tinaz sequia” se convirtio en la
culpable de todos los males de la
nacion; de las hambrunas, del
déficit en la balanza comercial,
de las plagas de langostas que
asolaban los campos extremenos,
de la emigracion rural a las ciu-
dades y a Europa, y de un largo
etcétera de desgracias que es-
cribieron aquellas paginas de la
historia. Asilas cosas, la solucion
a tantos problemas fue acabar
con esa sequia a base de regular
rios mediante obras hidraulicas,
construir embalses y crear los
grandes regadios del pais.

Sin embargo, realmente el
problema no era la sequia; sino
que el mundo avanzaba y noso-
tros no. Distinguidos politicos
como Joaquin Costa y grandes
ingenieros como Manuel Loren-
zo Pardo inspiraron y disenaron
la politica hidraulica para los si-
guientes cien anos, pero la Gue-

José Vicente Andreu, presidente de Asaja Alicante. / ARCHIVO

"El clima cambia, como todo en la vida, pero desde la
asociacion que presido estamos convencidos de que no
todas las decisiones se deben tomar empleando como
excusa la tan sonada expresion de moda”

rra Civil lo truncé todo, y nos
devolvio al pasado de escasez y
miseria. Habia que rescatar la
brillante politica hidraulica de
la Reptiblica, y por ello aparecio
de los frios labios del dictador
el concepto “pertinaz sequia”
como excusa para habilitar la
politica de agua republicana. Y
a fe que lo hizo, pues afortuna-
damente llen6 a Espana de los
tan necesarios pantanos y obras
hidraulicas.

Después de mas de medio si-
glo, la realidad nos vuelve a de-

mostrar que la historia siempre
serepite. Con lallegada de la de-
mocracia, el pais empezo a cre-
cer, pero la politica hidraulica
se quedo en el cajon del olvido.
A duras penas se terminaron
infraestructuras tan importan-
tes como el Trasvase Tajo-Segu-
ra, pero no se desarroll6 la tan
necesaria interconexion de las
cuencas de los rios, pieza clave
en el disenio de la politica hi-
draulica de principios del siglo
pasado, ni se desarroll6 el Plan
Hidrolégico Nacional ni mucho

menos el ambicioso proyecto del
Trasvase del Ebro.

Espana vierte anualmente
decenas de miles de hectometros
cubicos tanto al Mediterraneo
como al Atlantico, le regalamos
una inmensa fortuna hidrica a
nuestros hermanos portugueses
mientras lamentamos desde la
contemplacion pasiva como el
Guadiana, el Guadalquivir y el
Segura agonizan de sed, y con
ellos nuestras mejores joyas
ambientales como son los par-
ques nacionales de las Tablas
de Daimiel y Donana. Hasta las
nortenas cuencas catalanas se
deshidratan por la falta de em-
balses. Barcelona, la segunda
urbe mas importante del Esta-
do mendiga a la desesperada
barcos y puertos donde cargar
agua potable para poder beber
este verano, que no es poco. Y,
mientras tanto, Madrid tine de
negro las cristalinas aguas del
rio mas significativo del pais, el
que mas capacidad de almace-
nar agua tiene, el Tajo. Y todo
ello por maltratar sus aguas
urbanas con una deficiente
depuracion.

Ahora, para nuestros politi-
cos, yano esla “pertinaz sequia”
la culpable de todos los males.
Ahora es el cambio climatico.
Que no llueve... culpa del cam-
bio climatico, que llueve mucho
y de forma torrencial... culpa
del cambio climatico. Que falta
agua... el cambio climatico. Que
sobra agua... el cambio climati-
co. Que hace frio... el cambio cli-
matico. Que hace calor, ;quién
va a ser? El cambio climatico.
Y 0jo, que esto no es negar que

sea unarealidad, pero no es me-
nos cierto que algunos sectores
lo estan utilizando como un
mantra para justificar ciertas
acciones y omisiones.

El clima cambia, como todo
en la vida, pero desde la aso-
ciacion que presido estamos
convencidos de que no todas
las decisiones se deben tomar
empleando como excusa la tan
sonada expresion de moda. No
nos enganemos, que a Barcelo-
na le falte agua para beber es
culpa de la nula planificaciéon
nacional en materia hidrica.
Que Madrid contamine el Tajo
es por irresponsabilidad am-
biental y social de sus propios
dirigentes. Y que los ciudadanos
tengan que pagar mas caros los
alimentos por la escasez de agua
que amenaza al sector agrario
es por falta de obras y por una
gestion nefasta de Pedro San-
chez y Teresa Ribera.

Pero si hay una causa co-
mun a todos estos problemas,
y es la poca seriedad y la falta
de vision de nuestros politicos,
los que con su inalterable pasi-
vidad e injustas decisiones nos
empujan al abismo en el que hoy
nos encontramos. No podemos
resolver los problemas de esca-
sez orando a la Santa Faz para
que llueva. Es hora de hablar
con propiedad y desde Asaja
lo tenemos claro. Ni pertinaz
sequia ni cambio climatico; la
mediocre e ineficaz gestion de
nuestros politicos es la Gnica
que esta secando a Espana.

(*) Presidente de Jovenes
Agricultores Asaja Alicante

El proyecto Gitrusreg
evaluara la digitalizacion del
riego en el cultivo de citricos

El IRTA analizara el comportamiento del agua en el suelo
en diferentes dosis para conseguir un cultivo eficiente y

sostenible desde el punto de vista hidrico

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Expertos del Instituto de Inves-
tigacion y Tecnologia Agroa-
limentarias (IRTA) ponen en
marcha el proyecto demostra-
tivo “Citrusreg: Digitalizacion
del riego en el cultivo de los ci-
tricos por medio de sensores y
adaptacion al cambio climatico
optimizan el consumo de agua”,
con la financiacién del Depar-
tamento de Accion Climatica,
Alimentacion y Agenda Rural
de la Generalidad de Cataluna.
El objetivo es mostrar a los pro-
ductores y técnicos de explota-
ciones citricolas la posibilidad
de monitorizar el contenido de
agua en el suelo a través de sen-
sores para cultivar citricos de
forma sostenible desde el punto
de vista hidrico.

A lo largo del proyecto se ins-
talaran sondas capacitivas de la
marca Truebner para medir el

contenido de agua en el suelo.
Esto permitira evaluar el com-
portamiento de la plantacion en
los diferentes manejos de agua,
asi como conocer la dosis efec-
tiva de riego, tanto en la parcela
regada segtn las recomendacio-
nes de la evapotranspiracion,
como en la parcela regada segiin
los valores de las sondas. Gra-
cias a esta tecnologia, los pro-
ductores podran ajustar la dosis
deriego y reducir el consumo de
agua. Para realizar este calculo
también se medira el volumen
de la copa y el area sombreada
del arbol. Ademas, durante los
meses de verano se realizaran
una o dos medidas del estrés
hidrico de los citricos en las
diferentes parcelas o dosis de
riego para ver la aclimatacion
de estos al cambio climatico, y
se realizaran con un porometro
que evaluara la conducta esto-

matica de las hojas —el agua
que libera la planta en forma
de vapor— o el estrés hidrico
cuando les falta agua.

La actividad se llevara a cabo
en una parcela de una finca de
0,63 hectareas en Bitem, Tor-
tosa (Baix Ebre), que contiene
una coleccion de variedades de
naranjas de media estacion, in-
jertadas sobre Citrange carrizo
como patrén y con riego loca-
lizado de alta frecuencia, y se
comparara con las variedades
Lanelate y Chislett Summer Na-
vel®. Se instalaran un total de 12
sensores repartidos en dos par-
celas en las profundidades de
20 cm, 50 cm y 80 cm, los cua-
les conforman lo que se llama
conjunto perfil de humedad. En
cada perfil también se instalara
un caudalimetro sobre la linea
de goteo para conocer la canti-
dad de agua aplicada.

i
s,

En la imagen un naranjo de la variedad Navel Lanelate. / JM FIBLA (IRTA)

RIEGO Y CALIDAD
En una segunda fase del pro-
yecto se estudiara si existen
diferencias entre parcelas en
cuanto al crecimiento de los fru-
tos de las diferentes variedades.
Se estudiara la curva de creci-
miento del fruto, el diametro,
el grosor de la piel y el nivel de
produccion por arbol o la cose-
cha total de la plantacion. En el
momento de la cosecha, se pesa-
ran las naranjas para calcular
el volumen de produccion de las
distintas variedades. Asimismo,
se analizaran las propiedades de
maduracion interna, como el

nivel de azucares y acidez. La
demostracion de esta tecnolo-
gia sera 1util tanto para el sec-
tor productor de citricos como
para el comercializador, que a
menudo dispone de grandes fin-
cas productoras. En Cataluna,
el cultivo de citricos represen-
ta 9.000 hectareas con una pro-
duccion aproximada de 116.000
toneladas anuales, segtin datos
de 2017. Asimismo, el proyecto
también transferira su conoci-
miento a los productores de la
zona Norte de Castellon, con
2.000 hectareas y 50.000 tonela-
das de produccién anuales.
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ROGER LLANES / Secretario autonomico de Agricultura
y Desarrollo Rural de la Generalitat Valenciana

“El objetivo del Plan Integral
Gitricola es configurar un
sector rentable y competitivo”

La presentacion oficial del Plan Integral Citricola se hizo a finales de marzo en el Palau de la
Generalitat Valenciana y recientemente se ha realizado una ronda con todos los agentes del sector
con una exposicion mas detallada. “De momento la acogida esta siendo muy favorable”, seriala
Roger Llanes. El secretario autonomico de Agricultura y Desarrollo Rural desgrana los principales
puntos de un proyecto que busca realizar una planificacion estratégica, sostenida en el tiempo, para
lograr alcanzar las metas fijadas. “El objetivo fundamental del plan ha sido definir una linea de
ruta para relanzar al sector, que nos marque por donde podemos ir y con la que todo el sector se
sienta comodo”, destaca Roger Llanes.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. La citricultu-
ra de la Comunitat Valencianaya
cuenta con un plan integral para
relanzar al sector. ;Qué ha moti-
vado el desarrollo de esta planifi-
caciony qué lineas estratégicas se
abordan en este proyecto?

Roger Llanes. Este plan ofre-
ce una visién actualizada sobre
la actividad citricola y las lineas
estratégicas de desarrollo para
relanzar un sector que tiene una
gran influencia y repercusion
econémica, medioambiental y
social.

El germen del desarrollo de
este plan surgi6é en una serie de
reuniones que mantuvimos la
Administracion con el conjunto
del sector en la Mesa de los Ci-
tricos hace ya algun tiempo. En
estas conversaciones se planteo
la necesidad de abordar la cues-
tion citricola desde un punto de
vista estratégico y desarrollar
una planificacion que ahora se
ha plasmado en el Plan Integral
Citricola 2023-2030. Este proyecto
contiene lineas nuevas y algunas
que ya se estaban trabajando en
paralelo a la redaccion del plan,
como la promocion o las estruc-
turas agrarias.

VF. ;Qué diagnostico del sector
citricola ha realizado el equipo
técnico encargado de desarrollar
este proyecto? ;Qué problemas se
han detectado?

RL. Hay un diagnéstico muy
claro. Por un lado, las cifras ma-
cro muestran la fortaleza del sec-
tor. El valor de la produccion de
citricos representa mas del 40%
del valor total de la produccion
vegetal agraria, aproximada-
mente 1.200 millones de euros, y
esto genera 2.500 millones en ex-
portaciones, acaparando el 46%
de los envios de origen vegetal al
exterior. Estos datos muestran la
importancia econémica de la ci-
tricultura. Pero, ademas, propor-
ciona empleo a 85.000 personas
y la superficie cultivada ocupa
145.000 hectareas de la Comuni-
tat Valenciana. Unas tierras que
generan una produccion anual
de mas de tres millones de tone-
ladas. Los niimeros muestran
el enorme potencial del sector
citricola.

Teniendo en cuenta estas
positivas cifras macro se ha
realizado un diagnéstico que ha
detectado algunos de los proble-
mas que sufre la citricultura y
se han abordado desde un punto
de vista estratégico. Es decir, este

Roger Llanes seifiala que una de las metas del plan es mejorar la cohesion de la cadena citricola. / OSCAR ORZANCO

plan ha determinado cuales son
los puntos débiles que se deben
abordar de manera inmediata y
los puntos fuertes que generan
oportunidades en el mercado y
sobre los que hay que incidir de
una forma positiva.

El objetivo es configurar un
sector rentable y competitivo.
Dar un impulso a la citricultura
dela Comunitat Valenciana para
volvernos a situar como lideres
mundiales en este campo, con
una gran vocacion exportadoray
una buena articulacion de todos
los operadores que conforman
la cadena. Durante el desarrollo
de estos analisis se han puesto de
manifiesto algunos aspectos que
indican cierta atonia en cuanto
a la evolucion de la citricultura.
Ahora contamos con cifras cla-
ras sobre estos problemas y esto
nos ha permitido disefiar una se-
rie de indicadores para desarro-
llar las distintas lineas incluidas
en este plan.

VF. ;Cuales son los principa-
les puntos débiles que habria que
abordar de forma inmediata?

RL. Uno de los puntos dé-
biles, sobre el que ya esta tra-
bajando, es la dimension de

“Este plan ha determinado cuales son

los puntos débiles que se deben abordar de
manera inmediata y los puntos fuertes que generan
oportunidades en el mercado y sobre los

que hay que incidir de una forma positiva”

“Se trata de dar un impulso a la citricultura

de la Comunitat Valenciana para volvernos a situar
como lideres mundiales en este campo, con una
gran vocacion exportadora y una buena
articulacion de todos los operadores”

las explotaciones y la excesiva
parcelacion. Este problema
ya era conocido, pero se podia
estar infravalorando. Hace dé-
cadas que se debate sobre esta
cuestion. Parte del sector con-
sideraba que formaba parte de
laidiosincrasia de esta comuni-
dad, un aspecto que no se podia
cambiar, e incluso en ocasiones
se percibia como una ventaja.
Ahora, con los datos que apor-
ta este proyecto, todo el sector

ya tiene plenamente conciencia
de que el minifundismo supone
una lacra. Se ha podido relacio-
nar de forma clara que afecta a
la escalabilidad de las explota-
ciones, la dimension econémi-
ca, la capacidad tecnolobgica,
organizativa y social.
Lareducida dimension provo-
ca que en esas explotaciones la
carga economica sea muy baja,
no permitiendo la dedicacion
completa, ni tener una vision

“En la Comunitat
Valenciana el 49% de
las explotaciones se
pueden definir como de
subsistencia, que son las
que generan menos de
2.000 euros”

empresarial y apostar por nove-
dades tecnologicas.

También se ha detectado un
estancamiento en el volumen
productivo, que ronda unos tres
millones de toneladas por cam-
pana. Y en las zonas clasicas de
produccién se va produciendo un
abandono de la actividad y la su-
perficie cultivada en estas comar-
cas historicas esta descendiendo.

Los analisis aportados mues-
tran también que contamos con
una baja superficie cultivada en
ecologico y en variedades ‘club’.
No existe una correlacion direc-
ta, pero observamos que otras co-
munidades espanolas que estan
obteniendo mejores resultados
cuentan con explotaciones de
mas tamano, una superficie eco-
l6gica mayor y un nimero mas
elevado de hectareas dedicadas a
citricos privados gestionados por
clubes. Son indicadores que nos
dan menos diferenciacion y acce-
so amercados que son capaces de
pagar mejores precios por ciertos
productos mas selectos.

Desde el punto de vista social
tampoco descubrimos nada si
confirmamos que el eslabon de
los productores esta muy enveje-
cido y falta relevo generacional,
formacion, y también hemos de-
tectado cierta pérdida de confian-
zay desanimo en cuanto al futuro
del sector.

Estas son algunas de las debi-
lidades claras y a esto hay que su-
marle que existen ciertas zonas
productoras que presentan una
mayor productividad, no sélo en
paises terceros que basan su ren-
tabilidad en los costes laborales,
sino dentro del propio territorio
espanol.

VE. ;Qué muestran los datos
analizados para la realizacion
de este plan sobre la situacion de
la citricultura de la Comunitat
Valenciana respecto a otras zonas
productoras espanolas?

RL. Hay datos llamativos. Por
ejemplo, la superficie media de la
explotacion. En la Comunitat Va-
lenciana este indicador se sitaa
en 2,8 hectareas por explotacion.
El objetivo es aumentar esta me-
dia como minimo hasta 8. En An-
dalucia la superficie media es de
7hectareas y en Murcia de 6. Esto
demuestra que, en este sentido,
las regiones espanolas que tam-
bién producen citricos han avan-
zado mucho mas que nosotros.

Todos los estudios que se han
realizado alertan sobre este pro-
blema. Y, ademas, analizando
el censo agrario de 2020 hemos
estudiado cuales son las dimen-
siones economicas de las explo-
taciones en las diferentes zonas
productoras espafnolas y los datos
son tremendos. En la Comunitat
Valenciana el 49% de las explo-
taciones se pueden definir como
de subsistencia, que son las que
generan menos de 2.000 euros,
0 muy pequenas, con menos de
8.000 euros por ano de ingresos. Y
como explotaciones grandes sélo
tenemos el 2,7%.

En contraposicion, Murcia
cuenta con un 33,6% de explo-
taciones de subsistencia o muy
pequenas, pero ya dispone de
un 10% de superficie gestionada
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por grandes explotaciones. Y An-
dalucia tiene un 30% de tierras
de subsistencia y como grandes
cuenta con una extension del
20%. La dimension econémica
por explotacion es muy diferen-
te y este factor determina la ca-
pacidad de poder vivir profesio-
nalmente de esta actividad. Si
generas pocos ingresos, y a eso
se anade que la rentabilidad es
baja, esto dificulta la competiti-
vidad. En definitiva, el analisis
de la dimensién economica ofre-
ce datos muy claros que son los
que hemos tratado de trasladar
al sector.

En cuanto a superficie de
citricos ecologicos, a pesar del
incremento registrado al poner
en marcha el plan de agricultura
ecologica de la Comunitat Valen-
ciana, se sittia en un 3,5% del to-
tal, mientras que en Andaluciala
cifra supera el 13% y en la Region
de Murcia el 10%.

Lo mismo ocurre con el peso
de las mandarinas ‘club’ que ya
hemos mencionado. El porcenta-
je de superficie en la Comunitat
Valenciana es muy bajo, aunque
en Alicante comienza a subir. En
contraposicion en Murcia estas
variedades suponen un40% y en
Sevilla un 54% de la superficie
esta plantada con mandarinas
de royalty.

Una situacion similar ocurre
con la dimensioén organizativa,
la formacion e incluso con la di-
mension comercial. Aunque en
este ultimo aspecto las cifras es-
tan mas parejas, también es con-
veniente incidir en la integracion
para aumentar el tamano de las
comercializadoras.

Otro dato que nos parece
muy importante es el rendi-
miento. Nosotros tenemos un
rendimiento medio anual de 22
toneladas por hectarea. Es un
rendimiento que corresponde a
una citricultura con arboles mas
envejecidos y que provoca que la
rentabilidad econémica sea me-
nor que en otras zonas producto-
ras. Con variedades mas adapta-
das a las condiciones actuales y
plantaciones mas rejuvenecidas
se podria obtener una mayor
productividad.

VE. ;Qué objetivos persigue el
Plan Integral Citricola de la Co-
munitat Valenciana?

RL. Hemos definido diez ob-
jetivos especificos. El primero de
ellos es mejorar la rentabilidad
de las explotaciones porque este
factor permitira dar un fuerte
impulso al sector. Un segundo
punto es crecer en tamano y la
orientacién hacia lo que esta pi-
diendo ahora el mercado.

Tenemos que ganar resilien-
cia ante el cambio climatico, es
decir, la eleccion de variedades,
de patrones, la disposicion de
marcos o los métodos de manejo
no pueden ser los mismos que
hace 40 anos porque el clima ha
cambiado y hay que adaptarse.
Y actualmente contamos con un
gran numero de explotaciones
que no se encuentran adaptadas
a las nuevas condiciones.

El cuarto objetivo es impulsar
la imagen de la citricultura y el
quinto es crecer a través del fo-
mento del consumo de productos
citricos. El punto seis se centra
en la formacién de lideres em-
presariales agrios; el séptimo en
potenciar la profesionalizacion
y la incorporacion de talento; el
octavo en mejorar y favorecer el
cambio tecnologico; el noveno en
fortalecer la articulacion de toda
la cadena de valor, del productor
hasta el distribuidor; y; finalmen-
te, creemos que es muy necesario
mejorar la gobernanza del sector.

VE. ;Como se pretende alcan-
zar estos objetivos?

RL. Estos objetivos se pre-
tenden alcanzar a través de seis
lineas estratégicas de trabajo:
la mejora de las estructuras
agrarias, la linea de promocion
y diferenciacion, la profesiona-
lizacion y formacion, I+D+iy la
transferencia, fortalecimiento de
la cadena y, por ultimo, el lobby
citricola.

Dentro de cada una de estas
estrategias hay sublineas de tra-
bajo. Por ejemplo, en la mejora
de las estructuras agrarias hay
una via dedicada a desarrollar
un plan de reestructuracion va-
rietal que esté adaptado al cam-
bio climatico. En promocion y
diferenciacién se ha plasmado
un apartado para promocionar
naranjas y mandarinas con enfo-
que territorial pero también para
fomentar el consumo de citricos
en general, argumentado en los
beneficios que reportan para la
salud. En un mercado competiti-
vo hay que estar recordandole al
consumidor de forma constante
lo que le ofreces, y hace tiempo
que no lo estabamos haciendo
y otros productos han ido ocu-
pando este nicho. En la linea de
fortalecer la cadena queremos fo-
mentar la integracién, mejorar
la informacion del sistema y, en
profesionalizacion, la formacion
y visién empresarial.

Cada una de las sublineas
tiene a su vez acciones ligadas.

Llanes destaca que desde Conselleria se va ejercer la labor de impu

Gl

\/
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Isar; coordinar, planificar o acompaiiar. / 0.0RZANCO

“Se han definido seis lineas estratégicas de trabajo:

mejora de estructuras agrarias, linea de promocion y
diferenciacion, profesionalizacion y formacion, I+D+i
y transferencia, fortalecimiento de la cadena y, por

ultimo, el lobby citricola”

“Se va a crear un Consejo Citricola, con unas funciones
definidas, que gestionara la ejecucion del plan.

Se trata de un organismo independiente y permanente,
formado por profesionales del sector y

personal de la Conselleria”

Por ejemplo, en el plan de rees-
tructuracion varietal un punto se
centrara en el inventario y mapa
citricola y una segunda via abor-
dara el apoyo a la renovacion va-
rietal orientada hacia el cambio
climatico.

El apartado promocional de
naranjas y mandarinas desa-
rrollara una linea de promocion
nacional, otra centrada en un
enfoque ambiental, y una terce-
ra por diferenciacion de origen,
que es la que ya hemos iniciado
este afio con la salida de la marca
Naranjas Valencianas. Es impor-
tante tener en cuenta que el con-
sumo per capita de citricos, y de
frutas y hortalizas en general, en
Espana y Europa no ha dejado de

descender. Tenemos que lograr,
via promocion, incrementar el
consumo anual.

También tenemos la inten-
cion de crear un observatorio
espanol del sistema citricola
o impulsar estrategias de eco-
nomia circular y aprovecha-
miento de los subproductos. Y,
légicamente, necesitamos con-
tinuar aumentando la presen-
cia del sector citricola en foros
estatales e internacionales, y
que el Foro Citricola continte
ejerciendo esa labor de lobby.

VE. ;Como se va a gestionar
la ejecucion del Plan Integral
Citricola?

RL. El ultimo objetivo men-
cionado se centra en mejorar la

Buena acogida del sector

La presentacion oficial del Plan Integral Citri-
cola se realiz6 a finales de marzo en el Palau
de la Generalitat Valenciana y posteriormente
se ha realizado una ronda con todos los agentes
del sector con una exposicion mas detallada. “De
momento la acogida esta siendo muy favorable”,

sefiala Roger Llanes.

Este plan contempla también un presupues-
to estimado, que no es inamovible, de 40 mi-
llones de euros para un periodo de siete afnos.
“Tras las consultas con el sector sobre el presu-
puesto, consideran que es una cifra adecuada
porque esta dedicada inicamente a relanzar
un sector que ya se encuentra en marcha, y
que ademas ya cuenta con otras lineas de ayu-
das como por ejemplo para sanidad vegetal o
seguros”, afirma el secretario autonoémico de
Agricultura y Desarrollo Rural de la Genera-

litat Valenciana.

Roger Llanes destaca que “con anterioridad
a este proyecto se habian emprendido acciones
para ejecutar cambios varietales o de patrones,
pero nunca se habia elaborado un plan con una
hoja de ruta y una planificaciéon que incluya un
abanico de medidas tan amplio y con vocacion
de permanencia. Una de las cosas que tenemos

clara es que el plan no puede finalizar en 2030.
Este proyecto se desarrollara durante siete afios
con unos objetivos que se iran revisando anual-
mente. Pero cuando termine este periodo habra
que realizar una revision amplia y elaborar otro
plan para seguir adaptando el sector a la nueva
realidad de ese momento”

gobernanza. Creemos que existe
un problema en este sentido y por
eso otra meta es mejorar la cohe-
sién de la cadena citricola. Con-
sideramos que este aspecto puede
mejorarse con un instrumento
destinado a este fin. Para ello se
va a crear un Consejo Citricola,
con unas funciones definidas,
que gestionara la ejecucion del
plan. Se trata de un organismo
independiente y permanente,
formado por profesionales del
sector y personal de la Conselle-
ria, que tendralafuncion de desa-
rrollar las medidas de accion que
se acuerden en cada momento,
realizar el seguimiento del avan-
ce del plan y se convertira en
un espacio de debate continuo
donde se adopten las decisiones
estratégicas.

Una de sus funciones sera
desarrollar lineas para alcanzar
los objetivos marcados e ir eva-
luando periodicamente el funcio-
namiento del plan. Un plan que
también establece los tiempos
con una priorizaciéon de laslineas
que se deberian abordar de in-
mediato, y en las que ya estamos
trabajando, a corto plazo, que se
iniciaran en breve, a medio pla-
70, y otras lineas que se pueden
acometer en el futuro.

No obstante, el dia a dia del
plan sera revisado por una Co-
mision de Seguimiento y Orien-
tacion Técnica, que dependera
del Consejo Citricola, que estara
formado por técnicos especiali-
zados, que iran analizando la
informacion sobre las medidas
que se han tomado, los avances
que van logrando y que pre-
pararan todos los informes de
seguimiento y evolucién. Un or-
ganismo que ejercera una fun-
cion dinamizadora y coordinara
todos los estudios y analisis.

En definitiva, buscamos una
planificacion estratégica, soste-
nida en el tiempo, para lograr
alcanzar las metas fijadas. El
objetivo fundamental del plan,
como hemos comentado, ha sido
definir una linea de ruta para
relanzar al sector, que nos mar-
que por donde podemos ir, y con
la que todo el sector se sienta
comodo.

VF. ;Qué labor va a desem-
peniar a partir de ahora la Con-
selleria en el desarrollo de este
plan?

RL. Pretendemos ejercer la
labor de impulsar, coordinar,
planificar o acompanar. No hay
que olvidar que hablamos de un
sector privado y ala administra-
cion no le corresponde ejecutar
el plan. Pondremos en marcha
una serie de incentivos, que
luego deben ser recogidos por
el sector para desarrollar una
serie de acciones.

VF. ;Qué papel debe jugar In-
tercitrus en el desarrollo del Plan
Integral Citricola?

RL. Una de las lineas estra-
tégicas esta relacionada con la
revitalizacion y expansion de
las actividades de Intercitrus,
que todavia funciona al ralenti
Yy queremos que cumpla un papel
determinante.

VE. Recapitulando, ;por quéy
con qué objetivo se ha realizado el
Plan Integral Citricola?

RL. El objetivo de 1a Conselle-
ria de Agricultura ha sido dotar
al sector citricola de un plan
para desarrollarse. Un proyecto
que tuviese en cuenta todos los
problemas de falta de competi-
tividad y rentabilidad que esta-
mos observando para impulsar
soluciones. Por ello, el objetivo
prioritario del Plan Integral Ci-
tricola es mejorar la rentabilidad
y competitividad del sector.
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MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la
semana del 24 al 30 de abril de 2023,

Judia Verde Fina PI&tanos Canario ........coouwnmerienienns 1,10
Verde Perona IMPOrtacion ......ccvereeverisieiinisneas 1,00
Lechuga Cogollo , Manzana Bicolor.........ccouviniiiniinninns 1,00
Hoja de Roble.... .1,00 Amarilla..... ...1,00

Mercabilbao

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 3 al 5 de mayo de 2023,
comercializados en el Mercado Central de

COl REPOIIO....vvvrerrerrirrr e 0,74
Lombarda ........cccocovevcvcreeierennnn, 1,13
China.cocceccccceieceecs s 1,45

Coliflor / Romanescu. .1,00

ofertados en el Mercado Central de Abas- Iceberg ..... 1,20 Verde ..1,60 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Endivia....... ....2,40
tecimiento de Alicante. (Ultimos precios Romana.... .0,50 Roja.... .. 1,50 cilitada por MERCASA. Esparrago Verde. ..2,99
recibidos. [0 1,40 FRUTAS Euros/kg ESPINACA 1vvvoevreveerrersessre e 0,99
FRUTAS Euros/kg Melocoton Amarillo .........cc.ccoeueeee. 5,00 Albaricoques...........covririnrirniiniien. 3,50 Haba Verde........cccccoovvuevivceiiiiennn. 1,18
ACEITUNG . 2,70 Rojo Pulpa Blanca.. ..3,00 Cerezas........ .. 11,00-7,50 Judia Verde Fina (Brasilefa)............... 4,07
Aguacate Hass 2317 Rojo Pulpa Amarilla.... ..3,00 Fresones .. .2,80-3,10 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,59
Cereza Otras Varidades.... ..8,00 . Cirvela.....ccocoevvnen.. 2,75 Limones........... .1,30-1,20 Lechuga 0.V, 0,67
Ciruela REd Beauty .......ccccovvnririinnn. 2,60 Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. , Uva Blanca ..o 3,50 Manzana Golden Cogollo. v 2,08
COCO BN SECO .. urerrerrirrererisnerneraes 0,90 Pimiento ROjo LamMUYO .......cveerrererees 2,05 NEGIA wooevererresrerssersereresseesneenes 2,60 Melén Piel de Sapo ICEDBIG vvvvrvrieresrisreeri s 0,84

..9,00 Verde Italiano ... . Naranja Navel 113
11,00 Sandia con semilla.........cccoovininiin, 1,00 Nisperos PEPINO .o 0,84
10,99 Rabano y Rabanilla........ccoocisrirrirnns 1,20 Sin semilla ..o 1,20 Pera Blanquilla PEIEJil cvvvereri e 1,63

Freson Ventana... ..2,30 Remolacha Comin 0 Roja.......cccvevnee Naranja ...... 1,10 Sandias ... 1,40-1,30 Pimiento Verde .. 1,10

Higo Seco........ ..2,50 Resto de Hortalizas ... Chirimoya... ...3,00 HORTALIZAS Euros/kg Rojo (Asar). ...1,65

Kiwi Pulpa Verde. .2,70 Seta Champifion... Otras FIULas ......vvereerresresseesnessnernns 0,90 Alcachofas PUITO....ovvvarirans ..1,52
KIWIgold ... 5,50 Gircola o Chopo.... HORTALIZAS Euros/kg Lechuga ....0,25-0,30 Rabano / Rabanilla .........cccccovueveee. 2,10

Lima Persian ........cccoeniniininiinis 2,90 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 1,25 Berenjena Larga........ccoovvviniiiniinninas 0,70 Cebolla.....cooviiiiiisss 1,20 Remolacha. ..o 2,47

Limén Verna........ .0,45 Asurcado Verde Raf........ccccovivrinnns 3,65 Redonda.... 21,10 ESpartagos. .............. .1,30-1,20 Seta. ... .3,63
Fino o Primafiori ..... ..0,40 Liso Rojo Pera.... .2,64 Ajo Seco. ..3,00 Judias Verdes Perona ... 4,30-4,00 Tomate O.V. 175

Mandarina Clemenule. ..0,60 Chermy...cooeenes .3,46 Tierno . ...0,65 Patatas Calidad........ 0,56-0,57 Cherry.... ..3,73
OrtaniqQUe .....vvovercesresreenesreennens 0,70 Otras Variedades............coorvrnnens 2,36 ADIO oo 0,70 Primor DANIEIA oo 1,65
Clemenlate .......cccccevvvvvevcvennnn. 2,73 Liso R0jo Canario........c.ccvwenrees 0,95 ACEIGAS. s 0,40 Tomate Maduro ... 1,25-1,20 ZaNaN0Na ..o, 1,15
Clemenvilla o Nova. ..0,50 Muchamiel........ 1,54 Batata ... ..0,90 Tomate Verde.........ccocoviierinninninnnes 2,30 Hierbabuena........ccocvvviniriiinninninn. 3,50
Hernandina......... ..0,85 Zanahoria Nantesa ... .0,70 Borraja ..1,00 , PATATAS Euros/kg
Otras Variedades..... ..0,80 ENRAMA v 0,80 Broculi ...1,50 MercacordOba Nueva 0 Temprana................cccoo....... 0,82

Mango Tommy AKINS ......ccvvrreninnns 2,00 PATATAS Euros/kg BréCOl ... 1,70 Precios medios de frutas y hortalizas, co- ANGJA. e 0,64

Blanca Spunta (Granel) ........ccocoerernes 0,70 (0] rrespondientes al mercado de la semana
. Roja Otras Variedades (Confecc).......2,30 Calabaza del 24 al 30 de abril de 2023. Informacion Mercalaspalmas
Royal Gala ..o, 1,55 Blanca Agria (Confecc.)....ovvurverennes 0,93 Calabadin ..o facilitada por Mercacérdoba. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Otras Variedades............coourvrennens 1,40 Blanca Monalisa (Granel)..........cc...... 0,60 Cardo oo FRUTAS Euros/kg patatas, del 1 al 5 de mayo de 2022, en
Starking o Similares 1,75 Alcachofa ... ..0,70 Aguacates el Mercado Central de Abastecimiento de

Melon Piel de Sapo. .2,70 Mercabarna Cebolla Seca.. .0,85 Albaricoque . Las Palmas.

Naranja Lane Late... ..0,65 Informacion de los precios dominantes de Figueras.. ..1,60 Almendra......... FRUTAS Euros/kg
Navel Late .......cocoevvveeveereenn, 0,60 frutas y hortalizas, del 4 de mayo de 2023, TIOMNA cvoveeeeeeeeeeeeeeeeeee 0,75 Cereza / Picota Aguacate Hass.......oowrrrrrnnenninnens 4,60
Otras Variedades..........cccoviniinnn. 1,20 facilitada por el Mercado Central de frutas PEPIN0 ..o 0,50 Ciruela FUBME .o 4,95
Valencia Late .............. ..0,40 y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Col Repollo. .. 1,50 Chirimoya Otras Variedades... ....5,45

Nispero Algerie o Argelino... 21,23 FRUTAS Euros/kg Bruselas.. .. 1,60 Coco.... Albaricogue Moniqui .... ...570
Otras Variedades......... ..3,50 Albaricoque Lombarda... ..0,50 Datil ............ Otras Variedades... ...5,70

NUBZ. oo 4,50 Aguacate [ T 0,70 Fresa / Fresén AIMENdra...ovvoveeseeseisreseresnersnenees 1,50

Papaya 0 Papayon.............cccvreennenn. 1,80 Almendra COlIflON oo 1,60 Granada Cacahuete ......c.cooovevveeeeeereeren, 1,65
Grupo Solo y Sunrise... ..1,60 Pomelo..... Kiwi / Zespri. Cereza Picota 6,95

Pera Conferendia......... 21,75 Avellana.... Limon...... . Ciruela Otras Familia Black.... .3.25

Pifia Golden Sweet ... 1,90 | Kakieoooooo, Mandarina Clementina / Fortuna / Golden Japan y Songold................3,25

Nadorcott ... 1,94 Coco Otras Variedades.........ccccouvuun 0,95

Manzanas O.V.......... Freson Otras Variedades.........cc.cow.... ,
POMEIO ROJO ..o 0,85 VEITES oovevvsveeresnisnessnesnessnenns 3,50 Fuji / Braeburn / Pink Kiss.............. 1,75 Granada Otras Variedades................. 3,70
Resto de frutas ....... ..0,80 Détiles....... Espinaca. ..0,50 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,39 Guayabo Otras Variedades ...2,48
Sandia Con Semillas ........... 1,05 Feijoas .. Haba .. ..1,00 Royal Gala / Cardinale .................. 1,56 Higo Chumbo ... 1,45
Uva Blanca Otras Variedades.............3,00 HIgo ovvoverirans Hinojo. ...1,00 Starking / Red Chief / Glostes / SC0. i ....3,45
Red Globe........cocoevvververeci, 2,70 Higos Chumbos PErE]il oo 0,40 GalAXIA v 1,62 Kiwi Kiwigold. .....cvorvererrrericesnennnenns 7,95
HORTALIZAS Euros/kg Frambuesa Judia Granny Smith , Pulpa Verde ..., 4,15
Acelga Hojas Lisas ........vrenrerareenens 0,60 Grosellas... ...10,00 Melén / Galia / Coca .2,02 Limén Fino o Primafiori. ....1,00
Hojas Rizadas Lyon . ..0,60 Naranja Navel.. 114 Otras Variedades... ....1,00
Ajo Blanco............... 2,70 Salustiana VBIMA. e 1,00
MOTadO. ... 2,70 Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,04 Mandarina Clemenlate ..........ccococene. 1,75
Tierno 0 AJete. . 3,00 Late / Miaknight OrtaniqQUE ...oeocerceereeeeseeeeeenens 1,75
Alcachofa Blanca de Tudela. ..1,00 Fresa..... .2,80 Zanahoria.... ..0,90 Nectarina............. ..6,75 Manzanas Fuji ... ..1,95
Apio Verde.....oovovnrins Freson... .2,80 Patata Blanca .0,75 Nispero / Nipola... Golden... 21,75
Apionabo............ .. Granada............... 2,50 Temprana... ...1,00 Royal Gala. 175
Berenjena Morada .........ccovvviniiiinans , Mandarina Clementing ........cccocoeenne. 1,80 ROJA. v 0,90 Granny SMith ..o, 1,45
Boniato 0 Batata.......overerreennrernnenns Pimiento Staking 0 Similares.........ccoccvrrenens 1,65
Broculi o Brécoli o Brecol . LamUYO.coersc s 1,30 Melocotén Merryl y Elegant Lady ......5,50
Calabacin Verde........cooccveinininii. 0,90 Mangos VErde oo 1,40 Blanquilla 0 Agua Melén Piel de Sapo.......ccoviiiniiniinns 2,05
Calabaza De Verano............couwenreenns 0,80 Maracuyd ROJO v ssrssrsssnssnenes 1,90 Passacrassana AMANI0. v 2,05
Melén Galia.. 1,40 Guisante. ..2,50 Pifia.....ccccerenn. Otras Variedades... ...1,35
Amarillo.... Puerro. 115 Platano.... Galia.. ..3,15
Piel de Sapo.. Rébano... ...0,40 Banana................ Futuro.... 115
Remolacha.........cccoevvcevevceeeiiiiin 0,65 Pomelo / Rubi Start Naranja Valencia Late .......c.cccovvenene. 0,95
MOrada. ... 1,21 Tomate Sandia Otras Variedades..........ccoouvcviienn. 0,95
Grano de Oro.......... .0,75 MadUIO....ericriieriees 1,20 UV
Francesa o Echalote .... ..0,83 Verde.. ..1,80 Otros Frutos Secos..........
ChirVia ..o ..1,00 Chirivia....... ...1,00 HORTALIZAS
Col de Hojas Lisas........oweremrerrernnes 0,50 Otras Hortalizas ...........covwrveinrenrern 0,70 ACEIGA v s
Lombarda o Repollo Rojo.............. 0,80 Nispero OTROS PRODUCTOS Euros/kg Ajo Seco
Repollo de Hojas Rizadas ..0,50 Nueces . .3,80 Seta Alcachofa Papaya Grupo Solo y Sunrise. G112
Otras Variedades............. ..1,00 Olivas ... [T oe) 6,50 Apio.... Papayon (2-3 kg/ud)..... ...0,74
Coliflor ............... 1,30 Papayas........ Rovellon-Niscalo ...8,00 Berenjena........ Pera Conferendia........... ....1,85
ENdiVia. oo 2,50 Pera Blanquilla Champifidn ..o 2,00 Broculi / Brecol Ercolini / Morettini .......ccocvciinnnee. 2,85
Esparrago Verde o Triguero................ 3,75 Verano Otras Setas ...vvermrenrenresrersnrrnes 10,00 Calabacin Pifia Golden Sweet .........ccoverrrennenn. 5,75
Espinaca Invierno ... Calabaza / Marrueco Pistacho
Haba Verde o Habichuela................. 0,75 Cebolla / Chalota Platanos Canarias Primera............... 1,45
HINOJO. oo 0,50 Cebolleta Canarias Segunda..........ccoceerrreens 1,30
JENGIDIe. ..o 3,00 Champifién Canarias EXtra.......ccccccceveverennnnn, 1,60
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MERCADOS NACIONALES

Pomelo Rojo .

Uva Red Globe, Roja....

Mercasevilla

Precios de frutas y hortalizas, referidos a
la semana del 3 al 5 de mayo de 2023,
comercializados en el Mercado Central de

FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS

Comuln 14 MM 5.950,00
Largueta 12/13 mm......cccccee. 6.450,00

Largueta 13/14 mm. ...7.400,00

Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 24 al 30 de

abril de 2022. Precios origen. Semana 15/2023.

Negra Otras Variedades.... .3,70 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Marcona 14/16 mm. .11.750,00

Blanca Otras Variedades... .3,65 cilitada por MERCASA. Marcona 16 MM, ....c.vvenreenenns 11.950,00 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este do-
ZAPOE . 2,45 FRUTAS Euros/kg AVELLANA cumento tiene un caracter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtn modo posee caracter
Resto de frutas ....veerenrenreennienneans 1,30 AlbaricoqUes..........vremresrernes 4,10-2,80 Negreta en grano..........coeeerveen 7.300,00 oficial. Esta obtenida como consecuencia del seguimiento que realiza esta Unidad con el
HORTALIZAS Euros/kg Cerezas PINON Uinico objeto de orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto
Acelga de Hojas Rizadas Lyon........... 2,75 FIESONES ..o 2,13-2,48 Castilla .o 44.000,00 agricola y ganadero. Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pue-
AJO BIANCO ... 2,55 LIMONES ..o 0,79-0,80 (011 [V 43.500,00 den haber sido realizadas a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en

Morado.......ccccererenan. .2,55 Manzana Golden ... 1,56-1,65 LEGUMBRES Euros/Tm este documento Por tanto la Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,95 Melén Piel de Sapo.... 1,93-1,90 GUISANTE responsable de cualquier uso que se le pretenda dar, mas alla del indicado como orientativo.
Apio Verde......o.oovinrinen. .1,80 Naranja Navel........ ...0,80 FOMAJEIO vvvovvrerrrrerisrrsseesresnenns 325,00

ApIoNah0 ... 2,95 NISPEIOS ..o srieeeenenes 2,85 Forrajero LIMON
Berenjena Morada ........ccocvieiiiinnns 0,55 Pera Blanquilla.........cccoveininiiininninns 1,55 IMPOMaCioN ... SIC Limén Verna Todo Limén (Murcia): 0,46-0,56 €/Kg
BEIm0S...ovverrerrinnes 1,95 SANAIAS v 1,68-1,31 ACEITE El mercado europeo del limén esta pasando sin problemas del Fino al Verna. Después de ha-
Boniato o Batata...... 2,35 HORTALIZAS Euros/kg Palmiste Importacion ............c....... 220,00 ber alargado al méximo la campafa Fino, por fin comienza la campafa Verna, una variedad
Broculi, Brecol o Brécoli 1,33 Alcachofas........covvvvrciniiisinnns 0,95-0,85 Crudo Unica que solo se cultiva en Espafia que permite suministrar el mercado europeo con limén
Calabacin BIanco .........ovvereenrrennnenn. 0,67 LeChUGA v 0,68-0,50 de Palma. .., 1.010,00 origen europeo de mayo a julio. Debido al déficit histdrico de produccion (256.000 toneladas

VErde..ooeveevceeeeeeeeeereeereeera. 0,65 Cebolla....cveerereeeceeeeera, 1,03-0,96 . esperadas, es decir - 29% sobre la cosecha de 2022), los precios en la fase de produccion
Calabaza De Invierno 1,95 Esparragos.......... 4,08-4,00 Lonja de Albacete muestran niveles +5% por encima de la media de los Ultimos cuatro afios. Sin embargo, la

De Verano......... 2,09 Judias Verdes Perona . ..3,00 Informacién de los precios indicativos de
Cebolla Grano Oro o Valenciana ....... 1,25 Patatas Calidad...... 0,80 los cereales en origen, del dia 4 de maig
MOrada....ooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeae 1,33 PrIMOT e 0,85 de 2023. Informacion de EFEAGRO.
Recas 0 Similares ............ccccvuennnn Pimientos Verdes..........c..cc...... 1,40-1,19 CEREALES Euros/Tm
Cebolletas o Cebolla Tierna.. . Tomate Maduro. L 1,74-1.41 ALFALFA
Col China o Pekinensis.........cccoocvvn... 1,75 Verde oooeeeeececeereeens 1,83-1,43 Alfalfa Rama campo 1°......ccco....... 285,00
Lombarda o Repollo Rojo.............. 1,24 . Rama campo 2% ......cocrvvenrirnens 255,00
Repollo Hojas Rizadas................. 0,25 Mercavalencia AVENA
De Bruselas......coovevevveeeeiienns 3,95 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Avena
Coliflor ......... la semana del 3 al 5 de mayo de 2023,

Endivia

comercializados en el Mercado Central de

demanda sigue siendo lenta y muy exigente con los precios por lo que se hace necesario
insistir en la idea de que el cambio de Fino a Verna supone, no solo una mejora de calidad en
la fruta, sino también la posibilidad de sequir ofreciendo a los consumidores europeos limon
con las garantias del sistema de produccion europeo, y sobre todo fresco (48 horas desde la
recoleccion hasta que llega al supermercado). Mientras tanto, los primeros volimenes tem-
pranos de limones sudafricanos estan llegando a los mercados de la UE y el Reino Unido. No
obstante, las llegadas se estan almacenando hasta que lleguen volimenes mas importantes

que permitan hacer la transicion de origen.

POMELO

La oferta mediterranea sigue disminuyendo. Los volimenes espafioles e israelies caen en

Escarola Rizada o Frisée.......cccccoevnee. 0,85 Abastecimiento de Valencia. Informacion Forraje AVeNa.......ccooceevnininninnen. 190,00 picado en el final de la campafia. Mientras tanto, las llegadas adelantadas de Sudéafrica se
Esparrago Verde o Triguero... 2,35 facilitada por MERCASA. CEBADA NACIONAL estan desarrollando rapidamente. Aunque los volimenes siguen siendo limitados, la calidad
Blanco .. .3,45 FRUTAS Euros/kg Cebada es muy atractiva, tanto por su sabor como por su aspecto. Asi pues, la disminucién momentd-
...... Albaricoques........c.ccovninirisiinninninnn. 3,00 Pienso —62 kg/hl.......................247,00 nea de la oferta esta creando tensiones y las ventas estan repuntando. En consecuencia, los
(€L 7,00 Pienso +62 kg/hl ....ocvvvenrienn. 252,00 precios estan subiendo ligeramente.
Fresones ......ccccveveeceveeneneennne, 2,50-2,00 CENTENO
Limones............. 0,80-0,90 CeNteNO...cvcvreeeecree e 251,00
Manzana Golden... ..0,90 GIRASOL
Meldn Piel de Sapo 1,75 Pipa Comuna Tradicional .........ccocvvininane. 3,70 NEGIA oo SIC
Naranja Navel........ccccooinniiniiniinninns 0,90 Alto OlEICO....cvveeeeeeeeeeeeeeeren, SIC ECOlOgiCa . overiiieiicicsciiaa 5,50 Palmefia
NISPEIOS .voovvvveererrrrssersrennens 2,20-2,00 Pipa de Girasol ........ccocovrenrrrnnrnrirnnens SIC Préxima sesion 2 de mayo de 2023. Redonda
Pera Blanquilla... . MAIZ NACIONAL Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja Planchada...
SANAIAS ..o 1,00 Maiz sobre Secadero.................... 273,00 de Contratacion de productos agrarios, del
HORTALIZAS Euros/kg TRIGO NACIONAL 25 de abril de 2023. Precios orientativos
Pepino Corto o Tipo Espafiol 0,75 Alcachofas........ccccoevcvercnnnnn. 0,60-0,50 Trigo origen Cérdoba, agricultor.

Largo o Tipo Holandés..........c........ 0,95 Lechuga. 0,60 Duro Proté=13%. CITRICOS Euros/Kg .

PEIE]il o 015 | Cebola..... 0,80 Duro Proté=12%.... . NARANJAS Lonja de Reus

Pimiento ESPAIagos. .....cveurermcvreeenrenneens 5,00-4,00 Extensible Chamorro................ 347,00 Navel Powell, Barfield Precios semanales de frutos secos, fijados
Amarillo, tipo California ................ 1,75 JudiaVerde .......ccooeveeieeieiien 3,00 FOITAJEr0 ..o 271,00 y Chisslet 1%, 0,45-0,50 hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Rojo Lamuyo............ 1,45 Patatas Calidad.. Gran Fuerza w 300.. .383,00 Navel Powell, Barfield dia 2 de mayo de 2023. Informacion faci-
Verde Italiano ... 3,87 Primor........... Media Fuerza w —300. 373,00 y Chisslet 2°.............. 0,40-0,44 litada por EFEAGRO.
Verde Padron 1,97 Pimientos Verdes Panificable............ .284,00 Valencia Delta Calidad 1°......... 0,46-0,50 Frutos Secos Euros/Kg

PUBITO...vvovee e, 1,15 Tomate Maduro.............cc....... Triticales Valencia Delta Calidad 2°......... 0,36-0,45 ALMENDRA

Rébano y Rabanilla........c.cccconvinnnnn. 0,65 Verde....ooveveeeeeeieernnn, 2,00-0,20 LEGUMINOSAS Valencia Midknight y Barberina 0,48-0,53

Remolacha Comun o Roja 1,30 Veza Grano Industria Grupo Navel........ccccccvnrenne. S/I0 Comuna Ecoldgica... ..5,70

Seta Champifion........... 2,45 Lonja de Barcelona Yero Grano .. Industria Grupo Blanca . Pelona...............
Girgola o Chopo ... .2,20 Precios de los cereales, frutos secos y las . , Los precios son orientativos, en arbol, Belona....
Tomate Chermy ..o, 2,95 legumbres, en la Lonja de Barcelona del Lonja de cordOba origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la Constanti
Liso Rojo Daniela/ dia 2 de maig 2023. Informacion facilitada Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja naranja de industria, los precios son sobre
Long Life/ROYESta. .....uvevrerrerrirnns 1,74 por EFEAGRO. de Contratacion de productos agrarios, del camion.
Liso Rojo Canario........c.covweereneinnns 1,30 CEREALES Euros/Tm 18 de abril de 2023. Precios orientativos Nota: Mercado estancado con pocas ope-
Otras Variedades............coowrvrennens 0,75 ALFALFA origen Cérdoba, agricultor. raciones y poca fruta ya en campo. Repe- Largueta
Zanahoria o Carlota Nantesa.... .0,97 Harina de Alfalfa........cccccccovevnan. 318,00 CEREALES Euros/Tm ticion de cotizaciones en todas las varie- Marcona
Jengibre........ .2,25 CEBADA TRIGO DURO dades en fresco Powell, Barfiels y Chisslet, PINON
Name o Yame........ .3,85 IMPOIACION .o SIC Valencia Delta, Valencia Midkhignt v Alameda
Yuca 0 Mandioca o Tapioca............... 0,95 Nacional PE. (62-64) .................... 279,00 Barberinas. La parte superior de las hor- Castilla
Hortalizas IV Gama.........ccccovernninnns 5,50 CENTENO quillas se corresponden con calibres altos AVELLANA Euros/Libra
Resto Hortalizas........ovvrenrenniennnnn, 0,80 CNENO....evvevirreecesresre s SIC y extras. Repeticion de las cotizaciones de
PATATAS (Granel) Euros/kg COLZA industria para el grupo blanca.
Blanca, Otras Variedades................... 0,87 Importacion 34/36% .....ccocvviennn. 405,00 Préxima sesién el 2 de mayo de 2023.
Blanca SpuNta.....ccveererrernernsrenneans 1,10 GARROFA . ,
Otras Variedades. ..o, 0,95 [EE LI R 333,00 Lonja de Ledn .
Roja Otras Variedades..........cccvuunnes 0,93 Troceada. ..o 338,00 Informacion de precios agrarios orienta- Lonja de Salamanca
. REMOLACHA tivos, en almacén, del dia 3 de maig de Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Mercamadrid Pulpa de Remolacha ..................... 320,00 QOTROS PRODUCTOS 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
Precios de frutas y hortalizas, referidos a GIRASOL THCAIE .. Ledn. lamanca del dia 2 de maig de 2023. In-
la semana del 3 al 5 de mayo de 2023, IMpPortacion 34%..........couwernreenrenns 365,00 Cebada CEREALES Euros/Tm formacion facilitada por la Diputacion de
comercializados en el Mercado Central de Semillas de Girasol. ...480,00 Avena.. Salamanca.
Abastecimiento de Madrid. Informacion Importacion 28/3.......cccovnirnien. 298,00 CEREALES Euros/Tm
facilitada por MERCASA. MAIZ Trigo Blando
FRUTAS Euros/kg DDGs de Habas...... ... 5/0 Cebada P.E. (+64).. .275,00
Fresones ... Maiz Importacion... ...372,00 GUISANEES ..o S/0 Avena..... 272,00
Limones............ . Importacion............ ...263,00 Girasol Alto Oleico.... ..485,00 Centeno.. .262,00
Manzana Golden........c.cccccccevvvena.. 1,42 Importacion CE.....ococvvivviniiniannas 274,00 [T o) IO 465,00 FORRAIJES Euros/Kg Tricale
Meldn Piel de Sapo......ccccoeviniiniinnns 2,12 MIJO COlZA e, S/0 Alfafa --Paquete Rama..........ccocveee. S/IC Maiz, (14, 284,00
Naranja Navel... .1,00 IMPOIACION ..o 650,00 Nota: Ausencia de compradores en el tri- Paquete Deshidratado... .SIC LEGUMINOSAS Euros/Tm
Nisperos........ .3,39 SOJA go duro. Proxima sesion 16 de mayo de Paja 1° (Cebada)... ..84,00 Guisantes
Pera Blanquilla.. 1,32 Harina 2023. Veza Forraje de 1°. .SIC Garbanzo
SANAIAS ..o 1,42 Soja Import. 47%...coccvvenreenenn. 512,00 Precios de la Mesa de Almendras de FOMAJE 1ovvvrreveesnrsnissnsssesnssene s SIC Pedrosillano ..o SIC
HORTALIZAS Euros/kg Harina Soja Nacional 47%............. 510,00 la Lonja de Contratacion de productos PATATAS Euros/Kg Lenteja AMMUAG .....ccoovvcviniice, SIC
Alcachofas ......vevvveeeeeceeeeeeree, 1,01 Aceite Crudo de Soja...... ...910,00 agrarios, del 18 de abril de 2023. Precios Agria OLEAGINOSAS Euros/Tm
Lechuga.... .0,77 Salvados de Soja.... ...285,00 orientativos origen Cérdoba, agricultor. Jaerla. .SIC Girasol (9-2-44)
Cebolla..... 1,25 SORGO ALMENDRA Euros/Tm Kennebec... ..S/IC Girasol
ESPAIMAgOoS. ... 3,00 IMPOMACION ..o S/IC SOlELA .o 3,85 Red Pontiac ......cevveeeveeieecieeeeeeen, S/IC ((Alto Ol ICO).....vevreerererrreeereereene
Judias Verdes Perona ............c.coouueen. 3,60 TRIGO NACIONAL Floracion Tadia Monovarietal............. 3,97 Red SCArlett ..o, SIC COlZA v
Patatas Calidad.........c.ccccoveverrvennnn. 0,63 Salvado de Trigos Finos.................. 265,00 Hermes.. FORRAIJES
Pimientos FOMMAJEr0 oo 280,00 YON ettt Forrajes (AVENa) ......ccoeiiniiicrsiniiens
VEIGES cvoovevineasrisrsssesseressessneans 1,85 Panificable, min. 11....cocovvivrnnenn. 290,00 Antofieta ALUBIAS Euros/Kg Alfafa Empacada
Tomate Verde............coccvevceveveennnnn.. 2,07 THICAIS oo SIC Constanti CaNnela.....cooveeeeeeeeeeeeieeeeeee S/IC Veza (Henificada)
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AGROCOTIZACIONES

9 de mayo de 2023

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 17, del 24 al 30 de abril de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Industria Troceado 0,33-0,40 Valencia Blanca 0,39-1,30 Valencia California Amarillo 1,77 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Apio Verde 0,35-0,50 Alicante Escarola California Verde 1,23 Alicante
NARANJAS BLANCAS Berenjena Hoja Rizada 0,27-0,35 Alicante Dulce Italia 1,38-1,46 Alicante

Valencia Late 0,35-0,55 Alicante Rayada 0,47-0,69 Alicante Hoja Rizada 0,33-0,67 Castellon Lamuyo Rojo 0,80-1,56 Alicante

Valendia Late 0,38-0,47 Castellon Boniato Hoja Rizada 0,29-0,49 Valencia Lamuyo Verde 0,70-1,58 Alicante

Valencia Late 0,34-0,55 Valencia Rojo 0,52-0,76 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,31 Castellon Tomate

Valendia Late 0,34-0,47 L. Valenda Blanco 0,78-0,79 Castellon Espinaca 0,75-1,00 Alicante Raff 2,13 Castellon

Valencia Midknight 0,50-0,60 Valendia Calabacin 0,43-0,56 Alicante Guisantes Verdes 5,95 Castellon Valenciano 2,55 Castellon

Valencia Midknight 0,34-0,51 L. Valencia Blanco 1,30 Castellon Haba Muchamiel 0,85 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona

LIMON FINO Calabaza Judia Blanca 3,40-4,50 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-

Limén Fino 0,25-0,35 Alicante Redonda 0,64-0,96 Alicante Roja 2,00-5,00 Castellon cion mas frecuente)

LIMON VERNA Redonda 0,62-0,79 Valencia Verde Perona 2,97-4,50 Castellon ALMENDRAS

Limén Verna 0,50-0,55 Alicante Tipo Cacahuete 0,69-1,30 Alicante Verde Boby 2,41-3,66 Alicante Comuna 3,41-3,51 Alicante

FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Lechuga Comuna 3,30-3,45 Castellon

(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tierna (Manojo 3 uds) 0,42-0,75 Alicante Romana 0,23-0,33 Alicante Largueta 4,91-5,01 Alicante

Nispero Algar 0,91 Alicante Tierna 0,641,00 Castellon Romana 0,28-0,43 Castellon Marcona 6,66-6,76 Alicante

HORTALIZAS Euros/Kg Zona Spring 0,49-0,75 Valencia Romana 0,22-0,31 Valencia Marcona 6,50-6,90 Castellén

(Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente) Babosa 0,85 Castellon Little Gem 0,18-0,39 Alicante Planeta 3,51-3,61 Alicante

Acelga 0,30-0,60 Alicante Col China 0,40-0,50 Castellon Iceberg 0,25-0,34 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona

Acelga 133 Castellon Lombarda 0,30-0,35 Castellon Trocadero 0,55-0,63 Alicante ACEITE

Ajo Tierno 0,80-2,50 Alicante Brocoli 0,71-1,58 Alicante Patata Oliva Lampante >2° 4,40-4,95 Castellon

Alcachofa Consumo Fresco ~ 0,30-1,10 Alicante Brdcoli Industria 0,25-0,35 Alicante Blanca 0,50-0,70 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 5,20-5,25 Castellon
Consumo Fresco 0,60-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,20-0,41 Alicante Blanca 0,68-0,85 Castellon Oliva Virgen Extra 5,40 Castellén
Consumo Fresco 0,44-0,62 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,30-0,77 Castellon Roja 0,50-0,65 Castellén Garrofa Entera 0,30-0,50 Castellén
Industria Corazones 0,30-0,88 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,53 Valencia Pepino MIEL
Industria Corazones 0,35-0,70 Castellén Repollo Hoja Rizada 0,42-0,77 Castellon Blanco 0,48-0,77 Alicante De Azahar 3,50-3,70 Castellén
Industria Perolas 0,11-0,18 Alicante Coliflor Blanca 0,35-0,60 Alicante Pimiento De Milflores 3,00-3,50 Castellon
Industria Troceado 0,19-0,32 Alicante Blanca 0,53-1,42 Castellon California Rojo 1,50 Alicante De Romero 4,00-4,50 Castellon

Paja Paquete PeqUER0 ........ccrvvevrreanes SIC Maiz Secadero .....oo.ovvrvrernrenris 288,00 vender. disponible Valencia ................... 120,00 Precios por tonelada, mercancia envasada.

Paja Paquete Grande ...t 89,00 CEBADA Informacion de los precios agrarios de la Alfalfa deshidratada, D. Pellets, FRUTOS SECOS Euros/Tm

. . Pienso +62 kg/Hl......ccovvnviiiinninns 269,00 sesion celebrada en el Consulado de la 16% prot., Aragon/Lérida..........ccceu... CACAHUETE CASCARA

L0nja de SEgOVla Pienso =62 Kg/H! ......cccccccrecieriees 263,00 Lonja de Valencia, del 4 de mayo de 2023. | oo, Sin operaciones Chino 9/11,

Precios semanales de los cereales fijado AVENA ARROCES Euros/Tm 14% prot., Aragon/Lérida...........c......... disponible origen ................... 2.450,00

en la Lonja Agropecuaria de Segovia del RUDIA. e 290,00 CASCARA e, Sin operaciones Chino 11/13,

dia 4 de maig de 2022. Informacion facili- PIENSO. .. rvvorevrerserses s 290,00 Gleva, B. Balas s/calidad A/LET .......vvevvirrrennee disponible origen .......c...coo..... 2.300,00

tada por EFEAGRO. TRIGO disponible Valencia ................... 690,00 | s Sin operaciones CACAHUETE MONDADO

CEREALES Euros/Tm DUIO PIr>12 e SIC J. Sendra, Harina de Girasol Integral (28%), Mondado Jumbo Americano 38/42

Alfalfa Pienso +72 Kg/HI . 290,00 disp. Valendia ........coovrnresrennenn. 690,00 disponible Tarragona.... 289,00-299,00 disponible Valencia ............... 2.000,00
Empacada.......cccoceinriniinieninns 240,00 Fuerza +300w +14 pr.. 303,00 Monsianell, disponible Andalucia..........cccvene. S/IC Mondado Origen Argentina 38/42

AVENA .t 251,00 Fuerza -300 +12,5Pr s SIC disp. Valendia ........coovevriiininnnn 690,00 Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), disponible Valencia ................ 1.950,00

Cebada Panificable Fonsa, disponible Tarragona.... 305,00-306,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Nacional de 62 Kg/Hl................ 253,00 Pr>11,W<200 ..., S/IC disp. Valendia .........coooevrriininnn. 690,00 Palmiste, Marcona 14/16 mm, Valencia ............. S/IC

CeNtENO.....vveeeeeeeeeeeeee e 243,00 ChamOITO ... SIC Guadiamar, disp. Valencia................ 363,00-364,00 Largueta 13/14 mm,

[T SIC Triticale disp. Valendia ............... 720,00-760,00 Harina de Colza, dest. Valendia ................ ValBNCIA v SIC

Girasol 9-2-44 .......cccoovvcvevn. 420,00 Centeno.... Furia, e, S/IC Precios tonelada, mercancia envasada.

Paja Guisante... disp. Valencia ............... 590,00-600,00 Gluten Feed, (Pocas operaciones)
EMpacada.......cooovvinrrnneinninnenns 85,00 YEI0S cvvovvvreirirsrsssessssssnesssesnesssesnenas Gladio y Tahibonnet, disp. Valendia ........ccocovrerneennenn. 310,00 Marcona prop, Valencia........c...coveen.. SIC

Trigo Nacional, Garbanzo disp. Valendia............... 590,00-600,00 Bagazo de Maiz, Largueta
Pienso 72 Kg/Hl ..o 268,00 Sin iMpiar.....coocoeecsiins SIC Sirio, disp. Valendia........... 590,00-600,00 disp. Valendia .......ccocovviniin. 360,00 prop, Valendia ..., S/IC

. . PUNtal.covevercceeia 590,00-600,00 Pulpa seca remolacha granulada, Comuna

Lonja de Sevilla Bomba, Import., disp. Tarragona.... prop, Valencia ............cccc...... 3.900,00

Informacion de los precios agrarios de la disp. Valendia......... 1.700,00-1.700,00 | oo 322,00-323,00 Belona

Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el NOTA: Fuerte demanda de forrajes que Precios segun rendimientos, a granel Import. disp. Andalucia. 352,00-353,00 prop, Valencia ........coecvvvnnens 4.400,00

dia 11 de abril de 2023. Origen almacén empuja al alza su precio. Bajan maiz y BLANCO Salvado de Trigo Comuna ecoldgica,

agricultor con capacidad de carga répida, trigo, mientras que las cebadas repiten Vaporizado, Cuartas, destino Valendia ................ SIC ValeNCia. v SIC

buen acceso y bascula. cotizaciones. disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Hojas, destino Valencia. .36400 ALMENDRA REPELADA
CEREALES Euros/Tm Préxima reunion el 11 de mayo de 2023. Gleva, Senia, Fonsa Extra, Tercerillas, destino Valendia.............. S/IC Comuna, sobre 14 mm,
TRIGO BLANDO PANIFICABLE . . disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 Precios por tonelada a granel. disponible Valencia ................ 7.400,00
Lonja de Valencia Guadiamar Extra, GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm PATATAS Euros/Tm
Informacion de la Mesa de precios de disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Variedad Matalafera y similares (origen) Agria, disponible Valencia.............. 580,00
Citricos del Consulado de la Lonja de Va- Largo Indica, ENTERA Lavada Nueva,
lencia, de la sesion del dia 2 de mayo de disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Valendia ..o, Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 650,00
2023. Campafia 2022-2023. Precios por tonelada a granel. Zona Alicante... Sin operaciones Agria Nueva,

Pienso Importacion ... 265,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg SUBPRODUCTOS Zona Castellon..... Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 620,00
SUBGRUPO NAVEL Cilindro, Zona Tarragona Sin operaciones Lavada Agata,
Naveling .....ccvcvvevverennn Sin existencias disponible Valendia....... 300,00-305,00 Zona Murcia ................... Sin operaciones origen Francia, disp. Val............. 520,00
Navel...cooveeeeeeeeeen, Sin existencias Medianos Corrientes, Zona Ibiza.......cococveveveenn. Sin operaciones Nuevas de
Navel Lane Late ......coovevne, Sin existencias disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Zona Mallorea ....ocevvenne, Sin operaciones Cartagena.......oocrvereeseesnennens 440,00
Navel Powell, Medianos Gruesos, Precios tonelada a granel s/rendimientos Eliode, Monalisa o Similares,

Triticale Barnfield y Chislett......... Sin existencias disponible Valendia....... 520,00-550,00 Troceada Integral, origen Francia, disp. Val............. 580,00
NaGONal ..o SI0 GRUPO SANGRE CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disp. OMg. .veoverrerreaneens Sin operaciones Precios s/origen y calidad, envas. en 25
IMPOrtacion ........ccoeeenrinircrniinns SI0 Sanguelini........covvvenrees Sin existencias Maiz Importacion, Troceada sin Harina Kgs.

Avena GRUPO BLANCAS disp. Puerto Valencia................. 296,00 disponible origen ......... Sin operaciones CEBOLLAS Euros/Tm
Importacién Salustiana Sin existencias Maiz Nacional, Troceado Fino, Variedad Sprin,

Nacional ..o Barberina destino Valencia.........cccooonnnee. 290,00 disp. origen .......coocveen. Sin operaciones disponible origen

Cebada, y Mid-night ... 0,37-0,56 Cebada Garrofin, pocas operaciones
Igual y més de 64 ....covvvnvinnrinnns S/I0 Valencia Late ......oovvvernrenrenns 0,37-0,51 Nacional, dest. Val.......ccccovrrrrennens SI0 disp. origen........... Casi sin operaciones calibres 1 al 6, en campo........... 800,00
Menos de 64 . GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Avena Rubia, LEGUMBRES Euros/Tm Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
Importacién Origen Puerto........ 250,00 GRUPO SATSUMAS dest. Valencia........ccooovvriininnn. 334,00 Disponible origen das se entienden sin nuestra garantia ni

Maiz Importacion origen Puerto....262,00 IWASAKI e Sin existencias Blanca, dest. Valencia..........ccocu.. S/I0 ALUBIAS responsabilidad. Para cualquier aclaracion
Nacional ... SI0 Okitsu... ..Sin existencias Guisantes Nacional, Redonda Manteca ........cocouwvervenneenens SIC pueden dirigirse a la Sindicatura de este

Habas OWaI oo Sin existencias dest. Valendia..... ..Sin operaciones Pintas Consulado de la Lonja.

Lo S/I0 GRUPO CLEMENTINAS Veza Importacion............. Sin operaciones Granbermy.....verererrisseessresnnenns 1.850,00 .
IMPOrtacion .............o...cccccc. 428,00 Clemenrubi, Orogrés Semilla Algodén, MIChIgan covvvvvveeeeesessssseeesssssieeees 1.600,00 La RlOJa

Guisantes Nacional........ccoocvirninen. S/I0 Y Basol......ccoviiiniiiis Sin existencias destino Valencia........ccccovvvineinnen. SI0 Canellini Observatorio de precios agrarios, del 24 al
IMportacion ................ 360,00 Orunules... ..Sin existencias Trigo Pienso Nacional, Argentina 170/100 ................ 1.550,00 30 de abril de 2023, facilitados por Go-

Girasol Alto oleico +80%.... 485,00 Marisol. ..Sin existencias Tipo 1. Blackeyes. bierno de La Rioja (Consejerfa de Agricul-
Convencional.............. 465,00 Mioro ....... ..Sin existencias Tipo 2. Negras..... tura, Ganaderfa y Desarrollo Rural).

(0] SI0 Arrufating oo Sin existencias TIPO 3 oo resssnrnees GarrofONn ..o . CEREALES

Préxima sesion el 16 de mayo de 2022. Clemenules TIPO 4 oo GARBANZOS Trigo Media FUerza ........ccovvvvninnes 27,60

. Orogrande Sin existencias Tipo5..... X Nuevos 44/46..........cccvceenn. 1.900,00 Trigo Pienso....... ..27,00

L0nja de Toledo Hernandina... ..Sin existencias Trigo importacion... .277,00 Nuevos 34/36.. ...2.650,00 Cebada Malta........ccccceeereeeeerecrerrcrrins SIC

Informacién de la Mesa de Cereales re- GRUPO HIBRIDOS Precios por tonelada a granel. Nuevos 50/52 Cebada Pienso... ..24,00

ferida al dia 27 de abril de 2023. Precios Clemenvilla.......ccccccevveeennee. Sin existencias TURTOS Y HARINAS Euros/Tm (tipo café americano). .........cccovvvaen S/IC THCAIE .o 25,80

orientativos en origen agricultor sobre TANGO v Sin existencias Soja 47% baja proteina, LENTEJAS La sequia sigue agravandose en todas las

camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- Nardocott . ..Sin existencias disponible Valencia ...........cc...... 502,00 USA Regulars........cocoovvneceniinnns 1.700,00 comarcas riojana y comienza ya a ser un
reales-FEGA (Campafia 2022-2023). Ortanique ...veececeeies Sin existencias Cascarilla de Soja, Laird Canada .......cccocevvvevvvevenne. 1.600,00 factor con influencia en el mercado de los

CEREALES Euros/Tm O Sin existencias disponible Tarragona................. 275,00 SEONE e nearernens 1.400,00 cereales, ya que los agricultores, conscien-

MAIZ Nota: Queda muy poca produccion por Cascarilla de Avena, Pardina Americana............c....... 1.700,00 tes de que el resultado de sus cosechas va
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MERCADOS NACIONALES

a ser pésimo, apuestan por la retencion y
la posible revalorizacion de su grano. Fren-
te a esta sensacion estd la realidad de la
dependencia del mercado espafiol de las
importaciones y la influencia directa que
tienen los precios del grano foraneo sobre
los nuestros. Todo esta aun por decidir,
excepto la cosecha en los secanos de Rio-
ja Baja, que se da ya por perdida. En los
regadios, dependerd de la disponibilidad
de agua, y en los secanos de Rioja Me-
dia y Alta, de las lluvias de mayo, que con
su retraso reducen cada dia un poco mas
unos rendimientos que hoy ya se calculan
exiguos.
CHAMPINONES Y SETAS
Champifién,

Granel (Pie Cortado) .......ccocveereens

Bandeja (Pie Cortado)..

Industria 1% rafz...

Industria 2°

pie Cortado ....ooviriieriieis
Seta Ostra Granel.........covevvericnninnns

Ostra Bandeja........covvvrermrernreonnens
Seta Shii-Take Granel
El Los cultivadores de champifion con
destino a la transformacion se encuentran
inmersos en los ltimos ciclos de cultivo
antes de la parada de verano, mientras
que los productores de champifion con
destino en fresco van preparando sus ins-
talaciones para poder trabajar durante los
meses de verano. Respecto a los precios,
todas las presentaciones de champifiones
y setas se mantienen sin cambios una se-
mana mas.

Euros/Kg

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 24 al 30 de abril de 2023.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En la comarca de los Vélez, los cultivos de cereal, ante la escasez
de agua, denotan un acusado estrés hidrico. Se observan graves problemas en campo, con
pérdidas bastante elevadas en la comarca. Cadiz: Los trigos en la Campifia de Cadiz se
estan secando, con parcelas alcanzando la fenologia de grano pastoso y madurando. Las
cebadas, de igual forma, presentan la planta seca, con espigas formadas. Las altas tempe-
raturas van a afectar a los rendimientos. Cérdoba: El estado fenoldgico predominante de
los cereales de invierno es BBCH 51-69 (Espigado-Floracion) y los mas adelantados se
encuentran en BBCH 71-77 (Grano lechoso) e incluso algunas parcelas se encuentran ya en
grano pastoso. Se va a perder un alto porcentaje del cereal para grano, parte se ha segado
para heno antes del espigado y para el resto los rendimientos por hectarea seran bajos. Las
altas temperaturas y la falta de lluvias han provocado un adelanto de la fenologia y la mayoria
de parcelas estan amarillas o amarilleando y sélo siguen verdes las mas tardias o las que han
podido dar algtin riego. Los rendimientos en forrajes oscilan entre 1.000-1.500 kg/ha en La
Campifay 1.100-1.300 kg/ha en Los Pedroches. Granada: En las comarcas de Guadix,
Bazay Huéscar la cosecha de cebada se da por perdida. Tiene 10 cm de altura en muchas
parcelas. Huelva: Los trigos en las comarcas Condado Campifia, Condado Litoral y La
Costa, presentan un estado fenoldgico de la espiga emergida, con parcelas en grano lechoso
y otras en maduracion. En zonas mas septentrionales como Andévalo y la Sierra tienen
mas retraso, encontrandose parcelas en hoja bandera y comienzo de espiga, asi como otras
espigadas. Hay parcelas que han aplicado herbicidas y se ven limpias, en cambio en otras se
observan juncias y jaramagos. Los mas tardios tienen mejor desarrollo y se podra salvar parte
de la cosecha. Jaén: En las comarcas de Sierra Morena, El Condado y Campiiia Norte,
el 90% de las parcelas de trigo duro se encuentran con la espiga emergida. La nascen-
cia no fue buena y no ha emergido la totalidad de las semillas. Una de las variedades mas
empleadas es Amilcar. Las cebadas cerveceras se encuentran espigando y, al igual que
los trigos, el cultivo estd amarilleando. La superficie de triticale sembrada por rotacion de
cultivos es escasa en estas zonas de la provincia, situdndose en un porcentaje de menos del
5%. Mélaga: En la comarca de Ronda los trigos estan verdes y espigados. Si lloviera esta
semana habria cosecha. En la zona de Acinipo, Los Villalones, los trigos son més tardios.
Descendiendo hacia Teba, Almargen, Campillos, estan peor y secandose sin completar el
llenado de espigas en algunas fincas. Sevilla: Las elevadas temperaturas han adelantado
la fenologia de los cereales en torno a dos semanas sobre un afio normal y las parcelas se
encuentran mayoritariamente ya secas, salvo en zonas muy frescas o de regadio y con el grano
en estado pastoso. En la mayoria de las zonas de secano la falta de humedad del terreno ha
llegado a afectar al cultivo de forma significativa y los rendimientos en grano seran muy bajos.
M De primavera: En la coyuntura actual de sequia y reduccién de las dotaciones de agua
para riego es muy improbable que esta campafia se cultive arroz en la provincia de Sevilla.

LEGUMINOSAS

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga

AMarilla. e, 0,60

Verde.....covveeeeeeieieeeeeeee 0,60
BOMaja. .o 0,75
Lechuga

RiZada .....oveevvveveeeereiereran, 2,20
COgOIOS oot 2,00
Repollo

Hoja Rizada 0,45

Coles de Bruselas.
Coliflor .
Alcachofa Fresco...o.oeirrrsiisiicinnen.
INAUSEIA oo
Esparrago IGP Navarra
Gruisante Verde Fresco..
Haba Calzon................. ..2,00
Abril ha finalizado con repeticion en el
precio de la mayor parte de las hortalizas
que se pueden encontrar en el mercado.
Se ha incrementado el nimero de cabe-
zas de alcachofas cortadas con destino
a industria frente al consumo en fresco.
También aparecen esta semana en la ta-
blilla las habas grano, ademas de conti-
nuar la recogida de las habas calzon. Por
otro lado, las variedades de coliflor de in-
vierno van finalizando a la espera de que
comience la cosecha de las variedades de
primavera, lo que ha repercutido en un
incremento en el precio de éstas.

FRUTAS Euros/Kg
GRUPO PERA

Ercolini 50+ .....covveeeeeccieeeieen 0,55
Limonera 60+......ccovvvvveieiieeen 0,55
Blanquilla

Blanquilla 58+..
Conferencia

DOP Palot 75+ ....ovveveerrrn, 0,75
Conferencia 75+ ...coeveveeeveecerecennens 0,70
INAUSTTIA cvvovocces 0,08
GRUPO MANZANA
GOlden 704 ..o 0,65
FUJE 704 0,70

(*) Los precios percibidos por el agricultor
en palot son precios de cosecha.
En la Ultima semana de abril la campafia
de la fruta de pepita entra en su recta fi-
nal, y los almacenistas proceden a abrir
las Ultimas camaras frigorificas. A sa-
biendas de que las existencias de peras y
manzanas son menores que en campafias
pasadas, los precios de salida de almacén
se revalorizan en todas las categorias.
FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRA
Comun....
Largueta...
Marcona
Floracién
Tardia oo, 1,88
o) oo 1,31
Estabilidad en los precios de las almendras,
excepto en las Comunes, que avanzan de
forma minima en un mercado que perma-
nece con muy baja operatividad.

Huelva: Los garbanzos presentan estado fenoldgico de maduracion del fruto, con las plan-
tas secas, amarillas y sélo parcelas de siembras tardias se encuentran verdes comenzando
floracién. Se observan fincas con la variedad Itucci, con 25 cm de altura que estén pidiendo
agua, porque el campo estd seco. Las habas, guisantes y altramuces se encuentran secos,
con los frutos en tamafio final de cosecha o engordando. Jaén: Los guisantes estan en casi
en su totalidad secos, con los granos en fase de engorde y maduracion. Las habas también
las encontramos secas, con mucha hierba y poco grano.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En las parcelas de girasol se va formando el drgano floral. Aunque es un cultivo con una
raiz pivotante que aprovecha mucho la poca humedad que pueda encontrarse en el suelo,
conforme se incrementa su desarrollo va haciéndose visible a falta de agua en muchas zonas.
Se observa un escaso desarrollo y densidad del cultivo en muchas zonas. Desarrollo acelerado
del estado fenoldgico de la remolacha azucarera debido a las altas temperaturas, que en la
mayoria de los casos puede verse con entre el 60 y el 90% del tamafio de raiz estimado, aun-
que se pueden ver parcelas mas adelantadas donde el cultivo se encuentra con la raiz al 100%
de su tamafio final. En Sevilla, las plantaciones de remolacha que se han regado algo
llegaran a dar media cosecha al menos, pero las que no se han podido regar se encuentran
retrasadas y con escaso tamafio de raiz. La remolacha azucarera en zonas como La Janda
y Campifia de Cadiz esta bien desarrollada en el riego, engordando la raiz y sin plagas ni
enfermedades resefiables. El secano se encuentra en peores condiciones, con una planta pe-
quefia y escaso desarrollo radicular. La persistente ausencia de lluvias, unido a la subida de las
temperaturas, estan siendo muy desfavorables para el secano, cuya tasa de evapotranspiracion
de las plantas va en continuo aumento, agotando éstas, poco a poco, los escasos recursos
hidricos de los que dispone. De no llover pronto y en cantidad suficiente, el cultivo de secano
se volverd a resentir un afio mas, con la consiguiente merma de los rendimientos finales. De
la misma manera se puede ver resentido también el cultivo de regadio si no dispone de agua
suficiente en la dotacion de riego que otorguen las cuencas hidrograficas de la provincia. En
la comarca de Ronda y municipios de Almargen, Teba, Cafete, Cuevas del Becerro se
sembrd anis en febrero, con una dosis de semilla de 18 kg/ha. En estos momentos la planta
presenta una altura de unos 15 cm., completa de matas y bien nacida. No se le ha aplicado
abono en fondo y algunos agricultores han aplicado urea 46% en cobertera con dosis de 100
kg/ha. En el cultivo del algodén, en Sevilla, se encuentra preparada la tierra para la siembra
en seco, aunque de momento se han sembrado pocas parcelas. En Cérdoba, en fincas con
pozos propios y agua abundante se han decidido a sembrar algodén en seco y posteriormente
instalar las gomas de goteo para regar inmediatamente y que pueda nacer ante la ausencia de
humedad en el suelo. En Jaén, no se ha sembrado nada de algodén, con la dotacién hidrica
de 700m3/ha no hay perspectivas. Se ha vendido poca semilla y se esta esperando que llueva
para sembrar. Con el agua asignada no da ni para un riego de nascencia.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Al aire libre: Cadiz En la comarca Costa Noroeste, los puerros se estan recolectando
a buen ritmo, tanto en la zona de la costa noroeste como en la zona de la Janda. Muchas
parcelas estan listas para su recoleccion. Las zanahorias siguen su recoleccién, tanto a granel
como en manojos. El cultivo presenta buen estado en muchas zonas, Costa Noroeste y
Campiiia de Cadiz. Hasta esta semana pasada no estaba habiendo restricciones de aguas,
pero ha cambiado la situacion. El cultivo de la zanahoria en la provincia se ha caracterizado
esta campafa por poseer 3 momentos distintos de siembra; Las siembras tempranas reali-
zadas desde mediados de agosto a finales de septiembre, las intermedias desde primeros
de octubre a finales de noviembre y las tardias desde primeros de diciembre a mediados de
febrero. Debido a las intensas lluvias registradas en la primera quincena de diciembre de 2022,
las siembras tardias se retrasaron algunas semanas con respecto a un afio medio. Esta lluvia
fue, en general, muy positiva para el cultivo, sobre todo en parcelas de textura no arenosa, por
lo que no se empez6 a aplicar riegos al cultivo hasta bien entrado el mes de enero en costa
noroeste, o el mes de febrero en campifia. En este sentido, cabe destacar que las parcelas
de campifia donde se han sembrado zanahorias son de textura franco-arenosa, mientras
que las de costa noroeste son de textura arenosa, donde los riegos tienen que ser mas fre-
cuentes. Las zanahorias sembradas en parcelas de campiiia estan destinadas principalmente
para la industria (comercialmente se denominan “variedades de cosecha normal y variedades
de raiz grande”), mientras que las de costa noroeste son en su mayoria para “manojito”
(comercialmente se denominan “primores y variedades de raiz pequefia”), recolectandose
también, en esta zona de produccion, parcelas para industria. En la zona de Alcala del Valle
se siguen recolectando esparragos y se prevé que termine la préxima semana, aunque ya
hay agricultores que han cerrado campafia. La produccion media va a bajar entre un 30-40%
respecto al afio pasado. Predominan calibres medianos de 12-16mm. En otras zonas de la
campifia de Jerez se siguen recolectando brécolis. Cérdoba: El riego autorizado semanas
atras por la CHG ha sido vital para el mantenimiento de los cultivos horticolas extensivos, ajos
y cebollas, aunque van a tener una considerable merma de produccién. Los esparragos se
encuentran en estado fenolégico de “Salida del turién”. La campafia se ha adelantado y ha

sido més corta y con un 30% menos de produccién debido a la meteorologfa y a la escasa
disponibilidad de agua de riego. Granada: En la comarca de Baza se han dejado de plantar
lechugas y apios, — Se necesitan 3.500-4.000 m3/ha para las primeras y de 4.500 m3/ha
para los sequndos. En la comarca de La Vega se recogen esparragos, pero este afio debido
a la falta de agua no se han podido regar. Estan quedando sélo grandes productores, aquellos
que tienen més de 5-7 has de esparragos. Predomina la variedad Grande F-1. Este afio va a
finalizar antes la campafia, se estan abriendo por falta de riego. Malaga: Los esparragos en
la comarca de Antequera se siguen sacando con un porcentaje mayor de calibres finos que
en otras campafas, no ha engordado el turién debido a la falta de precipitaciones. Se prevé
que se sigan cortando durante el mes de mayo, pero en las mas antiguas se cortaran antes.
Las cebollas tempranas se encuentran en fase de engorde del bulbo. Debido a la falta de
lluvias y la sequia se le esta doblando la hoja a las mas tempranas ,lo que es muy pronto para
esta circunstancia. Se espera comenzar campafia en dos o tres semanas. Sevilla: Engorde
de la raiz y recoleccion en la zanahoria. Recoleccion de la remolacha roja de mesa en
extensivo. Desarrollo de las rastras de los melones y sandias tempranos, que ya empiezan a
engordar los frutos cuajados. Desarrollo de la mata y fructificacion en las parcelas destinadas
a tomate de industria de la Vega. M Protegidos: Almeria: En los cultivos protegidos
del Poniente Almeriense, as plantaciones de pimiento de cultivo Unico estan aguantando
lo maximo posible para arrancar mientras haya buenos precios. En tomate, las plantaciones
nuevas se encuentran en plena recoleccion, hasta la terminacion del ciclo productivo a finales
de mayo — primeros de junio. En berenjena, la mayoria de invernaderos se encuentran en
plena recoleccidn, los cultivos més agotados se han arrancado, los més recientes ya han ini-
ciado la produccion. En pepino, la cosecha de primavera se encuentra en plena produccion,
se mantendra en cultivo si los precios mejoran, de lo contrario muchos agricultores arrancaran
sus plantaciones. En los calabacines, la mayoria de las plantaciones estan en plena recolec-
cion. En melén ha comenzado la recoleccion de melones tipo Galia, que se plantaron en
diciembre y enero, pero en general contintan en todas las fases, invernaderos con plantas en
crecimiento, en floracion, engordando y madurando. Se pueden ver plantaciones de sandias
en todos los estados incluso algunas en recoleccién. En los semilleros ocupan sus instalaciones
partidas de plantas de variedades tardias, los primeros pimientos para zonas tempranas de
la comarca y partidas para plantaciones al aire libre de otras comarcas. En los invernaderos
de Nijar, sigue la recoleccion de tomates, en las principales cooperativas se espera dar por
acabada la campafa en dos semanas; los frutos se recolectan con algo menos de calidad
por pérdida de coloracion y bajos calibres, pero siguen estando a muy buen precio el kilo,
por lo que se estan alargando los cultivos. En los invernaderos de berenjenas, el estado
fenoldgico es el de recoleccion, a destacar que muchos frutos han bajado su calidad debido
al mal cuajado por el calor y la elevada humedad, aprecidndose costuras en la piel y otras
deformaciones como frutos con sintomas de pudricion. Los calabacines se observan en plena
recoleccion, algunos frutos presentan deshidratacion en el extremo. En los pepinos de ciclo
corto contintia el desarrollo del cultivo en condiciones normales. Continta la plena recoleccion
de las sandias con muy buenas producciones y calidad, buenos precios. Las plantaciones
de meldn se encuentran en plena recoleccién. Cadiz: La campaiia de melén Galia ha
comenzado, aumentando el niimero de frutos que estan para cosechar en los invernaderos de
Sanltcar de Barrameda. Las cotizaciones han comenzado fuertes, no hay mucha ofertay la
demanda es positiva. Las sandias estan comenzando a salir de los invernaderos con buenos
rendimientos y cotizaciones inusuales, las altas temperaturas favorecen la demanda de estas
cucurbitaceas. En los invernaderos estan comenzando a salir pepinos del tipo francés con
precios muy bajos, la produccién se ha disparado y no se estan cubriendo costes. Huelva:
Avanza la recoleccién de fresa, que alcanza ya su pico mas alto de produccion. Granada:
En la comarca de La Costa se estan recogiendo pimientos Italianos y Lamuyos. Se estan
cogiendo tomates de tipos Daniela, Cherrys, Rama y Pera, asi como alguno Corazén
de Buey y Rosa de Barbastro.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En la comarca de los Vélez, las heladas han causado dafios
en plantaciones de almendros en las zonas mas bajas de casi toda la comarca. El aumento
de las temperaturas junto a la escasez de precipitaciones, a lo que se une ahora las recien-
tes heladas, estan afectando al potencial productivo de este cultivo de forma grave, con la
consiguiente pérdida de cosecha. Esta situacion afecta ain mas a los arboles jovenes en
crecimiento. De todas formas, alin es pronto para cuantificar las pérdidas para este cultivo.

M Frutales de hueso o pepita: Granada: | estado fenolégico mas tardio en los cerezos
es el F (Floracion), el predominante es el G-H (Caida de pétalos-fruto cuajado) y el més ade-
lantado el | (Engorde de fruto). En las comarcas de Alhamay Guadix se observan variedades
de cerezos tempranas que se encuentran en fase de engorde del fruto. Las mas tardias han
salido de floracién y se encuentran en cuajado. Se ha perdido el 80% de la fruta debido a las
heladas de ultimos de marzo. En la comarca de Alhama, las parcelas de caquis se encuen-
tran en estado fenoldgico de caida de pétalos-fruto cuajado. Las heladas llegaron y se perdié
la flor que estaba marcada. Se ha iniciado una nueva brotacion tras los dafios por las heladas.
Una de las variedades detectadas es Persimon, con marcos 4x2, 5m y antigliedad desde 9
afios en adelante. Sevilla: Engorde del fruto y recoleccion en las parcelas de melocotoneros
y nectarinos tempranos.

CiTRICOS

Cordoba: | estado fenoldgico predominante en las variedades tempranas y medias es el
11 (Cuajado de frutos). Las altas temperaturas adelantan el estado fenoldgico de cuajado y
los agricultores muestran preocupacion por las escasas dotaciones de riego disponibles. La
recoleccion de las variedades tardias esta muy avanzada y queda poca fruta en campo, por
lo que la campafia terminard antes de lo habitual. Sevilla: El estado fenoldgico dominante
de los citricos en general es el de cuajado del fruto. Nos encontramos en la recta final de
la campafa de recoleccion, se encuentra muy avanzada ya la recoleccion de las variedades
tardias y queda poca fruta en el campo. Hay preocupacion por las escasas dotaciones de agua
anunciadas para el mantenimiento de la arboleda.

VINEDO

Cadiz: La fenologia dominante actualmente en la variedad predominante en la provincia,
Palomino, es la H (Botones florales separados), encontrandose algunos racimos en el estado
fenoldgico | (Floracion). El estado fenoldgico mas retrasado es el G (Racimos separados). En
las variedades tempranas (Chardonay, etc) el estado fenoldgico dominante es | (Floracion),
encontrandose algunos racimos en el estado J (Cuajado). Huelva: La fenologia de la vifia en
las zonas productoras esté adelantada unos 10-15 dias debido a la subida de temperaturas
de las Ultimas semanas. En variedades como Zalema observamos el engorde de los frutos.

OLIVAR

Cordoba: Los estados fenoldgicos oscilan entre D2 (Despliegue de corola) y F (Floracion),
situacion en la que es muy sensible a las altas temperaturas. Se ultiman las labores de desbro-
ce de los restos de poda y de mantenimiento de las cubiertas vegetales. Granada: El estado
fenoldgico oscila entre D2 (Despliegue de corola) y las mas adelantadas F (Floracion). En las
comarcas de La Vega, Montefrio y Alhama, se observan olivos en sistema tradicional e
intensivo, con marcos 10x10m y 7x7m respectivamente, con la trama fuera y comenzando la
floracion. Lleva un adelanto en la zona de 15 dias. Jaén: El estado fenolégico mas tardio es
D2 (Despliegue de la corola). El més adelantado es F (Floracion). En el olivar en las comarcas
de Campifia Sur, La Loma, Campiia Norte, El Condado y Sierra Morena predomina la
fenologia de floracion, con zonas dénde la corola est4 cambiando de color, y las més adelan-
tadas se encuentran en floracién. En la Comarca de Sierra Magina |a mayoria de las fincas
conservan la cubierta vegetal. Durante el mes de abril se aplican tratamientos preventivos con
fungicida, abonos foliares, aminoécidos y correctores. Predominan los Picuales centenarios
con marcos 10x10m. Observamos en distintos puntos de la provincia inflorescencias “ quema-
das” por las altas temperaturas. En algunas partes hemos visto algunos frutos cuajados junto
con estas inflorescencias quemadas.
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SMAS

NATURAL TIENE
UN S/

30R SUPERIOR

Lemon Prim:
“Lo mas natural
tiene un sabor

superior’

Primera campana de comunicacion
para dar a conocer las cualidades

organolépticas exce

pcionales de los

limones de la marca

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La marca Lemon Prim lanza
su primera campana de comu-
nicacion destinada a destacar
las cualidades organolépticas
de sus limones. Mediante el
claim ‘Lo mas natural tiene un
sabor superior’, Lemon Prim
se posiciona ante el publico
como un limon “objetivamen-
te superior, presentandose
sin artificios, sin retoques
estéticos y sin distracciones,
de lo que realmente importa:
su sabor y su aroma”, segiin
destacan los responsables de
la marca. Lemon Prim es la
marca que proviene de la va-
riedad vegetal protegida Sum-
mer Prim, mutacion natural
del limo6n Primofiori.
Mediante su campana de
comunicaciéon, Lemon Prim
busca promover la marca y
también mostrar al ptblico las
caracteristicas tnicas que ha-
cen de sus limones una opcion
superior. Entre ellas, afirman,
“destacamos su sabor y aro-
ma, su alto contenido en zumo

y aceites esenciales, asi como
su contenido en aldehidos”.
También apuntan que “Lemon
Prim no pasa por un proceso
artificial de desverdizado, fa-
voreciendo la preservacion de
sus propiedades y resultando
en una piel mas natural y car-
gada de matices que van del
amarillo al verde”.

Lemon Prim llega en un
momento clave de la campana
de limo6n. Con el fin de la va-
riedad Primofioriy la llegada
de las altas temperaturas la
marca propone ser la alterna-
tiva “mas intensa y refrescan-
te del momento”. La campana
de comunicacion podra verse
en medios de comunicacion
especializados mediante una
seleccion de formatos offline
y online para llegar a una
amplia audiencia. Adicional-
mente, la marca buscara con-
quistar al consumidor final
mediante publicaciones en re-
des sociales y colaboraciones
con importantes influencers
del sector gastronémico.

——

Las soluciones de la firma abarcan todo el proceso, desde el campo hasta el almacén. / UNITEC

La cadena de suministros
tecnolagica integrada de Unitec

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Con casi 100 anos de experiencia,
las soluciones tecnolégicas de
Unitec encuentran espacio des-
de el campo hasta el almacén.
La clasificacion de los produc-
tos hortofruticolas comienza
ya desde el campo con el carro
de recoleccion que, gracias a la
estacion de seleccion automati-
ca, proporciona informacion a
los trabajadores en tiempo real
sobre las caracteristicas orga-
nolépticas, para recoger correc-
tamente las frutas y hortalizas
idéneas.

Gracias a esta solucion de
Unitec es posible acelerar las
operaciones en el campo, pro-
cesando mas de 20.000 frutas y
hortalizas por hora, con benefi-
cios que se reflejan también en
el almacén: gracias a la menor
cantidad de producto que se debe
clasificar, se logra un ahorro en
los costes de almacenamiento y

seleccion, que varia en promedio
alrededor del 5-6% del total.

En su Centro de Investigacion
y Desarrollo, donde trabajan mas
de 150 investigadores, Unitec de-
sarrolla soluciones tecnologicas
especificas para cada fruto sien-
do capaz de clasificar los produc-
tos hortofruticolas sobre la base
de una multiplicidad de para-
metros independientes, evalua-
dos individualmente, sobre una
pluralidad de combinaciones
diversificadas segliin el objetivo
de analisis.

A causa de las dificultades
que han surgido en la industria
como consecuencia de las crisis
economicas y sanitarias de los
ultimos anos, con la investiga-
ci6n y la innovaciéon continua,
Unitec proyecta soluciones para
afrontar los desafios que surgen
en el mercado. Por ejemplo, con
sistemas tecnologicos antropo-
morfos, Unitec activa soluciones

que permiten a las centrales hor-
tofruticolas responder al proble-
ma actual de la escasez de mano
de obra y hacer mas eficientes
y automatizadas las tareas que
para los operadores son alien-
antes y extenuantes. Ademas, al
integrar soluciones tecnologicas
automatizadas también para la
fase de envasado, la firma permi-
te la evolucion de todo el proceso
dentro del almacén.

Muchas de las soluciones
del Grupo se han presentado en
Macfrut 2023, donde Unitec puso
a disposicion de los visitantes
su “cadena de suministro tec-
nologica”, desde la recoleccion
en el campo hasta la robotica,
para dar respuesta a las necesi-
dades de mejora de los procesos
en las centrales hortofruticolas
del mundo. Garantizar frutas y
hortalizas de calidad coherente
representa el corazon de los pro-
yectos de Unitec.

Gregal Soluciones Informaticas
ha conseguido la renovacion
del Sello de Pyme Innovadora

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En Gregal llevan mas de 25 anos desarrollando e in-
novando en soluciones y aplicaciones basadas en su
ERP Agro “VisionAgro” Software desarrollado sobre
Microsoft Dynamics 365 Business Central.

Toda su innovacion y desarrollo tecnologico ha
ido enfocado a la industria agroalimentaria, siempre
buscando las mejores soluciones a las necesidades
que le han ido surgiendo a los clientes del sector agro.

Por todo ello, gracias a su gran actividad en I+-
D+i. el Ministerio de Ciencia e Innovacion les sigue
considerando una pyme innovadora y les otorga la
renovacion del sello de Pyme Innovadora hasta el

17/04/26.
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La confianza en el proyecto queda demostrada por las 140 hectareas ya plantadas e 2022 a las que se sumaran 220 hectareas esta primavera y otras 200 hectareas en 2024. / NEREA RODRIGUEZ

Rivoira Group presenta el
desarrollo del proyecto Yellow Kiwi

La firma proyecta un nuevo enfoque para la categoria del kiwi con dos variedades de pulpa amarilla

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Rivoira Group (Italia) ha pre-
sentado en Macfrut los recien-
tes desarrollos del Yellow Kiwi
Project, nacido hace doce meses
al firmar la master license mun-
dial con NKP - NewKiwiPlant
(Italia) para dos nuevas varie-
dades de kiwi de pulpa amarilla
propiedad de la Universidad de
Udine (Italia).

Marco Rivoira, CEO de Rivoi-
ra Group, analizo6 el desarrollo
realizado durante los ultimos
doce meses. “Hasta ahora se
trata de dos variedades de pulpa
amarilla, una de las cuales tiene
una larga vida ttil llamada ‘022’,
y otra con una cosecha tempra-
na, la ‘076’, que han demostrado
en siete anos de pruebas una
fuerte resistencia a la ‘bacte-
riosis’ (PSA) y ‘moria’, los dos
mayores problemas a los que se
enfrentan los productores en Eu-
ropa y en todo el mundo hoy en
dia”, explico.“Las oportunidades
de este proyecto son enormes,
cuando sabemos que solo Italia
ha perdido miles de hectareas de

plantas del kiwi amarillo debido
a estos dos flagelos”, indic6 Mar-
co Rivoira.

Por su parte, Gerhard Dich-
gans, gerente de proyectos del
grupo con sede en Piamonte, se-
naloé que “la demanda de kiwis
amarillos por parte de los consu-
midores esta creciendo en todo el
mundo, mientras que la produc-
cion no puede seguir el ritmo de
lademanda debido a dificultades
agronomicas. Con este proyecto
y con estas dos nuevas varieda-
des, creemos que finalmente te-
nemos una respuesta concreta
para los productores”.

Laura Zeoli de Zeoli Fruit
(Italia) y Zisis Manossis de Zeus
Kiwi (Grecia) presentaron en
detalle las caracteristicas agro-
nomicas de las dos variedades,
mientras que el profesor Raffaele
Testolin de la Universidad de
Udine ilustro6 el trabajo de me-
joramiento y seleccion de kiwis
llevado a cabo por la Universidad
y comenzado en 1986.

“La gran fortaleza de nuestra
propuesta es tener dos varieda-

Masterplan target 2032: 3.500 hectares

Focus Europe: 1.900 ha
+  ltaly 1.000 ha
+ SpainPortugal 300 ha
France 300 ha
Gresce 300 ha
USAS00 ha
L]

Chile 750 ha

des disponibles que den respues-
tas concretas e inmediatas a los
desafios agron6micos a los que
se enfrenta el sector, combinadas
con una calidad y vida util supe-
riores: la variedad tardia ‘022’ se
puede almacenar en refrigera-
cion facilmente hasta mediados
de mayo, como lo demuestran
los primeros lotes de productos
recolectados en octubre de 2022
y procesados y comercializa-

Potential EU

60.000t

Australia 50 ha
.|
e

Rivoira presenta un nuevo enfoque para la categoria kiwi. / RIVOIRA

dos en abril”, subray6é Marco
Rivoira.

La confianza en el proyecto
también queda demostrada por
las 140 hectareas ya plantadas
en 2022, a las que se sumaran
220 hectareas esta primavera y
otras 200 hectareas en 2024. Para
este otono de 2023, se espera una
primera cosecha comercial de
mas de 500 toneladas. Por lo tan-
to, el proyecto ya se encuentra

en pleno desarrollo comercial,
con un total de 1.500 hectareas
sublicenciadas. De hecho, Ger-
hard Dichgans presento6 las
empresas licenciatarias que
hasta ahora se han unido al
proyecto de 150 hectareas cada
una, todas presentes en la con-
ferencia: Apo Scaligera (Zevio,
Italia), Clementi (Laives, Italia),
Innatis (Angers, Francia), Kiwi
Uno (Verzuolo, Italia), Peviani
(Siziano, Italia), Savajols (St.
Rambert d’Albon, Francia),
Surexport (Sevilla, Espana),
Zeus Kiwi (Katerini, Grecia),
Zeoli Fruit (Cisterna di Latina,
Italia). OP Armonia (Battipa-
glia, Italia) también se une al
proyecto con 50 hectareas solo
para produccion ecologica, y
dos grupos de productores de 50
hectareas cada uno: Arta Gold
(Arta, Grecia) y Agrihold (Va-
lencia, Espana).

El siguiente paso sera la pre-
sentacion de la marca y el pro-
yecto de marketing en la feria
Fruit Attraction, del 3 al 5 de
octubre en Madrid.

Sorma Group celebra su
502 aniversario en Macfrut

Una historia de éxitos, marcada por continuas innovaciones
para el sector y por un gran desarrollo internacional

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el ultimo medio siglo, el en-
vasado hortofruticola ha experi-
mentado cambios y evoluciones
profundos en el mundo entero.
Sorma Group desde 1973 se en-
cuentra entre los protagonistas
de estos cambios junto con todas
las personas que han contribuido
asu éxito: clientes, proveedores y
colaboradores internos y exter-
nos. Con este espiritu la empresa
ha celebrado en Macfrut sus cin-
cuenta anos de historia, junto a
amigos, socios de toda la vida y
periodistas del sector.

Las relaciones, precisamente,
han constituido un factor funda-
mental del crecimiento de Sor-
ma Group desde su nacimiento
en 1973. Aquel ano el empresario
Nevio Lotti, tras su experiencia
empresarial en Espana con la em-
presa mecanica Roda, regreso6 a
Romagna y fund6 Sorma.

Gracias a su trabajo, Lotti
comprendio6 la importancia de la
distribucion moderna, asi como

su necesidad de recibir de los
productores estandares cuantita-
tivos y cualitativos bien precisos.
Se dio cuenta de que hacia falta
hallar una sintesis entre las nece-
sidades de los productores y los
distribuidores: las innovaciones
tecnologicas tenian que consti-
tuir un punto de equilibrio entre
las exigencias de estas dos partes.
Desde entonces, y todavia en la
actualidad, Sorma cumple este
objetivo ideando soluciones que
cubren todas las fases de la ela-
boracion posterior a la cosecha
de frutas y hortalizas.

La vision abierta y de amplias
miras de Lotti lo llevo asimismo
a viajar, a estrechar lazos inter-
nacionales de cooperacion, a
trabar relaciones con los actores
en la cadena de suministro y a
observar como actuaba el sector
mas alla de las fronteras de Ita-
lia. Sorma, de este modo, en poco
tiempo construyo una estructura
internacional con sedes en Fran-
cia, Espafa, Alemania, los Paises

Bajos e incluso fuera de Europa.
Hoy dia el Grupo cuenta nada
menos que diez fabricas, ubica-
das en cuatro continentes.

Pero lo que verdaderamente
diferencia a Sorma Group es su
valorizacion del aspecto humano,
mo- delo que empezo6 con Nevio
Lottiy que ha permanecido intac-
to en los tltimos cincuenta afios.
“En este momento de celebracion
queremos dar las gracias a nues-
tro fundador y a todas las perso-
nas que han ayudado a Sorma a
ser lo que es”, comento Andrea
Mercadini, actual administrador
delegado del Grupo. “Es muy fa-
cil hablar de grupo, pero noso-
tros lo somos de verdad desde
hace cincuenta afos. Desde los
trabajadores hoy jubilados, que
fueron construyendo la empresa,
formaron a sus colegas e instala-
ron maquinas en decenas de pai-
ses, hasta los actuales, algunos de
los cuales trabajan con nosotros
desde hace mas de treinta y cinco
anos, desde los proveedores has-

Mario Mercadini fue el encargado de presentar el acto del 50° aniversario. / NR

ta los clientes, nuestro verdadero
valor anadido son las personas,
porque sin ellas nada de lo que
hacemos seria posible.”

Desde 1973 hasta la actualidad
Sorma ha ideado y promovido
mas de doscientos modelos de
maquinas y ha concebido mas
de sesenta modelos de envasado,
protegidos por sesenta patentes
industriales desarrolladas por los
varios centros de investigacion y
desarrollo del Grupo y se halla
presente con establecimientos
productivos y distribuidores en
el mundo entero. El camino de
internacionalizacién de Sorma
no se detiene: en 2022 el Grupo
ha abierto una sede en Peru, en
Lima, que representa el segun-
do “destacamento” de Sorma
Ibérica en Sudameérica, después
del de Chile, y la decimoséptima
sociedad del Grupo. “El sudame-
ricano es un mercado en fuerte

expansion en el que ya tenemos
muchos clientes”, afirma Mario
Mercadini, director de marketing
de Sorma Group. “Estonos ha ani-
mado a abrir otra sede. Nuestras
lineas de envasado automatico y
de seleccion Optica se adaptanala
perfeccion a las mas importantes
producciones locales, comolas de
mango y aguacate, para las que
hemos creado un calibrador espe-
cifico. Fieles a nuestra manera de
trabajar queremos estar allado de
nuestros clientes y construir con
ellos las soluciones mas idoneas
para satisfacer sus exigencias.”

Llegados al significativo hito
de los cincuenta anos, en Sor-
ma Group queremos recordar a
Nevio Lotti y su profundidad de
mirasy expresar nuestro agrade-
cimiento a todas las personas que
con su trabajo y su empefnio han
ayudado a la empresa a llegar
hasta aqui.
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Creta: agricultura mediterranea
entre tres continentes

La isla griega es ejemplo de una apuesta por la calidad y el sabor de las hortalizas en el sur de Europa

D RAQUEL FUERTES. CRETA.

Un ano mas el programa europeo Medi-
terranean Combo ha conseguido su obje-
tivo: dar a conocer dentro de otros paises
de la Union Europea las cualidades de las
frutas y verduras europeas. Si en Espana
el programa esta encabezado por la Aso-
ciacion Espanola del Kaki en Creta son
un grupo de cooperativas horticolas las
que se han propuesto que sus productos
crucen fronteras.

Elkaki espanol y los productos hortico-
las cretenses, como ejemplo de la produc-
cifion hortofruticola europea, coinciden
en ser cultivos de la Europa mas meri-
dional y en algo fundamental: calidad y
sabor excepcionales. Como afirman los
impulsores de Mediterranean Combo,
“lasregiones de Creta, en Grecia, y de Va-
lencia, en Espana, son dos de las mayores
productoras del Mediterraneo. El conoci-
miento de los agricultores y la tradicién
centenaria, en combinacion con condicio-
nes climatolégicas excepcionales, tienen
como resultado la produccion de frutas y
verduras de calidad y sabor sin igual que
se exportan a todos los mercados del mun-

do conforme alos estandares de seguridad mente equidistante entre Egipto, Turquia

mas estrictos”.
Los responsables de Mediterranean

Combo han organizado un afio mas una

visita a algunas de las
cooperativas de Creta
que forman parte del
programa para que la
prensa especializada
del sector hortofru-
ticola pueda conocer
en primera persona y
transmitir a sus lec-
tores cuales son las
caracteristicas de una
produccion horticola
(en la que destacan to-
mate, pepino, pimiento
y berenjena) de la que,
después de comprobarlo in situ, podemos
afirmar que destaca por su calidad, como
reza el claim de este programa europeo,
pero también por su sabor.

CONOCIENDO CRETA

La isla de Creta es “el sur del sur” de Eu-
ropa, como les gusta recordar. Practica-

Visitamos la isla

de Creta, donde la
produccion agricola
constituye su principal
fuente de ingresos,
dentro de las actividades
del programa europeo
Mediterranean Combo

y Grecia, tiene una larga historia en la que
ha sido desde cuna de importantes civili-
zaciones hasta parte de esos tres paises

s de tres continentes o

de imperios de las eda-
des antigua, media y
moderna.

Una posicion estraté-
gica que le confiere una
riqueza historica tinica
a la que se le suma la
belleza de sus parajes
naturales y un Medi-
terraneo que adquiere
matices tnicos.

Aunque pudiera
pensarse que esta isla,
la quinta en superficie
del Mediterraneo, tiene su principal fuen-
te de ingresos en el turismo, lo cierto es
que la produccion agricola se mantiene
como su principal actividad economica,
mientras que el turismo va ganando peso
en la economia local.

La agricultura cretense esta en perma-
nente proceso de modernizacion y adapta-

cion alas nuevas condiciones y el cuidado
del producto y del cliente son esenciales.
Aunque gran parte del producto cretense
se queda en el pais heleno, cada vez las
cooperativas llegan a mas mercados inter-
nacionales, sobre todo de Europa del este,
y ven una oportunidad de crecimiento y
rentabilidad en la exportacion. Y para ello
es esencial dar a conocer su producto y
servicios, algo para lo que resulta esencial
el programa Mediterranean Combo.

Para conocer algo mas de la oferta hor-
ticola de Creta nos desplazamos al punto
mas al sur de Europa, una regién con una
larga tradicion en la horticultura. En la
zona este visitamos tres cooperativas de
la zona de Ierapetra para desplazarnos
en otra jornada a Tympaki, en una zona
costera al sur de Heraklion, capital de la
isla. En las cuatro cooperativas visitadas
pudimos comprobar la hospitalidad de
los cretenses, el cuidado con el que tra-
tan sus producciones horticolas y una
gastronomia fundamentada en la calidad
de sus productos frescos que esta, mere-
cidamente, reconocida como una de las
mejores del mundo.

Los productos horticolas cretenses, en su mayoria producidos en invernadero y recolectados en su punto justo de maduracién, son un ejemplo de calidad y sabor.
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La cooperativa Noétos Fresh cuenta con unos 40 produc-
tores asociados y algo mas de 20 empleados que trabajan
en 25 hectareas de invernaderos para producir, princi-
palmente, 1.500 toneladas de tomate de variedades Rama,
Rosa, Kumato, Pera mini y Lobella y también berenjena 'y
pimiento. En los meses de mas calor la firma complemen-
ta su oferta con el pepino, incluyendo variedades mini.
El responsable de ventas, Prokopis Pantazis, comento
durante la visita a las instalaciones de Ierapetra, en el
sureste de la isla, que la empresa tiene previsto ampliar
sus instalaciones con una nueva central de manipulado
en el corto plazo.

Debido a la flexibilidad en la planificacion de la siem-
bra y la produccién, pueden producir productos especia-
lizados segtin 1a demanda de sus socios.

Desde esta cooperativa, que exporta a Alemania, Bulga-
ria, Polonia y Hungria, sobre todo, comentan que este ha
sido un buen afio para la exportacion, aunque estan mas
acostumbrados a trabajar el mercado nacional griego.

GRECIA

Cooperativa
Notos Fresh

Kritiko
Pervoli

Valencia Fruits / 3

Nétos prepara la ampliacion de sus instalaciones.

La organizacion que se fundo en 2006 como Asociacion
Agricola Kamiros cuenta en la actualidad con 51 pro-
ductores asociados, y comercializan hasta 6.000 tone-
ladas de tomate, pimiento, pepino y berenjena que se
cultivan en 30 hectareas ubicadas también en la zona
de Ierapetra.

Toda su produccion la comercializan en el mer-
cado griego y trabajan con cadenas de distribucion
como Lidl y AB Basilopoulos. Aunque el problema
de la sequia no ha llegado a Creta este afio, Nikos
Chatzantonakis, responsable de Ventas, si comenta
que su produccion se esta viendo condicionada por
los sobrecostes que implica la subida de precios de
los fertilizantes, uno de los pocos productos quimicos
que utilizan en Kamiros ya que abogan por el control
biologico y cuentan con certificados GRAPS y Global
GAP, entre otros. Una muestra de la apuesta por la
calidad y el respeto por las practicas sostenibles de
unas explotaciones de invernadero que aprovechan
las caracteristicas del clima de Creta, con pocos epi-
sodios de temperaturas extremas y con muchas horas
de sol griego.

coraf
Anatoli

Anatoli es la cooperativa lider del proyecto Mediterranean
Combo en su vis cretense. Esta entidad esta en crecimiento.
Actualmente cuenta con unos 200 socios y gestiona una pro-

duccion que puede alcanzar las 20.000 toneladas de hortalizas
en 125 hectareas de invernadero. Con un calendario produc-
tivo que alcanza de octubre a junio, alrededor de un 30% de
su oferta se destina a la exportacion a paises como Republica
Checa, Bulgaria, Eslovaquia, Paises Bajos o Alemania, entre
otros. Con una vision clara, “brindar productos de calidad
superior y alto valor nutricional”, su oferta comprende to-
mate (variedades Beef, Lobello y Rama, principalmente), el
pimiento Kerato y Florinis, y el mini pepino Knossou y tipo
Almeria.

Nikos Triantafyllopoulos, representante Comercial de
Anatoli, nos mostro en las instalaciones de la cooperativa el
sistema de subasta de los lotes en los que figuran todos los da-
tos necesarios para la trazabilidad del producto e, incluso, la
merma estimada para que los compradores puedan hacer sus
ofertas estando al tanto de toda la informacién del producto.
Los precios pueden variar hasta seis o siete veces en un dia.

Ademas de la poca estabilidad en los precios, Triantafyllo-
poulos senal6 durante la visita la dificultad para encontrar
empleados, normalmente procedentes de otros paises, en
algunos momentos de la campana horticola, las dificultades
para comerciar con dos paises que antes estaban en su merca-
do de exportacién, Rusia y Ucrania, debido al actual conflicto
bélico o las subidas de costes. Situaciones que no afectan ala
calidad de la produccion horticola de esta cooperativa.

La calidad de los productos es caracteristica.

El 40% de la producciﬁn se exporta a paises europeos.

Aunque no abandonamos el sur de Creta, sinos dirigimos
alazona de Tympaki, al sur de la capital. La Cooperativa
Agricola de Aceituna, Frutas y Horticultura de Tympaki
se fundo en 1945 alrededor del sector aceitunero, pero
fue ampliando su campo de accion a otros productos

A 2 Tympaki

- -

agricolas entre los que destacan los productos horti-
colas tipicos de esta tierra: tomate, berenjena, pepino
y pimiento.

Desde 2010 actiian como un Grupo de Productores
reconocido con 134 miembros productores experimen-

tados y certificados, aunque el total de socios asciende
a 540, en los que atin son mayoria los que se dedican a la
aceituna. Entre las actividades de la cooperativa se in-
cluyen el cultivo, la organizacion y el seguimiento de los
cultivos, asi como la normalizacién y comercializacion
de productos horticolas frescos. La cooperativa opera
una almazara, una tienda de suministros agricolas, una
casa de subastas, una agencia de transporte, una sucur-
sal en Atenas y cuenta con un centro de servicios para
agricultores en Tympaki.

Segln nos relata en nuestra visita Giannis Tzort-
zakakis, el 40% de la produccion se exporta y tienen
capacidad para llegar en 48 horas a mercados como
Alemania, Rumania, Bulgaria o Serbia. El viaje inclu-
ye un ferry hasta Atenas para luego combinarse con
trasporte terrestre hasta el destino final. Como en el
resto de cooperativas visitadas del proyecto Mediterra-
nean Combo, también en este caso la mayor parte de
la superficie de cultivo es bajo plastico, pero también
hay horticolas al aire libre en algunas parcelas y en
determinadas épocas del afio.

Junto con Tzortzakakis visitamos la Llanura de Mesa-
ra, estallanura iluvial es una de las zonas mas fértiles de
la isla de Creta que puede apreciarse en toda su amplitud
desde las ruinas del Palacio minoico de Festos, recuerdo
de una de las culturas que habitaron esta isla privilegia-
da que abandonamos con la promesa de volver.
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Una participacion récord, las entradas agotadas del Congreso Internacional de Citricos y el éxito de FreshCon Market

consolidan a Freskon como el mayor encuentro de la industria hortofruticola del sureste de Europa. / JULIA LUZ

Freskon 2023 supera
expectativas y registra
los mejores resultados

de su historia

La feria celebrada en Tesalonica acogio a 217 expositores
de 12 paises, 190 visitantes profesionales internacionales y
batio su récord de asistencia con mas de 4.000 visitantes

D JULIA LUZ. TESALONICA.

La Feria Internacional de Fru-
tas y Hortalizas Freskon, or-
ganizada por TIF-Helexpo del
23 al 25 de abril en el Centro
Internacional de Exposiciones
de Tesalbnica, ha registrado
este ano su mejor resultado en
cuanto a asistencia, con 4.339
visitantes y 217 expositores de
12 paises, concretamente de
Grecia, Moldavia, Rumania,
Polonia, Hungria, Paises Bajos,
Chipre, Italia, Espana, India,
Bosnia-Herzegovina y Turquia,
lo que supone un aumento del
25% respecto a 2022. Ademas,
Freskon también acogio a 190
visitantes profesionales inter-
nacionales procedentes de 34
paises, incluidos 115 a titulo
individual y 73 de grupos proce-
dentes de Bulgaria y Macedonia
del Norte.

La Region de Grecia Occi-
dental fue la Regién de Honor
en la edicién de este ano y tuvo
la oportunidad de promocionar
sus frutas y hortalizas ademas
de dar a conocer la riqueza de
su sector primario. Las Regio-
nes de Creta, Macedonia Oc-
cidental, Tesalia, Macedonia
Central, Macedonia Orien-
tal-Tracia y Atica también es-
tuvieron representadas en la
feria celebrada en el Centro
Internacional de Exposiciones
de Tesalbnica.

La satisfaccion de exposi-
tores y visitantes unida a las
cifras récord registradas este
ano han logrado convertir a
Freskon no solo en el trampo-
lin a Europa del sector griego,
sino también en un lugar don-
de conocer de primera mano la
informacion sobre las ultimas
novedades y desarrollos en el
sector de las frutas y hortalizas
a nivel internacional.

INAUGURACION
En la inauguracion de Fres-
kon, que tuvo lugar el domingo
por la tarde, el presidente de
TIF-Helexpo, Tasos Tzikas, ca-
lifico la feria hortofruticola de
“exposicion modélica”, lanzada

con el objetivo de convertirse en
un “acontecimiento interna-
cional”. Por su parte, Kyriakos
Pozrikidis, director general de
TIF-Helexpo, ensalz6 la madu-
rez de Freskon y el aumento
del nimero de expositores en
comparacion a anos anteriores.

Freskon se consolida
no solo en el trampolin
a Europa del sector
griego, sino también en
un lugar donde conocer
de primera mano la
informacion sobre las
ultimas novedades y
desarrollos en el sector
de las frutas y hortalizas
a nivel internacional

En esta linea, el director de
la revista Froutonea, Panagio-
tis Orfanos, felicit6 a TIF-Helex-
po por la organizacion de la fe-
ria al tiempo que senalé que “el
sector de las frutas y hortalizas
frescas se encuentra en pleno
auge, si bien es preciso resolver
ciertos problemas estructurales
con la ayuda del Estado”.

Todos los ponentes coinci-
dieron en describir esta edi-
cion como “la mas completa y
ajustada hasta el momento” por
sus caracteristicas cuantitati-
vas y cualitativas mejoradas y
por su clara vocaciéon de “des-
tacar los excelentes productos
griegos, desarrollar su comer-
cio y exportacion y ampliar
las asociaciones del sector
mediante una organizacion de
exposiciones de calidad con un
programa especifico de reunio-
nes B2B, conferencias interna-
cionales, eventos paralelos y
presentaciones de productos
innovadores”.

FRESHCON MARKET

FreshCon Market fue un espa-
cio organizado por TIF-Helexpo

y la revista Froutonea los dias
24 y 25 de abril, cuyo objetivo
principal era poner en contac-
to directo alas grandes cadenas
de supermercados con los pro-
fesionales del sector agricola
y expositores de Freskon. A lo
largo de estos dos dias se cele-
braron mas de 600 reuniones
entre dieciséis cadenas de su-
permercados de 11 paises y pro-
fesionales del sector hortofruti-
cola, con una especial atencion
a los paises de los Balcanes y
Europa Central, pues mercados
como el de Polonia presentan
importantes oportunidades de
negocio para los griegos.

El balance final fue fructife-
roy dejo un buen sabor de boca
en sus participantes, ya que se
asentaron las primeras aso-
ciaciones entre transportistas
griegos y las mayores cadenas
de supermercados de Europa.

EVENTOS PARALELOS
A lo largo de los tres dias de
feria y, de manera paralela a
la exhibicion, se celebraron di-
versos actos que también sus-
citaron un gran interés entre
los asistentes. Profesionales de
toda la cadena de suministro de
citricos asistieron a las ponen-
cias de destacados empresarios
y ejecutivos griegos y extranje-
ros del sector en el Congreso
Internacional de Citricos, que
logroé un absoluto sold out. Por
otro lado, la revista Froutonea
organizo un foro sobre “La agri-
cultura del manana” y también
se presentaron las previsiones
para la nueva temporada de
fruta de hueso de la mano de
directivos de cooperativas grie-
gas con la mirada puesta en la
calidad y las perspectivas co-
merciales para este ano.

En resumidas cuentas, una
participacion récord, las en-
tradas agotadas del Congreso
Internacional de Citricos y el
éxito de FreshCon Market con-
solidan a Freskon como el ma-
yor encuentro de la industria
hortofruticola del sureste de
Europa.

9 de mayo de 2023
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Numerosos medios nacionales e internacionales acudieron a la cita. / JULIA LUZ
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INTERNATIONAL TRADE SHOW
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EUFRUITS FRESH FRUIT POLSKA 5. C. FRESH POINT P. C.

FROUTONEA

KALATHOS - GREEN PROJECTS S.A.
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PRIMA GREEK FRESH FRUIT I. K. E.
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El Congreso concluyo con una gran asistencia y un gran interés por parte del piblico. / JULIA LUZ

GRECIA

9 de mayo de 2023

Los asistentes trasladaron sus dudas a los ponentes durante la Mesa Redonda. / JULIA LUZ

El Gongreso Internacional
de Citricos lleva las ultimas
novedades del sector a Freskon

Organizado por TIF-Helexpo y la revista Froutonea, el congreso se celebro
el domingo 23 de abril en el marco de la feria hortofruticola

» JULIA LUZ. TESALONICA.

Cada ano un tema diferente centra el
Congreso Internacional que se celebra en
la feria hortofruticola Freskon. Esta edi-
cion ha puesto a los citricos en el punto
de mira, ya que la convencion se centro
en los ultimos avances en la produccion
y comercializacion de citricos.

Celebrado el domingo 23 en la zona
de eventos de Freskon y organizado por
TIF-Helexpo y la revista Froutonea, el
Congreso Internacional de Citricos con-
cluy6 con una gran asistencia y un gran
interés por parte del publico, pues profe-
sionales de toda la cadena de valor de los
citricos asistieron a las intervenciones
de empresarios y profesionales del sec-
tor griegos y extranjeros de renombre
internacional.

Con el objetivo de fomentar la colabo-
racion entre los paises productores de
citricos de la Unién Europea, analizar
los problemas a los que se enfrenta el sec-
tor y; a través de un fértil debate y mesas
redondas, presentar propuestas para lo-
grar que el futuro del sector citricola sea
préspero y longevo, el Congreso estuvo
dividido en cuatro partes para abarcar
todos los angulos y cuestiones del sector
citricola.

LA CITRICULTURA EN GRECIA

El primer tramo estuvo dedicado a “La
identidad del sector citricola griego”, don-
de el doctor Vasileios Ziogas, investigador
asociado en el ambito de la citricultura,
presento una vision general de la estruc-
tura actual de los citricos en el territorio
griego y de su posicion en el mapa produc-
tivo en general.

Ziogas expuso los proyectos de mejo-
ra e innovacién en los que se encuentra
inmerso el sector. Entre ellos destaco el
desarrollo de dos nuevas variedades de
naranjay limén, el laboratorio de rescate
“GoCitrus” paralarecuperacion de varie-
dades nativas, su identificacion genéticay
sus caracteristicas, y el proyecto “Citrus
Q” para el estudio de las variedades mas
comerciales.

No obstante, también manifesto los
principales retos y preocupaciones que se
imponen ante la citricultura griega. En
naranja sefial6 una fuerte disminucion de
laproduccion por la falta de nuevas varie-
dades y la pérdida de rendimiento por los
campos envejecidos. Por lo que respecta al
1limoén, explico la necesidad de cultivar va-
riedades de verano pues es un espacio de
tiempo donde se ven obligados a importar
debido ala carencia de produccion propia.
Finalmente, si bien destac6 un aumento
de la produccién de mandarina, también
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El consultor Paco Borras analizo la evolucion de la produccion de citricos a nivel mundial. / FROUTONEA

subray6 la necesi-

dad de unareestruc- .
turacion de cultivos Profesionales de toda la
y variedades. cadena asistieron a las
El investigador . d .
finaliz su ponencia intervenciones de empresarios

haciendo un llama-
miento al progreso
del sector, a plan-
tar nuevos arboles
y a la busqueda de
nuevas variedades.
A utilizar el marke-
ting apropiado para
impulsar los citri-
cos griegos y a que
los profesionales
del sector puedan
tener una forma-
cion mas especifica
para tratar con los
futuros retos de la
citricultura.

COMPORTAMIENTO DEL

CONSUMIDOR
La seccion sobre “Los citricos y el com-
portamiento del consumidor” corrié a
cargo del consultor hortofruticola inde-
pendiente, Paco Borras, y del presidente
de Freshfel Europa y director comercial
de Unifrutti Europ, Salvo Laudani. Am-
bos radiografiaron el panorama actual del
sector citricola, abarcando desde la evo-
lucioén de los paises productores y comer-
cializadores hasta las nuevas preferencias
de los consumidores y las medidas mas
asertivas para fomentar y estimular el
consumo de frutas y hortalizas entre las
nuevas generaciones.

Paco Borras aporto datos y estadisti-
cas de la producciéon y comercializacion

y profesionales del sector
griego y extranjeos de
renombre internacional

El Congreso estuvo dividido
en cuatro partes, desde

una radiografia al sector
de citricos griego hasta

una vision a la citricultura
del futuro, pasando por el
consumo y la postcosecha

de citricos a nivel
mundial, donde
destacd el creci-
miento de Egipto,
Turquia y Marrue-
cos en ambos as-
pectos, y subrayo el
papel de los Paises
Bajos como lider
en reexportacion.
Ademas, mostro las
previsiones del he-
misferio sur que, si
bien la produccion
total se augura un
1,4% menor que
el ano precedente,
se prevé un creci-
miento del 4% de
la exportacion con
Sudafrica, Chile y
Bolivia a la cabeza.
A nivel de produc-
to, el consultor advirtio de un crecimien-
to de la demanda de las mandarinas en
detrimento de las naranjas.

Por su parte, Salvo Laudani se centro
en el consumo de frutas y hortalizas fres-
cas en los paises europeos donde desta-
c6 una preocupante caida. A lo largo de
su ponencia, el presidente de Freshfel
Europa aport6 datos muy preocupantes,
como por ejemplo, que un 34% de los con-
sumidores de la UE no consume ninguna
porcion de fruta y otro 55% no alcanza
las cinco porciones diarias recomenda-
das. Ademas, hizo hincapié en que las
familias menores de 35 afios son las que
compran menos frutas y verduras, algo
alarmante ya que “las generaciones mas
jovenes son los consumidores del mana-
na y se deben hacer mas esfuerzos para

educar e introducir a los jovenes en la
versatilidad y cualidades de las frutas y
verduras frescas”.

Si bien el contexto inflacionista ac-
tual es otro obstaculo para fomentar el
consumo, Laudani no lo senalé como
el principal y si enumero6 una serie de
percepciones erroneas sobre las frutas
y hortalizas que dificultan el impulso
de su consumo. En este sentido, asegu-
ré que “necesitamos contrarrestar la
percepcion erronea de que las frutas y
verduras son caras. El sector necesita
reforzar su mensaje para demostrar
que opera dentro de un formato de sis-
temas alimentarios sostenibles para
ofrecer productos asequibles, nutriti-
vos y saludables”. Para el presidente de
Freshfel, crear experiencias, invertir
en comunicacion y elaborar un storyte-
lling con el producto es clave para poten-
ciar y fomentar el consumo de frutas y
hortalizas.

POSTCOSECHA EN CIiTRICOS
El director técnico de FL.C Technologies,
Ernesto Conesa, y el técnico de Agro-
Fresh EMEA, Carles Domenech, fueron
los encargados de la tercera parte del
Congreso, dedicada a la postcosecha de
citricos. Ambos repasaron el proceso
punto por punto, desde los momentos
criticos del fruto antes de su recoleccion
hasta los mejores productos para aumen-
tar su frescura y vida titil, pasando por la
manipulacion necesaria para minimizar
pérdidas.

Para profundizar y aportar detalles
mas concretos, la investigadora prin-
cipal del Laboratorio de Micologia del
IMF, Irene Vloutoglou, hizo una charla
sobre la deteccion de cepas resistentes
de Penicillium en almacenes de citricos,
el diagnoéstico precoz de las enfermeda-
des y el control fitosanitario'las plantas
importadasy exportadas.

INNOVACION AL SERVICIO

DE LA CITRICULTURA
El Congreso finaliz6 con una seccion de-
dicada al futuro, a los proximos pasos
que debe dar la citricultura a través de la
investigacion y la aplicacion de nuevas
tecnologias con el fin de aportar benefi-
cios a productores y distribuidores y, al
mismo tiempo, aumentar el rendimiento
por hectarea.

José Cuenca Ibanez, director del con-
sorcio de viveros AVASA, se centro en
la importancia no solo de desarrollar
nuevas variedades, sino también de la
certificacion que garantiza la calidad.
Destaco las mandarinas Clemenrubi y
Mandanova, la primera extratemprana
y la segunda seedless, dos aspectos cla-
ve que marcaran el futuro desarrollo
varietal.

El director técnico de Agromillora,
Ignasi Iglesias, puso el broche final al
Congreso con una ponencia sobre los
modelos productivos de intensificacion
en alta densidad (SHD) y media densi-
dad (MD) en citricos como propuestas
para una produccion mas eficiente y
sostenible, que permite reducir los cos-
tes de produccién y mejorar la calidad
y la productividad. Todo enfocado hacia
el camino ala fruticultura de precision
o, también llamada, la agricultura 4.0.
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