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Sequia

El Gobierno aprueba ayudas directas
para paliar los efectos de la sequia

Manifestacion

La plataforma ciudadana SOS Rural
moviliza al sector primario en Madrid

CITRAOSOL

ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

Mas informacion en contraportada

ncia e

MaF RDDE

ENEAATS O T IE

Wisksnary Faglaeening

www.maf-roda.com

16 de mayo de 2023 e Nimero 3.025 e Afio LXI e Fundador: José Ferrer Camarena 4,50 euros ® www.valenaafrmts.com

Ul

SEMANARIO HORTOFRUTICOLA FUNDADO EN 1962

1S

La importacion descontrolada de producto de Marruecos y la politica comunitaria de fitosanitarios y envases amenazan la produccion comunitaria. / ARCHIVO

El sector del tomate
pierde competitividad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El crecimiento descontrolado de
las importaciones de tomate de
Marruecos y la politica comunita-
ria en el ambito fitosanitario y de
envases, derivada de la Estrategia
de la Granja ala Mesa, amenazan
la producciéon comunitaria de
tomate, que sigue una tendencia
decreciente de su produccion y
comercio exterior. Esta es la con-
clusion del Grupo de contacto de
tomate de Francia, Italia, Portugal
y Espana, que sereunio el 4y 5 de
mayo en Piré-Chancé. Un encuen-
tro en el que participaron repre-
sentantes sectoriales de los cuatro
paises, asi como responsables de
las respectivas administraciones.
La importacion comunitaria
de Marruecos ha pasado, desde

2013, primer ano después de la
entrada en vigor del Acuerdo de
Asociacion entre la UE y el pais
magrebi, que preveia un con-
tingente preferencial de 285.000
toneladas, de 365.695 toneladas a
557.225 en 2022. Un volumen que se
incrementa a 701.541 toneladas si
se incluye Reino Unido. En el mer-
cado britanico es donde se obser-
va mas claramente la pérdida de
competitividad de la produccién
comunitaria. En el mismo perio-
do, las exportaciones espanolas de
tomate a Reino Unido han caido
de 143.182 toneladas a 70.780, segiin
datos de la Division de Estadisti-
cas de Naciones Unidas expuestos
por Fepex en la reunion.

Junto al crecimiento de las im-
portaciones de tomate de Marrue-

cos en la UE, el Grupo coincidi6
en que la politica comunitaria
en el ambito de fitosanitarios y
de envases perjudican a la pro-
duccién comunitaria, por lo que
acordaron solicitar que se retiren
las propuestas de Reglamento de
uso sostenible de fitosanitarios y
la de envases y residuos de enva-
ses, presentadas por la Comision
Europea, por su impacto negativo
en la sostenibilidad de los cultivos
y en la comercializacion, ya que
no permitira de facto, diferenciar
la produccion comunitaria de la
que llega importada.

Se acord6 también solicitar a
la Comision Europea una ayuda
extraordinaria de hasta el 10%
del valor de la producciéon co-
mercializada de tomate de las or-

ganizaciones de productores, que
compense los dafios que esta pro-
vocando, por un lado, la dejadez
en la aplicacion de las clausulas
de cooperacion y de salvaguarda
del acuerdo de Asociacion de la
UE con Marruecos vy, por otro,
la aplicacion de las concesiones
arancelarias del Acuerdo a las
producciones del Sahara Occi-
dental, que se esta convirtiendo
en la principal zona exportadora
de tomate de este pais.

Elgrupo de contacto de tomate
analiz6 también las previsiones
de la campana de verano, que
muestra una tendencia decre-
ciente en un 5% para el conjunto
de los paises, como consecuencia
principalmente de los menores
rendimientos.
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We Grow Confidence™

Soluciones innovadoras que te ayudan a extender
la frescura y reducir el desperdicio de alimentos

AgroFresh.com

Esta semana

4 Fruit Attraction presenta

un 80% de ocupacion a
cinco meses de celebrar
su 152 edicion

arrasa cultivos de sandia
en la localidad de Lorca

6 Una tormenta de granizo
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(ada gota de agua cuenta

Por GONZALO GAYO

spana es la huerta de Eu-

ropa, pero las altas tem-

peraturas y la falta de

lluvia estan arruinando
las cosechas en esta sequia que
no cesa. A ello se suma la extrac-
cion ilegal de agua, la enorme
pérdida en las conducciones y el
despilfarro de este preciado re-
curso que agravan un problema
que requiere soluciones urgentes
y estructurales para que cada
gota de agua cuente.

Segtn los ultimos datos de Ae-
met, en los primeros meses de este
2023 ha llovido hasta un 75% me-
nos de lo normal en gran parte de
Espana, especialmente en amplias
regiones del este, sur y centro de la
peninsula. Desde el inicio del ano
hidrolégico, el 1 de octubre de 2022
hasta la fecha, el valor medio de las
precipitaciones en Espana ha sido
un 27,5% inferior al promedio. La
reserva hidraulica peninsular se
situaba esta semana en un 48,9%,
algo inferior a la del afio anterior
cuando el Gobierno ya aprob6 un
decreto de sequia con medidas
importantes, y algunas de ellas se
fueron ampliando a lo largo del pasado
ano para hacer frente a la critica situa-
cion del sector afectado también por las
consecuencias econoémicas y sociales de
la guerra en Ucrania.

Ante este escenario, el Gobierno
acaba de anunciar un paquete de me-
didas de apoyo a los agricultores ante
el impacto de la sequia y la invasion de
Ucrania con la finalidad de garantizar
el mantenimiento y la sostenibilidad de
las explotaciones agricolas y ganaderas,
reafirmar la seguridad alimentaria y
permitir reforzar la senda de crecimiento
economico del pais.

Elpasado Consejo de Ministros apro-
b6 un real decreto-ley que incluye un
potente paquete de medidas urgentes
de apoyo al sector agrario que superan
los 636 millones de euros. Ademas del
pago de las ayudas directas, el real de-
creto-ley contiene medidas de apoyo de
ambito fiscal, financiero, socio-laboral,
hidraulico y en el de la Politica Agraria
Comun (PAC), en las que estan implica-
das varios ministerios, solo las medidas
en materia agraria y de aguas estan va-
loradas en su conjunto en 2.190 millones
de euros.

Destaca la exencion del pago del Im-
puesto de Bienes Inmuebles (IBI) en las
propiedades que hayan sufrido, en el
ejercicio 2023, una reduccion del rendi-
miento neto de las actividades agrarias
de al menos, un 20%, entre otra muchas
medidas.

La escasez de agua alerta al Gobierno y pone en marcha ayu-
das contra la sequia / GONZALO GAYO

La sequia se ha convertido en un pro-
blema global que propicia la desertifi-
cacion y las hambrunas en el planeta.
Un 60% del territorio mundial sufrira
de escasez hidrica en pocos anos, en
muchos casos de forma extrema. En la
actualidad, las zonas desérticas cubren
mas del 40% de la superficie del mundo
y albergan a mas del 20% de la pobla-
cion mundial. Segiin Naciones Unidas,
mas de 1.800 millones de personas su-
friran “escasez absoluta de agua” aca-
rreando muertes y hambrunas.

En este contexto debemos encontrar
soluciones para revertir la desertifica-
cion mediante soluciones innovadoras
y afortunadamente tenemos un ejem-
plo a seguir en Israel, un pais que esta
ganando la batalla al desierto con su
tecnologia de reciclaje y produccion de
agua, y hasta incluso esta regeneran-
do con aportaciones hidricas pantanos
naturales.

Gracias a décadas de investigacion
y una gran apuesta presupuestaria,
Israel es lider mundial en la tecnolo-
gia relacionada con el agua y con los
cultivos en el desierto. Desde la desali-
nizacion, reciclaje o el riego por goteo,
Israel ha transformado desiertos en
cultivos que le permiten exportar cada
ano mas de 2.000 millones de dolares de
productos agricolas frescos.

No en vano Israel invierte casi un
5% de su PIB en técnicas de depuracion
y desalinizacion, siendo el tinico pais

del mundo que tiene menos superfi-
cie de desierto que hace 50 afios. Es
sin duda, un ejemplo a seguir desde
la cooperacion que permita a Espa-
na hacer frente a la sequia aportan-
do soluciones de presente y futuro.

Con los miles de millones de pér-
didas de cada afio por la sequia y los
miles de millones que invertimos en
ayudas para la subsistencia tendria-
mos suficiente para dar soluciones
a la escasez de agua como viene ha-
ciendo Israel desde hace décadas.

El problema del agua esta gene-
rando un importante sector tecno-
l6gico en el que mas del 50% de las
empresas se han creado sblo en los
ultimos seis anos. Necesitamos solu-
ciones y que las ayudas nos permi-
tan afrontar un futuro sin hipotecas.
Basta decir como ejemplo que las
ayudas que el gobierno ofrece para
hacer frente a la sequia de este afno
superan toda la financiaciéon de em-
presas “startups Desert Tech” israe-
lies entre 2006 y 2022.

Espana es el pais europeo mas
afectado por la desertificacion y
somos uno de los lideres mundiales
en lalucha contrala desertificacion,
pero nos falta un modelo de gestion,
eficiencia y coordinacion asi como las
inversiones suficientes para abordar el
problema.

Israel es un pais con mas de un 50%
de desierto y la cultura del aguala tiene
en su ADN. El agua es un bien publico,
en el que cada gota cuenta y la admi-
nistracion esta centralizada mientras
todo el sistema se autofinancia. E1 mo-
delo israeli de gestion de sus recursos
hidricos es uno de los mas eficientes
y sustentables del planeta, y es hacia
donde debemos avanzar desde la cola-
boracion. Tenemos que alcanzar cifras
como las que ha logrado Israel en torno
a una tasa de pérdida de agua en el sis-
tema que ha reducido a apenas el 8%,
y el reciclaje del 87% de las aguas re-
siduales que destina a la irrigacion de
sus tierras de cultivo.

El agua se ha convertido en motivo
para la cooperacion entre paises como
el acuerdo firmado recientemente entre
Israel, Jordania y los Emiratos Arabes
Unidos para que Jordania proporcione
energia solar a Israel, e Israel canalice
agua desalinizada.

Cada ano gastamos miles de millo-
nes de euros en hacer frente a las pér-
didas que ocasiona la sequia, y es hora
de poner en marcha soluciones que re-
quieren un modelo eficaz de gestion e
investigacién para gestionar la revolu-
cion que necesita Espana para que cada
gota de agua cuente.

LA PLANTA BAJA LUISFU
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S0S Rural moviliza al
sector primario en Madrid

El movimiento ciudadano, con un solo mes de vida, aspira a consolidarse como
fuerza social integradora de todo el mundo rural

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El movimiento SOS Rural logré
movilizar este domingo al sector
primario en una manifestacion
en Madrid. Alrededor de 1.500
personas, segliin la Delegacion
del Gobierno en Madrid, y 25.000
segln los convocantes, alzaron
su voz en las calles de Madrid en
defensa del mundo rural y contra
las politicas que estan perjudi-
cando su modo de vida.

El mundo rural ha vuelto
a dejarse oir en pleno corazon
de la capital reclamando, entre
otras reivindicaciones, proteger
los regadios por ley, mejorar la
caotica gestion del agua, acabar
con la competencia desleal que
ejercen terceros paises, abolir la
ley de proteccion animal, defen-
der la caza y un plan serio que
haga viable vivir y trabajar en la
Espana vaciada.

Madrid se convirtié en testigo
de una inusual demostracion de
unidad del mundo rural en de-
fensa de su modo de ganarse la
vida y en contra de las politicas
que estan lastrando su actividad
economica, “y que amenazan con
llevarse por delante el futuro de
los nueve millones de espano-
les que viven y trabajan en el
medio rural”, sefalan desde la
organizacion.

En un solo mes de vida, SOS
Rural ha logrado reunir en Ma-
drid a mas de 500 organizaciones
de todo tipo, que se integraron y
secundaron el pasado domingo la
llamada de este movimiento ciu-
dadano “independiente y apar-
tidista”, segtin senalan desde la
plataforma, que ha irrumpido
con determinacion en el escena-
rio politico y social de Espana.
Agricultores, ganaderos, caza-
dores, mujeres del mundo rural,
transportistas, pescadores o au-
ténomos se dieron cita en la Plaza
de Carlos V, frente al Ministerio
de Agricultura. “La marea de in-
dignacién de los espanoles que
viven y trabajan en el mundo ru-
ral, que se ha hecho patente en
Madrid, responde a la alarmante
falta de conocimiento de los po-
liticos sobre el mundo rural, sus
politicas cainitas y ante la falta
de eficacia y endogamia de las
organizaciones agrarias tradi-
cionales”, segtin indican desde
SOS Rural.

De hecho, en referencia a los
sindicatos agrarios, desde la
plataforma senalan que “estas
obsoletas organizaciones no
han hecho acto de presencia
en Madrid, abandonando asi la
defensa de los intereses del sec-
tor primario. Silo hicieron, sin
embargo, millares de sus afilia-
dos que se manifestaron a titulo
personal haciendo caso omiso a
las presiones de sus dirigentes”,

v S5 8

apuntan desde la plataforma
ciudadana.

FUERZA INTEGRADORA
Los representantes de SOS Ru-
ral senalan que este movimien-
to irrumpe de esta forma en el
escenario politico con un campo
unido y resuelto a consolidarse
como fuerza social integradora
de todo el mundo rural. La pla-
taforma ciudadana, “libre, in-
tegradora y apartidista, que no
apolitica”, ha proclamado que la
manifestacion es el “hito funda-
cional de un movimiento impa-
rable que desbordara la politica
espanola. Hoy empieza todo.
Esta manifestacion es el inicio
de un terremoto social que sera
imparable. Daremos la vuelta al
tablero. Comprometemos en ello
nuestro esfuerzo, compromiso
y nuestra vida. Ha nacido SOS

e o ST,

En un solo mes de vida SOS Rural ha logrado reunir en Madrid a mas de 500 organizaciones de todo tipo. / SOS RURAL

Entre las reivindicaciones de la plataforma destacan
proteger los regadios, mejorar la gestion del agua,
acabar con la competencia desleal de paises terceros,
abolir la ley de proteccion animal o defender la caza

Rural y vamos a pelear, vamos a
ganar nuestro futuro y, de paso,
haremos ganar a nuestro gran
pais, que es Espana”.

La plataforma tiene como ob-
jetivo convertirse en un agente
imprescindible de la politica es-
panola para poder “influir en las
decisiones que estan creando un
estropicio social y econémico sin
precedentes para nueve millones
de personas”. Ademas anuncian
que ya estan trabajando “con
movimientos muy similares en
Holanda, Francia y Alemania

S0S Rural tiene como objetivo convertirse en un agente imprescindible de la politica espaiiola. / SOS RURAL

para consolidar un movimiento
paneuropeo con SOS Rural como
protagonista dentro y fuera de
nuestro pais”.

SOS Rural considera “impres-
cindible proteger por ley los cam-
pos de regadio, que es de donde
salen los productos frescos que
compramos en los supermerca-
dos. En este momento, hay terri-
torios, como en Murcia, donde
se hace lo contrario: el Gobier-
no que preside Fernando Loépez
Miras ha aprobado una ley que
obliga al agricultor a arrancar su

huerta y solo le permite instalar
placas solares en algunas zonas.
Una aberracion incomprensible,
un robo puro y duro”.

Del mismo modo, anade el mo-
vimiento, “en Castilla-La Man-
cha se quita tierras a las fami-
lias, se les expropia los campos
que los politicos consideran que
no estan produciendo. Eso esta
ocurriendo aqui y ahora. Es un
robo institucionalizado”.

La organizacion relata situa-
ciones concretas que estan suce-
diendo en Espana. “Con el apoyo
de los politicos, existe una inti-
midacion constante de empresas
multinacionales para comprar
a muy bajo precio tierras de
agricultores que estan al limite
para hacer acopio de hectareas
y hectareas. E instalan enormes
extensiones de placas solares.
Nada menos que el 30% del sue-
lo cultivable en Espana esta ya
acotado por las Administracio-
nes para instalar placas solares”,
afirman desde SOS Rural.

“Esta suerte de saqueo or-
ganizado de tierras de familias
espanolas tiene consecuencias
para todos: Marruecos se esta
convirtiendo en la huerta que
antes era Espana, y nos impone
productos de peor calidad, caros
y sin controles sanitarios. ;Qué
tipo de inconfesables intereses
existen para robar las tierras a
las familias espanolas y entre-
gar asi la actividad agricola a
Marruecos?”, se pregunta SOS
Rural.

MATERIA HIiDRICA
Espafa sufre sequias de forma
ciclica. Ocurri6 en 1995 y esta
ocurriendo ahora. Por tanto, el
agua, en opinién de SOS Rural,
“hay que conservarla para que
no falte para beber ni para nin-
guna actividad economica, sea
en el campo, la industria o el tu-
rismo. Y eso se consigue con un
buen plan hidrologico nacional
que conserve y reparta el agua.
Es aplicar el sentido comtin para
tener una solucion permanente”.

El olvido y maltrato a la acti-
vidad en el campo repercute de
forma directa en el bolsillo de
todos, reflexiona SOS Rural: “Si
se cuida y se facilita la actividad
en el mundo rural, habra alimen-
tos frescos y abundantes a buen
precio. Pero si seguimos asi, no
podremos acceder a muchos ali-
mentos sanos. Campo y ciudad
tenemos los mismos problemas e
intereses. Vayamos de la mano”.

Sobre la proteccion del medio
rural, la plataforma asegura que
“nosotros somos los que cuida-
mos de los montes, bosques y
campos, los que vivimos y tra-
bajamos alli. Nosotros somos
los ambientalistas. Los incendios
gigantescos de estos tltimos ve-
ranos son fruto del abandono de
la actividad humana y ganade-
ra. Nadie limpia el bosque, nin-
giin animal desbroza la hierba
que luego arde como gasolina”.
“Nuestro pais necesita un plan
serio que haga viable vivir y tra-
bajar en la Espana vaciada. No
pedimos mucho: internet, medi-
das de apoyo a familias, empren-
dedores y empresas que quieran
instalarse en el interior y alguna
infraestructura basica”, conclu-
ye SOS Rural.
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Fruit Attraction al 80%
de ocupacion a cinco
meses de su 152 edicion

La feria hortofruticola internacional celebrada en Ifema (Madrid) prepara su
decimoquinto aniversario con optimismo y grandes expectativas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Attraction, el certamen
hortofruticola con mas peso
en el territorio espanol y refe-
rente europeo, celebrara su 15
aniversario del 3 al 5 de octubre
de 2023.

A cinco meses de su celebra-
cion, la feria organizada por
Ifema Madrid y Fepex ya re-
gistra una ocupacion del 80 por
ciento, segin expuso su direc-
tora, Maria José Sanchez, en la
presentacion de la 15% edicion
que tuvo lugar el pasado 10 de
mayo en la Embajada de Brasil,
Pais Importador Destacado en
esta edicion.

La superficie de exposicion
adjudicada hasta el momento se
eleva a 46.602 m?, lo que supone
un incremento del 8% con res-
pecto a la misma fecha del afio
anterior.

Asimismo, las previsiones
para esta proxima edicién son
optimistas con unas cifras de
participaciéon que se sitian en
1.800 empresas procedentes de
55 paises, mas de 58.000 m? de
oferta hortofruticola y una pre-
vision de asistencia de 90.000
profesionales de 130 paises.

Cinco meses antes

de la proxima cita,

la feria cuenta con

la confirmacion de
participacion de
practicamente todas
las zonas de produccion
y CCAA de Espaiia

Cinco meses antes de la
proxima cita, la feria cuenta
con la confirmacion de partici-
pacioén de practicamente todas
las zonas de produccion y comu-
nidades autonomas de Espana,
asi como con la participacién
internacional de 55 paises, lo
que demuestra el firme com-
promiso del conjunto del sector
con el proyecto en esta nueva
edicién de la feria.

Fruit Attraction 2023 ocupa-
ra ocho pabellones del recinto
ferial de Ifema Madrid —3, 4,
5,6,17,8,9y 10—, convirtiendo
un ano mas a la ciudad en epi-
centro mundial de la comercia-
lizacion de productos frescos,
con la innovacion, la calidad y
la diversidad como principales
atributos de este gran centro
de negocio reconocido por ope-
radores y retailers de todo el
mundo e imprescindible para
planificar sus campanas en un
momento clave, como es el mes
de octubre.

Durante el acto de presenta-
cion intervinieron, ademas de
su directora, Maria José San-
chez, el embajador de Brasil en
Espafa, Orlando Leite Ribeiro,

fruit

Andalucia sera este aiio la ‘Region Invitada’ que cobrara un destacado protagonismo. / RAQUEL FUERTES

¥ attraction's

e e

y Jorge F. Brotons, presidente
de Fepex.

ACTIVIDADES
Por la parte espanola, Anda-
lucia sera este ano la ‘Region

Invitada’, que cobrara un des-
tacado protagonismo y una
visibilidad estratégica para la
promocioéon de la riqueza hor-
tofruticola de todas sus pro-
vincias y la extraordinaria ca-

lidad de sus producciones. Bajo
el lema “jCreciendo juntos!”, la
gran cita comercial del sector
hortofruticola se organizara
en torno a seis areas de expo-
sicién. La de mayor represen-

Lettuce Attraction

alechuga sera el Producto Estrella de Fruit
Attraction 2023. Motivos para ello hay mu-
chos, segtin destacaron representantes de la fe-
riamadrilena y de Proexport, pero, entre todos,
la directora del certamen destaca dos: “Primero,
la lechuga es una de las verduras mas consu-
midas a nivel mundial ya que su versatilidad,
suave sabor y frescura hacen que cada dia esté
presente en millones de platos de todo el planeta.
Y, segundo, Espana ocupa el primer puesto en
el ranking mundial de paises exportadores de
lechuga, seguido de Estados Unidos y México.
Se merece por tanto que demos luz a los produc-
tores espafioles que estan detras de este éxito”.
La feria prepara un marketing y publicidad
especial para este producto, que se difundira
tanto a publico profesional como generalista
durante los meses previos al evento y de forma
muy destacada durante el desarrollo de la feria
en Madrid.

PRODUCCION Y

EXPORTACION ESPANOLA

DE LECHUGAS
Segun datos del MAPA procesados por Proex-
port, la produccién espafiola de lechugas en 2022
ascendio a casi un millon de toneladas de lechu-
2a(966.543 t), cultivadas en un total de 33.411 hec-
tareas. La Region de Murcia con 15.474 h (46%
del total) y Andalucia con 10.265 (31%) lideran
el ranking de productores.

En cuanto a las exportaciones, en 2022 suma-
ron 714.503 toneladas por un valor de 826 millo-
nes de euros. La Region de Murcia también lide-
ra este ranking con 465.985 toneladas exportadas
por valor de 524 millones de euros, seguida de
Andalucia (158 millones de euros) y Comunitat

ACMULE

By proexport

Hortolizally Frutos de Murcia, Espofio

Pt [

Valenciana (92,5 millones de euros). Segtun des-
taca Proexport, el sureste espanol (Region de
Murcia, este de Almeria y sur de Alicante) se
configura como la mejor y mas sostenible zona
de produccién al aire libre de lechugas y ver-
duras de hoja en Europa en el periodo de otofio
e invierno, gracias a su climatologia benigna y
sus elevadas horas de sol. ®

La superficie de
exposicion adjudicada
hasta el momento se
eleva a 46.602m?,

lo que supone un
incremento del 8% con
respecto a la misma
fecha del afio anterior

tacion volvera a ser Fresh Pro-
duce, con toda la variedad de
productos hortofruticolas, a la
que se suma Industria Auxiliar,
que reune a toda la cadena de
valor del sector, y Fresh Food
Logistics, el espacio al servicio
delalogistica, transporte y ges-
tion de la cadena de frio para
alimentos.

Ademas, Fruit Attraction
vuelve a apostar por las solucio-
nes de transformacion a través
de la innovacion, la sostenibi-
lidad y la digitalizacion con
Smart Agro, area especializada
en productos innovadores que
apliquen TIC al sector horto-
fruticola, y Biotech Attraction,
espacio especializado para
investigacion y desarrollo tec-
nolégico en gendémica vegetal.
De nuevo Ecorganic Market,
el espacio exclusivo para la co-
mercializacién y exportacion
de productos organicos, sigue
cogiendo fuerza. Ademas, desta-
calalechuga como producto es-
trella de Fruit Attraction 2023.

En su proxima edicion, la fe-
ria continuara implementando
iniciativas orientadas a favore-
cer las ventas, la promocioén, el
desarrollo y el crecimiento de
las empresas expositoras.

En este sentido, al potente
Programa de Compradores In-
ternacionales vuelve a sumarse
la iniciativa Paises importado-
res Destacados, con Brasil, Ca-
nada y Estados Unidos como
protagonistas.

Una accioén que favorecera
las relaciones comerciales en-
tre los paises de la Union Eu-
ropea y estos mercados extra-
comunitarios, arropado por un
programa completo de mesas
redondas, visitas guiadas a la
feria, sesiones de B2B.

Una vez mas, The Innova-
tion Hub y Fruit Next seran las
areas dedicadas a la innovacion
y novedades empresariales en
la industria. En este ambito,
Fruit Attraction volvera a aco-
ger Innovation Hub Awards,
que se han convertido en un
acontecimiento fundamental
para el apoyo a la apuesta em-
prendedora empresarial del
sector.

También volvera a conver-
tirse en centro de conocimien-
to en los Foros con un completo
programa de jornadas técnicas
conformado por unas sesiones
caracterizadas por la gran di-
versidad de contenidos, asi
como por el alto nivel de los
participantes y ponentes.

Y el espacio gastronomico
dentro de Fruit Attraction,
Factoria Chef, volvera con
atractivas demostraciones y
showcookings.

Un escenario tnico de pro-
mocioén de los productores de
la huerta ante el canal interna-
cional para subrayar la calidad
y excelencia de estos alimentos,
asi como las infinitas posibili-
dades de consumo que ofrecen
dentro del canal Horeca.

La edicién 2024 de Fruit At-
traction se celebrara del 8 al 10
de octubre.
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La agricultura ecologica
crece en Aragon un 60%

La mayoria de la produccion se dedica a la exportacion y el consumo interno es
“irrelevante”, aunque su potencial de crecimiento es enorme segun Olona

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
La agricultura ecologica conti-
nia ganando terreno en Aragén
donde ya cuenta con 1.688 opera-
dores inscritos y cerca de 107.000
hectareas dedicadas a este tipo
de cultivos, lo que significa un
crecimiento del 60% desde 2020.
No obstante, el sector quiere
seguir aumentando su produc-
cion, con el reto fijado por la
Union Europea de alcanzar un
25% en 2030, cuando ahora se si-
tuaria en torno al 10%, principal-
mente de productos como el vino.
Asi se recoge en la memoria
presentada la semana pasada
por el Comité de Agricultura
Ecolbgica, que, segiin su presi-
dente, Antonio Artal, muestra un
“aumento exponencial” en pro-
ductores y hectareas de cultivo.
Esperan en que siga crecien-
do y para ello sera clave la in-
corporacion de la ganaderia y,
en concreto, del porcino. Ahora
los 1.688 operadores, apenas sie-
te son ganaderos, por los 1.386
agricolas, 69 tanto agricolas
como ganaderos, 180 elabora-
dores transformadores, siete
importadores, y 39 mayoristas
y comercializadores.

Presentacion del informe sobre agricultura ecoldgica en Aragén / JAVIER ORTEGA

El crecimiento de los cultivos
se centra principalmente en los
permanentes, en los que no cam-
bian cada afno, principalmente
son olivo, frutales, frutos secos
o vina, que ofrecen una “mejor
estabilidad econdémica y finan-

ciera” y “garantizan que el valor
anadido también crece”, seglin
indico el gerente del Comité, Pe-
dro Fatas.

El consejero de Agricultura,
Joaquin Olona, sefial6 que el con-
sumo en Aragoén de estos produc-

tos es “casi irrelevante”, ya que
practicamente toda la produc-
cion se destina a la exportacion,
lo que “quiza chirria” cuando se
habla de agricultura ecologica.
En su opinidn, “nos tenemos
que tomar en serio el reto de que

aumente de forma significativa
el consumo local de productos
ecologicos aragoneses”. No obs-
tante, Olona ve “un potencial de
crecimiento enorme”.

Achaca los malos datos, fun-
damentalmente, al precio de sus
productos, con clientes “poco afi-
cionados a pagar”, ya que la agri-
cultura ecolbgica requiere “una
mayor disposicion de pago” y no
puede competir en economia con
las grandes producciones.

Sin querer restar importan-
cia a la exportacion, el conse-
jero cree que el futuro de este
sector pasa por mejorar su ven-
ta cercana y que los consumido-
res sean “mas generosos” en el
consumo de calidad diferencia-
da, que representa un 5% de las
ventas.

Igualmente, senalé que “siel
vino ya lo es casi todo, para la
agricultura ecologica queda una
cifra muy pequena. El potencial
de crecimiento es enorme y los
agricultores y ganaderos tienen
una gran oportunidad para me-
jorar su rentabilidad, siempre
y cuando los consumidores sea-
mos también mas coherentes”.

Olona destaco6 que “la agri-
cultura ecolbégica es un com-
ponente fundamental de la
produccion de calidad diferen-
ciada de nuestro sistema agro-
alimentario por la que venimos
apostando desde el Gobierno de
Arag6n”.

Anadié que “la estrategia no
debe basarse en denostar cual-
quier otro tipo de producciéon
convencional, si no en apostar
por este elemento diferencia-
dor de la agricultura ecologica,
tanto a favor de los productores
como de los consumidores”.

bk

Total: 866 Ay

Vindoo revoluciona el sector
hortofruticola con la tecnologia
predictiva de la produccion

a start-up Vindoo esta revolucionando el sector de

la horticultura a través de su solucién tecnolégica
de estimacion de produccion. Para ello, ha desarrollado
una tecnologia digital basada en la vision artificial que
permite con suficiente antelacion predecir los volime-
nes de cosecha con alta precision. Esta tecnologia con-
tribuye, ademas, a maximizar la eficiencia del proceso
de produccion.

Desde sus inicios en la estimacion de produccion de
tomate y berenjena, Vindoo detect6 el serio problema
que representa para los productores las estimaciones
imprecisas del proceso habitual utilizado. Esta situacion
motivo a sus fundadores a desarrollar una solucién de
facil implementacion y uso intuitivo que permitiera
obtener datos de produccion con mayor fiabilidad a los
departamentos comerciales.

La tecnologia de Vindoo ha ido evolucionando pro-
gresivamente, permitiendo alcanzar un producto adap-
tado a gran niimero de variedades, abarcando nuevos
cultivos y asegurando su presencia en el mercado eu-
ropeo, latinoamericano y africano. “Hemos trabajado
desde el comienzo de la mano de productores, y nuestro
foco ha sido siempre aportar la mejor precision”, afirma
Miguel Pelaez, cofundador y CEO de la empresa. “Con
nuestros algoritmos, logramos precisiones por encima
del 95% en el conteo de fruta” estos datos, son utiliza-
dos posteriormente para realizar las planificaciones
comerciales con una precisiéon mayor que la que se
ha obtenido tradicionalmente. “Ademas, para produc-
tos como la uva de mesa, nuestra solucion ayuda en la
toma de decisiones del proceso de raleo del fruto, propor-
cionando una estimacion de la carga de mano de obra
asociada”.

La solucion de Vindoo es autonoma para el productor;
flexible al uso y sencilla de implementar. A través de un
smartphone y un proceso de entrenamiento, se realizan
una serie de videos de cultivo que examinan la fruta exis-
tente, los calibres, el estado sanitario, asi como el vigor
de las plantas. Los videos se procesan en la nube, propor-
cionando la estimacion bruta de produccion asociada a
cuarteles de produccion/variedades.

“Nuestros algoritmos estdn entrenados en multitud
tipo de geografias y climatologias, lo que permite que el
tiempo de adaptacion sea muy reducido”. La suma del
big-data procesado facilita al final la disposicion de ti-
les de decision a los que un productor no puede acceder
a escala comercial por los métodos habituales. De esta
manera, la informacion de la que se dispone es de gran
utilidad a la hora de realizar la planificacion de campa-
Nna (mano de obra, materiales de embalaje, logistica) asi
como la planificacién comercial. Como resultado, 1a ex-
plotacién logra realizar un uso mas sostenible y eficiente
de sus recursos. Complementariamente, en un contexto
de cambio climatico, la herramienta se adapta y arroja
estimaciones mucho mas precisas que las basadas en his-
toricos trasla ocurrencia de condiciones meteorologicas
no sucedidas previamente. Esto aplica especialmente a
los cultivos de invernadero como la berenjena y el tomate
con quien Vindoo trabaja en Espafa, Tinez y México.

Desde hace 2 anos, Vindoo ha estado colaborando con
el grupo Sanlucar para proporcionar estimaciones en los
cultivos de uva de mesa, asi como tomate en invernadero.
“Esta colaboracion ha permitido mejorar la visibilidad
sobre las estimaciones de produccion Y, en consecuencia,
afinar mejor en las expectativas de rendimiento de cada
uno de los cuarteles de nuestra finca’ afirma Juan Donoso,
farm manager de la explotacion de Sanlucar en Ecuador.

Vindoo esta desarrollando comercialmente otros pro-
yectos con arandano en Galicia y Portugal, ademas de
como otros desarrollos en uva de mesa en Pert, Sudafrica
y otros paises latinoamericanos. “La mejora de rentabili-
dad y eficiencia aportadas por el producto asociadas con
el facil escalado hacen que el potencial de desarrollo sea
inmenso” asevera Miguel Pelaez. Desde Vindoo, “tenemos
la estrategia de continuar el crecimiento en cultivos, asi
como mercados para este ario 2023. Nuestra ambicion es
convertirnos en el referente mundial de estimacion de cose-
cha para cultivos de alto valor agregado, proporcionando
un servicio holistico de inteligencia artificial orientada a
la mejora de la eficiencia de la produccion agricola”.

Mas informacion en: https://vindoo.ai/
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El Gobierno aprueba ayudas para
paliar los efectos de la sequia

El valor economico de las medidas adoptadas para el sector se cifra en 784 millones

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Consejo de Ministros aprobo
el pasado 11 de mayo un real de-
creto-ley que incluye un paquete
de medidas urgentes de apoyo al
sector agrario para hacer fren-
te a la prolongada situacion de
sequia y al agravamiento de las
condiciones del sector primario
como consecuencia de la gue-
rra en Ucrania. Entre ellas se
incluyen ayudas directas para
los sectores agricola y ganadero,
que superan los 636 millones de
euros. También se contemplan
medidas en los ambitos fiscal,
financiero, socio-laboral que
elevan el valor estimado total
de las ayudas al sector agrario
a 784 millones. La suma de las
subvenciones agrarias y las
habilitadas por el Ministerio
para la Transicion Ecologica y
el Reto Demografico en materia
de aguas suman unos 2.190 mi-
llones de euros.

Del importe total de ayudas
directas, 355 millones de euros
seran para los sectores gana-
deros carnico y lechero, 276,7
millones parala agriculturay 5
millones para la apicultura.

El real decreto-ley también
incluye medidas fiscales y en
este sentido quedan eximidas
del pago del IBI las propiedades
de los titulares de explotacio-
nes agricolas o ganaderas que
hayan sufrido, en el ejercicio
2023, una reduccion del rendi-
miento neto de las actividades
agrarias de, al menos, un 20%
en zonas con limitaciones natu-
rales, segin la normativa de la
Unioén Europea, o de un 30% en
las demas.

En materia laboral se ha
aprobado un aplazamiento en
el pago de las cuotas de la Se-
guridad Social y por conceptos
de recaudacion conjunta, cuyo
devengo tenga lugar entre los
meses de mayo a septiembre de
2023, para las empresas inclui-
das en el Sistema Especial para
Trabajadores por Cuenta Ajena
Agrarios, y entre los meses de
junio a octubre de 2023 para los
trabajadores incluidos en el Sis-
tema Especial para Trabajado-
res por Cuenta Propia Agrarios.
Ademas, se prorroga, hasta el 31
de diciembre de 2023, 1a medida
excepcional de reduccion a 10
el nimero minimo de jornadas
reales cotizadas necesarias para
acceder al subsidio agrario en
las comunidades auténomas de
Andalucia y de Extremadura.

Por otra parte, el Ministerio
de Agricultura vuelve a incre-
mentar en 40.485.800 euros la
partida destinada a subvencio-
nar la contratacion de seguros
agrarios. Esta dotacion permi-
tira subvencionar hasta el 70%
del coste de la poélizas ya con-
tratadas —el maximo permiti-
do por la normativa europea—

I e S S

Del importe total de ayudas directas, 355 millones de euros seran para los sectores ganaderos carnico y lechero, 276,7 millo-

nes para la agricultura y 5 millones para la apicultura. / ARCHIVO

El sector agrario y
ganadero espaiiol ha
visto insuficiente el
paquete de ayudas

que incluyan la cobertura por
riesgo de sequia en los cultivos
de secano de herbaceos extensi-
vos, olivar, uva de vinificacion,
almendro, avellano, kiwi, endri-
no, alfalfa, remolacha azucarera
y maiz forrajero.

El real decreto-ley también
contempla que el Ministerio
de Agricultura establecera
los criterios para que, de una
forma armonizada, las autori-
dades competentes de las co-
munidades auténomas puedan
flexibilizar determinados re-
quisitos de las ayudas directas
de la PAC, al objeto de que las
circunstancias devenidas como
consecuencia de la sequianore-
presenten impedimentos anadi-
dos para la percepcién de dichas
ayudas. Asi, se amplia hasta el
30 de junio el plazo para la pre-
sentacion de las solicitudes.
De esta forma, los agricultores
dispondran de mas tiempo para
la toma de decisiones sobre sus
cultivos en un momento en el
que la sequia produce muchas
incertidumbres.

Ademas, se escalona en cua-
tro fases, en lugar de las dos que
estaban establecidas, la entrada
en vigor del Cuaderno Digital de
Explotacion. Segtin el tipo de ex-
plotacion, se retrasa al 1 de ene-
rode 2024 y al 1 de enero de 2025
la incorporacién de la totalidad
de la informacion obligatoria a
dicho cuaderno.

En cuanto alasmedidas para
los regantes, los agricultores
que sean titulares de derechos
deriegoy que hayan tenido una
reduccion en los suministros de
agua que tienen concedidos se
beneficiaran de una rebaja del
canon. Esta bonificacion sera

del 100% si la reduccion en la
dotacion de agua supera el 60%,
y del 50% si el recorte del sumi-
nistro ha sido de entre el 40% y
el 60%. Los beneficiarios indi-
rectos de obras de regulacion
en la cuenca del Guadalquivir
tendran una reduccion del ca-
non del 50%.

El decreto contempla apoyos
alafinanciacion con una nueva
ampliacion en 20 millones de eu-
ros de la dotacion para la boni-
ficacion de créditos de la linea
ICO-MAPA-SAECA que pueden
llegar hasta el 15% del principal
del préstamo. Igualmente se
amplia en 3 millones la linea de
financiacion de avales de SAE-
CA que son necesarios para la
obtencién de estos créditos.

REACCIONES

El sector agrario y ganadero
espafol ha visto, en lineas ge-
nerales, insuficiente el paquete
de 784 millones destinadas ex-
clusivamente al sector agrario
que ha aprobado el Gobierno
para combatir la sequia y piden
acciones estructurales y de mas
calado.

El sector cooperativo agra-
rio, aunque “no desmerece” el
paquete de ayudas, cree que se
queda corto y echa en falta algu-
nas mas concretas para su sec-
tor. El director general de Coo-
perativas Agro-alimentarias de
Espana, Gabriel Trenzado, ha
reclamado medidas para hacer
frente a “problemas estructura-
les” que sufren las cooperativas
debido a la sequia. La falta de
agua llevara a que tengan me-
nos materia prima o ningan
producto que comercializar
pero, a pesar de ello, tendran
que “seguir amortizando sus
infraestructuras”.

Por su parte, el presidente de
la organizacion agraria Asaja,
Pedro Barato, ha considerado
que estas ayudas son “neta-
mente insuficientes” porque las
pérdidas son “superiores a los
10.000 millones”. El dirigente ha

—_——

echado en falta mas acciones en
sectores como los cultivos lefio-
sos, “enlos que no solo peligra el
fruto sino también la arboleda”.
También ha pedido mas planes
para el viledo, el olivar, el pista-
cho y la fruta de hueso.

Desde COAG han solicitado
al Ejecutivo “apoyos de mayor
calado” ante la “gravedad” de
la situacion, que ya afecta al
“80% del territorio agrario”.
El secretario general de esta
organizacion, Miguel Padilla,
ha reclamado ayudas directas
extraordinarias para los cerea-
listas, “que en muchos casos
no recogeran cosecha alguna”.
Por otra parte, siha valoradolas
ayudas directas a la ganaderia
extensiva porque pueden supo-
ner a corto plazo un pequeno
“balon de oxigeno” para afron-
tar la alimentacion suplemen-
taria del ganado con forrajes y
piensos ante la falta de pastos.

La organizacion agraria
UPA ha valorado el decreto gu-
bernamental y ha pedido que se
otorguen, sobre todo, a las explo-
taciones familiares. La vicese-
cretaria general de UPA, Mont-
se Cortinas, cree que “faltan
aspectos por conocer” que son
“importantes”. La representan-
te de UPA ha valorado también
que el Gobierno haya planteado
“de forma prioritaria” al sector
ganadero como receptor de las
ayudas, tal y como UPA venia
reclamando desde hacia tiempo,
segtin ha dicho.

A nivel sectorial se han pro-
nunciado los apicultores, que re-
cibiran cinco millones de ayuda
complementaria pero, a pesar
de ello, creen que el montante
es “insuficiente” debido a la
situacién de “ruina” por la que
atraviesan. Las previsiones de
futuro que manejan los apicul-
tores no son favorables, ya que
estiman alrededor de un 90%
de pérdidas en la produccion de
este ano y, por ello, han pedido
mas ayudas directas que alcan-
cen los 10 euros por explotacion.

Lépez Miras visité las fincas afectadas
por el granizo en Lorca. / CARM

[ LORCA

El granizo arrasa
cultives de sandia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La tormenta de granizo que des-
cargb sobre Lorca en la tarde
del sabado ha danado “cientos
de miles de hectareas” de cul-
tivos en las pedanias de Mar-
chena, Tercia, La Hoya, Purias
y Campillo, donde se da por
perdida la cosecha de sandia y
de parte del brocoli, segiin ha
indicado el presidente local de
COAG, Placido Pérez-Chuecos.

El pedrisco cay6 gran inten-
sidad durante unos 35 minutos
cubriendo de blanco los cam-
pos, destrozando los frutos, y
abatiendo invernaderos y se-
milleros. La evaluacion de da-
nos comenzo6 el domingo, una
vez que se pudo acceder a las
fincas, que quedaron cubiertas
por el hielo y el fango.

COAG da por perdida la pro-
duccion de sandia, y la altima
fase de la cosecha de brocoli
y lechuga, aunque también
hay “dafios en el arbolado que
aln no se aprecian” pero que
se haran visibles en unos dias
en los limonares y el olivar, ha
indicado Pérez-Chuecos, que
acompané al presidente de
Murcia, Fernando Lopez Miras,
en un recorrido por las fincas
afectadas.

El responsable de COAG no
ha ocultado que se trata de “una
catastrofe para el sector” por-
que el granizo “se ha llevado
por delante todo el ciclo de la
sandia”, desde la que acababa
de ser plantada hasta la que es-
taba a punto de ser recolectada.
“Hay agricultores que lo han
perdido todo, la sandia grande,
la mediana y la pequena, y no
tendran ninguna produccion
este verano”, ya que ahora no
daria tiempo a retirar lo dana-
do e iniciar una nueva planta-
cion, ha sefialado el dirigente
agrario.

El Gobierno de Murcia soli-
citara al Ejecutivo central la de-
claracion de zona catastroéfica
para las pedanias de la huerta
de Lorca danadas por la tor-
menta de granizo. El presiden-
te de la Comunidad, Fernando
Loépez Miras, visité el domingo
varias de las fincas danadas y
senaldé que “es un desastre”,
explicando que la produccién
esta “perdida totalmente” en
esas zonas.
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Infoagro Exhibition cierra con
buenas cifras de participacion

La organizacion confirma que mas de 40.000 visitantes profesionales han pasado por la feria 2023

La cuarta edicion de Infoagro
Exhibition, la feria internacional
delaproduccion intensiva y dela
industria auxiliar, celebrada del
10 al 12 de mayo en Aguadulce,
concluy6 con buenas cifras de
participacion y registro, segiin
apuntan los organizadores, “un
optimo crecimiento en compa-
racion con los datos de la ultima
edicion”.

Tras cuatro ejercicios de inac-
tividad, desde la feria celebrada
en 2019, el Palacio de Congresos
‘Camara de Almeria’ se convirtio
este ano en el epicentro del sector,
atrayendo a un gran niumero de
visitantes y consolidando su posi-
ci6n como una cita internacional
imprescindible para agriculto-
res, profesionales y empresas de-
dicadas ala produccion intensiva
yla industria auxiliar en Europa.

El éxito de la feria quedo6 re-
flejado en la masiva afluencia de
visitantes y empresas que se die-
ron cita en el recinto que albergo
Infoagro Exhibition 2023. Segiin
las primeras estimaciones de
los organizadores del certamen,
la feria registr6 un nimero de
asistentes que supera las 40.000
personas, cifras que la organiza-
cion espera ver incrementadas
tras una auditoria del evento.

Elntmero de visitantes profe-
sionales, registrados de manera
telematica para visitar la mues-
tra almeriense, ha mostrado un
crecimiento favorable respecto a
pasadas ediciones. Se ha un ob-
servado que un 55% de visitantes
nacionales proceden de regiones
espanolas donde la agricultura
intensiva desempena un papel
fundamental, como Granada,
Malaga, Murcia y la zona de
Levante. Asimismo, en menor
media se registraron visitantes
profesionales provenientes de la
partenororiental de la Peninsula
Ibérica, como Aragon o Cataluna,
y la cornisa Cantabrica.

En lo que respecta a los visi-
tantes internacionales, también
se ha experimentado un aumento
notable de sus cifras, posiblemen-
te motivado por el incremento
durante esta edicion de las em-
presas expositoras internaciona-
les, cuyas nacionalidades se han
contabilizado en dieciséis.

La clausura de esta edicion
dejé un sabor de satisfacciéon
y éxito entre los expositores y
asistentes, quienes se despidie-
ron con la certeza de haber sido
testigos y haber participado en
un gran evento. “Infoagro Exhi-
bition 2023 ha sentado las bases
para una industria agricola en
constante evolucion, donde la
tecnologia, la innovacion y la
colaboracion seran los pilares
fundamentales para enfrentar
los desafios que nos depara el
manana”, han senalado los or-
ganizadores del evento.

Durante la cuarta edicion de
la feria se ha vivido un ambien-
te de dinamismo. Los buenos
datos de visitantes profesio-
nales han confirmado que, a
pesar de un espacio de cuatro
anos de inactividad, Infoagro
Exhibtion continua siendo un
referente de las ferias de agri-
cultura e industria auxiliar a
nivel internacional.

Laferia ha demostrado ser un
punto de encuentro ideal para
profesionales y empresas del
sector, que han aprovechado la
ocasion para presentar sus pro-
ductos y servicios y establecer
relaciones comerciales. La pre-
sencia de mas de 600 empresas
en el certamen ha permitido una
gran variedad de opciones para
el visitante, desde maquinaria y
tecnologia hasta productos fres-
cos y procesados. Ademas, la vo-
luntad de hacer negocios cara a
cara ha sido fundamental en esta
edicién, en la que los asistentes
han dejado atras los miedos a la
pandemia y han apostado por las
relaciones comerciales directas.
“La emocioén de volver a hacer
negocios cara a cara se ha vis-
to reflejada en el dinamismo de
comerciales y expositores cuyo
trasiego de trabajo ha estado en
constante movimiento”, desta-
can los organizadores.

PREMIOS Y GALARDONES
La cuarta edicion de la feria lle-
g0 a su fin con la entrega de los
premios Infoagro Exhibition y
la ceremonia de homenaje a los
Pioneros de la Comercializacion
de Insumos Agricolas. En esta
edicion se entregaron un total de
once galardones en las categorias
de Desarrollo Empresarial, Tec-
nologia del Invernadero, Comu-
nicacion, Mejora Vegetal, ViaS-
mart, Comercializacion, ViaEco,
Nutricion Vegetal, Produccion
Agricola, Sanidad Vegetal y Efi-
ciencia en el Uso del Agua.
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Los pioneros Rafael Centeno, Paco Manzano, Alberto Fernandez Vela, Manuel Gés-
pedes, Eduardo Vargas, Gracian Lucas, Basilio Rodriguez y Oscar Muiioz (hijo de
Francisco Muiioz). / CARLOS BARBA

La ceremonia comenzod con
unas palabras de la consejera
de Agricultura de Andalucia,
Carmen Crespo, que dio la enho-
rabuena a los premiados por su
buen hacer en el sector agricola.
El primer premio fue entregado
a la empresa Fertigro Térvalis,
por su desempeno en el desarro-
llo empresarial. El galardon lo re-
cogi6 Francisco Romero Falcom,
director comercial de Fertinagro,
de 1a mano de Carmen Crespo.

La categoria de Tecnologia de
Invernadero recay6 en la empre-
sa Novagric, (Novedades Agrico-
las SL) y cuyo gerente, José Fran-

cisco Martinez Tornero, fue la
persona encargada de recoger el
galardon en nombre de la compa-
nia de la mano de Gabriel Amat,
alcalde de Roquetas de Mar.

El director del programa Mas
de Uno Agricultura de Onda
Cero, Alberto Garcia Garcia,
recibi6 el premio de Comunica-
cion por una trayectoria de casi
20 afios de lamano de la directora
de Comunicacion y Prensa de In-
foagro Exhibition, Lydia Medero
Vazquez.

Con 75 anos de historia, la
casa de semillas Ramiro Arnedo
recibi6é de manos de Manuel Go6-

mez Galera, director general de
Ayudas Directas y Mercados de la
Junta de Andalucia, el premio a
Mejora Vegetal, un galardon que
recogio Maria Soledad Arnedo
Andrés, directora de Investiga-
cién de Ramiro Arnedo.

La Alhondiga La Union alzo
con el premio Infoagro Exhibi-
tion en la categoria de Comer-
cializacion, y su director de
Marketing, Javier Carmona,
recogio el premio de la mano del
director territorial de Unicaja,
Juan Cayuela Pérez.

La empresa Agrobio fue ga-
lardonada con el premio ViaE-
co, destinado a la produccion
ecolbgica y organica. Joaquin
Carrillo, director de Negocio
de Cajamar, entreg6 el premio
a José Antonio Santorroman,
gerente de la compania.

La empresa Haifa fue reco-
nocida con el premio Nutricion
Vegetal, y su director comercial
y de Marketing, Pedro Alcudia,
recogia el premio de la mano
del presidente de la Camara de
Comercio de Almeria, Jeronimo
Parra.

El veterano agricultor José
Luque Rodriguez, recogia el
premio Productor Agricola,
por una larga trayectoria de
trabajo. Juan José Matari Saez,
diputado en el Congreso de los
Diputados, fue el encargado de
entregar el galardon.

La empresa UPL se llevo el
premio a Sanidad Vegetal, de
la mano de Aranzazu Martin
Moya, delegada del Gobierno
de la Junta de Andalcia, y re-
cogio la estatuilla Irene Gonza-
lez, Crop Manager Horticolas y
Producto Manager Fungicidas
de UPL.

Como conclusion el premio a
la Eficiencia en el Uso el Agua
fue otorgado a la empresa New
Growing System, siendo su
CEO, Manuela Belmonte Mula,
la persona que recogio el galar-
don de 1a mano de Manuel Cor-
tés Pérez, alcalde de Adra.

La cuarta edicion de la feria
Infoagro Exhibition se cerro
con el emotivo momento vivido
en la ceremonia de homenaje a
los pioneros de la Comercializa-
cion de Insumos Agricolas, un
broche de oro en el que se reco-
nocié y puso en valor la labor de
Manuel Céspedes Maldonado,
Gracian Lucas Acién, Basilio
Rodriguez Redondo, Eduardo
Vargas MArtin, Francisco Mu-
noz Flores, Alberto Fernandez
Vela, Francisco Manzano Cara
y Rafael Centeno Cabrera, por
toda una vida al frente de las
empresas que han suministra-
do a la agricultura de Almeria
todos los insumos necesarios
para su desarrollo hasta con-
vertirse en un referente mun-
dial de primer nivel.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a
la semana del 1 al 7 de mayo de 2023,
ofertados en el Mercado Central de Abas-
tecimiento de Alicante. (Ultimos precios
recibidos.

FrambUueSsa .....cccvverveneesressersnerneens 1,00 PEIE]il cvvvrereri s 0,40 Starking / Red Chief / Glostes /
Grosellas. .10,00 Judia Galaxia ..oveeeeeeeeeeeeeeee e 1,63
Kiwis .. ...2,50 Granny Smith.... 171
LICHIS vt 4,00 Melon / Galia / COCa..vvneiieerne. 1,74
Naranja Navel.......cocormrennceinrennenns 1,30
Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,14
Late / Miaknight ........coovvsrenriennnns 0,88
Freson. ..3,00 NeCtaring. ....cccovev e 3,47

FRUTAS Euros/kg Lombarda o Repollo Rojo. Granada. ..2,50 Nispero / Nipola. ...2,70
ACEITUNG ..o 2,50 Repollo de Hojas Rizadas. .0, Mandarina Clementina ... ..1,80 Nuez..........
Aguacate Hass......oooverinininnnians 4,00 Otras Variedades............coorrrrnnens 0,60 SAtSUMA. s 1,30 Papaya
Albaricoque Galta Roja........cccoveunve. 4,10 Coliflor , OFr@S. oot 2,70 Pera Conferencia / Decana................ 1,77
MONiqQUIveveeeeraneee .3,75 Endivia.....coovovrennes .2,00 Mangos .. ..2,00 Ercolini / Etrusca ........... ...2,46
Cereza Burlat...... ..8,00 Escarola Otras Variedades .... .0,95 Maracuya.... ..8,00 Blanquilla 0 Agua.. o,
Ciruela Red Beauty . 23,14 Esparrago Verde o Triguero... .4,00 Meldn Galia .. 1,45 i
COCO €N SBCO.covevieeeeeeeeeeeeereeesn 1,10 ESPINACA ..o 0,80 AMArillo. e 1,20
Datil Medjoul....vererereneseisnieneans 7,50 Guindilla Otras Variedades................. 2,00 Piel de SaP0.....ovverrrrrrirrisneiisrinnes 2,00
Frambuesa Otras Variedades........... 10,00 GUISANTE ..t 2,50 OFrOS et 1,10 Pomelo / Rubi Start.......cccovveevnnnnee. 1,29
Freson Ventana .......ooeevenennsnniennns 3,15 Haba Verde o Habichuela.................. 1,00 SANAIA covvvvecerrer s 1,10
Camarosa.... 2,20 Jengibre......cccooviin. 4,07 UVt 3,33
Higo Seco ... ..2,50 Judia Verde Fina .3,00 Nectarina Otros Frutos Secos . . 11,59
Kiwi Pulpa Verde. 1,90 Verde Perona..... 2,91 BIanca ...oeceeveeeeeeeeeeeeeeeen 3,00 HORTALIZAS Euros/kg
KIWIGOId ... 6,50 Otras Variedades............coorrvennens 8,00 AMAIE e 3,00 ACEIGA oo 0,89
Lima Persian ........cocoeninniinisninnins 3,40 Lechuga Cogollo , NISPEIO...voivriieii i 2,50 OTROS PRODUCTOS Euros/kg AJO SECO i 2,68
Limén Verna........ .0,80 Hoja de Roble.... .1,00 Nueces ... ...3,80 Seta Alcachofa .. L1012
Fino o Primafiori ..... ..0,50 Iceberg ..... 1,20 Olivas . 1,80 Girgola ........... .6,50 ADIO e 1,23
Otras Variedades..... .0,32 ROMANA ... 0,50 | Papayas..... ..3,50 Rovellon-Niscalo .. ..8,00 Berenjena...... ....0,80
Mandarina Clemenule...........co.......... 0,40 Champifién Broculi / Brecol v, 2,04
OrtaniqQUe v.v..veveecesresreereareenens 0,50 Otras Variedades............coowrrrennens 1,00 VBIANO .ovvvvireeneesesnesnesnesasenas 2,50 Otras Setas Calabadin ..o 0,76
Hernanding.......ocoveveveveeeene 1,00 Maiz 0 Millo .. 1,00 INVIEMNO e 1,90 Calabaza / Marrueco.........cccceeveevueae 1,49
FOMUNA v 0,40 TEMPraNA.. . voeveresresresnesnesanenna 1,10 Cebolla / Chalota........covvevenrreinrins 1,18
Otras Variedades..... 1,30 Perejil oo, .0,60 Pifa........ 21,70 | Menestra......... Cebolleta. ..o 1,15
Mango Tommy Atkins . ..2,40 Pepino Corto o Tipo Espafal..............0,50 Pitahaya . ..7,00 Otros Varios . Champifdn .2,19
Manzana Fuiji.......... 1,50 AlPICOZ...cvoiiiirririinen. .2,90 Platanos Canario 1,10 . Col Repollo.... ...0,74
GOIAON. . 0,90 Otras Variedades............c.coocooe.... 0,53 IMPOTtACION oo 1,00 Mercabilbao LOMDArda e 0,90
Royal Gala ..o 1,45 Pimiento Rojo Lamuyo .........cccceeenne. 1,40 Manzana Bicolor........ocoveveereene. 1,60 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Coliflor / Romanescu.........covvvevenenn. 0,97
Otras Variedades..... .2,30 Verde Italiano ....... .1,50 Amarilla..... ..1,20 la semana del 9 al 12 de mayo de 2023, Endivia.......ccovrenn ... 2,47
Starking o Similares .... 0,91 Rojo California.. 1,47 Verde.. 1,65 comercializados en el Mercado Central de Esparrago Verde. ...3,81
Pink Lady.....cccornrn. .2,32 Verde Padrén 2,20 Roja.... ..1,60 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Espinaca.... ...1,35
REINELA ... 2,60 Puerro OFr@S. et 1,40 cilitada por MERCASA. GUISANTE ..ot 3,00
Granny SMith ... 1,70 Remolacha Comin 0 Roja.....c.c.vvreee 1,00 Melocotdn Amarillo .........covrrrrnnens 4,50 FRUTAS Euros/kg Haba Verde........ccoovornnvnsensrinnenns 1,12
Melocoton Merryl Franciscano Resto de Hortalizas......cccoevvvevveevnnns 0,60 Rojo Pulpa Blanca.........ccccevenenne 5,00 Albaricoques...........cocneiiieeninns 2,70-2,50 Judia Verde Fina (Brasilefia)............... 4,32
o Fresquilla 0 Pavia ........cccoveenenn. 3,43 Seta Champifion ......ovvvvrveerseesrennes 2,30 Rojo Pulpa Amarilla.........cooervvennn, 4,00 Cerezas ... 6,00-5,00 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...3,03
Meldn Piel de Sapo..... 2,67 Otras Variedades...........cccecvvvenee. 4,06 Cirvela...ooooveeeenne. ..2,75 FIESONES .ot 3,20 Lechuga 0.V 0,66
Amarillo.......... ..0,90 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,80 Uva Blanca. ..3,30 Limones... 1,20 Cogollo.. 1,93
Otras Variedades. 1,10 Asurcado Verde Raf........cccovvvnnnn. 3,00 Negra...... ...2,60 Manzana Golden ........ccovevveevennne. 1,00 Iceberg .. ....0,85
MOT oo ssessssnees 14,00 Liso ROJO Pera ....ceuvvrvesresniraneres 1,80 RAMBULAN. oo 12,50 Melén Piel de Sapo ... 1,60-1,30 NaDO v 1,07
Naranja Lane Late.......coccovnieriininnes 0,90 Chermy . 2,48 Sandia con semilla......ccoveveveennnns 0,45 Naranja Navel 1,15-1,20 PEPINO .ot 0,73
Navel Late ...... Otras Variedades... .0,76 Sin semilla ..... ...0,80 Nisperos.......... .2,20-2,40 Pereiil ........ ...1,94
Valencia Late .. Liso Rojo Canario.. .1,50 Naranja .. ..1,30 Pera Blanquilla.........cccovveiniiniiniinns 1,10 Pimiento Verde .. ....0,94
Naveling ......coccenre. . Liso Rojo Rama......... 1,30 Chirimoya.... ...3,00 Sandias ... 1,00-0,90 Rojo (Asar). ..1,67
Nectarina Carne Blanca .................... 3,50 Yuca o Tapioca 0 Mandioca............... 1,90 Otras Frutas ......oceeevveveieeceseeen s 0,90 HORTALIZAS Euros/kg PUBITO. .ot 1,36
Nispero Algerie 0 Argelino................. 1,70 Zanahoria Nantesa .........ccocovwenrennes 0,70 HORTALIZAS Euros/kg Alcachofas ... 1,60-1,40 Rabano / Rabanilla .........c.coecrsvennenn. 2,20
NUEZ. ..t 4,34 EN RaMa e 0,70 Berenjena Larga........cccoeverineisiinninns 0,75 Lechuga 0,30-0,26 Remolacha......cooveeveeeeeeeeeeee, 2,35
Papaya 0 Papayon............ccccvrennenns 4,20 Otras Variedades............coorrrnnens Redonda......ccvveenrrrserisrisseisrinnes 1,10 Cebolla S rvvarerrrsne e 3,29
Grupo Solo y Sunrise... .2,30 PATATAS Ajo Seco...... ...3,00 ESPATagos. ..c.vereeecinsisisiieiseissines 1,25 Tomate O.V. ...1,53
Pera Conferendia..... .1,30 Blanca Spunta (Granel) ........ccoccevernes Tierno . ..0,70 Judias Verdes Perona ... . 3,50-3,40 Cherry.... 3,51
Ercolini / morettini... 2,25 Blanca Spunta (Confecc).. . Apio ....... ...0,65 Patatas Calidad..........coovvvreeereennne. 0,58 Daniela.. ..1,35
Magallon ..o, 1,23 Blanca Agria (Confecq).......ccourvrrernes ACEIGAS. .. 0,50 Primor ZaNAhONIA ..o 1,11
Pifia Golden Sweet ........cccovvevveenee. 1,65 Blanca Agria (Granel).......ccccovennnnn. 0,89 Batata ..o 1,20 Pimientos Verdes Hierbabuena........coovevveveeeveceree, 2,35
Platano Americano o Banana............ 1,00 Blanca Monalisa (Granel). .0,90 Tomate Maduro... . 1,20-1,15 PATATAS Euros/kg

De Canarias 1°.... 1,08 Blanca Liseta (Granel)... .0,90 Tomate Verde......cococeveeveennnne 1,90-1,80 Nueva o Temprana

De Canarias 2°.... ..0,59 Blanca Otras Variedades........... .0,90 . , ARG

EXE@ et 1,33 Roja Otras Variedades (Confecc)........ 0,50 Calgots . 0,11 MercacordOba

Ve 1,60 Roja Red Pontiac (Granel)................ 0,90 Calabaza ..o 1,60 Precios medios de frutas y hortalizas, co- Mercalaspalmas
Pomelo ROJO ....vviiiiniicians 0,79 Calabacin .....cveeeeeeeeeeeeeeen 0,60 rrespondientes al mercado de la semana Precios frecuentes de frutas, hortalizas y

AMANO oo 0,45 Mercabarna (L T —— 1,10 del 1 al 7 de mayo de 2023. Informacién patatas, del 6 al 10 de mayo de 2022, en
Resto de frutas ....... ..0,80 Informacion de los precios dominantes Alcachofa ... ..0,70 facilitada por Mercacérdoba. el Mercado Central de Abastecimiento de
Sandia Con Semillas ... .1,28 de frutas y hortalizas, del 11 de mayo de Cebolla Seca.. ..0,85 FRUTAS Euros/kg Las Palmas.

Sin Semillas..........co........ 1,51 2023, facilitada por el Mercado Central Figueras.. 1,60 FRUTAS Euros/kg
Uva Blanca Otras Variedades............. 2,80 de frutas y hortalizas de Barcelona, Mer- TIBINA cvvvverriereseseenesnesnesnesnenas 0,80 Aguacate Hass.......cooverernrenrernnennens 5,34

Red GIobe....vovveieeeeeeeee 2,84 cabarna. PEPIN0 ..o 0,60 FUBTE o 4,95

Sin Semilla Blanca... . FRUTAS Euros/kg Col Repollo. ..1,50 Almendra

Sin Semilla Negra.......ccccooveeniinnne. 3,57 Albaricoque .. Bruselas.. 1,60 Ciruela Otras Familia Black....
HORTALIZAS Euros/kg Aguacate...... Lombarda... ...0,50 Golden Japan y Songold...............
Acelga Hojas Lisas ........cccovrernrinnen. 0,60 Almendra ChiINA e 0,70 Coco Otras Variedades...........coeeun.. 0,95

Hojas Rizadas Lyon .........ccccccevvrnn 0,60 CONIFION v 1,90 Datil Deglet NOU .....vvevrerrescerernenns 3,87
A0 BIaNCO ... 2,25 BEITOS ...t 1,50 FrES@. vttt 6,64

MOTAdO..vovvveeeresre e 2,60 Lechuga ICeberg....vvrnrenrenrirnninns 0,70 Freson Otras Variedades........cco..e... 9,95

Tierno 0 Ajete............. 2,00 Carambolas .. .4,00 Larga...... .0,75 Granada Otras Variedades. ...3,70
Alcachofa Blanca de Tudela. ..0,80 Castafias ...... .3,50 Otras ..0,70 Mandarina Clementina / Fortuna / Higo Chumbo .......ovv..e. ....1,56
Apio Verde.......ccovrninnn. ..0,70 Cerezas..... .6,00 Endivia.... 1,10 Nadorcott Kiwi Kiwigold.......o.overeiiisiiciciniinns 7,95
Berenjena Morada .........oceovenniennenn. 0,80 o 0,70 Pulpa Verde ......coovvrernreinrinrinnnns 4,15
Boniato 0 Batata.........cccceeevvereerenee. 1,00 Esparragos Blancos.........cccorennne. 12,00 Limon Fino o Primafiori.........ccceevn.. 0,99
Broculi o Brocoli o Brecol ..2,00 Verdes .............. ...3,50 Otras Variedades....... ....0,99
Calabacin Verde.. 2,13 Feijoas .. Espinaca. ...0,50 Fuiji / Braeburn / Pink Kiss.... VEIMA .t 0,99

Blanco ..., .1,05 HIgo ovvvveiriians Haba .. ..1,00 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,49 Mandarina Clemenlate . ..1,75
Calabaza De Verano...........ccccovveenna. 0,60 Higos Chumbos HINOJO. .o 1,00 Royal Gala / Cardinale .................. 1,59 Clemenule .....c.ocveeeeeeeeeen 1,75
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

Clemenvilla o Nova.......cccccevveeene. 1,85 Zanahoria o Carlota Nantesa............ 1,07 Lane Late (no local) ........c.cocv.... 1,10
Manga Kent............. .8,45 JENGIDIe .o 2,25 Navel (no 10cal) ....ocvvvvvrivrininnns 1,40
Mango Tommy Atkins .. 1,75 Name o Yame ..covvnn... 3,85 Nectarinas (no local) ...................... 3,30
Manzanas Fuji ...... .2,00 Yuca o Mandioca o Tapioca 0,95 Nisperos (10cal) ....ovovvvvrivrierinnnnns 2,00

GOldEN...ee e 1,77 Hortalizas IV Gama..........ccocevueevenee. 5,50 (nolocal)...ccvveveieiiiiiincncn, 2,50

Royal Gala ..., 1,79 Hortalizas V Gama ........ccoceerenrrrnnens 7,50 Paraguayos (no local) ......cccovrennen, 4,50

Granny Smith ..o, 1,45 Resto Hortalizas.........oocveeeeveeeeeeenee, 0,80 Peras Conference (no local) ............ 1,70

Staking o Similares.........c.ocovveenen. 1,65 PATATAS (Granel) Euros/kg Ercoline (no 10cal)....ccovvvvvrevennn. 2,60

Otras Variedades Blanca, Otras Variedades................... 0,87 Otras (no local).......ccccccvevevrnnnnn. 2,00

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 1 al 7 de mayo

de 2022. Precios origen. Semana 18/2023.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este do-
cumento tiene un caracter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtn modo posee caracter
oficial. Esta obtenida como consecuencia del seguimiento que realiza esta Unidad con el
Unico objeto de orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto
agricola y ganadero. Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pue-
den haber sido realizadas a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en
este documento Por tanto la Consejeria de Aqua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace
responsable de cualquier uso que se le pretenda dar, mas alla del indicado como orientativo.

LIMON

Melocotén Merryl y Elegant Lady......5,50 Blanca Spunta................ Ak Lima (I0cal) oo, 8,80
Meldn Piel de Sapo Otras Variedades........ 0,95 (nolocal)...ccvveveieiiiiiincnn, 4,10
AMANI0 s Roja Otras Variedades...........ccovvnen. 0,80 Pifia Tropical (Iocal) ....cocoovvrivrennen, 5,50
Otras Variedades.........cccocecvveenae. 1,35 . Platanos Extra (local)............c.c....... 1,10
Galia............ Mercamadrid Primera (local)....
Futuro... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Segunda (local)...
Amarillo . la semana del 9 al 12 de mayo de 2023, Pomelos (no local)..

Naranja Valencia Late ........ccccovvnrrnnes 0,95 comercializados en el Mercado Central de Sandias (local)..........ccccccvvviverenennnn. 1,20
Otras Variedades............cccccvevnnn. 0,95 Abastecimiento de Madrid. Informacion (no local)....covevieiiciiiciicia 1,90
Lane Late ..o 0,95 facilitada por MERCASA. Listada Sin Pepitas (no local)....... 1,40
s 0,95 FRUTAS Euros/kg Listada Sin Pepitas (local)............ 1,40
Navel Late ........ .0,95 AlbaricoqUeS. .......cvvriiiiierinisiies 3,25 Uva Red Globe (no local).... .2,60

Limon Verna Todo Limén (Murcia): 0,48-0,55 €/Kg

Campafia de limén Verna ya a pleno desarrollo, recordemos que Verna es una variedad Unica
que solo se cultiva en Espafia y que permite suministrar el mercado europeo con limon
origen europeo de mayo a julio. Ademas, es el tinico limén fresco disponible en las proximas
semanas, del campo a la tienda en 48-72 horas. Desarrollo tranquilo con estabilidad de
cotizaciones en campo y demanda menos activa que otras campafas debido a la situacion

Nectarina Carne Blanca ... .3,65 Cerezas...... Otras Blancas (no local) .. ..2,6 de consumo en el mercado europeo. La prudencia y estabilidad son claves si queremos tener

Nispero Algerie o Argelino .2,87 Fresones Papaya Hawaiana (local)..... .0,70 la oportunidad de dar salida a la produccién. No hay espacio ni para la especulacion ni para

NUBZ .o ssessssssnsnes 4,22 Limones Cubana (Iocal) ...covvvvririirerins 0,70 las compras de necesidad. Mientras tanto, siguen llegando a Europa algunos volimenes

Papaya Grupo Solo y Sunrise............. 1,15 Manzana Golden .........cccoviiiniinnnnns 1,60 Hibrida (local)....ccooooviiiiiiinnn, 0,70 de limén sudafricano. Por parte de Argentina los primeros limones ya estan en el agua con
Papayon (2-3 kg/ud) ........ .0,83 Meldn Piel de Sapo 2,20 Mango (10€al) ..o, 4,80 llegadas a final de mayo.

Pera Conferencia... 1,73 Naranja Navel.... 1,20 Kiwi (no local)........cccocveveviiiinann. 2,70

Ercolini / Morettini 2,95 NiSperos ............ 2,50 Frambuesas (no local). .. 12,00 POMELO

Otras Variedades.........ccccoovinrennc. 1,80 Pera Blanquilla.........ccccooininiiininninns 1,35 Arandanos (no local) ..o 9,00 Ya en plena transicion hacia el pomelo de Sudafrica con buenas previsiones de calidad. La
Pifia Golden SWeet ..........ccocnrrerrene. 6,44 SANAIAS oo 0,80 HORTALIZAS Euros/kg oferta mediterranea sigue disminuyendo. Los volimenes espafioles e israelies caen en picado
PIStaCh0.veeceii s 9,25 HORTALIZAS Euros/kg Acelga (Iocal) ....ooviiiiiiiiiiis 0,30 en el final de la campafia. Mientras tanto, las llegadas adelantadas de Sudafrica se estan
Platanos Canarias Primera ................ 1,45 Alcachofas.......oceeveerrssiisrssirisrnees 1,90 Ajos (N0 10€al) vvvvvrerciririeieeas 2,65 desarrollando rapidamente. Aunque los volimenes siguen siendo limitados, la calidad es muy

Canarias Segunda........ccccoevniennn. 1,30 Lechuga..... ..0,75 (10€al). oo 6,50 atractiva, tanto por su sabor como por su aspecto. Asi pues, la disminucién momentanea de

Canarias EXtra......oovvvreneesneonnens 1,60 Cebolla... L 114 Albahaca (Iocal) ..o 7,50 la oferta esta creando tensiones y las ventas estan repuntando. En consecuencia, los precios
Pomelo Rojo...... Esparragos............. 3,00 Alcachofas (local) ......cocociiiiiicinnnas 3,50 estan subiendo ligeramente.

Amarillo Judias Verdes Perona .........cooccovrennes 2,80 Api0 (10€al) v.vvveiecisseiea 2,00
Sandia Sin Semilla......ccovvevieieinne 1,90 Patatas Calidad...........cccveeeereeeine, 0,70 (nolocal)...ccvveveieiiiiiiicnn, 1,40

Con Semilla ...... 1,95 Pimientos Berenjenas Moradas (local). Palmera (10al).....covrvvrvrinrnnrnns 6,00 Panificable
Uva Red Globe, Roja.... .3,05 Verdes ....... Bubangos (local) ......cc.cccevnees Berros (local).... .2,20 Triticales

Negra Otras Variedades.... .3,70 Tomate Verde Calabacines Redondos (local) Beterrada (local)... ... 1,60 LEGUMINOSAS

Blanca Otras Variedades................ 3,65 . Zucchini (local) .......cccoovvcvernnnn. 0,70 (N0 10€al) v, 2,50 Veza Grano0.........cceveeveveeeserersenan, SIC
Resto de frutas .......ooovrssseesscccivrnne 1,30 Mercasevilla Zucchini (no local) ..., 0,60 Cilantro (10al) ..., 4,20 I T 5IC
HORTALIZAS Euros/kg Precios de frutas y hortalizas, referidos a Calabazas (local)......ccoovevriiininnnen, 1,70 Chayote (Iocal).....ccoeviiniiiniinnn, 3,20 .

Acelga de Hojas Rizadas Lyon........... 2,75 la semana del 9 al 12 de mayo de 2023, (N0 10€al) crvvvveerev e 1,60 Pifia Millo Dulce (local)................... 1,80 Mercavalencia
Ajo Blanco .....c.overriiieiinns .2,66 comercializados en el Mercado Central de Cebollas Cebolletas (local).............. 2,00 Names (local)........... ...6,00 Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Morado..... 2,55 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Blancas (10€al) ...covvvvrvrinreninns 1,20 Yuca (no local) . .2,60 la semana del 9 al 12 de mayo de 2023,

Tierno 0 Ajete.......c....... .5,50 cilitada por MERCASA. Blancas (nolocal) ........c.cccue... 1,50 Pifia de Millo (local).. ...3,00 comercializados en el Mercado Central de
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,95 FRUTAS Euros/kg Moradas (no 10cal).......cccovvvrrnn. 1,60 (N0 10€aAl)..vovrirereee e 3,00 Abastecimiento de Valencia. Informacion
ADIO VErde ... 1,80 Albaricoques.........ccoeeriiiieninns 2,80-2,14 Moradas (local) ......cccoevvvevennnn. 1,40 Brecol (Iocal)......ccccoveveveveriiiiannn 1,70 facilitada por MERCASA.

Apionabo...... 2,95 Cerezas...... Cebollino (local)..... Hierba Huerto (local) ......ccccovvnnnee. 4,50 FRUTAS Euros/kg
Berenjena Morada Fresones .... Coles Repollo (local)... PATATAS Euros/kg AlbaricoqUes........coviveriiisiiereiens 3,00
BerroS. ....ovvvvvrienn: Limones............. . Lombarda (local)..... Patatas Cereza........ .. 7,00-5,50
Boniato o Batata... Manzana Golden ..........co...c..... 1,65-1,30 China (nolocal)......c.cccovevennn.. 0,70 Otras Blancas (local) ................... 0,70 Fresones
Broculi, Brecol 0 Brocoli......c.cvvevnne. 1,96 Meldn Piel de Sapo......coveeen. 1,90-1,67 Coliflor (Iocal) .o 1,40 Otras Blancas (no local) .............. 0,90 Limones
Calabacin Blanco .......cccocevvevvveennn. 1,18 Naranja Navel........ccccooininniininninns 0,80 Champiiidn (no local) ......cccccvneee. 2,70 Up To Date (local).....cccovverrinnnnnn. 1,70 Manzana Golden

NISPEIOS .voorvvreerererrsserssreneens 2,35-2,00 Endivias (N0 10al) .....ovvvvvvvriernnnnn, 3,00 King Edward (no local)................ 0,95 Melén Piel de Sapo
Pera Blanquilla... 1,55-1,54 Escarolas (local) .....cccveveveviviinennn. 0,70 Cara (local)............... Naranja Navel.....
Sandias.......... .. 1,31-1,02 Espinacas (local).. Rosada (local)... Nisperos.....
HORTALIZAS Euros/kg Espérrago Triguero (no local) . Bonita (local).... . Pera Blanquilla
Alcachofas......ocorvrrrrnrisrinnes 0,85-1,00 Habichuelas Redondas (local)......... 2,00 Negra (10€al).....oververrvrsrinrinnrnns Sandias

MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeee e 1,48 Lechuga. ..o, 0,50-0,49 Coco Planas (local) .........c.c......... 2,00 Spunta (Iocal) oo, 1,20 HORTALIZAS Euros/kg

Recas o Similares...... .0,85 Cebolla...... ..0,96-0,90 Lechugas Batavia (local) ................. 0,80 Negra Oro (local).. ... 7,00 Alcachofas 0,50-0,60
Cebolletas o Cebolla Tierna.. .0,95 Esparragos............ 4,00 Iceberg (local)...ccooovniiiiiiiinnn, 1,00 Slaney (local)....ccocuee. ..1,20 Lechuga..

Col China o Pekinensis......... 1,75 Judias Verdes Perona . ...3,00 Hoja de Roble (local) ....ocovvvvveee. 2,10 Red-Cara / Druid (local) .. 1,20 Cebolla.......

Lombarda o Repollo Rojo.............. 1,35 Patatas Calidad............ococeuen.e. 0,80-0,83 Lollo Rosso (local).......c.c.cccvve... 2,10 Colorada Baga (local) ................. 5,00 Esparragos

Repollo Hojas Rizadas..........c........ 0,45 PrMON ... 0,85-0,96 Nabos (10cal)......covrrerrvrvririnriennns 2,00 Galactica (local).vvvvvvisieieirn, 1,20 Judia Verde

De Bruselas.....ocvveveeevevveseeenns 3,95 Pimientos Verdes...........ccoo..... 1,19-1,06 Colinabos (local) .......ccccovvcvevcnnnnn. 2,20 Rooster (Iocal) .....c.cccvevvererrnnnnn 1,30 Patatas Calidad
(] R 1,96 Tomate Maduro..........ccocovvee, 1,41-1,23 Pepin0s (10Cal)......vrerrriririariannns 0,40 . Primor
Endivia.............. 1,30 Verde..ooveeeeeeeeeee, 1,43-1,32 Perejil (Iocal) ..covericiiiiiiie, 3,90 Lonja de Albacete Pimientos Verdes.

Escarola Rizada o Frisée... .0,85 . Pimientos Verdes (local).........c..o..... 1,60 Informacion de los precios indicativos de Tomate Maduro...
Esparrago Verde o Triguero... 2,35 M ercatene"fe Verdes (no local).....cccocoviininnnes 1,30 los cereales en origen, del dia 11 de mayo

2] o 3,45 Informacion de precios moda de frutas, R0jO (I0€a1) .. 2,00 de 2023. Informacion de EFEAGRO. .

ESPINACaS. ..voveieeiciei s 0,18 hortalizas y patatas, del 8 al 14 de mayo Rojo (no local) ....ccevviiviiiiinen, 3,70 CEREALES Euros/Tm Lonja de BarCEIOI']a
Guindilla Verde . .3,50 de 2023, facilitada por el mercado cen- Padron (local)..... ALFALFA Precios de los cereales, frutos secos y las

Roja.. .2,50 tral de frutas y hortalizas de Tenerife. Amarillo (local)... Alfalfa Rama campo 1°. ....290,00 legumbres, en la Lonja de Barcelona del
[RLLATo) [ U 2,45 FRUTAS Euros/kg Puerros (local)........ Rama campo 2°.......cocouvennienns 260,00 dia 9 de mayo 2023. Informacion facilita-
Judia Verde Boby .......cccocniiiiinninn. 2,71 Aguacates Hass (local) .........cc........ 5,50 Rabanillas (local)........cceevvvivinennn. 1,00 AVENA da por EFEAGRO.

Verde Otras Variedades ................ 2,72 Albaricoques (no local).......cccovvee.. 4,00 Rabanos (Iocal) .....ooovvvvririarinnnans 2,00 Avena CEREALES Euros/Tm

Verde Elda ........oooevvverivcecci 4,95 Cerezas (no local).......ccccccvvvcnnnnne. 6,75 (nolocal)...ccvveveiciiiiiincn, 7,20 BIAaNCa ...covvvrveereereeeer, 262,00 ALFALFA
Lechuga Otras Variedades................. 0,30 Ciruelas Moradas (no local)............. 3,30 Rucula (local) oo, 4,80 RUDIA . oo 267,00 Harina de Alfalfa......cc..coccinrinnirnns 320,00

Romana......ccoeue.... .0,35 Cocos (no local) ............... .1,10 Setas (no local) ........ccccovvvcvercnnnnn. 5,00 Forraje AVeNa.......coocecvininiinciinn. 190,00 CEBADA
Maiz o Millo . .0,69 Chirimoya (no local) .. 4,75 Tomates Pera (local) .....cooovvvernane. 1,70 CEBADA NACIONAL Importacion ..o,

Pepino Corto o Tipo Espafiol .0,75 Détiles (no local) ... 12,80 Pera (no local) ......cccccvevevivevinnn 2,80 Cebada Nacional P.E. (62-64)

Largo o Tipo Holandés..........c........ 0,95 Fresones (10€al) ...ovvvrrrnrnniinians 4,00 Salsa (N0 10€al) oo 1,30 Pienso =62 Kg/hl...vvveevenniennns 246,00 CENTENO
PErEjil oo 0,15 (nolocal)...ccvecveeericciiinn, 3,80 Salsa (local)....c.cccovvvvveirinennnn, 1,30 Pienso +62 kg/hl ....c.ovvvvcennne. 251,00 CONENO. et S/IC
Pimiento Granadas (no local)... .2,95 Ensalada (local)...... CENTENO COLZA

Amarillo, tipo California ... 1,75 Limon Comun (local) .... ... 1,00 Ensalada (no local) . CONtENO.....vvvveverreeeeeeana 250,00 Importacién 34/36%

Rojo Lamuyo............ .2,00 Primofiori (no local) ......oocovvreaee. 1,25 Cherry (local).......... GIRASOL GARROFA

Verde 1taliano ......coevveveeveeeeeeee. 3,66 Mandarinas Ortanique (no local)..... 2,00 Cherry (no local) ..o, 2,80 Pipa HAMNG oo 335,00

Verde Padron ........ccovvvcneiinrienne, 1,93 0tras (no local)......ccovrervirinnis 1,80 Tamarillo (Iocal).....coovvririviriiiininns 2,80 Al OIEICO...ccvvvevierirrierriesricenns SIC TroCada. oo 340,00

Otras Variedades.............ccccve.... 2,36 Manzanas Fuji (no local)................. 1,90 Tomillo (Iocal) c.cocvvveveviviiiiiiiiin 7,50 Pipa de Girasol .......ccoocoerviiisiisiicnine. S/IC REMOLACHA
PUBITO. v 1,15 Granny Smith (no local) .............. 2,00 Zanahorias Segunda (local)............. 1,00 MAIZ NACIONAL Pulpa de Remolacha........ccocevvrnes 318,00
Rabano y Rabanilla.........cccccccceinninnes 0,65 Royal Gala (no local)..... ... 1,65 Segunda (no local).....ccocoovvicinas 1,10 Maiz sobre Secadero..................... 271,00 GIRASOL
Remolacha Comin 0 Roja.......c.cuuvee. 1,30 Golden (no local)...... ... 2,00 Primera (10€al) ..o 2,20 TRIGO NACIONAL Importacion 34%............

Seta Champifidn.......... .2,45 Otras (no local)...... ... 1,80 Batatas Otras (local).............cc....... 1,90 Trigo Semillas de Girasol..

Girgola 0 ChopO ... 2,20 Red Chief (no local) ....oovrveriaeee. 1,80 Otras (N0 10cal)....ccovervrvrisinnnns 2,20 DUro Proté=13%........ccoersrrrns 341,00 Importacion 28/3
Tomate Chermy oo, 2,95 Melocotones Rojo (no local)........... 3,25 Yema Huevo (local)........c.c.......... 2,20 Duro Proté=12%.....ccocevvvvunn. 336,00 MAIZ

Liso Rojo Daniela/ Melones Piel de Sapo (no local)...... 2,10 Blancas (10€al) ...covvvrvrsrieienins 2,20 Extensible Chamorro. ....347,00 DDGs de

Long Life/Royesta.. 2,04 (local)....cvoeiieiiiian, Lanzarote (no local) ..o 2,20 Forrajero ............... ....270,00 Maiz Importacion

Liso Rojo Canario.. 1,26 Naranja Zumo Pequefa (local) Pimientas Otras (local).... ... 19,00 Gran Fuerza w 300... ....383,00 Importacion.............

Otras Variedades...........cocccvveenae. 0,75 Salustiana (no local) ................... 1,20 Palmeras Secas (local)............... 25,00 Media Fuerza w —300............... 373,00 Importacion CE

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

16 de mayo de 2023

MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 18, del 1 al 7 de mayo de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climético y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Berenjena Haba Muchamiel 0,85 Castellon Valenciano 2,55-2,98 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Rayada 0,52-0,77 Alicante Lechuga Valenciano 1,98-2,86 Valencia
NARANJAS BLANCAS Boniato Rojo 0,52-0,75 Alicante Romana 0,15-0,33 Alicante Acostillado 0,77-1,51 Alicante
Valendia Late 0,35-0,45 Alicante Blanco 0,81 Castellon Romana 0,17-0,43 Castellon Redondo Liso 2,30 Castellon
Valendia Late 0,38-0,42 Castellon Calabacin 0,25-0,52 Alicante Romana 0,22-0,31 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Valendia Late 0,34-0,47  L.Valencia Calabacin 0,30-0,53 Valencia Little Gem 0,18-0,39 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
LIMON VERNA Blanco 0,40-1,30 Castellon Iceberg 0,28-0,30 Alicante cion mas frecuente)

Limén Verna 0,45-0,55 Alicante Calabaza Tipo Cacahuete 0,63-1,22 Alicante Trocadero 0,50-0,63 Alicante ALMENDRAS

FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Patata Comuna 3,46-3,56 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Tierna (Manojo 3 uds) 0,43-0,75 Alicante Blanca 0,52-0,70 Alicante Comuna 3,30-3,45 Castellén
Nispero Algar 0,95 Alicante Tierna 0,60-1,00 Castellon Blanca 0,53-0,70 Castellon Largueta 4,91-5,01 Alicante
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Spring 0,50-0,70 Valencia Blanca 0,37-0,62 Valencia Marcona 6,66-6,76 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién méds frecuente) Babosa 0,68-0,85 Castellon Roja 0,53-0,63 Castellon Marcona 6,50-6,90 Castellén
Acelga 0,30-0,60 Alicante Col Lombarda 0,30-0,32 Castellon Pepino Planeta 3,51-3,61 Alicante
Ajo Tierno 0,76-2,50 Alicante Brocoli 0,63-0,98 Alicante Blanco 0,36-0,60 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Alcachofa Consumo Fresco  0,36-0,92 Alicante Brécoli Industria 0,25-0,35 Alicante Blanco 0,60-0,64 Castelldn ACEITE

Consumo Fresco 0,55-0,85 Castellon Repollo Hoja Lisa 0,24-0,33 Alicante Pimiento Oliva Lampante >2° 4,50-5,10 Castellon

Consumo Fresco 0,35-0,52 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,30-0,57 Castellon California Rojo 1,10-1,52 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 5,30-5,40 Castellon

Industria Corazones 0,30-0,82 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,53 Valencia California Amarillo 0,80-1,69 Alicante Oliva Virgen Extra 5,70 Castellén

Industria Corazones 0,33-0,70 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,55-0,70 Castellon California Verde 1,20-1,79 Alicante Garrofa Entera 0,30-0,50 Castellén

Industria Perolas 0,11-0,21 Alicante Coliflor Blanca 0,44-0,76 Alicante Dulce Italia 1,29-1,46 Alicante MIEL

Industria Troceado 0,27-0,36 Alicante Blanca 0,65-1,40 Castellon Lamuyo Rojo 0,80-1,54 Alicante De Azahar 3,50-3,70 Castellon

Industria Troceado 0,35-0,40 Valencia Blanca 0,87-1,08 Valencia Lamuyo Verde 0,86-1,51 Alicante De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Apio Verde 0,30-0,50 Alicante Espinaca 0,75-1,20 Alicante Tomate Raff 2,13 Castellon De Romero 4,50-5,00 Castellon
MIJO AlaMeda ... 44,00 Girasol Alto oleico +80%.............. 485,00 [V ET{Ee] P Sin existencias TIPO 3 v SIC
IMPOrtacion .....ocveeeveiiieieiniaas 650,00 Castilla o 44,00 Convendional ......cccveveeevennne. 465,00 MiIOTO . Sin existencias TIPO 4 o S/IC
SOJA AVELLANA Euros/Libra (€] 2 R SI0 Arrufating oo Sin existencias TIPO 5 veeierresresesssnesssessne s SIC
Harina San GIOVANNI ... 1,67 Préxima sesion el 16 de mayo de 2022. Clemenules Trigo iMpOrtacion...........cocveeeieeiennnnnss SIC

Soja Import. 47%.....c.ovverreennnens 493,00 TONA v . 0rogrande .......coveerreenns Sin existencias Precios por tonelada a granel.

Harina Soja Nacional 47%.. .495,00 Corriente .. Lonja de TOIEdO Hernandina........c...cccc....... Sin existencias TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Aceite Crudo de Soja....... ..945,00 Negreta.... Informacién de la Mesa de Cereales refe- GRUPO HIBRIDOS Soja 47% baja proteina,

Salvados de Soja.......cocirriinninns 270,00 . rida al dia 11 de mayo de 2023. Precios Clemenvilla.......ccccooviinnee. Sin existencias disponible Valencia ..........ccccoceennnes SIC
SORGO Lonja de Salamanca orientativos en origen agricultor sobre TaNGO covvvveeresseesessesseesessen Sin existencias Cascarilla de Soja,

IMPOMtACiON ..o SIC Cotizaciones de las Mesas de Cereales y camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- Nardocott .....oererciriiininnns Sin existencias disponible Tarragona................. 275,00
TRIGO NACIONAL Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa- reales-FEGA (Campafia 2022-2023). Ortanique..... ..Sin existencias Cascarilla de Avena,

Salvado de Trigos Finos ... .265,00 lamanca del dia 8 de mayo de 2023. In- CEREALES Euros/Tm O Sin existencias disponible Valencia ................... 125,00
FOMaJero ...vvvreerrirneens ..280,00 formacion facilitada por la Diputacion de MAIZ Nota: Précticamente no hay tratos porque Alfalfa deshidratada, D. Pellets,
Panificable, min. 11, ..o 290,00 Salamanca. Maiz Secadero .....ouwvrrnreirinninns 286,00 queda muy poca produccion por vender. 16% prot., Aragon/Lérida..........c.c......
THHCAIES .o SIC CEREALES Euros/Tm CEBADA Informacion de los precios agrarios de | s, Sin operaciones
FRUTOS SECOS Euros/Tm Trigo Blando ..o, 290,00 Pienso +62 kg/Hl....coovvevieirinenns 269,00 la sesion celebrada en el Consulado de 14% prot., Aragon/Lérida..........c.c....
ALMENDRAS Cebada P.E. (+64) ..o 275,00 Pienso =62 KG/H .o, 263,00 la Lonja de Valencia, del 11 de mayo de | oo Sin operaciones
Coman 14 MMeccveeeeeeeeene, 5.950,00 AVENA...ovveen. AVENA 2023. B. Balas s/calidad A/LET ....coovovvvene.
Largueta 12/13 mm.... ...6.750,00 Centeno.... ARROCES Euros/Tm Sin operaciones
Largueta 13/14 mm.... ...7.550,00 Tricale....... CASCARA Harina de Girasol Integral (28%),
Marcona 14/16 mm 11.750,00 Maiz, (14°) TRIGO Gleva, disponible Tarragona.... 290,00-291,00
Marcona 16 mm. ......c.ccceevveunne. 11.950,00 LEGUMINOSAS Euros/Tm DUFO Pr>12 o, SIC disponible Valencia ................... 690,00 disponible Andalucia.... 305,00-306,00
AVELLANA GUISANTES ©..vvovveeresreenesnsrssssnsnnes SIC Pienso +72 Kg/Hl ...... .288,00 J. Sendra, Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%),
Negreta en grano.........co.ooeeeenes 7.300,00 Garbanzo Fuerza +300w +14 pr... ...303,00 disp. Valendia ........ccocovivinninnn. 690,00 disponible Tarragona.... 350,00-351,00
PINON Pedrosillano Fuerza -300 +12,5 Provereecenneesniennens SIC Monsianell, Palmiste,

Castilla oo, 44.000,00 Lenteja ArmuUAE ... SIC Panificable disp. Valendia ........ccocovirrnninnn. 690,00 disp. Valencia................ 245,00-247,00
Catalufa.. ..o, 43.500,00 OLEAGINOSAS Euros/Tm Pr>11, W<200 ... SIC Fonsa, Harina de Colza, dest. Valencia ...............
LEGUMBRES Euros/Tm Girasol (9-2-44) .......ccccccvevcrivrerierrnin. SIC ChaMOITO .ot SIC disp. Valendia ........ccccovvrnninnne. 690,00 | e 380,00
GUISANTE Girasol THHCAIE e 277,00 Guadiamar, Gluten Feed,

FOITAJEr0 v 320,00 CONTENO. ..t SIC disp. Valendia............... 720,00-760,00 disp. Valendia ........cccoveinninnn. 305,00
Forrajero Guisante. .405,00 Furia, Bagazo de Maiz,

IMPOrtation .....c.covvreieeieecieiaiiens S/IC FORRAIJES Euros/Tm disp. Valendia............... 590,00-600,00 disp. Valendia ........cccooveinninnn. 370,00
ACEITE Forrajes (AVeNa)........oocoveerneenrennn 280,00 Gladio y Tahibonnet, Pulpa seca remolacha granulada,
Palmiste Importacion ................... 230,00 Alfafa Empacada .......ccccocvvininnen. 260,00 disp. Valendia............... 590,00-600,00 Import., disp. Tarragona............ccc.eeeuee.
Crudo Veza (Henificada) ........ccovvvrrrennes 380,00 Sirio, disp. Valendia... 590,00-600,00 | s 318,00-319,00

de Palma......coeveeieieen 1.025,00 Paja Paquete Pequefio .. .300,00 Puntal....ooeeeeeeeee, 590,00-600,00 Import. disp. Andalucia. 330,00-331,00

. , Paja Paquete Grande ...t 89,00 Bomba, Salvado de Trigo
Lonja de Leon . . NOTA: Contraste entre la baja existencia disp. Valendia......... 1.700,00-1.700,00 Cuartas, destino Valendia ................ SIC
Informacion de precios agrarios orientati- Lonja de Sevilla de grano nacional y los datos optimistas Precios segtin rendimientos, a granel Hojas, destino Valendia........... 264,00
vos, en almacén, del dia 10 de mayo de Informacién de los precios agrarios de la de los mercados europeos y mundial. Vo- BLANCO Tercerillas, destino Valendia............. SIC

2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Leon.

Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el
dia 3 de mayo de 2023. Origen almacén

|atilidad y pocas operaciones. Forrajes con
alta demanda y precios al alza. Bajadas en

Vaporizado,

Precios por tonelada a granel.

disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00

GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm

CEREALES Euros/Tm agricultor con capacidad de carga rapida, el mais y el trigo con repeticiones en las Gleva, Senia, Fonsa Extra, Variedad Matalafera y similares (origen)
Trigo Pienso .....oceieieerecisisniens 266,00 buen acceso y béscula. cotizaciones de las cebadas. disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 ENTERA

Cebada.....oovrrisir s 250,00 CEREALES Euros/Tm Préxima reunion el 25 de mayo de 2023. Guadiamar Extra, Zona Valendia ..o Sin operaciones
THtiCAl v 251,00 TRIGO BLANDO PANIFICABLE disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Zona Alicante..........cco..... Sin operaciones

Lonja de Valencia

Largo Indica,

Zona Castellon...

...Sin operaciones

Informacion de la Mesa de precios de disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Tarragona.. ...Sin operaciones
. Citricos del Consulado de la Lonja de Va- Precios por tonelada a granel. Zona Murcia .. ...Sin operaciones
FORRAJES Euros/Kg GIUPO 4. S/I0 lencia, de la sesion del dia 8 de mayo de SUBPRODUCTOS Zona Ibiza......ccccoevniniinn Sin operaciones
Alfafa --Paquete Rama.......c......... 400,00 Grupo 5, 2023. Campaiia 2022-2023. Cilindro, Zona Mallorea ........ccoveene. Sin operaciones
Paquete Deshidratado............... 420,00 Pienso Importacion ............cccee..e. 265,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg disponible Valencia ...... 300,00-305,00 Precios tonelada a granel s/rendimientos
Paja 1% (Cebada) .....vvvrerrerrirsriraes 90,00 TRIGO DURO SUBGRUPO NAVEL Medianos Corrientes, Troceada Integral,
Veza Forraje de 1°... .SIC Naveling .....cocorviiininnies Sin existencias disponible Valencia ...... 480,00-500,00 disp. OFig. oo Sin operaciones
Forraje ....coovvnn. .SIC Navel.. ....5in existencias Medianos Gruesos, Troceada sin Harina
. Navel Lane Late..........c...... Sin existencias disponible Valendia ...... 520,00-550,00 disponible origen ......... Sin operaciones
Lonja de Reus Navel Powell, CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Troceado Fino,
Precios semanales de frutos secos, fijados Triticale Barnfield y Chislett......... Sin existencias Maiz Importacion, disp. origen ... Sin operaciones
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del NaCioNal ...vvveeeseisrsresesessienees GRUPO SANGRE disp. Puerto Valencia ................ 269,00 Garrofin,
dia 8 de mayo de 2023. Informacion faci- Importacién Sanguelini.....vveeeeiiies Sin existencias Maiz Nacional, disp. origen........... Casi sin operaciones
litada por EFEAGRO. Avena GRUPQ BLANCAS destino Valendia........coooveenenn. 290,00 LEGUMBRES Euros/Tm
Frutos Secos Euros/Kg IMPOrtacion ........ccooerreiiinninns 290,00 Salustiana........ococvriniinees Sin existencias Cebada Disponible origen
ALMENDRA NaCIONAl ... S/I0 Barberina Nacional, dest. Val.........cccouevrnininne S/0 ALUBIAS
GUATA e 3,45 Cebada, y Mid-night ..o Sin existencias Avena Rubia, Redonda Manteca ........ccoceevvvevrvennne. S/IC
Comuna Ecoldgica ...overrrrrennrernnenns 5,60 Igual y mds de 64 ........cccovvrrrrins SI0 Valencia Late ....evvevveneennennes 0,37-0,51 dest. Valendia.......covvvrencennenn. 293,00 Pintas
Pelona.....cccc...... 2,45 Menos de 64 GRUPO MANDARINAS Euros/Kg Blanca, dest. Valendia................ 293,00 Granbermy.....cooennniennsis 1.850,00
Belona. 4,75 Importacién Origen Puerto........ 250,00 GRUPO SATSUMAS Guisantes Nacional, Michigan ... .1.600,00
Constanti 4,65 Maiz Importacion origen Puerto....262,00 [WasaKi.....oovevrverereieeeiins Sin existencias dest. Valencia........ocevveevvenne. 334,00 Canellini
Valr0. vt 3,50 NaCioNal ....ooveeeeseesrsressresnienees S/0 OKItSU.vvoevverrrrsresseesnennes Sin existencias Veza Importacion............. Sin operaciones Argentina 170/100 .......cccevees 1.550,00
LaUranne c...o.eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 3,50 Habas OWaI oo Sin existencias Semilla Algodén, Blackeyes. .....ccovviiieriniisiiarinn, 1.850,00
Comun... NacioNal ..o serissienees S/0 GRUPO CLEMENTINAS destino Valendia........... 482,00-485,00 Negras... .1.500,00
Largueta. . Importacion ...... 428,00 Clemenrubi, Orogrés GarrofON ..o, 2.750,00
Marcona ..o Guisantes Nacional...........oceereenrirnns S/0 Y BasOl...iisiisins Sin existencias GARBANZOS
PINON IMPOrtacion ......ccocveeveeicinninnnas 360,00 OruNUIES .. Sin existencias Nuevos 44/46..........ccoceeevennn. 1.900,00
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Nuevos 34/36.......ccceceeeverreens 2.650,00
Nuevos 50/52
(tipo café americano). ..........ccc.ceeeeee S/IC
LENTEJAS
USA Requlars.......ccccoouniiininnenns 1.700,00
Laird Canada.......ccccoevvirnriennnns 1.600,00
..... 1.400,00
..... 1.700,00

Precios por tonelada, mercancia envasada.

FRUTOS SECOS Euros/Tm
CACAHUETE CASCARA
Chino 9/11,
disponible origen ..........cc...... 2.450,00
Chino 11/13,
disponible origen ...........cc...... 2.300,00
CACAHUETE MONDADO
Mondado Jumbo Americano 38/42
disponible Valencia ................ 2.000,00
Mondado Origen Argentina 38/42
disponible Valencia ................ 1.950,00
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Marcona 14/16 mm, Valendia ............. SIC
Largueta 13/14 mm,
Valendia. s SIC

Precios tonelada, mercancia envasada.
(Pocas operaciones)

Marcona prop, Valencia..........cc.ooceeee. SIC
Largueta

prop, Valendia .......ccccoeeininnieninns SIC
Comuna

prop, Valencia ........cccccoveienee. 3.900,00
Belona

prop, Valencia ........ccccccveienee. 4.400,00
Comuna ecoldgica,

Valenia.....oceveieiesceis SIC
ALMENDRA REPELADA
Comuna, sobre 14 mm,

disponible Valencia ................ 7.400,00
PATATAS Euros/Tm

Agria, disponible Valencia
Lavada Nueva,

origen Espafia, disp. Val............. 650,00
Agria Nueva,

origen Espafia, disp. Val............. 620,00
Lavada Agata,

origen Francia, disp. Val............. 520,00
Nuevas de

Cartagena.. ..o 440,00
Eliode, Monalisa o Similares,

origen Francia, disp. Val............. 580,00
Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm
Variedad Sprin,

disponible origen

pocas operaciones

calibres 1 al 6, en campo........... 800,00
Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantia ni
responsabilidad. Para cualquier aclaracion
pueden dirigirse a la Sindicatura de este
Consulado de la Lonja.

La Rioja

Observatorio de precios agrarios, del 1al 7
de mayo de 2023, facilitados por Gobier-
no de La Rioja (Consejeria de Agricultura,
Ganaderia y Desarrollo Rural).

CEREALES
Trigo
Media FUBTZA......ooeeeeeeeeeeeene 27,60
Trigo PIeNSO ... 27,00
Cebada
Malta....ocvoreeceieeeee S/IC
Cebada
PIENSO. v 24,00
THCAI e 25,80
HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga
Amarilla.......cooooeerieiciiieecnn, 0,60
Verde
Borraja
Lechuga
Rizada
Cogollos
Repollo
Hoja Rizada .....ccccovvniniiiinicinns 0,45
COliflor .o, 11,40
Alcachofa
FIESCO ot 1,85

Industria ...
Esparrago IGP Navarra
Fresco
Industria
Cebolleta
Gruisante
Verde Fresco ......oovevviviirerccinnnn, 3,00
Haba
Calzon

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 1 al 7 de mayo de 2023.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En la comarca de Los Vélez, se viene observando que se esta
produciendo un encafiado prematuro sin macollaje, que provocara la formacion de espigas
(nicas y pequeas. Cadiz: El estado fenoldgico oscila entre BBCH 51-69 (Espigado-flora-
cién) y BBCH 89 (Grano maduro). Los trigos duros en la comarca Campifia de Cadiz,
zona San José del Valle-Arcos de la Frontera, se encuentran regular, las espigas no
estan completas del todo, se estan secando, con parcelas alcanzando la fenologia de grano
pastoso y madurando. Se observan zonas con malas hierbas, estimandose una media de
unos 2.000 kg/ha. En las cebadas, la planta esté seca, con las espigas formadas. Las altas
temperaturas van a afectar a los rendimientos. Cérdoba: El estado fenoldgico dominante
de los cereales de invierno en la provincia es el BBCH 83-87 (grano pastoso). El adelanto
de la fenologia respecto a un afio normal esta en torno a quince dias. En general esta cam-
pafia los cereales no se han desarrollado lo suficiente, presentando poco porte y escaso
desarrollo de la espiga, por lo que se prevén rendimientos muy bajos en grano. Puede
darse por finalizada la siega de cereales para heno, que se ha secado bien en el campo y
realizdndose en la actualidad labores de empacado y recogida en campo. Granada: En las
comarcas de Montefrio e Iznalloz, se observan algunas parcelas de trigos blandos,
cebada caballar y avenas espigadas en vegas pegadas a arroyos de la zona. Se en-
cuentran claras, no han tenido buen ahijamiento, pero estan verdes de momento, aunque no
llueve nada y lo mas probable es que se siequen para heno. La altura de los cultivos es baja,
no sobrepasando los 20 cm. Huelva: Las parcelas de trigos en las comarcas Condado
Litoral y Andévalo, se encuentran secas y empezaran la recoleccion en unos 10-15 dias.
Triticales como Saleroso se encuentran en fase de maduracién de grano. Malaga: En la
comarca Norte se observan parcelas de quinoa en floracion, son las mas adelantadas.
La fenologia predominante es la de crecimiento de la planta con un adelanto de diez dias
por las altas temperaturas. Hay menos superficie que el afio pasado. Sevilla: Las elevadas
temperaturas han adelantado la fenologia de los cereales, las parcelas se encuentran ma-
yoritariamente ya secas, salvo en zonas muy frescas o de regadio y con el grano en estado
pastoso y duro. Avanza a buen ritmo en la provincia la siega y el empacado. Dado el escaso
rendimiento en grano de esta campafia no compensa meter la cosechadora en muchas
parcelas, ademas hay una elevada demanda de forrajes para alimentacion animal de la
ganaderia en esta coyuntura de sequia persistente. Se produce la granazén de la quinoa.

LEGUMINOSAS

Cordoba: Los garbanzos se encuentran en vainas engordando el fruto, amarilleando las
hojas de los més adelantados. Las habas y guisantes se encuentran secos, con vainas y
frutos de pequefio tamafio, por lo que la produccion va a ser muy corta. Granada: En las
comarcas de La Vega, Iznalloz y Montefrio los garbanzos oscilan entre hojas multi-
foliadas y vainas con tamafio en crecimiento. Los guisantes y las habas se encuentran
en fase de engorde del fruto con las vainas formadas. Sevilla: Se empacan las matas de
guisantes secos tras la cosecha del grano. Los garbanzos se encuentran en vainas engor-
dando el fruto, amarilleando las hojas de los mas adelantados.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

Cadiz: Se est4 adelantando la siembra de algunas parcelas de boniatos a una densidad
de 30.000 plantas/ha. En la campafia pasada en esta zona los rendimientos estuvieron
en torno a 40.000 kg/ha. Sevilla: Floracion y tuberizacion en las parcelas de la patata
temprana y de media estacion y retirada de los equipos de riego y recoleccién en las de
la patata extratemprana, con mermas en la produccién por las heladas y la sequia.
Plantacion y primeros estadios de los esquejes de batatas y boniatos en la Marisma.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo de la remolacha azucarera existe unagran diferencia de fenologia segun las
distintas fechas de siembra del cultivo. En Cadiz el estado fenoldgico dominante es el BBCH
43-46 (30-60 % tamafio raiz estimado) y en Sevilla con entre el 60 y el 90% del tamafio
de raiz estimado. Ya se observan zonas donde la raiz se encuentra cerca de su estado final.
En Sevilla puede decirse que las parcelas que se han regado algo llegaran a dar media co-
secha, pero las que no se han podido regar se encuentran retrasadas, alicaidas y con escaso
tamafio de raiz. Se pueden ver algunas parcelas de algodén estirando los cotiledones en
fincas con disponibilidad de agua de riego donde les han podido dar un riego de nascencia.
Otros agricultores, pocos, han sembrado en seco, pero la mayoria esta esperando la dota-
cién prometida de agua para decidirse a sembrar con garantias de hacer nacer al cultivo.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Al aire libre: Cadiz: El melon Galia en los invernaderos de la comarca Costa No-
roeste esta en plena recoleccién, con variedades como Jucar y Buleria. Se han plantado
entre diciembre y enero con densidad de 2 plantas /m2. Hay sandias que se estan recolec-
tando como la Red Jasper, plantada en los meses de diciembre-enero, con dosis de 4.000
plantas/ha. Cordoba: El estado fenoldgico predominante de las cebollas tempranas es
el BBCH 41-49 (Desarrollo de las partes vegetales cosechables), comenzando la recoleccion
de la variedad Babosa en zonas como Palma del Rio y Posadas. Los rendimientos
estan siendo de unas 45-55 tn/ha, con predominio de los calibres 4-5-6, por lo que tanto la
cantidad como la calidad es inferior a otros afios, si bien las cotizaciones son altas debido
a la escasez de producto. La campafia de recoleccion va a ser corta debido a la menor
superficie cultivada en este afio. Granada: En la comarca de Alhama de Granada, hay
incertidumbre en las siembras de horticolas debido a las restricciones de agua. En estos
momentos las plantaciones no necesitan mucho caudal, pero cuando llegue junio las cir-
cunstancias cambian. Los calabacines estan plantados desde hace 10-12 dias. Una de las
variedades més empleadas es Sinatra, con densidades de 1,4-2 plantas/m2. Los tomates
estan plantados desde hace una semana o 10 dias. De momento no se estan produciendo
ataques de plagas. Las judias verdes se estan plantando en estos momentos, se estan
instalando las cafias. Malaga: En la comarca de Vélez-Malaga se estan produciendo
pimientos Italianos en invernaderos plantados en septiembre. La campafia se est4 alar-
gando porque las cotizaciones lo permiten. Los tomates de pera plantados en el mes de
octubre se estan arrancando, asi como los del tipo Daniela. La campaa esta finalizando.
Las cotizaciones han sido aceptables pero los rendimientos han estado por debajo de otras
campafias. Las berenjenas negras estan cortandose en la zona de Torrox. Una de las
variedades predominantes es Cristal y tiene una densidad de una planta/m2. Sevilla:
Engorde de la raiz y recoleccién en la zanahoria. Recoleccion de la remolacha roja de
mesa en extensivo. Desarrollo de las rastras de los melones y sandias tempranos, que
ya empiezan a engordar los frutos cuajados. Desarrollo de la mata y fructificacion en las
parcelas destinadas a tomate de industria de la Vega. Contra todo prondstico se pueden
ver algunas parcelas de pimiento de industria en la Marisma. M Protegidos: Almeria:
En los cultivos protegidos del Poniente Almeriense, las plantaciones de pimiento de
cultivo Unico estan finalizando los Gltimos cortes y en otras plantaciones ya se estan arran-
cando. En tomate las plantaciones nuevas se encuentran en plena recoleccién, hasta la
terminacion del ciclo productivo a finales de mayo primeros de junio. En berenjena, la
mayoria de los invernaderos se encuentran en plena recoleccién, los cultivos mas agotados
se han arrancado, los mas recientes ya han iniciado la produccion. En pepino la cosecha de
primavera se encuentra en plena produccion, se mantendra en cultivo si los precios mejoran,
de lo contrario muchos agricultores arrancaran sus plantaciones. En los calabacines, la
mayorfa de las plantaciones estan en plena recoleccion. En melén se estan recolectando
las variedades Categoria, Galia y Amarillo, esta semana la temperatura ha favoreci-
do la maduracion de los frutos. En la sandia siguen las recolecciones de las variedades
més tempranas. Las variedades més tardias estdn madurando. En los semilleros se estén
preparando las siembras con partidas de pimientos principalmente. En los invernaderos
de Nijar, practicamente estan terminadas las plantaciones de tomate de ciclo largo, y
en plena produccion las de primavera. Se estan cogiendo tomates de buena calidad, y

el precio se mantiene aceptable para el agricultor. Siguen las recolecciones de las Ultimas
plantaciones de pimiento que van quedando. Las berenjenas se encuentran en el estado
fenolégico de recoleccion. Los calabacines se encuentran en plena recoleccién, con mucha
produccion de frutos de buena calidad, pero los precios no acompafian. En los pepinos se
detecta que ha habido flores con un cuajado defectuoso por los dias de levante (subida
de temperaturas). En los invernaderos de sandias continta la plena recoleccién con muy
buenas producciones y calidad, con una tendencia a la bajada de precios. Los invernaderos
de melones se encuentran en plena recoleccion. Huelva: En el cultivo de la fresa, en la
Comarca Costa encontramos que se recogen ya 700 gramos por planta en la variedad
Victoria y 450 gramos por planta en la Inspire en zonas donde se tuvo que replantar. La
produccion normal es de unos 700 gramos. La densidad de plantas ha sido de 55.000 por
hectérea. Desde el 30 de abril la produccion esta siendo minima por la bajada de precios y
la falta de agua suficiente para los riegos. Comienzan ya algunos abandonos en fincas con
poca capacidad de suministro de agua. En el cultivo de la frambuesa, finalizo ya la campa-
fia de la variedad Adelita. Esta variedad se plant6 principalmente en el mes de octubre en
invernaderos de la zona Costa ( Lepe, Gibraleén y Cartaya). Otra variedad importante
es la Noelia, también plantada principalmente en octubre de 2022. La produccién muestra
un retraso cifrado en unos 15 -30 dias. Se recoge arandano de la variedad Carelia con
producciones de 4-4,5 kg/planta y 3.500 plantas por hectarea como marco de plantacion
mas habitual. Otra variedad en recoleccién actual es la Eureka. Se riegan del orden de 30-
40 minutos diarios. En general se lleva un adelanto medio de unos 15 dias. Estd faltando
agua, hay recortes del 25% en la dotacion en zonas como Lepe Cartayay Gibraledn.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En la comarca del Bajo Almanzora y zonas de Los Vélez,
los almendros se encuentran en fase de engorde del fruto. La floracion ha sido buena en
muchas zonas y el tamafio de la almendra también hasta el momento. La falta de lluvias
puede estropear la campafia en las plantaciones de secano, que son la mayoria. Hay zonas
en las que ha llovido poco y ha afectado hasta la salida de hojas. Cordoba: El estado feno-
l6gico dominante en los almendros es el J (Fruto desarrollado) y en buen estado sanitario
debido a que las condiciones meteoroldgicas no estan siendo propicias para el desarrollo
de enfermedades criptogamicas. Al igual que en el resto de cultivos lefiosos se realizan
labores de control de malas hierbas y de mantenimiento de cubiertas vegetales. Granada:
En la provincia los almendros se encuentran en estado fenoldgico de engorde del fruto
para todas las variedades. En las comarcas de Guadix, Bazay Huéscar, las variedades
tempranas se encuentran engordando. Las variedades mas tardias estan con mejores pers-
pectivas. Se observan variedades, como Largueta, cuya floracion ha sido mala. La variedad
Marcona tuvo una mejor floracion. Las precipitaciones van a marcar de todas formas la
evolucion de los frutos. En las comarcas de Iznallozy Montefrio, los almendros se en-
cuentran en fase de engorde del fruto, con una carga media. Jaén: En las comarcas de Sie-
rra Mdgina y Sierra Sur, los almendros observados se encuentran en fase de engorde
del fruto. Se observan parcelas en zonas himedas donde los almendros tienen una buena
masa foliar y una carga media de fruto con buen tamafo. En la Campiiia Norte, zona de
Marmolejo, las plantaciones en superintensivo estan cargadas de frutos. En la comarca
de EIl Condado, Sierra Morena y Sierra de Segura la floracion de los pistachos ha
finalizado y se encuentran cuajando frutos con las vainas forméandose. La fenologia lleva
un adelanto de 15 dias debido a la climatologia. Las parcelas con pozos estan dando un
riego dos veces por semana durante 3 horas de media. Mélaga: En la comarca de Ronda,
los castafos se encuentran en estado fenoldgico de floracion. Se desarrolla en su fecha
natural con el handicap de la falta de lluvias, que provocara merma en los rendimientos y
calibres. El cultivo estd afectado por la Avispilla del castafio y por un hongo que el calor
intenso y la falta de lluvias hace que prolifere. En la zona productora ha llovido la mitad de
un afio normal. M Frutales de hueso y pepita: Huelva: La campafia sigue con la reco-
leccién de nectarinas de carne blanca y amarilla, asi como melocotones de carne
amarilla. Paraguayos, albaricoques y ciruelas, tempranas salen de las fincas a buen
ritmo. La floracién este afio vino 10-12 dias antes, pero falto frio, con un cuaje deficiente
y faltando produccién, entre un 30-40%. Jaén: En la comarca de Sierra Mdgina, Torres
y Sierra Sur Alcala la Real se observan parcelas de cerezos con el fruto desarrollado y
otras més tardias. Algunas de las variedades observadas son Summer, Burlat y Califor-
nia. En la zona han caido desde octubre a abril 220 I/m2 , respecto a los 400 I/m2 que
suelen caer en esta zona. Sevilla: Campafia de recoleccion marcada por una significativa
merma en el rendimiento de las parcelas de melocotoneros y nectarinos tempranos
debida, paraddjicamente, tanto a las heladas sufridas como a la falta de horas de frio en las
fechas adecuadas. M Frutos subtropicales: Cadiz: Las plantaciones de aguacates se
encuentran en plena época de cuaje y amarre de fruta. En esta semana el cuaje es excesivo
en la mayoria de las parcelas observadas, éste poco a poco lo ira regulando el &rbol con
las caidas fisioldgicas, ademas de las caidas mecanicas de fruta originadas por la fuerza
del viento. Asi mismo, se estan preparando algunas parcelas con nuevas plantaciones, en
la zona de la Janda. Malaga: La campafa de aguacate de la variedad Hass ha finali-
zado hace algunas semanas, algo menos la variedad Lamb Hass. Los rendimientos para el
primero han sido de 4 tn/ha y de 5 tn/ha para el segundo. El afio pasado no hubo apenas
floracion debido a la calima, con mala polinizacion. Este afio estan en fase de cuaje como
cabezas de alfiler los mas precoces. Llevan un adelanto de unos 15 dias. En la comarca de
Vélez-Malaga la fenologia de los mangos oscila entre caida de pétalos y cuaje, asi como
fruto en crecimiento para las mas adelantadas. Este afio hubo poca floracién, no ha habido
que castrar porque la mayoria de la floracion vino en abril.

CiTRICOS

Huelva: En la Costa, la recoleccion de Navel Lates, como la Lane late Chislett o
Powell, se puede dar por finalizada. Las Valencias quedan en algunas parcelas. El cultivo
se esta adaptando a la falta de agua y a los riegos de supervivencia que se prevén. En las
tierra arenosas se les da una hora al dia y en aquellas con mayor porcentaje de arcilla se
reduce a 40 minutos de riego. El fruto, tanto de mandarinas como de naranjas, esta en
fase de engorde. Se puede producir descarte natural y en este mes se tratard, si se ve con-
veniente, contra el Piojo rojo de California. Sevilla: El estado fenoldgico dominante de los
citricos en general es de cuajado del fruto. Recta final de la campafia de recoleccion, queda
muy poca fruta en el campo. Preocupacion en el sector por las escasas dotaciones de agua
anunciadas para el mantenimiento de la arboleda. En esta situacion de emergencia habra
que priorizar el mantenimiento vegetativo de la plantacion en detrimento de la cosecha.

OLIVAR

Granada: En la comarca de Iznalloz zona de Montejicar, Campotéjar, Montillana,
Benalia las Villas encontramos terrenos quebrados como el Puerto del Carretero. Los
olivos en esa zona se encuentran mas retrasados, desplegando la corola y creciendo, color
verde, con borra algodonosa en muchas parcelas. En zonas de La Vega y Montefrio los
olivos se encuentran con floracion abundante. Jaén: En las comarcas de El Condado,
Sierra Morena y La Loma, ¢l olivar Picual se encuentra finalizando la floracion, que
ha sido abundante y con buena carga. Lleva un adelanto de quince dias debido a las altas
temperaturas. Hay poca agua para riego, aunque el 90% de la zona es de secano. En la
mayor parte de las parcelas estan dejando cubierta vegetal espontanea. En zonas de Sierra
Magina y Sierra Sur los olivos tienen buen aspecto, con un retraso de quince dias, y la
trama ha comenzado a crecer. Se les esta aplicando un tratamiento foliar con fungicida y
abono foliar mas correctores. Sevilla: La fenologia dominante del olivar es caida de pé-
talos y cuaje. La floracion se encuentra muy avanzada en la provincia, incluso en las sierras.
Aunque inicialmente el cultivo presentaba una abundante floracion y buenas expectativas
de cuaje, las elevadas temperaturas que viene sufriendo y la falta de humedad del terreno
estan provocando mucha infertilidad de la flor y abortos ovaricos que finalmente parece que
limitardn en buena medida la cosecha de aceituna de la proxima campafia.
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Su campaiia de comunicacion ha logrado una gran acogida. / AMBROSIA

Ambrosia” ocupa cada vez
mas espacio en el mercado
de las manzanas club

La marca Ambrosia™ ha demostrado
ser una manzana unica con un sabor
excepcional, ideal para toda la familia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras seis meses de campana
de comunicacion, la manzana
Ambrosia™ ocupa cada vez
mas espacio en el mercado de
las manzanas club y se ha con-
vertido en la reina de la cesta de
la compra. Mediante una serie
de acciones tanto offline como
online, la marca ha conseguido
captar la atencion de los con-
sumidores y posicionarse en
la mente de todos aquellos que
buscan una manzana sinonimo
de calidad y sabor.

Durante esta campana, Am-
brosia™ ha multiplicado su
presencia en medios de comu-
nicacion con una importante
campana en television median-
te la difusién de un spot conven-
cional de 20 segundos asi como
el patrocinio de los programas
mas populares. Gracias a esta
fuerte presencia televisiva,
Ambrosia™ ha demostrado ser
una manzana unica con un sa-
bor excepcional, ideal para toda
la familia.

Un mensaje que ha sido re-
forzado también por la contra-
tacion de publicidad exterior,
en buses y estaciones de metro,
anivel nacional. Ambas estrate-
gias han permitido llegar a una
audiencia masiva, generando

una mayor conciencia de mar-
ca y consolidando la imagen
de la misma en la mente de los
consumidores.

Ademas de potenciar su ima-
gen en medios tradicionales, la
marca ha apostado también por
el canal digital, con una estu-
diada estrategia presencial en
Redes Sociales y colaboraciones
con importantes influencers del
sector gastronomico.

Una presencia online que ha
permitido a Ambrosia™ man-
tener un dialogo constante con
los consumidores y generar un
mayor impacto.

Asimismo, la campana de
comunicacién ha estado un
ano mas repleta de sorteos y
premios paralos consumidores,
con el fin de impulsar las ventas
y mantener activa la demanda.
Dichas acciones promocionales
han permitido a Ambrosia™
demostrar su fuerte compro-
miso con todos los actores que
intervienen en el proceso de
distribucién asi como premiar
la confianza de sus clientes mas
fieles.

En definitiva, la campana de
comunicaciéon de Ambrosia™
ha logrado una gran acogida
por parte de los consumidores
con resultados muy positivos.

Partenariado comercial entre
Hnos. Fernandez Lopez SAU y
Agroturisme Gal Modest SL

Tras el acuerdo entre ambas companias, Hnos. Fernandez
Lopez se compromete mas a la produccion local y ecologica

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tras varios afnos de colabora-
cion comercial mutua, Hnos.
Fernandez Lopez SAU se vincu-
la a la produccion ecologica de
la mano de la Sociedad Agrotu-
risme Cal Modest SL, situada en
la localidad leridana de Torna-
bous, donde gestiona mas de 110
hectareas de frutales ecologicos
entre fruta de hueso y fruta de
pepita.

Ambas sociedades han fir-
mado un partenariado de cola-
boracion a largo plazo uniendo
el expertisetécnico y productivo

de Cal Modest en agricultura

ecologica con la capacidad de
distribucion y el profundo co-
nocimiento de los mercados y
de los distintos canales de ven-
ta que aporta Hnos. Fernandez.

Cal Modest es un ejemplo de
negocio familiar en expansion.
La sociedad esta liderada por
Ramoén Crespo muy sensibili-
zado con el entorno natural.
Sus fincas cuentan con instala-
ciones fotovoltaicas de las que

obtiene energia eléctrica para
cubrir buena parte de sus ne-
cesidades. Asimismo, utiliza
técnicas de reciclado de agua
de riego con las que optimiza
su consumo, contribuyendo asi
a paliar los efectos de la actual
situacion de crisis hidrica, sin
menoscabo para los arboles.
Ademas recientemente utiliza

animales de pasto en las fincas
que les permite eliminar la ma-
leza de los cultivos de una mane-
ra totalmente artesanal.

En conjunto Agroturisme
Cal Modest gestiona mas de
130.000 arboles de fruta ecologi-
ca, agrupados en varias unida-
des productivas, siendo una de
ellas de las mayores de Catalu-

Nna, con una extension superior

a 110 hectareas. La mayoria dis-

ponen de sistema antigranizo y

o

antihelada que les permite mi-
nimizar riesgos meteorologicos,
tan frecuentes y de tanto impac-
to en la actividad agricola.

Con el partenariado comer-
cial recientemente firmado
entre ambas Companias, Hnos.
Fernandez Lopez SAU se com-
promete atin mas a la produc-
cion local y ecolbgica, refor-
zando de manera estratégica
su linea de actividad ecologica
que ha ido ampliando en los
ultimos anos con la incorpora-
ci6n de nuevos profesionales
especialistas y con su presencia
en el Biomarket de Barcelona,
primer mercado central de Es-
pana dedicado exclusivamente
al comercio organico, donde
cuenta con tres puestos de ven-
ta y un equipo de diez personas
dedicadas al aprovisionamiento
y venta de fruta bio y de proxi-
midad tanto en Espaina como en
el resto de Europa.

La asociacion con Agrotu-
risme Cal Modest permitira a
Fernandez ampliar y consoli-
dar sulinea ecolbgica ofrecien-
do a sus clientes continuidad,
vinculacién con el origen y con
la produccion de proximidad,

Hnos Fernandez Lopez consolida su linea ecolédgica. / HNOS FERNANDEZ LOPEZ

aportando al proyecto todo el
Know How operativo y comer-
cial acumulado a lo largo de
sus mas de 40 anos de activi-
dad y que despliega desde sus
42 puntos de venta repartidos
en los principales mercados
mayoristas de Espafia asi como
desde sus 7 plataformas de dis-
tribuciéon ubicadas en Barce-
lona, Alicante, Sevilla, Lleida
y Tenerife, y que en conjunto
suman mas de 47.000 m2 de ins-
talaciones certificadas para
el comercio ecologico y adap-
tadas todas ellas a garantizar
la trazabilidad y seguridad ali-
mentaria, asi como todos los
estandares y especificaciones
de nuestros clientes y, en parti-
cular, los del canal de la Distri-
bucioén Organizada.

Desde Hnos Fernandez
Loépez han senalado, mediante
un comunicado de prensa sen-
tirse “felices por presentar a
nuestros clientes esta alianza
comercial con Agroturisme
Cal Modest S.L. y por ofrecer
a un proyecto familiar como el
que representa dicha firma una
salida s6lida, estable y especia-
lizada hacia los mercados”.

Global Omnium firma con
Anecoop y el Tribunal de las
Aguas el proyecto HortiG02

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La cooperativa Anecoop, el Tri-
bunal de las Aguas y Global Om-
nium firmaron el 10 de mayo un
acuerdo de colaboracion para
liderar la evaluacion y certifica-
cién del impacto ambiental de los
productos agricolas en el proyec-
to HortiGO2. Este proyecto tiene
como objetivo la medicién global
de la huella hidrica y de la capa-
cidad de absorcion de la activi-
dad desarrollada en las zonas
regables de las Comunidades de
Regantes de las Acequias de Ras-
cana, Casinos, San Pedro Apostol
de Godelleta, Lliria y Mislata.
El acuerdo permitira compar-
tir conocimiento y experiencia
para desarrollar un modelo de
etiqueta inteligente basado en

normas y certificaciones bajo
estandares europeos que garanti-
cen latrazabilidad y rigor del im-
pacto positivo de los productos,
generando valor agregado para
los consumidores y contribuyen-
do ala continuidad demografica
de las zonas rurales, asi como a
la preservacion del patrimonio
natural y la biodiversidad por-
que “sin agricultura no hay so-
lucion”, segin Juan Luis Pozo,
director de sostenibilidad de
Global Omnium.

El proyecto piloto también
definira la capacidad real de la
agricultura, “reduciendo las
emisiones de CO2 y diferen-
ciando nuestros productos en el
mercado con una certificaciéon
externa” seguin dice Alejandro

Monzon, presidente de Anecoop.
La agricultura sostenible tiene
un impacto positivo no soloenel
medio ambiente, sino también en
la economia local y el desarrollo
econdmico en las areas rurales.

La certificacion de la huella
de carbono, que sera realizada
por AENOR, representada por
Angel Luis Sanchez, director
Regional del Mediterraneo, de
los productos provenientes de las
practicas agricolas sostenibles
es la mayor contribucion que la
agricultura local, circular y sos-
tenible, puede realizar a la lucha
contra la emergencia climatica.
El convenio garantizara la trans-
parenciay el rigor delamedicion
de la huella de carbono de los
productos mediante el diseno de

El acuerdo permitira desarrollar un modelo de etiqueta inteligente. / ANECOOP

una etiqueta inteligente certifi-
cada, lo que supone un plus de
garantia para el consumidor.
Como dice el presidente del
Tribunal de las Aguas, “certi-
ficar que nuestra agricultura
es sostenible y colaborar con el
mantenimiento de la tierra.”
En conclusion, la cooperacion
de Global Omnium con Anecoop
y con el Tribunal de las Aguas en
el proyecto HortiGO2 “va a poder
monetizar y demostrar que la ac-

tividad agricola es un ejemplo de
sostenibilidad y responsabilidad
ambiental y economica” segiin
Alejandro Monzon, presidente
de Anecoop.

Ademas de ayudar a impulsar
la agricultura sostenible y dar
respuesta a la emergencia clima-
tica, garantizar la trazabilidad y
el rigor del impacto ambiental
de los productos agricolas y la
continuidad de las actividades
economicas rurales.
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Las semillas de calabazay
melon, clave en la elaboracion de
hamburguesas mas saludables

Asi lo ha demostrado una nueva investigacion de la Universidad de Castilla-La
Mancha en la que participa con la donacion de semillas Vicente Peris

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Entre que acaben en la basura
0 que generen valor, en Vicente
Peris lo tienen claro, prefieren
que los subproductos genera-
dos por su actividad de IVy V
gama se revaloricen y contribu-
yan a la economia circular. Por
ello, se mueven a muchos nive-
les y con distintos centros de in-
vestigacion, para contribuir a
que desechos como la semillas
o las pieles de la fruta, aporten
el valor que atin tienen si se les
sabe sacar el adecuado partido.

Una de esas investigaciones
se lleva a cabo desde hace tres
anos en la Universidad de Cas-
tilla-La Mancha y sigue dando
frutos. El ultimo, un estudio
realizado con hamburguesas de
cordero manchego alas que han
sustituido con éxito la grasa
animal por aceite texturizado
extraido de las semillas de me-
16n y calabaza. Los resultados
podrian extrapolarse a cual-
quier tipo de hamburguesa.

El proyecto busca generar
alimentos funcionales, es de-
cir, alimentos a los que se les
ha sustituido algtin ingredien-
te con el objetivo de hacerlos
mas saludables. En el proceso
se tiene en cuenta si seria rea-

El proyecto busca generar alimentos funcionales mas saludables. / PERIS

lista que la industria alimenta-
ria incorporase estos cambios,
y también la aceptacion del
nuevo producto por parte del
consumidor. Para esto ultimo
se ha contado con un panel de
cata que ha valorado las ham-
burguesas de su preferencia
en base a su aspecto, textura
y sabor.

Para la investigacion, se ha
testeado el comportamiento de
la hamburguesa generando dis-
tintas versiones. Por una parte,
se han elaborado tres hambur-
guesas a las que se ha sustitui-
do la grasa animal por el aceite

texturizado de calabaza en un
50%, en un 75% y en un 100%.
Por otra parte, se han elabora-
do otras tres hamburguesas con
estas mismas proporciones de
grasa animal y aceite de semi-
llas, pero en este caso de melon.
Y todas ellas se han compara-
do con una hamburguesa tra-
dicional, con el 100% de grasa
animal.

La primera de las conclusio-
nes es objetiva y esta relacio-
nada con los aportes nutricio-
nales. Las hamburguesas en
las que se ha empleado aceite
de semillas texturizado aportan

un mayor volumen de proteinas
y carbohidratos totales y dispo-
nibles. Asimismo, se ha pasa-
do de un alimento con grasas
saturadas en su version tradi-
cional, a un alimento funcional
con grasas poliinsaturadas. Es
decir, los aceites de semillas,
tanto de calabaza como de me-
16n, han propiciado la produc-
cion de una hamburguesa mas
saludable.

En cuanto al aspecto, las
hamburguesas mejor valoradas
por el panel de cata, con gran
diferencia sobre la version
tradicional, han sido las elabo-
radas con el aceite de semillas
en una proporcion del 100%, es
decir, sin nada de grasa animal.

En textura, la hamburgue-
sa con grasa animal ha sido la
mas valorada, a una distancia
minima de las hamburguesas
elaboradas con los aceites de se-
millas, concretamente las que
tenian una proporcion del 50 %
aceite vegetal y 50% de grasa
animal.

En sabor, la tradicional ha
liderado la cata, aunque las di-
ferencias no son significativas
con las hamburguesas elabora-
das con los aceites de semillas,
especialmente el de semillas

de melon en una proporcién
del 50% grasa animal y 50% de
aceite.

“Tras nuestro estudio pode-
mos concluir que es viable la
elaboracion de hamburguesas
de carne de cordero manche-
go, sustituyendo las grasas
saturadas de forma total o par-
cial, por aceites de semillas de
calabaza y de melon texturi-
zado. Con ello convertiriamos
un producto tradicional en un
alimento funcional que seria
ampliamente aceptado por los
consumidores, segun la extra-
polacion de los resultados de
la cata”, afirma José Emilio
Pardo Gonzalez, responsable
del proyecto y catedratico de la
Escuela Técnica Superior de In-
genieria Agronomica y de Mon-
tes y Biotecnologia de Albacete
(ETSIAMB) de la Universidad
de Castilla-La Mancha.

El proyecto se esta desarro-
llando bajo el nombre ‘Formu-
lacion y valorizacion economi-
ca de alimentos funcionales
a partir de semillas ricas en
acidos grasos poliinsaturados
y en antioxidantes’ y ha con-
templado ya varias fases con
distintos productos, como los
Miguelitos de La Roda y fuets,
con el mismo resultado a favor
de las versiones funcionales de
estos alimentos.

“Esta resultando muy en-
riquecedor colaborar con la
UCLM, porque nos permite
estar al tanto de investigacio-
nes pioneras que revoluciona-
ran nuestro sector gracias a la
revalorizacion de ciertos sub-
productos, como sucede en este
caso con las semillas de mel6n
y calabaza; sin hablar del bene-
ficio comun de que con ellos se
generen alimentos mas saluda-
bles”, afirma Alberto Montana,
director general de Peris.

Marlene® presente_l su
hueva carpeta varietal

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Una herramienta que remarca
la variedad de aromas y sabores
de las manzanas Marlene® junto
con cinco chefs internacionales
que encarnan los valores de su
origen, sostenibilidad y calidad.
Eslanueva carpeta varietal que,
después de la Rueda de Aromas,
constituye el segundo capitulo
de la trayectoria de la manzana
Hija de los Alpes hacia un nuevo
concepto de comunicacion en el
sector de las manzanas.

Gracias a su padre, el monte,
a su madre, la luz del sol y a su
maestro, el tiempo, Marlene®
forma su poliédrica persona-
lidad, con una gran variedad
de aromas, texturas y sabores.
Para transmitir esta riqueza, el
Consorcio VOG ha trabajado en
colaboracion con Norbert Nie-
derkofler, el chef surtirolés que
gracias a su cocina de montana
ha recibido las tres estrellas Mi-
chelin y la estrella Verde de la
sostenibilidad con el restauran-
te St. Hubertus del Rosa Alpina
— Aman Partner Hotel.

Niederkofler ha reunido a
cuatro famosos chefs procedentes
de Espana, Bélgica, Marruecos y
Noruega, con los que ha creado
veinticinco recetas que expresan
todas las posibilidades de las dis-
tintas variedades de las manza-
nas Marlene®, El equipo remar-

ca el caracter internacional de
Marlene®, presente en mas de
veinticinco paises, entre los que
se encuentran las tierras origi-
narias de los chefs involucrados
en la iniciativa: la manzana, en
efecto, forma parte de la cultura
gastronomica local en todos los
lugares del mundo. Las recetas
concebidas gracias a este ambi-
cioso proyecto se han recogido
e ilustrado en las cinco nuevas
carpetas de Marlene®, una para
cada una de las variedades de
manzana mas apreciadas: Royal
Gala, Golden Delicious, Granny
Smith, Fuji y Red Delicious.
Cada una de las variedades es
presentada por la Rueda de Aro-
mas, con la descripcion de sus
caracteristicas organolépticas,
y es interpretada en cinco re-
cetas, una para cada uno de los
chefs internacionales del proyec-
to. En relacion con cada receta,
ademas, se aconseja la estacion
ideal en que degustarla, porque
es precisamente la sucesion de
las estaciones en el territorio
surtirolés lo que hace especiales
a las manzanas Marlene®. Las
carpetas varietales, de este modo,
se convierten en una verdadera
guia para los consumidores y
para el comercio. “Con la Rue-
da de Aromas hemos ilustrado
de una forma nueva y atractiva
el abanico de aromas y sabores

que atesora una manzana”, ex-
plica Hannes Tauber, responsa-
ble de marketing del Consorcio
VOG. “La carpeta varietal es el
segundo paso para llevar a clien-
tes y consumidores hacia una
nueva dimension de la manza-
na, con contenidos que elevan el
posicionamiento y favorecen la
segmentacion”.

CHEFS INTERNACIONALES
En las nuevas carpetas varieta-
les Norbert Niederkofler pone de
relieve un aspecto inédito de las
manzanas Marlene®, en el que
los sabores de la montana surti-
rolesa se alian con la alta cocina,
en linea con la filosofia Cook The
Mountain del chef galardonado
con tres estrellas Michelin. ;Un
ejemplo? La ceviche de montana,
donde la trucha de lago se junta
con la manzana Fuji Marlene®.

A su lado, profesionales del
calibre de Oliver Pena Luque, du-
rante afos chef ejecutivo del res-
taurante Enigma de Barcelona,
galardonado con una estrella Mi-
chelin. En sus recetas rinde ho-
menaje a sus origenes catalanes
y a la cocina internacional, con
platos como brochetas de cerdo
ibérico y manzanas Granny Smi-
th en salsa teriyaki de manzana.

Desde Noruega, el jovencisi-
mo Jimmy @ien, Michelin Young
Chef 2022, aporta la filosofia an-

. [

2 —

o

-
. _a)u -

o

=

f 2

La carpeta varietal es una guia para los consumidores y el comercio. / MARLENE

tiderroche que ha hecho famoso
a su restaurante Rest de Oslo. Y
entonces la piel de pescado in-
flada puede convertirse en un
entremeés que realza el aroma de
la Golden Delicious Marlene®.

La frescura de los ingredien-
tes y la cocina gourmet son los
pilares de la cocina del belga Ba-
sile De Wulf; asi lo demuestran
las combinaciones inesperadas
de su carpaccio de manzanas
Red Delicious, arenque en esca-
beche y mayonesa con hierbas
aromaticas.

Del frio del norte de Europa,
la chef Najat Kaanache nos tras-
lada al sol de Marruecos. Las
experiencias internacionales en
el Per Se de Nueva York y en el
Noma de Copenhague constru-
yen una cocina sin fronteras,
pero siempre ligada a su tierra
originaria, como demuestra el
granizado especiado de menta y
manzana Royal Gala.

RUEDA DE AROMAS
Larueda de aromas ilustra el ca-
racter que Marlene®, la Hija de

los Alpes, desarrolla graciasa su
padre, el monte, su madre, la luz
del sol y el tiempo, su maestro.
Realizada en colaboracion con
expertos en analisis sensorial y
presentada con un grafismo cla-
roy eficaz, esta herramienta nos
muestra, requiriéndonos un sim-
ple vistazo, todas las caracteristi-
cas de las variedades mas popula-
res de la marca Marlene®: Fuji,
Golden Delicious, Royal Gala,
Granny Smith y Red Delicious.

En la rueda de aromas las
propiedades de las manzanas se
subdividen en tres categorias: es-
tructura, aroma y sabor. Si son
propias de la estructura caracte-
risticas tales como la naturaleza
crujiente, la jugosidad y la finu-
ra de la pulpa, el sabor puede ser
dulce o acido, y el aroma puede
calificarse con adjetivos como
floral, afrutado, herbaceo o espe-
ciado, por ejemplo. A cada uno de
estos elementos le corresponde
un tono cromatico, para que po-
damos descubrir, con un simple
vistazo, las particularidades de
cada manzana Marlene®,
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La Junta estima

una bajada del 5%
de Ia superficie
de melon en Almeria

Sin embargo, la produccion podria crecer al no surgir los
problemas de cuaje que ocurrieron la temporada pasada

D GIA. ALMERIA.

La superficie de melon en la
provincia de Almeria podria ver
reducida su cifra esta campana
de primavera si se cumplen las
estimaciones de la Consejeria de
Agricultura de la Junta de An-
dalucia. Asi, prevé que podrian
llegar a cultivarse 2.309 hecta-
reas, frente a las 2.431 hectareas
de la campana 2021/22, 1o que se
traduce en una reduccion de 122
hectareas (-5%), aunque tam-
bién es cierto que se observa un
ligero repunte en las plantacio-
nes tardias.

La explicacién a esta posi-
ble reduccion en la superficie
de cultivo puede deberse a que
otras horticolas de otofio como
pimiento, pepino y calabacin
han tenido cotizaciones altas
hasta final de ciclo, por tanto,
los agricultores han mantenido
el cultivo todo lo que han podido.
Por otro lado, 1a falta de recursos

hidricos en la zona de Levante ha
generado incertidumbre sobre si
sera posible sacar adelante los
cultivos al aire libre.

Desde la Junta apuntan que
también hay que tener en cuenta
otros factores como que los pro-
ductores de pepino y calabacin
deciden no plantar frutas como
sandia o melén porque, para
el inicio del cultivo de ciclo de
otono y ante la falta de control
de plagas como pulgdn, pueden
existir focos de enfermedades
en su invernadero que provoque
problemas para el cultivo. Por
eso, insisten desde la adminis-
tracion, “se hace tan necesario el
control biol6gico en primavera”.

A su vez, en el caso de melon,
“hay problemas a nivel comer-
cial, debido también que se debe
alafalta de variedades que apor-
ten mayor sabor o dureza y que
ayude al consumidor a deman-
dar mas esta fruta”.

Por lo que se refiere a la pro-
duccion esperada, desde la Con-
sejeria de Agricultura insisten
en que es aiin pronto para tomar
las cifras como definitivas. Aun
asi, pese a la reduccion de super-
ficie en algo mas de un centenar
de hectareas no descartan que la
produccion siseamayor quelaal-
canzada en la primavera de 2022.
No en vano, hace un ano hubo
importantes problemas de cuaje
por la calima y las precipitacio-
nes; dos factores meteorolégicos
que este ano no se han dado. Asi,
en el caso del melon, se prevé una
produccion de 102.279 toneladas,
frente a las 94.776 toneladas de la
campana pasada, un incremento
de un 8% aproximadamente.

LA ASIGNATURA PENDIENTE
Aunque Almeria es pionera en
el control biologico en sus cul-
tivos horticolas intensivos para
mantener a raya las plagas, los

cultivos de primavera como me-
16n y sandia tienen en esta cues-
ti6n una verdadera asignatura
pendiente. De esta forma, desde
la Junta de Andalucia afirman
que la superficie de control
biologico esperada para melon
en esta campana ‘“sigue sien-
do muy baja e incomprensible
aun con los problemas que esto
ocasiona”.

En concreto, para melén se
espera que se cultiven bajo téc-
nicas de control biolégico 530
hectareas, tan solo el 23% de su
superficie de cultivo. Esto sigue
siendo insuficiente para atajar
la problematica de plagas que
sufre el campo, por lo que desde
Agricultura remarcan “que esta
situacion afecta de manera direc-
ta a la produccion y, por tanto, a
la rentabilidad de las explota-
ciones”. Desde la Junta insisten

Las elevadas cotizaciones y la reducida oferta marcan el inicio de campaiia. / GIA

16 de mayo de 2023

también en que “el apoyo admi-
nistrativo para la implementa-
cion del control biolégico es bru-
tal en la provincia, a través de las
OPFHs se tramitan ano tras ano
subvenciones para organismos
de control biologico por valor de
mas de 12 millones de euros, una
ayuda importante que redunda
en un mayor beneficio econémico
para la explotacion agricola”.

COTIZACIONES
Las elevadas cotizaciones y la
reducida oferta han marcado el
inicio de la campana del melén
en Almeria. E1 mel6n ocupa el
séptimo lugar en el ranking de
productos con mayor superficie
invernada de la provincia de
Almeria, misma posicién que
representa en la escala de va-
lor generado por la produccion
comercializada.
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La superficie de sandia cae
en torno a un 20 por ciento
en el campo almeriense

Los buenos precios en pimiento y pepino han provocado que se alarguen los ciclos

D GIA. ALMERIA.

El campo almeriense se encuen-
tra inmerso en la campana de
primavera y las que hasta el
momento eran previsiones, se
han convertido en una realidad.

La superficie de sandia ha
caido en torno al 20 por ciento
en comparacion con la campa-
na anterior, algo que, tal y como
explica el ingeniero agronomo
almeriense Cristian Diaz, se
debe “a los buenos precios de
cotizacion que registraron al-
gunos horticolas como pimien-
to y pepino y que llevaron a los
agricultores a aguantar mas las
cosechas”.

A la hora de hablar de pro-
duccion, el comportamiento
ha sido mas 6ptimo que en el
ejercicio pasado “a la hora de
hablar de kilos por metro cua-
drado, han aumentado al com-
pararlos con la campana ante-
rior”, detalla Diaz, que ademas
aporta datos, “en 2022 salian
entre tres y cuatro kilos por
metro cuadrado en esta fecha,
mientras que este ano estan sa-
liendo entre siete y ocho kilos

T SIS il

por metro cuadrado, es decir, la
produccion se ha doblado”.

En lo que se refiere a los
precios, en la segunda semana
del mes de mayo, se presentan

» S

En la segunda semana del mes de mayo, los precios se presentan “bastante bajos” para ser sandia temprana. / GIA

“bastante bajos” para ser sandia
temprana, tal y como refiere el
ingeniero agrénomo, “los mar-
genes entre los que se mueven
las cotizaciones son 20-40 cén-

oy

timos el kilo, unos precios que
para el agricultor resultan muy
bajos, incluso en ocasiones no
llega ni para cubrir gastos, ya
que han aumentado al doble

16 de mayo de 2023

“Ala hora de
hablar de kilos por
metro cuadrado,
han aumentado al
compararlos con la
campana anterior”

“Los margenes entre
los que se mueven las
cotizaciones son 20-40
céntimos el kilo, unos
precios que para el
agricultor resultan
muy bajos

en los cultivos de primavera”,
detalla Cristian Diaz. Unas co-
tizaciones que han caido con-
siderablemente al compararlas
con las de la semana precedente,
donde se alcanzaron precios de
80 céntimos el kilo.

PLAGAS

Las altas temperaturas suelen
acarrear la llegada de plagas
que merman la producciéon. En
el caso de la sandia en el campo
almeriense, “el pulgon a dia de
hoy no esta tan fuerte como el
ano pasado, pero si hay presen-
cia en algunas fincas. También
estan apareciendo manchas de
ceniza en este cultivo”, cuenta
Diaz, que hace hincapié en un
problema importante, el virus
del cocido en sandia (CGMW),
que “ya se esta viendo algunas
manchas en zonas de sandia”.

@frutasbruno.com
www.frutasbruno.com
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
COAG Almeria ha solicitado
a la Agencia de Informacién
y Control Agroalimentario
(AICA) la apertura de una
“investigacion urgente” rela-
cionada con la grave situacion
que se esta produciendo entre
los agricultores de sandia al
inicio de campana, obligados a
trabajar con precios “muy por
debajo de los costes de produc-
cion actuales”.

Asi lo afirma el secretario
provincial de COAG Almeria,
Andrés Gongora, “la situacion
esta siendo un auténtico desas-
tre”, al tiempo que explica que
“desde principios del mes de
mayo no ha parado de bajar el
precio en origen, llegando a es-
tar muy por debajo de los costes
de produccion”, en referencia a
las cifras con las que se ha tra-
bajado a pie de campo el 8y 9
de mayo.

Una situacion que desde la
organizacion agraria califican
de “muy grave”, con una caida
de los precios que alcanzan mi-
nimos historicos, teniendo en
cuenta el momento de la campa-
na, puesto que esta arrancando
la temporada de sandia.

En este sentido, Gongora
incide en el hecho de que es
“urgente que, de una vez por
todas, se ponga en marcha la
Ley de la Cadena, de verdad,
y nos encontramos ante la si-
tuacion perfecta. Para ello la
Agencia de Informacion y Con-
trol Agroalimentario (AICA)
tiene debe abrir ya una inves-
tigacion, porque existe una
alta probabilidad de que nos
encontremos ante practicas es-
peculativas por parte de la gran
distribucioén y de las cadenas de
supermercados”.

PRESION SOBRE LOS PRECIOS
Desde COAG Almeria insisten
en que las circunstancias que
rodean este inicio de campa-
na se ven empeoradas por la
“presion sobre los precios ejer-
cida por la gran distribucién,
teniendo ademas en cuenta el

La situacion de los agricultores se ve lastrada por el bajo volumen de produccion que se espera para la sandia. / VF

MELON / SANDIA

El precio de la sandia

cae “muy por debajo”

de sus costes

COAG Almeria exige a la AICA una “investigacion urgente”
sobre el precio de la sandia, que en estos primeros dias del

mes de mayo ha caido hasta alcanzar minimos historicos

bajo volumen de produccion
que se espera en este cultivo de-
bido a la extrema situacion de
sequia que se esta padeciendo y
al brutal incremento de costes
al que se esta viendo sometido
el sector agrario”.

“Creemos que las cadenas
de supermercados pueden es-
tar pactando para presionar a
la baja, porque no es normal
que al inicio de la campana ya
estemos viendo promociones en
determinados lineales, cuando
ademas apenas hay produc-
cion”, explica Gongora.

i X

COAG Almeria pide que se ponga en marcha la Ley de la Cadena. / ARCHIVO

16 de mayo de 2023

O
“Desde principios
del mes de mayo no
ha parado de bajar
el precio en origen,
llegando a estar muy
por debajo de los costes
de produccion”

“Existe una alta
probabilidad de que
nos encontremos ante
practicas especulativas
por parte de la

gran distribucion y

de las cadenas de
supermercados”

La organizacién agraria no
duda en afirmar que “los tintes
especulativos con los que se tine
esta situacion son bastante lla-
mativos”, si se anade al contex-
to, ademas, las altas tempera-
turas experimentadas durante
estas semanas que propician un
aumento de la demanda y un
consiguiente mantenimiento
de los precios en los lineales de
los supermercados.

“La AICA tiene que vigilar lo
que esta ocurriendo a lo largo
de la cadena con este cultivo. No
puede ser que en nuestras em-
presas de comercializacion es-
tén mal vendiendo un producto
con un volumen de produccion
bajo. Algo que, ademas, tampo-
co se justifica por las importa-
ciones de terceros paises. Esto
tampoco es correcto. Sabemos
que esta entrando producto de
terceros paises, pero esta no
puede ser siempre la excusa
para tirar los precios y hundir
al agricultor. Esperemos que
la campana cambie de rumbo,
pero ahora mismo la situacion
es muy grave”, concluye An-
drés Gongora.

es calidad
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JUAN LOPEZ / Coordinador adjunto de la sectorial de Melon y
Sandia de Proexport y director-gerente de Pozo Sur

“No se prevén espena_lrios
de falta de sandia, ni
saltos en la produccion”

El coordinador adjunto de la sectorial de Melon y Sandia de Proexport, Juan Lopez, afirma que en
esta campana se mantiene la produccion de sandia respecto al ario pasado y califica la situacion
actual de “tensa calma’. Explica que el buen clima de este ario ha favorecido un cuaje equilibrado y
lineal y que no se preve falta de sandia ni saltos respecto a la produccion.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las perspectivas para la cam-
parfia de sandia en la Region de
Murcia?

Juan Lopez. La perspectiva
dependera, como cada afo, del
clima, ya que influye ala hora de
producir. En nuestro caso man-
tenemos la produccion igual que
otros anos y la situacion actual
la calificamos de “tensa calma”.

VEF. jEn qué medida la clima-
tologia ha influido en la produc-
cion de sandia de la region?

JL. Este ano ha sido y es
muy bueno climatolégicamen-
te, esto ha implicado un cuaje
equilibrado y lineal. Por este
motivo, no se prevén escenarios
de falta de sandia, ni saltos en la
produccion.

VE. Respecto al gran incre-
mento de los costes, jde qué ma-
nera han afectado a la produc-
cion de sandia?

JL. Sobre el incremento de
los costes no podemos bajar la
guardia, por eso tenemos que
realizar un cultivo eficiente y
productivo, sin hacer demasia-
das pruebas ajustandonos a la
productividad.

Juan Lépez explica las medidas que se estan tomando ante la situacion de sequia generalizada, y que desde Proexport se
estan ajustando los programas de produccién a la disponibilidad de agua que poseen. / PROEXPORT

VF. En una situacion donde
la sequia esta azotando al pais

JL. Si, nosotros estamos
ajustando los programas de

VF. ;Cuales son las varieda-
des por las que se decantan los

de forma generalizada, jseestan produccion a la disponibilidad productores murcianos? ;Y los

tomando medidas al respecto?

del agua que tenemos.

consumidores?

16 de mayo de 2023

“Sobre el incremento de
los costes no podemos
bajar la guardia, por eso
tenemos que realizar

un cultivo eficiente y
productivo”

JL. Los productores murcia-
nos se decantan principalmen-
te por la sandia sin pepita. Los
consumidores optan igualmen-
te por “Las de buen sabor”, in-
distintamente de si es negra o
rayada.

El consumidor al final 1o que
mas demanda es que tenga un
buen sabor y, obviamente, que
no tenga pepitas, ya que es mas
facil y comodo de comer.

VEF. ;Cuales son los principa-
les mercados europeos a los que
se exporta sandia?

JL. Cabe destacar que los ma-
yores consumidores de sandia
son Espana, Alemania y Fran-
cia. Y los principales mercados
europeos a los que exportamos
son, igualmente, Alemania y
Francia, ademas de Reino Uni-
do, Suecia, Suiza, e Italia.

VF. ;Se tiene previsto poner el
foco en nuevos mercados?

JL. Por supuesto, siempre
que tengamos buenas condi-
ciones, logisticamente hablan-
do. Asi, esa logistica tiene que
hacer su papel adecuadamente
para que lleguen las sandias en
las mejores condiciones a mer-
cados como Arabia Saudita, Ca-
nada, etc.

VF. ;Cudles son los puntos
clave de la Region de Murcia en
cuanto produccion de sandia?

JL. Principalmente, que las
propias empresas tengan bue-
nas practicas agricolas y sepan
producir buenas sandias. Ob-
viamente, esas son las mejores
condiciones, ya que la buena
practica agricola es sinénimo
de una buena eficiencia en
huella hidrica y de carbono,
ademas de una clara apuesta
por la sostenibilidad.

Con MSC puedes llegar a cualquier mercado del mundo. Gracias a décadas
. de experiencia, podemos cuidar de tu mercancia 24/7, ya sea en puertos,
4 ,1 are > camlones Otrﬁnes.-ﬂ,ledﬁo*ﬁﬁgr £Q nuestros equipos locales
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JOSE CANOVAS / Presidente de 1a sectorial de melon de Proexport

“Es probable que el estrés hidrico
dificulte el rendimiento del melon”

El presidente de la sectorial de melon de Proexport, José Canovas, explica que, a pesar de plantar
las mismas hectareas de melon que la pasada campana, se prevé una produccion mayor, pero con
rendimientos inferiores debido al estrés hidrico y las altas temperaturas que se estan sufriendo en las
ultimas semanas en la Region de Murcia y, de forma general, en todo el territorio nacional.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. jCuadles son
las previsiones de produccion de
melon para esta campania en la
Region de Murcia?

José Canovas. En principio
vamos a disponer de la misma
cantidad de hectareas que el ano
pasado tanto en melén como en
sandia, pero con una produccion
mayor. Hay un nivel de superficie
igual a la campana pasada, sin
embargo, observamos ciertas
dificultades respecto a la restric-
cion de agua en algunas zonas.
En principio se espera plantar lo
mismo que el ano pasado, perola
realidad puede ser distinta, todo
cambia dia a dia y no se puede
prever aun el tonelaje para esta
campana.

Algo que sies evidente es que
las hectareas no se van a incre-
mentar ni en sandia ni melén
respecto al afio pasado. Lo mas
probable es que el estrés hidrico
dificulte el rendimiento, aunque
todavia es pronto para afirmarlo.

De floracion a recoleccion pa-
san unas cuatro o cinco semanas
y alin no sabemos si tendremos
buenos rendimientos. Lo mas
seguro es que la situacion sea
mas favorable que el ano pasado
porque no estamos sufriendo, por
ejemplo, problemas de plagas,
algo que si ocurri6 la campana
pasada. Sin embargo, este ano
preocupan las altas temperaturas
y el posible hongo Oidio que afec-

Canovas explica que este aiio no se esperan solapamientos. / PROEXPORT

ta en este tipo de climatologia.
Ademas, el pulg6én también es
un gran handicap para nosotros
y faltara esperar a ver si final-
mente causan dano en el melon.

El ano pasado los rendimien-
tos en sandia fueron muy malos
por la climatologia. En campo
abierto tuvimos una merma de
casi un 30% respecto al ano pa-
sado. En la campana pasada en
el mes de marzo y abril tuvimos

muchas lluvias con frio intenso.
Este ano, en cambio, es total-
mente diferente, y ya observa-
mos que vamos a plantar unos
diez dias antes lo programado.
Por lo tanto, no se espera que
exista solapamiento o, al menos,
no un solapamiento demasiado
fuerte.

Estamos viviendo temperatu-
ras propias de junio y julioy en
el centro y norte de Europa es-

“Lo mas seguro es
que la situacion sea
mas favorable que el
afno pasado porque
no estamos sufriendo
problemas de plagas,
algo que si ocurrio la
campana pasada”

"El afo pasado los
rendimientos fueron
inferiores al 30% y los
incrementos de coste
estuvieron por encima
del 20%, ello supuso que
los melones se vendieran
a precio de oro”

tan teniendo maximo 15 grados,
con lo cual, la demanda, de mo-
mento, esta siendo muy escasa.

Sin embargo, lo que si pre-
ocupa son las retenciones que
puedan haber. Si nos retrasa-
mos con la produccion, si que
puede existir un solapamiento
entre unas zonas y otras.

No todos los productores tie-
nen la capacidad de cambiar de
zonas. Algunos por sus buenas

Tuish

fresh fruit

Agroponiente
P e L

infraestructuras pueden pasar
a otras zonas para obtener una
mayor dotacién de agua, pero
otros no tienen esa capacidad y
deberan hacer un encaje de bo-
lillos. El tener temperatura mas
altas supone necesitar mas can-
tidad de agua, pues existe mas
evaporacion y esto también es
un tema a tener en cuenta.

VF. ;Cuales son las varieda-
des de melon por las que se decan-
tan los productores murcianos?

JC. En primer lugar, las san-
dias, tanto para exportacion
como para mercado nacional.
En segundo lugar, el melén
de Piel de Sapo para mercado
nacional. Y, en tercer lugar, el
resto de melones destinados a
exportacion que engloban el me-
16n Galia, el melon amarillo, el
Cantaloup y el Charentais, asi
como las especialidades.

VF. Respecto a la exporta-
cion, ;cudles son los principales
mercados a los que se destina el
melon murciano?

El Charentais se destina a
los mercados francofonos, es el
nimero uno en Francia y parte
de Suiza y Bélgica. El Galia, el
mel6n Amarillo y el Cantaloup
se destinan a paises como Ale-
mania, que es un mercado muy
potente, y también a Holanda
y Reino Unido. Los paises nor-
dicos también importan estas
variedades, aunque el niimero
uno sigue siendo Holanda.

Respecto al consumo de me-
16n en Europa, este se encuen-
tra estatico, mientras que el de
sandia esta aumentado en los
ultimos anos.

VE. (En qué medida esta vién-
dose afectada la produccion de
melon por los elevados costes de
produccion?

JC. Llevamos dos anos con
incrementos brutales, por enci-
ma del 20%. Ha habido lo que
nosotros llamamos rondas, la
primera ronda engloba todo lo
relacionado con la energia. El
ano pasado los rendimientos
fueron inferiores al 30% y los
incrementos de coste estuvie-
ron por encima del 20%, ello
supuso que los melones se ven-
dieran a precio de oro. El coste
por kilo del ano pasado fue de
una dimensién impensable.
Hubo muchos productores que
tuvieron grandes dificultades.

Lasegundaronda, en cambio,
hacereferencia a los fertilizantes,
los plasticos, etc., que este ano se
han nivelado o incluso bajado un
poco, pero nada en comparacion
con la subida que hemos experi-
mentado. Sin embargo, dentro de
esta segunda ronda se engloban
también, por un lado, los salarios
de los trabajadores que se han in-
crementado un 8% con la subida
del Salario Minimo Interprofe-
sional y, por otro lado, la reper-
cusion del agua. El agua desalada
esta subvencionada, pero el coste
de la misma es mucho mas alto
ahora.

Por tanto, el coste por hectarea
no ha bajado. Aun asi, esperamos
tener una buena produccién para
que el sobrecoste que tuvimos el
ano pasado pueda compensarse
de alguna manera.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



" SANIMELON

www.sahifruit.com




12 / Valencia Fruits

MELON / SANDIA

CARLOS NEMESIO / Responsable del programa de sandia de Anecoop

“Apostamos por complementar
el programa de sandias
produciendo con nuestros socios
en otras zonas y calendarios”

El responsable del programa de sandia de Anecoop mira esta campana con un renovado optimismo
tras un 2022 “muy complicado”. La confianza viene del aumento de rendimiento de la superficie
previsto para este arnio, de la estrategia de recuperacion de las zonas de cultivo en las provincias de
Sevilla y Valencia y del plan acometido en Murcia para alargar la campana hasta mediados de sep-
tiembre. “Nos hemos propuesto volver a los volumenes de hace dos arios”, adelanta en esta entrevista
Carlos Nemesio, quien repasa todos los puntos relevantes de una campana de melon y sandia que
promete quitar el sabor agridulce que dejo la temporada anterior.

DJULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Antes de co-
mentar la actual camparnia de
melon y sandia de Anecoop, j;qué
balance y como valora la tempo-
rada precedente?

Carlos Nemesio. La campa-
na pasada fue, en general, muy
complicada. Sobre todo, para
la sandia. Sin ninguna duda, la
climatologia nos jug6 una mala
pasada. En las zonas producto-
ras, el episodio de lluvias que se
alarg6 desde febrero hasta mayo
afect6 al cuaje del fruto en Al-
meria, incidiendo en la calidad
de las sandias y en los kilos que
produce la planta, reduciendo
muchisimo el rendimiento por
hectarea. En las zonas de aire li-
bre del levante, por su parte, las
lluvias continuadas impidieron
la siembra, provocando un retra-
so de la puesta de la planta en el
campo. Y todo esto ocurria mien-
tras en Europa las temperaturas
subiany con ellasla demanda. Se
juntaron el hambre con las ganas
de comer.

VF. ;Se puede extraer algtn
punto positivo?

CN. Siendo realistas mas que
optimistas, cuesta sacar aspectos
positivos de la campana pasada.
Destaco, en todo caso, que la de-
manda elevada y la oferta limi-
tada impulsaron los precios. Re-
sulta alentador corroborar que
cuando hay demanda, los precios
alcanzan un buen nivel y de ma-
nera sostenida en el tiempo. Pero
lamentablemente, con la impor-
tante reduccion de cosecha del
ano pasado, por muy buenos que
fuesen los precios, en muchos ca-
S0S No se cubrieron costes.

VF. Otro apunte positivo
de la temporada anterior es la
mejor planificacion para esta
campana...

CN. Efectivamente. Este afo
hay un mejor planteamiento de
la campana para evitar lo que
ocurrié la pasada temporada,
que hubo una falta del 30% de
producto en el mercado de mane-
ra sostenida durante toda la cam-
pana. De hecho, muchos clientes
que antes no le daban mucha
importancia a la planificacion,
este ano estan mas dispuestos a
realizarla. Y esto es algo que a
nosotros nos beneficia, porque
Nnos permite organizarnos mejor.

VE. ;Qué puede adelantarnos
de esta nueva planificacion de la
campana?

CN. Esta temporada hemos
apostado por complementar
nuestro programa de sandias,

produciendo con nuestros so-
cios en otras zonas y en otros ca-
lendarios. Por ejemplo, una vez
finalice la campana de inverna-
dero en Almeria y dé comienzo
la campana al aire libre, desde
inicio de junio hasta mediados de
julio, vamos a hacer una prueba
comercial en una cooperativa so-
cia en Sevilla. La superficie sera
de tan solo 30 hectareas, pero al
contrario de la tendencia actual,
de reduccion de superficie en la
Zona por una cuestion de agua,
nosotros apostamos por esta pro-
vincia andaluza.

Paralelamente, nos hemos
planteado recuperar la zona
de produccién de la provincia
de Valencia y, por ultimo, en la
parte final de campana donde
solemos estar centrados en Cas-
tilla-La Mancha, vamos a hacer
una prueba de cultivo con unas
25 hectareas en Yecla, en la Re-
gion de Murcia, para alargar
la campana hasta mediados de
septiembre.

VF. ;Qué datos manejan para
esta campana? ;Cudles son sus
previsiones?

CN. Nos hemos propuesto
volver a los volimenes de hace
dos anos. En sandia, alcanzar los
150 millones de kilos y lograr una
cuota de exportacion del 14%. Si
bien es complicado aventurar
como marchara la campana, en
Almeria las producciones son
buenas y la climatologia nos ha
dado unos rendimientos en abril
que perfectamente podrian ser
los del mes de mayo.

La planificacion para el me-
16n es de 20 millones de Kkilos,
pero habra que esperar a junio
para ver como evoluciona la
demanda.

VE. Ha mencionado anterior-
mente que la reduccion del cultivo
de sandia en Sevilla es debido a la
falta de agua, un problema que
amenaza cultivos sin distincion
alguna. jPuede la sequia lastrar
esta campana de melony sandia?

CN. Si bien la falta de agua
afecta mas a unas zonas que a
otras, la sequia que estamos vi-
viendo en Espana es muy grave
y puede tener serias repercusio-
nes. Afortunadamente, las dota-
ciones de agua para los cultivos
de ahora hasta agosto estan cu-
biertas, pero creo que los cultivos
de otofio e invierno se veran mas
afectados.

En esta campana de melén y
sandia la falta de agua no tendra
consecuencia a corto plazo en la
oferta.

Carlos Nemesio también realiza un balance de la pasada campaiia. / NEREA RODRIGUEZ

“Las dotaciones de agua para los cultivos de ahora
hasta agosto estan cubiertas, en esta campaia

de meldn y sandia la falta de agua no tendra
consecuencia a corto plazo en la oferta”

“Nos hemos propuesto volver a los volimenes de hace
dos afos: en sandia, alcanzar los 150 millones de kilos
y lograr una cuota de exportacion del 14% y, en melén,
lograr entre 20 y 21 millones de kilos”

VE. ;Como se esta comportan-
do la demanda?

CN. Hasta el momento, la
demanda en Espana esta a unos
niveles normales para la fecha.
Los precios de inicio de campana
suelen ser mas elevados, pero es
de esperar que en las proximas
semanas el descenso habitual del
mes de mayo dinamice la deman-
da. Esto, junto con un aumento
de las temperaturas, resulta el
estimulo perfecto para el consu-
mo de sandia.

En los mercados europeos la
climatologia es el factor determi-
nante. Estas tltimas semanas las
maximas no han superado los 20

grados, provocando un arranque
lento de la campana.

VEF. Siguiendo con la expor-
tacion, ;qué paises se conside-
rarian competidores de Esparia
como suministrador de sandia
en Europa?

CN. Ya hace bastantes afios
que tenemos en cuenta a Italia
por ser un gran productor. Tam-
bién coincidimos en el calenda-
rio con Grecia y Hungria, aun-
que sabemos que la produccion
en este ultimo ha descendido un
15% desde 2021.

Sin embargo, si tenemos que
hacer mencion especial a algin
pais en concreto, ese es Marrue-
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cos. En diez afios ha doblado su
produccion y ha aumentado su
presencia en el mercado europeo
con un estandar cada vez mas
adaptado.

VE. ;Qué valor ariadido tiene
la sandia de Anecoop ), en gene-
ral, la sandia espaniola?

CN. La sandia cultivada en
Espana tiene un punto diferen-
cial en cuanto a sostenibilidad
y seguridad alimentaria que
paises como Marruecos todavia
no llegan a alcanzar. Ademas, la
calidad de nuestro producto lo
sitiia en los lineales de la gran
mayoria de cadenas.

VE. (El consumidor conoce y
valora estas cualidades?

CN. El consumidor asocia la
marca Espafa con calidad. Al fin
y al cabo, la calidad es un requi-
sito preferente de consumo. Esta
claro que siempre habra quien
compre por precio, pero hoy en
dia nadie repite si ha tenido una
mala experiencia de compra.

VE. ;Qué destaca de la campa-
fia de melon? ;Sigue en marcha el
proyecto de Anecoop para reposi-
cionarse en el mercado del melon?

CN. Los volamenes que co-
mercializamos en melén no
pueden compararse con lo que
tenemos actualmente en sandia,
nuestro producto estrella. Sin
embargo, no dudamos en seguir
apostando por esta categoria en
sus cuatro grandes grupos —
Piel de Sapo, amarillo, Galia y
Cantaloupe — y buscar ese posi-
cionamiento en el mercado.

En este sentido, llevamos mu-
cho camino hecho sobre todo en
el melon verde —siempre pen-
sando en la calidad del produc-
to— y por eso lanzamos hace un
par de anos el melon Piel de Sapo
Bouquet Etiqueta Negra dirigido
al consumidor nacional, sabien-
do ya de antemano que el inte-
rés por el melén verde en otros
mercados mayoristas europeos
€s menor.

Hay que tener en cuenta que
en estas fechas sigue habiendo
en Europa oferta de Galia, Can-
taloup y amarillo de Centroa-
meérica y de Brasil, con vistas a
aguantar hasta finales de mayo,
lo que produce que la demanda
de origen Espana disminuya
cada ano y se reduzca la oferta.

VE. ;Qué motivos explican este
retroceso en el melon? ;Como au-
gura su futuro?

CN. Es una cuestion de opor-
tunidad y de rentabilidad. En los
primeros meses de la campana
(abril-mayo), cada vez hay mas
competencia y menos oportu-
nidad comercial lo que influye
en peores resultados. Paralela-
mente, el cultivo de sandia ha
venido dando mayor rentabili-
dad. En los altimos 10 anos la
superficie cultivada de melén
ha experimentado un retroceso,
sobre todo al inicio de campana,
que coincide en el mercado con
las producciones del hemisferio
sur.

No obstante, con el aumento
delas temperaturas y el descenso
de la competencia de paises ter-
ceros, la demanda se activa. Sa-
bemos que el melén tiene futuro
y apostamos por la categoria con
un producto de calidad.

VE. Como apunte final, ;quée
espera de esta camparna?

CN. La excelente calidad del
producto y las altas temperatu-
ras auguran buenas perspectivas
de demanda.

Hemos planteado una es-
trategia que nos va a permitir
adaptarnos mejor a los objetivos
productivos y comerciales de la
campana, maximizando la ren-
tabilidad para nuestros socios.
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CRISTIAN PALACIOS / Director de
marketing de Vicente Peris

“En Peris
cultivamos
la excelencia”

El director de marketing de Peris, Christian
Palacios, explica que para ellos la marca es un
compromiso. Trabajan con agricultores profe-
sionales y cuentan con unas instalaciones y tec-
nologias adecuadas para ofrecer melones y san-
dias de gran calidad a los consumidores. Afirma
que la sandia es una fruta universal, que gusta a
todo el mundo, y que con los arnios se ha converti-
do en la clara representacion del verano.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. En Vicente
Peris llevan produciendo melo-
nes desde 1944, jcual es el secreto
para mantener esa calidad y reco-
nocimiento internacional durante
tantos anos?

Christian Palacios. Peris es
una empresa marquista y ello
es una diferencia fundamental.
Basa su prestigio en un producto
de calidad, distinto y de varieda-
des mucho mas especiales que
son mas exigentes en el campo.
Es necesario recordar que una
empresa como Peris se queda
con los productos de primera y
segunda flor, es decir, mantiene
siempre un estandar de calidad
muy alto. Trabajamos con agri-
cultores muy profesionales, con
buenas instalaciones y con la
tecnologia adecuada para dar a
la fruta lo que necesita en cada
uno de sus diferentes estados. En
Peris cultivamos fruta con un ob-
jetivo distinto, nosotros cultiva-
mos la excelencia, nuestra marca
€s un compromiso.

Somos meloneros de la zona
de Roca Cuiper, pedania de Foios,
unas tierras salinas que desde
hace décadas son muy conocidas
por dar melones con su caracte-
ristico toque salado y que, a su
vez, ofrecen un sabor dulzon. La
sandia sin pepitas, en cambio,
es un fenomeno posterior, de los
anos 70-80, y se produce un pun-
to de inflexi6n con esta novedad.
Respecto a la exportacion, los
paises de Europa descubrieron
las sandias sin pepitas y su es-
tupendo sabor y fueron los que
catapultaron su consumo en gran
medida.

VE. ;Cudales son las perspecti-
vas para esta camparia de melon
y sandia?

CP. Para esta campana pre-
ocupa especialmente la sequia,
aunque el mel6n y la sandia tie-
ne, en principio, garantizada la
dotacion de agua. Actualmente,
estamos contentos y parece que
las cosas van bien, las calidades
son 6ptimas y hay demanda, pero
faltara ver el comportamiento
climatologico en Europa, pues
son el verdadero motor de con-
sumo. Por ahora, las temperatu-
ras se han controlado, los cuajes
van bien y quizas se adelante la
campana, seguramente baje la
produccion, pero pueden subir
los margenes y puede ser un ano
interesante.

MELON / SANDIA

16 de mayo de 2023

Palacios seiiala “que se requiere mucho misculo financiero y tiron empresarial para resistir la crisis actual”. / PERIS

L

Sin pepitas

41

Peris basa su prestigio en un producto de calidad, distinto y de variedades de sandia mucho mas exigentes. / PERIS

“Actualmente, estamos
contentos y parece

que las cosas van

bien, las calidades

son 6ptimas y hay
demanda, pero faltara
ver el comportamiento
climatolégico en Europa,
pues son el verdadero
motor de consumo”

“Nuestro objetivo

es recuperar los
niveles habituales, asi
como la calidad y la
disponibilidad”

VE. Respecto a la sandia, Peris
fue una de las empresas pioneras
en incorporar sandias sin pepi-
tas y es uno de los productos mas
vendidos en el mercado nacional
e internacional, ja qué creen que
es debido?

CP. Es una fruta universal que
le gusta a todo el mundo. No tiene
muchas calorias ni grasas y ofre-
ce un sabor dulce. Esla respuesta
clave a la pregunta: “;Qué fruta
tomas cuando tienes calor?”. La
respuesta suele ser: sandia. Esla
representacion clara del verano.

Palacios afirma que la sandia es una fruta universal. / ARCHIVO

VEF. Peris trabaja también la
1V gama de melony sandia, ;como
funciona este producto entre los
consumidores?

CP. Apostamos hace seis o
siete anos por la IV gama y nos
introdujimos de lleno para ver
como funcionaba. Empezamos a
descubrir la tecnologia del gas, la
conservacion mediante atmaosfe-
ra modificada, los procesos basi-
cos para conseguir que la fruta
aguantara bien en la tarrina, las
calidades y variedades necesa-
rias para elaborar la IV gama,

queé frutas funcionaban y cuales
no, etc.

Estamos en una buena posi-
cion en este ambito, somos una
de las mejores firmas por calidad
y responsabilidad en IV gama y
esta supone casi el 40-50% del ne-
gocio de la empresa (dependien-
do la época del ano).

Se pensaba que iba a ser un
producto con un crecimiento ex-
ponencial, sin embargo, no esta
siendo asi. Esta creciendo pro-
gresivamente y discretamente.
Necesita contar con una exce-

lente logistica de frio, unalegion
de choferes, manipuladores y de
fruteros que sepan que la fruta
debe mantenerse 4 grados y que
si sube o baja la temperatura se
estropea.

Todo este procedimiento cul-
tural asociado a la IV gama se
va fraguando poco a poco y cada
ano va a mejor. Sin embargo, otro
handicap a tener en cuenta es la
distancia, pues en productos que
tienen una vida de siete dias el
tema de los traslados es compli-
cado. Desde que se elabora el pro-
ducto hasta que llega a destino
pasan un par de dias y por ello no
es un producto que pueda tolerar
largas distancias.

Otro condicionante es el tema
de los supermercados. Estan gra-
vando con precios excesivamente
altos la fruta cortada y esto con-
diciona el crecimiento de toda la
categoria.

VFE. ;Cudales son los principales
destinos de exportacion de melon
y sandia para Peris?

CP. Los principales destinos
de exportacion de Peris son
Francia, Italia y Holanda, no so-
mos una empresa centrada en la
exportacion. Destinamos a mer-
cado nacional un 85% y el resto
se exporta fuera del pais.

VE. Respecto al incremento de
los costes, jen qué medida estan
afectando a Vicente Peris?

CP. El gran problema de esta
crisis es que no nos han dejado
repercutir los costes en el precio
de los productos. Los supermer-
cados han marcado unas politi-
cas de control de precios muy
duras. Si tenemos un aumento
de costes en materias como los
abonos, los plasticos, el agua,
la logistica, el combustible, etc.
y no nos dejan repercutir esos
costes en el precio del producto,
se requiere de mucho musculo
financiero y tiron empresarial
para poder resistir la situacion.

VF. ;Qué objetivos se marca Pe-
¥is para esta campana de melon
y sandia?

CP. Después de un ano tan
malo como fue el pasado, nuestro
objetivo es recuperar los niveles
habituales, asi como la calidad y
ladisponibilidad. Esperamos que
los crecimientos sean asumibles
en cuanto a IV gama. Crecer pro-
gresivamente y no de manera ra-
piday trepidante, sino paulatina-
mente, asumiendo todos los retos
de manera equilibrada.
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Menos melon y mas sandia
en Gastilla-La Mancha

MELON / SANDIA

La superficie de melon cae un 5% hasta las 5.500 hectareas,
mientras que la de sandia crece un 10% y alcanza las 3.300 h

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Hace apenas unas semanas se
daba por terminada en Casti-
lla-La Mancha la siembra tem-
prana con manta térmica del
meloén y la sandia —que supone
alrededor del 10% de la superfi-
cie que se sembrara en total— a
la vez que arrancaban las prime-
ras siembras a cielo descubierto,
que se han adelantado por las
altas temperaturas que estamos
viviendo.

En concreto, se espera un des-
censo de un 5% de la superficie
de melon y un aumento de un
10% de sandia, tras consultar a
los semilleros. Traducido en hec-
tareas, se esperan alrededor de
3.300 hectareas de sandia y 5.500
de meloén en Castilla-La Mancha.
Desde de La Mesa de Precios
del Melén y Sandia de la Lonja
Hortofruticola y Cinegética de
Castilla-La Mancha califican la
siembra como el momento mas
importante de la campana, pues
“el sector debe hacer una plani-
ficacién adecuada para evitar en
lo posible los ‘dientes de sierra’
y excesos de oferta que después
generen una bajada significativa
en los precios”. El sector espera
“que el clima nos acompane
y consigamos unos productos
rentables”.
|

“El sector debe

hacer una planificacion
adecuada para

evitar excesos

de oferta que generen
una bajada en los
precios”

COSTES

Los costes de produccion se han
incrementado con respecto al
ano pasado en un 10%, que se
suma a los aumentos significati-
vos (alrededor de un 30%) a los
que tuvieron que hacer frente los
productores el ano pasado. Este
ano los agricultores que van a
sembrar melon y sandia se en-
frentan a una subida de un 6%
en los plasticos usados para la
manta térmica y los acolchados,
y entre un 8 y un 10% el plantén
y la semilla. Ademas, hay que
tener en cuenta que, aunque no
se han vuelto a incrementar con
respecto al afno 2022, los precios
de los abonos, mano de obra, la
luz y el gasoil, contintian altos.

PRUDENCIA EN LA SIEMBRA

Es “esencial y prioritario ajus-
tar lo maximo posible la super-
ficie de siembra a la demanda
final”, incidieron en la Mesa
de Precios. La prudencia en las
siembras la va a imponer este
ano fundamentalmente la se-
quia, y es que el sector muestra
su preocupacion por el impacto
de la escasez hidrica va a tener
en estos cultivos.

De hecho, la situacion climati-
cavaatener unarepercusion en
la superficie total sembrada, que
sera menor porque los agriculto-
res estan teniendo que racionar
la dotacion de agua que tienen.
Hay meloneros que también

tienen parcelas con cereal que,
en un intento por salvar estos
ultimos, han optado por dedicar
parte de sus recursos hidricos
a las parcelas de herbaceos, en
detrimento de la superficie de
melon o sandia.

Se espera que la recoleccion
empiece los primeros dias de
julio y, a partir de ese momen-
to, haya en Castilla-La Mancha
90 dias de comercializacion de
melones y sandias “de gran
calidad”.
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posibilidades de siembra de estos cultivos / ASAJA CIUDAD REAL

Say
{"":{1 % 5 al dia aconseja el

consumo diario de 5 raciones
entre frutas y verduras

Dar RACIONES
DE VIDA para ti

#RacionesDeVidaParaEICampo

sandia sin pepitas

y PARA EL CAMPO
) nos da la vida.
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MELON / SANDIA

VICTOR GARCIA / Jefe de Producto de Cucurbitaceas de Syngenta para Iberia y MEDA

“Los programas de desarrollo
de melon y sandia son
estratégicos para Syngenta”

Mas de 20 arios especializados en semillas de melon y sandia avalan el conocimiento de Syngenta en
estas cucurbitaceas. Victor Garcia, jefe de Producto de Cucurbitaceas, explica cuales son las varie-
dades que desarrolla la firma, como se han preparado para adaptarse a los climas extremos, a los

requisitos de los consumidores y a nuevas resistencias.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Desde cudan-
do trabaja Syngenta con melon
y sandia?

Victor Garcia. Desde que
Syngenta existe como empre-
sa, en el ano 2000, se trabajan
estos cultivos y anteriormente
en todo el historico, pues tene-
mos, por ejemplo, la variedad
de mel6n Piel de Sapo Sancho,
que cumple en el mercado su
30 cumpleanos, y que seguimos
vendiendo aun a especialistas
de melo6n.

VF. ;Qué requisitos ha de te-
ner una variedad para que tenga
una buena aceptacion?

VG. Cubrir las necesidades
agronomicas del productor,
adaptacion varietal a las zonas
de cultivo, alto rendimiento a
nivel productivo, paquete de re-
sistencias, calibre adecuado al
mercado y sabor.

La calidad interna del fruto,
el sabor, color de la pulpa y cavi-
dad seminal para el mel6én. Para
la sandia el color rojo intenso y
sin semilla negra, y con aptitud
al corte sin que la pulpa sufra
imperfecciones, etc.

VE. ;Como han influido los
cambios en el consumo en el de-
sarrollo de nuevas variedades?
¢Cudles son las caracteristicas
que demanda el consumidor ac-
tualy, por tanto, los productores?

VG. El principal cambio que
se ha observado ha sido el con-
sumo a nivel nacional al corte,
en mitades y cuartos, para que
el consumidor vea el producto
que se lleva y que se adecia a
sus necesidades y que ha incen-
tivado el consumo. Por otro lado,
la firmeza de las carnes para el

=

Victor Garcia seiiala que el consumo nacional de melén y sandia ha crecido gra-
cias al modelo de venta al corte. / SYNGENTA

melon, con carnes semifirmes,
que permite una vida util ade-
cuada para cualquier hogar. E
igual ocurre con la sandia, pero
con sus caracteristicas especifi-
cas y su vida util.

VEF. No olvidemos el condicio-
nante principal: el clima. ;Has-
ta qué punto influye el cambio
climatico en el desarrollo de
semillas?

VG. Nosotros siempre hemos
trabajado con variedades de alta
rusticidad, para poder ajustar-
nos a los ciclos mas extremos
como los que tenemos histori-
camente en La Mancha, donde
los cambios térmicos en el dia
son extremos, y en el desarrollo
de un sistema radicular potente

para que haga un uso mas efi-
caz del agua disponible en esas
condiciones.

VE. ;Cudnto tiempo puede
costar desarrollar una nueva
variedad?

VG. Lamedia que podriamos
tener para ambos cultivos, desde
el inicio de un programa, unos
5-7 anos hasta que podamos
verla en los lineales. Si es una
introduccién de una resisten-
cia, como Nueva Delhi para el
melén, necesitariamos adaptar
la variedad y llevaria unos 2-3
anos para estar en el mercado,
como las nuevas que estamos
ensayando ya en Almeria.

VEF. ;Como esperan que se de-
sarrolle esta campana?

Variedades
Syngenta
para melon
y sandia

MELON

) En Piel de Sapo, varie-
dades como Graciano para
segmento mas temprano y
adaptado para invernade-
ro, y Cencibel para aire
libre.

) En amarillo para ex-
portacion, Party e Ibiza,
ambos para aire libre.

) Charentais con nues-
tra variedad Salomoén para
el segmento mas temprano.

» Cantaloup con la va-
riedad Carpa, en larga
vida.

) Estamos desarrollan-
do el concepto de Piel de
Sapo redondo mini Romo-
lo, los mini para exporta-
cion, y otras especialidades
de melo6n de otros origenes.

SANDIA

) En Blanca tenemos
Red Jasper y Kasmira para
Blanca sin semilla.

) Jamaica para sandia
negra sin semilla.

) Y toda la gama de mini
sin semilla. &
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VG. Ha habido una reduc-
cion de superficie en ciclos
como el de Almeria, compen-
sada por la buena produccién
que estamos teniendo, gracias
a los buenos cuajes, asi que el
volumen esta dando la talla. La
campana dependera mas de la
demanda, tanto a nivel nacional
como para exportacién, que ten-
gamos este ano.

VE. ;Qué nos puede contar de
Ideal Melon?

VG. Es un tipo de variedad
parecida a un Cantaloup, que
en Estados Unidos se denomi-
na Western Shipper o Harper,
debido a que se desarroll6 para
que aguante los largos trayec-
tos de costa a costa en EEUU,
de una semana, y que luego
pudiera comercializarse en las
tiendas y cubriera las necesi-
dades para este tipo de melon.
Estas variedades tienen una ca-
racteristica especifica y es que
se puede reconocer cuando esta
madura solo por el color de la
piel, es decir, tiene un “indica-
dor de maduracion”, que permi-
te asegurar en destino, que esté
en 6ptimas condiciones para su
consumo.

Aparte, se ha conseguido en
EEUU y Latinoamérica, pro-
ducir los 365 dias del afio cam-
biando las zonas de produccion,
y poder disponer de este melon
en O6ptimas condiciones todo el
ano.

VF. (En qué lineas de in-
vestigacion estan trabajando
actualmente?

VG. Trabajamos en la intro-
duccion de nuevas resistencias
(oidio, Nueva Delhi, etc.), mejo-
rar el estandar de calidad en to-
das nuestras sandias que ya son
referentes por sabor, color, etc.
y mejorarlas en otras aptitudes
de forma general, para cubrir la
demanda del mercado, tanto a
nivel produccion como comer-
cializacién y consumo.

VEF. ;Como se presenta el fu-
turo de Syngenta en la linea de
melon y sandia?

VG. Tenemos varios retos
por el camino, ya que somos
referentes en melon y sandia,
por tanto, estos programas de
desarrollo son estratégicos
para la empresa, y seguiremos
apostando en cada uno de los
segmentos y desarrollando nue-
vas variedades que se adapten
a las necesidades del mercado,
asi como continuar con las in-
troducciones de innovaciones.
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La solucion

postcosecha de

Sanifruit para melon

D SANIFRUIT.

En Espana producimos mucho
mas que melon piel de sapo. En
Almeria, Campo de Cartagena
y otras zonas de Murcia hay
grandes empresas exportadoras
de melones que ademas comer-
cializan melon amarillo, Galia,
Charentais o Cantaloup, entre
otros.

El mel6n empieza su proceso
de senescencia desde el momen-
to de su cosecha y se manifiesta
por diferentes alteraciones que
afectan la calidad comercial.

Las empresas comerciali-
zadoras tenian asumido este
“coste” por pérdida de calidad
comercial puesto que no dispo-
nian de productos o procesos
que pudiera reducir estas mer-
mas durante las campanas.

Sanifruit ha demostrado la
eficacia de SaniMelon, un tra-
tamiento que reduce y retrasa
las alteraciones que afectan al
melon durante su etapa postco-
secha y vida util.

Sanifruit ha
demostrado

la eficacia de
SaniMelon, un
tratamiento que
reduce y retrasa
las alteraciones
que afectan al
meldn durante
su etapa postcosecha
y vida util

En el afio 2021 se afianzé la
aplicacion industrial de la solu-
cion SaniMelon en importantes
empresas de la zona de Murcia
principalmente. A lo largo del
ano y con el paso de diferentes
variedades de melon, estas em-
presas pudieron constatar que
los resultados obtenidos en las
demos iniciales se mantenian
para un proceso normal de tra-
bajo del almacén.

Lo mas destacado que po-
demos mencionar es que se ha
certificado un incremento signi-
ficativo en el porcentaje de fruta
comercializable, por diferentes
factores, entre los principales:

» Menores pérdidas de fruta

» Mejor aspecto visual frente
a fruta sin tratar

» Menor deshidratacion

« Disminuciéon de manchasy
pardeamiento

« Mayor vida util y mejor
comportamiento en lineal

El tratamiento Sanifruit que
consigue estos beneficios, Sani-
Melon junto a Sani-RC L, con-
siste en una aplicacion sobre
la superficie de los melones de
un producto natural que ayuda
a la fruta a protegerse de los
agentes externos, unido a un
recubrimiento, que otorga al
conjunto una sinergia que op-
timiza los resultados sobre la
fruta tratada.

La dilucion de SaniMelon +
Sani-RC L puede aplicarse por

diferentes sistemas, durante
el proceso de confeccion de los
melones.

Si la central no dispone de
un sistema de aplicacion, Sa-

nifruit lo pone facil y propone
un sistema capaz de adaptarse
a cualquier linea y que no en-
torpece el trabajo habitual de
la central.

La dilucion de SaniMelon + Sani-RC L puede aplicarse por diferentes sistemas,
durante el proceso de confeccion de los melones. / ARCHIVO

unica=

unicafresh.es

Una sandia esconde mucho mdas
de lo que parece..

20 raciones de fruta, el picoteo
mas saludable y la otra mitad

al frigo, un gazpacho diferente
o los mejores cubitos para
combatir el calor.

Las ganas de verano empiezan
con sandia y, si es Freshquita,
mucho mejor.

Sandia sin Pepilas
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JOSE BRUNO / Responsable Comercial de Bruid

“En Bruiio tenemos el
compromiso de satisfacer a
todos nuestros consumidores”

Repetir que este es un ano dificil para la produccion hortofruticola esparniola resulta, efectivamente,
reiterativo. Ante una realidad compleja las marcas de reconocido prestigio que optan por la diferen-
ciacion en calidad se enfrentan al reto de seguir cumpliendo con las expectativas de los clientes mas
exigentes. Frente a este desafio, Brurno, una de las marcas mas reconocidas por el consumidor espa-

nol, mantiene la garantia de ofrecer un producto unico que no deja “indiferente” a quien lo prueba. Y

todo gracias a agricultores expertos que van a permitir que la oferta de melon y sandia no se resienta
y que el compromiso con los clientes se mantenga inalterado.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como traba-
jan con el melon y la sandia en
Bruno?

José Bruno. En Bruno tra-
bajamos el melén y la sandia
junto con los productores de las
distintas zonas tanto en Espana
como en Brasil y Senegal. Un
sistema agricola de produccion
de alimentos, que esta basado en
la utilizacion al maximo de los
recursos y mecanismos de regu-
lacion naturales, asegura a largo
plazo una agricultura sostenible.
Realizamos un seguimiento téc-
nico de la evolucion del cultivo
para garantizar una calidad op-
tima del producto. Nuestro de-
partamento de calidad controla
todo el proceso y garantiza la
seguridad alimentaria de todos
nuestros productos. Todos los
anos invertimos en campanas
de marketing para dar a conocer
al consumidor final 1a calidad de
nuestros productos en el punto de
venta, con el objetivo de mejorar
el posicionamiento de la marca.

VEF. ;Qué hace tinicos y diferen-
tes a los melones y sandias Brunié?

JB. Lo mas importante para
que nuestros productos sean di-
ferentes es conseguir el mejor
sabor posible los doce meses
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La marca invierte anualmente en campaiias de marketing para dar a conocer al consumidor final la calidad del producto. / BRUNO

del ano. Tanto el melén como la
sandia llevan produciéndolos los
mismos agricultores desde hace
muchos anos, con esto consegui-
mos la experiencia y conocimien-
to de la marca, eligiendo conjun-
tamente las mejores variedades

para obtener el mejor producto,
que al final es uno de los puntos
mas importantes para diferen-
ciarnos: calidad gustativa, as-
pecto interno y externo.

VE. ;Cudl es su oferta para san-
dia en la presente campana?

JB. Nuestra oferta comenzoé a
mediados de febrero hasta media-
dos de abril con produccion de Se-
negal, después ya seguimos con
producto de Almeria y Murcia
hasta finalizar la temporada de
verano en la zona de La Mancha,

16 de mayo de 2023

"El cliente no puede
quedar indiferente
probando nuestro
producto y debe ser una
garantia asociada a la
imagen de marca”

por lo que cubriremos practica-
mente ocho meses de producto
consiguiendo la misma calidad
desde el comienzo hasta el final.

Hemos crecido en ventas en
sandia los ultimos anos aplican-
do el mismo método de calidad
que tenemos en el melén. El
crecimiento de la sandia se debe
también a la buena acogida que
hemos tenido en los tiltimos afnos
en distintos mercados europeos.

VE. ;Han adaptado sus calen-
darios a las nuevas demandas de
los consumidores?

JB. Cualquier marca de cali-
dad tiene que adaptarse a la de-
manda de los consumidores que
al final son los que mejor eligen
en cada momento del ano qué
productos prefieren. En cuanto
a los calendarios van acordes a
la temporalidad de los productos
y zonas de produccion.

VE. ;(La situacion climatica y
de costes va a provocar algin cam-
bio en la oferta de Brurio?

JB. Evidentemente todos sa-
bemos el problema actual de au-
mento de costes y, sobre todo, la
falta de agua en todas las zonas
productoras. Nuestros agricul-
tores estan haciendo un esfuerzo
enorme para que al final nuestra
oferta no se resienta. En Bruno
tenemos el compromiso de satis-
facer a todos nuestros consumi-
dores en un ano muy complicado
en origen.

VE. ;Qué rasgo destacaria de
estas frutas tan emblematicas den-
tro de la oferta de Bruno?

JB. Laimagen del packaging,
junto con el origen, el estado Opti-
mo de maduracion y el sabor son,
sin duda, puntos clave a la hora
de transmitir confianza en una
marca. El cliente no puede que-
dar indiferente probando nuestro
producto y debe ser una garantia
asociada a la imagen de marca.

Grupo Agroponiente espera una
buena campaia de primavera

La compania prevée mas volumen de melon y sandia este ano

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente lleva se-
manas trabajando en la cam-
pana de primavera, disenando
toda la estrategia de produccion
en el campo junto al agricultor.
Atendiendo a las previsiones de
cultivo, ya se pueden sacar algu-
nas conclusiones acerca de como
funcionara en términos genera-
les la temporada.

Segtin los datos que maneja el
grupo, se prevé un repunte de la
produccion de frutas de primave-
ra, melon y sandia, con mas cali-
dad y volumen que el aino pasado.
El clima ha sido benévolo hasta
el momento para este tipo de cul-
tivos y la evolucion general de la
temporada ha animado a que los
productores apuesten por ellos;
asi como por cultivos medios y
tardios, dado la prolongacion de
los ciclos de invierno.

En sandia, la apuesta vuelve
a ser por variedades clasicas de
sandia negra, especialmente sin

semillas y para cultivos tardios,
dado que la positiva evolucion
del mercado y los precios en el
tramo final del segmento de in-
vierno ha hecho que se alarguen
las producciones horticolas. “La
superficie productiva ha aumen-
tado y ello, junto con las positi-
vas condiciones climaticas y el
estatus de precios que no va a
cambiar en los proximos meses,
apuntan a una primavera de bue-
nos resultados en calidad, volu-
men e incluso precios”, senalan
desde Grupo Agroponiente.

En cuanto al meldn, la previ-
sion es bastante similar con una
apuesta clara por el producto
mas tradicional, el Melon Ne-
gro o Piel de Sapo. Una variedad
que encaja a la perfeccion con la
circunstancia de una plantacion
mas tardia debido a los buenos
precios de la recta final del in-
vierno en producciones horti-
colas. Destaca la apuesta por
determinadas variedades muy

del gusto de los denominados
‘marquistas’, con una especial
presencia de escriturado en su
piel. Desde Grupo Agroponiente
confirman que también crecera
el volumen y la calidad con res-
pecto al ano pasado.

En esta campana de primave-
ra, Grupo Agroponiente pone el
foco, ademas de en el melén y la
sandia, en productos horticolas
especificos como determinadas
variedades de tomate que van
a suponer un segundo ciclo de
campana bastante importante
en cuanto a cifras de produccion.

La tnica nota de preocupa-
cion la aportan los esperados
virus de primavera, aunque tam-
bién en este sentido hay que sub-
rayar que en el campo se estan
tomando gran cantidad de pre-
cauciones para hacerles frente y
se estan sentando las bases para
poder culminar un ejercicio con
datos mejores que los obtenidos
el ano pasado.

El responsable del Area de
Ingenieria Agricola de Grupo
Agroponiente, Antonio Alga-
rra, ha asegurado que llevan
bastante tiempo trabajando en
la campana de primavera y, a
estas alturas, pueden hacer un
primer avance de cOmo se va a
comportar.

“Las conclusiones mas im-
portantes son el aumento de la
produccién debido al optimis-
mo derivado de los precios del
invierno y al buen clima, asi

La prevision para el melén es bastante similar a la del afio pasado. / GA

como la mejoria en cuanto a la
calidad que estamos detectando
en las fincas, también en com-
paracion con la pasada campa-
na, y un trabajo muy eficiente
en la prevencion de los virus”.

Con estos tres factores, lo
mas normal es que “la campana
mejore las cifras de anos ante-
riores y que, en general, sea un
afno positivo, mejorado ademas
por la tendencia que estan des-
cribiendo los precios por segun-
da campana consecutiva”.
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D AGROFRESH.
El mel6n es una fruta perecede-
ra que sufre un rapido deterioro
después de la cosecha y cuya ca-
lidad se ve afectada por largos
envios o almacenamiento pro-
longado, lo que puede devenir en
una disminucion significativa de
la calidad y el valor de mercado.
AgroFresh, empresa agrotecno-
l6gica lider en soluciones postco-
secha para reducir las mermas
y conservar la calidad de los
citricos, manzanas, peras, fruta
de hueso y otros cultivos, ofrece
ahora soluciones para melones.
En primer lugar, Smart-
Fresh™ es la solucién postco-
secha para ayudar a mante-
ner la frescura deseada por el
consumidor. Esta disponible
en una variedad de formatos
disenados para adaptarse a las
instalaciones o a los requisitos
de uso de las centrales horto-
fruticolas de melén. Se puede
emplear el Sistema de Calidad
Smartfresh™ tanto en camaras
de conservaciéon con aplicado-
res homologados por AgroFresh
(Smartfresh™ ProTabs), como
en camaras de volumen reduci-
dos o0 en camiones, en tal caso
con una autoaplicacién (Smar-
tfresh™ SmartTabs).
SmartFresh, cuya materia
activa es el 1-Metilciclopropeno,
es un compuesto que ha demos-
trado ser efectivo en la prolon-
gacion de la vida util del melon
en postcosecha. En este fruto,
la produccion de etileno deter-
mina la maduracion fisiolégica
y el deterioro ulterior después
de la cosecha. La tecnologia
SmartFresh actta directamente
sobre el proceso de maduracion
de los melones al ayudar a blo-

CANTALOUP MAGENTA:

EFECTO SMARTFRESH EN EL MANTENIMIENTO

Control

DE LA CALIDAD

SmartFresh

15 dias en conservacion + 10 dias vida atil

Ampjia la vida cpmercial del
melon con soluciones postcosecha

La tecnologia SmartFresh actua directamente sobre el
proceso de maduracion de los melones al ayudar a
bloquear los receptores de etileno de la fruta

quear los receptores de etileno
de la fruta. De esta manera, se
inhibe la accion del etileno y el
proceso de maduracion se retra-
sa significativamente.

La firmeza de la pulpa del
melon es una caracteristica
importante que influye en la
calidad y el sabor del producto.
Al aplicar SmartFresh al melon,
se ha demostrado que se man-
tiene la firmeza de la pulpa por
mas tiempo, lo que contribuye a
mejorar la calidad del producto.

Ademas, el Sistema de Calidad
SmartFresh también tiene la ca-
pacidad ayudar a mantener los
niveles de aztcares (grados Brix)
del meldn, lo que es fundamental
para mantener su dulzura y sa-
bor. Al prolongar la vida 1util del
meldn, se pueden preservar los
nutrientes y los sabores del fruto
por mas tiempo, lo que contribu-
ye a la calidad del producto y al
valor nutricional del mismo.
Otro efecto positivo del uso de
SmartFresh en el melon es que

favorece el retraso del cambio
de coloracion de la corteza del
fruto. E1 melon es conocido por
su apariencia atractiva y su co-
lor vibrante, SmartFresh ayuda
a preservar esta caracteristica,
manteniendo el color de la piel
del melon durante mas tiempo.
Ademas, también puede reducir
la apariciéon de manchas marro-
nes en la piel, lo que mejora la
apariencia y la calidad del fruto.

SmartFresh™ también puede
contribuir a mantener el aspecto

fresco del pedunculo del melén,
lo que es importante para su pre-
sentacion y calidad en el merca-
do. La capacidad de SmartFresh
para reducir la tasa de respira-
cion y la produccion de etileno
del mel6n también ayuda a pre-
venir la descomposicion del fruto
y mantener su frescura durante
mas tiempo.

En resumen, el Sistema de
Calidad SmartFresh es una he-
rramienta valiosa para la indus-
tria del melon en postcosecha.
Puede prolongar la vida 1til del
fruto, reducir la tasa de pérdida
de peso, prevenir la descomposi-
cion y mejorar la calidad del pro-
ducto. Ademas, puede reportar
beneficios econémicos para los
productores y minoristas al me-
jorarla apariencia y aumentarla
demanda del producto.

[ RECUBRIMIENTOS Y
DIGITALIZACION

Por otrolado, AgroFresh también
tiene en su cartera recubrimien-
tos para melon. Teycer™ Origi-
nals Total es un recubrimiento
para melon de la variedad Piel
de Sapo, disponible en diferen-
tes concentraciones, que ayuda
a prevenir la pérdida de peso y
ralentiza el envejecimiento de la
piel, al reducir la transpiraciéon
y la respiracion.

Asimismo, AgroFresh tam-
bién dispone de la herramienta
digital FreshCloudTM que se
adapta a todo tipo de cultivos.
Esta plataforma digital facilita
el acceso a la calidad de la fru-
ta en tiempo real, mejorando la
toma de decisiones y permitien-
do un seguimiento de la traza-
bilidad desde el campo hasta el
consumidor.

saftaexport.com
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ANTONIO AGUDO / Responsable de Ventas
de ‘El Melonero’ - SAT Hnos. Agudo Contreras

“La primera toma de
contacto con la campana
esta siendo muy favorable”

Aunque las condiciones climatologicas constituyen un factor esencial y la fal-
ta de agua es evidente, desde El Melonero, su responsable de ventas, Antonio
Agudo confia en la solvencia de este problema y todo el equipo de esta empre-
sa conejera trabaja con ahinco al servicio de sus clientes.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Estamos fren-
te a una de las camparnias mas
complicadas de gestionar debi-
do principalmente a la falta de
agua. ;Como afronta ‘El Melone-
ro’ esta temporada 2023 de melon
y sandia?

Antonio Agudo. Como cada
temporada, nuestra actitud es
optimista. Al final, todos los co-
mienzos de campana son compli-
cados. Bien es cierto quelalluvia
es vital para el cultivo de melon
y sandia, pero no esta en nuestra
mano luchar contra la naturale-
za, que es impredecible. Aunque
las condiciones climatologicas
constituyen un factor esencial y
la falta de agua es evidente, des-
de El Melonero, confiamos en
la solvencia de este problema y
afrontamos el comienzo de cam-
pana nacional como un reto, tal
y como venimos haciendo ano
tras ano.

VF. Presentes ya en Almeria,
Jqué primeras informaciones
pueden avanzar desde la prime-
ra zona de produccion nacional?

AA. Laprimera toma de con-
tacto con la campana nacional
esta siendo muy favorable. La
produccién almeriense se de-
sarrolla con total normalidad,
por lo que estamos teniendo una
buena calidad en lo que a ma-
teria prima respecta y el abas-
tecimiento de la misma esta
garantizado.

VE. A medida que vaya avan-
zando la temporada y cambiando
las zonas de produccion, ;jla situa-
cion en el campo es mejor o la fal-
ta de agua y sus consecuencias se
agravan?

AA. Evidentemente, si la fal-
ta de agua persiste y la sequia se
asevera, sera inevitable encon-
trar problemas en las zonas de
cultivo. A dia de hoy, las reservas
nos permiten desarrollar nues-
tra actividad con cierta normali-
dad, pero no sin complicaciones,
puesto que en algunas zonas ya
se hanotado la falta de agua. Por
lo tanto, lo Ginico que esta a nues-
tro alcance es confiar en la natu-
raleza para que nos suministre la
lluvia necesaria y asifavorecer el
cultivo y no encontrar problemas
de produccion a corto plazo.

VE. ;Como se traduce esta si-
tuacion del campo en volumen,
calibres, calidad, precio...?

AA. De momento, el panora-
ma transcurre con normalidad.
Afortunadamente, el abasteci-
miento esta garantizado y no
hemos encontrado problemas de
escasez como ocurrioé en los co-
micios de la temporada pasada.
Por lo tanto, el volumen de pro-
duccion no se ha visto mermado,
los calibres son adecuados para
satisfacer la demanda y la rela-
cion calidad precio de nuestra
materia prima esta garantizada.

MELON / SANDIA

Los hermanos Agudo Contreras: Antonio, Emilio y Angel. / EL MELONERO

VF. En el plano comercial,
geual sera la premisa de “El Me-
lonero”? ;Qué volumen de comer-
cializacion se han fijado?

AA. La calidad es la maxima
de nuestra empresa. No fallar al
cliente en materia de calidad es
la esencia de El Melonero. Solo
garantizando una perfecta rela-
cion calidad precio de nuestra
materia prima conseguiremos
afianzar la confianza de la car-
tera de clientes de la compania,
aliciente fundamental para el
desarrollo de nuestra actividad
comercial.

Respecto al volumen de co-
mercializacion, como cada ejer-
cicio, nos fijamos el objetivo de
incrementar los kilos comerciali-
zados para llevar nuestra marca
a cuantos mas lugares, mejor.
Ya sea a nivel nacional o inter-
nacional. Solo asi podremos se-
guir creciendo como lo venimos
haciendo desde hace anos.

VE. ;Como evoluciona la ofer-
ta de sandia en la empresa? ;En
qué porcentajes se mueven Su
producto estrella —el melon— y
la sandia?

AA. Nuestra empresa, como
ya conocéis, lleva toda la vida
dedicandose al cultivo de melon
y fue hace 35 anos cuando comen-
zamos a comercializarlo. Duran-
te todo este tiempo hemos traba-
jado la sandia esporadicamente.
Hasta hace 4 afios, que tomamos
la decision de comercializar san-
dias en igualdad de condiciones
que el melon. El resultado de
esta aventura nos sorprendio
gratamente y superamos todas
las expectativas previstas. Por
lo que, en este momento, la acti-
vidad de El Melonero se traduce
enun 70% de meloén y un 30% de
sandia.

VF. En sus conversaciones y
preparacion de los programas con
los clientes, jcual es el posiciona-
miento de los supermercados? ;Se
siente preocupacion ante la subi-
da de preciosy la contencion en el
consumo?

AA. La mayor preocupacion
de nuestros clientes es contar
con un producto de calidad. Es
cierto que la subida de los pre-
cios es algo generalizado que nos

afecta y preocupa a todos, tanto a
clientes como a proveedores.

Factores presentes en el dia
a dia de nuestra actividad tales
como materiales, logistica o su-
ministro se han visto encareci-
dos, incrementando los costes
de la empresa de forma notable.
Este incremento repercute en la
subida del precio final de la ma-
teria prima. No obstante, en El
Melonero estamos haciendo un
esfuerzo para minimizar gas-
tos y ofrecer el mejor precio sin
que esto afecte a la calidad del
producto.

VE. Respecto a las ventas fuera
del territorio nacional, jse mantie-
nen las cifras? ;Hay novedades en
cuanto a presencia en nuevos pai-
ses o cadenas de supermercados?

AA. Las cifras de la expor-
tacion se van manteniendo. In-
cluso, aunque paulatinamente,
van incrementando. Como se ha
comentado en otras ocasiones, el
melon piel de sapo es una varie-
dad muy poco conocida fuera de
las fronteras de nuestro pais. En
Europa es un gran desconocido,
de ahi el lento crecimiento de su
comercializacion. No obstante,
poco a poco, vamos dando pasi-
tos importantes para el posicio-
namiento de nuestra materia
prima en el ambito internacional
porque, ano tras ano, nuestro es-
fuerzo nos permite introducirla
en nuevos mercados que corro-
boran su calidad.

VF. Para acabar, ;qué mensa-
Jje querria lanzar a los producto-
res, a los clientes e incluso a los
consumidores en este inicio de
campana?

AA. Que sigan confiando en
nosotros como asi nosotros lo
hacemos en ellos. Pese a las ad-
versidades del panorama actual,
desde El Melonero, trabajamos
dia a dia con la entrega incondi-
cional de ponernos al servicio de
nuestros clientes. Siempre preo-
cupandonos por sus necesidades,
asicomo por las de nuestros pro-
veedores y, como no, las del con-
sumidor final de mel6n y sandia.

El esfuerzo diario de nuestra
empresa se traduce en garanti-
zar una materia prima de calidad
inigualable al alcance de todos.
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Cele Buendia afirma que el melén Piel de Sapo es el producto destacado de

Melones EI Abuelo. / MELONES EL ABUELO

CELE BUENDIA ROS / Gerente de

Melones El Abuelo

“Constancia, sostenibilidad,
trabajo, transparencia e
llusion son los valores que
rigen nuestra empresa”

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Con una superficie de cultivo
de 900 hectareas en el terri-
torio nacional ademas de las
producciones que tienen en
Senegal, Procomel afronta la
nueva temporada de melén con
la misma ilusion de siempre
aunque con la incertidumbre
que produce la situacién me-
teorolégica marcada por la
sequia.

Con el optimismo que ca-
racteriza a Cele Buendia, ge-
rente de Melones el Abuelo,
en la siguiente entrevista nos
avanza cual es su objetivo co-
mercial este afo sin olvidar
nunca los valores de la compa-
nia y garantizando el sabor de
siempre de sus melones, santo
y sefia de la firma.

Valencia Fruits. ;Qué pre-
visiones manejan en Procomel
para la campana nacional de
melon?

Cele Buendia. Las cifras
de superficie de cultivo que
tenemos para esta campana
dentro del territorio nacional
ascienden a 900 hectareas.

VE. ;Qué factores estan con-
dicionando o pueden influir
en el desarrollo de la presente
temporada?

CB. Principalmente son
factores que escapan a nues-
tro control, como el caso de la
climatologia.

VF. ;Cuentan con alguna
novedad para esta temporada?

CB. No podemos hablar de
novedades como tal, pero side
un incremento notorio en la
inversiéon dedicada a investi-
gacion y desarrollo de varie-
dades de melén Piel de Sapo,
que nos permiten mejorar la
calidad de nuestro producto.

VF. ;Qué mercados esta po-
tenciando actualmente Proco-
mel y cudles son sus objetivos
comerciales?

CB. Fieles a nuestra voca-
cion exportadora, la estrategia
comercial pasa por afianzar
nuestra posicion en toda la
Unién Europea y Reino Uni-
do asi como llegar a nuevos
mercados mas lejanos como el
asiatico, en el que ya estamos
introduciendo, poco a poco,
nuestros productos.

VF. ;Qué tipos de melon
trabajan y bajo que marcas se
comercializan?

CB. Nuestro producto mas
destacado es el melon Piel de
Sapo, la variedad mas cultiva-
da a nivel nacional, pero tam-
bién trabajamos una gama de
productos, mas orientados a la
exportacion, que se encuadran
dentro de la familia ‘Sugar
Baby’ en las que destacan las
variedades Baby Gold y Sugra
Baby Matisse.

VF. Este ario han lanzado
una campana de promocion
del melon Piel de Sapo bajo el
claim “Inicios”. ;En qué consis-
teesta iniciativa y qué objetivos
se persiguen?

CB. ‘Inicios’ es una campana
que intenta mostrar, a lo largo
de los anos, como ha cambiado
todo lo que rodea a la agricul-
tura en general, como ha evo-
lucionado este sector, automati-
zando procesos, modernizando
la maquinaria... Todo ello se
ha vivido y realizado en Melo-
nes el Abuelo, manteniendo el
sabor de siempre de nuestros
melones.

Es una campana en la que
queremos mostrar como la li-
nea del tiempo ha cambiado
todo el mundo del mel6n menos
el sabor, que es nuestra esencia.

VFE. ;Qué lugar ocupa la san-
dia en la actividad de Procomel?

CB. En la actualidad, la san-
dia representa un pequeno por-
centaje de nuestra produccion
en Senegal. Se trata de una pro-
duccion que se destina a cubrir
determinadas demandas.

VF. ;Cuales son los pilares
que sostienen la actividad de
Procomel?

CB. Para Procomel los pila-
res fundamentales son los valo-
res. Valores como la constancia,
la sostenibilidad, el trabajo, la
trasparecia y la ilusion. Todos
ellos hacen que nuestra activi-
dad se sostenga.

VE. (En qué lineas esta traba-
jando la firma para continuar
siendo una comparnia puntera?

CB. Investigacion, desarro-
1lo, seguimiento y comunica-
cion son los cuatro pilares en
los que Procomel basa todo su
trabajo.
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El daiio solar no es reversible en
melon, sandia, kaki...

la piel del

AEMET pronostica que el verano de
2023 se vera afectado por las altas
temperaturas, hemos tenido una
primavera inusualmente seca, y va-
mos hacia el fenémeno del “Nifio”,
lo que significara mas radiacion so-
lar y eventos meteorologicos extre-
mos. Como se observa en el grafico
de bajo, la produccion se ha visto
afectada, comparada con el 2021 y
la media de los ultimos 5 anos.

La radiacion solar es necesaria
para el desarrollo de las plantas,
sin embargo, situaciones extremas
estresan el normal desarrollo de
tanto la planta/arbol como el fruto.
Se producen desajustes internos que
perturba todos los aspectos: el creci-
miento, el calibre, la produccion, la
calidad, el nivel de azticares...

DECCO trabaja diariamente para
traer mas y mejor fruta al mercado,
por eso hemos desarrollado DEC-
CO Screen para corregir el estrés
que sufre tanto la planta como el
fruto por el exceso de radiacion so-
lar. DECCO Screen es una solucion
liquida de calcio complejado que
funciona especialmente bien para
las cucurbitaceas, concretamente en
melon y sandia.

DECCO Screen es una solucion
para mejorar la calidad del fru-
to, desde el campo hasta la mesa.
DECCO Screen es una historia de
éxito que ayuda cada verano a los
productores de los mejores melones,
sandias, Persimmon... del mundo a
potenciar la calidad del fruto de su
trabajo.

DECCO Screen ofrece seguridad
en el manejo de la fruta (melones, san-
dias, kaki...) potenciando la calidad,
externa e interna (aspecto visual, sa-
bor...). Por ejemplo, en los melones,
los danos provocados por el exceso de
sol van mas alla del resultado visible,
una mancha ocre en la piel provoca
un estrés que no se puede revertir,

3,183

2,703

DECCO Screen uTC
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una vez lo sufre la planta no hay
vuelta atras, se vera condicionada la
calidad, la vida ttil del fruto y condi-
cionara el precio final.

DECCO Screen ofrece una capa
protectora sobre la piel de la fruta
actuando como barrera fisica difun-
diendolaradiacion, lo que potenciala
fotosintesis. La aplicacion es sencilla
y su lavado en el almacén lo es atin
mas gracias a la formulacion tinica
en formato liquido.

DECCO Screen es mas que reco-
mendable, si se quiere producir fru-
tos de calidad, sino la volatilidad de
los eventos meteorologicos afectara a
la calidad de la fruta que vayamos a
comercializar.

25%
12%
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INFORMACON TECNICA

DEL PRODUCTO

DECCO Screen ® es un fertilizante
foliar que contiene Carbonato Calci-
co al 60% y se recomienda para co-
rregir deficiencias en calcio. Forma
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El plan nutricional de Brandt
incrementa el rendimiento en sandia

Las soluciones de la firma facilitan la obtencion de una sandia extratemprana de
calidad y de buen tamano en adversas condiciones meteorologicas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un ensayo realizado en sandia de
invernadero con la variedad Ben-
gala en La Cava (Adra), en una
finca de 11.000 metros cuadrados,
ha demostrado que la aplicaciéon
del plan nutricional completo de
Brandt incrementa de forma no-
table la productividad. En con-
creto, los datos muestran que
se han obtenido entre 8.000 kg/
hectarea y 15.000 kg/hectarea
mas que otras dos parcelas en
las que se aplicaron tratamientos
estandar de fertilizacion.

En la plantacion tratada con
productos de Brandt se recolec-
taron 40.000 kilos por hectarea
de sandia de primera categoria
(mas de 5 kilogramos), frente a
1os 35.500 y 1os 32.000 que se obtu-
vieron en las otras plantaciones;
y 15.000 kg/h de segunda catego-
ria (entre 5y 2kg), frente a 11.500
kg/h y 8.000 kg/ha. Es decir, se-
gln estos datos, el agricultor
obtuvo un rendimiento superior
de un 14% y un 38% frente a las
cifras de las otras dos parcelas.

En la realizacion del estudio
se aplico un tratamiento com-
pleto con la gama Brandt que in-
cluyé inicio, prefloracion, induc-
cion a la floracion, poscuajado,
engorde del fruto y maduracion,

Imagenes de la jornada ‘field day’ con agricultores de la zona y prensa local. / BRANDT

En la plantacion

tratada con productos
de Brant se recolectaron
40.000 kilos por
hectérea de

sandia de primera
categoria

con el objetivo de preparar la
planta, acelerar su crecimiento,
obtener una fuerte floracion con
una gran cantidad de polen y ga-
rantizar un 6ptimo cuajado en
pobres condiciones. Los técnicos
aplicaron una combinacion que
incluia Brandt Plant Start Duo,
para potenciar el enraizamien-
to, Brandt Manni-Plex Ca, para
fortalecer la estructura celular
y estado general de la planta;
Brandt Manni-Plex B Moly, para
mejorar la floracion y cuaje;
Brandt Manni-Plex K, para opti-
mizar el tamano y calidad de los
frutos; Converge 28, para refor-
zar el crecimiento y desarrollo
del tejido vegetal; Brandt Man-
ni-Plex Complex, para ayudar a
corregir carencias multiples; y
Brandt InVigo para aumentar la

fecundacion, cuajado y division
celular. Ademas, este ensayo ha
demostrado que este plan nutri-
cional facilita la obtencién de
una sandia extratemprana en
condiciones adversas, ya que la
semana de floracion y trabajo de
las colmenas (23 al 29 de enero)
coincidi6 con la semana mas fria
del afio, con maximas de 9°C. De
esta manera, el gran reto era con-
seguir cuaje con cielo nuboso,
dias cortos y temperaturas inver-
nales con una produccion 6ptima
y pagada a muy buen precio.

Los resultados de este ensayo
se dieron a conocer recientemen-
te en una jornada de field day’,
celebrada con agricultores de la
zona y prensa local. Victor Ma-
nuel Manzano, agricultor con
el que se ha colaborado para el
ensayo, destaco las dificultades
meteorologicas por niebla y 1llu-
via en el que se encontro la plan-
tacion. “Sin embargo, gracias al
plan de nutricion de Brandt he-
mos conseguido un buen cuajo
y un buen tamano de sandia”,
indico.

Por su parte, Juan Jesus Mal-
donado, técnico especialista en
horticolas de Brandt, subrayo
los problemas que en esta zona
habian tenido los cultivos de
sandia en el momento del cuaje,
por el descenso de la polinizacion
de las abejas debido a las bajas
temperaturas. “El tratamiento de
Brandt ha ayudado muchisimo a
que la finca llegue a buen puer-
to. Hemos logrado una finca con
alta produccion para sandia tem-
prana, lo que aporta mucho valor
por la caida de la produccion en
general de este producto”, co-
mento el técnico de la compania.
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El ‘melon francés’ sigue perdiendo
terreno en el Mediterraneo

Con una superficie de cultivo de 14.990 hectareas entre Marruecos, Espana y Francia, frente a las
15.810 de 2022, el melon Charentais no consigue invertir su tendencia a la baja

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
El mel6on Charentais se caracte-
riza por su piel muy fina y verdo-
sa que amarillea con la madurez
y que forma ligeros surcos. Se
trata de un tipo de melén muy
aromatico. Su pulpa es de color
naranja intenso y su sabor muy
dulce, con una textura tersa y
cremosa a la vez. También reci-
be el nombre de Charente, Cavai-
1llon o mel6n francés. Esta tilltima
denominacion se debe aqueesla
variedad de melon mas produci-
da y consumida en Francia. En
otras zonas del Mediterraneo,
como Espana y Marruecos, hace
anos que también se cultiva esta
variedad, precisamente para su
comercializacion en el pais veci-
no. De hecho, el melén de Cha-
rentais que se consume en Fran-
cia se produce principalmente en
estos dos paises, con predominio
del Charentais verde, mientras
que el Charentais amarillo es
mas tipico en las regiones del su-
reste y centro-oeste de Francia.
Un afno mas, la AIM (Asso-
ciation Interprofessionnelle de
Melon de France) ha presentado
las previsiones de superficie de
cultivo de esta variedad en los
tres paises del Mediterraneo.
Estas previsiones, susceptibles
de cambios especialmente en el
caso de Francia, se han realiza-
do a partir de las informaciones
recogidas de los propios opera-
dores del sector de Marruecos,
Espanay Francia; delas casas de
semillas y de los técnicos de cam-
po en cada zona de produccion.

[ MARRUECOS

El pais norteafricano ha confir-
mado para este 2023 una super-
ficie de cultivo para el melon
Charentais de 1.360 hectareas.
Esta cifra representa apenas 50
hectareas menos en compara-
cion al afio pasado.

Por zonas, en Dakhla, la tem-
porada ha comenzado con un li-
gero incremento en la superficie
destinada a este tipo de melon.
La evolucioén del cultivo en cam-
po ha sido correcta y la recolec-
cién se ha adelantado en el 85%
delas tierras plantadas. En cuan-
to a los calibres, los operadores
apuntan tamanos correctos.

En Marrakech, por el contra-
rio, disminuyen las hectareas
dedicadas al Charentais y las
producciones a campo abierto

g Lot

Después de arios con caidas histéricas, Francia consigue cierta estabilidad de

prevalecen en detrimento de las

supe

i 1 __- S
rficie, con 10.500 he
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bajo invernadero. Las produccio- - Marryecos ha confirmado para este 2023 una

nes avanzan correctamente gra-

cias a que hasta el mes de abril  superficie de cultivo de 1.360 hectareas. Esta cifra
no se hanregistrado incidencias representa 50 h menos en comparacion al afo pasado cés’, la superficie para este afio

climaticas. En las producciones
bajo invernadero, las plantacio-
nes comenzaron a mediados de
diciembre y la recoleccion se de-

caso del Charentais amarillo y
dos semanas mas tarde en el ver-
de. La temporada en Marrakech
no es ni tardia ni temprana, ha
llegado en fechas tradicionales
y sin ningun pico de produccion.
En cuando a los calibres, en las
producciones bajo invernadero
—mas precoces— predominan
los calibres pequenos mientras
que en las plantaciones a campo
abierto se han observado bue-
nos tamanos.

Por ultimo en Kenitra, con
una superficie cifrada en 120
hectareas y en las que se apuesta
por el Charentais amarillo, res-
pecto al ano pasado hay estabi-
lidad en cuanto a las hectareas
destinadas a este tipo de melon,
y su evolucién es normal.

M ESPANA

En nuestro pais cuando habla-
mos de meldn, el Piel de Sapo

ctareas en 2023. /AIM  es el que mas se cultiva, sin

embargo, también hay partidas
con otros tipos como el Galia, el
Charentais..., que tienen como
destino comercial la exporta-
cion. En el caso del ‘melon fran-

es de 3.130 hectareas, una cifra
un 22% menor en relacion al
ano pasado y que refleja la ten-
dencia alabaja que nuestro pais

sarroll6 entre finales de marzo y En Espafa habra 3.130 hectareas de melon Charentais, mantiene en los ultimos anos.

finales de abril. Por su parte, en

De hecho, desde 2021 este melon

campo abierto, las plantaciones un —22% en relacion al ano pasado, claro reflejo de la ha perdido un 35% de superfi-
se hicieron de enero a mediados tendencia a la baja que mantiene en los ultimos afos cie de cultivo, y mucho tienen

de febrero, comenzado la reco-
leccion a primeros de abril en el

que cambiar las cosas para ver
un cambio de tendencia en los
proximos anos.

Prevision Melon Espaiia 2023

Total Espafia N ‘i
3.130h (-870h) b,

Pérdida del 22% de las superficies, 35% en 2 afios d . SRR :
o A O N g

Por regiones, Almeria cuenta
con 300 hectareas de Charentais

) verde, las mismas que el ano pa-

sado, todas bajo invernadero.
En Sevilla, en cambio, se
aprecia una evolucioén positiva
con una superficie de 480 hecta-
reas cultivadas con la variedad
amarilla y que en comparacion
a 2022, suponen un incremento
del 30%. Su entrada en produc-
cion esta prevista para media-

Otras regiones =
Charentais verde 150 h

MURCIA — ALICANTE N
2.200 h (-900 h alrededor del 30%)
80% Charentais amarillo

dos de mayo y las plantaciones
evolucionan, segiin los técnicos
de campo sevillanos, de acuerdo
a lo previsto.

SEVILLE @

charentais amarillo 480 h (+30h)

ALMERIA 2
Charentais verde 300 h

En Murcia-Alicante, con
2.200 hectareas, la superficie
no deja de bajar debido a los
malos resultados que vienen
encadenandose desde 2020. De
las 3.900 hectareas registradas

Centro-Oeste =&

2.700 h de las cuales
10 h invernadero

Previsiones Melon Francia 2023

Sur-Oeste =&
2.300 h

30 h invernadero

en 2021, se ha pasado a las 2.200

Total Francia #
10.500 h
(+100 h)

Superficie BIO
Total Francia
7,5% %

Otras regiones =&
100 h

Sur-Este
5.500 h (+100h)

450 h invernadero

Previsiones Melon Marruecos 2023

KENITRA 2
Charentais amarillo 120 h

MARRAKECH 3
870 h (80 h) 65% PC y 35% invernadero
Charentais verde 90%

Total Marruecos N

AGADIR &
Charentais verde 140 h

1.360 h
-50 ha

DAKHLA 2 R
Charentais verde 230 h (+30 h) i

.......... —
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h anunciadas para este 2023, es
decir un 44% menos. Las siem-
bras se han concentrado en el
mes de febrero y primeras se-
manas de marzo, intentando
alejarse de la temporada ‘tardia’
con el fin de evitar el choque de
origenes Espana-Francia. Sin
incidencias climaticas, la fase
de plantacion ha transcurrido
con normalidad y de acuerdo
al calendario fijado. El cuajado
esta siendo correcto y los prime-
ros cortes estan previstos para
este mes de mayo, por lo que se
vuelve a fecha tradicionales de
la zona.

FRANCIA
En el pais en el que mas se con-
sume este tipo de melon, la su-
perficie de cultivo presenta este
ano un ligero crecimiento en re-
lacién a 2022. Francia dedicara
100 hectareas mas alcanzando
un total de 10.500 h. Después
de anos de caidas historicas, el
pais vecino ha conseguido una
cierta estabilidad en superficie.

A mediados de abril comen-
zaron las plantaciones y las pre-
visiones en cuanto a volimenes
y picos de produccion depende-
ran del cuajado de los frutos y
de las condiciones meteorologi-
cas de mayo y junio. En todas las
zonas de produccion se espera,
hasta el momento, un inicio

MELON / SANDIA

El Charentais tiene una piel fina y verdosa, es muy aromatico, su pulpa es naranja intenso y su sabor muy dulce. / ARCHIVO

normal para los primeros cor-
tes. No se ha dado ningan inci-
dente climatico importante que
permita prever un retraso o un
adelanto.

En el sureste del pais, la su-
perficie de Charentais es ligera-
mente mayor en relacion al ano
pasado. El tiempo esta siendo
favorable para la siembra tem-
prana (bajo invernadero) y en
campo abierto. No hay retrasos
ni precocidad por el momento.
El inicio de la campana depen-
dera de la meteorologia de las
préximas semanas.

Superficie estable en el su-
roeste con buena recuperacion
de las siembras tempranas y
semi-tempranas, si bien se con-
firma un ligero retraso en las
plantaciones.

En la zona centro-oeste, tam-
bién hay estabilidad en la super-
ficie de cultivo. Las condiciones
meteoroldgicas han sido favora-
bles en las primeras plantacio-
nes. E1 comienzo ha sido bueno
y las plantaciones estan al dia.

CONCLUSIONES FINALES
Tras la presentacion de las ci-

fras relativas a la superficie
de cultivo dedicada al melon
Charentais en la parte medi-
terranea, la situacion podria
resumirse: ligero descenso de
la superficie en Marruecos; un
nuevo ano de descenso histori-
co de la superficie en Espana; y
en Francia, tras varios afos de
erosion muy marcada, en 2023
hay una relativa estabilidad de
las plantaciones.

En Marruecos, un buen co-
mienzo de campana, sin ningtin
incidente importante, ningtin
pico anunciado por el momento.
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Después de tres campanas
muy complicadas, Espana se be-
neficia este afio de un clima fa-
vorable hasta la fecha. E1 melon
espanol deberia volver a un ca-
lendario normal (presencia en
mayo) si las condiciones clima-
ticas siguen siendo favorables.

Del lado francés, se prevén
calendarios normales por el
momento. La llegada del melon
francés depende, por supuesto,
del tiempo que haga en mayo y
junio.

En Francia, la diversifica-
cion sigue la tendencia de 2022
sobre otros tipos de melon, y los
operadores vuelven a centrarse
en lo esencial: el Charentais. Ya
no hay locura por otros tipos. E1
desarrollo de la sandia pequena
sigue siendo dinamico, pero las
superficies siguen siendo anec-
doticas en comparacion con el
Charentais.

Cabe senialar que en 2023,
el desarrollo del Charentais
biolégico se ralentizara. La su-
perficie parece incluso perder
terreno.

Para 2023, los principales te-
mores son: la disponibilidad de
agua durante el verano y el au-
mento de los costes de los insu-
mos en los ultimos 2 anos, una
tendencia que contintua, sobre
todo con la mano de obra o la
energia.
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SERGIO VERCHER / Jefe de Produccion de Bollo International Fruits

MELON / SANDIA

“Bollo se caracteriza por
la calidad del producto, la
exclusividad y su gran sabor”

Pensar en Bollo es pensar inmediatamente en calidad y sabor. Una marca que sabe que en “el manejo,
el adecuado riego y la cosecha de la fruta’ esta el secreto para mantener la exclusividad con la que, en
palabras de Sergio Vercher; siguen trabajando para satisfacer a los consumidores mas exigentes.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta la camparia de melon para
Bollo este anio?

Sergio Vercher. En Bollo,
como agricultores y junto con
nuestros agricultores asociados,
de momento tenemos buenas ex-
pectativas, siempre que el tiempo
nos acompane y no nos rebaje la
dotacién de agua por hectarea.
Es verdad que por causa de la
sequia hemos tenido que modi-
ficar zonas de cosecha para cum-
plir nuestros programas. Sera un
factor clave esta campana.

VE. ;Qué variedades de melon
ofertan? ;Cuales son los criterios
por las que las han seleccionado?

SV. Todas las variedades que
utilizamos siendo exclusivas de
Bollo. Las variedades que utili-
Zamos no se caracterizan por su
productividad y tienen cierta
complejidad en su produccion.
iParece ser que esta ligado el sa-
bor con la productividad! Tam-
bién es cierto que el sabor va
intimamente ligado al manejo,
el adecuado riego y cosecha de
la fruta, fundamental en nues-
tro trabajo.

VF. ;Cudles son las varieda-
des mas demandadas por el con-
sumidor espaniol?

SV. Realmente el melén Bollo
no se vende por la variedad sino
porque el consumidor sabe que,

Bollo selecciona las variedades segiin momentos de temporada y zonas. / BOLLO

“Realmente el melén
Bollo no se vende por la
variedad sino porque el
consumidor sabe que, si
es Bollo, esta bueno. El
consumidor dispone de
selecciones como Bollo
Bodega, Etiqueta Negra
y Melén Bollo. Nosotros
ya nos encargamos de
que estén todos buenos”

si es Bollo, esta bueno. El consu-
midor dispone de varias seleccio-
nes como Melén Bollo Bodega,
Melon Etiqueta Negra y Melon
Bollo. Nosotros ya nos encarga-
mos de que estén todos buenos.

Solemos seleccionar las varie-
dades segiin momentos de la tem-
porada y zonas. Hay variedades
que cultivamos solamente en Es-
pana y otras distintas de Piel de
Sapo que ponemos en nuestras
fincas de Brasil y Senegal, segin
podamos optimizar condiciones
de la fruta.

VF. ;Cudal es el calendario de
melones Bollo en el mercado espa-
niol? ;Con qué procedencias traba-

Jjan en cada estacion?

16 de mayo de 2023

SV. El mel6n Bollo esta pre-
sente todo el ano en los merca-
dos. Iniciamos a finales de abril
en Almeriay en junio y julio nos
movemos a melon de Murcia,
también de Sevilla, Cérdoba y
Cadiz. A partir de agosto y hasta
principios de octubre nos pasa-
mos a La Mancha. El resto d ela
campana cultivamos el melon de
Bollo en el hemisferio sur (Bra-
sil, Senegal). Por tltimo, a finales
de abril ya cerramos el ciclo del
ano y, como he dicho antes, em-
pezamos la nueva campana con
Almeria.

VF. (Estan trabajando en al-
guna novedad a corto o medio
plazo?

SV. Como novedad tenemos
el Sweetheart, un melon delicio-
so con un sabor que personal-
mente me encanta, el dulzor me
recuerda al algodo6n de azucar.
Llevamos algunos anos con €l.
Estamos mejorando el cultivo y
la genética para ofrecer el melon
Sweetheart todo el ano.

Mi hobby ha sido siempre el
melon y durante mas de cuarenta
anos he estado recopilando varie-
dades de melon Open, tengo mi
propia coleccion de semillas, mi
banco germoplasma, en el cual
he compartido en algunas oca-
siones en algunas variedades con
las casas de semillas. Siempre he
tenido inquietud por estar al dia
sobre las nuevas variedades.

VEFE. Un afio mas su melon es
“Sabor del afio”. ;Este reconoci-
miento es quizas el mejor para
una marca fundamentada en la
calidad como Bollo?

SV. Todos los reconocimien-
tos son muy importantes, pero
este en concreto, me encanta.
Nos motiva mantener el com-
promiso de satisfacer a nuestros
consumidores.

VF. ;Cudl es la caracteristica
definitoria de una marca como
Bollo?

SV. Principalmente, la cali-
dad del producto, la exclusivi-
dad y su gran sabor. Este gran
reconocimiento de la marca se
obtiene al estar enamorado del
trabajo que se realiza y cuidar
los estandares.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Organizacio-
nes de Productores de Frutas
y Hortalizas de Almeria, Coex-
phal, presentaba la semana
pasada en Almeria la campana
“La Primera Sandia Europea es
de Espana, es nuestra”.

El stand de la Asociacion
en la Feria Internacional de
la Produccion Intensiva y de
la Industria Auxiliar, Infoagro
Exhibition, ha sido el escenario
elegido para que dé comienzo,
por cuarto ano consecutivo, esta
campana que tiene como objeti-
vo incentivar el consumo de las
sandias producidas en Almeria
y Granada, consideradas las pri-
meras de Europa.

La campana esta impulsada
por Coexphal y cuenta con el pa-
trocinio de Cultivos de Inverna-
dero y la marca Sabores Alme-
ria de la Diputacion Provincial.

Juan Antonio Gonzalez Real,
presidente de Coexphal, resalta-
ba durante la presentacion “el
trabajo y tecnologia que existe
detras de la sandia que llega a
las mesas de miles de consumi-
dores. La creacion de la semilla,
el plantén en el semillero, las
manos del agricultor, del corta-
dor, de las manipuladoras, los
transportistas... Toda la cadena
es necesaria para que el consu-
midor pueda disfrutar del sabor

Goexpl_lal presenta la campaiia
“La Prlmerg Sandia Europea
es de Espana, es nuestra”

Comienza la campana de promocion de la sandia impulsada
por Coexphal con el patrocinio de Cultivos de Invernadero y
Sabores Almeria de la Diputacion Provincial

tradicional y textura inconfun-
dible de nuestra sandia”.

El director general de Pro-
duccion Agricola y Ganadera
de la Consejeria de Agricultura,
Manuel Gémez, aprovecho para
felicitar a los organizadores de
“esta promocion de una de las
frutas mas reconocidas de nues-
tra tierra, que pone en valor el
trabajo de nuestros agriculto-
res. Un producto que hace unos
anos tuvimos el peligro de per-
der cuota de mercado, pero que
gracias al esfuerzo por mejorar
la calidad de estos agricultores,
asi como de la industria auxi-
liar, casas de semillas y, por su-
puesto, la Interprofesional, no
se ha producido”.

Por ello desde la Junta de An-
dalucia apoyamos la campana

‘No cortes en verde’, para seguir
garantizando la maxima calidad
de este cultivo y que el consu-
midor se sienta satisfecho, lo

i

- 1 \ b
Presentacion de la campaiia en Infoagro Exhibition. / COEXPHAL

cual repercutira en beneficio
de todos”.

Por su parte, la diputada de
Promocion Alimentaria, Maria

Luisa Cruz, manifest6 su satis-
faccion por patrocinar esta cam-
pana y “continuar trabajando
por seguir siendo referente en
exportacion de sabor y salud,
gracias a la sandia, y a los 120
productos que desde Sabores de
Almeria promovemos”.

#LAPRIMERASANDIAEUROPEA
Frente al stand de Coexphal en
Infoagro Exhibition se instal6
un photocall donde se invito
a los visitantes a fotografiar-
se con la protagonista de la
campana y compartir en redes
sociales con el mismo hash-
tag que en anos anteriores:
#LaPrimeraSandiaEuropea.

También usaran dicho hash-
tag diferentes influencers, que
se iran desvelando a lo largo
de las proximas semanas, para
apoyar la difusion de este men-
saje y ayudar al incremento del
consumo de esta sabrosa fruta.

Ademas, la primera sandia
europea repite la experien-
cia del spot animado, siempre
acompanada de su “insepa-
rable” abejorro (Jorro). Este
ano, el recorrido en moto sera
por los principales mercados
espanoles.

El spot ha sido una produc-
cion de la agencia AColor y ha
contado con la animacion de
Victor Miralles.
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RIBERA D'EBRE

El entorno natural y paisajistico de la comarca tienen un papel fundamental. / CONSELL COMARCAL

GEMMA CARIM / Presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre

“La transicion ecoldgica y digital
son una gran oportunidad para

el sector agroalimentario”

Gemma Carim, presidenta del Consell Comar-
cal de la Ribera d’Ebre, y alcaldesa de Vinebre,
explica a Valencia Fruits la actualidad de una
comarca que apuesta por la agroalimentacion
como un sector estrategico.

Valencia Fruits. El Consell Co-
marcal de la Ribera d’Ebre tra-
baja diversas iniciativas para
fomentar el sector agroalimenta-
rio de la comarca: transicion ener-
gética v digital, teletrabajo en el
mundo rural, cooperacion entre
los agentes del sector ...

Gemma Carim. El sector
agroalimentario es uno de los
sectores estratégicos para el fu-
turo de nuestra comarca; es clave
para la diversificacion economi-
ca y la creacion de ocupacion
en la Ribera d’Ebre. Desde el
Consell Comarcal hace ya anos
que venimos trabajando en al-
ternativas que hagan atractivos
nuestros pueblos para atraer jo-
venes y familias, y frenar asi la
despoblacion y el envejecimien-
to que sufre el mundo rural. Es
una problematica global, pero
en nuestro caso hemos sido un
territorio histéricamente pione-
ro en la implantacion de nuevas
tecnologias en entornos fuera del
radio urbano y ahora se nos pre-

senta una nueva oportunidad,
con la transicién energética, que
no dejaremos pasar. Somos opti-
mistas porque también llevamos
anos desarrollando un programa
de diversificacion econémica, el
‘Ribera d’Ebre Viva’, creando si-
nergias entre el sector puablico y
las empresas de la comarca, de
las que han surgido iniciativas
prometedoras, muchas de ellas
en el sector agroalimentario.
Fruto de este trabajo tenemos
una base solida sobre la que
construir un futuro, en el que
el patrimonio agricola y el
entorno natural y paisajistico
de la comarca tienen un papel
fundamental. Y mas si tenemos
en cuenta la apuesta de la Ri-
bera d’Ebre por la innovacion
digital.

VF. La transicion ecologica y
digital es hoy una prioridad para
avanzar en un modelo sostenible
v la Ribera esta bien posicionada.
¢Puede ser una gran oportunidad
para la comarca?

Gemma Carim, presidenta del Consell Comarcal de la Ribera d’Ebre. / C.C.
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“Todo apunta que
el kiwi se adapta
muy bien al terreno
y climatologia de la
Ribera d'Ebre”

“El rio Ebro y un

clima propicio nos
brindan una gran
variedad de productos
de alta calidad”

GC. Si. Ya fuimos en su dia
innovadores con la red de te-
lecentros y, mas tarde, con el
coworking rural para fomentar
el teletrabajo en los pueblos, del
que hemos sido modelo en todo
el pais e incluso en Europa. Esto
nos llevo a desarrollar un labo-
ratorio de innovacion social y di-
gital, el ‘CoEbreLab’, impulsado
por los técnicos del propio Con-
sell Comarcal, que se cqnvirti(’)
en la sede de la primera Area 5G
Rural de Cataluna.

En su primer ano a pleno ren-
dimiento ya hay implantados
ocho proyectos 5G dirigidos a
sectores muy diversos. El equipa-
miento del CoEbreLab permite
testear las aplicaciones aprove-
chando la simulacién de un en-
torno 5G, donde la transmisiéon
de datos es mucho mas rapida
y fiable, y estudiar asi su viabi-
lidad antes de salir al mercado.
Esta tecnologia abre muchas
posibilidades para mejorar pro-
cesos, y que las empresas puedan
ser mas eficientes, competitivas
y productivas, también en el sec-
tor de la agricultura.

VF. jAlgtn ejemplo de estas
aplicaciones?

GC. Las aplicaciones son mul-
tiples, justo ahora se esta desa-
rrollando y testeando para des-
plegarlas en un futuro no muy
lejano. Hay proyectos en el CoE-
breLab que estan desarrollando
la tecnologia 5G en drones para
realizar inspecciones visuales
aéreas con control remoto que
ofrezcan datos en tiempo real.
También se esta aplicando a la
red de aguas para obtener medi-
das de control y sistemas de re-
gulacion del consumo que permi-
tan una mayor eficiencia hidrica.
Uno de nuestros pueblos, Moéra
la Nova, tiene ya en marcha un
proyecto piloto 5G para el control
eficiente del consumo de agua
de la red municipal, con conta-
dores inteligentes de lectura. La
tecnologia 5G y la inteligencia
artificial permitiran reducir el
tiempo de respuesta, conectando
multiples dispositivos y garanti-
zando su funcionamiento en em-

FRUITES
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plazamientos de dificil acceso y
cobertura.

VE. Es un valor ariadido a una
tierra que ya es conocida por la
calidad de sus frutos...

GC. En el Area 5G Terres de
I’Ebre, con epicentro en el CoE-
breLab, se analizan los retos y las
necesidades del entorno rural
para darles soluciones basadas
en nuevos productos y servicios.
El desarrollo y avances que se
puedan dar son una gran oportu-
nidad para el sector agricola de
cara al futuro, y la proximidad
con el laboratorio de innovacion
es un valor mas en una comar-
ca rica como la nuestra, donde
el rio Ebro y un clima propicio
nos brindan una gran variedad
de productos de alta calidad. Co-
nectar un operario en el campo
con un técnico en la oficina me-
diante la tecnologia 5G permitira
que el técnico pueda indicar en
vivo los mejores puntos de corte
para podar bien un arbol con una
casuistica concreta, y ahorrara
costes y desplazamientos. Inspec-
cionar una finca con drones en
tiempo real y evaluar el estado
de la tierra, incluso controlar el
consumo estricto de agua nece-
saria, permitira conseguir mejo-
res y mayores cosechas, hacerlas
mas sostenibles y ecologicas, 1o
que a su vez mejorara la compe-
titividad de las empresas.

VE. Y hablando de empresas,
écomo es la relacion con las em-
presas de la comarca?

GC. Desde el proyecto Ribera
d’Ebre Viva siempre hemos tra-
bajado mano a mano con las em-
presas para fomentar sinergias.
Entendemos que la colaboracion
entre ellas y la administracion
publica es clave para desarro-
llar actividades que realmente
les causen un impacto positivo
en sus negocios y en el territorio.
Nos lo demuestran experiencias
como la ‘Ribera en Flor’, en la
que los agentes agroalimentarios
y turisticos se unen para crear
una oferta conjunta que pro-
mociona el territorio, nuestros
productos y servicios durante
la floracion de los arboles. Este
ano ha sido mas corta, pero ha-
bia 18 propuestas de actividades
que han hecho pleno, sin ser gra-
tuitas, reuniendo a mas de 1.100
personas, a parte de los visitan-
tes que vienen por libre. De este
tipo de alianzas surgen sinergias
muy positivas. Otro ejemplo es
la valorizacion de la calidad y
proximidad de
nuestros pro-
ductos entre
losmismos em-
presarios que
colaboran en
el proyecto y
asi,delaunion
y el trabajo en-
tre producto-
res, comercios
y restaurantes, hace tres anos
creamos la marca ‘Degusta Ri-
bera d’Ebre’ para identificar alo
que se produce y se elabora en
nuestros pueblos, consiguiendo
una mayor visibilidad.

VEF. En cuanto al sector de fru-
tay hortaliza, jen qué punto se en-
cuentra la iniciativa de diversifi-
cacion de cultivo encabezada con
el kiwi? ;Hay otras iniciativas?

GC. Lainiciativa de la prueba
piloto del kiwi continta siendo
un ejemplo de colaboracién para
mejorar nuestro sector agrario.
Desde que se hizo el estudio de
mercado buscando alternativas
al melocotoén, se ha ido avanzan-
do y ahora ya tenemos las prime-
ras plantas que estan creciendo.
Todo apunta que este cultivo se
adapta muy bien al tipo de te-

RIBERA D'EBRE

‘Ribera en Flor’ es un ejemplo de colaboracion piiblico-privade. / CONSELL COMARCAL

Una variada

cesta nutrida
por el rio Ebro

La Ribera de Ebro es, mas alla de las grandes
empresas fruticolas, un territorio de peque-

nos productores con una variada cesta de pro-
ductos agroalimentarios de alta calidad: fruta
dulce temprana, sobre todo cereza y melocoton,
pero también nectarina y albaricoque; produc-
tos de huerta de temporada; aceite y olivas; vino,
cervezas y licores, carnes y embutidos, quesos
y derivados lacticos, miel, pastissets, capsetes
y dulces a base de almendra y frutos; azafran...
Todo un mosaico fruto de una historia milena-
ria, heredera de un pasado ibero, con vestigios
cristianos, judios y musulmanes, que ofrece un
amplio surtido de alimentos cultivados y ela-
borados en unas tierras ricas bafiadas por las
caudalosas aguas del rio Ebro cuando entra en
Catalunya... Un rio imponente a su paso por la
comarca, que nutre variedades de maduracion

“Desde Ribera
d’Ebre Viva siempre
trabajamos con las
empresas para
fomentar sinergias”

rreno y climatologia que hay en
la Ribera d’Ebre. El primer ano
la mortalidad del kiwi es de al-
rededor el 15% de la plantacion,
pero las lluvias y las altas tem-
peraturas de mayo y junio de
2022, justo cuando se acabaron
de instalar las estructuras en el
campo y se plantaron, hizo que
se perdiera casi un tercio de las
plantas.

Pero avanzamos que es lo
importante. Ahora, este mes
de mayo, para
cubrir este
contratiempo,
se estan plan-
tando nuevos
kiwis y se
esta dejando
un pequeno
espacio en las
fincas para
poder plantar
nuevas variedades en un futuro.
Y este mismo ano empezaremos
a hacer formacion especializada
en el kiwi para los agricultores.

VE. Entrando en materia de
fruta dulce, jque destacaria de la
pasada campana?

GC. La campana pasada es-
tuvo marcada por lluvias y he-
ladas a principios de abril, lo
que provoco que hubiera menos
producciéon. Aunque en un prin-
cipio parecia que los precios me-
jorarian respecto a otros anos, el
mercado continud castigando a
los productores, no obtuvieron
los precios que deseaban.

VE. Y para la presente campa-
Aia, jqué previsiones apunta?

GC. De momento la campana
de este ano estara marcada por
una falta de lluvia, que podria

temprana, brindadas por un clima mediterraneo
particular, de fuertes contrastes, y un paisaje de
altibajos propio de la comarca, al norte configu-
rada por grandes valles entre meandros, al sur
por las amplias llanuras de la cubeta de Mora.

DEGUSTA RIBERA D'EBRE
Patrimonio, paisaje y historia definen el carac-
ter y el producto riberence, como invita a descu-
brirlos el ‘Degusta Ribera d’Ebre’, el distintivo
para visualizar a un sector agroalimentario atin
poco conocido, incluso dentro de su propia de-
marcacion. Una realidad que se va revirtiendo
con las acciones del Consell Comarcal con el
‘Ribera d’Ebre Viva’, con las sinergias creadas
entre las empresas y el sector publico los ulti-
mos tiempos.

Cultivos en la Ribera d’Ebre (*)

D Albaricoque: 144 hectareas

D Cereza: 914 hectareas

D Melocoto6n: 683 hectareas

D Nectarina: 421 hectareas

) Almendro: 3.571 hectareas

) Olivo: 8.123 hectareas

) Viniedo: 1.1013 hectareas

En los ultimos 10 afnos el cultivo que ha
aumentado mas su superficie ha sido el olivo,
seguido de los frutos secos y de la fruta dulce.
Por el contrario, la vifia ha sufrido una fuerte
bajada. (*) Ultimos datos de 2021. &

“De momento la campana de fruta de hueso de este
afno estara marcada por una falta de lluvia”
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afectar a las plantaciones. Aun
asi, ya se ha empezado a recolec-
tar la cereza y todo apunta que
habra mas produccion que el
ano pasado. Estamos a la espera
de no tener lluvias fuertes que
puedan perjudicar el cultivo a
ultima hora.

VF. En la comarca esta muy
arraigada la figura del pe-
quenio agricultor. ;Hay relevo
generacional?

GC. La Ribera d’Ebre tiene
unas caracteristicas de terreno
y climatolégicas que configuran
un paisaje mosaico, con peque-
nas parcelas de cultivo. Los agri-
cultores tienen fincas de menos
extension que en otras comarcas
vecinas, pero a su vez son cuida-
das y destacan por la calidad que
proporcionan sus frutos.

Nuestra realidad no es ajena
alade otros territorios, y el sec-
tor agrario va sufriendo poco a
poco un declive de superficie y
produccion de cultivos, 1o que
provoca cada vez sea mas difi-
cil mantener las instalaciones
de las cooperativas de aceite
y vino. También sufrimos un
problema de relevo generacio-
nal, cada vez es un sector mas
envejecido.

De aqui la oportunidad que
puede representar nuestra
apuesta por la transicion ener-
gética y digital, sumada a la
implicacion y el dinamismo que
demuestran los agricultores que
participan en las actividades y
formaciones del Ribera d’Ebre
Viva para profesionalizarse y dar
a conocer nuestros productos y
nuestra historia como territorio
agroalimentario.

VF. En la actualidad, ;cuales
serian los perfiles de agricultores
de la comarca?

GC. En nuestra comarca con-
viven dos tipos de realidades
empresariales diferentes: los pe-
quenos agricultores y las coope-
rativas agricolas. Estas tltimas
aglutinan la mayor parte de las
personas que tienen cultivos
en la comarca, y pocas de ellas
se dedican exclusivamente a la
agricultura. Para la mayoria es
una segunda actividad.
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ANDREU Y ENRIC MINISTRALY LI DOMENECH / Gerentes y directora comercial

de Fruites Gozalbo

“La calidad de la fruta de
hueso de Ia Ribera d’Ebre
es insuperable”

Andreuy Enric Ministral y Li Domenech, gerentes y directora comercial de Fruites Gozalbo, comen-
tan diferentes temas relacionadas con el desarrollo de la empresa, Fruites Gozalbo, como su estrate-
gia comercial o la produccion en Ribera d’Ebre. Esta empresa, con cien anos de historia, cuenta con
instalaciones en Mercagirona, Miravet en Ribera d’Ebrey Mercabarna.

Valencia Fruits. Sus inicios
datan de 1922. ;Como definen los
valores de una empresa familiar
como Fruites Gozalbo?

Enric Ministral. Ya ha llo-
vido desde 1922. Han pasado, y
seguimos presentes, varias ge-
neraciones de nuestra familia
por la empresa. Podemos defi-
nir que dar un servicio insupe-
rable al cliente y al proveedor es
la fuente de los valores de Frui-
tes Gozalbo, ademas de ofrecer
un facil acceso y ser rapidos y
resolutivos.

VE. Con esta experiencia em-
presarial, ;como invitaria a una

persona joven a involucrarse en
este sector?

Li Doménech. La juventud
nos puede aportar puntos de
vista mucho mas actuales que
pueden derivar en alcanzar una
posicion de ventaja respecto a
las antiguas estructuras em-
presariales, mucho mas lentas
y menos modernas.

Los jovenes son también
quienes deben hacer frente al se-
rioreto de actualizar las superfi-
cies de produccion gestionando
adecuadamente el agua que se-
ria una buena vision de futuro
para los proximos 20 afios.

“Dar un servicio insuperable al cliente y al proveedor
es la fuente de nuestros valores”

"Apostamos e invertimos en la distribucion hacia
nuestros clientes nacionales y europeos”

VEFE. La oferta de Fruites
Gozalbo contempla producto
de produccion propia y, entre
ella, el albaricoque y cereza de
la Ribera d’Ebre. ;Por qué esta
apuesta?

y comercializacion
de fruta de hueso
y calcots

info@flordecamp.com
633 867 556

Calgots

Flor de Camp
RIBERA D'EBRE

Andreu Ministral. Para
Fruites Gozalbo es importante
tener los minimos eslabones
en la distribucién de nuestros
productos; por ello, producimos
también con nuestras propias
marcas. En esta linea de traba-
jo, anos atras empezamos s6lo
con naranjas y en la actuali-
dad ya distribuimos 14 pro-
ductos con marca propia que
juntamente con los productos
que disponemos en represen-
tacion exclusiva podemos ya
ofrecer un abanico de unas 250
referencias a nuestros clientes.
Nuestro slogan sigue siendo:
“Somos tu mejor distribuidor
para la provincia de Girona y
sur de Francia”.

VE. Siguiendo con las marcas
propias, ;a qué estrategia comer-
cial corresponde?

AM. La marca propia nos
permite ser referentes y nos
obliga a tener todo el ciclo ce-
rrado desde el campo hasta la
tienda de nuestro cliente. Ha-
blamos, por ejemplo, de Sucgo,
para naranjas para maquinas
exprimidoras que distribuimos
por toda la Costa Brava (en la
demarcacion de Girona); de
L’Horta de Gozalbo para toma-
tes de ensalada de las varieda-
des Pebrot, Montserrat y Rosa
de Barbastro que producimos
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“Somos el mejor
distribuidor de frutas
y hortalizas para la
provincia de Girona 'y
sur de Francia”

“Calificamos esta
campana como 6ptima
en cuanto a volumen de
produccion y calibres”

en la comarca del Maresme, en
Barcelona, durante los meses
de mayo a septiembre...

Para nosotros es una buena
estrategia comercial.

VF. ;Perspectivas de campa-
nia de la fruta de hueso de Ribera
d’Ebre?

EM. Bajo nuestro punto de
vista, calificamos esta cam-
pana como 6ptima en cuanto
a volumen de produccion. En
referencia a calibres, diferen-
ciamos entre calibres buenos
en paraguayo, albaricoque y
melocoton, y en calibres mas
estandar en cereza.

La calidad de la fruta de hue-
S0, en concreto del paraguayo
y del albaricoque, de la Ribera
d’Ebre es insuperable en sabor
ya sea por las horas de sol y el
agua justa para obtener el buen
producto, ademas de la gran la-
bor del payés. La zona produc-
tora de Ribera d’Ebre siempre
se ha caracterizado por las con-
diciones agroclimaticas ideales
para el cultivo de la fruta de
hueso temprana.

VF. ;Qué novedades presen-
tan y proyectos a corto plazo?

LD. Fruites Gozalbo sigue
apostando e invirtiendo en la
distribucion hacia nuestros
clientes nacionales y euro-
peos. Hemos modernizado toda
nuestra flota de camiones y fur-
gones; hecho que nos permite
animar a los productores de
maxima calidad a contactar con
nosotros para poder distribuir
sus productos con un maximo
de rentabilidad.

VE. ;Qué objetivos se marcan
para este 2023?

AM. Parece que este 2023 es
un ano con los productos situa-
dos en precios altos. Nuestro ob-
jetivo es encontrar rapidamente
ese punto de equilibrio para po-
der ofrecer precios asequibles y
rentables y, para ello, dispone-
mos de empresas coasociadas
en Espana y Marruecos.
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JACOB MARSAL / Director de investigacion de Viveros Ebro

“Nuestro campo de
experimentacion es
fundamental para probar
las nuevas geneticas”

Jacob Marsal, director de investigacion de Viveros Ebro —empresa fami-
liar con mas de 50 arios de trayectoria— describe detalladamente el valor
anadido de contar con un campo de experimentacion de variedades. Un
repaso de estimacion de campana de fruta de hueso en Ribera d’Ebre, en
clave general, y su labor de asesoramiento, en clave particular, son otros
temas que comenta Marsal en la siguiente entrevista.

Valencia Fruits. Como produc-
tores de cereza, ;qué visualiza
para esta camparnia en la Ribera
d’Ebre?

Jacob Marsal. Bajo nuestro
punto de vista, calculamos que,
en general, en esta campana
falta alrededor de un 30% de la
produccion de cereza sobre una
temporada de volumen habi-
tual. Uno de los motivos, quizas
el principal, han sido las altas
temperaturas de alrededor de 30
grados durante el periodo de flo-
racion que provoco un mal cuaje
en las variedades de cerezas mas
expuestas.

De hecho, creo que ha sido
un problema generalizado en las
plantaciones de cereza en toda la
Peninsula Ibérica; por lo que —y
esperamos— que los precios no
bajen demasiado.

VE. Y por extension, jel resto
de las principales fruta de hueso?

JM. No hemos observado
danos significativos en el con-
junto de variedades de meloco-
ton, nectarina y paraguayo, que
siguen siendo los principales
cultivos de fruta de hueso en la
Ribera d’Ebre; mas bien al con-
trario, este afio apunta una pre-
vision con indices de una gran
produccion.

Siguiendo con los cultivos, y
como ya hemos mencionado en
anos anteriores, hay una clara
tendencia de reconversion de
cultivo para conseguir un mayor
rendimiento econémico de las
plantaciones. Por un lado, hacia
otras fruta de hueso como alba-
ricoque y cereza y, por otro, ha-
cia otros tipos de cultivos como
almendro, olivo y vid.

VE. Cambio de registro, como
viverista. ;Qué le pide su cliente?
¢Existe una formula magica del
éxito?

JM. En cuanto a las varieda-
des de cereza, hay parametros
que siempre demanda el cliente
como dureza, azucar, producti-
vidad y calibre. En cambio, en
cuanto a los portainjertos, la
tendencia ha virado totalmen-
te a patrones mas resistentes y
con mayor capacidad productiva
como, por ejemplo, puede ser un
Adara y sus posibles combina-
ciones con otros portainjertos
(Mariana-Adara, GXN-Adara...)
para conseguir diferentes efectos
en el comportamiento varietal.

VE. Entre esas peticiones, ;se
encuentra alguna referencia
a la gestion del agua en cada
variedad?

JM. Mas que varietal, se tra-
ta de portainjertos; es decir si
vamos hacia un estrés hidrico

Viveros Ebro trabaja en la obtencion de nuevas variedades de cereza. / ARCHIVO

"“El viverista debe estar en simbiosis con el agricultor
para el buen funcionamiento de ambos”

siempre es mejor un Santa Lucia
o Marilan (Mariana-Adara), que
toleraran mucho mejor la falta
de agua, que un maxima, cab6 o
Adara.

En cualquier caso, el objetivo
es mejorar el portainjerto para
que el agricultor pueda contar
con plantas mas resistentes y
adaptadas a cada campo de ex-
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“La tendencia es
obtener variedades que
mejoren las propiedades
organolépticas actuales”

plotacién y asi obtener un rendi-
miento 6ptimo de la planta.

VE. En entrevistas anteriores
comentaba el asesoramiento al
cliente. Este asesoramiento, jha
pasado de valor anadido a valor
fundamental?

JM. Siempre se debe asesorar
al cliente en todo aquello que esté
en nuestras manos. Tenemos en
cuenta que cada cliente tiene sus
propias necesidades y a partir
de ahi asesorar en todo aquello
que se ajusta a esas necesidades.
Hablamos de la eleccion del por-
tainjerto, el patréon, la variedad
que mejor se adapta a su planta-
cion, la poda, la formacion... En
resumen, nuestro asesoramiento
alcanza desde al antes de la plan-
tacion hasta durante todala vida
de esa plantacion.

VF. Ustedes cuentan con su
propio campo de experimentacion.
JQué papel juega en la obtencion
de nuevas variedades?

JM. El campo de experimen-
tacion, para nosotros “la co-
leccion”, es fundamental para
probar las nuevas genéticas y
contrastar todos los aspectos de
cada una con las ya existentes.
Las nuevas variedades que cada
ano aparecen son introducidas
para evaluar su potencial y de-
terminar si superan a sus ante-
cesoras. La tendencia es obtener
variedades que mejoren las pro-
piedades organolépticas actuales
y que mejor se adaptan a las nece-
sidades de cada productor.

VE. ;Qué novedades presentan
al mercado?

JM. Hay varias variedades
que destacan tanto en cereza
como en otras frutas de hueso
de los distintos obtentores. Por
ejemplo, en nectarina Honey Su-
gar, Big Fire, Honey Glory; en me-
locot6n, Blanto, Royal Dixie; y en
cereza SMS-416, Royal Lafayette,
SMS-33, SMS-426 y otras muchas
que estan en el candelero.
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XAVIER ARBO / Alcalde de Benissanet

“Las prpvisiones para I_a actual
campana parece que pintan

RIBERA D'EBRE

mejor que la anterior”

En sus ultimos dias como alcalde de Benissanet, Xavier Arbo nos concede
esta entrevista donde resalta la figura del pequerio agricultor en la comar-
ca, analiza la presente campana de fruta de hueso y muestra su preocupa-
cion por la baja pluviometria.

Valencia Fruits. Durante sus
anos de alcalde de Benissanet,
Jcomo define la evolucion de la
agricultura en la localidad?
Xavier Arbé. Haciendo un
rapido resumen de tres legisla-
turas como alcalde diria que la
evolucion de la agricultura en
Benissanet ha sufrido un revés
importante en relacion al encare-
cimiento de los precios de todos
los productos fitosanitarios, el so-
bre elevado coste de los servicios
imprescindibles como el agua y
laluz, y la pérdida del valor de un
producto de primerisima calidad

reportando la mayor parte de los
beneficios a los intermediarios.

VE. Si nos centramos en los cul-
tivos de fruta de hueso, del predo-
minio del melocoton hacia otras
variedades. ;Tendencias actuales?

XA. La baja rentabilidad del
melocoton ha derivado a que el
payés busque alternativas en
otros cultivos. Desde otras fruta
de hueso, como la cereza, a otras
frutas, como el kiwi; pasando
por cultivos de fruto seco, como
la almendra, y, en otro orden de
arbol, el olivo con plantaciones
intensivas.

VEFE. En Benissanet, ;sigue
arraigada la figura del pequerio
agricultor? ;Hacia donde se en-
camina esta figura.: juntarse con
otros, cooperativa...?

XA. La figura del pequeno
agricultor es la representacion
de la gran mayoria de las perso-
nas que se dedican a las labores
del campo, aunque también se ha
formado alguna sociedad.

VF. Pincelada de la pasada
campana de fruta de hueso en
Benissanet

XA. Como ya va siendo, por
desgracia, cada vez mas habi-
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tual (el cambio climatico hace pa-
decer tanto al descanso invernal
del arbol como a su floracion),
las condiciones meteorologicas
se tradujeron en una campana
con menor volumen de fruta, en
comparacion a una campana con
valores normales, aunque de una
calidad muy buena.

VE. Para esta camparnia, ;qué
previsiones visualiza? jAfectacio-
nes por falta de lluvia?

XA. Las previsiones para
la actual campafna parece que
pintan mejor que la anterior. En
relacion a la cereza parece que la
campana ha empezado con buen
pie y, por extension, esperamos
que con el resto de fruta de hueso
incluso se supere este comienzo
aceptable.

La proeza de que en anos “a”
se apostara por una red de pozos

y riego comunitario desemboca
en que hoy por hoy podamos sal-
var las cosechas de una sequia
que nos hace poner las alarmas
y que tantas tierras vecinas ya
estén afectadas por la falta de
pluviometria.

VEF. A punto de finalizar su
etapa de alcalde, ;qué le pediria
a su sucesor/a en términos de
agricultura?

XA. Es dificil aconsejar a
la futura alcaldesa de Benissa-
net en términos de agricultu-
ra por todos los factores antes
mencionados.

Si tuviera que hacer una peti-
cion, s6lo recordarle que somos
un pueblo agricola, que somos
guardianes de un entorno rural
privilegiado, y que ningun pro-
yecto nos tiene que hacer perder
nuestra esencia.

JOAN PERELLO / Responsable de Fruites Perell6

“Estamos concienciados con el
respeto por el medio ambiente”

Fruites Perello implementa diferentes acciones
vinculadas con la proteccion del medio ambiente
y gestionar los recursos naturales. Joan Perello,
responsable de esta empresa, responde a diferentes
preguntas sobre la campana de fruta de hueso en
la zona productora de la Ribera d’Ebre.

g, grup fruiter
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Valencia Fruits. Ustedes estan
inmersos en diferentes proyectos
que de sostenibilidad, ahorro
energético, compostaje... ;Qué
puede comentar?

Joan Perellé. Si, asi es. En
Fruites Perelldé estamos con-
cienciados con el respeto con el
medio ambiente y bajo esta idea
aplicamos diversas iniciativas
que abarcan diferentes areas de
la empresa.

Ya el ano pasado pusimos en
marcha un proyecto de energia
renovable con la instalacion de
placas solares con el objetivo
de ser autosuficientes energé-
ticamente. En esta linea de tra-
bajo, estamos valorando otros
sistemas.

En el ambito de practicas
agricolas beneficiosas para el
medio ambiente desde hace anos
ya trabajamos con trituradoras
de rama con evacuacion del tri-
turado en medio de los arboles,
aportando asi materia organica
vegetal al suelo y también pu-

Joan Perellé, tercera generacion familiar de Fruites Perellé. / ARCHIVO

"Hace ya unos afios nos
centramos en mercados
con una demanda de

fruta de calibre grande”

diendo reducir los tratamientos
con herbicidas.

Esta campana empezamos a
trabajar con una parte del abo-
nado que sera en forma de abono
organico, reduciendo asi el abo-
no quimico. Queremos aportar al
mercado fruta libre de residuos
quimicos.

VE. Bajo la optica de Fruites
Perello, un analisis de la pasada
camparna de fruta de hueso de la
comarca...

JP. Podemos definir la pasada
campana como muy complicada.
Por un lado, sufrimos muchos
problemas de calidad debido a
los episodios de heladas duran-
te la primavera y, por otro, una

reducciéon muy importante en el
volumen de produccion. Atn con
este contexto los precios fueron
altos casi toda la campana.

VEF. ;Y qué espera de esta cam-
pana de Ribera d’Ebre?

JP. Esperamos una campana
con volumen normal y una bue-
na calidad aunque con algo de
incertidumbre por los calibres
debido a la sequia. En Fruites
Perell6 estamos trabajando en
un aclareo mas contundente
para asi poder disponer, como
siempre, de buenos calibres.

VEF. Al hilo de la sequia, ;como
gestionan sus recursos de regadio?

JP. Si no hay los suficientes
episodios de lluvia vamos a tener
una campana con restricciones
de agua que puede afectar a esta
y la proxima campana. Desde
Fruites Perelld, como comentaba
anteriormente, la aportacion de
losrestos vegetales encima de las
mangueras de riego nos confie-
re una menor evotranspiracion
y, de esta manera, los riegos son
mas eficientes.

VE. Para ustedes, jcudl es su
ciclo vital?

JP. Nuestra campana esta
centrada en fruta de hueso desde
mediados de mayo hasta media-
dos de septiembre. Melocoton y
nectarina son nuestros produc-
tos principales por volumen de
produccién y, en menor medida,
cereza y ciruela.

VF. Hablando de su fruta,
éprincipales destinos? ;Diferentes
mercados, diferentes demandas
sobre la misma fruta?

JP. Desde hace ya unos afios
nos centramos en mercados con
una demanda de fruta de calibre
grande. Hemos aumentado signi-
ficativamente la venta nacional
y mercados europeos como, por
ejemplo, Italia donde valoran los
calibres que hacemos.

VE. Objetivos de la empresa...

JP. A partir de la recoleccion
de fruta en su punto 6ptimo de
maduracion, nuestro objetivo es
ofrecer un producto regular toda
la campana de fruta de hueso y
fidelizar asi al consumidor final
con una fruta “siempre igual y
siempre buena”.
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MARC PINOL / Gerente de Grup Fruiter de Benissanet

“Somos la cooperativa
con mayor volumen de
fruta dulce de Tarragona”

Durante esta entrevista Marc Piniol, gerente de Grup Fruiter de Benis-
sanet, reflexiona sobre algunos rasgos del desarrollo de la camparna de
fruta de hueso en la Ribera d’Ebre y tambien otros apuntes, generales,
como la diversificacion de cultivos y, particulares, como la valoracion
de fusion con la Cooperativa Sant Jaume de la misma localidad.

Valencia Fruits. Kiwi, alca-
chofua... En definitiva, diver-
sificacion de cultivo. ;En qué
punto se encuentra la prue-
ba piloto de plantaciones de
kiwi? ;Mas pruebas con otros
productos?

Marc Pinol. Grup Fruiter
de Benissanet somos uno de
los participantes en la prue-
ba piloto de plantaciones de
kiwi en la comarca. Al ser
el primer ano de plantacion,
aln es pronto para obtener
resultados.

Estamos manteniendo la
fruta de verano y diversifi-
cando para otras épocas del
ano. En otras palabras, busca-
mos alternativas de cultivo a
la fruta de hueso que se ajus-
ten a las condiciones agrocli-
maticas de la Ribera d’Ebre
parar alargar la actividad
de los productores y, de esta
manera, poder rentabilizar su
esfuerzo y minimizar riesgos.

VE. En invierno, alcacho-
fas. ;Por qué? ;Otros productos
o proyectos de plantaciones de
otros productos?

MP. Al hilo de la respuesta
anterior, en clave particular
de Grup Fruiter y en parale-
lo, estamos estudiando otros
cultivos, como son las alca-
chofas, y colaboraciones con
otras cooperativas.

VEFE. Hablando de coopera-
tivas, poco mas de un arno de
la fusion con la Cooperati-
va Sant Jaume de la misma
localidad...

MP. La valoraciéon es sim-
ple: totalmente positiva al
200%.

Una de las mejores accio-
nes que podiamos ejecutar.
Ojala pudiéramos asociarnos
todas las cooperativas de Ta-
rragona sin tener en cuenta
los protagonismos personales
y el “nosotros somos mejores
y no necesitamos de nadie“.

VF. Haganos memoria,
¢bor queé esta fusion?

AT

Marc Pifiol, gerente del Grup Fruiter
de Benissanet. / ARCHIVO

“Somos uno

de los participantes
en la prueba piloto
de plantaciones

de kiwi”

MP. Derivada de una clara
tendencia durante los altimos
afnos de reconversion de plan-
taciones de frutales a frutos
secos, olivo y vifia, que son
cultivos mas “mecanizables”,
las dos entidades decidimos
unir esfuerzos para ser mas
competitivos y reducir costes
generales de las dos entida-
des, y, por decirlo de alguna,
manera, poder mantener los
puestos de trabajo.

Remarcar que, alin con esta
reconversion, somos la coope-
rativa de mayor volumen de
produccion de fruta dulce de
la demarcacion de Tarragona.

VF. Hablemos de fruta de
hueso. Bajo la optica de Grup
Fruiter de Benissanet, ;qué es-
peran de esta campana?

MP. Simplemente que po-
damos seguir siendo lo que
somos: agricultores.

VEF. En la actualidad, ;prin-
cipales frutas de huesos que
cultivan y tendencia?

MP. Melocoton, nectarina
y paraguayo copan nuestros
mayores volimenes de pro-
duccion, luego albaricoque y
cereza. Siguiendo con cereza,
estamos implementando va-
riedades para poder ofrecer
un buen volumen de produc-
cion para nuestras fechas.

En cualquier caso, la ten-
dencia es hacia variedades ac-
tualizadas que alcancen mejor
sabor y presencia, y varieda-
des mas tempranas que ade-
lanten el inicio de campana.

VF. (A qué paises exportan
su producto? ;Diferentes pai-
ses, diferentes demandas?

MP. Nuestro mercado
exportador natural son los
paises de la Comunidad Eco-
noémica Europea. E1 mercado
nacional también es muy im-
portante para nosotros.

VF. Para este curso, jqué
objetivos se plantean?

MP. Un rendimiento eco-
némico 6ptimo para el agri-
cultor es un objetivo cons-
tante para Grup Fruiter de
Benissanet y consolidar, si
cabe, la relacion con nuestros
clientes-amigos.

En clave producto, darnos
a conocer mas con cereza.

VEFE. Cambiando radical-
mente de escenario, partici-
paron en la tltima edicion de
Fruit Attraction...

MP. De forma habitual par-
ticipamos como expositores
en Fruit Attraction.

Para nosotros esta feria es
principalmente una ventana
abierta a nuevos contactos
comerciales que encajen en
nuestro catalogo de fruta de
hueso de Ribera d’Ebre y de
servicios y también para des-
tacar las caracteristicas dife-
renciales de nuestra fruta —
precocidad, sabor...—frente a
otras zonas productoras.
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JOSEP MARIA GONZALEZ / Gerente

de Flor del Camp

“Nuestra zona
productora de

fruta de hueso es
reconocida en los
mercados europeos”

Josep Maria Gonzalez, gerente de
Flor de Camp, con estas palabras
ilustra el éxito de la fruta de hueso
delaRibera d’Ebre. La apuesta por
Flor de Camp, sus objetivos y di-
versificacion de producto son otros
capitulos de esta entrevista.

Valencia Fruits. Usted cumple
aquel lema que proclamaba una
campana de publicidad de hace
unos anos: joven aunque sobrada-
mente preparado. Es técnico agri-
colay desde practicamente la cuna,
pisando el campo...

Josep Maria Gonzalez. Es
cierto que estar a pie de plantacion
y central fruticola durante mas de
veinte campanas seguidas al lado
de mi padre proporciona un cu-
mulo de vivencias y experiencias
que aportan un conocimiento muy
notable parala toma de decisiones
en la direccion de una empresa
agricola.

VE. Ydeeste bagaje nace su pro-
yecto Flor de Camp, que ya va para
cuatro afios...

JMG. Podemos decir que si
aunque mas que un proyecto
empresarial considero que es un
proyecto de vida donde invierto
el conocimiento acumulado en
produccion y comercializacion en
fruta de hueso y con muchas ganas
e ilusion por hacer las cosas bien,
acompanado de un gran equipo.

VEF. La zona productora de la
Ribera d’Ebre cuenta con una lar-
ga tradicion de cultivo de fruta de
hueso...

JMG. La Ribera d’Ebre cuenta
con unas condiciones agroclima-
ticas ideales e idoneas para pro-
ducir fruta de hueso de excelente
calidad; ademas nos distinguimos
por ser una zona temprana en tér-
minos de mercado. Me atrevo a de-
cir que somos una zona productora
de fruta de hueso reconocida en los
mercados europeos.

Cultivamos aquellas variedades
que mejor se adaptan a estas condi-
ciones, principalmente de nectari-
na de carne amarilla y paraguayo
de carne blanca y, en menor volu-
men, albaricoque y melocoton.

VE. Y cuando termina la tempo-
rada de fruta de hueso...

Josep Maria Gonzalez, gerente de Flor de
Camp. / ARCHIVO

JMG. Nos dedicamos a culti-
var y comercializar “calcots”. Pri-
mero plantamos la cebolla calgot
para hacer las cebollas y después
plantamos las cebollas para obte-
ner los mencionados “calc¢ots”, es
decir, cerramos todo el ciclo de este
producto. Los “cal¢ots” son un pro-
ducto muy arraigado en Cataluna
y que ano tras afio es mas conocido
y consumido fuera de ella.

Empezamos a producir para el
consumo de proximidad pero estos
ualtimos afnos estamos teniendo de-
manda desde Europa. Aunque el
“calgot” es un producto que cues-
ta mucho esfuerzo de cultivar, te
llena de felicidad cuando ves que
la gente hace “cal¢otada”.

VF. Bajo la perspectiva de Flor
de Camp, jestimacion de campa-
Aia de fruta de hueso de la Ribera
d’Ebre?

JMG. A dia de hoy es pronto
para hacer una estimacion en
cuanto a volimenes ya que hay
que ver como queda el cuajado de
los frutos. Como ya es habitual, la
calidad de la fruta de hueso de Ri-
bera d’Ebre es premium.

VEF. Objetivos...

JMG. Estamos satisfechos de
como se ha posicionado la marca
y en esta linea seguimos traba-
jando sin perder de vista las pre-
ferencias de los consumidores, los
auténticos protagonistas finales de
nuestra fruta.

PAMPOLS

900 401 777

www.pampols.es
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Francesc Pampols explica que el impuesto al plastico ha acentuado “el cambio hacia materiales de envases mas sostenibles”. / PAMPOLS PACKAGING

“Trabajamos con nuestros

clientes para ofrecer soluciones

de packaging a medida”

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging, comenta las tendencias
en la confeccion de envases y embalajes, y 1a importancia de los procesos de
automatizacion en los centrales hortofruticolas o la obtencion de certificaciones

Es una realidad que la concien-
ciacion social sobre packaging
respetuoso con el medio ambien-
te crece afio tras ano y la norma-
tiva es cada vez mas estricta con
los envases plasticos. Sobre este
ultimo punto, Francesc Pampols,
director de Pampols Packaging
Integral, analiza que “los enva-
ses fabricados a base de plasticos
reciclados, como el rPET, son una
buena alternativa para esquivar
el impuesto al plastico, que emer-
ge de la ley 7/22 de Residuos y
Suelos Contaminados para una
economia circular y que ha
acentuado el interés hacia en-
vases hechos a base de plasticos
reciclados (que no tributan), de
gramajes mas bajos y fabricados
con carton o con materiales bio-
degradables”. Y ejemplifica que
“paralas nectarinas o melocoto-
nes, frutas de hueso cultivadas
en la Ribera d’Ebre, servimos
muchos alveolos, tanto de celu-
losa como de rPET”.

ECONOMIA CIRCULAR
Bajola experiencia de esta firma
conmas de 35 ainos en el sector de
los envases y embalajes de fruta
y hortaliza, se desprende que los
clientes buscan envases que sean

Y —
T—

Frances Pampols considera primordial dar un servicio integral a los clientes. / PP

atractivos, baratos, sostenibles y
biodegradables. En este sentido,
para Pampols “las propuestas
estrella suelen ser las cestas de
carton microcanal, nanocanal o
en kraft (esta ultima opcion es
la mas resistente en ambientes
humedos) combinado con flow
compostable o malla biodegra-
dable como métodos de cerrado

de las bandejas”. Regresando al
plastico, contintia que “el plas-
tico también es un buen aliado
para segliin qué tipo de envases
y funcionalidades en la industria
hortofruticola” y argumenta que
“no se trata de dejar de utilizar-
lo, sino de encontrar formulas
para fomentar la economia cir-
cular de este material y optar

"Los clientes buscan
envases que sean
atractivos, baratos,
reciclables y ecol6gicos”

"Los clientes cada
vez valoran mas que
sus distribuidores de
referencia posean
certificaciones”

por soluciones de packaging fa-
bricadas a partir de materiales
reciclados y respetuosos con el
medio ambiente”.

PRESERVACION
Respecto a las cerezas, otra fru-
ta de hueso con gran volumen de
produccion en la Ribera d’Ebre,
la demanda de envases de los
clientes también se focaliza en
favorecer su preservacion. Fran-
cesc Pampols describe que “las
soluciones de packaging para
cerezas son muy variables, de-
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pendiendo del tipo de mercado
de destino de la fruta y del tiem-
po transcurrido desde la cose-
cha y envasado hasta el punto
de venda” y explica que “cestas
de carton (con certificado FSC®)
cerradas con flowpack de celulo-
sa son un tipo de envasado muy
demandado por los supermerca-
dos, asi como cestas o barquetas
termoselladas fabricadas con
menos plastico o con rPET. Para
proteger las cerezas durante el
transporte y la exposicion en
cajas también servimos cubres
(demalla o elasticos, que pueden
personalizarse). Para la expor-
tacion de este fruto, en cambio,
los clientes optan por bolsas de
atmosfera modificada”.

VALOR ANADIDO

Una de las fortalezas de Pampols
es su apuesta por la calidad que
se ha traducido con el paso de los
anos en la obtencion de diversas
certificaciones, convirtiéndose
en un potente valor aniadido de
esta firma. “Percibimos que los
clientes cada vez valoran mas
que sus distribuidores de refe-
rencia posean certificaciones,
siendo sellos de garantia y con-
fianza que demuestran que tra-
bajamos de forma seguray segiin
unos protocolos de calidad muy
exigentes”, apostilla Pampols.

Actualmente cuentan con los
certificados BRC, ISO y reciente-
mente han obtenido las certifica-
ciones IFS Logistica (Internatio-
nal Food Standard), que vela por
la seguridad alimentaria de los
productos que comercializamos,
yla FSC Cadena de Custodia, que
acredita que la materia prima
de los productos con sello FSC
provienen de bosques gestiona-
dos de manera responsable o de
fuentes recicladas acreditadas
(contenedor azul).

En su conjunto, “como pro-
veedores de envases y embala-
jes para el sector hortofruticola,
trabajamos codo con codo con
nuestros clientes para ofrecer las
soluciones de packaging que mas
se adapten a sus necesidades y
preferencias”, sefiala el director
de Pampols Packaging Integral,
que anade que los envases de car-
ton ofrecen un sinfin de posibili-
dades de personalizacion.

AUTOMATIZACION

Los procesos de automatizacion
en los centrales hortofrutico-
las permiten incrementar la
eficiencia, reducir costes, au-
mentar la calidad y mejorar
la presentacion de los produc-
tos. Automatizar todo el ciclo
de envasado y presentacion de
las frutas y hortalizas suele re-
querir una gran inversién eco-
noémica, aunque, como indica
Pampols, “la automatizacion
se puede implantar por fases
de forma progresiva, insta-
lando diferentes moédulos a la
maquinaria como, por ejemplo,
pesado automatico, desapilador
de cestas, llenado automatico y
embalaje final (con malla o con
flowpack, generalmente)”.

Al hilo de los procesos de
automatizacion, esta compania
impulsa los contratos de man-
tenimiento preventivo con el
objetivo garantizar que los equi-
pos instalados en las fabricas y
centrales hortofruticolas estén
siempre operativos y reducir,
asi, los imprevistos o incidencias
técnicas. En estalinea de trabajo
Pampols argumenta que “consi-
deramos que es primordial dar
un servicio integral alos clientes
a los que hemos instalado equi-
pos de automatizaciéon y maqui-
naria de final de linea”.
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