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Una orografia caracteristica y una posicion geografica tinica proporcionan las condiciones necesari
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ORTADA: R. FUERTES

Creta: agricultura mediterranea
entre tres continentes

La isla griega es ejemplo de una apuesta por la calidad y el sabor de las hortalizas en el sur de Europa

D RAQUEL FUERTES. CRETA.

Un ano mas el programa europeo Medi-
terranean Combo ha conseguido su obje-
tivo: dar a conocer dentro de otros paises
de la Union Europea las cualidades de las
frutas y verduras europeas. Si en Espana
el programa esta encabezado por la Aso-
ciacion Espanola del Kaki en Creta son
un grupo de cooperativas horticolas las
que se han propuesto que sus productos
crucen fronteras.

Elkaki espanol y los productos hortico-
las cretenses, como ejemplo de la produc-
cifion hortofruticola europea, coinciden
en ser cultivos de la Europa mas meri-
dional y en algo fundamental: calidad y
sabor excepcionales. Como afirman los
impulsores de Mediterranean Combo,
“lasregiones de Creta, en Grecia, y de Va-
lencia, en Espana, son dos de las mayores
productoras del Mediterraneo. El conoci-
miento de los agricultores y la tradicién
centenaria, en combinacion con condicio-
nes climatolégicas excepcionales, tienen
como resultado la produccion de frutas y
verduras de calidad y sabor sin igual que
se exportan a todos los mercados del mun-

do conforme alos estandares de seguridad
mas estrictos”.

Los responsables de Mediterranean
Combo han organizado un afio mas una
visita a algunas de las
cooperativas de Creta
que forman parte del
programa para que la
prensa especializada
del sector hortofru-
ticola pueda conocer
en primera persona y
transmitir a sus lec-
tores cuales son las
caracteristicas de una
produccion horticola
(en la que destacan to-
mate, pepino, pimiento
y berenjena) de la que,
después de comprobarlo in situ, podemos
afirmar que destaca por su calidad, como
reza el claim de este programa europeo,
pero también por su sabor.

CONOCIENDO CRETA
La isla de Creta es “el sur del sur” de Eu-
ropa, como les gusta recordar. Practica-

Visitamos la isla

de Creta, donde la
produccion agricola
constituye su principal
fuente de ingresos,
dentro de las actividades
del programa europeo
Mediterranean Combo

mente equidistante entre Egipto, Turquia
y Grecia, tiene una larga historia en la que
ha sido desde cuna de importantes civili-
zaciones hasta parte de esos tres paises

s de tres continentes o

de imperios de las eda-
des antigua, media y
moderna.

Una posicion estraté-
gica que le confiere una
riqueza historica tinica
a la que se le suma la
belleza de sus parajes
naturales y un Medi-
terraneo que adquiere
matices tinicos.

Aunque pudiera
pensarse que esta isla,
la quinta en superficie
del Mediterraneo, tiene su principal fuen-
te de ingresos en el turismo, lo cierto es
que la produccion agricola se mantiene
como su principal actividad economica,
mientras que el turismo va ganando peso
en la economia local.

La agricultura cretense esta en perma-
nente proceso de modernizacion y adapta-
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Los productos horticolas cretenses, en su mayoria producidos en invernadero y recolectados en su punto justo de maduracién, son un ejemplo de calidad y sabor.

cion alas nuevas condiciones y el cuidado
del producto y del cliente son esenciales.
Aunque gran parte del producto cretense
se queda en el pais heleno, cada vez las
cooperativas llegan a mas mercados inter-
nacionales, sobre todo de Europa del este,
y ven una oportunidad de crecimiento y
rentabilidad en la exportacion. Y para ello
es esencial dar a conocer su producto y
servicios, algo para lo que resulta esencial
el programa Mediterranean Combo.

Para conocer algo mas de la oferta hor-
ticola de Creta nos desplazamos al punto
mas al sur de Europa, una regién con una
larga tradicion en la horticultura. En la
zona este visitamos tres cooperativas de
la zona de Ierapetra para desplazarnos
en otra jornada a Tympaki, en una zona
costera al sur de Heraklion, capital de la
isla. En las cuatro cooperativas visitadas
pudimos comprobar la hospitalidad de
los cretenses, el cuidado con el que tra-
tan sus producciones horticolas y una
gastronomia fundamentada en la calidad
de sus productos frescos que esta, mere-
cidamente, reconocida como una de las
mejores del mundo.
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La cooperativa Noétos Fresh cuenta con unos 40 produc-
tores asociados y algo mas de 20 empleados que trabajan
en 25 hectareas de invernaderos para producir, princi-
palmente, 1.500 toneladas de tomate de variedades Rama,
Rosa, Kumato, Pera mini y Lobella y también berenjena 'y
pimiento. En los meses de mas calor la firma complemen-
ta su oferta con el pepino, incluyendo variedades mini.
El responsable de ventas, Prokopis Pantazis, comento
durante la visita a las instalaciones de Ierapetra, en el
sureste de la isla, que la empresa tiene previsto ampliar
sus instalaciones con una nueva central de manipulado
en el corto plazo.

Debido a la flexibilidad en la planificacion de la siem-
bra y la produccion, pueden producir productos especia-
lizados segtin 1a demanda de sus socios.

Desde esta cooperativa, que exporta a Alemania, Bulga-
ria, Polonia y Hungria, sobre todo, comentan que este ha
sido un buen afio para la exportacion, aunque estan mas
acostumbrados a trabajar el mercado nacional griego.

El incremento de los costes también se da en Creta.

GRECIA

Cooperativa
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Nétos prepara la ampliacion de sus instalaciones.

La organizacion que se fundo en 2006 como Asociacion
Agricola Kamiros cuenta en la actualidad con 51 pro-
ductores asociados, y comercializan hasta 6.000 tone-
ladas de tomate, pimiento, pepino y berenjena que se
cultivan en 30 hectareas ubicadas también en la zona
de Ierapetra.

Toda su produccion la comercializan en el mer-
cado griego y trabajan con cadenas de distribucion
como Lidl y AB Basilopoulos. Aunque el problema
de la sequia no ha llegado a Creta este afio, Nikos
Chatzantonakis, responsable de Ventas, si comenta
que su produccion se esta viendo condicionada por
los sobrecostes que implica la subida de precios de
los fertilizantes, uno de los pocos productos quimicos
que utilizan en Kamiros ya que abogan por el control
biolégico y cuentan con certificados GRAPS y Global
GAP, entre otros. Una muestra de la apuesta por la
calidad y el respeto por las practicas sostenibles de
unas explotaciones de invernadero que aprovechan
las caracteristicas del clima de Creta, con pocos epi-
sodios de temperaturas extremas y con muchas horas
de sol griego.

Cooperativ
Anatoli

Anatoli es la cooperativa lider del proyecto Mediterranean
Combo en su vis cretense. Esta entidad esta en crecimiento.
Actualmente cuenta con unos 200 socios y gestiona una pro-

=

duccion que puede alcanzar las 20.000 toneladas de hortalizas
en 125 hectareas de invernadero. Con un calendario produc-
tivo que alcanza de octubre a junio, alrededor de un 30% de
su oferta se destina a la exportacion a paises como Republica
Checa, Bulgaria, Eslovaquia, Paises Bajos o Alemania, entre
otros. Con una vision clara, “brindar productos de calidad
superior y alto valor nutricional”, su oferta comprende to-
mate (variedades Beef, Lobello y Rama, principalmente), el
pimiento Kerato y Florinis, y el mini pepino Knossou y tipo
Almeria.

Nikos Triantafyllopoulos, representante Comercial de
Anatoli, nos mostro en las instalaciones de la cooperativa el
sistema de subasta de los lotes en los que figuran todos los da-
tos necesarios para la trazabilidad del producto e, incluso, la
merma estimada para que los compradores puedan hacer sus
ofertas estando al tanto de toda la informacién del producto.
Los precios pueden variar hasta seis o siete veces en un dia.

Ademas de la poca estabilidad en los precios, Triantafyllo-
poulos senal6 durante la visita la dificultad para encontrar
empleados, normalmente procedentes de otros paises, en
algunos momentos de la campana horticola, las dificultades
para comerciar con dos paises que antes estaban en su merca-
do de exportacién, Rusia y Ucrania, debido al actual conflicto
bélico o las subidas de costes. Situaciones que no afectan ala
calidad de la produccion horticola de esta cooperativa.

La calidad de los productos es caracteristica.

El 40% de la produccion se exporta a paises europeos.

Aunque no abandonamos el sur de Creta, sinos dirigimos
alazona de Tympaki, al sur de la capital. La Cooperativa
Agricola de Aceituna, Frutas y Horticultura de Tympaki
se fundo en 1945 alrededor del sector aceitunero, pero
fue ampliando su campo de accion a otros productos

Cooperativa
Tympaki

agricolas entre los que destacan los productos horti-
colas tipicos de esta tierra: tomate, berenjena, pepino
y pimiento.

Desde 2010 actiian como un Grupo de Productores
reconocido con 134 miembros productores experimen-

tados y certificados, aunque el total de socios asciende
a 540, en los que atin son mayoria los que se dedican a la
aceituna. Entre las actividades de la cooperativa se in-
cluyen el cultivo, la organizacion y el seguimiento de los
cultivos, asi como la normalizacién y comercializacion
de productos horticolas frescos. La cooperativa opera
una almazara, una tienda de suministros agricolas, una
casa de subastas, una agencia de transporte, una sucur-
sal en Atenas y cuenta con un centro de servicios para
agricultores en Tympaki.

Segln nos relata en nuestra visita Giannis Tzort-
zakakis, el 40% de la produccion se exporta y tienen
capacidad para llegar en 48 horas a mercados como
Alemania, Rumania, Bulgaria o Serbia. El viaje inclu-
ye un ferry hasta Atenas para luego combinarse con
trasporte terrestre hasta el destino final. Como en el
resto de cooperativas visitadas del proyecto Mediterra-
nean Combo, también en este caso la mayor parte de
la superficie de cultivo es bajo plastico, pero también
hay horticolas al aire libre en algunas parcelas y en
determinadas épocas del afio.

Junto con Tzortzakakis visitamos la Llanura de Mesa-
ra, estallanura iluvial es una de las zonas mas fértiles de
la isla de Creta que puede apreciarse en toda su amplitud
desde las ruinas del Palacio minoico de Festos, recuerdo
de una de las culturas que habitaron esta isla privilegia-
da que abandonamos con la promesa de volver.
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Una participacién récord, las entradas agotadas del Congreso Internacional de Citricos y el éxito de FreshCon Market
consolidan a Freskon como el mayor encuentro de la industria hortofruticola del sureste de Europa. / JULIA LUZ

Freskon 2023 supera

expectativas y registra
los mejores resultados
de su historia

La feria celebrada en Tesalonica acogio a 217 expositores
de 12 paises, 190 visitantes profesionales internacionales y
batio su récord de asistencia con mas de 4.000 visitantes

D JULIA LUZ. TESALONICA.

La Feria Internacional de Fru-
tas y Hortalizas Freskon, or-
ganizada por TIF-Helexpo del
23 al 25 de abril en el Centro
Internacional de Exposiciones
de Tesalbnica, ha registrado
este ano su mejor resultado en
cuanto a asistencia, con 4.339
visitantes y 217 expositores de
12 paises, concretamente de
Grecia, Moldavia, Rumania,
Polonia, Hungria, Paises Bajos,
Chipre, Italia, Espana, India,
Bosnia-Herzegovina y Turquia,
lo que supone un aumento del
25% respecto a 2022. Ademas,
Freskon también acogio a 190
visitantes profesionales inter-
nacionales procedentes de 34
paises, incluidos 115 a titulo
individual y 73 de grupos proce-
dentes de Bulgaria y Macedonia
del Norte.

La Region de Grecia Occi-
dental fue la Regién de Honor
en la edicién de este ano y tuvo
la oportunidad de promocionar
sus frutas y hortalizas ademas
de dar a conocer la riqueza de
su sector primario. Las Regio-
nes de Creta, Macedonia Oc-
cidental, Tesalia, Macedonia
Central, Macedonia Orien-
tal-Tracia y Atica también es-
tuvieron representadas en la
feria celebrada en el Centro
Internacional de Exposiciones
de Tesalbnica.

La satisfaccion de exposi-
tores y visitantes unida a las
cifras récord registradas este
ano han logrado convertir a
Freskon no solo en el trampo-
lin a Europa del sector griego,
sino también en un lugar don-
de conocer de primera mano la
informacion sobre las ultimas
novedades y desarrollos en el
sector de las frutas y hortalizas
a nivel internacional.

INAUGURACION
En la inauguracion de Fres-
kon, que tuvo lugar el domingo
por la tarde, el presidente de
TIF-Helexpo, Tasos Tzikas, ca-
lifico la feria hortofruticola de
“exposicion modélica”, lanzada

con el objetivo de convertirse en
un “acontecimiento interna-
cional”. Por su parte, Kyriakos
Pozrikidis, director general de
TIF-Helexpo, ensalz6 la madu-
rez de Freskon y el aumento
del nimero de expositores en
comparacion a anos anteriores.

Freskon se consolida
no solo en el trampolin
a Europa del sector
griego, sino también en
un lugar donde conocer
de primera mano la
informacion sobre las
ultimas novedades y
desarrollos en el sector
de las frutas y hortalizas
a nivel internacional

En esta linea, el director de
la revista Froutonea, Panagio-
tis Orfanos, felicit6 a TIF-Helex-
po por la organizacion de la fe-
ria al tiempo que senalé que “el
sector de las frutas y hortalizas
frescas se encuentra en pleno
auge, si bien es preciso resolver
ciertos problemas estructurales
con la ayuda del Estado”.

Todos los ponentes coinci-
dieron en describir esta edi-
cion como “la mas completa y
ajustada hasta el momento” por
sus caracteristicas cuantitati-
vas y cualitativas mejoradas y
por su clara vocaciéon de “des-
tacar los excelentes productos
griegos, desarrollar su comer-
cio y exportacion y ampliar
las asociaciones del sector
mediante una organizacion de
exposiciones de calidad con un
programa especifico de reunio-
nes B2B, conferencias interna-
cionales, eventos paralelos y
presentaciones de productos
innovadores”.

FRESHCON MARKET

FreshCon Market fue un espa-
cio organizado por TIF-Helexpo

y la revista Froutonea los dias
24 y 25 de abril, cuyo objetivo
principal era poner en contac-
to directo alas grandes cadenas
de supermercados con los pro-
fesionales del sector agricola
y expositores de Freskon. A lo
largo de estos dos dias se cele-
braron mas de 600 reuniones
entre dieciséis cadenas de su-
permercados de 11 paises y pro-
fesionales del sector hortofruti-
cola, con una especial atencion
a los paises de los Balcanes y
Europa Central, pues mercados
como el de Polonia presentan
importantes oportunidades de
negocio para los griegos.

El balance final fue fructife-
roy dejo un buen sabor de boca
en sus participantes, ya que se
asentaron las primeras aso-
ciaciones entre transportistas
griegos y las mayores cadenas
de supermercados de Europa.

EVENTOS PARALELOS
A lo largo de los tres dias de
feria y, de manera paralela a
la exhibicion, se celebraron di-
versos actos que también sus-
citaron un gran interés entre
los asistentes. Profesionales de
toda la cadena de suministro de
citricos asistieron a las ponen-
cias de destacados empresarios
y ejecutivos griegos y extranje-
ros del sector en el Congreso
Internacional de Citricos, que
logroé un absoluto sold out. Por
otro lado, la revista Froutonea
organizo un foro sobre “La agri-
cultura del manana” y también
se presentaron las previsiones
para la nueva temporada de
fruta de hueso de la mano de
directivos de cooperativas grie-
gas con la mirada puesta en la
calidad y las perspectivas co-
merciales para este ano.

En resumidas cuentas, una
participacion récord, las en-
tradas agotadas del Congreso
Internacional de Citricos y el
éxito de FreshCon Market con-
solidan a Freskon como el ma-
yor encuentro de la industria
hortofruticola del sureste de
Europa.

9 de mayo de 2023
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Numerosos medios nacionales e internacionales acudieron a la cita. / JULIA LUZ
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El Congreso concluyo con una gran asistencia y un gran interés por parte del piblico. / JULIA LUZ

Los asistentes trasladaron sus dudas a los ponentes durante la Mesa Redonda. / JULIA LUZ

El Gongreso Internacional
de Citricos lleva las ultimas
novedades del sector a Freskon

Organizado por TIF-Helexpo y la revista Froutonea, el congreso se celebro
el domingo 23 de abril en el marco de la feria hortofruticola

» JULIA LUZ. TESALONICA.

Cada ano un tema diferente centra el
Congreso Internacional que se celebra en
la feria hortofruticola Freskon. Esta edi-
cion ha puesto a los citricos en el punto
de mira, ya que la convencion se centro
en los ultimos avances en la produccion
y comercializacion de citricos.

Celebrado el domingo 23 en la zona
de eventos de Freskon y organizado por
TIF-Helexpo y la revista Froutonea, el
Congreso Internacional de Citricos con-
cluy6 con una gran asistencia y un gran
interés por parte del publico, pues profe-
sionales de toda la cadena de valor de los
citricos asistieron a las intervenciones
de empresarios y profesionales del sec-
tor griegos y extranjeros de renombre
internacional.

Con el objetivo de fomentar la colabo-
racion entre los paises productores de
citricos de la Unién Europea, analizar
los problemas a los que se enfrenta el sec-
tor y, a través de un fértil debate y mesas
redondas, presentar propuestas para lo-
grar que el futuro del sector citricola sea
préspero y longevo, el Congreso estuvo
dividido en cuatro partes para abarcar
todos los angulos y cuestiones del sector
citricola.

LA CITRICULTURA EN GRECIA

El primer tramo estuvo dedicado a “La
identidad del sector citricola griego”, don-
de el doctor Vasileios Ziogas, investigador
asociado en el ambito de la citricultura,
presento una vision general de la estruc-
tura actual de los citricos en el territorio
griego y de su posicion en el mapa produc-
tivo en general.

Ziogas expuso los proyectos de mejo-
ra e innovacién en los que se encuentra
inmerso el sector. Entre ellos destaco el
desarrollo de dos nuevas variedades de
naranjay limén, el laboratorio de rescate
“GoCitrus” paralarecuperacion de varie-
dades nativas, su identificacion genética y
sus caracteristicas, y el proyecto “Citrus
Q” para el estudio de las variedades mas
comerciales.

No obstante, también manifesto los
principales retos y preocupaciones que se
imponen ante la citricultura griega. En
naranja sefialo una fuerte disminucion de
laproduccion por la falta de nuevas varie-
dades y la pérdida de rendimiento por los
campos envejecidos. Por lo que respecta al
1limoén, explico la necesidad de cultivar va-
riedades de verano pues es un espacio de
tiempo donde se ven obligados a importar
debido ala carencia de produccion propia.
Finalmente, si bien destac6 un aumento
de la produccién de mandarina, también
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El consultor Paco Borras analizo la evolucion de la produccion de citricos a nivel mundial. / FROUTONEA

subray6 la necesi-

dad de unareestruc- .
turacion de cultivos Profesionales de toda la
y variedades. cadena asistieron a las
El investigador . ] .
finalizé su ponencia intervenciones de empresarios

haciendo un llama-
miento al progreso
del sector, a plan-
tar nuevos arboles
y a la busqueda de
nuevas variedades.
A utilizar el marke-
ting apropiado para
impulsar los citri-
cos griegos y a que
los profesionales
del sector puedan
tener una forma-
cion mas especifica
para tratar con los
futuros retos de la
citricultura.

COMPORTAMIENTO DEL

CONSUMIDOR
La seccion sobre “Los citricos y el com-
portamiento del consumidor” corrié a
cargo del consultor hortofruticola inde-
pendiente, Paco Borras, y del presidente
de Freshfel Europa y director comercial
de Unifrutti Europ, Salvo Laudani. Am-
bos radiografiaron el panorama actual del
sector citricola, abarcando desde la evo-
lucioén de los paises productores y comer-
cializadores hasta las nuevas preferencias
de los consumidores y las medidas mas
asertivas para fomentar y estimular el
consumo de frutas y hortalizas entre las
nuevas generaciones.

Paco Borras aporto datos y estadisti-
cas de la producciéon y comercializacion

y profesionales del sector
griego y extranjeos de
renombre internacional

El Congreso estuvo dividido
en cuatro partes, desde

una radiografia al sector
de citricos griego hasta

una vision a la citricultura
del futuro, pasando por el
consumo y la postcosecha
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de citricos a nivel
mundial, donde
destacd el creci-
miento de Egipto,
Turquia y Marrue-
cos en ambos as-
pectos, y subrayo el
papel de los Paises
Bajos como lider
en reexportacion.
Ademas, mostro las
previsiones del he-
misferio sur que, si
bien la produccion
total se augura un
1,4% menor que
el ano precedente,
se prevé un creci-
miento del 4% de
la exportacion con
Sudafrica, Chile y
Bolivia a la cabeza.
A nivel de produc-
to, el consultor advirtio de un crecimien-
to de la demanda de las mandarinas en
detrimento de las naranjas.

Por su parte, Salvo Laudani se centro
en el consumo de frutas y hortalizas fres-
cas en los paises europeos donde desta-
c6 una preocupante caida. A lo largo de
su ponencia, el presidente de Freshfel
Europa aport6 datos muy preocupantes,
como por ejemplo, que un 34% de los con-
sumidores de la UE no consume ninguna
porcion de fruta y otro 55% no alcanza
las cinco porciones diarias recomenda-
das. Ademas, hizo hincapié en que las
familias menores de 35 afios son las que
compran menos frutas y verduras, algo
alarmante ya que “las generaciones mas
jovenes son los consumidores del mana-
na y se deben hacer mas esfuerzos para

educar e introducir a los jovenes en la
versatilidad y cualidades de las frutas y
verduras frescas”.

Si bien el contexto inflacionista ac-
tual es otro obstaculo para fomentar el
consumo, Laudani no lo senalé como
el principal y si enumero6 una serie de
percepciones erroneas sobre las frutas
y hortalizas que dificultan el impulso
de su consumo. En este sentido, asegu-
ré que “necesitamos contrarrestar la
percepcion erronea de que las frutas y
verduras son caras. El sector necesita
reforzar su mensaje para demostrar
que opera dentro de un formato de sis-
temas alimentarios sostenibles para
ofrecer productos asequibles, nutriti-
vos y saludables”. Para el presidente de
Freshfel, crear experiencias, invertir
en comunicacion y elaborar un storyte-
lling con el producto es clave para poten-
ciar y fomentar el consumo de frutas y
hortalizas.

POSTCOSECHA EN CIiTRICOS
El director técnico de FL.C Technologies,
Ernesto Conesa, y el técnico de Agro-
Fresh EMEA, Carles Domenech, fueron
los encargados de la tercera parte del
Congreso, dedicada a la postcosecha de
citricos. Ambos repasaron el proceso
punto por punto, desde los momentos
criticos del fruto antes de su recoleccion
hasta los mejores productos para aumen-
tar su frescura y vida titil, pasando por la
manipulacion necesaria para minimizar
pérdidas.

Para profundizar y aportar detalles
mas concretos, la investigadora prin-
cipal del Laboratorio de Micologia del
IMF, Irene Vloutoglou, hizo una charla
sobre la deteccion de cepas resistentes
de Penicillium en almacenes de citricos,
el.diagnéstico precoz de las enfermeda-
des y el control fitosanitario las plantas
importadas y exportadas.

INNOVACION AL SERVICIO

DE LA CITRICULTURA
El Congreso finaliz6 con una seccioén de-
dicada al futuro, a los proximos pasos
que debe dar la citricultura a través de la
investigacion y la aplicacion de nuevas
tecnologias con el fin de aportar benefi-
cios a productores y distribuidores y, al
mismo tiempo, aumentar el rendimiento
por hectarea.

José Cuenca Ibanez, director del con-
sorcio de viveros AVASA, se centro en
la importancia no solo de desarrollar
nuevas variedades, sino también de la
certificacion que garantiza la calidad.
Destaco las mandarinas Clemenrubi y
Mandanova, la primera extratemprana
y la segunda seedless, dos aspectos cla-
ve que marcaran el futuro desarrollo
varietal.

El director técnico de Agromillora,
Ignasi Iglesias, puso el broche final al
Congreso con una ponencia sobre los
modelos productivos de intensificacion
en alta densidad (SHD) y media densi-
dad (MD) en citricos como propuestas
para una produccion mas eficiente y
sostenible, que permite reducir los cos-
tes de produccién y mejorar la calidad
y la productividad. Todo enfocado hacia
el camino ala fruticultura de precision
o, también llamada, la agricultura 4.0.
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