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El escenario del limoén espanol en
el mercado internacional a corto
plazo se encuentra marcado por
un adelanto de las importaciones
procedente del hemisferio sur a
Europa y Reino Unido, sobre todo
por parte de Sudafrica.

Segan expone el consultor
hortofruticola, Paco Borras, el
sector del limoén espanol sigue en
esta campana “la misma tenden-
cia que el ano anterior pero la me-
dia de precio ha sido superior en
un 0,156 %, practicamente 16 cén-
timos mas que el afio anterior”.
Y explica que la exportacion en
limones ha descendido “un 5,76 %

Los limones sudafricanos alcanzaran en esta campaiia maximos historicos. / VF

MaF RODS

e

TU SOLUCION LLAVE EN MANO

SCA0BOTIC

POMONE &
GLOBALSCAN 7 - VIOTEC

- Sistema electrénico de clasificacion patentado.
- Maxima precision en el analisis de calidad.

- Mdxima delicadeza con el fruto.

- Facil limpieza y mantenimiento.

=SF

SEAO0IOT

OUR INNOVATION,
YOUR EFFICIENCY

Automatizacién | Tratamiento | Clasificacion | Calibrado | Robética | Packing

www.maf-roda.com

Roas

-
& In rodasale@mafroda.es

30 de mayo de 2023

Sudafrica preve
aumentar esta campana
sus exportaciones de

limon a Europa

Turquia ha tenido esta temporada menos presencia debido
a la merma de cosecha de la variedad Interdonato

pero los ingresos totales se han
incrementado un 7,24%”. A pe-
sar de que los costes han crecido,
Borras expone que “el conjunto
de porcentajes permite estimar
que el resultado neto final de la
campana del limoén sera positivo
respecto a la anterior”.

Sin embargo, en la segunda
parte de la campana, el limoén
espanol tendra que afrontar una
mayor competencia internacio-
nal procedente del hemisferio
sur, sobre todo de Sudafrica. Esta
temporada Turquia ha tenido un
menor impacto pues ha visto re-
ducidas sus exportaciones a los
mercados europeos, algo que,
segun, el secretario general de
la World Citrus Organization
(WCO), Philippe Binard, se puede
deber a problemas logisticos y a
la merma de cosecha de la varie-
dad Interdonato.

La ultima temporada del he-
misferio sur sufrio6 el impacto ne-
gativo de los problemas logisticos
y de transporte, asi como de las
dificiles condiciones climaticas,
ya que la sequia en esta zona
afect6 negativamente a la pro-
duccion. Sin embargo, las expec-
tativas del sector han mejorado
desde marzo en lo que respecta a
lalogistica, y se prevé una buena
temporada en 2023.

SUDAFRICA

Los limones sudafricanos al-
canzaran en esta campana su
maximo historico. Se prevé que
la produccion de limones y limas
frescos en Sudafrica crezcaun 2%
en el gjercicio 2022-23, alcanzando
un volumen de 660.000 toneladas,
seglin exponen los datos del Ser-
vicio Exterior de Agricultura del
Departamento de Agricultura de
Estados Unidos (USDA FAS), en
un informe emitido a mediados
del mes de enero.

Esta prevision de crecimiento
se basa en unas condiciones cli-
maticas propicias y en un name-
ro creciente de arboles jovenes
que se acercan ya a la entrada
en plena produccion.

Respecto a la superficie plan-
tada de limones y limas en Sud-
africa, esta se ha mas que dupli-
cado en los ultimos siete anos,
impulsada por la mejora de la
demanda mundial y el aumento
de los precios en los mercados

internacionales. Sin embargo,
la tendencia positiva de la su-
perficie plantada se ha frenado
debido al movimiento bajista de
los precios de exportacién reci-
bidos por los productores. Asi, se
espera un crecimiento marginal
de la superficie plantada. De las
18.200 hectareas del ano anterior
se pasa a 18.300.

Mas del 40% de la superficie
total plantada con limones con-
siste en huertos de cinco anos o
menos, lo que indica que en los
proximos cinco anos llegaran
al mercado voliumenes crecien-
tes de limones procedentes de
Sudafrica.

La provincia del Cabo Orien-
tal es la principal regién produc-
tora de limones en Sudafrica,
con el 42% de la superficie total
plantada, seguida de las provin-
cias de Limpopo (31%) y Cabo
Occidental (14%). El cultivar de
lim6n mas plantado en Sudafrica
es, con diferencia, el Eureka, que
representa el 75% de la superfi-
cie total. Le siguen los cultivares
Lisbon (8%) y 2PH Seedless (6%).

Respecto a los limones para
procesamiento, se espera que cai-
gan alcanzando una cifra aproxi-
mada de 60.000 toneladas en 2022-
23, debido a un aumento de las
exportaciones a niveles récord.
En el ejercicio 2020-21, se estima
que se entregaron 103.000 tone-
ladas de limones para procesatr.

En cuanto al comercio en fres-
Co, Sse prevé que las exportaciones
sudafricanas de limones y limas
aumenten un 2% hasta alcanzar
la cifra récord de 570.000 tonela-
das en 2022-23. La Uni6n Europea
y el Reino Unido contintan sien-
do los principales mercados de
comercializacion, representando
casi el 50% de los envios totales.

Ademas, se espera que las im-
portaciones de limones en 2022-23
se mantengan estables en alrede-
dor de 3.000 toneladas, ya que la
produccion nacional disponible
satisface suficientemente la de-
manda local.

ARGENTINA
Debido a la sequia, se prevé que
laproduccion delimén en Argen-
tina disminuya a 1,77 millones de
toneladas en 2022-23, 130.000 tone-

(Pasa a la pagina 4)

Se espera que la produccion turca de limones disminuya un 20%. / ARCHIVO
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El mercado de aceite y extractos
de limon crecera un 4,5% anual entre 2023 y 2033

1 mercado mundial de aceite de limon representa

un valor de casi 908 millones de euros y se prevé
que evolucione a unritmo del 4,5% CARG (Compound
annual rate of growth-Tasa anual compuesta de cre-
cimiento) en los proximos diez afios, y que las ventas
alcancen un valor de mercado de 1.455 millones de
euros a finales de 2033.

El aceite de limén se obtiene de la cascara de li-
mon fresco o de la corteza de limoén prensada en frioy,
ademas de tener un aroma agradablemente fragante,
aporta beneficios para la salud como la curaciéon de
heridas, el tratamiento del acné, la reduccion de la
ansiedad, etc. Se prevé que estos beneficios promue-
van las ventas de productos de aceite de limén en los
proximos anos.

La industria del bienestar abarca las cuatro areas
de la salud: el bienestar mental, fisico, espiritual y
emocional. En los Gltimos anos se ha prestado cada
vez mas atencion a la salud mental y emocional. Estas
terapias implican el uso de aceites y el de limén, por
ejemplo, puede mejorar el estado de animo, reducir
el estrés, mejorar el sueno, aumentar la confianza en
uno mismo y mejorar el rendimiento fisico y cognitivo,
ya que se considera un adaptogeno (sustancia que se
utiliza en la medicina herbolaria para la supuesta es-
tabilizacion de procesos fisiologicos y 1a promocién de
lahomeostasis). Por lo tanto, se espera que la creciente
importancia de la aromaterapia en las rutinas de au-

tocuidado tenga un impacto positivo en el crecimiento
del mercado de aceite de limo6n y extractos de limon.
En funcion de la aplicacion, el mercado se segmenta
en alimentos y bebidas, cosméticos y cuidado personal,
productos de limpieza del hogar, aromaterapia y otros.
El mercado para el segmento de alimentos y bebidas
se subsegmenta en panaderia y confiteria, lacteos y
postres congelados, bebidas y otros. Sin embargo, se
espera que el segmento de cosméticos y cuidado per-
sonal registre la tasa anual de crecimiento mas alta
durante el periodo de prevision.

El aceite y los extractos de limén actiian como
aditivos alimentarios naturales en diversas bebidas
para proporcionar el tradicional sabor a limoén. Asi,

el aumento del consumo de bebidas en todo el mundo
impulsa la demanda de aceite y extractos de limoén.
Su agradable aroma y sabor se estan popularizando
en alimentos procesados, como productos horneados
y aperitivos.

Los fabricantes estan incorporando aceite y extrac-
tos de limon a diversos postres lacteos y congelados, ya
que la demanda de productos con sabor a citricos esta
aumentando debido a su agradable sabor.

En la industria alimentaria y de bebidas, el aceite
y los extractos de limoén se utilizan también en encur-
tidos, mermeladas, jarabes, platos preparados, aperi-
tivos y aderezos.

Se espera que estos factores impulsen el crecimien-
to del mercado en el segmento de alimentos y bebidas.

A nivel mundial, el mercado de aceite y extractos
de limon se segmenta en América del Norte, Euro-
pa, Asia Pacifico (APAC), Oriente Medio y Africa
(MEA), vy América del Sur y Central. En 2022, Asia
Pacifico tuvo la mayor participacion en el mercado
de aceite de limon y extractos de limoén y se estima
que registrara la tasa anual de crecimiento mas alta.

Las principales empresas que operan en el mercado
del aceite de limo6n y los extractos de limon se estan
centrando actualmente en el lanzamiento de nuevos
productos y en la expansion geografica para satisfacer
la creciente demanda de los consumidores de todo el
mundo. l

“Sudafrica prevé...”
(Viene de la pagina 2)

ladas menos que el afio anterior,
seglin exponen los datos del Ser-
vicio Exterior de Agriculturadel
Departamento de Agricultura de
Estados Unidos (USDA FAS), en
un informe emitido en febrero.
Ademas, se espera que la sequia
contintie durante el verano del
hemisferio sur de 2023.

La produccion de limon tiene
lugar principalmente en Tucu-
man, Salta y Jujuy, con alguna
produccion menor en el nores-
te de Argentina. En los altimos
anos los productores de limoén del
noroeste argentino han ampliado
la superficie plantada.

Laeliminacion de arbolesy la
posterior replantacion con varie-
dades nuevas han aumentado la
proporcion de plantas por hecta-
rea y han mejorado la eficiencia
delaproduccion y los rendimien-
tos. Para 2022-23, la superficie
plantada de limoén se cifra en
52.000 hectareas, 1.000 hectareas
mas que el ano anterior.

En cuanto al limo6n destinado
para procesamiento, se prevé que
el volumen destinado disminuya
hasta 1,4 millones de toneladas,
en comparacion con las 1,49 mi-
llones de toneladas de 2021-2022,
como resultado de la disminu-
cion de la produccion.

Respecto al comercio, las ex-
portaciones de limén fresco de
Argentina que se pronostican

Se prevé que la
produccion de limones
y limas frescos en
Sudafrica crezca un 2%
en el ejercicio 2022-23

La produccion de limén
en Argentina caera,
segun el USDA, hasta
los 1,77 millones de
toneladas en 2022-23

ascienden a 235.000 toneladas en
2022-23, 25.000 t menos que en la
temporada anterior. Los envios
argentinos de limon al exterior
siguen enfrentandose a la fuerte
competencia de Turquia y Sud-
africa, que ofrecen al mercado
de la Uni6n Europea fruta fres-
ca de mayor calidad. Durante
enero-septiembre de 2022, la
UE sigui6 siendo el principal
destino de las exportaciones de
limones frescos argentinos, con
una cuota del 45%, seguida de
Estados Unidos, con una cuota
del 21%, y Rusia, 18%.

El negocio de exportacion de
limon fresco continta siendo ren-
table, aunque los margenes son
menores en comparacion con
temporadas precedentes. Los re-
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tos del sector se deben sobre todo
al fuerte aumento de los costes de
produccion, las elevadas tasas de
inflacién y el debilitamiento dela
economia.

En cuanto a importaciones, se
estima que las de limon seguiran
siendo insignificantes en la cam-
pana 2022-23, ya que Argentina es
un pais productor y exportador
neto de citricos.

TURQUIA

Seglin el informe de febrero del
Servicio Exterior de Agricultura
del Departamento de Agricultura
de Estados Unidos (USDA FAS),
se espera que la produccion tur-
ca de limones disminuya un 20%,
hasta situarse en un volumen de
1,2 millones de toneladas. Aun-
que los rendimientos seran infe-
riores a los obtenidos en la cam-
pana anterior, los productores no
esperan problemas de calidad ni
de enfermedades o plagas. Mas
delamitad de la produccion total
de limoén en Turquia se produce
en la provincia de Mersin.

Respecto al comercio, el sec-
tor turco espera que las expor-
taciones de limon disminuyan
un 13% hasta las 600.000 tonela-
das, algo que Philippe Binard y
la WCO achacan a un problema
logistico en el pais. Por lo gene-
ral, Turquia exporta la mitad de
su produccion total de limones.
En cambio, el pais importa una
cantidad muy baja de produc-
to, principalmente del norte de
Chipre.

Segun explica el director de
Ailimpo, José Antonio Garcia,
esta campana se ha producido
“una menor presencia del limén
turco como consecuencia de la
merma de cosecha de la variedad
Interdonato”. Ademas, anade que
“el hueco turco ha permitido un
mayor aprovechamiento comer-
cial de Ia fruta”.

Debido a esta reduccion de
las exportaciones turcas, Paco
Borras también se pronuncia en
la misma linea y sefiala que “el
aforo inicial en los limones espa-
noles presentaba una reduccion
para esta campana del 12,94%,
pero el hueco dejado por Turquia
ha facilitado que la fruta tenga
un mejor aprovechamiento”.
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JOSE ANTONIO GARCIA / Director de Ailimpo

“Esta temporada ha permitido
precios en origen estables y
rentabilidad para el comercio”

La situacion que se respira en estos momentos en el sector limonero espariol es de cierta tranquilidad.
Este ejercicio la merma de cosecha ha facilitado cotizaciones en origen rentables para los productores y
mantener un buen equilibrio con la demanda del mercado. El hueco dejado por Turquia ha permitido un
mayor aprovechamiento comercial de la fruta. Aunque, en contrapartida, el resultado ha sido una caida
importante de la disponibilidad de limon para la industria. A pesar de esta relativa calma, desde Ailim-
Ppo observan con cierta preocupacion una serie de factores que afectan a la oferta y la demanda. “Por ello,
estamos trabajando en iniciativas de promocion de nuestros productos con el objetivo de encontrar ahora
soluciones a los problemas que pueden producirse en el futuro”, sefiala Jose Antonio Garcia.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. A estas altu-
ras del ejercicio, ;qué balance
realizan de la camparia de limon
Fino?

José Antonio Garcia. La
campana 2022/2023 se inici6 en
septiembre con la perspectiva
de un descenso de cosecha de
limon Fino debido a las espe-
ciales condiciones climatologi-
cas que afectaron a la floracion
y cuaje en mayo, seguido de un
verano seco y sin precipitacio-
nes en septiembre. Si bien este
escenario permitio la finaliza-
cion adecuada de la fruta del
hemisferio sur, el desarrollo de
la temporada ha tenido como
nota caracteristica un menor
ritmo de actividad general de
exportacion e industria.

Alin con una menor presen-
cia de limé6n turco en el mer-
cado como consecuencia de la
merma de cosecha de variedad
Interdonato, las exportaciones
espanolas han descendido de
manera importante lo que re-
vela una caida del consumo en
un escenario europeo marcado
por la alta inflacién y la pérdi-
da de poder adquisitivo de las
familias. No obstante, el hueco
turco ha permitido un mayor
aprovechamiento comercial de
la fruta. En contrapartida, el
resultado ha sido una caida im-
portante de la disponibilidad de
fruta para la industria.

En su conjunto, la merma de
cosecha espanola ha facilitado
cotizaciones en origen rentables
para los productores y mante-
ner un buen equilibrio, aunque
con tension permanente, con la
demanda del mercado, siendo la
industria, por su caracter subsi-
diario, el eslabon de la cadena
mas perjudicado. En el final de
campaina de Fino durante los
meses de marzo y abril se ha
observado un cambio de ten-
dencia con una activacion del
consumo.

VEF. ;/Qué perspectivas tienen
en Ailimpo para la temporada
de limén Verna? ;Como se estd
desarrollando el ejercicio hasta
el momento?

JAG. La prevision de cose-
cha apunta finalmente a un vo-
lumen de produccion de 256.500
toneladas en 2023, 1o que supon-
draunaligera reduccion respec-
to a la produccion de 2022.

Este ano, debido a las con-
diciones climaticas, se ha
producido una re-florescencia
importante de los limoneros
(especialmente en la variedad
Verna), por 1o que en la segun-

30 de mayo de 2023

José Antonio Garcia analiza el desarrollo de la campaiia y los retos a los que se enfrenta el sector. / RAQUEL FUERTES

da parte de la campana habra
que contar con una produccion
adicional de limones segundos
y rodrejos que no consideramos
en los aforos. Por otra parte, la
calidad de la fruta esta siendo
buena con un tamano mas con-
tenido que en otras campanas.

En cuanto a la demanda,
parece haberse ralentizado
durante este mes de mayo, aun-
que todo apunta a que habra
suficiente disponibilidad de
limén Verna para suministrar
a nuestros clientes antes de la
llegada de fruta procedente del
hemisferio sur.

VEFE. En una campana mar-
cada por la merma de cosecha y
el incremento de costes, ;Se estd
logrando desarrollar una tem-
porada rentable para todos los
eslabones de la cadena?

JAG. Como he comentado
anteriormente, pese a la dismi-
nucion de la demanda, las pe-
culiaridades de esta campana
han permitido que los precios
en origen estén siendo estables
y, aunque con ciertas tensiones
puntuales, el comercio esté
manteniendo la rentabilidad.

VE. jEsta influyendo la infla-
cion en el consumo y el comercio
de limon?

JAG. Efectivamente, existe
una presion por parte de la de-
manda para bajar los precios de

“Aun con menor presencia del limén turco, las
exportaciones espaiiolas han descendido de manera
importante lo que revela una caida del consumo en un
escenario europeo marcado por la alta inflacién y la
pérdida de poder adquisitivo de las familias”

“El hueco dejado por Turquia ha permitido realizar

un mayor aprovechamiento comercial de la fruta.

En contrapartida, el resultado ha sido una caida
importante de la disponibilidad de fruta para destinar
a la industria, siendo el eslabon mas perjudicado”

venta. Pero en un contexto en
el que los costes de produccion
se han incrementado de forma
significativa, el sector se siente
con margenes muy estrechos de
rentabilidad.

El sector agroalimentario es-
pafol es complejo y sobre todo
muy variado, con multitud de
productos y particularidades
sectoriales, pero ningtin produc-
to esta libre de esta situacion, y
tampoco el limoén.

En cuanto al consumo, efec-
tivamente el contexto inflacio-
nista en los paises de la UE esta
siendo menor y especialmente
en el caso del limo6n Bio

VF. ;Como estan afectando
factores como el cambio climati-
co o la escasez de agua al cultivo
del limon?

JAG. El cambio climatico
esta afectando de forma sig-
nificativa a nuestro cultivo.
Ademas del incremento medio
de las temperaturas, los feno-
menos extremos cada vez son
mas frecuentes ocasionando
olas de calor, sequia y lluvias
torrenciales.

Como ejemplo de estos efec-
tos tenemos lo ocurrido en la
primavera de 2022, en la que los
importantes episodios de lluvia
de marzo y abril afectaron a la

“La temporada de
limén Fino ha tenido

un menor ritmo de
actividad general de
exportacion e industria”

floraciéon y cuaje en numerosas
zonas de produccion y el verano
posterior, especialmente caluro-
S0y con ausencia de lluvia, tuvo
como consecuencia un retraso
en el desarrollo de la fruta con
calibres mas pequenos al co-
mienzo de la campana.

Ademas de los problemas que
el cambio climatico tiene sobre
la fisiologia de los cultivos, tam-
bién influye sobre la incidencia
de las plagas y las enfermeda-
des, apareciendo nuevos proble-
mas fitosanitarios y la intensifi-
cacion de la presencia de plagas
durante todo el ano.

Los planes de cuenca refle-
jan que el cambio climatico
provocara una reduccion de los
recursos hidricos disponibles
para todos los cultivos y el li-
mon también se vera afectado.
Estos efectos, unido a los previ-
sibles recortes en la disponibi-
lidad de agua subterranea y el
recorte de los caudales del tras-
vase Tajo-Segura, nos obligara
a continuar avanzando en ma-
teria de optimizacion y ahorro
de agua para adaptarnos a esa
situacion.

VE. ;Qué repercusiones estan
teniendo estos factores en las
producciones de otras potencias
productoras?

JAG. Independientemente
de los efectos globales del ca-
lentamiento global y los efectos
que puedan tener en cada una
de las zonas productoras, la
realidad es que, al igual que en
Espana, otros paises como Tur-
quia o Sudafrica también estan
aumentando la superficie de
cultivo. En el caso de Argentina,
al parecer, la superficie se esta
reduciendo.

Por lo tanto, al margen de los
efectos que el cambio climatico
ocasione en otras zonas produc-
toras, la competencia del limén
de otros origenes seguira exis-
tiendo y por ello, tenemos que
seguir trabajando a través de
la promocion para que el con-
sumidor conozca las excelen-
tes caracteristicas del limo6n de
Espana y valorizar lo que nos
diferencia de nuestra compe-
tencia como la cercania a los
mercados y frescura de nuestro
limoén o nuestra contribucion a
reducir el impacto ambiental al
producir siguiendo los estrictos
estandares europeos.

Con este objetivo, hemos pre-
sentado dos nuevos programas
de promocion para fomentar el
consumo de limén y pomelo eco-
logico o Bio y también conven-
cional tanto en Espana, Francia
como en Alemania.

Nuestro objetivo es destinar
todos nuestros esfuerzos en fo-
mentar entre la poblacion mas
joven el consumo dentro de un
estilo de vida saludable y tam-
bién destinar esfuerzos a comu-
nicar las bondades de nuestro
producto a la cadena de distri-
bucion para con un doble enfo-
que intentar que al consumidor
final le llegue nuestro mensaje
desde la parte del distribuidor
como desde los demas canales
de comunicacion y RRSS.

Para nosotros es muy impor-
tante aumentar el consumo en

(Pasa a la pagina 4)
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“Esta temporada...” portantes avances en materia

de sostenibilidad ambiental

(Viene de la pagina 2) durante los ultimos afios con

las nuevas generaciones, que
ayuden a absorber las futuras
producciones que, segiin nues-
tros tltimos estudios de incre-
mento de plantaciones, ofrece-
ran cantidades de produccion
superiores a las actuales que es
necesario distribuir en los mer-
cados actuales y futuros.

VF. ;(Pueden limitar el cam-
bio climatico o la sequia el culti-
vo de limon en Espafia y a nivel
mundial?

JAG. Al margen de los aspec-
tos ambientales o climaticos,
en el futuro seguiremos produ-
ciendo limén en Espana aunque
si queremos seguir siendo sos-
tenibles en un escenario cam-
biante, tendremos que cambiar
los sistemas de produccion,
incorporando practicas de
agricultura regenerativa para
aumentar la materia organicay
la vitalidad del suelo, aumentar
la captacion de CO2, mejorar la
retencion de agua y conseguir
favorecer la biodiversidad no
solo en las fincas si no también
en su entorno.

VF. ;Qué otros retos debe
afrontar el sector del limon
esparniol?

JAG. Nuestros retos no
difieren mucho del resto del
sector agroalimentario. Pese
a los importantes avances que
se han producido en el sector
del limoén y el pomelo, compar-
timos la necesidad de seguir
avanzando hacia un sistema
productivo con una mayor sos-
tenibilidad social, econémica y
medioambiental

“Al igual que Espaiia,
paises como Turquia
o Sudafrica también
estan aumentando la
superficie de cultivo”

El sector tiene que ser sos-
tenible econé6micamente, por
lo que un reto muy importante
es que todos los eslabones (pro-
ductores, exportadores, coope-
rativas e industrias) consigan

La presente campaiia ha estado marcada por un descenso de I

4 L

“Tenemos que trabajar
la promocidn para que
el consumidor conozca
las excelencias del
limén de Espaia”

que su actividad sea rentable y
para ello consideramos que es
necesario aumentar la produc-
tividad y reducir los costes de
produccion a través del impulso
de iniciativas de innovacion y

a produccion debido a la adversa meteorologia. / AILIMPO

"Hemos presentado
dos nuevos programas
para fomentar el
consumo en Espaiia,
Francia y Alemania”

digitalizacion para mejorar la
eficiencia de los procesos de
produccion, almacenes de con-
feccion e industrias.

Por otro lado, aunque nues-
tro sector ha llevado a cabo im-

una huella reducida, tenemos
que seguir avanzando en esta
materia estando en primera
linea ante los retos del Green
Deal y sus estrategias de “la
granja a la mesa” y “biodiver-
sidad”, apostando por una pro-
duccion mas conservacionista
con el suelo, fomentando prac-
ticas de cultivo que favorezcan
la retencion de carbono y agua
y conservando y favoreciendo
la biodiversidad.

VF. Para concluir, ;como defi-
niria el estado actual del sector
del limon en Esparnia?

JAG. En este momento, de-
bido alamerma de cosecha que
se ha producido durante esta
campana, podemos decir que la
situacion en el sector del liméon
es de cierta tranquilidad. Pero
desde Ailimpo vemos con preo-
cupacion una serie de factores
que afectan a la oferta (como es
el aumento de la superficie de
cultivo y el potencial de produc-
cion) y otros que afectan ala de-
manda (situaciéon inflacionista
con bajada del consumo de li-
mon tanto convencional como
Bio). Por ello, estamos traba-
jando en iniciativas de promo-
cion de nuestros productos con
el objetivo de encontrar ahora
soluciones a los problemas que
pueden producirse en el futuro
en el sector del limon.

En cualquier caso, no debe-
mos olvidar que somos lideres
mundiales en exportacion de li-
mon y que tenemos que creer en
nosotros mismos para afrontar
los retos que en los proximos
anos debemos abordar.

Inspeccionado por

ECOCERT

INSUMOS

=
=
=
=

@ Bioiberica

() Bioiberica

REGISTRO

FITOSANITARIO

N°: 24.937

La solucién mas eficaz y ecolégica
al problema de la mosca de la fruta.

8y n°2021/1165. Control ECOCERT F-32600

Producto apto para su uso en Agricultura Ecoldgica de acuerdo con Reglamentos (UE) n°2018

www.planthealth.es
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El presidente de Asaja Alicante cofirma que el limén alicantino ha conseguido mas cuota de mercado en paises como Polonia, Hungria o la Repiiblica Checa gracias al fallo de produccion de Turquia. / ARCHIVO

JOSE VICENTE ANDREU / Presidente de Asaja-Alicante

“Menos produccion y menos
|mportqc|on no se han traducido
en precios mas rentables”

Dos factores auguraban una buena campana para el limon. la merma de la cosecha y la escasez de
limon turco. Pero la inflacion y la escalada de costes de produccion han vuelto a hacer de las suyas.
Con un descenso del consumo del 20% en el principal destino del limon alicantino, Alemania, los
precios han caido dejando, al finalizar la campana del Fino, un sabor agridulce. Fondos de inver-
sion, aguay la ley de la cadena agroalimentaria son los ejes que terminan de hilar la entrevista del
presidente de Asaja Alicante, José Vicente Andreu.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Tras dos arios
en los que el cultivo estrella de
la provincia de Alicante dificil-
mente pudo cubrir costes de pro-
duccion y se saldo con balances
negativos, ;como se ha desarro-
llado esta campania de limon
Fino?

José Vicente Andreu. Pese
a un buen inicio de campana,
el escenario no ha resultado fa-
vorable para el sector. A nivel
de producciéon ha habido un
descenso importante no solo
en Alicante, sino también en
todo el arco mediterraneo. En
nuestra provincia en particu-
lar la campaia se ha cerrado
con unas 800.000 toneladas, un
40% menos que la temporada
precedente y un 20% menos que
una campana normal. Paralela-
mente, tanto la cosecha como la
importacion de limén de uno de
nuestros principales competi-
dores, Turquia, se ha reducido
considerablemente debido alas
heladas de la pasada primavera.

Con estos dos factores es-
perabamos obtener un respiro
esta campana y, de hecho, asi
fue durante su inicio, con unos
precios muy estables de entre 35
y 40 céntimos el kilo en arbol.
Pero pese a este incremento de
cotizaciones respecto a las dos
campanas precedentes, la es-
calada de costes ha empanado
los beneficios de los agriculto-
res. Es decir, para hablar de un
precio rentable, tendriamos que
situarnos en torno a los 50 cén-
timos el kilo en arbol.

No obstante, 1o mas preocu-
pante es que con el avance de
la campana, el precio del limoén
ha caido hasta los 20 céntimos el

Andreu recalca que el agua desalada no puede ser el soporte hidrico porque “los agricultores no podemos pagarla”. / AA

“A nivel de produccion
ha habido un descenso
importante en todo el

arco mediterraneo”

kilo en arbol y; en consecuencia,
mucho fruto se ha quedado por
recolectar. En conclusion, ni el
descenso de la produccion ni la
reduccion de la importacion se
han traducido en unos precios
rentables.

VE. Pero en una situacion en-
marcada en una menor produc-
cion y una notable reduccion de
la importacion de limoén, el ba-

“En Alicante la campaiia
de Fino se ha cerrado

con 800.000 t, un —40%
menos respecto a 2022"

lance deberia ser positivo. ;Qué
ha pasado?

JVA. La crisis de consu-
mo, la inflacion, la subida de
costes... eso ha pasado. Como
consecuencia de este contexto
de crisis, el consumo ha expe-
rimentado una fuerte caida. El
principal consumidor del limén
alicantino es Alemania, donde
ha habido un receso en el con-

“Lo mas preocupante es
el precio del limén que
ha caido hasta los 20
céntimos/kilo en arbol”

sumo de entre un 20 y un 25%.
Eso es una barbaridad, y mas si
tenemos en cuenta que hay en
marcha una gran campana de
promocion del consumo.

VE. ;Como se han comportado
los demas paises consumidores
del limoén de Alicante?

JVA. En Francia, por ejem-
plo, el consumo de limoén se ha
estancado y al final del verano

veremos un descenso de un 4 o
5%, un descenso mas asumible.
En Italia, el consumo también
se ha mantenido mas o menos
estable respecto al afo anterior.

Por contra, hemos consegui-
do mas cuota de mercado en
paises del Este de Europa, como
Polonia, Hungria o la Republi-
ca Checa. Todos estos paises se
abastecen del 1imén turco, pero
ante la merma de produccion,
se han abastecido de nuestra
segunda calidad. Eso si, con
precios muy bajos.

VE. Aun asi, todos los o0jos es-
tan puestos en Alemania...

JVA. Silaeconomia alemana
no se recupera y volvemos a una
situacion de normalidad donde
el consumo de limo6n recupere
sus niveles habituales, vamos a
tener un problema los proximos
meses. Pero sabemos que el li-
mon es un producto muy apre-
ciado, asi que confiamos en que
se recupere.

VE. ;Como han ido los prime-
ros compases de la camparna del
limén Verna?

JVA. El Verna también vie-
ne marcado con una merma
de produccién, pero nada alar-
mante. Este afo llegaremos a
las 200 mil toneladas. Con las
nuevas plantaciones se debe-
rian alcanzar las 300 mil, pero
para el espacio tan limitado de
tiempo que tenemos para sumi-
nistrar el lim6én —mas o menos
40 dias— esta bien.

VE. Cada vez hay mas fondos
de inversion presentes en el sector
agrario. ;Qué supone Su irrup-
cion y como esta afectando a la
dinamica normal del sector?

JVA. En el caso del limoén,
casi el 40% de su produccion y
el 60% de su comercializacion
ya esta en manos de fondos de
inversion. Tener tal cantidad de
produccién propia les permite
actuar como un oligopolio y eso
es, a mi juicio, una muy mala
noticia, porque estan distorsio-
nando la manera habitual de
funcionar de este mercado.

Pactan el precio en origen,
propician el aumento de los
destrios, controlan la distri-
bucion... en resumen, restan
capacidad de negociacion a los
agricultores, ademas de perder
valor economico por cada kilo-
gramo que venden.

VF. El clima se ha vuelto im-
predecible. Episodios de calima,
friofuera de tiempo, sequia extre-
ma, fuertes episodios de lluvia...
Jcomo esta afectando esto al cul-
tivo del limon?

JVA. El lim6n es un fruto
muy delicado y extremada-
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mente sensible a los cambios
de tiempo. Ademas, se cultiva
en zonas con una determinada
climatologia, de manera que si
el clima se altera, el limén pue-
de salir muy perjudicado. Prue-
ba de ello es que el anio pasado
tuvimos una primavera muy
lluviosa y el citrico que mas lo
sufrio fue el limon.

En cuanto a la sequia, tres
cuartos de lo mismo. La falta de
agua va a ser el factor que mas
va a condicionar el cultivo del li-
mon, porque si se nos complica
el aporte hidrico, el cultivo lo va
a sufrir mucho. Sinos falta agua
lo perdemos todo.

De momento, la dotacion hi-
drica esta mas o menos asegura-
da hasta julio y agosto. Sifaltase
agua en estos meses seria una
catastrofe, porque es cuando se
engorda el citrico. En caso de
que no tenga el suficiente riego,
el citrico sera de poca calidad,
con un menor calibre y menos
zumo. Esta es la incertidumbre
de este ano.

"En Alemania el
consumo ha caido mas
de un 20% a pesar de la
campana de promocion
en marcha”

“Si la economia
alemana no se recupera
vamos a tener

un problema los
préximos meses”

VE. La provincia de Alicante
es una de las zonas mads afecta-
das por el recorte al trasvase Ta-
jo-Segura. jEs el agua desalada
una alternativa viable?

JVA. El agua desalada no
puede ser el soporte hidrico de
un cultivo porque los agriculto-
res no podemos pagarla. Puede,
eso si, ser un complemento que
nos ayude a terminar el ciclo.
Pero abastecernos de agua a
mas de 70 céntimos el hectome-
tro cabico es inviable.

VF. ;Cuales son las deman-
das del sector y qué piden a las
administraciones?

JVA. Son muchos los fren-
tes que tiene abiertos el sec-
tor. Pero destaco el agua y la
Ley de la Cadena. El tema del
agua para Alicante es clave. El
trasvase Tajo-Segura debe es-
tabilizarse con una aportacion
minima como la que teniamos
antes. Es una decision politica
la que ha mermado la cantidad
trasvasada, pero queda margen
para que otra decisién politica
lo rectifique. Ademas, tenemos
que conseguir reciclar toda el
agua de Alicante y devolver-
la a la agricultura porque, en
este caso, el cultivo del limo6n
seria el gran beneficiado al
estar muy proximo a las zonas
turisticas.

Finalmente, el agua desala-
da debe ser un complemento
que llegue a todas las comuni-
dades de regantes. Ultimamen-
te el agua desalada esta en boca
de todos, pero atn no hay tu-
berias ni medios para que esta
agua llegue a las explotaciones.

En cuanto a la Ley de la Ca-
dena, es clave para la prosperi-
dad del sector primario. En un
contexto donde la distribucion
tiene una preponderancia as-
fixiante, que todo tenga un li-

mite y que los agricultores no
tengan la obligacion de vender
por debajo de sus costes de pro-
duccion es esencial.

Por ello, desde la AICA de-
ben de dotarla de presupuesto,
de medios y de personal para
que realmente se cumpla. Tam-
bién seria interesante extrapo-
larla a nivel europeo porque,
al fin y al cabo, no deja de ser
también beneficiosa para el
consumidor: una norma que
garantiza un sector primario
potente para que podamos te-
ner soberania alimentaria.

VF. Después de todo lo dicho,
el panorama que se abre ante
el sector agrario no es nada

Valencia Fruits / 11
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El limén es muy delicado y sensible a los cambios de tiempo. / ARCHIVO

alentador. Ya no como presi-
dente de Asaja Alicante, sino
como productor de limon, jqué
0s hace continuar y seguir a pie
de campo?

JVA. La profesion de agri-
cultor es vocacional. Te gusta el
campo, te gusta la naturaleza,
te gusta como se desarrollan los
arboles... Esolollevas dentro de
ti y lo haces por amor ala tierra
y punto. Pero es una profesion
con momentos muy duros. Son
muchos los problemas y mu-
chas las incertidumbres, pero
tenemos una responsabilidad
social. Trabajamos por lo que
creemos y por lo que aportamos
al conjunto de la sociedad.

LA POSTCOSECHA

DEL FUTURO

Soluciones biotecnolégicas para el tratamiento postcosecha
de citricos

Tratamientos sin residuos formulados con extractos
vegetales de grado alimentario

La alternativa a los fitosanitarios tradicionales: el mejor
resultado con menos materias activas

Tu aliado contra las resistencias
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Recomendaciones y tratamientos

postcosecha para el |

» DEPARTAMENTO TECNICO CITROSOL
Espaiia es el principal productor
europeo de limon y lider mun-
dial en exportaciones del fruto
en fresco, envios que se realizan
a mas de 80 destinos diferentes
y han crecido alrededor del 50 %
en los ultimos 15 anos debido al
aumento del consumo, sobre
todo de los mercados europeos.
Estos mercados tienen unos ele-
vados requerimientos en cuanto
a calidad y seguridad alimenta-
ria y el cumplimiento de estos
exigentes estandares de calidad
es la principal causa del éxito
comercial del limén espanol.

Citrosol es la empresa lider
aportando soluciones postcose-
cha al sector exportador del li-
mon. Trabajamos codo con codo
con nuestros clientes, aportan-
doles todo nuestro know-how,
el mejor servicio técnico y un
asesoramiento personalizado
para que el limon llegue con la
maxima calidad al consumidor
final, ayudando con ello, a su
vez, a combatir de forma tangi-
ble el desperdicio alimentario.

La actual ha sido una cam-
pana caracterizada por la falta
de fruta tanto de limén cv. Fino
como de cv. Verna y, en breve,
comenzara a llegar el limén
de importacién a los mercados
europeos. En este contexto tan
exigente y competitivo, hay
que prestar especial atencién
a cada etapa del proceso, desde
la recoleccion hasta el mismo
momento de expedicion de la
carga en camion o contenedor.
Es aqui donde nuestras solucio-
nesy equipos aportan alto valor
tecnologico a la confeccion del
lim6n para garantizar la maxi-
ma calidad final del producto
en destino, cumpliendo, por su-
puesto, con todos y cada uno de
los requisitos legislativos y las
normas europeas de seguridad
alimentaria.

Los tratamientos postcose-
cha, por tanto, tienen como ob-
jetivo lograr un buen control del
podrido, mantener la calidad y
la apariencia externa del limoén,
reducir al maximo las pérdidas
de peso y evitar la aparicion de
manchas derivadas de los danos
por frio y de la senescencia de
la fruta.

[/ CONDICIONES DE
RECOLECCION Y DE
RECEPCION EN EL ALMACEN

Humedad: Los citricos deben

recolectarse con un nivel de

humedad adecuado. No convie-
ne recolectar inmediatamente
después de lluvias para evitar
el riesgo de padecer elevadas

mermas por podredumbres y/o

manchado. Nunca, por tanto, re-

colectar cuando los frutos estén
mojados.

Recoleccion cuidadosa: Re-
sulta imprescindible el alicata-
do de la fruta, evitando golpear-
la y prestando especial atencion
a que no haya contacto con las
espinas del arbol. A la llegada
delafruta al almacén no hay que
dejar ésta en el punto de descar-
ga al sol ni expuesta a corrientes
de aire, para evitar la deshidra-
tacion de la piel.

Se ha de tratar de forma ur-
gente en drencher o en linea

sistema

CITROSOL VERTIDO CERO"

CITROSOL

W

AOVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

Citrosol Vertido Cero® mantiene constante la eficacia de los caldos de tratamiento fungicida en drencher y balsa. / CITROSOL

(extremar las precauciones en
caso de precalibrar) para lue-
go transferir lo antes posible a
condiciones de desverdizaciéon
o frigoconservacion.

¥ LIMPIEZA Y DESINFECCION
Igual que en el procesado del
resto de citricos, la L+D es im-
prescindible para lograr un
producto hortofruticola con
las necesarias cotas de calidad
higiénico-sanitaria.

I SELECCION Y LAVADO
DE LA FRUTA

La seleccién debe ser muy cui-
dadosa. So6lo se debe destinar a
la exportacion fruta de maxi-
ma calidad. Del mismo modo,
un correcto lavado resulta in-
dispensable para eliminar la
suciedad del campo, reducir la
concentracion de pesticidas y
eliminar los restos de fruta po-
drida que estan adheridos a la
piel de los frutos y que, ademas
de ensuciar la linea, nos impi-
den tratar y encerar la fruta
correctamente. Para ello dis-
ponemos de una gama de deter-
gentes concentrados biodegra-
dables para el limoén: Detersol,
Detersol-Bio (con certificacion
como insumo para Agricultura
Ecolbgica), Negrol (especifico
paralaeliminacién de negrilla)

La actual ha sido una campaiia caracterizada por

la falta de limén Fino como de Verna y, en breve,
comenzara a llegar el limén de importacion a Europa.
En este contexto tan exigente y competitivo, hay que
prestar especial atencion a cada etapa del proceso

Las soluciones y los equipos de Citrosol aportan alto
valor tecnoldgico a la confeccion del limén para
garantizar la maxima calidad en destino, cumpliendo
con todos y cada uno de los requisitos legislativos y las
normas europeas de seguridad alimentaria

o Fung-cid Orto Espuma (con
ortofenilfenol).

[ TRATAMIENTO FUNGICIDA
PARA UNA OPTIMA
PROTECCION DE LA FRUTA

Obviamente, es de la mayor

importancia la eleccion de una

buena estrategia de tratamien-
tos en el almacén. La eleccion
de las materias activas a em-
plear es un punto critico fun-
damental, asi como diferentes
puntos de aplicacién posibles
(drencher, linea y camara).
Los mecanismos de acciéon de

los fungicidas postcosecha son
diversos y hay que tener en
cuenta comparativamente su
efectividad en limon, con una
enfermedad en concreto, en
cuanto a su capacidad curativa,
preventiva, sobre la esporula-
cion y de inhibicion sobre infec-
ciones latentes (para patégenos
quiescentes). Nuestra gama de
fungicidas engloba todas las
materias activas necesarias
para el control postcosecha de
los principales patégenos que
afectan al limon, en los que
destacamos:

imon

— Imacide-7,5-LS: fungicida
a base de imazalil, de gran efi-
cacia contra infecciones produci-
das por Penicillium sp., Diplodia
sp., Phomosis sp., entre otros.

— Citropyr 40 SC: fungicida a
base de pirimetanil, que es una
excelente herramienta para evi-
tar la proliferaciéon de cepas de
Penicillium sp. resistentes a otras
materias activas.

— Philabuster 400 SC: for-
mulado que combina imazalil +
pirimetanil.

— Citro-Al 80% WG: formu-
lado para el control del aguado
(Phytophtora citrophthora).

— Citrocil: formulado que
combina imazalil + OPP.

— Ortocil: fungicida a base
de OPP que también es una im-
portante herramienta en el caso
de presentarse resistencias al
imazalil.

— Fung-cid Gras SP: formu-
lacion de E-202 adecuada para el
control del podrido de citricos.
Especialmente indicada su adi-
cion a los caldos de tratamiento
con alguna partida de campo con
Geotrichum sp.

— Fung-cid BIO BNa: fungis-
tatico para el control del podrido
de los citricos. Insumo autoriza-
do para su uso en agricultura
ecologica

— Citrocide® PLUS: Coadyu-
vante tecnologico de uso seguro
para el lavado higiénico de los li-
mones. Evitan contaminaciones
microbiologicas cruzadas en la
lavadora y mantienen microbio-
logicamente limpias las aguas
del proceso. Insumo autoriza-
do para su uso en agricultura
ecologica.

— Ortosol 6500: formulado de
ortofenilfenol para aplicacion en
combinacion con la cera.

— Fruitfog-I: tratamiento fu-
migeno a base de imazalil para
tratar fruta contenida en camara
frigorifica.

Recomendamos consultar con
el personal técnico-comercial de
Citrosol los tratamientos idoneos
para cada momento de campana.

[ TRATAMIENTOS PARA LA

PROTECCION DE LA PIEL Y

LA REDUCCION DE LOS

DANOS POR FRiO
Ellimon es el citrico mas suscep-
tible al frio, temperaturas por de-
bajo de los 12°C pueden producir
un manchado sobre la superficie
de los frutos el cual se conoce ge-
neralmente como danos por frio.
Aunque estos danos se pueden
producir en campo, también,
durante su vida postcosecha se
podrian originar, y/o agravar,
con un mal manejo del frio en la
camara de conservacion y/o el
transporte.

Igualmente, en todos los fi-
nales de campana del limo6n
cv. Fino, nos encontramos con
frutos con un elevado grado de
madurez, lo que hace que la fruta
esté mas susceptible a todo tipo
de manchado por senescencia u
otras causas. Si a esto le suma-
mos condiciones climatologicas
en las que hay cambios bruscos
de temperatura, fuertes y cali-
dos vientos y consecuentemente
bajas humedades relativas, todo
ello provoca mayores deshidrata-
ciones y desequilibrios hidricos
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en el limén, aumentando atn
mas si cabe la susceptibilidad
de los frutos al manchado.

Los tratamientos postcose-
cha pueden ayudar a mitigar y
reducir estos danos ocasionados
por senescencia y bajas tempera-
turas: el uso de recubrimientos
especialmente indicados, trata-
mientos fitoprotectores y de fi-
torreguladores autorizados para
su uso en postcosecha, tienen un
efecto contrastado en la atenua-
cion de este tipo de danos.

Para ello, Citrosol cuenta con
Citroprotect: formulado fitopro-
tector, de aplicacion acuosa, en
drencher o linea, que protege
la piel de la fruta controlando,
o reduciendo, la aparicion de
fitotoxicidades, y desoérdenes fi-
siolégicos en la postcosecha de
los citricos que se manifiestan
en forma de manchados.

Igualmente, Citrosol cuenta
con el fitorregulador Topper (Tri-
clopir) que, ademas de mantener
los calices firmes y unidos al fru-
to, evitando mermas comercia-
les por podredumbres causadas
por heridas o microheridas en
la zona peduncular, nos ayuda a
mantener una mayor frescuray a
reducir el manchado general del
limén por senescencia, dotando
de un mejor aspecto general de
la piel al fruto durante su vida
postcosecha.

En limon, temperaturas
por debajo de los 12°C
pueden producir un
manchado sobre la
superficie de los frutos

Los tratamientos
postcosecha ayudan

a mitigar y reducir los
dafos por senescencia y
bajas temperaturas

En cuanto a recubrimientos,
Citrosol dispone de una completa
gama para el limon, donde que-
remos destacar:

— Gama PlantSeal®: recubri-
mientos de origen 100% vegetal,
indicados y certificados para uso
vegano, certificados para su uso
en agricultura ecologica. Estos
recubrimientos otorgan un brillo
natural a la fruta, con un exce-
lente control de las pérdidas de
peso y de los danos por frio

— Recubrimientos CI-Con-
trol®, especialmente formulados
paralimones que se van a enviar
en contenedor a destinos lejanos.
En estas circunstancias, ademas
de un brillo superior y una muy
buena conservacion del peso de
la fruta, para evitar deshidrata-
ciones y pérdida de valor comer-
cial, se necesita una proteccion
especial frente a los danos por
frio

— GreenSeal Lemon Spray:
recubrimiento comestible de
aplicacién spray sobre fruta
encajada para confecciones
Premium.

EQUIPOS
Sin duda, un elemento clave en el
éxito de nuestras soluciones son
los equipos y sistemas de apli-
cacion, dosificacion y control.
Destacamos entre ellos:

— CitroFy: sistema que per-
mite la conexion en tiempo real
de todos los procesos y el control
de los parametros de aplicacion
de los diferentes equipos, con ac-

ceso desde cualquier dispositivo
con conexion a internet.

— Sistema Citrosol Vertido
Cero®: sistema automatico que
mantiene constante la eficacia
inicial de los caldos de trata-
miento fungicida en drencher y
balsa. Al mantenerlos inaltera-
dos se evita gestionar los caldos
de tratamiento sobrantes. Con
el sistema se resuelve un impor-
tante problema medioambiental
con ahorros econémicoy de agua
importantes.

— Citrocide® Online: sistema
que actiia como un “cortafuegos”
en la lavadora, convirtiendo ésta
en un Punto de Control Critico
(PCC) para evitar las contami-
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Sistema CitroVision® permite la dosificacion del caudal de cera en funcién del
flujo de fruta que en cada momento debe encerar el aplicador. / CITROSOL

naciones cruzadas, mejorar la
seguridad alimentaria y reducir
la contaminacién superficial que
reduciriala vida comercial de los
limones.

— Sistema CitroVision®: sis-
tema de vision artificial que per-
mite la dosificacion del caudal de
cera en funcion del flujo de fruta
que en cada momento debe ence-
rar el aplicador.

— Sistema Despray: Desinfec-
cion zonal del almacén.

Desde Productos Citrosol es-
tamos siempre a su disposicion
para cualquier consulta y para
poder ayudarles a adoptar 1a me-
jor estrategia postcosecha para
el limon.

OR GON FRUTA

Ruchey
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JAIRO HERNANDEZ / Director de Gregal Soluciones Informaticas

“En un sector tan competitivo
como el del limon, Gregal
ayuda a optimizar los costes”

Eldirector de Gregal Soluciones Informaticas, Jairo Hernandez, explica que, en un contexto tan compe-
titivo como el que existe en el sector del limon, es necesario llevar un control detallado de la produccion
y sus costes. Por ello, las soluciones que ofiecen permiten tener muy digitalizada esa gestion productiva
para saber el coste real de cada kilo de limon, buscando una mejor eficiencia operativa de los clientes,
automatizando todos los procesos que engloban la precosecha, el proceso de planta, confeccion y envasa-
do y el componente mas social, abarcando todo lo relacionado con los recursos humanos.

D ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;En qué medi-
da la tecnologia puede ayudar en
la produccion del limon?

Jairo Hernandez. La tec-
nologia es importante en cual-
quier sector y, por lo tanto,
también para el limon. En un
sector tan competitivo como el
agroalimentario es importanti-
simo tener un control detallado
de la produccion y sus costes.
Lo que buscamos desde Gregal
Soluciones Informaticas es me-
jorar la eficiencia operativa de
los clientes y, de esta manera,
automatizar todos los procesos
que aumentan la eficiencia de
las operaciones agricolas.

“Estamos trabajando
actualmente en la
interaccion entre la
inteligencia artificial y la
gestion de los procesos,
sobre todo con temas
de analisis predictivos.
La inteligencia artificial
hara que seamos mas
globales en cuanto a
soluciones”

Al utilizar herramientas
tecnologicas en el proceso pro-
ductivo se ayuda a agilizar ta-
reas como la planificacion de
la produccion, el seguimiento
de los cultivos, la recoleccion
de la informacioén, o el analisis
del rendimiento. Pretendemos
minimizar los posibles errores
y ahorrar tiempo y recursos, asi
como mejorar la productividad
en su conjunto.

El uso de nuestras solucio-
nes va a permitir al agro adap-
tarse a las necesidades del mer-
cado y trasladar la industria 4.0
al campo. En todo lo que tiene
que ver con el citrico, y en con-
creto, con el limén, que es un
sector muy competitivo que
vive también el incremento de
los costes, debemos intentar
ser 1o mas productivos posible
y optimizarlos. De manera que
se tenga muy digitalizada la
gestion de la produccion para
saber el coste real de cada Kilo.

VE. ;/Qué soluciones informa-
ticas ofrece Gregal que puedan
favorecer al sector del limon?

JH. Aunque tocamos todos
los diferentes subsectores del
mundo agro, nosotros venimos
de los citricos, y es donde mas
clientes tenemos. Todas nues-
tras soluciones pueden aplicar-

®crecat

Jairo Hernandez explica que Gregal traslada la industria 4.0 al campo. / AC

“Todas nuestras soluciones pueden aplicarse al sector
del limén, desde la gestion de explotaciones agricolas
hasta las empresas manipuladoras o de confeccion”
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se al sector del 1limon, desde la
gestion de explotaciones agrico-
las hasta las empresas manipu-
ladoras o de confeccion. Toda la
gestion del sistema la tenemos
completamente integrada.

VE. En cuanto a las apps y los
sistemas de movilidad, ;de qué
manera pueden ayudar al sector
del limon?

JH. Aportamos muchos
beneficios para cualquier em-
presa del sector del limoén. La
movilidad nos ha permitido te-
ner mucho mas integrados los
procesos, de modo que, con un
solo sistema, podemos tener la
produccion agricola, logisticay
la venta integradas.

Lo que intentamos es ayudar
a gestionar toda la cadena de su-
ministros, proporcionando una
gran visibilidad de inventarios,
la optimizacion del seguimien-
to de los productos, etc. La mo-
vilidad interviene en muchos
aspectos y a nosotros nos gusta
diferenciar tres grandes blo-
ques: la precosecha, el proceso
de planta, confeccion y envasa-
do y el componente mas social.

Si hablamos de precosecha,
el técnico puede hacer una vi-
sita de campo y realizando foto-
grafias a una determinada pla-
ga en el cultivo de limon, puede
recibir una recomendacion al
respecto.

Esto se hace directamente
con una aplicacion de movili-
dad y se almacena la informa-
cion en el RP, de manera que
se pueda generar una orden de
trabajo, en el caso de que sea la
propia empresa la que va a tra-
tar esa dotacion, o en el caso de
las cooperativas, enviar direc-
tamente por otra app al socio o
agricultor esa recomendacion,
para que tome una decision en
funcion del tipo de plaga y las
condiciones que se han dado.

SERVICIOS DE
AGRICULTURA

Software para agricultura que cubre
dos los procesos de las
explotaciones agro

VIVEROS

s~ Vveros

Software para viveros de gestion,
RS Talizacion de

CENTRALES
HORTOFRUTICOLAS

Cantraloy
harinfnaticetss

Software para agricultura que integra
todes los procescs de una central
hartofruticola.

FITOSANITARIOS

Servicios

EMPRESAS DE TRABAJO AGENCIAS
TEMPORAL AGRICOLAS
Agarcias de
ETT wparteian
agrarias

il

Solucién que Integra los recurses
humanos de la ETT con la facturacion
de los servicios al cliente.

FRUTOS SECOS

Frutos
ok

=

¥
plantas ormamentales.

sigulendo la narmativa ¥ con edicion
del registro de los productes

de gestion para almazaras y
frutes secos, facilita la gestion
completa de recepcion de producta,
clasificacion y pago al agricultor,

Software agricola para una agencia
intermediaria de productos
hortofruticolas.

SEMILLEROS
5 Samillaros i~
Software ERP para gestion y control de

tedos los procesos productives de un
semilleros.

Gregal Soluciones Informaticas permite al campo adaptarse a las necesidades del mercado. / GREGAL

“Aportamos muchos
beneficios para
cualquier empresa del
sector del limén ya que
la movilidad nos ha
permitido tener

mas integrados

todos los procesos: la
produccion agricola, la
logistica y la venta”

En cuanto a la confeccion
o envasado, desde sistemas de
control de calidad a la entrada
como en la postconfeccion, el
responsable de calidad trabaja
directamente desde una tablet.
En la parte de picking, un ca-
rretillero va con un movil que
le indica qué palé tiene que car-
gar, en qué camion y para qué
cliente.

Respecto a los recursos hu-
manos, en cuanto al limon, de
normal se trabaja con cuadri-
1llas propias o son ETT las que
van a realizar la recoleccion,
una recoleccion extensiva
en mano de obra. Desde Gre-
gal disponemos de apps que
controlan y geolocalizan las
cuadrillas, verifican los kilos
que ha recogido cada una y,
ademas, incluso con reconoci-
miento biométrico facial para
saber qué persona ha estado en
la recoleccion y cuales han es-
tado dadas de alta dentro de la
organizacion.

Todo lo que tiene que ver con
la parte de movilidad esta 100%
integrado con el sistema de in-
formacion. Lo que pretendemos
es que las empresas puedan
tomar decisiones mucho mas
especificas. Buscamos que el
cliente, independientemente
del sector que sea, mejore la
eficiencia de su empresa gra-
cias a las herramientas que
ofrecemos.

VEF. Con mas de 25 anos de
experiencia, vuestras soluciones
en un principio estaban dedica-
das a los citricos. ;Como fueron
evolucionando las soluciones
hacia un aspecto mas global y
generalizado?

JH. Somos de Valencia. En
un principio empezamos con el
citrico y, por tanto, estabamos
mas orientados a naranjas o li-
mones. Conforme fueron pasan-
do los anos, y entrando otro tipo
de clientes, hemos ido adecuan-
do las diferentes soluciones al
resto de sectores o productos,
como hortalizas, semilleros,
fitosanitarios, etc. incluso Em-
presas de Trabajo Temporal
(ETT) agricolas.

Ademas, todo lo que tiene
que ver con la inteligencia ar-
tificial todavia va a cambiar
mas este paradigma en un cor-
to periodo de tiempo y hara que
seamos mas globales en cuanto
a soluciones.

VF. ;Qué novedades presen-
ta o esta preparando Gregal que
puedan ofrecer soluciones para
el sector del limon?

JH. Seguimos generando
nuevas funcionalidades con
apps para dotar de procesos de
negocio y hacer mas comoda
la introduccién de la informa-
cion en los sistemas de movili-
dad. Ademas, también estamos
trabajando actualmente en esa
interaccién entre la inteligen-
cia artificial y la gestion de los
procesos, sobre todo con todo
lo relacionado con los analisis
predictivos.
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Flexibilidad en la confeccion del
limon: MultiPacker de Maf Roda

El objetivo de la compania es ofrecer una solucion automatizada, completa y
personalizada a las necesidades de cada cliente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Para la confeccion del 1limoén,
Maf Roda presenta la maquina
MultiPacker, una solucion que
auna la confeccion a granel con
el encajado del fruto. Se trata
de un sistema 2 en 1 que, segin
informan desde la marca, “inte-
gra la robusta MGL, maquina
a granel, con una SpeedPacker
V7, robot de encajado. Esta so-
lucion aporta gran flexibilidad
al cliente que se beneficia de
las grandes ventajas de ambos
sistemas, pero en un formato
mas compacto que requiere de
menor espacio en la instalacién.
Ademas, la transicion entre am-
bos formatos es facil y rapida, en
pocos pasos puedes pasar de con-
feccionar a granel a confeccionar
encajados”.

Segun detallan desde Maf
Roda, MGL es un sistema de con-
feccion a granel por peso que rea-
liza un llenado y pesado directo
al interior de la caja. Cuenta con
un llenado por dos canales, uno
rapido y otro unitario, para un
mejor ajuste y mayor precision
en el pesado.

El llenado se puede hacer
a distintos formatos de caja
y este es homogéneo y equili-

. -7/
'-.‘t-,
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MGL es un sistema de confeccion a granel por peso que realiza un llenado y pesado directo al interior de la caja. / MAF RODA

brado gracias a su sistema de
vibracion.

SpeedPacker V7 esta especial-
mente disenado para realizar un
encajado de forma automatica re-
duciendo el niimero de personas
que se necesitan para esta tarea
de manera considerable. Este sis-
tema funciona mediante placas
alveoladas y unos cabezales con
ventosas que son los que colocan

el limén en la caja en el formato
programado. Estas ventosas colo-
can el limo6n en la caja por capas
haciendo tantas capas por caja
como requiera el pedido, asegu-
rando la estabilidad del mosai-
co. SpeedPacker V7, afirman en
Maf Roda, jtiene la gran ventaja
de poder adaptarse a los distintos
calibres de fruta y a los distintos
formatos de caja”.

Teniendo en cuenta estas ca-
racteristicas, MultiPacker, siste-
ma2enl, “esideal para aquellos
almacenes que cuentan con un
menor espacio, pero que siguen
necesitando de esa gran flexibili-
dad para gestionar pedidos en los
distintos formatos”, aseguran.

La gama de sistemas de con-
feccion Maf Roda, ademas de
MultiPacker, MGL y Speedpac-

ker V7, también cuenta con MGT.
Se trata de un “sistema robusto
de confeccion a granel que per-
mite el llenado de cajas con tolva
telescopica para un trato suave
de la fruta. Se puede incluir la
funcion de contadora para ma-
yor precision en el peso. Es facil-
mente adaptable a los distintos
formatos de cajas y pesos, 1o que
la convierten en una maquina du-
radera y muy polivalente, idénea
para trabajar limon”, afirman.

En Maf Roda la automatiza-
cién de final de linea para los
almacenes de limo6n no termina
con los sistemas de confeccion.
Las soluciones de automatiza-
cion que ofrece el Grupo también
cuentan con maquinas de cubre
automaticos para la colocacion
de la malla que protege y sella la
caja, asi como la etiquetadora de
cajas y, por ultimo, sistemas de
paletizado y flejado.

El objetivo de la compania
siempre ha sido ofrecer una so-
lucion completa y personalizada
alasnecesidades del cliente. Con
estas opciones de automatizacion
se completa la linea de calibrado
y sistemas de calidad, con Pomo-
ne IV y Globalscan 7- UV, para
ofrecer esa solucion global que
les caracteriza. Los sistemas de
calibrado y calidad de Maf Roda
son conocidos” por su precision
en la deteccion de defectos como
el podrido incipiente o transla-
cido”, algo muy importante en
frutos como el limoén.

De este modo, el Grupo Maf
Roda cierra el circulo automa-
tizando los almacenes desde
que la fruta entra en el almacén
hasta que sale para su envio y
comercializacion.

INFORMACION PROFESIONAL

¢(ué podemos esperar de la segunda
parte de la campaiia del limon?

- Piel cansada, con claros signos de senescencia.

D ALEJANDRO NICOLAS (*). DECCO.

El cultivo del limén ocupa actualmente un total
de 50.400 hectareas en Espana y se concentra fun-
damentalmente en la zona de Murcia, que es la
principal region productora y exportadora de este
citrico.

De acuerdo con Ailimpo, hemos cerrado una cam-
pana 2022-2023 con una comercializacion de 800.000
toneladas de limén Fino (como puede verse en la
ilustracion 1).

Comparando la tltima estimacién de Ailimpo con
la cosecha recogida en la campana anterior, tenemos
una merma de -13% en limon Fino y -30% en limén
Verna.

Se espera una campana de 200.000 toneladas de
Verna lo que, como deciamos, supone una reduccion
del 30% de fruta disponible. Esto se debe, sobre todo, a
que se trata de una variedad vecera, aunque también
afecta el clima calido y seco que experimenta toda la
peninsula ibérica.

PROBLEMAS POSTCOSECHA

DEL LIMON VERNA
Esta segunda parte de la campana del limon presen-
ta diferentes desafios. Principalmente preocupa las
previsiones de AEMET con respecto al verano, que
se espera mas caluroso y seco, circunstancia que ine-
vitablemente afectara ala calidad de nuestra produc-
cion de limén Verna.

Probablemente afrontemos una campana cuyo
principal problema va a estar relacionado con la

calidad percibida del limon. Confluyen diferentes
factores que van a suponer un reto para nuestros
agricultores:

- La carencia de lluvia

« La alta radiacion solar

- La sequedad ambiental

Ann sin saber cuales han sido las consecuencias
de las Illuvias de los ultimos dias de mayo, espere-
mos que los peores prondsticos en el Bajo Vinalop6
y la Region de Murcia no se hayan cumplido.

Principalmente, afrontamos un verano donde los
desordenes postcosecha relacionados con la calidad
de la piel, sean los mayoritarios.

Hablamos de problemas como:

Estimacion produccion limén 2022/23
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Mrsbracion 1. Frante: Alimpo

Principalmente los rodrejos y la primera floracion
que se ha quedado demasiado tiempo en el arbol.
« Problemas de turgencia, debido a la falta de agua.

SOLUCIONES POSTCOSECHA
La calidad de los agrios se consigue en el campo,
desde la postcosecha lo que hacemos es mantener
todas las propiedades organolépticas conseguidas
por el agricultor. De acuerdo con las previsiones de
AEMET, centraremos nuestras soluciones en produc-
tos que cuiden de la piel.

Decco Green: es un fitorregulador compuesto
por Triclopir 10%. Decco Green ha sido desarrolla-
do en un principio para reducir los desordenes del
caliz asociados con la exposicion a etileno exogeno.
Posteriores investigaciones demuestran los bene-
ficios sobre la piel de los limones, pues retrasa su
senescencia.

Naturcover: para hacer frente a estos desafios en
la comercializacion del limén y asi aportar valor a
un cultivo y un mercado tan competido y competiti-
vo Deccolbérica ha desarrollado el recubrimiento
comestible Naturcover +. Se trata de un formulado
exclusivo de origen vegetal para conservar la calidad
de los limones.

Ante cualquier duda sobre como manejar esta
segunda parte de la campana de limén, no duden en
contactar con Decco.

fiszel
| 1]

(*) Técnico Comercial Decco Ibérica, S
DECCO

zona de Murcia y Almeria
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La caida del consumo y de
la expogtaclol_l marcan Ig
campaia de limén murciano

A pesar de una actividad comercial mas pausada, los precios del limon Fino han
sido estables y la campana del Verna arranca con cotizaciones prudentes

D JULIA LUZ. REDACCION.

El sector del limoén en la Region
de Murcia ha logrado posicio-
narse como un referente en
el panorama agricola inter-
nacional por su apuesta por
la tecnologia y la innovacion,
la sostenibilidad y la calidad
de sus producciones. Y es que
mientras el sector hortofruti-
cola lucha por subsistir en un
contexto mas que complicado,
en el sector del liméon murcia-
no, que se encuentra en plena
campana de Verna, se respira
“cierta tranquilidad”, segin
el presidente de la Asociacion
Interprofesional de Limén y
Pomelo, Ailimpo, José Antonio
Garcia.

Elprimer tramo de la campa-
na del limon en la Region ha es-
tado marcado por un descenso
en la cosecha del Fino debido a
las condiciones climatologicas
de la pasada primavera, que
afectaron a la floracion y al cua-
je, v a las que les siguieron un
verano seco y sin lluvias. Pero
las adversidades climaticas no
solo han mermado la cosecha
murciana y espanola, el limon
turco también se ha visto afec-
tado y su presencia en el merca-
do ha caido drasticamente. Aun
asi, las exportaciones espanolas
han descendido de manera im-
portante, revelando una caida
del consumo en un escenario
europeo marcado por la alta
inflacion y la pérdida de poder
adquisitivo por las familias.

No obstante, las cotizacio-
nes en origen del lim6n Fino
se han mantenido firmes y es-
tables, pues el hueco turco ha
permitido al sector murciano
ganar cuota de mercado en los
paises del Este de Europa —los
principales destinos del limén
turco—, obtener un mayor apro-
vechamiento comercial de la
fruta y el desarrollo de ventas
de segunda categoria. Esto, se-

Las lluvias de la pasada primavera son las responsables del descenso de la produccion del limén. / ARCHIVO

glin afirma el maximo respon-
sable de Ailimpo, ha permitido
“mantener un buen equilibrio
en tension permanente con la
demanda del mercado facilitan-
do precios en origen rentables
y rentabilidad para el comercio,
siendo la industria, por su ca-
racter subsidiario, el eslabon
de la cadena mas damnificado”.

En cuanto a la campana de
Verna, que comenzo6 hace mas
0 menos un mes, la previsiéon
apunta a una produccion de
256.500 toneladas para esta
campaia, lo que supondra una
ligera reduccion respecto a los
volimenes de 2022, a la que ha-
bria que sumar las floraciones
posteriores con limones segun-
dos y rodrejos. En este sentido,
la calidad de la fruta esta siendo

Las exportaciones espaiiolas han descendido de
manera importante, revelando una caida del consumo
en un escenario europeo marcado por la alta inflacion

La clave para que la campaiia del Verna obtenga un
balance positivo es lograr una transicion limpia entre
el hemisferio norte y sur, sin competencia desleal

buena con un tamafio mas con-
tenido que en otras campanas
Las primeras estimaciones
de la consejeria de Agricultura
de la Region de Murcia revelan
un precio de entre 0,46 €/kilo y
los 0,56 €/Kilo, si bien se trata

de un escenario de prudencia
marcado por la incertidum-
bre ante la crisis de consumo
europea, consecuencia de la
inflacion.

En el caso del Verna, tanto
Ailimpo como Asaja Malaga

hacen hincapié en que la clave
para que la campana espanola
obtenga un balance positivo es
lograr una transicion limpia
entre el hemisferio norte y el
hemisferio sur. Es decir, que
el lim6n Verna mantenga unos
precios competitivos y atrac-
tivos y que no se caiga en la
competencia desleal con terce-
ros paises.

RETOS
Entre los retos que se alzan ante
el sector del limén murciano
—7V que no difieren mucho de
los demas cultivos y subsecto-
res— avanzar “hacia un siste-
ma productivo con una mayor
sostenibilidad social, economi-
ca y medioambiental” es clave
para garantizar la viabilidad y
el futuro de la agricultura, tal y
como indica Garcia.

Por ello, 1a Region de Mur-
cia apuesta firmemente por
aumentar la productividad y la
eficiencia de las explotaciones
alavez que reducir los coste de
producciéon mediante la innova-
cion, la digitalizacion y la tec-
nologia en todos los eslabones
de la cadena.

Por otro lado, cambiar los
sistemas de produccién, incor-
porar practicas de agricultu-
ra regenerativa, aumentar la
captacion de CO2, mejorar la
retencion de agua y conseguir
favorecer la biodiversidad es
otra tarea pendiente, pues ser
sostenibles en un entorno tan
competitivo es también garan-
tizar el futuro del sector. Y, fi-
nalmente, fomentar el consumo
a través de la promocién para
que el consumidor conozca las
excelentes caracteristicas del
limo6n murciano.

Con todo, el sector del limon
en Murcia, por su resiliencia,
su vision de futuro y su sos-
tenibilidad, es un ejemplo a
seguir. Y los datos asi lo con-
firman. Acapara el 55% de la
produccioén nacional y exporta
y comercializa alrededor del
80% del 1limén en Espana. “Es
un sector joven, con ilusién que
ha dado un salto cualitativo con
respecto a las anteriores gene-
raciones. Se ha hecho una im-
portante apuesta de futuro que
invita al optimismo a pesar de
la incertidumbre. Hay nuevas
plantaciones, un esfuerzo bru-
tal en modernizacion, en buscar
economias de escala, en ser mas
eficientes... Siempre se esta
pensando en cO6mo mejorar y
ser mas competitivo”, concluye
José Antonio Garcia.

FreshCloud, tecnologia digital que
ayuda a gestionar la trazabilidad

de Ia calidad del limén

La trazabilidad en tiempo real y 1a adaptabilidad al cliente son
las caracteristicas de la solucion digital de AgroFresh

D AGROFRESH.

AgroFresh ha desarrollado
FreshCloud™, la plataforma
digital e integrada que utiliza
datos, aprendizaje automatico
e inteligencia artificial para to-
mar decisiones en tiempo real.
Esta tecnologia vanguardista se
adapta a diferentes cultivos, su
uso es facil e intuitivo y es acce-
sible desde cualquier dispositivo
movil a través de la aplicacion o
pagina web.

Entre sus principales ca-
racteristicas, los usuarios de
FreshCloud™ destacan tres be-
neficios clave. El primero de ellos
es el acceso a los parametros de
calidad dela fruta en tiemporeal,
lo que facilita la toma de decisio-
nes sobre el destino de la fruta
y correcciones a realizar en las
partidas siguientes.

El segundo es la trazabilidad
de la fruta desde el campo hasta
la distribucién y su funcionali-

dad analitica, ofrecen la opcion
de comparar informacion o re-
sultados de otros anos, fincas o
proveedores del cliente, entre
otros. Ademas, la plataforma fa-
cilita la comparacion de las ca-
racteristicas de cada partida de
fruta con las especificaciones del
usuario para cada transaccion.
Por 1ultimo, el valor diferen-
cial de FreshCloud™ reside en su
gran adaptabilidad a las necesi-
dades o al sistema utilizado por
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Freshcloud"‘ es una tecnologia que se adapta a diferentes cultives. / AGROFRESH

cada central o productor, permi-
tiendo sacar el maximo benefi-
cio a sus datos sin hacer cambios
en su empresa, al mismo tiempo
que se ameniza la transicién de
papel a digital.

Para obtener mas informa-
cion o solicitar una demostra-
cion, puede contactar con el re-
presentante local de AgroFresh o
visitar la pagina web: Agrofresh.
com/es/freshcloud.
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La falta de agua podria

reducir en mas del 20% la
produccion citricola de Murcia

Desde Asaja Murcia, Alfonso Galvez Caravaca ve con preocupacion el futuro del
limon en la region debido a la fuerte competencia desleal y la sequia que sufren

D FRANCISCO SEVA RIVADULLA. (*)
El sector citricola de la Region
de Murcia se enfrenta a difi-
ciles momentos, debido entre
otras cosas, a la fuerte compe-
tencia desleal, la fuerte sequia
que se esta soportando y el
fuerte incremento de costes de
produccion.

Desde Asaja Murcia se ve
“con gran preocupacion” al
sector citricola, especialmente,
por la falta de agua que esta vi-
viendo, y que podria reducir en
mas del 20 por ciento la cosecha
citricolaregional de la proxima
campana, si no llega agua al
campo murciano.

Seguin explica Alfonso Galvez
Caravaca, secretario general de
Asaja Murcia, “nos enfrenta-
mos a una fuerte competencia
desleal que esta amenazando
la rentabilidad de nuestros
productores.

Entendemos que es funda-
mental incrementar e inten-
sificar las inspecciones fitosa-
nitarias a las producciones de
terceros paises, para evitar la

Alfonso Galvez Caravaca seiiala que ante la subida de costes de produccion
es “vital trabajar para encontrar un equilibrio entre costes productivo y el
precio de venta al consumidor”. / FRANCISCO SEVA

“La fuerte competencia
desleal que afrontamos
esta amenazando

la rentabilidad de
nuestros productores”

“Es importante que
la UE establezca una
politica de aranceles
a los citricos de
terceros paises”

entrada de plagas y enfermeda-
des a la Union Europea”.
Ademas, también ha puntuali-
zado que “seria muy importante
que la UE estableciera una poli-
tica de aranceles a los citricos
de terceros paises, que son una
amenaza para nuestras produc-
ciones, y que comete un dumping
social, permitido por Bruselas”.

Al mismo tiempo, Galvez Ca-
ravaca ha sefialado que “ante la
subida de costes de produccion,
es vital trabajar para encontrar
un equilibrio entre costes pro-
ductivo y el precio de venta al
consumidor.

Esnecesario que trabajemos
para crear una identidad propia
paralos citricos de la Region de
Murcia”.

“El objetivo, segin comenta
Galvez Caravaca, es encontrar
un equilibrio entre los costes
productivos y el precio de ven-
ta al consumidor. Bajo esos pa-
rametros, se podra crear una
identidad propia para el limoén
murciano”.

El portavoz de Asaja Mur-
cia ha destacado que “ante los
duros tiempos de inflacion,
recesion economica y subida
de costos, es vital intensificar
los esfuerzos apostando por
la internacionalizacion de
nuestros citricos, ademas de
la Union Europea, apostar por
Canada, Japon, Emiratos Ara-
bes, Australia, Estados Unidos
y Sudamérica.

Debemos aunar esfuerzos
para diversificar las exporta-
ciones apostando por la cali-
dad, que sin lugar a dudas, es
nuestra sena de identidad. No
debemos depender tanto del
mercado europeo, hay que tra-
bajar con otros mercados que
también son muy interesantes
comercialmente hablando, y
pueden aportar valor anadi-
do para las rentas de nuestros
productores”.

(*) Periodista
Agroalimentario
Internacional
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La plataforma de contenidos
audiovisuales agricolas Agro-
munity.com, lider en habla
hispana con mas de 15.000 pro-
fesionales de Espana y Latinoa-
mérica, lanza Q-lemon, el nuevo
curso sobre Control de Calidad
en Limon.

Una iniciativa que surge de
la necesidad de profundizar y
homogeneizar conocimientos
de equipos comerciales y téc-
nicos de campo en aspectos
relativos a la calidad del limén
producido en la Unién Europea
y fuera de ella, como en Argen-
tina y Sudafrica.

En el curso, que transcu-
rrira del 12 al 24 de junio, se
abordaran tematicas como la
importancia y el impacto de la
calidad en las exportaciones y
comercializacion de limoén, las
principales problematicas (pla-
gas, enfermedades y fisiopatias)
con las que podemos encontrar-
nos segun el pais productor y
claves para diferenciarlas, los
procedimientos de inspeccion
mas eficaces y representativos
en la actualidad.

El curso consta de 40 horas
totales 100% online, distribui-
das en 6 bloques de tres encuen-
tros semanales que tendran lu-
gar a las 16 horas (horario de
Espana), y que finalizara con

30 de mayo de 2023

El curso ampliara los conocimientos de los equipos comerciales y técnicos de campo sobre la calidad del limén. / ARCHIVO

Agromunity lanza un curso
internacional sobre control
de calidad en limon

Los profesionales inscritos aprenderan a identificar
defectos relacionados con la calidad, interpretar informes y
obtener herramientas para la correcta comercializacion

un taller integrador presencial
que se retransmitira en directo
(10 horas de Espana), donde se
podra generar networking y que
tendra lugar en el Ricote Valley
Hub, ubicado en Villanueva del
Rio Segura.

El profesorado que imparte
el curso cuenta con una impor-
tante experiencia en el ambito
publico y privado relacionado a
la actividad citricola, y procede
de universidades e institucio-
nes de investigacién aplicada.

En concreto, participan
como docentes Jessica Orce (di-
rectora de FruitChain Group),
Virginia Avila (consultora de
la UE en Argentina), Gabrie-
la Fogliata (investigadora en
Fitopatologia en E.E.A.0.C.),
Matias Tomas Tejedor (Grupo
Citri&Co) y Francisco Artés
(Profesor de la UPCT especia-
lista en técnicas postcosecha).

El precio para publico gene-
ral del curso es de 329 euros.
Sin embargo, los estudiantes
de grado y postgrado pueden
disfrutar de un descuento del
35 por cien.

Ademas, es posible bonificar
el coste integramente utilizan-
do créditos Fundae.

Los interesados pueden
inscribirse a través de la
web www.citrusforum.es/
curso-de-calidad/.
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Retos y desafios para la
citricultura espaiiola actualmente

a citricultura espanola

se enfrenta actualmen-

te a grandes desafios,

tanto estructurales
como del mismo mercado, que,
sin duda, es fundamental aco-
meterlos lo antes posible, en
un escenario comercial cada
vez mas competitivo donde
los paises terceros estan arre-
batando hegemonia comercial
a las producciones citricolas
espanolas.

El sector citricola espanol
esta padeciendo unos proble-
mas estructurales, que pasan
por una oferta muy dispersa y
un elevado grado de minifun-
dismo, todo ello trae consigo
unos costes de produccion
que son muy elevados, pero
que, en los ultimos tiempos,
todavia se han incrementado
mas. Es evidente que los cos-
tes productivos es muy dificil
reducirlos, pero si los produc-
tores se unen y concentran la
oferta, podrian aminorarse
los mismos. Seguidamente,
debemos tener presente que
seria fundamental gestionar
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El limén espaiiol debe abanderar la calidad y fomentar una imagen de marca fuerte y potente. / ARCHIVO

eficazmente la oferta citricola
espanola, incorporando nue-
vas tecnologias, asi como in-
vestigacion y desarrollo, a las
estructuras productivas.
Dentro del mismo contex-
to, hay un grave problema

con la competencia desleal de
terceros paises, y para ello, es
fundamental continuar aban-
derando la calidad y fomentar
una verdadera marca de cali-
dad fuerte y potente para los ci-
tricos espanoles, que les aporte

“un mayor valor anadido” y
mas rentabilidad comercial.
Ademas, debemos seguir
exigiendo a la Union Europea
que se establezca algun tipo de
aranceles a las importaciones
de terceros paises, que estan

Por FRANCISCO SEVA RIVADULLA (*)

perjudicando y danando gra-
vemente al sector citricola es-
pafiol en su conjunto.

Al mismo tiempo, hay que
ser conscientes de seguir apos-
tando por una vertebracion de
la oferta espafola, que no existe
actualmente, y por fomentar la
internacionalizacion mirando a
otros mercados tan interesantes
como Estados Unidos y Asia.

Independientemente de
lo comentado anteriormen-
te, creo que es fundamental
crear una potentisima ima-
gen de marca para los citricos
espanoles, y en ese sentido, es
de maxima importancia, que
la gran distribucion apueste
verdaderamente por los citri-
COS europeos, y especialmente,
por los de Espana.

Aviso a navegantes: el fu-
turo de los citricos espanoles
es muy positivo, pero hacer
falta mas unidad, organiza-
cion, internacionalizacion y
exigirle a Europa que defien-
da los intereses de sus socios
preferenciales.

(*) Periodista
Agroalimentario
Internacional
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Los medios de proteccion vegetal deben utilizarse cumpliendo las normas de seguridad. Antes de usar los productos, leer las informaciones recogidas

en la etiqueta e informaciones relativas al producto. Conoce los riesgos y aplica los medios de seguridad indicados en la etiqueta.
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