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El tiempo en Europa comenzo a mejorar a finales de mayo, lo que ha intensificado la demanda de sandia y ha conducido a una subida de los precios en origen. / ARCHIVO

El calor impulsa la

demanda de sandia

La altas temperaturas han incentivado la compra de sandia en Europa

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La demanda de sandia para expor-
tacion se encontraba practicamen-
te estancada debido al mal tiempo
en el centro y norte de Europa. Sin
embargo, a finales de mayo, las con-
diciones meteorolégicas en Europa
mejoraron, con temperaturas maxi-
mas por encima de 20°C, lo que ha
intensificado la demanda y ha con-
ducido a una subida de los precios
en origen.

Segiin el Observatorio de Pre-
cios y Mercados de la Junta de An-
dalucia, el precio medio de la sandia
se incremento en la semana 22 un
3% respecto a la precedente y el

volumen comercializado aumento
entre un 15-20%. El precio medio
acumulado de la sandia hasta la se-
mana 22 se aproxima a 0,40 euros/
kg, valor sensiblemente superior al
registrado en 2021 e inferior a 2022,
periodo en el que se produjo unare-
duccion del volumen comercializa-
do del 10% respecto al afo anterior.

En el mes de junio la sandia in-
vernada de Almeria se encuentra
en surecta final. A mediados de este
mes ya comienzan a tomar el rele-
vo las producciones al aire libre de
Murcia y Sevilla y sucesivamente
entraran en produccion Valencia,
o Ciudad Real. En la escena inter-

nacional tienen importancia las
producciones de Grecia, Italia y
Marruecos.

En cuanto al meldn, el Observa-
torio de Precios y Mercados senala
que el precio medio se redujo cerca
de un 10% respecto a la semana pre-
cedente y el volumen comercializa-
do aumento6 entre un 30 y un 40%.
Las condiciones meteorologicas en
Espana han frenado la demanda del
melon Piel de Sapo, que ha tenido
que rebajar considerablemente su
cotizacion para dar salida al pro-
ducto que recibian las cooperativas.
Las ventas en campo han sido esca-
sas al prolongarse la inestabilidad

meteorologica en todo el territorio
nacional. E1 Amarillo ha sido el tini-
co tipo comercial de melén que ha
mantenido su cotizacion. Su oferta
se hareducido notablemente en este
periodo y la demanda del mercado

inglés, su principal consumidor, se = :

ha intensificado.

El precio medio acumulado del
melon hasta la semana 22 se apro-
xima a 0,60 euros/kg, valor sensi-
blemente superior al registrado
en 2021, y notablemente inferior a
2022, periodo en el que se produjo
una reduccion del volumen comer-
cializado superior al 35% respecto
al ano anterior.
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Gracias a los
agricultores
por su ejemplo

Por GONZALO GAYO

a generosidad de nuestros agri-

cultores no tiene limites. No hay

quien lo dude, pero debemos in-

sistir cada dia para dar gracias
por tanto sacrificio a cambio de tan
poco reconocimiento a su esfuerzo. Son
los guardianes de nuestra alimentacion
saludable y de ellos dependen nuestras
vidas cada dia. Protegen nuestro entor-
no natural creando bosques inmensos
que aportan frutos, que cuidan cosecha
tras cosecha, para que llegue a nuestras
mesas en las mejores condiciones de
calidad.

Han tejido durante siglos un pacto con
la naturaleza. Atesoran la sabiduria de
la cultura judia, arabe y cristiana que
conforma hoy la agricultura valenciana.
El sistema de riego y acequias, la justi-
cia en el reparto del agua y el comercio
agricolamas alla de los mares configuran
el tesoro de la agricultura valenciana y
mediterranea que debemos defender y
poner en valor exigiendo a la UE y Admi-
nistraciones el apoyo necesario.

En los tltimos anios nuestros agricul-
tores han cosechado grandes reconoci-
mientos desde la ONU a la FAO pasando
por la UE. Nuestra querida huerta de
Valencia es Patrimonio de la Humani-
dad, como también lo es el templo del
comercio en La Lonja y o el Tribunal de
las Aguas. En 2024 seremos Capital Verde
europea. No tardara en llegar el merecido
reconocimiento al Mercado Central como
lajoya de la alimentacion mediterranea o
ala Albufera de Valencia como el mayor
tesoro natural que ha sobrevivido a la
especulacion gracias a nuestros agricul-
tores, auténticos guardianes de la natu-
raleza. Pero lo que piden los agricultores
es reconocimiento y justicia.

Hace 36 anos tuve la oportunidad de
acompanar a los vendimiadores valen-
cianos que iban a la vendimia en Fran-
cia, en un reportaje para el diario Levan-
te-EMYV publicado el 4 de octubre de 1987.
Durante las 7,15 horas del trayecto en el
‘borreguero’, desde Valencia a Port Bou,
tuve la ocasion de conocer a las familias y
cuadrillas que dejaban su hogar para tra-
bajar de sol a sol. Aquellos testimonios
de vida que me relataban las cuadrillas
de Carlet, Rafelguarat, Sueca, Lluxent
hablaban del enorme sacrificio de fami-
lias enteras que trabajaban de sol a sol,
salvo los dias de lluvia. Carmen y Salva,
con 15 anos en la vendimia relataban la
dureza de una campana con una sonrisa

Mi suegro, Domingo Pérez, agricultor de la huer-
ta valenciana. / SARAH GAYO

y el recuerdo de las paellas que reunian a
tan buena gente en tierra extrana.

Recuerdo la imagen de los 338 vendi-
miadores de aquel altimo convoy en la
frontera de Port Bou para dirigirse a sus
destinos, con el horizonte del duro traba-
jo que les esperaba y la despedida entre
lagrimas por tanto sacrificio a cambio
de casi nada. Aquel viaje dejo su huella
para siempre.

Tuve la enorme fortuna de contar con
grandes maestros de la agricultura va-
lenciana como Vicente Hernandez, presi-
dente de AVA, y cuyo magisterio impartio
a toda una generacion de periodistas que
aprendieron a amar a la agricultura va-
lenciana. Vicente Hernandez fue un lu-
chador infatigable en la defensa de nues-
tros agricultores, del agua para todos y a
quien todos los periodistas acudian para
aprender de su sabiduria. Un reconoci-
miento y legado que Cristobal Aguado,
presidente de AVA, ha sabido llevar hasta
nuestros dias en su infatigable defensa de
la agricultura valenciana.

Al poco tiempo de aquel viaje, tuve la
inmensa fortuna de casarme con Fran-
cisca Pérez, hija de agricultores de la
huerta de Malilla y de la Tira de Contar.
Mis suegros Domingo Pérez y Francisca
Ortega han sido el referente de vida y sa-
crificio con los que aprendi a conectar en

el ciclo de la vida en cada cosecha, desde
la huerta hasta la Tira de Contar. Este
homenaje es para ellos, por su ejemplo y
sacrificio, como el resto de agricultores
de una huerta milenaria que necesita de
apoyo y reconocimiento para conquistar
el futuro. Gracias por tanto amor y sacri-
ficio, Domingo y Paquita.

He tenido la enorme fortuna de apren-
der de grandes maestros y maestras en
los medios de comunicacion y de formar
parte de una gran familia de periodistas
y companeros en Valencia Fruits. En el
Diario Levante tuve la fortuna aprender
de Francisco Esquivel, Ramon Ferran-
do y Ferran Belda, entre otros, que me
dieron la oportunidad de contar histo-
rias con sus consejos y ejemplos. Tuve
la oportunidad de aprender en Las Pro-
vincias de grandes maestras y maestros
del periodismo como Maria Consuelo
Reyna que me ensen6 a amar el perio-
dismo desde la independencia del poder
y el trabajo riguroso, o también Vicente
Lladro, referente indiscutible de la agri-
cultura valenciana junto a Sergio Carbo.
Un tiempo de oportunidades para dar voz
a nuestros agricultores. En el recuerdo,
tantos y tantos periodistas de los que
aprendi este apasionante oficio como
Pedro J. Ramirez en E1 Mundo y el rigor
que exigia en cada texto o en el recuerdo
de Ricardo Dasi, Benigno Camanas, y
otros muchos periodistas que merecen
el reconocimiento a su enorme labor du-
rante décadas en esta tierra del olvido.

Mi gran familia, donde naci como
periodista con grandes maestros de la
agricultura fue en Valencia Fruits.
Agradecer a Xavier Rivera, Mario Bel-
tran, Amparo Vallier y Antonio Unge,
entre otros muchos, sus ensenanzas y
oportunidades que comparto hoy con
Rocio, Agustin, Oscar, Raquel, Nerea,
Rafa, Ana, Julia, Alba y Luis que forman
parte de esta gran familia del periodismo
que ha escrito la historia de la agricul-
tura valenciana de los Gltimos 60 afios
y las décadas que estan por venir. Gra-
cias por vuestro companerismo y por la
inmensa labor en la defensa de nuestros
agricultores.

Gracias al presidente de Fuvama,
Bernardo Ferrer, al presidente de AVA,
Cristobal Aguado y a Héctor Alepuz
por tanta generosidad y felicidad en el
premio concedido a ‘toda una vida dedi-
cada al periodismo agricola’ ya que me
da la oportunidad de agradecer lo mu-
cho aprendido de las mujeres y hombres
del campo. Agradecimiento a todas las
organizaciones agrarias, asociaciones e
instituciones por su labor, desde La Uni6
que dirige Carles Peris hasta la UPA de
Ricardo Bayo, entre otras muchas. Gra-
cias alas agricultoras y agricultores por
el ejemplo de vida, sacrificio y esfuerzo.
Esperemos que mas pronto que tarde se
haga justicia a cada una de las reivindi-
caciones del campo.

Nos vemos este miércoles 14 de junio
alas 17 h en la sede de AVA, en Guillem
de Castro 79, para darnos un abrazo y
agradecer la oportunidad de aprender
cada dia de las mujeres y hombres del
campo.

LA PLANTA BAJA LUISFU
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Agrocomercio

El sector espaiiol de la fresa avala
su producto ante el boicot aleman

La Consejeria de Agricultura de Andalucia impulsara el proximo ejercicio
agricola una campana de promocion de los frutos rojos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los productores y los exportado-
res de fresas espanolas han sali-
do en defensa de este producto
ante la campana lanzada por la
asociacion alemana Campact
que busca presionar a los super-
mercados de este pais para que
no vendan esta fruta para no
contribuir a la desecacion del
Parque Nacional de Donana.

Todo ello en mitad de un cru-
ce de reproches entre los actores
politicos implicados que ha mo-
tivado, incluso, que el grupo de
parlamentarios alemanes que
iba a viajar a Andalucia para in-
formarse sobre la produccion de
la fresa cancelara su visita ante
la dimension politica que estaba
tomando el asunto en Espana.

La polémica salté hace dos
semanas al conocerse la campa-
na, promovida por la asociacion
Campact, para exigir a las cade-
nas de supermercados que dejen
de vender fresas procedentes de
Espana.

La Interprofesional Andalu-
za de la Fresa y los Frutos Rojos
(Interfesa) ha senalado que la
fresa y los frutos rojos produci-
dos en Huelva cumplen con las
certificaciones y los protocolos
internacionales mas exigentes
que demandan los supermer-
cados europeos para la gestion
responsable del agua.

La interprofesional ha asegu-
rado que el 100% de las fresas y
los frutos rojos exportados desde
la provincia de Huelva a Alema-
nia cuenta con la certificacion
del Programa Sostenible de Rie-
go y Uso de Aguas Subterraneas
(Spring, por sus siglas en inglés).
Este programa es uno de los ins-
trumentos que tiene el sector ex-
portador espanol para demostrar
la gestion sostenible del agua.

El programa Spring forma
parte de la certificacion Global
GAP y avala la legalidad de las
fuentes de suministro de agua,
incluyendo los caudales y la can-
tidad maxima de agua permitida.
Para obtenerlo, los productores
y comerciantes deben presen-
tar una serie de documentos a
los organismos de certificacion

El programa Spring avala la legalidad de las fuentes de suministro de agua, incluyen-
do los caudales y la cantidad maxima de agua permitida. / ARCHIVO

aprobados por Global GAP y que
en Espana suman un total de 19
entidades.

El programa Spring incorpo-
raun gran namero de criterios,
como la conformidad legal de
las fuentes de agua y las tasas
de extraccion, el seguimiento
del consumo de agua, y el im-
pacto de los productores en la
gestiéon sostenible de cuencas
hidrograficas.

También se analizan las me-
jores practicas en la gestion hi-
drica, la proteccion de las fuen-
tes de agua y las medidas que
demuestren la mejora continua
de dicha gestion.

Antes de la inspeccion de
los organismos certificadores,
deben remitirse los registros
relativos al sitio de produccion,
el registro de tierras, los cultivos
realizados, el origen de las fuen-
tes de agua y la identificacion de
las instalaciones de almacena-
miento de agua. También debe
presentarse una evaluacién
del riesgo de impacto de la le-
gislacion vigente, las fuentes
de contaminacion y el grado
de eficiencia de los sistemas de

almacenamiento, distribuciény
riego (con posibles problemas de
evaporacion o fugas). Ademas,
se miden la capacidad de reten-
cion de agua y permeabilidad de
los suelos, la profundidad de las
aguas subterraneas, las posibili-
dades de depuracion posteriory
lainfluencia de la agriculturaen
la sostenibilidad de la cuenca.

La gerencia de la empresa
interesada en tener el sello
tiene que elaborar una lista de
objetivos y procedimientos para
mitigar los riesgos, con los res-
pectivos planes de formacion y
participantes.

Entre los documentos que
deben presentarse con ocasiéon
de la inspeccion figuran la lista
de grupos de interés en la cuen-
ca con sus riesgos y retos, y la
identificacion de los requisitos
legales en materia ambiental,
asicomo pruebas de la legalidad
de las tierras, los edificios, las
infraestructuras y las fuentes
de suministro de agua, incluyen-
do caudales y maximo de agua
permitida.

Se necesita entregar un mapa
de lafinca actualizado con todos

los sitios de produccion, con o
sinriego, las fuentes de agua, las
instalaciones de almacenamien-
to, los sistemas de distribucion y
riego y las unidades de manejo.

Ademas, Global GAP exige
pruebas de que se cumplen las
restricciones, se mantienen las
instalaciones de riego y se con-
trolan las fugas, se participa en
la gobernanza de las cuencas
hidrograficas, se identifican los
recursos de aguas residuales y
se tiene un plan de evaluaciéon
para el uso eficiente de la ener-
gia, a ser posible renovable.

Todos esos puntos figuran
en una lista que el organismo
de certificacion debe verificar
para otorgar el sello Spring, que
es complementario a la norma
de garantia de calidad agricola
integrada (IFA) de Global GAP.

Los propios supermercados
alemanes exigen esta certifica-
cién, entre los que se encuen-
tran los mas relevantes: Rewe,
Aldi, Lidl, Edeka y Kaufland,
seglin Interfresa. En este sen-
tido, Aldi Espana ha asegurado
que compra “la mayor parte”
de sus fresas a proveedores de
Huelva, que todas son “de ori-
gen espanol” y que trabaja con
15 proveedores andaluces a los
que exige desde julio de 2022 el
certificado Spring”.

CAMPANA DE PROMOCION

La Consejeria de Agricultura
de Andalucia va a impulsar
una campana de promocion el
proximo ejercicio agricola en
supermercados alemanes para
contrarrestar el dano reputacio-
nal entre los consumidores que
pudiera haber causado al sector
de la fresa y frutos rojos de la
provincia de Huelva la llamada
al boicot por parte de una aso-
ciacién del pais centroeuropeo.
La consejera Carmen Crespo
ha valorado la buena acogida
de esta iniciativa por parte de
las cuatro principales cadenas
de distribucion alemanas.

La consejera se reunio la se-
mana pasada con representan-
tes de las cadenas de supermer-
cados Aldi y Lidl y concluy6 la

ronda de contactos con encuen-
tros de trabajo con Rewe. Los re-
presentantes de las cadenas de
distribucion alemanes pusieron
en valor a la provincia de Huel-
va como productor sostenible de
fresas y otros frutos rojos y re-
frendaron la calidad con la que
cuenta el producto onubense y
las buenas relaciones existentes
con los productores andaluces.

Durante los encuentros de
trabajo, la consejera de Agricul-
tura estuvo acompanada por la
secretaria general de Agricultu-
ra, Consolacién Vera, que deta-
116 que los datos oficiales consta-
tan que la produccion onubense
de fresa y otros frutos rojos es
sostenible desde un punto de
vista social, medioambiental e
hidrico. En este sentido, Crespo
recordo6 que mas del 90% de los
productores exportadores de
fresa y frutos rojos onubenses
cuentan con la certificacion Glo-
bal GAP, Spring, que certifica,
entre otros aspectos, un uso sos-
tenible del agua. Asimismo, la
consejera explico “el uso eficien-
te del agua que estan realizando
los agricultores onubenses me-
diante la aplicacion de nuevos
sistemas y el Big Data, logrando
un ahorro de agua de hasta un
40% en sus fincas”.

La consejera de Agricultura
también puso de relieve durante
las reuniones con representan-
tes de las principales cadenas de
distribucién alemanas el incre-
mento en la provincia de Huelva
delas producciones de fresa y el
resto de los frutos rojos en lucha
integrada, representando ya el
75% del total en el caso de la fre-
say conun 10% el porcentaje de
los frutos rojos en ecologico.

Crespo destaco, ademas, que
la produccion de fresa constitu-
ye un gran ejemplo de economia
circular. Al respecto indico que
“cada campana, al terminar el
ciclo del cultivo de este fruto
rojo en Huelva, se genera una
importante cantidad de bioma-
sa, con en torno a 130.000 tone-
ladas de restos vegetales, que se
incorporan, de forma generali-
zada, al suelo como abono ver-
de”. En la misma linea, Carmen
Crespo resenod que “en el caso de
los centros de manipulacion, el
porcentaje de un 10-12% de fru-
tos de destrio se destinan a su
aprovechamiento por parte de
las industrias de transforma-
cion para la elaboracion de con-
centrados o pures, por ejemplo.
De esta manera, se puede aseve-
rar que en la parte de la cadena
de valor agricultor-comerciali-
zador de la fresa no se produce
desperdicio alguno”.

La U!E plantea permitir
@l Trlqlclazol en el arroz
de paises terceros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Triciclazol es una materia
activa fitosanitaria que Bruse-
las prohibe usar en el arroz de
la Union Europea. Sin embar-
g0, la Comision Europea esta

planteando actualmente que los
arroces procedentes de paises
terceros que vengan a la UE si
puedan usarla, aumentandoles
incluso el umbral de tolerancia
de importaciéon de 0,01 a 0,09

mg/kg. Esto supondria una
falta de reciprocidad que per-
judicaria a los productores de
arroz europeos. La prohibicion
de este fitosanitario provoco se-
rias rebajas en la produccioén de
arroz en 2022 en regiones como
la Comunitat Valenciana, An-
dalucia o Murcia.

Desde la Asociacion Va-
lenciana de Agricultores
(AVA-Asaja) se preguntan “por
qué la Comision Europea uni-
camente pretende permitir su

uso en los arroces de fuera. El
proposito de la Comisiéon —1li-
derado por los paises del cen-
tro y norte de Europa que no
cultivan arroz— no es otro que
facilitar aiin mas la entrada de
las importaciones, aunque sus
intereses comerciales pisoteen
lareciprocidad en el mercado”,
afirmo en un articulo el presi-
dente de AVA-Asaja, Cristobal
Aguado.

“Asi que, cuando la Comi-
sion, con el holandés Frans

Timmermans a la cabeza, nos
vengan con el Pacto Verde, cul-
pabilizando a los agricultores y
ganaderos europeos del efecto
invernadero global, imponién-
donos una transicion digital
y verde imposible de cumplir,
acuérdense del Triciclazol. Por-
que ejemplifica la hipocresia, la
incoherencia, la inmoralidad y
la estafa de esta Comision Euro-
pea que, una vez mas, perjudica
alos agricultores europeos”, se-
nalé Cristébal Aguado.
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A 10 DE JUNIO

Exportados 430.097.040 kilos
de citricos a paises terceros

En la campana 2022/2023, a 10 de junio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (429.626.358) y reexportacion (470.682), un
total de 430.097.040 kilos segtin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2021/2022, a
11 de junio de 2022, 1o exportado eran 528.700.044 Kilos.

El GAEGV gana el Eco & Organic
Award por su campaia

de promocion y consumo de
productos ecologicos

Campana 22/23 Campana 21/22
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.154.792 583.128 989
Angola 49,155 91.855
Arabia Saudita 9.554.657 22.179.109
Argentina 1.698.098 1.356.987
Argelia 3518
Armenia 14.437 15.971
Australia 166.460
Bahrain 244.284 233.165
Bielorrusia 37.350 926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 906.078 707.869
Brasil 13.003.056 12.431.074
Bulgaria 14.990
Burkina Faso 5.753
Cabo Verde 343.968 17.681 333.609 27.667
Canada 30.788.928 51.226.894
China 3.774.589 4.968.665
Colombia 1.211.353 980.973
Congo (Reptiblica) 2.995
Corea del Sur 884.952 1.248.225
Costa de Marfil 116.349 6.370 129.312 25.234
Costa Rica 1.604.913 1.641.311
Curacao 421.113 487.670
Ecuador 416.819 44.880
El Salvador 443.395 358.626
Emiratos Arabes Unid 8.444.014 14.662.271
Estados Unidos 1.832.624 806.210
Gabon 11.136 81.450
Ghana 44,791 2.344 163.450
Gibraltar 341.807 16.431 339.486 13.938
Gran Bretafa 244.470.631 127356 288.787.121  503.253
Guatemala 454487 444,743
Guinea 7.524 4.003
Guinea Ecuatorial 251.097 56.742 286.336 59.865
Guinea-Bissau 15.380 3.150 13.982
Honduras 617.688 359.329
Hong-Kong 1.060.611 1.000.612
Irlanda 31.051 148.403
Islandia 922.529 889.964
Jordania 23.562
Kazajistan 22.190 21.447
Kuwait 676.059 539.006
Liberia 40.778 1.346 30.079
Malasia 411.414 3.180.020
Maldivas 22.230
Mali 23.410 9.616 35.779 9.499
Marruecos 982 830
Mauritania 7.454 1.126 9.529 13.043
Moldavia 606.973 15.063  1.087.532 52.109
Nigeria 197.720 240.705
Noruega 40.008.309 10.006 41.817.787 640
Oman 736.573 1.942.793
Panama 1.427.417 1.705.885
Qatar 1.577.975 1.120  4.107.169
Rep. Centroafricana 78.932 53.325 87.254 118455
Senegal 51.465 39.745 1.160
Serbia 2.365.433 3.153.194
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 198.874 376.961
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 987.335 1.637.012
Sudan 14.080
Suiza 52.411.475 145489 55.562.093  104.472
Ucrania 2.309.051 3.864.828 6.529
Uruguay 281.079 94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 271.504 960 356.468 800
Satsuma 10.853.020 13.814.172 9.758
Clementina 77.118.273 24340 87.025.502 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2320  9.977.179 769
Clemenvilla 5.391.034 5.519.388
Hernandina 668.587 1.094.367
Kara 40
Fortuna 133.692
Mineola 8.005 42,199
Ortanique 7.368.858 9.629.387
Ellendale 7.590 70
Otras mandarinas 45.298.572 20.142  53.852.143 13.460
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 26.275.285 61.951 31.166.102  403.076
W TOTAL MANDARINAS 182.687.238 109.713 212.900.660  475.889
Navelina 55.955.190 2457 63.632.986 31.596
Navel 11.708.273 6.735 18.898.210 2.897
Navel Late 1.484.394 1.731 3.382.821 4.090
Lane Late 58.445.083 15.063 71.291.758 4.807
Salustiana 6.258.330 14.583.312 9.368
Cadenera 11.276 35.309
Sanguina 511.124 426.378
Sanguinelli 855.969 1.018.648
Valencia Late 9.563.527 69.002 11.344389  169.599
Verna 137.956 1.420 1.360.990 7.144
QOtras 14.028.410 70.788  12.745.661 60.823
Uso industrial 143.660 196.279
Navel Powel 8.535.593 22.300.919
Barberina 992.167 1.051.915
I TOTAL NARANJAS 168.630.951 167.196 222.269.576  290.324
l TOTAL LIMONES 73.082.263 178.279 87.779.815 166.607
W TOTAL POMELOS 5.152.297 15494  4.756.821 12.937

Sostenibilidad, calidad, salud, consumo y comercializacion
han sido algunos de los ejes destacados de las campanas

El director general de Desarrollo Rural, David Torres; la consellera de Agricultura, Desarrollo Rural, Emergencia Climatica
y Transicion Ecolégica, Isaura Navarro; y el presidente del GAEGV, Vicente Faro junto a Deolinda Siva, presidenta de Portu-
galfood, encargada de entregar el premio. / CAECV

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Comité de Agricultura Ecol6-
gica de la Comunitat Valenciana
(CAECV) ha sido galardonado
en los premios Eco & Organic
Retail Awards en la categoria de
Mejor Campana de Marketing
para la promocion de productos
ecologicos. El objetivo de estos
premios es el de reconocer la im-
portancia tanto de las empresas
dedicadas al sector retail como
de las entidades que fomentan
el consumo de producto ecologi-
co en Espana y Portugal.

En el acto de entrega de pre-
mios ha estado presente la con-
sellera de Agricultura, Desarro-
1lo Rural, Emergencia Climatica
y Transicién Ecolégica, Isaura
Navarro, el director general de
Desarrollo Rural, David Torres
y el presidente del CAECV, Vi-
cente Faro.

Para el presidente del CAE-
CV, Vicente Faro, “este premio
ha supuesto reconocer todo el
trabajo que se esta realizando
en la Comunitat Valenciana por
dar visibilidad al sector ecologi-
co desde el punto de vista de la
promocién y la comunicacion.
Llevamos algunos ainos ponien-
do en valor el trabajo de las mas
de 4.000 personas operadoras
que tenemos certificadas en
nuestro territorio y contando a
la sociedad todas las ventajas,
tanto para nuestro entorno
como para las personas, de que
consumir productos ecologicos
no solo es bueno, sino que es
mejor”.

Hay que recordar que el Co-
mité de Agricultura Ecologica
de la Comunitat Valenciana ha
competido con mas de una de-
cena de candidaturas de empre-
sas dedicadas al sector retail,
como Aldi, Lidl, Carrefour Bio,

Las campafias Ecologizate y Ecologizame del CAECV
han sido reconocidas como las mejores para fomentar
el consumo de productos ecoldgicos tanto en Espaiia

como en Portugal

La Comunitat Valenciana es una de las comunidades
referentes en cuanto al impulso del sector ecolégico

Herbolario Navarro o Veritas,
o entidades que fomentan el
consumo de producto ecolégico
como el Consejo de Agricultura
Ecologica de la Region de Mur-
cia o Ecovalia.

COMUNICACION Y

PROMOCION
La finalidad del CAECYV es el
control, certificacion, repre-
sentacion y defensa de los pro-
ductos ecoloégicos, pero como
entidad publica de certificacion
también se encarga de la promo-
cion de los mismos.

El Pleno del Organo de Ges-
tion de la entidad decidié hace
unos anos apostar de una mane-
ra decidida por la comunicaciéon
y la promocion, creando un area
especifica y profesional para
ello. “Llevamos algun tiempo
haciendo las cosas muy bien
desde el punto de vista de la
comunicacion y la promocion,
factor que nos ha permitido con-
tar con un reconocido prestigio
que hoy da un paso mas con este
merecidisimo premio”, explica
Faro.

CAMPANAS FRESCAS,
VISUALES Y DIRECTAS
Las campanas premiadas en los
Eco & Organic Retail Awards en

la categoria de Mejor Campana
de Marketing para la promocion
de productos ecolégicos han te-
nido como objetivo poner en
valor el trabajo de los operado-
res certificados y buscar el cre-
cimiento del sector, destacando
aspectos como la sostenibilidad,
la calidad, la salud, el consumo
y la comercializacion de produc-
tos ecologicos.

‘Ecologizate: es bueno, y esta
mejor’ y ‘Ecologizame: es bue-
no, y esta mejor’, han pretendi-
do ampliar el nicho de consumo
actual de productos ecologicos y
extenderlos a toda la poblacion
de una forma fresca, visual, di-
recta y dinamica.

Ambas acciones de marke-
ting van en consonancia con
los ejes y acciones del II Plan
Valenciano de Transicion Agro-
ecologica (2021 - 2025) puesto en
marcha por la Conselleria de
Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Tran-
sicion Ecologica.

Hay que recordar que este
segundo plan contempla, en-
tre sus cinco ejes de actuacion,
acciones encaminadas a la
puesta en marcha de campanas
publicitarias, claras y concisas
sobre el consumo de productos
ecologicos.
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Por CIRILO ARNANDIS (*)

ambio de discurso

ermitanme en esta oca-

si6bn que empiece este

articulo hablando de mi

libro, y es que Coope-
ratives Agro-alimentaries de la
Comunitat Valenciana celebro6
el pasado viernes su Asamblea
General ordinaria. Este hecho,
que podria en principio intere-
sar Gnicamente a los asociados
de la organizacion que me honro
en presidir, ha servido en esta
ocasion para hacer un profundo
analisis dela situacion por la que
atraviesa el sector, y sobre cuales
pueden ser posibles soluciones. Y
es que esta Federacion agrupa a
cerca de 180.000 cooperativistas,
siendo la principal organizacion
sectorial valenciana. Ello la con-
vierte en referente, y la obliga a
tener que promover los cambios
derivados del analisis de la situa-
cion para la consecucion de su
objetivo final, que no es otro que
dignificar la labor del agricultor
en los ambitos social, medioam-
biental y econémico.

Estamos en un sector que ma-
neja infinidad de datos que nos
proporcionan una muy buena
informacion. Asi lo pudimos co-
rroborar con la interesantisima
intervencion en el acto del pro-
fesor Joaquin Maudos, doctor
en Ciencias y Empresariales y
Economicas por la Universitat
de Valencia, quien present6é un
resumen de los datos mas signi-
ficativos publicados en relacion
con el sector agroalimentario es-
panol en el contexto europeo. Y
si, tal y como intuimos, los datos
corroboran que el sector agroa-
limentario espanol va como un
tiro, con datos cada vez mejores,
pero como en todo en la vida, esta
alegria va por barrios. Las gran-
des cifras del sector no hacen mas
que evidenciar un progreso supe-
rior al delamedia de la economia
espanola, pero también es cierto
que nadie desciende a trabajar
los datos relativos a la produc-
cion primaria con un grado de
diseccion suficiente como para
poner encima de la mesa la rea-
lidad del campo.

Asi, y antes de mostrar al-
gunos de los datos que mas
pueden llamar la atencion, con-
viene recordar que Espana es el
principal productor de citricos
y de frutas y de hortalizas de
Europa, como también lo es de
aceite de oliva, o de porcino en
el sector ganadero. De ahi que
de los buenos datos macroeco-
nomicos en el ambito agroali-
mentario, buena parte de ellos
hay que apuntarlos al haber de
nuestro sector. Asi, en este con-
texto es cuando luce contar que
la aportacion del sector agroa-
limentario al PIB espanol esta
casi tres puntos por encima de
lamedia europea, siendo la fase
de comercializacion la que mas
valor aporta. Por lo que respec-
ta al empleo, nos movemos en el
entorno del 12% de la ocupacion
espanola, un punto por encima
de la media europea. Sin embar-
g0, queda a las claras que la mi-
tad de ese empleo se genera en el
ambito de la comercializacion,
y tan solo una cuarta parte en
la produccién primaria, donde
los datos de envejecimiento y de
ausencia de relevo generacional
son mas que preocupantes.

v et : 1
Asamblea General ordinaria que Cooperatives Agro-alimentaries, celebrada el pasado 9 de junio en LAlcudia (Valencia). / 00

El empleo de la industria y la
comercializacién tiene sentido
en lamedida que hay produccion
primaria, y la espanola presenta
una productividad que dobla ala
europea, con un coste laboral uni-
tario significativamente inferior.
Estos datos dejan mucho margen
a la industria y a la comerciali-
zacion espanola, mas proximos
alos parametros europeos, y por
tanto, con menos diferencial en
lo que se refiere a la competiti-
vidad del sector en su conjunto.
Este escenario permite que las ci-
fras de exportacion transiten por
una senda creciente ano tras ano.
Cada vez exportamos mas, en
valor y en ntmero de empresas,
incrementado el saldo comercial
espanol respecto de las importa-
ciones, lo que supone una inyec-
cién econémica y de imagen para
la economia espafiola. Si bien es
cierto que por delante del valor
de nuestras exportaciones de ali-
mentos tenemos paises como Pai-
ses Bajos, Alemania y Francia,
Espana tiene el valor mas alto de
sus exportaciones agroalimenta-
riasrespecto de las exportaciones
totales de bienes de cada uno de
esos paises.

Pese a estos datos, que ya qui-
sieran para si mismos muchos
otros sectores de la actividad
econémica de nuestro pais, lo
cierto es que dia si, y dia tam-
bién, vemos en los distintos me-
dios de comunicacion protestas
de colectivos de agricultores, y
siempre por lo mismo, ausencia
derentabilidad. Asi, pues, nos en-
contramos en un sector de con-
trastes, de tal manera que quien
esta presentando mejores datos
en lo relativo a productividad
y competitividad es quien esta
obteniendo peores rentas econé-
micas por su actividad. Habra
que analizar si esta situaciéon
es debida al propio sistema o a
errores propios, pero lo cierto es
que hasta la fecha lo que prima
es el discurso victimista que no
va mas alla de la denuncia de un
hecho injusto. Los productores
tenemos la fuerza de saber que
tenemos a la opinion publica de
nuestra parte, asi como la razén
de la denuncia, pero tan solo con
ello no saldremos del atolladero.

Hay que pasar de ese discurso
victimistaalaaccion y puestaen
valor de medidas que nos permi-
tan, ademas de seguir avanzando
en productividad y competitivi-
dad, ganar peso en la cadena de
valor. Hace falta una transicion

&

“El sector agroalimentario espafiol va como un tiro, con
datos cada vez mejores, pero como en todo en la vida,

esta alegria va por barrios”

“Las grandes cifras del sector no hacen mas que
evidenciar un progreso superior al de la media de la
economia espanola, pero también es cierto que nadie
desciende a trabajar los datos relativos a la produccién
primaria con un grado de diseccion suficiente como para
poner encima de la mesa la realidad del campo”

“En empleo, nos movemos en el entorno del 12% de la
ocupacion espaiola, un punto por encima de la media
europea. Sin embargo, la mitad de ese empleo se genera
en el ambito de la comercializacion y tan solo una cuarta
parte en la produccion primaria, donde los datos de
envejecimiento y de ausencia de relevo generacional son

mas que preocupantes”

“Hay que pasar del discurso victimista a la accion y
puesta en valor de medidas que nos permitan, ademas
de seguir avanzando en productividad y competitividad,
ganar peso en la cadena de valor”

“Hace falta una transicion en la actitud de los
representantes del sector, de tal manera que sin renunciar
a la denuncia y a la reivindicacion, se lancen mensajes de
cambio y se deje de estar en contra de todo”

en la actitud de los representan-
tes del sector, de tal manera que
sin renunciar a la denuncia y a
lareivindicacion, se lancen men-
sajes de cambio y se deje de estar
en contra de todo. Bien es cierto
que sin rentabilidad es muy difi-
cil el cambio y que hay muchos
elementos sobre los que hay que
incidir para poder conseguirla.
Los mas destacables, una PAC
inadecuada para nuestro sector,
y de modo especial para agricul-
turas muy peculiares como la
valenciana; un Pacto Verde que
agrega competitividad a las pro-
ducciones de paises terceros; la
Guerra de Ucrania, con los consa-
bidos incrementos de costes y con
el cierre de mercados atractivos
como el ruso; el impacto de las

plagas que nos viene de fuera y
a las que Bruselas responde con
restricciones de herramientas
para su tratamiento; el clima,
que esta loco, con regimenes de
temperaturas y de lluvias que
generan problemas como la se-
quia, cuando no incertidumbre.
Vamos, lo que venimos en llamar
el cambio climatico.

Si bien hay escenarios en los
que nos asiste la razon, en otros,
es nuestra iniciativa, la de los
productores, la que nos debe de
servir para garantizarnos un
mejor futuro, y ahi estamos las
cooperativas. En el escenario
descrito, son necesarias para
mantener la actividad agraria
en nuestros pueblos y ciudades,
para dinamizarla y modernizar-

la, para optimizar la produccion
conforme a las demandas de los
mercados, para ofrecer oportuni-
dades laborales, para dar cabida
a jovenes y mujeres en el sector,
para reforzar la posicion de los
agricultores en la cadena, para
proteger y vertebrar el territorio,
para prestar servicios al conjun-
to de la ciudadania y para mu-
chas otras cosas mas. Procesos
de integracion empresarial, jun-
to con iniciativas de gestién en
comun de la tierra, que facilitan
e impulsan el proceso de relevo
generacional ordenado y efectivo,
asi como el hecho de ser agentes
dinamizadores en el proceso de
transicion energética, a través
del aprovechamiento de las ven-
tajas que ofrece nuestra formula
empresarial y de nuestra capaci-
dad para impulsar Comunidades
Energéticas Locales en el medio
rural, son ejemplos claro lidera-
dos por el sector cooperativo en
el entorno rural.

Tenemos una gran responsa-
bilidad, sin duda, que asumimos
con la mejor de las voluntades y
que merece el reconocimiento de
nuestros representantes politicos
y del conjunto de la sociedad.
Representantes politicos que en
breve, es mas que probable que
sean otros, bien por designio de
las urnas o por el propio relevo de
las personas en la vida politica.
Ante quienes vengan, o quienes
continten si es el caso, debemos
incidir en la necesidad de que
la agricultura sea un tema de
consenso y que el diseio y ejecu-
cion de las politicas agrarias sea
una cuestion que trascienda los
eventuales cambios de personas
y de Gobiernos. Es necesario que
quienes ostenten la responsabili-
dad politica en este ambito ten-
gan un cierto conocimiento del
sector, o al menos que gocen de
un determinado peso politico y
que se puedan rodear de gente
que conozca de qué va esto.

Para cerrar esta columna,
permitanme que volvamos a
hablar de nuestro libro. Durante
estas semanas tendran la opor-
tunidad de ver, si no en directo,
al menos en las redes sociales,
una de las actividades que con
mas carino hemos impulsado
desde Federaci6 para la promo-
cion de los productos de origen
cooperativo, dentro del marco de
la iniciativa Mestres del Sabor. Se
trata de La Orquesta del Sabor,
un carrito con una serie de pro-
ductos agroalimentarios con los
que podran ustedes hacer musica
silo desean. Si, como lo estan le-
yendo, musica. Una experiencia
que combina tecnologia, muisica
y gastronomia y que, a través de
laarmonia entre estos elementos,
pretende promover las bondades
delos productos de calidad de ori-
gen cooperativo y las singularida-
des tinicas de nuestro modelo de
organizaciéon empresarial. Esto
me invita a dejar una ultima re-
flexion: el tema de la promocion,
en un contexto de descenso del
consumo, y donde hay sustancio-
sos fondos europeos disponibles,
deberia ser uno de los elementos
de consenso del propio sector.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries
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GRACIAS POR HABER PARTICIPADO EN LA
25° EDICION DEL CONGRESO
DE FRUTAS Y VERDURAS

NOS VEMOS EL ANO QUE VIENEEN EL
PALACIO DE CONGRESOS DE VALENCIA
LOS DIAS 11 y 12 DE JUNIO DE 2024

El congreso hortofruticola de AECOC terminé tras dos intensas jornadas con Joaquin Rey emplazando a los asistentes para su edicion de 2024. / 0SCAR ORZANCO

AEGOG analiza los retos y
las estrategias del sector

E1l Congreso de Frutas y Hortalizas reunio a mas de 650 profesionales en Valencia

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.

El Congreso AECOC de Frutas
y Hortalizas celebro su 25 ani-
versario mostrando su gran
poder de convocatoria. Segin
la organizacion, el evento reu-
nio en el Palacio de Congresos
de Valencia a mas de 650 profe-
sionales del sector el pasado 6y
7 de junio.

Productores, distribuidores
y analistas del sector analizaron
la evolucion de las ventas y del
consumo en lo que llevamos de
ano y las estrategias que estan
activando las companias para
afrontar esta situaciéon compleja
que atravesamos y fomentar el
consumo de frutas y hortalizas.

En la inauguracion del
evento, el director general de
la Asociacion de Fabricantes
y Distribuidores, José M?* Bon-
mati, valoro la rebaja del IVA
aprobada por el Gobierno para
algunos alimentos basicos como
“adecuada, ya que permite a
las rentas mas bajas acceder
a productos saludables, como
frutas y hortalizas, porque es-
tos hogares son los que mayor
parte del presupuesto destinan
ala alimentacion”. En su inter-
vencion, Bonmati considero6 que
“los datos de inflacién estan me-
jorando”, pero pidio “mantener
larebaja del IVA hasta que la in-
flacion esté controlada”.

Sobre el actual contexto de
incremento de precios, el direc-
tor general de AECOC recordd
que las empresas “estan hacien-
do esfuerzos para garantizar
que los consumidores puedan
comprar los productos que ne-
cesitan alos mejores precios, ya
sea reduciendo sus margenes o
buscando férmulas para ser
mas competitivas”.

Bonmati también hizo refe-
rencia a los costes regulatorios
de las medidas aprobadas por la
administracion, y reclamo “ga-
rantizar la seguridad juridica y
que los costes incorporados sir-
van para conseguir los objetivos
de la regulacion, que en casos
como el del impuesto a los plas-
ticos creemos que no se cumple”.

Una de las charlas mas aplaudidas estuvo protagonizada por Paco Borras, Javier Bernabeu y Fernando Gomez. / RF

La primera jornada conté
con la intervencion del secre-
tario general de Agricultura y
Alimentacion, Fernando Miran-
da, que analizo6 la situacion del
sector y los datos que confirman
la importancia de la actividad

"0 aprobamos entre todos una estrategia alimentaria
que pase por estimular la produccién, como hacemos con
la energia, o los alimentos seran mas escasos y caros”

“La mejora genética

es el factor que va a
permitir el desarrollo de
la produccion agricola”

agroalimentaria, y la hortofru-
ticola en particular, como uno
de los motores de la economia
espanola.

Fernando Miranda puso en
valor el sector de las frutas y
hortalizas, que produce 28 mi-
llones de toneladas de alimentos
al ano y genera 18.600 millones
de euros anuales en exportacio-
nes, siendo “el sector estrella en
las ventas al exterior”.

Elrepresentante del ministe-
rio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion se refiri6 a la sequia
como uno de los principales de-
safios actuales del sector. “La
mayoria de la superficie agraria
en Espana es de regadio, por lo
que debemos darle el mejor uso
posible al agua”. En este senti-
do, Miranda record6 que la ad-
ministracion prevé una inver-
sién de 2.100 millones de euros
hasta 2026 para modernizar los
regadios nacionales y mejorar
los sistemas de reutilizacién de
agua.

El congreso también conto
con la participacion del exmi-
nistro de Trabajo y Asuntos
Sociales, Manuel Pimentel, que
analiz6 el impacto de la caida
de la produccion agraria y del
abandono del campo sobre el
precio de los alimentos en una
conferencia bajo el titulo “Pre-
cios, la venganza del campo”.
Segtn Pimentel, el desprecio de
la sociedad urbana a la agricul-
tura tendra como consecuencia
inevitable la subida de precios.
“0 aprobamos entre todos una
estrategia alimentaria que pase
por estimular la produccion, al
igual que existe una estrategia
energética, o los alimentos se-
ran mas escasos y caros. El fin
de la globalizacion, tal y como la
conocemos, encarecera también
los productos alimenticios im-
portados, por lo que corremos
elriesgo de que la tormenta per-
fecta se desate sobre nosotros.
En nuestras manos esta el evi-
tarlo”, senialo Pimentel.

Por su parte, Javier Berna-
beu, en su faceta de miembro
de la Junta Directiva de la Aso-
ciacion Nacional de Obtentores
Vegetales (Anove); y Fernando
Gomez, director de la Asocia-

El consumo de frutas y hortalizas cae un 3,6%

1 descenso en el consumo de frutas y hortalizas se ha amor-

tiguado en 2023, segtn los datos presentados por NIQ en el
25° Congreso AECOC de Frutas y Hortalizas. Entre enero y abril
el volumen de venta de estos productos cayé un 3,6%, frente al
descenso del 4,3% que se registro en 2022, en un escenario mar-
cadamente inflacionista.

En el caso de las frutas, la caida en los volimenes de venta ha
pasado de un 5,3% en 2022 a un 2,8% en estos primeros cuatro me-
ses del anio, mientras que la evolucion del consumo de hortalizas
ha sido de un 3,1% a un 2,8% en el mismo periodo.

El informe de NIQ muestra que las frutas frescas mas consu-
midas en Espana son las naranjas (18,1% del volumen total), los
platanos (16,1%), las manzanas (10,3%) y la sandia (7,6 %). Estos
cuatro alimentos suponen mas del 50% del consumo de fruta en
nuestro pais.

Los datos de la consultora también evidencian la influencia
del incremento de precio sobre el consumo de estos productos. E1
caso mas ilustrativo es el de 1a sandia, que en los tiltimos 12 meses
lleg6 a registrar aumentos de valor del 72%, lo que se tradujo en
un descenso de un 22% en el volumen de compra. En cambio, en
los primeros meses del ano, las subidas de precio de esta fruta
han sido del 7% y su consumo ha subido un 89%. El consultor
de NIQ, José Ramon Diaz, ha matizado que, aunque la evolucion
es positiva, los datos representan atin un porcentaje menor del

consumo anual de esta fruta. Del mismo modo, el precio de los
platanos ha bajado un 10,5% en este arranque de ano, mientras
que su consumo ha crecido un 6,8%.

En el caso de las hortalizas frescas, las patatas (25,8%), los
tomates (16,5%) y las cebollas (9,6 %) son los motores de consumo
de la categoria.

CONSUMIDOR EXIGENTE
Durante el congreso también se presentaron los resultados del
ultimo estudio sobre productos frescos de AECOC Shopperview
en colaboracion con MeléndezxFrescos, que dibujan un consu-
midor exigente a la hora de comprar frutas y hortalizas.

Asi, a pesar de que el 76% de los encuestados admite
que ahora se fija mas en el precio de las frutas y hortali-
zas y que el 52% busca mas ofertas y promociones, hay
otros aspectos decisivos en la eleccion de compra de es-
tos productos. El 58% declara que prioriza los productos
de temporada, por un 48% que valora también el aspecto
y olor de los alimentos y un 39% que se fija en los precios.

El estudio recoge que “en el actual contexto de inflacion el
precio condiciona las decisiones de compra, pero el consumidor
de frutas y hortalizas es exigente y, en muchos casos, se muestra
dispuesto a pagar mas por productos de proximidad, ecolégicos
o sostenibles”, &
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cion de Productores-Exportado-
res de Frutas y Hortalizas de la
Region de Murcia (Proexport)
abordaron los retos del sector
de frutas y hortalizas ante un
escenario de incremento de
costes y de sequia. La mesa de
debate estuvo conducida por el
consultor hortofruticola Paco
Borras, quien senal6é que “la
agricultura a muy corto pla-
7o va a tener que ser digital”.
Ademas el consultor remarco
que en el campo del comercio
es necesario “cambiar la bipo-
laridad de las exportaciones e
importaciones. Mientras que
las importaciones se negocian
anivel europeo, las exportacio-
nes se negocian pais por pais,
producto por producto”.

Desde la inestabilidad clima-
tica a la sequia; del aumento de
costes de materias primas e in-
sumos a la fuerte presion regu-
latoria de Europa y de Espana
en cuanto a sostenibilidad, eco-
nomia circular y envases... Hoy
mas que nunca son multiples los

retos para las empresas de toda
la cadena de valor de frutas y
hortalizas. La mesa de debate
analiz6 ;cuales son las oportu-
nidades y las estrategias de fu-
turo para nuestro sector?.

Javier Bernabeu afirmé que
“la mejora genética es el factor
fundamental que va a permitir
el desarrollo de la producciéon
agricola para afrontar el au-
mento demografico”.

Por su parte, Fernando Go6-
mez destacd que en Proexport
estan a favor de la investigacion
y la innovacion. Se necesita el
mejor material vegetal para la
siembra y es esencial que las
casas de semillas y los produc-
tores trabajen juntos.

Sobre los problemas que
se han generado Gtltimamente
en torno a la agricultura y el
medioambiente, el director de
Proexport sefialé que hay que
mostrar al mundo que a los
agricultores verdaderamente
nos preocupamos proteger el
medioambiente y buscar solu-

J FEpEMCO
o

O
Hoy mas que
nunca son multiples
los retos para las
empresas de toda la
cadena de valor de
frutas y hortalizas

En el analisis de las
palancas de crecimiento
del sector, se reclamé
buscar nuevos
momentos de consumo,
como el desayuno

ciones a los problemas que sur-
jan entre todos.

En la primera jornada tam-
bién intervino Joel Castanyé,
propietario y chef del restau-
rante gastronémico La Bosca-

If_}
MAS SOSTENIBLE ¢

b )

na, que ha convertido la fruta
en la protagonista absoluta de
su cocina, representando el
70% del menu degustacion de
su restaurante. Tras conseguir
su primera estrella Michelin en
2017, Joel aspira a ganar una se-
gunda estrella con una propues-
ta disruptiva que reivindica el
valor de los frutos del campo de
Lérida.

La primera sesiéon del con-
greso finaliz6 de una forma dife-
rente y divertida de la mano del
mago, mentalista e ilusionista
Jorge Luengo.

En la segunda jornada el
congreso también conté con la
vision de productores y distri-
buidores del sector, que valora-
ron la evolucion del consumo de
frutas y hortalizas. El director
de ventas de Florette, Fermin
Aldaz, y el director de fruteria
de Carrefour, Victor José Ay-
1161, coincidieron en que los
formatos de ahorro, a granel y
la marca de la distribucion esta
ganando relevancia en un con-

EL CONGRESO DE AECOC EN IMAGENES

I ALCOAXARQUIA Y MERCADONA

. =
e

TROPS E HISPATEC

texto en el que el consumidor
prioriza el ahorro.

En el analisis de las palancas
de crecimiento del sector, Aldaz
reclamo buscar nuevos momen-
tos de consumo, como puede ser
el desayuno. “Las frutas e in-
cluso las verduras deben estar
presentes en estos momentos
en los que antes no aparecian”,
apunto.

Ayllon, por su parte, valoro el
crecimiento de la sostenibilidad
en las prioridades del consumi-
dor. “Cuando hablamos de soste-
nibilidad pensamos en envases,
pero también hay cuestiones
como el uso racional del agua
parala produccion de alimentos
olas condiciones sociales de los
trabajadores del sector, y debe-
mos poner en valor a los produc-
tos y marcas que trabajan bien
estos ejes”.

AECOC ya ha anunciado las
fechas de la proxima edicion del
Congreso. El evento se celebra-
rael 11 y 12 de junio en Palacio
de Congresos de Valencia.

&
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La Primera Edicién de los Premios de Narajas y Frutas tuvo lugar en la sede de Caixa Popular y recibié el apoyo de numerosas empresas y entidades del sector citricola. / JULIA LUZ

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Mas de 1.200 agricultores deci-
dieron, mediante una encuesta
lanzada por Naranjasyfrutas.
com, que Germans Fuster ha
sido el mejor comercio citricola
de la campana 2022/2023.

Un galardon concedido por
primera vez porla plataforma
Naranjasyfrutas.com y que, se-
gln su gerente, Juan José Bas,
tiene como objetivo “hacer un
merecido reconocimiento a las
buenas practicas que los co-
mercios realizan en la compra
de cosechas alos agricultores”.

El premio fue recogido el 7
de junio en la sede central de
Caixa Popular en Valencia por
el responsable del departamen-
to de Compras y Comunicacion
de Germans Fuster, Victor Fus-
ter, quien afirmo6 que habia sido
“una sorpresa muy grande” y
que “no nos esperabamos abso-
lutamente nada”.

En esta linea, afirmo6 que
“recibir este reconocimiento
en la primera edicion de los
Premios de Naranjas y Frutas,
y que hayan sido los propios
agricultores los que valoren el
esfuerzo que realizamos para
cumplir con los acuerdos que
adquirimos con ellos, nos hace
estar muy muy contentos”.

MESA REDONDA
Con mas de 40 invitados de
los diferentes eslabones de la
cadena citricola, esta primera
edicion cont6 con la presencia
y colaboracion en una mesa
redonda de Cristébal Aguado,
presidente de la Asociacién
Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja); Carles Peris, se-
cretario general de La Unio
Llauradora i Ramadera; Pilar
Uso0, responsable de Admiistra-
cion de Frutinter; David Torres,
director de Compras en Campo
de Naranjas Torres; y Raquel
Fuertes, gerente y periodista
del semanario hortofruticola
Valencia Fruits, quien modero
el debate. En la mesa se deba-
tieron los puntos que evaluaron
los agricultores en la encuesta:

El equipo de Valencia Fruits ha participado activamente en la iniciatva. / NYF

Germans Fuster premiado
como el mejor comercio
citricola del ano por
Naranjasyfrutas.com

La empresa familiar Germans Fuster recibio el galardon de
laI edicion gracias a los votos de los agricultores citricolas
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el precio acordado con los agri-
cultores, las fechas de inicio y
final de recoleccion acordadas,
los calibres recolectados y la
forma de recoleccion, asi como
las fechas de pago acordada.
Puntos muy relevantes en la
relaciéon productor-comercio
que muchas veces pasan desa-
percibidos para el consumidor.

Cristobal Aguado agradecio
la invitacion al evento y afirmo
que un factor esencial es la im-
plicacion del sector en la agri-
cultura pues “se hace camino
al andar”. Ademas, explicé que
“necesitamos una buena inter-
profesional de la naranja, el
aguacate, y una mesa de negocia-
cion, para que no nos pongan al
mismo nivel de paises terceros”
y “gente cualificada y formada
en el sector que sean profesio-
nales a la hora de recolectar la
fruta”. Algo en lo que coincidi6
Carles Peris, quien comento6 la
situacion del agro valenciano
destacando “la falta de relevo
generacional, los calibres, la
maduracion y la profesionaliza-
cion del campo pues “falta mano
de obra cualificada y ofrecer una
mayor formacion”. Asimismo,
dijo esperar que “haya muchas
ediciones y mucho éxito para
la plataforma Naranjasyfrutas.
com”. Pilar Usé, por su parte,
explico que “es muy importan-
te tener en cuenta qué se reco-
lecta y como mantener la fruta
fresca”. Ademas, menciono la
necesidad de “formacién para
que jovenes agricultores y ga-
naderos se sumen al campo y se
sientan orgullosos”.

COLABORADORES
EstaIEdicion de los Premios de
Naranjas y Frutas estuvo conto
con el patrocinio de Caixa Po-
pular, Valencia Fruits y LAIN-
CO, ademas de la colaboracion
de entidades como IGP Citri-
cos Valencianos, Asociacion
de Exportadores de Frutos de
Castellon (ASOCIEX), Univer-
sidad CEU Cardenal Herrrera,
Consulado de la Lonja Valencia
y ECA Comercio Agrario.

T~ |
ol

En la mesa redonda se debatié sobre el sector citricola espaiiol, sus desafios y sus expectativas. / NYF
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VICTOR FUSTER EMBUENA / Responsable del departamento de
Compras y Comunicacion de Germans Fuster

“Los Premios de Naranjas
y Frutas ensalzan el
compromiso entre
productores y comercios”

Germans Fuster es una empresa familiar situada en Daimius que, desde su
fundacion en 1985, se dedica a la exportacion y venta al por mayor de citricos.
Su compromiso con los productores y su apuesta por la produccion local y la
citricultura valenciana le han valido ser los ganadores en la I Edicion de los
Premios de Naranjas y Frutas, organizado por Naranjasyfrutas.com, donde
mas de 1.200 agricultores han votado al mejor comercio citricola.

D JULIA LUZ. PATERNA.

Valencia Fruits. Victor, antes
que nada, nuestra mas sincera
enhorabuena. ;Os esperabais ser
los galardonados en esta I Edi-
cion de los Premios de Naranjas
y Frutas?

Victor Fuster Embuena. Ha
sido una sorpresa muy grande.
Somos una empresa familiar y
pequena... no nos esperabamos
absolutamente nada.

VF. ;Qué supone para Ger-
mans Fuster haber sido el co-
mercio mejor valorado por los
agricultores?

VFE. Tenemos muy buena
relacion con Juanjo Bas, el crea-
dor de Naranjasyfrutas.com,
que nos ha hecho participes de
su proyecto desde un primer
momento, el cual valoramos
enormemente. Por ello, recibir
este reconocimiento en la Pri-
mera Edicion de los Premios,
y que hayan sido los propios
agricultores los que valoren el
esfuerzo que realizamos para
cumplir con los acuerdos que

“La plataforma es una adelantada a su tiempo. Creo
que va a seguir una tendencia ascendente y que de
ahora en adelante veremos mejores resultados”

adquirimos con ellos, nos hace
estar muy muy contentos.

VF. ;Como valordis la iniciati-
va de Naranjasyfrutas.com? ;Cudl
es vuestra opinion como usuarios?

VFE. La iniciativa es fantasti-
ca. Laplataforma, que yallevaen
marcha diez anos, es una adelan-
tada a su tiempo. Creo que va a
seguir una tendencia ascendente
y que de ahora en adelante vere-
mos mejores resultados. Una he-
rramienta que pone en contacto a
agricultores y comercios a través
de un canal tan basico hoy en dia
como es el digital tiene mucho
futuro.

VEF. ;Como llego Naranjasy-
frutas.com a manos de Germans
Fuster?

VFE. Somos una comerciali-
zadora de citricos que apostamos

fuerte por las producciones loca-
les, de la Comunitat Valenciana,
y con mucha presencia de la IGP.
Fue hace unos anos, cuando ha-
biamucha demanda de Valencias
pero no Kilos, asi que me descar-
gué la herramienta para probar,
me hice con un listado y empecé
a utilizarla. A partir de ahi, ya
hemos consolidado con muchos
agricultores que nos venden sus
producciones todos los afios.

VF. Con el trabajo adecuado,
las relaciones entre agricultor y
comercializador traspasan el ca-
nal digital...

VFE. Efectivamente. Como he
dicho anteriormente, la platafor-
ma nos ha permitido crear acuer-
dos consolidados con producto-
res, porque cuando un agricultor
queda satisfecho, no le hace falta
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Victor Fuster reconoce que a través de la plataforma Naranjasyfrutas.com han
logrado consolidar relaciones con productores. / OSCAR ORZANCO

buscar mas. No obstante, Naran-
jasyfrutas.com pone en contacto
a las dos partes de la ecuacion,
pero para que el resultado sea
positivo, la relacion tiene que
cuidarse. Alfin y al cabo, es una
relacion de intereses. Si los dos
estamos comodos, la cosa sigue
adelante.

Y eso es algo que me gusta de
estos premios, porque no solo
valora la funcion del precio, que
esta claro que es un valor muy
importante, pero ;donde esta el
compromiso? ;Y la recoleccion?
Como se recoge la cosecha, cuan-
do se paga... todos esos valores
tienen que potenciarse. Y ese es

el principal reconocimiento de
estos premios.

VF. ;Qué destaca de Naran-
jasyfrutas.com?

VFE. Es el canal del presente
y del futuro. Es una herramien-
ta facil de utilizar que cada vez
tiene mas usuarios, porque a los
productores les abre todo un ho-
rizonte de posibles compradores
y permite a las empresas comer-
cializadoras ampliar su perime-
tro de busqueda. Ademas, con
todas las facilidades que tiene,
visibiliza atributos como el ori-
gen o las certificaciones, de ma-
nera que permite a las dos partes
optimizar recursos.
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La citricultura tiene futuro

El sector reclama tiempo para adaptarse a las nuevas normativas europeas

» OSCAR ORZANCO. VALENCIA.

Todos los participantes en la
jornada desarrollada bajo el
titulo ‘El futuro de los citricos’
coincidieron en confirmar que
la citricultura espanola tiene
futuro. En el evento organizado
por AVA-Asaja, junto al Grupo
Editorial Agricola y Henar Co-
municacion Agroalimentaria,
expertos del sector abordaron
temas como los avances tecnolo-
gicos que se estan imponiendo,
la transicién digital y verde, las
plagas y la falta de reciprocidad
en las importaciones.

Para el presidente de AVA-Asa-
ja, Cristobal Aguado, “la citricul-
tura tiene futuro y este pasa por
la profesionalidad de todos los
eslabones que participan en la
cadena alimentaria hasta que la
frutallega al consumidor, porque
en estos momentos el precio que
percibe el productor importa
muy poco y se abusa”.

Los datos avalan la importan-
cia de este sector. La citricultura
de Europa es capaz de producir 11
millones de toneladas de citricos,
de los cuales se comercializan
aproximadamente 9 millones, y
se importan 2 millones de tone-
ladas. Este volumen de cosecha
europea genera una facturacion
de 7.500 millones de euros a nivel
de produccion y 6.000 en el mani-
pulado y preparacion de la fruta.
Hay 400.000 personas trabajando
en el sector citricola en Europa
y serealizan alrededor de 600.000
viajes de transporte para que el
producto llegue al consumidor.

“Estas grandes magnitudes
deberia tenerlas en cuenta la po-
litica europea, que esta dejando
desarmados a los agricultores.
Desde 1968 han entrado en la
citricultura 24 nuevas plagas.
Todos buscamos utilizar tra-
tamientos que danen menos el
medioambiente, pero habria
que debatir sobre la disponi-
bilidad de materias activas
quimicas para combatir plagas
cuando la lucha bioloégica no sea
suficiente. Y esta agenda verde
no puede suscribirse exclusi-
vamente al territorio de la UE.
Debe existir reciprocidad. No se
puede asfixiar al agricultor eu-
ropeo y que los paises terceros
no cumplan las mismas condi-
ciones y nos quiten el mercado.
La clase politica de Bruselas
esta muy lejos y no pisala tierra
que trabajamos los agricultores.
Los dirigentes europeos no vi-
ven larealidad de la agricultura
espanola”, afirmo en la inaugu-
racion Cristobal Aguado.

El presidente de AVA-Asaja,
que asisti6 la semana pasada a
una jornada del Copa-Cogeca,
anuncio que el proximo 5 de julio
comenzara a debatirse en Euro-
pael tema del CRISPR y se prevé
una aprobacion bastante rapida
de la utilizacion de esta técnica
de edicion genética. En este en-
cuentro, segiin apunta Cristobal
Aguado, el secretario general del
Comité de Organizaciones Agra-
rias y Cooperativas Comunita-
rias, Pekka Pesonen, reivindico
de forma muy dura el respeto y
la seguridad para la citricultura
europea. Acus6 a la Comision
Europea de que so6lo le interesa
destruir al productor agrario
europeo con todas las exigen-
cias marcadas, que en ningan
momento contemplan reciproci-
dad y estan poniendo contra las

Cristobal Aguado y Roger Llanes durante la presentacién de la jornada. / 00

Cristobal Aguado: “la citricultura tiene futuro y este
pasa por la profesionalidad de todos los eslabones que
participan en la cadena alimentaria hasta que la fruta

llega al consumidor”

cuerdas al sector provocando la
falta de relevo generacional.

Sobre este tema, el secretario
autonomico de Agriculturadela
Generalitat Valenciana. Roger
Llanes senal6 que “en Europa,
desde hace ya algiin tiempo, se
esta suscitando un debate con
mas tension y mas cercano a la
realidad. En Bruselas se estan
produciendo controversias sobre
la idoneidad de esta nueva PAC,
sobre la que los productores eu-
ropeos siempre han mantenido
serias dudas, y también sobre
temas como la reciprocidad y la
reduccion de la produccion agra-
ria en Europa”.

Sobre el tema que centroé la
jornada, el secretario autonomi-
co aseguro que “hay futuro para
la citricultura, pero la produc-
cion citricola sera totalmente
diferente a la actual. Todo va
cambiando y se aleja de un sec-
tor anclado en el pasado y con
formas de funcionamiento anti-
guas. Hay futuro, pero hay que
corregir ciertos aspectos que se
han recogido en Plan Integral
Citricola de la Comunitat Valen-
ciana. La clave de este plan es
mejorar la rentabilidad y para
ello se han establecido diferentes
lineas estratégicas para garanti-
zar el futuro. La evolucion del
sector va a estar marcada por la
profesionalizacion y por la incor-
poracion de tecnologia y ciencia
a la citricultura”.

TECNOLOGIA Y
SOSTENIBILIDAD
La primera mesa de debate de la
jornada se celebro bajo el titu-
lo ‘Tecnologia y sostenibilidad
;Bases de la nueva citricultura’.
José Francisco Sales, responsa-
ble técnico de AVA-Asaja, indico
que “la sostenibilidad tiene que
ser social, medioambiental y eco-
noémica. Si la actividad agraria
no es rentable no tienen sentido
las actuaciones que estamos aco-
metiendo. La citricultura tiene
futuro, pero con este reparto del
valor generado en la cadena al
agricultor no le llega nada. En
Espana hay una Ley dela Cadena
Alimentaria que no esta funcio-
nando. Es muy bonito decir que
se pagara por encima del coste de

produccion, pero luego no existe
ningin organismo publico que
realice un seguimiento de lo que
realmente esta pasando. El aino
pasado, en una campana ruino-
sa, he visto contratos a un cén-
timo el kilo al agricultor, y en el
documento se incluia que se cu-
brian los costes de produccion”.

Respecto ala tecnologia, el re-
presentante de la organizacion
agraria senal6 que “los agricul-
tores deben aprovecharla con el
objetivo de reducir costes de pro-
duccion”. Aunque también pun-
tualizé que “resulta complicado
competir en el mercado europeo
con paises como Egipto, que pone
citricos calibrados y etiquetados
en el puerto de Barcelona a 44
céntimos el kilo”.

José Francisco Sales también
abordo6 la implantacion del cua-
derno digital, una obligacion
europea a partir de enero de
2026. “No entendemos porque el
Ministerio de Agricultura espa-
nol es el primero en ponerlo en
marcha. Estamos de acuerdo en
que el sector agrario debe avan-
zar hacia la digitalizacion, pero
creo que primero el MAPA y las
comunidades auténomas debe-
rian formar al agricultor sobre
como tiene que implementar el
cuaderno digital. En este mo-
mento hay grandes dudas y un
desconocimiento total en esta
materia”.

Sobre la nueva PAC, influen-
ciada por el Pacto Verde euro-
peo, el responsable técnico de
AVA-Asaja apunt6 que “es un
auténtico desastre. Cuando se
implementa una politica europea
que impone restricciones deben
existir alternativas eficaces y
rapidas. El Pacto Verde europeo
no puede funcionar con nime-
ros rojos. Hay que proporcionar
alternativas para que las explo-
taciones sean rentables y que
los paises que vienen a nuestro
mercado cumplan las mismas
normas”.

Para concluir, José Francisco
Sales aseguré que “la citricultu-
ra tendra futuro si todos los obs-
taculos que debemos saltar los
saltamos juntos. Si un sector se
desvertebra y no esta unido las
dificultades se multiplican”.

Reducir el uso de
fitosanitarios es bueno,
pero hace falta tiempo y
probar otras soluciones

En Espaia hay una
Ley de la Cadena
Alimentaria que no
esta funcionando

José Maria Gil Martinez, jefe
de producto, areas verdes, trac-
tores compactos y especiales de
Kubota, explico que “el objetivo
de la tecnologia es producir mas
utilizando menos insumos para
ganar rentabilidad. Y en esta li-
nea, parte de nuestro trabajo es
formar al agricultor para que
aproveche esta tecnologia y pue-
dan competir en los mercados”.

Por su parte, Vicente Nava-
rro, gestor cultivo de citricos y
subtropicales en Fertiberia Tech,
explico que “las nuevas norma-
tivas europeas, que imponen re-
ducciones, exigen una estrategia
de fertilizacion para mantener la
capacidad productiva”. Ademas
indic6 que “la citricultura de ac-
cion-reaccion se esta terminan-
do. Vamos hacia una agricultura
de prevencion, estudiando lo que
nos puede venir y anticipando-
nos al problema”.

PLAGAS
La segunda mesa de debate se
celebrdé bajo el titulo ‘Lucha con-
tra las plagas en la citricultura
;Hay estrategia? ;Hay produc-
tos? ¢(Hay reciprocidad con las
importaciones?’. Para Juan Sal-
vador Torres, secretario general
de AVA-Asaja, “la estrategia de
la granja a la mesa se basa en
principios insostenibles. Uno
de ellos es que presupone que el
resto del mundo va a seguir la
misma politica de la UE. Y esto
no es asi. El resto del mundo no
esta eliminando materias activas
y planteando un uso diferente
de los fitosanitarios. S6lo Euro-
pa. El objetivo de reducir el uso
de fitosanitarios es bueno, pero
hacerlo con prisas nos estan lle-
vando a un desastre con plagas
que no podemos controlar y con
producciones de fuera que llegan
con productos que nosotros no
podemos emplear. La situacion
es muy complicada”.

Elrepresentante de la organi-
zacion agraria defendi6 que “se
sustituyan o restrinjan materias
activas s6lo cuando ya existan
alternativas probadas. Necesi-
tamos tiempo para desarrollar y
probar las alternativas. Si corre-
mos, nos estrellaremos. Hay que
comprobar que las soluciones al-
ternativas funcionan y los costes
no son prohibitivos. Ademas, en
la Comunitat Valenciana tene-
mos la particularidad de contar
con explotaciones pequefas, y no
es lomismo implementar una so-
lucién en grandes fincas que en
campos con poca extension”.

Antonio Quintana, director
general de Agricultura de la Ge-
neralitat Valenciana, indico que
“no se puede ser tan restrictivo
con el uso de fitosanitarios. La
Generalitat Valenciana es la ad-

ministracién que mas invierte
en sanidad vegetal en Espana,
pero somos conscientes de que
no llegamos a combatir todas las
plagas y enfermedades que hay
en el campo. Ahora hay que com-
binar de una forma inteligente la
lucha biologica con las materias
activas autorizadas en la UE.
Hay alternativas a la retirada de
materias activas, pero la lucha
biolégica y la biotecnologia re-
quieren de mas tiempo para que
se vean resultados en el campo”.

Ante las nuevas normativas
que llegan desde Bruselas, Anto-
nio Quintana afirmé que “quien
gobierna en Europa debe re-
flexionar sobre cual es el futuro
dela agricultura europea. Si que-
remos ser un continente produc-
tor o un continente comprador.
Esta es la reflexion que deben
realizar los mandatarios euro-
peos. Yo creo que somos un pais
y un continente productor de ca-
lidad, con una garantia sanitaria
en alimentacion que otros paises
puede que no cumplan”.

M? Pilar Fos, directora de In-
tercitrus, defendi6 que “los fito-
sanitarios se utilizan por necesi-
dad, ya que su aplicacion supone
un coste. La UE esta quitando las
herramientas para abordar una
serie de problemas sin saber si
disponemos de otras soluciones
y siestas alternativas se encuen-
tran suficientemente desarro-
lladas. Surgen muchas pregun-
tas. ;Cuanto tiempo podemos
tardar con métodos biologicos
en controlar la siguiente plaga
que llegue? ;Qué coste tiene la
lucha biologica? jEs rentable?
Y sobre todo, /qué eficacia tie-
ne? El verdadero dilema es que
no contamos con tiempo para
probar estas alternativas y veri-
ficar que son eficaces para que
la agricultura sobreviva a las
siguientes plagas. Los agriculto-
res son los primeros que quieren
ser sostenibles pero necesitamos
tiempo para adaptarnos y probar
las soluciones”.

José Carbonell, secretario
técnico del Colegio Oficial de In-
genieros Agronomos de Levan-
te, apunto que “se puede jugar a
quitar fitosanitarios silas reglas
son las mismas para todos. Hay
tecnologia para sustituir fitosani-
tarios pero esto lleva un tiempo.
Actualmente sacar una solucion
al mercado es caro y se convierte
un proceso largo. Por lo tanto, las
empresas solo invierten en culti-
vos mayoritarios muy extendidos
en todo el mundo. Nosotros, a pe-
sar de las cifras, somos un sector
pequeno y para las grandes fir-
mas no resulta estimulante. Ade-
mas, en otros paises del mundo
la legislacion no es tan estricta
y resulta mas facil poner en el
mercado una solucion alternati-
va a una molécula. El gran pro-
blema en Europa es que se estan
eliminando materias activas y la
velocidad de entrada de nuevas
soluciones no es rapida y agil.
Y esto también esta provocando
que los centros de conocimiento
e innovacion se muevan a otros
paises que garantizan una mayor
agilidad en todos estos procesos”.

El productor Ismael Navarro
senal6o que en el campo sienten
“impotencia porque las herra-
mientas disponibles son insu-
ficientes para parar las plagas
que tenemos. Para algunos pro-
blemas se nos esta pidiendo que
utilicemos la homeopatia para
combatir canceres. Y muchos de
esos problemas llegan importa-
dos de paises terceros. Los resul-
tados estan ahi con mas de 6.000
hectareas de citricos abandonas
el ano pasado”.
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Las cooperativas
agroalimentarias valencianas
facturan 2.228 millones

CACYV celebra su asamblea general apelando al consenso y recordando que
las politicas agricolas deben transcender cualquier cambio de gobierno

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Cooperatives Agro-alimentaries
de la Comunitat Valenciana cele-
bro el 9 de junio su Asamblea Ge-
neral ordinaria. Un acto al que
asistieron mas de 90 de las coo-
perativas asociadas a Federacio.

En la inauguracion de la
Asamblea, el presidente de Fe-
deraci6, Cirilo Arnandis, apel6
a la importancia de que “la agri-
cultura sea un tema de consenso
y que el diseno y ejecucion de las
politicas agrarias sea una cues-
tion que trascienda los eventua-
les cambios de Gobierno”, ante
el resultado de las recientes
elecciones autonoémicas y al pos-
terior adelanto de los comicios
estatales.

En lo referente al escenario
productivo y comercial, Arnan-
dis incidi6 en factores como la
entrada en vigor de la PAC 2023-
2027,1a guerra en Ucrania, la cri-
sis economica, el incremento de
costes de produccion, el cambio
climatico o el impacto de plagas
y enfermedades en los cultivos
como algunos de los factores que
condicionan el desarrollo de la
actividad agraria y ganadera de
forma global.

En el transcurso de la asam-
blea se presentaron los datos del
altimo Informe Socioeconémico
del Cooperativismo Agroalimen-
tario Valenciano elaborado por
Federacio, correspondientes al
cierre del ejercicio 2021. En este
periodo, las cooperativas agroa-
limentarias valencianas factu-
raron de forma agregada 2.228
millones de euros (+3,5% con
respecto al ejercicio anterior),
con un valor final de la produc-
cion comercializada que supero6

Asamblea General

ordiﬁﬁriuzozs

Imagen de la clausura de la Asamblea General ordinaria. / 0SCAR ORZANCO

Mestres del Sabor

n el transcurso de la asamblea se presentaron algunas de

las acciones de promocion de los productos de origen coo-
perativo que esta desarrollando Federacio en el marco de la
iniciativa Mestres del Sabor, con el apoyo de la Conselleria de
Agricultura, Desarrollo Rural, Emergencia Climatica y Tran-
sicion Ecologica.Entre ellas se incidi6 especialmente en La
Orquesta del Sabor, que esta recorriendo diferentes mercados
de la Comunitat Valenciana durante el mes de junio. Se trata
de una propuesta innovadora e interactiva, que combina tec-
nologia, musica y producto agroalimentario y que invita a los
consumidores a ser protagonistas de una sinfonia de sabores
que se disfruta con los cinco sentidos. La Orquesta del Sabor
visitara el dia 10 de junio el Mercado Central de Castellon, el
dia 13 el Mercado Municipal de Burriana, el dia 17 el Mercado
Central de Valencia y, en una fecha todavia por determinar,
parara también en el Mercado Municipal de Requena. Hasta
el momento ya ha visitado Villena (1 de junio) y Alicante (3

de junio). ®

Cirilo Arnandis explicé
que “las cooperativas
son fundamentales
para el presente y
para el futuro del
sector agrario”

los 1.299 millones de euros (+7%
respecto a la campana preceden-
te). Las exportaciones, por su
parte, también mantuvieron su
linea de crecimiento, superando
los 1.038 millones de euros, fren-
te alos 948 millones del ejercicio
anterior. Estas exportaciones se
dirigieron en un 76% a la Union
Europea y en un 68% a la zona
euro. Los principales destinos
de comercio exterior fueron, por
este orden, Alemania, Francia,
Italia, Reino Unido, Paises Ba-
jos, EEUU, Portugal, Polonia y
Bélgica.

Entre las cifras del sector,
cabe destacar que esta forma-
do por 333 cooperativas, de las
cuales 253 —que facturan en
conjunto el 96% del total del sec-
tor—son socias de Federacié. La
base social de estas cooperativas
esta formada por 173.915 perso-
nas, de las cuales un 28% son
mujeres y un 17% son menores
de 40 anos. La cooperativas agro-
alimentarias aumentaron ligera-
mente su capacidad de generar
y mantener empleo estable y de
calidad, con 19.922 personas ocu-
padas y un 72% de contratos fijos
o fijos-discontinuos.

Para completar la vision es-
tadistica de la importancia del
sector agroalimentario en el con-

Espaiia es el cuarto
pais que mas aporta
al VAB del sector
agroalimentario (el
12,3%), por detras
de Alemania,
Francia e Italia

junto de la economia espanola,
tras la asamblea tuvo lugar una
conferencia a cargo del director
adjunto de investigacion de Insti-
tuto Valenciano de Investigacio-
nes Economicas (IVIE), Joaquin
Maudos.

En su intervencion, Maudos
destaco que la industria agroali-
mentaria espanola esta formada
por 29.366 empresas (10,1% del
total de la UE-27), siendo el ter-
cer pais con mas empresas de la
UE-27. Espana es el cuarto pais
que mas aporta al VAB del sector
agroalimentario (el 12,3%), por
detras de Alemania, Francia e
Italia.

Deigual forma, destaco que el
sector agroalimentario espanol
da empleo a 2.324.227 trabajado-
res, el 11,6% del total: 420.104 en
la industria, 738.900 en el prima-
rioy 1.165.223 en la distribucion.

CLAUSURA DE LA ASAMBLEA
En la clausura de la Asamblea
participaron el presidente de
Cooperativas Agro- alimenta-
rias de Espana, Angel Villa-
franca, y el presidente de Coo-
peratives Agro-alimentaries de
la Comunitat Valenciana, Cirilo
Arnandis.

Arnandis incidi6 en primer
lugar en que “las cooperati-
vas son fundamentales para el
presente y para el futuro del
sector agrario” y reclamoé que
“los agricultores y agricultoras
puedan vivir dignamente de
su actividad, para que puedan
seguir produciendo alimentos
sanos, seguros, sostenibles y
de calidad, que puedan inver-
tir en la mejora de sus explo-
taciones y que apuesten por la
innovacion”.

Por ultimo, desed que las
cooperativas agroalimentarias
sean “protagonistas de un me-
dio rural vivo, dotado de recur-
sos, dinamico y pujante”.

Las cooperativas
agroalimentarias de Aragon
alcanzan la cifra récord de 1.070
millones de euros en 2022

La federacion agrupa a 160 cooperativas, cuenta con cerca
de 50.000 socios y 2.000 trabajadores

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Federacion de Cooperativas
Agroalimentarias Aragonesas
alcanz6 el ejercicio pasado la ci-
frarécord de mas de 1.070 millo-
nes de euros de facturacion, un
8% superior a los 980 millones
obtenidos en 2021.

Durante la asamblea cele-
brada la semana pasada, José
Victor Nogués, presidente de la
federacion, destaco dicho dato
por la importancia que tiene
para el ambito rural “que es un
area especialmente vulnerable

y es, precisamente, donde gran
parte de nuestras cooperativas
desarrollan su labor”.

Anadi6 que “la facturacion
lograda representa un hito his-
térico que sirve como recom-
pensa al esfuerzo que miles
de familias de agricultores y
ganaderos realizan en su dia a
dia”. Lafederacion agrupa a 160
cooperativas en Aragon, cuenta
con cerca de 50.000 socios y 2.000
trabajadores.

No obstante, Nogués senalo
que dicha facturacion “tiene un

sabor agridulce por las negati-
vas expectativas para el presen-
te afio, marcado por la sequia, el
alza de los costes de los insumos
y la situacion internacional de
continua inestabilidad”.
Durante la asamblea se re-
pasd el trabajo realizado y la
situacion de los trece sectores
productivos que aglutina la fe-
deracion: cultivos herbaceos,
forrajes deshidratados, arroz,
frutas y hortalizas, frutos se-
cos, aceite, vino, porcino, ovi-
no de carne, bovino de carne,

Asamblea de la Federacién de Cooperativas Agroalimentarias de Aragon. / ) ORTEGA

cunicola, piensos compuestos y
suministros.

También se abordaron dife-
rentes tematicas, como el esfuer-
zo formativo para preparar a
las personas que trabajan en las
cooperativas ante el desafio que
supone la nueva PAC y el Cuader-
no Digital de Campo.

Joaquin Olona, consejero de
Agricultura en funciones, indi-
c6 que el futuro de la agricultura
familiar y el de las cooperativas
van de la mano. Al respecto dijo
que “ni el unonilas otras podran
mantener su actual relevancia

frente al avance del modelo cor-
porativo sin un apoyo politico
claro y decidido en el marco de
laPAC y delaregulacion autono-
mica, tal y como hemos venido
haciendo desde el Gobierno de
Aragomn”. Anadié que “también
es imprescindible que las explo-
taciones familiares y, sobre todo,
las cooperativas apuesten por
adecuar su dimension, su estruc-
tura y su gestion a las exigencias
de unos mercados cada vez mas
competitivos si quieren seguir
siendo determinantes dentro de
la agroindustria”.
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La sala mas amplia del Auditorio Victor Villegas registré un lieno total en las dos jornadas presenciales de la tercera edicion de Microbioma. / RAQUEL FUERTES

Mas de 1.500 participantes

en Microbioma 2023

El III Foro Internacional desborda todas las previsiones y se consolida como el
evento dedicado a los microorganismos agricolas mas importante de Europa

D RAQUEL FUERTES. MURCIA.

Un millar largo de profesio-
nales se congregaron los dias
7 v 8 de junio en el auditorio
Victor Villegas de Murcia en
las sesiones presenciales de
Microbioma 2023 compartiendo
conocimientos en el novedoso
mundo de los microorganismos
aplicados a la agricultura, a los
que hay que anadir los casi 500
que participaron en las sesio-
nes online celebradas el dia 9,
en un evento organizado por
Agromarketing Espana. Si se
suman los participantes online,
la tercera edicion de Microbio-
ma ha sumado 1.500 participan-
tes de 32 nacionalidades.

De esta manera, seglin sena-
lan desde la organizacion “Mi-
crobioma se consolida como
el mayor foro de investigacion
agricola del ano que se celebra
en Europa y uno de los mas
importantes del mundo. Nunca
antes se habian reunido tantos
profesionales de los ambitos
técnico y cientifico relaciona-
dos con un tema de tanta ac-
tualidad como los tratamientos
agricolas a base microorganis-
mos, que es sin duda uno de los
que despierta mas interés por
parte del sector agricola”.

Practicamente se registro un
aforo completo durante la prac-
tica totalidad de las ponencias
de este foro bienal y esto “es la
muestra del alto nivel tanto de
los contenidos como de los po-
nentes, todos ellos profesiona-
les de reconocido prestigio de
empresas investigadoras, de-
sarrolladoras y comercializa-
doras de productos, y particu-
larmente, de aquellas empresas

Los tratamientos agricolas basados en microorganismos estan en el foco de los profesionales del sector. / AGROMARKETING

que centran su actividad en la
aplicacion de microorganismos
en agricultura”, remarcan des-
de Agromarketing.

El evento, seglin los organi-
zadores, ha respondido “con
creces a la expectaciéon gene-
rada” desde hace meses. Esta
circunstancia obligb a celebrar-
lo por primera vez en la sala
principal del Auditorio Victor
Villegas, para dar cabida a la
gran demanda de solicitudes
de profesionales interesados
en participar en un foro téc-
nico que ha resuelto numero-
sas dudas entre los asistentes,

Esta edicion de Microbioma ha sido calificada por los
asistentes como de "inmejorable” en la organizacion
y seleccion de contenido y de “espectacular e
innovadora” en lo referente a la puesta en escena

como demuestran las mas de
200 cuestiones planteadas a los
ponentes.

CONTENIDOS
En el programa técnico, diri-
gido por el investigador mur-
ciano del CEBAS-CSIC, Carlos

Garcia, destaca un bloque te-
matico que mostro la interac-
cion microbioma-agricultura
para una mejor produccion de
alimentos de forma sostenible.

El evento puso el foco en
los avances en biotecnologia,
fundamentales para promover

Participaron mas de
1.500 profesionales,
entre los asistentes
presenciales al
Auditorio Victor Villegas
de Murcia y los inscritos
en la modalidad online

practicas agricolas mas lim-
pias. Estos aspectos inciden
directamente en la salud del
suelo de los cultivos lo que ayu-
da a aumentar la productividad
y la seguridad de los alimentos.
En un contexto global de
crecimiento poblacional, el
aprovechamiento 6ptimo de los
recursos para la produccion de
alimentos es imperativo. Es por
ello que la inversion en I+D en
el sector agro se ha disparado,
dando lugar a numerosos avan-
ces que ya estan revolucionan-
do el sector. En Microbioma
2023 se mostraron los mas im-
portantes a nivel global.

EXPERTOS DE 26

INSTITUCIONES, CENTROS DE

INVESTIGACION Y EMPRESAS
Productores, empresas auxi-
liares, técnicos, investigado-
res y cientificos procedentes
de toda Espana, y una notable
presencia internacional con
profesionales de una decena
de paises como Francia, Italia,
Alemania, Reino Unido, Esta-
dos Unidos, Chile, Ecuador o
Meéxico, hasta sumar 32 pai-
ses diferentes, han hecho del
evento un lugar de encuentro
unico donde el intercambio de
conocimientos y experiencias
hasido la constante durante las
jornadas en las que se ha desa-
rrollado el foro, a lo que ha con-
tribuido en enfoque que en este
sentido otorg6 la organizacion,
facilitando salas donde empre-
sas y técnicos podian celebrar
sus encuentros networking.

Una treintena de expertos
de 26 instituciones, centros de
investigacion y empresas pun-
teras del sector formaron parte
del programa: MAPA, Conseje-
ria de Agua, Agricultura, Ga-
naderia y Pesca de la Region
de Murcia, Ebic, Métodos Ser-
vicios Agricolas Sl, Koppert,
Etsiam, Fertinagro, Apis, Agri-
chem, FH Bielefeld University
of Applied Sciences, Kenogard,
Green Universe, Idiv, Symborg,
Keops Agro, Atens, Alltech,
Universidad de Lisboa, Univer-
sidad de illinois, Probelte, Ti-
mac Agro, Ideagro, Trichodex,
ZALF y Ceres Biotics.

“La opinién”, segtn desta-
can desde Agromarketing, “es
unanime en cuanto al nivel
técnico y el rigor cientifico de
las ponencias, algo que ha sido
destacado por todos los asis-
tentes, con un programa que
ha abordado el mundo de los
microorganismos desde todos
los puntos de vista: aspectos
legales, su utilizacién como
herramienta para el control
de plagas y enfermedades, asi
como los bioestimulantes y los
fertilizantes de origen micro-
biano. La calidad técnica de
los trabajos, asi como la alta
cualificacion y dominio de la
materia por parte de los ponen-
tes han sido elogiados por todos
los que han podido disfrutar de
estas jornadas”.

Tanto la resolucion de du-
das como todas las ponencias
podran ser visionadas en la pla-
taforma www.agromunity.com.
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La picota del Jerte afronta
una campana incierta

Los ultimos datos reflejan que entre el 15% y el 20% de la fruta esta rajada como
consecuencia de las abundantes precipitaciones de las tltimas semanas en Caceres

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegida
Cereza del Jerte ha comenzado
a certificar las primeras picotas
de una campana marcada por
la “catastrofe” provocada por
las fuertes lluvias caidas en las
altimas semanas en el Valle del
Jerte. En un comunicado, el Con-
sejo Regulador ha apuntado que
la campana se prevé “incierta”
porque no se conoce con exacti-
tud el alcance total de los dafios.
Los ultimos datos reflejan que
entre el 15% y el 20% de las pi-
cotas estan rajadas como conse-
cuencia de las precipitaciones.

No obstante, en esta variedad,
la principal amenaza no son las
rajas, sino las manchas que apa-
recen en la fruta cuando suben
las temperaturas. “Como todavia
contintan las Illuvias y las tem-
peraturas no han ascendido, no
se puede calcular el nivel total
de danos”, ha explicado el presi-
dente dela DOP Cereza del Jerte,
José Antonio Tierno.

La cantidad total de picota
que se espera recolectar en la

P .

El Consejo Regulador de la DOP Cereza del Jerte ha comenzado a certificar las primeras picotas. / DOP

Agrupacién de Cooperativas del
Jerte oscila entre los tres millo-
nes y medio de kilos y los cuatro
millones.

En este sentido, Tierno ha in-
dicado que la campana de las pi-
cotas del Jerte “no va a ayudar
a paliar de ninguna manera las

graves pérdidas de las cerezas”
y que el objetivo de los agricul-
tores ahora es “sobrevivir”.
“Salvar, en el mejor de los ca-

s0s, un 10 por ciento del total
de la produccién de la campana
no va a paliar nada. Ademas,
habra que ver la calidad de la
picota y su precio. Lo que se ha
perdido es ya irrecuperable”,
ha incidido.

Segun el ultimo recuento,
veinte millones de kilos se han
echado a perder por las lluvias,
lo que equivaldria a pérdidas de
unos 70 millones de euros, aun-
que la cifra definitiva se podra
contabilizar cuando cesen las
lluvias, ha indicado José Anto-
nio Tierno.

Aproximadamente 6.000 fa-
milias se han visto afectadas, en
distintos niveles, por la pérdida
de la cosecha y la Agrupacion
de Cooperativas se ha visto obli-
gada a recortar 600 puestos de
trabajo.

Por ello, la Denominacion
de Origen Protegida Cereza
del Jerte ha solicitado medi-
das urgentes para paliar esta
grave situacion, entre ellas, la
declaracion de zona catastro-
fica, ayudas directas para los
agricultores de hasta 4.000 eu-
ros por hectarea y una linea de
créditos subvencionables con
bonificacién de intereses para
que resulten al 0%.

También ha pedido medidas
fiscales como la exencién del IBI
rustico para las explotaciones
cereceras o la condonacion de
la Seguridad Social durante un
ano y medidas de apoyo a las
cooperativas y empresas cere-
ceras para que puedan afron-
tar los costes fijos en forma de
ayudas directas y préstamos
subvencionados.

Las plagas amenazan a 400.000
empleos citricolas en la UE

La entrada de plagas se suma a desafios como la sequia, el
cambio climatico o la competencia de paises terceros

D MERCEDES SALAS. EFEAGRO.

La importacion de plagas es
una grave amenaza para el sec-
tor de los citricos de la Union
Europea y para el futuro de los
400.000 empleos que genera,
una gran parte en Espana, pri-
mer productor europeo y quinto
mundial.

La entrada de plagas se suma
a desafios como la sequia, el
cambio climatico o las rencillas
comerciales —como el rechazo a
Mercosur— que marcan el por-
venir de los citricos, el cultivo
hortofruticola mas importante
del planeta.

Representantes de la Comi-
sion Europea y del sector agra-
rio han reconocido la importan-
cia de la sanidad vegetal para
citricos (naranjas, mandarinas,
limones o pomelos), pero discre-
pan sobre la suficiencia de las
medidas en frontera y del apoyo
con el que cuenta el agricultor.

Estas conclusiones figu-
ran en el proyecto Life Vida
for Citrus, que cuenta con la
participacion de cuatro paises
(Espana, Francia, Italia y Por-

tugal), y fueron debatidas en la
presentacion de la iniciativa en
Bruselas, enla vispera de que la
UE publicara la decisién que re-
fuerza los controles a los envios
de Egipto.

Life Vida for Citrus, coordi-
nado por la organizacion agra-
ria Asaja, busca soluciones para
la prevencién de plagas y para
su deteccion, tanto en la huerta
como en las ciudades, y, de he-
cho, entre otros organismos in-
vestigadores, participa el Ayun-
tamiento de Sevilla, famoso por
sus patios de naranjos.

Andalucia y la Comunidad
Valenciana son las principales
autonomias productoras citri-
colas espanolas; Murcia destaca
en limon.

DATOS
La produccién europea de ci-
tricos ronda un volumen de
11 millones de toneladas, pero
hay potencial para cultivar
hasta 12 millones, con un valor
comercial por 7.500 millones de
euros. Los citricos dan empleo
a400.000 personas en la UE y su

transporte mueve 600.000 vehi-
culos cada campafa, segiin los
datos presentados por Asaja.

En Espana, el estudio cifra
en mas de 300.000 los empleos
generados por el sector citrico-
la, entre directos e indirectos.

En cuanto a la produccién
mundial, los citricos se plantan
en 136 paises y en 10,2 millones
de hectareas, con una produc-
cion de 162 millones de tonela-
das: China eslider (28,6 % del to-
tal), seguido de Brasil (11,7%),
India (8,8%) México (5,5%) y
Espana (4,1%).

AMENAZAS Y PLAGAS

El sector citricola denuncia
constantemente la competen-
cia comercial pero a la hora de
advertir de los riesgos sanita-
rios insiste en la “amenaza” de
Sudafrica y de Egipto. En con-
creto, resalta la vulnerabilidad
ala enfermedad llamada Huan-
longbing (HLB), considerada
la “mas mortifera” en citricos,
causada por bacterias y que ha
provocado graves pérdidas en
paises como EEUU.

El vector del HLB, Trioza erytreae, ya
fue detectado hace unos aiios en te-
rritorio espaiiol. / ARCHIVO

El1 HLB no tiene cura, uno de
los insectos vectores ya se ha
detectado en Espana y en Por-
tugal, y los medios de control
tienen “un alto coste medioam-
biental” porlo que Life Vida for
Citrus ha impulsado un kit para
la deteccion precoz, al igual que
investiga técnicas como la suel-
ta de “microavispas” o la intro-
duccion de plantas resistentes
a la enfermedad.

Las plagas, los precios y la
escasez de agua ponen en entre-
dicho el relevo generacional en
los campos de citricos espafo-
les, segin Asaja.

A escala comercial, los pro-
ductores insisten en la compe-
tencia de Marruecos, Turquia
o del bloque latinoamericano

Mercosur, con quien la UE ha
suscrito un acuerdo comercial,
pendiente de ratificacion, que
suscita muchas reticencias.

ACTUACIONES

La UE elevo6 la semana pasada
los controles a la naranja egip-
cia, ante la tasa de incumpli-
miento de los requisitos respec-
to alos residuos de plaguicidas,
de modo que se eleva al 30% la
frecuencia de los controles fisi-
cos y de identidad en las parti-
das de esas mercancias.

Otro avance aprobado hace
un ano fue la normativa que
obliga al tratamiento en frio de
los citricos importados, una for-
mula que impide plagas como
la Falsa polilla (‘Thaumatotibia
leucotreta’) y que ha supuesto
una mejora a la hora de inter-
ceptarr partidas problematicas.

Por otro lado, el sector nece-
sita herramientas para comba-
tir la sequia y a este respecto
Asaja ha pedido que la CE pro-
grese en propuestas como la
destinada a regular la edicion
genética en agricultura.

Los citricos, dentro de la
PAC, no han tenido tradicio-
nalmente las ayudas a la hec-
tarea de otros sectores, pero
desde la Direccion General de
Agricultura de la CE insisten
en que en la nueva politica si
tienen derecho al pago directo
y aseguran las subvenciones a
la organizacion de productores
y a la concentracion del sector
han dado fruto.
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Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la
semana del 29 de mayo al 4 de junio de

Otras Variedades..........cocverenen. 8,00 Freson...... Patata Blanca ... 0,85 China...ovvvceninns 175
Lechuga Granada .. Temprana.. 0,85 Coliflor / Romanescu... 1,07

CogOllO.uirisrr s 2,25 Mandarina Clementina..................... 1,80 200 R 0,90 Endivia

Hoja de Roble ..o, 1,00 Satsuma Pimiento Esparrago Verde

Iceberg Otras.... Espinaca

2023, ofertados en el Mercado Central de Romana Mangos... Judia
Abastecimiento de Alicante. Lollo Rosso Verde Fina (Brasilefia) ................... 4,44
FRUTAS Euros/kg NADO .o GUISANTE .o Boby / Kora / Striki 3,17
AguACate Hass.......covwrvrrnnrerinineens 2,50 Similares PUEITO oot 1,15 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,46
Albaricoque Galta Roja .2,00 Perejil e Rébano.. 0,40 Lechuga O.V....ovovviiinnnns
Moniqui........ Pepino Corto o Tipo Espafiol .. Remolacha. 0,65 Cogollo...
Breva Colar... AlPICOZ..voierseisie i 1,00 Tomate Maduro 0,80 Iceberg ...
Cereza Burlat.... Pimiento Verde oo 1,40
Ciruela Red Beauty ......ooceovenriennirnns 2,56 ROJO LAMUYO ... [ 1,00
Santa Rosa . Verde ltaliano .... Otras Hortalizas .......c.cooevnrvnncennnins 0,70 Perejil
Détil Deglet NoUr ..o 3,90 Otras Variedades.........cccocvvinriens 1,30 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Pimiento Verde
Medjoul ..o 9,50 PUBITO. ..o enesssessnssnnns 1,00 Seta Rojo (Asar)
Freson Ventana. 3,25 Resto de Hortalizas..........cccccuceunnn.. 0,60 GIFGOIa oo 6,50 Puerro.................
Kiwi Pulpa Verde... 4,20 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,50 Papayas....... Rovellén-Niscalo ... ....8,00 Rabano / Rabanilla .
Kiwigold ....... Asurcado Verde Raf........ccoovinrirnns 1,69 Pera Blanquilla. Champifién....... ...2,10 Remolacha..........
Lima Persian Liso Rojo Pera........cvvenvinivniniinnes 0,80 Verano Otras Setas ........ccoevevvvvceeennn. 10,00
Limén Otras Variedades...........ccocuverenen. 1,00 Invierno , MaIZ v 0,95
VEIMNA. it 0,75 Liso Rojo Rama...... Temprana. . 1,10 Cania de Azlicar 1,75

Fino o Primafiori .. .0,81 Verde Mazarron..........................090 |  Pifa..... Menestra.... 0,95 Daniela...
Mandarina Fortuna.. .0,45 Muchamiel......... Otr0S VA0S ... 1,50 Zanahoria...
Mango Tommy AtKINS ......ovenrernernes 2,30 Zanahoria Nantesa , Hierbabuena
Manzana PATATAS Euros/kg Importacion Mercacordoba PATATAS Euros/kg
Fuiji , Blanca Agria (Granel).......ccccouivinnenas 1,05 Manzana Bicolor.. ..1,60 Precios medios de frutas y hortalizas, co- Nueva 0 Temprana..........cooeeeecenneans 0,93
Golden.. .0,90 Blanca Monalisa (Granel)... Amarilla....... 1,20 rrespondientes al mercado de la semana .
Granny Smith.... 1,75 Blanca Otras Variedades (Grane Verde... 1,50 del 29 de mayo al 4 de junio de 2023. Mercamadrid
Otras Variedades............ccocvvvnnen. 2,50 Blanca Spunta (Granel) .........cco......... 1,00 Informacion facilitada por Mercacordoba. Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Pink Lady Blanca Spunta (Confecc) ......ccovvvvven. FRUTAS Euros/kg la semana del 6 al 9 de junio de 2023,
Royal Gala..... Roja Otras Variedades (Confecc). Melocotén AGUACALES .. 3,53 comercializados en el Mercado Central de
Melocotén Merryl Franciscano Roja Red Pontiac (Confecc) ............... 0,85 AMANllO . 2,50 Albaricoque ...c.cvvviiirieiens 2,35 Abastecimiento de Madrid. Informacion
0 Fresquilla 0 Pavia .....cveveerveonen, 1,30 . Rojo Pulpa Blanca..........cccevvrenni. 1,80 AlIMENdra. v sneraneeees 8,25 facilitada por MERCASA.
Royal GOy ..., 1,83 Mercabilbao Rojo Pulpa Amarilla.. .1,80 Cereza / Picota.. 8,52 FRUTAS Euros/kg
Baby Gold.......ccoovvviiiiiinieiis 2,43 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Ciruela..... ..2,20 Ciruela... 2,38 Albaricoques... 2,13
Melén Piel de Sapo.. .1,56 la semana del 6 al 9 de junio de 2023, Uva Blanca .. ..3,80 Datil ...... 7,28 Cerezas.......
Naranja Lane Late.......ccovvvinrinninnns 1,09 comercializados en el Mercado Central de Negra Fresa / Freson......cocceneencennnennenns 2,44 Fresones
Nectarina Carne Blanca .......cccccvvee. 2,58 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- RAMDULAN. ... 12,50 BreVa ..o 6,63 Melocotones Rojos
Nispero Algerie o Argelino 2,75 cilitada por MERCASA. Sandia con semilla........ccovrrsreinrinnns 0,60 Kiwi / Zespri.. 3,61 Meldn Piel de Sapo. L1012
Nuez............. .4,00 FRUTAS Euros/kg Sin semilla ... ..0,75 LIMON .o 1,17 Nectarinas ..
Papaya o Papayon. Albaricoques........ccccoceriieiiiinns 2,30-2,00 Naranja ....... Mandarina Clementina / Fortuna / Nisperos .........
Paraguayo Ufo 4 COIBZAS. .vvvverererresrensrsseranerans 5,50-5,00 Chirimoya NadOrCott ...ovvvresrersreerearirssirnens 2,60 Pera Sanjuanera
Pera Agua o Blanquilla.......ccccccovevnee 1,60 FrESONES ..o 3,70-3,00 Otras Frutas ........covveeeveveeeeeieenan 0,90 MaNGO... e 2,79 SaNAIaS.......cvveveeeeeeeeeeeeere,
Conferencia......... . Melocotones Rojos .... ..2,50-2,30 HORTALIZAS Euros/kg Manzanas HORTALIZAS
Ercolini / Morettini Meldn Piel de Sapo.... ..0,70-0,95 Berenjena Larga.........ooverenrenrernenns 0,90 OVeaiirrissrissss s 2,06 Lechuga. oo
Otras Variedades.. . Nectarinas.............. ..2,60-2,50 Redonda...... 1,10 Fuji / Braeburn / Pink Kiss...... ... 1,67 Berenjenas..
Pifia Golden Sweet ... , Pera Sanjuanera.......coooocniininsinns 3,50 Ajo Seco Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,54 Calabacines
Platano Americano o Banana............ 0,91 SANAIAS v 0,70-0,85 Tierno Royal Gala / Cardinale ........c......... 1,65 Cebolla
De Canarias 1° . HORTALIZAS Euros/kg Apio Starking / Red Chief / Glostes / Judias Verdes Perona ..
De Canarias 2°......ccoonnniennninnns 0,61 Lechuga. ..o, 0,58-0,60 Acelgas GalAXIA v 1,69 Patatas Calidad
Berenjenas. ..o 1,00 Batata Granny SMith ....eeeevneersnennennenn: 1,81 Pimientos
POMEIO ROJO ... 1,54 Calabacines.... ..1,00 Borraja. Pink Lady....c......... .2,16 Verdes
Amarillo..... .0,50 Cebolla.....ccccneenne. 1,00 Broculi. Melocotén / Baby Gool . 2,65 Tomate Verde
Sandia Con Semillas .0,48 Judias Verdes Perona . 3,00 Brécol...... Melon / Galia / Coca..... 0,86
SN SEMIllA v 0,92 Patatas Calidad.......coo..cccoovvecrevrreenne. 0,60 Calcots Naranja Navel.......coooooovovvvvvvvoiciiss 1,50 Mercalaspalmas
Uva Red Globe.......cccoovininnininiis 3,50 PHMOT . 0,88 Calabaza Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,20 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Sin Semilla Blanca........c.oveerreenens 4,20 Pimientos Verdes .. 1,20-1,25 Calabacin Late / Miaknight .......ccoovvsrenrrennns 1,17 patatas, del 5 al 9 de junio de 2022, en
HORTALIZAS Euros/kg Tomate Maduro. 1,10 Cardo...... Salustiana.. 0,94 el Mercado Central de Abastecimiento de
Acelga Hojas Lisas .......cocviriiiiiininas 0,60 Tomate Verde.......cocoocvveinnisincinens 1,30 Alcachofa..... Nectarina.......... 2,70 Las Palmas.
Hojas Rizadas Lyon ........cccccceren, 0,75 Cebolla Seca Nispero / Nipola........ovvrvreneeinrennenns 3,40 FRUTAS Euros/kg
Ajo Blanco Mercabarna Figueras NUBZ .o 3,46 Aguacate Hass
Morado..... 2,41 Informacion de los precios dominantes de Tierna .. PaPaYa... e 2,71 Fuerte............. 7,
Tierno o Ajete .2,50 frutas y hortalizas, del 8 de junio de 2023, |  Pepino..... Pera Conferencia / Decana.... 21,92 Otras Variedades. ..5,45
Alcachofa facilitada por el Mercado Central de frutas Ercolini / Etrusca ........... 2,78 Albaricoque Moniqui ..
Blanca de Tudela......ccccocvvieiinnnnnns 2,37 y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Blanquilla 0 Agua.........cccovvirninnee 1,89 Otras Variedades
APIO VEIE..ovovrieisisr e FRUTAS Euros/kg Castell 0 San Juan.......oocoeverrrennns 3,70 Cacahuete
Berenjena Morada . AlDArCOQUE ..o 2,00 Cereza Picota
Boniato 0 Batata......cccocveiiinriieis 1,60 AQUACATE ... 2,50 PIAtAN0 ..o 1,19 Otras Variedades
Broculi 0 Brécoli o Brecol ... 1,50 AlMendra. ..o 7,00 Berros BaNaNa......vieririenr s 0,90 Ciruela
Calabacin Verde.........ccccoevcvvvvnnnn. 0,60 Pomelo...... Lechuga Iceberg... ..0,80 Pomelo / Rubi Start... 1,40 Otras Familia Black ....................... 2,79
BlanCo ..o 0,65 Avellana Larga... ..0,65 Sandia... 0,68 Golden Japan y Songold..
Calabaza De Verano. .1,00 Kaki........... otras.... .0,70 (S ....3,52 Santa ROSa....vvvuveenes
Otras Variedades.............cccccouunn.. 2,09 Carambolas Endivia Otros Frutos Secos ..........c.coevvee.... 11,19 Coco Otras Variedades....
Cardo . 0,80 CaStaNas ... 3,50 ESCAr0la.....veieciieccciessciia 0,70 HORTALIZAS Euros/kg
Cebolla Tierna... .2,40 Cerezas.. 5,00 Esparragos ACEIGA oo
Blanca Dulce. 1,40 CoCos..... 1,10 Blancos.... ....12,00 Ajo Seco ... Freson Otras Variedades.. ..
Grano de Oro .0,83 Membrillo... 1,00 | Verdes ... 6,00 Alcachofa .. Granada Otras Variedades... ...3,45
MOFada. oo 1,09 DALIIES vvvovovr e 3,40 APIO v s Guayaba Otras Variedades................ 2,70
CRIMVIA o 1,00 FEIJ0AS ..o 8,00 Haba BErenjena ..o Higo Chumbo
Col de Hojas Lisas.... .0,50 Higo ..ocvanee. 5,50 Hinojo.. Boniato / Batata ... Verdal.........
Lombarda o Repollo Rojo. .0,60 Higos Chumbos . 2,20 Perejil . Broculi / Brecal ..... Breva Colar.
Repollo de Hojas Rizadas. 1,25 Frambuesa..... ...1,00 Judia Calabacin ............. Kiwi Kiwigold..
Otras Variedades..........ccccevvinrins 0,25 Grosellas. ..o, 10,00 BODi . 3,50 Calabaza / Marrueco. .......cccccvvvnnce. , Pulpa Verde
Coliflor Perona Cebolla / Chalota......c.ooevcnerriiriiinnns Limén Fino o Primafiori...
Espinaca... Cebolleta Otras Variedades

Jengibre Champifidn......cocevniniienissis 2,39
Judia Verde Fina......cccovvvrrnnrenneinnens 3,47 LIMON oo 0,90 COl REPOMIO....evrerrerrirnriserissesnrens 0,68 Mandarina
Verde Perona.........cccccceevvevnnan. 3,21 =5 IO 2,80 Lombarda .........cccccouevcvevcierennnn, 1,18 Clemenule .......coovveveeveeeiennan., 1,85
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo |  tomate maduro. L1 | Importadion.......... ECOIOGICR 5,75
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por VErde ..o 1,11 Nacional PE. (62-64 Préxima sesion 20 de junio de 2023.
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 29 de mayo al . CENTENO Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja
4 de junio de 2023. Precios origen. Semana 22/2022. Mercavalencia CONMENO. ..o SIC de Contratacién de productos agrarios, del
Precios de frutas y hortalizas, referidos a COLZA 9 de mayo de 2023. Precios orientativos
Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento la semana del 6 al 9 de junio de 2023, Importacion 34/36% ........covverrenn. 360,00 origen Cérdoba, agricultor.
tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Estd comercializados en el Mercado Central de GARROFA CITRICOS Euros/Kg
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el dnico objeto de Abastecimiento de Valencia. Informacion HarNa oo, 340,00 NARANJAS
orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero. facilitada por MERCASA. 01T o R 345,00 Navel Powell, Barfield
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas FRUTAS Euros/kg REMOLACHA y Chisslet 12 0,45-0,50
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la Albaricoques........ccccocriiniiiinns 3,00-2,50 Pulpa de Remolacha.........c.cccouuue. 312,00 Navel Powell, Barfield
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que (€[ P 4,00-5,00 GIRASOL y Chisslet 2. 0,40-0,44
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. FIESONES ....vvvvecccc e 1,80 Importacion 34%.......ccovvrerninnnns Valencia Delta Calidad 1°......... 0,46-0,50
Melocotones Rojos .... .. 1,25-1,00 Semillas de Girasol... . Valencia Delta Calidad 2°......... 0,36-0,45
LIMON Meldn Piel de Sapo.......vreerernrernenns 0,80 Importacion 28/3 .......cceeveerneennenns Valencia Midknight y Barberina 0,48-0,55
Limén Verna Todo Limén (Murcia): 0,47-0,56 €/Kg NECtarinas .........coocevevevereverennn. 1,25-1,50 MAIZ Industria Grupo Navel.........cccccoevenee. S/0
Sin cambios, después de otra semana marcada por la lluvia y la escasa recoleccién de Verna NISPEIOS ....ovveevviiseieisrinis 3,00-2,00 DDGs de Industria Grupo Blanca ..........ccc.ceveeee 0,30
junto a un mercado lento en la demanda. EI mercado del limén sigue su desarrollo, con el inicio Pera Sanjuanera. .. 2,25-2,50 Maiz Importacion...........cevveee. 353,00 Los precios son orientativos, en darbol,
progresivo de la transicion con los limones de ultramar. Las exportaciones sudafricanas este afio SaNdias. ..o 0,80-0,70 Importacion..... origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Para la
a Europa y Reino Unido siguen creciendo fuertemente debido en parte al inicio temprano de la HORTALIZAS Euros/kg Importacién CE naranja de industria, los precios son sobre
campafia (un mes por delante del calendario de la temporada pasada), y debido al alto potencial BT TV 0,60 MIJO camion.
de produccién ligado al desarrollo de las nuevas plantaciones. Por el contrario, la presencia ar- Berenjenas. .....ccovverrreenncennnns 0,80-0,70 IMPOrtacion .......ovvevecvsisrseien. 650,00 Nota: Ultima sesién de esta campafa, que
gentina en el mercado europeo sigue siendo muy limitada. Calabacines ..0,80-0,75 SOJA ha estado marcado por un mercado con
Cebolla... 0,70-0,65 Harina poca actividad y un descenso pronunciado
POMELO Judia Verde..... 3,00-3,25 Soja Import. 47%.....ccvvviervinnne. 488,00 de produccién, quedando ya muy poca
A diferencia de la temporada pasada, el pico habitual de llegada de pomelos sudafricanos no se Harina fruta en campo. Repeticion de cotizacio-
producira en junio. Para evitar unas liquidaciones negativas como ocurrié en 2022, los operado- Soja Nacional 47% .......ooeeeenn. 490,00 nes en las variedades de fresco, Powell,
res sudafricanos han reducido voluntariamente las exportaciones de pomelo a Europa limitando Aceite Barfield y Chisslet, Valencia Delta, Midk-
la proporcion de fruta de calibres extremos y de sequndas categorias. Ademas, las fuertes lluvias Crudo de Soja ..o 915,00 night y Barberinas. La parte superior de la
caidas durante la produccion han reducido el ritmo de recoleccion. Salvados de SOja......rererrienriinns 250,00 horquilla se corresponde con calibres altos
SORGO y extras. Repeticion de las cotizaciones de
Mercovasa IMPOMACION ..o SIC industria para el grupo blanca. La Lonja
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la TRIGO NACIONAL agradece a todos los miembros su dedica-
Clemenlate .......ccccceveveveveennnnn. 1,85 ENAIVIa....oeoeeeeeeeeeeeeeeee 0,95 semana del 9 de junio de 2023, comercia- Salvado de Trigos Finos ........c........ 258,00 cion y esfuerzo durante toda la campana.
Manga Kent......cocoereinnniniinniinins 7,95 Escarola Rizada o Frisée........cccoeunne. 0,85 lizados en el Mercado Mayorista de Frutas FOTAJero ..o ULTIMA SESION DE ESTA CAMPANA.
Mango Tommy AtKINS ........oveerrrernenn. 1,75 Esparrago Verde o Triguero... 2,35 y Verduras, Mercovasa. Panificable, min. 11.. . ,
Manzanas Espinacas FRUTAS Euros/kg TAtiCles ... Lonja de Ledn
FUJi ot 2,05 Guindilla AQUACATE .o 1,60 FRUTOS SECOS Euros/Tm Informacion de precios agrarios orienta-
GOIAEN. ..o s 1,82 MEIOCOLON ... 0,85 ALMENDRAS tivos, en almacén, del dia 7 de junio de
Royal Gala ..., 2,05 NECtaNNG...cvoeeeecerener e 0,65 ComUn 14 MM, 5.950,00 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Staking o Similares.. 1,70 Ciruela.... ..0,80 Largueta 12/13 mm. Leon.

Otras Variedades..... ..1,60 Limén. ..0,95 Largueta 13/14 mm. CEREALES Euros/Tm
Melocotén Merryl y Elegant Lady......3,45 Verde BObY ... 5,28 Manzana Golden ..........coocruvinrinnnens 0,65 Marcona 14/16 mm. THQO PIeNSO ... 255,00
Otras Variedades...........cococvvvvennnne. 3,45 Verde Otras Variedades................. 6,02 HORTALIZAS Euros/kg Marcona 16 mm. ......cccevevevenn. Cebada.....ovevveeeieeeeeeeeeeen
Meldn Piel de Sapo.......orerreerrernenn. EIda e 4,95 JUGIB. s 1,40 AVELLANA THHCAIE 1o
Otras Variedades. . Lechuga . Negreta en grano..........coeeevveenne 7.300,00 Centeno.
Gali@. e 1,70 Otras Variedades...........cccccvvueenee. 0,30 Pimiento Verde ltaliano..................... 1,00 PINON AVENA ..o
AMaTllo..s e, 1,75 Romana Pimiento Padron .......cocvvvnnirinnienns 0,75 Castilla oo 44.000,00 MaIZ oo
Naranja Valencia Late . 1,44 Maizo Millo ......... .0,51 Tomate Pera . Catalua......covvevereereeeeecans 43.500,00 FORRAIJES Euros/Kg
Navel...... 1,45 Pepino Corto o Tipo Espafiol .... .0,75 BoNiato ROJO.....vuveriiiiiinciriiiicinas 0,85 LEGUMBRES Euros/Tm Alfafa --
Navel Late .. 21,43 Largo o Tipo Holandés...... .0,98 OTROS Euros/kg GUISANTE Paquete Rama .....cocovvverennirnns 420,00
Lane Late......ccovvevvvververrennn, 1,45 PErjil oo 0,15 Almendra........ccooveeercecereeiennnnn, 14,00 FOMAJErO oo 300,00 Paquete Deshidratado............... 420,00
Otras Variedades...........cococvvvvennnne. 1,44 Pimiento Amarillo, tipo California...... 1,75 Datil SECO ..o 4,00 Forrajero Paja 17 (Cebada)......covvvvniirianea. 120,00
Nectarina Rojo Lamuyo Nuez California.....oo.ovrnresrenrennnnns 1,40 IMPOMaCioN ... SIC Veza
Carne Blanca . Verde Italiano ... .3,45 . ACEITE Forraje de 1°
Carne Amarilla......cccoeeveevivienne, i Verde Padron.... .3,02 Lonja de Albacete Palmiste FOITaJe oo,
Papaya Otras Variedades............courvrnnen. 1,32 Informacién de los precios indicativos de IMPOrtacion .......oovvvenresreenens 222,00 .
Grupo Solo y Sunrise.....ocooeeveee. 1,68 PUBITO. .o 1,04 los cereales en origen, del dia 31 de mayo Crudo Lonja de Reus
Papayon (2-3 kg/ud) ......oocevvinnnes 1,51 Rabano y Rabanilla... .0,65 de 2023. Informacion de EFEAGRO. de Palma......cccovvvevrieeeiceeieen, 915,00 Precios semanales de frutos secos, fijados
Paraguayo Remolacha Comin 0 Roja......c.c.evvveee 1,30 CEREALES Euros/Tm . , hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Otras Variedades...............ccoo......... 4,21 Seta Champifion........ .2,45 ALFALFA Lonja de Co rdOba dia 5 de junio de 2023. Informacion facili-
Pera Girgola 0 Chopo ....cvvceiiiiicis 2,20 Alfalfa Rama campo 1%, SIC Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja tada por EFEAGRO.
Conferendia .......covcrvevrersresreennens 2,06 Tomate Chermy ...ovrereressressrinnens 2,95 Rama campo 2 .....covvvvrineesnirnnenns SIC de Contratacién de productos agrarios, del Frutos Secos Euros/Kg
Ercolini / Morettini .. . Liso Rojo Daniela/ AVENA 6 de junio de 2023. Precios orientativos ALMENDRA
Pifia Golden Sweet .........cccvvevvennee. 5,44 Long Life/ROyesta........ccoevvenrernns 1,51 Avena origen Cérdoba, agricultor. GUATA oot 3,40
Platanos Canarias Primera ................ 1,45 Liso Rojo Canario........coceerernninns 0,85 ] L R SIC CEREALES Euros/Tm Comuna
Canarias Segunda....... 1,30 Otras Variedades.......... .0,75 Rubia...... .SIC TRIGO DURO ECOIOGICA ..o 5,60
Canarias Extra. ..1,60 Zanahoria o Carlota Nantesa... 1,13 Forraje AVeNa......covininiisnieiisisiinas SIC Grupo 1... Pelona.... ...2,40
Pomelo Rojo........ .1,88 Jengibre.....coccorvnnen. CEBADA NACIONAL Grupo 2... Belona... ...4,55
AMANilO..c..veeveeeeeeeee 1,10 Name o Yame Cebada GIUPO 3. S/IC CONSLANT ..o, 4,60
Sandia Sin Semilla........cooveveeeiinne 0,75 Yuca o Mandioca o Tapioca.............. 0,95 Pienso =62 kg/hl......ccvviiininiinen. SIC GIUPO 4. S/IC Va0, 3,40
Hortalizas IV Gama....... .5,50 Pienso +62 Kg/hl .., SIC TRIGO BLANDO Lauranne ... ..3,40
Resto Hortalizas.........ccccoevevivvnnnn. 0,80 CENTENO Grupo 1... Comin .. ....3,30
PATATAS (Granel) Euros/kg CONtENO. ..t SIC Grupo 2... Largueta ....4,80
Blanca, Otras Variedades...........c....... 1,15 GIRASOL LT Lo MaICONA ceoverreseereersesseeseeesnesanenas 6,55
Blanca Spunta Pipa GIUPO 4.t PINON
Resto de frutas .....ovveveeeeeeeeeeerins 1,30 Otras Variedades... .0,95 Alto OlICO....vveereeeeeieeeeeeeren, GIUPO 5. S/IC Alameda......c.ocveeeeieeeeeeeen 44,00
HORTALIZAS Euros/kg Roja Otras Variedades.........ccocerernes 1,15 Pipa de Girasol .. OTROS PRODUCTOS Castilla .. ..44,00
Acelga de Hojas Rizadas Lyon............ 2,75 . MAIZ NACIONAL THEAIR e SIC AVELLANA Euros/Libra
YT 2,67 MercaSEV"Ia Maiz sobre Secadero..........coovveevveenn... S/IC SaN GIOVANNI e 1,67
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,95 Precios de frutas y hortalizas, referidos a TRIGO NACIONAL TONA v 1,78
Apio Verde . la semana del 6 al 9 de junio de 2023, Trigo Corriente ... 1,79
APIONEDO....ci e 2,95 comercializados en el Mercado Central de Duro Proté=13%.......cccocevvevvrrn SIC NEGIELA .o 2,05
Berenjena Morada .........oceovvnvrennnenn. 1,19 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- DUr0 Proté=12%.......ccccovvrrrirrenrens S/IC .
BeIOS...oovvvveeeeennnn. 1,95 cilitada por MERCASA. Extensible Chamorro.. SIC Lonja de Salamanca

Boniato o Batata......... .. 1,65

FRUTAS Euros/kg FOIrajero .o .SIC Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Broculi, Brecol o Brocoli .. . 1,26 Albaricoques Gran Fuerza w 300.... .SIC Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
Calabacin BIanco ........ccovvrvenncernenn. 2,07 Cerezas Media Fuerza w —=300........cccovenene. SIC lamanca del dia 5 de junio de 2023. In-
VErde ..o 0,65 FrESONES .o 2,75 Panificable ... SIC Nota: Sin definicién de precios por incer- formacion facilitada por la Diputacion de
Calabaza Melocotones Rojos ... 2,04 THHCAlES.vvvo s SIC tidumbre en las calidades. Préxima sesion Salamanca.
De Invierno. . Melén Piel de Sapo... .1,02 LEGUMINOSAS 13 de junio de 2023. CEREALES Euros/Tm
De Veran0.....ccoveveveveveeveeesene , Nectarinas........ 1,98 Veza Gran0......cceveeeeeeeereveeeeneen SIC Precios de la Mesa de Almendras de la Trigo
Cebolla Nisperos YEr0 GraN0 c.o.vveveeecesresressnssnesnssnees SIC Lonja de Contratacion de productos agra- Blando ..o,
Grano Oro o Valenciana................ 1,11 SaANAIAS.....c.vveeeeereeeeeeeeeeeeen . rios, del 6 de junio de 2023. Precios orien- Cebada P.E. (+64)
Morada........coocreinnen. 1,44 HORTALIZAS Euros/kg Lonja de Barcelona tativos origen Cérdoba, agricultor. Avena........
Recas o Similares ..0,85 Lechuga...coovvveerennn, Precios de los cereales, frutos secos y las ALMENDRA Euros/Tm Centeno.
Cebolletas o Cebolla Tierna............... 0,95 Berenjenas.... legumbres, en la Lonja de Barcelona del SOlEtA oo 3,87 Tricale....
Col Calabacines dia 8 de junio 2023. Informacion facilitada Floracion Tadia Monovarietal............. 3,87 Maiz, (14°)
China 0 Pekinensis.........ccoouveeen. [T R por EFEAGRO. BlONA ... 5,00 LEGUMINOSAS Euros/Tm
Lombarda o Repollo Rojo . Judias Verdes Perona .3,00 CEREALES Euros/Tm GUISANTES ... SIC
Repollo Hojas Rizadas................... 0,63 Patatas Calidad........cccccocvvvvervicinns 0,88 ALFALFA ANORETA v S/0 Garbanzo
De Bruselas........oocwrieriernnrinnnns 3,95 Primor Harina de Alfalfa..........ccooiniiinnnns 320,00 CONSEANT .o S/0 Pedrosillano ... SIC
COlIfION oot 0,63 Pimientos Verdes CEBADA Comuna Tradicional ...........ccccove.... 3,50 Lenteja ArmUAE ..o S/IC
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 22, del 29 de mayo al 4 de junio de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CITRICOS Euros/Kg Zona Calabacin 0,41-0,60 Alicante Romana 0,20-0,43 Castellon Redondo Liso 0,70-1,60 Castellon

(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Calabacin 0,48-0,50 Castellon Romana 0,22-0,31 Valencia Redondo Liso 1,00-1,76 Valencia

LIMON VERNA Calabacin 0,60-0,88 Valencia Trocadero 0,31-0,63 Alicante Cherry 2,55 Castellon

Limon Verna 0,40-0,55 Alicante Blanco 0,43-0,50 Castellon Maravilla 0,25-0,51 Castellon Daniela 0,77-1,20 Alicante

FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Patata Daniela 0,80-0,90 Castellon

(Kg/entrada/almacén, cotizacion mas frecuente) Tierna (Manojo 3 uds) 0,29-0,71 Alicante Blanca 0,69-0,90 Alicante Zanahoria 0,22 Alicante

Albaricoque Spring 0,43-0,62 Valencia Blanca 0,50-0,85 Castellon FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Temprano 0,535 Valencia Babosa 0,64-0,85 Castellon Blanca 0,46-0,57 Valencia (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Mitger 1,60-1,70 Alicante Col Roja 0,50-0,70 Castellén cién més frecuente)

Ciruela Lombarda 0,28-0,30 Castellon Pepino ALMENDRAS
Tipo Black 0,75-1,15 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,11-0,33 Alicante Blanco 0,23-0,43 Alicante Comuna 3,36-3,46 Alicante

Melocotén Repollo Hoja Lisa 0,20-0,25 Castellon Blanco 0,43-0,55 Castellon Comuna 3,30 Castellon
Temprano 0,50-0,70 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,29-0,49 Valencia Pimiento Largueta 4,86-4,96 Alicante
Paraguayo 0,80-1,00 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,45-0,65 Castellon California Rojo 0,90-1,72 Alicante Marcona 6,66-6,76 Alicante

Nectarina Coliflor California Amarillo 0,80-1,62 Alicante Marcona 6,45 Castellon
Amarilla 0,82-1,25 Valencia Blanca 0,38-0,71 Alicante California Verde 0,70-1,20 Alicante Planeta 3,51-3,61 Alicante
Blanca 0,93 Valencia Blanca 0,65-0,75 Castellon Dulce Italia 0,78-1,03 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona

HORTALIZAS Euros/Kg Zona Blanca 0,76-0,87 Valencia Dulce Italia 1,20 Castellén ACEITE

(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Judia Lamuyo Rojo 0,70-2,69 Alicante Oliva Lampante >2° 4,80-5,50 Castellon

Acelga 0,30-0,60 Alicante Blanca 3,40-4,50 Castellon Lamuyo Verde 0,50-1,38 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 5,90-6,10 Castellon

Apio Roja 2,55-4,50 Castellon Lamuyo Verde 1,25 Castellon Oliva Virgen Extra 6,50-6,60 Castellon
Verde 0,35-0,56 Alicante Verdes Perona 1,70-4,00 Castellon Tomate Garrofa

Berenjena Verde Herradura 3,50 Castellon Raff 1,28-1,36 Castellén Entera 0,30-0,65 Castellon
Rayada 1,03-1,16 Alicante Verde Boby 2,90-3,44 Alicante Valenciano 1,06-1,28 Castellon MIEL

Boniato Verde Boby 2,00 Castellon Valenciano 1,10-1,76 Valencia De Azahar 3,50-3,70 Castellon
Rojo 0,87 Alicante Lechuga Acostillado 0,68-1,33 Alicante De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Blanco 0,72-0,76 Castellon Romana 0,23-0,30 Alicante Pera 0,80-1,10 Castellon De Romero 4,50-5,00 Castellon

OLEAGINOSAS Euros/Tm Girasol Alto oleico +80%... ...455,00 Guadiamar Extra, Variedad Matalafera y similares (origen) disponible Valencia ................ 7.400,00

Girasol (9-2-44) ..o SIC Convencional............. ...435,00 disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 ENTERA PATATAS Euros/Tm

Girasol (Alto Ol iCo)........cccoovveevernnn. S/IC (0o 2 F 390,00 Largo Indica, ZonaValendia.................. Sin operaciones Agria, disponible Valencia.............. 650,00

[€06] 2= TR SIC Préxima sesion el 20 de junio de 2023. disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Alicante...........c....... Sin operaciones Lavada Nueva,

FORRAJES Euros/Tm . Precios por tonelada a granel. Zona Castellon.. ...Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 750,00

Forrajes (AVeNa)................cccceiens 280,00 Lonja de TOIEdO SUBPRODUCTOS Zona Tarragona. ...Sin operaciones Agria Nueva,

Forraje de Primera.....c..cccovvvinninns 260,00 Informacion de la Mesa de Cereales re- Cilindro, Zona Murdia..... ...Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 620,00

Alfafa ferida al dia 6 de junio de 2023. Precios disponible Valencia ...... 300,00-305,00 Z0na biza. ..o Sin operaciones Lavada Agata,
Empacada........cocovniniiininninns 400,00 orientativos en origen agricultor sobre Medianos Corrientes, Zona Mallorca ................. Sin operaciones origen Francia, disp. Val............. 520,00

Veza (Henificada).. 325,00 camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Precios tonelada a granel s/rendimientos Nuevas de

Paja Paguete PequUeRo .......ccovrerrvnnes SIC reales-FEGA (Campafia 2022-2023). Medianos Gruesos, Troceada Integral, Cartagena

Paja Paquete Grande .........cccoccuu. 119,00 CEREALES Euros/Tm disponible Valencia....... 520,00-550,00 disp. OMg. cvoevvererrieeens Sin operaciones Eliode, Monalisa o Similares,

. . MAIZ CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Troceada sin Harina origen Francia, disp. Val............. 580,00
Lonja de SGgOVla Maiz Secadero ................crmmrerreeee 265,00 Maiz Importacion, disponible origen......... Sin operaciones Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Precios semanales de cereales, fijados CEBADA disp. Puerto Valencia.................. 249,00 Troceado Fino, Kgs.
hoy en la Lonja de Segovia del dia 8 de Pienso +62 kg/Hl.....cccovvvniriiin. 249,00 Maiz Nacional, disp. origen ..., Sin operaciones CEBOLLAS Euros/Tm
junio de 2023. Informacion facilitada por Pienso =62 Kg/H oo, 243,00 destino Valendia........cooovrenenn. 276,00 Garrofin, Variedad Sprin,

EFEAGRO. AVENA Cebada disp. origen........... Casi sin operaciones disponible origen

Frutos Secos Euros/Kg Rubia.. ...279,00 Nacional, dest. Val LEGUMBRES Euros/Tm pocas operaciones

ALFAFA PIBNSO...crvroerreserssnesneseesanesnenns 279,00 IMPOrtacion ......oovvvesveenrienens Disponible origen calibres 1 al 6, €n CamMpo ....cvvvverernns
Alfafa Empacada .......cocoocvrininann. 275,00 TRIGO Avena Rubia, ALUBIAS e 750,00-850,00
AVENA DUrO Pr>12 o SIC dest. Valendia........ccooeiniiiiininninns S/I0 Redonda Manteca .......ccccocvvvvniinnianea. SIC Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
J L 245,00 Pienso +72 Kg/Hl ...... 267,00 Blanca, dest. Valencia.........coo.e.. /0 Pintas das se entienden sin nuestra garantia ni
CEBADA NACIONAL Fuerza +300w +14 pr... 285,00 Guisantes Nacional, Granberry... . responsabilidad. Para cualquier aclaracion
Cebada. ..o 235,00 Fuerza -300 +12,5Pr ccovvvvvrniinins SIC dest. Valencia Michigan ..o, 1.600,00 pueden dirigirse a la Sindicatura de este
CENTENO Panificable Veza Importacion ... Sin operaciones Canellini Consulado de la Lonja.
Centeno.......cccvveveeeeeseeereern 228,00 Pr>11,W<200 ..., SIC Semilla Algodén, Argentina 170/100 ......c........ 1.800,00 .

COLZA.. Chamorro......... .SIC destino Valenda........... 482,00-485,00 Blackeyes................ 1.850,00 La Rioja

Colza.... Triticale...... Trigo Pienso Nacional, Negras .1.500,00 Observatorio de precios agrarios, del 29
GIRASOL CNENO. ..o SIC GarrofOn ... 2.750,00 de mayo al 4 de junio de 2023, facilita-
GIrasol..ceeeeieie s 390,00 GARBANZOS dos por Gobierno de La Rioja (Consejeria
PAJA NUEVOS 44/46.......ovrvriarinrirns 1.900,00 de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo
Paja Empacada .......cooervrrinenninns 120,00 NUevos 34/36........ccceceereenian. 2.700,00 Rural).

TRIGO Nuevos 50/52 CEREALES

Trigo Nacional........overeereenrrenenns 250,00 Trigo iMPOrtacion .......ovvvvreeesresnnenns SIC (tipo café americano). .......ccoccvvvvnn SIC Trigo

. . Precios por tonelada a granel. LENTEJAS Media Fuerza........cccccccevueae.. 25,80
Lonja de Sevilla TURTOS Y HARINAS Euros/Tm USA Requlars.... .1.700,00 Trigo
Informacién de los precios agrarios de la NOTA: Fuertes bajadas en las cotizaciones Soja 47% baja proteina, Laird Canada........ .1.600,00 PIENSO . .ooevverecesrerese s 25,20
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el de todos los cereales. Repiten forrajes, con disponible Valencia ..........ccoccvveenns SIC Nacionales 6/7 MM.......ccccovvrmrrrsrennens SIC Cebada
dia 6 de junio de 2023. Origen almacén siegas retenidas por las lluvias. Cascarilla de Soja, Nacionales 7/9 mMm.......cccocvvininninen. SIC Malta ..o SIC
agricultor con capacidad de carga rapida, Préxima reunion el 22 de junio de 2023. disponible Tarragona................. 245,00 SEONE . ovveeeerrraens .1.400,00 Cebada
buen acceso y bascula. . . Cascarilla de Avena, Pardina Americana..................... 1.700,00 Pienso.

CEREALES Euros/Tm Lonja de Va I encia disponible Valencia ................... 125,00 Precios por tonelada, mercancia envasada. TrCAlE e
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Informacion de los precios agrarios de la Alfalfa deshidratada, D. Pellets, FRUTOS SECOS Euros/Tm El tiempo inestable y tormentoso de la
sesion celebrada en el Consulado de la 16% prot., Aragon/Lérida...........c......... CACAHUETE CASCARA semana pasada trajo la lluvia a muchas
Lonja de Valencia, del 8 de junio de 2023. | i 320,00-330,00 Chino 9/11, localizaciones de nuestra comunidad, en
ARROCES Euros/Tm 14% prot., Aragon/Lérida..........c....... disponible origen .......c...oe.... 2.500,00 cantidades muy variables, que van desde
CASCARA e 380,00-420,00 Chino 11/13, los 0,2 mm de Rincon de Soto hasta los
Gleva, Harina de Girasol Integral (28%), disponible origen .......cc.coc...... 2.400,00 30 mm acumulados en algunas estacio-
disponible Valencia ..........ccoucvvrennes SIC disponible Tarragona.... 270,00-271,00 CACAHUETE MONDADO nes de Rioja Media y Alta. Unas lluvias
J. Sendra, disponible Andalucia.... 294,00-295,00 Mondado Jumbo Americano 38/42 que, a pocos dias de comenzar la cam-
disp. Valendia ..o SIC Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), disponible Valencia ................ 2.000,00 pafia de recoleccion, llegan tarde para
Monsianell, disponible Tarragona.... 325,00-326,00 Mondado Origen Argentina 38/42 la mayoria de los sembrados de la mitad
disp. Valendia ........ocovervisisisninnines SIC Palmiste, disponible Valendia ................ 1.950,00 oriental de La Rioja, en donde los ren-
Fonsa, disp. Valencia ....237,00-238,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL dimientos tanto de grano como de paja
Triticale Nacional .. . disp. ValeNCia ......veerrenrisresscisnis SIC Harina de Colza, dest. Valencia ................ Marcona 14/16 mm, Valencia ..10.200,00 van a sufrir una fuerte reduccion. Frente
IMPOrtacion .......ccoovereriisierciisins S/I0 Guadiamar, L e 360,00 Largueta 13/14 mm, a la realidad de una campana desastrosa,
Avena disp. Valendia .......ooceceeiiisiiniinninns SIC Gluten Feed, Valencia.....ooovececniennis 7.900,00 se erige un mercado copado por la vo-
IMPOItacion ......ovvoveeneenrennes 290,00 Furia, disp. Valendia ........coovovrernrenenn. 295,00 Precios tonelada, mercancia envasada. latilidad, que opera a precios tan bajos
Nacional disp. Valendia ........ocovervisisisninnines SIC Bagazo de Maiz, (Pocas operaciones) que pensar en su mantenimiento a largo
Cebada, Gladio y Tahibonnet, disp. Valendia ........ccocoviririins 360,00 Marcona podria ser un error. En contra de ello, los
Igual y mds de 64 .........ccovvrrrrinns S/I0 disp. ValeNCia ......vvercenvrieressciinnis SIC Pulpa seca remolacha granulada, prop, Valendia .....oveveereisrensinnnnns S/I0 prondsticos de lograr una gran cosecha
Menos de 64 ......ccoerrrinieninns 450,00 Sirio, disp. Valendia..........cccceverrninnnee. SIC Import., disp. Tarragona. ...........cecceeevnee Largueta mundial devuelven los pronosticos al
Importacién Origen Puerto........ 240,00 PUNEAL .o SIC | 312,00-313,00 prop, Valendia ..., SIC pesimismo de unos precios que se man-
Maiz Bomba, Import. disp. Andalucia. 315,00-316,00 Comuna tendran bajos, por debajo incluso de los
Importacién origen Puerto......... 250,00 disp. Valendia ........ocovervisisisninnines SIC Pulpa Seca de Naranja.........coccceveence. S/IC prop, Valendia ........cooooerisiiniinn. S/0 costes de produccion.
Nacional ..o S/I0 Precios sequn rendimientos, a granel Salvado de Trigo Belona CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Habas BLANCO Cuartas, destino Valendia .......... 263,00 prop, Valendia ......oceveeersseensienneen, SIC Champifion
Nacional ........cccovveveeerieieirceinn S/I0 Vaporizado, Hojas, destino Valencia ..370,00 Comuna ecoldgica, Granel pie cortado...........ccccevnne. 2,30
IMPOrtacion ........ccoerneiinianinns 425,00 disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Tercerillas, destino Valencia.............. S/IC Valendia......ccovevevvveeeeeeeeceeen S/IC Bandeja pie cortado ........cccevnee. 2,60
Guisantes Nacional..........c.o.ourenrenens S/I0 Gleva, Senia, Fonsa Extra, Precios por tonelada a granel. ALMENDRA REPELADA INdUStra 1% TAIZ v 1,08
IMPOrtacion .......cocveevericinnnnnas 325,00 disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Comuna, sobre 14 mm, Industria 2° pie cortado............... 1,02
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MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 29 de mayo al 4 de junio de 2023.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En las zonas limitrofes con Murcia han caido importantes graniza-
das que han dafiado cultivos como el trigo en los que no se va a recoger nada, en las cebadas
se estima un rendimiento en torno a los 500 kg/ha. Cadiz: El estado fenoldgico dominante
en casi todas las parcelas, es el BBCH 89 (Grano maduro). Algunas parcelas se encuentran en
estado fenoldgico algo mas retrasado BBCH 71-77 (Grano lechoso). En la zona cerealista de
la campifia de Jerez se siguen cosechando, se obtienen unos rendimientos medios que han
oscilado entre 1.500 y 1.800 kg/ha, habiéndose cosechado el 10-15 % de la superficie. El peso
especifico se sitta en toro al 77 % y al 14,7 % de proteina. Si bien, algunas parcelas estan
sacando, por datos aportados de cosechadora en torno a 2.400 Kg/ha. En la comarca de La
Sierra, se han producido tormentas con 20 I/m2 en media hora y en los dltimos dias de 30-50
I/m2. Se han producido dafios por granizo. El cereal esté finalizado y en los més tempranos las
lluvias han provocado mas dafios que beneficios. La media de los trigos va a oscilar entre los
1.500-2.000 kg/ha segun los primeros aforos. Para otras zonas de la Sierra se esperan datos
por debajo de los 1.000 kg/ha. Cordoba: El estado fenolégico predominante de los cereales
de invierno es el BBCH 83-87 (Grano pastoso) y el mas adelantados BBCH 89 (Maduracion-Re-
coleccion). La recoleccion espera reiniciarse después de las lluvias caidas dias atrés y conforme
vayan subiendo las temperaturas. Las parcelas en peor situacion se cosecharon para forraje y
en las pocas que hasta ahora se han segado para grano se han obtenido rendimientos medios
en secano entre 1.000-1.500 kg/ha y con un bajo peso especifico. Granada: En la comarca de
La Vega, en zonas de riego como en Huétor-Tajar las parcelas de cereal se ven completas
de plantas con espigas aceptables en fase de maduracion. En zonas de la comarca de Alhama
y Montefrio, hay parcelas poco desarrolladas, con las plantas amarilleando y con espigas en-
debles. Huelva: La campafia se reactiva con valores buenos de vitrosidad en los trigos duros
y pesos especificos bajos, tanto en trigos duros como blandos. Los valores de proteina no
son homogéneos. Los rendimientos se estiman en trigo duro en unos 900-1.100 kg/Ha, en el
trigo blando 1.100-1.300 kg/Ha, los triticales unos 1.200 kg/Ha y para la cebada cervecera
1.000-1.200 kg/Ha. Jaén: En las comarcas de Sierra de Segura, Sierra de Cazorlay Sie-
rra Mdgina, el cereal no esta cosechado. Los rendimientos segun los aforos seran bajos, por
debajo de los 1.000 kg/ha. Se han segado muchas parcelas para heno debido al insuficiente
desarrollo de espigas y plantas. Se espera que comiencen a cosechar en la provincia sobre
mediados de junio, las lluvias han retrasado el comienzo. Malaga: En la comarca Norte no ha
comenzado la recoleccion en muchas zonas. Parcelas de trigos duros con variedades como
Avispa estan por iniciar. Se estiman unos rendimientos de 400-500 kg/ha en zonas como
Almargen-Campillos-Teba-Canete la Real. En zonas como Antequera se encuentran
algo mejor y se obtendran mejores rendimientos. A los trigos blandos les ocurren lo mismo,
parcelas de Arthur Nick estdn malas, con rendimientos esperados de 400-500 kg/ha en las
zonas descritas. Sevilla: Se encuentra muy avanzada la recoleccion de los cereales de in-
vierno en nuestra provincia para las fechas en que nos encontramos, aunque ralentizada estos
dias a causa de las lluvias. La meteorologia ha pillado este afio al cultivo con el paso cambiado,
la sequia de marzo y abril ha perjudicado el desarrollo vegetativo y reducido el potencial pro-
ductivo y las lluvias de mayo han venido a complicar la recoleccion y a generar problemas de
calidad que afectaran de forma desigual a las diferentes partidas de grano lo que complicara la
comercializacion. Muchas parcelas se han cosechado este afio para forraje por falta de grano y
a estas alturas, con una superficie sembrada en la provincia similar a la del afio pasado, las esti-
maciones reportan un volumen total de cosecha en tomo a la mitad. Maduracién de la quinoa.
M De primavera: Sevilla: Se observa plantada muy escasa superficie de maiz grano este afio.

LEGUMINOSAS

Los garbanzos se encuentran, por lo general, con las vainas engordando el fruto en madu-
racion, amarilleando las hojas de los més adelantados. Se observa un escaso desarrollo de la
mata en muchas parcelas, con falta de calibre y esperandose bajos rendimientos. Se observan
parcelas que no van a ser cosechadas.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo del girasol, avanza la floracion con disparidad en el desarrollo de tallo y densidad
del cultivo en muchas parcelas. Por lo general, las precipitaciones y temperaturas suaves de
estas semanas han sido muy favorables para el desarrollo del cultivo sobre todo para los tardios,
ya que para los tempranos han llegado tarde al estar en floracion y con poco desarrollo del tallo.
La remolacha azucarera en la mayoria de los casos en Sevilla, puede verse con entre el 80
y el 100% del tamafio final de raiz estimado. En las parcelas que se han podido regar, el cultivo
presenta buen desarrollo aunque en la mayoria de los casos la cosecha media serd baja. En Ca-
diz, el estado fenoldgico dominante sigue siendo en la mayoria de las parcelas el BBCH 43-46
(30-60 % tamafio raiz estimado). En la comarca Costa Noroeste y Campifa de Cadiz, ha
aumentado la superficie de tomate de industria. La fenologia oscila entre desarrollo de hojas y
floracién. Se observan parcelas en zonas como Rota-Sanlticar-Chipiona plantadas a finales
de marzo hasta mediados de mayo. En Sevilla, se produce la fructificacion y engorde del to-
mate de industria con mas superficie este afio en la Vega que en la Marisma. En el cultivo
del algodon, en Sevilla, se pueden ver parcelas desarrollando las primeras hojas y estirando
el tallo con un palmo en fincas con disponibilidad de agua de riego donde les pudieron dar un
riego de nascencia en la sequnda mitad de abril. Muchas parcelas que se habian sembrado
en seco estas semanas atras por falta de agua de riego, se encuentran ahora germinando
y echando las primeras hojas con regularidad y pocos fallos gracias a las lluvias. Se aplican
regabinas para conservar la humedad del suelo. En Cadiz, las parcelas mas adelantadas se
encuentran con los primeros botones florales, y las mas retrasadas (parcelas de secano) en ger-
minacion-emergencia. En Cordoba, en las fincas en las que se pudo dar un riego de nascencia,
el algodon se encuentra desarrollando las primeras hojas y estirando el tallo, mientras que los
sembrados en seco se encuentran germinando. Ante la escasa disponibilidad de agua en mu-
chas parcelas se ha ampliado el marco de plantacion disminuyendo la densidad de plantas por
hectarea. En Jaén, la superficie del cultivo del algodén se ha reducido ante la incertidumbre
de lluvias y dotacion para riegos. El cultivo del cilantro de la comarca Norte-Centro-Ronda
(Maélaga) se encuentra con las semillas madurando. Se espera comiencen a recogerse a partir
de finales de junio. Se encuentran poco desarrollados, con mucha hierba, el calor se los llevd
meses atras y ahora en cambio abunda la humedad. Se espera que se pueda cosechar el 20%
de las parcelas, el resto se da por perdida. En la comarca Norte-Centro-Ronda (Mélaga),
el anis se encuentra en recoleccion. Se lleva cosechado el 40% de la superficie. El cultivo esta
dando rendimientos bajos 250-350 kg/ha. La campafia ha sido mala, falta de humedad y con
escaso desarrollo de plantas y granos, mucha hierba y sin aplicar herbicidas debido a lo que
se avecinaba.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los cultivos protegidos del Poniente Almeriense, en pimiento
la mayorfa de las plantaciones estan finalizadas, estan limpiando los restos de cosecha, otros
estan solarizando ya y algunos tardios estan finalizando la recoleccion. En tomate también es-
tan haciendo limpieza en los invernaderos para desinfectar y preparar el suelo para las proximas
plantaciones. Solo algunos invernaderos con tomate pera estan terminando la recoleccion. En
berenjena la mayoria de los invernaderos han arrancado ya las plantas agotadas, las plan-
taciones nuevas contintian en recoleccion. En pepino ya estan limpiando los invernaderos de
restos de cultivo, apenas quedan algunas recolecciones por terminar. En los calabacines, solo
las plantaciones de primavera siguen recolectando, el resto estan preparando el suelo para
el proximo cultivo. En melén y sandia se han recolectado la mayoria de los invernaderos,
contintia la recoleccion de los tipos mas tardios. En los semilleros continda el aumento en el
volumen de las siembras de pimientos, para las zonas mas tempranas de esta Comarca,
sobre todo del tipo California. En los invernaderos de la zona de Nijar, han caido hasta unos
200 I/m2 en los Ultimos dias. En los invernaderos planos las lluvias han reventado los plasticos.
Los invernaderos de raspa y amagado han quedado menos dafiados debido a la estructura que
permite evacuar el agua caida de forma més eficiente. Los plésticos de los techos blanqueados
se van a tener que repintar de nuevo. Continda la recoleccion en los invernaderos de tomates,

con frutos de buena calidad y frutos de calibre medio, y se mantienen los precios para el agri-
cultor. Sigue la recoleccion en las Ultimas plantaciones de pimientos que van quedando. Los
agricultores empezaran a preparar los invernaderos para la nueva plantacion en unas semanas.
En plena recoleccion los invernaderos de calabacines, estando ya préximo el fin de las plan-
taciones. Continta el desarrollo en las plantaciones de pepinos jovenes y la recoleccion. Esta
terminando la campafa de la sandia con buena calidad, los precios han mejorado levemente.
En los invernaderos de melones est4 concluyendo su recoleccion. Granada: En la comarca de
La Costa se observan invernaderos de pimientos Italianos de la variedad dulce Palermo.
La plantacion de otofio comenzé a primeros de otofio, y la de ciclo largo esta finalizando la
recoleccién. La produccion esta siendo de unos 5 kg/m2. A primeros de abril se han plantado
nuevos invernaderos con una densidad de 2 plantas/m2. Los pepinos se estan recolectando
con una bajada de precios considerable en las Ultimas semanas. En la zona de Los Carlos se
estan recogiendo tomates en rama con buenas cotizaciones, los Cherrys se defienden de
igual forma pero los tipos Pera y Daniela han sufrido bajadas en las dltimas semanas. Se
estan recolectando judias verdes planas como las variedades Rasta y Elda. Son variedades
alargadas con precocidad media, las primeras plantadas en septiembre-octubre estan finalizan-
do campaia. Huelva: La campafia de la fresa finalizé hace varias semanas. Los agricultores
manifiestan su preocupacion ante las informaciones vertidas contra el sector desde Alemania.
El afio ha transcurrido con producciones inferiores a las habituales de otras campafias. Se recla-
man las infraestructuras necesarias para garantizar el riego en la zona, tales como el desdoble
del tinel de San Silvestre y que paliaria el sobredimensionamiento del transporte realizado en
1971 que ya ha quedado insuficiente para el desarrollo actual. En el campo, variedades como
la victoria, Rociera, Palmerita, Primavera, Candela entre otras son las més importantes.
Se han producido abandonos prematuros de parcelas de fresas con reduccion de un 30%
en los gramos por planta. En las frambuesas se han reducido riegos debido al descenso en
las temperaturas medidas de estos dias. La produccion de variedades tales como la Adelita y
Noelia se sitta en un 50-60% en zonas de la Comarca Condado Litoral. En las plantacio-
nes de arandanos, el afio ha sido seco, lo que ha favorecido la ausencia de enfermedades. De
la misma forma la fruta ha faltado en cuanto a calibre. La variedad Ventura est4 comenzando
la poda. Se reactiva la comercializacion tras dos emanas en abril de bajada de precios y que
esta remontando. Otras variedades en la zona son Malibu, Atlas, Blanca, Maldivas, etc. |
Al aire libre: Almeria: Mientras la campafia de la sandia continta y se evaltan los dafios
debido a las lluvias y granizadas los precios tienen a la baja segin calidad de la fruta. Las
plantaciones de sandias negras y rayadas estan muy parejas, al 50% podria decirse. En la
comarca del Bajo Almanzora, en los cultivos de lechuga, bracoli y coliflor, ha finalizado
la campafa con la recoleccion de las Ultimas plantaciones. En las parcelas que han estado
plantadas de lechuga, de bracoliy de coliflor, silas condiciones después de las abundantes
lluvias caidas lo permiten, se inicia la recogida de las cintas de goteo y del plastico negro utiliza-
do para el acolchado del suelo y se inician las labores preparatorias del terreno para la proxima
campafia, dejando descansar la tierra. En algunas parcelas se estan realizando aportaciones de
estiércol, también se estan aplicando tratamientos herbicidas, para controlar las malas hierbas
de los caminos y las lindes de las parcelas de cultivo. Cadiz: El estado fenoldgico dominante
esta semana en calabacin es "Plantacion-Inicio floracion”, en pepino, sandia y tomate
es "Floracion-Inicio recoleccion”; y en meldn y pimiento es “Recoleccion-Final cultivo. En
las parcelas de zanahorias de siembra tardia, el estado fenolégico dominante actual en la
campifia oscila entre el BBCH 43-44 (se alcanza el 30-40 % del didmetro esperado para la raiz)
y el BBCH 47-49 (se alcanza el 70-90 % del didmetro esperado para la raiz). En los primeros
dias de junio se estan terminando de recolectar las Ultimas parcelas sembradas de zanahorias
tardias. Se estan sacando unos rendimientos aproximados de 80 t/ha. En algunas parcelas del
bajo Guadalete se estan recolectando puerros con unos rendimientos aproximados de 20 t/
ha. Granada: En la comarca de La Vega, los ajos se estan secando a la espera de realizar la
corta. Se han cosechado cebollas tempranas de los tipos Babosa. Para ambos las cotizacio-
nes estan siendo positivas esta campafia. Los calibres estan siendo inferiores a otras campafias.
Las cebollas de media estacion se encuentran en fase de engorde del bulbo y las tardias en
desarrollo de hojas verdaderas. Hay pocas parcelas de esparragos en produccion, la mayoria
ha cortado campafa y las esparragueras se encuentran en fase de crecimiento. Las alca-
chofas se estan recogiendo con buenas producciones. No han tenido incidencias de plagas
y enfermedades. Jaén: Los ajos chinos comenzaron a primeros de mayo, con rendimientos
de unos 13.500-14.000 kg/ha. La produccion es mas corta de lo habitual debido a la falta
de lluvias y riegos, slo se han podido dar 2-3 esta campafia. La composicion de los calibres
esta siendo: Yumbo. 14%; Extraflor.48%; Superflor.20%; Flor.15%; 1°. 3%. Sevilla: Primeros
cortes en los matos de sandias tempranas. Recoleccion de la cebolla temprana. Engorde
y recoleccion manual de las mazorcas de maiz dulce.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las comarcas de La Vega, Montefrio y zonas de Alhama e
Iznalloz, los almendros se encuentran en fase de engorde del fruto. Lleva un retraso de 10
dias la variedad Guara entre otras. El cuaje no ha sido bueno y en las explotaciones de riego
el tamafio es aceptable, en los secanos la cosa cambia. Cadliz: El estado fenoldgico predomi-
nante de los almendros es el | (Engorde de fruto). En la comarca de la Sierra los almendros
se encuentran en fase de engorde del grano, se desarrolla en fecha natural. Cordoba: Los
almendros se encuentran con los frutos en fase de engorde, de mayor tamafio en las parcelas
de regadio y con carga media. Se realizan tratamientos preventivos de enfermedades flingicas
ya que las condiciones ambientales son propicias para su desarrollo. B Frutales de hueso
y pepita: Sevilla: Finalizando este afio ya la campafa de recoleccion de melocotoneros y
nectarinos tempranos. Contindian escalonadamente las campaiias de las diferentes varieda-
des de ciruelas. Engorde del fruto e inicio de la maduracion de las brevas.

CITRICOS

Cérdoba: El estado fenoldgico en la provincia es el de frutos recién cuajados en fase de engor-
de produciéndose una caida fisioldgica para un descarte natural, que esta campafia es mayor
debido a la menor disponibilidad de agua. Sevilla: El estado fenoldgico dominante de los ci-
tricos en general es de cuajado y comienzo del engorde del fruto. Finalizada anticipadamente
este afio la campafia de recoleccién, se confeccionan en los centros de manipulacion las tltimas
partidas de variedades tardias. La bajada de las temperaturas y las tormentas de estos dias se
notan favorablemente en el estado vegetativo de la arboleda. Se realizan podas y desvaretados.

OLIVAR

Cadiz: E| estado fenoldgico més tardio es G1 " Fruto caida de pétalos”. Los mas adelantados H
"Endurecimiento del hueso”. El estado fenolégico dominante es “G2" (Fruto cuajado). La zona
bioldgica mas adelantada es Olvera, donde ya domina el estado H (Endurecimiento del hueso).
Se observa un adelanto fenoldgico de unas 3-4 semanas con respecto a la media histérica. En
la comarca de la Sierra el cultivo se encuentra con la flor recién tirada, el fruto ya cuajado. En
otras zonas como Costa Noroeste, Campiiia de Cadiz y La Janda la fenologia esta mas
adelantada con frutos en fase de endurecimiento del hueso. En la zona de la Sierra se estan es-
perando para detectar vuelos del prays y de la mosca del olivo. De momento, no hay capturas y
se vera en el trampeo. Cordoba: El estado fenoldgico dominante en la provincia de Cordoba
es el G2 (Fruto cuajado) observandose en general menos fruto que en otras campafias ya que
las altas temperaturas y nulas precipitaciones de marzo y abril le han afectado de forma muy
negativa. Granada: En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar la fenologia se encuentra
con el fruto cuajado, tamafio cabeza de alfiler o algo de més tamafio en las mas adelantadas.
Se desarrolla en su fecha natural. Ha tirado mucha flor, sobre un 25%, por las altas tempera-
turas de abril. Han caido en la zona sobre 60 I/m2 en lo que va de afio respecto a los 200 que
caen normalmente. Antes de las lluvias se dieron pases de cultivador. Jaén: El estado fenolégico
més tardio es el G1 (Caida de pétalos). El predominante es G2 (Fruto cuajado). En las comarcas
de Sierra Sur, Sierra Magina y Sierra de Cazorla el cultivo en secano no ha cuajado casi
nada. Con la variedad Picual en la mayoria de las explotaciones, marcos 10x10my 12x12m ,
marco tradicional y olivos centenarios, el cuaje se hay con mucha flor caida por el calor.

Seta
Ostra Granel......ccocvvviricnninin:
Ostra Bandeja
Shii-Take granel
Durante la primera semana de junio, el
sector de champifion y setas ha mostrado
un equilibrio entre la oferta y demanda,
lo que permite repetir precios en todas las
presentaciones. Acercandose la época es-
tival, los productores de champifion para
industria estan centrados en la recogida
de la Ultima florada antes de finalizar la
campafia, mientras que los productores
de setas van cambiando de variedades,
con siembras adaptadas a la climatologia
de verano. Las temperaturas templadas
de esta semana han mantenido el equi-
librio entre la produccién y la demanda,
permaneciendo estables los precios en
todos los hongos.
HORTALIZAS
Acelga
Amarilla...
Verde....
Borraja
Lechuga

Euros/Kg

Cogollos
Repollo Hoja Rizada..
Coliflor .
BrOCO ovveescci e
Alcachofa

INAUSEIA coooeeri s 0,75
Esparrago

IGP Navarra Fresco......cccoevvvrneeee. 2,65

Industria
Cebolleta
Alubia Verde Fresco...
Haba Grano.....
Pepino Corto...
Pepino Verde Cristal ........cccoovviennnn
Va finalizando la campafia de los cultivos
propios de invierno, como coliflores y bro-
culis, mientras se incrementa la presencia
de productos de temporada, como judias
verdes, pepinos, calabacines y los prime-
ros pimientos verdes de cristal, todos ellos
cultivados bajo plastico. Junio comienza
con subida generalizada en el precio de
practicamente todos los productos que
aparecen en la tablilla, consecuencia de
la escasez de producto en el campo y, por
tanto, en el mercado, principalmente para
la acelga y la borraja.
FRUTAS
GRUPO PERA
INAUSEITA oo 0,08
GRUPO MANZANA
Golden 70+....
Manzana Industria....
GRUPO CEREZA
24-26 MM .o
26-28 mm ...
28-30 mm

Euros/Kg

Pese a las previsiones de llegada de pre-
cipitaciones en nuestra comunidad, la au-
sencia de lluvia en las principales zonas
productoras de cereza ha permitido que
los agricultores contintien con la recolec-
cion sin interrupcion, obteniendo un fruto
de excelente calidad y buen calibre. A lo
largo de este mes, los almacenistas que
todavia tienen pera almacenada iran va-
ciando y cerrando sus cdmaras conforme
van cumpliendo con los compromisos co-
merciales que tienen con las cadenas de
distribucion.

FRUTOS SECOS

Euros/Kg

ALMENDRAS

Largueta

MarcoNa ...coveveeeeeeecee e 1,46

Floracion
tardia.....ooeeeeeeeeeeeeeeeiee 1,22

EColOgica .o 1,31

A pocas semanas del comienzo de la
cosecha en las zonas de produccion mas
tempranas de nuestro pais, las cotiza-
ciones de lonja, sin el respaldo de una
operatividad comercial representativa, se
vuelven mas tedricas que reales. En nues-
tra comunidad, la principal preocupacion
de los productores se mantiene fija en
la sequia. Los almendrucos tienen ya su
tamafio definitivo y la carga de los arbo-
les es en general alta, por lo que las exi-
gencias de agua de las plantaciones son
elevadas. Las lluvias del mes de mayo han
traido cantidades muy beneficiosas para
el cultivo en Rioja Media, mientras que
en la Baja se mantienen alin en muchas
zonas a la espera.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



13 de junio de 2023

NOTICIAS DE EMPRESAS

Valencia Fruits / 19

Soex 2 y Green Fruits firman
un acuerdo de colaboracion

Green Fruits, principal socio de citricos de la empresa Anecoop, se situa cerca de las 130.000
toneladas de producto (ademas de citricos, kaki y aguacate) con este nuevo movimiento

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Soex 2, la cooperativa citricola
con sede en Moncofa (Castellon)
hafirmado un acuerdo de colabo-
racion de un afno prorrogable con
la cooperativa de segundo grado
Green Fruits, que a su vez inte-
gra a Coopcisa, Coopego, Nova-
citrus, Copal y Alzicoop. Ambas
entidades pertenecen al Grupo
Anecoop.

En virtud de este convenio,
Green Fruits comercializara el
100% de la producciéon de Soex-
2, que en la actualidad asciende
a unos ocho millones de kilos
de fruta, fundamentalmente
clementinas, lo que sitia el vo-
lumen de la cooperativa de se-
gundo grado de cara a futuras

Manuel Torres, presidente de Soex 2 (izquierda de la imagen), y José Salort, pre-
sidente de Green Fruits, durante la firma del acuerdo. / ANECOOP

campanas cerca de las 130.000
toneladas entre citricos, que es
el producto principal, kaki y
aguacate.

Respecto al manipulado del
producto, se estableceran siner-
gias entre los almacenes de las
respectivas entidades, ajustando
la actividad en cada uno de ellos
a las necesidades de la campana
con el objetivo de realizar una
gestidn mas eficiente y reducir
costes.

Green Fruits nace en abril
de 2018, fruto de la union de tres
empresas hortofruticolas: Coo-
perativa Citricola de La Safor,
de Gandia; SAT Novacitrus, de
Olivay la alicantina Cooperativa
Agricola de Pego, que decidieron

sumar esfuerzos para optimizar
su gestion y crecimiento. En
2021 se uni6é Copal, con sede en
Algemesi, y en octubre de 2022
se aprobo la incorporacion de
Alzicoop, de Alzira. En 2021-2022
cerro el ejercicio con un volumen
de comercializacion de 110.000
toneladas.

Constituida en 1964, Soex 2 se
ha dedicado desde sus iniciosala
actividad citricola, con especiali-
zacion en la variedad Clemenu-
les, autoctona de la zona. Cuenta
con unas instalaciones de 3.700
m?en lalocalidad de Xilxes, inau-
guradas a finales de 2019 tras un
proyecto de reacondicionamien-
to para adaptarlas a su capacidad
productiva.

La manzana Grimson
Snow® estrena campaia

La marca duplica los esfuerzos de comunicacion para
resaltar las excepcionales cualidades de sus manzanas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un ano mas, ya podemos disfru-
tar en Espana de una de las man-
zanas mas refrescantes. La mar-
ca de manzanas Crimson Snow®
dara un soplo de aire fresco con
su spot televisivo de 20 segundos.
Crimson Snow® invita, a través
de su spot publicitario, a descu-
brir la incomparable frescura
y el mundo de sabor que ofrece
cada mordisco de sus manzanas.

Adicionalmente a su presen-
cia en television, Crimson Snow®
potenciara su presencia en el
exterior con la contratacién de
publicidad en buses y estaciones
de metro a nivel nacional. En
concreto, la campana podra ver-
se en 120 jets estratégicamente
elegidos en diferentes estaciones
de metro de Madrid y 96 mupis
seleccionados en distintas esta-
ciones de metro en Barcelona.

Los consumidores finales
también podran interactuar
con la marca a través del canal
digital mediante la promocion
de su spot televisivo en Youtube
y una estudiada estrategia pre-
sencial en redes sociales para
despertar el interés y aumentar
la probabilidad de que elijan las
manzanas Crimson Snow® como
su opcion preferida. La marca
también colaborara con impor-
tantes influencers del sector de
la gastronomia para multiplicar
su presencia online y acercarse
todavia mas a su publico.

Ya sea a través del canal tele-
visivo, la publicidad exterior o el
canal digital, la marca duplicara
sus esfuerzos comunicacionales
para resaltar las excepcionales
cualidades de sus manzanas y
difundir su mensaje.

Crujiente, jugosa y moderna,
las manzanas Crimson Snow®
ofrecen una experiencia inol-

)

Imagen de la campaiia promocional de la marca Crimson Snow®. / CS

Su caracter fresco, su sabor atrevido y su extraordinaria
conservabilidad, la convierten en la candidata perfecta
para protagonizar la temporada estival

vidable. Su caracter fresco, su
sabor atrevido y su extraordi-
naria conservabilidad, la con-
vierten en la candidata perfecta
para protagonizar la temporada
estival.

Crimson Snow® se desmarca
totalmente, ofreciendo al consu-
midor la alternativa saludable
de una manzanay el sabor super
fresco y crujiente, tan deseado en
esta época del ano.

Desde sus comienzos en el mundo del periodismo agrario, Gonzalo Gayo se
ha mostrado como un defensor a ultranza de la agricultura valenciana. / VF

Fuvama premia a Gonzalo
Gayo por “toda una

vida volcada

al

periodismo agrario”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El periodista Gonzalo Gayo
Corbella, colaborador y co-
lumnista de Valencia Fruits,
es el galardonado de la XXIII
edicién del Certamen de Pin-
tura y Periodismo ‘Agricul-
tura y Medio Ambiente’ de
Fuvama, Fundacion de Agri-
cultura y Medio Ambiente de
la Comunidad Valenciana.
El jurado de periodismo
concede este galardon a nues-
tro companero Gonzalo Gayo
“en reconocimiento a toda
una vida volcada al periodis-
mo y especialmente al ambito
agrario”. Ha trabajado en nu-
merosos medios de comunica-
cion: Levante-EMYV, E1 Mun-
do, Mediterraneo Castellon,
Radio Nacional de Espana,
Inversion, Economia 16, Las
Provincias, Diario Valencia,
Hoja Digital, Hoja de 1a Tarde,
etc, y actualmente acumula

una extensa colaboracién en
Valencia Fruits, referen-
cia informativa en el sector
hortofruticola.

El presidente de Fuvama,
Bernardo Ferrer, subraya de
Gonzalo Gayo “su dilatada
trayectoria profesional de
mas de 35 anios que ha pues-
to el acento, el compromiso y
la sensibilidad en la agricul-
tura valenciana. Siempre es
un placer leer las reflexiones
que publica semanalmen-
te en Valencia Fruits, las
cuales reflejan su profundo
conocimiento del sector y su
inquebrantable defensa de
los agricultores y ganaderos
como garantes del territorio”.

La entrega de los galardo-
nes tendra lugar el préoximo
miércoles 14 de junio, alas 17
horas, en la sede de AVA-Asa-
ja, en la calle Guillem de Cas-
tro n° 79 de Valencia.
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ESTA CEREZA ES UNICA,
PROTEGELA DE FORMA UNICA

Una correcta aplicacion del tratamiento fungicida postcosecha es imprescindible
para controlar el podrido y reducir asi reclamaciones en las llegadas. Con nuestras
soluciones Citrocide® Cherry System y CitroFy® reducirdn la variabilidad
industrial de los tratamientos postcosecha e incrementaran la sostenibilidad de
estos. Son equipos necesarios para mantener siempre la eficacia del tratamiento
y extender la vida comercial de las cerezas.

Descubre todas las soluciones postcosecha CITROSOL N\ | /7

para cerezas en: citrosol.com/SOLUCIONES /

@Citrosol_com .
www.citrosol.com
info@citrosol.com

@ GIHOEOL ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS
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EUSKADI

BITTOR OROZ / Viceconsejero de Agricultura del Gobierno Vasco

“Seguimos comprometidos
con el sector agrario y el
medio rural de Euskadi”

El viceconsejero de Agricultura del Gobierno Vasco, Bittor Oroz, sefiala que el sector agroalimenta-

rio ‘euskaldun’ tiene grandes retos ante si. Desde la propia consejeria, la accion politica institucional

esta centrada en la estructuracion de la cadena de valor con el fin de generar mayor valor aniadido,

incorporando, ademas del componente gastronomico, nuevas tecnologias, desarrollo del medio rural

o la tan necesaria incorporacion de jovenes al sector; todo esto dentro del marco del pacto verde.

Valencia Fruits. ;Como califica-
ria la situacion del sector agrico-
la ‘euskaldun’ teniendo en cuenta
su evolucion durante esta Ultima
década?

Bittor Oroz. El sector agrario
vasco ha ido evolucionando en es-
tos ultimos diez afios en torno a
tres palancas fundamentales. La
primera ha sido la adaptacion al
marco normativo y de apoyo de
la PAC que, como en todo el con-
texto de la UE, ha impulsado la
“verdificacion” de nuestro sector,
hacia una agricultura de practi-
cas mas respetuosas con el me-
dio ambiente y de proteccion del
bienestar animal, pero también
mucho mas burocratica para
nuestros baserritarras.

La segunda palanca, las pro-
pias dinamicas de mercado y la
cadena de valor y su afeccion
en la rentabilidad de las explo-
taciones, en donde, dada la gran
diversificacion de nuestro sector
productivo, ha habido distintas
evoluciones subsectoriales en
funcion de la capacidad de nego-
ciacién y coyunturas externas.
Asipodemos hablar de evolucio-
nes muy positivas en el sector vi-
ticola, en el de huevos, el cerealis-
ta, el equino y el hortofruticola.
Y una evolucion mas negativa,
tendente a la disminucion del
nuamero de explotaciones y caba-
na en el subsector vacuno tanto
de leche como de carne.

Y por ultimo, en la accion po-
litica institucional, muy orienta-
da en la estructuracion sectorial
en la cadena de valor de cara a
generar mayor valor anadido,
incorporando, ademas, el compo-
nente gastronémico a lamisma.;
potenciando la incorporacion de
nuevas tecnologias ala sector,
apoyando el desarrollo del me-
dio rural vasco, impulsando la
mejora de los apoyos para la in-
corporacion de jovenes al sector,
y apoyando fuertemente al sec-
tor ante las dificiles coyunturas
de los ultimos anos tanto por el
impacto del COVID como por la
guerra en Ucrania.

Como conclusion diria que
tenemos un sector con menos
explotaciones, pero mas profe-

sionalizado desde una optica
empresarial, y mejor dimensio-
nado para competir en la cadena
de valor.

VE. ;Cudales son las lineas de
ayuda del Gobierno vasco para
ayudar a su sector hortofruticola
a capear el ‘temporal economico’
que esta padeciendo?

BO. El Gobierno Vasco adapta
sus programas de apoyo al sector
en base a las diversas coyuntu-
ras, mas alla de las lineas de ayu-
das estructurantes con las que
se cuenta. Asi se han activado
ayudas agrarias y ganaderas ex-
cepcionales tanto en la Covid-19,
por la invasion de Ucrania, con
un enfoque de cadena de valor no
solo dando apoyo en los eslabones
productivos, sino también cuan-
do éstos intervengan en la trans-
formacion y comercializacion.

VF. ;Cuales la respuesta del Vi-
ceconsejero de Agricultura, Pesca

Bittor Oroz destaca que la calidad es el factor de diferenciacion de la produccion hortofruticola vasca. / GOBIERNO VASCO

“Estamos impulsando desde el Gobierno Vasco, y con
la colaboracion de varias instituciones y del propio
Mercabilbao, la creacion de un campus de desarrollo
agroalimentario de referencia en Euskadi con 50
hectareas, ubicadas en Ortuella (Bizkaia), concebidas
como espacio tnico en el que desarrollar y atraer a
empresas innovadoras y startups alimentarias”

“No nos consta una oposicion al proyecto del campus
de desarrollo agrolimentario. Es mas, entendemos

que es un proyecto que mejorara notablemente las
instalaciones de Mercabilbao y con ello la valorizacion
de los productos que este gestiona, al tiempo que
consolidara el ecosistema actual entre sector, centros de
conocimiento y empresas”

13 de junio de 2023

“Nuestro modelo
agrario se basa en
explotaciones de tipo
familiar que con teson,
trabajo y esfuerzo
buscan el mejor
producto posible”

y Politica Alimentaria ante quie-
nes afirman que el sector agricola
vasco esta abocado a desaparecer
si no se toman medidas urgentes?

BO. No pensamos que el sec-
tor vaya a desaparecer, si bien es
posible una evolucion hacia un
modelo con menos activos profe-
sionales, mas integrado, donde
haya una convivencia entre mo-
delos de explotaciones mas tra-
dicionales y producciones mas
intensivas y de mayor dotaciéon
tecnologica.

VE. Uno de los problemas gra-
ves es la falta de relevo genera-
cional. ;Como puede el Gobierno
vasco ayudar a incentivar la en-
trada de gente joven en el mundo
agrario?

BO. El Gobierno Vasco, en
colaboracién con las Diputacio-
nes Forales despliega desde hace
anos un amplio programa de in-
centivo para la incorporacion de
nuevas generaciones al sector
agrario vasco. Tanto de apoyo
en iniciativas de formacion,
bien desde ciclos de FP o en for-
macion continua, en iniciativas
de emprendimiento en diferentes
fases de maduracion, o de apo-
yos econdémicos y financieros en
cualquier momento de necesidad
de estas personas. Captar talento,
hacer atractivo el sector, y sobre
todo alcanzar su rentabilidad son
claves para la incorporacion exi-
tosa de activos.

VE. Otro de los problemas es
la dimension de las estructuras
agrarias y de las propias empre-
sas (privadas o cooperativas) de-
dicadas a la comercializacion de
frutasy hortalizas. ;Como podria
fomentarse la concentracion de la
oferta en una estructura mas po-
tente y con mas capacidad?

BO. En la actualidad tenemos
adisposicién del sector varias he-
rramientas adecuadas como las
ayudas para OPFH y para APAs,
buenos instrumentos paralograr
estos objetivos. Este afio tenemos
previsto en las APAs abrir una se-
gunda linea para el desarrollo es-
pecifico de proyectos. Pero como
novedad, y dada la importancia
de las cooperativas agroalimen-
tarias y también su debilidad
estructural debido a la fuerte
atomizacion que tienen, apoya-
remos procesos de integracion
y concentracion que mejoren la
potencia de los grupos comer-
cializadores de base cooperati-
va, consiguiendo asi una mejor
renta de los/as agricultores/
as y la consolidacion del tejido
industrial agroalimentario en
nuestras zonas rurales.

VF. ;Podria ser la administra-
cion autonoémica el impulsor de
esta union?

BO. Los promotores, lideres
y ejecutores de estas concentra-
ciones siempre tienen que ser las
personas agricultoras y ganade-
ras. El rol de las administracio-
nes es del facilitar, acompanar
y respaldar procesos, pero los
liderazgos deben ser siempre de
la iniciativa privada.

VE. Si por algo se caracteriza
Euskadi es por la gran calidad de
sus producciones hortofruticolas,
que ademas cuentan con sellos de
calidad con un peso importante
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en el territorio vasco, pero jcudal
es su poder de atraccion a nivel
de Espana?

BO. Quizas en la propia pre-
gunta esté la respuesta, la calidad
eselfactor de diferenciacion dela
produccion hortofruticola vasca.
No tenemos grandes extensiones,
si grandes agrupaciones. Nues-
tro modelo se basa en explota-
ciones de tipo familiar que con
teson, trabajo y esfuerzo buscan
el mejor producto posible.

VF. Su poca proyeccion nacio-
nal jes falta de promocion o falta
de produccion?

BO. Es falta de produccién.
Salvo en la produccion de bebidas
(vinos y txakolis principalmente)
y algo en el sector de conservas
y transformacion de pescado en
los que somos excedentarios, en
el resto de produccién agroali-
mentaria somos deficitarios.

"“El Gobierno Vasco
adapta sus programas
de apoyo al sector en
base a las diversas
coyunturas, mas alla
de las lineas de ayudas
estructurantes con las
que se cuenta”

"“En la actualidad
tenemos a disposicion
del sector varias
herramientas adecuadas
como las ayudas para
OPFH y para APAs,
buenos instrumentos
para lograr la
concentracion de la
oferta con estructuras
mas potente y con mas
capacidad”

VF. Hablemos de la noticia es-
trella en 2022, el traslado de Mer-
cabilbao de Basauria Ortuellaen
2027 que anuncio6 el Gobierno Vas-
co. ;Como evoluciona el proyecto?
¢Como afectara este traslado a los
productores locales a tenor de las
reservas mostradas por los sindi-
catos agrarios?

BO. En primer lugar, me gus-
taria contextualizar el proyecto.
Estamos impulsando desde el
Gobierno Vasco, y con la colabo-
racion de varias instituciones y
del propio Mercabilbao como en-
tidad de arrastre, la creacion de
un campus de desarrollo agroali-
mentario de referencia en Euska-
di, con 50 hectareas ubicadas en
lalocalidad de Ortuella (Bizkaia),
concebidas como espacio tinico
en el que desarrollar y atraer a
empresas innovadoras y startups
alimentarias.

No nos consta una oposicion
al proyecto. Es mas, entendemos
que es un proyecto que mejorara
notablemente las instalaciones
de Mercabilbao y con ello la valo-
rizacion de los productos que este
gestiona, al tiempo que consoli-
dara el ecosistema actual entre
sector, centros de conocimiento y
empresas, dinamizando la cade-
na del valor de la que los produc-
tores locales también son parte

VE. Para acabar, desde su lle-
gada a la consejeria de Agricultu-
ra, ;cuales son los logros de los que
mas orgulloso se siente? Y ;qué le
queda pendiente y supone un reto
para el Viceconsejero?

EUSKADI

El Gobierno Vasco, en colaboracion con las Diputaciones Forales, despliega desde hace afos un amplio programa de incen-
tivo para la incorporacién de nuevas generaciones al sector agrario vasco”. / ARCHIVO

Valencia Fruits / 3

BO. Prefiero hablar de retos
que de logros ya que vivimos en
constante cambio el mayor logro
es poder hacerles frente desde la
colaboracion publico-privada.
Por ello tenemos ante nosotros
grandes retos globales que de ma-
nera local tendremos que ir dan-
do respuesta; incorporar nuevas
tecnologias, digitalizacion, adap-
tacion del sector al pacto verde
y el cambio climatico, potenciar
el asesoramiento explotaciones,
seguir trabajando en el relevo
generacional, retribucion justa
al sector productor, etc. Seguimos
trabajando y comprometidos con
el sector agrario y el medio rural
de Euskadi.

En estas 3 décadas hemos aprendido a ser mas
sostenibles, a crear productos mas innovadores
y a entender lo importante que es avanzar al
lado de las personas que creen en este proyecto
cooperativo tanto como nosotros. Pero nuestra
historia no acaba aqui, y por eso nuestra meta
es seguir caminando junto a ti.

Descubre todos los proyectos en los gue estamos trabajando
ociales.

a través de nuestra web y redes s

www.udapa.com

0000

PATA

con origen

Edurne 3}
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AITOR ARGOTE IBANEZ / CEQ de Mercabilbao

“Mercabilbao next es un
proyecto con futuro que implica
salir de la zona de confort”

En mayo de 2022, el Gobierno Vasco anuncio el traslado de Mercabilbao de su ubicacion actual en
Basauri a Ortuella en 2027. Son muchas las voces de dentro y fuera del mercado que han expresado _ .

su escepticismo ante el proyecto “Mercabilbao next”. Su gerente, Aitor Argote tiene claro que ha 1) S2008 aue Mercabilbao
llegado el momento del cambio ya que Mercabilbao se ha quedado “pequerio y obsoleto”, algo que generacion en el que se incorpo-

. vt : b An las tendencias actuales, d
los propios operadores trasladaron a la direccion afios antes. Lo inesperado puede tener “su efecto |5 qne Madrid y Barcelons son

"El mundo empresarial
no puede basar

sus decisiones en
comentarios de
pasillo. Se gana

dinero descontando lo
conocido, sin embargo,
apostar a lo inesperado,
suele tener, entre
otras cosas, su efecto
multiplicador”

multiplicador. La clave esta en salir de la zona de confort”.

Valencia Fruits. El ario 2022 se
cerro con el anuncio del traslada-
do de Mercabilbao de Basauria
Ortuella en 2027. A junio de 2023,
éeuales son los pasos que se han
dado en estos meses en este pro-
yecto de ‘Mercabilbao next’?

Aitor Argote Ibanez. Desde
el anuncio en mayo de 2022 por
parte del Gobierno Vasco de la
posibilidad de ubicar en Ortue-
1la el Polo Agroalimentario de
Euskadi, cuyo elemento tractor
seria Mercabilbao, como ya se
apunto6 entonces, se contrata-
ron los trabajos de consultoria
que validen la viabilidad del
proyecto, asi como de la ubica-
cion en Bizkaia, su dimension,
actividades, relaciones con el
resto de agentes del ecosistema
alimentario, competencias de
cada cual, aspectos juridicos,
fiscales, etc.

A estafecha se ha culminado
la fase de diagnostico del sec-
tor, que, entre otros aspectos,
analiza los mercas del Estado
y extranjero de referencia. Asi-
mismo, como segunda fase del
proyecto, se estan analizando
los servicios a prestar, los me-
tros necesarios, las ubicaciones
posibles para una infraestruc-
tura de este tipo, los modelos
juridicos, los costes asociados
al proyecto, en definitiva, todo
lo que lleve a la viabilidad o no
del proyecto.

En esta parte del trabajo se
estan manteniendo entrevistas
con todos los agentes relevan-
tes del sector, entre los que es-
tan programadas, para antes
del verano las reuniones de los
consultores con las empresas
operadoras de Mercabilbao,
momento en el que podran ex-
poner con claridad las necesi-
dades que tienen, participando
en la construccion del futuro del
sector, porque, como su nombre
indica, hablamos de futuro, del
préximo Mercabilbao, es decir,
Mercabilbao next.

VE. Son muchas las voces de
dentro y fuera del mercado que
se muestran bastante escépticos
ante el traslado de Mercabilbao
al no verlo un proyecto que res-
ponda a los intereses de las em-
presas que actualmente operan
en el mercado. ;Cuadl es la res-
puesta del CEO de Mercabilbao
ante este escepticismo?

AALI. Larespuesta que pode-
mos dar a esas voces es que tras-
laden sus inquietudes a los con-
sultores que estan analizando la
viabilidad del proyecto. Hay un
canal formal para el analisis,
asi se traslado desde el primer
momento y asi se hara. Las
empresas de Mercabilbao ya
saben que se les tiene en cuen-
ta. Cuando en 2018 nos dijeron

que no merecia la pena invertir
dinero en Basauri porque era
pequeno y obsoleto, ademas de
las servidumbres que tiene, se
les escuchd, se paralizo6 el pro-
yecto de obras y se hizo exacta-
mente lo que nos pidieron, que
fue iniciar el proyecto del Polo
Agroalimentario como la gran
apuesta del sector en el Pais
Vasco.

El mundo empresarial no
puede basar sus decisiones en
comentarios de pasillo que mas
suenan a la mitica cancion de
“la Parrala”. Enmarcaria esos
comentarios en lo que apunta-
bamos en la presentacion de
nuestro ultimo informe anual,
respecto de que “se gana dine-
ro descontando lo conocido, sin
embargo, apostar a lo inespe-
rado, suele tener, entre otras
cosas, su efecto multiplicador”.
Claro, para ello hay que salir de
la zona de confort.

VF. ;Cual es el objetivo real
de ‘Mercabilbao next’? ;Hay vo-
lumen de negocio suficiente para
promover este proyecto y con-
vertirse asi en la tercera unidad
alimentaria mas relevante de
Esparia después de Mercabarna
y Mercamadrid?

AAI. El tnico objetivo de
“Mercabilbao next”, es impul-
sar el desarrollo de una nueva
infraestructura en la que con-
vivan los agentes clave de la
cadena de valor de nuestro sec-
tor siendo la pieza clave para el
impulso del ecosistema agroali-
mentario del Pais Vasco. Si hay
volumen de negocio suficiente
para ello, sera una de las con-
clusiones que arroje el plan de
viabilidad que se esta realizan-
do y por lo que vamos viendo,
hay partido para jugar.

La gestion integral de Mercabilbao se lleva a cabo bajo los criterios ESG (ambientales, sociales y de gobernanza). / MERCABILBAO

Aitor Argote explica que la comercializacion de frutas y hortalizas se ha ralenti-
zado en Mercabilbao debido al incremento del precio. / MERCABILBAO

“El objetivo de ‘Mercabilbao next’ es impulsar el
desarrollo de una nueva infraestructura en la que
convivan los agentes clave de la cadena de valor de
nuestro sector siendo la pieza clave para el impulso del
ecosistema agroalimentario del Pais Vasco”
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referentes, pero también debe
incluir las tendencias de futuro.

VE. Dejando a un lado el tema
estrella y centrandonos ahora en
eldia a dia de Mercabilbao, jqué
esta siendo lo mas complicado de
gestionar en estos meses de 2023
después de lo vivido en 2022?

AALI. El escenario de volati-
lidad en el que todas las varia-
bles ya nos mostraron su peor
cara el ano pasado, sigue latente.
Normalmente hablamos mucho
de los altos costes energéticos,
pero el transporte, no sélo por el
incremento de coste de los car-
burantes, sino también por la
ausencia de mano de obra, esta
ocasionado demasiados quebra-
deros de cabeza. Y, qué decir del
extrano comportamiento de la
climatologia, que lo mismo ade-
lanta que arrasa cosechas con el
importante efecto que ello tiene
sobre los precios. Afortunada-
mente la capacidad de resilien-
cia de las empresas operadoras
de Mercabilbao hace que los
efectos se amortigiien, a pesar
de que la campana de la fruta de
hueso no esta arrancando con la
potencia que nos gustaria.

VE. ;Se aprecian cambios en
los volumenes de entraday salida
de mercancias en estos seis meses
de 2023?

AALI. La comercializacion en
el sector de frutas y hortalizas
se ha ralentizado y es menor
debido, en gran parte, al incre-
mento del precio y ala situacion
econdomica que estan padecien-
do los hogares, 1o que provoca
que las economias domésticas
puedan dedicar menos dinero a
alimentarse.

Esperamos que la campana
de frutas de hueso pueda conse-
guir nivelar las cifras de comer-
cializacion, pero los precios y la
climatologia, como hemos apun-
tado, amenazan este periodo que
aglutina la mayor parte del vo-
lumen de fruta comercializada.

VF. ;Qué acciones de promo-
cion, mejora, gestion... se han
proyectado para este ejercicio de
2023?

AAI La gestion integral de
Mercabilbao se hace apuntando
alos criterios ESG (ambientales,
sociales y de gobernanza), ha-
biendo agregado este ano a nues-
tras ISOs 9001 y 14001, que ya al-
canzaron la mayoriadeedadya
la joven A de plata de Euskalit,
la certificacion del “complian-
ce”, UNE 19601:2017, que recoge
el conjunto de normas y buenas
practicas para la transparencia
y el buen gobierno, asi como un
modelo de prevencion de delitos.
En este mismo camino, preten-
demos integrar los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (Agenda
2030) en nuestro propio sistema
de gestion avanzada para acom-
panar a la Sociedad con sanos

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



13 de junio de 2023

"“Para antes del verano estan previstas las reuniones
con las empresas que operan en Mercabilbao,
momento en el que podran exponer con claridad

las necesidades que tienen, participando en la
construccion del futuro del sector”

valores, contribuyendo a que
la cadena de valor alimentaria
sea mas sostenible, a la vez de
trasladar esta cultura a los y las
escolares.

Mejoras como tal, estaréis
con nosotros en que no puede
haber un plan, dado que el plan
es hacer un mercado nuevo, de
manera que, con arreglar las
fugas de agua, goteras y otras
averias, suficiente.

Nadie hace obras en casa, si
se va a cambiar de vivienda en
el corto plazo.

VF. Sostenibilidad, digitali-
zacion, automatizacion... ;como
esta abordando Mercabilbao es-
tos aspectos que marcan ahora
mismo las estrategias de cual-
quier empresa?

AAI. En temas de digitali-
zacion y automatizacion ya se
apuntaba el ano pasado que se
irian afiadiendo capas de infor-
macion los bloques que vamos
construyendo. En este sentido,
en los proximos meses se im-
plantara una solucion para la
gestion de las visitas ala unidad
alimentaria, la cual, a modo de
piloto, se desarrollara para las
visitas a gestionar por Merca-
bilbao, S.A., ahora bien, pudiera
tener su escalabilidad al resto de
empresas ubicadas en el recinto.

I
"“El escenario de
volatilidad en el que
todas las variables ya
nos mostraron su peor
cara el afio pasado,
sigue latente en 2023".
Afortunadamente la
capacidad de resiliencia
de las empresas de
Mercabilbao hace
que los efectos se
amortigiien”

Asimismo, para la gestion e
interpretacion de la informa-
cion que ya vamos obtenien-
do de las mejoras en nuestros
sistemas, estamos constru-
yendo los cuadros de mando
correspondientes.

En una era donde consolidar
y analizar los datos te propor-
ciona informacion e incluso
puede hacer que una unidad
alimentaria como Mercabilbao
se posicione ante otras, el con-
cepto BIG DATA adquiere cierta
relevancia.

Claro esta que esto pasa por
un trabajo conjunto de las em-
presas del mercado con Merca-
bilbao, algo que hasta la fechano
ha sido bien entendida.

Y c6mo no, como empresa
parte del sector puiblico y la res-
ponsabilidad que ello conlleva,
hemos adaptado nuestros sis-
temas informaticos al proyecto
“Batuz”, mas conocido como
“ticket bai” con el que Hacienda
Foral de Bizkaia trata de evitar
el fraude fiscal.

VE. Un mensaje final...

AAI. Alguien dijo que “los
grandes cambios siempre vie-
nen acompanados de una fuerte
sacudida. No es el fin del mundo.
Es el inicio de uno nuevo”. Pon-

gamonos en modo 1971, cuando
Mercabilbao se traslado a la ubi-
cacion actual en Basauri desde
las siete calles de Bilbao y vea-
mos como aquellas dificultades
derivaron en oportunidades; y si
no, para muestra el milagro eco-
nomico y comercial que ocurrio,
aqui también.

Valencia Fruits / 5
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Como empresa parte del sector piiblico, Mercabilbao ha adaptado sus sistemas informaticos al proyecto “Batuz”’, mas
conocido como “ticket bai” con el que Hacienda Foral de Bizkaia trata de evitar el fraude fiscal. / MERCABILBAO
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AITOR DE LAS HERAS / Gerente de Garaia Koop

“La época de la comida
barata tiene que acabar”

Mas claro no puede ser Aitor de las Heras, gerente de la cooperativa vizcaina Garaia al hablar de las di-
ficultades de repercutir el incremento de los gastos al mercado. Este es uno de los temas que aborda en su
analisis del sector hortofruticola del Pais Vasco. Un sector que vive un momento de gran incertidumbre
y muy delicado debido al fuerte incremento de los costes, los efectos de inclemencias meteorologicas dos
anos seguidos, y una_falta de relevo generacional. Temas de gran importancia y gravedad que podrian
tener solucion si se promoviera la union de los productores de las tres provincias y se creara un grupo
Sfuerte de productores del Pais Vasco, tal como expone el gerente de Garaia.

Valencia Fruits. Después del
sabor un tanto amargo que dejo
el ejercicio 2022, ;como estd siendo
este 2023?

Aitor de la Heras. El inicio
de ano fue relativamente bueno.
El primer trimestre se cerr6 con
un volumen de ventas mayor en
comparacién al mismo periodo
del ano anterior. Lamentable-
mente, con la llegada del mal
tiempo, aparecieron problemas
de produccion en todas las hor-
talizas, y abril se cerr6 con una
fuerte bajadas de ventas por falta
de producto. En mayo se ha po-
dido recuperar algo de volumen,
aunque las cifras han estado bas-
tante alejadas del potencial ha-
bitual de la cooperativa en esas
fechas.

Laslluvias y el frio han retra-
sado las producciones bajo cale-
faccion y todo parece indicar que
se solaparan con las plantaciones
sin calefaccién porlo que espera-
mos picos de produccion que se
traduciran en una sobre oferta
de producto y la consiguiente
bajada de precios.

El tinico producto que ha po-
dido salvarse de la llegada del
mal tiempo ha sido el pimiento.
El problema es que las ventas
estan paradas porque no hay
demanda.

Asi pues, si ya 2022 fue un
ejercicio dificil, 2023 no se esta
quedando atras en complicacio-
nes y las perspectivas de cara a
los meses de verano no son muy
positivas.

VE. Un tema que preocupa y
mucho en el sector hortofruticola
es la falta de relevo generacional.
¢Cual es la situacion en el Pais
Vasco?

ADH. La situacion es dra-
matica en nuestra zona. En el
sector hortofruticola vasco no
hay relevo generacional. En el
caso de Garaia, a dia de hoy, sélo
uno de los socios tiene quien le
suceda y tome las riendas de su
explotacion, y la media de edad
de nuestros socios ronda los 60
anos. Esto quiere decir que el fu-
turo que se nos presenta es muy
oscuro.

Se avecinan anos muy compli-
cados e iran a peor si la Admi-
nistracion no toma cartas en el
asunto. Urge un apoyo real por
parte del Gobierno Vasco con
medidas eficaces. Una de ellas, o
la primera diria yo, es la profe-
sionalizacion del sector.

Una forma de lograrlo, en
primer lugar, seria unir fuerzas
dentro del mundo cooperativo y
luego extenderlo a otros produc-
tores grandes abarcando todo el
Pais Vasco para tener un grupo
fuerte en produccién. Esto que
sobre el papel parece 16gico y la
mejor solucion, en la practica es
muy complicado llevarlo a cabo.

! 2
i

Lt

Aitor de las Heras explica que es tan grande la incertidumbre que el dia a dia de
la cooperativa pasa por “a ver como salvo el dia de maiiana”. / NR

“La fruta y la verdura han estado histéricamente
muy mal pagadas. Los consumidores no estamos
acostumbrados a pagar por este tipo de productos y

tampoco nos gusta pagarlo”

El kiwi es uno de los cultivos mas rentables en Euskadi. / GARAIA

D

"“En el sector
hortofruticola vasco no
hay relevo generacional.
Se avecinan afios muy
complicados e iran a
peor si la administracion
no toma cartas en el
asunto”

“Si seguimos con

la dispersion que
existe ahora mismo
en la produccion
hortofruticola

vasca va a llegar un
momento en el que las
diferentes estructuras
que operamos en el
mercado vamos a ser
incapaces de servir

a los clientes”

Crear un grupo fuerte de pro-
ductores a nivel del Pais Vasco
también solucionaria otro de los
grandes problemas que existen
en nuestro sector: la falta de
concentracion.

Uniendo fuerzas la produc-
cion hortofruticola vasca esta-
ria capacitada de ‘hablar de ta
atd’ con los grandes del merca-
do y tendria una oferta fuerte
para cubrir las necesidades o
exigencias de los clientes de la
gran distribucion.

En resumen, la uniéon de
fuerzas es el primer paso a dar
siqueremos que este sector ten-
ga futuro en Euskadi.

VE. ;Y quién deberia gestionar
esta gran union de productores?

ADH. Las dos principales
cooperativas hortofruticolas
del Pais Vasco en 2019 mantuvi-
mos reuniones con el Gobierno
Vasco, Neiker y Hazi para pre-
sentar este proyecto y solicitar
su apoyo para llevarlo a cabo,
incidiendo en la inclusién de
productores de otros territorios
histéricos. Lamentablemente
lleg6 la pandemia y se paralizo
todo. Esperamos que cuando
pasen las elecciones podamos
retomar los contactos iniciados.

VE. Mientras se espera que el
Gobierno Vasco mueva ficha, ;no
es posible poner en marcha este
proyecto desde el propio sector?

ADH. La idiosincrasia del
sector no ayuda a dar ese paso.
Es triste decirlo, pero necesita-
mos que venga impuesto desde
arriba para hacerlo.

“La union de fuerzas
es el primer paso a dar
si queremos que este
sector tenga futuro en
el Pais Vasco”

Estamos en un momento cru-
cial en el que si o si hay que ha-
cer algo para garantizar la con-
tinuidad de este sector, porque si
seguimos asi, en diez anos este
sector desaparece. Si seguimos
con la dispersion que existe aho-
ra mismo en la produccion hor-
tofruticola vasca va a llegar un
momento en el que las diferentes
estructuras que operamos en el
mercado vamos a ser incapaces
de servir alos clientes. En cuanto
se jubilen dos productores gran-
des, nos van a llamar para com-
prar y no va a poder vender por
falta de género.

VF. ;Se ha dado el caso en
Garaia?

ADH. Precisamente el afio pa-
sado se jubil6 uno de los socios
mas grandes en produccién de
tomate. Por suerte, otro de los
socios de Garaia compro la explo-
tacion y hemos podido mantener
el volumen de produccion de la
cooperativa. Pero si no hubiese
sido asi, Garaia habria perdido
el 15% de su oferta de tomate. Y
esta situacion se esta dando en
todo el Pais Vasco.

VF. ;La produccion hortofruti-
cola en Euskadi es suficientemen-
terentable para que las nuevas ge-
neraciones vean en este sector una
oportunidad buena de futuro?

ADH. En el caso de las pro-
ducciones de Garaia, el kiwi si
es un cultivo rentable; lalechuga
también gracias a nuestra linea
de IV gama; el tomate hasta hace
dos anos resultaba rentable, pero
esta sufriendo mucho con el au-
mento de los costes, y es muy difi-
cil repercutir estos incrementos
al consumidor. En el tltimo ejer-
cicio hemos conseguido liquidar
el tomate un 10-15% mas que en
2021, pero aun asi no ha sido
suficiente para cubrir todos los
costes de produccion.

VF. Si la luz y la gasolina su-
ben y el consumidor asume esta
subida, ;por qué es tan compli-
cado repercutir el incremento de
costes en los alimentos?

ADH. Sencillamente porque
la fruta y la verdura han estado
histéricamente muy mal paga-
das. Los consumidores no esta-
mos acostumbrados a pagar por
este tipo de productos y tampoco
nos gusta pagarlo. Para muestra
un boton: no pasa nada si el café
sube de 1,20 a 1,35 euros, no de-
cimos nada, nos resignamos, en-
tendemos que todo esta mas caro
y seguimos tomando nuestro
café; en cambio si que ponemos
el grito en el cielo cuando vemos
que las mandarinas, las lechugas
o los tomates estan mas caros y
dejamos de comprarlos o reduci-
mos el gasto en esos productos.
Estaeslatristerealidad. La cues-
tion es que, si queremos seguir
consumiendo frutas y hortalizas
nacionales, la época de la comida
barata tiene que acabar.

VE. Con mas sombras que lu-
ces ahora mismo, ;como afronta
Garaia el dia a dia?

ADH. Es tan grande la incer-
tidumbre que el dia a dia pasa
por “a ver como salvo el dia de
manana”. Vamos capeando el
temporal como podemos, con-
trolando hasta el altimo cén-
timo y esperando a que la si-
tuacion actual mejore. No nos
queda otra.
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“Solucionamos las necesidades
de gestion de los mayoristas”

Manel Lopez, gerente de Reset Control, firma con mas de 35
anos de experiencia en el desarrollo de programas de gestion
para empresas mayoristas, en especial, fruta y hortaliza,
cuenta con clientes en los mercados centrales de Euskadi

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.

La adaptacion de los software
de contabilidad, facturacion
y gestion de empresas con el
fin de cumplir con la Ley An-
tifraude de ambito estatal que
evita la facturacion paralela a
través de nuevos requisitos, y
el desarrollo de una aplicacion
para cumplir con la normativa
TicketBai en el Pais Vasco, son
dos ejemplos del fruto del ba-
gaje de conocimiento de Reset
Control, asesoria de gestion y
elaboracion personalizada de
herramientas de gestiéon e in-
formacion, en sus mas de 35
anos de experiencia trabajando
codo con codo con los empre-
sarios mayoristas de los mer-
cados centrales de productos
perecederos, en especial fruta
y hortaliza.

"Contamos con
clientes mayoristas
en los mercados
centrales Mercabilbao
y Merkabugati”

En otras palabras, son ejem-
plo de avanzarse a la proble-
matica de como solucionar las
obligaciones fiscales derivadas
de la gestion de estas empresas,
facilitar la gestion diaria con
la ayuda de las nuevas tecnolo-
gias, y desarrollar nuevas apli-
caciones para ofrecer datos en
tiempo real de las empresas de
productos perecederos.

CODO CON CcoDO
En esta linea de trabajo Manel
Lopez, su gerente, describe que
“trabajar codo con codo con
los operadores mayoristas nos
ayuda a presentar soluciones
de gestion e informacion a me-
dida para este colectivo” y afir-
ma que “en la actualidad no se
concibe ninguna empresa ma-
yorista con su correspondiente
programa de gestion”.

En referencia al Pais Vasco,
comenta que “contamos como
clientes asentadores de Mer-
cabilbao y Merkabugati con
quienes durante toda nuestra
trayectoria hemos conseguido
solucionar sus necesidades de
gestion para que pudieran ges-
tionar sunegocio y también, en
sumomento, introducir nuevos
conceptos como la personaliza-
ci6n en la gestion”.

Recordar que el sistema Tic-
ketBAI, también llamado TBAI,
compartido entre las tres Dipu-
taciones Forales y el Gobierno
Vasco, es un instrumento de
control de sistemas de factu-
racion y cobro de ese gobier-
no que pretende dar un salto
cualitativo en la lucha contra
el fraude fiscal, controlando
toda factura o ticket emitido
en Euskadi.

NUEVO SERVICIO DE
CONTABILIDAD
Reset Control, que también
cuenta con clientes en Mercal-

runa, Mercasantander, Merca-
madrid y Mercabarna, este afio
2023 ha implantado el nuevo
servicio de contabilidad. En pa-
labras de Manel Lopez, miem-

bro de la segunda generacion
al frente de la firma y quienes
recogen el testigo y know how
de su padre, fundador e impul-
sor de la empresa, “cada vez

Manel Lopez, gerente de Reset
ARCHIVO

.
Control. /

son mas los clientes que a tra-
vés de nuestros programas nos
piden asesoramiento y/o so-
porte en asuntos contables asi
que, finalmente, hemos decidi-
do anadir esta categoria para
poder cubrir las necesidades
de nuestros clientes” y anade
que “entendemos que cada vez
es mas dificil para las empre-
sas la gestion contable, ano tras
afo tenemos mas obligaciones
fiscales y menos tiempo de re-
accion pues los “timings” para
presentar ciertos documentos
cada vez son mas cortos, obli-
gando a estar al dia de los cam-
bios y a invertir mas tiempo y
recursos”.

PRODUCTOS DE TEMPORADA
DE LOS BASERRITARRAS LOCALES

de cada un

Productos de temporada

de los baserritarras
locales

GARAIA

garaia.net

KOOP

Mungia, Bizkaia
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ALFONSO SAENZ DE CAMARA / Director general de Udapa, S. Cooperativa

“El futuro pasa por garantizar
la produccion y para ello es
necesario industrializar el campo”

Udapa esta de aniversario, cumple 30 arios de vida. Tres decadas de actividad con un modelo de pro-
duccion que pretende profesionalizar a los y las productoras, y que esta dando resultados puesto que
Udapa ha logrado que la patata de Alava sea un cultivo del que se puede vivir: La cooperativa celebra
su aniversario en uno de los momentos mas complicados para el sector primario en general, sin embar-
go, Udapa mantiene su compromiso con Su entorno y centra todos sus esfuerzos y energias para que la
patata alavesa alcance mayores cuotas de produccion y de mercado.

Valencia Fruits. En 2023 Udapa
esta de aniversario al cumplir 30
anos desde su puesta en marcha
en 1993. ;Qué han preparado para
celebrarlo?

Alfonso Saenz de Camara.
Efectivamente estamos de ani-
versario. Celebramos 30 anos de
actividad en los que hemoslogra-
do ser tractores de la agricultura
en Alava y en nuestro entorno.
Desde sus inicios, Udapa ha
apostado por un modelo de pro-
duccién basado en agricultores
y agricultoras profesionales, por
eso, después de tres décadas, es
muy gratificante poder trasmi-
tir ese compromiso real al agri-
cultor y agricultora, y que estos
tengan la certeza de que forman
parte de un proyecto fuerte, soli-
do y estable que les permite se-
guir con su trabajo y vivir de él.

Dicho esto, para celebrar esta
fecha tan senalada, el pasado 4
de junio, en las instalaciones de
Udapa organizamos un evento so-
cial con la plantilla, agricultores
y agricultoras y demas amigos y
amigas, en la que nos juntamos
unas 200 personas. Mientras que
en noviembre, siguiendo con el
programa de celebraciones, via-
jaremos a Idaho (EEUU) para vi-
sitar plantaciones de patata y ver
como se trabaja alli este cultivo.

VE. Este aniversario llega en
uno de los momentos mas com-
plicados para todo el sector pri-
mario. ;Como ha ido el cierre del
ejercicio 2022? Y jqué podemos
decir del primer semestre de 2023?

ASC. El ejercicio de 2022 ha
sido muy complicado debido
principalmente al aumento de
costes, que en nuestro caso ha
sido de un 29,5% mas en com-
paracion a 2021, mientras que al
mercado s6lo hemos conseguido
repercutir un 13%, con lo cual
hemos sufrido bastante. A pesar
de ello, hemos conseguido cerrar
el ejercicio 2022 con una factura-
cioén superior a los 50 millones de
euros. Una cifra importante den-
tro del mundo de la patata.

Adentrados ya en el 2023,
este ano también esta siendo
complicado. A nivel productivo,
si el ano pasado se caracterizo
por ser corto en produccion con
una sequia que ha penalizado
las cosechas de 2022 y también
ha alcanzado a las cosechas de
tempranas de Murcia y Sevilla,
por lo que también esperamos
una cosecha con menos volu-
men. Asi mismo, el aumento de
los costes se mantiene debido al
encarecimiento de la materia
prima por falta de producto, y
seguimos sin poder repercutir
al mercado todos estos costes.
La situacién es realmente pre-
ocupante porque en dos anos el
precio de la materia prima se
ha triplicado y repercutir esto

Eusko Label, un
sello con ‘tiron’

Es un sello que certifi-
ca la calidad y el ori-
gen del producto con gran
reconocimiento en todo el
Pais Vasco. La patata de
Alava, ademas, “fue uno
de los primeros productos
en apostar por este sello”
recuerda Alfonso Saenz
de Camara. Actualmen-
te Udapa certifica alre-
dedor de 6.500 toneladas
bajo los sellos de Eusko
Label y Euskal Baserri.

Logicamente son pro-
ductos con mas demanda
en la zona norte, pero
poco a poco, “este sello
va siendo mas reconoci-
do fuera de nuestro terri-
torio, sobre todo en las
grandes capitales como
Madrid o Barcelona”.
Es un sello que tiene su
publico fiel y la patata
Eusko Label es ejemplo
deello. ®

al mercado es muy complicado.
El resultado es dos anios de ren-
tabilidades negativas.

En el caso de Udapa, espe-
ramos conseguir cerrar el ano
en positivo, al igual que el ano
pasado. Para ello estamos invir-
tiendo mas tiempo y esfuerzo en
la gestion del dia a dia, dejando
el largo plazo en segundo plano
hasta que la situacion se tranqui-
lice y mejore.

Entre los retos de futuro, Alfonso Saenz destaca el crecimiento de la patata de Alava junto con las marcas de Udapa. / N. RODRIGUEZ

“En Alava de la patata se puede vivir, ademas,
bien, siempre y cuando seas un o una agricultora
especializada y tengas ganas de trabajar”

VE. ;Como estan afrontando
los agricultores y las agricul-
toras alavesas este periodo tan
convulso?

ASC. Con preocupacion,
algiin que otro susto, mucho
trabajo y sacrificio. Estan sien-
do dos anos en el que los y las
agricultoras han ganado dinero
gracias alos altos precios, ynoal
rendimiento de sus cosechas. Es
decir, que los precios de mercado
han ayudado a que el cultivo siga
siendo rentable.

Después de una campana 2022
con una bajada de produccién
importante, en Alava hemos con-
seguido mantener las mismas
hectareas de cultivo. Pero nos en-
frentamos a un problema del que
todos hablan, muchos lo sufren,
peronadie aborda, y es la falta de
relevo generacional. No hay gen-
te nueva y joven para sustituir
a los productores y productoras
que se van jubilando.

En Alava de la patata se pue-
de vivir, ademas, bien, siempre y
cuando seas un o una agricultora
especializada y tengas ganas de
trabajar. Sin embargo, tenemos
que competir con otros cultivos
como el cereal, que cuenta con
muchas mas ayudas y con el que
con menos esfuerzo se puede vi-
vir bien y mas tranquilo. Tampo-
co resulta nada facil convencer
a los agricultores y agricultoras
del entorno que sigan apostando
por la patata teniendo en cuenta

el altonivel de exigencia impues-
to por lareglamentacion actual y
también por el mercado, que s6lo
acepta un producto ‘perfecto’ vi-
sualmente. Y a todo esto hay que
anadir las decisiones de Bruse-
las, que sigue prohibiendo mate-
rias activas para combatir plagas
y enfermedades sin ofrecer solu-
ciones eficaces y factibles.

No obstante, no todo es nega-
tivo, la parte positiva y esperan-
zadora es que los agricultores y
agricultoras de hoy son mas pro-
fesionales, con un nivel mayor de
tecnificacién que hace diez anos
y sobre todo con una clara orien-
tacion al mercado, un punto cla-
ve en la evolucion del cultivo en
nuestra zona.

VF. (La patata también esta
sufriendo los efectos de la crisis
de consumo?

ASC. Mas que crisis de con-
sumo en general, mi impresién
es que hay un descenso del con-
sumo en el hogar. Es una lectu-
ra que hacemos tras comparar
nuestras cifras de venta en fresco
y en transformado.

El nivel de poblacion activa
actual en Espana es mas alto
que nunca. Esto significa que
hay menos tiempo disponible
para cocinar y, después de la
pandemia, la gente tiene ganas
de salir, de celebrar... De ahique
las cifras de consumo en el hogar
sean mas bajas mientras que cre-
cen en el canal Horeca.

“Estan siendo dos
anos en el que los y las
agricultoras alavesas
han ganado dinero
gracias a los altos
precios de la patata, y
no al rendimiento de
sus cosechas”

VF. ;Qué otras amenazas con-
dicional el futuro del sector de la
patata?

ASC. Mas que de futuro yo di-
ria que es una amenaza presente
y generalizada en toda Europa,
y es la grandisima demanda por
parte de la industria. Estudios
recientes revelan que hacen falta
40.000 hectareas mas en Europa
para satisfacer unicamente, a
la nueva industria (fabricas de
reciente construccion y entrada
en el mercado). Son 40.000 nue-
vas hectareas cuando en Espana
la superficie total de patata es de
68.000. Esta comparativa puede
dar pistas de la presiéon que hay
en el sector productor en paises
como Francia, Bélgica, Holanda
o Alemania, y que ocurrira tam-
bién en Espana. Por ilustrar esta
amenaza con mas ejemplos: este
afio se inaugurara una nueva
fabrica que necesita 500.000 to-
neladas, y el consumo domésti-
co espafol no llega al millon de
toneladas. Es decir que una sola
fabrica necesita el 50% del consu-
mo domeéstico en fresco nacional.

No podemos olvidar que la pa-
tata destinada a industria es mas
facil de trabajar, conlleva menos
riesgos y no tiene exigencias es-
téticas como la patata para fresco.
Esto esta generando un cambio
del modelo productivo reducien-
do el fresco en pro de la patata
para industria. La industria se
ha convertido en un fuerte com-
petidor tanto por la superficie
como por los productores. Pagan
menos, pero también exigen me-
nos, y esa combinacion esta re-
sultando ser la ganadora.

VE. Estamos celebrando los 30
anos de Udapa pero con la mirada
puesta en el futuro. ;Cudales son los
retos a los que se enfrenta?

ASC. El futuro pasa por ga-
rantizar la produccion en los
proximos anos y para ello, si o
si, tenemos que industrializar el
campo. La mecanizacion es nece-
saria. Es una peticion de lasy los
propios agricultores para facili-
tar ciertas labores que hoy son
totalmente manuales y necesitan
mucha mano de obra, una mano
de obra que cada vez es mas com-
plicada de encontrar.

Otro de los retos es la digitali-
zacion del campo, impuesta por
Bruselas. Este es otro aspecto
importante pero que necesita su
tiempo. Desde las altas instan-
cias tienen que ser conscientes
de la media de edad del sector
primario y de la brecha digital
que existe. No pueden pretender
en un periodo tan corto de tiempo
revolucionar el campo. En el caso
delosylas socias productoras de
Udapa, la edad media ronda los 49
anos, una media mas que acepta-
ble si se compara con otras zonas
de Espana, y a pesar de ello, es
complicado seguir las directrices
impuestas por Bruselas.

En un plano mas comercial,
otro de los retos es que la patata
de Alava siga creciendo junto con
nuestras marcas y conseguir un
mayor posicionamiento ante el
cliente de la gran distribucion,
que hoy por hoy es nuestro clien-
te natural.
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Grupo Freire Refrigeracion
avanza en su plan estratégico con
un claro enfoque en el cliente

Su CEO, Idoia Beobide expone cual es la ‘hoja de ruta’
del grupo creado en febrero de 2022

Idoia Beobide confirma que la misién de Grupo Freire Refrigeracion es “ser la

Frio Vizcaya es una empresa 2—Elarea de Climatizaciony 3.~ Y en area de manteni- ;pseniepia frigorifica de referencia del sector de la alimentacién”. / N RODRIGUEZ
familiar que cuenta con unatra- Ventilacion: se centranenlacli- miento de instalaciones, dando
yectoria de 33 anos en el sector matizacion de ciertos procesos, unservicio muy eficaz y rapido, Ademas, en el sectoralimenta- de almacenamiento para tubér-

del frio semiindustrial, realizan- con proyectos de climatizacion y pudiendo atender a sus clien- rio, “vamos a seguir incorporan- culos, hortalizas, etc. Y camaras
do instalaciones defrioy climati- de procesos industriales, como tes las 24h, durante los 365 dias  donuevas soluciones paraproce- de maduracion de frutas tropica-
zacion industrial y comercialen  salas blancas, o almacenes. del ano. sos concretos como las camaras les”, recuerda Idoia Beobide.

el sector alimentario.

En febrero de 2022 nace Gru-
po Freire Refrigeracion con vo-
cacion de crecimiento sosteni-
ble y una estrategia de empresa
distinta, adaptada a los cambios
del sector con nuevas tecnologias
enrefrigeracion y climatizacion,
la utilizacion de gases cada vez
menos contaminantes y nocivos
para el medio ambiente, y la
digitalizacion.

“Nuestra mision es ser la
ingenieria frigorifica de refe-
rencia en instalaciones semi-
industriales del sector de la
alimentacion”, explica su CEO,
Idoia Beobide. Con el objetivo de
posicionarse en instalaciones in-
dustriales a medio plazo, “desde
el Grupo Freire Refrigeracion
ya estamos trabajando con NH3
y CO2 en algunos clientes”, con-
firma Beobide.

La CEO del grupo tiene muy
claro que “el sector terminara de
transformarse en pocos anos, y
las cuestiones de eficiencia ener-
gética y sostenibilidad, no seran
una aportacion de valor, sino un
requisito necesario”. En este
sentido, Beobide apunta que las
instalaciones del grupo “ya tie-
nen integrado en su disefo, me-
canica y regulacion, el concepto
de eficiencia energética” y anade
que “sera el propio cliente quien
nos va a plantear la vision de su
negocio, sus ideas, sus planes a
medio y largo plazo, para que
junto con ellos podamos definir
una instalacion que se adecue a
sus necesidades actuales y futu-
ras”. Su compromiso es el pro-
pio cliente, que le asesoran en la
tecnologia que mejor se adapta
al plan de su negocio, son su
partner, desarrollan la instala-

cion con €l. Y este es otro de los ‘
motivos por los que “queremos - ‘_ - .-A
- i b ¥
—

estar cerca de nuestro cliente,
con nuevas delegaciones”. =
Idoia Beobide esta al frente ~

importantes cormo son +1a apor MAYORISTAS EN PABELLON DE FRUTAS Y VERDURAS

tacién de valor y de nuevas solu-

ciones desde nuestro equipo de NOMBRE TELEFONO E-MAIL
ingenieria; la formacién conti- FRUTAS SUSANA S. 943374874 f.susana@frutas-susana.com
nua y especializacion de nues- CHAMPINONES OTAZ . 943490011 raulotazu@gmail.com
tros técnicos, y la incorporacion FRUTAS ADARRA, S.L. 943376251 info@frutasadarra.com
de nuevas tfcnt‘ﬂ‘)gla& Y a}cgo FRUTAS ALDEONDO, S.L. 943376254 frutasaldemart@hotmail.es
muy lmportante, que nuestro FRUTAS TXIKI, S.L. 943376255 txikifrutas@gmail.com
plan estratégico ilusione a nues- dmini — :
tro equipo de profesionales”. PATATAS GASTEIZ S.L. 941324479 administracion@patatassantamaria.es
Partiendo de eso, Grupo Frei- PATATAS EITUA, C.B. 658441930 p-eitua@gmail.com
re Refrigeracion tiene su enfoque FRUTAS GOYO, S.L. 943376258 administracion@frutasdelhoyo.es
en el cliente y la propuesta que FRUTAS IMAZ, S.L. 943376259 frutasimaz@merkabugati.com
mas le conviene; el valor del dise- FRUTAS DIONI, S.L.U. 943693177 bugati@frutasdioni.com
fioy regulamfzn dle la mftal,ac}on? HIJOS DE JOSE RICART, S.L. 943376261 ricart@merkabugati.com
¥ por supuesto e mantenimien- FRUTAS DIAZ DE ILARRAZA, S.L. 943376263 frutasdiazdeilarraza@merkabugati.com
to, haciendo una division en tres land of fand
lineas de negocio: FRUTAS LANDETXA, S.L. 943376270 andetxa@frutaslandetxa.com
1.— El 4rea de Refrigeracion FRUTAS CELORRIO, S.L. 943376265 frutascelorrio@merkabugati.com
Industrial y semiindustrial: di- FRUTAS Y VERDURAS HARANA, S.L.U. 943065176 rlobo@frutasharana.com
seno y ejecucion de instalaciones FRUTAS BETI-ONA, S.L. 943376267 frutasbetiona@gmail.com
con gases HFO y gases naturales FRUTAS SORAYA MARTINEZ, S.L. 943369640 info@fsmartinez.com
como NH3y CO2, dirigidas prin- GILBE 943493294 administraritza@gilbe.com
cipalmente al sector logisticoy al

sector agroalimentario, asicomo Paseo de Arrapide, 75 - 20160 ZUBIETA - SAN SEBASTIAN - Telf.: 943 37 64 02 - Fax: 943 37 61 72

a cualquier industria que en sus . | .
procesos requiera de temperatu. frutas@merkabugati.com - www.merkabugati.com

ra controlada.
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JOSE ANTONIO IBANEZ E iNIGO VICENTE / Presidente de la Asociacion de Mayoristas
y Administrador, respectivamente, de Merkabugati

“Este mercado, para quien tenga
ganas de trabajar y ganarse la
vida, es muy buen mercado”

Este ano, el mercado mayorista de frutas y hortalizas de Guiptuzcoa, Merkabugati, cumple 25 de
anos. Un cuarto de siglo siendo el mercado de referencia en la provincia y las poblaciones limitrofes
del suroeste de Francia. A pesar de las dificultades procedentes de un marco economico poco favora-
ble, Merkabugati presenta lleno total y mantiene su competitividad en precios y calidad. José Anto-
nio Ibaniez e Inigo Vicente hablan con Valencia Fruits del dia a dia de este mercado con la mirada
puesta en los proximos 25 anos.

Valencia Fruits. Desde nuestra
ultima vista en diciembre, seis me-
ses después ;como estan las cosas
en Merkabugati?

José Antonio Ibanez. Para
todas las empresas que opera-
mos en este mercado, el 2023
esta siendo es uno de los perio-
dos mas complicados que hemos
vivido nunca. A parte de todos
los problemas que se venian
arrastrando del 2022, con la
entrada en el nuevo ano se pro-
dujo un aumento de los tipos de
interés por parte de los bancos,
que ha supuesto el incremento
del gasto en la financiacion, tan
necesaria hoy dia para muchas
de las empresas. Los produc-
tos también son mas caros en
origen, pero, esta subida no se
puede repercutir complemente
al consumidor porque, con la
inflacion, controla ain mas su
gasto en la cesta de la compra.

Ante este escenario, a las em-
presas mayoristas no nos queda
otra que ajustar al maximo los
margenes de venta a niveles
extremos si queremos seguir
vendiendo. Todo esto ha creado
mucha tensién en toda la ca-
dena, y es general en todos los
mercados.

En cuanto a las ventas, es-
tas no han sido espectacula-
res, aunque tampoco podemos
decir que hayan sido malas o
desastrosas. La cuestion es que
después de meses con facturas
disparadas, las cuentas estan
muy resentidas y los beneficios
son minimos.

VE. ;Ha habido problemas de
suministro debido a los efectos
derivados de una climatologia
adversa?

JAI. En nuestro caso no he-
mos notado falta de producto o
problemas de suministro. He-
mos tenido de todo en todo mo-
mento. Lo que si se han dado,
en algin momento puntual, han
sido precios un poco mas altos
en ciertos productos de Murcia
como brocoli, repollo, alcacho-
fa... precisamente a consecuen-
cia del agua, pero tampoco ha
sido una barbaridad.

VF. El control en el gasto de
la cesta de la compra por parte
del consumidor que comentaba
anteriormente, ;significa que se
ha comprado menos fruta y ver-
dura? O ;Son productos que el
consumidor no sacrifica?

JAI. Las frutas y hortalizas
son productos que nunca faltan
en la cesta de la compra de los
consumidores. Sin embargo, si
que se ha constatado una bajada
de las ventas cuando los produc-
tos iban ‘caros’, como ha ocurri-
do este invierno con el brocoli

Como novedad en 2023, José Antonio Ibaiiez e liigo Vicente destacan la llegada de una nueva empresa al mercado, Frutas
Harana y la ampliacién de uno a dos puestos de Frutas Dioni. / NEREA RODRIGUEZ

“Merkabugati es

un mercado coémodo,
facil, muy competitivo
en precios, con mucha
variedad de producto,
con gran fuerza de
descarga... jNo tiene
nada que envidiar

a los mercados
mayoristas mas
grandes!”

murciano, que lleg6 a costar 5
euros el kilo, porque no habia
casi oferta en origen.

VE. ;Como esta funcionando
la campana de primavera?

JAI. La temporada comen-
70 bien con un buen ritmo de
ventas, sobre todo en melén y
sandia, pero con el descenso de
temperaturas y las lluvias de
mayo, se ha producido un parén
en la demanda, que atin hoy no
termina de arrancar. Es de to-
dos sabido que este tipo de pro-
ductos esta directamente ligado
al buen tiempo. En cuanto las
temperaturas vuelvan a subir,
las ventas suben.

VF. ;Qué podemos decir de la
clientela de Merkabugati? ;Qué
cambios ven el tipo de comprado-
res que acuden al mercado?

JAI. No ha habido mucho
cambio. Se mantiene la tonica

Las ventas en Merkabugati comienzan a las 6h de la maiiana hasta las 11.30h. Segin
José Antonio Ibariez, es un horario de ‘mafiana’ “cémodo, amplio y operativo para el
cliente y también para nosotros”. / NEREA RODRIGUEZ

de los ultimos anos de cada vez
menos nacionales. Tampoco
hay cambios entre los clientes
extranjeros, los que hay ahora
llevan anos trabajando en sus
fruterias y abasteciéndose en
Merkabugati, y no hay nuevas
llegadas con aperturas de mas
locales.

Ihigo Vicente. Por destacar al-
gunanovedad en relacion a estos
clientes mencionaria el cambio
de modelo de negocio realizado
por los mas veteranos y profesio-
nales, pasando de la tipica frute-
ria a una tienda de alimentaciéon
general, tipo mini-supermercado
con apertura los 365 dias del ano
y bien equipadas con camaras
frigorificas parala conservacion
de los productos frescos.

VF. ;Preocupa a las empresas
de Merkabugati la falta de relevo
generacional?

JAI. Es uno de los grandes
problemas en este tipo de nego-
cio tan sacrificado. Ocurre tanto
en el mundo mayorista como el
detallista especializado en fruta
y hortaliza. Es cierto que en el
caso de Merkabugati, todos los
puestos estan operativos, pero
las nuevas entradas de princi-
pios de anos son empresas que
ya trabajan en este negocio y
han apostado por ampliar sus
negocios. Gente nueva dispues-
ta a adentrarse en este mundo,
desgraciadamente, hoy por hoy,
no hay.

VF. ;Cuales son las virtudes
de Merkabugati?

JAI. No me cansaré de repe-
tir que este mercado para quien
tenga ganas de trabajar y ganar-
se la vida es muy buen merca-
do. Es comodo, facil, muy com-
petitivo en precios, con mucha

“Si el tiempo acompaiia,
la teoria reza que junio,
julio y agosto seran
meses con buen ritmo
de ventas. De hecho, es
la temporada fuerte de
este mercado”

variedad de producto, con gran
fuerza de descarga... jNo tiene
nada que envidiar a los merca-
dos mayoristas mas grandes!

VE. ;Se han planteado nuevos
cambios en el horario?

JAI. El horario actual es mas
que suficiente para el volumen
de trabajo que genera este mer-
cado. La venta comienza a las
6h de la manana y acaba a las
11.30h.

Es un horario que se adapta
tanto a los que quieren venir a
primera hora, cargar y abrir
sus tiendas a las 8h, como a los
que abren mas tarde, y pasan
a por género a partir de las 8h.
Considero que es un horario de
‘manana’ comodo, amplio y ope-
rativo para el cliente y también
para nosotros.

VF. ;Hay novedades entre
las empresas que operan en
Merkabugati?

IV. Hay que destacar la lle-
gada de una nueva empresa al
mercado, Frutas Harana; y la
ampliacién de uno a dos puestos
de Frutas Dioni. Estas dos em-
presas han ocupado los puestos
que se quedaron libres en enero.
Asi pues, a junio de 2023, pode-
mos confirmar que el cien por
cien de las paradas de Merkabu-
gati estan en funcionamiento.

VF. ;Cémo evoluciona el pro-
yecto de la instalacion de placas
solares?

IV. El proyecto de crear una
mancomunidad energética con
la instalacion de placas solares
va poco a poco. Es un tema que
necesita su tiempo y hay que
organizarlo bien, pero vamos
avanzando, ya hay varios pro-
yectos sobre la mesa y espera-
mos tenerlo todo listo para el
mes de julio, cuando se celebre
la asamblea general anual.

Es una proyecto muy intere-
sante para las empresas de Mer-
kabugati, puesto que, segiin los
calculos realizados, la inversion
de la obra podria recuperarse en
dos anos y el ahorro en el gasto
de energia seria aproximada-
mente del 50%.

VE. ;Se han planteado am-
pliar el mercado o trasladarse a
una zona que permita tener una
estructura mas grande?

IV. Estamos donde estamos
y tenemos los metros que tene-
mos, es decir que no se puede
cambiar nada. En la provincia
de Guipuzcoa, para las empre-
sas crecer es muy complicado
por el alto precio del metro
cuadrado. La alternativa seria
cambiar el emplazamiento ac-
tual y construir un mercado a
medida, y para ello seria nece-
sario un modelo de gestion dife-
rente, algo que por el momento
es inviable.

VEF. ;Se presentan meses
complicados?

JAI. Después del bache que
hemos tenido en la primera
parte de la campana de prima-
vera-verano, yo soy optimista de
cara alos proximos meses. Si el
tiempo acompana, la teoria reza
un periodo de ventas activo, de
hecho, es la temporada fuerte de
este mercado. Veremos qué pasa
y qué podemos decir a partir de
septiembre.
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JON ANDER EGANA / Director del

Basque Food Cluster

“Nuestro objetivo

principal como cluster

es la mejora de la

competitividad de las
empresas asociadas”

Basque Food Cluster tiene como fin aportar valor a las em-
presas para responder a sus necesidades desde la colabo-
racion con otras empresas, eslabones de la cadena alimen-
taria y sectores de actividad. Para ello, tal como explica su
director; Jon Ander Egana, organiza actividades formati-
vas, desarrolla proyectos en cooperacion en ambitos como
el talento, la innovacion y el desarrollo de mercados, y di-
namiza a las empresas para que puedan compartir Sus re-

tos y darles respuesta a traves de la colaboracion.

Valencia Fruits. ;Como podria-
mos definir la ‘salud’ del sector
alimentario vasco? ;Cudles son
sus fortalezas? Y jsus puntos
débiles?

Jon Ander Egana. En estos
momentos, tras los acontecimien-
tos que nos han afectado a todos a
nivel global y los incrementos de
inflacion producidos en el tltimo
ano, las empresas vascas de ali-
mentacion ven con preocupacion
cOmo sus margenes se estrechan,
teniendo que ser mas eficientes
para tratar de mantener benefi-
cios. Ademas, hay que tener en
cuenta los enormes esfuerzos que
estan dedicando a adaptarse a los
recientes cambios normativos
que afectan al sector.

Almargen de esta realidad, el
sector alimentario vasco siem-
pre se ha caracterizado por la
calidad de nuestros productos,
por la vinculacion con la cultura
gastronomica, por nuestro saber
hacer. Donde debemos mejorar es
a la hora de trasladar ese valor
anadido al mercado. Precisamen-
te, desde Basque Food Cluster
nos esforzamos en ayudar a las
empresas a potenciar esa orien-
tacion al mercado y a cubrir las
nuevas necesidades y habitos
de las personas consumidoras.
Maxime, si tenemos en cuenta
que la inmensa mayoria de las
empresas del sector en Euskadi
son pymes y micropymes, con
menor margen de maniobra y
recursos para adaptarse a las
nuevas realidades respecto a las
mas grandes. En el cluster nos
anticipamos a esos cambios y
acompanamos a las empresas en
esa transicion, anadiendo valor a
sus proyectos desde la colabora-
cion empresarial y la busqueda

de soluciones innovadoras para
retos comunes.

VE. En un escenario marca-
do por las directrices verdes que
llegan desde Bruselas y teniendo
en cuenta la realidad del sector;
Jcudles son los desafios a los que
enfrenta el conjunto de la cadena
de valor de la alimentacion en
Euskadi?

JAE. Una de las normativas
que mas esta afectando a las
empresas es el Real Decreto de
Envases y Residuos de Envases.
La adaptacion a esta nueva re-
gulacion es un desafio tremendo,
por el coste que supone y por las
complicaciones burocraticas que
conlleva. Por este motivo, entre
las iniciativas que tenemos en
marcha esta Gesenfood, un pro-
yecto en el que, junto al cluster
vasco del sector ambiental Acli-
ma-Basque Environment Cluster,
determinamos el impacto que
tendra el decreto sobre nuestras
empresas y activamos iniciativas
en colaboracion para favorecer
esa transicion ecologica.

No obstante, no se trata ni-
camente de cumplir con las obli-
gaciones legales, sino que las
propias personas consumidoras,
cada vez mas conscientes y sensi-
bilizadas con los temas medioam-
bientales, lo estan demandando.
Paralas empresas, dar respuesta
a estas nuevas necesidades y se-
guir siendo competitivas repre-
senta un reto mayusculo. Mas
aun cuando, segin un estudio
que realizamos sobre los habi-
tos del consumidor sostenible,
este so6lo esta dispuesto a pagar
hasta un 5% mas por este tipo de
productos.

VE. Cuando se habla en pro-
mover una “nueva cultura em-
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Iagen del stand del Basque Food Cluster en la iiltima edicion de Food4Future celebrada el pasado mes de mayo en Bilbao. / NERA RODRIGUEZ

Jon Ander Egaiia afirma que el Basque Food Cluster es el punto de en-
cuentro del sector y el altavoz de la empresa alimentaria vasca. / NR

“Segun un estudio que realizamos sobre los habitos
del consumidor sostenible, este sélo esta dispuesto a
pagar hasta un 5% mas por este tipo de productos”

presarial”, ;a qué se refieren
exactamente?

JAE. El término hace refe-
rencia a que tenemos que poner
alas personas en el centro de las
organizaciones. Contar con ellas,
involucrarlas en todos los proce-
sos de la organizacion y hacerles
participes de los objetivos y los
logros comunes. En este sentido,
tenemos que trabajar en fidelizar
a las personas, que acudan mo-
tivadas a su puesto de trabajo y
se sientan parte importante del
proyecto. Porque esta es una de-
manda clara de las generaciones
que se incorporan al mercado
laboral, que traen bajo el brazo
nuevos valores y aspiraciones.

Al fin y al cabo, el talento es
uno de los elementos que van a
ser cada dia mas escasos y, por
lo tanto, mas valiosos, debido al
reto demografico derivado del
envejecimiento de la poblacion y
la caida de la natalidad. Tenemos
que ser un sector atractivo para
trabajar, desarrollar estrategias
para mejorar nuestra reputacion
como empresas empleadoras y
captar asi al talento hacia el sec-
tor alimentario. Para ello, desde
Basque Food Cluster estamos
inmersos en el desarrollo de iTa-
lent Food, un proyecto de inves-
tigacién centrado en mejorar la
capacidad de las empresas para
atraer y fidelizar el talento, gene-
rando empleo de calidad. Segiin
los datos de un estudio realizado
en el marco de este proyecto, una

de cada cuatro personas trabaja-
doras del sector alimentario de
Euskadi alcanzara la edad de
jubilacion en los proximos diez
anos. Esto nos lleva a pensar que
la atraccion de talento para el re-
levo generacional es, probable-
mente, el gran desafio al que se
asoman las empresas vascas en
la proxima década.

En esta linea, colaboramos
con Hazi Fundazioa en el progra-
ma de apoyo del Gobierno Vasco
para la cualificacion superior
de profesionales en activo con
proyeccion a ocupar puestos de
responsabilidad en el relevo gene-
racional de pymes y micropymes.
Y en estos momentos tenemos
en marcha la primera promo-
cion del Programa Avanzado de
Direccion en Empresas Agroali-
mentarias (PADEA), a través del
cual capacitamos a las personas
facilitandoles los conocimientos
mas avanzados en las areas clave
de la gestion, gracias a la colabo-
raciéon con Camarabilbao y la
escuela de negocios ESIC.

VE. ;Cual es el papel del Bas-
que Food Cluster en este importan-
te sector para la economia vasca?

JAE. En esencia, aportar va-
lor alas empresas para responder
asus necesidades desde la colabo-
racion con otras empresas, esla-
bones de la cadena alimentariay
sectores de actividad. Estar muy
cerca de las organizaciones a tra-
vés de una escucha activa de sus
necesidades y preocupaciones, y
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"“Una de las normativas
que mas esta afectando
a las empresas es el Real
Decreto de Envases y
Residuos de Envases”

entender muy bien sus problema-
ticas para ayudarles a encontrar
la mejor de las soluciones posi-
bles. Todo ello, con el desarrollo
de mercados, la orientacion al
consumidor, la generacion de
valor anadido a través de la inno-
vacion (tecnologica y no tecnolo-
gica), y la atraccion, desarrollo y
fidelizacion de talento como prin-
cipales palancas competitivas.

VF. ;Qué acciones o iniciativas
se lanzan desde el Basque Food
Cluster para contribuir al desa-
rrollo economico e industrial del
sector?

JAE. Nuestro objetivo princi-
pal como cluster es la mejora de
la competitividad delas empresas
asociadas. Con esa finalidad en
mente, organizamos actividades
formativas, desarrollamos pro-
yectos en cooperacion en ambitos
como el talento, la innovacion y
el desarrollo de mercados, y di-
namizamos a las empresas para
que puedan compartir sus retos
y darles respuesta a través de la
colaboracion. Asimismo, la vigi-
lancia del entorno que ejercemos
desde nuestro Observatorio Es-
tratégico permite a las empresas
estar al dia de todos los cambios,
tendencias y normativas que les
afecten. Otro de nuestros cometi-
dos es la puesta en comun de los
resultados de los proyectos que
realizamos, de manera que nos
permiten divulgar buenas prac-
ticas y casos de éxito que puedan
servir de inspiracion para otras
empresas. Sin olvidar la interlo-
cucion con las Administraciones
y con todo lo que rodea al ecosis-
tema alimentario. En definitiva,
somos el punto de encuentro del
sector y el altavoz de la empresa
alimentaria vasca.

VE. Con 132 empresasy organi-
zaciones de toda la cadena de va-
lor de la alimentacion ‘euskadun’
adheridas, ;como afronta el futuro
el cluster?

JAE. Queremos seguir cre-
ciendo como organizacion aglu-
tinando mas empresas de toda
la cadena de valor alimentaria.
Escuchando las diferentes ne-
cesidades de cada eslabon y de
cada tipologia de empresa, por
tamano y actividad. En el proce-
so de elaboracion del nuevo Plan
Estratégico, llevaremos a cabo
dinamicas para entender mejor
cuales son estas necesidades,
incorporando todos los cambios
que ha habido en el entorno ali-
mentario en los tltimos tiempos.

VE. Recientemente el Basque
Food Cluster avanzo en su asam-
blea general anual las primeras
ideas del Plan Estratégico 2024-
2027. ;Cuales seran los puntos
claves del plan?

JAE. Aln es pronto para sa-
berlo, ya que esta todavia por de-
finir. Ahora toca hacer balance
del plan que llega a su fin y, a par-
tir de ahi, disenar junto con las
empresas socias el nuevo Plan Es-
tratégico 2024-2027. Pero, en esen-
cia, creemos que sera una hoja de
ruta relativamente continuista,
puesto que los objetivos relacio-
nados con ser la organizacion
referente de la cadena de valor
alimentaria de Euskadi, traba-
jar en la excelencia organizativa
y promover la competitividad de
las empresas asociadas permane-
cen perfectamente vigentes.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 / Valencia Fruits

EUSKADI

13 de junio de 2023

g

™ oo ngTomy ©
WO

1 Wikt

s

Un total de 8.372 congresistas y profesionales procedentes de 34 paises se han dado cita en Bilbao para conocer las tiltimas innovaciones tecnoldgicas que estan transformando la industria de la alimentacion. / NR

La feria Food 4 Future cerro su
tercera edicion consolidandose
como el evento foodtech lider
europeo. Un total de 8.372 con-
gresistas y profesionales pro-
cedentes de 34 paises se dieron
cita durante tres dias en la ca-
pital vizcaina para conocer las
ultimas innovaciones tecnol6-
gicas que estan transformando
la industria de la alimentacion
en todos sus segmentos.

La tercera edicion cont6 con
la presencia el lehendakari del
Gobierno Vasco, Inigo Urkullu,
que, ademas de reconocer la im-
portancia de poner la tecnologia
al servicio de la alimentacion,
abog6 por adoptar la Agenda
2030 como propia para avanzar
en la sostenibilidad del sector
y preparar a la sociedad en los
desafios futuros. “Somos una
comunidad responsable, un
pueblo consciente de que no te-
nemos un planeta B.”

JAPON, PAIS INVITADO
Esta edicion de F4F se ha inter-
nacionalizado mas que nunca
reuniendo a la mayor delega-

sector de la alimentacion. Como
pais invitado, Jap6n dio a cono-
cer sus ultimas innovaciones
tecnologicas para el sector ali-
mentario. Durante la inaugu-
racion, Koji Miyaura, director
general en el Departamento de
Nuevas Empresas e Industria
Alimentaria del Ministerio de
Agricultura, Silvicultura y Pes-
ca (MAFF) de Japo6n, agradecio
la participacion del pais en un
evento tan relevante para la in-
dustria. “Japon y Espafia com-
parten cultura culinaria y han
contribuido significativamente
también a mejorar la salud de
los ciudadanos. Ambos paises
estamos desarrollando tecno-
logias que mejoran la alimen-
tacion en todos estos ambitos y
mejoraran la calidad de vida de
la poblacion.”

Para presentar sus innova-
ciones y dar a conocer como se
estan transformando el sector
foodtech, un total de 287 firmas
expositoras mostraron en el
BEC de Bilbao sus ultimas solu-
ciones en robética y automatiza-
cion, maquinaria de procesado
y envasado para la industria
alimentaria. Este fue el caso de
firmas como AgroBank, AZTI,
BCC Innovation, Blendhub,
Chemometric Brain, Christey-
ns, Basque Food Cluster, CNTA,
Eurecat, IFR, Tecnalia, CEIN,
Tech Transfer Agrifood, Das-
sault Systemes, Essence Food,
Hiperbaric, Ingersoll Rand,
Knauf Industries, Lev2050, Mul-
tiscan, Sener y T-Systems, entre

FOOD4

FUTURE

F4F2023 consolida su posicion
como el principal evento
europeo de foodtech europeo

Un total de 287 empresas expositoras presentaron las altimas
innovaciones tecnologicas que estan transformando la
cion japonesa de empresas del - industria alimentaria en la capital vizcaina

Durante esta tercera edicion de Food 4 Future, 413 expertos mundiales han ana-
lizado el futuro de la alimentacion y las bebidas. / NEREA RODRIGUEZ

muchas otras. Ademas, 124 fon-
dos de inversion internaciona-
les desvelaron las tendencias en
inversion foodtech y descubrie-
ron los proyectos emergentes de
startups de todo el mundo en el
Foodtech Startup Forum.

LA TECNOLOGIA QUE HACE

EVOLUCIONAR AL SECTOR
413 expertos internacionales de
firmas como Bimbo, Campofrio,
Coca-Cola Europacific Partners,
Danone, o Nestlé, entre otras,
exploraron las tendencias tec-
nologicas que estan llevando
al sector a la nueva era de la
alimentacion. En la altima jor-
nada, Paloma Mas, inversora en

Plug and Play, analiz6 las pers-
pectivas globales de inversion
en materia tecnologica alimen-
taria con el fin de ofrecer predic-
ciones sobre la competitividad
del mercado. Y es que, en 2022,
la industria alimentaria y agro-
tech recaudo6 29.600 millones de
doélares, un 44% menos que en
2021.

“Las razones del descenso
global son que la inversion en
reparto a domicilio finalmente
esta disminuyendo, estamos
experimentando nuestra indus-
tria, la crisis global de inver-
sion también afecta al mercado
alimentario, y la falta de nuevos
‘unicornios’ hace dificil tomar

Esta edicion de F4F se
ha internacionalizado
mas que nunca
reuniendo a la mayor
delegacion japonesa de
empresas del sector de
la alimentacion

referencias. No estamos trans-
formando la industria, estamos
creando una nueva”, subrayo.

La especialista, que hizo un
repaso de como han disminuido
las inversiones por continentes,
vaticino que “en comparacion
con otras industrias, el sector
agrotecnologico europeo esta
bien preparado para competir
a escala mundial”. Ademas,
auguro que todo el continente
africano y Europa, y Francia
en particular, seran las grandes
protagonistas de la agrotecno-
logia en 2023, un ano que, a su
juicio, sera el afio de la P: “Pre-
cision, Prediccion y Personali-
zado seran los conceptos clave
a seguir.”

Por su parte, Alessio D’Anti-
no, fundador y CEO de Forward-
fooding, compartio la evolucion
de la industria en los altimos 10
afnos y aposté por que la “tecno-
logia agroalimentaria seguira
siendo una fuerza importante
para crear un sistema alimen-
tario mas sostenible”.

De cara al futuro, el experto
espera grandes novedades en la
industria foodtech. “Hemos pre-
senciado avances significativos
en la regulacion, lo que acele-
rara la comercializacion de
soluciones innovadoras. Tam-
bién vemos oportunidades en
areas como la impresion 3D, la
fermentacion y la agricultura
vertical”. A ello sumo la actua-
lizacion de regulaciones de los
alimentos, incluidos los de mas-
cotas, que ahora se cultivan.

Otros aspectos destacados,
en su opinién, seran el desarro-
1lo de soluciones moleculares
parala agricultura, los avances
en agricultura vertical, y el uso
del microbioma como guia para
la nutricion personalizada.

Precisamente, la importan-
cia de la personalizacion de los
alimentos para adaptarse a los
nuevos habitos de los consu-
midores fue otro de los temas
centrales del evento.

En 2050, una de cada cin-
co personas tendra mas de 60
anos, y la mitad de ellos sufri-
ra disfagia, la dificultad para
tragar alimentos, bebidas o
salivas. En este contexto, Ro-
dolfo Brajcich, Global Director
Nutrition & Health en Sigma,
multinacional del sector de la
alimentacion, present6 la linea
‘healthcare’ de Campofrio, una
de las marcas de su portfolio
para que las personas con esta
problematica puedan alimen-
tarse de forma sana. “Este es
un ejemplo de una oportunidad
para continuar desarrollando
soluciones adaptadas a un co-
lectivo concreto”.

A su vez, Rodrigo Jesus, CEO
de Salus Optima, considero
primordial hacer cambios en
la alimentacion y mejorar la
salud metab6lica para revertir
la tendencia preocupante de la
obesidad, que podria afectar
a mas de la mitad de la pobla-
cion mundial para 2050. “Existe
una oportunidad de negocio en
el campo de la nutricion perso-
nalizada. Los datos son clave
para cambiar comportamien-
tos y crear mejores resultados,
y al mismo tiempo, conocer
coémo nuestro cuerpo reaccio-
na a diferentes alimentos nos
permite tomar decisiones mas
acertadas”.

Por ultimo, Jorge Tejero,
cofundador de Personal Food,
apostoé por los probidticos para
ayudar a la poblacion a tener
una vida mas larga, motivo por
el que en su compania han de-
sarrollado un chocolate rico en
probio6ticos que consigue el ba-
lance entre el sabor y la funcion
curativa.
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