Agroalimentacion

El sector agroalimentario espafiol crece
en un ejercicio marcado por la inflacion
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mermado el volumen de ajo para comercializar esta temporada. / OSCAR ORZANCO

Las lluvias merman la
campana espanola de ajo

Un 30% de la superficie sembrada esta temporada no llegara a recolectarse

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

E130% de la superficie sembrada
de ajo en Espana no llegara a re-
cogerse esta campaina como con-
secuencia de las lluvias persisten-
tes de finales de mayo y principios
de junio, segiin ha constatado el
presidente de la Sectorial de Ajo
de Asaja, Miguel del Pino. Espa-
na tiene sembradas 27.000 hecta-
reas de ajo, fundamentalmente en
Castilla-La Mancha y Andalucia,
cuya merma de cosecha va a su-
poner, ha concretado el dirigen-
te, “unareduccion importante de
kilos”. Pese a que en otros paises
europeos la situacion es similar,
la diferencia en volumen de pro-
duccion provoca que la incidencia
no sea tan grave como en Espana.

El pasado 5 de junio Asaja
Cuenca ya anunciaba que las
tormentas habian provocado pér-
didas de hasta el 90% en muchas
parcelas. El secretario general
de la organizacién, Manuel To-
rrero, indicé que, en plena cam-
pafa, se habian visto afectados
ajos que ya estaban cortados y
agrupados para su recoleccion y
también ajos en plantacién. Los
productores de Cuenca tienen
sus plantaciones localizadas en
las provincias de Cuenca, Alba-
cete y Ciudad Real, y es preci-
samente en esta ultima donde
mas pérdidas se contabilizan al
acumularse precipitaciones de
hasta 150 litros. Torrero destacod
que se habian producido danos

de hasta el 90% en plantaciones
de los términos de Cinco Casas
o Argamasilla de Alba, mientras
en Las Pedroneras las pérdidas
se cifraban en esos momentos en
aproximadamente el 50%.

En la zona de Las Pedroneras,
hay variedades tempranas que
se encuentran en fase de oreado
y secado, pero las lluvias y la
humedad estan dificultando esta
tarea. Los ajos estan adquirien-
do un aspecto ennegrecido, y eso
les resta calidad y dificulta su
comercializacion.

Miguel del Pino expuso las
previsiones del sector ajero en el
Comité Mixto de Frutas y Horta-
lizas, integrado por los represen-
tantes del sector y las administra-

ciones de Francia, Espana, Italia
y Portugal celebrado el 20 de junio
en Roma. El representante espa-
nol, que intervino en nombre del
grupo de contacto del ajo de los
cuatro paises, puso de manifiesto
ante el Comité Mixto, “la sospe-
cha de que se esté produciendo
una entrada masiva e irregular de
ajo fresco en la Union Europea, ”.

Esta situacion es consecuencia
de la entrada “en las fronteras de
la Unién Europea de producto
como ajo congelado, para eludir
los contingentes establecidos so-
bre el ajo procedente de China,
asi como los aranceles a los que
estarian sujetos si se presentaran
como ajo fresco”, ha precisado
Miguel del Pino.
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La revolucion de la
agricultura digital

Por GONZALO GAYO

a inteligencia artificial y las

nuevas tecnologias son instru-

mentos que estan revolucionan-

do la agricultura. Necesitamos
en la Comunidad Valenciana una gran
apuesta por la digitalizacion del campo
para construir el futuro frente al aban-
dono de tierras y la falta de relevo gene-
racional. E1 nuevo gobierno valenciano
debe aprovechar esta oportunidad que
ofrecen los avances tecnolégicos para
situar a lamilenaria agricultura valen-
ciana en el lugar que le corresponde,
utilizando todos los avances que ofrece
lanueva era de la inteligencia artificial
para la mejora de los precios de las co-
sechas y su venta en los mercados, asi
como la optimizacion de los recursos
hidricos, 1a mejora de la calidad de los
productos, la reduccion de pérdidas de
frutos, la prevencion de plagas y un sin
fin de nuevas de tecnologias al servicio
de los agricultores.

La agricultura digital mejorara el
rendimiento de la produccion agricola
y la sostenibilidad. El uso de sensores y
drones para medir el clima, el suelo y el
crecimiento de las plantas, asi como la in-
teligencia artificial para optimizar el uso
de los recursos sera, en un corto espacio
de tiempo, una realidad constatable que
necesita hoy de una apuesta decidida del
nuevo gobierno de la Generalitat. Estas
herramientas ayudaran a los agriculto-
res a tomar decisiones mas informadas
y a reducir el impacto ambiental de la
agricultura.

También, las desaladoras combina-
das con un tratamiento genético de las
plantas para aumentar su resistencia
y tolerancia a este tipo de agua y el
uso de energia limpias para ellas ya
no es una opcion sino una necesidad
para su implantaciéon en la Comunidad
Valenciana.

Las nuevas plataformas de la agricul-
tura digital permiten un uso mas rapido,
economico y holistico de los datos con
los analisis que ofrece el Big Data para
encontrar soluciones. Al analizar canti-
dades masivas de datos sobre componen-
tes de plantas podemos identificar qué
ingredientes mejoran las funcionalida-
des relacionadas con la salud y el medio
ambiente para potenciarlos. En este sen-
tido aparecen los alternativos al azucar,
de bajo indice glucémico, y derivados de
la fermentacion del micelio.

Espafia comienza a despegar, segin
los informes de 1la UE estamos en el gru-
po de paises europeos a la cabeza de la
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El Palmar; obra en fachada. / GONZALO GAYO

inversion en startups agroalimentarias.
Un ejemplo de la aportacion de las star-
tups espanolas es Biome Makers que es-
tan trabajando en el ADN de los suelos
para mejorar los cultivos y que han reci-
bido mas de 20 millones de financiacién
y tienen sede en Sacramento (EEUU) y
Valladolid (Espana). Actualmente pue-
den llegar a recuperar un 20% de la tie-
rray larespuesta para su diagnostico es
casi inmediata. Otra startup espanola
es Agroopcon que desarrolla una plata-
forma de inteligencia artificial para la
logistica agroalimentaria. Su objetivo es
ayudar a los agricultores a maximizar
los ingresos de sus cultivos mediante la
optimizacion de los precios y la demanda
mediante el rastreo de los productos agri-
colas desde el campo hasta el mostrador.
Otro ejemplo interesante es la startup Ta-
ranis, con sede en Israel, que desarrolla
un motor cientifico que analiza datos de
campo relacionados con el ciclo de pro-
duccion de cultivos y el clima e indica el
momento y lugares perfectos para imple-
mentar agroquimicos.

Las nuevas tecnologias abordan las
necesidades reales de los consumidores
y agricultores para aportar soluciones

y redisenar las cadenas de suministro.
Otro de los aspectos que esta desarro-
llando la agricultura digital el problema
del agua y especialmente la utilizacion
del agua de mar para la agricultura. La
agricultura no tendra que depender del
agua de lluvia, fertilizantes y pesticidas.
Los agricultores utilizaran cantidades
minimas, o incluso las eliminaran de la
cadena de suministro, explotando, por
ejemplo, el agua de mar.

También la falta de relevo genera-
cional tiene respuesta con las nuevas
tecnologias. Desde Minsait impulsan un
modelo de territorio rural inteligente,
uno de cuyos pilares es el desarrollo del
sector agroalimentario, asi como la pro-
mocion de la comercializacion de proxi-
midad y el intercambio de recursos entre
productores.

En estos momentos Espana se encuen-
tra entre los paises europeos que mas in-
vierten, concretamente en el cuarto lu-
gar en Europa y el 10 del mundo asi como
el 12 en volumen de inversion debido a
que la valoracion media de sus startups
es mas baja. Desde la Fundacion Euro-
pea para la Innovacion informan que se
esta ayudando en ese sentido desde que
hace 6 anos se puso en marcha el smarta-
grifoodsummit.com que ha servido para
potenciar el ecosistema en Espafia y en
Europa. Hoy existen grandes oportuni-
dades para el desarrollo.

Los datos que maneja la UE senalan
que el crecimiento de la IA en el sector
agroalimentario previsto para este ano
sera del 30% con el objetivo de mejorar
la eficiencia y la sostenibilidad en la
produccion agricola y la seguridad ali-
mentaria. En Espana en 2022 ha crecido
un 69,5% la inversion en startups agro-
alimentarias con respecto a 2021, lo que
ha supuesto un descenso con respecto al
incremento producido en 2021, ya que el
incremento lleg6 al 220% con respecto a
2020. En Espana en 2022, segtin los datos
de la Fundacion Europea para la Inno-
vacion, hay 459 startups agroalimen-
tarias, un 8% mas que en el ano 2021.
Estas startups han creado 1.470 empleos
y el 80% de ellas estan formadas por jo-
venes menores de 35 anos.

El uso de tecnologias de inteligencia
artificial en la agricultura tiene el po-
tencial de mejorar enormemente la pro-
ductividad del sector lo que, al tratarse
de empresas sostenibles, permite una
mayor rentabilidad y producciéon para
la industria agricola y;, al mismo tiempo,
favorece la sostenibilidad ambiental.

Espana, aunque todavia le queda por
avanzar, comienza a despegar y a entrar
en el grupo de paises europeos que estan
a la cabeza de la inversion en startups
agroalimentarias. Comenzamos a estar
en numero de inversiones en el Top 10
de paises que han hecho mas acuerdos
en el 2022 y esperamos que en el 2023 esta
tendencia se mantenga.

La combinacion de la inteligencia
artificial con tecnologias como drones y
sensores remotos esta revolucionando el
mundo de la agricultura y la milenaria
agricultura valenciana no puede quedar-
se atras.
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El sector agroalimentario
espanol crece en un ano
marcado por Ia inflacion

Con un crecimiento del 3,3% interanual, el sector agroalimentario aporta mas de
111.100 millones de euros a la economia espanola segun el informe de Cajamar

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cajamar present6é la semana
pasada el Informe 2022 del ‘Ob-
servatorio sobre el sector agroa-
limentario espanol en el contexto
europeo’, elaborado por Joaquin
Maudos y Jimena Salamanca,
especialistas del Instituto Valen-
ciano de Investigaciones Econo-
micas (Ivie).

El documento analiza la evolu-
cion de los principales indicado-
res del conjunto de la cadena de
valor del sector agroalimentario
espanol, que incluye produccion,
transformacion y comercializa-
cion al por mayor y al por menor
de productos agroalimentarios,
en un ano marcado por fuertes
tensiones inflacionistas y el enca-
recimiento de alimentos, energia
y suministros.

Segtin los datos del Observato-
rio, en 2022 el valor anadido bru-
to (VAB) del sector agroalimen-
tario crece un 3,3% interanual,
por encima del 2,5% registrado
de media por el sector europeo,
aunque algo menor al que ha
experimentado el conjunto de
la economia espafiola (5,5%).
En términos absolutos, el sector
agroalimentario genera 111.147
millones de euros, que suponen
el 9,2% del total nacional (una
décima menos que en 2021). Esta
evolucion positiva se apoya en el
crecimiento del 6,6% en el VAB
dela comercializacion y del 5,2%
en el caso de la industria de la
transformacion, frente a la cai-
da del 1,2% del sector primario.

Con estas cifras, Espana se
mantiene como la cuarta econo-
mia agroalimentaria de la UE,
aportando el 11,9% del VAB co-
munitario del sector. Ademas, la
participacién del sector agroali-
mentario en el total de la econo-
mia es mayor en Espana que en
la UE-27 (9,2% frente a 6,6%), de-
bido sobre todo al mayor peso que
tiene la comercializacion (4,1%)
en comparacion al que tiene en
1la UE-27 (2,6%).

Concretamente, Espana lide-
rala produccién comunitaria de
aceite de oliva, citricos, porcinoy
fruta fresca de la UE-27, con una
cuota de mercado del 54%, 51,6 %,
24,2% y 16,7%, respectivamente.
Ademas, es el segundo pais en
importancia en la produccion de
plantas y flores (13,9%) y hortali-
zas (19,2%), y el tercero en gana-
do bovino (11,7%), vino (5,7%) y
cebada (14,7%).

EXPORTACIONES
Si bien el volumen de ventas al
exterior de productos agroali-
mentarios descendi6 en 2022, el
incremento del precio de los ali-

Y 1) -

W) Cajamar

| 5% CAJA RURAL

| . o
e L i

OBSERVATORIO SOBRE p
EL SECTO); , Ju§ OALIMENTARIOg a5t
ESPANOL [RS8 CONTEXTO EV"{

Presentacion por parte de Gajamar del Informe 2022 del ‘Observatorio sobre el
sector agroalimentario espaiiol en el contexto europeo’. / CAJAMAR

mentos hace que el valor del co-
mercio exterior crezca un 13,6 %
interanual, registrando un nuevo
maximo historico con 69.645 mi-
llones de euros.

De este modo, la economia
espanola conserva su perfil de
exportadora neta de productos
agroalimentarios, con mas de
dos décadas ininterrumpidas de
superavit comercial. Sin embar-
g0, V por primera vez en quin-
ce anos, el superavit del sector
agroalimentario espanol cae un
24,5% en 2022 hasta situarse en
14.007 millones de euros. Es una
disminucioén que se explica por
el intenso aumento en el valor
de las importaciones, en un ano
marcado por la subida de los pre-
cios. No obstante, a pesar de la
reduccion, es el tercer superavit
mas alto de la UE-27 (segundo en
2021), por detras de Paises Bajos
(36.579 millones) y, por primera
vez, de Polonia (15.506 millones).

La fruta y frutos comestibles
y el pescado, crustaceos y molus-
cos se mantienen como principa-
les productos de exportacion y de
importaciéon de Espafia en 2022,
respectivamente, concentrando
el 14,7% del total exportado y el
14,1% del total importado por el
sector.

PUESTOS DE TRABAJO
El empleo en el sector crece un
1% en 2022, lo que supone 22.881
ocupados mas que en 2021 hasta
alcanzar 2.347.108 de trabajado-
res. E1 buen comportamiento
del empleo en la industria de la
transformacion (3,1%) y la co-
mercializacion (2,4%) amorti-
guan la caida del sector primario,
que pierde un 2,5% interanual.
En su conjunto, el sector ocupa
al 11,4% de los trabajadores del
pais, también por encima de la
media europea (10,5%).

Uno de los rasgos caracte-

Los efectos
de la inflacion

La tasa de crecimiento
de los precios ha alcan-
zado niveles preocupantes
en 2022. Los elevados costes
de adquisicién a los que
se ha enfrentado el sector
(energia, fertilizantes, pes-
ticidas, pienso para gana-
do, etc.) han desencadena-
do un proceso inflacionario
de los alimentos y bebidas
no alcohélicas hasta al-
canzar una tasa del 15,7%
en Espana y del 17,8% en
la UE-27, muy por enci-
ma de los niveles de 2021.
Esta intensa subida de
los precios en la cesta de la
compra de los hogares se
explica por el también fuer-
te aumento de los costes de
produccién, que han creci-
do en 2022 un 18,3%, algo
menos en comparacion con
el 20,5% de la UE-27.1

risticos del mercado de trabajo
agroalimentario en el conjunto
de la UE sigue siendo el enveje-
cimiento de la fuerza laboral y,
muy especialmente, en la acti-
vidad primaria. En Espana, el
86,1% de los jefes de explotacio-
nes agrarias son mayores de 45
anos, frente al 80% de la media
europea. Especialmente criti-
co es el tramo de mayores de 65
anos, que concentra el 41,3% de
los mismos.

En cuanto al trabajo feme-
nino, en 2021 las mujeres con-
centraban el 29,8% del empleo
agroalimentario espanol, por
debajo de la participacién en el
total de la economia (46,1%) y

del empleo del sector en la UE-27
(35,4%). Esta brecha se agudiza
en el sector primario donde son
e123,9% del total de los ocupados,
mientras que en el conjunto de la
Unién suponen el 31%.

MAS PRODUCTIVOS Y
MAS COMPETITIVOS
Elresponsable del Observatorio,
Joaquin Maudos, ha destacado
que la productividad del sector
se sitta un 32,1% por encima de
lamedia europea (120% mas en el
caso especifico de la produccion
primaria), lo que explica en bue-
namedidala competitividad dela
oferta espanola en el conjunto de
la UE. Esa elevada productividad
se traduce en una mayor compe-
titividad, ya que el coste laboral
por unidad de producto del sector
en su conjunto es un 26 % mas re-
ducido que el de sus competido-
res europeos. Este diferencial de
productividad y competitividad
con la UE se ha ampliado en 2022,
lo que es un aspecto positivo para
destacar.

INVERSION EN 1+D
Lainversion en I+D se reduce por
primera vez en los ultimos seis
anos (-3,1% en 2021, altimo dato
disponible), con lo que su peso en
el total de la inversion empresa-
rial se contrae del 4,3% al 3,7%
y se contabilizan 361 millones de
euros. A pesar de este descenso,
Espana se posiciona como el se-
gundo pais con mayor nimero de
programas ‘eip-agri’ de la UE-27
en 2022 (51 de 259), contribuyendo
con el 19,7%, solo por debajo de
Polonia (21,6%) y seguido de Ru-
mania (10%), Paises Bajos (9,7%)
y Alemania (8,9%).

RETOS PENDIENTES

Los retos concretos a los que se
enfrenta el sector a corto y me-
dio plazo pueden agruparse en
medioambientales, digitales, so-
ciales y econémicos. Teniendo en
cuenta las tendencias cambian-
tes de la economia mundial, el
sector agroalimentario en su con-
junto afronta muchos desafios,
como la transformacion digital
de toda la cadena de valor (para
ahorrar recursos en beneficio del
cambio climatico); la produccion
de alimentos saludables, sabro-
sos y sostenibles; garantizar la
seguridad alimentaria; transi-
tar hacia modelos de alimenta-
cion circulares mas sostenibles;
luchar en favor de la igualdad de
género, y enfrentarse al reto del
envejecimiento del empleo del
sector (el 41% de los titulares de
explotaciones agrarias tiene mas
de 65 anos), entre otros.

Segln se destaca en el infor-
me, todos ellos se afrontan desde
una posicién de relativa fortaleza
dada la elevada productividad y
competitividad del sector. A pe-
sar de ello, se insiste en la nece-
sidad de mejorar atin mas su po-
sicionamiento, siendo necesario
para ello aumentar el esfuerzo in-
novador (inversion en I+D+i), so-
bre todo teniendo en cuenta que
es inferior a la media europea.

PRESENTACION

En la presentacion de los resul-
tados del Informe 2022 intervi-
nieron el presidente de Cajamar,
Eduardo Baamonde; el secretario
general de Agricultura y Alimen-
tacion del MAPA, Fernando Mi-
randa; el director de Desarrollo
Sostenible de Grupo Cajamar, Ro-
berto Garcia; y el catedratico de
Analisis Economico de 1a Univer-
sidad de Valencia y director ad-
junto del Ivie, Joaquin Maudos.

Eduardo Baamonde, presi-
dente de Cajamar, resalté en su
intervencion que debemos estar
orgullosos del sector agroalimen-
tario que tenemos en Espanay de
los resultados que obtiene, sin te-
ner la mayor superficie agricola
atil, ni los suelos mas fértiles ni
beneficiarnos de la pluviometria
que tienen nuestros socios comu-
nitarios. “Sin embargo, somos la
cuarta potencia productora y,
ano tras ano, el valor de nues-
tras exportaciones bate récords,
alcanzando ya casi los 70.000 mi-
llones de euros, y somos lideres
en producciones mediterraneas
y sectores como el porcino”.

Fernando Miranda resalto
la importancia y relevancia del
sector agroalimentario en Espa-
na como motor de desarrollo eco-
nomico y generador de empleo y
riqueza. Con mas de un millon
de empleados en 2022, el sector
agroalimentario ampliado ha
contribuido con un 9,2% al total
dela economia espafiola en Valor
Anadido Bruto.

A continuacion, Joaquin Mau-
dos coment6 en detalle los prin-
cipales resultados del analisis,
destacando que “el sector afronta
importantes retos pero desde una
posicion de resiliencia gracias a
su elevada competitividad. Esos
retos exigen aprovechar la opor-
tunidad de los casi 1.320 millones
de fondos europeos NGEU que re-
cibe el sector y cuyo grado de eje-
cucion hasta ahora es reducido
(poco mas del 15%)”. Como retos
prioritarios sefal6 “hacer frente
al aumento de los costes de pro-
duccion, al relevo generacional y
al cambio climatico”.

Finalmente, el director de De-
sarrollo Sostenible de Grupo Ca-
jamar, Roberto Garcia Torrente,
cerro el acto celebrando el incre-
mento récord del valor anadido
generado, pero llamando a su vez
la atencion sobre las notables di-
ferencias que se observan en las
distintas fases de la cadena. “Es
especialmente preocupante —se-
nalé— que la produccién agrico-
la y ganadera haya sido la mas
afectada por los costes de produc-
cion. Sibien el valor aumenta un
11%, los costes lo hacen en casi
un 30%”. En su opinion, “esta
pérdida de rentabilidad puede
tener consecuencias en el aban-
dono de muchas explotaciones”.
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oeguro agrario,
reto a la vista

or sino lo sabian, por si

no se habian dado cuen-

ta, el pasado 28 de mayo

se celebraron en nuestro
pais elecciones municipales, y en
una serie de comunidades, tam-
bién elecciones autonémicas.
No cabe duda de que el hecho de
poder votar de modo libre, direc-
to y secreto es uno de los dere-
chos fundamentales de nuestra
sociedad. Quizas por el hecho
de poder ejercerlo con toda nor-
malidad, pasa desapercibido su
valor real. Se haya votado a una
opcion u otra, se haya votado en
blanco, o simplemente, por la
razon que sea, no se haya ido al
colegio electoral para depositar
el voto en la urna, son diferen-
tes los modos en que se puede
ejercer este derecho, que tanto
se anhela o se lucha por tener en
aquellos lugares donde no existe,
o donde no se puede ejercer con
todas las garantias.

No es mi intencién hacer un
analisis de los resultados, pese a
la libertad que ejerce esta tribu-
na para ello, pues en el momento
de escribir estas lineas todavia
no existe certeza de quién podra
gobernar en cada municipio o
comunidad auténoma mas alla
de los indicios que nos ofrece el
reparto de actas de concejal o de
diputado. Para ese analisis, hay
muchos mejor cualificados que
yo, lo cual no es impedimento
para poner en evidencia que
nuestro sector no ha sido tenido
en cuenta durante el desarrollo
de esta campana electoral. Ha
sido mas que evidente que el ple-
biscito se ha jugado anivel de los
grandes lideres de los principa-
les partidos politicos, lo que ha
impedido abordar las casuisticas
locales y sectoriales, evidencian-
do que poco onada les interesa el
sector agrario y agroalimentario
mas alla de la disputa en algunos
temas puntuales, caso del agua o
de su ausencia, la sequia.

De entrada, seria bueno que
quien tenga la responsabilidad
gobernar como receptor de la
confianza otorgada por los ciu-
dadanos mediante el voto depo-
sitado en las urnas, sepa que el
sector agrario de este pais ha
producido por un valor que su-
peralos 63.000 millones de euros
en el ano 2022, necesitando para
ello, y para el mismo ejercicio, la
necesidad de uso de consumos in-
termedios por un valor de 34.900
millones de euros, ademas de
aportar, proveniente de Europa
y através de la PAC, del orden de
6.000 millones mas anuales. Y es
que ese valor se da en el entorno
rural, y no en el entorno urba-
no, que es donde se concentra la
poblacion, y como consecuencia
de ello, el voto. En la actualidad,
casi un tercio del censo espanol
se da en el entorno de las ciu-
dades de Madrid y Barcelona,
y si sumamos el entorno de las
ciudades de Valencia, Sevilla o
Zaragoza, seguro que estaremos
cerca de lamitad de la poblacion
espafola.

Y es que ademas de producir
alimentos y dar de comer a esa

sociedad urbana, el campo expor-
ta, siendo el sector de las frutas
y hortalizas el mejor ejemplo de
ello. Asi, también es bueno saber
que nuestro sector supone un
tercio de la produccion agraria
y casi60% dela produccion vege-
tal espainola. Su valor, adquiere
una constante tendencia crecien-
te en los tltimos anos, alcanzan-
do un valor, en 2022 superior a
10s 21.000 millones de euros. Y es
que, tras pasar esa produccion
por los almacenes de manipula-
cion, sirvié para exportar mas
de 12 millones de toneladas por
un valor proximo alos 16.000 mi-
llones de euros. Por el contrario,
las importaciones espanolas de
frutas y hortalizas tan solo alcan-
zaron el valor de 3,8 millones de
toneladas, con un valor de alre-
dedor de 3.700 millones de euros.
Las cuentas son muy favorables
al sector.

No cabe duda de que este
episodio electoral hubiera sido
un gran escaparate para poner
en valor el papel que ejerce el
campo, ademas de ofrecer si-
nergias destinadas a esa prensa
internacional que ha hecho un
seguimiento proximo de nues-
tras elecciones. Pero como ya se
ha dicho, en comparacion con
el mundo urbano, el mundo ru-
ral ofrece muchos menos votos,
siendo este quizas el motivo por
el cual el campo se esta convir-
tiendo en una especie de “chico
para todo” al servicio de la po-
blacién urbana. Y es que es ca-
paz de dar esas cifras y ofrecer
servicios intangibles a la socie-
dad incluso en un contexto en el
que se ha tenido de soportar, de
manera concatenada, una pan-
demia, una crisis financiera, un
contexto inflacionario con el con-
siguiente incremento de costes,
ademas de una guerra como la de
Ucrania. Y a pesar de todo ello se
nos exige que los alimentos sean
baratos. La cuadratura del circu-
lo, vamos!

Es en este contexto, en el que
deberan ejercer su labor nuevos
equipos politicos y directivos
que se responsabilicen del area
de Agricultura en las distintas
comunidades autonomas, sien-
do los menos los que aparente-
mente repetiran con renovados
animos de superacion. De en-
trada, bueno seria que quienes
lleguen lo hagan con un minimo
conocimiento del sector, pues ya
se habria bastante ganado de en-
trada, si no el propio consejero
0 consejera, al menos que su
equipo tenga un marcado tinte
profesional. El sector es muy
profesional, y merece algo mas
que animosos y voluntariosos
politicos en lugares donde se
adoptan decisiones importantes
y trascendentes. Si seguimos so-
nando, mas alla de las normales
y consabidas discrepancias po-
liticas, el campo, y en especial
nuestro sector, no esta para
disputas y encontronazos entre
politicos, que no aportan ningin
valor. Mas bien esta para disfru-
tar de una cultura politica cola-
borativa que aporte soluciones.

R, e VI R

Acabamos de padecer un periodo de lluvias torrenciales que, si bien pueden ser usua-
les en esta época del aiio, no lo son con esta intensidad ni virulencia. / ARCHIVO

“A la vista de la deriva de la politica comunitaria en
materia agraria, bien se puede decir que el seguro
agrario es el unico sistema de resistencia que le queda

al agricultor”

“Desmantelados los sistemas de regulacion de
mercados, con unos presupuestos de la PAC donde
cada vez con menos dinero hay que hacer mas cosas,
con unas politicas llamadas verdes, que lastran mas
la competitividad de los productores comunitarios
en beneficio de los paises terceros y con una cadena
comercial donde el productor es el eslabon mas
débil, el seguro agrario se convierte en una especie
de “ultimo mohicano”, garante de las rentas de los

productores”

“De ahi la necesidad de mantenerlo y reforzarlo,
adaptandolo para que pueda ejercer la funcion real

para la que fue concebido”

“Dentro del contexto del cambio climatico, el seguro
agrario se esta caracterizando en los ultimos tiempos
por un alto grado de siniestralidad, lo que esta
comportando un alto nivel de indemnizaciones, con un
elevado coste econémico. La consecuencia ultima es
que el equilibro del sistema, tal y como esta concebido
en este momento, puede quedar desajustado”

El agua ha sido un claro ejemplo
de lo primero, y lo digo desde un
lugar en el que, pese a las escasas
1luvias, se ha podido regar con
normalidad. Es ahora tras las
ultimas lluvias, cuando hay que
pensar qué hacer cuando llegue
la préxima sequia, que llegara,
para que no sigamos con la casa
sin barrer.

Pese a que los correspondien-
tes Estatutos de Autonomia con-
fieren a sus correspondientes
regiones autonomia plena en
materia de agricultura, y pese

a que el Gobierno central es el
interlocutor valido en el con-
texto internacional, lo cierto es
que las decisiones importantes
de la politica agraria se adoptan
en Bruselas. Alli, el Pacto Verde
Europeo esta sirviendo para be-
neficiar a las producciones prove-
nientes de paises terceros, hecho
corroborado por los datos y por
los informes de impacto elabo-
rados, primero por el USDA, De-
partamento de Agricultura nor-
teamericano, y posteriormente
por la propia Comisién Europea.

Por CIRILO ARNANDIS (*)

Digan lo que digan, Europa esta
apostando por no depender del
exterior en materia energética
como cuestion estratégica, pues
las consecuencias derivadas de
la Guerra de Ucrania asi lo han
evidenciado. Por el contrario, en
materia agraria, se asfixia cada
vez mas al productor europeo,
dejandolo sin armas, no ya ante
la presencia de las plagas tradi-
cionales locales, sino ante las que
nos llegan, y cada vez mas, pro-
cedentes de esos paises terceros.

Prueba de lo que digo es el Re-
glamento sobre uso sostenible de
productos fitosanitarios que se
esta debatiendo en estos momen-
tos en Bruselas, y que ha tenido
que introducir ciertas modifica-
ciones para hacer posible la acti-
vidad agricola. De modo teérico,
esta norma pretende reducir el
uso de productos fitosanitarios,
cuando el productor es el prime-
ro que quiere hacerlo, pues supo-
ne un coste. Ello sin saber si hay;,
0 no, productos sustitutivos o al-
ternativas. Ademas, en las zonas
calificadas como vulnerables, en
su mayor medida por la presen-
cia de nitratos, el hecho final es
que no se puede tratar nada. En
este caso, la europarlamentaria
espanola Clara Aguilera, ponente
de este tema en el Parlamento Eu-
ropeo, ya ha anunciado posibles
modificaciones que modulen el
texto inicial. Y solo unas notas
para Mercosur, que dara de lle-
no en la linea de flotacion de la
industria del zumo de naranja,
ademas de la pretension del mi-
nisterio de Consumo de promo-
ver el zumo “light”, que implica
un tratamiento quimico, por en-
cima del zumo natural, que pese a
contener sus azicares naturales,
éstos son de asimilacion lenta.

Lapuesta en valor de la actual
PAC, con mas de mil folios en
el BOE, supone todo un reto de
adecuacion del sector a los dic-
tados de Bruselas. La implanta-
cion del cuaderno digital en un
entorno envejecido como es el
mundo rural no deja de ser un
reto que va mas alla de lo mera-
mente tecnologico. La normati-
va sobre desperdicio alimenta-
rio, que se esta negociando en
este momento en el Senado, y
que ha habido que matizar en
relacion con alguna de sus pre-
tensiones iniciales como la de
acabar con el hambre en el mun-
do con la fruta que no tenga con-
dicién para su comercializacion
en fresco, es una nueva idea de
legislacion ideologica que parte,
en buena medida, del desconoci-
miento del sector.

Como vemos, queda mucho
por hacer tanto aqui como en Eu-
ropa. Se nos plantean un sinfin
de retos que sera necesario supe-
rarlos para seguir produciendo
alimentos sanos y saludables y
para seguir siendo lideres en Eu-
ropa y en el mundo. Esperemos
que lanueva hornada de politicos
que lleguen no sea el resultado
del excedente de cupo, sino mas
bien, todo lo contrario, politicos
de altura que aporten soluciones
al sector. Elreto es apasionante y
el sector lo merece.

(*) Presidente Frutasy
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



27 de junio de 2023

AGROCOMERCIO

Valencia Fruits / 5

% ailimpo

El agua y el fut

uro del cultivo

del limonero en Espaiia

Como es bien conocido, las principales zonas productoras
de limo6n en Espana se encuentran en regiones en las que
la disponibilidad de recursos hidricos es limitada.

El efecto del
cambio climatico
en el régimen de
precipitaciones,
la sobreexplota-
cion de los acuife-
ros subterraneos y
las decisiones poli-
ticas de reduccion
de los recursos
trasvasados de la
cuenca del Tajo, ya
estan incidiendo,
pero todavia afec-
taran de manera
mas importante a
la disponibilidad
futura de agua
para regadio en
las zonas de pro-
duccion de limén
en nuestro pais.

Segun datos
recopilados por
AILIMPO de los
planes de cuenca
2022-2027 de las
confederaciones

hidrograficas del Segura, del Jucar (en la demarcacion
Vinalopo6-Alicanti) y 1a de las Cuencas Mediterraneas
andaluzas (Cuenca del Guadalhorce y Guadalmedina,
Cuenca de rios Carboneras y Aguas y Cuenca del Al-
manzora), en 2039 esta previsto que la disponibilidad de
agua para riego en las zonas de produccion de limon se
reduzca en un 18,69% principalmente por los menores
aportes de aguas subterraneas y de las procedentes del
trasvase Tajo-Segura.

2 ailimpo

Escenario Mix de agua en las cuencas productoras de limén
(Segura, Jucar y Cuencas mediterraneas andaluzas) en el afio 2039 (hm3y %)

Agua procedente de otras
cuencas
156,38 hm?

Aguas superficiales
501,06 hm?

Aguas desaladas
290,59 hm?

Aguas regeneradas
179,24 hm?

Aguas subterraneas
350,88 hm?

Fuente. AILIMPO

= POMELO
-DE ESPANA

LIMON
DE ESPANA

Los planes de cuenca contemplan el aumento de la dispo-
nibilidad de agua desalada en los escenarios futuros, pero
los voliimenes contemplados no compensan las pérdidas de

recursos de otras
fuentes. Al margen
de los esquemas de
planificacion, exis-
ten sobre el papel
compromisos poli-
ticos para aumen-
tar los volimenes
de agua desalada y
abaratar su coste
para asi reducir el
déficit hidrico de
estas cuencas.
Aunque desco-
nocemos el grado
de exactitud de
cual sera el al-
cance real de la
reduccion de los
recursos hidricos
en estas cuencas,
los productores de
limon continuan
realizando esfuer-
Z0s muy importan-
tes para mejorar el
aprovechamiento
del agua y reducir

su consumo llevando a cabo practicas de innovacion como
el riego deficitario controlado, la incorporacion de tecno-
logias para el monitoreo de humedad del suelo, conocer
el estado hidrico de la planta, instalacion de plasticos de
acolchado en el suelo, cubricion de las balsas de riego asi
como aumentar la capacidad de retencion de agua en el sue-
lollevando a cabo practicas de agricultura regenerativa, lo
que los sitiia en una mejor situacion para abordar los retos
en materia de riego que el futuro les depare.

www.ailimpo.com
www.thelemonage.eu

i

Por JOSE ANTONIO
GARCIA (*)

La voz de
los citricos
en Europa

La pasada semana tuve la
oportunidad de presentar
como portavoz las conclusio-
nes del Grupo de Contacto de
Citricos Europeo, en la reunion
celebrada en Roma del Plena-
rio de Frutas y Hortalizas que
conforman los Ministerios de
Agricultura y representantes
del sector de Francia, Italia,
Portugal y Espana. Me gustaria
destacar los siguientes puntos
clave:

La importancia de traba-
jar el sector citricola europeo
unido para fomentar la coope-
racion que permita poner en
valor la produccion europea
de citricos, y garantizar la sos-
tenibilidad econémica del sec-
tor, que evidentemente debe
comenzar por la rentabilidad
del productor.

La campana comercial citri-
cola 2022/23 ha venido marca-
da por el incremento de costes
para productores y comerciali-
zadores, asi como por el descen-
so del consumo motivada por la
dificil situaciéon inflacionista
que afecta a los consumidores
europeos.

Otro punto clave en la agen-
da de trabajo comun es el im-
pacto del cambio climatico en
los 4 paises productores de ci-
tricos y sus evidencias tanto a
nivel de cosecha como de apari-
cion de nuevas plagas, asi como
las iniciativas que en materia
de sostenibilidad se estan im-
plantando en el sector citricola
europeo. Aspectos relacionados
con practicas de agricultura
regenerativa, medicion de la
huella de carbon e hidrica, la
proteccion de la biodiversidad
y el impulso de la agricultura
ecologica son el presente.

En relacion con la promo-
cion, desde AILIMPO pone-
mos en valor la promocion de
nuestra produccién a través
de la campana de promocion
del limén “Welcome to the Le-
mon Age” cofinanciada por la
UE. Poner en valor el trabajo
que hacemos desde el campo y
promover el consumo es una
mision obligada del conjunto
del sector.

Finalmente, y en el mismo
orden de importancia, las cues-
tiones fitosanitarias y los ries-
gos de introduccion de nuevas
plagas, asi como la exigencia de
reciprocidad en los intercam-
bios comerciales son dosieres
fundamentales, que pedimos a
nuestras administraciones na-
cionales que los trasladen a las
autoridades comunitarias.

(*) Director de Ailimpo
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Una campana buena o
mala, segin se mire

D PACO BORRAS *

En primer lugar, para iniciar el analisis de
la campana 22-23 distinguiremos los dos
tipos de frutas citricas: las que comemos
como fruta y cuya competencia son otras
frutas, naranjas y mandarinas, y, por otro
lado, los limones y pomelos cuyo consumo
es completamente diferente.

Es evidente que el limén es un aditivo,
que acompana muchas bebidas y muchos
platos que el consumidor piensa que tiene
que tenerlos en casa, independientemente
del precio. El pomelo es un producto de se-
guidores, que normalmente lo consumen
en zumo.

NARANJAS Y MANDARINAS
Si observamos la campana desde la op-
tica de los medios de comunicacion, de
los informes de situacién de la Campana
Citricola de los servicios de estudio de la
Conselleria de Agricultura de Valencia,
del Observatorio de Precios y Mercados de
la Consejeria de Agricultura de Andalucia
y los comunicados de prensa de las dife-
rentes asociaciones agrarias, la campana
pasada no tuvo nada que ver con la actual.

La campana 2021/22 fue una mala cam-
pana en general desde el principio parala
mayoria delas variedades. Los ejemplos de
malos precios fueron constantes y las com-
paraciones de los precios de las naranjas
con el precio de un café u otras similares
se encontraban facilmente en los medios.
Se dio la circunstancia de complicarse al
final las mandarinas de club, cuyos pre-
cios en el campo cayeron desde el princi-
pio hasta el final, circunstancia que no se
habia dado casi en campanas anteriores.
En definitiva, la campana pasada segin
estos baremos fue mala o muy mala.

En contraste, esta campana 2022/23 ha
sido una campana siempre de precios por
encima de la pasada, con una busqueda
de producto por delante del momento de
larecoleccion y sin ningtn problema para
los agricultores independientes a la hora
de encontrar comprador para su fruta.
Por lo tanto, si nos basamos en estos da-
tos, estamos ante una buena campana para
naranjas y mandarinas.

Una vez asumido el sentir de los me-
dios, proponemos analizar las dos campa-
nas con las cifras consolidadas de exporta-
cion de septiembre a abril, la informacion
que tenemos del consumo doméstico y la
parte de fruta que ha ido a la industria.

NARANJAS

La campana pasada las cifras de naranjas
al final de la campana nos mostraron un
consumo en descenso, una exportacion
correspondiente al 48% de la produccion
y una parte industrializada que supuso
un 24% de la cosecha total, con precios
bastante bajos.

Esta campana, el consumo no ha creci-
do como han mostrado las estadisticas pre-
sentadas en el tltimo congreso de AECOC
de frutas y hortalizas de la primera sema-
nade junio, y aunque los precios de indus-
tria fueron mejores que el ano pasado, la
cantidad de fruta industrializada ha baja-
do hasta cerca de la mitad porcentual del
ano pasado. Siademas tenemos en cuenta
quelos precios de venta a las cadenas espa-
nolas de distribucion son muy similares a
las ventas en Europa, donde destinamos el
96% de nuestras exportaciones, podemos
estimar que el valor de las exportaciones
nos indica con bastante exactitud el valor
total que nuestras naranjas han aportado
alaproduccion. Si observamos los precios
intrastat mensuales, los volimenes de ex-
portacion y el valor acumulado de las mis-
mas los cuadros que resultan del estudio
de las estadisticas de Datacomex son los
que aparecen en el cuadro 1.

Los precios siempre fueron esta campa-
na por encima, en noviembre y diciembre

1,100

2021/22 .....
2022/23 .....

0'722 €/Kg.
0'861 €/Kg.

PRECIOS INTRASTAT DE LA EXPORTACION DE NARANJAS

+0'079 €/kG .... +19'35%
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Cuadro 1. Fuente Datacomex. Precios intrastat mensuales naranjas. / P. BORRAS
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Cuadro 2. Fuente Datacomex. Exportaciones mensuales de naranjas. / P. BORRAS

unos 0,06 €/kg, en enero 0,12, en febrero
0,18 y en marzo y abril 0,21, lo que al fi-
nal ha supuesto una media acumulada de
0,079€/kg lo que implica un incremento
respecto al ano pasado de un +19’35%.

Pero sabiamos que este afio la merma
de cosecha era importante (oficialmente
-19,9 %)y se ha visto corroborada durante
el desarrollo de la campana como nos lo
muestran las exportaciones mensuales del
cuadro 2, donde podemos observar que en
ningun mes de la campana se alcanzaron
las cifras de la campana anterior.

Si aparte de los ritmos de precios y
volimenes mensuales analizamos a con-
tinuacion los valores absolutos del valor
de estas importaciones y las comparamos
con los mismos datos a la misma fecha del
ano pasado, el resultado se aprecia en el
cuadro 3.

Aparentemente casi tenemos los mis-
mos euros que el ano pasado en exporta-
cion. Las ventas del mercado doméstico

|
“Mi impresion es que el posible
reparto sobre las 230.000 ha
de naranjas y mandarinas que
hay en Espaia es similar al de
la campafia pasada”

han seguido un ritmo muy similar con
menos volumen y mas precio. La indus-
tria ha pagado mejor, pero su incidencia
ha bajado como hemos visto.

Estos son precios de salida de almacén
de confeccion, que sabemos que este ano
ha tenido costos superiores al ano pasa-
do, sobre todo por los envases y la mano
de obra, asi como en muchos casos por el
costo de la energia. En consecuencia, es
muy probable que el pequeno incremento
de ingresos (+1,48%) haya sido absorbido
por el incremento de gastos. Podemos ima-

1.400.000

EXPORTACIONES DE NARANJASEN TM Y EN MILES DE €, OCTUBRE A ABRIL.
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Cuadro 3. Fuente Datacomex. Toneladas y miles de euros de las exportaciones de naranjas. / P. BORRAS
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ginar entonces, que como las hectareas de
naranjas entre las que hay que distribuir
estos ingresos son practicamente las mis-
mas del ano pasado, el reparto por hecta-
rea podria ser cercano al del afio pasado.

MANDARINAS
Repetimos en mandarinas el analisis de
los datos que nos ofrece Datacomex y
tenemos en precios de exportacion en el
cuadro 4.

Vemos que durante los cuatro primeros
meses de campana los precios han estado
por encima del ano pasado, en una horqui-
1lla entre 0,13 y 0,20€/kg, pero en enero y
febrero la diferencia positiva fue de 0,32,
en marzo de 0,39 y en abril de 0,48. Lo que
nos da una media de esta campana de
+0,245€/kg lo que supone un incremento
del 21,84%.

La merma de cosecha de mandarinas
respecto al ano pasado no era tan gran-
de como en naranjas, pero era relevante
(oficialmente -9,8%) y, como vemos en el
cuadro de exportaciones mensuales (cua-
dro 5), se confirma.

Se repite la ténica en todos los meses
que las exportaciones son menores que los
mismos meses de la campana anterior. Y
todo apunta que la merma inicial previs-
ta se qued6 corta en su calculo y ha sido
mayor. Vemos que, mientras en naranjas
la merma en toneladas fue del 14,98%, en
mandarinas ha sido del 16,33%, a pesar de
que su prevision de merma era la mitad
que en naranjas.

Si ahora vemos la aportacion en valor
de estas exportaciones y la comparamos
con la de la campana anterior (cuadro
6), nos encontramos con una situacion
bastante similar a la que hemos visto en
naranjas. Es muy probable que el incre-
mento de valor absoluto que nos dan las
exportaciones se lo coma el incremento
de gastos.

Y, en consecuencia, lo que queda a re-
partir por las hectareas totales se puede
parecer bastante a lo que habia para re-
partir la campana pasada.

¢POR QUE SON TAN DIFERENTES LAS

SENSACIONES SOBRE LA CAMPANA?
Durante el desarrollo de la Comisién de
Estudio sobre situacion de la citricultura
en la Comunitat Valenciana, un conocido
productor y exportador dio en la clave de
este tema: “Practicamente ningan agri-
cultor pequeno y mediano y muy pocos
grandes llevan una verdadera contabili-
dad analitica de sus explotaciones. Ven
el precio del kilo y lo rapido o no que les
recolectan, pero no miran el conjunto de la
explotacion y los ingresos netos reales por
hanegada, contabilizando adecuadamente
sus costos personales”.

Y eso es cierto, pero evidentemente no
puede ser la citricultura del futuro. La es-
piral de panico que se produce en el seno
de la produccion independiente, cuando
el mercado se tensiona acaba provocando
una carrera para que le recolecten como
sea a los agricultores su cosecha que
conduce a una entrega del producto sin
referencia, que acaba repercutiendo sin
ninguna necesidad en el mercado.

ALGUNAS VALORACIONES PERSONALES
Como he senalado, mi impresion es que el
posible reparto sobre las 230.000 hectareas
de naranjas y mandarinas que hay en Es-
pana es mas bien similar al de la campana
pasada, pero en ese punto hay que tener
en cuenta que hay aspectos entre las dife-
rentes hectareas y parcelas que hay que
considerar:

— Las plantaciones antiguas y peque-
nas, en general, han tenido menos cosecha
quelasjovenes y grandes. Muchas no com-
pensaran con el precio los ingresos por
hectarea o hanegada sila merma era alta.
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Cuadro 4. Fuente Datacomex. Valores mensuales exportacion de mandarinas. / P. BORRAS

1.600.000

EXPORTACIONESDE MANDARINAS
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Cuadro 6. Fuente Datacomex. Toneladas y miles de euros de las exportaciones de mandarinas. / P. BORRAS

—Las plantaciones pertenecientes alos
exportadores y a las cooperativas, que el
ano pasado se recolectaron con mas orden
que las independientes, sufrieron menos,
y esta campana solo dependeran del por-
centaje particular de merma.

- Las plantaciones de agricultores in-
dependientes este afio se han recolectado
mejor y si no tenian tanta merma, su re-
sultado ha sido claramente positivo.

Por ello, creo que esta campana hablan-
do de naranjas y mandarinas en general
los ingresos por hectarea o hanegada, sera
en muchos casos similar ala pasada, a pe-
sar de las sensaciones que hemos visto en
los medios alolargo delos Gltimos meses.

Y, por consiguiente, el diagnostico rea-
lizado y las propuestas planteadas en el
recientemente publicado, Plan Integral
Citricola de la Comunitat Valenciana,
mantienen totalmente su vigencia. Si no
se ponen en marcha las acciones plantea-
das, seguiremos viendo desaparecer cada
ano hectareas de naranjas y mandarinas
en la Comunitat.

Sin olvidar, por otra parte, la bajada
de consumo, sobre todo en naranjas, pero
también en mandarinas, ante la que este
ano hemos visto la loable iniciativa de la
Generalitat Valenciana con el tema de la
marca Naranjas de Valencia. Seria de es-
perar que los cambios politicos no afecta-
sen a estas iniciativas. Aunque son los mo-
vimientos para conseguir fondos europeos
0 nacionales, los que pueden hacer algo
mas serio en promocioén y ello depende de
Intercitrus, fundamentalmente.

[ LIMONES Y POMELOS

A nivel de ruido mediatico, podemos ha-
blar mas bien de silencio en ambos pro-
ductos. Los dos presentaban inicialmente
mermas importantes (limén -12,4% y po-
melo -13,7 %), aunque, como veremos, la
evolucion exportadora no ha sido similar
en los dos productos.

[ LIMONES

La campana se ha caracterizado por un
mayor aprovechamiento de la cosecha
por la posibilidad de colocar calidades in-
feriores al haber fallado las exportaciones

turcas. Y ello ha tenido como consecuencia
que el volumen trasladado a la industria,
que el aino pasado lleg6 a ser del 28%, este
ano se ha visto reducido al 21%, y ha su-
puesto que las industrias han recibido
mas de 100.000 toneladas menos de limén
a 31 de mayo, segtin los datos de Ailimpo.

Si vemos los precios de las exportacio-
nes en el cuadro 7, exceptuando septiem-
bre y abril donde los precios son solo lige-
ramente superiores a los del afio pasado,
lamedia nos da una diferencia positiva de
+0,128€/Kg que supone un incremento del
11,37%. Si bien no podemos olvidar que
los precios de partida del afo pasado ya
eran elevados. Y, por otra parte, no pode-
mos olvidar que este afio estos precios son
para calidades medias ligeramente infe-
riores a las del ano pasado por el mejor
aprovechamiento que hemos sefialado
anteriormente.

Si observamos ahora la cadencia men-
sual de cargas en el cuadro 8, vemos que
dentro de los grandes citricos, se repite
que todos los meses se han exportado me-
nos limones que el afio pasado, excepto en
marzo, pero la merma es netamente me-
nor que en naranjas y mandarinas.

Al analizar los ingresos absolutos en el
cuadro 9 nos encontramos que estamos
ante un incremento respecto al aino pasado
también superior a naranjas y mandari-
nas, ya que en este caso es de un +5,83%.
Si ademas tenemos en cuenta la menor
aportacion a la industria, que también
ha pagado mejores precios, podemos es-
timar que ese incremento de ingresos se
vera mermado por el incremento de gas-
tos, pero podria quedar aiin un remanente
positivo para la produccién en compara-
cion a la campana pasada.

En definitiva, que de forma global y ya
durante mas de una década, los limones
vuelven a pasar una campana con resul-
tados positivos para toda la cadena. Como
es habitual en estos casos sigue subiendo
el namero de hectareas plantadas, que ya
supera la barrera de las 52.000, y pronto
Espana podria incluso rebasar la barrera
de 1.500.000 toneladas de produccion.

(Pasa a la pagina siguiente)
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PRECIOS INTRASTAT DE LA EXPORTCION DE LIMONES.
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Cuadro 10. Fuente Datacomex. Precios mensuales exportacion de pomelos. / P. BORRAS
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Cuadro 12. Fuente Datacomex. Toneladas y miles de euros exportacion de pomelos. / P. BORRAS

“Una campaiia...”

(Viene de la pagina anterior)

Y, como dice Ailimpo, insistir en la
promocion, el encaje armonico con otras
zonas productoras, la innovacion en el
sentido global de la palabra, la moderni-
zacion de las plantaciones, las tendencias
hacia la sostenibilidad, las plantaciones
bio con 11.950 hectareas que ya alcanzan
un 23% sobre el total y la agricultura rege-
nerativa del limoén convencional, pueden
afianzar un liderazgo mundial para Espa-
na en limones que interesa desarrollar y
consolidar.

2 POMELOS

Evidentemente estamos ante el hermano
menor de la familia de citricos, ya que
apenas supone un 1,3% de la cosecha y un
1,6% de las exportaciones, pero, por otro
lado, es una realidad que su peso sigue
creciendo en el global citricola espanol. A
pesar de estar estabilizado o incluso en re-
cesion anivel mundial, en Espafia no baja.

Siguiendo el mismo esquema que he-
mos realizado con los tres citricos impor-
tantes vemos en primer lugar la evoluciéon
de los precios mensuales de los pomelos
exportados segin Datacomex, como puede
apreciarse en el cuadro 10.

El comportamiento ha sido muy unifor-
me alolargo de toda la campana y practi-
camente la diferencia positiva de precio se
corresponde con la media alcanzada, que
es de +0,043€/kg, lo que supone un incre-
mento de precio de +5,27% respecto a la
campana pasada.

Donde aparece una sorpresa es en las
cargas mensuales, ya que el aforo inicial
era de merma respecto al afno pasado un
-13,7%, en linea con los descensos que pre-
sentaban el resto de citricos.

A pesar de la merma prevista, todos
los meses excepto de forma ligera marzo
Espana ha exportado mas pomelos que el
ano pasado, como se aprecia en el cuadro
11, con lo que las cifras de septiembre a
abril arrojan un incremento de las expor-
taciones de 10.310t, 1o que supone un incre-
mento del 19,75% respecto al afio pasado.
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Cuadro 11. Fuente Datacomex. Exportacion mensual de pomelos. / P. BORRAS
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Cuadro 13. Fuente Datacomex. Importaciones mensuales de naranjas. / P. BORRAS

IMPORTACIONES ESPANOLAS DE NARANJAS. Septiembre a Abril
2021-22 2022-23 Diferen Tm _Diferen %
Egipto 282 39.501 39.219 13893.03%
Marruecos 1.025 4 284 3.259 318.08%
Grecia 557 5577 #DIV/O!
Italia 791 301 -490 -61,91%
Croacia 491 491 -100,00%
Hemisferio Norte 2.589 44.643 42.054 1624,09%
Portugal 25749 20.780 -4.969 -19.30%
Paises Bajos 17.891 8.529 -9.361 -52,32%
Francia 2174 4.990 2.816 129.53%
Rest Reexport Sur 2764 22 -2.741 -99.20%
Reexport del Hem Sur 48.577 34.322 -14.255 -29,35%
Sudafrica 31.874 30.702 -1.172 -3.68%
Argentina 800 9.691 8.891 1111,80%
Zimbabwe 6.163 8.947 2783 45 16%
Uruguay 5190 3.743 -1.447 -27.89%
Resto Hem Sur 87 64 -22 -25.82%
Hemisferio Sur Directo 44.114 53.147 9.033 20,48%
95.281 132.409 37.128 38,97%
Cuadro 14. Origen de las importaciones de naranjas. / P. BORRAS
2021-22 2022-23 Dif Tm Dif %
Naranjas 95316 132453 37.137 38,96%
Mandarinas 23832 23.790 42 -0,18%
Pomelos 2450  2.152 298  -12,18%
Limones 22 467 19.279 -3.188 -14.19%
Tot Citricos| 144.066 177.674 33608 2333%

Cuadro 15. Datacomex. Importaciones espaiiolas septiembre a abril. / P. BORRAS

Y, en consecuencia, si ahora analiza-
mos el valor absoluto aportado por las ex-
portaciones en comparacion a lo aportado
la campana pasada tenemos los resultados
que se aprecian en el cuadro 12, 1o que
convierte, aparentemente, a este citrico en
el de mayor aporte en términos globales
de € por hectarea, respecto a la campana
pasada.

™ IMPORTACIONES CITRICOLAS

DE SEPTIEMBRE A ABRIL
Si observamos las importaciones citri-
colas espanolas en el mismo periodo que

estamos analizando, ya podemos antici-
par que estamos ante uno de los anos con
mayor volumen de importaciones conse-
cuencia directa de nuestra campana tan
corta. Hacia muchos anos, desde la cam-
pana 2015/16, que Espafia no llegaba a los
6.000.000 de toneladas de produccion.

En el cuadro que nos facilita Dataco-
mex, los datos de importacion globales de
septiembre 2022 a abril 2023 tenemos los
resultados que se aprecian en el cuadro
15.

Como se observa, las importaciones
de mandarinas, pomelos y limones en el

periodo han bajado. Pero, las de naranjas
han subido en 37.127 toneladas 1o que su-
pone un 38,96%. Y, como era de esperar,
ese crecimiento ha sido todo durante
marzo y abril, ya que las importaciones
de naranjas durante septiembre y octu-
bre fueron practicamente las mismas
que anos anteriores, como podemos ver
en el cuadro 13.

Por ello las cifras en el periodo corres-
pondiente al hemisferio sur son simila-
res y el incremento corresponde todo a
paises del hemisferio norte.

El detalle del origen de las importacio-
nes del cuadro 14 nos lo muestra. Hemos
situado las importaciones de Portugal,
Paises Bajos y Francia como reexporta-
ciones del hemisferio sur, ya que se han
dado sobre todo en septiembre y octubre.
Lamayoria de las importaciones de Egipto
se han dado durante los meses de marzo
y abril.

1 COMO SE INTUYE
LA CAMPANA 2023/24

Evidentemente es muy pronto para rea-
lizar una valoracioén sobre la proxima
campana, pero hay algunos aspectos que
se pueden senalar. La primavera ha sido
menos agresiva que lo fue la pasada en el
tema de la floracion y el cuaje en general.

Pero la sequia en el valle del Guadal-
quivir es un hecho que influira a la baja
en la cosecha de citricos del préoximo
ano en esa cuenca. Sevilla y Coérdoba
representan el 60% de la produccion de
Andalucia, por lo que la merma sera
representativa.

Por lo tanto, no podemos esperar una
recuperacion significativa de la campana
de citricos 2023/24 respecto de la pasada.
Probablemente estemos ante una campa-
na cercana a las cifras del ano pasado.

Otro tema sera como nos enfrentare-
mos a las plagas, especialmente al Coto-
net de Sudafrica que aparentemente este
afno no esta siendo tan virulento y como
lidiaremos con la mosca del Mediterra-
neo si se alarga el verano, pero vamos a
imaginar que nos saldra mejor.

(*) Consultor hortofruticola
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ICITROPOST

Tecnologia postcosecha para alargar
la vida comercial de los pimientos

El pimiento (Capsicum annuum L.) ocupa el primer
lugar en el ranking de exportaciones de las hortalizas
que se producen en Espana, tanto en volumen expor-
tado como en valor. Ademas, de acuerdo a los datos de
la FAO, Espana esta entre los paises que mas ingresa
en todo el mundo por la exportacion de este producto
hortofruticola.

En pimientos, el podrido postcosecha es la princi-
pal causa de reclamaciones y pérdidas en destino, y
también una importante causa de mermas durante el
almacenamiento y transporte. Entre los principales
patogenos causantes de podrido postcosecha en este
producto podemos mencionar los hongos Alternaria
spp. y Botrytis spp. (Figura 1), y la bacteria Pectobac-
terium carotovorum (=Erwinia) causante de la podre-
dumbre blanda o bacteriana. Otros géneros de hongos
como Rhizopus, Geotrichum o Mucor también pueden
ocasionar podrido en pimiento.

1b

1a

Figura 1: pimientos con podrido causado por
Alternaria spp. (1a) y Botrytis spp. (1b).

Buenas practicas de recoleccion e higiene: el
manejo postcosecha para reducir estos podridos y las
pérdidas que de ellos derivan comienza con buenas

practicas de recoleccion en el invernadero. La desin-
feccion controlada y sistematica de las herramientas
utilizadas para recolectar el pimiento, asi como de los
envases de campo, disminuye la incidencia de podri-
dos postcosecha.

El material utilizado en campo para la recoleccion
esta expuesto a una continua contaminacion, lo que
aumenta considerablemente el peligro de contamina-
cion cruzada y como consecuencia el riesgo de pudri-
cion bacteriana, principalmente en la zona peduncu-
lar. Asimismo, el establecimiento y mantenimiento de
un correcto programa de Limpieza y Desinfeccion en
toda la central hortofruticola, mejorara sensiblemente
los resultados en el control del podrido.

Alargar la vida comercial del pimiento: el Siste-
ma CITROCIDE® PC P constituye una mejora radical
para alargar la vida comercial en pimientos. El Siste-
ma realiza una aplicacion automatica, controlada y
eficiente de CITROCIDE® PC, producto a base de aci-
do peracético certificado para agricultura ecologica,

Tabla 1: eficacia (%) del SISTEMA CITROCIDE®
PC P en el control del podrido en pimientos con
herida. TVC = Test de Vida Comercial a 20°C y 85 HR;
R = Réplica. % Eficacia = [(podrido en testigo —
podrido en tratamiento)/podrido en testigo]*100

13 dias 10 dias 13 dias

R1 100% 80% 92%
R2 83% 80% 92%
R3 92% 100% 76%
R4 92% 100% 92%
Promedio 92% 90% 88%

CITROSOL”

ADVANCED POSTHARVEST SOLUTIONS

en el proceso de lavado de pimientos. Esta aplicacion
permite reducir de forma significativa los niveles de
podrido postcosecha en este producto (Tabla 1).
Garantia de seguridad alimentaria: asimismo,
el Sistema CITROCIDE® mantiene el agua de lavado
y la lavadora en condiciones de higiene (Figura 2).
De esta manera se minimiza cualquier riesgo de
contaminacion cruzada que pueda ocurrir durante el
proceso de lavado, ya sea por microorganismos peli-
grosos para el ser humano, como por aquellos patoge-
nos que pueden producir podrido en el producto final.

mMyL ®mBM ®mEB

Lavadora AGUA Sistema CITROCIDE

Figura 2: higiene en la superficie de 2 lavadoras de
pimiento, una lavando solo con agua (Lavadora AGUA) y
otra con un Sistema CITROCIDE® PC P. Contaminacion
superficial por Mohos y Levaduras (MyL), Bacterias to-
tales (BM) y Enterobacterias (EB). ufc/cm2 = unidades
formadoras de colonia por cm2 de lavadora; ND = No
Detectado.

Dr. Martin Mottura
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

CITROPOST es una publicacion elaborada integramente
por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el
objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSE-
CHA. En CITROSOL realizamos una labor de investi-
gacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba
de ello son estas publicaciones, que con la ayuda de
Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Elministro de Agricultura, Pes-
cay Alimentacién, Luis Planas,
aseguro el pasado lunes, 26 de
junio, que Espana va arecibir 81
millones de euros extraidos de
la reserva de crisis de la Politi-
ca Agricola Comun (PAC) para
hacer frente a las consecuencias
de la sequia en el campo.

“Espana recibiria 81 millo-
nes de euros de la reserva agri-
cola destinada a responder a la
situacion de sequia que habia-
mos indicado”, declaré Planas
a su llegada a la reunion de
ministros de Agricultura de la
Unioén Europea que se celebro
en Luxemburgo.

Seglin el ministro, Espana se-
ria el Estado miembro que mas
dinero recibiria de este nuevo
paquete de ayudas que la Co-
mision Europea presento6 a los
paises el pasado lunes, al mar-
gen de la reuniéon de ministros
de Luxemburgo. La aprobacion
definitiva del proyecto de regla-
mento con las ayudas tendra lu-
gar mas adelante.

“De confirmarse en su mo-
mento por la aprobacion de este
reglamento correspondiente, se-
riamos el primer pais perceptor
de la Uniéon Europea. Es una
excelente noticia que, eviden-
temente, hoy pasa la primera
fase”, coment6 Luis Planas.

El titular de Agricultura se-
naloé que la aprobacion final de
las ayudas tendra lugar “proba-
blemente, en los préoximos dias o
en las proximas semanas”, pero
recalco que la propuesta de la
Comision es ya una respuesta
a la peticion que Espafa habia
hecho al Ejecutivo comunitario.

En la anterior reuniéon de
ministros de Agricultura de la

Espaiia va a recibir 81 millones de euros extraidos de la reserva de crisis de la PAC ante la situacion de sequia. / ARCHIVO

La Comision Europea
propone movilizar la
reserva agricola

Espana recibira 81 millones de euros en ayudas de la
Union Europa para afrontar efectos de la sequia

UE, celebrada a finales de mayo,
la Comision Europea se mos-
tré dispuesta a distribuir 250
millones de euros de la reserva
agricola de crisis para apoyar

a los agricultores y ganaderos
mas afectados por la sequia y las
inundaciones de las tltimas se-
manas, tal y como habian recla-
mado Espana, Portugal, Francia

e Italia. Se espera que el paquete
presentado el lunes a los paises
incluya en total 330 millones de
euros, 250 de ellos procedentes de
la reserva agricola.

Luis Planas, asimismo, in-
dico que la semana pasada se
mantuvieron reuniones con
las comunidades autonomas y
con las organizaciones agrarias
“justamente para movilizar lo
que se refiere a las decisiones
adoptadas por el Consejo de
Ministros en el 11 de mayo de
este mismo ano en relacion con
la sequia y la situacion de mer-
cados agrarios derivados de la
guerra de Ucrania”.

“Como recordaran, movi-
lizamos desde el Gobierno de
Espana 784 millones de euros,
una parte de ellos en ayudas
directas, otros en bonificacion
de seguros agrarios, otros en
medidas de liquidez”, expuso
el ministro.

Planas anadio6 que 355 millo-
nes “estan ya en curso para ser
abonados a nuestros ganaderos
en los proximos meses” y que
hay 276 millones “pendientes de
reparto en materia de agricul-
tura”, alo que se sumaran los 81
millones de euros de la reserva
agricola.

“La suma de ambos concep-
tos seran 357 millones de euros,
con lo cual nos situaremos en
una cifra de 712 millones de eu-
ros de ayudas directas a agri-
cultura y ganaderia por concep-
to de sequia, maslos 5 millones
que hemos movilizado para la
apicultura”, especificé.

“Creo que es una excelente
noticia que quiero compartir.
Vamos a continuar trabajan-
do en los proximos dias y en
las proximas semanas para
alcanzar el maximo consenso
en la distribucion de esos fon-
dos para nuestros agricultores
y ganaderos”, concluy6 Luis
Planas.
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José Manuel Asensi, Merwyn Xiao y Paco Lopez son los encargados de comandar el equipo de Reemoon Sorting Spain y afianzar su posicion en el mercado espaiiol. / REEMOON SORTING SPAIN

REEMOON SORTING SPAIN

“El desarrollo tecnologico,
|a investigacion y la implantacion
de soluciones forman parte
de nuestro ADN”

Reemoon es una multinacional de origen chino con una dilatada trayectoria en el desarrollo de equipos y soluciones tecnologi-
cas para el sector postcosecha, que llega a Espania constituyendo la sociedad Reemoon Sorting Spain, formada por un equipo de
profesionales con experiencia contrastada en el sector hortofruticola. La expansion a nivel internacional es parte fundamental
de la filosofia de Reemoon, para ello adapta su filosofia de empresa a las caracteristicas o particularidades de cada mercado en
el que esta presente. “Pretendemos que Reemoon Sorting Spain se convierta en un partner estratégico”. Reemoon ofrece al mer-
cado equipos robustos y fiables desde el punto de vista del funcionamiento, pero tecnologicamente muy avanzados y en continuo
desarrollo focalizando esfuerzos en el desarrollo y la mejora de soluciones para el proceso de calibrado de frutasy vegetales con
una tecnologia accesible y adecuada a las necesidades de cada proyecto, pero con la ventaja de ser escalable.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudl es la historia de
Reemon?

Reemoon Sorting Spain. Reemoon
es una multinacional de origen chino,
constituida en el 2001, cuyo principal
objetivo es el desarrollo de equipos y
soluciones tecnologicas para el sector
postcosecha que permitan a sus clientes
desarrollar, de forma eficaz y eficiente,
cada uno de los procesos de tratamiento,
seleccion y confeccion, teniendo en cuen-
talas particularidades y caracteristicas
de los productos y la filosofia de trabajo
de cada una de las firmas que constitu-
yen la cartera de clientes de la compania.

VF. ;Cuales son los valores y pilares
bajo los cuales se rige Reemoon como
empresa?

RSS. Reemoon es una compania con
una clara vocacion de expansion inter-
nacional, a través de la cual queremos
implantar con garantia soluciones para
una gama extensa de frutas y verduras
en clientes de diferente tipologia, los
cuales quieren ofrecer a sus mercados

objetivo aquello que les demandan de
forma satisfactoria. Por lo tanto es muy
importante para Reemoon ofrecer su tec-
nologia y su know-how como empresa,
pero considerando las particularidades
de los diferentes paises/areas en las que
estamos implantados.

Por otra parte, como pilares funda-
mentales que permiten sustentar la
vocacion de internacionalizacion de la
compania, consideramos que el desa-
rrollo tecnologico, la investigacion y
la implantacion de soluciones focaliza-
das en la busqueda de aplicaciones que
permitan dar respuesta a los diferentes
retos que encuentran nuestros clientes,
son valores que forman parte del ADN
de la sociedad.

Otro pilar fundamental de la filoso-
fia de Reemoon es la atencion al cliente,
por ello la estrategia de implantacion
de la empresa a nivel internacional esta
basada en la proximidad. Ofrecemos al
mercado un producto de calidad, pero
entendemos como una parte fundamen-
tal de nuestra estrategia de posiciona-

miento, la introducciéon en los merca-
dos objetivo, a través de personal con la
experiencia y conocimiento suficiente
del mismo, unido a la inversion y la
creacion de una infraestructura local
que nos permita dar solucién integral
a las necesidades de nuestros clien-
tes. Por lo tanto, estamos presentes en
todas las fases de desarrollo; partici-
pamos con el cliente en la fase inicial
del diseno del proyecto, ofrecemos al
cliente, si asilo requiere, la posibilidad
de soluciones “llave en mano”, y com-
pletamos el circulo con la cercania de
un servicio postventa propio integrado
por personal local, técnicamente cuali-
ficado, con experiencia y conocedor del
mercado objetivo.

VF. Una multinacional china espe-
cialista en soluciones postcosecha, ;cOmo
llega a Esparia? ;por qué esa apuesta por
nuestro pais?

RSS. Tal y como indicabamos an-
teriormente, es parte fundamental de
la filosofia de Reemoon la expansion a
nivel internacional. La compafia tiene

claramente definida su politica de inter-
nacionalizacion, y parte importante del
éxito es adaptar esa estrategia general a
las particularidades de cada uno de los
mercados en los que nos establecemos.

Actualmente Reemoon esta presente
en 22 paises y regiones alrededor del
mundo siendo consciente de que el de-
sarrollo tecnolégico continuo, la adap-
tacion alos mercados objetivo, y 1a aten-
cion 360° alas necesidades/proyectos del
cliente, es la clave del éxito.

Reemoon llega a Espana, constituyen-
do la sociedad Reemoon Sorting Spain,
la cual esta formada por un equipo de
profesionales con experiencia contras-
tada en el sector, que pretende ofrecer
al cliente, a través de una estrecha y
continua colaboracién en ambos senti-
dos, soluciones que den respuesta a sus
necesidades inmediatas, pero que a su
vez, establezcan las bases para el desa-
rrollo futuro.

VE. ;Cual es la ‘hoja de ruta’ de Ree-
moon Sorting Spain en esta primera
etapa?
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RSS. Pretendemos que Reemoon Sor-
ting Spain se convierta en un partner es-
tratégico, que sea capaz de acompanar a
sus clientes en proyectos de afianzamien-
to dela sociedad en el presente, pero tam-
bién en el crecimiento futuro, buscamos
relaciones a largo plazo que permitan
intercambiar experiencias que seguro
resultaran positivas y que nos permiti-
ran a clientes y proveedores, adaptarnos
alos cambios de nuestro entorno.

Reemoon a través de su filial Ree-
moon Sorting Spain ofrece al mercado
equipos robustos y fiables desde el pun-
to de vista del funcionamiento, pero
tecnologicamente muy avanzados y en
continuo desarrollo, 1o que permite a
nuestros clientes retroalimentarse de
la experiencia de los clientes de la com-
pafiia a nivel internacional, y a su vez,
introducir avances y mejoras tecnologi-
cas asumiendo inversiones totalmente
razonables y justificadas en cuanto a su
retorno econoémico.

Por otra parte, Reemoon Sorting
Spain tiene claro y es pilar fundamen-
tal de la cultura de la empresa, que el
soporte 360° a nuestros clientes no es una
mera herramienta comercial. La filial
espanola se crea considerando y siendo
conscientes de lamadurez, de la comple-
jidad, de la profesionalidad y competiti-
vidad del sector del producto en fresco
de nuestro pais, y como tal se disefia un
proyecto de empresa que cuenta con los
medios humanos y técnicos adecuados
para dar respuesta a cualquier necesidad
que planteen nuestros clientes.

VF. ;Qué soluciones tecnologicas apor-
ta Reemoon al mercado espariol y, por ex-
tension, al mercado europeo?

RSS. Reemoon es una compania
que ha basado su evolucion en la con-
tinua interaccion con el mercado con
la finalidad de adaptarse y anticiparse
ofreciendo soluciones tecnologicas a las
empresas, que les permiten ofrecer a sus
clientes aquello que demandan, cuidan-
do al maximo la calidad del producto en
fresco, pero mejorando de forma consi-
derable la productividad de sus procesos.

Reemoon principalmente focaliza es-
fuerzos en el desarrollo y la mejora de
soluciones para el proceso de calibrado
de frutas y vegetales, y en ese sentido la
empresa ofrece una tecnologia accesible
y adecuada a las necesidades de cada
proyecto, pero con la ventaja de ser es-
calable. Es decir, partimos de soluciones
tecnologicas basicas que permiten dar
solucion técnica a las necesidades de
seleccion planteadas, pero que pueden
ser completadas a futuro, asumiendo in-
versiones en dichas mejoras totalmente
realizables desde el punto de vista opera-
tivo, y desde el punto de vista economico.

La gama de equipos para la seleccion
y el calibrado es amplia, como también
loesla cantidad de frutas y vegetales que

Al || LI

Reemoon ha inaugurado una nueva planta de produccién en China de 110.000 m? incrementando asi, de forma considerable, su capacidad de produccion. / RSS

“Actualmente Reemoon esta presente en 22 paises y regiones alrededor
del mundo siendo conscientes de que el desarrollo tecnolégico
continuo, la adaptacion a los mercados objetivo, y la atencion 360° a las
necesidades/proyectos del cliente, es la clave del éxito”

“Reemoon a través de su filial Reemoon Sorting Spain ofrece al
mercado equipos robustos y fiables desde el punto de vista del
funcionamiento, tecnolégicamente muy avanzados y en continuo

desarrollo”

“Reemoon es una empresa que pretende crecer y afianzar su posicion
en aquellos mercados en los que se implante, a través de contribuir al

crecimiento de sus clientes”

son susceptibles de seleccion utilizando
los calibradores Reemoon. Pero con el
animo de focalizar y sintetizar, actual-
mente Reemoon, esta comercializando
dos marcos tecnologicos generales cuyo
desarrollo esta basado en el autoapren-
dizaje de los sistemas a través de la inte-
ligencia artificial y de la introduccion
en el sistema de modelos de seleccion
especificos, hablamos pues del sistema
FRUSCAN vy del sistema INFRUSCAN.

Elmédulo FRUSCAN, formado por un
sistema de camaras de alta definicion,
permite el analisis de la fruta tras la vi-
sién de la superficie de la misma en 360°,
obteniendo la seleccion de la misma en
parametros tales como diametro, color y
calidad externa.

Laposibilidad de adaptar la velocidad
de rotacion de la fruta en funcion de las

/.

caracteristicas propias de cada producto
durante el analisis de la misma por las
camaras de vision, da como resultado
una extraordinaria valoracion del co-
lor, y ademas una seleccion del produc-
to en funcién de la deteccion de defecto
externo extremadamente resolutiva. La
calidad de las imagenes obtenidas y la
potencia del sistema, permite la detec-
cion de defectos apenas apreciables para
la vista, ademas de la deteccion de pro-
blemas evolutivos que pueden suponer
reclamaciones por parte del cliente final.

En lo que se refiere al modulo IN-
FRUSCAN, se trata de un modulo que
ofrece al cliente la posibilidad de anali-
zar diferentes parametros relacionados
con la calidad interna de la fruta o la ver-
dura que se pretenda seleccionar. Es el
complemento a la tecnologia FRUSCAN
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Las tecnologias FRUSCAN y INFRUSCAN estan en continuo desarrollo y su interactuacion esta obteniendo avances notables. / REEMOON SORTING SPAIN

que permite a nuestros clientes ofrecer
a sus clientes finales el producto en las
condiciones de comercializacién que es-
tan demandando.

Tanto la tecnologia FRUSCAN como
la INFRUSCAN, estan en continuo de-
sarrollo y son notables los avances que
estamos obteniendo en la interactua-
cion de ambos sistemas con el objetivo
de obtener parametros de seleccion que
garanticen la calidad del producto que
estan ofreciendo nuestros clientes, y
que a su vez permitan la llegada a los
lineales, de productos en condiciones
optimas para el consumo. Trabajamos
en entornos muy exigentes, donde la glo-
balizacién y las diferentes normativas
obligan a nuestros clientes a disponer de
herramientas que les permitan aproxi-
marse al tan perseguido “ready to eat”.

VF. ;Cual es el tipo de cliente al que se
dirige Reemoon? ;Cudl es la versatilidad
de la compariia para adaptar su oferta a
las diferentes necesidades y tipologias de
clientes dentro del mundo hortofruticola?

RSS. Reemoon no hace distincién en-
tre sus clientes en funcion de su tamano.
Reemoon es una empresa que pretende
crecer y afianzar su posicion en aquellos
mercados en los que se implante, a tra-
vés de contribuir al crecimiento de sus
clientes.

Desde Reemoon se consolida la cola-
boracion estrecha con las empresas a tra-
vés del aporte de soluciones tecnologicas
que se ajusten alo que el cliente necesita,
que les permitan alcanzar sus objetivos
mejorando sus procesos y manteniendo
la calidad de sus productos, y que las so-
luciones surjan a través de la colabora-
cion y de la participacion estrecha de los
clientes en el proyecto que se pretenda
desarrollar.

La empresa gracias a la reciente
inauguraciéon de su nueva planta de
produccién en China de 110.000 m?, ha
incrementado de forma significativa su
capacidad de produccioén, por lo que la
compania es capaz de dar respuesta a
los diferentes proyectos que llegan des-
de aquellos paises en los que la marca
esta presente.

Por otra parte y respecto a la capaci-
dad de la empresa de adaptar su oferta,
como hemos comentado anteriormente,
un aspecto destacable de la estrategia
de internacionalizacion de Reemoon es
el de adaptar su filosofia de empresa a
las caracteristicas o particularidades
de cada mercado en los que estamos
presentes. La llegada a los diferentes
paises creando equipos de profesiona-
les locales que conocen perfectamente
el mercado objetivo, apoyado por la
inversion en infraestructura y medios
que permitan no sélo el desarrollo y
la implantacion de los proyectos, sino
también la asistencia postventa de
proximidad y el seguimiento a través de
técnicos locales propios, es una estra-
tegia de implantacion que claramente
permite a Reemoon y por extension a
Reemoon Sorting Spain, dar respuesta
de forma inmediata y personalizada a
cada uno de los proyectos en los cuales
estamos participando.
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Agrocultivos

Sequia y tormentas provocan
pérdidas de 173 millones
en el campo murciano

Las lluvias torrenciales y el granizo han afectado a una superficie de 19.000 hectareas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La sequia y las tormentas de
mayo y junio han provocado
pérdidas en el campo murciano
que ascienden a 173 millones
de euros. El balance de los da-
nos producidos por las lluvias
torrenciales y las tormentas de
granizo desde el 15 de mayo hasta
mediados de junio supone unas
pérdidas en la Regién de alrede-
dor de 103 millones de euros, con
una superficie afectada de cerca
de 19.000 hectareas y unas pérdi-
das de mas de 201.000 toneladas.
Todo ello, a falta de valorar por
los técnicos los dafios producidos
por la tormenta sufrida el 21 de
junio. Una granizada de gran
intensidad y con pedriscos que
alcanzaron las dimensiones de la
palma de la mano, acompanado
con abundante lluvia, quelleg6 a
descargar en algunas zonas mas
de 60 litros por metro cuadrado
en unos pocos minutos.

E1 Gobierno regional de Mur-
cia pondra a disposicién de los
agricultores afectados por las
intensas lluvias y granizadas
del pasado 21 de junio en el
noroeste de la Regién los trata-
mientos fitosanitarios adecua-
dos para curar con cicatrizante
los cultivos lefiosos, para lo que
podran dirigirse a la Oficina Co-
marcal Agraria de Caravaca de
la Cruz.

El consejero en funciones de
Agua, Agricultura, Ganaderia

N ¥

y Pesca visito la zona mas gol-
peada por las inclemencias me-
teorologicas. Antonio Luengo
anuncio que el Ejecutivo regio-
nal solicitara al nacional la de-
claracion de zona catastroéfica
ya que el total de pérdidas entre
sequia y tormentas asciende ya
a 173 millones de euros, “y el
Ejecutivo central no esta dando
la respuesta urgente que veni-
mos reclamando ni atiende a la
peticion de una reunion para
abordar esta grave situacion”.

-

El con@jero eh funciones Antonio Luengo, durante su visita a I zonas afectadas por la lluvia y el granizﬁ del
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21 de junio. / CARM

El Gobierno regional de Murcia pondra a disposicion
de los agricultores afectados los tratamientos
fitosanitarios adecuados para curar con cicatrizante

los cultivos lefiosos

El consejero incidié en que
muchos de los danos que se vie-
nen produciendo por la sequia o
porlas lluvias no tienen cobertu-
raen el actual sistema del seguro

agrario, “cuya contrataciéon no es
rentable para una parte impor-
tante de los productores de la
region, especialmente para los
cultivos de secano, en los cuales

su rentabilidad es muy baja”. Por
eso, volvio a subrayar la necesi-
dad urgente de que el Gobierno
central “modifique el modelo ac-
tual y lo haga compatible con las
necesidades reales de nuestros
agricultores y ganaderos”.

INDEMNIZACIONES
Agroseguro ha abonado en los tl-
timos dias 5 millones de euros a
fruticultores asegurados de 1a Re-
gion de Murcia para compensar
los dafios sufridos en la Gltima
campana. En concreto, corres-
ponden a siniestros registrados
en 11.500 hectareas aseguradas
de variedades tempranas y ex-
tratempranas de albaricoque (3,6
millones de euros) y melocoton
(1,4 millones de euros), ha senala-
do la entidad en un comunicado.

Este pago es el primero de
los numerosos que se esperan
para la actual campana de fruta
en la Region de Murcia, ya que,
tras el paso de constantes fren-
tes tormentosos, la estimacion
de indemnizaciones se eleva en
la actualidad hasta los 40 millo-
nes de euros. El resto de abonos
se realizaran a lo largo de las
proximas semanas y meses, tras
finalizar las evaluaciones defi-
nitivas de danos en el momento
de recoleccion de las variedades,
destaca Agroseguro.

La Agrupacion Espanola de
Entidades Aseguradoras de los
Seguros Agrarios Combinados
senala que es importante recor-
dar que durante 2023 los produc-
tores asegurados en la Region de
Murcia han comunicado sinies-
tro en mas de 48.000 hectareas
agricolas en total, sumando todas
laslineas de seguro y riesgos, con
especial incidencia de los danos
causados por fenémenos meteo-
rologicos y climaticos como el
pedrisco, la lluvia y las inunda-
ciones o los efectos de la falta de
precipitaciones. La estimacion
de indemnizaciones se sitaa, a
pocos dias de cerrar el primer
semestre del ano, por encima de
los 60 millones de euros en total.

M COMUNITAT VALENCIANA

El granizo afecta a mas de
4.300 hectareas de cultivo

La Unio estima que las pérdidas ascienden a 4 millones de euros

D VF. REDACCION.

La Uni6 Llauradora ha informa-
do que las tormentas del pasado
21 de junio, coincidiendo con
el inicio del verano, afectaron
por la incidencia del pedrisco a
unas 4.300 hectareas de cultivo,
principalmente en la comarca
de laRibera Alta y ya con menor
grado de intensidad en la Ribe-
ra Baixa, la Costera y la Canal
de Navarrés. La organizacion
cuantifica las pérdidas, en una
primera evaluacion de urgencia,
en una cantidad que ronda los 4
millones de euros.

Aunque las lluvias se concen-
traron en la parte central de la
Comunitat Valenciana (Hoya
de Bunol, La Serrania, Camp de

Taria, Valle de Cofrentes-Ayora,
Vall d’Albaida, La Costera, Canal
de Navarrés, La Ribera Baixa y
La Ribera Alta); el pedrisco tni-
camente afect6 sobre todo a las
cuatro ultimas comarcas, segin
los datos recabados por La Unio.

Del ntimero de hectareas afec-
tadas, la mayor parte se centra
en la Ribera Alta con 3.755 ha, 1o
que supone el 85% de los danos.
En la Ribera Baixa hay un 5% de
superficie y el resto se encuen-
tra entre la Costera y la Canal de
Navarreés.

El principal cultivo perjudica-
do es el de los citricos con 2.470
hectareas y 56% de dafnos, con
unas pérdidas estimadas en mas
de 1,5 millones de euros. Le sigue

el kaki con 1.660 hectareas y el
38% de los dafios en produccio-
nes, con pérdidas cuantificadas
en 1,4 millones de euros.

También se ha visto afectada
la fruta de verano (principal-
mente melocotones y en menor
medida ciruelos). La cosecha de
albaricoques ya estaba practica-
mente toda recolectada. Otros
frutales con pérdidas son el agua-
cate, granado y kKiwi.

Entre las hortalizas mas afec-
tadas estan las sandias, melones,
calabazas, berenjenas, pimien-
tos, pepinos, etc, es decir, todos
los cultivos de verano.

Laorganizacion agraria sefia-
la que en aquellos lugares donde
no afecto el pedrisco, las lluvias

Efectos del granizo. / LA UNIO

son muy positivas y sirven para
paliar el estrés hidrico en algu-
nos cultivos de secano como las
vinas, almendros, olivar y alga-
rrobos, asi como para los cultivos
de regadio donde permitira aho-
rrar en riegos que ultimamente
estaban aumentando, limpiar los
arboles ante la amenaza de posi-
bles plagas y recargar acuiferos y
embalses ya bastante mermados.
Para la ganaderia serviran para

regenerar los pastos y evitar asi
el aumento de los costes por los
piensos para alimentacion de los
animales.

La Unio solicitara una serie
de medidas para compensar los
danos de las personas afectadas
por el siniestro del 21 de junio,
los ocurridos anteriormente y
los que puedan originarse este
verano. En este sentido reclama-
ra entre otras cosas la concesion
de ayudas directas, la agilizacion
de las peritaciones de los campos
siniestrados con poéliza de segu-
ro, la condonacioén del IBI de
las parcelas cultivadas y cons-
trucciones presentes en ellas,
la bonificacién de las cuotas
de la Seguridad Social durante
un ano y el establecimiento de
préstamos con interés subven-
cionado. Asimismo, solicitara
a la Conselleria de Agricultura
incrementar en los seguros agra-
rios la subvencion a las personas
agricultoras profesionales hasta
el maximo permitido por la UE
del 70% del recibo de prima con
objeto de incrementar los niveles
de aseguramiento.
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El Tomate Rosa de Barbastro
espera una produccion de
tres millones de kilos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La campana intensiva del To-
mate Rosa de Barbastro ha co-
menzado de forma progresiva
con unas buenas expectativas.
Si todo va bien, este ano sera la
mayor temporada por cifras con
cerca de tres millones de Kkilos,
segln algunos productores.

El aumento permitira llegar
hasta los 20 millones de kilos
de produccion en trece anos, de
2009 a 2022. En buena medida,
este crecimiento se debera a la
empresa Terra Agronomica, del
grupo oscense Correas, que ha
apostado por ampliar las hecta-
reas de superficie en los inverna-
deros donde comenzo el proyecto
que le ha convertido en el mayor
productor de Tomate Rosa en
Aragon.

Dicha empresa tiene pre-
visto el inicio de la campana a
comienzos de julio y, segiin las
previsiones, sera la mayor en su
historia por volumen gracias a
la ampliacion hasta 14 hectareas
de superficie dedicada al cultivo
de tomate. Esto lleva consigo la
creacion de 60 puestos de traba-

jo de temporada, extensivos a la
nave que dispone en el Poligono
Industrial Valle del Cinca.

La festividad de San Ramon,
21 de junio, es la referencia que
marca el inicio de la campana.
Los primeros tomates de esta
temporada que saliron a la ven-
ta fueron adquiridos de forma

El Tomate Rosa de Barbastro tiene gran aceptacion entre los consumidores. / JO

rapida en la plaza y estableci-
mientos de Barbastro, signo
inequivoco de la gran acepta-
ci6n que ha adquirido entre los
consumidores.

Antes, el pasado mes de mayo,
el Ayuntamiento de Barbastro y

la Asociacion para la Produc-
cion, Transformacion y Comer-
cializacion del Tomate Rosa de
Barbastro celebraron la Fiesta
del Plantero durante la que se
repartieron mas de 2.000 plantas
de tomate.
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Feria Internacional del Sector de Frutas y Hortalizas

La denominacion
Gebolla de
Fuentes de

Ebro espera 2,5
millones de kilos

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Denominacién de Origen
Protegida Cebolla de Fuentes de
Ebro prevé esta campafia una co-
secha similar a la del afio pasado,
algomas de 2,5 millones de kilos,
pese al descenso de la superficie
dedicada a este cultivo.

La recoleccion de esta cebo-
1la dulce, que desde 2010 luce el
distintivo de denominacion de
origen, se iniciara a finales de
junio. El presidente de la deno-
minacion, Jesus Berdusan, ha
declarado que, “si no pasa nada,
la campana se presenta bien”,
algo superior a la del anio pasado
en que las altas temperaturas de
los meses de verano mermaron
la cosecha.

No obstante, si la cosecha no
es mayor se debe principalmen-
te al descenso de superficie dedi-
cada al cultivo de cebolla, pues,
frente a las 60 hectareas cultiva-
das el pasado ano, esta campana
ocupa unas 50.

El problema con el que se
encuentran los productores es
que no encuentran parcelas su-
ficientes para producir todas las
cebollas que hubieran querido.

Estan obligados a la rotaciéon
de cultivos, es decir, si un ano
cultivan cebollas al ano siguien-
te no pueden hacerlo en ese te-
rreno. Y cuando van a alquilar
las tierras a otros propietarios
se encuentran con que prefieren
esperar a ver si salen alquileres
para almendros o para parques
de energia solar.

La denominacion pone sus
expectativa de crecimiento en la
transformacion de regadios que
se esta realizando en Fuentes de
Ebro desde mayo de 2019. Enton-
ces se firmé un acuerdo para la
ejecucion delas obras, con el que
se desbloqueaba, después de 25
anos de espera, la transforma-
cion de 1.800 hectareas de seca-
no en regadio. En esas tierras es
donde la denominacion espera
que avance la superficie y la pro-
duccion de Cebolla de Fuentes de
Ebro.
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Paises Bajos

Bélgica

Informacion elaborada por Nerea Rodriguez

s Bajos, el principal centro

logistico y comercial de frutas y
hortalizas del ‘viejo continente’

Desde el centro de Europa, domina las importaciones internacionales y
controla el 20% de los productos frescos procedentes de paises terceros

Los Paises Bajos desempenan
un papel clave en el comercio de
frutas y hortalizas frescas. Desde
el centro de Europa, domina las
importaciones internacionales
siendo actualmente el principal
centro logistico y comercial de
frutas y hortalizas del ‘viejo con-
tinente’. Alrededor del 20% de los
productos frescos procedentes de
paises terceros llega a Europa a
través de los Paises Bajos.

El valor total de exportacion
de frutas y hortalizas frescas
de los Paises Bajos es igual a
su valor total de importacion y
produccion. Esto significa que la
mayoria de los productos frescos
sereexportan y al hacerlo se crea
un valor adicional.

Rotterdam alberga el mayor
puerto maritimo de Europa con
grandes proveedores logisticos
que ofrecen una amplia selec-
cion de servicios, desde la sim-
ple reventa hasta instalaciones
de envasado y maduracion y pe-
quena distribucion. Asi mismo,
el aeropuerto de Amsterdam es
otra destacada puerta de entrada
para el transporte aéreo de frutas
y hortalizas.

Aunque el mayor volumen de
las importaciones holandesas
sigue procediendo de paises eu-
ropeos, en valor comercial los
paises terceros han superado a
los suministros europeos (mas
de 4.000 millones de euros y 20%
del total de las importaciones).
Los principales proveedores son
Pert1y Sudafrica, con una oferta
muy variada; Brasil, con man-
gos y melones principalmente; y
Costa Rica, lider en el comercio
del platano y la pina. En platano
también Panama y Ecuador es-
tan incrementando sus exporta-
ciones en los ultimos anos a los
Paises Bajos; y Colombia sigue
cosechando éxitos con su expor-
tacion de aguacate.

POR PRODUCTOS

Tomando como referencia el
informe “The Dutch market
potential for fresh fruit and ve-
getables” del consultor horto-
fruticola, Piet Schotel, entre los
productos que mas oportunida-
des tienen en los Paises Bajos, el
primero, sin duda, es el aguacate.
Después de EEUU, los Paises Ba-
jos son el segundo importador y
el tercer exportador mundial, sin
producir un solo kilo. “Este dato
deja claro el papel tan importan-
te que juegan los comercializado-
resylalogistica de pais neerlan-
dés en la distribucion europea de
aguacates”, destaca Schotel en su
informe.

Segun Statistics Netherlands
(CBS), los Paises Bajos represen-

Rotterdam alberga el mayor puerto maritimo de Europa con grandes proveedores logisticos que ofrecen una amplia se-
leccion de servicios, desde la simple reventa hasta instalaciones de envasado y maduracion y pequeiia distribucién. / POR

tan el 63% de las importaciones
de aguacates producidos fuera de
la Unién Europea. El comercio
de aguacates ha evolucionado
hasta convertirse en una especia-
lizacion logistica de los importa-
dores holandeses y las empresas
de maduracion, y son el producto
que tiene el mayor valor global de
importacion de todos los produc-
tos frescos que los Paises Bajos
importan desde paises terceros.
Pert es el mayor proveedor se-
guido de Chile y Colombia, junto
con Sudafrica, México o Kenia.
La mayoria de los aguacates son
reexportados por comercializa-
dores holandeses, principalmen-
te a Alemania, Francia y los pai-
ses escandinavos.

El platano es otra de las fru-
tas que tienen a los Paises Bajo
como su principal puerta de en-
trada en Europa. Concretamen-
te a Vlissingen y Rotterdam son
los puertos especializados en la
logistica del platano con empre-
sas logisticas que disponen de
instalaciones de almacenamien-
to y manipulacion climatizadas,
y con operadores de transporte
frigorifico que ofrecen cone-
xiones directas con varios pai-
ses de Sudamérica. Panama y
Costa Rica encabezan la lista
de proveedores de los Paises
Bajos, seguidos de Ecuador. En
los ultimos, el pais ha reforza-
do su posicion en el comercio
del platano incrementando de
forma considerable el valor de
las importaciones procedentes
de paises terceros. “Alrededor
del 80% de los platanos se re-
exportan, siendo Alemania el
primer destino” apunta como
dato a destacar el informe de
Piet Schotel.

El mayor volumen de las importaciones holandesas
sigue procediendo de paises europeos, pero en valor
comercial los paises terceros han superado a los
suministros europeos (mas de 4.000 millones de euros)

El aguacate es el producto hortofruticola que mas
oportunidades tiene en el mercado neerlandés. Tras
EEUU, los Paises Bajos son el segundo importador y el
tercer exportador mundial, sin producir un solo kilo

En uva de mesa, el mercado
europeo es un mercado maduro
en el que los Paises Bajos des-
empenan un papel importante
en la organizacion de la dispo-
nibilidad durante todo el afo,
con un control total de las im-
portaciones de contraestacion.
Durante la temporada europea
(julio-noviembre), las uvas ita-
lianas, griegas y espafnolas es-
tan disponibles en los lineales
de los minoristas neerlandeses.
En cuanto esta termina, las
importaciones neerlandesas
aumentan considerablemen-
te. Debido a la competitividad
existente en este mercado de
uva de mesa, los paises terceros
proveedores se suceden rapida-
mente. Sudafrica, Peru e India
son responsables del 60% del su-
ministro fuera de temporada. El
resto de la contraestacion esta
asegurado principalmente por
Brasil (principios de tempora-
da), Chile y Egipto (finales de
temporada), y Alemania, Polo-
nia y Bélgica son los principales
destinos de la uva que pasa por
los puertos de los Paises Bajos.

Siguiendo con las frutas tro-
picales, en mango, los Paises
Bajos tradicionalmente es un
pais de transito para los mangos
procedentes de paises terceros.
Es responsable de aproximada-
mente el 30% de las importacio-
nes europeas totales de mango
procedentes de paises terceros.
Brasil y Pert son los principa-
les socios de los importadores
neerlandeses de mango, y Africa
occidental completa el suminis-
tro durante el verano europeo.
Las empresas neerlandesas re-
exportan el 88% de los mangos a
paises europeos, con Alemania
y Francia a la cabeza.

En el grupo de frutos rojos,
los arandanos se han converti-
do en un producto valioso en el
mercado neerlandés de impor-
tacion, asi como en las ventas
al por menor nacionales. Las
importaciones de bayas estan
experimentando un fuerte cre-
cimiento. Segtin el informe The
Dutch market potential for fresh
fruit and vegetables, “el valor
total de las importaciones de
bayas de la familia Vaccinium

aumenté de 200 millones de
euros en 2016 a 500 millones de
euros en 2020”.

Peru, Chile y Espana son
los principales proveedores.
El mercado del arandano es
un mercado para productores
experimentados que pueden
competir con excelentes pro-
ducciones y manipulacion del
producto. Precisamente, “la
oferta de calidad ha generado
una demanda creciente en toda
Europa, y parte de esta deman-
da la satisfacen los comerciali-
zadores de arandanos y las ofi-
cinas de venta integradas en los
Paises Bajos”.

EL CONSUMIDOR NEERLANDES
Los consumidores neerlandeses
suelen comprar frutas y hortali-
zas frescas buscando una buena
relacion calidad-precio. Otra de
las particularidades es su fuerte
preferencia a los productos de
conveniencia. Junto con el Reino
Unido, los Paises Bajos son uno
de los paises mas desarrollados
en comida precocinada. El con-
sumidor neerlandés elige cada
vez mas la opcion rapida y facil,
como los pack de comida, la fruta
recién cortada y madurada. Esta
preferencia ha hecho que la IV
Gama sea un segmento en creci-
miento, aunque limitado a man-
20, pifia, melon y manzana. Enel
caso del mango y el aguacate, la
maduracién y el envasado listo
para el consumo han experimen-
tado un importante desarrollo.

En cuanto a la exigencia de
calidad y expectativas de los
productos frescos, estas son muy
altas en los Paises Bajos, pero
también es un mercado rentable
y competitivo. Los consumidores
neerlandeses dan mucha impor-
tancia a la relacion calidad-pre-
cio. “Por ello, los supermercados
suelen dar mas importancia a
una larga vida ttil y a un pro-
ducto atractivo que a un sabor
perfecto”.

Los consumidores neerlan-
deses también dan importancia
a la sostenibilidad tanto en la
produccion como en la logistica.
“Una de las iniciativas neerlan-
desas para hacer sostenibles
las importaciones de frutas y
hortalizas es la Iniciativa para
la Sostenibilidad de las Frutas
y Hortalizas (SIFAV). La nueva
estrategia para 2025 se centra
claramente en la reduccion de la
huella medioambiental en toda
la cadena de suministro, la me-
jorade las condiciones laborales,
los salarios y los ingresos, y el re-
fuerzo de los informes de activi-
dad debida y la transparencia”,
explica el consultor Piet Schotel.

Por ultimo, la creciente aten-
cion por los productos sanos y
sostenibles ha disparado el cre-
cimiento de las frutas y hortali-
zas ecologicas desde el ano 2020
entre los consumidores neerlan-
deses. Se prevé que las ventas de
productos ecologicos sigan cre-
ciendo pero a un ritmo maslento
que en los demas paises del norte
de Europa. En los Paises Bajos,
el precio sigue siendo un factor
importante en las decisiones de
compra. El 65% de los consumi-
dores compraria mas alimentos
ecologicos si los precios fueran
mas bajos.
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Espana ocupa el sexto
puesto en exportacion
mientras que como
importador es el cuarto

En 2022, el valor de las exporta-
ciones neerlandesas a paises de
la UE creci6o un 17,2%, una cifra
similar de las exportaciones a
paises no pertenecientes ala UE
(un 17,1%), segun se desprende
del informe “Wageningen Eco-
nomic Research Rapport 2023,
elaborado por Wageningen Uni-
versity & Research.

Desde el Brexit, el Reino Uni-
do es un socio comercial fuera
de la UE. Las exportaciones al
Reino Unido aumentaron un
14% en 2022, algo menos que
en el total de las exportacio-
nes agricolas (17%). Este pais
sigue siendo el cuarto destino
de las exportaciones agricolas
neerlandesas en 2022, al igual
que en 2021, con casi un 8% de
cuota.

Los tres primeros también
se mantienen sin cambios, con
Alemania (29 600 millones de
euros o 24% del total), Bélgica
(12% de cuota) y Francia (8,5%
de cuota), respectivamente.

De acuerdo a los datos del
informe de la Wageningen
University & Research, los 10
principales destinos de las ex-
portaciones neerlandesas re-
presentan el 71,2% del total de
las exportaciones agricolas en
2022, ligeramente menos que
en 2021 (71,9%). Después de
los cuatro principales destinos
tradicionales, siguen Italia,
Espana, China, Polonia, EEUU
y Suecia. Reino Unido, China
y EEUU son los tinicos paises
no pertenecientes a la UE que
figuran entre los diez primeros
a este respecto.

Las exportaciones agricolas
a Espana (un 25%) y EEUU (un
24%) fueron las que mas crecie-
ron, mientras que el crecimien-
to de las exportaciones a China
(un 13%) y a Polonia (un 12%)
fue algo menor. Como resulta-
do, Espana es ahora el sexto
destino mas importante de las
exportaciones agricolas, frente
al séptimo en 2021. Esto se pro-
duce a expensas de China (de
seis a siete). Suecia es el nuevo
namero diez, en sustitucion de
Dinamarca.

Los cinco paises con mayor
crecimiento en términos de va-
lor absoluto de las exportacio-
nes son paises de la UE: Alema-
nia (+3.400 millones de euros),
Bélgica (+2.300 millones de eu-
ros), Francia (+1.700 millones
de euros), Reino Unido (+1.100
millones de euros) y Espania
(+0.800 millones de euros). En
conjunto, los cinco paises repre-
sentan el 52% del crecimiento
total de las exportaciones agri-
colas neerlandesas.

En las exportaciones a los
paises vecinos y a Espana, el
mayor crecimiento absoluto co-
rresponde a las exportaciones
de productos lacteos/huevos,
seguidas de las grasas natura-
les/aceites. Entre las exporta-
ciones a Alemania, las de car-
ney bebidas también crecieron
significativamente en valor. En
las exportaciones a Francia, el
mayor crecimiento correspon-
de también a las exportaciones
de productos lacteos/huevos,
pero seguidas por las de carne
y bebidas.

Las exportaciones agrico-
las al Reino Unido registraron

Las exportaciones agricolas a Espaiia (un 25%) y EEUU (un 24%) fueron las que mas crecieron en 2022. / TONY TATI®

¢Gual es el destino y
origen del comercio
neerlandés de
productos agricolas?

La cuota del 69,7% de la UE en el total de las exportaciones
se mantiene sin cambios entre 2021 y 2022

el mayor crecimiento absoluto
en las exportaciones de carne y
hortalizas.

I LAS CIFRAS EN IMPORTACION
El crecimiento de las importa-
ciones procedentes de paises
de la UE se estima en un 20% y
el de las procedentes de paises
no pertenecientes a la UE en
un 29% para 2022 en compara-
cion con 2021. Como resultado,
la cuota de la UE en las impor-
taciones agricolas totales ha
disminuido del 58,8% en 2021 al
57,1% en 2022.

Los 10 principales paises de
origen de las importaciones
agricolas para los Paises Bajos

Alemania, Bélgica, Francia, Reino Unido e Italia
encabezan el raking de los principales mercados de las
exportaciones agroalimentarias de los Paises Bajos

en 2022 consisten en seis paises
de la UE (Alemania, Bélgica,
Francia, Espana, Polonia e Ita-
lia) y cuatro paises no pertene-
cientes a la UE: Brasil, Estados
Unidos, Reino Unido y China.
Son los mismos paises que en
2021, a excepcion de China.
Este pais ha pasado del pues-
to 13 al 10 (en detrimento de In-
donesia). Ademas, Brasil (del
puesto cinco al cuatro) y Espana

han intercambiado posiciones.
Brasil es también el principal
proveedor de productos agrico-
las de fuera de la UE este afo.
Lo mismo ocurre con la UE en
su conjunto. De hecho, la UE se
abastece de productos agricolas
de Brasil por mas valor que del
Reino Unido. De todos los paises
de la UE, Holanda es el mayor
importador de productos agri-
colas de Brasil. Se trata sobre

El crecimiento de las
importaciones desde
paises de la UE se
estima en un 20%

todo de soja, pero también de
harina de soja, carne, fruta y
zumo de fruta.

El crecimiento de las impor-
taciones agricolas en 2022 se es-
tima en 16.800 millones de euros;
de este crecimiento, el 43% pro-
cedera de los mayores producto-
res absolutos: Alemania, Bélgi-
ca, Brasil, Francia y China. Las
grasas/aceites naturales desem-
penan aqui un papel destacado,
debido al gran aumento de los
precios de estos productos.

Entre los cinco paises mencio-
nados, salvo Brasil, estos produc-
tos encabezan el crecimiento del
valor de las importaciones. Los
productos lacteos/huevos y las
bebidas también desempefan
un papel importante en el creci-
miento de las importaciones pro-
cedentes de los paises vecinos.

En el aumento de las impor-
taciones procedentes de Brasil
también son importantes los
residuos de la industria alimen-
taria y los piensos para anima-
les; las importaciones de carne
de Brasil también aumentaron
mucho en valor.

En el caso de Francia, el au-
mento del valor de las importa-
ciones se debe principalmente a
los cereales.

Las importaciones de pro-
ductos agricolas procedentes
de China aumentaron mucho en
2022 (un 70%), pero se trata de
un aumento absoluto mucho me-
nor que en el caso de Alemania
(+2.500 millones de euros). En
el caso de China, se trata de un
crecimiento absoluto de 935.000
millones de euros, lo que sittia a
este pais en quinto lugar, justo
por detras de Brasil y Francia.
Las grasas/aceites naturales
y los residuos de la industria
alimentaria/alimentos para el
ganado explican conjuntamente
mas de lamitad del crecimiento
de las importaciones agricolas
procedentes de China.

En ellado negativo se encuen-
tran Ucrania y Rusia. En el caso
de Ucrania, se trata de un fuerte
descenso de 533 millones de eu-
ros (-33%) en un ano, y en el de
Rusia, de un ligero descenso (11
millones de euros 0 -3%).
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Berenjena Morada....

Pimiento Lamuyo

Boniato o Batata....... , Satsuma.. 2,10 Verde...
Informacion de precios frecuentes de Broculi o Brécoli o Brecol. .1,50 Otras... ..2,60
frutas, hortalizas y patatas, referidos a Calabacin Verde........cccoocvenniiniinnin, 0,60 MaNGOS ... 2,50
la semana del 5 al 11 de junio de 2023, BlanCo .o 0,65 [ 8,00
ofertados en el Mercado Central de Abas- Calabaza De Verano.......c.cccocevevenns 1,00 Melon Galia......c.cvevevveeeeeeeeen, 1,00
tecimiento de Alicante. (Ultimos precios Otras Variedades............coorrrennens 2,09 AMAMIO e 0,65 Otros FrUtos SECOS ....vvrernrerrrrneens 13,28
recibidosl). Cardo ..o, Piel de Sapo... ..1,00 HORTALIZAS Euros/kg
FRUTAS Euros/kg Cebolla Tierna... Otros ..... .0,80
Aguacate Hass.........ooeeiiiiarnninen. 4,50 Blanca Dulce. Moras. 16,50 .
FUBE o 1,50 NaSHI .o 2,10 Tierno o AJete .............................. 12,50
Albaricoque Galta Roja........cccoveenve. 1,94 , Nectarina Blanca ........cccooeveeveeeennne. 1,20 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Alcachofa o, 2,33
MONiqQUIvevoeeevaneee Chirivia....coo...... .1,00 Amarilla..... ..1,20 Seta Girgola APIO ..o 21,24
Breva Colar..... Col de Hojas Lisas..... .0,50 Nispero... 3,50 Rovelldn-Niscalo .. . BErenjena ....overveiiecisiin 0,82
Cereza Burlat.. . Lombarda o Repollo Rojo. .0,60 Nueces ... ...2,00 Champifidn .......ccoveenreeresreeinrinnes Boniato / Batata ....1,80
PICOTA oot 1,80 Repollo de Hojas Rizadas............... 1,25 OlIVAS vt 1,80 Otras Setas Broculi / Brecol v, 1,65
Chirimoya Fina de Jete........ccoucvrrns 2,34 Otras Variedades............cooerrrnnens 0,25 PaAPAYAS .o 3,00 Calabadin ..o 0,77
Ciruela Golden Japan y Songold........ 1,32 COlIFION 1. 1,50 Pera Blanquilla.........ccccovvniniiininninns 1,40 Calabaza / Marrueco........cccoverinnce. 1,09
SaNtA ROSA....vvovereesreereenesreenens Espinaca VBIAN0 .oovvvisreenessesnesnesnesnenas 2,50 Menestra Cebolla / Chalota........covverrnnreirrins 1,03
Reina Claudia . Jengibre A4, Invierno .. 2,10 Otros Varios Cebolleta.......
Coco en Seco...... Judia Verde Fina 3,47 Temprana... 21,10 . Champifdn
Détil Deglet Nour . Verde Perona..... 3,21 Pifa........ .. 1,40 Mercabllbao Col Repollo....
Medjoul vvuvrireeersr e Otras Variedades............courvrennens 8,00 PitaNaYa oo 8,50 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Lombarda
Frambuesa Otras Variedades........... 10,50 Lechuga Platanos Canario ........cceeveeveeennne. 1,60 la semana del 20 al 23 de junio de 2023, ChINA e 1,35
Freson Ventana.........co..e.. ..1,00 Cogollo Importacion ....... ..1,00 comercializados en el Mercado Central de Coliflor / Romanescu. ....1,06
Granada Mollar Elche ......... 3,29 Hoja de Roble.... Manzana Bicolor.... 1,60 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- ENAIVia....c.oveeeeeeeeeeeeeeeeeee e 2,40
Kaki Rojo Brillante o Persimon ..1,00 Iceberg ......... Amarilla..... 1,20 cilitada por MERCASA. Esparrago Verde. ....4,95
Kiwi Pulpa Verde.......ccoocovviininiinninnns 2,50 Romana VEIde ..oooeciceeia 1,50 FRUTAS Euros/kg ESPINGCa oo 1,81
KIWIGOId .o 4,50 Lo O 1,60 Albaricoques ... 2,80-2,70 GUISANTE .o 1,91
Lima Persian .......cocecveeeerenenenn, 2,09 Cerezas 5,50-5,25 Judia Verde Fina (Brasilefia)............... 3,21
LimON VeIMA.......vveeveceresneseeesseesneans Fresones ... 6,75-6,40 Boby / Kora / StriKi .o 1,50
Fino o Primafiori . Perejil oo, .0,60 Rojo Pulpa Blanca.. Melocotones Rojos .. .1,70-1,65 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,53
Mandarina Fortuna Pepino Corto o Tipo Espafal..............0,40 Rojo Pulpa Amarilla.... Melon Piel de Sapo.......ovverrenrernenns Lechuga OV,
Ortanique............ AlPICOZ... vt 1,00 Cirvela.....coooovnninn. . Nectarinas ........... Cogollo..
Otras Variedades Pimiento UVa BIaNEa ..o Pera Sanjuanera Iceberg
Mango Tommy AtKINS .......oooverininnes 2,30 R0JO LamuyO.....ovevecerririiiieicininas 1,50 NEGIA v 2,50 SaANAIAS et 0,70-0,70 MaIZ e 2,70
Manzana Fuiji.......... 1,55 Verde Italiano ... 1,21 Rambutan.......... 12,50 HORTALIZAS Euros/kg Pepino... ....0,59
Golden........ 1,30 Otras Variedades... 1,30 Sandia con semilla. ..0,40 Lechuga... ..0,50 PEIEJil e 1,53
Granny Smith...... 1,75 VLI Sin semilla ..... ...0,65 BEreNJeNaS. .....cvvrrerrrrrrisresnernesanenas 0,90 Pimiento Verde .. ....0,96
Otras Variedades.........cccocecvveunan. 1,50 Resto de Hortalizas.... Naranja ..o 1,40 Calabacines ROJO (ASAN)...corviierieiiieiiciis 2,15
PINK Lady ..o 2,10 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,50 [ 11T 3,00 PUBITO. .o 1,61
Royal Gala ..o 1,27 Asurcado Verde Raf........cccovvvnnnn. 1,69 Otras Frutas ......oeveeeeeeeeeseeninn 0,90 Rabano / Rabanilla ...........cocoevvnenne. 2,00
Melocotén Merryl Franciscano Liso ROJO Pera ....ceuverveeresrersrennes 0,80 HORTALIZAS Euros/kg Patatas Primor ReMOlacha. ..o 2,27
o Fresquilla 0 Pavia ..........ccccoeuueve. 1,38 Otras Variedades... .1,00 Berenjena Larga........cccoeverineisiinninns 0,40 Pimientos Verdes.. Seta..n..
Baby Gold........... 1,27 Liso Rojo Rama. .0,86 Redonda.... Tomate Maduro... Tomate O.V.
Merryl y Elegant Lady.. ..2,00 Verde Mazarrén .0,90 Ajo Seco...... Tomate Verde Cherry....
Melén Piel de Sapo......cccccvvveivrienane. 0,45 Muchamiel TIOMNO s , Daniela
AMArlO ..o 0,57 Zanahoria Nantesa ..........ccoceeveveuen. 0,90 ADIO v 0,90 MercacordOba Zanahoria ... 1,02
Galia... ..0,68 PATATAS Euros/kg Acelgas... Precios medios de frutas y hortalizas, co- Hierbabuena.......c.covvervrinrerseeisnennenns 2,00
MOra ..o 15,00 Blanca Agria (Granel).... .1,05 Batata .... rrespondientes al mercado de la semana PATATAS Euros/kg
Naranja Lane Late... .0,77 Blanca Monalisa (Granel 0,85 Borraja del 12 al 18 de junio de 2023. Informa- Nueva 0 Temprana.........oc.eeesreenrenns 0,92
Salustiana......oceceieccis 1,25 Blanca Otras Variedades (Granel).......2,25 BrOCUII oo cion facilitada por Mercacordoba. .
Valencia Late ..ovvvvvvvveveeeeeee 1,10 Blanca Spunta (Granel)..................... 1,00 Sl FRUTAS Euros’kg Mercamadrid
Nectarina Carne Blanca .................... 2,54 Blanca Spunta (Confecq).......coc.evvnne. 1,15 Calgots v 0,11 AQUACATES ..o 3,34 Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Carne Amarilla ......covvevrersnersrinnens 1,21 Roja Otras Variedades (Confecc)........2,40 Calabaza .....oveeveeirir s 1,00 Albaricoque la semana del 20 al 23 de junio de 2023,
Nispero Algerie o Argelino... 2,75 Roja Red Pontiac (Confecc)................ 0,85 Calabacin ... ..0,30 Almendra......... ..8,52 comercializados en el Mercado Central de
NUEZ...ovverviniernrisniens .44 Cardo..... .1,10 Cereza / Picota. .4,07 Abastecimiento de Madrid. Informacion
Papaya o Papayon....... ..2,08 Merca barna Alcachofa ... ..2,00 Cirvela......... 1,94 facilitada por MERCASA.
Grupo Solo y SUNMSe........vvevreennens 2,80 Informacion de los precios dominantes Cebolla SECa....vurvrrrrrrirrirsriisrierirn 0,80 FRUTAS Euros/kg
Paraguayo Ufo 4.......cccoevvevrnninninn, 1,44 de frutas y hortalizas, del 22 de junio de FIQUTaS ... 1,60 Albaricoques........o.ooveiiiniinrirniiens 2,00
Pera Agua o Blanquilla ..2,60 2023, facilitada por el Mercado Central Tierna . ..0,90 Cerezas...... ...3,93

Conferendia......... 1,50 de frutas y hortalizas de Barcelona, Mer- Pepino ... ..0,30 Fresones .. ..23,13
Ercolini / Morettini .. ..3,00 cabarna. Col Repollo. ..0,70 Melocotones Rojos ...
Otras Variedades.........cccocecvvveunae. 1,63 FRUTAS Euros/kg BrUSElas.....ceeeeeeeeeeeeeeeeeeereeen 1,60

Pifia Golden SWeet .........ccocnrrenrenn. 1,50 Albaricoque LOMbaArda .......ovvvvrennessrissesninnes 0,50

Pitahaya Amarilla.........ccccooiiiniininnns 6,60 Aguacate ChiINA e 0,70 Mandarina Clementina / Fortuna /

Platano Americano o Banana............ 0,90 Almendra (] 1,10 Nadorcott Pera Sanjuanera ... ..ceeeseesseennenns 3,08
De Canarias 1? Pomelo..... Berros......... 1,50 Mango............. 3,06 SANAIAS ...ttt 0,41
De Canarias 2°.... Avellana ... Lechuga Iceberg. ..0,70 Manzanas O.V.. HORTALIZAS Euros/kg
EXtra..ccoccnnnnns . Kaki.......... Larga...... ..0,90 Fuiji / Braeburn / Pink Kiss.... LechUga. ..o 0,75

POMEIO ROJO ..vvvevrecrcnererrseesneans Carambolas [0 0,70 Golden / Onzal Gold / Venosta...... 1,58 BEreNJeNaS. ....vvvrerrrrrerrreeresnessnenas 0,81
AMArllo. .o, 1,53 Castafas ENAIVia....ceoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 1,35 Royal Gala / Cardinale .................. 1,62 Calabacings .........ovcvveeeeeeceei 0,76

Resto de Frutas....... Cerezas..... Escarola......cooveene, Starking / Red Chief / Glostes / Cebolla..ovvrrenan, ....0,75

Sandia Con Semillas ... Cocos........ Esparragos Blancos.... Galaxia........ 1,74 Judias Verdes Perona ... ...2,94
Sin Semilla.......... . Membrillo. Verdes ..o, Granny Smith... Patatas Calidad..... ....0,95

Uva Red Globe......cccooviniininiiiinns 2,86 Détiles ESPINACa ..o 0 70 Pink Lady Pimientos Verdes.........coooveiniiinninns 1,17
Sin Semilla Blanca........o.ovvervcenens 4,20 Feijoas HADA v 1,00 Melocotén / Baby Gool..... Tomate Verde........covvovrrnreinnennrnnens 1,13
Blanca Otras Variedades................ 3,80 Higo HINOJO. .o 1,00 Melon / Galia / Coca
Negra Otras Variedades............... 3,59 Higos Chumbos LI 0,40 Naranja Navel..................owrmmereeeeeee Mercalaspalmas

HORTALIZAS Frambuesa........ccoeeeeceeeeeseenn 1,00 Judia Bobi... 2,50 Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,67 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y

Acelga Hojas Lisas ......o.rrenrernrernens Grosellas... ...10,00 Perona... ..1,50 Late / Miaknight ......occoovvnvrrnrinnes 1,10 patatas, del 19 al 23 de junio de 2022,
Hojas Rizadas Lyon . . KIS oo 3,00 Fina.... 1,80 Nectarina............. 1,80 en el Mercado Central de Abastecimiento

AJO BIANCO ... [0 3,50 de Las Palmas.
MOTad0...eveveeeeeeeeeeeeeeeeeee e 2,41 X , FRUTAS Euros/kg
Tierno 0 Ajete...ccriicieiecens 2,50 Limon Zanahoria... ..0,80 Paraguayo.......c.ccouvereas . 1,67 Aguacate Hass......ccoouvierieinnnnnens

Alcachofa Fresa..... Patata Blanca ..0,85 Pera Conferencia / Decana... 22,1 Otras Variedades...

Blanca de Tudela.........coovvvrvrrirnns 2,37 Freson... Temprana... ...0,80 Ercolini / Etrusca ...... Albaricoque Moniqui ..
ApIO Verde ..., 0,80 Granada ROJA. v 0,90 Castell 0 San Juan Otras Variedades.........cccocevvvveunnn. 2 71
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Cereza Picota. ..o, 8,13 Remolacha Comun o Roja................ 1,30 Acelga 0,60 Alllmpo. Coyuntura mercado de I|m6n y pomEIO
Ciruela Otras Familia Black... 2,75 Seta Champifidn............ Calabacin 0,70 Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Golden Japan y Songold... 2,71 Girgola o Chopo ... Cebolla Tierna 0,75 Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 12 al 18 de
Santa Rosa.......ccee.ee .3,45 Tomate Chermy ....overreerisrsnerinrinnes Pepino 0,50 mayo de 2023. Precios origen. Semana 24/2023.
Liso Rojo Daniela/ Lechuga Romana...........ccoeeerveerinsrnveennns 0,60
Long Life/ROYESta......vvvrrereerrrernes 0,97 Lechuga Hoja Roble.........rrrssmrerrrreeeeens! 0,60 Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este do-
Liso Rojo Canario........cooeveeerennenns 0,85 Espinaca 0,60 cumento tiene un caracter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtn modo posee caracter
FIBS@..verrerrserrssnsssnesnesne s 7,95 Otras Variedades ............cocrrrennrns 0,75 Perejil 0,40 oficial. Esta obtenida como consecuencia del seguimiento que realiza esta Unidad con el
Freson Otras Variedades... .9,95 Zanahoria o Carlota Nantesa. 1,15 Judia Tierna Perona........c.oeeeeveeevevnenens 3,50 Unico objeto de orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto
Granada Otras Variedades.... 3,45 JENGIDIe .o 2,25 Zanahoria 0,65 agricola y ganadero. Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pue-
Guayaba Otras Variedades ... 2,70 Name o Yame............... 3,85 Puerro 1,00 den haber sido realizadas a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en
Higo Chumbo ..., 1,45 Yuca 0 Mandioca 0 Tapioca.............. 0,95 Tomate HIbMda ...eceeeeeeesseeerereeeeersins este documento Por tanto la Consejeria de Aqua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace
Breva Colar......ooouinniniiisiniieis 7,95 Hortalizas IV Gama.......cccoccvuininnnnas 5,50 FRUTAS responsable de cualquier uso que se le pretenda dar, mas alla del indicado como orientativo.
Kiwi Kiwigold.... .5,70 Resto Hortalizas. .......vwenrernrernsrrninns 0,80 Mercolleida
Pulpa Verde ...... .4,08 PATATAS (Granel) Euros/kg Manzana Golden | 65+..... LIMON
Lim6n Fino o Primafiori .0,99 Blanca, Otras Variedades................... 1,41 Verde Americana 75+ ... Limon Verna Todo Limén (Murcia): 0,45-0,55 €/Kg
Otras Variedades.........ccccoovrnrennn. 1,14 Blanca Spunta..........ccceueienrinsiisiinninas 1,75 Fuji 70+ / 75+ Final de la campafia de Verna. El mercado europeo continda en su transicion hacia los limo-
VBINA vtirerrinnesnesssssssessensssssnenes 0,97 Otras Variedades.........ccocrvrrsriinrenns 1,15 Pera Conferencia 60+ nes de ultramar, con una campafia de Verna ya en su terminacion. El mercado en mayo y junio
Mandarina Clemenlate ..........cccoco..e. 3,00 Roja Otras Variedades.........c..cccceeunee 1,42 Albaricoque A 67-73 ha dado sefiales de demanda muy floja con una caida notable de la exportacion espafiola en
OrtaniqUe ...vveveeeesrrereeresneennens 3,78 . (Las semanas corresponden a los dias que torno al 20% por lo que serd interesante monitorear el comportamiento del consumidor este
Manga Kent...... .6,05 MercaSEV"Ia se fijan los precios, independientemente de verano. Aunque las llegadas de Africa del Sur han experimentado las ultimas 3 semanas un
Mango Tommy AtKiNS .......oveenreerneee. 1,75 Precios de frutas y hortalizas, referidos a su vigencia) sube y baja como consecuencia de las lluvias en origen, la campafa de exportacion comenzo
Manzanas Fuji ...... 1,95 la semana del 20 al 23 de junio de 2023, antes de lo previsto con volumenes inéditos en Europa. Por otra parte, Argentina sigue sin
GOIAN. .o 2,00 comercializados en el Mercado Central de Mercovasa ritmo alegre en el mercado de la UE debido al aumento de los costes que estan reduciendo
Royal Gala ..o 2,09 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Precios de frutas y hortalizas, referidos a la rentabilidad del origen y le impiden competir con RSA. Como resultado, los volimenes ar-
Staking o Similares 1,93 cilitada por MERCASA. la semana del 16 de junio de 2023, co- gentinos representan un porcentaje muy bajo en comparacion con Sudafrica. A estas alturas

Otras Variedades... .1,60 FRUTAS Euros/kg mercializados en el Mercado Mayorista de de junio la mayoria de los programas de venta se orientan claramente hacia el hemisferio sur
Granny Smith AlbaricoqUes.........vrrerrenrernes 2,13-0,93 Frutas y Verduras, Mercovasa. coincidiendo con el fin de los Vernas y facilitando una transicion ordenada.

Melocoton Merryl y Elegant Lady ......3,45 COrBZAS. ..ot 5,00-4,60 FRUTAS Euros/kg
Baby GOId.......oovrvrnrrnniisnianins 3,45 FIESONES .voovvvreererrrrssessrsnnens 2,60-2,80 Aguacate POMELO

Meldn Piel de Sapo......ccccoviieeiinninnes 1,22 Melocotones ROJOS .......ceuenne. 1,50-1,40 Melocotén Mercado de pomelo lento donde a pesar de la reduccion voluntaria del potencial de expor-
Otras Variedades............coorvrenrens 1,35 Meldn Piel de Sapo......covreeeen. 0,90-0,78 tacion sudafricano, las cuestiones logisticas han provocado un aumento de las llegadas de
Galia. s 1,70 Nectarinas ............. 2,12-1,51 .0, pomelos a Europa que cuesta digerir a ritmo adecuado. En paralelo la demanda no esta
AMAI0. v 1,15 Nisperos.... ..4,00 Manzana Golden. ..0,85 alegre, cuestion normal en estas fechas del afio. La situacion se ve perjudicada por la ligera

Naranja Valencia Late ........ccccovvrrinnes 1,75 Pera Sanjuanera. ...2,00 HORTALIZAS Euros/kg presion en el mercado mayorista sobre todo en Holanda, que es el principal receptor de las
NaVeliNg ..o 1,55 SANAIAS v 0,71-,060 JUGIB. s 1,50 llegadas europeas.

Nectarina Carne Blanca .................... 2,65 HORTALIZAS Euros/kg GUINAINTE .. 0,75

Papaya Grupo Solo y Sunrise .1,68 KT TV Pimiento Verde Italiano ..1,00

Papayon (2-3 kg/ud) .... .1,60 Berenjenas..... Pimiento Padrdn .. ..0,75 GARROFA Grupo 4
Paraguayo Otras Variedades. 22,91 Calabacines.... .. Boniato Rojo HAMNG v 340,00 TRIGO BLANDO
Pera Conferendia........coceveeveevvevennne. 2,27 Cebolla i, 0,86-0,80 OTROS Euros/kg TroCeadA. o..eveeeeeeeeeeeeeeeeen 350,00
Pifia Golden SWeet ........cccvvrverienne, 4,95 Judias Verdes Perona ............... 3,00-1,50 Almendra REMOLACHA
Platanos Canarias Primera................. 1,20 Patatas Calidad............ococevee.e. 0,81-0,79 Datil Seco Pulpa de Remolacha...........ccc....... 306,00
Canarias Segunda.........cooeervveenens 0,85 Lo 1,00 Nuez California.....coorrnrersrenreranenns 1,40 GIRASOL
Canarias Extra... 1,45 Pimientos Verdes 0,86-0,91 . Importacion 34%......cccovvininiinenns 325,00
POMEIO ROJO ....vovovvvevvevvevvesveniessnnnenn 1,90 Tomate Maduro..... ..0,86-0,73 Lon]a de Albacete Semillas de Girasol.... ....405,00
Amarillo........ 1,10 Verde..ovveeeeeeeeeee, 0,87-0,83 Informacion de los precios indicativos de Importacion 28/3......ccccovviicinn. 270,00
Sandia Sin Semilla........covrvrrnrinrinnns 0,77 . los cereales en origen, del dia 15 de junio MAIZ
Con SeMilla ovveeeeeeeeeeeeeeeren, 0,70 MercavalenC|a de 2023. Informacién de EFEAGRO. DDGs de
Uva Red Globe, Roja.... 2,99 Precios de frutas y hortalizas, referidos a CEREALES Euros/Tm Maiz Importacion...........ccceeeene 350,00
Blanca Otras Variedades... 3,71 la semana del 20 al 23 de junio de 2023, ALFALFA Importacion....... ....243,00
Negra Otras Variedades.... 3,45 comercializados en el Mercado Central de Alfalfa Rama campo 1%......ccooveuee. 350,00 Importacion CE......ccovvvvvvvenncennenns 254,00
ZAPOTE .o 3,15 Abastecimiento de Valencia. Informacion Rama campo 2% ..., SIC MO
Resto de frutas ....verenresreenniennenns 1,30 facilitada por MERCASA. AVENA IMPOItACion ... 650,00
HORTALIZAS Euros/kg FRUTAS Euros/kg Avena SOJA
Acelga de Hojas Rizadas Lyon............ 2,75 AlbaricoqUes. .......ovrrerrenrernes 2,25-2,00 Harina
Ajo BIaNCO ..., 3,25 Cereza....... 4,00-3,50 Soja Import. 47%.......ccccevunnnnns 495,00 Nota: Sin definicién de precios por incer-
Tierno o Ajete .5,50 Fresones . ..3,00 Forraje Avena... ..200,00 Harina tidumbre en las calidades. Préxima sesién
Alcachofa Blanca de Tudela.. 1,95 Melocotones Rojos .... ..1,00 CEBADA NACIONAL Soja Nacional 47% .....cccceveninnes 500,00 27 de junio de 2023.
APIO VEIdE ..o 1,80 Meldn Piel de Sapo......covveeen. 0,70-0,90 Cebada Aceite Crudo de Soja ......overnee. 1.049,00 Precios de la Mesa de Almendras de
ApION@D0 ... 2,95 Nectarinas .........cooeeeeerniennines 1,50-1,75 Pienso =62 kg/hl......ovvvviininiin. SIC Salvados de S0ja......cocniiiieniiiinnns 235,00 la Lonja de Contratacion de productos
Berenjena Morada .0,98 Nisperos........ ..2,00 Pienso +62 Kg/hl ..., SIC SORGO agrarios, del 13 de junio de 2023. Precios
Berros........... 1,95 Pera Sanjuanera. ..2,25 CENTENO IMPOItACION ... SIC orientativos origen Cérdoba, agricultor.
Boniato o Batata... 1,55 SANGIAS .vvvvererirr s 0,70-0,75 Centeno.......cccciciisiiseae S/IC TRIGO NACIONAL ALMENDRAS Euros/Tm
Broculi, Brecol 0 Brocoli ........veee.... 1,73 HORTALIZAS Euros/kg GIRASOL Salvado de Trigos Finos ................. 245,00 Floracion Tardia Monovarietal ........... 3,80
Calabacin BIanco ........ccvvvereenriennnenn. 1,02 R TV O 0,60 Pipa FOMAJEIO vvvererarerareene e 264,00
VEIAR .o, 0,63 BEreNIENAS. ....cvvviieeiciicisiiiniaa 0,60 Alt OlEICO. ..o, S/IC Panificable, min. 11.....cccvvevveenee. 274,00
Calabaza De Invierno Calabadings ......oveeerenresrirarirans 0,75-0,35 Pipa de Girasol ........ccocovrernrrrnrrnrirnnens SIC THHCAIES .o SIC
De Veran0.....cccoevveevevevnnn. Cebolla.......... 0,65-0,60 MAIZ NACIONAL FRUTOS SECOS Euros/Tm .
Cebolla Grano Oro o Valenciana........ 1,15 Judia Verde ..3,00 Maiz sobre Secadero.........oouveens 250,00 ALMENDRAS Constant.... .SI0
MOrada.....coveeeeeeeeeeeiennn, 1,29 Patatas Calidad.. 0,60 PAJA ComUn 14 MM, 5.950,00 Comuna Tradicional ...3,45
Recas o Similares 0,85 PHIMON ..o ssesseessnssnenes 0,70 Paja EMPacada .....cccoovveveeneernnenns 110,00 Largueta 12/13 MM ..ovvvverrirnnn 6.750,00 ECOIOGICA v SI0
Cebolletas o Cebolla Tierna............... 0,95 Pimientos Verdes...........cooo..... 1,00-1,20 TRIGO NACIONAL Largueta 13/14 mMM......cccoveeeve. 7.550,00 Nota: Escasas operaciones. Proxima sesion
Col China o Pekinensis......... Tomate Maduro. Trigo Marcona 14/16 mm.. ...11.750,00 4 de julio de 2023.
Lombarda o Repollo Rojo. VErde .o 0,90-0,75 Duro Proté=13%. Marcona 16 mm. ....ccccvevnnenne 11.950,00 . .
Repollo Hojas Rizadas..... . ) Duro Proté=12%..... AVELLANA Lonja de Murcia
De Bruselas.......cvwenrenrvnienninnns 3,95 Generalltat Catalunya Extensible Chamorro.........ccooceee. SIC Negreta en grano.............cc..e. 7.300,00 Informacién de los precios de las almen-
COlIflON v 1,54 Evolucion semanal de precios medios pon- FOMTAJEIO .o 250,00 PINON dras, del 22 de junio de 2023. Cotizacion
derados, sectoriales de referencia de frutas Gran Fuerzaw 300 ......ccccornneee. 350,00 Castilla ..o, 44.000,00 para las pequefias partidas de grano de
y hortalizas de la semana 24, del 12 al 18 Media Fuerza w =300............... 340,00 (611 [V 43.500,00 almendra en céscara (en torno a 10 Tm),
Esparrago Verde o Triguero... 2,35 de junio de 2023, respectivamente, ofrecidos Panificable............ ..SIC LEGUMBRES Euros/Tm situado sobre el almacén del partidor, faci-
ESpinacas.............. s 0,18 por el Observatorio Agroalimentario de Pre- Triticales... ...SIC GUISANTE litados por la Lonja Nacional de Almendra
Guindilla Verde . .3,50 cios. Gabinete Técnico-DARP. LEGUMINOSAS FOITAJero ., 290,00 de Mercamurcia.
ROJA. et 2,50 HORTALIZAS Euros/Kg Veza Grano0 ... SIC Forrajero ALMENDRAS Euros/kg
HINOJO. ot 2,45 Tarragona Yero Grano ....ccoceececensensseessinsissennanes SIC IMPOMACION ..o SIC
ACEIGA. v . ACEITE Largueta.....
Calabacin Lonja de BarCEIOna Palmiste Marcona.....
Habas...... Precios de los cereales, frutos secos y las IMPOItACioN ...vooveereererariesrienns 220,00 Ferragnes....
PUBITO ..o 0,90 legumbres, en la Lonja de Barcelona del Crudo Garrigues
LC )0 0,45 dia 20 de junio 2023. Informacion facilita- de Palma. ..o, 970,00
El Llobregat da por EFEAGRO. . ,
Pepino Corto o Tipo Espafial ............. 0,75 o 0,80 CEREALES Euros/Tm Lonja de Cordoba
Largo o Tipo Holandés...... .0,94 Calabacin.... 0,80 ALFALFA Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja . ,
Perejil ............... 0,15 CebollaTierna. 0,85 Harina de Alfalfa de Contratacién de productos agrarios, del LOnja de Ledn
Pimiento Amarillo, tipo California...... 1,75 Pepinos............ 0,70 CEBADA 13 de junio de 2023. Precios orientativos Informacién de precios agrarios orientati-
ROJO LaMUYO ... 1,78 Lechuga ROMaNa......vvveeceereesmsnnnerrrneeens 0,60 IMPOIACION ..o 242,00 origen Cérdoba, agricultor. vos, en almacén, del dia 21 de junio de
Verde [taliano ..., 2,46 ESPINACAS ...covvrreesiricis i 0,65 Nacional PE. (62-64) .......ccccouvunnn. 240,00 CEREALES Euros/Tm 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Verde Padron.... 2,64 Zanahoria ... CENTENO TRIGO DURO Leon.
Otras Variedades... .0,96 Tomate hibrido........ooeveeeeeeeeeeeene 1,00 Centeno Grupo 1. .S/IC CEREALES Euros/Tm
Puerro.....cccoenenn. A7 El Maresme COLZA Grupo 2. .SIC Trigo Pienso
Rabano y Rabanilla........cccccceeivnninnes 0,65 ADIO e 0,55 Importacion 34/36% ......coccovvenvn. 380,00 GIUPO 3. SIC Cebada
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Precios agrarios concertados durante la semana 24, del 12 al 18 de junio de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.
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MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Calabacin 0,24-0,28 Alicante Roja 0,45-0,57 Castellon Redondo Liso 0,53-1,06 Valencia
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Calabacin 0,35-0,40 Castellon Pepino Blanco 0,20-0,25 Alicante Daniela 0,70-0,75 Alicante
LIMON VERNA Calabacin 0,35-0,62 Valencia Blanco 0,43-0,51 Castellén Zanahoria 0,22 Alicante
Limon Verna 0,45-0,55 Alicante Blanco 0,43-0,45 Castellon Pimiento California Rojo 0,80-1,29 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Spring 0,46-0,57 Valencia California Amarillo 0,60-0,80 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
(Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Babosa 0,64-0,80 Castellon California Verde 0,60-1,11 Alicante cién més frecuente)
Ciruela Tipo Black 0,70-1,78 Valencia Col Lombarda 0,28-0,30 Castellon Dulce Italia 0,61-0,91 Alicante ALMENDRAS
Breva 2,86 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,08-0,33 Alicante Dulce ltalia 0,65-1,00 Castellon Comuna 3,36-3,46 Alicante
Melocotdn Temprano 0,50 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,46-0,65 Castellon Dulce Italia 0,62-0,88 Valencia Largueta 4,86-4,96 Alicante
Paraguayo 0,40-0,45 Valencia Judia Blanca 4,00-5,10 Castellon Lamuyo Rojo 0,50-1,49 Alicante Marcona 6,66-6,76 Alicante
Nectarina Amarilla 0,55-0,65 Valencia Roja 2,98-3,00 Castellon Lamuyo Rojo 2,50 Castellon Planeta 3,51-3,61 Alicante
Blanca 0,60-0,65 Valencia Roja 1,76-2,46 Valencia Lamuyo Verde 0,40-1,33 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Sandia Sin Semillas 0,21-0,35 Alicante Verdes Perona 2,13-2,25 Castellon Lamuyo Verde 1,80 Castellon ACEITE
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Verde Herradura 3,50 Castellon Industria 0,30-0,50 Alicante Oliva Lampante >2° 5,00-5,90 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Verde Boby 1,89-2,80 Alicante Tomate Oliva Virgen 0,8>-2° 6,00 Castellon
Apio Verde 0,30-0,47 Alicante Lechuga Romana 0,18-0,43 Castellon Valenciano 0,85-1,48 Castellon Oliva Virgen Extra 5,15-6,30 Castellén
Berenjena Rayada 0,54-0,56 Alicante Trocadero 0,41-0,63 Alicante Valenciano 0,70-1,30 Valencia Garrofa Entera 0,40-0,50 Castellon
Rayada 0,53-0,75 Valencia Maravilla 0,33-0,51 Castellon Acostillado 0,85-1,13 Alicante MIEL
Negra 0,44-0,50 Valencia Patata Blanca 0,47-0,59 Alicante Pera 0,65-0,85 Castellén De Azahar 3,50-3,70 Castellén
Boniato Rojo 1,11 Alicante Blanca 0,50-0,85 Castellon Pera 0,53-1,00 Valencia De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Blanco 1,00 Castellén Blanca 0,46-0,57 Valencia Redondo Liso 0,60-0,90 Castellon De Romero 4,50-5,00 Castellon
Triticale e THCAI e 257,00 DUTO Pr>12 o, SIC Guisantes Importacion, NEQIaS....cvrererirreisiseiseseeeeens 1.500,00
Centeno.. .SIC MaIZ, (14°)...cvvirerirerinrisseessnisnes 254,00 Pienso +72 Kg/Hl ...... .SIC dest. Valendia........ovvvrerncenenn. 310,00 GarrofOn .o 2.750,00
Avena.. ..5IC LEGUMINOSAS Euros/Tm Fuerza +300w +14 pr... ..5/ICO Veza Importacién Sin operaciones GARBANZOS
MaIZ covvovvri s 244,00 GUISANTES ©.vvvovvrerenesresnrsssrsnnsnes SIC Fuerza -300 +12,5 Proveveecenseesnienens SIC Semilla Algoddn, NUEVOS 44/46.......ovrvrirarinrirs 2.050,00
FORRAIJES Euros/Kg Garbanzo Panificable destino Valendia........... 482,00-485,00 NUEVOS 34/36....ceeveeereeeennn, 2.800,00
Alfafa - Pedrosillano ..o SIC Pr>11,W<200 ..o SIC Trigo Pienso Nacional, Nuevos 50/52
Paguete Rama ......cccovrriiniianinas 430,00 Lenteja ArmUAE ... SIC Chamormo ... SIC (tipo café americano). ........ccoceevnnee SIC
Paquete Deshidratado............... 430,00 OLEAGINOSAS Euros/Tm THHCAIR v SIC LENTEJAS
Paja 17 (Cebada)......covrrerriirinenas 120,00 Girasol (9-2-44) .......ccccccvevceivrerieiarnnn. CONENO....vvveeeevereereeeereeei e SIC USA Requlars........cccovrinrinnn. 1.700,00
Veza Girasol (Alto Oleico).. Guisante. ...305,00 Laird Canada. .1.600,00
Forraje de 1% ..o 370,00 COlZA 1t YEIOS vttt SIC Nacionales 6/7 MM.....cccvevverrreennne. S/IC
FOITaJE v 300,00 FORRAJES Garbanzo Trigo iMpOrtacion.........ocveirreceierenians SIC Nacionales 7/9 MM......ccoccovrerneenrernnens SIC
. Forrajes (AVena)........cccocoveriienenns Sin iMpiar.....coooeoeiecns SIC Precios por tonelada a granel. SEONE . cvviiei i 1.400,00
Lonja de Reus Forraje de Primera Veza..... SIC TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Pardina Americana................. 1.700,00
Precios semanales de frutos secos, fijados Alfafa Alfafa 12. .SIC Soja 47% baja proteina, Precios por tonelada, mercancia envasada.
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Empacada......cocoovvnvennenniinnns 400,00 PaJa 1 s S/ICO disponible Tarragona................. 506,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm
dia 19 de junio de 2023. Informacion faci- Veza (Henificada)..........ccccceveeee.. 325,00 NOTA: Ya mas avanzada la cosecha, dan Cascarilla de Soja, CACAHUETE CASCARA
litada por EFEAGRO. Paja Paguete PequUeRo ........covrrvenns SIC comienzo las primeras cotizaciones de disponible Cartagena................ 235,00 Chino 9/11,
Frutos Secos Euros/Kg Paja Paquete Grande ...........cccc.... 119,00 cebadas, avenas y guisantes, con los va- Cascarilla de Avena, disponible origen ..........c........ 2.600,00
ALMENDRA . . lores reflejados en la tabla. Repite el maiz disponible Valencia ................... 125,00 Chino 11/13,
(CIIE I PR 3,45 Lonja de SEVlIIa Su precio. Alfalfa deshidratada, D. Pellets, disponible origen................... 2.500,00
Comuna Informacién de los precios agrarios de la Préxima reunion el 30 de junio de 2023. 16% prot., Aragon/Lérida..........co...... CACAHUETE MONDADO
ECOlOgiCa .. 5,60 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el . vy O T OO RO 320,00-330,00 Mondado Jumbo Americano 38/42
PEIONA ...ooovvvveeveeseessesssssssssssssssssennenees 2,40 dia 20 de junio de 2023. Origen almacén Lon]a de Valencia 14% prot., Aragon/Lérida..................... disponible Valendia ................ 2.100,00
BEIONA ..o 4,55 agricultor con capacidad de carga répida, Informacion de los precios agrarios de | i 380,00-420,00 Mondado Origen Argentina 38/42
Constanti buen acceso y bascula. la sesion celebrada en el Consulado de Harina de Girasol Integral (28%), disponible Valencia ................ 2.100,00
Vairo.... CEREALES Euros/Tm la Lonja de Valencia, del 22 de junio de disponible Tarragona.... 270,00-271,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Lauranne TRIGO BLANDO PANIFICABLE 2023. disponible Andalucfa.... 290,00-291,00 Marcona 14/16 mm, Valencia ..10.200,00
COMUN e 3,30 GIUPO T S/0 ARROCES Euros/Tm Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), Largueta 13/14 mm,
[N R 4,80 GIUPO 2o ssesssesnnsas SI0 CASCARA disponible Tarragona.... 325,00-326,00 ValeNCia . ovevcereere e, 7.900,00
MarCONA c..eeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 6,55 GIUPO 3. S/0 Gleva, Palmiste, Precios tonelada, mercancia envasada.
PINON GIUPO 4o SI0 disponible Valencia ..........ccoocrvren SIC disp. Valendia ............... 235,00-236,00 (Pocas operaciones)
Alameda......coeeeeeeeeeeeeeeen 44,00 Grupo 5 J. Sendra, Harina de Colza, dest. Valendia................. Marcona
Castilla ... .44,00 Pienso IMportacion ... 254,00 disp. ValeNndia ......oveereervisrensiiisnis SIC | s prop, Valendia .....oveeereierensinninns S/I0
AVELLANA Euros/Libra TRIGO DURO Monsianell, Gluten Feed, Larqueta
SaN GIOVANNI .o 1,67 GIUPO e S/I0 disp. ValeNndia ......ovveereenrisrensriisnis SIC disp. Valendia ........ccocovrrerennenn. 295,00 prop, Valendia ....ocereersneensiennnenns SIC
TONAA e 1,78 GIUPO 2. S/0 Fonsa, Bagazo de Maiz, Comuna
Corriente Grupo 3. .. SI0 disp. ValeNndia ......oveeererrrisrensiisnis SIC disp. Valendia ........ccorvrerrrennenn. 360,00 prop, Valendia .....oveveereisrennirnninns S/I0
NEGreta oo Grupo4............ ..SI0 Guadiamar, Pulpa seca remolacha granulada, Belona
. . Triticale Nacional .. .. SI0 disp. ValeNndia ......vvereerrieressieinnis SIC Import., disp. Tarragona. ...........ceveerernee prop, Valendia .....eveveeresseensiennenn, SIC
Lonja de SEgOVla IMPOMACION oo S/0 Furia, e 306,00-307,00 Comuna ecolégica,
Precios semanales de cereales, fijados Avena disp. ValeNndia ......ovvereenrrieressieinnis SIC Import. disp. Andalucia. 310,00-311,00 ValBNCIA v SIC
hoy en la Lonja de Segovia del dia 22 de IMPOrtacion ........cccoeineesienenns 290,00 Gladio y Tahibonnet, Pulpa Seca de Naranja...........coccoeuenve. SIC ALMENDRA REPELADA
junio de 2023. Informacion facilitada por NaCioNal ...eoveeeeseisrsreserissienees S/I0 disp. ValeNdia ......ovverernrisressieisnis SIC Salvado de Trigo Comuna, sobre 14 mm,
EFEAGRO. Cebada, Sirio, disp. Valencia. .SIC Cuartas, destino Valencia........... 263,00 disponible Valendia ................ 7.400,00
Frutos Secos Euros/Kg Igual y mds de 64 ........cccovvrrrinns S/I0 Puntal .SIC Hojas, destino Valencia. ..370,00 PATATAS Euros/Tm
ALFAFA Menos de 64 ............... .450,00 Bomba, Tercerillas, destino Valendia.............. S/IC Lavada Nueva,
Alfafa Importacion Origen Puerto........ 240,00 disp. ValeNndia ......oveereenrierensiisnis SIC Precios por tonelada a granel. origen Espafia, disp. Val............. 750,00
Empacada......cccooveniniinicninns 275,00 Maiz Precios sequn rendimientos, a granel GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Agria Nueva,
AVENA Importacion origen Puerto BLANCO Variedad Matalafera y similares (origen) origen Espafia, disp. Val............. 750,00
AVENA e 245,00 NaGoNal ....c.cveeeeeeeeeeeeeeeeereen, Vaporizado, ENTERA Spunta,
CEBADA NACIONAL Habas disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Zona Valendia ......o.cooveenn, Sin operaciones origen Egipto, disp. Val.............. 700,00
Cebada.....ooeeeeeeeeeeeeee 232,00 Nacional ......ceeveeeeeeeeeeeeeeereeen, S/0 Gleva, Senia, Fonsa Extra, Zona Alicante................... Sin operaciones Nueva de Valencia,
CENTENO IMPOItacion .....c.vvverrnveersrinnes 444,00 disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 Zona Castellon........co....... Sin operaciones disp. Valendia .......coeevrnreennenn. 600,00
CONtEN0. v 225,00 Guisantes Nacional.........c.cccoeecnninnn. S/I0 Guadiamar Extra, Zona Tarragona.......c.cees Sin operaciones Precios s/origen y calidad, envas. en 25
IMPOrtacion .....cvvvverveersrinnes 325,00 disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Zona MUrcia .......ooeevveonnes Sin operaciones Kgs.
Girasol Alto oleico +80%.............. 455,00 Largo Indica, Zona lbiza........ Sin operaciones CEBOLLAS Euros/Tm
GIRASOL Convendional........oowereenreenenn: 435,00 disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Mallorca . .Sin operaciones Variedad Sprin,
GIrasol...eceeeeissseens 385,00 Precios por tonelada a granel. Precios tonelada a granel s/rendimientos disponible origen
PAJA Préxima sesion el 20 de junio de 2023. SUBPRODUCTOS Troceada Integral, pocas operaciones
Paja Empacada .......ccoooviniiininninns 120,00 . Cilindro, disp. OMig. oo, Sin operaciones calibres 1 al 6, en campo ........cccoeeeuee.
TRIGO Lonja de Toledo disponible Valencia ...... 300,00-305,00 ToceadasinHarina | s 600,00-750,00
Trigo Nacional.......coovevriisinnines 247,00 Informacion de la Mesa de Cereales refe- Medianos Corrientes, disponible origen ......... Sin operaciones Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
. rida al dia 23 de junio de 2023. Precios disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Troceado Fino, das se entienden sin nuestra garantia ni
Lonja de Salamanca orientativos en origen agricultor sobre Medianos Gruesos, disp. origen ... Sin operaciones responsabilidad. Para cualquier aclaracion
Cotizaciones de las Mesas de Cereales camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- disponible Valencia ...... 520,00-550,00 Garrofin, pueden dirigirse a la Sindicatura de este
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de reales-FEGA (Campaia 2022-2023). CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disp. origen........... Casi sin operaciones Consulado de la Lonja.
Salamanca del dia 19 de junio de 2023. CEREALES Euros/Tm Maiz Importacion, LEGUMBRES Euros/Tm . .
Informacién facilitada por la Diputacion MAIZ disp. Puerto Valencia...........ccccevenee SIC Disponible origen I.a RlOJa
de Salamanca. Maiz Secadero ......o.ovvrrrernresri 270,00 Maiz Nacional, ALUBIAS Observatorio de precios agrarios, del 12
CEREALES Euros/Tm CEBADA destino Valencia........c.ccccvwee... 280,00 Redonda Manteca ........ccoevevvvvveenee. S/IC al 18 de junio de 2023, facilitados por
Trigo Pienso +62 Kg/Hl ... 236,00 Cebada Pintas Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri-
Blando ..o 265,00 Pienso =62 kg/HI....c.ovovvniiiinanns 228,00 Nacional, dest. Val........ccccovevenen... S/0 Granbermy.....cooenesiennnis 2.100,00 cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
Cebada AVENA IMPOItACion .....cvevverrisrirseesrerenenns SIC MiIchigan ..., 1.600,00 CEREALES
P.E.(+64)... .248,00 Rubia.... Avena Rubia, Canellini Trigo Media Fuerza.........cccccovennes 25,80
Avena......... ..259,00 PIeNS0. vt dest. Valendia.......ccevrrerrserersiennenns S/0 Argentina 170/100........cc..... 1.800,00 Trigo Pienso.......... 25,20
CeNtENO.....eeeeeeeeeeeeeeeee e 243,00 TRIGO Blanca, dest. Valendcia..................... S/0 Blackeyes. ....ovuuviiiecieieicieas 1.850,00 Cebada Malta.......cccceveevvveeieeien SIC
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Cebada Pienso....
Tricale..... 24,10
El tiempo inestable de los dltimos dias de
la semana ha provocado el parén de las
cosechadoras que apenas habian comen-
zado la labor en Rioja Media y Rioja Baja,
a la espera de que el tiempo mejore y se
reduzca la humedad del grano hasta su
grado dptimo de recoleccion. La sequia
sufrida en los meses anteriores ha ade-
lantado el ciclo del trigo, cuya cosecha
también ha comenzado, junto con la de
las cebadas tempranas, en algiin muni-
cipio de Rioja Baja. Como es costumbre,
el final de campafa viene acompafiada
de una escasa actividad comercial, por lo
que se deja de poner precios hasta que
comience la comercializacién de la nueva

campana.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg

Champifién Granel pie cortado........ 2,30
Bandeja pie cortado ........cocevvvnv. 2,60
Industria 12 raiz ... 1,08
Industria 2° pie cortado ... 1,02

Seta Ostra Granel.........coeeveeveennne 3,00
Ostra Bandeja ... 3,50
Shii-Take granel ... 5,00

Con la mayoria de los productores de
champifién terminando esta campafia,
ya se estan preparando para abordar la
siguiente, donde uno de los principales
problemas con los que se van a encontrar
va a ser la escasez de paja originada por
los efectos de la sequia de esta primave-
ra, lo que va a provocar un incremento en
el precio del compost y, por tanto, en los
costes de produccién, asi como una re-
duccion de la produccion de champifion.
Una semana més, los precios se mantie-
nen estables.
HORTALIZAS
Acelga Amarilla...
Verde....

Euros/Kg
...0,90
.0,60

Borraja ... 0,75
Lechuga Rizada .. 2,55
Repollo Hoja Rizada... ...0,30
COlIfIOT vt 11,20
Brocoli

Cebolleta

Alubia Verde Fresco....

Pocha.
Calabacin
Tomate 1°
Tomata..
Tomate Pera
Pepino Corto

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 12 al 18 de junio de 2023.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca de la Sierra ha habido parcelas afectadas por
granizo y también zonas con plantas encamadas. Los rendimientos hasta el momento estan
siendo bajos, la vitrosidad ha bajado tras las lluvias y el peso especifico y la proteina dan
parametros de calidad muy bajos. En la zona de la comarca de la Janda, en Naveros, se
estan cosechando los trigos duros con unos rendimientos aproximados de 2.400 kg/ha.
Por la misma zona, las parcelas de avena se estan cosechando con unos rendimientos de
aproximadamente unos 750 kg/ha. Cérdoba: La recoleccion de los cereales de invierno
estd generalizada en la provincia, pero hasta esta semana la humedad no ha permitido
trabajar a pleno rendimiento. En las parcelas cosechadas para grano los rendimientos son
bajos y con baja calidad comercial, ya que se han unido las escasas precipitaciones y las
altas temperaturas de marzo y abril a las no habituales lluvias y bajas temperaturas de las
Gltimas semanas de mayo y primeras de junio, cuando el grano estaba terminado. Han
comenzado las labores de empacado de paja. Granada: En las comarcas de La Vega,
Alhama, Montefrio e Iznalloz, se han recolectado algunas parcelas. En zonas donde se
han podido aplicar riegos, las parcelas de trigos y cebadas estaban algo mejor. Debido
a los fuertes vientos se observa un buen nimero de parcelas encamadas. En las parcelas
de secano, las que no se han segado para heno presentan espigas pequefias y granos sin
alcanzar el peso especifico necesario. La vitrosidad en el trigo duro si presenta valores
mas altos. Huelva: Después de las lluvias de la semana anterior han continuado las faenas
de recoleccion rematando las labores. Hasta el momento se estan obteniendo los siguien-
tes rendimientos, en trigo duro unos 900-1.400 kg/Ha, en trigo blando 900-1.300 kg/
Ha, en cebada cervecera 900-1.100 kg/Ha, en cebada caballar 700-1.000 kg/Ha y
en triticales 800-1.200 kg/Ha. En las fincas recolectadas se siguen realizando faenas de
empacado y retirada de éstas del campo para su almacenaje. Jaén: En la comarca La Loma
y El Condado, se han recogido parcelas dejando zonas para su valoracion por el perito del
seguro, debido a los malos rendimientos. Los datos hasta el momento son de unos 1.000
kg/ha en los trigos blandos. En los trigos duros se esperan menos kilos. Las cebadas
también estan dando unos rendimientos entre 900-1100 kg/ha. Mélaga: Cada vez son
mas las parcelas recolectadas de cereal en la provincia. Después de las precipitaciones se
ha retomado la actividad de cosechado y empacado. Se estima que se ha segado para heno
un 30-40% de la superficie para grano. Los rendimientos en la comarca Norte, secano, de
Campillos hacia Ronda estan siendo muy bajos, en la cebada cervecera unos 300 kg/
ha, triticales unos 600 kg/ha y la avena unos 400-500 kg/ha. Sevilla: Con el tiempo seco
y caluroso se ha reanudado la recoleccién de los cereales de invierno, que se encuentra
muy avanzada en la provincia. Las dltimas lluvias caidas han afectado de forma negativa
a la calidad del grano en las parcelas que no se habian cosechado. El peso especifico del
grano y la vitrosidad, en el caso del trigo duro, estan resultando bajos en muchos casos,
lo que unido a los problemas por la proliferacién de hongos que genera la humedad va a
complicar la comercializacion de muchas partidas. B De primavera: Sevilla: Las pocas
parcelas que hay este afio de arroz se ven favorecidas por la elevacion de las temperaturas
y, en la mayoria de los casos, se estd iniciando el ahijado.

LEGUMINOSAS

Cordoba: Los garbanzos han tenido un desarrollo irregular segtn zonas, con parcelas
secando las vainas y frutos maduros y otras en fase de desarrollo de vainas y engorde del
grano. Debido a las lluvias de las Ultimas semanas la hierba esta invadiendo el cultivo en al-
gunas parcelas. Huelva: Se recolectan las primeras parcelas de garbanzo. Los guisantes
se han recogido en muchas parcelas, con datos de rendimientos de sobre unos 500-700
kg/ha. Las habas se han recogido con 300-500 kg/ha de produccion. Se obtienen malas
producciones en las plantaciones de altramuz. Mélaga: Los garbanzos se espera que no
se sieguen o que den pocos kilos. Los guisantes estan saliendo sobre 250-500 kg, siendo
ésta (ltima casos excepcionales de tierras frescas y que les haya caido alguna precipitacion
a lo largo del ciclo. Las habas también estan dando pocos kilos. Sevilla: Los garbanzos se
encuentran madurando el fruto, amarilleando las hojas de los mas atrasados y en recolec-
cién los mas adelantados en las comarcas de la Campiiay Estepa.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Pimiento Verde Cristal ...
Pimiento Verde Italiano ...........ccoe..
Continda la cosecha del guisante verde
para industria, sin anotar incidencias
negativas pese a las tormentas sufridas
en estos dias, alcanzando el 50% de la
superficie recogida. Respecto a la deman-
da de hortalizas, el consumo se mantiene
flojo y cualquier incremento en la oferta
provoca una bajada en los precios de los
productos, tal como muestra la tablilla en
cultivos como la lechuga, el tomate o el
repollo.
FRUTAS
GRUPO PERA
INAUSEIA oo 0,08
GRUPO MANZANA

Golden 70+ ..o 0,75
Manzana Industria.........ccccceevvvnnn.e. 0,10
GRUPO CEREZA

24-26 MM i
26-28 mm ...
28-30 mm ...

Euros/Kg

Esta semana aparece en la tablilla el pre-
cio para los primeros albaricoques recogi-
dos en la zona de Rioja Baja, mientras se
da por finalizada la campafia de fruta de
pepita. Continda la recoleccién de cere-
za en el municipio de Quel y alrededores
sin incidentes, donde ha caido alguna
tormenta, pero sin granizo, por lo que el
fruto que esta entrando en los almacenes
mantiene una excelente calidad.

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRA

COMUN..te e 0,65
Largueta....

Marcona 1,46
Floracion tardia...

EcolOgica ..o 1,31
Las lluvias que han caido durante estos
dias seguro que han sido bien recibidas
para los almendros que se encuentran en
secano.

Sevilla: Tras la patata temprana y sin interrupcion, se ha iniciado esta semana la cam-
pafia de recoleccion de la patata de media estacion, con buena demanda y precios sos-
tenidos.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Con la apertura esta semana de la industria azucarera del Guadalete se inicia la campafia
de recoleccién de la remolacha azucarera. En la mayoria de los casos, este cultivo puede
verse en Sevilla con entre el 90 y el 100% del tamafio final de raiz estimado, en Cadiz, se
muestra algo més atrasado, con el BBCH 46-49 (60-90 % tamafio raiz estimado). El estado
fenoldgico predominante del tomate de industria en Cadiz es el BBCH 51-59 (Aparicion
del érgano floral) y el méas adelantado es el BBCH 71-79 (Engorde del fruto). La superficie
del cultivo en la provincia de Cddiz ha aumentado en los dos Ultimos afios dada la reduc-
cién en zonas de Sevilla por la falta de riego. Se prevé que gasten en torno a 3.900 m3/ha,
no es lo ideal pero dard para Ilevar el cultivo hasta el mes de agosto. En Sevilla, se observa
la fructificacion, engorde y virado de color del tomate de industria. Las lluvias han mejorado
mucho el aspecto de las parcelas de girasol, aunque en muchas fincas ya estaba la flora-
cion finalizada y comenzando el engorde de semillas. Se observa disparidad en el estado
fenoldgico, presentando escaso desarrollo de tallo y densidad del cultivo en las siembras
tempranas, mientras que se aprecia mejor aspecto y desarrollo en muchas de las parcelas
de siembra més tardia. Las parcelas mas adelantadas estan comenzando la maduracién de
plantas y amarilleando y perdiendo las hojas liguladas. Las lluvias le han venido bien al culti-
vo del algodan, que se encontraba en fase de nascencia con un terreno muy seco y hace un
mes con pocas posibilidades de progresar. En Sevilla, principal productor de algodén de
nuestra comunidad, el estado fenoldgico dominante es el de desarrollo vegetativo, aunque
se ven parcelas con medio metro de altura, cerrando los lomos y mostrando los primeros
botones y otras, sembradas a finales de mayo, apenas desplegando las primeras hojas. Se
aplican regabinas y escardas.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los cultivos protegidos del Poniente Almeriense, la ma-
yorfa de los invernaderos estan sin cultivo, realizando labores de limpieza, desinfeccion o
solarizacion, preparando las instalaciones para el préximo cultivo. Sobre los cultivos de pri-
mavera, en meldn y sandia se ha terminado practicamente la campafia, quedan algunas
plantaciones de calabacin y berenjena en recoleccion. En los semilleros, ha aumentado
el volumen de las siembras de pimientos, para las plantaciones mas tempranas. En los
invernaderos de la Comarca de Nijar-Bajo Andarax, la mayoria de los invernaderos es-
tan sin cultivo, realizando labores de limpieza, desinfeccion o solarizacion, preparando las
instalaciones para el proximo cultivo. Sobre los cultivos de primavera, en melén y sandia
se ha terminado practicamente la campafia, quedan algunas plantaciones de calabacin,
berenjena y muy pocas de pepino en recoleccion. También se estan recolectando algunas
plantaciones de tomate de ciclo muy corto en Nijar. En los semilleros de la comarca del
Bajo Andarax-Campo de Nijar estan saliendo plantas para otras zonas con ciclos de cul-
tivo muy tempranos, como la comarca del Poniente. Granada: La situacion de los cultivos
horticolas en los invernaderos de la Costa esta siendo mala en muchas explotaciones, que
tienen que vender sus productos por debajo de los costes de produccion. Los pepinos,
sandias, melones, tomates Pera, tomates ensalada e incluso habichuelas no estan
teniendo precios éptimos. La situacién climatica no ha ayudado, debido a las lluvias caidas
se han tenido que pintar muchos techos de invernaderos. En la costa, los invernaderos de
pimientos estan comenzando campafia con unos precios algo mejores que los descritos
anteriormente. Los tomates Cherrys y Rama también se estan defendiendo algo mejor.

Huelva: Fin de campafia adelantado de la fresa, debido a la falta de calidad en el producto
hacia el final de temporada por problemas de abastecimiento de agua y climatologia adver-
sa.Algunos de los resultados de rendimientos por variedades, fechas de plantacion y marcos
de plantacion son los siguientes: San Andreas ( Septiembre). 75.000 plantas/ Ha. 450-550
gramos/planta; Rociera (Octubre). 75.000 plantas/ Ha. 575-675 gramos/planta; Marisma
(Octubre) 75.000 plantas/ Ha. 500-550 gramos/planta; Red Saira (Octubre) Septiembre.
75.000 plantas/ Ha. 400-500 gramos/planta. M Al aire libre: Almeria: En |a comarca del
Bajo Almanzora, sigue la recoleccion de sandias y melones, estando aln en fase de en-
gorde y maduracion algunas parcelas. Cadiz: El estado fenoldgico dominante esta semana
en las plantaciones de calabacin, sandia y tomate es el de “Floracion-Inicio recolec-
cion”;y en las de melén, pepino y pimiento el de «Recoleccion-Final cultivo”. Granada:
En la comarca de La Vega, las esparragueras estan en crecimiento, con alturas por encima
de los 50 cm. La campafia ha estado marcada por los bajos rendimientos y por un compor-
tamiento anomalo debido a las condiciones climaticas, calor, falta de lluvias, entre otras. Se
cosechan algunas alcachofas y han finalizado los ajos Spring. En la comarca de Alhama,
se recolectan lechugas Romanas e Iceberg, ademds de sus tipos minis. La plantacion
ha sido escalonada, con parcelas en crecimiento y otras recién plantadas. Los calabacines
estan comenzando recoleccién, plantados en dos hileras y con plantas en floracion y cuaje.
Los tomates de pera se encuentran plantados, variedades como Mesias, Sargento y
Obelix, se encuentran en floracion-cuaje-engorde de los primeros frutos. Las cafias estan
puestas y las plantas entutoradas. Las judias verdes se encuentran entutoradas, en cre-
cimiento, con altura de un metro y algunas en floracion. Se recogen alcachofas en la zona,
con buenos rendimientos. Sevilla: Las plantaciones de sandia temprana se encuentran
en plena campafia de corte. Finalizada la recoleccion de la cebolla temprana, que ha
resultado corta de calibre en general, se continia con la de media estacion. Recoleccion
de las mazorcas de maiz dulce. Se produce el desarrollo vegetativo de los esparragos.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cordoba: Los almendros se encuentran en fase de fruto desarrollado,
con el endocarpio endurecido en la mayoria de las fincas y en las mas adelantadas con el
exocarpio cambiando de color. Se observa un buen estado del cultivo, con abundancia de
hojas nuevas y sin presencia de plagas y/o enfermedades que destacar. Granada: En las
explotaciones de regadio las almendras alcanzan un buen tamafio. Las de secano se han
beneficiado de las Iluvias, aunque en algunas zonas el cuaje no habia sido bueno. La mayo-
ria de variedades se encuentran con los frutos desarrollados y endureciendo el endocarpio.
Jaén: El estado fenoldgico predominante en los almendros es el J (Fruto desarrollado). En
las comarcas de La Loma, El Condado y Campiiia Norte, la fenologia es la de engorde
del fruto. Presenta un desarrollo normal. Se le van a dar dos riegos, cuando Confederacion
autorice, cada 20 dias 0 un mes. Una de las variedades méas empleadas es Sirora, con mar-
cos 7x4my antigliedad de 3 afios. Sevilla: En las plantaciones de almendro, se observa el
fruto desarrollado y el endurecimiento del hueso. M Frutos subtropicales: Cordoba: Los
membrillos se encuentran en fase de engorde de fruto, al 50% del tamafio de cosecha,
el cultivo se muestra muy favorecido por la meteorologia de las Ultimas semanas. Sevilla:
En las plantaciones de kakis, los frutos se encuentran en torno al 40% de su tamafio
final. Comienza la recoleccion de las primeras brevas. M Frutales de hueso y pepita:
Malaga: En la comarca Centro se observan parcelas de aguacates Hass y Bacon con
marco de 6x6m y antigtiedad de mas de 30 afios. El fruto esta en fase de engorde. El cuaje
no ha sido bueno y se estima una media cosecha este afio. La falta de lluvias y riego hasta
mayo han provocado que se pierda mucha fruta. Las precipitaciones han sido ligeras pero
constantes. Los que han podido regar han dado agua en dias alternos pero sélo para que el
arbol subsistiera, no para coger cosecha.

CiTRICOS

Cordoba: La fenologia dominante en la mayoria de las zonas citricolas es la 12 (cierre del
cdliz) y en las variedades mas tempranas J (fruto al 40 % desarrollo). Se realizan labores de
poda y desvaretado. Malaga: La fenologia de los limones Verna en la comarca Centro
es la de frutos en fase de maduracién. Se estan recolectando, los calibres son pequefios y la
carga ha sido normal. Una vez recogidas las Ultimas naranjas Valencias la fenologia de
la nueva camparia es la de frutos en fase de engorde. Se labran las calles en algunas explo-
taciones y en otras se deja la cubierta. Los riegos estan siendo deficitarios a pesar del agua
caida. Sevilla: El estado fenoldgico dominante de los citricos en general es el de cierre
del cdliz y fruto al 40% en las variedades tempranas. Finalizada por este afio la campafa
de recoleccién. Con el aporte de agua de riego de este afio limitado al maximo y el cultivo
sufriendo escasez, las lluvias caidas semanas atras se siguen notando favorablemente en el
estado vegetativo de la arboleda.

OLIVAR

Cadiz: £l estado fenoldgico predominante es el H (Endurecimiento del hueso). En la comar-
ca de la Sierra, zona de Olvera, |os frutos se encuentran en fase de crecimiento de la acei-
tuna con tamafio similar al del hueso de la aceituna. Las més adelantadas en las comarcas
de La Janda, y Campifia de Cadiz, presentan un tamafio de 15-20 mm, y comenzando a
endurecer el hueso. EI 100% de las explotaciones son de secano y el 50% de las mismas se
encuentran en no laboreo. La zona bioldgica de Setenil es la tnica que estan aun en fruto
cuajado (G2). Cordoba: El estado fenoldgico dominante en la provincia es el G2 (Fruto
cuajado) (64%), seguido de H (Endurecimiento del hueso) (36%). Se realizan labores de
control de malas hierbas y de mantenimiento de las cubiertas vegetales. Las meteorologia
de estas Ultimas cuatro semanas han mejorado el estado de la arboleda, pero presenta
poco fruto debido a que el cuajado se hizo, en general, en condiciones muy desfavorables.
Granada: En las comarcas de Guadix, Baza, Huéscar, Valle de Lecrin, se observa la
fase de crecimiento de la aceituna y comienzo del endurecimiento del hueso. La carga ha
tenido mermas de un 20-40% debido a pérdidas en floracion. Las lluvias en la zona han
caido bien y han sido beneficiosas para la aceituna ya cuajada. Los riegos en comunidades
tienen muchas restricciones y poca dotacion, como por ejemplo en Benamaurel con 400
m3/ha. Jaén: En las comarcas de La Loma y El Condado, el olivar presenta un estado
fenoldgico proximo a endurecimiento del hueso. Como consecuencia de las lluvias habidas
en la segunda quincena de mayo y primera de junio, ha habido un aumento del tamafio
del fruto. Se esté procediendo al desbrozado de la cubierta vegetal. Los riegos ahora estan
siendo deficitarios, con pozos que tienen poca agua y con tomas de los rios que van prac-
ticamente sin agua. En zonas de La Loma, Villacarillo y limitrofes de Sierra de Cazorla,
los olivos predominantes son Picuales, con marcos 10x10m y 12x12m. Mélaga: En la
comarca Centro encontramos parcelas de manzanilla Alorefia con marcos 10x10m y
centenarios. Los frutos se encuentran con un tamafio similar a un guisante y engordando.
La cosecha se prevé corta. Esta faltando el agua de lluvias, la mayoria de explotaciones son
de secano. Sevilla: La fenologia dominante del olivar es la de fruto cuajado en las zonas
mas tardias de las sierras y endurecimiento del hueso en el resto de las comarcas. Las lluvias
caidas han mejorado en muchos casos el estado vegetativo de la arboleda, pero el volumen
del cuaje en general no ha sido muy positivo y se ve poco fruto en la mayoria de las parcelas.

VINEDO

Cadiz: £l estado fenologico predominante es L (Cerramiento del racimo). En la comarca
Costa Noroeste y Campifia de Cadiz observamos el vifledo con el racimo cerrado y
compacto. Se observa un buen ntimero de los mismos y los granos aumentando de tamafio.
Las lluvias han ayudado en estas Ultimas semanas. Se dieron labores para eliminar malas
hierbas. Huelva: En las comarcas Condado Litoral y Condado Campifia, el cultivo se
manifiesta en un estado fenoldgico de “racimo cerrado” y “engordando” los granos prin-
cipalmente. Jaén: En la comarca de La Loma el estado fenoldgico es el de cerramiento
del racimo y engorde de frutos. Se desarrolla en su fecha natural. Las variedades tintas
observadas son Garnacha y Cencibel.
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Imagen de la inauguracion de la 82 edicion del Congreso Internacional de Frutos Rojos, que ha contado este afio con un gran programa de conferencias técnicas. / RAQUEL FUERTES

El sector de los frutos rojos
espanol se reivindica

Las jornadas del 8° Congreso Internacional de Frutos Rojos sirvieron para poner de relieve el valor
de la union y el trabajo conjunto y destacar la excelencia y la calidad de los productos onubenses

D RAQUEL FUERTES. HUELVA.

La octava edicién del Congreso
Internacional de Frutos Rojos
se convirtié en una plataforma
para defender el sector por parte
de todas las administraciones y
agentes implicados como garan-
te de excelencia y sostenibilidad.

El congreso, celebrado en la
Casa Col6n de Huelva los dias 20
y 21 de junio, cont6 con la partici-
pacion de representantes institu-
cionales, expertos e interesantes
conferenciantes que se sumaron
a la oferta expositiva de mas de
60 empresas auxiliares.

Para dar una idea de la re-
levancia del sector, muy en el
punto de mira tras la campana
alemana contra los freseros onu-
benses, seglin destacan fuentes
oficiales, Espafia es el principal
productor de frutos rojos de la
Uni6én Europea y el sexto del
mundo. Las exportaciones me-
dias anuales alcanzan un valor
superior a los 1.500 millones de
euros, lo que convierte al sector
en el primer proveedor de frutos
rojos del mercado comunitario,
un mercado con demanda cre-
ciente. Razones mas que suficien-
tes para que los representantes
del sector, las instituciones y las
industrias auxiliares se volcasen
en estos dos dias en una reivin-
dicacion conjunta de los frutos
rojos espanoles.

APERTURA

Y ESPACIO EXPOSITIVO
En la inauguracion oficial del
congreso participaron la con-
sejera de Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural de la

Junta de Andalucia, Carmen
Crespo; la alcaldesa de Huelva,
Pilar Miranda, la presidenta
de la Diputacion, Maria Euge-
nia Limon; el presidente de la
Caja Rural del Sur, José Luis
Garcia-Palacios; y el presidente
de Freshuelva, Francisco José
Gomez, en un acto que conto
también con la presencia de
numerosos alcaldes de muni-
cipios agricolas, asi como de
otros representantes institu-
cionales, politicos, sindicales y
empresariales.

productos”. De esta forma, la
consejera Carmen Crespo apos-
t6 por “repensar nuestra posi-
cion en Europa para defender
con mas fuerza nuestros pro-
ductos”, e hizo hincapié tam-
bién en la necesidad de seguir
avanzando en las necesarias
obras hidraulicas para la pro-
vincia de Huelva.

“La clave es estar unidos y
actuando para que el consu-
midor final sepa que los frutos
rojos son un producto lleno de
excelencia y sostenibilidad”.

Este sector, en el punto de mira tras la campaiia
alemana contra los freseros onubenses, es el principal
productor de frutos rojos de la UE y el sexto del mundo

Luis Planas reafirmé el apoyo del Gobierno de Espaia
al sector, destacando los 356 millones de euros
invertidos para la mejora de los acuiferos de Dofiana

Destacaron las palabras de la
consejera de Agricultura quien
manifesté la clara intencion
del Gobierno andaluz de seguir
apostando “por una defensa a
ultranza del sector de los frutos
rojos de Huelva”, y asegur6 que
al sector “se le defiende actuando
y poniendo en marcha acciones
concretas”, por lo que reclamo
que “ahora debe aprovecharse la
presidencia de turno del Consejo
de la UE para hacer, entre todos,
un lobby europeo de nuestros

Por su parte, el presidente
de FresHuelva, Francisco José
GoOmez, explico que el sector se
enfrenta a retos importantes a
través del agua, la mano de obra
y la desinfeccion de suelos, te-
mas sobre los que “Freshuelva
ha trabajado y sigue trabajando
por mejorar de manera constan-
te”. Ademas, aseguro que “esta
campana dificil que hemos vivi-
do debe hacernos reflexionar a
todos para estar mas unidos que
nunca”.

Previamente, el empresario
y conferenciante Emilio Duré
abrio6 el 8° Congreso Internacio-
nal de Frutos Rojos con la con-
ferencia inaugural ‘Viajar por la
vida con optimismo, esperanza e
ilusién’, en la que hizo una clara
reivindicacion del optimismo
como forma de enfrenarse a
la vida con garantias de éxito.
“La vida es igual para todo el
mundo, lo importante es como
percibirla”.

Hay que destacar que en el
apartado expositivo participa-
ron en esta edicion mas de 60
empresas auxiliares del sector de
los frutos rojos, que exponen sus
productos y servicios. La zona de
exposicion, repartida por los jar-
dines y las instalaciones de Casa
Colon, fue un importante punto
de intercambio de opiniones,
novedades e innovacion entre
los empresarios del sector, los
representantes institucionales y
las empresas auxiliares. Algunas
de ellas, ademas, presentaron in-
teresantes conferencias técnicas.

CONFERENCIAS TECNICAS
Entre las conferencias técnicas
hubo espacio para las presenta-
ciones de las empresas Symborg,
Brandt, SP Soluciones Agricolas,
Garrigues, Vertech, Agrofresas,
Atens, Asfert Global y Molari. La
Autoridad Portuaria de Huelva
también intervino con la presen-
tacién ‘Puerto de Huelva: Nodo
logistico Multimodal al servicio
del sector de los frutos rojos’,
mientras que Interfresa hablé
sobre ‘Prelsi 2.0: implantaciéon
del nuevo Canal Etico’.

La vertiente técnica del con-
greso incluy6 en la segunda jor-
nada la conferencia impartida
por Daniel Buchmiiller, el CEO
de la empresa PPO Services,
compania suiza que se dedica
desde hace 70 afios a la venta de
frutas y verduras frescas, quien
analizé los nuevos mercados
internacionales para el sector
de los frutos rojos. Buchmiiller,
aseguro que el “gran impulso
experimentado por los frutos
rojos en Europa ha sido gracias
al sector onubense”, que ha sido
vanguardia para todos los mer-
cados y que “ha sabido ofrecer
siempre lo que los consumido-
res europeos han demandado,
que no es otra cosa que sabor
vida prolongada del producto”.

Las conferencias continuaron
con la presentacion de la Fun-
dacion de la Buena Cultura del
Agua y los Regadios en Huelva,
a cargo de su futuro presidente
y presidente también de la aso-
ciacion de Comunidades de Re-
gantes de Huelva (Corehu), Juan
Antonio Millan, una entidad que
tendra como objetivo “un nuevo
ecologismo y una nueva cultura
del agua, basadas en la concilia-
cion del desarrollo agricola con
la sostenibilidad”.

Una de las conferencias divul-
gativas mas aplaudidas fue la del
catedratico de Nutricién Depor-
tiva y especialista en Endocrino-
logia y Nutricién y responsable
del Departamento Cientifico de
Interfresa, Antonio Escribano,
quien en ‘Frutos rojos, fuente
de vida’, hizo un repaso por los
multiples beneficios que para la
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salud tiene el consumo de fresas,
frambuesas, arandanos y moras.

“Sus principales beneficios
son dos: su poder antiinflama-
torio y sus cualidades como
antioxidante”, dijo Escribano,
quien asegurd que estos dos
elementos son clave para preve-
nir enfermedades como el can-
cer, autoinmunes o problemas
cardiovasculares.

Por su parte, los representan-
tes de la consultora LLYC, Carlos
Ruiz Mateos y Fernando Morale-
da, presentaron un avance de un
reportaje audiovisual sobre el
sector y analizaron igualmente
el ‘Boicot a la fresa: Claves para
la gestion reputacional’, en torno
ala campana en contra de lafresa
nacida en Alemania.

Los consultores destacaron
que ante una situacion “descon-
trolada” como la vivida hace
unas semanas, el sector “supo
responder de manera rapida y
coordinada, consiguiendo rever-
tir los mensajes y ganar apoyos
ante las noticias falsas que se
estaban extendiendo”.

Finalmente, tuvo lugar una
mesa redonda, moderada por el
gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, para presentar el
proyecto piloto de desaladora
como método alternativo para
la consecucién de agua de riego.
En ella, intervinieron el gerente
de la Comunidad de Regantes de
Palos de la Frontera, Fernando
Sanchez; el representante de la
Junta Directiva de Freshuelva
en la Comision de Agua, Enri-
que Molina; y el director técnico
de Tempero, Manuel Lahuerta,
responsable del proyecto.

Los participantes coincidie-
ron en destacar “la enorme utili-

S Sty
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La Gasa Golon de Huelva ha sido un afio mas —y ya son ocho— el epicentro del sector de frutos rojos. / RAQUEL FUERTES

dad de este proyecto”, para el que
ya habria ubicacion en su planta
piloto, que estaria situada en el
Puerto de Huelva. En este senti-
do, Lahuerta aseguro que las ven-
tajas de la desalacion del agua del
mar “son innegables, tanto por su
coste como por su inmediatez”.

[ CIERRE INSTITUCIONAL

El ministro de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion, Luis Planas
particip6 en la clausura oficial
del 8° Congreso Internacional de
Frutos Rojos, en un acto en el que
también intervinieron la alcal-
desa de Huelva, Pilar Miranda;
la presidenta de la Diputacion,
Maria Eugenia Limoén,; el dele-
gado territorial de Agricultu-
ra, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural de 1la Junta de Andalucia

en Huelva, Alvaro Burgos; el
director de la Fundacion Rural
del Sur, Emilio Ponce; y el presi-
dente de Freshuelva, Francisco
José Gomez.

En este sentido, el ministro de
Agricultura, destaco que el sec-
tor de los frutos rojos de Huelva
“esta en el epicentro de la produc-
cion de Europa”, y abog6 por la
“continua especializacion” como
clave del éxito futuro en un mer-
cado “cada vez mas competitivo”.
El ministro destaco el progreso
del sector “por el incremento de
su produccion, de la calidad y de
su presencia en los mercados in-
ternacionales, hasta convertirlas
fresas, frambuesas, arandanos y
moras en algunos de los produc-
tos mas sefieros de la agroalimen-
tacion espanola”.

Luis Planas, asimismo, rea-
firmo el apoyo del Gobierno de
Espana al sector, destacando los
356 millones de euros invertidos
paralamejora de los acuiferos de
Donana o los 73 millones destina-
dos al desdoble del tinel de San
Silvestre y ofreci6 su apoyo para
que el sector apueste por un mar-
chamo de calidad que valorice la
produccioén de estos alimentos en
un entorno natural privilegiado.
“Donana debe ser un activo para
el sector, y no un problema”, afir-
mo, “desde el punto de vista de la
sostenibilidad, calidad, biodiver-
sidad y de respeto al medio natu-
ral, para que tenga un futuro atin
mas brillante”.

Por su parte, Pilar Miran-
da alabo6 el trabajo del sector
“para seguir haciendo de este

congreso un punto de referen-
cia internacional ineludible”,
y asegurod que “el tiempo de la
crispacion ya ha terminado”,
por lo que abogo por “el trabajo
conjunto entre todas las admi-
nistraciones y los agricultores
para conseguir que el sector siga
avanzando”.

La presidenta de la Diputa-
cion, Maria Eugenia Limon,
por su parte, pidié “no hacer ni
un solo cuestionamiento a los
frutos rojos”, un sector que “ha
alcanzado niveles altisimos de
excelencia por medio del trabajo
duro y constante”.

El director de la Caja Rural
del Sur, Emilio Ponce, recordo el
apoyo de la entidad al congreso
de frutos rojos “desde su pri-
mera edicion”, un evento “que
siempre redunda en el beneficio
y el crecimiento del sector”. Asi,
destaco la cita como “una opor-
tunidad siempre aprovechada
para la consolidacion de nues-
tros frutos rojos en los mercados
internacionales”.

El presidente de FresHuelva,
Francisco José Gomez, mostro
su agradecimiento a todos los
participantes en la octava edi-
cion del congreso, “quienes han
contribuido a mostrar la fortale-
za del sector ante el mundo”. En
este sentido, aseguro que la cita
que hoy acaba “ha sido todo un
éxito del que nos podemos sentir
muy orgullosos”.

Todos los representantes
institucionales coincidieron en
destacar el “éxito” de la octava
edicién de un congreso que ha
vuelto a aglutinar al sector en
torno a las principales noveda-
des, retos y trabajos en comuin
para su futura evolucion.

Tus aliados naturales
y sostenibles en el
cultivo de frutos rojos
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Lleida lucha por minimizar los
efectos adversos de la sequia

Los diferentes episodios de lluvia en Cataluna durante el mes de junio han sido una buena noticia

La sequia esta a la orden del dia
en las diferentes zonas produc-
toras de frutas y hortalizas del
territorio espanol. Algunos titu-
lares ya publicados en Valencia
Fruits durante los tltimos me-
ses son explicitos: la recoleccion
del ajo nuevo se adelanta unos 15
dias debido a la sequia en Espa-
Na, la sequia en Malaga reduce
un 35% la produccion de fruta de
hueso y amenaza a los tropicales,
la sequia condiciona la produc-
cion de la almendra en Espana.

MEDIDAS DE URGENCIA
Cataluna no se escapa de esta si-
tuacion. En semanas atras Afru-
cat, Asociacion Empresarial de
Fruta de Cataluna, habia deman-
dado medidas de urgencias para
paliar el golpe de la falta de agua
y poder salvar ya no parte de la
produccion de fruta de hueso, si
no los arboles frutales para que
la afectacién fuera la minima
posible en campanas venideras
¥, en consecuencia socioecono-
mica, salvar el mayor nimero
de puestos de trabajo directos del
campo e indirectos de los secto-
res auxiliares.

En este sentido, Afrucat ya
calcul6 por alla finales de abril
que el cierre del canal de Urgell
hara perder en la fruticultura ca-
talana el 58% de la manzanay el
52% de la pera con mas de 8.600
hectareas afectadas por la falta
de riego. Segtiin Manel Simon,
director general de Afrucat, “las
consecuencias directas de estas
cifras se traducen en una pérdi-
da de facturacion de unos apro-
ximadamente 350 millones de eu-
ros y unas pérdidas directas para
nuestro sector de cerca de los 164
millones de euros, la mayor par-
te, mas de 114 millones, ya estan
invertidos en los campos o haran
falta para retirar la fruta arboles
para asegurar la supervivencia
de éstos; el resto iran a mantener
las estructuras de unas centrales
que, por segundo afio consecuti-
vo tendran que permanecer inac-

La lluvia condicionara el desarrollo de la campaiia de fruta de hueso a pie de campo. / AFRUCAT

tivas” y anade que “también hay
que tener en cuenta el impacto
econdmico sectorial que tendria
el cierre por en todo el territorio
y para todos los eslabones de la
cadena que podria alcanzar los
600 millones de euros™.

Afrucat considera que estas
afectaciones climaticas no ase-
gurables lastrarian mucho el
sector productor catalan y, por
este motivo, pedira a las Admi-
nistraciones competentes que se
solicite autorizacion a la Union
Europea para habilitar “ayudas
de Estado” suficientes para cu-
brir las pérdidas econémicas.

EPISODIOS DE LLUVIA
El pasado 22 de mayo en la pre-
sentacion de la prevision de co-
secha de melocoton y nectarina
los responsables de Afrucat avi-
saron que “con independencia de
los datos numeéricos de la previ-
sién de campana de melocoton y
nectarina, lalluvia condicionara
la produccion de campana. En
este sentido, la gestion del agua

semana a semana marcara las
oscilaciones de las previsiones
aunque todo apunta que sera a
la baja” y anunciaron que “la
prevision de cosecha para esta
campana se situaria en un 5%
por debajo de la media de los
ultimos anos, es decir, en 413.330
toneladas”.

Las pérdidas del sector ascienden a 164 millones de euros. / IRTA

Una buena noticia han sido
los diferentes episodios de lluvia
del mes de junio, que aunque no
han solventado el problema de
la sequia si ha servido para, al
menos, confirmar las dotaciones
de riegos de junio y julio y con
la expectativa positiva para el
mes de agosto y, de esta manera,

Los agricultores
demandan medidas de
urgencia para paliar el
golpe de la falta de
agua para regar

El cierre del canal de
Urgell hara perder en la
fruticultura catalana el
58% de lamanzanayy el
52% de la pera

que las previsiones de cosecha se
cumplan y no sufrir afectaciones
por sequia. En clave acciones in-
mediatas y como coment6 Car-
mel Modol, secretario de Ali-
mentacion del Departamento de
Accion Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural, en la misma pre-
sentacion: “hay que tender hacia
una gestion detallada del agua”.

NUEVA LiNEA DE AYUDAS

El pasado 15 de junio el Depar-
tamento de Accion Climatica,
Alimentacion y Agenda Rural de
la Generalitat de Catalunya pro-
puso una nueva linea de ayudas
directas dirigidas al sector de la
fruta dulce de semilla y de hueso
por la sequia.

En términos generales, la
propuesta pasa por que se haga
la cosecha en verde y se realice
la compensacion del volumen
de fruta que no haya acabado el
ciclo de maduracion y, en clave
operativa, trabajar en el ambi-
to técnico para el calculo de los
costes que representaran estas
nuevas lineas de ayuda y, en
los proximos dias, se cerrara el
acuerdo con las organizaciones
agrarias y se acabara de articu-
lar para poder tirar adelante la
convocatoria y se puedan comen-
zar a solicitar las ayudas.
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Segln los datos presentados
a finales de mayo por Afru-
cat, Asociacion Empresarial
de Fruta de Cataluna, y por el
DACC, Departamento de Ac-
cion Climatica, Alimentaciéon y
Agenda Rural de la Generalitat
de Cataluna, el potencial pro-
ductivo catalan de melocotones
y nectarinas creceria un 4%, si-
tuandose en 448.330 toneladas,
sobre media de los ultimos 5
anos excepto el pasado ano.

POR VARIEDADES
Por variedades y orden de volu-
men de produccion, se esperan
cosechar 208.400 toneladas de
nectarina, 125.750 t de meloco-
ton plano o paraguayo, 92.060 t
de melocotén, y 22.120 t de pa-
via. Sobre el mencionado pro-
medio de los anos 2017 a 2021,
nectarina y melocotén plano
incrementan un 12% y 6%; en
cambio, melocotén redondo y
pavia descienden un 12% y 6%.

Los nuameros reflejan que
Cataluna presenta una buena
cosecha de melocoton y necta-
rina con buena calidad, aun-
que desde Afrucat apunta que
“con independencia de los datos
numeéricos de la prevision de
campana de melocotén y nec-
tarina, la lluvia condicionara
la produccion de campana. En
este sentido, 1a gestion del agua
semana a semana marcara las
oscilaciones de las previsiones
aunque todo apunta que sera a
la baja”.

POR DEMARCACIONES
Respecto a la media de los
ultimos anos, Lleida, zona
productora de estas frutas de
referencia en Espana y Eu-
ropa, cosecharia un 5% mas
de melocotones y nectarinas
(149.570t), Tarragona un 10%
menos (25.460t), Barcelona un
59% menos (2.300t) y Girona un
28% menos (1.180t).

Por demarcaciones, Giro-
na registra una disminucion
debido a los arranques en fru-
ta de hueso que hacen que se
especialice cada vez mas en
manzana. Barcelona acusa la
sequia ya que se caracteriza
por una fruticultura de seca-
no, que este afno no cosechara
nada, y también disminuiran
las cosechas en las zonas con
riego. Tarragona, pese a no ha-
ber tenido todavia incidencias,
baja las previsiones por los
arranques y, finalmente, Llei-
da, sin afectaciones, muestra
larecuperacion de los efectivos
productivos.

OBSERVACIONES
Después de varios anos de
muy baja produccion y afecta-
ciones climaticas —sobre todo
heladas— en 2020, 2021 y 2022,
este seria el primer ailo en que

Cataluiia incrementaria un
4% su potencial productivo
en melocotones y nectarinas

en la campaia 2023

Afrucat realizo una estimacion de las afectaciones ocasionadas
por el cierre del Canal de Urgell que situaria la prevision en un
5% por debajo de 1a media de los ultimos anos

T

Un momento de la presentacion de la prevision de cosecha de melocoton y nectarina de Catalunya celebrada en la sede de

Afrucat y dirigida por Benjamin Ibars, Carmel Madol y Manel Simon. / OSCAR ORTEGA

Cataluna podria recuperar su
potencial productivo en fruta
de hueso.

Segiin Manel Simon, direc-
tor general de Afrucat, “tenia
que ser una cosecha excelente
con una muy buena floracion
y cuajado y con necesidades
de aclareo mas elevadas que
hacian incrementar este ano
el coste de produccion. Las
restricciones de agua, sin em-
bargo, aportan incertidumbre y
deberemos afrontar la campana
semana a semana”.

Hasta el 19 de mayo, s6lo ha
habido un episodio de piedra y
granizo importante (7 de mayo)
que ha afectado al Noguera
(Albesa, Castell6 de Farfanya,
Algerri, Menarguens...) con de
856 hectareas afectadas, de las
cuales unas 70 ha pertenecen a
fruta dulce, con dafnos entre el
80y el 100%.

A diferencia del ano ante-
rior, no ha habido afectaciéon
grave por heladas, so6lo de for-
ma puntual. La época de cose-
cha depende de los municipios
aunque inicialmente se obser-

Por variedades y orden de produccion, se espera
cosechar 208.400 toneladas de nectarina, 125.750 t de
melocotén plano o paraguayo, 92.060 t de melocoton
redondo, y 22.120 toneladas de pavia

Los datos se han calculado considerando que no habra
falta de agua, sin embargo ya se ha hecho una primera
estimacion de las afectaciones que se estan dando y se
ha eliminado la produccion de las hectareas regadas

por el canal de Urgell

Los elevados costes de aclareo, de mano de obra en
general y del resto de inputs de los que depende
el campo, hara con toda seguridad incrementar los

precios de la fruta

varon entre unos 7y 10 dias de

retraso respecto al afio pasado,
pero las buenas temperaturas
han acortado este retraso.

Los datos se han calculado con-
siderando que no habra falta
de agua, sin embargo, Afrucat

ya ha realizado una primera
estimacion de las afectaciones
que se estan dando y se ha eli-
minado la produccion de las
hectareas regadas por el canal
de Urgell.

Y es que, si se tienen en cuen-
ta estas pérdidas, la prevision
de cosecha de fruta de hueso
para esta campana se situaria
enun 5% por debajo de la media
de los tltimos anos, es decir, en
413.330 toneladas.

Sin embargo, habra que es-
perar ala evolucion de la grave
sequia que sufre el territorio
para evaluar finalmente la
produccion.

Para Simon “la zona afecta-
da por el canal de Urgell pro-
duce basicamente manzana y
pera, el corazon de la produc-
cion de fruta de hueso se situa
en el Baix Segre donde ahora
mismo se esta regando con unas
restricciones que representan
la mitad de la dotacién de un
anonormal” y describe que “en
general si un productor puede
gestionar escalonadamente su
produccion, entonces gestiona-
ra mejor”.

El presidente del Comité de
fruta de hueso de Afrucat, Ben-
jamin Ibars, ha afirmado que
“el riego en la zona del Baix
Segria esta muy tecnificado,
regamos de noche para evitar la
evaporacion y los campesinos
vamos controlando los contado-
res, pero con las dotaciones res-
tringidas, lo que parece claro es
que el agua no sera suficiente
para salvar a toda la cosecha.
Haremos fruta de calidad pero
seguramente no llegaremos a
toda la cantidad”.

“Ahora mismo, la supervi-
vencia de los arboles no esta en
juego, pero todavia quedan tres
meses de cosecha y estamos a
30°C desde el 1 de abril”.

COSTES DE ACLAREO
Los participantes en la rueda
de prensa posterior a la pre-
sentacion de las previsiones
coincidieron en que este riesgo
de elevados costes de aclareo,
de mano de obra en general y
del resto de inputs de los que de-
pende el campo, hara con toda
seguridad incrementar los pre-
cios de la fruta.

El Secretario de Alimenta-
cién del Departamento de Ac-
cion Climatica, Alimentaciony
Agenda Rural, Carmel Modol,
afirmaba que el objetivo com-
partido entre todos es “que el
campesinado reciba la com-
pensacién justa por su fruta”
y, en este sentido, anuncio la
publicacion de un estudio que
analizara los costes reales de
campo con el animo de favore-
cer el cumplimiento de laley de
la cadena en las transacciones
comerciales.

AFECTACION DE LA SEQUIA
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DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“Los mercados de destino
valoran la calidad de la fruta
de hueso de Gataluiia y Aragon”

En esta entrevista Diego Mar-
tinez, director general de Gru-
po Martinez, empresa ubicada
en la unidad alimentaria de
Mercabarna, repasa diferen-
tes puntos relacionados con la
produccion y comercializacion,
destacando la exportacién, de
fruta de hueso de la zonas de
Catalufia y Aragon

Valencia Fruits. ;Qué objeti-
vos se plantea para este ejercicio?

Diego Martinez. Para noso-
tros el objetivo basico es intentar
superar los resultados del ano
anterior sin perder nuestra esen-
cia basada en ofrecer producto
de calidad a nuestros clientes,
la adaptacion a su demanda y
poder afrontar las incidencias
que puedan ocurrir durante las
campanas.

VE. En clave comercial y como
empresa de referencia en exporta-
cion, jcomo responde la fruta de
Lleida y Valle del Cinca en estos
destinos?

DM. Nuestra intencién es po-
der defender un precio 6ptimo
de la fruta para que el agricul-
tor pueda obtener rendimientos
positivos. Silas sucesivas campa-
nas de fruta de hueso de produc-
cién nacional van apareciendo
en el mercado de forma escalo-
nada es un factor que ayuda a de-
sarrollar la campana comercial
sin solapamientos, es decir, con
continuidad de oferta que des-
emboca en, a priori, una mejor
gestion del precio de la fruta.

"Cada mercado
demanda fruta de hueso
segun sus preferencias
y costumbres”

VF. En concreto, la fruta de
hueso de esas zonas productoras...

DM. La primera caracteris-
tica que diria, y muy valorada
por los diferentes mercados de
destino, es la calidad excelen-
te —para nosotros, basico— de
la fruta de hueso de Lleida y
Aragon, resultado de las condi-
ciones agroclimaticas de estas
zonas productoras, que dotan a
la fruta de sabor y color caracte-
ristico, junto con la insustituible
y encomiable labor del agricultor
y productor. Luego y al hilo de la
respuesta anterior, la frutano se
acumula sin solapamiento entre
variedades, siendo una venta di-
namicay activa. Hablamos de las
producciones de Huelva, Sevilla
y Murcia que damos continuidad
con la fruta de hueso de Lleida y
Aragon.

VF. Grupo Diego Martinez
exporta un elevado porcentaje
de la frutad de hueso de Lleida y
Aragon a paises europeos. ;Qué
demandan?

DM. El melocoton amarillo
es muy pretendido en el sur de
Italia pero, en cambio, para los
clientes de Francia y Alemania
no es una prioridad; los calibres
pequenos tienen éxito entre las
cadenas de supermercados de
Alemania e Inglaterra; el calibre
grande tiene salida en el merca-
do interior... son ejemplos de las

regularidad de producto duran-
te toda la campana es un factor
muy valorado por los clientes.
En definitiva, cada mercado de-
manda la fruta de hueso segin
sus preferencias y costumbres.

demandas de diferentes merca-
dos. Esta diversidad de demanda
favorece la comercializacion de
practicamente toda la fruta de
hueso ya sea por variedad, co-
lor, gusto, calibre... que juntoala

Diego Martinez: “El objetivo es defender un precio dptimo de la fruta”. / GDM
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HUGO RODRIGUEZ TORRES / Comercial Lead Spain de AgroFresh

“La postcosecha es un pilar
fundamental en las empresas

productoras de fruta”

En esta entrevista Hugo Rodriguez habla sobre la importancia de Lleida como zona productora y deta-
lla cuales son las soluciones de AgroFresh para las diferentes frutas, asi como el papel de la investiga-
cion y la innovacion para esta comparnia.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las particularidades de Lleida
como zona productora?

Hugo Rodriguez. La com-
binacion de diversos factores
como clima, suelo fértil, rega-
dios, tradicién agricola y el ac-
ceso amercados han convertido
a estaregion en una importante
zona productora en Espana.

VF. ;Como ven la camparna
2023 para los diferentes cultivos
de esta zona?

HR. Hay buena perspectiva
en algunos cultivos como fruta
de hueso, sin embargo, en algu-
nos cultivos como fruta de pepi-
ta hay cierta incertidumbre en
algunas zonas debido a la situa-
cion de restricciones de riegos
por la falta de agua al inicio de
la primavera. No obstante, las
lluvias de la tltima semana han
ayudado a mitigar esa falta de
riego.

Desde AgroFresh somos
conscientes que las dificulta-
des de producir fruta, es por
ello por lo que la postcosecha
es un pilar fundamental en las
empresas productoras de fruta,
ayudando a conservar y mante-
ner la calidad de la fruta para
los diversos destinos.

VFE. ;Para qué cultivos de
esta zona ofrece productos Agro-
Fresh en su catalogo?

HR. AgroFresh ofrece un
amplio catalogo de soluciones,
servicios y tecnologias para
multiples cultivos. En Lérida
prima la fruta de hueso, asi
como la fruta de pepita. Para
ambas familias de cultivos
aportamos diversos productos
tales como SmartFresh™, el
1-MCP original que pone la ma-
duracion “en pausa”, ayudando
a mantener la calidad de melo-
cotones, nectarinas, ciruelas,
peras y manzanas, entre otros.
Asi mismo contamos con una
variedad de fungicidas como
Scholar® y Tecto®, desarrolla-
dos por Syngenta, y nuestra
linea de fungicidas ActiSeal™
con diferentes formulados.
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Hugo Rodriguez seiala que AgroFresh desarrolla nuevos productos y soluciones sostenibles en el ambito de la postcosecha
“con el fin de contribuir al crecimiento y la competitividad del sector agroalimentario”. / AGROFRESH

Ademas, disponemos de los
desinfectantes FreshStart™ a
base de peréoxido de hidrogeno
y acido peracético. Por tultimo,
en este momento estamos lan-
zando nuestra plataforma digi-
tal FreshCloud™.

VF. ;Qué servicio proporcio-
na AgroFresh en Lleida? ;Ade-
mas de equipo técnico comercial,
tiene instalaciones?

HR. En Lleida, contamos con
Fruitcentre, el centro de inves-
tigacion de fruta del IRTA, don-
de se encuentra nuestro propio
centro de innovacion y desarro-
1lo en Europa. Nuestro enfoque

"“Colaboramos estrechamente con el IRTA en varios

proyectos de investigacion”

“Sin duda, SmartFresh es la solucion mas demandada
por los productores y comercializadores de Lleida”

principal es la investigacion de
nuevos productos sostenibles
en el ambito de la postcosecha.

Por otra parte, colaboramos
estrechamente con el IRTA en

varios proyectos de investiga-
cion innovadores que buscan
impulsar la mejora continua de
la industria de la fruta. Nuestro
objetivo es promover la investi-

7
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“Nuestro principal
enfoque es la
investigacion de nuevos
productos sostenibles
en postcosecha”

gacioén y el desarrollo de nuevos
productos y soluciones sosteni-
bles en el ambito de la postcose-
cha, con el fin de contribuir al
crecimiento y la competitividad
del sector agroalimentario.

VE. ;Cuales son los productos
postcosecha mas demandados en
la zona? ;Qué soluciones tienen
una mejor acogida?

HR. Sin duda, SmartFresh
es la solucion mas demandada
en Lleida. Esta tecnologia, que
esta campana cumple 20 anos
desde su primer uso en el mun-
do, no solo mantiene la calidad
de las frutas por mas tiempo,
sino que también ayuda a opti-
mizar la eficiencia energética,
disminuir los costes de almace-
namiento y reducir la huella de
carbono a lo largo de la cadena
de suministro.

La aplicacion de SmartFresh
reduce el metabolismo y, por lo
tanto, la tasa de respiracion
de las manzanas conserva-
das en camaras de atmoésfera
controlada.

De esta manera, tienen
menores requerimientos en
temperaturas, ventilacion,
desescarche, adicion de O2 o
absorcion de CO2, entre otros.
Ademas, SmartFresh permite
cambios en los regimenes de
almacenamiento (por ejemplo,
enfriamiento inicial mas lento,
aumentar las temperaturas de
almacenamiento, hacer un uso
del frio en aquellas horas que
son mucho mas econémicas),
por lo que la eficiencia energé-
tica es aiin mas notable: la re-
duccion de la huella de carbono
y el ahorro de los costes son sig-
nificativamente mayores.

Asimismo, para cerezas, des-
taca significativamente Scho-
lar, un fungicida de contacto
y de amplio espectro para el
tratamiento postcosecha, que
previene las principales enfer-
medades causadas por hongos
como Monilia sp., Botrytis sp.,
Colletotrichum sp, Penicilium
sp., v Rhizopus sp. Entre sus
principales beneficios destaca
su baja susceptibilidad a ge-
nerar resistencias en hongos,
segiin el FRAC (Fungicides
Resistance Action Commite).
Ademas, no presenta resisten-
cia cruzadas con otros fungici-
das utilizados en postcosecha
y, esta clasificado por la EPA
(USA) como fungicida de baja
toxicidad.

VF. ;Por qué es importante
para AgroFresh tener una pre-
sencia importante en Lleida?

HR. Como sabemos, Lleida
es conocida por su produccion
fruticola de alta calidad, es-
pecialmente de melocotones,
manzanas, ciruelas, peras o
cerezas, y muchas de estas fru-
tas se exportan ya sea a nivel
nacional o internacional. Agro-
Fresh cuenta con siete centros
de investigacion en localida-
des estratégicas alrededor del
mundo, y la presencia en Lleida
refuerza esta red global. Estos
centros permiten a AgroFresh
desarrollar y adaptar solucio-
nes innovadoras especificas
para cada zona de produccion,
teniendo en cuenta las caracte-
risticas y necesidades propias
de cada region.
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“En cada plantacion los
productores conocen muy
bien sus tierras y cultives”

Desde La Coma Fruits, Carlos Lozano analiza la campana de
fruta de hueso poniendo en valor el papel de los productores

La Coma Fruits los tltimos
anos trabaja potenciando nec-
tarina, paraguayo, melocoton y
albaricoque entre su oferta de
fruta de hueso que comercializa
bajo su marca propia La Coma.
En menor volumen completa la
oferta de fruta de hueso con ce-
reza, ciruela y platerina.

En fruta de pepita, diferentes
variedades de manzana —Gol-
den, Granny, Fuji, Gala, Rei-
neta, Roja americana— y de
pera—Blanquilla, Alejandrina,
Conference, Ercolini, Williams,
Limonera—. Y siempre bajo la
optica de buscar aquellas va-
riedades que son demandadas
por el consumidor y puedan
cultivarse segiin las caracte-
risticas agroclimaticas de sus
plantaciones.

[ CALIDAD Y SABOR

Uno de los pilares, la calidad y
el sabor, de esta compania esta
relacionado directamente con
lareconversion varietal “hacia
la obtencion de fruta de calidad
y de sabor que mejoren las ac-
tuales”, en palabras de Carlos
Lozano, su director comercial.

[ LLEIDA Y VALLE DEL EBRO
Aunque la cuna de La Coma
Fruits radica en Lleida y Valle
del Ebro desde hace ya algunos
anos ha ido expandiendo sus
plantaciones a otros territo-
rios —Andalucia, Extremadu-
ra, Murcia— que retunen las
condiciones idoneas para el
cultivo de determinadas varie-
dades tempranas de fruta de
hueso bajo la idea de “ofertar
fruta durante toda la campana
nacional, que es uno de nues-
tros pilares”, afirma Lozano.

“Nos enfocamos

en aquellas variedades
que nos permitan
mejorar el sabor de la
fruta”

También expresa que “en
cada una de las plantaciones los
productores conocen muy bien
sus tierras y cultivos, siendo
una figura indispensable para
nosotros” y anade que “estamos
comprometidos con el agricul-
tor”. En esta linea de trabajo
Carlos Lozano, que junto a sus
hermanos Jaume y Joan Loza-
no son la tercera generacion
en la empresa, analiza que “el
cliente busca y esta dispuesto
a pagar mas por una fruta de
origen de maxima calidad y
tamano”.

[ MERCADOS

La Coma Fruits, empresa fami-
liar con gran vinculo con los
productores que recoge el fruto
de la labor de mas de 40 afios de
la familia Lozano-Jiménez en el
sector fruta, destina su oferta
de fruta de hueso entre exporta-
cion, destacando el conjunto de
paises de la UE como Alemania,
Francia, Italia... y Espana.

I DISTRIBUCION EUROPEA

En clave comercial, esta compa-
nia cuenta con una linea de ne-
gocio muy clara y consolidada

dirigida a abastecer a las prin-
cipales cadenas de distribucion
europeas a través de programa-
ciones con el objetivo de “inten-

Carlos Lozano, director comercial de La
Coma Fruits. / OSCAR ORTEGA

“La Coma Fruits
presenta fruta de
hueso durante

toda la campaiia de
produccién nacional”

tar garantizar un precio 6ptimo
y estable a los productores” y
anade que “cada perfil de cliente
tiene sus necesidades”, enfatiza
Lozano. También concluye que
“insistimos en nuestros valo-
res: calidad y sabor, produccion
nacional y compromiso con el
agricultor”.

LOS QUE PRODUCEN

SALUDAN...

... LOS QUE PREFIEREN

LA CALIDAD
Y UTILIDAD

il rmrml
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Plasticos Industriais e Domésticos, S.A.

Apartado 105

2416-902 Leiria - PORTUGAL
Tel (+351) 244 88 01 60/1
www.plastidom.pt
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“Uno de nuestros objetivos
es seguir siendo competitivos
en fruta de hueso”

Josep Presseguer, director general del Grupo Cooperativo de Fruits de Ponent,
radiografia diferentes aspectos y proyectos del grupo en la presente campana

El Grupo Cooperativo de Fruits
de Ponent destaca por ser refe-
rencia en la produccion y comer-
cializacion de fruta de hueso en
Europa que cuenta con mas de
2.000 hectareas dedicadas a este
cultivo. En esta linea de trabajo
y en palabras de Josep Presse-
guer, su director general, “uno
de nuestros objetivos es seguir
siendo competitivos en fruta de
hueso y satisfacer las demandas
en esta campana de la fruta de
hueso” y anade que “lo que esta
claro es que, independientemen-
te de la variedad, a manos del
consumidor debe llegar calidad
y sobretodo sabor. En esto no po-
demos fallar”.

Con extendida experiencia
en el mercado exportador, con
presencia en diversos paises eu-
ropeos, Presseguer senala que
“lo que une a todos los clientes
esla demanda de calidad”. Desde
los responsables comerciales de
Fruits de Ponent traducen cali-
dad para la fruta de hueso en los
grados de dulzor ‘brix’ corres-
pondientes, el punto 6ptimo de
madurez, el ‘crunch’ propio de
esta fruta...

IMPULSAR SUS MARCAS
Otro de los objetivos de Grupo
Cooperativo Fruits de Ponent
para esta campana es impulsar
sus marcas propias, Fruits de Po-
nent para melocotén, nectarina,
albaricoque, manzana y pera; y
OKi, para melocoton plano.

También la comercializacién
de fruta de hueso redonda y
plana de las marcas Regal’in y
Ondine como consecuencia del

Josep Presseguer destaca que una de las lineas del Grupo es seguir avanzando

hacia un ecosistema de cooperativa sostenible. / FRUITS DE PONENT

acuerdo alcanzado el ano pasado
con ASF Edition, empresa lider
en la obtencion y edicion varie-
tal junto con su matriz Frutaria.
Estas marcas son una cuidada
seleccion de variedades que se
caracterizan por su excelente
sabor, su coloracion completa,
su productividad, larga vida
postcosecha y aspecto inmejora-
ble. Josep Presseguer recuerda
que “con este acuerdo el Grupo

daun paso de gigante en calidad,
puesto que ofreceremos al consu-
midor fruta de hueso selecta con
marcas de reconocido prestigio,
como son Ondine i Regal’in”.

EXPECTATIVAS DE CAMPANA
En clave campana de fruta de
hueso de Lleida y Valle del Ebro,
desde Fruits de Ponent apuntan
que se ha recuperado volumen
de produccion, alcanzando ci-

180 familias

1Grupo Cooperativo de

Fruits de Ponent esta
formado por 180 familias
que aglutinan las cuatro
cooperativas de base inte-
grantes del Grupo: Camp
d’Alcarras i Secci6 de Cre-
dit; Agraria Progressiva
Benavent-Portella; Ramell;
y Agraria del Llobregos; to-
das de la demarcacion de
Lleida de Cataluna

fras de hace dos anos, y con fru-
ta de buena calidad exigida por
los mercados. Por cronologia de
calendario, la produccion de este
ano se ha avanzado alrededor de
unos siete dias, segin variedad
y zona de plantacion. En cuanto
a calibre, es posible que un por-
centaje de la produccion tienda
a calibre corto.

Aunque durante este mes de
junio ha habido episodios de
lluvia, la sequia que acecha el
campo es una preocupacion por
las restricciones de agua que
pueden influir en el rendimien-
to productivo de determinadas
plantaciones. En este sentido,
Josep Presseguer exclama que
“nos planteamos la sequia, sin
dejar de ser una preocupacion,
como un reto”.

SOSTENIBILIDAD
En lalinea de trabajo de “seguir
avanzando hacia un ecosistema
cooperativa sostenible”, en pa-

“A manos del
consumidor debe llegar
fruta de hueso de
calidad y sabor”

“Fruits de Ponent se
esfuerza por ofrecer
un producto de
calidad a los clientes y
consumidores”

labras de Presseguer, Fruits de
Ponent continua implementado
proyectos sostenibles que alcan-
zan diferentes ambitos de la em-
presa y su actividad como, por
ejemplo, la instalaciéon de placas
fotovoltaicas en la sede central,
la utilizacion de envases reutili-
zables y la apuesta por maquina-
ria que se puede modernizar.

Recordar que El Grupo Coo-
perativo de Fruits de Ponent ha
sido pionero en ODS (Objetivos
de Desarrollo Sostenible) en el
sector agroalimentario e impul-
sa el desarrollo de acciones para
su cumplimento.

FINALISTA MEJOR EMPRESA
DE CATALUNA 2023

De hecho ser defensores de la
sostenibilidad de su entorno, las
personas y la economia de su coo-
perativa ha sido una, entre otras,
de las caracteristica mas valora-
das para que Fruits de Ponent
sea una de las cuatro finalista
de la segunda edicion de los Pre-
mio Empresa 2023, destacando
el aspecto social, la defensa de
los valores del cooperativismo y
la apuesta por la sostenibilidad
desde las perspectivas economi-
ca, social y medioambiental. Jo-
sep Presseguer traslada que “el
Grupo funciona como un ecosis-
tema que garantiza la viabilidad
de sus negocios, vela por el desa-
rrollo profesional de sus trabaja-
dores, se esfuerza por ofrecer un
producto de calidad a los clientes
y consumidores, y se convierte
en garante de la sostenibilidad
en el entorno, las personas y la
economia de la cooperativa”.

Afrucat, Asociacion Empresarial
de Fruta de Cataluna, coordina
una campana de promocién de
manzana en el mercado espanol,
subvencionada por la Comision
Europea, en representacion de
las empresas productoras de
manzana y con el apoyo de las
empresas de la IGP Manzana de
Girona (Cooperativa Agricola
Emporda, Giropoma y Girona
Fruits) y la empresa Nufri.

Las dos oleadas de publicidad
de la campana de promocion de
manzana en el territorio espafiol
“Cuida’t com et cuida una poma”
(Cuidate como te cuida una man-
zana) han obtenido mas de 141
millones de impactos entre los/
las responsables de compra del
hogar (RCLI).

La primera ola (del 10 de oc-
tubre al 13 de noviembre de 2022)
fue exclusivamente en version
digital, con publicidad online,
publicaciones en medios afines
al target, y sobre todo, con el lan-
zamiento de la web, las redes so-
ciales, los sorteos y los articulos
para el blog.

En la segunda ola de publici-
dad (del 1 al 28 de febrero de 2023)
se mantuvo la estrategia digital,
combinandola con una campana
de television tradicional en las

“Guidate como te cuida una
manzana” obtiene 141 millones

de impact

Diferentes materiales de “Cuidate como te cuida una manzana”. / AFRUCAT
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Esta campana
coordinada por Afrucat
pretende incentivar el
consumo de manzana
entre la poblacion

principales cadenas lideres del
Estado y con un refuerzo en la
television catalana. Se han emi-
tido casi 2.500 spots (entreun 36 y
38% en primetime) y 740 GRPs a
nivel nacional entre los RCLI. Se
ha producido una rotacion entre
los 3 spots de 10 segundos (el de
la manzana roja, la amarilla y la
verde).

En el global de las dos oleadas
se ha llegado al 86,2% de los res-
ponsables de compra del Hogar
(el 74% de entre 30 y 45 anos y el
60% de entre 16 y 26 anos).

UNA CAMPANA CON MUCHO
SENTIDO DEL HUMOR
Ya desde el mismo claim “Cuida-
te como te cuida una manzana” y
de las creatividades, la campana
respira sentido del humor y un
toque irreverente.

En esta misma linea se ha
trabajado toda la imagen de las
redes sociales y las colaboracio-
nes de los influencers elegidos,
que han repasado las virtudes y
los momentos de consumo de la
manzana de forma distendida y
cercana.

ACCIONES EN LOS MERCAS

La promocion del consumo de
manzana se ha llevado a cabo
en Mercamadrid, Mercabarna
y Mercasevilla con reparto de
kits de merchandising por parte
de azafatas, rollups, lonas, pan-
tallas digitales y un refuerzo de
publicidad digital segmentada y
geolocalizada.

También se hizo llegar la pro-
mocion a la gran distribucion,
a unas 2.700 tiendas de 5 de las
principales ensenas de ambi-
to nacional. Las acciones en la
tienda incluian degustaciones
en algunos casos y megafonia,
stoppers, mupis y folletos, entre
otros.
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“Ofrecemos envases de fruta
atractivos, sostenibles y que
favorezcan su preservacion”

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral,
apunta tendencias sobre los envases y embalajes hortofruticolas

La gama de soluciones de pac-
kaging para frutas y verduras
es muy amplia y el sector evolu-
ciona rapidamente para satisfa-
cer las exigencias del mercado,
que pasan por una clara apuesta
por los envases biodegradables,
atractivos y que favorezcan
la preservacion del alimento
envasado.

Bajo la experiencia de esta
firma con mas de 35 afios en el
sector de los envases y embalajes
de fruta y hortaliza, también se
desprende que los clientes bus-
can envases que sean bonitos,
respetuosos con el medio am-
biente y econdmicos. En este sen-
tido, Francesc Pampols, director
de Pampols Packaging Integral,
afirma que “en las altimas cam-
panas han primado los envases
biodegradables y que minimizan
la huella de C02”.

I MELOCOTON, NECTARINA
Y CEREZA

En fruta de verano, en especial
las diferentes variedades de fruta
de hueso, el director de Pampols
Packaging Integral desgrana que
“las propuestas estrella suelen
ser las cestas de cartéon microca-
nal, nanocanal o en kraft (esta

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral. / ARCHIVO

ultima opcidén es la mas resis-
tente en ambientes humedos)
combinado con flow compostable
o malla biodegradable como mé-
todos de cerrado de las bandejas”
y anade que “una ventaja desta-
cable de los envases de carton es
el sinfin de posibilidades de per-
sonalizacién que ofrecen”.

Esta firma también registra
un incremento de la demanda de
alveolos de celulosa o fabricados
a base de plastico reciclado du-

rante los meses estivales. En este
sentido, Pampols recuerda que
“los envases fabricados a base
de plasticos reciclados, como el
rPET, son una buena alterna-
tiva para esquivar el impuesto
al plastico, que emerge de la ley
7/22 de Residuos y Suelos Con-
taminados para una economia
circular y que ha acentuado el
interés hacia envases hechos a
base de plasticos reciclados (que
no tributan), de gramajes mas

Detalle de diferentes envases de carton para melocoton y cerezal. / ARCHIVO

bajos y fabricados con cartén o
con materiales biodegradables”.

Lo importante es ser flexible
a las necesidades del cliente y
del producto fresco. “Cada fruta
y verdura tiene sus particulari-
dades, entre ellas su tamano o
proceso de maduracion, y por
ello debemos adaptar cada tipo
de envase a las caracteristicas
intrinsecas del fruto”, matiza
Pampols.

1 ECONOMIA CIRCULAR
Respecto a los materiales de
envasado, Pampols opina que
“el plastico también es un buen
aliado para segin qué tipo de
envases y funcionalidades en la
industria hortofruticola” y que
“no se trata de dejar de utilizar-
lo, sino de encontrar formulas
para fomentar la economia cir-
cular de este material y optar
por soluciones de packaging fa-
bricadas a partir de materiales
reciclados y respetuosos con el
medio ambiente”.

1 CERTIFICACIONES

Pampols Packaging Integral
cuenta con los certificados BRC,
ISO y recientemente han obte-
nido las certificaciones IFS Lo-

gistica (International Food Stan-
dard), que vela por la seguridad
alimentaria de los productos que
comercializamos, y la FSC Cade-
na de Custodia que acredita que
la materia prima de los produc-
tos con sello FSC provienen de
bosques gestionados de manera
responsable o de fuentes reci-
cladas acreditadas (contenedor
azul).

En palabras de Pampols, “son
sellos de garantia y confianza
que demuestran que trabaja-
mos de forma segura y segin
unos protocolos de calidad muy
exigentes”.

Pampols manifiesta que “la
prevision es que sea una buena
campana de fruta de hueso y
queremos estar a la altura de las
demandas de los clientes, ofre-
ciendo las mejores soluciones
de packaging hortofruticola e
instalando y realizando el man-
tenimiento de equipos de final
delinea”. Uno de los objetivos de
esta empresa es garantizar que
los equipos de envasado y emba-
laje instalados en las fabricas y
centrales hortofruticolas estén
siempre operativos. Por ello, la
compania impulsa los contratos
de mantenimiento preventivo.

1
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Imagen de la primera edicion del foro PostharvestTALKS dedicado a la fruta de pepita celebrado en Lleida. / FOTOGRAFIAS OSCAR ORZANCO

DEGGO muestra en
el PostharvestTALKS
Sus soluciones para
fruta de pepita

La firma especialista en postcosecha se gana la confianza
del mercado aportando flexibilidad a los productores

» OSCAR ORZANCO. LLEIDA.
Cataluna lidera la produccion
espanola de manzana y pera y,
por ello, DECCO eligi6 este esce-
nario para celebrar el pasado 21
de junio el primer foro Posthar-
vestTALKS. El salon de actos
la Escuela Técnica Superior de
Ingenieria Agraria (ETSEA) de
la Universitat de Lleida se con-
virtio en un punto de encuentro
para los profesionales de la fruta
de pepita. El evento, organizado
con la colaboracion de Poscose-
cha.com, sirvié para analizar los
resultados de la pasada campana
y las expectativas para el presen-
te gjercicio. Se hablo de consumo,
los posibles efectos del cambio
climatico, los retos del sector
y las estrategias para hacerles
frente. Y en esta linea la com-
pania dedicada a la postcosecha
mostroé sus novedades enfocadas
a la fruta de pepita.

Jaume Santonja, EAMEA
Marketing Manager de DECCO,
present6 AppleSmart, la tecno-
logia alternativa registrada de
1-MCP 3,3 VP que permite man-
tener la maxima calidad de la
fruta de pepita durante la conser-
vacion y el transporte. Bloquea
los receptores de etileno ralenti-
zando el proceso de maduracion
y de esta forma prolonga la vida
util del producto. Esto permite
realizar una comercializacion
mas estable y flexible.

“En DECCO creemos firme-
mente que debemos aportar
flexibilidad, con soluciones que
alarguen la vida 1til de la fruta
y que permitan la comerciali-
zacion con calidad. Entre estas
soluciones se encuentra AppleS-
mart; DECCO Pyr Pot, una solu-
cion fumigena de amplio espec-
tro a base de Pirimetanil para
ayudar a controlar determinadas
enfermedades postcosecha; y la
BioProtecciéon con Nexy”, expli-
co en el arranque de su interven-
ci6én Jaume Santonja.

Aunque el 1-MCP lleva en el
mercado desde 2002, la alterna-
tiva con AppleSmart para fruta
de pepita en Espana lleva desde
el 2021, y desde ese momento
DECCO ha ido acumulando ex-
periencia en su utilizacion. El
objetivo de la compania es exten-
der su aprobacion a mas cultivos
y a otros paises. Actualmente se
puede utilizar en fruta de pepita,
ademas de en Espana, en Italia,
Francia, Portugal, Grecia, Polo-
nia y Alemania.

Miguel Sanchis.

“Se ha verificado con pruebas
realizadas en el CEFEL, centro
de investigacion referencia de
Francia, la eficacia del AppleS-
mart y vamos incrementando la
penetracion en el mercado poco
a poco. El ano pasado entre Es-
pana, Portugal, Francia e Italia
ya tratamos unas 500 camaras y
un total de 122 millones de kilos.
Ademas, hemos desarrollado una
aplicacion para poder compartir
informacion en tiempo real sobre
los tratamientos realizados en los
almacenes con AppleSmart”, se-
nalé el EAMEA Marketing Ma-
nager de DECCO.

Jaume Santonja indic6 que
habian comprobado que “una
solucion eficiente y efectiva de
la aplicacién del 1-MCP es la

Jaume Santonja.

El primer foro PostharvestTALKS, celebrado en la

Escuela Técnica Superior de Ingenieria Agraria (ETSEA)
de la Universitat de Lleida, se convirti6 en un punto de
encuentro para los profesionales de la fruta de pepita

formulaci6n 3,3 VP, y es con la
que hemos lanzado al mercado
el AppleSmart. Esta tecnologia
siempre debe utilizarse con es-
trategia de frio, en ningtn caso
es sustituto de la frigoconserva-
cién. Es cierto que hay investiga-
dores que estan estudiando subir
algunos grados la temperatura de
la camara aplicando 1-MCP, pero
estos trabajos todavia no han
concluido y no ofrecen resultados
comprobados”.

El representante de DECCO
concluyo6 su intervencion ase-
gurando que “los resultados que
ofrece AppleSmart son iguales
a los obtenidos con el producto
estandar, ni mejores ni peores”.

BIOPROTECCION
Clara Montesinos, responsable
de Investigacion y Desarrollo de
DECCO, centro su intervencion
en la bioproteccion para la con-
servacion y en este sentido la

27 de junio de 2023

compania mostro los resultados
de Nexy, el primer biofungicida
registrado en Espana para uso
industrial en postcosecha de
manzanas y peras. Nexy es una
levadura aislada de la piel de
la manzana Golden Delicious,
que actua siendo la defensa
natural contra el podrido. Se
trata de una cepa especifica de
Candida Oleophila que compite
con los patégenos por nutrien-
tes impidiendo el desarrollo de
los mismos. Este biofungicida
crece a baja temperatura, se va
desarrollando y colonizando los
frutos, por lo que se trata de un
modo de accién preventivo que
se aplica en camara de conser-
vacion. Nexy tiene exencion de
LMR enla Unién Europea y esta
aprobado para agricultura ecol6-
gica. Ademas de en Espana esta
registrado en Portugal, Italia y
Estados Unidos.

“Para el mercado esto impli-
ca mas fruta disponible sin resi-
duos si inicamente se elige esta
opcion, ya que este biofungicida
también es compatible y puede
emplearse con otros productos
pre v postcosecha. Es decir, no
estamos limitados a una produc-
cion en ecologico, sino que puede
utilizarse en programas conven-
cionales y de residuo cero. No
obstante, Nexy se convierte en
una buena opcién cuando no se
pueden utilizar soluciones post-
cosecha sintéticas”, precisé en su
intervencion Clara Montesinos.

Estados Unidos fue el primer
mercado en el que se comercia-
1iz6 Nexy a nivel industrial. En
cuatro campanas se ha aplicado
en mas de 200 camaras de conser-
vacion. En Italia se han tratado
con el biofungicida mas de 45
camaras en las regiones de Cam-
pania, Piemonte y Veneto. En la
peninsula ibérica lleva utilizan-
dose dos temporadas, sobre todo
en Portugal donde se han gestio-
nado unas diez aplicaciones. Y en
Espana, en La Almunia de Dofa
Godina también se ha realizado
un tratamiento. “Animo al sector
a que pruebe esta solucion. Con-
tamos ya con una experiencia
s6lida de varias campanas con
mucho volumen de fruta tra-
tada. Hemos comprobado que
funciona y es una herramienta
mas en produccion convencional,
ecologica o de residuo cero. DEC-
CO tiene experiencia comercial
con Nexy y estamos seguros del
valor anadido que aporta. En
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fruta bien trabajada, en buenas
condiciones, con una aplicacion
optima se ha logrado hasta un
92% de control de los patogenos”,
confirmo la responsable de Inves-
tigacion y Desarrollo de DECCO.
Por su parte, Ignacio Calavia,
delegado de zona de fruta de
pepita en DECCO, describio los
problemas y desafios que genero
la meteorologia en la campana
2022, tanto a nivel de producciéon
como en la etapa de postcosecha
en los almacenes. Para la pre-
sente temporada indico que “el
incremento esperado de lluvias
veraniegas tormentosas incre-
mentara el problema de hongos.
No obstante, se espera una buena
cosecha, sobre todo en zonas en
las que no afecten la sequia y las
tormentas. Esto quiere decir que
so6lo tendra buen precio la fruta
de calidad. Y aqui entra en juego
la postcosecha. Tenemos que con-
servar esa calidad de recoleccion
realizando un uso correcto del
drencher, fungicidas y recubri-
mientos, fumigenos o el 1-MCP.
En este sentido los tratamientos
en camara con DECCO Pyr Pot,
AppleSmart y Nexy son solucio-
nes que ofrecen unos resultados
o6ptimos”, explico Calavia.
Miguel Sanchis, General Ma-
nager de DECCO Iberica, cerro
la jornada incidiendo en la im-
portancia y el reto que supone,
segun los datos aportados por los
ponentes del evento, promocio-
nar la fruta para incrementar un
consumo que sigue descendien-
do en los ultimos anos. Sanchis
también resalté la importancia
de prepararse para afrontar los
efectos que esta provocando el
cambio climatico: “Hay zonas de
Espana en una situacion critica

Clara Montesinos.

por la sequia y hay cultivos que
se estan perdiendo por la falta de
agua para regar”. Miguel San-
chis también avanzo6 que, tras
esta primera experiencia, se con-
tinuara fomentando este foro de
encuentro para los profesionales
del sector.

CAIDA DEL CONSUMO

Por su parte, Philippe Binard,
delegado general de Freshfel Eu-
ropa, ofrecié en su intervencion
datos detallados sobre la produc-
cion y la comercialializacion de
frutas y hortalizas en el mercado
europeo. También analizo el de-
sarrollo de la pasada campana de
manzanay peray aporto algunas
pinceladas de lo que se espera
para el ejercicio 2023. Una tem-
porada de pepita que llega con
mucha incertidumbre debido a
los efectos de la meteorologia so-
bre la produccion.

“La campana arrancara sin
stocks y con menos fruta del he-
misferio sur. En Europa el invier-
no ha sido muy frio y en Espana
hay dificultades por la sequia en

Ignacio Calavia.

El evento sirvié para analizar los resultados de la pasada
campaiia y las expectativas para el presente ejercicio. Se
hablé de consumo, los efectos del cambio climatico, los
retos del sector y las estrategias para hacerles frente

algunas zonas. En Polonia han
sufrido problemas de floracion.
En este contexto resulta com-
plicado realizar una prevision.
Hay que tomar decisiones para
adaptarse al cambio climatico”,
senal6 Philippe Binard.

El delegado general de Fresh-
fel Europa incidi6 también sobre
el tema del consumo y apunto6 que
“la fruta europea es sostenible, el
impacto sobre el medioambiente
es bajo y su ingesta beneficiaala
salud. Hay buenas perspectivas
pero es necesario estimular el
consumo, ya que un 36% de los
europeos no comen frutas y hor-
talizas en todo el ano”.

Sara Ruiz, directora del Area
de Vigilancia de Mercados y Es-
tadistica de Afrucat, también

incidio sobre este tema y sefialo
que “desde el covid el consumo
de manzana y pera ha descendido
entreun22y un 21%”.

Sobre la presente campana
de manzana y pera, Sara Ruiz
comentd que la falta de agua
para riego esta generando una
gran incertidumbre. Debido a la
sequia se han cerrado el canal
de Urgel y el Segria-Garrigues y
habra que ver como afecta la fal-
ta de agua a la produccion y los
calibres de la fruta. En principio
yano se contempla un escenario
con riesgo de muerte de los arbo-
les, pero habra que esperar como
evoluciona la situacién hidrica.

Joan Girona, investigador
cientifico del IRTA en el Progra-
ma Uso Eficiente del Agua en

Agricultura, invité a los profesio-
nales del sector a prepararse ante
los efectos que puede provocar el
cambio climatico y ofreci6 datos
de investigaciones realizadas
para gestionar el uso del agua.
El investigador mostro6 resulta-
dos de estudios centrados en la
caracterizacion de como el estrés
hidrico puede afectar a las plan-
tas y a su capacidad productiva,
estrategias de riego deficitario
controlado, y, en general, analizo
co6mo se puede mejorar la eficien-
cia productiva del agua.

Por ultimo, Laura Molina,
manager en el laboratorio de
Analytica Alimentaria GmbH,
compartiéo la importancia de
garantizar la seguridad alimen-
taria y resalto que los operado-
res del sector se enfrentan a la
camplejidad de los reglamentos
actuales que garantizan el buen
funcionamiento de la industria.
“Nuestro objetivo es asesorar
siempre al cliente en la toma de
decisiones y asegurar sus pro-
ductos con lo ultimo que exige
Europa en el sector alimentario.
Es importante realizar analisis
de la fruta en laboratorio porque
al final las empresas del sector
son los responsables de esos ali-
mentos que llegan al mercado. E1
objetivo final es garantizar que
se cumplen todas las normativas
y prevenir crisis alimentarias”,
explico Laura Molina.

Lafirma Analytica Alimenta-
ria GmbH cuenta con sedes en la
provincia de Almeria y Berlin, y
colaboradora en el grupo de de-
finiciones de residuos complejas
en el circulo europeo de laborato-
rios de RELANA paralatomade
decisiones en la evaluacion sobre
el producto final.
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JOSEP LLORENS / Gerente de Industrial Leridana del Frio, S1

“Nuestro departamento de
I+D+i, creado recientemente, es
clave en nuestro progreso”

En esta entrevista Josep Llorens, gerente de Industrial Leridana del Frio SL, con nombre comercial
Ilerfred y con mas de 36 arios de experiencia en el sector de la refrigeracion industrial y la atmosfera
controlada, proclama que lograr una adecuada eficiencia energetica en las instalaciones frigorifi-
cas conjuntamente con la aplicacion en el control y la gestion de inteligencia artificial es el futuro
para la autogestion inteligente de las instalaciones frigorificas.

Valencia Fruits. Cuentan con
departamento propio de I+D+i...
Josep Llorens. Si, asi es.
Nuestro departamento de I+-
D+i, creado desde hace ya 4
anos, es clave en nuestro progre-
S0 y evolucion como empresa.

En la actualidad esta desa-
rrollando un proyecto (CDTI)
concedido por el Ministerio
de Ciencia e Innovacion del
Gobierno de Espaha bajo el
titulo ‘Nuevo sistema de frio
para la mejora de la conserva-
cion y vida util de la fruta’ que
pretende desarrollar nuevas
tecnologias para optimizar la
frigoconservacion de los pro-
ductos hortofruticolas. Entre
otro tipo de investigaciones a
nivel de empresas privadas, la
mayoria enfocadas en técnicas
de conservacion para alargar la
vida del producto.

Disponemos de camaras ex-
perimentales y de un laborato-
rio propio para poder desarro-
llar proyectos para nuestros
clientes. También disponemos
de convenios con centros de in-
vestigacién y universidades.

VE. Y también cuenta con el
conocimiento acumulado de casi
40 afios de trayectoria...

JLL. No cabe duda que des-
pués de tantos afios contamos
con un gran conocimiento de la
industria hortofruticola.

Las instalaciones son cada
vez mas sofisticadas, disponen
de una gran cantidad de sen-
sores y software especializado
para realizar una gestién, con-
trol y mantenimiento eficiente
de la instalacion.

Trabajamos con el concepto
de industria 4.0 y con la fina-
lidad de automatizar todos los

Josep Llorens, gerente de llerfred. / OSCAR ORZANCO

procesos mediante tecnologia de
vanguardia asociada a la inteli-
gencia artificial, evolucionando
hacia la eficiencia global de las
instalaciones e implementamos
un nuevo software desarrollado
in-house para derivar la produc-
cion de la instalacion fotovol-
taica a la generacion de frio y
otro para la automatizacion en
el control del proceso de madu-
racion de frutos climatéricos, en

concreto parala maduracion del
platano, la banana, el aguacate y
el mango.

VEFE. Ha nombrado eficiencia.
¢Este concepto esta muy presente
en la mentalidad del cliente?

JLL. Si. Las nuevas instala-
ciones de la industria hortofru-
ticola buscan la eficiencia de los
sistemas de refrigeracion con un
modelo ecoeficiente que incluye
medidas de disefio y diversas ac-

tuaciones sobre el mantenimien-
to y la utilizacion de las instala-
ciones de refrigeracion, durante
todas las etapas de su vida. Los
sistemas de refrigeracion pue-
den llegar a suponer mas del 60%
del consumo eléctrico de una
central hortofruticola. Algunos
de los elementos de la instalacion
frigorifica que mayor amplitud
de mejora presentan son los com-
presores, los condensadores y el
ciclo de los desescarches.

En esta linea de trabajo, pro-
ponemos disenos con las ulti-
mas tecnologias del mercado y
siempre primando la eficiencia
energética de la instalacion fri-
gorifica mediante el uso de los
refrigerantes naturales y sin
olvidar otro tipo de elementos
de la instalacion que ejercen un
impacto energético importante
durante su vida util como pue-
de ser el uso de ventiladores con
conmutacion electronica (EC),
variadores de frecuencia, siste-
ma de condensacion flotante y
sistema de evaporacion flotante.

VF. ;Qué otros sistemas permi-
ten ahorro energético?

JLL. Los sistemas de enfria-
miento rapido, tanto por ducha
de agua fria (hydrocooling) como
los tuneles de aire forzado, tam-
bién permiten un ahorro ener-
gético significativo en la instala-
cion frigorifica.

Por un lado, el hydrocooling
permite eliminar el calor del
fruto 10 veces mas rapido que
una camara de frio convencio-
nal debido a que el medio de
transferencia de calor es agua.
Por otro y de igual forma, en los
tineles de aire forzado se consi-
gue enfriar aproximadamente
dos veces mas rapido, que, en

“Uno de los principales
objetivos de llerfred

es poder formar parte
de la industria 4.0"

una camara convencional, al
aprovechar la totalidad del aire
frio lanzado por el evaporador ya
que forzamos su paso a través del
producto.

VEF. Entonces, ;la sensibilidad
por el cuidado del medio ambiente
esta presente en las empresas?

JLL. La industria hortofruti-
cola es uno de los grandes con-
sumidores de energia y en gran
parte este consumo de energia se
debe a la instalacion frigorifica.
Por ello, la sensibilizacion por
el cuidado del medio ambiente
y la necesidad de optimizar el
consumo de energia y realizar
instalaciones frigorificas mas
eficientes son uno de los princi-
pales objetivos a cumplir.

La instalaciéon frigorifica
destinada a la conservacion de
los alimentos obliga a cualquier
empresa instaladora a utilizar
sistemas de refrigeracion, como
los mencionados anteriormente,
con la tltima tecnologia para ga-
rantizar la viabilidad técnica y
energética de la instalacion.

VF. En esta linea de sensibili-
zacion, jpuede explicar algunos
ejemplos?

JLL. Los clientes cada vez es-
tan mas concienciados en dejar
de utilizar para sus instalaciones
gases fluorados de efecto inver-
nadero con un potencial de calen-
tamiento atmosférico elevado.
Por ello, Ilerfred propone solu-
ciones alternativas con circuitos
primarios mediante refrigeran-
tes naturales como, por ejemplo,
el dioxido de carbono (CO2) y el
amoniaco (R-717). En instalacio-
nes con una necesidad frigorifi-
ca menor, donde el uso de gases
fluorados quede justificado, se
proponen soluciones con gases
con cero agotamiento de la capa
de ozono y muy bajo potencial de
calentamiento global como, por
ejemplo, el R-1234ze.

También se ofrecen solucio-
nes donde el refrigerante del
circuito secundario sea agua
mezclada con anticongelante
(etilenglicol o polipropilengli-
col). Donde el circuito primario
encargado de enfriar esta agua
puede estar compuesto por di-
ferentes soluciones, como por
ejemplo, el uso de gas propano
(R-290), a parte de los refrigeran-
tes comentados anteriormente.

Lleida, sede del Gongreso
Internacional de la Pera

Los dias 28 y 29 de junio, la nueva edicion de Interpera tendra
el cambio climatico como uno de los ejes de las ponencias

Todo esta a punto para la cele-
braciéon del proximo Congre-
so Internacional de la Pera en
Lleida; en concreto en la emble-
matica La Llotja, de 1a mano de
Afrucat, Asociacion Empresarial
de Fruta de Cataluna, y ARE-
FLH (Asamblea de Regiones
Europeas de Frutas, Hortalizas
y Horticultura).

El miércoles 28 y jueves 29 de
junio se citaran profesionales,
expertos, operadores, produc-

tores, técnicos, agronomos...
que podran debatir y escuchar
ponencias sobre proyectos de
adaptacion de la pera al cambio
climatico con tres proyectos dife-
rentes de Bélgica, Francia y Es-
pafa; la evolucion del mercado
de la pera, y las previsiones de
la cosecha para el 2023.

Las ponencias correran a car-
go derefutados y prestigiosos ex-
pertos en la materia y miembros
de diferentes asociaciones de

Bélgica, Espana Francia, Italia
y Holanda.

VISTAS TECNICAS

El Congreso se complementara
con visitas técnicas a diferentes
plantaciones, centros logisticos
y el IRTA (Institut de Recerca i
Tecnologies Agroalimetaries)
donde los asistentes podran
vivir de primera mano las evo-
luciones en cada una de estas
localizaciones.

Organitza:
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Durante dos dias Lleida se convertira en la capital mundial de la pera. / INTERPERA
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A punto la promocion del
Consell Gatala de Produccio

Integrada en supermercados

En la promocion de verano la fruta de hueso es la protagonista
mientras que en invierno lo es la fruta de pepita

El Consell Catala de la Producci6
Integrada (CCPI) sigue apostan-
do cada afo por una produccion
de calidad con garantia certifica-
da. Siguiendo la tradicion de los
ualtimos afios, en breve se inicia la
campana promocional de verano
en los supermercados de las cua-
tro demarcaciones de Cataluna
con el apoyo de azafatas y azafa-
tos y degustacion de producto.

¥ FRUTA DE HUESO

La campana pretende promo-
cionar la fruta de verano, como
paraguayos, albaricoques, me-
locotones... en distintos super-
mercados. Uno de los motivos
mas notables de escoger fruta de
hueso es porque juntamente con
el olivo son los principales cul-
tivos en produccion integrada,
teniendo el primero un peso del
36%. Ademas, la fruta en produc-
cion integrada también represen-
ta un 32% de la fruta producida
en Cataluna.

[ FINALIDAD

La finalidad de la promocion es
dar a conocer alos consumidores
la produccion integrada y los be-
neficios de consumir productos
cultivados a través de estas pau-

tas. Estafinalidad descansa sobre
tres patas, todas con la misma re-
levancia: Que son alimentos de
Cataluna, que se han producido
mediante métodos respetuosos
con la salud humana y el medio
ambiente, y que sus beneficios es-
tan garantizados mediante una
certificacion oficial.

[ IDENTIFICAR, EXPLICAR Y
DEGUSTAR

Las azafatas y los azafatos ayu-
dan a identificar al consumidor
los productos que contienen el
logo de la mariquita, que sim-
boliza el respeto por la fauna y
la flora locales, y también por
el agricultor y el consumidor, y
explican que son alimentos pro-
ducidos en Cataluna y obtenidos
mediante métodos respetuosos
con la salud humana y el medio
ambiente, hecho que hace que
sea una agricultura sostenible.
Las azafatas y los azafatos tam-
bién se encargan de invitar a
degustar.

¥ GARANTIA DE CALIDAD Y
SEGURIDAD ALIMENTARIA

Es muy importante mostrar a

los consumidores que todos es-

tos productos pasan una certi-

La fruta en produccion
integrada también
representa un 32% de
la fruta producida en
Cataluna

ficacion oficial antes de llegar
al lineal del supermercado, es
decir, se garantizan la calidad
y seguridad alimentaria.

Los productores, elaborado-
res y envasadores de los alimen-
tos estan obligados a cumplir
todas las condiciones fijadas
en las normas técnicas de pro-
duccion establecidas para cada
cultivo, como la obligacién de
llevar un cuaderno de explota-
cion y, en su caso, un cuaderno
de postcosecha, que recogen las
anotaciones de todas las inter-
venciones realizadas sobre el
cultivo y los productos. Asi se
controla la historia de los ali-
mentos desde el campo hasta el
punto de venta (trazabilidad).

[ REDES SOCIALES
Esta campana promocional
también tendra presencia en

Valencia Fruits / 13

En la promocion del CCPI participan diversas cadenas de supermercados. / 00

las redes sociales, en especial
Instagram, para cautivar el
perfil de consumidor mas joven
y habituado a moverse por las
plataformas sociales.

De hecho, el Consell Catala
de la Producci6 Integrada es ac-
tivo en redes sociales durante
todo el ano.

[ FRUTA DE PEPITA

Una vez finalizada la promocién
de verano empezara la de otofio;
en este caso, centrada en fruta de
pepita y, en concreto, manzanay
pera. Seguira la metodologia de
la promocion de verano y se ce-
lebrara durante el tiltimo trimes-
tre del ano.

LA FRUTAES BUENA.

CON LA COMA,
MEJOR

Fruta de hueso en el mercado

durante toda la campana de

produccidon nacional.

Auténtica&Sabidurta&Compromiso

La Coma Fruits SM, s.l.

Espana
Tel +34 97379 74 92
info@lacoma.biz

wwuw.lacoma.biz
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“El pequeiio y mediano
agricultor debe
especializarse para

poder competir”’

José Luis Utrilla, director general de Frutas Utrilla, con una
larga trayectoria en produccion y comercializacion en fruta de
hueso del Bajo Cinca analiza diversas claves del sector

José Luis Utrilla es la segunda
generacion al frente de Frutas
Utrilla que inici6 su andadura
en los anos sesenta y cuenta
con un bagaje de mas de medio
siglo, destinando su produccion
a exportacion como destino
principal. “En los tltimos afos
nuestros porcentajes se reparten
un 70% exportacion —paises eu-
ropeos— y un 30% en mercado
interior”.

Frutas Utrilla centra un eleva-
do porcentaje de su produccion
ennectarinay paraguayo, y tam-

bién melocotén amarillo y rojo.
Por tendencias varietales entre
los agricultores de la zona, José
Luis Utrilla manifiesta que “las
plantaciones de albaricoque tar-
dio, que llega al mercado por alla
el mes de agosto, gana adeptos,
por ser una fruta aceptada por el
consumidor, arbol productivo y
fruta rentable”.

Segun sus palabras, en los
proximos anos se espera un
aumento del nimero de hecta-
reas de albaricoque en esta zona
productora.

PEQUENO Y MEDIANO

AGRICULTOR
El director general de Frutas
Utrilla habla sobre la figura del
pequeno y mediano agricultor,
tan arraigado en la zona de pro-
duccion de Fraga, puntualizando
que “el pequeno y mediano agri-
cultor debe especializarse para
poder competir”. Opina sobre el
relevo generacional en plantacio-
nes de frutas de hueso que “las
ultimas campanas con resulta-
dos negativos para el agricultor
han provocado que un nimero

José Luis Utrilla, en un momento de la
entrevista. / OSCAR ORTEGA

importante de relevo generacio-
nal se haya decantado por otras
alternativas para poder ganarse
la vida” y sobre la reconversion
varietal manifiesta que “hay
una tendencia de agricultores
de la zona a abandonar el cul-
tivo de frutales —con mayores
gastos de produccion—y plantar
almendros”.

CALIDAD
José Luis Utrilla define “calidad
como la clave del éxito de los pe-
quenos y medianos agricultores
en esta zona” y especifica que
“la calidad es vital, dentro de
la capacidad de produccion de
cada agricultor y productor”.
En clave cliente analiza que

“es importante el cliente que
apuesta por la fruta de calidad
buscando ante todo sabor fren-
te a otros parametros, porque es
la manera de asegurar la repe-
ticion de compra por parte del
cliente final”.

Por otro lado, Utrilla apunta
que la competencia de otras zo-
nas productoras tempranas en
fruta de hueso y de otras frutas
de verano, como el mel6n y san-
dia, “afecta al desarrollo comer-
cial de la campana de fruta de
hueso”.

CAMPANA

José Luis Utrilla explica que “la
campana empez0 un poco an-
tes pero el calor muy fuerte de
mayo desemboco en un avance de
la floracién dando poco tiempo
al aclareo con arboles cargados
de fruta”. Asi mismo, afiade que
“el solapamiento con Murcia se
esta notando en el mercado; en
este sentido esperemos que se re-
duzca la entrada de otras zonas
productoras y se reactiven las
ventas”. También confirma una
generalizada falta de calibre . So-
bre afectaciones climaticas, ex-
plica que al contrario que otras
zonas productoras, “la cereza y
albaricoque del Valle del Cinca
no ha sufrido ningan efecto cli-
matico, comercializandose con
normalidad”.

EDUARDO Y JACINTO DAVID ROYES GARCIA'Y M° EUGENIA
CABRERA CASAS / Responsables de Frutas Royes

“Apostgmos por variedades
con mas sabor y color”

Eduardo y Jacinto David Royes
Garciay M® Eugenia Cabrera Ca-
sas, responsables de Frutas Ca-
sas Royes, contintan la saga fa-
miliar al frente del negocio. Son
ellos quienes responden en esta
entrevista con el mismo interés
y pasién que anos atras lo hacian
sus antecesores. El destino de su
fruta de hueso, las peculiarida-
des de la fruta del Bajo Cinca y
sus objetivos son capitulos de
esta entrevista.

Valencia Fruits. A priori,
Jeuales seran los principales des-
tinos de su fruta de hueso?

Eduardo Royes Garcia.
Como siempre, el destino de
nuestra fruta de hueso es el mer-
cado comunitario, sin obviar el
mercado nacional.

VE. Entre su oferta, ;qué varie-
dades estan potenciandoy por qué?

Jacinto David Royes Gar-
cia. Sobre todo las variedades

"Las nuevas variedades
de albaricoque
posibilitan su
comercializacion durante
toda la campana”

tenciamos variedades con mas
coloracion y sabor, que son los
parametros que buscan los con-
sumidores. Por ejemplo, afo tras
ano, trabajamos variedades nue-
vas de albaricoque que posibili-
tan su comercializacion durante
toda la campana. Ocurre lo mis-
mo con la cereza, cuya comercia-
lizacion en nuestro almacén se
extiende hasta final de junio.
También hay mejoras en va-
riedades de nectarina y melo-
coton rojo, sobre todo en para-
metros clave como el sabor y la

Nuestra oferta contempla en
fruta de hueso diferentes varie-
dades de melocoton (amarillo,
rojo, blanco), paraguayo, diver-
sas variedades de nectarina
(amarilla, blanca), albaricoque,
ciruela, cereza y platerina. Y
en fruta de pepita, variedades
de manzana (Golden Suprem,
Reineta, Granny Smith...) y
pera (Limonera, Blanquilla,
Conferencia...).

En cuanto al calibre, todos tie-
nen su hueco en el mercado para
distintos perfiles de clientes.

VF. ;Cuales son los objetivos
para esta campana? y ja largo
plazo? ;Hay novedades a la vista?

M? Eugenia Cabrera Casas.
Nuestro objetivo primordial es
estar al dia con las innovacio-
nes tecnologicas para el mejor
tratamiento de la fruta asi como
hacer el seguimiento del desarro-
1lo de la fruta cumpliendo con las

M2 Eugenia Cabrera Casas con Jacinto David, y Eduardo Royes Garcia. / ARCHIVO

zabilidad y respetar las medidas
ambientales y de seguridad sa-
nitaria. También nos centramos
en los tltimos afios en continuar
dando nuestro mejor servicio a
nuestros proveedores y clientes.

VF. Frente a otras zonas pro-
ductoras de fruta de hueso, ;qué
resaltaria de la zona del Valle de
Cinca?

ER. Es una zona privilegiada
por su clima, tanto en horas de
frio en invierno como en maxi-
ma seguridad de horas de riego
debido a las mejoras y a la opti-
mizacién de los sistemas de riego
de nuestros productores en los
ultimos anos.

Quiero también hacer men-

entre noche y dia, que posibilitan
que el sabor sea inigualable.

VF. Al frente a Frutas Casas
Royes tenemos ya la tercera y
cuarta generacion. ;Como atis-
ban el futuro de la fruticultura
en su zona de produccion?

MEC. Somos una empresa fa-
miliar con 60 anos de recorrido
que siempre nos hemos preocu-
pado por la calidad. Ano a ano
tenemos la capacidad de adap-
tarnos a las peculiaridades de
cada campana.

Enla actualidad somos miem-
bros de la tercera y cuarta gene-
racion que estamos involucrados
en la empresa apostando por este
sector como también apostaron

clasicas, aunque también po- coloracion. normativas comunitariasdetra- cion a las diferencias térmicas nuestros antecesores.
yiLiadi,. HORTOFRUTICOLA 4 L

Ctra. N-211, km. 330 - 22520 FRAGA (Huesca)
Tel. + 34 974 47 24 62 - Fax + 34 974 47 30 55
frutasutrilla@hotmail.com

melocotones - peras - nectarinas - paraguayos

cas*®
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974 A7 34 24
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22520 FRAGA (Huesca)
comercial@casasroyes.com

Tel.: 963 52 53 01
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info@valenciafruits.com
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FRUTAS IBARZ E HIJOS S.L.
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CARMELO CASAS / Gerente de Frutas Frucasa

“Calificamos el principio de
campana como alegre con precios
buenos y mercados fluidos”

En clave general, el inicio y la expectativa de campana de fruta de hueso de la zona de Fraga y, en
clave particular, las novedades y objetivos de la empresa, son algunos de los temas que comenta Car-
melo Casas, gerente de Frutas Frucasa, empresa que conserva su caracter familiar con los ultimos
avances tecnologicos, en esta entrevista.

Valencia Fruits. A dia de hoy y
bajo la optica de Frucasa, ;como
describe su inicio de campania y
qué expectativas tiene deposita-
dasenella?

Carmelo Casas. Podemos ca-
lificar el principio de campana
como alegre con precios buenos
y mercados fluidos.

El mercado se ha ido calman-
do seglin se han ido incorporan-
do las diferentes zonas produc-
toras. Sies verdad que llevamos
un mes de poco calor, temperatu-
ras por debajo de las habituales
para esta época en Europay que
esta circunstancia influye en las
ventas. Nos encontramos con la
paradoja que habiendo florecido
20 dias mas tarde que la campa-
na anterior, tardanza que nos
ha permitido salvar la cosecha,
estamos con unos adelantos o
fechas de la campana anterior
que en algunas variedades ha
provocado algiin susto en forma
de maduraciones espontaneas,

e |
-asa

FRUTAS u

frucasa

Carmelo Casas advierte que la hiperregulacion de la Administacion esta alejando a la

gente joven del campo. / ARCHIVO

aunque en estos momentos pa-
rece que la situacion esta mas
normalizada. A la espera de que
se normalice el verano en cuan-
to a temperaturas y dotaciones
hidricas, que también son una

constante preocupacién deriva-
da de la sequia, la campana se
pueda cerrar de forma satisfac-
toria y positiva.

VF. ;Cuales han sido las tlti-
mas novedades implantadas en

la empresa? ;En qué proyectos
esta inmersa?

CC. En Frutas Frucasa
siempre estamos inmersos en
proyectos para aplicar mejoras
en nuestra central de Miralsot
(Huesca) y en la constante reno-
vacion varietal con la intencién
de ofrecer al mercado aquellas
nuevas variedades aceptadas
por el consumidor.

Bajo esta filosofia y, a pe-
sar de las ultimas campanas
perjudiciales por afectaciones
meteorolégicas, especialmente
las dos ultimas por episodios
de heladas principalmente, en
Frutas Frucasa apostamos por
dar un salto hacia la tecnolo-
gia. En este caso, de la mano
del fabricante de calibradoras
Sorma, con la incorporacion de
calibradoras que trabajan por
calidad.

De esta manera, sumamos
tecnologia para ser mas eficien-
te, ganando en operatividad y

rapidez, y ofrecer asi un pro-
ducto de mas calidad.

VE. ;En qué productos concen-
tra su oferta de fruta de hueso?

CC. Concentramos nuestra
oferta principalmente en melo-
cotén, paraguayo, nectarina y
albaricoque de cosecha propiay
de productores locales del Bajo
Cinca.

VE. Objetivos para el presente
arno...

CC. Un objetivo irrenuncia-
ble para nosotros es que cada
ano afrontamos nueva campana
con el objetivo de ofrecer fruta
de excelente calidad.También
esperamos, y deseamos, que
sea una campana con un ba-
lance positivo para todos los
implicados.

VE. ;Qué desea anadir?

CC. Como productores de
fruta nos gusta mucho el cam-
po porque hemos nacido en él
y lo vivimos, pero por el exceso
de regulaciones que nos estan
imponiendo, los mayores pro-
blemas los tenemos en casa, no
en los mercados. Nos faltan ar-
mas para luchar contra algunas
plagas que merman un alto por-
centaje de las cosechas y, como
consecuencia inmediata, ponen
en peligro la viabilidad de nues-
tras empresas. En la misma si-
tuacion nos encontramos con
la hiperregulacion de la Ad-
ministracion cuando ya es un
mercado que esta muy regulado
entre proveedores y mercados
—residuos, certificaciones...—
Hace anos que no cabe laidea de
hacer las cosas mal. Por ello, no
entiendo qué quiere la Adminis-
tracion ademas de cargarnos de
mas burocracia, porque lo tinico
que esta consiguiendo es alejar
ala juventud del campo.

CAROL IBARZ / Gerente de Frutas Ibarz e Hijos

“Galibre, color: sabor o dureza
son parametros importantes
para la fruta de hueso”

Con estas palabras Carol Ibarz,
gerente de Frutas Ibarz e Hijos,
ilustra alguno de los parametros
mas valorados por los distintos
clientes. Los ingredientes de una
campana de éxito, la diferencia-
cioén de la fruta de hueso del Va-
1le del Cinca y los objetivos de la
empresa estan presentes en esta
entrevista.

Valencia Fruits. Desde el
punto de vista de Frutas Ibarz
e Hijos, ;hacia donde enfocan
sus variedades de fruta de hue-
s0? ;Qué pardametros son mds
demandados?

Carol Ibarz. Calibre, color,
sabor, dureza... son parametros
importantes parala fruta de hue-
s0. De hecho, 1a gran mayoria de
variedades actuales cuentan con
mucho color.

En cambio, el calibre depen-
de mucho del tipo de venta que
tiene cada una de las empresas.
Los calibres mas pequenos, hasta
cierto tamano, son los preferidos
por los supermercados por aque-
1lo del precio y, en cambio, los ca-
libres grandes se venden mejor
en mercados.

VF. ;Qué caracteristicas apor-
ta a la fruta de hueso la zona pro-
ductora de Fraga?

Carol Ibarz. Destacaria que
lafruta del Valle del Cinca es una

fruta que se caracteriza por su
sabor pero por si sola no se cul-
tivarianillegaria a los mercados
sino fuera por el excelente traba-
joy profesionalismo del conjunto
de productores y agricultores de
esta zona de produccion.

Anadiria también la labor
continua en renovacion varietal
buscando aquellas que mejor se
adaptan a las condiciones agro-
climaticas de esta zona y acepta-
das por el consumidor.

VEF. ;Describa el momento ac-
tual de camparna?

CI. Este ano tenemos bastante
fruta después de dos afios de he-
ladas e, incluso, en algunas zonas
tres anos, pero este ano tenemos
el problema con el agua de riego
por la sequia con prorrateo de
agua, aunque ahora gracias a
laslluvias de junio parece que en
nuestra zona se ha solucionado
de momento. En otras palabras,
por una causa u otra en las ulti-
mas campanas estamos sufrien-
do algtn tipo de problema.

VE. Pasemos a hablar de mer-
cados, ;principales destinos de su
produccion de fruta de hueso?

CI. En cuanto a nuestra pro-
duccion de fruta de hueso, un
elevado porcentaje se destina a
paises europeos como Alemania,
Holanda, Italia, Polonia, Suiza...

y otro porcentaje menor, a mer-
cado interior.

La oferta de fruta de hueso de
Frutas Ibarz contempla un calen-
dario de junio a septiembre con
la intencion de intentar alargar
la campana con pera de veranoy
de invierno. Es en la campana de
invierno cuando trabajamos mas
el mercado interior en diferentes
zonas de Espana.

VF. ;Objetivos?

CI. En la linea de los ultimos
anos. Intentar hacerlo lo mejor
posible igual para los provee-
dores como para los clientes
e intentar obtener la maxima
rentabilidad para el productor y
comercializador.

Obviamente, también imple-
mentar aquellas mejoras que
creemos necesaria en los equipos
de produccion y confeccion.

VEF. Bajo su experiencia, ;cua-
les son los ingredientes de una
camparna de éxito?

CI. Laférmula magica de una
campana con éxito seria una pro-
duccién normal, con una calidad
Optima y unos precios rentables
para el agricultor y comerciali-
zador. Todo ello no depende de
nosotros, y la climatologia, ca-
prichosa, a veces juega un papel
importante en la cantidad y cali-
dad del producto.

Jresciggajos

Pol. Fondo de Litera. C/ Pagesos P-69-70, n°10 22520 FRAGA (Huesca)
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MARC VENDRELL / Presidente de Excofrut

“La experiencia nos dice que
la clave del éxito esta en la
calidad, calidad y mas calidad”

Este arnio Marc Vendrell, gerente de Frutas Torres Molins, es el nuevo presidente de Asociacion Pro-
fesional de Frutas vy Hortalizas de Huesca (Excofrut) desde poco mas de un mes. En esta entrevista
abordamos diferentes temas de la Asociacion asi como la actualidad del mundo de la fruta de hueso.

variedades tempranas por infra
calibre y calibres pequenos. Es-
peramos que la fruta de varie-
dades mas tardias obtengan los
calibres deseados.

VEF. En clave de futuro, ;hacia
queé plantaciones de frutay horta-
liza se decanta la zona?

MV. La experiencia nos dice
que la clave del éxito esta en la
calidad, calidad y mas calidad.

Tenemos que ofrecer un pro-
ducto mejor que nuestra compe-
tencia y el entorno nos lo per-
mite; para ello, apostamos por
nuevas variedades y mucha dedi-
cacion en el cultivo y el envasado.

En cuanto a variedades, se
esta apostando por nectarina,
melocoton rojo y paraguayo.

Valencia Fruits. Para empezar,
nuevo en el cargo de presidente de
Excofrut. ;Qué objetivos se plan-
tea al frente de la asociacion?

Marc Vendrell. El objetivo
principal es abastecer las nece-
sidades de los asociados, recoger
sus inquietudes y mirar de apor-
tar soluciones que abarquen to-
dos los ambitos de nuestras em-
presas desde formacion, pasando
por ferias, hasta comunicacion.

VEF. ;En qué proyectos esta in-
mersa Excofrut?

MYV. Excofrut a dia de hoy
esta inmersa en proyectos de
formacion para los asociados en
temas como, por ejemplo, con-
tratos y otras obligaciones de
la ley de medidas para mejorar
el funcionamiento de la cadena
alimentaria.

VE. Como voz autorizada del
sector; una pincelada del momento
de campana de fruta de hueso de
la zona...

MYV. En este momento nos en-
contramos en una situacion de
presion por el solapamiento de
la produccién extremena, mur-
ciana, leridana y aragonesa.

Hay que tener en cuenta que
otros paises productores, como
Grecia e Italia, estan ofreciendo
fruta y, en consecuencia, la de-
manda esta siendo por debajo
de la esperada.

VE. jEsta afectando o afectara
la sequia a los cultivos de fruta de
hueso? Al respecto, jalgunas me-
didas sobre la mesa?

MYV. La sequia esta afectando
alos calibres de la fruta de hueso,
estamos teniendo un calibre por
debajo de lo esperado.

La falta de horas deriegoola
escasez de riego en algunos casos
hamermado las producciones en

Excofut

a Asociacion Profesional de Frutas y Hor-

talizas de Huesca (Excofrut) nace en el
ano 1976 de la inquietud de un grupo de co-
merciantes que en la actualidad agrupa a casi
empresas del Bajo Cinca, si bien es de ambito
provincial.

La labor de la asociacion, que es de am-
bito provincial, es mantener informado de
todo aquello que ocurre en nuestro sector. Es
miembro de Fepex (Federacion Espafola de
Asociaciones de Productores Exportadores

Marc Vendrell se ha marcado como reto cubrir las necesidades de los asociados, recoger sus inquietudes y aportar solu-
ciones que abarquen todos los ambitos de las empresas de Excofrut. / FRUTAS TORRES MOLINS

de Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas vivas),
federacion que nos nutre la mayor parte de
esa informacion, y, desde su creacion, de Fe-
defruta Aragon. “Con esta Federacion hemos
conseguido tener una voz Uinica en Aragon a
la hora de afrontar cualquier problema o in-
quietud, establecer lazos de colaboracion, e in-
terlocucién con todos los sindicatos agrarios”.

Alguna de las iniciativas promocionales en
que ha colaborado Excofrut es la campana
CuTE-4 You o, en otro ambito de trabajo, mante-
niendo reuniones con administraciones y otras
organizaciones para defender los intereses de
los asociados. B

VE. Un resumen de la pasada
campana...

MYV. La campana pasada pode-
mos decir que fue completamen-
te opuesta a esta campana por-
que la demanda era fuerte por las
altas temperaturas en Europa y
la oferta era floja debido a las he-
ladas y pedriscos que sufrimos
en el Bajo Cinca.

VF. Ustedes acuden a Fruit
Attraction como expositores,
Jcon qué objetivos y qué retorno
consiguen?

MV. Excofrut desde hace afios
es expositor en Fruit Attraction
donde los asociados pueden uti-
lizar el stand para reunirse con
sus clientes o captar de nuevos.

El objetivo es brindar la opor-
tunidad de fomentar la relacion
comercial de los comerciantes de
la zona productora del Bajo Cin-
ca con el exterior y dar conocer
nuestro producto de calidad alas
distribuidoras.

VF. En clave particular, jqué
oferta presenta Frutas Torre Mo-
lins y objetivos para este ario 2023?

MYV. En Frutas Torre Molins
creemos plenamente en el culti-
vo de la fruta de hueso aunque
somos conscientes de que el cre-
cimiento en este cultivo no es
necesario ni beneficioso para el
sector, esta campana lo esta de-
jando claro.

Estamos apostando por culti-
vos de invierno, como puede ser
la pera Conferencia, para poder
ofrecer una estabilidad continua
de 365 dias de oferta a nuestros
clientes y trabajadores.

Los cultivos como el kaki Rojo
Brillante también es interesante
en nuestra zona por la ausencia
de las plagas, como Cotonet y
Negrilla, que arrasan en la Co-
munidad Valenciana.

s6lo fruta fresca

Compre directamente al agricultor la fruta recogida durante la mafiana: melocotones,
albaricoques, cerezas, ciruelas, higos, manzanas y peras con todo el sabor, aroma,
color y textura de la fruta mas fresca. Toda la oferta en envase normalizado.

lunes a viernes, 12 h. / domingos y festivos, 9 h. / visperas y sabados no hay mercado 10
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