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“Hasta en los productos mas clasicos hay
cambios”, andlisis de Paco Borras
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Los citricultores cierran una

campana de limon complicada

La temporada ha estado marcada por la merma de cosecha y los costes de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION

Los citricultores han concluido
esta complicada campana de li-
mon con una produccion total
de un millén de toneladas, lo que
supone una reduccién del 20%
respecto a las cifras del ano pa-
sado, en un escenario geopolitico
marcado por el incremento en los
costes de produccion.

El director de la Asociaciéon
Interprofesional de Limén y Po-
melo, José Antonio Garcia Fer-
nandez, ha resaltado el “escena-
rio muy complejo” al que se han
enfrentado los productores este
ano con el incremento de los cos-
tes energéticos.

El descenso de la produccion
se ha debido, entre otros factores,
a una merma en la cosecha, que
ha provocado a su vez un “menor
rendimiento de kilogramos por
hectarea”. Teniendo en cuenta el
aumento de los costes a nivel de
productor y, por otro, este descen-
so en el rendimiento, el balance
final es “complicado” aunque el
analisis general que hacen los
agricultores es que “se ha podi-
do salvar la campana” en relacion
con la renta de los productores.

Por ejemplo, el precio medio
sobre arbol del limén durante
la semana 37 de este afno ha sido
de 0,4 euros, mientras que el ano
anterior, en el mismo periodo fue
de 0,2 euros y en el 2021 de 0,3
euros. Dentro de este “escenario
complejo”, los precios pagados al
productor “han sido positivos”, y
en el caso de la campana de limén
Fino, que empezo a finales de sep-
tiembre y finalizo en abril, el pago
al agricultor ha rondado entre los
30y 35 céntimos por kilo.

I CAIDA DE LA EXPORTACION
Los ultimos datos actualizados
del MAPA, de septiembre de 2022
a abril de 2023, muestran que las
exportaciones de limones han
descendido, aunque en menor
medida, por tercer ano consecu-
tivo. Con un total hasta esa fecha
de 442.327 toneladas, un 5,3% in-
ferior con respecto a 2021/22y un
8,5% inferior ala media de las ul-
timas cinco campanas. En valor,
se produce un incremento del
5,5% respecto a2021/22y un6,1%
respecto a lamedia, con una cifra
de 551,3 millones de euros, supe-
rior a hace un ano y a la media.

Al detalle, entre los meses de
octubre y marzo las cantidades
exportadas se han situado por
encima de dichos meses de la
campana pasada, si bien no han
llegado a alcanzar los valores me-
dios, una cifra que se harozado en
diciembre.

El director de Ailimpo ha re-
saltado que “el contexto economi-
co en Europa, principal mercado
al que se destina el 90% de las
exportaciones” se ha visto resen-
tido, sobre todo, por la inflacién
que sufren de forma general todos
los paises europeos.

Sin embargo, los datos del
MAPA indican que el valor uni-
tario de las exportaciones de
limones se ha incrementado en
un 11,5% y en un 16% respectiva-
mente, en relacion con la pasada
campana y la media.

En cuanto a las condiciones
climaticas, el director ha soste-
nido que los episodios de calor y
la sequia prolongada ha afectado
a la produccién, aunque en el pe-
riodo de floracion han contado
con “condiciones climaticas fa-
vorables, 1o que no ocurrié en los
meses de marzo y abril de 2022”.

La superficie de produccioén de
esta fruta “se ha mantenido esta-
ble”, alcanzando “practicamente
una superficie de 51.000 hectareas
de produccion en todo el pais™ y,
de cara a la proxima campana ha
adelantado que se cuentan con
“buenas perspectivas”, con lo
que esperan “recuperar las pro-
ducciones normales”.

[ CANAL HORECA

En un contexto en el que las fru-
tas y las verduras frescas han
experimentado, en general, un
descenso en su consumo en los
hogares, Garcia Fernandez ha
lamentado que el Ministerio no
ofrezca datos sobre “como esta
evolucionando el consumo en el
canal Horeca”. Este es un canal
“muy importante” para el sector,
ya que estima que “entre un 50%
y un 60% del consumo del limén
no serealiza en los hogares, sinoa
través de esta via”. Por ello, el di-
rector de Ailimpo indica que han
pedido al MAPA “que se recupe-
ren los informes sobre este canal
para poder tener una fotografia
real acerca de como esta funcio-
nando el consumo”.
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La Valencia de la
huerta y los mercados

Por GONZALO GAYO

os agricultores de Valencia son

un ejemplo para el mundo, por

sularga tradicion de mas de 1.200

anos, ofreciendo la calidad de la
huerta mediterranea. La frescura de sus
productos queda reflejada en la Tira de
Contar, en los mercados ambulantes y
en cada comercio que ofrecen cosechas
recién recogidas para que lleguen a nues-
tras mesas los mas frescas y saludables,
desde el Km 0.

La huerta de Valencia atesora la sabi-
duria milenaria de culturas y tradiciones
que nuestros agricultores han sabido le-
gar de generacion en generacion, en este
paraiso de la agricultura que nos permite
obtener hasta cuatro cosechas en la tie-
rra que poblaron las grandes culturas del
Mediterraneo.

Hoy la huerta de Valencia es un ejem-
plo para el mundo, tal y como atestigua
la FAO y reconoce la ONU, por su sosteni-
bilidad, por su tradicion, sabiduria y por
llevar de la huerta a la mesa en apenas
unas horas aportando a nuestra dieta
toda la riqueza de los productos.

La huerta de Valencia y su Albufera
son un tesoro de la naturaleza inigua-
lables, que conviven con el desarrollo y
progreso de una de las grandes ciudades
europeas que tiene el principal puerto del
Mediterraneo.

Laagricultura de Valencia es un ejem-
plo de vida y un orgullo que nos conecta
con nuestros origenes y con la naturaleza
en el ciclo de 1a vida.

La sabiduria de las culturas judia,
arabe, cristiana e incluso china con la
‘Ruta de la Seda’, queda reflejada en el
sistema de riesgo, el comercio y caracter
exportador asi como en la forma de im-
partir justicia en el reparto de los recur-
sos hidricos.

El progreso, la tradicién y sostenibili-
dad de nuestra agricultura es motivo de
estudio y un ejemplo para otras grandes
ciudades del mundo, tal como declaro la
Organizacion de las Naciones Unidas
para la Alimentacién y la Agricultura
(FAO). Apenas hace cuatro anos, la FAO
declaraba el “Regadio historico de ’'Horta
de Valéncia” como un ejemplo mundial,
tras otorgar la categoria de Sistema Im-
portante del Patrimonio Agricola Mun-
dial (SIPAM). Una gran ciudad que se
abastece de su huerta y que cuida sus
entornos naturales es un valor de nuestro
ADN como pueblo y gracias a nuestros
agricultores.

“La Horta de Valencia y la Albufera
tienen un valor incalculable. Sin embar-
20, lamitad delos cultivos que se cultivan
aqui corren el riesgo de desaparecer en

Albufera de Valencia. / GONZALO GAYO

la region. Sus citricos tienen etiqueta de
Indicacion Geografica (IG) por su gran
calidad y variedad. El sitio también al-
berga una amplia gama de aves, peces y
plantas, muchas clasificadas como raras,
endémicas o en peligro de extincion”, dijo
Yoshihide Endo de la FAO, quien coordi-
na el programa SIPAM.

Mas de 6.000 pequenas explotaciones
agricolas y miles de parcelas de cultivo
arropan a la ciudad de Valencia y su
area metropolitana. Alrededor de 4.000
hectareas se dedican al cultivo de horta-
lizas, especialmente cebollas, alcachofas,
calabazas y lechugas. Las naranjas, man-
darinas y chufas son importantes en la
zona norte del lugar, mientras que en la
zona sur, que se extiende hasta el Parque
Natural de la Albufera, se cultivan 2.000
hectareas de variedades centenarias de
arroz autoctono. El parque de la Albufe-
ra alberga 2.800 hectareas, siendo el lago
mas grande de Espana y una de las zonas
humedas mas importantes de la Penin-
sula Ibérica. Brinda alimentos y otros
beneficios tanto a los pescadores como a
los productores de arroz y los atardeceres
mas bellos del mundo.

Nuestros agricultores han sido los
guardianes de estos tesoros que nos brin-
do la naturaleza y que corrieron peligro
por la especulacion. La huerta sigue ame-
nazada por el avance del ladrillo y el ce-
mento dispuestos a enterrar nuestra his-
toria y agricultura. Es una obligacion de
todos legar alas futuras generaciones tan
enorme tesoro y ello es posible poniendo
en valor lalabor de nuestros agricultores.

Es por ello necesario que desde el
Ayuntamiento de Valencia y los nuevos

equipos de responsables traten de guar-
dar, preservar y poner en valor tanta
riqueza y sabiduria protegiendo de la
especulacion estos espacios y facilitan-
do a los agricultores locales la venta de
sus productos en los barrios de Valencia.

Las Tira de Contar y mercados am-
bulantes de productos agricolas en los
barrios es una iniciativa que trata de
recuperar una ancestral tradicion y
que debe potenciar el nuevo equipo del
Ayuntamiento de Valencia, desde Mali-
1la a la Plaza del Ayuntamiento pasando
por cada distrito en el que no haya un co-
mercio local que satisfaga la necesidad de
productos de nuestra huerta.

El anuncio de la supresion de algunos
de estos puestos ambulantes de nuestros
agricultores en Valencia ha abierto el de-
bate y 1a necesidad de potenciar, desde el
consenso, la posibilidad de que nuestros
agricultores vendan sus cosechas como
lo hicieron siempre.

Ante el anuncio de supresion de
los mercados agricolas ambulantes, la
Asociacion Valenciana de Agricultores
(AVA-Asaja) manifiesta su defensa en la
puesta en marcha de mercados de venta
directa de productos cultivados por los
propios agricultores, ya sean permanen-
tes o con una periodicidad establecida, si-
tuados en aquellas plazas o lugares publi-
cos. Desde AVA instan a consensuar con
el ayuntamiento de Valencia y otros mu-
nicipios para que no generen competen-
cia desleal a los comerciantes que tienen
sus establecimientos de manera estable y
legal. La organizacion preside Cristobal
Aguado hace publica su posicion, la cual
viene manteniendo en el seno del Consell
Agrari de Valencia, ante la polémica de
los puestos frente al Mercado de Colon.

El representante de AVA-Asaja en el
Consell Agrari de Valencia, Jaume Valls,
considera que “los mercados de venta di-
recta que se han instalado en Castellar
o Malilla estan bien ubicados, pero en el
caso del Mercado de Colon los comercian-
tes han manifestado reiteradamente su
indignacion, por lo que deberian consen-
suarse otros sitios que provoquen menos
malestar social”.

La organizacion agraria que preside
Cristébal Aguado defiende la forma an-
cestral de la venta directa de productos
agrarios en la puerta de las casas o alma-
cenes de los agricultores.

Sorprende que en media Europa los
municipios potencian este canal de co-
mercializacion complementario o al-
ternativo a los productores para vender
directamente sus cosechas a unos precios
dignos, incluido los citricos valencianos.

Sin duda, habra tiempo para dialogar
y repensar como Valencia debe poner en
valor su historia y su ADN agricola con
las necesarias facilidades a los agricul-
tores que apuestan por la venta directa
y cuando nos encontramos a las puertas
de ser la Capital Verde Europea en 2024.

Ojala sea la oportunidad para poner en
valor la labor de nuestros agricultores y
de las generaciones que les precedieron,
para manifestar con orgullo su inmensa
labor en esta Valencia de las oportunida-
des para todos.
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46005 Valencia
Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com

Empresa Asociada:
o Say o

@ ()
\!

‘\ortalizas .

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com




18 de julio de 2023

Valencia Fruits / 3

La UE intercepta 10 envios de
citricos de Sudafrica con el hongo
que provoca la Mancha negra

Las interceptaciones se disparan y crece el riesgo de entrada de la enfermedad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Unié Llauradora denuncia
que las interceptaciones de citri-
cos importados desde Sudafrica
durante el mes de junio en la
UE con organismos nocivos son
escandalosas con once rechazos
contabilizados, de los que diez
son de la Phyllosticta citricarpa,
el hongo que provoca la temida
enfermedad de la Mancha negra
de los citricos. “En junio de 2022
el pais sudafricano tuvo una sola
interceptacion del primer hon-
go y en 2021 dos, por lo que el
incremento este ano es brutal”,
senalan desde la organizacion
agraria.

La Agencia Europea de Se-
guridad Alimentaria (EFSA)
ya realiz6 un informe en el cual
alertaba del riesgo ante 1a posible
introduccion de esta enfermedad
enla UE. El alto ntimero de paises
desde los que se ha interceptado
y el volumen de interceptaciones
demuestran que la importacion
de fruta fresca es una potencial
via de entrada. Su introduccion
podria tener un efecto negativo
tanto parala fruta fresca de citri-

cos, como un impacto ambiental
por el posible aumento de uso de
fungicidas, aunque también afir-
ma el organismo que aquellos
con mayor eficacia demostrada
estan prohibidos en el ambito
comunitario.

La elevada deteccion de la enfermedad evidencia los fallos en el cohtrol. /VF

La elevada deteccion de la
enfermedad en citricos de Suda-
frica pone en evidencia los fallos
en el sistema de control en origen
del pais africano para evitar su
salida y que, en consecuencia,
no existen garantias que la fruta

expedida proceda de zonas citri-
colaslibres de este tipo de plagas
de cuarentena ni que se haya he-
cho un buen control postcosecha.
Este tipo de negligencias podria
conllevar en caso de entrar la
afeccion a una citricultura euro-
pea orientada al mercado en fres-
co, ¥ no a la industria del zumo
que es la tnica salida que tiene
la fruta afectada por la Mancha
negra, pérdidas irreparables y la
desestabilizacion del sector citri-
cola europeo.

Por todas estas circunstan-
cias y el riesgo que entrana, La
Uni6 solicita la suspensién au-
tomatica de las importaciones
procedentes de aquellos paises
terceros, como es el caso de Sud-
africa, que no puedan garanti-
zar la seguridad fitosanitaria de
sus envios porque si entra una
plaga ya no se puede erradicar
y siempre son los mismos pai-
ses los que encabezan el listado
de las interceptaciones. En este
sentido, cabe recordar que las
detecciones de citricos con pre-
sencia de la Phyllosticta citricar-
pa, asi como de la polilla Thau-

matotibia leucotreta, son una
constante durante las ultimas
campanas y hay que prevenir
que entre fruta con estas plagas
en la citricultura europea. La or-
ganizacion insiste asimismo en
la extension del tratamiento de
frio a las mandarinas para evi-
tar la entrada de la Falsa polilla
y reforzar las medidas en origen
para controlar enfermedades no
presentes aun en la citricultura
europea.

Por otra parte, la organiza-
cion agraria considera que ra-
tificar o suscribir acuerdos por
parte de la UE como por ejemplo
con Mercosur o Sudafrica es un
grave error, pues no existen es-
tudios profundos ni rigurosos
de impacto sobre los efectos que
causan en nuestro sector agrario
ni sobre las consecuencias de la
posible entrada de una plaga o
enfermedad, algo que ya estamos
pagando con la Xylella o con el
Cotonet de Sudafrica.

Carles Peris, secretario ge-
neral de La Unio6, senala que
“todo lo que sean acuerdos sin
reciprocidad en los estanda-
res de producciéon o en el uso
de materias activas, sin plenas
garantias fitosanitarias en ma-
teria de plagas, sin adquirir los
compromisos de reduccion que
plantea la estrategia europea ‘De
la granja alamesa’y sin ordena-
cion en cuanto a los periodos de
importacién para que no solapen
alas producciones europeas que
no sean deficitarias, es volver a
incurrir en los mismos errores
de siempre que causan siempre
un enorme impacto negativo al
sector europeo”.

Movimientos interesantes entre
los principales protagonistas
del sector de Retail Gran
GConsumo en Espaiia

La reestructuracion de Grupo Dia ha sido el principal
detonante de los cambios en las primeras posiciones y
Mercadona esta presente en los podiums de 14 de las 17
comunidades autonomas

D JUAN CARLOS MATARRUBIA. (*)
Interesantes movimientos los
que se han producido en los
ultimos doce meses entre los
principales protagonistas del
sector de Retail Gran Consu-
mo. La reestructuracion de
Grupo Dia, donde han prima-
do traspasos y cierres (aunque
también se haya reactivado la
expansion) ha sido el principal
detonante de los cambios en las
primeras posiciones referidas
al control de la superficie co-
mercial FMCG.

Con datos cerrados a primer
semestre de 2023, Mercadona
esta presente en los podiums
de 14 de las 17 comunidades
auténomas tras irrumpir en
Asturias, Cantabria y el Pais
Vasco si tomamos como refe-

rencia la situacion de HY 2022.
Ademas, en 7 de las 14 comuni-
dades es el principal operador
por sala de venta. En lo que
respecta a Dia, continua entre
los tres primeros en 6 comuni-
dades auténomas tras salir de
estas posiciones en Asturias,
Cantabria, Madrid y Region
de Murcia. Carrefour Espana,
segundo operador a nivel na-
cional, figura en el podium en
cinco comunidades y en las
ciudades autonomas de Ceuta
y Melilla, mientras Alcampo es
la cadena mas reforzada, aupan-
dose al liderazgo en Aragon y
avanzando posiciones en varias
comunidades como Madrid y el
cuadrante noroeste, aunque no
le alcance para estar entre las
tres primeras.

LAS CADENAS REGIONALES
Muy significativa es la solidez de
los lideres regionales. En cuatro
comunidades son el principal
operador por superficie FMCG,
como son Galicia (Gadisa), Astu-
rias (Alimerka), Canarias (Dino-
sol Supermercados) y Cantabria
(Semark Ac Group) y son un total
de 13 las que cuentan con una o
varias de estas compaiiias en el
podium. Destaca la entrada de
Ahorramas SA en la tercera po-
sicion de Madrid; la consistencia
de Condis Supermercats o Bon
Preu SAU en Cataluna; la solidez
de BM Supermercados en Pais
Vasco y Navarra; el buen hacer
de asociados de Spar como Cen-
cosu (Spar Gran Canaria), Upper,
Lider Aliment SA (a los que se
podria anadir un Fragadis SL 1i-
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Es muy significativa la solidez de los lideres regionales. / RETAIL DATA®

El supermercado Mercadona esta presente
en los podiums de catorce de la diecisiete
comunidades auténomas y es el principal
operador por sala de venta en siete

de las catorce comunidades

der de Tarragona, aunque no esté
en el poédium de Catalufia), o la
posicion de Froiz, Hijos de Luis
Rodriguez, SA o La Despensa Su-
permercados en sus respectivas
comunidades. Cabe destacar al
margen el caso de Eroski, que
lidera con mano firme los mer-
cados de Euskadi, Navarra, Illes
Balears y pugna muy cerca del

lider en la comunidad autonoma
de Galicia a través de su partner
Vegalsa-Eroski, muy activo en to-
dos los frentes con apertura de
hipermercados, grandes super-
mercados y superficies y avance
en franquicias.

(*) Socio director de
Retail Data
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A 15 DE JULIO

Exportados 438.672.938 kilos
de citricos a paises terceros

En la campafia 2022/2023, a 15 de julio, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (438.040.073) y reexportacion (632.865), un
total de 438.672.938 kilos segtin informa la Direccion Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2021/2022, a
16 de julio de 2022, 1o exportado eran 547.287.262 kilos.

El GG_G asu_miré la pr()_xima
presidencia de Intercitrus

El objetivo del Comité de Gestion de Citricos sera vigilar el
cold treatment y avanzar en reciprocidad

Campana 22/23 Campana 21/22
Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 1.238.012 643.949 989
Angola 49,155 91.855
Arabia Saudita 9.554.657 22.512.653
Argentina 1.698.098 1.356.987
Argelia 3,518
Armenia 14.437 16.436
Australia 166.460
Bahrain 244.284 233.165
Bielorrusia 37.350 926.273 4.950
Bosnia-Hercegovina 906.078 728.542
Brasil 13.003.056 12.457.670
Bulgaria 14.990
Burkina Faso 5.753
Cabo Verde 375.674 19.538 377.897 28.751
Canada 30.884.533 53.738.459
China 3.774.589 5.053.445
Colombia 1.211.353 980.973
Congo (RepUblica) 2.995
Corea del Sur 884.952 1.355.325
Costa de Marfil 123.108 6.370 134.529 30.106
Costa Rica 1.604.913 1.681.379
Curacao 421.113 538.622
Ecuador 416.819 44.880
El Salvador 443,395 358.626
Emiratos Arabes Unid 8.445.354 14.943.572
Estados Unidos 1.832.624 1.082.435
Gabon 11.136 81.450
Ghana 44791 2.344 163.450
Gibraltar 378.909 17.126 373.449 14.047
Gran Bretafia 250.007.381 137.331 299.420.787  503.253
Guatemala 454487 512.989
Guinea 11.862 4.003
Guinea Ecuatorial 299.387 60.426 306.804 63.289
Guinea-Bissau 15.380 3.150 13.982
Honduras 617.688 359.329
Hong-Kong 1.060.611 1.025.452
Ilanda 31.051 148.403
Islandia 929.864 1.440 976.364
Jordania 23.562
Kazajistan 22.224 21.474
Kuwait 676.292 539.368
Liberia 45,548 1.346 30.079
Malasia 411.414 3.180.020
Maldivas 22.230
Mali 23.410 11.944 36.894 12.199
Marruecos 982 830
Mauritania 7.943 3.597 9.580 13.500
Moldavia 626.377 15.063  1.146.142 52.109
Nigeria 197.720 240.705
Noruega 40.477.695 43,522 42.651.677 44,380
Oman 736.573 1.942.793
Panama 1.427.417 1.802.886
Qatar 1.579.066 1.120  4.157.917
Rep. Centroafricana 94.932 56.039 123.794  120.855
Senegal 51.465 41.905 1.160
Serbia 2.472.015 3.266.306
Seychelles 51 10
Sierra Leona 12.773 12.497
Singapur 198.924 376.961
Sri Lanka 47.884
Sudafrica 987.335 1.637.012
Sudan 14.080
Suiza 54.359.043 248.993 57.979.841 181.796
Ucrania 2.309.051 3.989.058 6.529
Uruguay 281.079 94.161
Por variedades (Kg):
Clausellina 272.663 960 357.269 800
Satsuma 10.854.275 13.815.130 9.758
Clementina 77.119.163 24340 87.027.248 11.027
Clementina con hoja 9.383.311 2320 9.977.179 769
Clemenvilla 5.391.034 5.519.388
Hernandina 668.587 1.094.367
Kara 40
Fortuna 133.692
Mineola 8.005 42,199
Ortanique 7.368.858 9.669.633
Ellendale 7.590 70
Otras mandarinas 45.302.011 24622 53.934.219 19.671
Uso industrial 43.200 289.952
Nadorcott 26.275.285 61951 31.869.422  440.076
W TOTAL MANDARINAS 182.693.982 114.193 213.729.807  482.101
Navelina 56.001.210 2457 63.756.682 31.596
Navel 11.799.077 6.836  19.396.646 2.897
Navel Late 1.623.398 1.731  3.550.010 4.090
Lane Late 58.470.367 15.063 71.482.643 4.807
Salustiana 6.258.444 14.596.326 9.368
Cadenera 11.276 35.309
Sanguina 511.124 426.378
Sanguinelli 855.969 1.024.808
Valencia Late 13.850.709 97.802 20.939.035  170.056
Verna 143.684 1.420 1.366.546 7.144
QOtras 15.918.461 74131 16.145.016 60.823
Uso industrial 143.660 240.243
Navel Powel 8.604.114 23.128.039
Barberina 1.042.561 1.563.129
I TOTAL NARANJAS 175.234.055 199.440 237.650.811  290.781
Il TOTAL LIMONES 74.878.064 299.200 89.991.949 295.935
I TOTAL POMELOS 5.159.162 20.031  4.779.618 13.048

—

Se confirma el relevo al frente de la organizacion de Enrique Bellés por Inmaculada Sanfeliu. / CGC

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pleno del Comité de Gestion
de Citricos (CGC)—la asociacion
que aglutina a empresas priva-
das, grupos empresariales y OPs
con intereses repartidos por bue-
na parte de Espana— ratifico re-
cientemente las lineas maestras
que impulsara cuando asuma,
a partir del préximo 27 de julio
y durante la proxima campana,
la presidencia de Intercitrus.
En esa fecha esta previsto que
se celebre la asamblea general
de la interprofesional, que con-
firmara el relevo al frente de la
organizacion de Enrique Bellés
—en nombre de Cooperativas
Agro-alimentarias— por Inma-
culada Sanfeliu, que asumira
por segunda vez esta responsa-
bilidad, aunque en esta ocasion
por larama de la produccion, en
representacion de la Asociacion
de Organizaciones de Produc-
tores de Frutas y Hortalizas
Integradas en el propio CGC
(AOPCC).

Seglin lo avanzado en el ple-
no, los dos grandes objetivos
de consenso que se persegui-
ran seran: seguir trabajando
en materia de sanidad vegetal
para asegurar, entre otras me-
tas fundamentales, el cumpli-
miento “estricto” del cold treat-
ment para las importaciones de
naranjas procedentes de paises
terceros con presencia de Falsa
polilla y avanzar en materia de
reciprocidad, esto es, “garanti-
zar que toda la oferta citricola
que acceda al mercado europeo
cumpla con las mismas condi-
ciones de produccion, exigen-
cias medioambientales, fitosa-
nitarias, laborales y sociales
que se aplican a los citriculto-
res europeos”, avanzo Sanfeliu.

Elcambio en la presidencia se
producira justo cuando acaba de
arrancar lacampana de naranjas
del hemisferio sur, conlo que ain
no se dispone de informacion
para acreditar si, efectivamente,
los paises afectados porla citada
plaga—cuya lucha esta regulada
como “prioritaria” por la UE—
estan realizando sus envios con
el tratamiento de frio aprobado

El 27 de julio la interprofesional confirmara el relevo
de Enrique Bellés (Cooperativas Agro-alimentarias) por
Inmaculada Sanfeliu (CGC), que asume por segunda vez
el cargo, ahora en representacion de las Organizaciones
de Productores (OPs) afines al comercio privado

por la Comision Europea en ju-
nio del ano pasado.

Como denunci6 con reitera-
cion el CGC y trasladoé Inter-
citrus en noviembre de 2022 a
una delegacion de la DG Sanco
que visité Valencia, al menos
durante la campana pasada,
determinados paises —como
Sudafrica— no cumplieron y
exportaron sus naranjas sin
ajustarse a lo publicado en el
Diario Oficial de la UE. Con la
intenci6n de que esta situaciéon
no se repita, una vez pasada la
primera temporada de tran-
sicién y ya con requisitos del
cold treatment mas rigurosos,
Sanfeliu quiere promover me-
didas para garantizar una ma-
yor transparencia en cuanto a
la verificacion del régimen de
temperaturas (del preecooling
en origen y del propio trata-
miento en frio en transito).
Junto a ello, dado que la man-
darina y el pomelo también son
hospedadores de este patogeno,
la interprofesional promovera
acciones para ampliar este
requisito a las importaciones
europeas de estas dos especies
procedentes de paises con pre-
sencia de T leucotreta.

Lo cierto es que, pese al tiem-
po transcurrido para poder
adaptarse, pese al posiciona-
miento cientifico favorable de
la EFSA (Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria), pese a
que la propia Sudafrica exporta
por causa de esta misma plaga a
decenas de paises (como EEUU,
China, Jap6n, India o Corea)
con un tratamiento de frio mas
exigente que el de la UE, la Ci-
trus Growers Association of
Southern Africa (CGA) no ha
cejado en su campana contra
la medida y sigue presionando

aun hoy para revertirla, lo que
alimenta las suspicacias sobre su
cumplimiento.

Durante los ultimos meses,
ademas, desde el CGC se viene
trabajando en la concrecion de
una estrategia para avanzar a
través de la voz de la interprofe-
sional en otras medidas en mate-
ria de reciprocidad. Mas concre-
tamente y con independencia de
la defensa de la inclusion de clau-
sulas espejo en todos los tratados
comerciales que pueda ratificar
o revisar la CE con paises terce-
ros —como el de Mercosur— se
quiere incidir en “acabar con la
doble vara de medir” que —en
palabras de Sanfeliu— la UE
aplica en su politica de plaguici-
das, en clara referencia a lo que
viene ocurriendo con las impor-
taciones de citricos de Turquia
v Egipto.

Intimamente ligado con ello,
mas atin asumiendo Espana la
presidencia de turno del Consejo
de Europa, se prevé un semestre
especialmente intenso en cuanto
al debate de todo lo concerniente
alaagenda medioambiental 2030.
“Las exigencias del Pacto Verde,
de la Estrategia de la Granja ala
Mesa y su reglamento sobre el
uso sostenible de fitosanitarios
o la Gltima propuesta de Bruse-
las sobre la gestion sostenible del
suelo deben de estar condiciona-
das, de un lado, a los correspon-
dientes informes de impacto y a
las alternativas que nos queden
a los agricultores europeos para
ser competitivos y por lo mismo
a que esas mismas condiciones
se apliquen con idéntico rigor y
sin excepciones a todos los citri-
cos que se comercialicen en la
UE, tanto a los europeos como
a los de origen foraneo”, explica
Sanfeliu.
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En exportacion, desde 2011 los envios de melon se han estabilizado mientras que las sandias no paran de crecer, principalmente variedades sin semillas. / 0 ORZANCO

Sandias y melones:
hasta en los productos

mas clasicos hay cambios

D PACO BORRAS. (*)

La campana pasada y la actual
han sido por causas climaticas
totalmente diferentes a las ante-
riores en el cultivo de sandias y
melones. En ambos casos las pro-
ductividades por hectarea se han
visto mermadas generando, en
diferentes momentos de las dos
campanas, situaciones de tension
en el mercado que han repercu-
tido directamente en los precios.

En particular en la campana
actual, las tormentas de mayo y
junio afectaron de forma especial
alas plantaciones de Murcia pro-
vocando una situacion de precios
afinales de junio y en julio total-
mente desconocida en Espana.
No se habian visto hasta ahora
precios al detalle en cadenas de
descuento por encima del euro
en julioy parece que continuara.

Por otro lado, estamos viendo
que los precios de sandias estan
siendo en muchos casos superio-
res alos melones, y tampoco esto
se habia visto normalmente con
anterioridad.

En este punto, creo que no
estamos s6lo ante una situacion
puntual de fallo de cosecha de
sandias. Estamos ante una situa-
cion de cambio del consumidor
que hoy esta comprando mas
sandia que compraba hace unos
anos como nos demuestran los
informes del ‘Panel de Consumo
en los Hogares’ del Ministerio de
Agricultura y las informaciones
de los volimenes mundiales de
comercio en sandias y melones.

La semana pasada se publico
el consumo en los hogares de 2022
lo que nos permite completar el
cuadro del consumo de sandias
y melones de lo que llevamos del
siglo actual. Dicho cuadro nos
muestra claramente que en el
ano 2000 se consumian 7,29 kilos
de melones frente a sélo 5,30 de
sandias Kg. La grafica presenta
una estabilizacion de consumo

10,00

'CONSUMO DE_SANDIA Y MELON EN LOS HOGARES.
PANEL MINISTERIO DE AGRICULTURA.,

950 +

9,00 -+

B30 +

DO <

750 7

700 1

850 71

600 1

550 1

500 4
000 2001 003 003 1004 005 2006 2007 2008 2008 2010 1011 017 20103 2014 1015 016 1017 W18 0§ I0I0 1021 2022

5.000 000

EXPORTACIONES MUNDIALES DE SANDIAS Y MELONES. 2003 A 2022

4500000 +

4000000 +

3500000 +

2000000 1

15000000 +

1000000 +

500000 1

1003 1004 1005 1006 1007 1008 2008 2010 2011 2012 21013 1004 2005 1006 21017 2018 1019 1020 2021 1022

de melones y un crecimiento
constante en sandias, superando
estas a los primeros a partir del
ano 2014.

Si obviamos el caso singular
del ano pasado en el que las ci-
fras de sandias y melones coin-
cidieron, durante los ultimos
anos se han consumido mas san-
dias que melones en los hogares
espanoles.

Siobservamos ahoralo que ha
sucedido en el comercio mundial
de estos dos productos, durante
los tltimos 20 afios mediante los
datos de las exportaciones mun-
diales de los mismos, tenemos el
siguiente cuadro.

Vemos que el efecto es muy si-
milar al ocurrido en los hogares
espanoles. Las cifras hasta el 2011
son muy similares pero a partir
de ese momento los melones se
estabilizan y las sandias no paran
de crecer, independientemente de
la singularidad del ano pasado.

LA CAUSA DE ESTE PROCESO
Desde mi punto de vista la conso-
lidacién de las sandias sin pepi-
tas y en particular la sandias sin
pepitas Bouquet de Anecoop, que
aparte de la propia fruta, aporté
un esquema de trabajo que dig-
nifico el producto, hizo marca,
coordiné las diferentes zonas
espanolas de produccion y la in-
trodujo en el hemisferio sur.

Después llegaron otras mar-
cas con concepto y el producto
fue convenciendo al consumidor
como los dos cuadros mostrados
en este articulo demuestran, y
aunque es verdad que a nivel de
consumo doméstico en muchos
paises sigue estando el mercado
dominado por sandias clasicas
con pepitas, anivel internacional
las exportaciones hoy son casi to-
das de sandias sin semillas.

Pero, todo este proceso no
hubiera sido posible sin la inno-
vacion de las diferentes casas de
semillas que cuando observaron
las posibilidades del producto
dedicaron recursos a mejorarlo
y el resultado esta ahi. En estos
momentos la disponibilidad de
variedades de sandias sin semi-
1llas, que han mejorado la Reina
de Corazones, es muy grande tan-
to en tamafios como en colores de
la piel rayada o negra.

Sin lugar a dudas, estas casas
de semillas también han dedica-
do recursos a los melones, pero
no siempre en la evolucion de
los productos aparecen innova-
ciones radicales como la que su-
puso en su momento quitarle las
semillas a un producto tan cla-
sico como eran las sandias, que
nadie se las imaginaba sin ellas.

Aunque este trabajo inicial de
las casa de semillas no tendria
continuacion sin los agricultores
que se apuntaron a la innovacion,
que siguieron mejorando el culti-
Vo y que entraron de la mano de
las estructuras de comercializa-
cion, con Anecoop en este caso en
cabeza, articulando calendarios
de cultivo en las diferentes zonas
de produccion para abastecer de
forma ordenada el mercado. Todo
ello con el permiso de la madre
naturaleza, que de vez en cuando
reclama su derecho a cambiar los
ritmos climaticos.

Y el producto es tan clasico
que el emoticono de las sandias
tiene pepitas y seguramente no
se las quitaran, aunque la ma-
yoria de los que lo usen para co-
municarse, comeran sandias sin
pepitas.

(*) Consultor hortofruticola
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La campaiia de promocion
del CAEGV ‘Ecologizale’ se
centra en las personas

La nueva propuesta del Comité de Agricultura Ecologica pretende reforzar el
convencimiento de consumir productos ecologicos a través de la empatia

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Comité de Agricultura Ecol6-
gica dela Comunitat Valenciana
(CAECV), entidad encargada del
control, certificacion, represen-
tacion y defensa de los productos
ecologicos, ademas de la investi-
gacion y la promocioén de los mis-
mos, presenta sunueva campana
de promocion para 2023, ‘Ecolo-
gizale. Es bueno, y esta mejor’.

La nueva propuesta vuelve
a dirigirse a los consumidores,
pero en esta ocasion va dirigida
de forma directa a las personas.
Si en la primera campana que
puso en marcha el CAECV ‘Eco-
logizate. Es bueno, y esta mejor’,
el protagonista era el producto,
y en la segunda, ‘Ecologizame.
Es bueno, y esta mejor’, las re-
cetas eran las protagonistas, en
esta nueva derivada de la cam-
pana que presenta la entidad
certificadora, de corte conti-
nuista a las dos anteriores, las
personas son las que se deben
“Ecologizar”.

Para el presidente del CAECY,
Vicente Faro, “llevamos unos
anos donde las campanas que es-
tamos poniendo en marcha estan
teniendo un impacto positivo en
el sector ecologico. En esta nueva
propuesta ponemos el foco en las
personas consumidoras, las que
hacen posible que la agricultura

Es
bueno

y esta

me;or

¢ cologizale

a7,
FCAECY

Imagen de la campaiia “Ecologizale. Es bueno, y esta mejor”. / CAECV

ecolbgica sea un referente en la
Comunitat Valenciana y en el
resto del territorio nacional y, lo
que es mas importante, tenga un
futuro esperanzador”.

Con la puesta en marcha de
esta nueva campaifa, con nue-
ve creatividades diferentes, el

CAECYV vuelve a hablar a los
consumidores, pero en este caso
juega con los que estan dentro
y fuera de la campana. En las
creatividades donde aparece
un solo individuo, se dirige al
publico espectador, mientras
en los casos en los que apare-

cen dos personas, se apela a una
de ellas y le dice “Ecologizale”
parareferirse a la otra persona.

La campana también preten-
de reforzar el convencimiento
de consumir productos ecologi-
cos a través de la empatia, visi-
bilizando a otras personas que
consumen ecologico, utilizando
el lenguaje de la publicidad de
masas, con una fotografia atrac-
tiva y sugerente pero donde las
personas que aparecen son per-
sonas normales, desarrollando
actividades cotidianas que el
publico es capaz de reconocer
perfectamente.

Otro de los aspectos a desta-
car es la aparicion de mascotas
en la campana. Hay que tener
en cuenta que el Parlamen-
to Europeo y el Consejo de la
UE han llegado a un acuerdo
para impulsar un reglamento
que facilitara a los europeos la
compra de alimentos ecolégicos
para mascotas a través de nue-
vas normas de etiquetado, por
lo que también ecologizamos
a los animales a través de su
alimentacion.

COMUNICAR Y PROMOCIONAR
La finalidad del CAECYV es el
control, certificacion, repre-
sentacion y defensa de los pro-
ductos ecologicos, pero como

entidad publica de certificacion
también se encarga de la promo-
cion de estos.

El Pleno del Organo de Ges-
tion de la entidad decidio hace
unos anos apostar de una mane-
ra decidida por la comunicacion
y la promocion, creando un area
especifica y profesional para
ello.

La nueva campana de pro-
mocién del CAECV va en con-
sonancia con los ejes y acciones
del IT Plan Valenciano de Tran-
sicién Agroecologica (2021-2025)
puesto en marcha por la Conse-
lleria de Agricultura, Desarro-
1lo Rural, Emergencia Climati-
cay Transicion Ecologica de la
Generalitat Valenciana.

Hay que recordar que este
segundo plan contempla, en-
tre sus cinco ejes de actuacion,
acciones encaminadas a la
puesta en marcha de campanas
publicitarias, claras y concisas
sobre el consumo de productos
ecologicos.

La iniciativa es una de las ac-
ciones del Plan de Comunicacion
y Promocion de la entidad para
este afo, que también apostara
por la participacion en ferias, la
puesta en valor de los productos
ecologicos a través de la partici-
pacién en concursos o la organi-
zacion de talleres escolares que
tienen como objetivo la educa-
cion, entre los mas jovenes, sobre
habitos de consumo saludables
de productos ecolégicos.

Hay que recordar que hace
poco mas de un mes, el CAECV
fue galardonado en los premios
Eco & Organic Retail Awards en
la categoria de Mejor Campana
de Marketing para la promocion
de productos ecologicos por las
campanas puestas en marcha
en anos anteriores. El objetivo
de estos premios fue el de reco-
nocer la importancia tanto de las
empresas dedicadas al sector re-
tail como de las entidades que fo-
mentan el consumo de producto
ecologico en Espana y Portugal.

Marisol y Valencia Late, las
variedades con mayor crecimiento
en las busquedas de cosechas

La plataforma Naranjasyfrutas.com ha publicado el informe de cosechas de
citricos de la temporada 2022-2023 con la colaboracion de Caixa Popular

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Marisol en mandarinas y Valen-
cia Late en naranjas son las va-
riedades que mas han crecido en
la tendencia de demanda por los
comercios que buscan cosechas
disponibles en la plataforma de
Naranjasyfrutas.com, segin el
informe 2022-2023 de Cosecha
de Citricos realizado por esta
plataforma, con la colaboraciéon
en forma de patrocinio de Caixa
Popular.

El objetivo de este informe es
compartir con el sector los datos
obtenidos de las mas de 100.000 vi-
sitas anuales a la plataforma que
publica gratuitamente miles de
cosecha de agricultores y donde
actualmente muchos comercios
buscan cosechas disponibles para
poder contactar para comprarlas.
El gerente de la plataforma, Juan
José Bas, afirma que “creemos
que estos datos que muestran
las tendencias de las variedades

Naranfas
v Frutas.com

Informe 2022-2023

Cosechas de

Naranjasy
Mandarinas
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mas buscadas por los comercios
y las variedades que mas anun-
cian los productores pueden ser
de interés para el sector”. Por
este motivo han decidido hacer
los datos publicos y del informe

han extraido varias conclusiones
referentes a la campana citrico-
la 2022/2023.En mandarinas,
las cosechas publicadas por los
agricultores han aumentado un
11,25% y las busquedas de cose-

Los datos del informe
muestran las tendencias
de las variedades

mas buscadas por

los comercios y mas
anunciadas por los
productores

chas por parte de los comercios
se ha incrementado un 15,83%
respecto a la campana anterior.
Las 3 variedades mas anunciadas
por los agricultores son Cleme-
nules, Ortanique y Clemenvilla,
mientras que las mas buscadas
por los comercios son Clemenu-
les, Clemenvilla y Tango.
Naranjasyfrutas.com destaca
que los tres tipos de mandarinas
con mayor crecimiento en por-
centaje de variedades publicadas

porlos agricultores han sido, por
este orden, Tango, Oronules y
OKitsu. Y las tres variedades con
mayor crecimiento en porcentaje
de variedades buscadas por los
comercios han sido, Marisol,
OKitsu y Arrufatina.

En naranjas, el namero de
cosechas publicadas por los
agricultores han aumentado un
12,89% y las busquedas de cose-
chas por parte de los comercios
disminuye uni18,60% respecto
a la campana anterior. Las tres
variedades mas anunciadas por
parte de los agricultores son Na-
velina, Navel Lane Late y Valen-
cia Late, que coinciden con las
variedades mas buscadas por
los comercios.

Naranjasyfrutas.com senala
que donde no coinciden las va-
riedades son en la tendencia que
se ha observado esta campana
2022/2023, ya que las tres tipolo-
gias con mayor crecimiento en
porcentaje de variedades publi-
cadas por los agricultores han
sido, por este orden, Barberina,
Navelina y Salustiana, pero las
tres variedades con mayor cre-
cimiento en porcentaje de bus-
queda por los comercios que han
sido, Valencia Late, Navel Powel
y Barberina.

Tanto en mandarinas como en
naranjas el volumen de cosechas
mas anunciadas son las que os-
cilan entre 10.000 y 50.000 Kilos,
perolas que mas han aumentado
esta temporada son las del inter-
valo 5.000 y 10.000 kilos.
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La DOP Melocoton de Galanda espera
recoger unos 4 millones de kilos

Esta campana ha habido problemas a la hora de contratar temporeros para el embolsado de la fruta

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La Denominacion de Origen
Protegida Melocotén de Calan-
da espera recoger esta campana
cerca de cuatro millones de Ki-
los, casi el doble que la anterior
en que la produccion fue muy
corta y apenas llegé a 1,8 millo-
nes de kilos.

Los fruticultores prevén una
campana dentro de la normali-
dad, aunque han sufrido en al-
gunas zonas concretas una mer-
ma del 30% de la cosecha debido
alas heladas y las tormentas de
granizo.

El melocotén amarillo con
el sello de calidad comenzara
a recogerse a partir del 20 de
agosto y la campana se prolon-
gara hasta los primeros dias de
noviembre.

Los fruticultores de la DOP
Melocoton de Calanda, que
comprende 45 municipios de la
comarca del Bajo Aragon, entre
las provincias de Teruel y Zara-
goza, estan en plena faena del
embolsado.

Se trata de una labor que se
realiza a mano y que garantiza
una maduracién uniforme y un
producto de mayor calidad.

Cada melocoto6n es protegido
con una bolsa de papel parafi-

Se calcula que en toda la zona de Calanda cada temporada se colocan alrededor de 250 millones de bolsas. / JAVIER ORTEGA

nado, traslicido y transpirable,
para protegerlo de las plagas y
tratamientos fitosanitarios.

La bolsa de papel especial,
colocada a mano una a una, per-

mite el paso del sol, pero no del
agua, polvo, ni de otros agentes
externos; de esta manera se con-
sigue un melocotén de excepcio-
nales cualidades.

El microclima creado favo-
rece la formacion de aztucares y
dota al melocoton de una carne
de extraordinaria firmeza. Se
calcula que en toda la zona cada

El melocoton amarillo
con el sello de calidad
comenzara a recogerse
a partir del 20 de agosto

temporada se colocan alrededor
de 250 millones de bolsas.

El embolsado, la recoleccion,
que también se realiza de forma
manual, y las labores en alma-
cenes y cooperativas hacen que
durante los meses de mayo a
noviembre, en el conjunto de las
explotaciones fruticolas del Bajo
Aragon, se empleen hasta unas
3.000 personas.

Este ano han tenido algun
problema a la hora de encontrar
trabajadores para el embolsado.
Por ejemplo, en la cooperativa La
Calandina, que agrupa a unas
50 explotaciones familiares que
suman en total 350 hectareas,
han contratado unos 130 traba-
jadores frente a los 180 de otras
campanas.

Aseguran que, por ahora, ha
faltado mano de obra, tanto para
el embolsado como para la reco-
leccion de las variedades mas
tempranas.

La DOP Gereza

del Jerte cierra
una de las peores
campanas en

39 aios

Solo se ha podido salvar un 30% de
la cosecha y las pérdidas economicas
ascienden a 70 millones de euros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen Protegida
Cereza del Jerte cierrala campa-
na de 2023, una de las “peores en
los ultimos 35 anos” debido a las
intensas lluvias caidas a finales
de mayo y principios de junio.
Las precipitaciones comenza-
ron cuando apenas se habia
empezado a recoger la cosecha,
provocando que las cerezas, ya
maduras, se rajaran y pudrieran
por exceso de humedad.

La campana ya empez6 de
manera atipica este afio porque
la floracion se retraso entre 10 y

12 dias por el déficit de lluvias.
Aunque posteriormente, las al-
tas temperaturas favorecieron
el desarrollo de los frutos, y se
esperaba que la cosecha fuera
buena, tanto en volumen como
en calidad del producto. Sin em-
bargo, las lluvias han arruinado
la temporada.

LaDOP ha confirmado que se
ha podido salvar el 30% de la co-
secha de cereza y picota del Jerte
que se esperaba, entre 35y 40 mi-
llones de Kkilos. Las pérdidas eco-
nomicas ascienden a 70 millones
de euros, segiin una estimacion
del presidente de la Denomina-

Las intensas lluvias han arruinado la campaia de cereza del Jerte. / ARCHIVO

cion de Origen Protegida, José
Antonio Tierno. “Es un drama
para las familias del Jerte”, se
lamenta.

Las frutas que se han podido
comercializar han sido de “buena
calidad, equiparable a la de afios
anteriores, aunque de menor ca-
libre por las adversidades clima-
ticas”, seglin explica el Consejo
Regulador. La escasez de cerezas
ha provocado que se hayan teni-
do que “refugiar” en el merca-
do nacional y solo se ha podido
exportar una pequena cantidad
de picota del Jerte a Reino Uni-
do. Por ello, Tierno marca como
objetivo de cara a la campana
del aino que viene “recuperar el

terreno perdido en el mercado in-
ternacional, que tiene un enorme
peso para la DOP”.

La Denominacion de Origen
Protegida Cereza del Jerte ga-
rantiza la maxima calidad de las
cerezas y picotas del Jerte. Estos
productos se pueden diferenciar
del resto por la contraetiqueta
que acompana a cada caja proce-
dente del Valle del Jerte.

El presidente de 1la DOP Ce-
reza del Jerte considera que
las ayudas del Gobierno son
“insuficientes”. No obstante,
reconoce que “menos es nada”.
“No van a servir para paliar las
pérdidas de los agricultores, ni
la falta de sus rentas. Ayudaran

aaminorar los costes de produc-
cion, pero no dan paramas”, se-
nala Tierno.

El Consejo de Ministros apro-
b6 el 27 de junio destinar una par-
tida de 8 millones de euros para
ayudar a los productores del Va-
1le del Jerte (Caceres) que se han
visto afectados por circunstan-
cias climaticas extremas acaeci-
das en la campana 2023.

Estas ayudas seran financia-
das con cargo al paquete de 276,7
millones de euros de apoyo al
sector agrario incluido en el real
decreto-ley de medidas contra la
sequia y para hacer frente a las
consecuencias de la guerra en
Ucrania aprobado por el Consejo
de Ministros el pasado 4 de mayo.

El Consejo de Ministros ha
anadido una disposicion con
esta medida especifica para los
agricultores del Valle del Jerte
y autoriza al Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion a
transferir los 8 millones de euros
ala comunidad auténoma de Ex-
tremadura. Una orden ministe-
rial determinara los importes
por hectarea y las condiciones de
elegibilidad de los beneficiarios
de dicha ayuda, asi como, en su
caso, el plazo de abono y limites
individuales.

No obstante, con el objetivo de
ayudar alos agricultores y garan-
tizar la correcta preparacion de
la proxima cosecha de cereza,
José Antonio Tierno reclama que
“se amplie la proteccion”.
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La meteorologia merma la
produccion de melon y sandia
en la Gomunitat Valenciana

La Unio estima pérdidas directas para productores de unos 44 millones de euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Uni6 Llauradora calcula que
las pérdidas directas para los
productores de la Comunitat
Valenciana de melon y sandia
rondaran esta campana los 44
millones de euros como conse-
cuencia de una concatenacion de
problemas meteorologicos que
han provocado una reduccion
de cosecha a la mitad en ambos
cultivos. Seglin las estimaciones
de la organizacion profesional
agraria, los productores de san-
dia perderan 27 millones de eu-
ros y los de melon 17.

La cosecha de sandia dificil-
mente superara la cantidad de
35.000 toneladas, 1o que supone
un descenso del 52% en relacion
alapasada campanay de un 63%
sobre la media de las ultimas
quince. En cuanto a la produc-
cién de meldn oscilara sobre las
17.000 toneladas, que representa
un descenso respecto al ano pa-
sado del 53% y en relacion a la
media de los Ultimos 15 anos del
62%.

Para esta temporada, segiin
datos del Ministerio de Agricul-
tura, hay plantadas en la Comu-
nitat Valenciana un total de 1.534
hectareas de sandia (57% en la
provincia de Valencia, 23% en
la de Castellén y el 20% en la de
Alicante. Estas cifras significan
un ligerisimo incremento de s6lo
el 2% sobre la pasada. Sin embar-
g0, hay que destacar que desde
el ano 2000 existe un 31% menos
superficie plantada de sandias en
territorio valenciano.

Los datos del Ministerio de
Agricultura reflejan una super-
ficie plantada de melones en la
Comunitat Valenciana de 1.260

. Ao |

hectareas (71% en la provincia
de Alicante, 20% en la de Caste-
116n y 9% en la de Valencia), lo
que representa un aumento de
cosecha del 5%. El retroceso de
superficie desde 2000 es también
alarmante e igual que en la san-
dia desciende un 31%.

Seglin sefiala La Unio, los pre-
cios oficiales que estan recibien-
do los productores valencianos
de sandia en la actualidad son un
60% superiores a los de la cam-
pana pasada. No obstante este
incremento no compensa ni la
fuerte reduccion de cosecha ni
los incrementos de los costes de
produccién que de media son un
20% mas altos que los de campa-
nas anteriores. En cuanto al me-
16n, las cotizaciones que perci-

| L SRR

Para esta temporada hay plantadas en la Comunitat Valenciana un total de 1.260 hectareas de meldn. / LA UNIO

ben los productores son el doble
que la pasada campana pero lo
mismo que sucede con la sandia,
no compensan nila reduccion de
cosechanilos incrementos de los
costes que atin son mas elevados
que en el caso de la sandia.
Lareduccion de la produccion
se produce tanto en sandia como
en melén como consecuencia de
varios fendémenos meteorologi-
cos adversos. En primer lugar,
por las elevadas temperaturas
durante la época de plantacion
que aceleraron el crecimiento de
las plantas y al mismo tiempo li-
mitaron el cuajado de los prime-
ros frutos. Posteriormente, las
lluvias intermitentes de mayo
y junio junto a temperaturas
suaves hicieron que se echaran

a perder muchos frutos. Tam-
bién influyeron las granizadas
del mes de junio que afectaron
a amplias zonas productoras,
sobre todo de las Riberas del Xu-
quer. Y tampoco hay que olvidar
la sequia, que ha provocado, por
un lado, la pérdida directa de
produccion y, por otra, de mane-
ra indirecta, un menor calibre de
los melones. Tampoco hay que
olvidar los problemas hidricos
y la incertidumbre del trasvase
Tajo-Segura para el cultivo del
melon en las zonas productoras
del sur de Alicante.“Y por si no
fuera suficiente con la influencia
del cambio climatico en estos cul-
tivos, durante esta campana se
ven ataques masivos de jabalies
en busca de alimento y agua en

“Nuestras cosechas aun
seran mas cortas por
culpa de los jabalies”

las zonas productoras que estan
causando numerosas pérdidas”,
denuncian desde La Unio.

AVA-Asaja también ha denun-
ciado que la superpoblaciéon de
fauna salvaje, sobre todo de jaba-
lies, esta encendiendo de nuevo
las alarmas entre los agriculto-
res. Manadas cada vez mas nu-
merosas de jabalies atacan prac-
ticamente todas las noches los
campos de sandias de Benicarlo
—en el norte de la provincia de
Castellon— en busca de agua y
comida, ya que la fruta de vera-
no por excelencia también cons-
tituye todo un manjar para estos
animales.

El delegado de AVA-Asaja
de Benicarl6 y productor de la
cooperativa agricola Benihort,
Eduardo Arin, advierte del “es-
pecialmente grave perjuicio eco-
noémico que nos provoca la fauna
salvaje porque este ano hay me-
nos sandia y, por tanto, es mas
cara. Mientras que en anteriores
campanas los precios en origen
llegaron a hundirse hastalos 0,10
00,15 euros por kilo, actualmen-
te la cotizacion a pie de campo
alcanza el euro por Kilo, es decir,
hasta diez veces mas. La razon
de este incremento del valor esla
escasez de oferta en varias comu-
nidades autonomas, debido a las
adversidades climaticas sufridas
durante la primavera que han
causado importantes problemas
de floracion y cuajado”.

En Benicarlo, concretamente,
la anomalia climatica ha reduci-
do alamitad la produccién —de
15 millones de kilos previstos a
apenas 7 u 8— a pesar de que la
superficie dedicada a este cultivo
se habia mantenido respecto al
ano pasado. “Ahora, ademas del
clima, vemos con impotencia
como nuestras cosechas aun se-
ran mas cortas por culpa de los
jabalies. El problema de la fauna
salvaje va a mas y, si no se pone
solucion, acabara estallandonos
atodos, no solo alos agricultores
sino a todala sociedad”, asegura
Eduardo Arin.

Un reventon térmico afecta
al 82% del cultivo de pera
en Jumilla y Yecla

La Consejeria de Agricultura de la Region de Murcia estima
que los danos ascienden a 8 millones de euros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un reventén térmico, que ori-
gin6 un repentino vendaval y
destrozo el 82% del cultivo de
pera, con 1.000 hectareas afec-
tadas y unas pérdidas estimadas
por los técnicos de 1a Consejeria
de Agua, Agricultura, Ganade-
ria y Pesca que alcanzan los 8
millones de euros. El Gobierno
regional reclamara del nacional
la declaracién de zona catastro-
fica para las zonas de Jumilla,
en especial, y Yecla afectadas
el pasado 11 de julio por el este
fendomeno meteorologico.

El consejero Antonio Luengo
visit6 la zona afectada por un fe-
noémeno que se produce cuando
concurren una capa de aire fres-

coy huimedo junto al suelo, aire
muy calido y seco por encima
y nubes de desarrollo vertical.
Luengo reiterdé la necesi-
dad de que el Gobierno central
adopte medidas econémicas
urgentes para paliar los danos,
que vienen a sumarse a los pro-
ducidos por la sequia, que ha
afectado sobre todo al Altipla-
no y al Noroeste, y las lluvias
torrenciales y el granizo.
Antonio Luengo recordo
que las lluvias torrenciales y el
granizo producidos en la Region
desde el 15 de mayo han causa-
do unas pérdidas al campo mur-
ciano de mas de 103 millones de
euros, y entre la sequia y las
tormentas, el total de pérdidas

asciende a mas de 173 millones
de euros.

El reventon térmico ocasio-
no fuertes rachas de viento que,
en determinadas zonas, llegb a
alcanzar los 90 kilémetros por
hora, como es el caso del paraje
de las Rubializas, acompana-
das de temperaturas de hasta
45 grados.

El cultivo afectado de for-
ma principal y casi Gnico es
el peral, y mas concretamente
la variedad Ercolini, y el dafio
principal la caida del fruto,
provocada por la velocidad del
viento sumada a la madurez de
lafruta, debido a encontrarse en
las semanas centrales de reco-
leccion. En menor medida, casi
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El consejero visita una zona afectada por el reventon térmico en Jumilla. / CARM

testimonial, se ha visto afecta-
da una parcela de albaricoque
tardio de 2 hectareas, con danos
por caida de fruto de un 12%.

Estan afectadas, en mayor o me-
nor medida unas 980 hectareas
en Jumilla y en alrededor de 20
hectareas en Yecla.
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Freshuelva concluye la campana
de berries con descensos en
fresa, arandano y frambuesa

En fresa la caida de la produccion ha sido del 10%, el mismo porcentaje que en
arandanos, mientras que la cosecha de frambuesas ha retrocedido un 4,5%

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Productores
y Exportadores de la Fresa de
Huelva, Freshuelva, ha infor-
mado de que el sector ha culmi-
nado la campana 2022-2023 con
una produccion total de 243.310
toneladas de fresas, 1o que supo-
ne un descenso del 10% respec-
to a la campana pasada, segin
los datos aportados por las em-
presas asociadas.

Estas cifras reflejan una
campana de la fresa plagada de
altibajos, con una incidencia
muy significativa de la clima-
tologia que, en muchos momen-
tos de la campana, ha sido muy
perjudicial, como ocurrié con
el excesivo calor registrado du-
rante la plantacién, que obligd
a replantar hasta casi un 30%
en algunos casos de las plan-
tas; o el elevado frio del inicio
del ano, que contrajo mucho la
produccion; o, de nuevo, el exce-
sivo calor registrado en el mes
de abril, que también repercu-
ti6 en la produccion al mermar
la calidad de la fruta.

Esta situacion adversa se
traduce en un descenso de la
produccién del 10% y un leve
incremento de los precios con
respecto a la temporada pasada,
que, unido al incremento de los
costes que el sector sigue afron-
tando, tiene como resultado un
descenso importante de la ren-
tabilidad del cultivo.

FRAMBUESAS
Por su parte, la campana de la
frambuesa ha finalizado con
una produccion de 47.750 tone-
ladas, lo que supone un descen-
so del 4,5% respecto ala campa-
na anterior.

En residas cuentas, la pri-
mera parte de la campana de la
frambuesa estuvo marcada por
los precios bajos en los merca-
dos y, sobre todo, por una com-
petencia muy grande de paises

-

Alemania y Reino Unido siguen siendo los principales paises de destino de los frutos rojos onubenses. / VALENCIA FRUITS

terceros como Marruecos, que
Freshuelva lleva denunciando
ano tras ano ante la UE, consi-
derando que Europa deberia es-
tablecer un arancel de entrada
apaises terceros en estos casos,
asi como exigir el cumplimien-
to de las clausulas espejo.

ARANDANOS

Por otro lado, la campana del
arandano también se ha salda-
do con un descenso en la pro-
duccion del 10% y un total de
53.190 toneladas producidas.
El alargue final de la campana
del arandano ha posibilitado re-
cuperar el descenso de la pro-
duccioén arrastrada desde los
primeros meses, de forma que
el diferencial con la campana
anterior ha sido algo menor del
esperado.

Esta menor produccion se ha
debido, en primer lugar, al re-
traso en la llegada de tempera-
turas bajas que no permitieron

El sector ha culminado la campaia 2022-2023, plagada
de altibajos, con una produccion total de 243.310

toneladas de fresas

La menor produccion de fresas ha venido acompaiada,
no obstante, de una estabilizacion en valorizacion de

las exportaciones

La campaiia de la frambuesa ha finalizado con una
produccion de 47.750 toneladas, lo que supone un
descenso del 4,5% respecto a la campaia anterior

Con exportaciones valoradas en 14,3 millones de euros
y un incremento del 61,2%, las moras han sido las
berries que mayor incremento han experimentado

acumular suficientes horas de
frio —en los meses de noviem-
bre, diciembre y enero las tem-
peraturas minimas estuvieron
por encima de la media para
esas fechas—.

Por otra parte, el frio de las
ultimas semanas de febrero y
primeros de marzo mermo los
calibres.

La recuperacion en la pro-
duccion durante abril y mayo
se topo, no obstante, con una
fuerte competencia en los mer-
cados, sobre todo de terceros
paises como Marruecos, que
provoco una sobreoferta, un
desplome de los precios y una
menor oferta de junio con la
consiguiente subida de precios.
Ha sido la campana de aranda-
no mas irregular de los ultimos
anos.

Finalmente, la produccion
de la mora se mantiene en las
2.000 toneladas similares a la
campana anterior.

EXPORTACION
La menor produccién de fre-
sas ha venido acomparniada, no
obstante, de una estabilizacion
en valorizaciéon de las expor-
taciones, de forma que hasta
finales del mes de mayo se re-
gistré un incremento del 0,22 %
respecto al mismo periodo del
ano anterior con exportaciones
valoradas en casi 571 millones
de euros.

En el caso del arandano, el
incremento en la valorizacion
de las exportaciones ascendio
hasta el 1,27 por ciento con ex-
portaciones valoradas en casi
219 millones de euros. E1 mayor
incremento lo experimentaron
las moras, con exportaciones
valoradas en 14,3 millones
de euros y un incremento del
61,2%.

Por el contrario, las expor-
taciones de frambuesas hasta
el mes de mayo tuvieron un va-
lor de 222,5 millones de euros,
lo que supone un descenso del
3,65% respecto a la campana
anterior.

Alemania y Reino Unido
siguen siendo los principales
paises de destino de los frutos
rojos onubenses, toda vez que,
en el caso de la fresa y a pesar
del Brexit, las importaciones
britanicas han superado a las
francesas, que se encuentran en
tercer lugar. Los Paises Bajos,
en el caso de las frambuesas
y los arandanos, son el tercer
destino de las ventas de berries
onubenses.

La superficie de cultivo
ecologico en Murcia supera el
objetivo de la UE para 2030

La agricultura ecologica alcanzo en 2022 el 32% de la superficie

» VF. REDACCION.

El cultivo de agricultura eco-
logica en la Region de Murcia
alcanz6 en 2022 el 32% de la su-
perficie cultivada, con de cerca
de 118.000 hectareas, y supero
el objetivo del 25% fijado por la
Union Europea para el afio 2030,
lo que supone una diferencia de
siete puntos.

De este modo, la Region cuen-
ta con mayor proporcion de su-
perficie de cultivo destinada a
la agricultura ecolégica, con

las comarcas del Altiplano, Va-
lle del Guadalentin y Noroeste
como abanderadas. Respecto al
tipo de cultivo, el porcentaje de
superficie ecologica sobre super-
ficie cultivada alcanza el 60%en
frutos secos y el 47% en vinedo.
Destaca también el 29% dedica-
do a cereales y leguminosas, el
27% en olivary el 20,5% en otros
herbaceos.

El consejero de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca, An-
tonio Luengo, durante su visita

a la tienda de productos ‘bio’ de
Coato en Totana, puso en valor
“un modelo de agricultura que
tiene alta demanda, con métodos
de produccién ligados a la tradi-
cion y la sostenibilidad, y cuyo
crecimiento y desarrollo genera
oportunidades de negocio en los
nucleos rurales, contribuyendo
asi a fijar poblacion”.

La mayor parte de la produc-
cion ecologica de la Region de
Murcia, un 85%, se exporta a los
paises de la Uni6n Europea, so-

Antonio Luego visité la tienda de productos bio de Coato en Totana. / CARM

bre todo a Alemania, Francia y
Reino Unido.

Por su parte, el namero de in-
dustrias con certificado ecologi-
co en Murcia es de casi 500, y per-
tenecen a sectores tan variados
como la elaboracién de aceites y
grasas vegetales, elaboracion y
conservacion de frutas y horta-
lizas, de pescados o carnes, ela-

boracion de productos de pana-
deria y harinaceos o fabricacion
de piensos, entre otros.

El Gobierno regional ha con-
cedido a la agricultura ecologi-
ca ayudas por importe de 101,5
millones, procedentes, tanto de
fondos propios como europeos
y nacionales durante el periodo
2019-2023.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Jengibre

Lechuga Iceberg

AJO SECO it 2,73

Judia Verde Fina.... .3,95 larga... Alcachofa .. ...2,07
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Albaricoque Galta Roja........cccovennve. 0,60 LICHIS oo 12,50 Judia Bobi Col Repoll0....cceeiiisieis 0,68
Breva Colar.....c.oueeen. .3,34 Perona. Coliflor / Romanescu. ....0,99
Cereza Burlat...... 3,38 Perejil oo, .0, ENAIVia....c.eveeeeeeeeeeeeeee e, 2,50
Ciruela Santa Rosa.......... ..0,80 Pepino Corto o Tipo Espafiol .0,55 . Esparrago Verde. ....6,64

Golden Japany Songold................ 0,85 AlPICOZ... vt 2,50 FIESOM. ..o 5,00 ESPINGCa oo 2,01

Reina Claudia .....courveveriernnrinnnns 0,82 Otras Variedades...........ccvuerenreens 0,44 GranAda ... 2,40 Judia Verde Fina (Brasilefia).............. 3,94

Otras Variedades.........cccoecvveunne. 0,60 Pimiento Mandarina Clementina .................... 1,60 Boby / Kora / Striki ....ccoveiiiininnne. 3,50
COCO BN SECO...urerrerrirrreeresnirneraes 2,00 Rojo Lamuyo SASUMAL v 1,70 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,22
Détil Deglet Nour ..6,50 Verde 1taliano .......ccveevvevvieeene 1,10 Otras... 1,20 Lechuga 0.V 0,68
Freson Ventana... .5,13 AMAI0 v 2,17 Mangos ..3,50 Cogollo.. .2,10
Kaki Rojo Brillante o Persimon 1,30 Otras Variedades... 1,30 Maracuya.... ...8,00 Iceberg .. 21,24
Kiwi Pulpa Verde.......c.coovvnvrnneennenns 341 Verde Padron ... 2,25 Melon Galia......ovwerrerrernresrennirninns 1,80 PEPIND .o 0,96

Kiwigold .....oveeeiieinciesieciins 4,28 PUBITO .o 1,00 AMArillo. e 1,50 PEIEJIl e 1,48
Limén Verna........ .0,60 Réabano y Rabanilla... 1,20 Piel de Sapo... Pimiento Verde .. .. 1,31

Fino o Primafiori ............. ..0,49 Remolacha Comun o Roja .0,75 Otros .. Rojo (Asar). ....1,50
Mandarina Otras Variedades..............2,08 Resto de Hortalizas.... .0,90 Moras. PUEITO...covvvvienees . 1,42
Mango Tommy AKINS ......oooverininnes 4,96 Seta Champifion .........ccccoceeincinn. 2,35 Rabano / Rabanilla ..........ccoovevenennee. 1,60
Manzana Royal Gala..........cccuvrenenn. 1,97 Gircola 0 ChOPO...ceuveecerrierieens 3,57 RemOlacha. ..o 2,40

Granny SMith ..o, 2,10 Tomate Daniela / Long Life / Royesta 0,60 SO ettt 3,78

GOIAEN. ..o Asurcado Verde Raf........ccccovvrinnes 1,13 NISPEIO..vvevrrreeresresresre e 3,50 Otras Hortalizas .......co..ovvivrerneenrens 0,70 Tomate OV, ovveeeesrcsresnessersnenens 1,07

Otras Variedades..... Liso Rojo Pera........ .0,30 Nueces ... ..2,00 OTROS PRODUCTOS Euros/kg Cherry.... ...2,59
Melocotén Baby Gold. Otras Variedades... .0,50 Olivas . ..1,80 Seta GIrgola. ... veereererans Daniela.. ..0,86
Meldn Piel de Sapo..... . Liso Rojo Rama. Papayas...... ...2,80 Rovellén-Niscalo .. Zanahoria... .. 1,15
Naranja Salustiana...........cocevreernnenn. Verde Mazarron..... Pera Blanquilla.......coccovvernreerinnirninns 1,40 Champifién Hierbabuena.......c.covvvrinrerneeinnennenns 1,50

Valencia Late c...coovvveeveeeiveeeeeee, 1,10 VEIANO ...t 2,00 Otras Setas PATATAS Euros/kg

Otras Variedades. 1,10 Invierno .. ..2,60 MaiZ...vvrrines Nueva 0 Temprana.......cooevereennnnens 0,71

Navel Late .............. 1,40 Temprana 1,10 Cafa de Azlicar ...

Nectarina Carne Amarilla 1,04 Pifia........ 1,50 Menestra......... Mercalaspalmas

NUEZ. ..o 2,75 PATATAS Pitahaya ..o 8,50 Otros Varios Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
Papaya Grupo Solo o Sunrise ............ 2,08 Blanca Monalisa (Granel)......c..ccc...... 0,86 PIatanos Canario .......o.crerrerrerneens 1,25 , patatas, del 10 al 14 de junio de 2022,
Paraguayo Ufo 4.......cccoevveernnrinninn, 1,00 Blanca Monalisa (Confecq)................ 1,10 IMPOrtacion ..o 1,00 MercacordOba en el Mercado Central de Abastecimiento
Pera Agua Conferencia..........coocveee. 2,48 Blanca Spunta (Granel) ........ccocoerernes 1,00 Manzana Precios medios de frutas y hortalizas, co- de Las Palmas.

Otras Variedades Blanca Otras Variedades (Granel)...... 1,00 BiCOIOT .t 1,60 rrespondientes al mercado de la semana FRUTAS Euros/kg
Pifia Golden Sweet Roja Otras Variedades (Confecc)........2,40 Amarilla.. .1,30 del 3 al 9 de julio de 2023. Informacion AguAcate Hass......covrerrernresrenninnn 10,45
Pitahaya Amarilla................ . Verde.. ..1,70 facilitada por Mercacérdoba. Otras Variedades... ...5,45
Platano Americano o Banana Mercabilbao [T T 0,90 FRUTAS Euros’kg Albaricoque Moniqui ..........cooove.. 2,45

De Canarias 2%.......cccovevveeeesanns 0,54 Precios de frutas y hortalizas, referidos a OFr@S. oot 1,40 Aguacates Otras Variedades.........cccocevvvvennnn. 2,70

EXUA e, 1,71 la semana del 11 al 14 de julio de 2023, Melocotdn Albaricoque . 1,85 Almendra.............. ....1,50

Macho........ 1,67 comercializados en el Mercado Central de Amarillo............. ..2,00 Almendra..... 9,13 Cafa de Azcar . 1,00
Pomelo Amarillo.. 21,22 Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Rojo Pulpa Blanca.. .. 1,40 Cereza / Picota. 4,41 Cacahuete ....1,65
Resto de Frutas......cocveveeveeeeveeennn, 1,04 cilitada por MERCASA. Rojo Pulpa Amarilla........cccccccnnenne. 1,40 Ciruela Ciruela Otras Familia Black................ 1,74
Sandia Con Semillas ........ccoccovveinrrrnns 0,60 FRUTAS Euros/kg CINUBIAL v 1,50 Golden Japan y Songold................ 1,81

Sin Semillas........coveeeveieean, 1,25 Albaricoques..........coeovieinrinnn 1,80-1,70 Uva BIanca ..o, 2,80 Reina Claudia .......cccooveevvevirnennn. 1,65
Uva Sin Semilla Blanca.........coeveveee. 4,17 Cerezas Lo 2,50 SaNtA ROSA....vveevreerereaserrirnens 3,45
HORTALIZAS Euros/kg Ciruelas.... 1,80-1,25 Rambutan.......... 12,50 | Lima..... Coco Otras Variedades.. ....0,95
Acelga Limones.... ... 1,30-1,25 Sandia con semilla. ..0,65 Datil Deglet Nou....... 4,45

HOjas LiSaS......vurveienrireiaiieniniaans 0,60 Melocotones Rojos ... 1,55-1,50 Sin semilla ..... ..1,70 Mandarina Clementina / Fortuna / FIOSA. et 9,95

Hojas Rizadas Lyon .........ccccccevvrns 0,70 Meldn Piel de Sapo.......oveeresrinrernns 2,25 NGANJA .o 1,50 NadOrcott .....vvrearrsreerrsrirssrinnes 2,08 Freson Otras Variedades........cco..e... 9,95
Ajo MOrado ... 2,25 Nectarinas 1,60-1,50 ChifmOYa .o 3,00 MaNGO....eeiiiiiii i 3,08 Granada Otras Variedades............... 4,150

Tierno o Ajete........c..... .2,20 Pera Ercolini.. 2,40-1,65 Otras Frutas ..cveerernnserennies 0,90 Manzanas Higo
Alcachofa Blanca de Tudela. 2,81 SANAIAS....eeveeeeeeeeeeee e 1,60 HORTALIZAS Euros/kg OV, Chumbo.

Apio Verde.....oooovnrins .0,70 HORTALIZAS Euros/kg Berenjena Fuji / Braeburn / Pink Kiss.... VErdal .o

AMarillento.....ooeveveeveeeeeee, 1,05 LechUga. .o 0,50-0,52 Larga .o 0,80 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,68 Kiwi
Berenjena Morada ........ocevenrrennenn. 1,72 Berenjenas Redonda......ccvoreevrrrerisrisseisrinnes 1,10 Royal Gala / Cardinale ........c......... 1,88 KIWigold ..o 6,45

Otras Variedades.........cccocecvveunne. 0,68 Calabacines Starking / Red Chief / Glostes / Pulpa Verde ..o, 4,20
Boniato 0 Batata.......overerreenniernenns 1,90 [T O Granny Smith Limén
Broculi o Brocoli o Brecol 1,50 Judias Verdes Perona................ 1,60-2,30 Apio ....... .0,65 Pink Lady............. Fino 0 Primafiori .......ocoeveveeeennn. 0,90
Calabacin Verde.............. ..0,45 Patatas Acelgas... ..0,50 Melocotdn / Baby Gool Otras Variedades... 1,01

BIaNCO .o 0,65 Calidad.....c.ooeeeeeeeeeeeee, 0,70 Batata .... ..1,00 Melon / Galia / Coca Verna.........

Calabaza Pepinos BOMAJA.cvreererreeesreseesne e 1,15 Naranja Litchi o Lichi...

De Veran0 .....ccoveveveveveeeeereeesens 0,70 Pimientos Verdes BrOQUIT oo 1,25 , Mandarina Clemenvilla o Nova.......... 2,85

Otras Variedades. ..2,00 Tomate Maduro Brécol..... ..2,20 Late / Miaknight .. 1,20 Manga Kent
Cardo......... 1,00 Tomate Verde............ Calcots ... ORE Nectarina..... 1,57 Mango Tommy AtKiNS .........coccorvnienes ,
Cebolla Tierna..... ..3,00 Calabaza 21,10 Paraguayo........ccoveereen: . 1,57 Manzanas

Blanca DUlCe .....ovveeeceeeeene 1,42 Merca barna Calabacin ....cveeeeeeeeeeeeeee 0,60 Pera Conferencia / Decana................ 2,53 Ui s 1,98

Grano de Or0......vcervenrennearirnnens 0,70 Informacion de los precios dominantes de Cardo oo 1,10 Ercolini / Etrusca GOIN. covv s

MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeee e 0,65 frutas y hortalizas, del 13 de julio de 2023, AlCAChOfa ..o 2,50 Royal Gala .

Otras Variedades............coourvrnnens 0,40 facilitada por el Mercado Central de frutas Cebolla SECa ... 0,80 Staking 0 Similares..........coccovveenens 1,75
Chirvia .eeeeveee. 1,00 y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Figueras.. 1,60 Granny Smith.... ...1,85
Col de Hojas Lisas... ..0,50 FRUTAS Euros/kg Tierna . ..0,80 Reineta...... ...2,10

Lombarda o Repollo Rojo ..0,40 Albaricoque Pepino ... ...1,00 Otras Variedades..........cccocvrvninnne. 1,60

Repollo de Hojas Rizadas.............. 1,20 Aguacate Col REPOIIO.....vvereecerrsrisnesrirsninan 1,20 Melocotén Merryl y Elegant Lady ......2,20
COlIION e 2,00 Almendra BrUSElaS ..o 1,60 Baby Gold......ccoovviiiiiiiii, 2,45
Endivia.....oocoorenrenn. 2,30 Pomelo..... Lombarda... ..0,70 Melén Piel de Sapo... ...2,04
Escarola Rizada o Frisée...... ..0,80 Avellana ... China.. ..0,70 Amarillo. ...2,05
Esparrago Verde o Triguero.. .3,44 Kaki..oeone. Coliflor ... .. 1,40 HORTALIZAS Euros/kg Galia.......... ....2,45
ESPINACa ..vocveicieeicie s 0,80 Carambolas BOITOS ..ot 1,50 ACElgA oo 1,03 Otras Variedades.........cccocevvvvennnnn. 1,35
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Naranja Valencia Late ........ccccovvnrinnes 1,75 COIBZAS. ..t eeseeee e 3,00 Acelga 0,50 Largueta 12/13 MM ..o 6.750,00
Navel Late ............ 1,75 Ciruelas . 1,37 Calabacin 0,50 Largueta 13/14 MM ..o 7.550,00
Otras Variedades... 1,75 Limones............. 1,25 Cebolla Tierna 0,85 Marcona 14/16 mm.. ...11.750,00 Antofieta ....
Lane Late...... 1,75 Melocotones Rojos ... 1,53 Pepino 0,60 Marcona 16 MM, ..cocvvvivrnnnns 11.950,00 Constanti............
NaVeling ..o 1,75 Meldn Piel de Sapo......ccvrriiiiinenas 1,86 Lechuga Romana..........ccoeeevveerinsrniennnas 0,60 AVELLANA Comuna Tradicional
Nectarina Carne Blanca ........c....... 1,85 NECHANNGS ....oovvevcerresrearessrerssrrseens 1,52 Lechuga Hoja Roble.........rrrssmmerrrrreeeens! 0,60 Negreta en grano.........coeeerrrnns 7.300,00 o) o1 P
Carne Amarilla......cccoveeeeeereenn, 1,85 Pera Ercolini.e.eeeeeeeeeeeeeeeeeeees, 2,62 Espinaca 0,70 PINON Nota: Escasas operaciones. Proxima sesion
NUBZ .o 5,45 1116 0,83 Perejil 0,40 Castilla oo 44.000,00 18 de julio de 2023.
Papaya HORTALIZAS Euros/kg Judia Tierna Perona............ccoueeeeveeienes 3,50 Catalufa.....ooveeeeieieene 43.500,00 . ,
Grupo Solo y Sunrise................... 1,59 LChUGA. vvvvvvveveeresrsnsessessenseseeneneeneeee Zanahoria 0,65 LEGUMBRES Euros/Tm LOnja de Ledn
Papayon (2-3 kg/ud) .... 1,59 Berenjenas Puerro 1,00 GUISANTE Informacién de precios agrarios orientati-
Paraguayo Otras Variedades.............. 2,36 Calabacines Tomate HIbMda ......eeeeeeseeereeeeeeersisns 0,90 FOMAJEIO vvverrerrerareene e 292,00 vos, en almacén, del dia 12 de juLio de
Pera Conferendia..........oocvevierinninnns 2,68 Cebolla....ovriiecs 0,66 FRUTAS Euros/Kg Forrajero 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria de
Ercolini / Morettini .2,86 Judias Verdes Perona . 2,15 Mercolleida IMPOItACioNn ..., 295,00 Ledn.
Limonera....... .2,20 Patatas Calidad.. 0,66 MANZANA ACEITE CEREALES Euros/Tm
Pifia Golden Sweet ...... 4,46 PepINoS......ovvvee 0,62 Manzana Golden | 65+ Palmiste Trigo Pienso
Platanos Canarias Primera................ 1,31 Pimientos Verdes...........cocveeeeennne. 1,91 Verde Americana 75+ IMPOrtacion ........cccoesieceneeanens 218,00 Cebada
Canarias Segunda.........cooeervveennens 1,00 Tomate Verde.........covovvivrnnerinrinnnes 1,10 Fuji 70+ / 75+ Crudo Triticale
Canarias EXtra......cccooeevevvennnnn. 1,66 . Pera Limonera 60+ de Palma......ccovveveeeeeeeeeen, 959,00
POMEIO ROJO .....ovvvvvvveevvevsessevsesnennenn 1,90 Mercasevilla FRUTA DE HUESO .
AMArillo..ceeeeceeeeeeeeeeeen, 1,10 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Albaricoque A 67-73 Lonja de Albacete
Sandia Sin Semilla........corvrinriarinnns 2,17 la semana del 11 al 14 de julio de 2023, Melocotdn Amarillo 67-73 Informacion de los precios indicativos de Colza ...395,00
Con Semilla .o, 2,26 comercializados en el Mercado Central de Melocotén Amarillo 61-67 los cereales en origen, del dia 13 de julio FORRAIJES Euros/Kg
Uva Red Globe, ROja......occverrrennrne. 3,15 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- Melocotén Plano 67-73 de 2023. Informacion de EFEAGRO. Alfafa -
Blanca Otras Variedades................ 3,02 cilitada por MERCASA. Nectarina Amarilla 67-73 CEREALES Euros/Tm Paquete Rama ......cccvrviisiicinas 400,00
Negra Otras Variedades.... 2,75 FRUTAS Euros/kg Nectarina Amarilla 61-67 ALFALFA Paquete Deshidratado. ...415,00
Resto de frutas ......cocveeeveeevveerieenne, 1,30 Albaricoques.. 2,10-1,81 (Las semanas corresponden a los dias que Alfalfa Rama campo 1°. ....310,00 Paja 17 (Cebada)......covvrvrriaricinas 130,00
HORTALIZAS Euros/kg Cerezas...... ..4,00-4,70 se fijan los precios, independientemente de Rama campo 2°.......cccomvenrienns 250,00 Veza
Acelga de Hojas Rizadas Lyon........... 2,75 Ciruelas .....oovvreieinsisienins 1,26-1,30 su vigencia) AVENA Forraje de 1% ..o 370,00
AJO BIANCO ... 3,25 LiMONES ... 1,00-1,08 Avena FOMAJE ovocvriiie s 300,00
Alcachofa Blanca de Tudela............... 1,95 Melocotones ROJOS .......ceuenne. 1,46-1,89 Mercovasa BIanCa .oveveeeeceeeeeeeeeee 240,00
APIOVEIdE..oovovrsr e Meldn Piel de Sapo......covreeeen. 1,64-1,68 Precios de frutas y hortalizas, referidos a RUDIA . oo 245,00 .
Apionabo...... Nectarinas ............. 1,52-1,56 la semana del 16 de junio de 2023, co- Forraje AVENa......occovvvieeiiiiiisiencciea, SIC Lonja de Reus
Berenjena Morada Nisperos.... ...4,00 mercializados en el Mercado Mayorista CEBADA NACIONAL Precios semanales de frutos secos, fijados
BEIros....covevrinan. Pera Ercolini... ..2,30-2,00 de Frutas y Verduras, Mercovasa. (Ultimos Cebada hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Boniato o Batata... SANAIAS v 1,289-1,38 precios recibidos). Pienso =62 Kg/hl...vvovvevenrirnnn, 21500 dia 10 de julio de 2023. Informacion faci-
Broculi, Brecol 0 Brocoli .......c.ccuuvvne. 2,86 HORTALIZAS Euros/kg FRUTAS Euros/kg Pienso +62 kg/hl ....c.ovvieceanne. 220,00 litada por EFEAGRO.
Calabacin Blanco...... .0,79 LeChUGA v 0,64-0,72 Aguacate CENTENO Frutos Secos Euros/Kg
Verde............ .0,55 Berenjenas..... ..0,90-0,82 Melocoton... CNENO. vttt 225,00 ALMENDRA
Calabaza De Verano.. .0,94 Calabacines.... ..0,74-1,00 Nectarina..... GIRASOL
De INVIEMO oot 0,95 Cebolla e 0,85 Pipa
Cebolla Grano Oro o Valenciana........0,98 Judias Verdes Perona .........ccouvvenees 1,50 Al OIEICO...cvvvevierririisrrisricenes SIC Pelona
MOTada....eeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 1,21 Patatas Calidad...........cccoeeeereenen, 1,00 Pipa de Girasol ..o S/IC Belona
Recas 0 Similares ........ccocoovrrennes 0,85 PEPINOS. ... 0,87-1,05 MAIZ NACIONAL Constanti
Cebolletas o Cebolla Tierna.. .0,95 Pimientos Verdes ..0,92-1,19 .0, Maiz sobre Secadero..................... 244,00 Vairo...........
Col China 0 Pekinensis............ccoc.c.ue. 1,75 Tomate Maduro..... ..0,92-0,77 Pimiento Verde Italiano ..1,00 PAJA Lauranne.....
Lombarda o Repollo Rojo.............. 1,16 Verde..ovveeeeeeeeee, 1,01-0,92 Pimiento Padrén...... ..0,75 Paja Empacada .......ccocvviniincinne. 110,00 Comun
Repollo Hojas Rizadas..........c........ 1,17 . Boniato Rojo TRIGO NACIONAL Largueta
De BrUSelas.........vveeeeeereeeerrees 3,95 MercavalenC|a OTROS Trigo MarCONA ..o 6,50
Coliflor ......... 1,20 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Almendra DUro Proté=13%........ccoecsrrrns 330,00 PINON
Endivia.............. .0,95 la semana del 11 al 14 de julio de 2023, Détil Seco .... Duro Proté=12%...... ....320,00 Alameda.
Escarola Rizada o Frisée... 1,20 comercializados en el Mercado Central de Nuez California Extensible Chamorro........ccoevvineene SIC Castilla
Esparrago Verde o Triguero................ 2,35 Abastecimiento de Valencia. Informacion . FOITAJEr0 ..o 235,00 AVELLANA Euros/Libra
ESDINACAS. corerrssesorsrsesrs 018 | facilitada por MERCASA. Lonja de Barcelona Gran Fuerzaw 300 ........o..... 310,00
Guindilla Verde ......cooovevvveeieieen 3,50 FRUTAS Euros/kg Precios de los cereales, frutos secos y las Media Fuerza w =300............... 285,00
ROJA rvearrarrsrrsssesnessne s 2,50 AlbaricoqUes.........vvrenrearernes 2,00-1,75 legumbres, en la Lonja de Barcelona del Panificable ..o, 255,00
Hin0jo......ccevvv. .2,45 COIBZA .t 4,00 dia 11 de julio 2023. Informacion facilita- THtICAlES. e, 230,00 Negreta
Judia Verde Boby .. 4,36 Ciruelas . 1,25-1,00 da por EFEAGRO. LEGUMINOSAS Después de unas semanas convulsas en
Verde Otras Variedades .3,80 Limones............. ..0,75-1,10 CEREALES Euros/Tm Veza Gran0......o.oceveeeeeeeeeeeeeeseans S/IC los mercados, con muchos vaivenes que
Verde Elda ..o, 4,95 Melocotones ROJOS ........rerrerrrraneens 0,90 ALFALFA YEr0 GraN0 v.ouevverreeressrssrsssnsssnesanens SIC hacian imposible fijar unos precios de re-
Lechuga Otras Variedades................. 0,30 Meldn Piel de Sapo.......cccoceue.. 1,30-2,00 Harina de Alfalfa.........ccovevinnnee.. 320,00 . , ferencia, en la sesién de la lonja de Ledn
ROMANA......cccrrrires .0,49 Nectarinas.............. CEBADA Lon]a de Cordoba celebrada el 12 de julip, ha comenzado
Maiz o Millo ..... .0,79 Pera Ercolini... , Importacion......... .223,00 Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja a cotizar el trigo, la cebada y la colza a
Pepino Corto o Tipo Espaiol .0,75 SANAIAS v - Nacional PE. (62-64) ........ccocovvenn. 230,00 de Contratacién de productos agrarios, del 240,00 €/t, 220,00 €/t y 395,00 €/t
Largo o Tipo Holandés................... 1,11 HORTALIZAS Euros/kg CENTENO 11 de julio de 2023. Precios orientativos respectivamente. En cuando a los forrajes
PEIE]il oo 0,15 R TV O 0,60 CONENO.....veovrrererrsrrere s sneenssnens SIC origen Cérdoba, agricultor. cotizaciones dispares con bajada de la
Pimiento Amarillo, tipo California...... 1,75 Berenjenas. ........cooveeeeeiveienninns 0,90-0,70 COLZA CEREALES Euros/Tm alfalfa debido a un incremento de la ofer-
ROJO LAMUYO ..o 1,48 Calabadings ......veverenresrerarirans 0,40-0,30 Importacion 34/36% ........covverenn. 390,00 TRIGO DURO ta, después de que las lluvias hubiesen
Verde [taliano ..., 3,10 Cebolla.....oviiieis 0,60 GARROFA Grupo 1 proporcionado un medio corte en secano
Verde Padron ........cocooeeernneennnnnn, 1,47 Judia Verde 1,80-2,00 Harna ..o Grupo 2 que ademas ha coincidido con un buen
Otras Variedades.........cccocccvveenae. 1,59 Patatas Calidad...........cocoeeeereeeinen, 0,50 Troceada Grupo 3 segundo corte en regadio, sin embargo,
PUBITO. v 1,39 PEPINOS. .ovvovrrreseessreseeanesssessrsneens 0,90 REMOLACHA Grupo 4 continua el incremento del precio de la
Rabano y Rabanilla.........c.ccocceinninnns 0,65 Pimientos Verdes........ccoovniiisieninns 1,00 Pulpa de Remolacha........cc.coco.uue. 304,00 TRIGO BLANDO paja, que ante una falta de oferta esta
Remolacha Comtin o Roja 1,30 Tomate Maduro. ...0,40 GIRASOL muy demandada.
Seta Champifion... .2,45 Verde....oovvveveeeieiersnan, 0,50-0,60 Importacién 34%. .328,00 .
Girgola o Chopo ... 2,20 . Semillas de Girasol... 425,00 LOnja de Salamanca
Tomate Chermy .....cooovvvveceeeerrrrecceee. 2,95 Generalltat Catalunya Importacion 28/3.......oooeveeveennne.. 285,00 Cotizaciones de las Mesas de Cereales
Liso Rojo Daniela/ Evolucion semanal de precios medios pon- MAIZ GIUPO 5.vvvviveseessessresnessnesanesnes 238,00 y Ganada de la Lonja Agropecuaria de
Long Life/ROYesta.....coccovvrenrerninnes 1,33 derados, sectoriales de referencia de frutas DDGs de OTROS PRODUCTOS Salamanca del dia 17 de julio de 2023.
Liso ROjo Canario........ooweereenrernes y hortalizas de la semana 27, del 3 al 9 de Maiz Importacion..........ccoveee. 340,00 THEAIE v 228,00 Informacion facilitada por la Diputacion
Otras Variedades.............. julio de 2023, respectivamente, ofrecidos por Importacion......... Cebada.. ....218,00 de Salamanca.
Zanahoria o Carlota Nantesa.... el Observatorio Agroalimentario de Precios. Importacion CE AVENA oo SIC CEREALES Euros/Tm
Jengibre.....ococeiinicniinieins Gabinete Técnico-DARP. MIJO Maiz.. .SIC Trigo
Name o Yame HORTALIZAS Euros/Kg IMPOMaCioN ......cvvvceeicrireiiens 650,00
Yuca o Mandioca 0 Tapioca............... 0,95 Tarragona SOJA
Hortalizas IV Gama . ACEIGA. v Harina
Resto Hortalizas.......ccceveeveeveennn, 0,80 Calabacin.... Soja Import. 47%..cccvvnininnnne 485,00
PATATAS (Granel) Euros/kg Judia Plana . Harna | GiraSOl s Centeno..
Blanca, Otras Variedades................... 0,95 PUBITO .o 0,66 Soja Nacional 47% .....cccocevrvnnee. 492,00 | COlZAniiiiieeeeeeeeeeeeeen Tricale
Blanca SpuNta.....ccvecrerresseensiennnnans 1,19 TOMALE...eerrrrecersssssesssrsssesesssssssee 0,40 Aceite Crudo de Soja ......overnen. 1.025,00 Nota: Las calidades que no se ajusten a Maiz, (14°
Otras Variedades..........cccocviniinrine. 1,15 El Llobregat Salvados de S0ja......ociinriiciniinns 225,00 los tipos cotizados tendran depreciacion LEGUMINOSAS Euros/Tm
Roja Otras Variedades.........ccoccrreee. 0,95 ACEIGA. e 0,50 SORGO segun mercado. Proxima sesién 18 de GUISANTES ..vvovvereeesnesnesnersessssnnens SIC
. Calabacin.... 0,40 IMPOMtaCioN ... SIC julio de 2023. Garbanzo
Mercamadrid Cebolla Tiema. 0,75 TRIGO NACIONAL Precios de la Mesa de Almendras de la Pedrosillano.................
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Pepinos............ 0,45 Salvado de Trigos Finos ................ 225,00 Lonja de Contratacién de productos agra- Lenteja Armufia
la semana del 11 al 14 de julio de 2023, Lechuga ROMaNa......vvveeceerressssserrrneeees 0,60 FOMAJEIO vvvovrrvrrrrserssresseesressnenns 250,00 rios, del 4 de julio de 2023. Precios orien- OLEAGINOSAS Euros/Tm
comercializados en el Mercado Central de ESPINACAS ...covvrreesirrii e 0,60 Panificable, min. 11.....ccoovevinneeee. 260,00 tativos origen Cérdoba, agricultor. Girasol (9-2-44)
Abastecimiento de Madrid. Informacién Zanahoria ... THHCAIES v SIC ALMENDRAS Euros/Tm Girasol (Alto Oleico)
facilitada por MERCASA. Tomate hibrido........ooeveeeeeeeeeeeene 0,90 FRUTOS SECOS Euros/Tm Floracion Tardia COlZa i
FRUTAS Euros/kg El Maresme ALMENDRAS Monovarietal .......coeereoreenneisrinns 3,78 FORRAJES
Albaricogues.........coveierriniiisiseinens 1,47 ADIO e 0,65 ComUn 14 MM, 5.950,00 SOlELA v 3,78 Forrajes (AVENa).......ccccoveriiniinninas
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Precios agrarios concertados durante la semana 27, del 3 al 9 de julio de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

AGROCOTIZACIONES

18 de julio de 2023

MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Negra 0,75 Castellon Roja 0,32-0,38 Castellon Redondo Liso 0,40-0,86 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Negra 0,40-0,70 Valencia Pepino Redondo Liso 0,55-0,95 Castellon
LIMON VERNA Calabacin 0,26-0,48 Alicante Blanco 0,52-0,71 Alicante Redondo Liso 0,53-0,90 Valencia
Limon Verna 0,40-0,55 Alicante (Calabacin 0,38-0,40 Castellon Blanco 1,00 Castellon Daniela 0,43-0,60 Alicante
FRUTAS (semana 16) Euros/Kg Zona Calabacin 0,26-0,62 Valencia Pimiento Daniela 0,65-0,68 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Blanco 0,68-0,70 Castellon California Rojo 0,40-0,85 Alicante Muchamiel 0,47-0,90 Alicante
Ciruela Tipo Black 0,50-0,96 Valencia Calabaza Tipo Cacahuete 0,39-0,60 Alicante California Amarillo 0,40-0,90 Alicante Zanahoria 0,22 Alicante
Breva 2,68 Alicante Cebolla California Verde 0,40-0,90 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Melocotdn Paraguayo 0,35-0,50 Valencia Spring 0,32-0,53 Valencia Dulce Italia 0,67-1,08 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Meldn Piel de Sapo 0,73-1,14 Alicante Tierna 0,67-0,75 Alicante Dulce Italia 0,75-1,07 Castellén cién més frecuente)
Piel de Sapo 1,19-1,49 Castellon Grano 0,64-0,75 Castellon Dulce ltalia 0,53-1,10 Valencia ALMENDRAS
Sandia Col Lombarda 0,28-0,30 Castellon Lamuyo Rojo 0,47-1,29 Alicante Comuna 3,36-3,46 Alicante
Con Semillas 0,57-0,64 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,17-0,35 Alicante Lamuyo Rojo 1,80 Castellon Largueta 4,86-4,96 Alicante
Con Semillas 0,65-0,90 Castellon Repollo Hoja Rizada 0,38 Castellon Lamuyo Rojo 1,23-1,40 Valencia Marcona 6,56-6,66 Alicante
Con Semillas 0,88-1,01 Valencia Judia Blanca 4,25-5,10 Castellon Lamuyo Verde 0,35-1,03 Alicante Planeta 3,51-3,61 Alicante
Sin Semillas 0,60-1,13 Alicante Roja 2,55-4,00 Castellon Lamuyo Verde 1,80 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Sin Semillas 0,80-1,28 Castellon Roja 1,76-2,20 Valencia Lamuyo Verde 1,00-1,14 Valencia ACEITE
Sin Semillas 1,01-1,14 Castellon Verdes Perona 1,70-4,00 Castellon Industria 0,17-0,45 Alicante Oliva Lampante >2° 5,10-6,10 Castellon
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Verde Boby 2,06 Alicante Tomate Oliva Virgen 0,8°-2° 6,35-6,40 Castellén
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Lechuga Romana 0,18-0,43 Castellon Valenciano 0,90-1,00 Castellon Oliva Virgen Extra 7,00 Castellon
Apio Verde 0,47 Alicante Trocadero 0,31-0,43 Alicante Valenciano 0,70-1,20 Valencia Garrofa Entera 0,40-0,50 Castellén
Berenjena Maravilla 0,25-0,51 Castellon Acostillado 0,60-1,19 Alicante MIEL
Rayada 0,60-1,16 Alicante Patata Blanca 0,20-0,65 Alicante Pera 0,40-0,52 Alicante De Azahar 3,50-3,70 Castellén
Rayada 0,75 Castellon Blanca 0,25-0,72 Castellon Pera 0,77-0,80 Castellon De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Rayada 0,62-0,70 Valencia Blanca 0,29-0,40 Valencia Pera 0,53-0,70 Valencia De Romero 4,00-5,00 Castellén
Forraje de Primera.....c.cccovviiennnes 260,00 Cebada, Monsianell, Palmiste, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Alfafa Igualy més de 64 .......ccoccrvvernes 230,00 disp. ValeNndia ......ovverrenrieressiiinnis SIC disp. Valendia ............... 233,00-234,00 Marcona 14/16 mm, Valencia ..10.200,00
Empacada.......cccoeeinrniiininninns 400,00 Menos de 64 .....ccoevvveeeveenenn. 225,00 Fonsa, Harina de Colza, dest. Valendia................. Largueta 13/14 mm,
Veza (Henificada).......oovvevrerrrennnns 325,00 Importacion Origen Puerto........ 228,00 disp. ValeNndia ......vveereenvieressiiisnis SIC | SIC ValeNGia . oveerereeneereseeeseeens 7.900,00
Paja Paquete Pequefio e Maiz Guadiamar, Gluten Feed, Precios tonelada, mercancia envasada.
Paja Paquete Grande ...... ..138,00 Importacion origen Puerto......... 237,00 disp. ValeNndia ......ocveerrervrieressriisnis SIC disp. Valendia ........ccorvrerneennenn. 275,00 (Pocas operaciones)
. . NaCIoNal ..o SI0 Furia, Bagazo de Maiz, Marcona
L0nja de Murcia Habas disp. Valencia .....ooooooeveeveeseeseeseesn. S/C disp. Valencia ........o..ooooovvveeree. 340,00 prop, Valendia .....oo.coooeeveceesressssse. 5/0
Informacién de los precios de las almen- NaCIoNal ..o SI0 Gladio y Tahibonnet, Pulpa seca remolacha granulada, Largueta
dras, del 13 de julio de 2023. Cotizacion Importacién disp. ValeNndia ......ovveercrrvieressceisnis Import., disp. Tarragona. ...........evevrernee prop, Valendia ....ocereersneensiennnenns SIC
para las pequefias partidas de grano de Guisantes Sirio, disp. Valencia. SIC | 304,00-305,00 Comuna
almendra en céscara (en torno a 10 Tm), NaCioNal ..o PUNAL s Import. disp. Andalucia. 305,00-306,00 prop, Valendia ....oveeereissessinninns S/I0
situado sobre el almacén del partidor, faci- Importacién Bomba, Pulpa Seca de Naranja...........ccccoevenvee. SIC Belona
litados por la Lonja Nacional de Almendra Girasol disp. ValeNndia ......oveeererrrisrensiisnis SIC Salvado de Trigo prop, Valendia .....oveveeresseessiennenns SIC
de Mercamurcia. Alto oleico +80% .........co........ 445,00 Precios sequn rendimientos, a granel Cuartas, destino Valendia .......... 253,00 Comuna ecoldgica,
ALMENDRAS Euros/kg Convencional BLANCO Hojas, destino Valencia........c...c....... SIC ValBNCIA v SIC
COMUNA. e 3,63 Vaporizado, Tercerillas, destino Valendia.............. S/IC ALMENDRA REPELADA
Largueta. Préxima sesion el 18 de julio de 2023. disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Precios por tonelada a granel. Comuna, sobre 14 mm,
Marcona. . Gleva, Senia, Fonsa Extra, GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm disponible Valendcia ................ 7.400,00
Ferragnes Lonja de Toledo disp. Valendia........ 1.200,00-1.260,00 Variedad Matalafera y similares (origen) PATATAS Euros/Tm
GalTIGUES. ... 4,56 Informacion de la Mesa de Cereales re- Guadiamar Extra, ENTERA Lavada Nueva,
Guara..... ..3,68 ferida al dia 14 de julio de 2023. Precios disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Zona Valendia ......o.cooveenn, Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 620,00
Ramillete ... ..4,56 orientativos en origen agricultor sobre Largo Indica, Zona Alicante... Sin operaciones Agria Nueva,
Ecoldgica camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Castellén. Sin operaciones origen Espafia, disp. Val............. 650,00
. . reales-FEGA (Campaia 2022-2023). Precios por tonelada a granel. Zona Tarragona................ Sin operaciones Spunta, origen Egipto, disp. Val............ SIC
L0nja de SEgOVla CEREALES Euros/Tm SUBPRODUCTOS Zona MUrcia ..., Sin operaciones Nueva de Valencia,
Precios semanales de cereales, fijados MAIZ Cilindro, Zona Ibiza.....cccooveeveeenn. Sin operaciones disp. Valencia .......cccoveinnin. 500,00
hoy en la Lonja de Segovia del dia 13 de Maiz Secadero .....ooovvreernresris 254,00 disponible Valencia ...... 300,00-305,00 Zona Mallorea ....ooceveone, Sin operaciones Nueva de Salamanca
julio de 2023. Informacién facilitada por CEBADA Medianos Corrientes, Precios tonelada a granel s/rendimientos disp. Valencia ..o, 420,00
EFEAGRO. Pienso +62 kg/Hl disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Troceada Integral, Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Frutos Secos Euros/Kg Pienso —62 kg/HI Medianos Gruesos, disp. OMig. cvvceeiiiians Sin operaciones kgs.
ALFAFA AVENA disponible Valencia ...... 520,00-550,00 Troceada sin Harina CEBOLLAS Euros/Tm
Alfafa RUDIA. oo 265,00 CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disponible origen ......... Sin operaciones Variedad Sprin,
EMpacada.......oocovvovrrnnennennes 270,00 PIENSO.. . rvvererrrrserses s 265,00 Maiz Importacion, Troceado Fino, disponible origen
AVENA TRIGO disp. Puerto Valencia................. 246,00 disp. origen .........ccc...... Sin operaciones pocas operaciones
AVENA e 245,00 DUFO Pr>12 oo SIC Maiz Nacional, Garrofin, calibres 1 al 6, en CaMPO ...ovvvvvvrvrnnns
CEBADA NACIONAL Pienso destino Valencia........c.ccccvvee... 265,00 disp. origen........... Casi sin operaciones | s 500,00-700,00
Cebada.....oovrrrcisisr s 225,00 F72KGHL o 238,00 Cebada LEGUMBRES Euros/Tm Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
CENTENO Fuerza Nacional, dest. Val.......c.ccccceininnne. S/I0 Disponible origen das se entienden sin nuestra garantia ni
CENEENO. oo 220,00 +300W +14Pr oo SIC IMPOrtacion ........covevenveensrennns 233,00 ALUBIAS responsabilidad. Para cualquier aclaracion
COLZA. ..o Fuerza Avena Rubia, Redonda Manteca .........ccooovvnrirninnna. SIC pueden dirigirse a la Sindicatura de este
Colza... 385,00 =300 12,5 P covvvverrisrssriisninnis SIC dest. Valendia........coorrnrenreenenn. 285,00 Pintas Consulado de la Lonja.
GIRASOL Panificable Blanca, dest. Valendia................ 285,00 Granbermy.....ooecnisicennnis 2.100,00 ..
(eI e P 385,00 Pr>11,W<200 ... 257,00 Guisantes Importacion, MIChIGAN ..vvvvvvvvvvevvevresseseesssssnnees 1.600,00 La R|0]a
PAJA ChamOITO .. dest. Valencia........c.ccovveeenne. 290,00 Canellini Observatorio de precios agrarios, del 26
Paja EMpacada ........coovrmrenrinnernns 125,00 Triticale..... Veza Importacion ... 880,00 Argentina 170/100 ................ 1.800,00 de junio al 2 de julio de 2023, facilitados
TRIGO Centeno.... Semilla Algodén, Blackeyes. por Gobierno de La Rioja (Consejeria de
Trigo Nacional........covvrerreenrrennnns 243,00 Guisante... destino Valendia........... 482,00-485,00 Negras..... Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Ru-
. . YEIOS .. Trigo Pienso Nacional, GaImOfON...ccocieeecia 2.750,00 ral).
Lonja de Sevilla Garbanzo TIPO T v SIC GARBANZOS CEREALES
Informacién de los precios agrarios de la Sin iMpiar.....coocooeecns SIC TIPO 2 v SIC Nuevos 44/46........ccccouernennn. 2.050,00 Trigo Media Fuerza.........cccooovveunniace. S/IC
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el VBZA covorviriesissvsseisssissi s SIC TIPO 3 oo ssersnnrnees SIC NUEVOS 34/36.....vvrvrrinrienriinns 2.800,00 THQO PIBNSO vvovvrevericereriasessissrinens
dia 11 de julio de 2023. Origen almacén Alfafa 12... ..SIC Tipo 4 .SIC Nuevos 50/52 Cebada Malta...
agricultor con capacidad de carga rapida, Paja 1°...... e Tipo 5 .SIC (tipo café americano). ........coccvvvvnne SIC Cebada Pienso.. .
buen acceso y béscula. NOTA: La escasa operativa en el interior Trigo importacion............ccccoceeveaee. 252,00 LENTEJAS THCAlE o
CEREALES Euros/Tm en el mercado de cereales se reduce a un Precios por tonelada a granel. USA Requlars........cocourrnveennirnns 1.700,00 La cosecha de los cereales de invierno
TRIGO BLANDO PANIFICABLE mantenimiento minimo de mercancia por TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Laird Canadd ..., 1.600,00 se generaliza en nuestra comunidad
parte del comprador. La demanda es in- Soja 47% baja proteina, Nacionales 6/7 mm.. afirmando los augurios que calculaban
ferior a una abundante oferta de cereal, disponible Tarragona................. 481,00 Nacionales 7/9 mm.. los rendimientos de este afio un 50%
proveniente de la importacion en el caso Cascarilla de Soja, SONE. e . inferiores a la media histérica de cada
del maiz, la cebada y los trigos.. disponible Cartagena.............. 221,00 Pardina Americana.............c....... 1.700,00 comarca. Un aflo muy negativo para el
Préxima reunion el 21 de julio de 2023. Cascarilla de Avena, Precios por tonelada, mercancia envasada. sector, que debe afrontar, a la espera
. . disponible Valencia ................... 125,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm de la llegada de las cosechadoras, nue-
Lonja de Valencia Alfalfa deshidratada, D. Pellets, CACAHUETE CASCARA vas dificultades. La debilidad del cultivo,
Informacién de los precios agrarios de la 16% prot., Aragdn/Lérida............cc....... Chino 9/11, causada por la interminable sequia de la
sesion celebrada en el Consulado de la 320,00-330,00 disponible origen .......c....o..... 2.600,00 primavera, ha permitido con la llegada
Lonja de Valencia, del 13 de julio de 2023. 14% prot., Aragon/Lérida............c........ Chino 11/13, de las tormentas, que proliferen las ma-
ARROCES Euros/Tm | s 380,00-420,00 disponible origen .......c....o..... 2.500,00 las hierbas en los sembrados. Un aspecto
CASCARA Harina de Girasol Integral (28%), CACAHUETE MONDADO indeseable porque entorpece el normal
IMPOIACION ... ereessrres S/I0 Gleva, disponible Tarragona.... 285,00-286,00 Mondado Jumbo Americano 38/42 desarrollo de la cosecha y afecta negati-
Avena disponible Valendia ...........ccccoevenenee SIC disponible Andalucia.... 295,00-296,00 disponible Valendia ................ 2.100,00 vamente a la calidad del grano. El tiempo
IMPOItaCion ....cceervevrerseesriones 300,00 J. Sendra, Harina de Girasol Alta Proteina (34-36%), Mondado Origen Argentina 38/42 seco y caluroso, al restar humedad a esta
Nacional ..o S/I0 disp. Valendia ........ocoeeiieininiinninns SIC disponible Tarragona.... 328,00-329,00 disponible Valendia ................ 2.100,00 vegetacion espontanea, puede resultar
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un alivio, pero en contrapartida puede
afectar negativamente a la produccion
de paja, que este afo corta y escasa se
vuelve mas quebradiza cuando esta muy
seca.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Champifién Granel pie cortado........ 2,30
Bandeja pie cortado .......cooevvvnv. 2,60

Industria 1% raiz

Industria 2° pie cortado.
Seta Ostra Granel

Ostra Bandeja

Shii-Take granel ... 5,00
Los pocos cultivadores de champifion ca-
paces de producir durante esta época ven
como la demanda se desplaza hacia las
zonas turisticas, principalmente a la costa
y a las islas, donde el turista extranjero
es un gran consumidor de este produc-
to. Para el caso de las setas, la reduccion
de produccion propia de esta época se
ha adaptado bien a la menor demanda,
dejando la tablilla de precios sin cambios.

HORTALIZAS Euros/Kg
0,65

... 0,65

Borraja ...0,70
Lechuga Rizada........ccoovvrvinnirnins 3,60
Repollo Hoja Rizada... ...0,35
Broculi ... 1,00
Alubia Verde Fresco.... ... 2,50
Pocha.... . 4,00
Calabacin ...0,30
Tomate 1° ... 0,60
Tomate 22 ... 0,40
TOMALA 1o 0,70
Tomate 12 ... 0,60
Tomate 2° ... 0,40
Tomata ...0,70
Tomate Pera.. .0,55
Pepino Corto.... ...0,35
Pimiento Verde Cristal ... 1,20
Pimiento Verde Italiano .. . 1,05

Semana de cambios en las cotizaciones
de las hortalizas, en donde el aumento de
la oferta presiona el precio a la baja en
productos como el calabacin o el tomate,
mientras que la escasez de otros, caso de
la judia verde o de la alubia pocha, hace
que su precio continde estable y bueno
durante toda la campafia. Termina la
campafia de la cebolla fresca, mas cor-
ta de lo habitual dadas las dificultades
ocasionadas por una primavera seca y
calurosa.

FRUTAS Euros/Kg
GRUPO PERA

INAUSHIA oo 0,08
GRUPO MELOCOTON

ROJO 70+ oo 0,70
Nectarina Amarilla 65+ 0,50
Paraguayo 70+

Albaricoque 40+

GRUPO CEREZA

2426 MM e 1,50
26-28 MM ..o 2,50

... 3,70
La fuerte tormenta que cayo durante el fin
de semana y que afectd principalmente al
municipio de Rincon de Soto, ha dejado
tocada toda la fruta de hueso, asi como
a las peras de verano, tipo Ercolini y
Moretini y la ciruela Reina Claudia, cuyo
comienzo de recoleccion estaba previsto
para finales de esta semana. Ahora toca
hacer balance del dafio producido e in-
crementar la labor de seleccion en campo
para conseguir salvar la maxima cosecha
posible para su venta en fresco.

FRUTOS SECOS Euros/Kg
ALMENDRA

...0,63

R

Marcona..... 1,43

Floracion tardia... . 1,22

Ecolégica .1,31

La produccion espafiola de almendra se
estima para esta campafia muy superior a
la pasada, que recordemos fue muy corta
debido a problemas meteoroldgicos. Este
aumento de la oferta nacional coincide
con una cosecha en California que se
pronostica menor que la del afio pasado,
debido a una deficiente floracion y a otros
problemas sanitarios causados por una
meteorologia fria y himeda. Mientras se
confirman estas predicciones, el mercado
mantiene una operativa muy escasa con
precios que operan en las Ultimas sema-
nas con una leve tendencia a la baja.

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 26 de junio al 2 de agosto de 2023. (Ultimos precios recibidos).

CEREALES

M De invierno: Cadiz: En la comarca Campifia de Cadiz la recoleccion précticamente
ha finalizado. Se ha obtenido una vitrosidad media, proteina baja y peso especifico entre
75-80%. En la zona cerealista de La Janda, la recoleccion comenzo la dltima semana de
mayo, en las parcelas méas tempranas se obtuvieron unos rendimientos medios que rondaron
los 1.800 kg/ha, en las mas tardias unos 1.500-1.800 kg/ha. Las parcelas tardias con menos
rendimientos han salido a unos 800-900 kg/ha y las que mas, a unos 2.100-2.200 kg/ha. En
general, el peso especifico (PE) ha sido de 75, con un 14 % de proteinay 85 de vitrosidad. En
esta zona no hay constancia de que se haya producido germinacién del grano en la espiga, al
haber llovido menos que en la zona cerealista de campifia. Se estima que queda por cosechar,
en esta zona, del 10-15 % de la superficie. Cordoba: Los cereales de invierno estan cose-
chados al 100% en La Campifia, mientras que en la zona occidental de Los Pedroches y el
Valle del Guadiato todavia queda algo por cosechar, teniendo en cuenta que muchas par-
celas se aprovecharan a diente por el ganado debido a que su bajo rendimiento no compensa
los costes de la recoleccion. Se realizan labores de empacado y recogida de paja, asi como
labrado de lindes para establecer cortafuegos. Granada: En las comarcas de Montefrioy La
Vega se estan recolectando cereales. Jaén: La campaia en la provincia estd muy avanzada,
quedando pocas parcelas en pie. Las calidades han sido malas y los trigos blandos de muchas
parcelas se van a destinar a pienso. La vitrosidad ha bajado después de las lluvias. Se obtiene
poca proteina y el peso especifico es muy bajo. Malaga: Se han recolectado muchas parcelas
en las comarcas Norte y Centro. Los blandos, como Arthur Nick, han dado por debajo
de los 500 kg/ha y los duros recién cosechados sobre 400-500 kg/ha. Las cebadas cerve-
ceras como Shakira y Pewter no van a superar los 300-400 kg/ha. Sevilla: Se puede dar
por finalizada la recoleccién de los cereales de invierno, con rendimientos medios bajos
y una calidad dispar entre las distintas comarcas. Se recoge y transporta la paja que queda
pendiente en el campo y se labran o pastan las rastrojeras. Ml De primavera: La elevacion
de las temperaturas favorece al cultivo del arroz, que ya puede verse entre ahijado y maximo
ahijado en la mayoria de los casos. Las tres Ultimas campafias de arroz han estado marcadas
progresivamente por la sequia. La reduccion de la superficie de cultivo en la provincia de Sevi-
Ila ha sido del 53% en 2021, del 69% en 2022 y del 97% en la presente campafia del 2023.
Este afio apenas se han sembrado 1.000 Has en total entre mediados y finales de mayo en la
provincia, cuando un afio normal se superan facilmente las 35.000 Has.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Se observa un estado fenoldgico muy heterogéneo del cultivo del girasol segtn las distintas
zonas, pero en las principales zonas productoras puede decirse que se encuentra entre el
llenado de las semillas y la maduracion del fruto. El fuerte calor de estas semanas esta contri-
buyendo a secar de forma acelerada muchas parcelas de este cultivo. Continta la recoleccién
de la remolacha azucarera tras la apertura de la industria azucarera del Guadalete. En
Sevilla, el cultivo de la remolacha puede verse con el 100% del tamafio final de raiz esti-
mado en la mayoria de los casos. Las lluvias de finales de la primavera llegaron a recuperar
algunas parcelas que estaban en situacion critica. Los rendimientos finales se estiman en torno
al 50% de una campafia normal de riego. Las elevadas temperaturas aceleran la fenologia
del algodon. En Sevilla se encuentra, en la mayoria de las parcelas, mostrando los primeros
botones. No obstante, se pueden ver parcelas desplegando las primeras flores e incluso las
primeras capsulas pequefias y otras, sembradas posteriormente, en desarrollo vegetativo. Se
aplican labores de suelo para conservar la humedad y escardas manuales. El estado fenolégico
predominante del algoddn en Cérdoba es el V (Desarrollo vegetativo), con presencia de los
primeros botones florares en el 10% de las parcelas. Esta campafia la fenologia viene més
atrasada y con diferencias de aproximadamente un mes entre parcelas de una misma zona,
dado el retraso de las siembras a causa de la dilatada espera de las lluvias de primavera.
Engorde y maduracion del tomate de industria, que este afio tendré en Sevilla una cam-
pafia corta en el tiempo y con escasa superficie. En el cultivo del anis, en la comarca Norte
malaguenia, |a recoleccion se encuentra casi finalizada. Los rendimientos no sobrepasan los
300 kg/ha. Campafia marcada por la mala nascencia, por la falta de lluvias, y por la floracion
pésima debido al calor, lo que ha llevado a obtener estos bajos rendimientos. La cosecha del
cilantro ha comenzado estos dias, en Mélaga, solo se va a recolectar el 20% de la superficie.
Estan malos, con mucha hierba, el calor les ha afectado mucho; hubo mucha humedad en las
semanas de lluvias que también afectaron al cultivo. En la comarca de La Campiia Baja,
zona de Santaella (Cordoba), se observan parcelas de albahaca en estado fenolégico
de desarrollo de las primeras hojitas, pero con escasa densidad de planta por problemas de
nascencia. En esta misma zona se estd recolectando romero, que se encuentra con una altura
de 20-25 cm, y en estado de floracion.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: La mayoria de los invernaderos estan sin cultivo, realizandose la-
bores de limpieza, desinfeccion o solarizacion, preparando las instalaciones para el proximo
cultivo. En los invernaderos de pimientos contindan las nuevas plantaciones mas precoces
en invernaderos fuertemente blanqueados. En menor cantidad también se pueden ver nuevas
plantaciones de pepino y berenjena. En tomate se estan recolectando algunas planta-
ciones de tomate de ciclo muy corto en Nijar. También se sigue recolectando tomate en la
comarca Costa Levante-Bajo Almanzora. En los semilleros, ha aumentado el volumen
de las siembras de pimientos, para las plantaciones mas tempranas. Huelva: En las plan-
taciones de arandanos, se encuentra practicamente finalizada la campafia, aunque quedan
algunas parcelas por recolectar. El calibre de los frutos esté siendo medio-bajo. La poda en las
variedades tempranas ya ha finalizado. M Al aire libre: Almeria: En la comarca del Bajo
Almanzora, sigue la recoleccion de sandia y melon en las plantaciones més tempranas, es-
tando aun en fase de engorde y maduracion algunas parcelas. En las parcelas de esparrago
verde, continta con normalidad la fase de desarrollo vegetativo. Se contintan realizando las
labores preparatorias del terreno para la préxima campafa en las parcelas que se van a dedi-
car al cultivo de lechuga, de coliflor y de bracoli fundamentalmente. Se realizan aportaciones
de estiércol y tratamientos para el control de las malas hierbas en lindes de parcelas y caminos.
Cadiz: £l estado fenoldgico dominante esta semana en tomate es “Plantacion-Inicio flora-
cion”; en sandia es “Floracion-Inicio recoleccion”; en calabaza es también “Floracion-Inicio
recoleccién” y en calabacin y pepino es «Recoleccién-Final cultivo”. Granada: En la comar-
ca de Alhama, el guisante ha finalizado, asi como las habas de verdeo. Se recogen judias
verdes planas, con buenos datos de produccion hasta el momento. Hay parcelas de col
Lombarda en recoleccion. Los pimientos Italianos se estan recogiendo con cotizaciones
al alza. La mayoria de los tomates se encuentran en fase de engorde y los més avanzados
han comenzado campafia, sobre todo verde para ensalada y pera. Sevilla: Esta finalizando la
campafia de corte en las plantaciones de sandias y melones tempranos, este afio hay poca
superficie de estos cultivos y los precios se mantienen elevados. Se produce la recoleccion de
la cebolla de media estacion y la fructificacién del pimiento de industria.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Cordoba: Los almendros se encuentran en fase de fruto desarrollado,
con buena carga, pero con calibre de frutos inferior a otras campafias. El endocarpio ya esta
duro, empezando a cambiar de color el exocarpio. La cosecha en principio es media-alta, con
la incertidumbre de cémo reaccionarén los arboles ante la escasa dotacion de riego disponible.
Este afio, debido a la sequia y a las restricciones de agua, se est4 observando un aumento
preocupante de la presencia de gusano cabezudo (Capnodis tenebrionis). Jaén: El estado
fenoldgico predominante en los pistachos es el | (Engorde de fruto). Las més adelantadas
se encuentran en J (Fruto con tamafio definitivo). En las comarcas de La Loma- Sierra de
Cazorla-El Condado, las parcelas detectadas se encuentran alcanzando el tamafio definitivo
del fruto. El cultivo se encuentra en su fecha natural, con menores rendimientos que afios an-
teriores. Sevilla: Fruto desarrollado y endurecimiento del hueso en el almendro. M Frutales
de hueso y pepita: Almeria: En las plantaciones de cerezas se observa una pérdida de
cosecha importante debido a heladas nocturnas en el periodo de floracién y posterior rajado

por las lluvias recientes en los pocos frutos que habian seguido adelante. Esté finalizando
la cosecha de las variedades tardias. Granada: En la zona de Giiejar Sierra se observan
variedades de cerezas que han finalizado la recoleccién, como Burlat, mientras otras, como
Silvia, han comenzado la misma o estan pendientes de comenzar, como la variedad Hudson.
En las variedades mas tardias las mermas van a llegar al 70% por el calor, habiendo pérdidas
inferiores en el resto. Sevilla: En las plantaciones de caquis los frutos se encuentran al 40%
de su tamafio final. Recoleccion de brevas y ciruelas.

LEGUMINOSAS

Cadiz: Los garbanzos Pedrosillanos en la comarca de la Sierra se encuentran en fase de
maduracion, con la planta secandose y esperando comenzar a cosechar sobre el 15 de julio.
Las habas en la zona no se han podido cosechar, debido a la presencia de mucha hierba y
pocos kilos. Los guisantes han salido algo mejor, con rendimientos entre 800-1.000 kg/ha. La
avena forrajera se ha dedicado a heno en la zona, con Prevision como una de las variedades
méas empleadas del tipo Rubia. Cdrdoba: En los garbanzos de La Campifia predomina el
estado R7 (Hojas amarilleando), mientras que los guisantes, habas y vezas se terminaron
de recoger hace varias semanas. En Los Pedroches las leguminosas, en general, presentan
escasa densidad y porte, por lo que los rendimientos estimados son muy bajos y en muchos
casos se aprovecharan directamente por el ganado. Malaga: Se han recogido muchas par-
celas de guisantes, vezas y habas. Los guisantes en la zona de Almargen-Campillos
han dado menos de 400 kg/ha, una de las variedades mas empleadas es Astronaute. Las
habas casi no se han cosechado y las que lo han hecho han dado rendimientos muy bajos. Los
garbanzos Pedrosillanos van a tener rendimientos muy bajos, ya que la floracion se perdio
en muchas parcelas debido al fuerte calor y la sequia.

CiTRICOS

Cordoba :E | estado fenoldgico predominante es el J (Frutos en fase de engorde). Con el
aporte de agua de riego limitado al maximo y el cultivo sufriendo escasez se aplican desva-
retados y podas en verde para reducir las necesidades hidricas del cultivo. Sevilla: El estado
fenoldgico dominante de los citricos, en general, es de cierre del caliz y fruto al 40% en las
variedades tempranas. Afortunadamente, las lluvias caidas semanas atras han contribuido a
mejorar el estado vegetativo de la arboleda, porque la dotacion de agua disponible dara para
un Unico riego en todo el verano. Se aplican desvaretados y podas en verde para reducir las
necesidades hidricas.

OLIVAR

Almeria: Se realizan pases de cultivador para acondicionar el suelo y eliminar malas hierbas.
También se estén realizando tratamientos con fungicidas para evitar proliferacién de hon-
gos, ya que se dan las condiciones de temperatura y humedad idéneas en la comarca de
Hoyas-Altiplanicie. Cadiz: La fenologia del olivar es la de endurecimiento del hueso. En la
comarca de la Sierra, hay una gran cantidad de variedades, como Lechin, Manzanilla,
Verdial y més recientemente plantaciones de Hojiblanca y Maltefa. En base a los aforos
realizados se estima en un 30% la merma respecto a la campafia previa, que ya venia de una
reduccion importante respecto al afio anterior. Cérdoba: El estado fenolégico dominante en
la provincia es el H (Endurecimiento del hueso). Se realizan labores de control de malas hier-
bas y de mantenimiento de las cubiertas vegetales. Granada: En las comarcas de La Vega,
Iznalloz y Montefrio, se observan parcelas de diferentes variedades, como Picuales, con
marcos 10x10m y centenarios, que son mayoria; le siguen Arbequinos en intensivo y otras
con menor incidencia como hojiblancos y blanquillos. En las parcelas més adelantadas ha
comenzado el endurecimiento del hueso y en las mas tardias el fruto esté creciendo. Llevan un
adelanto en la zona de tres semanas. Huelva: En las comarcas Costa, Condado Campifia
y Condado Litoral los olivos se encuentran en fase de endurecimiento del hueso, con el
fruto formado, mejorado ligeramente tras las Ultimas precipitaciones y alcanzando el tamafio
de cosecha. Jaén: El estado fenoldgico que predomina es el H (Endurecimiento del hueso).
En la zona de Villacarrillo-Sabiote-Torreperogil-Santo Tomé los olivos picuales, con
marcos 10x10m y 12x12m se encuentran en fase de endurecimiento del hueso. Hay una
menor perspectiva de cosecha, lo que ha supuesto un menor abonado y de tratamientos. En
la zona de Villanueva del Arzobispo-Castellar-Beas de Segura el olivo se encuentra
en fase de hueso duro. Se han visto problemas de algodoncillo del olivo. Malaga: En la co-
marca Centro, se estan dando tratamientos contra la mosca del olivo. Se estén limpiando
los pies, quitando chupones y de cara a los regimenes hay muchas parcelas que han dejado
cubierta vegetal. Sevilla: La fenologia dominante del olivar es la de endurecimiento del
hueso. Las lluvias de primavera tardia han mejorado, en muchos casos, el estado vegetativo de
la arboleda, pero la carga de fruto es irregular.

OLIVAR

Cadiz: La fenologia dominante actualmente en la variedad predominante en la provincia,
Palomino, es L (Cerramiento del racimo), encontrandose algunos racimos en el estado fe-
noldgico M (Envero). Las altas temperaturas del mes de junio han provocado sintomas por
golpes de calor en algunos racimos. Cérdoba: La fenologia dominante en la provincia se
encuentra en L (Cerramiento del racimo), sequida de K (Grano tamafo guisante). Las tempera-
turas calidas de esta primavera han favorecido el avance de la fenologia, que esta adelantado
en dos-tres semanas. Continta la presencia alta e inusual, para esta fecha, de mosquito verde
(Empoasca spp.) que continuara en aumento con las altas temperaturas, provocando efectos
negativos caracteristicos como hojas decoloradas y abarquilladas, con desecaciones margina-
les. Las altas temperaturas han favorecido también el desarrollo de oidio (Uncicola necator).
Huelva: En las comarcas Condado Litoral y Condado Campiiia, el cultivo manifiesta un
estado fenoldgico de "racimo cerrado” y “engordando” los granos principalmente. El estado
fenoldgico mas avanzado es el de “Envero”. Se observa un buen niimero de racimos por vifia
en muchas zonas y con buen tamafio en el grano. Se prevé una produccion media alta en esta
campafia, aunque falta el remate final. Las lluvias han ayudado sobre todo en las parcelas de
secano. Las de riego, légicamente, estan mejor. Las calles estan labradas y sin hierbas. Jaén:
El estado fenolégico predominante es el L (Cerramiento del racimo). En la comarca La Loma
los vifiedos se encuentran con el racimo cerrado. Las Iluvias vinieron bien en mayo-junio y se
prevé una cosecha buena. Se han labrado las calles. Se han dado aplicaciones con azufre en
polvo para mildiu en dosis de 1 saco de 25 kg por hectarea. En tintas hemos visto parcelas de
Garnacha y Sirah; para las blancas Jaén blanco y Sauvignont Blanc.
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Guillem Export

y Frutas Tono
fusionan sus
negocios citricolas

El nuevo grupo gestionara un
volumen de 200 millones de Kkilos y
tendra presencia en mas de 25 paises

» VF. REDACCION.

Los grupos Guillem Export y
Frutas Tono han alcanzado un
acuerdo para fusionar sus ne-
gocios de produccion y comer-
cializacion de citricos, dando
lugar a un nuevo grupo que
gestionara mas de 200 millo-
nes de kilos y que tendra pre-
sencia en mas de 25 paises. Las
familias fundadoras Guillem y
Vercher, ambas originarias de
la Comunitat Valenciana, com-
partiran las responsabilidades
de gestion.

Con mas de 70 anos de histo-
ria en el sector del citrico, Gui-
llem Export y Frutas Tono dan
este paso para crear un gran
grupo familiar que permitira
a las companias desarrollar
economias de escala y una ma-
yor integracion vertical en toda
la cadena de valor, con mas de
3.000 hectareas de produccion
propia y un amplio portfolio de
variedades de naranja, manda-
rinas, pomelo y limén, con una
apuesta firme por el desarrollo
y la innovacion varietal.

Actualmente, Guillem Ex-
port gestiona cerca de 130 mi-
llones de kilos anuales y cuenta
con una plantilla de 1.200 em-
pleados. Por su parte, Frutas
Tono cultiva 1.000 hectareas
propias, comercializandolas
en sus propias instalaciones,
y maneja una plantilla de 1.500
personas. Opera en casi todos
los paises de la UE y ha amplia-
do su actividad internacional
a China.

Esta unién de capacidades,
con un alto porcentaje de pro-

duccion en la Comunitat Va-
lenciana, pero a la vez diver-
sificada, con zonas de cultivo
en Sevilla, Cordoba, Huelva,
Murcia y Tarragona, permiti-
ra a Guillem Export y Frutas
Tono contar con cerca de 100
millones de kilos de produccién
propia, en torno al 50% del vo-
lumen conjunto que ya transac-
cionan como mayoristas.

CRECIMIENTO
Fernando Guillem, presidente
del grupo Guillem Export, ha
declarado que “esta operaciéon
es clave para avanzar en la es-
trategia de crecimiento ejecu-
tada durante los altimos anos,
tras la integracion de la rama
comercial de Frutas Romu, la
adquisicion de Mugui (Guillem
Munoz) y ahora la fusién con
Tono”.

Por su parte, Antonio Ver-
cher, presidente de Frutas
Tono, ha afirmado que “ambas
familias queremos agradecer a
nuestros clientes y empleados
todo su apoyo para continuar
creciendo y consolidarnos
como un grupo de referencia
en el sector”.

Lanueva estructura del gru-
Ppo permitira una mejor aproxi-
macion a los clientes, amplian-
do y mejorando el servicio y
la calidad durante los doce
meses del ano, aspectos en los
que ambas companias han ido
avanzando en los ultimos anos
gracias a sus inversiones en
digitalizacion, automatizacion
de los procesos y mejoras de las
instalaciones.

Sakata Seed confirma

resistencia intermedia al ToBRFV
en cuatro variedades de tomate

Chocostar F1, Lemonstar F1, Royalstar F1, Luciestar F1
ayudaran a afrontar los desafios que plantea este virus

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sakata Seed ha anunciado que
los fitopatologos de la compa-
nia han confirmado resistencia
intermedia a ToBRFV en cua-
tro variedades del segmento de
especialidades: Chocostar F1,
Lemonstar F1, Royalstar F1,
Luciestar F1. Estas variedades
desempenan un papel crucial en
los programas de los productores
para ayudar a paliar los impor-
tantes desafios que presenta el
ToBRFV. En el dinamico mundo
de la produccion de tomate, cada
cierto tiempo surge un factor
disruptivo importante que crea
una demanda para que la indus-
tria se adapte y triunfe. Un factor
disruptivo de ese tipo es el virus
rugoso del tomate (ToBRF'V), que
se esta propagando rapidamente,
afectando negativamente a mu-
chas regiones productoras en
todo el mundo.

Una de las razones por las que
el ToOBRFV ha tenido un impacto
tan perjudicial en la produccion
de tomate es la capacidad del
virus para superar los actuales
genes estandar usados tradicio-
nalmente para proporcionar
resistencia al virus del mosaico
del tomate (ToMV) o el virus del
mosaico del tabaco (TMV).

Sakata, lider mundial en
multiples segmentos de tomates
frescos, no es ajena a las com-
plejidades y el rigor implicados
en la mejora, el desarrollo y la
introduccion de productos en el
mercado. “Contamos con equipos
dedicados que se especializan en
investigacién y desarrollo, que
proporcionan, de manera cons-
tante, avances mejorados y solu-
ciones innovadoras en beneficio
tanto de productores como de
consumidores,” afirma Stépha-
ne Bucamp, EMEA gerente de
producto de tomates.

Sakata Seed es una empresa puntera en un cultivo como el tomate. / SAKATA

“La red global de cientificos,
patblogos y equipos de investiga-
cion de Sakata luchan conjunta-
mente contra la amenaza del To-
BRFV. Se halogrado un progreso
significativo en la identificacion
de genes y niveles de resistencia,
ofreciendo diversas opciones a
los productores”.

Ian Blokpoel, lider del grupo
de mejoramiento del tomate en
Sakata Seed, destaca la impor-
tancia de tener en cuenta factores
como el segmento, la técnica de
produccion, las practicas de cul-
tivo y las exigencias del mercado
cuando las evalaan los diversos
niveles de resistencia de TOBRFV
disponibles hoy.

A medida que los productores
se suman a la practica estandar
de probar nuevos productos en
sus condiciones especificas, la
confirmacion del rendimiento
general y la rentabilidad se vuel-
ve primordial. “A lolargo de todo
el proceso de ensayo de produc-
tos resistentes al ToBRFV, una
observacion emergente es que
varias variedades que exhiben
niveles de resistencia al TOBRFV
mas elevados también implican
contrapartidas notables, que in-

cluyen la disminucién del ren-
dimiento comercial, la calidad
y la adaptabilidad,” anade Ian
Blokpoel.

“Con respecto a los criterios
de la Federacién Internacional
de Semillas (International Seed
Federation), que proporciona a
la industria horticola definicio-
nes de términos que describen
la reaccion de plantas a plagas,
consideramos que la mayoria de
las declaraciones de resistencia
al virus ToBRF'V se definen como
resistencia intermedia”, comen-
ta Jorge Aguilar, jefe del grupo de
cultivo de tomate de EMEA.

Los tobamovirus son trans-
misibles por via mecanica y el
ToBRFV afecta facilmente a
plantas y frutas vulnerables, lo
que puede conducir a la pérdida
total dela cosecha. A través de un
riguroso enfoque en las practicas
y procesos sanitarios para gestio-
nar y minimizar los efectos de los
tobamovirus y la seleccion de
variedades mas adecuadas para
satisfacer las exigencias tanto
de productores como de consu-
midores, Sakata sigue siendo un
socio de confianza e innovador en
el negocio del tomate.

Bonnysa ratifica
SuU compromiso
con la igualdad

El grupo ha negociado un plan integral
que engloba los doce centros de trabajo
de la compania en Espana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bonnysa ha firmado el plan na-
cional de igualdad del grupo, en
consenso con las organizacio-
nes sindicales integrantes de la
comision negociadora, CCOO,
SITPA y UGT-FICA, lo que su-
pone un importante avance en
materia de igualdad dentro del
grupo.

La voluntad de la direccion
ha sido negociar un plan inte-
gral, que englobe los doce cen-
tros de trabajo que la compania
dispone en tres provincias y
que suman mas de 2.000 traba-
jadores y trabajadoras.

Como ha senalado Gloria
Llatser, directora de RRHH.
de Bonnysa, “este es un plan
que nace del consenso y del
compromiso. La negociacion
ha venido marcada por la vo-
luntad, tanto de la parte social
como de la empresa, de superar
los objetivos marcados con un
plan ilusionante, integrador y
que sea referente en el sector”.

El plan recoge un férreo
compromiso de tolerancia cero
frente a situaciones de acoso se-
xual o por razon de sexo en el
ambito de la empresa y se pro-
pone trabajar en disponer de

entornos de trabajo seguros.
Asimismo, también incluye un
programa de proteccion y ayu-
da a las trabajadoras victimas
de la violencia de género.

El documento firmado re-
coge una serie de medidas ten-
dentes a garantizar una igual-
dad de oportunidades efectiva
entre hombres y mujeres, en-
tre las que destacan el forta-
lecimiento de la formacién y
sensibilizacion en materia de

igualdad tanto para mandos
como para toda plantilla y la
formacion a mujeres para pues-
tos tradicionalmente masculi-
nizados o puestos donde estan
infrarrepresentadas.

Ademas, el plan incluye la
inclusion de la perspectiva de
género en la politica de salud
laboral, realizando una revi-
sion de las instalaciones, epis
y ropa de trabajo, y con especial
atencion a los procedimientos

de embarazo y lactancia. En
materia salarial se asume el
compromiso de revisar si los
complementos responden a
criterios objetivos, justificados
y neutros desde una perspecti-
va de género. Y con relacion
a la seleccion y promocion se
fortalecen las herramientas
de seguimiento de las vacan-
tes, y se prioriza la contrata-
cion y promocion de mujeres
en puestos en los que tienen
infrarrepresentacion.

Todas las partes implicadas
en la negociacion del plan coin-
cidieron en sentirse orgullosos
del resultado obtenido. La fir-
ma del documento, que se hizo
presencialmente por todos los
firmantes, fue un momento de
celebracion por la ambicion y
el talante constructivo y conci-
liador con el que se ha llevado
a cabo.

Como finalizaba Llatser,
“este es el principio de una
nueva etapa en la que construir
un futuro juntos, donde prime
la integridad, la honestidad y
donde velar por las necesidades
de las personas sea una de las
maximas de la compania”.
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Gertis Belchim amplia el registro
de sus soluciones a nuevos cultivos

La compania anuncia que sigue ampliando la lista de cultivos autorizados para Sonar®y Milbeknock®

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Certis Belchim ha anunciado
que sigue ampliando la lista
de cultivos autorizados en las
etiquetas de sus productos. En
esta linea se encuentran Sonar®
y Milbeknock®. Sonar® (ES-
00848), el insecticida-acaricida
bio-racional, ha obtenido una
ampliacion de su etiqueta, per-
mitiendo su aplicacién en una
amplia gama de cultivos para
el control de acaros y pulgones.
Por su parte, Milbeknock® ha
ampliado el registro en cultivos
horticolas al aire libre y bajo
invernadero.

Sonar® puede utilizarse en
plantaciones tropicales y sub-
tropicales, higuera, algarrobo,
nispero membrillero, lapulo,
albaricoque, ciruelo, cerezo,
arbustos frutales, leguminosas
verdes y leguminosas de grano.
Desde la compania destacan
el cultivo del kaki dentro del
grupo plantaciones tropicales
y subtropicales, que se suma al
aguacate y otros subtropicales,
una noticia importante, debido
a la alta presion de acaros exis-
tente en este cultivo, acompa-
nada de la escasez de productos
fitosanitarios registrados espe-
cificamente para esta plaga y
cultivo.

“Sonar® forma parte de nues-
tra gama de productos bio-ra-
cionales, lo que significa que
puede utilizarse en agricultura
ecolbégica, ademas de encon-
trarse certificado por FiBL, lo
que permite su uso por parte de
agricultores certificados en De-
meter”, indican desde la firma.

La composicién de Sonar®
estd compuesta por un 47,6%
de maltodextrina junto con co-
formulantes especificos. Actua
por contacto, obstruyendo los
espiraculos respiratorios del in-
secto o acaro, lo que provoca su
inmovilizacion y asfixia. Para
lograr una eficacia optima, es
importante garantizar una bue-
namojabilidad y aplicar en mo-
mentos del dia que favorezcan

Sonar®ya puede emplearse en las plantaciones de kaki. / CB

un secado rapido del producto.
Entre las ventajas que ofrece
Sonar® se encuentra la ausen-
cia de LMR (Limite Maximo
de Residuos) establecido, un
perfil toxicolégico favorable y
su total respeto hacia la fauna
auxiliar. Con esta ampliacion
en la etiqueta de Sonar®, Certis
Belchim ofrece a los agriculto-
res una nueva herramienta se-
gura, sin residuos y altamente
eficaz para el control de acaros
y otros insectos en tus cultivos.

CULTIVOS HORTICOLAS
Certis Belchim B.V. en Espana
también amplia el registro de
su acaricida Milbeknock® en
cultivos horticolas al aire libre
y bajo invernadero, brindando
una solucion efectiva en un mo-
mento complicado donde la pre-
sién de acaros esta siendo alta y
las soluciones disponibles para
los agricultores se han reduci-
do drasticamente por pérdida de
registros y usos de acaricidas.

Esta ampliacion de registro
abarca cultivos como el toma-
te, la berenjena, el pepino y el
calabacin, permitiendo el con-
trol de la arana roja (Tetrany-
chus urticae), tanto al aire libre
como invernadero. Ademas, en
el caso del tomate, también se
incluye el control del acaro del
bronceado (Aculops lycopersici)
una plaga muy problematica en
el cultivo de tomate.

Milbeknock® es un nuevo
acaricida derivado de la inves-
tigacion y desarrollo de compa-
nias japonesas. Esta formulado
a base de Milbemectina, una
sustancia activa que deriva de
un hongo actinomiceto aislado
del suelo, concretamente de ce-
pas especificas de Streptomyces,
y que se obtiene mediante un
proceso de fermentacion micro-
biana bajo la tecnologia papone-
sa del fabricante Mitsui Chemi-
cal Crop & Life Solutions. “Con
Milbeknock®, damos un paso
hacia adelante con tecnologia
metabolomica, en la obtencion

de nuevos acaricidas”, sehalan
desde Certis Belchim.

El principio activo Milbe-
mectina esta constituido por
dos compuestos activos como
son la Milbemicina A3 (cadena
lateral de metilo) y la Milbemi-
cina A4 (cadena lateral de etilo),
cuyas caracteristicas son muy
similares, debido al importante
grado de similitud estructural
y actividad acaricida sinérgica.
El espectro de accion de la Mil-
bemectina es muy amplio y tiene
actividad frente a arafa, acaros,
minadores y mosca blanca.

Milbeknock® tiene dos mo-
dos de accion, por contacto e
ingestion, no es sistémico, pero
tiene accion translaminar, por
lo que se recomienda una apli-
cacion uniforme en el cultivo
para garantizar una buena
cobertura de la pulverizacion.
Esta accion se observa a nivel
del sistema nervioso de insec-
tos y acaros. Sumodo de accion
consiste en abrir el canal de
cloruro de la sinapsis, a través
de la interaccion directa con el
complejo inhibidor del canal de
iones de neurotransmisor-Cl en
el sistema nervioso central y las
uniones neuromusculares.

Actualmente y tras la am-
pliacion de registro, Milbek-
nock® en Espana, se encuentra
autorizado para su uso contra
Tetranychus spp., Panonychus
ulmi 'y Aculops lycopersici (aca-
ro del bronceado del tomate).
Cabe recordar, que el producto
ya se encontraba registrado en
cultivos como fresa, manzano,
ornamentales y berries, y des-
taca por su plazo de seguridad
excepcionalmente corto: 0 dias
en berries y 1 dia en fresa.

Milbeknock® es uno de los
doce insecticidas-acaricidas
disponibles en el catalogo de
Certis Belchim, ofreciendo una
amplia gama de productos con
diferentes modos de accion.
Esto resulta fundamental para
una gestion adecuada de la re-
sistencia a acaros.

» VF. REDACCION.

Crimson Snow® vuelve a tele-
vision durante el mes de julio
con nuevas emisiones de su
spot convencional en horario de
maxima audiencia para que el
consumidor siga conociendo esta
manzana tan especial. La marca
potencia ademas su presencia
televisiva con el patrocinio del
programa ‘Ya es mediodia’ del
10 al 21 de julio.

Mediante su spot publicita-
rio, Crimson Snow® invita a los
consumidores finales a experi-
mentar una increible sensacion
de frescura y a sumergirse en
un mundo de sabor desde el
primer mordisco. El mensaje
refuerza el vinculo con los con-
sumidores finales al resaltar las
cualidades organolépticas de
las manzanas Crimson Snow®
y permite posicionarlas en las
candidatas perfectas para pro-
tagonizar la temporada estival.

Ademas de su presencia
en television, Crimson Snow®

GCrimson Snow®
vuelve a television

busca acercarse a los hogares
espanoles y fortalecer su co-
nexion con los consumidores
con el emocionante sorteo de

una Thermomix. Aquellos que
coleccionen las pegatinas de
las manzanas Crimson Snow®
tendran la oportunidad de par-

ticipar en el sorteo y disfrutar
de experiencias culinarias di-
ferentes. La promocioén estara
vigente hasta el 30 de septiem-

bre, y los participantes podran
obtener mas informacion sobre
como participar visitando el si-
tio web oficial manzanacrim-
SONSNow.com.
Adicionalmente, el mix de
medios continuara este mes en
los principales canales digitales
de la marca con una importan-
te presencia en redes sociales y
una gran inversion en campa-
nas de social ads. A través de
sus perfiles sociales, Crimson
Snow® comparte semanalmen-
te contenidos inspiradores que
llaman a llevar un estilo de vida
saludable y a vivir la increible
sensacion de frescura que s6lo
sus manzanas pueden ofrecer.
Paralelamente, Crimson
Snow® reforzara su presencia
en medios sociales colaborando
con conocidos influencers del
sector de la gastronomia con la
publicacion de recetas exclusi-
vas y mantendra el contacto con
sus clientes mas fieles mediante
comunicaciones via newsletter.
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los procesos y el control de sus parametros de aplicacién, con acceso
desde cualquier dispositivo con conexién a internet. La aplicaciéon
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» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Las producciones espanolas de
sandia y mel6n se han visto muy
condicionadas por los fenomenos
meteorologicos de los tltimos
meses: primero sequia y luego
tormentas. Ambos fenémenos
en la version mas extrema en
décadas.

Tal como explica, Paco Bo-
rras, consultor hortofruticola,
“cambio climatico o no, esta
claro que esta primavera y la
del ano pasado han sido muy di-
ferentes a lo que estamos acos-
tumbrados. En toda la costa me-
diterranea, desde mediados de
marzo, se han registrado fuertes
lluvias, en muchos casos incluso
violentas granizadas: fenomenos
meteorolégicos que han afectado
alafrutaen el campo durante su
periodo mas delicado de desarro-
1lo, el cuajado”.

En mayo, la costa medite-
rranea se vio afectada por una
DANA, que “trajo en un dia la
misma cantidad de lluvia que
se registra habitualmente en un
ano. Estos fendmenos se produ-
jeron principalmente en Murcia
y el sur de Alicante”.

Como consecuencia de los
fenomenos climaticos adversos,
“las producciones de este ano no
estan alcanzando los volimenes
esperados: primero debido a que
muchos productores tenian sus
campos totalmente inutilizables
por las inclemencias meteorolo-
gicas y, por otro, por las menores
cantidades disponibles por cul-
pa de los problemas de cuajado
registrado”.

La tendencia actual es, tal
como sefiala Paco Borras, “la de
una demanda superior a la ofer-
ta” pero, a pesar de todo, “los
consumidores siguen compran-
do a los precios ofertados como
si estuvieran resignados”. Por
ejemplo, “los precios en Espafia,
en la semana del 10 de julio, en
una tienda de descuento eran de
1,39 euros por kilo para la sandia
negra sin pepitas, 1,29 euros por
kilo para el melén Piel de Sapo, y
1,19 euros por kilo para la sandia
rayada sin pepitas”.

ALMERIA

Analizando las distintas zonas
productoras nacionales, de sur
a norte, Almeria inici6 su cam-
pana con las producciones bajo
invernadero, en el mes de abril,
con volumenes reducidos, pre-
cios elevados, excelente calidad
y una moderada competencia de
Sudameérica, Senegal y Maurita-
nia, segtn el analisis del Obser-
vatorio de Precios y Mercados
de la Junta de Andalucia. Sin
embargo, en la segunda sema-
na de mayo los precios cayeron
precipitadamente debido a la
confluencia de una elevada pro-
duccion y condiciones meteoro-
logicas desfavorables en Europa,
que afectaron con posterioridad
a Espana, frenaron la demanda
de sandia y provocaron un des-
equilibrio entre oferta y deman-
da. Sin embargo, el ascenso de
temperaturas a finales de mayo
en Europa y Espana favorecio la
subida de los precios en origen,
alcanzando los 0,35 euros/Kilo.
Una tendencia que se mantuvo
hasta el final de la temporada de
las producciones bajo invernade-
ro a mediados de junio.

Por su parte, la campana de
melon almeriense comenzaba
con elevadas cotizaciones que,
al igual que pasaba con la san-
dia, se precipitaban en el mes de
mayo, cuando las lluvias y las
bajas temperaturas llegaban a
Europay a Espana. A diferencia
de lo sucedido en sandia, los pre-

Sin melones ni sandias
en un verano caluroso

La cosecha espanola se ha visto reducida en todas las
zonas productoras debido a las adversidades climaticas

cios del mel6n continuaron des-
cendiendo hasta junio. Segun los
datos del Observatorio de Precios
y Mercados de la Junta de Anda-
lucia, el precio medio acumulado
del melon hasta la semana 23 se
aproximo a 0,58 euros/kg.

DURO GOLPE EN MURCIA
Las condiciones climaticas tan
atipicas, con temperaturas muy
elevadas durante los primeros
meses del afio junto a las abun-
dantes lluvias a final de primave-
ra, ademas de adelantar el final
de las campanas andaluzas de
melon y sandia, han supuesto un
duro golpe paralas producciones
murcianas. Las lluvias y el grani-
70, que cayeron con virulencia en
Cartagena y Lorca —las princi-
pales zonas productoras murcia-
nas— han ocasionado grandes
dafios en las plantaciones. De
hecho, Murcia esta atravesando
una de las campanas mas com-
plicadas que se recuerdan, con
pérdidas devastadoras. Los pro-
ductores murcianos calculan que
dos tercios del total de la produc-
cion prevista se han perdido de-
bido a la adversa meteorologia.

Ademas del detrimento direc-
to de frutos porrajado a causa del
exceso de humedad, también se
han constatado problemas por
defectos en la piel, proliferacion
de plagas y calibres mas peque-

En Castilla-La Mancha, la Interprofesional confirma una superficie total de 3.300 h de sandia y 5.500 h de melén. / ARCHIVO

La DANA que en mayo afect6 a la costa mediterranea
trajo en un dia la misma cantidad de lluvia que se

registra habitualmente en un afio

Los productores murcianos calculan que dos tercios
del total de la produccion prevista se ha perdido
debido a la adversa meteorologia

Con el ascenso de temperaturas a finales de mayo
en Europa y Espaiia, la sandia almeriense alcanzé un
precio en campo de 0,35 euros/kilo. Una tendencia que

La tendencia actual en el mercado es una demanda superior a la oferta y precios excepcionalmente altos. / ARCHIVO

se mantuvo hasta el final de la temporada

Los precios en Espaiia, en la semana del 10 de julio, en
una tienda de descuento eran de 1,39 euros por kilo
para la sandia negra sin pepitas, 1,29 euros por kilo
para el meldn Piel de Sapo, y 1,19 euros por kilo para

la sandia rayada sin pepitas

Con el fallo de produccion en Murcia y viendo los
precios de mercado, todo parece indicar que La
Mancha comenzara con buenas cotizaciones
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nos en la fruta que se ha podido
salvar... Siatodo esto se sumael
aumento de los costes de produc-
cion, el resultado: faltan melones
y sandias, hay desabastecimien-
to en los mercados y los precios
estan disparados. Pero estos
precios ‘locos’, que en sandia
han alcanzado el euro por kilo
en campo, no consiguen que los
productores murcianos recupe-
ren todo lo que han perdido.

PRESION EN LA MANCHA
Desde la Interprofesional del Me-
16n y Sandia de Castilla-La Man-
cha, al inicio de la siembra en el
mes de abril, se confirmaba una
superficie total de 3.300 hecta-
reas de sandia (un +10%) y 5.500
hectareas de melon (un -5%).

Después de un inicio de pri-
mavera tranquilo en lo meteoro-
légico, a pesar de la sequia cons-
tante que sufre la zona, a finales
de mayo llegaron las lluvias, y las
abundantes precipitaciones pro-
vocaron un vuelco en las planta-
ciones al pasar de una situacion
de sequia a intensos aguaceros.
Las siembras tempranas con
manta térmica, que suponen
alrededor del 10% de la superfi-
cie, fueron las mas afectadas al
producirse un paron vegetativo
y una mayor incidencia plagas
y enfermedades. Desde la Coo-
perativa Nuestra Senora de Pe-
narroya, su presidente, Ramon
Lara, advierte que la primera
consecuencia de todo esto sera
el retraso de los primeros cortes.
“En sandia, por ejemplo, la pre-
visién es comenzar a cortar en la
cuarta semana de julio, casi diez
dias mas tarde respecto al ano pa-
sado; y en melon nos moveremos
en fechas similares a la sandia,
sobre el 25 de julio”.

En cuanto a las previsiones
de cosecha, la Interprofesional
ha estimado para la campana
manchega rendimientos simi-
lares a 2022, esto es, 65.000 kilos
por hectarea de sandia y entre
1os 35.000 y 40.000 kilos de melon
por ha.

Sobre las sensaciones que
transmite la temporada, Ramon
Lara sefiala que en volumen “no
esperamos que sea un ‘campa-
nén’, como mucho, sera una
campana normal”. Pero lo que
si se espera que sea una buena
temporada en ventas y precios a
tenor del ansia que hay por que
lleguen las sandias y melones
manchegos, después del desas-
tre de la temporada murciana.
No obstante, en La Mancha na-
die quiere dar por sentada esta
sensacién. “Con el fallo de pro-
duccion en Murcia y viendo los
precios de mercado, todo parece
indicar que La Mancha comen-
zara en buenos niveles. Pero
lo que pueda suceder meses
fuertes de campana es imposi-
ble saberlo, todo dependera del
calor que haga en Europa en los
meses de agosto y septiembre”.

Efectivamente cerrar una
campana en positivo depen-
dera de lo altas que sean las
temperaturas tanto en Espana
como en Europa —sobre todo
en los paises mas consumido-
res como Alemania, Francia y
Paises Bajos—. El afio pasado, el
final de campana fue excelente,
con un mes de septiembre muy
activo en ventas gracias a las
altas temperaturas en Europa.
Los precios pagados en campo
el ano pasado alcanzaron pro-
medios de 0,40 euros el kilo de
sandia y de 0,21 euros el kilo de
melon. Para este ano se espera,
por lo menos, alcanzar estas ci-
fras y, por qué no, superarlas,
iqué falta le hace al sector!
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Murciayive una dg. las peores
campanas de melon y sandia

Dos tercios de la produccion se ha perdido debido a las inclemencias meteorologicas

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

“Es una de las peores campanas
de meldn y sandia que recuerdo
en Murcia”. Estas palabras del
presidente de la Sectorial de
Mel6én y Sandia de Proexport,
José Canovas, plasman el sen-
tir general del sector murciano
ante una temporada extrema-
damente complicada en la que
se han perdido gran parte de
las cosechas en los campos de
la Region debido a la adversa
meteorologia.

Este ano, los productores de
melon y sandia espanoles se
han visto sorprendidos por un
cambio drastico de la campana
en un periodo de apenas tres se-
manas. Una vez mas, el clima ha
jugado un papel clave en la pro-
duccion que, del mes de mayo a
los meses de junio y julio, han
pasado de la sobreoferta en los
mercados y el hundimiento de
las cotizaciones en origen, al
desabastecimiento y a un alza
importante de los precios, pero
sera complicado que compen-
sen las importantes pérdidas
de cosecha.

José Canovas explica que “la
campana arranc6 en Almeriaen
un entorno con temperaturas
mas altas de lo habitual duran-
te los meses de marzo y abril,
lo cual tuvo como consecuencia

directa que se adelantase y ace-
lerase la produccion. En mayo,
cambio6 el tiempo y sufrimos el
impacto de las numerosas tor-
mentas que se desencadenaron
de forma intermitente durante
tres semanas seguidas, justo
cuando la produccion estaba
a punto de recolectarse en la
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José Canovas explica la complicada situacion de los productores y pide comprension al resto de la cadena. / PROEXPORT

Region de Murcia y el este de
Almeria”.

A esos fenomenos siguio6 el
granizo, caido junto con las
lluvias torrenciales que acom-
pafaron a las tormentas, lo que
afect6 de forma negativa a las
producciones murcianas y mu-
chas de ellas quedaron destro-

zadas, aparte de generar proble-
mas fitosanitarios de toda clase,
como el oidio y el mildiu.
“Hasta el momento, la tem-
porada de melon y sandia en
la Regién de Murcia se esta
desarrollando muy mal debi-
do a la adversa meteorologia.
Agricultores y empresas esta-

mos sufriendo mucho por esta
situacion”, senala el presidente
de la Sectorial de Melon y San-
dia de Proexport.

Segtn explica José Canovas,
el mal tiempo sufrido durante el
mes de mayo, caracterizado por
fuertes tormentas acompanadas
ocasionalmente por granizo, ha
provocado que “se pierdan dos
tercios de la produccion previs-
ta para esta temporada, y el cul-
tivo del mel6n se ha visto mas
afectado que la sandia”.

La situacién que se vive
esta campana esta generando
tensiones comerciales. Actual-
mente el volumen disponible,
tanto de mel6n como de sandia,
no permite atender el volu-
men de demanda existente. En
este sentido, el dirigente de la
asociacion confirma que “hay
desabastecimiento en los mer-
cados. Nuestros clientes estan
informados y estamos mante-
niendo una comunicacién muy
estrecha con ellos, haciendo
todos los esfuerzos posibles
para suministrar de la forma
mas racional las cantidades
disponibles y esperando que la
situacion se normalice lo antes
posible. Esperamos recuperar la
normalidad hacia la ultima se-
mana de julio, en la zona norte
de laregion”.

“Agricultores y empresas
estamos soportando terribles
pérdidas no esperadas, deriva-
das de un factor meteorologico
contra el que nada podiamos
hacer. Pedimos comprension
a todos nuestros clientes, con
los que estamos trabajando es-
trechamente estas semanas”,
concluye el presidente de la
Sectorial de Melon y Sandia de
Proexport, José Canovas.

Valencia Fruits
donde y como
quieras

Recibe Valencia Fruits cada semana.
Ademas, llévalo siempre en tus
dispositivos digitales y disfruta

de dossiers especiales, nuestra
hemeroteca, directorio profesional

y toda la actualidad del sector.
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RAMON LARA / Presidente de 1a Cooperativa Nuestra Senora de Penarroya

“No es bueno que haya nervios
ni tampoco necesitamos que
vengan a ponernos hnerviosos”

Desde la Cooperativa Nuestra Seriora de Periarroya, su presidente, Ramon Lara, avanza las primeras
cifras de la campana 2023 de melon y sandia en La Mancha. Una campana que, a priori, transmite
buenas sensaciones a pesar de los efectos que las tormentas de primavera han ocasionado en las plan-
taciones mas tempranas. Con la falta de producto en Murcia, los compradores esperan impacientes el
inicio de la temporada manchega, pero las prisas nunca son buenas.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Para empezar
hagamos un balance de la cam-
paria 2022. ;Como la describiria?

Ramon Lara. El ano pasado,
en sandia, fue una de las mejores
campanas de los tltimos tiempos,
extraordinaria. En mel6n, pode-
mos decir que fue una campana
buena. En general, en 2022 mu-
chos agricultores manchegos ob-
tuvieron buenos réditos con sus
producciones. jOjala este 2023 sea
igual que el afio pasado!

VE. Con este deseo en mente,
Jeudl es la situacion en el campo
con el tiempo tan atipico que esta-
mos teniendo?

RL. Hay cierta incertidumbre
precisamente por las tormentas
que se estan sucediendo desde
finales de junio. La primera con-
secuencia es una demora en la
evolucion de las plantaciones,
con lo cual se esperan también
retrasos en los primeros cortes.
En sandia, por ejemplo, la previ-
sién es comenzar a cortar en la
cuarta semana de julio, casi diez
dias mas tarde respecto al aio pa-
sado. En melén, nos moveremos
en fechas similares a la sandia,
sobre el 25 de julio, que es la fe-
cha tradicional del inicio de los
primeros cortes en La Mancha.

VE. Ahora que menciona esta
sucesion de tormentas, ;se esperan
mermas en produccion debido a
este fenomeno?

RL. No sera una merma muy
significativa en el volumen total,

i

Ramon Lara explica que hay incertidumbre por las tormentas. / ARCHIVO

pero si habra menos volumen en
la primera parte de la campana
debido al problema de cuajado de
las plantaciones mas tempranas
bajo manta térmica, dando como
resultado frutos de menor cali-
bre. Otras de las consecuencias
sera un retraso en los primeros
cortes y un solapamiento con las
plantaciones a campo abierto.

VE. ;Ha habido mayor inciden-
cia de plagas y enfermedades por
las lluvias caidas?

RL. Asi es. Estas tormentas
primaverales, ademas de afectar
al cuajado de los frutos, también
han ocasionado una mayor in-
cidencia de oidio y mildiu. Son
enfermedades presentes en las
plantaciones, que los producto-
res tratan sin grandes problemas,
pero este afo, se han tenido que

reforzar los controles y pases, lo
que ha supuesto un coste mas.

VF. ;Cuales son las cifras en
superficie de produccion que pre-
senta La Mancha en su camparia
2023 de melon y sandia?

RL. La superficie de cultivo en
La Mancha se ha cifrado en 5.500
hectareas para melon, un 5% me-
nos en comparacion al ano pasa-
do, y en sandia hay 3.300 ha, un
+10% respecto a 2022. Este +10%
es un incremento sostenido que
refleja la precaucion que ha pri-
mado este ano entre los produc-
tores después del batacazo vivido
hace dos campanas, que tras el
gran aumento de la superficie, el
mal tiempo en Europa hizo caerla
demanda y sobré mucha sandia.

VF. ;Hay nervios entre los
productores ante la presion de

los compradores por el fallo de
Murcia?

RL. Por el momento, nervio
por comenzar no hay porque alas
plantaciones todavia les quedan
tres semanas. No es bueno que
haya nervios ni tampoco nece-
sitamos que vengan a ponernos
nerviosos. Ahora mismo, lo que
mas preocupa son las tormentas y
los efectos que esta agua de lluvia
tenga en el campo. Desde la coope-
rativa, el mensaje a los socios es
claray tajante: no cortar en verde.
El mercado esta esperando a que
lleguen los melones y las sandias
de La Mancha, y esto es muy bue-
na noticia, pero la clave aqui es
que llegue bien, en su momento
justo y con producto en su punto
Optimo de maduracion, no antes,
porque por mucha demanda que
haya, si defraudas al consumidor,
es una venta que pierdes.

VFE. ;Cudales son las sensaciones
del presidente de la Cooperativa de
Nuestra Seriora de Periarroya?

RL. En volumen, no espe-
ramos que sea un ‘campanon’,
como mucho, sera una campana
normal. Hacer previsiones de
precios cuando faltan tres sema-
nas para empezar es muy aven-
turado. Logicamente, con el fallo
de Murcia y viendo los precios de
mercado, todo parece indicar que
LaMancha comenzara en buenos
niveles. Y en los meses fuertes
de campana, todo dependera del
calor que haga en Europa en los
meses de agosto y septiembre.

VF. ;Cual seria el baremo ideal
de precios este ano?

RL. Los costes de produccion
contintian en niveles altos, si bien
en los tltimos meses los precios
de los insumos son mas bajos en
comparacion al afno pasado.

Asipues, para la sandia man-
chega cultivada a campo abier-
to, 0,80€/kilo para el agricultor
seria un precio extraordinario;
mientras que en melén, todo por
encima de 0,30€/kilo para el pro-
ductor son buenas cifras.

VFE. ;La Mancha ya es mas
‘sandiera’ que ‘melonera’?

RL. La superficie en melén
aun sigue por encima de la san-
dia aunque en volumen, la sandia
ya lo ha superado. Es la tenden-
ciadelos tltimos afios. A parte de
sus ventajas comerciales, por su
buena salida en la exportacion,
a nivel agronémico también es
un cultivo mas facil de trabajar.
Por ejemplo, en lo referente a las
tierras, el melon es mas ‘senori-
to’ al no poderse cultivar mas de
dos anos seguidos, teniendo que
dejar el tercero en barbecho o
plantar otro tipo de cultivos como
la cebolla, mientras que la san-
dia, menos exigente, si se puede
plantar ano tras ano sin tener que
descansar o sustituir cultivos. En
el tema de tratamientos también
hay diferencias, siendo el melén
mas sensible que la sandia, por
lo que exige mas control y mas
gasto. Porlo que respecta alas va-
riedades, la sandia vuelve a ofre-
cer mas ventajas ya que hay tres
tipos que funcionan muy bien y
responden a las demandas tanto
de los productores como de los
clientes y consumidores finales.
En el melon Piel de Sapo, por el
contrario, hay tal oferta de varie-
dades diferentes, sin que ninguna
alcance el grado de satisfaccion
deseado, que no ayuda al agricul-
tor a la hora de decidir por cual
decantarse. Y como ultima ven-
taja destacar el rendimiento en
campo, donde una vez mas gana
la sandia al ser mucho mas pro-
ductiva que el melon.

VE. (En los tltimos arios tam-
bién se ha visto un incremento de
las cifras de exportacion en La
Mancha?

RL. Asi es, y este mayor peso
de la sandia en La Mancha ha
venido propiciado, precisamente,
por el incremento de la exporta-
cion. Se trata de un producto que
en Europa gusta mucho y que
cuando hace calor su demanda
se dispara. El hecho de que en
los meses de agosto y septiem-
bre, La Mancha sea una de las
zonas en Europa con producto
ha generado una mayor pre-
sencia de compradores inter-
nacionales. Por ejemplo, el afio
pasado, Alemania —el primer
mercado de exportacion parala
sandia nacional— importé des-
de Espana 200.000 toneladas, de
las cuales el 50% procedian de
La Mancha.

Estos buenos numeros en
exportaciéon también estan ayu-
dando al mel6n Piel de Sapo en su
salida a Europa, ya que muchos
clientes que compran sandias
también incluyen algunas par-
tidas de ‘mel6n verde’ (como se
conoce al Piel de Sapo en Euro-
pa). Son muchos anos los que La
Mancha esta intentando abrirse
camino en Europa con este tipo
de melo6n, pero esta costando por-
que no es un producto tan cono-
cido y el consumidor europeo se
muestra reticente a probarlo por
su color verde exterior y tamano,

GRAN

SELECCION
2020

muy diferente a los melones tra-
dicionales que se consumen en
Europa como el Galia, el melon
amarillo o el Cantaloup.

www.agricolajjf.es

agricolajjl
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AGUSTIN BORJA / Agroborja SL.

“Agroborija si

gue creciendo en

sandias y melon garantizando
calidad en sus productos”

La familia Borja, ‘sandiera’ desde sus origenes, con paciencia y teson ha convertido Agroborja SL en
una de las empresas con mayor peso en la produccion y comercializacion en la comunidad autonoma
de Castilla La Mancha. Con una superficie de cultivo de 280 hectareas y una produccion de 20 millo-
nes de kilos entre sandia y melon, Agustin Borja (segunda generacion al frente del negocio familiar)
relata como ha sido el inicio de la temporada en el campo y cual es el ambiente comercial a falta de
pocas semanas de comenzar a cortar las primeras sandias manchegas.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Después del
buen sabor de boca que dejo la
campana 2022 de sandia en La
Mancha, ;como ha planificado
Agroborja sus plantaciones este
ano?

Agustin Borja. Efectiva-
mente, el afio pasado fue un ano
extraordinario si bien faltaron
kilos en el mes de septiembre
debido a las olas de calor de ju-
lio, que afectaron a la floracion
de las plantaciones mas tardias.
En general, fue una temporada,
que como bien has apuntado,
dej6é un buen sabor de boca.

En lo que respecta a la pla-
nificacion de la cosecha de 2023
en Agroborja, no hay cambios
en relacion a los ultimos anos.
Nuestras cifras giran en torno
a 200 hectareas de produccion
propia y 80 hectareas de agri-
cultores asociados en meloén y
sandia.

VEFE. ;Como han vivido estos
meses marcados por la sequia y
las tormentas de primavera?

AB. En La Mancha, los pro-
ductores vivimos en una situa-
cion de sequia permanente, con
restricciones en las dotaciones
de agua para riego desde hace
anos, por lo que no hay otra
que adaptarse a ello. Esta claro
que no es lo mismo sembrar en
suelo humedo que seco, como
ha ocurrido este ano. De todas
formas, las primeras plantacio-
nes se estan desarrollando de
forma correcta. En abril, cuan-
do comenzamos a sembrar las
temperaturas eran altas y no
hizo falta poner manta térmica.

En lo que respecta a las tor-
mentas, el agua que ha caido
en la zona de Manzanares y
Daimiel —donde estan ubica-
das nuestras plantaciones—,
ha sido literalmente una ben-
dicién. No es el caso de Tome-
lloso, Argamasilla de Alba y
Cinco Casas, donde las lluvias
han sido mas fuertes y han

9%@
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Agustin Borja opina que septlembre sera un mes fuerte de oferta en melon de castllla-l.a Mancha. / AGROBORJA SL

“En meldn todavia seguimos buscando esa variedad
que cumpla con las expectativas del productor,
comercializador y consumidor”

afectado al proceso de cuajado
de las plantaciones realizadas
en abril.

VF. En estas zonas, precisa-
mente debido a estas tormentas,
se ha confirmado una mayor
incidente de oidio y mildiu. ;En
las plantaciones de Agroborja
ha ocurrido lo mismo?

AB. Mas que problemas de
oidio y mildiu, lo que hemos
tenido ha sido mas trabajo de
arado por la longitud que han
alcanzado las hierbas ademas
del ajuste en las labores en
campo por las diferencias que
hay entre el agua de riego y el
agua de lluvia. Pero esto forma
parte del dia a dia de los produc-
tores, que sabemos lo que hay
que hacer.

VF. ;Para cuando estan pre-
vistos los primeros cortes en la
zona de Manzanares y Daimiel?

AB. En melén, las fechas
este ano seran las tradicionales
de esta zona, es decir, sobre el
25 de julio, dia arriba, dia aba-
jo. En sandia, es posible que la
semana antes ya tengamos pro-
ducto listo para cortar.

VF. Siendo especialistas en
sandias desde sus origenes, ;es-
tan notando estos ultimos anios
mas competencia por el boom
que se esta dando en La Man-
cha en torno a su produccion y
comercializacion?

AB. Una maxima en Agro-
borja es sembrar lo que vende-
mos. Si cada ano sembramos
mas sefnal de que vendemos

mas, a pesar de la competen-
cia. La buena salida que tiene la
sandia en exportacion ha hecho
que su volumen en La Mancha
supere al melén y que mas pro-
ductores y comercializadores
apuesten por su cultivo. Eviden-
temente hay mas competencia,
pero en Agroborja tenemos una
demanda bien asentada y en cre-
cimiento. Muestra de ello es que
vamos incrementando superficie
de cultivo temporada tras tem-
porada, con una produccion que
supera los 20 millones de kilos.

Para mover 20.000 toneladas
en poco mas de dos meses hay
que estar bien preparado tanto
en el campo como en el alma-
cén. Para ello reinvertimos los
beneficios en la propia empre-
sa ampliando y mejorando las
infraestructuras; incorporando
nuevas lineas de confeccion y
maquinaria con la tecnologia
mas puntera; y estando al dia con
las certificaciones que deman-
dan tanto la exportaciéon como
la gran distribucion...

GRUPO NUNEZ
GARCIAFILOSO,S.L.

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

HORTOFRUTICOLAS

“Para mover 20.000 t
en dos meses hay que
estar bien preparado
tanto en el campo
como en el almacén”

Agroborja sigue creciendo
en sandias y melon de la Man-
cha garantizando calidad en sus
productos.

VE. Hablando de exportacion
vy la gran distribucion, jqué peso
tienen en la cartera de clientes de
Agroborja?

AB. La gran distribucion re-
presenta el 40% de las ventas, la
exportaciéon un 30% y el sector
mayorista otro 30%.

VF. ;Cudles son las prefe-
rencias varietales de grupos de
clientes?

AB. En Agroborja no hace-
mos distinciones varietales por
clientes a la hora de planificar
nuestras producciones, directa-
mente cultivamos todas las tipo-
logias de sandias comerciales,
incluidas las variedades polini-
zadoras o microsemillas.

Una caracteristica comtn en-
tre los clientes es la preferencia
de las sandias sin pepitas. En el
tema calibres, los gustos no han
cambiado en los tltimos anos,
Espana quiere calibres grandes
(lasmas cotizadas) mientras que
Europa, habitualmente, pide pie-
Zas mas pequenas.

En cuanto al mel6n, dentro
del tipo Piel de Sapo, la tenden-
cia ahora son variedades con car-
ne firme. Es lo que demanda el
mercado, aunque opino que esto
va en detrimento del sabor. Sea
como sea, la realidad en torno al
meldn es que todavia seguimos
buscando esa variedad que cum-
pla con las expectativas del pro-
ductor, comercializador y con-
sumidor. La oferta por parte de
las casas de semillas es inmensa,
todos los anos nos ofrecen nove-
dades, sin embargo, a dia de hoy;,
no se ha logrado la variedad per-
fecta, todas tienen un ‘pero’.

VE. En estas semanas previas
al inicio de la temporada de La
Mancha, ;hay nerviosismo entre
los comercializadores?

AB. Si hay muchos nervios
debido a los problemas con la
campana murciana, en la que a
parte de la gran caida de produc-
cion, hay bastantes problemas de
calidad.

Pero los tiempos son los que
son, y temporada en La Mancha
llegara para finales de julio. Al
principio los volimenes no seran
grandes y amedida que entremos
en agosto, la oferta ira aumentan-
do. Esto no es una novedad, es el
inicio tradicional de cualquier
campana. La cuestion es que este
ano todo el mundo esta nervioso
porque el calor ha disparado el
consumo y la faltan sandias y
melones.

VF. Con este telon de fondo,
Jbodemos prever que serd una
temporada con precios altos?

AB. Mejor no adelantarse a
los acontecimientos. Esta claro
que con un mercado sin produc-
to, sin solapamiento con Murcia
y una demanda activa, 1os precios
en la primera parte de la campa-
Nna manchega seran buenos. Pero
ya veremos como se desarrolla la
temporada cuando llegue la épo-
ca fuerte y el tiempo que hace
en esas semanas. En el campo se
ven muchas plantaciones pues-
tas para recoger en septiembre,
por lo que sera un mes fuerte de
oferta. Habra mas o menos venta
dependiendo del calor que haga.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



18 de julio de 2023

MELON / SANDIA

Valencia Fruits / 9

SmartFresh™, la solucion
postcosecha para melones

Mantiene la firmeza de la pulpa por mas tiempo, lo que
contribuye a mejorar la calidad del producto

D AGROFRESH.

El mel6n es una fruta que sufre
de un rapido deterioro y cuya
calidad se ve afectada por largos
envios o por un almacenamiento
prolongado. AgroFresh, empresa
agrotecnologica especialista en
soluciones postcosecha para con-
servar la calidad frutos, también
ofrece soluciones para melones.

SmartFresh™ es la solucion
postcosecha para ayudar a man-
tener la frescura deseada por el
consumidor. La tecnologia actia
directamente sobre el proceso de
maduracion de los melones al
ayudar a bloquear los receptores
de etileno de la fruta. De esta ma-
nera, se inhibe la accion del etile-
noy el proceso de maduracion se
retrasa significativamente.

La firmeza de la pulpa del
melon es una caracteristica im-
portante que influye en la cali-
dad y el sabor del producto. Al
aplicar SmartFresh™ al melon,

se ha demostrado que se man-
tiene la firmeza de la pulpa por
mas tiempo, lo que contribuye a
mejorar la calidad del producto.
Ademas, el Sistema de Calidad
SmartFresh™ también tiene la
capacidad de ayudar a mantener
los niveles de azucares (°Brix)
del melon, lo que es fundamen-
tal para mantener su dulzura y
sabor. Al prolongar la vida 1util
del meldn, se pueden preservar
los nutrientes y los sabores del
fruto por mas tiempo, lo que con-
tribuye a la calidad del producto
y al valor nutricional del mismo.

Asimismo, SmartFresh™
favorece el retraso del cambio
de coloracion de la corteza del
fruto. E1 mel6n es conocido por
su apariencia atractiva y su
color vibrante, SmartFresh™
ayuda a preservar esta carac-
teristica, manteniendo el color
de la piel del melén durante
mas tiempo. Ademas, también

puede reducir la aparicién de
manchas marrones en la piel,
lo que mejora la aparienciay la
calidad del fruto.

Por otro lado, SmartFresh™
también puede contribuir a
mantener el aspecto del pedan-
culo, lo que es importante para
su presentacion y calidad en el
mercado. La capacidad de Smar-
tFresh™ para reducir la tasa de
respiracion y la produccion de
etileno del melén también ayuda
aprevenir la descomposicion del
fruto y mantener su frescura du-
rante mas tiempo. El Sistema de
Calidad SmartFresh™ es una he-
rramienta valiosa para la indus-
tria del mel6n en postcosecha.
Puede prolongar la vida ttil del
fruto, reducir la tasa de pérdida
de peso, prevenir la descomposi-
cion y mejorar la calidad del pro-
ducto. Ademas, puede reportar
beneficios economicos para los
productores y minoristas al me-

La firmeza de la pulpa del melén influye en la calidad y el sabor. / AGROFRESH

jorarlaapariencia y aumentar la
demanda del producto.
SmartFresh™ esta disponi-
ble en una variedad de formatos
disenados para adaptarse a las
instalaciones o a los requisitos
de las centrales hortofruticolas
de melén. Se puede emplear
el Sistema de Calidad Smar-
tfresh™ tanto en camaras de
conservacion con aplicadores
homologados por AgroFresh
(Smartfresh™ ProTabs), como

en camaras de volumen redu-
cidos o en camiones (Smart-
fresh™ SmartTabs).

Para obtener mas informa-
cién, péngase en contacto con
el representante local de Agro-
Fresh o visite su pagina web
Agrofresh.com/es.

Recuerde leer siempre la eti-
queta y la informacion del pro-
ducto antes de su uso y preste
atencion a las frases de adver-
tencia y a los pictogramas.

e Wamapes
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FRANCISCO JAVIER NUNEZ / Director gerente de Grupo
Nunez Garcia Filoso S.L. El caballero andante

“Las fechas que manejamos
en La Mancha es comenzar
la campaiia el 25 de julio”

La festividad de Santiago marca en La Mancha el inicio de la temporada, si bien esta fecha depende
de las temperaturas registradas en primavera, pudiendo adelantar o retrasar los primeros cortes.
Este arnio, en comparacion al anio pasado, la camparnia manchega llega con 10 dias de retraso, debido
al problema de cuajado que presentan las variedades mas tempranas a causa de las lluvias de junio.
No es precisamente la mejor noticia visto el nerviosismo entre los compradores por la falta de genero.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. A 4 de julio,
Jeudl es la situacion en los alma-
cenes de ‘El caballero andante’ a
tenor de las ultimas informacion
de la acusada falta de producto en
Murcia?

Francisco Javier Nunez.
Desde el viernes 30 de junio, que
vendimos los tlltimos melones de
Montalban (Cérdoba) y Murcia,
hemos pasado una semana sin
género porque no hay melones
ni sandias, y las perspectivas
para cargar en esas zonas, por el
momento, son pocas en los proxi-
mos dias.

Contamos con un grupo de
agricultores en estas zonas, con
los que trabajamos desde hace
muchos afos, y por las informa-
ciones que nos llegan, la situa-
cion en el campo es complicada
por la falta de producto.

VE. El agua y el granizo son
la razon del fallo de Murcia, pero
la falta en Andalucia, ;a qué se
debe?

FJN. Por una parte, ante la
falta de garantias de disponer
de agua suficiente para riego a
causa de la sequia, muchos agri-
cultores —sobre todo de cara a
las plantaciones tardias—no han
querido arriesgarse a poner mas
melones ni sandias antes del ini-
cio de La Mancha. Por otra, alno
haber género suficiente en Mur-
cia, los compradores y distribui-
dores se han ido directamente a
Andalucia, donde se ha aposta-
do por plantaciones tempranas
y ciclo medio, pero no tardio.
Con este panorama en campo y
una demanda al alza en Europa,
el resultado es esta falta de pro-
ducto tanto en Andalucia como
en Murcia

VFE. ;Esta situacion se trata de
algo excepcional?

FJN. Realmente es una situa-
cion que, personalmente, ya veia
venir cuando en primavera baja-

Nuiiex explica que muchos agricultores no han querido arriesgarse a plantar
mas melones por la sequia. / EL CABALLERO ANDANTE

mos a visitar las tierras de Cor-
doba y Murcia y comprobamos
que en la zona andaluza no habia
plantaciones tardias, mientras
que en Murcia, las previsiones

eran buenas, aunque luego todo
se ha ido al traste por culpa de las
tormentas de lluvias y granizo.
Asi las cosas, ya preveiamos
dos semanas complicadas antes

“La filosofia del Grupo
Nuiiez Garcia Filoso

es crecer poco a poco,
pero con paso firme sin
perder nuestra sefa de
identidad”

del inicio de la temporada de
La Mancha, pero la realidad
es que estos quince dias se han
convertido en un mes y la gente
esta bastante tensa, en general.
A pesar de esta inactividad co-
mercial temporal, en estos dias
el teléfono no deja de sonar con
clientes nacionales e interna-
cionales pidiendo melones y
sandias. El calor aprieta en
toda Europa y cuando las tem-
peraturas suben, la demanda
se dispara. La cuestion es que
no hay género y hay clientes
que lo entienden, mientras que
otros no gestionan tan bien esta
situacion.

VE. ;Esta tension por la falta
de producto también genera mas
presion en La Mancha por comen-
zar lo antes posible la temporada?

FJN. Después de lo vivido
estos meses, todos preguntan
como esta la produccion en La
Mancha, si habra kilos, como
van las plantaciones, cuando
estan previstos los primeros
cortes...

El inicio de la temporada en
La Mancha, tradicionalmente,
esta estipulado entre el 20 y 25
de julio, luego, si se adelanta o
atrasa depende de la climatolo-
gia en los meses de primavera.
Si las temperaturas son altas en
esos meses, la segunda semana
de julio ya se puede empezar a
cortar; si por el contrario la pri-
mavera ha sido fresca, el inicio
puede retrasarse hasta la prime-
ra semana de agosto.
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“Este afio, ante la

falta de producto en
Andalucia y Murcia,
compradores de Reino
Unido, Paises Bajos,
Francia, Austria ya se
han puesto en contacto
con nosotros buscando
sandias y melones”

VE. Hablando de fechas de
inicio, jcual es la prevision para
este ario?

FJN. Viendo la evolucion de
las plantaciones propias y la
de los agricultores con los que
trabajamos, todas cultivadas a
campo abierto, las fechas en las
que nos movemos son mas o me-
nos las tradicionales, es decir,
entre el 20 y 25 de julio. Es muy
probable que nos vayamos hacia
el 25 ya que las variedades mas
tempranas han sufrido por las
lluvias de junio, retrasando el
cuajado.

VE. (Se espera un aumento de
los cortes en verde ante la presion
comercial?

FJN. Espero que no suceda,
pero en el caso hipotético de
que pasara, empresas como la
nuestra tenemos la obligacion
de controlar esas practicas para
que a los almacenes lleguen tni-
camente melones y sandias cor-
tadas en su momento 6ptimo de
maduracion.

VFE. ;Qué otros darfios estan
ocasionado las tormentas que se
vienen sucediendo desde finales
de mayo?

FJN. El agua que esta cayen-
do, en modo de tormentas breves
pero intensas, a la planta, no le
sienta especialmente bien. Se
estan dando mas problemas de
raices, de oidio o mildiu... y los
productos fitosanitarios autori-
zados no son tan eficientes. Esta
falta de eficacia implica realizar
mas pases con su consiguiente
gasto, incrementando asi los al-
tos costes de produccién que ya
tenemos.

VE. ;Qué podemos decir del vo-
lumen de cosecha que espera este
anio el Grupo Nufiez Garcia?

FJN. Salvo estas primeras
plantaciones mencionadas an-
teriormente, que daran menos
volumen por problemas de cuaje,
el resto, por el momento, evolu-
ciona correctamente, por lo que
esperamos una buena cosecha,
con calidad y buenos calibres, y
con una prevision de crecimiento
en ventas.

VE. ;Hay novedades en la car-
tera de clientes del grupo?

FJN. La filosofia del Grupo
Nunez Garcia Filoso es cre-
cer poco a poco, pero con paso
firme sin perder nuestra sena
de identidad que es calidad y
servicio. Unos anos mas otros
anos menos, la empresa va cre-
ciendo ampliando su cartera de
clientes, tanto nacionales como
internacionales.

VE. ;Han constatado una ma-
yor demanda internacional?

FJN. Si, en particular estos
dos ultimos anos. El afio pasado,
en la parte final de la campana,
el calor apret6 en Europa y hubo
gran demanda de sandias, y fue-
ron numerosas las llamadas de
exportadores interesados en tra-
bajar con nosotros.

Este afio, ante la falta de pro-
ducto en Andalucia y Murcia,
compradores de Reino Unido,
Paises Bajos, Francia, Austriaya
se han puesto en contacto con la
empresa.
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OSCAR AGUDO / Jefe de Almacén y Ventas de la SAT Tio Cacheje

MELON / SANDIA

“Lo que esta pasando
este ano es algo que no
se habia vivido nunca”

Sin melones ni sandias que vender en este mes de julio, desde la SAT Tio
Cacheje, su jefe de almacén y ventas, Oscar Agudo, explica como estan
afrontando este periodo, nunca visto antes, con los almacenes vacio de gé-
nero por el fallo de produccion en Murcia y el final adelantado de Andalu-
cia. Una vez mas, la climatologia juega otra mala pasada. Sin embargo,
desde Tio Cacheje no pierden el animo y esperan que con la llegada de la
temporada manchega, la situacion se normalice.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como defini-
ria la evolucion de Tio Cacheje en
estos ultimos anos?

Oscar Agudo. La empresa ha
seguido creciendo en volumen de
ventas, abriendo nuevos cami-
nos en exportacion y mejorando
sus infraestructuras instalan-
do placas solares y renovando
maquinaria.

VE. Siendo como es la empre-
sa especialista en melon de Piel de
Sapo, ;como han vivido el ‘boom’
de la sandia?

OA. En Tio Cacheje seguimos
la tendencia del mercado y cada
vez comercializamos mas san-
dias, aunque nuestro fuerte sigue
siendo el melon Piel de Sapo.

En cuanto al ‘boom’ de la
sandia, estamos contentos con
los resultados que estamos obte-
niendo con este producto y con
las oportunidades comerciales
que nos esta brindando. En cifras
porcentuales, podemos decir que
la media anual se reparte en un
70/30 por ciento a favor del melon
Piel de Sapo, ya que Tio Cacheje
cubre toda la campafia de melon,
incluyendo la contraestacién.

e 4
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Segun afirma Agudo, Tio Cacheje se adapta a las tendencias del mercado. / VF

“Las fuertes lluvias de mayo y junio han arrasado las
plantaciones que tendriamos que estar recogiendo en
estos dias y los almacenes ahora mismo estan vacios”

No obstante, en plena campa-
na de sandias, en los meses de
junio, julio y agosto, este porcen-
taje se sittia en un 60/40, es decir,
baja en melon y sube en sandia.

VE. ;Ha habido cambios en el
circuito comercial de Tio Cacheje?
OA. Nosotros seguimos apos-
tando por nuestros clientes ha-
bituales del circuito mayorista,

Valencia Fruits / 11

Tio Cacheje es una empresa especialista en melon Piel de Sapo. / ARCHIVO

pero en los ultimos afios hemos
conseguido posicionarnos bien
como proveedores de cadenas
de supermercados nacionales,
donde se constata una clara pre-
ferencia por la sandia, especial-
mente la negra sin pepitas, que
es la variedad que trabajamos en
Tio Cacheje junto con el melon
Piel de Sapo.

VE. ;/Qué podemos decir de la
camparia 2023, marcada por una
fuertefalta de producto en origen?

OA. Lo que esta pasando
este ano es algo que no se habia
vivido nunca, al menos en las
empresas comercializadoras de
Villaconejos y La Mancha.

Literalmente, no hay produc-
to. Las fuertes lluvias de mayo y
junio han arrasado las plantacio-
nes que tendriamos que estar re-
cogiendo estos dias y la realidad
es que los almacenes ahora mis-
mo estan vacios de género.

VFE. (No se veia venir este
desabastecimiento?

OA. Con toda el agua que
cayo, justamente en plena zona
de melones y sandias, éramos
conscientes de la pérdida de
cosecha y de los problemas cua-
litativos que habria una vez se
secaran las plantas. La cuestion
esquelarealidad ha sido peor de
lo imaginado y se esta alargando
mas de lo esperado.

VE. Imaginamos que estaran
esperando ansiosos a que comien-
ce La Mancha, ;no?

OA. Asi es, pero la tempora-
da manchega también llega con
retraso por culpa de las lluvias

de primavera que han afectado
al cuajado de las plantaciones
mas tempranas y la cosecha lle-
ga retrasada y con calibres mas
pequenos.

VF. ;Cuando prevé que la si-
tuacion se normalice?

OA. No sera antes de prin-
cipios de agosto. Esto significa
que se ha perdido practicamen-
te todo el mes de julio de ventas,
un periodo muy potente a nivel
comercial.

VEF. ;Qué podemos avanzar del
tema precios?

OA. Lo unico que podemos
decir es que en estos momentos
los precios estan ‘locos’ y no sir-
ven como referencia una vez se
normalice la situacion.

En La Mancha hay volumen,
por lo que la oferta sera buena.
En principio se prevén precios
por encima de la media, pero
todo dependera de la demanda,
de la presion que haya en los
mercados, y sobre todo del calor
que haga en agosto y septiembre.

VF. ;Hay preocupacion en Tio
Cacheje?

OA. Analizando la situacion
actual, hay preocupacion y bas-
tante incertidumbre. Preocupa-
cion por la pérdida de ventas en
un periodo importante comer-
cialmente para la empresa, e in-
certidumbre ante lo que pasara
a partir de ahora.

Pero hay que mantener el op-
timismo y afrontar lo que resta
de la temporada nacional con
fuerza y animos renovados. jNo
queda otra!
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ANTONIO AGUDO / Responsable de Ventas de ‘El Melonero’ SAT Hnos. Agudo Contreras

“Nos encontramos ante
un panorama incierto
y sin precedentes”

Practicamente el 80-90% de los melonares que El Melonero tenia previsto recolectar a finales de ju-
nio y durante todo el mes de julio, se han secado por completo, generando una importante carencia
de producto. En estas semanas tan complicadas desde Hermanos Agudo Contreras estan haciendo
todo cuanto esta a su alcance para satisfacer la demanda de sus clientes mientras esperan al inicio

de la campana manchega. El responsable de Ventas, Antonio Agudo, sefiala que todo el equipo de El

Melonero “trabajamos con ganas e ilusion para remontar el trance tan delicado que nos ha tocado
vivir durante esta campana, y esperamos que los proximos meses se desarrollen con normalidad y
nos permitan abastecer a nuestros clientes como siempre hemos hecho”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. En mayo, en
plena camparia almeriense, des-
de El Melonero se confirmaba que
“el volumen de produccion no se
ha visto mermado, los calibres
son adecuados para satisfacer la
demanda y la relacion calidad
precio de nuestra materia prima
esta garantizada”. ;Qué balance
realiza de la camparnia almeriense
tras su conclusion?

Antonio Agudo. La campana
de Almeria, afortunadamente, se
ha desarrollado con normalidad.
En lo que a calidad respecta, la
materia prima ha sido bastante
buena; asi como el volumen de
produccion ha estado en la linea
de ejercicios anteriores. Por ello,
pese a alguin altibajo puntual, la
evolucién de la campana alme-
riense culminé segiin lo previsto.

VE. Desde Murcia llegan no-
ticias preocupantes de falta de
producto debido a los darios pro-
ducidos por las intensas lluvias.
¢;Cudal es la situacion real en los
melonares murcianos?

AA. Debido a las fuertes llu-
vias y tormentas acaecidas en
las ultimas semanas, la gran
mayoria de los melonares han
sufrido graves enfermedades.
Y a raiz de las mismas nos en-
contramos ante un panorama
incierto y sin precedentes, ya
que, practicamente el 80 o 90%
de los melonares que teniamos
previsto recolectar a finales de
junio y durante todo el mes de ju-

- A

lio, se han secado por completo.
En esta tesitura, la carencia de
producto durante este periodo es
mas que evidente, precisamente
en el punto algido de la campana,
ya que el mes de julio es clave en
el consumo de melon y su abas-
tecimiento no esta garantizado.

VF. ;Como esta gestionando
esta menor disponibilidad de
género El Melonero frente a una
demanda al alza con la llegada
del calor en toda Europa?

AA. Desde Hnos. Agudo Con-
treras estamos haciendo todo
cuanto esta a nuestro alcance

LA

Los hermanos Agudo Contreras confiesan que lo vivido este afio en Murcia no tiene precedentes. / EL MELONERO

para satisfacer la demanda de
nuestros clientes. Proporciona-
les el mayor volumen de kilos
posible en relacion a sus necesi-
dades es nuestro objetivo, pero
la produccion no esta siendo
suficiente para abastecer la de-
manda. Se trata de un problema
generalizado cuya solucion no
esta anuestro alcance, porlo que,
estamos intentando suministrar
a nuestros clientes en base a la
materia prima existente.

VF. Esperando como estan
que comience la temporada de
La Mancha, jcudles son las pre-

.

visiones en esta zona en cuanto a
produccion, calidades, calibres,
fechas de inicio...?

AA. Con los precedentes de
los que disponemos en los co-
micios de la campana nacional,
hemos aprendido que hacer pre-
visiones es un asunto arriesgado.
La agricultura depende del tiem-
po, un factor ajeno a la voluntad
del ser humano.

Nuestra esperanza es que la
temporada manchega arranque
con buen pie y los estandares de
calidad estén a la altura de las
necesidades de nuestros clientes.

Sobre la fecha de inicio, en
base a anos anteriores, espera-
mos que comience en las tltimas
semanas del mes de julio.

VE. A pesar de que todavia es
pronto para hablar de precios, ;se
esperan buenas cifras para los me-
lones y las sandias manchegas?

AA. En base a lo que se co-
mentaba en la cuestion anterior,
este aspecto es bastante delicado,
por lo que considero que no es el
mejor ano para predecir qué va
a pasar. Para la produccion del
melon y la sandia, el factor vital
es que el periodo estival se de-
sarrolle con total normalidad.
El predominio del sol y las altas
temperaturas son fundamentales
para tener un buen producto. Y
solo contando con un buen pro-
ducto, podemos augurar buenas
cifras enlo que a precio respecta.

VE. Habiendo participado un
arnio mas en el Congreso de frutas
y Hortalizas de AECOC, ;cual fue
el tema estrella este ario en las con-
versaciones con los responsables
de compra de las cadenas y con
otros comercializadores?

AA. El congreso AECOC es
un escenario muy interesante
para nosotros. Se ha convertido
en un punto de encuentro sig-
nificativo entre proveedores y
clientes debido al intercambio de
opiniones, sensaciones, puntos
de vista e inquietudes de los dis-
tintos representantes de sector.

Entre los temas mas relevan-
tes, destacamos el interés y la
puesta en comuin de proveedores
y clientes en base a la mejora de
la cadena de produccion con la fi-
nalidad de que la materia prima
llegue en las mejores condicio-
nes posibles ante el consumidor
final, pues realmente es el esla-
boén mas importante del proceso.

VEF. Después de lo vivido en la
primera parte de esta campana
2023, ;cudles son las sensaciones
para la segunda vy la temporada
fuerte de El Melonero?

AA. Ser optimistas y trabajar
por lo que queremos son premi-
sas fundamentales en nuestra
compania. En El Melonero tra-
bajamos con ganas e ilusion para
remontar el trance tan delicado
que nos ha tocado vivir durante
esta campana. Y asi, esperamos
que la campana manchega se
desarrolle con normalidad y
nos permita abastecer a nuestros
clientes como siempre hemos
hecho. Proporcionando la mejor
calidad y mimando el producto
para que el consumidor pueda
disfrutar de la mejor version de
las frutas del verano: el melon y
la sandia.

Desafios en la produccion

de melon y sandia

Las soluciones de Decco ayudan a evitar los danos
provocados por el exceso del sol

D DECCO.

El mel6n y la sandia ocupan
un lugar destacado entre la
amplia variedad de productos
agricolas de Espana. Son muy
populares durante esta tempo-
rada. Debido a su refrescante
sabor y su alto contenido en
agua son opciones ideales para
combatir el calor. Estas frutas
iconicas gracias a su versatili-
dad en la cocina, permiten dis-
frutarlas de diferentes formas
para aprovechar al su maximo
sabor y calidad.

Sin embargo, la produccion
de estas frutas se enfrenta a
diversos desafios en esta tem-
porada. Las tormentas que
ocurrieron en mayo en la zona
de Murcia y norte de Almeria
generaron varios problemas
afectando la cosecha y causan-
do mermas en el campo. Para
esta campana, en la Region de
Murcia en sandia no se prevén
saltos en la produccion mien-
tras se esperan rendimientos
inferiores, sobre todo en melon
debido a las altas temperaturas

y el estrés hidrico que se esta
sufriendo en las tltimas sema-
nas en la region. A pesar de los
avisos del ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentaciéon
sobre que Espafia sigue perdien-
do produccion y superficie para
estos cultivos debido a menor
disponibilidad a los recursos
hidricos, durante esta tempo-
rada la superficie de cultivo se
mantendra estable respecto ala
campana pasada.

El estrés hidrico tiene un
efecto negativo en el rendimien-

Las tormentas que
ocurrieron en mayo
en la zona de Murcia
y norte de Almeria
generaron varios
problemas afectando
la cosecha y causando
mermas en el campo

to del melon y la sandia puesto
que ambos cultivos requieren
condiciones climaticas 6ptimas
para su desarrollo. Junto con las
temperaturas altas que estamos
observando y un incremento en
el tiempo de la exposicion solar
pueden dar a lugar a los resulta-
dos bastante desfavorables como
las manchas en la piel de los fru-
tos y las quemaduras por el sol,
problemas comunes que pueden
afectar la apariencia y la calidad.

La luz solar es importante
para un buen desarrollo de las
plantas y ayuda a conseguir
una calidad deseada. No obs-
tante, la exposicion solar ex-
cesiva puede causar danos no
reversibles y crear desajustes
en el crecimiento afectando
negativamente los parametros
que se requiere para la comer-
cializacion como: la calidad,
nivel de azticares, el crecimien-
to y el calibre. Para ayudar a
evitar los danos provocados
por el exceso de sol, desde Dec-
co recomendamos el uso de
nuestra solucion nearharvest,
Decco Screen, a base de Carbo-
nato Calcico al 60%, que crea
una capa protectora sobre la
fruta que difunde la radiacion
permitiendo que potencie la
fotosintesis y asi aporta mayor
calibre y homogeneidad de la
produccion. Aparte de estos be-
neficios, esta certificado para
la agricultura ecologica.
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JUAN PEDRO MADRIGAL / Agricola JJF

“El inicip de la campaiia
en Gastilla-La Mancha
va a ser complicado”

Las lluvias han mermado el volumen de cosecha de melones tempranos en
Castilla-La Mancha. Actualmente, debido a los problemas sufridos en Mur-
cia, esta faltando producto para satisfacer toda la demanda y la tempora-
da castellano-manchega llega con cierto retraso. No obstante, Juan Pedro
Madrigal seriala que el problema inicial afecta exclusivamente a las plan-
taciones mas tempranas. ‘A medida que avancen los dias se alcanzaran los
estandares habituales en esta zona productora, y considero que no habra

problemas para atender la demanda de producto”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué perspec-
tivas mantienen en Agricola JJF
para esta temporada?

Juan Pedro Madrigal. Es
complicado vaticinar como se
va a desarrollar la temporada
de mel6n y sandia en Castilla-La
Mancha, pero parece claro que
arrancara con precios elevados
porque falta género en todas las
zonas productoras. No obstante,
amedida que avance la campana,
creo que todo volvera a su orden
habitual.

El inicio va a ser complicado
porque hay poca mercancia y
sin mucha calidad, sobre todo
en melon. Pero, a medida que
avancen los dias, se alcanzaran
los estandares habituales en esta
zona productora.

VE. ;Como ha afectado la me-
teorologia al desarrollo de los
cultivos?

JPM. La campana se ha retra-
sado. El desarrollo de los cultivos
se estaba produciendo de forma
optima con el calor de los Giltimos
dias de abril y principio de mayo.
Sin embargo, todo se complico

con casi un mes de lluvias. De-
bido a los efectos adversos de la
meteorologia, en Agricola JJF te-
nemos previsto arrancar hacia el
22 de julio en sandia y en melon
afinales de mes.

VE. ;Han causado las lluvias
pérdidas de produccion?

JPM. Si, sobre todo en melon,
hay cosechas enteras pérdidas
en los primeros melonares que
se sembraron. Las plantaciones
mas tempranas se encuentran
muy tocadas.

VE. ;Los problemas de falta de
producto en Murcia puede benefi-
ciar la comercializacion del melon
v la sandia de La Mancha?

JPM. Ante los problemas que
estan sufriendo en Murcia, los
mercados ahora se encuentran
desabastecidos, y no es lo mismo
iniciar la temporada con los des-
tinos saturados que, como ocurre
este ano, esté faltando producto
para satisfacer la demanda. Es
el primer ano que ocurre esto.
No sabemos como evolucionara
nuestro ejercicio pero esta claro
que para nosotros, inicialmente,
no es una circunstancia perjudi-

"Casi un mes de lluvias
han provocado un
retraso en el inicio de la
presente temporada”

cial. Evidentemente, para ellos
ha sido una temporada pésima.

VF. jAgricola JJF contara
con produccion suficiente para
atender todas las demandas de
sus clientes?

JPM. Creemos que si. Vamos
a empezar con cierto retraso,
sobre todo en melén, pero el
problema en Castilla-La Man-
cha afecta exclusivamente a
las plantaciones mas tempra-
nas. Siempre contando con una
meteorologia favorable, consi-
dero que no habra problemas
para atender la demanda de
producto.

VE. Las lluvias han retrasado
elinicio de la presente temporada,
pero ¢la sequia y la falta de agua
pararegar es un tema preocupan-
te en Castilla-La Mancha?

Castilka

Agricola JJF sigue apostando por el producto de calidad. / AGRICOLA JJF

JPM. Esta temporada la pro-
duccion se ha salvado pero nos
preocupa que el ano que viene
podamos sufrir recortes de agua
y haya que sembrar menos y ba-
jar hectareas en mel6n y sandia.
Esta campana la superficie plan-
tada es similar a la registrada en
2022, pero sino se da un invierno
muy lluvioso, la situacion sera
complicada en 2024.

VE. En el terreno varietal, jcon
qué novedades cuenta la firma
Agricola JJF?

JPM. En este ambito no hay
novedades respecto a las varie-
dades plantadas el ano pasado
porque nos fue bastante bien.
Las mas sembradas en melon
son Alcarez y Almadén. Luego
contamos con Grand Bernabéu
de Sakata para finales de la tem-
porada. En sandia las varieda-
des predominantes son Bazman
y Style.

VF. En este escenario tan
complejo, ;qué objetivos se ha
marcado la comparfiia para esta
temporada?

JPM. Seguimos apostando
por la calidad y el objetivo princi-
pal es contar con melon y sandia
para satisfacer a nuestros clien-
tes en Espana y el resto de Eu-
ropa. Crecer resulta complicado,
y este ano esperamos sobre todo
mejorar los kilos que obtuvimos
en el ejercicio 2022 en una campa-
na que fue muy corta en volumen
de produccion.

VF. ;Qué lugar ocupa la expor-
tacion en Agricola JJF?

JPM. Un 35% de nuestra pro-
duccioén se destina a la exporta-
cion. La gran mayoria del melon
y la sandia lo enviamos a Holan-
da y desde alli lo distribuyen
por casi toda Europa. También
mandamos producto a Noruega
y Finlandia.

Melones y Sandias - Mercado Nacional

OAT TI0 GAGHEJE

Camino de la Cooperativa, s/n + 28360 VILLACONEJOS (Madrid)
Tel.: 91 893 85 79 - Movil: 626 867836
E-mail: tiocacheje@tiocacheje.com + www.tiocacheje.com
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» OSCAR ORZANCO. MURCIA.

Julio arrancé con la celebracion
de los ‘Melon & Watermelon In-
novation Days’, unas jornadas
en las que las principales firmas
de semillas espanolas e interna-
cionales, con centros y fincas de
experimentacion en la Region de
Murcia, abrieron sus puertas a
los profesionales del sector agri-
cola para mostrarles sus ultimos
desarrollos en variedades de me-
16n y sandia.

Desde Proexport destacan que
se trata de una iniciativa que si-
tia a Murcia en el epicentro mun-
dial dela innovacion agronémica
y genética de estas frutas propias
del verano. Fernando Gomez, di-
rector general de la asociacion,
incide en que “la inversién en I+-
D+i es fundamental para la agri-
cultura. En el caso del melén y la
sandia los productores buscamos
materiales vegetales que aporten
mas sabor, colores, aromas y tex-
turas atractivas, resistencias a
plagas y enfermedades, optimi-
zacion de insumos o adaptacion
al cambio climatico, entre otros
muchos factores. Pero el sabor
sigue siendo capital”.

La Region de Murcia lidera
las exportaciones de melon a ni-
vel nacional con un 50% del total,
mientras en sandia con un 20%
ocupa el segundo lugar tras An-
dalucia. En 2022 export6 169.019
toneladas de melon por valor de
143 millones de euros. En cuanto
a sandia, los envios al exterior
ascendieron a 129.861 toneladas,
por un valor de 82,8 millones. Y
en este escenario, firmas como
BASE, Seminis (Bayer) y Semi-
1las Fit6, entre otras, mostraron
su catalogo varietal para el sector
del melon y la sandia.

BASF (NUNHEMS)

BASF celebré una nueva edicion
de su Melon and Watermelon
Business Event for Experts en su
centro de investigacion en la Fin-
ca Lo Ruiz ubicada en La Palma
(Murcia). Bajo el titulo ‘What’s
next?’, la multinacional, que ope-
ra en el mercado de semillas hor-
ticolas bajo la marca Nunhems,
mostré los distintos caminos para
alcanzar un Gnico objetivo: 1a sa-
tisfaccion del consumidor.

“Trabajamos sobre cuatro
pilares, esto es, productividad y
calidad, confianza, conveniencia
e innovacién”, explic6 Juan Pe-
dro Pérez, Regional Crop Lead
de mel6n y sandia en EMEA de
BASE. Y todos ellos conducen a
“la satisfaccion del consumidor,
un objetivo innegociable para
toda la cadena de valor”.

En productividad y calidad, el
objetivo es desarrollar variedades
que maximicen los rendimientos
en campo y la calidad de los fru-
tos obtenidos en segmentos claves
de consumo, como son el Piel de
Sapo, Charentais o Cantaloup,
en melon, o las tipologias Sugar
Baby o Jubilee en sandia.

En este sentido, introducen
este ano un nuevo melén Charen-
tais para ciclo temprano, CH511
F1°. Se trata de una variedad que
alna resistencias (oidio y pul-
g6n) con un alto rendimiento,
calidad y conservacion. Ademas,
“tiene un sistema radicular muy
potente, que permite a su planta
llegar muy fuerte hasta el final
del ciclo”, detall6 Diego Maestre,
Crop Coordinator Product Deve-
lopment de melon, quien anadié
que, gracias a ello, “el CH511 F1°
alcanza entre 15y 17 grados Brix”.

Asimismo, y para aquellos
productores de melon Piel de
Sapo que elijan el camino del ren-
dimiento y la calidad, 1a novedad
de Nunhems es el PdS152 F1° una

La firmas de semillas
muestran sus

desarrollos varietales

Los ‘Melon & Watermelon Innovation Days’, celebrados en Murcia, se convierten
en un escaparate de la innovacion agronomica y genética en melon y sandia

variedad con “una superplanta,
que garantiza una gran calidad
de fruta hasta el final y bajo
condiciones extremas”, resalto
Maestre. Esta recomendado para
el ciclo temprano y, sobre todo,
tardio de La Mancha.

Por altimo, en Cantaloup, con-
tintian apostando por Magverik
F1, una variedad dentro de su
linea Magenta que se esta intro-
duciendo con fuerza en Almeria.

En sandia, Nunhems sigue te-
niendo sus mayores bazas en va-
riedades como Style F1, Bazman
F1 o Bengala F1, tres variedades
ya consolidadas en el mercado.

La confianza es el segundo ca-
mino que puede conducir al éxi-
to en meldn y sandia, entendido
como “la garantia de alta calidad
de forma consistente”, afirmo
Juan Pedro Pérez. Prueba de ello
son algunos de los proyectos mas
rompedores de BASE, entre los
que se encuentran Fashion F1,
en sandia, o las marcas Galkia®

Sheila Cruz, responsable de desarrollo de sandia de Seminis.

y Sunup®, en melén. “En todos
ellos, el factor comun ha sido
establecer un partnership con
nuestros clientes, uniendo vision
y esfuerzos para brindar la me-
jor experiencia al consumidor”,
apunto6 Pérez.

En cuanto a conveniencia e in-
novacion, ambas responden a dos
tendencias actuales, fruto del es-
tilo de vida del consumidor y las
nuevas unidades familiares, asi
como de su interés por probar co-
sas nuevas. Para responder a esa
demanda de productos de conve-
niencia, en melén, Nunhems in-
troduce un nuevo Piel de Sapo en
linea con la alta calidad gustativa
de Kumara F1, pero de mayor cali-
bre: PdS122 F1°. Es una variedad
recomendada para plantaciones
tardias de Murcia y medias de La
Mancha, que cuenta con resisten-
cias a oidio y pulgon.

En sandia, BASF lanza este
ano su ‘Premium Universe’,
concepto bajo el que se engloban

variedades como Premium F1,
Kalanda F1 y Kalimba F1. Todas
ellas tienen un tamano facil de
manejar y consumir “sin sacrifi-
car un apice de calidad”, indicé
Juan Pedro Pérez.

Por tltimo, y para quienes tie-
nen en la innovacion el leit motiv
de su negocio, Nunhems aboga
por su gama de sandias uniperso-
nales, que nutre con nuevas varie-
dades como Ayami F1 y 1la INN02
F1°. Y también por variedades con
doble aptitud para el mercado en
fresco y minimamente procesado,
donde ya cuenta con referencias
como Harmonium F1 e introduce
este afio la INN812 F1°.

En mel6n, su apuesta para
revolucionar el mercado es su
nuevo Dino Crispy y el concepto
Tiare, entre otros.

SEMINIS (BAYER)
Seminis mostré en la décima edi-
cion de su Melon&Watermelon
Week sus principales innovacio-

José Guirado, responsable de desarrollo de melén de Seminis.

nes para este sector, y por prime-
ra vez la firma pudo contar con
variedades tanto de melén como
de sandia en el campo demos-
trativo en sus instalaciones de
Cartagena.

Tras una larga temporada sin
introducir materiales de sandia,
Seminis ha retomado esta linea
y ha incrementado la inversion.
Gracias a este trabajo, la firma
esta desarrollando una nueva va-
riedad rayada sin semillas que se
encuentra en fase de ensayo. Esta
indicada parafases de plantacion
tardia desde febrero a principios
de marzo en invernadero de Al-
meria, y su cultivo también se
adapta a campo abierto en la Re-
gion de Murcia y en Castilla-La
Mancha. “La principal caracte-
ristica de la variedad es que es
muy productiva. Presenta buen
vigor de planta y el cuaje es ex-
traoriordinario, y esto se traduce
en ese incremento de produccion
en comparacion con los rendi-
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mientos de otros tipos. El calibre
es homogéneo, entre 4 y 6 Kkilos,
e ideal para la exportacion. La
calidad interna también destaca
por su intenso color rojo y unos
grados Brix superiores a las va-
riedades estandar”, detallo Sheila
Crugz, responsable de desarrollo
de sandia de Seminis (Bayer).

Por su parte, José Guirado,
responsable de desarrollo de me-
16n de Seminis, fue el encargado
de mostrar las novedades de la fir-
ma en este campo. En la tipologia
de Galia, la compania presento
una novedad para el segmento
extratemprano que completa la
gama Cyro Line. Esta variedad
encajaria en plantaciones de fina-
les de febrero e inicios de marzo.
“Con esta variedad buscamos el
objetivo de adelantar la campana
murciana al aire libre y podria-
mos comenzar a tener suministro
de melon Galia en Murcia entre el
15y el 20 de mayo, adelantando en
15 dias las fechas habituales en el
Campo de Cartagena. Se trata de
un Galia larga vida pero que en
calidad organoléptica se aproxi-
ma mas a un melon tradicional”,
explico José Guirado.

Durante el recorrido por el
campo de ensayos, el responsa-
ble de desarrollo de melon resal-
t6 que la variedad Albizu “se esta
convirtiendo en nuestro buque
insignia en Galia. Es la variedad
que mas se esta comercializando
de esta tipologia en Ibérica por-
que cumple con las premisas de
sabor tradicional, resistencias y
es rentable para el productor”.

Por otra parte, la variedad de
melon Galia SV5133MG ha sido
lider de ventas durante muchos
anos en Murcia y La Mancha,
pero su comercializacion se en-
cuentra en retroceso porque no
cuenta con resistencias contra
oidio y pulgdn. Y en esta linea
Seminis esta ensayando una va-
riedad, que se encuentra en fase
precomercial y que saldra al mer-
cado en un plazo de dos afios, que
cuenta con un paquete de resis-
tencias de base.

En el segmento de Cantaloup,
Seminis mostré un Sugarlup con
resistencias a oidio, pulgén y al
virus del amarilleo. Segiin seniald
José Guirado, “esta variedad ge-
nera un planta mas sana, fuerte,
y mas rustica ante condiciones
climatologicas cambiantes”. La
fecha de trasplante recomendada
esdel 15demarzoal 15de abrilen
Campo de Cartagena.

En mel6n amarillo, Seminis es
lider en la linea Chester Line, que
esta formada por tres variedades:
Chester, Rochester y la Gltima in-
corporacion es Manchester, que
completa el portafolio para aire
libre en plantaciones del Campo
de Cartagena.

En la parte de especialidades
destaca Orange Candy, melén
premium amarillo de carne na-
ranja. “La variedad SVIMA6558 se
ha afianzado a nivel global como
nuestro buque insignia en ventas
en este segmento porque tiene re-
sistencia a oidio y pulgén y se ha
incorporado el gen de larga vida.
Este gen nos permite tener pro-
ducciones en contraestacion y
proveer al mercado europeo con
Orange Candy durante los 365
dias del ano”, explico José Guira-
do. La novedad en esta tipologia
llega este afno de la mano de una
nueva variedad con calibre un
poco inferior que se adectia mas
alas exigencias del mercado y de
los consumidores.

También en especialidades
Seminis ha lanzado este afio un
Branco de Ribatejo. “Se esta tra-
bajando para el mercado portu-
gués y lo que aporta nuevo a su

MELON / SANDIA

José Antonio Zafra, responsable comercial para la Peninsula Ibérica de Melon y Sandia de Semillas Fito.

tipologia tradicional es una plan-
ta mas sana y vigorosa, y su cali-
dad organoléptica. Esta variedad
esta despertando mucho interés
porque hay un mercado creciente
en EEUU para una tipologia ori-
ginaria de China conocida como
Hami Melon. Esta creciendo su
consumo y se buscan nuevas va-
riedades, y este Branco de Riba-
tejo encajaria en este segmento
porque el fruto es muy parecido.
Consideramos que en los proxi-
mos anos se va a producir un cre-
cimiento a nivel global porque es
un producto diferente”, concluyo
el responsable de desarrollo de
melon de Seminis (Bayer).

SEMILLAS FITO
Semillas Fit6 mostré en su Melon
Show Murcia, en pleno Campo de
Cartagena, su amplio catalogo
varietal de melon y sandia, las
novedades comerciales para la
proxima campana y las lineas de
desarrollo de la compania. Como
novedades mostraron la sandia
Raquel, el melén Galia denomina-
do Bristol, el Cantaloup Marme
y un Piel de Sapo para Almeria
denominado Callejon.

En sandia han apostado por
variedades polinizadoras con
microsemilla. En Semillas Fit6
consideran que existe una opor-
tunidad de negocio en este sector
y José Antonio Zafra, responsable

comercial para la Peninsula Ibé-
rica de Melén y Sandia, aseguro
que “se puede dar un impulso
a la calidad de producto en este
segmento ya que hemos detectado
que faltaba calidad gustativa en
el mercado de las polinizadoras”.

“Se trata de sandias mini, de
2 a 4 kilos, que se destinan sobre
todo a la exportacion. Hemos
apostado por un producto con
microsemilla, que se pueden co-
mercializar en los mercados exte-
riores, y que cumplen la funcién
de polinizar perfectamente. De
estaforma aportamos este plus de
calidad en exportacion”, anadio
elrepresentante de Semillas Fit6.

En esta linea, en 2022 sacaron
al mercado Pilar, una sandia con
una media de 3 kilos. Este ano
la novedad es Raquel, una raya-
da diploide de 2 kilos que estara
disponible el ano que viene, y la
SAM190046, una variedad que
todavia se encuentra en proceso
de registro y que presenta un ta-
mano aproximado de 4 kilos. E1
objetivo de Semillas Fit6 es contar
con una gama de producto que se
mueve en una banda de 2a 4 kilos,
con poca cantidad de semilla, mi-
crosemilla muy pequena, y una
calidad interna alta.

Durante el Melon Show, la
compania también mostro una
variedad en vias de desarrollo, la
SAT190176. Una sandia triploide

rayada con gran calidad interna,
con un tamano medio de 6 a 8 ki-
los, destinada al mercado nacio-
nal. Una de sus propiedades es
que cuenta con una piel dura que
permite realizar un corte limpio
en los supermercados para ven-
derla por porciones.

Como variedades ya asenta-
das, Semillas Fit6 cuenta con
Rhiana, una sandia negra triploi-
de pararealizar trasplantes en los
invernaderos de Almeria.

Aunque el mel6n ha ido per-
diendo terreno respecto a la san-
dia en superficie de cultivo, en
Semillas Fit6é siguen apostando
por este segmento lanzando va-
riedades de gran calidad y sabor
para incentivar el consumo.

“En Galia somos lideres en
Almeria con Grazalema y Moja-
car, pero nos faltaba una variedad
para cubrir el ciclo de Murcia”,
sefialé José Antonio Zafra. En
esta linea han lanzado Bristol,
un meldn larga vida con mucho
sabor, para trasplantes en la Re-
gion de Murcia medios y tardios,
a partir del 10-15 de abril hasta el
10 demayo, y en todo el ciclo de La
Mancha. La variedad cuenta con
resistencias a las cinco cepas de
oidio y pulgon.

Otra novedad es el Cantaloup
denominado Marme. Una varie-
dad ideal para trasplantes del mes
de abril en Murcia que viene a
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sustituir a Loire, mejorando las
resistencias a las cepas de oido.
Se trata un mel6n de un formato
muy homogéneo y gran calidad.

En Piel de Sapo, Semillas Fito
también cuenta con un abanico
varietal muy completo. En este
segmento, como novedad la com-
pania cuenta con Callejon. Un
melon indicado para cultivar en
invernadero, para trasplantar en
Almeria apartir del 10 de febrero,
y para desarrollar todo el ciclo de
cultivo invernado en Murcia.

Ademas, la firma ofrece tam-
bién otras variedades para Mur-
cia como son Paredes, Ceferino,
Arroyo y Montiel. Estos dos ul-
timos tipos también se trasplan-
tan en Castilla-La Mancha, y se
comercializan con el distintivo
Flavourite, un sello que garanti-
za una alta calidad y gran sabor.

Por otra parte, la linea Little
Planet contintia su desarrollo de
la mano de Ice Green. El objetivo
que se ha marcado la compania
en este proyecto eslograr que este
tipo de melones estén presentes
en el mercado diez meses al ano.
Por ultimo, Waikiki también ocu-
po unlugar destacado en la Melon
Show Murcia.

SAKATA

Sakata ha conseguido cerrar el
suministro de mel6n Piel de Sapo
durante los 12 meses al ano con su
nueva variedad de invernadero,
Don Gregorio, manteniendo unas
caracteristicas comunes en cuan-
to a calidad interna. “Nuestro
proximo objetivo sera conseguir
nuevas variedades con unos cali-
bres mas reducidos y adaptados
alasnuevas unidades familiares,
manteniendo su genética tradi-
cional de sabor e intentando recu-
perar antiguos consumidores de
melon”, senala Joaquin Navarro,
product promoter de cucurbita-
ceas de la compania.

Sakata también prepara la
sustitucion de las variedades
antiguas que tantos éxitos les ha
dado (Don Quixote y Cordial) por
otras mas modernas con mas re-
sistencias a oidio y gen VAT. En
esta lista entran San Miguel, Mi-
lagro y Grand Bernabeu.

4
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AIDA ESCANDELL / Comercial de Frutas Escandell

“Distribuimos en exclusiva
melon y sandia Lider de
Villaconejos en Mercabarna”

Aida Escandell, comercial de Frutas Escandell, empresa ubicada en el
Mercado Central de Frutas y Hortalizas de Mercabarna, comenta diversos
aspectos relacionados con la distribucion y comercializacion de melon y
sandia Lider de Villaconejos en el ambito de esta unidad alimentaria.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Entre su ofer-
ta cuenta con melon y sandia de
la marca Lider de Villaconejos...

Aida Escandell. Si, asi es.
Es la tercera campana de vera-
no que contamos con melén y
sandia Lider de Villaconejos. De
hecho, contamos con la distribu-
cion en exclusiva de esta marca
para el Mercado Central de Fru-
tas y Hortalizas de Mercabarna.

En cuanto a melén y sandia,
esta exclusividad nos proporcio-
nar un valor diferencial frente
al resto de operadores de este
mercado mayorista.

VF. ;A qué es debido este valor
diferencial en cuanto a melon y
sandia?

AE. Esta marca de melén y
sandia encaja con la filosofia de
trabajo desarrollada en Frutas
Escandell, hoy ya la cuarta ge-
neracion en el negocio, de ofre-
cer al cliente frutas y hortalizas
de calidad.

De la tradicion melonera des-
de 1925 de Lider de Villaconejos
se desprende su experiencia y
conocimiento del meldn tras-
pasado generacion tras genera-
cion, manteniendo la seleccion
manual y artesana de la fruta, y

también su capacidad de adap-
tacion y evolucién a cada época.

VF. ;Qué similitudes existen
entre ambas empresas?

AE. Como acabamos de co-
mentar, quizas su capacidad de
adaptacion y evolucion a cada
época con nuestra capacidad de
adaptacion a las realidades del
mercado durante el transcurso
de los anos que en nuestro caso,
por ejemplo, se ha traducido en
expansion internacional, incre-
mentando nuestros indicadores
de exportacion. Ademas de va-
lores anadidos como la especia-
lizacién y el asesoramiento en

Aida Escandell, comercial de Frutas
Escandell. / FRUTAS ESCANDELL

la compra. La especializacion es
un valor anadido que el compra-
dor aprecia de forma positiva ya
que, entre otros aspectos, sabe
que en Frutas Escandell encon-
trara ese producto de calidad.

VEF. De cara a su cliente, ;qué
proporciona la incorporacion de
estos productos?

AE. Con la incorporacion de
melon y sandia de Lider de Vi-

llaconejos completamos, si cabe,
nuestra fuerte y consolidada
oferta de calidad de frutas y hor-
talizas de verano donde también
tienen cabida cerezas, melocoto-
nes, nectarinas..... Me gustaria
destacar el origen de proximi-
dad de todos estos productos y
desde estas paginas aprovechar
para ensalzar la gran labor de los
agricultores a pie de campo.

VFE. Desde el punto de vista
de Frutas Escandell, una valo-
racion de la camparnia de melon
y sandia.

AE. De todos es sabido que
estamos inmersos en una cam-
pana compleja por la reduccion
del volumen de produccion de-
bido principalmente a facto-
res relacionados con el clima.
Agricultores que dejaron de
sembrar por la inseguridad de
disponer del suficiente rega-
dio por la sequia, episodios de
lluvia y granizo de finales de
mayo y principios de junio que
afectaron de forma negativa al
campo, periodos de calor con
temperaturas mas altas de las
habituales que influyeron en
el desarrollo del cultivo... Con
todo y desde el punto de vista
comercial, nuestralabor es ven-
der el producto para que todala
cadena obtenga un rendimiento
optimo de su trabajo.

JOSE MARIA GARCIA / Presidente de
la Cooperativa Los Llanos

“La merma productiva 1
en melones tempranos
es importante”

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

Las 1lluvias han cambiado el
paso de la campana de melon y
sandia en Castilla-La Mancha.
Debido a las precipitaciones se
ha perdido un volumen impor-
tante de melén temprano y la
temporada se ha retrasado entre
10 y 15 dias. En la Cooperativa
Los Llanos esperan arrancar
la comercializacion a ultimos
de julio o principios del mes de
agosto y prevén, segiin sefala
José Maria Garcia, “una cam-
pana corta en kilos y esperamos
que buena en precios”.

Valencia Fruits. ;Qué pre-
visiones manejan en la Coopera-
tiva Los Llanos para la presente
campana?

José Maria Garcia. Preve-
mos una temporada mas o menos
similar aladel ejercicio 2022. Una
campana corta en kilos y espera-
mos que buena en precios.

VE. ;Como ha afectado la me-
teorologia al desarrollo de los
cultivos?

JMG. Debido a las lluvias se
ha retrasado mucho la campa-
na, entre 10 y 15 dias. Por ello,
si todo va bien a partir de aho-

ra, este afio prevemos arrancar
la comercializaciéon a ultimos
de julio o principios de agosto.
Las precipitaciones abortaron
los cuajes de los trasplantes tem-
pranos y a ultimos de mayo no
se pudo sembrar, por lo que se
ha plantado 20 dias mas tarde de
lo habitual. Ademas, a causa de
las1luvias se ha perdido bastante
produccion. Debido al exceso de

agua lamayoria de los melonares
tempranos se han visto afectados
por hongos y se han secado. La
merma productiva es importante
en esta franja.

Elresto dela produccion hasta
el momento se esta desarrollan-
do con 10 dias de retraso pero
con normalidad. Esperemos que
lameteorologia nos respete a par-
tir de ahora y no llueva.

VEF. ;Por qué los productores
de Castilla-La Mancha estan
apostando mas por el cultivo de
sandia que por el melon?

JMG. Este ano la plantacion
de melon se hareducidoun5% y
la superficie de sandia ha crecido
un 10%. El motivo es que se trata
de un cultivo mas resistente. El
melon es un producto muy deli-
cado y resulta muy complicado
de cultivar y recolectar.

VF. ;Qué repercusiones pue-
de tener llegar mas tarde a los
mercados?

JMG. En principio, vamos
a estar solos en el mercado. En
la Regién de Murcia han tenido
también muchos problemas y

Sevilla esta a punto de acabar.
De todas formas, vamos a ver
como se comportan la demanda
y los precios cuando nosotros
arranquemos.

VE. En un contexto tan com-
plejo como el de este afio, jqué
objetivos os habéis marcado en la
cooperativa para esta temporada?

JMG. El objetivo es mantener
satisfechos a los clientes con la ca-
lidad que nos caracteriza y que el
agricultor obtenga rentabilidad.

VE. En cuanto a la rentabili-
dad, jcomo esta afectando la in-
flacion y el incremento de costes?

JMG. Los costes en los ulti-
mos anos, aunque en 2023 han
bajado ligeramente, se han incre-
mentado en torno aun40% y esto
afecta al bolsillo del agricultor. Y
repercutir en su totalidad este in-
cremento en los precios de venta
resulta complicado en un merca-
do que serige porlaley de la ofer-
taylademanda. Ademas, cuando
un producto como el melén y la
sandia, al igual que ocurre en
otras frutas, presentan precios
elevados el consumo se resiente.
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