


Personalmente, cada día es 
un aprendizaje y me aporta 
más. Es un camino apasionante.

VF. ¿Qué es lo que deman-
dan visitantes y expositores en 
la feria, y cómo responden a esas 
necesidades?

MJS. Los visitantes y expo-
sitores quieren que la feria sea 
una plataforma de negocios 
efectiva. Durante estos días, en 
los pabellones de Fruit Attrac-
tion, están todos los que tienen 
que estar. Quieren que sea un 
lugar donde puedan conectar-

se y hacer negocios de manera 
positiva. 

Y nosotros nos esforzamos 
por proporcionar todos los ser-
vicios necesarios para que ese 
ambiente de negocios sea exito-
so para todos los participantes.

VF. Cambiando de tema, 
cada año se discute la fecha de 
celebración de la feria Fruit At-
traction. ¿Por qué la primera 
semana del mes de octubre es la 
elegida y cómo responde a las ne-
cesidades de los expositores en el 
certamen?

MJS. A pesar de que algu-
nos preferirían más tiempo des-
pués de agosto para prepararse, 
la fecha en la primera semana 
de octubre es la mejor y la más 
adecuada desde el punto de vis-
ta comercial. 

Coincide con el inicio ópti-
mo de la campaña de comercia-
lización de frutas y verduras. 
Entendemos las objeciones, 
pero la fecha actual se ajusta 
mejor a las necesidades del 
sector en general. 

Es un momento óptimo 
para que las empresas arran-
quen la campaña invernal de 
comercialización.

VF. ¿Qué países y zonas 
productoras tienen una mayor 
participación en esta edición de 
Fruit Attraction?

MJS. En términos de países, 
después de España, Francia li-
dera en metros cuadrados y nú-
mero de expositores. También 
vemos una importante parti-
cipación de Italia, entre otros 
países. En total, tenemos repre-
sentación de 56 países. España, 
con el 60% del espacio, tiene 
una fuerte presencia, con des-
tacados expositores de todas las 
zonas productoras, destacando 
Andalucía (Región Invitada 
este año), Región de Murcia y 
Comunitat Valenciana. 

VF. ¿Qué retos se marcan 
para consolidar su liderazgo?

MJS. Nuestro reto es seguir 
siendo la plataforma comercial 
de referencia para el sector y 
seguir mejorando nuestros 
servicios a expositores y vi-
sitantes. Queremos ofrecer el 
entorno más favorable posible 
para los negocios de nuestros 
clientes.

VF. Por último, ¿qué mensaje 
le gustaría enviar a los visitan-
tes y expositores que asistirán a 
Fruit Attraction 2023?

MJS. Me gustaría batir ré-
cords de visitantes y en diver-
sidad de origen del visitante. 
Y me gustaría que fuera un 
éxito para todas las empresas 
participantes en el certamen. 
Quiero decirles a todos los visi-
tantes y expositores que Fruit 
Attraction 2023 promete ser 
una edición excepcional. 

Les animo a aprovechar 
al máximo esta oportunidad 
para conectar, aprender y ha-
cer negocios en un ambiente 
vibrante y lleno de oportuni-
dades. Espero que disfruten de 
la feria y que sea un gran éxito 
para todos.
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“Nuestro reto es seguir 
siendo la plataforma 
comercial de referencia 
para el sector”
En un año de celebración, Fruit Attraction quiere cerrar su 15 aniversa-
rio batiendo récords que no sean sólo cifras, sino que signifiquen para los 
participantes un éxito y un avance en el desarrollo de sus negocios. La 
feria se consolida en el pódium de las citas del sector hortofrutícola a nivel 
mundial y María José Sánchez destaca en esta entrevista las cualidades 
de un sector moderno e innovador que necesita de un certamen como Fruit 
Attraction para seguir evolucionando.

MARÍA JOSÉ SÁNCHEZ / Directora de Fruit Attraction

Este es el segundo año de María José Sánchez al frente de la dirección de la feria. / VF

◗ RAQUEL FUERTES. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Este es su 
segundo año al frente de Fruit 
Attraction, y coincide con el 15 
aniversario de la feria. ¿Cómo 
se plantea una edición que se 
prevé especial? ¿Han preparado 
algo diferente  para celebrar esta 
efeméride?

María José Sánchez. Pues 
sí. Esta edición es realmente es-
pecial. Cumplimos 15 años, una 
cifra significativa. Pero lo más 
destacado son las cifras récord 
de participación que maneja-
mos este año. Superamos ya 
el número mágico de los 2.000 
expositores procedentes de 56 
países repartidos por todo el 
mundo, con una participación 
masiva. Y esperamos la visita 
de unos 90.000 asistentes que 
llegarán de 135 países. 

La feria Fruit Attraction se 
consolida así como uno de los 
principales certámenes mun-
diales de comercio de frutas y 
hortalizas. Madrid se convier-
te en el epicentro del comercio 
hortofrutícola mundial durante 
estos días.

VF. ¿Cómo ha vivido la orga-
nización de esta edición?

MJS. Con mucha admira-
ción. Esta feria no sería posi-
ble sin el apoyo tan completo 
y positivo de las firmas horto-
frutícolas. Estoy viendo en las 
empresas avances tecnológicos 
asombrosos, una profesionali-
dad y una modernidad que no 
me esperaba. 

Cuando visito a las empresas 
expositoras de Fruit Attraction 
compruebo cómo se está pro-
duciendo una transformación 
hacia una industria alimenta-
ria moderna. Estoy ilusionada, 
aprendiendo mucho en este sec-
tor apasionante. 

VF. La innovación es un pilar 
importante en Fruit Attraction. 
¿Qué novedades pueden esperar 
los expositores y visitantes en 
esta edición?

MJS. Exactamente, en Fruit 
Attraction está lo último en tec-
nología. Esta feria es conocida 
por presentar lo más puntero 
del mundo en lo que a tecnolo-
gía aplicada al sector agro se 
refiere. Aquí encontrarán lo 
último en tecnología y avances 
en la producción y comerciali-
zación de frutas y verduras. 

España tiene una posición 
destacada en la producción y 
exportación de estos productos 
en Europa, de hecho, ocupa el 
primer puesto europeo, y a ni-
vel mundial se disputa con Chi-
na la segunda posición. 

Estamos compitiendo a ni-
vel internacional y superado 
a otros países en términos 
de innovación y calidad. Por 
ejemplo, ya no tenemos nada 
que envidiar a Israel: sus ex-
pertos vienen a aprender de los 
profesionales y experiencias de 
nuestro país.

VF. ¿En qué se diferencia 
Fruit Attraction 2023 de las 
primeras ediciones? ¿Qué han 
aprendido como equipo durante 
estos 15 años?

MJS. En estos 15 años, he-
mos aprendido muchísimo 
como organizadores feriales. 
Pasamos de una feria que co-
menzó con 7.000 metros cuadra-
dos a los actuales 64.000, lo que 
ha sido un desafío. Normalmen-
te las ferias de Ifema no tienen 
esta dimensión y nosotros tene-
mos que dar aquí lo mejor para 
poder proporcionar el servicio 
a un evento tan grande, con tan-
tos visitantes. 

Aprendimos a lidiar con el 
impacto importantísimo, econó-
mico y logístico, que tienen en 
Madrid. Lo más importante que 
hemos experimentado es cómo 
una feria profesional puede ser 
beneficiosa para una ciudad tan 
grande como Madrid. Impacta 
positivamente en la actividad 
de hoteles, restaurantes y la 
economía en general.

“Superamos ya el número mágico de los 2.000 
expositores procedentes de 56 países, con una 
participación masiva, y esperamos la visita de unos 
90.000 asistentes de 135 países”

“La feria se consolida como uno de los principales 
certámenes mundiales y estos tres días Madrid se 
convierte en el epicentro del comercio hortofrutícola”

“Este evento no sería posible sin el apoyo tan completo 
y positivo de todas las empresas hortofrutícolas, tanto 
de las nacionales como de las internacionales”

“En España, el sector agro está compitiendo a 
nivel internacional y superando a otros países en 
términos de innovación y calidad”

“Los visitantes y expositores quieren que la feria sea 
una plataforma de negocios efectiva. Durante estos 
días en los pabellones de Fruit Attraction están todos 
los que tienen que estar”

“La fecha de celebración en la primera semana de 
octubre es la más adecuada desde el punto de vista 
comercial. Coincide con el inicio óptimo de la campaña 
de comercialización de frutas y verduras”

“En esta edición me gustaría batir récords de 
visitantes y en diversidad de origen del visitante, 
y me agradaría que fuera un éxito para todas las 
empresas participantes en el certamen”



El valor añadido de AgroFresh 

numerosos cultivos. Su labor está avalada por una amplia cartera de soluciones postcosecha y su misión tiene un 
gran enfoque en la sostenibilidad 

info@agrofresh.com

agrofresh.com/contact-us
© 2023 AgroFresh Solutions, Inc. Todos los derechos reservados. ™Marcas de AgroFresh Inc.

•
•

• Menos residuos y pérdidas

• Formulados con certificación vegana
(sin plasticos ni ingredientes de origen animal).

•  Mejora del aspecto externo
•

MUCHO 
MÁS QUE 
PIEL.

Para una frescura interna, somos

Formulados a base de carnauba
y plantas azucareras 

DE ORIGEN VEGETAL

•

•

PROTEGE LA PIEL
Ayuda a regular el intercambio de

gases, retrasa la maduración
Actúa como barrera física frente

a la entrada de patógenos

Protección frente a daños por frío
Control de la deshidratación 

AUMENTA LA VIDA ÚTIL

Algunos formulados aportan brillo

MÁS SOSTENIBLES



Fruit Attraction pulveriza 
récords en su edición 15
En la celebración de su 15 aniversario supera los 2.000 
expositores con presencia de empresas de 56 países y un 
crecimiento de ocupación y participación de más del 10%

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Fruit Attraction celebra su 15 
aniversario superando las ci-
fras de sus exitosas ediciones 
precedentes. La feria, organizada 
por Ifema Madrid y Fepex y que 
cuenta con Andalucía como Re-
gión Invitada, registra la mayor 
participación de su historia con 
2.000 empresas expositoras de 56 
países en más de 64.000 metros 
cuadrados de superficie. Está 
prevista la asistencia de 90.000 
profesionales de 135 países. 

Entre las novedades de este 
año hay que señalar que, en 
total serán, por primera vez, 
nueve pabellones —1, 3, 4, 5, 6, 
7, 8, 9 y 10— del recinto ferial 
madrileño los que alberguen la 
oferta hortofrutícola que reúne 
esta edición, lo que supone un 
incremento tanto de ocupación 
como de participación superior 
al 10% con respecto a la pasada 
edición. De esta manera, Fruit 
Attraction 2023, que incorpora la 
participación de 316 nuevas em-
presas, convertirá a la ciudad en 
epicentro mundial de la comer-
cialización de productos frescos.

Unos datos altamente posi-
tivos que “ponen de manifiesto 
el creciente interés del sector 
de frutas y hortalizas por par-
ticipar del mayor centro de ne-
gocio del sector, y su respaldo 
por impulsar Fruit Attraction 
como palanca fundamental de 
internacionalización y punto 
de encuentro del conjunto de los 
profesionales que integran toda 
la cadena de suministro”, según 
señalan los organizadores.

En esta ocasión, el área Fresh 
Produce representa cerca del 
70% de la feria y registra un in-
cremento del 14% con respecto 
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(Pasa a la página 6)

Es la primera edición de Fruit Attraction que ocupará 9 de los 10 pabellones del recinto ferial de Ifema. / VALENCIA FRUITS

al año anterior, así como el area 
Industria Auxiliar, que significa 
el 25%, y apunta crecimientos 
en dos de sus sectores: Biotech 
Attraction, un 5%, y Smart 

Agro, un 20%. También el área 
Fresh Food Logistics anota un 
aumento de más del 31%, con-
tando con la participación de 48 
empresas.  

 CERTAMEN INTERNACIONAL
La participación nacional su-
pone el 60% de la feria. La gran 
potencia de España como líder 
mundial del mercado hortofru-

tícola se deja sentir en su re-
presentación con la presencia 
de todas las comunidades autó-
nomas productoras de frutas y 
hortalizas del país, confirman-
do así a Fruit Attraction como 
“una herramienta eficaz para la 
generación de oportunidades de 
negocio y para el acceso a nue-
vos mercados internacionales, 
precisamente en un mes clave 
para la planificación de cam-
pañas”, destacan desde Ifema 
y Fepex. 

El segmento internacional 
acapara en esta edición el 40% 
de la ocupación, registrando la 
participación de 56 países. 

La feria, que incorpora 
la participación de 
316 nuevas empresas, 
se convertirá en 
epicentro mundial de 
la comercialización de 
productos frescos

Fruit Attraction 2023 
volverá a contar con el 
respaldo del Ministerio 
de Agricultura, Pesca 
y Alimentación en su 
acto de inauguración, 
que volverá a estar 
presidido por el 
ministro Luis Planas
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proexport.es

+ 100
companiescompaniescompanies

+ 50.000
cultivated ha.

+ 28.000
employeescultivated ha.cultivated ha. employeesemployees

+ 1,6M tons
exported

Hall 7 | Stand 7D06 

Come to
meet us!

“Fruit Attraction...”
(Viene de la página 4)

En esta ocasión, se incorpo-
ran 17 nuevos mercados, como 
Austria, Dinamarca, Chipre o 
Bulgaria, que vienen a reforzar 
la presencia europea. 

“Uno de los grandes objeti-
vos de la feria es ofrecer una 
plataforma de impulso y ex-
pansión internacional”, asegu-
ran sus responsables. En este 
sentido, Ifema Madrid, con la 
colaboración del Ministerio 
de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación y del ICEX, vuelve 
a activar el Programa de Com-
pradores Internacionales, que 
atrae a Madrid a más de 700 
compradores de 70 países, jefes 
de compra retail, importadores 
y mayoristas que aportarán un 
especial dinamismo al negocio 
de la feria.  

A este se suma el ‘País Im-
portador Destacado’, con Bra-
sil, Estados Unidos y Canadá 
como protagonistas de esta edi-
ción. Con ello, Fruit Attraction 
abrirá y fomentará una vía de 
relaciones comerciales con es-
tos mercados, arropado por un 
programa completo de mesas 
redondas, visitas guiadas a la 
feria, y sesiones B2B.

 AGENDA
Fruit Attraction 2023 volverá a 
contar con el respaldo del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca 
y Alimentación en su acto de 
inauguración, que volverá a 
estar presidido por el ministro 
Luis Planas.

En su edición de 2023, Fruit 
Attraction propone un comple-

La feria hortofrutícola propone para este año un completo programa de actividades y experiencias para visitantes y expositores. / VALENCIA FRUITS

to programa de actividades. 
Por un lado, los foros acogerán 
un total de 75 ponencias distri-
buidas en seis espacios. En el 

Fruit Forum se celebrará el VII 
Congreso Grape Attraction, la 
jornada Biotech Attraction y 
el Biofruit Congress, y en los 

diferentes Foros Fruit Next 
tendrán lugar las prestaciones 
de los expositores. La feria será 
también escenario del Foro Bio-
tech y del III Fresh Food Logis-
tic The Summit —organizado 
por Alimarket—. 

Por otro lado, la lechuga 
será el producto estrella este 
año concentrando en Lettuce 
Attraction diversas iniciati-
vas, con la colaboración de 
Proexport, en torno a una de 
las verduras más consumida a 
nivel mundial.

En esta ocasión, The Inno-
vation Hub —en el nexo de los 
pabellones 8 y 10—, con 54 pro-
ductos, será el área dedicada a 
la innovación y novedades em-
presariales en el sector. En este 
ámbito, la feria volverá a acoger 

los Innovation Hub Awards, que 
se han convertido en un acon-
tecimiento fundamental para 
el apoyo a la apuesta empren-
dedora empresarial del sector 
con sus habituales categorías 
—Fresh Produce; F&V Industry, 
y Acciones de sostenibilidad y 
compromiso—.

Como es habitual, Factoria 
Chef  volverá a representar 
el espacio gastronómico den-
tro de Fruit Attraction con 
atractivas demostraciones y 
showcookings. 

Del mismo modo, se entre-
gará el XIII Premios Periodís-
ticos de APAE y el de Fruit At-
traction, dedicado este último 
a medios internacionales de re-
conocido prestigio en el sector 
hortofrutícola.

El área Fresh Produce representa cerca del 70% de la 
ocupación de la feria y registra un incremento del 14%

En esta edición, el área Fresh Food Logistics también 
se anota un aumento de más del 31%, contando con la 
participación de un total de 48 empresas

El segmento internacional acapara el 40% de la 
ocupación, registrando la participación de 56 países
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Por calibre, sabor, vida útil y rentabilidad 
Leanri es la más grande. No lo dudes, no 
tiene rival, es la tuya.

clubvvp.com | leanri.es

La Comunitat contará con 
más de 150 firmas en Madrid
El sector hortofrutícola valenciano se cita en Fruit Attraction

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un año más la delegación va-
lenciana en la feria de Madrid 
va a ser de las más numerosas 
en acudir al evento. Un total 
de 152 empresas contarán con 
presencia en Fruit Attraction 
repartidas por casi la totalidad 
de pabellones que este año ocu-
pan el certamen.

La mayor parte de la oferta 
valenciana se concentra en el 
pabellón 3 donde a las 55 empre-
sas con stand individual se su-
man las 38 que aparecen bajo la 
marca de calidad Molt de Gust 
en el espacio de la Generalitat.

La participación de la Comu-
nitat se cierra con 12 empresas 
en el pabellón 5; 5 en el 7; 8 en el 
8, 14 en el 9 y 9 en el 10. Las em-
presas representadas abarcan 
todas las fases de la cadena de 
valor agroalimentaria e indus-
tria auxiliar, dando una clara 
idea del enorme potencial de 
la Comunitat Valenciana en el 
sector hortofrutícola, no sólo a 
nivel español sino mundial.

 MOLT DE GUST
De las 152 empresas del sector 
hortofrutícola valenciano par-
ticipan en Fruit Attraction, 38 
de ellas estarán en el espacio de 
Molt de Gust, bajo el paraguas 
de la Conselleria de Agricul-
tura, Ganadería y Pesca de la 
Generalitat Valenciana .

Punto de encuentro para la in-
novación y la comercialización 
del sector hortofrutícola inter-
nacional, Fruit Attraction es una 
referencia y una oportunidad de 
negocio que no ha pasado inad-
vertida para las empresas más 
importantes de este potente sec-
tor en la Comunitat Valenciana. 

Como cada año, Molt de Gust 
y la Conselleria de Agricultura, 
Ganadería y Pesca GVA apoyan 
a los productores valencianos 
en sus objetivos de expansión 
e internacionalización y les 

ofrecen un espacio propio para 
promocionar, promover, dar 
visibilidad a sus productos y 
realizar contactos profesiona-
les que generen oportunidades 
de negocio y ventas. 

Ubicado en el pabellón 3, el 
stand de 4 islas y 510 m2 de su-
perficie se convertirá en punto 
neurálgico para mostrar y dar 
a conocer la amplia y varia-
da oferta hortofrutícola que 

tiene origen en la Comunitat 
Valenciana. 

Las 38 entidades productoras 
que comparten el espacio de Molt 
de Gust pertenecen a distintas 
actividades hortofrutícolas, in-
cluyendo a los consejos regula-
dores de las Denominaciones de 
Origen Protegida DOP Kaki Ri-
bera del Xúquer, DOP Alcachofa 
de Benicarló e IGP Cítricos Va-
lencianos, quienes también par-
ticipan en Fruit Attraction bajo 
la marca colectiva de promoción 
agroalimentaria Molt de Gust.

Un año más, la delegación valenciana en la feria de Madrid va a ser de las más numerosas en acudir al evento. / RF

La mayor parte de 
la oferta valenciana 
se concentra en el 
pabellón 3 donde a las 
55 empresas con stand 
individual se suman las 
38 que aparecen bajo 
la marca de calidad 
Molt de Gust

Un total de 152 
empresas estarán en 
Fruit Attraction 2023

La participación de la 
Comunitat Valenciana se 
cierra con 12 empresas 
en el pabellón 5; 5 en el 
7; 8 en el 8, 14 en el 9 
y 9 en el 10
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La Región de Murcia presenta su 
oferta a los mercados internacionales
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La Región de Murcia volverá a 
contar un año más con una des-
tacada presencia en Fruit Attrac-
tion donde se darán a conocer 
las últimas novedades del sector 
agroalimentario a nivel nacional 
e internacional y donde la comu-
nidad presenta una de las dele-
gaciones más destacadas junto 
con Andalucía y la Comunitat 
Valenciana. Entidades asociati-
vas como Proexport, Apoexpa o 
Fecoam acogerán a muchas de 
sus empresas asociadas, al igual 
que bajo el paraguas institucio-
nal de Región de Murcia, aunque 
también serán muchas las em-
presas murcianas que cuenten 
con stand propio.

En esta ocasión serán más de 
100 las empresas de la comuni-
dad presentes en Fruit Attrac-
tion entre productores, exporta-
dores, cooperativas e industria 
auxiliar. 

La mayor parte de la dele-
gación de la Región de Murcia 
estará presente en el pabellón 
7 de Ifema, destacando el stand 
institucional del Gobierno regio-
nal que contará con 48 m2 y un 
jardín vertical como gran nove-
dad, que atraerá la atención de 
visitantes y profesionales que 
durante esos días se den cita en 
la feria. Además, contará con 
una zona gastronómica donde 
poder degustar platos y tapas 

elaborados con productos típi-
cos de la Región de Murcia, área 
de reuniones y zona de presenta-
ciones. Todo preparado para que 
los visitantes puedan conocer la 
oferta hortofrutícola murciana 
en las mejores condiciones.

Como es habitual, el presi-
dente de la Región de Murcia, 
Fernando López Miras, y la 
recién nombrada consejera de 
Agricultura, Sara Rubira, mos-
trarán con su asistencia su apo-
yo al sector agroalimentario en 
esta cita tan importante para la 
consolidación y apertura de nue-
vos mercados. Una oportunidad 
única que “permite mostrar a las 
decenas de miles de visitantes la 
calidad de nuestros productos”, 
según afirman desde el Gobierno 
regional. 

 UNA COMUNIDAD CON   
    VOCACIÓN EXPORTADORA
En los últimos meses la Región 
de Murcia ha estado presente 
en las citas internacionales más 
importantes del sector. Así, en el 
mes de septiembre la Región de 
Murcia estuvo presente en Asia 
Fruit Logistica.

Los nuevos protocolos de ex-
portación que abrirán las puer-
tas del mercado chino a produc-
tos cuyo cultivo se acrecienta 
en la Región de Murcia, como el 
caqui o la cereza, tuvieron prota-
gonismo en la feria celebrada en 

Hong-Kong en la que estuvieron 
presentes las frutas y hortalizas 
regionales a través de los exhibi-
dores presentados por Apoexpa 
y Fecoam.

Desde la consejería de Agri-
cultura se recordó que “España 
es el principal exportador de ca-
qui a Hong Kong, y se trata de un 
producto que está en crecimiento 
en la Región. En octubre ya se po-
drá exportar a China, porque el 
protocolo de se está ultimando en 
estos días”.

A este respecto, cabe reseñar 
que las parcelas demostrativas 
de cultivo de caqui establecidas 
en 2014 por la Oficina Comarcal 
Agraria Huerta de Murcia, para 

comprobar su adaptación a las 
condiciones agronómicas de la 
zona, mostraron la viabilidad 
de este cultivo tanto en la moda-
lidad ecológica como tradicional, 
y “que ya hay empresas, como 
Distinet, presente en Hong Kong, 
cuya producción de caqui ascien-
de a 700.000 kilos por campaña, y 
tienen como horizonte aumentar 
esta cifra hasta los tres millones 
de kilos en los próximos años, 
mediante la puesta en marcha de 
nuevas plantaciones”, señalaron 
fuentes de la misma Consejería 
murciana.

“La apertura de nuevos mer-
cados va en casos como este de la 
mano de la apuesta por el culti-

vo de productos poco habituales 
en nuestra Región, y es el mejor 
ejemplo de la capacidad empren-
dedora de nuestros agricultores, 
y de la importancia de la inno-
vación y aplicación de nuevas 
producciones, que se traduce en 
la creación de riqueza y empleo”, 
aseguraron.

Los productos hortofrutíco-
las murcianos también tuvie-
ron presencia en una muestra 
gastronómica organizada por la 
comunidad autónoma con oca-
sión de la misma feria asiática 
con degustación de productos 
regionales, como vinos, quesos 
o peras con denominación de 
origen protegida, que contó con 
la colaboración del Consulado de 
España en Hong Kong y estuvo 
dirigida a medio centenar de es-
cogidos invitados.

Desde la consejería de Agri-
cultura se destacó que la colabo-
ración entre el Gobierno regio-
nal y la Oficina Comercial del 
Consulado de España en Hong 
Kong hizo posible este evento, 
y gracias a esta colaboración, 
las empresas de la Región de 
Murcia pudieron interactuar 
con compradores, importado-
res, distribuidores y diversas 
personas con influencia en los 
mercados asiáticos, que mostra-
ron “gran interés en productos 
como los cítricos, el caqui o las 
conservas”.

Fruit Attraction contará con más de 100 empresas murcianas. / VALENCIA FRUITS





F R U I T  A T T R A C T I O N

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

12 / Valencia Fruits 26 de septiembre de 2023

Andalucía, región invitada 
de Fruit Attraction 2023
La comunidad hará gala de su papel como “líder” del sector 
hortofrutícola en el 15 aniversario del certamen

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Andalucía se prepara para 
asumir un papel destacado en 
la próxima edición de Fruit At-
traction, la feria hortofrutícola 
de referencia a nivel interna-
cional, que se celebrará del 3 
al 5 de octubre en Madrid. En 
esta edición especial, Andalucía 
tendrá el honor de ser la Región 
Invitada, consolidando así su 
posición como líder en el sector 

hortofrutícola y resaltando su 
compromiso con la calidad, la 
sostenibilidad y la innovación 
en la agricultura.

La Consejería de Agricultu-
ra, Pesca, Agua y Desarrollo 
Rural de la Junta de Andalucía 
liderará la participación de la 
región en la feria celebrada en 
Ifema, con el objetivo de pro-
mover y posicionar a Andalu-
cía como un referente global 

La Consejería estará presente con un stand en el pabellón 9, que albergará a más 
de 170 empresas bajo el paraguas de la Junta. / JUNTA DE ANDALUCÍA

en la producción de frutas y 
hortalizas. 

“Asistimos un año más a Fruit 
Attraction para respaldar la la-
bor del sector hortofrutícola, tan 
importante en Andalucía, que a 
pesar de las dificultades por los 
altos costes de producción y las 
dificultades de la escasez de re-
cursos hídricos sigue trabajando 
para abastecer a los mercados de 
productos de excelente calidad y 
sabor único”, han dicho desde la 
Consejería de Agricultura.

La Consejería estará presente 
con un stand institucional en el 

pabellón 9, la “Zona Andalucía”, 
que albergará a más de 170 em-
presas hortofrutícolas andaluzas 
bajo el paraguas de la Junta. 

 “GUSTO DEL SUR”
Con su participación como Re-
gión Invitada, Andalucía pro-
mocionará Gusto del Sur, su 
marca de calidad agroalimen-
taria, para poner en valor sus 
productos en todos los merca-
dos bajo el lema ‘Gusto del Sur. 
Es calidad. Es Andalucía’.

Este sello, que identifica los 
productos agroalimentarios 

de calidad garantizada, da res-
puesta a las nuevas exigencias 
del sector y de los consumido-
res actuales. 

Además, durante la feria, 
se buscarán nuevas adhesio-
nes empresariales a este se-
llo, que conlleva una serie de 
beneficios. 

 PILAR ESTRATÉGICO
El sector hortofrutícola es un 
pilar estratégico para la eco-
nomía de la Comunidad de 
Andalucía y un fuerte embaja-
dor de la marca Andalucía en 
el extranjero. En los primeros 
tres meses de 2023, las expor-
taciones alcanzaron los 2.547 
millones de euros, con la venta 
de 1,2 millones de toneladas de 
productos.

Este índice supone un incre-
mento del 5,4% respecto a los 
mismos meses de 2022, según 
datos de la Consejería de Agri-
cultura, Pesca, Agua y Desarro-
llo Rural.

Por provincias, destacan 
principalmente Almería, con 
ventas internacionales de fru-
tas y hortalizas de casi 1.551 
millones de euros (826.500 to-
neladas), y Huelva, con 138.000 
toneladas valoradas en 499,5 
millones de euros.

La Consejería de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo 
Rural coordinará la participación de las principales 
asociaciones del sector hortofrutícola en el pabellón 
andaluz “Zona Andalucía”, demostrando la fortaleza 
de Andalucía como referente en el sector

“Asistimos un año más a Fruit Attraction para respaldar 
la labor del sector hortofrutícola, que a pesar de las 
dificultades por los costes y la escasez de recursos 
hídricos, sigue trabajando para abastecer a los 
mercados de productos de excelente calidad y sabor”
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◗ GIA. ALMERÍA.
La décimo quinta edición de la 
feria Fruit Attraction que se ce-
lebra en Madrid, llega avalada 
por el apoyo masivo del sector 
que, una vez más, sorprende 
con su elevada participación. 

En este 2023 la cita reunirá 
unas 1.800 empresas proceden-
tes de 55 países de todo el mun-
do que contarán con su propio 
espacio expositivo. 

El encuentro, que tendrá lu-
gar entre los días 3 y 5 de octubre, 
marca una edición que, en cifras 
generales, supera las marcas del 
pasado 2022. Si en esta ocasión se 
ha confirmado la participación 
de unas 1.800 empresas, en 2022 
fueron 1.740 las que no quisieron 
perderse el evento. 

Del mismo modo, la exten-
sión del espacio expositivo cre-
ce nuevamente al incorporar 
el pabellón 1 de Ifema Madrid 
hasta superar los 58.000 metros 
cuadrados. 

Así, por primera vez la feria 
de Fruit Attraction ocupará 
nueve pabellones del recinto, 
concretamente los pabellones 
1,3,4,5,6,7,8,9 y 10. 

Por otra parte, la organiza-
ción estima la visita de 90.000 
profesionales del sector horto-
frutícola y agroalimentario lle-
gados desde más de 130 países 
diferentes.

 EL PROTAGONISMO 
    DE ALMERÍA, 
Aunque Fruit Attraction presu-
me de contar con la participa-
ción de todas las comunidades 
autónomas productoras del país, 
sin duda Andalucía destaca por 
los datos de producción y expor-
tación que año tras año marcan 
un nuevo récord. Por este moti-
vo, la feria, organizada por Ifema 

Madrid y Fepex ha nombrado a 
Andalucía como Región invita-

da de este 15 aniversario. Las 8 
provincias de la comunidad au-
tónoma ocuparán el pabellón 9 
para dar cuenta, una vez más, de 
la profesionalidad de sus empre-
sas a lo largo de toda la cadena, 
con un importante protagonismo 
de Almería. Y es que, de las 111 
empresas andaluzas participan-
tes dentro del espacio expositivo 
de la Junta, 43 tienen su sede 

Almería, protagonista con casi el 
40% de la representación andaluza 

Almería posee un importante peso sobre el volumen de producción agrícola en el territorio andaluz y español. / GIA

social en Almería. Se trata, por 
lo tanto, de más del 38% de las 
participantes. 

Además, a estas 43 empresas 
se suman muchas otras que, si 
bien no nacen en la provincia, 
cuentan con un importante cen-
tro de operaciones en la misma 
más las que se ubicarán fuera del 
área de la Junta de Andalucía.

 ALMERÍA EN CIFRAS
Como ya se ha mencionado, la 
provincia de Almería, desde la 
comarca del Levante hasta la de 
Poniente, posee un importante 
peso sobre el volumen de produc-
ción agrícola en el conjunto del 
territorio andaluz y español. De 
hecho, en la última campaña se 
contabilizaron 32.827 hectáreas 
de cultivo bajo plástico (según los 
datos de Cajamar), lo que supuso 
un aumento del 0,8%. Asimismo, 
el incremento de superficie equi-
vale a 135 hectáreas más en la 
comarca de Poniente y 125 en la 
de Levante. Todo ello sin sumar 
el resto de cultivos al aire libre 
que, aunque en menor medida, 
también cobran relevancia en 
cuanto a producción. 

Por otro lado, en cuanto a ci-
fras económicas, en esa última 
campaña se superaron los 2.297 
millones de euros con un incre-
mento del 14,2% respecto a la 
campaña anterior.

De las 111 empresas 
andaluzas participantes, 
43 tienen su sede 
social en Almería
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Un año más, Extremadura se 
dejará ver en el gran encuentro 
hortofrutícola de Fruit Attrac-
tion. El grupo de empresas públi-
cas de la Junta de Extremadura, 
conocido como Extremadura 
Avante Servicios Avanzados a 
Pymes S.L.U., presentó una con-
vocatoria de ayudas el pasado 
julio para un máximo de treinta 
y dos participantes en la feria. 

Veintisiete beneficiarios esta-
rán destinados a la zona ”Fresh 
Produce” y cinco beneficiarios 
a la zona “Industria Auxiliar”. 
El principal servicio para los 
beneficiarios es la participación 
conjunta como co-expositor en el 
stand de Extremadura Avante, 
con una superficie aproximada 
de 12 metros cuadrados de expo-
sición. Este año, el pabellón de-
dicado a Extremadura, junto a 
otras comunidades como Castilla 
La-Mancha, La Rioja y Canarias 
será el 5. 

 MARCA EXTREMADURA
La Junta organiza estas acciones 
comerciales con el objeto de ayu-
dar en la promoción de productos 
‘made in’ Extremadura en even-
tos tanto nacionales como inter-
nacionales, posicionando en este 
caso la actividad y calidad de la 

producción del agro extremeño, 
relanzando la marca Extrema-
dura y contribuyendo a mejorar 
la economía regional. Según la 
Junta de Extremadura “Fruit 
Attraction da la oportunidad a 
las empresas extremeñas de co-
nocer las novedades, presentar 
sus productos agroalimentarios, 
así como de establecer contactos 
y relaciones comerciales en la fe-

ria líder en el sector de a fruta 
fresca en España”. 

En Fruit Attraction estarán 
presentes compañías a nivel 
mundial, así como pequeños y 
medianos productores de todo 
el mundo, cubriendo todo el es-
pectro del sector hortofrutícola. 
Una edición más, según la Junta 
de Extremadura, “la presencia 
de la región en esta feria trata 

de consolidar la relevancia del 
sector hortofrutícola regional 
y facilitar la apertura a nuevos 
mercados, para ello es relevan-
te la presencia de Extremadu-
ra Avante, que resulta esencial 
para apoyar esa promoción y 
comercialización”.

 EDICIÓN ANTERIOR
En la pasada edición de Fruit 
Attraction 2022, participaron 
una treintena de empresas de 
la región y este año se espera 
igualar la cifra con corpora-
ciones que representan los sec-
tores de la fruta fresca, frutos 
secos y fruta desecada, aloe 
vera, viveros, semillas, tecno-
logías aplicadas a la agricul-
tura, productos agroquímicos, 
maquinaria y equipos para la 
agricultura. 

 EXPORTACIÓN
Extremadura exportó 57.163 to-
neladas de frutas y hortalizas 
frescas en el primer semestre 
de 2022 por un valor de 97,5 mi-
llones de euros. La exportación 
de frutas frescas es mayoritaria 
en Extremadura, situándose en 
el primer semestre del año en 
37.807 toneladas, por un valor 
de 76,3 millones de euros. La 
nectarina es la fruta más ex-

Extremadura, un año más
en Fruit Attraction
Extremadura Avante presentó una convocatoria de ayudas para 32 participantes

Este año el pabellón dedicado a la comunidad extremeña será el 5. / ARCHIVO

portada en el periodo analizado 
con 13.160 toneladas, seguida 
por la cereza, con 7.334 tone-
ladas; el melocotón con 5.691 
toneladas y la ciruela con 4.894 
toneladas. 

La exportación de hortalizas 
en el primer semestre de 2022 
se situó en 19.336 millones de 
kilos, por un valor de 21,2 mi-
llones de euros, destacando las 
coles, con 8.697 toneladas. 

Considerando el último año 
completo del que se disponen 
estadísticas, 2021, la exporta-
ción de Extremadura de frutas 
y hortalizas frescas se situó en 
162.321 toneladas por un valor 
de 220,4 millones de euros, lo 
que supuso un crecimiento res-
pecto a 2020 del 24% en volumen 
y del 31% en valor. 

Las ventas al exterior de 
frutas extremeñas en 2021 se 
situaron en 132.095 toneladas 
(+34%) con un valor de 131,7 
millones de euros (41%), sien-
do la ciruela la más vendida en 
2021 con 52.429 toneladas y 60,4 
millones de euros, convirtiendo 
a Extremadura en la principal 
comunidad autónoma española 
exportadora de esta fruta. 

Tras la ciruela figura la nec-
tarina con 31.976 toneladas y 
40,4 millones de euros; el melo-
cotón con 13.978 toneladas y 16,8 
millones de euros, y la cereza 
con 13.322 toneladas y 38,3 mi-
llones de euros. 

En cuanto a las hortalizas en 
fresco, en 2021, Extremadura 
exportó 30.226 toneladas (–7%) 
por un valor de 34,9 millones 
de euros (–6%), según datos del 
Departamento de Aduanas e 
Impuestos Especiales, procesa-
dos por Fepex. 
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El consejo regulador de la DOP Melocotón de Calanda estará presente en Fruit Attraction en representación de 15 empresas. / ARCHIVO

Aragón estará presente en Fruit 
Attraction con 21 entidades que 
representan a 65 empresas
Bajo el amparo de Alimentos Nobles, participan las denominaciones Melocotón de 
Calanda y Cebolla de Fuentes de Ebro, y las organizaciones Excofrut y AEAMDE
◗ JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
Aragón estará este año en Fruit 
Attraction con una participa-
ción similar o algo mayor a 
ediciones precedentes, con un  
total de 21 empresas más dos 
denominaciones de origen, dos 
asociaciones empresariales y 
otras entidades que en total ha-
cen una representación de 65 
empresas.

Bajo el amparo de Aragón 
Alimentos Nobles y el apoyo ofi-
cial del departamento de Agri-
cultura, Ganadería y Alimenta-
ción, Aragón ocupará en Fruit 
Attraction una superficie de 448 
m2 en el pabellón 7 de Ifema.

El espacio está dividido en 
cuatro islas que corresponden 
a otros tantos stands, con el 
objetivo de promocionar el sec-
tor de las frutas y hortalizas de 
Aragón.

Destaca la presencia de las 
denominaciones de origen del 
Melocotón de Calanda, en repre-
sentación de 15 empresas, y de 
la Cebolla de Fuentes de Ebro, 
en nombre de tres firmas, así 
como la Asociación Profesional 
de Frutas y Hortalizas de Hues-
ca (Excofrut), que engloba a 34 
empresas.

Así como la Asociación Em-
presarios Agrícolas de la Mar-
gen Derecha del Ebro (AENM-
DE), formada principalmente 
por productores de fruta dulce, 
que cuenta con 430 socios con 
explotaciones en 40 localidades 
de nueve comarcas de la provin-
cia de Zaragoza

También participa el Centro 
de Investigación y Tecnología 
Agroalimentaria de Aragón 
(CITA), un organismo público 
dependiente del Gobierno ara-
gonés, dedicado a la investiga-
ción, el desarrollo y la transfe-
rencia de tecnología al sector 
agroalimentario.

Repiten muchas de las em-
presas que han participado en 
anteriores ediciones y también 

se han incorporado algunas 
nuevas que en general repre-
sentan a todos los sectores y a 
todas las zonas productoras de 
fruta en Aragón.

 DENOMINACIONES DE ORIGEN
El consejo regulador  de la DOP 
Melocotón de Calanda estará 
presente en Fruit Attraction en 
representación de 15 empresas.

Según el presidente de la de-
nominación, Samuel Sancho, la 
presencia en la feria de Madrid 
tiene mucha importancia, pues, 
además de la transcendencia in-
ternacional que tiene el evento, 
pueden exponer y ofrecer a los 
asistentes el producto al estar 
en plena campaña.

Este año se presenta una 
buena cosecha, si el tiempo res-
peta la campaña que finalizará 
a principios de noviembre, y 
esperan certificar entre tres y 
cuatro millones de kilos.

No obstante, en toda la zona 
de la denominación, que abarca 
45 municipios en la comarca del 
Bajo Aragón, entre las provin-
cias de Zaragoza y Teruel, se 
suelen cosechar cada año unos 
25 millones de kilos.

La producción se ha adelan-
tado esta campaña unos 15 días 
y se prolongará hasta noviem-
bre debido a que han entra-
do en producción dos nuevas 
variedades.

La otra denominación pre-
sente en Madrid es la de la Ce-
bolla de Fuentes de Ebro que ha 
concluido la campaña de reco-

lección  con una producción de 
2,5 millones de kilos.

Este año se han cultivado 
unas 45 hectáreas, frente a las 
60 del año pasado, un notable 
descenso por problemas a la 
hora de encontrar parcelas su-
ficientes para producir todas las 
cebollas que hubiesen querido 
en la denominación.

Durante los meses de julio y 
agosto unas 120 personas han 
trabajado en la recolección y en 
los almacenes para tener a pun-
to un producto que ahora sale 
a mercados fundamentalmente 
nacionales.

Destacan los puntos de venta 
en Zaragoza y en otros puntos 
de Aragón pero que también lle-

También participa el Centro de Investigación y 
Tecnología Agroalimentaria de Aragón (CITA), un 
organismo público dependiente del Gobierno 
aragonés, dedicado a la investigación, el desarrollo y la 
transferencia de tecnología al sector agroalimentario

Repiten muchas de 
las empresas que 
han participado en 
anteriores ediciones 
y también se han 
incorporado algunas 
nuevas

ga a consumidores de ciudades 
como Madrid, Barcelona, Bilbao 
o Valencia.

La zona geográfica en la que 
se cultiva la Cebolla de Fuentes 
de Ebro con Denominación de 
Origen Protegida está localiza-
da en la ribera del río Ginel y 
del Ebro, una zona  que abarca 
a los municipios de Fuentes, 
Mediana de Aragón, Osera de 
Ebro, Pina de Ebro, Quinto y 
Villafranca de Ebro. Integra a 
varios agricultores y tres em-
presas, La Corona, Agrofuentes 
y Jumosol.

Esta cebolla dulce de Fuentes 
se caracteriza por su color ex-
terno blanco-paja, capas inter-
nas blancas y su textura tierna 
y jugosa. Es una cebolla suave, 
digestiva, de escaso picor y con 
un leve retrogusto en boca.

 LÍDER EN FRUTA DULCE
Aragón va a recuperar este año 
la producción media de fruta 
que se va a situar en torno a 
las 600.000 toneladas. Va a ser 
el doble que en las dos últimas 
campañas en que las heladas o 
el granizo redujeron a menos de 
la mitad la producción de fruta 
de hueso en esta Comunidad.

No obstante, debido a la se-
quía, la falta de agua para riego 
y las altas temperaturas, se ade-
lantó la maduración y también 
el momento de la recogida, a lo 
que se sumó la escasez de mano 
de obra impidió que se realizará 
de forma adecuada el aclareo.

El resultado es que una gran 
parte de la producción tiene 
poco calibre, entre 60 y 65 mm 
de diámetro, y el producto se 
almacena en las cámaras ten-
sionando los precios a la baja.

El sector de la fruta en Ara-
gón factura 327 millones de eu-
ros y en una superficie de 35.425 
hectáreas se producen una me-
dia de 592.841 toneladas al año.

Aragón ostenta el liderazgo 
en producción de fruta dulce 
de hueso en España, como es el 
caso de la cereza con el 41% de 
la producción del país (41.549 
toneladas) y del melocotón y 
la nectarina, que, con 403.587 
toneladas, representa el 34% de 
la producción total.

Sin embargo, es un sector 
muy fragmentado y disperso 
—hay 5.000 productores de fru-
ta dulce y de ellos 2.000 tienen 
menos de una hectárea—, por 
lo que el papel que desempe-
ñan las cooperativas y las OPFH 
para concentrar la oferta es 
fundamental.

Las 158 cooperativas que 
forman parte de Cooperativas 
Agro-alimentarias de Aragón 
suman una facturación de 870 
millones de euros, cifra que se 
eleva a los 1.300 millones si se 
tiene en cuenta la actividad rea-
lizada por las empresas mercan-
tiles participadas.

Aragón es una de las comuni-
dades autónomas que destacan 
en la exportación de fruta, con 
147.366 toneladas por un valor 
de 150 millones de euros, sien-
do nectarina, melocotón, albari-
coque, manzana, cereza y pera 
las que representaron mayores 
volúmenes.

Bajo el amparo de Aragón Alimentos Nobles y el apoyo 
oficial del departamento de Agricultura, Ganadería y 
Alimentación, Aragón ocupará en Fruit Atrattion una 
superficie de 448 m2 en el pabellón 7 de Ifema

Los alimentos de Aragón están presentes en diferentes supermercados. / AA

Aragón destaca en la 
exportación de fruta, 
con 147.366 toneladas 
por un valor de 150 
millones de euros, 
con la fruta dulce a la 
cabeza
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cómo ha or-
ganizado Cañamás su próxima 
participación en Fruit Attrac-
tion 2023? ¿Repite experiencia 
de stand propio?

Quico Peiró. Después de la 
gran acogida del año pasado 
por parte de nuestros clientes 
y proveedores, así como por la 
experiencia de nuestro equipo 
de trabajo en Fruit Attraction, 
este año repetimos con stand 
propio, como no podía ser de 
otra manera. 

Afrontamos la preparación 
de la feria con mucha ilusión y 
responsabilidad, conscientes de 
la importancia de Fruit Attrac-
tion como espacio de referencia 
en el mundo hortofrutícola y, en 
especial, en el calendario del 
sector citrícola. 

Por eso, hemos apostado por 
la funcionalidad en nuestro 
stand, para ofrecerles a todas 
las personas que nos visitan un 
espacio cómodo para reunirse y 
preparar la campaña que ahora 
empieza. 

VF. ¿Cómo ha planteado la 
empresa su trabajo en esta edi-
ción? Por fechas de celebración, 
¿es la ocasión para saludar 
clientes, organizar la tempora-

da, solucionar posibles proble-
mas que hayan surgido, buscar 
nuevos contactos…?

QP. Fruit Attraction es la 
ocasión perfecta para todo lo 

que comentas, por eso cada 
equipo de trabajo que va a Ma-
drid tiene sus propios objetivos 
para esos tres días, englobados 
todos en la correcta planifica-

ción de la producción y comer-
cialización de nuestros cítricos 
en los próximos meses. 

Al coincidir con el inicio de 
la temporada, es el momento 
ideal para reunirnos con clien-
tes y proveedores y definir las 
estrategias de negocio de la 
campaña, al tiempo que saca-
mos provecho del gran esca-
parate que es Fruit Attraction 

“Cada año tenemos algo nuevo que 
ofrecer porque nuestro trabajo 
está en constante evolución”
Conscientes de la importancia de Fruit Attraction como espacio de referencia en el mundo hortofrutí-
cola y, en especial, en el calendario del sector citrícola, Cañamás Hermanos ha preparado su partici-
pación en la edición 2023 con mucha ilusión y responsabilidad. Por segundo año consecutivo, la em-
presa contará con un stand propio. Un espacio funcional concebido para ofrecer a todas las personas 
que los visiten un lugar cómodo para reunirse y preparar la campaña que ahora empieza. 

QUICO PEIRÓ / Director de Operaciones de Cañamás Hermanos

Cañamás afronta la preparación de la feria con mucha ilusión. / ÓSCAR ORZANCO

para reforzar nuestra imagen 
de marca y nuestro posiciona-
miento tanto en los mercados 
en los que nuestros productos 
ya están consolidados como en 
las nuevas oportunidades. Cada 
año tenemos algo nuevo que 
ofrecer porque nuestro trabajo 
está en constante evolución. 

VF. Después de no faltar a 
ninguna de las ediciones de la 
feria, ¿cómo valora el ‘feedback’ 
de Fruit Attraction desde el pun-
to de vista de contactos comer-
ciales, tendencias de mercado, 
propuestas de soluciones a pro-
blemas que afectan al sector, etc.?

QP. Está claro que si hemos 
repetido durante tantos años 
es porque la feria es una gran 
oportunidad para estar en con-
tacto con todo lo que ocurre en 
el sector hortofrutícola. 

Todos los agentes de la cade-
na alimentaria se encuentran 
allí y siempre volvemos muy 
satisfechos de nuestra partici-
pación por la gran red de ne-
tworking que supone un even-
to de tal magnitud, los debates 
tan interesantes que se crean en 
cualquier pasillo y esa oportu-
nidad de compartir informa-
ción y estrategias para el buen 
funcionamiento del sector en 
conjunto.  

VF. En esta edición, ¿cuál 
será el ‘tema estrella’ en las con-
versaciones en el stand y por los 
pasillos de la feria?

QP. Eso es complicado de 
predecir, y si dejamos de lado 
los temas que no son puramen-
te de nuestra profesión, que se-
guro ocuparán un sitio impor-
tante en las conversaciones, no 
podemos obviar que estamos 
inmersos en una reestructura-
ción del sector, tanto en su parte 
productiva, con unos cambios 
importantes en el reparto de pe-
sos de las diferentes zonas pro-
ductoras en el ámbito nacional, 
pero también en el prisma glo-
bal; como en su parte comercia-
lizadora, con un incremento en 
el peso de los grupos que se van 
creando, y una disminución en 
el peso del mundo cooperativo.

“La feria es una 
gran oportunidad 
para estar en contacto 
con todo lo que 
ocurre en el sector 
hortofrutícola”

“Siempre volvemos 
muy satisfechos de 
nuestra participación 
por la gran red de 
networking que
 supone un evento 
de tal magnitud”
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Lettuce Attraction, el evento 
global de las lechugas y ensaladas
La lechuga es el producto estrella de Fruit Attraction 2023
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La lechuga es el producto estre-
lla de Fruit Attraction 2023. Este 
protagonismo se verá reflejado
en la celebración del multieven-
to ‘Lettuce Attraction: a global
celebration of  leafy veggies’,
organizado por Proexport, aso-
ciación que reúne a la mayoría
de productores de lechuga de
España. Del 3 al 5 de octubre y
en distintas ubicaciones del re-
cinto ferial Ifema en Madrid, los 
visitantes de Fruit Attraction
podrán disfrutar de un comple-
to programa de actividades que 
reflejarán la importancia pro-
ductiva, comercial y gastronó-
mica de una de las verduras más 
consumidas a nivel mundial y
de la que España es el primer
país exportador del mundo: la
lechuga.

Sorprenderá visitar un enor-
me huerto de lechugas vivas (de 
más 50 metros cuadrados), ubi-
cado en la terraza de la avenida 
central, entre los pabellones 5 y 
6. Proexport ha colaborado con
la empresa Prima-Ram, experta 
en sistemas avanzados de riego, 
para recrear en la feria una fin-
ca agrícola en la que mostrar
cómo se cultiva este producto en 
el sureste español, con diferen-
tes tipos de variedades, sondas,
tecnología de riego y prácticas
sostenibles.

El espacio Factoría Chef  
(núcleo de conexión pabellones 
6 y 8) acogerá cinco espectacu-
lares showcookings, de la mano 
de grandes chefs de renombre, 
en los que se pondrá de mani-
fiesto por qué la lechuga es la 
gran protagonista de las coci-
nas. ‘Lechuga snack: the cool 
spoon’, organizado por Rijk 
Zwaan; Vegtteleria by Florette: 
‘la frescura del huerto converti-

da en tendencia líquida’, o ‘En-
saladas diferentes’, de la mano 
de Primaflor, serán algunos de 
los shows que dan todo el prota-
gonismo a la lechuga como pro-
ducto gastronómico saludable. 

Y para los profesionales de la 
producción y el retail que quie-
ran conocer las claves para te-
ner éxito en el sector de lechuga 
y hoja, las tardes del martes 3 
y del miércoles 4 serán testigos 
de interesantes micropresenta-
ciones y debates con algunos 
de los principales productores 
y expertos europeos. Tendrán 
lugar en el núcleo de conexión 
7-9, donde se ubican la mayoría
de productores españoles de
lechuga.

El sureste español es una de 
las mejores y más sostenibles 
zonas de cultivo al aire libre de 
lechugas en Europa en otoño e 
invierno. La producción espa-
ñola en el ejercicio 2022 ascen-
dió a casi un millón de tonela-
das (966.543 t). Por ello, ‘Lettuce 
Attraction 2023’ pone en valor a 

España como la zona de produc-
ción más confiable, sostenible y 
tecnificada en el cultivo de le-
chuga en Europa.

‘Lettuce Attraction’ está or-
ganizado por Proexport y sus 
productores asociados, en estre-
cha colaboración con Fruit At-
traction y Fepex. Cuenta con el 
patrocinio del programa ‘Invest 
in Murcia’ del Instituto de Fo-
mento de la Región de Murcia, 
así como de las casas de semillas 
BASF, Ramiro Arnedo, Enza Za-
den y Rijk Zwaan. 

Más información en www.
lettuceattraction.com 

Proexport organiza 
la celebración del 
multievento ‘Lettuce 
Attraction: a global 
celebration of leafy 
veggies’

España es el primer país exportador del mundo de lechuga. / ARCHIVO

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Fruit Attraction acoge la fiesta 
de la alimentación saludable
con la celebración de la quinta
edición de los Premios Sakata,
que se celebrará el miércoles
4 de octubre, a las 12 horas, en
el stand 9D26 donde se ubica la
compañía en esta edición de
Fruit Attraction. Presididos
por el chef  Martín Berasategui 
y presentados por los Herma-
nos Torres, estos galardones
tienen como objetivo reconocer 
la labor de personalidades del
mundo del deporte, la comuni-
cación, la nutrición y la cocina
que dan visibilidad y fomentan 
la alimentación saludable y los 
buenos hábitos de vida. 

El premio Savia ha recaído 
en esta ocasión en la prestigiosa 
doctora María Neira, directora 
del departamento de Salud Pú-
blica y Medio Ambiente de la 
Organización Mundial de la 
Salud. Premio Príncipe de As-
turias y receptora de la medalla 

de la Orden del Mérito Nacio-
nal francesa, su liderazgo en la 
OMS es clave en el desarrollo de 
políticas mundiales de salud. 
El chef  español Javier Olleros 
referente en la escena gastronó-
mica internacional, reconocido 
con una doble Estrella Miche-
lín, ha ganado el Premio Sabor, 
por la proyección que hace de 
las hortalizas desde su cocina 
de Culler de Pau. El futbolista 
Marcos Llorente, es el galardo-
nado con el Premio Semilla por 
ser un ejemplo entre los jóvenes 
divulgando la alimentación sa-
ludable, no solo como influen-
cer sino también con iniciativas 
empresariales como restauran-
tes de comida saludable junto a 
Chef  Bosquets, que asistirá a la 
gala. Debido a su inestimable y 
riguroso trabajo, basado en la 
evidencia científica, el premio 
Salud 2023 es para Beatriz Ro-
bles, nutricionista, divulgado-
ra y colaboradora en medios 
nacionales.

Se celebrará el miércoles 4 de octubre, a las 12 horas, en el stand 9D26. / RF

Premios Sakata: la fiesta
de la alimentación saludable
La directora de la OMS, María Neira,
el chef Javier Olleros, la nutricionista
Beatriz Robles y el futbolista Marcos 
Llorente junto a Chef Bosquets son los 
premiados de esta edición
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Citrosol, empresa líder en so-
luciones postcosecha, está lista
para su próxima participación
en Fruit Attraction. La firma
se prepara para participar este
año con un enfoque diferente:
presentar su nueva imagen cor-
porativa. Una imagen que refleja 
el progreso de una compañía que 
ha mantenido un enfoque cons-
tantemente innovador en los úl-
timos años.

NUEVA IMAGEN
Citrosol presenta en Fruit At-
traction una transformación
visual que busca reflejar con
mayor claridad la diversidad de
soluciones que Citrosol ofrece
y transmitir los valores y com-
promisos que han sido funda-
mentales en su éxito continuo.
La nueva imagen corporativa
se adapta a la modernidad y al
crecimiento constante que la em-
presa ha vivido en los últimos 10 
años, sin perder de vista sus raí-
ces: “Presentamos nuestra nueva 
marca corporativa, aquella que
representará, a partir de ahora,
nuestra forma de ser y hacer, jun-
to con nuestro trabajo y valores”, 
aseguran desde la firma.

Fruit Attraction, que por su 
ubicación estratégica y fechas de 
celebración se ha convertido en 
un gran escaparate para el sec-
tor, es el lugar ideal para mostrar 
la nueva imagen corporativa 
de Citrosol. Para presentar su 
nueva imagen y su catálogo, la 
empresa valenciana estará ubi-
cada en el stand C28 del pabellón 

3 y esta edición contará con un 
nuevo diseño para su stand con 
el objetivo de “generar un mayor 
impacto visual y acaparar mu-
chas miradas entre los asistentes 
a la feria”, según señalan desde 
la compañía. 

PROYECCIÓN GLOBAL
Citrosol, que nació como espe-

cialista en tratamientos y tecno-
logía postcosecha para cítricos, 
ha experimentado una notable 
transformación en la última 
década. Gracias a un constante 
esfuerzo en investigación, de-
sarrollo e innovación, la com-
pañía valenciana ha logrado 
ampliar y extender sus solucio-
nes para abarcar un amplio es-

Citrosol estrena nueva 
imagen corporativa
La firma acude a Madrid con una imagen renovada y un catálogo de soluciones 
postcosecha para cubrir las necesidades de una amplia variedad de productos

El equipo estará en el espacio de la firma para asesorar a todos aquellos que se acerquen al stand. / CITROSOL

pectro de productos, incluyendo 
aguacates, pimientos, tomates, 
ajo pelado y muchas otras frutas 
y hortalizas.

Como Fruit Attraction es 
una cita crucial para los profe-
sionales del sector hortofrutíco-
la de todo el mundo, un equipo 
de 22 personas estará en el espa-
cio de la firma para brindar el 
mejor servicio y asesoramiento 
a todos aquellos, clientes y visi-
tantes, que se acerquen al stand. 
La presencia internacional de 
Citrosol también destacará 
en Ifema, pues representan-
tes de la enseña provenientes 
de Sudáfrica y Perú también 
se desplazarán a Madrid para 
atender y apoyar a los mercados 
internacionales. 

Citrosol “trabaja de manera 
constante para mantener y ex-
pandir su presencia en merca-
dos nacionales e internaciona-
les, pero reconoce el potencial 
de los países con producciones 
hortofrutícolas en crecimien-
to y, por tanto, busca ofrecer 
soluciones de valor a estas re-
giones”, según destacan sus 
responsables.

En este sentido, la empresa 
no se limita únicamente al mer-
cado de cítricos. A lo largo de los 
años, Citrosol ha desarrollado 
soluciones innovadoras para di-
versos cultivos, incluyendo fru-
tos tropicales y fruta de hueso. 

Como muestra de este com-
promiso continuo con la inno-
vación, Citrosol destaca su catá-
logo de soluciones postcosecha 
para cerezas, una novedad re-
ciente que promete beneficiar 
tanto a la industria como a los 
productores de esta fruta de 
hueso.
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Las empresas de Proexport 
llegan con fuerza a Madrid
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La feria Fruit Attraction será 
punto de encuentro entre los 
asociados de Proexport y sus 
clientes internacionales, las 
cadenas de supermercados, 
importadores, procesadores, y 
canal Horeca. Con más de 2000 
m2 de exposición, la mayor par-
te de las empresas de la Asocia-
ción de Productores y Exporta-
dores de Frutas y Hortalizas de 
la Región de Murcia se ubica-
rán en el espacio de la Región 
de Murcia (pabellón 7), aunque 
relevantes empresas asociadas 
que tienen su sede en las pro-
vincias de Alicante y Almería; 
pero con efectivos productivos 
en la Región de Murcia, se en-
contrarán en los pabellones 3 y 
9, respectivamente. 

En esta ocasión, el espacio 
de Proexport (stand 7D06) en 
la Región de Murcia acogerá 
a 29 de sus asociados: Agrar 
Systems, Agrícola Santa Eula-
lia, Agricultores del Sureste, 
Agrodolores El Mirador, O.P. 
Agromark, Agromediterránea 
Hortofrutícola, Agromontes 
Fresh Group, Cricket, Deilor, 
Difrusa Export, Fruca Mar-
keting, Fruveg, Grupo Horto-
frutícola Paloma, G’s España, 
Hortiberia, Hortofortini Es-
paña, Kernel Export, Kettle 
Produce España, O.P. Looije, 

Mercagrisa, Grupo Hortofru-
tícola Murciana de Vegetales, 
Pozosur, Procomel, Sacoje, Sol 
y Tierra Campo de Cartagena, 
Surinver El Grupo, Toro Verde, 
Puerto Export y Verdimed. Asi-
mismo, en otros espacios de la 
feria se podrá visitar Primaflor, 

Peregrín, Agrupapulpí, Bonny-
sa Agroalimenraia, Agridemur 
Marketing y Florette Murcia.

Los asociados de Proexport 
concentran la mayoría de la 
producción española de lechu-
gas y hortalizas de hoja, bró-
coli, coliflor, apio, alcachofa y 

En esta ocasión, el espacio de Proexport en la Región de Murcia acogerá a 29 de sus asociados. / VF

melón, además de importantes 
producciones de tomate, pi-
miento, sandía, uva de mesa y 
limones, entre otros.

 ACTIVIDADES PARALELAS
    DURANTE LA FERIA
Proexport y sus empresas aso-
ciadas tendrán este año un 
protagonismo especial duran-
te Fruit Attraction, con la orga-
nización de Lettuce Attraction, 
un multievento que ofrecerá lo 
mejor del mundo de las lechu-
gas y las ensaladas a los visi-
tantes y medios allí presentes: 
interesantes materiales audio-
visuales, conferencias profe-
sionales y debates, encuentros 
de negocios B2B, refrescantes 
showcookings, expositores y 
huerto de variedades, y alguna 
sorpresa más. 

Mariano Zapata, presidente 
de Proexport, ha destacado que 
“organizar este evento nos ofre-
ce la oportunidad de poner en 
valor el sureste español como la 
zona de producción más confia-
ble, sostenible y tecnificada en 
el cultivo de lechuga en Europa. 

El presidente también afir-
maba que “nuestro objetivo 
es crear un espacio en el que 
productores, distribuidores 
y procesadores de distintos 
países podamos analizar las 
tendencias y retos a los que se 
enfrenta el sector desde el lado 
productivo, económico, de dis-
tribución y gastronómico. 

Sin duda, que se nos haya 
dado la oportunidad de liderar 
esta acción, pone de relevancia 
el peso que las empresas horto-
frutícolas de esta zona produc-
tiva tienen para el conjunto del 
país”.

Proexport tendrá 
este año un gran 
protagonismo con 
Lettuce Attraction
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Maf Roda presenta su 
software para el análisis 
de calidad de los cítricos
Se trata de un nuevo concepto de software que utiliza 
algoritmos basados en inteligencia artificial

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El Grupo Maf  Roda, compañía
puntera en tecnología postcose-
cha para la fruta y la verdura,
estará presente un año más en
Fruit Attraction presentando
sus últimas novedades en el
pabellón 10 stand D21. Las gran-
des novedades que presentará
la compañía se centran en dos
grandes líneas de desarrollo
por las que la compañía lleva
años apostando: los sistemas de 
calidad y los robots de encajado 
automático.

Los sistemas de análisis de 
calidad de la compañía son 
mundialmente conocidos por 
su precisión y eficiencia y con 
los nuevos desarrollos ha dado 
un gran paso hacia adelante. En 
los últimos años Maf  Roda ha 
estado trabajando en hacerle la 
tarea lo más sencilla posible a 
los usuarios de sus instalacio-
nes. Su objetivo, que gestionar 
sus instalaciones sea la menor 
de las preocupaciones de sus 
clientes. Con la última genera-
ción de sus softwares de calidad 
ha ido un paso más allá en este 
propósito.

NUEVO SOFTWARE
El Grupo Maf  Roda lanza un
nuevo software de calidad para 
cítricos para su Globalscan 7
mucho más intuitivo y fácil de
ajustar sin perder un ápice de
precisión y fiabilidad. El nue-
vo y revolucionario sistema de
análisis de calidad externo de
última generación para cítricos 
se puede ajustar con solo un
clic. El operario se olvidará de
tener que trabajar con cientos
de parámetros para ajustar la
línea, con tan solo dos podrás
manejar tu línea con la mayor
precisión. Esto facilita enorme-
mente su manejo y permite al
cliente una mayor autonomía
manteniendo la eficiencia de
detección del Globalscan 7.

Además, este software que 
ahora se lanza para cítricos es 
totalmente compatible con la 
campana del Globalscan 7, por 
lo que sólo hay que adquirir el 
software sin necesidad de cam-
biar las cámaras o la campana. 
Ahora se lanza para cítricos pu-
diendo trabajar con naranjas y 
mandarinas.

Y es que la compañía, bus-
cando estar a la vanguardia de 
la tecnología, se ha centrado 
en desarrollar una solución 
que haga la labor del operario 
de la central lo más sencilla po-
sible. Simplificar al máximo la 
gestión de la línea para que los 
ajustes y cambios en el análisis 
externo sean rápidos e intuiti-
vos. El objetivo es que la gestión 
de la línea sea el menor de los 
problemas de los clientes.

Se trata de un nuevo concep-
to de software que utiliza algo-
ritmos basados en inteligencia 
artificial. Esto permite desa-
rrollar un programa capaz de 
reajustarse automáticamente 
solo y/o ajustarlo manualmente 
haciendo un simple clic sobre la 
imagen de la fruta. Se reduce el 
número de parámetros a ajus-
tar a tan solo dos. Con estos dos 
parámetros se podrá adaptar 
la línea a las necesidades que 
se requieran en ese momen-
to. Ajustándose muy rápida y 
fácilmente a los pedidos que 
la central tenga que preparar. 
Además, gracias a la inteligen-
cia artificial el algoritmo sigue 
aprendiendo solo, de manera 
que su precisión sigue aumen-
tando y adaptándose a las for-
mas de trabajo del cliente cada 
vez más.

Mientras en la versión an-
terior había que configurar el 
programa en la instalación y 
realizar ajustes por parte del 
programador, ahora los tiem-
pos de instalación y puesta en 
marcha del nuevo software se 
reducen considerablemente 
haciendo una implementación 
mucho más sencilla. Del mismo 
modo, en pocas horas el opera-
rio podrá estar capacitado para 
poder gestionar la línea con to-
tal autonomía.

LINE PACK CITRUS
La otra gran novedad que pre-
sentará en Fruit Attraction 2023 
es el Line Pack Citrus, una nue-
va máquina de encajado de cí-
tricos capaz de orientar la fruta 
para encararla según necesida-
des del cliente. Con este nuevo
robot de confección se automa-
tiza totalmente el proceso de
encajado ya que no sólo dibuja
un mosaico personalizado con
naranjas o mandarinas como
ya hacía su robot SpeedPacker
V8, sino que, además, orienta
el pedúnculo sustituyendo así
por completo a las tradicionales 
mesas de confección.

Con el lanzamiento de estos 
dos nuevos productos revolucio-
narios para cítricos, Maf  Roda 
completa una solución global 
totalmente automatizada que 
ya cuenta con volcadores au-
tomáticos, sistemas de trata-
miento, trazabilidad o gestión 
de trasiego de mercancías con 
AGVs. Las líneas automatiza-
das de Maf  Roda se pueden ges-
tionar prácticamente de forma 
autónoma.

NUEVOS SISTEMAS DE
ARÁNDANOS Y CEREZAS

Siguiendo el objetivo de hacer 
el trabajo lo más fácil posible 
para los clientes, la interfaz 
del sistema de calidad tanto de 
arándano como de cereza se ha 
simplificado para hacerla más 
intuitiva y fácil de manejar. El 
nuevo formato mucho más vi-
sual permite un ajuste de los 
niveles de calidad y del nivel de 
detección de una forma mucho 
más directa y rápida.

En frutos donde las campa-
ñas son especialmente concen-
tradas en el tiempo, la rotación 
de los equipos de trabajadores 
es muy alta. Conscientes de esta 
dificultad a la que se enfrenta 
el cliente, los nuevos softwares 
de Maf  Roda permiten formar a 
los operarios en pocas horas. De 
esta forma, este estará capacita-
do para operar la línea de ma-
nera autónoma y sin dificultad.

El Grupo Maf  Roda lleva 
años a la vanguardia de la tec-
nología postcosecha siendo un 
referente en los sistemas elec-
trónicos de calidad. Con estos 
nuevos avances, según afirman 
desde la marca, confirma su li-
derazgo. Esta tecnología podrá 
verse en funcionamiento in situ 
durante Fruit Attraction en su 
stand.

La compañía está enfocada  dos líneas de desarrollo: los sistemas de calidad y los robots de encajado automático. / MAF RODA

Uno de sus principales objetivos es que gestionar sus instalaciones sea la menor de las preocupaciones de sus clientes. / MAF RODA

Las líneas automatizadas de Maf Roda se pueden gestionar prácticamente de forma autónoma. / MAF RODA

El nuevo sistema de 
análisis de calidad 
externa se puede 
ajustar con sólo un 
clic. El operario se 
olvidará de tener que 
trabajar con cientos de 
parámetros para ajustar 
la línea, tan solo con 
dos puede manejarla
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Biodiversity Grow: 
referencial modelo de 

producción y envasado sostenible
Ante el actual desafío climático, 
el agotamiento , la contamina-
ción de los recursos naturales y 
las exigencias legales se hace ne-
cesario que las empresas agroa-
limentarias busquen establecer 
estrategias no solo económicas 
sino productivas y operativas.

En este sentido el Programa Bio-
Diversity Grow ofrece desde hace 
más de 4 años un paquete de solu-
ciones que parten de la propia finca 
redescubriendo como recuperar el 
entorno ecológico para llegar al 
consumidor con un producto más 
sano y respetuoso con la naturaleza.

Con alrededor de 3000 has en 
todo el país distribuidas por dis-
tintas zonas geográficas el hacer 
del equipo BioDiversity Grow 
formado por ingenieros de Qua-
lity & Adviser, S.L. y biólogos y 
entomólogos de la Universidad 
Politécnica de Valencia realiza 
un diagnóstico preciso de la si-
tuación de cada finca buscando 
sus puntos fuertes y débiles para 
una producción sostenible.

Mediante el muestreo y análisis 
se determina juntamente con el 
productor la estrategia más conve-
niente para ese cultivo, sus plagas 
y su entorno ecológico.

Un hallazgo importante de esta 
labor que surgió de ver que el com-
promiso de los agricultores en pa-
labras había que ayudar a llevarlo 
a la realidad ha sido constatar como 
los propios responsables de fincas, 
técnicos y operarios se motivan 
cuando hay un objetivo loable y en 
el que formándolos pueden partici-
par y ver resultados.

Algunos de estos resultados son 
por ejemplo en caquis y cítricos 
(fincas de Valencia y Andalucía): el 
aumento de las coberturas vegeta-
les en un 45% , aumento de un 60% 
de especies de plantas beneficiosas 
como hospedantes, 18 al 23% de re-
ducción de gasto de agua cuando 
se combina con el uso de sondas , 
reducción de la erosión, aumento 
de un 40% de bio-indicadores de 
suelos, reducción de aplicaciones 
fitosanitarias en especial de herbi-
cidas en un 70%, aumento de la ma-
teria orgánica y de la captación de 
carbono por las leguminosas entre 
otras especies.

Pero el desafío no termina allí, 
gracias al apoyo de SGS, BioDi-
versity Grow se estableció como 
Norma de Producción y envasado 
sostenible en 2021 extendiendo la 
misma filosofía al resto de la cade-
na de valor (almacenes, comercio, 
industria) mediante la custodia 
del producto y las buenas prácti-
cas sostenibles. De esta manera 
aquellos agricultores, envasado-
res e industria para los que la 
sostenibilidad es una necesidad 
imperiosa y que aplican en un 
nivel elevado los tres principios 
de esta (económico, social y am-
biental) pueden a través de este 

Programa ver en sus productos 
una etiqueta de Producción y 
envasado sostenible sustentada 
por informes e indicadores que 
avalan este buen hacer. Los pro-
ductos con sello BioDiversity Grow 
se están vendiendo en Francia y 
Alemania.

En definitiva para avanzar en 
sostenibilidad de forma ordenada 
y establecer una estrategia consi-
deramos que primero hay que es-
tudiar lo que se tiene, ponerlo en 
valor, medir, planificar y actuar 
para volver a empezar en el círcu-
lo de la mejora continua “viable” 
sin magia.

Hemos visto en estos años como 
recetas de tratar con plaguicidas y 
que no se verifique el residuo en el 
fruto se consideran insuficientes 
dado que realmente no son soste-
nibles porque no refuerzan ningún 
recurso que permita abordar una 
solución a la causa de la aplicación 
química que además cada vez se 
hace más restrictiva por las prohi-
biciones de materias activas.

Me pregunto, ¿Cómo se van a 
sustituir las materias activas si no 
hay una estrategia de lucha inte-
grada? ¿Cómo se va a mejorar en 
la eficiencia hídrica sin entender el 
ciclo del agua y la situación de las 

cuencas y sub-cuencas de España?, 
¿Cómo se va a evitar la pérdida de 
suelo y se van a bajar las aplicacio-
nes nitrogenadas si no protegemos 
los suelos de la degradación y de 
la erosión?. Son cuestiones bási-
cas pero por algo hay que empezar, 
aunque sea por darnos cuenta de la 
situación y dejar de mirar a otro 
lado en vez de mirar nuestros pro-
pios recursos.

En cuanto a certificaciones, 
BioDiversity Grow es una Norma 
muy nueva, para la que es extre-
madamente difícil competir y no 
lo pretende con GlobalG.A.P o Ra-
inforest Alliance. Lejos de esto y 
como creemos que “la unión hace 
la fuerza” partimos de fincas ya 
certificadas en

Buenas prácticas agrícolas y so-
ciales de manera de profundizar en 
el cambio necesario según los pun-
tos de los que hablamos.

Quality & Adviser, S.L. por me-
dio de BioDiversity Grow además 
realiza una labor conjunta con 
representantes de estas normas 
y también en colaboración los 
responsables de sostenibilidad 
de los principales retailers ale-
manes a través de la Fundación 
alemana Food for BioDiversity 
mediante reuniones en las que 
intercambiamos ideas y cono-
cimientos y difundimos lo que 
España está dando de si en este 
terreno.

En fin, mucho trabajo por hacer 
pero motivados porque el futuro 
inmediato lo requiere.

www.biodiversitygrow.com

Carina Mazzuz Directora Técnica de Quality & Adviser SL y de BioDiversity Grow
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“Este año presentaremos 
novedades como Nature-Cote 
y el Bin Scrubber System”
JBT acude a Fruit Attraction con el objetivo de mostrar su amplio catálogo de soluciones, tecnologías y 
servicios para el sector de la postcosecha. Pero, además, la compañía llega con novedades que ofrecer a 
los profesionales. Se trata de su nueva marca Nature-Cote, que da nombre a una novedosa generación 
de cubiertas comestibles y veganas para frutas, de muy alta calidad, a base de materias primas de 
origen totalmente naturales, refinadas y renovables. También mostrarán el Bin Scrubber System, una 
tecnología de lavado de contenedores de fruta totalmente nueva en el mercado europeo y mediterráneo, 
que supera los estándares de productividad y eficacia limpiadora conocidos hasta la fecha.

FRANCISCO PERIS / Director Comercial y Desarrollo de Negocio 
para la región EMENA de JBT

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué noveda-
des tiene preparadas JBT para
esta edición de Fruit Attraction?

Francisco Peris. Este año 
estamos especialmente ilusio-
nados porque además de seguir 
mostrando nuestras soluciones 
postcosecha (ceras, tratamien-
tos, …), presentaremos noveda-
des de verdadero interés como 
Nature-Cote y el Bin Scrubber 
System, tanto para el mercado 
postcosecha de cítricos y otros 
frutos como para la industria 
agroalimentaria en general. 

Por una parte, tenemos una 
importante innovación en recu-
brimientos plant-based para dis-
tintos frutos, de características 
únicas. Se trata de nuestra nueva 
marca Nature-Cote, que da nom-
bre a una nueva generación de 
cubiertas comestibles y veganas 
para frutas, de muy alta calidad, 
a base de materias primas de 
origen vegetal (plant-based) to-
talmente naturales, refinadas y 
renovables, que se encuentran 
habitualmente en los alimentos 
que consumimos (food-based).

Nature-Cote forma en el fruto 
una segunda piel natural, invi-
sible e insípida, muy estable y 
resistente a las adversidades am-
bientales durante el transporte y 
la comercialización, que refuerza 
la protección natural. Permite 
de este modo a frutas y verduras 
mantener su calidad original 
durante mucho más tiempo, 
además de regular la evolución 
de madurez, color y firmeza en 
frutos climatéricos. Lo reco-
mendamos para todos aquellos 
mercados que requieren recubri-
mientos naturales, comestibles o 
veganos, o con restricciones en el 
uso de ceras tradicionales, e inte-
resados en mantener y realzar el 
atractivo aspecto fresco y natural 
de la fruta, como recién recolec-
tada durante mucho más tiempo.

Por otra parte, el Bin Scru-
bber System, una tecnología 
única patentada de lavado de 
contenedores de fruta totalmen-
te nueva en el mercado europeo 
y mediterráneo, que supera los 
estándares de productividad y 
eficacia limpiadora conocidos 
hasta la fecha.

VF. Una de sus líneas más in-
novadoras es su tecnología Bin 
Scrubber System ¿Qué carac-
terísticas y ventajas ofrece esta 
solución?

FP. Esta tecnología de JBT 
crea un nuevo referente en la 
industria para la limpieza y la 
higienización de contenedores 
(palots o bins) por su altísima efi-

cacia, productividad y eficiencia 
operativa respecto a la competen-
cia, así como por su alto grado 
de automatización, robustez y 
la sostenibilidad que aporta al 
proceso. Es capaz de lavar has-
ta 120 bins/hora, permitiendo 
un ajuste rápido de los ciclos de 
limpieza en función de los reque-
rimiento de la línea y suciedad 
de los envases.

Gracias a su innovador sis-
tema de eliminación mecánica 
de la suciedad, mediante un ex-
haustivo cepillado y a sus boqui-
llas multidireccionales, deja los 
contenedores más limpios que 
los lavados manualmente o por 
otras unidades de la competencia 
que sólo utilizan agua a alta pre-
sión, con una limpieza mejorada 
de superficies internas, esquinas 
y superficies de difícil acceso del 
contenedor.

En aspectos ligados con la sos-
tenibilidad, este sistema energé-
ticamente eficiente reduce los 
costes operativos al trabajar con 
motores de gran caudal y baja 
potencia, incorporar un sofisti-
cado sistema de triple filtrado 
que recicla el agua usada más 
un sistema de contención para 
minimizar el consumo de agua, 
y no contaminar los sistemas de 
vertido con fluidos hidráulicos.

El sistema además de limpiar 
permite optimizar la higieniza-
ción de los contenedores, que son 
tratados con desinfectantes al sa-
lir del sistema de lavado.

VF. ¿Para qué líneas y tipo de 
contenedores está diseñado este 
sistema de limpieza?

FP. Bin Scrubber System está 
diseñado para adaptarse a las ne-

cesidades de la central, es decir, 
puede instalarse e integrarse en 
la línea de producción o insta-
larse como sistema autónomo 
fuera de línea. En cuanto al tipo 
de contenedores, es capaz de lim-
piar contenedores de distintas di-
mensiones, de hasta 78 cm (30”) 
de alto y 121x121 cm (47”x47”) de 
base.

VF. ¿Qué tipo de tecnología y 
servicios ofrece JBT a sus clientes?

FP. JBT es una empresa in-
tegral de postcosecha, con solu-

ciones de máxima calidad para 
todas las necesidades que re-
quiere el cliente en este campo, 
que abarcan los productos, tec-
nologías y servicios necesarios 
para optimizar la calidad y vida 
comercial de frutas y hortalizas 
durante el periodo de manipu-
lación y comercialización. Esto 
lo viene haciendo JBT desde 
1929, por lo que la empresa ha 
acumulado una experiencia y 
conocimiento inmejorables, que 
junto a la apuesta e inversión 

Francisco Peris analiza la p  de la firma en Fruit Attraction. / 

continua en I+D+i, nos permite 
dar respuestas de calidad a las 
máximas exigencias. A modo de 
breve resumen podemos desta-
car los siguientes grupos:

Antifúngicos. Fungicidas y 
productos alternativos chem-
free, para prevenir el desarrollo 
de enfermedades, bajo las mar-
cas Freshgard y EcoGard.

Ceras y recubrimientos. Nues-
tras marcas Endura-Fresh, Sta-
Fresh y Nature-Cote abarcan 
una amplia oferta, desde las ce-
ras más tradicionales a los for-
mulados comestibles y veganos 
más innovadores, siempre bajo el 
denominador común de calidad 
top, que marcan la diferencia.

Lavado de fruta. Nuestra tra-
dicional marca de detergentes 
para fruta Fruit Cleaner presen-
ta soluciones para cuidar la fruta 
y ejercer el grado de limpieza que 
se necesite en cada circunstan-
cia, incluso en los casos de mayor 
dificultad, como es la presencia 
de negrilla.

Higiene y desinfección. Línea 
de productos para optimizar la 
sanidad de la fruta, los procesos 
en línea y las instalaciones.

Servicios. Todos aquellos de 
tipo agroquímico y electrome-
cánico necesarios para optimi-
zar los resultados y el funcio-
namiento de la central, como 
asesoramiento, seguimiento de 
los resultados y apoyo continuo, 
servicios de laboratorio, mante-
nimiento preventivo y correcti-
vo, etc., siempre personalizados 
en función del cliente.

Tecnologías. JBT ofrece to-
das los sistemas necesarios 
para optimizar el resultado de 
nuestros productos y del proce-
so postcosecha en general. Equi-
pos de aplicación, dosificación, 
reutilización, lavado de cajas y 
contenedores, lavado de fruta 
a baja o a alta presión, control 
de ORP de las aguas de proceso 
son parte de nuestras soluciones 
tecnológicas. 

VF. ¿Qué objetivos se han mar-
cado para esta edición?

FP. Nuestra presencia en  
Fruit Attraction este año persi-
gue diversos objetivos. En pri-
mer lugar, y como es lógico, que-
remos presentar las importantes 
novedades de las que ya hemos 
hablado, como son la revolucio-
naria lavadora de contenedores 
de fruta Bin Scrubber System y 
el recubrimiento plant-based y 
food-based Nature-Cote.

Otro objetivo muy importan-
te es continuar transmitiendo al 
mercado postcosecha español, 
que hasta hace poco no había 
oído hablar de JBT, que es una 
empresa de total y absoluta con-
fianza, con una muy larga, rica 
y amplia tradición y experien-
cia. Les presentaremos nuestra 
oferta de soluciones completas 
y contrastadas en postcosecha, 
que desde 1929 ha satisfecho a los 
mercados y clientes más exigen-
tes del mundo, soluciones que 
están como mínimo a la altura 
de cualquier competidor. 

Finalmente, queremos com-
partir con los clientes nuestra 
experiencia y know-how en ce-
ras y otros recubrimientos para 
la fruta, que difieren en ocasio-
nes de los conceptos tradicio-
nalmente manejados al haberse 
desarrollado en otros mercados, 
de modo que podamos encontrar 
las soluciones que colmen sus in-
quietudes y necesidades.

Con todo esto, esperamos 
que todos aquellos que vengan 
a visitarnos tengan una buena 
experiencia, y que su visita a la 
feria sea del máximo interés y 
aprovechamiento.

JBT presentará este año dos novedades de verdadero interés para el sector. / VF

“Nature-Cote permite 
a frutas y verduras 
mantener su calidad 
original durante 
mucho más tiempo, 
además de regular la 
evolución de madurez, 
color y firmeza en 
frutos climatéricos”

“El Bin Scrubber 
System, además 
de limpiar, permite 
optimizar la 
higienización de los 
contenedores”



Estamos de aniversario. 
Cumplimos 25 años cultivando y 
promocionando el Kaki Persimon®, 
la fruta que ha cambiado el sabor 
del otoño.

PERSIMON.EU
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Sorma presenta una planta 
de procesamiento de fruta de 
hueso de última generación 
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Una vez más, Sorma Group esta-
rá presente en Fruit Attraction 
(stand D22 – pabellón 3) para re-
cibir tanto a clientes como a po-
tenciales operadores del sector 
para mostrar sus innovaciones 
en el procesamiento postcosecha 
de las frutas y hortalizas y en su 
envasado. Entre los proyectos 
presentados se encuentra la ma-
yor y más automatizada línea 
(por capacidad productiva dia-
ria) montada en el mundo para 
procesar fruta de hueso.

Con una capacidad productiva 
de casi un millón de kilos de fru-
ta en un turno de procesamiento 
diario y un ahorro del 15-20% de 
los costes de mano de obra, la lí-
nea es la mayor y más automati-
zada del mundo de las dedicadas 
a la fruta de hueso. 

“Gracias a un catálogo de más 
de ciento sesenta modelos de ma-

quinaria y cincuenta modelos de 
packaging, Sorma es la única em-
presa del sector capaz de diseñar 
toda una línea de procesamiento 
de la A a la Z”, afirma Mario Mer-
cadini, director de marketing de 
la sociedad. “Un ejemplo de ello 
es la nueva planta para fruta 
de hueso, diseñada, instalada y 
puesta en funcionamiento para 
un importante cliente español. 
Esta línea de procesado de fruta 
de verano es la mayor del mun-
do en términos de capacidad 
productiva diaria; una muestra 
de las prestaciones y la tecno-
logía punta de las máquinas de 
Sorma.”

La instalación abarca todas 
las fases de elaboración: desde 
la entrada de la fruta en la plan-
ta por medio de volteadores de 
ciclo continuo, pasando por el 
lavado/tratamiento, la clasifi-
cación óptica por color, forma, 
calidad interior y exterior, has-
ta llegar al envasado en cestas o 
cajas con alvéolos, el etiquetado 
de los envases, y la paletización 
y flejado de los mismos, con 
una trazabilidad completa del 
producto. 

Entre las tecnologías Sorma 
instaladas, únicas en el mundo 
por capacidad productiva, fle-
xibilidad y nivel de automatiza-
ción, destacan el calibrador óp-
tico con HyperVision, instalado 
en las 21 líneas de clasificación 
y el innovador sistema de tras-
lado de la fruta mediante una 
transportadora, montada en los 

calibradores, permite procesar 
todas las tipologías diferentes de 
fruta (cuando por lo general, se 
utilizan modelos específicos para 
cada variedad). 

Lo que caracteriza a esta plan-
ta es, por tanto, su extraordinaria 
flexibilidad. La instalación per-
mite procesar nectarinas, melo-
cotones, albaricoques, ciruelas, 
paraguayos, manzanas y peras 
Rocha (con una línea específica 
en el punto de alimentación con 
inmersores y respectivos canales 
de agua para asegurar la máxima 
delicadeza).

“Este proyecto —afirma Da-
niele Severi, director de la divi-
sión de Tecnologías de Sorma 
Ibérica— destaca, con respecto 
a lo hasta hoy diseñado y mon-
tado para el procesamiento de 
la fruta de verano, tanto por su 
capacidad productiva, que puede 
alcanzar hasta un millón de kilos 
de fruta procesada en un único 
turno diario, como por el nivel 
de automatización aplicado, que 
ha permitido reducir el número 
de operarios en todo el procesado 
diario en torno a un 15-20%, con 
una incidencia directa de los cos-
tes de la mano de obra en el ROI 
(retorno de la inversión). La plan-
ta está diseñada para responder 
a la necesidad general del sector 
hortofrutícola a la hora de satis-
facer las diversas demandas de la 
distribución moderna de una ma-
nera muy flexible y funcional”.

 MÁS INNOVACIONES
Fruit Attraction será también 
la ocasión de volver a hablar 
de Aporo II, la revolucionaria 
envasadora resultado de la in-
vestigación neozelandesa, de la 
que el Grupo es concesionario 
en Europa. La nueva versión de 
Aporo II mantiene todas las ven-
tajas del modelo original, de 2018, 
con el añadido de una estructura 
más compacta que ahorra espa-
cio, y además también permite 
envasar la fruta con los alvéolos 
ya colocados en la caja. Además, 
se amplía la gama de variedades 
de fruta procesables. Además de 
manzanas, ahora también es po-
sible envasar de forma eficiente 
fruta de hueso como el meloco-
tón, la nectarina y la ciruela.

Por último, con el fin de sa-
tisfacer las demandas de las 
empresas clientes para reducir 
o eliminar el plástico de los en-
vases, Sorma Group seguirá pro-
poniendo sus soluciones de bajo 
impacto medioambiental. Entre 
estas, la Sormabag, una malla te-
jida que es el envase de mono po-
límero más ligero disponible en 
el mercado, fabricado con un 40% 
menos de plástico que las mallas 
estándar; la línea compostable y, 
por último, la innovadora Sorma-
paper, la gama libre de plástico 
disponible en diversos formatos 
de embalaje de mallas de papel 
y celulosa con certificación FSC, 
transpirables, resistentes y reci-
clables al cien por cien.  

Entre los proyectos presentados por Sorma se encuentra la mayor y más automatizada línea (por capacidad productiva 
diaria) montada en el mundo para procesar fruta de hueso. / SORMA GROUP

Sorma es capaz de diseñar toda una línea de procesamiento de la A a la Z. / SG
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
MSC participará en Fruit At-
traction con un stand, el 4C03 
del pabellón 4, donde el equipo 
de la naviera informará sobre 
sus distintas soluciones y tecno-
logías al servicio del transporte 
de fruta y hortalizas y resolverá 
las dudas de productores, im-
portadores y exportadores. 

La compañía trasporta fruta 
fresca desde y hasta cualquier 
parte del mundo entre 90 paí-
ses exportadores y 120 países 
importadores. Ya se trate de 
manzanas, plátanos o cualquier 
otro tipo de fruta, la moderna 
tecnología de MSC mantiene la 
mercancía siempre en óptimas 
condiciones. 

 LA GRAN CITA
Fruit Attraction se ha conver-
tido en la herramienta de refe-
rencia para la comercialización 
mundial de frutas y hortalizas. 
Su capacidad de promover las 
exportaciones mundiales de es-
tos productos la convierte en el 
punto de encuentro de los profe-
sionales que integran la cadena 
de valor del sector. 

La demanda de fruta está 
creciendo exponencialmente 
en todo el mundo. Se estima 
que los ingresos del mercado 
de frutas frescas alcancen los 
674.500 millones de dólares en 
2023, y que el sector crezca a una 
tasa compuesta de crecimiento 
anual (TCAC) del 6,79% en los 
próximos cinco años. Un dato 
especialmente interesante para 
los países exportadores es el au-

mento de consumo de fruta de 
calidad en China, lo que ha dis-
parado las importaciones, entre 
otras frutas, de cerezas, naran-
jas, uvas y manzanas, según se 
recoge en un informe elaborado 
por Grand View Research. 

La distribución de fruta en 
todo el mundo a tiempo y en 
condiciones óptimas conlleva 
muchos retos inherentes. La 
frescura, el sabor, la textura y 
el aroma de estos productos de-
licados y altamente perecederos 
pueden verse fácilmente com-

prometidos si los exportadores 
e importadores no trabajan con 
un socio de transporte y logís-
tica que disponga de equipos 
modernos, soluciones fiables y 
conocimientos avanzados. 

Tres son los puntos diferen-
ciales de MSC y que la sitúan, 
según señalan desde la compa-
ñía, como líder en el transporte 
mundial de frutas y hortalizas: 
tecnología de vanguardia al ser-
vicio de sus clientes, adaptación 
al mercado y el mayor equipo de 
expertos.

 VALORES  
    DIFERENCIALES
En primer lugar, su compromi-
so con la innovación continua 
asegura en todo momento tecno-
logía de vanguardia al servicio 
de sus clientes. “La flota de con-
tenedores refrigerados de MSC, 
líder en el mundo, garantiza que 
los productores puedan aprove-
char la tecnología de control de 
temperatura más avanzada para 
sus embarques”, explica Julio 
Néstar, Reefer manager de MSC 
en España. 

MSC llega a Madrid como 
líder en el transporte de 
fruta fresca en el mundo

En segundo lugar, MSC asu-
me diariamente el reto de dar 
respuesta a un mercado en 
constante evolución. “A medida 
que el mercado crece, también 
lo hacen nuestros servicios de 
comercio mundial, proporcio-
nando mayor fiabilidad, cone-
xiones más directas y mejores 
tiempos de tránsito”, añade 
Julio Néstar. 

En Asia, por ejemplo, la 
compañía ha invertido reciente-
mente en nuevos servicios para 
conectar a los productores con 
sus principales mercados regio-
nales y de ultramar. 

MSC completa el servicio 
integral que ofrece a sus clien-
tes con un asesoramiento per-
sonalizado sobre tratamientos, 
protocolos y sistemas de carga 
de mercancías en el contenedor, 
gracias a un equipo de más de 
1.000 especialistas reefer en todo 
el mundo. 

El equipo de expertos vuel-
ca sus esfuerzos en ofrecer el 
mejor asesoramiento a sus 
clientes en prácticas para la 
preparación y el transporte de 
todo tipo de mercancía. “Nues-
tra experiencia en el transporte 
internacional de productos fres-
cos nos permite ofrecer solucio-
nes personalizadas a la cadena 
de suministro de cada cliente”, 
asegura Julio Néstar. 

Esto incluye el cuidado al de-
talle de todo el proceso de trans-
porte de la mercancía, desde la 
orientación para preparar los 
contenedores hasta las inspec-
ciones previas al viaje. 

En este sentido, el equipo de 
expertos de MSC, a través de 
la MSC Reefer Academy, reali-
za permanentemente acciones 
formativas para mantenerse al 
día de los últimos estándares y 
tecnologías. 

Para Julio Néstar, “la habi-
lidad para combinar la capa-
cidad de nuestra flota, con la 
experiencia sobre el terreno 
de nuestro personal es lo que 
marca la diferencia de MSC 
para el transporte de mercancía 
perecedera”.

La compañía MSC trasporta fruta fresca desde y hasta cualquier parte del mundo entre 90 países exportadores y 120 países 
importadores. / ARCHIVO
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◗ NR. REDACCIÓN.
En el mundo de la importación y 
distribución de frutas y hortali-
zas en Polonia, Consorfrut Pols-
ka ha demostrado ser un líder in-
discutible. Fundada en 2004 como 
una sociedad polaco-española, 
esta empresa ha destacado por 
su capacidad para adaptarse a 
los desafíos y mantener una ten-
dencia ascendente en su volumen 
de ventas a los supermercados, 
incluso en tiempos difíciles. 

Una de las claves de su éxito 
ha sido el sólido respaldo de sus 
socios productores, Murgiverde 
en Almería; Espax en Lleida y 
Argenti Lemon en Tucumán. 
Esta colaboración estratégica 
junto con su infraestructura de 
almacenes de última genera-
ción han permitido a la empresa 
mantenerse a la vanguardia de la 
importación y distribución hor-
tofrutícola, brindando un óptimo 
servicio a los supermercados de 
toda Polonia.

 UN AÑO RÉCORD
Haciendo balance de estos dos 
últimos ejercicios, el 2022 plan-
teó desafíos significativos para 
Consorfrut Polska debido a la 
guerra en Ucrania, que impactó 
en los costes, la inflación y la es-
tabilidad del mercado. También 
se vieron afectados por proble-

mas logísticos derivados aún 
de la pandemia. Sin embargo, 
a mediados de 2023, la empresa 
informaba, con satisfacción, la 
superación de estos obstáculos, 
aumentando en un 10,8% su fac-
turación en el primer semestre 
del año, respecto al mismo perío-
do de 2022, ejercicio que concluyó 
con una facturación total de 201 

millones de euros. Este logro ha 
marcado “un año récord en la 
historia de la empresa”, comenta 
Piotr Maik , director comercial 
de Consorfrut Polska.

El incremento de las ventas 
se ha centrado en los super-
mercados y ha mantenido un 
nivel constante en el mercado 
mayorista.  

Consorfrut Polska sigue com-
prometida con sus productos 
tradicionales de España e Italia, 
que incluyen todos los cítricos, 
uvas, tomates, pimientos, pepi-
nos, kiwis, sandías, peras, fruta 
de hueso u otros. Sin embargo, 
también buscan productos que 
cumplan con las normas de los 
supermercados provenientes de 
Grecia, Albania, Serbia, Turquía 
o Egipto, manteniendo a la vez 
sus importaciones de fruta de 
toda América Latina, Sudáfrica 
o India. La empresa también se 
está expandiendo en la oferta de 
productos bio.

 BANANAS, 20% DEL NEGOCIO
El año 2023 ha sido especialmen-
te positivo para las bananas en 
Consorfrut Polska. Unas ventas 
que no han dejado de crecer des-
de que en 2022 la empresa deci-
diera construir nuevas cámaras 
de maduración en su centro de 
Varsovia. Ahora mismo, en to-

En un año de desafíos, 
Consorfrut Polska mantiene al 
alza sus ventas a supermercados 

tal cuenta con 48 cámaras y las 
ventas de bananas representan 
el 20% del volumen de negocio de 
Consorfrut Polska, con una ten-
dencia al alza. “Han aumentado 
las importaciones directas y se 
han establecido programas exito-
sos con proveedores de Ecuador, 
Guatemala, Costa Rica y Colom-
bia. Por lo que podemos confir-
mar que la perspectiva a corto y 
largo plazo de ventas de bananas 
es optimista”, apunta Maik.

 FUTURO
A pesar de los desafíos derivados 
de la guerra en Ucrania y otros 
factores económicos y logísti-
cos, Consorfrut Polska ha sabido 
adaptarse y continuar creciendo. 
“Nuestro enfoque en una amplia 
variedad de productos y nues-
tra flexibilidad en la elección de 
productos según las necesidades 
del mercado nos han permitido 
alcanzar este éxito”, confirma 
Piotr Maik. Además, la empresa 
ha mantenido relaciones sólidas 
y transparentes con sus socios 
productores y clientes, lo que le 
ha permitido superar obstáculos 
y mantener una tendencia as-
cendente. Y el equipo comercial 
“continua en su desarrollo profe-
sional y en la búsqueda constante 
de soluciones para el progreso de 
la empresa”, concluye Maik.

Imagen de uno de los centros de confección de la compañía. / CONSORFRUT
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuál es el
motivo principal que impulsa
a Gregal a participar en Fruit
Attraction?

Jairo Hernández. Hay dos 
aspectos importantes: por un 
lado, uno de los motivos por 
los que acudimos a la feria es 
para hacer branding. Somos 
especialistas en todo lo que tie-
ne que ver con la prestación de 
soluciones tecnológicas y en la 
transformación digital de las 
empresas agro. Teniendo en 
cuenta que el foro más impor-
tante en España de organizacio-
nes agroalimentarias es Fruit 
Attraction, creemos que una 
empresa que se dedica a esto 
tiene que estar allí.

En segundo lugar, el aspecto 
comercial. La asistencia a la fe-
ria puede brindarnos la oportu-
nidad de conocer nuevos clien-
tes y eso es estupendo. Por otro 
lado, nosotros tenemos clientes 
en muchas zonas y regiones del 
país y, por tanto, nos viene muy 
bien tener esos tres días para 
poder verlos de manera presen-
cial en el stand. 

Con todo lo relacionado 
con la transformación digital 
y el uso de las videoconferen-
cias hay muchos clientes que 
todavía no hemos conocido 
personalmente, y esta es una 
muy buena manera de por fin 
tenerlos delante. Un foro como 
Fruit Attraction nos sirve 

para ponernos cara fuera de la 
pantalla.

En resumen, Gregal tiene 
que estar allí por todo lo rela-
cionado con la imagen de marca 
y porque la feria puede servir 
para que clientes potenciales 
nos puedan conocer, indepen-
dientemente de las acciones 
de marketing que realizamos 
durante todo el año. Hay que 
aprovechar esos tres días don-
de el 90% del sector está allí en 
Madrid. 

VF. ¿Cuál es la carta de pre-
sentación de Gregal en la feria?

JH. Nuestro objetivo prin-
cipal, o nuestra razón de ser, 
es ayudar a las empresas agro 
en su transformación digital. 
Dentro de todo el portfolio de 
soluciones que ofrecemos, no-
sotros estamos directamente 
dirigidos a ayudar en cualquier 
necesidad que la empresa agro 
tenga a nivel tecnológico. Si 
realmente quiere aprovechar 
esa trasformación digital, o esa 
inercia que existe hacia el cre-
cimiento tecnológico, Gregal 
espera servir como apoyo para 

JAIRO HERNÁNDEZ / Director comercial de Gregal Soluciones Informáticas

“La feria nos sirve para ponernos
cara fuera de la pantalla”
A escasos días de la celebración de Fruit Attraction, el director comercial de Gregal Soluciones Infor-
máticas, Jairo Hernández, explica que uno de los principales motivos por los que acuden a la feria 
es por la oportunidad que les brinda de poder conocer a clientes potenciales, así como de reunirse con 
los actuales, ejerciendo una escucha activa y nutriéndose de ella pues, según , muchas de sus 
soluciones y de sus novedades tecnológicas son producto de esas conversaciones en el stand.

Gregal realizará sesiones en su stand de Fruit Attraction sobre temas de interés 
relacionados con la transformación digital de las empresas agro. / ALBA CAMPOS

que esas empresas mejoren su 
productividad, su proceso de 
negocio, así como su rentabili-
dad y rendimiento económico. 

VF. ¿Qué tienen programado 
para los días de feria?

JH. Este año hemos cam-
biado un poco el formato. 
Separaremos el stand en dos 
espacios, de manera que uno 
de ellos estará dirigido al con-
tacto tradicional con clientes 
potenciales o los clientes que 
ya tenemos actualmente, para 
mantener reuniones, charlas, 
etc. Y la otra parte estará dis-
ponible para sesiones de aproxi-
madamente media hora, donde 
haremos mini presentaciones 
sobre determinadas tecnologías 
o funcionalidades que creemos
que pueden ser de interés para
el sector.

Algunas de estas presenta-
ciones estarán dirigidas por el 
propio equipo de Gregal, otras 
por partners y, en otros casos, 
por diferentes clientes que han 
probado nuestras soluciones y 
que contarán experiencias so-
bre como estas han remediado 
sus problemas o han ayudado a 
mejorar su negocio. 

En estas sesiones presenta-
remos alguna novedad, pero 
también estarán relacionadas 
con temas de interés como, por 
ejemplo, la entrada en vigor de 
la publicación de los contratos 
de compra de producto fresco 
en AICA.  

También tenemos la inten-
ción de realizar una sesión res-
pecto al SIEX y la presentación 
del Cuaderno de Campo digital, 
así como otra relacionada con 
las inquietudes que pueden sur-
gir respecto a la digitalización 
de los procesos de calidad de las 
empresas. 

En este caso, tenemos un 
cliente que ha implantado nues-
tras soluciones y ofrecerá su 
experiencia con Gregal y cómo 
ha mejorado su negocio gracias 
a nuestras herramientas. Otro 
partner también contará la 
experiencia de la eliminación 
del papeleo y el registro de do-
cumentos de la empresa y de la 
digitalización de todo, la llama-
da oficina sin papeles

VF. ¿Cuál es el objetivo a ni-
vel comercial de la vuelta a Fruit 
Attraction este año? 

JH. Nuestro objetivo es que, 
gracias a la feria, los clientes 
potenciales puedan conocernos. 
Nos interesa tener ese contacto 
directo, hablar con ellos y nu-
trirnos de esas conversaciones. 

En muchos casos, las nove-
dades que presenta Gregal son 
producto de la escucha activa de 
nuestros clientes. Por lo tanto, 
tener la oportunidad de aprove-
char estos días para hablar con 
ellos y saber sus inquietudes es 
algo que agradecemos. 

De esa forma sabemos si esas 
preocupaciones que les surgen 
las tenemos cubiertas con nues-
tras soluciones o debemos em-
pezar a trabajar en otras nue-
vas. Es una gran oportunidad. 

Y, por ello, llamamos a cual-
quiera que lo desee a visitarnos 
en el pabellón 5, stand G12 del 
próximo 3 de octubre al 5 de 
octubre.

“En muchos casos, las 
novedades que presenta 
Gregal son producto 
de la escucha activa de 
nuestros clientes”

“Tener la oportunidad 
de aprovechar estos 
días para hablar con 
los clientes y saber sus 
inquietudes es algo que 
agradecemos” 





Attraction como un colaborador 
esencial para que los productores 
puedan hacer frente a los nuevos 
retos de la producción agrícola, 
como son las plagas emergentes, 
el cambio climático y la sequía. 
“Nuestra experiencia de más de 
50 años, junto con nuestra gran 
capacidad de innovación, con-
vierten a Koppert en la alternati-
va biológica más segura y eficaz 
del mercado, ya que ofrecemos 
una calidad inigualable en todo 
nuestro catálogo y un continuo 
asesoramiento técnico adaptado 
a las necesidades de cada caso 
para que la implementación del 
control biológico resulte lo más 
fácil y exitosa posible”, explica 
Juan Miguel Rodríguez, director 
comercial de Koppert España.

Actualmente, el control bioló-
gico adquiere especial relevan-
cia porque pone al alcance de los 
productores soluciones 100% na-
turales que contribuyen a recu-
perar la biodiversidad tanto en la 
parte aérea de la planta como en 
los suelos. Está demostrado que a 

F R U I T  A T T R A C T I O N

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

40 / Valencia Fruits 26 de septiembre de 2023

anunci 192x144 corp 2017.indd   1 6/7/20   17:36

Koppert ofrece alternativas 
biológicas y seguras para 
responder a los retos de 
la agricultura
Con la reducción de plaguicidas químicos, los insectos y 
microorganismos beneficiosos ya controlan eficazmente las 
plagas y enfermedades de las plantas y del suelo

◗ VF. REDACCIÓN.
Koppert acude a Fruit Attrac-
tion con un completo catálogo 
de soluciones biológicas que ya 
han demostrado su eficacia para 
controlar plagas y enfermedades 
de las plantas y del suelo, tanto 
en cultivos protegidos como al 
aire libre. Los visitantes podrán 
informarse sobre las soluciones 
de Koppert en el stand 9E24.

Las soluciones biológicas de 
Koppert, basadas en el uso de 
insectos y microorganismos be-
neficiosos, se inspiran en roles y 
situaciones propios de la Natu-
raleza, tales como el parasitismo 
o la depredación, los equilibrios 
ecosistémicos y los mecanismos 
de supervivencia. Por esa razón, 
el control biológico, hoy más que 
nunca, es la base imprescindible 
para llevar a cabo una gestión in-
tegrada de los cultivos y, además, 
es la forma más natural y soste-
nible de garantizar la sanidad 
vegetal, ya que el control bioló-
gico no deja residuos químicos, 
no requiere plazo de seguridad 
y no genera resistencias en las 
plagas.

 RESISTENCIAS QUÍMICAS
En el contexto actual de reduc-
ción de plaguicidas de síntesis 
y también de aumento de las 
resistencias adquiridas por las 
plagas a los tratamientos quími-
cos, Koppert se presenta en Fruit 

Trianum para proteger de las enfermedades transmitidas por el suelo. / KOPPERT

La empresa ha revolucionado la forma de controlar las plagas. / KOPPERT

Koppert posee la mayor planta de producción de microorganismos de Europa. / KOP

Las soluciones biológicas de Koppert, basadas en el 
uso de insectos y microorganismos beneficiosos, se 
inspiran en roles y situaciones propios de la naturaleza, 
tales como el parasitismo, los equilibrios ecosistémicos 
y los mecanismos de supervivencia

mayor biodiversidad los cultivos 
tienen mayor capacidad para ha-
cer frente al estrés causado por 
factores bióticos (nuevas plagas 
o brotes repentinos de plagas) 
como abióticos (por ejemplo, la 
sequía). “Todas nuestras solu-
ciones para control biológico 
de plagas y enfermedades res-
ponden a las necesidades de los 
productores, quienes demandan 
productos eficaces, económica-
mente viables y que respeten 
el medioambiente”, asegura el 
director comercial de Koppert 
España.

 CONTROLAR LAS
    ENFERMEDADES 
    TRANSMITIDAS POR EL SUELO
Cientos de productores en Espa-
ña ya confían en el biofungicida 
Trianum para proteger sus cul-
tivos frente a las enfermedades 
transmitidas por el suelo. Este 
fungicida biológico, basado en el 
hongo beneficioso Trichoderma 
harzianum T-22, puede controlar 
una gran variedad de enferme-
dades transmitidas por el suelo, 
como Pythium, Rhizoctonia y 
Fusarium en muchos cultivos 
diferentes en invernadero y al 
aire libre. 

Koppert, que posee la mayor 
planta de producción de microor-
ganismos de Europa, ofrece otras 
soluciones que están revolucio-
nando la forma de controlar pla-
gas muy habituales en el campo. 
Es el caso del bioinsecticida My-
cotal, basado en el hongo benefi-
cioso Lecanicillium muscarium 
Ve6, que ya ha demostrado su 
elevada eficacia en el control de 
la mosca blanca en cultivos de 
invernadero. El hongo que con-
tiene Mycotal actúa más rápido 
que otros productos basados en 
Beauverias, gracias su potente 
formulación en exclusivo for-
mato de blastosporas, que es la 
forma natural más agresiva y efi-
caz que puede adoptar un hongo.

Por otra parte, los nematodos 
beneficiosos de Koppert (nema-
todos entomopatógenos que no 
causan ningún daño a la planta) 
han demostrado ser un remedio 
infalible para el control de pla-
gas foliares y del suelo. Gracias 
a la exclusiva formulación de 
Koppert, los nematodos se man-
tienen en estado latente hasta 
que se mezclan con agua. Una 
vez activados, cazan instintiva-
mente a sus presas, parasitán-
dolas y alimentándose de ellas 
hasta matarlas completamente 
en cuestión de horas. 
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AgroFresh: soluciones de 
frescura líderes en 
el sector hortofrutícola
◗ VF. REDACCIÓN.
Los expertos de AgroFresh es-
tarán disponibles en el pabe-
llón 3, stand 3C23, para hablar 
de tecnologías innovadoras que 
ayudan a reducir el desperdicio 
de alimentos y a prolongar la ca-
lidad de la fruta.

“Estamos deseando reunirnos 
de nuevo con nuestros colegas y 
clientes del sector para compar-
tir cómo nuestras últimas inno-
vaciones pueden ayudar a pre-
venir la pérdida de alimentos y 
proteger los productos frescos”, 
afirma Julián Herráiz, direc-
tor general de AgroFresh Fruit 
Protection. “Fruit Attraction es 
una magnífica oportunidad de 
reunirnos para compartir solu-
ciones y dar forma al futuro de la 
industria de productos frescos”.

AgroFresh invita a los asis-
tentes a pasar por su stand para 
hablar con los miembros del 
equipo sobre la gama completa 
de soluciones, la asociación con 
Strella y la reciente adquisi-
ción de Tessara, un proveedor 
sudafricano líder en soluciones 
postcosecha.

Durante la feria, los expertos 
de AgroFresh compartirán los 
últimos avances y una amplia 
gama de innovadoras solucio-
nes de frescura, entre las que se 
incluyen:

• FreshCloud™— Proporcio-
na la visión digital necesaria 
para tomar decisiones sobre 
la calidad de la fruta. Se podrá 
comprobar durante el Fruit 
Next Forum, donde habrá una 
demostración en directo el 3 de 
octubre a las 11:30 en el pabellón 
5. FreshCloud es la plataforma 
integrada basada en la nube 
de AgroFresh que digitaliza el 
proceso de control de calidad, 
antes manual, capturando, or-
ganizando y analizando métri-
cas de calidad para que los datos 
en tiempo real sean accesibles y 
procesables.

• SmartFresh™ Quality Sys-
tem— Marca líder original y 
de confianza en el sector de la 
tecnología de gestión del etileno 
con 1-metilciclopropeno (1-MCP). 
Este año AgroFresh se enorgu-
llece de celebrar el 20 aniversa-
rio de su solución estrella, que 
ayuda a prolongar la calidad de 
múltiples cultivos como manza-
nas, peras, melones, melocotones 
y kakis, entre otros.

• VitaFresh™ Botanicals —
VitaFresh Botanicals es la línea 
de recubrimientos vegetales de 
AgroFresh. Este año VitaFresh 
Botanicals SoftFruit para me-
locotones y nectarinas, se unió 
a la línea de productos, además 
de sus soluciones actuales para 
cítricos (VitaFresh Botanicals 
Protect y VitaFresh Botanicals 
Life) y para aguacates (Vita-
Fresh Botanicals Life Select).

• Tessara — Con sede en Sud-
áfrica, Tessara es una empresa 
líder en postcosecha especiali-
zada en la conservación de pro-
ductos frescos mediante solu-
ciones de envasado inteligentes, 
como sus láminas generadoras 
de SO2, líderes del sector, para 
la prevención de la podredum-
bre en uvas de mesa, arándanos 
y flores. La adquisición de Tes-
sara es un capítulo emocionante 

para AgroFresh, que avanza en 
su misión de ofrecer solucio-
nes integradas de frescura y 
calidad para una amplia gama 
de cultivos. 

Además, este año, AgroFresh 
también organizará varios even-
tos en su stand:

• El 3 de octubre a las 17.00 h, 
AgroFresh organizará una re-
cepción conjunta para los miem-
bros de la International Fresh 
Produce Association (IFPA). 

• El 4 de octubre a las 18:00, 
AgroFresh celebrará la adquisi-
ción de Tessara. Un gran equipo de AgroFresh se desplazará este año a Madrid. / AGROFRESH
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuántas em-
presas francesas expondrán den-
tro del pabellón institucional?

José Manuel Frasquet. Con 
motivo de la 15ª edición de Fruit 
Attraction, Francia acogerá a 
125 expositores de frutas y hor-
talizas franceses bajo la marca 
Taste France, fácilmente identi-
ficable en el hall 6 y en toda la 
feria. Nuestro país representa, 
una vez más, el pabellón interna-
cional más grande de la feria con 
2.220 m². Otro pabellón de Fran-
cia con 7 empresas, especializado 
en equipamiento se encontrará 
en el hall 10. 

VF. ¿Cómo ha organizado y 
diseñado Business France el pa-
bellón de Francia de esta edición?

JMF. Como agencia guber-
namental francesa, tenemos la 
responsabilidad de promover la 
internacionalización de las em-
presas francesas y, en el contex-
to de eventos comerciales como 
Fruit Attraction, desempeñamos 
un papel clave en la coordinación 
y la ejecución de la participación 
de las empresas francesas.

Desde Business France traba-
jamos en estrecha colaboración 

con los expositores franceses 
para garantizar una representa-
ción efectiva en el evento. Esto 
incluye la asignación de espa-

cio de exhibición, el diseño del 
stand, la promoción y la logística 
necesaria para que las empresas 
participantes puedan presentar 

sus productos de manera eficaz 
y atractiva.

VF. Teniendo en cuenta el nú-
mero de empresas que participan 
este año, ¿cómo calificaría el com-
promiso de los operadores france-
ses con esta feria?

JMF. Dado el número de em-
presas presentes en el pabellón 
de Francia, se puede afirmar 
que el compromiso de los ope-
radores franceses con Fruit At-
traction es histórico. Francia ha 
estado presente desde el inicio 
de este evento y siempre ha 
apostado por esta feria, pasando 
de alrededor de cuarenta exposi-
tores en las primeras ediciones 
a 125 en 2023. Este nivel de parti-
cipación sostenida demuestra el 

“Fruit Attraction permite a las 
empresas francesas aprender 
más sobre el mercado español”
Business France es la encargada de organizar el pabellón de Francia,Taste France, en Fruit Attrac-
tion. Con 125 empresas exponiendo en el stand institucional galo, José Manuel Frasquet destaca la 
importancia de esta feria para los operadores franceses porque les permite conocer mejor el mercado 
español y competir así de manera más efectiva y satisfacer las demandas de los consumidores espa-
ñoles; representa también una puerta de entrada al sur de Europa y otros mercados internacionales, 
y es una oportunidad excelente para promocionar la calidad de los productos franceses.

JOSÉ MANUEL FRASQUET / Agregado Comercial - Productos, Equipos 
y Tecnologías Agroalimentarias - Business France España

José Manuel Frasquet explica que Francia representa el pabellón internacional 
más grande de la feria con 2.220 metros cuadrados. / BUSINESS FRANCE ESPAÑA

interés continuo y el compromi-
so sólido de las empresas fran-
cesas en este evento. 

El hecho de que mantenga-
mos este número de expositores 
año tras año refleja la importan-
cia estratégica que otorgan las 
empresas francesas a Fruit At-
traction como plataforma para 
promocionar sus productos y 
establecer relaciones comer-
ciales en el mercado español y 
más allá.

VF. ¿Cuál es el perfil de las 
empresas que participan en esta 
edición? 

JMF. Los perfiles de los ex-
positores franceses en la feria 
son diversos y variados. Evi-
dentemente hay numerosos 
productores hortofrutícolas: 
hojas, tallos, tubérculos, bulbos, 
pepitas, huesos, cáscara, frutos 
rojos, cítricos, frutas tropicales, 
etc.

También habrá un gran 
número de empresas de pro-
ducción, transporte y logística 
internacional que forman parte 
del stand del mercado de Per-
pignan, Saint-Charles Export. 

Por otro lado, el pabellón 
de Francia contará con la par-
ticipación de la Agencia Ali-
mentaria de Nueva Aquitania 
(AANA), la región Provence-Al-
pes-Cote d’Azur (PACA), Sur de 
Francia y la Asociación Inter-
profesional de Frutas y Horta-
lizas de Francia (Interfel).

VF. ¿Cuál es el objetivo de las 
empresas francesas en una feria 
como Fruit Attraction?

JMF. Fruit Attraction per-
mite a las empresas francesas 
aprender más sobre el mercado 
español, sus tendencias y prefe-
rencias de consumo, lo cual es 
crucial para adaptar sus estra-
tegias y productos a las necesi-
dades locales. Esto les permite 
competir de manera más efec-
tiva y satisfacer las demandas 
de los consumidores españoles.

El mercado español es esen-
cial para las empresas francesas 
en Fruit Attraction, ya que re-
presenta una puerta de entrada 
al sur de Europa y otros merca-
dos internacionales, particular-
mente europeo y latinoamerica-
no. Es también una oportunidad 
para promocionar la calidad de 
los productos franceses, esta-
blecer relaciones comerciales 
con nuevos clientes y adaptar-
se a las particularidades de un 
mercado clave en la industria 
hortofrutícola.

VF. ¿Habrá actividades pa-
ralelas en el pabellón ‘Taste 
France?

JMF. En el stand de bienve-
nida de Business France (6A10) 
se realizarán degustaciones 
y exhibiciones culinarias de 
la mano de Sergio Fernández, 
chef  del reconocido Canal Co-
cina. También contaremos con 
la presencia de un barman que 
utilizará los productos de las 
empresas francesas para prepa-
rar deliciosos platos y bebidas 
frescas y energizantes. Estas 
actividades permitirán a los 
visitantes obtener más infor-
mación sobre la ventaja compe-
titiva de las frutas y hortalizas 
francesas.

“Desde Business France 
trabajamos en estrecha 
colaboración con los 
expositores franceses 
para garantizar
una representación 
efectiva en el evento”

“Como agencia 
gubernamental 
francesa, tenemos 
la responsabilidad 
de promover la 
internacionalización de 
las empresas francesas”



F R U I T  A T T R A C T I O N Valencia Fruits / 4326 de septiembre de 2023

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

Cítricos de calidad
con el sabor de siempre
C A Ñ A M A S

d e s d e  1 9 2 9

GGN: 4049928431738

Decco prepara su stand para 
quienes creen que “sus frutos 
se merecen lo mejor”
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Decco, especialista global en 
soluciones para la protección 
de frutas y verduras en post-
cosecha, va a estar presente en 
Fruit Attraction un año más. 
Con un legado de más de 90 
años en la industria de la post-
cosecha y una estrecha relación 
con clientes de todo el mundo, 
Decco “ayuda a impulsar la dis-
ponibilidad de frutas y verduras 
frescas de alta calidad para to-
dos a través de sus productos y 
servicios para la postcosecha”, 
según afirman sus responsa-
bles. Los visitantes tendrán la 
oportunidad para reunirse con 
los expertos de Decco para cono-
cer los últimos desarrollos en el 
stand D21 del pabellón 3.

Así, señalan desde la compa-
ñía que su “compromiso es ofre-
cer un servicio al cliente, adap-
tando nuestras soluciones a su 
realidad, mejorando mediante 
la innovación los desafíos de la 
seguridad alimentaria, la reduc-
ción de las pérdidas de alimen-
tos y la maximización del valor 
de la frescura en cada etapa de 
la cadena de suministro”.

Decco presentará una gama 
de soluciones especialmente 
diseñados para mejorar cada 
proceso de la protección de cí-
tricos en la postcosecha. Entre 
ellos se destacan soluciones 
para ofrecer a los mercados 
un desverdizado de calidad, 
con Decco Green para evitar la 
caída de los cálices, una confec-
ción en ramillet que incite a la 
compra de la fruta con el Dec-
co Protect… También hay que 
destacar el lanzamiento de una 
nueva solución contra el podri-
do como es Decco Zox, de bajo 
perfil toxicológico y que dismi-
nuirá el riesgo de la aparición 
de las resistencias. 

Aparte de los cítricos, en el 
certamen madrileño estarán 
presentes las soluciones para 
una conservación óptima de las 
pomáceas, siendo los protago-
nistas, AppleSmart, basado en 
1-MCP, que ayuda a prolongar 
la vida útil de la fruta; o Nexy, 
primer biofungicida registrado 
para pomáceas que, gracias a su 
acción antifúngica y sinergia 
con otros productos, es una he-
rramienta fundamental duran-
te la conservación de la fruta 
de pepita. Otro protagonista 
que tendrá un lugar destacado 
en la feria será Decco Pyr Pot, 
tecnología fumígena basada en 
pirimetanil que permite contro-
lar las enfermedades causadas 
por los hongos principales en la 
postcosecha.

Uno de los enfoques clave de 
Decco es el desarrollo de recu-
brimientos que ayudan a pro-
teger las frutas y verduras con-
tra enfermedades y a reducir la 
pérdida de alimentos. Durante 
los tres días de Fruit Attraction 
Decco presentará su amplia 
gama de recubrimientos, inclu-
yendo Decco Natur Vegan, apto 
para la agricultura ecológica y 
dispone de certificado vegano; 
el recubrimiento comestible 
Naturcover+; y la línea de re-
cubrimientos Citrashine, adap-
tada a cada proceso y situación 
del mercado.

“En Decco, nuestro compro-
miso es para con el mercado, 
proporcionando un servicio 
impecable y personalizado y 
soluciones sostenibles para 
mejorar la calidad y la frescura 
de las frutas y verduras en todo 
el proceso y en todo el mundo. 

Fruit Attraction es una oportu-
nidad excepcional para conec-
tarnos con nuestros clientes y la 
industria, y estamos encantados 
de presentar nuestras últimas 
innovaciones”, asegura Miguel 
Sanchís, director general de 
Decco Ibérica. Los últimos desarrollos de Decco estarán en el stand D21 del pabellón 3. / VF



visítenos en el stand 3C28

Presentamos nuestra nueva imagen corporativa.
Citrosol nació como especialista en tratamientos y tecnología 
postcosecha para cítricos, pero desde hace ya más de 10 años, fruto de 
nuestro trabajo de I+D+i, hemos desarrollado soluciones para alargar la 
vida comercial de aguacates, pimientos, tomates, ajo pelado y otras frutas 
y hortalizas.
 
Hoy actualizamos la imagen de la empresa, para mostrar con más 
claridad todas las soluciones que ofrecemos. Presentamos nuestra nueva 
marca corporativa, aquella que representará, a partir de ahora, nuestra 
forma de ser y hacer, junto con nuestro trabajo y valores. Una imagen que 
encaja en la modernidad y en la evolución que llevamos experimentando 
en los últimos 10 años, sin dejar de lado el origen de dónde venimos.
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Hispatec muestra en Ifema 
“la digitalización que se toca”
La compañía dará a conocer las últimas novedades en digitalización e inteligencia artificial para el sector
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La multinacional española 
Hispatec Agrointeligencia es-
tará presente, como cada año, 
en Fruit Attraction 2023 lide-
rando el área Smart Agro en 
su stand 5E14. La compañía 
dará a conocer las últimas in-
novaciones en digitalización e 
inteligencia artificial para el 
sector. Y lo hará poniendo el 
foco en su ecosistema de apps 
móviles para toda la operativa 
agrícola y comercializadora, de 
la semilla al mercado. 

Como proveedor líder en 
tecnología agrícola en Espa-
ña y Latinoamérica, Hispatec 
ofrece soluciones para integrar 
todos procesos de la cadena 
agroalimentaria: producción, 
transformación y logística. Su 
propuesta de valor integrada y 
con cobertura total de las opera-
ciones de la red lo convierten en 

un proveedor único en el mer-
cado. Entre estas soluciones se 
encuentra su catálogo especí-
fico de aplicaciones que dotan 
de movilidad y agilidad a los 
empleados y tomadores de deci-
siones, quienes pueden recibir 
en tiempo real la información 
de lo que está sucediendo en 
sus explotaciones, almacenes 
de confección y en sus envíos. 

 ACERCAR LA DIGITALIZACIÓN 
Con el eslogan “la digitaliza-
ción que se toca”, la novedad 
de esta edición es que el stand 
de la compañía dispondrá de un 
área de libre acceso donde cual-
quier visitante podrá probar él 
mismo el funcionamiento de al-
gunas de las aplicaciones móvi-
les de la compañía. Entre ellas, 
Efemis (planificación y ejecu-
ción de toda la actividad de pre-
cosecha), Agrotareo (gestión de 
las tareas agronómicas en cam-
po), Checkpoint (control de la 
calidad), producción en planta 
(gestión integral de las líneas 
de confección) o Track (logís-
tica integral agroalimentaria). 

En palabras de Gonzalo Mar-
tín, chief  product officer de la 
compañía, “a menudo puede re-
sultar difícil entender qué es la 
digitalización de la agricultura, 
por eso hemos decidido que la 
mejor manera de comprender 
es hacer y tocar por ti mismo. 
Este año pondremos nuestras 
aplicaciones móviles a dispo-
sición de todos nuestros visi-
tantes para que comprueben 
el valor que pueden generar en 
sus empresas y cooperativas.”

 En esta edición, Hispatec 
Agrointeligencia cuenta de 
nuevo con el mayor espacio de-
dicado por una empresa a la tec-
nología agrícola. En total serán 
80 metros cuadrados, en el pa-
bellón 5 —área Smart Agro—, 
para realizar demostraciones 
y presentaciones de producto 
y tener encuentros directos 
con los operadores del sector. 
Además de las aplicaciones 
móviles, los visitantes que se 
acerquen al stand de Hispatec 
podrán conocer la oferta inte-
gral de soluciones tecnológicas, 

de la semilla al mercado, y reu-
nirse con técnicos para pre-eva-
luar las soluciones más ade-
cuadas para mejorar procesos 
de impacto clave en el negocio, 
según segmentos y estructura 
empresarial.   

La multinacional, que nació 
en los 80 en Almería, cuenta ya 
con filiales en 7 países —Mé-
xico, Perú, Colombia, Chile, 
Brasil, Costa Rica y en breve 
abrirán Portugal— y tiene ope-
raciones comerciales en toda 
Latinoamérica y emplea a 200 
profesionales de diversos sec-
tores, entre los que destacan 
los perfiles de TI y agronomía 
avanzada.  

Hispatec ha renovado cada 
año su compromiso con la in-
novación del sector agrícola y 
con su digitalización, ofrecien-
do soluciones modulares que 
se adaptan a las necesidades, 
objetivos y tamaño de cada ope-
rador agrícola y que aportan 
valor real al desempeño del ne-
gocio. Ello la ha convertido en 
un referente tecnológico para 
el sector de las frutas y hortali-
zas internacional que ya cuenta 
con el respaldo de más de 600 
clientes por todo el mundo.

Stand de la compañía en la pasada edición de Fruit Attraction. / HISPATEC

En esta edición, 
Hispatec 
Agrointeligencia cuenta 
de nuevo con el mayor 
espacio dedicado 
por una empresa a la 
tecnología agrícola. 
En total serán 80 
metros cuadrados, en 
el pabellón 5 —área 
Smart Agro—, para 
realizar demostraciones 
y presentaciones 
de producto y tener 
encuentros directos 
con los operadores 
del sector
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El Grupo Anecoop ultima es-
tas semanas los preparativos 
para su participación en Fruit 
Attraction, que entre el 3 y el 5 
de octubre reunirá en un mis-
mo recinto a representantes de 
toda la cadena de valor de las 
frutas y hortalizas frescas entre 
expositores y visitantes. 

En su decimoquinta edición, 
Fruit Attraction ocupará por 
primera vez nueve pabellones 
de Ifema, superando ya desde el 
mes de junio la ocupación total 
del año pasado. Cerca de 60.000 
m2 de exposición que alberga-
rán la oferta de producto y ser-
vicios de empresas expositoras 
de 50 países.

En este marco, Anecoop 
presentará la extensa gama de 
frutas y hortalizas que confi-
guran su propuesta comercial, 
producidas 100% en España 
por sus más de 22.000 socios 
productores. 

En su stand estarán repre-
sentadas todas las filiales in-
ternacionales y las oficinas 
comerciales del Grupo y, como 
es habitual, dispondrá de un 
espacio diferenciado para el 
producto bio, que comercializa 
junto con la empresa del Grupo 
especializada en frutas y horta-
lizas ecológicas, Solagora. 

Dadas las fechas de celebra-
ción del encuentro, las protago-
nistas de su espacio expositor 
serán las frutas y hortalizas de 
otoño, con una importante pre-
sencia de su oferta citrícola, 
no en vano es uno de los prin-
cipales operadores mundiales 
de la categoría, y también del 
kaki Persimon®, que este año 
experimenta una recuperación 
de la producción respecto al año 
pasado, volviendo a niveles de 
2021, aunque sin llegar a los vo-
lúmenes de hace tres o cuatro 
campañas. 

Junto a otras frutas de tem-
porada y hortalizas propias de 
estas fechas tanto de cultivo en 
invernadero como de aire libre, 
compondrán una variada mues-
tra de las producciones de los 
socios de Anecoop en las distin-
tas zonas agrícolas españolas. 

En el apartado de V Gama, su 
empresa Janus promocionará 
entre el público profesional la 
gama ¿Ysi de Bouquet? de sal-
sas y untables vegetales. 

El año pasado, la cooperativa 
sorprendió presentando el Bro-
comole, que tras ser premiado 
en el Innovation Award de 
Fruit Logistica, ha despertado 
un gran interés en el mercado 
y ya está en comercialización. 
En esta línea, la expectativa de 
la compañía es incrementar 

pronto el número de altas en 
más supermercados. 

Además de su oferta, la 
cooperativa aprovechará la 
concentración de profesiona-
les del sector y representantes 
institucionales para presentar 
un proyecto que arranca este úl-
timo trimestre del año, con el 

Anecoop reafirma su compromiso 
con Fruit Attraction en el 15º 
aniversario del certamen

Anecoop presentará 
la extensa gama de 
frutas y hortalizas que 
configuran su propuesta 
comercial, producidas 
100% en España por sus 
más de 22.000 socios 
productores

objetivo de facilitar a sus socios 
el cumplimiento con las exigen-
cias y normativas vinculadas a 
la gestión sostenible que de-
mandan las administraciones 
y los clientes. 

El Grupo Anecoop estará 
situado en el pabellón 5, stand 
5G02/04. El Grupo Anecoop estará situado en el pabellón 5, stand 5G02-04. / O. ORZANCO
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“I Love Fruit & Veg from 
Europe” difunde la excelencia 
de las frutas y hortalizas
◗ I LOVE FRUIT & VEG FROM EUROPE
En una época complicada para 
el sector hortofrutícola, el pro-
grama “I Love Fruit & Veg from 
Europe”, confinanciado por la 
Unión Europea, continúa pro-
moviendo con éxito el consumo 
de frutas y hortalizas ‘made in 
Europe’. Las intensas campañas 
de comunicación y actividades 
desarrolladas con productores 
y expertos en el sector han con-
seguido difundir más allá de las 
fronteras europeas la excelencia 
de las frutas y hortalizas de Eu-
ropa. “I Love Fruit & Veg from 
Europe” es un mensaje que ya 
se ha convertido en una marca 
internacional reconocida para 
promocionar las frutas y horta-
lizas europeas. 

Este gran proyecto europeo 
está enfocado a promover el 
consumo de frutas y hortalizas 
europeas en varios países obje-
tivo, entre ellos España. Se trata 
de un importante programa de 
información, cofinanciado por 
la Unión Europea y gestionado 
por una agrupación de cinco 
organizaciones de productores 
agrícolas italianos: Terra Orti, 
A.O.A., La Deliziosa, Agritalia y 
Meridia, que apoya el consumo 
de frutas y verduras frescas de 
temporada y la alimentación 
saludable. 

“El crecimiento, expansión 
y continuidad del programa “I 
Love Fruit & Veg from Europe” 
—explica Emilio Ferrara, coordi-
nador del proyecto— representa 
sin duda el modelo de desarrollo 
integrado hacia la internacio-
nalización, que logra poner dife-
rentes habilidades, territorios y 
producciones en un sistema. Una 
gran oportunidad para promover 
las diferentes excelencias territo-

riales y productos de marca, para 
tener una presencia importante 
en la escena internacional, una 
apertura concreta a la promo-
ción y la mejora, impactando 
en las políticas de desarrollo del 
sector hortofrutícola fuera de las 
fronteras nacionales”.

 CONSUMO EN EUROPA
A los europeos les encantan las 
frutas y verduras, y las canti-
dades consumidas obviamente 
varían de un país a otro. Por tér-
mino medio, se ha calculado que 
el 64% de los ciudadanos de la UE 
la consumen a diario. En particu-
lar, la fruta es consumida por al 
menos el 40% de la población, en 
la cantidad diaria recomendada, 

mientras que las verduras ron-
dan el 20%. 

Cada país tiene diferentes 
peculiaridades, con respecto a 
la dinámica de consumo e im-
portación, que requiere actuar 
acuerdo con sus diferentes ni-
veles de atención a la frescura, 
seguridad y sostenibilidad de 
las frutas y verduras. Se estima 
que en la Unión Europea el con-
sumo es igual a unos 365 gramos 
por persona y día, al menos 133 

kilos por año (Freshfel Europe 
Consumption Monitor 2022) cre-
ciendo así un 1,5% anual de 2020 
a 2022. 

En España, el consumo medio 
alcanza los 416 gramos por per-
sona y día, superior a la media 
europea, para un total de 151,8 
kilos por persona al año. España 
importó 2,7 millones de toneladas 
de frutas y hortalizas en 2022, de 
las cuales 886.000 procedían de la 
Unión Europea y 150.000 de Ita-

lia. En términos de volúmenes, 
las importaciones procedentes 
de países ubicados fuera de la 
fronteras de Europa representan 
aproximadamente dos tercios del 
total, con Marruecos, Costa Rica 
y Perú entre los principales com-
petidores de los productos horto-
frutícolas europeos.

 CALIDAD Y SEGURIDAD
La seguridad alimentaria y la 
calidad de las frutas y hortalizas 
son dos ejes sobre los que pivota 
la iniciativa “I Love Fruit & Veg 
from Europe”. El programa se 
basa en los principios funda-
mentales de la normativa ali-
mentaria de la Unión Europea, 
donde la seguridad alimenta-
ria y la calidad de los produc-
tos siempre han sido de suma 
importancia. 

Por ello, el mensaje lanzado 
incide sobre los controles in-
tegrados realizados a lo largo 
de toda la cadena alimentaria, 
las intervenciones basadas en 
el análisis de riesgos, la res-
ponsabilidad primaria de cada 
operador del sector para cada 
producto cultivado, transforma-
do, importado, comercializado o 
distribuido, la trazabilidad del 
producto a lo largo de la cade-
na alimentaria y el consumidor 
como parte activa de la seguri-
dad alimentaria. 

Por ello, no es una casuali-
dad que, para garantizar a los 
consumidores un alto nivel de 
seguridad alimentaria y salva-
guardar al sector agroalimen-
tario de crisis recurrentes, la 
Unión Europea haya adoptado 
la estrategia “de la granja a la 
mesa” en el conjunto de la cade-
na alimentaria, con un sistema 
de control integrado.

El programa continúa promoviendo con éxito el consumo de productos ‘made in Europe’

Emilio Ferrara es el coordinador del proyecto “I Love Fruit & Veg from Europe”. / ARCHIVO

En el mes de octubre, la calabaza y las uvas son dos 
de los productos que destacan en la dieta de los 

españoles. La calabaza es una de las verduras más 
versátiles que existen. Fue importada a Europa des-
de América por los colonos españoles y su primera 
mención en el continente data de 1536. Parece que ya 
fue cultivada en diferentes variedades por egipcios, 
romanos, árabes y griegos.

Sabrosa y dulce, es rica en fibra y cuenta con no-
tables cualidades antioxidantes. Por estas razones 
es una excelente aliada de la dieta y es una de las 
“mejores amigas” de la piel. Por ejemplo, la pulpa 
tiene funciones calmantes y se puede aplicar a la piel 
inflamada, mientras que las semillas, contienen cu-
curbitina, una sustancia que ayuda a obstaculizar 
las enfermedades del tracto urinario masculino y 
femenino, previene la cistitis. Es muy rica en agua 
(alrededor del 94,5%) baja en calorías, contiene solo 
18 Kcal por cada 100 gramos de producto y su acción 
diurética y calmante es muy beneficiosa. 

Por todo ello, el proyecto “I love fruit & veg from 
Europe” promueve un consumo 360º. La calabaza no 
solo es un alimento saludable, también tiene más 
usos: en la cocina, en la rutina de belleza, como de-
coración y muchos más.

Por su parte, las uvas son ricas en virtudes sa-
ludables, gran fuente de agua, y casi todo el aporte 
calórico, por modesto que sea, es atribuible a azú-
cares simples, distribuidos equitativamente entre 
fructosa y glucosa. 

También aportan un buen suministro de fibra, po-
tasio, vitamina K. La gran riqueza de las uvas está 
representada por el contenido de fitocompuestos, es 
decir, moléculas típicas de plantas con potencial ac-
tividad biológica.

En particular, es una fuente excepcional de polife-
noles que, gracias a múltiples mecanismos de acción, 
pueden contribuir a la prevención de enfermedades 
cardiovasculares. Purificantes y reparadoras, como 
sucede a menudo en la naturaleza, las uvas maduran 
exactamente en el periodo en el que el cuerpo nece-
sita acumular energía para enfrentar el invierno. El 
alto contenido de vitaminas y sales minerales, permi-
te una acción desintoxicante para el hígado y la piel. 
    Acción que se vuelve aún más efectiva si comes 
toda la uva, incluidas las semillas, ya que de ellas se 
extrae un aceite que actúa como un anticolesterol 
natural. En la cáscara en cambio hay polifenoles y 
resveratrol, elementos que ayudan a mantener el 
cuerpo joven y en forma. 

Un otoño saludable

La seguridad alimentaria y la calidad de las frutas y 
hortalizas son dos ejes sobre los que pivota el proyecto 
europeo “I Love Fruit & Veg from Europe”
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Los orígenes de Cambayas se 
remontan a 1979 cuando un 
grupo de 28 agricultores tenían 
la necesidad de defender sus 
producciones de alcachofa de 
forma que pudieran obtener un 
beneficio digno por sus esfuer-
zos. Por lo que se creó una S.A.T 
en las Bayas, partida rural a la 
que pertenecían. 

Con el buen funcionamiento 
de la empresa cada año se fue-
ron adhiriendo más agriculto-
res hasta que en el año 1982 era 
insostenible continuar en unas 
instalaciones tan pequeñas por 
lo que se creó el almacén donde 
actualmente están ubicados en 
Elche, comarca con gran tradi-
ción en el cultivo hortofrutícola. 

Desde ese 1979 muchas cosas 
han cambiado, pero las expec-
tativas de la empresa siguen la 
misma línea: “dar respuesta a 
las exigencias demandadas por 
nuestros clientes, tales como 
servicio, calidad de producto, 
garantías medioambientales 
de producción y trazabilidad”. 
Unas expectativas que se verán 
reflejadas, un año más, en Fruit 
Attraction. 

La directora comercial de 
Cambayas SCV, Susi Bonet, ex-
plica que el principal objetivo 
respecto a la feria es “consolidar 
relaciones con nuestros clientes, 
y evidenciar que estamos presen-
tes en el mercado”. Además, aña-
de que esperan que “los clientes 
vengan con buen ánimo pues así 
podremos afrontar con fuerza la 
próxima campaña”. 

Susi Bonet ve en Fruit Attrac-
tion “un gran punto de encuen-
tro con los clientes y proveedores 
con los que poder mantener reu-
niones presenciales”. Sobre todo, 
teniendo en cuenta la actual ten-
dencia por el uso de plataformas 
para videoconferencias, esta fe-
ria es “una gran oportunidad”. 

Cambayas ya tiene citas y 
reuniones programas para los 
días 3, 4 y 5 de octubre en el pa-
bellón 3, stand E17A, pues, según 
la directora comercial “en este 
tipo de ferias tenemos que ir con 
citas preparadas para que sean 
completamente satisfactorias”.  

Susi Bonet espera que Fruit 
Attraction sirva para “que nos 
visiten clientes que estén intere-
sados en nuestra fruta, con po-
tencial para su venta”. Además, 
añade que “Cambayas tiene una 
gran red de clientes que venden 
nuestros productos, y en esta 

feria tenemos conversaciones 
sobre como enfocar la campa-
ña, algo muy provechoso para 
nosotros”.

Cambayas espera 
consolidar relaciones 
con sus clientes
Sacar provecho de Fruit Attraction para 
afrontar con fuerza la próxima campaña 
es el principal objetivo de Cambayas

“Cambayas tiene una 
gran red de clientes 
que venden nuestros 
productos, y en 
esta feria tenemos 
conversaciones sobre 
como enfocar la 
campaña, algo muy 
provechoso para 
nosotros”

Para Cambayas, Fruit Attraction es una gran oportunidad para tener encuentros presenciales con sus clientes. / VF
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◗ ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
El director general de Pampols 
Packaging Integral, Francesc 
Pàmpols, lo tiene claro, “es 
fundamental ser flexible a las 
demandas del cliente y, por 
supuesto, del producto fresco 
a envasar”. Y argumenta que 
“cada fruta y verdura tiene sus 
particularidades, entre ellas 
su tamaño o proceso de ma-
duración, y por ello debemos 
adaptar cada tipo de envase a 
las características intrínsecas 
del fruto”.

En consecuencia, esta firma 
con más de 35 años de experien-
cia en el sector del envasado y 
embalaje hortofrutícola, ofrece 
una gama de soluciones de pac-
kaging muy amplia. 

Es un sector muy exigente 
que evoluciona rápidamente 
hacia una clara apuesta por 
los envases biodegradables, 
atractivos y que favorezcan 
la preservación del alimento 
envasado. 

Las palabras de Pàmpols co-
rroboran esta evolución: “en 
las últimas campañas han pri-
mado los envases biodegrada-
bles y que minimizan la huella 
de C02”.

 LA VERSATILIDAD
   DEL CARTÓN

Entre las apuestas para enva-
sar producto fresco destacan 
las cestas de cartón microca-
nal, nanocanal o en kraft (esta 
última opción es la más resis-
tente en ambientes húmedos) 
combinado con flow compos-
table o malla biodegradable 
como métodos de cerrado de 
las bandejas. Sobre el cartón, 
Francesc Pàmpols describe que 
“una ventaja destacable de los 
envases de cartón es el sinfín 
de posibilidades de personali-
zación que ofrecen”.

 AUGE DE PLÁSTICOS 
   RECICLADOS

En cuanto al uso del plástico 
en el envasado de fruta y ver-
dura, Pàmpols recuerda que 
“los envases fabricados a base 
de plásticos reciclados, como el 

“A la hora de envasar nos 
adaptamos a las necesidades del 
cliente y del producto fresco”
Francesc Pàmpols, director de Pampols Packaging Integral, desgrana diferentes 
aspectos relacionados con los envases y embalajes hortofrutícolas

Ejemplos de envases de cartón para fru-
tas y hortalizas de Pampols.. / PAMPOLS

Francesc Pàmpols, director de Pampols Packaging Integral. / PAMPOLS

rPET, son una buena alternati-
va para esquivar el impuesto al 
plástico, que emerge de la ley 
7/22 de Residuos y Suelos Con-
taminados para una economía 
circular”. 

Esta normativa “ha acen-
tuado el interés hacia envases 
hechos a base de plásticos re-
ciclados (que no tributan), de 
gramajes más bajos y fabrica-
dos con cartón o con materiales 
biodegradables” y añade que 
“el plástico también es un buen 
aliado para según qué tipo de 
envases y funcionalidades en la 
industria hortofrutícola”.

En este sentido, el director 
general de Pampols subraya 
que “no se trata de dejar de 
utilizarlo, sino de encontrar 
fórmulas para fomentar la eco-
nomía circular de este material 
y optar por soluciones de pac-
kaging fabricadas a partir de 
materiales reciclados y respe-
tuosos con el medio ambiente”.

 CERTIFICACIONES
Pampols Packaging Integral 
cuenta con los certificados 
BRC, ISO y recientemente han 
obtenido las certificaciones IFS 
Logistica (International Food 
Standard), que vela por la se-
guridad alimentaria de los pro-
ductos que comercializamos, y 
la FSC Cadena de Custodia, que 
acredita que la materia prima 
de los productos con sello FSC 
provienen de bosques gestiona-
dos de manera responsable o de 
fuentes recicladas acreditadas 
(contenedor azul). 

En palabras de Pàmpols, 
“son sellos de garantía y con-
fianza que demuestran que 
trabajamos de forma segura y 
según unos protocolos de cali-
dad muy exigentes”.

 OPERATIVIDAD
Uno de los objetivos de esta 
empresa es garantizar que los 
equipos de envasado y embala-
je instalados en las fábricas y 
centrales hortofrutícolas estén 
siempre operativos. Por ello, la 
compañía impulsa los contra-
tos de mantenimiento preventi-
vo. “Queremos estar a la altura 
de las demandas de los clientes, 
ofreciendo las mejores solucio-
nes de packaging hortofrutíco-
la e instalando y realizando el 
mantenimiento de equipos de 
final de línea”, concluye Fran-
cesc Pàmpols.

“Nuestros certificados 
garantizan que 
seguimos protocolos 
de calidad muy 
exigentes y, además, 
trabajamos con 
nuestros clientes 
para ofrecer soluciones 
de packaging a 
medida”

“En las últimas 
campañas priman los 
envases sostenibles 
y que minimizan la 
huella de C02”

“Ofrecemos envases 
de fruta atractivos, 
sostenibles y que 
favorezcan su 
preservación”
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Control biológico 
de araña roja 
en cítricos

Spical 
Ulti-Mite

• Más eficaz 
• Más rentable 
• A prueba de resistencias

Ácaro depredador Neoseiulus californicus

◗ ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Grupaje, especialización, ase-
soramiento son sólo algunos de 
los valores de Frutas Escandell, 
empresa familiar arraigada en 
el Mercado Central de Frutas y 
Hortalizas de Mercabarna, hub 
alimentario del sur de Europa.

Vicente Escandell, gerente 
de la firma, comenta que “he-
mos evolucionado como empre-
sa y en la actualidad un elevado 
porcentaje de nuestras ventas 
se destinan a clientes europeos 
potenciando nuestra línea de 
exportación, junto al mercado 
interior” y añade que como con-
secuencia directa de esta evolu-
ción “centramos nuestros esfuer-
zos en aquellos perfiles de cliente 
que demanda grupaje”.

 ESPECIALIZACIÓN
Para Aida Escandell, comercial 
y cuarta generación familiar, 
“la especialización es un valor 
añadido que el comprador, tan-
to nacional como internacional, 
aprecia de forma muy positiva 
ya que, entre otros aspectos, 
sabe que en Frutas Escandell 
encontrará ese producto de cali-
dad” y argumenta que “nuestra 
línea de especialización en fre-
són —que comercializamos bajo 
las marcas Naturfresa, No&Ca y 
Fresdiamante, con regularidad 
y continuidad—; en seta —pro-
ducto muy selectivo y apreciado 
por la restauración—, en otoño; 
y en cereza, en verano, con va-
riedades de proximidad y de la 
mano de agricultores autócto-
nos, son algunos ejemplos de esta 
especialización”.

En esta línea de trabajo, Vi-
cente Escandell, tercera genera-
ción junto a sus hermanos Auro-
ra y Joan al frente de la firma, 
comenta que “siempre es bueno 
sobresalir en alguna categoría de 
producto como elemento de espe-
cialización que, en definitiva, es 
una manera de diferenciarse en 
un sector tan competitivo como 
el de frutas y hortalizas”.

 ASESORAMIENTO
Otra fortaleza de esta firma es 
“cuidar el producto en el mo-
mento de la comercialización y 
saber aconsejar al comprador 
en qué punto se encuentra para 
ser consumido son aspectos que 
también aportan valor añadido 
a Frutas Escandell”, en palabras 
de Aida Escandell.

 OFERTA CONSOLIDADA
Remarcar que Frutas Escandell 
cuenta con una completa y con-
solidada oferta de frutas y horta-
lizas de calidad. 

Entre las frutas, destacan 
fruta de hueso, cítricos, fruta de 
pepita, uva, melón y sandía, y 
entre las hortalizas, su gama de 
hortalizas de invierno. Para ello, 
cuentan con productores en cada 
familia de productos con largas 
trayectorias de trabajo conjunto. 
En su ADN ocupa un lugar rele-
vante el productor.

 OBJETIVOS
En clave empresarial Vicente 
Escandell analiza que “las pers-
pectivas de Frutas Escandell 

pasan por seguir creciendo y 
avanzando de forma continuada 
y consistente, como ha sucedido 
hasta la actualidad, con la mis-
ma filosofía y valores que hemos 
trabajado y afianzado a lo largo 

“En exportación centramos 
esfuerzos en aquel cliente que 
solicita servicio de grupaje”
Vicente y Aida Escandell, gerente y comercial de Frutas 
Escandell, repasan diversos valores de esta fi rma familiar

de la trayectoria de la empresa” 
y en clave comercial, “también 
incorporar aquellos nuevos pro-
ductos que nos ayuden a comple-
tar nuestra consolidada oferta de 
fruta y hortaliza”. Vicente y Aida Escandell, gerente y comercial de Frutas Escandell. / ARCHIVO
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“Fruit Attraction es el 
mejor escaparate para 
llegar a nuevos clientes, 
mercados, y públicos”
Quedan pocos días para que Fruit Attraction abra sus puertas y desde 
Uvasdoce tienen todo listo para presentar en esta decimoquinta edición 
todo su arsenal de novedades. Como siempre, todo el equipo comercial y 
responsables de marketing y comunicación acuden a su cita con el sector 
con la intención de reforzar la relación con sus clientes, hacer balance de 
campaña y organizar el crecimiento futuro, todo ello con la novedad de su 
incorporación en el Grupo AM Fresh. 

MIRIAM CUTILLAS / Directora comercial Uvasdoce Fresh

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN
Valencia Fruits. Una edición 
más, Uvasdoce Fresh participa 
como expositor en Fruit Attrac-
tion, ¿con qué propósito esta vez?

Miriam Cutillas. Con la in-
tención de reforzar la relación 
con nuestros clientes, hacer ba-
lance de lo que va de campaña 
y comenzar a organizar el cre-
cimiento futuro. Además de co-
nocer nuevos clientes y destinos, 
para abrir más mercados, ya que 
el proyecto de Uvasdoce Fresh es 
seguir creciendo a buen ritmo los 
próximos años. Consolidar el cre-
cimiento que queremos abarcar 
para la próxima campaña de 
importación. Y para ello Fruit 
Attraction es un buen lugar, por-
que a ella acuden prácticamente 
todos los productores con los que 
trabajamos en los diferentes orí-
genes de producción de uva.

VF. ¿Cuáles son las noveda-
des que ha preparado el equipo 
de Marketing para esta edición?

MC. Hemos renovado la ima-
gen de marca de una de nuestras 
principales líneas de packaging, 

Uvasdoce Premium, una insig-
nia que lleva con nosotros más de 
15 años y en la que se confeccio-
na lo mejor. Además, seguimos 
apostando por nuestra marca 

“Las chuches de Uvasdoce”, la 
nueva revolución de Tik Tok, 
en la que estamos trabajando en 
crear nuevos formatos. También 
hemos abierto una nueva cuenta 

en Tik Tok, que invitamos a to-
dos a seguirla y disfrutarla. 

VF. Fieles a la cita con la feria 
desde su primera edición, ¿qué 
representa Fruit Attraction para 
Uvasdoce Fresh?

MC. Para nosotros Fruit At-
traction es una fecha super im-
portante. Es el momento en el 
que hacemos balance de lo que 
hemos ido creciendo con cada 
uno de nuestros clientes, y ade-
más recibimos el feedback direc-
to de ellos, de lo que hemos he-
cho bien y mal, y esto nos ayuda 
muchísimo a mejorar cada día. 
Además, creemos que es el mejor 
escaparate para llegar a nuevos 
clientes, mercados, públicos… Y 
aunque siempre vamos cargados 

de novedades, de la feria aún nos 
venimos con más ganas de hacer 
más cosas, de innovar más, …

VF. ¿Qué espera Uvasdoce 
Fresh de esta 15 edición? 

MC.  Consolidar nuestra 
imagen como marca de uva sin 
semillas de calidad, y como em-
presa innovadora en variedades 
y en formatos. Sin olvidarnos de 
nuestra imagen en los medios y 
RR.SS. que es la comunicación 
que tenemos con el consumidor 
final. Además de, por supuesto, 
conocer nuevos clientes.

VF. Hablemos de Uvasdoce 
Fresh, ¿cómo ha sido la vincula-
ción de la empresa con el grupo 
murciano AM Fresh? ¿Qué ha 
traído de nuevo esta unión?

MC. La vinculación ha sido 
muy buena, apenas hemos nota-
do cambios en nuestro día a día, 
aunque sabemos que el cambio 
es grande a nivel global, porque 
entrar en este grupo nos va a 
abrir muchas puertas, no sólo 
de clientes, sino sobre todo de 
acceso a la innovación varietal. 
En un futuro próximo va a haber 
una gran revolución en el mundo 
de la uva, y estar dentro del gru-
po AM Fresh nos va a dar acceso 
directo a esa gran revolución, es 
más, vamos a poder ser partíci-
pes, desde el minuto cero, de ella.

VF. En cuanto a la campaña, 
¿cómo ha sido el arranque de tem-
porada? ¿Cuáles son las cifras que 
maneja la empresa en producción 
y comercialización?

MC. El arranque de campa-
ña ha sido muy bueno, tanto 
en calidad como en demanda. 
Lo único que no nos ha gusta-
do mucho han sido los precios 
en el mercado nacional, pero la 
demanda ha aumentado mucho 
en nuestras fronteras. Pero, en 
cambio, en exportación tanto la 
demanda como los precios han 
sido buenos. Las cifras que bara-
jamos para este año es superar 
los 5.000.000 de kilos de propia 
producción, y acércanos a los 
10.000.000 kilos de venta total 
con compras a agricultores de 
nuestra zona, así como la im-
portación que hacemos fuera de 
nuestra campaña. Y rebasar los 
25 millones de facturación.

El equipo de Uvasdoce no faltará este año tampoco a la cita del sector. / UVASDOCE

“Seguimos apostando por nuestra marca ‘Las chuches 
de Uvasdoce’, la nueva revolución de Tik Tok, en la que 
estamos trabajando en crear nuevos formatos”

“Fruit Attraction para nosotros es el momento de 
hacer balance de lo que hemos ido creciendo con cada 
uno de nuestros clientes, y recibir el feedback directo 
de ellos de lo que hemos hecho bien y mal”

“En un futuro próximo va a haber una gran revolución 
en el mundo de la uva, y estar dentro del grupo 
AM Fresh nos va a dar acceso directo a esa gran 
revolución, es más, vamos a poder ser partícipes, desde 
el minuto cero, de ella”
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La asociación Princesa Aman-
dine Ibérica, la encargada de 
comercializar la patata Prince-
sa Amandine® en España y Por-
tugal desde hace cuatro años, 
presentará en la 15ª edición de 
Fruit Attraction su triple oferta 
de patatas para diferentes usos 
actualmente disponibles en el 
mercado español.

En esta última campaña de 
2022/2023 el volumen de patatas 
comercializado ha superado las 
7.000 toneladas, lo que represen-
ta un 27% más sobre la anterior 
campaña.

 TRIPLE FORMATO
Jean Michel Beranger, director 
general de la Asociación Prince-
sa Amandine Ibérica explica que 
“nuestra bolsa clásica de 1,5 kg 
con patatas de calibre 46-55 mm 
para preparaciones más largas 
es nuestro producto referencia 
que está disponible en Lidl, Al-
campo, Carrefour, Ahorramás, 
Eroski, DIA, Sánchez Romero, 
Hipercor, Supercor, La Plaza, 
Mas y Más, Unide, Lupa, Lecrec 
y Consum”.

No suficiente con eso, tam-
bién añade que “alrededor de 
esto, tenemos dos soluciones 
para otros tipos de consumido-
res, más urbanos y que disponen 
de menos tiempo de cocinado, 
como son las patatas para mi-
croondas de 25-45mm que vienen 
en bolsa listas en 7 minutos y la 
patata de V Gama ya cocida al 
vapor en formato de 450 gramos, 
que se presenta con piel, aliñada 
con aceite, hierbas provenzales 
y sal en un formato de estuche 
de cartón”.

 AVANCES
Beranger señala que “somos la 
única marca presente en Fruit 
Attraction que ofrece una misma 
variedad de patata todo el año y 
el consumidor valora mucho este 
aspecto y así no se lleva sorpre-
sas”. Esto ha hecho que Princesa 
Amandine® haya sido reconoci-
da los dos últimos años de forma 
consecutiva como Sabor del Año 
en la categoría de retail.

En este sentido Beranger afir-
ma que “estamos muy contentos 
por haber recibido el beneplácito 
del consumidor español y por eso 
estamos trabajando en obtener 
más datos sobre los hábitos de 
consumo de la patata para po-
der apoyar más a este mercado”. 
Princesa Amandine ha elabora-
do así el primer Observatorio de 
la patata donde estudia los há-
bitos de consumo y de compra 
en base a la opinión de 850 con-
sumidores, barómetro que rea-
lizará de forma periódica para 
compartir con sus clientes y ha 
llegado a un acuerdo con Kantar 
para la obtención de datos sobre 
el mercado”.

Con la última incorporación 
de la cadena de distribución ma-
yorista para hostelería Makro, 
Princesa Amandine® se puede 
adquirir actualmente en 15 ca-
denas de distribución nacionales 
como: Lidl, Alcampo, Carrefour, 

Ahorramás, Eroski, DIA, Sán-
chez Romero, Hipercor, Super-
cor, La Plaza, Mas y Más, Unide, 
Lupa, Lecrec, Consum y Makro.

Princesa Armandine® 
mostrará su triple oferta 
de patatas en Madrid
La asociación participará en Fruit 
Attraction con presencia en los stands 
de tres de sus socios, Udapa, Ibérica de 
Patatas y Campotec

Princesa Amandine® ha sido reconocida los dos últimos años como Sabor del Año en la categoría de retail./ P. ARMANDINE
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Orri se ha alzado recientemente 
con el Superior Taste Award, un 
reconocimiento a la excelencia 
del producto, su imagen y sa-
bor auténtico y natural, carac-
terísticas diferenciales de esta 
variedad.

De esta forma, Orri se con-
vierte en la primera variedad 
de mandarinas reconocida in-
ternacionalmente con el máxi-
mo galardón (tres estrellas) que 
concede el Internacional Taste 
Institute (ITI) de Bruselas y que 
se otorga a diferentes productos 
en base a la evaluación de sus 
características sensoriales, es 
decir, su aspecto visual, olfato, 
sabor y textura.

El jurado, formado por más 
de 200 reconocidos chefs y su-
milleres, realiza una evaluación 
sensorial objetiva, con una meto-
dología rigurosa de cata a ciega y 
en el que las muestras solamente 
se evalúan en función de sus pro-
pias características intrínsecas. 
Del mismo modo que las guías 
gourmet contribuyen a visibili-
zar la gastronomía de los mejores 
restaurantes de todo el mundo, 
el Superior Taste Award destaca 
aquellos productos premium que 
presentan unas características 
sensoriales superiores al resto. 

En este sentido, el jurado ha 
destacado de la mandarina Orri 
su impresionante aspecto visual, 
su luminosidad y la firmeza de 
su piel. Además de su aroma 
fresco y natural, su excelente 
textura y su sabor excepcional, 
con el equilibrio perfecto entre 
dulce y ácido, que la han hecho 
merecedora de este importante 
reconocimiento internacional.

Como explica Guillermo So-
ler, gerente de Orri, “este reco-
nocimiento es un hito para una 
variedad de mandarina. Estamos 
muy satisfechos de que la pri-

mera variedad de mandarina 
que lo haya conseguido sea la 
mandarina Orri y que un jura-
do internacional de expertos del 
gusto, miembros de las más pres-
tigiosas asociaciones de chefs, le 
otorgue la más alta distinción en 
esta categoría”.

Orri recibe el Superior Taste Award
La mandarina Orri se alza con esta distinción como reconocimiento a su calidad y sabor diferencial

Superior Taste Award destaca productos premium que presentan unas características sensoriales superiores al resto. / ORRI

Las inconfundibles caracte-
rísticas de la mandarina Orri 
son, precisamente, los atributos 
que facilitan su diferenciación 
respecto al resto de variedades 
de mandarina del mercado. 

En palabras del distinguido 
jurado de los ITI Awards, “se tra-
ta de una mandarina excelente 
con una apariencia y un sabor 
auténtico y natural. Una man-
darina deliciosa con un aroma 
que te invita a probarla”.

Otro aspecto importante por 
el que destaca la mandarina Orri 
es por su extraordinaria capaci-
dad de conservación de manera 
natural que hace que sea la man-
darina más tardía del mercado. 

 UNA DÉCADA COMO
    VARIEDAD VEGETAL 
    PROTEGIDA
Orri Running Committee (ORC) 
celebra este año el décimo ani-
versario del Título de Obtención 
Vegetal de la Oficina Europea de 
Variedades Vegetales (CPVO) y 
continúa siendo la variedad más 
cotizada, con unos precios me-
dios de venta en campo entre un 
22% y un 28% por encima de la 
siguiente mandarina más cotiza-
da. Estas cifras son consecuencia 
de un cúmulo de razones, como 
que se trata de una variedad pro-
tegida, título que le fue otorga-
do por la Oficina Comunitaria 
de Variedades Vegetales hasta 
el año 2043, y que permite a los 
licenciatarios disfrutar de una 
explotación exclusiva durante 
varias décadas. 

Un factor muy importante en 
el éxito de la mandarina Orri es 
que, según señalan sus respon-
sables, es la única mandarina 
que cuenta con una limitación 
de licencias que no ha variado 
durante estos diez años y que 
su producción, además del país 
obtentor Israel, se ha manteni-
do limitado a España y Portu-
gal. Sin olvidar que mantiene 
un exclusivo y estricto sistema 
de gestión de la variedad lleva-
do a cabo por la asociación de 
productores de la variedad Orri 
Running Committee.

Este sistema de gestión se 
sustenta en la identificación de 
la fruta Orri licenciada con el 
objetivo de velar por el origen 
legítimo de la fruta, evitando la 
competencia desleal de producto-
res no autorizados o el fraude al 
consumidor. Todo ello monitori-
zado mediante la realización de 
auditorías en todos los eslabones 
de la cadena de valor.

También cabe destacar que 
la mandarina Orri es pionera 
en la realización de impactan-
tes campañas de promoción de 
una variedad de mandarina, 
alcanzando, así, altas cotas de 
popularidad.

El jurado ha destacado 
de la mandarina Orri su 
impresionante aspecto 
visual, su luminosidad 
y la firmeza de su piel, 
además de su aroma 
fresco y natural, su 
excelente textura y su 
sabor excepcional

Un factor muy importante en el éxito de la mandarina 
Orri es que, según señalan sus responsables, es la única 
mandarina que cuenta con una limitación de licencias 
que no ha variado durante estos diez años



F R U I T  A T T R A C T I O N Valencia Fruits / 5526 de septiembre de 2023

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

LOS PREMIOS

 DE LA

ALIMENTACIÓN

SALUDABLE

PR

ESENTADORES

ENTATAT
DORES

PR
ESIDENTE

PR
ESIDENTE

4 DE OCTUBRE

STAND SAKATA 9D26
FRUIT ATTRACTION,
IFEMA, MADRID

12:00 H

PR

ESE

LOS PREMIOS

ALIMENTACIÓN

SALUDABLE

FRUIT ATTRACTION,
IFEMA, MADRID

ALIMENTACIÓN

BEATRIZ
ROBLES

MARCOS
LLORENTE

JAVIER
OLLEROS

MARÍA
NEIRA

Nutricionista y
divulgadora en medios

 Futbolista y  Socio fundador
 ‘Naked and Sated’

 Dirª  Salud Pública 
y Medio Ambiente OMS

 Chef

SAKATA
2023

PREMIOS

◗ OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Los motivos de la participación 
como expositores en Fruit At-
traction, las características 
ideales para el cultivo de fruta 
de hueso en la Ribera d’Ebre 
(Tarragona) y las alternativas 
de cultivo son temas que co-
menta Marc Piñol, gerente de 
Grup Fruiter de Benissanet, en 
esta entrevista.

Valencia Fruits. Desde la 
óptica de Grup Fruiter de Be-
nissanet, ¿qué destacaría de su 
participación en la pasada edi-
ción de Fruit Attraction?

Marc Piñol. Para nosotros 
Fruit Attraction se convierte, 
por un lado, en una ventana 
abierta a nuevos contactos 
compatibles con nuestro catálo-
go de fruta de hueso de Ribera 
d’Ebre y de servicios y, por otro, 
en un escaparate para resaltar 
las características diferencia-
les de nuestra fruta —precoci-
dad, sabor…— frente a otras 
zonas productoras. 

Aunque en las primeras 
ediciones de Fruit Attraction 
acudimos como visitantes, tam-
bién nos sirvió para evaluar 
nuestra participación como 
expositores. Para Grup Fruiter 
de Benissanet Fruit Attraction 
representa un extraordinario 
punto de encuentro.

VF. Aunque la fruta de hueso 
es su principal baza, buscan al-
ternativas de cultivo…

MP. Sí, así es. Con indepen-
dencia de continuar con la ten-
dencia de arrancar aquellas 
variedades que no cumplen los 
requisitos de calidad comer-
cial, estamos realizando pros-
pecciones para modificar otras 
variedades con buena produc-
ción que se adapten mejor a las 
condiciones agroclimáticas de 
la Ribera d’Ebre, y sean renta-
bles para nuestros agricultores.

Mantenemos la fruta de ve-
rano —estamos incrementando 
el cultivo de cereza— y diver-
sificamos para otras épocas 
del año —oliva, almendro y 
uva para vino—. En otras pa-
labras, buscamos alternativas 
de cultivo a la fruta de hueso 
que se ajusten a las condicio-
nes agroclimáticas de la Ribera 
d’Ebre parar alargar la activi-
dad de los productores y, de esta 
manera, poder rentabilizar su 
esfuerzo y minimizar riesgos.

En esta línea de trabajo, so-
mos uno de los participantes en 
la prueba piloto de plantacio-
nes de kiwi en la comarca.

VF. ¿Qué proporciona la fru-
ta de hueso de la Ribera d’Ebre?

MP. La comarca de la Ribera 
d’Ebre, ubicada en la demarca-
ción de Tarragona en el sur de 
la comunidad de Cataluña, es 
un punto realmente fabuloso 
para la producción de fruta de 
hueso por sus ideales caracte-
rísticas climatológicas y condi-
ciones de suelo.

En pocas palabras, en la 
Ribera d’Ebre disfrutamos de 
un microclima especial para 
conseguir más sabor y color 
de la fruta frente a otras zo-
nas productoras, además de 
precocidad.

“Para nosotros Fruit Attraction 
representa un extraordinario 
punto de encuentro”

MARC PIÑOL / Gerente de Grup Fruiter de Benissanet

VF. Hace dos años se fusiona-
ron con la otra cooperativa de la 
localidad, ¿por qué?

MP. Ligado con las alternati-
vas de cultivo a fruta de hueso, 
nos fusionamos con la Coopera-

tiva Agrícola Sant Jaume de Be-
nissanet debido a la tendencia de 
los productores de fruta de hueso 
de Ribera d’Ebre que reconvier-
ten parte de sus frutales en frutos 
secos, olivo y viña. 

El gerente de Grup Fruiter afirma que en la Ribera d’Ebre disfrutan de un mi-
croclima especial para conseguir más sabor y color de la fruta. / GRUP FRUITER
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◗ GONZALO GAYO. CASTELLÓN.
Valencia Fruits. ¿Cómo ha
transcurrido la anterior campaña 
y qué previsiones maneja para la
que comienza?

María José Bosch. La cam-
paña anterior nos fue bien, es-
tamos satisfechos de los kilos 
obtenidos y de los precios alcan-
zados. En cuanto a la campaña 
que estamos a punto de iniciar, 
esperamos obtener una cantidad 
de kilos similar a la del año an-
terior y esperamos que nuestros 
asentadores puedan conseguir 
unos precios correctos.

VF. ¿Qué variedades de cítricos 
producen y comercializan? ¿Qué 
destacaría de su marca Llona?

MJB. Nosotros nos dedica-
mos única y exclusivamente a 
la clementina en sus diferentes 
variedades. En Campal tenemos 
y trabajamos con 3 marcas pro-
pias: Llona, Dinki y Santa Lucía, 
y en esta campaña vamos a co-
menzar con una cuarta, la marca 
Campal. 

Llona es la más conocida por-
que es con la que empezamos y la 
que está presente en la mayoría 
de mercados. Nuestros asentado-
res la demandan porque pueden 
confiar en ella, tienen la certeza 
que no les defraudará y que la 
pueden ofrecer a sus clientes 
con total seguridad, saben que 
durante toda la campaña la cali-
dad estará siempre en la misma 
línea, no tendrán altibajos. Y es 
lo mismo que encuentran en to-
das nuestras marcas. Esto se ha 
logrado a base del esfuerzo de 
todos los trabajadores y agricul-
tores que configuran la empresa 
durante casi 20 años.

VF. Y ¿de sus instalaciones y 
privilegiada situación en el cora-
zón del arco mediterráneo?

MJB. Cuando Campos de 
Alcalá SL decidió instalarse en 
la antigua Cooperativa de To-
rreblanca era consciente de que 
había mucho trabajo que llevar 
a cabo en las instalaciones que 

estaban obsoletas en algunos as-
pectos. En la actualidad podemos 
decir que tenemos unas instala-
ciones modernas y adecuadas al 
trabajo que realizamos. En cuan-
to a la situación, sabemos que es-
tamos en la mejor zona citrícola 
de España.

VF. ¿Qué impacto ha tenido la 
guerra en Ucrania?¿Qué nuevos 
mercados tienen por objetivo?

MJB. Aún cuando la guerra 
en Ucrania no nos ha afectado en 
nuestro trabajo, el saber que hay 
gente pasándolo mal en el siglo 
XXI dentro de Europa debido a 
una guerra, es algo que preocu-
pa. Nuestro objetivo es continuar 
con los mercados que ya tenemos 
e intentar afianzarnos un poco 
más en los países nórdicos.

VF. ¿Cuáles son los principales 
mercados en la actualidad?

MJB. Para nosotros los prin-
cipales mercados se encuentran 
en Francia, Bélgica, Holanda, 
Alemania y Canadá.

VF. ¿Cuál es la clave del éxito 
de Campal en estos casi 20 años?

MARÍA JOSÉ BOSCH TORTAJADA / Comercial de ventas en Campal

“Campal intensifica la conquista
de cítricos en países del norte y
anuncia su cuarta marca propia”
Campos de Alcalá SL, Campal anuncia el estreno de cuarta marca propia ‘Campal’ al tiempo que in-
tensifica las exportaciones de cítricos hacia países nórdicos. Los principales mercados se encuentran 
en Francia, Bélgica, Holanda, Alemania y Canadá. María José Bosch, comercial de ventas, señala 
que el éxito se asienta en “la calidad. La calidad y frescura de nuestra fruta, la calidad del trabajo 
que realizamos, la calidad de la dirección de la empresa y la calidad de nuestros asentadores”. 

María José Bosch señala que el éxito de Campal se basa principalmente en la calidad. / GONZALO GAYO

MJB. Nuestro éxito se funda-
menta en la calidad. La calidad y 
frescura de nuestra fruta, la cali-
dad del trabajo que realizamos, 
la calidad de la dirección de la 
empresa y la calidad de nuestros 
asentadores. 

VF. ¿Qué destacaría del equipo 
de Campal?

MJB. El equipo de Campal, 
durante la campaña, es bastante 
extenso, aún así yo destacaría la 
implicación de todos los trabaja-
dores en el buen funcionamiento 
de la empresa.

VF. ¿Qué ventajas ofrece produ-
cir y exportar su propia cosecha?

MJB. Poder hacer un segui-
miento de la cosecha y tener la 
paciencia suficiente para recolec-
tar cada variedad cuando está en 
su mejor momento de madurez.

VF. ¿Cómo ve el panora-
ma del sector citrícola y las 
fusiones-alianzas que se están 
produciendo?

MJB. Las fusiones-alianzas 
que se están produciendo no es 
algo que a mí en particular me 
agrade. Acostumbrada a trabajar 
en una empresa donde todos nos 
conocemos, estas macroempre-
sas que se forman no me ofrecen 
confianza ni seguridad y temo 
que en sus manos el futuro del 
sector citrícola no es muy espe-
ranzador. Creo que estas empre-
sas tienen como principal obje-
tivo el rentabilizar la inversión 
que han efectuado y no les preo-
cupa nada más.

VF. ¿A qué atribuye el éxito de 
Campal en las redes sociales?

MJB. A que el trabajo de 
Ainhoa, la persona que lleva las 
redes, agrada a los usuarios de 
las mismas. Sus publicaciones 
son interesantes, a la vez que 
amenas.

VF. ¿Qué novedades contempla 
en los próximos años?

MJB. En los próximos años 
queremos seguir en la línea ac-
tual, mejorando lo que haya para 
mejorar y seguir creciendo en la 
producción como en la venta de 
nuestro producto.

VF. ¿Cuáles son las princi-
pales demandas del sector a las 
Administraciones?

MJB. Más implicación con el 
sector, más controles en las fron-
teras con los productos de fuera 
y que inundan nuestros campos 
de plagas como el Cotonet de Sud-
áfrica, para la que se debería de 
contar con más ayudas de las 
Administraciones, y en general 
más ayudas para los agricultores.

“Podemos decir 
que tenemos unas 
instalaciones modernas
y adecuadas al trabajo 
que realizamos”

“Nuestro objetivo es continuar con los mercados 
que ya tenemos e intentar afianzarnos un poco 
más en los países nórdicos”

La comercial de ventas, María José Bosch, explica que en Campal trabajan con 
tres marcas propias de clementinas: Llona, Dinki y Santa Lucía. / G. GAYO
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un año más la marca Kibi esta-
rá presente en la feria madrileña 
ocupando el stand 5G00A. Fruit-
growing Quality, produciendo 
fruta de calidad, es el primer 
consorcio español, con vocación 
internacional, cuya actividad se 
centra en el control del volumen 
productivo, gestión agronómica 
y monitorización de confección 
de variedades de kiwi Chinensis 
de pulpa roja y amarilla con de-
rechos de licencia para su poste-
rior comercialización bajo una 
única marca: Kibi. 

Nacida en 2017, después de 
más de 8 años de experiencia en 
la gestión de la producción de 
plantaciones de kiwis de colores, 
como un proyecto de innovación 
hacia nuevas variedades de este 
fruto y nuevas producciones en 
España y Portugal. El proyec-
to Kibi está presente tanto en 
Europa como en Sudamérica, 
buscando la contra estación y la 
permanencia del producto en el 
punto de venta. 

Los principales objetivos del 
consorcio “siempre han sido 
muy claros: restituir el orgu-
llo de permanencia al sector 
productivo, con productos de 
rentabilidad y volúmenes con-
trolados; minimizar la huella de 
carbono reduciendo la distancia 
del punto de venta de producción 
al punto de consumo, y ofrecer 
a los consumidores un producto 
de sabor, calidad premium y alto 
valor nutricional. Para cumplir 
con este último y llegar a todos 
los consumidores, trabajamos 
en conjunto con los productores 
asociados adheridos al consor-
cio, así como con nuevos pro-
ductores que quieran asociarse 
al Club, con el único propósito 
de ofrecer al cliente final la cate-
goría de producto de kiwi verde, 
amarillo y rojo; garantizando la 
calidad y excelencia de un pro-
ducto único”. 

Según comentan sus respon-
sables, “las ventajas que ofrecen 
nuestras variedades al consumi-
dor son mayor dulzor, un sabor 
completamente diferente y, so-
bre todo, más longevidad y más 
momento de consumo, ya que su 
vida útil es mucho más extensa”. 

Por otra parte, “las ventajas 
para el productor son una mayor 
productividad, se doblan los kilos 
por hectárea con prácticamente 
el mismo coste de producción por 
kilo. Son variedades muy deman-
dadas sobre todo por el público 
infantil, con un crecimiento de 
mercado a dos dígitos, y con fal-
ta de producción en hemisferio 
norte”, aseguran. 

“Creemos firmemente que el 
kiwi de Kibi es una alternativa 
real y con futuro para el peque-
ño y mediano agricultor espa-
ñol. Entendemos que los gustos 
en consumo van cambiando y la 
sociedad se está decantando por 
productos de sabor, con aporte 
de vitaminas esenciales como la 
C, de fácil ingesta en diferentes 
momentos del día. Ofrecemos 
un Kibi que siempre está en su 
punto de maduración, por su 
mayor vida útil, apreciado por 

el público infantil, y con una 
mayor producción de kilos con 
un alto retorno a la producción”, 
afirman desde la compañía lide-
rada por Joaquín Rey.

Kibi vuelve a 
Fruit Attraction
El kiwi Chinensis de pulpa roja y 
amarilla será el protagonista del stand de 
Fruitgrowing Quality, el 5G00A 

Fruitgrowing Quality es el primer consorcio español cuya actividad se centra en el control del volumen productivo, gestión 
agronómica y monitorización de confección de variedades de kiwi Chinensis con licencia para su comercialización. / KIBI
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“En Ailimpo siempre hemos tenido 
clara la importancia de poner en 
valor la promoción del sector”
Ailimpo considera que la promoción es fundamental para difundir los valores del sector y promover 
el consumo de limón y pomelo. Y bajo esta premisa, Fruit Attraction es para la interprofesional una 
cita imprescindible. Una vez concluida la campaña de promoción europea “Welcome to the lemon 
age”, este año van a continuar sorprendiendo a los profesionales del sector en la feria, ofreciendo 
en su stand un espacio donde disfrutar de las bondades del limón y del pomelo español, tanto por 
el alto contenido de vitamina C, como por las propiedades de su consumo en la práctica deportiva o 
como aliado para recargarnos de energía para superar nuestro día a día. Desde Ailimpo también 
incidirán en el mensaje de sostenibilidad ambiental, social y económica, aspectos en los que el sector 
del limón español “somos un referente mundial”, señala José Hernández.

JOSÉ HERNÁNDEZ / Presidente de Ailimpo

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Una vez con-
cluida la campaña “Welcome to
the lemon age”, ¿qué ha prepara-
do Ailimpo para la próxima edi-
ción de Fruit Attraction?

José Hernández. En Ailim-
po siempre hemos tenido clara 
la importancia de poner en valor 
la promoción de nuestro sector, 
desde la producción, pasando por 
el trabajo que hacemos desde el 
campo, y promover el consumo. 
Creemos que es una misión obli-
gada del conjunto del sector.

Bajo esta premisa, Ailimpo 
participó en las ediciones ante-
riores de Fruit Attraction bajo 
el paraguas de la campaña de 
promoción europea “Welcome to 
the lemon age”, con unos resul-
tados excelentes gracias en parte 
a la participación de la karateka 
Sandra Sánchez, y sobre todo al 
dinamismo propio del stand.

Para esta edición hemos pre-
parado un stand que ofrece una 
clara continuidad en cuanto 
al color y frescura que ofrecen 
tanto el limón como el pomelo 
de España, siendo el poder de la 
vitamina C el nexo de unión uti-
lizado para proponer una dina-
mización muy especial donde el 
deporte será el protagonista y…, 
bueno mejor no desvelar más de 
momento. Creemos que va a ser 
un auténtico pelotazo que sacará 
las risas y el afán competitivo del 

sector y de todos los participan-
tes de la feria.

Os invitamos por tanto a pasa-
ros por nuestro stand, disfrutad 
del poder de la vitamina C y par-
ticipar en un concurso apto para 
todos los públicos.

VF. ¿Qué objetivos se han mar-
cado para esta edición?

JH. Ailimpo siempre ha de-
fendido al máximo los intereses 
tanto del limón como del pomelo 
producido en España. Si bien, a 

raíz de la campaña “Welcome to 
the lemon age” —la primera de 
nuestra historia—, hemos apren-
dido nuevos métodos y canales 
para ir mejorando la promoción 
de manera constante.

De tal manera que en esta 
edición queremos continuar sor-
prendiendo al sector, ofreciendo 
un lugar donde disfrutar de las 
bondades del limón y como no-
vedad, del pomelo español, tanto 
por el alto contenido de vitamina 

C, como por las bondades de su 
consumo en la práctica deportiva 
o como aliado para recargarnos
de energía para superar nuestro
día a día.

VF. ¿Qué mensaje quieren 
transmitir a los profesionales que 
visiten su stand?

JH. Que detrás de estos cí-
tricos, que se producen en los 
campos de Murcia, Andalucía y 
Comunidad Valenciana, hay más 
de 24.000 personas que trabajan 

para el sector de forma directa, 
de las cuales más del 50% son 
mujeres. 

Pero Ailimpo abarca mucho 
más que la sostenibilidad social y 
económica del sector, puesto que 
también se han realizado gran-
des esfuerzos para conseguir la 
sostenibilidad medioambiental. 
Reducción de la huella hídrica 
y de carbono, incremento sig-
nificativo en la superficie de los 
cultivos ecológicos, fomento de 
la biodiversidad en las explota-
ciones o ahorro de recursos son 
algunos de hitos logrados y que 
cada vez inciden más en la deci-
sión de compra del consumidor.

VF. ¿Qué ofrece una feria como 
Fruit Attraction a una interprofe-
sional como Ailimpo?

JH. Sin duda es una cita im-
prescindible para tejer y man-
tener la red de contactos inter-
nacional. Es un “must” que nos 
permite estar al día en las nove-
dades a nivel mundial, las ten-
dencias, los nuevos productos… 

También nos sirve como pun-
to de unión del sector, donde ana-
lizar las diferentes estrategias de 
otros productos que compiten 
con nosotros en un mercado glo-
bal, valorar estrategias y sobre 
todo hacerse una idea de la ma-
nera de comunicar que utilizan 
empresas de distinto tamaño e 
importancia en la difícil tarea de 
acertar a la hora de poder tras-
ladar los mensajes principales, 
características y beneficios de 
nuestros productos.

VF. Tras tres años promocio-
nando el limón con la campaña 
“Welcome to the lemon age”, 
¿qué balance realizan de esta 
iniciativa?

JH. La campaña estaba dirigi-
da a hombres y mujeres de entre 
25 y 45 años, con un poder adqui-
sitivo que iba desde el estrato 
social más bajo hasta el medio/
alto. Además, este tipo de público 
tenía que estar interesado en lle-
var un estilo de vida saludable y 
activo, y preocupado por alimen-
tarse bien. Y, por ejemplo, esto se 
ha logrado con las publicaciones 
de los mensajes de la campaña en 
los medios de comunicación más 
importantes de cada uno de los 
mercados.

De igual modo, las acciones 
publicitarias han sido todo un 
éxito y, gracias a una segmenta-
ción adecuada, nos han permi-
tido contar con embajadores e 
influencers que han amplificado 
todos los mensajes (nutriciona-

                    / VF
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No renunciamos a nuestra tradición, 
pero tampoco nos quedamos atrás. 
Apostamos por el relevo generacional, 
por dar voz y oportunidad a los jóvenes.

Dueños de la tierra.
Dueños de lo que producimos.

TAHIRI Y RAMÓN. 
AGRICULTORES. 

DUEÑOS DE 
NUESTRO FUTURO.
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les, gastronómicos, sostenibles, 
etc.) desde sus propias redes 
sociales.

Desde el principio de la cam-
paña se estableció una hoja de 
ruta muy clara y definida para 
que lo entendiese todo tipo de 
público, incluso con adaptacio-
nes a las características de cada 
uno de los mercados como idio-
ma, tendencias o particularida-
des étnicas y gastronómicas.

De tal manera, creemos que 
ahora es más fácil que los re-
ceptores de la campaña perci-
ban el limón europeo como un 
alimento sostenible, seguro, 
muy versátil en la cocina y con 
ciertos atributos que ayudan a 
mejorar la salud de las personas 
e incrementar el rendimiento de 
los deportistas.

VF. ¿Van a seguir impulsan-
do campañas promocionales de 
este tipo en años venideros?

JH. Ailimpo, conjuntamen-
te con Serviceplan España, ha 
presentado dos programas de 
promoción del limón y pome-
lo en dos entornos diferentes: 
B2C, para España y Alemania, 
desarrollando programas de in-
formación y promoción destina-
dos a aumentar el consumo de 
frutas y hortalizas frescas en el 
mercado interior en el contexto 
de unas prácticas alimentarias 
equilibradas y saludables.

El principal objetivo de Ai-
limpo con estos Programas 
Simples, es evolucionar la cam-
paña que ha terminado este año 
“Welcome to the lemon age” y 
dotarla de una nueva estrategia 
y creatividad dentro del marco 
establecido por la UE que nos 
permita no sólo continuar ha-
blando del Limón de España®, 
sino también incluir al Pomelo 
de España® en una clara apues-
ta por la promoción desde la 
interprofesional.

De otra parte, Ailimpo, con-
juntamente con Tactics Europe, 
ha presentado un programa de 
promoción para el limón y po-
melo en compañía de dos orga-
nizaciones europeas como son 
Aprifel, la agencia francesa de 
investigación e información so-
bre frutas y hortalizas, y Fruit 
Union, la Asociación de Distri-
buidores Polacos de Frutas y 
Hortalizas.

El consorcio formado por 
estas tres organizaciones de 
España, Francia y Polonia, se 
compromete con este programa 
a fomentar prácticas alimenta-
rias equilibradas y saludables, 
de acuerdo con el Libro Blanco 
de la Comisión Europea sobre 
una estrategia relativa a la 
alimentación, el sobrepeso, la 
obesidad, el cáncer y otros pro-
blemas de salud. El objetivo es 
aumentar el consumo de frutas 
y hortalizas frescas en Europa 
informando a los consumido-
res sobre prácticas alimenta-
rias equilibradas y adecuadas. 
El impacto previsto es mejorar 
la competitividad y el consumo 
de frutas y hortalizas, aumentar 
su visibilidad e incrementar su 
cuota de mercado.

En Ailimpo estamos encanta-
dos de aprovechar la experien-
cia obtenida con la anterior 
campaña de promoción para 
afrontar con garantías los re-
tos que nos demanda el sector 
en materia de comunicación y 
demostrar con nuestro trabajo y 
visión de futuro, por qué somos 
un referente mundial en soste-
nibilidad ambiental, social y 
económica.

VF. Con la temporada de li-
món iniciada, ¿cómo se presenta 
campaña para el limón español?

JH.  La pasada campaña 
2022/23 fue la que menor pro-
ducción de limón tuvo en los úl-
timos 10 años con 1.018.407 tone-
ladas. En la actual temporada, 
la producción cifrada en el aforo 
realizado por la interprofesio-
nal es de 1.365.000 toneladas (un 
34% más que en el ejercicio an-
terior), volviendo de esta forma 
a cifras de producción similares 
a la de la 2020/21.

Por lo tanto, nos encontra-
mos ante una campaña inicial-
mente sin contratiempos, es-
tando el sector preparado para 
suministrar de forma adecuada 
los mercados a los que dirigi-
mos nuestra producción.Este año, el deporte será el protagonista del stand de Ailimpo, que sorprenderá a todos los asistentes. / VF



F R U I T  A T T R A C T I O N

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

60 / Valencia Fruits 26 de septiembre de 2023

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

P BELTRAN_GO GLOBAL_FR_143X176MM.pdf   1   25/03/2022   9:04:34

“Este año vamos a Madrid 
con una visión más global”
El sector hortofrutícola se prepara para uno de los eventos más importantes del año. En mitad de 
todos los preparativos, el director general de Veripack, Carlos Bureu, nos desvela cómo afrontan 
desde el Groupe Guillin esta cita, que cada año adquiere un enfoque más internacional. Un enfoque 
que, sin duda, aprovecha Veripack no sólo para tener un contacto más cercano con todos sus clientes, 
sino también para mostrar todo el potencial de las empresas del grupo que conforman la división 
dedicada a los envases de fruta y verdura.

CARLOS BUREU / Director general de Veripack

◗ JULIA LUZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Qué ofrece 
una feria de las características 
de Fruit Attraction a Veripack?

Carlos Bureu. Fruit Attrac-
tion es una excelente oportu-
nidad porque nos ofrece tener 
un contacto más cercano con 
la mayoría de nuestros clien-
tes. Además, el alto grado de 
internacionalización que está 
alcanzando la feria nos per-
mite no sólo visitar a clientes 
nacionales, sino que cada vez 
más vemos presencia de clien-
tes internacionales. 

Por otro lado, la fecha elegi-
da para la celebración del en-
cuentro es idónea para noso-
tros, pues se da justo antes de 
que comience la temporada de 
recolección de ciertas frutas y 
hortalizas que se prestan a uti-
lizar nuestros envases. 

VF. ¿Con qué motivación acu-
den en esta edición? 

CB. El crecimiento de Fruit 
Attraction a nivel internacio-

nal nos parece un acierto y, por 
ello, este año nos desplazamos 
a Madrid con una visión y una 
proyección más global. Nuestro 
stand esta edición es más gran-
de y contará con la presencia de 
todas las empresas del Groupe 
Guillin. 

Veripack forma parte de este 
gran grupo y la feria celebrada 
en Ifema es una oportunidad Carlos Bureu ve con buenos ojos la internacionalización de la feria. / ©GUILLIN

excelente de mostrar todo el 
potencial de las empresas del 
grupo que conforman la divi-
sión dedicada a los envases de 
fruta y verdura.

VF. Son una empresa de refe-
rencia en dar soluciones de todo 
tipo de necesidades relacionadas 
con el envase y embalaje. ¿Apro-
vechan el marco de la feria para 
presentar alguna novedad en su 
oferta de productos?

CB. Cada año utilizamos 
Fruit Attraction para presentar 
nuevas soluciones al mercado 
y también otros productos que 
ya comercializamos. En esta 
edición en concreto, queremos 
mostrar a nuestros clientes que 
existe la posibilidad de cambiar 
las cestas de plástico termose-
lladas por otras soluciones de 
cartón con una inversión míni-
ma de adaptación en maquina-
ria y una gran flexibilidad para 
poder realizar ambos acabados.

VF. Siguiendo en el mundo 
del envase y el embalaje, ¿en qué 
situación se encuentra el sector?

CB. Llevamos un tiempo 
viendo que hay un fuerte mo-
vimiento en contra de envasar 
fruta y verdura. Sin embargo, 
los países de la Unión Euro-
pea aún no han dado con una 
normativa conjunta y, por ello, 
cada región está legislando de 
una manera diferente y con res-
tricciones distintas.

VF. En este difícil contexto, 
¿qué ofrece Veripack?

CB. Innovación y adaptación 
constante. Nuestros clientes sa-
ben que pueden contar con no-
sotros en esta situación porque 
los envases que suministramos 
aportan un gran valor, pues re-
ducen el desperdicio alimenta-
rio al aumentar la vida de sus 
productos.

“Fruit Attraction nos 
permite tener un 
contacto más cercano 
con nuestros clientes”

“En el stand de este año 
habrá más presencia 
de las empresas del 
Groupe Guillin”

Sanifruit presenta su 
innovación para alargar 
la vida del tomate en 
Fruit Attraction 2023

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un año más, Sanifruit, empresa 
biotecnológica innovadora, es-
tará presente en Fruit Attrac-
tion. Este año, Sanifruit va a 
apostar por la presentación de 
una importante innovación, 
“única actualmente en el mer-
cado”, según señalan desde la 
marca. Se trata de SaniTomato, 
una solución postcosecha para 
alargar la vida útil del tomate y 
la frescura de la rama.

Los visitantes que se acer-
quen al stand de Sanifruit po-
drán conocer este nuevo trata-
miento basado en una formula 
con efecto elicitor, que conserva 
las propiedades y la frescura del 

tomate y la rama durante más 
tiempo.

Una innovadora solución que 
está llamada a convertirse en un 
importante aliado para produc-
tores, exportadores y retailers, 
ya que “su probada eficacia 
tiene como objetivo que estos 
incrementen sus beneficios 
respetando, además, la salud 
del planeta y de los consumido-
res”, comentan desde la firma 
de Chiva dedicada al desarrollo 
de soluciones postcosecha natu-
rales sin residuos y orgánicas 
para fruta y verdura  con treinta 
y cinco años de experiencia en 
la postcosecha sin residuos y 
orgánica. 

SaniTomato será una de las novedades que la firma presentará en Madrid. / VF
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Los Gallombares es una socie-
dad cooperativa especializada 
en producción de espárrago 
verde que cuenta con 700 so-
cios agrupados, a su vez, en 
tres cooperativas asociadas. En 
total, cuentan con más de 2.000 
hectáreas espárragos verde de 
primera calidad en plena capa-
cidad producción y con opcio-
nes para cubrir las necesidades 
de sus clientes los 12 meses del 
año, como darán a conocer a sus 
visitantes en la feria.

Desde la sociedad informan 
que la previsión en produccio-
nes de espárrago verde para la 
campaña 2024 se estima en 8 mi-
llones de kilos, y destacan que 
“todo ello con producción cer-
tificada de calidad Globalgap e 
IFS para nuestros almacenes”. 

Para garantizar el servicio 
a los clientes durante todo el 
año, desde Los Gallombares 
recalcan que “disponemos de 
producción y volumen todo el 
año. Para ello importamos es-
párrago origen Perú y México”.

Para garantizar el mejor 
tratamiento postcosecha de un 
producto tan especial como el 
espárrago, Los Gallombares 
cuenta entre sus instalaciones 
con 5 almacenes para el mani-
pulado de la producción de los 
socios.

Los Gallombares cuenta con 
varias plantas de procesado. 
En la industria de mayor ca-
pacidad se manipula el 60% de 
la producción. Se trata de una 
central de 10.000 m² que cuenta 
con 11 líneas de manipulado de 
esparrago.

Y la senda de crecimiento no 
se detiene. “Existe interés por 
los agricultores a seguir cre-
ciendo en sus plantaciones”, 
afirman los socios.

Y es que el factor huma-
no y la capacidad de generar 
empleo son muy importantes: 
“Anualmente para la campaña 
y temporalidad disponemos en 
almacenes de unos 600 a 700 tra-
bajadores”, constatan.

 OBJETIVOS
La sociedad se plantea mante-
ner los clientes, así como abrir 
nuevos mercados. Y mantienen 
una firme apuesta “por el aso-
ciacionismo y agrupación de 
agricultores para seguir cre-
ciendo como productores de 
espárrago verde”.

Siempre con un objetivo cla-
ro: “Ofrecer el mejor servicio 
y calidad a nuestros clientes, 
adaptándonos a la demanda 
en cuento a necesidades”. Pero 
este objetivo no estaría com-
pleto si no se complementa con 
un imprescindible compromi-
so social y medioambiental: 
“Seguimos apostando por las 
energías renovables y respecto 
al medioambiente eliminando 
los plásticos en nuestro proce-
so”, afirman desde la firma.

Para conocer más sobre los 
productos y la filosofía de Los 
Gallombares, Fruit Attraction 
se presenta como una gran 

oportunidad para conocer todo 
lo que la entidad ofrece de pri-
mera mano a través de los profe-
sionales desplazados a Madrid.

El buen hacer de 
Los Gallombares llega 
a Fruit Attraction
Los profesionales de la sociedad 
cooperativa estarán atendiendo a los 
visitantes en el stand 9C17

En Los Gallombares cuentan con más de 2.000 hectáreas espárragos verde de primera calidad en plena capacidad 
productiva y con opciones para cubrir las necesidades de sus clientes los 12 meses del año. / LOS GALLOMBARES
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ANA JIMÉNEZ / Program Manager Food EMEA en Sensitech

“Nuestra apuesta se centra en
la tecnología en tiempo real”
Sensitech ofrece soluciones para monitorizar la cadena de frío. Para ello, la firma ha desarrollado 
una gama de productos y servicios que permiten a los productores extender la monitorización hasta 
que el producto llega al destino final. Además, ya no es necesario disponer de un ordenador. Toda 
la información está también accesible a través de una APP móvil. En cualquier momento y lugar es 
posible estar informado y tomar las decisiones adecuadas. “Como ha venido sucediendo desde hace 
algunos años, nuestra apuesta se centra en la tecnología en tiempo real, que permite conocer de forma 
continua durante todo el envío la temperatura, la luz y la humedad de la carga”, señala Ana Jiménez.

◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Con qué estra-
tegia acuden a Fruit Attraction?

Ana Jiménez. Sensitech lide-
ra el mercado global en solucio-
nes para monitorizar la cadena 
de frío. Monitorizamos más de 16 
millones de envíos al año desde 
el origen hasta destino propor-
cionando datos de inteligencia 
fiables a nuestros clientes desde 
productores hasta conocidas ca-
denas de supermercados globales.

Este año, esperamos con en-
tusiasmo presentar las últimas 
novedades en sensores y fun-
cionalidades a nuestros clientes 
tradicionales así como aquellos 
interesados en impulsar la trans-
formación digital de sus cadenas 
globales de suministro a través 
de nuestro software y monito-
res. Como ha venido sucediendo 
desde hace algunos años, nuestra 
apuesta se centra en la tecnología 
en tiempo real, que permite cono-
cer de forma continua durante 
todo el envío la temperatura, la 
luz y la humedad de la carga. 

VF. ¿Qué va a mostrar la com-
pañía en la feria?

AJ. En la mayoría de las tran-
sacciones, los productores son 
responsables del control de tem-
peratura y humedad de sus pro-
ductos hasta que llega al cliente 
final. Sin embargo, hasta hace 
poco, su capacidad de vigilancia 
se limitaba a sus propias instala-
ciones. Sensitech ha desarrollado 
una gama de productos y servi-
cios que permiten a los producto-
res extender esta monitorización 
hasta que llega al destino final. 
Esto incluye la monitorización 
constante de la temperatura, la 
humedad, e incluso la exposición 

Equipo de la firma Sensitech en la pasada edición de la feria Fruit Attraction. / VF

Última tecnología lanzada al mercado por la compañía. / SENSITECH

a la luz lo que permite prevenir 
roturas de la cadena del frío, pro-
longando la vida útil de los pro-
ductos hortofrutícolas. 

Además, gracias a nuestro 
sistema de notificaciones ya no 
es necesario disponer de un or-
denador para poder monitorizar 
los envíos, sino que toda la infor-
mación está también accesible 
a través de una APP móvil. En 
cualquier momento, en cualquier 
lugar, es posible estar informado 
y tomar las decisiones adecuadas. 

VF. Un sector que interesa es-
pecialmente a la compañía es el 
arándano. ¿Qué novedades o ser-
vicios ofrecen en este campo?

AJ. Los arándanos son uno de 
los productos más sensibles a las 
fluctuaciones de temperatura y 
humedad. Su transporte presen-
ta desafíos únicos, ya que exposi-
ciones a temperaturas muy altas 
pueden acelerar la maduración y 
causar la aparición temprana de 
moho, mientras que en entornos 
excesivamente fríos, corren ries-
go de congelarse y sufrir daños. 
Si están expuestos a entornos de 
poca humedad, al ser de un ta-
maño tan pequeño se resecarán 
y perderán peso rápidamente. 
Además, dado su alto valor, a 
menudo se transportan por vía 
aérea, lo que hasta ahora había 
limitado la capacidad de monito-
rización remota.

Para abordar esta problemáti-
ca, Sensitech ha introducido una 
línea de termógrafos con capa-
cidad de “modo avión” llamada 
TempTale GEO Ultra. Este termó-
grafo permite la monitorización 
de los arándanos desde el punto 
de origen hasta su destino final, 
superando así las restricciones 
asociadas con el transporte aéreo. 
Cabe destacar que esta gama de 

dispositivos ha sido validada por 
más de 80 aerolíneas, cumplien-
do además con la normativa de 
la IATA. 

Por lo tanto, ahora es posible 
monitorizar los arándanos espa-
ñoles que viajan a destinos tan 
lejanos como China y Australia, 
así como los que llegan desde 
Latinoamérica y África cuando 
estamos fuera de temporada en 
España.

VF. ¿Qué beneficios reportan a 
sus clientes las tecnologías y servi-
cios que ofrece Sensitech?

AJ. Sensitech es parte del 
grupo Carrier, y comercializa-
mos productos desde hace más 
de 30 años en más de 140 países, 
teniendo presencia global en los 
cinco continentes. Esto nos per-
mite brindar soporte allá donde 
se necesite, pudiendo trabajar en 
soluciones que cubran requeri-
mientos de escala global.

Nuestra experiencia nos ha 
mostrado que todos los partici-
pantes de la cadena de produc-
ción, transporte y comercializa-
ción de frutas y verduras tienen 
un único objetivo: aumentar su 
vida útil. Solo surgirán conflic-
tos si se suscita incertidumbres 
sobre dónde se originó un proble-
ma. Históricamente, el transporte 
ha sido la etapa menos documen-
tada y a menudo se le ha atribuido 
la responsabilidad de numerosos 
incidentes. Sin embargo, gracias 
a los termógrafos de Sensitech, 
ahora es posible monitorizar el 
estado de la mercancía en tiempo 
real durante su trayecto y adoptar 
un enfoque proactivo ante cual-
quier eventualidad. Si la tempera-
tura se desvía significativamente 
de los parámetros adecuados, po-
demos comunicarnos de inmedia-
to con el transportista para corre-
gir la situación. Del mismo modo, 
si se detecta que las puertas del 
vehículo permanecen abiertas en 
aduanas, será posible reaccionar. 
Al contrario, si se confirma que 
la temperatura del transporte fue 
la adecuada, podremos centrar 
nuestra atención en otros esla-
bones de la cadena de frío para 
identificar posibles problemas.

VF. ¿Qué objetivos se han mar-
cado para esta edición de la feria?

AJ. La feria es una oportuni-
dad para reunirnos con nuestros 
clientes, presentarles nuestras 
últimas novedades así como cono-
cer las suyas. Por supuesto, tam-
bién estamos deseando conocer a 
las nuevas figuras destacadas en 
el sector y volver con un número 
significativo de contactos adicio-
nales. Fruit Attraction es cada 
vez más una excelente ocasión 
para generar oportunidades de 
venta, dar a conocer nuestro equi-
po así como la calidad de nuestros 
productos y servicios, realizando 
networking y recopilando las va-
liosas impresiones de los clientes.

VF. ¿Qué ofrece esta feria a una 
firma como Sensitech?

AJ. Fruit Attraction es una 
cita ineludible para Sensitech. En 
esta feria se dan cita los más des-
tacados profesionales y empresas 
hortofrutícolas nacionales e in-
ternacional. Con muchos de ellos, 
Sensitech mantiene relaciones 
que abarcan décadas, lo que nos 
brinda la oportunidad de visitar a 
viejos amigos y, al mismo tiempo, 
conocer a los nuevos expositores 
que se incorporan a la industria.

Nos ofrece el espacio para ex-
pandir el negocio y entender las 
tendencias del sector. Nos per-
mite reforzar nuestra presencia 
en el sector de frutas y vegetales 
conectándonos a los principales 
actores y mostrándoles nuestras 
soluciones de monitorización lo-
gística y de temperatura. 
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
IGP Cítricos Valencianos acude 
nuevamente al certamen Fruit 
Attraction y en esta ocasión lo 
hará acompañada de su marca 
Naranja Valenciana. Es la pri-
mera vez que el sello de calidad 
acude a una cita nacional con 
esta marca paraguas creada hace 
ahora un año. 

Para José Enrique Sanz, 
gerente de IGP Cítricos Valen-
cianos, “el certamen de Fruit 
Attraction es el escaparate per-
fecto para dar visibilidad a Na-
ranja Valenciana. Una apuesta 
de nuestro sello de calidad para 
amparar a todas las marcas de 
los operadores que trabajan con 
nosotros. Y también, para acer-
carnos a los mercados potencia-
les con una identificación senci-
lla y clara”.

IGP Cítricos Valencianos 
aprovechará los tres días de fe-
ria celebrada en Madrid para fi-
delizar a los operadores que tra-
bajan bajo el sello IGP Cítricos 
Valencianos y aportarles nuevos 
contactos internacionales tanto 
en el mercado mayorista como en 
la gran distribución.

Sanz asegura que “escenarios 
como Fruit Attraction permiten 
acercar la producción de la Co-
munidad Valenciana a distribui-
dores y operadores que todavía 
no nos conocen o que, conocién-
donos, aún no han dado el paso 
a participar de nuestro proyecto 
basado en la certificación de la 
calidad y el origen de los cítri-
cos producidos en la Comunidad 
Valenciana”.

 NUEVAS CADENAS
Durante la campaña ya finaliza-
da 22/23, las cadenas Dia y Al-
campo sumaron a sus lineales 
los cítricos certificados bajo el 
sello IGP Cítricos Valencianos, 
en estos casos acompañando a 
sus marcas de distribuidor con la 
etiqueta del Consejo Regulador. 

Por otro lado, en el caso de 
la marca Naranja Valenciana, 
Consum apostó fuertemente por 
la venta de nuestra nueva marca 
durante toda la campaña pasada, 
y Carrefour se sumó en el mes 
de marzo con un gran número 
de tiendas en el centro-norte de 
España, y una tercera cadena se 
sumará al inicio de esta campaña 
23/24 a nivel nacional.

Asimismo, Sanz ha valorado 
que “la verdad es que tenemos 

muchas esperanzas puestas con 
la nueva marca, la respuesta del 
consumidor está siendo muy 
buena y la promoción es mucho 
más directa y efectiva”.

IGP Cítricos Valencianos 
presenta la marca 
‘Naranja Valenciana’
La marca ya está presente en los lineales 
de frescos de Consum y Carrefour y en 
breve se sumará una tercera cadena

IGP Cítricos Valencianos estará ubicada en el pabellón 3, stand D20B en la zona Fresh Produce.  / IGP CÍTRICOS VALENCIANOS

Esta nueva marca 
ampara a todas 
las marcas de los 
operadores que 
trabajan con ellos

Es la primera vez que el 
sello de calidad acude 
a una cita nacional con 
esta marca paraguas 
creada hace un año
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◗ VALENCIA FRIUTS. REDACCIÓN.
Los socios de Kissabel® están 
preparando su presencia en 
Fruit Attraction 2023, donde la 
marca contará con su primer 
stand personalizado y presen-
tará los nuevos zumos extraí-

dos de las manzanas Red Inside 
en el pabellón 8, stand E13A. 
El stand ocupará más espacio 
y resultará más atractivo, con 
la celebración de momentos de 
interacción especiales dirigi-
dos a los visitantes. A media-

dos de septiembre las manza-
nas Kissabel® han vuelto a los 
mercados con la producción del 
hemisferio norte. 

La revolucionaria gama de 
pulpa de color, del rosa al rojo 
intenso, experimentará un au-

Kissabel® estrena stand 
y presenta sus zumos

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Imágenes que se huelen, que se 
tocan, que incluso se intuye su 
sabor y su textura. Con esta pre-
misa y con un diseño innovador, 
Fruits Ràfols estará presente por 
cuarto año consecutivo en Fruit 
Attraction 2023, una de las citas 
internacionales más importan-
tes del sector. El stand está pensa-
do para que el visitante viva una 
experiencia única, desde todos 
los sentidos y ángulos posibles. 

La empresa ha preparado, 
en un espacio ubicado en el 
pabellón 10 E18 de Ifema, un 
diseño que otorga todo el pro-
tagonismo a los productos y 
las marcas By Ràfols, que son 
Mantiana (manzana), Helenia 
(kiwi), Paso Lagarto (aguacate) 
y Fragaria (fresa). El objetivo 
es destacar los atributos de 
cada producto. 

Para conseguirlo, no hay me-
jor forma que exponerlo desde 
distintas perspectivas y también 
dar la posibilidad de comprobar 
la calidad de la fruta real expues-
ta en vitrinas.

Como ejemplo de los altos 
estándares de calidad de los pro-
ductos By Ràfols, el fresón de la 
marca Fragaria es por tercer año 
consecutivo, premio Sabor del 
Año 2023 escogido por los con-
sumidores en una cata a ciegas 
realizada por laboratorios senso-
riales independientes. 

En este análisis se miden pa-
rámetros como el aspecto, olor, 
sabor y textura, siendo el fresón 
Fragaria el que mejor puntua-
ción obtuvo. 

Cada línea de producto, cada 
marca propia, es el fruto de la 
dedicación y el esfuerzo de los 
trabajadores de la empresa, que 
supervisa cada paso, desde la 

siembra hasta la exposición en 
sus paradas en Mercabarna, 
para que llegue al consumidor 
final en las mejores condicio-
nes, conservando todas sus 
propiedades. 

Ràfols supervisa y cuida esta 
cadena de valor, que da unos re-
sultados inmejorables, y en el 
stand de Fruit Attraction los 
visitantes tendrán la oportu-
nidad de comprobarlo.

La profesionalidad de la em-
presa está presente en cada par-
te del proceso y muestra de ello 
es la obtención por segundo 
año consecutivo del certificado 
IFS Wholesale Plus V2 (Higher 
Level), una exigente certifica-
ción de calidad que sólo han 
conseguido diez empresas del 
sector hortofrutícola en Espa-
ña. En esta ocasión, ha obteni-
do la puntuación más alta, con 
un 97,64%, es decir, esta valora-

Fruits Ràfols llega a Fruit 
Attraction con sus marcas 
propias como bandera
La empresa acude por cuarto año consecutivo a la feria

mento del 40% en su produc-
ción europea, con una cosecha 
de tres mil quinientas tonela-

Con un significativo aumento de la producción, la manzana 
de pulpa roja contará con un stand más grande y atractivo

El stand está pensado para que el visitante viva una experiencia única, desde 
todos los sentidos y ángulos posibles. / RÁFOLS

ción sitúa a Fruits Ràfols en el 
‘top’ de las calificaciones. 

 DISEÑO INMERSIVO
Con una propuesta innovadora 
de diseño, Ràfols invita al públi-
co a que viva una experiencia in-
mersiva desde todos los ángulos. 

Las imágenes de los productos 
premium y la propia exposición 
de la fruta fresca distribuidas 
en el stand, además de un área 
de trabajo para llevar a cabo las 
reuniones y citas profesionales, 
son las piezas que componen el 
stand, aunque con un elemento 
sorpresa, que llamará la aten-
ción del visitante y que será un 
importante reclamo para cono-
cer más de cerca la marca.

Desde 2019, la empresa parti-
cipa en este evento internacio-
nal, que año tras año supera los 
índices de asistencia. 

Del 3 al 5 de octubre, se espe-
ra que asistan 90.000 potenciales  
operadores y distribuidores del 
sector hortofrutícola de 135 paí-
ses, que  durante dos jornadas, 
también tendrán la oportunidad 
de conocer las tendencias y nove-
dades del mercado. 

Ràfols fue fundada en 1988 y 
en la actualidad cuenta con una 
plantilla de más de 30 trabajado-
res, unos 1.300 clientes en toda 
Europa, más de 230 proveedores 
y 300 referencias de productos de 
unas 40 familias diferentes. 

Las manzanas Kissabel® han vuelto a los mercados a mediados de septiembre 
con la producción del hemisferio norte con una gran calidad y sabor. / KISSABEL®

das. Algo que podrán conocer 
de primera mano los visitantes 
de la feria.

 NOVEDADES
Una de las novedades que se 
presentará en el stand son los 
zumos hechos con manzana 
Kissabel®, que ya están dispo-
nibles en Italia, Alemania y 
Francia. 

Cada uno de los socios au-
torizados entra en el mercado 
con una proporción diferente 
de variedades de pulpa de co-
lor, para ofrecer un producto 
diversificado y adecuado a los 
gustos de los distintos países.

El proyecto se sirve de man-
zanas no aptas para su venta 
como frutos de mesa, y de este 
modo contribuye a reducir el 
derroche alimentario como 
mostrarán en Fruit Attraction.

“Kissabel® está prosperando, 
gracias al esfuerzo de los so-
cios para producir las mejores 
manzanas posibles”, comenta 
Emmanuel de Lapparent, res-
ponsable del programa IFO-
RED. “Kissabel® es una gama 
decididamente innovadora, que 
ya ha demostrado su capacidad 
de sorprender a los consumido-
res con su aspecto y su sabor. 
El zumo que presentamos este 
año en Madrid nos brinda la 
oportunidad de desarrollar 
ulteriormente el segmento de 
las manzanas de pulpa roja y 
la marca Kissabel® con nuevas 
ocasiones de consumo incluso 
cuando las manzanas no están 
disponibles”.
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La empresa hortofrutícola al-
meriense asistirá un año más
a Fruit Attraction con un stand 
de 128 metros cuadrados, ubi-
cado en el pabellón 9 que será
el escenario perfecto para pre-
sentar todas sus novedades y
un punto de encuentro donde
recibir a clientes, potenciales
clientes y proveedores, que
quieran conocer las novedades 
y tendencias del mercado de la
mano de Primaflor.

La compañía de casi 50 años 
cuenta en su porfolio con una 
gran variedad de productos, 
más de cien entre frescos y 
ensaladas preparadas, todos 
ellos” elaborados con la máxi-
ma calidad y mimo, y respe-
tando siempre el entorno para 
asegurar un futuro más soste-
nible”, según aseguran desde 
la firma.

Esta muestra servirá para 
presentar las últimas noveda-
des de la compañía, como la 
Gama Sensación, compuesta 
por 3 variedades diferentes: 
crujiente, sabrosa y ligera.

La ensalada Crujiente “ofre-
ce una experiencia gastronómi-
ca única, destacando el corte 
en juliana de sus ingredientes 
y consiguiendo así una textu-
ra muy crujiente. Una ensala-
da muy crunchy”, aseguran. 
Mientras que la sabrosa “es 
una ensalada refrescante y que 
aporta una sensación agrada-
ble al paladar. Un bocado sabro-
so y tierno”.

La ensalada ligera ofrece 
multitud de posibilidades en 
la cocina; como base en en-
salada o complementos para 
bocadillos o sándwiches. Es 
ligera, elaborada con produc-
tos frescos y de calidad. En de-
finitiva, una gran variedad de 
ingredientes, cuidadosamente 
seleccionados para ofrecer 
una experiencia gastronómica 
única y adaptada a los nuevos 
tiempos, bajo las exigencias de 
los consumidores.

Además de esta última nove-
dad, se podrán conocer los pro-
ductos en los que Primaflor ha 
estado trabajando estos últimos 
meses. 

Todos ellos opciones salu-
dables, elaborados con ingre-
dientes de primera calidad 
y buenas alternativas “para 
los consumidores que buscan 
productos sabrosos y ricos en 
propiedades nutritivas, sin 
descuidar la salud ni el medio 
ambiente”, afirman desde la 
compañía almeriense.

Otra de las novedades de este 
año es la participación en el 
evento Lettuce Attraction con 
dos showcookings de la mano 

Primaflor presenta desarrollos 
con ingredientes frescos, 
innovadores y saludables

El stand de Primaflor, en el pabellón 9, será el escenario perfecto para presentar 
todas sus novedades y un punto de encuentro donde recibir a client s  / PRIMAFLOR

La compañía de casi 
50 años cuenta en su 
porfolio con una gran 
variedad de productos, 
más de cien entre 
frescos y ensaladas 
preparadas

del chef  Estrella Michelin Ro-
drigo de la Calle. Estos show-
cookings están enmarcados en 
el espacio Factoría Chef, donde 
está previsto que el cocinero 
verde sorprenda a todos con su 
estilo propio, llevando la cocina 
verde a su máximo esplendor.

Los productos de 
Primaflor están 
elaborados con la 
máxima calidad y mimo
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◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cómo ha plan-
teado Reemoon su participación 
en Fruit Attraction 2023?

Reemoon Sorting Spain.
Reemoon plantea la participa-
ción en este evento con mucha 
ilusión, hay que tener en cuenta 
que la delegación de la compañía 
China en España se ha abierto re-
cientemente y es la primera vez 
que asistimos a esta feria como 
expositores. Además la apuesta 
por el mercado español como 
mercado objetivo, es importan-
te y en consecuencia requiere 
de una estrategia bien definida 
que supone una inversión en re-
cursos necesaria como para dar 
respuesta a un mercado tan com-
petitivo como el nuestro.

Por otra parte, Fruit Attrac-
tion es el evento de referencia 
para nuestro mercado y la pre-
sencia de la empresa en esta feria 
es obligatoria.

VF. ¿Cuál será la labor prin-
cipal del equipo Reemoon en esta 
edición?

RSS. La feria es un punto de 
encuentro para todos los acto-
res del sector y lo es más si cabe 
para nosotros. Reemoon es una 
empresa con un producto conso-
lidado, que tiene el objetivo claro 
de ser referente en el desarrollo 
de soluciones inteligentes para la 
selección de fruta, y bajo esa pre-
misa trabajamos todo el equipo 
de Reemoon Sorting Spain.

Somos recién llegados a nues-
tro país, pero no por ello somos 
desconocidos, las empresas de 
la competencia son plenamente 
conscientes del potencial de la 
marca Reemoon y nuestros clien-

tes tienen relaciones comerciales 
con empresas de otros mercados 
internacionales en los que la pre-
sencia de la compañía está con-
solidada y, por tanto, son cono-

cedores de las posibilidades que 
ofrecen nuestros calibradores.

Por lo tanto estaremos en la 
feria lógicamente para posicio-
nar nuestra marca, para infor-

mar de las soluciones y de la po-
tencia tecnológica de Reemoon, 
pero también para dar a conocer 
la estrategia y la forma a través 
del cual la compañía ha decidido 
implantarse en nuestro país.

VF. Tras su participación en 
otras ferias y visto el feedback, 
¿qué esperan de Fruit Attraction?

RSS. La asistencia a ferias 
internacionales por parte de la 
compañía es estratégica y habi-
tual y, por tanto, somos conscien-
tes del interés que presenta para 

“El proyecto de Reemoon 
Sorting Spain es un proyecto 
que ha llegado para quedarse”
Reemoon es una empresa con un producto consolidado, que tiene el objetivo ser referente en el desa-
rrollo de soluciones inteligentes para la selección de fruta, y su recién estrenada delegación española, 
Reemoon Sorting Spain expone por primera vez en Fruit Attraction con el objetivo de posicionar la 
marca, informar de las soluciones y de la potencia tecnológica de Reemoon , así como dar a conocer 
la estrategia y la forma a través del cual la compañía ha decidido implantarse en nuestro país.

REEMON SORTING SPAIN, SLU 

Desde Reemoon afirman que ofrecen un producto fiable, duradero y tecnológicamente muy avanzado. / REEMOON

los clientes el tener la oportuni-
dad de poder reunirse con noso-
tros en un ambiente distendido 
como el de la feria.

La gente es conocedora del 
potencial de China como país 
referente en el desarrollo y la im-
plementación de soluciones tec-
nológicas, y la llegada a España 
y por ende al mercado europeo 
de una de las principales compa-
ñías del país para competir en un 
mercado maduro, con un produc-
to tecnológico, con soluciones 
escalables de altas prestaciones 
y con condiciones comerciales 
competitivas, provoca mucho 
interés.

El feedback es positivo y es-
peramos y creemos que la asis-
tencia a Fruit Attraction con-
tribuirá al cumplimiento de los 
objetivos establecidos por la com-
pañía, por lo tanto que no duden 
en visitar nuestro stand situado 
en el stand G22 del pabellón 10.

VF. ¿Cómo está siendo el ate-
rrizaje de Reemoon a España?

RSS. La llegada de cualquier 
empresa a un país nuevo no es 
sencilla, y lógicamente requie-
re de un tiempo de adaptación 
y de una cooperación continua 
entre el equipo local y la matriz. 
Pero Reemoon tiene definido un 
proceso de internacionalización 
muy claro. Actualmente estamos 
presentes en más de 32 países y 
regiones y, por lo tanto, la expe-
riencia de la empresa en proce-
sos de internacionalización es 
patente.

Por otra parte, la decisión de 
llegar a España de la forma que 
lo ha hecho Reemoon, responde a 
un largo proceso de conocimien-
to del mercado y, sobre todo, del 
diseño de la estrategia de imple-
mentación adecuada y que mejor 
se adapta a las particularidades 
del mercado objetivo.

VF. ¿Qué retos presenta el 2024 
para la compañía?

RSS. El proyecto de Reemoon 
Sorting Spain es un proyecto que 
ha llegado para quedarse, los 
planes de la compañía para la 
delegación en España son muy 
ambiciosos y lo que tenemos cla-
ro es que no son aceptables las 
precipitaciones.

Contamos con un equipo de 
profesionales excelente, que 
tiene un amplio conocimiento 
del sector, y somos conscientes 
de que consolidar y el “partido 
a partido” es necesario para el 
cumplimiento de los objetivos a 
medio y largo plazo.

Estamos convencidos de que 
ofrecemos un producto fiable, 
duradero, tecnológicamente 
muy avanzado y muy competi-
tivo en todos los aspectos. 

Además, contamos con el 
apoyo de una compañía muy 
potente, la cual entiende per-
fectamente que la inversión en 
investigación, desarrollo e in-
novación, unido al feedback de 
los mercados en los que estamos 
presentes, es clave para ofrecer 
productos/aplicaciones diferen-
ciadoras, que sitúan a la com-
pañía como empresa referente 
en la tecnología relacionada 
con la selección automática de 
productos.

“Reemoon tiene 
definido un proceso de 
internacionalización 
muy claro. Actualmente 
estamos presentes 
en más de 32 países 
y regiones”

“La llegada de cualquier empresa a un país nuevo 
no es sencilla, y lógicamente requiere de un tiempo 
de adaptación y de una cooperación continua 
entre el equipo local y la matriz”
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Moelco Levante, 
el especialista 
europeo en 
Vacuum Cooling, 
llega a Fruit 
Attraction

◗ VF. REDACCIÓN.
El principal factor para mante-
ner la calidad de frutas y hor-
talizas una vez cosechadas es 
mantenerlos a una temperatu-
ra baja. Cuanto más perecedero 
es el producto, más importan-
te resulta quitar rápidamente 
el calor de campo. Para ello la 
mejor técnica consiste en el en-
friamiento por vacío. 

Así lo afirman los respon-
sables de Moelco Levante, 
la firma que presentará sus 
equipos de vacuum cooling en 
el stand 3A27A de la feria ma-
drileña, para demostrar cómo 
para conocer cómo sus tecno-
logías pueden transformar la 
producción de las principales 
firmas de ensaladas españolas 
y extranjeras.

El preenfriamiento por vacío 
induce la evaporación de agua 
del producto a expensas de su 
calor, produciéndose así el des-
censo de temperatura buscada. 
Se adapta muy bien a las horta-
lizas con una elevada relación 
superficie / volumen, como son 
las de hoja: lechugas, escarolas, 
etc. Se logra el enfriamiento en 
ciclos de 20 a 30 minutos y no 
hay deterioro de los envases.

La zona del Campo de Carta-
gena, en Murcia, es una de las 
principales en la producción de 
lechuga Iceberg y otros tipos de 
hortalizas de hoja. Es la sede 
de la empresa Moelco Levante, 
especialista en la fabricación y 
alquiler de equipos de enfria-
miento al vacío.

Un camión de la compañía. / MOELCO

La compañía mostrará 
equipos de enfriamiento 
por vacío presentes en 
sus empresas

La Asociación 5 al Día será 
el punto de encuentro del 
sector en Fruit Attraction
Un año más, 5 al día acudirá a la feria 
de la mano de sus asociados
◗ VF. REDACCIÓN.
Con el lema “Conectamos ideas, 
negocios y personas. Creciendo 
juntos”, Fruit Attraction ultima 
los preparativos para su quincea-
va edición. 5 al día, que ha sido 
participe de la feria desde sus 

inicios, traerá esta edición una 
propuesta repleta de novedades 
que reforzarán su misión de pro-
mocionar el consumo de frutas 
y hortalizas entre la población. 
Además, este año contarán con 
un delicioso arroz con verduras, El espacio estará formado por diferentes empresas del sector español. / RF

las degustaciones de productos 
de nuestros socios y un montón 
de sorpresas más para celebrar 
los 15 años de la feria.

El espacio de 5 al día, que este 
año estará formado por Plátano 
de Canarias, Anecoop, Mercama-
drid, Cereales Borrascas, Ibérica 
de Patatas, Huercasa V gama, 
Landfruit, ICCA, Kiwi Atlántico y 
FruitGrowing Quality, y que pre-
tende ser el punto de encuentro 
para socios proveedores y ami-
gos del sector, estará situado en 
el pabellón 5 stand 5H05. Además, 
aquel socio que no sea expositor 
podrá contar con un espacio en el 
stand para celebrar reuniones o 
eventos bajo petición previa. 
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◗ ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. ¿Cuál es la 
motivación que guía a Viveros 
Sevilla a participar en Fruit 
Attraction?

Carlos Carrascosa. Fruit 
Attraction es una plataforma 
de innovación y ofrece un punto 
ideal donde presentar las nove-
dades, las últimas tendencias 
del mercado y la posibilidad de 
llegar a acuerdos con clientes y 
proveedores.

Una de las razones por las que 
asistimos a esta feria es la posibi-
lidad de presentar nuestros pro-
ductos y servicios en persona, 
y con ello el feedback que tanto 
enriquece. Además, permite res-
ponder directamente las dudas 
del cliente generando confianza. 
Las ferias suponen una fórmula 
comunicativa muy efectiva.

VF. ¿Cómo se presenta Viveros 
Sevilla en la feria?

CC. Nos presentamos con mu-
cha ilusión y nuevos retos, con 
muchas ganas de mostrar lo que 
tenemos y hacemos, y con mu-
chas ganas de aprender. 

En Fruit Attraction es donde 
se reúne la mayor concentra-
ción de profesionales del sector 
productor y comercializador 
hortofrutícola de Europa, y es 

aquí donde se nos muestran las 
tendencias del mercado.

VF. ¿Qué ventajas aporta par-
ticipar en esta feria para Viveros 
Sevilla?

CC. Diría que la principal 
ventaja es que nos permite el 
intercambio y la comunicación 
personal con los clientes. Duran-
te tres días se genera muchísima 
información y es una excelente 
manera de tomar el pulso al mer-
cado y de conocer pautas actua-
les y futuras.

Es una oportunidad perfecta 
para poder mostrar el beneficio 

adicional que nuestros produc-
tos o servicios añaden al cliente.

En este contexto, Fruit At-
traction, por reunir en un mis-
mo tiempo y en un solo lugar 
una gran oferta internacional 
del sector de hortofrutícola, es 
una excelente oportunidad para 
fortalecer o ajustar estrategias 
de mercado. 

VF. ¿Tienen alguna presenta-
ción programada para los días 
de feria? 

CC. Presentación en foro no, 
pero sí mostraremos en nuestro 
stand, tanto a las visitas ya con-

certadas, como a todos los que 
se acerquen, nuevas variedades 
de cítricos, comportamientos de 
las mismas y su potencial, así 
como sus formas de operar según 
obtentores.

VF. ¿Tienen previsto presentar 
alguna novedad en la feria?

CC. Aunque no todos los años 
surgen variedades nuevas de in-
terés comercial, en este sí que 
se presentarán novedades. La 
innovación es nuestro motor y 
así debe seguir siendo.

Como variedad más novedosa 

“Las ferias suponen una 
fórmula comunicativa 
muy efectiva”
El gerente de Viveros Sevilla, Carlos Carrascosa, lo tiene claro: la presen-
cialidad y el feedback de los clientes son las principales razones por las que 
asisten a Fruit Attraction cada año. La oportunidad que ofrece la feria de 
poder presentar los productos y servicios en persona, así como el responder 
a las dudas de los clientes cara a cara “generando confianza”, hacen que 
este encuentro sea un punto ideal para entablar relaciones fructíferas. 

CARLOS CARRASCOSA FERRANDIS / Gerente de Viveros Sevilla

Carlos Carrascosa explica que la principal ventaja de Fruit Attraction es el in-
tercambio y la comunicación personal con los clientes. / VIVEROS SEVILLA

presentaremos el limón sin semi-
llas Silkroad. 

El limón Silkroad es una nue-
va variedad tipo Fino muy pro-
ductiva, mayor que la variedad 
Fino 95 y similar a Fino 49, pero 
de recolección más temprana 
como la de Fino 95, cuya reco-
lección más precoz viene sobre 
final de agosto y principio de 
septiembre.

En el grupo clementinas, pre-
sentaremos “Clemenluz©”, tam-
bién conocida como Andes-1, es 
una clementina de maduración 
temprana, de fácil desverdizado 
y gran calidad organoléptica.

La clementina “Clemenriu®” 
es otra de las novedades y desta-
ca por su maduración ligeramen-
te temprana y arboles de elevada 
productividad.

Y ya con cuatro años de pre-
sencia en el campo, pero con muy 
buenas perspectivas es la man-
darina “Mandanova©” que gana 
adeptos por su gran calidad, sin 
semillas y producción elevada.

Y en naranjas “Kirkwood Red 
Navel®”, aunque lleva algún 
tiempo en el mercado también 
sigue siendo una opción muy 
atractiva y novedosa dentro del 
grupo de naranjas pigmentadas.

VF. A nivel comercial, ¿cuáles 
son las expectativas que tienen en 
relación a la feria?

CC. El objetivo fundamental 
es la inmersión en la mayor con-
centración de profesionales del 
sector como potenciales clientes 
y proveedores.

Las expectativas son enormes 
porque ya tenemos entrevistas 
concertadas, tanto con clientes 
como con algunos proveedores. 

Además, como todos los años 
habrá también entrevistas es-
pontáneas, que habrá que anali-
zar y cuantificar. 

En toda esa vorágine surgen 
infinidad de opiniones donde 
será muy importante recopilar 
esa información que nos ayuda-
rá a reforzar nuestra estrategia o 
marcar un nuevo objetivo.

Viveros Sevilla presentará la variedad de limón sin semillas Silkroad. / VS

“Nos presentamos con mucha ilusión y nuevos retos, 
con muchas ganas de mostrar lo que tenemos y 
hacemos, y con muchas ganas de aprender”
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◗ VALENCIA FRIUTS. REDACCIÓN.
Un año más, Francia desplega-
rá su potencial agroexportador
en Fruit Attraction con un total 
de 112 empresas, que ocuparán
más de 2.200m2 del pabellón 6 de 
Ifema.

Dentro de esta participación, 
la interprofesional de frutas y 
hortalizas frescas, Interfel, 
refuerza su presencia con un 
mayor espacio expositivo y un 
completo programa de activida-
des. “La feria ha ido creciendo 
y nuestra presencia en ella tam-
bién. Para nuestros asociados es 
una oportunidad para reunirse 
con clientes mientras que para 
Interfel es una ocasión de dar a 
conocer mejor nuestras frutas 
y hortalizas frescas y proseguir 
los debates con nuestros homó-
logos en la Unión Europea. Así 
pues, Fruit Attraction es una 
cita clave con una doble finali-
dad: una comercial, para nues-
tras empresas, y otra política, 
para nuestra organización”, 
indica Daniel Soares, director 
Internacional de Interfel.

‘Le Tour Frais’ es la propues-
ta de Interfel para esta edición: 
https://letourfrais.com/. Un re-
corrido por etapas al más puro 
estilo del Tour de Francia en 
el que cada parada será uno de 
los 14 stands de los asociados. 
Escaneando el código QR que 
encontrarán en cada stand, los 
visitantes profesionales podrán 
optar al gran premio: un viaje 
para dos personas a París. “Le 
Tour Frais” es también una re-
ferencia a la ya emblemática 
torre Eiffel de Interfel que, ela-
borada con frutas y hortalizas 
frescas, presidirá un año más 
este espacio expositivo.

Blue Whale, el collectivo De-
main la Terre, Dunkerke Port, 
Edenys, FDA International, 
Fruidor, Harmonie, Innatis, 
Interfel, MyLord, Nergi, Os-
car Kiwi, Prince de Bretagne y 
Saveol conforman el listado de 
empresas que acuden a Fruit 
Attraction 2023 con Interfel.

El pabellón de la interprofe-
sional también contará con una 
cocina abierta donde el chef  
Charles Soussin ofrecerá cada 
día pequeñas delicias a base de 
frutas y hortalizas con recetas 
típicas de las regiones fran-
cesas. Además, el martes 3 de 
octubre a partir de las 11:30h la 
influencer gastronómica y em-
bajadora de Masterchef, Celeste 
García de la Banda, acompaña-
rá al chef  galo en un showcoo-
king que servirá de inaugura-
ción oficial del pabellón.

“Confiamos en que esta edi-
ción, nuestra 13ª participación 
en Fruit Attraction, sea muy 
exitosa para todos nuestros 
asociados. Estamos convenci-
dos de que la frescura, calidad 
y variedad de nuestras frutas y 
hortalizas deleitará a todos los 
visitantes profesionales que se 
acerquen a degustarlas a nues-
tro espacio”, afirma Soares.

FRANCIA, GRAN POTENCIA
EXPORTADORA

Francia es el cuarto país pro-
ductor de frutas y hortalizas de 
la Unión Europea, por detrás 

de España, Italia y Polonia. En 
2022 las exportaciones galas de 
frutas y hortalizas frescas su-
peraron las 2.128.000 toneladas, 
siendo su principal destino los 
mercados de la UE. Alrededor 
del 23% de la producción fran-

Interfel vuelve a Madrid 
con “Le Tour Frais”
La interprofesional francesa busca captar la atención con 
eventos, degustaciones y el sorteo de un viaje a París

Francia es el cuarto país productor de frutas y hortalizas de la UE . / INTERFEL

cesa de hortalizas y hasta el 30% 
de la producción de frutas se de-
dica a la exportación. 

Las manzanas francesas tam-
bién se envían a los países de 
Oriente Medio, Asia y América 
del Sur.
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Grupo La Caña asume el reto del 
futuro del aguacate origen España
La entidad estará presente en Fruit Attraction ocupando el stand D19 del pabellón 9
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
“Encarando la campaña de 
aguacate nacional, con deficien-
cia hídrica, pero con confianza 
en nuestro origen”, así se expre-
san los responsables de Grupo 
La Caña a la hora de afrontar la 
próxima campaña de aguacate 
nacional. 

Y es que, según el informe 
sobre Perspectivas Agrícolas 
de la OCDE y la FAO, el agua-
cate se convertirá en la fruta 
tropical más comercializada 
en el 2030. 

La falta de precipitaciones 
va a afectar sin duda a las pro-
ducciones de esta campaña: 
“Hemos tenido una primavera 
muy seca en Andalucía, unida 
a jornadas mucho más ventosas 
de lo habitual, que han debilita-
do el cuaje del fruto. 

Es pronto para calcular ci-
fras, ya que hasta el inicio de 
la campaña de Hass a finales 
de septiembre/primeros de oc-
tubre, dependemos también de 
la climatología, que, como esta-
mos viendo, se está comportan-
do de manera muy inestable en 
estos días”, afirman. 

Además, añaden que “ten-
dremos que ser muy previsores, 
ir viendo la evolución de cada 
semana en función de las pre-
visiones que recopilamos a dia-
rio con nuestros agricultores, y 

ajustar bien las planificaciones 
con nuestros clientes”. 

Sobre cómo encaran el futu-
ro, señalan que “estamos traba-
jando actualmente en proyectos 
de I+D+i, estudiando varieda-
des nuevas que cumplan los 
requisitos de nuestros clien-
tes, como es el proyecto Green 
Motion que trabajamos junto a 
Eurosemillas y la Universidad 
Riverside de California”. 

A pesar de la mala situación 
de partida, hay datos para el 
optimismo: “prevemos un in-
cremento del 10% respecto del 
año pasado”.

 EL AGUACATE ESPAÑOL
La superficie de aguacate cre-
ció un 20% en los últimos cin-
co años. España produce casi 
el 83% del aguacate de la UE. 
Andalucía cerca del 70%. 

El continente consume al-
rededor de 144.000 toneladas 
de esta fruta tropical al año, 
de las cuales 97.000 toneladas 
se cultivan en España. Con es-
tos datos, “en Grupo La Caña 
creemos que no se ha alcanzado 
el techo productivo en nuestra 
zona”. 

Sin duda, handicap del agua-
cate es el agua y, “aunque esta-
mos en época de sequía, aún 
quedan pendientes la finali-
zación de infraestructuras hí-

dricas por toda Andalucía, con 
las que repartir, ordenar y dar 
un uso sostenible al agua para 
regadío. 

Sin ir más lejos, por poner 
algún ejemplo ejemplo, en Gra-
nada seguimos pendiente de la 
finalización de las obras de las 
conducciones del sistema Béz-
nar-Rules, que canalizarían 
agua de riego actualmente em-
balsada para paliar la falta de 
riego en nuestras explotaciones 
de subtropicales”, constatan 
desde La Caña.

 COMPETENCIA DE OTROS
    ORÍGENES
La competencia es cada vez 
mayor y más agresiva. Según 
destacan los responsables de 
la firma, “si bien hemos visto 
un mayor crecimiento en las 
importaciones, por ejemplo, 
Marruecos, que está entre los 
productores con un mayor con 
un mayor crecimiento en las 
importaciones, en las que des-
tacan los aguacates, que pasa-
ron de 650 a 18.000 toneladas. 
Nosotros intentamos mantener 

al balance siempre a favor de 
la estación local, damos prio-
ridad a nuestras producciones 
en Andalucía. Así lo creemos 
y contamos con el apoyo de 
nuestros clientes, que valoran 
la cercanía, el menor impacto 
medioambiental de nuestras 
producciones, la capacidad 
de respuesta y calidad que po-
demos ofrecerles en cuanto a 
plazos y maduraciones. Dado 
que la demanda aumenta, es 
normal que en otras áreas geo-
gráficas se apueste por ampliar 
producciones de aguacate, pero 
también lo estamos haciendo 
nosotros, en Grupo La Caña, 
hemos aumentado nuestras fin-
cas de subtropicales y ampliado 
al número de agricultores que 
comercializan con nosotros”.

Y hacer frente a los retos tie-
ne implicaciones en la forma de 
trabajar en el Grupo: “A nivel 
empresa, nos estamos tomando 
muy en serio mejorar nuestra 
actividad asumiendo cambios 
que pasan por la transforma-
ción digital, la optimización 
de recursos, y la apuesta por 
I+D+i, de un lado para la mejo-
ra de resultados vía elaboración 
de productos que aporten un va-
lor diferenciador al consumidor 
final, y de otro lado, colaboran-
do en proyectos orientados a la 
sostenibilidad de las produc-
ciones hortofrutícolas, la re-
valorización de subproductos 
y la mejora de las técnicas de 
producción, todo bajo el para-
digma de la economía circular”.

En Fruit Attraction tendrán 
la oportunidad de mostrar su 
forma de trabajar y cómo afron-
tan sus retos ante los numero-
sos visitantes que esperan en 
la feria.

Grupo La Caña apuesta por el aguacate, un fruto muy demandado. / VF

La DO Kaki Ribera del Xúquer 
acude a la feria celebrando 
su 25 aniversario
El Consejo Regulador continúa impulsando campañas de 
promoción para poner en valor esta fruta
◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
En esta edición de Fruit Attrac-
tion, después de dos campañas 
bastante complicadas por la 
falta de producción, la Denomi-
nación de Origen Kaki Ribera 
del Xúquer acude a Ifema con 
bastante optimismo, previen-
do desarrollar una campaña 
relativamente normal, con vo-
lúmenes algo menores que en 
años anteriores, pero con la 
capacidad suficiente de poder 

satisfacer la demanda de todos 
sus clientes. 

Como en ediciones anterio-
res, acuden con varias reunio-
nes planificadas para trabajar 
las campañas de promoción que 
llevan a cabo, ya que el Consejo 
Regulador se ha caracterizado 
siempre por su esfuerzo en la 
realización de actividades pro-
mocionales para poner en valor 
y dar a conocer el kaki de la De-
nominación de Origen. 

Además, este año celebran 
el 25 aniversario de la creación 
del Consejo Regulador de la DO 
Kaki Ribera del Xúquer, por lo 
que aprovecharán esta cita 
para reforzar el mensaje que 
desean trasladar a sus clientes 
en esta fecha tan señalada. La 
DO quiere transmitir que han 
sido 25 años de trabajo para 
dar a conocer una fruta que 
hasta hace unos años era una 
desconocida, y sobre todo que 

detrás de esta figura de calidad 
hay unos productores compro-
metidos con el cultivo de una 
fruta de calidad, ligada a un 
territorio y con todo el respal-
do que pueden ofrecer a los 

clientes para poner en valor el 
kaki certificado por la Denomi-
nación de Origen bajo la marca 
registrada “Kaki Persimon®”, 
que solo nuestros asociados 
pueden ofrecer.

La DO Kaki Ribera del Xúquer acude este año con mucho optimismo. / ÓO
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El secreto de Zespri™ 
para ofrecer una calidad 
y sabor inigualables
Un riguroso sistema de control de 
calidad garantiza condiciones idóneas 
para el cultivo en los dos hemisferios

◗ ZESPRI.
El kiwi es una fruta exigente 
que depende de condiciones 
climáticas específicas para su 
desarrollo óptimo. La tempera-
tura, humedad relativa y viento 
son factores cruciales durante 
el proceso de cultivo. Aunque 
es adaptable, el kiwi requiere 
cuidados especiales para alcan-
zar su máxima calidad, incluso 
cuando se encuentra en ambos 
hemisferios.

La elección del lugar de cul-
tivo es crucial debido a las he-
ladas prolongadas en algunas 
regiones. El kiwi es sensible a 
los crudos inviernos y las hela-
das pueden dañar seriamente 
los cultivos. Además, mante-
ner una humedad relativa en-
tre 60-70% es esencial, ya que 
esta fruta pierde mucha agua 
por evapotranspiración, lo que 
afecta su crecimiento y produc-
ción de frutos.

El viento también juega un 
papel importante en la produc-
ción del kiwi. Los fuertes vien-
tos pueden causar pérdidas 
significativas, especialmente 
en los brotes de la planta, afec-
tando la calidad del fruto.

Sin embargo, Zespri™ ha en-
contrado una solución innova-
dora para brindar kiwis de alta 
calidad independientemente de 
las estaciones: el Sistema Zes-
pri™. Implementado en todas 
sus plantaciones alrededor del 
mundo, este riguroso sistema 
de control de calidad de 12 pa-
sos garantiza condiciones idó-
neas para el cultivo del kiwi en 
ambos hemisferios así como su 
recogida y cuidado en su viaje 
hasta el punto de venta. Así, 
los consumidores podemos dis-
frutar de los deliciosos kiwis 
Zespri™ Green, con un toque 
ácido y refrescante, y los jugo-
sos kiwis Zespri™ Sungold™, 
dulces y de pulpa amarilla, en 
cualquier temporada.

Gracias al compromiso in-
quebrantable de calidad de Zes-
pri™ durante todo el proceso, 
podemos saborear estas dos va-
riedades de kiwis en cualquier 
momento del día, durante la 

Temperatura, humedad 
relativa y viento son 
factores cruciales 
durante el proceso de 
cultivo del kiwi

Zespri™ ha encontrado 
una solución para 
brindar kiwis de alta 
calidad todo el año: el 
Sistema Zespri™, un 
sistema de 12 pasos que 
garantiza la calidad del 
fruto durante el cultivo 
y su comercialización

mayor parte del año. Ya sea en 
el desayuno, almuerzo, merien-
da o cena, Zespri™ nos brinda 
una experiencia de consumo 
única y deliciosa. El kiwi requiere cuidados especiales para alcanzar la máxima calidad. / ZESPRI
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Los profesionales de 
Saint-Charles fieles a su 
cita con Fruit Attraction

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
L o s  p r o f e s i o n a l e s  d e 
Saint-Charles Export (Pro-
ductores/Embarcadores, Im-
portadores/Exportadores,
Transportistas/Logísticos de
frutas y hortalizas, ...) estarán
encantados y felices de acoger
a todos los profesionales inter-
nacionales del sector, durante
el 15º aniversario de Fruit At-
traction, en el corazón del pabe-
llón 6 en el tradicional espacio
colectivo situados en los stands 
6B05 - 6B07 - 6C07.

Como es habitual desde 
su primera participación en 
2009, Saint-Charles Export y 
sus equipos se encargarán del 
pabellón de 554 m², compuesto 
por un espacio colectivo de 324 
m² y 8 stands individuales que 
suman 230 m². Este año, serán 
94 las empresas que estarán 
presentes en el pabellón de 
Saint-Charles Export.

Como viene siendo habitual, 
se servirán almuerzos patroci-
nados por los bancos socios 

del Grupo —Crédit Agricole 
Sud Méditerranée y Banque 
Populaire du Sud— para que 
los contactos y las relaciones 
comerciales se realicen en las 
mejores condiciones y en un 
ambiente cordial.

Saint-Charles Export conta-
rá de nuevo con el apoyo de sus 
socios institucionales, la Ré-
gion Occitanie Pyrénées-Médi-
terranée y la Communauté Ur-
baine de Perpignan “Perpignan 
Méditerranée Métropole” para 
esta edición de 2023.

“Estamos convencidos de 
que la nueva configuración 
de los espacios de exposición 
prevista para esta edición 2023 
permitirá una mayor moviliza-
ción de los profesionales en el 
stand de Saint-Charles Export 
y confirmará una vez más la 
buena dinámica colectiva de 
los miembros de Saint-Charles 
Export en el pabellón ‘Francia’ 
de Fruit Attraction Madrid”, 
confirma su presidente, Julien 
Batlle.

Los diferentes stands de Saint-Charles Export estarán en el pabellón 6. / VF

Para el 15º aniversario, Syngenta acude a Fruit Attraction bajo el lema “De la Innovación a la Tradición”. / SYNGENTA

Syngenta subraya su 
compromiso con la 
agricultura regenerativa
Entre las principales novedades que presentará en Fruit 
Attraction destaca su línea de tratamientos biológicos

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Bajo el lema de “De la Innova-
ción a la Tradición” Syngenta
mostrará en el pabellón 9 stand
D24 sus últimas novedades en
innovación dirigida a impulsar
las prácticas de agricultura rege-
nerativa. En palabras de Ronan
de Hercé, director general en
Syngenta Iberia: “Syngenta tiene 
un fuerte compromiso con la ges-
tión ambiental y la innovación
en agricultura. El sector agríco-
la se está transformando para
hacer frente a los desafíos, pero
este cambio debe ocurrir más rá-
pido”. Desde Syngenta afirman
que el impulso de las prácticas de 
agricultura regenerativa puede
acelerar y apuntalar esta trans-
formación de nuestros sistemas
alimentarios globales.

 NOVEDADES
Entre las principales noveda-
des que Syngenta presenta en
esta edición destaca su línea
de biológicos. El año pasado la
compañía fue premiada en los
premios a la innovación de la
feria por su bioestimulante de
última generación Persicop.
Una innovación biológica que
favorece la capacidad retentiva
del suelo y reduce eficazmente
las pérdidas por lixiviación del
nitrógeno mejorando la fertili-
dad y la salud del suelo. Este año 
completa su porfolio de con Nu-
tribio N y Cepacet, ambas nue-
vas soluciones biológicas que
mejoran de las características
fisicoquímicas del suelo.

En lo que a mejora varietal 
se refiere, Syngenta sigue cen-
trando su innovación en dotar 
de resistencias a sus variedades 
que permitan optimizar el uso de 
insumos en el cultivo, reducir las 
pérdidas y desperdicios y aumen-
tar así la productividad a lo largo 
de toda la cadena.

En tomate, ante un momento 
de cambio de todo el sector de-
bido a la entrada del virus del 
rugoso (ToBFRV) en el mercado 
y sus consecuencias, Syngenta 
presenta sus variedades Lansor, 
Barosor, Ibeth, Quri y Waqu, ya 
en el mercado, junto con otras 
diecisiete variedades de toma-

te saladette, rama y cherries y 
babyplum actualmente en fase 
de ensayo para su introducción 
durante esta campaña.

Por otro lado, Syngenta mos-
trará también en la feria sus 
resistencias al virus de Nueva 
Delhi, que afecta a las cucurbi-
táceas. Específicamente presen-
tará variedades de calabacín y 
pepino resistentes a este virus.

En melón, Syngenta presen-
ta Ideal™, un melón tipo Canta-
loupe que se caracteriza por su 
conservación y larga duración 
sin sacrificar el aroma del me-
lón clásico. Lo novedoso de este 
melón es su indicador único 
de estado de maduración. Un 
cambio progresivo de su color 
exterior permite al productor 
determinar el momento perfec-
to para su cosecha y consumo.

 AGRICULTURA DIGITAL
La innovación en agricultura
digital y de precisión será una
de las novedades más destaca-
das este año. Syngenta presenta-
rá su plataforma Cropwise, en la 
que se integran numerosas he-
rramientas que permiten entre 
otras funciones el monitoreo sa-

telital de cultivos y la recopila-
ción de datos geolocalizados de 
todas las plagas, malas hierbas 
y enfermedades a pie de cam-
po. Cropwise permite analizar 
la salud de los cultivos desde 
cualquier sitio para agilizar la 
identificación de problemas en 
parcelas. Incluye también un 
cuaderno de campo para planifi-
cación, control y registro todas 
las actividades realizadas en las 
fincas.

En este sentido también, Sy-
ngenta presenta a los premios 
Innovation Hub en la feria su 
dispositivo “Interra® Scan”. 
Un novedoso escáner que ofre-
ce mapeo de suelos en alta re-
solución de hasta 27 capas de 
información, brindando a los 
productores información pre-
cisa sobre la salud del suelo de 
sus explotaciones. 

Su tecnología de detección 
proporciona un mapeo de todas 
las propiedades principales del 
suelo: nutrientes, pH, textura, 
materia orgánica, carbono y la 
capacidad de intercambio de ca-
tiones, así como la elevación y 
la disponibilidad de agua para 
las plantas.

Bajo el lema de “De la Innovación a la Tradición” 
Syngenta mostrará en el pabellón 9 stand D24 sus 
últimas novedades en innovación dirigida a impulsar 
las prácticas de agricultura regenerativa

En lo que a mejora varietal se refiere, Syngenta sigue 
centrando su innovación en dotar de resistencias a sus 
variedades para optimizar el uso de insumos, reducir 
las pérdidas y aumentar así la productividad

Syngenta presentará su plataforma Cropwise, en la 
que se integran numerosas herramientas que permiten 
el monitoreo satelital de cultivos y la recopilación 
de datos geolocalizados de todas las plagas, malas 
hierbas y enfermedades a pie de campo
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Pesadora para 
productos en racimo 

Principio basado en el prellenado manual de las 
cestas y en la búsqueda automática de la mejor 
combinación necesaria para alcanzar el peso fijado.

UvaTomates en racimo

Adecuado para

Uva

Ahorra 
espacio en el 

almacén 

Alta
velocidad

Hasta 60 
paq/min

Trato
delicado
Gracias a la 
ausencia de 

caídas

Ahorra mano
de obra

-30% gastos

Evitamos
sobrepesos

20-30g

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La cooperativa Cuna de Platero 
aterriza este año en Ifema como 
proveedor de frutos rojos du-
rante todo el año, posicionán-
dose como “Global Berry Part-
ner”. El gran estudio varietal 
y la apuesta de la cooperativa 
por producir fresas también en 
Ávila durante la época estival 
permite abastecer a los consu-
midores con berries más allá de 
su temporada habitual. “Busca-
mos garantizar a nuestro clien-
te la disponibilidad de fruta y la 
calidad de la misma”, explica el 
presidente de Cuna de Platero, 
Francisco José Gómez.

 EN FRUIT ATTRACTION
La cooperativa, que ha estado 
presente en todas las ediciones 
de la feria, celebra este año la 
número 15, estará representa-
da en Madrid por su equipo de 
profesionales, en el campo y en 
las diferentes áreas que la ha-
cen ser lo que es hoy.

Cuna de Platero volverá a 
estar presente con un stand de 
128 m2 de superficie (pabellón 9, 
stand D06) en Fruit Attraction, 
consolidándose como referen-
cia para el sector de las frutas 
y las hortalizas.

 ARÁNDANO CUPLA
Una de las apuestas de la coope-
rativa en las últimas campañas 
ha estado relacionada con la I+-
D+i propia, de la que se obtuvo 
el arándano Cupla, que volverá 
a ser uno de los protagonistas 
de la feria tras una exitosa cam-
paña. A pesar del freno que ha 
caracterizado a la campaña de-
bido a la meteorología, “nues-
tra variedad Cupla ha tenido 
un comportamiento excelente, 
manteniendo los calibres (en 
su caso, “L”) hasta el final”, ha 
indicado Gómez. 

Cuna de Platero vuelve 
a Fruit Attraction como 
“Global Berry Partner”
Un gran equipo de profesionales de la cooperativa onubense 
se desplazará a Madrid del 3 al 5 de octubre

Una de las apuestas de la cooperativa Cuna de Plantero en las últimas campañas 
ha estado relacionada con la I+D+i propia de la que se obtuvo Cupla. / ARCHIVO

El estudio varietal 
y la apuesta de la 
cooperativa por producir 
fresas también en Ávila 
durante la época estival 
permite abastecer a 
los consumidores con 
berries más allá de su 
temporada habitual

A pesar del freno que 
ha caracterizado a la 
campaña debido a la 
meteorología, el nuevo 
arándano obtenido 
por Cuna de Platero, 
Cupla, ha tenido un 
comportamiento 
excelente, manteniendo 
los calibres

Cupla es una variedad tem-
prana, fácil de recolectar, con 
necesidades hídricas y de abonos 

no muy exigentes. Es un aránda-
no temprano, fresco, apreciado 
en Europa y en otros países.
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La Corporación Bananera 
Nacional de Costa Rica (Cor-
bana) y, con ella, el conjunto 
del sector bananero de Costa 
Rica, repiten como expositor 
en Fruit Attraction, la mayor 
cita internacional del sector 
hortofrutícola. En el marco de 
la feria, Corbana, entidad pri-
vada-pública que actúa como 
promotor y regulador oficial 
de este producto nacional, per-
sigue impulsar el conocimiento 
del banano costarricense en to-
das sus facetas, especialmente 
la sostenible, y compartir su 
visión sobre los retos a los que 
se expone el conjunto de la in-
dustria bananera. El banano 
de Costa Rica tiene su espa-
cio dentro del stand oficial de 
Costa Rica, en el número 4D18, 
pabellón 4.

El país tico es uno de los 
cinco mayores exportadores 
mundiales de banano. En 2022, 
Costa Rica exportó unos 124 
millones de cajas de banano 
(c.18,14 kilos cada una), es de-
cir, cerca de 2,2 millones de to-
neladas. El país exporta bana-
no a 35 países, siendo Estados 
Unidos (c. 30,1%) y Europa (c. 
58,7%) los grandes mercados 
destinatarios. 

En la región europea se en-
cuentran, citados por orden de 
volúmenes recibidos, Países 
Bajos, Reino Unido, Italia, Es-
paña (que representa el 6,7% de 
las exportaciones a la región), 
Bélgica, Portugal y Finlandia. 
En la primera mitad de 2023, las 
exportaciones a nivel mundial 
rozan los 65 millones de cajas.

Gracias a la actuación de 
Corbana, Costa Rica ocupa 
una posición de relevancia en 
la industria bananera mundial 
por haber creado el primer eco-
sistema productor de esta fruta 
completamente sostenible y por 
su contribución a la investiga-
ción y el conocimiento porque, 
aunque el banano parece una 
fruta omnipresente e inago-
table, está expuesta a serias 
amenazas, como el cambio 
climático, enfermedades o las 
fluctuaciones de precios en el 
mercado internacional.

Jorge Sauma, gerente ge-
neral de Corbana, explica que 
estar en Fruit Attraction “es 
siempre un hito para Corbana 
pues es el mejor punto de en-
cuentro para todos los profe-
sionales que integran la cade-
na de suministro y que supone 
una palanca fundamental para 
nuestra internacionalización 
y para incrementar el conoci-
miento de la competitividad del 
banano costarricense. Nos sen-
timos muy orgullosos de produ-
cir una fruta de gran calidad y, 
más especialmente, por hacer-
lo bajo uno sólido y reconoci-
do modelo de sostenibilidad. 
Fruit Attraction es un marco 
idóneo para exponer nuestras 
credenciales en responsabili-

dad social y medioambiental y 
dar a empresas, distribuidores 
e inversores la confianza y visi-
bilidad que necesitan sobre un 
factor hoy día incuestionable. 
Lo es también para intercam-
biar conocimiento y visiones 
del porvenir de esta industria 
que hay que proteger”.

El banano de Costa Rica repite 
en Fruit Attraction con sólidas 
credenciales sostenibles
La Corporación Bananera Nacional de Costa Rica persigue impulsar el 
conocimiento del banano costarricense en todas sus facetas

Costa Rica es uno de los cinco mayores exportadores mundiales de banano. / BANANO DE COSTA RICA

Costa Rica exportó en 2022 unos 124 millones de cajas de banano (c.18,14 kilos cada una). / EL BANANO DE COSTA RICA

 ESFUERZOS AMBIENTALES 
    Y SOCIALES
Frente a una actividad banane-
ra cada vez más competitiva, 
Corbana destina muchos es-
fuerzos a la investigación con 
el fin de proteger los cultivos, 
mejorar la eficiencia y produc-
tividad y garantizar la soste-
nibilidad, en su más amplio 
sentido. Esta visión de futuro 
ha llevado a la reducción del 
uso de plaguicidas en casi un 
50% y, con tan sólo un 1% del 
territorio del país dedicado al 
cultivo de esta fruta, se refuer-
za la productividad de las fincas 
de manera natural y sostenida. 
El Centro de Investigaciones 
Científicas del Banano de Cor-
bana es actualmente uno de los 
más importantes de Latinoa-
mérica y El Caribe y todas sus 
investigaciones son puestas al 
servicio de los productores cos-
tarricenses, así como de la co-
munidad científica y académica 
internacional. 

 30 ANIVERSARIO
Por otra parte, acaban de cum-
plirse 30 años desde que Corba-
na y el sector bananero costa-
rricense crearan la Comisión 
Ambiental Bananera (CAB), 
desde la que se han ido articu-
lando las prácticas que hoy día 
definen la forma de producción 
y su armonización justa con la 
comunidad social. Esta tempra-
na actuación llevó a que hace ya 
más de 10 años que el banano 
de Costa Rica obtuviese el sello 
Indicación Geográfica (IG) de la 
UE en reconocimiento a las con-
diciones sociales y ambientales 
en las que se produce la fruta y 
como aspecto diferenciador de 
la procedencia y la calidad.

La Corporación Bananera 
Nacional fue creada en 1971 
como ente público no estatal 
para promover el desarrollo 
bananero en Costa Rica me-
diante el fortalecimiento de la 
participación de empresas na-
cionales en la protección, pro-
ducción y comercialización del 
banano; el establecimiento de 
principios de sostenibilidad y 
su aplicación en toda la cadena 
de valor del producto; así como 
en la investigación y aportación 
de información para el dimen-
sionamiento y conocimiento de 
la industria bananera.

 MOTOR ECONÓMICO
La actividad agroexportadora 
del banano es un motor econó-
mico y social para Costa Rica, 
que genera más de 140.000 pues-
tos de trabajo que son perma-
nentes, pues el trabajo en las 
plantaciones y la recolección 
de la fruta se realiza durante 
todo el año. 

El ingreso de divisas pro-
veniente de las exportaciones 
de banano totalizó alrededor 
de 1.100 millones de dólares 
en 2022. Esto se traduce en un 
37,6% de participación en las 
exportaciones agrícolas, un 
8,32% de las exportaciones to-
tales del país y alrededor del 2% 
del PIB del país. 

Hace ya más de 10 años que el banano de Costa 
Rica obtuvo el sello Indicación Geográfica (IG) de la 
UE en reconocimiento a las condiciones sociales y 
ambientales en las que se produce la fruta y como 
aspecto diferenciador de la procedencia y la calidad

El 100% de las fincas 
bananeras cuenta con 
certificación ambiental 
y el 100% de las plantas 
empacadoras recicla 
hasta un 90% 
del agua utilizada 
para lavar la fruta
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Ahora la POKEPACK “Made in Europe” existe con agujeros en su 
base de cartón, así como en su cubierta de RPET, para permitir 
que las frutas y verduras frágiles respiren y estén además bien 
protegidas. Pero esto no es todo. POKEPACK es completamente 
personalizable: a partir de una simple demanda, nuestros equipos 
de diseño gráfico se encargan del desarrollo. La impresión 
es posible en monocolor, en multicolor o en cuatricromía. Un 
servicio de calidad único, que añade valor y lo convierte en una 
experiencia gustativa única… ¡Como vosotros!

Ahora la POKEPACK “Made in Europe” existe con agujeros en su 
base de cartón, así como en su cubierta de RPET, para permitir 
que las frutas y verduras frágiles respiren y estén además bien 
protegidas. Pero esto no es todo. POKEPACK es completamente 
personalizable: a partir de una simple demanda, nuestros equipos 
de diseño gráfico se encargan del desarrollo. La impresión 
es posible en monocolor, en multicolor o en cuatricromía. Un 
servicio de calidad único, que añade valor y lo convierte en una 
experiencia gustativa única… ¡Como vosotros!

¡JUNTOS, HAGAMOS MÁS QUE PROTEGER LOS ALIMENTOS! 

¡TE ESPERAMOS EN FRUIT
ATTRACTION, STAND 9F23! 

RESPIRA ...
¡POR FIN UN  

EMBALAJE
QUE ENCAJA 

CON TU IMAGEN!

◗ ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Sobre la pasada edición de Fruit 
Attraction, Carlos Lozano, di-
rector comercial de La Coma 
Fruits, valora que “podemos ca-
lificar que cumplimos nuestros 
objetivos marcados, compartien-
do, trasladando y proyectando 
nuestros valores” y añade que 
“en nuestro stand recibimos 
una gran afluencia de visitas 
de profesionales nacionales e 
internacionales con quienes in-
teractuamos y captamos sus ne-
cesidades así como potenciamos 
el posicionamiento de nuestra 
marca La Coma”. 

En clave general, comenta que 
“Fruit Attraction es el marco 
ideal para observar tendencias 
de mercados, intercambiar opi-
niones con otros operadores del 
sector y captar nuevos clientes, 
siendo una feria donde cobra 
protagonismo el contacto perso-
nal y directo”.

 FORTALEZA
La Coma Fruits, empresa fami-
liar con gran vínculo con los 
productores, que recoge el fruto 
de la labor de más de 40 años de 
la familia Lozano-Jiménez en el 
sector de la fruta, destina su ofer-
ta de fruta de hueso entre expor-
tación, destacando el conjunto 
de países de la Unión Europea 
(Alemania, Francia, Italia…) y 
el mercado interior. Una de las 
fortalezas de esta empresa cata-
lana es su oferta de fruta de hue-
so en el mercado durante toda la 
campaña de producción nacional 
gracias a la producción propia y 
de otros agricultores asociados 
de fruta de hueso en Lleida (Ca-
taluña) y Valle del Ebro, cuna de 
esta empresa familiar, y en otras 
zonas productoras del territorio 
español repartidas por Andalu-
cía, Extremadura y Murcia.

Su oferta contempla la men-
cionada fruta de hueso, con nec-
tarina, melocotón, paraguayo y 
albaricoque, platerina y cereza 
principalmente; y fruta de pepi-
ta, con variedades de manzana 
Golden, Granny, Fuji, Gala, Rei-
neta, Roja americana, y de pera, 
con Blanquilla, Alejandrina, 
Conference, Ercolini, Williams, 
Limonera.

 COMPROMETIDOS CON 
    EL AGRICULTOR
La Coma Fruits trabaja bajo la 
premisa de buscar aquellas va-
riedades que son demandadas 
por el consumidor y puedan cul-
tivarse según las características 
agroclimáticas de sus planta-
ciones. En esta línea de Lozano 
remarca que “en cada una de 
las plantaciones los productores 
conocen muy bien sus tierras y 
cultivos, siendo una figura indis-
pensable para nosotros, comple-
mentado con la experiencia de 
La Coma”.

 VALORES
Los valores de esta empresa “son 
primar la calidad y el sabor, ofre-
cer fruta de hueso durante toda 
la campaña nacional y compro-
miso con el productor”, relata 

“En nuestro stand recibimos 
una gran afluencia de visitas 
de profesionales del sector”
Carlos Lozano, director general de la Coma Fruits, explica 
la participación y los objetivos en Fruit Attractiona 

Simulación del stand de la Coma Fruits en esta edición de Fruit Attraction. / LA COMA

Carlos Lozano, que junto a sus 
hermanos, Jaume y Joan Loza-
no son la tercera generación en 
la empresa. 

En cuanto a la calidad y sabor 
de la fruta, el director general de 
la empresa define que “nuestra 
reconversión varietal apunta 

hacia la obtención de fruta de 
calidad y de sabor que mejoren 
las actuales variedades”. 

La compañía cuenta con una 
línea de negocio consolidada 
dirigida a abastecer a las prin-
cipales cadenas de distribución 
europeas a través de programa-
ciones con el objetivo de “inten-

tar garantizar un precio óptimo 
y estable a los productores” ex-
plica Carlos Lozano y ratifica 
que “dentro de un mercado don-
de cada perfil de cliente tiene 
sus necesidades, pretendemos 
convertirnos en su partner de 
confianza en la sección fruta de 
hueso y de pepita”.
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Visítenos del 3 al 5 de 
octubre en el Pabellón 
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El mensaje que quiere transmitir 
Eurosemillas en Fruit Attraction 
(pabellón 8, stand C02) mantiene 
la línea mostrada en todas las 
ediciones anteriores. Tras mu-
chos años haciendo popular a la 
risueña abeja que es imagen de 
marca de Tango Fruit, este año 
se quiere ir más allá y poner en 
valor la propia polinización que 
este y otros insectos realizan. Un 
trabajo —clave para enriquecer 
la biodiversidad agraria y fores-
tal— que es, además, absoluta-
mente compatible con las nue-
vas variedades que la compañía 
quiere promocionar a lo largo del 
evento. 

Feel the attraction es el eslo-
gan con el que se quiere conducir 
al visitante a descubrir el factor 
más sostenible de la innovación 
varietal que este año promocio-
nará Eurosemillas: la mandari-
na Kino, presentada hace pocos 
meses; el aguacate LUNA ucr, 
lanzado recientemente en Cali-
fornia pero que pronto llegará 
también al campo español y las 
fresas Adelanto y Belbedere, que 
están cerca de concluir la fase de 
ensayo.

El stand de Eurosemillas dará 
protagonismo pues a las abejas y 
a la polinización. Su diseño será 
más explícito que nunca: gran-
des hexágonos de dos metros de 
altura vacíos, a modo de las cel-
das de cera con las que las abejas 
obreras construyen sus panales, 
se alternarán en los flancos lon-
gitudinales del stand con otros 
de idéntica forma con imáge-
nes insertas de frutas como las 
mencionadas. 

 AGUACATE POLINIZADOR
No será esta la primera ocasión 
que Eurosemillas exhibe el po-
tencial de Green Motion Avoca-
dos. El proyecto se gestó en 2019 
a partir de una nueva alianza 
entre la compañía española y 
uno de sus mejores socios tec-
nológicos —la Universidad de 
California Riverside (UCR)— 
para desarrollar un programa 
de mejora en aguacates a partir 
de la colección de germoplasma 
que este centro posee, que es la 
mayor del mundo. El año pasa-
do —con la pandemia aún algo 
presente y tras atraer al proyecto 

a 20 empresas líderes en el sector 
procedentes de 13 países— des-
de el expositor de esta compañía 
ya se avanzó el potencial real de 
esa nueva generación de agua-
cates y portainjertos —con alto 
valor sostenible— que se aveci-
naba. En tiempo récord, menos 
de cuatro años después de dar 
el primer paso, Green Motion 
Avocados presenta su primera 
variedad, un aguacate de flor 
tipo B —LUNA ucr— que permi-
tirá multiplicar la rentabilidad 
de las plantaciones de Hass. La 
nueva variedad, lanzada en junio 
a los productores californianos, 
obtendrá el registro comunitario 

antes de finalizar 2023 y en meses 
comenzará la fase de multiplica-
ción y precomercialización en 
nuestro país.

El aguacate —al contrario 
que ciertos cítricos— necesita 
de la natural acción de las abejas 
para ser productivo. LUNA ucr 
potencia eso: es un polinizador 
(un polinizante, stricto sensu), 
una variedad de flor tipo B que 
libera mucho más polen y que, 
al coincidir hasta seis semanas 
su floración con la de Hass, lo-
gra un mejor cuaje, disparando 
la productividad. Además, crece 
en árboles con desarrollo más 
vertical, que ocupan mucho me-

nos espacio de copa que el Hass, 
lo que permite plantaciones más 
manejables e intensivas, con me-
jor aprovechamiento del suelo. 
Y es también doblemente soste-
nible: en términos ambientales 
porque obtiene más cosecha, en 
el mismo espacio y con la misma 
huella de carbono e hídrica, y en 
lo económico es igualmente más 
sostenible porque sus frutos son 
casi como los de Hass (la misma 
calidad gustativa, tamaño, con-
tenido de pulpa, forma de pera, 
madura con idéntico color ne-
gro, piel igual de rugosa y fácil 
pelado) por lo que obtendrán 
precios similares o idénticos (al 
contrario que pasa con el resto de 
variedades polinizantes).

 MANDARINA EXTRATARDÍA
Kino, como es conocida comer-
cialmente, es una mandarina 
extratardía que llega cuando la 
oferta del resto de híbridas ya 

Variedades que facilitan el 
trabajo polinizador de las abejas
Eurosemillas lleva a la feria su oferta más sostenible: la mandarina Kino, el aguacate LUNA de la 
plataforma Green Motion Avocados y los ensayos con las fresas Adelanto y Belbedere

Imagen del stand de Eurosemillas en Fruit Attraction 2022. / EUROSEMILLAS

decae. La demanda de este nue-
vo cítrico permitirá prolongar 
la campaña de recolección de 
mandarinas de marzo-abril has-
ta el mes de mayo. Presentada en 
marzo en Valencia, Eurosemillas 
ha licenciado desde entonces un 
primer bloque de hectáreas con 
esta variedad, que tendrá su pri-
mera floración en la próxima pri-
mavera. Tres viveros de Sevilla, 
Almería y Castellón trabajan ya 
en su multiplicación.

Obtenida también por la UCR, 
esta mandarina mejorará osten-
siblemente la calidad de la escasa 
oferta existente en esas fechas. 
La fruta tiene un sabor sobresa-
liente y, presenta pocas o ningu-
na semillas. Es una variedad más 
sostenible por sí misma, porque 
no requiere de fitosanitarios en 
época de floración para alejar o 
matar a las abejas y puede con-
vivir al aire libre con otros culti-
vos —como el propio aguacate o 
el almendro— que sí necesitan a 
estos insectos para hacer kilos. 
Además, al ser mucho más pro-
ductiva que las variedades que se 
recolectan en esas fechas y tener 
una prolongada vida postcosecha 
(de, al menos, 60 días, esto es, 
‘viaja’ perfectamente) el ratio de 
frutos aptos para ser comercia-
lizados es mucho mayor, lo que 
genera mejor aprovechamiento y 
retorno de los recursos hídricos 
empleados.

 FRESAS EXTRATEMPRANAS
En un estado algo más embrio-
nario pero muy cerca de acabar 
la fase de ensayo en campo, se 
encuentran dos de las varieda-
des de fresa extratempranas 
más prometedoras: Adelanto y 
Belvedere. Resultado del progra-
ma de mejora que la compañía 
mantiene con California Berry 
Cultivars, se ha comprobado que 
estas dos variedades desarrollan 
resistencia a Macrophomina, Fu-
sarium y Verticillium. Además, 
su rusticidad y capacidad de 
adaptación a todos los medios 
permiten también reducir su 
huella hídrica.

A todo lo dicho, cabría añadir 
la oferta más propia de zonas de 
interior de nuevas variedades 
de pistacho, cultivo en el que la 
polinización también es clave 
(aunque no se realice funda-
mentalmente a través de insec-
tos, sino fundamentalmente del 
viento). Las variedades califor-
nianas Golden y Lost Hills, como 
todo lo anterior, cumplen con el 
criterio de sostenibilidad: sus 
árboles comienzan a producir 
antes, resisten mejor una posi-
ble merma en el suministro de 
agua, se pueden plantar en zonas 
estrictamente de secano y por la 
versatilidad de las tierras donde 
se pueden cultivar y por su ren-
tabilidad, están siendo ya claves 
para fijar la población en zonas 
rurales deprimidas. 

Además, sus frutos son de ma-
yor tamaño, tienen menor nece-
sidad de horas frío y presentan 
el 90% de los pistachos abiertos 
y sólo el 3% vacíos. 

El stand de Eurosemillas dará protagonismo a las abejas 
y a la polinización, con hexágonos a modo de las celdas 
de cera con las que las abejas construyen sus panales
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Bioline Iberia, que produce más 
de 11 billones de insectos y áca-
ros beneficiosos para el control 
de plagas, mostrará en Fruit 
Attraction, uno de los aconte-
cimientos más esperados del 
sector hortofrutícola, el sobre 
Gemini®, que es un sistema de 
suelta controlada de ácaros de-
predadores, especialmente adap-
tado a cultivos al aire libre, y que 
es un referente en el control de 
araña roja, mediante la libera-
ción de Amblyseius californicus
(Californiline®) y Amblyseius 
andersoni (Anderline®), o Am-
blyseius swirskii (Starskii®) para 
el control de moscas blancas. 
Allí también llevará otro forma-
to que se adapta perfectamente 
a las condiciones del cultivo de 
cítricos y que permite hacer las 
liberaciones de auxiliares de for-
ma muy rápida, sencilla y homo-
génea. Se trata del blíster, que ya 
se viene empleando desde hace 
tiempo para formular diversos 
parasitoides y depredadores de 
pulgón, y ahora está también dis-
ponible para Anagyrus pseudo-
cocci en pupas (Anagline®). Ade-
más, incorpora un sistema que 
evita el acceso de las hormigas, 
mediante un adhesivo especial, 
similar al que también incorpo-
ran las etiquetas de los viales que 
permiten que se puedan colgar 
en las ramas.

Anagyrus pseudococci es el 
parasitoide de cotonet (Plano-
coccus citri) que se recomienda 
en combinación con el depreda-
dor Cryptolaemus montrouzieri 
(Cryptoline®), ejerciendo un ex-
celente control de cotonet. 

Bioline Iberia también in-
vestiga la plaga ocasionada por 
Scirtothrips aurantii, que lleva 
causando graves daños en la 
provincia de Huelva desde 2020, 
y que también afecta a los frutos 
rojos. La liberación de depreda-
dores específicos, como Orius 
laevigatus (Oriline l®), en combi-
nación con la instalación de plan-
tas de floración continua, como 
Lobularia, está siendo testada 
junto a otras biosoluciones.“Está 
demostrado que la biodiversidad, 
mediante la implementación de 
infraestructuras ecológicas basa-
das en franjas florales y cobertu-
ra vegetal, mejoran el control de 
plagas. En este sentido, Bioline 
Iberia ha desarrollado packs de 
vegetación específicos adaptados 
a las condiciones de cada zona y 
ofrece asesoramiento para el di-
seño de setos”, comenta María 
José Pardo. Bioline Iberia ade-
más cuenta, dentro de su catá-
logo Fertiliza®, con una amplia 
gama de productos bioprotecto-
res de residuo cero, desarrolla-
dos con la más alta tecnología, y 
que constituyen una herramien-
ta complementaria ideal, por ser 
compatibles con la fauna útil y 
estar registrados en ecológico.

 CONTEXTO ACTUAL
La situación fitosanitaria de la 
citricultura en España se ha ido 
complicando durante las últimas 
campañas. Bioline Iberia traba-

La empresa Bioline Iberia 
presenta sus biosoluciones 
para plagas de cítricos
La corporación, con sede en la provincia de Almería, estará 
ubicada en el pabellón 9, stand C15A en Fruit Attraction

El cambio climático es una de las causas del incremento de las plagas. / BIOLINE

ja para encontrar estrategias 
adaptadas a los nuevos desafíos e 
incorpora nuevos sistemas de li-
beración y especies de enemigos 

naturales para hacer frente a las 
nuevas amenazas. En concreto se 
ha observado “un incremento 
progresivo de plagas de reciente 

introducción, como el cotonet de 
Sudáfrica (Delotococcus aberiae), 
principalmente en el Levante, o 
la especie Trips Scirtothrips au-
rantii, que está causando graves 
pérdidas en la zona de Huelva. El 
cambio climático y la continua 

reducción de materias activas, 
así como la generación de resis-
tencias de las plagas a los produc-
tos disponibles, son las principa-
les causas de esta situación, que 
hace imprescindible la búsqueda 
de alternativas.
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◗ ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Con la campaña del kaki ya en 
marcha, y mejores perspecti-
vas en volumen de producción 
que en la pasada temporada, 
desde la Asociación Españo-
la del Kaki (AEKAKI) siguen 
creyendo en el futuro de este 
cultivo y apuestan por la pro-
moción para dar a conocer las 
posibilidades de una fruta, aún 
desconocida para muchos con-
sumidores, y que cuenta con un 
enorme potencial comercial.

Para ello, este año acuden a 
Fruit Attraction con un stand 
propio de la Asociación Espa-
ñola del Kaki (3C14), que estará 
ubicado al lado del espacio de-
dicado a Mediterranean Com-
bo. En las dos últimas ediciones 
habían participado en la feria 
integrados en el marco de este 
proyecto europeo financiado en 
un 80% por fondos de la Unión 
Europea. “Este año queríamos 
darle más visibilidad al kaki y 
por eso hemos decidido contar 
con un stand propio de la aso-
ciación. El objetivo fundamen-
tal es mantener contactos con 
clientes para dar a conocer y 
promover el consumo de esta 
fruta”, señala Pascual Prats, 
presidente de AEKAKI.

“Para nosotros Fruit Attrac-
tion es la feria ideal. Acaba de 
arrancar la temporada, conta-
mos con kaki para mostrar a 
los profesionales que se acer-
can hasta nuestro stand y esto 
abre las posibilidades de captar 
clientes y dar a conocer las ex-
celencias de esta fruta”, añade 
el dirigente de la asociación.

Como objetivos prioritarios 
para desarrollar durante la 
feria, la Asociación Española 
del Kaki se plantea difundir la 
calidad que atesora el kaki, pro-
mover el consumo para abrir 
mercados y llegar a nuevos 
clientes. Y para ello consideran 
fundamental seguir incidiendo 
en la promoción.

Aprovechando la celebra-
ción del certamen, AEKAKI 

ha organizado un evento en 
Madrid con todos sus asocia-
dos y la prensa el martes 3 de 
octubre para dar a conocer los 
resultados del proyecto con-
junto europeo Mediterranean 
Combo y destacar las caracte-
rísticas de calidad y seguridad 
de las frutas y hortalizas fres-
cas europeas.

El proyecto de promoción 
Mediterranean Combo con-
cluirá en el mes de febrero en 
la feria Fruit Logistica tras una 
andadura de tres años. 

No obstante, desde la aso-
ciación ya están preparando 
otra iniciativa de promoción 
conjunta en la que, junto a AE-
KAKI, también participarán 
empresas griegas que se dedi-
can al cultivo del kiwi y la fruta 
de hueso.

 NUEVOS MERCADOS
Desde la Asociación Española 

La Asociación Española del Kaki 
acude a la feria con stand propio
El objetivo de la asociación es darle más visibilidad a una fruta con un enorme potencial comercial

Este año AEKAKI tendrá un stand ubicado al lado del espacio dedicado a Mediterranean Combo. / ARCHIVO

Desde AEKAKI siguen apostando por el futuro del kaki y su promoción. / AEKAKI

del Kaki han manifestado rei-
teradamente que es necesario 
abrir nuevos destinos para la 
exportación y traspasar las 
fronteras de la Unión Europea 
para descongestionar los mer-
cados en temporadas con un vo-
lumen de producción elevado.

En este sentido las noticias 
son positivas. La apertura del 
mercado chino para esta tem-
porada abre nuevas oportuni-
dades de negocio. En principio, 
está previsto que los inspecto-
res chinos realicen tres audito-
rias en España a mediados de 
octubre para dar vía libre a las 
exportaciones.

“El tratamiento en frío de 
la fruta se realizará en tránsi-
to para los contenedores y será 
de 15 días, en instalaciones del 
puerto de Valencia, para los 
envíos aéreos. Por ello, para 
mandar partidas por avión va-
mos a mantener contactos con 
Americold, una empresa espe-
cializada en almacenamiento 
en frío ubicada en el recinto 
portuario”, explica Pascual 
Prats.

El kaki que demandan en 
el mercado chino es fruta de 
buen calibre y categoría extra, 
lo que complica todavía más el 
proceso. 

Y llegar con kaki de calidad 
premium tras muchos días de 
viaje en barco exige realizar 
todo el proceso con un cuidado 
exquisito. 

“El riesgo que se corre al en-
viar producto a China es mayor 
que el que se asume en merca-
dos más cercanos, y su nivel de 
exigencia en cuanto a calidad 
es muy elevado, pero el precio 
de venta también es superior 
al que se obtiene en Europa. 
Si se hacen las cosas bien, es 
un mercado muy interesante”, 
concluye el presidente de la 
Asociación Española del Kaki, 
Pascual Prats. 

“Este año queríamos darle más visibilidad al kaki y 
por eso hemos decidido contar con un stand propio 
de la asociación. El objetivo fundamental es mantener 
contactos con clientes para dar a conocer y promover 
el consumo de esta fruta”

Como objetivos para 
desarrollar durante 
la feria, la Asociación 
Española del Kaki se 
plantea difundir la 
calidad que atesora 
el kaki, promover el 
consumo para abrir 
mercados y llegar a 
nuevos clientes

“Para nosotros Fruit 
Attraction es la feria 
ideal. Acaba de arrancar 
la temporada, contamos 
con kaki para mostrar a 
los profesionales que se 
acercan hasta nuestro 
stand y esto abre las 
posibilidades”
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◗ LUCÍA RUIZ SIMÓN. EFEAGRO.
El sector del gran consumo cre-
ció un 8,3% hasta agosto de 2023, 
un comportamiento derivado de 
la inflación y de las consiguientes 
estrategias promocionales que 
han permitido a los tres líderes 
—Mercadona, Carrefour y Lidl— 
seguir ganando cuota en un en-
torno cada vez más competitivo.

Así se desprende del balance 
de la distribución que ha presen-
tado la consultora Kantar Worl-
dpanel, que resalta el impacto 
que tuvo el anuncio de bajada 
de precios de 500 artículos del 
líder indiscutible, Mercadona, 
en el comportamiento de los 
consumidores.

La consultora ha definido 
como “titubeante” el arranque 
del año para la cadena de Juan 
Roig, que aun así ha ganado un 
0,3% de cuota, lo que supone que 
aglutina el 26,1% del mercado, 
una cifra que llegó a ser del 26,6% 
en el segundo trimestre.

Los consultores han explicado 
que, sin embargo, la cadena va-
lenciana no sólo ha vuelto a ga-
nar cuota en aquellas categorías 
involucradas en la bajada de pre-
cios, sino que ha experimentado 
un cambio de tendencia “más 
transversal” con este comporta-
miento en seis de cada diez de sus 
categorías.

Según el director del área de 
Retail de la consultora, Bernardo 
Rodilla, “hemos apreciado una 
bajada de precio respecto al pre 
y post comunicación” de la baja-
da de precios, lo que a su juicio 
demuestra “que la reacción que 
tiene el consumidor frente a los 
cambios de precio no es pura-
mente racional”, y que “tiene que 
ver con la comunicación” donde 
“la percepción de precio es muy 
importante”.

 CAMBIOS EN LA
    CLASIFICACIÓN
En la segunda posición del mer-
cado sigue estando Carrefour, 
con un ligero crecimiento del 
0,2% y un 9,9% del gasto en gran 
consumo, debido según los con-
sultores a la recuperación del 
hipermercado, que después de 
la pandemia sigue cosechando 
“atractivo”.

Por su parte, Lidl alcanza una 
cuota del 6,3% tras sumar un 
0,6%, lo que la sitúa como la ca-
dena de supermercados que más 
crece, especialmente en un pri-
mer trimestre donde atrajo ne-
gocio de todos sus competidores.

Rodilla ha subrayado el traba-
jo de esta cadena, que ha revisado 
las distintas promociones distri-
buyéndolas a lo largo de la sema-
na para que le permita generar 
una mayor frecuencia de compra, 
los cambios en sus tiendas para 
simplificarlas y el foco en conse-
guir un etiquetado más claro.

Tras este podio que suma 
casi la mitad del negocio se sitúa 
Eroski, con un 4,4% de cuota; es 
un 0,1% más que hace un año y se 
debe, según Kantar Worldpanel, 
a la buena evolución de Velgasa 
en la región Noroeste.

Ha adelantado así a DIA, que 
ocupa ahora la quinta posición 
de esta clasificación al ceder 0,4 
puntos porcentuales y quedarse 
en un 4,3%. Por su parte, Aldi 
consigue afianzar su crecimien-

Las estrategias de precios y 
la comunicación, claves en el 
crecimiento en el gran consumo

El sector del gran consumo creció un 8,3% hasta agosto de 2023, un comportamiento 
derivado de la inflación y de las consiguientes estrategias promocionales. / ARCHIVO

to a través de las aperturas; con 
400 tiendas aspira a ser una de 
las grandes cadenas y su reto 
es ser una referencia habitual 
de sus compradores algo que de 
momento ha conseguido en un 
perfil muy concreto, el de los 
jóvenes. Aldi, con una subida 
del 2,2% de compradores, es la 

segunda cadena que más clien-
tes gana después de Alcampo, 
que ha recibido un 3,2% más de 
usuarios tras la operación con 
el supermercado DIA.

Aun así, Alcampo sólo ha 
conseguido elevar una décima 
su cuota del mercado de gran 
consumo, hasta los 3,1%.
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Bollo Natural Fruit: frutas 
de calidad los 12 meses 
del año, clave de su éxito

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Bollo Natural Fruit aparece por 
primera vez bajo esta denomi-
nación en una cita profesional 
internacional de la talla de 
Fruit Attraction. 

La compañía presentará en 
este certamen su gama de cí-
tricos neutros en CO2, la cam-
paña “Hemos Madurado” de su 
marca Bruñó y el mensaje “El 
nombre de la fruta” de su marca 
centenaria Bollo.

 FRUTA CON NOMBRE PROPIO
    Y ALCANCE GLOBAL
Bajo el amplio abanico frutal de 
esta compañía se encuentran 
dos marcas principales: Bollo 
y Bruñó, ambas reconocidas en 
todo el mundo por sus altos es-
tándares de calidad y sus años 
de experiencia. 

En pleno inicio de campaña 
de cítricos, la feria de referen-
cia en el sector, Fruit Attrac-
tion, será la ocasión perfecta 
para presentar en el stand 3D02 
la amplia gama de frutas del 
grupo. 

“El nombre de la fruta” será 
el mensaje que la marca Bollo, 
transmitirá en la feria. Una 
marca bien conocida por su tra-
dición centenaria, experiencia 
y calidad, ofreciendo una am-
plia gama de frutas por tempo-
radas, a la que añadirá su gama 
bio. Melones, sandías, cítricos, 
uvas, aguacates… son parte de 
su portfolio.

Sus clientes se apoyan en su 
variedad de frutas de calidad a 
lo largo de todo el año, desta-
cando un calendario varietal 
de temporada, lo que les propor-
ciona “una ventaja comercial en 
favor del consumidor final”, re-
marcan fuentes desde la misma 
firma. 

Por otro lado, su marca de ca-
lidad premium Bruñó, presente 
en el stand 3D00A (pabellón 3),  
toma el pulso del consumidor 
con dos presentaciones, su es-
tudio sobre hábitos saludables 
“¿Hemos madurado?” y su me-
lón de conveniencia extradulce 
“Bruñó Sweetheart”.

Stand de Natural Fruit en la anterior edición de la feria Fruit Attraction, este año se ubicará en el pabellón 3. / VF

 DEJAR HUELLA 
    PARA NO DEJAR HUELLA
En su apuesta constante por la 
sostenibilidad, Bollo Natural 
Fruit tiene un claro propósito, 
que sus acciones “causen un 
impacto positivo en el planeta. 
Como empresa tenemos el com-
promiso de liderar una sosteni-
bilidad consciente y transfor-
macional para toda la cadena 

de suministro”, aseguran sus 
responsables.

Precisamente su campaña 
de sostenibilidad, “Dejar hue-
lla para no dejar huella”, será 
la protagonista en el diseño de 
su stand en Fruit Attraction. En 
el espacio se reflejarán los cin-
co ejes de sostenibilidad que la 
marca impulsa cada día: Huella 
Hídrica, Huella CO2, Biodiver-

sidad, Bienestar e inclusión y 
Cadena de suministro. Cinco 
ejes que muestran los logros y 
las iniciativas que Bollo Natural 
Fruit impulsa con el objetivo de 
dejar una huella positiva en la 
sociedad y el planeta y contri-
buir así a vivir en un mundo 
más sostenible. 

El cultivo y la comercializa-
ción de cítricos neutros en CO2, 

la verificación de su huella 
hídrica en 15 fincas o las 1.000 
ha controladas, cultivadas bajo 
agricultura bioinclusiva, son 
algunos de sus logros alcanza-
dos “gracias a un gran equipo”, 
según destacan.

 LA EXPERIENCIA SUMA
Según señalan desde la compa-
ñía, “Bollo Natural Fruit es la 
unión de la experiencia de sie-
te empresas familiares líderes 
con presencia consolidada en 
la gran distribución de frutas 
en toda Europa”. Su oferta es-
pecializada de cítricos, melón 
y sandía, uvas y aguacates y 
su cada vez más amplio surtido 
de referencias bio son parte de 
su gran proyecto de desarrollo 
empresarial.

Y es que hablar de Bollo Na-
tural Fruit, es hablar de creci-
miento año a año. La entidad 
cuenta con más de 7.000 hectá-
reas de producción de cítricos, 
melón y sandía distribuidas 
entre España, Brasil y Senegal 
y, junto con agricultores vin-
culados estrechamente con la 
compañía, abastecen de fruta 
seleccionada a sus 13 plantas 
de envasado distribuidas por 
todo el mundo. Para ello, cuen-
tan con un equipo especializado 
en comercial y logística maríti-
ma y aérea, que se adapta a las 
necesidades culturales de cada 
país de destino y origen, y un 
plan de crecimiento sostenible. 
Como resultado, su capacidad 
de envasado alcanza las 600.000 
toneladas anuales.

Actualmente, el grupo im-
porta productos de alta calidad 
procedentes de países como Bra-
sil, Perú, Argentina o Senegal. 
Además, exporta a países de Eu-
ropa y al continente asiático. Su 
presencia en más de 50 destinos 
comerciales es clave para ser un 
referente de calidad en el sector 
frutícola a nivel global. 

Bollo Natural Fruit propor-
ciona “la calidad de un provee-
dor de proximidad con los ser-
vicios y garantía de una gran 
marca”.

La compañía presentará su gama de cítricos neutros en CO2, la 
campaña “Hemos Madurado” de su marca Bruñó y el mensaje 
“El nombre de la fruta” de su marca centenaria Bollo
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◗ ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Uniq, el sello de calidad líder en 
packaging de cartón para frutas 
y hortalizas presentará, de la 
mano de la Asociación Españo-
la de Fabricantes de Envases y 
Embalajes de Cartón Ondulado, 
AFCO, soluciones de embalaje 
agrícola en cartón, 100% efi-
cientes y sostenibles desde su 
stand (pabellón 3, stand 3C25) 
de Fruit Attraction. Para Joa-
quín Fernández, director de 
desarrollo estratégico de Uniq, 
“Fruit Attraction es un punto 
de consolidación del sello de 
calidad Uniq como referente 
internacional en el mercado de 
los envases en cartón para pro-
ductos hortofrutícolas”.

En la línea de los años ante-
riores, esta participación se en-
marca en el apoyo y compromiso 
con el sector de fruta y hortaliza 
y, en concreto, a sus profesiona-
les: operadores, cooperativistas, 
productores, comercializadores, 
distribuidores, mayoristas… 
“Mantenemos nuestros objeti-
vos de seguir posicionando la 
marca y avalar su liderazgo en 
el sector, insistiendo en innova-
ción y sostenibilidad”, afirma 
Fernández.

 SOSTENIBILIDAD
Los envases de cartón son el 
mejor ejemplo de circularidad, 
por su carácter renovable, reci-
clable y biodegradable.

El cartón es el embalaje sos-
tenible por excelencia, porque 
es natural, 100% reciclable y 
biodegradable y respeta la salud 
del consumidor y del planeta. 

El director de desarrollo es-
tratégico de Uniq ejemplifica 
que “con las barquetas ofrece-
mos al mercado la estandariza-
ción de un formato de envases 
sostenible 100% cartón; ma-
terial reciclable, renovable y 
biodegradable” y describe que 
“ofrecen estandarización, fácil 
manipulado, son imprimibles y 
personalizables, permiten tra-
tamientos antihumedad natu-
rales, son seguras e higiénicas, 
y contribuyen a la economía 
circular”.

 FIABILIDAD
Los envases de cartón estampi-
llados con el sello Uniq, garan-
te de los envases en cartón para 
frutas y hortalizas, incorporan 
toda la información necesaria 
para asegurarte confianza y 
fiabilidad. Son envases resis-
tentes y versátiles, capaces de 
optimizar todos los procesos de 
envasado, almacenaje, trans-
porte y logística. Sin olvidar el 
punto de venta, donde ejercen 
un activo papel promocionando 
tanto marca como producto, y 
generan atracción para el con-
sumidor. Joaquín Fernández 
analiza que “Uniq es un sello 
de garantía de fiabilidad, con 
soluciones a medida, eficientes 
y sostenibles, que se adaptan a 
los exigentes circuitos logísti-
cos de las frutas y hortalizas” e 
insiste en que “desde Uniq tra-
bajamos día tras día para me-
jorar y hacer nuestros envases 
más seguros, más resistentes, 

más responsables y mucho más 
sostenibles”.

 PORCENTAJE MAYORITARIO
AFCO representan un porcenta-
je mayoritario de la producción 

“Fruit Attraction es un punto de 
consolidación internacional del 
sello de calidad Uniq”
Joaquín Fernández, director de desarrollo estratégico de Uniq, 
repasa algunos aspectos de su participación en la feria

total de cartón en España. El nú-
mero de fabricantes de envases 
y embalajes adheridos al sello 
de calidad Uniq alcanza más de 
cuarenta plantas onduladoras 
en España. Joaquín Fernández, director de desarrollo estratégico de Uniq. / ÓSCAR ORTEGA
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◗ FRANCISCO MATURANA MUYOR (*)
En el equipo de análisis de 
mercados de Plataforma Tierra 
(www.plataformatierra.es), la 
comunidad digital agroalimen-
taria de Grupo Cajamar, reali-
zamos un seguimiento perma-
nente de más de 700 indicadores 
de producción, precio y comer-
cio exterior de los principales 
subsectores de la agricultura 
española. 

Este mes de septiembre he-
mos realizado el balance de la 
pasada campaña de naranja y 
mandarina, caracterizada por 
registrar unos precios medios 
aceptables, pero en un contexto 
de inflación de costes y caída de 
la oferta por el impacto de las 
condiciones climatológicas del 
año agrícola. 

Todo ello ha contribuido 
a que el resultado final de la 
campaña de naranja y manda-
rina, más corta de lo habitual, 
no haya sido tan positivo como 
cabría esperar de las cotizacio-
nes medias obtenidas.

 CAE EL CONSUMO
   EN LOS HOGARES

Este ha sido otro de los elemen-
tos definidores de la campaña. 
Hasta el mes de abril se registró 
un descenso interanual del con-
sumo en los hogares españoles 
del 10,1% en naranja y el 9,1% 
en mandarina. Una evolución 
que no responde sólo a la ac-
tual coyuntura, sino que viene 
de bastante antes. De hecho, en 
el caso concreto de la naranja la 
caída del consumo roza el 40% 
entre 2010 y 2022. En el contex-
to europeo la tendencia es si-
milar, aunque menos acusada: 
un 8% en naranja y un 3,7% en 
mandarina. 

 CONTRACCIÓN DEL 
   COMERCIO EXTERIOR

Caen tanto las exportaciones 
como las importaciones de es-
tos cítricos entre los países de 
la Unión Europea y el Reino 
Unido. El volumen de ventas 
al exterior de naranjas se re-
duce un 17,4%. No obstante, el 
incremento del 21% en precios 
ha permitido que el valor de las 
exportaciones hasta mayo ha 
sido similar al de 2021/22. En el 
caso de la mandarina, las expor-

taciones españolas cayeron un 
18,2% en volumen y apenas un 
0,5% en valor (de septiembre a 
mayo), con importes totales de 
1,1 millones de toneladas y 2,3 
millones de euros. 

 LA RENTABILIDAD 
   SE RESIENTE

A la menor cantidad de producto 
y la ralentización de la deman-
da hay que sumar los costes de 
producción elevados, por enci-
ma de los niveles prepandemia, 
a pesar de que han ido disminu-
yendo desde principios de año. 
Todo ello ha provocado una cier-
ta erosión de la rentabilidad en 
2022/23, pero que se mantiene en 
el tiempo en el caso de la naranja, 
muy sensible a la oferta disponi-
ble en el mercado. De hecho, en 
2021/22 la naranja presentó los 
precios más bajos de los últimos 
cinco años sin llegar al máximo 
productivo. Esto tuvo lugar por 
el aumento de la oferta nacional 
y de otros orígenes competidores 
en determinados momentos de la 
campaña que el mercado no pudo 
absorber de la forma deseada.

 DE CARA AL FUTURO
En este contexto, es necesario 
crear estrategias que permitan 
la diferenciación de los cítricos 
españoles en el mercado y el 
incremento del valor añadido, 
ya que la presión creciente en 
el mercado va a continuar y es 
inevitable. 

Estas han de estar basadas 
en la calidad y en la garantía 
de consumo de un cultivo lle-
vado a cabo con los estándares 
europeos de sostenibilidad, 
así como en una mayor orga-
nización de la producción que 
evite la sobreoferta de nuestro 
producto.

También en la búsqueda de 
nuevas alternativas en la in-
dustria, y en la promoción y 
fomento de consumo en fresco.

Todo ello con el objetivo de 
mantener y fortalecer el lide-
razgo de España en el mercado 
y así aumentar la rentabilidad 
del campo y de las empresas del 
sector.

(*) Plataforma Tierra 
Grupo Cajamar

Naranja y mandarina: 
los precios no 
compensan

Francisco Matura es el autor de este estudio de precios citrícolas. / CAJAMAR

Cuadro que muestra la evolución de la producción de mandarinas. / CAJAMAR

Gráfica que muestra la caída en picado del consumo en los hogares. / CAJAMAR

Evolución del precios de la naranja en árbol. / CAJAMAR

Evolución del precio de la mandarina en árbol. / CAJAMAR

La menor cantidad de producto, la ralentización de 
la demanda y costes de producción elevados, han 
provocado una cierta erosión de la rentabilidad
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Gabaceras presenta su nueva 
campaña ‘Para cuidarte me-
jor’, que potencia los valores 
principales de la marca: soste-
nibilidad, calidad y origen. El 
papel destacado de cada parte 
que forma la cadena de valor de 
Gabaceras queda reflejado en el 
mensaje central de la campaña: 
el cuidado al medioambiente, a 
las fincas, a los agricultores, 
trabajadores, distribuidores, 
mayoristas, fruteros y, por su-
puesto, al consumidor final. 
“Hay muchísimas personas de-
trás de la marca, que trabajan 
cada día, no sólo para cultivar 
un plátano de la máxima ca-
lidad, sino para cuidar de las 
cualidades de la fruta y que se 
mantengan intactas hasta que 
llegar a los hogares”, explica 
la responsable de Marketing de 
Europlátano, Elisa Martínez.

Fruit Attraction, uno de los 
eventos internacionales más 
importantes del año en el sector 
hortofrutícola, es el escenario 
escogido para presentar la cam-
paña. Este año, Gabaceras vol-
verá a estar presente con stand 

propio tras la ausencia en la 
edición anterior por la erupción 
del volcán de La Palma. “Esta-
mos muy contentos de volver a 
representar a nuestros agricul-
tores, especialmente tras el año 
más difícil que hemos vivido”, 
afirma Elisa Martínez. 

La responsable de Marketing 
es optimista respecto a las ex-
pectativas que tiene la empresa 
en esta edición de la feria y la 
acogida de la nueva campaña: 
“Tenemos buenas expectativas; 
hemos trabajado mucho por 
ofrecer un producto de calidad, 
que se cultiva en el marco de la 
agricultura sostenible. Sabe-
mos que el público profesional 
valora estos atributos”.

Gabaceras es el producto 
premium de Europlátano, que 
reúne el esfuerzo y el trabajo de 
profesionales que, además de 
ofrecer el mejor plátano, con un 
sabor y textura inconfundibles, 
es importante destacar que lo 
hacen dentro de una agricul-
tura y producción sostenibles, 
que llega además hasta el últi-
mo eslabón de la cadena de pro-
ducción. “Tenemos la suerte de 

rodearnos de profesionales que 
cuidan tanto al producto como a 
nosotros mismos, esto es funda-
mental para conseguir buenos 
resultados”, añade. 

 RECUPERACIÓN TRAS LA
   ERUPCIÓN DEL VOLCÁN

La erupción del volcán en 
2021 tuvo consecuencias en 
la producción del plátano en 
Canarias, descendiendo en un 

Gabaceras potencia los valores 
principales de la marca: 
sostenibilidad, calidad y origen

15% el pasado año. Una de las 
empresas más afectadas por la 
erupción del volcán fue Euro-
plátano, que registró unas pér-
didas de 14.000 toneladas en su 
producción. 

En poco tiempo, esta situa-
ción ha mejorado, llegando 
incluso a contar con todas las 
fincas de nuevo en producción 
gracias al trabajo y esfuerzo de 
los productores. “A los pocos 
meses de finalizar la erupción, 
empezamos a trabajar en recu-
perar las fincas afectadas. Des-
de entonces hasta hoy se han re-
plantado 70.000 plantas y todas 
nuestras fincas sin afección de 
lava están de nuevo en produc-
ción”, explica Elisa Martínez. 

No obstante, aún queda tra-
bajo por hacer, ya que las fincas 
sepultadas por las coladas están 
ahora obteniendo los permi-
sos necesarios para comenzar 
las obras y reacondicionarlas 
para su producción. Los agri-
cultores afectados esperan que 
se publiquen nuevas líneas de 
ayudas para continuar con su 
actividad. 

 MÁS DE TRES DÉCADAS 
   CUIDANDO DE TODOS

Europlátano es una de las seis 
organizaciones que componen 
Plátano de Canarias. Con más 
de 30 años de historia, su ob-
jetivo es ofrecer el plátano de 
Canarias de la mejor calidad, 
adaptado a las necesidades de 
los clientes de los mercados más 
exigentes y que genere benefi-
cio para el agricultor, promo-
viendo una agricultura soste-
nible. La empresa cuenta con 
los certificados de calidad en 
IFS Food, Global GAP o GRASP.

Gabaceras presentará su nueva campaña ‘Para cuidarte mejor’. / EUROPLÁTANO

Gabaceras es el producto premium de Europlátano, que reúne el esfuerzo y el 
trabajo de profesionales, el mejor plátano con un sabor y textura inconfundibles

Gabaceras volverá a 
estar presente este año 
en Fruit Attraction con 
stand propio tras la 
ausencia en la edición 
anterior por la erupción 
del volcán de La Palma
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HELDER NICO / Plastidom SA

“Mantenemos el foco
en las necesidades de
nuestros clientes creando,
mejorando y diversificando
el portfolio Domplex”
Plastidom es una de las empresas, que desde la primera edición en 2009, no 
ha fallado como expositor en Fruit Attracition sabedor de su gran proyec-
ción, y quince años después Helder Nico lo confirma. Tal como señala, 
esta feria se ha convertido en un punto de encuentro “obligatorio” para los 
actores del sector hortofrutícola. Ya son 15 años preparando esta cita, pero 
Plastidom afronta cada edición “con gran ilusión”.

◗ NEREA RODRIGUEZ. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. Una edición
más Plastidom participa como
expositor en Fruit Attraction.
¿Con qué ‘deberes’ acude este año?

Helder Nico. Plastidom acu-
de a Fruit Attraction, año tras 
año, siempre con gran ilusión, 
presentando su amplio abanico 
de productos Domplex, invitando 
a todos nuestros clientes y otros 
responsables del sector hortofru-
tícola y agroindustrial a visitar 
nuestro stand.

VF. ¿Plastidom afronta es una 
participación con novedades?

HN. Plastidom cuenta con 
una fuerte dinámica en la crea-
ción de nuevos productos y per-

feccionamiento de otros, buscan-
do un abanico de soluciones para 
satisfacción de nuestros clientes.

VF. Después de no faltar a 
ninguna de las ediciones del cer-
tamen celebrado en Ifema, ¿cómo 
valora el ‘feedback’ de Fruit At-
traction desde el punto de vista de 
contactos comerciales, tendencias 
de mercado, propuestas de solu-
ciones a problemas que afectan 
al sector, etc? 

HN. Nuestra presencia desde 
la primera edición muestra el 
buen ‘feedback’ obtenido en to-
dos estos años. Sin duda, Fruit 
Attraction se ha convertido en 
el punto de encuentro “obligato-
rio” de los responsables del sec-
tor agrícola, especialmente del 
mundo de las frutas y hortalizas. 

VF. Hablando ahora del gru-
po luso, ¿qué podemos decir de su 
evolución en estos últimos años 

Nico afirma que FA se ha convertiro en un punto de encuentro “obligatorio”. / NR

tan complicados? ¿Cómo están 
capeando el temporal?

HN. Con gran esfuerzo y com-
promiso en mantener el foco en 
las necesidades de nuestros clien-
tes creando, mejorando y diver-
sificando el portfolio Domplex. 
Para ello, invertimos continua-
mente en nuevas tecnologías y 
nuevos procesos.

VF. Si comparamos el sec-
tor hortofrutícola con el resto de 
segmentos de negocio (pesca, ali-
mentación, jardinería, hogar…) 
que abarca Plastidom, ¿cuál es su 
evolución teniendo en cuenta el vo-
lumen de negocio que representa?

HN. Sin duda que los secto-
res hortofrutícola, vitivinícola 

y agroindustrial es donde se 
concentran muchos de nuestros 
clientes.

VF. Volviendo a Fruit Attrac-
tion, ¿qué espera de esta nueva 
edición?

HN. Esperamos la visita de 
nuestros clientes y de todos los 
responsables, y mostrarles el 
amplio portfolio de artículos 
Domplex, ya que estamos segu-
ros de que será útil para sus cen-
trales hortofrutícolas, empresas, 
producciones agrícolas, etc., así 
como nuestros servicios técnicos 
para el desarrollo de productos 
nuevos adaptados a necesidades 
específicas. Y en general, desea-
mos éxito para todos. 

“Los sectores hortofrutícola, vitivinícola y 
agroindustrial es donde se concentran muchos de 
nuestros clientes”

Grupo Agroponiente presenta su 
nueva estructura de marcas y 
su apuesta por la sostenibilidad
La compañía mostrará la gran progresión que ha experimentado en el último año

◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Un año más, Grupo Agroponien-
te será fiel a la cita con sus clien-
tes y proveedores en la feria hor-
tofrutícola más importante del
sur de Europa. Fruit Attraction
cumple quince ediciones y en to-
das ellas ha estado presente esta
compañía con stand propio. Por
ello, la firma aprovechará para
conmemorar este decimoquinto
aniversario de la muestra y para 
felicitar a Ifema por lo que, sin
duda, ha sido una magnífica or-
ganización, año tras año, que ha
servido para consolidar su pres-
tigio y utilidad. 

Pero además, esta edición, en 
la que Grupo Agroponiente volve-
rá a estar ubicado en el pabellón 
9 junto a la mayoría de empresas 
almerienses, va a ser un año muy 
especial para la compañía, por la 
cantidad de mensajes que trasla-
dará en su stand, que volverá a te-
ner dos plantas sobre una parcela 
de 128 metros cuadrados. 

Cuatro serán las grandes lí-
neas directrices de la presencia 
de Grupo Agroponiente, empe-
zando por la presentación de las 
nuevas marcas de la compañía, 

que ha visto modernizada su 
estructura en este sentido, agru-
pándolas por productos y cate-
gorías para una mejor llegada al 
mercado y una mayor facilidad 
de relación con el cliente. Todas 
ellas serán presentadas durante 
el transcurso de la feria. 

Además, se realizará un es-
fuerzo por trasladar la idea de 

‘sostenibilidad’ como gran eje 
transversal de la empresa, que 
ha llegado en el último año y me-
dio a una reducción de más del 
50% de la huella de carbono, una 
mayor eficiencia en el consumo 
de agua, una importante reduc-
ción del desperdicio alimentario 
y una traslación de esa idea sos-
tenible a su estructura de enva-

ses, conformando este cuidado 
medioambiental una línea que 
afecta a todas las áreas y accio-
nes de la compañía.

Por otra parte, tanto el stand 
como los mensajes que desde él 
se trasladen harán especial hin-
capié en exponer el sensacional 
año en cuanto a cifras que ha pro-
tagonizado Grupo Agroponiente. 

En esta edición el stand volverá a tener dos plantas y estará situado en el pabellón 9, junto a las demás empresas almerienses. / AP

Unos datos que le han permitido 
posicionarse en el lugar que ha 
conquistado en sus 36 años de 
vida, siendo la segunda empre-
sa hortofrutícola almeriense por 
volumen y facturación, superan-
do los 300 millones de kilos co-
mercializados y los 340 millones 
de facturación gracias a sus ocho 
plantas de producción, 40 centros 
logísticos, más de 2.000 emplea-
dos y apertura de oficinas en Ma-
drid, Rotterdam y Agadir, que se 
han unido a las ya existentes. 

Finalmente, la feria de Ma-
drid servirá también para rei-
terar al mercado y a los clientes 
que pasen por ella, con argumen-
tos, cifras y realidades, la gran 
potencia productiva de Grupo 
Agroponiente, especificando su 
capacidad de aprovisionamiento 
internacional en Almería, Mur-
cia, Holanda, Marruecos, Tur-
quía y otros países; con una gran 
apuesta por la producción propia 
y con garantía total de produc-
to durante los 365 días del año, 
aplicando además un sistema de 
venta planificada y con una total 
orientación al cliente. 

Un amplio equipo de profe-
sionales de la firma estarán al 
frente del stand en el pabellón 9 
de Ifema, con varios espacios de 
trabajo, tanto para reuniones pri-
vadas como para encuentros de 
todo tipo, así como un lugar para 
exposición de producto, una gran 
pantalla en la que se detallarán 
todos estos mensajes y una ubi-
cación privilegiada para defen-
der y trasladar una realidad in-
cuestionable: la gran progresión 
de la empresa en el último año y 
su potente capacidad de atender 
cualquier tipo de demanda en el 
mercado hortofrutícola europeo. 
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Huercasa, empresa líder en 
Europa en productos vegetales 
de V Gama, participará un año 
más en Fruit Attraction con un 
stand propio de más de 60 me-
tros cuadrados, ubicado en el 
pabellón 5. Allí expondrá sus 
productos vegetales, cocinados 
al vapor y envasados al vacío, 
una gama que sigue avanzando 
hacia la máxima optimización 
de la materia prima y la reduc-
ción del desperdicio alimentario 
desde los primeros eslabones de 
la cadena.

En este sentido, la compañía 
presentará nuevos formatos de 
sus productos más conocidos, 
el maíz en mazorca y la remola-
cha roja, propuestas que redu-
cen el desperdicio alimentario 
y avanzan en sostenibilidad ya 
que permiten optimizar el uso 
de materia prima.

Destaca un nuevo envase de 
maíz de 250 gramos, con dos me-
dias mazorcas, y el envase doble 
de dos unidades de 250 gramos, 
formatos más pequeños e indivi-
duales que permiten consumir 
lo que necesitamos y frenar el 
desperdicio también en el hogar. 

Además, el aprovechamiento 
de un mayor porcentaje de mate-
ria prima incide en una mayor 
disponibilidad de producto, de 
manera que la garantía de su-
ministro de Huercasa a los mer-
cados se ve aún más reforzada.

 VASITOS VEGETALES
En esta línea de aprovechamien-
to trabaja también la otra gran 
apuesta en innovación de Huer-
casa para esta feria, su nueva lí-
nea de Vasitos vegetales. Se tra-
ta de un producto 100% vegetal, 
sin conservantes ni colorantes, 
que permite al consumidor to-
mar de forma sana, fácil y rá-
pida parte del aporte diario de 
hortalizas, frutas, frutos secos 
y legumbres.

Los vasitos vegetales, con va-
rias recetas llenas de salud y co-
lorido, están pensados para toda 
la familia, desde niños a perso-
nas de edad avanzada, y se pue-
den consumir tanto como guar-
nición de un plato único como 
solucionando un primer plato, 
tanto en caliente como en frío, 
en casa o fuera del domicilio.

Es una solución que, además 
contribuye a la reducción del 
desperdicio alimentario en el 
hogar, al estar presentado en en-
vases de ración individual, que 
evitan los restos de alimentos no 
consumidos, que tan frecuente-
mente acaban en la basura.

Los Vasitos vegetales de 
Huercasa concurren este año a 
los Innovation Hub Awards de 
Fruit Attraction, los premios 
con los que la feria madrileña 
quiere reconocer la innovación 
y el emprendimiento en el sec-
tor hortofrutícola.

Además, en esta ocasión, ten-
drá también un papel relevante 
en la feria la división de Food 
Service. La calidad, la comodi-
dad de uso y la garantía Huerca-
sa, aplicadas a las necesidades 

específicas de la restauración 
y las colectividades, con for-
matos y envases adaptados a su 
actividad.

Huercasa apuesta 
por la optimización 
de la materia prima
La compañía presenta sus nuevos 
vasitos vegetales y formatos más 
sostenibles de sus clásicos

De sus novedades destacan los nuevos formatos para consumir el maíz en mazorca y la remolacha.  / HUERCASA
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◗ FRANCISCO SEVA RIVADULLA. (*)
La National Mango Board  (NMB) 
afronta una nueva etapa con la 
incorporación de Ramón Ojeda 
como nuevo director ejecutivo de 
esta organización. Conoce muy 
bien la industria del mango pues 
ha estado tres años como director 
de operaciones en NMB. Además, 
durante su larga trayectoria pro-
fesional, ha ocupado varios car-
gos de alta gerencia incluyendo el 
de presidente de la Cámara de Co-
mercio Hispana del Área Metro-
politana de Orlando, cargo que 
ocupó de manera sobresaliente 
durante una década. 

Sobre las primeras direc-
trices que va a desarrollar en 
sus nuevas responsabilidades, 
Ramón Ojeda señala de forma 
clara y contundente que, “una 
de las primeras cosas que voy a 
hacer es definitivamente conec-
tar e interactuar con todo este 
maravilloso grupo de personas, 
que contribuyen y participan 
activamente en la industria del 
mango, y para ello, me he plani-
ficado durante el primer año de 
mi trabajo como director ejecu-
tivo, crear vínculos con todos 
los importadores y productores 
extranjeros, viajando a todas las 
regiones para precisamente esta-
blecer esa relación, que creo yo es 
vital. En mi opinión, esa relación 
es importantísima entre nuestra 
organización y los miembros de 
la industria. Comprender las ne-
cesidades y capturar las áreas de 
oportunidad que se deriven de 
estos encuentros será una expe-
riencia muy importante durante 
los próximos doce meses”.

El nuevo director ejecutivo 
de la National Mango Board 
(NMB) también analiza las cla-
ves del éxito de la organización 
en el incremento del consumo 
de mangos en Estados Unidos, 
apuntando que “algo muy im-
portante que ha logrado la NMB 
a lo largo de los años es trabajar 
activamente con todos los actores 
de la cadena de suministro. Hay 
una gran cantidad de factores 
que intervienen en ese proceso, 
desde el campo y la cosecha, pa-
sando por la comercialización y 
distribución del producto, hasta 
llegar a la mesa del consumidor, 
en los millones de hogares aquí 
en los Estados Unidos. El trabajo 
que ha hecho la National Mango 
Board ha sido integrar y parti-
cipar activamente en todos esos 
procesos, y ayudar a conectar e 
integrar lo que es la oferta y de-
manda de mango en toda la cade-
na de suministro”.

Dentro de mismo contexto, 
añade también que “cuando 
arrancó la NMB en 2005, el con-
sumo per cápita estaba alrededor 
de 1.8 libras por año, y en 2022, 
este número alcanzó la cifra de 
3.8 libras de consumo por perso-
na por año, cifra que representa 
más del doble del consumo. Tene-
mos una gran oportunidad para 
continuar desarrollando nuevas 
e innovadoras iniciativas que 
deriven un mayor incremento 
de esta importante variable que 

va asociada con el consumo de 
mangos en USA”.

 RR. SS. Y CONSUMO
Con respecto a la importancia 
que tienen las redes sociales en 
el consumo de mangos en EEUU, 
Ojeda apunta que “hemos visto 
en los últimos años, la adopción 

“Las RRSS son una herramienta 
fundamental para incrementar 
el consumo de mangos”

RAMÓN OJEDA / Director ejecutivo de la National Mango Board

Ramón Ojeda se estrena como nuevo director ejecutivo en la National Mango Board. / FRANCISCO SEVA

La National Mango Board ha destinado gran parte de sus recursos a potenciar su marca en redes sociales. / NMB

del uso de las redes sociales por 
personas de todo tipo de estado 
demográfico, lo que ha provo-
cado que el uso de las mismas 
haya crecido exponencialmente. 
En nuestra organización, tanto 
nuestro equipo de marketing, 
unido al comité de comerciali-
zación, han estado muy activos 
en este tema. Hemos prestado 
mucha atención a los medios 
sociales, y hemos dedicado re-
cursos importantes para lograr 
tener una presencia distintiva en 
estos medios. Es un aprendizaje 
importante que no ha culmina-
do, como es una industria que va 
evolucionando constantemente, 
con nuevos actores y nuevas pla-
taformas tecnológicas, y nosotros 
participamos activamente”.

 INVESTIGACIÓN
Con respecto a la importancia 
que tiene la investigación en la 
industria del mango, el nuevo lí-
der de la National Mango Board 
comenta que “es un área deter-
minante, y continuamos descu-
briendo más sobre las propie-
dades y beneficios de salud que 
tiene esta fabulosa súper fruta. 
Hemos hecho muchas investi-
gaciones en el pasado, y hemos 
aprendido de la gran cantidad de 
beneficios que tiene el consumo 
de mango para la salud, y sé que 
todavía hay muchas cosas por 
descubrir. Afortunadamente, 
con las tecnologías que se están 
desarrollando en la investiga-
ción de lo que son alimentos en 
general, creo que tendremos la 
oportunidad de aplicar muchas 
de estas nuevas tecnologías, en el 
estudio del mango como alimen-
to estratégico y saludable para el 
consumo humano”.

Ojeda matiza que aún hay “es-
pacio para seguir desarrollando 
oportunidades que generen valor 
agregado y que nos permitan 
entender de manera más directa 
todos los beneficios que aporta el 
consumo de esta excelente fruta 
a los individuos y en general a la 
sociedad”.

 RETOS Y DESAFÍOS
En lo concerniente a los retos y 
desafíos a los que tiene que ha-
cer frente la industria del mango, 
Ojeda resalta que el reto más im-
portante es “cómo incrementar 
más consumo, pues hablamos 
de casi 4 libras de consumo pro-
medio per cápita por año en este 
país, lo que implica que tenemos 
una excelente oportunidad para 
crecer mucho más, dado que el 
consumidor una vez expuesto 
a esta fruta, su sabor y amplios 
beneficios, demandaría más esta 
fruta. A través de la comerciali-
zación y el mercadeo que efectua-
mos, podemos educar e incenti-
var más al consumidor para que 
la consuma”.

Y desde el punto de vista de 
producción, “asegurar entonces 
en todos los países productores 
de mango y que importan en los 
Estados Unidos, que esa fruta 
venga con una calidad constante 
y con una seguridad alimentaria 
garantizada al consumidor”.

El nuevo director ejecutivo 
de la NMB semana que va a se-
guir trabajando para que “en los 
próximos años podamos lograr 
un consumo per cápita de mango 
de 6, 8, o hasta 10 libras al año”, 
para ello hay que ponerse “ma-
nos a la obra e invitamos a todos 
los miembros de la industria del 
mango a trabajar mancomuna-
damente para lograr esta gran 
meta”.

(*) Periodista 
agroalimentario 

internacional

“Algo muy importante que ha logrado la National 
Mango Board a lo largo de los años es trabajar 
activamente con todos los actores de la cadena 
de suministro (campo, cosecha, comercialización y 
distribución)”
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◗ VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
ILIP es el socio ideal para todas
las empresas hortofrutícolas
que desean hacer sus produc-
tos más sostenibles y mejorar
su vida útil. De hecho, el R-PET
que ILIP utiliza en sus envases
es totalmente trazable y es el re-
sultado de un proceso virtuoso
T2T R-PET® (T2T=tray to tray),
que permite no sólo reciclar las
botellas sino también las bande-
jas postconsumo para producir
nuevas bandejas alimentarias,
cerrando así el ciclo de bandeja
a bandeja.

El Grupo ILPA, al que perte-
nece ILIP, tiene una capacidad 
anual de reciclaje de 60.000 tone-
ladas de botellas y envases ali-
mentarios postconsumo, inclui-
das 20.000 toneladas de bandejas 
para el proceso T2T. Las empre-
sas del Grupo ILPA cubren todo 
el proceso de reciclado y conver-
sión de PET y R-PET a partir 
de los residuos domésticos de 
botellas y bandejas de los que se 

obtiene la materia prima secun-
daria que ILIP utiliza para sus 
bandejas y cubos. El control total 
de la cadena de valor del R-PET 
permite a la empresa garantizar 
el origen del polímero utilizado, 
tal y como exige la normativa 
vigente, y es un ejemplo de la 
implantación del modelo de eco-
nomía circular (bucle cerrado) 
impulsado por la Unión Europea 
con el fin de reducir la cantidad 
de residuos producidos. 

Además del creciente uso de 
materias primas secundarias, 
ILIP siempre se ha comprometi-
do a mejorar el perfil medioam-
biental de sus envases reducien-
do el peso y, por tanto, el uso de 
materias primas, e introducien-
do nuevos materiales renovables 
en combinación con el plástico. 
Un ejemplo de ello son las cestas 
termosellables B40 para el enva-
sado de fruta, como fresas, uvas, 
cerezas, frutas de hueso y bayas, 
fabricadas en R-PET y, a su vez, 
100% reciclables, en las que la 

almohadilla con microburbujas 
se ha sustituido por una almoha-
dilla de papel reciclable en el con-
tenedor de reciclaje específico. Y 
de nuevo la solución para fruta 
de primera calidad, la cesta hí-
brida de R-PET y cartón en la que 
se ha reducido el uso de plástico 
en un 40-45%. 

El menor peso (downgauging) 
va de la mano del enfoque Fi-
t4Purpose, es decir, no va en de-
trimento de la finalidad del enva-
se, la seguridad del consumidor, 
la comodidad, la higiene y la vida 
útil del producto alimentario. 
Al contrario, precisamente con 
vistas a limitar el desperdicio de 
frutas y hortalizas, los envases de 
ILIP están diseñados para pro-
longar la vida útil y proteger el 
contenido durante el transporte 
o la logística. Una de las últimas 
innovaciones en este sentido es
la cesta protectora B40 Air Wave, 
fabricada en R-PET 100% reci-
clable, que, gracias a su fondo
curvado, amortigua cualquier

golpe durante el transporte y en 
el punto de venta sin necesidad 
de microburbujas absorbentes o 
insertos de celulosa.

Otro ejemplo del compromiso 
de ILIP con la sostenibilidad es 
poder ofrecer datos objetivos so-
bre el perfil medioambiental de 
sus productos gracias a la cer-
tificación EPD (Environmental 
product declaration) de sus ces-
tas B40 fabricadas con PET reci-
clado y T2T.

La empresa también ha he-
cho más sostenible su produc-
ción invirtiendo en el nuevo 
almacén automatizado de ago-
tamiento de oxígeno finalizado 
en 2021. Gracias a su ubicación 
junto al centro de producción, 
ILIP ha podido eliminar los 
desplazamientos a almacenes 
de terceros, reduciendo su hue-

lla de carbono en aproximada-
mente 300.000 kg de emisiones
de CO2 al año. 

El enfoque sostenible que ha 
guiado a ILIP durante años, no 
solo en la innovación de sus en-
vases, sino también en el proce-
so de producción, es un requisito 
que las empresas hortofrutícolas 
deben tener en cuenta cada vez 
más a la hora de elegir provee-
dores para construir la cadena de 
valor de sus productos. De este 
modo, la empresa de Bolonia se 
confirma como un socio ideal 
para la consecución de los obje-
tivos ESG.

El equipo de ILIP estará en-
cantado de recibir a los operado-
res del sector hortofrutícola para 
explicarles de primera mano to-
das estas soluciones sostenibles 
en el Hall 9, stand B21.

ILIP volverá de nuevo a Madrid con un nutrido grupo de representantes de las di-
frentes divisiones para atender a todos los visitantes que acudan a su stand. / ILIP

ILIP, el socio de la
cadena de suministro
hortofrutícola sostenible
La firma italiana vuelve a Fruit Attraction para presentar 
sus soluciones de envasado, que la convierten en el 
proveedor ideal para todas las empresas hortofrutícolas 
que desean ser sostenibles a 360°
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