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Un proyecto
ganador p
el futuro
aguacat
valenciano

D UN REPORTAJE DE J. LUZ Y R. FUERTES
Grupo Alcoaxarquia, referente en la
gestion integral del aguacate, iniciaba
2023 con la apertura de una nueva plan-
ta de confeccion en Sollana (Valencia),
un movimiento con con el que reafirma
su estrategia de liderazgo en el mercado
espanol de tropicales.

Tras un proceso de expansion en
los ultimos afios y lograr establecerse
en paises de América y Africa como
Pert y Marruecos, el grupo con sede
en Vélez-Malaga da un paso al frente
con Alcoaxarquia Levante, su filial en
Valencia. “Vimos que en Valencia es-
taba creciendo cada vez mas el cultivo
de aguacate y que estratégicamente
era buen momento para instalarnos y
proporcionar servicio a los productores
y centrales de compra ya que la zona
cuenta con pocas empresas que reali-
zan el trabajo de comercializacion”,
explica José Antonio Alconchel, CEO
de Alcoaxarquia.

La decisién de poner en marcha Al-
coaxarquia Levante no solo fortalece la
presencia de la compania en el mercado,
sino que reafirma su compromiso con
la mejora constante, la innovacion, la
calidad y la proximidad. La experiencia
acumulada durante mas de 50 afios en
la produccion y exportacion de citricos
y frutos tropicales y sus conocimientos
en el manejo del aguacate suponen una
gran contribucion al desarrollo y la es-
tructuracioén del cultivo y el comercio
de una fruta de tan alto valor como el
aguacate en la Comunidad Valenciana.

En estalinea, “Alcoaxarquia Levante
nace con la premisa de acercar todos
los conocimientos de la compania y el
know-how de la produccioén del aguacate
alos productores valencianos”, afirma
Alconchel. Ademas, “estamos conven-
cidos de que la Comunidad tiene zonas
muy buenas para el cultivo de aguacate,
desde Alicante hasta Castellon”, cuyo
fruto, ademas, “tiene un valor de proxi-
midad y un trato muy especial”.

Delanueva planta, que incorpora la
tecnologia mas avanzada, cabe destacar
que cuenta con una ubicacion estratégi-
ca, en la que prevalece su cercania con
los grandes mercados agroalimentarios
espanoles y a un paso de las oficinas
comerciales de grandes centrales de
compras.

Ademas, son evidentes sus ventajas
logisticas por la proximidad con los
puertos de Valencia, Sagunto y Caste-
116n y a la frontera francesa. Una ubi-
cacion privilegiada que permite que
el aguacate producido y/o distribuido
desde Espana ahorre “14 o 16 horas de
transporte”, segiin destaca Alconchel,
en el trayecto hacia sus principales des-
tinos. Un dato de especial relevancia
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Los aguacates de la empresa liderada por José Anto!

i,

nio Alconchel destacan por su calidad y sabor.

La decision de poner en marcha Alcoaxarquia Levante
no solo fortalece la presencia de la compaiiia en el mercado,
sino que reafirma su compromiso con la mejora constante, la

innovacion, la calidad y la proximidad

para favorecer la reduccion de la huella
de carbono al tiempo que se garantiza
un servicio excelente.

Grupo Alcoaxarquia cuenta con
produccién en ambos hemisferios,
destacando Peru, Espana y Marrue-
cos, facilitando asi la continuidad en
el servicio de un producto de calidad
contrastada durante todo el afio. En de-
finitiva, todas las acciones del Grupo se
orientan a abastecer a los mercados las
52 semanas del afno con un producto de
maxima calidad, con caracteristicas or-
ganolépticas siempre reconocibles por
los consumidores mas exigentes.

Con el afan de seguir creciendo y de-
sarrollandose a todos los niveles, esta

semana se conocia que Grupo Alcoaxar-
quia ha traspasado una participacion
minoritaria de su capital a Tresmares,
plataforma inversora respaldada por
el Banco Santander, en una operacion
con la que la entidad financiera inicia
su andadura en el sector agro y que ha
tenido una gran acogida en el sector
hortofruticola.

TECNOLOGIA E INVERSION
La central de Sollana, que recepciona,
madura y confecciona el caracteristico
aguacate de primera calidad de Alcoa-
xarquia, cuenta con una superficie total
de 2.500 m? de. La zona de procesado, de
1.800 m2, incluye cinco lineas: dos ma-

ALCOAXARQUIA
LEVANTE

nuales (una de ellas integramente Bio),
una de flow pack, una encajadora y una
enmalladora.

La superficie restante se divide en
las camaras de frio, repartidas en 300
m?2 con capacidad para 275.000 kilos, y
en las camaras de maduracion, con 250
m? en total, con capacidad para madu-
rar 50.000 kilos al dia, ademas de las
zonas de muelle de carga y descarga.

Ademas de la tecnologia, Grupo Al-
coaxarquia aporta como valor anadido
imprescindible en el éxito de la comer-
cializacion del aguacate su experiencia
en el manejo de la fruta desde el campo
hasta el consumidor, pasando por to-
das sus fases agron6micas y de gestion
postcosecha.

Desde la recepcion de los aguacates
hasta sumaduracion y preparacion, se
emplean los sistemas tecnologicos mas
avanzados para garantizan la frescura
y la calidad del producto. La compania
se mantiene a la vanguardia en las
ultimas tecnologias para la gestién lo-
gistica y el monitoreo de la cadena de
suministro, pero también en el control
agronémico y de calidad. Ademas, es-
tan desarrollando diferentes lineas de
I+D+i sobre patrones, maduracion in-
terna y externa, huella hidrica, huella
de carbono... en colaboracion distintas
universidades, con el Instituto de Hor-
tofruticultura Subtropical y Medite-
rranea La Mayora (IHSM) del CSIC y,
a nivel valenciano, con el instituto Va-
lenciano de Investigaciones Agrarias
(IVIA), AVA-Asaja y la Asociacion de
Productores de Aguacates de la Comu-
nitat (ASOPROA).

TRASPASAR EL CONOCIMIENTO
Si bien el cultivo del aguacate se en-
cuentra en plena expansion en el te-
rritorio valenciano, atin hay descono-
cimiento sobre el manejo de este fruto
tropical tan distinto del de los cultivos
tradicionales de la zona. Uno de los
prejuicios mas extendidos es la gran
cantidad de agua que exige la planta de
aguacate, pero que el director general
de Alcoaxarquia matiza: “Una planta
de aguacate no consume mas agua que
un naranjo o que un frutal de hueso.
Con unos 4.500 m® por hectarea y ano
estamos consiguiendo buenos resulta-
dos. Simplemente, los riegos deben ser
mas frecuentes y menos abundantes,
pues sus raices son menos profundas”,
expone Alconchel a Valencia Fruits.

Aunque ahora Alcoaxarquia Levan-
te esta actuando como comercializado-
ra, contar con produccién propia en la
Comunidad Valenciana es también un
objetivo a corto plazo. La manera de tra-
bajar del Grupo consiste en alquilar las
tierrasy tratarlas como propias o llegar
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aacuerdos con los productores donde la
asistencia, el tratamiento y la direccion
técnica de la explotacion siguen las di-
rectrices de la compania, proporcionan-
do asi el conocimiento y la tecnologia
para el manejo del cultivo aguacate. La
disponibilidad del Grupo para trabajar
conjuntamente con productores locales
de aguacate de calidad es total.

Como valor anadido, también faci-
litan la conversion de los campos de
agricultura convencional a agricultura
organica. “Nuestro modelo de negocio
de ‘comercializar lo que producimos’ y
controlando lo que producimos sera un
valor anadido para aquellos producto-
res que se sumen a nuestro proyecto”,
resalta Alconchel.

VENTAJAS LOGISTICAS
El consumidor esta cada vez mas vol-
cado en el consumo de aguacate, la
tendencia es creciente en Espana, en
Europa y en los paises desarrollados.
Y, paralelamente, crece también sobre
los productos organicos. De cara a las
centrales de compra, Grupo Alcoaxar-
quia ofrece un producto de calidad las
52 semanas del ano y, para ello, Alcoa-
xarquia Levante supone un punto es-
tratégico no sé6lo a nivel logistico, sino
también desde el punto de vista de la
sostenibilidad ambiental al estar 600
km mas cerca de los principales merca-
dos de este producto que otras plantas
de procesado. Es el caso de mercas como
Mercamadrid o Mercabarna o de paises
como Francia, principal consumidor
europeo de aguacate. La proximidad
a los puertos de Valencia, Castellon y
Sagunto es otra ventaja en la carrera
por realizar una distribucion mas sos-
tenible y con menos huella de CO,.

Ademas, disponer de esta planta
de confeccion en la Comunitat Valen-
ciana permite al aguacate valenciano
adquirir mas nombre y mas valor al
convertirlo en un producto de proxi-
midad. Asi, junto con el fruto andaluz,
el aguacate espanol gana semanas en el
ano al abarcar desde diciembre hasta
abril, mientras que “nuestro calenda-
rio esta cubierto el resto de meses por
las plantaciones propias que tenemos
en nuestra filial de Perta. México y
Marruecos nos permiten cerrar los 12
meses. Siempre con la misma calidad,
el mismo método, el mismo sabor y las
mismas lineas de produccién e investi-
gacion”, explica Alconchel.

TRANSPARENCIA

Grupo Alcoaxarquia trabaja con pro-
ducto de sus propios campos, pero
también establece relaciones en las
que destaca la confianza y la trasferen-
cia de conocimientos e informacion
con productores a los que alquila las
explotaciones o que se convierten en
socios. Y es que uno de los conceptos
clave y transversal dentro del Grupo
Alcoaxarquia es la transparencia y la
democratizacion de la informacién en
toda la cadena, desde el campo hasta
el cliente.

E1 Grupo pone a disposicién no solo
de los productores sino de los compra-
dores AlcoNature, una plataforma digi-
tal de gestion integrada de los cultivos
y procesado de la fruta donde clientes,
socios agricultores, técnicos de campo o
responsables de las plantas de procesa-
do pueden consultar y seguir a tiempo
real todos los procesos y la evolucion
del cultivo.

FUTURO
El gran proyecto de Alcoaxarquia Le-
vante empieza con un equipo humano
de profesionales valencianos con gran
conocimiento del sector agro que apor-
tan la experiencia en el manejo del pro-
ducto y en la gestion de los mercados.

“Hay futuro, pero hay trabajo”, con-
cluye José Antonio Alconchel, al resu-
mir no sé6lo la situacion del aguacate en
la Comunidad Valenciana sino también
la del propio Grupo, ya que la compania
espera cuadruplicar sus activos actua-
les y alcanzar las 50 mil toneladas de
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La planta cuenta con la tecnologia mas innovadora para la conservacion, la maduracion, el manipulado y el envasado de los aguacates.

Las opciones de confeccion disponibles se adeciian a las necesidades de presentacién de los principales grupos de distribucion.

Grupo Alcoaxarquia trabaja con producto de sus propios campos,
pero también establece relaciones en las que destaca la confianza 'y
la trasferencia de conocimientos e informacion con productores a los
que alquila las explotaciones o que se convierten en socios

producto comercializado en un plazo
maximo de entre 3 y 5 afos.

Un proyecto que ya es realidad y que
cuenta con todos los ingredientes para
convertirse en la punta de lanza del
aguacate valenciano y, por extension,
espanol.
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A mediados de la Gltima década
del siglo pasado se producian en
el mundo cerca de 2.000.000 de to-
neladas de aguacates y se expor-
taban cerca de 200.000 toneladas.
Era un producto, por tanto, del
que el 90% se consumia en los
paises que lo producian y sus ex-
portaciones eran tan pequenas
comparadas con las frutas histo-
ricas del momento (bananas, na-
ranjas, mandarinas, manzanas,
peras melones, etc.) que ni salian
en las estadisticas.

Incluso dentro de los tropi-
cales con los que comparte su
numero estadistico de exporta-
cion (0804_ _), ya se exportaban
a finales del siglo pasado 400.000
toneladas de mangos y 800.000
de pinas. Sin embargo, en este
momento los aguacates han su-
perado las cifras del mango y se
han equiparado alas de las pifias,
con la diferencia que estos tienen
mucho mas valor econémico.

Y enlas dos décadas que lleva-
mos del actual siglo el aguacate
ha vivido una verdadera revolu-
cion, provocando un cambio en
el paisaje de los paises que han
visto crecer exponencialmente
sus plantaciones, apareciendo
plantas de procesado en dichas
zonas, los camiones y los conte-
nedores salian de esos paises en
direccion a los mercados donde
llenaban stands de los mercados
mayoristas, estanterias en los
supermercados y entraban en
casas donde se han convertido en
companeros habituales de sus ha-
bitantes los doce meses del ano,
en sus cocinas y en su neveras.

LOS NUMEROS DE LOS
AGUACATES A NIVEL

MUNDIAL
Enlafigura 1 podemos ver la evo-
lucion de la produccion mundial
en los anos del actual siglo.

A principios de este siglo se
exportaban s6lo el 11% de los
aguacates que se producian y
en los ultimos anos son el 35%.
Se siguen consumiendo en los
paises productores, pero se han
incorporado a su consumo mu-
chos consumidores de paises no
productores.

Por otro lado, hay una carac-
teristica que ha influido en la
fidelidad de los consumidores al
producto y es que, aunque hay
muchas variedades, casi la tota-
lidad de los que exportan son de
la variedad Hass, salgan del pais
que salgan. Por lo que el consu-
midor a lo largo del afio tiene la
misma imagen en el lineal con un
comportamiento en cuanto a su
punto de madurez similar todos
los meses.

PAiISES PRODUCTORES

El origen del aguacate se encuen-
tra en el sur de México, habién-
dose extendido en este momento
desde el sur de California hasta
el norte de Chile por todos los pai-
ses americanos. Fuera de Améri-
ca hoy lo encontramos en zonas
tropicales de Asia y Africa, en
algunas zonas benignas del Me-
diterraneo, de Australia e incluso
de Nueva Zelanda.

Enlafigura 2 se aprecia como
ha evolucionado su produccion
en lo que va de siglo en los prin-
cipales paises.

Como vemos, s6lo Estados
Unidos ha bajado en produccion
y todos los demas han crecido. A
nivel mundial el crecimiento du-
rante estos anos ha sido del 220%
y bastante similar en todos los
continentes. En estos momentos
la distribucién por continentes
nos dice que América produce
el 70,2%, Asia el 14,3%, Africa el
12,3%, Europa el 1,75% y Oceania
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El consumo de aguacate se ha extendido exponencialmente tanto en paises productores como en importadores. / ARCHIVO
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Fig. 1. Fuente FAOSTAT 2023.

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE AGUACATES

1 México
2 Colombia
3 Peru
4 Indonesia
5 Rep. Dominicana
6 Kenya
7 Brasil
8 Haiti
2 Viet Nam
10 Chile
11 Israel
12 Etiopia
13 Estados Unidos
14 Guatemala
15 Venezuela
16 China Continental
17 Espanfa '

Produccion Mundial

2.000
907.439
131.664

83.671
145.795
81.736
52.030
86.146
45.000

98.000
81.303
78.032

217.091
26.277
52.294
70.000
63.843

2.699.840

2.010
1.107.135
205.443
184.370
224.278
285.590
202.294
153.189
62.837

166.382
69.545
57.299

158.150
94.302
83.618

103.000

97.378

3.777.540

2.021 Cuota /Pais

2.442.945
979.618
777.096
669.260
634.368
416.803
300.894
248.135
212.977
169.031
165.000
152.505
136.750
136.476
131.531
124.780
116.770

8.685.672

28,13%
11,28%
8,95%
7.71%
7,30%
4,80%
3,46%
2,86%
2,45%
1,95%
1,90%
1,76%
1,57%
1,57%
1,51%
1,44%
1,34%

Fig. 2. Fuente FOASTAT 2023
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el 1,45%. Hemos realizado el cua-
dro hasta la posicién 17 de pais
por orden de volumen para situar
el puesto de Espana que, como se
ve, sblo representa el 1,34% de la
produccién mundial.

PAISES EXPORTADORES
Nos centraremos en los 10 pri-
meros paises que representan el
88,90% del total como se aprecia
en la figura 3.

El crecimiento global de 1a ex-
portacion en estos anos ha sido
del 765% empujado por la ma-
yoria de paises del cuadro, aun-
que en vemos como Sudafrica
permanece estable. También es
relevante la desaparicion en esta
lista de Israel, pais que fue pio-
nero en la produccion y exporta-
cion de aguacate producido en el
Mediterraneo, pero que en estos
momentos se mantiene en cifras
alrededor de las 35.000 toneladas
de exportacion.

Vemos que México es lider a
distancia del resto ya que casi el
40% de todo el aguacate a nivel
mundial sale de ese pais. Le si-
gue Perq, con algo mas del 17%.
El detalle relevante es que, en el
ano 2000 México ya era el lider,
seguido por Chile y Estados Uni-
dos en América mientras que
Perti no salia en las estadisticas
ya que apenas exportaba 2.000 to-
neladas. Podemos pues imaginar
lo que ha cambiado el paisaje en
algunas zonas del desierto perua-
no de la costa del Pacifico.

El dato de Paises Bajos, que
evidentemente no produce agua-
cate no nos sorprende ya que su
puerto de Rotterdam es la puerta
de entrada de muchas produccio-
nes de ultramar y nos encontra-
mos siempre en los rankings de
exportacion de bananas, citricos
y muchos mas productos que
ellos no producen, pero de los que
gestionan su entrada en Europa
logistica y, en muchas ocasiones,
comercialmente.

Pero, el caso de Espana con
cifras que ya vemos claramen-
te que estan por encima de su
produccioén, nos indica que algo
diferente a otros productos ha
pasado con los aguacates. Luego
lo vemos.

En resumen, por continentes
las exportaciones mundiales se
distribuyen de la siguiente ma-
nera: Ameérica exporta el 67%,
Europa el 22% y evidentemente
la mayoria son reexportaciones,
Africa el 7%, Oceania el 2% y
Asia también el 2%. Vemos pues
como Asia, que produce el 14,3%,
consume la mayoria en sus mer-
cados domeésticos.

PAISES IMPORTADORES
Miraremos también los primeros
10 paises que representan el 81%
del total como se ve en la figura 4.

El primer detalle, si observa-
mos los datos del ailo 2000, es que
Francia eralalider, importaba el
40% del total mundial y, por tan-
to, ya tenia un consumo que se
acercaba a 1,5 kg per capita. Te-
nemos que asumir que los fran-
ceses y su cocina ensefiaron a los
europeos a consumir aguacates.
En estos momentos si vemos su
cifra de importacion el consumo
en Francia se acerca a los 2,5 kg
per capita.

En el ano 2000, en Estados
Unidos era un producto practica-
mente desconocido para sus mas
de 300 millones de habitantes,
que diez anos después en el 2010
comian 1 kg per capita y que se
han convertido en grandes con-
sumidores de aguacates ya que
se estan acercando a los 4 kg per

(Pasa a la pagina 6)
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PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES DE AGUACATES PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES DE AGUACATES
2.000 2.010 2.021 Cuota/Pais 2.000 2.010 2.021 Cuocta/Pais
1 México 89.270 326.127 1.227.070 39,18% 1 Estados Unidos 78.623 344900 1.213.413 37.76%
2 Pertl 2.209 59.521 541.519 17,29% 2 Paises Bajos 19.352 105.978 457.172 14,23%
3 Paises Bajos 14.455 76.031 414654 13,24% 3 Espafia 3.476 32.774  213.907 6.66%
s Espana 39 SATIISA20NITADGS WAdsH 3 Lrencle onges wea gvaal  cei
emania : : i .
g g::!:fmbia 58"183 108'1;2 ggggg ggg& & Reino Unido 22.837 35.242 114.273 3,56%
; I 7 Canada 13.151 35.648 109.602 341%
7 Kenya 95.036 3,03%
8 Estados Unidos 10391 28592 61627 197% | [-2iJapen 14070, 44558, 76004 2:39%
- : = t 9 Chile 221 303 71.988 2,24%
9 Rep. Dominicana 7932 12193 56456 1,80% | |10 Federacion de Rusia 381 8.367  53.996 1,68%
10 Sudéafrica 45.702 50.569 52.795 1,68% " 268.064 728.168 2.613.983 81,35%
10 Primeros Paises 265.301 715.485 2.784.710 88,90%
EXPORT MUNDIAL 361.807 829.565 3.132.234 Import Mundial 346.364 902.580 3.213.443
% 10 Primeros Paises 73,33% 86,25% 88,90% % 10 Primeros Paises  77.39% 80.68% 81.35%
Fig. 3. Fuente FAOSTAT 2023. Fig. 4. Fuente FAOSTAT 2023.
11 L} en el actual siglo el consumo en
Aguacate“' Espana apenas llegaba a los 500 S
(Viene de la pagina 4) g per capita y en estos momentos CONSUMO PER CAPITA DE AGUACATES EN ESPANA
se esta acercando en los hogares 3,000 |
capita. Lo que ha pasado con el alos2Kkgper capitay el consumo
aguacate en este pais es dignode  bruto ya supera los 3 kg per capi- Kg/ Capita. Consumo bruto.
observacion y la promocién ha  ta.Y unadelas singularidades de 65 4 Erosuecion  Impormcion - Euportieion
sido clave en esta evoluciéon. E1 la situacion es que no ha habido
90% de los aguacates que impor- ninguna promocion importante
tan les llega de su vecino México del producto. Ha ido entrando en 2.000
que ha visto como este comercio  consumo poco a poco, por el boca
ha revalorizado grandes zonas a boca, fundamentalmente.
productivas, empezando por la Se han ido asumiendo sus vir- e
zona de Michoacan. tudes saludables, en parte por los
Paises Bajos vieron pronto aportesde la investigacion nutri- 2|
las posibilidades del productoy cional que haroto prejuicios y, so- '
no solo son la puerta de entrada  bre todo, cuando el consumidor Consumo en los hogares.
en Europa, sino que ademashan ha empezado a encontrar en el P Panel Ministerio de Agricultura.
desarrollado instalaciones para lineal producto listo para comer
la preparacién del Aguacate lis- y no aguacates verdes de dificil
to para comer [ gesti()n en los 0,000 - —— : : : : : . : : : .
(ready tO eat)’ hogares. 1995 1986 1907 1998 1909 2000 2001 2002 2003 2004 T00S 2006 I00T 1008 2009 2010 2031 1012 2013 2014 T015 2016 I017 2018 201% 30210 2021 1022
?pé‘endlendo El aguacate ha . ’En pr.oduc- Fig. 5. Fuente. Panel de consumo en los hogares del Mapa y elaboracion propia.
odo lo que provocado una cion, a finales
han podido de ., de los 90 del
las técnicas de verdadera revolucion, siglo pasado
maduracion y provocando un cambio las cifras eran e
aprovechando en el paisaie de los de unas 50.000 EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES DE AGUACATE EN ESPANA
su posicion lo- paisaj ) toneladas ba-
gisticaa24ho-  paises que han visto sadas en unas | .o
rasdemasde  cracer exponencialmente 8000 hectareas Importacién.
350 millones de . que estaban
consumidores. sus plantaciones practicamente
Y, como ve- todas en la pe- 150,000 +
mos, Espana ninsula en la Exportacién.
es el tercer pais importador de zona tropical de Granada y Ma-
aguacates a nivel mundial, con laga.Laproduccién actualmente
cifras que doblan la produccion se mueve alrededor de las 100.000 b
y superan las exportaciones. Es-  toneladas.
pafa ha asumido el mismo papel Pero en realidad el gran cam-
que Paises Bajos, gestionandono  bio comercial no ha sido produci-
s6lo su produccion sino también  do por el hecho de haberse dobla- i
canalizando gran parte de las dolaproduccion en Espafia, sino
importaciones, realizando un por la entrada de las empresas .
trabajo logistico y de madura- dela costa tropical en el negocio ol
cion hacia Europa. integral del aguacate. Espana 1983 2000 2005 2030 2015 2022

Es curioso el caso de Chile
ya que si produce 169.000 tone-
ladas, importa 72.000 y exporta
98.000, tiene un consumo bruto
de 143.000 toneladas que para sus
20 millones de habitante suponen
mas de 7 kg per capita.

La aparicion de Rusia en este
ranking es anterior al inicio de la
guerra de Ucrania y tendremos
que esperar para ver si se conso-
lida su consumo alli.

En resumen, las importacio-
nes totales por continentes estan
en estos momentos de la siguien-
te forma. América realiza el 46%
del total de las importaciones,
Europael 45%, Asia el 7,7%, Afri-
cael0,85% y Oceania €l 0,50%.

¢QUE HA PASADO

EN ESPANA?
A nivel de consumo, el aguacate
ha entrado en todos los hogares,

produce aguacates de diciembre
a abril en el mejor de los casos
y para abastecer doce meses aino
a nuestro mercado doméstico o
para seguir operando como ex-
portadores los doce meses del
afno, habia que entrar de lleno
en las importaciones. Y eso, lo
que supone haberse comido una
parte del negocio neerlandés, es
lo que han hecho los operadores
espanoles de Malaga y Granada,
incluso ocupando posiciones
que en otros productos de im-
portacion eran ocupados por los
mayoristas de Mercabarna, Mer-
camadrid y otros mercas.

Vemos cémo han evoluciona-
do exportaciones e importacio-
nes en la figura 6.

Desde el ano 2018, las importa-
ciones han superado netamente
a las exportaciones.

Como hemos dicho, las empre-

Fig. 6. Fuente. Datacomex.

este caso han sido las mismas
empresas que gestionaban el
producto espanol.

A lo largo de estos anos se
ha ido consolidando la relacion
comercial de importacion con
los paises que han tenido calen-
darios de cosecha complemen-
tarios al espanol y vemos en la
siguiente figura el desarrollo de
estas importaciones por paises.

Hemos dejado Europa en pri-
mer lugar porque inicialmente
fue el origen desde Paises Bajos
y ahora también desde Portugal,
pero en los dos casos son reexpor-
taciones que la mayoria vendran
de los paises que ya llegan direc-
tamente a Espana, ya que, como
hemos dicho, Paises Bajos no pro-
duce y la produccion portuguesa

aun se esta iniciando. Hemos re-
saltado Pert porque su posicion
de liderazgo en la Gltima década
ha pasado por encima del resto
de los paises americanos.

Después hablaremos de
Marruecos.

Para hablar de complementa-
riedad de calendario es intere-
sante observar lo que ha pasado
durante el Gltimo ano en cifras
de exportacion e importacion
por meses que se aprecia en la
figura 9. Independientemente de
que las campanas siempre pue-
den variar unas semanas, este
cuadro se reproduce durante los
altimos anos.

Los primeros cuatro meses
del ano las exportaciones supe-
ran a las importaciones por la

presencia del producto espanol
y el resto del afio lo contrario. Y,
como vemos, las exportaciones
en los meses que no hay cosecha
espanola se mantienen en las
10.000 toneladas mensuales, 1o
que implica un mantenimiento
de clientes y de fondo de comer-
cio para las empresas espanolas
que intervienen en este comercio
con lo que ello implica en cuanto
a regularidad de trabajo en sus
plantas y regularidad de traba-
jo para sus equipos a todos los
niveles.

En este caso también es decisi-
Vo para mantener y consolidar la
confianza de los clientes finales
en Europa, la participacion de
Espana en la produccion de los
aguacates que se importan. Por-

en larestauracion y en todos los  sas que han intervenido de forma ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES ESPANCLAS.

lineales de la distribucion, junto  directa en las importaciones, que Paises 2000 2010 2022 Cuota / Pais
con el guacamole y otros deriva- inicialmente como en muchos EUROCPA 1.424 3.308 21.367 10,24%
dos. La figura 5 muestra clara- otros productos de ultramar se Perua 880 19.5489 120.607 57.82%
mente como cuando entramos realizaban desde los mercas, en Marruecos 372 22.930 10,99%
México 554 1. 151 9.626 4 62%
UBICACION DE LAS EMPRESAS IMPORTADORAS DE AGUACATES EN ESPANA Chile 43 4.558 9.578 4,59%
2000 2010 2022 Colombia o 8.605 4,13%
M‘lﬂﬂt 167 4 58% 18.240 55.64% 138.720 B88,51%)| Ke“lﬂ 5 1.847 075 3 B7%

Resto Andalucia 148 4.07% 3.044[ 927%| 23913[ 11.47% : = -
cataluna 1437 35,49% 5187 1579%| =26.428] 1267% :“:;': ; 3 2; 3 ;23 g fgl : gg:ﬁ

Com. De Madrid 810[ 2502%|  4.827] 14.70%|  7.987]  3.83% ICGATrCa . s .
Resto de Espaiia 976 26.83%|  1.542] 4.70%| 11527]  553% Resto Paises 97 154 3.459 1,66%
Total 3.637] 100,00%| 32.841[ 100,00%| 208.575[ 100,00%) Import Mundial 3.637 32.841 208.575 100,00%

Fig. 7. Fuente Datacomex.

Fig. 8. Fuente Datacomex.
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que no es lo mismo simplemente cuando cambiamos al ranking el 20000 _ i
importar aguacates verdes deul-  valor econémico, las pinas desa- CALENDARIO IMPORTACION Y EXPORTACION 2022
tramar que conocer, seguir, cola-  parecen, los mangos se mantie-
borar o participar directamente nen en la misma posicion, pero
en los procesos productivos en los aguacates escalan al puesto | “*** |
dichos paises. Noesuntemasolo numero 4 y en los datos del ano
de certificaciones que haberlas 2022 han subido al nimero 3, por
las hay, y muchas. delante de las manzanas. 0000
Porque si no se conoce bien Esta situacion trasladada a
el desarrollo integral de toda la Espana explica perfectamente
cadena, los procesos de madura- cémo en los Ultimos diez afios se
cion pueden aportar sorpresas. hanconsolidado un grupo de em- e
Y en esos temas Espana frente presas de la costa tropical anda-
a paises importadores que no luza con facturaciones desde 60 Exportacion.
son productores aporta un saber a mas de 100 millones de euros, —
hacer que estos nunca podran porque han gestionado todos los
aportar. Y esa ventaja competiti- pasos de la cadena del aguacate
va para gestionar toda la cadena tanto en produccién como en ex-
del aguacate los doce meses del portacion y en importacién. ol |
ano juega a favor de Espana. En el caso de Espana, el va-
En la figura 10 vemos cuales lor de las exportaciones e im- [
son los destinos de las exporta- portaciones de aguacates de | "™"™%*! , ) ) , , ) ,
ciones espanolas. los ultimos anos los vemos en Er;;;:dc rou;;;:ac M:Ea Albril de 2012 M;g:c Junic de 2022 Jubo de 2022 l'q::;dc s-:::ﬂn;:n Dﬂ::gﬂ H:l;!;!u D':'azn;-;ldt
Desde el inicio de las exporta- la figura 12.

ciones espanolas y cuando solo
exportaba producto espanol du-

Aunque son datos Intrastat, se
aproximan bastante a larealidad

F

ig. 9. Fuente Datacomex

rante pocos meses al afio, Fran- y la tendencia es correcta.
cia ya era el primer cliente para B DESTINO DE LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS.
Esparia y en estos momentos re- i ¢¥ EN ESPANA EN LOS 2000 2010 2022 Cuota/Paises
Elﬁgsi(rerrll[t)iﬁgiigr?etsercm de todas E: R;fﬂgsﬁlhégi tenemos la FrEsichs 27283 £2.900 ge 981 AR TE%
Le sigue Paises Bajos, que sequia que esta a,fectando ala Paises Bajos 1.775 3.926 27.206 18,17%
explota muy bien su ventajosa  costa tropical de Andalucia que |Alemania 3.008 5.597 11.070 7,40%
posicion logistica. Y en total el  es actualmente el principal gra- |Portugal 69 1.668 8.340 5,57%
95% de todas las exportaciones nero de aguacate en Espana. Va- |Reino Unido 6.780 2 967 6.324 4.22%
espaﬁola}lls vanta Europg cq[mo mos a ver E[:(){no se desarrtzilla} el [italia 224 603 6.218 4,15%
en muchos otros productos, proéximo otofio porque podrian P
lo que no deja de ser al mis- peligrar hasta plantaciones, no Resto de Europa 4.617 6.259 18.902 12'63:6
mo tiempo ventaja y debilidad  solo cosecha como la que yaper- |Marruecos 596 7.528 7.406 4,95%
porque si Europa se debilitano deremos este afo. Resto Mundo 38 1.983 244 0,16%
tenemos muchos mas mercados Y, en segundo lugar, hay que
de momento. ver como evolucionanlasnuevas | Export Mundial 44.391 53.196 149.697 100,00%

Es curioso, por otra parte, que
Marruecos, que ya hemos visto
en un cuadro anterior es un pro-
veedor importante para Espana,
es, al mismo tiempo, nuestro
primer destino fuera de Europa.
El analisis de fechas lo explica.
El 85% de las exportaciones se
producen de mayo a septiembre
y por tanto son reexportaciones
espanolas de aguacates mayori-
tariamente de Sudamérica en
meses que Marruecos no tiene

L - 1 Bananas 1 Bananas 5%
producc1on: Pero, nos muestra nolas se han plantado aguacate 2 Apples 76 e 3 G 2848 o
como en paises que hace pocos en lafigura 13. 3 Oranges 6.1 o 3 Apples 7.612 o
anos el producto era marginal Vemos como en estos anos aSoftCitrus 44 % L_.,) 4 Avocados 6,600 0%
hoy esta presente los doce meses  Granada se ha mantenido, Ma- 5 Grapes 41 & 5 Oranges 5,294 8%
del ano. laga ha crecido bastante, en An- 6 Pineapples 3.0 a9% & Cherries 4572 5%

i dalucia el eje Cadiz y Huelva se 7 Pears 27 5.9% 7 Blusbermries 4,412 5%

¢Y ELTEMA ECONOMICO? ha incorporado con méas 1.000 ';._._J 8 AVOCADOS 25 6% 5 Mangos 3,637 a%

Alolargo de este articulo hemos hectareas, pero ha sido la Co- o Mangos 23 3.4% 9 Kiwifruit 3,413 4%
manejado exclusivamente cifras munidad Valenciana, con cerca 10 Lemons 23 3.3% 10 Soft Citrus 3,126

de volimenes en toneladas. Para
mostrar la importancia de los
aguacates a nivel mundial en
términos de valores econoémicos
usaremos una de las diapositivas
(figura 11) que uno de los mayores
especialistas a nivel mundial en
tropicales, Eric Imbert, del insti-
tuto Cirad y editor de la revista
FruiTrop, presento en febrero de

plantaciones que se han realiza-
do en los Ultimos afos como nos
muestran la figura 12 de este ar-
ticulo. ;/Sabran los agricultores
de las nuevas zonas aprender a
cultivar aguacates y alcanzar las
productividades necesarias para
justificar la rentabilidad del cul-
tivo? Las nuevas plantaciones
han sustituido citricos y fruta
de hueso entre otros que son cul-
tivos totalmente diferentes.
Vemos en que provincias espa-

de 3.000 nuevas hectareas la que
aparece con fuerza en el tablero
productivo.

Esta nueva incorporacién se
debe a dos factores coincidentes
en el tiempo, pero diferentes. La
bajada de rentabilidad en los 1l-
timos anos de los citricos y un in-
cremento de las temperaturas ha
propiciado que aparezcan estas

F

ig. 10. Fuente Datacomex

The world avocado market: “average”in volumes... but close to the leaders price wise

Overview based on 20/21 data - 21/22 atypical (drop of the Mexican production)

2.5 million tons exported in 2020/21 A turnover ESTIMATED at around $6.6 billion
in 2020/21: 8.0% of the fruit trade

3.6% of the international fruit trade
Global Fresh Fruit Trade - 63.4mt in 2020

214

31%

Global Fresh Fruit Trade - BS m US4 in 2020

Hion:
13,817

* Imported/exported volumes — excluding local production sold on the local market

+ Calculation made from COMTRADE/CIRAD data

=

Fig. 11. Fuente Eric Imbert. FRuiTRoP- Cirad.

EVOLUCION DE LAS HECTAREAS DE AGUACATES EN ESPANA

~ .2 . E.000
este afio en una reunion que la  nuevas plantaciones.
Asociacion Mundial del Agua- Articular armoénicamente
cate (WAO en su terminologia las nuevas producciones con las it

inglesa) realizo en el seno de la
feria Fruit Logistica 2023. En esa
intervencion avisé con nimeros
y detalles del fuerte crecimiento
en hectareas de los ultimos diez
anos y el alto riesgo de superar
en oferta a la demanda.

Estos datos de 2020 mostra-
ban como los aguacates en el
comercio mundial ocupaban la
posicion 8, por debajo de las pi-
nas y al lado de los mangos sus
dos principales companeros en el
grupo de exo6ticos y, sin embargo,

historicas y con las estructuras
comerciales que se han desarro-
llado para que el aguacate de la
peninsula, Portugal incluido, se
presente en el mercado interna-
cional como un todo, sera bueno
para el conjunto.

Esperemos que el sentido co-
mun de agricultores, cooperati-
vas y comercializadores caminen
en esa direccioén.

(*) Consultor Internacional
Agroalimentario

£.000

5.000

< Loo

Aﬁo ZIM LT sl057 Hai

Afio 2.021

.......15.154 Ha.

VALOR DE LAS EXPORTACIONES E IMPORTACIONES DE AGUACATES|
ESPANOLAS EN MILES DE EUROS.

1800

Exportacion Importacién Export + Import
1.995 24.792 3.803" 28.685 ® —_—
2.010 86.623 as.1a6” 134.769 S i . .
2.022 393.858 404.190" 798.048 o N

Fig. 12. Fuente Datacomex Fig. 13. Fuente. Anuario Mapa, Conselleria de Valencia y elaboracion propia.
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Las diferencias entre ambas variedades son casi imperceptibles. Arriba, imagenes del fruto de Hass. Abajo, en la segunda hilera, del de LUNA ucr. / EUROSEMILLAS

Hass y LUNA ucr, aguates
‘dsemelos’ (casi) idénticos

La proxima irrupcion de la variedad de Eurosemillas modifica el rol de la variedad
polinizante y permitira plantaciones mas intensivas, con mejores rendimientos

D EUROSEMILLAS.

La imagen comparada de los
frutos de Hass y de la variedad
LUNA ucr, que pronto lanzara
Eurosemillas al mercado euro-
peo y a otros igualmente estra-
tégicos, resulta elocuente. Si de
personas se tratase, podria decir-
se que son dos aguacates ‘geme-
los’, con una apariencia externa
casiidéntica. Y enlo que se refie-
re asus cualidades internas, a su
sabor o la textura de su carne, la
cosano varia, las diferencias son
de matiz, diriase que impercepti-
bles. Asilo acreditan los trabajos
realizados por la Universidad de
California Riverside (UCR), ob-
tentora de la variedad que en
junio fue lanzada en este estado
norteamericano y que antes de
finalizar el presente afio estara
disponible comercialmente en la
UE, para empezar a plantarse ya
en 2024. La diferencia mas sus-
tancial entre una y otraradica en
su propia naturaleza y funcion:
Hass es el aguacate dominante,
el que mejor encaja con el gusto
del consumidor y LUNA ucr es
un ‘polinizador’ (en realidad un
polinizante, estricto sensu) que
mejora los rendimientos de éste
pero es el primero de su clase

cuyos frutos tendrian un valor
comercial similar y no tan re-
sidual como hasta ahora tienen
todos los demas de este tipo. Y tal
circunstancia no es baladi, cons-
tituye toda una revolucién para
este cultivo.

LUNA ucr, efectivamente,
es una variedad perfectamente
complementaria

de la UCR). Ademas, sus arboles
son mucho mas pequenios: el vo-
lumen de copa de LUNA ucr es
un 50% mas reducido que el de
Hass. “En su habito natural, el
Hass puede elevarse hasta los
15 o incluso 20 metros de altura,
de ahi que en las plantaciones
comerciales habitualmente no

se deje crecer mas alla de los 5
metros para asi posibilitar la re-
coleccion y la maniobrabilidad
dentro de las fincas. LUNA ucr
tiene un tamano mucho me-
nor y la maduracion del fruto
se produce fundamentalmente
en el interior de la copa. Todo
ello facilita mucho la recogida
y ahorra costes

y apta para opti-
mizar la poliniza-
cion y mejorar el
cuajado de Hass.
Pero, al contrario
que éste, el arbol
de la nueva varie-
dad de Eurosemi-
1las se caracteriza
por ser de porte
erguido y creci-
miento muy ver-
tical, exremada-
mente precoz —al
segundo afio yada
fruta— y muy pro-
ductivo (del orden
de dos 6 tres veces
mas eficiente que
Hass si se consi-

W FT
HASS TREE

LUNA TREE

SFT ' ' '
[ 1 L L L 1 J

cada ano en horas
de poda”, explica
a este respecto el
director de Inno-
vacion de Eurose-
millas, José Maria
Fontan.

La entrada en
el mercado de esta
variedad permiti-
ra a los producto-
res, en definitiva,
sacarle mucho
mas partido a los
dos factores agro-
noémicos que, en
este cultivo, quiza

20FT 20 FT 20 FT 20 FT

*Flariting Desgn could bedifferent by lecotion ond larm

20 FT

mas inciden en
su rentabilidad:
la densidad, esto

20FT

dera la producti-
vidad por metro
cibico de copa,
segun los estudios

Eurosemillas esta testando ya en campo diseiios de plantacion para au-
mentar la eficiencia de la polinizacion: intercalar una fila de la variedad
de flor tipo B LUNA ucr cada dos de Hass. / EUROSEMILLAS

es, el namero de
arboles por hecta-
rea —apostando
por modelos mas

intensivos con los mismos re-
cursos— y el papel que juega la
polinizacion en la mejora de la
productividad de Hass.

NUEVO ROL
Elrol dela variedad ‘polinizado-
ra’, en el caso de LUNA ucr, cam-
bia. “Como la fruta es casi igual
que la de Hass, obtendra cotiza-
ciones en origen similares. Ese
hecho permitira al agricultor
incrementar la presencia de ar-
boles polinizadores de nuestra
variedad para asi incrementar
la productividad de las dos”,
advierte el también ingeniero
agronomo de Eurosemillas. De
plantaciones con un porcenta-
je de arboles de flor tipo B de
entre el 5y el 8% situados en
los flancos exteriores de las par-
celas o alternados de diferente
manera, con los Hass siempre
predominando en la parcela,
esta nueva variedad permitira
evolucionar a disenos diferen-
tes, con un porcentaje de LUNA
ucr muy superior, avanzando en
su plantacion hasta suponer en-
tre el 30 e incluso el 50% de los
arboles.

Fontan, de hecho, explica
ese cambio de enfoque de una

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



12 de septiembre de 2023

FRUTAS TROPICALES

Valencia Fruits / 9

o ] B g L

Los arboles de Hass crecen de forma desaforada si no se les aplica una poda sistematica. Los de LUNA ucr ocupan mucho menos espacio y crecen en sentido muy vertical / EUROSEMILLAS

forma asi de grafica: “Tradi-
cionalmente el uso de varieda-
des ‘polinizadoras’ se limitaba
al minimo numero de arboles
que permitiera una aceptable
polinizacion, ya que cada arbol
de flor tipo B plantado suponia
renunciar a uno de Hass. Con
LUNA yano tenemos que ir a un
acuerdo de minimos y podemos
aspirar a lograr el 6ptimo que
permita la maxima produccion
de Hass a la vez que aportamos
fruta de LUNA de igual valor
comercial”.

Aumentar la cosecha de este
aguacate en fincas dedicadas a
Hass, incluso en proporciones
superiores en volumen al de la
variedad ‘principal’, dificilmente
podria penalizar el valor comer-
cial del conjunto de la produc-
cion. Y no seria asi porque los
frutos de ambas variedades son
casi indistinguibles pero tam-
bién porque a la hora de afrontar
su posible salida como exporta-
cion, la fruta de ambas tiene una
vida postcosecha muy similar,
ambas ‘viajan’ igual de bien.

PRECIOS DISPARES,

HASTA AHORA
Como se avanzaba, uno de los
principales factores diferen-
ciales de LUNA ucr es que se
situaria en la misma categoria
de aguacates negros de piel ru-
gosa que el mayoritario y domi-
nador de los mercados, Hass.
Existen otros que también se
podrian encasillar en tal grupo
—como Carmen, PInkerton o
Lamb Hass (que es mas tardio
y que también explota Eurose-
millas)— pero no son de flor tipo
B, no ejercen el necesario papel
para optimizar la polinizacion
y cuaje de los frutos, ya de por
siespecialmente complicado en
esta fruta tropical (segtin diver-
sos estudios, cada arbol puede
llegar a producir millones de
flores pero de ellas, en las con-
diciones actuales, s6lo son efec-
tivamente fecundadas y cuajan
enfrutosentreel 0,15% yel1%).

En California las cotizacio-
nes en origen de estos frutos
con flor de tipo B son residua-
les. En las tablas que regular-
mente publica, por ejemplo, la
California Avocado Comission,
aparece la evolucion de los pre-
cios en campo y de los volame-
nes de comercializaciéon de las
variedades Hass, Lamb Hass y
GEM pero se encasillan en la
categoria de ‘otros’ los datos de
todas las variedades de aguaca-
tes ‘polinizadoras’, que tienen
un valor mas residual, en torno
a dos o tres veces mas bajos por
kilo que Hass. En Espafa, como
en el referido Estado norteame-
ricano, la produccion de Hass es

abrumadoramente mayoritaria:
seglin los datos del Observatorio
de Precios y Mercados de la Jun-
ta de Andalucia, supuso el 83%
de la produccion en 2022, por el
8% de Fuerte y el 4% de Bacon.
Pese a ser la oferta abrumadora-
mente mayoritaria, los precios
por kilo de Hass han llegado a
duplicar en los ultimos anos los
de Fuerte, siendo si cabe mayor
el diferencial en contra del otro
aguacate de flor de tipo B ma-
yoritario, Bacon.

El nuevo aguacate de Eurosemillas permitira a los
productores sacarle partido a los dos factores que
quiza mas inciden en la rentabilidad de este cultivo: la
densidad de plantacion y el papel de la polinizacion en
la mejora de la productividad de Hass

Las razones de tan evidente
disparidad se encuentran en la
propia condicion de la fruta de
obtenida por estas variedades

‘polinizadoras’: Fuerte es el mas
similar en cuanto a la forma de
pera, aunque mas alargado pero
su piel esmaslisa y de un verde

THE PROJECT THaT
REVOLUTIONISE THE.
AVOCADO WORLD

Imagen corporativa del proyecto Green Motion Avocados en el expositor de Eurosemillas en Fruit Attraction 2022.

LUNA uer, el primer paso del proyecto
Green Motion para hacer més sostenible
y ampliar la produccion del aguacate

UNA ucr es la primera variedad lanzada por
la plataforma internacional —promovida
conjuntamente por Eurosemillas y la Univer-
sidad de California Riverside (UCR)— Green
Motion Avocados. En los proximos anos, una
nueva generacion de variedades de aguacates y
portainjertos mas sostenibles, con menor huella
hidrica y de carbono, saldra al mercado.
Eurosemillas llegb a un acuerdo con la UCR
en mayo de 2019 para desarrollar un programa
de mejora en aguacates a partir de la coleccion
de germoplasma que este centro posee, que es la
mas completa del mundo. Justo un ano después,
se impulsaba el lanzamiento de Green Motion
Avocados, un ambicioso proyecto internacional
de I+D+i, cuyas empresas miembro comenzaron
a volcarse desde entonces en la prueba y evalua-
cién de los materiales seleccionados. En febrero
de 2022 se solicit6 la patente de LUNA ucr en
EEUU. Hoy este proyecto cuenta con 20 empre-
sas comercializadoras y grandes productoras
lideres en el sector del aguacate procedentes
de hasta 13 paises. S6lo cuatro anos después de
dar el primer paso, LUNA ucr se ha comenzado

a licenciar ya en California y en poco tiempo
llegara al resto del mundo. Desde el expositor
de Eurosemillas en Fruit Attraction (Pabellén 8
-8C02-, en Madrid, del 3 al 5 de octubre) se exhibi-
ran los primeros frutos de este polinizador y se
prelicenciaran los primeros pedidos en Espana
Traslanzar esta variedad, la plataforma tiene
ya seleccionada una segunda mas tardia y otra
mas precoz que Hass, que lograran ampliar el
periodo de recoleccion casi dos meses. En los
proximos afnos también se lanzara un cuarto
aguacate que esta llamado a venderse como fru-
ta gourmet por su excepcional sabor. De igual
manera, se trabaja en cinco patrones: uno per-
mitira arboles mas pequenos, otro se adaptara
mejor a zonas con problemas de salinidad, y
otros tres ofreceran mayor resistencia a la po-
bredumbre causada por la fitéftora (un hongo
muy comun que ataca las raices) y/o al estrés
hidrico. “Se mejorara la oferta en calidad y en
cantidad, se podran ampliar las zonas aptas para
el cultivo y se lograra hacerlo con una menor
huella hidrica y ambiental”, concluye Javier
Cano, director de Green Motion Avocados. B

mas claro que Hass, con buen
aprovechamiento de la pulpa
y una calidad y sabor similar;
Bacon tiene una forma mas ova-
lada, con piel mas fina pero su
sabor y textura distan bastante
de la citada variedad de mayor
éxito.

El fruto de LUNA ucr —se-
gan los estudios de la propia
UCR— tiene la misma calidad
gustativa que Hass, tamano y
peso (187 g. por 198 g), contenido
de pulpa (que depende del volu-
men del hueso, es del 71.3% y del
71.6%, respectivamente), forma
de pera, madura con idéntico
color negro, su piel es igual de
rugosa y se pela también con
suma facilidad. Su sabor, si aca-
S0, tiene matices diferenciales:
mas de fruto seco y cremoso el
Hass, algo mas suave LUNA ucr.

MAYORES MARGENES
Las menores dimensiones de
los arboles de la nueva variedad
que comenzara a comercializar
Eurosemillas en poco tiempo
no sélo permiten redisenar las
plantaciones hacia modelos mas
intensivos sino que también
posibilitaran una polinizacion
mas efectiva, un mejor cuaje de
los frutos. De marcos de planta-
cion de 6 metros por 3 metros se
puede pasar, facilmente, a otros
de 6 x 1,5 metros. Y, como desta-
ca Fontan, “a menor distancia
entre la variedad ‘polinizado-
ra’y la variedad principal, mas
efectividad en la polinizacion y
mayor potencial para incremen-
tar productividad de Hass”.

Liberar espacios, por otra
parte, también facilitaria la po-
sibilidad de incorporar colme-
nas de apicultores —para au-
mentar el trasiego de polen— o
permitir el desarrollo de cubier-
tas vegetales en las calles, que
a su vez atraerian mas insectos
con idéntica funcion a la ejerci-
da por las abejas.

Sin ir mas lejos, Eurosemi-
llas ha comenzado un ensayo
en campo con plantaciones en
las que cada dos filas de Hass
se ha intercalado una de LUNA
ucr. En una simulacion teérica
previa se compard esa distribu-
cion —en la que el nuevo ‘poli-
nizador’ pasa a tener el 50% de
los arboles en menos del 33% de
la superficie— con otra mas tra-
dicional de idéntica superficie
—con so6lo el 5% de los arboles
de la variedad de flor tipo B,
Bacon—. El resultado fue que
con el modelo Hass/LUNA ucr,
al dispararse los rendimientos
y los ingresos obtenidos por las
frutas de la variedad de Eurose-
millas, se obtuvo un crecimien-
to de tres digitos en el margen
de beneficio.
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CELESTINO RECATALA / Presidente de Asoproa

“qu _expectativqs frente a I_a
proxima campana son positivas,
con una produccion aceptable”

Desde la constitucion de la Asociacion de Productores de Aguacate en 2019, el aguacate cuenta con
una estructura y una organizacion que proporciona una garantia de futuro. La asociacion que pre-
side Celestino Recatala ha impulsado en estos cuatro anios la colaboracion entre los productores, la
unificacion de criterios productivos y comerciales, incluso ha logrado la diferenciacion del producto
local a traves de la marca de calidad “Aguacate de la Comunitat Valenciana™.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

Valencia Fruits. ;Como evolu-
ciona el cultivo del aguacate en
la Comunitat Valenciana después
del ‘boom’ vivido hace cinco afios?

Celestino Recatala. La si-
tuacion productiva del aguacate
podriamos definirla como“esta-
ble”, con un crecimiento anual
de 220-230 hectareas. De acuer-
do a las cifras de superficie del
Ministerio de Agricultura, en la
Comunitat Valenciana hay 2.835
hectareas dedicadas al cultivo
del aguacate, sin embargo, des-
de Asoproa, tenemos contabiliza-
das actualmente 3.100 ha con una
produccion cercana a las 14.000
toneladas.

VE. ;Qué papel ha jugado Aso-
proa en esta evolucion?

CR. Asoproa se constituy6 en
2019 con la finalidad de favorecer
la colaboracion entre producto-
res de aguacates, unificar crite-
rios productivos y comerciales,
y diferenciar el producto local a
través de una marca distintiva.

En estos cuatro anos, desde la
organizacion hemos proporcio-
nado a nuestros socios toda la
formacion e informacion agro-
noémica necesaria para produ-
cir aguacates; hemos estudiado
variedades; hemos impulsado
programas de investigacion y
promovido la modernizacion del
sector, ademas de participar en
campanas de promocion, publi-
cidad o divulgacion.

Esta informacién agronomi-
ca actualizada se ha logrado y
transferido a los socios gracias
alapuesta en marcha de progra-
mas de colaboracion con el IVIA,
La Mayora, la Universidad Poli-
técnica de Valencia y diferentes
empresas privadas.

En estos cuatro anos hemos
creado una guia de conocimiento
en torno al aguacate hasta ahora
era inexistente en la Comunitat
Valenciana. Nuestra voluntad
y empeno es seguir trabajando
conjuntamente para mejorar el
manejo del cultivo, optimizar
recursos, aumentar la producti-
vidad... y poder transferir todo
este conocimiento a los producto-
res para que el aguacate sea una
produccion con futuro.

VEFE. En un periodo en el que
la falta de lluvias, la sequia, las
necesidades de riego son temas
de actualidad, ;cudles son las ne-
cesidades hidricas del aguacate?
¢Es factible su produccion en la
Comunitat Valenciana con las
dotaciones de riego disponibles?

CR. En la Comunitat Valen-
ciana, los aguacates se estan
regando con la misma cantidad
de agua que se utiliza en citricos.
En las mismas comunidades de
regantes en las que hay citricos,
también hay aguacates, es decir
que tienen la misma dotacion de
aguay funcionan perfectamente.

\ e
Celestino Recatala explica que las expectativas para esta campaiia de aguacate
son positivas en la Comunitat con una produccion aceptable. / ASOPROA

"En estos cuatro ainos
hemos creado una guia
de conocimiento en
torno al aguacate que
hasta ahora era
inexistente en la
Comunitat Valenciana”

"La produccion

de aguacate en la
Comunitat Valenciana
sobrepasa las 13.000
toneladas en una
superficie de cultivo de
3.100 hectareas”

Por lo tanto, desde la Comunitat
Valenciana podemos decir que
los aguacates no necesitan mas
agua que los citricos.

VE. El aguacate se ha erigido
como un cultivo alternativo en la
Comunitat Valenciana, pero jcual
es la inversion economica necesa-
ria para su puesta en marcha?

CR. Dependiendo de si es ne-
cesario el arranque de cultivos
antiguos, riego nuevo, movilidad

“Un aguacate Lamb
Hass recolectado en su
debido momento, con
un nivel de materia
seca apropiado y una
adecuada conservacion,
se comporta igual

que el Hass"”

del terreno, etc. la inversion pue-
de suponer entre 10.000 y 12.000
euros por hectarea. Se trata de
una inversién importante tenien-
do en cuenta que hasta el quinto
ano no se obtiene una cosecha
completa para cubrir costes. De
todas formas, con una demanda
mundial en ascenso y que atin
no ha tocado techo, el aguacate
esun cultivo que en la Comunitat
Valenciana esta obteniendo pre-
cios dignos a pie de campo.

VE. Elaguacate es un buen cul-
tivo alternativo, pero jalternativo
a qué cultivo?

CR. En primer lugar hay que
tener en cuenta que el aguacate
requiere de un clima especifico,
sinfuertes oscilaciones térmicas,
también es exigente en la calidad
del agua para riego. Dicho esto,
su cultivo puede ser una buena
alternativa en zonas citricolas,
de kaki...o simplemente una for-
ma de diversificar las explotacio-
nes agrarias. Su produccién en
la Comunitat Valenciana se ex-
tiende desde el norte de Castellon
hasta Alicante, pasando por toda
la provincia de Valencia.

VE. Lamb Hass es la variedad
predominante en la Comunitat
Valenciana, representando el 60%
de la produccion total. ;A qué se
debe esta apuesta por esta varie-
dad atn desconocida y con una
reputacion un tanto cuestionada?

CR. Efectivamente, el Lamb
Hass es una variedad tardia to-
davia poco conocida en Europa,
y su ‘mala prensa’ se debe a pro-
blemas cualitativos en el pasado
derivados de sus exigencias enla
recoleccion y conservacion, que
son diferentes al Hass.

Un aguacate Lamb Hass reco-
lectado en su debido momento,
con un nivel de materia apropia-
do y una adecuada conservacion,
se comporta igual que el Hass en
ellineal y puede llegar en perfec-
tas condiciones cualitativas al
consumidor.

Laeleccion del Lamb Hass res-
ponde a la necesidad de alargar
la campana nacional ya que esta
variedad entra en produccion
justo después del final del Hass,
cubriendo los meses de marzo y
abril, antes de la llegada de las
producciones de paises terceros.
En este periodo de transicion, y
a veces de coincidencia, otro de
los aspectos positivos que ofrece
esta variedad es su garantia de
frescura ante los aguacates pro-
cedentes del hemisferio sur, alno
pasar mas de tres dias entre la
recoleccion y su llegada al punto
de venta.

VF. ;Cudles son las bazas del
aguacate valenciano para ser un
cultivo alternativo con futuro?

CR. Ademas de todo lo co-
mentado anteriormente, uno
de los ultimos logros ha sido la
aprobacién de lanueva marca de
calidad ‘Aguacates de la Comuni-
dad Valenciana marca CV’. Esta
marca de calidad favorecera la
diferenciacion de los aguacates
valencianos, que garantizan los
maximos estandares de aspectos
tan importantes como trazabili-
dad, proximidad, seguridad ali-
mentaria y sostenibilidad.
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Otra de las bazas es su poten-
cial de consumo. En los altimos
anos estas cifras no paran de
crecer y su consumo ain no ha
tocado techo, y la produccion
nacional no es suficiente para
cubrir la demanda del mercado
europeo.

VE. ;Como se presenta el futuro
para los agricultores que apues-
tan por el aguacate? ;Como estan
los animos en general teniendo
en cuenta las dificultades que
atraviesa el sector agricola en los
ultimos arios?

CR. El panorama de futuro
del sector hortofruticola es difi-
cil pero el agricultor que atn se
mantiene con su explotacién con-
tinaa invirtiendo a pesar de las
adversidades. Se avecinan gran-
des cambios tanto en el modelo
productivo como en el comercial
dentro del mundo hortofrutico-
la, 1a clave esta en no perder ese
horizonte, aunque decirlo es mas
facil que hacerlo.

"Los aguacates
valencianos garantizan
los maximos estandares
de trazabilidad,
proximidad, seguridad
alimentaria y
sostenibilidad”

"El aguacate puede ser
una buena alternativa
en zonas citricolas, de
kaki. ..o también una
forma de diversificar las
explotaciones agrarias”

VF. ;Hay nuevas acciones a
la vista en Asoproa para seguir
valorizando las producciones au-
tonomicas de aguacate?

CR. Una vez aprobada la
marca de calidad ‘Aguacate de
la Comunidad Valenciana’, el
siguiente paso, de la mano de la
Interprofesional del Aguacate,
seria alcanzar la marca de ca-
lidad “Espana”, con el objetivo
de diferenciar en los lineales el
productonacional y autonémico
frente al de paises terceros.

Las importaciones de agua-
cate son necesarias para cubrir
todala demanda en Europa, pero
también es necesario poner en
valor el aguacate de la Comu-
nidad Valenciana y el nacional,
para ello la promocién es un
aspecto esencial.En el caso de
la Comunitat Valenciana, conta-
mos con el apoyo de la conselle-
ria de Agricultura para el acceso
a fondos europeos y programas
de promocion.

VF. ;Qué podemos avanzar de
la campana 2023-2024 del aguaca-
te de la Comunitat Valenciana?

CR. Faltan poco mas de dos
meses para el inicio de la nueva
temporada y, a priori, las expec-
tativas son positivas, con una
produccion aceptable. Todos
los campos en las tres provin-
cias presentan buenas cosechas.
Luego, en la parte comercial,
resulta mas complicado prede-
cir y saber como respondera el
mercado.

Respecto al ano pasado, se es-
pera un aumento considerable de
la produccién en la Comunitat
Valenciana, pero sera un dato a
confirmar una vez tengamos los
aforos.

VE. Y jcuales son las previsio-
nes en el resto de Esparnia?

b LR

La produccion nacional no es suficiente para cubrir la demanda creciente de aguacate. / ASOPROA

CR. La costa subtropical de
Granada-Malaga es la principal
zona productora de aguacates a
nivel nacional. Este ano, se es-
pera una bajada importante de
cosecha debido a la sequia. Su
evolucion dependera de la reso-
lucion de un tema clave como es
el agua. Otras zonas en las que
el aguacate se esta abriendo
paso como cultivo alternativo
son Huelva y Cadiz. Si bien su
evolucion productiva es impor-
tante, nollega alos niveles ni tie-
ne el ritmo de crecimiento de la
Comunitat Valenciana, donde en
poco mas de cuatro anos hemos
pasado de 1.000 a 3.100 hectareas
de superficie.
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ALVARO PALACIO / Presidente de la Asociacion Espaniola de Frutas Tropicales

“Necesitamos infraestructuras
viables y las requerimos ya”

Desde hace unos meses, tal como él mismo sefiala en la siguiente entrevista, Alvaro Palacio tiene “el
honor de ostentar la maxima responsabilidad de la Asociacion Espariola de Frutas Tropicales”. Es
uno de los sectores con mas proyeccion si “la Administracion actiia con rigory celeridad y se ponen en
marcha las infraestructura proyectadas, especialmente aquellas relacionadas con el agua”, ese bien
tan preciado cuya ausencia esta condicionando la viabilidad del sector y de la agricultura nacional.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las cifras de produccion y co-
mercializacion de tropicales que
maneja la Asociacion para esta
nueva campana?

Alvaro Palacio. La disminu-
cion en la produccion de mango
y aguacate por la durisima se-
quia que venimos padeciendo,
con especial crudeza en Anda-
lucia, va a provocar un descenso
importante en la facturacion de
todos los agentes que conforman
la cadena de valor en el sector.
Ya hemos sufrido una caida de
en torno al 60% en aguacate en
la campana 2022/23; malos datos
a los que se unira la gran caida
de volumen en la campana de
mango enla quela caida va a ser,
nos tememos, del 80%; al menos
en la prevision que manejamos.

VEF. Ademdas de mangoy agua-
cate, jqué otras frutas tropicales
tienen su peso dentro del sector
nacional?

AP. Hay que destacar la chi-
rimoya, que en la Costa Tropical
de Granada es vital. De hecho,
esta provincia es el mayor pro-
ductor mundial de una materia
prima muy apreciada y cuya
produccion en anos de cosechas
optimas y, casi en exclusiva, en
esta comarca, puede superar
las 50.000 toneladas. Se conside-
ra un producto inico y con un
gran valor afiadido en la cadena
de comercializacion.

VE. ;Como definiria la evolu-
cion productiva y comercial de
frutas tropicales en estos tltimos
anos?

AP. Por desgracia, de nuevo
debemos remarcar que las cir-
cunstancias climaticas extre-
mas que venimos padeciendo,
con un déficit hidrico casi sin
precedentes estan afectando
tanto a la produccion como a
la cadena de comercializacion.
Es evidente que, si seguimos
con estos problemas, el sector,
que es clave en la economia lo-

Segiin afirma Palacio, la sequia ha hecho mella en un sector que vive por y para la agricultura. / ASO. ESP. TROPICALES

cal, provincial y regional, va a
sufrir. Y hablamos de renta de
familias de agricultores, puestos
de trabajo y otras consecuencias
nefastas.

VE. Hoy por hoy, ison cultivos
rentables y una buena alternati-
va frente a otras producciones?

AP. Si tuviéramos los re-
cursos hidricos que se vienen
demandado desde hace anos, y
que podrian lograrse si se lle-
varan a efecto ya y sin demoras
las infraestructuras hidricas
proyectadas y prometidas por
las administraciones, desde
luego que si. Hablamos de ca-
denas de produccion con la
mejor evolucion en términos de
volumen-rentabilidad.

VEFE. ;Son producciones con
buena salida fuera de Espana?
JQué porcentaje representa la
exportacion?

AP. Tenemos una zona de
produccién Gnica en Europa
donde cultivamos las mejores
frutas tropicales; con una cali-
dad unica e incomparable por

“Es indispensable que la administracion actie con
rigor y celeridad, que pongan medios y agilicen las
infraestructuras proyectadas y que son viables”

las caracteristicas climaticas
—en condiciones normales—de
esta zona. La demanda mundial
es creciente porque ademas los
medios de produccion son muy
cuidadosos y rigurosos. Aunque
no s6lo podemos hablar de nues-
trazona... El sector primario en
general es importantisimo en
Espana, donde su profesionali-
zacion, las buenas practicas pro-
ductivas y la evolucién técnica
alcanzada, la hacen un pais pro-
ductor de primer orden. Por eso
se debe apoyar alos agricultores
con medidas urgentes. Lo hemos
visto estos dias en la Cumbre de
Ministros de Agricultura que ha
tenido lugar en Cordoba. Sinolo
hacemos, perderemos el camino
recorrido durante afios y, al me-
nos, dos generaciones. Tenemos

que tener claro que somos la des-
pensa de Europa.

VF. ;Cuales son los frentes
abiertos con los que tienen que
lidiar ahora mismo los produc-
tores y comercializadores de tro-
picales en Espana?

AP. Como he comentado ante-
riormente, es indispensable que
la Administracion actte con ri-
gory celeridad. Que pongan me-
dios sobre lamesa y agilicen las
infraestructuras proyectadas y
que son viables. Especialmente
enrelacion al agua. Deben poner
en marcha todos los recursos
disponibles para poder salvar
la agricultura en Espana. Si no
lo hacen, lo lamentaremos. Es-
tamos ya sin tiempo.

VF. Ante el escenario descrito,
Jcomo llegan los agricultores a

“Hay familias de
agricultores que estan
perdiendo no solo

sus ingresos, sino el
patrimonio que, en
mucho casos, era fruto
de generaciones”

la nueva campania? ;Como estan
los animos?

AP. La campana se presenta
complicada. La sequia ha hecho
mella en un sector que vive por
y parala agricultura. Hablamos
de familias de agricultores que
estan perdiendo no soélo sus in-
gresos, sino el patrimonio que,
en mucho casos, era fruto de
generaciones que habian traba-
jado duramente para poner en
marcha fincas que a dia de hoy
se estan perdiendo o se han per-
dido. Asi de grave y cruda es ya
la situacion.

VF. ;Cudles son las claves de
futuro de este sector?

AP. Necesitamos infraestruc-
turas y las requerimos ya. Lo
acabo de decir e insisto. No hay
tiempo. Podriamos contar con
los recursos de agua que necesi-
tamos en poco tiempo. Los tene-
mos delante; en el Mediterraneo.
Si lo miramos bien y ponemos
los recursos, es el pantano mas
importante a nuestro alcance.
Creo que la construccion de
desaladoras en la cuenca medi-
terranea podria dar la solucion
que todos estamos demandado.

También hay otras, como la
comunicacion de cuencas, las
aguas terciarias y muchas me-
didas que se han puesto sobre la
mesa en la ultima década y que
la Administracion no ha aplica-
do. Ahora vemos los resultados.
En Granada, la presa de Rules,
que tiene bastante agua ahora
mismo, incluso en esta situacion
de sequia; lleva dos décadas sin
la acometida necesaria para su
aprovechar su caudal parariego.
Estos son los hechos delirantes
que no podemos soportar mas.

VF. Hablando de la Asocia-
cion Espariola de Frutas Tro-
picales, ;cual es su funcion y
operatividad?

AP. Desde hace unos meses,
tengo el honor de ostentar la
maxima responsabilidad de esta
organizacion. Represento a una
asociacion, a un colectivo muy
importante y auténtico, pero no
s6lo hablo como presidente, sino
como un agricultor mas al que le
duele su tierra. Ojala entre todos
los agricultores de Espana pon-
gamos voz al derecho que por
naturaleza nos pertenece: agua.

Gitrosol prgsentaré an el
Global Tropicals Gongress sus
soluciones para tropicales

La firma valenciana presentara sus soluciones innovadoras
para reducir la pérdida postcosecha en aguacate y lima

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el marco de la primera edi-
cion del Global Tropicals Con-
gress, el proximo jueves 14 de
septiembre en La Haya (Paises
Bajos), Citrosol, empresa lider
en soluciones postcosecha,
presentara sus productos y tec-
nologias mas avanzadas para

mitigar las pérdidas en la post-
cosecha de aguacates y limas.
Este congreso internacional,
organizado por Fruitnet en coo-
peracion con Fruit Logistica, se
presenta como una plataforma
promocional para proveedores
del sector que reunira a exper-
tos, empresas y lideres de la

industria para abordar temas
cruciales relacionados con la
cadena de valor de frutos tropi-
cales y exoticos.

Sera el Dr. Benito Orihuel,
destacado experto en tecnologia
postcosecha de Citrosol, quien
encabezara la presentacion
durante el congreso titulada

“Minimizing losses in avocados
(and limes), increasing profits
and sustainability”.

La ponencia se centrara en
la problematica de una impor-
tante pérdida oculta, a menudo
subestimada, que tiene lugar en
la cadena de valor del aguacate:
la pérdida de peso.

Dado que el aguacate es un
fruto tropical que puede pasar
hasta 45 dias desde la recolec-
cion hasta llegar al lugar de
destino, las pérdidas de peso
pueden representar entre un
5% y un 10% de su peso inicial.
Citrosol abordara este problema
con su innovador recubrimien-
to vegetal PlantSeal® Tropicals,
que ha demostrado reducir es-
tas pérdidas ocultas en aproxi-
madamente un 50%. Ademas
de la reduccion de pérdida de

peso, el recubrimiento Plant-
Seal® Tropicals también ayuda
aminimizar el desarrollo de ne-
crosis en la pulpa, un problema
comun relacionado con el dano
por frio en aguacates.

Se presentaran también da-
tos industriales que explican el
éxito comercial a nivel interna-
cional de la firma valenciana
con el sistema Citrocide® AVO
en el control del moho peduncu-
lar del aguacate.

Y, en ultima instancia, la pre-
sentacion también destacarala
aplicacion de los recubrimien-
tos PlantSeal® en limas, que
ayuda a reducir la velocidad
del envejecimiento y controlar
el moho peduncular y los po-
dridos en este fruto, mejorando
asisu calidad y aumentando su
tiempo de almacenamiento.
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Disminuye la produccion
de mango y de aguacate
a causa de la sequia

UPA cifra en un 85% menos la
produccion de mango por la sequia
y en un 60% menos la de aguacate

D EFEAGRO.
La Union de Pequefios Agri-
cultores (UPA) en Malaga
cuantifica en un 85% menos
la produccion de mango en
la comarca de la Axarquia
debido a la falta de agua para
el riego respecto a la del ano
pasado y en un 60% menos la
de aguacate.

El secretario general
de UPA Malaga, Francisco
Moscoso, senalaba que a los
productores ya no les salen
las cuentas y que lo que hace
anos se vio como una perfec-
ta alternativa al olivar y un
complemento
para la renta
agraria, so-
bre todo en la
Axarquia, “se
ha convertido
en un cultivo
sin presente
ni futuro las-

"Estamos cansados
de denunciar los
precios irrisorios
que cobramos por
estos productos,

mes en verano desde Vélez y
65.000 desde Torrox que rie-
gan unas 3.500 hectareas.

MAS PRODUCTO DE FUERA
A pesar de que tanto el man-
go como el aguacate tienen
una magnifica calidad, al
haber poca cosecha llegara
producto de fuera y eso les
perjudica “notablemente”.

“Estamos cansados de
denunciar los precios irriso-
rios que cobramos por estos
productos, que han pasado
de ser estrellas a estrellados.
Es cierto que, al principio
de agosto, el
mango lohan
pagado bien,
sobre los 2
euros, pero
conforme se
va acercando
septiembre
ya tenemos

trado por la  que han pasado la media
sequia”. de ser estrellas a entre 1,40 y
La reali- " 1,50 euros”,
dad, segun estrellados destacaba
Moscoso, es Moscoso.

que los agricultores se ven
obligados a abandonar las ex-
plotaciones debido a la falta
de rentabilidad.

Laextrema sequia, ala que
ademas se unen las continuas
restricciones de agua para el
riego, con el problema anadi-
do de la falta de condiciones
para el riego de las aguas re-
generadas, se suman a la falta
de un precio justo en origen
y hacen que el mango y el
aguacate hayan dejado de ser
rentables para el agricultor.

Ante tal escenario, el secre-
tario general de UPA Malaga
ha calificado la situacién de
los productores como muy
preocupante, ya que la sequia
acrecienta la falta de cosecha
y en esta campana habra pér-
didas millonarias por la dras-
tica disminucion productiva.

“El mayor problema que
tenemos ahora mismo es que
las aguas regeneradas que se
estan utilizando para regar
los cultivos no salen con las
condiciones mas 6ptimas”.

Moscoso ha explicado que
poco a poco van entrando mas
recursos procedentes de las
depuradoras de Vélez-Malaga
y Torrox, mientras que espe-
ran que las obras de la depu-
radora de aguas residuales de
Rincon de la Victoria termi-
nen lo antes posible para su
aprovechamiento.

Se aportan algo mas de
300.000 metros cubicos al

Lamenta que en septiem-
bre el precio seguira bajan-
do mientras que “en el lineal
encontraremos el mango a
precios que casi cuadrupli-
can lo que nos pagan a los
agricultores”.

UPA se ha quejado de que
la Ley de la Cadena Alimen-
taria “no se cumple” en el
sector de los productos sub-
tropicales y resalta que so6lo
con la puesta en marcha de
la legislaciéon que existe se
podria solucionar este grave
problema de abusos en los
precios en origen.

La organizacion agraria
ha pedido garantizar un pre-
cio digno por encima de los
costes de produccion porque,
sino es asi, “el campo no sera
atractivo para los jovenes y
no se producira el ansiado
relevo generacional”.

UPA ha asegurado que esa
situacion junto a la sequia,
hace que los productores no
vean rentabilidad y dejen de
cultivar mangos y aguacates,
con lo que los consumidores
se encontraran productos
extranjeros, procedentes de
terceros paises, con menos
calidad y a precio muy por
encima del razonable.

Como consecuencia, ha
advertido de que perdera el
medio rural y los pueblos
se iran despoblando poco
a poco ante el cierre de
explotaciones.

ANTONIO RODRIGUEZ ANTEQUERA / Presidente de
la DOP Chirimoya de la Costa Tropical de Granada-Malaga

“La chirimoya DOP es un cultivo
que da seguridad y garantia
de rentabilidad al agricultor”

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.

La chirimoya es un cultivo muy
arraigado en la costa tropical gra-
nadina y malaguena que cuenta
con una denominacion de origen
protegida oficializada en marzo de
2010. Desde su consejo regulador,
el nuevo presidente, Antonio Ro-
driguez Antequera pone en valor
esta fruta tropical, muy apreciada
por el consumidor nacional y con
gran proyeccion en los mercados
europeos.

Valencia Fruits. ;Qué peso tie-
ne la chirimoya en la Costa Tropi-
cal de Granada-Malaga?

Antonio Rodriguez. El cul-
tivo de la chirimoya abarca en
la actualidad 2.900 hectareas en
la provincia de Granada (Costa
Tropical de Granada) y 10 ha en
la provincia de Malaga (Comarca
de la Axarquia) segtun datos de
Esyrice-Encuesta Nacional de
Superficies y Rendimientos de
Cultivos en 2020.

La evolucién del cultivo de la
chirimoya ya sido dispar entre las
dos provincias, mientras que en
la Costa Tropical de Granada se
ha mantenido en la banda de las
2.900-3.050 hectareas en los ulti-
mos 30afnos, en la costa malaguena
practicamente ha desaparecido,
con menos de 10 hectareas ampa-
radas por la DOP.

Se trata de un cultivo tradicio-
nal con una historia que contar en
el sector hortofruticola, muy con-
solidado y arraigado en el sector
agricola de la Costa Tropical de
Granada.

La tecnificacion del cultivo en
los tltimos 25 afnios, basada en una
ampliacion de las fechas de reco-
leccion desde septiembre hasta
mayo, gracias a la polinizacién
controlada y a técnicas de poda y
super-poda, ha permitido que la
produccion de chirimoya aumen-
te en la comarca de la Costa Tro-
pical de Granada, desde las 35.000
toneladas de finales de 1990 a casi
50.000 toneladas en 2023.

VF. ;Cudl es la representativi-
dad de la DOP Chirimoya de la
Costa Tropical de Granada-Mala-
ga? ;Cuantas hectdreas?y toneladas
tienen certificadas?

AR. De acuerdo a la ultima
estadistica de la DOP Chirimoya
de la Costa Tropical de Grana-
da-Malaga presentada al MAPA
de la campana 2022, la superficie
inscrita es de 81,12 hectareas de
chirimoya junto a dos almacenes:
Frutas Los Cursos SL en Almuné-
car y Agrojete SL en Jete.

El ano pasado, la produccion
de chirimoya de las plantaciones
inscritas alcanzo6 las 1.011,61 tone-
ladas, de la cuales se certificaron
bajo el sello de la DOP 778,69 t, con
un precio medio de venta en ori-
gen de 2,62 €/Kg.

VEF. ;Qué supone para un pro-
ductor de chirimoya apostar por
la DOP?

AR. La chirimoya DOP es
un producto consolidado en los
mercados. Es considerado por los
operadores y por el consumidor
final como un producto de cali-
dad, gracias a una morfologia de
fruta cuidada, sin roces en la piel
ni manchas, una recoleccion en
su punto 6ptimo, con unos niveles

Antonio Rodriguez (a la derecha) junto a José Antonio Vallejo, vicepresidente de la
DOP Chirimoya de la Costa Tropical de Granada-Malaga. / DOP CHIRIMOYA

“La chirimoya DOP es un
producto consolidado
en los mercados.

Es considerado por

los operadores y el
consumidor final como
un producto de calidad”

de aztcares garantizados (inas de
17°Brix) y 6ptimas condiciones de
conservacion-refrigeracion.

Como resultado, el agricultor
acogido a la DOP consigue pre-
cios superiores por la fruta que la
media que liquida el sector. En la
ultima campana, el precio medio
fue de 2,62 /Kg.

VFE. Frente a otras frutas como
elaguacatey el mango, jqué evolu-
cion presenta la chirimoya?

AR. La chirimoya DOP es un
cultivo que da seguridad y garan-
tia de rentabilidad al agricultor;
unos precio medios garantizados
entre 2,5-3,0 €/Kg sobre unos ren-
dimientos medios de cosecha de
unos 15.000 Kg/h distribuidos en
9meses de cosecha (septiembre-ju-
nio) con mas de cinco recoleccio-
nes consecutivas en ese periodo,
lo que reduce el riego de pérdidas
de cosecha por heladas, pedrisco
u otras inclemencias climatologi-
cas o de mercado. Los cultivos de
aguacate y mango en cambio, son
muy estacionales, en pocos meses
se obtiene toda la cosecha del ano.
En este sentido cualquier riesgo
climatico o de mercado es mucho
mayor.

VF. ;Como se presenta la campa-
nia 2023-2024 marcada por la sequia
en produccion y comercializacion?

AR. La sequia ha afectado a to-
dos los cultivos, especialmente a
los mas exigentes como el aguaca-
te. La chirimoya, al ser un cultivo
de ciclo largo (8-10 meses) y muy
adaptado ala zona con la variedad
autoctona Fino de Jete, permite
un mayor margen de maniobra
sobre el estado hidrico del suelo,
aunque las condiciones de estrés
hidrico y altas temperaturas en
los meses de verano han influido
en el adelanto que presenta la co-
secha este ano.

VF. ;Cuales la salida comercial
de la Chirimoya DOP? ;Qué peso
tienen el mercado nacional y la
exportacion?

AR. En la campana 2022/23,
el volumen de comercializacion

de chirimoya DOP alcanzo las
778,69 toneladas, de las cuales 603
t de distribuyeron en el mercado
nacional y 175 t de exportaron en
paises europeos como Alemania,
Bélgica, Francia, Holanda, Reino
Unido y Suecia.

Latendencia al mercado comu-
nitario es creciente, las ventas fue-
ra de Espana se han duplicado en
los tltimos 10 anos. El consumo de
la chirimoya entre los europeos se
debe alos inmigrantes, sobre todo
arabes y sudamericanos.

VF. El actual consejo rector,
operativo desde enero 2023, se ha
marcado como objetivo aumentar
las hectareas certificadas. ;Hay
buenas perspectivas?

AR. El objetivo es captar nue-
vos agricultores y nuevos alma-
cenes de manipulacion-comer-
cializacion que quieran acogerse
a la DOP, para lo cual el Consejo
Regulador tiene previsto realizar
en la zona presentaciones, charlas
de concienciacion y presentacio-
nes publicas. Para ello contamos
con el apoyo del Ayuntamiento
de Almunécar y Jete, los dos mu-
nicipios con mayor superficie de
chirimoya de la zona.

VEF. ;Qué acciones de promo-
cion han preparado para la nueva
temporada?

AR. Coincidiendo con el inicio
del otono, durante el mes de sep-
tiembre, la DOP Chirimoya de la
Costa Tropical de Granada-Mala-
ga ha programado degustaciones
en diferentes mercados municipa-
les de Barcelona con el objetivo de
invitar a degustar esta chirimoya
a los compradores y potenciar su
consumo directamente en fresco,
pero también a través de nuevas
elaboraciones gastrondémicas,
para ello, el Consejo Regulador
ha editado un recetario, que se
entregara durante la promocion,
con una docena de innovadoras
preparaciones culinarias disefna-
das por chefs de prestigio a nivel
nacional.

Similar campana de promo-
cion se realizara en Madrid en la
Escuela Superior de Hosteleria y
Turismo y en mercados munici-
pales de la capital durante el mes
de octubre.

También se realizara un con-
curso de postres de chirimoya
entre los profesionales de la res-
tauracion, heladeros y reposteros
locales de la Costa Tropical de
Granada), el fin del semana del 18
y 19 de noviembre en el municipio
de Jete.
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ARMANDO PEREZ / Responsable de Tropicales de Anecoop

“La sequia y las altas
temperaturas han afectado
a la produccion de aguacate”

Mango, aguacate, papaya, chirimoya, pitaya, granada... El grupo Anecoop lleva en el mundo de los
tropicales desde 2012, ario en el que lanzo ‘Bouquet Exotic’. El responsable de tropicales, Armando Pe-
rez, explica que en esta camparna se esperan incrementos en la produccion de papaya (un 40%), pitaya
(un 25%) y granada (un 10%). Sin embargo, el aguacate no corre la misma suerte, pues sufrira una
merma, que ya se evidencio en la anterior campana, por la sequia y las altas temperaturas que se han
dado sobre todo en la zona de Malaga, provincia que concentra el 90% de la produccion.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuando co-
menzo Anecoop a trabajar con
tropicales? ;A qué se debio esta
apuesta?

Armando Pérez. Anecoop
lleva en el sector de los tro-
picales desde 2012. Tomando
como referencia nuestra marca
insignia, “Bouquet”, en 2012
decidimos crear ‘Bouquet Exo-
tic’, donde entraron los exoti-
cos clasicos como el aguacate,
mango, papaya, chirimoya y pi-
taya. También formaron parte
algunos productos que para no-
sotros no son tan exoticos, pero
que para la distribucién euro-
pea si lo son, como la granada,
el higo, o el kumquat, frutas de
pequeno volumen y que presen-
tan una mayor especialidad.

El proyecto tuvo su origen
en la granada. Anecoop tiene
un doble papel, por un lado, el
papel comercializador de la fru-
ta de nuestros socios y, por otro
lado, el papel organizador de la
produccién. Anecoop cuenta
con 73 cooperativas y empresas
socias, de las cuales 28 producen
granada y surgi6é una necesidad:
concentrar la fruta de esas coo-
perativas en solo seis almacenes
para no hacer un multiplicado
de oferta, es decir, especializar

=1

Pérez explica que el aguacate es un producto versatil y polivalente. / ANECOOP

los almacenes y concentrar la
produccion.

También nos encargamos de
poner orden a nivel varietal y

lo que hizo Anecoop fue definir
las variedades comerciales. Nos
adentramos en variedades con
royalty, de manera que Anecoop

paga por ellas, y las cooperati-
vas comercializan la fruta con
nosotros.

VE. ;Cudles son las principales
zonas de produccion de tropicales
que cubre Anecoop?

AP. Todo el arco mediterra-
neo, desde Andalucia (Malaga,
Granada, Almeria), hasta la
zona de Murcia y la Comunidad
Valenciana (Valencia, Alicante,
Castellon). En papaya las zonas
engloban, sobre todo, Almeria,
Murcia y Canarias. En agua-
cate el 90% de la produccion se
concentra en Malaga, pero ya
estamos apostando por zonas al-
ternativas como Valencia, Caste-
1l6n, Huelva y Almeria.

VF. ;Cual es el balance que
realiza de la anterior campana
de tropicales?

AP. El balance de la anterior
campana fue generalmente bue-
no. El afio pasado Anecoop tuvo
un incremento del 25% en volu-
meny un 30% de facturacion, asi
que la campana fue realmente
buena.

VE. ;Y respecto a las previsio-
nes para esta campana?

AP. En esta campana segui-
mos avanzando por el buen cami-
no en la mayoria de tropicales.
Por ejemplo, en granada, incre-
mentamos un 10% la produccion;

en papaya pegamos un gran salto
con un incremento del 40%; y en
pitaya aumentamos un 25%. Sin
embargo, respecto al aguacate,
este ano habia un 40% de una
cosecha normal, por lo que ha
habido una merma importante.
Y hay que tener en cuenta que el
aguacate es uno de los productos
que en facturaciéon y en volumen
pesa mucho.

VF. ;De qué manera ha influi-
do la sequia en la produccion?

AP. La sequia y las altas tem-
peraturas han afectado, sobre
todo, a la produccion de agua-
cate. Teniendo en cuenta que el
90% se produce en la provincia
de Malaga, donde el calor ha sido
incesante y, ademas, sufren la
falta de recursos hidricos, desde
Anecoop se estan buscando zo-
nas alternativas como Almeria,
Huelva o Valencia, de manera
que se diversifique la produc-
cion. Esta va a ser la segunda
campana con baja produccion
de aguacate y por ello hay que
empezar a buscar nuevas zonas.

VF. Y hablando de aguaca-
te... existe una tendencia en los
ultimos anos hacia un mayor
consumo de aguacate por parte
de la sociedad, ;a qué cree que es
esto debido?

AP. El aguacate es diferente
al resto de tropicales. A nivel
gastronomico es un producto
muy versatil y polivalente que
se puede comer solo, para untar
en guacamole, en salsas, ensala-
das, etc. Se utiliza como un ingre-
diente mas, a diferencia del resto
de tropicales que se comen solos
como por ejemplo la papaya, la
chirimoya, el mango, etc.

VF. En materia de V gama
de tropicales, ;como han funcio-
nado los diferentes productos de
Anecoop?

AP. Janus Fruit es la empresa
de V gama de Anecoop y ya he-
mos presentado algunos produc-
tos que tuvieron buena acogida
en el mercado, como por ejem-
plo el brocomole (elaborado en
un 97% con brécoli y aguacate
frescos) que sali6 a la luz el afio
pasado y fue el tnico producto
espanol nominado al Fruit Lo-
gistica Innovation Award 2023.
Y este ano presentaremos mas
novedades en este segmento.

Soluciones_ postcosecha
para tropicales

D AGROFRESH.
Uno de los objetivos de Agro-
Fresh es mejorar la calidad de
las frutas y verduras en cada
etapa, ayudando a reducir el des-
perdicio de alimentos en todo el
mundo. El catalogo de soluciones
favorece la mejora de la calidad
de una gran variedad de frutas,
desde manzanas o citricos hasta
frutas tropicales como el agua-
cate, el mango o la papaya. Para
estas ultimas, AgroFresh ofrece
una amplia gama de soluciones,
como recubrimientos, soluciones
fingicas, sistemas para lineas,
sistemas para camaras, asi como
una plataforma digital.
VitaFresh™ Botanicals son
recubrimientos comestibles ve-
getales que aportan beneficios
para centrales hortofruticolas, la
distribucién y consumidores. Vi-
taFresh™ Botanicals Life Select
es el recubrimiento ideal para el
aguacate, ya que ayuda a ampliar
la vida util de la fruta en las eta-
pas de listo para comer (ready to

eat) y listo para comprar (ready
to buy), mejorando la apariencia
general y reduciendo el desper-
dicio en un 50%.

Esta solucioén, desarrollada
a partir de la hoja de palma del
arbol de carnauba, esta certifica-
da como vegana por la UVE. Los
ingredientes de VitaFresh Bota-
nicals Life Select se obtienen de
forma sostenible y la solucion se
fabrica siguiendo la normativa
de Sistema de Gestion Ambiental
IS0 14001. Esta formula también
ha recibido la certificacion eco-
logica del CAAE, segtn el RE-
GLAMENTO (UE) 2018/848 sobre
produccion ecologica, y esta in-
cluida enlalista OMRI. Ademas,
sus envases son reutilizables.

La excelente cobertura, con
bajas tasas de aplicacion, ofrece
una mejor eficiencia en costes
y proporciona a la distribucion
la posibilidad de comercializar
los productos frescos con mejor
calidad, utilizando reclamos
amigables para el consumidor

y reduciendo el desperdicio de
alimentos.

FreshCloud™ es la platafor-
ma digital integrada que ayuda
a mejorar la calidad y la renta-
bilidad con una planificacion y
toma de decisiones mas seguras,
facilitando que los datos sean
accesibles y procesables donde
y cuando quieras. Esta platafor-
ma permite su completa perso-
nalizacion segiin las necesidades
Unicas de cada cultivo.

Westfalia Fruit es una mul-
tinacional especializada en el
suministro de fruta fresca, des-
tacando su presencia en el cul-
tivo de aguacates. Cuenta con
plantaciones en México, Chile,
Perq, Colombia, California y el
Sur de Africa. Su compromiso
con la investigacion e innovacion
ha motivado la implementacion
de FreshCloud en Estados Uni-
dos. Ryan Larkan, director de
seguridad alimentaria y cumpli-
miento en Westfalia, indica que
confia en FreshCloud “porque se

VitaFresh™ Botanicals Life Select: el recubrimiento ideal para aguacate. / AGROFRESH

adapta a nosotros y no al reveés,
haciendo que el proceso sea mu-
cho mas facil de implementar”.
Ademas, resalta que “antes de
conocer FreshCloud, tenia que
escribir a mano todo el proceso,
lo que dificultaba analizar la
temporada o el rendimiento de
cada productor”.

Ahora, el equipo de Larkan
puede crear PDFs con todos los
datos recogidos y entregarselo a
los proveedores, ver donde han
tenido problemas o como han ac-
tuado, lo que facilita su objetivo
de conseguir que la fruta llegue
firme y con la misma calidad al
cliente.

FreshCloud facilita a West-
falia el control del proceso de

su produccion, desde la cosecha
hasta el almacenamiento, gra-
cias al uso de datos en tiempo
real, recogida de fotografias y
analisis accesibles y procesables
desde diversos dispositivos como
tabletas u ordenadores.
AgroFresh opera en siete cen-
tros de innovacioén, ubicados en
cuatro continentes y en regiones
clave para el cultivo de frutas y
aporta un valor diferencial al
ofrecer una amplia cartera de so-
luciones postcosecha, una gama
completa de equipos, un apoyo
personalizado para la resolucion
de problemas y un modelo de ser-
vicio de altonivel, todo ello con el
fin de ofrecer la mayor confianza
alos clientes y en la industria.
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JIB. Sin ninguna duda, pero
para ello debes ser constan-
te, reconocible y distintivo en
cuanto a calidad. Volviendo al
ejemplo de la papaya, cuando
el consumidor prueba un pro-
ducto de sabor premium nota
la diferencia, ademas, reconoce
el valor anadido que tiene este
producto y, por tanto, repite su
compra. Los clientes son selecti-
vos en aquello que invierten su
dinero, y si algo les gusta y su-
pera sus expectativas, con unos
precios razonables, 1o compran.

VF. ;Qué cualidades destaca-
rian de la pitahaya?

JIB. La pitahaya es un gran
producto que retune dos cuali-
dades. La primera su sugeren-
te aspecto visual y de colorido,
especialmente la pitahaya de
carne rosa. La segunda son las
propiedades nutricionales que
se estan descubriendo y que en
los ultimos estudios la destacan

JORGE IGNACIO BROTONS / Director Comercial de Bonnysa

“Las frutas permiten hacer
viajar a nuestros paladares”

“Bonnysa ha desarrollado un microclima especifico que reproduce las condiciones de luz, temperatura
y humedad de los paises tropicales” estas son las claves que el director Comercial de la marca, Jorge
1. Brotons, descubre para justificar como obtienen y ponen en la mesa del consumidor frutas como el
platano, la pitahaya o la papaya, entre otras. Una forma sostenible de producir productos con sabores

exoticos y maxima calidad que nos trasladan, al menos sensorialmente, a lejanos puntos del planeta.
D RAQUEL FUERTES. REDACCION. L I
Valencia Fruits. Dentro de la
oferta e Bonnysa destacan las
frutas tropicales y exoticas, ;qué
productos de esta categoria inclu-
ye la marca en su catalogo?

“Al introducir este tipo
de frutas hay que hacer
un especial esfuerzo

en comunicar sus

Jorge Ignacio Brotons. Al
tradicional platano de Canarias
que cultivamos desde hace dé-
cadas, sumamos hace anos tam-
bién la papaya y recientemente
la incorporacion de la pitahaya.
La papaya es especialmente uno
de los productos que estamos
dando un mayor impulso debido
al reconocimiento de su sabor y
propiedades por el consumidor
europeo. Dentro del clima sub-
tropical de Tenerife, Bonnysa
ha desarrollado un microclima
especifico que reproduce las
condiciones de luz, temperatura
y humedad de los paises tropi-
cales y, por tanto, obtenemos un
fruto de gran sabor, con calidad
premium y mucho mas sosteni-
ble que el que viene de ultramar.

VE. Algunos de estos produc-
tos son nuevos para el consumi-
dor espariol, ;qué acogida estan
teniendo?

JIB. El consumidor ya ha in-
corporado a la cesta de la com-
pra los tropicales dentro de sus
habituales. Se buscan sabores
nuevos y exoticos a la par que
nuevas tendencias de consumo.
Hace algunos anos, productos
como el aguacate no eran cono-
cidos por el consumidor y aho-
ra hay una muy alta demanda.
Siguiendo esta senda productos
como el mango, la pitahaya, la
jackfruit o la papaya han llegado
a las mesas de los consumidores
para quedarse.

VEFE. Bonnysa, en su linea de
marca innovadora, hace llegar
estos productos al consumidor
espanol, jtrabajan solo con el
producto en fresco o hay otras
presentaciones?

JIB. Al espanol y a toda la
UE. Nosotros lo llevamos todo al

Jorge Ignacio Brotons. / BONNYSA

fresco porque es nuestra alma, y
en los productos que hacemos de
IV y V gama seguimos el mismo
esquema, siempre frescos y natu-
rales. En el caso de los tropicales
apostamos por el sabor original
y auténtico que otras presenta-
ciones no ofrecen. Ademas, he-
mos sido capaces de producir
durante los 12 meses del ano,
por tanto, preferimos potenciar
lo auténtico.

VEF. ;Como se concreta el com-
promiso de Bonnysa con la soste-
nibilidad en estos productos?

JIB. En muchos sentidos
dentro de nuestro plan de soste-
nibilidad hasta 2027, en Bonnysa
pensamos en la sostenibilidad de
manera global tanto en produc-

cion, operaciones como en post
uso. Tenemos un completo sis-
tema de recogida de aguas plu-
viales, que junto con la reutiliza-
cion y un riego hidropoénico nos
permiten ser muy eficientes en
el uso de este recurso y ademas
autoabastecernos en un 37%.
Ademas, contamos con plantas
fotovoltaicas para la produccion
de energia en nuestros procesos
que ademas nos permiten bajar
considerablemente la huella de
carbono. En otro sentido, la em-
presa cuenta con sumideros de
carbono para minimizar el im-
pacto de nuestras operaciones.
En los packaging también he-
mos profundizado y hoy todos
nuestros envases son 100% reci-

propiedades y
su sabor diferente”

"Es parte de nuestro
ADN explorar
continuamente nuevas
posibilidades, tanto a
nivel de nuevas frutas,
nuevas variedades o
nuevos productos”

clables. Los de cartén contienen
el sello FSC y tintas vegetales, y
en cuanto a los plasticos dispo-
nemos de los primeros envases
en bio basado que no proceden
de fuentes fosiles.

VE. ;Como reciben los consu-
midores productos que estan lejos
de ser una commodity?

JIB. Si bien es cierto no son
una commodity atn, si que es-
tan presentes cada vez mas en
los hogares. Esto se consigue de
varias formas, primero el con-
sumidor es receptivo en cuanto
a propuestas novedosas, des-
pués ofreciendo un producto de
alto valor gustativo con aromas
y sabor y después informandole
de los beneficios nutricionales
que ofrecen estos productos.
Alineando todos estos elemen-
tos tenemos un producto con
muchas posibilidades de seguir
seduciendo los paladares y pro-
gresando en la inclusion en la
cesta de la compra.

VF. ;Estan dispuestos a pa-
gar un poco mas por sabores y
experiencias diferentes?

como un poderoso aliado en la
prevencion de algunas enferme-
dades, asi como un aliado parael
aparato digestivo.

VFE. También la papaya, el
datil o algo tan introducido en
nuestra cultura como el platano
son frutas excepcionales, ;qué
caracteristicas definen a estos
productos?

JIB. El sabor exo6tico. Las fru-
tas nos permiten hacer viajar a
nuestros paladares y sensorial-
mente ofrecer alternativas. Al
introducir este tipo de frutas hay
que hacer un especial esfuerzo
en comunicar sus propiedades
y su sabor diferente. Espana se
esta posicionando como la huer-
ta del mundo porque nuestra
experiencia y climatologia esta
haciendo posible que se cultiven
productos no autéctonos con
resultados excelentes. Todo ello
siendo mas sostenibles puesto
que los productos no tienen que
viajar miles de kilémetros.

VE. (Tienen previsto ampliar
su catalogo?

JIB. Es parte de nuestro ADN
explorar continuamente nuevas
posibilidades, tanto a nivel de
nuevas frutas, nuevas varieda-
des o nuevos productos. Cada ano
vamos testando posibilidades y
dentro de nuestra estrategia de
especializacion nos mantenemos
actualizados.

La IV y V gama son los pro-
ductos donde mayores noveda-
des vamos incorporando, por
un lado, conociendo las tenden-
cias y proponiendo productos y
formas de consumo y, por otro
lado, aportando todo nuestro
know how como agricultores,
trasladando sabor y comodidad
al consumidor.

La dimension internacional del mango de México y Latinoamérica

a Union Europea es,

sin lugar a dudas, uno

de los mercados de ma-

yor importancia para el
mango de México y Latinoameé-
rica junto al mercado norteame-
ricano, que es el mas importan-
te actualmente.

Paises productores como
Meéxico, Peru, Brasil, Ecua-
dor o Guatemala exportan sus
mangos tanto al mercado de
Estados Unidos como al Viejo
Continente, aunque debido a
las dificultades logisticas, se
hace mas dificil exportar al
mercado europeo.

Pero ademas de la necesidad
de optimizar la logistica, tam-
bién es muy importante que
exista una buena promocion,
comunicacion y marketing,
tres parametros que apenas se
aplican en el mango en la Union
Europea, a diferencia del merca-
do norteamericano, que cuenta
con una gran herramienta como
es La National Mango Board
(NMB).

La NMB es una gran organi-
zacion que impulsa la promo-
cion del mango en Estados Uni-
dos, trabaja en su promocion y
el marketing de este superali-

mento, ademas de impulsar un
capitulo trascendental como es
la investigacion.

Seria muy importante que
Europa contase con una orga-
nizacion semejante o parecida
ala National Mango Board, pero
lamentablemente no es asi.

Actualmente, México y Lati-
noameérica exportan menos de
un 3 por ciento de sus mangos al
continente europeo. A pesar de
la politica de globalizacion que
caracteriza ala Union Europea,
se hace vital trabajar para im-
pulsar el consumo de los man-
gos de los citados paises entre

los consumidores europeos. L.os
miembros de la industria lo tie-
nen muy claro: promocion, co-
municacion y marketing son las
tres claves para incrementar el
consumo de mangos en la zona
euro.

Es evidente que no se viven
tiempos faciles con una infla-
cion elevada y una economia
con muchos altibajos, pero sin
duda alguna, con trabajo y es-
fuerzo, el mango seguira siendo
un alimento importantisimo y
de moda en la cesta de los con-
sumidores, tanto en Estados
Unidos, como en la UE.

Por FRANCISCO SEVA (*)

Profesionalizacion, interna-
cionalizacion, calidad, seguri-
dad alimentaria, promocion, co-
municacion y marketing, unido
ainvestigacion, seran las claves
del éxito de la industria del man-
go en el ambito internacional en
los proximos anos.

(*) Periodista
agroalimentario
internacional
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ENRIQUE COLILLES / Director General de Trops

“El mango es una fruta
extraordinaria con un
gran futuro por delante”

Enrique Colilles comparte su perspectiva sobre la actualidad y el futuro del mango en Esparnia desde la
experiencia de Trops, que introdujo en nuestro pais esta fruta tan apreciada por su sabor hace mas de
30 anos. Los agricultores de Trops producen hoy mas de la mitad del mango espariol. Colilles ofrece una
vision detallada de los desafios y oportunidades que enfrenta la industria, asi como la firme determi-
nacion de Trops de posicionar el mango como un componente esencial en la dieta espariola. Una marca
lider que se esfuerza constantemente por ofrecer calidad y sabor a los consumidores, mientras explora
la posibilidad de proporcionar mango durante todo el ario.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Valencia Fruits. Los productos
de Trops llegan al consumidor
esparniol un ario mas a traveés de
grandes camparnias de comuni-
cacion. ;Qué canales estan in-
cluidos en esta campana y qué
resultados esperan en cuanto
al conocimiento y penetracion
del producto en los hogares
espanioles?

Enrique Colilles. Para
nosotros los canales mas im-
portantes y que nos dan mas
notoriedad de cara al consumi-
dor son, principalmente, la te-
levision, redes sociales y vallas
en mercados mayoristas. Que-
remos que los consumidores
conozcan que hay marcas en
fruta que les aseguran la cali-
dad. En nuestro caso tenemos
unos productos muy diferen-
tes: el aguacate y el mango. El
aguacate, que es considerado un
superalimento, se ha vuelto in-
dispensable en muchos hogares
que lo han incluido en sudietay
lo consumen a diario. La princi-
pal dificultad que enfrentan los
consumidores es elegir uno en
el punto de madurez adecuado,
algo que a veces es imposible
intuir desde fuera. Hemos es-
tado trabajando en investigar
como manejar el aguacate para
garantizar que siempre esté en
su punto. Los anos en television
nos han servido para alcanzar
un reconocimiento de marca
muy importante al tiempo que
se consolida la demanda. Esta-
mos muy satisfechos.

Si hablamos de mango es
una fruta menos conocida. Es
una fruta dulce, de placer. Es
muy saludable, pero destaca el
momento de placer de cuando
uno lo consume. Por eso debe
estar recolectado en su punto
optimo, algo que nosotros hace-
mos. Es un mango mas mango.
Y ese mensaje esta llegando. De
hecho, ya estamos viendo un au-
mento en su reconocimiento de
marca y demanda.

VF. ;Considera que el mango
esta introducido en la cesta de
la compra o necesita una ma-
yor promocion para llegar al
consumidor?

EC. El mango aun necesita
una mayor penetracion en el
consumidor espanol. El mango
bueno bueno, ademas, sb6lo 1o
tenemos dos meses al ano, sep-
tiembre y octubre, con suerte
desde mediados de agosto hasta
principios de noviembre. Al es-
tar fuera de los lineales mas de
ocho meses, tenemos que hacer
comunicacion de campana de

Enrique Colilles explica que el mango aiin necesita una mayor penetracion en el consumidor espaiiol. / TROPS

mango espanol, del mango de
Malaga. Estamos trabajando en
mejorar la produccion durante
todo el ano para facilitar su con-
sumo y que el consumidor 1o in-
troduzca en su dieta habitual.

ol ﬂ'-‘.* "Ir: e

VE. ;Cudl es el calendario de
produccion del mango de Trops?
EC. Como comentaba, nues-
tra produccion de mango dura
desde agosto hasta finales de oc-
tubre o principios de noviembre.

Colilles afirma que va a haber muy buena calidad y baja produccién. / TROPS

Una campana como esta, que va
a ser muy corta de produccion,
practicamente no va a llegar a
octubre.

Elesfuerzo de Trops en comu-
nicar que el mango puede estar
muy bueno y que quien lo prueba
se enamora abre una oportuni-
dad a que el resto del ano se abra
el mercado para darle un buen
mango al consumidor. Otros
paises estan mejorando sus téc-
nicas de cultivo y vemos que la
calidad mejora ano a ano. Es
posible que en el futuro dispon-
gamos de mango de calidad los
doce meses. Hacemos un produc-
to natural, saludable y bueno. Si
no esta bueno, no lo producimos.

VF. (Estan considerando ex-
pandirse a otros paises con su
produccion de mango?

EC. Si, estamos exploran-
do la posibilidad de mejorar
nuestras técnicas de cultivo y
colaborar con otros paises para
lograr una produccién de man-
go durante todo el afio. Esto be-
neficiaria a los consumidores y
al mercado en general.

VF. (El mango es un cultivo
muy demandante de agua?

EC. El mango requiere agua
para su cultivo como cualquier
otra fruta, pero puede soportar
ciertos periodos de sequia, aun-
que baje mucho su produccion
(no baja su calidad). En general,
es como cualquier otro cultivo
en términos de requisitos de
agua y tiene la ventaja de que
si no lo riegas, aunque no pro-
duzca, aguanta.

"“El mango requiere agua
para su cultivo, como
cualquier otra fruta, pero
puede soportar ciertos
periodos de sequia”

VEFE. Las previsiones hablan
este anio de una menor produc-
cion. JEs cierto?

EC. La zona principal de pro-
duccién del mango es el Valle de
Vélez, en la parte mas occidental
de la Axarquia, y esta sufrien-
do mucho la sequia. Trops tiene
una produccion en un ano nor-
mal de 17-20 millones de Kilos.
Este ano creo que estaremos en
4-5 millones. Es una reduccion
muy significativa. La agricultu-
ra tiene esas cosas y mas cuando
es una agricultura natural, al
aire libre, queda muy expuesta
a los elementos climatologicos.
Vamos a tener una muy buena
calidad, pero baja produccion.
No nos habia pasado en mas de
30 anos.

VE. ;Como afectara la cosecha
corta a los precios del mango?

EC. Es probable que haya
un aumento en los precios. Los
consumidores pueden estar
dispuestos a pagar precios mas
altos por el mango espanol,
pero prefeririamos una estabi-
lidad en los precios alo largo del
tiempo. Es posible que el mango
cueste este afo el doble que el
ano pasado. No es positivo que
los precios fluctien tanto, ni
para el consumidor ni para el
agricultor.

Al productor le compensa
tener una producciéon normal a
unos precios razonables. Unos
precios como los de campanas
anteriores. El precio habitual
delos calibres comerciales para
el agricultor esta en torno a 1,50
euros por Kilo. Este ano el precio
estara por encima de los 2 euros,
pero no se va a compensar la fal-
ta de kilos. Es importante tener
en cuenta que el proceso de reco-
leccion y seleccion en el campo
agrega costos adicionales muy
altos, ademas de los costes fijos.

VF. ;Cuales la vision que tiene
Trops del mango en Espana?

EC. Nuestra visiéon siempre
ha sido a largo plazo. Creemos
que tenemos las condiciones
ideales para producir mango de
alta calidad en Espana, y esta-
mos comprometidos con la me-
jora continua de nuestras técni-
cas de cultivo y la promocion de
nuestros productos. Esperamos
que la calidad siga siendo excep-
cional y que podamos ofrecer
mango de calidad durante mas
meses del afno. Tenemos unas
condiciones muy buenas para
producir un mango muy bueno.

Los agricultores estan con-
cienciados para introducir téc-
nicas que permitan tener un
mango mas rico. Aunque sean
menos productivas, primamos
las variedades que sean del gusto
del consumidor. Este ano hemos
dado, entre mango y aguacate,
mas 4.000 horas de formacién en
38 cursos a los que han asistido
mas de 1.800 agricultores.

VE. ;Con esa vision, cuadl es el
futuro para el mango de Trops
en Espana?

EC. Vemos un futuro bri-
llante. Nuestro enfoque esta en
la calidad y la mejora continua.
Estamos apostando fuerte, esta-
mos comunicando para que el
consumidor lo conozca porque
sabemos que el mango es una
fruta extraordinaria con un
gran futuro por delante.
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