Mancha negra

Sudafrica acumula 38 rechazos de partidas
de citricos afectadas por Mancha negra
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Exito rotundo de la

feria Fruit Attracti

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Attraction ha cerrado su
15 aniversario con los mejores
datos de participacion de toda su
trayectoria. Un total de 103.868
profesionales procedentes de 145
paises asistieron a esta convoca-
toria, lo que significa un incre-
mento del 16% con respecto a la
ultima edicion.

La feria registro la participa-
cion de 2.000 expositores de 56
paises, y una ocupacion de 64.000
m? netos de oferta hortofruticola
repartidos, por primera vez, en 9
pabellones del recinto. Esto supo-
ne un crecimiento de ambos para-
metros superior al 10%.

El certamen se ha reforzado
como gran centro de negocios del
sector hortofruticola nacional,
que ha ocupado el 60% del total
de la superficie expositiva, y se
ha contado con la participacion
de todas las comunidades auté-
nomas espanolas productoras de
frutas y hortalizas.

Una vez mas, el Area Fresh
Produce, dedicada a productores
y comercializadores de frutas
y hortalizas, fue el segmento de
mayor representacion en la feria
con el 70%, y un incremento del
14% . El Area Industria Auxiliar

Un total de 103.868 profesionales procedentes de 145 paises asistieron a Fruit Attraction. / ARCHIVO

acaparo el 25% del espacio, con
crecimientos en dos de sus secto-
res: Biotech Attraction (+5%) y
Smart Agro (+20%). También el
Area Fresh Food Logistics anoto
un aumento de mas del 31%, con
la participacion de 48 empresas.
El segmento internacional
acaparo el 40% de la ocupacion,
registrando la participacion de
56 paises. En esta ocasion, se in-
corporaron 17 nuevos mercados,

como Austria, Dinamarca, Chipre
o Bulgaria, que vienen a reforzar
la potente presencia europea.
Uno de los aspectos mejor va-
lorados por los asistentes ha sido
la calidad y profesionalidad de los
visitantes internacionales, que
han crecido mas del 26%, repre-
sentado ademas el 45% del total.
Un ano mas, los procedentes de
Europa fueron los mas numero-
sos muy especialmente los llega-

dos desde Italia, Francia, Paises
Bajos, Portugal, Reino Unido y
Alemania. El mayor aumento lo
ha apuntado Latinoamérica cuyo
crecimiento se ha registrado en
paises como Chile, Peru, Brasil,
Colombia, Ecuador y Argentina,
ademas de la fuerte presencia de
profesionales de Sudafrica, Esta-
dos Unidos y Egipto, entre otros.
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Un futuro para
la agricultura valenciana

Por GONZALO GAYO

as primeras palabras del presi-

dent de la Generalitat, Carlos

Mazon, en el Dia de la Comuni-

dad Valenciana, ponian de ma-
nifiesto el dolor de los valencianos ante
la barbarie terrorista sufrida en Israel.
Un atentado contra la humanidad en el
que no caben los silencios frente a tanto
sufrimiento de victimas inocentes fren-
te a quienes enarbolan la bandera del
odio. Sentido pésame a las familias de
las victimas y el deseo de que se erradi-
quen todos los terrorismos y odios que
amenazan la vida y convivencia en paz.

Como cada 9 de Octubre, iniciamos
la cosecha citricola que nos recuerda
como los valencianos nos hemos con-
vertido en la primera potencia mundial
comercializadora, irradiando empleo y
prosperidad como ningun otro sector.
Como cada 9 de Octubre necesitamos
mas que nunca llenar de esperanza y
apoyo a nuestros agricultores, que su-
fren una profunda crisis que afecta a
sus menguantes rentas y a la falta de
relevo generacional ante tantas incer-
tidumbres. Acumulan demasiados 9 de
Octubre con palabras que se las lleva el
viento y es hora de un apoyo decidido
a nuestros agricultores y su ejemplari-
dad en tiempos de pandemia, cambios
climaticos y conflictos. Cada dia entra
en nuestras casas su esfuerzo y trabajo
bien hecho con cada cosecha. Es hora
de devolverles tanto esfuerzo y necesa-
rio reconocimiento para construir el
futuro.

Los agricultores necesitan ser es-
cuchados y atendidos, en sus justas
reivindicaciones, en los proximos pre-
supuestos de la Generalitat Valencia-
na, asi como en cada municipio, para
afrontar la recuperacion del tiempo per-
dido que permita liderar la agricultura
mediterranea.

En 2024 seremos capital Verde Eu-
ropea, por mérito propio de nuestros
agricultores, que durante siglos han
contribuido a la prosperidad y genera-
cion de empleo, siendo ejemplo para el
mundo como atestiguala FAO y la ONU
con sus distinciones.

Nuestros antepasados arabes, judios
y cristianos resolvieron los problemas
del agua con sabiduria y esfuerzo. Crea-
ron sistemas de regadios, tribunales
que impartian justicia para obtener las
maximas cosechas con la que alimen-
tar y exportan al resto de pueblos del
Mediterraneo. Desde entonces poco se
ha hecho y los problemas se acumulan
ante la falta de interés y competencia de
quienes rigen los destinos de un pueblo.

Hoy necesitamos resolver el pro-
blema del agua ante la amenaza de un
cambio climatico que castiga nuestras
cosechas con sequias e inclemencias
que arruinan a nuestras gentes. Nece-
sitamos garantizar rentas dignas para
que nuestros jovenes vuelvan al campo
y a las zonas rurales generando vida y
progreso. Necesitamos a las mujeres li-
derando el emprendimiento rural y la
visibilidad de su talento dentro de las
organizaciones agrarias.

Nuestra agricultura esta en nuestro
ADN y no podemos renunciar a tanta
sabiduria aportada por todas las cul-
turas mediterraneas que poblaron y
enriquecieron esta tierra desde sus
origenes hasta nuestros dias. Necesita-
mos gestores competentes que escuchen
y ejecuten las soluciones que reclaman
las organizaciones agrarias.

Necesitamos de los fondos europeos
para la modernizacion que permita
recuperar la vanguardia y el liderazgo
en nuestra agricultura y especialmente
de una citricultura amenazada y nin-
guneada por la UE, con sus decisiones
contra los intereses de los agricultores
del Mediterraneo. Poseemos los mejo-
res productos gracias al mayor de los
esfuerzos. Sin embargo, la agricultura
mediterranea no recibe de la PAC lo que
le corresponde frente a otros que utili-
zan sus influencias como es el caso de
Alemania.

Necesitamos en Europa a defensores
dela agricultura valenciana que no nos
traicionen a la primera de cambio para
contentar a ecologistas o a las grandes
corporaciones industriales. Necesita-
mos una agricultura que no sea moneda
de cambio para contentar a holandeses
y sus inaceptables importaciones de
productos con plagas y a miles de Ki-
lometros. Necesitamos que Europa no
utilice los precios agricolas al servicio
del BCE y su politica monetaria para
controlar una inflaciéon a golpe de im-
portaciones indiscriminadas para hun-
dir precios con las que poner freno a la
escalada de un IPC a costa del bolsillo
de nuestros agricultores.

Vivimos momentos de incertidum-
bre en el campo que requieren compro-
miso con una planificacion detallada
y recursos necesarios para garantizar
un futuro cierto para las proximas
generaciones.

Cada 9 de Octubre se suceden las
mismas reivindicaciones sin que nada
avance, con palabras que se las lleva el
viento y la sensacion de que nada cam-
biara. Pero la esperanza es lo tltimo que

se pierde. La razon esta del lado de nues-
tros agricultores con la advertencia de
que el tiempo se acaba, que el desanimo
es grande y que el abandono de tierras
avanza.

Necesitamos un gran pacto por la
agricultura mediterranea que ponga en
valor el esfuerzo de unos agricultores
que nos convirtieron en la primera po-
tencia mundial en la comercializacion
de citricos. Necesitamos de la huerta de
Valencia para abastecer a las familias
de los mejores productos facilitando su
venta en los mercados municipales y
barrios con apoyo y ayudas. Necesita-
mos que las ayudas europeas lleguen
para repoblar de jovenes agricultores
que den vida a los municipios rurales
deshabitados, con programas europeos
que no se ejecutan ni se ponen en mar-
cha. Necesitamos trabajar con esfuerzo
y dedicacion por un futuro que estamos
perdiendo por falta de interés y dema-
siado postureo.

Han pasado 61 primaveras desde
que Valencia Fruits es testigo de una
agricultura que sufre los mismos pro-
blemas que hoy denuncian nuestros
agricultores. Mas de 60 anos de inca-
pacidad para resolver el problema del
agua y las sequias, de una agricultura
mediterranea maltratada desde Bru-
selas, de las rentas agrarias que retro-
ceden al compas de la avaricia de las
grandes cadenas comerciales y de dis-
tribucion, de la falta de estimulos para
que nuestros jovenes tomen el relevo y
las mujeres rurales asuman el necesa-
rio liderazgo. Demasiado tiempo para
tanta incapacidad.

Como cada 9 de Octubre comienza un
nuevo ano con la elaboracion de unos
presupuestos del 2024 que deben reflejar
un apoyo decidido a nuestra agricultu-
ra. Los agricultores reclaman un dialo-
go permanente para un plan de futuro
con los recursos necesarios. Hay que
dar la cara en Europa para que lleguen
los recursos necesarios.

Es vital que se invierta en centros
logisticos en Sagunto para que la agri-
cultura mediterranea llegue a todas las
capitales europeas con el Corredor del
Mediterraneo. Es vital que nuestros
puertos faciliten y adecuen las inver-
siones necesarias para que nuestros
productos lleguen a todo el mundo y
cumplan su deber de control fitosani-
tario en importaciones de productos con
plagas. Es la hora de pasar a los hechos
y esperemos que asi sea para proporcio-
nar alegria y esperanza tras un nuevo
9 de Octubre.

Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2
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Sudafrica acumula 38 rechazos de
citricos afectados por Mancha negra

Los 5 nuevos rechazos de septiembre situaran a Sudafrica en cifras historicas al final de campana

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sudafrica acumula esta campa-
na 38 rechazos de citricos afec-
tados por Mancha negra, tras
los cinco casos confirmados en
septiembre. Esta cantidad es ya
la segunda mas alta de la historia
en el caso sudafricano respecto a
este peligroso hongo pero, muy
probablemente, se convertira en
la primera cuando se contabilice
el resultado de las inspecciones
del resto de la temporada del pais
austral con los meses de octubre
y noviembre.

Intercitrus ya advirtié por
carta el pasado 3 de octubre a la
Comision Europea que Sudafrica
llevaba camino de alcanzar “ci-
fras récord de interceptaciones”
en puertos europeos por citricos
afectados por plagas o enferme-
dades cuya lucha esta regulada
como prioritaria por la UE, como
es el caso de la Mancha negra
(CBS). Lo hizo antes de conocer
los datos oficiales que publico la
semana pasada el portal Euro-
phyt-Traces, que informa que a
los 33 rechazos causados por tal
motivo hasta agosto habria que
anadirle los 5 confirmados, tam-
bién por CBS, en septiembre o el
producido en mandarinas tam-
bién sudafricanas por causa de
la T'leucotreta.

De hecho, el ano pasado, en
parecidas circunstancias a las
actuales y durante esos dos me-
ses se produjeron hasta 19 inter-
ceptaciones de esta enfermedad
en citricos de esta procedencia.
Sé6lo Argentina, en 2020, supero
estas cifras y en aquella tem-
porada la Comision Europea
ordend vetar por tal motivo las
exportaciones desde ese ori-
gen, lo que ha permitido desde
entonces mejorar notablemente
su control.

“El ejecutivo comunitario es
conocedor de todo ello y debe
reaccionar con caracter inme-
diato. Es obvio que los sudafri-
canos no son capaces de man-
tener a raya la Mancha negra
y ademas tenemos la certeza
de que tampoco este ano estan
cumpliendo con el tratamiento
de frio contra la Falsa polilla
que se aprob6 en 2022, por lo que
—dado el evidente riesgo fitosa-
nitario— les hemos reclamado
formalmente el cese inmediato
de las importaciones de citricos
sudafricanos y, de cara a futuro,
regular que a partir de acumu-
lar 5 interceptaciones de CBS, la
UE pueda suspender unilateral-
mente los envios”, ha advertido
la presidenta de Intercitrus, In-
maculada Sanfeliu.

La interprofesional ya de-
nuncié el mes pasado y ha
vuelto a transmitir por carta a
los comisarios con competen-
cias en esta materia —Stella
Kyriakides, de la DG de Sani-
dad y Consumo; Janusz Wojcie-

Evolucion del nimero de interceptaciones en citricos para

Phyllosticta citricarpa (CBS)
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Los casos de Mancha negra en citricos importados de Sudafrica siguen aumentando. / INTERCITRUS

chowsk (Agricultura) y Valdis
Dombrovskis (Comercio)— que
la medida adoptada por los ex-
portadores sudafricanos era
una mera “operacion estética”
destinada a evitar el cierre uni-
lateral de la UE para todos sus
citricos. La organizacion citri-
cola se refiere asi a la suspen-
sion, desde el 15 de septiembre,
de la emision de las certificacio-
nes fitosanitarias en origen ne-
cesarias para exportar a la UE.

Una decision parcial, que s6lo
afecta a las naranjas produci-
das en areas declaradas como
afectadas por la Mancha negra
(las del Cabo oriental) y no al
resto de citricos —mandarinas,
limones o pomelos— que igual-
mente pueden portar esporas al
estar afectados por el referido
hongo, que causa manchas y le-
siones necroticas en los frutos,
inhabilitandolos para su salida
comercial en fresco.

“Se trata de una medida que
les conviene de cara a la opinion
publica pero que no les supone
ningun esfuerzo. Porque las
zonas donde esta declarada y
donde cesa la exportacion a UE
son donde se producen mayori-
tariamente naranjas tempranas
y de media estacion, en las que
—a fecha 15 de septiembre— la
campana practicamente habia
ya acabado para ellos y porque
las naranjas que se estan car-

Riesgo fitosanitario intolerable

a Asociacion Valenciana de Agricultores

(AVA-Asaja) denuncia que “este nimero de
interceptaciones de Mancha negra en los citri-
cos sudafricanos es una barbaridad y coloca a
la Comision Europea en una posicion insos-
tenible y vergonzosa”. Por ello, solicita a los
europarlamentarios que impulsen “una repro-
bacion a los comisarios, direcciones generales
y responsables politicos con competencias en
esta materia sino cierran indefinidamente las
fronteras a todos los citricos de Sudafrica hasta
que los inspectores comunitarios comprueben
que este pais tercero es capaz de garantizar su
sanidad vegetal. Mientras contintien mirando
hacia otro lado, seran complices de un riesgo
fitosanitario intolerable que amenaza la citri-
cultura europea por unos particulares intereses
comerciales”.

El informe mensual de la UE también re-
fleja de una interceptacion de la Falsa polilla
(Thaumatotibia leucotreta) en un envio de man-
darinas originarias de Sudafrica. Al respecto,
la organizacion agraria advierte de que “esta
nueva deteccion de Falsa polilla en mandarinas
sudafricanas vuelve a poner de manifiesto la
necesidad de extender el tratamiento en frio a
todas las especies de citricos que tienen el ries-
go de propagar esta plaga de cuarentena. No tie-
ne ningtn sentido cientifico que tinicamente se
aplique este mecanismo a las naranjas, cuando

AVA-Asaja exige que el tratamiento en frio se extienda a
todas las especies citricolas. / ARCHIVO

las mandarinas y los pomelos también entra-
nan el mismo riesgo fitosanitario”. AVA-Asaja
destaca que Sudafrica encabeza de nuevo el ran-
king mundial en namero de incidencias comer-
ciales, alcanzando en septiembre la cifra total
de 99 notificaciones, especialmente en citricos.
La organizacién asegura que “todas estas no-
tificaciones demuestran que Sudafrica no es
un pais tercero de fiar y que los responsables
europeos que lo consienten tampoco lo son”. W

gando a fecha posterior van a
continuar llegando proceden-
tes de zonas mas tardias hasta
el mes de octubre”, explica la
carta de Intercitrus.

No es la primera vez que Sud-
africa toma una decision similar.
En los Gltimos once afios —y asi
se recuerda en la misiva— lo ha
hecho hasta en siete ocasiones.
En casi todos esos anos y prueba
de la ineficacia de la medida, los
inspectores comunitarios vol-
vieron a detectar CBS en fechas
posteriores a la suspension pro-
movida porla CGA. Este ano con-
curre un hecho diferencial mas,
que descartaria la motivacion
fitosanitaria de esta decision: en
2021 y 2022 se dieron mas inter-
ceptaciones en naranjas que en
ningan otro citrico, pero en 2023
no ha sido asi y durante estos
meses se han dado muchos mas
rechazos por CBS en limén (14),
que en naranja (11).

La situacion con otros dos
patégenos cuyo combate y vi-
gilancia estan regulados como
‘prioritarios’ por la UE —que
por su mayor impacto econo-
mico, ambiental y social se si-
than en el top-20 de las plagas y
enfermedades mas graves— no
es menos preocupante y asi lo
refleja Intercitrus en la carta.
La interprofesional traslada el
incumplimiento de Sudafrica
de las condiciones reguladas
en 2022 para someter a las na-
ranjas procedentes de paises
afectados por Falsa polilla a un
tratamiento de frio y por ello
reclama y propone medidas
concretas para verificar siste-
maticamente su cumplimiento
en cada uno de los envios. A ello
cabria sumar las detecciones con-
firmadas también este ano para
esta misma plaga en mandari-
nas y pomelos procedentes de
la propia Sudafrica (3), asi como
de Israel (1), lo que a juicio de la
interprofesional vendria a acre-
ditar la necesidad de extender el
cold treatment a todas las especies
que, como las citadas, esta acre-
ditado que son hospedantes de
larvas de este insecto. Ademas, se
pone el acento en la “alarmante
noticia de la deteccion del insec-
to Diaphorina Citri en Chipre,
en territorio comunitario, pues
se trata del vector transmisor
del HLB mas peligroso, porque
transmite la variante asiatica
(considerada la enfermedad ci-
tricola mas devastadora y frente
a la que no hay cura conocida),
se adapta mejor al clima medi-
terraneo (debido a que tolera un
rango mayor de temperaturas
que otros vectores transmisores
como Trioza Erytreae), es mas
dificil de detectar y se desarrolla
muy favorablemente en el patréon
citricola Citrange carrizo, que es
mayoritariamente usado en el
Mediterraneo”.
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La importacion crece un 15%
en volumen y un 24% en valor

La exportacion de frutas y hortalizas espanolas fuera de
Europa, en cambio, contintia con su tendencia descendente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La importacion espafiola de fru-
tas y hortalizas crecié un 15%
en volumen y un 24% en valor
de enero a julio de 2023 respec-
to a los mismos meses de 2022,
totalizando 2,4 millones de tone-
ladas y 2.648 millones de euros.

Las compras a paises extra-
comunitarios fueron las que
mas crecieron, con un aumen-
to del 20% en volumen respec-
to alos siete primeros meses de
2022, totalizando 1,38 millones
de toneladas. El valor registroé
un incremento del 19%, alcan-
zando una cifra de 1.793 mi-
llones de euros. Las compras
procedentes de paises extraco-
munitarios represento el 56%
del total adquirido por Espana
al exterior y el 68% del valor.

Francia sigue siendo el pri-
mer proveedor del mercado
espanol, con 521.457 toneladas
y un ligero aumento del 1%
respecto al mismo periodo de
2022, aunque dentro de los pro-
veedores comunitarios, Paises
Bajos e Italia han registrado
crecimientos mas fuertes. Des-
de Paises Bajos se importaron
162.344 toneladas de frutas y
hortalizas frescas, un 30% mas;
y desde Italia 95.537 toneladas
(+29%).

Fuera de la Union Europea,
Marruecos sigue siendo el pri-
mer suministrador de frutas
y hortalizas de Espana, con
324.930 toneladas, aunque re-
gistraron mayores crecimientos
otros paises como Costa Ricay
Per1, desde donde se importa-
ron 211.179 toneladas (+16%) y
145.763 (+27% ) respectivamente,
segln datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales de la Agencia Tributaria,
procesados por Fepex.

Las importaciones procedentes de paises extracomunitarios representan el 56%
del volumen total adquirido por Espaiia. / ARCHIVO

EXPORTACIONES
Por otra parte, la exportacion
espafniola de frutas y hortali-
zas frescas fuera de Europa
retrocedi6é un 35% en volumen,
descendiendo a 169.735 tonela-
das de enero a julio de 2023 con
relacion al mismo periodo de
2022. En valor, el retroceso fue
del 17%, situandose en 246,9 mi-
llones de euros.

Hasta julio, que son los ul-
timos datos actualizados por
el Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales, cayeron
las ventas en los principales
destinos no europeos de las
frutas y hortalizas espanolas,
como Brasil, con 19.985 tone-
ladas, un 9% menos; Canada,
con un 55% menos y 18.297 to-

neladas o Estados Unidos, con
12.626 toneladas, y una bajada
del 13%.

Desciende, por tanto, tam-
bién, el porcentaje de participa-
cion de los paises no europeos
respecto al total del comercio
exterior, representando sélo el
2% del volumen global exporta-
do por Espana, frente al 3% del
ano anterior y el 4% de hace 5
anos.

Las ventas de frutas y horta-
lizas totales hasta julio de 2023
se situaron en siete millones
de toneladas, lo que supone un
descenso interanual del ocho
por ciento, aunque el valor mo-
netario subi6 en el mismo por-
centaje, situandose en 10.880
millones de euros.

A 14 DE OCTUBRE
Exportados 8.739.811 de
citricos a paises terceros
En la campania 2023/2024, a 14 de octubre, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (8.138.900) y reexportacion (600.911), un
total de 8.739.811 kilos seglin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2022/2023, a
15 de octubre de 2022, 1o exportado eran 5.968.510 Kkilos.

Campana 23/24 Campana 22/23

Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 94.204 93.815
Arabia Saudita 25.072
Argelia 3518
Armenia 1.179
Brasil 60.160 22.880
Cabo Verde 27.731 22.862 41.075 3.482
Canada 392.992 46.800 350.980
Costa de Marfil 849 7.238 900 2.599
Emiratos Arabes Unid 71.761 1.120 63.322
Estados Unidos 460
Gibraltar 40.408 9.808 34.440 13.612
Gran Bretaia 5.975.934 127.352 3.342.564 40.748
Guinea Ecuatorial 10.669 55.374 9.267 21.139
Guinea-Bissau 330 3.150
Islandia 6.628 2.160
Kazajistan 86 180
Kuwait 8.584 1.329
Liberia 2.471 2.772 1.346
Mali 13.960 7.520
Mauritania 21.487 36 613
Moldavia 5.400
Noruega 14.659 3.538 32.924 8.134
Qatar 4318 19.638
Rep. Centroafricana 660 8.325
Serbia 43.470 92.560
Suiza 1.336.477 228.393 1.567.713 145.489
Ucrania 107.659
Por variedades (Kg):
Clausellina 3.752 1.120 23.379 960
Satsuma 2.098.552 2.325.991
Clementina 1.162.117 800 1.043.719
Clementina hoja 214.975 392.221
Ortanique 152
QOtras mandarinas 290.526 124.188 104.815 15.483
Nadorcott 118.560 108.260 6.600
W TOTAL MANDARINAS 3.888.481 234.520 3.890.125 23.042
Navelina 90.097 1.980 83.256 1.482
Navel 14.027 22.367 15.858 6.735
Navel Late 5.617 4.010 1.215 1.731
Lane Late 13.300
Salustiana 1.195 1.042
Cadenera 2.460
Valencia Late 36.444 91.470 173.399 18.639
Verna 6.041 1.925 6.334 788
Otras 22.155 49,775 44.379 36.706
Uso industrial 1.140 131.000
Navel Powel 4.620
Barberina 2.927 1.284
I TOTAL NARANJAS 184.263 184.827 460.227 66.080
l TOTAL LIMONES 4.045.775 176.138 1.338.560 160.240
Il TOTAL POMELOS 20.290 5.426 19.856 10.311

TERUEL

Gran éxito de la Feria Agricola
y Ganadera de Gedrillas

La localidad turolense ha celebrado la 131 edicion de este
certamen agroganadero con mas de 15.000 visitantes

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
Cedrillas es una localidad de la
provincia de Teruel, con apenas
650 habitantes, que desde hace
131 afos celebra una Feria Agri-
cola, Ganadera e Industrial, que
pasa por ser la mas antigua de
Arag6n y un referente nacional
del sector.

Latltima edicién ha contado
con mas de 15.000 visitantes, lo
que constituye un gran éxito de
participacién y batir el récord
de afios anteriores.

El recinto ferial de Cedri-
llas acogi6 durante tres dias
60 expositores vinculados al
sector primario y un mercadi-
1lo ambulante con cerca de 500
puestos.

Asimismo, se mostraron
unos 400 animales, la mayoria
de ovino con 250 cabezas, pero
también hubo presencia de va-

cuno, caballos, ponis o ejempla-
res de gallina serrana.
Ademas de las tradicionales
muestras de negocios artesa-
nales, comercio, exhibiciones
y subastas nacionales de ejem-
plares, el programa, desde el
viernes 29 de septiembre al
domingo 1 de octubre, incluy6
unas jornadas técnicas centra-
das en los pasos para conseguir
una ganaderia mas sostenible o
en el control ambiental en ex-
plotaciones de ovino de carne,
y un laboratorio en vivo sobre
gestion sostenible del suelo.
Igualmente, hubo demostra-
ciones de pulverizacion agrico-
la con drones, o de perros pasto-
res; se ofreci6 formacion sobre
truficultura y una charla sobre
la fiebre hemorragica, que ha
afectado a algunas explotacio-
nes vacunas de Teruel e hizo

que la celebracion de la feria
estuviera en el aire.

La feria fue inaugurada por
el consejero de Medio Ambien-
te y Turismo del Gobierno de
Arago6n, Manuel Blasco, acom-
panado del presidente de la Di-
putacion Provincial de Teruel,
Joaquin Juste, la directora ge-
neral de Gestion Forestal, Ana
Olivan, el director general de
Seguridad Alimentaria, Fer-
nando Laguna, y el alcalde de
Cedrillas, Javier Gomez, como
anfitrion. Blasco destaco la
“importancia” de la feria para
atraer visitantes y turistas y
generar riqueza econoémica en
la zona.

Para Juste, la feria de Cedri-
1las se ha convertido en “un fin
de semana de referencia en el
calendario del sector agricola
y ganadero”.

mo, Manuel Blasco. / GOBIERNO DE ARAGON

El alcalde de la localidad tu-
rolense senal6 que la feria esta
“viva y alberga todo lo que tie-
ne que ver con el mundo rural
y a la vez hay que ir adaptan-
dose a las mejoras y novedades
tecnologicas”.

Por ejemplo, las charlas téc-
nicas que fueron impartidas
por el CITA, muchas de ellas
centradas en una gestion sos-
tenible del suelo o del ganado
como herramienta para regene-
rar los suelos.
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El presidente de la Generalitat Valenciana, Carlos Mazon, durante el acto de anivesario. / R. FUERTES
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Cirilo Arnandis fue el encargado de soplar las velas de la tarta de cumpleaiios de la DO. / R. FUERTES

La DOP Kaki Persimon®
celebra su 25 cumpleaiios

Una gran campana de comunicacion servira para ampliar el mercado de esta fruta de otono

» RAQUEL FUERTES. UALCUDIA.

La presentacion de la campana
de Kaki Persimon® en I’Alcudia
(Valencia) ha tenido este ano un
caracter especial dado que se
celebran 25 anos desde que se
convirtioé en la inica marca de
kaki que cuenta con el sello de
garantia certificada por la DOP.

En esta poblacion tradicional-
mente agricola en el cultivo del
kaki de la Ribera del Xaquer se
dieron cita desde el president de
la Generalitat Valenciana, Carlos
Mazon, hasta los maximos repre-
sentantes de los municipios y
cooperativas de la zona de esta
denominacion de origen.

Cirilo Arnandis, presidente
de la DOP Kaki Ribera del X1-
quer, comentaba en su interven-
cion la evolucion de este sello de
calidad: “Durante estos 25 afos,
desde la DOP hemos apostado
por el kaki Persimon®, el kaki
duro de la denominacion de ori-
gen. Una apuesta para crecer
con impetu y llegar a todos los
mercados pasando de producir
2millones a 400 millones en este
periodo”.

En el acto intervino el presi-
dente dela Comunitat Valencia-
na, Carlos Mazon, quien felicito

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperativas Agro-alimentarias
de Espania y Agrifood Comunica-
cion presentaron el 16 de octubre
la campana, “Si yo no produzco,
tno comes”, una iniciativa que
tendra un desarrollo importan-
te en los proximos meses. Estas
organizaciones quieren explicar
a la sociedad la importancia de
la actividad de los agricultores,
ganaderos, pescadores, industria
transformadora, distribucion y
restauracion para poder llevar
alimentos a todas las partes de
Espana. El objetivo de esta ini-
ciativa es claro: poner en valor
a los productores de alimentos y
el fruto de su trabajo, asi como
concienciar a la sociedad de su
importancia para el abasteci-
miento de la poblacion.

Tras haber sido declarados
esenciales durante la pandemia
de la Covid-19 y en otros momen-
tos dificiles de los tltimos anos,
se sigue infravalorando a la pro-
duccién de alimentos y la cade-
na alimentaria en general, por

alaDOP por “su 25 cumpleanos”
y manifest6 la importancia de
esta denominacién de origen
para el desarrollo econdémico
de la comarca de la Ribera del
Xuquer y la labor que han reali-
zado durante este periodo: “Des-
tacaria el esfuerzo del sacrificio,
de saber adaptarse a las nuevas
circunstancias y de convertirse
en embajadores de la Comunitat
Valenciana en decenas de paises,
porque el consumidor reclama,
cada diamas, una mayor calidad

y seguridad. Por tanto, cuando
exportas al mundo el nombre de
la Comunitat Valenciana, con
productos como el Kaki Ribera
del Xtquer, con un origen espe-
cialmente protegido y rigurosa-
mente tratado desde el origen,
estas haciendo un gran favor, no
solamente a los productores y a
la economia local de una zona
concreta, sino a toda una tierra,
que es la tierra valenciana”.
También hubo espacio para
los reconocimientos a las coope-

rativas que aportan su produc-
cion a la DOP Kaki Ribera del
Xuquer, con la entrega de placas
a sus responsables, asi como a
Anecoop.

El evento sirvi6 para poner
en valor la trayectoria de Kaki
Persimon®, el trabajo de los
agricultores y la comunicacion
realizada por la Denominacion
de Origen Protegida Kaki Ribera
del Xaquer que, con una inver-
sion al afo de casi 2 millones de
euros, han conseguido realizar

Luna

Nuevo polinizador / variedad

Fruta igual a Hass

® Luna incrementa sus ingresos ®# Aumenta su produccion de Hass y permite mds densidad arbérea

Mds informaciéon en

greenmotionavocados.com

Los productores de alimentos
lanzan una campaina para
poner en valor su actividad

lo que el conjunto de empresas y
organizaciones de todos los esla-
bones de la cadena quieren expli-
car ala sociedad, principalmente
urbanita, la realidad del medio
rural, la complejidad de las ca-
denas de suministro alimentario
y el valor que aportamos tanto a
la sostenibilidad en todas sus fa-
cetas y como sector economico y
productor de alimentos impres-
cindible para Espana y la UE.
La campafna comenzo el Dia
Mundial de la Alimentacién. La
eleccion de este dia no es casua-
lidad, y es que este ano, la FAO
ha centrado esta festividad en el
agua, un recurso imprescindible

parala produccion de alimentos,
que cada dia es mas importante
en nuestro pais debido a su esca-
sez y que esta generando graves
problemas de cosechas en dife-
rentes cultivos, como el olivar
o los cereales con importantes
pérdidas productivas.

LA REALIDAD DEL SECTOR
Espana cuenta con 915.000 ex-
plotaciones agrarias y ganade-
ras, 8.700 buques de pesca, 3.670
cooperativas agroalimentarias,
y cerca de 30.000 industrias
agrarias, de las que el 95% son
empresas inferiores a pymes,
segun datos del Ministerio de

Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion. Un namero que no para de
disminuir debido a las dificulta-
des en las que estan sumidos los
productores de alimentos, lo cual
puede poner en peligro el abaste-
cimiento alimentario tal y como
lo conocemos hoy en dia.

La falta de mano de obra, el
incremento de los costes, la fal-
ta de materia prima; asi como
los continuos ataques despres-
tigiando a los productores de
alimentos en base a informa-
cioén poco rigurosa; unido a las
normativas con requisitos a
veces inalcanzables; la falta de
larentabilidad de gran parte de

campanas de publicidad anua-
les desde hace 25 anos. Entre los
objetivos de este afo se encuen-
tra seguir dando a conocer las
propiedades y el valor del Kaki
Persimon® “como tGnica marca
con las cualidades extraordi-
narias que proporciona el sello
de calidad DOP Kaki Ribera
del Xtquer”, seglin sefalan sus
responsables.

Ademas, desde 1a DOP se pre-
tende mostrar los atributos que
la distinguen de otras marcas y
poner en relieve” su sabor ini-

gualable, amparado bajo el se-
1lo de calidad” que desde hace
25 anos “inunda la comarca de
dulzor con un sabor y textura
inconfundibles”, segiin sefialo
Cirilo Arnandis, quien subrayé
que Kaki Persimon® “es la Gni-
ca fruta de otofo, de cercania y
calidad que nos queda”.

Para este ano tan especial la
DOP tiene previsto, durante los
meses de octubre y noviembre,
impactar amas de 6 millones de
consumidores potenciales me-
diante una potente campana de
television nacional en Atres-
media y otra simultanea en A
punt, televisién autonémica
valenciana.

la produccion y la falta de agua
son algunas de las amenazas que
estan haciendo que los agricul-
tores, ganaderos, pescadores y
las industrias transformadoras
decidan abandonar la actividad,
junto con la inexistencia de re-
levo generacional en el sector
productor. Y esto pone en peli-
gro la cesta de la compra de los
consumidores, ya sea por el en-
carecimiento de los alimentos o
la posible falta de producto en
los lineales.

Y, a pesar de esta complicada
situacion, el sistema alimenta-
rio espanol esta dando la talla.
Todos los productores de ali-
mentos y los que los comercia-
lizan contintian trabajando de
forma cada vez mas sostenible,
cumpliendo los maximos estan-
dares de calidad, respetando el
medio ambiente y en el caso de
los ganaderos cumpliendo con
todos requisitos establecidos en
materia de bienestar animal, al
tiempo que se adaptan a las de-
mandas de los consumidores.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



6 / Valencia Fruits

AGROCOMERCIO

17 de octubre de 2023

Gomprar tiempo

s un hecho objetivo que

el cultivo de los citricos

enla UE esta gravemente

amenazado por plagas y
enfermedades como consecuen-
cia de la globalizacion y del mo-
vimiento de grandes cantidades
de material vegetal. Lanormativa
fitosanitaria, sin ninguna duda,
reduce los riesgos asociados a ese
trasiego, determinando los ries-
gos fitosanitarios que plantean y
las medidas para reducirlos a un
nivel aceptable. Axioma incontes-
table es la importancia de la sani-
dad vegetal para una agricultura
sostenible en todos los sentidos y
competitiva. Y, sin ninguna duda,
impedir la introduccion en la UE
de organismos nocivos para los
vegetales o los productos vegeta-
les y su propagacion dentro de la
UE es la mejor estrategia frente
al riesgo. Se llama prevencion y
debe ser nuestro principal objeti-
vo en el futuro inmediato.

No nos olvidemos: 1a UE tiene
derecholegitimo atomar medidas
para proteger la sanidad vegetal
de los citricos que nos ocupan, y
de cualquier otro cultivo (Conven-
cion Internacional de Proteccion
Fitosanitaria, IPPC) y las medi-
das adoptadas deben ser siempre
absolutamente necesarias, estar
justificadas, ser proporcionales
y completamente viables, tal y
como establece el Acuerdo sobre
la Aplicacion de Medidas Sani-
tarias y Fitosanitarias (Acuerdo
MSF) dela Organizacion Mundial
de Comercio (OMC).

De entre todos los riesgos fito-
sanitarios en citricos sobresale el
HLB, una enfermedad devastado-
ra, la mas grave a nivel mundial,
parala que no se dispone de cura
y que podria acabar con el sector
espanol en pocos anos. Esta pre-
sente en los principales paises
productores salvo en el Medite-
rraneo y en la propia UE.

La bacteria Candidatus libe-
ribacter es el agente patogeno
causal de la enfermedad conoci-
da como Huanglongbing o HL.B o
Greening, y figura entre las 20 pla-
gas cuarentenarias de la Union
clasificadas como prioritarias
porque no se tiene constancia de
su presencia en el territorio co-
munitario y por la extrema gra-
vedad de su impacto econémico,
medioambiental o social. Por su
elevada peligrosidad esta bacte-
ria prioritaria tiene una serie de
acciones obligatorias para que no
se introduzca en la UE o, caso de
que se introdujera, para que no
se propague a mas territorio del
que ya tuviera presencia (Plan
Nacional de Contingencia, Plan
de Accion, ejercicios de simula-
cion y prospecciones anuales).
Ademas, cabe recordar, que la in-
troduccion de plantas y material
vegetal de citricos de todos los
terceros paises (no pertenecien-
tes a la UE) esta absolutamente
prohibida. Aprovecho esta tri-
buna para recordar que la intro-
duccion de material vegetal de
propagacion sin el control de los
servicios oficiales es ilegal.

MOTIVO PARA LA REFLEXION
El sector citricola de Espafia debe
reflexionar ahora mismo sobre
una peticién conjunta y unanime
a la Administracién espafnola de
prohibicion de introduccion de

plantas y material vegetal citri-
cola de otros Estados miembro
de la UE, hasta ahora permitida
en el marco regulatorio comuni-
tario. Es posible incluso que nos
pudiera ir el futuro de la sanidad
espanola en ello por el riesgo de
proximidad de otros paises co-
munitarios citricolas a Chipre,
donde se detecto en agosto por
primera vez en Europa la Diapho-
rina citri, el vector mas peligroso
del HLB. Convendria recordar a
este respecto que Chipre tiene es-
tandares fitosanitarios de produc-
cion de plantas y material citrico-
la inferiores a los nuestros (ellos
producen plantas CAC —Confor-
mitas Agrarias Communitatis—
y nosotros, por libre eleccion,
plantas certificadas con etiqueta
azul numerada).

Hablando de plantones certifi-
cados (procedentes de combina-
cion patron-injerto, ambos de la
misma categoria certificada) con
etiqueta azul numerada, es into-
lerable, inexplicable e intrigante
que nadie sepa de estadisticas de
comercializacion de plantones
e injertos de citricos en Espana
aduciendo la imposibilidad de ho-
mogeneizar los datos que emanan
odeben emanar de las comunida-
des auténomas. Pero, sobre todo,
es asombroso que a nadie le preo-
cupe y que ho se escuche un golpe
sobre la mesa.

Volviendo al riesgo fitosa-
nitario que nos ocupa, el HLB
esta presente
en los princi-
pales paises
productores

:I i
Diaphorina citri. /| ARCHIVO

en Europa (detectada en Chipre
en agosto de 2023). La psila asia-
tica es mas preocupante que la
africana porque es mas dificil de
detectar, se adapta mejor a nues-
tro clima, se cria en un rango de
temperaturas mayor; se desarro-
lla mas facilmente sobre patron
Carrizo, que es el mayoritario en
Espana y transmite la raza mas
letal de la bacteria mas agresiva
del Greening.

Estamos obligados a ganar tiempo. ; Como?.

ellas el CRISPR— incluidas en el
ambito de la propuesta de la Co-
mision del mes de julio. Las NTG
son técnicas que pueden ayudar
a obtener nuevas variedades me-
joradas de manera mas rapida y
con mayor precision que las téc-
nicas clasicas de mejora genética,
variedades resistentes al cambio
climatico, a las plagas, con mas
rendimientos o que necesitan me-
nos fertilizantes o pesticidas. Son
tecnologias que permiten modi-
ficar el genoma de una manera
precisay eficiente, sin introducir
material genético de especies no
compatibles. Este factor es clave
para diferenciarlas de las técni-
cas de transgénesis, utilizadas
para obtener los conocidos como
organismos modificados genéti-
camente (OMG).

Entre tanto, californianos y
sudafricanos estan mostrando
mucho interés por algin patrén
del IVIA (el Forner-Alcaide 5)
que estan experimentando con
esperanzas de tolerancia al HL.B
e inexplicablemente este material
vegetal, obtenido con fondos y re-
cursos pablicos de la Generalitat,
no se ha registrado ni en EEUU
ni en Sudafrica. Eso no impedira
que el material vegetal llegue a
esos paises y que se produzca a
escala comercial si hay interés.
No perdamos de vista los estu-
dios del IVIA relacionados con la
obtencion de hibridos con SAMP
y posible tolerancia (Stable An-

timicrobial
Peptides) y sus
propiedades en
el tratamiento

de citricos y Comprandolo mediante inversion en prevencion y v la prevencion
tf:onstl‘{}ly? un  deteccion precoz. Debemos declarar el programa de del HLB en la
t‘;cgg clfﬁ}[tl%g prevencion de plagas y enfermedades de interés puiblico gg‘{aeigeglicnlgig
La dispersion y empezar a actuar en viveros, fincas, almacenes y encitricosy afi-
del Greening a ; : P nes a citricos al
. : mercados como si el HLB ya estuviera en nuestro pais
cortadistancia y P HLB.
se produce me- Comprare-

diante insectos vectores y a gran-
des distancias con el movimiento
de material vegetal. La bacteria
no puede cultivarse en laborato-
rio, lo que dificulta enormemente
la investigacion, y queda restrin-
gida en el floema de las plantas.
Ademas, las plantas hospedantes
del HLB son casi exclusivamente
los citricos y, de entre ellos, los
mas sensibles son los naranjos,
mandarinos, pomelos y tangelo.

Respecto a los insectos vecto-
res, la Trioza erytreae o Psilido
africano, que se hospeda exclu-
sivamente sobre plantas de la fa-
milia de las Rutaceas (naranjos,
mandarinos, limones y pomelos
pero también otras ornamentales
o silvestres) y esta ampliamente
distribuido en Africa, pero tam-
bién en Asia (presente en Yemen
y Arabia Saudi) y en la UE en
Portugal y Espana (Madeira, 1994;
Canarias, 2002; Galicia, agosto
2014 y Oporto, 2014). En Portugal
ya se sitiia a unos 100 kilometros
de las zonas citricolas de Huelva
y en Espana en Galicia, Asturias,
Cantabria y Pais Vasco. Nos pre-
ocupa la Trioza, pero a nadie se
le escapa su sensibilidad al calor
extremo y al ambiente seco.

El otro vector, la Diaphorina ci-
tri o Psila asiatica de los citricos,
esta ampliamente distribuida en
Asia (en Yemen, Arabia Saudi e
Israel —desde 2021—), América,
Africa (en Tanzania y Kenia) y

Lalucha contra el HLB consis-
te fundamentalmente en el con-
trol de los insectos vectores (qui-
mico y biolégico), inspecciones
visuales y analisis, y en arrancar
y replantar arboles sanos. El esce-
nario de arrancar arboles infecta-
dos y replantar sanos, aun siendo
tragico, cobra especial dramatis-
mo cuando imaginamos sus con-
secuencias en el minifundio de
la Comunidad Valenciana. Estas
son soluciones temporales que
nos pueden conducir a ganar ba-
tallas y, sobre todo a ganar tiem-
PO, pero en ningtin caso a ganar la
guerra porque aun no se conoce
cura del HLB.

PREVENCION Y DETECCION
Dada la importancia de la citri-
cultura en Espana, con un valor
de 4.700 millones de euros, esta-
mos obligados a ganar tiempo.
,Como? Comprandolo mediante
inversion en prevencion y miti-
gacion del riesgo hasta que se en-
cuentre la cura que, sin ninguna
duda, pasara por la obtencion de
patrones que induzcan tolerancia
(¢Poncirus?), y por variedades to-
lerantes y/oresistentes. Sin lugar
adudas, el futuro de la citricultu-
ra espanola pasa por mantenerla
el mayor tiempo posible libre de
HLB.

En ese punto no cabe sino
felicitarnos por las Nuevas Téc-
nicas Genoémicas (NTG) —entre

mos tiempo si invertimos en pre-
vencion y la deteccion precoz,
como se esta haciendo: unared de
monitorizacion regular y unared
adicional de puntos estratégicos
de control son factores clave. Y, en
su caso, la adopcion de medidas
inmediatas que hay que tener
preparadas. Inversion, inversion,
inversion=Necesidad de maxima
dotacion presupuestaria.

En Espana existe un programa
nacional de control y erradica-
cion de Tlerytreae y un programa
nacional de prevencion de D.citri
y Candidatus Liberibacter. En la
Comunidad hay un Plan de con-
tingencia del HL.B y sus vectores.

Ademas de desarrollar e im-
plementar un plan de contin-
gencia holistico para proteger el
sector en la UE de los transmiso-
res del HL.B, estamos obligados
a crear y estar en disposicion de
utilizar nuevas soluciones para
manejar la enfermedad de mane-
ra inmediata en caso de aparicion
através de un enfoque multidisci-
plinario y en colaboracion con so-
cios experimentados de América
y Asia, evitando incurrir en erro-
res ya cometidos por otros. Una
vez detectadas y establecidas, es
muy dificil frenar la dispersion de
las plagas cuarentenarias.

PROYECTO PRE-HLB
Y aello se han orientado como ob-
jetivo las actuaciones del Proyec-

b

Por INMACULADA SANFELIU (*)

to PRE-HLB Horizonte2020-EU,
programa que llega ahora a su
término y que se ha desarrollado
en 4 anos (2019-2023) con la gran
ambicion de prevenir el HLB para
garantizar la supervivencia delos
citricos en Europa, con un presu-
puesto de 8,2 millones de euros,
financiado por 24 socios de 9 pai-
ses, y con una contribucion de la
UE de 6,6 millones.

Al igual que esta sucediendo
con el programa de control bio-
légico clasico del vector africano
presente en Espana (1a Terytreae)
a través de su enemigo natural
Tamarixia dryi, debiéramos ya
tener firmada la resolucion de
autorizacion para la introduccion
(importacion de parasitoides) y
liberacion en el medio natural
del organismo de control biol6-
gico ex6tico Tamarixia radiata,
enemigo natural de la D. citri y
proceder ya de inmediato al estu-
dio en origen y después al de sus
condiciones de cria in situ, a su
criamasiva en viveroy estaren el
punto de salida para una hipotéti-
caliberacion que, ojala, no tenga
que producirse nunca.

El 26 de septiembre tuve la
oportunidad de participar en una
extraordinaria Jornada ‘Evento
internacional del Proyecto Eu-
ropeo PRE-HLB sobre manejo
del HLB en citricos’, en la que
participaron como expertos de
reconocido prestigio en distintos
aspectos de la gestion del HLB,
procedentes de diversas regiones
del mundo ya afectadas (Florida
y California en EEUU, China,
Brasil, Sudafrica) o regiones en
las que el vector ya se esta exten-
diendo (Africa Central, Cuenca
Mediterranea). Nos informaron
sobre la situacion actual y sobre
como estan afrontando el proble-
ma al tiempo que mantienen viva
la produccion de citricos y como
ven el futuro del sector, teniendo
en cuenta la continua propaga-
cion de esta devastadora enfer-
medad por todo el mundo. Esta
jornada cobraba gran relevancia
para nosotros ya que, no estando
todavia afectados, nos proporcio-
naron una actualizacién sobre la
prevencion, mitigacion y control
del HLB.

Desde aqui mi felicitaciéon alos
miembros de este consorcio por
la creacion e impulso de este foro
interactivo de debate. Me parecio
unajornadade gran interésy que
debiera haber sido de obligada
participacion para los responsa-
bles de la politica fitosanitaria de
1a UE, de Espana y de las regiones
productoras citricolas de Espana.

Quiero referirme particulary
especialmente aquiala ponencia
del Dr. Georgios Vidalakis, res-
ponsable del Programa de Con-
trol del HL.B en California, que
es donde creo que estamos obli-
gados a mirar ahora mismo. En
su intervencién expuso de forma
muy clara sus mensajes a Europa
después de mas de 15 anos de ob-
servaciones del HLL.B en diferen-
tes paises, ademas de informar
sobre la situacion del HLB y de
lapsila asiatica en Californiay de
los esfuerzos de California para
contener su expansion. El primer
gran mensaje que me llevé es que
en Europa y, particularmente Es-
pana, tenemos una oportunidad
de oro para aprender de los demas
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y estar preparados. De entre las
diferentes estrategias de preven-
cion de vectores y enfermedad y;
en su caso, manejo del HLB, en
Espana debemos aprender de los
errores y éxitos de los demas. La
gravedad de las consecuencias de
la enfermedad es tal que ‘“no hay
cantidad de dinero que no me-
rezca la pena gastar para evitar
el HLB”, dijo.

EL ERROR DE FLORIDA

Y aqui mi reflexion en voz alta:
el Greening ha supuesto el arran-
que de millones de arboles en las
zonas afectadas. En Florida la
politica basada en “no arrancar
y replantar con arboles sanos”
y centrarlo todo en el control de
vectores ha sido un fracaso: se
han perdido 66.000 ha de citricos,
mas de 8.000 empleos y 7.000 mi-
llones por el HLB. Florida lleg6
a producir 12,3 millones de tone-
ladas de citricos en la campana
1997/1998 y cerro la campana pa-
sada con 740.000.

De Florida podemos aprender
queno se puede dejar que el vector
y el HL.B se propaguen por todas
partes y luego tratar de convivir
con la enfermedad y no se puede
combatir el HLB inicamente con
insecticidas. Menos atin en Euro-
pa, donde las restricciones a los
fitosanitarios y aplicaciones au-
mentan la dificultad para hacer
frente a nuevos brotes de plagas
cuarentenarias. Y todo ello, en el
contexto de la Estrategia dela UE
‘Dela granjaalamesa’, conla exi-
gencia de lareduccion del 50% del
uso y el riesgo de los plaguicidas
quimicos para 2030, y reduccion
del 50% del uso de los plaguicidas
mas peligrosos para 2030.

En Brasil, Fundecitrus infor-
mo recientemente que las pobla-
ciones de psilidos asiaticos en los
estados brasilenos de Sdo Pauloy
Minas Gerais han alcanzado nive-
les historicamente muy altos por
la falta de rotacion de los modos
de accion de los insecticidas que
esta trayendo serios problemas a
la citricultura por la presencia
de poblaciones de psilidos resis-
tentes (que no mueren al entrar
en contacto con estos productos).
A ello se agrega, segun Fundeci-
trus, la frecuencia inadecuada
que ha permitido que el psilido se
reproduzca en los huertos, recor-
dando que cuando los piretroides
y neonicotinoides muestran una
baja eficacia, deben suprimirse
temporalmente hasta que estas
poblaciones resistentes sean con-
troladas por otros productos.

Todo apunta, analizando la
situacion actual de Florida y de
Brasil, a que las prioridades es-
tratégicas de nuestro programa
deberian combinar la deteccion y
erradicacion rapidamente de los
arboles enfermos, el control del
movimiento de psilidos y obligar
a cumplir lanormativa, suprimir
las poblaciones de psilidos, mejo-
rar la tecnologia, el analisis y el
intercambio de datos y la divulga-
cion y colaboracion.

MEDIDAS PARA AVANZARSE
Sin embargo, debemos anticipar-
Nnos y ponernos a trabajar ya con
la UE para la gestion de autoriza-
ciones de productos fitosanitarios
(excepcionales, ampliaciones de
uso secundario, usos menores...)
para el uso de multiples produc-
tos quimicos (insecticidas y an-
timicrobianos) para construir
programas eficaces de rotacion
y estrategias de control integra-
do para los citricos para evitar
la aparicion de resistencias y
los problemas ambientales. Un

ejemplo muy evidente: el Imida-
clorpid (por los polinizadores)
esta prohibido en la UE... pero se
permite la entrada de frutos tra-
tados con este insecticida porque
los citricos mantienen el LMR (0,9
mg/kg) ... y sillegara D citri no
podriamos usarlo.

Debemos desplazarnos ya a
las zonas ambientales apropiadas
de nuestro planeta para Europa
e importar varias lineas gené-
ticas de parasitos de psilidos e
iniciar la cria y las liberaciones.
La Tradiata para el control inte-
grado de la D. citri en California
se import6 en 2010 de Pakistan y
no pudo iniciarse su liberacion
hasta diciembre de 2011. El prin-
cipal parasitoide de D. citri se ha
introducido en todos los paises a
los que ha llegado D. citri, pero
su eficacia es mas discutible por-
que ha reducido las poblaciones
del psilido pero no las ha contro-
lado, probablemente porque D.
citri tiene una mayor capacidad
de aclimatacion y dispersion que
Terytreae.

En cualquier caso, seria muy
interesante comenzar un pro-
grama de control biolégico pre-
ventivo para realizar todos los
estudios que son necesarios para
introducir el parasitoide antes
que el psilido llegue a los citri-
cos espanoles.
Este programa
preventivo per-
mitiria liberar
el parasitoide
un dia después
de la primera
deteccion de
D. citri, sin te-
ner que espe-
rar a realizar
los estudios
necesarios.

Dijo el Dr.
Vidalakis: “El
huanglong-
bing asiatico y
el africano no
pueden igno-
rarse porque
ambos vecto-
res, el psilido
asiatico) y el
africano, no
tendran pro-
blemas para
establecerse y propagarse en Eu-
ropa. No es una cuestion de ‘sille-
garan’ sino de ‘cuando’ llegarany
se extenderan en multiples zonas
de Europa. Al mismo tiempo, no
hay razon para entrar en panico
0 generar un mensaje catastro-
fista. El mensaje tiene que ser de
unidad”.

Nos advierten que se trata de
una enfermedad comunitaria y
que los agricultores individuales
no pueden gestionar este proble-
ma por si solos: todos los vecinos
tienen que hacer lo mismo o el
conjunto fracasara. “Es recomen-
dable visitar Florida, Texas, Ari-
zonay California y; como minimo,
México, Brasil, China y Sudafri-
ca. Europa, como todas estas
zonas, tiene diferentes factores
socioeconodmicos y zonas clima-
ticas, y los seres humanos, los vec-
tores, los citricos hospedadores, el
patogeno y la enfermedad se com-
portan de forma diferente. Seria
muy importante, en toda Europa,
y de modo urgente, colocar bajo
estructuras protectoras contra
insectos la produccion de yemas
y plantas de citricos en viveros.
Crear el marco regulatorio y em-
pezar a operar en viveros, fincas,
almacenes y mercados como silas
plagas ya estuvieran establecidas
en todas las zonas citricolas de
Europa. Representar escenarios

de brotes. Empezar poco a poco
con viveros y agricultores pro-
gresistas que entiendanlaley yla
cienciapara queelrestolessiga”,
dijo el experto de origen griego.

PLAN DE INTERES PUBLICO

El Programa de prevencion de
plagas y enfermedades de los
citricos debe declararse de inte-
rés publico en Espana. Es hora
de empezar a actuar como si el
HLB ya estuviera en nuestra
70na, jugar con escenarios, desa-
rrollar y probar modelos de alto
riesgo e implementar programas
virtuales y zonas de cuarentena
y preguntarse cuales son las im-
plicaciones de estas zonas en el
movimiento de frutas y arboles,
viveros, centros de empaqueta-
do, garden centers, etc y estable-
cer criterios no sélo sobre como
entrar en la zona en cuarentena,
sino también sobre como salir de
ella. Y trabajar en contra de la
voluntad de los productores para
encontrar el primer arbol de HL.LB
en su propiedad.

Cuando un productor siente
la necesidad de disponer de una
determinada variedad hace lo
imposible para obtenerla, lo que
obliga a asegurarse de proteger
el suministro de yemas y plantas
de viveros, y poner los arboles

California, donde estan logrando retrasar la enfermedad,
es nuestro referente. Han invertido 500 millones de
dolares desde 2005 y su plan anti-Diaphorina/HLB cuesta
otros 45 mill./afio para una industria de 3.400 mill. El
valor del sector espaiiol supera los 4.700 millones de
euros Y, juntando todos los planes contra plagas en la CV,
solo se invierte 15,4 millones

Hay que hacer todo lo posible para: (1) concienciar

a la sociedad del peligro, (2) tomar las medidas para
inhibir la entrada del vector o enfermedad a través del
movimiento de plantas y/o fruta, (3) proteger viveros
del vector con estructuras y mallas antiinsecto, (4)
impedir que los vectores lleguen a zonas citricolas y (5)
detectarlos lo mas pronto posible

y materiales de propagacion so-
metidos a pruebas de patoégenos a
disposicion de todo el mundo, no
solo de los usuarios comerciales.

Ademas, ya tenemos experien-
cia con la Xylella fastidiosa en la
CV que nos ha ensefiado que hay
que otorgar autoridad via legisla-
cion a las administraciones loca-
les (con el apoyo de la normativa
y los tribunales si es necesario)
para arrancar huertos abando-
nados e inspeccionar, tratar y re-
tirar arboles infectados no so6lo
en zonas citricolas sino también
en zonas residenciales. Sobre la
capacidad de disponer de auto-
ridad legal para retirar arboles
infectados y acceder a huertos
abandonados o retirarlos: ;Como
se transmite el mensaje a los pro-
pietarios de que su arbol tendra
buen aspecto durante 5 afos, pero
sigue propagando la enfermedad?

Decenas de millones de dolares
se invierten cada ano en Califor-
nia en la investigacion del HL.B/
ACP desde 2005 a nivel nacional
por parte de gobiernos y produc-
tores... Mas de 500 millones de do-
lares. El programa anti-Diaphori-
na/HLB en California cuestamas
de 45 millones de délares al ano
y sirve a una industria de 3.400
millones de délares. Deberemos
hacer calculos y proyecciones y
prever montante y tipo de recur-

sos (fondos publicos y privados)
necesarios para invertir en apoyo
al sector citricola en los proximos
anos.

No hay tiempo para dar estos
pasos en secuencia. Todas las ac-
ciones deben emprenderse en pa-
ralelo: Formar a asesores locales
de control de plagas y a agentes
de extension para que difundan
el mensaje desde dentro de las
comunidades locales; desarro-
llar planes para todo tipo de ex-
plotaciones —las grandes, las
profesionales, y 1as pequenas y/o
familiares— incluyendo la oferta
de cambiar a otros cultivos a los
que no puedan/quieran seguir el
programa; elaborar un mapa del
paisaje de la produccion de citri-
cos en Europa y en Espana (des-
de el vivero hasta el consumidor
final) e identificar los puntos de
union para desplegar estratégica-
mente los recursos de vigilancia.
Por ejemplo, grandes operaciones
de viveros y centros de empaque-
tado y corredores de transporte
de plantas y frutas; involucrar
desde el principio a sociélogos,
economistas, ingenieros y ex-
pertos en relaciones publicas, no
so6lo a bidlogos, para desarrollar
el mensaje adecuado para que los
agricultores y los ciudadanos se
sumen a los esfuerzos de ‘salvar
nuestros citri-
cos’; crear un
sistema de no-
tificacion flexi-
ble y facil de
usar para que
los esfuerzos
oficiales pue-
dan centrarse
en los puntos
calientes.

Se han de
crear progra-
mas generales
y especificos
de educacion,
extension y
divulgacion
para tratar el
HLB en rela-
cién con otros
problemas
de patologia
y cultivo de
citricos para
evitar el pa-
nico y la confusion y adaptar el
mensaje a los diferentes publi-
cos: propietarios de viviendas,
pequenos y grandes agricultores,
promotores, etc. Y crear labora-
torios locales sencillos (millones
de muestras al ano) para realizar
pruebas con plantas e insectos.
So6lo las muestras “sospechosas”
se envian a los laboratorios ofi-
ciales (miles de muestras al ano).

Nos advierten que nos prepa-
remos para dos fases de pruebas
de laboratorio e invirtamos en
sistemas automatizados para
maximizar la capacidad y el ren-
dimiento. Etapa 1: pruebas de
triaje a granel para localizar pun-
tos calientes y etapa 2: pruebas de
alto rendimiento para localizar
arboles individuales.

Ademas, debera prepararse
al consumidor para que acepte
las futuras tecnologias contra el
HLB, apoyar al citricultor para
que sea resiliente, y estudiar
cOmo presentaremos soluciones
para aumentar la posibilidad de
adaptacion. Estudiar como po-
demos aprobar la autorizacion
reglamentaria de las futuras
tecnologias contra el psilido y el
HLB de forma eficiente en cuan-
to a tiempo y costes y como hacer
que las futuras tecnologias sean
financieramente aceptables. Y an-
ticiparnos a como podemos pre-

parar las plantaciones de citricos
paralas proximas tecnologias an-
ti-psilidos / HL.B, 1a ‘reingenieria’
del huerto de citricos para la era
del HLB.

Debemos crear el marco regu-
latorio para permisos apropiados,
separados de los citricos comer-
ciales, para un rapido movimien-
to e intercambio de materiales de
investigacion de citricos, interna-
cionalmente y dentro de Europa;
arboles, brotes, semillas, polen,
ADN/ARNmanipulado ono, etc”.
Este programa e infraestructura
se convertira en una inversion a
largo plazo 1til para muchas en-
fermedades de los citricos.

En la CV, con un muy profe-
sional y competente Servicio de
Sanidad Vegetal, existe el Plan
de Vigilancia Fitosanitaria Ci-
tricola, en el que se invierten 1,2
millones de euros al afo, cofinan-
ciado porla UE, el Ministerioyla
Generalitat, el Control integrado
del Cotonet de Sudafrica (Delotto-
coccus aberiae) con una inversion
de 5 millones, Control integrado
de Pulvinaria polygonata, Con-
trol integrado de la Mosca del
Mediterraneo (Ceratitis capitata)
con una inversion de 9,2 millones
al ano. No es suficiente ni com-
parable a lo que invierten otras
citriculturas.

CONCLUSION

E1HLB es una enfermedad devas-
tadora, para la que no se dispone
de cura y que podria acabar con
la citricultura espanola en pocos
anos. No hay dinero que no me-
rezca la pena gastar para preve-
nir el HLB. La solucion vendra a
través de variedades resistentes
y/o0 tolerantes. Mientras tanto,
es necesario un plan de accion
para que la industria citricola
aguante al ataque inevitable del
HLB. La mejor estrategia que se
puede seguir es retrasar lo mas
posible lallegada del vector y, por
tanto, de la enfermedad. Debemos
invertir de forma ambiciosa y con
responsabilidad en disenar y eje-
cutar un gran programa de Iucha
contra el HL.B desde ahora. Hay
que hacer todo lo posible para:
(1) concienciar a la sociedad del
peligro querepresenta y de cuales
son los medios para luchar contra
él, (2) tomar las medidas fitosani-
tarias oportunas para inhibir la
entrada del vector o enfermedad
a través del movimiento de plan-
tas y/o fruta, (3) proteger viveros
del vector con estructuras y ma-
llas antiinsecto, (4) impedir que
los vectores lleguen a las zonas
citricolas, y (5) vigilar todos los
citricos, plantaciones comercia-
les y jardines, para detectar los
vectores 1o mas pronto posible
desde su entrada.

Y el HLLB no es mas que el
principio estando como estamos
amenazados por la Falsa polilla,
la Mancha negra, Tefritidos no
europeos (Anastrepha ludens,
Bactrocera dorsalis, Bactrocera
zonata ...),la Clorosis variegada,
el Cancro, la Leprosis, la Muerte
subita, etc.

Urge ponerse las pilas en el
binomio administracion-sector
y comenzar a trabajar conjunta-
mente en medidas de prevencion
y control como las citadas, y sobre
todo, disponer de los fondos ne-
cesarios para financiarlas. No se
trata de un gasto, sino de una in-
version de futuro y ademas inevi-
table, si vemos las experiencias de
las zonas citricolas que actual-
mente padecen la enfermedad.

(*) Presidenta de Intercitrusy
del Comité de Gestion de Citricos
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Agrocultivos

rebaja las
expectativas de
cosecha de limon

La organizacion agraria estima que la cosecha no llegara al
millon de toneladas debido a las condiciones meteorologicas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El granizo, que dano la cosecha
de limon en casi todos los mu-
nicipios de la Vega Baja y en al-
gunos de Murcia, ha provocado
una rebaja notable de las expec-
tativas optimistas de produc-
cion nacional para la campana
2023/2024. Asaja Alicante afirma
que las condiciones meteorologi-
cas adversas acontecidas el mes
pasado han causado una merma
muy significativa en la produc-
cion espanola, y por ello recti-
fica a la baja las cifras del aforo
anunciadas por el Ministerio de
Agricultura, que lo situaba en
1.167.444 toneladas.

El fuerte granizo que sor-
prendio6 a casi todos los muni-
cipios productores de limén de
la comarca de la Vega Baja del

Segura: San Fulgencio, Dolores,
Almoradi, Benejuzar, Orihuela,
Algorfa, Jacarilla, Bigastro, Ro-
jales, Albatera, Benijofar, Bene-
juzar, Callosa de Segura, las Da-
yas, Granja de Rocamora y San
Isidro en septiembre, provoco un
siniestro en limén por pedrisco
del 31,7% de la produccion ase-
gurada. De hecho, los técnicos de
la asociacién agraria alicantina
cifran los siniestros en 18.972
toneladas distribuidas en 884,1
hectareas.

“Si esa cifra la extrapolamos
a Alicante, con una produccion
aforada de 360.000 toneladas, po-
demos afirmar que se producira
una merma de produccion de
114.000 toneladas s6lo en esta pro-
vincia”, manifiesta el presidente
de Asaja Alicante y también pro-

Asaja Alicante

ductor de citricos, José Vicente
Andreu, quien ha sido testigo de
como muchos agricultores han
perdido practicamente toda su
cosecha en cuestion de diez mi-
nutos de granizo continuado. A
estos datos hay que anadir los
dafos por la “granizada histori-
ca” en algunos municipios pro-
ductores de limén delaregion de
Murcia, por lo que, finalmente, el
aforonacional de limén no llega-
ra “ni por asomo” al millén de
toneladas.

Ademas, el exceso de calor
y la falta de agua durante los
meses de verano, que es cuan-
do el fruto adquiere grosor, ha
propiciado que no se alcancen
los calibres previstos que se
sitian en torno a los 60 mili-
metros. “Actualmente se estan

El granizo ha provocado daiios en casi todos los municipios productores de limon de
la comarca de la Vega Baja del Segura. / ASAJA ALICANTE

cortando del arbol limones muy
pequenos para atender la deman-
da, limones que no superan los
50-55 milimetros, un tamafio que
normalmente se desecharia, pero
ahora se esta comercializando”,
anade Andreu. Este hecho tam-
bién propicia una variaciéon en
los kilogramos de la produccion
estimada, pues estos citricos mas
pequeios evidentemente pesan
menos. Los golpes de calor tam-
bién han castigado alos arboles y
han provocado, s6lo en Alicante,
una merma superior a una tone-
lada durante este verano.

Por todas estas razones, Asa-
ja Alicante considera que en la

campana 2023/2024 no se llegara
al millon de toneladas de limén
a pesar del optimismo en las
estimaciones del Ministerio y
la Asociacion Interprofesional
del Limén y el Pomelo (Ailim-
Po), que anunciaban un aforo de
1.167.444 y 1.365.000 toneladas
en Espana, respectivamente.
Ante esta merma, que ha
sido corroborada con la con-
clusion de las peritaciones en
campo, la asociacion advierte
que “habra una oferta reduci-
da a la inicialmente esperada,
y que los agricultores no van a
admitir presiones de los com-
pradores con precios ala baja”.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Espana se ha mostrado favorable
a la renovacion del uso del her-
bicida glifosato por otros diez
anos siguiendo el criterio cien-
tifico. Fuentes del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA) han destacado que
“Espana es favorable ala renova-
cion” del glifosato ante la infor-
macion cientifica y los informes
de evaluacion realizados por la
Autoridad Europea de Seguri-
dad Alimentaria (EFSA), que
“despejan las dudas existentes
sobre la seguridad de esta mate-
ria activa”.

“La posicion del Gobierno de
Espana es seguir las conclusio-
nes de los informes cientificos
de evaluacion que, en este caso,
no son contrarios a la prorroga
delaautorizacion del uso de esta
materia activa”, han anadido.

SIN ACUERDO
Los Estados miembros de la UE
no alcanzaron el 13 de octubre la
mayoria necesaria para aprobar
la renovacioén del uso del her-
bicida glifosato, que vence el 15
de diciembre proximo, durante
10 anos mas a propuesta de la
Comision Europea, y volveran
a debatir sobre el asunto el mes
que viene. En consecuencia, la
propuesta, que se basa en un
dictamen emitido por la EFSA,
se presentara al Comité de Ape-
lacion y se espera que debata y
vote sobre la propuesta de la Co-

Espaia es favorable a la
renovacion del glifosato

La UE debatira en noviembre la renovacion del herbicida

mision en la primera quincena
de noviembre, precis6 Bruselas.

El Ejecutivo que preside Ursu-
la von der Leyen senalo que “es
necesario tomar una decision
sobre la renovacion del glifosato
antes del 14 de diciembre de 2023,
ya que la aprobacién actual expi-
rael 15 de diciembre”.

La Comision esta dispuesta a
“agregar modificaciones” a su

La autorizacion para su uso expira el 15 de diciembre de 2023. / A

: i
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propuesta para intentar que la
respalde una mayoria cualifica-
da de paises, afirmo en rueda de
prensa su portavoz para temas de
Salud, Stefan de Keersmaecker.
El portavoz aclaro que si tam-
poco fuese posible lograr una
mayoria cualificada a favor o
en contra de la propuesta seria
la propia Comision la que debe
tomar una decisiéon basandose

La posicion de

Espana es seguir los
informes cientificos de
evaluacion que, en este
caso, no son contrarios
a la prérroga de la
autorizacion de su uso

en los elementos de que dispone.
Sibien la Organizacion Mundial
de la Salud (OMS) alert6 en 2015
sobre los riesgos cancerigenos
del glifosato, la Agencia Euro-
pea de Seguridad Alimentaria y
la Agencia Europea de Productos
Quimicos (ECHA) aseguraron
después tener evidencias cienti-
ficas para clasificar el herbicida,
el mas utilizado del mundo, como
no cancerigeno.

Asi, tras dos anos de polé-
micas, el herbicida glifosato de
Monsanto recibi6 en 2017 el visto
bueno para seguir siendo usado
enla UE, aunque por un periodo

mas corto de lo normal, cinco
anos, en lugar del normal de 15,
y el ano pasado esa licencia fue
renovada una vez mas hasta el
proximo 15 de diciembre a la es-
pera de un informe de la EFSA.

Esa agencia europea conclu-
y6 el pasado julio que el nivel de
riesgono justifica la prohibicion,
siempre que el uso del pesticida
se acompane con medidas que los
atentien en la salud de los huma-
nos, los animales y el medioam-
biente, aunque el informe admi-
ti6 que algunas cuestiones no
pudieron ser evaluadas.

Con ese informe en mano, el
Ejecutivo comunitario propuso
en septiembre pasado renovarla
licencia del glifosato en la UE du-
rante otra década, pero con “con-
diciones estrictas” con respecto,
por ejemplo, a la proteccién de
aguas subterraneas y de peque-
nos mamiferos.

La propuesta de la Comisién
es “fruto de una extensa investi-
gacion cientifica”, en la que “se
han evaluado 2.400 estudios”, y
la conclusion fue que “no existen
riesgos importantes a tener en
cuenta”, afirmoé De Keersmaec-
ker, que como curiosidad dijo
que “el expediente sobre el gli-
fosato contenia 180.000 paginas™.

Aunque el uso de este herbi-
cida esta por ahora permitido
en la UE, algunos paises, como
Bélgica, Austria, Francia y Ale-
mania, han prohibido su uso a
nivel individual.
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Valencia, Murcia y Andalucia
paralizan un nuevo recorte de
agua en la Guenca del Segura

Administraciones y regantes se unen para bloquear el recorte del regadio del
15% planteado por la Confederacion Hidrografica del Segura (CHS)

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Comunitat Valenciana, 1a Re-
gion de Murcia, Andalucia y los
regantes se unieron la semana
pasada para bloquear el plan es-
pecial de sequia planteado por la
Confederacion Hidrografica del
Segura (CHS), que preveia re-
cortes del 10% para los regadios
tradicionales y del 15% para el
resto.

El secretario autonémico de
Medio Ambiente de la Generali-
tat Valencia, Javier Sendra, que
asisti6 ala Junta de Gobierno de
la Confederacion Hidrografica
del Segura (CHS), aseguré que
“una vez mas la Generalitat ha
hecho un frente comtin con los
usuariosy con Murcia y ha vota-
do en contra de un nuevo recorte
de agua”.

Sendra explico que las “me-
didas injustificadas” plantea-
das por la CHS habian recibido
17 votos en contra procedentes
de la Comunitat Valenciana, la
Region de Murcia, Andalucia, el
Ayuntamiento de Murciay de los
regantes.

El secretario autonémico su-
brayo6 la “colaboracion conjunta
de los dos gobiernos autonomi-
cos y de los usuarios, para blo-
quear este injustificado recorte
de un 15% del regadio que pre-
tendia la CHS para el inicio del
ano hidrologico en la Cuenca
del Segura. Gracias a nuestros
votos esa medida ha quedado
sin efecto”.

Sendra indic6 que la Generali-
tat “siempre estara al lado de los
regantes y los agricultores, que
cada dia trabajan con esfuerzo
para cultivar de manera soste-
nible y eficiente, mientras solo

Rio Segura a su paso por el Valle de Ricote en Murcia. / 0SCAR ORZANCO

reciben los recortes y el menos-
precio del Gobierno. Queremos
que el agua deje de ser un ele-
mento de confrontacion y llegue
a todos”. Asimismo, reitero “la
importancia de la colaboracion
entre todas las administraciones
para alcanzar los acuerdos y con-
sensos tan necesarios en un tema
tan importante y urgente como
eselagua”.

REGION DE MURCIA
Por su parte, la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia
y Pesca de Murcia, Sara Rubi-
ra, que también participo en la
Junta de Gobierno de la Confe-

La Confederacion Hidrografica del Segura (CHS)
propuso un plan de recortes del 10% para los regadios
tradicionales y del 15% para el resto

deracion Hidrografica del Segu-
ra, senalo que la CHS les habia
convocado “para pedirles a los
regantes un nuevo esfuerzo ante
la incapacidad del Gobierno de
Espana de adoptar medidas
que permitan hacer frente a la
escasez hidrica, como llevamos
pidiéndole de manerareiterada
los ultimos anos, y ahora que
nos encontramos con una gra-

ve sequia a las puertas vuelven
atratar derecortar el agua para
regadio”.

“Esto es inadmisible para el
Gobierno de Lopez Miras, que
siempre ha estado y estara al
lado del sector agrario, por eso
hemos votado no a un recorte in-
justificado que merma el inicio
del ano hidrologico”, anadio la
consejera.

“Ya esta bien de pedir esfuer-
7os anuestros agricultores, que
cultivan de manera sostenible y
aplicando las técnicas mas efi-
cientes y tecnificadas del mun-
do para reducir el consumo de
agua.

Por eso, y mientras no dis-
pongamos de una planificacion
adecuada, no vamos a tolerar
que el Gobierno de Espana siga
poniendo en riesgo el futuro
de los agricultores”, explico
Rubira.

“Lamentablemente, a dia de
hoy seguimos sin tener un plan
suficientemente consistente,
viable y realista que resuelva
problemas basicos de la cuen-
ca, como el del déficit hidrico a
medio y largo plazo o la sobre-
explotacion y degradacion de
los acuiferos”, indico.

En esta linea, Rubira exigio
al Gobierno de Espana “la ur-
gente adopcion de medidas de
emergencia ante la preocupan-
te situacion de escasez hidrica
que sufre la Regién de Murcia.
La planificacion hidrica recoge
una serie de necesidades para
la cuenca del Segura que cada
VezZ son mayores como conse-
cuencia de los continuos re-
cortes del Gobierno de Espana
al Trasvase Tajo-Segura, pero
también debe ofrecer garan-
tias para asegurar el agua que
necesitamos, y eso es lo que el
Gobierno de Espana no hace”.

Entre ellas, destaco la “ne-
cesaria prevision del Ministe-
rio de activar los mecanismos
necesarios para afrontar esta
situacion en el ambito de sus
competencias”, como la prepa-
racion de un decreto de sequia
que contenga medidas técni-
cas como la puesta en marcha
de pozos de sequia o el auxilio
economico a los agricultores.

Por ultimo, Rubira apro-
vech6 su incorporacion a la
Junta de Gobierno de la CHS
para dejar patente “el malestar
existente con el Gobierno de Es-
pana por guardar en un cajon
un plan nacional de Agua que
debe abordar de manera global
el reparto de los recursos hidri-
cos”, asi como para reafirmar
“el compromiso del presidente
Lo6pez Miras con los agriculto-
res y la Region de Murcia para
defender sus intereses”.

D CELIA ARCOS. EFEAGRO.

“Agua, agua, agua” es la peti-
cion que hicieron los producto-
res de fruta reunidos en la feria
Fruit Attraction para mostrar
las virtudes de unos alimentos
y de un sector econémico que
espera un otono lluvioso y mas
inversiones para mejorar el
uso de unos recursos hidricos
menguantes.

Espana es el lider europeo
de produccion de frutas y hor-
talizas y es la segunda potencia
exportadora, después de Esta-
dos Unidos. Sin embargo, este
sector productor clave para la
economia de muchas provincias
asiste con preocupacién a una
escasez de agua que es cada vez
mas endémica.

Cuatro productores de fresas
y frutos rojos, citricos, melones
y frutas tropicales presentes en
Ifema coincidieron en resaltar
la necesidad de apostar por un
mejor uso de las herramientas
de manejo del agua como parte
de la soluci6n a una sequia.

En el caso de las frutas tro-
picales, el director general de
la empresa Alcoaxarquia, José
Antonio Alconchel, detall6 que

“Agua, agua, agua”,
el SOS de los fruticultores

Este sector clave para la economia asiste con preocupacion
a una escasez de agua que es cada vez mas endémica

el sector esta viviendo unos
anos “raros” protagonizados
por factores que van desde la
sequia hasta el coste de los
insumos.

“Agua, agua y agua”, repitioé
el director general de la empre-
sa para recalcar la necesidad
hidrica de unos cultivos donde
los productores estan advirtien-
do ahora que “se ha cultivado
mas de lo que la red hidrica
permite”.

La situacion de las frutas tro-
picales es, en general, de descen-
so de la produccion debido a la
falta de agua, con bajadas que
llegan hasta el 80% en algunas
frutas como el mango y al 60%
en el caso del aguacate, segliin
datos de la Asociacion Espafiola

de Tropicales (AET). El respon-
sable de la empresa se mostro
preocupado ante el incremento
de las importaciones de frutas
tropicales de terceros paises,
pues en el momento en que se
restablezca una produccién
normalizada nacional puede ser
“dificil” sacar del mercado ese
producto internacional.

La produccion de fresa y
de frutos rojos para la empre-
sa onubense Grufesa ha sido
“positiva”, a juicio del gerente
de la compania, Luis Vazquez,
aunque también reconoce que
la falta de agua ha afectado alos
cultivos.

Los problemas a los que se
enfrenta el sector respecto al
agua se deben especialmen-

te a “infraestructuras que no
acaban de realizarse”, lo que
conlleva que se no puedan desa-
rrollar “bien” los cultivos, algo
que deja “fuera de juego” a los
productores.

Elagua eslapalabra que vuel-
ve a repetirse también entre los
productores de mel6n y sandia,
pues en el caso de la empresa El
Melonero, su gerente, Antonio
Agudo, también incidié en que
ha sido un verano “dificil”.

La mayor parte del verano se
ha pasado “sin género”, aunque
la evolucion del comportamien-
to de los cultivos durante los
meses de agosto y septiembre
ha sido mas positiva.

A los efectos del clima, el ge-
rente de la empresa madrilena

de melones anadio6 el incremen-
to de los costes de produccion
en un 20%, como otro factor
mas que esta afectando a los
productores.

En el caso de los citricos, la
tonica se repite, con una mer-
ma de la produccién de hasta
un 50% debido a las condicio-
nes climaticas, segin ha indico6
el presidente de Palma Naranja,
Antonio Carmona.

La situacion se puede agra-
var de cara al futuro, ya que “si
no llueve en los proximos diez
meses” la produccion puede
llegar a no ser “apta” ni para
su comercializacion, advirtio
Carmona.

Latonica general entre estos
productores que asistieron a la
feria del sector hortofruticola es
de expectacion ante el otono y
de contencion en las previsiones
de produccion.

El clima de los ultimos me-
ses ha dejado a los cultivos
afectados por la falta de agua,
un hecho que se ha unido a una
infraestructura hidrica que, se-
gln han reclamado, no ha res-
pondido a las necesidades de las
producciones.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

(O 1 4,25 Red Globe ROja.....ccrererarernrienens 2,01

Mercabarna Ciruela.... 1,64 [talia o Ideal... ..2,45
Informacion de los precios dominantes de Chirimoya.... 21,51 Resto de frutas .....overerreerneersnennenns 1,30
frutas y hortalizas, del 11 de octubre de DAL .o 7,45 Mercalaspalmas HORTALIZAS Euros/kg
2023, facilitada por el Mercado Central GraNada ... 1,65 Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Acelga de Hojas Rizadas Lyon............ 2,75
de frutas y hortalizas de Barcelona, Mer- Higo FresCo...cuinieiecieiscseisiiniaas 4,50 patatas, del 9 al 13 de octubre de 2023, Ajo BlaNCo ...cceeiies 3,25
cabarna. Kaki PErsimon..........cccoevvrvivniennnns 2,05 en el Mercado Central de Abastecimiento MOrado.........ocereriernierisiens 2,75
FRUTAS Euros/kg BrUSEIaS ... 1,60 Kiwi / Zespri ...4,55 de Las Palmas. Alcachofa Blanca de Tudela... ...1,95
Albaricoque LoMbarda ..o, 1,30 Lima....... ...3,50 FRUTAS Euros/kg Apio Verde ... ....1,80
Aguacate.... . China.... .0,70 LIMON e 1,40 Aceituna Apionabo... ...2,95
AlIMENdra..cvvoreroeeesseesresressreanennens Coliflor Mandarina Clementina / Fortuna / Berenjena Morada .........cc.oveernreennenn. 1,85
POMENO ..o, 1,40 Nadorcott c..veveereeeeeeeeeeeeeens 1,77 BOITOS ..o 1,95
Avellana . ..6,50 Sasuma / Ckitsu / Clausellina / Boniato o Batata....... .2,45
Kaki........ .1,50 larga.... Rufina / Chupi Albaricoque Otras Variedades . Broculi, Brecol o Brocoli ...2,95
Carambolas ..4,00 Otras..... Mango............... . Almendra. ..o, Calabacin Blanco.......... ....1,80
CaStANAS w.veveeeeeeseeeee e 3,00 Endivia Manzanas O.V.......ccoovveeeveeeeeennnn, 2,37 Cafa de Azlcar VErde .o 0,55
COIBZAS.....ovcvevverisieres e 5,00 ESCArola. ..., 0,70 Golden / Onzal Gold / Venosta....... 1,46 Castafa Calabaza De Verano..............ccc.cv.a.. 0,67
COCOS eveeeeeeeeeeeeeee e 1,10 Esparragos Blancos.........c..coceiennee. 12,00 Royal Gala / Cardinale .................. 1,51 Cereza Burlat De INVIEMO .. 0,75
MembIillo ... 1,40 Verdes Starking / Red Chief / Otras Variedades Cebolla Grano Oro o Valenciana....... 1,01
Datiles..... 3,40 Espinaca... .1,00 Glostes / Galaxia.......coeveveeennne. 1,65 Picota ..ceveeeeeieiiin MOrada....c.ceeeeeeeceeeeeeeeeenn 1,15
Feijoas.. ..8,00 Haba oo 1,00 Granny Smith..... 22,11 Chirimoya Otras Variedades . . Recas o Similares .. ....0,85
Higo ..o 2,50 Hinojo... Verde Doncella............... ..2,90 Ciruela Otras Familia Black... 1,55 TIBIMNA vt 0,95
Higos ChumbOs .....vvevvrreririinniirieans 4,00 Perejil Fuji / Braeburn / Pink Kiss.............. 1,98 Golden Japany Songold................ 1,65 Col China 0 Pekinensis.........cooccrrenn 1,75
Frambuesa........coveeveeeeieeeeenn, 1,00 Judia Bobi , Melocotén / Baby Gool ... 2,32 Reina Claudia Lombarda o Repollo Rojo.............. 2,09
Grosellas. 10,00 Perona.. .3,00 Meldn / Galia / Coca...... ..0,81 Santa rosa ........... . Repollo Hojas Rizadas... ...1,29
Kiwis ... 3,50 Fina .. .3,50 Membrillo... 21,33 Coco Otras Variedades. 1,15 Coliflor .. ...2,78
Lichis.... 12,50 Otras. .3,50 Mora........... .21,20 Endivia ....0,95
i Naranja Navel........ccccoonniinnininninns 1,70 Escarola Rizada o Frisée................... 1,51
Late / Miaknight ......ccovverveernrennes 1,85 Esparrago Verde o Triguero............... 2,35

Navel Late / Nanelate / Lanelate ...1,73 ESPINGCaS. c.ovoverieieiecieseseiiaa 0,18

NeCtaring. ..o 1,52 Guindilla Verde ........c.cocovvvviriiinnan, 3,50

Nuez....... 4,16 ROJA ettt s 2,50

Mandarina Clementina ... Papaya . Haba Verde o Habichuela.. ...1,35
Satsuma....ceececences Paraguayo.........cocceveerees .. 1,43 HINOJO. ottt 2,45
OM@S.vverrrnrssressessnesneenesanesanees Pera Conferencia / Decana................ 1,55 Judia Verde BobY .....ocovvrvresrisninens 4,60

MaNGOS ..o 3,00 Ercolini / Etrusca .....ccovevvvevvveeenne 1,48 Rojo Brillante Verde Otras Variedades................. 5,47

Maracuya.... ..8,00 Limonera................ 21,34 Kiwi Kiwigold....... .. Verde Elda .....cccovveene. ....5,95

Melon Galia.... ..0,70 Blanquilla 0 Agua... 1,59 Pulpa Verde ......... ..6,16 Lechuga Otras Variedades . ....0,30
Amarillo...... ..0,60 P 1,43 Limén Fino o Primafiori 1,15 Romana......ccreenn: ...0,76

PIAtAN0 ...t 1,32 Otras Variedades Maiz 0 Millo ..o, 0,65
BaNANA ... 0,94 NADO ..o 0,55
Pomelo / Rubi Start.......cc.coccveiinienenas 1,18 Mandarina Clemenlate ... Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 0,75

[ 1 R 2,10 Otras Hortalizas .......ovvvrvrersnennennes 0,70 SANGIA oo 0,53 Clemenule Largo o Tipo Holandés

Nectarina Blanca 1,00 OTROS PRODUCTOS Euros/kg UVa.eieieeeee, ..2,53 Clemenvilla o Nova.. PErEfil v
Amarilla.......... ..1,00 Seta GIrgola.....ocvvreerrrsrrssressnisrennes 6,50 Otros Frutos Secos . 11,50 Manga Kent............. Pimiento Amarillo, tipo California......2,65

Nispero... ..3,50 Rovellén-Niscalo ... .8,00 HORTALIZAS Euros/kg Mango Tommy Atkins .. R0jo Lamuy0......cccovrriirinenas

NUBCES .o 2,00 Champifidn ....cereereeressressrinnens 2,10 ACEIGA v 1,05 Verde Italiano

OlIVAS oo 1,80 Otras Setas AJO SBCO it 3,09 Verde Padron ........ccovvveevvvvveene, 2,45

Papayas...... ..2,50 MaIZ oo Tierno / Ajete . .13,65 Otras Variedades... ....2,05

Pera Blanquilla.... 1,10 Cafa de Azticar Alcachofa ... ..2,56 PUBITO ..o 2,08
Verano........ .1,50 Menestra.......... Apio....... ..1,28 Réabano y Rabanilla....... ....0,65
[NVIEINO .. 1,30 Otros Varios Berenjena ....cocevereineinisissieinis 1,19 Remolacha Comin o Roja........c........ 1,30
TEMPrana.. ..o 1,10 . Boniato / Batata ...occevviviiciicniiinins 1,10 Seta Champifon ......oveereeeesseeinnins 2,45

PIa .t 0,90 Mercabllbao Broculi / Brecol v, 2,75 Girgola 0 Chopo ..., 2,20

L1 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Calabadin ... 1,27 Tomate Chermy ...vvnrnresrenneanens 2,75

Platanos Canario semana del 10 al 13 de octubre de 2023, Calabaza / Marrueco.. ..0,88 Liso Rojo Daniela/

Importacion .... comercializados en el Mercado Central de Cebolla / Chalota....... ..0,91 Long Life/ROYesta.......crerreerrraens

Manzana Bicolor. . Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Cebolleta....... 1,34 Liso Rojo Canario..

AMANIIE e cilitada por MERCASA. ChampifidNn.......occerrenreisrerseessninnens 2,63 Otras Variedades............ccocrnrrrnnn.

VEIde ..o, 1,40 FRUTAS Euros/kg Col RePONI0 ..., 0,96 , Zanahoria o Carlota Nantesa............. 2,06
Roja.... .1,30 Limones Coliflor / Romanescu.. 1,23 Naranja Valencia Late .. ..2,45 JENGIDIE.ovvvvrer s ..2,25
Otras. ..o 1,35 Mandarinas...... , Escarola...... 1,60 Navel Late ... ..2,45 Name 0 Yame .o 3,85

Melocotén Amarillo ... ..2,00 Manzana Golden.. ... 1,10 Esparrago Verde. ..6,56 | Lane Late..... Yuca o Mandioca o Tapioca...............0,95
Rojo Pulpa Blanca.........ccoccecunnnes 0,90 Melocotones Amarillos.........cccovevenn. 3,00 ESPINACa ..o 1,47 Hortalizas IV Gama........ccoovveveenn. 5,50
Rojo Pulpa Amarilla.........coverrenn 1,00 Meldn Piel de Sapo......c.cevvvees 1,10-1,15 JUdia FiN@ oo 4,45 Resto HOrtalizas..........vvvvveecesreennenns 0,80

CIUCIA e 1,20 Pera Blanquilla........cccooovniniiniinninn, 1,50 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,85 PATATAS (Granel) Euros/kg

Uva BIaNCa ... 1,40 Platanos Boby / Kora / StriKi v...vveeveseesreanes 3,08 Blanca, Otras Variedades................... 2,92
Negra ..... 1,20 Uva MOSCatel......coveveeeeeveeierenn 2,00 Lechuga O.V........... ..0,81 Blanca Spunta........coeceveisiisciiinnenns 2,88

Rambutan... 12,50 HORTALIZAS Euros/kg Cogollo... 2207 | Nuez....... . Otras Variedades ....3,45

Sandia con semilla.. .0,35 1,00-0,91 Iceberg ... Papaya Grupo Solo y Sunrise 1,95 Roja Otras Variedades...........cccoeuenee 2,65
Sin semilla ..o 0,60 | Cebolla.. i 0,72 Papayon (2-3 kg/ud) .....c.ovvervrenn, 1,96 .

NaTanja oo 1,70 COlITION wvoveeeee et 0,75 Paraguayo Otras Variedades.............. 1,75 Mercamadrld

Chirimoya... .1,30 Judias Verdes Perona .2,00 . Pera Conferendia.......... Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

Otras Frutas ......ooveeeveveeeeereeeeans 0,90 Patatas Calidad. .0,48 PEIEJIl . , Limonera.......... semana del 10 al 13 de octubre de 2023,

HORTALIZAS Euros/kg Comunes...... .0,48 Pimiento Otras Variedades .. comercializados en el Mercado Central de

Berenjena Larga.......cooocviiininninninnns 0,80 Pimientos Verdes VEIAR ...t 1,25 Ercolini / Morettini Abastecimiento de Madrid. Informacion
REdONdA ... 1,00 Tomate Maduro ROJO (ASAN)....vrreerrrrrrsresseeerennes 2,06 Agua o Blanquilla facilitada por MERCASA.

AJO SBCO e 4,00 Tomate Verde........cocoovveveennn. 2,40-2,50 PUBITO ..o 1,46 Pifia Golden Sweet FRUTAS Euros/kg
Tierno Zanahorias. .....ovvvvereeeresneens 0,75-0,70 Rébano / Rabanilla .........cc.courvenienne 2,37 PIStACNO0. v LIMONES c.vvviiser e 1,22

Apio ....... , Remolacha............. 1,75 Platanos Canarias Primera ... ..0,97 Mandarinas ... ...1,70

Acelgas Mercacordoba Seta.... 4,63 Canarias Sequnda.... .0,78 Manzana Golden .. 1,48

Batata . . Precios medios de frutas y hortalizas, co- Tomate Canarias Extra...... 21,23 ROJa. s 1,47

BOIMaJal e rrespondientes al mercado de la semana ONVeaireisrississse s 1,77 Melocotones Amarillos.........cooveeuene. 2,22

BIOCULT e, 1,50 del 2 al 8 de octubre de 2023. Informacion Chermy .. 5,15 , Meldn Piel de Sapo.......ccovvveririinienns 1,10

Brécol .. ..3,00 facilitada por Mercacérdoba. Daniela... .. 1,56 Sandia Sin Semilla ..1,00 Pera Blanquilla... ...1,88

Calcots ... 0,11 FRUTAS Euros/kg Zanahoria... ..1,02 Con Semilla ............. ..1,00 Platanos.... .. 1,10

Calabaza ..0,80 Aguacates Hierbabuena......oocvvrrenressinnirinnnns 1,50 Uva Blanca Otras Variedades 2,12 Uva MosCatel. ..o 1,64

Calabadin ..o 0,60 Almendra PATATAS Euros/kg Negra Otras Variedades................. 2,15 HORTALIZAS Euros/kg
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

LeChUQa. e 0,72 Tomate Hibrida .......c.oeveeveeeeeeeeae 1,50 FOMrAJero ..o
Cebolla..... .0,64 FRUTAS Euros/Kg Panificable, min. 11..
Coliflor ................. .1,00 Mercolleida Triticales ........couue.es
Judias Verdes Perona .3,35 MANZANA FRUTOS SECOS Euros/Tm
Patatas Calidad........cccocvvvveereeine. 0,64 Manzana Golden [ 65+ .......cc.coevvvevenenn 0,70 ALMENDRAS

COMUNES ..o 0,60 Verde Americana 75+ ... 0,68 ComUn 14 MM 5.900,00
Pimientos Verdes..........cococevevveennn. 2,08 Pera LImonera 604 ........c.eueveeeeeinnnad 0,80 Largueta 12/13 MM .cocvvvvinnnnn. 5.900,00
Tomate Verde........covvrrivrernresnennens 1,84 FRUTA DE HUESO Largueta 13/14 MM ..o 7.650,00
Zanahorias Albaricogue A 67-73 ..o 0,95 Marcona 14/16 mm. .11.000,00

. Melocoton Amarillo 67-73 ... Marcona 16 mm.. .11.600,00

Mercasevilla Melocoton Amarillo 61-67 ... AVELLANA
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Melocotdn Plano 67-73........umrrrreeeens Negreta en grano..........coeeerreene 7.300,00
semana del 10 al 13 de octubre de 2023, Nectarina Amarilla 67-73 ....cc.vvevvveeerenn 0,75 PINON
comercializados en el Mercado Central de Nectarina Amarilla 61-67 ....0,55 Castilla 44.000,00

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 2 al 8 de octu-

bre de 2023. Precios origen. Semana 40/2023.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento
tiene un carécter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningun modo posee caracter oficial. Esta
obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el tnico objeto de
orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto agricola y ganadero.
Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas
a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la
Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que
se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo.

Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa- (Las semanas corresponden a los dias que Catalufia 43.500,00 LIMON
cilitada por MERCASA. se fijan los precios, independientemente de LEGUMBRES Euros/Tm Limon Fino Primer Corte: 0,55-0,60 €/Kg
FRUTAS Euros/kg su vigencia) GUISANTE La climatologia seca y altas temperaturas incide de manera evidente en la disponibilidad de fruta
LIMONES ..o sncsneseersssesnenns 1,40 . FOMAJEIO vvvovvrerrrrerssri e 298,00 de corte con calibre comercial normal y habitual en estas fechas, siendo realmente muy escasos
Mandarings .........ccoceinineininninnis 1,42 Lonja de AI bacete Forrajero los volimenes de calibre 4-5. Esta escasez de fruta comercial durante las primeras semanas de
Manzana Golden .........ccorvvenrirnnerns 1,43 Informacion de los precios indicativos de IMPOrtacion ........covovresrenrienens 310,00 campafia tensiona el precio en origen, y légicamente se debe trasladar al cliente, que ademas
ROJA. e 1,72 los cereales en origen, del dia 4 de octubre ACEITE debe tener en cuenta otros factores como el incremento de costes de recoleccion al haber poca
Melocotones Amarillos. .2,00 de 2023. Informacion de EFEAGRO. Palmiste fruta en los arboles de calibre, y otros aumentos de costes ya estructurales como la energia o
Meldn Piel de Sapo... .0,63 CEREALES Euros/Tm IMPOrtacion ......cooesiecicsiiniinns 235,00 los materiales. Sin olvidar que la fruta de hemisferio Sur ya termind y Espafia se consolida como
Pera Blanquilla.......ocoveereerenriennnnn, 1,51 ALFALFA Crudo Unico origen de aprovisionamiento con garantias de calidad. Desde AILIMPO se recuerda la obli-
PIETAN0S .o 1,22 Alfalfa de Palma.....ccooviniiiiniiiies 935,00 gatoriedad de los cuadernos de campo, la importancia de disponer de certificaciones de calidad
Uva MOSCALel.....vverrersre s, 1,40 Rama campo 1° . , de las fincas GlobalGAP y Grasp al que se suma la nueva certificacion SPRING, asf como que los
HORTALIZAS Euros/kg Rama campo 2° Lonja de cordOba tratos se deben formalizar con el contrato tipo oficial publicado en el BOE, que permite cumplir
LeChUGA. oo 0,68 AVENA Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja conla Ley 12/2013 de la Cadena.
Cebolla. e, 0,78 Avena de Contratacion de productos agrarios, del
COllOr v, 1,30 BlaNca ..o 272,00 10 de octubre de 2023. Precios orientati- POMELO
Judias Verdes Perona ..........cccoveunn. 2,60 RUDIA e 282,00 vos origen Cérdoba, agricultor. Pomelo: 0,30-0,35 €/Kg
Patatas Calidad........ccocrvrenrrnriennnnns 0,80 CEBADA NACIONAL CEREALES Euros/Tm Sin cambios en el inicio poco a poco de la temporada con la primera fruta espafiola disponible
Comunes....... .0,47 Cebada TRIGO DURO una vez que los stocks de Africa del Sur se van dando por terminados. Pendientes de analizar la
Pimientos Maduro ........c..cocnreennenn. 1,28 Pienso —62 kg/hl reaccion del consumo ante el origen mediterraneo.
VEIAES ..o, 1,82 Pienso +62 kg/hl
Tomate Verde.......coouvrronmirnerininiens 1,93 CENTENO
ZANAN0TIAS..c...cveveeeveeeeeeeeeeeeerereeein 0,83 CeNtENO. ...t 228,00 Grupo 4. Ao, Plancheta .....c.oeeeveeeeeeeeeeeeeeee, 2,20 ,

. GIRASOL Grupo 4.B... REONTA....vrerrirrrrsrsreere s 1,40 Negreta D.O.P. .2,15
Mercavalencia Pipa Grupo 4. C.vveeeerven. PATATAS Euros/Kg Corriente..... . 1,83
Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Alto OlEICO. ..o 405,00 TRIGO BLANDO Agria Negreta
semana del 10 al 13 de octubre de 2023, Pipa de Girasol .......cccoovviniinninn. 400,00 Jaerla . .
comercializados en el Mercado Central de MAIZ NACIONAL I 280,00 LOnja de Murcia
Abastecimiento de Valencia. Informacion Maiz sobre Secadero..................... 248,00 Red Pontiac .....oevveeeveeeveneieee, 280,00 Informacién de los precios de las almen-
facilitada por MERCASA. PAJA Red Scarlett ..., 280,00 dras, del 5 de octubre de 2023. Cotizacion
FRUTAS Euros/kg Paja Empacada ..o SIC Hermes.. ....280,00 para las pequefias partidas de grano de
LIMONES ... 1,25 TRIGO NACIONAL Yona.. ....280,00 almendra en cascara (en torno a 10 Tm),
Mandarings .........ccoceinrneiininninnis 1,40 Trigo En la sesion de la lonja de Ledn celebrada situado sobre el almacén del partidor, faci-
Manzana Golden .........ccocrvvenrirnnerns 0,80 Duro Proté=13%.......cccccsrrrrnnn. 374,00 en Santa Maria del Paramo ha comenzado litados por la Lonja Nacional de Almendra

ROJA ettt 0,75 Duro Proté=12%........ccccccco..... 364,00 a cotizar el maiza 235 /t, lo que represen- de Mercamurcia.
Melocotones Amarillos. .2,00 Extensible Chamorro.. 350,00 ta un descenso de mas del 32% respecto ALMENDRAS Euros/kg
Meldn Piel de Sapo... 1,25 FOIrajero ..o ...236,00 al arranque de la cotizacion de la pasada Comuna..
Pera Blanquilla.. 1,25 Gran Fuerza w 300.... ...322,00 campafia que fue de 348 /t.La cosecha ya Largueta.....
PIETAN0S .o 1,40 Media Fuerza w —300............... 297,00 esta generalizada en nuestra provincia y el Marcona
Uva MOSCALel.....vvvrrersreesirssienenns 1,40 Panificable ... 260,00 tiempo seco esta provocando que las hu- Ferragnes
HORTALIZAS Euros/kg TrtiCAlES. covo e 233,00 medades sean las 6ptimas para esta labor, Garrigues
LeChUGA. v 0,60 LEGUMINOSAS ya que se encuentran entre el 18y el 22%,
Cebolla..... .0,65 VEZa GIaN0..c..veceeieieciei e Nota: Las calidades que no se ajusten a el prondstico para la proxima semana es Ramillete ...
(] 1,00 Yero Grano ... los tipos cotizados tendran depreciacion de lluvias, lo que estd provocando una Ecoldgica....
Judias Verdes Perona .2,50 . segun mercado. avalancha de agricultores demandando . .
Patatas Calidad............cc.ccccoccoeeeen 0,65 Lonja de Barcelona Préxima sesion 31 de octubre de 2023. cosechadora que estan desbordadas ante LOnja de SQgOVla

COMUNES ..o 1,50
Pimientos Maduro

Precios de los cereales, frutos secos y las
legumbres, en la Lonja de Barcelona del

Precios de la Mesa de Almendras de
la Lonja de Contratacion de productos

un afio tan complicado, que ha juntado en
la misma época el cosechado de maiz, el

Precios semanales de cereales, fijados hoy
en la Lonja de Segovia del dia 11 de oc-

Verdes ...... .1,00 dia 10 de octubre 2023. Informacion faci- agrarios, del 26 de septiembre de 2023. de girasol en fincas de siembra tardia y de tubre de 2023. Informacién facilitada por
Tomate Verde .1,60 |itada por EFEAGRO. Precios orientativos origen Cdrdoba, agri- ganaderos que quieren hacer pastone de EFEAGRO.
2ananorias.........overviieriecisienissines 0,60 CEREALES Euros/Tm cultor. maiz para alimentacion animal. En cuanto Frutos Secos Euros/Kg

. ALFALFA ALMENDRAS Euros/Tm a las alubias hoy han empezado a cotizar ALFAFA
Generalltat Catalunya Harina de Alfalfa..........c.cccccovueveee 300,00 Floracion Tardia las variedades, canela, palmefia redonda, Alfafa
Evolucion semanal de precios medios pon- CEBADA Monovarietal planchada, plancheta y redonda, decir EMpacada......oocovvnrernnenninnes 230,00
derados, sectoriales de referencia de frutas IMPOrtaCion ... 222,00 Soleta...cvenee. que aunque la superficie de alubia en la AVENA
y hortalizas de la semana 40, del 2 al 8 de Nacional PE. (62-64) . Belona provincia ha aumentado este afio consi-
octubre de 2023, respectivamente, ofrecidos CENTENO Guara...... derablemente, la alubia pinta sigue repre-
por el Observatorio Agroalimentario de Pre- CNENO....evvovireeecesresresne s SIC Antofieta sentando mas del 70% de la produccion
cios. Gabinete Técnico-DARP. COLZA final, y por tanto todas estas variedades CENTENO
HORTALIZAS Euros/Kg Importacion 34/36% ........ccoverenn. 325,00 Comuna Tradicional . ..3,00* que hoy cotizan son poco significativas y Centeno
Tarragona GARROFA ECOlOgica .o 3,00* sus siembras van en declive. Con respec- COLZA....
Acelga 0,35 LA 320,00 Nota: * Se cotiza CALIDAD PROPIETARIO to al girasol, después de unas semanas
Lechuga ROMana..........coooevveevsnnnicennnnne 0,34 TroCeada. . ..oceveieesecs 330,00 consideranto calibre 20/60/20. Proxima de bajadas, parece que la estabilidad se GIRASOL
Judia Plana 1,69 REMOLACHA sesion 17 de octubre de 2023. impone. [T 365,00
El Llobregat Pulpa de Remolacha........c.cccoo...... 270,00 . , . PAJA
Acelga 065 GIRASOL Lonja de Ledn Lonja de Reus Paja EMPACada .o 125,00
Brocoli 2,80 Importacion 34%.......cccccveerniinnn. 322,00 Informacién de precios agrarios orienta- Precios semanales de frutos secos, fijados TRIGO
Cebolla Tierna 0,75 Semillas de Girasol. ...400,00 tivos, en almacén, del dia 11 de octubre hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del Trigo Nacional
Col 1,20 Importacion 28/3.......cccccovverninen. 255,00 de 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria dia 9 de octubre de 2023. Informacion .
Coliflor 2,80 MAIZ de Leon. facilitada por EFEAGRO. LOnja de Salamanca
Lechuga ROMana..........ccooovvveevnnnnrieennnnne 0,60 DDGs de CEREALES Euros/Tm Frutos Secos Euros/Kg Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Espinacas 0,60 Maiz Importacion ..o, 308,00 Trigo Pienso ALMENDRA Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
Zanahoria 0,85 Importacion....... ...230,00 Cebada.... Guara.... 2,75 lamanca del dia 9 de octubre de 2023.
Puerro 0,80 Importacion CE 240,00 Triticale.... Comuna Ecoldgica 4,95 Informacion facilitada por la Diputacion
Tomate hibrido.......o..eveeeereeeeeseesi 1,30 MIJO Centeno PelONA .. 1,75 de Salamanca.
El Maresme IMPOIACION ..o 650,00 BlONA ... 2,90 CEREALES Euros/Tm
Apio 0,75 SOJA CONSEANT v 2,85 Trigo
Acelga 0,60 Harina GIRASOL VaIT0. v snesnens 2,85 Blando ..o, 251,00
Calabacin 0,70 Soja Import. 47%...c.ccovvceniinnenn 510,00 GIraSsOl....cveeveveveeereieereersirene Lauranne ... 2,75 Cebada
Cebolla Harina Girasol Alto Oleico.... ..373,00 Comdn .. 2,65

Tierna 0,85 Soja Nacional 47% .....cccovvninnee. 510,00 ALUBIAS Euros/Kg Largueta 3,85
Lechuga ROMaNna......c.cceeumurrrerseeeennnnns 0,65 Aceite Crudo de Soja .....covernnen. 1.000,00 01 TR 1,30 MaICONA vvooevrerreeerrsesseeseesnesanenas 4,75
Lechuga Hoja Roble.......ccooovceinnririennnne. 0,65 Salvados de S0ja......cccriiriiiiiinns 236,00 PINON
Espinaca 0,65 SORGO Canela......... 1,65 AlaMeda. .. 44,00 Maiz, (14°) 242,00
Perejl 0,40 IMPOMACION ... SIC Negra .....ccoeeeee ..SIC Castilla LEGUMINOSAS Euros/Tm
Zanahoria 0,70 TRIGO NACIONAL Palmed Redonda.. ..2,40 AVELLANA Euros/Libra GUISANEES oo SIC
Puerro 0,80 Salvado de Trigos Finos ................. 215,00 Planchada San GIOVANNI ... 1,77 Garbanzo
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 40, del 2 al 8 de octubre de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Washington Navel 0,26-0,35 L. Valencia Calabaza FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) LIMON Tipo Cacahuete 0,27-0,43 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
SATSUMAS Limén Verna Rodrejo 0,20-0,25 Alicante Tipo Cacahuete 0,40 Castellén cién més frecuente)
Owari 0,21-034  Valenda Limon Fino / Primafiori 0,50-0,60 Alicante Redonda 0,85-1,28 Castellon ALMENDRAS
CLEMENTINAS FRUTAS Euros/Kg Zona Col Repollo Hoja Lisa 0,51 Alicante Comuna 2,60-2,76 Alicante
Arrufatina 047  Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Repollo Hoja Rizada 0,33-0,64 Castellon Comuna 2,58-2,70 Castellon
Arrufatina 0,46-0,50  Castellon Kaki Coliflor 0,60-0,83 Castelldn Comuna 2,80 Valencia
Arrufatina 0,30-0,50 L.Valencia R. Brillante 0,32-0,50 Valencia 0,98-1,08 Valencia Largueta 3,20 Alicante
Clemenrubi 0,70-0,85  Alicante Granada Valenciana 0,44 Alicante Judia Roja 3,75-4,25 Castellon Marcona 4,81-5,20 Alicante
Clemenrubi 0,45-0,80 L. Valencia Manzana Verdes Perona 3,83-5,00 Castellén Marcona 4,73-4,80 Castellon
Clemenules 0,38-047  Alicante Starking 0,90-1,10 Alicante Blanca 6,00 Castellon Marcona 5,50 Valencia
Clemenules 0,41-0,50  Castellon Fuji 1,10-1,20 Alicante Lechuga Planeta 2,66-2,80 Alicante
Clemenules 0,28-0,46  Valencia Uva de Mesa D. Maria 0,70-0,80 Alicante Romana 0,22-0,35 Castellon CEREALES Euros/Kg Zona
Clemenules 0,30-0,50 L.Valenda Uva de Mesa Red Globe 0,70-0,80 Alicante Romana 0,26-0,35 Valencia ARROZ
Marisol 0,40-0,47  Alicante HORTALIZAS Euros/Kg Zona Trocadero 0,31-1,00 Castellon Céscara Redondo 0,50 Valencia
Marisol 048  Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Maravilla 0,25-0,70 Castellon INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Marisol 0,29-045  Alicante Apio Patata Blanca 0,34-0,43 Alicante ACEITE
Oronules 0,60-0,75 L.Valencia Verde 0,44 Alicante Pepino Blanco 0,38-0,86 Alicante Oliva Lampante >2° 6,00-7,50 Castellon
Oronules 0,59-045  Castellon Berenjena Blanco 0,72-1,00 Castellén Oliva Virgen 0,8°-2° 8,00-8,10 Castellén
Oronules 0,50-0,81 L.Valencia Rayada 0,37-0,90 Alicante Pimiento Oliva Virgen Extra 8,40-8,50 Castellon
NAVEL Rayada 0,85-1,25 Castellon Dulce Italia 0,52-0,99 Alicante Garrofa
Navelina 0,28-0,40  Alicante Negra 1,00 Castellon Dulce ltalia 0,85-1,50 Castellon Entera 0,40-0,50 Castellén
Navelina 0,30-0,38  Castellon Boniato Rojo 0,54-0,86 Alicante Tomate Acostillado 1,74-2,58 Alicante MIEL
Navelina 0,20-030  Valencia Blanco 1,14-1,26 Alicante Raff 1,91 Castellon De Azahar 3,60-3,85 Castellon
Navelina 0,23-0,38 L.Valendia Calabacin 0,35-0,40 Castellon Daniela 1,25 Castellon De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Washington Navel 0,24 Castellon Blanco 0,75-1,06 Castellon Zanahoria 0,25 Alicante De Romero 4,00-4,30 Castellén
Pedrosillano ..., 900,00 Girasol PUNAL s SIC | s 270,00-271,00 Largueta
Lenteja Alto 0leico +80% ...vvvvverernenne 410,00 Bomba Import. disp. Andalucia. 275,00-276,00 prop, Valendia ........coooeieiniiniiens S/I0
AMMUAG v Convendional........ooreereenreenenns 400,00 disp. Valendia .......o.oversrernenns 1.500,00 Pulpa Seca Comuna
OLEAGINOSAS Precios sequn rendimientos, a granel de Naranja.....o.oocoeeiennnsisciennns SIC prop, Valencia ..o 7.500,00
Girasol (9-2-44) .......ovvvvrrrernrinnes NOTA: Ante la diversidad de calidades en BLANCO Salvado de Trigo Belona
Girasol (Alto Oleico) esta campania, los precios que cotiza esta Vaporizado, Cuartas, destino Valendia .......... 219,00 prop, Valendia ........cooooieiniiniinns S/I0
(0] lonja pueden estar sujetos a correcioens disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Hojas, destino Valencia........c.......... SIC Comuna ecoldgica,
FORRAIJES particulares de cada partida, como granos Gleva, Senia, Fonsa Extra, Tercerillas, destino Valendia.............. S/IC ValenCia.....coeeeeeeeeeeeeereeee S/0
Forrajes (AVENA) .....c.rerrrrssresresninnes asurados, indice de caida, GMF, etc... disp. Valendia......... 1.200,00-1.260,00 Precios por tonelada a granel. ALMENDRA REPELADA
Forraje Préxima sesion el 18 de octubre de 2023. Guadiamar Extra, GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Comuna, sobre 14 mm,
de PrIMEra ... SIC . disp. Valendia......... 1.300,00-1.370,00 Variedad Matalafera y similares (origen) disponible Valencia ................ 7.400,00
Alfafa Lonja de Toledo Largo Indica, ENTERA PATATAS Euros/Tm
EmMpacada.......cooovvnvrrneisninnes 337,00 Informacion de la Mesa de Cereales refe- disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Valendia ..o, 400,00-480,00 Lavada Nueva,
Veza (Henificada).......ccccooivrreiininnis SIC rida al dia 11 de octubre de 2023. Precios Precios por tonelada a granel. Zona Alicante................... 400,00-445,00 origen Espafia, disp. Val............. 640,00
Paja Paquete Pequenio .......ccouvvevnians SIC orientativos en origen agricultor sobre SUBPRODUCTOS Zona Castellon........co....... 400,00-430,00 0origen Frandia ......oovvevreniennns 650,00
Paja Paquete Grande ...........ccccc.... 142,00 camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- Cilindro, Zona Tarragona 400,00-430,00 Agria
. reales-FEGA (Campafia 2022-2023). disponible Valencia ...... 300,00-305,00 20Na MUICIA .o 300,00 origen Espana.......oo.vvereerens. 620,00
Lonja de Zamora CEREALES Euros/Tm Medianos Corrientes, Zona Ibiza........ 240,00-340,00 Roja,
Informacion de los precios agrarios de la MAlz disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Zona Mallorea ....ocevveene, 480,00-500,00 origen Espafia, disp. Val............. 600,00
Mesa de Cereales del 10 de octubre de Maiz Medianos Gruesos, Precios tonelada a granel s/rendimientos Nueva de Castilla,
2023 facilitados por la Lonja de Zamora. SECAAI0. ..o 263,00 disponible Valencia ...... 520,00-550,00 Troceada Integral, disp. Valencia ............... 420,00-440,00
Almacén agricultor. CEBADA CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disp. OMig. oo, 240,00-270,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25
CEREALES Euros/kg Pienso +62 Kg/Hl ..o 239,00 Maiz Importacion, Troceada sin Harina Kgs.
Trigo Blando .....oveveiecciciiis 238,00 Pienso =62 kg/HI......cooovvniiiinnnes 233,00 disp. Puerto Valencia................. 236,00 disponible origen ......... 300,00-350,00 CEBOLLAS Euros/Tm
Cebada.....oovvrrisrsr s 220,00 AVENA Maiz Nacional, Troceado Fino, Variedad Sprin,
RUBIA. e SIC destino Valencia.........ccccooecniinnanns SIC disp. origen .........ccc...... 250,00-280,00 disponible origen
PIENSO.. . vvererrrrsrrser s 313,00 Cebada Garrofin, pocas operaciones
Alfafa empacada ..S/IC TRIGO Nacional, dest. Val........c.cccoeveenne SIC disp. origen............ 2.500,00-3.000,00 calibres 1 al 6, en campo ........ccc.oeeeeee.
Paja empacada.... 125,00 DUrO Pr>12 s S/IC Importacion LEGUMBRES Euros/Tm 500,00-700,00
Grisarol tipo.... ..360,00 Pienso Avena Rubia, Disponible origen Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
Alto OlEICO. .vvvvrrerareariesrirninns F72KGHL o 258,00 dest. NavVarma ......ocooreerrnsrenncennninns SIC ALUBIAS das se entienden sin nuestra garantia ni
Trigo Forrajero Fuerza Blanca, dest. Valencia................ 316,00 Redonda Manteca ..o SIC responsabilidad. Para cualquier aclaracion
Centeno +300W +14Pr oo SIC Guisantes Importacion, Pintas pueden dirigirse a la Sindicatura de este
. . Fuerza dest. Valendia..... Granberry. . Consulado de la Lonja.
L0nja de Sevilla 300 +12,5 PF covvveeeeeseesesssessessessen SIC Veza Importacion (Ve L ..
Informacién de los precios agrarios de la Panificable Semilla Algodén, Canellini I.a RlOJa
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el Pr>11,W<200 ..., 275,00 destino Valendia........... 465,00-468,00 Argentina 170/100 ........c........ 1.800,00 Observatorio de precios agrarios, del 2 al
dia 3 de octubre de 2023. Origen almacén Chamormo ..o SIC Trigo Pienso Nacional, Blackeyes. ....ovuriiriiriiieniseieas 1.850,00 8 de OCTUBRE de 2023, facilitados por
agricultor con capacidad de carga rapida, THCAlE s LT I R NEGIS....voverrerarrrressrrsseesersaes 1.500,00 Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri-
buen acceso y béascula. Centeno.... Tipo 2. GaImOfON...oveca 2.750,00 cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
CEREALES Euros/Tm Guisante... Tipo 3. GARBANZOS CEREALES
TRIGO BLANDO PANIFICABLE YEIOS oot Tipo 4. NUevos 44/46......ccovvvninirnnnn. 2.100,00 Trigo Media Fuerza.........cccooovveennnnee. SIC
Tipo5..... NUeVOS 34/36....cccvciniiiinrnne 2.800,00 Trigo Pienso ..c.vvvivinsiinisininns 23,56
Trigo importacion............ccccocvevenee. 236,00 Nuevos 50/52 Cebada
Precios por tonelada a granel. (tipo café americano). ........coccvvvenne SIC MaHA e
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm LENTEJAS Cebada Pienso..
Soja 47% baja proteina, USA Requlars........cocoorrnreennirnns 1.700,00 THCAIR .o
Pienso Nota: pocas operaciones en el mercado. disponible Valencia ................... 486,00 Laird Canadd ..., 1.600,00 Se prolonga una semana mas la misma
IMPOrtacion ......oovvvrsrernrennes 238,00 Reajustes con ligeras bajadas en cereales. Cascarilla de Soja, Nacionales 6/7 MM......ccoccovrrrnrrnriennens SIC tonica que se ha dado en el Ultimo mes;
TRIGO DURO Préxima reunion el 26 de octubre de disponible Tarragona................. 232,00 Nacionales 7/9 mm........cccovvinrrninen. SIC la falta de operaciones comerciales se
2023. Cascarilla de Avena, SEONE e snesrernees 1.400,00 debe a un desinterés tanto por parte de
disponible Valencia ...........cccoceenie. S/0 Pardina Americana...........cce...... 1.750,00 la oferta como de la demanda. El resulta-

Lonja de Valencia

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

Precios por tonelada, mercancia envasada.

do, el signo igual se vuelve a instaurar en

Informacién de los precios agrarios de la 14%-15% prot., Aragén/Lérida............ FRUTOS SECOS Euros/Tm la tablilla de cereales para trigo y cebada
sesion celebrada en el Consulado de la | oo, 300,00-310,00 CACAHUETE CASCARA de pienso a la espera de que se lleven a
IMPOrtacion .........couvereieieninas 233,00 Lonja de Valencia, del 11 de octubre de 14%-15% Balas., Aragén/Lérida.............. Chino 9/11, cabo las primeras liquidaciones del grano
Avena 2023, 250,00-290,00 disponible origen .......c....o..... 2.600,00 nuevo.
Importacion ARROCES Euros/Tm Harina de Girasol Integral (28%), Chino 11/13, PATATAS Euros/Kg
NaGONal ..o CASCARA disponible Tarragona.... 255,00-256,00 disponible origen .......c...co..... 2.500,00 Consumo Fresco Libre .....cc.cocvvvene, 3,00
Cebada, Gleva, disponible Andalucia.... 250,00-251,00 CACAHUETE MONDADO Industria Frito
Igual y més de 64 ....ccvvvnvinnrinnns SI0 disponible Valencia ........c...c...... 500,00 Harina de Girasol Mondado Jumbo Americano 38/42 Sin CONSeVacion.........vwrenerans 22,00
Menos de 64 .......cccccevevcerirceiinnia. S/0 J. Sendra, Alta Proteina (34-36%), disponible Valencia ................ 2.100,00 Congelado ROjas.......c.cvvvenenne. 17,00
Importacion Origen Puerto........ 227,00 disp. Valendia ......occererenrirnenns 500,00 disponible Tarragona.... 322,00-323,00 Mondado Origen Argentina 38/42 Congelado Blancas.........c..covv.... 16,00
Maiz Monsianell, Palmiste, disponible Valendia ................ 2.100,00 Contintia la recoleccion de patata en
Importacion origen Puerto......... 238,00 disp. Valendia ......occererenrirnenns 500,00 disp. ValeNndia .....ceeeveeceinrsniessnis SIC ALMENDRA EN GRANO CON PIEL nuestra comunidad, tanto para el envio
NaGoNal ..., S/0 Fonsa, Harina de Colza, dest. Valendia .....322,00 Marcona 14/16 mm, Valencia ..10.200,00 de patata a los almacenes como para su
Habas disp. Valendia ......occererenrirnenns 500,00 Gluten Feed, Largueta 13/14 mm, comercializacion en fresco. Esta semana
Nacional ..o SI0 Guadiamar, disp. Valendia ........ccooevriiininnce. 260,00 Valendia......cooeeeeiisiisineien. 7.900,00 aparece precio en la tablilla para patata
IMPOItacion .....cervevrerseeerienes 372,00 disp. ValeNdia ....oeveevesririsrinninns SIC Bagazo de Maiz, Precios tonelada, mercancia envasada. con destino a frito y que previamente ha
Guisantes Gladio y Tahibonnet, disp. Valendia .......ooceveerisieineieninns SIC (Pocas operaciones) estado guardada en almacén. En el caso
NaGONal ..o SI0 disp. ValeNdia ....oeveevesririsrinninns SIC Pulpa seca remolacha granulada, Marcona de la patata de consumo en fresco, la
IMPOrtacion ........ccoeveesierirninnns 29000 Sirio, disp. Valendia..........cccccevenenes 400,00 Import., disp. Tarragona. ..........cccceeeee.e. prop, Valendia ..o S/I0 falta de operaciones comerciales afecta

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



17 de octubre de 2023

AGROCOTIZACIONES

Valencia Fruits / 13

MERCADOS NACIONALES

negativamente a la cotizacién bajando

5 /100 kg.
CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Champiiién
Granel pie cortado..........cccoeenne. 2,30
Bandeja pie cortado ........cocovvvnv. 2,60

Seta Ostra Granel....
Ostra Bandeja .
Shii-Take granel.......ccccocooiininnen. 5,00

Comienza octubre con estabilidad en
los precios de los hongos. Las elevadas
temperaturas de estos dias favorecen la
proliferacion de los dipteros, que son los
transmisores de enfermedades como la
mole, por lo que los productores deberan
tener especial cuidado en el manejo del
cultivo. Del mismo modo, este calor esta
afectando negativamente a la produccion
de champiiién, que se ve mermada prin-
cipalmente en las instalaciones que no
tienen equipos de climatizacion.

HORTALIZAS Euros/Kg

Acelga Amarilla... ....0,80

. 0,75

BOrmaja. e 1,20
Lechuga Rizada... ...4,90
Escarola ....9,00
ADIO it 0,45
Repollo
Coliflor

Alubia Verde Industria...
Verde Fresco....
Calabacin
Tomata
Pepino Corto....
Pimiento Verde Cristal......ccccoouvns 1,00
Rojo Cristal
Najerano
INAUSEIA vt 0,80
Esta semana los precios anotan baja-
das, a excepcion de la lechuga que por
segunda semana consecutiva incremen-
ta su valor en respuesta a una falta de
oferta. Finaliza la recoleccién de alubia
verde para industria en los municipios de
Rioja Alta. El buen tiempo ha permitido
que la cosecha de la alubia de segunda
haya evolucionado de manera continua,
obteniendo un producto de calidad y con
rendimientos entre 16.000 y 17.000 kg/
ha. También se da por terminada la cam-
pafia de pimientos verdes y la de tomate.
FRUTAS Euros/Kg
GRUPO PERA
INUSEIA o
Limonera 60+
Ercolini 50+
Conferencia DOP 75+ .......ccouvriinns 0,90
DOP 70-75...
DOP 65-70...

GRUPO MELOCOTON

ROJO 70+ oo 0,70
INAUSETIA +.cveeeee e 0,30
GRUPO MANZANA

Royal Gala 60+.......covriiriiniiiinns 0,65
INAUSHIA oo 0,10

La menor produccion de peras existente
en Europa estd favoreciendo el comienzo
de campafa con un mercado activo, lo
que permite que los precios se manten-
gan estables. Respecto a las manzanas,
las previsiones para esta campafia apun-
tan a que Polonia va a tener una menor
produccion de la esperada, situacion que
hace mejorar los precios a comienzo de
temporada tanto para las variedades
Gala como Golden. En campo, contintia
recogiéndose las manzanas Golden que
se almacenan en las camaras a la espera
de que el tiempo acompafe y mejore el
consumo de la fruta de pepita.
FRUTOS SECOS

ALMENDRA

Euros/Kg

Largueta.....
Marcona....
Floracién

tardia.
Ecolégica .
Semana de cortas variaciones en los pre-
cios de la almendra bajo una coyuntura
de mercado que vuelve a ser alcista por
segunda semana. La subida de precios
de almendra de importacién, junto con
un mercado mas activo tanto en la ofer-
ta como en la demanda, favorecen una
proxima tendencia positiva

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 2 al 8 de octubre de 2023.

CEREALES

M De invierno: Se preparan las tierras en algunas zonas, como en la comarca de la Cam-
pifia sevillana, para |a siembra de los cereales de invierno. No se aplican abonados de
momento, se estan dando labores superficiales de grada y cultivador eliminando el pasto y
restos de cultivos anteriores. M De primavera: En el cultivo del arroz, la cosecha avanza
rapido en la provincia de Sevilla, se trata ya de la tercera semana de recoleccion y actual-
mente se habran cosechado en torno a un 50% de las aproximadamente 1.000 has que
hay sembradas este afio. En Cadlz, el pasado lunes, 2 de octubre, comenzo la recoleccion
del cultivo, empezando ésta por las variedades de grano redondo (de ciclo corto); se estima
que ya estd cosechada en torno al 10 % de la superficie total de arroz.

TUBERCULOS PARA CONSUMO HUMANO

La campafia de los boniatos en la comarca Campifia de Cadiz, esté finalizando, con
muchas parcelas recogidas. En la comarca Costa Noroeste, la campafia se encuentra al
50%. En Malaga, la recoleccion de boniatos sigue en la comarca de Vélez-Malaga con
rendimientos de entre 38-42 tn/ha. Se da la circunstancia de que hay menos kilos este afio
y las cotizaciones tienden a la baja.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Prosigue la recoleccion del algodén en las distintas provincias, con resultados bajos en
los rendimientos por lo general y muy dispares segtn las zonas. En Cadiz, la campafa del
algodon estd muy avanzada en las parcelas que presentan mejores rendimientos. Hay un
buen ntimero de fincas que no se recogeran. Se estima esté defoliada casi el 100 % de
la superficie del cultivo, y recolectada aproximadamente el 40-50 %. Las altas temperatu-
ras que se han estado dando durante este periodo estan favoreciendo la defoliacion. En
Cordoba, en la mayor parte de las parcelas de algodén que se van a cosechar se han
aplicado defoliantes. Los rendimientos, en general, estan siendo bajos y muy dispares,
mas que por la zona de cultivo por la disponibilidad de agua de cada agricultor. Algunas
parcelas se encuentran en situacion muy desfavorable y cuando se estima que los rendi-
mientos van a ser inferiores a 500 kg/ha no se cosechan, al no compensar ni los gastos de
recoleccion. En Huelva, la mayoria de parcelas de algodén han sido ya recolectadas, sélo
se han recolectado las que presentaban un mejor desarrollo, la mayoria de la superficie no
se ha recolectado. Los datos de produccién oscilan entre los 1.200-1.500 kg/ha. En Jaén,
no se esta procediendo a la recoleccion del algodén en muchas parcelas, al ser los costes
de recoleccion mayores que los beneficios debido a la baja produccion. La falta de agua ha
derivado en la imposibilidad de regar en algunas zonas y a un bajo desarrollo del cultivo.
En muchas zonas se espera la autorizacion para proceder al desbroce del cultivo. Hay otras
parcelas en zonas de Marmolejo y Villanueva de la Reina en las que el cultivo esta
en mejor estado, donde se est4 procediendo al defoliado para una proxima recoleccion.
En Sevilla, el estado fenoldgico dominante del algodén es el de capsulas abiertas, con
muchas parcelas defoliadas esperando el turno de recoleccion. En esta cuarta semana de
cosecha se llevard recogido en torno a un 20% de la superficie. Los rendimientos medios
estan siendo bajos y dispares en funcion de la zona, la comunidad de riego, etc. Tras la
recoleccion se desbrozan los restos y se labran las parcelas.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de pimientos aumentan las plantaciones
que ya han iniciado la recoleccion. Las plantaciones mas tardias estan floreciendo, cuajan-
do y engordando. Se entutoran, destallan y aclarean las matas. En las plantaciones de to-
mates comienza la recoleccion en las mas tempranas, en el resto contintian las labores de
entutorado y detallado, aunque también hay invernaderos recién plantados. La polinizacion
se realiza con abejorros. En los invernaderos de berenjenas contintian con el entutorado,
cuaje y engorde del fruto. Las plantaciones mas tempranas contindan con la recoleccion.
Contintian los trasplantes de calabacin, las plantaciones mas tempranas estan en reco-
leccion. Se realizan labores de entutorado. En pepino hay plantaciones en todas las fases

de desarrollo, unas recién trasplantadas y las mas tempranas en produccion. Granada:

Los tomates bajo malla 0 en umbréculos de zonas como Guadix y Baza estan finali-
zando campafa y en dos semanas, con la llegada de la bajada de temperaturas, si es que
llegan, se dejaran de recolectar. En la comarca de La Costa se estan recogiendo tomates
Cherrys, Cherrys rama y Cherrys pera. Las judias redondas se encuentran en reco-
leccion, con un aumento importante de rendimientos estos Ultimos dias. Los pimientos
italianos estan en recoleccion, con bajada de cotizaciones y aumento de rendimientos.
Huelva: Continta la plantacion de parcelas de variedades tempranas de fresa. Comien-
zan las faenas de plantacion en suelo en la Comarca Costa Occidental (Lepe- Cartaya).
El marco de plantacion se sigue manteniendo en unas 55.000 a 60.000 Plantas /ha. Se
aplican abonados de liberacion lenta y pellet. Previsiblemente la dotacién hidrica sera de
unos 3.000 m3 por hectarea, lo cual se considera insuficiente para una campafia normal.
Las parcelas mas adelantadas de frambuesas estan produciendo fruta de la campafa de
otofio con variedades tales como la Bella, que fueron plantadas en la postura de mayo y
que alcanza buenas cotizaciones, aunque de momento baja produccion. La demanda de
fruta se mantiene alta (de ahi el buen precio). La postura de junio se encuentra en fase de
desarrollo de planta (altura de ésta entre 40-70 cms) y sobre todo “engorde del fruto”. En
la comarca Costa, las variedades extratempranas de arandanos se encuentran en fase
de “Floracion” y se desarrollan en su fecha natural. Para diciembre-enero comenzaran a
recogerse los primeros frutos. Se estan regando entre 15-20 minutos al dia segun la dota-
cién que le quede a cada explotacion. M Al aire libre: Almeria: En la comarca Costa
Levante/Bajo Almanzora, contindan realizandose plantaciones de calabacin, que se
protegen con tunelillo de manta térmica en los primeros estadios de crecimiento. En las
parcelas que se han plantado mas temprano ya se ha procedido a la retirada de la manta
térmica, observandose un excelente crecimiento vegetativo y se ha iniciado la recoleccion
en algunas de ellas. La plantacion se est4 realizando de forma escalonada. Se contintian
realizando plantaciones de lechuga, brécoli y coliflor, aunque se estan plantando mas
lentamente que en otras campafias, dependiendo de la disponibilidad de agua de riego. En
las parcelas mas tempranas se observa un buen desarrollo vegetativo. En las plantaciones
de esparrago verde, que va a ser forzado bajo macro-ttnel, se ha dejado de regar y se
esta iniciando la parada vegetativa con vegetacion, muy interesante para el buen acabado
del ciclo vegetativo anual del esparrago. En esta fase se produce una reabsorcién por las
raices de los componentes organicos acumulados en la vegetacion aérea. Las plantaciones
de guisante realizadas principalmente en malla siguen con su desarrollo vegetativo, reali-
zandose las labores de colocacion de los tutores en las plantaciones mas adelantadas. Los
cultivos de alcachofas y habas verdes tempranas se encuentran en plena fase de cre-
cimiento vegetativo, observandose en general una buena evolucion. Cadiz: En la comarca
Costa Noroeste ha pasado media campafa del tomate de pera asi como del tomate
para ensalada. El melon piel de sapo esta finalizando y las sandias negras con pi-
pas también. Ha comenzado la campafia de otofio del tapin, con pocos rendimientos hasta
el momento. En la zona horticola de La Janda se estan preparando algunas parcelas para
fresa. Se siguen recolectando pimientos tipo italiano. Se estan sembrado tomates de
invernadero. Cérdoba: En las parcelas con pozos propios y suficiente cantidad de agua se
preparan las tierras para las siembras de ajos y cebollas. Muchos productores de la zona
se han ido a otras provincias buscando fincas que les garanticen recursos hidricos suficien-
tes, a pesar de la lejania. Granada: En la comarca de La Vega, zona de Huétor Tajar, se
ha podido coger algun esparrago de verdeo al poder regarse minimamente. En zonas
como Moraleda de Zafayona, Santa Fe o Lachar no se ha podido contar con agua y no
ha habido recoleccion. Al faltar la humedad la esparraguera acaba por abrirse y deja de
ser comercial. En la comarca de Huéscar, la campafia del pimiento Bola va a comenzar
la préxima semana, con diez dias de retraso. La calidad de las cebollas para semillas va
a ser mala, la campafia ha estado marcada por la climatologia, sequia y olas de calor. La
campafia de la lechuga en la comarca de Baza y Huéscar est4 finalizando. Las babys

llevan un 10% de mermas, sacandose con 100-120 gramos /pieza. Se suelen plantar unas
155.000 piezas/ha. En la zona de Benamaurel se ha podido regar con una dotacién de
2.500 m3/ha, no ha habido restricciones debido a una planificacion de siembras adecua-
das a las capacidades hidricas. Sevilla: Germinacion y primeros estadios en las parcelas de
zanahorias, desarrollo de hojas en las mas adelantadas. Se produce la brotacién de las
alcachofas, que reciben los primeros riegos de apoyo. Desarrollo de hojas de los puerros
y primeros estadios de la coliflor.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Granada: En las comarca de Guadix y Baza, la campafia de los
almendros estd muy avanzada. Los rendimientos en pepita no estan superando el 25-
26%. Ha faltado produccion y calibre por la falta de lluvias. Las cribas se han tenido que
cerrar para coger pepitas con menor tamafio. En las fincas ya cogidas han comenzado a
realizarse tratamientos con oxicloruros al 30% de cara al otofio y previniendo la aparicién
de hongos. Jaén: No se esta procediendo a la recoleccién de los pistachos en muchas
parcelas, al ser los costes de recoleccion mayores que los beneficios debido a la baja pro-
duccion. La falta de agua ha derivado en la imposibilidad de regar en algunas zonas y a un
bajo desarrollo del cultivo. Hay otras parcelas en zonas de Marmolejoy Villanueva de la
Reina en las que el cultivo esta en mejor estado, donde se esta procediendo al defoliado
para una préxima recoleccion. Malaga: La campafa de la almendra de este afio ha teni-
do unas mermas de rendimientos entre 15-25%. La disminucion de rendimiento en secano
se ha visto compensada con la entrada en produccidn de nuevas plantaciones. Para las
variedades de floracion temprana los rendimientos de pepita se sittian entre un 20-25% y
en las tardias 25-30%. M Frutales de hueso y pepita: Sevilla: Engorde de los frutos de
los caquis al 90% de su tamafio final y comenzando a virar de color en las parcelas mas
precoces. Se produce la recoleccion de las granadas. M Frutos subtropicales: Malaga:
En la comarca Centro, el aguacate se encuentra en fase de engorde. Los calibres se ven
inferiores a otras campafias, predominan los calibres 16-18.

CiTRICOS

Cordoba: E| estado fenoldgico predominante es “Frutos en fase de engorde” y el mas
adelantado K “Envero” que comenzaran a recogerse la semana proxima en las zonas mas
tempranas de la Vega del Guadalquivir. El riego de las comunidades de regantes esta
cortado y la arboleda acusa las elevadas temperaturas. Malaga: La campafa de la naran-
jano se ha iniciado todavia, esta verde, no ha llovido, esta por desverdizar. Las clementinas
tempranas estan comenzando campafia, comenzando el envero. El limén Primofiori ha
comenzado con perspectivas de buena cosecha. Los calibres han comenzado en 50-55
mm y estan subiendo a rafz de las lluvias de septiembre a niveles de 58-60 mm. Sevilla:
El estado fenoldgico dominante de los citricos en general es el de fruto al 40% en las
variedades tardias, maduracion y envero de las variedades tempranas y en recoleccion las
mandarinas de variedades extra tempranas. Esta semana se han comenzado también a
cortar las primeras Navelinas.

OLIVAR

Cadiz: La campafia del molino lleva un adelanto de diez dias debido a las altas tempe-
raturas. La aceituna en la comarca Campifia de Cadiz se encuentra virando de color.
Se observan parcelas de arbequinas super intensivas con marcos 4x1,5 m. y 6 afios de
antigliedad. La carga es media y el tamafio es pequefio, con rendimientos grasos de hasta
el 18% en estos momentos, aunque se espera que suba. Cérdoba: Las precipitaciones
tempranas y temperaturas suaves hasta mitad de septiembre mejoraron la situacion del
olivar, pero tras varias semanas de altas temperaturas y sin lluvias, la aceituna se ha
arrugado de nuevo y los olivos vuelven a presentar sintomas de sequia. Se ha generalizado
la recoleccion de la variedad Hojiblanca, porque el calor acelera la maduracion y el arru-
gado de la aceituna, aunque las cotizaciones no reflejan del todo el elevado precio que
tiene el aceite de oliva. En el olivar de almazara se realizan labores de mantenimiento de
cubiertas y preparacion de suelos para la recoleccion y, de forma testimonial, se recolectan
las mejores zonas de determinadas fincas para la obtencion de aceites en verde con mayor
demanda en el mercado. Granada: En la comarca de Guadixy Valle de Lecrin, 1a acei-
tuna estd en mal estado. Hay zonas sin produccion y en otras bajardn un porcentaje muy
importante. Las tierras estan preparadas con las labores como rulo y cuchillas de desbroce
para la campafa realizadas. La situacion en las explotaciones es muy complicada, con muy
poca aceitunas. La rentabilidad en las explotaciones va a caer a pesar de unos precios
altos. No se compensan las caidas en kilos de las fincas. Huelva: En la provincia, la aceitu-
na de molino va en su fecha natural y comenzara en las parcelas mas tempranas en este
mes de octubre. El desvareto finalizo en septiembre y las labores estan dadas, preparando
la recoleccion. Se espera comenzar con la Verdial y finalizar con la Picual. Jaén: En las
comarcas Campiia Norte, Sierra Morenay Campifa Sur, |a aceituna de secano esta
arrugandose, esta cambiando de color, con un adelanto de siete a diez dias. Se espera que
comience la campafa a finales de noviembre. No est4 habiendo recoleccion en verde. Las
lluvias de septiembre han sido escasas, teniendo poco efecto en el cultivo. Las labores con
rastron y rulos para alisar el terreno se han dado ya. En la comarca de La Loma, se obser-
van fincas de Picual, con marcos 8x8m con un adelanto de unos diez dias. En esta zona si
se ha comenzado la campafia con el aceite en verde, aunque con bajos rendimientos. En la
zona de Ibros, se han producido dafios por granizo con las lluvias de septiembre. Malaga:
En la comarca Centro se ha verdeado la Alorefia con rendimientos en fincas de 400-500
kg/ha. La aceituna estd morada, agostada y arrugandose la que no se ha cogido. De lo
verdeado el 50% corresponden a categorias Extra y 1y el resto 2* que se quedan atrds
para molino. Sevilla: La fenologia dominante del olivar es la de envero amarilleo, las par-
celas més adelantadas de las variedades més precoces se encuentran en envero manchas
rojas e incluso en envero pulpa blanca. Continua la recoleccion de la aceituna de mesa,
rematando ya en aljarafe y Campifia y prosiguiendo con la variedad Hojiblanca en las
comarcas de Estepay Sierra Sur. Se esta comenzando la recoleccion de la aceituna de
almazara en las parcelas més adelantadas que buscan aceites frutados de calidad.
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Renovacion del convenio de colaboracion con Fepex. / CAJAMAR

Gajamar rubrica
importantes convenios
de colaboracion en
Fruit Attraction

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

E1 Grupo Cooperativo Cajamar
aprovecho su participacion en
Fruit Attraction para rubricar
convenios de colaboracién de
distinta indole con entidades de
diferentes puntos de la cadena
de valor del sector hortofrutico-
la espanol.

5 al Dia: En el marco de su
compromiso con la sostenibili-
dad del sector, la banca coope-
rativa Cajamar ha firmado un
nuevo convenio de colaboracién
con la Asociacion para la Pro-
mocion del Consumo de Frutas
y Hortalizas 5 al Dia para im-
pulsar el consumo de productos
hortofruticolas y fomentar los
habitos de vida saludables entre
la poblacion. El subdirector ge-
neral de Cajamar, Jesuis Vargas,
y el presidente de la Asociacion
5al Dia, Joaquin Rey, fueron los
encargados de rubricar este
convenio.

Fepex: Cajamar ha firmado
con Fepex la renovacion del
convenio de colaboracion para
facilitar el acceso a productos
y servicios financieros en con-
diciones especiales, adaptados
a sus necesidades, para seguir
potenciando las exportaciones
hortofruticolas espanolas y fa-
cilitando la actividad interna-
cional de las mas de 1.800 em-
presas asociadas. El presidente
de la Federacion Espanola de
Asociaciones de Productores
Exportadores de Frutas, Hor-
talizas, Flores y Plantas Vivas
(Fepex), Jorge F. Brotons, y el
presidente de Cajamar, Eduar-
do Baamonde, pusieron en
valor la relacion entre ambas
entidades durante la rubrica
de este acuerdo.

Ingenieros Agricolas: La fir-
ma del convenio de colabora-

cion con el Consejo General de
Colegios Oficiales de Ingenieros
Técnicos Agricolas de Espana
constituye una apuesta por
contribuir a la implantacion
del cuaderno de explotacion
digital, obligatorio desde sep-
tiembre de 2024. Gracias a este
acuerdo, los ingenieros agrico-
las colegiados podran acceder
al Cuaderno de Explotacion
Digital CXTierra, desarrolla-
do por Cajamar y que ofrece
gratuitamente. Ventaja que se
hara extensible a los clientes
asesorados por estos profesio-
nales, en sumayoria, agriculto-
res y gestores de explotaciones
agrarias.

Aguacate y kaki: La Asocia-
cion de Productores de Aguaca-
tes (Asoproa) y la Asociacion
Espanola del Kaki (AEKAKI)
firmaron un convenio de cola-
boracion con Cajamar por el
quelas empresas y cooperativas
asociadas a ambas organizacio-
nes podran acceder a productos
y servicios financieros de la
entidad en condiciones espe-
ciales y adaptados a sus nece-
sidades especificas. El director
territorial Valencia de Cajamar,
Jesuis Garcia, firmaron sendos
acuerdos con el presidente de
Asoproa, Celestino Recatala, y
el presidente de AEKAKI, Pas-
cual Prats.

SAECA: La Sociedad Anoni-
ma Estatal de Caucién Agraria
(SAECA) yla banca cooperativa
Cajamar firmaron un convenio
de colaboracion al objeto de
facilitar el acceso a la finan-
ciacion al conjunto del sector
primario, mediante productos
y servicios financieros en con-
diciones especiales y adaptadas
alasnecesidades especificas de

los agricultores y ganaderos.

Masia Ciscar y Koppert
presentan el certificado
de calidad SBSP

El sello garantiza la sostenibilidad ambiental y social de los
frutos rojos, y ya se encuentra en uso tras su validacion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Masia Ciscar, con el apoyo de Ko-
ppert Espana, ha desarrollado su
propio certificado de calidad con
el objetivo de garantizar la soste-
nibilidad ambiental y social de
su produccion propia de frutos
rojos. El certificado, denomina-
do “Sustainable Berries from
Safe Production” (SBSP), ya
se encuentra en uso tras haber
sido validado por una auditora
independiente.

La produccion de frutos rojos
al amparo de la certificacion de
calidad SBSP se sustenta en un
Plan Técnico de Gestion Inte-
grada de Plagas, desarrollado
de forma especifica por Masia
Ciscar y Koppert Espafia para
el cultivo de fresas, frambuesas,
moras y arandanos bajo plasti-
co. La puesta a punto de este plan
técnico ha requerido mas de dos
anos y medio de trabajo.

“Nuestro Plan Técnico de
Gestion Integrado de Plagas, de-
sarrollado especificamente para
la certificacion de calidad SBSP,
aborda por primera vez con un
enfoque innovador e integral la
produccion sostenible de frutos
rojos y ofrece la maxima calidad
de fruta con el maximo respeto
al medioambiente. Al mismo
tiempo, nuestro certificado in-
corpora la medicion de nuestras
estrategias parareducir la huella
de carbono y la huella hidrica en
linea con los ODS de la ONU”, ex-
plicaba Enrique Masia, director
de Masia Ciscar, en la presenta-
cion del sello de calidad durante
Fruit Attraction.

CONTROL BIOLOGICO
La certificacion SBSP prioriza
los métodos de control biologico
de plagas, mediante insectos y
microorganismos beneficiosos,
sobre los métodos convenciona-
les que emplean pesticidas qui-
micos. Para conseguirlo, el Plan
Técnico de Gestion Integrada
que ha desarrollado Masia Cis-
car establece una serie de pautas
preventivas que permiten hacer
un seguimiento permanente del
estado del cultivo, con el objeti-
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En la imagen, Carlos Masia, responsable de Marketing de Masia Ciscar y Gonzalo
Garcia, director comercial de Koppert en Andalucia occidental. / KOPPERT

vo de identificar con suficiente
anticipacion las potenciales pla-
gas y enfermedades que estan
presentes en cada finca. La toma
de decisiones en la que se basa
el control biolégico de plagas se
apoya en el uso de un software
especifico, vinculado a sondas de
humedad y temperatura, junto
con un sistema de trampas y ca-
maras de vigilancia que permite
contar de forma automatica el
nivel de capturas de cada plaga.

Uno de los aspectos mas in-
novadores del certificado SBSP
es que sOlo se pueden utilizar
los plantones que son capaces
de aumentar la tolerancia natu-
ral de las plantas a las plagas y
enfermedades. La seleccion del
material vegetal ha sido posi-
ble gracias a que Masia Ciscar
dispone de estudios propios de
sensibilidad de diferentes varie-
dades de fresa y berries frente a
las principales enfermedades, en
especial las causadas por hon-
gos de suelo. En este sentido, el
certificado SBSP contempla la
introduccion de microorganis-
mos beneficiosos, como hongos
y bacterias, que ademas sirven
paramejorar la biodiversidad de

los suelos y su fertilidad. La fir-
me apuesta por el control biol6-
gico de plagas se refuerza con la
puesta en marcha de un progra-
ma de formacion dirigido a téc-
nicos de campo y a operarios en
finca y con el uso de reservorios
naturales para fomentar la pre-
sencia continuada de enemigos
naturales durante todo el ciclo de
cultivo. Ademas, es obligatoria la
introduccién de colmenas de abe-
jorros para optimizar de forma
natural el cuaje de los frutos.

“E1 uso del control biolégico
de plagas permite obtener frutos
sanos y seguros, acordes con los
requisitos de calidad mas exi-
gentes del mercado europeo. En
la practica, la certificacion de
calidad SBSP es un importante
aval comercial para diferenciar
en el mercado la calidad de los
frutos rojos producidos bajo
sus estandares”, asegura Carlos
Masia, director de Marketing
de Masia Ciscar. En principio,
la certificacion SBSP s6lo va a
ser utilizada por Masia Ciscar,
aunque no se descarta que otras
empresas puedan certificar sus
producciones de frutos rojos bajo
este innovador sello.

Bonnysa apuesta por el
autoconsumo fotovoltaico
de Gubierta Solar

La empresa ha instalado paneles
solares en sus instalaciones como
medida de sostenibilidad y ahorro

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sol nutre los cultivos de las
empresas que, como Bonnysa,
extraen los mejores alimentos.
Pero el sol tiene doble funcion,
pues es también la fuente de
energia que mueve sus insta-
laciones en una apuesta por
la sostenibilidad y el ahorro
de esta compania hortofru-

ticola ubicada en Mutxamel
(Alicante).

Bonnysa ha instalado sobre la
cubierta de sunave cerca de 2.000
paneles solares fotovoltaicos para
producir energia renovable. Una
energia limpia que permite ade-
mas a la empresa ser mas com-
petitiva, pues supone un ahorro
considerable al ano durante los

aproximadamente treinta afios
de su vida 1util de su instalacion.

Una apuesta por ser todavia
mas sostenibles y luchar contra
el cambio climatico, pues logra-
ranreducir sus emisiones de CO2

.\\

Bonnysa ha instalado cerca de 2.000 paneles solares en su nave. / BONNYSA

enmas de 7millones de kg, lo que
equivale a plantar 29.582 arboles.
La energia solar fotovoltaica ge-
nerada en las instalaciones de
Bonnysa equivale a la necesaria
para circular 335.167.262 km en

coche eléctrico o a la producida
por 6.588.954 kg de carbon al ano.

Cubierta Solar®, con mas de
10 anos de experiencia en el sec-
tor, ha sido la firma encargada
de desarrollar este proyecto en
las instalaciones de Bonnysa.
La compania suma mas de 75
MWp de potencia instalada en
sus proyectos fotovoltaicos sobre
cubierta y 10MWh de proyectos
de almacenamiento energéti-
co con baterias. La empresa se
ha reinventado con su solucion
full-pack, basada en una insta-
lacion de autoconsumo fotovol-
taico, 100% prefinanciada, total-
mente adaptado alas necesidades
energeéticas y econémicas de cada
cliente, para que a través de su
cubierta pueda generar y consu-
mir su propia energia eléctrica
con importantes ahorros de has-
ta 80% en el coste del kWh.
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Trops recibe dos galardones en
los premios Alimentos de Espana

La cooperativa situada en Malaga ha sido distinguida en la categoria de Industria
Alimentaria e Internacionalizacion Alimentaria

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El ministerio de Agricultura ha
concedido a Trops los premios
Alimentos de Espana 2023 a la
mejor Industria Alimentaria
y a la Internacionalizacion
Alimentaria. Ambos reconoci-
mientos fueron entregados el 10
de octubre en la XXXV gala que
se celebro en el Teatro Real de
Madrid. Es la primera vez que
la misma empresa recibe este
reconocimiento en dos modali-
dades distintas.

Con estos premios, que se
vienen convocando desde 1987
por el ministerio de Agricultu-
ra, se otorga el reconocimiento
a los profesionales o entidades
que contribuyen a impulsar
este sector tan importante en
la economia espafiola. En este
ano los premios han alcanzado
su 35 edicion. La finalidad de es-
tos galardones es promovery es-
timular a los diferentes elemen-
tos de la cadena alimentaria, en
la produccioén, transformacion,
utilizacion, conocimiento y con-
sumo de los alimentos y recono-
cer su esfuerzo comercializador,
innovador, de desarrollo rural
y cuidado del medioambiente
y de internacionalizacién, y en
la elaboracion de alimentos de
calidad y su promocion.

A la ceremonia de entrega de
premios asistieron el presidente
de Trops, José Linares, que re-
cogio6 el galardén a la Industria
Alimentaria entregado por el

propio ministro de Agricultu-
ra, Luis Planas; y el director
general, Enrique Colilles, que
recogio el premio a la Interna-
cionalizacion Alimentaria de
manos del subsecretario del
ministerio, Ernesto Abati. En el
acto también estuvo presente el
vicepresidente de Trops, Miguel
Aponte.

Durante el acto, José Linares
senal6 que “es un orgullo que
una cooperativa de aguacate y
mango obtenga una distincion
tan importante para la indus-
tria agroalimentaria como son
los premios Alimentos de Espa-
na. Es la primera vez que una
cooperativa recibe este premio
en dos modalidades distintas”.

Estos premios reconocen
la labor desarrollada por em-
presas y profesionales que se
distinguen por producir, ofre-
cer y divulgar los alimentos de
calidad espanoles, contribuyen-
do al desarrollo del sector ali-
mentario de forma sostenible y
eficiente.

El premio Alimentos de Es-
pana alaIndustria Alimentaria
esta dirigido a galardonar la tra-
yectoria y acciones de aquellas
empresas alimentarias que de
una manera global mejoren e
integren aspectos relacionados
con la produccion, la transfor-
macion, la comercializacion y la
utilizacion de recursos locales,
y el desarrollo de estrategias de
sostenibilidad.
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José Linares recogio el galardén a la Industria Alimentaria entregado por el
ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacién, Luis Planas. / TROPS
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Enrique Colilles recogio el premio a la Internacionalizacién Alimentaria. / TROPS

El jurado ha valorado el
logro de Trops para liderar el
mercado nacional y europeo
en la produccion de aguacate y
mango, ademas de su apuesta
por el desarrollo tecnologico
e innovacion como base de su
crecimiento y su apuesta por
la promocion de productos
saludables. Destacando espe-
cialmente su acercamiento al
consumidor final a través de
una marca propia, algo dificil
de desarrollar en el mercado de
la fruta.

Por otro lado, el premio Ali-
mentos de Espafia a la Interna-
cionalizacion Alimentaria esta
dirigido a galardonar el esfuer-
zo de empresas alimentarias,
organizaciones o asociaciones
para acceder, desarrollar y con-
solidar su posicion en el merca-
do internacional.

Eljurado ha valorado la tra-
yectoria de la cooperativa como
principal productor y exporta-
dor de fruta tropical en Espana,
con una marca reconocible en
los mercados, destacando su
compromiso con la producciéon
sostenible y el desarrollo tecno-
l6gico, no sélo para mejorar la
rentabilidad de sus explotacio-
nes agrarias, sino también para
garantizar su sostenibilidad.

Durante la entrega de los
premios, Luis Planas destaco
“la excelencia del sector agro-
alimentario espanol, fruto del
trabajo de una gran cantidad
de mujeres y hombres que se
esfuerzan diariamente para
que los alimentos lleguen a la
mesa de todas las familias”.
Ademas, hizo hincapié en que,
“han sido capaces de hacerlo
en las circunstancias mas di-
ficiles, como en la Covid-19”.
El ministro apel6 a “mantener
el orgullo por los alimentos de
Espana, ante los retos de un
mundo cada dia mas complejo
y mas dificil”.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los citricos constituyen el cul-
tivo hortofruticola con mayor
producciéon en Espana, siendo
la Comunidad Valenciana la
principal region de produccion
a nivel nacional. Se estima que
el 45% dela produccion de frutas
y verduras se pierde por defectos
de calidad o podredumbre. En el
caso de los citricos, Penicillium
digitatum es uno de los principa-
les patogenos, pues es el causan-
te de la podredumbre verde, una
de las principales enfermedades
que afectan a los citricos en la
etapa postcosecha. Este patoge-
no puede causar hasta el 80% de
las podredumbres. Por otro lado,
Galactomyces citri-aurantii (an-
teriormente conocido como Geo-
trichum candidum) causa la po-
dredumbre acida, una patologia
que si bien no es tan grave como
la podredumbre verde o la azul,
sigue siendo critica para los citri-
cos, especialmente en campanas
lluviosas.

En la actualidad, hay muy
pocos fungicidas registrados que
sean eficaces frente a G. citri-au-
rantii, especialmente desde que
se retiré del mercado la guazati-
na en 2011 y el propiconazol en
2019. Para ambos hongos, el tra-
tamiento tradicional de control
ha sido a base de fungicidas sin-
téticos, que tienen repercusiones
negativas en salud humanay en
el medioambiente. Ademas, cada
vez hay mas cepas resistentes a
estos fungicidas.

La poblacion demanda, cada
vez mas, alimentos que sean
minimamente tratados con

Nuevas estrategias microbianas
de biocontrol contra hongos en
|a postcosecha de citricos

La Agencia Valenciana de la Innovacion financia un proyecto
en el que participan Darwin, Frutinter, Iata y Ainia

productos quimicos de sintesis,
como son los herbicidas, los in-
secticidas o los fungicidas, pues
son conscientes de que pueden
suponer un riesgo para su sa-
lud o para el medioambiente.
Esta demanda esta llevando a
que cada vez mas disposiciones
legales limiten o restrinjan el
uso de estos productos quimi-
cos. De hecho, la estrategia de la
Union Europea ‘Farm to fork’,
dentro del Pacto Verde Europeo,
tiene como objetivo reducir en
un 50% el uso de plaguicidas
quimicos para el ano 2030, al
mismo tiempo que pretenden
aumentar la produccion ecolo-
gica; con el objetivo de alcan-
zar un 25% de la produccion
total. Ademas, esta estrategia
también pretende reducir el
desperdicio alimentario en un
50% en toda la Union Europea
antes del 2030.

PROYECTO
En este contexto surge el proyec-
to Postharvest Life, financiado
mediante la Agencia Valenciana
de la Innovacion en el marco de

L8

Integrantes del consorcio Postharvest Life en la reunién inicial del consorcio
celebrada el 18 de septiembre en las instalaciones de la empresa coordinadora
del proyecto, Darwin Bioprospecting Excellence. / FRUTINTER

total de 867.953,32 euros. A través
de la colaboracion entre el Insti-
tuto de Agroquimica y Tecnolo-

los Proyectos Estratégicos Cola-
borativos con una ayuda total de
747.766,50 euros y un presupuesto

gia delos Alimentos (Iata-CSIC),
el centro tecnoldgico Ainia, la
pyme Darwin Bioprospecting,
y la empresa Frutinter, se desa-
rrollaran nuevas soluciones de
biocontrol contra Penicillium
digitatum y Galactomyces ci-
tri-aurantii. Estas innovadoras
estrategias se basan en la utili-
zacion de determinados microor-
ganismos, aislados de la propia
microbiota de los citricos, que
poseen la capacidad tinica de in-
hibir el crecimiento de los hon-
gos causantes de las patologias
mencionadas.

La actividad fungicida de
centenares de cepas sera criba-
da in vitro y ex vivo, y las mas
prometedoras seran testadas y
validadas in vivo. Ademas, para
que estos microrganismos sean
eficaces y permitan sustituir a
los actuales fungicidas quimi-
cos, se optimizara su actividad
fungicida y se estabilizaran de
manera apropiada, mantenien-
do su viabilidad mediante téc-
nicas de microencapsulacion
que aseguren y prolonguen su
presencia en el tiempo.

Como resultado de la ejecu-
cion de Postharvest Life, se dis-
pondra de un nuevo sistema de
control integrado que sustituya a
los actuales fungicidas quimicos
durante la postcosecha de citri-
cos. Ademas, la investigacion en
el uso de estos agentes naturales
para sustituir a los fungicidas
quimicos supondra un innova-
dor avance en el tratamiento no
so0lo de los citricos, sino de otros
frutos y hortalizas con las mis-
mas problematica.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Lider europeo en tecnologia
y tratamientos postcosecha
de frutas y hortalizas

), citrosol

stay fresh with
innovation www.citrosol.com (X) (in)




g valenciae
fruit 2 fruits

attraction Suplementos

Octubre 2023




2/ Valencia Fruits

FRUIT ATTRACTION

AL I \I¥

D REDACCION. VALENCIA FRUITS.

17 de octubre de 2023

19 anos de éxito rotundo

Fruit Attraction celebraba este ario su 15 aniversario y los resultados han rebasado todas las previsiones. Son casi 80 las em-
presas que han valorado su participacion en la reciente edicion de 2023 en esta informacion elaborada por Valencia Fruits.
Rompiendo récords de expositores, superficie y afluencia, la feria se consolida como referente en Europa y una cita que permite
realizar contactos profesionales de calidad cuando esta a punto de iniciarse la importante camparna de otorio-invierno. La
edicion se iniciaba con una espectacular gala y se cerro con satisfaccion generalizada, solo matizada por la sensacion de no
poder dar abasto y respuesta a todo el movimiento profesional generado durante esos dias.

5 AL DiA, NURIA MARTINEZ
“Negocio, salud promociéon y mu-
cha fruta y hortaliza en el 15 ani-
versario de Fruit Attraction. La
feria ha vuelto a convertirse du-
rante los tres dias de celebracion
en el escaparate perfecto para el
sector hortofruticola. Superando
expectativas de visitantes, expo-
sitores y paises participantes,
la innovacioén, la calidad y la
promocion han vuelto a ser los
principales ejes del certamen. 5
al dia, que ha sido participe dela
feria desde sus inicios, este ano
ha querido estar presente tam-
bién para celebrar el 15 aniversa-
rio del certamen con su espacio
agrupado a disposicion de todos
los socios y amigos”.

ACES, AURELIO DEL PINO
“ACES forma parte del comité
organizador de Fruit Attraction
desde su primera edicion por
lo que nuestra vision puede ser
como ese padre que ve crecer a
su hijo y va adquiriendo una per-
sonalidad propia, independien-
temente de lo que ti pensabas al
principio de como iba a resultar.
Mas alla del éxito comercial de
la feria, que es indiscutible por
el feedback recibido tanto de re-
presentantes de la produccion
como de la industria y de com-
pradores y vendedores, lo que
realmente ha demostrado esta
cita, de referencia mundial, es
la eficiencia maxima del sector

Las cifras que avalan el éxito

Fruit Attraction cerro las puertas de su 15 ani-
versario el pasado 5 de octubre con los mejo-
res datos de participacion de toda su trayectoria.
Un total de 103.868 profesionales de 145 paises
—8 mas que el ano pasado— asistieron a esta
convocatoria, lo que significa un incremento del
16% con respecto a la altima edicion.

Laferia, organizada por Ifema Madrid y Fe-
pex, y que conté con Andalucia como region
invitada, registro la participacion de 2.000
expositores de 56 paises, y una ocupacién de

hortofruticola, un sector muy
maduro y, sobre todo, extremada-
mente innovador, con propuestas
por parte de la industria auxiliar,
la investigacion —que ha estado
mas presente que nunca—, la nu-
tricién... Todo esto sin olvidar el
programa de foros y debates en
los que se abordan temas de ac-
tualidad y se proponen posibles
soluciones. Si algo ha dejado
claro esta edicion, ademas de
su éxito de convocatoria, es que
siempre hay nuevos campos para
la innovacion y no soélo esta en
manos de las grandes multina-
cionales de alimentacion. La
innovacion ‘rupturista’, la que
abre categorias, la que ofrece
soluciones de consumo viables
y reales a la sociedad esta en
manos de todo el conjunto del

sector hortofruticola, y Fruit
Attraction es ejemplo de ello”.

ACOLOR AGENCIA, DAVID BANOS
“La feria en su vertiente profe-
sional va como un tiro y segui-
ra yendo bien en el futuro. Creo
que debemos enfocarnos mas en
la comunicacién jPor qué Fruit
Attraction, siendo la mayor feria
de Espana, no abre informativos
de TV y radio, como si lo hace
Fitur? Hay que aprovechar este
gran evento para dar visibilidad
a los productores y empresas
espanolas, generando cono-
cimiento sobre tu aportacién
social y econémica al conjunto
del pais. Por otro lado, el jueves
contintia siendo un dia perdido
en la celebracion de la feria, tal
vez se podria hacer una apuesta

64.000 metros cuadrados de oferta hortofruti-
colarepartidos, por primera vez, en 9 pabello-
nes del recinto. Esto supone un crecimiento
en superficie superior al 10%. Unas cifras que
han convertido a Madrid en capital mundial
hortofruticola ademas de ratificar a Fruit
Attraction “como instrumento fundamental
para una comercializacion hortofruticola glo-
bal con capacidad de promover las exporta-
ciones mundiales del sector”, segtin destacan
desde la organizacion. ®

que cuente con el publico general
para la tercera jornada”.

AEFA, CAMINO GARCIA
“En mi opinion, este ha sido ‘el
ano’ de Fruit Attraction. Mas
pabellones, mas expositores, mas
paises representados y mas visi-
tantes que nunca. Durante los
tres dias se ha podido ver en la
feria unarepresentacion de prac-
ticamente la totalidad de nues-
tro sector. Hasta 20 empresas de
AEFA contaban con stands, y
podemos decir que practicamen-
te todas las demas estuvieron
como visitantes manteniendo
reuniones, visitando empresas
con las que colaboran o viendo
las novedades que se presenta-
ron. Y es que muy pocos se han
perdido esta cita, en la que los

bioestimulantes han vuelto a ser
los absolutos protagonistas en lo
que a insumos e industria auxi-
liar se refiere, habiéndose reali-
zado en la misma feria charlas
sobre nuevos productos, nuevos
proyectos y ponencias técnicas,
e incluso siendo el lugar elegido
parala presentacion de la nueva
estructura de algunas companias
tras fusiones /o adquisiciones.
Ademas de los fabricantes, han
participado la mayor parte de
consultoras, empresas de ensa-
yos, laboratorios, o empresas de
tecnologia especializadas en el
registro y desarrollo de nutrien-
tes especiales, por lo que puede
decirse que han sido unos dias
claves para el networking, puesta
en marcha de nuevos proyectos
y desarrollo de nuestro sector”.

AGROFRESH, JULIAN HERRAIZ
“La valoracion de Fruit Attrac-
tion 2023 es muy positiva. Por un
lado, tuvimos la oportunidad de
compartir y celebrar con todos
los asistentes la nueva incorpo-
racion de Tessara a AgroFresh.
Siguiendo nuestra mision de
ofrecer una plataforma completa
de soluciones postcosecha para
diversos cultivos, esta adquisi-
cion nos permite continuar con
nuestro objetivo de reducir el
desperdicio alimentario, ayu-
dando a mantener la calidad de

(Pasa a la pagina 4)
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Fresh"
Botanicals

Plant-based solutions by AgroFresh

DE ORIGEN VEGETAL

Formulados a base de carnauba

y plantas azucareras
F_u_.} PROTEGE LA PIEL
« Ayuda a regular el intercambio de

ooao
ooaog gases, retrasa la maduracién
« Actua como barrera fisica frente
a la entrada de patégenos
AYUDA A MANTENEREL
PESO Y LA FIRMEZA

 Proteccién frente a danos por frio
» Control de la deshidratacién

K AUMENTA LA VIDA UTIL

* Menos residuos y pérdidas

FRESCURAY APARIENCIA
MEJORADA

» Mejora del aspecto externo

* Algunos formulados aportan brillo

MAS SOSTENIBLES

e Formulados con certificacién vegana
(sin plasticos ni ingredientes de origen animal).

El valor anadido de AgroFresh

AgroFresh cuenta con 40 afos de experiencia aportando soluciones para ayudar a proteger la calidad de la fruta de
numerosos cultivos. Su labor esta avalada por una amplia cartera de soluciones postcosecha y su mision tiene un
gran enfoque en la sostenibilidad

Eso es confianza. Eso es AgroFresh.

info@agrofresh.com Agro FreSh

agrofresh.com/contact-us

© 2023 AgroFresh Solutions, Inc. Todos los derechos reservados. ™Marcas de AgroFresh Inc. We Grow Confidence
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lafruta. En AgroFresh queremos
seguir liderando el segmento de
la postcosecha desde la innova-
cion y la aportacion de tecnologia
digital, y ahora Tessara es parte
de este gran proyecto. Por otro
lado, se ha vuelto a demostrar la
gran fortaleza de nuestro sector,
la feria ha tenido una asistencia
récord y una actividad comercial
muy potente rodeada de inicia-
tivas de futuro que permitan al
sector ser mejores en el mercado.
Nuestras soluciones VitaFresh
Botanicals (recubrimientos ve-
getales), FreshCloud (plataforma
digital) y Control Tec (equipos de
aplicacion), han sido el centro de
muchas conversaciones y base de
proyectos de desarrollo junto a
nuestros clientes. En resumen,
esta ha sido una gran ediciéon de
Fruit Attraction que refuerza el
compromiso de AgroFresh con el
sector agroalimentario”.

[ AGROLLANOS, RAULARROYO

“Parala SAT Agrollanos ha sido
una ediciéon muy positiva, con
una buena afluencia de visitan-
tes y, lo mas importante, con vi-
sitas de nuestros clientes nacio-
nales. Fruit Attraction cada afo
va ganando en importancia con
un mayor poder de convocatoria.
Esto para nosotros es muy posi-
tivo ya que nos permite reunir-
nos con todos nuestros clientes
nacionales en la propia feria.
Por fechas, coincide con el final
de nuestra campana de melon
y sandia, pero esta bien porque
nos permite repasar como ha
ido la temporada con los clien-
tes, analizar conjuntamente las
cosas que se han hecho bien o
mal; limar asperezas tomando
un café; o proponer ideas nue-
vas para la proxima campana, e
incluso empezar a planificarla.
Vistos los resultados obtenidos
en Madrid y la proyeccién que
aun tiene, desde Agrollanos nos
estamos planteando la posibili-
dad de dejar de participar como

17 de octubre de 2023
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Las empresas expositoras mostraron a los profesionales una amplia gama de frutas y hortalizas. / 0SCAR ORZANCO

expositores en Fruit Logistica.
Para 2024 ya hemos confirmado
nuestra asistencia, pero es pro-
bable que sea la ultima y a partir
de 2025 apostemos mas fuerte por
Fruit Attraction”.

[/ AGROPONIENTE,
IMANOL ALMUNDI

“El balance no s6lo es positivo
en cuanto a aquello que hemos
venido a hacer en Fruit Attrac-
tion, que es negocio directo y
promocion de nuestros produc-
tos y servicios, sino también en
cuanto a la relevancia de la em-
presa en el sector, con un stand
repleto de visitantes, en el que
hemos tenido el placer de reci-
bir a representantes de todas las
administraciones y también a
muchos profesionales intere-
sados en nuestra actividad,
empezando por supuesto por
clientes, pero también provee-
dores y todo tipo de integrantes
del sector. Es un gran placer po-
der trasladar a todo el sector el
gran momento que esta vivien-
do Grupo Agroponiente, tras
un gran ano, y todos nuestros
proyectos para seguir creciendo
en el plano nacional e interna-

cional, en la comercializacion y
también en la produccion, con
nuevos centros y puntos de ne-
gocio en diferentes paises, pero
siempre sin perder de vista
nuestra esencia que es cien por
cien almeriense”.

1 AILIMPO, JOSE ANTONIO GARCIA
“Una feria mas internacional y
global que nunca. Definitivamen-
te Fruit Attaction se consolida
como la feria de referencia a ni-
vel mundial, destacando el papel
clave de Espana como proveedor
de frutas y hortalizas con una
gama tan amplia de productos
que ningan otro origen es capaz
de suministrar. Una cuestion que
debe mejorar es la imagen de la
marca Espana. Vemos pabellones
agrupados de Pertu, Argentina,
Sudafrica, Turquia... pero Espa-
na acude de forma desagregada
con pabellones por comunidades
autonomas. Un tema a debatir y
resolver”.

I ALCACHOFA BENICARLO DOP,
VICTOR MORERA

“La valoracion que hacemos de

esta edicion de Fruit Attraction

es muy positiva. A lo largo de

los tres dias de feria hemos vis-
to a mucha gente interesada en
la campana actual de alcacho-
fa, como se esta desarrollando,
cuales son las previsiones...
También ha despertado mucho
interés dentro del sector gastro-
nomico, pues son muchos los
restaurantes que se interesan
por el producto para incluirlo en
sus cartas. Al stand ha acudido
el conseller de Agricultura de la
Comunitat Valenciana, José Luis
Aguirre, asi como representan-
tes de la marca Molt de Gust, que
han mostrado una gran acogida”.

1 ALCOAXARQUIA,
JOSE ANTONIO ALCONCHEL

“La feria ha sido muy positiva
para nosotros ya que nos han vi-
sitado clientes de toda Europa e
incluso de Estados Unidos para
cerrar programas. En los 15 anos
que llevo asistiendo a Fruit At-
traction ha sido la primera vez
que no he podido salir del stand,
senal de que se ha consolidado
muy bien esta feria”.

[/ ANECOOP, MIGUELABRIL

“Podemos confirmar que Fruit
Attraction se ha superado en su

15 aniversario. Desde el Grupo
Anecoop la satisfaccion es maxi-
ma después de tres intensos dias
de feria. De hecho, ha superado
nuestras expectativas, y me atre-
veria a decir que las del conjunto
de la cadena de valor que ha es-
tado presente en Ifema durante
estos dias. Hemos vivido una
feria muy intensa, con un nivel
de actividad superior al de ante-
riores ediciones, si es que esto
era posible, con reuniones muy
productivas con nuestros clien-
tes y visitas muy interesantes de
potenciales compradores”.

" APEMAR,
MARIA DOLORES PELEGRIN

“En esta edicion el equipo de
Apemar hemos asistido como
visitantes. Es una forma dife-
rente de trabajar la feria, con
sus aspectos positivos y negati-
vos. Dicho esto, para nosotros la
celebracion de Fruit Attraction
es una fecha muy senalada, se ha
convertido es una cita ineludible,
maxime cuando constatamos su
relevancia mundial con exposito-
res procedentes de Europa, Amé-
rica, Africa o Asia. Para nosotros
supone una gran oportunidad
estar presentes, bien como expo-
sitores bien como visitantes, ya
que nos permite reunirnos con
clientes y proveedores, ademas
de generar nuevas relaciones
comerciales. Desde Apemar que-
remos felicitar a todo el equipo
humano que hace posible Fruit
Attraction, un encuentro anual
fijo en nuestro calendario”.

[ APOEXPA, JOAQUIN GOMEZ

“La edicion de 2023 ha desborda-
do todas las previsiones en cuan-
to a asistencia e interés. Para no-
sotros ha sido muy importante
porque, en el marco de la feria,
el 3 de octubre celebramos una
nueva edicién de Grape Attrac-
tion. Un congreso que conto6 con
la participacion de mas de 250
profesionales del mundo de la
uva procedentes de 25 paises de
todo el mundo, y donde se pre-

(Pasa a la pagina 6)
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ANGELA IMPORT EXPORT, S.L.
46240 - CARLET
TIf. 669.19.39.07
e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRUITES TOT L’'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

www.aekaki.es

ESPANOLA

DEL

kaki

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

©® info@aekaki.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TH. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447 .84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LA VEGA DE CIEZA SCA

30530 - CIEZA

TIf. 96.845.57.79

e-mail: vegacieza@vegacieza.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001

46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11
e-mail: jamarti@morondo.com

O (+34) 902 920 515

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

PIPA’S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SAFIR FRUITS, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 699.28.24.56

e-mail: administracion@safirfruits.com

SANLLO FRUITS SAT

46680 - ALGEMESI

TH. 96.131.72.06

e-mail: info@sanllofruits.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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sentaron las novedades en torno
a esta fruta, como por ejemplo
la creacion de Bloom Fresh por
parte del Grupo AMFresh, que
ha generado gran expectacion.
En cuanto a las empresas expo-
sitoras asociadas de Apoexpa,
en esta edicion han vuelto a de-
mostrar su potencial y fiabilidad
como proveedores. En este tipo
de eventos ni se compra ni se
vende, lo importante es estar e
interrelacionarse. Y en este sen-
tido, el objetivo esta cumplido ha-
biendo superado en esta edicion
todas las expectativas. Nuestro
deseo es que Fruit Attraction
continte en esta linea y se con-
solide como una feria referente
internacional”.

ASEDAS, FELIPE MEDINA

“Fruit Attraction ha vuelto a re-
afirmar el papel de Espana como
una potencia agraria internacio-
nal. Somos un gran pais produc-
tor y, en el plano nacional, este
hecho, unido a la eficiencia de
todos los eslabones, nos ayuda a
construir, entre todos, una de las
mejores cadenas agroalimenta-
rias al servicio del consumidor.
Asi lo hemos demostrado a lo
largo de las crisis que se han su-
cedido en los tltimos afos y asi
lo seguiremos haciendo gracias
a nuestra capacidad de innova-
cion, ala diversidad y calidad de
nuestros alimentos y a la capila-
ridad de la distribucion”.

ASOCIACION ESPANOLA
DEL KAKI, PASCUAL PRATS

“El nimero de visitantes va cre-
ciendo con el paso de las edicio-
nes y, en esta linea, este ano los
dos primeros dias fueron muy
intensos en cuanto a afluencia
de profesionales en el stand. La
feria va a mas y en esta edicion
la superficie expositiva ha sido
mayor. Para el sector del kakiesla
fecha perfecta porque la tempora-
da esta arrancando y te ofrece la
posibilidad de mantener contac-
tos con los clientes en tu propia
casa. Incluso, una vez terminado
el evento puedes organizar visitas
para que los interesados vean esta
fruta en el campo y en los almace-
nes. En el evento hemos detectado
que existe un gran interés por el
kakiy también hemos constatado
que muchos visitantes, incluso es-
panoles, todavia no lo habian pro-
bado. Este ano teniamos especial
interés en que se pudiera probar
el producto para lograr aumentar
el consumo. Un 99% de los visi-
tantes al stand que han degustado
el kaki nos han manifestado que
les ha gustado la experiencia con
esta fruta. Por todos estos moti-
vos, el balance de la feria para
nosotros ha sido positivo”.

BLUE WHALE, MARC PEYRE
“Esta edicion ha sido especial
para Blue Whale. En Fruit At-
traction hemos desvelado la
nueva campana de comunica-
cion B2C de la marca club Can-
dine (Apple with a capital C)
que ha sido muy bien acogida
por parte de los clientes. Tam-
bién presentamos el proyecto de
investigacion agroecologica, co-
financiado por el gobierno fran-
cés, para llevar a buen puerto la
transicion agroecologica en el
sector de la manzana: projet Ré-
génération fruit: https://youtu.
be/f h0ZZIx0yQ?feature=sha-
red. Asimismo, aprovechamos
esta edicion para lanzar nues-
tra campana B2B para la marca
Envy con una experiencia ‘in-

17 de octubre de 2023

Esta edicion de la feria se ha cerrado con los mejores datos de participacion de sus 15 afios de trayectoria. / 0.0.

mersiva’ de realidad aumentada
para descubrir el mundo de la
marca, que continuara en Fruit
Logistica de Berlin. Evidente-
mente, también ha sido la cita
para compartir nuestras previ-
siones de cosecha, que en Blue
Whale son buenas en un con-
texto europeo de producciones
cortas. En el plano comercial,
decir que el mercado evoluciona
y con lallegada de nuestras man-
zanas Envy y Candine, la gama
de variedades dulces da un paso
adelante en términos de calidad.
Tras 30 anos de desarrollo de Fuji
y Gala, se abre una nueva era”.

CAMBAYAS, SUSI BONET

“La feria ha sido beneficiosa,
hemos tenido visitas de nuestros
clientes y muchas personas inte-
resadas por nuestros productos.
Participar en esta feria nos apor-
ta consolidacién en el mercado
como productores y comercia-
lizadores de granadas. Este ano
Fruit Attraction ha tenido récord
de visitantes y empresas exposi-
toras por lo que es un referente
mundial para todos los que par-
ticipamos en ella. En resumen,
conclusiones positivas en todos
los aspectos”.

CAMPAL, AINHOATRINIDAD

“En nuestra sexta participacion
en Fruit Attraction, como todos
los anos precedentes, no nos ha
defraudado. Se han cumplido
todas nuestras expectativas y
en tres dias hemos recibido la
visita de todos nuestros clientes
y proveedores que han asistido a
la misma. Son tres dias intensos,
con mucho trabajo, de atender a
mucha gente, de poco dormir, pero
cuando se termina ya pensamos
en qué haremos para la préoxima
edicion de Fruit Attraction”.

CANAMAS HNOS., QUICO PEIRO
“Este ano hemos vuelto de Fruit
Attraction’23 con la sensacion de
haber aprovechado al maximo
nuestra presencia en la feria. Por
una parte, hemos podido consta-
tar el gran interés que suscita el
origen Espana en el aprovisio-
namiento de los mercados euro-
peos. Y, por otra, hemos podido
desarrollar proyectos internacio-
nales muy atractivos para nues-
tra filosofia de trabajo. Todo esto
no ha hecho mas que reforzar
nuestro posicionamiento como
proveedores de alta calidad para
nuestros clientes, consolidando
nuestra estrategia de calidad,
servicio y precio”.

CENTRO SUR-CESURCA,
ANTONIO ZAMORA
“Laferia para nuestra cooperati-
va siempre resulta muy positiva,

no so6lo nos ayuda a reforzar las
relaciones con nuestros clien-
tes actuales, sino que también
nos permite potenciar nuevas
relaciones y acuerdos muy inte-
resante para el futuro. Fruit At-
traction cada vez tiene un sentir
mas internacional y ensalza la
capacidad exportadora que tie-
ne Espana y nuestra empresa.
Como novedad, desde Centro
Sur-Cesurca destacamos el nego-
cio dentro del mercado nacional,
que esperamos que se materiali-
ce con dos grupos de distribucion
espanoles”.

CiTRICOS VALENCIANOS IGP,
JOSE ENRIQUE SANZ

“La participaciéon de nuestra
IGP en esta 15 edicion nos ha
dejado un balance muy positivo
debido al volumen de contactos
internacionales mantenidos, el
interés despertado entre los ope-
radores por nuestro sello y por
la marca Naranja Valenciana, y
por la inquietud que se esta ge-
nerando por distinguir el limén
valenciano bajo nuestra figura
de calidad. Del total de contactos
establecidos con mayoristas y
con la gran distribucion, un 38 %
pertenecen a representantes de
paises del mercado tradicional
europeo, un 10% de Europa del
Este, 28% de paises arabes y
un 10% de paises americanos,
ademas del destacar el 14% de
paises africanos. Se han dado
varios contactos de agencias co-
merciales que muestran interés
en exportar nuestros citricos a
Sudafrica. Respecto a operado-
res dela Comunidad Valenciana,
varias firmas han mostrado in-
terés en darse de alta en la IGP
para poder etiquetar con origen
certificado. Durante este inicio
de campana, tenemos previsto
que alrededor de 10 operadores
se incorporen a nuestro regis-
tro. Por otro lado, nuestra nueva
marca Naranja Valenciana, esta
despertando cada vez mas de-
manda, sobre todo de las cadenas
nacionales. En breve, una nueva
cadena se sumara a Consumy a
Carrefour en tener la marca en
sus lineales. Ademas, queremos
destacar el interés que se esta
generando alrededor del limon
certificado de la Comunidad Va-
lenciana, tanto por operadores
como por alguna cadena de dis-
tribucién. Desde la IGP Citricos
Valencianos, valoramos la pre-
sencia en este certamen como
indispensable”.

CITROSOL, JORGE BRETO
“Otra vez Fruit Attraction nos
ha sorprendido y ha vuelto a
superarse. El balance ha sido
mas que positivo, hemos podido

atender a todos nuestros clientes
del mercado nacional e interna-
cional, que cada vez son mas nu-
merosos. Ademas, hemos podido
aprovechar una gran ocasion
como esta para lanzar nuestra
nueva imagen corporativa y un
catalogo unificado de sistemas y
productos después de la adquisi-
cion de Fomesa y Brogdex, de la
que ahora hace un afno”.

CLASOL, CESAR CLARAMONTE
“En Clasol hemos podido obser-
var que ha habido mas afluen-
cia que otros anos. Estuvimos a
tope y en algunos momentos no
se podia ni caminar. También
es cierto que estamos muy bien
ubicados entre dos pabellones
y que la noticia del acuerdo
con San Alfonso ha generado
muchas expectativas y también
muchas visitas, incluso hasta el
jueves. Hemos hecho una muy
buena feria y estamos muy
contentos”.

COIAL, JOSE CARBONELL

“Fruit Attraction es, sin duda,
una feria a la que se debe acudir
por muchos motivos. El primero
es que a uno le sube el animo ver
como esta evolucionando el sec-
tor y su industria auxiliar; tam-
bién es muy interesante cono-
cer de primera mano todas las
novedades que van surgiendo:
es impresionante la cantidad de
innovaciones que se han presen-
tado. Pero para nosotros, sobre
todo es importante porque es
un punto de encuentro: todo el
mundo esta alli. Eso si, también
es un magnifico ‘termoémetro’
de como esta la competencia.
No hace falta ser un analista
avispado para darse cuenta de
que ser lider no es nada facil
y que tenemos por detras, al
lado e incluso por delante em-
presas y, sobre todo, paises que
se toman muy en serio el sector
agrario: lo cuidan, apoyan y
promocionan... me atreveria a
decir mas que aqui. La otra cosa
son los productos/variedades de
‘marca’, por lo que se ha podi-
do ver, creo que estan creando
“circulos virtuosos” en los que
todos los eslabones parecen sa-
tisfechos. Es un modelo a seguir
muy de cerca”.

CONSORFRUT POLSKA,

PIOTR MAIK
“Fruit Attraction tiene una fecha
ideal antes de iniciar la campana
europea de invierno. Los repre-
sentantes de todo el sector de pro-
ductores espanoles estan presen-
tes en la feria. Nos han visitado
también numerosos productores
de América Latina y,aunque, con
menos presencia los productores

italianos, griegos o turcos. Esta
edicion se ha consolidado en su
15 edicién con cifras récord de
expositores y se ha convertido en
el encuentro totalmente impres-
cindible para los profesionales
del sector, sobre todo ahora con
grandes desafios que nos esperan
debido a una complicada situa-
cion econémica. En resumen,
han sido unos dias muy buenos,
con una energia muy positiva
y todo el equipo de Consorfrut
Polska volvemos a Polonia muy
muy contentos”.

CUALIN QUALITY, DAVID VICARIO
“Con gran satisfaccion, destaca-
mos la participacién del equipo
comercial de Cualin Quality en
Fruit Attraction 2023. Esta feria
ha demostrado ser de vital im-
portancia para la expansion de
nuestra red de contactos y la pro-
mocion de productos de alta ca-
lidad, como nuestro distinguido
tomate cherry rama bajo la mar-
ca Divino Imperial. En este even-
to, hemos transmitido a nuestros
clientes nuestra solida capacidad
y preparacion para afrontar los
desafios de una campana agrico-
la que se presenta especialmente
compleja a nivel global”.

DECCO, MIGUEL SANCHIS

“En Decco hemos presenciado
la evolucion de Fruit Attraction
desde la primera edici6n, pa-
sando de un par de pabellones
a los 9 de la edicion actual. La
mejora constante se aprecia en
la calidad de los visitantes y en la
mayor afluencia. Cada vez Fruit
Attraction es mas internacio-
nal, tiene mas visitantes, mas
cultivos y hay mas tecnologias
presentes. Todo ello hace que
esta cita sea ineludible para el
sector de las frutas, verduras y
hortalizas. Como empresa, a Dec-
co nos ha servido para conectar
con el sector, sacar conclusiones
e ir cerrando la campana de fruta
de verano/otono, y a su vez para
preparar la campana de citricos,
que no viene exenta de desafios,
pues hay una menor cantidad
disponible de frutos pero que
con nuestra vocacion de servicio
vamos a intentar que los citricos
que haya disponibles se comer-
cialicen con una calidad postco-
secha excelente”.

DON PAWANCO,

MARIA GARCIAY CLARA MONFORT
“Fruit Attraction es el lugar im-
prescindible de encuentro para
el sector. En esta edicion hemos
visto un éxito rotundo en expo-
sicion y convocatoria. Nuestra
mision es hacer que nuestros
clientes reciban el trato y servi-
cio total y global y que la estrate-
gia esté completamente alineada
para el enfoque al cierre de nego-
cio. Preparary coordinar una fe-
riarequiere de mucho esfuerzoy
experiencia y consideramos que
adia de hoy estamos preparados
para garantizarla”.

FEDEMCO, RAQUEL AGUADO
“Este ano Fruit Attraction ha
crecido en cantidad y calidad,
convirtiéndose en una platafor-
ma muy util que nos ha permi-
tido alcanzar gran repercusion
en el lanzamiento de Ecowoox, la
marca europea de certificacion.
Hemos podido formar e informar
sobrelareciclabilidad total de los
envases de madera a periodistas
nacionales e internacionales; a
entidades, organizacionesy visi-
tantes que han mantenido lleno
el stand de Fedemco durante los
tres dias de feria”.

(Pasa a la pagina 8)
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“15 aiios de...”
(Viene de la pagina 6)

FRUITGROWING QUALITY,
JOAQUIN REY

“Para nosotros la feria ha sido
muy positiva, incluso hemos
recibido visitantes de paises tan
lejanos como Malasia o India.
Fruit Attraction es un punto
de encuentro para todos los es-
labones de la cadena de nuestro
sector (logistica, postcosecha,
precosecha, semillas, viveros, co-
mercializacion, empaquetado...).
Pero algo que ya he transmitido
alaorganizacion es que, al igual
que ocurre con Frui Logistica, es
demasiado grande y corremos el
riesgo de morir de éxito. S6lo con
los expositores ya somos mas de
10.000 personas y a veces soélo te-
nemos tiempo de saludar. Necesi-
tamos tal vez un cuarto dia para
que haya mas tiempo de trabajo.
En cualquier caso, para nosotros
laparticipacion ha sido realmen-
te positiva”.

FRUITS CMR, JORDI MART{
“Durante los tres dias de Fruit
Attraction hemos recibimos en
nuestro stand isla de 128 m? nu-
merosos actores del mercado,
desde agricultores hasta distri-
buidores, asi como proveedores
de servicios e industria auxiliar,
con los que, en su conjunto, he-
mos podido estudiar vias de cola-
boracion y planificar de acciones
de futuro. Fruit Attraction ha
sido el marco ideal para presen-
tar nuestras novedades como el
equipo de nuestras nuevas uni-
dades en Portugal y el mercado
de Rungis en Francia; asi como
la campana en redes de nuestra

-~

marca exclusiva de aguacates y
mangos premadurados, Aurum;
y la nueva imagen de marca de
Cosarica, nuestra marca para
melones y sandias llegados en
contraestacion desde nuestra fi-
lial productiva en Brasil durante
el periodo de octubre a mayo”.

FRUITS RAFOLS, HELENA RAFOLS
“Laparticipacion de Fruit Rafols
ha superado las expectativas, al-
canzando una cifra superior de
visitantes en comparacion con
2022 y también de citas y en-
cuentros profesionales con los
principales operadores del sec-
tor. Acudimos a este encuentro
profesional imprescindible con

Las firmas de la Region de Murcia siguen apostando por la feria Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

un stand personalizado y que
destaca algiin aspecto de nuestra
marca. En esta ocasion el foco ha
estado en las marcas by Rafols:
Helenia (kiwis), Paso Lagarto
(aguacates), Fragaria (berries)
y Mantiana (manzanas). Otra de
las novedades que presentamos
ha sido la incorporacion de ver-
duras a nuestro catalogo. Desde
hace unas semanas, en las pa-
radas de Rafols de Mercabarna
se pueden encontrar tomates,
patatas, puerros, cebollas, entre
otras. Este ano, y por tercer ano
consecutivo, Fragaria ha sido
distinguida con el Premio Sabor
del Ano 2023, otorgado por un
jurado compuesto por consumi-

17 de octubre de 2023

dores que analizan diferentes
productos mediante una cata a
ciegas”.

FRUTAS TORERO,

ANTONIO CABALLERO
“Esta edicion ha sido un éxito
rotundo, con cifras récord tanto
en expositores como en visitan-
tes. Para Frutas Torero también
ha sido una de las mejores edi-
ciones de Fruit Attraction. La
cantidad de visitas de importa-
dores a nuestro stand este afio ha
sido la mayor hasta el momento,
procedentes de diferentes partes
del mundo. La internacionaliza-
cion dela feria es un hecho. Cada
ano hay mas empresas de Euro-

pa, Asia, América o Africa que
apuestan por exponer en Madrid
consolidando asi a Fruit Attrac-
tion como la plataforma ideal
para realizar contactos nuevos
y, al mismo tiempo, encontrarse
con los clientes internacionales
en un ambiente distendido, pero
altamente profesional en unas
fechas bien ubicadas en el ca-
lendario hortofruticola. Este es
el sello de Fruit Attraction y la
clave de su éxito”.

GABACERAS (EUROPLATANOS),

ANTONIO JAVIER LUIS BRITO

“Este encuentro profesional se
consolida cada ano como una fe-
ria referente de la Union Euro-
pea, ya que estan representados
todos los productos, tanto nacio-
nales como internacionales, dis-
tribuidores, materiales, clientes
y supermercados. Durante tres
jornadas se retine un importante
numero de operadores, distribui-
dores, productores y mayoristas
que proceden de 130 paises dife-
rentes. La marca que no esta pre-
sente en esta feria no esta en el
sector. Es una gran inversion la
que llevamos a cabo, pero es muy
rentable, inicamente por la can-
tidad de contactos que se hacen
y todo lo que se ve. En el sector
se estan produciendo cambios.
El mercado, como consecuencia
del volcan y la competencia con
otros productos, como la bana-
na, esta cambiando. Es evidente
que en los proximos afios se va a
transformar”.

GARAIA, AITOR DE LAS HERAS
“Desde el punto de vista de la
afluencia, los dos primeros dias
estuvieron bastante bien, con un
buen ntmero de visitas, algunas

y,verduaras,
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positivas y otras aclaratorias. E1
jueves, en cambio, se ha converti-
do enlos antiguos viernes, es de-
cir, se nota que baja muchisimo
la afluencia tanto de visitantes
como de expositores. Valorariala
vuelta a las fechas anteriores por-
que asilas empresas expositoras
perdemos menos dias en la feria,
ya que ahoralos viernes son casi
inhabiles”.

1 GIRO, DAVID PORTA

“Como en la pasada edicion, Giro
ha compartido espacio con la em-
presa Serfruit, integrada en el
grupo hace poco mas de un ano,
anadiendo a su oferta de envasa-
do hortofruticola en malla toda
la capacidad para automatizar
las plantas de procesado horto-
fruticola desde la seleccion de la
fruta hasta el paletizado de final
de linea. Para nosotros, Fruit
Attraction es una feria que nos
permite establecer contactos
con nuevos colaboradores, po-
tenciales clientes y distintos
profesionales del sector, ademas
de encontrarnos con muchos de
nuestros clientes, distribuidores
y colaboradores. Nuestra gama
de envases de celulosa entre en-
vases termo-adhesivados (Girsac
y Ultrabag celulosa) y envases
grapados (con etiqueta WG y C2C
de papel) junto con el resto de sus
posibilidades de envases y emba-
lajes han cobrado protagonismo
este ano en el stand. En cuanto
al resultado de esta edicion, atn
no hemos tenido tiempo de con-
tabilizar y explorar el contenido
de todas las visitas recibidas en
nuestro stand, aunque sin duda
el nimero de visitas ha sido ele-
vado en una feria en constante
crecimiento”.

[l GREGAL SOLUCIONES
INFORMATICAS, JOSE MARTINEZ
“Fruit Attraction, es el evento
mundial mas importante para
las empresas de frutas y horta-
lizas celebrado en Espana. Por
esta razon, nuestra empresa,
lider en transformacién digital
en el sector agroalimentario, no
podia dejar de participar. En esta
altima edicion, decidimos inno-
var realizando presentaciones
de nuestros productos en nuestro
stand todos los dias del evento.
Este enfoque nos permitio asegu-
rar fechas para demostraciones
personalizadas al concluir cada
charla. Es importante destacar
que experimentamos un aumen-
to significativo en el interés de
clientes potenciales internacio-
nales, provenientes de Marrue-
cosy Latinoamérica, interesados
en nuestras soluciones de movi-
lidad tanto para el campo como
para las centrales hortofrutico-
las. Como es costumbre, cerra-
mos la feria con una sensacion
de satisfaccion, gracias al alto
nuamero de clientes potenciales
generados. Ya estamos pensando
en como sorprender a los asis-
tentes en la proxima edicion de
Fruit Attraction 2024. jEstamos
emocionados por lo que esta por

venir!”.

1 GRUP FRUITIER DE BENISSANET,
MARC PINOL
“Esta feria es una ventana
abierta a nuevos contactos com-
patibles con nuestro catalogo de
fruta de hueso de Ribera d’Ebre
y de servicios, y un escaparate
para resaltar las caracteristicas
diferenciales de nuestra fruta
—precocidad, sabor...— frente a
otras zonas productoras. Otro de
los objetivos de la cooperativa ha
sido dar a conocer la diversifica-
cion de cultivo para otras épocas
del ano como oliva, almendro y

uva para vino. En esta linea de
diversificacion, somos uno de
los participantes en la prueba
piloto de plantaciones de kiwi
en la comarca. Esta estrategia
de diversificacion responde in-
tentar buscar alternativas de
cultivo a la fruta de hueso que se
ajusten a las condiciones agro-
climaticas de la Ribera d’Ebre
parar alargarla actividad de los
productores”.

[ HISPATEC, MIQUELVILLANUEVA

“Para Hispatec, esta ha sido una
gran edicion de Fruit Attraction.
La feria es cada vez mas grande,
con mas expositores y visitantes,
y en la que se hace mucho nego-

cio. Pero quiza lo mas destacable
para nuestra expansion a otras
geografias es que la presencia de
productores y comercializadores
de Latinoamérica es cada vez ma-
yor, convirtiéndose en un polo de
primer nivel internacional. Ade-
mas, nuestra participacion nos
permite posicionarnos frente a
todo el sector como el socio tec-
nologico AgTech mas solvente,
con mayor experiencia y el tni-
co que cuenta con herramientas
totalmente integradas desde la
semilla hasta el mercado de des-
tino, pasando por los proveedores
de agroinsumos”.

(Pasa a la pagina siguiente)
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HNOS FERNANDEZ LOPEZ,
MONTSE MONTANE

“Hnos. Fernandez Lépez no ha
faltado a su cita de Fruit Attrac-
tion. De hecho, somos firma expo-
sitora desde la primera edicion,
y continuamos con el maximo
espacio posible que permite la
organizacion en armonia con la
marca Elli Orsero. Entendemos
Fruit Attracion como una opor-
tunidad y escaparate de negocio
de la compania para mostrar
nuestro claro perfil multigama
y multiorigen con la amplitud
de nuestra gama de productos
y el portafolio de servicios que
ofrecemos que, en conjunto,
conforman el auténtico valor
anadido de la gestion de Hnos.
Fernandez Lopez. Para nosotros
nuestro stand debe ser un centro
de atencion a clientes, proveedo-
res, pero también a colaborado-
res actuales y potenciales, donde
primamos que se sientan bien
atendidos por nuestro personal
comercial, asi como por el servi-
cio de catering diferenciador que
ofrecemos”.

ILERFRED, JOSEP LLORENS
“Desde Ilerfred seguimos com-
prometidos con la innovacion
en materia de preenfriamiento
y las mejoras en conservacion
del sector hortofruticola. Nues-
tro compromiso por mantener
la mejor calidad del producto
pasa por el uso de sistemas de
preenfriamiento. En esta linea
de trabajo, nuestro departamen-
to de I+D+i es clave en nuestro
progreso en el sector del frio
industrial. La gama de sistemas
de preenfriamiento rapido por
agua (hydrocooling) y por aire
(taneles de aire forzado) permi-
ten adaptarse a las necesidades
de cada cliente y de cada produc-
to. Asimismo, con el desarrollo
de la plataforma Madurfresh,
podemos controlar y regular
todo el proceso de maduracion
de los frutos climatéricos. Hay
que destacar también, entre la
oferta de productos y servicios
que ofrecemos, el desarrollo del
modulo Green, donde los usua-
rios tienen la posibilidad de
reducir el consumo procedente
de la red eléctrica convencional
y optimizar la eficiencia de pro-
duccion del sistema de energia
renovable, consumiendo la to-
talidad de la producci6on solar
en la instalacion friogorifica.
Por ultimo, recalcar que nues-
tro equipo esta constantemente
desarrollando tecnologias pun-
teras y soluciones sostenibles
para mantener la cadena de frio
en perfecto estado”.

ILIP, ROBERTO ZANICHELLI
“La feria ha ido bien. El equipo
de ILIP presente en Fruit Attrac-
tion’23 ha vuelto muy satisfecho,
con la sensacion de haber supe-
rado las expectativas que tenia,
que evidentemente eran superio-
res alas del ano pasado, la prime-
ra edicion después del covid. En
la presente edicion la afluencia
de visitantes ha sido muy buena,
incluso el ultimo dia, algo que
nos ha sorprendido gratamente
ya que en ediciones anteriores
la asistencia era muy escasa.
Por lo tanto, podemos decir que
la organizacion de la feria se ha
ocupado adecuadamente de lo
que nos quejamos el afno pasado
y se ha resuelto de la mejor ma-
neraposible. Enlo que respecta a
nuestro sector, hemos comproba-
do que los envases de plastico si-
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guen siendo la opcion predilecta
frente a otros materiales por ra-
zones como rendimiento, coste,
pero también sostenibilidad, ya
que muchos de nuestros clientes
e incluso nuevos contactos estan
interesados en las cestas de PET
reciclado y aprecian nuestra ven-
taja competitiva dada por la inte-
gracion vertical del reciclado de
PET dentro de nuestro grupo”.

KAKI RIBERA DEL XUQUER DOP

RAFAEL PARUCHO
“Para la DOP Kaki Ribera del
Xuquer, la participacion en esta
edicion de la feria Fruit Attrac-
tion ha sido muy productiva.
La afluencia de publico ha sido
enorme, por lo que las reunio-
nes que teniamos previstas,
sobre todo con clientes y agen-
cias para la preparacion de las
campanas de promocion, han
sido muy productivas. Ademas,
la enorme afluencia de profesio-
nales del sector también nos ha
permitido mantener contactos
muy interesantes de cara a nue-
vas iniciativas para desarrollar
desde el Consejo Regulador de la
Denominacién de Origen”.

KIMITEC

Lamultinacional biotecnologica
Kimitec, se consolid6é como maxi-
mo referente de la transicion del
quimico al natural en Fruit At-
traction 2023. Durante la feria, la
empresa firmo cuatro acuerdos
estratégicos con productores de
tomate, olivar, berries y frutos
secos, apuntando a la produc-
cion de Residuo Cero. Los acuer-
dos o MAAVi Labs involucran
a Grupo Hortofruticola Paloma
(tomate), Nutrifarms de Grupo
Sovena (olivar), Surexport (be-
rries) y Treemond (pistacho y
almendra). MAAVi Innovation
Center de Kimitec desarrollara
soluciones biolégicas personali-
zadas para abordar sus desafios
agronomicos, incluyendo la pro-
teccion de cultivos, la nutriciéon
vegetal, la salud del suelo y el
cambio climatico. También pre-
sento6 tres nuevos bioestimulan-
tes de Gltima generacion para el
mercado espaiol y anuncio el
lanzamiento de dos biopestici-
das para América Latina y los
Estados Unidos.

KOPPERT, ARMANDO GARCIA
“Fruit Attraction 2023 ha de-
mostrado sin duda su liderazgo
absoluto como punto de encuen-

LWt

Las principales zonas hortofruticolas espaiiolas tuvieron representacion en Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

tro para el sector hortofruticola
europeo. Tan s6lo unos minutos
después de la apertura de la feria
durante el primer dia, nuestro
equipo not6 una mayor afluencia
de visitantes. Ademas, hay que
resaltar que los visitantes han
respondido a un perfil muy pro-
fesional, por lo que hemos ren-
tabilizado al maximo el tiempo
de atencion dedicado a cada una
de las entrevistas mantenidas en
nuestro stand. Desde Koppert,
s6lo podemos hacer un balan-
ce muy positivo, ya que la feria
nos ha permitido incrementar
el numero de visitas a nuestro
stand, asi como el nimero de
nuevos contactos comerciales.
Finalmente, y no menos impor-
tante, Fruit Attraction nos ha
demostrado que Koppert traba-
jaen la direccién correcta y que
nuestras soluciones y servicios
para el control biologico cubren
perfectamente las necesidades de
los productores”.

LA COMA FRUITS,
CARLOS LOZANO

“En esta edicion de Fruit Attrac-
tion hemos vuelto a compartir,
trasladar y proyectar nuestros
valores: primar la calidad y el
sabor, ofrecer fruta de hueso du-
rante toda la campana nacional
y compromiso con el productor.
En nuestro stand hemos recibido
una gran afluencia de visitas de
profesionales nacionales e inter-
nacionales con quienes hemos
interactuado y captado sus ne-
cesidades, asi como potenciamos
el posicionamiento de nuestra
marca La Coma durante los tres
dias de feria. Dentro de un mer-
cado donde cada perfil de cliente
tiene sus necesidades, pretende-
mos convertirnos en su partner
de confianza en la seccion fruta
de hueso y de pepita. Fruit At-
traction es el marco ideal para
observar tendencias de merca-
dos, intercambiar opiniones con
otros operadores del sector y cap-
tar nuevos clientes, siendo una
feria donde cobra protagonismo
el contacto personal y directo”.

LOS GALLOMBARES,

JOSE ANGEL DELGADO
“La cooperativa Gallombares se
enorgullece de haber participado
en Fruit Attraction. Hemos teni-
do la oportunidad de presentar
nuestra amplia gama de produc-
tos de esparragos y poder com-
partir las nuevas inversiones
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que hemos hecho para seguir
avanzando y mejorando en este
sector. Para nosotros, la expe-
riencia en Fruit Attraction ha
sido sumamente positiva. Hemos
tenido la oportunidad de forta-
lecer nuestras relaciones con
clientes existentes y establecer
contactos con nuevos clientes co-
merciales que estan interesados
en trabajar el esparrago verde.
Hemos tenido varias reuniones
con clientes que nos ha permiti-
do conocer ain mas la tendencia
del esparrago en el mercado, per-
mitiéndonos comprender mejor
sus necesidades y expectativas.
Estamos contentos por las opor-
tunidades de colaboracion que
se han presentado y estamos
seguros de que estas relaciones
impulsaran el éxito continuo de
Gallombares en el mercado de los
esparragos. En resumen, la parti-
cipacion de Gallombares ha sido
altamente satisfactoria tanto en
términos de visibilidad como
de negocio y esperamos seguir
brindando productos de la mas
alta calidad a nuestros clientes
en todo el mundo”.

MAF RODA, JAIME MENDIZABAL
“Sin lugar a dudas, Fruit Attrac-
tion se ha convertido en una cita
obligada para las empresas del
sector. Es una ocasion perfecta
para el grupo Maf Roda para pre-
sentar sus novedades. Novedades
que han tenido muy buena aco-
gida entre nuestros clientes que
destacaron la tremenda facilidad
de manejo del nuevo Globalscan7
Smart basado en la IA, y la inte-
resantisima propuesta del Line
Pack Citrus en cuanto a la auto-
matizacion de encajado y su con-
siguiente reduccion de coste. El
ano que viene volveremos”.

MELONES EL ABUELO
Melones E1 Abuelo harendido en
Fruit Attraction “Un Homenaje
aNuestras Raices Agricolas”. El
stand de la firma ha experimen-
tado una asistencia excepcional
y ha llevado a los visitantes en
un viaje nostalgico a las raices
del campo, bajo la sombra de un
arbol, evocando la esencia de la
agricultura tradicional. “Toda
historia del campo comienza
bajo la sombra de un arbol”,
afirma Celedonio Buendia, di-
rector general de la compania,
al explicar la inspiracion detras
de su espacio expositivo en la fe-
ria. Los visitantes se encontra-

ron con un stand que simulaba
la sombra generosa de un arbol
centenario. Este entorno tnico
sirvié como punto de encuentro
para agricultores, proveedores
y clientes, creando un ambien-
te acogedor y relajado para las
reuniones y conversaciones de
negocios. La participacion de
Melones El Abuelo en Fruit At-
traction ha sido un testimonio de
su compromiso con la tradicién y
la innovacion en la agricultura,
recordandonos a todos la impor-
tancia de nuestras raices mien-
tras avanzamos hacia el futuro.

MOTILLA, JUAN MOTILLA
“Paranosotros, Fruit Attraction
2023 es una de las ferias mas im-
portantes y la valoracion de este
ano ha sido enormemente positi-
va para Motilla. Este ano hemos
apostado fuertemente por brin-
dar una experiencia excepcio-
nal en nuestro stand, que hemos
podido compartir con clientes
y amigos. En resumen, la feria
se ha convertido en un espacio
muy relevante para consolidar
relaciones comerciales, reforzar
nuestra posicion en el sector y
presentar las novedades para la
proxima campana”.

NARANJASYFRUTAS.COM,

JUAN JOSE BAS
“Por lo que he podido ver en
Fruit Attraction, los comercios
tienen muchas ganas de empe-
zar la temporada, antes que el
ano pasado, y son muchos los
que ya estan buscando cosechas
en Naranjasyfrutas.com. Saben
que van a necesitar mas agricul-
tores que el ano pasado porque la
cosecha viene mas corta. Vemos
que la feria hace que los clientes
transmitan la necesidad del mer-
cado y este ano percibimos un
ansia por iniciar la temporada y
localizar cosechas disponibles”.

PATATAS AGUILAR,
ROBERT AGUILAR
“Siempre es un placer asistir
como expositores a eventos como
Fruit Attraction, donde puedes
reencontrarte y atender tanto
a proveedores como a clientes.
La feria ha contado este afio con
muchisima afluencia, y tanto el
primer dia como el segundo fue-
ron muy ajetreados. En este sen-
tido, el nivel de asistencia ha sido
igual o superior al registrado en
la pasada edicion. Nuevamen-
te hemos contado con un stand
con un disefio acorde a nuestra
empresa donde hemos mostra-
do la fachada competa del alma-
cén. Ademas, la creacion de una
newsletter propia ha hecho de
esta feria un evento importante
para poder mostrar todas nues-
tras implantaciones de mejoras
en los diferentes departamentos.
Hemos podido explicar todos
estos desarrollos haciendo hin-
capié en los departamentos de
recursos humanos, marketing o
sostenibilidad. Resaltando temas
importantes dentro de la sosteni-
bilidad como por ejemplo la hue-
1la de carbono, la huella hidrica
o la reciclabilidad. En resumen,
ha sido una feria con resultados
muy positivos. Una cita que nos
ha permitido reencontrarnos
con nuestros clientes y provee-
dores, con los que el resto del ano
mantenemos contacto, pero no
nos vemos, y hemos podido mos-
trar todo nuestro progreso como
Patatas Aguilar. Fruit Attraction
1lleva poco tiempo comparandola
con otros eventos de esta magni-
tud, pero desde que arranco, con
dos pabellones hasta llegar a los
9 actuales, es una feria que se ha
mantenido en continua evolu-
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cion y seguira estando en auge.
Es un punto de reencuentro a
nivel nacional e internacional
que cada vez adquiere mas re-
levancia y tiene la misma o mas
importancia incluso que Fruit
Logistica. Una feria que no para
de sorprender al sector y donde
esperamos cada vez tener mas
peso”.

% PERIS, CHRISTIAN PALACIOS
“Esta edicion de Fruit Attrac-
tion ha supuesto para Peris una
vuelta a la normalidad. Tras
una campana dificil debido a la
climatologia, nos hemos vuel-
to a reencontrar con clientes y
proveedores para preparar la
proxima campana, asi como el
arranque de la temporada de oto-
Nno e invierno. Para la IV Gama,
también ha habido interés por
parte de cadenas de supermer-
cados regionales en incorporar
dicha categoria. Todo un éxito,
que nos devuelve la confianza en
la feria y su poderosa capacidad
de convocatoria”.

1 PINK LADY, THIERRY MELLENOTTE

“Fruit Attraction 2023 ha sido la
ocasion ideal para que el sector
hortofruticola volviera a reu-
nirse e intercambiar ideas. Un
ano mas, Pink Lady® ha vuelto
a crear expectacion, con mas de
12.000 visitantes que han acudi-
do a conocerla en su flamante
stand de 72 m? disenado por el
artista espafiol Martin Sati, con
el que colabora desde 4 anos. En
el stand también se celebraron
cerca de 80 reuniones entre los
equipos de Pink Lady® y sus so-
cios. Ha sido la ocasién de hacer
balance de la temporada pasada
y de lanzar la prometedora nueva
temporada, con una cosecha esti-
mada de 225.000 toneladas (Pink
Lady® & PinKids®), y de presen-
tar los nuevos proyectos e inno-
vaciones en curso y por venir. Ha
sido el séptimo ano de éxito de
Pink Lady® en Fruit Attraction”.

[ PLANASA, PAULA CRESPO
“Intuiamos que esta decimoquin-
ta edicion iba a batir récords en
lo que a presencia de expositores
y publico se refiere. Y larealidad
es que hemos contabilizado entre
reuniones y visitas espontaneas
una afluencia mayor de visitan-
tes en nuestro stand durante las
tres jornadas del evento. Para
nosotros, que hemos contado con
equipos comerciales de EMEA,
Norte de Europa y Américas,
esta edicion de Fruit Attrac-
tion ha sido muy positiva. En
resumen, la feria sigue con paso
firme en su camino para estable-
cerse como uno de los eventos in-
ternacionales de referencia en el
sector. Para nosotros es un esce-
nario ideal para afianzar nues-
tras relaciones con clientes ac-
tuales y potenciales y continuar
potenciando la imagen de marca
de Planasa como lider en la in-
novacioén y desarrollo de nuevas
variedades, principalmente de
frutos rojos™.

[ PLASTIDOM, HELDER NICO

“Fruit Attraction 2023 ha supera-
do todas nuestras expectativas.
Por las informaciones publica-
das y comentarios recibidos pre-
vios a la feria, sabiamos que iba
a haber mas expositores y mas
visitantes, pero la presencia de
profesionales, especialmente
los dos primeros dias de feria,
ha sido la mayor que recuerdo
de estas 15 ediciones, en las que
Plastidom no ha fallado en nin-
guna. Por nuestro stand han pa-
sado un importante nimero de
visitantes procedentes de Espana
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y Portugal, principalmente, pero
también de otros paises de dife-
rentes continentes. Ha sido una
edicién particularmente inter-
nacional, muy animada y muy
intensa. Sin duda, Plastidom
volvera el ano que viene”.

1 PLATANO DE CANARIAS,
SERGIO CACERES

“Nuestra valoracion de la feria
es muy positiva. Somos miem-
bros del comité organizador y
estamos en Fruit Attraction des-
de sus inicios. Un proyecto que
nacié hace 15 anos con mucha
incertidumbre se ha ido conso-
lidando y se ha convertido en la

La feria es una cita esencial para mantener contactos y reuniones. / 0.0. feria principal, disputandole el

puesto a Fruit Logistica, con una
apuesta clara por la internacio-
nalizacion, lo cual también invo-
lucra a terceros paises. Aun asi,
nuestra apuesta por la feria con-
tinda siendo la misma desde el
principio. Para Platano de Cana-
rias es una cita obligada porque
estan todos los operadores del
mercado nacional. El1 mercado
pone el acento en la sostenibi-
lidad social y medioambiental
de nuestro platano con respec-
to al de importacion. Al ser un
producto europeo que tiene que
hacer frente a la agresividad de
precios de las importaciones la
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“15 aiios de...”
(Viene de la pagina anterior)

feria nos sirve pararenovary re-
cordar ese mensaje de sostenibi-
lidad y de calidad diferenciada”.

POMA DE GIRONA IGP,
JAUME ARMENGOL

“Fruit Attraction es el marco
ideal para promocionar la man-
zana de calidad de Girona des-
tacando sus diferencias frente
a la competencia y vincular la
IGP Poma de Girona a marca de
proximidad, confianza (garanti-
zamos la seguridad alimentaria
con certificaciones) y atin mas
sostenibilidad. En cuanto a este
ultimo aspecto, en Poma de Gi-
rona nos hemos comprometido
a aumentar mas la sostenibili-
dad de nuestras plantaciones de
manzanas y el trabajo de nues-
tros productores con el objetivo
de mitigar el cambio climatico.
La manzana es una fruta que
puede ser producida en toda la
Peninsula Ibérica y deberia ser
cultivada y consumida de forma
local frente a otras manzanas de
importacion, bajo esta perspecti-
va, Poma de Girona es la autén-
ticamanzana mediterraneay so-
mos la primera y mas importante
IGP de manzana de la Peninsula
Ibérica”.

PROEXPORT, MARIANO ZAPATA
“En este 15 aniversario de Fruit
Atraccion se ha podido ver el
verdadero potencial de la feria
y el crecimiento que acumula,
ano tras ano. Es una cita obliga-
da para clientes , productores y
comercializadores y el haber lle-
gado eso es simbolo de éxito. Para
nuestros socios de Proexport es
muy importante la celebracion
de Fruit Atraccion, es siempre
un punto de partida en el que
aprovechamos para reunirnos
con nuestros clientes, generar
nuevas sinergias y organizar los
programas para todo el ano”.

REEMOON SORTING SPAIN,
PACO LOPEZ

“La valoracion que hacemos
respecto a nuestra primera par-
ticipacion como expositores enla
15 edicion de Fruit Attraction no
puede ser mas positiva. Indepen-
dientemente de que es una feria
incomparable para presentar la
llegada a Espana de la compa-
nia, a través de Reemoon Sorting
Spain, hemos visto superadas
con creces las expectativas que
teniamos puestas en este evento.
Agradecemos enormemente a
todas las empresas que nos han
visitado y destacamos Fruit At-
traction como uno de los acon-
tecimientos estratégicos para la
compania”.

SAINT-CHARLES EXPORT,
JULIEN BATLLE
“Nuestros asociados han que-
dado mas que satisfechos con la
edicion de este afno, enla que han
podido establecer nuevos contac-
tos y encontrarse y renovar los
antiguos. Fruit Attraction ha
reunido a 94 de nuestras empre-
sas asociadas en la gran zona de
Saint-Charles Export de 554 m?
Laferia de Madrid es de vital im-
portancia para nuestros asocia-
dos. Espana es un socio historico
de la plataforma internacional
de Saint-Charles. Las importa-
ciones espanolas representan el
56% del volumen total de frutas
y hortalizas comercializadas por
las empresas de Saint-Charles, es
decir, mas de 1,1 millones de tone-
ladas al ano. Por ultimo, quere-
mos dar las gracias una vez mas

La feria va ganano e presencia de expositores internaciol

a nuestros socios-colaboradores,
Région Occitanie Pyrénées-Meédi-
terranée, Communauté Urbaine
de Perpignan, Banque Populaire
du Sud y Crédit Agricole Sud Mé-
diterranée, que nos han permi-
tido reunir una oferta colectiva
y ofrecer eventos y almuerzos
de gran calidad, muy apreciados
por nuestras empresas asocia-
das. jEsperamos verles de nuevo
el ano que viene, esperando que
el evento sea tan bueno, incluso
mejor, que este ano!”.

SAKATA

“Bajo el eslogan de ‘Seeds to feed
your needs’, nuestro mensaje
es claro: producir semillas que
alimenten las necesidades de la
cadena, desde el agricultor hasta
el consumidor. Hemos presenta-
do con los conceptos de tiempo,
color y sabor, nuestros pilares de
innovacion. Un afio mas, Sakata
también ha querido dar prota-
gonismo a la marca comercial,
Bimi®, que contintia cosechando
éxitos en toda Europa y ha visto
incrementar sus ventas un 16%
en este Ultimo semestre del ano.
Como parte de la responsabili-
dad social corporativa, también
hemos dedicado un espacio a sus
proyectos La Pandi y Love Klaba-
za, junto a nuestro compromiso
con el deporte, los habitos de vida
saludables y la igualdad en el sec-
tor agroalimentario”.

SANIFRUIT, JAVIER BIEL

“La feria ha sido todo un éxito
para nosotros. Ha habido mucha
afluencia y el lanzamiento del
producto para tomate ha sido todo
un éxito, con muchas empresas de
diferentes paises (importadores,
traders y retailers) que han veni-
do a interesarse por él. La feria
tiene un marcado caracter inter-
nacional. El equipo de Sanifruit
ha conseguido hacer muchos
contactos, tanto nuevos como re-
encuentros con clientes. Nuestro
balance de Fruit Attraction es, en
definitiva, muy positivo”.

SANLUCAR, ARMIN REHBERG
“En esta 15 edicién de Fruit
Attraction, la gran novedad de
SanLucar ha sido la presentacion
por primera vez de su amplia va-
riedad de productos en un nuevo
showroom, que ha despertado
gran expectacion entre clientes
y visitantes al mostrar in situ
como exponer de manera atrac-
tiva los productos y conceptos
de SanLucar en el retail. Inno-
vaciones como nuestras nuevas
cebollas de sabor extradulce y
suave, o los nuevos conceptos de
packaging que hemos desarro-
llado para nuestros arandanos
premium. Fruit Attraction tam-
bién ha sido la gran cita para el
encuentro de SanLucar con sus
maestros agricultores Antonio

Llusar y Cia, Fresaflor, Frutas
Poveda y Giuliano y con los
que hemos tomado importantes
acuerdos de cara al futuro. He-
mos mantenido conversaciones
muy interesantes, ademas de en-
cuentros con nuestros clientes de
todo el mundo para escuchar sus
necesidades y desarrollar con-
juntamente estrategias en estos
tiempos dificiles”.

SYNGENTA, DAVID BODAS

“Esta 15 edicién de Fruit Attrac-
tion ha recuperado la esencia y
la tendencia que tenia previo a
la pandemia. De forma general
la valoramos muy positivamente
a distintos niveles, presencia de
clientes, canal de ventas, etc. y
el poder hacer una revision con
muchos de ellos para revisar las
acciones que estamos implemen-
tando, para poder valorar nuevos
desarrollos y hemos visto muchas
oportunidades de otros paises, va-
loramos positivamente como la
organizacion moviliza al cliente
internacional y el reconocimien-
to de esta feria como punto de
encuentro del sector a nivel mun-
dial. Por ultimo, este punto de
encuentro nos permite en pocos
dias, desarrollar mucha actividad
que nos llevaria semanas o in-
cluso meses, para replicar lo que
aquiocurre, las reuniones, accio-
nes de presentacion de productos,
nuevas estrategias, lanzamientos,
innovaciones, etc. Es donde mas
nos exponemos a medios, clien-
tes, incluso consumidores, como
siempre con toda la transparen-
cia para que se pueda ver quiénes
somos y qué hacemos”.

TASTE FRANCE,
JOSE MANUEL FRASQUET
“La participacion de Francia ha
sido un rotundo éxito. Con 126
expositores de frutas y hortali-
zas bajo la marca Taste France,
hemos logrado destacar dentro
del pabellon 6 y diria que en
toda la feria. Ademas, con un pa-
bellon internacional de 2.220 m?,
Francia ha tenido la presencia
internacional mas grande, lo que
demuestra su compromiso y re-
levancia en Fruit Attraction. La
identificacion claray reconocible
de lamarca Taste France ha con-
tribuido a resaltar la presencia
francesa en el evento, facilitan-
do a los visitantes la ubicacion
de los productos y expositores
franceses. Ademas, la presencia
de un pabellon especializado en
equipamiento con 7 empresas en
el pabellén 10 demuestra la diver-
sidad y amplitud de la oferta fran-
cesa en el ambito de la agricul-
tura y la tecnologia. El pabellon
de Francia no so6lo ha atraido la
atencion de numerosos visitantes
nacionales, sino también de com-
pradores de otros paises, como
italianos, portugueses, polacos,
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britanicos, colombianos y mas, lo
que demuestra que los productos
franceses tienen un atractivo glo-
bal en Fruit Attraction”.

TOMRA FOOD, ROBERTO RICCI
“Con el nuevo HUB para Europa,
que se inaugurara el proximo
mes de noviembre, queremos
demostrar el compromiso de
TOMRA Food con del mercado
espanol, sin duda un punto geo-
grafico clave para el mercado eu-
ropeo y africano. Desde Valencia
se centralizara nuestro equipo
local con un servicio de calidad
y un centro con recambios. Este
nuevo centro es una pieza clave
de nuestra estrategia en Europay
para el futuro de la compania que
busca siempre poner en el centro
de nuestra actividad a nuestros
clientes. Ademas, desde aqui po-
dremos ofrecer un servicio direc-
to al mercado adoptado ya, con
éxito, en Latinoamérica. TOMRA
Food aspira a convertirse en la
mejor empresa de nuestro sec-
tor y a incrementar sus ingresos
a través del crecimiento organi-
co. La apertura de nuestro nuevo
centro en Espana y laampliacion
del centro de Chile forman una
parte importante de esta aspira-
cion. Nuestros clientes en estas
regiones nos dicen que quieren
tratar directamente con TOMRA,
por lo que hemos contratado a
mas de 50 personas para reforzar
nuestro apoyo”.

UDAPA,

ALFONSO SAENZ DE CAMARA
“Nuestra valoracion de la fria
Fruit Attraction 2023 es muy po-
sitiva. Ha sido una edicién con
mucha afluencia, siendo martes
y miércoles los dias mas inten-
sos, y el jueves, como ultimo
dia, mejor que otros afnos, con
mas presencia de visitantes y
ademas mas interesantes. Por
el stand de Udapa han pasado
muchos de nuestros clientes ac-
tuales y también muchos poten-
ciales. Con los actuales hemos
repasado la situacion existente,
los cambios sectoriales, las pre-
ocupaciones que tenemos unos y
otros... Y en la parte de clientes
potenciales, hemos tenido reu-
niones con empresas que estan
buscando nuevas posibilidades
tanto en fresco como en V gama.
Esta 15 edicion se presentaba con
9 pabellones completos que no he
podido visitar porque me ha re-
sultado imposible moverme del
stand de Udapa por la llegada in-
cesante de clientes, por lo que mi
valoracion no puede ser mas que
positiva, aunque me ha quedado
esa espinita de no haber podido
ver la feria en todo su potencial”.

UNICA FRESH
Unica ha celebrado sus 15 afios
en el marco de la feria, en un

encuentro con clientes y profe-
sionales muy fructifero. En pa-
labras del presidente de la coope-
rativa, José Martinez Portero, el
camino en sus origenes arranco
con numerosas incertidumbres,
pero “afortunadamente, tenemos
un equipo de personas con el
que hemos conseguido alcanzar
este proyecto. Hoy dia veo gen-
te alrededor que también se da
cuenta de que este es el modelo
a seguir”.

UNIQ, JOAQUIN FERNANDEZ

“En esta edicion de Fruit Attrac-
tion el sello de calidad Unigq, la
gran apuesta de AFCO para el
envase agricola, ha potenciado
su sostenibilidad. El carton es el
embalaje sostenible por excelen-
cia, porque es natural, 100% reci-
clable y biodegradable y respeta
la salud del consumidor y del
planeta y, en este sentido, con las
barquetas ofrecemos al mercado
la estandarizacion de un formato
de envases sostenible 100% car-
ton; material reciclable, renova-
ble y biodegradable. En cuanto
a la feria, Fruit Attraction es un
punto de consolidacion del sello
de calidad Uniq como referen-
te internacional en el mercado
de los envases en carton para
productos hortofruticolas, man-
teniendo nuestros objetivos de
seguir posicionando la marca
y avalar su liderazgo en el sec-
tor, insistiendo en innovacion y
sostenibilidad”.

UVA DE MESA EMBOLSADA
DEL VINALOPO DOP

La DOP Uva de Mesa Embolsa-
da del Vinalop6 ha presentado en
esta edicion de la feria su campa-
na “Pielfinistas”, centrada en la
diferenciacion que tiene este pro-
ducto gracias al embolsado, y en
uno de los atributos mas aprecia-
dos del mismo: la piel mas fina
que esta técnica cultural otorga
a las uvas amparadas. También
han mostrado la oportunidad
que el contexto actual brinda a
los productos de calidad diferen-
ciada con un origen certificado
y han reivindicado la figura del
productor en origen, que a me-
nudo es el gran olvidado en la
comercializaciéon de las frutas
y hortalizas. Este es el mensaje
que han querido trasladar du-
rante la celebracion de la feria
alos consumidores finales, pero
también a todos y cada uno de los
eslabones de la cadena de valor.
“Nuestras uvas tienen nombres
y apellidos. Detras de ellas hay
familias enteras y todo un terri-
torio cuya economia gira alrede-
dor de esta produccion, lo que es
un valor anadido a un producto
de altisima calidad que ademas
esta amparado por una Denomi-
nacion de Origen”, apuntan des-
de el Consejo Regulador.

UVASDOCE FRESH,
MARIA JOSE GALLEGO
“La 15 edicion de Fruit Attrac-
tion ha llegado a su fin un ano
mas con cifras récord. Para todo
el equipo de Uvasdoce Fresh
nuestra asistencia y participa-
cién como expositores es im-
prescindible ano tras ano. Esta
edicion ademas ha sido especial
ya que hemos concurrido junto
con el grupo AMFresh, grupo al
que Uvasdoce Fresh pertenece
desde hace algunos meses. Esto
nos ha servido de impulso y esca-
parate para continuar creciendo
y conociendo mas el sector y a
nuevos posibles clientes y pro-
veedores, abriendo mas nuestros
horizontes. En resumen, ha sido
una feria con resultados especial-
mente positivos y con los que un
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ano mas el equipo de Uvasdoce
Fresh seguira trabajando para
mejorar”.

VALENCIA FRUITS

“Valencia Fruits realiza un
gran despliegue cada ano en
Fruit Attraction desde la pri-
mera edicion. Este aino hemos
sido ocho los companeros que
nos hemos desplazado a la feria
y hemos podido comprobar que
esta ha sido, sin duda, una de
las mejores ediciones en cuanto
a afluencia y calidad de contac-
tos profesionales. Como puntos
mejorables senalamos que la
agenda de eventos tan amplia
que apenas nos permite llegar a
cubrirlos todos y que los stands
de prensa especializada pierden
peso en cada edicion. En cual-
quier caso, para Valencia Fruits
es la cita imprescindible y una
ocasion Uinica para reencontrar-
se y tomar el pulso al sector”.

VERIPACK, CARLOS BUREU

“Han sido unos dias muy intensos
y con mucho trabajo. Tres jorna-
das agotadoras andando muchoy
teniendo muchos contactos. Tres
jornadas atendiendo visitantes y
visitando clientes. Y todo termi-
na con un grado de satisfaccion
elevado. Fruit Attraction cada
ano supera nuestras expectati-
vas. Un entorno donde podemos
encontrar a muchos de nuestros
clientes y conocer a futuros clien-
tes también. Un entorno donde,
ademas, podemos ver mas partes
de la cadena de valor y ver por
ejemplo fabricantes de maquina-
ria que usan nuestros productos.
Desarrollar sinergias para poder
ofrecer mejores soluciones con-
juntas a nuestros clientes. Hace
ya muchos anos que venimos
asistiendo a Fruit Attraction y,
con la excepcion de los afios de
la pandemia, vemos que es una
feria que no para de crecer y que
se adapta perfectamente a nues-
tras necesidades. Un lugar donde
poder mostrar todo el potencial
del Grupo Guillin y su division
de fruta y verdura. Porque no
solo expone Veripack. Empresas
del grupo dentro de la misma di-
vision como Nespak, Dynaplast,
Ciesse Paper, Sharpak y todas
aquellas empresas del grupo que
distribuyen nuestros productos
como Guillin Deuschland, Gui-
1lin Netherlands, o Guillin Polska
han participado con nosotros en
esta feria. Ademas, es un lugar
donde encontrarnos con todos
nuestros distribuidores, dentro
y fuera de Espana. Una oportuni-
dad para celebrar con ellos. Una
oportunidad para compartir. Y,
por ultimo, un lugar donde de
una manera sana ver qué esta
haciendo la competencia... y
darnos cuenta de que es un sector
muy competitivo en el que no te
puedes despistar y en el que hay
que seguir siempre dando lo me-
jor de nosotros”.

VLP-VAL VENOSTA,

KURT RATSCHILLER
“Fruit Attraction Madrid se ha
convertido en una de las ferias
mas importantes de Europa. Los
expositores y participantes son
cada ano mas internacionales.
Este ano hemos tenido reunio-
nes con clientes de todas nues-
tras areas de negocio, algunos
de nuestros clientes (incluso de
la India) tenian su propio stand
como punto de encuentro con
sus proveedores. Lo que llamoé la
atencion fue una participacion
aun mayor de clientes italianos,
también del mercado mayorista.
En comparacion a la pasada edi-
cion, este afio nos llevamos una

impresion general mas optimis-
ta. Mientras que el ano pasado
vimos a muchos clientes insa-
tisfechos y que se quejaban de la
caida del consumo y el aumento
de los costes, 1o que se traducia
en pérdidas de ventas, este ano
hemos tenido la impresiéon de
que hay mas movimiento en los
respectivos mercados”.

VOG, WALTER PARDTSCHER
“Dada su ubicacion en el calen-
dario al comienzo de la nueva
temporada de cosecha, Fruit
Attraction es siempre una feria
muy importante para nosotros.
No obstante, la edicion de 2023
ha sido especial porque hemos

tenido la oportunidad de com-
partir con todo el sector nues-
tra vision para la valoracion y
la promocion de la categoria de
manzanas. Empezando por la
Rueda de Sabores Marlene®, ce-
lebramos la riqueza de nuestra
oferta con una velada especial
para los clientes y socios de
VOG - Home of Apples. Ha sido
un viaje culinario a través de
todo nuestro surtido de marcas
y variedades, cada una con sus
propios sabores, aromas y tex-
turas, enriquecido con nuevas
formas de experimentar la man-
zana. Un éxito que esperamos sir-
va para el futuro de toda nuestra
industria”.

Valencia Fruits / 13
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Imagen panoramica del transitado expositor de la compaiia en la feria Fruit Attraction. / FOTOGRAFIAS DE EUROSEMILLAS

LUNA ucr un nuevo concepto
de aguacate llamado a ser
tan global como Green Motion

El éxito de la variedad presentada por Eurosemillas en la feria viene avalado por la entidad,
capacidad de produccion y comercializacion de sus miembros, lideres en 15 paises

D EUROSEMILLAS.

Eurosemillas aprovecho el esca-
parate que supone Fruit Attrac-
tion para presentar, ante unos
150 empresarios y agricultores,
la primera variedad lanzada
por la plataforma Green Motion
Avocados. Se trata de LUNA ucr,
un aguacate de flor tipo B que
esta llamado a revolucionar el
concepto actual de los poliniza-
dores (polinizantes, en sentido
estricto) en este cultivo. Para
describir la variedad, Eurose-
millas invit6 a su descubridora,
Mary Lu Arpaia, responsable
del programa de mejora de agua-
cates de la Universidad de Cali-
fornia Riverside (UCR). Entre
el pablico asistente, mas alla de
algunos destacados productores
de esta fruta tropical, destacaba
la presencia de directivos de los
dos miembros espanoles de este
proyecto: Grupo Trops y Grupo
La Cana.

Meses antes, en junio, cuando
la variedad fue lanzada también
por Eurosemillas en la exten-
sion agraria de la propia UCR,
muchos de los agricultores cali-
fornianos presentes estaban ya
familiarizados con ella porque

Javier Cano, director de Desarrollo de Green Motion Avocados, presentando a la responsable de LUNA ucr; la investigadora
Mary Lu Arpaia, responsable del programa de mejora de aguacates de la Universidad de Galifornia Riverside (UCR).

sabian que estaba siendo testada
apie de campo en algunas de las
fincas del gigante local Mission
Produce. Y es que todas o gran
parte de las empresas que par-

ticipan en el consorcio —hasta
20 firmas de 15 paises— son
conocedoras del potencial de
esta nueva variedad y estan de-
cididas a apostar a medio plazo

productiva y comercialmente
por ella. Todas son conscien-
tes de la magnitud del proyecto
iniciado y ya han comenzado a
interesarse y en algunos casos

a probar en sus plantaciones
las tres nuevas variedades y
cinco nuevos portainjertos que
llegaran en los proximos anos
después de LUNA ucr.

“Hablamos de toda una nue-
va generacion de aguacates que
permitiran responder a los re-
tos globales a los que se enfrenta
este cultivo, que contribuira a
satisfacer la creciente demanda
ampliando las zonas actuales de
cultivo y haciéndolo de manera
mas rentable y sostenible”, ex
plico el director de Desarrollo de
Green Motion Avocados, Javier
Cano, durante la introduccién
del acto en Ifema (Madrid).

“ALIADOS ESTRATEGICOS”

Las dos empresas espanolas que
participan en la plataforma son,
de alguna manera, motores cla-
ve del crecimiento en Europa del
sector de las frutas subtropica-
les. “Nuestros aliados estratégi-
cos son claves para poder llevar
a éxitola innovacion al campo”,
reconocio6 Javier Cano.

El Grupo La Cana, con sede
en Granada, cuenta con dos al-
macenes en esta provincia (en
Motril y Castell de Ferro) y un
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tercero en Almeria (El1 Ejido),
lleva la innovacion y la sosteni-
bilidad —con una importante li-
nea de negocio bio— inserta en
su ADN. Gestiona directamente
fincas de horticolas y de agua-
cates. Con mas de 2.200 socios y
otras tantas miles de hectareas
en explotacion es la primera fir-
ma exportadora hortofruticola
de Granada y una de las mas
destacadas del pais en comercia-
lizacion de frutas subtropicales
(mango y aguacate).

Grupo Trops, por su parte,
es la primera Organizacion de
Productores Transnacional
de Andalucia especializada en
subtropicales. Cuenta con mas
de 2.800 agricultores asociados
y sus productos estan presentes
en mas de 25 paises. Ademas, es
igualmente pionera en la inves-
tigacion e implementacion de
nuevas técnicas de cultivo. Su
zona de produccion se concentra
en la comarca malaguena de la
Axarquia y la costa tropical de
Granada, siguiendo por la costa
de Valencia, el Algarve Portu-
gués, y hasta América del Sur
(Pertuy Chile). Trops cuenta con
instalaciones en Vélez-Malaga,
Motril (Granada), Jete (Grana-
da), Coin (Malaga), Almunecar
(Granada) y Tavira (Portugal).

INTERNACIONALIZADO
La californiana Mission Pro-
duce fue de las primeras en
sumarse a esta plataforma pro-
movida por la UCR y la compa-
nia Eurosemillas. Es uno de los
mas importantes productores
y comercializadores de agua-
cates de todo el mundo. Posee
cuatro plantas empacadoras en
California, México y Pert, con
trece centros de distribucion
en mercados clave de América
del Norte, China, Europa y el
Reino Unido y explota miles de
hectareas en el citado estado
norteamericano pero también
en paises como Chile, Colombia,

g& Asmallfruit
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El aguacate LUNA ucr y la marca Tango Fruit tuvieron un papel protagonista.

Republica Dominicana, México,
Pert y Sudafrica.

Las lista de miembros de
Green Motion Avocados seria
tan larga como los 15 paises
donde tienen su sede las 20 em-
presas integrantes, presentes en
cinco continentes: EEUU, Mé-
xico, Colombia, Ecuador, Pera
y Chile (América); Portugal y
Espana (Europa); Marruecos
y Sudafrica (Africa); Israel, In-
dia y China (Asia) y Australiay
Nueva Zelanda (Oceania).

GRAN VARIEDAD EN

UN PEQUENO ARBOL
Volviendo a la presentacion de
LUNA ucr, podria decirse que

El éxito mundial
de Tang Gold y
Tango Fruit
alimenta el interés
por |a nueva Kino

hablamos de una gran variedad,
que supera con mucho el actual
concepto y rol del polinizador
de flor tipo B, pero que crece
en un frutal mas bien pequeno.
La referida investigadora de la
UCR, Mary Lu Arpaia, concreto
que sus arboles apenas ocupan
un 45% del volumen de copa de
un Hass, es decir, son la mitad
de grandes pero su eficiencia
productiva es casi siete veces
mayor (dan 1,6 kg de aguaca-
tes por metro cubico de copa
frente a 0,23 kg/m? en el caso de
Hass). Sin embargo, sus frutos
son tipo Hass, casi idénticos a
los del aguacate de mayor éxito,
por lo que a diferencia del res-
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to de polinizadores, no tendran
un valor de mercado residual o
muy inferior sino los mismos o
similares precios.

La floracion del aguacate es
muy abundante pero muy pocas
de esas flores —menos del 1%—
cuajan y dan fruto. Segin el
momento en que éstas se abran
lo pueden hacer como femeni-
nas o masculinas, de ahi que
sus variedades se clasifiquen
en dos grupos, tipo A y tipo B.
La convivencia de ambas en un
mismo campo propicia que la
polinizacion sea mas efectiva.
LUNA ucr tiene esa funcién: es
de flor tipo By, al coincidir hasta
seis semanas su floracién con la
de Hass, mejora el cuaje, siendo
capaz de cumplir con su funcion
‘tradicional’ de aumentar la
productividad de los aguacates
de flor tipo A (no s6lo del Hass,
también de otros).

La gran diferencia de este
nuevo aguacate es que, al contra-
rio de lo sucede con el resto de
los de flor tipo B que son de piel
verde (Bacon, Zutano, Ettinger,
etc.), LUNA ucr da frutos de piel
negray rugosa, tipo Hass. Efec-
tivamente, este aguacate tiene
la misma calidad gustativa que
Hass, tamano y peso (187 g. por
198 g), contenido de pulpa (que
depende del volumen del hueso,
es del 71.3% y del 71.6%, respec-
tivamente), forma de pera, ma-
dura con idéntico color negro
y se recolecta también cuando
adquiere esa tonalidad. Su piel
es igual de rugosa, algo menos
gruesa incluso, y se pela con fa-
cilidad. Su sabor, si acaso, tiene
matices singulares: de fruto seco
y cremoso el Hass, mas suave
LUNA ucr.

MENOS VECERA,

MAS EFICIENTE
Otro rasgo distintivo de este nue-
vo aguacate es que sus arboles
“tienen un habito de crecimien-
to marcadamente puntiagudo

Los laterales longitudinales del stand de Eurosemillas imitaban las celdas de cera que construyen las abejas para asi poner en

y vertical, frente al desarrollo
mucho mas abierto y menos
manejable de los Hass”, insistio
la investigadora de la UCR. Sin
embargo, su produccion es mas
consistente, menos sensible a la
veceria y sus frutos crecen “mas
protegidos del viento o las incle-
mencias, fundamentalmente en
el interior de la copa, no en el ex-
terior”, explico Arpaia. Ademas,
tiene una capacidad de almace-
namiento “similar y, de hecho,
responde al tratamiento con
etileno (que es un producto na-
tural) igual que Hass” por todo
lo cual concluy6 —y en esta ma-
teria es una reconocida experta
internacional— “que tiene una
excelente vida postcosecha”.
Las pruebas realizadas por la
UCR confirman que esta varie-
dad permitira cumplir con tres
de los objetivos estratégicos de
la plataforma: “Lograr mayor
productividad, facilitar el ma-
nejo y ser mas eficientes en el
uso del agua”. Asilo explico el
director de Innovacién de Eu-
rosemillas, José Maria Fontan,
quien complet6 la presentacion
realizada por la californiana.
“De explotaciones tradicionales
con marcos de plantacion de 6 x
4,5my 371 arboles por hectarea
o incluso —dado el gran tama-
no del Hass— de 6 x 6 metros,
con LUNA podremos pasar a es-
tructuras de alta densidad con
marcos mas estrechos”, explico
el también ingeniero agréonomo.
De disenos convencionales en
los que los arboles polinizantes
suponen el 50 el 10% a lo sumo
del conjunto de la finca se po-
dra evolucionar a otros en los
que LUNA ucr podria llegar a
porcentajes incluso superiores
al 50% porque “por su menor
tamano, podremos optimizar
mejor el espacio y ganar en ren-
tabilidad tanto por la mayor pro-
duccion de Hass como muy espe-
cialmente de nuestra variedad,
que es tipo Hass”, sentencié.
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valor la importancia de la polinizacién en el mantenimiento del ecosistema y el caracter sostenible de todas sus variedades.

a otra gran apuesta de Eurosemillas en Fruit At-

traction fue sunueva mandarina extratardia Kino,
que también procede de su alianza con la California
Riverside. Este nuevo citrico permitira prolongar la
campana de recoleccion actual, que concluye basica-
mente entre marzo y abril hasta finalizar el mes de
mayo, momento en el que la oferta de mandarinas de-
cae y hay consecuentemente mayores oportunidades
de mercado. Kinnow LS, como esta registrada en la
UE, mejorara ostensiblemente la calidad de los pocos
hibridos que se pueden recolectar en esas fechas, pues
no en vano tiene muy buena condicién organoléptica,
un sabor y una dulzura excepcional, es de muy facil
pelado, sus frutos presentan, en situaciones de poli-
nizacion cruzada, pocas o ninguna semilla y ademas,
‘viaja’ perfectamente, con muy buena vida postcosecha.
De cara al agricultor, se trata de una variedad facil de
cultivar, muy productiva, que da frutos al poco tiempo
de ser plantada, cuyos arboles cargan dentro de la copa
(estan mas protegidos), con una alternancia controlable

y una gran rusticidad (no es sensible especialmente a
ninguna plaga o enfermedad).

Se trata de otra mandarina que también facilita pues
la convivencia con las abejas, mas sostenible en simis-
ma. Y ese era precisamente el mensaje conductor de
todo el expositor de Eurosemillas, que pretendia poner
en valor la funcioén polinizadora de estos insectos y el
caracter mas respetuoso con el entorno de las varieda-
des que esta compania lanza al mercado.

EXITO EN LA UE Y EN REINO UNIDO
Muchos de los profesionales que se acercaron al expo-
sitor de la firma Eurosemillas eran ya licenciatarios
de Tang Gold. Durante las tres jornadas de la feria, los
responsables de la compafiia espafola informaron por
ello también de la positiva evoluciéon que esta teniendo
la comercializacion de esta mandarina seedless y de su
marca Tango Fruit en toda Europa, en general y en el
Reino Unido, muy en particular. El britanico es ya, tras
Alemania, el segundo mayor destino de Tang Gold pero

es el mercado europeo donde mas crece en tonelaje y
volumen de negocio.

Por su parte, la marca Tango Fruit, que explota
directamente Eurosemillas y cuyas promociones se
sabe que actiian como motor también de las ventas de
la variedad Tang Gold —anadiéndole indirectamente
valor—, desembarc6 por primera vez en el retail inglés
en el afio 2022. En su segundo afo y en el dificil contex-
to que se vive actualmente, marcado por las tensiones
inflacionistas y la pérdida de poder adquisitivo del con-
sumidor, el volumen comercializado de Tango Fruit en
Reino Unido alcanzado hasta la semana 40 (principios
del mes de octubre) superaba en mas de un 148% el
logrado en la misma fecha del ano anterior. Tras varios
anos de un crecimiento sostenido siempre superior a
los dos digitos, el tonelaje que esta logrando esta marca
sigue aumentando a buen ritmo en todos los lugares
donde esta presente: en Italia las ventas crecen hasta
esa misma semana un 20%; en Portugal un 81% y en
Sudafrica otro 22%. ®
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Anecoop pone en marcha su
observatorio de sostenibilidad

El proyecto permitira medir de forma correcta los impactos y evaluar las posibles
mejoras que el grupo y sus socios pueden implementar a partir de la cuantificacion
de la repercusion social, economica y ambiental que tienen sus acciones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el marco de Fruit Attraction,
el segundo dia de feria, el pre-
sidente de Anecoop, Alejandro
Monzon; la directora de Calidad
y Sostenibilidad de Anecoop,
Mari Carmen Morales; y la di-
rectora de proyectos de Kiwa
R+D+i, Rosa Valenzuela, presen-
taron un proyecto pionero en el
sector, el Observatorio de Soste-
nibilidad de Anecoop, que bajo
el lema ‘Mide, evalia, actua’,
tiene como objetivo establecer un
marco de referencia para medir,
de forma correcta y precisa, los
impactos y mejoras que Anecoop
y sus socios pueden tener sobre
la sostenibilidad del sistema
agroalimentario, asi como la
cuantificacion y repercusion so-
cial, econémica y ambiental que
tienen sus acciones. El caracter
tecnolégico y cientifico del Ob-
servatorio permitira obtener
nuevos indicadores de precision
aplicables en la industria agroa-
limentaria espanola.

E1 Observatorio de Sostenibi-
lidad mejorara todo el proceso
productivo (produccion, manipu-
lado y comercializacion de frutas
y hortalizas) en términos de una
mayor sostenibilidad en diferen-
tes zonas de Espana en las que
Anecoop tiene centros de produc-

cion (Alicante, Almeria, Cadiz,
Castellon, Ciudad Real, Huelva,
Lleida, Murcia, Navarra, Sego-
via, Sevilla, Valencia y Vallado-
lid). Lametodologia del proyecto
permitira priorizar los sectores
estratégicos en los que Anecoop
quiere implantar la calidad a tra-
vés de la sostenibilidad.

Que Anecoop sea un referente
en el sector da un valor anadido a
la propuesta ya que, tal como se-
nalaba su presidente, Alejandro
Monzon, “queremos ser mas que
un productor y comercializador
de frutas y hortalizas, queremos
ser pioneros en la implemen-
tacion de herramientas para
identificar, cuantificar y medir
criterios de sostenibilidad, asi
como establecer una cultura de
sostenibilidad empresarial a to-
dos los niveles. Para Anecoop es
importante trabajar con indica-
dores sociales y econémicos para
investigar sobre el fortalecimien-
to del tejido socioeconémico de
las zonas rurales, la mejora de su
competitividad y el mayor creci-
miento econémico, actuando
positivamente sobre el entorno”.

SUS PILARES
La iniciativa se sustenta en tres
pilares basicos: la estrategia a
medio y largo plazo con accio-
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Alejandro Monzén, Mari Carmen Morales y Rosa Valenzuela durante la concurrida
presentacion del Observatorio de Sostenibilidad de Anecoop. / NEREA RODRIGUEZ

nes concretas; la investigacion
y desarrollo de herramientas
especializadas para ponerlas a
disposicion de sus socios, y 1a for-
macion y especializacion de em-
presas asociadas para capacitar-
las en esta area. En palabras de
la directora de calidad y sosteni-
bilidad de Anecoop, M* Carmen
Morales, “el proyecto propone la

creacién de una plataforma como
solucioén para recopilar, analizar
y visualizar datos, facilitando el
monitoreo de indicadores clave
de sostenibilidad. Pero ademas
contempla un campus que im-
partira formacion especializa-
da para capacitar y acreditar al
equipo técnico, y se realizaran
publicaciones de referencia e

El objetivo es generar
los conocimientos

e innovaciones que
impulsen al sector
agroalimentario hacia
una mayor eficiencia,
competitividad y
capacidad de resiliencia
ante el cambio climatico

informes de trazabilidad a dis-
posicion de las empresas socias”.

Rosa Valenzuela, directora
de proyectos de Kiwa R+D+i,
destaco que “en el Observatorio
de Sostenibilidad de Anecoop la
innovacion sera una constante.
No sélo en lo relativo a sostenibi-
lidad y capacidad de adaptacion
al cambio climatico del sector,
sino también en lo referente a
su potencial para mitigarlo a
través de una agricultura soste-
nible, inteligente y competitiva.
También se investigaran otros
parametros de sostenibilidad,
como su contribucion a la reduc-
cion del desperdicio alimentario,
su papel en la descarbonizacion
de la economia y el consumo o
la implementacion de los princi-
pios de economia circular”.

La directora de proyectos de
Kiwa —una de las 20 empresas
lideres mundiales en Analisis en
laboratorios, Inspeccion y Certi-
ficacion (TIC)— apunt6 que este
proyecto de investigacion “se
alinea a la estrategia de i+d de
sostenibilidad de Kiwa, ya que
forma parte de la hoja deruta del
desarrollo de productos y servi-
cios innovadores relacionados
con la medicion de la sostenibi-
lidad en los ambitos medioam-
biental, social y econémico”.

» GSCAR ORZANCO. MADRID.

Las empresas lideres Liventus
(tecnologia de postcosecha) e
Hispatec (tecnologia digital de
software y datos) han decidido
unir sus fuerzas para brindar las
herramientas mas avanzadas a
los agroexportadores de todo el
mundo, destinadas a entregar
informacion sobre sus envios de
productos frescos. Fruto de esta
alianza presentaron en el marco
de la celebracion de la feria Fruit
Attraction la nueva plataforma
integral Control Tower PRO, una
solucién que favorece la exporta-
cion sostenible y eficaz, destina-
da a cubrir todas las necesidades
en materia logistica y de control
de calidad.

El producto surgido de la co-
laboracion entre Hispatec y Li-
ventus promete aportar un valor
significativo a toda la cadena de
suministro y transporte en la
agroindustria, ademas de gene-
rar una informacion valiosa. En
un mundo impulsado por la in-
formacion, esta colaboracion es-
tratégica busca brindar a los ex-
portadores agricolas una ventaja
competitiva al tener la capacidad
de monitorear y gestionar mas a
fondo todas sus actividades. La
informacion es poder, y ambas
empresas estan comprometidas
en empoderar a los exportadores
al proporcionarles datos ttiles y
herramientas para facilitar la
toma de decisiones.

El lanzamiento en Fruit At-
traction supuso la presentacion
mundial de la alianza estratégica
que han firmado las dos compa-
nias, marcando el punto inicial
para la colaboracion a largo pla-
7o entre ellas. Una alianza que
tiene el objetivo de prestar a las

Hispatec y Liventus presentan la
plataforma Gontrol Tower PRO

Esta plataforma integral permite monitorear y gestionar los
envios de productos frescos desde el almacén hasta el cliente

empresas agroexportadoras de
todo el mundo las herramientas
necesarias para aumentar su
posicionamiento comercial ase-
gurando la calidad y la sosteni-
bilidad de sus producciones en
los lineales de los clientes.

“Con esta alianza vamos a
aportar a las companias agroex-

Presentacion en la feria Fruit Attraction de la plataforma Control

oy

portadoras el maximo valor de
una manera integrada. Suma-
mos todo el conocimiento, fruto
de mas de 60 afnios de experiencia
conjunta en nuestros subsecto-
res de la agricultura de alto valor,
para que el producto llegue a su
destino con la mejor calidad y re-
duciendo al maximo la pérdida

Tower PRO. / OSCAR ORZANCO

alimentaria. Control Tower PRO
es el primer fruto de esta alian-
za estratégica”, afirmo el CEO de
Hispatec, José Luis Molina.

Por su parte, la firma chilena
Liventus Global, con su vasta
experiencia en atmosfera con-
trolada y soluciones integrales
de postcosecha, también tiene

como objetivo la reduccién de
las pérdidas de productos pere-
cederos, a través de la conser-
vacion y la extension de su vida
util. Este compromiso convierte
a esta compaiia en una pieza
fundamental para esta alianza
estratégica.

Claudia Mardones, gerente
general de Liventus, expreso su
entusiasmo por esta colabora-
cion, y considera que “con esta
alianza podremos ofrecer a los
agroexportadores una herra-
mienta digital que los ayudara
en la toma de decision logrando
asi llegar en las mejores condi-
ciones hasta el cliente. Estamos
lanzando una plataforma que va
aintegrar informacion de todo el
proceso productivo y de la logisti-
ca, lo que ayudara a las empresas
exportadoras a tener informa-
cion procesada y analizada que
les permitira tomar decisiones
oportunas para mejorar la cali-
dad en la llegada de su fruta. De
esta manera, las firmas podran
disminuir sus pérdidas y aumen-
tar su rentabilidad”.

Gracias a la experiencia que
atesoran ambas companias y
sus tecnologias conectadas, las
firmas exportadoras tendran
todo el control del transporte del
producto desde su propio alma-
cén hasta el cliente en destino en
una Unica solucion de tecnologia
digital de postcosecha.

La empresa chilena y la tec-
nologica de origen espanol com-
parten una pasion por la sosteni-
bilidad y la innovacion, y estan
comprometidas en contribuir al
éxito de los envios de fruta en
todo el mundo. Esta alianza es-
tratégica es un paso crucial para
lograr ese objetivo.
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VOG presenta su nueva forma
de comunicar Ia manzana

La rueda de los aromas de Marlene®, una narracion
culinaria de origen, experiencia y sostenibilidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Con un viaje culinario a través
de los sabores, aromas, texturas
y caracteristicas de su gama
de variedades y marcas, VOG
ha llevado a Fruit Attraction
2023 su receta para una nueva
forma de comunicar la cultura
de la manzana y revalorizar la
categoria.

Este concepto ha sido el tema
central en el stand, con una ex-
posicion en la que se han des-
tacado los productos y marcas
de la oferta de VOG y la nueva
rueda de los aromas.

Marlene®, la manzana Hija
de los Alpes, con La rueda de
los aromas y el concepto del
viaje culinario de la campana
2023/2024, ha asumido el papel
de embajadora de la cultura de
la manzana. El viaje culinario
se extiende también a otras
marcas del consorcio como
Kanzi®, Sweetango®, Giga®,
RedPop®, Cosmic Crisp® y la
bio Natyra® en un recorrido
experimental que explora la
manzana en todas sus facetas.

“Lo que hemos presentado
en Madrid es un ejemplo de
como la cultura de la manzana
puede mostrarse de una forma
rica, atractiva y con valor ana-
dido”, explica Hannes Tauber,
director de Marketing de VOG.
“Para reactivar el consumo de
frutas y verduras tenemos que
despertar la curiosidad de los
consumidores, para luego ani-
marles a profundizar y a elegir
lamanzana que mejor se adapte
a sus gustos y necesidades, que
seguramente podran encontrar
en nuestro surtido durante los
12 meses del ano”.

El viaje culinario presentado
en Madrid ha supuesto una ex-
ploracién integral de la cultura
de lamanzana, que ha puesto de
manifiesto el compromiso de los
4.600 productores de VOG y de
todas las personas implicadas
en las cooperativas y departa-
mentos del consorcio del Tirol
del Sur.

BIO MARLENE® AHORA ES

MARLENE@ BIO
En Fruit Attraction, VOG tam-
bién aprovecho para presentar
el relanzamiento de la gama
bio de Marlene®, que ha inau-
gurado la nueva temporada de
ventas con una nueva identidad
de marca.

Bio Marlene® es ahora Mar-
lene® Bio: la marca se convierte
en elemento distintivo y motor
en el punto de venta, con el azul
de la marca al lado del verde y
el beige que evocan la naturali-
dad del producto. Los elementos
visuales y de packaging hacen
hincapié en los métodos de cul-
tivo biologicos.

Junto al monte, el padre de
Marlene®, y la luz del sol, la
madre, tienen gran cabida los
insectos utiles: amigos de la
manzana que hacen posible este
tipo de agricultura. Abejas, li-
bélulas y mariposas ocupan un
lugar destacado en los visuales
para subrayar su papel en la
polinizacion y proteccion de los
manzanos. En el logotipo, la “O”
de la palabra “bio” forma una
manzana, para recordarnos la

maestria y dedicaciéon de quie-
nes la producen. El punto fuerte
de Marlene® Bio es también su
surtido, que incluye algunas
de las variedades de manzana
mas populares entre los con-
sumidores, como Gala, Golden
Delicious, Red Delicious, Fuji,

Granny Smith, Topaz, Pinova y
GoldRush®. Una amplia oferta
que convierte a VOG en el socio
ideal para ayudar a gestionar la
categoria de manzanas en los
departamentos de frutas y ver-
duras, también para las manza-
nas de agricultura biologica.

Valencia Fruits / 17

Esta es la propuesta del consorcio de Terlano (Italia) para comunicar la cultura
de la manzana y revalorizar la categoria Marlene®. / VOG

Malla extruida

Intermas

Soluciones sostenibles

Envases reciclables y compostables
para frutas y verduras

reciclable

Malla compostable
de celulosa Lyoceli

Visita nuestra web!
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Gitrosol presenta en Fruit
Attraction su renovada imagen

La firma valenciana present6o en Madrid su nueva imagen, simbolo de
modernidad y de la evolucion de Citrosol en los ultimos diez anos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Citrosol tiene su origen en la es-
pecializacion en tratamientos y
tecnologia postcosecha para citri-
cos. Ademas, hace yamas de una
década que la firma valenciana,
gracias a su firme apuesta por
la I+D+i, desarroll6 soluciones
para alargar la vida comercial
de productos como aguacates,
pimientos, tomates, ajo pelado
y otras frutas y hortalizas. Esta
es una de las razones que ha mo-
vido a la marca a evolucionar
hacia una nueva imagen corpo-
rativa que mostrase todas las so-
luciones que ofrece Citrosol en la
actualidad.

El encuentro del sector en
Fruit Attraction fue el momento
idoneo para presentar esta nue-
va identidad corporativa que
representara, a partir de ahora,
la forma de ser y hacer, junto
con el trabajo y los valores de
la empresa. Una imagen que se
presenta bajo el marco de la mo-
dernidad y la evolucion que ha
experimentado Citrosol en los
ultimos anos, siempre teniendo
en cuenta su historia y sin olvi-
dar sus origenes.

MODERNIDAD Y EVOLUCION
Con este cambio de imagen, Ci-
trosol quiere conectar con su
publico potencial atrayéndoles
con una imagen actual, fresca
y renovada. Se ha apostado por

citrosol
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Citrosol quiere conectar con su publico potencial atrayéndoles con una imagen actual, fresca y renovada. / CITROSOL

una gama de colores corporativos
que se acercan a los origenes de
la empresa. Por un lado, el azul
marino, representando el Medi-
terraneo en el que nace Citrosol
y, por otro lado, el color girasol,
mezclando tonalidades amarillas
y naranjas que evocan al de los
citricos. Un color totalmente li-
gado a los inicios de la actividad
empresarial.

Por otro lado, el simbolo con
forma de C representa la mision

de la empresa por cuidar y pro-
teger tanto a las frutas y hortali-
zas como alas personas. La firma
queria que “el logo hablara de
como en Citrosol nos preocupa-
mos por el medioambiente y por
el planeta, de ahi surge ese sim-
bolo que recubre al objeto central
y que podria recordar a un abra-
70 visto desde arriba”.

Pero ;cuales son las razones
de este cambio? E1 CEO de Ci-
trosol, Jorge Breto explica que

“acontecimientos como la nueva
direccion de la empresa en 2021,
la adquisicion de Fomesa Frui-
tech y Brogdex Ibérica en 2022,
asi como el cada vez mas amplio
abanico de soluciones postcose-
cha para diferentes frutas y hor-
talizas” son algunos de los moti-
vos del disefnio e implementacion
de esta nueva imagen. Ademas,
Bret6 afirma que el constante
esfuerzo de Citrosol dedicado
a la investigacion, desarrollo

e innovacion hicieron necesa-
rio actualizar nuestra imagen
corporativa”.

Una nueva imagen que pre-
senta una serie de elementos que
ayudan a identificar la marca de
una manera clara que facilita el
reconocimiento de los diferentes
productos y servicios que ofrece
la firma valenciana. Por ello, la
manager de Marketing y Comu-
nicacion, Marina Orihuel, afir-
ma que desde Citrosol “creemos
que este cambio de imagen refleja
a la perfeccion nuestra forma de
ser. Somos una empresa compro-
metida con la sociedad y con el
cuidado del medioambiente, pues
contribuimos a la reduccion del
desperdicio alimentario y somos
especialistas cerrando la brecha
entre el laboratorio y los resul-
tados industriales. Atendiendo
a este deber, nace un nuevo con-
cepto bajo el lema Stay Fresh
With Innovation que transmite
nuestro compromiso de alargar
la vida comercial y mantener la
frescura de frutas y hortalizas a
través de nuestros valores: 1a in-
novacion tecnologica y el rigor
cientifico”.

VISION

La vision de Citrosol para los
proximos anos es, en primer
lugar, seguir desarrollando tra-
tamientos y soluciones postcose-
cha de manera que puedan seguir
contribuyendo a la reduccion del
desperdicio alimentario mun-
dial. En segundo lugar, seguir
manteniendo el liderazgo del sec-
tor postcosecha, con un modelo
de negocio mas sostenible y que
inspire cambios positivos. Y, por
ultimo, seguir invirtiendo recur-
sos en alargar la vida comercial
y en mantener la frescura de las
frutas y hortalizas, para que lle-
guen al consumidor con todo su
sabor y la maxima calidad.

Gran acogida de las propuestas de
MSG para el transporte de fruta

El equipo desplazado ha resuelto las diferentes dudas de productores, importadores
y exportadores con el objetivo de ofrecer siempre el mejor servicio al cliente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La compania trasporta fruta
fresca desde y hasta cualquier
parte del mundo entre 90 paises
exportadores y 120 paises impor-
tadores. Ya se trate de manzanas,
platanos o cualquier otro tipo
de fruta, la moderna tecnologia
de MSC mantiene la mercancia
siempre en 6ptimas condiciones.
La demanda de fruta esta cre-
ciendo exponencialmente en todo
el mundo. Se estima que los in-
gresos del mercado de frutas fres-
cas alcancen los 674.500 millones
de doblares en 2023, y que el sector
crezca a una tasa compuesta de
crecimiento anual (TCAC) del
6,79% en los proximos cinco anos.
Un dato especialmente interesan-
te paralos paises exportadores es
el aumento de consumo de fruta
de calidad en Asia, lo que ha dis-
parado las importaciones, entre
otras frutas, de cerezas, naranjas,
uvas y manzanas (Fuente de la
informacion: Informe elaborado
por Grand View Research).

LA GRAN CITA DEL SECTOR
Fruit Attraction se ha conver-
tido en la herramienta de refe-
rencia para la comercializacion
mundial de frutas y hortalizas.

P

La foto de familia del equipo de MSC que acudio a Fruit Attraction’23. / MSC

Su capacidad de promover las
exportaciones mundiales de es-
tos productos la convierte en el
punto de encuentro de los profe-
sionales que integran la cadena
de valor del sector.

La distribucion de fruta en
todo el mundo a tiempo y en con-
diciones 6ptimas conlleva mu-
chos retos inherentes. La frescu-
ra, el sabor, la textura y el aroma
de estos productos delicados y
altamente perecederos pueden
verse facilmente comprometidos
si los exportadores e importado-
res no trabajan con un socio de

transporte y logistica que dis-
ponga de equipos modernos, so-
luciones fiables y conocimientos
avanzados. Tres son los puntos
diferenciales de MSC y que la si-
tian como lider en el transporte
mundial de frutas y hortalizas.

EN VANGUARDIA
En primer lugar, su compromiso
con la innovacién continua ase-
gura en todo momento tecnologia
de vanguardia al servicio de sus
clientes. “La flota de contenedo-
res refrigerados de MSC, lider
en el mundo, garantiza que los

productores puedan aprovechar
la tecnologia de control de tem-
peratura mas avanzada para sus
embarques” explica Julio Nés-
tar, Reefer Manager de MSC en
Espana.

ADAPTACION AL MERCADO

En segundo lugar, MSC asume
diariamente el reto de dar res-
puesta a un mercado en cons-
tante evolucion. “A medida que
el mercado crece, también lo
hacen nuestros servicios de co-
mercio mundial, proporcionando
mayor regularidad y fiabilidad,
mejorando las conexiones y redu-
ciendo los tiempos de transito”,
anade Julio Néstar. En Asia, por
ejemplo, MSC ha invertido re-
cientemente en nuevos servicios
para conectar a los productores
con sus principales mercados
regionales y de ultramar.

SU EQUIPO DE EXPERTOS
MSC completa el servicio inte-
gral que ofrece a sus clientes con
un asesoramiento personalizado
sobre tratamientos, protocolos y
sistemas de carga de mercan-
cias en el contenedor, gracias a
un equipo de mas de 1.000 espe-
cialistas reefer en todo el mundo

El compromiso de

MSC con la innovacion
continua asegura en todo
momento tecnologia

de vanguardia al servicio
de sus clientes

siendo el transporte de frutas y
hortalizas uno de nuestros valo-
res diferenciadores.

El equipo de expertos vuelca
sus esfuerzos en ofrecer el mejor
asesoramiento a sus clientes en
practicas para la preparacion y
el transporte de todo tipo de mer-
cancia. “Nuestra experiencia en
el transporte internacional de
productos frescos nos permite
ofrecer soluciones personaliza-
das a la cadena de suministro
de cada cliente”, asegura Julio
Néstar. Esto incluye el cuidado
al detalle de todo el proceso de
transporte de la mercancia, desde
la orientacion para preparar los
contenedores hasta las inspeccio-
nes previas al viaje.

En este sentido, el equipo de
expertos de MSC, a través de
la MSC Reefer Academy, reali-
za permanentemente acciones
formativas para mantenerse al
dia de los Ultimos estandares y
tecnologias.

Para Julio Néstar, “la habili-
dad para combinar la mas amplia
cobertura a nivel global, con la
experiencia de expertos locales
especializados en este tipo de
transporte es lo que marca la dife-
rencia de MSC para el transporte
de mercancia perecedera”.
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Ecowoox®: nuevo sello
para envases de madera
100% reciclables

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sello de total reciclabilidad para los
envases de madera ya es una realidad.
Fedemco, la federacion espafiola del
envase de madera y sus componentes,
present6 en Fruit attraction el distintivo
Ecowoox®,

Este sello internacional es una inicia-
tiva de Fedemco que busca incentivar el
consumo responsable.

Se trata de una marca europea pione-
ra que certifica la reciclabilidad del en-
vase y embalaje de madera y que surge
por iniciativa privada impulsada por la
federacion espaiola, que, ademas, es la
mas grande de todas las federaciones
europeas.

“Los envases de madera son los mas
sostenibles del mercado. Esto 1o desco-
nocen a dia de hoy muchas empresas y
la mayoria de los consumidores”, afirma
Raquel Aguado, directora de Fedemco.
“Con Ecowoox® buscamos destacar y dar
valor a la total reciclabilidad de nuestros
envases de madera. Por un lado, queremos
proporcionar a los consumidores una he-
rramienta para que sepan reconocer estos
envases y puedan hacer un consumo res-
ponsable. Por otro lado, queremos que las
empresas comprometidas con la sostenibi-
lidad puedan servirse de esta certificacion
como elemento de diferenciacion para sus
envases”, anade.

Ecowoox® es una iniciativa de Fedemco que busca incentivar el consumo responsable. / FEDEMCO

El sello basado en normas UNE cum-
ple con la legislacién espafiola y se anti-
cipa a la nueva normativa europea sobre
ecodisenio, reciclabilidad y valorizacion
econdémica del envasado, segiin destacan
desde la federacion. Ademas, certifica la

total reciclabilidad de cada uno los com-
ponentes del envase y asegura el maximo
ahorro de materia prima, al garantizar
que el envase ha sido fabricado con el mi-
nimo material posible sin perjudicar su
funcioén. De este modo, asegura un mini-

Espaiia, lider
europeo en
envases de
madera

« Eispana destaca como lider euro-
peo en la produccion y exportacion
de envases de madera, principal-
mente destinados para la comer-
cializacion de frutas y hortalizas.

« El sector de los envases de ma-
dera genera en todo el territorio
nacional mas de 10.000 puestos de
trabajo.

« La federacion nacional Fedem-
co agrupa a 66 empresas y es miem-
bro fundador de la asociacion euro-
pea Grow International. B

mo residuo generado ademas de la total
reciclabilidad.

“Estamos muy orgullosos de la exce-
lente acogida que Ecowoox® esta tenien-
do entre nuestros asociados, fabricantes
espanoles de envases de madera. Ya hay
tres empresas que han finalizado el pro-
ceso de certificacion y mas de una dece-
na de companias se encuentran en una
fase avanzada del proceso” gracias a una
subvencion de la Generalitat Valenciana,
explica Aguado. “Sin duda este sello da
respuesta a una necesidad que ya habia
en el mercado. También desde fuera de
Espana. Varias empresas internacio-
nales nos han mostrado su interés por
certificarse y nuestro deseo es que esta
iniciativa crezca también a nivel global”,
afirma Aguado.

Naranjas y Frutas.com

Anuncia o encuentra tu cosecha

de forma

gratuita
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El portal lider de compraventa de cosechas directamente y sin intermediarios.
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Buscar cosechas
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REYES MORATAL / Gerente de CVVP

“El modelo de gestion que
utilizamos es aplicable a
cualquier fruto y cultivo”

Un ano mas, la Comparnia de Variedades Vegetales Protegidas se encuentra entre los pasillos de
Fruit Attraction. Con un modelo de gestion unico e integral, la compariia aprovecha la ocasion no
solo para darse a conocer y buscar nuevos socios, sino también para promocionar todas las varieda-
des que gestionan y presentar sus novedades. Reyes Moratal, gerente de CVVE nos muestra durante
nuestra visita los ultimos lanzamentos y nos desvela el camino que va a seguir la comparnia, Siempre

con el foco puesto en la expansion y la promocion.

D JULIA LUZ. MADRID.

Valencia Fruits. ;Cudl es el
proposito de la participacion de
CVVP en Fruit Attraction?

Reyes Moratal. Son varios
los motivos que nos impulsan a
participar en un certamen de las
caracteristicas de Fruit Attrac-
tion. En primer lugar, es impor-
tante entender que no somos una
empresa convencional con clien-
tes en el sentido mas tradicional,
es decir, desde la perspectiva de
CVVP, somos una compania que
se dedica a prestar servicios a
nuestros socios obtentores (o
licenciatarios en exclusiva) en
la gestion de las variedades ve-
getales. Asi, una de nuestras
principales motivaciones para
desplazarnos estos dias a Madrid
es ampliar nuestro nimero de
socios, pues creemos que cuanto
mas grande sea nuestra comuni-
dad, mayores seran los beneficios
para todos. El conocimiento y la
experiencia se multiplican con
cada nuevo miembro y, por ello,
estamos en constate busqueda
de nuevos socios y de nuevas
variedades.

Por otro lado, promocionamos
activamente las variedades que
gestionamos. Algunas atn no
estan disponibles en el merca-
do, pero las presentamos a los
agricultores, explicamos sus ca-
racteristicas, los términos de los
contratos y mostramos ejemplos
de los frutos. En este sentido,
Fruit Attraction es el escenario
ideal donde podemos dar a co-
nocer las variedades con las que
trabajamos.

Como ejemplo, este afio he-
mos contado con la presencia
de nuestro socio obtentor de la
variedad Clemenlola en nuestro
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Reyes Moratal presento las nuevas novedades de la compaiiia durante nuestra visita en Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

stand. Han estado explicando y
atendiendo a todas las personas
interesadas en esta nueva varie-
dad, ya sea con visitas concerta-
das o no. Ellos son los expertos,
y quienes mejor pueden hablar
de las caracteristicas de la varie-
dad y responder a las preguntas
de aquellos interesados en firmar
contratos de sublicencia.

Por ultimo, también invita-
mos a todos nuestros socios a que
se retinan con sus propios clien-
tes en nuestro stand. Al fin y al
cabo, es un espacio que recoge a
todos nuestros socios.

VF. ;Qué puede adelantarnos
de Clemenlola? ;Han presentado
alguna variedad en esta edicion
de la feria?

RM. Clemenlola es una varie-
dad que se registro6 en enero de

“El conocimiento y la experiencia se multiplican con
cada nuevo miembro y, por ello, estamos en constate
busqueda de nuevos socios y de nuevas variedades”

“Nuestra mision es facilitar el proceso en cada etapa
del desarrollo de las variedades vegetales”

2023 y cuyos contratos se empe-
zaron a firmar en febrero, justo
a la vuelta de Fruit Logistica.
Clemenlola es una mutacion de
la Oronules y presenta mejoras
notables en sabor y una forma
achatada. Lo mas impresionan-
te es que se cosecha antes que
la Oronules, que se considera la

primera variedad de la tempora-
da. Ademas, es una variedad sin
semillas. Su temprana disponibi-
lidad la hace muy atractiva.

Se ha comenzado a plantar
este ano y esperamos tener la
primera cosecha comercial para
2026, aunque es posible que lle-
guen algo antes.

En esta linea de novedades
presentamos también el limoén
Sublim, que en realidad se llama
Benedicto pero se comercializara
bajo la marca Sublim. La varie-
dad atin no esta registrada —es-
peramos que se inscriba a princi-
pios de 2024— y, aunque todavia
no podemos entregar material
vegetal, ya estamos firmando
contratos. Nos parece una varie-
dad muy interesante, pues es un
Fino sin semillas cuyo arbol no
tiene espinas, algo que facilita
mucho su manejo y no dana el
fruto. Ademas, también presen-
tamos Red Lina, que se registro
este ano. Red Lina es una navel de
pulpa roja, muy rica en antioxi-
dantes. Sumaduracién es precoz
similar a la Navelina. Ambas
variedades estan teniendo gran
acogida entre los agricultores.

VF. ;Qué garantias ofrecen con
respecto a sus variedades?

RM. Es importante destacar
que el hecho de que una varie-
dad sea nueva y esté protegida
no garantiza que sea necesaria-
mente “mejor” o “mas buena”
que otras. Para que una variedad
sea registrada, debe ser diferente
de las demas, homogénea y esta-
ble. Todas las variedades que
gestionamos han pasado por
una evaluacion rigurosa que
realizan centros acreditados,
como el IVIA. Este examen da
lugar a la descripcion de la va-
riedad, mediante sus caracteres
pertinentes (altura de la planta,
forma de la hoja, época de flora-
cion, de maduracion, etc). Ade-
mas por supuesto, constata que
las variedades candidatas son
distintas, homogéneas y estables.
En general, son variedades que
acumulan anos de observacion
previa por los obtentores o han
tenido éxito en otros paises y la
descripcion “oficial” de los cen-
tros acreditados suele corrobo-
rar lo que ya se habia constatado.

VF. ;Cual es la direccion que
CVVP esta tomando como com-
pania? ;Como se proyectan en el
futuro?

RM. Nos mantenemos abier-
tos a la exploracion de nuevas
variedades y cultivos. Creemos
que el modelo de gestion que
empleamos podria aplicarse a
otros frutos casi sin excepcion,
por ello, la diversificacion no es
ningan obstaculo para que am-
pliemos nuestra cartera de pro-
ductos y de socios. Ofrecemos
un amplio abanico de servicios,
desde el apoyo en el registro has-
ta la firma de contratos con los
agricultores. Nuestra mision es
facilitar el proceso en cada etapa
del desarrollo de las variedades
vegetales.

Grupo Nufri celebra su 50
Aniversario con alta gastronomia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el marco de Fruit Attraction,
tras finalizar el segundo dia de
feria, el Grupo Nufri celebré
con proveedores, clientes y com-
paneros de profesion su 50 Ani-
versario. Para esta importante
celebracion conté con la cola-
boracion del chef Joel Castan-
yé del restaurante la Boscana
de Bellvis (Lleida), distinguido
con una estrella Michelin desde
2017, y que en los tltimos anos
ha apostado por el Proyecto Fru-
ta, dando el maximo protagonis-
mo a la fruta dulce, en especial
la de Lleida, en las creaciones
gastronomicas mas diversas,

convirtiéndola en el ingrediente
principal de su cocina, lejos de
relegarla a los postres.

E1 Grupo Nufrinacié en 1973
por parte de un grupo de pro-
ductores de la comarca leridana
del Pla d’Urgell que se dedica-
ban a la produccion de fruta.
Han pasado anos y, actualmen-
te, sus asociados son mas de
400 agricultores que gestionan
500.000 toneladas de fruta al
ano, principalmente manzana,
pera, naranja, mandarina y
melocotén, que ellos mismos
conservan, transforman y co-
mercializan, empleando 2.000
personas de forma directa.

Actualmente, Nufri esta pre-
sente en cinco mercados mayo-
ristas de la peninsula ibérica:
Barcelona, Madrid, Sevilla,
Alicante y Lisboa. En ellos,
por lo general, se disponen de
paradas para la venta diaria y
de almacenes para la distribu-
cion a retailers regionales, ma-
duracion de frutas tropicales y
en algunas ocasiones incluso de
almacenes de confeccion.

Ademas, en su red de mer-
cados, se venden y distribuyen
tanto frutas de produccion
propia, como de terceros de
todo el mundo. Toda la fruta
no comercializada en fresco la

Imagen de la familia Nufri durante la fiesta de su 50° aniversario en Ifema. / NUFRI

transforman en zumos, concen-
trados, cremogenados, aromas
y aceites.

La compania es ejemplo de
economia circular real, ya que
ademas de producir, transfor-
mar y vender fruta fresca; tam-
bién es productor de energia

renovable, asegurando al grupo
una trazabilidad total en todos
sus productos. Con una clara fi-
losofia de crecimiento global y
circular que busca el crecimien-
to econdmico agricola sosteni-
ble desde el respeto al consumi-
dor y el medioambiente.
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ANTONIO ALARCON / CEO de Bollo Natural Fruit

“Si podemos crear valor creando
puestos de trabajo, lo hacemos”

Hablamos con Antonio Alarcon, CEO de Bollo Natural Fruit, en la ultima jornada de Fruit Attrac-
tion. Todavia con el stand repleto de clientes y proveedores comenta las novedades de un catalogo
que se abre a mas productos que la compania quiere servir durante los doce meses en medio de unos
objetivos muy alineados con la sostenibilidad, el crecimiento y el mantenimiento del empleo.

D RAQUEL FUERTES. MADRID.
Valencia Fruits. Hemos visto
mucho movimiento durante los
dias de Fruit Attraction en los
stands de Bollo Natural Fruit y
Bruro...

Antonio Alarcon. Si, hemos
tenido mucha actividad con su-
permercados, clientes europeos y
nacionales. Es un buen momento
para planificar la campana, com-
partir como vemos la temporada,
ahora que ya estamos ahi. En de-
finitiva, hablamos con clientes,
agricultores, con proveedores de
materiales auxiliares, tecnolo-
gia... Es un buen momento para
este contacto.

VE. (Estan centrados en la
campana de citricos espanola?

AA. También empezamos
con la de mel6n en Brasil. Unos
melones espectaculares, de muy
buena calidad.

VF. Porque Bollo natural
Fruit tiene dos marcas premium
en melon...

AA. Tenemos dos marcas,
Bollo y Bruno, que para nosotros
son sellos de calidad. Las dos se
trabajan de forma independiente
por sus respectivos equipos y am-
bas marcas las queremos hacer
crecer asociandolas, por parte
del consumidor; a fruta de maxi-
ma calidad. Sea la fruta que sea.

VF. ;Qué productos trabajan
bajo esas marcas? ;Va a haber
incorporaciones?

AA. El melén y la sandia.
También los citricos (hemos
introducido el limén, con muy
buena aceptacion). Estamos in-
troduciendo la uva, el mango, el
aguacate...

Los productos de nuestras
marcas permiten que el consu-
midor no dude sobre si estara
bueno o no. Con nuestro sello
sabe que “nosotros hacemos el
trabajo de seleccionar la fruta” y
la calidad esta garantizada. Algo
que el consumidor de melones
Brunié y Bollo ya sabe ahora, lo
va a encontrar en otras frutas:
seleccion previa de productos
de maxima calidad.

VEFE. Una camparia que en ci-
tricos se prevé corta en todas las
estimaciones, jcoinciden con esas
previsiones?
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Antonio Alarcon afirma que la feria es un buen momento para planificar la campaiia. / RAQUEL FUERTES

AA.Ennaranjay mandarina,
puede ser, aunque somos pruden-
tes con el consumo. En limén
creemos que va a estar bien en
lo que a produccion se refiere.

VE. Entre los productos que se
incorporan ha citado la uva.

AA. Efectivamente. Hemos
cerrado un acuerdo con una
empresa productora de Alican-
te, Raimsa. Es una joint venture
con agricultores que cultivan
250 ha y vamos a ser su brazo
comercializador. Ademas, bus-
camos cerrar los doce meses de
la uva, como en todos los pro-
ductos que trabajamos desde la
especializacion.

VFE. Hace unos meses habla-
mos de las diferentes vias de cre-
cimiento del grupo, ;hay alguna
posible nueva adquisicion en el
horizonte?

AA. Nosotros estamos
siempre a la expectativa de
oportunidades.

Esnuestra obligacion conocer
el sector y saber lo que esta pa-
sando, aunque ahora no tenemos
nada a la vista. Nuestro foco es
consolidar las cinco adquisicio-
nes que hemos realizado en me-
nos de dos afos.

VF. ;Como va el proceso de
integracion?

AA. Muy bien. En concreto,
en el caso de las dos ultimas ad-
quisiciones (Brun6 y Bollo) se
trata de dos equipos de grandes
profesionales que se tenian mu-
cho respeto. Estamos cogiendo
lo mejor de cada uno, unifican-
do los sistemas informaticos
y los lenguajes. Cuando hay
tanto conocimiento en los equi-
pos, esto que suena complejo es
muy facil. No hay persona mas
engreida que una persona sin
conocimiento. Aqui hemos en-
contrado personas con muchos
conocimientos que, ademas, es-
tan sabiendo incorporar lo mejor
del otro. Los equipos estan muy
animados con el proyecto y una
feria como esta, en la que apre-
ciamos la respuesta positiva de
los clientes, nos reafirma en el
sentimiento de que lo que esta-
mos construyendo tiene sentido.

VE. (En qué se diferencia este
proyecto del de otras integraciones
que estamos viendo en el sector?

AA. Este es un proyecto a
largo plazo en el que las fami-
lias originarias no s6lo siguen
participando en el accionariado
sino también en el dia a dia. Ellos
tienen el conocimiento y eso no
lo podemos perder. Al final y al
cabo los inversores lo que hacen

es apostar por la idea de unos em-
presarios conocedores del sector.
“Empresario, creo en tu idea y
la apoyo para hacerla realidad”.
Sin esa ayuda financiera tal vez
no se podria sacar adelante esa
idea, al menos no con la misma
velocidad.

VEF. ;Cuales son los objetivos
de este proyecto?

AA. El proyecto se inici6 en
2019 y nosotros entramos en 2021.
Entonces era una empresa que
comercializaba productos espa-
noles en Europa. Actualmente
tenemos 15 origenes: Sudafrica,
Croacia, Marruecos, Argentina,
Per1, Uruguay, Brasil, Senegal...
Y no queremos solamente vender
desde alli a Europa sino también
a otros paises. Por ejemplo, esta-
mos iniciando una importante
relacion comercial en Asia (Chi-
na, India. Oriente Medio...).

VF. Una internacionalizacion
muy potente...

AA. Nuestra base es Espa-
na. Y una forma de apoyar a la
agricultura espanola es esta
y, por ejemplo, estamos expor-
tando desde Espana a China, a
Canada... Hace unas semanas
estuvimos en Asia Fruit Logis-
tica y pudimos comprobar, por
ejemplo, el reconocimiento de

la marca Bollo en China. Algo
increible. Les gusta la calidad
y las buenas marcas. Vemos un
potencial brutal.

VF. Hablando de potencial,
Jque perspectivas de crecimiento
tienen?

AA. Nuestro principal reto
parala campana 23-24 es consoli-
dar todas las empresas y después
seguir con el crecimiento orga-
nico en cada una de las lineas de
negocio. Que ninguna se quede
atras. Estamos muy animados.

VE. Mas alla de las empresas,
las personas, ;jcon cuantos em-
pleados cuenta el grupo?

AA. Ahora mismo tenemos
4.500 empleados. Creo que una
obligacion nuestra como em-
presarios es asegurar el man-
tenimiento de esos empleos. Es
una gran responsabilidad todas
las mananas. Si podemos crear
valor creando puestos de trabajo,
lo hacemos.

Estamos haciendo una inver-
sion importante en unas insta-
laciones nuevas en Corbera que
van a ser las mas importantes
en melon y sandia en Espana.
También vamos a crear puestos
de trabajo alli. Se trata de una
reorganizacion industrial, pero
sin impacto negativo en puestos
de trabajo. Al final se trata de
crear eficiencias creciendo, au-
mentando los volimenes y, por
tanto, sin reducir personal. Es
mas: necesitando mas personal.
Y ese es nuestro compromiso.

VF. Crear trabajo es bonito...

AA. Y mantenerlo, mas
todavia.

VF. Otro de sus frentes es la
sostenibilidad, ;en qué lineas es-
tan trabajando?

AA. Estamos ampliando
nuestro proyecto vinculado a la
proteccion de la biodiversidad,
continuamos con todos los pro-
yectos de sostenibilidad, traba-
jamos en nuestro impacto en la
huella de carbono (hasta ahora
éramos neutros en carbono, pero
con la incorporacion de Bollo y
de 6.000 ha en Brasil pasamos a
ser excedentarios en oxigeno).
También queremos reducir el
impacto de la huella hidrica (en
todas nuestras fincas estamos
buscando ahorros de entre el 5
y el 10% ), también hemos insta-
lado paneles fotovoltaicos... Es-
tamos muy concienciados con
todas las facetas de la sostenibi-
lidad y, como hemos presentado
en Fruit Attraction, esta forma
parte de nuestro ADN e idioma
como compania.

VF. ;Se puede decir que ha sido
una buena feria para el grupo?

AA. La feria ha sido buena.
Aunque falta ver en qué se con-
creta, hemos visto mucho inte-
rés. Hemos podido compartir
el proyecto, ha gustado nuestra
oferta multiproducto y tenemos
mucho trabajo por delante.
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DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“Fruit Attraction es una feria
ideal para contactar operadores

de impo

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Diego Martinez, director general
de Grupo Diego Martinez, firma
ubicada en la unidad alimenta-
ria de Mercabarna, comenta en
esta entrevista diversos aspec-
tos de su participacion en Fruit
Attraction.

Valencia Fruits. En términos
generales, ;Cudl es su opinion so-
bre Fruit Attraction?

Diego Martinez. Son quin-
ce ediciones que demuestran la
consolidacion y solidez de esta
feria. Fruit Attraction acumula
un valor comercial de atraccion
muy importante para las firmas
expositoras y los operadores
visitantes. En otras palabras,
Fruit Atttraction es una gran fe-
ria de promocion y negocio del
sector frutas y hortalizas donde
se alcanzan nuevos contactos
y oportunidades. Es una feria
necesaria.

VE. Y a nivel particular...

DM. En Grupo Diego Mar-
tinez apostamos por Fruit At-
traction desde la primera edi-
cion. De hecho, estuvimos en
el comité organizador de Fruit

¥ LAS DiSTRE =
£l LOS MEJORES

DEN

Diego Martinez, director general de Grupo Diego Martinez. / OSCAR ORTEGA

Attraction en representacion de
Mercabarna.

Una edicién mas hemos ob-
tenido un elevado ntiimero de
nuevos contactos comerciales

que iremos analizando en los
proximos dias y valorando sus
oportunidades de negocio. Fruit
Attraction es el lugar ideal para
estrechar vinculos con proveedo-
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rtacion y exportacion”

“Fruit Atttraction es una
gran feria de promocion
y negocio del sector de
frutas y hortalizas”

res y clientes nacionales e inter-
nacionales, actuales y nuevos. En
conclusion, balance muy positi-
vo con nuevas posibilidades de
negocio abiertas que encajan con
nuestro perfil de empresa.

VE. ;Con qué objetivos se han
presentado en esta edicion de
Fruit Attraction?

DM. En la linea de las ulti-
mas ediciones y en consonancia
a nuestra estrategia de negocio.
Por un lado, exponer nuestro ca-
talogo de productos y servicios
y, en especial, nuestra linea de
negocio de importacion y expor-
tacion y, por otro, buscar nuevos
proveedores y colaboradores
que encajen con nuestro perfil
de empresa.

VEF. Al hilo de su respuesta,
¢JFruit Attraction ayuda a poten-

"Desde Diego Martinez

calificamos esta edicion
de Fruit Attraction como
dindmica y activa”

ciar esta linea de negocio de im-
portacion y exportacion?

DM. Si, efectivamente. El
perfil internacional de Fruit
Attraction, cada edicion mas
acentuado, es ideal para contac-
tar operadores de importacion y
exportacion. Es unarealidad que
en las tltimas campanas nuestra
linea de negocio de importacion
y exportacion ha ido ganando
peso especifico en el conjunto
de la empresa.

Dehecho, y enrelacién a Mer-
cabarna, la importacion y expor-
tacion es un muy buen camino de
salida de producto y una 6ptima
opcion al mercado interior que,
en algunas campanas de fruta, se
presenta saturado de producto.
Mercabarna cada vez tiene ma-
yor peso especifico en el mercado
internacional por su amplia ofer-
ta y localizacion donde se puede
encontrar producto de los cinco
continentes durante los doce me-
ses del ano.

VE. En clave empresarial, ;qué
objetivos se plantea?

DM. Para nosotros el objeti-
vo basico es intentar superar los
resultados del afio anterior sin
perder nuestra esencia basada
en ofrecer producto de calidad a
nuestros clientes, la adaptacion a
su demanda y poder afrontar las
incidencias que puedan ocurrir
durante las campanas.

Caina Nature se afianza en
el sector tras su paso por
Fruit Attraction 2023

La division del Grupo La Cana consolida su posicion como
un actor relevante dentro del sector hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Cafna Nature, la division del
Grupo La Cana especializada
en la produccion y distribu-
cion de productos de V Gama,
vuelve a Fruit Attraction por
quinto ano consecutivo afian-
zando su posicion como un ac-
tor relevante dentro del merca-
do hortofruticola, tanto a nivel
nacional como internacional.
Para Cana Nature, esta fe-
ria ha sido una oportunidad
excepcional para resaltar la
gran calidad de sus productos
ante clientes y proveedores, asi
como para mostrar su excelen-
cia en la distribucién y comer-
cializacién de los mismos. De
este modo, la participacion de
la compania en Fruit Attrac-
tion 2023 se ha traducido en un
rotundo éxito, que permite des-
tacar algunos aspectos clave.
En primer lugar, la empresa
ha experimentado un aumento
significativo en el reconoci-
miento de su marca tanto a ni-
vel nacional como internacio-
nal, ya que su presencia en la
feria ha consolidado su posicion
como un actor relevante dentro
del sector hortofruticola.
Asimismo, Fruit Attraction
2023 permiti6 a Cana Nature
fortalecer las relaciones con los

Cana

Para La Cafia esta feria ha sido una oportunidad excepcional. / LA CANA

clientes existentes y establecer
conexiones con nuevos socios
comerciales, lo que le permi-
ti6 interactuar con una amplia
gama de actores de la industria,
desde productores hasta mino-
ristas y distribuidores, forta-
leciendo asi su presencia en la
cadena de suministro.

En resumen, la participacion
de Cana Nature en Fruit Attrac-
tion ha sido un hito de gran re-

levancia para la compania, ya
que le ha permitido resaltar su
excelencia en la produccion y
distribucion de productos de V
Gama de primera calidad, asi
comor refuerza la posicion de
Cana Nature como lider en su
industria y demuestra su firme
compromiso con la promocion
de la excelencia en el sector
hortofruticola y agroalimenta-
rio espanol.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Presididos por el prestigio-
so chef Martin Berasategui
y presentados por los Her-
manos Torres, los Premios
Sakata, celebrados en Fruit
Attraction, han galardonado
a la directora de la Organi-
zacion Mundial de la Salud,
Maria Neira, al chef estre-
llas Michelin Javier Olleros,
lanutricionista y divulgadora
en medios Beatriz Robles y el
futbolista Marcos Llorente
junto al Chef Bosquet.

En esta quinta edicion que
volvi6 a llenar el stand de
Sakata, la protagonista fue
una vez mas la alimentacion
saludable. Martin Berasate-
gui, el reputado chef con doce
estrellas Michelin, recordo6 la
importancia de ‘ensenar a los
ninos y a las ninas la asigna-
tura de la alimentacion salu-
dable en los colegios’ como
base para una sociedad futura
bien alimentada. Javier Olle-
ros defini6 el galardéon como
una ‘motivacion para seguir
en el compromiso que tiene
con la alimentacion saluda-
ble a través de las verduras’.
Marcos Llorente puso de relie-
ve la importancia de vivir una
vida saludable, puesto que
‘vida solo hay una y cuantos
mejores sean nuestros habitos
y nuestra alimentacion, mejor
la viviremos’.

Contra la desinformacién
en el mundo alimentario,

Los Premios Sakata
apoyan la alimentacion
saludable en Madrid

Galardonados en los premios Sakata
de alimentacion saludable. / RF

Se recalcd la necesidad
de lanzar mensajes
que hagan atractivas
las frutas y verduras

Beatriz Robles destac6 la ne-
cesidad de ‘lanzar el mensaje
de hacer atractivas las frutas
y verduras’. Como broche de
oro a la gala, Maria Neira
nombro a los presentes ‘semi-
lleros de buena salud’ y anim6
a cada uno a ‘plantar la semi-
1la de la salud y promoverla’
en su ambito.
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SimeTravel

Para que en tus viajes
de trabajo solo tengas
que ocuparte de tu negocio

Tel. 669 380 721
e-mail: sime@simetravel.es
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