Platano canario @© citrosol Cambio climatico

El platano de Canarias supera los niveles de stay fresh with El campo murciano perdera 1.230 millones
hasta 2030 debido al cambio climatico
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Citrosol reorganiza su
actividad tras el incendio

Para garantizar el suministro de pedidos, la reestructuracion se llevara a cabo en las
areas no afectadas de la planta de Potries y en las instalaciones de Beniparrell

D JULIA LUZ. REDACCION.

Un incendio se desato la noche
del pasado 26 de octubre en las
instalaciones de Citrosol en lalo-
calidad de Potries. El fuego causo
danos parciales en el area de pro-
duccion, pero afortunadamente
no se tuvieron que lamentar des-
gracias humanas.

La empresa valenciana esta
evaluando el alcance final del si-
niestro, pero ha lanzado un men-
saje de tranquilidad a sus clientes
y colaboradores y ha informado
de que ya ha puesto en marcha to-
das las medidas necesarias para
reorganizar su proceso producti-
Vo, que se realizara tanto en las
areas de la planta de Potries que
no han resultado afectadas por
el fuego como en la planta de Be-
niparrell que permanece activa,
garantizando asi que sus clientes
puedan continuar recibiendo sus
pedidos con normalidad.

Desde Citrosol han expresado
su agradecimiento por el enorme
trabajo del Cuerpo de Bomberos y
el apoyo, solidaridad y muestras
de carino recibidas.

Mas informacion en la pdgina 3  Elincendio ha causado dafios parciales en el area de fabricacion de la planta de Citrosol en Potries. / CONSORCIO DE BOMBEROS

MarF Rﬂﬂa i

Vinag engmering

3T TR

www.maf-roda.com

Esta semana

Inmaculada Sanfeliu: “De
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politicas hipécritas y

doble moral”

los alimentos se debe
mas a la escasez de
oferta que a los costes
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ANGELA IMPORT EXPORT, S.L.
46240 - CARLET
TIf. 669.19.39.07
e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRUITES TOT L’'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

www.aekaki.es
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FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

©® info@aekaki.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447 .84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LA VEGA DE CIEZA SCA

30530 - CIEZA

TIf. 96.845.57.79

e-mail: vegacieza@vegacieza.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e madremia@gmail.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

THf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

O (+34) 902 920 515

PIPA’'S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SAFIR FRUITS, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 699.28.24.56

e-mail: administracion@safirfruits.com

SANLLO FRUITS SAT

46680 - ALGEMESI

TIf. 96.131.72.06

e-mail: info@sanllofruits.com

THADER CIEZA, S.C.L.

30530 - CIEZA

TIf. 96.876.16.50

e-mail: contacto@thadercieza.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com
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Citrosol reorganiza su proceso
productivo tras el incendio

El fuego ha afectado parcialmente el area de fabricacion de su planta de Potries y, aunque se desalojaron
preventivamente dos edificios de la poblacion, afortunadamente no se han registrado danos personales

D JULIA LUZ. REDACCION.

Citrosol, empresa de referencia
en tratamiento y tecnologia
postcosecha de frutas y horta-
lizas, ha lanzado un mensaje
de tranquilidad a sus clientes
y colaboradores y ha asegura-
do que esta trabajando en el
restablecimiento de su proceso
productivo tras el incendio de
sus instalaciones en la locali-
dad valenciana de Potries, la
pasada noche del 26 de octubre.

Aunque el fuego fue con-
trolado la manana siguiente,
el incendio obligb a evacuar
por precaucion dos edificios
cercanos a la zona afectada,
mientras que los habitantes
del resto del pueblo recibieron
la recomendaciéon de cerrar
puertas y ventanas debido a la
densa nube de humo toxica que
se propag6 en el area.

Afortunadamente, gracias a
la rapida respuesta de los ser-
vicios de emergencia y de los
bomberos, no se registraron
victimas mortales ni heridos
y los ciudadanos pronto pudie-
ron regresar a sus casas.

En un momento clave para
la actividad de Citrosol y cons-
ciente del impacto potencial
que este incidente podria tener
en sus clientes y colaborado-
res, la ensena valenciana emi-
ti6 un comunicado destacando
la estabilidad de su personal
y asegurando su compromiso
con la continuidad de sus ope-
raciones. Y es que, si bien la
compania ha confirmado que
se encuentran evaluando el al-
cance total de los dafios, ya han
tomado medidas de implemen-
tacion inmediata para reorga-
nizar su proceso productivo.

Con la firme determinacion
de garantizar el suministro

La enseiia valenciana
emitié un comunicado
destacando la
estabilidad de su
personal y asegurando
su compromiso con

la continuidad de sus
operaciones

de pedidos a sus clientes, la
reestructuracion del proceso
productivo se llevara a cabo
en las areas no afectadas de la
planta de Potries, asi como en
la planta de Beniparrell, que
se mantienen condiciones de
ser plenamente operativa “de
manera que los clientes puedan
continuar recibiendo sus pedi-
dos con normalidad”, afirmaba
el comunicado.

Pasados los momentos mas
duros, desde Citrosol han ex-
presado su profundo agradeci-
miento al cuerpo de Bomberos,
alos servicios de emergenciay
a todos los trabajadores que co-
laboraron para controlar y ex-
tinguir el incendio y “el apoyo,
solidaridad y muestras de cari-
Nno, recibidas de clientes, cola-
boradores, empresas cercanas
y empresas del sector, asi como
del Ayuntamiento de Potries”.

Asimismo, en un segundo
comunicado emitido durante
el fin de semana, Citrosol ha
querido agradecer también al
pueblo de Potries su “generosi-
dad, amabilidad y compasion”
en una situacion tan compli-
cada y de enorme tension. “En
momentos como estos, es cuan-
do valoramos profundamente
la conexi6n que compartimos
como vecinos de Potries” ex-
presa el comunicado.

En el proceso que ahora se
inicia Citrosol ha dejado cla-
ra su intencion de seguir en-
tregando de manera continua
“productos de primera catego-
ria” a sus clientes, subrayando
asi su posicién lider como un
actor clave en el sector y rea-
firmando su compromiso de
“superar desafios y prosperar,
incluso en los momentos mas
dificiles”.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El consumo de frutas y horta-
lizas frescas en los hogares ha
retrocedido un 2% de enero a
agosto de 2023, totalizando 4.608
millones de kilos, manteniendo
la tendencia a la baja de los 1l-
timos anos. Por el contrario, el
gasto ha crecido un 7,4% alcan-
zando una cifra de 9.328 millones
de euros.

Segun los ultimos datos pu-
blicados del Panel del Consumo
Alimentario del ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion correspondientes al periodo
comprendido entre enero a agos-
to de 2023, dentro de la categoria,
las mas consumidas son las fru-
tas, con 2.504 millones de Kkilos,
un 2,3% menos que en el mismo
periodo de 2022; seguidas de las

Retrocede un 2% el consumo
de frutas y hortalizas frescas

Segun el panel de consumo del MAPA, el gasto ha crecido
un 7,4% alcanzando una cifra de 9.328 millones de euros

hortalizas, con 1.537 millones de
kilos, un 2% menos, y en tercer
lugar las patatas frescas con 586
millones de kilos (+0,4%).
Entre las principales frutas
consumidas en los hogares ha
descendido la naranja con 412
millones de Kkilos (-14,5%), la
manzana con 249 millones de
kilos (-2,7%), el melén con 180
millones de kilos (-6%) o la fresa

con 96 millones de kilos (-10%).
Por el contrario, crece la deman-
da de platano con 407 millones de
kilos (+13%), sandia con 275 mi-
llones de kilos (+3%) o dentro de
la fruta de hueso, el melocoton,
con 73 millones de kilos (+9%) y
el albaricoque, con 33 millones de
kilos (+20%).

En cuanto al gasto, de los
9.328 millones de euros que ha

supuesto el consumo de frutas
y hortalizas frescas en los ho-
gares espanoles durante los pri-
meros ocho meses del ano, un
total de 5.107 millones de euros
han correspondido a las frutas,
con un incremento del 5% res-
pecto al ano anterior; un total
de 3.575 millones de euros han
correspondido a las hortalizas,
con un 9% mas, y 646 millones

de euros a patata fresca, con un
fuerte aumento del 20%.

Para Fepex, los datos de con-
sumo de frutas y hortalizas, que
reflejan un continuo descenso
en los hogares, ponen muy difi-
cil que se pueda conseguir uno
de los objetivos de la Estrategia
de la Granja a la Mesa, segliin
el cual dicha estrategia ayu-
daria a “promover el consumo
sostenible de los alimentos y fa-
cilitaria la transicion a dietas
saludables y sostenibles”.

La realidad del consumo
muestra que a pesar de que
hay consenso en el ambito cien-
tifico, sanitario e institucional
sobre las bondades del consu-
mo de frutas y hortalizas fres-
cas para la salud, su demanda
retrocede.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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Gosecha de fondos de
Inversion y startups

Por GONZALO GAYO

1 sector alimentario espanol

esta en el punto de mira de los

grandes fondos de inversiones y

de pensiones de medio mundo.
La era del ladrillo se agota y no da mas
de si, pese a que le quede un tiempo de
gloria en medio de la burbuja en la que
se encuentra.

El dinero esta entrando en la indus-
tria agroalimentaria y en el campo. Has-
tala Espana vaciada figura en el punto de
mira de importantes fondos de inversion
de ‘agrotech’ y energias renovables.

Las cifras que se barajan dan vértigo
Yy no es una moda, ya que se confirma
una tendencia mundial en el que figura
nuestro pais en posiciones destacadas.

Las nuevas tecnologias van a empo-
derar a los agricultores, la produccion
y comercializacion optimizando y ha-
ciendo pagar a las grandes cadenas de
distribucion tantas décadas de tirania.
Lainteligencia artificial, la logistica e in-
fraestructuras, como el corredor del me-
diterraneo y las autopistas del mar desde
puertos interoceanicos, conformaran la
tormenta perfecta para una revolucion
imparable y sera antes de que cante el
gallo.

Pero hay que estar vigilantes ante los
cambios que se avecinan y no se convier-
ta en un mero campo de batalla para la
especulacion. No en vano las tensiones
inflacionistas y alta de determinados
alimentos como el aceite apuntan a una
especulacion en los precios.

Espana esta en el punto de mira de
fondos cuyo objetivo es la compra de te-
rrenos o de empresas agroalimentarias
y la zona preferida es la cuenca medite-
rranea. Los informes de grandes fondos
de inversion y auditoras certifican que
la necesaria transformacion del sistema
alimentario va a generar grandes opor-
tunidades para los fondos y las startups
adaptando a las empresas al futuro.

Haciendo un poco de ‘agroficcion’
no tardaremos en ver un ‘Amazon’ de
productos en fresco y del campo, con
producciones eficientes programadas
desde la inteligencia artificial aplicada
al campo y a consumidores, del campo
a la mesa. No habra limites para sonar
soluciones que beneficien a los agricul-
tores y productores a traveés de las star-
tups y con la inyeccion de millones que
aguardan en la antesala de las grandes
entidades financieras y corporaciones
en busca de negocios de futuro. Las
nuevas tecnologias se convertiran en
las grandes aliadas del campo y de la
Espana vaciada.

Cosecha de arroz en la Albufera / GONZALO GAYO.

Los datos asilo avalan. Espana cuenta
con mas de 400 startups foodtech, siendo
una de las mayores potencias del sector
a nivel mundial y con un sector agroali-
mentario, que es uno de los motores de
la economia espanola, concentrando casi
el 10% del PIB.

Un informe publicado por la asocia-
cion AgroTech Espafia sitiia a nuestro
pais entre los primeros puestos a nivel
mundial y principalmente en las zonas
del mediterraneo. La nuevas tecnolo-
glas y la puesta en marcha del corredor
del mediterraneo van a revolucionar
una agricultura que precisa de jovenes
dispuestos a ganar la batalla y liderar
un futuro rentable en el campo. Los
fondos de inversion saben que si una
empresa local logra conectar median-
te la tecnologia directamente con los
consumidores finales, saltandose a los
grandes supermercados, podra vender
a un mayor precio y, al tiempo, el pro-
ducto tendra mayor calidad al llegar en
mejor tiempo y forma, y se evitara con-
taminar tanto como ahora por los des-
plazamientos y envasados intermedios.

El campo espanol es uno de los prin-
cipales activos paralos fondos de inver-
sion. En los ultimos afios se ha multi-
plicado por 15 el nimero de fondos que
invierten en la compra de terrenos agri-
colas en el mundo, si bien en Espana, en

los tltimos 20 anos, la presencia de los
fondos de inversion en el sector agrario
se han multiplicado por 40.

El1 95% de la alimentacion depende
directa o indirectamente del suelo y su
cotizacion sigue al alza, y mas cuando
la propia FAO advierte que se precisa
ampliar el suministro de alimentos en
un 50% en 2050 con una poblacién mun-
dial de unos 10.000 millones de personas.
Es por eso que la industria alimentaria
se enfrenta al reto de proporcionar a la
creciente poblacion comida suficiente y
saludable, al mismo tiempo que garanti-
ce la sostenibilidad y la habitabilidad del
planeta en el futuro.

Las principales firmas auditoras y
consultoras andan explorado cada pal-
mo de esta tierra en busca de oportunida-
des de un negocio en el que los nimeros
cantan a favor de una transformacion del
sistema alimentario para adaptarse alos
retos de futuro.

Los fondos de pensiones europeos han
invertido en los tltimos meses mas de
37.600 millones de euros en derivados de
materias primas. La inversion ‘agrotech’
se disparo6 tras la pandemia del covid. En
2021 triplico las cifras de afio anterior
hasta superar los 9.500 millones de euros,
y multiplicando por diez la registrada en
2016, segtn el informe de Digital Food-
Lab. Las startups espainolas consiguieron
ese afno mas de 690 millones, tres veces la
cantidad total invertida el afo anterior,
y la tendencia sigue al alza. El ‘agrotech’
es la segunda categoria de inversion en
startups en Espana, solo por detras del
transporte.

La necesidad de producir mas y me-
jores alimentos para abastecer a una
poblacion mundial de 10.000 millones de
personas en 2025 tendra la ayuda de las
nuevas tecnologias pero se constata la
falta de tierras fértiles. La FAO advier-
te que entre el 25% y el 75% del suelo
esta degradado y si no se hace nada de
aqui al 2050 la cifra puede ascender al
95%. Es urgente cuidar la tierra con la
ayuda de la tecnologia para no danar
suelo para que se regenere. Esperemos
que este futuro que ya esta en el cam-
po sea liderado por una generacion de
jovenes agricultores que sepan ver la
oportunidad de empleo y prosperidad
con la aportacion de las nuevas tecno-
logias y las inversiones que comienzan
allegar araudales. Esperemos también
que las grandes superficies sepan tratar
mejor a nuestros agricultores porque
la historia los jubilara mas pronto que
tarde si no recobran su confianza.

Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2
46005 Valencia
Tel.: 96 352 53 01
www.valenciafruits.com
info@valenciafruits.com
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De talibanes medioambientales,
politicas hipocritas y doble moral

esde que en 2020 se adop-

tara el Pacto Verde, los

agricultores deberian

ser cada dia mas cons-
cientes de que el lugar en el que
se debate su futuro es Bruselas.
Y también de que, en ese juego
de decision compartida entre la
Comision (CE), el Parlamento
Europeo (PE) y el Consejo, todos
tienen un papel relevante. Los
productores, cuando voten den-
tro de un afio en las elecciones
al PE, deberian conocer como se
juegalapartidaenla UE ylatras-
cendencia de su decision de voto.

La propuesta de la CE de Re-
glamento sobre el uso sostenible
de productos fitosanitarios esta
ahora mismo en fase de negocia-
cion en Bruselas. Originalmen-
te plantea, entre sus principales
objetivos, lareduccion del uso de
plaguicidas en un 50% y el uso
de fertilizantes en un 20% antes
de 2030, en linea con los objetivos
“politicos y no refrendados por
un estudio de impacto” anuncia-
dos por el ejecutivo de Von der
Leyen, recogidos en la Estrategia
de la Granja a la Mesa. También
recoge la aplicacion del control
integrado de plagas como una al-
ternativa y la prohibicion del uso
de pesticidas en areas sensibles.

La Comision de Medio Am-
biente y Salud Publica del Par-
lamento Europeo (COMENVI)
aproboé el pasado 24 de octubre
el proyecto de informe del Regla-
mento sobre el Uso Sostenible de
Productos Fitosanitarios (SUR)
elaborado por la eurodiputada
austriaca de Los Verdes (j!!), Sa-
rah Wiener. Con 47 votos a favor,
37 en contra y 2 abstenciones, el
texto votado en esta comisiéon
contempla unas restricciones en
el uso de los fitosanitarios que
van aliin mas lejos que la propues-
ta inicial de la CE, que ya estaba
completamente alejada de la sos-
tenibilidad economica y social de
las explotaciones agrarias, y no
tenia en cuenta los intereses de
agricultores y consumidores.
La propuesta de la COMENVI,
que tampoco esta respaldada
por ningtn estudio de impacto a
nivel europeo, pasara ahora a la
sesion plenaria del PE del 20 al
23 de noviembre en Estrasburgo,
donde se sometera a votacion y
donde es probable que los debates
se vuelvan a instrumentalizar po-
liticamente y se polaricen hasta
el extremo.

La COMENVI pretende reba-
jar el uso de productos quimicos
enlaagricultura enla UE en base
alos siguientes nuevos objetivos:
reducir al menos a la mitad el
uso de pesticidas en toda la UE,
tomando como referencia el pro-
medio de los anos 2015 a 2017; a
nivel de cada pais se fijan obje-
tivos de reduccion obligatorios
que dependen de cuanto se haya
utilizado de estos productos en
el perlodo 2013-2017 en compa-
racion con el promedio de 1a UE:
siun pais us6 menos del 35% del
promedio de la UE, debera redu-
cirun 15%; si el uso estuvo entre
el 35% y el 70% de la media de la
UE, lareduccion requerida es del
35%; siel uso estuvo entre el 70%

El Parlamento Europeo ha votado un texto que contempla mayores restricciones en el uso de los fitosanitarios. / ARCHIVO

y el 140% de lamedia de la UE, la
reduccion sera del 50%; si un pais
us6 mas del 140% del promedio
de la UE, debera reducir un 65%.

En relacion a los pesticidas
considerados mas peligrosos,
los objetivos de reduccion a nivel
nacional son del 25%,50%,65% y
80%, dependiendo de los mismos
umbrales. La UE también esta-
blece un objetivo obligatorio del
65%), considerando el promedio
entre 2013 y 2017.

¢{SOSTENIBILIDAD

ECONOMICA?
Ni la propuesta de la CE ni la de
la COMENVI tienen en cuenta
la sostenibilidad economica y
social de la agricultura para al-
canzar la sostenibilidad ambien-
tal. Ademas socavan la capacidad
productiva, especialmente medi-
terranea, estableciendo condicio-
nes imposibles para producir en
las zonas sensibles, define objeti-
vos inalcanzables en los plazos es-
tablecidos o con coste inasumible
para las explotaciones, y concre-
ta la prohibicion de materias ac-
tivas sin disponer de alternativas
viables para los cultivos.

Los estudios realizados sobre
la propuesta de la CE apuntaban
ya a recortes importantes de la
produccion, lo que afectaria gra-
vemente a nuestra autonomia es-
tratégica. En el contexto agricola,
econémico y geopolitico actual,
esta decision de la COMENVI re-
vela una cierta frivolidad.

Se hace necesario adecuar
ritmos y plazos para obrar los
cambios necesarios para hacer
posible avanzar en la sosteni-
bilidad sin poner en riesgo la
produccion de alimentos sufi-
cientes, asequibles y desde es-
tructuras productivas economica
y socialmente viables ademas de
medioambientalmente sosteni-
bles. Y los plaguicidas son im-
prescindibles para la produccion
agricola, tanto bajo los sistemas
convencionales de agricultura,
como bajo otros como la integra-
da o la ecoldgica. Sin el uso de
plaguicidas muchos cultivos no
serian factibles, o bien, los pro-
ductos cosechados no podrian
mantenerse almacenados.

Para mitigar los riesgos de
efectos adversos no deseados del
uso de plaguicidas sobre la salud
humana y el medioambiente,
existen Limites Maximos de Re-

siduos (LMRs) establecidos a un
nivel muy inferior a los limites
marcados por la Organizacion
Mundial de la Salud (OMS). No
son limites de toxicidad sino el
resultado que un buen agricultor
puede conseguir en su cultivo si
realiza correctamente su labor.

Adicionalmente, la gran dis-
tribucién europea exige a las
producciones comunitarias de ci-
tricos limites mucho mas restric-
tivos que la normativa vigente
en la UE. Ejemplos: solo aceptar
un porcentaje maximo del LMR
vigente para cada plaguicida
(un 70%, 50% o incluso un 33%
maximo del LMR vigente, segiin
la cadena de supermercados y
su protocolo de exigencias a sus
proveedores), exigir una suma
maxima de LMR’s por muestra
en porcentaje (un 80% maximo
de suma de LMR’s por muestra),
0 un porcentaje maximo de la
ArfD (Acute Reference Dose, do-
sis de referencia aguda) vigente
para cada plaguicida (un 80% o
hasta un 50% maximo), e inclu-
so una suma maxima de ARfD’s
por muestra en porcentaje, o un
nuamero maximo de sustancias
activas por muestra (normal-
mente entre 3 y 5), llegando en
ocasiones hasta determinar ex-
traoficialmente una “listanegra”
de plaguicidas prohibidos bajo su
criterio.

A estas alturas ni la sociedad
en general, ni los agricultores
cuestionan la necesidad de im-
plantar practicas de uso sosteni-
ble de fitosanitarios; promover
la gestion integrada de plagas;
y utilizar técnicas alternativas a
los fitosanitarios como el control
con agentes no quimicos.

AVANCES CON LA

GESTION INTEGRADA
Desde 2009, y con la publicacion
de la Directiva de Uso Sostenible
de Productos Fitosanitarios, to-
dos los Estados miembros de la
UE deben velar por el cumpli-
miento de sus objetivos, entre
ellos la reduccion de los riesgos
y efectos del uso de plaguici-
das para la salud humana y el
medioambiente, y la promocion
de la Gestién Integrada de Pla-
gas y los métodos y técnicas al-
ternativas, como los medios de
control no quimicos. La directiva
fue transpuesta al ordenamiento
nacional a partir de dos Reales

Decretos (RD) de 2011 y 2012 que
regulaban las inspecciones perio-
dicas de los equipos de aplicacion
de productos fitosanitarios y es-
tablecian el marco de actuacion
para conseguir un uso sostenible
de los productos fitosanitarios.
En diciembre de 2022 se publico
un nuevo RD de uso sostenible de
fitosanitarios con el que se dio
un paso mas en esta estrategia,
en la que la agricultura espano-
la lleva tiempo avanzando, con
la gestion integrada de plagas
como elemento basico para con-
seguir el objetivo de reduccion
del impacto de éstos. De hecho, la
propia CE ha explicado que, con
respecto al periodo de referencia
de 2015-2017, el consumo actual de
pesticidas se habia reducido en
un 33%, un 6% desde el ano 2020.
Frente a una nueva enferme-
dad, las soluciones a largo plazo
vienen determinadas principal-
mente por la disponibilidad de
material vegetal resistente o to-
lerante. Estos trabajos de mejo-
ra vegetal llevan mucho tiempo,
sobre todo en especies lenosas.
En ese punto no cabe sino felici-
tarnos por las Nuevas Técnicas
Genomicas (NTG) —entre ellas
el CRISPR— incluidas en el am-
bito de la propuesta de la CE del
pasado mes de julio. Las NTG son
técnicas que pueden ayudar a ob-
tener nuevas variedades vegeta-
les mejoradas de manera masra-
pida y con mayor precision que
las técnicas clasicas de mejora
genética, variedades resistentes
al cambio climatico, a las pla-
gas, con mas rendimientos o que
necesitan menos fertilizantes o
pesticidas. Son tecnologias que
permiten modificar el genoma
de manera precisa y eficiente, sin
introducir material genético de
especies no compatibles. Este fac-
tor es clave para diferenciarlas de
las técnicas de transgénesis, utili-
zadas para obtener los conocidos
como organismos modificados
genéticamente (OMG).

HIPOCRESIA
Este marco regulatorio cada vez
mas restrictivo anteriormente
explicado contrasta con el ries-
go y la tasa de introduccién de
plagas y patégenos exoticos en la
agricultura europea (y, por tanto,
en la citricultura comunitaria)
que aumentan sin cesar debido
ala globalizacion, la apertura to-
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tal del mercado y el creciente im-
pacto del cambio climatico en la
sanidad vegetal. Y la agricultura
dispone cada vez de menos fitosa-
nitarios quimicos para combatir
las plagas y enfermedades. Suma
y sigue.

Los agricultores europeos son
victimas hoy como nunca de la
gran hipocresia de las politicas
de la UE: la disyuntiva entre la
reduccion de fitosanitarios qui-
micos (menos herramientas y
de menor eficacia) y la entrada
constante de nuevas plagas y
enfermedades. Por una parte, el
Pacto Verde y la Estrategia de la
Granja a la Mesa establecen una
reduccioén sin precedentes en el
uso de fitosanitarios quimicos.
Por otra, en un estudio reciente-
mente publicado, se ha calculado
que cada ano entran unas 10 nue-
vas plagas y enfermedades en el
territorio de la Unién. Con esta
mayor presion de agentes nocivos
y menos herramientas para ha-
cerles frente, la sanidad vegetal
evoluciona hacia un escenario de
enorme inestabilidad.

Efectivamente, se acaba de
publicar un articulo extraordina-
riamente interesante en la presti-
giosa publicacion Nature, Scien-
tific Data, titulado ‘Un conjunto
de datos espacio-temporales so-
bre las primeras introducciones
de plagas de plantas en la UE y
posibles vias de entrada’. El arti-
culo recoge el trabajo realizado
por un grupo de investigadores
dela Universita Cattolica del Sa-
cro Cuore de Piacenza (Italia), y
de la Universidad de Padua, ade-
mas del Dr. Antonio Vicent, res-
ponsable de la Unidad de Mico-
logia del Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA),
coordinador del Centro de Pro-
teccion Vegetal y Biotecnologia
de este centro desde 2021, vocal de
la Sociedad Espanola de Fitopa-
tologia y actualmente miembro
de Panel de Sanidad Vegetal de la
Autoridad Europea de Seguridad
Alimentaria (EFSA).

El comercio mundial ha au-
mentado mucho en las dltimas
décadas, con el consiguiente
riesgo de introduccion de plagas
no autoctonas. Las tendencias
de introduccién no muestran
signos de saturacion, y parece
probable que en el futuro entren
y se establezcan en nuevos terri-
torios muchas mas especies. El
analisis de los patrones de in-
vasion de plagas chocaba una y
otra vez con la escasez de datos
historicos sobre este asunto. No
se disponia de un conjunto de da-
tos completo y exhaustivo sobre
las introducciones de plagas en
la UE, incluida su aparicion es-
pacial, y la informacion estaba
dispersa en diferentes fuentes o
enterrada en la literatura cienti-
fica. En este trabajo se ha recopi-
lado informacion de bases de da-
tos y literatura cientifica online
sobre la introduccion de plagas
en la UE (por ejemplo, el afio de
introduccion y la planta hospe-
dadora). A continuacién, se han
recabado datos espaciales prima-
rios relacionados con el lugar de
las primeras introducciones. Y,
finalmente, se han identificado
las vias de entrada de cada plaga.

El conjunto contiene datos
revisados por expertos sobre 278
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plagas introducidas en la UE en-
tre 1999 y 2019, junto con su pre-
sencia espacial (lugar de las pri-
meras introducciones) y posibles
vias de entrada. No contiene pues
la distribucion actual de las pla-
gas detectadas, sino inicamente
los registros de su primera intro-
duccion en la UE.

El comercio mundial esta re-
conocido como uno de los princi-
pales mecanismos de las invasio-
nes biolégicas y con el aumento
de los flujos comerciales inter-
nacionales, inevitablemente, ha
aumentado tanto el namero de
invasiones como la magnitud de
sus impactos. En particular, las
vias asociadas al comercio son
impulsoras clave de la entrada
de plagas en la UE en todos los
grupos taxonoémicos, ya que re-
presentan los medios y rutas por
los que las plagas no autéctonas
logran entrar en nuevas zonas. E1
conocimiento de las vias de en-
trada es fundamental para preve-
nir o minimizar introducciones
adicionales.

En cuanto ala situacién regla-
mentaria actual de las plagas en
la UE: el 80% son cuarentenarias,
mientras que el 20% son no cua-
rentenarias reglamentadas. En-
tre las plagas primeras, el 42,5%
figuran en el anexo IT A (plagas de
las que no se tiene constancia de
su presencia en el territorio dela
UE) del Reglamento de Ejecuciéon
(UE) 2019/2072 de 1a Comision, el
30% en plagas del anexo B (que
se sabe que estan presentes en el
territorio de la UE territorio) y
el 7,5% en el anexo III (es decir,
plagas cuarentenarias de zonas
protegidas).

El establecimiento de un con-
junto de datos sobre las prime-
ras introducciones de plagas de
plantas en la UE, que incluya el
ano de la primera notificacion,
la presencia espacial, los datos
taxonémicos y las posibles vias
de entrada, puede informar sobre
las posibles tendencias futuras y
reforzar la base de pruebas para
la adopcion de politicas fitosani-
tarias mas eficaces y no sélo es
importante para proporcionar
una base cientifica s6lida que
evite futuras introducciones de
plagas, sino que también es clave
para avanzar en el conocimiento
y control de las especies de plagas
no autoctonas.

Del trabajo se concluye que
cada ano, de promedio, entran
unas 10 nuevas plagas y enfer-
medades en el territorio de la UE.
Los valores extremos también
son ilustrativos, en un ano se lle-
g6 a 25 nuevas introducciones.
Este niimero, que se nos antoja
muy elevado, se produce princi-
palmente en el sur de Europa, lo
que podria estar relacionado con
su mayor temperatura y diversi-
dad de cultivos.

Y, respecto a la composicién
taxonomica de las plagas introdu-
cidas en la UE entre 1999 y 2019,
predominan los artrépodos, con
el 70,5% (196 de 278) de las espe-
cies introducidas, seguidos de los
virus y viroides (10,4%, es decir,
29 especies de 278), hongos (8,3 %,
es decir, 23 especies de 278) y bac-
terias (4%, es decir, 11 de 278). Los
artropodos son mas faciles de de-
tectar en las inspecciones, pero,
por otra parte, su dispersion es
activa y no solo pasiva, como en
el caso de los patogenos.

La principal via de entrada
para todo tipo de plagas y enfer-
medades es “Plantas destinadas
a plantar: Plantas ya plantadas
y sin plantar, bonsais, plantas
acuaticas, plantas carnivoras”,

seguida de “Otras plantas vi-
vas: Flores y arboles cortados,
ramas y follaje”, de “Frutas y
Hortalizas” y de “Madera, corte-
za y madera de estiba”, por ese
orden, y esquejes y semillas. Sin
duda, el material vegetal propa-
gativo supone el mayor riesgo de
introduccién de nuevas plagas 'y
enfermedades.

EFSA, ROSAS Y
‘FALSA POLILLA’
Precisamente hablando de vias
de entrada de plagas y enferme-
dades, tenemos un ejemplo muy
claro y reciente y que nos afec-
ta de lleno: se publico el pasado
19 de octubre un informe de la
EFSA en el que concluye que las
rosas cortadas son una via de
entrada de la ‘Falsa polilla’ en la
UE. La plaga se intercepta perio-
dicamente en rosas cortadas y
otros productos frescos importa-
dos en la UE desde sus zonas de
presencia, como es el caso de los
citricos importados de Sudafrica,
para los que no se esta verifican-
do en la UE el cumplimiento del
obligatorio cold treatment. A raiz
de una pregunta de la CE sobre si
la importacion de flores cortadas
de rosas en la UE podria consti-
tuir una via potencial para la
introduccién de Thaumatotibia

en todas las regiones NUTS2
climaticamente adecuadas de la
UE variaria de 115 (90% incerti-
dumbre entre 12 y 538) hasta 330
(90% de incertidumbre entre 49y
923) para los escenarios de 3 y 28
dias. La evaluacion de la idonei-
dad climatica, utilizando un enfo-
que de modelizacion demografica
de base fisiologica, identifico la
costa que se extiende desde el
noroeste de la Peninsula Ibérica
hasta el Mediterraneo como zona
adecuada para el establecimiento
de T leucotreta.

Ademas del establecimiento al
aire libre en regiones climatica-
mente adecuadas, como afirma
EPPO (2013), T leucotreta podria
pasar el invierno en invernade-
ros de otras zonas con produc-
cion horticola. Considerando la
entrada, la plaga ha sido inter-
ceptada con frecuencia en rosas
cortadas y existen registros de
observacion de adultos voladores
de la plaga en algunos lugares de
la UE.

Los resultados de esta evalua-
cion cuantitativa del riesgo de
plagas indican que las rosas cor-
tadas proporcionan una via para
laintroduccion de T leucotreta en
la UE. Una hembra de T leucotre-
ta, que tiene una gama extrema-
damente amplia de plantas ade-

en riesgo el mantenimiento de
la produccion europea y por tan-
to también alcanzar los objetivos
establecidos para el sector.

Por ejemplo, el riesgo de los
insecticidas clorpirifos y me-
til-clorpirifos parala salud de las
personas que ha determinado y
“justificado” la prohibicién de su
uso en la UE y la denegacion de
la autorizacion excepcional para
combatir el ‘Cotonet de Sudafri-
ca’ ya no constituye tal peligro-
sidad cuando se trata de citricos
originarios de paises terceros,
en general, y de Turquia muy en
particular tras detectarse de ma-
nera continuada residuos de clor-
pirifos y metil-clorpirifos sin que
se produzca ninguna consecuen-
cia, excepto el rechazo de la parti-
daen cuestion, que no olvidemos
es una muestra reducida del total
importado. La UE ha perdido ya
a los ojos de los productores co-
munitarios toda la credibilidad
moral en materia de seguridad
alimentaria y sostenibilidad
porque es evidente que para la
produccion de citricos en Tur-
quia se emplean habitualmente
plaguicidas con restricciones de
uso o limitaciones de niveles de
residuos permitidos/aceptados
e incluso plaguicidas prohibidos
enla UE.

leucotreta, el Ademas de
Panel de Sani- ., . . A la falta de reci-
dad Vegetal de La Comision de Medio Ambiente y Salud Publica del procidad en las
la EFSA rea- condiciones de

liz6 una eva-
luacién cuan-
titativa del
riesgo de pla-
gas limitada a
la entrada y el
establecimien-
to de T. leuco-
treta, (‘Falsa
polilla’).

La evaluacion se centré en la
via de importacién de rosas cor-
tadas de las zonas donde se sabe
que existe esta plaga y la proba-
bilidad de introduccion (es decir,
entrada, incluida transferencia y
establecimiento) en la UE. Este
insecto polifago (que afecta amas
de 100 géneros de plantas hospe-
dantes en mas de 50 familias bo-
tanicas) se encuentra en el Africa
subsahariana y se ha extendido
aIsrael.

Se utiliz6 un modelo de via
de entrada para evaluar cuantos
individuos de T leucotreta so-
brevivirian y emergerian como
adultos a partir de desechos co-
merciales o domésticos en una
region NUTS2 de la UE climati-
camente adecuada en una esta-
cion especifica. Este modelo de
via de entrada constaba de tres
componentes: un modelo de dis-
tribucion de rosas cortadas, un
modelo de desarrollo de 7. leuco-
treta y un modelo de desechos. Se
consideraron cuatro escenarios
de tiempo desde la eliminacion
inicial delasrosas cortadas hasta
el tratamiento de los residuos (3,
7,14y 28 dias). El nimero medio
estimado de adultos que escapan
cada ano de las rosas cortadas
importadas en todas las regiones
NUTS2 climaticamente adecua-
das de la UE vario de 49.867 (90%
de incertidumbre entre 5.298 y
234.393) hasta 143.689 (90% de
incertidumbre entre 21.126 y
401.458) para escenarios de 3 y
28 dias.

Suponiendo que, en prome-
dio, se produzca un apareamien-
to exitoso por cada 435 polillas
que escapan, el namero medio
estimado de hembras de 7! leuco-
treta apareadas por ano a partir
de rosas cortadas importadas

Parlamento Europeo aprobé el 24 de octubre el proyecto
del Reglamento de Uso Sostenible de Productos
Fitosanitarios elaborado por una eurodiputada de Los
Verdes. Pese a no presentar tampoco ningun estudio

de impacto, contempla restricciones que van alin mas
lejos que la propuesta de la CE, ya muy alejada de la
sostenibilidad econémica y social

cuadas para la oviposicion y un
mayor desarrollo larvario, proba-
blemente encontrara huéspedes
adecuados para la oviposicion
incluso durante el invierno en
zonas climaticamente adecuadas.
Debido a la extrema polifagia de
los estados inmaduros de 7. leu-
cotreta, la disponibilidad de hos-
pedantes no debe ser un factor
limitante para el establecimien-
to en areas climaticamente ade-
cuadas. En general, se prevé una
fugaregular de insectos plaga en
el territorio de la UE, pero hasta
ahora no ha dado lugar a brotes
(aparte de algunas incursiones)
en la UE, posiblemente debido
al cambio relativamente recien-
te de la presion de las plagas en
Africa hacia las rosas cortadas
y el hecho de que gran parte del
consumo de rosas cortadas en la
UE se produce en regiones con
menor idoneidad climatica. Sin
embargo, en la UE se han infor-
mado observaciones de adultos
voladores.

DOBLE MORAL CON
LA IMPORTACION
Y, por si fuera poco, estamos
imponiendo hoy condiciones a
nuestros productores que no po-
demos exigir a los productores
de paises terceros originando un
gran desnivel en las obligaciones
que tiene como consecuencia una
pérdida de competitividad de las
producciones comunitarias. El
escenario de aumentar la exi-
gencia sobre como se producen
los alimentos en la UE se produce
mientras se siguen permitiendo
que los productos importados
entren en nuestro sistema ali-
mentario sin cumplir las mismas
condiciones, suponiendo una
competencia desleal que pone

produccion, la-
borales, socia-
les, medioam-
bientales, de
seguridad
alimentaria,

. exigidas a
este socio pre-
ferente, la im-
pasibilidad de
la UE pone en evidencia algo que
todos sabemos: cuando se trata de
intereses econémicos y/o geopo-
liticos los riesgos para la salud
humana del consumidor europeo
(hasta el caracter cancerigeno o
neurotoxico del producto) y la
sostenibilidad en su obtencion
ya no son tan importantes.

Ademas de ser uno de los 1i-
deres del mercado mundial de
plaguicidas, 1a UE exporta a otros
paises, entre ellos a Turquia,
sustancias que estan prohibidas
dentro de su propio territorio,
pero, ademas, visto lo visto, no
le importa que los ciudadanos
de la UE estén expuestos a estas
sustancias cuando consumen ci-
tricos de origen turco. Este com-
portamiento puede ser legal, aun-
que, desde luego, es poco ético en
el mejor de los casos y, sobre todo,
es incompatible con la defensa a
ultranza de los principios de la
seguridad alimentaria.

Se debe exigir a los productos
importados el respeto de los mis-
mos niveles de LMRs que los que
se han impuesto a los producto-
res comunitarios. O para todos o
para ninguno. Es necesario pro-
poner medidas para garantizar
que las importaciones cumplen
normas equivalentes a las de la
UE. Algo se esta avanzando en
este campo. El ejemplo de ello es
el nuevo reglamento que exige
a una serie de productos que no
hayan contribuido a la deforesta-
cion. Es una decision polémica,
muy mal recibida por algunos
importantes socios comerciales
de Mercosur pero que esta am-
parada por unos compromisos
internacionales de lucha contra
la deforestacién. También es po-
sible incorporar clausulas espejo
en los tratados comerciales que

firma la UE, tanto en los nuevos,
como en los hoy vigentes cuando
se revisen.

CONCLUSIONES
La probabilidad de entrada y es-
tablecimiento de plagas y enfer-
medades es extremadamente gra-
ve para la citricultura espanola 'y
comunitaria que no dispondra de
productos fitosanitarios para su
control en el contexto actual del
Pacto Verde europeo, de produc-
cion sostenible y estrategia ‘De la
granja a la mesa’ y sus objetivos
cuantificados de reduccion del
50% del uso de los plaguicidas
quimicos en siete anos. Nuestro
marco regulatorio (exigencias
ambientales, fitosanitarias y de
seguridad alimentaria) es de los
mas exigentes del mundo en el
marco de la transicion agroeco-
logica. Necesitamos que nues-
tros ciudadanos y consumido-
res se encuentren seguros, pero
también nuestros agricultores y
nuestro sector agroalimentario.

Compartiendo la necesidad
de racionalizar el uso de pestici-
das en la agricultura, nos parece
necesario: primero, cuantificar
con los estudios cientificos ne-
cesarios las consecuencias de
todo tipo que la eliminacion de
materias activas actualmente
aprobadas puede tener, no solo
para poder efectuar el control de
plagas y enfermedades, sino para
ser capaces de medir las resisten-
cias transversales que puedan
generarse, y segundo, sobre todo
poder evaluar adecuadamente
los tiempos de la transicion, de
forma que pueda compaginarse
el avance de la lucha biologica to-
davia incipiente, con una paulati-
na retirada de aquellas materias
activas mas perniciosas y con el
mantenimiento de los instrumen-
tos quimicos de control necesa-
rios para garantizar el nivel de
calidad del producto que el con-
sumidor europeo demanda. Sino
ajustamos bien los tiempos de la
transicién fitosanitaria corre-
mos el riesgo que eliminemos
lo viejo y contaminante sin que
todavia esté disponible lo huevo
y mas sostenible, y ese desaco-
plamiento va a suponer unos
costes adicionales que tendran
que asumir el productor y el
consumidor comunitario, sin
que nadie les haya advertido
anticipadamente.

Todos los productos impor-
tados en la UE deben haber sido
producidos en las mismas condi-
ciones a las que tienen que some-
terse los agricultores y ganade-
ros europeos. Por eso, tenemos
que conseguir que en todas las
negociaciones comerciales en
curso se asegure ese elemento
necesario de reciprocidad. La CE
esta atando de pies y manos a los
agricultores comunitarios, des-
proveyéndolos de herramientas
de produccion, poniéndolos en
una situaciéon de competencia
desleal para echarlos del merca-
do de la UE, su mercado natural
y ikilometro cero’ (mercado de
proximidad). En suma, la pérdi-
da de competitividad del sector
primario en nuestro propio mer-
cado y las grandes asimetrias en
las condiciones de produccion.

La credibilidad no se concede,
se gana, y el respeto a los princi-
pios se demuestra con los hechos
y con la coherencia en las actua-
ciones, y la UE no esta siendo
congruente entre lo que predica
y lo que hace.

(*) Presidenta de Intercitrus y
del Comité de Gestion de Citricos
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A 28 DE OCTUBRE
Exportados 22.557.250 de
citricos a paises terceros
En la campana 2023/2024, a 28 de octubre, se han enviado a paises
terceros, en exportacion (21.705.175) y reexportacion (852.075), un
total de 22.557.250 kilos segtin informa la Direccién Territorial de
Comercio Exterior (Soivre-Valencia). En la campana 2022/2023, a
29 de octubre de 2022, 1o exportado eran 19.499.538 kilos.

Campana 23/24 Campana 22/23

Paises de destino (Kg): Export.  Reexport. Export. Reexport.
Andorra 107.281 123.444
Arabia Saudita 153.466 442.139
Argelia 3.518
Armenia 3.839
Bahrain 280 21.862
Bosnia-Hercegovina 20.889 40.735
Brasil 279.786 143.360 156.972
(Cabo Verde 36.682 22.862 56.054 4,931
Canada 1.899.907 67.600  1.567.757
Costa de Marfil 5.803 9.038 4.188 2.907
Costa Rica 37.440
Emiratos Arabes Unid 184.138 1.120 525.339
Estados Unidos 460
Gibraltar 53.437 10.691 47.622 14.250
Gran Bretafia 14.462.533 128.292 11.321.708 40.748
Guinea Ecuatorial 16.944 62.304 25.484 21.771
Guinea-Bissau 5370 3.150
Islandia 108.777 2.160 115.920
Kazajistan 159 320
Kuwait 12.719 5.465
Liberia 2471 2.772 1.346
Malasia 22.048
Mali 21.448 2.140 7.520
Mauritania 51 21.687 36 613
Moldavia 12.350 23.281
Noruega 451.866 3.538 1.167.945 8.806
Oman 210 19.415
Qatar 7.694 41.521 560
Rep. Centroafricana 540 660 3.240 22.725
Serbia 189.725 178.195
Suiza 3.496.976 357315  3.092.528 145.489
Ucrania 200.494 165.966
Por variedades (Kg):
Clausellina 4,044 1.120 62.323 960
Satsuma 4.194.339 4.561.517
Clementina 6.068.571 800  5.942.963 560
Clementina hoja 780.284 1.815.187
Clemenvilla 759 2.160
Ortanique 152 4.640
QOtras mandarinas 976.583 125.738 512.800 15.483
Nadorcott 118.560 212.260 11 6.600
Il TOTAL MANDARINAS 12.143.142 340.070 12.901.601 23.602
Navelina 1.135.289 1.980 1.175.630 1.482
Navel 49.306 23.089 34.637 6.735
Navel Late 5.617 4.010 1.994 1.731
Lane Late 13.300 720
Salustiana 1.195 1.509
Cadenera 2.460
Valencia Late 41.399 224.470 184.679 18.639
Verna 8.350 1.935 15.382 1.420
Otras 257.375 60.423 467.663 51.692
Uso industrial 2.160 131.000
Navel Powel 15.945
Barberina 5.247 1.284
I TOTAL NARANJAS 1.521.942 329.208  2.016.958 81.698
I TOTAL LIMONES 7.863.759 176.375 4.090.577 162.414
Il TOTAL POMELOS 175.992 6.422 211.966 10.619

El platano de Ganarias
supera los niveles de
comercializacion anteriores
a la erupcion del volcan

La produccion se sitia en ritmos récord coincidiendo con
un mercado nacional de frutas en acusada caida

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Desde el punto de vista del mer-
cado de exportacion del platano,
la pérdida de produccion causa-
da por el volcan en la isla de La
Palma gener6 una grave caida
de consumidores que, ante la
falta de producto y los elevados
precios, optaron por abandonar
la compra de esta fruta. Esta cir-
cunstancia auguraba un com-
plicado retorno a los niveles de
venta anteriores a la erupcion
en 2023, ya que a esto se unia una
fuerte disminucion del consumo
de fruta en los hogares de nuestro
pais (-12,2%).

En 2022, 1a banana de terceros
paises se situaba por primera vez
en niveles de venta en Espana si-
milares alos volimenes vendidos
de platano, si bien no conseguia
mantener un mercado en alza.
Muchos consumidores optaron
por otros productos, y la venta
total de platano y banana caia en
Espafiaun 9%, el mayor descenso
experimentado en los tltimos 10
anos.

A este negativo punto de par-
tida se vino a sumar, de forma
constante en este ejercicio 2023,
un nivel de produccion a ritmo
récord. A finales del mes de agos-
to, la produccion total de platano
en Canarias superaba la de 2022
en 75 millones de kilogramos y
la de 2021, previo al volcan, en
20 millones. Dandose, ademas,
un repunte en el verano, cuando
en un periodo de 10 semanas, la
produccion alcanzo6 un volumen
nunca registrado de 13 millones
de kilogramos superior a la me-
dia historica del sector. Un ve-
rano marcado por las elevadas
temperaturas en la peninsula,

y al que se le ofrecian niveles de
oferta muy superiores a los con-
sumidos previamente.

CRECE LA VENTA DE PLATANO
Con todos estos elementos, el pri-
mer logro obtenido por las accio-
nes del sector ha sido recuperar
el crecimiento del mercado. A
finales del mes de agosto, las ven-
tas del platano y banana de 2023
habia crecido un 13%, “lo que sin
duda se ha conseguido gracias a
haber comercializado 64 millones
de kilogramos de platano de Ca-
narias mas que en 2022 y 11 millo-
nes mas que en 2021. En total, 291
millones de kilos de platanos de
Canarias comercializados en las
primeras 35 semanas del ano”,
senialan desde Asprocan.

Ciertamente, la produccion
se situd en niveles alin mayores,
por lo que el sector ha tratado de
recuperar en pocos meses mer-
cados extranjeros que debieron
ser también suspendidos por la
pérdida del volcan y, en lo que
va de 2023, los envios a otros
paises superan los 5 millones de
kilogramos.

GESTION DE CRISIS
Una tercera linea de actuacion,
excepcional pero a la que se aco-
gen todas las frutas en produc-
cion en Espana, son las medidas
de gestion de crisis reconocidas
por la Unién Europea para los
productos agricolas, que con-
sisten en la realizacion de dona-
ciones gratuitas a bancos de ali-
mentos, fabricacion de compost
o alimentacion de ganado. En
el caso del platano, en lo que va
de 2023, 1a medida de gestion se
ha aplicado al 5% de la produc-

ci6n comercializable hasta el
momento.

Evidentemente, estas medidas
estan sujetas a control por parte
de la Consejeria de Agricultura
del Gobierno de Canarias, con la
ejecucion por parte de técnicos
profesionales de todas las organi-
zaciones de productores de plata-
nos. Las medidas de crisis evitan
el endeudamiento inasumible
paralos productores de los costes
de empaquetado y exportacion de
volimenes cuya adquisicion en
el mercado no son cubiertos.

Afortunadamente, la disposi-
cion excepcional del platanoenla
Ley de Cadena Alimentaria, pedi-
da unanimemente por todas las
organizaciones reconocidas le-
gal y legitimamente del sector, y
que le permite considerar precio
medio anual de venta por encima
del coste, ha sido positiva, pues el
sector ha podido mantener altos
volimenes de exportacion sin el
riesgo de estar asumiendo san-
ciones millonarias por ello.

“En estas semanas, la pro-
duccién continta siendo muy
elevada, y a esto se unen la com-
petencia desleal de la banana con
los precios mas bajos de la Unién
Europea como constante; proxi-
mas festividades que reducen
los dias de mercado y modifican
los habitos de consumo; y costes
con elevada produccion al alza.
Un combinado de condiciones
complejo, pero al que el sector
se seguira enfrentando gracias
a su estructuracion y unidad de
accion en organizaciones de pro-
ductores y la Asociacion de Or-
ganizaciones de Productores de
Platano de Canarias”, concluyen
desde Asprocan.

Envases de mac_lera_ .
contra el cambio climatico

Fedemco participa en la jornada “Los envases de madera
y su colaboracion en la mitigacion del cambio climatico”

D RAQUEL FUERTES. VALENCIA.

Junto con Fedemco (Federacion
Espanola del Envase de Made-
ra y sus Componentes) y Asyfe
(Asociacion de Aserradores y
Fabricantes de Envases de Ma-
dera), la Universitat Politécnica
de Valencia (UPV), el Observa-
torio de Emisiones de Gases de
Efecto Invernadero, Camara
Valencia y Geminis Tools or-
ganizaron una jornada profe-
sional en la que se expusieron
datos del analisis del ciclo de
vida de los envases de madera
evidenciando que no sé6lo tienen
un menor impacto ambiental
que envases de caracteristicas
similares elaborados con otros
materiales sino que anaden
otras ventajas en el envasado
de frutas y hortalizas.

Elsector de envases y embala-
jes de madera espanol es referen-
te en Europa. Enrique Soler, pre-
sidente de Fedemco, puntualiz6
aun mas el liderazgo espanol del
sector de envases y embalajes de
madera, asegurando que la “Co-
munitat Valenciana es la poten-
cia nimero uno en este sector”.
Dentro del papel de estos envases
en la distribucion, destaca en el
estudio presentado en la UPV el
comportamiento de lamaderaen
envios refrigerados en cuanto a
mantenimiento de las cualidades
del producto transportado.

Ademas, este uso de la ma-
dera, segun el mismo estudio
concluye, propicia una gestion
forestal sostenible, sobre todo
en los bosques mediterraneos.
Precisamente, la sostenibilidad

delamadera se da en los tres am-
bitos de este concepto, como des-
tac6 Raquel Aguado, directora
de Fedemco, al asegurar que no
s6lo medioambientalmente sino
también “econdémica y social-
mente” la madera es una opcion
que da total garantia a las frutas
y hortalizas desde el prisma de
la sostenibilidad. Ademas, “un
metro ciibico de madera captura
una tonelada de CO2 y emite 700
kg de oxigeno”, recalc6 Raquel
Aguado.

La jornada concluy6 con una
mesa redonda en la que los en-
vases de madera se presentaron
como la alternativa mas soste-
nible contando con los puntos
de vista de Fedemco (federacion
representada por su directora,
Raquel Aguado, y su director

FEDEMICO

el

Imagen de la jornada celabrada en la Universidad Politécnica de Valencia. / RF

técnico, Daniel Garcia); el inves-
tigador de la UPV, Bruno Armen-
got; y el CEO de Geminis Tools,
Lorenzo Toldra.

En la mesa, moderada por
José Vicente Oliver, director de
investigacion TIC contra el cam-
bio climatico, se expusieron los
beneficios y caracteristicas de
este material en la distribucion
hortofruticola, la estrategia “de
la cuna a la tumba”, 1a baja hue-
1la de carbono de todo el proceso
de creacion y uso de estos enva-
ses y las formulas de reciclado o
conversion en energia calorifica.

También caracteristicas como el
bajo peso y la buena capacidad
de carga.

Serecalcaron las caracteristi-
cas de un material “100% recicla-
ble” en el que queda trabajo por
hacer en cuanto a la comunica-
cion de sus cualidades tanto den-
tro dela distribucion alimentaria
como en la economia circular.
También se hablo la certificacion
de Fedemco Ecowoox, reciente-
mente presentada, gestionada
por AIDIMME y que reconoce,
precisamente, la reciclabilidad
de los envases de madera.
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La inflacion actual de los alimentos
se debe a la escasez de oferta

Las condiciones climatologicas adversas han derivado en una escasez de producto nacional

» BELEN DELGADO. EFEAGRO.

La actual inflacién alimentaria
es el resultado de un mercado
mas influido por la escasez de
oferta que por el incremento de
los costes de produccion, segin
explicaron los participantes de
la Gltima edicién del podcast
“Efeagro, punto de Encuentro”
celebrado la semana pasada.

El coordinador técnico de
Cooperativas Agro-alimenta-
rias de Espana, Alejandro Gu-
tiérrez, senald que actualmente
existe un “problema de oferta y
demanda”, con un suministro
“muy corto”, derivado sobre
todo de las condiciones clima-
tolégicas adversas, y una de-
manda “mas o menos estable”.

El mercado ha respondi-
do “subiendo los precios”, si
bien no hay un solo factor que
motive la inflacion, sino que
depende de cada producto. Un
ejemplo es el aceite de oliva,
cuya produccion cayo6 a la mi-
tad en la pasada campana por
la sequia y coloc6 los precios
en maximos, reduciéndose su
consumo.

Segun los ultimos datos del
ministerio de Agricultura Pes-
ca y Alimentacion, los precios
percibidos por los agricultores
en general fueron en julio pasa-
doun 7% superiores a los de un
ano antes.

FACTORES CLIMATICOS
Como explico el responsable
de Estrategia agroalimentaria
de la Plataforma Tierra, Pablo
Resco, se han solapado factores
politicos, como la guerra en
Ucrania, y climaticos, que han
hecho que “practicamente todo
esté disparado”.

“No s6lo la sequia, sino tam-
bién las oscilaciones térmicas
andémalas han causado pérdidas
de cosecha en citricos y olivar,
y han alterado determinados
ciclos de hortalizas, creando la
sensacion de desabastecimien-
to”, apunté el agrénomo.

Por su parte, el experto en
agroalimentacién y politica
agraria Tomas Garcia Azca-
rate resumia asi la situacion:
“Si ayer era una inflaciéon de
costes, hoy es una inflacién
de oferta”, ya que el problema
esencial es la falta de producto.

“Por mucho que hayan au-
mentado los costes, bien saben
los agricultores que eso no
quiere decir que vayan a ser
capaces de que les paguen mas.
Eso dependera de su capacidad
de organizacion. Habra que
esperar a que llegue la nueva
cosecha o importar mas para
aumentar la oferta”, sostuvo
el experto.

Pablo Resco precisé que una
consecuencia de la inflacién
esta en la caida del consumo
en ciertos productos, si bien
el gasto ha aumentado un 20%
respecto a los niveles anterio-
res a la pandemia.

El responsable de Estrategia
agroalimentaria de la Platafor-
ma Tierrarecordé como en 2021
los precios de los cereales ya
estaban altos tras una serie de
campanas deficitarias y, con el

b ’,:
2 . )

La meteorologia ha mermado el volumen de produccion disponible de muchas frutas y hortalizas. / ARCHIVO

-

Evolucion de los precios agricolas

Las naranjas, el aceite de orujo de oliva y
el vino blanco sin denominacion destacan
entre los productos agricolas que suben de pre-
cio, segun los ultimos datos del ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, correspon-
dientes a la semana 42 (del 16 al 22 de octubre).

Dentro de los citricos, el fin de la campana
para la comercializacién en arbol de este pro-
ducto en Valencia propicia que el nivel de las
cotizaciones esté marcado por las de Andalucia,
mas elevado.

Por ese motivo, crece “significativamente” el
precio medio en arbol de la satsuma (27,07%), los
de las naranjas navel (3,22%) y blancas (0,27%).
Por el contrario, descienden los precios en
origen del limén (-10,02%) con las primeras
cotizaciones en Murcia; también lo hacen los
de la mandarina (-5,16%) y, minimamente, la
clementina (-0,37%).

Dentro de las frutas, el precio del aguacate
cae (-19,04%) a medida que la comercializacion
del producto andaluz gana espacio a la del cana-

Las naranjas, el aceite de orujo de oliva y el vino blanco sin denominacion son productos que suben de precio. / VF

rio. En contraste, vuelve a encarecerse la gra-
nada (14,6%), asi como, en menor proporcion,
el platano (2,3%).

En cuanto a las hortalizas, sobresalieron los
descensos en este periodo de los precios de la
berenjena (-32,93%) y el tomate redondo liso
(-29,59%).

Elbrocoli (14,75%), el calabacin (13,84%) y la
col repollo de hoja lisa (13,71%) fueron los pro-
ductos horticolas que vieron incrementados sus
precios medios en mayor medida, mientras que
las primeras cotizaciones en Galicia impulsa-
ron el de la patata (12,4%), segun las cifras del
MAPA.

En el ambito del vino y el aceite, los pre-
cios del vino blanco registraron un aumento
semanal del 11,20%, mientras que en el sector
olivarero resaltan los del aceite de orujo de
oliva crudo (5,58%) y refinado (3,19%) frente
a un leve repunte del aceite de oliva virgen
extra (0,15%) y estabilidad en el relevante re-
finado y en el de oliva lampante. B

SRR

conflicto en Ucrania, subieron
hasta contagiar al resto de la
cadena, especialmente en la
ganaderia.

“Lo de Ucrania lo hemos sa-
bido gobernar y ahora no faltan
cereales en el mercado ni hay
panico, con lo cual su precio
esta bajando”, apunté Garcia
Azcarate, que llamo6 la aten-
cién sobre lo que pueda pasar
con el coste de la energia tras
la tensién desatada en Oriente
Proéximo.

RESPUESTA DEL SECTOR
El representante de las coope-
rativas destac6 que los agricul-
tores estan “muy expuestos” a
la volatilidad, a la geopolitica,
al clima y a los precios fijados
anivel internacional, como los
de fertilizantes y piensos.

Ademas, afirmo que “posi-
blemente el productor es el que
mas adelgaza sus margenes”
porque tiene menos opciones
de trasladar sus costes, por mas
que esté vendiendo menos con
los mismos costes fijos o inclu-
so superiores a los de hace unos
anos.

Y pese a todo, atin siguen tra-
bajando, robusteciendo su es-
tructura y soportando tales em-
bates mediante la innovacion,
la agrupacion en cooperativas
y otros instrumentos, segiin re-
salt6 Alejandro Gutiérrez.

Resco anadi6 que ese proceso
inflacionario esta ocurriendo
a nivel global y el comercio in-
ternacional “también puede ser
muy atil para amortiguar cier-
tos ‘shocks’ a nivel nacional”.

Los expertos destacaron el
peso que tiene la alimentacion
en la vida de los espanoles,
sensibles a la inflacion pues
destinan a ella un 25% de sus in-
gresos, por encima de la media
europea, y consumen productos
frescos en mayor medida.

En cuanto a las soluciones,
todos ellos comparten la nece-
sidad de avanzar en la integra-
cion del sector primario.

Garcia Azcarate asegur6 que
habra que esperar un tiempo
para evaluar el impacto de la
ley de la cadena alimentaria en
Espana y pide un apoyo “selec-
tivo” a aquellos consumidores y
empresas agroalimentarias que
realmente lo necesitan.

Resco hizo un llamamiento
para afrontar los riesgos clima-
ticos con ayuda de los seguros
agrarios y con un mejor manejo
de las variedades de cultivo, las
épocas de siembra y los suelos.

Gutiérrez puso el foco en
los impuestos a la energia por
lo que pueda pasar, después de
que la rebaja del IVA a cier-
tos alimentos basicos se haya
visto “absorbida de manera
instantanea por la rueda de la
inflacion”.

Colaborar para garantizar el
agua en la agricultura y asegu-
rar una compensacion justa a
todos los eslabones de la cade-
na por sus esfuerzos son puntos
claves para los invitados al po-
dcast, que no descartan que los
alimentos tengan en el futuro
un precio mayor.
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Agrocultivos

El cambio climatico provocara
pérdidas de 1.250 millones en
el campo murciano hasta 2030

La siniestralidad causada por fenomenos climaticos extremos se lleva por
delante cada ano el 6 por ciento del valor de la produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
El estudio de impacto presentado
la semana pasada por COAG con-
cluye que los efectos del cambio
climatico provocaran unas pér-
didas de 1.232 millones de euros
para el campo murciano durante
el periodo 2023-2030. Bajo el titu-
lo, “Mas claro Agua. Impacto del
cambio climatico en la agricul-
tura del arco mediterraneo”, el
analisis, presentado por la orga-
nizacion agraria en el salon de
actos del Comité Econémico y
Social de Murcia, que conté con
la presencia de la consejera de
Agua, Agricultura, Ganaderia y
Pesca de la Region, Sara Rubira,
recoge que el cambio climatico
ya esta pasando factura al sector
agrario murciano. La siniestrali-
dad causada por los fenémenos
climaticos extremos se lleva por
delante cada ano el 6% del valor
de la produccion final agraria.
Las mayores pérdidas duran-
te el periodo analizado iran aso-
ciadas al incremento del estrés
hidrico en los cultivos debido al
aumento de la evapotranspira-
cion, por el aumento de las tem-
peraturas, y al descenso de las

Citricos, hortalizas al aire libre y frutales seran los cultivos mas afectados por
la menor disponibilidad de agua para riego. / ARCHIVO

precipitaciones. Este descenso
iria acompanado de una mayor
frecuencia de sequias, hasta 5y
10 veces mas alta si se superan
los 1,50 2°C. Ademas, las lluvias
serian mas intensas, lo que gene-
raria erosion, y se concentrarian
en épocas como el otofio, por lo
que el agua seria menos aprove-
chable por los cultivos. Estos da-

nos se podrian incrementar atin
mas por la mayor incidencia de
plagas y enfermedades.

En promedio, y segin senala
COAG, un aumento de tempe-
ratura de 1,5°C implicaria una
reduccion del caudal de agua
del 12% en comparacion con el
periodo de referencia de 1961-
2000, mientras que, en caso de

alcanzarse los 2°C, esta reduc-
cion seria del 15%. De manera
similar, se espera una disminu-
cion del 13% y 15% en la recarga
de acuiferos, respectivamente.
Las zonas mas afectadas por
estas reducciones se ubicarian
en la mitad sur de la peninsula
ibérica, donde el riego agricola
es crucial, y algunos de estos
efectos ya se estan manifestando
en algunas cuencas, como la del
Segura. Para el ano 2050, se prevé
una reduccion de mas del 20% en
larecarga de los acuiferos y en la
escorrentia que nutre al rio Se-
gura respecto al periodo actual.

Respecto a los periodos de
sequia, las estimaciones realiza-
das por los servicios técnicos de
COAG en base a las investigacio-
nes publicadas, recogen que en
campo de Cartagena los perio-
dos de sequia pasaran de los 95
dias promedio en 2010 a 109 dias
en 2030, en Torre Pacheco de 88
dias a 101, en San Javier de 89 a
102 y en Lorca de 65 a 75 dias en
2030, por citar algunos ejemplos.
Citricos, hortalizas al aire libre
y frutales, serian los cultivos de
la Region de Murcia mas afecta-

dos porla disponibilidad de agua
para riego.

“Aunque algunos de estos efec-
tos ya sean visibles, entender las
consecuencias de los riesgos cli-
maticos es la base para desarro-
llar estrategias de prevencion del
cambio climatico y proteccion
del mundo agricola, a base de fi-
nanciacion y politicas regiona-
les, nacionales y comunitarias.
Tomar accion hoy de forma ur-
gente, con el objetivo de mante-
ner el calentamiento por debajo
de los 1,5°C, es mas eficiente y
menos costoso. La prevencion
del cambio climatico, por tanto,
no s6lo nos ayudara a proteger
nuestra agricultura y economia,
sino que también hara que un
eterno verano no seque nuestra
gastronomia, tradiciones, cultu-
raeidentidad”, ha apuntado Mi-
guel Padilla, secretario general
de COAG.

En ese sentido, el responsable
del Area de Riesgos Climaticos
y Seguros Agrarios de COAG,
Jorge Fraile, ha subrayado que
“aunque existen medidas de
adaptacion que podrian amor-
tiguar parte del impacto, estas
tienen una capacidad limitada
que podria verse sobrepasada
si no hay una reduccion de las
emisiones de gases de efecto
invernadero a nivel global y en
todos los sectores”. Asimismo,
ha adelantado que los seguros
agrarios, una de las piezas cla-
ves de la politica agraria en
Espana, podrian tener dificul-
tades para ofrecer una cobertu-
ra asequible por el incremento
del riesgo, “aspecto que se ha
evidenciado en las dos ultimas
campanas ante la magnitud de
los fenémenos climaticos adver-
sos y extremos que han afectado
a nuestra agricultura”.

cGlifosato? Yolanda Diaz quiere
subir el precio de los alimentos

s muy curioso que la li-

der de Sumar, Yolanda

Diaz, sea la politica de

este pais que mas habla
de abaratar la cesta de la compra
y, a la vez, se aventure por unos
planteamientos que nos abocan
justo a lo contrario: reducir la
produccion agraria europea v,
por tanto, elevar los precios de
los alimentos.

Un ejemplo claro es su repulsa
irracional hacia el glifosato, un
herbicida basico para minimizar
lapresencia de malas hierbas que
es muy usado en todo el mundo
porque no disponemos de alter-
nativas tan econémicas ni efica-
ces. Enla votacion de los Estados
miembros de la Unién Europea,
que no lograron una mayoria
cualificada para renovar su auto-
rizacion durante diez anos mas,
el Gobierno espanol, atendiendo
al sector agrario, voto a favor de

la prérroga. Pero Yolanda Diaz
ha vuelto a contradecir a su socio
de gobierno pidiendo la prohibi-
cion total, presentando incluso
una proposicion no de ley en el
Congreso de los Diputados.

Cuando se habla de un asunto
tan importante como la seguri-
dad alimentaria, no se puede sa-
lir del camino que marca la cien-
cia. La iniciativa de Yolanda Diaz
entra en las arenas movedizas de
la opinion, la ideologia, de lo que
a uno le gustaria. Pero eso no es
ciencia. La entidad encargada
de analizar las materias activas
fitosanitarias en la UE se llama
EFSA (Autoridad Europea de Se-
guridad Alimentaria) y los cien-
tificos de la EFSA determinan
que el glifosato, empleado con
unas normas de uso adecuadas,
no representa ningun peligro ni
para el medioambiente ni parala
salud humana.

Es evidente que, para el par-
tido de Yolanda Diaz, asi como
para la mayoria de organizacio-
nes pseudoecologistas del pla-
neta, el glifosato constituye un
simbolo del capitalismo que hay
que destruir, sin entrar en mas
cuestiones y aunque sea contra
la evidencia cientifica. Y eso
tiene un nombre: demagogia,
una caracteristica intrinseca al
populismo.

Frente al informe de la EFSA,
Yolanda Diaz prefiere otros estu-
dios: de aquellos disefiados por
pseudoecologistas no merece
la pena hablar porque ya sabe-
mos las conclusiones que van a
extraer antes de empezar, pero
cita uno del Ministerio para la
Transicion Ecologica que sena-
la un riesgo. En ese caso, lo que
deberia hacer es designar un
organismo cientifico para que
avalara las medidas de uso que

eliminen dicho riesgo. Pero no
necesariamente prohibir absolu-
tamente su uso. No nos vale eso
de ‘muerto el perro se acabé la
rabia’. Necesitamos soluciones,
no mas problemas.

Cuando politicos como Yolan-
da Diaz sondean decisiones de
corte ideologico, no basadas ni
en la ciencia ni en la realidad,
y mas aun cuando pertenecen a
partidos minoritarios que desta-
can por sus postulados filosoficos
y radicales, antes tendrian que
consultar a los usuarios impli-
cados. Asi deducirian que este
herbicida contintiia siendo funda-
mental en la agricultura europea
y mundial.

No en vano, en el caso de que
Espana no diera su apoyo a la re-
novacioén y se prohibiera el gli-
fosato en la Unién Europea, hay
que dejar bien claro que el resto
de nuestros paises competidores

.

Por CRISTOBAL AGUADO (*)

van a seguir usandolo en sus cul-
tivos que van a seguir exportan-
do a nuestros mercados. Estaria-
mos incorporando otro elemento
de anticompetitividad europea,
que arruinaria a los agricultores
europeos, amenazaria la autosu-
ficiencia alimentaria europea y
no mejoraria la seguridad ali-
mentaria de los consumidores
europeos.

Asi que Yolanda Diaz, presi-
denta de un partido secundario
que peca de fe revolucionaria y
falta de objetividad cientifica,
cuando sermonee sobre la pro-
hibicion del glifosato diga a los
ciudadanos que esa decisiéon va
aaumentar las tierras abandona-
das, a facilitar la desertificacion
y los incendios forestales, a ace-
lerar el despoblamientoruraly a
encarecer los alimentos. Digalo
todo y no falte a la verdad, una
vez mas.

(*) Presidente de AVA-Asaja
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. Otras Variedades.... Berenjena Larga... ..0,80 HORTALIZAS Euros/kg
Mercalicante PUEITO....vvvvvveevvvvesrene Redonda...... 1,40 Lechuga 0,58-0,54
Informacién de precios frecuentes de Resto de Hortalizas .........ocoovenvirnnens Ajo Seco Cebolla
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la Tomate Daniela / Long Life / Royesta 1,93 Tierno Royal Gala / Cardinale .................. 1,47 [ 1 I 1,30-1,05
semana del 16 al 22 de octubre de 2023, Asurcado Verde Raf........cccoovivrirnns 1,72 Apio......... Starking / Red Chief / Judias Verdes Perona .. .. 3,50-3,30
ofertados en el Mercado Central de Abas- Liso Rojo Pera..... Acelgas.... Glostes / Galaxia... 1,60 Patatas Calidad... ..0,48
tecimiento de Alicante. Otras Variedades.... Batata ..... Granny Smith .......coc...... 1,81 Comunes.........

FRUTAS Euros/kg Zanahoria Nantesa Borraja Fuiji / Braeburn / Pink Kiss.............. 1,86 Pimientos Verdes
Aguacate Hass.......c.cccoowviivniiniiens 3,50 PATATAS Euros/kg Broculi Pink Lady.....ccoooorieriiiiicnins 3,10 Tomate Maduro
Castana............... .2,90 Blanca Agria (Granel).......ccccooivvnnnnas 0,80 Brécol...... Melocoton / Baby Gool . 2,23 Tomate Verde
Ciruela Reina Claudia ..........c.ccoouvnne. 1,90 Blanca Otras Variedades (Granel) ......0,75 Calgots .... Melon / Galia / Coca..... G112 Zanahorias......
Santa Rosa........ 1,76 Blanca Spunta (Confecc) ..0,75 Calabaza . Membillo............. 1,22 .
Datil Deglet NOUT ..., 3,90 Blanca Spunta (Granel) ..................... 1,00 Calabacin Naranja Navel..............coerememeeeeeee 1,54 Mercamadrid
Medjoul ..o 9,50 Otras Variedades (Confecc) .......co...... 2,00 Late / Miaknight .......ccoovvsrenniennns 1,78 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Granada Mollar de Elche.. . Roja Otras Variedades (Granel).......... 2,00 Alcachofa .... Navel Late / Nanelate / Lanelate ... 1,66 semana del 24 al 27 de octubre de 2023,
Higo Chumbo .....ccovviiiiciieiis 2,00 Cebolla Seca NaVEliNG ..o 1,43 comercializados en el Mercado Central de
T — 2,20 Mercabarna Figueras NECHANA. .vvvvvvvvvevsvesessessensssssnssnseenees 1,43 Abastecimiento de Madrid. Informacién
Otras Variedades.. 2,54 Informacion de los precios dominantes de Tierna .. Nuez...... ...4,54 facilitada por MERCASA.
Kaki Otras Variedades...... .2,00 frutas y hortalizas, del 26 de octubre de |  Pepino..... Papaya... ...3,53 FRUTAS Euros/kg
Rojo Brillante o Persimon. .0,85 2023, facilitada por el Mercado Central Paraguay0.......c.eveereesnrenns 1,60
Kiwi Pulpa Verde.........ccoccovniininnnnnn 2,26 de frutas y hortalizas de Barcelona, Mer- Pera Conferencia / Decana................ 1,54
Kiwigold , cabarna. Ercolini / Etrusca ...covveveececciiiinns 2,04
Lima Persian...... 2,43 FRUTAS Euros/kg Limonera............... 1,44
Limdn Fino o Primafiori .0,85 Albaricoque... 1,50 Blanquilla 0 Agua.. 1,59
ROdrj0...vocviciieiiiis 1,20 Aguacate... 4,50 Pifia. e, 1,36 Melén Piel de Sapo
Mandarina Otras Variedades.............. 2,80 AIMENdra...oveoveereereesresressersniees 7,00 PIAtANO0...vvvoevre e 1,32 Pera Blanquilla
Clemenule .......ccccocevevciiovceienin, 0,90 POMEIO ... 1,40 BaNana.......ccooovevvieeeieereeieeeeen 0,96 Platanos
Hernandina....... 1,74 Avellana 6,50 Pomelo Rubi Start. 1,40 Uva Moscatel
Manzana Granny Smith ... .2,00 Kaki.... .130 | Endivia.... Sandia ..o, 0,69 HORTALIZAS Euros/kg
Golden.......... 71 Carambolas 400 | ESCArOla.......occooooiiieiiiieieiierran, VLY ....2,80 Lechuga
Fuiji CaStaNas ... 5,00 Esparragos Blancos..........c.ccveeane. 12,00 Otros Frutos Secos .........ocverarenees 11,14 Cebolla
Royal Gala ..., COIBZAS..vvuvrrrrrerssessresnessnearssesesas Verdes HORTALIZAS Euros/kg Coliflor
Otras Variedades... . Cocos.... Espinaca.. ACEIGA oo 0,97 Judias Verdes Perona ..
Melocotdn Baby Gold ........cocceveennnes 2,00 MeMDII0 ..o 1,20 Haba AJO SECO it 3,26 Patatas Calidad
Meldn Piel de Sap0.......oweerenrerrirnns 0,87 DALIIES vvvovvevv e 3,40 Hinojo Alcachofa ... 3,30 Comunes
Naranja Valencia Late .. 1,68 Feijoas ... 8,00 Perejil ...... . Apio...... 1,35 Pimientos Verdes.
Lane Late. ..o 1,65 Higo ..ocvinee. ...3,00 Judia Bobi.... ..2,30 BEreNjeNa ... 0,87 Tomate Verde..
Navel Late 1,16 Higos Chumbos . 1,50 Perona. ..3,50 Boniato / Batata... 1,27 Zanahorias
Frambuesa.........oovvvcereeceeririeieen 1,00 Broculi / Brecol .......c.covveveveievieen 2,59 .
Papaya 0 Papayon............ccccccccccees 4,13 Grosellas.......ccccccccecreeieeieireiieiiiiiins 10,00 Calabacin ......ccccooeerecieciecrcciecicciiiins 1,10 Mercasevilla
Pera Agua Conferencia. 1,34 Calabaza / Marrueco. 0,85 Precios de frutas y hortalizas, referidos a la

Ercolini / Morettini 1,99 Cebolla / Chalota.. 0,95 semana del 24 al 27 de octubre de 2023,
Limonera.............. .1,86 Cebolleta.......... 1,38 comercializados en el Mercado Central de
Pifia Golden SWeet .........coovisrrnrirnns 1,30 Champifidn......eveereeresnessrssresnens 2,53 Abastecimiento de Sevilla. Informacion fa-

Pitahaya Otras Variedades................. 5,00 Col Repoll0 .. 0,89 cilitada por MERCASA.

Plétano De Canarias 2°.... .0,55 Lombarda......... 1,23 FRUTAS Euros/kg
X 1,38 Granada . . Coliflor / Romanescu. 1,26 LIMONES ...t 1,40
Americano o Banana .1,00 Mandarina Clementina .. 1,00 Escarola............... 1,10 Mandarinas ........ ..1,50-1,16

Pomelo ROJO ..o 133 SASUMAL v 1,00 Esparrago Verde.......cocvevvincniinninns 7,18 Manzana Golden . 1,51-1,26

Uva Blanca Otras Variedades............. 2,80 [0 1,80 ESPINACA 1vvvoevrerrerserser s 1,55-1,40
Red Globe . Haba Verde
Sin Semilla Blanca........ccccovvniinnn. 2,80 MarACUYA. oo 8,00 Judia Fina ..o 4,12 Melén Piel de Sapo 0,84-1,16
Sin Semilla Negra........oc.oveerrrennens 0,79 Melon Galia.......ovwerverrenrersrirnnirniens 0,70 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ...2,73 Pera Blanquilla 1,64-1,63

HORTALIZAS Euros/kg Amarillo Boby / Kora / Striki ..., 2,75 Platanos ......... .. 1,29-1,24

Acelga Hojas Lisas ... .0,70 Piel de Sapo... Lechuga O.V.. ...0,76 Uva Moscatel.......coverniniinisciiniinns 1,40
Hojas Rizadas Lyon .. .0,80 Otros ......... Cogollo.. 2,18 HORTALIZAS Euros/kg

Ajo Morado ... 3,10 MOT@S ... OTROS PRODUCTOS Euros/kg Iceberg ..., 0,94 Lechuga....cooeerverisciciis 0,71-0,66
Tierno 0 AJBtE. .o 3,00 NaSH .. 2,10 Seta Girgola. ..o, 6,50 NaDO ... 0,82 Cebolla .o 0,75

Apio Verde............ .0,70 Nectarina Blanca 1,10 Rovelldn-Niscalo .. ....18,00 Pepino... 0,89 Coliflor vevverrerenes . 1,32-117

Berenjena Morada... .0,73 Amarilla. 1,00 Champifion ..o 2,10 PErE]il covor s 1,25 Judias Verdes Perona .. ..2,24-3,17
Otras Variedades.. .0,73 Nispero...... 3,50 Otras Setas .. 11,00 Pimiento Patatas Calidad........ccccoveriiniiiininnns 0,80

Boniato 0 Batata..........c.ccccvvieiiininnns 1,59 NUBCES .o 3,00 VEIEE oo 1,26 Comunes 0,48-0,46

Broculi o Brocoli o Brecol................... 2,00 OlVAS ..o 1,80 ROJO (ASAN)...verrerceereeriariisiens 2,08 Pimientos Verdes 1,44-1,26

Calabacin Verde........... .1,05 Papayas......... 2,50 Menestra......... PUEITO....coviae. 1,39 Tomate Verde...... . 1,70-1,33

Calabaza De Verano. .0,70 Pera Blanquilla... 1,10 Otros Varios. Rébano / Rabanilla ... 22,14 Maduro....... .. 1,60-1,33
De Invierno.... .0,50 Verano....... 1,30 , Remolacha............ 1,95 Zanahorias 0,80-0,79

(L T —— 1,20 I L T — 1,20 Mercacordoba e C I — 4,99 .

Cebolla Tierna. ... Precios medios de frutas y hortalizas, co- TOMate OV, covveveeveeeeeseesessessessessessen 1,71 Mercavalencia
Blanca Dulce. . rrespondientes al mercado de la semana Cherry.... Precios de frutas y hortalizas, referidos a la
Grano de Oro.....cocveeeeeeerninciens 0,74 Pitahaya ..o 4,00 del 16 al 22 de octubre de 2023. Informa- Daniela ..., 1,43 semana del 24 al 27 de octubre de 2023,

PIatanos Canario .......ocererrerrrrneens 1,10 cion facilitada por Mercacordoba. P 1o 1,01 comercializados en el Mercado Central de
Importacion ....... FRUTAS Euros/kg Hierbabuena........c.ccoocviorionriiieniiena. 1,50 Abastecimiento de Valencia. Informacién

Col de Hojas Lisas.... .0, Manzana Bicolor.... Aguacates ... .. PATATAS Euros/kg facilitada por MERCASA.

Lombarda o Repollo Rojo. .0,70 Amarilla......... Almendra..... Nueva 0 Temprana..........c.eeeereereens 0,70 FRUTAS Euros/kg
Repollo de Hojas Rizadas............... 0,50 VEIE oo Castafia . LIMONES ..o

Coliflor ) [T — Ciruela Mercabilbao Mandarinas ,

Espinaca... .1,00 Otras....ccovennn Chirimoya Precios de frutas y hortalizas, referidos a la Manzana Golden .. 0,80

Jengibre........ 4,14 Melocoton Amarillo ... 1,50 Détil ............ . semana del 24 al 27 de octubre de 2023, (o) ...0,70

Judia Verde Fina........... .2,08 Rojo Pulpa Blanca.. 0,90 Fresa / Fresdn... .5,10 comercializados en el Mercado Central de Melocotones Amarillos ..2,00
Verde Otras Variedades .........c....... 9,00 Rojo Pulpa Amarilla........coovrvrennn, 1,00 Granada Abastecimiento de Bilbao. Informacion fa- Melén Piel de Sapo

Lechuga Cogollo.......ovevreririnriinrinnns 2,40 CINUBIAL o Higo Fresco cilitada por MERCASA. Pera Blanquilla
Hoja de Roble.... .0,95 Uva Blanca Kaki Pérsimon.. . 1,59 FRUTAS Euros/kg Pldtanos .........
oL [ 1,60 Negra .... Uva Moscatel.. .. 1,40
Romana .0,60 Rambutan.......... . HORTALIZAS Euros/kg

Sandia con semilla........cccccoeininni, 0,35 LechUga. ..o 0,60

Pepino Corto o tipo Espafiol.............. 0,60 Sin semilla ..o 1,40 Mandarina Clementina / Fortuna / Melocotones Amarillos Cebolla

PErjil oo 0,70 Nadorcott ....o.ovvevveveereieerrnan, 1,89 Melén Piel de Sapo... .. Coliflor

Pimiento Sasuma / Ckitsu / Clausellina / Pera Blanquilla........ccccociinnee. 1,30-1,50 Judias Verdes Perona
ROJO LAMUYO ..o 1,20 Rufina / Chupi PIAtANOS .vooevrerrererrssereresseesnesnenas 1,40 Patatas Calidad
Verde Italiano ......c.ccoceverevrennnnas 0,59 HORTALIZAS Euros/kg QOronules Uva Moscatel.......c.cceverevreriereriennns 2,50 Comunes
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo | femeovame............ 385 | AVELLANA

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por Yuca o Mandioca o Tapioca ...0,95 Negreta en grano.........coccoeeeee. 7.300,00

Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 16 al 22 de Hortalizas IV Gama.......ccocoevenrrrnnnns PINON

octubre de 2023. Precios origen. Semana 42/2023. Resto Hortalizas. .......oowevrenceennirnnnns Castilla oo 44.000,00
PATATAS (Granel) Catalufia....cooveveeeeeeeeeea, 43.500,00

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacidn contenida en este documento Blanca, Otras Variedades LEGUMBRES Euros/Tm

tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtin modo posee cardcter oficial. Estd Blanca Spunta................ . GUISANTE

obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el Unico objeto de Otras Variedades.........coocoocveiininnins 3,45 FOTAJero ..o, 303,00

orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto agricola y ganadero. Roja Otras Variedades...........ccovvreen. 1,95 Forrajero

Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pueden haber sido realizadas . IMPOrtacion ......ocoevrveverininnns 314,00

a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en este documento Por tanto la Lonja de AI bacete ACEITE

Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace responsable de cualquier uso que Informacion de los precios indicativos de Palmiste

se le pretenda dar; mas alla del indicado como orientativo. los cereales en origen, del dia 26 de oc- IMPOrtacion ......ocoevrveverininnns 223,00
tubre de 2023. Informacién de EFEAGRO. Crudo

LIMON CEREALES Euros/Tm de Palma. ..o 910,00

Limén Fino Primer Corte: 0,52-0,56 €/Kg ALFALFA . ,

Limon Todo Limén: 0,35-0,40 €/Kg Alfalfa Lonja de Cordoba

La campafia de limén Fino de Espafia entra en una nueva fase. Tras un inicio a finales de sep-
tiembre marcado por las condiciones dimatolégicas y su impacto en la falta de fruta con calibre
comercial habitual, después de cuatro semanas la situacion se va normalizando en origen. Las

Rama campo 1°
Rama campo 2°
AVENA

Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja
de Contratacién de productos agrarios, del
10 de octubre de 2023. Precios orientati-

sembradas esta campana, el 2% (mas de
80 hectareas) quedaran en el campo sin
recoger, debido a las continuas lluvias de
la dltima semana y los prondsticos de nue-
vos temporales. La produccion ha sido de
10.750.000 kilos, de una buena calidad,
gracias a la profesionalizacién del sector
que ha sabido capear con un mes de sep-
tiembre y de octubre muy complicados en
cuanto a lo meteoroldgico. La cosecha de
maiz contindia paralizada a la espera de
una mejoria en el tiempo que permita el
regreso de las cosechadoras a los campos,
se habfa comenzado a muy buen ritmo
y en muy pocos dias ya alcanzaba mas
del 15% de la superficie. Estabilidad de
precios tanto en cereales, girasol y pata-
ta. Se pueden consultar informacion mas
detallada a través de la pagina web www.
lonjadeleon.es.

operaciones a todo limén cogen el protagonismo y relevan a las de los primeros cortes. Al mismo Avena vos origen Cordoba, agricultor. . .
tiempo, aparece la competencia de Turquia y Egipto, lo que exige un reequilibrio de condiciones R D S/C CEREALES Euros/Tm Lonja de Murcia
que demanda una nueva ecuacion de cotizaciones en origen para que Espafia sea competitiva, RUBIA 1o SIC TRIGO DURO Informacion de los precios de las almen-
se active el consumo origen Espafia, y coja ritmo de recoleccion y exportacion de forma que CEBADA NACIONAL dras, del 26 de octubre de 2023. Cotiza-
permita prepararse al reto de comercializar el aforo previsto, garantizando rentabilidad a toda la Cebada cion para las pequefias partidas de grano
cadena: productor, exportador e industria, para ser sostenible y teniendo en cuenta otros factores Pienso =62 kg/hl....c.ocvviiininiien. SIC de almendra en cascara (en torno a 10
como el incremento de costes de recoleccion al haber poca fruta en los arboles de calibre, y otros Pienso +62 Kg/hl .., SIC GIUPO 4. Ao 373,00 Tm), situado sobre el almacén del parti-
aumentos de costes ya estructurales como la energia o los materiales. CENTENO Grupo 4.B... dor, facilitados por la Lonja Nacional de
CONENO. ..vuiiiii e SIC GrUPO 4. Cuiiii s S/I0 Almendra de Mercamurcia.
POMELO GIRASOL TRIGO BLANDO ALMENDRAS Euros/kg
Pomelo: 0,33-0,35 €/Kg Pipa COMUNA...cuivveeeeeeeeeeeeeeeeeea 2,84
Sigue el desarrollo progresivo de la temporada con prevision de aumento de cosecha turca, Alto Oléico..... Largueta.... ...3,84
volumen estable de Espafia, presencia de Méjico, y las dudas sobre la actividad del pomelo israeli Pipa de Girasol Marcona.... ....5,09
como consecuencia del conflicto bélico. MAIZ NACIONAL FOITagNes.......ovvuvvercsierisecesneenenns 3,17
Maiz sobre Secadero..................... 240,00 GaITIQUES. ...t 3,62
PAJA Guara.... 2,94
Pimientos Verdes..... Canarias Segunda. .0,75 Paja EMpacada .......ccoovevvennrnnrenniennns SIC Ramillete ... ....3,62
Tomate Maduro.. Canarias Extra... 1,20 TRIGO NACIONAL ECOlOgiCa.oveviiiieiicciiiin 5,31
VEIE ovoveeecvsr s Pomelo Rojo Trigo .
Zanahorias........ccocoeeeeeeeeceesecsisissiins Amarillo DUro Proté=13% .........cccererrrsrrrrree Lonja de Reus
Sandia Sin Semilla. .1,60 Duro Proté=12%....... Precios semanales de frutos secos, fijados
Mercalaspalmas [ LT 1,60 Extensible Chamorro.. hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y Uva Blanca Otras Variedades 2,38 FOIrajero .o..ovvvevennenn. . dia 23 de octubre de 2023. Informacion
patatas, del 23 al 27 de octubre de 2023, Negra Otras Variedades................ 2,95 Gran Fuerzaw 300 .......cccccoevvvennnee facilitada por EFEAGRO.
en el Mercado Central de Abastecimiento Red Globe Roja. ..., 2,36 Media Fuerza w —300 Frutos Secos Euros/Kg
de Las Palmas. Resto de frutas .........cccoeevevevrvennan. 1,30 Panificable . ALMENDRA
FRUTAS Euros/kg HORTALIZAS Euros/kg THICAIES. covovecei s Nota: Las calidades que no se ajusten a GUAMA oo 2,80
ACBItUNA v 4,95 Acelga de Hojas Rizadas Lyon........... 2,75 LEGUMINOSAS los tipos cotizados tendran depreciacion Comuna ECOlOgica . .ovveurrrrernrrrrrinns 4,95
Aguacate Fuerte . .5,33 Ajo BIaNCO ..., 3,25 Veza Gran0......cvvveeeeeseisrieessnessnenas SIC seglin mercado. Pelona...........

A ES I 9,95 MOrado....ceveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 2,75 Yero Grano Préxima sesion 31 de octubre de 2023. Belona...

Otras Variedades. ..5,45 Alcachofa Blanca de Tudela.. .1,95 . Precios de la Mesa de Almendras de la
AIMeNndra.........oooooovviieiieniinieis 1,50 Apio Verde. ......oooooooooei 1,80 Lonja de Barcelona Lonja de Contratacién de productos agra-
Carambola......ccvveeeeeeeieeeen, 2,20 APIONADO......vviiia 2,95 Precios de los cereales, frutos secos y las rios, del 17 de octubre de 2023. Precios
Castana....oveveeseesrernens .5,57 Berenjena Morada 1,55 legumbres, en la Lonja de Barcelona del orientativos origen Cérdoba, agricultor.

Ciruela Otras Familia Black.. 1,55 Berros............... .1,95 dia 24 de octubre 2023. Informacion faci- ALMENDRAS Euros/Tm Largueta....
Coco Otras Variedades.... 1,15 Boniato o Batata... .2,07 litada por EFEAGRO. Floracion Tardia MarCONA ... 4,75
Datil Deglet NOU .....ccrerrerrrenrresnenns 4,45 Broculi, Brecol 0 Brocoli.....vvrienennes 3,20 CEREALES Euros/Tm Monovarietal ......coererenrinninnns 3,00% PINON
Freson Otras Variedades.................... 9,95 Calabacin Blanco........ccccccccccvuvvuennn. 2,07 ALFALFA SOIETA e, 3,00* Alameda........oveveeeerieieerieieee 44,00
Granada Otras Variedades... 2,20 Verde........o....... .0,55 Harina de Alfalfa.......coocovvvevnenne 300,00 Belona. ....3,00% Castilla ..o 44,00
Guayaba Otras Variedades .. .2,95 Calabaza De Verano.. .0,75 CEBADA Guara.. ....3,00% AVELLANA Euros/Libra
Higo Chumbo ......ocvvveve. ..2,45 De INVIEMO ..o, 0,76 IMPOrtaCion ........oveveecieeireieiiees 222,00 Antofieta . ....3,00* San GiovanNi ......c.ccveeeveererrern, 1,77
R YEao TR 3,45 Cebolla Grano Oro o Valenciana........ 1,15 Nacional PE. (62-64) .................... 234,00 CONSEANTT ..o 3,00* TONAA e 1,86
VErdal ..o, MOFada. oo CENTENO Comuna Tradicional .........coccvvvvnnen. 3,00% Negreta D.O.P. ... 2,15
Kaki Otras Variedades . .. Recas o Similares .. . CONONO....vvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeen SIC ECOIBGICA v 3,00* Corriente ... ...1,83
Rojo Brillante ..o 1,95 TIEMNA v 0,95 COLZA Nota: * Se cotiza CALIDAD PROPIETARIO NEGreta ..cvueeeirercisise e 2,07
Kiwi Kiwigold......ceovecrerrereeenseennenns 5,95 Col China o Pekinensis...................... 1,75 Importacion 34/36% ........covverenn. 325,00 consideranto calibre 20/60/20. Préxima . .
Pulpa Verde ........ .6,20 Lombarda o Repollo Rojo............ 2,00 GARROFA sesion 25 de octubre de 2023. Lonja de SEgOVla
Limon Fino o Primafiori... 1,15 Repollo Hojas Rizadas.. 1,33 Harina .... .320,00 . , Precios semanales de cereales, fijados en
Otras Variedades..... 1,15 [T — 2,04 TFOCRAU e 340,00 Lon]a de Ledn la Lonja de Segovia del dia 26 de octu-
VBIMA. i 1,15 Endivia REMOLACHA Informacién de precios agrarios orienta- bre de 2023. Informacion facilitada por
Mandarina Clemenlate ..................... 1,60 Escarola Rizada o Frisée.........ccco...... 1,95 Pulpa de Remolacha........c.ccocuuuue. 262,00 tivos, en almacén, del dia 18 de octubre EFEAGRO.
Clemenule .......cccovvenee 1,55 Esparrago Verde o Triguero... 2,35 GIRASOL de 2023, fijado en la Lonja Agropecuaria Frutos Secos Euros/Kg
Clemenvilla o Nova. . 1,65 Espinacas...... .0,18 Importacion 34%... de Leon. ALFAFA
Ortanique............ 1,61 Guindilla Verde . .3,50 Semillas de Girasol. CEREALES Euros/Tm Alfafa
Manga Kent......ocvverennnnsnienns 3,02 Importacion 28/3.......cccvunerninen. 255,00 Trigo PIeNSO ... 235,00 EMpacada.......coccooreninninninns 215,00
Mango Tommy AtKiNS ........ocenreernenn. 1,45 Haba Verde o Habichuela.................. 1,35 MAIZ Cebada......cocovveevceiienieere, 215,00 AVENA
Manzanas Fuji ........ .2,20 HINOJO. .c.. v .2,45 DDGs de Triticale.... .225,00 AVENA ..o 275,00
Golden........ 1,99 Judia Verde Boby .. 7,84 Maiz Importacion..........cceveen. 306,00 Centeno... .213,00 CEBADA NACIONAL
Royal Gala .. 1,75 Verde Otras Variedades 7,53 Importacion............ ...226,00 Avena.. ..266,00 Cebada......oovevverceeeriierer, 222,00
Granny SMith ..o, 1,81 Importacion CE.......cccovvviniriinens 237,00 MaIZ e 235,00 CENTENO
Otras Variedades............coowrvrenrens 1,60 MIJO GIRASOL Euros/Kg CNENO...ovvvvvererersreene s
Reineta . IMPOrtaCion ....c.oveeiesisieicisiinas 650,00 GIraSsOl ..., 363,00 COLZA...
Starking o Similares ..., 1,80 SOJA Girasol Alto OleiCo ........covevvveeinee 373,00 COlZA e
Meldn Piel de Sapo.......ovvrreenrrernnenns 1,62 Pepino Corto o Tipo Espafiol ............. 1,45 Harina ALUBIAS Euros/Kg GIRASOL
Amarillo.............. 1,25 Largo o Tipo Holandés................... 1,36 Soja Import. 47%.....c.cccvvvvnenne. 565,00 PNt 1,15 GIFaSOl......cvereeeerereeeeere e 365,00
Otras Variedades..... 1,35 PErejil oo 0,15 Harina Rifion de Ledn . 1,52 PAJA
Naranja Valencia Late . .2,20 Pimiento Amarillo, tipo California......2,65 Soja Nacional 47% .......ceveenenn. 565,00 Canela......... .1,65 Paja EMpacada .....c..ooeverernneeneenns 125,00
Navel Late ... 2,20 ROJO LaMUYO ..., 2,61 Aceite Crudo de Soja .....covevrrennes 985,00 NEGIA oo resnens SIC TRIGO
Lane Late.....oovvveeeeeeeceee e 2,20 Verde 1taliano ......ccccveevvevvieeenns 2,45 Salvados de S0ja......ccviiriiiiiniinns 237,00 Palmed Redonda.........ccooovveeevennnnee. 2,40 Trigo Nacional........coccoeivisinii. 240,00
Verde Padron..... .5,56 SORGO Planchada........ .
Otras Variedades... 2,15 IMPOTACION ..vvvvvevevseersssssies S/C Plancheta.... Lonja de Salamanca
PUEITO .o 2,15 TRIGO NACIONAL Cotizaciones de las Mesas de Cereales y
Rabano y Rabanilla... Salvado de Trigos Finos ........c........ 210,00 PATATAS Ganada de la Lonja Agropecuaria de Sa-
Remolacha Comin 0 Roja.......cccveveee 1,30 FOMAJEIO oo 244,00 AGIIA oo lamanca del dia 30 de octubre de 2023.
Papaya Grupo Solo y Sunrise... 1,75 Seta Champifion....... Panificable, min. 11 ...254,00 Jaerla....... . Informacion facilitada por la Diputacion
Papayon (2-3 kg/ud) ....... 1,75 Girgola o Chopo ... . THHCAIES oo SIC Kennebec. de Salamanca.
Pera Conferendia......... 1,45 Tomate Cherry ... FRUTOS SECOS Euros/Tm Red Pontiac . . CEREALES Euros/Tm
LiMONEra......oveeiiiiscsesissieis 1,99 Liso Rojo Daniela/ ALMENDRAS Red Scarlett ..o, Trigo
Otras Variedades............coourvrennens Long Life/ROYESta.....uvevrernrerrernnes 1,81 ComUn 14 MM, 5.900,00 Blando ..o, 251,00
Ercolini / Morettini .. . Liso Rojo Canario.. . Largueta 12/13 mm... ....5.900,00 Cebada
Agua o Blanquilla ..o, 3,45 Otras Variedades...........cccccvvueenee. 0,75 Largueta 13/14 mMm....c.cccvvrnnnen. 7.650,00 En la provincia de Ledn se da por finali- PoE (464) e 239,00
Pifia Golden SWeet ..........ccocnrrenrenn. 791 Zanahoria o Carlota Nantesa............ 2,17 Marcona 14/16 MM......covveeven. 11.000,00 zada practicamente la campafia de alu- AVENA v 291,00
Platanos Canarias Primera................ 0,85 JENGIDIE .o 2,25 Marcona 16 mm. .......c.ccceveee.. 11.600,00 bias, de las 4.381 hectéreas que habia CentenO......ceveveeeereeereererenn, 236,00
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Precios agrarios concertados durante la semana 42, del 16 al 22 de octubre de 2023, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.

CITRICOS Euros/Kg Zona BLANCAS Tipo Cacahuete 0,30-0,43 Alicante Raff 1,70-2,044 Castellon
(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Salustiana 0,28031  Alicante Tipo Cacahuete 0,40 Castellén Daniela 2,25 Castellon
CLEMENTINAS Salustiana 0,23-0,29 L. Valencia Redonda 0,75-1,20 Castellon Zanahoria 0,25 Alicante
Arrufatina 0,46-0,50  Castellon LIMON Col FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Arrufatina 0,30-0,50 L.Valencia Limén Fino 0,45-0,55 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,51 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Clemenrubi 0,70-0,75  Alicante FRUTAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Lisa 0,59 Valencia cion mas frecuente)
Clemenules 0,40-045  Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Repollo Hoja Rizada 0,29-0,71 Castellon ALMENDRAS
Clemenules 0,41-0,50  Castellon Kaki R. Brillante 0,32-0,45 Valencia Escarola Comuna 2,60-2,86 Alicante
Clemenules 0,28-049  Valencia Granada Mollar 0,61 Alicante Hoja Rizada 0,50 Castellén Comuna 2,68-2,75 Valencia
Clemenules 0,30-0,50 L.Valendia Manzana Starking 0,90-1,10 Alicante Judia Comuna 2,80 Castellon
Marisol 0,48  Castellon Fuji 1,10-1,20 Alicante Blanca 4,25-5,10 Castellon Largueta 3,20 Alicante
Orunules 0,60-0,70  Alicante Uva de Mesa Aledo 0,90-1,00 Roja 3,00-3,40 Castellon Marcona 4,81-5,80 Alicante
Oronules 0,56-0,75  Castellon HORTALIZAS Euros/Kg Zona Verde Perona 2,13-3,00 Castellon Marcona 4,75-4,80 Castellon
Oronules 0,50-0,81 L.Valencia (Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Lechuga Marcona 5,50 Valencia
OTRAS MANDARINAS Alcachofa 4,50 Castellon Romana 0,15-0,35 Castellon Planeta 2,70-2,86 Alicante
Clemenvilla 0,28-033  Alicante 3,52 Valencia Trocadero 0,31-1,00 Castellén CEREALES Euros/Kg Zona
Clemenvilla 0,32-0,45 L.Valencia Apio Maravilla 0,25-0,70 Castellon ARROZ
Ortanique 0,28-0,33  Alicante Verde 0,44 Alicante Patata (Cascara Redondo 0,50 Valencia
NAVEL Berenjena Blanca 0,32 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Navel Lane Late 0,38-0,47  Alicante Rayada 0,30-0,69 Alicante Pepino ACEITE
Navel Lane Late 0,32-0,41 L.Valencia Negra 0,60 Castellon Blanco 0,33-0,77 Alicante Oliva Lampante >2° 5,80-7,60 Castellon
Navelina 0,28-035  Alicante Boniato Blanco 1,00-1,06 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 8,00 Castellon
Navelina 0,30-038  Castellon Rojo 0,54-0,86 Alicante Pimiento Oliva Virgen Extra 8,30-8,50 Castellon
Navelina 0,20-030  Valendia Blanco 1,02-1,28 Alicante Dulce Italia 0,52-0,99 Alicante Garrofa
Navelina 0,23-0,38 L.Valencia Calabacin 0,40-0,65 Castellén Dulce Italia 0,85-1,25 Castellén Entera 0,50-0,52 Castellon
Washington Navel 0,24 Castellén Blanco 1,02-1,28 Castellon Tomate MIEL
Washington Navel 0,26-0,31 L.Valenda Calabaza Acostillado 1,34-2,26 Alicante De Milflores 3,00-3,20 Castellon
Tricale....... Grupo 1. disp. Valendia......... 1.100,00-1.200,00 Zona Valendia ... ...400,00-480,00 Lavada Nueva,
Maiz, (14° Grupo 2. Precios por tonelada a granel. Zona Alicante.... ...400,00-445,00 origen Espafia, disp. Val............. 640,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm GIUPO 3. SUBPRODUCTOS Zona Castellon................ 400,00-430,00 origen Francia ......coccevrnrinnee 650,00
GUISANTES ... SIC GIUPO 4. S/I0 Cilindro, Zona Tarragona............... 400,00-430,00 Agria
Garbanzo disponible Valencia ...... 300,00-305,00 Z0Na MUICIA v, 300,00 0rigen Espafia........ooceereerernneens 620,00
Pedrosillano ........ccccccceveveiennnn. 900,00 Medianos Corrientes, Zona Ibiza..... ... 240,00-340,00 Roja,
Lenteja disponible Valencia ...... 480,00-500,00 Zona Mallorca ................. 480,00-500,00 origen Espafia, disp. Val............. 600,00
AMMUAG v eeseesseessenes Medianos Gruesos, Precios tonelada a granel s/rendimientos Nueva de Castilla,
OLEAGINOSAS disponible Valencia....... 520,00-550,00 Troceada Integral, disp. Valendia................ 420,00-440,00
Girasol (9-2-44) .....ccccocevveeeenn. Grupo 3 ANEXO CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disp. OFig. oo 240,00-270,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25
Girasol (Alto Oleico).. Grupo 4.. ANEXO Maiz Importacion, Troceada sin Harina Kgs.
(€0e] . SR Triticale Naciona ...233,00 disp. Puerto Valencia.................. 232,00 disponible origen.......... 300,00-350,00 CEBOLLAS Euros/Tm
FORRAIJES IMPOrtacion .......cccoeeineiniinnenns 233,00 Maiz Nacional, Troceado Fino, Variedad Sprin,
Forrajes (AVENa).......overesrrensrenrrnnes Avena destino Valendia........oveeesecnniinns SIC disp. origen.......coecneen. 250,00-280,00 disponible origen
Forraje IMPOrtacion .......cccoovevecesinnenns 290,00 Cebada Garrofin, pocas operaciones
de Primera .....occeveeeeeeeeeeeenen SIC Nacional ......cvveeeeeieeeeeeeen, S/0 Nacional, dest. Val...........cccoeverinnne S/IC disp. origen............ 2.500,00-3.000,00 calibres 1 al 6, en campo ........cccovveuce.
Alfafa Cebada, IMPOrtacion ......oovvvesveenrienens 228,00 LEGUMBRES Euros/Tm | s 500,00-700,00
EMpacada. ..o SIC Igual y méds de 64 .......ccccovvnrinns SI0 Avena Rubia, Disponible origen Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
Veza (Henificada)...... ..SIC Menos de 64 ................. ... S/0 dest. Navarra ....... ...SIC ALUBIAS das se entienden sin nuestra garantia ni
Paja Paquete PeqUeRo .......ccovrerrrnnes SIC Importacion Origen Puerto........ 224,00 Blanca, dest. Valendia................ 306,00 Redonda Manteca ........coccovweneeereenens SIC responsabilidad. Para cualquier aclaracion
Paja Paquete Grande ..........ccoccnus 146,00 Maiz Guisantes Importacion, Pintas pueden dirigirse a la Sindicatura de este
. Importacién origen Puerto......... 230,00 dest. Valencia Granbermy. ... 2.100,00 Consulado de la Lonja.
Lonja de Toledo NI T S/0 Veza Importacion MIChiGaN ......oovvvvevvevevsvessessennenee 1.600,00 ..
Informacion de la Mesa de Cereales refe- Habas Semilla Algodén, Canellini La RlOJa
rida al dia 26 de octubre de 2023. Precios Nacional ......coveeeeeieeeeeeeeen, S/0 destino Valendia........... 473,00-476,00 Argentina 170/100.........c...... 1.800,00 Observatorio de precios agrarios, del 16
orientativos en origen agricultor sobre IMPOrtacion ......c.oovvecvnreensirnnns 370,00 Trigo Pienso Nacional, Blackeyes......vuevrenrernriariinniis 1.850,00 al 22 de octubre de 2023, facilitados por
camion. Condiciones de calidad OCM. Ce- Guisantes Tipo 1 NEGIS....eorvereesresreserrisseesiraes 1.500,00 Gobierno de La Rioja (Consejeria de Agri-
reales-FEGA (Campafia 2022-2023). Nacional ......coveeeeeieeeeeeeeen, Tipo 2. GarmrofON ..o 2.750,00 cultura, Ganaderia y Desarrollo Rural).
CEREALES Euros/Tm Importacion ... Tipo 3. GARBANZOS CEREALES
MAIZ Girasol Tipo4.. NUEVOS 44/46 ..., 2.100,00 Trigo Media FUErza........ccoocvvvvcnninne, SIC
Maiz Alto 0leico +80% .....ccvvvveerennn 415,00 i NUEVOS 34/36.....cecvveereireeennn 2.800,00 Trigo PIeNns0 ...ccvececiciisieieiieicinn 23,56
SECAAI0. ..o 255,00 Convendional........couerenrernnenn: 405,00 Trigo importacion ..........cooccereenens 239,00 Nuevos 50/52 Cebada
CEBADA COlZa e S/0 Precios por tonelada a granel. (tipo café americano). ........cccceevvne. SIC Malta ..o SIC
Pienso +62 kg/Hl......ccoovniiivinnines 239,00 NOTA: Ante la diversidad de calidades en TURTOS Y HARINAS Euros/Tm LENTEJAS Cebada Pienso.......cccocvevvveeeinnne 21,67
Pienso =62 Kg/Hl ... 233,00 esta campafia, los precios que cotiza esta Soja 47% baja proteina, USA Requlars.......coconrenreenrinnns 1.700,00 THCAI .o SIC
AVENA lonja pueden estar sujetos a correcioens disponible Valencia ................... 571,00 Laird Canada........ .1.600,00 La falta de operaciones comerciales de
Rubia.... particulares de cada partida, como granos Cascarilla de Soja, Nacionales 6/7 mm... .SIC relevancia deja los precios de los cerea-
PIENSO. .. vverevrresersrsssressnesanessnenas asurados, indice de caida, GMF, etc... disponible Tarragona................. 235,00 Nacionales 7/9 mM.......ccccovvrmrernnernnens SIC les en reposo, estables y apartados de
TRIGO Proxima sesion el 31 de octubre de 2023. Cascarilla de Avena, STONE e, 1.400,00 una realidad que sigue circunscrita casi
DUrO Pr>12 e SIC . . disponible Valencia ..........c.cooceeneee S/I0 Pardina Americana............cc.c.... 1.750,00 exclusivamente a lo que sucede en los
Pienso Lonja de Valencia Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Precios por tonelada, mercancia envasada. puertos con el género de importacién. En
F72KGHL e 256,00 Informacion de los precios agrarios de la 14%-15% prot., Aragén/Lérida............ FRUTOS SECOS Euros/Tm campo, las precipitaciones de este mes
Fuerza sesion celebrada en el Consulado de la | oo 300,00-310,00 CACAHUETE CASCARA de octubre permiten que las siembras se
+300W +14 I oo SIC Lonja de Valencia, del 26 de octubre de 14%-15% Balas., Aragon/Lérida.............. Chino 9/11, estén realizando en buenas condiciones
Fuerza 2023, 250,00-290,00 disponible origen .......c...coo..... 2.600,00 en Rioja Media y Baja, a pesar de que su
=300 +12,5 P oo SIC ARROCES Euros/Tm Harina de Girasol Integral (28%), Chino 11/13, llegada las detenga momentaneamente.
Panificable CASCARA disponible Tarragona.... 255,00-256,00 disponible origen .......c...oe.... 2.500,00 Respecto a las oleaginosas, las colzas se
Pr>11,W<200 ... 273,00 Gleva, disponible Andalucia.... 250,00-251,00 CACAHUETE MONDADO benefician también de ellas, mostrando
Chamormo ..o SIC disponible Valencia .................. 500,00 Harina de Girasol Mondado Jumbo Americano 38/42 en general buenas nascencias. Es de des-
THCAlE e 245,00 J. Sendra, Alta Proteina (34-36%), disponible Valencia ................ 2.100,00 tacar el final de la cosecha del girasol en
Centeno.... disp. Valendia .........cooccevrrinnnne. 500,00 disponible Tarragona.... 322,00-323,00 Mondado Origen Argentina 38/42 ambas comarcas, un cultivo que aumento
GUISANTE .. 302,00 Monsianell, Palmiste, disponible Valencia ................ 2.100,00 notablemente su superficie en la campa-
YEI0S cvvovvoreirirsesssesssnssnesssessnesssesnenas SIC disp. Valendia .......cooverenrinnenn. 500,00 disp. ValeNndia ......oceerereresnissienniinnns SIC ALMENDRA EN GRANO CON PIEL fa pasada, y que en algunas zonas ha
Garbanzo Fonsa, Harina de Colza, dest. Valendia .....322,00 Marcona 14/16 mm, Valencia ..10.200,00 sufrido importantes dafios de las aves sil-
sin limpiar. disp. Valendia ........cooceviiiininnn 500,00 Gluten Feed, Largueta 13/14 mm, vestres, reduciendo su rendimiento final
Veza oo, Guadiamar, disp. Valendia ........coocrvrerncennenn. 260,00 ValeNGia..eevrereesessersseeeeens 7.900,00 hasta en un 50%. En Rioja Alta, la co-
Alfafa 12 e disp. Valendia ........ocovervisisisninnines SIC Bagazo de Maiz, Precios tonelada, mercancia envasada. marca menos beneficiada por las lluvias,
Paja 12 Gladio y Tahibonnet, disp. Valendia ..o SIC (Pocas operaciones) se avanza lentamente en la preparacion
Nota: reajuste a la baja en maiz y avena. disp. ValeNCia ......vvercenvrieressciinnis Pulpa seca remolacha granulada, Marcona de la sementera, y se advierte una menor
Repiten ceadas y guisantes. Bajadas en Sirio, disp. Valencia. Import., disp. Tarragona. .........ccoceeeevnee prop, Valendia ........cooooerisiiniinn. S/0 superficie dedicada a la colza debido a
alfafa. PUNEl e SIC | e 270,00-271,00 Largueta la ausencia de humedad en los campos.
Proxima reunion el 9 de noviembre de Bomba, Import. disp. Andalucia. 275,00-276,00 prop, Valendia .....oveveereisrensinnnnns S/I0 También aqui se est a la espera de cerrar
2023. disp. Valencia.........ccccoeernenee. 1.500,00 Pulpa Seca Comuna definitivamente la recoleccién del girasol.
. . Precios sequn rendimientos, a granel de Naranja.....ooocveeinsninisiens SIC prop, Valencia ..o 7.500,00 PATATAS Euros/Kg
Lonja de Sevilla BLANCO Salvado de Trigo Belona Consumo
Informacién de los precios agrarios de la Vaporizado, Cuartas, destino Valendia .......... 219,00 prop, Valendia ........cooooerisiiniinn. S/0 Fresco Libre.....oovvvceiievevn, 3,00
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada disp. Valendia......... 1.050,00-1.100,00 Hojas, destino Valencia.................... S/IC Comuna ecoldgica, Industria Frito
el dia 18 de octubre de 2023. Origen al- Gleva, Senia, Fonsa Extra, Tercerillas, destino Valencia............. SIC ValBNGIA v S/I0 Sin CONSeVacion........vwrererns
macén agricultor con capacidad de carga disp. Valendia.......... 1.200,00-1.260,00 Precios por tonelada a granel. ALMENDRA REPELADA Congelado Rojas.....
rapida, buen acceso y bascula. Guadiamar Extra, GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm Comuna, sobre 14 mm, Congelado Blancas....................
CEREALES Euros/Tm disp. Valendia.......... 1.300,00-1.370,00 Variedad Matalafera y similares (origen) disponible Valencia ............... 7.400,00 Estabilidad en el mercado de patata de la
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Largo Indica, ENTERA PATATAS Euros/Tm variedad Agria para consumo en fresco,
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MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 11 al 17 de septiembre de 2023.

CEREALES

M De invierno: Cadiz: Se han parado los trabajos para las siembras de cereal debido
a las lluvias de esta semana. En un buen niimero de parcelas no se ha abonado todavia.
Cordoba: En La Campina, las precipitaciones se han registrado con las tierras preparadas
para sembrar los cereales de invierno, mientras que en muchas zonas de La Sierray Los
Pedroches ya estaban sembrados la mayoria de los cereales y sus mezclas para forraje,
lo que facilitaré la nascencia. Jaén: Las labores preparatorias en la mayoria de la provincia
se han paralizado debido a las lluvias. Sevilla: La mayoria de las parcelas destinadas para
el cultivo de los cereales de invierno se encuentran preparadas, a la espera de que la
meteorologia y el tempero del suelo permitan proceder con las labores de siembra. B De
primavera: En el cultivo del arroz, la cosecha avanza répido debido a la poca superficie
sembrada, quedan ya muy pocas parcelas por recogerse en la provincia de Sevilla. En
Cadiz, desde que comenzara la recoleccion del arroz el pasado 2 de octubre, se estima que
esté cosechada el 30-35% de la superficie total.

CULTIVOS INDUSTRIALES

que se siembre una vez que la tierra oree. Para la nascencia y desarrollo de los ya nacidos
puede ser positiva. Se han empleado en la plantacion 1.000-1.500 kg/ha. Sevilla: Germi-
nacién y primeros estadios en las parcelas de zanahorias, desarrollo de hojas en las mas
adelantadas. Se inicia la fructificacion de las alcachofas. Engorde de la mazorca y recolec-
cion en las parcelas del maiz dulce de ciclo otofial. Se produce el desarrollo de hojas de los
puerros y primeros estadios de la coliflor.

CiTRICOS

Cordoba: La fenologia que domina es la J (fruto al 40 % desarrollo) y K (maduracion) en las
variedades tempranas. Ha comenzado la recoleccion de las primeras Navelinas y continta
la de mandarinas de variedades extratempranas. Sevilla: El estado fenolégico dominante de
los citricos en general es el de fruto al 40% en las variedades tardias, maduracion de las
variedades tempranas y en recoleccion las mandarinas de variedades extra tempranas y las
Navelinas mas tempranas, con poco color todavia en la fruta por falta de frio.

FRUTALES NO CITRICOS

En las plantaciones de algodon, las lluvias de esta semana han ralentizado la normal re-
coleccion del cultivo. En Cadiz, se estima que esté recolectado el 93-95 % de la superficie,
quedando por cosechar las parcelas de siembra mas tardia. Los rendimientos medios obte-
nidos son inferiores a los de la anterior campafia. En Sevilla, la recoleccion del algodon
se encuentra también muy avanzada. Los rendimientos medios estan resultando ser bajos y
dispares en funcion de la zona y el riego aportado. Tras la recoleccion se desbrozan los res-
tos y se labran las parcelas en preparacion de la siguiente siembra de habas y guisantes.
Las labores preparatorias para la siembra de la remolacha azucarera se encuentran en
suspenso a causa de la meteorologia.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Cadiz: La campaiia de los boniatos en la comarca Costa Noroeste estd finalizando. Hay
mucho producto guardado. Los rendimientos estan siendo similares a otras campafias y a
la media histérica.

LEGUMINOSAS
Jaén: Las precipitaciones han paralizado las labores de siembra de habas y guisantes. En
muchas parcelas se van a sembrar para cumplir condicionantes de la nueva PAC.

F

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: En los invernaderos de pimientos aumentan las plantaciones
que ya han iniciado la recoleccion. Las plantaciones mas tardias estan floreciendo, cuajando
y engordando. Se entutoran, destallan y aclaran las matas. En los invernaderos de tomate
comienza la recoleccion en las plantaciones mas tempranas, en el resto contintan las la-
bores de entutorado y destallado, aunque también hay invernaderos recién plantados. La
polinizacion se realiza con abejorros. Contindan los trasplantes de calabacin. Se realizan
labores de entutorado. Las plantaciones mas tempranas se estan arrancando debido a las
malas perspectivas de mercado por precios bajos. Cadiz: El estado fenoldgico dominante
esta semana en calabacin y pimiento es “Floracion Inicio recoleccion”; y en sandia y
tomate «Recoleccion-Final cultivo”. Huelva: En la comarca Condado Campiiia, se estan
plantando variedades de fresa como Fortuna, Rociera y Marimbella. La densidad de
plantas esté siendo alta. Se aplican enraizante tipo Terrasol con dosis de 1 I/ha. En la co-
marca Condado Litoral, los arandanos se encuentran oscilando entre “Floracion-cuaje”
a "Engorde de fruto”. Se observan parcelas de la variedad Snow que comenzaran a pro-
ducir en los meses de enero-febrero. Malaga: En la comarca de la Costa, la recoleccion de
judias verdes en algunos invernaderos ha comenzado a primeros de octubre, plantadas en
septiembre con densidad de 2,5 plantas/m2. Una de las variedades més empleadas es Elda.
M Al aire libre: Almeria: En el norte y levante de la provincia se contintian realizando
plantaciones de lechuga, brécoli y coliflor, aunque se estan plantando més lentamente
que en otras campafias, dependiendo de la disponibilidad de agua de riego. En las parcelas
mas tempranas se observa un buen desarrollo vegetativo. Se pueden observar parcelas de
estos cultivos de reciente plantacion, con otras con un gran desarrollo vegetativo que fueron
plantadas méas temprano. Cordoba: En la comarca de la Campiiia Alta esta finalizando la
recogida de lechugas, con rendimientos entre 40.000-55.000 kg/ha. Cadiz: En algunas
zonas de la campiiia gaditana se estan sembrando plantones de coliflores. Jaén: Se han
parado las labores preparatorias para las siembras de ajos. Las lluvias pueden beneficiar

M Frutos secos: Almeria: Es generalizada la falta de calibre de la pepita de la almendra
que se ha cosechado. También se comenta que los precios de liquidacion son bajos con
respecto al afio pasado. En cuanto a labores, ya ha comenzado la poda en las parcelas que
lo necesitan, mientras que en el resto se van preparando los suelos con pases de cultivador
para pasar el invierno. En los nogales, se esta cosechando y otras se estan cayendo ya del
arbol. Cordoba: En las plantaciones de almendros, una vez finalizados los tratamientos
cUpricos preventivos post-cosecha, se realizan abonados para que la planta genere reservas
y sea més eficiente el despertar tras la parada invernal. Granada: En la comarca de La Cos-
ta, la campafa de los algarrobos comenzd en agosto y finalizd en septiembre. Algunas de
las variedades observadas han sido Fina y Basta, con 50 pies por hectarea, diseminados. La
recoleccion fue buena, se esperaba mejor precio aunque presenta cierta rentabilidad, ya que
es un cultivo que tiene poco gasto, sin aplicacion de abonos, podas ni labores. Huelva: En
los castafos, esta semana no se han producido trabajos de recoleccion debido a la lluvia.
En la zona de Fuenteheridos-Castafio de Robledo-Los Marines la produccion de la castafia
va a descender de forma muy notable a causa de la sequia a la que se ha visto sometida la
arboleda en los Ultimos meses, produciendo muy pocos erizos y de poco tamafio. Malaga:
La campafia de la almendra est4 casi finalizada y se espera que a mediados de noviembre
se cierre totalmente. En la provincia se esperan unas mermas de un 10-15%. Los rendi-
mientos cascara para variedades tardias es de 25-30% y en las tempranas de 20-25%. M
Frutales de hueso y pepita: Granada: En la zona de Purullena-Guadix-Benalua se
observan parcelas con variedades de melocotén como Tirrenia y Baby Gold. La primera
es extratemprana para la zona y la segunda temprana. Se han diferenciado dos tipos de
calibres, +70y -70 mm, por otro lado los que van destinados a industria. El calibre de las
peras en la zona esta campafia ha sido bueno en general, aunque las producciones han sido
media-bajas por falta de agua. Sevilla: Recoleccion de los frutos de caquis y granadas.
Frutales subtropicales: Granada: En la comarca de La Costa, zona de Motril, |a pro-
duccién de los mangos ha sido muy baja debido a la climatologia, sequia y olas de calor. La
variedad Osteen ha estado en 3.000-4.000 kg/ha. Habia mucha demanda y se acelerd la
recoleccion para evitar que se cayeran por maduro y aprovechar mejor el agua que se tenfa.
Hay variedades como Palmer, de las mas tardias, que se siguen cogiendo hasta Ultimos de
noviembre, pero hay pocas fincas con esta variedad. Malaga: Ha comenzado la campaia
de aguacate Fuerte y algiin Hass, sigue cogiéndose la variedad Bacon. Esta habiendo
problemas de calibres y de kilos, con rendimientos bajos y plantaciones muy dafiadas por
la sequia de estos afios. En las plantaciones de mangos, campaia finalizada con rendi-
mientos bajos por ha. La situacion es muy preocupante, con un agua de riego regenerada,
20 Hm3 a final de afio que esperan sea de mejor calidad. Las desaladoras para la zona se
esperan en 2029-2030, a mas de 6 afios vista.

OLIVAR

Almeria: En las plantaciones dotadas de riego localizado se aplican programas de fertirri-
gacion y se observan frutos de buen tamafio, contrastando con el olivar de secano, donde
las aceitunas tienen menor calibre, manifestandose en muchos casos la deficiencia de
agua por las escasas precipitaciones y las elevadas temperaturas registradas. En la zona de
Tabernas llovio el fin de semana pasado, lo que puede retrasar unos dias la recoleccion. Se
observa un buen estado del cultivo pero se observa una probable disminucion de rendimien-
to de cara a la siguiente campafia. Ha comenzado la cosecha en las zonas méas tempranas y
las almazaras del Rio Andarax ya estan admitiendo aceituna. Cadiz: El estado fenoldgico
oscila entre |1 “Envero” e 12 "Envero-manchas rojas”. En la comarca Campifa de Cadiz
la campafia del molino lleva un adelanto de 10 dias. La aceituna esta virando de color, con
mucha ya morada. Se observan parcelas de Arbequinos con marcos 4x1,5m., superinten-
sivos de 6-7 afios, con buena carga, esperando rendimientos de 10.000 kg/ha. Cérdoba: El
estado fenoldgico oscila entre 11 (Envero amarilleo) e 12 (Envero manchas rojas). Finalizado
practicamente el verdeo de las variedades manzanilla y gordal, mientras que las previ-
siones de lluvias han acelerado la recogida de la hojiblanca, esperandose que se recupere
en parte el fruto arrugado y permita alargar la campafia de Hojiblanca. La recoleccion de
la aceituna de almazara solo ha comenzado en fincas muy puntuales para la obtencién de
aceites frescos en verde, muy demandados por algunos consumidores y para la obtencion
de premios. Huelva: En la comarca Condado Campiiia, el verdeo de manzanilla ha
finalizado hace dos semanas. Se observan parcelas con marcos de 7x7m. La produccion ha
sido media, con olivares claritos de lefia y afectados por la grave sequia de varios afios. Esta
semana con las lluvias han quedado paralizados los trabajos en las fincas. En la comarca de
la Sierra la campafia de manzanilla para molino empezaré en noviembre, lleva un retraso
de un mes. Jaén: En las comarcas de La Lomay zona Norte de Sierra Mdginay Campifa
Sur, como Baeza-Jimena-Mancha real-Jaén, la aceituna se encuentra cambiando de
color. Han caido en octubre de 40-50 I/m2 y se han parado los trabajos en finca. La aceitu-
na, tras las precipitaciones, se espera que mejore algo en cuanto a rendimientos. En fincas
de variedad Hojiblanca recogidas para aceite temprano hace algunas semanas han dado
rendimientos de 13%. La campafia normal comenzara sobre el 15-20 de noviembre. En la
zona de Ibros-Canena-Rus-Linares-Torreblascopedro-Vilches han caido en septiembre
30 I/m2 y en octubre 10 y 50 I/m2. La campafia se prevé que comience a mediados de
noviembre. Lleva un adelanto de 15 dias. Hay muchas aceitunas que ya estan maduras,
principalmente cuando tienen poca cosecha. Malaga: En la comarca Centro hay zonas con
manzanillas alorefias que han finalizado la recoleccion el pasado 18 de octubre. La pro-
duccion media de la zona es de 1.000 kg/ha. Predomina en calibre medio-bajo. Un 25% de
la produccién ha presentado categoria extra, un 30% pertenecen a la categoria 17y el 45%
restante son de 2° categoria. Sevilla: La fenologia dominante del olivar es la de envero
amarilleo, las parcelas mas adelantadas se encuentran en envero manchas rojas e incluso en
envero pulpa blanca. Esta finalizando la recoleccion de la aceituna de mesa en las comarcas
mas tardias de Estepa y Sierra Sur. Se inician las labores de poda en las plantaciones de
verdeo. Se han producido dafios por derribo de ramas, algunos arboles y de frutos maduros
a causa de los temporales. Las lluvias caidas, sin embargo, mejoraran el estado vegetativo
de numerosos olivares de secano e incrementaran previsiblemente el rendimiento graso de
la aceituna de almazara, que se encontraba muy mermado hasta la fecha.

VINEDO

Cadiz: En la zona de Jerez-Sanliicar de Barrameda no ha empezado a caerse la hoja
todavia pues no ha hecho frio hasta esta semana. Han llegado las lluvias pero no las bajas
temperaturas. La graduacion de la uva Palomino Fino ha sido de 11,3-13°. Los rendimien-
tos medios han sido de 8.000 kg/ha, un tercio inferior a campafias normales. Mélaga: En la
comarca Norte, zona de Mollina, el rendimiento ha sido de unos 4.200-4.500 kg/ha para
variedades como Pedro Ximénez, Airén y Grano Molido, en marcos de 2,5x2, 5m. To-
davia no se ha caido la hoja, la vifia se encuentra en malas condiciones debido a la sequia.

pese a mostrar un bajo nimero de ope-
raciones comerciales. Las lluvias de esta
semana han ralentizado la labor de co-
secha de patata con destino para fabrica.

CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Champifion
Granel pie cortado.........c.cccoevnnv. 2,30
Bandeja pie cortado .........ccccennne. 2,60
Seta

Ostra Granel.......cocvvvcrrinienens

Ostra Bandeja

Shii-Take granel
Semana con precios estables en la tablilla
del champifidn, en un momento de equi-
librio entre la oferta existente y la deman-
da actual. El precio de la seta de ostra a
granel anota un ligero incremento gracias
a una demanda mas activa, propia de
esta época otofal.
HORTALIZAS

Euros/Kg
0,80

BOImaja. e 0,80
Lechuga

Rizada......ccovvvveveriieiiieernn, 4,85
Cogollos

Escarola
Apio
Repollo.
Coliflor
Alubia
Verde Industria........coooeveeeennne. 3,30
Verde Fresco
Calabacin
Tomata
Pepin0 COrto.....oovviviiiieiicinens
Pimiento
Najerano
Industria
El incremento de lechugas procedentes
de otras zonas incide negativamente en el
precio de nuestra lechuga, que anota una
ligera bajada tras haber estado durante
las Ultimas tres semanas con una tenden-
cia alcista. El resto de cultivos también
ven disminuir su valor como respuesta a
un aumento en la oferta. La coliflor es de
los pocos productos que repuntan su co-
tizacion, mas por una falta de género que
por una calidad excelente.
FRUTAS
GRUPO PERA
Industria
Limonera 60+.
Ercolini 50+
Conferencia
DOP 754 .ovevinerisnienisnisneninnes
DOP 70-75

Euros/Kg

GRUPO MELOCOTON
ROJO 70+ oo 0,70
INAUSEITA oo 0,30
GRUPO MANZANA
Royal

Gala 60+.
Industria.........
La falta de produccion de pera en Italia
hace preveer una buena campafia para la
pera Conferencia, con precios que tienen
margen de maniobra para mejorar. No
obstante, por el momento, durante esta
semana, las cotizaciones se mantienen
igual ante un consumo todavia esca-
so. Sin embargo, las peras con variedad
Ercolini y Limonera anotan una subida
importante. En el mercado de las manza-
nas, hay novedades. En Rioja Baja ya ha
comenzado la recoleccion de manzana
Fuji con una antelacion de unos 10 dias
con respecto al afio anterior, al igual que
en Rioja Media, donde comenzaran la
proxima semana. El precio percibido por
el agricultor para las manzanas Fuji es de
70 cts/kg y para las Golden de 55 cts/kg.
FRUTOS SECOS Euros/Kg

ALMENDRA

Largueta
MarcoNa ......cvvviireiiiiieisssininns 1,16
Floracion

L= [ TP 0,93
o] oo 1,14

Los precios se prolongan estables esta
semana, en un mercado que, aunque siga
padeciendo una gran falta de actividad
comercial, consecuencia de las dificulta-
des economicas de los consumidores, va
ganando animacion a medida que avanza
la recoleccion.
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Unica y Granada La Palma
acuerdan la comercializacion
conjunta de Zucchiolo

Esta nueva hortaliza llegada desde Sudameérica mezcla

caracteristicas del pepino y del calabacin

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Unica y Granada La Palma han
firmado un acuerdo para la
comercializacion conjunta de
Zucchiolo, producto del grupo
biotecnolégico Beyond Seeds.
Se trata de una nueva hortali-
za llegada desde Sudamérica y
adaptada en Almeria parasu cul-
tivo en invernaderos que mezcla
caracteristicas del pepino y del
calabacin.

E150% de los ingresos gene-
rados por la venta de Zucchiolo
se destinan a los fines sociales de
la Fundacion Cellbitec, centrada
en dos desafios actuales en el
ambito de la salud como son la
investigacion en la lucha contra
el cancer y las enfermedades
degenerativas.

A través de su iniciativa de
responsabilidad social, la Fun-
dacién ha introducido el sello
distintivo Compromiso RFC
(Responsabilidad Fundacién
Cellbitec). Al elegir productos
con el distintivo RFC, los consu-
midores se convierten en aliados
directos en esta mision.

Zucchiolo es una hortaliza
originaria de Sudamérica (co-
nocida como Zapallito) y desta-
ca por su gran versatilidad, ya
que puede consumirse tanto en
crudo como cocinada. La parti-
cularidad es que, aunque en Sud-
ameérica este material se cultiva
principalmente al aire libre, los
trabajos de mejora durante mas

¥

El presidente de Unica, José Martinez Portero, y el presidente de Granada La
Palma, Pedro Ruiz, en Fruit Attraction 2023. / UNICA

El 50% de los ingresos generados por la venta de
Zucchiolo se destinan a la investigacion en la lucha
contra el cancer y las enfermedades degenerativas

de 5 anios de Beyond Seeds e Ifapa
(Instituto de Investigacion y For-
macién Agraria y Pesquera), han
conseguido una adaptacién al
cultivo en invernadero en climas
mediterraneos.

Zucchiolo, ademas, se presen-
ta en tres colores con sabores y
texturas diferentes: verde claro,
verde oscuro y amarillo, siendo
esta altima una novedad en el
mercado mundial. Unica, Gra-

nada La Palma y Beyond Seeds,
a través de su Fundacion, de-
muestran un profundo compro-
miso, no sé6lo con la innovacion
y la ciencia, sino también con la
promocion del bienestar social y
la vision de un mundo mas sa-
ludable, en este caso a través de
Zucchiolo, como nuevo producto
hortofruticola de alto valor ana-
dido para el mercado y los consu-
midores europeos.

Bon Area ha invertido 200
millones en la plataforma
alimentaria de Zaragoza

El complejo del grupo contara con una treintena de

instalaciones y trabajaran 4.000 personas

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El grupo Bon Area ha invertido
ya 200 millones de euros, la mitad
de los 400 previstos, en una plata-
forma alimentaria que levanta en
lalocalidad zaragozana de Epila,
donde esta previsto que trabajen
4.000 personas.

El complejo, con una treinte-
na de instalaciones, contara con
mataderos, plantas de despiece,
de productos elaborados, lacteos,
postres, frutas y verduras, pan, y
una fabrica de piensos para mas-
cotas. La plataforma tiene forma
rectangular y se levanta en una
superficie de 180 hectareas y 3,5
kilémetros de extension. El pre-
sidente del grupo, Jaume Alsina,
ejercio de anfitrion en la visita
que la semana pasada realizo el
presidente de Aragén, Jorge Az-
con, para comprobar la marcha
de las obras que comenzaron
en 2017. Azcon mostro su apoyo
decidido al proyecto y se refirio
a Bon Area como un ejemplo de
sostenibilidad, que impactara en
la economia de toda la zona, gra-
cias a sus relaciones comerciales

con agricultores y ganaderos, a
los que comprara el producto.

Este mes de noviembre co-
menzara a operar el lavadero de
cajas, una nave que consta ini-
cialmente de una linea con capa-
cidad para lavar 4.000 cajas por
hora procedentes de las tiendas
del entorno. Antes de final de afio
esta previsto poner en marchala
nave dedicada a los frutos secos,
en la que trabajaran 25 personas,
y las inversiones continuaran en
2024.

Hasta 2029, ano en que el
complejo estara a pleno funcio-
namiento, se prevén varias fases
en el proyecto. Primero la zona
logistica, un centro promocional,
con supermercado, restaurante

y gasolinera, talleres de mante-
nimiento y planta de alimentos
para mascotas.

Seguiran los mataderos y sa-
las de despiece para aves y gana-
do porcino, vacuno y ovino, a las
que se sumaran las plantas para
elaborados carnicos, cocinados,
secaderos, postres, liquidos, fru-
tasy verduras y unalinea de pan.

La construccion del macro-
centro de Epila requerira 500
nuevas tiendas en el que es otro
paso de Bon Area en su proceso
de expansion para llegar a Ma-
drid, zona centro, Levante, Na-
varra y el norte de Espana. Esta
previsto que de las 433 tiendas ac-
tuales el grupo pase a tener casi
mil establecimientos.

T

Disefio del complejo agroalimentario que se levanta en Epila. -/ BON AREA

Koppert ensaya insectos
mas agresivos frente a la
nueva raza de pulgon verde

Se confirma su presencia en Portugal y
su llegada a Espana es inminente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Una nueva raza biologica del
pulgdn verde o pulgdén del me-
locotonero, Myzus persicae, se
ha convertido en un verdadero
desafio paralos productores eu-
ropeos de pimiento. Desde que
esta nueva raza fue detectada
en 2021 en el norte de Europa,
Koppert comprob6 que se trata
de una especie mas agresiva
que no puede ser controlada
adecuadamente con los insec-
tos beneficiosos incluidos ha-
bitualmente en los protocolos
de control integrado de pulgoén.

Ademas, la nueva raza esta
desplazando rapidamente a
la anterior y también se esta
encontrando en otros cultivos
como berenjena, col, crisante-
mo y rosa, entre otros muchos.
Ya se ha confirmado que se esta
estableciendo en los Paises Ba-
jos, Reino Unido, Portugal, Bél-
gica, Canada y Alemania y se
espera su inminente llegada a
Espana.

Desde su deteccion, Koppert
organizé un proyecto urgente
de investigacién con la implica-
cion de especialistas de varios
paises con el objetivo de ofrecer
a los productores cuanto antes
una solucion bioloégica capaz de
hacer frente a la nueva raza de
Mpyzus persicae, que ademas es
resistente a las pocas materias
activas que siguen autoriza-
das, como el Flonicamid. “Nos
dimos cuenta de que estaba-
mos lidiando con una plaga
mas agresiva que necesitaba
un nuevo enfoque y, por ello,
nuestro equipo internacional
de I+D empezo6 a investigar el
caso asignando a este proyecto
la maxima prioridad”, asegura
Radbout Timmer, jefe del pro-
yecto en Koppert.

NUEVO PROTOCOLO
Gracias a las primeras expe-
riencias en colaboracién con
productores, Koppert ha descu-
bierto que Aphidius matricariae
(Aphipar-M) se establece tres
veces mejor en el cultivo en el
que esta presente la nueva raza
que la especie tradicionalmen-
te liberada, Aphidius colemani
(Aphipar). Por lo tanto, el proto-
colo de solucion rapida se cen-
trara en Aphipar-M, ya que es
mas efectivo frente a esta nueva
raza. “Ya hemos demostrado su
efectividad en el laboratorio, y
ahora estamos haciendo prue-
bas en jaulas y campo para obte-
ner datos finales y poder definir

Nueva raza resistente del pulgon verde (Myzus persicag). /| KOPPERT

las dosis y recomendaciones de
uso”, explica Radbout.

Al mismo tiempo, se trabaja
en identificar una solucién a
largo plazo. Para ello, Koppert
no solo esta analizando produc-
tos ya incluidos en su catalogo,
sino también nuevos candidatos
para los cultivos objetivo. Por
ejemplo, el equipo de I+D en
Espana ha logrado identificar
una nueva especie de avispa
parasita que es mas efectiva.
También estamos probando
hongos entomopatégenos que
infectan pulgones y una espe-
cie de mariquita cuyas larvas,
aunque tardan mas que los pa-
rasitoides en establecerse en el
cultivo, pueden ser una buena
solucién complementaria.

Frente al pulg6n verde, los
productores han estado experi-
mentando con una serie de nue-
vos quimicos para el control cu-
rativo, y el departamento de I+D
estudiara su compatibilidad
con los agentes de biocontrol.
“Realizaremos investigaciones
de efectos secundarios para que
podamos consolidar un protoco-
lo que sea eficaz, pero también
econémicamente viable. Comu-
nicaremos en breve la primera
actualizacion del protocolo de
pimiento de Koppert, con una
mejor estrategia para hacer
frente a la nueva raza resistente
del pulgén verde del melocoto-
nero”, confirma Radbout. Para
ello, “hay un completo equipo
en el proyecto trabajando en
esta urgente tarea”.

Investigadores de la compaiiia en el
Centro de I+D. / KOPPERT
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Revision a la baja para la cosecha
de manzana del hemisferio norte

La primera revision de la WAPA, tres meses después de Prognosfruit, corrobora la reduccion
anunciada ya en agosto y sitiia la cosecha por debajo de los 11 millones de toneladas

D JULIA LUZ. REDACCION.

Con la primera parte de la tem-
porada de manzana y pera de
2023 ya en curso, la Asociacion
Mundial de la Manzana y la
Pera (WAPA) ha comenzado a
revisar sus previsiones anua-
les de cosecha de acuerdo con
las percepciones de sus miem-
bros sobre la temporada. Una
revision que se ha saldado con
una reduccion de la prevision
original debido a los estragos
climaticos que han afectado
negativamente a la cosecha en
las semanas siguientes a la pu-
blicacion de las estimaciones
iniciales.

Fue en Trentino, Italia, du-
rante la celebracion de Prognos-
fruit donde se dieron a conocer
los primeros pronosticos para
la temporada de cosecha actual.
La produccion de manzanas se
proyect6 en 11.410.681 tonela-
das, lo que supone una dismi-
nucion del 3,3% con respecto
al ano anterior. Mientras tanto,
la estimacion para la cosecha
de peras indic6 una caida atin
mas drastica, con un descenso
del 12,9% en comparacién con el
ano previo, totalizando 1.745.632
toneladas.

Sin embargo, la naturaleza
impredecible en la agricultu-
ra se ha vuelto evidente una
vez mas. Las condiciones cli-
maticas adversas han afectado
negativamente la produccion
en numerosas regiones de la
Union Europea desde la publi-
cacion de las primeras estima-
ciones. Sequias, inundaciones,
granizo y noches calidas han
atormentado a los productores,

“pF

La condiciones climaticas adversas han afectado negativamente a las producciones europeas de manzanas. / ARCHIVO

aumentando el riesgo de plagas
y afectando la calidad y la canti-
dad de la cosecha.

Asi, tras los ajustes regiona-
les respecto las proyecciones
iniciales, la WAPA ha previs-
to que la produccion total de
manzanas de 2023 caera lige-
ramente por debajo de los 11
millones de toneladas, 1o que
representa una reduccion del
4 por cien con respecto a la

La produccion total de manzanas de 2023 caera
ligeramente por debajo de los 11 millones de
toneladas, lo que representa una reduccion del 4% con
respecto a la estimacion original

estimacion original. En cuan-
to a las peras, Italia, Espana,
Bélgica y los Paises Bajos han
informado de una disminucién

adicional en sus previsiones, lo
que resultara en una cosecha
que se espera que sea un 6 por
cien mas baja que la prevision

Esta revision a la

baja ha generado
preocupaciones

en cuantoala
disponibilidad y la
estabilidad de precios

inicial, situandose en alrededor
de 1.720.000 toneladas.

No obstante, no todas las re-
giones se han visto afectadas de
la misma forma y algunas zonas
si han podido beneficiarse de
lluvias bien distribuidas y no-
ches frias, 1o que ha resultado
en mejoras significativas en el
calibre y la coloracioén de los
productos.

SITUACION INCIERTA
La revision de la cosecha a la
baja ha generado preocupacio-
nes en la industria de manzana
y pera del hemisferio norte,
sobre todo en cuanto a la dis-
ponibilidad y la estabilidad de
precios en el mercado de la UE.

Y es que, ante la incertidum-
bre que rodea a la produccion
por la volatilidad meteorol6-
gica, los productores y los ac-
tores del mercado se preparan
para posibles cambios en la de-
manda y los precios. A su vez,
el enfoque en practicas agrico-
las sostenibles y en la gestion
efectiva de riesgos climaticos
se vuelve cada vez mas crucial
para garantizar la estabilidad
y la viabilidad a largo plazo de
la industria de estas frutas de
pepita en Europa.

La manzana espaiiola <

recupera terreno
en los lineales de
los supermercados

nacionales

La manzana de importacion registra
precios mas elevados que la espanola

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Segun el informe de observa-
cion de los lineales espanoles
elaborado por Afrucat (infoli-
neal), la manzana espanola re-
cupera presencia en los lineales
nacionales.

Los datos recogidos por la
asociacion en las principales
ensenas de todo el territorio
mostraban en el ano 2015 que
el 50% de la manzana era de
origen nacional. Durante los
ultimos afos este porcentaje ha
evolucionado hacia una cuota
del 55% en el ano 2018 y el 59%
en el 2023.

Segun el director general
de Afrucat, Manel Simon, “la
apuesta por la renovacion de
variedades, asi como la planta-
cion de nuevas hectareas que
hallevado a cabo la produccion
espanola, se traducen directa-
mente en una mayor presencia
de nuestra fruta en los lineales”.

Como se aprecia en la evo-
lucién de los rankings de los
supermercados, cada vez son
mas las ensenas que cambian
su estrategia y apuestan por la
fruta nacional.

No obstante, la presencia de
la pera espafola ha evoluciona-

ﬁr

La cuota de la manzana espaiiola en los supermercados ha ido creciendo en los
ultimos aiios segiin datos recogidos por Afrucat. / ARCHIVO

do a la baja. A pesar de que ya
era una fruta con gran peso en
los lineales nacionales con una
cuota del 85%en 2015, se aprecia
un descenso con un 83% en 2018
y un 72% en 2023.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS

Los datos recogidos en el Info-
lineal también muestran como

han evolucionado los precios en
estos anos.

En la comparativa de la me-
dia de los valores de las man-
zanas nacionales frente a los
precios de las de importacion,
ya se observaba en 2015 una di-
ferencia de 0,59 euros por kilo
a favor de la manzana de im-
portacion. Esta cifra se ha ido

La presencia de la
manzana espafiola en
los lineales nacionales
ha pasado de
representar un 50% en
2015 a un 59% en 2023.

incrementando con el paso de
los anos y en 2023 la diferencia
de preciollega a 1,07 euros kilo.

Para Manel Simon “tene-
mos que seguir insistiendo en
la concienciacion del consumi-
dor espanol de la importancia
que tienen sus elecciones en
el supermercado, no solo para
nuestra economia, sino tam-
bién para la sostenibilidad y
para el futuro del campo. Es
imprescindible esta valoriza-
cién en nuestra casa de nues-
tra fruta”.

A pesar de que en las peras
esta diferencia de precio tam-
bién existe, parece que tiende
a disminuir con el paso de los
anos.

Mientras que en 2015 el kilo
de pera importada costaba 0,68
euros mas que la espafnola, en
el ano 2023 esta diferencia dis-
minuye hasta los 0,55 euros por
kilo.
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KLAUS HOLZL / Director comercial de VOG

“Los 4.600 agricultores de VOG
han comprendido e interiorizado

Ia necesidad de innovar”

MANZANA

=

El inicio de la temporada de VOG ha sido animado y dinamico debido a que se han aunado una menor oferta con una mayor calidad de las manzanas. / VOG

La caida de consumo es un problema generalizado en el sector hortofruticola, pero en el caso de la
manzana, la situacion es aun mas delicada. Desde VOG, su director comercial, Klaus Holzl, explica
cuales son las propuestas del consorcio del Alto Adige, entre las que destacan la apuesta por las nue-

vas variedades para atraer a nuevos consumidores y la puesta en valor de los productores. Bajo el

nombre de VOG, la casa de las manzanas, el consorcio quiere que el consumidor conozca y valore la
verdadera historia de las manzanas que esta comprando.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudl es la
situacion de la produccion en
Europa tres meses después de la
presentacion de las previsiones?
JQué analisis realiza VOG de la
situacion actual?

Klaus Holzl. Partiendo de las
previsiones anunciadas en Prog-
nosfruit 2023, 1a cosecha europea
de manzana se ha cifradoen 11,4
millones de toneladas, que supo-
ne una caida del 3,3% respecto
al ano pasado. Sin embargo, tres
meses después la WAPA acaba
de confirmar que el volumen de
cosecha sera menor y no llegara
a los 11 millones. Sea como sea,
falta algo menos de mes y medio
para finalizar la recoleccion, y
sera entonces cuando conocere-
mos las cifras exactas.

Por otra parte, también se
confirma un mayor nivel cuali-
tativo en general en toda Europa.
Esto significa que la fruta para
el mercado en fresco tendra una
calidad mas alta respecto al afio
pasado y similar a los altimos
anos, una calidad acorde con las
exigencias del mercado.

Una menor oferta unido a una
mayor calidad han hecho que el
inicio de la campana haya sido
animado y dinamico.

VF. (Y cudl es la situacion de
las cosechas en VOG?

KH. En nuestro caso se re-
pite lo dicho anteriormente. La
produccion es ligeramente mas
baja respecto al afio pasado, pero
con cambios en el surtido varie-
tal. Por ejemplo, en Gala, si el
ano pasado faltaron Kkilos, este
ano los volimenes se sittian en
valores similares a los aios an-
teriores considerados buenos en
produccion.

La base de nuestra oferta si-
gue siendo, por un lado, el gru-
po de manzanas tradicionales
—Gala, Golden, Granny, Fuji y
Red Delicious—, al tiempo que
se van abandonando las varie-
dades ‘viejas’ y las nuevas van
ganando terreno, sobre todo
las manzanas club como Pink
Lady®, Kanzi®, envy™, Cosmic
Crisp®, RedPop®, Giga®, Joya®
o Crimson Snow®,

De cara a la segunda parte de

campana, las variedades contrac-
tualizadas cobran mas protago-
nismo y podemos avanzar que
el producto que llevaremos al
mercado también sera alta cali-
dad. Seran manzanas con buena
consistencia, sabor, presencia....
Todo con el fin de poder reavivar
Su consumo.

VE. Ahora que menciona este
tema, a tenor de las ultimas cifras
en torno a las frutasy hortalizas,
4JCOmo se consigue reavivar preci-
samente su consumo?

KH. La caida de consumo es
un problema generalizado en el
sector hortofruticola, pero en el
caso de la manzana, la situacion
es atn mas delicada. Desde VOG,
una de las lineas de trabajo es au-
mentar estas nuevas variedades
para atraer a nuevos consumido-
res, consumidores mas jovenes
respecto a la media del consu-
midor tradicional de manzana.
Con Kanzi®, por ejemplo, que es
una manzana fresca y crujiente,
hemos conseguido atraer a este
grupo de la poblacion. Mediante
campanas de marketing innova-
doras, frescas y actuales quere-
mos llegar a los jovenes de 25-40
anos y conseguir asi aumentar
lafranja de edad del consumidor
tradicional de manzana, situado
entre los 50-55 anos.

VE. ;Cual es la implicacion y
compromiso de los productores
con las manzanas club?

HK. Teniendo en cuenta la
complicada situacion que estan
padeciendo los productores, no

El director comercial de VOG afirma que los precios esta campaiia son superio-
res, pero hace hincapié en la necesidad de fomentar el consumo. / VOG

“Ofrecemos a la sociedad un producto natural,

con todas las garantias de seguridad alimentaria,
producido bajo estrictos controles fitosanitarios,
mediante técnicas respetuosas... y todo eso hay que
ponerlo en valor frente al consumidor”

vamos a negar que es dificil apos-
tar por este modelo productivo
por todo lo que implica, especial-
mente a nivel economico. Estas
dos ultimas campafas no han
sido nada faciles de gestionar
debido al aumento continuado de
los costes, tanto en campo como

en los almacenes, y porque el sec-
tor de la manzana tampocono ha
sido capaz de repercutirlo a los
precios de venta, lo que ha con-
dicionado atin masla ya ajustada
rentabilidad de los agricultores.

Sin embargo, en el caso de
VOG, los 4.600 agricultores que

El relevo generacional en el Alto Adige

n el Alto Adige, region en la que se ubican
las explotaciones de manzana de los 4.600
productores de VOG, la media de edad de los
agricultores no tan es alta. Larazén, tal como
lo explica Klaus Ho6lzl es que “son ya varias
las generaciones que trabajan como producto-
res en VOG, por lo que el relevo generacional
en nuestro consorcio esta en marcha y es una
realidad. Se trata de un importante elemento
de fortaleza para el futuro del consorcio”.
Con el relevo generacional garantizado,
con la nueva estrategia, ‘VOG, la casa de las

manzanas’, ademas del reto de incentivar el
consumo, esta innovadora campana también
cuenta con acciones centradas en los pro-
ductores para poner en valor precisamente
su gran trabajo. “Una de nuestras premisas
es valorizar la labor de los agricultores, por-
que en los ultimos 20 ainos no se ha dado la
importancia que se merece a esta actividad.
Queremos cambiar esta vision. Sabemos que
es una apuesta a largo plazo, pero contamos
con el apoyo de todos los integrantes la gran
familia VOG para seguir adelante”. B

31 de octubre de 2023

conforman la base del consorcio
han comprendido e interiorizado
la necesidad de innovar. Es por
eso que han realizado una impor-
tante inversion en esta direccion.

Ahora hallegado el momento
de obtener resultados por parte
del mercado. Es decir, ahora es
nuestro turno, desde los departa-
mentos de direccion, marketing
y ventas, para conseguir un re-
torno positivo con el reconoci-
miento del mercado ante tanto
esfuerzo.

VE. ;Cual es el nivel de precios
de la manzana en esta campana
con menos volumen de producto?

KH. En nuestro caso, los pre-
cios son ligeramente superiores
respecto a los tltimos anos, pero
sielnivel de consumo no crece, la
situacion tampoco mejora.

Por lo tanto, el reto es lograr
que el consumidor, no s6lo en el
caso de la manzana sino en la
fruta y verdura en general, sea
consciente, interiorice y acepte
el valor real que tienen estos
productos.

Ofrecemos a la sociedad un
producto natural, con todas las
garantias de seguridad alimenta-
ria, producido bajo estrictos con-
troles fitosanitarios, mediante
técnicas respetuosas... Gracias
al esfuerzo de los agricultores
y del resto de eslabones de la
cadena alimentaria, las frutas y
hortalizas son los productos mas
disponibles en los lineales; son
los productos mas faciles de com-
prar. Tenemos que ser capaces de
transmitir lo que implica esta
“disponibilidad”, dar a conocer
todo el trabajo que hay detras,
para que el consumidor valore
verdaderamente el producto que
esta comprando.

Esto es precisamente lo que
estamos intentando comunicar
con las nuevas variedades, pero
que también es extensible para
las variedades clasicas como la
Golden, Gala, Royal y el resto.

VE. ;Podemos decir entonces
que esta la estrategia de VOG?

KH. Asi es. Una estrategia
centrada en comunicar a los res-
ponsables de la cadena de sumi-
nistro y a los consumidores ‘la
historia de la manzana’, donde
nace, como se produce, todo el
proceso postcosecha... En defi-
nitiva, todo el recorrido desde
que se planta hasta que llega al
punto de venta. De esta forma, los
consumidores podran conocer la
realidad de la manzana que estan
consumiendo.

No es una estrategia novedosa
ya que VOG lleva anos haciendo
hincapié en este mensaje. El reto
esta en hacerlo de manera dife-
rente, atractiva y sobre todo que
cale en el consumidor.

Si desde VOG y el resto de la
industria de la manzana conse-
guimos activar su consumo, lo-
grariamos mejorar la situacion
de todos los eslabones que confor-
man este sector, desde el produc-
tor hasta llegar al distribuidor.

VE. ;Como esta funcionado
la campania ‘VOG, la casa de las
manzanas’? ;Esta consiguien-
do este objetivo de valorizacion
mencionado?

KH. En mi opinién es un
mensaje que esta funcionando
bastante bien, pero es una cam-
pana de marketing que lanzamos
hace poco mas de un afio y toda-
via es pronto para evaluar sus
resultados.

Estamos convencidos de que
este es el camino a seguir, sa-
bemos hacia donde vamos y lo
que queremos conseguir, pero
necesitamos fuerzas. Una buena
campana seria una buena fuente
de energia para seguir adelante.
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THIERRY MELLENOTTE / General Manager de Pink Lady® Europe

“Para atraer a

nhuevos consumidores
hay que ofrecer
algo nuevo y unico”

Conseguir ‘reclutar’ consumidores que tradicionalmente no compran man-
zanas es uno de los logros de Pink Lady®. Todo un hito teniendo en cuenta
las cifras de consumo que presenta la categoria ‘manzana’ en los ultimos
anos. El general manager de Pink Lady® Europe, Thierry Mellenotte re-
flexiona sobre la situacion del mercado de la manzana, un mercado que se
caracteriza actualmente por su gran oferta de variedades club, y comparte
con Valencia Fruits una interesante vision ante esta realidad.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. En estos dias
comienza la recoleccion de las
primeras Pink Lady® en Europa.
¢JCuales la prevision de cosecha de
para su campana 2023-2024?

Thierry Mellenotte. La
produccion europea de man-
zana Pink Lady® rondara las
300.000 toneladas, con un volu-
men comercial entre 225.000 y
230.000 toneladas. En la pasada
campana se comercializaron un
total de 180.000 toneladas bajo
las marcas Pink Lady® y Pink
Kids®. Esto significa un incre-
mento del volumen comercial
de un 25% en el conjunto de las
dos marcas.

VEF. ;Cuando tienen previsto
iniciar la recoleccion? Y jcomo
llegan las primeras manzanas?

TM. Las primeras recolec-
ciones se realizaron durante
la semana 43 (del 23 al 29 de
octubre), pero es a partir de la
primera semana de noviembre
cuando esperamos los mayores
volimenes.

Hasta la fecha, en términos
de madurez, firmeza, equilibrio
azucar-acidez, etc., podemos de-
cir que la produccién tiene muy
buena pinta. Se esta confirman-
do la llegada del otono, con sus
dias suaves y sus noches frescas.
Esta oscilacion térmica aportara
color ala fruta.

VF. ;Cual es la situacion co-
mercial de la categoria ‘manzana’
ante la llegada de la Pink Lady®?

TM. La situacion general,
hasta el momento, es buena. La
demanda en el conjunto del mer-
cado europeo es muy activa.

En estos dias se ha confirma-
do un descenso sobre las pre-
visiones presentadas en Prog-
nosfruit en agosto, cifrando la
cosecha europea por debajo de
11 millones de toneladas. A pe-
sar de esta revision ala bajadela
WAPA, una produccion en torno
a los 10,5 millones de toneladas,
sitila la campana en la media
europea.

La calidad de las manzanas
de primera parte de campana,
donde prevalecen las bicolores,
en general, es muy buena. Esto
significa que el mercado tiene
muy buena fruta.

Un ano mas, el precio es el as-
pecto a vigilar. Los ultimos dos
anos, especialmente desde me-
diados de la pasada campana, la
situacion de los productores de
manzana es muy complicada en
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Thierry Mellenotte se muestra optimista ante la nueva temporada. / RF

Productos transformados Pink Lady"

os gustos cambian y el interés por los produc-

tos transformados a base de frutas aumen-
ta cada afo. Conocedores de estas preferencias
desde Pink Lady®, su director general afirma
que “siempre estamos abiertos a la llegada de
colaboradores para emprender proyectos de este
tipo”. Por ejemplo, en la pasada edicion de Fruit
Attraction en el stand se pudieron degustar
chips de manzanas Pink Lady® deshidratada,
realmente deliciosos. “Los productos transfor-
mados son una buena alternativa sobre todo
viendo la tendencia al alza que mantienen”.
Sin embargo, lo importante para la categoria
‘manzana’ es “revertir los datos de su consumo

toda Europa por las razones ya
conocidas. Por lo tanto, es nece-
sario que en esta campana ob-
tenga un retorno positivo. Para
ello, el conjunto del sector tiene
que ser capaz de repercutir el
aumento de costes en el precio
de venta.

Por lo que se esta viendo, los
precios, a priori, son mas altos
respecto al ano pasado. Pero
también hay que estar atentos
a los efectos que este aumento
pueda tener en la penetracion,
maxime teniendo en cuenta que
el consumo de manzana en Eu-
ropa cada vez es menor. Precisa-
mente, el consumo cae porque la
penetracion recula.

En cuanto a la oferta de Pink
Lady®, es muy positivo el hecho
de que comencemos la tempora-
da de ventas con un alto nivel de
calidad; llegamos en un momen-
to de ventas muy dinamico y lo
hacemos ademas con una pre-
sencia limitada de Pink Lady®
del hemisferio sur. Todos estos
indicadores nos hacen ser muy
optimistas de cara al inicio de
la temporada.

ayuda”.

en fresco”. En opinion de Thierry Mellenotte,
“tenemos que crear un verdadero habito de
consumo en torno a la manzana, ampliar su
momento de consumo mas alla del ‘postre’ en
comidas y cenas”. Por ejemplo, una manzana
Pink Lady® “puede comerse en cualquier mo-
mento del dia. Es una buena eleccion para el
desayuno, el almuerzo, la merienda, o puede
ser un ingrediente interesante en ensaladas,
salsas, compotas, zumos... En definitiva, tene-
mos que proponer nuevas formas de consumir
y crear nuevos habitos y en este ambicioso reto,
los productos transformados pueden ser de gran

“La produccion europea de manzana Pink Lady®
rondara las 300.000 toneladas, con un volumen
comercial entre 225.000 y 230.000 toneladas”

“Hasta la fecha, en términos de madurez, firmeza,
equilibrio azdcar-acidez, etc., podemos decir que la
produccion tiene muy buena pinta”

VE. ;Como se consigue man-
tener un posicionamiento de
liderazgo comercial ante la
constante aparicion de nuevas
variedades?

TM. La cruda realidad es
que el consumo de manzanas
disminuye ano tras anos por
la falta de concrecion en la pe-
netracion del producto, lo que
significa que cae el interés del
consumidor por la manzana y
opta por otro tipo de productos
‘mas exo6ticos’ o por productos
transformados a base de frutas.

En este escenario, las pre-
guntas que nos planteamos

son: ,cOmo conseguimos que
el consumidor coma mas fruta
fresca?, ;como podemos atraer
su atencion? y, ;como hacerlo
entre tantas nuevas propuestas
varietales?

Tras observar el comporta-
miento del mercado y la reac-
cion de los consumidores, la
realidad es que, por muchas
variedades y marcas nuevas
que se introduzcan, sino se me-
jorala penetracion, el consumo
seguira cayendo. Todas estas
nuevas variedades y marcas
no ayudan al crecimiento de la
categoria. Preguntémonos en-

tonces si, a ojos de los consumi-
dores, aportan algo realmente
nuevo y Unico al mercado, que
ayude a expandir la categoria
“manzana” y a atraer a nuevos
consumidores.

Por su parte Pink Lady®, a
pesar de que en estas dos ulti-
mas campanas el volumen de
cosecha ha sido menor frente
su potencial maximo, ha logra-
do ‘reclutar’ nuevos consumi-
dores para la categoria. De he-
cho, hemos conseguido atraer a
consumidores que tradicional-
mente no compran manzanas.
Este logro se debe a que desde
el punto de vista estético, sabor,
aroma... Pink Lady® realmente
ofrece algo que es diferente fren-
te al resto de las bicolores.

VE. ;Cudales son los desafios a
los que se enfrenta la considera-
da primera manzana club?

TM. Para mantener este po-
sicionamiento, tenemos que ser
necesariamente mas exigentes a
nivel cualitativo. Si vendes tus
manzanas mas caras que el res-
to, tienes que estar en disposi-
cion de asegurar que la calidad
que ofreces esta a la altura del
precio de venta. Es por eso que
Pink Lady®, campana tras cam-
pana, contintla aumentando sus
controles de calidad en los alma-
cenes de confeccion y acompa-
na, mas si cabe, a sus producto-
res en todo el recorrido desde el
campo hasta el almacén.

Otro elemento importante
en el reto de mantener nuestra
posicion en el mercado es la ne-
cesidad de seguir cultivando y
explicando el valor de la mar-
ca. Cuanto mas fuertes sean los
valores de la marca y mas los
reconozcan los consumidores,
mas probable sera que compren-
dan y acepten la diferencia de
precio.

Y como tercer aspecto cla-
ve destacaria la inversién en
conocimiento del mercado, es
decir, invertir en conocer tus
consumidores, saber quiénes
son, dénde estan, qué opinan
de ti, qué esperan de ti...; y en
conocimiento del lineal para sa-
ber como se gestionan o como
podemos ayudar a los ‘retailers’
parala optimizacién econémica
de sus lineales.

Son tres elementos en los que
Pink Lady® trabaja desde hace
anos, pero en los que debemos
seguir incidiendo con mas fuer-
za de cara al futuro.
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RAUL ROCA / CEO de Estiriateam

“A pesar de los factores adversos

MANZANA

mantenelpos los voll’l_menes
y una calidad excepcional”

Con una produccion que se espera mejor que la de 2022-2023, con un volumen que sera superior en un

10% y mayores calibres en todas las variedades menos en la Royal Gala, el CEO de Estiriateam, Ratil

Roca, es optimista cuando habla de la campana de manzana. Ademas, afirma que tendran una fan-
tastica calidad, con una excelente coloracion, gran sabor y conseguiran mantener los voliimenes de
produccion a pesar de la dificil situacion socioeconomica y de la climatologia adversa.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cudles son
las sensaciones que se tienen
desde Estiria para esta campa-
nla 2023/2024?

Raul Roca. A nivel de pro-
duccion esta campana sera
mejor que la de 2022/2023. El1
volumen sera superior en un
10%; vamos a tener mas calibre
en todas las variedades menos
en la Royal Gala y ofreceremos
una calidad fantastica, buena
coloracion, crujiente, y un gran
sabor. En resumen, a pesar de
todos los factores adversos
(climatolégicos, costes, crisis
econ6mica...) mantenemos
los volumenes y una calidad
excepcional.

VFE. ;En qué medida los ele-
vados costes de produccion y las
adversidades climaticas han
afectado a esta campana?

RR. En esta campana mas
que nunca, las adversidades cli-
maticas y el aumento de costes
van a tener una incidencia muy
fuerte, no sélo para nosotros,
sino en la produccion mundial
de fruta. Todos estos fendémenos
climaticos anormales, como las
sequias tan prolongadas, las llu-
vias, las tormentas devastado-
ras, las temperaturas tan altas,
el granizo, o las inundaciones,
han afectado y van a afectar en
gran medida a la produccion.
Estos constantes cambios de
temperatura anormales estan
haciendo mucha mella en la
produccion mundial de fruta.
Los volimenes caen de una
forma constante, los calibres
no son los adecuados para el
producto, la calidad decrece vy,
sobre todo, la disponibilidad
de fruta disminuye, tanto que
no llega para abastecer a los
mercados.

Llevamos sufriendo las con-
secuencias de los costes desde la
pandemia e influyen mucho, ya
que el producto final se encare-
ce. La electricidad y la energia,
el personal, los insumos, el pac-

Raill Roca explica que la calidad y el sabor de la manzana en esta campaiia 2022-2023 estan garantizados. / ESTIRIATEAM

“En esta campaia 2023-2024, mas que nunca,

las adversidades climaticas como las altas temperaturas,
las lluvias, las tormentas... y el aumento de costes van a
tener una incidencia muy fuerte, no sélo para nosotros,
sino en la produccion a nivel mundial de fruta”

“Las manzanas de Austria son las mejores de Europa y
tienen que ser reconocidas y valoradas por su calidad,
ese es nuestro principal objetivo”

kaging o el cartonaje han hecho
subir los precios un 20-30% de
media los Ultimos afios, y si a
eso anadimos los efectos de los

fenomenos climaticos, nos en-
contramos con fruta cuyo valor
ha aumentado un 200-300% en
algunos casos.

VF. ;Cuales diria que son los
puntos fuertes de las manzanas
de Austria de Estiria?

RR. Sobre todo el clima y la
orografia. Laregion de Estiria se
encuentra ubicada en la falda de
los Alpes austriacos con frontera
con Hungria y Eslovenia. Es una
region optima parala produccion
de manzanas, con un clima muy
estable todo el ano, y sobre todo
en el periodo de produccion.
Ofrece 300 dias de sol, tempera-
turas frias por la noche, pero no
por debajo de los cero grados, y
temperaturas altas y templadas
durante el dia en primavera y ve-
rano. También tenemos manan-
tiales naturales y una orografia
de produccion en colinas que nos
confiere diferentes orientaciones
de los campos. Ademas, la altu-

TODA LA FRUTA A TU ALCANCE

i

Manzana de Austria
La verdadera manzana de montana

31 de octubre de 2023

“La region de Estiria

es optima para la
produccion de manzanas,
con un clima muy
estable todo el afo”

ra de dichos campos es de 300-700
metros y ello nos aporta mucho
gustativamente (sabor dulce y
crujiente), de aspecto, color y
dureza. Permitiéndonos ofrecer
nuestras variedades durante 8-12
meses al ano.

VF. ;Cuales son los origenes
de los proveedores de Estiria en el
marco de las manzanas?

RR. A parte de nuestra man-
zana de Austria, que aproximada-
mente es el 70-80% del volumen
que trabaja Estiriateam, también
estamos trabajando con algunas
de las mejores empresas de man-
zana de Europa, tanto en Fran-
cia como Italia. También hemos
iniciado relaciones con Polonia
y Portugal, siempre buscando
el producto que nos demandan
nuestros clientes.

VF. ;De qué manera se estd
afrontando la competencia de
Italia y Francia en el sector de las
manzanas?

RR. Para nuestra manzana
de Austria siempre seran una
competencia muy importante
Francia e Italia. Son origenes de
mucho recorrido y fuerza en los
mercados mundiales y, por tanto,
afectan a nuestra capacidad de
venta. No podemos competir en
volimenes ni presupuesto, pero,
no obstante, el origen Austria en
manzanas tiene cada afio mas re-
conocimiento y nuestras marcas
Mozart, Monika y Qapp son dia
adiamas conocidas y apreciadas
en toda Europa, especialmente
en Espana.

VEF. ;Por qué cree que las va-
riedades club como Evelina fun-
cionan mejor en paises nordicos
que en otros como Espania Italia
o Francia?

RR. Por varios motivos, en
primer lugar, los paises nor-
dicos no son productores de
manzana, o por lo menos no de
tantas variedades y volimenes
como silo son Espana, Francia,
Italia o Polonia. Estamos habi-
tuados a nuestras variedades
historicas como Golden, Gala,
Fuji, Granny... y en el lineal de
las fruterias no caben muchas
variedades mas. En segundo
lugar, las variedades club han
proliferado mucho estos ulti-
mos anos y hay muchas como
la propia Evelina, Sweetango,
Ambrosia, Kanzi, Jazz y la fa-
mosa Pink Lady. Son tantas que
no todas se pueden vender. Y, en
tercer lugar, la importancia del
precio. Las variedades club tie-
nen precios de, en algunos ca-
sos, mas del 50% respecto a las
manzanas convencionales.

VF. ;Cuales son los objetivos
que se plantea Estiria para esta
campana?

RR. Seguir creciendo como
origen. Las manzanas de Aus-
tria son las mejores de Europa
y tienen que ser reconocidas y
valoradas por su calidad, ese
es nuestro principal objetivo.
También aumentar nuestros
clientes y crecer junto con los
fieles que tenemos en todos los
mercados, no solo en Europa,
sino en el mundo. Estamos in-
crementando las exportaciones
a ultramar, llegando a acuerdos
y programas con nuevos clien-
tes y operadores. También va-
mos a destinar parte de nues-
tros recursos a animaciones,
degustaciones y marketing.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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La envydia de las manzanas.
Una manzana que lo tiene todo.

Envy se ha convertido en una de las manzanas mas
populares y envydiadas en el mercado. Su excepcional
sabor y calidad la han convertido en la eleccion favorita

entre consumidores y minoristas por igual. Ademas, Envy
ha ganado numerosos premios y reconocimientos por su
excelencia en el mundo de la fruta.



Envy en boca de todos.

L
SABOR DEL ANO 2024

Es un orgullo anunciar que Envy se ha presentado a la
convocatoria del prestigioso premio "Sabor del Afo
2024" Este galardon es un testimonio de la calidad y
excelencia que caracterizan los productos reconocidos vy
estamos muy cerca de que nuestras manzanas Envy se
conviertan en uno de ellos. Nuestra dedicacion a ofrecer
productos de la mas alta calidad se puede ver reflejada
en este premio, pudiendo llegar a ser la manzana con el
mejor sabor del aflo en su categoria.

LA RASA, SORIA.
EL EPICENTRO DONDE TODO PASA.

Las manzanas Envy son cultivadas con cuidado vy
dedicacion en la hermosa region de Castilla y Ledn,
especificamente en La Rasa, Soria. Esta tierra es
conocida por ser una auténtica "Tierra de Sabor”, y sus
caracteristicas geograficas y climaticas proporcionan el
entorno perfecto para el cultivo de la mejor manzana.

L

Acciones de comunicacion.

LA RUTA DE LA MANZANA DE SORIA

Ya hace dos anos que colaboramos junto a
Livinda en la iniciativa “La Ruta de la Manzana de
Soria”, la cual esta siendo todo un éxito, asi lo
demuestran las cifras:

3.250

visitantes

2022 2023

Esta experiencia Unica tiene como objetivo dar a
conocer los campos de cultivo de La Rasa, Soria y
plasmar el gran trabajo y esfuerzo que supone
cultivar y cosechar las manzanas.




o
UN VISTAZO A NUESTRO SPOT

Estamos emocionados de presentar la actualizacion de
nuestro spot publicitario de Envy, una produccion que
refleja la excelencia de nuestras manzanas a traves del
elemento clave del "Origen”. Una campafa con mas de
20 millones de impactos, con cobertura del 70% en
nuestro core target.

ESTRATEGIA EN REDES SOCIALES
Y APERTURA DE TIK TOK

Hemos realizado un cambio significativo en nuestra
estrategia en redes sociales para mantenernos
actualizados y conectados con nuestra audiencia de
manera efectiva.

Este cambio incluye una mayor diversificacion de
plataformas, con un énfasis particular en la apertura de
nuestra cuenta oficial en TikTok, que brinda la
oportunidad de llegar a un publico mas joven y activo, lo
qgue amplia nuestro alcance y nos permite conectar con
ellos de manera mas dinamica.

(]
PAGINA WEB

PROBAR
PARA CREER
EVYES

Continuamos comprometidos con la mejora constante de
nuestra pagina web y de su posicionamiento SEO.
Estamos trabajando diligentemente para proporcionar a
nuestros visitantes y a los buscadores informacion
actualizada y valiosa sobre las manzanas Envy.




LA GRAN NEVADA ENVY:
UNA CAMPANA DELICIOSA

La campana "La Gran Nevada Envy" es una emocionante
iniciativa que tiene como objetivo ofrecer a nuestros
seguidores experiencias Unicas y grandes premios a lo
largo de varios meses a través de increibles sorteos.
Junto a nuestros destacados colaboradores como Iberia
o Polar Sound, se llevaran a cabo distintos product
placements en sus plataformas que nos generaran un
gran trafico al perfil de Envy y participacion en los
sorteos de la campana.

o
ACCION ESPECIAL: POLAR SOUND

Un afflo mas, volvemos como colaboradores oficiales del
festival Polar Sound con una experiencia de lo mas
especial.

Durante la celebracion del festival, Envy estara presente
en el festival con su Foodtruck de Recetas Envy, donde
los visitantes mas foodies podran disfrutar de deliciosas
recetas preparadas con nuestras manzanas Envy.

Y para que todos nuestros seguidores puedan descubrir
de primera mano esta experiencia... sortearemos cinco
entradas VIP para el Polar Sound, dando la oportunidad
a los ganadores a disfrutar de un acceso exclusivo al
evento.

<A GUE ESPERAS
PARA PARTICIPAR?

LAM@S

____‘_T,

SOUND
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KURT RATSCHILLER / Director comercial de VI.P-Val Venosta

“Vemos un mercado mas receptivo y
con mas consumo que el ano pasado”

El panorama general de la manzana ha mejorado ligeramente en comparacion al anio pasado. Kurt Ratschiller; director co-
mercial de VI.P-Val Venosta comenta a Valencia Fruits que el mercado esta mucho mas receptivo que el anio pasado y hay,
por tanto, mas consumo. Desde Val Venosta se muestran optimistas y creen que la campana no presentara tantos desafios
como la anterior. Satisfacer a sus clientes, al consumidor final y, en especial, a sus 1.600 productores es su principal reto.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Desde VI.E tras
casi tres meses de la presentacion
de las previsiones de cosecha en
Prognosfruit, jqué lectura reali-
zan de las cifras que presenta la
cosecha en el hemisferio norte?

Kurt Ratschiller. Ya duran-
te Fruit Attraction, al hablar
con los principales productores
de manzanas, qued6 claro que lo
mas probable es que los datos de
Prognosfruit se corrijan alabaja.
Hace unos dias se hizo oficial
que en Europa, en lugar de 11,4
millones de toneladas segiin los
datos de Prognosfruit, tendremos
10,9 millones de toneladas. Ade-
mas de esta reduccion, también
hemos oido que faltaran peras y
naranjas, por lo que somos opti-
mistas y creemos que habra sitio
para las manzanas.

VE. ;Cuales son los numeros
en VI.P? ;Como se ha desarrolla-
do todo el periodo de produccion?
JQueé podemos esperar de la cose-
cha 2023-2024 de Val Venosta?

KR. En Val Venosta supera-
mos ligeramente las previsiones.
Las variedades roja y bicolor
estan ligeramente por debajo,
mientras que la cosecha de Gol-
den Delicious supera ligeramen-
te las estimaciones iniciales. En
total, estamos hablando de una
cosecha media de unas 340.000
toneladas.

Hemos tenido una buena flo-
racion, algunas heladas, pero no
demasiado fuertes, una primave-
ra bastante seca pero un verano
con lluvia y poco granizo, un
verano caluroso a excepcion de
julio y, de nuevo, un verano bas-
tante largo. Asique, en conjunto,
tenemos buena calidad y manza-
nas no muy grandes.

VF. ;Qué podemos decir del rit-
mo de ventas con las primeras va-
riedades de la temporada? ;Como
esta respondiendo el mercado en
general?

KR. La temporada empezo
bien y vendimos mas que el ano
pasado. Esto se debi6 a varias
razones: al principio de la tem-
porada no habia mas manzanas
que la temporada anterior (a dife-
rencia del afio pasado). En gene-
ral, la calidad de las manzanas en
Europa es mejor. Lo que favorece
el consumo. Globalmente, vemos
un mercado mucho mas recepti-
vo que el ano pasado; hay mas
consumo.

Hablando de variedades, he-
mos tenido un buen comienzo
con huestra Gala, la variedad que
sin duda estuvo mas presionada
el ano pasado al principio de la
campana, viendo las calidades
en los mercados. Hemos visto
buenas ventas de nuestra Swee-
Tango, que ya hemos terminado
y que también hemos conseguido
colocar en los mercados exterio-
res. Con nuestra variedad prin-
cipal, Golden Delicious, también
hemos empezado bien. Perono te-
nia dudas, ya que el ano pasado
nosotros, al igual que otros mu-

chos, no pudimos cubrir todo el
ano, asi que los clientes estaban
deseando que la Golden volviera
a estar en el mercado.

VEF. La oferta de VI.P se susten-
ta en 19 variedades, pero jcudles
son ahora mismo las que mas peso
productivo tienen entre los socios
productores de Val Venosta?

KR. Nuestra primera varie-
dad es la Golden Delicious, que
representa alrededor del 55% de
la cosecha (total IP y BIO) y refle-
jalaimportancia de los mercados
italiano y espanol, donde sigue
siendo la variedad estrella. Las
variedades estandar, a las que se
anaden también Gala, Red Deli-
cious, Pinova y otras variedades
certificadas IGP, constituyen
alrededor del 80% de nuestro
surtido. El resto corresponde a
las manzanas club, de las que
Ambrosia™ es actualmente la
de mayor volumen. Pero Envy™
y Cosmic Crisp®, con las que
nuestros socios, pero también
nosotros en el desarrollo de nue-
vos mercados, cuentan mucho en
los proximos afios.

VE. De las 19 variedades que
producey comercializa VI.E 8 son
variedades club. EI futuro de la
manzana pasa por este tipo de
variedades mads especiales? ;Cudl
es la estrategia de VI.P en este
sentido?

KR. Val Venosta es El Paraiso
de las Manzanas, donde también
en los proximos anos veremos
variedades IGP como nuestra
Golden Delicious y otras. La
Golden sigue teniendo deman-
da. Como se ha mencionado, en
Italia y Espana sigue siendo la
primera variedad consumida.
Pero no debemos cerrar los 0jos,
ya que también en nuestro sector
necesitamos innovacion paralos
futuros consumidores. Por eso
hemos invertido en nuevas va-
riedades, pero las hemos elegido
bien: desde el punto de vista de la
produccion, de la vida 1util y, por
ultimo, desde el punto de vista del
mercado. Una variedad facil de
vender, pero dificil de producir
no tendra mucho futuro. Tampo-
colo tendra una variedad facil de

Para Ratschiller; las nuevas variedades son clave para atraer futuros consumidores.

“No se puede motivar a los consumidores para que
coman mas frutas y hortalizas si encuentran mala

calidad en el lineal”

producir pero que no se venda.
Hemos hecho nuestra eleccién
y ahora la estrategia consiste
en conseguir que las variedades
protegidas que hemos elegido
tengan éxito.

VE. ;Qué peso esta adquiriendo
la produccion Bio en Val Venosta?
;Cual es actualmente su propuesta
en este segmento?

KR. La produccion bio ha au-
mentado constantemente y aho-
rarepresenta el 15% de nuestra
cosecha. Alrededor del 20% de
nuestra superficie de cultivo se
cultiva ecologicamente. Somos
lideres europeos en produccion
ecologica y estamos bien prepa-
rados para el panorama orga-
nico europeo. Sin embargo, los
ultimos anos no han sido faciles
para la agricultura ecolégica.
La mayoria de los consumido-
res BIO no consumen exclusi-
vamente productos ecologicos y
también optan por productos de
PI si el dinero escasea. Esto es
bueno para nuestra produccion
PI, pero no tanto para nuestra
producciéon Bio. Sin embargo,

somos optimistas y pensamos
que esta situacion también me-
jorara, ya que en los ultimos
anos hemos observado un fuerte
crecimiento en muchos merca-
dos europeos, lo que refleja la
atencion prestada a este método
de produccion.

Consideramos que nuestra
tarea no consiste s6lo en vender
manzanas ecologicas, sino tam-
bién en convencer y educar a los
clientes, ya que no siempre esta
claro qué es BIO y cual es su va-
lor anadido, ni como colocar bien
las manzanas ecolégicas en los
estantes. Tenemos mucha expe-
riencia en este campo y estamos
encantados de ayudar a nuestros
clientes en el desarrollo de con-
ceptos ecologicos.

VE. Ante unas cifras de consu-
mo de frutas y hortalizas en ‘cai-
da libre’, jcual es la aportacion de
Val Venosta a la hora de revertir
esta tendencia?

KR. En primer lugar, gracias
por esta pregunta, porque ha-
cemos muchas cosas y podria
pasarme horas contestandola.

La primera variedad de VL.P sigue siendo la Golden Delicious, que representa alrededor del 55% de la cosecha. / VI.P
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Me detendré en los puntos mas
importantes.

- Calidad: trabajamos mucho
en la calidad de nuestro producto.
No se puede motivar a los consu-
midores para que coman mas
frutas y hortalizas si encuentran
mala calidad en el lineal. Calidad
es una gran palabra: empieza ya
por como se cultiva la fruta, como
se recolecta, como se almacena,
como se procesa después en las
cooperativas, como se transpor-
ta y, por ultimo, como se coloca 'y
presenta en el lineal. La manzana
pasa por muchas etapas hastalle-
gar al consumidor. E1 mayor reto
es concienciar a toda la cadena
de suministro sobre la calidad,
porque si este planteamiento no
lo entiende un elemento de la
cadena de suministro, ya hemos
perdido porque el consumidor no
compra

- Surtido: nos centramos en
nuevas variedades con nuevos sa-
bores y caracteristicas para con-
vencer a los futuros clientes. Los
gustos también cambian y no po-
demos esperar que todas las va-
riedades que se compraban en el
pasado sean también las elegidas
por los futuros consumidores.

- Presentacion: la presenta-
cion de la fruta en los lineales
es crucial. Se puede presentar
y celebrar. Para celebrarla, ayu-
damos a nuestros clientes con
materiales innovadores e invita-
mos a los jefes de departamento
y a nuestros compradores a Val
Venosta para informarles, sensi-
bilizarles y formarles.

- Valorizacion: para valorizar
nuestras manzanas, a menudo
organizamos catas en las que el
enfoque es el de un sumiller de vi-
nos: hemos realizado un analisis
sensorial de nuestras distintas
variedades con un experto sen-
sorial y hemos desarrollado una
herramienta para describir los
aromas de la manzana. Con este
enfoque estamos seguros de cele-
brar aiin mas nuestro producto,
atraer la atencion del consumi-
dor y, en definitiva, aumentar el
placer de comprar no solo una
manzana, sino una experiencia
de sabor. Si conseguimos conven-
cer con el sabor y la calidad, el
consumidor volvera a comprar.

VE. En tltimo lugar; ;se prevé
una temporada 2023-2024 mas
tranquila y satisfactoria que la
pasada? ;Cudles son las premisas
de VIL.P?

KR. Ya que el panorama gene-
ral ha mejorado ligeramente en
comparacion con el aino pasado,
somos optimistas y creemos que
tendremos algunos retos menos
que el ano pasado. Sin embargo,
esto no nos impide hacer todo lo
posible para satisfacer a nuestros
clientes, al consumidor final y;,
por ultimo, pero no por ello me-
nos importante, a nuestros 1.600
productores. Si ellos paran, todo
se para, y por eso es importante
que demos a las frutas y hortali-
zas el valor que merecen.
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MANZANA

MARC PEYRES / Director comercial de Blue Whale

“Gandine® es nuestra
gran apuesta de futuro, una
variedad muy prometedora”

Blue Whale representa el 17% de la superficie de cultivo dedicada a la manzana en Francia. Una acti-
vidad desarrollada por sus cerca de 300 productores repartidos por los diferentes departamentos galos
(el Valle del Garona, el Valle del Loira, el Centro, Provenza y los Alpes). En la siguiente entrevista, Marc
Peyres, el director comercial de la ‘ballena azul’ desgrana los proyectos en los que estan trabajando y
analiza la presente campana de manzana desde el punto de vista productivo y también comercial.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué volumen
de cosecha espera Blue Whale en
esta campana 2023/2024?

Marc Peyres. Nuestra pre-
vision para esta campana es de
300.000 toneladas de fruta, entre
todas las especies. Blue Whale
produce un 93% de manzanas de
casi 30 variedades, pero también
peras, kiwis, ciruelas y uvas de
mesa.

VE. ;Como se presentan las
manzanas Blue Whale esta tem-
porada en cuanto a tamano, color;
sabor; dulzor ....?

MP. Tras una cosecha de 2022
muy afectada por una ola de ca-
lor estival y un fuerte descenso
del volumen, este ano nuestras
principales zonas de producciéon
han vuelto a tener una cosecha
abundante y de calidad.

Las condiciones estivales han
producido una fruta hermosa y
sana, y gustativamente muy in-
teresantes con niveles de azicar
que se sitaan entre los mejores
de los tltimos anos.

Esto ha hecho que las ventas
hayan sido rapidas y excelentes
desde el inicio de la temporada a
finales de julio, con las primeras
Galas.

VF. ;Qué porcentaje de la pro-
duccion francesa esta en manos
de Blue Whale? ;Aumenta esta
cifra cada ano?

MP. Cerca de 300 productores
forman el colectivo Blue Whale y
representan el 17% de la superfi-
cie francesa de manzanas-peras
(seguin la Association Nationale
Pomme Poire).

Estamos implantados en cin-
co zonas de produccion: el Valle
del Garona, el Valle del Loira,
el Centro, Provenza y los Alpes.
Nuestros diferentes territorios
nos permiten producir una am-
plia gama de variedades, impor-
tantes para ofrecer a nuestros
clientes un catalogo completo.

Respecto al aumento de esta
cifra, peridédicamente se incor-
poran nuevos productores.

VE. ;Cudales son las variedades
‘estrella’ de Blue Whale?

MP. Nuestra variedad nu-
mero uno es la Pink Lady®, un
proyecto en el que hemos es-
tado muy implicados desde el
principio.

Pero también hay otras va-
riedades por las que somos re-
conocidos: obviamente, la Fuji,
primera eleccion en el mercado
e introducida en los afios 90, o
Chantecler, lanzada y desarrolla-
da hace mas de 30 ailos por uno
de nuestros socios en Pyrenees
Fruits.

Para el futuro, nuestra va-
riedad estrella es Candine®,
una manzana nueva y muy

Para Peyres, el tiempo estival ha producido una fruta hermosa y sana. / BW

prometedora que ya es un ver-
dadero éxito en todos nuestros
mercados. Su perfil dulce y su
pulpa fina la convierten en un
snack saludable muy aprecia-
do. Nuestras explotaciones han
alcanzado la madurez y los vo-
limenes aumentan a buen rit-
mo, lo que nos permite abaste-
cer a todos nuestros mercados.
En cuanto al mercado espanol,
la Fuji sigue siendo la variedad
estrella.

VE. ;Candine® o Envy™ estan
ganando terreno a las clasicas
Fujiy Gala en Blue Whale?

MP. Candine® es una manza-
na moderna que atrae a los con-
sumidores jovenes mientras que
envy™ es una manzana excelen-
te, famosa por su carne blanca
y dulce.

Lanzar una nueva variedad
es un proceso largo, estamos en
un negocio que requiere mucho
tiempo. Esta claro que Candine®
y Envy™ estan ganando cuota
de mercado, pero no necesaria-
mente a expensas de Fujiy Gala,
sino mas bien a expensas de va-
riedades mas antiguas o nuevas
que ya no son populares entre
los consumidores o no lo son en
absoluto.

VF. ;Son las variedades club
el futuro del mundo de la manza-
na? ;Cual es la estrategia de Blue
Whale a este respecto?

MP. Nuestra estrategia es
seleccionar variedades que por
sus cualidades gustativas estén
adaptadas al mercado de destino.
Probablemente en forma de cola-
boracion, no necesariamente en
forma de clubes actuales.

“Nuestros diferentes
territorios nos permiten
producir una amplia
gama de variedades,
importantes para
ofrecer a nuestros
clientes un catalogo
completo”

VE. Después de Candine® y
Envy™, ;cual es el proximo reto
de Blue Whale?

MP. ;Sorpresa!

VE. Otro proyecto en el que
participa Blue Whale es el “Régé-
nération Fruit”. ;En qué consiste?

MP. ‘Manana no se producira
como ayer’. Hay mucho en juego
en la agricultura, y como lider
francés del sector hemos querido

implicarnos activamente en un
proyecto para el futuro de nues-
tros productores y de todos los
productores en general.

El cambio climatico, la se-
quia, la reduccioén del uso de
productos fitosanitarios, la fer-
tilidad del suelo... son cuestiones
fundamentales. Por eso Blue
Whale ha pedido a los agentes
del sector agricola que se unan
en un consorcio para llevar a
cabo el proyecto “Régénération
Fruit” y responder a una convo-
catoria de proyectos del Banque
Pour I'Innovation sobre el tema
de “llevar a buen puerto la tran-
sicion agroecologica”.

Se trata de un proyecto de in-
vestigacion de 5 afios cofinancia-
do por el gobierno francés dentro
del plan Francia 2030 para pro-
bar tecnologias innovadoras con
el fin de mejorar la calidad de las
manzanas (nutricion) y la salud
general de los organismos vivos.

VF. En el plano comercial,
éJcomo han funcionado estos pri-
meros meses?

MP. Los stocks europeos esta-
ban vacios al final de 1a tempora-
da; la cosecha europea 2023-2024
es la cuarta mas reducida de los
altimos 10 anos; en Francia en
cambio, la produccién de manza-
na es favorable y en Blue Whale,
concretamente, es excelente.

Este contexto general de gran
demanda y escasa oferta nos fa-
vorece bastante. Los primeros
meses en el mercado han ido
muy bien. La cosecha de Pink
Lady® no ha hecho mas que
empezar, y ain nos queda la tar-
dia, Joya®, de nuestro portfolio
varietal.

La evaluacion real podremos
hacerla a final de la temporada,
pero por el momento confiamos
plenamente en nuestra capaci-
dad para abastecer los merca-
dos, tanto en cantidad como en
calidad. Es una temporada que
contrasta con la anterior.

VEF. Entonces, ;podemos decir
que la temporada es mas “tran-
quila” que la del afio pasado?

MP. La inflacién es mundial
y también repercute en nues-
tras actividades, en términos de
produccién, almacenamiento y
transporte. Aunque los volime-
nes y la calidad son alentado-
res, tenemos que aprovechar al
maximo nuestra fruta para ga-
rantizar el futuro a largo plazo
de nuestras explotaciones. Por
lo tanto, no podemos hablar de
una temporada tranquila, sino
de vientos favorables.

VE. Sobre Esparia, ;qué impor-
tancia tiene como cliente? ;Como
definiria el posicionamiento de la
‘ballena azul’en la oferta de man-
zanas en los lineales esparioles?
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"Este contexto
general de gran
demanda y escasa
oferta nos favorece
bastante. Los primeros
meses en el mercado
han ido muy bien”

MP. Espana es ante todo un
“mercado local” para nuestros
productores, especialmente en
el suroeste: somos los primeros
vecinos de Espana, pero también
uno de sus primeros clientes de
frutas y hortalizas. {Comparti-
mos los Pirineos!

Somos los mas “espanoles”
de los europeos. Compartimos
muchos valores, sobre todo cul-
turales y alimentarios. En Blue
Whale, algunas variedades se
han desarrollado principalmen-
te pensando en el mercado espa-
nol,comoeselcasodelaFujiola
Canada grise (Reineta), y de cara
al futuro Candine® y envy™. Es-
pafia es un mercado estratégico
para nuestros productores.

VE. En un pais que es también
un gran productor de manzanas,
Jeuales son las estrategias para
presentar su oferta y hacerse un
hueco en la cesta de la compra de
los consumidores?

MP. El consumo de manzanas
en Europa esta disminuyendo,
pero la demanda sigue siendo
fuerte, porque la manzanas es
el producto ‘de salud y placer’
por excelencia.

Ademas, la oferta de varieda-
des es muy amplia, con mas de
70 marcas club en todo el mundo.
Y para mantenerse a la vanguar-
dia, los clubes lanzan magnificas
campanas de comunicacion.

En Blue Whale, nuestro
equipo de marketing trabaja en
activaciones en tienda, comu-
nicaciones B2C y conocimiento
del consumidor. La competen-
cia es feroz, pero nosotros va-
mos por delante en marketing
e innovacion varietal, lo que
nos permite mantener nuestro
posicionamiento.

Hoy en dia, con las nuevas
variedades y el alargamiento
de las campanas originarias del
hemisferio norte, la necesidad
de importar manzanas en Espa-
na estda aumentando y seguira
haciéndolo.

El mercado europeo es una
necesidad para nuestros pro-
ductos frescos, y Espana es el
primer proveedor en muchas
especies.

Enfrentar los origenes nacio-
nales en este contexto me parece
un planteamiento equivocado.
Lo que debe primar es la satis-
faccion del consumidor, de lo
contrario el consumo seguira
erosionandose, y eso no es bueno
para nadie.

VF. ;Cuales son los retos en
esta campana?

MP. Desarrollar la Candine®
y hacer de esta prometedora
temporada algo excepcional
para nuestros productores. jSe
lo merecen después de dos anos
tan complicados!

Nuestro reto para 2023 es
también convertir en un éxito
nuestro proyecto ‘Pera’.

Hemos acelerado la diversifi-
cacion de nuestras explotaciones
centrandonos en las 3 variedades
de pera Fred, Angys y Qtee. La
produccion europea de peras es
muy deficitaria, porlo que el au-
mento de los voliimenes de Blue
Whale es una oportunidad para
nosotros y para los consumido-
res que buscan una pera local.
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Starr Ranch Growers comparte
las ventajas de utilizar la
plataforma digital de AgroFresh

D AGROFRESH.

Starr Ranch Growers, un im-
portante productor, envasadory
transportista de productos fru-
ticolas, entre ellos la manzana,
con sede en Washington, confir-
ma como FreshCloud les ayud6
a digitalizar los datos de las ins-
pecciones de calidad, mejorar la
frescura y reducir el desperdicio
de alimentos.

En 2021, la compania tomo la
decision estratégica de adoptar
la innovadora plataforma Fresh-
Cloud Inspection de AgroFresh.
Esta determinacién marcé su
compromiso con la continua in-
tegracion digital de sus procesos
de inspeccion de calidad.

“Trabajo con mas de 30 sof-
twares y proveedores diferentes,
y tengo que decir que trabajar
con AgroFresh y el equipo de
FreshCloud es mi favorito de to-
dos”, comenta Michele Peters,
administradora de aplicaciones,
Starr Ranch Growers. “Ellos sa-
ben de informatica, pero tam-
bién conocen el sector fruticola,
y estan dispuestos a trabajar con
nosotros para asegurarse de que
tenemos el soporte que necesita-
mos”, senala.

AgroFresh ha lanzado
testimonios en video
publicados en Youtube
que muestran cdmo
Starr Ranch Growers

se beneficia del uso de
FreshCloud™ Inspection

FreshCloud™ de AgroFresh
es una plataforma digital inte-
grada que facilita que los datos
sean accesibles y procesables
en tiempo real cuando y donde
mas importa. FreshCloud Ins-
pection ayuda a empresas como
Starr Ranch, proporcionandoles
la informacion que necesitan en
formato digital, para ayudarles
a tomar decisiones sobre la ca-
lidad de la fruta. También les
permite disponer de esos datos
para garantizar que la fruta co-
rrecta se envia al destino mas
adecuado y en el momento mas
conveniente.

FreshCloud™ se dirige a los
profesionales del sector hor-
tofruticola, ofreciéndoles una
combinacion inigualable de ex-
periencia, servicio especializado
y un sélido soporte técnico. Tras
la integracion de FreshCloud,
AgroFresh se esfuerza al maxi-
mo para facilitar la adopcion del
programa. Guian a los usuarios
através de multiples procesos de
inspeccion, formando a todos los
implicados para implantar con
éxito la plataforma. Thomas
Hale, director de Produccion
y Suministro de Starr Ranch
Growers, da fe del compromiso
inquebrantable de AgroFresh:
“Les planteamos una serie de
complicaciones que teniamos
utilizando otros programas,
para intentar recoger todos los
datos en un unico sistema, de
forma que pudiéramos analizar
mejor los datos. AgroFresh no
dudo en ningtin momento en re-
solver nuestros problemas”.

FreshCloud Inspection es una
plataforma digital integral dise-
nada para mejorar la precision
de la planificacion, elevar los
estandares de calidad y aumen-
tar el potencial de beneficios.
Dentro de esta innovadora so-
lucion, Starr Ranch Growers ha

integrado FreshCloud en multi-
ples facetas de sus operaciones,
mejorando la colaboracion en los
diferentes niveles de la empresa.

FreshCloud Inspection forma
parte dela suite de herramientas
digitales de supervision y anali-
sis de AgroFresh.
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FreshCloud permite acceder y procesar datos en tiempo real. / AGROFRESH
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Y DE FUERA...

NUESTRAS MARCAS :

Candine

Elegir las manzanas Blue Whale es confiar en
un colectivo de productores unidos alrededor
de una misma vision de campo durable y de los
mismos estandares de calidad. Un colectivo
orgulloso de sus raices francesas, de sus
practicas culturalesy de su aperturaal mundo.

PRODUCTORES

)
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EMMANUEL DE LAPPARENT / Responsable del programa IFORED

“Kissabel® sorprende
por su aspecto y saborn,
y por aportar color

y creatividad a su
momento de consumo”

Kissabel® es una revolucion para la categoria. Es una gama completa de
manzanas con pulpa de color; del rosa al rojo intenso. Emmanuel de Lappa-
rent esta convencido de que este novedoso elemento dara un nuevo impulso
al consumo manzana, que redundara en un beneficio tanto para los produc-
tores como para los distribuidores. Por el momento, sus periodos de comer-
cializacion son cortos, pero el proyecto Kissabel® evoluciona de manera muy
positiva, tanto en volumen como el interés por parte del mercado.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;En qué punto
seencuentra el proyecto Kissabel®
desde el punto de vista productivo
y comercial?

Emmanuel de Lapparent.
El proyecto Kissabel® esta evolu-
cionando de manera muy posi-
tiva, cada ano presenciamos un
aumento de las cantidades, asi
como un mayor interés en torno
a esta revolucionaria gama. En
la actualidad, Kissabel® regis-
tra un crecimiento de las can-
tidades comerciales en el Reino
Unido (con una campana que
este ano se prolongara desde
septiembre hasta febrero-mar-
70), Francia, Alemania, Italia y
Suiza. Desde este ano, Estados
Unidos también se suma a la
lista de paises del hemisferio
norte con una verdadera cam-
pana comercial. Espana es otro

productor potencial, pero aiin
esta en fase de prueba.

En el hemisferio sur ten-
dremos la préxima campana
comercial en Australia, junto a
paises como Sudafrica, Argenti-
na, Chile y Nueva Zelanda, que
estan probando las variedades
y las mejores condiciones para
la produccién de manzanas
Kissabel®.

VE. ;Como esta siendo la res-
puesta de productores, comercia-
lizadores y consumidores ante
esta variedad de manzana tan
especial? ;Qué aporta a cada uno
de los eslabones de la cadena?

EdL. La respuesta es entu-
siasta, varios socios del pro-
yecto manifiestan que tienen
pedidos de los minoristas antes
del inicio de la temporada de
comercializacion. Los consumi-
dores que han podido probarlas

también estan entusiasmados
con el sensacional aspecto y el
excelente sabor de las manzanas
Kissabel®.

Kissabel® es una revolucién
para la categoria: una gama
completa de manzanas con pul-
pa de color, del rosa al rojo in-
tenso. Estamos convencidos de
que este elemento novedoso dara
un nuevo impulso al consumo en
la categoria, que redundara en
un beneficio tanto para los pro-
ductores, que podran ofrecer un
producto de alto valor anadido,
como paralos distribuidores. Por
su parte, el consumidor puede
encontrar en la gama Kissabel®
nuevas frutas, sorprendentes
por su aspecto y sabor, capaces
de aportar color y creatividad a
sus momentos de consumo.

VFE. Hablando precisamente
de la variedad, jcuales son las

r’
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D
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Emmanuel de Lapparent seiiala que Kissabel® es una revolucion. / KISSABEL

particularidades de Kissabel®?
JA qué tipo de publico puede
conquistar?

EdL. Actualmente, Kissabel®
se comercializa en tres versio-
nes: de piel amarilla y pulpa
rosa; de piel naranjay pulparosa
intenso, y de piel y pulpa roja,
con sabores que van del dulce
al equilibrado, hasta un sabor
intenso con toques de frutas del
bosque. El publico objetivo es, sin
duda, un publico joven, curioso,
en busca de novedades por explo-
rary de nuevos sabores. Paralos
aficionados a la cocina, las man-
zanas Kissabel® también pueden
ser muy interesantes, ya que pue-
den aportar color y nuevos ele-
mentos sorprendente a todos los
platos, desde las ensaladas hasta
los postres.

VF. ;Cuales son las acciones de
promocion previstas para campa-
nia 2023-2024?

EdL. Desde los meses de sep-
tiembre y octubre se han puesto

en marcha las campanas comer-
ciales en varios paises europeos
y en Estados Unidos, gestionadas
directamente por los socios del
proyecto.

Estas van desde degustacio-
nes en los puntos de venta hasta
colaboraciones con influencers
y actividades en las redes so-
ciales, y en algunos casos, acti-
vidades de relaciones publicas
y concursos orientados a los
consumidores.

El foco central en la promo-
cion de esta manzana es sor-
prender con el color interior de
la pulpa, que para muchos es
una novedad absoluta, y luego
conquistar con las excelentes
caracteristicas organolépticas.

En cualquier caso, por el mo-
mento los periodos de comercia-
lizacion son cortos y muchos de
nuestros socios se encuentran
en la situacién ideal de tener
una demanda superior a la
oferta.

Ambrosia’ inicia
Su campaia

de comunicacion
multicanal

D VF. REDACCION.

Lamanzana Club Ambrosia™ inicia una
campana de comunicaciéon que sus res-
ponsables definen como “emocionante”
a partir del 20 de noviembre. La cam-
pana de la marca esta disenada “para
seguir consolidandose como manzana
para toda la familia y obtener a través
del reconocimiento y la fidelizacién
un mayor consumo”, avanzan desde
Ambrosia™.

Television: Un afio mas, Ambrosia™
apostara por el canal televisivo con nue-
vas emisiones de su spot de 20 segundos
del 20 de noviembre al 3 de diciembre,
ambos inclusive. Ademas, la marca es-
tara apoyando patrocinios de progra-
mas de maxima audiencia desde el 20
hasta el 24 de noviembre. Esto propor-
cionara a Ambrosia™ “una plataforma
Unica para llegar a un publico diverso
y comprometido”, afirman desde la
marca.

Mercados mayoristas: Para forta-
lecer ain mas su presencia, Ambro-
sia™ estara participando en mercados
mayoristas.

Los visitantes (fruterias y canal mi-
norista) podran disfrutar de regalos
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Ambrosia, una manzana para toda la familia. / VF

exclusivos de la marca y descubrir sus
ultimas novedades.

Redes sociales: Ambrosia™ continua-
ra cultivando una conexién sélida con
sus consumidores finales buscando una
conexion directa a través de sus perfiles
sociales. Se lanzaran publicaciones atrac-
tivas y nuevas fotografias de las manza-
nas para mantener a la audiencia com-
prometida y entusiasmada con la marca.

Comunicacion directa: Ambrosia™
también se compromete a mantener a
los consumidores informados sobre hitos
importantes y novedades a través de su
estrategia de email marketing. Suscrip-
tores y amantes de la marca recibiran
informacioén exclusiva y noticias direc-
tamente en sus bandejas de entrada.

La nueva
temporada de
Kanzi® arranca
con muy buenas
perspectivas

Los consorcios VOG,
VIP y Fruit Masters
apuestan por el
crecimiento de la
marca en los paises de
referencia

D VF. REDACCION.
La manzana de sabor extraordinario lle-
va en los mercados espanoles desde fina-
les de septiembre gracias a los consorcios
VOG, VIP y Fruit Masters. El consumo
de fruta y verdura necesita un chute de
energia... jy Kanzi® se encarga de ello!
Con un aumento de la cantidad con
respecto a la campana anterior, la nueva
temporada de Kanzi® ha comenzado con
muy buenas perspectivas segiin Klaus
Holzl, director de Ventas de VOG; Fabio
Zanesco, responsable de las Variedades
Protegidas de VIP, y Bertrand Grenon,
director de Ventas y Producto de Fruit
Masters. “Con su propuesta distintiva,
Kanzi® se ha consolidado en el mercado

Kanzi® esta disponible desde septiembre. / KANZI

italiano, y los clientes han empezado a
solicitarla enseguida”, confirman los
responsables de los dos consorcios. “El
objetivo ahora es crecer en el mercado
nacional, pero también reforzarnos en
Europa y en paises no europeos como
Oriente Medio”.

Un ano mas, Kanzi® se centra en su
energia para atraer a los consumidores
y aportar un fuerte valor de marca dentro
de la categoria. Naturalmente energéti-
cas, las manzanas Kanzi® proporcionan
una sensacion de recarga inmediata gra-
cias a su mezcla de dulzor, notas acidas,
jugosidad y textura crujiente. Un bocado
decididamente refrescante que a lo largo
de los anos ha conquistado a un publico
joven y dinamico.

Disponible en los mercados espanoles
desde finales de septiembre, Kanzi® esta
con toda su energia en el segmento frutas
y verduras, y en los lineales de las frute-
rias hasta finales de junio.
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JAUME ARMENGOL / Presidente del Consejo Regulador de 1a IGP Poma de Girona

“Esperamos una manzana de
buen calibre y de alta calidad”

El presidente del Consejo Regulador de la IGP Poma de Girona seniala que
esta temporada preven recoger 88.570 toneladas, con una manzana que, pese

a la situacion de sequia y elevadas temperaturas, presenta buen calibrey ca-
lidad. Jaume Armengol tambien analiza en la entrevista diferentes aspectos
como la sostenibilidad, la proximidad o la optimizacion del consumo de agua.

Valencia Fruits. ;Como presen-
taria Poma de Girona?

Jaume Armengol. Las co-
marcas de Girona se han con-
vertido en un auténtico nucleo
de especializacion en la produc-
ci6én de manzana bajo el paraguas
de la IGP Poma de Girona, que
comprende gran parte de la pro-
duccion de las tres firmas que
forman esta IGP: Fructicola Em-
porda, Girona Fruits y Giropoma
Costa Brava.

Las plantaciones de Poma de
Girona estan ubicadas en una
zona productora privilegiada
para el cultivo de la manzana con
un clima banado por el mar Medi-
terraneo y Los Pirineos, y colin-
dantes a parques naturales. Un
entorno natural envidiable que
debemos conservar. También se
pueden anadir mas valores deri-
vados de diferentes inquietudes
como son proximidad, salud, res-
ponsabilidad social, cuidado del
entorno, sostenibilidad...

VF. Siguiendo con sostenibili-
dad, para Poma de Girona no es
un tema nuevo...

Jaume Armengol, presidente del Consejo Regulador de la IGP Poma de Girona, en el
acto de presentacion de la primera Poma de Girona 2023. / OSCAR ORTEGA

"Giroreg ayuda a los productores a optimizar los
recursos hidricos sin estropear la cosecha”

JA. No. Desde hace anos las
tres centrales de Poma de Gi-
rona desarrollan e implantan
iniciativas de sostenibilidad.
Hablamos de, por ejemplo,
conseguir mayor volumen de
produccion de manzana con la
menor utilizacion de insumos
posibles, optimizando y redu-
ciendo el consumo de agua,
sustituyendo abonos quimicos
por compost y abonos organi-
cos... También neutralizar la
huella de carbono y mas en un
momento que la sociedad recla-
ma un consumo responsable y
cercano con el menor transpor-
te posible.

En este sentido, para noso-
tros la proximidad, un valor
que comentaba anteriormente,
es un factor de sostenibilidad.
No es necesario comprar fuera
aquellos alimentos que podemos
producir aqui y; de esta manera,
fomentamos nuestra economia.
Aqui juega un papel crucial el
poder del consumidor.

En concreto la manzana es
una fruta que puede ser pro-
ducida en toda la peninsula
ibérica y deberia ser cultivada
y consumida de forma local
frente a otras manzanas de
importacion.

VE. Al hilo de optimizacion y
reduccion de consumo de agua,
¢el anio pasado reconocieron el

“Recogeremos 88.570
toneladas de manzanas,
la tercera cifra mas

alta registrada en la
ultima década”

esfuerzo de Poma de Girona con
un premio?

JA. Si asi es. El pasado ano
recibimos el premio Catalunya
Impacta por la iniciativa que
ayuda a los productores a opti-
mizar los recursos hidricos sin
danar la cosecha. Este galardon
da visibilidad a las mejores ini-
ciativas de transformacion eco-
nomica y social a través de la
tecnologia.

La IGP Poma de Girona re-
cibi6 el reconocimiento a la
iniciativa del sector primario
con el programa Giroreg, que
consiste en, pocas palabras,
ayudar a los productores a op-
timizar los recursos hidricos
sin estropear la cosecha y per-
mite reducir costes y tener un
producto mas competitivo con
arboles mas equilibrados y fru-
ta de mayor calidad.

Este programa ha sido desa-
rrollado por el Instituto de In-
vestigacion y Tecnologia Agroali-
mentarias IRTA, en sus iniciales
en catalan), con la colaboracion
de las empresas de Poma de Giro-
na, el apoyo del Departamento de
Accion Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural (DACC) de la Ge-
neralitat de Cataluna y el PECT
‘Girona region sensible al agua’.

VE. Para esta camparia, ;qué
datos apunta?

(Pasa a la pagina siguiente)

POMa de
girona

ks Ly gy b prete s

Un territorio . .
con un producto
excepcwnal '
Poma de Girona

Indicacion _Gedgréfica Protegida -

Con la Unié Europaa wlm ;:ém}mcm
colaboracién de: b LY R entacis | Agonda Rursl pomadegirona.cat
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“Esperamos una...”
(Viene de la pagina anterior)

JA. Este 2023 prevemos re-
coger 88.570 toneladas de man-
zanas, seguin datos de la Aso-
ciacion Empresarial de Fruta
de Cataluna (Afrucat) y del
Departamento de Accion
Climatica, Alimentacion y
Agenda Rural (DACC) de la
Generalitat de Cataluna.

Esta cifra supondra la ter-
cera cifra mas alta de la alti-
ma década, en parte debido al
incremento de la superficie
de produccion, después de
la de 2021, récord con 101.750
toneladas, y el ejercicio 2014,
e iguala practicamente la co-
secha del ano pasado.

VF. Sobre las caracteris-
ticas de la fruta, ;qué puede
indicar?

JA. Las medidas para
afrontar la situacion de se-
quia del pais, que ha afectado
a diferentes zonas de produc-
cion, y las altas temperaturas
marcan la campana de este
ano, aun asi habra una man-
zana de buen calibre y de alta
calidad.

Para afrontar las medi-
das de sequia que se han de-
tectado en distintas zonas,
los productores de Poma de
Girona hemos apostado por
la conversion del riego por
goteo, que son mas eficien-
tes; y por la utilizacion de
sistemas de programacion
de riegos basados en senso-
res, a través del mencionado
programa Giroreg. Ademas,
el aclareo de la manzana se
ha realizado de una forma
mas intensa y precisa que lo
habitual como medida para
anticiparse a los efectos de la
sequia, algo que ha dejado el
arbol con menos frutos aun-
que de un mejor calibre y de
mayor calidad.

VF. ;Por variedades?

JA. Poma de Girona culti-
va cuatro variedades. Segin
la prevision de Afrucat y el
DACC, la variedad Golden
encabezara, de nuevo, la pro-
duccion con 31.740 toneladas;
seguida de la Gala con 9.240;
la Granny Smith con 14.390; y
las variedades rojas con 6.030
toneladas. Otras variedades
como la Fuji (7.820 t) y 1a Cri-
pps Pink (6.830 t) también se
cultivan en Girona.

ALEX CREIXELL / Director de Giropoma Costa Brava

“La manzana de Gjrqna disfrut_a
de unas caracteristicas especiales
de color, dulzor y dureza”

Alex Creixell, director de Giropoma Costa Brava, enfatiza las principales
caracteristicas de la manzana de Girona valoradas por el consumidor y
realiza un analisis de la campana, las inversiones en la empresa y el cami-
no para conseguir el objetivo de alcanzar una produccion de 40 millones de
kilos en el plazo de los proximos diez arios.

Valencia Fruits. ;Como se esta
desarrollando la campana de
manzana?

Alex Creixell. La pasada
temporada estuvo marcada
por una produccion inferior a
lanormal, una calidad afectada
por los fuertes calores del vera-
no y un notable aumento de los
costes, especialmente energeé-
ticos, embalajes y de mano de
obra. En cambio, este afio, atin
con los temores iniciales de fal-
ta de agua, al final hemos tenido
una campana bastante normal
con producciones satisfacto-
rias, sin ser muy elevadas, pero
con una calidad excepcional.
En cuanto a los costes, tanto
energéticos como de insumos,
se han finalmente estabilizado,
aspecto que nos hace pensar en
una campana con menos fluc-
tuaciones que el ano pasado.

VF. ;Qué variedades presen-
tan al mercado y en cuales estan
trabajando de cara al futuro?

AC. Esta campana hay una
prevision de cosecha de 30.000
toneladas de manzanas; de entre
las cuales destacan las varieda-
des Gala, Golden, Red Delicious y
Granny Smith, que gozan del re-
conocimiento europeo de calidad
como zona IGP Poma de Girona;
ademas de Fuji como manzanas
tradicionales.

En cuanto a variedades bajo
marca de club tenemos la ya co-
nocida Pink Lady®, la variedad
Crips Red, que comercializamos
bajo la marca Joya®, y la varie-
dad Regal You, que se comercia-
liza bajo la marca Candine®.

VF. Al hilo de las manzanas
bajo el paraguas de marca de
club, jcual es su opinion?

Linea robotizada de confeccion de la compaiiia. / GIROPOMA

AC. Nosotros trabajamos con
tres variedades club y la res-
puesta de los consumidores es
positiva ya que suelen ser man-
zanas de gran calidad gustativa
y apoyadas por un proyecto de
marketing que ayuda que sean
apreciadas y conocidas.

VF. El afio pasado hablaban
de conseguir 40 millones de kilos
de manzana en el plazo de los
proximos 10 anos. ;Continuian
con este objetivo?

AC. Si, continuamos con el
objetivo de los 40 millones y,
para ello, tenemos un plan de
estimulo a la plantacion para
nuestros socios y en pocos anos
estaremos con una superficie
para lograr este reto.

VF. Para conseguir este ob-
jetivo, ;qué cimientos estan
poniendo?

"Este aio hemos
invertido en una linea de
confeccion robotizada
que ya esta activa”

AC. La consecuciéon del ob-
jetivo de produccién va unido
a un proyecto de inversiones
en camaras frigorificas y cen-
tral de confeccion. Asi, en esta
linea de trabajo, este ano he-
mos invertido en una linea de
confeccion robotizada que ya
esta en funcionamiento y nos
permite dar un mejor servicio
a nuestros clientes.

Desde hace anos estructu-
ramos la empresa pensando en
la optimizacion de los procesos
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y en la reduccion de costes a
través de la mecanizaciéon. La
mecanizacion y la robotizacion
son el camino a seguir para
continuar siendo rentables y
competitivos.

VE. Hablemos del compromi-
so con la sostenibilidad, ;cudles
son las ultimas medidas implan-
tadas por la firma?

AC. Desde hace mucho tiem-
po la sostenibilidad es una prio-
ridad de Giropoma por conven-
cimiento y también porque
estamos en una zona rodeados
de parques naturales como son
el Parque del Montgri-Illes
Medes i Baix Ter y el Parque
Natural dels Aiguamolls de
I’Emporda.

Este entorno natural nos
obliga a ser exigentes al maxi-
mo en respeto al medioam-
biente, a la biodiversidad y a la
practica de métodos de control
de plagas y enfermedades con
control biologico.

Ademas, nuestra central
de Ulla dispone de placas foto-
voltaicas que nos generan una
produccion que cubre el 20%
de nuestro consumo eléctricoy
esta prevista una ampliacion de
produccion fotovoltaica para el
mes de febrero de 2024 para lle-
gar a cubrir el 50% de nuestra
demanda. Una medida mas que
muestra nuestro compromiso
con la sostenibilidad.

VF. Frente a manzanas pro-
cedentes de otras zonas produc-
toras, ;qué caracteristicas ofrece
la manzana cultivada en las de-
marcaciones de Girona?

AC. Debido a la ubicacion
geografica donde nos encontra-
mos, entre el mar Mediterraneo
y los Pirineos, gozamos de un
microclima que confiere a nues-
tras manzanas unas caracteris-
ticas especiales de color, dulzor
y dureza muy apreciadas por
nuestros clientes y que viene
respaldado por el sello de IGP
Poma de Girona.
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</giropoma
la manzana de Girona

Nuestras plantaciones, situadas en las fértiles llanuras de
la provincia de Girona y rodeadas por los parques natura-
les del Alto y Bajo Ampurdan, nos proporcionan una fruta
singular, mimada por nuestros agricultores bajo la tutela
de nuestro personal especializado, y con la calidad que
garantiza la IGP Poma de Girona.
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CamiVell de Torroella, 3 - 17140, Ulla (Girona)

Tel. 972 755 025 - Fax 972 757 162 - www.giropoma.com
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Poma de Girona espera un volumen
de cosecha de 88.570 toneladas

Una de cada cinco manzanas producidas en Espana proceden de la provincia de Girona

Ya es tradicion celebrar en la
primera parte de agosto el acto
simbolico de la cosecha de la pri-
mera manzana de la IGP Poma
de Girona con la presencia de un
invitado relacionado con alguno
de sus valores y donde se presen-
tan las previsiones para esta fru-
tay también se comentan hechos
relevantes.

Este ano el acto tuvo lugar el
10 de agosto y cont6 con Pep No-
gué, gastronomo catalan y tam-
bién director de gastronomia del
Culinary Institute of Barcelona
(CIB). En ediciones anteriores,
al acto simbolico de la recogi-
da de la primera manzana de
Girona asistieron el periodista
y escritor Rafel Nadal; Alfred
Julbe, entonces entrenador del
Spar Uni Girona, de la maxima
categoria femenina de balonces-
to, y las jugadoras Julia Soler y
Laia Flores; Sergi Giiell y Ariad-
na Trias, presidente y corredora
del Massi-Tactic UCI Women’s
Team, equipo femenino del Club
Ciclista Baix Ter (Torroella de
Montgri) y Gnico conjunto ca-
talan en la maxima categoria
internacional; y Francesc Boix
y Maria Plaza, fundadores de
Skatenergia, un proyecto vin-
culado al mundo del skate que
potencia una vida saludable y
sana fomentando el consumo
de fruta.

CONCLUSIONES

Las dos principales conclusio-
nes de las previsiones son que
esta campana Poma de Girona
presenta al mercado manzana
de buen calibre y de alta calidad
a pesar de la falta de agua, por
motivos climaticos e hidrologi-
cos, y de las altas temperaturas
y, por otra parte, se trata de una
cosecha elevada en parte por el
incremento de las superficies de
produccion de las tres empresas
que producen y comercializan la
manzana: Girona Fruits (Bordi-
Is), Giropoma Costa Brava (Ulla)
y Fruticola Emporda (Sant Pere
Pescador).

Seglin datos de la Asociacion
Empresarial de Fruta de Catalu-
na (Afrucat) y del Departamento
de Accion Climatica, Alimenta-
cion y Agenda Rural (DACC) de
la Generalitat de Cataluna, la
prevision apunta a 88.570 tonela-
das de cosecha bajo el paraguas
de la IGP Poma de Girona. Esta
cifra es similar a la del ano pasa-
do, que alcanzo 88.340 toneladas,
y sigue en registros altos por
tercera temporada consecutiva.
La cosecha de este ano sera la
tercera mas elevada de la ultima
década, en parte por el mencio-
nado incremento de la superficie
de produccion.

Entre las cuatro variedades
que cultiva Poma de Girona, la
Golden encabeza, un ano mas, la
produccioén con 31.740 toneladas;
seguida de la Gala con 19.240; la
Granny Smith, con 14.390 y el
grupo de las manzanas rojas con
6.030 toneladas. Otras variedades
como la Fuji (7.820 t) y la Cripps
Pink (6.830 t) también se cultivan
en Girona.

Estas cifras fueron expuestas
por Joaquim Xifra, jefe del Ser-

Manzana de buen
calibre y “alta calidad
a pesar de la falta de
agua y de las altas
temperaturas

vicio de Coordinacion y Gestion
Territorial del DACC en Girona.

MEDIDAS
Las medidas para afrontar la si-
tuacion de sequia del pais, que
ha afectado a diferentes zonas
de produccion, y las altas tem-
peraturas, marcan la campana
de este ano, aunque los produc-
tores gerundenses aseguran que
habra una manzana de buen ca-
libre y de alta calidad. En pala-
bras de Joan Bonany, director
del Instituto de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentarias, en
sus siglas en catalan IRTA-Mas
Badia, “pese a las condiciones
de sequia climatica e hidrologica
volveremos a tener una produc-
cion importante. Se espera una
manzana buena y de calidad en
nivel de dulzura y de calibre me-
dio delafruta”.

En referencia a la coloracion
de las variedades bicolores como
la Gala, las bajas temperaturas
nocturnas de los ultimos dias
han facilitado el desarrollo del
color. Bonany explico que “las
temperaturas también han sido
elevadas, con anomalias positi-
vas respecto a la media clima-
tica, pero no hemos llegado al
extremo de 2022. Hay ciertas
dificultades de coloracion en las
variedades bicolores, especial-
mente en las mas viejas, pero las
noches frescas de estos ultimos
dias estan ayudando a un buen
desarrollo del color de la Gala”.

SALUD
En la parte ladica del acto sim-
bolico de la cosecha de la prime-
ra manzana de la IGP Poma de
Girona, Pep Nogué explicé que
“la manzana es una de las frutas
que conocemos desde pequenos.
En la gastronomia, llevamos un
producto tan basico y humilde
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Acto simbédlico de la cosecha de la primera manzana de la IGP con representantes de las tres centrales fruticolas. / IPG
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como es la manzana. Es una de
las frutas todoterreno, liga con
muchos productos, con pescado,
con productos que tienen gra-
sa...”, y aiadi6 que “la pregun-
ta no es si te gusta la manzana,
sino qué manzana te gusta mas.
Comer manzanas es salud y sies
de Girona permite que 80 fami-
lias de la provincia puedan vivir
siendo payeses”.

Este ano Poma de Girona ha
superado las 2.000 hectareas de
produccion y esta formada por
78 familias productoras de las
empresas Girona Fruits, Giro-
poma Costa Brava y Fructicola
Emporda.

La produccién de Poma de Gi-
rona sigue siendo muy relevante
en el ambito catalan y espanol,
obtiene el 33% de la produc-
cion de Cataluna y casi el 20%
de Espana, es decir, 1 de cada 5
manzanas producidas en Espafia
proceden de Girona.

gironafruits
nuestra fruta

Ctra. Palamds, 7 - 17462 Bordils - Girona
Tel. 972 490 002 - Fax 972 490029
www.gironafrults.com

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



16 / Valencia Fruits

pPOMa de
glrona

MIGUEL ROIG / Director general de Fructicola Emporda

“Tenemos la posibilidad
de conservar en nuestras
instalaciones toda la
fruta que producimos”

Miquel Roig, director general de Fructicola Emporda, centra la entrevista
en la construccion de una nave que permite mantener todas las cualidades
de la manzana durante un ano entero mediante la tecnologia ACR (Con-
trol Avanzado de la Respiracion de la fruta). Una instalacion que cuenta
con una capacidad de almacenaje de 6,5 millones de kilos.

Valencia Fruits. ;Como evolu-
ciona la variedad Tessa, una de
sus apuestas en los iltimos anos?
¢Como afrontan el futuro de esta
variedad?

Miquel Roig. El pasado in-
vierno terminamos la primera
fase de plantacion, que ha de
servir para situarnos en cerca
de 3.000 toneladas de manzana
Tessa en los proximos tres anos.
Este volumen sera suficiente
para tener una vision clara del
funcionamiento de la variedad
en nuestras condiciones, tanto
climaticas en el campo como de
mercado con nuestros clientes.
Por los resultados obtenidos
hasta el momento estamos grata-
mente satisfechos y afrontamos
el futuro con mucho optimismao.

Hemos conseguido tener un
color Tessa 6ptimo, incluso con
unas condiciones climaticas
bastante adversas. Ademas es
una manzana que aporta valor a
los tres eslabones de la cadena.
Al productor, con un arbol facil
de llevar y muy productivo; al
supermercado, tiene un shelf-li-
fe muy largo y, por tanto, muy
poca merma en los lineales; y
finalmente, al consumidor, por
la calidad de la fruta.

VEF. ;Como describiria la man-
zana Tessa?

MR. Es una manzana que
aporta un plus de sabor a lo con-
vencional. Tiene un sabor mucho
mas complejo, con recuerdos a
frutas tropicales, que le da una

vuelta de tuerca a lo que conoce-
mos, convirtiéndola yano solo en
un snack saludable, sino en “el
postre saludable”.

VE. Ha sido un ario con poca
pluviometria. ;De qué manera ha
afectado este factor a la cosecha de
Fructicola Emporda?

MR. Estamos inmersos en
una sequia de tres anos de dura-
cion, siendo la mas larga e inten-
sa que hemos vivido en nuestra
generacion. Todas nuestras fin-
cas tienen sistemas de riego por
gotero gestionados mediante la
aplicacion Giroreg, con sondas
de humedad conectadas, que
permiten un ahorro de agua de
hasta un 30% respecto a los sis-
temas de goteo convencionales.
Gracias al uso de este riego al-
tamente tecnificado hemos sido
capaces de regar para mantener
la cosecha. Sin embargo, estamos
seguros que los arboles se resien-
ten ante estas condiciones clima-
ticas tan adversas y llevamos dos
anos consecutivos bajando nues-
tra produccion. Esperamos que
cambie la tendencia de precipi-
taciones para recuperar nuestro
potencial productivo.

VE. Volviendo a variedades,
jeual es la tendencia para los
proximos anos?

MR. Estan apareciendo nue-
vas variedades cada ano. Sin ir
mas lejos, tenemos variedades
salidas de nuestro propio pro-
grama varietal HCP, nacidas en
nuestro clima para que estén ple-

namente adaptadas a €él. Es hija
de este programa la variedad
Tutti, que se empieza a comer-
cializar ya en esta campana. En
definitiva, creo que la tendencia
va hacia tener variedades pro-
ductivas para el agricultor, que
sean faciles de conservar y tra-

]
“Debemos aumentar
la produccion
para satisfacer las
necesidades de nuestros
clientes”

“La tecnologia ACR
reduce de manera
considerable los
gastos energéticos de
refrigeracion”

bajar en la central, y que apor-
ten valor al consumidor por una
mejora en el sabor.

VE. Un repaso a la campania
de manzana hasta este momento...

MR. Acabamos de empezar
y es pronto para aventurarnos
a realizar un veredicto, aunque
todo apunta a una falta genera-
lizada de producto. Los precios
no son malos, pero con menos
volumen en los almacenes sera
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dificil conseguir un buen name-
ro final de euros/hectarea para
el productor.

VF. Recientemente han comu-
nicado que han invertido en la
construccion de una nave que per-
mitira mantener todas las cuali-
dades de la manzana durante un
ario mediante la tecnologia ACR
(Control Avanzado de la Respi-
racion de la fruta). ;Por qué han
realizado esta inversion?

MR. Tenemos una gran cali-
dad en nuestras manzanas por
el buen trabajo de nuestros agri-
cultores y por la zona climatica a
la que pertenecemos, de ahi que
dispongamos de la certificacion
de calidad IGP Poma de Girona.
Cuando tienes un gran produc-
to 1o minimo que puedes hacer
es mimarlo para conservarlo
intacto durante todo su periodo
de venta.

Con la construccion de esta
nave, por primera vez, Fructicola
Emporda tiene la posibilidad de
conservar en nuestras instalacio-
nes toda la fruta que produce. De
hecho, somos la primera y tinica
empresa de todo el Estado que la
utiliza.

VF. ;En qué consiste?

MR. Gracias al uso de la tec-
nologia ACR (Control Avanzado
de la Respiracion de la fruta) se
pueden conservar intactas todas
las propiedades de las frutas du-
rante un ano y que el producto
llegue al consumidor en las me-
jores condiciones.

El Control Avanzado de la
Respiracion ajusta de manera
automatica los niveles de oxi-
geno del interior de la camara
frigorifica, como principal ras-
go caracteristico si se compara
con el resto de los sistemas exis-
tentes. Es capaz de medir la res-
piracion de toda la fruta que hay
almacenada. A diferencia de la
tecnologia de atmosfera dinami-
ca, a partir de la cual se baja la
concentracion de este elemento
quimico al minimo para ayudar
a la conservacion del producto,
el ACR trabaja con un algoritmo
que cada dia determina y regula
la cantidad necesaria de oxige-
no, que esta a niveles muy bajos.
De esta manera, la manzana no
se oxida y se puede conservar
de un ano para el otro sin que
el producto pierda ninguna de
sus propiedades durante todo
este tiempo.

Una de las principales venta-
jas es que esta tecnologia reduce
de manera considerable los gas-
tos energéticos de refrigeracion
porque la manzana produce tres
veces menos calor de lo que es
habitual.

VF. ;Qué objetivos se plantean
a corto y medio plazo?

MR. A corto plazo, debemos
aumentar la produccién para sa-
tisfacer las necesidades de nues-
tros clientes, y amedio, construir
unanueva have para robotizar el
envasado y asi reducir costes y
ser mas competitivos.
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