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Imagen de los premiados en la gala de celebracion del 15 aniversario de la feria Fruit Attraction. / OSCAR ORZANCO
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19 anos de éxito rotundo

Fruit Attraction celebraba este ario su 15 aniversario y los resultados han rebasado todas las previsiones. Son casi 80 las em-
presas que han valorado su participacion en la reciente edicion de 2023 en esta informacion elaborada por Valencia Fruits.
Rompiendo récords de expositores, superficie y afluencia, la feria se consolida como referente en Europa y una cita que permite
realizar contactos profesionales de calidad cuando esta a punto de iniciarse la importante camparna de otorio-invierno. La
edicion se iniciaba con una espectacular gala y se cerro con satisfaccion generalizada, solo matizada por la sensacion de no
poder dar abasto y respuesta a todo el movimiento profesional generado durante esos dias.

5 AL DiA, NURIA MARTINEZ
“Negocio, salud promociéon y mu-
cha fruta y hortaliza en el 15 ani-
versario de Fruit Attraction. La
feria ha vuelto a convertirse du-
rante los tres dias de celebracion
en el escaparate perfecto para el
sector hortofruticola. Superando
expectativas de visitantes, expo-
sitores y paises participantes,
la innovacioén, la calidad y la
promocion han vuelto a ser los
principales ejes del certamen. 5
al dia, que ha sido participe dela
feria desde sus inicios, este ano
ha querido estar presente tam-
bién para celebrar el 15 aniversa-
rio del certamen con su espacio
agrupado a disposicion de todos
los socios y amigos”.

ACES, AURELIO DEL PINO
“ACES forma parte del comité
organizador de Fruit Attraction
desde su primera edicion por
lo que nuestra vision puede ser
como ese padre que ve crecer a
su hijo y va adquiriendo una per-
sonalidad propia, independien-
temente de lo que ti pensabas al
principio de como iba a resultar.
Mas alla del éxito comercial de
la feria, que es indiscutible por
el feedback recibido tanto de re-
presentantes de la produccion
como de la industria y de com-
pradores y vendedores, lo que
realmente ha demostrado esta
cita, de referencia mundial, es
la eficiencia maxima del sector

Las cifras que avalan el éxito

Fruit Attraction cerro las puertas de su 15 ani-
versario el pasado 5 de octubre con los mejo-
res datos de participacion de toda su trayectoria.
Un total de 103.868 profesionales de 145 paises
—8 mas que el ano pasado— asistieron a esta
convocatoria, lo que significa un incremento del
16% con respecto a la altima edicion.

Laferia, organizada por Ifema Madrid y Fe-
pex, y que conté con Andalucia como region
invitada, registro la participacion de 2.000
expositores de 56 paises, y una ocupacién de

hortofruticola, un sector muy
maduro y, sobre todo, extremada-
mente innovador, con propuestas
por parte de la industria auxiliar,
la investigacion —que ha estado
mas presente que nunca—, la nu-
tricién... Todo esto sin olvidar el
programa de foros y debates en
los que se abordan temas de ac-
tualidad y se proponen posibles
soluciones. Si algo ha dejado
claro esta edicion, ademas de
su éxito de convocatoria, es que
siempre hay nuevos campos para
la innovacion y no soélo esta en
manos de las grandes multina-
cionales de alimentacion. La
innovacion ‘rupturista’, la que
abre categorias, la que ofrece
soluciones de consumo viables
y reales a la sociedad esta en
manos de todo el conjunto del

sector hortofruticola, y Fruit
Attraction es ejemplo de ello”.

ACOLOR AGENCIA, DAVID BANOS
“La feria en su vertiente profe-
sional va como un tiro y segui-
ra yendo bien en el futuro. Creo
que debemos enfocarnos mas en
la comunicacién jPor qué Fruit
Attraction, siendo la mayor feria
de Espana, no abre informativos
de TV y radio, como si lo hace
Fitur? Hay que aprovechar este
gran evento para dar visibilidad
a los productores y empresas
espanolas, generando cono-
cimiento sobre tu aportaciéon
social y econémica al conjunto
del pais. Por otro lado, el jueves
contintia siendo un dia perdido
en la celebracion de la feria, tal
vez se podria hacer una apuesta

64.000 metros cuadrados de oferta hortofruti-
colarepartidos, por primera vez, en 9 pabello-
nes del recinto. Esto supone un crecimiento
en superficie superior al 10%. Unas cifras que
han convertido a Madrid en capital mundial
hortofruticola ademas de ratificar a Fruit
Attraction “como instrumento fundamental
para una comercializacion hortofruticola glo-
bal con capacidad de promover las exporta-
ciones mundiales del sector”, segtin destacan
desde la organizacion. ®

que cuente con el publico general
para la tercera jornada”.

AEFA, CAMINO GARCIA
“En mi opinion, este ha sido ‘el
ano’ de Fruit Attraction. Mas
pabellones, mas expositores, mas
paises representados y mas visi-
tantes que nunca. Durante los
tres dias se ha podido ver en la
feria unarepresentacion de prac-
ticamente la totalidad de nues-
tro sector. Hasta 20 empresas de
AEFA contaban con stands, y
podemos decir que practicamen-
te todas las demas estuvieron
como visitantes manteniendo
reuniones, visitando empresas
con las que colaboran o viendo
las novedades que se presenta-
ron. Y es que muy pocos se han
perdido esta cita, en la que los

bioestimulantes han vuelto a ser
los absolutos protagonistas en lo
que a insumos e industria auxi-
liar se refiere, habiéndose reali-
zado en la misma feria charlas
sobre nuevos productos, nuevos
proyectos y ponencias técnicas,
e incluso siendo el lugar elegido
parala presentacion de la nueva
estructura de algunas companias
tras fusiones /o adquisiciones.
Ademas de los fabricantes, han
participado la mayor parte de
consultoras, empresas de ensa-
yos, laboratorios, o empresas de
tecnologia especializadas en el
registro y desarrollo de nutrien-
tes especiales, por lo que puede
decirse que han sido unos dias
claves para el networking, puesta
en marcha de nuevos proyectos
y desarrollo de nuestro sector”.

AGROFRESH, JULIAN HERRAIZ
“La valoracion de Fruit Attrac-
tion 2023 es muy positiva. Por un
lado, tuvimos la oportunidad de
compartir y celebrar con todos
los asistentes la nueva incorpo-
racion de Tessara a AgroFresh.
Siguiendo nuestra mision de
ofrecer una plataforma completa
de soluciones postcosecha para
diversos cultivos, esta adquisi-
cion nos permite continuar con
nuestro objetivo de reducir el
desperdicio alimentario, ayu-
dando a mantener la calidad de

(Pasa a la pagina 4)
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Plant-based solutions by AgroFresh

DE ORIGEN VEGETAL

Formulados a base de carnauba

y plantas azucareras
F_u_.} PROTEGE LA PIEL
. Ayuda a regular el intercambio de

ooao
ooaog gases, retrasa la maduracién
« Actua como barrera fisica frente
a la entrada de patégenos
AYUDA A MANTENEREL
PESO Y LA FIRMEZA

 Proteccién frente a danos por frio
» Control de la deshidratacién

K AUMENTA LA VIDA UTIL

* Menos residuos y pérdidas

FRESCURAY APARIENCIA
MEJORADA

» Mejora del aspecto externo

* Algunos formulados aportan brillo

MAS SOSTENIBLES

e Formulados con certificacién vegana
(sin plasticos ni ingredientes de origen animal).

El valor anadido de AgroFresh

AgroFresh cuenta con 40 afos de experiencia aportando soluciones para ayudar a proteger la calidad de la fruta de
numerosos cultivos. Su labor esta avalada por una amplia cartera de soluciones postcosecha y su mision tiene un
gran enfoque en la sostenibilidad

Eso es confianza. Eso es AgroFresh.

info@agrofresh.com Agro FreSh

agrofresh.com/contact-us

© 2023 AgroFresh Solutions, Inc. Todos los derechos reservados. ™Marcas de AgroFresh Inc. We Grow Confidence
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lafruta. En AgroFresh queremos
seguir liderando el segmento de
la postcosecha desde la innova-
cion y la aportacion de tecnologia
digital, y ahora Tessara es parte
de este gran proyecto. Por otro
lado, se ha vuelto a demostrar la
gran fortaleza de nuestro sector,
la feria ha tenido una asistencia
récord y una actividad comercial
muy potente rodeada de inicia-
tivas de futuro que permitan al
sector ser mejores en el mercado.
Nuestras soluciones VitaFresh
Botanicals (recubrimientos ve-
getales), FreshCloud (plataforma
digital) y Control Tec (equipos de
aplicacion), han sido el centro de
muchas conversaciones y base de
proyectos de desarrollo junto a
nuestros clientes. En resumen,
esta ha sido una gran ediciéon de
Fruit Attraction que refuerza el
compromiso de AgroFresh con el
sector agroalimentario”.

[ AGROLLANOS, RAULARROYO

“Parala SAT Agrollanos ha sido
una ediciéon muy positiva, con
una buena afluencia de visitan-
tes y; lo mas importante, con vi-
sitas de nuestros clientes nacio-
nales. Fruit Attraction cada afo
va ganando en importancia con
un mayor poder de convocatoria.
Esto para nosotros es muy posi-
tivo ya que nos permite reunir-
nos con todos nuestros clientes
nacionales en la propia feria.
Por fechas, coincide con el final
de nuestra campana de melon
y sandia, pero esta bien porque
nos permite repasar como ha
ido la temporada con los clien-
tes, analizar conjuntamente las
cosas que se han hecho bien o
mal; limar asperezas tomando
un café; o proponer ideas nue-
vas para la proxima campana, e
incluso empezar a planificarla.
Vistos los resultados obtenidos
en Madrid y la proyeccién que
aun tiene, desde Agrollanos nos
estamos planteando la posibili-
dad de dejar de participar como

17 de octubre de 2023

Las empresas expositoras mostraron a los profesionales una amplia gama de frutas y hortalizas. / 0SCAR ORZANCO

expositores en Fruit Logistica.
Para 2024 ya hemos confirmado
nuestra asistencia, pero es pro-
bable que sea la ultima y a partir
de 2025 apostemos mas fuerte por
Fruit Attraction”.

[/ AGROPONIENTE,
IMANOL ALMUNDI

“El balance no s6lo es positivo
en cuanto a aquello que hemos
venido a hacer en Fruit Attrac-
tion, que es negocio directo y
promocion de nuestros produc-
tos y servicios, sino también en
cuanto a la relevancia de la em-
presa en el sector, con un stand
repleto de visitantes, en el que
hemos tenido el placer de reci-
bir a representantes de todas las
administraciones y también a
muchos profesionales intere-
sados en nuestra actividad,
empezando por supuesto por
clientes, pero también provee-
dores y todo tipo de integrantes
del sector. Es un gran placer po-
der trasladar a todo el sector el
gran momento que esta vivien-
do Grupo Agroponiente, tras
un gran ano, y todos nuestros
proyectos para seguir creciendo
en el plano nacional e interna-

cional, en la comercializacion y
también en la produccion, con
nuevos centros y puntos de ne-
gocio en diferentes paises, pero
siempre sin perder de vista
nuestra esencia que es cien por
cien almeriense”.

1 AILIMPO, JOSE ANTONIO GARCIA
“Una feria mas internacional y
global que nunca. Definitivamen-
te Fruit Attaction se consolida
como la feria de referencia a ni-
vel mundial, destacando el papel
clave de Espana como proveedor
de frutas y hortalizas con una
gama tan amplia de productos
que ningan otro origen es capaz
de suministrar. Una cuestion que
debe mejorar es la imagen de la
marca Espana. Vemos pabellones
agrupados de Peru, Argentina,
Sudafrica, Turquia... pero Espa-
na acude de forma desagregada
con pabellones por comunidades
autonomas. Un tema a debatir y
resolver”.

I ALCACHOFA BENICARLO DOP,
VICTOR MORERA

“La valoracion que hacemos de

esta edicion de Fruit Attraction

es muy positiva. A lo largo de

los tres dias de feria hemos vis-
to a mucha gente interesada en
la campana actual de alcacho-
fa, como se esta desarrollando,
cuales son las previsiones...
También ha despertado mucho
interés dentro del sector gastro-
nomico, pues son muchos los
restaurantes que se interesan
por el producto para incluirlo en
sus cartas. Al stand ha acudido
el conseller de Agricultura de la
Comunitat Valenciana, José Luis
Aguirre, asi como representan-
tes de la marca Molt de Gust, que
han mostrado una gran acogida”.

1 ALCOAXARQUIA,
JOSE ANTONIO ALCONCHEL

“La feria ha sido muy positiva
para nosotros ya que nos han vi-
sitado clientes de toda Europa e
incluso de Estados Unidos para
cerrar programas. En los 15 anos
que llevo asistiendo a Fruit At-
traction ha sido la primera vez
que no he podido salir del stand,
senal de que se ha consolidado
muy bien esta feria”.

7/ ANECOOP, MIGUELABRIL

“Podemos confirmar que Fruit
Attraction se ha superado en su

15 aniversario. Desde el Grupo
Anecoop la satisfaccion es maxi-
ma después de tres intensos dias
de feria. De hecho, ha superado
nuestras expectativas, y me atre-
veria a decir que las del conjunto
de la cadena de valor que ha es-
tado presente en Ifema durante
estos dias. Hemos vivido una
feria muy intensa, con un nivel
de actividad superior al de ante-
riores ediciones, si es que esto
era posible, con reuniones muy
productivas con nuestros clien-
tes y visitas muy interesantes de
potenciales compradores”.

" APEMAR,
MARIA DOLORES PELEGRIN

“En esta edicion el equipo de
Apemar hemos asistido como
visitantes. Es una forma dife-
rente de trabajar la feria, con
sus aspectos positivos y negati-
vos. Dicho esto, para nosotros la
celebracion de Fruit Attraction
es una fecha muy senalada, se ha
convertido es una cita ineludible,
maxime cuando constatamos su
relevancia mundial con exposito-
res procedentes de Europa, Amé-
rica, Africa o Asia. Para nosotros
supone una gran oportunidad
estar presentes, bien como expo-
sitores bien como visitantes, ya
que nos permite reunirnos con
clientes y proveedores, ademas
de generar nuevas relaciones
comerciales. Desde Apemar que-
remos felicitar a todo el equipo
humano que hace posible Fruit
Attraction, un encuentro anual
fijo en nuestro calendario”.

[ APOEXPA, JOAQUIN GOMEZ

“La edicion de 2023 ha desborda-
do todas las previsiones en cuan-
to a asistencia e interés. Para no-
sotros ha sido muy importante
porque, en el marco de la feria,
el 3 de octubre celebramos una
nueva edicién de Grape Attrac-
tion. Un congreso que conto6 con
la participacion de mas de 250
profesionales del mundo de la
uva procedentes de 25 paises de
todo el mundo, y donde se pre-

(Pasa a la pagina 6)

MOVING THE WORLD, TOGETHER‘.
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ANGELA IMPORT EXPORT, S.L.
46240 - CARLET
TIf. 669.19.39.07
e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRUITES TOT L’'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

www.aekaki.es

ESPANOLA

DEL

kaki

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS MONTIFRUT, S.L.

46842 - MONTICHELVO

TIf. 616.96.43.12

e-mail: frutasmontifrut@hotmail.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

©® info@aekaki.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TH. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46100 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual.prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447 .84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LA VEGA DE CIEZA SCA

30530 - CIEZA

TIf. 96.845.57.79

e-mail: vegacieza@vegacieza.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: e madremia@gmail.com

MARCOS MARCO SILVESTRE
46130 - MASSAMAGRELL

TIf. 607.11.67.19

e-mail: gestion@melaniafruits.com

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

TIf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001

46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11
e-mail: jamarti@morondo.com

O (+34) 902 920 515

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

PIPA’S FRUIT ALGINET, S.L.

46230 - ALGINET

TIf. 635.50.62.54

e-mail: pipasfruitalginet@outlook.es

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SAFIR FRUITS, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 699.28.24.56

e-mail: administracion@safirfruits.com

SANLLO FRUITS SAT

46680 - ALGEMESI

TH. 96.131.72.06

e-mail: info@sanllofruits.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

VERCOM SAT 7075

46791 - BENIFAIRO DE LA VALLDIGNA
TIf. 96.281.04.76

e-mail: oscarvercher@bollo.es

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com

‘3539551 3
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sentaron las novedades en torno
a esta fruta, como por ejemplo
la creacion de Bloom Fresh por
parte del Grupo AMFresh, que
ha generado gran expectacion.
En cuanto a las empresas expo-
sitoras asociadas de Apoexpa,
en esta edicion han vuelto a de-
mostrar su potencial y fiabilidad
como proveedores. En este tipo
de eventos ni se compra ni se
vende, lo importante es estar e
interrelacionarse. Y en este sen-
tido, el objetivo esta cumplido ha-
biendo superado en esta edicion
todas las expectativas. Nuestro
deseo es que Fruit Attraction
continte en esta linea y se con-
solide como una feria referente
internacional”.

ASEDAS, FELIPE MEDINA

“Fruit Attraction ha vuelto a re-
afirmar el papel de Espana como
una potencia agraria internacio-
nal. Somos un gran pais produc-
tor y, en el plano nacional, este
hecho, unido a la eficiencia de
todos los eslabones, nos ayuda a
construir, entre todos, una de las
mejores cadenas agroalimenta-
rias al servicio del consumidor.
Asi lo hemos demostrado a lo
largo de las crisis que se han su-
cedido en los ultimos afos y asi
lo seguiremos haciendo gracias
a nuestra capacidad de innova-
cion, ala diversidad y calidad de
nuestros alimentos y a la capila-
ridad de la distribucion”.

ASOCIACION ESPANOLA
DEL KAKI, PASCUAL PRATS

“El nimero de visitantes va cre-
ciendo con el paso de las edicio-
nes y, en esta linea, este ano los
dos primeros dias fueron muy
intensos en cuanto a afluencia
de profesionales en el stand. La
feria va a mas y en esta edicion
la superficie expositiva ha sido
mayor. Para el sector del kakiesla
fecha perfecta porque la tempora-
da esta arrancando y te ofrece la
posibilidad de mantener contac-
tos con los clientes en tu propia
casa. Incluso, una vez terminado
el evento puedes organizar visitas
para que los interesados vean esta
fruta en el campo y en los almace-
nes. En el evento hemos detectado
que existe un gran interés por el
kakiy también hemos constatado
que muchos visitantes, incluso es-
panoles, todavia no lo habian pro-
bado. Este ano teniamos especial
interés en que se pudiera probar
el producto paralograr aumentar
el consumo. Un 99% de los visi-
tantes al stand que han degustado
el kaki nos han manifestado que
les ha gustado la experiencia con
esta fruta. Por todos estos moti-
vos, el balance de la feria para
nosotros ha sido positivo”.

BLUE WHALE, MARC PEYRE
“Esta edicion ha sido especial
para Blue Whale. En Fruit At-
traction hemos desvelado la
nueva campana de comunica-
cion B2C de la marca club Can-
dine (Apple with a capital C)
que ha sido muy bien acogida
por parte de los clientes. Tam-
bién presentamos el proyecto de
investigacion agroecologica, co-
financiado por el gobierno fran-
cés, para llevar a buen puerto la
transicion agroecologica en el
sector de la manzana: projet Ré-
génération fruit: https://youtu.
be/f h0ZZIx0yQ?feature=sha-
red. Asimismo, aprovechamos
esta edicion para lanzar nues-
tra campana B2B para la marca
Envy con una experiencia ‘in-
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mersiva’ de realidad aumentada
para descubrir el mundo de la
marca, que continuara en Fruit
Logistica de Berlin. Evidente-
mente, también ha sido la cita
para compartir nuestras previ-
siones de cosecha, que en Blue
Whale son buenas en un con-
texto europeo de producciones
cortas. En el plano comercial,
decir que el mercado evoluciona
y con lallegada de nuestras man-
zanas Envy y Candine, la gama
de variedades dulces da un paso
adelante en términos de calidad.
Tras 30 anos de desarrollo de Fuji
y Gala, se abre una nueva era”.

CAMBAYAS, SUSI BONET

“La feria ha sido beneficiosa,
hemos tenido visitas de nuestros
clientes y muchas personas inte-
resadas por nuestros productos.
Participar en esta feria nos apor-
ta consolidacién en el mercado
como productores y comercia-
lizadores de granadas. Este ano
Fruit Attraction ha tenido récord
de visitantes y empresas exposi-
toras por lo que es un referente
mundial para todos los que par-
ticipamos en ella. En resumen,
conclusiones positivas en todos
los aspectos”.

CAMPAL, AINHOATRINIDAD

“En nuestra sexta participaciéon
en Fruit Attraction, como todos
los anos precedentes, no nos ha
defraudado. Se han cumplido
todas nuestras expectativas y
en tres dias hemos recibido la
visita de todos nuestros clientes
y proveedores que han asistido a
la misma. Son tres dias intensos,
con mucho trabajo, de atender a
mucha gente, de poco dormir, pero
cuando se termina ya pensamos
en qué haremos para la préoxima
edicion de Fruit Attraction”.

CANAMAS HNOS., QUICO PEIRO
“Este ano hemos vuelto de Fruit
Attraction’23 con la sensacion de
haber aprovechado al maximo
nuestra presencia en la feria. Por
una parte, hemos podido consta-
tar el gran interés que suscita el
origen Espana en el aprovisio-
namiento de los mercados euro-
peos. Y, por otra, hemos podido
desarrollar proyectos internacio-
nales muy atractivos para nues-
tra filosofia de trabajo. Todo esto
no ha hecho mas que reforzar
nuestro posicionamiento como
proveedores de alta calidad para
nuestros clientes, consolidando
nuestra estrategia de calidad,
servicio y precio”.

CENTRO SUR-CESURCA,
ANTONIO ZAMORA
“Laferia para nuestra cooperati-
va siempre resulta muy positiva,

no so6lo nos ayuda a reforzar las
relaciones con nuestros clien-
tes actuales, sino que también
nos permite potenciar nuevas
relaciones y acuerdos muy inte-
resante para el futuro. Fruit At-
traction cada vez tiene un sentir
mas internacional y ensalza la
capacidad exportadora que tie-
ne Espana y nuestra empresa.
Como novedad, desde Centro
Sur-Cesurca destacamos el nego-
cio dentro del mercado nacional,
que esperamos que se materiali-
ce con dos grupos de distribucion
espanoles”.

CiTRICOS VALENCIANOS IGP,
JOSE ENRIQUE SANZ

“La participaciéon de nuestra
IGP en esta 15 edicion nos ha
dejado un balance muy positivo
debido al volumen de contactos
internacionales mantenidos, el
interés despertado entre los ope-
radores por nuestro sello y por
la marca Naranja Valenciana, y
por la inquietud que se esta ge-
nerando por distinguir el limén
valenciano bajo nuestra figura
de calidad. Del total de contactos
establecidos con mayoristas y
con la gran distribucion, un 38 %
pertenecen a representantes de
paises del mercado tradicional
europeo, un 10% de Europa del
Este, 28% de paises arabes y
un 10% de paises americanos,
ademas del destacar el 14% de
paises africanos. Se han dado
varios contactos de agencias co-
merciales que muestran interés
en exportar nuestros citricos a
Sudafrica. Respecto a operado-
res dela Comunidad Valenciana,
varias firmas han mostrado in-
terés en darse de alta en la IGP
para poder etiquetar con origen
certificado. Durante este inicio
de campana, tenemos previsto
que alrededor de 10 operadores
se incorporen a nuestro regis-
tro. Por otro lado, nuestra nueva
marca Naranja Valenciana, esta
despertando cada vez mas de-
manda, sobre todo de las cadenas
nacionales. En breve, una nueva
cadena se sumara a Consumy a
Carrefour en tener la marca en
sus lineales. Ademas, queremos
destacar el interés que se esta
generando alrededor del limo6n
certificado de la Comunidad Va-
lenciana, tanto por operadores
como por alguna cadena de dis-
tribucién. Desde la IGP Citricos
Valencianos, valoramos la pre-
sencia en este certamen como
indispensable”.

CITROSOL, JORGE BRETO
“Otra vez Fruit Attraction nos
ha sorprendido y ha vuelto a
superarse. El balance ha sido
mas que positivo, hemos podido

atender a todos nuestros clientes
del mercado nacional e interna-
cional, que cada vez son mas nu-
merosos. Ademas, hemos podido
aprovechar una gran ocasion
como esta para lanzar nuestra
nueva imagen corporativa y un
catalogo unificado de sistemas y
productos después de la adquisi-
cion de Fomesa y Brogdex, de la
que ahora hace un afno”.

CLASOL, CESAR CLARAMONTE
“En Clasol hemos podido obser-
var que ha habido mas afluen-
cia que otros anos. Estuvimos a
tope y en algunos momentos no
se podia ni caminar. También
es cierto que estamos muy bien
ubicados entre dos pabellones
y que la noticia del acuerdo
con San Alfonso ha generado
muchas expectativas y también
muchas visitas, incluso hasta el
jueves. Hemos hecho una muy
buena feria y estamos muy
contentos”.

COIAL, JOSE CARBONELL

“Fruit Attraction es, sin duda,
una feria a la que se debe acudir
por muchos motivos. El primero
es que a uno le sube el animo ver
como esta evolucionando el sec-
tor y su industria auxiliar; tam-
bién es muy interesante cono-
cer de primera mano todas las
novedades que van surgiendo:
es impresionante la cantidad de
innovaciones que se han presen-
tado. Pero para nosotros, sobre
todo es importante porque es
un punto de encuentro: todo el
mundo esta alli. Eso si, también
es un magnifico ‘termoémetro’
de como esta la competencia.
No hace falta ser un analista
avispado para darse cuenta de
que ser lider no es nada facil
y que tenemos por detras, al
lado e incluso por delante em-
presas y, sobre todo, paises que
se toman muy en serio el sector
agrario: lo cuidan, apoyan y
promocionan... me atreveria a
decir mas que aqui. La otra cosa
son los productos/variedades de
‘marca’, por lo que se ha podi-
do ver, creo que estan creando
“circulos virtuosos” en los que
todos los eslabones parecen sa-
tisfechos. Es un modelo a seguir
muy de cerca”.

CONSORFRUT POLSKA,

PIOTR MAIK
“Fruit Attraction tiene una fecha
ideal antes de iniciar la campana
europea de invierno. Los repre-
sentantes de todo el sector de pro-
ductores espafoles estan presen-
tes en la feria. Nos han visitado
también numerosos productores
de América Latina y,aunque, con
menos presencia los productores

italianos, griegos o turcos. Esta
edicion se ha consolidado en su
15 edicidén con cifras récord de
expositores y se ha convertido en
el encuentro totalmente impres-
cindible para los profesionales
del sector, sobre todo ahora con
grandes desafios que nos esperan
debido a una complicada situa-
cion econémica. En resumen,
han sido unos dias muy buenos,
con una energia muy positiva
y todo el equipo de Consorfrut
Polska volvemos a Polonia muy
muy contentos”.

CUALIN QUALITY, DAVID VICARIO
“Con gran satisfaccion, destaca-
mos la participacién del equipo
comercial de Cualin Quality en
Fruit Attraction 2023. Esta feria
ha demostrado ser de vital im-
portancia para la expansion de
nuestra red de contactos y la pro-
mocion de productos de alta ca-
lidad, como nuestro distinguido
tomate cherry rama bajo la mar-
ca Divino Imperial. En este even-
to, hemos transmitido a nuestros
clientes nuestra solida capacidad
y preparacion para afrontar los
desafios de una campana agrico-
la que se presenta especialmente
compleja a nivel global”.

DECCO, MIGUEL SANCHIS

“En Decco hemos presenciado
la evolucion de Fruit Attraction
desde la primera edici6n, pa-
sando de un par de pabellones
a los 9 de la edicion actual. La
mejora constante se aprecia en
la calidad de los visitantes y en la
mayor afluencia. Cada vez Fruit
Attraction es mas internacio-
nal, tiene mas visitantes, mas
cultivos y hay mas tecnologias
presentes. Todo ello hace que
esta cita sea ineludible para el
sector de las frutas, verduras y
hortalizas. Como empresa, a Dec-
co nos ha servido para conectar
con el sector, sacar conclusiones
e ir cerrando la campana de fruta
de verano/otono, y a su vez para
preparar la campana de citricos,
que no viene exenta de desafios,
pues hay una menor cantidad
disponible de frutos pero que
con nuestra vocacion de servicio
vamos a intentar que los citricos
que haya disponibles se comer-
cialicen con una calidad postco-
secha excelente”.

DON PAWANCO,

MARIA GARCIAY CLARA MONFORT
“Fruit Attraction es el lugar im-
prescindible de encuentro para
el sector. En esta edicion hemos
visto un éxito rotundo en expo-
sicion y convocatoria. Nuestra
mision es hacer que nuestros
clientes reciban el trato y servi-
cio total y global y que la estrate-
gia esté completamente alineada
para el enfoque al cierre de nego-
cio. Preparary coordinar una fe-
riarequiere de mucho esfuerzoy
experiencia y consideramos que
a dia de hoy estamos preparados
para garantizarla”.

FEDEMCO, RAQUEL AGUADO
“Este ano Fruit Attraction ha
crecido en cantidad y calidad,
convirtiéndose en una platafor-
ma muy util que nos ha permi-
tido alcanzar gran repercusion
en el lanzamiento de Ecowoox, la
marca europea de certificacion.
Hemos podido formar e informar
sobrelareciclabilidad total de los
envases de madera a periodistas
nacionales e internacionales; a
entidades, organizaciones y visi-
tantes que han mantenido lleno
el stand de Fedemco durante los
tres dias de feria”.

(Pasa a la pagina 8)
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(Viene de la pagina 6)

FRUITGROWING QUALITY,
JOAQUIN REY

“Para nosotros la feria ha sido
muy positiva, incluso hemos
recibido visitantes de paises tan
lejanos como Malasia o India.
Fruit Attraction es un punto
de encuentro para todos los es-
labones de la cadena de nuestro
sector (logistica, postcosecha,
precosecha, semillas, viveros, co-
mercializacion, empaquetado...).
Pero algo que ya he transmitido
alaorganizacion es que, al igual
que ocurre con Frui Logistica, es
demasiado grande y corremos el
riesgo de morir de éxito. S6lo con
los expositores ya somos mas de
10.000 personas y a veces soélo te-
nemos tiempo de saludar. Necesi-
tamos tal vez un cuarto dia para
que haya mas tiempo de trabajo.
En cualquier caso, para nosotros
laparticipacion ha sido realmen-
te positiva”.

FRUITS CMR, JORDI MART{
“Durante los tres dias de Fruit
Attraction hemos recibimos en
nuestro stand isla de 128 m? nu-
merosos actores del mercado,
desde agricultores hasta distri-
buidores, asi como proveedores
de servicios e industria auxiliar,
con los que, en su conjunto, he-
mos podido estudiar vias de cola-
boracion y planificar de acciones
de futuro. Fruit Attraction ha
sido el marco ideal para presen-
tar nuestras novedades como el
equipo de nuestras nuevas uni-
dades en Portugal y el mercado
de Rungis en Francia; asi como
la campana en redes de nuestra

£ % -

marca exclusiva de aguacates y
mangos premadurados, Aurum;
y la nueva imagen de marca de
Cosarica, nuestra marca para
melones y sandias llegados en
contraestacion desde nuestra fi-
lial productiva en Brasil durante
el periodo de octubre a mayo”.

FRUITS RAFOLS, HELENA RAFOLS
“Laparticipacion de Fruit Rafols
ha superado las expectativas, al-
canzando una cifra superior de
visitantes en comparacién con
2022 y también de citas y en-
cuentros profesionales con los
principales operadores del sec-
tor. Acudimos a este encuentro
profesional imprescindible con

Las firmas de la Region de Murcia siguen apostando por la feria Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

un stand personalizado y que
destaca algiin aspecto de nuestra
marca. En esta ocasion el foco ha
estado en las marcas by Rafols:
Helenia (kiwis), Paso Lagarto
(aguacates), Fragaria (berries)
y Mantiana (manzanas). Otra de
las novedades que presentamos
ha sido la incorporacién de ver-
duras a nuestro catalogo. Desde
hace unas semanas, en las pa-
radas de Rafols de Mercabarna
se pueden encontrar tomates,
patatas, puerros, cebollas, entre
otras. Este ano, y por tercer ano
consecutivo, Fragaria ha sido
distinguida con el Premio Sabor
del Ano 2023, otorgado por un
jurado compuesto por consumi-

17 de octubre de 2023

dores que analizan diferentes
productos mediante una cata a
ciegas”.

FRUTAS TORERO,

ANTONIO CABALLERO
“Esta edicion ha sido un éxito
rotundo, con cifras récord tanto
en expositores como en visitan-
tes. Para Frutas Torero también
ha sido una de las mejores edi-
ciones de Fruit Attraction. La
cantidad de visitas de importa-
dores a nuestro stand este afio ha
sido la mayor hasta el momento,
procedentes de diferentes partes
del mundo. La internacionaliza-
cion dela feria es un hecho. Cada
ano hay mas empresas de Euro-

pa, Asia, América o Africa que
apuestan por exponer en Madrid
consolidando asi a Fruit Attrac-
tion como la plataforma ideal
para realizar contactos nuevos
y, al mismo tiempo, encontrarse
con los clientes internacionales
en un ambiente distendido, pero
altamente profesional en unas
fechas bien ubicadas en el ca-
lendario hortofruticola. Este es
el sello de Fruit Attraction y la
clave de su éxito”.

GABACERAS (EUROPLATANOS),

ANTONIO JAVIER LUIS BRITO

“Este encuentro profesional se
consolida cada ano como una fe-
ria referente de la Union Euro-
pea, ya que estan representados
todos los productos, tanto nacio-
nales como internacionales, dis-
tribuidores, materiales, clientes
y supermercados. Durante tres
jornadas se retine un importante
numero de operadores, distribui-
dores, productores y mayoristas
que proceden de 130 paises dife-
rentes. La marca que no esta pre-
sente en esta feria no esta en el
sector. Es una gran inversion la
que llevamos a cabo, pero es muy
rentable, inicamente por la can-
tidad de contactos que se hacen
y todo lo que se ve. En el sector
se estan produciendo cambios.
El mercado, como consecuencia
del volcan y la competencia con
otros productos, como la bana-
na, esta cambiando. Es evidente
que en los proximos afios se va a
transformar”.

GARAIA, AITOR DE LAS HERAS
“Desde el punto de vista de la
afluencia, los dos primeros dias
estuvieron bastante bien, con un
buen ntmero de visitas, algunas

C/ Longitudinal 9, n® 114 - 08040 Barcelona (Espana) : Telf. *34 93 262 01 21
diego@diegomartinez.com - www.diegomartinez.com
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positivas y otras aclaratorias. E1
jueves, en cambio, se ha converti-
do enlos antiguos viernes, es de-
cir, se nota que baja muchisimo
la afluencia tanto de visitantes
como de expositores. Valorariala
vuelta a las fechas anteriores por-
que asilas empresas expositoras
perdemos menos dias en la feria,
ya que ahoralos viernes son casi
inhabiles”.

1 GIRO, DAVID PORTA

“Como en la pasada edicion, Giro
ha compartido espacio con la em-
presa Serfruit, integrada en el
grupo hace poco mas de un ano,
anadiendo a su oferta de envasa-
do hortofruticola en malla toda
la capacidad para automatizar
las plantas de procesado horto-
fruticola desde la seleccion de la
fruta hasta el paletizado de final
de linea. Para nosotros, Fruit
Attraction es una feria que nos
permite establecer contactos
con nuevos colaboradores, po-
tenciales clientes y distintos
profesionales del sector, ademas
de encontrarnos con muchos de
nuestros clientes, distribuidores
y colaboradores. Nuestra gama
de envases de celulosa entre en-
vases termo-adhesivados (Girsac
y Ultrabag celulosa) y envases
grapados (con etiqueta WG y C2C
de papel) junto con el resto de sus
posibilidades de envases y emba-
lajes han cobrado protagonismo
este ano en el stand. En cuanto
al resultado de esta edicion, atn
no hemos tenido tiempo de con-
tabilizar y explorar el contenido
de todas las visitas recibidas en
nuestro stand, aunque sin duda
el nimero de visitas ha sido ele-
vado en una feria en constante
crecimiento”.

[l GREGAL SOLUCIONES
INFORMATICAS, JOSE MARTINEZ
“Fruit Attraction, es el evento
mundial mas importante para
las empresas de frutas y horta-
lizas celebrado en Espana. Por
esta razon, nuestra empresa,
lider en transformacién digital
en el sector agroalimentario, no
podia dejar de participar. En esta
altima edicion, decidimos inno-
var realizando presentaciones
de nuestros productos en nuestro
stand todos los dias del evento.
Este enfoque nos permitio asegu-
rar fechas para demostraciones
personalizadas al concluir cada
charla. Es importante destacar
que experimentamos un aumen-
to significativo en el interés de
clientes potenciales internacio-
nales, provenientes de Marrue-
cosy Latinoamérica, interesados
en nuestras soluciones de movi-
lidad tanto para el campo como
para las centrales hortofrutico-
las. Como es costumbre, cerra-
mos la feria con una sensacion
de satisfaccion, gracias al alto
nuamero de clientes potenciales
generados. Ya estamos pensando
en como sorprender a los asis-
tentes en la proxima edicion de
Fruit Attraction 2024. jEstamos
emocionados por lo que esta por

venir!”.

1 GRUP FRUITIER DE BENISSANET,
MARC PINOL
“Esta feria es una ventana
abierta a nuevos contactos com-
patibles con nuestro catalogo de
fruta de hueso de Ribera d’Ebre
y de servicios, y un escaparate
para resaltar las caracteristicas
diferenciales de nuestra fruta
—precocidad, sabor...— frente a
otras zonas productoras. Otro de
los objetivos de la cooperativa ha
sido dar a conocer la diversifica-
cion de cultivo para otras épocas
del ano como oliva, almendro y

uva para vino. En esta linea de
diversificacion, somos uno de
los participantes en la prueba
piloto de plantaciones de kiwi
en la comarca. Esta estrategia
de diversificacion responde in-
tentar buscar alternativas de
cultivo a la fruta de hueso que se
ajusten a las condiciones agro-
climaticas de la Ribera d’Ebre
parar alargar la actividad de los
productores”.

[ HISPATEC, MIQUELVILLANUEVA

“Para Hispatec, esta ha sido una
gran edicion de Fruit Attraction.
La feria es cada vez mas grande,
con mas expositores y visitantes,
y en la que se hace mucho nego-

cio. Pero quiza lo mas destacable
para nuestra expansion a otras
geografias es que la presencia de
productores y comercializadores
de Latinoamérica es cada vez ma-
yor, convirtiéndose en un polo de
primer nivel internacional. Ade-
mas, nuestra participacion nos
permite posicionarnos frente a
todo el sector como el socio tec-
nologico AgTech mas solvente,
con mayor experiencia y el tni-
co que cuenta con herramientas
totalmente integradas desde la
semilla hasta el mercado de des-
tino, pasando por los proveedores
de agroinsumos”.

(Pasa a la pagina siguiente)

El semanario Valencia Fruits tuvo visibilidad en la feria. / 0.0.
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HNOS FERNANDEZ LOPEZ,
MONTSE MONTANE

“Hnos. Fernandez Lépez no ha
faltado a su cita de Fruit Attrac-
tion. De hecho, somos firma expo-
sitora desde la primera edicion,
y continuamos con el maximo
espacio posible que permite la
organizacion en armonia con la
marca Elli Orsero. Entendemos
Fruit Attracion como una opor-
tunidad y escaparate de negocio
de la compania para mostrar
nuestro claro perfil multigama
y multiorigen con la amplitud
de nuestra gama de productos
y el portafolio de servicios que
ofrecemos que, en conjunto,
conforman el auténtico valor
anadido de la gestion de Hnos.
Fernandez Lopez. Para nosotros
nuestro stand debe ser un centro
de atencion a clientes, proveedo-
res, pero también a colaborado-
res actuales y potenciales, donde
primamos que se sientan bien
atendidos por nuestro personal
comercial, asi como por el servi-
cio de catering diferenciador que
ofrecemos”.

ILERFRED, JOSEP LLORENS
“Desde Ilerfred seguimos com-
prometidos con la innovacion
en materia de preenfriamiento
y las mejoras en conservacion
del sector hortofruticola. Nues-
tro compromiso por mantener
la mejor calidad del producto
pasa por el uso de sistemas de
preenfriamiento. En esta linea
de trabajo, nuestro departamen-
to de I+D+i es clave en nuestro
progreso en el sector del frio
industrial. La gama de sistemas
de preenfriamiento rapido por
agua (hydrocooling) y por aire
(taneles de aire forzado) permi-
ten adaptarse a las necesidades
de cada cliente y de cada produc-
to. Asimismo, con el desarrollo
de la plataforma Madurfresh,
podemos controlar y regular
todo el proceso de maduracion
de los frutos climatéricos. Hay
que destacar también, entre la
oferta de productos y servicios
que ofrecemos, el desarrollo del
modulo Green, donde los usua-
rios tienen la posibilidad de
reducir el consumo procedente
de la red eléctrica convencional
y optimizar la eficiencia de pro-
duccion del sistema de energia
renovable, consumiendo la to-
talidad de la produccién solar
en la instalacion friogorifica.
Por ultimo, recalcar que nues-
tro equipo esta constantemente
desarrollando tecnologias pun-
teras y soluciones sostenibles
para mantener la cadena de frio
en perfecto estado”.

ILIP, ROBERTO ZANICHELLI
“La feria ha ido bien. El equipo
de ILIP presente en Fruit Attrac-
tion’23 ha vuelto muy satisfecho,
con la sensacion de haber supe-
rado las expectativas que tenia,
que evidentemente eran superio-
res alas del ano pasado, la prime-
ra edicion después del covid. En
la presente edicion la afluencia
de visitantes ha sido muy buena,
incluso el ultimo dia, algo que
nos ha sorprendido gratamente
ya que en ediciones anteriores
la asistencia era muy escasa.
Por lo tanto, podemos decir que
la organizacion de la feria se ha
ocupado adecuadamente de lo
que nos quejamos el afio pasado
y se ha resuelto de la mejor ma-
neraposible. Enlo que respectaa
nuestro sector, hemos comproba-
do que los envases de plastico si-
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Aragon,

alimentos

guen siendo la opcion predilecta
frente a otros materiales por ra-
zones como rendimiento, coste,
pero también sostenibilidad, ya
que muchos de nuestros clientes
e incluso nuevos contactos estan
interesados en las cestas de PET
reciclado y aprecian nuestra ven-
taja competitiva dada por la inte-
gracion vertical del reciclado de
PET dentro de nuestro grupo”.

KAKI RIBERA DEL XUQUER DOP

RAFAEL PARUCHO
“Para la DOP Kaki Ribera del
Xuquer, la participacion en esta
edicion de la feria Fruit Attrac-
tion ha sido muy productiva.
La afluencia de publico ha sido
enorme, por lo que las reunio-
nes que teniamos previstas,
sobre todo con clientes y agen-
cias para la preparacion de las
campanas de promocion, han
sido muy productivas. Ademas,
la enorme afluencia de profesio-
nales del sector también nos ha
permitido mantener contactos
muy interesantes de cara a nue-
vas iniciativas para desarrollar
desde el Consejo Regulador de la
Denominacién de Origen”.

KIMITEC

Lamultinacional biotecnologica
Kimitec, se consolid6é como maxi-
mo referente de la transicion del
quimico al natural en Fruit At-
traction 2023. Durante la feria, la
empresa firmo cuatro acuerdos
estratégicos con productores de
tomate, olivar, berries y frutos
secos, apuntando a la produc-
cion de Residuo Cero. Los acuer-
dos o MAAVi Labs involucran
a Grupo Hortofruticola Paloma
(tomate), Nutrifarms de Grupo
Sovena (olivar), Surexport (be-
rries) y Treemond (pistacho y
almendra). MAAVi Innovation
Center de Kimitec desarrollara
soluciones biolégicas personali-
zadas para abordar sus desafios
agronomicos, incluyendo la pro-
teccion de cultivos, la nutriciéon
vegetal, la salud del suelo y el
cambio climatico. También pre-
sento6 tres nuevos bioestimulan-
tes de Gltima generacion para el
mercado espaiol y anuncio el
lanzamiento de dos biopestici-
das para América Latina y los
Estados Unidos.

KOPPERT, ARMANDO GARCIA
“Fruit Attraction 2023 ha de-
mostrado sin duda su liderazgo
absoluto como punto de encuen-
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tro para el sector hortofruticola
europeo. Tan s6lo unos minutos
después de la apertura de la feria
durante el primer dia, nuestro
equipo not6 una mayor afluencia
de visitantes. Ademas, hay que
resaltar que los visitantes han
respondido a un perfil muy pro-
fesional, por lo que hemos ren-
tabilizado al maximo el tiempo
de atencion dedicado a cada una
de las entrevistas mantenidas en
nuestro stand. Desde Koppert,
s6lo podemos hacer un balan-
ce muy positivo, ya que la feria
nos ha permitido incrementar
el numero de visitas a nuestro
stand, asi como el nimero de
nuevos contactos comerciales.
Finalmente, y no menos impor-
tante, Fruit Attraction nos ha
demostrado que Koppert traba-
jaen la direccién correcta y que
nuestras soluciones y servicios
para el control biologico cubren
perfectamente las necesidades de
los productores”.

LA COMA FRUITS,
CARLOS LOZANO

“En esta edicion de Fruit Attrac-
tion hemos vuelto a compartir,
trasladar y proyectar nuestros
valores: primar la calidad y el
sabor, ofrecer fruta de hueso du-
rante toda la campana nacional
y compromiso con el productor.
En nuestro stand hemos recibido
una gran afluencia de visitas de
profesionales nacionales e inter-
nacionales con quienes hemos
interactuado y captado sus ne-
cesidades, asi como potenciamos
el posicionamiento de nuestra
marca La Coma durante los tres
dias de feria. Dentro de un mer-
cado donde cada perfil de cliente
tiene sus necesidades, pretende-
mos convertirnos en su partner
de confianza en la seccion fruta
de hueso y de pepita. Fruit At-
traction es el marco ideal para
observar tendencias de merca-
dos, intercambiar opiniones con
otros operadores del sector y cap-
tar nuevos clientes, siendo una
feria donde cobra protagonismo
el contacto personal y directo”.

LOS GALLOMBARES,

JOSE ANGEL DELGADO
“La cooperativa Gallombares se
enorgullece de haber participado
en Fruit Attraction. Hemos teni-
do la oportunidad de presentar
nuestra amplia gama de produc-
tos de esparragos y poder com-
partir las nuevas inversiones
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que hemos hecho para seguir
avanzando y mejorando en este
sector. Para nosotros, la expe-
riencia en Fruit Attraction ha
sido sumamente positiva. Hemos
tenido la oportunidad de forta-
lecer nuestras relaciones con
clientes existentes y establecer
contactos con nuevos clientes co-
merciales que estan interesados
en trabajar el esparrago verde.
Hemos tenido varias reuniones
con clientes que nos ha permiti-
do conocer ain mas la tendencia
del esparrago en el mercado, per-
mitiéndonos comprender mejor
sus necesidades y expectativas.
Estamos contentos por las opor-
tunidades de colaboracion que
se han presentado y estamos
seguros de que estas relaciones
impulsaran el éxito continuo de
Gallombares en el mercado de los
esparragos. En resumen, la parti-
cipacion de Gallombares ha sido
altamente satisfactoria tanto en
términos de visibilidad como
de negocio y esperamos seguir
brindando productos de la mas
alta calidad a nuestros clientes
en todo el mundo”.

MAF RODA, JAIME MENDIZABAL
“Sin lugar a dudas, Fruit Attrac-
tion se ha convertido en una cita
obligada para las empresas del
sector. Es una ocasion perfecta
para el grupo Maf Roda para pre-
sentar sus novedades. Novedades
que han tenido muy buena aco-
gida entre nuestros clientes que
destacaron la tremenda facilidad
de manejo del nuevo Globalscan7
Smart basado en la IA, y la inte-
resantisima propuesta del Line
Pack Citrus en cuanto a la auto-
matizacion de encajado y su con-
siguiente reduccion de coste. El
ano que viene volveremos”.

MELONES EL ABUELO
Melones E1 Abuelo harendido en
Fruit Attraction “Un Homenaje
aNuestras Raices Agricolas”. El
stand de la firma ha experimen-
tado una asistencia excepcional
y ha llevado a los visitantes en
un viaje nostalgico a las raices
del campo, bajo la sombra de un
arbol, evocando la esencia de la
agricultura tradicional. “Toda
historia del campo comienza
bajo la sombra de un arbol”,
afirma Celedonio Buendia, di-
rector general de la compania,
al explicar la inspiracion detras
de su espacio expositivo en la fe-
ria. Los visitantes se encontra-

ron con un stand que simulaba
la sombra generosa de un arbol
centenario. Este entorno tnico
sirvié como punto de encuentro
para agricultores, proveedores
y clientes, creando un ambien-
te acogedor y relajado para las
reuniones y conversaciones de
negocios. La participacion de
Melones El Abuelo en Fruit At-
traction ha sido un testimonio de
su compromiso con la tradicién y
la innovacion en la agricultura,
recordandonos a todos la impor-
tancia de nuestras raices mien-
tras avanzamos hacia el futuro.

MOTILLA, JUAN MOTILLA
“Paranosotros, Fruit Attraction
2023 es una de las ferias mas im-
portantes y la valoracion de este
ano ha sido enormemente positi-
va para Motilla. Este ano hemos
apostado fuertemente por brin-
dar una experiencia excepcio-
nal en nuestro stand, que hemos
podido compartir con clientes
y amigos. En resumen, la feria
se ha convertido en un espacio
muy relevante para consolidar
relaciones comerciales, reforzar
nuestra posicion en el sector y
presentar las novedades para la
proxima campana”.

NARANJASYFRUTAS.COM,

JUAN JOSE BAS
“Por lo que he podido ver en
Fruit Attraction, los comercios
tienen muchas ganas de empe-
zar la temporada, antes que el
ano pasado, y son muchos los
que ya estan buscando cosechas
en Naranjasyfrutas.com. Saben
que van a necesitar mas agricul-
tores que el ano pasado porque la
cosecha viene mas corta. Vemos
que la feria hace que los clientes
transmitan la necesidad del mer-
cado y este ano percibimos un
ansia por iniciar la temporada y
localizar cosechas disponibles”.

PATATAS AGUILAR,
ROBERT AGUILAR
“Siempre es un placer asistir
como expositores a eventos como
Fruit Attraction, donde puedes
reencontrarte y atender tanto
a proveedores como a clientes.
La feria ha contado este afio con
muchisima afluencia, y tanto el
primer dia como el segundo fue-
ron muy ajetreados. En este sen-
tido, el nivel de asistencia ha sido
igual o superior al registrado en
la pasada edicion. Nuevamen-
te hemos contado con un stand
con un disefio acorde a nuestra
empresa donde hemos mostra-
do la fachada competa del alma-
cén. Ademas, la creacion de una
newsletter propia ha hecho de
esta feria un evento importante
para poder mostrar todas nues-
tras implantaciones de mejoras
en los diferentes departamentos.
Hemos podido explicar todos
estos desarrollos haciendo hin-
capié en los departamentos de
recursos humanos, marketing o
sostenibilidad. Resaltando temas
importantes dentro de la sosteni-
bilidad como por ejemplo la hue-
1la de carbono, la huella hidrica
o la reciclabilidad. En resumen,
ha sido una feria con resultados
muy positivos. Una cita que nos
ha permitido reencontrarnos
con nuestros clientes y provee-
dores, con los que el resto del ano
mantenemos contacto, pero no
nos vemos, y hemos podido mos-
trar todo nuestro progreso como
Patatas Aguilar. Fruit Attraction
1lleva poco tiempo comparandola
con otros eventos de esta magni-
tud, pero desde que arranco, con
dos pabellones hasta llegar a los
9 actuales, es una feria que se ha
mantenido en continua evolu-
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cion y seguira estando en auge.
Es un punto de reencuentro a
nivel nacional e internacional
que cada vez adquiere mas re-
levancia y tiene la misma o mas
importancia incluso que Fruit
Logistica. Una feria que no para
de sorprender al sector y donde
esperamos cada vez tener mas
peso”.

% PERIS, CHRISTIAN PALACIOS
“Esta edicion de Fruit Attrac-
tion ha supuesto para Peris una
vuelta a la normalidad. Tras
una campana dificil debido a la
climatologia, nos hemos vuel-
to a reencontrar con clientes y
proveedores para preparar la
proxima campana, asi como el
arranque de la temporada de oto-
Nno e invierno. Para la IV Gama,
también ha habido interés por
parte de cadenas de supermer-
cados regionales en incorporar
dicha categoria. Todo un éxito,
que nos devuelve la confianza en
la feria y su poderosa capacidad
de convocatoria”.

1 PINK LADY, THIERRY MELLENOTTE

“Fruit Attraction 2023 ha sido 1a
ocasion ideal para que el sector
hortofruticola volviera a reu-
nirse e intercambiar ideas. Un
ano mas, Pink Lady® ha vuelto
a crear expectacion, con mas de
12.000 visitantes que han acudi-
do a conocerla en su flamante
stand de 72 m? disenado por el
artista espafiol Martin Sati, con
el que colabora desde 4 anos. En
el stand también se celebraron
cerca de 80 reuniones entre los
equipos de Pink Lady® y sus so-
cios. Ha sido la ocasién de hacer
balance de la temporada pasada
y de lanzar la prometedora nueva
temporada, con una cosecha esti-
mada de 225.000 toneladas (Pink
Lady® & PinKids®), y de presen-
tar los nuevos proyectos e inno-
vaciones en curso y por venir. Ha
sido el séptimo ano de éxito de
Pink Lady® en Fruit Attraction”.

[ PLANASA, PAULA CRESPO
“Intuiamos que esta decimoquin-
ta edicion iba a batir récords en
lo que a presencia de expositores
y publico se refiere. Y larealidad
es que hemos contabilizado entre
reuniones y visitas espontaneas
una afluencia mayor de visitan-
tes en nuestro stand durante las
tres jornadas del evento. Para
nosotros, que hemos contado con
equipos comerciales de EMEA,
Norte de Europa y Américas,
esta edicion de Fruit Attrac-
tion ha sido muy positiva. En
resumen, la feria sigue con paso
firme en su camino para estable-
cerse como uno de los eventos in-
ternacionales de referencia en el
sector. Para nosotros es un esce-
nario ideal para afianzar nues-
tras relaciones con clientes ac-
tuales y potenciales y continuar
potenciando la imagen de marca
de Planasa como lider en la in-
novacioén y desarrollo de nuevas
variedades, principalmente de
frutos rojos™.

[ PLASTIDOM, HELDER NICO

“Fruit Attraction 2023 ha supera-
do todas nuestras expectativas.
Por las informaciones publica-
das y comentarios recibidos pre-
vios a la feria, sabiamos que iba
a haber mas expositores y mas
visitantes, pero la presencia de
profesionales, especialmente
los dos primeros dias de feria,
ha sido la mayor que recuerdo
de estas 15 ediciones, en las que
Plastidom no ha fallado en nin-
guna. Por nuestro stand han pa-
sado un importante nimero de
visitantes procedentes de Espana

y Portugal, principalmente, pero
también de otros paises de dife-
rentes continentes. Ha sido una
edicién particularmente inter-
nacional, muy animada y muy
intensa. Sin duda, Plastidom
volvera el ano que viene”.

1 PLATANO DE CANARIAS,
SERGIO CACERES

“Nuestra valoracion de la feria
es muy positiva. Somos miem-
bros del comité organizador y
estamos en Fruit Attraction des-
de sus inicios. Un proyecto que
nacié hace 15 anos con mucha
incertidumbre se ha ido conso-
lidando y se ha convertido en la
feria principal, disputandole el

La feria es una cita esencial para mantener contactos y reuniones. / 0.0.

puesto a Fruit Logistica, con una
apuesta clara por la internacio-
nalizacion, lo cual también invo-
lucra a terceros paises. Aun asi,
nuestra apuesta por la feria con-
tinta siendo la misma desde el
principio. Para Platano de Cana-
rias es una cita obligada porque
estan todos los operadores del
mercado nacional. El1 mercado
pone el acento en la sostenibi-
lidad social y medioambiental
de nuestro platano con respec-
to al de importacion. Al ser un
producto europeo que tiene que
hacer frente a la agresividad de
precios de las importaciones la

(Pasa a la pagina siguiente)
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feria nos sirve pararenovar y re-
cordar ese mensaje de sostenibi-
lidad y de calidad diferenciada”.

POMA DE GIRONA IGP,
JAUME ARMENGOL

“Fruit Attraction es el marco
ideal para promocionar la man-
zana de calidad de Girona des-
tacando sus diferencias frente
a la competencia y vincular la
IGP Poma de Girona a marca de
proximidad, confianza (garanti-
zamos la seguridad alimentaria
con certificaciones) y atin mas
sostenibilidad. En cuanto a este
ultimo aspecto, en Poma de Gi-
rona nos hemos comprometido
a aumentar mas la sostenibili-
dad de nuestras plantaciones de
manzanas y el trabajo de nues-
tros productores con el objetivo
de mitigar el cambio climatico.
La manzana es una fruta que
puede ser producida en toda la
Peninsula Ibérica y deberia ser
cultivada y consumida de forma
local frente a otras manzanas de
importacion, bajo esta perspecti-
va, Poma de Girona es la autén-
tica manzana mediterraneay so-
mos la primera y mas importante
IGP de manzana de la Peninsula
Ibérica”.

PROEXPORT, MARIANO ZAPATA
“En este 15 aniversario de Fruit
Atraccion se ha podido ver el
verdadero potencial de la feria
y el crecimiento que acumula,
ano tras ano. Es una cita obliga-
da para clientes , productores y
comercializadores y el haber lle-
gado eso es simbolo de éxito. Para
nuestros socios de Proexport es
muy importante la celebracion
de Fruit Atraccion, es siempre
un punto de partida en el que
aprovechamos para reunirnos
con nuestros clientes, generar
nuevas sinergias y organizar los
programas para todo el ano”.

REEMOON SORTING SPAIN,
PACO LOPEZ

“La valoracion que hacemos
respecto a nuestra primera par-
ticipacion como expositores enla
15 edicion de Fruit Attraction no
puede ser mas positiva. Indepen-
dientemente de que es una feria
incomparable para presentar la
llegada a Espana de la compa-
nia, a través de Reemoon Sorting
Spain, hemos visto superadas
con creces las expectativas que
teniamos puestas en este evento.
Agradecemos enormemente a
todas las empresas que nos han
visitado y destacamos Fruit At-
traction como uno de los acon-
tecimientos estratégicos para la
compania”.

SAINT-CHARLES EXPORT,
JULIEN BATLLE
“Nuestros asociados han que-
dado mas que satisfechos con la
edicion de este ano, enla que han
podido establecer nuevos contac-
tos y encontrarse y renovar los
antiguos. Fruit Attraction ha
reunido a 94 de nuestras empre-
sas asociadas en la gran zona de
Saint-Charles Export de 554 m?.
Laferia de Madrid es de vital im-
portancia para nuestros asocia-
dos. Espana es un socio historico
de la plataforma internacional
de Saint-Charles. Las importa-
ciones espanolas representan el
56% del volumen total de frutas
y hortalizas comercializadas por
las empresas de Saint-Charles, es
decir, mas de 1,1 millones de tone-
ladas al ano. Por ultimo, quere-
mos dar las gracias una vez mas

a nuestros socios-colaboradores,
Région Occitanie Pyrénées-Meédi-
terranée, Communauté Urbaine
de Perpignan, Banque Populaire
du Sud y Crédit Agricole Sud Mé-
diterranée, que nos han permi-
tido reunir una oferta colectiva
y ofrecer eventos y almuerzos
de gran calidad, muy apreciados
por nuestras empresas asocia-
das. jEsperamos verles de nuevo
el ano que viene, esperando que
el evento sea tan bueno, incluso
mejor, que este ano!”.

SAKATA

“Bajo el eslogan de ‘Seeds to feed
your needs’, nuestro mensaje
es claro: producir semillas que
alimenten las necesidades de la
cadena, desde el agricultor hasta
el consumidor. Hemos presenta-
do con los conceptos de tiempo,
color y sabor, nuestros pilares de
innovacion. Un afio mas, Sakata
también ha querido dar prota-
gonismo a la marca comercial,
Bimi®, que contintia cosechando
éxitos en toda Europa y ha visto
incrementar sus ventas un 16%
en este Ultimo semestre del ano.
Como parte de la responsabili-
dad social corporativa, también
hemos dedicado un espacio a sus
proyectos La Pandi y Love Klaba-
za, junto a nuestro compromiso
con el deporte, los habitos de vida
saludables y la igualdad en el sec-
tor agroalimentario”.

SANIFRUIT, JAVIER BIEL

“La feria ha sido todo un éxito
para nosotros. Ha habido mucha
afluencia y el lanzamiento del
producto para tomate ha sido todo
un éxito, con muchas empresas de
diferentes paises (importadores,
traders y retailers) que han veni-
do a interesarse por él. La feria
tiene un marcado caracter inter-
nacional. El equipo de Sanifruit
ha conseguido hacer muchos
contactos, tanto nuevos como re-
encuentros con clientes. Nuestro
balance de Fruit Attraction es, en
definitiva, muy positivo”.

SANLUCAR, ARMIN REHBERG
“En esta 15 edicién de Fruit
Attraction, la gran novedad de
SanLucar ha sido la presentacion
por primera vez de su amplia va-
riedad de productos en un nuevo
showroom, que ha despertado
gran expectacion entre clientes
y visitantes al mostrar in situ
como exponer de manera atrac-
tiva los productos y conceptos
de SanLucar en el retail. Inno-
vaciones como nuestras nuevas
cebollas de sabor extradulce y
suave, o los nuevos conceptos de
packaging que hemos desarro-
llado para nuestros arandanos
premium. Fruit Attraction tam-
bién ha sido la gran cita para el
encuentro de SanLucar con sus
maestros agricultores Antonio

La feria va ganando en presencia de expositores internacionales a medida que pasan las ediciones. / 0.0.

Llusar y Cia, Fresaflor, Frutas
Poveda y Giuliano y con los
que hemos tomado importantes
acuerdos de cara al futuro. He-
mos mantenido conversaciones
muy interesantes, ademas de en-
cuentros con nuestros clientes de
todo el mundo para escuchar sus
necesidades y desarrollar con-
juntamente estrategias en estos
tiempos dificiles”.

SYNGENTA, DAVID BODAS

“Esta 15 edicién de Fruit Attrac-
tion ha recuperado la esencia y
la tendencia que tenia previo a
la pandemia. De forma general
la valoramos muy positivamente
a distintos niveles, presencia de
clientes, canal de ventas, etc. y
el poder hacer una revision con
muchos de ellos para revisar las
acciones que estamos implemen-
tando, para poder valorar nuevos
desarrollos y hemos visto muchas
oportunidades de otros paises, va-
loramos positivamente como la
organizacion moviliza al cliente
internacional y el reconocimien-
to de esta feria como punto de
encuentro del sector a nivel mun-
dial. Por ultimo, este punto de
encuentro nos permite en pocos
dias, desarrollar mucha actividad
que nos llevaria semanas o in-
cluso meses, para replicar lo que
aquiocurre, las reuniones, accio-
nes de presentacion de productos,
nuevas estrategias, lanzamientos,
innovaciones, etc. Es donde mas
nos exponemos a medios, clien-
tes, incluso consumidores, como
siempre con toda la transparen-
cia para que se pueda ver quiénes
somos y qué hacemos”.

TASTE FRANCE,
JOSE MANUEL FRASQUET
“La participacion de Francia ha
sido un rotundo éxito. Con 126
expositores de frutas y hortali-
zas bajo la marca Taste France,
hemos logrado destacar dentro
del pabellon 6 y diria que en
toda la feria. Ademas, con un pa-
bellon internacional de 2.220 m?,
Francia ha tenido la presencia
internacional mas grande, lo que
demuestra su compromiso y re-
levancia en Fruit Attraction. La
identificacion claray reconocible
de lamarca Taste France ha con-
tribuido a resaltar la presencia
francesa en el evento, facilitan-
do a los visitantes la ubicacion
de los productos y expositores
franceses. Ademas, la presencia
de un pabellon especializado en
equipamiento con 7 empresas en
el pabellén 10 demuestra la diver-
sidad y amplitud de la oferta fran-
cesa en el ambito de la agricul-
tura y la tecnologia. El pabellon
de Francia no so6lo ha atraido la
atencion de numerosos visitantes
nacionales, sino también de com-
pradores de otros paises, como
italianos, portugueses, polacos,
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britanicos, colombianos y mas, lo
que demuestra que los productos
franceses tienen un atractivo glo-
bal en Fruit Attraction”.

TOMRA FOOD, ROBERTO RICCI
“Con el nuevo HUB para Europa,
que se inaugurara el proximo
mes de noviembre, queremos
demostrar el compromiso de
TOMRA Food con del mercado
espanol, sin duda un punto geo-
grafico clave para el mercado eu-
ropeo y africano. Desde Valencia
se centralizara nuestro equipo
local con un servicio de calidad
y un centro con recambios. Este
nuevo centro es una pieza clave
de nuestra estrategia en Europay
para el futuro de la compania que
busca siempre poner en el centro
de nuestra actividad a nuestros
clientes. Ademas, desde aqui po-
dremos ofrecer un servicio direc-
to al mercado adoptado ya, con
éxito, en Latinoamérica. TOMRA
Food aspira a convertirse en la
mejor empresa de nuestro sec-
tor y a incrementar sus ingresos
a través del crecimiento organi-
co. La apertura de nuestro nuevo
centro en Espana y laampliacion
del centro de Chile forman una
parte importante de esta aspira-
cion. Nuestros clientes en estas
regiones nos dicen que quieren
tratar directamente con TOMRA,
por lo que hemos contratado a
mas de 50 personas para reforzar
nuestro apoyo”.

UDAPA,

ALFONSO SAENZ DE CAMARA
“Nuestra valoracion de la fria
Fruit Attraction 2023 es muy po-
sitiva. Ha sido una edicién con
mucha afluencia, siendo martes
y miércoles los dias mas inten-
sos, y el jueves, como ultimo
dia, mejor que otros anos, con
mas presencia de visitantes y
ademas mas interesantes. Por
el stand de Udapa han pasado
muchos de nuestros clientes ac-
tuales y también muchos poten-
ciales. Con los actuales hemos
repasado la situacion existente,
los cambios sectoriales, las pre-
ocupaciones que tenemos unosy
otros... Y en la parte de clientes
potenciales, hemos tenido reu-
niones con empresas que estan
buscando nuevas posibilidades
tanto en fresco como en V gama.
Esta 15 edicion se presentaba con
9 pabellones completos que no he
podido visitar porque me ha re-
sultado imposible moverme del
stand de Udapa por lallegada in-
cesante de clientes, por lo que mi
valoracion no puede ser mas que
positiva, aunque me ha quedado
esa espinita de no haber podido
ver la feria en todo su potencial”.

UNICA FRESH
Unica ha celebrado sus 15 afios
en el marco de la feria, en un

encuentro con clientes y profe-
sionales muy fructifero. En pa-
labras del presidente de la coope-
rativa, José Martinez Portero, el
camino en sus origenes arranco
con numerosas incertidumbres,
pero “afortunadamente, tenemos
un equipo de personas con el
que hemos conseguido alcanzar
este proyecto. Hoy dia veo gen-
te alrededor que también se da
cuenta de que este es el modelo
a seguir”.

UNIQ, JOAQUIN FERNANDEZ

“En esta edicion de Fruit Attrac-
tion el sello de calidad Unigq, la
gran apuesta de AFCO para el
envase agricola, ha potenciado
su sostenibilidad. El carton es el
embalaje sostenible por excelen-
cia, porque es natural, 100% reci-
clable y biodegradable y respeta
la salud del consumidor y del
planeta y, en este sentido, con las
barquetas ofrecemos al mercado
la estandarizacion de un formato
de envases sostenible 100% car-
ton; material reciclable, renova-
ble y biodegradable. En cuanto
a la feria, Fruit Attraction es un
punto de consolidacion del sello
de calidad Uniq como referen-
te internacional en el mercado
de los envases en carton para
productos hortofruticolas, man-
teniendo nuestros objetivos de
seguir posicionando la marca
y avalar su liderazgo en el sec-
tor, insistiendo en innovacion y
sostenibilidad”.

UVA DE MESA EMBOLSADA
DEL VINALOPO DOP

La DOP Uva de Mesa Embolsa-
da del Vinalop6 ha presentado en
esta edicion de la feria su campa-
na “Pielfinistas”, centrada en la
diferenciacion que tiene este pro-
ducto gracias al embolsado, y en
uno de los atributos mas aprecia-
dos del mismo: la piel mas fina
que esta técnica cultural otorga
a las uvas amparadas. También
han mostrado la oportunidad
que el contexto actual brinda a
los productos de calidad diferen-
ciada con un origen certificado
y han reivindicado la figura del
productor en origen, que a me-
nudo es el gran olvidado en la
comercializaciéon de las frutas
y hortalizas. Este es el mensaje
que han querido trasladar du-
rante la celebracion de la feria
alos consumidores finales, pero
también a todos y cada uno de los
eslabones de la cadena de valor.
“Nuestras uvas tienen nombres
y apellidos. Detras de ellas hay
familias enteras y todo un terri-
torio cuya economia gira alrede-
dor de esta produccion, lo que es
un valor anadido a un producto
de altisima calidad que ademas
esta amparado por una Denomi-
nacion de Origen”, apuntan des-
de el Consejo Regulador.

UVASDOCE FRESH,
MARIA JOSE GALLEGO
“La 15 edicion de Fruit Attrac-
tion ha llegado a su fin un ano
mas con cifras récord. Para todo
el equipo de Uvasdoce Fresh
nuestra asistencia y participa-
cién como expositores es im-
prescindible ano tras ano. Esta
edicion ademas ha sido especial
ya que hemos concurrido junto
con el grupo AMFresh, grupo al
que Uvasdoce Fresh pertenece
desde hace algunos meses. Esto
nos ha servido de impulso y esca-
parate para continuar creciendo
y conociendo mas el sector y a
nuevos posibles clientes y pro-
veedores, abriendo mas nuestros
horizontes. En resumen, ha sido
una feria con resultados especial-
mente positivos y con los que un
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ano mas el equipo de Uvasdoce
Fresh seguira trabajando para
mejorar”.

VALENCIA FRUITS

“Valencia Fruits realiza un
gran despliegue cada ano en
Fruit Attraction desde la pri-
mera edicion. Este aino hemos
sido ocho los companeros que
nos hemos desplazado a la feria
y hemos podido comprobar que
esta ha sido, sin duda, una de
las mejores ediciones en cuanto
a afluencia y calidad de contac-
tos profesionales. Como puntos
mejorables senalamos que la
agenda de eventos tan amplia
que apenas nos permite llegar a
cubrirlos todos y que los stands
de prensa especializada pierden
peso en cada edicion. En cual-
quier caso, para Valencia Fruits
es la cita imprescindible y una
ocasion Uinica para reencontrar-
se y tomar el pulso al sector”.

VERIPACK, CARLOS BUREU

“Han sido unos dias muy intensos
y con mucho trabajo. Tres jorna-
das agotadoras andando muchoy
teniendo muchos contactos. Tres
jornadas atendiendo visitantes y
visitando clientes. Y todo termi-
na con un grado de satisfaccion
elevado. Fruit Attraction cada
ano supera nuestras expectati-
vas. Un entorno donde podemos
encontrar a muchos de nuestros
clientes y conocer a futuros clien-
tes también. Un entorno donde,
ademas, podemos ver mas partes
de la cadena de valor y ver por
ejemplo fabricantes de maquina-
ria que usan nuestros productos.
Desarrollar sinergias para poder
ofrecer mejores soluciones con-
juntas a nuestros clientes. Hace
ya muchos anos que venimos
asistiendo a Fruit Attraction y,
con la excepcion de los afios de
la pandemia, vemos que es una
feria que no para de crecer y que
se adapta perfectamente a nues-
trasnecesidades. Un lugar donde
poder mostrar todo el potencial
del Grupo Guillin y su division
de fruta y verdura. Porque no
solo expone Veripack. Empresas
del grupo dentro de la misma di-
vision como Nespak, Dynaplast,
Ciesse Paper, Sharpak y todas
aquellas empresas del grupo que
distribuyen nuestros productos
como Guillin Deuschland, Gui-
1lin Netherlands, o Guillin Polska
han participado con nosotros en
esta feria. Ademas, es un lugar
donde encontrarnos con todos
nuestros distribuidores, dentro
y fuera de Espana. Una oportuni-
dad para celebrar con ellos. Una
oportunidad para compartir. Y,
por ultimo, un lugar donde de
una manera sana ver qué esta
haciendo la competencia... y
darnos cuenta de que es un sector
muy competitivo en el que no te
puedes despistar y en el que hay
que seguir siempre dando lo me-
jor de nosotros”.

VLP-VAL VENOSTA,

KURT RATSCHILLER
“Fruit Attraction Madrid se ha
convertido en una de las ferias
mas importantes de Europa. Los
expositores y participantes son
cada ano mas internacionales.
Este ano hemos tenido reunio-
nes con clientes de todas nues-
tras areas de negocio, algunos
de nuestros clientes (incluso de
la India) tenian su propio stand
como punto de encuentro con
sus proveedores. Lo que llamoé la
atencion fue una participacion
aun mayor de clientes italianos,
también del mercado mayorista.
En comparacion a la pasada edi-
cion, este afio nos llevamos una

impresion general mas optimis-
ta. Mientras que el ano pasado
vimos a muchos clientes insa-
tisfechos y que se quejaban de la
caida del consumo y el aumento
de los costes, 1o que se traducia
en pérdidas de ventas, este ano
hemos tenido la impresion de
que hay mas movimiento en los
respectivos mercados”.

VOG, WALTER PARDTSCHER
“Dada su ubicacion en el calen-
dario al comienzo de la nueva
temporada de cosecha, Fruit
Attraction es siempre una feria
muy importante para nosotros.
No obstante, la edicion de 2023
ha sido especial porque hemos

tenido la oportunidad de com-
partir con todo el sector nues-
tra visiéon para la valoracion y
la promocion de la categoria de
manzanas. Empezando por la
Rueda de Sabores Marlene®, ce-
lebramos la riqueza de nuestra
oferta con una velada especial
para los clientes y socios de
VOG - Home of Apples. Ha sido
un viaje culinario a través de
todo nuestro surtido de marcas
y variedades, cada una con sus
propios sabores, aromas y tex-
turas, enriquecido con nuevas
formas de experimentar la man-
zana. Un éxito que esperamos sir-
va para el futuro de toda nuestra
industria”.

Visitantes degustando kaki en el stand de AEKAKI. / 0.0.
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Imagen panoramica del transitado expositor de la compaiia en la feria Fruit Attraction. / FOTOGRAFIAS DE EUROSEMILLAS

LUNA ucr un nuevo conce
de aguacate llamado a ser
tan global como Green Motion

El éxito de la variedad presentada por Eurosemillas en la feria viene avalado por la entidad,
capacidad de produccion y comercializacion de sus miembros, lideres en 15 paises

D EUROSEMILLAS.

Eurosemillas aprovecho el esca-
parate que supone Fruit Attrac-
tion para presentar, ante unos
150 empresarios y agricultores,
la primera variedad lanzada
por la plataforma Green Motion
Avocados. Se trata de LUNA ucr,
un aguacate de flor tipo B que
esta llamado a revolucionar el
concepto actual de los poliniza-
dores (polinizantes, en sentido
estricto) en este cultivo. Para
describir la variedad, Eurose-
millas invit6 a su descubridora,
Mary Lu Arpaia, responsable
del programa de mejora de agua-
cates de la Universidad de Cali-
fornia Riverside (UCR). Entre
el pablico asistente, mas alla de
algunos destacados productores
de esta fruta tropical, destacaba
la presencia de directivos de los
dos miembros espanoles de este
proyecto: Grupo Trops y Grupo
La Cana.

Meses antes, en junio, cuando
la variedad fue lanzada también
por Eurosemillas en la exten-
sion agraria de la propia UCR,
muchos de los agricultores cali-
fornianos presentes estaban ya
familiarizados con ella porque

Javier Cano, director de Desarrollo de Green Motion Avocados, presentando a la responsable de LUNA ucr; la investigadora
Mary Lu Arpaia, responsable del programa de mejora de aguacates de la Universidad de Galifornia Riverside (UCR).

sabian que estaba siendo testada
apie de campo en algunas de las
fincas del gigante local Mission
Produce. Y es que todas o gran
parte de las empresas que par-

ticipan en el consorcio —hasta
20 firmas de 15 paises— son
conocedoras del potencial de
esta nueva variedad y estan de-
cididas a apostar a medio plazo

productiva y comercialmente
por ella. Todas son conscien-
tes de la magnitud del proyecto
iniciado y ya han comenzado a
interesarse y en algunos casos

a probar en sus plantaciones
las tres nuevas variedades y
cinco nuevos portainjertos que
llegaran en los proximos anos
después de LUNA ucr.

“Hablamos de toda una nue-
va generacion de aguacates que
permitiran responder a los re-
tos globales a los que se enfrenta
este cultivo, que contribuira a
satisfacer la creciente demanda
ampliando las zonas actuales de
cultivo y haciéndolo de manera
mas rentable y sostenible”, ex
plico el director de Desarrollo de
Green Motion Avocados, Javier
Cano, durante la introduccién
del acto en Ifema (Madrid).

“ALIADOS ESTRATEGICOS”
Las dos empresas espainolas que
participan en la plataforma son,
de alguna manera, motores cla-
ve del crecimiento en Europa del
sector de las frutas subtropica-
les. “Nuestros aliados estratégi-
cos son claves para poder llevar
a éxitola innovacion al campo”,
reconoci6 Javier Cano.

El Grupo La Cana, con sede
en Granada, cuenta con dos al-
macenes en esta provincia (en
Motril y Castell de Ferro) y un
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tercero en Almeria (El Ejido),
lleva la innovacion y la sosteni-
bilidad —con una importante li-
nea de negocio bio— inserta en
su ADN. Gestiona directamente
fincas de horticolas y de agua-
cates. Con mas de 2.200 socios y
otras tantas miles de hectareas
en explotacion es la primera fir-
ma exportadora hortofruticola
de Granada y una de las mas
destacadas del pais en comercia-
lizacion de frutas subtropicales
(mango y aguacate).

Grupo Trops, por su parte,
es la primera Organizacion de
Productores Transnacional
de Andalucia especializada en
subtropicales. Cuenta con mas
de 2.800 agricultores asociados
y sus productos estan presentes
en mas de 25 paises. Ademas, es
igualmente pionera en la inves-
tigacion e implementacion de
nuevas técnicas de cultivo. Su
zona de produccion se concentra
en la comarca malaguena de la
Axarquia y la costa tropical de
Granada, siguiendo por la costa
de Valencia, el Algarve Portu-
gués, y hasta América del Sur
(Pertuy Chile). Trops cuenta con
instalaciones en Vélez-Malaga,
Motril (Granada), Jete (Grana-
da), Coin (Malaga), Almunecar
(Granada) y Tavira (Portugal).

INTERNACIONALIZADO
La californiana Mission Pro-
duce fue de las primeras en
sumarse a esta plataforma pro-
movida por la UCR y la compa-
nia Eurosemillas. Es uno de los
mas importantes productores
y comercializadores de agua-
cates de todo el mundo. Posee
cuatro plantas empacadoras en
California, México y Pert, con
trece centros de distribucion
en mercados clave de América
del Norte, China, Europa y el
Reino Unido y explota miles de
hectareas en el citado estado
norteamericano pero también
en paises como Chile, Colombia,
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El aguacate LUNA ucr y la marca Tango Fruit tuvieron un papel protagonista.

Republica Dominicana, México,
Pert y Sudafrica.

Las lista de miembros de
Green Motion Avocados seria
tan larga como los 15 paises
donde tienen su sede las 20 em-
presas integrantes, presentes en
cinco continentes: EEUU, Mé-
xico, Colombia, Ecuador, Pera
y Chile (América); Portugal y
Espana (Europa); Marruecos
y Sudafrica (Africa); Israel, In-
dia y China (Asia) y Australiay
Nueva Zelanda (Oceania).

GRAN VARIEDAD EN

UN PEQUENO ARBOL
Volviendo a la presentacion de
LUNA ucr, podria decirse que

El éxito mundial
de Tang Gold y
Tango Fruit
alimenta el interés
por la nueva Kino

hablamos de una gran variedad,
que supera con mucho el actual
concepto y rol del polinizador
de flor tipo B, pero que crece
en un frutal mas bien pequeno.
La referida investigadora de la
UCR, Mary Lu Arpaia, concreto
que sus arboles apenas ocupan
un 45% del volumen de copa de
un Hass, es decir, son la mitad
de grandes pero su eficiencia
productiva es casi siete veces
mayor (dan 1,6 kg de aguaca-
tes por metro cubico de copa
frente a 0,23 kg/m? en el caso de
Hass). Sin embargo, sus frutos
son tipo Hass, casi idénticos a
los del aguacate de mayor éxito,
por lo que a diferencia del res-
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to de polinizadores, no tendran
un valor de mercado residual o
muy inferior sino los mismos o
similares precios.

La floracion del aguacate es
muy abundante pero muy pocas
de esas flores —menos del 1%—
cuajan y dan fruto. Segin el
momento en que éstas se abran
lo pueden hacer como femeni-
nas o masculinas, de ahi que
sus variedades se clasifiquen
en dos grupos, tipo A y tipo B.
La convivencia de ambas en un
mismo campo propicia que la
polinizacion sea mas efectiva.
LUNA ucr tiene esa funcioén: es
de flor tipo By, al coincidir hasta
seis semanas su floracién con la
de Hass, mejora el cuaje, siendo
capaz de cumplir con su funcion
‘tradicional’ de aumentar la
productividad de los aguacates
de flor tipo A (no sé6lo del Hass,
también de otros).

La gran diferencia de este
nuevo aguacate es que, al contra-
rio de lo sucede con el resto de
los de flor tipo B que son de piel
verde (Bacon, Zutano, Ettinger,
etc.), LUNA ucr da frutos de piel
negray rugosa, tipo Hass. Efec-
tivamente, este aguacate tiene
la misma calidad gustativa que
Hass, tamano y peso (187 g. por
198 g), contenido de pulpa (que
depende del volumen del hueso,
es del 71.3% y del 71.6%, respec-
tivamente), forma de pera, ma-
dura con idéntico color negro
y se recolecta también cuando
adquiere esa tonalidad. Su piel
es igual de rugosa, algo menos
gruesa incluso, y se pela con fa-
cilidad. Su sabor, si acaso, tiene
matices singulares: de fruto seco
y cremoso el Hass, mas suave
LUNA ucr.

MENOS VECERA,

MAS EFICIENTE
Otro rasgo distintivo de este nue-
vo aguacate es que sus arboles
“tienen un habito de crecimien-
to marcadamente puntiagudo
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y vertical, frente al desarrollo
mucho mas abierto y menos
manejable de los Hass”, insistio
la investigadora de la UCR. Sin
embargo, su produccion es mas
consistente, menos sensible a la
veceria y sus frutos crecen “mas
protegidos del viento o las incle-
mencias, fundamentalmente en
el interior de la copa, no en el ex-
terior”, explico Arpaia. Ademas,
tiene una capacidad de almace-
namiento “similar y, de hecho,
responde al tratamiento con
etileno (que es un producto na-
tural) igual que Hass” por todo
lo cual concluy6 —y en esta ma-
teria es una reconocida experta
internacional— “que tiene una
excelente vida postcosecha”.
Las pruebas realizadas por la
UCR confirman que esta varie-
dad permitira cumplir con tres
de los objetivos estratégicos de
la plataforma: “Lograr mayor
productividad, facilitar el ma-
nejo y ser mas eficientes en el
uso del agua”. Asilo explico el
director de Innovacién de Eu-
rosemillas, José Maria Fontan,
quien complet6 la presentacion
realizada por la californiana.
“De explotaciones tradicionales
con marcos de plantacion de 6 x
4,5m y 371 arboles por hectarea
o incluso —dado el gran tama-
no del Hass— de 6 x 6 metros,
con LUNA podremos pasar a es-
tructuras de alta densidad con
marcos mas estrechos”, explico
el también ingeniero agréonomo.
De disenos convencionales en
los que los arboles polinizantes
suponen el 50 el 10% a lo sumo
del conjunto de la finca se po-
dra evolucionar a otros en los
que LUNA ucr podria llegar a
porcentajes incluso superiores
al 50% porque “por su menor
tamano, podremos optimizar
mejor el espacio y ganar en ren-
tabilidad tanto por la mayor pro-
duccion de Hass como muy espe-
cialmente de nuestra variedad,
que es tipo Hass”, sentencié.

Los laterales longitudinales del stand de Eurosemillas imitaban las celdas de cera que construyen las abejas para asi poner en

valor la importancia de la polinizacién en el mantenimiento del ecosistema y el caracter sostenible de todas sus variedades.

a otra gran apuesta de Eurosemillas en Fruit At-

traction fue sunueva mandarina extratardia Kino,
que también procede de su alianza con la California
Riverside. Este nuevo citrico permitira prolongar la
campana de recoleccion actual, que concluye basica-
mente entre marzo y abril hasta finalizar el mes de
mayo, momento en el que la oferta de mandarinas de-
cae y hay consecuentemente mayores oportunidades
de mercado. Kinnow LS, como esta registrada en la
UE, mejorara ostensiblemente la calidad de los pocos
hibridos que se pueden recolectar en esas fechas, pues
no en vano tiene muy buena condicién organoléptica,
un sabor y una dulzura excepcional, es de muy facil
pelado, sus frutos presentan, en situaciones de poli-
nizacion cruzada, pocas o ninguna semilla y ademas,
‘viaja’ perfectamente, con muy buena vida postcosecha.
De cara al agricultor, se trata de una variedad facil de
cultivar, muy productiva, que da frutos al poco tiempo
de ser plantada, cuyos arboles cargan dentro de la copa
(estan mas protegidos), con una alternancia controlable

y una gran rusticidad (no es sensible especialmente a
ninguna plaga o enfermedad).

Se trata de otra mandarina que también facilita pues
la convivencia con las abejas, mas sostenible en simis-
ma. Y ese era precisamente el mensaje conductor de
todo el expositor de Eurosemillas, que pretendia poner
en valor la funcion polinizadora de estos insectos y el
caracter mas respetuoso con el entorno de las varieda-
des que esta compania lanza al mercado.

EXITO EN LA UE Y EN REINO UNIDO
Muchos de los profesionales que se acercaron al expo-
sitor de la firma Eurosemillas eran ya licenciatarios
de Tang Gold. Durante las tres jornadas de la feria, los
responsables de la comparfiia espafola informaron por
ello también de la positiva evoluciéon que esta teniendo
la comercializacion de esta mandarina seedless y de su
marca Tango Fruit en toda Europa, en general y en el
Reino Unido, muy en particular. El britanico es ya, tras
Alemania, el segundo mayor destino de Tang Gold pero

es el mercado europeo donde mas crece en tonelaje y
volumen de negocio.

Por su parte, la marca Tango Fruit, que explota
directamente Eurosemillas y cuyas promociones se
sabe que actiian como motor también de las ventas de
la variedad Tang Gold —anadiéndole indirectamente
valor—, desembarcé por primera vez en el retail inglés
en el afio 2022. En su segundo ano y en el dificil contex-
to que se vive actualmente, marcado por las tensiones
inflacionistas y la pérdida de poder adquisitivo del con-
sumidor, el volumen comercializado de Tango Fruit en
Reino Unido alcanzado hasta la semana 40 (principios
del mes de octubre) superaba en mas de un 148% el
logrado en la misma fecha del ano anterior. Tras varios
anos de un crecimiento sostenido siempre superior a
los dos digitos, el tonelaje que esta logrando esta marca
sigue aumentando a buen ritmo en todos los lugares
donde esta presente: en Italia las ventas crecen hasta
esa misma semana un 20%; en Portugal un 81% y en
Sudafrica otro 22%. ®
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Anecoop pone en marcha su
observatorio de sostenibilidad

El proyecto permitira medir de forma correcta los impactos y evaluar las posibles
mejoras que el grupo y sus socios pueden implementar a partir de la cuantificacion
de la repercusion social, economica y ambiental que tienen sus acciones

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el marco de Fruit Attraction,
el segundo dia de feria, el pre-
sidente de Anecoop, Alejandro
Monzon; la directora de Calidad
y Sostenibilidad de Anecoop,
Mari Carmen Morales; y la di-
rectora de proyectos de Kiwa
R+D+i, Rosa Valenzuela, presen-
taron un proyecto pionero en el
sector, el Observatorio de Soste-
nibilidad de Anecoop, que bajo
el lema ‘Mide, evalia, actua’,
tiene como objetivo establecer un
marco de referencia para medir,
de forma correcta y precisa, los
impactos y mejoras que Anecoop
y sus socios pueden tener sobre
la sostenibilidad del sistema
agroalimentario, asi como la
cuantificacion y repercusion so-
cial, econémica y ambiental que
tienen sus acciones. El caracter
tecnoloégico y cientifico del Ob-
servatorio permitira obtener
nuevos indicadores de precision
aplicables en la industria agroa-
limentaria espanola.

E1 Observatorio de Sostenibi-
lidad mejorara todo el proceso
productivo (produccion, manipu-
lado y comercializacion de frutas
y hortalizas) en términos de una
mayor sostenibilidad en diferen-
tes zonas de Espana en las que
Anecoop tiene centros de produc-

cion (Alicante, Almeria, Cadiz,
Castellon, Ciudad Real, Huelva,
Lleida, Murcia, Navarra, Sego-
via, Sevilla, Valencia y Vallado-
lid). Lametodologia del proyecto
permitira priorizar los sectores
estratégicos en los que Anecoop
quiere implantar la calidad a tra-
vés de la sostenibilidad.

Que Anecoop sea un referente
en el sector da un valor anadido a
la propuesta ya que, tal como se-
nalaba su presidente, Alejandro
Monzon, “queremos ser mas que
un productor y comercializador
de frutas y hortalizas, queremos
ser pioneros en la implemen-
tacion de herramientas para
identificar, cuantificar y medir
criterios de sostenibilidad, asi
como establecer una cultura de
sostenibilidad empresarial a to-
dos los niveles. Para Anecoop es
importante trabajar con indica-
dores sociales y econémicos para
investigar sobre el fortalecimien-
to del tejido socioeconémico de
las zonas rurales, la mejora de su
competitividad y el mayor creci-
miento econémico, actuando
positivamente sobre el entorno”.

SUS PILARES
La iniciativa se sustenta en tres
pilares basicos: la estrategia a
medio y largo plazo con accio-
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Alejandro Monzén, Mari Carmen Morales y Rosa Valenzuela durante la concurrida
presentacion del Observatorio de Sostenibilidad de Anecoop. / NEREA RODRIGUEZ

nes concretas; la investigacion
y desarrollo de herramientas
especializadas para ponerlas a
disposicion de sus socios, y 1a for-
macion y especializacion de em-
presas asociadas para capacitar-
las en esta area. En palabras de
la directora de calidad y sosteni-
bilidad de Anecoop, M* Carmen
Morales, “el proyecto propone la

creacion de una plataforma como
solucioén para recopilar, analizar
y visualizar datos, facilitando el
monitoreo de indicadores clave
de sostenibilidad. Pero ademas
contempla un campus que im-
partira formacion especializa-
da para capacitar y acreditar al
equipo técnico, y se realizaran
publicaciones de referencia e

El objetivo es generar
los conocimientos

e innovaciones que
impulsen al sector
agroalimentario hacia
una mayor eficiencia,
competitividad y
capacidad de resiliencia
ante el cambio climatico

informes de trazabilidad a dis-
posicion de las empresas socias”.

Rosa Valenzuela, directora
de proyectos de Kiwa R+D+i,
destaco que “en el Observatorio
de Sostenibilidad de Anecoop la
innovacion sera una constante.
No soélo en lo relativo a sostenibi-
lidad y capacidad de adaptacion
al cambio climatico del sector,
sino también en lo referente a
su potencial para mitigarlo a
través de una agricultura soste-
nible, inteligente y competitiva.
También se investigaran otros
parametros de sostenibilidad,
como su contribucion a la reduc-
cion del desperdicio alimentario,
su papel en la descarbonizacion
de la economia y el consumo o
la implementacion de los princi-
pios de economia circular”.

La directora de proyectos de
Kiwa —una de las 20 empresas
lideres mundiales en Analisis en
laboratorios, Inspeccion y Certi-
ficacion (TIC)— apunt6 que este
proyecto de investigacion “se
alinea a la estrategia de i+d de
sostenibilidad de Kiwa, ya que
forma parte de la hoja deruta del
desarrollo de productos y servi-
cios innovadores relacionados
con la medicion de la sostenibi-
lidad en los ambitos medioam-
biental, social y econémico”.

» GSCAR ORZANCO. MADRID.

Las empresas lideres Liventus
(tecnologia de postcosecha) e
Hispatec (tecnologia digital de
software y datos) han decidido
unir sus fuerzas para brindar las
herramientas mas avanzadas a
los agroexportadores de todo el
mundo, destinadas a entregar
informacion sobre sus envios de
productos frescos. Fruto de esta
alianza presentaron en el marco
de la celebracion de la feria Fruit
Attraction la nueva plataforma
integral Control Tower PRO, una
solucién que favorece la exporta-
cion sostenible y eficaz, destina-
da a cubrir todas las necesidades
en materia logistica y de control
de calidad.

El producto surgido de la co-
laboracion entre Hispatec y Li-
ventus promete aportar un valor
significativo a toda la cadena de
suministro y transporte en la
agroindustria, ademas de gene-
rar una informacion valiosa. En
un mundo impulsado por la in-
formacion, esta colaboracion es-
tratégica busca brindar a los ex-
portadores agricolas una ventaja
competitiva al tener la capacidad
de monitorear y gestionar mas a
fondo todas sus actividades. La
informacion es poder, y ambas
empresas estan comprometidas
en empoderar a los exportadores
al proporcionarles datos ttiles y
herramientas para facilitar la
toma de decisiones.

El lanzamiento en Fruit At-
traction supuso la presentacion
mundial de la alianza estratégica
que han firmado las dos compa-
nias, marcando el punto inicial
para la colaboracion a largo pla-
zo entre ellas. Una alianza que
tiene el objetivo de prestar a las

Hispatec y Liventus presentan la
plataforma Gontrol Tower PRO

Esta plataforma integral permite monitorear y gestionar los
envios de productos frescos desde el almacén hasta el cliente

empresas agroexportadoras de
todo el mundo las herramientas
necesarias para aumentar su
posicionamiento comercial ase-
gurando la calidad y la sosteni-
bilidad de sus producciones en
los lineales de los clientes.

“Con esta alianza vamos a
aportar a las companias agroex-

portadoras el maximo valor de
una manera integrada. Suma-
mos todo el conocimiento, fruto
de mas de 60 anos de experiencia
conjunta en nuestros subsecto-
res de la agricultura de alto valor,
para que el producto llegue a su
destino con la mejor calidad y re-
duciendo al maximo la pérdida

alimentaria. Control Tower PRO
es el primer fruto de esta alian-
za estratégica”, afirmo el CEO de
Hispatec, José Luis Molina.

Por su parte, la firma chilena
Liventus Global, con su vasta
experiencia en atmosfera con-
trolada y soluciones integrales
de postcosecha, también tiene

como objetivo la reduccién de
las pérdidas de productos pere-
cederos, a través de la conser-
vacion y la extension de su vida
util. Este compromiso convierte
a esta compaiia en una pieza
fundamental para esta alianza
estratégica.

Claudia Mardones, gerente
general de Liventus, expreso su
entusiasmo por esta colabora-
cion, y considera que “con esta
alianza podremos ofrecer a los
agroexportadores una herra-
mienta digital que los ayudara
en la toma de decision logrando
asi llegar en las mejores condi-
ciones hasta el cliente. Estamos
lanzando una plataforma que va
aintegrar informacion de todo el
proceso productivo y de la logisti-
ca, lo que ayudara a las empresas
exportadoras a tener informa-
cion procesada y analizada que
les permitira tomar decisiones
oportunas para mejorar la cali-
dad en la llegada de su fruta. De
esta manera, las firmas podran
disminuir sus pérdidas y aumen-
tar su rentabilidad”.

Gracias a la experiencia que
atesoran ambas companias y
sus tecnologias conectadas, las
firmas exportadoras tendran
todo el control del transporte del
producto desde su propio alma-
cén hasta el cliente en destino en
una Unica solucion de tecnologia
digital de postcosecha.

La empresa chilena y la tec-
nolégica de origen espanol com-
parten una pasion por la sosteni-
bilidad y la innovacion, y estan
comprometidas en contribuir al
éxito de los envios de fruta en
todo el mundo. Esta alianza es-
tratégica es un paso crucial para
lograr ese objetivo.
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VOG presenta su nueva forma
de comunicar Ia manzana

La rueda de los aromas de Marlene®, una narracion
culinaria de origen, experiencia y sostenibilidad

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Con un viaje culinario a través
de los sabores, aromas, texturas
y caracteristicas de su gama
de variedades y marcas, VOG
ha llevado a Fruit Attraction
2023 su receta para una nueva
forma de comunicar la cultura
de la manzana y revalorizar la
categoria.

Este concepto ha sido el tema
central en el stand, con una ex-
posiciéon en la que se han des-
tacado los productos y marcas
de la oferta de VOG y la nueva
rueda de los aromas.

Marlene®, la manzana Hija
de los Alpes, con La rueda de
los aromas y el concepto del
viaje culinario de la campana
2023/2024, ha asumido el papel
de embajadora de la cultura de
la manzana. El viaje culinario
se extiende también a otras
marcas del consorcio como
Kanzi®, Sweetango®, Giga®,
RedPop®, Cosmic Crisp® y la
bio Natyra® en un recorrido
experimental que explora la
manzana en todas sus facetas.

“Lo que hemos presentado
en Madrid es un ejemplo de
como la cultura de la manzana
puede mostrarse de una forma
rica, atractiva y con valor ana-
dido”, explica Hannes Tauber,
director de Marketing de VOG.
“Para reactivar el consumo de
frutas y verduras tenemos que
despertar la curiosidad de los
consumidores, para luego ani-
marles a profundizar y a elegir
lamanzana que mejor se adapte
a sus gustos y necesidades, que
seguramente podran encontrar
en nuestro surtido durante los
12 meses del ano”.

El viaje culinario presentado
en Madrid ha supuesto una ex-
ploracién integral de la cultura
de lamanzana, que ha puesto de
manifiesto el compromiso de los
4.600 productores de VOG y de
todas las personas implicadas
en las cooperativas y departa-
mentos del consorcio del Tirol
del Sur.

BIO MARLENE® AHORA ES

MARLENE@ BIO
En Fruit Attraction, VOG tam-
bién aprovecho para presentar
el relanzamiento de la gama
bio de Marlene®, que ha inau-
gurado la nueva temporada de
ventas con una nueva identidad
de marca.

Bio Marlene® es ahora Mar-
lene® Bio: la marca se convierte
en elemento distintivo y motor
en el punto de venta, con el azul
de la marca al lado del verde y
el beige que evocan la naturali-
dad del producto. Los elementos
visuales y de packaging hacen
hincapié en los métodos de cul-
tivo biologicos.

Junto al monte, el padre de
Marlene®, y la luz del sol, la
madre, tienen gran cabida los
insectos utiles: amigos de la
manzana que hacen posible este
tipo de agricultura. Abejas, li-
bélulas y mariposas ocupan un
lugar destacado en los visuales
para subrayar su papel en la
polinizacion y proteccion de los
manzanos. En el logotipo, la “O”
de la palabra “bio” forma una
manzana, para recordarnos la

maestria y dedicaciéon de quie-
nes la producen. El punto fuerte
de Marlene® Bio es también su
surtido, que incluye algunas
de las variedades de manzana
mas populares entre los con-
sumidores, como Gala, Golden
Delicious, Red Delicious, Fuji,

Granny Smith, Topaz, Pinova y
GoldRush®. Una amplia oferta
que convierte a VOG en el socio
ideal para ayudar a gestionar la
categoria de manzanas en los
departamentos de frutas y ver-
duras, también para las manza-
nas de agricultura biologica.
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Esta es la propuesta del consorcio de Terlano (Italia) para comunicar la cultura
de la manzana y revalorizar la categoria Marlene®. / VOG

Malla extruida

Intermas

Soluciones sostenibles

Envases reciclables y compostables
para frutas y verduras

reciclable

Visita nuestra web!
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Gitrosol presenta en Fruit
Attraction su renovada imagen

La firma valenciana present6o en Madrid su nueva imagen, simbolo de
modernidad y de la evolucion de Citrosol en los ultimos diez anos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Citrosol tiene su origen en la es-
pecializacion en tratamientos y
tecnologia postcosecha para citri-
cos. Ademas, hace yamas de una
década que la firma valenciana,
gracias a su firme apuesta por
la I+D+i, desarroll6 soluciones
para alargar la vida comercial
de productos como aguacates,
pimientos, tomates, ajo pelado
y otras frutas y hortalizas. Esta
es una de las razones que ha mo-
vido a la marca a evolucionar
hacia una nueva imagen corpo-
rativa que mostrase todas las so-
luciones que ofrece Citrosol en la
actualidad.

El encuentro del sector en
Fruit Attraction fue el momento
idoneo para presentar esta nue-
va identidad corporativa que
representara, a partir de ahora,
la forma de ser y hacer, junto
con el trabajo y los valores de
la empresa. Una imagen que se
presenta bajo el marco de la mo-
dernidad y la evolucion que ha
experimentado Citrosol en los
ultimos anos, siempre teniendo
en cuenta su historia y sin olvi-
dar sus origenes.

MODERNIDAD Y EVOLUCION
Con este cambio de imagen, Ci-
trosol quiere conectar con su
publico potencial atrayéndoles
con una imagen actual, fresca
y renovada. Se ha apostado por

una gama de colores corporativos
que se acercan a los origenes de
la empresa. Por un lado, el azul
marino, representando el Medi-
terraneo en el que nace Citrosol
y, por otro lado, el color girasol,
mezclando tonalidades amarillas
y naranjas que evocan al de los
citricos. Un color totalmente li-
gado a los inicios de la actividad
empresarial.

Por otro lado, el simbolo con
forma de C representa la mision

Citrosol quiere conectar con su publico potencial atrayéndoles con una imagen actual, fresca y renovada. / CITROSOL

LY e

de la empresa por cuidar y pro-
teger tanto a las frutas y hortali-
zas como alas personas. La firma
queria que “el logo hablara de
c6mo en Citrosol nos preocupa-
mos por el medioambiente y por
el planeta, de ahi surge ese sim-
bolo que recubre al objeto central
y que podria recordar a un abra-
70 visto desde arriba”.

Pero ;cuales son las razones
de este cambio? E1 CEO de Ci-
trosol, Jorge Breto explica que

“acontecimientos como la nueva
direccion de la empresa en 2021,
la adquisicion de Fomesa Frui-
tech y Brogdex Ibérica en 2022,
asi como el cada vez mas amplio
abanico de soluciones postcose-
cha para diferentes frutas y hor-
talizas” son algunos de los moti-
vos del disefnio e implementacion
de esta nueva imagen. Ademas,
Bret6 afirma que el constante
esfuerzo de Citrosol dedicado
a la investigacion, desarrollo

e innovacion hicieron necesa-
rio actualizar nuestra imagen
corporativa”.

Una nueva imagen que pre-
senta una serie de elementos que
ayudan a identificar la marca de
una manera clara que facilita el
reconocimiento de los diferentes
productos y servicios que ofrece
la firma valenciana. Por ello, la
manager de Marketing y Comu-
nicacion, Marina Orihuel, afir-
ma que desde Citrosol “creemos
que este cambio de imagen refleja
a la perfeccion nuestra forma de
ser. Somos una empresa compro-
metida con la sociedad y con el
cuidado del medioambiente, pues
contribuimos a la reduccion del
desperdicio alimentario y somos
especialistas cerrando la brecha
entre el laboratorio y los resul-
tados industriales. Atendiendo
a este deber, nace un nuevo con-
cepto bajo el lema Stay Fresh
With Innovation que transmite
nuestro compromiso de alargar
la vida comercial y mantener la
frescura de frutas y hortalizas a
través de nuestros valores: 1a in-
novacion tecnologica y el rigor
cientifico”.

VISION

La vision de Citrosol para los
proximos anos es, en primer
lugar, seguir desarrollando tra-
tamientos y soluciones postcose-
cha de manera que puedan seguir
contribuyendo a la reduccion del
desperdicio alimentario mun-
dial. En segundo lugar, seguir
manteniendo el liderazgo del sec-
tor postcosecha, con un modelo
de negocio mas sostenible y que
inspire cambios positivos. Y, por
ultimo, seguir invirtiendo recur-
sos en alargar la vida comercial
y en mantener la frescura de las
frutas y hortalizas, para que lle-
guen al consumidor con todo su
sabor y la maxima calidad.

Gran acogida de las propuestas de
MSG para el transporte de fruta

El equipo desplazado ha resuelto las diferentes dudas de productores, importadores
y exportadores con el objetivo de ofrecer siempre el mejor servicio al cliente

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La compania trasporta fruta
fresca desde y hasta cualquier
parte del mundo entre 90 paises
exportadores y 120 paises impor-
tadores. Ya se trate de manzanas,
platanos o cualquier otro tipo
de fruta, la moderna tecnologia
de MSC mantiene la mercancia
siempre en 6ptimas condiciones.
La demanda de fruta esta cre-
ciendo exponencialmente en todo
el mundo. Se estima que los in-
gresos del mercado de frutas fres-
cas alcancen los 674.500 millones
de doblares en 2023, y que el sector
crezca a una tasa compuesta de
crecimiento anual (TCAC) del
6,79% en los proximos cinco anos.
Un dato especialmente interesan-
te paralos paises exportadores es
el aumento de consumo de fruta
de calidad en Asia, lo que ha dis-
parado las importaciones, entre
otras frutas, de cerezas, naranjas,
uvas y manzanas (Fuente de la
informacion: Informe elaborado
por Grand View Research).

LA GRAN CITA DEL SECTOR
Fruit Attraction se ha conver-
tido en la herramienta de refe-
rencia para la comercializacion
mundial de frutas y hortalizas.

La foto de familia del equipo de MSC que acudio a Fruit Attraction’23. / MSC

Su capacidad de promover las
exportaciones mundiales de es-
tos productos la convierte en el
punto de encuentro de los profe-
sionales que integran la cadena
de valor del sector.

La distribucion de fruta en
todo el mundo a tiempo y en con-
diciones 6ptimas conlleva mu-
chos retos inherentes. La frescu-
ra, el sabor, la textura y el aroma
de estos productos delicados y
altamente perecederos pueden
verse facilmente comprometidos
si los exportadores e importado-
res no trabajan con un socio de

transporte y logistica que dis-
ponga de equipos modernos, so-
luciones fiables y conocimientos
avanzados. Tres son los puntos
diferenciales de MSC y que la si-
tian como lider en el transporte
mundial de frutas y hortalizas.

EN VANGUARDIA
En primer lugar, su compromiso
con la innovacién continua ase-
gura en todo momento tecnologia
de vanguardia al servicio de sus
clientes. “La flota de contenedo-
res refrigerados de MSC, lider
en el mundo, garantiza que los

productores puedan aprovechar
la tecnologia de control de tem-
peratura mas avanzada para sus
embarques” explica Julio Nés-
tar, Reefer Manager de MSC en
Espana.

ADAPTACION AL MERCADO

En segundo lugar, MSC asume
diariamente el reto de dar res-
puesta a un mercado en cons-
tante evolucion. “A medida que
el mercado crece, también lo
hacen nuestros servicios de co-
mercio mundial, proporcionando
mayor regularidad y fiabilidad,
mejorando las conexiones y redu-
ciendo los tiempos de transito”,
anade Julio Néstar. En Asia, por
ejemplo, MSC ha invertido re-
cientemente en nuevos servicios
para conectar a los productores
con sus principales mercados
regionales y de ultramar.

SU EQUIPO DE EXPERTOS
MSC completa el servicio inte-
gral que ofrece a sus clientes con
un asesoramiento personalizado
sobre tratamientos, protocolos y
sistemas de carga de mercan-
cias en el contenedor, gracias a
un equipo de mas de 1.000 espe-
cialistas reefer en todo el mundo

El compromiso de

MSC con la innovacion
continua asegura en todo
momento tecnologia

de vanguardia al servicio
de sus clientes

siendo el transporte de frutas y
hortalizas uno de nuestros valo-
res diferenciadores.

El equipo de expertos vuelca
sus esfuerzos en ofrecer el mejor
asesoramiento a sus clientes en
practicas para la preparacion y
el transporte de todo tipo de mer-
cancia. “Nuestra experiencia en
el transporte internacional de
productos frescos nos permite
ofrecer soluciones personaliza-
das a la cadena de suministro
de cada cliente”, asegura Julio
Néstar. Esto incluye el cuidado
al detalle de todo el proceso de
transporte de la mercancia, desde
la orientacion para preparar los
contenedores hasta las inspeccio-
nes previas al viaje.

En este sentido, el equipo de
expertos de MSC, a través de
la MSC Reefer Academy, reali-
za permanentemente acciones
formativas para mantenerse al
dia de los Gltimos estandares y
tecnologias.

Para Julio Néstar, “la habili-
dad para combinar la mas amplia
cobertura a nivel global, con la
experiencia de expertos locales
especializados en este tipo de
transporte es lo que marca la dife-
rencia de MSC para el transporte
de mercancia perecedera”.
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Ecowoox®: nuevo sello
para envases de madera
100% reciclables

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El sello de total reciclabilidad para los
envases de madera ya es una realidad.
Fedemco, la federacion espafiola del
envase de madera y sus componentes,
presento en Fruit attraction el distintivo
Ecowoox®,

Este sello internacional es una inicia-
tiva de Fedemco que busca incentivar el
consumo responsable.

Se trata de una marca europea pione-
ra que certifica la reciclabilidad del en-
vase y embalaje de madera y que surge
por iniciativa privada impulsada por la
federacion espaiola, que, ademas, es la
mas grande de todas las federaciones
europeas.

“Los envases de madera son los mas
sostenibles del mercado. Esto 1o desco-
nocen a dia de hoy muchas empresas y
la mayoria de los consumidores”, afirma
Raquel Aguado, directora de Fedemco.
“Con Ecowoox® buscamos destacar y dar
valor a la total reciclabilidad de nuestros
envases de madera. Por un lado, queremos
proporcionar a los consumidores una he-
rramienta para que sepan reconocer estos
envases y puedan hacer un consumo res-
ponsable. Por otro lado, queremos que las
empresas comprometidas con la sostenibi-
lidad puedan servirse de esta certificacion
como elemento de diferenciacion para sus
envases”, anade.

Ecowoox® es una iniciativa de Fedemco que busca incentivar el consumo responsable. / FEDEMCO

El sello basado en normas UNE cum-
ple con la legislaciéon espafiola y se anti-
cipa a la nueva normativa europea sobre
ecodisenio, reciclabilidad y valorizacion
econémica del envasado, segiin destacan
desde la federacion. Ademas, certifica la

total reciclabilidad de cada uno los com-
ponentes del envase y asegura el maximo
ahorro de materia prima, al garantizar
que el envase ha sido fabricado con el mi-
nimo material posible sin perjudicar su
funcioén. De este modo, asegura un mini-

Espaiia, lider
europeo en
envases de
madera

« Eispana destaca como lider euro-
peo en la produccion y exportacion
de envases de madera, principal-
mente destinados para la comer-
cializacion de frutas y hortalizas.

« El sector de los envases de ma-
dera genera en todo el territorio
nacional mas de 10.000 puestos de
trabajo.

« La federacion nacional Fedem-
co agrupa a 66 empresas y es miem-
bro fundador de la asociacion euro-
pea Grow International. B

mo residuo generado ademas de la total
reciclabilidad.

“Estamos muy orgullosos de la exce-
lente acogida que Ecowoox® esta tenien-
do entre nuestros asociados, fabricantes
espanoles de envases de madera. Ya hay
tres empresas que han finalizado el pro-
ceso de certificacion y mas de una dece-
na de companias se encuentran en una
fase avanzada del proceso” gracias a una
subvencion de la Generalitat Valenciana,
explica Aguado. “Sin duda este sello da
respuesta a una necesidad que ya habia
en el mercado. También desde fuera de
Espana. Varias empresas internacio-
nales nos han mostrado su interés por
certificarse y nuestro deseo es que esta
iniciativa crezca también a nivel global”,
afirma Aguado.
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REYES MORATAL / Gerente de CVVP

“El modelo de gestion que
utilizamos es aplicable a
cualquier fruto y cultivo”

Un ano mas, la Comparnia de Variedades Vegetales Protegidas se encuentra entre los pasillos de
Fruit Attraction. Con un modelo de gestion unico e integral, la compariia aprovecha la ocasion no
solo para darse a conocer y buscar nuevos socios, sino también para promocionar todas las varieda-
des que gestionan y presentar sus novedades. Reyes Moratal, gerente de CVVE nos muestra durante
nuestra visita los ultimos lanzamentos y nos desvela el camino que va a seguir la comparnia, Siempre

con el foco puesto en la expansion y la promocion.

D JULIA LUZ. MADRID.

Valencia Fruits. ;Cudl es el
proposito de la participacion de
CVVP en Fruit Attraction?

Reyes Moratal. Son varios
los motivos que nos impulsan a
participar en un certamen de las
caracteristicas de Fruit Attrac-
tion. En primer lugar, es impor-
tante entender que no somos una
empresa convencional con clien-
tes en el sentido mas tradicional,
es decir, desde la perspectiva de
CVVP, somos una compania que
se dedica a prestar servicios a
nuestros socios obtentores (o
licenciatarios en exclusiva) en
la gestion de las variedades ve-
getales. Asi, una de nuestras
principales motivaciones para
desplazarnos estos dias a Madrid
es ampliar nuestro nimero de
socios, pues creemos que cuanto
mas grande sea nuestra comuni-
dad, mayores seran los beneficios
para todos. El conocimiento y la
experiencia se multiplican con
cada nuevo miembro y, por ello,
estamos en constate busqueda
de nuevos socios y de nuevas
variedades.

Por otro lado, promocionamos
activamente las variedades que
gestionamos. Algunas atn no
estan disponibles en el merca-
do, pero las presentamos a los
agricultores, explicamos sus ca-
racteristicas, los términos de los
contratos y mostramos ejemplos
de los frutos. En este sentido,
Fruit Attraction es el escenario
ideal donde podemos dar a co-
nocer las variedades con las que
trabajamos.

Como ejemplo, este afio he-
mos contado con la presencia
de nuestro socio obtentor de la
variedad Clemenlola en nuestro
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Reyes Moratal presento las nuevas novedades de la compaiiia durante nuestra visita en Fruit Attraction. / RAQUEL FUERTES

stand. Han estado explicando y
atendiendo a todas las personas
interesadas en esta nueva varie-
dad, ya sea con visitas concerta-
das o no. Ellos son los expertos,
y quienes mejor pueden hablar
de las caracteristicas de la varie-
dad y responder a las preguntas
de aquellos interesados en firmar
contratos de sublicencia.

Por ultimo, también invita-
mos a todos nuestros socios a que
se retinan con sus propios clien-
tes en nuestro stand. Al fin y al
cabo, es un espacio que recoge a
todos nuestros socios.

VF. ;Qué puede adelantarnos
de Clemenlola? ;Han presentado
alguna variedad en esta edicion
de la feria?

RM. Clemenlola es una varie-
dad que se registro6 en enero de

“El conocimiento y la experiencia se multiplican con
cada nuevo miembro y, por ello, estamos en constate
busqueda de nuevos socios y de nuevas variedades”

“Nuestra mision es facilitar el proceso en cada etapa
del desarrollo de las variedades vegetales”

2023 y cuyos contratos se empe-
zaron a firmar en febrero, justo
a la vuelta de Fruit Logistica.
Clemenlola es una mutaciéon de
la Oronules y presenta mejoras
notables en sabor y una forma
achatada. Lo mas impresionan-
te es que se cosecha antes que
la Oronules, que se considera la

primera variedad de la tempora-
da. Ademas, es una variedad sin
semillas. Su temprana disponibi-
lidad la hace muy atractiva.

Se ha comenzado a plantar
este ano y esperamos tener la
primera cosecha comercial para
2026, aunque es posible que lle-
guen algo antes.

En esta linea de novedades
presentamos también el limoén
Sublim, que en realidad se llama
Benedicto pero se comercializara
bajo la marca Sublim. La varie-
dad atin no esta registrada —es-
peramos que se inscriba a princi-
pios de 2024— y, aunque todavia
no podemos entregar material
vegetal, ya estamos firmando
contratos. Nos parece una varie-
dad muy interesante, pues es un
Fino sin semillas cuyo arbol no
tiene espinas, algo que facilita
mucho su manejo y no dana el
fruto. Ademas, también presen-
tamos Red Lina, que se registro
este ano. Red Lina es una navel de
pulpa roja, muy rica en antioxi-
dantes. Sumaduracion es precoz
similar a la Navelina. Ambas
variedades estan teniendo gran
acogida entre los agricultores.

VF. ;Qué garantias ofrecen con
respecto a sus variedades?

RM. Es importante destacar
que el hecho de que una varie-
dad sea nueva y esté protegida
no garantiza que sea necesaria-
mente “mejor” o “mas buena”
que otras. Para que una variedad
sea registrada, debe ser diferente
de las demas, homogénea y esta-
ble. Todas las variedades que
gestionamos han pasado por
una evaluacion rigurosa que
realizan centros acreditados,
como el IVIA. Este examen da
lugar a la descripcion de la va-
riedad, mediante sus caracteres
pertinentes (altura de la planta,
forma de la hoja, época de flora-
cion, de maduracion, etc). Ade-
mas por supuesto, constata que
las variedades candidatas son
distintas, homogéneas y estables.
En general, son variedades que
acumulan anos de observacion
previa por los obtentores o han
tenido éxito en otros paises y la
descripcion “oficial” de los cen-
tros acreditados suele corrobo-
rar lo que ya se habia constatado.

VF. ;Cual es la direccion que
CVVP esta tomando como com-
pania? ;Como se proyectan en el
futuro?

RM. Nos mantenemos abier-
tos a la exploracion de nuevas
variedades y cultivos. Creemos
que el modelo de gestion que
empleamos podria aplicarse a
otros frutos casi sin excepcion,
por ello, la diversificacion no es
ningan obstaculo para que am-
pliemos nuestra cartera de pro-
ductos y de socios. Ofrecemos
un amplio abanico de servicios,
desde el apoyo en el registro has-
ta la firma de contratos con los
agricultores. Nuestra mision es
facilitar el proceso en cada etapa
del desarrollo de las variedades
vegetales.

Grupo Nufri celebra su 50
Aniversario con alta gastronomia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el marco de Fruit Attraction,
tras finalizar el segundo dia de
feria, el Grupo Nufri celebré
con proveedores, clientes y com-
paneros de profesion su 50 Ani-
versario. Para esta importante
celebracion conté con la cola-
boracion del chef Joel Castan-
yé del restaurante la Boscana
de Bellvis (Lleida), distinguido
con una estrella Michelin desde
2017, y que en los Ultimos anos
ha apostado por el Proyecto Fru-
ta, dando el maximo protagonis-
mo a la fruta dulce, en especial
la de Lleida, en las creaciones
gastronomicas mas diversas,

convirtiéndola en el ingrediente
principal de su cocina, lejos de
relegarla a los postres.

E1 Grupo Nufrinacié en 1973
por parte de un grupo de pro-
ductores de la comarca leridana
del Pla d’Urgell que se dedica-
ban a la produccion de fruta.
Han pasado anos y, actualmen-
te, sus asociados son mas de
400 agricultores que gestionan
500.000 toneladas de fruta al
ano, principalmente manzana,
pera, naranja, mandarina y
melocotén, que ellos mismos
conservan, transforman y co-
mercializan, empleando 2.000
personas de forma directa.

Actualmente, Nufri esta pre-
sente en cinco mercados mayo-
ristas de la peninsula ibérica:
Barcelona, Madrid, Sevilla,
Alicante y Lisboa. En ellos,
por lo general, se disponen de
paradas para la venta diaria y
de almacenes para la distribu-
cion a retailers regionales, ma-
duracion de frutas tropicales y
en algunas ocasiones incluso de
almacenes de confeccion.

Ademas, en su red de mer-
cados, se venden y distribuyen
tanto frutas de produccion
propia, como de terceros de
todo el mundo. Toda la fruta
no comercializada en fresco la

Imagen de la familia Nufri durante la fiesta de su 50° aniversario en Ifema. / NUFRI

transforman en zumos, concen-
trados, cremogenados, aromas
y aceites.

La compania es ejemplo de
economia circular real, ya que
ademas de producir, transfor-
mar y vender fruta fresca; tam-
bién es productor de energia

renovable, asegurando al grupo
una trazabilidad total en todos
sus productos. Con una clara fi-
losofia de crecimiento global y
circular que busca el crecimien-
to econdémico agricola sosteni-
ble desde el respeto al consumi-
dor y el medioambiente.
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ANTONIO ALARCON / CEO de Bollo Natural Fruit

“Si podemos crear valor creando
puestos de trabajo, lo hacemos”

Hablamos con Antonio Alarcon, CEO de Bollo Natural Fruit, en la ultima jornada de Fruit Attrac-
tion. Todavia con el stand repleto de clientes y proveedores comenta las novedades de un catalogo
que se abre a mas productos que la compania quiere servir durante los doce meses en medio de unos
objetivos muy alineados con la sostenibilidad, el crecimiento y el mantenimiento del empleo.

D RAQUEL FUERTES. MADRID.
Valencia Fruits. Hemos visto
mucho movimiento durante los
dias de Fruit Attraction en los
stands de Bollo Natural Fruit y
Brurio...

Antonio Alarcon. Si, hemos
tenido mucha actividad con su-
permercados, clientes europeos y
nacionales. Es un buen momento
para planificar la campana, com-
partir como vemos la temporada,
ahora que ya estamos ahi. En de-
finitiva, hablamos con clientes,
agricultores, con proveedores de
materiales auxiliares, tecnolo-
gia... Es un buen momento para
este contacto.

VE. (Estan centrados en la
campana de citricos espanola?

AA. También empezamos
con la de mel6n en Brasil. Unos
melones espectaculares, de muy
buena calidad.

VF. Porque Bollo natural
Fruit tiene dos marcas premium
en melon...

AA. Tenemos dos marcas,
Bollo y Bruno, que para nosotros
son sellos de calidad. Las dos se
trabajan de forma independiente
por sus respectivos equipos y am-
bas marcas las queremos hacer
crecer asociandolas, por parte
del consumidor; a fruta de maxi-
ma calidad. Sea la fruta que sea.

VF. ;Qué productos trabajan
bajo esas marcas? ;Va a haber
incorporaciones?

AA. El melén y la sandia.
También los citricos (hemos
introducido el limén, con muy
buena aceptacion). Estamos in-
troduciendo la uva, el mango, el
aguacate...

Los productos de nuestras
marcas permiten que el consu-
midor no dude sobre si estara
bueno o no. Con nuestro sello
sabe que “nosotros hacemos el
trabajo de seleccionar la fruta” y
la calidad esta garantizada. Algo
que el consumidor de melones
Brunié y Bollo ya sabe ahora, lo
va a encontrar en otras frutas:
seleccion previa de productos
de maxima calidad.

VEFE. Una camparia que en ci-
tricos se prevé corta en todas las
estimaciones, jcoinciden con esas
previsiones?

—
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Antonio Alarcon afirma que la feria es un buen momento para planificar la campaiia. / RAQUEL FUERTES

AA.Ennaranjay mandarina,
puede ser, aunque somos pruden-
tes con el consumo. En limén
creemos que va a estar bien en
lo que a produccion se refiere.

VE. Entre los productos que se
incorporan ha citado la uva.

AA. Efectivamente. Hemos
cerrado un acuerdo con una
empresa productora de Alican-
te, Raimsa. Es una joint venture
con agricultores que cultivan
250 ha y vamos a ser su brazo
comercializador. Ademas, bus-
camos cerrar los doce meses de
la uva, como en todos los pro-
ductos que trabajamos desde la
especializacion.

VFE. Hace unos meses habla-
mos de las diferentes vias de cre-
cimiento del grupo, ;hay alguna
posible nueva adquisicion en el
horizonte?

AA. Nosotros estamos
siempre a la expectativa de
oportunidades.

Esnuestra obligacion conocer
el sector y saber lo que esta pa-
sando, aunque ahora no tenemos
nada a la vista. Nuestro foco es
consolidar las cinco adquisicio-
nes que hemos realizado en me-
nos de dos afios.

VEF. ;Como va el proceso de
integracion?

AA. Muy bien. En concreto,
en el caso de las dos ultimas ad-
quisiciones (Brun6 y Bollo) se
trata de dos equipos de grandes
profesionales que se tenian mu-
cho respeto. Estamos cogiendo
lo mejor de cada uno, unifican-
do los sistemas informaticos
y los lenguajes. Cuando hay
tanto conocimiento en los equi-
pos, esto que suena complejo es
muy facil. No hay persona mas
engreida que una persona sin
conocimiento. Aqui hemos en-
contrado personas con muchos
conocimientos que, ademas, es-
tan sabiendo incorporar lo mejor
del otro. Los equipos estan muy
animados con el proyecto y una
feria como esta, en la que apre-
ciamos la respuesta positiva de
los clientes, nos reafirma en el
sentimiento de que lo que esta-
mos construyendo tiene sentido.

VE. (En qué se diferencia este
proyecto del de otras integraciones
que estamos viendo en el sector?

AA. Este es un proyecto a
largo plazo en el que las fami-
lias originarias no s6lo siguen
participando en el accionariado
sino también en el dia a dia. Ellos
tienen el conocimiento y eso no
lo podemos perder. Al final y al
cabo los inversores lo que hacen

es apostar por la idea de unos em-
presarios conocedores del sector.
“Empresario, creo en tu idea y
la apoyo para hacerla realidad”.
Sin esa ayuda financiera tal vez
no se podria sacar adelante esa
idea, al menos no con la misma
velocidad.

VEF. ;Cuales son los objetivos
de este proyecto?

AA. El proyecto se inici6 en
2019 y nosotros entramos en 2021.
Entonces era una empresa que
comercializaba productos espa-
noles en Europa. Actualmente
tenemos 15 origenes: Sudafrica,
Croacia, Marruecos, Argentina,
Per1, Uruguay, Brasil, Senegal...
Y no queremos solamente vender
desde alli a Europa sino también
a otros paises. Por ejemplo, esta-
mos iniciando una importante
relacion comercial en Asia (Chi-
na, India. Oriente Medio...).

VE. Una internacionalizacion
muy potente...

AA. Nuestra base es Espa-
na. Y una forma de apoyar a la
agricultura espanola es esta
y, por ejemplo, estamos expor-
tando desde Espana a China, a
Canada... Hace unas semanas
estuvimos en Asia Fruit Logis-
tica y pudimos comprobar, por
ejemplo, el reconocimiento de

la marca Bollo en China. Algo
increible. Les gusta la calidad
y las buenas marcas. Vemos un
potencial brutal.

VF. Hablando de potencial,
Jque perspectivas de crecimiento
tienen?

AA. Nuestro principal reto
parala campana 23-24 es consoli-
dar todas las empresas y después
seguir con el crecimiento orga-
nico en cada una de las lineas de
negocio. Que ninguna se quede
atras. Estamos muy animados.

VE. Mas alla de las empresas,
las personas, ;jcon cudantos em-
pleados cuenta el grupo?

AA. Ahora mismo tenemos
4.500 empleados. Creo que una
obligacion nuestra como em-
presarios es asegurar el man-
tenimiento de esos empleos. Es
una gran responsabilidad todas
las mananas. Si podemos crear
valor creando puestos de trabajo,
lo hacemos.

Estamos haciendo una inver-
sion importante en unas insta-
laciones nuevas en Corbera que
van a ser las mas importantes
en melon y sandia en Espana.
También vamos a crear puestos
de trabajo alli. Se trata de una
reorganizacion industrial, pero
sin impacto negativo en puestos
de trabajo. Al final se trata de
crear eficiencias creciendo, au-
mentando los volimenes y, por
tanto, sin reducir personal. Es
mas: necesitando mas personal.
Y ese es nuestro compromiso.

VEF. Crear trabajo es bonito...

AA. Y mantenerlo, mas
todavia.

VF. Otro de sus frentes es la
sostenibilidad, ;en qué lineas es-
tan trabajando?

AA. Estamos ampliando
nuestro proyecto vinculado a la
proteccion de la biodiversidad,
continuamos con todos los pro-
yectos de sostenibilidad, traba-
jamos en nuestro impacto en la
huella de carbono (hasta ahora
éramos neutros en carbono, pero
con la incorporacion de Bollo y
de 6.000 ha en Brasil pasamos a
ser excedentarios en oxigeno).
También queremos reducir el
impacto de la huella hidrica (en
todas nuestras fincas estamos
buscando ahorros de entre el 5
y el 10% ), también hemos insta-
lado paneles fotovoltaicos... Es-
tamos muy concienciados con
todas las facetas de la sostenibi-
lidad y, como hemos presentado
en Fruit Attraction, esta forma
parte de nuestro ADN e idioma
como compania.

VF. ;Se puede decir que ha sido
una buena feria para el grupo?

AA. La feria ha sido buena.
Aunque falta ver en qué se con-
creta, hemos visto mucho inte-
rés. Hemos podido compartir
el proyecto, ha gustado nuestra
oferta multiproducto y tenemos
mucho trabajo por delante.
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FRUIT ATTRACTION

DIEGO MARTINEZ / Director general de Grupo Diego Martinez

“Fruit Attraction es una feria
ideal para contactar operadores

de impo

D OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Diego Martinez, director general
de Grupo Diego Martinez, firma
ubicada en la unidad alimenta-
ria de Mercabarna, comenta en
esta entrevista diversos aspec-
tos de su participacion en Fruit
Attraction.

Valencia Fruits. En términos
generales, ;Cudl es su opinion so-
bre Fruit Attraction?

Diego Martinez. Son quin-
ce ediciones que demuestran la
consolidacion y solidez de esta
feria. Fruit Attraction acumula
un valor comercial de atraccion
muy importante para las firmas
expositoras y los operadores
visitantes. En otras palabras,
Fruit Atttraction es una gran fe-
ria de promocion y negocio del
sector frutas y hortalizas donde
se alcanzan nuevos contactos
y oportunidades. Es una feria
necesaria.

VE. Y a nivel particular...

DM. En Grupo Diego Mar-
tinez apostamos por Fruit At-
traction desde la primera edi-
cion. De hecho, estuvimos en
el comité organizador de Fruit

£1.05 mejoncs T
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Diego Martinez, director general de Grupo Diego Martinez. / OSCAR ORTEGA

Attraction en representacion de
Mercabarna.

Una edicién mas hemos ob-
tenido un elevado ntiimero de
nuevos contactos comerciales

que iremos analizando en los
proximos dias y valorando sus
oportunidades de negocio. Fruit
Attraction es el lugar ideal para
estrechar vinculos con proveedo-
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rtacion y exportacion”

“Fruit Atttraction es una
gran feria de promocion
y negocio del sector de
frutas y hortalizas”

res y clientes nacionales e inter-
nacionales, actuales y nuevos. En
conclusion, balance muy positi-
vo con nuevas posibilidades de
negocio abiertas que encajan con
nuestro perfil de empresa.

VE. ;Con qué objetivos se han
presentado en esta edicion de
Fruit Attraction?

DM. En la linea de las ulti-
mas ediciones y en consonancia
a nuestra estrategia de negocio.
Por un lado, exponer nuestro ca-
talogo de productos y servicios
y, en especial, nuestra linea de
negocio de importacion y expor-
tacion y, por otro, buscar nuevos
proveedores y colaboradores
que encajen con nuestro perfil
de empresa.

VEF. Al hilo de su respuesta,
¢JFruit Attraction ayuda a poten-

"Desde Diego Martinez

calificamos esta edicion
de Fruit Attraction como
dindmica y activa”

ciar esta linea de negocio de im-
portacion y exportacion?

DM. Si, efectivamente. El
perfil internacional de Fruit
Attraction, cada edicion mas
acentuado, es ideal para contac-
tar operadores de importacion y
exportacion. Es unarealidad que
en las tltimas campanas nuestra
linea de negocio de importacion
y exportacion ha ido ganando
peso especifico en el conjunto
de la empresa.

Dehecho, y enrelacién a Mer-
cabarna, la importacion y expor-
tacion es un muy buen camino de
salida de producto y una 6ptima
opcion al mercado interior que,
en algunas campanas de fruta, se
presenta saturado de producto.
Mercabarna cada vez tiene ma-
yor peso especifico en el mercado
internacional por su amplia ofer-
ta y localizacion donde se puede
encontrar producto de los cinco
continentes durante los doce me-
ses del ano.

VE. En clave empresarial, ;qué
objetivos se plantea?

DM. Para nosotros el objeti-
vo basico es intentar superar los
resultados del afio anterior sin
perder nuestra esencia basada
en ofrecer producto de calidad a
nuestros clientes, la adaptacion a
su demanda y poder afrontar las
incidencias que puedan ocurrir
durante las campanas.

Caina Nature se afianza en
el sector tras su paso por
Fruit Attraction 2023

La division del Grupo La Cana consolida su posicion como
un actor relevante dentro del sector hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Cafna Nature, la division del
Grupo La Cana especializada
en la produccion y distribu-
cion de productos de V Gama,
vuelve a Fruit Attraction por
quinto ano consecutivo afian-
zando su posicion como un ac-
tor relevante dentro del merca-
do hortofruticola, tanto a nivel
nacional como internacional.
Para Cana Nature, esta fe-
ria ha sido una oportunidad
excepcional para resaltar la
gran calidad de sus productos
ante clientes y proveedores, asi
como para mostrar su excelen-
cia en la distribucién y comer-
cializaciéon de los mismos. De
este modo, la participacion de
la compania en Fruit Attrac-
tion 2023 se ha traducido en un
rotundo éxito, que permite des-
tacar algunos aspectos clave.
En primer lugar, la empresa
ha experimentado un aumento
significativo en el reconoci-
miento de su marca tanto a ni-
vel nacional como internacio-
nal, ya que su presencia en la
feria ha consolidado su posicion
como un actor relevante dentro
del sector hortofruticola.
Asimismo, Fruit Attraction
2023 permiti6 a Cana Nature
fortalecer las relaciones con los

Cafna

Para La Cafia esta feria ha sido una oportunidad excepcional. / LA CANA

clientes existentes y establecer
conexiones con nuevos socios
comerciales, lo que le permi-
ti6 interactuar con una amplia
gama de actores de la industria,
desde productores hasta mino-
ristas y distribuidores, forta-
leciendo asi su presencia en la
cadena de suministro.

En resumen, la participacion
de Cana Nature en Fruit Attrac-
tion ha sido un hito de gran re-

levancia para la compania, ya
que le ha permitido resaltar su
excelencia en la produccion y
distribucion de productos de V
Gama de primera calidad, asi
comor refuerza la posicion de
Cana Nature como lider en su
industria y demuestra su firme
compromiso con la promocion
de la excelencia en el sector
hortofruticola y agroalimenta-
rio espanol.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Presididos por el prestigio-
so chef Martin Berasategui
y presentados por los Her-
manos Torres, los Premios
Sakata, celebrados en Fruit
Attraction, han galardonado
a la directora de la Organi-
zacion Mundial de la Salud,
Maria Neira, al chef estre-
llas Michelin Javier Olleros,
lanutricionista y divulgadora
en medios Beatriz Robles y el
futbolista Marcos Llorente
junto al Chef Bosquet.

En esta quinta edicion que
volvié a llenar el stand de
Sakata, la protagonista fue
una vez mas la alimentacion
saludable. Martin Berasate-
gui, el reputado chef con doce
estrellas Michelin, recordo6 la
importancia de ‘ensenar a los
ninos y a las ninas la asigna-
tura de la alimentacion salu-
dable en los colegios’ como
base para una sociedad futura
bien alimentada. Javier Olle-
ros defini6 el galardéon como
una ‘motivacion para seguir
en el compromiso que tiene
con la alimentacion saluda-
ble a través de las verduras’.
Marcos Llorente puso de relie-
ve la importancia de vivir una
vida saludable, puesto que
‘vida solo hay una y cuantos
mejores sean nuestros habitos
y nuestra alimentacion, mejor
la viviremos’.

Contra la desinformacién
en el mundo alimentario,

Los Premios Sakata
apoyan la alimentacion
saludable en Madrid

Galardonados en los premios Sakata
de alimentacion saludable. / RF

Se recalcd la necesidad
de lanzar mensajes
que hagan atractivas
las frutas y verduras

Beatriz Robles destac6 la ne-
cesidad de ‘lanzar el mensaje
de hacer atractivas las frutas
y verduras’. Como broche de
oro a la gala, Maria Neira
nombro a los presentes ‘semi-
lleros de buena salud’ y anim6
a cada uno a ‘plantar la semi-
1la de la salud y promoverla’
en su ambito.
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TORRES TRECOOP
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