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Trasvases en Espaiia
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El sector primario europeo
recrudece sus protestas

D JULIA LUZ. REDACCION.
Los agricultores europeos estan
en pie de guerra. ;/Sus motivos? La
dramatica crisis de rentabilidad
que atraviesan, la excesiva bu-
rocracia de la politica comercial
de la UE, la entrada de productos
ucranianos sin arancel, las duras
reglas medioambientales, las res-
tricciones en fertilizantes y fito-
sanitarios... y un largo etcétera.
Desde Paises Bajos, Polonia, Ru-
mania, Alemania, Grecia y Fran-
cia el sector primario ha dicho
“basta” y se ha echado a la calle
para protestar por la impasibili-
dad e insensibilidad de sus res-
pectivos gobiernos y la propia CE
ante su insoportable situacion.
El pais vecino ha sido el ul-
timo en sumarse a las protestas
con acciones que han derivado
en ataques contra camiones
extranjeros, incluidos algunos
espanoles.

Mas informacion en paginas 2-3

Barricadas, piquetes, vuelco y quema de camiones extranjeros, asi protestan los agricultores franceses. / FENADISMER

@ ALMERIA

El pimiento almeriense
regresa a Estados Unidos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pimiento almeriense regresa
esta campana al mercado esta-
dounidense, un destino que per-
manecia cerrado desde el 29 de
diciembre de 2022, cuando el Ser-
vicio de Inspeccioén Sanitaria de
Animales y Plantas (APHIS) de
Estados Unidos cerré las puertas
a la exportacion desde Almeria
por diferentes detecciones de

Ceratitis capitata,la denominada
mosca mediterranea de la fruta.

Esta apertura es fruto del
trabajo entre la administracion
espafnola y Coexphal para re-
cuperar este mercado al que la
provincia almeriense exportaba,
antes del cierre a finales de 2022,
1.500 toneladas de pimiento de
un total de 2.999 toneladas entre
frutas y hortalizas.
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Espana pide un corr_edor
seguro para garantizar

el comercio hortofruticola

El campo espanol, que comparte las reivindicaciones de sus colegas europeos,

rechaza los actos franceses que impiden el transito y danan los productos

D JULIA LUZ. REDACCION.

La dramatica crisis de rentabi-
lidad, la excesiva burocracia de
la politica comercial de la UE,
la entrada de productos ucra-
nianos sin arancel, los acuerdos
con terceros paises, las duras
reglas medioambientales, las
restricciones en fertilizantes y
fitosanitarios... son algunas de
las razones que han llevado alos
agricultores europeos a echarse
ala calle y protestar por la impa-
sibilidad e insensibilidad de sus
gobernantes.

Estas protestas comenzaron
el ano pasado con los ganaderos
holandeses o1os cerealistas pola-
cos y han seguido en el 2024 con
los agricultores rumanos, alema-
nesy griegos. Los Ultimos en su-
marse han sido nuestros “revo-
lucionarios” vecinos franceses,
que tras mas de una semana de
manifestaciones, sus protestas
han adquirido tintes vandalicos
y han derivado en ataques contra
camiones extranjeros, incluidos
algunos espanoles cuya carga ha
sido desvalijada y destruida. Asi,
la circulacion de camiones de
frutas y hortalizas procedentes
de Espana se ha resentido con los
bloqueos en los pasos fronterizos
y cada vez en mas puntos de la
red de carreteras gala.

PRODUCTORES Y

EXPORTADORES
El sector productor y exportador
hortofruticola agrupado en Fe-
pex ha rechazado todos estos ac-
tos que comprometen el comer-
cio y las producciones espanolas,
si bien “entiende el malestar de
los agricultores franceses y com-
parte gran parte de sus reivindi-
caciones, como la falta de cohe-
rencia entre la politica agraria
y la politica comercial ante la
necesidad de que haya una re-
flexion real sobre la soberania
alimentaria del continente”.

Desde Proexport han confir-
mado a Valencia Fruits que
varios productores que tenian
camiones cruzando la frontera
con Francia—aunque su destino
no era el pais galo— han sufrido
estos altercados e incluso algu-
nos han visto como destrozaban
lamercancia. Destacan, ademas,
que estos los productores sufren
estos incidentes doblemente,
primero por el destrozo de su
mercancia y después porque
los seguros no cubren los actos
vandalicos. “Un desastre que,
como siempre, nos afecta a los
que producimos y comerciali-
zamos en lo que se supone que

Los agricultores franceses camino hacia la capital francesa, bajo el lema “Asedio a Paris”. / THOMAS PADILLA AFP

es un territorio de libre transi-
to y movimiento de mercancias
y personas”, han explicado las
mismas fuentes.

No obstante, han subrayado
que “no juzgamos los elemen-
tos que activan esta protesta
en Francia y en otros paises
de Europa. Son cuestiones que
no s6lo compartimos, sino que
también venimos denunciando
desde hace ya bastante tiempo”.
El trasfondo que hay detras de
todas estas manifestaciones ex-
plica con creces el revuelo de
los agricultores, pues “cada vez
vamos a tener menos alimentos
y mas caros, porque detras hay
una normativa que asfixia, con
medidas de sostenibilidad am-
biental pero nunca social y eco-
noémica, y eso expulsa a muchi-
simos agricultores y empresas
del mercado”, han sentenciado
desde Proexport. El malestar que
estos incidentes han generado en
el sector espanol se justifica por
“el modo de protesta utilizado.
No puede ser que quien desea un
mayor grado de libertad y compe-
titividad para el sector agrario se
dedique a protestar destruyendo
mercancia de ese mismo sector
del pais vecino y hermano o de
los agricultores espanoles que es-
tan comercializando hacia otros
paises”, han aseverado.

También el Comité de Gestion
de Citricos (CGC) ha reclamado
a las autoridades nacionales y
europeas que se abra con urgen-

El sector productor y exportador agrupado en
Fepex rechaza todos estos actos que comprometen
el comercio y las producciones espafiolas, si bien
“entiende el malestar de los agricultores franceses”

“Aqui comienza el pais de la RESISTENCIA AGRICOLA”. / FNSEA

Desde CGC sefalan
que esta crisis
podria degenerar a
corto plazo en
cancelaciones
masivas de pedidos

cia un corredor seguro para ga-
rantizar el transito por Francia
a los productos perecederos es-
panoles. Asimismo, ha advertido
que esta crisis podria degenerar
a corto plazo en cancelaciones
masivas de pedidos y no mucho
mas tarde en desabastecimiento.

No obstante, desde el Co-
mité han querido resaltar que
comparten las motivaciones de
fondo de las movilizaciones agra-
rias en Europa, insistiendo que
el sector hortofruticola espanol
también es victima de la pérdida
de competitividad por la falta de
reciprocidad con paises terce-
ros, asi como con las politicas
medioambientales y comerciales
que la UE viene impulsando en
los ultimos afios. Pero también
han explicado que el camion es el
principal medio de transporte y
un factor decisivo en la competi-
tividad de la citricultura y horto-
fruticultura espanola y, por ello,
“la solucion a los problemas de
la agricultura europea no puede
ser castigar a los transportistas
y a la agricultura espanola, que
ahora y en anteriores episodios
es la principal damnificada de
sus violentas acciones. Al fin
y al cabo, con sus protestas lo
que atacan es a nuestra primera
ventaja, que es dar el mejor ser-
vicio”, ha insistido la presidenta
de esta asociacion, Inmaculada
Sanfeliu.

Por su parte, los portavoces
de los sindicatos agrarios espa-
noles, que durante los ultimos
dias han manifestado su com-
prension con las razones de las
protestas promovidas por sus co-
legas de paises como Alemania,
Lituania, Polonia o Francia, han
tomado distancias y han remar-
cado que es “inasumible” que
sean sus productos y sus trans-
portistas las victimas.

El director general de Coope-
rativas Agroalimentarias, Ga-
briel Trenzado, ha pedido con-
troles para que se restablezca el
“libre transito” de mercancias,
que se ven afectadas en un mo-
mento “critico” de la campana.
Trenzado, quien ha recordado
que el pasado mes de septiembre
protesto6 todo el sector agrario
espanol en Cordoba durante la
reunion informal de ministros
de Agricultura de la UE “por las
mismas razones”, ha condenado
las manifestaciones violentas y
ha apelado a reflexionar sobre
el porque.

Desde COAG, Andrés Gongo-
ra, ha afirmado que “entende-
mos las reivindicaciones, perono
las formas, pedimos mas firmeza
al Gobierno espanol”. También
ha criticado que en Francia se
asalte a los productos espanoles
y al mismo tiempo “el 70% de las
exportaciones de Marruecos en-
tren a la UE desde ese pais”.

“Es inasumible e inaceptable
que las protestas de un pais ve-
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cino supongan violencia contra
los productos espanoles. Tene-
mos los mismos problemas o
peores que nuestros vecinos del
norte”, han declarado fuentes de
UPA. Y hafinalizado subrayando
que “una reivindicacion que se
convierte en violenta pierde su
justificacion”.

A la espera de conocer si el
sector espanol se suma a estas
movilizaciones, los responsa-
bles de los principales sindicatos
agrarios han confirmado que en
estos momentos no tienen un
calendario nacional de movili-
zaciones y, con distintos matices,
que estan evaluando las de otros
paises porque comprenden el
descontento de los agricultores
con las politicas comunitarias.
Incluso estan en contacto para
examinar la posibilidad de ac-
ciones conjuntas entre los tres,
perono se decidira hasta febrero.

TRANSPORTISTAS
El sector del transporte esta su-
friendo en primera linea esta
crisis. Desde Fenadismer (Fede-
racion Nacional de Transportes
de Espana) afirman que “una vez
mas, los grandes perjudicados
por estos conflictos han sido las
decenas de miles de transportis-
tas espanoles y de otros paises
europeos que han visto como
han sufrido continuos bloqueos
en las principales rutas interna-
cionales que atraviesan el pais
galo, siendo utilizados como ‘re-
henes’ por parte de los agriculto-
res para incrementar su presion
a los gobernantes”.

La federacion del transporte
espanol, ala espera de la agudiza-
cion de las protestas en Francia
previstas a partir del 29 de enero,
daba como ejemplo informacién
sobre lo ocurrido el dia 26 de ene-
ro: “Solo en este viernes se calcu-
la que ha habido hasta 189 puntos
de bloqueo en la red viaria fran-
cesa, en la que han participado
un total de 17.500 agricultores y
8.500 tractores, bien bloqueando
completamente las vias o bien
llevando a cabo ‘operaciones ca-
racol’ con marchas lentas detrac-
tores, lo que afectado muy gra-
vemente a la circulacion viaria
ocasionando demoras en algunos
casos superiores a las 24 horas”.

La Federacién Valenciana de
Empresarios del Transporte y la
Logistica (FVET), por su parte,
aportaba informacion que puede
servir de referencia para empe-
zar a evaluar pérdidas: “el sector
que esta viéndose mas afecta-
do es el transporte frigorifico,
blanco de las protestas. Algunas
empresas cifran las pérdidas
econOmicas derivadas de estas
protestas en, al menos, 120.000
euros con 60 camiones bloquea-
dos”. Un ejemplo de lo que esta
sucediendo en la Comunidad
Valenciana y del que también se
pronunciaban esta semana en el
sector logistico murciano. Uno
de los mas afectados.

Una situacion muy compli-
cada para la flota de transporte
espafola, en la que camioneros
y mercancias espanoles se han
visto atrapados y a la espera de
soluciones. Segin datos de Fena-
dismer, un 40% de la flota espa-
nola esta dedicada a transporte
internacional, en concreto 26.000
empresas y mas de 130.000 camio-
nes, “los cuales en mas de un 90%
tienen que transitar obligatoria-
mente por territorio francés para
llegar a cualquiera de los desti-
nos europeos. De hecho, son mas
de 11.000 los camiones que dia-
riamente cruzan por la frontera
espafola de la Junquera”. Sobre
las protestas y las pérdidas para

W

El “ibasta ya!” del sector
primario europeo

Los agricultores franceses se han sumado con
acciones reivindicativas de enorme reper-
cusion a unas protestas que comenzaron en el
mes de noviembre en Polonia cuando agricul-
tores y camioneros bloquearon la frontera con
Ucrania para protestar por las importaciones
de alimentos ucranianos que habian provo-
cado el colapso de los precios, perjudicando
sus ingresos, mientras que los camioneros
afirmaban que sus homologos ucranianos es-
taban socavando los precios. Con el inicio del
nuevo ano, las protestas siguieron en el este
de Europa con miles de agricultores y trans-
portistas rumanos bloqueando numerosas
carreteras del pais para protestar contra la
subida de combustibles, impuestos y seguros
que entraron en vigor el 1 de enero. Los ma-
nifestantes rumanos, al igual que los polacos,
también criticaron la “competencia desleal” de
los agricultores de la vecina Ucrania, invadi-
da por Rusia hace dos afios y cuyos productos
entran desde entonces libres de aranceles al
mercado comunitario.

Los agricultores neerlandeses por su parte
bloquearon carreteras, vertieron estiércol en
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las calles y protestaron frente a las casas de los
politicos por la normativa para reducir las emi-
siones de nitrégeno.

Mientras, en Alemania, alrededor de 30.000
agricultores se congregaron en el centro de
Berlin para protestar contra el anuncio del
Gobierno de Olaf Scholz de recortes en las
subvenciones agrarias. Esta espectacular
concentracion se trato de un aviso “a los po-
liticos de Berlin” de que “no se puede seguir
asi”, afirmo6 Joachim Riickwied, presidente
de sindicato agrario DBV, y sefialo que “esta
movilizacion de los agricultores ha sido la
mayor desde la reunificacion alemana”.

Los agricultores europeos comparten la mis-
ma preocupacion por las decisiones injustas e
imprevisibles de los gobiernos en materia agri-
cola. Es por eso desde Alemania, Paises Bajos,
Rumania, Polonia, Francia, Grecia... el sector
primario grita “jbasta ya!”. Con el recrudeci-
miento de las protestas, los gobiernos y la pro-
pia Comision Europea se han visto obligados a
mover ficha y es que, como telon de fondo, las
exigencias del ‘Pacto Verde’ pueden hipotecar el
futuro agricola del ‘Viejo continente’. B
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Se han movilizados alrededor de 15.000 miembros de las fuerzas del orden para impedir la entrada a Paris. / JDR-AFP

el sector, el diagnostico es claro:
“Sino seresuelven, las cifras se-
guiran aumentando”, afirman
los transportistas.

EN BUSCA DE APOYO

INSTITUCIONAL
Tanto el sector productor y ex-
portador como las organizacio-
nes agrarias se han dirigido al
ministro de Agricultura, Luis
Planas, solicitando su apoyo ante
las autoridades competentes na-
cionales y comunitarias para
que se aplique lo previsto en el
Reglamento 2679/98 del Consejo
de 7 de diciembre de 1998 sobre
el funcionamiento del mercado

UPA: “Es inasumible e inaceptable que las protestas de
un pais vecino supongan violencia contra los productos
espafoles. Tenemos los mismos problemas”

interior en relacion con la libre
circulacion de mercancias entre
los Estados miembrosy se inste
al Gobierno francés a adoptar to-
das las medidas necesarias para
restablecer el libre transito de
mercancias en su territorio.
La asociacion de fabrican-
tes y distribuidores del gran
consumo, Aecoc, también ha
solicitado al Gobierno espanol

“que inste al ejecutivo fran-
cés a tomar medidas urgentes
para evitar las incidencias que
ultimamente se registran en
la frontera francesa y en otras
vias claves del pais”. “Estos
episodios ponen en riesgo la
seguridad de los conductores y
la fluidez de las operaciones co-
merciales entre Francia y Espa-
na, asi como hacia otros paises

europeos”, ha expresado Aecoc
en un comunicado.

Planas, por su parte, ha cali-
ficado de “inaceptables” los ata-
ques que se han llevado a cabo
contra camiones espanoles en
Francia. El ministro ha senala-
do que respeta plenamente “el
derecho de manifestacion y el de-
recho de expresar libremente la
opinién”, pero siempre que se lle-
ve a cabo “con respeto y pacifica-
mente, no con medios violentos y
con la coaccion”. “Estos hechos
rompen el principio mismo de la
libre circulacion en el marco del
mercado”, ha continuado.

A LAS PUERTAS DE PARIS
Lasituacion en Francia, con mas
de diez dias de manifestaciones,
tractoradas en las autovias y blo-
queos en los pasos fronterizos,
parece no mejorar lo suficiente.
Lapresion del anunciado corte a
los accesos a Paris oblig6 al pri-
mer ministro del Gobierno fran-
cés, Gabriel Attal, a realizar un
primer anuncio de “diez medidas
inmediatas de simplificacién” en
el campo para contener las huel-
gas el pasado viernes 26. Pero
fue el domingo cuando pronun-
ci6 un discurso dominado por
palabras como “independencia”
y “soberania”, donde acusaba a
socios de la UE, como Espana e
Italia, de “competencia desleal”.
“Vamos a seguir avanzando para
luchar contra la competencia
desleal. A nuestros agricultores
se les imponen reglas en materia
fitosanitaria que a otros paises
no”, criticéd Attal. El jefe de Go-
bierno mencioné que al menos
40% de las frutas y verduras se
importan de paises vecinos por
el freno productivo que supo-
ne para Francia ciertas reglas
medioambientales adoptadas
en su legislacion y asevero que
propondra a sus socios comuni-
tarios “mas medidas” para blin-
dar la soberania alimentaria
francesa.

No obstante, en una entrevis-
taen el canal BEMTYV, el ministro
de Agricultura de Francia, Marc
Fesneau, descart6 “un cierre de
fronteras” para productos espa-
noles o italianos como ha deman-
dado la ultraderecha, porque
seria contraproducente para la
propia industria agricola fran-
cesa si los paises vecinos hacen
lo propio. Ademas, Fesneau ex-
plico que las “medidas adiciona-
les” seran “elaboradas a lo largo
de la semana” para responder
cuanto antes a una “crisis extre-
madamente profunda” entre los
agricultores.

Pero las medidas propuestas
no parecen calmar la ira de los
agricultores, y las diferentes
organizaciones agrarias, entre
ellas la Federacion Nacional
de Sindicatos de Explotadores
Agricolas (FNSEA), la de Jove-
nes Agricultores (JJAA) y Coor-
dinacion Rural, prevén seguir
en pie de guerra bloqueando los
accesos a la capital y el mercado
internacional de Rungis.

Ante los planes de los cam-
pesinos franceses de iniciar
un “asedio a Paris” este 29 de
enero, en el medio France 24
informan que el Gobierno ha
planteado una “gran operacion
defensiva”. Las fuerzas del or-
den, incluidos vehiculos blinda-
dos de la gendarmeria, se des-
plegaran en zonas periféricas.
En total, unos 15.000 miembros
de las fuerzas del orden seran
movilizados para impedir la
entrada de tractores a “Paris
y grandes ciudades”, ha anun-
ciado el ministro del Interior,
Gérald Darmanin.
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Las protestas recorren Europa

Por GONZALO GAYO

1futuro de la agricultura en Eu-

ropa esta en juego. Los agricul-

tores europeos dicen basta ante

un futuro lleno de incertidum-
bres y un presente que amenaza laruina
en sus rentas agrarias. Las protestas de
los agricultores recorren el viejo conti-
nente y al parecer han despertado a los
responsables de la UE y gobiernos ante
el colapso de carreteras y abastecimiento
que se avecina.

Desde Bruselas anuncian un dialogo
urgente, con 27 expertos y representantes
de los sectores afectados, para elaborar
un plan que dé respuesta a las justas
reivindicaciones de los agricultores.
Sin embargo, los productores exigen
inmediatez y compromisos firmes que
garanticen su futuro ante las amenazas
de una PAC que en su primer ano certifi-
ca un fracaso anunciado y que conduce
al empobrecimiento de los agricultores
europeos con los recortes sufridos. Los
agricultores exigen medidas urgentes
antes de que se celebren las proximas
elecciones europeas y se lleve a término
que la agricultura es un sector estraté-
gico y no una moneda de cambio en las
negociaciones con paises terceros como
ocurre en la actualidad con Mercosur,
Sudafrica, Egipto y otros.

Desde Bruselas tratan de apaciguar la
rebelion del campo tras poner en marcha
un Dialogo Estratégico sobre el Futuro
de la Agricultura en la UE para ganar
un tiempo antes de las elecciones al Par-
lamento Europeo. Dicen que concluira
en verano, pero para entonces sera de-
masiado tarde.

Los agricultores afirman que han lle-
gado al limite de su capacidad para so-
brevivir ante las persistentes medidas
que amenazan su futuro. Por su parte,
la presidenta de la Comision Europea,
Ursula von der Leyen, reconoce la ne-
cesidad de una “remuneracion justa”
para el sector agricola, como reiter6 en
su discurso hace un ano. Pero el tiempo
se agota y los agricultores dicen “basta”
para exigir que las palabras den paso a
las acciones concretas sin esperar a un
manana.

Las anunciadas protestas continuaran
hasta frenar los recorte de los subsidios
agricolas que han desencadenado las pro-
testas en Alemania y media Europa, asi
como unas politicas medioambientales
a cargo de los bolsillos de los agriculto-
res, o incluso negociaciones con paises
terceros que amenazan las cosechas de
los productores europeos, en medio de
una sequia que se prolonga un afio mas
en Espana.

Las protestas se extienden por Fran-
cia, Alemania, Rumania, Polonia, Gre-
cia y Espafa, que anunciara en breve
un calendario de movilizaciones para
un invierno caliente. La Asociacion

El abastecimiento se resentira con las protestas. / GONZALO GAYO

Valenciana de Agricultores (AVA-Asa-
ja) dio el pistoletazo de salida el pasado
viernes con una protesta reivindicativa
en la ‘hoguera del vino’ en Utiel-Reque-
na. Cristobal Aguado, presidente de
AVA, propondra esta semana al Comité
Ejecutivo y su Junta Directiva de Asaja
el establecimiento de un calendario de
movilizaciones en todo el pais que culmi-
ne con una protesta unitaria en Madrid.
Aguado denuncia “el plan preconcebido
de Bruselas para matar a los agricultores
y ganaderos europeos y sustituirnos por
las importaciones procedentes de paises
terceros, que tienen los mismos derechos
que los Estados Miembros pero no tienen
las mismas obligaciones laborales, fisca-
les, fitosanitarias o medioambientales”.

Bruselas debe entender que se aca-
baron las palmadas en la espalda y las
palabras que se las lleva el viento. Es la
hora de acciones concretas y un compro-
miso firme con los agricultores europeos
que garantice un futuro cierto y justo. E1
mero anuncio de estudios que conclui-
ran en verano, cuando por medio hay
unas elecciones al Parlamento Europeo,
no ha sentado muy bien entre los agri-
cultores que manifiestan estar hartos
de no poder vivir. Muchos se preguntan
cuantas hectareas de citricos o patatas
hay plantar para poder pagar el sueldo
de un parlamentario europeo, a ver si asi
lo entienden.

Los agricultores avisaron el pasado
otono, durante la presidencia europea
que ostentaba Espana, del profundo ma-
lestar que sufre el campo sin que nada se
hiciera al respecto. Constatan que la reto-
rica de los responsables de la agricultura
en Europa y su desconexion amenaza el
futuro del campo, como asi sucede hoy
tras las ultimas medidas adoptadas por
los gobiernos que recortan ayudas para
cuadrar prepuestos como en Alemania
y otros paises.

Los agricultores alemanes fueron
los primeros en reaccionar tras los
anuncios de eliminacion del subsidio al

diésel y la introduccién de un impues-
to a los vehiculos agricolas, que hasta
ahora estaban exentos. A mediados del
pasado diciembre surgian las primeras
protestas en Schweinfurt, en el norte de
la region de Baviera, y hoy se extienden
hasta las puertas de Paris y Bruselas,
con la proxima adhesion de Espana, en
un grito que se repite “estamos hartos y
decimos basta”. También desde Grecia
los agricultores exigen indemnizaciones
del 100% por las pérdidas de cosechas de-
bidas a catastrofes naturales y enferme-
dades, mientras en Espana continuamos
pendientes de una sequia que amenaza
la supervivencia de los arboles frutales
y cosechas mientras seguimos con los
brazos cruzados a la espera de una po-
litica hidrica que afronte los trasvases e
infraestructuras adecuadas a las necesi-
dades de agua para todos.

Bruselas esta en el origen de los pro-
blemas que sufren los agricultores y la
profunda frustracion y orfandad ante
la ausencia de medidas que garanticen
un futuro a su esfuerzo. Esperemos que
la presidenta de la Comision Europea,
Ursula von der Leyen, sepa llevar a tér-
mino un dialogo con los agricultores y
se adopten medidas concretas y urgen-
tes antes de que sea demasiado tarde, en
medio de la creciente polarizacion. Los
agricultores estan hartos de promesas y
de palabras huecas.

Las protestas continuaran si Bruse-
las y los gobiernos no son capaces de en-
tender la situacion limite en las que se
encuentran las mujeres y hombres del
campo que demandan un futuro cierto
para la agricultura europea antes de
que sea demasiado tarde. Hace un ano
la presidenta de la Comision Europea,
Ursula Von der Leyen, anunci6 en su
discurso sobre el estado de la Unién un
dialogo estratégico y profundo sobre as-
pectos como el nivel de vida justo para
los agricultores y las comunidades ru-
rales asicomo el apoyo a la agricultura,
y seguimos esperando.
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Postcosecha de tomate: problematica
y pautas para disminuir las pérdidas

A pesar del uso de instalaciones y técnicas postcosecha
cada vez mas avanzadas, se siguen produciendo cuantiosas
pérdidas en frutas y hortalizas frescas entre la recoleccion
y el consumo. Gran parte de estas pérdidas se producen
por podridos postcosecha.

Podrido postcosecha en tomate: el tomate (Lycopersi-
con esculentum Mill.) es considerado uno de los vegetales
mas importantes del mundo en términos de cantidad de
vitaminas y minerales que aporta a la dieta humana. Este
producto hortofruticola también se ve afectado por diver-
sas enfermedades que aumentan significativamente su
deterioro postcosecha y disminuyen su vida comercial. Los
principales patdégenos postcosecha que pueden afectar al
tomate son Rhizopus spp., Botrytis spp. o Alternaria spp.,
entre otros.

Cracking del tomate: otra causa de pérdidas y reclama-
ciones en tomate es el rajado, un desorden fisiologico cau-
sado por una compleja interaccion de factores genéticos,
ambientales y de manejo. Se caracteriza por grietas gene-
ralmente longitudinales que afectan la cuticula del fruto
y que pueden ir desde micro-heridas a amplias grietas que
van desde el caliz hasta el apice. Mas alla de la pérdida de
valor comercial por el rajado propiamente dicho, el princi-

Imagen 1: tomates Cherry con
rajado cicatrizado (1a) y
rajado con podrido por
Rhizopus spp. (1b).

pal problema del cracking es que las heridas se convierten
en puntos de entrada e infecciéon para hongos patogenos
que causan podrido (Imagen 1).

El efecto multiplicativo: en tomate estos problemas post-
cosecha se ven agravados ya que gran parte de la comer-
cializacion se confecciona en diferentes pre-packs (imallas,
tarrinas, bandejas, etc.). Esto cobra ain mas importancia
en tomate Cherry debido al gran nimero de frutos que
puede haber por envase. En este tipo de confecciones, tan
solo 1 tomate podrido dentro de un envase supone el re-
chazo de la unidad de venta completa, multiplicando asi
la incidencia de un solo fruto podrido por el peso del pre-
pack en su totalidad

T -

Imagen 2: : tarrina de tomates Cherry con 1fruto podrido

Pautas y soluciones para reducir las pérdidas post-
cosecha: al igual que en todas las frutas y hortalizas,
existen pautas generales que siempre se deben seguir
para minimizar las pérdidas post-recoleccion. Entre las
mas relevantes podemos mencionar: buenas practicas
de recoleccion, manejo adecuado de la temperatura y
HR a lo largo de todo el proceso postcosecha, o mantener
una correcta higiene en la central hortofruticola. En el

. citrosol

caso particular del cracking del tomate, aunque es una
fisiopatia compleja, existen pautas de manejo que pueden
ayudar a reducir su incidencia. Algunas de ellas son: buen
manejo del riego y de la nutricion en campo, control de la
HR y la ventilacion del invernadero y evitar que la fruta
recolectada sufra saltos térmicos bruscos.

En el procesado postcosecha, el Sistema Citrocide®
PLUS T desarrollado por CITROSOL controla los podridos
postcosecha en tomate con excelentes eficacias (Cuadro 1).

Ademas, este sistema integral de lavado higiénico de
tomates aumenta la seguridad alimentaria del producto
final, ya que inactiva todo tipo de microorganismos, tanto
los causantes de podrido como los potencialmente pato6-
genos para las
personas. Todo
esto sin dejar 80
ningan tipo de 70
residuo en la
fruta y siendo
posible su uso
enagricultura | & 4°

BAgua BSinLavar DCitrocide PLUS

ecologica ya |=30
que Citroci- # 20
de® PLUS esta 10
certificado por 0 ; i

CAAE para
este uso, ade-
mas de tener
la certifica-
cion como in-
sumo vegano.

6 diasa 10°C g diasa 10°C

Cuadro 1: podrido en tomate Daniela con herida
lavado con Agua, Sin Lavar o lavado con el Siste-
ma Citrocide® PLUS T, después de 6 y 9 dias de
conservacion a 10°C.

. Dr Martin Mottura
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

CITROPOST es una publicacion elaborada integramente
por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el
objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSE-
CHA. En CITROSOL realizamos una labor de investi-
gacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba
de ello son estas publicaciones que, con la ayuda de
Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

El pimiento almeriense regresa
al mercado de Estados Unidos

El mercado estadounidense se cerro en diciembre de 2022 debido a detecciones de Ceratitis capitata

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El pimiento almeriense regresa
esta campana al mercado esta-
dounidense, un destino que per-
manecia cerrado desde el 29 de
diciembre de 2022, cuando el Ser-
vicio de Inspeccion Sanitaria de
Animales y Plantas (APHIS) de
Estados Unidos cerroé las puertas
a la exportacion desde Almeria
por diferentes detecciones de
Ceratitis capitata,la denominada
mosca mediterranea de la fruta.

Ante la pérdida de una nue-
va campana para este ano, —la
ventana de exportacion para el
pimiento se abre desde el 1 de di-
ciembre al 30 de abril— comenzo
un trabajo de coordinacién entre
la administracion espanola y la
Asociacion de Organizaciones de
Productores de Frutas y Horta-
lizas de la provincia de Almeria
(Coexphal) para recuperar este
mercado.

En septiembre del afio pasa-
do, la administraciéon americana
contacto con la espainola para
realizar una visita de control el
pasado mes de octubre en base a
dichas detecciones y que resulto
muy exitosa gracias al trabajo de
coordinacion con sendas admi-
nistraciones por parte de Coex-

Almeria exporta al mercado de EEUU unas 1.500 toneladas de pimiento. / COEXPHAL

phal y las empresas interesadas
en exportar, asi como por los
auditores de Agrocolor, que con
una serie de mejoras en cuanto

a trazabilidad y hermeticidad
de los invernaderos se consiguio
un resultado positivo de la visita
americana que ha concluido con

la reapertura de esta ventana de
exportacion.

Con dichas acciones, y tras
superar una serie de tramites
administrativos, se logro abrir
la exportaciéon de pimiento al-
meriense el pasado 19 de enero
y sera a partir de ahora cuando
empresas como ZOI Agricola,
Ejidomar, Agroiris, Freshcover
y Frutas el Monarca inicien la
exportacion de pimiento a Esta-
dos Unidos. El esfuerzo que han
realizado estas empresas para
costear una red exterior de mas
de 2.000 trampas de Ceratitis ca-
pitata garantiza el envio limpio
de pimiento. Este trabajo, sin la
certeza de poder exportar, ha per-
mitido la apertura del mercado
americano esta campana y las
futuras.

El gerente de Coexphal, Luis
Miguel Fernandez, ha agradeci-
do la labor encomiable de todos
los implicados en conseguir
reabrir esta ventana de impor-
tacion para el pimiento, tanto a
los técnicos de la subdirecciéon
de Acuerdos en Frontera, del mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, a la delegacion de
Agricultura y Pesca de Almeria,
a Fepex, asi como al trabajo de

En 2022, Almeria exporto
un total de 2.999
toneladas de frutas y
hortalizas a los EEUU

Agrocolor en auditar los parame-
tros exigidos y especialmente a
las empresas que pusieron todos
sus esfuerzos en implementarlos
con las mejoras efectuadas en
sus instalaciones.

Fernandez considera que es
una buena oportunidad para que
otras empresas se adhieran enla
proxima campana para fortale-
cer este mercado, que, aunque
representa unas 1.500 toneladas
al ano, fortalece a todo el campo
almeriense ya que demuestra la
elevada seguridad alimentaria
que ofrece el sector, no solo para
los mercados europeos sino tam-
bién para los requisitos de un
pais como Estados Unidos.

Enla campana de 2022, 1a pro-
vincia de Almeria export6é un
total de 2.999 toneladas de frutas
y hortalizas a los EEUTU, lo que
representaun 0,11 % del volumen
total enviado al exterior.
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Y, a pesar de todo,
la solucion es més Europ

1 contexto convulso de

la Europa de la primera

mitad del siglo XX, que

tuvo su peor version con
las dos grandes guerras, fue el de-
tonante por el que una serie de
politicos iniciaron el proceso de
construccion de lo que hoy cono-
cemos como Unién Europea. En
mayo de 1950, Robert Schuman,
el entonces ministro de Asuntos
Exteriores francés, presenta un
plan que supone una colabora-
cion mas estrecha, integrando
las industrias del carbén y del
acero de seis paises de la Euro-
pa occidental. Este germen des-
emboco en lo que hoy conocemos
como UE, cuyo objetivo tltimo es
el de generar un espacio de pazy
prosperidad en el viejo continen-
te, y en el que la PAC ha sido uno
de los ejes de su politica.

Hasta la fecha, todo han sido
procesos de integracion, con la
llegada de nuevos Estados miem-
bros que se han ido incorporando
como socios de pleno de derecho
del proyecto europeo, quedando
aun procesos en marcha de aspi-
rantes al ingreso. Por eso, llama
poderosamente la atencién que
haya aparecido un nuevo vocablo
que de momento podemos califi-
car como anecdotico en su uso,
pero cuyo origen hay que inves-
tigar. Merefiero al “Dexit”, forma
en la que se denomina en deter-
minados escenarios politicos
alemanes la hipotética salida de
Alemania de la Union Europea.
La idea esta emergiendo, al igual
como ocurrié con el “Brexit”. A
diferencia de lo ocurrido en el
Reino Unido, donde el entonces
primer ministro David Cameron
perdi6 un referéndum convocado
como una apuesta politica de ra-
tificacién personal, en este caso
parece ser consecuencia de la des-
esperacion del mundo rural ale-
man, donde empieza a calar esta
propuesta como idea salvadora.

Cuando las cosas no van bien
para la ciudadania, aparecen
ideas de este tipo como solucién
a los problemas existentes, que
generalmente son coyunturales
mas que estructurales. En este
caso, los agricultores alemanes
estan en pie de guerra. Bueno, no
solo los alemanes, pues desde fi-
nales del pasado ano las protestas
de agricultores se han ido repar-
tiendo por toda la geografia del
viejo continente Polonia, Bélgica,
Holanda, Rumania, Italia o Eslo-
vaquia, entre otros ejemplos, han
sido recientemente escenario de
protestas de sus agricultores, ha-
biéndose creado, incluso, un par-
tido politico de agricultores en el
pais neerlandés. El tltimo ejem-
plo, de momento, son las protes-
tas de los agricultores franceses
iniciadas en la frontera pirenai-
ca, que se estan extendiendo por
el resto del pais, volviendo inclu-
so a producirse episodios vanda-
licos contra camiones espanoles.

La sociedad europea en gene-
ral, y el mundo rural en particu-
lar, hemos tenido que afrontar
temas de calado que nos afectan
a todos: 1la Covid-19; la guerra de
Ucrania; las inclemencias me-

o 0

teorologicas en forma de sequia,
inundaciones o heladas fuera de
temporada; el incremento de los
costes de las materias primas lo
que ha conllevado incrementos
de costes de produccion; la infla-
cion, que ha supuesto merma de
la capacidad de gasto de los con-
sumidores... Estos son algunos
de los elementos coyunturales
mas significativos que han afec-
tado de modo directo alasrentas
de los productores en los tltimos
tiempos. Y, por si fuera poco, el
escenario del Mar Rojo, como se-
cuela directa de lo que acontece
en la franja de Gaza, no deja de
sumar mas incertidumbre.

Pero no nos enganemos, si
bien estas cuestiones pueden
ser el motivo inicial del hartaz-
go de los agricultores europeos,
son problematicas sobreveni-
das. Cada socio comunitario ha
intentado capear la situacion de
la mejor manera la situacion,
con fondos adicionales, medidas
correctoras, lineas de financia-
cion... Perolarazon ultima, don-
de de verdad hay que dirigir la
mirada, es hacia Bruselas, con
la politica de obstinacién que ha
practicado de modo muy espe-
cial en esta ultima legislatura.
La aplicacion politica del Pacto
Verde Europeo, asi como sus co-
rolarios, caso de las estrategias
“Delagranjaalamesa”y “Biodi-
versidad” es el principal ejemplo
de ello. Y algo debe de haber de
verdad cuando hablamos de esa
obstinacion, si recientemente, y
a punto de finalizar esta legisla-
tura europea, la presidenta de la
Comision Europea ha tenido que
anunciar la creacion de un foro
encargado de dar forma a una
vision compartida del futuro del
sistema agricola y alimentario
de la UE, que ha bautizado como
“Dialogo Estratégico sobre el fu-
turo de la Agricultura”.

No es que el campo esté en
contra de cuidar el entorno, y
de aplicar métodos de produc-
cion respetuosos con el medio
ambiente. A fin de cuentas, los
agricultores vivimos en él y de
él. El problema esta en la forma
en la que se han hecho las cosas.
El modo de actuar del princi-
pal baluarte del Pacto Verde, el
vicepresidente ejecutivo de la
Comision Europea, el holandés

, Eea s e IR
El modo y las formas para implantar el Pacto Verde Europeo han desatado el rechazo de los productores. / ARCHIVO

Las protestas de los agricultores europeos tienen

en esencia un mensaje comun: Bruselas aplica toda
una politica exigente y restrictiva a los productores
europeos, mientras que las producciones procedentes
de paises terceros disfrutan de menos obligaciones.
Esta actitud les permite incurrir en menores costes, y
ello sin considerar el tema de la mano de obra, o lo
que se esta viniendo en llamar el dumping social

“Es dificil estar en contra de una transicion ecoldgica
como concepto, pero también es dificil entender

que esta deba de ser a costa s6lo de unos cuantos.

Si este proceso no es profundamente inclusivo,

los perjudicados muestran con razén su negativa,
abonandose el terreno para posiciones y discursos
cada vez mas euroescépticos”

"Pese a que todos competimos en un mismo mercado,
el impacto de las politicas de Bruselas nos hace ser
menos competitivos, justo en un mercado donde el
precio que tiene que pagar el consumidor es uno de
sus principales atributos de venta”

Franciscus Cornelis Gerardus
Maria Timmermans, mas cono-
cido como Frans Timmermans,
bien se puede calificar de so-
berbio y arrogante, con una po-
litica de “esto es lo que hay, asi
que buscate la vida”. Con ello
ha conseguido que, partiendo de
una idea que bien podria haber
sido considerada como revolu-
cionaria —lograr la neutrali-
dad del carbono en Europa para
2050—, se obtenga el rechazo de
uno de los principales colectivos
protagonistas en el empenio, los
productores. No se puede tener
una brillante idea y que cada uno
se las componga, como tampoco
se puede tener un objetivo sin un
estudio previo de impacto, de su
practicidad, ni de las cuestiones
necesarias para su consecucion.

Tuvo que ser el Departamento
de Agricultura norteamericano
el que publicase el primer estu-
dio de impacto, que a la sazon
venia a decir que la puesta en

marcha del Pacto Verde daba de
lleno en la linea de flotacion de
la competitividad de las produc-
tos agricolas de la Unién Euro-
pea, cuantificando su merma.
El informe del USDA ahonda,
ademas, en el concepto de au-
sencia de reciprocidad de las
politicas comunitarias. Llamese
verglienza torera, o como se le
quiera llamar, pero tras esta pu-
blicacion, al Comisario de Agri-
cultura europeo, el polaco Janus
Wojciechowski, no le qued6 mas
remedio que mostrar el estudio
de impacto de la Union Europea,
que llevaba meses durmiendo en
un cajon. Lo hizo en pleno agosto,
entiendo que con la intencion de
pasar desapercibido. Aligual que
el informe norteamericano, el es-
tudio de impacto comunitariono
tenia mas remedio que reconocer
el impacto en la competitividad
de los productores europeos
Aqui es donde hay que buscar
la explicacion de las protestas de

L

Por CIRILO ARNANDIS (*)

los agricultores europeos, cada
uno con sus producciones, pero
en esencia con un mensaje co-
mun: Bruselas aplica toda una
politica exigente y restrictiva a
los productores europeos, mien-
tras que las producciones proce-
dentes de paises terceros disfru-
tan de menos obligaciones. Esta
actitud les permite incurrir en
menores costes, y ello sin consi-
derar el tema de la mano de obra,
o lo que se esta viniendo en lla-
mar el dumping social.

Ademas, la laxitud con la que
actua Bruselas, a la vista del ni-
vel de detecciones de envios que
superan el limite maximo de re-
siduos (LMR) de productos prohi-
bidos en la Union Europea, pero
permitido fuera de sus fronteras,
asi como de plagas de cuarente-
na, no hacen mas que exasperar
alos productores europeos. Pese
a que todos competimos en un
mismo mercado, el impacto de
las politicas de Bruselas nos hace
ser menos competitivos, justo en
un mercado donde el precio que
tiene que pagar el consumidor es
uno de sus principales atributos
de venta.

El presupuesto de la sufrida
PAC se pretende que valga igual
para un roto que para un des-
cosido, pero sin ningan tipo de
variacién. Siempre se dice que
para cualquier coste adicional
esta la PAC, pero todo tiene un
limite y la actual ya lo ha sobre-
pasado. Quizas por eso se esté
trabajando en medidas como las
“Green Claims”, o alegaciones
de carbono, por las que se podra,
en las etiquetas de los produc-
tos, informar al consumidor de
las condiciones medioambien-
tales en las que se ha produci-
do el producto en cuestion, asi
como su impacto en el entorno.
La idea no es mala, con la in-
tencion de diferenciar el modo
de elaboracion del producto co-
munitario, pero hay que insis-
tir nuevamente, y mas en estos
momentos de elevada inflacion
de los alimentos, que el precio es
uno de los principales atributos
hoy en dia a la hora de la com-
pra. Y no olvidemos que, si el
producto procedente de un pais
tercero es menos respetuoso
con el entorno, en todo caso, el
perjuicio medioambiental seria
para el pais de origen de la pro-
duccion y no para Europa.

Es dificil estar en contra de
una transicién ecolégica como
concepto, pero también es difi-
cil entender que esta deba de ser
a costa solo de unos cuantos. Si
este proceso no es profundamen-
te inclusivo, los perjudicados
muestran con razon su negativa,
abonandose el terreno para posi-
ciones y discursos cada vez mas
euroescépticos. Incluso ante esas
posiciones, larespuesta es que la
solucién pasa por mas Europa.
Afortunadamente, las sociedades
democraticas permiten que los
ciudadanos se expresen en las
urnas, y en junio hay elecciones
al Parlamento Europeo. Y creo
que, en esta ocasion, el mundo
rural tendra bastantes cosas
que decir.

(*) Presidente de Frutas y
Hortalizas de Cooperatives
Agro-alimentaries
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El reducido mapa de los
trasvases de agua para
riego agricola en Espana

Los trasvases entre distintas cuencas hidrograficas se reduce a solo cuatro casos

» BELEN DELGADO. EFEAGRO.

El mapa de los trasvases de
agua para riego entre distin-
tas cuencas hidrograficas se
reduce a solo cuatro casos en
Espana y los recortes de los vo-
lamenes por la sequia hacen de
estas infraestructuras una al-
ternativa insuficiente para los
productores.

Segln el Ministerio de Tran-
sicion Ecolbgica y Reto Demo-
grafico (Miteco), actualmente
las transferencias de recursos
entre ambitos de distintas pla-
nificaciones hidrologicas que
contemplan volimenes para
riego son las del Tajo-Segura;
Tinto, Odiel y Piedras-Guadal-
quivir (Huelva); Negratin-Al-
manzora (entre Granada y Al-
meria); y Siurana-Riudecanas
(Tarragona).

Consultadas por Efeagro,
las principales comunidades
de regantes de esas zonas ex-
plican como les afecta la sequia
actual; piden apoyo y mas obras
hidraulicas para no perder sus
cultivos.

TAJO-SEGURA

Este polémico trasvase moviliza
caudales a través de una com-
pleja infraestructura de 292 Kki-
lometros del centro de Espana
a Murcia, Alicante y Almeria,
ademas del suministro a zonas
de Castilla-La Mancha.

La aplicacion del nuevo régi-
men de caudales ecologicos en
la cuenca del Tajo, aprobado en
2023, supone el recorte del agua
trasvasable en unos 70 hectome-
tros cubicos anuales.

El presidente del Sindicato
Central de Regantes del Acue-

El nuevo régimen de caudales ecoldgicos en la cuenca del Tajo ha desatado el re-
chazo de las zonas productoras de Murcia, Alicante y Almeria. / ARCHIVO

ducto Tajo-Segura (Scrats), con
mas de 147.000 hectareas de re-
gadio, Lucas Jiménez, criticala
“pelea de mercado entre lideres
regionales” que ha desatado la
fijacion del caudal ecolégico.

Jiménez apunta que del tras-
vase llega un 50% del agua que
estaba prevista, a 1o que se une
la situacién “muy deficitaria”
de la cuenca del Segura.

Las ochenta comunidades de
regantes que representa Scrats
se abastecen de una mezcla de
recursos, desde el agua del rio
Segura hasta una parte del tras-
vase y aguas residuales y desa-
ladas, por lo que la situacién es
diferente en cada una de ellas.

Aquellas comunidades que
dependen del agua de la cuen-
ca del Segura y del trasvase “lo
estan pasando mal”, aunque
las dltimas lluvias han permi-
tido la activacion del nivel 2 del
trasvase, que implica la autori-

zacién automatica de una trans-
ferencia durante cuatro meses
que dara “cierta tranquilidad”.
Jiménez subraya la impor-
tancia de contar con infraes-
tructuras que distribuyen el
agua y otras grandes inversio-
nes publicas y privadas aco-
metidas en forma de embalses
de regulacion, tuberias y riego
localizado, que han mejorado la
eficiencia del regadio. No obs-
tante, se queja del alto coste que
estan pagando por el agua des-
alada y pide mas apoyo publico
para recurrir a ese recurso.

TINTO, ODIEL Y

PIEDRAS-GUADALQUIVIR
La sequia esta haciendo espe-
cial dano en Andalucia, donde
el regadio en el norte del parque
de Donana ha sido fuente de con-
flicto, pese a que recientemente
el Gobierno regional desistio en
su intencién de ampliar los re-

gadios a cambio de importantes
inversiones en la zona.

Allilos agricultores de frutos
rojos reclaman que se realicen
las infraestructuras previstas
para llevar agua de los exceden-
tes del oeste de la provincia de
Huelva a pueblos deficitarios de
la cuenca del Guadalquivir.

La transferencia de agua
procedente de la demarcacion
hidrografica de los rios Tinto,
Odiel y Piedras, el llamado tras-
vase del Condado, se aprob6 en
2018 con un maximo de 20 hec-
tometros cibicos (15 para rega-
dio y 5 para abastecimiento),
ampliando asi la dotacion de 5
hectometros ctibicos autorizada
previamente para regar tierras
de Moguer.

No obstante, se espera que
ese agua de regadio se reduzca
para ampliar el abastecimiento
a la localidad de Matalascanas,
como explica el secretario gene-
ral de la Asociacion de Comuni-
dades de Regantes de Andalucia
(Feragua), Pedro Parias, que de-
talla que el proyecto esta toda-
via en fase de elaboracion y bus-
ca sustituir el agua subterranea
que se extrae de los pozos por el
agua superficial.

Tanto los regantes de la cuen-
ca del Tinto, Odiel y Piedras
como los de Moguer tienen des-
de enero restringida su dotacion
en un 50% por la falta de lluvias,
seglin Parias, que destaca que la
provincia de Huelva esta tenien-
do restricciones por primera
vez en su historia.

NEGRATIN-ALMANZORA
El secretario general de Fera-
gua agrega que los regantes del

valle del Almanzora (Almeria),
parte del postrasvase Tajo-Segu-
ra, estan sufriendo los mismos
recortes que los del Segura,
con impacto en la produccion
de hortalizas de invierno y
citricos.

Del embalse del rio Negratin
al del Almanzora va otro tras-
vase al que estan enganchadas
24.000 hectareas de regadio y
que tiene un volumen maximo
de 50 hectémetros ctibicos anua-
les, si bien desde mediados de
2022 esta cortado practicamente
por falta de recursos.

En Andalucia hay otros tras-
vases menores, sobre todo para
abastecimiento. Con sequias
cada vez mas largas, Parias
insta a los distintos territorios
a ser “mas sensibles y menos
egoistas” para facilitar una red
de trasvases en toda Espana.

“Llevamos un déficit de in-
versiones en obras hidraulicas
desde hace veinte anos. Esto
se arregla con mas presas e in-
fraestructuras de distribucion y
almacenamiento. A corto plazo
pedimos a las administraciones
que movilicen todos los recursos
mediante obras de emergencia,
ya sea para aguas subterraneas,
regeneradas o desaladas”, de
forma que se salven al menos los
arboles, sostiene Pedro Parias.

SIURANA-RIUDECANAS
La situacion también es critica
en Cataluna. Un ejemplo son los
embalses de Siurana y Riudeca-
nas, que llevan sin agua desde el
ano pasado, lo que ha impedido
elriego en lazona, con el perjui-
cio que eso significa para 2.000
familias que viven de los olivos
y avellanos.

Ya se estan arrancando mu-
chos arboles y, “sino llueve, las
perspectiva es que este ano tam-
poco haya campana de riego”,
comenta el gerente de la comu-
nidad de regantes del pantano
de Riudecanas, Miguel Angel
Prats, tras casi 48 meses sin
lluvias normales.

Prats urge a las administra-
ciones a acelerar el proyecto
de la planta de regeneracion
de agua de la vecina estaciéon
de Reus, ante el “rechazo” que
causa cualquier posibilidad de
trasvase entre los ecologistas y
la administracion catalana.

La produccion de citricos en
Almeria cae un 5% respecto
al aforo de cosecha inicial

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Segun las estimaciones de Asa-
ja-Almeria, en este momento de
la campana ya se puede constatar
que no se alcanzara el volumen
de produccion estimado en el afo-
ro de citricos publicado el pasado
mes de septiembre, y el volumen
de cosecha se situara un 5% por
debajo de la estimacién inicial.
Laclimatologia y la falta de agua
en periodos clave han derivado

en esta bajada de produccion. La
disminucién afecta sobre todo
a la naranja dulce, que apunta
a una merma del 10% sobre la
produccion prevista.

En cuanto alos precios actua-
les en campo, la organizacion
agraria confirma una caida con
respecto a los valores registrados
en la campana pasada. La naran-
jaesta cotizando actualmente en
origen a 0,40 euros el kilo aproxi-

madamente, similar alos precios
obtenidos en la temporada pasa-
da. Sin embargo, en mandarina,
que representa un 25% de la pro-
duccion de la provincia, las co-
tizaciones han caido a la mitad,
rondando los 0,35 euros por Kilo.
En cuanto al limoén su precio en
origen se sitiia en 0,20 euros/kg,
por lo que marca una reduccion
del 33% respecto al mismo perio-
do del ejercicio precedente.

En Asaja-Almeria lamentan
que, a diferencia de lo ocurrido
en la campana anterior, “en la
que los precios pagados en cam-
po ayudaron a paliar la notable
subida de los costes de produc-
cion, en el ejercicio agricola en
curso, con el descenso del valor
en origen de nuestros citricos,
no se esta logrando. De esta ma-
nera, se esta viendo afectada la
rentabilidad de las explotaciones
de citricos de la provincia”. “Ade-
mas, con unos precios inferiores
a los registrados en la campana
pasada, la demanda de citricos se
ha frenado en estos momentos,
sobre todo en lo que se refiere a
mandarina”, apuntan desde la
organizacion.

IMPORTACIONES
La provincia de Almeria repre-

sentaun 10% de la produccion to-
tal de Andalucia con unas 10.000
hectareas de plantaciones de ci-
tricos. La naranja dulce acapara
un 54% del total de la produccion
almeriense, la mandarina un
24%, el limén un 20% y el pomelo
y lima el 2% restante.

Actualmente, se esta consta-
tando una entrada de citricos de
paises terceros como Egipto, que,
si bien es cierto que suele darse
todos los afnos en estas fechas, “es
probable que afecte a la falta de
demanda en campo de producto
nacional.

Ahoramas que nunca, es fun-
damental que se controle la en-
trada de producciones externas a
la UE para evitar la transmision
de plagas y enfermedades”, sena-
la Adoracion Blanque, presiden-
ta de Asaja-Almeria.
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El declive del cultivo de
|a judia verde en Espana

Sus cifras de produccion son “anecdoticas” tras el progresivo descenso sufrido
desde los anos 80 por sus elevados costes y 1a competencia de paises terceros

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El cultivo de judia verde se ha
visto relegado a algo “anecdé-
tico”, tras llegar a ser el segun-
do en importancia del sureste
del pais. Su devenir se torcio
debido al coste laboral y, aho-
ra, otros cultivos le siguen los
pasos mientras el sector guar-
da semillas para revitalizar sus
usos.

Los elevados costes labora-
les, la competencia con terceros
paises y la propia capacidad de
aguantar el periodo de la post-
cosecha provoca que determi-
nados cultivos hortofruticolas
vean descender su niumero de
hectareas.

Es el propio caso de la judia,
un producto que, a juicio del
responsable de frutas y horta-
lizas de la Coordinadora de Or-
ganizaciones de Agricultores
y Ganaderos (COAG), Andrés
Gongora, ha quedado relegado
a una produccion “anecdotica”
tras llegar a tener una fuerte
presencia en los anos 80.

Segun los ultimos datos
disponibles del ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion (MAPA), el cultivo de la
judia verde ha pasado de estar
presente en 12.200 hectareas de
todo el pais en 2009 a las 7.272
hectareas el pasado 2022. Y el
descenso ha continuado en 2023,
pues las cifras provisionales del
ministerio apuntan a una caida
de la superficie cultivada de este
producto que lo llevaria hasta
las 6.883 hectareas en total.

En la actualidad, la comuni-
dad auténoma que mas super-
ficie destina al cultivo de este
fruto es Andalucia, con un to-
tal de 1.495 hectareas, seguida
de Galicia, con 1.385, y la que
menos Cantabria, con apenas
una hectarea y Madrid, con
ninguna.

[

La superficie y el volumen comercializado ha ido cayendo debido a la competencia y los elevados costes laborales. / ARCHIVO

A la reduccién de la super-
ficie le acompana la caida de
la produccion, las cifras del
ministerio de Agricultura se-
nalan un paulatino descenso:
de las 196.000 toneladas en 2009
a 134.100 en 2022 y a cerca de
124.200 en 2023, segun los ulti-
mos datos del MAPA.

TERCEROS PAISES
Segun explica el responsable
de COAG, el cultivo de judia se
ha visto especialmente perjudi-
cado por el coste de la mano de
obra, ya que se trata de una pro-
duccion que requiere un trabajo
“muy manual”. Las condiciones
laborales han hecho, ademas,

que aflore la competencia con
terceros paises.

En este sentido, Gongora
resalta el caso de Marruecos y
considera que el pais vecino ha
desplazado a Espafa en el cul-
tivo de este producto. “Muchas
empresas se fueron a producir
estaleguminosa alli”, apunta el
dirigente agrario.

En los anos 80 la judia verde
suponia el segundo cultivo en im-
portancia en el sureste del pais,
recuerda, aunque su evolucion
ha ido descendiendo, pues en los
90 se produjo “algo menos”, en fa-
vor de un incremento del pimien-
toy, ahora, ha quedado como algo
“practicamente anecdotico”.

OTROS CULTIVOS EN PELIGRO
El coste de producciéon de la
mano de obra también puede
hacer peligrar el cultivo de
otros productos como los toma-
tes cherrys o los mini pimientos
que, aunque no se encuentran
en la misma situacion que la
judia verde, podrian tener com-
plicaciones debido a las exigen-
cias que requiere su recolecta,
subraya Géngora.

Sin embargo, la reduccion
de la superficie de cultivo no
solo se ve afectada por la ca-
pacidad laboral que demande
el producto, sino que también
adquiere un papel relevante en
esta cuestion la propia capaci-

dad del alimento de “aguantar
la poscosecha” y pone como
ejemplo el caso del pepino, que
se deshidrata “muy rapido”.

O el propio habito de consu-
mo, como en el caso del melo-
coton amarillo, que se ha visto
relegado a un segundo plano de-
bido al incremento del consumo
de la variedad roja.

Y lo mismo puede ocurrir
con la sandia, un producto que
ya no se consume con pepitas,
anota Gongora.

GUARDAR VARIEDADES
Casos como el de 1a judia verde
sirven como ejemplo para ilus-
trar la pérdida de variedades y
semillas a la que se enfrenta el
campo bien sea por motivos es-
tructurales, como en este caso
la capacidad laboral, o bien por
otros que se dan a una menor
escala.

En este sentido, muchos cul-
tivos de pequefios productos no
poseen los parametros determi-
nados para que sea apta su co-
mercializacion en la industria
alimentaria, por ello, y agra-
vado por la falta de relevado
generacional, las semillas con
que estos productores llevan
trabajando anos pueden llegar
a perderse.

Ahi entra en juego el papel
del banco de germoplasma
puesto en marcha por el Insti-
tuto Madrileno de Investigacion
y Desarrollo Rural, Agrario y
Alimentario (Imidra), un espa-
cio dedicado a buscar, analizar
esta variedades que podrian
desaparecer para, ademas de
preservarlas, adaptarlas a un
uso comercial.

La jefa del servicio de horto-
fruticultura de la consejeria de
Medio Ambiente, Agricultura
e Interior de la Comunidad de
Madrid, Maria Victoria Co-
lombo Rodriguez, explica que,
hasta el momento, hay unas 200
variedades en este banco.

El banco de germoplasma
puede contener genes que en
su momento no tuvieron un
“interés en la agricultura in-
dustrial” pero que, ahora en
un entorno de cambio climati-
co adquieren relevancia, pues
pueden suponer una mejor
adaptacion a las condiciones
climaticas, las plagas e, in-
cluso, al uso de determinados
fitosanitarios.

El GITA idea un prototipo
de envase comestible

Es uno de los 65 proyectos en los que trabaja el centro que
pasa a depender de la Consejeria de Agricultura

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria
de Aragon (CITA) ha ideado
un prototipo de envase realiza-
do con proteina de huevo, con
aspecto similar al gel, cuya
finalidad es inicialmente pro-
teger la trufa y sus apreciadas
cualidades.

Otra caracteristica de este
envase, capaz de absorber cua-
lidades de interés del producto
que rodea, es que es comestible.

El investigador Jaime Gonza-
lez Buesa senalo que “se trata de
un proyecto tnico en Espana, o
al menos nosotros no hemos en-

contrado nada igual para el que
ya hemos solicitado la patente”.

El proyecto fue presentado la
semana pasada al consejero de
Agricultura del Gobierno ara-
gonés, Angel Samper, durante
suvisita al CITA, ya que a partir
de ahora va a pertenecer a su
departamento.

Es uno de los proyectos a los
que se dedican los mas de 270 in-
vestigadores que componen la
plantilla del centro tecnologico:
14 internacionales, 21 naciona-
les y 41 proyectos autonoémicos,
ademas de los 31 convenios y
contratos en los que asesora la
parte cientifica.

Samper recorrio las instala-
ciones y visit6 la finca experi-
mental de regadio ‘Soto Lezca-
no’, donde pudo comprobar los
variados ensayos de frutales y
los proyectos de ciencia animal
en los que esta inmerso el CITA.

El centro cuenta con pro-
yectos de investigacion punte-
ros, laboratorios referencia en
agroalimentacion, coleccion de
frutales Ginicas y trabajos en el
campo de la ganaderia.

El consejero declar6é que
“contar con un centro como
el CITA es una gran fortaleza
para que el sector agroalimen-
tario aragonés siga creciendo.

El consejero observa el envase comestible ideado por el CITA. / GOBIERNO DE ARAGON

La vuelta al departamento de
Agricultura, donde esta adscri-
to, refleja la importancia que
el sector agroalimentario da a
la investigacion. Nuestro ob-
jetivo ahora es que todas estas
investigaciones y proyectos se

transfieran de manera eficiente
y sean del maximo interés para
el sector. Para ello es necesario
impulsar una interconexion
entre los agricultores e inves-
tigadores, pero también con los
consumidores.
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de frutas,
hortalizas y patatas, referidos a la semana
del 8 al 14 de enero de 2024, ofertados en

Hoja de Roble.

Limones .........

Lechuga O.V.

Iceberg........

Manzana Golden ...

Cogollo...

Romana

Naranja Navelina

Iceberg....

Lollo Rosso

Rojo Pulpa Blanca

Pera Blanquilla

Maiz o Millo

Rojo Pulpa Amarilla...

el Mercado Central de Abastecimiento de 1 olo Ciruela...... 1,50 Perejil ...... .
Alicante. Pepino Corto o tipo Espafiol. ..0,60 Uva Blanca... HORTALIZAS Euros/kg Pimiento Verde. . 1,23
FRUTAS Euros/kg PEIEJIl.vvvorveeersereeers e Alcachofas ......ceeeeeerrissseereernnes 3,23-3,20 Rojo Asar

Aguacate Hass Pimiento Rojo Lamuyo Lechuga 0,50-0,41 Puerro

Albaricoque Otras Variedades .4,26 Verde Italiano.......... Sandia con semilla .1,30 CebOlla. e 0,70 Rébano / Rabanilla...
Kaki Rojo Brillante o Persimon... 1,15 Otras Variedades. Sin semilla.... ..0,80 Coliflor .. 1,30-1,10 Remolacha.......
Castafia Verde Padron....... Naranja........ Judias Verdes Perona.. ....2,75-3,30 Seta...n...
Cereza Burlat Chirimoya Patatas Calidad.......cccoooverirriennnee 0,50-0,52 Tagarnina / Cardillo
Chirimoya Fina de Jete Otras FIUAS ....vveerveerveesssserreesssnerneees 0,90 Pimientos Verdes Tomate O.V......
Ciruela Otras Familia Black. HORTALIZAS Euros/kg Tomate Maduro. Cherry.
Datil Deglet Nour Remolacha Comdn 0 Roja .......ccccevuuece 0,75 Berenjena Larga.......cooueveneeeeiisnicinnnnes 1,20 Tomate Verde Daniela....
Medjoul Resto de Hortalizas Redonda 2aNAN0IAS .vvvvvvvrreeesserreessssnsessaans Zanahoria....
Freson Ventana ... .4,84 Seta Champifion...... Ajo Seco... , Menestra.....
Granada Mollar de Elche .1,00 Gircola 0 Chopo Tiemo... Mercacordoba Hierbabuena
Kiwi Pulpa Verde.... Tomate Daniela / Long Life / Royesta... 1,20 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- PATATAS
Kiwigold Otras Variedades...........ccooevernrrveennn. 1,64 pondientes al mercado de la semana del 15 Nueva 0 Temprana.........cooeeeeereeesneeees 0,81
Lima Persian ) Asurcado Verde Raf 2,13 al 21 de enero de 2024. Informacion facili- AREJA cvvvvrreeessessess s 0,86
Limdn Fino o Primafiori.. .0,46 Liso Rojo Pera...... ...1,20 Borraja. tada por Mercacérdoba. .
VEINa cooreeererr. .0,80 Zanahoria Nantesa . .0,70 Broculi... FRUTAS Euros/kg Mercamadrld
Mandarina Clemenule ... .0,45 Brécal... Aguacates Precios de frutas y hortalizas, referidos a

Hernandina PATATAS Euros/kg Calcots Cereza Picota la semana del 23 al 26 de enero de 2024,
Otras Variedades Blanca Monalisa (Granel)..................... 1,05 Calabaza Chirimoya comercializados en el Mercado Central de
Clemenvilla o Nova .0,58 Blanca Spunta (Granel).... .. 1,00 Calabacin. Ciruela ... 3,07 Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
Oroval........... 1,04 Blanca Spunta (Confecc).. ..0,80 Cardo....... Chirimoya... 3,80 cilitada por MERCASA.
Mango Tommy Atkins Blanca Agria (Granel)............ ....0,80 Alcachofa..... Fresa / Freson. 4,75 FRUTAS Euros/kg
Manzana Golden Roja Otras Variedades (Confecq)........... 0,55 Cebolla Seca..... Granada ChifiMOYAS ...vvveerverseriesereisseresseeesnas 3,80
Figueras Kaki Pérsimon Clementina
Mercabarna Tiemna... Limones

Kiwi / Zespri ...

Informacion de los precios dominantes de Pepino Manzana Golden
Granny Smith frutas y hortalizas, del 25 de enero de 2024, Col RePOlIO ..ovvvvevsrrrveerssrrreerssnnreres 1,000 | LIMON ot sssssseessssssreesssnnnenes Roja
Reineta...... facilitada por el Mercado Central de frutas y Bruselas ... Mandarina Clementina / Fortuna / Naranja Navelina . 17
Pink Lady ...... hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Lombarda Nadorcott... Pera Blanquilla.. 1,79
Meldn Piel de Sapo FRUTAS Euros/kg China... Clemenules ... 1,200 | Pifi@S ovvevenne.
Membyillo comln AlDANCOQUE. ... 3,75 Coliflor Clemenville
Naranja Navelina , Aguacate A, HORTALIZAS Euros/kg
Otras Variedades.... .0,90 Almendra Lechuga Iceberg ..0,60 Manzanas O.V............ 2,31 Alcachofas
Nectarina Carne Amarilla... 3,71 Pomelo... Larga.... .0,70 Golden / Onzal Gold / Venosta 1,50 Lechuga ..
NUEZ oo .4,00 Avellana. Otras.... .0,70 Royal Gala / Cardinale ..........cccoovee... 1,57 Cebolla....
Papaya Grupo Solo y Sunrise Endivia Starking / Red Chief / Coliflor
Papaya o Papayén Escarola Glostes / Galaxia.... Judias Verdes Perona
Pera Conferendia.... 1,54 Castafias Espérragos Blancos... 12,00 Granny Smith.......... Patatas Calidad........ ..0,60
Pifia Golden Sweet. 1,43 Cerezas.. Verdes.......... 11,50 Fuji / Braeburn / Pink Kiss. Pimientos Verdes.. . 1,70
Pitahaya ROja ....cccevereeerissnnrreinnnnnns 5,00 | COCOS...... Espinaca... Reineta / Canada Gris. Tomate Verde... 2132
Platano Americano Pink Lady ..o 2,34 Zanahorias
De Canarias 1? Hinojo Meldn / Galia / COa rvverrvnrrrerrinsnens 1,62
De Canarias 2°... Perejl Naranja Navel ... Mercalaspalmas

Judia Bobi

Navelina

SaAlUSHANG c.vvvovvvevevieeeeenas

0.V./ Malta / Minolta / Barberina

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y
patatas, del 22 al 26 de enero 2024, en el
Mercado Central de Abastecimiento de Las

Resto de Frutas.. Grosellas , Palmas.

UvaAledo ..o, Kiwis .. ..2,50 Pera Conferencia / Decana.. FRUTAS Euros/kg
Blanca Otras Variedades Lichis Ercolini / EtrusCa......coerveeeneieinrrinnns
Red Globe , Patata Blanca... Blanquilla 0 Agua...
Sin Semilla Blanca Limén ..0,80 Temprana. if

HORTALIZAS Fresa oo 9,000 | ROJA v Albaricoque Otras Variedades ...

Acelga Hojas Lisas Fresén Carambola ......cccoovvrnnreeens

Hojas Rizadas Lyon

Granada

Cereza Otras variedades

Ajo Morado Mandarina Clementina..... Chirimoya Otras Variedades ................. 4,20
Tierno o Ajete Satsuma............. .. 1,00 Guisante .. Ciruela Otras Familia Black ..3,95
Blanco....... Otras.. Puerro..... Santa Rosa.......ew.... .3,45

Alcachofa Blanca de Tudela Mangos.. Rébano ... Coco Otras Variedades. ..0,95

Apio Verde Maracuya

Berenjena Morada

Melon Galia

Tierno o Ajete

Boniato o Batata

Alcachofa

Freson Otras Variedades...

Broculi o Brécoli o Brecol

Chirivia

Granada Otras Variedades ....

Otras Hortalizas............ccoocovreervvvnnninnn. 0,70

Brdcoli Torre 0 Romanescu Berenjena Guayaba Otras Variedades....

Calabacin Verde.............. OTROS PRODUCTOS Euros/kg Boniato / Batata. Higo Chumbo...........ccoo.ce.

Calabaza De Verano... .0, 2, Seta Girgola...... ..6,50 Broculi / Brecol... Kaki Otras Variedades ......
De Invierno ... .0,70 Nectarina Blanca. ..3,50 Rovellon-Niscalo ... ..8,00 Calabadin.......ooce.... Rojo Brillante o Persimon..

Amarilla Champifion Kiwi KIwigold .......cccoerreeernrrreesnnnnnns
Cebolla Tierna } Nispero Otras Setas... , Pulpa Verde ,
Grano de Oro .0,77 Nueces... Cebolla/ Chalota... 0,93 Limon Fino o Primafiori ..0,95

Blanca Dulce Fuentes de Ebro 1,30 Olivas. Cebolleta.... 1,14 Otras Variedades .. ..0,95
Francesa o Echalote ........... .0,82 Papayas.. Champifidn ... 2,56 | Verna......
Chirivia Pera Blanquilla Col Repollo
Col de Hojas Lisas Verano . Lombarda
Lombarda o Repollo Rojo .. .0,70 Invierno... 1,10 Mercabilbao China............
Repollo de Hojas Rizadas... .1,00 Temprana.... Precios de frutas y hortalizas, referidos a Coliflor / Romanescu.. Ortanique. .
Otras Variedades........ .0,60 Pifa........ la semana del 23 al 26 de enero de 2024, Escarola.................. 1,10 Clemenvilla o Nova.. 1,35
Coliflor Pitahaya comercializados en el Mercado Central de Esparrago Verde
Espinaca Platanos Canario Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Espinaca
Guisante Importacion litada por MERCASA. Guisante ... 4,70 Royal Gala....
Judia Verde Fina Manzana Bicolor FRUTAS Euros/kg Haba Verde Granny Smith
Verde Perona Chirimoyas BT T P Reineta

Lechuga Cogollo....

Clementina

Starking o Similares

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



10 / Valencia Fruits

AGROCOTIZACIONES

30 de enero de 2024

MERCADOS NACIONALES

Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo
Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 15 al 21 de

enero de 2023. Precios origen. Semana 03/2024.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este do-
cumento tiene un cardcter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtn modo posee caracter
oficial. Esta obtenida como consecuencia del sequimiento que realiza esta Unidad con el
Unico objeto de orientar acerca de las cotizaciones mas representativas de cada producto
agricola y ganadero. Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pue-
den haber sido realizadas a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en
este documento Por tanto la Consejeria de Agua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace
responsable de cualquier uso que se le pretenda dar, mas alla del indicado como orientativo.

LIMON

Guanabana (local)... Ricula (local) .... ..5,60 MAIZ NACIONAL
Limén Comun (local Setas (no local)...... ..6,00 Maiz sobre
Comun (no local) Tomates Pera (local) SECATEIO ..vvvvevvvriirriiesiiis 221,00
Primofiori (no local)..........ccoueeueene.. 1,00 Pera (no local) PAJA
Mandarinas Otras (local).. 1,70 Salsa (local)....... A, Paja Empacada ........ccoeveeevceisneicnsnniennns SIC
Otras (no local).... . 1,40 Ensalada (local). .. 1,60 TRIGO NACIONAL
Clementinas (no local) . 1,40 Ensalada (no local Trigo
Clemenules (no local).........c..co.e.... 1,40 Cherry (local) DUrO Proté=13%......ccccvvverrrvrrrerrnrns
Manzanas Fuji (no local) .......covvveeernnnee. Tamarillo (local) DU0 Proté=12%.....cooerrrrverrrsmrrreenns
Granny Smith (no local Tomillo (local) Extensible Chamorro...

Red Chief (no local)........ovevvereveneen. 1,70

Zanahorias Segunda (local)....

FOMAJEIO. .o

Royal Gala (no 10cal) .oocvveeevrrrreenens 1,30

Segunda (no local)

Gran Fuerzaw 300........cccovvrinnennens

Golden (no local)

Primera (local).......

Media Fuerza w —300.

Transicion tipica del mes de enero, en realidad nada nuevo que no ocurra todas las campafas
por lo que no es una sorpresa. Todo ello se traduce en un menor ritmo de recoleccion y
trabajo en los almacenes a la espera de la reactivacion en las préximas semanas, de manera
que poco a poco se vaya acompafiando la oferta con la demanda. En campo no hay noveda-
des, mas alla de la busqueda por dar salida a la cosecha en el &rbol, con mayores opciones
l6gicamente para las partidas de calidad o aquellas en las que el destrio menos penalice.

Otras (no local).... Primera (no local).. Panificable .

Reineta (local).......... Batatas Otras (local).. Triticales
Melocotones Rojos (no local)............... 4,50 Otras (no local) LEGUMINOSAS
Melones Piel de Sapo (local) ..........cceee. 1,60 Lanzarote (no local) Veza Grano

Piel de Sapo (no local)..........

Yema Huevo (local)... .2,40

Yero Grano

Naranja Zumo Pequefia (local).

Blancas (local).......

Navelina (no local).......

Pimientas Otras (local) ..

Extra Pais (I0cal).......cccooovviverriennninn. 1,00

Palmeras Secas (local)

Navel (no local)

Palmera (local)

Nectarinas (no local) ...

Berros (local).........

Lonja de Barcelona

Precios de los cereales, frutos secos y las
legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
23 de enero 2024. Informacion facilitada

POMELO Peras Conference (no local).. 1,30 Beterrada (local por EFEAGRO.
El mercado sigue en posicion stand by, aletargado. La activacion que se espera a finales de Devoe (no local)....... (no local)....... CEREALES Euros/Tm
enero todavia no se ha producido por lo que tica esperar sefiales de la demanda. Cotizacio- Lima (local) Cilantro (local) ALFALFA
nes estables para todos los origenes. (no local) Chayote (local) Harina de Alfalfa ......oovvvecrisssrreeenn. 285,00
Pifa Tropical (local).. Maiz Cocido (no local) .. CEBADA
Tropical Dulce (local) .....oovevevriernannes 4,50 Pifia Millo Dulce (local) IMPOItACION. ..cvvvoviic e 217,00
Otras Variedades ........o.ccccvrrrveeennne: Largo o Tipo Holandés Platanos Extra (local).... Names (local) Nacional PE. (62-64)..........oovvvveernnne. 228,00
Melocotén Merryl y Elegant Lady.. L) . Primera (local)..... Yuca (no local) .. CENTENO
Meldn Piel de Sapo.. Pimiento Amarillo, tipo California 2,15 Segunda (local).... Pantanas (local)..... Centeno

JAYLL 11— Rojo Lamuyo Pomelos (no local)... Hinojo (no local).... COLZA
Verde Italiano Pomelos (local) Pifia de Millo (local) Importacion 34/36% ....coveeerrenneenns 328,00
Verde Padron , Sandia (N0 10al) .......c.ovvveeereieieraes 2,20 Brecol (local) GARROFA
Membyillo Coman.... Otras Variedades 2,15 Uva Red Globe (no local) . 2,25 Hierba Huerto (local) Harina

Naranja Valencia Late Puerro.......... 2,33 Papaya Hawaiana (local).. 2,00 PATATAS Euros/kg Troceada
Navel Late........ Rabano y Rabanilla........ .0,65 Cubana (local)..... 2,00 Patatas REMOLACHA
Remolacha Comtin o Roja Hibrida (local) Otras Blancas (I0cal).........ouvrreerrinnees Pulpa de Remolacha .........cooevvveeennne. 234,00
Seta Champifion Otras (local) Otras Blancas (no local) GIRASOL

Girgola o Chopo

Guayabos (local) .

King Edward (no local)..

IMportacion 34%........c.coueveernsnreennas

Otras Variedades.. Tomate Cherry... .2,75 Kiwi (no local)...... Cara (no local)........... Semillas de Girasol.
Nectarina Carne Blanca 475 Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,65 Kiwano (local). Cara (local)........ Importacion 28/3 ........c.ccoeerviienriennn.
Liso Rojo Canario.........cccourveennneees 0,85 Higos Picos (local) Rosada (local) MAIZ
Papaya Grupo Solo y Sunrise................ 2,44 Otras Variedades .........ccccmrrrreernnne: 0,75 Parchita (local) Negra (local) DDGs de
Papayon (2-3 kg/ud) Zanahoria o Carlota Nantesa. 2,30 Moras (no local) .. Negra Oro (local)... Maiz Importacion...........c.ccoevveeenn. 326,00
Pera Conferencia JENGIDIE ... 2,25 Carambola (local) Slaney (local) IMPOItACION. ..o 206,00
Otras Variedades Name o Yame Ardndanos (N0 10al).......ocvveernnrreerrns 18,00 Red Cara / Druid (local) IMPOrtacion CE .......rrveerrasrrreerennnes 220,00
Ercolini / Morettini Yuca 0 Mandioca o Tapioca .0,95 HORTALIZAS Colorada Baga (local).... ..5,00 MIJO
Agua o Blanquilla Hortalizas IV Gama .5,50 Acelgas (local)..... Galactica (local) .... Importacion
Pifia Golden Sweet....... Resto Hortalizas Ajos (no local). Rooster (local) SOJA
Platanos Canarias Primera................... 1,25 PATATAS (Granel) Euros/kg Pais (local) . Harina
Canarias Segunda.... , Blanca, Otras Variedades...................... 1,51 Albahaca (local) , MercavalenC|a S0ja IMPOrt. 47%.....ccevvveieeeieinseriennns SIC
Canarias Extra.. . 1,40 Otras Variedades............. Alcachofa (local).. 5,50 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Harina
Pomelo Rojo. 1,35 Roja Otras Variedades (no local). 3,50 la semana del 23 al 26 de enero de 2024, Soja Nacional 47%.
....... Blanca Spunta Apio (local).. comercializados en el Mercado Central de Aceite Crudo de Soja ..
. (no local) Abastecimiento de Valencia. Informacion Salvados de SOja .....veeereerreernnnnees
MercaseVl"a Berenjenas Moradas (local)................. 0,90 facilitada por MERCASA. SORGO
Uva Negra Otras Variedades . ..3,95 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Moradas (no local)... 1,00 FRUTAS Euros/kg IMPOIACION. .ccovvveveeriirc e S/IC
Red Globe Roja.... ..4,90 la semana del 23 al 26 de enero de 2024, Bubangos (local)..... 3,30 ChirMOYas ...ouvveerrserreeeseserrreeens 3,00-2,50 TRIGO NACIONAL
Blanca Otras Variedades ... 4,70 comercializados en el Mercado Central de Calabacines (local).. Clementinas. .0,80-0,60 Salvado de Trigos FiN0S ........c..ouverees 215,00
Resto de frutas.......o..eveeeeerrereerseeenns 1,30 Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- (no local) LIMONES oo 0,70-0,60 FOM@JEI0..vvvverveeriiseri i 230,00
HORTALIZAS Euros/kg litada por MERCASA. Redondos (local) Manzana Golden .........ccccrvssereeerres 0,80 Panificable,
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 FRUTAS Euros/kg Zucchini (local).... RO .0,75-0,70
AJO BIANCO. ... 3,55 ChIFMOYAS ... 3,50 Calabazas (local) Naranja Naveling ........cc.ooeevennneicininnees 0,40
Tierno o Ajete Clementinas 1,00-0,86 (N0 10CAI) cvvvvvvveeersereres e Pera Blanquilla........cooeereerrisnnrnes 1,25-2,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm
Morado................... Limones......... 0,72-0,52 Cebollas Cebolletas (local)... 4,00 Pifias......... .1,25-1,00 ALMENDRAS
Alcachofa Blanca de Tudela... Manzana Golden... . 11,36 Cebolletas (no local) PIAtAN0S ... 1,20 Comdn 14 mm... ..5.900,00
Apio Verde .....ccoourrreerns Ao 1,42-1,38 Blancas (local).......... HORTALIZAS Euros/kg Largueta 12/13 mm ..6.400,00
Apionabo Naranja Naveling .........cccooueeeeeens 0,57-0,59 Blancas (no local).... Alcachofas .......c.oeeeevceverrcenrceecrienn 1,25 Largueta 13/14 MM..covvveiivnnrceens 7.900,00
Berenjena Morada Pera Blanquilla ........ccoocvvrsriierans 1,58-1,56 Moradas (no local).......ccvveevvrevnnnee. 1,60 Lechuga Marcona 14/16 MM.....c.ccoveenenee 11.000,00
BEITOS....vvvevrres Pifas.......... 1,20-1,15 Coles Repollo (local) 0,90 Cebolla..... Marcona 16 M. ......eeeeersnnnreees 11.900,00
Boniato o Batata...... PIAtaN0S ..o, 0,96 Lombarda (local)..... 2,20 Coliflor ......... - AVELLANA
Broculi, Brecol o Brocoli HORTALIZAS Euros/kg Lombarda (no local). 1,80 Judias Verdes Perona. .4,50-5,00 Negreta
Calabacin Blanco Alcachofas ...vveeesrrveecsssrreeeenans 2,68-2,36 China (I0€al)....vveeerrrecerssssrreeeses 3,50 Patatas Calidad.........coerreeerisnrrees 0,65-0,60 €N GFANO cvvvvverveeersrrresrssseeneees 7.300,00
Lechuga 0,67-0,64 Coliflor (local) Pimientos Verdes...........c...cc......... 1,50-1,25 PINON
Calabaza De Verano. Cebolla...... 0,79-0,80 (no local)......... 1,80 Tomate Maduro 0,80-0,40 Castilla 44.000,00

De Invierno ...... Coliflor .. 1,06-0,70 Champifdn (no local)... 325 | Verde..... Catalufa ....43.500,00
Cebolla Grano Oro 0 Valenciana.......... Judias Verdes Perona.. 2,50-2,40 Endivias (no local) .. LEGUMBRES Euros/Tm
MOFada ..o 1,55 Patatas Calidad...........cccovevrvieerreennnns 0,80 Espinacas (local) . GUISANTE
Recas o Similares Pimientos Verdes..............c.u.e. 1,53-1,35 Espérragos Trigueros (no local)............. 6,00 Lonja de Albacete L LT —— 5IC
Tomate Verde.... Blanco (no local) . Informacion de los precios indicativos de los Forrajero
Col China o Pekinensis. Habichuelas Redondas (local).............. 5,00 cereales en origen, del dia 25 de enero de IMPOMACION. ... SIC
Lombarda o Repollo ROJO ..., 1,72 ZaNANO0NIAS ..vvvvvrsrrreessssrrreeesans Coco Planas (10al)......cccc.erreeernnnne. 4,00 2024, Informacion de EFEAGRO. ACEITE
Repollo Hojas Rizadas... .0,75 . Lechugas Batavia (local)... 1,30 CEREALES Euros/Tm Palmiste
De Bruselas.. ..3,95 Mercatenerlfe Iceberg (local) ......... 1,80 ALFALFA Importacion
Coliflor ... Informacion de precios moda de frutas, hor- Cogollos de Tuedela (local)... Alfalfa Crudo
Endivia..... talizas y patatas, del 22 al 28 de enero de Hoja de Roble (local) Rama campo 12 ... S/IC de Palma.......cccoveevereiercercer, 960,00
Escarola Rizada 0 Frisée..........cccveuennne 1,95 2024, facilitada por el mercado central de Lollo Rosso (local)..... Rama campo 2% ... SIC . .
Espérrago Verde o Triguero .2,35 frutas y hortalizas de Tenerife. Nabos (local).......... AVENA LLonja de Murcia
Blanco.. ..3,45 FRUTAS Euros/kg Colinabos (local) . Avena Informacion de los precios de las almen-
..... Aguacates Hass (local) Pepinos (local)..... dras, del 18 de enero de 2024. Cotizacion
Fuerte (local) Perejil (local) para las pequefias partidas de grano de
Otros (local) Pimientos Verdes (local) ...........c.......... 1,70 CEBADA NACIONAL almendra en céscara (en torno a 10 Tm),
Hingjo........... ..2,45 Cerezas (no local)........... Rojo (local).......... Cebada situado sobre el almacén del partidor, faci-
Judia Verde Boby.. ..5,71 Ciruelas moradas (no local) Rojo (no local). Pienso =62 kg/hl litados por la Lonja Nacional de Almendra
Verde Elda............ ...5,95 Cocos (no local) ............ Padrén (local)...... Pienso +62 kg/hl de Mercamurcia.
Chirimoyas (no local) Padron (no local) CENTENO ALMENDRAS Euros/kg
Datiles (no local) Amarillo (local) CONENO ...vvvevvvvievssssensi s SIC COMUNAL ..o 2,83
Fresones (local) . Puerros (local) GIRASOL Largueta....
(no local) Rabanillas (local) Pipa
Kakis (no local) Rébanos (local) Alto Oléico FOITAgNES....vvovvvereercrserseeseeesnesnenns 3,20
Granadas (no local) Romero (local) Pipa de Girasol GaIMIGUES...vvovereerreereei s 3,60
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Precios agrarios concertados durante la semana 3, del 15 al 21 de enero de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climatico y Desarrollo Rural.
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

CITRICOS Euros/Kg Zona Sanguinelli 0,30-0,41  Valencia Brocoli 1,10 Castellon Maravilla 0,30-0,51 Castellon
(Kg/érbol, cotizacion mas frecuente) Sanguinelli 0,35-0,50 L.Valencia Brdcoli Industria 0,25-0,30 Alicante Iceberg 0,50-0,69 Alicante
OTRAS MANDARINAS LIMON Brocoli Industria 0,50-0,52 Castellon Little Gem 0,21-0,24 Alicante
Clemenvilla 0,24-0,35  Alicante Limon Fino 0,14-0,20 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,25-0,47 Alicante Patata
Clemenwilla 0,32 Castellén POMELO Repollo Hoja Lisa 0,33 Castellon Blanca 0,48-0,60 Alicante
Clemenvilla 0,17-0,35  Valenda Rojo 0,25-0,35 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,39-0,49 Valencia Blanca 0,80 Castellon
Clemenilla 0,20-0,30 L.Valencia HORTALIZAS Euros/Kg Zona Repollo Hoja Rizada 0,51-0,65 Alicante Pepino
Nadorcott 0,40-0,70  Alicante (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Repollo Hoja Rizada 0,50-0,80 Castellon Blanco 1,70 Alicante
Nadorcott 0,55-0,68  Castellon Acelga 0,45-0,86 Alicante Coliflor Tomate
Nadorcott 0,60-0,75  Valendia Ajo Puerro 0,70 Alicante Blanca 0,55-1,00 Alicante Acostillado 0,69-1,46 Alicante
Nadorcott 0,55-0,75 L.Valenda Ajo Tierno 0,95-2,50 Alicante Blanca 0,65-0,86 Castellon Raff 1,28-1,45 Castellon
Ortanique 0,17-0,30  Valencia Alcachofa Consumo Fresco  0,70-1,77 Alicante Blanca 0,65-1,08 Valencia Daniela 0,86 Castellon
Ortanique 0,25-0,27 L.Valenda Consumo Fresco 1,50-3,00 Castelldn Escarola Zanahoria 0,31 Alicante
Tango 0,60-0,68  Castellon Consumo Fresco 1,10-1,94 Valencia Hoja Ancha Lisa 0,33-0,40 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Tango 0,47-0,72  Valencia Industria Corazones 0,60-1,11 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,35-0,38 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Tango 0,55-0,75 L. Valencia Apio Verde 0,25-0,44 Alicante Hoja Rizada 0,30-0,50 Alicante cién més frecuente)
NAVEL Berenjena Rayada 1,08-1,38 Alicante Hoja Rizada 0,39-0,50 Castellon ALMENDRAS
Navel Lane Late 0,35-0,48  Alicante Boniato Rojo 0,52-0,86 Alicante Hoja Rizada 0,56-0,70 Valencia Comuna 2,70-3,00 Alicante
Navel Lane Late 0,30-0,47  Castellon Blanco 1,05-1,11 Alicante Espinaca 1,10-1,20 Alicante Comuna 2,73-3,18 Castellon
Navel Lane Late 0,29-0,47  Valenda Calabacin 1,04-1,89 Castellon Haba Muchamiel 1,65-2,80 Alicante Largueta 3,30-3,70 Alicante
Navel Lane Late 0,32-0,50 L.Valencia Calabaza Tipo Cacahuete 0,23-0,43 Alicante Muchamiel 2,55-3,00 Castellon Marcona 4,91-5,10 Alicante
Navel Powell 0,47-0,52  Castellon Tipo Cacahuete 0,62-0,70 Castellon Judia Marcona 4,85-5,15 Castellon
Navel Powell 0,50-0,59 L. Valencia Redonda 0,75-1,28 Castellon Verde Perona 2,13-2,55 Castellén Plantea 2,81-3,00 Alicante
Navelina 035038  Alicante Redonda 0,66-0,97 Valencia Boby 3,44-4,30 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Washington Navel 0,28-033  Castellon Cebolla Tierna 0,67-0,68 Alicante Lechuga ACEITE
Washington Navel 0,17-0,38  Valencia Cebolla Tierna 0,75 Castellon Romana 0,26-0,56 Alicante Oliva Lampante >2° 6,40-7,00 Castellon
Washington Navel 0,26-0,40 L.Valenda Cebolla Tierna 0,53-0,62 Valencia Romana 0,20-0,35 Castellon Oliva Virgen 0,8>-2° 8,80-8,90 Castellon
BLANCAS Col China 0,50-0,55 Castellon Romana 0,26-0,31 Valencia Oliva Virgen Extra 9,30-9,35 Castellon
Salustiana 0,28  Castellon Lombarda 0,35-0,40 Castelldn Trocadero 0,51 Castellén Garrofa
SANGUINAS Brocoli 0,30-0,71 Alicante Trocadero 0,38-0,90 Alicante Entera 0,36-0,57 Castellon
GUATA e 2,90 origen Cérdoba, agricultor. llones de toneladas hasta los 260 millones FORRAIJES Euros/Tm Guisantes
Ramillete .. .3,60 ALMENDRAS Euros/Tm de toneladas. De momento los problemas FOITaJes (AVENA) v.vvvvvuvrrrerrsserseersssrnreenns SIC Nacional
Ecoldgica.......... 5,31 Floracién Tardia logisticos derivados de la crisis del mar Rojo Forraje Importacion

. , no estan afectando al precio de los cereales, de Primera.....cveeeeeeeeeeerress SIC Girasol
onja de Cordoba si bien serfan a dia de hoy el inico taldn de Alfafa Alto 01€ic0 +80% ....vvvvvverrereersroe 510
Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja Aquiles que pueden tener viendo unos da- Empacada Convencional
de Contratacion de productos agrarios, del tos con una abundante oferta a nivel mun- Veza (Henificada)... .SIC
23 de enero de 2024. Precios orientativos dial. Por tanto, en la sesion de la lonja de Paja Paquete Pequefio .SIC NOTA: Ante la diversidad de calidades en
origen Cérdoba, agricultor. Ledn celebrada hoy en Santa Maria del Pa- Paja Paquete Grande..........cccccee. 160,00 esta campafia, los precios que cotiza esta

CITRICOS Euros/Tm ramo, bajada entre 3y 5 euros en tonelada . . lonja pueden estar sujetos a correcioens
Naranja ECOIOGICA o vvvervvvensceesscrerscssenne 5,25 en todas las categorfas por la presion que LOrIja de SEgOVla particulares de cada partida, como granos
Salustiana Calidad 1°............. 0,38-0,43 Nota: Escasas operaciones. Se cotiza CA- ejercen los puertos sobre el grano nacional. Precios semanales de cereales, fijados en asurados, indice de caida, GMF, etc...
Salustiana Calidad 2%........ccocconnvvvennne. SI0 LIDAD PROPIETARIO consideranto calibre En el sector de la patata continua la ten- la Lonja de Segovia del dia 25 de enero de Préxima sesion el 30 de enero de 2024.
Lane Late Calidad 1°........covvverreneen. S/I0 20/60/20. Proxima sesion 6 de enero de dencia alcista ante el temor de una menor 2024. Informacion facilitada por EFEAGRO. .
Hibrida Tango............ .0,70-0,80 2024, oferta de la esperada. Se pueden consultar Frutos Secos Euros/Kg Lonja de Toledo
Industria Grupo Navel.... .0,38-0,40 . , informacion mas detallada a través de la ALFAFA Informacion de la Mesa de Cereales referida
Industria Grupo Blanca.......... 0,38-0,40 Lonja de Ledn pégina web www.lonjadeleon.es, Alfafa al dfa 25 de enero de 2024. Precios orien-
Nota: Los precios son orientativos, en arbol, Informacion de precios agrarios orientativos, . Empacada......coocooeervinnnicieneiinnn. 210,00 tativos en origen agricultor sobre camion.
origen Cdrdoba. Sin IVA incluido. Para la en almacén, del dia 24 de enero de 2024, Lon]a de Reus AVENA Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
naranja de industria los precios son sobre fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Precios semanales de frutos secos, fijados AVENA. oo ssssesssesseenes 267,00 GA (Campafia 2022-2023).
camion. CEREALES Euros/Tm hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del CEBADA NACIONAL CEREALES Euros/Tm
Mercado estancado con pocas operaciones. Trigo Pienso dia 22 de enero de 2024. Informacion fa- Cebada ..o 209,00 MAIZ
Se abre la horquilla de la cotizacion de Sa- Cebada cilitada por EFEAGRO. CENTENO Maiz
lustiana para fresco calidad1. Se sigue sin Triticale Frutos Secos Euros/Kg Centeno SECATEIO .ovvveeevciiieaas 232,00
cotizar aun la variedad Lane Late calidad 1 Centeno. ALMENDRA COLZA ..o CEBADA
por falta de operaciones. Repeticion de la Avena. [TV 2,85 Colza. 380,00 Pienso
cotizacion de la mandarina hibrida Tango. Comuna Ecoldgica... ..4,85 GIRASOL +62 kg/HI
La parte superior de las horquillas se co- GIRASOL Euros/Kg PEIONA ..o 1,80 GRS 370,00 Pienso —62 kg/HI
rresponden con calibres altos y extras. Re- Girasol 370,00 Belona PAJA AVENA
peticion de la cotizacion de industria grupo Girasol Alto Oleico Constanti. Paja
Navel y grupo Blanca. ALUBIAS Empacada.....ccoooconeineicinsnniinns 150,00
La préxima sesion el martes 30 de enero de Lauranne TRIGO
2024. Comun.... Trigo Nacional......cccceeerreeeesnerreenns 223,00 DUrO Pr> 12, SIC
Precios de la Mesa de Cereales de la Lonja Largueta... . . Pienso
de Contratacion de productos agrarios, del Marcona LOrIja de Sevilla I L I 243,00
23 de enero de 2024. Precios orientativos PINON Informacion de los precios agrarios de la Fuerza
origen Cérdoba, agricultor. Alameda Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia +300W 14 Pr oo SIC
CEREALES Euros/Tm Castilla 16 de enero de 2024. Origen almacén agri- Fuerza
TRIGO DURO AVELLANA Euros/Libra cultor con capacidad de carga rapida, buen -300 +12,5 pr
acceso y bascula. Panificable
CEREALES Euros/Tm e R0 260,00
TRIGO BLANDO PANIFICABLE Chamorro

Kennebec 320,00 Triticale....
Grupo 4.8 .... Red Pontiac. .320,00 Negreta.... Centeno...
Grupo 4. C Red Scarlett. .320,00 Guisante .

TRIGO BLANDO

Lonja de Salamanca

(O N 320,00 Cotizaciones de las Mesas de Cereales y Ga- 225,00 Garbanzo

FORRAJES Euros/Kg nada de la Lonja Agropecuaria de Salaman- Pienso Importacion .... 225,00 sin limpiar ...

Alfafa paquete rama ..........cccooeeevveens 300,00 cadel dia 22 de enero de 2024. Informacion TRIGO DURO

Paquete deshidratado .................. 340,00 facilitada por la Diputacion de Salamanca. 370,00

1 CEREALES Euros/Tm Grupo 2 360,00 Paja 1° + p grande

Veza Forraje de 1°... Trigo Grupo 3 ... ANEXO Nota: Tendencia a la baja en todos los ce-

Forraje BlaNdO ..vuovvveeceerreeserree s 238,00 Grupo 4 ANEXO reales. Escasa demanda de forrajes.

La publicacion del Departamento de Agri- Cebada Triticale Préxima reunicn el 8 de febrero de 2024.

cultura de los Estados Unidos del Ultimo P E.(+64).... Nacional 220,00 . .

informe USDA, del vienes 12 de enero, ten- Avena....... Importacion 220,00 L0nja de Valencia

siond los mercados hacia la baja al estimar Centeno... Avena Informacion de la Mesa de precios de Citri-

unos rendimientos mayores de los esperado Tricale....... Importacion cos del Consulado de la Lonja de Valencia,

en maiz y por tanto proyectd un aumento de Maiz, (14°)... Nacional de la sesion del dia 23 de enero de 2024

produccién mundial de 12,5 millones de to- LEGUMINOSAS Euros/Tm Cebada, Campanfa 2023-2024.

neladas mas de las estimadas en diciembre GUISANTES ... SIC Igualy mas de 64 ..o S0 GRUPO NARANJAS Euros/Kg
..... .50 hasta los 1.235,7 millones de toneladas; en Garbanzo Menos de 64...... .S/0 SUBGRUPO NAVEL

Nota: Las calidades que no se ajusten a los cuanto a los stocks finales, el aumento fue Pedrosillano ..........ccccoecevcerennaane 920,00 Importacion Origen Puerto........... 221,00 Navelina Sin existencias
tipos cotizados tendran depreciacion segun de 10 millones de toneladas, alcanzando Lenteja Maiz ] Naveh s 0,26-0,40
mercado. los 325 millones de toneladas. En cuanto al AU e ssserneessssseesssessseees SIC Importacion origen Puerto............ 212,00 Navel Lane Late ......reeerrvnnreees 0,32-0,41
Préxima sesion 6 de febrero de 2024. trigo las producciones estimadas respecto al OLEAGINOSAS Euros/Tm o OO S0 Navel Powell,
Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja informe de diciembre se mantuvieron bas- Girasol (9-2-44) .......ccooveereeeeeeresen SIC Habas Barnfield y Chislett.................. 0,50-0,58
de Contratacion de productos agrarios, del tante estables, destacando un aumento de Nacional GRUPO SANGRE
23 de enero de 2024. Precios orientativos los stocks finales a nivel mundial de 2 mi- Importacion SANGUENINI .oevrreerrrveeeerrreeeens 0,35-0,50
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AGROCOTIZACIONES

30 de enero de 2024

MERCADOS NACIONALES

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 15 al 21 de enero de 2024.

CEREALES

M De invierno: En algunas zonas se contindan realizando siembras, aunque se estan retra-
sando debido a la escasez de precipitaciones. Cadiz: El estado fenoldgico oscila entre el BBCH
21 (Inicio de ahijamiento) y el BBCH 1-9 (Nascencia). En las comarcas de La Janday Campifia
las siembras de cereales se dan por finalizadas. Se observan las parcelas completas de plantas,
la nascencia ha sido buena y las Iluvias han sido intermitentes desde diciembre, aunque algo
escasas. La mayoria de fincas presenta trigo duro, sobre un 50% y cebada cervecera sobre un
30%, el resto se puede repartir para trigos blandos y triticales, asi como avena para grano.
Cordoba: Las sementeras de cereales han recibido de manera muy satisfactoria las lluvias de
esta semana, aunque se han paralizado las labores de abonado de cobertera con urea al 46%
en los trigos. Los cereales se encuentran en fase de ahijado. Granada: El estado fenolégico
oscila entre el BBCH 1-9 (Nascencia) y el BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). En las comarcas de
Alhama, La Vega, Montefrio e Iznalloz, los cereales estan naciendo en muchas parcelas
y en otras, en un 40% aproximadamente, presentan las primeras hojitas fuera. En torno a un
80% de los agricultores han sembrado cereal en secano; el 20% restante leguminosas, pro-
teaginosas y forrajeras. Como abonado de fondo se ha empleado 150 kg/ha del tipo 12-
12-7. Huelva: El estado fenoldgico del cultivo oscila entre el BBCH 1-9 (Nascencia) y el BBCH
21-24 (Primeros hijos visibles). En las comarcas Condado Campifiay Condado Litoral, los
trigos duros estan bien nacidos, muy completos, en las parcelas més adelantadas alcanzando
los 20 cm de altura y similar situacion en los trigos blandos. Jaén: El estado fenoldgico de
los cereales oscila entre el BBCH 1-9 (Nascencia) y el BBCH 10-19 (Desarrollo de hojas). La
mayoria de las parcelas estan nacidas y presentan un buen estado, favorecido por la bajada de
temperatura de los dltimos dias y las pocas lluvias que han caido desde diciembre. Las parcelas
més adelantadas estan en fase de desarrollo de hojas, aunque los frios han parado el creci-
miento vegetativo. Malaga: En la comarca Centro, a pesar de las lluvias, el terreno esta seco.
Se ha sembrado el trigo, presenta humedad en unos 6-7 cm en la superficie, la tierra estaba
fina y la nascencia esta siendo buena. Hace mucho aire en la provincia que puede secar de
nuevo el terreno. En zonas como Almogia-Alora-Casarabonela hay muy poco cereal naci-
do. Sevilla: El estado fenoldgico dominante en los cereales de invierno es el de desarrollo
de las primeras hojas, aunque se ven las parcelas de siembra més tardia en nascencia y otras
méas adelantadas en ahijamiento. Los trigos duros en las comarcas de La Vega y Campiiia
presentan una altura de unos 25-30 cm de altura, ahijando en las parcelas més adelantadas.
Estan en buen estado por el momento y las lluvias estan resultando muy beneficiosas.

LEGUMINOSAS

Las plantaciones de habas se encuentran por lo general en fase de desarrollo de las primeras
hojitas. En las comarcas de La Vega, Campiiia y Aljarafe (Sevilla) se observan parcelas de
habas iniciando floracion. Las plantaciones de altramuces se encuentran nacidas y en la fase
de desarrollo de hojas. En las comarcas Condado Campiiia y Condado Litoral, se estan
sembrando garbanzos del tipo Pedrosillano, que estan aln por nacer. Los guisantes se
encuentran por lo generalen crecimiento de los primeros zarcillos

CULTIVOS INDUSTRIALES

En el cultivo de la colza, en la provincia de Sevilla la nascencia esté siendo muy lenta, aunque
las lluvias han beneficiado el desarrollo vegetativo. En Cérdoba, el cultivo de la colza se
encuentra en fase de desarrollo longitudinal del tallo, con més de siete hojas desplegadas. La
remolacha azucarera presenta un estado fenolégico dominante en la provincia de Sevilla
de entre 6y 10 hojas segtn la fecha de siembra, aunque pueden verse las siembras mas tardias
entre 2 y 4 hojas y las mas tempranas entre el 60% y el 90% de suelo cubierto. En la comarca
de la Marisma se han producido problemas en numerosas parcelas por el ataque del Cleonus
o Torito de la remolacha, que prolifera en épocas de sequia y ha obligado a replantar en
muchos casos. La preparacion del terreno y las siembras de girasol se tienen previsto iniciar en
cuanto se alcance el tempero después de las lluvias de esta semana.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Cadliz: Se estan cogiendo patatas tardias en la comarca Costa-Noroeste de la variedad
Spunta. No se esta regando, tampoco las parcelas de patata temprana que llevan en fondo
estiércol 30 tn/ha.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Algunas plantaciones de pimientos més tempranas se estan arran-
cando para plantar cultivos de primavera. En los invernaderos de tomates, las nuevas planta-
ciones de primavera de ciclo corto continian su desarrollo vegetativo. Contintian realizdndose
nuevas plantaciones de sandia. Se observa un buen desarrollo vegetativo. En estas primeras
etapas de crecimiento los cultivos se desarrollan bajo ttnel de pléstico para protegerse de las
bajas temperaturas. Cadiz: Contintan las plantaciones de melones Galia en la comarca
Costa Noroeste iniciadas a primeros de enero. La densidad es de 2,5 plantas/m2 . Varieda-
des como Jucar son de las que més se emplean. Granada: En la comarca de La Costa se
observan invernaderos produciendo pimientos tipo Palermo Verde y Rojo en la zona de
Los Carlos que se plantaron entre finales de agosto y mediados de octubre. Hay virosis, la
de las venas amarillas del pimiento, que estan atacando el cultivo; no hay productos para
combatirla, cuando entra hay que arrancar toda la plantacion. El pulgon también est4 apare-
ciendo. Hay invernaderos que se estan arrancando y preparando para el trasplante de judias
verdes planas tipo Elda, con densidad de 1,4 plantas/m2. Huelva: Continta la evolucion
del cultivo de la fresa y las primeras recolecciones, tanto en suelo como hidropénico. Las varie-
dades principales que se recolectan son la Fortuna y la Victory. No esté habiendo ataque de
plagas en estos momentos. En las plantaciones de frambuesa, encontramos un buen nimero
de invernaderos en produccion, con variedades como Shani, desde hace varias semanas. La
produccion esté siendo baja, parada por el frio. No se estan registrando ataques de plagas.
Malaga: En la comarca de Vélez-Malaga, |a situacion de los invernaderos es critica, queda
mucho por plantar, un 50% por falta de agua, el pantano de la Vifiuela esta bajo minimos. Han
plantado los que tenian pozos propios y ya estan dando algo de sal. En la campafa de otofio
todo ha faltado, incluso ha habido falta de tomates y pimientos. Estan en recoleccion pi-
mientos Italianos, berenjenas, calabacines, judias verdes como Garrafal oro y Elda.
M Al aire libre: Almeria: En las plantaciones de lechugas se observan muchas plantaciones
en recoleccion. Una vez finalizada se da comienzo seguidamente a las labores preparatorias

del terreno para la siguiente plantacion. Se observan parcelas que estan cubiertas de manta
térmica para proteger al cultivo de la bajada de temperaturas nocturnas en zonas mas bajas. La
plantacion se ha realizado de forma escalonada y progresiva y se pueden observar cultivos en
diferentes estados de desarrollo. En el caso del brécoli y de la coliflor la situacion es similar.
Las plantaciones de esparrago verde forzado en macro-tinel, se encuentran ya protegidas
con cubierta de plastico térmico para poder adelantar la entrada en produccion e iniciarse la
recoleccién lo antes posible. Cadiz: En la comarca Campina de Cadiz, se observan plantacio-
nes de bracolis en recoleccion, otras estan en crecimiento de las partes vegetales cosechables.
Las coliflores méas adelantadas estan en recoleccion de igual forma. Se han plantado desde
septiembre hasta el mes de enero, con una densidad de unas 26.000 plantas por ha. Sevilla:
Escasa actividad esta semana en las horticolas al aire libre por causa de los temporales de
lluvia. En los invernaderos de la provincia se han plantado tomates para primavera a primeros
de enero, con una densidad de unas 3 plantas/m2. Ahora se les aplican fertilizantes a base de
aminodcidos y extractos de algas.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En los almendros de variedades més tempranas se observa el
estado fenoldgico B (boton hinchado). Finalizada la poda, en muchas parcelas se realizan pases
de trituradora para incorporar al suelo los restos de poda como materia organica. Se han ini-
ciado los tratamientos fitosanitarios de invierno. Cordoba: El estado fenolégico predominante
de los almendros es el A (Yema de invierno). Se han realizado labores de mantenimiento y
desbroce de la cubierta vegetal. Granada: El estado del cultivo predominante es el A “Yema
de invierno”. Los mas adelantados presentan el C (Aparece el céliz). En la comarca La Costa,
el cultivo esta adelantado unos 10 dias, encontrandose parcelas con el botén floral hinchado
comenzando la floracion. En zonas de las Alpujarras los botones florales estan moviéndose.
Han comenzado de las zonas mas frias a las calidas, al revés de como deberia ser. El resto de
la provincia se encuentra en estado de boton floral en reposo invernal. Jaén: En la comarca
de Sierra Magina y Sierra de Cazorla se observan almendros en estado de boton floral en
reposo invernal. Se trata de parcelas de la variedad Guara y Avijor, con marcos en secano de
8x8m. El estado fenoldgico predominante de los pistachos es el A (Yema cerrada de invierno).
Los pistacheros se encuentran en fase de reposo invernal. Se observan variedades como
Kerman y Larnaka, con marcos de 6x6m en riego y 10x10m en secano, en zonas de Sierra
Maéginay Cazorla. Malaga: El estado fenologico predominante es A (Yema de invierno). Las
mas adelantadas C-D (Aparecen céliz y corola). En la comarca Centro-Vélez Malagay zonas
de la Norte esta comenzando la floracion de las variedades mas tempranas; vemos las prime-
ras flores en Colmenar-Mélaga-Comares-Borge de variedades como desmayo y Marcona
con marco tradicional, 7x7m. Las lluvias caidas estas semanas le van a venir bien a la floracion
del cultivo. M Frutales subtropicales: Granada: El estado fenolégico més tardio de los
aguacates es el | (Frutos en fase de engorde). Predomina el J (Recoleccion). La campafia ha
comenzado en la zona de Molvizar-Itrabo-Salobrefia a mediados de diciembre. Los vientos
estan causando problemas en la zona. Variedades como Bacon, Fuerte y Hass, sobre todo
esta Ultima, estan en recoleccion. Este afio se estan viendo rendimientos de 4.000-4.500 kg/
ha. Aparte del viento y la sequia otro de los problemas del cultivo son los robos en las fincas,
que estan a la orden del dia. El estado fenolégico predominante de las plantaciones de chi-
rimoya es el | (Frutos en fase de engorde). Hasta el mes pasado se estuvo sacando fruta en
zonas como Almuiiécar-Salobreiia. Los calibres al principio de la campafia en otofio fueron
mas altos y al final bajaron. La variedad como Fino de Jete es de las méas empleadas; se van
introduciendo nuevas como Alboran, que tiene mas dulzor y dureza y menos semillas que la
anterior. En la Vega del Guadalfeo no se esta regando en estos momentos por las lluvias.

CITRICOS

Almeria: Continta la recoleccién aunque a un ritmo lento y en las parcelas ya recolectadas se
han iniciado las labores de poda. En el caso de la mandarina los precios estan siendo bajos y
la recoleccion se esté retrasando. Cérdoba: El estado fenoldgico dominante de los citricos en
general es el de fruto en fase de engorde en las variedades tardias, y de recoleccion-envero de
las tempranas y de media estacion. Se ha paralizado la recoleccion durante la préctica totalidad
de la semana. La recoleccion de la variedad Navelina puede darse por finalizada. Huelva:
El estado fenoldgico mas tardio es el K (Envero). Predomina la fruta en maduracion. El estado
més habitual es el de Recoleccion de Variedades de temporada, tanto de naranja como de
mandarina. Sevilla: Cuando el tiempo lo permite contintia la recoleccion de las naranjas
Navelinas, Salustianas y Navel.

OLIVAR

Almeria: Continla la recoleccién en las zonas mas retrasadas, aunque ya quedan pocas par-
celas por recolectar. En las ya recolectadas se realizan labores de poda. Cadiz: El estado fe-
nolégico del olivar oscila entre el J2 (Fruto maduro-pulpa roja) y A (Yema de invierno). En la
comarca de la Sierra la campafia se encuentra al 70% con rendimientos de 15-15,5%, cuatro
puntos por debajo de la media de la zona. La media en la zona esté siendo de unos 3.000-
4,000 kg/ha, un 40-50% de la produccion de un afio normal debido a la sequia. Los que han
finalizado la recoleccion estan podando, picando la lefia gruesa y en algunos casos se quema.
Cordoba: E| estado fenoldgico dominante en la provincia es el J2 (Fruto maduro-pulpa roja) y
de yema invernal en las zonas més adelantadas. En el centro y norte de provincia la recoleccion
de aceituna se encuentra practicamente finalizada, mientras que en el sur se generaliza la
recoleccion de la variedad Hojiblanca, si bien durante esta semana se ha podido trabajar
pocos dias en el campo debido a las lluvias. Granada: El estado fenoldgico més retrasado es el
J2 (Fruto maduro-pulpa roja). Predomina el A (Yema de invierno). En las comarcas de Alhama,
La Vega, Montefrio e Iznalloz, la recoleccion se ha parado algo por las lluvias. Se espera
que finalicen en el mes de febrero. Las mermas de produccién estan siendo muy importantes,
sobre 15-20 kg/pie en olivar tradicional tipo Picual. Huelva: La campafa est4 acabada
en muchas zonas. Los rendimientos grasos han sido bajos, sobre el 13-15%;y 3 puntos por
debajo de la media en la zona. Las Verdiales en zonas como Manzanilla- Chucena- Pater-
na-Escacena son las Ultimas parcelas en cosecharse. Jaén: El estado fenoldgico oscila entre J2
(Fruto maduro-pulpa roja) y A (Yema de invierno). En las comarcas de La Lomay El Condado,
la campania esta avanzada, quedando unas dos semanas para su finalizacién, la cual comenzo
a mediados de diciembre. Los rendimientos estan oscilando entre 21-23%, en la media de las
Ultimas campafas. La produccion esta siendo de 50 kg/pie, la pérdida respecto a otras campa-
fias es del 30%. La poda se ha iniciado en las parcelas més adelantadas y sus restos se pican
en el 100% de las fincas. En las comarcas de Sierra Morenay Campiiia, Norte la campafia
se prevé que finalice a mediados de febrero, con rendimientos del 18%, 6 puntos por debajo
de un afio normal. Se trata de olivar picual con marcos 8x8m y 10x10m, con rendimientos
de 40 kg/pie en riego y con 20 kg/pie en el secano. Malaga: El estado fenoldgico oscila entre
J2 (Fruto maduro-pulpa roja) y A (Yema de invierno). Los olivos en la comarca Centro se en-
cuentran en estado de reposo invernal. Los olivares no presentan buen aspecto, sobre todo en
secano. En zonas més frescas de la comarca, como Alora, ha habido algo més de recoleccion.
Sevilla: El estado fenoldgico dominante en el olivar es de yema de inviemno. La recoleccion de
la aceituna de almazara se encuentra practicamente finalizada y solo quedan por cosechar
algunas parcelas en la Sierra Sur.

VINEDO

Almeria: Se laborea el suelo para eliminar competencia y pasar unos meses de descanso. Se
observa menos incidencias de hongos debido a la ausencia de precipitaciones. Huelva: La
situacion del vifiedo en la provincia es delicada y se arrancan parcelas para plantar olivos. La
graduacién esta campaia ha oscilado ente los 10,15-11 grados Beaumé. La produccion en
vaso ha sido de unos 7.000-8.000 Kg/ha y en espaldera de cerca de 12.000. Baja, debido a la
falta de lluvias. Calidad buena debido en parte a la sequia, que ha mantenido la uva seca y sin
enfermedad. El cultivo se encuentra en estado fenoldgico de yema dormida. Se estan podando
parcelas, eché la hoja tarde; los sarmientos en la vifia en vaso se queman, ya que por el marco
no da para desbrozar, en espaldera se trituran e incorporan al suelo .

GRUPO BLANCAS
Salustiana .....

..Sin existencias

Barberina y Mid-night..........Sin operaciones
Valencia Late.......c.cooocrnrnee. Sin operaciones
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
OKISU oo Sin existencias
OWa oo Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi, Orogrés
Y Basol oo Sin existencias
Orunules ... Sin existencias
Marisol... ..Sin existencias
Arrufatina Sin existencias
Clemenules y
0rogrande........eeeeersseeeeesnnanee 0,22-0,32
Hernanding ........ccoeceeveeennee Sin operaciones
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla ... ...0,20-0,30

....0,55-0,75
....0,55-0,75
... 0,24-0,27
1,10-1,30
Nota: Compras algo paradas, sobre todo en
mandarinas. El proximo boletin de cotiza-
ciones se publicara el martes, 29 de enero
de 2024.
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 25 de enero de 2024.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valendia .........c....cooevvvenes S/I0
J. Sendra,

disp. ValeNTia .ovvveeeerreeerssserrecssnenees S/I0
Monsianell,

disp. Valendia ... S0
Fonsa,

disp. Valendia ... S/I0
Guadiamar,

disp. ValeNTia .ovvveeeerreeerssserrecssnenees SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valendia ...
Sirio, disp. Valendia....
Puntal

Bomba,

disp. Valencia ... ...510
Precios seguin rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado,

disp. Valendia............. 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp. Valendia ............ 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp. Valendia............. 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp. Valendia............. 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 260,00-270,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 480,00-500,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia.......... 520,00-550,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valendia .......cccooeeverr.. 215,00
Maiz Nacional,

destino Valendia...........coc.ecvecriennns SIC
Cebada

Nacional, dest.Val........cccccoecevuunnee.. S/IC

IMPOMACION. ... 221,00
Avena Rubia,

dest. Navarra
Blanca, dest. Valencia
Guisantes Importacion,

dest. Valencia.......c.ccooevcevvceneenn. 315,00
Veza IMportadion ..........cc.vevensereennns SIC
Semilla Algodén,

destino Valendia.............. 488,00-490,00

Trigo Pienso Nacional,

.5/0

Tipo 5....
Trigo iMpOrtacion ..........c..oueveinncnees 222,00
Precios por tonelada a granel.

TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteina,

disponible Valendia .........ccooerreeerns 499,00
Cascarilla de Soja,

disponible Tarragona............coueeeennes S/I0
Cascarilla de Avena,

disponible Valendia .........c...cooeevvenns S/I0
Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

14%-15% prot., Aragon/Lérida...............

....................................... 260,00-270,00
14%-15% Balas., Aragon/Lérida................

....................................... 240,00-280,00

Harina de Girasol Integral (28%),
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disponible Tarragona....... 240,00-241,00 Nuevos 50/52 500,00-730,00
disponible Andalucia....... 243,00-244,00 (tipo café americano). .......coocvvveiranenns SIC Nota: Las cotizaciones conocidas facilitadas
Harina de Girasol LENTEJAS se entienden sin nuestra garantia ni respon-
Alta Proteina (34-36%), USA Regulars sabilidad. Para cualquier aclaracién pueden

disponible Tarragona.......318,00-319,00

Laird Canada.......

Nacionales 6/7 MM.........ccccccoeervernrrrnnn. SIC

dirigirse a la Sindicatura de este Consulado

brica para la extraccion de azdcar de remo-
lacha comenzo el 24 de octubre y finalizd
el 31 de diciembre, con 68 dias de trabajo.
De las 830 ha cultivadas en La Rioja se han
obtenido 79.589 t de remolacha, con una

cual ha sido muy buena. Las temperaturas
mas templadas han favorecido el adecuado
desarrollo de este cultivo, obteniendo un
buen rendimiento y un producto de exce-
lente calidad.

Palmiste, de la Lonja. polarizacion media del 15,38% y un des- FRUTAS Euros/Kg
disp. Valendia ................. 231,00-232,00 Nacionales 7/9 mm........cccccoevvevrrreerrnenns S/IC . . cuento medio de 7,35%. En base a estos GRUPO PERA
Harina de Colza, dest. Valendia......... 315,00 | STONE..iieeeeeeee e 1.450,00 I.a RIOja datos, el rendimiento medio de la remola- INAUSEI@ e 0,09
Gluten Feed, Pardina AMericana........oececeneeees 1.800,00 Observatorio de precios agrarios, del 15 al cha en esta campafa es de 95,89 t/ha, lo Limonera 60+
disp. Valendia .........cccoevvrierriinnnnes 245,00 Precios por tonelada, mercancia envasada. 21 de enero de 2024, facilitados por Go- que equivale a 91,32 t/ha de remolacha Ercolini 50+
Bagazo de Maiz, FRUTOS SECOS Euros/Tm bierno de La Rioja (Consejeria de Agricultu- tipo (160). Blanquilla DOP
disp. Valendia .....veeeesereeeessnneneens 305,00 CACAHUETE CASCARA ra, Ganaderia y Desarrollo Rural). CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg Conferencia
Pulpa seca remolacha granulada, Chino 9/11, CEREALES Champifién DOP 75+
Import., disp. Tarragona disponible origen ..........ccoeeveenne. 2.600,00 Trigo Media Fuerza Granel pie cortado .. 2,30 DOP 70-75... ..0,80
....................................... 234,00-235,00 Chino 11/13, THYO PIENSO..vvvvverreerssssrneeesssssnseenees Bandeja pie cortado 2,60 DOP 65-70... ..0,70
Pulpa Seca disponible origen .........ccouueeeees 2.500,00 Cebada Industria 1 RaIZ.....oovverrrrcrsnriiiianens 1,05
de Naranja ... 244,00 CACAHUETE MONDADO Industria 2 Pie cortado..........ceuuu.... 1,05
Salvado de Trigo Mondado Jumbo Americano 38/42 Seta
Cuartas, destino Valencia.... disponible Valencia .................. 2.350,00 Ostra Granel... .3,20

Hojas, destino Valendia....... Mondado Origen Argentina 38/42 Ostra Bandeja 3,65 GRUPO MANZANA
Tercerillas, destino Valencia disponible Valendia ............ooee.e. 2.300,00 La volatilidad de los mercados, alimentada Shii-Take granel.. Royal Gala 60+ ....ccceuurrreersserreesnssseees 0,60
Precios por tonelada a granel. ALMENDRA EN GRANO CON PIEL por la fortaleza del ddlar, la geopolitica, el Situacion de equilibrio tanto para el cham- Industria

GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm

Marcona 14/16 mm, Valencia.....10.500,00

Variedad Matalafera y similares (origen)

Largueta 13/14 mm,

precio del petréleo y la posicion muy a corto
de los fondos de inversion, presionan a la

pifion como para la seta en todos los for-
matos, en una semana en la que las bajas

Golden 70+
Fuji 70+...... ..0,70
No hay cambio de escenario en el sector

Nuevos 34/36

................... 2.800,00

calibres 1 al 6, en campo .........cccvvvvvennee.

La campafia de recoleccion y entrega a fa-

da por finalizada la campafa del apio, la

ENTERA ValeNQia oo 8.100,00 baja los precios de los cereales en las lonjas temperaturas ha obligado a los productores
Zona Valendia........cccoovnennes 400,00-480,00 Precios tonelada, mercancia envasada. internacionales. La ausencia de demanda a incrementar el gasto de calefaccion para de la fruta de pepita. El consumo conti-
Zona Alicante 400,00-445,00 (Pocas operaciones) y la abundante oferta en los puertos y en consegquir la temperatura adecuada para el nta bajo minimos y, por tanto, el merca-
Zona Castellon.. .400,00-430,00 Marcona Francia son los principales motivos de los crecimiento de los carpdforos. do esta estancado. Las pocas operaciones
Zona Tarragona 400,00-430,00 prop, Valendia.........ccueeerveeseriennieenns SI0 descensos en las nacionales. En el mercado HORTALIZAS Euros/Kg comerciales existentes van dirigidas a
Zona Murcia Largueta local, las cotizaciones siguen estables a la Acelga cubrir las necesidades de las grandes
Zona lbiza...... .240,00-340,00 prop, Valendia.........oc.eerreeesnreernneeenas S/I0 espera de una mayor actividad comercial. Amarilla superficies, que actualmente son las que
Zona Mallorca........ccoccenennes 480,00-500,00 Comuna OLEAGINOSAS Euros/Kg Verde . mueven algo de género. Con la vuelta a
Precios tonelada a granel s/rendimientos prop, Valendia............ouuereeeeennne. 7.500,00 Borraja........ la rutina se han reactivado las salidas de
Troceada Integral, Belona Lechuga Rizada las frutas con menor calibre, dirigidas a
disp. Orig. oo 240,00-270,00 prop, Valendia.........ccueeerveeseriennieenns SI0 Girasol alto 0leiCo ... 40,50 Cogollos , colectivos como colegios y guarderias.
Troceada sin Harina Comuna ecoldgica, Finalizadas las entregas y las liquidaciones Escarola.. 9,40 FRUTOS SECOS Euros/Kg
disponible origen ............ 300,00-350,00 Valencia de la cosecha de oleaginosas de 2023, se Apio.. 0,30 ALMENDRA
Troceado Fino, ALMENDRA REPELADA advierte, tal y como se esperaba, un descen- Cardo
disp. Origen ....ovvveerinereees 250,00-280,00 Comuna, sobre 14 mm, S0 respecto a los precios de 2022, en torno Repollo Largueta
Garrofin, disponible Valencia................... 7.400,00 al 40% para el girasol y la colza. De Bruselas Marcona
disp. origen .........c..... 2.500,00-3.000,00 PATATAS Euros/Tm PATATAS Euros/Kg Coliflor ... Floracion tardia ..0,92
LEGUMBRES Euros/Tm Lavada Nueva, Consumo Fresco Libre .....rececrnnreees 30,00 Brocoli.... Ecolégica..... 112
Disponible origen origen Espafa, disp. Val................ 600,00 Consumo fresco contrato...... ....25,00 Romanescu.... Después de muchas semanas, el signo po-
ALUBIAS 0origen Frandia ........cooeevernseeeinnnnees 700,00 Industria Frito Con Conservacion ....... 26,00 Alcachofa Fresca..... sitivo que indica el avance de los precios
Redonda Manteca ..........cccouverreerns 2.700,00 Agria La poca oferta de patata de consumo que Zanahoria industria aparece en este mercado, aunque lo haga
Pintas 0rigen ESpafa.......ccooureeeesnnereenns 620,00 queda en los almacenes permite consolidar La consecucion de varios dias con tempe- reflejando un avance minimo de la variedad
GranbeIMy ... 2.100,00 Roja, la subida de precio producida la semana raturas por debajo de cero grados ha ra- Largueta y de las almendras de cultivo eco-
MiIChIgaN .vcvvvvveersssrreeeessereeenns 1.600,00 origen Espafa, disp. Val................ 600,00 anterior, manteniendo la cotizacion esta- lentizado el desarrollo de las coliflores, que légico.
Canellini Nueva de Castilla, ble. Las previsiones apuntan a que habra es un cultivo muy sensible a las variaciones ACEITUNAALMAZARA Euros/Kg
Argentina 170/100 1.800,00 disp. Valencia .......c.ccooeeee. 400,00-420,00 existencias de patata para consumo hasta de temperatura. Sin embargo, la falta de Convencional ...
Blackeyes ............... ..1.850,00 Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. finales del mes de enero, mientras que la género no ha provocado un incremento en Ecolégica
NEGIaS ..o 1.500,00 CEBOLLAS Euros/Tm destinada a industria se alargara hasta el el precio, sino lo contrario, consecuencia de Para esta campafia, la produccion na-
Garrofon .....oooevvvvvevnnne. 2.750,00-2.800,00 Variedad Sprin, préximo mes. un consumo que sigue ausente. Esta sema- cional de aceituna se estima en unas
GARBANZOS disponible origen REMOLACHA Euros/Kg na aparece en la tablilla el precio para las 765.000 t, un 15% superior a la anterior
Nuevos 44/46 ... ...2.100,00 pocas operaciones Consumo Fresco Libre ........ccccevnneceees 60,00 primeras coles de Bruselas, mientras que se campafia, pero un 34% por debajo de la

media de los Ultimos cuatro afios.

El MAPA abona 78 millones de euros en
ayudas extraordinarias a productores
de frutales y de frutos de cascara

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha des-
tinado un total de 77.930.396
euros para financiar ayudas
extraordinarias para compen-
sar la situacion debida a la
sequia y a las condiciones de-
rivadas del conflicto bélico en
Ucrania, que van a beneficiar
a68.741 productores de frutales
y frutos de cascara.

En este marco, el minis-
terio una resolucion con el
listado de 4.081 titulares de ex-
plotaciones beneficiadas, por
un importe de 7.609.157 euros,
que complementan las ayudas
concedidas en la resolucion del
mes de diciembre de 2023. Las
ayudas seran ingresadas en las
cuentas corrientes de los agri-
cultores antes de que finalice
este mes de enero.

Esta ayuda se establecio
mediante el Real Decreto-ley
4/2023, de 11 de mayo, por el

que se adoptan medidas ur-
gentes en materia agrariay de
aguas en respuesta a la sequia
y al agravamiento de las con-
diciones del sector primario
derivado del conflicto bélico
en Ucrania y de las condicio-
nes climatologicas, asi como
de promocion del uso del trans-
porte publico colectivo terres-
tre por parte de los jovenes y
prevencion de riesgos labora-
les en episodios de elevadas
temperaturas. Su desarrollo
se produjo a través de la Orden
APA/871/2023, publicada el 20
de julio.

El conjunto de ayudas
cuenta con un presupuesto de
81.082.911 millones de euros
con cargo a la reserva de cri-
sis agricola que la Comision
Europea asigno a Espana y que
establecio en el Reglamento
(UE) 2023/1465, de 14 de julio
de 2023.

Con la primera resolucion
de concesion de ayudas, publi-
cada el pasado 15 de diciembre,
se beneficiaron 64.660 agricul-
tores, con un importe total de
mas de 70 millones de euros. Si
a estas cifras se suman las de la
concesion de este nuevo paque-
te, las ayudas se reparten entre
68.741 agricultores y alcanzan
77,93 millones de euros, lo que
equivale al 96,1% del presu-
puesto total.

En este tltimo listado se in-
cluye a los titulares de explo-
taciones agricolas que en la
resolucion de concesion con
fecha 15 de diciembre de 2023
no se encontraban al corriente
de sus obligaciones tributarias
o con la Seguridad Social, pero
que silo han hecho en el plazo
fijado de un mes desde la publi-
cacion de la resolucion.

También, recoge alos titula-
res de explotaciones agricolas

que presentaron alegaciones
de caracter complejo a la pri-
mera resolucion provisional,
de fecha 2 de noviembre, tras
su analisis y estudio por las
comunidades autonomas.
Como estos importes se con-
ceden de acuerdo con la super-
ficie determinada tras los con-
troles de las ayudas directas
de la campana de la Politica
Agraria Comun (PAC) 2023,
los fruticultores que estén pen-
dientes de la finalizacion de
esos controles por parte de su
comunidad autonoma podran
recibirlas mas adelante en caso
de que sean admisibles.
Adicionalmente, esta 1l-
tima resolucion incluye a
los productores de frutales
y frutos de cascara que, tras
aparecer en la publicacion
de la resolucion provisional
complementaria del dia 21 de
diciembre, se encuentran al

corriente de sus obligaciones
tributarias y con la Seguridad
Social, asi como a los que, tras
haber presentado alegacio-
nes, tras su estudio, cumplen
con los requisitos y estan al
corriente de dichas obligacio-
nes. Aquellos titulares para los
que se ha verificado que no se
encuentran al corriente de sus
obligaciones tributarias o con
la Seguridad Social, disponen
de un plazo maximo de un mes
desde la publicacion de esta
resolucion para subsanar su
situacion.

La relacion de titulares de
explotaciones agricolas que
recibiran esta ayuda, junto
con el nimero de hectareas de
frutales y de frutos de cascara
computadas y la cuantia de la
ayuda a percibir se puede con-
sultar en el tablon de anuncios
de las sede electronica del
FEGA.
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Victor Luque,
nuevo director
eneral de Trops

Toma el relevo de Enrique Colilles, que da
por finalizada su etapa en la cooperativa

tras 26 anos al frente

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Victor Luque Navas sera el nuevo
director general de Trops a partir
del proximo 31 de marzo de 2024.
Toma el relevo de Enrique Colilles,
que da por finalizada su etapa profe-
sional en la cooperativa tras 26 anos
al frente de la misma.

Victor Luque asume esta etapa
“muy ilusionado” de incorporarse
aun proyecto consolidado y lider en
Europa en la producciéon y comer-
cializacion de aguacate y mango,
con la intencién de seguir aportan-
do valor y confianza a los clientes
y socios, y seguir trabajando en la
misma linea en la que ya venia ha-
ciéndolo “nuestra cooperativa en los
ultimos anos, siempre enfocados en
laexcelencia y enla calidad de nues-
tros productos”.

El nuevo director general de
Trops es natural de Montilla (Cor-
doba), aunque lleva muchos anos
afincado en Malaga. Es licenciado
en Administracion y Direccion
de Empresas por la Universidad
Loyola Andalucia, y tiene el titulo
de Executive MBA en Direccion de
Empresas por la Escuela de Orga-
nizacion Industrial (EOI), ademas
de formacion complementaria en la
Universidad de Amsterdam.

Victor Luque procede del sector
de la auditoria y consultoria, mas
concretamente en Pricewaterhouse-
Coopers (PwC), siendo hasta ahora
responsable de la oficina de PwC
en Malaga, donde ha estado 18 afios
ocupando cargos de responsabilidad
y en diferentes ambitos en destinos
como Malaga, Sevilla y Los Ange-
les, entre otros. Ademas, es amplia
su experiencia y trayectoria en el
sector agroalimentario, auditorias
y asesoramiento financiero y sos-
tenibilidad (ESG), asi como en pro-
yectos de gestion de riesgos, control
interno, revision de procedimientos
y sistemas y compliance.

Ademas, ha liderado el programa
de asesoramiento de PwC a empre-
sas de alto potencial en Andalucia,
siendo responsable de la implan-
tacion de soluciones de eficiencia
basadas en RPA y Data Analytics,
entre otros.

u
\

Victor Luque. / TROPS

Sin duda, “la fortaleza de Trops
son los 4.000 agricultores compro-
metidos y un gran equipo de profe-
sionales especializados, por lo que
no tengo la menor duda de que esto
va a seguir funcionando igual o, in-
cluso, mejor”, ha asegurado Victor
Luque.

Por su parte, Enrique Colilles ha
afirmado que “para mi es una suer-
te que un perfil como el de Victor
elija a una cooperativa por delante
de una multinacional”. Sin duda, el
que sera el nuevo director general
de Trops “tiene un perfil continuis-
ta, con criterio y experimentado, 1o
que permitira que la cooperativa
siga creciendo y evolucionando”.

“Trops funciona ahora mismo de
manera excepcional, hay un equipo
humano muy consolidado y unas es-
tructuras fuertes para los retos que
vienen en el futuro”, ha asegurado
Enrique Colilles, quien da por finali-
zada su etapa en la cooperativa, que
“se ha posicionado a la vanguardia
en la produccion y comercializaciéon
de los aguacates y mangos”.

Colilles emprende ahora un nue-
vo proyecto ligado a la producciéon
e industrializacion de almendra y
pistacho en Portugal. No obstante,
continuara vinculado al sector de
los subtropicales ya que seguira
dirigiendo la recién constituida
Interprofesional del Aguacate y el
Mango.

Gajamar reivindica el
caracter estrategico
del regadio para la
economia espaiiola

La entidad ha presentado la publicacion ‘Regadio y
seguridad alimentaria. La situacion en Espana’

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cajamar present6 la sema-
na pasada en la sede del mi-
nisterio de Agricultura una
nueva publicacion titulada
‘Regadio y seguridad ali-
mentaria. La situacion en
Espana’, coordinado por los
catedraticos Jaime Lamo de
Espinosa y Alberto Garrido.
En el acto intervinieron, ade-
mas, el ministro Luis Planas,
y el presidente de Cajamar
Eduardo Baamonde, quienes
destacaron la importancia de
avanzar en la modernizaciéon
y mejora de las estructuras
de regadio en nuestro pais, lo
que requiere mas inversiones
y alejarlo del debate politico
territorial. En este sentido,
recordaron “el caracter estra-
tégico del regadio tanto para
el territorio y la economia
agroalimentaria como para el
ambito urbano y el turismo”,
al tiempo que senalaron que
“el regadio es compatible con
los objetivos ambientales que
una sociedad avanzada desea
ver cumplidos”.

Enlapublicacion, enlaque
han participado una decena
de especialistas en econo-
mia del agua, sostenibilidad,
tecnologia hidrica, politica
agraria y marco legal, se re-
visa la complejidad actual del
regadio espanol a partir de los
datos estadisticos disponibles,
y se plantean con argumentos
cientificoslas cuestiones clave
para el debate politico y social
en torno a la gestion del agua
en la agricultura.

Para ello, los autores han
trabajado de manera retros-
pectiva para contextualizar
la modernizacién que ha ex-
perimentado el regadio en Es-
pana en las ultimas décadas y
su impacto en el mundo rural.
Un sistema multifuncional
donde el control del agua, la
agronomia, la genética y la
tecnologia han permitido un
mayor aprovechamiento del

La presentacion del libro ‘Regadio y seguridad alimentaria. La situacion
en Espaiia’ tuvo luga en la sede del ministerio de Agricultura. / CAJAMAR

agua para producir mas ali-
mentos y generar mas valor,
incidiendo de forma directa
en la mejora de las condicio-
nes de vida y la renta de los
agricultores.

En el caso concreto del re-
gadio en nuestro pais, Jaime
Lamo y Alberto Garrido ex-
plican que no es dificil ima-
ginar como seria el paisaje y
el mundo rural espanol si no
existiese el regadio. “Lo que
no es tan obvio es imaginar
cuan limitadas y costosas se-
rian nuestras dietas y como de
dificil seria alimentarnos de
manera saludable. La produc-
cion agraria vegetal estaria al
albur de la climatologia, y solo
podrian subsistir explotacio-
nes de gran escala, basadas
en producciones de cereal,
leguminosas y barbecho, oli-
var, vinedo y almendros de
muy bajo y volatil rendimien-
to. El sector agroalimentario
solo tendria una fraccién del
tamano que tiene actualmen-
te y Espana se veria obligada
a importar cada ano el triple
de lo que importa ahora sin
tener apenas capacidad de
exportacion”.

ANALISIS INTEGRAL
El objetivo final de la publica-

cién es mostrar con datos obje-
tivos la realidad actual del re-
gadio en su intrinseca unién
ala produccion de alimentos,
recorriendo su evolucion y
proyectandola al futuro, sefia-
lan sus autores. De este modo,
el contenido de la obra se es-
tructura en ocho capitulos
monograficos que tienen en
comin como punto de partida
la vinculacion del regadio con
el incremento de la producti-
vidad de la agricultura espa-
nola, imprescindible para ali-
mentar a una poblacion cada
vez mas amplia y asegurar el
abastecimiento. Asimismo, se
plantean los nuevos retos que
trae consigo la adaptaciéon
de nuestro sistema produc-
tivo, de las infraestructuras
hidraulicas y de la gestion
del agua a las consecuencias
del cambio climatico, con la
prolongacién de episodios de
sequia severa como el que Vi-
vimos actualmente.

De otra parte, se analiza el
impacto del trasvase Tajo-Se-
gura y su situacion actual
como infraestructura estra-
tégica para el futuro. Y, por
ultimo, se plantean las depen-
dencias y los puntos en comin
de la nueva PAC y la politica
de regadios de Espana.
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Orri prevé un 30% mas

de produccion que en

la campana anterior

ORC implanta un nuevo sistema de gestion de la identificacion de la mandarina,
a traves de un novedoso proceso de digitalizacion sostenible

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Orri Running Committee (ORC)
encara la campana 2023/2024 con
optimismo y prevé un 30% mas
de produccion que en la campana
anterior. Seglin las tltimas esti-
maciones, la variedad Orri po-
dria alcanzar esta temporada su
maximo de produccion, similar a
la obtenida en el ejercicio 2021-22.

Se acerca la segunda campa-
na de mandarinas y, con ello, la
expectacion por la mandarina
Orri como resultado, entre otras
cosas, del esfuerzo que ORC rea-
liza para que esta variedad siga
alcanzando las cotas de recono-
cimiento que se merece.

Como explica Guillermo So-
ler, gerente de ORC, “como carac-
teriza a la mandarina premium
Orri, lanueva campana que esta
apunto de comenzar se presenta
con una fruta de la maxima ca-
lidad y con buenos calibres en
general. Sobre esta base, ORC
va a seguir trabajando para que
los productores obtengan los me-
jores retornos posibles y, por este
motivo, estamos orgullosos de
ver como, ano tras ano, la man-
darina Orri sigue siendo la mejor
cotizada en campo”.

“Vamos a seguir poniendo el
foco en todos los eslabones de la
cadena de suministro desarro-
llando atractivas acciones de
promocion, en linea con las de
campanas anteriores, y que tan
buenos resultados estan dando,
con el Gnico objetivo de que la

La variedad Orri podria alcanzar esta temporada su maximo de produccién, similar a la obtenida en el ejercicio 2021-22. / ORC

mandarina Orri siga aumentan-
do su presencia en todos y cada
uno de los puntos de venta, tanto
supermercados como comercios
minoristas”, indica Guillermo
Soler.

Las excelentes cualidades de
conservacion de las que goza la
mandarina Orri le permiten
estar en los puntos de venta,
de enero hasta junio, con fruta
de excepcional calidad. En este
sentido, ORC tiene previsto re-
forzar su comunicacion, para
que la demanda del consumi-
dor se mantenga estable y en
las mas altas cuotas, durante
los seis meses que puede durar
su campana.

Con su sabor inigualable y
textura inconfundible, Orri si-
gue aumentando su fidelizacion
en todos los eslabones de la cade-
nade valor, tal y como lo demues-
tran las encuestas de satisfaccion
realizadas, tanto a consumidores
como a los profesionales del sec-
tor, o en eventos especializados
como Fruit Attraction.

APUESTA POR LA

SOSTENIBILIDAD
Lamandarina Orri espafiola des-
taca por su sabor espectacular,
resultado del gran trabajo que
realizan los agricultores de Orri
espanoles, los cuales han alcan-
zado un alto grado de especiali-

zacion. La cuidadosa seleccion
de zonas climaticas, suelos y pa-
trones, junto con técnicas avan-
zadas de cultivo, convierten a la
Orri espanola en una elecciéon
atractiva para los consumido-
res europeos preocupados por la
sostenibilidad.

Producida en Espana, la va-
riedad ofrece proximidad al con-
sumidor europeo con una huella
de carbono reducida. Ademas, la
notable resistencia natural de su
piel le confiere una prolongada
vida 1util, que contribuye a la
disminucion del desperdicio
alimentario.

“La combinacién de las cuali-
dades espectaculares de la man-

darina Orriy la profesionalidad
de sus agricultores consigue que,
ano tras ano, Orri mantenga las
mejores cotizaciones en el mer-
cado”, destaca el gerente de ORC.

En linea con la naturaleza de
la mandarina Orri, ORC se ha
propuesto como objetivo para la
campana 2023-24 mejorar la sos-
tenibilidad en sus procesos. Para
ello, ha implementado un nuevo
sistema de gestion de identifica-
cion a través de la plataforma
WatchLABEL. Se trata de un
proceso de digitalizacion soste-
nible que refleja el compromiso
de Orri Running Committee con
las practicas respetuosas con el
medioambiente y que tiene como
proposito la reduccion del uso de
recursos limitados mediante la
transicion progresiva del papel
a formatos en linea.

Simultaneamente, con este
proceso de digitalizacion soste-
nible, Orri Running Committee
ha actualizado los sistemas de
gestion de la variedad Orri para
hacerlos mas seguros, sencillos
y accesibles tanto para los su-
blicenciatarios como para los
etiquetadores autorizados.

Con este nuevo sistema, cada
usuario (productores, comercios
etiquetadores, gesto externo,
etc.) dispone de un acceso web co-
dificado y iinico para gestionar si
son productores, y consultar en
tiempo real, si son etiquetadores,
el grado de avance de la identifi-
cacion de la fruta.

Elnuevo sistema sigue mante-
niendo las diferentes opciones de
etiquetado, para asegurar la total
libertad del productor a la hora
de comercializar la mandarina,
a través del canal que sea de su
eleccion.

Ademas, mejora la visibilidad
de Orri y garantiza la trazabili-
dad del producto en todos los es-
labones de 1a cadena de valor, de
un modo sencillo. Simplemente
escaneando con cualquier moé-
vil el codigo QR incluido en las
etiquetas exclusivas de identifi-
cacion de la mandarina Orri, se
puede acceder a toda la informa-
cion de trazabilidad y de garan-
tia de origen legal del producto.

Sakata presenta Metric,

el p_epino _‘brillante en
resistencias’

La variedad incorpora un paquete de resistencias que

incluye CGMMYV y virus de Nueva Delhi

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Metric es la nueva variedad de
pepino holandés de Sakata para
trasplantes de otonio que aterriza
con altas expectativas entre los
agricultores por ser ‘brillante
en resistencias’. “Este eslogan
define a la perfeccién nuestra
variedad porque incorpora un
potente paquete de resistencias,
incluyendo oidio, CGMMYV y vi-
rus de Nueva Delhi y, ademas,
presume de tener uno de los fru-
tos mas brillantes del mercado’,
ha explicado Cecilio Fernandez,
responsable de Desarrollo de pe-
pino de Sakata Seed Ibérica.
Metric es, ademas, una varie-
dad muy rentable para el agri-
cultor, ya que, afiade Fernandez,
“reduce la mano de obra signifi-
cativamente y con su planta ge-

nerativa obtiene una alta produc-
cion, lo que se traduce en menos
costes y mayores beneficios’.
Agricultores, técnicos y me-
dios de comunicacién que se
acercaron a la jornada de cam-
po de lanzamiento, celebrada la
semana pasada en Las Marinas
(Almeria), destacaron el brillo
espectacular acompanado de un
color oscuro, frutos uniformes
en forma y tamano y una cicatriz
pistilar muy pequena, casi im-
perceptible. El brillo en este caso
contribuye a satisfacer la deman-
da del mercado de prolongar la
vida util del fruto y eliminar el
plastico protector en el envasado
del pepino. También incidieron
en la seguridad que transmite el
contar con un paquete de resis-
tencias tan completo, que es una

tranquilidad para el agricultor.
“A las resistencias habituales del
oidio, las venas amarillas y ama-
rilleo, se incorpora el CGMMV
y el Nueva Delhi, enfermedades
que estan a la orden del dia y
que suponen un problema y una
preocupacion a los agricultores
del cultivo de pepino”, ha sefia-
lado el responsable del cultivo de
Sakata. Metric, que continta la
saga de pepinos con nombres de
grupos de musica indie, es una
variedad indicada para los tras-
plantes de otofio, con siembra di-
recta desde el 20 de agosto a prin-
cipios de octubre, dependiendo
de las zonas. Su punto algido
se produce en invierno, cuando
despliega su maximo potencial
generativo, coincidiendo con el
rebrote de la planta.
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Metric fue presentado la semana pasada durante una jornada celebrada en
Las Marinas, en la provincia de Almeria. / SAKATA

IMPULSO AL I+D DE PEPINO
El pasado octubre, la multinacio-
nal de semillas dio a conocer la
adquisicion de Sana Seeds, em-
presa holandesa especializada en
el cultivo, produccion y venta de
variedades de pepino de alta cali-
dad. “Esta adquisicion responde
a la estrategia de Sakata de in-

vertir siempre en innovacion con
un enfoque a largo plazo’, ha ex-
plicado Basile de Bary, director
ejecutivo de Sakata EMEA. La
firma refuerza asi su posicion
en los mercados mundiales
de pepino y continta desarro-
llando una amplia cartera de
cultivos.
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KAl MANGELBERGER / Director de Fruit Logistica

“Fruit Logistica es la

plataforma ideal para
encontrar nuevos socios”

Bajo el lema “El latido del negocio de los productos frescos”, Fruit Logistica celebrara en unos dias una
nueva edicion en la que, tal como avanza su director; Kai Mangelberger, participaran expositores de
mas de 90 paises y contara con la presencia de visitantes comerciales de 140 paises diferentes. Mangel-
berger destaca que en tiempos de crisis, “el riesgo debe distribuirse ampliamente, lo que requiere que las
empresas tengan mas socios”, y Fruit Logistica “es la plataforma ideal para encontrar estos socios”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. A punto de
dar el pistoletazo de salida a una
nueva edicion de Fruit Logistica,
Jeuales son las cifras que presen-
ta la cita de 2024 en expositores y
prevision de visitantes?

Kai Mangelberger. Efectiva-
mente faltan pocos dias y, ahora
mismo, mi equipo y yo estamos
muy ocupados con los prepara-
tivos finales, deseando de que
llegue la semana del evento.

En cuanto a las previsiones
que manejamos, decir que es-
tamos experimentando un au-
mento tanto en el nimero de
expositores como en el espacio
de exposicion. Comparado con
los 2.610 expositores de 2023,
este ano esperamos alrededor
de 2.750 expositores. En 26 pa-
bellones, Fruit Logistica pre-
sentara expositores de todos los
sectores de la cadena de valor
de frutas y hortalizas frescas.

VF. Analizando la proceden-
cia de los expositores y visitan-
tes, ;podemos confirmar que
“todo el Mundo viene a Fruit
Logistica™?

KM. Nuestro lema este ano
es “El latido del negocio de los
productos frescos”. No hay otro
lugar donde se pueda sentir el
latido de la industria como aqui,
en Berlin. Esto se debe en gran
parte al alto nivel de internacio-
nalidad. Dicho esto, esperamos
expositores de mas de 90 paises
y visitantes comerciales de 140
paises.

VE. ;Cudales son los paises que
mayor progresion han mostrado
en estos ultimos anos?

KM. Hay un interés especial-
mente fuerte de los expositores
de Oriente Medio y el Norte de
Africa. China registré el ma-
yor crecimiento de todos los
expositores, casi triplicando su
espacio de exposicion y ocupan-
do mas espacio que antes de la
pandemia. Asi mismo, después
de la participacion récord del
ano pasado, la fuerte presencia
espanola contintia este ano tam-
bién. Y dado que Espana es una
de las tres principales naciones
comerciantes de frutas en Fruit
Logistica, mas de la mitad del
programa de eventos, normal-
mente en inglés, se traducira al
espanol.

VE. ;Qué programa de accio-
nesy conferencias ha preparado
el equipo responsable de Fruit
Logistica para este 2024?

KM. Como cada ano, estoy
deseando conocer a los ganado-
res del Premio a la Innovacion
de Fruit Logistica (FLIA). Este
se ha convertido en el premio
mas importante de la industria
de productos frescos. Ademas

Kai Malgelberger avanza que el lema de Fruit Logistica este aiio es ‘El latido del negocio de los productos frescos’, porque
“no hay otro lugar donde se pueda sentir el latido de la industria como aqui, en Berlin”. / FRUIT LOGISTICA

del FLIA, en 2024 se otorgara por
primera vez el FLIA Technolo-
gy, destinado a innovaciones en
el segmento de la maquinariay
tecnologia. Otro formato nuevo
es el Farming Forward. Este
evento se centrara en temas
de digitalizacion y automatiza-
cion, como Smart Agri, tecnolo-
gia de invernaderos y agricul-
tura en ambientes controlados
(CEA). Estamos encantados de
contar con socios internaciona-
les fuertes y reconocidos como
la Alianza Americanade CEAy

“Yo destacaria dos razones por las que Fruit Logistica es
la feria lider para el negocio global de productos frescos:
la primera, la alta concentracion de profesionales
encargados de la toma de decisiones y internacionalidad;
y la segunda, por ser una verdadera plataforma de

innovacion e informacion”

la Universidad de Wageningen
en los Paises Bajos, quienes res-
paldaran nuestro nuevo forma-
to con su experiencia.

VF. ;Como se consigue, des-
pués de tantas ediciones, no per-
der el poder de atraccion en el
mundo ferial especializado?

Messe Berlin volvera a ser por tres dias el epicentro del negocio hortofruticola a nivel mundial. / RAQUEL FUERTES
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“Dado que Espaiia

es una de las tres
principales naciones
comerciantes de

frutas en Fruit Logistica,
mas de la mitad

del programa de
eventos, normalmente
en inglés, se traducira al
espaiol”

KM. Trabajamos constante-
mente para crear valor anadido
para todos los participantes de
Fruit Logistica. En mi opinion,
hay al menos dos razones por
las que Fruit Logistica es la fe-
ria lider para el negocio global
de productos frescos. En primer
lugar, debido a la alta concen-
tracion de profesionales encar-
gados de la toma de decisiones,
asi como la internacionalidad.
Conectamos a los expositores
adecuados con los visitantes
comerciales adecuados al estar
constantemente creando nuevas
oportunidades de networking.

En segundo lugar, somos la
plataforma de innovacioén e in-
formaciéon. Con los productos
y servicios mas novedosos pre-
sentados por los expositores, asi
como el programa de eventos de
primera clase, ofrecemos solu-
ciones para los retos a los que
se enfrenta la industria.

VF. ;De qué manera influye
la situacion economica general
marcada por la inflacion, los
conflictos geopoliticos; o los efec-
tos del cambio climatico sobre las
producciones hortofruticolas en
el poder de atraccion, en la parti-
cipacion o en el programa ferial
de Fruit Logistica?

KM. En la actualidad, la
industria de productos frescos
esta lidiando con diversos de-
safios que afectan a las ganan-
cias. Como mencionas, factores
geopoliticos y los efectos de la
crisis climatica conducen a
pérdidas en los cultivos y con-
secuencias en la calidad de las
frutas, aumentando la volatili-
dad del mercado y complicando
la planificacion a largo plazo.
Los costos crecientes en ener-
gia, personal y logistica tam-
bién ponen mas presion sobre
el sector. En tiempos de crisis,
el riesgo debe distribuirse am-
pliamente, lo que requiere que
las empresas tengan mas socios.
Fruit Logistica es la plataforma
ideal para encontrar estos so-
cios. También encontraras res-
puestas a todos estos desafios
en nuestro extenso programa
de eventos. En seis escenarios,
160 ponentes de alto nivel pro-
porcionaran sus perspectivas
clave sobre temas importantes
de la industria en mas de 130
presentaciones.

VE. ;/Qué espera el director de
Fruit Logistica de esta nueva edi-
cion? ;Cual es su deseo?

KM. Mi deseo es que cada
uno de nuestros visitantes pro-
fesionales sienta “El latido del
negocio de productos frescos”.
Del 7 al 9 de febrero, podran re-
unirse y conectar con los mejo-
res profesionales del comercio
global de productos frescos.
Tendran acceso a las charlas de
expertos con las mejores pers-
pectivas, conoceran las mejores
innovaciones y podran benefi-
ciarse de las mejores oportuni-
dades de networking. En resu-
men, jpodran hacer el mejor de
los negocios! Si logramos eso,
estaré satisfecho.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



Agro

We Grow Confidence™

.y

FRESHCLOUD" &

Powered by AgroFresh

Plataforma digital integrada
para verlo todo claro.

Pon a trabajar los datos en tiempo real para maximizar la calidad
vy la rentabilidad y minimizar el desperdicio de alimentos.

Informacion accesible Trazabilidad y visibilidad Informes estandarizados Ayuda a minimizar
a toda tu operacion y inteligente de los datos en tiempo real y de facil rechazos vy las pérdidas
departamentos de principio a fin acceso de fruta.

David Ferrer: 679 542 478, dferrer@agrofresh.com
Hugo Rodriguez: 608 092 423, hrodriguez@agrofresh.com

AgrOFreSh Sergio Aparicio: 696 447 131, saparicio@agrofresh.com

AVISO: AgroFresh no ofrece ninguna garantia en cuanto a la integridad o exactitud de la informacién aqui contenida.
Las condiciones completas estan disponibles en www.agrofresh.com/terms-conditions.

Ag rOFreSh-COm ©2024 AgroFresh Solutions. Reservados todos los derechos. - e o
™Marca comercial de AgroFresh Inc. (“AgroFresh”) o una empresa afiliada de AgroFresh Escanea el cédigo para mas informacion.




4 / Valencia Fruits

FRUIT LOGISTICA

SILVIA DE JUANES / Representante oficial de Fruit Logistica
para Espana, Andorra y Gibraltar

“El caréc:cer internacional
desempenq,un pape_l fyndameqtal
en la eleccion de asistir a Berlin”

Uno de los deseos de Silvia de Juanes, representante oficial de Fruit Logistica para Esparna, Andorra
y Gibraltar, y del comite organizador de la feria berlinesa es que los participantes sientan el pulso de
la industria durante los tres dias en Berlin, e incluso que “perciban el latir del corazon del comercio
hortofruticola en los pasillos, conversaciones y conferencias del sector”. En cuanto a la participacion
de Espania, avanza que esta “figura entre las tres mas importantes”.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se pre-
senta 2024 en cuanto a la presen-
cia esparniola como expositora en
Fruit Logistica? ;Se mantienen
los niveles prepandemia este ario
también?

Silvia de Juanes. Sin duda
la representacion de Espana
en la feria demuestra su papel
tan importante en el comercio
de fruta y hortaliza mundial.
La participacion espanola en
cuanto ala extension de espacio
expositivo alcanzo6 un récord en
2023, superando nuevamente,
aunque ligeramente, los nive-
les previos a la pandemia en
el presente ano. Cabe destacar
que la participacion de Espana
figura entre las tres mas im-
portantes, incluso por delante
de Alemania, con la presencia
de alrededor de 290 empresas.

VEF. A dia de hoy, ;cudles son
los motivos que movilizan al
conjunto del sector hortofrutico-
la espariol a participar en Fruit
Logistica?

SdJ. El caracter altamente
internacional de Fruit Logisti-
ca desempena un papel funda-
mental en la eleccion de asistir
a Berlin. Tenemos la expecta-
tiva de recibir visitantes de
hasta 140 paises. El otro factor
diferenciador es la calidad de
los visitantes profesionales, es
decir; mas del 75% poseen ca-
pacidad de decision de compra,
facilitando asi el contacto entre
empresas y aquellos con quie-
nes realmente necesitan dialo-
gar. No se trata simplemente
de cantidad, sino de calidad.
Estos tres dias representan la
inversion mas provechosa del
ano, ya sea para fortalecer re-
laciones con clientes existentes,

Silvia de Juanes afirma convencida que “Fruit Logistica marca el ritmo hacia un
futuro préspero”. / FRUIT LOGISTICA

explorar nuevas oportunidades
de negocio o para informarse y
aprender en mas de 170 foros so-
bre los temas mas importantes
y preocupantes para el sector.
VE. En sus encuentros con los
profesionales de las diferentes
zonas de produccion nacional
para incentivar la participa-
cion espaniola en la feria, jcuadl
ha sido el feedback? ;Cudales son

las propuestas o sugerencias que
os transmiten?

SdJ. Acercarnos al sector
durante las ediciones de Fruit
Logistica enriquece nuestra
comprension del mismo, per-
mitiéndonos conocerlo mas a
fondo. En estos eventos, tene-
mos la oportunidad de conocer
de primera mano los intereses y
necesidades de nuestros exposi-

"El sector se esta
tecnificando a todos
los niveles, y, por
supuesto, esto se
refleja en nuestro
espacio expositivo”

“Mi gran deseo es

que todos los
profesionales nacionales
presentes en Fruit
Logistica cumplan

sus expectativas y
objetivos”

tores y visitantes. Después de es-
cuchar atentamente y observar
hacia donde se dirige el sector,
iniciamos hace unos anos el seg-
mento SmartAgri, que este ano
incluso ha duplicado su tamano.
Para respaldar esta evolucion y
el creciente interés, hemos desa-
rrollado este ano el nuevo evento
Farming Forward, ubicado en el
pabellén 3.1, donde se presenta-
ran aspectos destacados bajo el
titulo “The digital revolution in
farming” (La revolucion digital
en la agricultura). Por las tardes
del miércoles y jueves, se ofrece-
ran talleres organizados por la
Alianza CEA sobre agricultura
en ambiente controlado y sus
ualtimas novedades.

VE. En el conjunto del sector
hortofruticola, incluyendo indus-
tria auxiliar y postcosecha jcua-
les son los profesionales que mas
estan apostando por exponer en

30 de enero de 2024

Fruit Logistica en estos ultimos
anos?

SdJ. La participacion de las
empresas productoras es, por
supuesto, la mas numerosa y
constituye la base de Fruit Lo-
gistica. En los altimos anos, el
mayor crecimiento proviene de
empresas de industrias auxilia-
res y complementarias a esta.
Por ejemplo, la zona de logisti-
ca sigue expandiéndose, al igual
que las crecientes necesidades
logisticas del sector, dado que
se trata de un comercio global
y han surgido grandes innova-
ciones para alargar la vida util
y proteger el producto. Este
ano, la participacion asiatica
ha vuelto a crecer debido a la
eliminacion de las restriccio-
nes de viaje relacionadas con la
pandemia de la Covid. Otro seg-
mento que ha experimentado
un crecimiento considerable es
el de maquinaria y tecnologia.
El sector se esta tecnificando a
todos los niveles, y, por supues-
to, esto se refleja en nuestro es-
pacio expositivo, donde el uso
y las aplicaciones de la inteli-
gencia artificial son los grandes
protagonistas este ano.

VF. ;Cudl es el enfoque por
el que ha apostado el equipo de
Fruit Logistica para la edicion
de 2024?

SdJ. Queremos que nuestros
participantes sientan el pulso
de la industria durante los tres
dias en Berlin, e incluso que
perciban el latir del corazon
del comercio hortofruticola en
los pasillos, conversaciones y
conferencias del sector. De ahi
nuestro lema de este ano: “El
latido del negocio de los pro-
ductos frescos”. Fruit Logistica
marca el ritmo hacia un futuro
prospero.

VF. Como directora de Co-
municacion Fruit Logistica
para Espana, jcual es el deseo
a pocos dias de la inauguracion
de una nueva edicion de una de
las ferias de referencia del sector
hortofruticola?

SdJ. Tengo mucha ilusion
porque la feria comienza el dia
7 de febrero y volveremos a dar
la bienvenida al sector horto-
fruticola en Berlin. Poder salu-
dar personalmente a tantos pro-
fesionales, muchos de los cuales
ya se han convertido en amigos,
es muy especial. Hemos des-
plegado la alfombra roja para
recibirlos con un buen apretéon
de manos y muchas relaciones
por estrechar, conocimientos
por adquirir y negocios por ce-
rrar. Mi gran deseo es que todos
ellos cumplan sus expectativas
y objetivos.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fruit Logistica 2024 pone el acen-
to enlarevolucion digital con un
mayor enfoque en la agricultura
inteligente y las nuevas empre-
sas tecnologicas. En este sentido,
laferia es una excelente platafor-
ma para el despegue y el fomento
de las tecnologias emergentes.
Para ello, la organizacion ha ela-
borado un programa de conteni-
dos significativamente ampliado
que explora la transformacion
digital en la agricultura, un area
de desarrollo esencial y apasio-
nante que esta cambiando las
formas de produccion, suminis-
tro y comercializacion de frutas
y hortalizas frescas.

Bajo su nuevo lema Farming
Forward, un total de 22 exposi-
tores diferentes del sector de la
agricultura inteligente estrena-
ran escenario en el pabellon 3.1.
En las mananas del miércoles y

Fruit Logistica pone el foco en la
revolucion digital de la agricultura

el jueves (7-8 de febrero) mostra-
ran tecnologia punta y brinda-
ran informacion experta sobre
“la revolucioén digital en la agri-
cultura”. Entre los participan-
tes notables se incluyen ABZ
Innovation, Clarifruit, Hectre,
WayBeyond y Aerobotics, que
han logrado avances significa-
tivos mediante nuevas tecnolo-
gias como drones, inteligencia
artificial, recopilacion de datos,
mapas de rendimiento y otras
aplicaciones digitales.

En las tardes del miércoles
y el jueves, Tom Stenzel, de la
Alianza CEA, con sede en Esta-
dos Unidos, utilizara el mismo

escenario para albergar paneles
de discusion sobre diversos as-
pectos relacionados con el futu-
ro de la agricultura en ambiente
controlado ‘Future of Contro-
lled Environment Agriculture’
(CEA). Estos temas incluyen la
sostenibilidad en la produccion
de interiores, la viabilidad fu-
tura de la agricultura vertical y
las tecnologias emergentes. Los
ponentes destacados incluyen a
Rick Schneiders de Siemens y
Ellis Janssen de Phillips Signify.

A continuacion, el viernes 9
de febrero, Wageningen Univer-
sity & Research presentara algo
de ciencia exhaustiva en el area

de Farming Forward, durante
un simposio especial repleto de
los Gltimos avances en monito-
reo de enfermedades, seguri-
dad alimentaria, invernaderos
basados en datos, sistemas ba-
sados en IoT, automatizacion y
robotica.

También el viernes, Fruit
Logistica acogera en el pabellon
5.1 a 20 empresas jovenes y pro-
metedoras en su Startup Day
anual. Este ano, uno de los focos
esta puesto en la innovacion dis-
ruptiva con base digital para lo-
gistica y cadenas de suministro.
Los visitantes profesionales se
surtiran de muchas ideas nuevas

e innovadoras, inclusive polini-
zadores con drones, inspectores
de plantas basados en IA, un
sistema global de seguimiento
de envios y un sistema agricola
que “habla” con las plantas y
comprende sus necesidades.
Para el director de Fruit Lo-
gistica, Kai Mangelberger, el en-
foque en la agricultura inteligen-
te y las cadenas de suministro
innovadoras para el programa
ampliado de este afio supone un
componente adicional bienve-
nido y oportuno. “Estamos en-
cantados de mostrar el inmenso
potencial de las tecnologias di-
gitales, que estan revolucionan-
do tantas areas del negocio de
productos frescos. Del campo
a la mesa, las innovaciones ex-
puestas en Fruit Logistica 2024
allanaran el camino hacia un
futuro mas sostenible, eficiente
y productivo para la industria”.
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Diez finalistas, un ganador

Diferentes productos y tecnologias compiten en los Fruit Logistica Innovation Award 2024

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Un afio mas, Fruit Logistica presenta sus Innovation
Award 2024 donde diez finalistas compiten por ser los
mejores productos en pro de la innovacion y el ingenio.
Los ganadores seran elegidos exclusivamente por los
visitantes profesionales de la feria alemana. Este ano
los galardones se dividen en las categorias “producto”
y “tecnologia” (en reconocimiento a las innovaciones
dentro del campo de la maquinaria y la tecnologia).
Cada uno de los productos nominados se exhibira
en la feria en un area de exposiciéon exclusiva de FLIA
entre los pabellones 20 y 21, asi como en un area de
exposicion especial de FLIA Technology entre los pa-
bellones 1.1y 2.1. Los ganadores se anunciaran en una
ceremonia de premios que tendra lugar a las 14:30 horas
del viernes 9 de febrero de 2024 en el area de exposi-
cion de FLIA Technology, entre los pabellones 1.1 y 2.1.
Ademas, al votar por sus ganadores preferidos, cada
visitante tiene la oportunidad de ganar uno de los tres
Apple AirPods Pro.

Il ASPARA TO GO

Hepro GmbH, Alemania - Hall 1.1, C-33

La “aspara to go” de Hepro es la maquina peladora de
esparragos de autoservicio mas pequena del mundo.
Con una superficie de 0,34 m?, pela una cantidad co-
mercial estandar en menos de un minuto y utiliza un
principio de pelado profesional para garantizar unos
resultados de pelado perfectos, tanto para esparragos
verdes como blancos, con un patrén de corte definido

individualmente en funcion del grosor del esparrago.
Es perfecta para su uso en puntos de venta de alimentos,
ya que, con su compresor integrado y sus depoésitos de
agua, solo necesita una conexion eléctrica doméstica.

B CROP LOAD VISION

Croptracker; Inc., Canadd - Hall 3.1, D-35

Crop Load Vision (CLV) es una aplicacién movil para
el recuento de fruta precosechada desarrollada por
Croptracker, Inc. Utilizando Ginicamente un disposi-

tivo movil iOS, CLV captura el recuento de fruta en
tiempo real para ayudar a los productores a realizar
evaluaciones de carga de cultivos mas rapidas y preci-
sas. No requiere configuracion ni conexion a Internet y
puede utilizarse en cualquier momento de la temporada
para contar diferentes tipos de frutos. Los resultados
en tiempo real y la informacién en pantalla eliminan
el doble recuento y permiten tomar decisiones infor-
madas sobre el terreno.

(Pasa de la pagina 8)

Lucchiolo, el candidato espaiiol

W Unica Fresh SL, Espana - Hall 18, A-20

Los Innovation Awards de Fruit Logistica conta-
ran en esta edicion de 2024 con una sola empresa
espanola nominada en la categoria ‘producto’ con
la hortaliza Zucchiolo. Se trata de la firma andalu-
za Unica Fresh. Su directora de Desarrollo de Ne-
gocio, Andrea Alvarez, explica que “es la primera
vez que nos presentamos a la categoria de ‘Produc-
to’. Y somos la Ginica empresa espafiola nomina-
da a los Fruit Logistica Innovation Awards 2024”.

Esta nominacion, segtin explica Alvarez “supo-
ne un estimulo hacia la innovacién, que quiza falta
en Espana. Abrimos la veda para motivar a otras
empresas espanolas para que sigan desarrollando
nuevos productos para hacer que el sector sea mas
atractivo. Los consumidos constantemente buscan
dejarse seducir por los lineales en el supermerca-

do, quieren nuevos sabores, colorido... una cocina
divertida, en definitiva y nueva formas de preparar
los productos”.

Zucchiolo es una hortaliza nueva en Europa, co-
mercializada al 100% por Unica. Aparte de su carac-
ter innovador y versatil, tiene un componente social
muy destacado. E150% de los ingresos generados por
la venta de Zucchiolo se destinan a los fines sociales
de la Fundacion Cellbitec, centrada en dos desafios
actuales en el ambito de la salud: la investigacion
en la lucha contra el cancer de colon y pancreas, y
las enfermedades degenerativas. Desde Unica con-
firman que las previsiones de venta de este producto
han excedido las expectativas de todos y han sido
recibidas con entusiasmo.

Actualmente la hortaliza Zucchiolo se vende en
Suiza, Francia, Finlandia y Espana, y hay una de-
manda creciente. Ademas, en Unica afirman que se
incrementa el interés por parte de los agricultores
porque ven que esta funcionando a nivel agronémico
y comercial. B
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ESPANOLA

DEL

ANGELA IMPORT EXPORT, S.L.
46240 - CARLET
TIf. 669.19.39.07
e-mail: salvador@frutasangela.es

ARANTRADE, S.L.

21650 - CIEZA

TIf. 96.876.51.25

e-mail: arantrade@hotmail.com

BLASCO FRUIT, S.L.

12400 - SEGORBE

Movil. 609.05.43.12

e-mail: joseluis@blasco-fruit.com

BOSKAKI, S.L.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.88

e-mail: info@boskakisl.com

CITRICS CARLET, S.L.

46240 - CARLET

TIf. 96.253.20.33

email: comercial@citricscarlet.com

DISPLAFRUIT, S.A.

46230 - ALGINET

TIf. 96.367.36.02

e-mail: info@displafruit.com

E. PONS GASCON, S.L

46760 - TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TIf. 648.63.44.53

e-mail: e.pons_gascon@yahoo.es

FERMONDUC, S.A.

46840 - LA POBLA DEL DUC
TIf. 96.225.00.45

e-mail: info@fermonduc.com

FRUITES TOT L'ANY, S.L.

46600 - ALZIRA

TIf. 96.241.76.63

e-mail: bernardo@fruitestotlany.es

FRUTA DE AUTOR, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 615.10.43.44

e-mail: comercial@frutadeautor.com

www.aekaki.es

kaki

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

46800 - XATIVA

TIf. 607.31.33.27

e-mail: frutaspabel@frutaspabel.com

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.U.
12489 - SOT DE FERRER

TIf. 646.43.05.75

e-mail: chescomartinez@hotmail.com

FRUTAS ESTHER, S.A.
30550 - ABARAN

TIf. 96.877.00.00

e-mail: com@frutasesther.es

FRUTAS HERNARA, S.L.

46293 - BENEIXIDA

TIf. 96.258.00.57

e-mail: comercial@frutashernara.es

FRUTAS INMA, S.L.

46291 - BENIMODO

TIf. 96.253.14.71

e-mail: pedidos@frutasinma.com

FRUTAS PASCUAL, S.L.

46841 - CASTELLO DE RUGAT

TIf. 96.281.36.22

e-mail: frutaspascual@frutaspascual.com

FRUTAS RANA, S.L.

46841 - RUGAT

TIf. 96.281.34.51

e-mail: rana@gruporana.es

FRUTAS ROSMI, S.L.

46667 - BARXETA

TIf. 96.222.82.17

e-mail: frutasrosmi@telefonica.net

FRUTAS SAMBA, S.L.

46812 - AIELO DE MALFERIT
TIf. 96.236.01.34

e-mail: frutasamba@gmail.com

FRUTAS VITORE, S.L.

46136 - MUSEROS

TIf. 96.142.10.09

e-mail: frutasvitore@gmail.com

\(»-FEPEX

© info@aekaki.es

GREEN FRUIT, S.L.

46013 - VALENCIA

TIf. 96.124.10.42

e-mail: greenfruit@greenfruit.es

HATO VERDE SAT 9972

46230 - ALGINET

TIf. 96.175.42.72

e-mail: vicent@sathatoverde.com

HNOS. LLOPIS SAT 15 CV
12591 - LA LLOSA

TIf. 96.262.31.87

e-mail: info@hermanosllopis.es

HUERTO LAS PARRAS SAT 47 CV
46669 - ENOVA

TIf. 96.297.92.57

e-mail: pascual prats@huertolasparras.com

LA ESPESA SAT 189 ARA

22530 - ZAIDIN

TIf. 97.447.84.38

e-mail: laespesa@frutaslaespesa.com

LUSIA FRUIT, S.L.

46200 - PAIPORTA

TIf. 96.224.62.50

e-mail: lusiafruit@lusiafruit.com

MADREMIA, S.L.

46650 - CANALS

TIf. 96.224.11.76

e-mail: campo@madremia.es

MARTI FRUIT, S.L.

46837 - QUATRETONDA

THf. 96.226.47 91

e-mail: martifruit@martifruit.es

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

46891 - EL PALOMAR

TIf. 650.84.77.45

e-mail: ernesto.micofruit@gmail.com

MONTESA INTEGRAL AGRICOLA SAT 1001
46814 - LA GRANJA DE LA COSTERA
TIf. 96.225.44.11

e-mail: jamarti@morondo.com

O (+34) 902 920 515

ONUBAFRUIT S. COOP. AND
21001 - HUELVA

TIf. 95.954.08.44

e-mail: onubafruit@onubafruit.com

RIBER MAGFRUITS, S.L.

46250 - L'ALCUDIA

TIf. 667.33.90.66

e-mail: ribermagfruits@ribermagfruits.com

RICAFRUT LLUTXENT, S.L.
46838 - LLUTXENT

TIf. 96.292.30.11

e-mail: ricafrut@hotmail.com

SAFIR FRUITS, S.L.

46816 - ROTGLA i CORBERA

TIf. 699.28.24.56

e-mail: administracion@safirfruits.com

SANLLO FRUITS SAT

46680 - ALGEMESI

TIf. 96.131.72.06

e-mail: info@sanllofruits.com

THADER CIEZA, S.C.L.

30530 - CIEZA

TIf. 96.876.16.50

e-mail: contacto@thadercieza.com

THE NATURAL FRUIT COMPANY
46612 - CORBERA

TIf. 96.004.66.45

e-mail: joan.mico@thenaturalfruit.com

THE NATURAL HAND, S.L.
46470 - ALBAL

TIf. 96.004.63.20

e-mail: info@thenaturalhand.com

YACUFRUT, S.L.

46830 - BENIGANIM

TIf. 96.292.01.07

e-mail: yacufrut@hotmail.com

K3 (©) @aekaki.es
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“Diez finalistas...”
(Viene de la pagina 6)

B MIRICAL

Koppert, Paises Bajos - Hall 1.2, C-30

El nuevo envase sirve como sistema de liberacion facil
de usar, mejorando la precision de la aplicacion y redu-
ciendo el plastico en un 99%. Se han realizado mejoras
significativas tanto en la calidad como en el rendimiento
de Mirical, la solucién biologica de Koppert para la mos-
cablanca destructiva de las hortalizas de invernadero. El
insecto depredador Macrolophus pygmaeus (Mirical) es
ahora mas fuerte y capaz de establecerse y desarrollarse
mejor en el cultivo.

M ROTO-CUT VEGETABLE TRIMMER

Wyma Solutions, Nueva Zelanda - Hall 2.1, B-41

Un sistema tinico y totalmente automatizado de recorte
de verduras para eliminar el follaje, las coronas y las
colas de las verduras antes de envasarlas o procesarlas.
Larecortadora de verduras Wyma Roto-Cut es la primera
de su clase que utiliza una combinacion de tecnologia
optica, un sistema de reconocimiento inteligente e inte-
ligencia artificial para determinar individualmente el
tamano y la forma de cada verdura y el punto adecuado
en el que debe cortarse, determinando con precision el
tamano el punto de corte y realizando el corte, todo ello
en s0lo 0,2 segundos. Esta solucién mejora la sostenibi-
lidad y la eficiencia de las operaciones con reducciones
de mano de obra demostradas en el mundo real de mas
del 80% , mayor precision de corte y rendimiento general,
reduciendo los residuos hasta en un 20%.

FRUIT LOGISTICA

Il APOGEE

German Bionic, Alemania - Hall 21, C-50
El exoesqueleto
robotico aleman
Bionic Apogee com-
bina la inteligencia
humana con la po-
tencia de las maqui-
nas para mejorar la
salud, la seguridad
y el bienestar de
quienes realizan
trabajos duros y fisi-
camente exigentes.
Este exoesqueleto
inteligente ayuda
a levantar y bajar
objetos (proporcio-
nando hasta 30 kg
de asistencia en
cada movimiento de
elevacion), a sujetar
objetos estaticos (aliviando la tension de la espalda cuan-
do se trabaja agachado) y a caminar (apoyando cada paso
que se da).

[ THREE HALVES AVOCADO FRESH

WITH 30 DAYS SHELF LIFE
Infuseo, Francia - Hall 5.2, D-30
Una solucién innovadora de la gama Naked Avocado:
100% fresco, listo para comer y sin conservantes, aci-
dulantes ni aditivos, con una caducidad de 30 dias en
refrigeracion. El envase no esconde nada, lo que garan-
tiza el 100% de aprovechamiento del producto y cero
desperdicio de alimentos. Segiin Infuseo, los aguacates
deben disfrutarse, no desperdiciarse, y el planeta debe
beneficiarse de un comportamiento responsable y respe-
tuoso con el medio ambiente en la cadena de suministro
del aguacate y en la industria alimentaria.

30 de enero de 2024

M FRUTASTIC

Gautier Semences, Francia - Hall 1.2, B-40

Las innovadoras variedades de calabacin Frutastic de
Gautier Semences destacan por garantizar rendimien-
tos constantes gracias a su naturaleza altamente parte-
nocarpica y su adaptabilidad a diversas condiciones de
interior. Hace hincapié en la produccion de fruta de alta
calidad, reduciendo los residuos y los insumos quimi-
cos, en consonancia con la agricultura respetuosa con el
medio ambiente y las preferencias de los consumidores.
Estas caracteristicas distintivas posicionan a Frutastic
como pionera en la produccion de calabacines.

Il EXCEED WATERMELON
Staay Food Group BV, Paises Bajos - Hall 3.2, B-45

Un giro moderno a la

sandia tradicional. La

minisandia Exceed
aporta sostenibilidad
y comodidad gracias
a su mayor vida util,
menos residuos y ro-
bustez de cultivo. Su =3
tamano manejable, su
sabor fresco y crujien-
te y su comodidad sin

pepitas la convierten

en la eleccién perfecta

para los consumidores
modernos y exigentes
que viven en hogares
cada vez mas pequenos.
Bl CALYPSO SWEET RED ONIONS
Bedfordshire Growers, Reino Unido - Hall 5.2, B-42
Unase al viaje de 30
anos de un agricultor
dedicado a cultivar
las mejores cebollas
rojas dulces Calypso.
A sus 80 anos, sigue
probando personal-
mente cada bulbo en
busca de la perfec-
cion. Experimente un
sabor armonioso de
baja pungencia, que
permite que brille la
dulzura natural.

MOVING THE WORLD, TOGETHEﬁ.
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#ProduciendoConSeguridad

produccion propia, sostenible, responsable, innovadora

Canso

Cooperativa Agricola Ntra. Sra. del Oreto Coop. V.
Avda. Coop. Verge del Oreto, 1
46250 L'ALCUDIA (Valencia) Spain
Tel. +34 962 540 566 - info@cansocoopv.es

www.cansocoopv.es




Fruit Logistica es el lugar ideal para reforzar la cuota de mercado que tiene la agri-
cultura murciana en Europa y el mundo, en opinién de Mariano Zapata. / 0. ORZANCO

FRUIT LOGISTICA
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport), y sus empresas
asociadas, estaran presente del 7
al 9 de febrero en una nueva edi-
cion de Fruit Logistica. La feria
berlinesa supone un importan-
te punto de encuentro anual, a
mitad de campana de invierno,
y al que este ano los asociados

. de Proexport acuden con el ob-

jetivo “de reforzar la confianza
que supermercados, mayoristas,
importadores y procesadores
de alimentos han depositado en
los productores de la Region de

Las empresas murcianas durante su participacion en
Fruit Logistica mostraran la importante apuesta que se
esta haciendo en materia de I+D+i y sostenibilidad

MarF RODa

SeAOS0OT IC

A la vanguardia de la tecnologia poscosecha

ASHOBRODTIC

SOLUCION GLOBAL

Alimentacion Tratamiento Clasificacion Calibrado Confeccién Paletizado
y flejado
Trazabilidad

Qoeceovcinvoe
iVisitanos! @

Q Pabellén 4.1, Stand C-10

MaF RODa

LOGISTICA

-
&in www.maf-roda.com

En la campaiia
2022/2023 las empresas
hortofruticolas de

la Region de Murcia
exportaron 2,15
millones de toneladas
de frutas y hortalizas
por valor de 3.047
millones de euros

Murcia y el sureste de Espana”,
segln explica Mariano Zapata,
presidente de la asociacion.

Este ano, el sector europeo se
enfrenta a una campana marca-
da por la incertidumbre de las
condiciones climatologicas y la
escasez de lluvias. “Nos preocu-
pan también mucho los crecien-
tes costes del transporte y logis-
tica, algo que debemos abordar
ya con los clientes. No obstante,
estamos preparados para res-
ponder a las necesidades del
mercado y queremos transmitir
a nuestros clientes un mensaje
de tranquilidad a ese respecto”,
destaca Zapata

EMPRESAS EXPOSITORAS

En esta ocasién, las empresas
asociadas de Proexport que
exponen en la feria alemana
son: Agricola Santa Eulalia;
Agromediterranea Hortofruti-
cola; Agromontes Fresh Group;
Agrodolores El Mirador; Cric-
ket; Fruveg Sdad. Coop.; G’S
Espana Holdings; Hortofortini
Espana; Kettle Produce Espana;
Mercagrisa; SAT 9359 Bonnysa;
Procomel; Sol y Tierra Campo
de Cartagena; Verdimed; Su-
rinver el grupo Sdad. Coop.; Di-
frusa Export; Fruca Marketing;
Agridemur Marketing; SAT.
9855 Primaflor; Looije Aguilas;
Grupo Hortofruticola Paloma;
Pozo Sur; Agromark; Deilor; Soc.
Coop. Sagrado Corazon de Jests
(Sacoje); Kernel Export; y Agrar
Systems.

—‘_—_—____‘——-——-.
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Proexport convoca en Berlin
al ‘retail’ internacional para
tomar el pulso al sector
hortofruticola murciano

La asociacion murciana aprovechara Fruit Logistica para
poner en valor el trabajo de las empresas productoras
espanolas, a pesar de las dificultades que enfrentan

La mayoria de expositores de
Proexport se encuentran ubica-
dos en el espacio agrupado de
la Region de Murcia en el Hall
18 (Espana). Tanto ellos, como
quienes acuden como visitan-
tes, desplazan a la feria sus equi-
pos comerciales y directivos, a
fin de mantener reuniones y
negociaciones directas con los
clientes.

“Quienes asistimos a Fruit
Logistica sabemos que es el lu-
gar ideal para reforzar la cuota
de mercado que nuestra agricul-
tura tiene en Europa y el mundo.
También para acercar posiciones
y acordar estrategias con clien-
tes que permitan responder a
las demandas del consumidor de
frutas y hortalizas, al tiempo que
se convierte en una oportunidad
para incrementar las ventas a
otros mercados fuera del conti-
nente”, explica Mariano Zapata.

“Aprovecharemos nuestra
asistencia a ‘Fruit Logistica’
para trasladar a todos nuestros
clientes, asi como demas actores
del sector, la importante apuesta
que nuestras empresas estan ha-
ciendo en materia de I+D+iy sos-
tenibilidad. Desarrollos tecnol6-
gicos e innovacién para mejorar
en eficiencia y productividad.
Avances en materia de buenas
practicas agricolas, mejora nu-
tricional y reduccion de los im-
pactos ambientales. Hablamos de
digitalizacion o de incorporacion
de nuevos desarrollos varietales;
pero también de innovaciones
que nos ayudan a ser eficientes
y un referente mundial en la ges-
tion del agua”, concluye Zapata

DATOS DE EXPORTACION

En la campana 2022/2023 las em-
presas hortofruticolas de la Re-
gion de Murcia exportaron 2,15
millones de toneladas de frutas y
hortalizas por valor de 3.047 mi-
llones de euros. Del total, 640.000
toneladas fueron destinadas a
Alemania, seguida de Francia
con mas de 340.000 toneladas y
de Reino Unido con casi 302.000
toneladas.

En la edicion de 2024, s;m 27 las empresas asociadas de Proexport que exponen en la

feria alemana. / OSCAR ORZANCO
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iDescubre el delicioso sabor de nuestros esparragos!

30 anos cultivando y comercializando de manera
sostenible nuestros esparragos. Ricos en nutrientes
y bajos en calorias, son una excelente opcion para
cuidar tu salud. Cultivados con métodos naturales,
su sabor auténtico y calidad premium comparten
nuestra responsabilidad con el entorno y el medio
ambiente.

Junta .
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XVII Premios de Andalucia de
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Categoria: Comunicacién y mundo rural

Pruébalos en

FRUIT
LOGISTICA Qi#0

Hall 18

Stand B-17 TR
Berlin 7|8]9 Feb 2024 @ %




12 / Valencia Fruits

FRUIT LOGISTICA

Gooperativas granadinas acuden
a Berlin para consolidarse
en el mercado internacional

La participacion de ocho cooperativas supone una gran
oportunidad para exponer la fortaleza del sector

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Un ano mas, la Asociacion de
Cooperativas de Granada acu-
dira, junto con representantes
de las 8 cooperativas de la pro-
vincia, a Fruit Logistica, uno de
los eventos mas importantes en
el circuito ferial especializado
en frutas y hortalizas.

Los Gallombares; San Isidro
de Loja; Centro Sur; Esparragos
de Granada; y Procam, ademas
de La Palma; E1 Grupo y Cosafra
estaran presentes en un evento,
que se ha convertido en referen-
cia mundial en el ambito de la
comercializacion de productos
frescos.

El director de Cooperativas
Agroalimentarias de Granada,
Gustavo Rodenas, ha senalado
que la participacion de las coo-
perativas granadinas de frutas
y hortalizas en esta cita supone
una “gran oportunidad para
exponer la fortaleza del sector
hortofruticola granadino y, en
concreto, de las cooperativas de
la provincia”. “Fruit Logistica
nos permite mantener encuen-
tros de negocios con clientes in-
ternacionales, presentar nuevos
productos, conocer las tenden-
cias, y obtener nuevas ideas

Las cooperativas ac

que pueden ser valiosas para el
futuro”, ha apuntado.

Para Rodenas, las coopera-
tivas granadinas, “a pesar de
las dificultades, vienen desa-
rrollando un trabajo extraordi-
nario durante todo el afio y eso
se ve reflejado en la calidad del
producto final”. “Todo eso se va
apoder exhibir en Berlin, frente
al mercado internacional, don-
de los productos de la provincia
cada vez son mas apreciados y
demandados”.

En este sentido, el director de
Cooperativas Agroalimentarias
de Granada insiste en la impor-
tancia que tiene Fruit Logistica
para seguir creciendo y aumen-

— .
uden con el respaldo de instituciones andaluzas. / FAECA

I

tando las cifras de exportacion
“explorando nuevos mercados
y abordando nuevos desafios”.

Roédenas acompanara en Ber-
lin, en nombre de Cooperativas
Agroalimentarias de Granada,
también a representantes ins-
titucionales de la Diputacion,
la Junta de Andalucia y de
ayuntamientos de la provincia,
para mostrar su apoyo a los
cooperativistas.

También acudira el presiden-
te de Cooperativas Agroalimen-
tarias de Granada, Fulgencio
Torres, y la subdirectora, Maria
del Carmen Alvarez, y estara re-
presentada la Interprofesional
del Esparrago Verde de Espana.

on® e

on.eu

PeRsi/
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Una ventaja de Fruit Logistica es que coincide con el final de la campaiia de kaki./ 00

La DOP Kaki reforzara
el contacto con sus
clientes internacionales

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
LaDenominacién de Origen Pro-
tegida Kaki Ribera del Xaquer si-
gue apostando por la promocion
para seguir dando a conocer la
excelencia de una fruta con mu-
cho recorrido, que todavia es
una gran desconocida entre los
consumidores de muchos merca-
dos. Y para lograr este objetivo,
las ferias internacionales como
Fruit Logistica se convierten
en una plataforma 6ptima para
mantener contactos con los pro-
fesionales del sector.

“Como en anos anteriores,
las expectativas de cara a Fruit
Logistica siempre son altas, ya
que nos permite encontrarnos
con clientes y proveedores in-
ternacionales con los que no es
tan facil reunirse durante los
meses de campana. Esta feria es
el marco ideal para mantener y
reforzar el contacto personal con
todos ellos”, sefiala Rafael Peru-
cho, secretario técnico del Con-
sejo Regulador de la DOP Kaki
Ribera del Xaquer.

“Ademas, la feria alemana
siempre coincide con el final de
la campana de kaki, por lo que
también nos sirve para analizar
el desarrollo de la temporada,
tanto a nivel comercial como de
las acciones promocionales que
hemos llevado a cabo”, precisa
Perucho.

Respecto al desarrollo de la
temporada que acaba de fina-
lizar, el secretario técnico del
Consejo Regulador indica que
venian de dos anos muy compli-
cados, “con muchos problemas
productivos que dificultaron
enormemente la comercializa-
cion. Sin embargo, afortuna-
damente, este afno ha sido mas
normal, con algo menos de pro-
duccion de la esperada y con
dificultades climaticas, como
las dos semanas que tuvimos
de un viento muy intenso. No
obstante, y a pesar de estos con-
tratiempos, esta temporada nos
ha permitido recuperar las sen-
saciones positivas de anteriores
campanas”.

Consorfrut Polska Sp. z 0.0. ul. Christo Botewa 4, 30-798 Krakéw, POLAND

Visit Us at

Fruit Logistica

2024

PASSION&EXPERIENCE

More than you expect for
citrus, fruit and vegetables
in Poland

Hall 5.2.
Stand A-40
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Los citricos con el sello IGP
Citricos Valencianos no
fallan en la cita berlinesa

En esta nueva edicion de Fruit Logistica, el sello de
calidad llega con nuevas incorporaciones y ya son
71 las firmas que apuestan por este distintivo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La Indicacion Geografica Pro-
tegida Citricos Valencianos
participa un ano mas en Fruit
Logistica, que se celebrara del
7 al 9 febrero en Berlin. En esta
edicion, el sello que distingue
a la produccion de la Comuni-
dad Valenciana bajo estrictas
normas de calidad se lleva a
71 firmas que apuestan ya por
este distintivo paraguas para
acercarse a los mercados.
Este afio IGP Citricos Valen-
cianos asistira a la cita mun-
dial del comercio de frutas
de la mano de nuevas firmas
procedentes de las tres provin-
cias que se han incorporado al
Consejo Regulador en este ulti-
mo ano. En concreto, durante
esta campana 2023/2024 se han
incorporado ocho almacenes:
SAT N° 9422 La Plana de Bu-
rriana (segundo almacén de
Bagu SL, situado en Betxi);
AM Fresh Spain Citrus SL -
Carcer; Agrocitrica de Picas-
sent Coop, V.; Garcia Ballester
SL (Burriana); Agroal Coop V.
(tercer almacén de San Alfonso
Coop V.); Perales y Ferrer SL
- Centro 2 (Bigastro); Citricos
Guillem SL — Miramar; y SAT
Versol N° 108 CV — Algemesi.
Para el director general de
la IGP, José Enrique Sanz, se
muestra satisfecho por las tlti-
mas incorporaciones. Asegura
que “el trabajo continuado des-
de laIGP va calando en los con-
sumidores que ya comienzan a
buscar nuestro distintivo para
asegurar que el producto que

oo gy . Nace la marca
o 5 ¢ . Nar_anla
o & mm Valenciana

Ci

El equipo de IGP Citricos Valencianos atendera todas las visitas en su stand,
situado en el Hall 11.2- A-13. / IGP CITRICOS VALENCIANOS

® @

El sello de la IGP distingue a la produccién de la Gomunidad Valenciana bajo es-
trictas normas de calidad y ya son 71 las firmas que apuestan por este distintivo
paraguas para acercarse a los mercados. / IGP CTRICOS VALENCIANOS

adquieren es de calidad y son
naranjas, mandarinas o limo-
nes producidos en la Comuni-
dad Valenciana, y por otro lado
también, las firmas privadas

y cooperativas entienden que
este sello es un elemento de va-
lor para sus productos y que se
suma al prestigio de su marca
privada”.

30 de enero de 2024

Como viene siendo habitual, el Grupo Anecoop se mantiene fiel a su ubicacion en
la feria, situada en el hall 18, en la entrada norte de Messe Berlin. / ANECOOP

Pea-a-mole de
Anecoop y Janus
llega a la feria con
altas expectativas

Nuevo untable vegetal que combina las
bondades de los guisantes y el aguacate,
que en el mercado nacional se presentara
con el nombre de “Guisamole”

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La cooperativa agroalimentaria
Anecoop aprovechara su pre-
sencia en Fruit Logistica para
presentar un nuevo complemen-
to en su linea de especialidades
de V Gama, (Ysi? de Bouquet
(Easy by Bouquet para el mer-
cado internacional). Se trata del
Pea-a-Mole.

Se trata de un revolucionario
untable vegetal que combinalas
bondades de los guisantes y el
aguacate. Contiene un 95% de
ingredientes frescos, y es pione-
ro en la categoria de productos
ricos en proteinas. Con menos
calorias y grasas que el guaca-
mole tradicional, esta novedad
en la linea ;Ysi? de Bouquet ha
sido sometida ala valoracién de
un panel de consumidores de la
mano de Ainia, de los cuales el
92,1% expresaron su intencion
de repetir la compra.

A

SEVILLA-Brenes 955 655 920 -

S
My,

“Citricos
Frutales
Olivos
Ornamentales

HUELVA-Lepe 959 393 820 -

viverossevilla.com

-

aSAGE |

VALENCIA-Alzira 962 455 785

Pea-a-mole (Guisamole en Espaiia) es el
nuevo untable del Grupo Anecoop. / GA

Pea-a-mole, el nombre elegido
para su comercializacion fuera
del territorio nacional, mientras
que en Espana, en los lineales
se presentara con el nombre de
‘Guisamole.

Estanueva propuesta se suma
ala linea de especialidades de V
Gama que produce Janus Fruit,
empresa del Grupo Anecoop, que
incluye hummus de aguacate;
guacamole tradicional y picante;
guacamole ecologico, brocomo-
le (brocoli y aguacate); hummus
de garbanzos y salsa mexicana.
Todas ellas estaran presentes en
Fruit Logistica en un expositor
destacado.

Ademas de esta novedad,
Anecoop acogera en su stand su
extensa oferta hortofruticola de
temporada y de produccién 100%
nacional, ofreciendo una vision
completa de todos sus produc-
tos y novedades, entre ellas una
muestra de sus nuevas lineas de
naranjas rojas, una produccion
al alza para la que cuenta esta
campana con 2.000 toneladas.

Con el telon de fondo de una
potente imagen corporativa, di-
senada para comunicar la estra-
tegia de desarrollo sostenible de
la cooperativa, representantes de
todas las oficinas comerciales y
filiales que integran el Grupo
Anecoop se reuniran a lo largo
de los tres dias que dura la feria
con sus principales clientes de
la distribucién para revisar el
primer trimestre del ejercicio y
planificar los siguientes.

El producto Bio contara con
un espacio destacado en el stand
y presentara las novedades de
Bio Bouquet y las de su empre-
sa filial Solagora, ubicada en
Perpignan y especializada en la
comercializacion de frutas y hor-
talizas de cultivo ecologico.
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Los Gallombares seguira
afianzando su liderazgo en
esparrago verde sostenible

La firma granadina acude a la feria germana con el objetivo de mostrar todo su
potencial productivo y fortalecer la internacionalizacion de sus producciones

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los Gallombares vuelve a Fruit
Logistica para seguir afianzando
la internacionalizacion de su es-
parrago verde en los mercados.
El liderazgo de la compania en
el sector nace de la pasion por
un vegetal de calidad superior y
potente sabor con el que “no solo
te llevas lo mejor de la naturale-
za al plato, sino que ademas te
conviertes en parte de un movi-
miento por un mundo mas verde
y saludable”, resaltan desde la
compania.

El primer productor y opera-
dor de esparrago verde de Euro-
pay segundo del mundo, liderala
innovacion mundial en el sector
con una estrategia centrada en
ofrecer la maxima calidad y la
mejor experiencia de consumo.
Unas premisas constantes du-
rante sus treinta anos de trayec-
toria empresarial, comprometi-
da con la sostenibilidad, 1a salud
de las personasy el entorno en el
que opera.

Galardonada con el Premio
Andalucia de Agricultura, Pes-
ca y Agua 2023, en la modali-
dad de Comunicacion y Mundo
Rural, Los Gallombares cuenta
con 700 productores y 2.500 hec-
tareas de cultivos de esparrago
verde, superficie que aumenta
gracias al apoyo de sus agri-
cultores y a su capacidad para
satisfacer la creciente demanda
de este vegetal. Con una produc-
cion que ronda los 8 millones
de Kkilos, sus zonas de cultivo se
ubican en el Poniente Granadi-
no, ademas de las plantaciones
en las provincias de Malaga,
Jaén, Coérdoba y Huelva.

Su color, textura, sabor y fi-
brosidad aporta al esparrago de

LA JOYA

A
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En esparrago verde, Los Gallombares ocupa el primer puesto como productor en Europa y el segundo a nivel mundial. / LG

Los Gallombares un diferencial
organoléptico caracteristico, di-
ferente al resto de las zonas, todo
ello favorecido por los microcli-
mas existentes y los diferentes
tipos de suelo. Las exigencias en
calidad cada afno con mayores,
para ello la cooperativa cuenta
con las certificaciones Global
GAP e IFS Food. La investiga-
cion e inversion constante en
maquinaria, equipos e infraes-
tructura apoyan su propoésito de
conseguir una mejor calidad y
logistica.

En Fruit Logistica, Los Ga-
llombares compartira estos
avances y el potencial de sus in-
novadoras instalaciones ubica-
das en Loja, las mas modernas
del sector, totalmente automati-
zadas y con capacidad para su-

Cuenta con 700 productores y 2.500 ha de cultivos de esparrago verde. / LG

30 de enero de 2024

ministrar mas de cien mil kilos
de producto diarios.

“Los consumidores europeos
exigen productos cada vez mas
frescos y de mejor calidad. Van
cambiando los formatos hacia
un esparrago mas corto con me-
nos parte lenosa y aprovecha-
ble 100%”, destaca su director
comercial, José Angel Delgado,
quien anade que “para atender
estas demandas, fusionamos ex-
periencia, innovacion, tecnolo-
gia y vision de consumidor”.

[ ESTRATEGIAS SOSTENIBLES
Los Gallombares esta centrada
en seguir reforzando estrategias
respetuosas con el medioam-
biente, ademas de realizar
inversiones sostenibles. Prue-
ba de ello son sus acciones en
materia de ahorro hidrico, ya
que con el 80% de sus cultivos
de secano, riegan inicamente
con agua de lluvia. También
han modernizado sus regadios,
incorporando sistemas mas
eficientes y respetuosos con el
medio ambiente.

Por otro lado, la cooperativa
ha implementado un sistema de
energia solar renovable con pla-
cas solares para autoconsumo,
avanzando en su proposito de
ser totalmente autosuficientes
en un plazo de tres anos. Ha eli-
minado el 100% del plastico en
su material auxiliar de envasa-
do, utilizando actualmente pa-
pel reciclable y biodegradable,
ademas de reciclar tanto mate-
riales como organicos.

Los Gallombares también de-
sarrolla un proyecto de instala-
cion de invernaderos dotados de
calefaccion a partir de fuentes
sostenibles, placas solares y pe-
llets. Con esta iniciativa, la em-
presa podria ampliar el periodo
de produccion, adelantando la
temporalidad de la campana
con una repercusion muy po-
sitiva en la rentabilidad de sus
agricultores y la generacion de
empleo.

Estas innovadoras acciones
revelan el caracter de una em-
presa con impecable trayectoria
en los mercados internaciona-
les y afan de mejora constante.
En Fruit Logistica (Pabellon 18,
stand B-17), su equipo comercial
encabezado por Pedro Sillero,
presidente de Los Gallombares
y Francisco Delgado, gerente,
compartiran estas novedades y
las excelencias de sus esparragos
verdes y judias con marca pro-
pia: Luxe, Luxor y La Joya, que
comercializan con todo tipo de
confecciones (manojos, granel y
puntas de esparrago) en mas de
25 paises.

“Se acerca la cita europea
del sector hortofruticola y Los
Gallombares tiene muy buenas
expectativas de negocio”, conclu-
yen en la compania.

- Personalizables a todo color
- Tapa pldstica (RPET/PLA Compostable)
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Descubra la tecnologia inteligente de preclasificacion de
arandanos recogidos mecanicamente y destinados al
mercado fresco con TOMRA Neon

TOMRA Neon elimina mas del 95% de los racimos y mas del 90% de los arandanos
verdes y rojos. Esto aumenta la eficiencia de la clasificadora optica. Ademas, reduce la
necesidad de mano de obra e incrementa la calidad del producto final. Y, como es un
equipo resistente, facil de limpiar y compacto, resulta idoneo para cualquier linea de
procesamiento de arandanos ya existente.

Elimina mas del Elimina mas del 90% Elimina los Aumenta la eficiencia
95% de los racimos de los arandanos arandanos pequefos de su clasificacodra
verdes y rojos o de mala calidad optica

Mejore su proceso. Contacte ya con uno de nuestros expertos en TOMRA Neon.
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En un contexto en el que los gastos operativos
LOGISTICA crecen, los avances en pro de la eficienciay
] — <5 reduccion de costes son clave. Permita que el
71517 FEBRUARY 2024, BERLIM oy ‘=, %~ huevo TOMRA Neon mejore su proceso. Porque
s Cada Recurso Cuenta™.

Visitenos en Fruit Logistica!

Stand B-41 Pabellon 41 R Mas informacidn en tomra.com/neon
(Febrero 7-9)
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Antonio Zamora califica Fruit Logistica como “el mejor escaparate a nivel global
para el sector de las frutas y hortalizas. / RAQUEL FUERTES

FRUIT LOGISTICA

30 de enero de 2024

ANTONIO ZAMORA / Presidente de Centro Sur-Cesurca

“Berlin es nuestro punto
de encuentro neuralgico
con clientes del centro
y el norte de Europa”

Para Centro Sur (Cesurca), el certamen Fruit Logistica es una cita in-
eludible. Acudir a la capital alemana una vez al anio les permite no solo
mantener el contacto con sus clientes y conocer en persona sus demandas
y necesidades, sino también mostrar el esparrago de Granada al resto del
mundo. Este ano, ademas, la cooperativa granadina acude a la feria con
algunas novedades, como los innovadores diserios de la marca Los Mon-
teros o una nueva linea de esparrago bio bajo la marta Vitasana Healty.
Con todo, Antonio Zamora, presidente de la cooperativa, afirma que “las
expectativas para esta nueva edicion son elevadas’.

D JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Nos encontra-
mos en el umbral de una de las
citas feriales mas relevantes del
anio para el sector hortofruticola,
Fruit Logistica. ;Con qué plantea-
miento llegan a esta cita?

M14L-AM

Disenada para
no danar la piel
de la Orri

THE PROFESSIONAL CHOICE

!, manzana
21s nules

Sus hojas concavas se adaptan a la morfologia del

pedinculo de la mandarina ORRI y otras
variedades con la zona del peddnculo irregular.

@ Evita heridas en la piel, causados por la tijera.
& Reduce pinchazos entre frutas por tallos largos.

@ Disminuye los problemas post-cosecha

* Més informacién en;

manzana-nules.com

Antonio Zamora. Estamos
encantados se poder seguir for-
mando parte de Fruit Logistica.
En esta ocasién y, como ya he-
mos hecho en otros anos, acu-
dimos en colaboracién con Es-
parrago de Granada, marcando
el cierre exitoso de nuestro pro-
ceso de fusion.

En cuanto a nuestro plantea-
miento, vamos con la mirada
puesta en fortalecer y poten-
ciar lasrelaciones comerciales
que ya tenemos, pero también
abrir nuevas oportunidades de
colaboracion.

VF. ;Y con qué objetivos?

AZ. Respecto a los objetivos
que nos hemos propuesto para
esta edicion, queremos presen-
tar los innovadores disenos que
hemos incorporado a nuestros
productos gourmet, destacando
la marca Los Monteros. Entre
estos disenos, sobresalen tam-
bién el esparrago IGP Huétor
Tajar y el esparrago purpura.
Ademas, queremos dar a cono-
cer nuestra linea de esparra-
gos bio bajo la marca Vitasana
Healthy, aportando asi una
perspectiva saludable a nues-
tra oferta.

VF. ;/Qué importancia tiene
esta feria para las cooperativas
granadinas en general y para
Centro Sur en particular?

AZ. Sin duda, este evento es
el mejor escaparate a nivel glo-
bal para el sector de las frutas 'y
hortalizas, donde cada empresa
participante tiene la oportuni-
dad de destacarse. En el caso de
Centro Sur, Berlin se convierte
en un punto neuralgico de en-
cuentro con clientes del cen-
tro-norte de Europa, asi como
de otras regiones emergentes
donde estamos comenzando
a exportar esparragos bajo la
marca Cesurca.

Este contacto cara a cara
nos brinda la posibilidad de
comprender las necesidades
de nuestros clientes de prime-
ramano, permitiéndonos adap-
tarnos con agilidad para poder
superar sus expectativas.

VEF. ;Qué esperan de esta nue-
va edicion de la feria de Berlin?
¢Cuales son sus expectativas?

AZ. Las expectativas para
esta nueva edicion de la feria
en Berlin son elevadas. Nos
proponemos tejer lazos mas so-
lidos con la gran distribucion
y el mercado especializado,
consolidandonos como socios
estratégicos a largo plazo.

"“Este afo
presentaremos el Sabor
del afio 2024 que
aplicaremos a nuestros
esparragos en conserva
bajo la marca Los
Monteros y la

nueva imagen de
nuestra linea de
productos gourmet
bajo la misma marca”

En este sentido, buscamos
que ambas partes nos perciban
no solo como proveedores, sino
como colaboradores comprome-
tidos con el crecimiento mutuo.

VF. ;Aprovechan el certamen
para presentar alguna novedad
0 proyecto?

AZ. Efectivamente, este afio
es uno muy importante para no-
sotros, ya que presentaremos el
Sabor del ano 2024 que aplica-
remos a nuestros esparragos
en conserva bajo la marca Los
Monteros y mostraremos una
nueva imagen para nuestra li-
nea de productos gourmet bajo
la misma marca, amparados por
la marca de calidad de la Con-
sejeria de Agricultura, Gusto
del Sur.

VF. Las cooperativas de la
provincia dedicadas a la produc-
cion defrutasy hortalizas factu-
raron en 2022 casi 338 millones de
euros, con un aumento del 6,95 %
respecto a la camparnia anterior.
(Qué balance realiza del 2023?
¢Donde se van a concentrar los
esfuerzos de Centro Sur durante
el ano 2024?

AZ. Los datos del 2022 ya fue-
ron muy alentadores, y tras el
balance de 2023 no podemos mas
que sentirnos orgullosos de los
resultados obtenidos, reflejo del
trabajo y la dedicacion de todo
el sector granadino.

Mirando hacia el 2024, nues-
tros esfuerzos se concentraran
en la culminacion del proceso
de fusion con Esparrago de
Granada. Ademas, buscaremos
consolidar el crecimiento en la
produccion y comercializacion
del esparrago verde, ampliando
nuestras areas de produccion e
incorporando nuevos agriculto-
res y empresas que compartan
nuestra vision y entusiasmo por
este proyecto.
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La delegacion de SGE calienta
motores para su cita con Berlin

Las ocho firmas que acuden a la capital alemana bajo el
paraguas de Saint-Charles Export, se reuniran con proveedores
del hemisferio sur y con clientes de paises emergentes

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Un afio mas, Saint-Charles Ex-
port estara presente en la zona
de Francia, con la participaciéon
de ocho empresas repartidas en
78 m2.

también es importante “conso-
lidar las relaciones comerciales
existentes y desarrollar otras
nuevas”.

Por ultimo, en el marco de
los permanentes esfuerzos de

SCE, sus responsables infor-
man que ya “estamos prepa-
rando nuestra participacion en
la proxima edicion de medFel,
que se celebrara en Perpignan
los dias 24 y 25 de abril”.

Por su dimensién y su alcance mundial, esta feria es ideal para hacer negocios
tanto en el sector de la importacion como en el de la exportacion. / R FUERTES

La delegacion incluye no
s6lo empresas comerciales,
sino también un fabricante de
equipos y el gestor del puerto
de Port-Vendres. Las empresas
expositoras, sea cual sea su ta-
mano, representan una amplia
gama de frutas y hortalizas de
origen espanol, marroqui y
francés, tanto convencionales
como ecologicas, asi como de
servicios.

También este ano, el catering
correra a cargo de ‘Gustave’,
empresa francesa de catering
del sur de Francia afincada en
Berlin.

www.sahnifruit.com

Las empresas
expositoras de SCE
representan una
amplia gama de frutas
y hortalizas de origen
espaiiol, marroqui

y francés, tanto
convencionales como
ecoldgicas, asi

como de servicios

Saint-Charles Export
estara ubicado en el
pabellén de Francia,
Hall 6, stand c-52

Las empresas que participa-
ran en la presente edicion de la
feria berlinesa la esperan con
“gran entusiasmo”. Desde la
asociacion senalan, de hecho,
que las ocho firmas que han
apostado por estar presentes
en Fruit Logistica “estan impa-
cientes por participar en este
acontecimiento clave para nues-
tro sector” y, sobre todo, “por
reunirse con clientes y provee-
dores en un ambiente cordial
en el gran stand instalado por
Saint-Charles Export.

Por su dimensioén y su al-
cance mundial, “Fruit Logisti-
ca es el evento ferial ideal para
hacer negocios con el mundo
entero, tanto en el sector de la
importacion como en el de la
exportaciéon”, apuntan fuentes
de SCE, y precisan que “es una
oportunidad para reunirse con
proveedores del hemisferio sur,
asi como con clientes de paises
emergentes”.

Los profesionales de
Saint-Charles Export siguen
muy de cerca las tendencias '7/ 8/ 9
de los mercados, en particular

aquellos en los que el consumo F E B RE RO

de frutas y hortalizas tienes vi- 202 4

sos de aumentar. L
BERLIN

Aumenta tu rentabilidad.

Reduce tus mermas, el desperdicio
alimentario y los LMR.

Accede a mercados
_ Mmas restrictivos.

El salén de Berlin es, por HALL 11.2 B-06
tanto, “una gran oportuni-
dad para penetrar en nuevos
mercados y captar nuevos flu-

jos”. En el contexto actual,
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Koppert mostrara en Fruit -

FRUIT LOGISTICA

Logistica como vencer a las
resistencias de las plagas

La compania pone a disposicion de sus clientes nuevas
soluciones para control biologico que ofrecen comodidad,
maxima eficiencia y ahorro en mano de obra

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Tiempos dificiles requieren
soluciones desafiantes. Por
eso, Koppert va a mostrar en la
proxima edicion de Fruit Logis-
tica, que se celebra del 7al 9 de
febrero en Berlin, sus tltimas
innovaciones, especialmente
disenadas para simplificar y
mejorar la proteccion de sus
cultivos.

A la hora de desarrollar
nuevos productos, Koppert es-
cucha a los productores y tiene
en cuenta aspectos como la co-
modidad y el ahorro en mano
de obra. Ambas cosas son im-
portantes en estos tiempos di-
ficiles en los que es mas dificil
encontrar mano de obra y los
costos aumentan cada ano. En
el stand de Koppert (Hall 1.2 C
30) se mostraran sus ultimas in-
novaciones, desarrolladas para
abordar de manera eficiente los
desafios de plagas y enfermeda-
des y permitir a los productores
trabajar de manera mas eficien-
te y facilitar sus tareas en estos
tiempos exigentes.

VENCER A LAS RESISTENCIAS
La Gestion Integrada de Pla-
gas (GIP), mediante el control
biolégico, desempena un papel
crucial en el manejo de las re-
sistencias que muchas plagas
han ido adquiriendo como con-
secuencia del uso habitual de
plaguicidas quimicos.

El modo de accion de los
macroorganismos y microor-
ganismos beneficiosos, que son
enemigos naturales de las pla-
gas y enfermedades, vence esas
resistencias adquiridas.

Al incorporar medidas de
control no quimicas, la lucha
integrada logra que las plagas
no puedan desarrollar resisten-
cias. El manejo de la resistencia
dentro de una estrategia GIP no
so6lo salvaguarda la eficacia de
las medidas de control, sino que
también subraya la importan-
cia de un enfoque sostenible
y adaptable para el control de
plagas, que aborde la naturale-
za cambiante de las poblaciones
de plagas en entornos agricolas
y urbanos.

RENTABILIDAD
La Gestion Integrada de Plagas
es también un factor crucial de
la eficiencia econoémica en la
agricultura. Este enfoque ga-
rantiza un uso inteligente de
los recursos, maximizando eco-
nomicamente la eficacia de los
esfuerzos de manejo de plagas,
ya que emplea una estrategia
proactiva y especifica para la
asignacion 6ptima de recursos,
lo que permite intervenciones
precisas y evita a los producto-
res tratamientos innecesarios
y costosos, gracias a una estra-
tegia preventiva basada en el
monitoreo de plagas. Al enfa-
tizar las medidas preventivas,
la Gestion Integrada de Plagas
contribuye a ahorros econémi-
cos a largo plazo al prevenir po-
sibles infestaciones de plagas a
gran escala.

A medida que las regulacio-
nes se endurecen, lo que lleva a
la prohibiciéon de mas produc-
tos quimicos, los productores
estan encontrando en la GIP la
oportunidad que necesitan para

seguir produciendo. Al mismo
tiempo, los supermercados es-
tan intensificando las directri-
ces sobre los niveles maximos
de residuos (LMR).

NOVEDADES
Los nematodos beneficiosos
(nematodos entomopatogenos)
se pueden utilizar para comba-
tir un amplio espectro de pla-
gas en frutas, como manzanas
y melocotones, y en hortalizas,
como patatas, cebollas, o espa-
rragos, entre otras. Las orugas
de la polilla oriental del meloco-
tonero (Grapholita molesta), la
Carpocapsa (Cydia pomonella),
el gusano del alambre, la mosca
de la cebolla (Delia spp.) o los
Trips son un alimento festivo
para nuestros nematodos. Los
nematodos entomopatogenos,
faciles de usar, se pueden apli-
car utilizando los sistemas de
pulverizacién y riego mas co-
munmente utilizados.

Gracias a la constante inves-
tigacion, Koppert ha desarrolla-

30 de enero de 2024

i "h :
Bote de Aphipar para control biolégico de pulgon. / KOPPERT

do una nueva formulacién del
bioinsecticida Mycotal, que
recientemente ha visto optimi-
zada su calidad y su vida atil.
Con la introduccion de esta
nueva generacion de Mycotal,
garantizamos que los produc-
tores sigan beneficiandose de
una eficaz solucién bioloégica de
proteccién de cultivos contra la
mosca blanca en los cultivos de
horticolas bajo abrigo.

El éxito del manejo integra-
do de plagas depende en gran
medida del conocimiento de
las plagas presentes y del uso
correcto de los enemigos natu-
rales. Por ello, Koppert consi-
dera prioritario el desarrollo
continuo de técnicas de segui-
miento que son de gran ayuda
para elegir el momento idoneo
de actuacion frente a las plagas.
En su stand de Fruit Logistica,
Koppert mostrara la nueva ima-
gen visual de toda su gama de
trampas Horiver, que se adapta
en forma y color a las necesida-
des de todos los cultivos.

SENSITECH

A Carrier Company

SensiWatch™ para envios de salida

Acceda y visualice datos de envio con monitoreo de carga
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s
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D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Los asistentes a la proxima
feria de Fruit Logistica estan
invitados a pasar por el stand
de AgroFresh para hablar con
los miembros del equipo sobre
la gama completa de soluciones
postcosecha, que ahora incluye
la tecnologia de packaging in-
teligente SO2 de Tessara, lider
del sector para uvas de mesa,
bayas y flores.

Durante la feria, los exper-
tos de AgroFresh compartiran
“una amplia gama de solucio-
nes innovadoras y conocimien-
tos técnicos”, segiin afirman
desde la firma de Filadelfia.

Los representantes de Agro-
Fresh estaran disponibles en
Fruit Logistica, en el pabellon
21, stand D-20, durante toda la
feria para presentar productos
como SmartFresh™ Quality
System, FreshCloud™, Vita-
Fresh™ Botanicals, Harvista™
o Uvasys™.

[ SMARTFRESH™

QUALITY

SYSTEM
La solucion original y lider
del sector de la tecnologia de
gestion del etileno 1-metilci-
clopropeno (1-MCP). Ademas
de ampliar la calidad de multi-
ples cultivos, como manzanas,
peras, melones, melocotones y
caquis, AgroFresh Verified es
un servicio que permite a los
clientes tener la confirmacion
de una aplicacion satisfactoria.

[ FRESHCLOUD™

La plataforma integrada que
digitaliza el proceso de control
de calidad captando, organizan-
do y analizando las métricas de
calidad para que los datos en
tiempo real sean accesibles y
procesables.

Esta tecnologia ofrece la vi-
sibilidad de los datos de princi-
pio a fin, mejorando el proceso
a productores, centrales hor-
tofruticolas y transportistas,
facilitando la toma de deci-
siones para reducir los recha-
z0s, mejorando la calidad y la
rentabilidad.

Asimismo, Strella es el sen-
sor que ayuda a optimizar la
apertura de camaras de manza-
nasy peras con datos en tiempo
real.

[ VITAFRESH™

BOTANICALS
Ademas de sus populares recu-
brimientos vegetales para citri-
cos y aguacates, AgroFresh ha
anadido VitaFresh Botanicals
SoftFruit para nectarinas y
ciruelas.

[ HARVISTA™

La exclusiva solucion 1-MCP
precosecha, con un modo de
accion unico que amplia la ven-
tana de cosecha de manzanasy
peras para un color, tamano y
firmeza 6ptimos, lo que resulta
en un aumento del rendimiento
de calidad y una reduccion de
desperdicio.

[ UVASYS™

Con el producto estrella de Tes-
sara, Uvasys, los envasadores
y exportadores pueden preocu-
parse menos por que la podre-
dumbre afecte a la calidad de
la uva de mesa, en particular
la Botrytis cinerea.

Hecho a medida para prote-
ger las uvas de mesa durante el
transporte y el almacenamien-
to, su tinico propodsito es salva-
guardar la fruta y mantener los
niveles de frescura en todo el
proceso.

Una oportunidad para
conocer Ia cartera de
soluciones de AgroFresh

Los expertos postcosecha de AgroFresh estaran disponibles

1 1 1 Los representantes de AgroFresh esta-
para hablar de tecnologias innovadoras que ayudan a reducir B e ool o 31 oo

el desperdicio de alimentos y a prolongar la calidad de 1a fruta  p-20 e messe Beriin. / RaQUEL FUERTES
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La empresa valenciana estara situada en el pabellon 18, donde su stand A-25 ocup

FRUIT LOGISTICA

30 de enero de 2024

Gitrosol llega a Berlin con
un espacio imponente donde
presentar su extenso catalogo

La firma valenciana ultima detalles para su participacion en Fruit Logistica,
donde destacara sus productos estrella: SunSeal® Vegan, PlantSeal® y CitroFy

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Citrosol, empresa lider en tecno-
logia y tratamientos postcosecha
de frutas y hortalizas, prepara su
participacion para la proxima
edicion de Fruit Logistica, que
tendra lugar en Berlin del 7 al
9 de febrero de 2024. La empre-
sa valenciana estara situada en
el pabellon 18, donde su stand

A-25 ocupara un imponente es-
pacio de 56 m? bajo el disefio de
su renovada imagen de marca y
presentara sus ultimas innova-
ciones diseniadas para mantener
la frescura y alargar la vida de
frutas y hortalizas.

Citrosol cuenta con un ex-
tenso catalogo de soluciones
eficaces e innovadoras, en esta

edicion se centrara en destacar
los recubrimientos vegetales
SunSeal® Vegan y PlantSeal® y
la tecnologia de CitroFy.

RECUBRIMIENTOS SUNSEAL®
VEGAN Y PLANTSEAL®
Una de las soluciones mas exito-
sas de Citrosol son sus recubri-
mientos vegetales, en especial

sus productos estrella: SunSeal®
Vegan y PlantSeal®. El primero,
certificado con V-LABEL, es una
evolucion del recubrimiento
para citricos SunSeal®, lanzado
en 2017. Este recubrimiento no
so6lo mejora la proteccién en en-
vios a larga distancia y almace-
namientos frigorificos, sino que
también aborda las demandas

Visl
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963 052 308

ara un imponente espacio de 56 m? bajo el diseiio de su renovada imagen de marca. / CITROSOL

Citrosol se prepara para
ofrecer una experiencia
Unica destacando

sus recubrimientos
vegetales y el avanzado
sistema CitroFy

del mercado, ofreciendo una so-
lucion ecologica y vegana.

Por su parte, la nueva formu-
lacion SunSeal® Vegan-D ha sido
disenada para citricos desverdi-
zados, permitiendo un mejor
desarrollo del color durante el
transporte frigorifico. Ademas,
para aquellos operadores que
buscan un brillo superior, Citro-
sol presenta SunSeal® Vegan-Ex-
tra. Estos dos productos, ademas
de mejorar el brillo y las bajas
temperaturas de secado, tam-
bién han demostrado reducir la
pérdida de peso hasta en un 45%,
optimizando la vida comercial de
los citricos.

CITROFY, ULTIMAS

DEMOSTRACIONES EN VIVO
Citrosol también presentara
durante el certamen su sistema
CitroFy, proporcionando a los
visitantes la tltima oportunidad
de presenciar demostraciones
en vivo en el marco de una feria
como Fruit Logistica. CitroFy
es una solucién integral que
permite la conexion en tiempo
real de los sistemas de aplica-
cion de Citrosol y el control de
sus parametros.

Desde la monitorizacion has-
ta el control de consumos de fun-
gicidas, recubrimientos y agua,
CitroFy ofrece una experiencia
intuitiva y contextualizada,
adaptada a las necesidades de
cada usuario. Este sistema, dise-
nado para funcionar desde cual-
quier dispositivo con conexion a
internet, ofrece un control total
sobre el estado de la fruta, permi-
tiendo una gestion eficiente del
tratamiento postcosecha.

Con todo, Citrosol se prepara
para ofrecer una experiencia
Unica en esta edicion de Fruit
Logistica, destacando sus recu-
brimientos vegetales y el avan-
zado sistema CitroFy. La compa-
nia valenciana invita a todos los
asistentes a visitar su stand para
conocer de cerca estas innovado-
ras soluciones y descubrir como
Citrosol continta liderando el ca-
mino en tecnologias postcosecha.
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Semillas Fito presentara
su Plan de Sostenibilidad
2026 en la feria berlinesa

Acude a Fruit Logistica reforzando su posicionamiento de
marca y su compromiso por la sostenibilidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION. que faciliten sureduccion. Otro  centros. En definitiva, se plantea
Fruit Logistica 2024 se converti- compromiso en estos tres anos que de cara a 2026 se culminen el
ra un ano mas en el escaparate esaumentar el porcentajedeau- conjunto de 20 proyectos defini- Semillas Fité se va a enfocar principalmente en mostrar el gran impacto de las
mundial del sector de frutas y toconsumo eléctricodetodoslos dos en el Plan de Sostenibilidad. semillas en toda la cadena agroalimentaria. / SEMILLAS FITO

hortalizas, al que acuden los
principales actores de toda la
cadena agroalimentaria. Sera
alli, en Berlin del 7 al 9 de febrero,
donde Semillas Fit6 tiene previs-
to reforzar su posicionamiento
global de marca, que ya presento
en este evento el pasado afio bajo
ellema ‘Mejorar la alimentacion
esta en nuestros genes’ (‘Impro-

ving food is in our genes’) y don-
de también presentara su Plan de LOS 0 UE PRODU C EN

Sostenibilidad 2026.
El stand C-31, ubicado en el SA LU DA N

Hall 1.2, se va a enfocar prin- et
cipalmente en trasladar a los
profesionales del sector este
compromiso de la compania,
que esta convencida del gran
impacto de la semilla en toda la
cadena agroalimentaria y de la
responsabilidad que tienen las
casas de semillas para conse-
guir una alimentacion mejor a
nivel mundial, tanto a nivel de
seguridad alimentaria (con va-
riedades mas productivas, mas
resistentes, etc.), como desde la
reduccion del desperdicio ali-

mentario (variedades con ma- - — ‘m’fﬁﬁf
yor postcosecha, etc.), y desde ""-‘-'.[jiiﬁ' i {Jlllll
la perspectiva de promover una . '.’t :-’II [[I.llll.l“-

alimentacion mas saludable.

A nivel de conceptos a desta-
car durante la feria se seguira
potenciando su propuesta de
marcas de consumidor, como
el tomate Monterosa, que va
a presentar un nuevo forma-
to mas pequeno: ‘Monterosa
Mini’. También destacara el
mel6n Waikiki, que ha sido ga-
lardonado como el ‘Sabor del
Ano Portugal 2024’ el calabacin
CRU o el tomate Wabi-Sabi, la
propuesta mas saludable para
una guarnicion versatil .

# PLAN DE SOSTENIBILIDAD ... LOS QUE PREFIEREN

HORIZONTE 2026 L A c AL I D AD
Otro punto destacado sera la pre- ]
sentacion del Plan de Sostenibi- [ .
lidad 2023-2026 de Semillas F'ito, ’ Y U TI L' D A D
que fija unos objetivos claros a \ T i gl i

conseguir en estos proximos ' i ] =y
tres anos: que la compainia sea ] b (D] @
un referente en sostenibilidad % i
del sector a través de acciones |
internas y externas, aportando
variedades y conceptos que ayu-
den a desarrollar una cadena de
suministros sostenible.

De cara a 2026, se establece
como objetivo lanzar al merca-
do variedades que hayan sido
seleccionadas por su especial
aportacion a la reduccion de
la huella ecoldgica en todos los
procesos de la cadena agroali-
mentaria; desde la produccion
de la propia semilla, posterior
produccion del fruto y hasta la
distribucion final.

Ademas, para este 2024, la
compania ya se compromete a
desarrollar acciones que pro-
muevan la economia circular
y mitiguen la huella hidrica
en sus centros productivos.
También se calculara la huella
de carbono de la organizacion
para implementar estrategias

- .
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ANTONIO ALARCON / CEO de Bollo Natural Fruit

“Impulsar Bollo y Bruiio
es el punto clave de BNF”

Bollo Natural Fruit llega a Berlin en un gran stand que representa el compromiso con la sostenibili-
dad de la marca y recalcando, como sefiala Antonio Alarcon, que BNF es “el proveedor de confianza
para el suministro los 365 dias del ario”. Un catalogo mas amplio que mantiene la calidad caracte-
ristica de la firma es su propuesta en una feria crucial para las relaciones con los productores de
ultramar; pero también para fortalecer lazos con los clientes de paises mas cercanos.

» GSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Con qué obje-
tivos acude Bollo Natural Fruit
a Fruit Logistica?

Antonio Alarcén. Actual-
mente, con un volumen comer-
cializado de casi 500 mil tonela-
das de fruta, Bollo Natural Fruit
llega a Fruit Logistica como un
proveedor de confianza para
el suministro los 365 dias del
ano. Hablamos de excelencia
y calidad global representada
bajo nuestras dos marcas, Bo-
1lo y Brufi6, reconocidas a nivel
mundial.

"Los mas de 100
anos de experiencia
nos permiten ofrecer
confianza a nuestros
clientes”

"“Estamos presentes
en mas de cincuenta
destinos comerciales”

Los mas de 100 anos de ex-
periencia nos permiten ofrecer
confianza a nuestros clientes,
algo esencial, y estar al dia
en cuanto a las necesidades
que puedan tener nuestros
compradores.

Actualmente estamos pre-
sentes en mas de 50 destinos
comerciales, con mas del 30%
de nuestra fruta comercializada
en Espana, y nuestro objetivo es
afianzar larelacion con clientes
de Europa (con quienes ya exis-
te una relaciéon muy estrecha)
y ampliar a nuevos mercados,
como China o Brasil, donde ya
operamos, o India y Oriente
Medio.

VF. ;Qué novedades o mensa-
jes quieren mostrar y transmitir
a los profesionales que se acer-
quen hasta su stand?

AA. Quien visite nuestro
stand (estamos ubicados en el
stand A-62 del Hall 5.2) podra
conocer de cerca nuestra am-
plia variedad de fruta fresca
“12 meses” bajo las insignias
Bollo y Bruné. Un gran expo-
sitor que muestra el potencial
del amplio catalogo multifruta
y de las diferentes confecciones
que ambas marcas presentan al
nuevo consumidor.

Somos especialistas en citri-
cos, melén y sandia. Centrando-
nos en esa primera categoria,
somos los primeros en cultivar
y comercializar citricos certi-
ficados como neutros en COz,
lo que significa que nuestros
productos no impactan negati-
vamente en el medioambiente.
Queremos mostrar asi nuestras
acciones diarias por conseguir
uno de nuestros objetivos cla-

Antonio Alarcon sefiala que BNF es “el proveedor de confianza para el suministro los 365 dias del afio”. / OSCAR ORZANCO

“Somos especialistas
en citricos, melén y
sandia”

“Aspiramos a un
crecimiento sostenible y
firme en el tiempo”

ves: vivir en un mundo mejor,
generando un impacto positivo
en el planeta.

En nuestra categoria de me-
lones, destaca la variedad Swee-
theart, un producto destinado a
los nuevos modelos de consumo
por su tamano pequeno, de con-
sumo rapido, facil de llevar y
con un sabor extradulce, posi-
cionandose como top en ventas
en los lineales a los que llega.

En nuestro portafolio de pro-
ductos también, como novedad,
desde septiembre de 2023 y, gra-
cias a un acuerdo con Raimsa,
empresa productora en la pro-
vincia de Alicante, comerciali-
zamos uva de mesa con calenda-
rio completo de origen Espana

y bajo marca Bollo Privilege.
También disponemos de frutas
tropicales como aguacate de
produccion propia y mango.

El stand BNF es la represen-
tacion de nuestro compromiso
con la sostenibilidad que ya ve-
nimos trabajando desde hace
afnos. “Dejar huella para no de-
jar huella” es nuestra campana
actual que trabajamos cada dia
con 5 ejes clave: conservacion
del agua, biodiversidad, eficien-
cia energética, bienestar e in-
clusién y cadena de suministro.

La feria sera el espacio en
el que presentaremos nuestra
segunda Memoria de Sosteni-
bilidad con nuestros ultimos
proyectos centrados en cada
uno de los cinco ejes clave de
trabajo.

VF. ;Qué ofrece una feria
como Fruit Logistica a una
comparniia como Bollo Natural
Fruit?

AA. Fruit Logistica es el
espacio perfecto para gene-
rar nuevas oportunidades de
expansion e internacionaliza-
cion. Una feria para presentar
nuestros productos e impulsar
nuestras marcas Bollo y Bruno

"Fruit Logistica

es el espacio
perfecto para
generar nuevas
oportunidades

de expansion e
internacionalizacion”

bajo nuestra marca corporativa
Bollo Natural Fruit.

La feria nos permite ademas
exponer y conocer las tltimas
tendencias del sector y las que
regiran el futuro a través de pe-
quenos workshops que ofrece
Fruit Logistica. Este ano, por
ejemplo, la Inteligencia Artifi-
cial y la digitalizacion son dos
de los grandes protagonistas,
asi como el cambio climatico y
como afectan las olas de calor
en la produccion.

VEFE. ;Qué tipo de clientes
se acercan hasta su stand en
Berlin? En este apartado, ;hay
diferencias respecto a los pro-
fesionales que reciben en Fruit
Attraction?

30 de enero de 2024

"“Fruit Logistica
también nos permite
fortalecer la relacion
con los clientes que ya
tenemos”

AA. Fruit Logistica es un
punto de encuentro con los pro-
ductores de ultramar, una feria
que nos ayuda a tomar contacto
con proveedores del hemisferio
sur, lo que nos hace que conso-
lidemos la oferta los 365 dias.
También nos permite mante-
ner un contacto presencial con
las principales companias del
hemisferio norte y fortalecer
de esta forma nuestra relacion
con clientes que ya tenemos y
conocer a nuevos posibles.

VEFE. Melon Bollo ha sido ele-
gido Sabor Del Ario 2024. ;Van
a postular para el proximo afio
también su candidatura a estos
galardones que reconocen la ca-
lidad del producto?

AA. El proximo ano volvere-
mos a postular a Sabor Del Afio
2025. Desde que empezamos
paralavariedad Piel de Sapo en
2017 hemos recibido el premio
cada afno consecutivamente has-
ta este ano 2024. Sabor Del Afio
es un prestigioso distintivo ba-

“Somos los primeros en
cultivar y comercializar
citricos certificados
como neutros en CO2"

"El stand BNF es la
representacion de
nuestro compromiso
con la sostenibilidad”

sado en el reconocimiento y la
confianza del consumidor en el
que se premia el sabor, aspecto,
olor, textura y, por supuesto, el
nivel de satisfaccion general de
los productos.

Ademas, este ano hemos
recibido el premio también
en nuestra variedad de melén
Sweetheart.

Esta variedad de melon vuel-
ve a destacar como favorito del
publico por su sabor extradul-
ce, un toque crujiente y su ta-
mano ideal para disfrutarlo en
cualquier momento y lugar. Su
toque ex6tico ha enamorado a
los paladares mas exquisitos y
destaca ya entre los mas top de
Bollo. Con el melon Sweetheart
hemos recibido el galardon en
las dos ocasiones en las que nos
hemos presentado en la edicion
de 2021 y este 2024.

VE. ;Qué metas se han marca-
do en la comparniia para el ejerci-
cio 2024?

AA. Para este 2024, aspira-
mos a un crecimiento sostenible
y firme en el tiempo. Para llegar
a ese objetivo nos nutrimos de
operaciones a nivel global, su-
ministrando desde 15 paises de
origen, con Espafna abarcando
el 80% de los aprovisionamien-
tos, para abastecer a mas de 50
destinos comerciales.

Impulsar las marcas de Bo-
1lo y Bruno es el punto clave de
BNF, dos marcas reconocidas
por su excelencia, que siguen
creciendo con su amplia oferta
de frutas y diferentes confec-
ciones, segin las necesidades
de cada uno de nuestros clien-
tes, convirtiéndose en sello de
garantia y calidad.
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MSG comparte su

experiencia en Berlin

La naviera acude a la feria por 13* ocasion para mostrar como
apoyan el transporte de fruta fresca por todo el mundo

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
MSC es consciente de que las
frutas frescas son una parte
fundamental de nuestra dieta.
Aportan vitaminas y minerales
esenciales, son ricas en fibra y
proporcionan una amplia gama
de antioxidantes. Por eso muchos
paises realizan campanas de sa-
lud publica en torno al consumo
diario de cinco piezas de produc-
tos frescos.

También por eso el mercado
de la fruta fresca es tan grande.
Segtn Statista, el mercado tenia
un valor de 674.500 millones de
dolares en 2023. Y la prevision a
cinco anos es de un crecimiento
de casiel 7%.

En este marco, conocedores
de que Fruit Logistica es el
evento anual que proporciona
el foro para que todos los im-
plicados en la cadena de valor
de la fruta fresca discutan los
desarrollos importantes de la
industria e intercambien ideas,
los expertos de MSC estaran dis-
puestos a comentar las posibi-
lidades de la oferta logistica de
la naviera en el stand H31 del
pabellon 26.

Para MSC, Fruit
Logistica es el evento
anual que proporciona
el foro para que todos
los implicados en la
cadena de valor de la
fruta fresca discutan los
desarrollos importantes
de la industria e
intercambien ideas

[71 LOS EXPERTOS DE MSC

Asi, seglin informan desde MSC
“nuestro stand de este ano mos-
trara como apoyamos a la indus-
tria de la fruta fresca transpor-
tando mercancias en frigorificos,
cumpliendo todas las normas
aplicables de Tratamiento en
Frio. Contamos con mas de 1.000
expertos en reefer en nuestro
equipo, que trabajan en estrecha
colaboracion con nuestros clien-
tes para crear servicios puerta a
puerta que garanticen que los
productos llegan en perfectas
condiciones”.

Ademas, anaden que “po-
demos transportar casi medio
milléon de contenedores reefer
en nuestra flota en un momento
dado. Combinados con nuestras
operaciones logisticas terres-
tres, podemos enviar productos
frescos desde cualquier lugar y
a cualquier lugar del mundo”.

Para hablar de su experien-
cia en reefer han preparado una
mesa redonda sobre la descar-
bonizacion de la cadena de su-
ministro que incluye la vision
de alternativas viables para los
exportadores de Africa Oriental
con Paul Bletterman, Regional
Senior Reefer Manager & Busi-
ness Development, MSC Kenia.
Esta cita sera el jueves 8 de febre-
ro alas 14:30

El viernes 9 a las 10:30 esta
prevista, asimismo, la interven-

cion del director de Business
Transformation, Patrick Racio-
ppi, hablando sobre la importan-
cia de la documentacion digital
para el futuro del transporte
maritimo. Dos citas importantes,

dentro de las posibilidades que la
feria ofrece para acercarse a los
expertos de la naviera, para co-
nocer las opciones, novedades y
propuestas de MSC para el sector
de las frutas y hortalizas.

Valencia Fruits / 25
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En el stand se mostrard como la naviera apoya a la industria transportando
mercancias en frigorificos, cumpliendo las normas del tratamiento en frio. / RF
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PRUEBAY VOTA
A ZUCCHIOLO
EN EL ESPACIO ENTRE

LOS PABELLONES 20Y 21

No renunciamos a nuestra tradicién,
pero tampoco nos quedamos atrds.
Apostamos por el relevo generacional,
por dar voz y oportunidad a los jévenes.

Dueiios de lo que producimos.
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NUESTRO FUTURO.
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M® ANGELES, PAQUI, RAMON, MIGUEL
ANGEL, TAHIRI, JESUS, MIGUEL,
ROSENDO, M° ISABEL Y JUAN.

FOTOGRAFIA. RODRIGO VALERO

VISITANOS EN
EL PABELLON18
STAND A20

*i’LTA';

LUCHIOIC

Es una hortaliza que marca el comienzo de una nueva
categoria de producto en el mercado europeo. Cruda o
cocinada, destaca por su versatilidad. En un producto
con un marcado cardcter social, donde el 50% de los que
se recauda de sus ventas se destina a fines sociales, como
la investigacién en la lucha contra el cancer.

RESPONSABILIDAD SOCIAL
Fundacién Cellbitec
Este proyecto cumple con

el compromiso social de ayudar
a la investigacion médica
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» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Desde Pampols Packaging Inte-
gral, firma con mas de 35 anos
de experiencia en el sector del
envasado y embalaje hortofru-
ticola, apuntan diversas ca-
racteristicas que han de cum-
plir los envases. “Los clientes
buscan envases alimentarios
que sean atractivos, baratos y,
si puede ser, biodegradables”,
describe Francesc Pampols, su
director general. Otro aspecto
fundamental de los envases es
que “deben respetar las pro-
piedades intrinsecas de cada
alimento para favorecer la
preservacion del producto en-
vasado”, detalla Pampols. En
este sentido, argumenta que
es fundamental ser flexible a
las demandas del cliente y que
actualmente el sector fruticola
“es un sector muy exigente que
evoluciona rapidamente y que
hace una apuesta clara por en-
vases que minimicen la huella
de CO2”.

VERSATILIDAD
En las ultimas campanas, las
cestas de carton microcanal,
nanocanal o en kraft han ex-
perimentado un crecimiento
exponencial como alternativas
paras envasar producto fresco,
siendo las soluciones en kraft
la opcion mas resistente en
ambientes humedos. “Una ven-
taja destacable de los envases
de carton es el sinfin de posi-
bilidades de personalizacion
que ofrecen”, apunta Pampols.
Como métodos de cierre biode-
gradables para estas bandejas
“servimos mallas biodegrada-
bles o flowpack compostable,
aunque su elevado coste hace

FRUIT LOGISTICA

“Trabajamos con
huestros clientes para
ofrecer soluciones de
packaging a medida”

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral,
comenta aspectos relacionados con los envases hortofruticolas

que muchos clientes sigan por
el flowpack estandar”, subraya
Pampols.

PLASTICO RECICLADO
En cuanto al uso del plastico en
el envasado de fruta y verdura,
el director general de Pampols
recuerda que “los envases fabri-
cados a base de plasticos recicla-
dos, como el rPET, son una bue-
na alternativa para esquivar el
impuesto al plastico, que emer-
ge de la ley 7/22 de Residuos y
Suelos Contaminados para una
economia circular”. Esta nor-
mativa “ha acentuado el interés
hacia envases hechos a base de
plasticos reciclados (que no tri-
butan), de gramajes mas bajos
y fabricados con cartéon o con
materiales biodegradables” y
anade que “el plastico también
es un buen aliado para segun
qué tipo de envases y funcio-
nalidades en la industria hor-

Francesc Pampols, director de Pam-
pols Packaging Integral. / PAMPOLS

tofruticola”. En este sentido,
Francesc Pampols subraya que
“no se trata de dejar de utilizar-
lo, sino de encontrar formulas

para fomentar la economia cir-
cular de este material y optar
por soluciones de packaging fa-
bricadas a partir de materiales
reciclados y respetuosos con el
medio ambiente”.

CERTIFICADOS DE CALIDAD
Uno de los factores diferen-
ciales de Pampols Packaging
Integral es que cuenta con di-
ferentes certificados de calidad.
Su director general expone que
“disponer de estos certificados
conlleva mucho esfuerzo, pero
es una garantia hacia nuestros
clientes y que avala nuestra
forma de trabajar siguiendo
unos protocolos de calidad muy
exigentes”. Este 2024 prevén
obtener nuevos certificados,
que se sumaran a los que ya
cuenta la compainia: certifica-
ciones BRC, ISO, IFS Logistica
y FSC Cadena de Custodia, que
acredita que la materia prima

30 de enero de 2024

de los productos con sello FSC
provienen de bosques gestiona-
dos de manera responsable o de
fuentes recicladas acreditadas
(contenedor azul).

AUTOMATIZACION

La compania también ofrece so-
luciones para automatizar los
procesos de envasado y embala-
je de los alimentos hortofrutico-
las, clave para optimizar costes
y recursos. “La automatizacion
es una herramienta que per-
mite ser mas eficiente, reducir
costes, aumentar la calidad y
mejorar la presentacion de los
productos”, apunta Pampols.

Aunque automatizar toda
una central hortofruticola pue-
darequerir una gran inversion
econdmica, “un aspecto muy po-
sitivo es que se puede implantar
por fases, instalando diferentes
modulos ala maquinaria de for-
ma progresiva. De hecho, es la
opcion que escogen la mayoria
de empresas segliin sus necesi-
dades” concluye Pampols.

OPERATIVIDAD
Uno de los objetivos de esta
empresa es garantizar que los
equipos de envasado y embala-
je instalados en las fabricas y
centrales hortofruticolas estén
siempre operativos.

Por ello, la compania impul-
sa los contratos de manteni-
miento preventivo. “Queremos
estar a la altura de las deman-
das de los clientes, ofreciendo
las mejores soluciones de pac-
kaging hortofruticola e insta-
lando y realizando el mante-
nimiento de equipos de final
de linea”, concluye Francesc
Pampols.
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Maf Roda presenta en Berlin
su oferta en automatizacion,
confeccion y trazabilidad

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Grupo Maf Roda estara pre-
sente en Fruit Logistica presen-
tando su gama de productos en el
pabellon 4.1, stand C-10. La com-
pania expondra sus sistemas de
roboética, toda suamplia gama de
calibradores con los que ofrecen
soluciones a todo tipo de frutas
y verduras, y grandes pantallas
interactivas donde ver e indagar
en la variedad de soluciones en
postcosecha que ofrece la compa-
nia. De esta manera, el visitante
podra ver exactamente qué solu-
cion de toda su gama se adapta
mejor a sus necesidades.

“Este ano queremos mos-
trar todo lo que somos capaces
de hacer en automatizacion, en
confeccion y en trazabilidad. Por
un lado, la confeccion ha sido un
proceso muy manual hasta ahora
por lo que tienen mucho margen
parala automatizacion y para el
que el Grupo Maf Roda tiene ya
una amplia gama de soluciones
en una gran variedad de frutas
y verduras”. En cuanto a traza-
bilidad, “nuestra solucion tiene
la gran ventaja de, al controlar
todas las maquinas que compo-
nen la instalacion, tener acceso
a todos los datos e informacion
generada. El acceso total a la
‘trastienda’ de la maquina nos
permite realizar una trazabili-
dad mucho mas precisa y con-
trolar todo el proceso con gran
fiabilidad”, afirma el director de
Exportaciones, Didier Izard.

“La compaiia expondra
sus sistemas de
robotica, su gama

de calibradores y las
pantallas interactivas
donde ver todas las
soluciones postcosecha”

Con un contexto global cam-
biante debido a la situacién
geopolitica adversa y a la se-
quia que estamos sufriendo en
algunas de las grandes regiones
productoras, desde Maf Roda, co-
mentan que navegan por el con-
texto actual con éxito gracias a
dos grandes fortalezas de la com-
pania: “La primera fortaleza es
la expansién de la compafiia a lo
largo de todos los continentes, lo
que ha permitido balancear el
negocio entre las zonas geogra-
ficas. Afhiadido a la segunda gran
fortaleza que esla gran variedad
de frutas y verduras para las
que tenemos soluciones, entre
las que se incluyen sistemas de
filtrado de aguas, lo cual nos da
una gran flexibilidad para aten-
der de manerarapida a una gran
variedad de tipologias de clien-
tes. Estas dos caracteristicas nos
convierten en un partner solido
y fiable a largo plazo”.

Preguntado por sus expec-
tativas para esta edicion, Izard
espera que sea “una edicién
muy interesante y con mucho
movimiento. La automatizacion
de los almacenes esta creciendo
y penetrando en mercados que
hasta ahora realizaban los proce-
sos de forma muy manual, por lo
que estamos deseando recibirlos

para poder explicarles como las
soluciones de Maf Roda pueden
ayudarles a ser mas competitivos
en el contexto actual”.

Didier Izard, afirma que “los
mas de 100 anos de la compania
en el sector de la automatiza-
cion postcosecha avalan el gran

conocimiento que tenemos de la
industria y de las necesidades de
los clientes. Somos conocidos por
la robustez y fiabilidad de nues-
tra tecnologia. Invitamos a que
nos visiten en Fruit Logistica y
conozcan la tltima tecnologia de
automatizacion en postcosecha”.

Didier Izard, director de Exportaciones de Maf Roda, espera que Fruit Logistica
2024 sea una edicion muy interesante y con mucho movimiento. / MAF RODA

Nuestra pasion,
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RAUL MANZANA / Director comercial de Ramon Manzana

“Trabajamos en nuevas lineas
mas eficaces para la cosecha
de otras frutas y hortalizas”

Desde hace 60 anios Raul Manzana SL fabrica las herramientas para citricos que les convierte en
lideres mundiales. Mediante innovacion, calidad y experiencia esta firma nulense también ha de-
sarrollado tijeras y herramientas para otros tipos de frutas con problemas postcosecha debido a las
herramientas utilizadas. Es ahi donde empezaron a desarrollar tijeras para manzanas, kakis, ajos
o aguacates. Su director comercial, Raul Manzana, explica que la clave del éxito de sus tijeras es que
se adaptan a la morfologia de las frutas.

D GONZALO GAYO. NULES

Valencia Fruits. La camparia
de 2023-24 arranco con la celebra-
cion del primer corte de los citricos
valencianos, en el que las tijeras
de Ramon Manzana tuvieron un
papel destacado. ;Como valora
que el presidente de la Generalitat
Valenciana realizara dicho corte
con sus tijeras modelo M95?

Raul Manzana. En primer lu-
gar, queremos agradecer ala IGP
Citricos Valencianos que contara
CcOon nosotros para un evento tan
importante en el que se quiere
dar visibilidad y promocionar
nuestros citricos. Para nosotros
fue un honor ver como nuestra
tijera M95 tenia un protagonismo
tan destacado y fuera la utilizada
por el presidente de la Generali-
tat para realizar el primer corte.

VE. (Qué ventajas aporta las
tijeras de Ramon Manzana en
el cuidado en la recoleccion de la
fruta?;En que medida se evita las
heridas de la fruta?

RM. Uno de los momentos cla-
ve de la produccion y comerciali-
zacion citricola es la recoleccion.
Es aqui donde se puede producir
una disminucioén de la calidad de
la fruta que hay en los arboles si
no se realiza esta labor siguien-
do unos protocolos adecuados
de calidad. E1 momento en que
la fruta se separa del arbol es de
vital importancia porque sino se
realiza de una forma correcta, se
producen danos que afectaran a
la calidad de la fruta, suponiendo
pérdidas econémicas y en mu-
chos casos en pérdidas comercia-
les si estas frutas danadas llegan
podridas a destino.

Por lo tanto, es de vital im-
portancia recolectar la fruta
con tijeras que estén especifica-
mente disenadas para adaptarse
a la morfologia de los citricos,
evitando asi las heridas por las
que pueden entrar muchos de los
patogenos que provocan los po-
dridos. Y este es el caso de toda
nuestra gama Fruit Care, herra-
mientas disefiadas para evitar
danar la piel de la fruta.

VEF. ;Como observa la evolu-
cion de la campana citricola?
¢Donde se detecta un mayor incre-
mento de la actividad citricola en
el mundo?

RM. A nivel nacional, el prin-
cipio de campana, con una me-
nor producciéon de mandarina y
naranja, ha afectado a nuestras
ventas, mientras que a nivel
internacional, nuestras ventas
contintan creciendo a un buen
ritmo. Concretamente en Egipto,
el pais que mas esta aumentan-
do sus exportaciones a la UE, he-
mos tenido un incremento muy
grande de ventas, gracias a que
la mayor parte de los producto-
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Raiil Manzana destaca que la gama Fruit Care esta compuesta por herramientas
disefiadas para “evitar daiiar la piel de la fruta”. / GONZALO GAYO

res egipcios han comprobado que
con la utilizacién de nuestras ti-
jeras reducen en gran medida
problemas postcosecha.

VE. ;Cual es la razon del in-
cremento de ventas de sus tije-
ras hacia el final de la campana
citricola?

RM. En los ultimos unos
anos hemos visto como muchas
empresas citricolas muestran un
interés especial por la utilizacion
de nuestras tijeras de la gama
Fruit Care en variedades con un
precio de venta mas alto, como
Afourer, Tango y, especialmente,
Orri. Una de las principales ra-
zones es que un alto porcentaje
de danos en estas frutas repre-
senta una gran pérdida para la
empresa, por lo que optan por la
utilizacion de unos alicates que
reduzcan estas heridas.

VE. ;Hay un tipo de tijera ade-
cuado para cada fruta? ;Qué mo-
delos destacaria por su cualidades
y especializacion?

RM. Nuestro origen son las
herramientas para citricos y
continta siendo la parte fun-
damental de nuestro negocio.
No obstante, desde hace varios
anos, decidimos aplicar nues-
tro conocimiento en otros tipos
de frutas en los que detectamos
que también habia problemas
postcosecha debido a las herra-
mientas utilizadas, y es ahi donde
empezamos a desarrollar tijeras
para manzanas, kakis, ajos y
aguacates.

Si tuviera que destacar un
modelo, seria nuestra tijera V22

para aguacate. Estamos muy
contentos con esta tijera. Esta
teniendo una excelente acepta-
cion tanto a nivel nacional como
internacional. Pero tenemos muy
presente que el aguacate es un
mercado nuevo para nosotros,
por lo que todo el conocimiento
que vamos adquiriendo lo esta-
mos aplicando en el desarrollo
de las nuevas herramientas. Es-
peramos lanzarlas a finales de
este afio y nuestra aspiracion es
convertirnos en una empresa de
referencia para los productores
de esta fruta.

VE. No solo producen tijeras,
tambieén ralladores para el cui-
dado de los arboles y su floracion.
Hablenos de esta linea de producto
y sus ventajas...

RM. Son herramientas muy
interesantes que cada vez se uti-
lizan mas en nuestro pais porque
permiten, de una forma natural
y sin la utilizacion de productos
quimicos, mejorar la produccion
de fruta.

Latécnica consiste en realizar
un corte anular de la corteza del
arbol, interrumpiendo temporal-
mente la bajada de la savia ela-
borada. Esta técnica mejora la
floracién, incrementa el cuajado
o0 aumenta el calibre de la fruta.
Se utiliza mucho en variedades
con veceria. Normalmente estas
herramientas las vendemos para
plantaciones en citricos, melo-
cotones, aguacates y manzanos,
aunque en el caso de los manza-
nos se utiliza para conseguir una
mayor ramificacion del arbol.

“Actualmente estamos
trabajando en el
desarrollo de nuevos
productos ampliando
nuestra gama en
productos para el
aguacate y estudiando
la posibilidad de disenar
una tijera para tomate y
otra granada”

“Nuestro reto de

futuro es continuar
haciendo aquello que
mejor sabemos hacer:
desarrollar nuevos
productos que mejoren
la eficiencia en la
cosecha de otras frutas y
verduras”

El modelo que vendemos ac-
tualmente es el M19 (en sus cua-
tro versiones), que a diferencia
de los modelos tradicionales que
cortaban con dos cuchillas cur-
vas, este modelo dispone de tres
discos giratorios que hacen que
serealice un trabajo masrapidoy
con un corte limpio ya que es ne-
cesario que esta herida cicatrice
en poco tiempo.

VF. Y de los serruchos de Ra-
mon Manzana para poda, ;qué
podemos destacar?

RM. También hemos incluido
dentro de nuestro catalogo una
gama de serrucho con afilado ja-
ponés. Nuestra maxima siempre
ha sido que pararealizar un buen
trabajo hay que disponer de las
mejores herramientas. Muestra
de ello es nuestra gama de serru-
chos tiene un vaciado conico, que
a diferencia del triscado clasico,
necesita un menor esfuerzo para
cortar, consiguiendo asi dismi-
nuir la fatiga del trabajador y me-
jorar su productividad. Por otro
lado, este sistema permite hacer
un corte mas limpio, evitando
que se deposite menor humedad
sobre el corte y protegiéndolo asi
de enfermedades.

VF. ;Cudles son las claves del
liderazgo de la tijeras Ramon
Manzana en el mundo?;En quée
paises son lideres y qué papel jue-
ga la innovacion y la pasion en el
desarrollo de sus productos?

RM. Simplemente desarro-
llando y fabricando productos
mas eficientes que solucionen
problematicas existentes y que
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se adapten a las necesidades de
cada sector. Es por ello que para
nosotros es fundamental enten-
der cada cultivo y a qué retos se
enfrentan. Porque esta es la ma-
nera de detectar si hay alguna
oportunidad para desarrollar
una nueva herramienta que
mejore la calidad del trabajo o
evite los danos que producen las
herramientas que se utilizan en
ese momento.

Ello nos ha permitido ser lide-
res de mercado en nuestro pro-
pio pais asi como en mercados
tan importantes como EEUU, en
el que dos de nuestros modelos
son los mas valorados para citri-
cos. También son las tijeras mas
vendidas en Marruecos, Egipto
y Sudafrica.

Esto lo hemos conseguido gra-
ciasala innovacion y ala adapta-
cion de nuestros productos a las
necesidades de cada mercado.

VF. ;Como valora su pre-
sencia en las principales ferias
internacionales?

RM. Para nosotros, este tipo
de eventos siempre han tenido
una gran transcendencia. Ya
que nos permiten, en pocos dias,
estar en contacto con muchos de
nuestros clientes y también nos
dan la oportunidad de dar a cono-
cer nuestros productos a muchas
mas empresas. Al mismo tiempo,
muchas de las novedades que he-
mos desarrollado, la idea ha sur-
gido en estas ferias, gracias a la
informacion que nos transmiten
algunos de los visitantes.

Para este ano, apostaremos
por Fruit Attraction ya que pen-
samos que es una feria con un
gran potencial y nos impresion6
mucho como crecio en visitantes
esta ultima edicion. También
tenemos previsto participar en
EIMA en Italia. Esta feria tiene
un concepto diferente al de la fe-
ria de Madrid, ya que esta mas
orientada a fabricantes de herra-
mienta y maquinaria agricola.

VE. Coincidiendo con su 60 ani-
versario jcomo surgio las tijeras
de Ramon Manzana y cuales los
retos de futuro?

RM. Mi padre, que fue quien
fund6 la empresa, era el tipico
agricultor minifundista, tan ha-
bitual en la Comunidad Valencia-
na, que compaginaba sus tierras
con labores de recolecciéon duran-
telatemporada. En el ano 1963 se
dio cuenta que las herramientas
que utilizaba para la recoleccion
podian mejorarse mucho y deci-
di6 fabricarse su propio alicate.
Este alicate gusto tanto entre sus
companeros de trabajo que todos
le pidieron que les fabricara uno.
Y asi fue como, poco a poco, empe-
z0 a crecer la fama de las tijeras
Manzana fabricadas en Nules, y
al final decidi6 dejar sus labores
agricolas y dedicarse plenamente
ala fabricacion de tijeras.

Parami padre la calidad de los
productos era fundamental y ese
ha sido el legado mas importante
que nos dejo cuando la segunda
generacion nos hicimos cargo de
laempresa. Hoy en dia continua-
mos fabricando productos de alta
calidad, pero también adaptando-
lo a cada cultivo para mejorar la
calidad de la cosecha.

Actualmente estamos traba-
jando en el desarrollo de nuevos
productos, ampliando nuestra
gama en productos para el agua-
cate y estudiando la posibilidad
de disenar una tijera para el to-
mate y otra para la granada.

Nuestro reto de futuro es con-
tinuar haciendo aquello que me-
jor sabemos hacer: desarrollar
nuevos productos que mejoren la
eficiencia en la cosecha de otras
frutas y verduras.
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Grupo Agroponiente muestra en
feria su proceso de expansion

La firma expondra ante los profesionales el crecimiento que ha experimentado

Agrog.- 1 1SITe

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Grupo Agroponiente estara
presente en Fruit Logistica con
stand propio por decimosexta
vez consecutiva. La firma ‘des-
embarcara’ en Berlin con un am-
plio equipo conformado por una
veintena de profesionales que
desarrollara su labor en el stand
B-80, ubicado en el Pabellon 8.2,
y sobre una superficie de 48 me-
tros cuadrados, que la converti-
ra ala compania almeriense con
mayor superficie expositiva en la
muestra.

La feria servira para que la
compania almeriense presente
novedades en diferentes ambi-
tos, empezando por el produc-
to, con sus nuevas variedades
para la proxima campana y la
segunda parte de la actual. Una
innovacion varietal derivada de
la intensa actividad del Departa-
mento de I+D+i, en permanente
contacto con los propios clien-
tes para conocer sus demandas
y también con el segmento de
la investigacién genética y del
desarrollo de nuevos produc-
tos por parte de las empresas
especializadas.

Grupo Agroponiente también
se ha fijado esta edicion de Fruit
Logistica como el escenario ideal
para dar cumplimiento a un ob-
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Asi lucia el stand del Grupo Agroponiente en la edicion de Fruit Logistica celebrada en 2023. / OSCAR ORZANCO

jetivo importante: el de difundir
y promocionar el extraordinario
crecimiento que la compania
ha experimentado en todos los
sentidos en los ultimos anos,
tanto en volumen de produccion
como en expansion de las zonas
productivas y de sus ramifica-
ciones comerciales. Gracias a
este desarrollo la firma cerroé la
pasada campana con mas de 300
millones de kilos gestionados
y mas de 340 millones de euros
facturados, con una cantidad

de agricultores que supera los
4.200, mas de 2.000 empleados, 22
centros de recogida de producto,
seis oficinas comerciales en cin-
co paises, mas de 230 hectareas
propias de produccion, mas de
70 variedades diferentes de pro-
ducto y mas de 800 proveedores
con lo que se desarrolla conjun-
tamente su estrategia productiva
y comercial.

Con este objetivo, el stand de
la compania vivira una intensa
actividad comercial, desarrolla-

da en torno a una condensada
agenda de citas ya prefijadas,
con clientes llegados de todos
los paises de Europa, que ya han
cerrado sus encuentros comer-
ciales tanto de apertura de ope-
raciones como de verificacion y
analisis de los ya existentes.

En el espacio expositivo de la
compania volvera a primar, por
encima de todo, la vertiente prac-
tica, destinada al desarrollo de la
actividad comercial y de encuen-
tro con clientes, aunque también
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contara con un espacio especifi-
co para la exhibicion y expo-
sicion de producto, que estara
orientada en una doble vertien-
te: por unlado la presentacion de
las ultimas novedades en cuanto
a variedades de producto y, por
otro, la muestra de los productos
mas representativos del catalogo
de la compania.

Igualmente, esta edicién de
la muestra servira para seguir
afianzando las lineas de rela-
cion entre los clientes de los
diferentes paises y las oficinas
comerciales que la compania ha
abierto en destino, a fin de estar
presente en las zonas en las que
existe mayor demanda por parte
de los clientes del escenario euro-
peo. También servira para expli-
car las lineas maestras del plan
de expansion y crecimiento de la
empresa que ya ha dado sus pri-
meros frutos, pero que atin tiene
varios puntos por desarrollar en
los proximos tiempos y especial-
mente en el proximo ano.

E1 CEO de la compaiia, Ima-
nol Almudi, estara presente en
la feria junto con el resto de la
expedicion y ha querido ade-
lantar que “como viene siendo
habitual desde que salimos de la
pandemia, la feria es un punto de
encuentro fundamental para dar
a conocer a todo el sector del co-
mercio hortofruticola y agroali-
mentario nuestros tltimos avan-
ces como compania, y la buena
evolucion y salud de la que goza
nuestro proyecto. Berlin siempre
es un momento clave para todo el
sector cada ano, pero en este caso
y paranosotros es especialmente
relevante ya que da sentido a la
estrategia de salir al encuentro
de nuestros clientes finales”.
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Sensitech avanza en la
monitorizacion de la
cadena de frio con la
plataforma SensiWatch®

Esta solucion proporciona monitorizacion continua de la
carga desde los centros de distribucion hasta las tiendas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sensitech, proveedor lider
de soluciones de visibilidad
de la cadena de suministro,
anuncia el lanzamiento de
una nueva oferta para moni-
torizar los envios a través de
la plataforma SensiWatch®.
Esta soluci6on marca un sig-
nificativo paso adelante en la
monitorizacion de la cadena
de frio, ampliando el alcance
de proteccion de la carga en
tiempo real hasta el altimo Kki-
lometro de las operaciones de
salida para garantizar envios
de calidad de productos pere-
cederos. Sensitech es parte de
Carrier Global Corporation
(NYSE: CARR), lider mundial
en soluciones inteligentes de
clima y energia.

La solucion completa, facil
de implementar, y basada en
la nube utiliza sensores Sensi-
tech IoT proporcionando moni-
torizacion de la carga en tiem-
po real desde los centros de
distribucioén hasta las tiendas
y restaurantes. Esta solucion
supera las limitaciones ante-
riores de la monitorizacion de
la cadena de frio, brindando
visibilidad total hasta destino

para que los administradores
de transporte puedan abordar
los problemas de raiz que pue-
den afectar la calidad de los
alimentos, los medicamentos
y otros productos perecederos.

“SensiWatch® para envios
salientes ofrece una solucion
integral de software basada en
la nube e integra una platafor-
ma de puerta de enlace intuiti-
va con sensores de IoT faciles
de usar y una conectividad de
aplicaciones perfecta”, afirma
Bhasker Kaushal, vicepresi-
dente y director general de
Sensitech.

“Con el poder de captura de
los datos de IoT, SensiWatch®
proporciona monitorizacion
continua de la carga desde los
centros de distribucion hasta
las tiendas, lo que ayuda a pre-
servar la calidad del producto
y al mismo tiempo mejora la
eficiencia operativa”, senala el
directivo de la compania.

Las caracteristicas y capaci-
dades clave de SensiWatch®para
envios incluyen:

— Seguimiento de rutas en
tiempo real. Mantiene a los
usuarios informados sobre el
paradero de los envios en tiem-

po real, brindando visibilidad
completa de la logistica de las
operaciones de salida.

— Alertas de temperatura.
Envia notificaciones instanta-
neas de desviaciones de tem-
peratura, lo que permite a los
usuarios tomar medidas inme-
diatas para salvaguardar la in-
tegridad de la carga.

— Notificaciones de llegada
y salida. Permite a los usuarios
saber cuando los envios llegan
asudestino o salen de un centro
de distribucion, lo que mejora la
transparencia de la cadena de
suministro.

— Captura de datos automa-
tizada. Elimina la necesidad de
introducir datos manualmente
y procesos de configuracion
complejos, 1o que hace que Sen-
siWatch® sea facil de implemen-
tar y usar.

Con SensiWatch®, los ge-
rentes de logistica y cadena de
suministro pueden dar el paso
final para asegurar la cadena
de frio, ayudando a garantizar
la frescura y seguridad de los
productos. Para obtener mas in-
formacién sobre la plataforma
SensiWatch® se puede visitar la
web Sensitech.com.
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ILIP presentara la cesta protectora B40 Air Wave de R-PET, 100% reciclable. / RF

ILIP: sostenibilidad
en el envasado de
frutas y hortalizas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

ILIP llega a Berlin con sus inno-
vadoras soluciones de envasado
dedicadas al sector hortofrutico-
la. Se presentaran cestas, bande-
jas y alveolos de plastico termo-
formado tradicional y reciclado,
disenados para proteger y pro-
longar la vida ttil de los produc-
tos envasados y cumplir con los
criterios de sostenibilidad de los
envases, cada vez mas solicitados
por los minoristas y operadores
del sector.

Desde su fundacion, ILIP ha
tenido como principales obje-
tivos la reduccion del impacto
medioambiental a través de pro-
gramas y proyectos especificos,
a lo largo de toda la cadena de
valor: desde las materias primas
hasta las plantas de produccion,
pasando por la logistica. Traba-
jando en armonia con el medio
ambiente, utilizando las mejores
tecnologias disponibles, garanti-
zando un uso eficiente de la ener-
gia, los materiales y los recursos
naturales, ILIP se compromete a
seguir investigando para conse-
guir una sostenibilidad ambien-
tal cada vez mayor. La apuesta
del grupo por implementar la
economia circular se vera repre-
sentada en el stand, ubicado en el
pabellon 5.2 Stand D- 41.

La oferta de ILIP se completa
con una importante novedad: la
cesta protectora B40 Air Wave
de R-PET, 100% reciclable, con
el fondo disenado para amorti-
guar cualquier impacto durante
el transporte y en los puntos de
venta sin necesidad del inserto
absorbente de microburbujas
o celulosa. Este producto, que
ya estuvo presente en la ulti-

ma edicién, se propone ahora
en una versiéon renovada: la
geometria del fondo ha cambia-
do para aumentar el efecto de
amortiguacion.

“Hacemos nuestros envases
para que sean sostenibles, — ex-
plica Roberto Zanichelli, direc-
tor de desarrollo comercial y
marketing de ILIP — no sélo por-
que el interés de los minoristas,
envasadores y consumidores en
este tema sigue siendo alto, es-
pecialmente en lo que respecta
al origen y final de la vida 1util
del producto que adquieren, sino
también porque se trata de un
compromiso corporativo concre-
to. Por ello, estamos reforzando
nuestra capacidad de produccion
de R-PET de bandeja a bandeja
en un sistema de circuito cerra-
do que se enmarca en nuestra
politica de sostenibilidad am-
biental de tres pilares, las 3R:
Reduccién del uso de materias
primas y desperdicios alimenta-
rios, Reciclaje de envases de plas-
tico R-PET en ciclo cerrado en li-
nea con el concepto de economia
circular y Recursos renovables
como bioplasticos y materiales
celulosicos. Cuando se trata de
desarrollar nuevos productos,
siempre tenemos en cuenta la
sostenibilidad y el ecodisefio”.

El R-PET utilizado por ILIP,
una de las pocas empresas euro-
peas que cuenta con un reciclaje
integrado verticalmente, es com-
pletamente trazable y es el resul-
tado de un proceso virtuoso que
permite no solo reciclar botellas
postconsumo, sino también ban-
dejas para producir nuevos enva-
ses para alimentos, cerrando asi
el ciclo tray-to-tray.

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Primaflor asistira a Fruit Lo-
gistica junto a “Andalucia Tra-
de”, con un stand ubicado en el
pabellon 18 C-04, coincidiendo
con diferentes empresas anda-
luzas del sector que daran a
conocer su amplio catalogo de
productos.

La compania almeriense
senala que esta feria, que es
un punto de encuentro entre
productores y distribuidores
tanto nacionales como inter-
nacionales del sector, es el esce-
nario perfecto para mostrar sus
principales productos y nuevos
proyectos en I Gama.

Primafior expondra una seleccion
de sus mejores referencias de hoja

La firma, que distribuye
en todo el continente europeo,
aprovecha esta cita para es-
tar mas cerca de sus clientes y
proveedores y estrechar de esta
manera vinculos y relaciones co-
merciales, siendo la atencion al
cliente y la calidad, valores fun-
damentales en su visiéon como
organizacion. Primaflor, bajo
su denominacion comercial Mi-

maflor, expondra una seleccion
de sus mejores referencias de
hoja como la lechuga Iceberg y
lechuga Romana, que cuentan
con la distincién de “corazén
andaluz”, un sello que supone un
distintivo comercial de calidad e
innovacion.

Otro de los productos innova-
dores de la compafia es el Pak
Choi, de origen oriental y que la

misma compania produce y co-
mercializa desde hace ya unos
anos. La compania, que se ca-
racteriza por su afan de mejora
constante, tanto en innovaciéon
de producto como en sostenibi-
lidad, ala vanguardia siempre de
novedosos productos, aprovecha
esta feria para dar a conocer al
mercado internacional todos sus
avances.

Primaflor dispone de un
proceso de produccion sosteni-
ble, integrando los conceptos
de economia circular, eficien-
cia energética y disminucién
del uso de recursos en todo el
ambito productivo, entre otros
aspectos, ya que para ella la sos-
tenibilidad es uno de los pilares
de la compania.

Durante la celebracion de la
feria berlinesa, parte del equi-
po comercial se desplazara a
la capital alemana para ofre-
cer toda la informacion de sus
productos a todos los asistentes
interesados que se acerquen al
stand.
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La Asociacion Espanola del Kaki
acude de nuevo a Fruit Logistica
con el objetivo de intercambiar
opiniones con sus clientes, ana-
lizar la campana y seguir promo-
cionando las cualidades de esta
fruta. AEKAKI estara presente
de nuevo en Berlin bajo el para-
guas de Mediterranean Combo,
un proyecto europeo, enmarcado
dentro del programa “Enjoy it’s
From Europe”, que da soporte a
campafas para promover pro-
ductos agricolas de alta calidad
como es el caso del kaki. La ini-
ciativa en la que participan siete
cooperativas de Creta (Grecia) y
la entidad espanola va tocando
a su fin tras tres anos de funcio-
namiento, y esta sera la tltima
edicion en la que realizaran una
promocion conjunta en el certa-
men aleman.

El presidente de la asocia-
cion, Pascual Prats, puntualiza
que “para el sector del kaki la
feria ideal es Fruit Attraction,
porque en octubre coincide prac-
ticamente con el arranque de la
temporada y permite ofrecer el
producto. No obstante, Berlin
también facilita ver a los clien-
tes, aunque la campana ya ha fi-
nalizado, y te permite intercam-
biar opiniones y analizar como
se ha desarrollado el ejercicio
para sacar conclusiones”.

“Ya estamos planificando la
siguiente campana y acudimos
a este certamen para seguir pro-
mocionando el producto, porque
consideramos que es una fruta
con mucha calidad, futuro y po-
sibilidades que hay que dar a co-
nocer. El objetivo prioritario es
promover el consumo para abrir
mercados y llegar a nuevos clien-
tes”, senala Pascual Prats.

Con el proyecto Mediterra-
nean Combo concluyendo, la
Asociacion Espafola del Kaki
ya esta ultimando otra iniciativa
promocional poniendo en mar-
cha el programa EuFruitbasket.
Este proyecto tiene como objeti-
vo impulsar el consumo de frutas
europeas en el mercado interior
de la Union Europea, destacando
el kaki espanol y el paraguayo y
el kiwi griego. Con un presupues-
to de 2.398.232 euros, financiado
al 80% por la UE, el programa
comenzara en mayo de 2024 y se
extendera alo largo de tres anos.

Este programa, respaldado
por Europa bajola iniciativa “En-
joy, It’s from Europe”, tiene como
objetivo primordial aumentar la
visibilidad y el consumo de fru-
tas europeas en el mercado inte-
rior de la UE, concentrandose en

AEKAKI sigue apostando
por la promocion para
llegar a nueveos clientes

El proyecto Mediterranean Combo va llegando a su fin tras
tres temporadas de diferentes acciones promocionales
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La Asociacion Espaiiola del Kaki estara de nuevo en Berlin bajo el paraguas de Mediterranean Gombo. / RAQUEL FUERTES

Espana y Alemania. El enfoque
principal sera la promocion del
kaki de Espana y el paraguayo y
el kiwi de Grecia, resaltando sus
cualidades y fomentando su con-
sumo en Europa.

ANALISIS DE LA CAMPANA

La Asociacion Espanola del
Kaki aprovechara los tres dias
de feria para analizar con sus
clientes el desarrollé de la ul-
tima temporada que acaba de
concluir. Tras vivir en 2022 un
ano muy complicado, que se
saldé con una merma de cose-
cha de casi el 70%, en 2023 la
temporada se ha desarrollado
con mas normalidad, aunque
tampoco ha estado exenta de
contratiempos. Una fuerte ven-
tisca en la primera semana de
noviembre rompi6 la calma. Se
1levo por delante una parte de la
cosecha que quedaba en los ar-
boles y desajusto el desarrollo
del resto de la temporada.

La Asociacion Espaiola del Kaki aprovechara la feria
Fruit Logistica para intercambiar opiniones con sus
clientes, analizar los resultados de la tltima campana y
seguir promocionando las cualidades de esta fruta

AEKAKI ya esta ultimando y poniendo en marcha el

programa EuFruitbasket, un proyecto conjunto que

tiene como objetivo promocionar el kaki de Espaiia,
el paraguayo y el kiwi de Grecia

Las intensas y continuadas
rachas de viento mermaron tan-
to la calidad como la cantidad
de fruta disponible para el resto
del ejercicio. Las consecuencias
del siniestro fueron multiples y
variadas, como menos disponibi-
lidad de kaki de primera catego-
ria, un aumento de las segundas,
los costes se incrementaron en el

campo y en los almacenes, y el fi-
nal del ejercicio se adelant6 unas
dos semanas.

“A pesar de los danos provo-
cados por el viento, la campana
—senala Pascual Prats—, en li-
neas generales, no ha idomal. Se
desarroll6 con normalidad hasta
que lleg6 el vendaval. A partir de
este incidente, el trabajo de selec-

cion en campo se incremento, y
aun asihastalos almacenes llego
bastante fruta de segunda cate-
goria y destrio que influy6 en
los precios finales del producto
de primera calidad”.

El presidente de la Asocia-
cion concluye que “en conjunto,
el ejercicio ha sido mucho mejor
que el vivido la temporada ante-
rior, en la que practicamente no
hubo produccion. Este ano la
rentabilidad para el productor ha
sido mayor. Es cierto que ha habi-
do episodios de pedrisco y viento,
pero habia kilos en el campo y
los dafios estaban cubiertos por
el seguro. El ano anterior, simple-
mente, el volumen de producciéon
fue muy escaso o nulo. No habia
fruta para comercializar”.

Esta tiltima campana también
es destacable porque se han rea-
lizado los primeros envios de
kaki espanol a China. En este
sentido, Fruit Logistica es una
buena plataforma para seguir
dando a conocer esta fruta entre
los consumidores y abrir nuevos
destinos para la exportacion.

“La apertura de nuevos desti-
nos viene bien para desatascar el
mercado europeo en determina-
dos momentos de la temporada
y obtener precios rentables para
todos los eslabones de la cade-
na. Es cierto que mandar fruta
a destinos de ultramar resulta
complicado, pero esta campana
ya se han realizado los primeros
envios de kaki a China, y espe-
ramos que se incrementen los
voliimenes en los proximos anos.
Es interesante que en noviembre
existan opciones para mandar
kaki fuera de Europa.

Hasta octubre la comerciali-
zacion en la Union Europea fun-
ciona bien porque los volimenes
de produccién no son elevados.
Sin embargo, en noviembre el
kaki esta en su momento 6pti-
mo, se produce el pico maximo
de cosecha, y en determinados
momentos hay saturacion del
mercado. Es importante que
existan diferentes alternativas
para comercializar la fruta por-
que eso nos beneficiara a todos”,
afirma Pascual Prats.

En este sentido, la feria Fruit
Logistica es una plataforma que
ofrece la posibilidad de mante-
ner contactos con operadores de
otros paises para analizar el inte-
résy las posibilidades que puede
despertar una fruta como el kaki.
Actualmente, la actualidad se
centra en China, pero hay otros
mercados y destinos que podrian
ofrecer oportunidades y salidas
interesantes para el sector.

Sanifruit amplia su gama
postcosecha sin residuos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Sanifruit ha ampliado su gama
de soluciones postcosecha sin
residuos a nuevos cultivos y ma-
nifiestan que “estamos orgullo-
sos de poder presentarlos en esta
nueva edicion de Fruit Logistica
2024 un ano mas”.

La empresa de Chiva (Valen-
cia) tendra su stand en el Hall
11.2, stand B-06, como coexposito-
res de la Generalitat Valenciana.
Desde la firma postcosecha afir-
man que “nuestras soluciones
postcosecha estan orientadas a
incrementar la rentabilidad de
nuestros clientes, ya que les ayu-

damos a reducir las mermas de
produccion con productos post-
cosecha sin residuos y organicas.
La celebracion de Fruit Logisti-
ca en Berlin supone para noso-
tros una gran oportunidad para
compartir con el sector nuestras
innovadoras soluciones postco-
secha para citrico, fruta de hue-
S0, aguacate, tomate y pimiento,
entre otras”.

Sobre la evolucion de la mar-
ca, desde Sanifruit aseguran que
“seguimos liderando el sector
postcosecha sin residuos, tam-
bién a nivel internacional. Por
este motivo valoramos muy po-

sitivamente la participacion en
esta edicion de Fruit Logistica,
donde poder reunirnos con nues-
tros clientes de los 5 continentes
y donde poder forjar relaciones
basadas en la consecucion de un
presente y futuro mas sostenible
para frutas y hortalizas™.

Sobre este punto aseveran que
“este es nuestro compromiso, por
eso llevamos 35 anos investigan-
do en nuestro laboratorio pro-
pio innovaciones naturales con
extractos de plantas, totalmente
organicas, para crear un sector
mas respetuoso con las personas
y el medioambiente”.

Para Sanifruit, Fruit Logistica supone una gran oportunidad para compartir con
el sector sus innovadoras soluciones postcosecha. / SANIFRUIT

Y sobre la propuesta al clien-
te no tienen dudas: “Un afno mas,
nos ponemos al servicio de cen-
trales hortofruticolas, para in-
crementar sus posibilidades de
negocio y rentabilidad, reducien-
do las mermas de produccion y
contribuyendo a que reduzcan

las quejas de sus clientes gracias
a la mejora de la vida postcose-
cha de sus frutas y verduras sin
impactar de forma negativa en
el planeta”. Berlin es una nueva
oportunidad para conocer sus
productos y servicios de la mano
de su equipo de profesionales.
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El problema de la pinyola va
a mas y pone en valor la
oferta seedless de Tang Gold

Una delegacion de Eurosemillas, Cyberagropolis y Tango Fruit acude a Berlin
para cerrar programas y visitar clientes en el marco de Fruit Logistica

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
La campana citricola ha entrado
ya de lleno en su segunda parte,
la que siempre arranca semanas
después de Navidades y que vie-
ne marcada por la progresiva
irrupcioén de las naranjas Navel
y valencias y por el protagonis-
mo de las mandarinas tardias, la
mayor parte de ellas ‘de autor’.
Latemporada de clementinas
lleg6 a su fin con mayor retraso
de lo que cabria esperar y ain
a mediados de enero se seguia
recolectando las ultimas parti-
das de Nules valencianas. Casi
simultaneamente, se habia he-
cho lo propio con los campos de
naranjas navelinas andaluces.
En el pensamiento de casi todos
los operadores espanoles con-
sultados que, como expositores
o visitantes, acudiran a la gran
feria hortofruticola de Berlin
figura un temor afiadido al con-
sabido derivado de la sequia y
la baja produccion: ;como reac-
cionaran los mercados ante la
mayor presencia de semillas en
el interior de buena parte de las
mandarinas hibridas?.

Elbajo calibre de 1a cosecha de
clementinas espanolas, causado
por la falta de lluvias, se superé
con cierta solvencia y llegado el
grueso de la cosecha de la varie-
dad mayoritaria, la Clemenules,
el descenso en la produccion que
ya marcaban los aforos y la falta
de competencia de la oferta ma-
rroqui —mas afectada atun por
la sequia— permitié mantener
buenas cotizaciones en origen
y a pie de almacén. Pero confor-
me avanzaba esa primera fase,
se hizo cada vez mas evidente
un problema siempre presente,
podria decirse que latente, pero
que hacia mucho tiempo que no
se manifestaba con tanta crude-
za: 1a pinyola. Ahora, llegado el
momento de exportar el grueso
de mandarinas hibridas —que
en la inmensa mayoria de los
casos sufren las consecuencias
de la polinizacién cruzada— la
amenaza es que este episodio se
repita con igual o incluso mayor
virulencia y que entonces lle-
guen las reclamaciones por parte
dela gran distribucion, que bien
conoce el efecto rechazo que las

pepitas provocan en el consumi-
dor y con ello en el consumo.

“El mercado europeo y el nor-
teamericano exige clementinas y
naranjas sin semillas, mas atn
en las mandarinas premium,
cuyos precios en el lineal suelen
ser mas altos, por lo que este pro-
blema —que se da todos los anos,
pero en menor medida— pondra
en valor la oferta de las mandari-
nas que si son seedless”, senala a
este respecto el director de Tango
Fruit, Juan José de Dios.

Efectivamente, las alteracio-
nes climaticas de la pasada pri-
mavera —con un marzo inusual-
mente calido seguido en abril y
mayo de un brusco descenso de
las temperaturas y sucesivos epi-
sodios de lluvia— afectaron a la
floracioén y se produjeron solapa-
mientos entre distintas varieda-
des en flor con polen compatible.
Los frutos de Tango (como es co-
nocida popularmente), incluso
en condiciones 6ptimas de poli-
nizacion cruzada, presentan un
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porcentaje de semillas préoximo
a cero. Una situacion que, seglin
sefialan desde Tango Fruit, dista-
ramucho de la oferta del resto de
hibridos (especialmente de Na-
dorcott no mallada o producida
en fincas aisladas, la Ortanique
y en menor medida, por su condi-
cion de low seed, de Leanri, Orri
o Spring Sunshine) que este ano
podrian verse mucho mas afecta-
das de lo habitual por la pinyola.

PRESENCIA EN
FRUIT LOGISTICA

Al contrario que en otras edicio-
nes, no esta previsto que Euro-
semillas participe con expositor
propio en el certamen germano.
Siacudiran como visitantes una
considerable delegacion de tra-
bajadores de esta empresa anda-
luza —que gestiona los derechos
de la variedad Tang Gold y que
ahora esta licenciando también
los de la nueva mandarina extra-
tardia Kino—; de la entidad cer-
tificadora Cyberagropolis —que
se responsabiliza del sistema de
control, etiquetado y promocion
de estas variedades— asi como
de la propia marca Tango Fruit.
“Aunque este ano es distinto a
los dos anteriores —en los que a
finales de enero ya se habia con-
tratado el 80-90% de la produc-
cion espanola de Tang Gold—y
la contratacion viene algo mas
retrasada, las expectativas para
la variedad son buenas y en el
caso de Tango Fruit seguiremos
creciendo en porcentajes de dos
digitos”, reconoce De Dios, quien
confia en que la cita ferial sirva
para acordar nuevos programas
de suministro en Europa y en
Reino Unido y para consolidar
los ya existentes.
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