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La campana de melon y sandia da sus primeros
pasos con buen producto y precios bajos
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El valor de la importacion espaiiola de frutas y hortalizas frescas durante los meses de enero y febrero ha ascendido 802 millones de euros. / ARCHIVO

El valor de la importacion
hortofruticola crece un 26%

Las importaciones espanolas mantienen la tendencia alcista de los tltimos ejercicios

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La tendencia de la importacion
hortofruticola espanola sigue al
alza, en la misma ténica regis-
trada durante los ultimos anos.
El valor de la importacion en los
meses de enero y febrero de este
ano se ha situado en 802 millones
de euros, con un crecimiento in-
teranual del 26%, frente a unas
exportaciones que crecieron sélo
un 1% y totalizaron 3.425 millo-
nes de euros.

En cuanto al volumen, du-
rante los dos primeros meses
del ano, la exportacién espafola
de frutas y hortalizas crecié un
6,5% respecto a enero y febrero
de 2023, totalizando 2,29 millo-
nes de toneladas, mientras las
importaciones registraron un
mayor crecimiento, del 10,5%,
situandose en 698.083 toneladas,
seglin datos del Departamento

de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales procesados por Fepex.

La exportacion de hortalizas
en enero y febrero de 2024 se ha
situado en 1,3 millones de tone-
ladas, con un crecimiento inte-
ranual del 15%, mientras que el
valor no se ha incrementado, ha
sido practicamente el mismo que
en los dos primeros meses de 2023,
con un 0,6% masy 1.964 millones
de euros. Esto supone un descen-
so del precio medio de exporta-
cion del 12%, situandose en 1,49
euros/Kilo.

La comercializacion exterior
de frutas se ha situado en 974.511
toneladas (-3%) por un valor de
1.461 millones de euros (+2%). E1
precio medio ha mejorado un 5%
y se ha situado en un valor de 1,50
euros/Kilo.

En cuanto ala importacion, en
los dos primeros meses del afno las

hortalizas crecen con mas fuerza,
un 17% respecto al mismo periodo
de 2023, totalizando 402.758 tonela-
das por un valor de 323 millones
de euros, con un 36% mas. La im-
portacion de frutas subié un 2,6 %
totalizando 295.325 toneladas, por
un valor de 479 millones de euros,
un 20% mas.

ULTIMA DECADA
El crecimiento de las importacio-
nes es una tendencia continuada
durante los ultimos ejercicios.
Asi lo demuestra el analisis de la
importacion espanola de frutas
y hortalizas en los ultimos diez
anos, realizado por Fepex en base
a los datos del Departamento de
Aduanas e Impuestos Especiales.

En este periodo, la importa-
cion hortofruticola espanola ha
registrado un fuerte crecimiento,
tanto la procedente de fuera de

Europa, con un 110% mas, totali-
zando 2,13 millones de toneladas,
como la procedente de los paises
europeos, que aumento un 33%,
alcanzando un volumen de 1,98
millones de toneladas.

En conjunto, las compras tota-
les de frutas y hortalizas frescas
han experimentado un crecimien-
to del 64% durante la altima dé-
cada, pasando de 2,5 millones de
toneladas a 4,1 millones.

Los datos muestran, segun
Fepex, un notable dinamismo en
el mercado de importacién espa-
nol, en la mayoria de las frutas
y hortalizas, preocupando espe-
cialmente el crecimiento en pro-
ductos de gran arraigo en nuestro
territorio, como el tomate, cuya
importacion crecié un 28% en
los Gltimos diez anos, pasando de
148.624 toneladas en 2013 a 189.074
toneladas en 2023.
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La IA y el Big Data
revolucionan el campo

Por GONZALO GAYO

a Inteligencia Artificial (IA) y

el Big Data (BD) llaman a las

puertas de la agricultura para

protagonizar una auténtica re-
volucion que marcara un nuevo tiempo.
Muchos de los problemas que hoy quitan
el sueno a los agricultores seran histo-
ria. Las nuevas tecnologias procesaran
millones de datos para optimizar las so-
luciones en las cosechas y redundaran
en una mejora de la renta agraria. La
ciencia ficcion da paso a una realidad que
precisa ser implantada en la agricultura
con el apoyo de las administraciones y la
inversion privada.

El analisis de datos, imagenes de sa-
télite, drones y camaras de campo, per-
miten a los sistemas de IA un sinfin de
respuestas a los agricultores. Podran
identificar patrones de enfermedades y
plagas en los cultivos, permitiendo a los
agricultores tomar medidas preventivas
antes de que se produzcan danos signi-
ficativos, incluida la seguridad ante los
crecientes robos. También, la prediccion
precisa del clima, sequias y plagas, asi
como la aplicacion precisa de insumos
y agua, mejoraran las cosechas y la pro-
ductividad. Se realizaran tratamientos
adecuados y controles con drones y sen-
sores. La planificacion y venta de la pro-
duccioén obtendra condiciones mas ven-
tajosas, al mejor postor, evitando el yugo
que ejercen hoy las grandes cadenas de
distribucion. La IA y los algoritmos que
analizan datos e imagenes aportaran so-
luciones para la mejora de la calidad y
salud de cada planta, indicando con pre-
cision los nutrientes y tratamientos que
necesita en cada momento.

Las nuevas tecnologias nos permiti-
ran un control mas eficiente y preciso de
las importaciones que no cumplen con
lanormativa fitosanitaria europea y que
debera implementarse en cada puerto,
empezando por Rotterdam. También
nuestras cosechas accederan a un co-
mercio electronico y ventas directas al
consumidor que mejore la renta de los
agricultores con la creciente demanda de
entregas just in time y de la huerta a la
mesa, para productos en fresco. Gracias a
laIA y el Big Data los agricultores locales
y consumidores mantendran un dialogo
permanente y en tiempo real para abas-
tecer de productos alimenticios cercanos
a su ubicacion lo que favoreceria el desa-
rrollo de Ia huerta de Valencia. Se estima
que la ineficiencia a la hora de conectar
la oferta mundial de alimentos con la
demanda provoca que se pierdan apro-

ximadamente un tercio de los alimentos
del mundo.

La revolucion digital necesita de da-
tos precisos y de la implantacién de tec-
nologia con el apoyo del talento de las
universidades y de la administracion
valenciana a la agricultura tradicional.
Cada agricultor dispondra en tiempo real
un diagnostico preciso sobre factores
criticos como la humedad del suelo, la
necesidad de agua, predicciones meteo-
rologicas e incluso sobre los clientes que
mejor pagaran su cosecha en tiempo y
forma. También mejora la biodiversidad
con el control sobre la salud de las abejas
y la polinizacion y un uso eficiente del
aguay lareduccion de la contaminacion.

Tenemos los mejores agricultores
que atesoran una sabiduria milenaria.
Disponemos del talento acreditado de
las universidades publicas y privadas,
asi como centros de investigacion como
Ainia e IVIA, y de una administracion
propia que puede dedicar recursos para
invertir en la agricultura para el siglo
XXI. Es cuestion de voluntad para afron-
tar este gran reto.

La reconversion tecnologica de la
agricultura dara respuesta a las prin-
cipales causas de la crisis agraria en la
actualidad y por la que se manifiestan los
agricultores. Es por ello que hay empezar
adar pasos para que los mas jovenes lide-
ren la revolucion del IA y el Big Data en
una gran alianza con las universidades,
administraciones y Europa. Necesitamos
que laformacion llegue al campo y se des-
tinen incentivos para emprendedores que
lideren un relevo generacional urgente y
necesario. También se precisa de la in-
version privada con los incentivos que
reclama el Ayuntamiento de Valencia
al Gobierno de Espana aprovechando la
condicion de Valencia como capital ver-
de europea en 2024. Es una oportunidad
para que la milenaria huerta de Valencia
lidere una revolucion tecnologica con el
tratamiento de miles de datos.

Los expertos apuntan que necesita-
mos mas datos obtenidos del campo para
construir modelos de prediccion. Las
universidades estan capacitadas para
construir un modelo para la huerta de
Valencia, y en cultivos como citricos, que
nos permita aprender de aciertos y erro-
res para implantar la revolucion inteli-
gente de la agricultura en la Comunitat
Valenciana.

Otro de los beneficios de la IA y la
gestion de datos sera en la gestion del
agua y el disefio 6ptimo de un Plan Hi-

drolégico Nacional para los proximos 30
anos. En tiempos de escasez de agua los
sistemas de inteligencia artificial han
integrado algoritmos capaces de calcu-
lar la demanda hidrica de los cultivos
y mejoran la eficiencia con un descen-
so de la demanda de agua de hasta un
65%. Los sistemas de riego basados en
IA pueden ajustar automaticamente la
cantidad y el momento del riego segiin
las condiciones climaticas locales, el
tipo de suelo y las necesidades espe-
cificas de los cultivos. Reduccion que
también se aprecia para fitosanitarios
y fertilizantes controlados por sistemas
informaticos con una precision de hasta
el 95%.

La incorporacion de las nuevas tec-
nologias viene de la mano de nuevas
fuentes de energia renovable como la
solar, dando autonomia a los equipos en
el riesgo, fertilizacion y tratamiento de
plagas de forma precisa, optimizando
recursos y facilitando datos en tiempo
real via satélite.

Desde Bruselas sefialan que existen
ayudas y apoyo para la mejora de la pro-
ductividad del campo con la integracion
de las nuevas tecnologias con equipos
inteligentes que facilitan la reduccion
de los gastos variables de cultivo. Es
preciso que los agentes implicados en
la digitalizacion del campo estudien
y analicen las necesidades de los pro-
ductores y su viabilidad y ayuden a los
agricultores para su implantacion. De
hecho, la agricultura de precision esta
experimentando un auténtico ‘boom de
startups’. Las nuevas tecnologias per-
mitiran situar a la Union Europea en
la vanguardia de la innovacion aplicada
a la agricultura, incluidas las nuevas
técnicas genomicas, si se pasan de las
palabras a los hechos.

Durante la presidencia espanola de
la UE, en el ultimo semestre de 2023, se
asentaron las bases de una revolucion
digital para la agricultura europea que
dé respuesta a la transicion hacia un
sistema agroalimentario mas sostenible
y que permita hacer frente a los efectos
del cambio climatico. El abastecimiento
de alimentos seguros, nutritivos y en ca-
lidad y en cantidad suficiente es un reto
global. La poblacion mundial alcanzara
los 9.700 millones de personas en 2050 y
sin duda, la IA y el Big Data puede ayu-
darnos a incrementar la produccion con
los recursos disponibles y acabar con la
hambruna que mata mas de 2,5 millones
de ninos en el mundo.
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La campana de melon y sandia
da sus primeros pasos con
buen producto y precios bajos

Durante abril los valores en origen no estan cubriendo los costes de produccion

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana del melon y la san-
dia ha dado sus primeros pasos
con “muy buen producto” debido
a las condiciones favorables del
clima, aunque con malas pers-
pectivas para los productores
debido al flojo tirén de venta en
los lineales europeos y a unos
precios en origen que no cubren
los de produccion.

En el mes de abril, los produc-
tores han comenzado a recolectar
los primeros melones y sandias
de la temporada, un producto
que ha arrancado con “muy
buena calidad” debido a las bue-
nas condiciones climaticas de
la Navidad, periodo en el que se
plantaron. Asilo ha explicado el
responsable del sector de frutas
y hortalizas de la Coordinadora
de Organizaciones de Agriculto-
res y Ganaderos (COAG), Andrés
Gongora, quien ha precisado que
esperan un “mejor rendimiento”
y una “mayor produccion” que la
temporada anterior.

Mientras que las perspecti-
vas de producto son buenas, los
productores ponen el foco en
los precios en origen con cifras
“muy bajas” que no sirven para
cubrir los costes de produccion y
que, en algunos casos, alcanzan
los 50 céntimos por kilogramo.

En esta linea, el Observato-
rio de Precios y Mercados de la
Junta de Andalucia sefiala que
las primeras sandias de Alme-
ria han comenzado a llegar a los
consumidores con cotizaciones
inferiores a las registradas en
las dos campanas precedentes
y una excelente calidad. Los
volimenes comercializados en
este periodo han sido limitados
¥ no sera hasta el mes de mayo
cuando la comercializacion

Los primeros melones y sandias presentan una excelente calidad. / ARCHIVO

de sandia alcance un volumen
significativo.

LA CAMPANA EN HECTAREAS
Segiin los datos de la Asociacion
Agraria de Jovenes Agricultores
(Asaja) en Castilla-La Mancha,
comunidad que aglutina el 31%
delasuperficie de melon y sandia
en Espana, se espera un incre-
mento del 10% en las hectareas
de sandia y una ligera bajada en
la de melon, respecto al ano an-

terior. En 2023 se plantaron unas
5.600 hectareas de melén y 3.200
de sandia. La prevision es que
el melon siga siendo el produc-
to sembrado mayoritariamente
esta temporada en Castilla-La
Mancha, si bien la sandia podria
igualar a la produccion del me-
16n este afio, siempre y cuando
la climatologia no dé ninguna
sorpresa.

No obstante, a juicio del res-
ponsable de COAG, Andrés Go6n-
gora, en términos generales, la
superficie de ambos cultivos se
va a mantener “igual” que el
afo pasado aunque “si se va a
registrar alguna variacion en la
extension de las distintas varie-
dades de estas frutas”. En con-
creto, en el caso de la sandia, ha
perdido superficie la ecologica y
laminie incluso lanegra con se-
millas, mientras que ha ganado
espacio la variedad blanca con
semillas, que se esta convirtien-
do, seglin el representante de la
organizacion agraria, en la “rei-
na de las sandias”.

La tendencia se repite en el
melén, pues se sigue fortale-
ciendo el melon gordo y el Piel
de Sapo, destinados al mercado
nacional, mientras que se pier-
de en superficie para la varie-
dad de los melones tipo Galia y

el Cantaloup. Los altimos datos
del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA),
muestran que, en la campana
anterior, se destinaron 15.555
hectareas en todo el pais a la
produccion de melén y sandia,
una cifra un 4,1% mas baja que
la del afio anterior.

COMERCIO EXTERIOR
El arranque de la campana ha
estado marcado por la entrada
de melones y sandias de terce-
ros paises y por la falta de salida
del producto nacional al merca-
do europeo y sus lineales, que
suelen optar por la compra de
calibres menores a los 5 kilogra-
mos, mientras que los de mayor
se reservan al nacional.

Sobre el primer factor, el
responsable de COAG ha apun-
tado que los paises de fuera de
la Union Europea han estado
vendiendo “muchisima” sandia
durante el mes de marzo, pro-
cedente, sobre todo, de regiones
como Senegal, Mauritania y
Mali y de Brasil, “muy presen-
te” en la importacion de melon.

CONSUMO DEBILITADO
En los ultimos anos, el consu-
mo de melén y sandia ha experi-
mentado un leve descenso que el
responsable de COAG atribuye,
en concreto en las dos anterio-
res campanas, a los elevados
precios con los que los consu-
midores se han encontrado de
estas frutas en los lineales.

Gongora ha defendido que
el consumo de sandia es “muy
bueno”, sin embargo, los super-
mercados les han aplicados unos
precios de venta que “no estan
justificados” y que han provo-
cado, a su juicio, que su ingesta
haya pasado de los 9,46 kg/per
capita en 2020 a los 7,06 kg/per
capita el ano anterior, segtin da-
tos del MAPA.

Fruit Attraction Sao Paulo,
testigo del potencial
hortofruticola brasileio

Se espera que los negocios gestados en la feria brasilena
generen 1.000 millones de reales en un ano

» VF. REDACCION.

La primera edicion Fruit At-
traction en Brasil, celebrada en
la Expo de Sao Paulo entre el 16
y el 18 de abril, reunio a toda la
cadena productiva del sector, con
la presencia de 45 paises y 8 es-
tados brasilenios (Sao Paulo, Ba-
hia, Pernambuco, Rio Grande do
Norte, Maranhao, Para, Espirito
Santo y Parana) y la asistencia de
12.000 visitantes.

Segln cifras proporcionadas
porla organizacion, Fruit Attrac-
tion Sao Paulo reuni6 a mas de
300 marcas expositoras de 15 na-
cionalidades (Francia, Holanda,
Italia, Portugal, Grecia, Espana,
Argentina, Chile, Uruguay, Esta-
dos Unidos, Nueva Zelanda, Egip-

to, Turquia e Israel), ademas de
Brasil, lo que demuestra el carac-
ter internacional del evento y el
atractivo del mercado nacional.
“Fruit Attraction Sao Paulo
nace como la feria internacio-
nal de referencia para el merca-
do hortofruticola del hemisferio
sur, alternando y armonizando
con Fruit Attraction Madrid, que
esel evento lider en el hemisferio
norte. Esta feria sera el punto de
encuentro no so6lo de los produc-
tores de todos los estados brasi-
lenos sino también de los paises
latinoamericanos. Desde Ifema
Madrid estamos orgullosos de po-
der contribuir al crecimiento del
mercado hortofruticolalocal y de
poder compartir nuestro know-

how especializado para ello”,
afirma Jaime Martin, director
de Expansion Internacional de
Ifema Madrid.

Sobre el futuro del certamen
Mauricio Macedo, director gene-
ral de Fiera Milano Brasil, coor-
ganizador del evento, afirma que
“ya hemos notado un gran nu-
mero de visitantes interesados
en participar como expositores
en la proxima edicion y un alto
indice de solicitudes de renova-
cion, asi como un aumento en el
area de los que ya han expuesto
con nosotros este ano”.

Laproxima edicion aumenta-
ra de tamano, ocupando dos pa-
bellones de 1a Expo de Sao Paulo.
“Sabiamos que esta primera edi-

cion seria muy buena debido ala
tradicion brasilefia y a la exito-
sa experiencia de Ifema Madrid,
que han sido grandes impulsores
y que sin duda nos ayudaran a
organizar una feria ain mejor el
ano que viene. Nuestras expec-
tativas son ya muy altas”, anade
Macedo.

NUEVOS NEGOCIOS
El resultado de Fruit Attraction
Sao Paulo es un reflejo del buen
momento que vive Brasil en el es-
cenario mundial. El pais batié un
récord de exportacion de frutas
en 2023, con un aumento del 26%

La primera edicion Fruit Attraction Brasil acogié a 12.000 visitantes profesionales. / FA

en las ventas en comparacion con
2022, alcanzando la marca de
1.200 millones de reales, segiin
Abrafrutas.

En colaboracion con la Agen-
cia Brasilena de Promocion de
Exportaciones e Inversiones
(Apex), la feria también cont6
con el Programa de Comprado-
res Internacionales, que reunio
a compradores de 33 paises di-
ferentes y celebr6 mas de mil
reuniones de negocios durante
los tres dias de la feria, lo que
deberia generar ventas por valor
de mil millones de reales en los
proximos 12 meses.
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La exportacion de tomate de
Marruecos a la UE ha crecido
un 42% en los ultimos diez anos

La competencia marroqul centro el comité de tomate de Fepex y el grupo de
contacto de Espana, Francia e Italia celebrado en Almeria

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La competencia del tomate de
Marruecos, cuyas exportaciones
al mercado comunitario han cre-
cido un 42% en los ultimos diez
anos, y un 221 % al mercado espa-
nol, impulsando la reduccion de
la produccion en la UE y crisis
de precios continuas, fue uno de
los principales temas abordados
en el comité de tomate de Fepex
y en el grupo de contacto de Es-
pana, Francia e Italia, que se
reunieron la semana pasada en
Almeria. Una competencia que
los representantes de este sector
han calificado de “desleal”.

En ambas reuniones se puso
de manifiesto, por parte de Fe-
pex, la necesidad de que se apli-
quen las medidas de salvaguar-
dia previstas en el Acuerdo de
Asociacion de la UE con Marrue-
cos, considerando que se estan
cumpliendo integramente las
condiciones previstas en dicho
acuerdo para su activacion. Es
decir, perturbaciones en el mer-
cado comunitario y un perjuicio
grave para el sector productivo,
considerando, ademas, que el
régimen de precios de entrada,
cuya finalidad es garantizar
unas cotizaciones minimas en el
mercado comunitario de impor-
tacion, no esta siendo efectivo,
por las concesiones realizadas a
Marruecos en el método de calcu-
lo del valor estandar de importa-
cion. La necesidad de equilibrar
las condiciones de competencia
es una prioridad para el sector
del tomate europeo, que ano tras
anos pierde competitividad y se

s

El tomate europeo se esta viendo desplazado del mercado comunitario. / ARCHIVO

esta viendo desplazado del mer-
cado comunitario.

Las perturbaciones graves
en el mercado comunitario se
reiteran cada campana y en la
actual, desde el mes de enero, se
esta sufriendo una fuerte caida
de las cotizaciones en todas las
especialidades. En cuanto a la
importaciéon de tomate proce-
dente de Marruecos, en la UE ha
crecido un 42% en los ultimos
diez anos, pasando de 345.416 to-
neladas en 2014 a 491.908 en 2023,
(frente a una cuota preferencial
de 285.000 t), mientras que, en
estos diez anos, la exportacion
espanola a la UE ha caido un
43%, descendiendo de 786.598
toneladas en 2014 a 448.004 en
2023, segiin datos de Eurostat.
Ademas, segin senalan desde
las Cooperativas Agro-alimen-
tarias, Marruecos se ha hecho
con el mercado del Reino Unido,
donde las compras a Espana en

10 anos han pasado de 130.000 to-
neladas a 62.000, mientras que las
importaciones desde Marruecos
pasaban de 30.000 a las actuales
130.000 toneladas.

En el mercado nacional, se-
glin datos de Aduanas procesa-
dos por Fepex, la importacion de
tomate marroqui ha crecido un
221% en los ultimos diez anos,
pasando de 18.045 toneladas en
2014 a 57.926 en 2023.

El comité de tomate de Fepex
reunido en Almeria y constitui-
do por responsables de las asocia-
ciones integradas en las que la
producciéon y comercializacion
de tomate es de las mas impor-
tantes: Coexphal (Almeria),
Proexport (Murcia), Fexphal
(Alicante) y Fedex (Canarias),
eligi6 también al nuevo presiden-
te de dicho comité, que sera Juan
Jesus Lara, socio de Coexphal.

En el grupo de contacto de to-
mate de Francia, Italia y Espana,

Las perturbaciones
graves en el mercado
comunitario se reiteran
cada campana y en la
actual, desde el mes de
enero, se esta sufriendo
una fuerte caida de las
cotizaciones en todas
las especialidades

que también tuvo lugar en Alme-
ria, junto a la creciente compe-
tencia marroqui que amenaza
a la produccién comunitaria, se
analizé como otra de las princi-
pales amenazas, la reduccion de
las herramientas fitosanitarias
para hacer frente a las plagas.
Sobre este aspecto, Fepex consi-
dera imprescindible igualar las
condiciones de disponibilidad y
uso con los paises terceros com-
petidores directos en el mercado
de la UE.

En el grupo hispano-fran-
co-italiano de tomate, creado
en el marco del Comité Mixto,
intervinieron por parte de Es-
pana, responsables de Fepex y
de las asociaciones integradas;
de las organizaciones agrarias
y de Cooperativas Agro-alimen-
tarias, junto con los consejeros
del ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentaciéon en Roma
y en Paris, Gonzalo Eiriz y Mi-
guel Riesgo respectivamente.
Por parte italiana participaron
responsables de distintas coo-

Analisis de la
actual campaiia

1 encuentro celebra-

do en Almeria sirvio
también para intercam-
biar informacion sobre el
mercado de tomate en la
campana 2023/2024. Coo-
perativas Agro-alimenta-
rias-Coexphal destaco que
la evolucion de los precios
en Espana estuvo muy
marcada por las fluctuacio-
nes térmicas, registrando-
se precios muy superiores
a los medios en el primer
trimestre, pero que caye-
ron a principio de diciem-
bre hasta situarse muy por
debajo de las cotizaciones
de las campanas anterio-
res a partir del comienzo
de 2024. El balance que
hace el sector es menos
positivo que en la anterior
campana, con un incre-
mento de la produccion
del 7%, pero menores pre-
cios (-22%) y facturacion
(-17%), y unos costes que
siguen estando un 20%
por encima de los que se
asumian hace dos afnos,
segln datos de Almeria,
que representa mas del
60% del volumen expor-
tado de tomate por Espa-
na. De cara a la campana
de primavera espanola
se espera un ligero cre-
cimiento de la superficie
que sera mas notable en el
caso de ecologico. B

perativas hortofruticolas y del
ministerio de Agricultura, So-
berania Alimentaria y Forestal.
Y la delegacion francesa estuvo
encabezada por responsables de
la Asociacion de Organizaciones
de Productores de Tomate y Pepi-
no y los consejeros el ministerio
de Agricultura y Seguridad Ali-
mentaria en Roma y en Madrid.
Lareunion del grupo de contacto
concluy6 con visitas técnicas a
invernaderos.

Interpera 2024 pone el
foco en las visitas técnicas

El programa de esta edicion, que se celebrara en Portugal,
combinara intercambio de conocimientos y visitas a empresas

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Interpera 2024 reunira al sector
internacional de la pera del 26 al
27 de junio en Obidos, Portugal.
Ademas del dia principal de la
conferencia, los organizadores
han preparado unas visitas téc-
nicas imperdibles. Los partici-
pantes aprenderan sobre el cul-
tivo y conservacion de la pera
portuguesa. El programa sera
una combinacién de intercam-
bio de conocimientos y visitas a
empresas.

Los participantes de Interpera
2024 seran trasladados al corazon
delaregion peral de Rocha, enla
zona conocida como Oeste, donde
se concentra el 90% de la produc-
cion. La jornada técnica (26 de ju-
nio) arrancara con una primera
empacadora, organizacion de
productores multifruticolas, en
pleno proceso que mostrara sus

equipos con las mas modernas
lineas de conservacion, calibra-
cion y empaque.

La jornada también incluira
la visita de una segunda empa-
cadora, dedicada a peras y man-
zanas, concepto habitual en la
region Oeste. Los participantes
podran descubrir equipos in-
novadores de conservacion en
atmosfera dinamica controlada,
que constituye uno de los valores
anadidos de Pera Rocha.

Ademas de los huertos circun-
dantes que se veran alo largo del
camino durante todo el dia, antes
del almuerzo los participantes
caminaran por un huerto de pe-
rales de Rocha, donde tendran un
estrecho contacto con el sistema
de produccion y las mejores prac-
ticas culturales.

Las visitas de la tarde se cen-
traran en la innovacion con la vi-

sita del INIAV, el Instituto Nacio-
nal de Investigaciones Agrarias
y Veterinarias. Es el laboratorio
estatal de agricultura, silvicultu-
ra y desarrollo rural. EI INIAV
esta dividido en 11 polos de inno-
vacion en Portugal, y el visitado,
en Alcobaca, esta dedicado a la
Investigacion en Fruticultura.
En el caso de la pera, el instituto
llevé a cabo actividades de in-
vestigacion, entre otras, sobre la
produccién 6ptima y el grado de
fruta en un entorno cambiante, o
sobre la capacidad antioxidante.

En las mismas instalaciones,
COTHN, (Centro Operativo e
Tecnologico Hortofruticola Na-
cional), presentara proyectos de
investigacion relacionados con
la pera en Portugal. COTHN es
una organizacion cuya mision
es promover el desarrollo del
sector hortofruticola, mediante

el desarrollo de la investigacion
aplicada, la mejora del nivel de
conocimiento y la profundiza-
cién de las alianzas.

Por la tarde también se visi-
tara el monasterio de Alcobaca,
porque Interpera no solo se tra-
ta de compartir conocimientos
sobre el cultivo de la pera sino
también de ofrecer una muestra
del patrimonio cultural del pais
anfitrion. De hecho, el patrimo-
nio de los monjes de Alcobacga va
mucho mas alla de la magnifica
construccion patrimonial de la
UNESCO: desempenaron un pa-
pel decisivo en la agricultura y
en las instalaciones hidraulicas
de la Region Oeste.

26-27 JUNE

INTERPERA
2024

OBIDOS
PORTUGAL

q
INTERPERA
st

Interpera 2024 se celebrara del 26 al 27 de junio en Obidos, Portugal. / INTERPERA

El segundo dia de Interpera
(27 de junio) sera el de la confe-
rencia, con mesas redondas sobre
el balance de la pasada campana,
las previsiones y la evolucion del
mercado. Se dara un tiempo para
centrarse en el agua y otro en la
salud del suelo. Por altimo, la
conferencia terminara con dos
sesiones orientadas al futuro con
una presentacion sobreel climay
otra sobre las perspectivas de las
nuevas tecnologias.

La plataforma de entradas
para Interpera 2024 esta abierta
en www.interpera.org con una
tarifa especial “Early Bird” que
estara vigente hasta el viernes,
3 de mayo.
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El GGG denuncia “amenazas y
chantajes” de Sudafrica a la UE

El Gobierno sudafricano ha anunciado una posible llamada a consultas contra la Union Europea
cuestionando la normativa comunitaria de importaciones de citricos

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Comité de Gestion de Citricos
(CGC)augura “poco recorrido” a
lallamada a consultas que el Go-
bierno de Sudafrica ha anuncia-
do queibaainiciar contrala UE.
Esta accion, que segiin la misma
fuente, “se lanza como amenaza
velada previa de un Panel en la
OMC, cuestiona la normativa co-
munitaria que regula las impor-
taciones de citricos procedentes
de paises terceros para evitar la
presencia en tales partidas de
Mancha negra (Citrus Black
Spot —CBS— o P, citricarpa)”.
Desde el CGC también senialan
que no se trata de un reglamen-
to nuevo, con esas mismas con-
diciones Sudafrica ha liderado
durante los altimos tres afnos el
ranking de rechazos europeos en
frontera por la presencia de esta
enfermedad hasta 2023, ejercicio
en el que se batieron todos los ré-
cords y se alcanzo6 la mayor cifra
de interceptaciones por causa de
esta plaga (51).

“El problema no es la norma-
tiva, es su incumplimiento rei-
terado. Lo tnico que pretenden
los sudafricanos es evitar males
mayores. Se trata de un chantaje
previo, de una accién amenazan-
te y disuasoria para frenar que,
como hace EEUU, la Comision les
exija los fungicidas eficaces que
ya deberian estar usando, que los
envios a la UE se realicen solo
desde zonas exentas o, sencilla-
mente, para retrasar una posi-
ble decision sobre un cierre au-
tomatico cuando los problemas
vuelvan a repetirse esta proxima
campana”, senala la presidenta
del CGC, Inmaculada Sanfeliu.

Desde el Comité de Gestion
de Citricos senalan que en el co-
municado oficial publicado por

ey 3 "’h‘

El comercio de citricos entre Europa y Sudafrica sigue en el punto de mira. / ARCHIVO

el ejecutivo de Cyril Ramapho-
sa “se aducen, de hecho, pocos
razonamientos técnicos para
justificar que esta normativa
tenga supuestamente vocacion
proteccionista. Por el contrario,
en el enunciado de esta nota se
reconoce abiertamente un factor
de competitividad comercial cla-
ro, como lo es que la citricultura
de este pais “no puede permitir-
se” —se dice literalmente— lo
que esta regulacién implica. El
gobierno sudafricano se refiere
asialos costes vinculados funda-
mentalmente al uso de los trata-
mientos contra esta enfermedad
que se sabe que son eficaces (las
estrobolirubinas)”.

“Elhecho de que sean mas ca-
ros no es motivo parano tratar ni
para hacerlo con lo mas econo-
mico y poco efectivo ni, por su-
puesto, para ceder al chantaje eli-
minando las medidas en origen

(tratamientos e inspecciones)”,
asegura Sanfeliu. La presidenta
del CGC contrasta esta situacion
con la regulacion que EEUU im-
pone y que prohibe la importa-
cién de citricos de todas las zonas
de Sudafrica donde esté declara-
do el CBS. “La UE es mucho mas
permisiva con Sudafrica que
EEUU. Sin embargo, Sudafrica
acata sin rechistar la normativa
americana y cuestiona la comu-
nitaria de manera continuada”,
asegura.

La accién anunciada ahora
—segun explica el CGC— “es
similar a la presentada en julio
de 2022 también por el ejecutivo
sudafricano.

En aquella ocasion sise actu6
contra una regulacion especifica
reciente, la que impuso la UE a
Sudafrica y a otros paises afec-
tados por la plaga de cuarentena
Falsa polilla: la aplicacién de un

Desde el CGC explican
que “el problema

no es la normativa
sino su reiterado
incumplimiento”

tratamiento de frio en transito.
Entonces la reaccion de las au-
toridades sudafricanas fue casi
inmediata a la peticion de su sec-
tor y ala propia publicacion en el
DOUE de lanorma”.

“En el caso que nos ocupa, por
contra, la Citrus Growers Asso-
ciation lleva reclamando tal ac-
cion desde, al menos, agosto del
ano pasado y es ahora cuando su
ejecutivo, de cara al inicio de la
campana de importaciones del
cono sur, se decide a actuar. A
diferencia de la anterior, la pre-
sente accion ante la OMC no es
contra ningin reglamento nue-
vo sino que cuestiona una regu-
lacion ya en vigor desde hace
anos. Tampoco es la primera
vez que Sudafrica actiia asi. En
2014 y por causa de la normativa
europea contrala Mancha negra
ya promovio —o dijo promover—
una llamada a consultas idéntica.
Ninguna ha tenido repercusion
alguna”, apunta el Comité de
Gestion de Citricos.

E1CGC desmiente los dos Gini-
cos argumentos técnicos a los
que alude la citada nota oficial.
Deunlado, se citala enfermedad
como una infeccion que provoca
“imperfecciones cosmeéticas en
la fruta afectada”. Muy al con-
trario, la comunidad cientifica
describe esta enfermedad como
el hongo mas peligroso y dafiino
en citricos, puesto que provoca

lesiones necroéticas que hacen
inviable su salida comercial en
fresco. Tal afeccion seria particu-
larmente grave para la citricul-
tura espanola, que es lider mun-
dial en exportacién de citricos
en fresco.

Del otro, el ejecutivo sudafri-
cano aduce también en su comu-
nicado que “los principales cien-
tificos del mundo demuestran
que la CBS no puede trasmitirse
a través de la fruta”. Una aseve-
racion que, desde el CGC asegu-
ran “es una verdad a medias o
una falsedad, directamente. No
hay duda de que la importaciéon
de material vegetal de citricos
seria la via mas probable de en-
trada de esta enfermedad, pero
la importacion de frutos no deja
de ser una via posible y modera-
damente probable seglin el Panel
de Sanidad Vegetal de la EFSA.
Unriesgo que se ve agravadoy se
convierte en altamente probable
por dos factores: por el elevado
numero de interceptaciones a pe-
sar del bajo porcentaje de mues-
treo que ya se da en la UE y por
el elevado volumen de citricos
importado desde Sudafrica enla
actualidad, entre 850.000 y 950.000
toneladas si hablamos de la UE
mas Reino Unido (volimenes a
los que debe sumarsele las im-
portaciones de otros paises con
presencia de CBS)”.

La credibilidad en este terre-
no de Sudafrica o de la CGA es,
a juicio de Sanfeliu, “cuestiona-
ble”, y recuerda a este respecto
que durante lustros ambos de-
fendieron que la CBS no podria
aclimatarse al mediterraneo. En
2019, sin embargo y por la via de
los hechos, Tunez—con el mismo
clima mediterraneo que Espa-
na— declaro su presencia.

Exigen retirar una campana
que usa la imagen de una
naranja podrida

Diferentes entidades han mostrado su indignacion por la
depreciacion de la imagen de uno de los productos mas
representativos de la economia valenciana

» VF. REDACCION.

Las Camaras de la Comunitat
y la Asociacion Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) han
emitido sendos comunicados
para mostrar su indignacion y
pedir la “retirada inmediata” de
la campana ‘L.os mercados mue-
ren’, lanzada el 16 de abril por
Justicia Alimentaria, cuyo ele-
mento principal es una naranja
podrida.

Seglin las Camaras, esta cam-
pana “dana seriamente la ima-
gen de uno de los productos mas
representativos de la economia
valenciana” al mismo tiempo
que “no aporta nada al mensa-

je de la campana de la ONG, su
utilizacion es completamente
arbitraria, mientras que supo-
ne una agresion a un producto
que precisamente es uno de los
mas consumidos en los mercados
publicos municipales, que son el
objeto de defensa de la campana
de la ONG”.

Por su parte, el presidente de
AVA-Asaja, Cristobal Aguado,
advierte que este tipo de propa-
ganda “puede danar gravemente
el consumo de naranja en plena
campana al depreciar la calidad
de las frutas nacionales. Nos
sienta muy mal que se utilicen
varias frutas en estado de putre-

faccion para tratar de revitalizar
los mercados”.

FRUTA ESTANDARTE

Espana es el sexto mayor produc-
tor de citricos del mundo. En la
ultima campana de 2023, se han
producido 5,7 millones de tone-
ladas de citricos, de los cuales
3 millones de toneladas se han
destinado a la exportacion, lo
que supone un valor superior a
los 3.500 millones de euros.

La Comunitat Valenciana no
s6lo es la primera region espa-
nola exportadora de frutas, (con
un 36% de las exportaciones es-
panolas) sino que las naranjas

Los mercados
se mueren

Fgetarna 11 mereaco pam que
#ea plblica, kcal, usto y vende

L ——-

La campaiia se ha distribuido en Va-
lencia, Barcelona, Madrid, Bilbao, Sevi-
lla y Zaragoza, y cuenta con el apoyo y
la financiacion del Gobierno. / JUSTICIA
ALIMENTARIA

exportadas suponen el 80% de
todas las exportadas por Espana.
Laexportacién valenciana de na-
ranjas en 2023 gener6 una factu-
racion de 2.151 millones de euros,
siendo Europa su principal mer-
cado, con Alemania como primer
destino de las exportaciones.

La naranja ha sido imagen
de Espana en ocasiones tan im-
portantes como en el mundial
de fatbol de 1982. Es uno de los

productos espanoles con mayor
reconocimiento internacional y
esta campana dana seriamente
su imagen.

REVITALIZAR LOS MERCADOS

CON... ;FRUTAS PODRIDAS?
La campana ya distribuida en
Valencia, Barcelona, Madrid,
Bilbao, Sevilla y Zaragoza, ex-
pone junto al lema ‘Reclama tu
mercado para que sea publico,
local, justo y verde’ una naranja,
una peray unlimoén en avanzado
estado de descomposicion que y
cuenta con el apoyo financiero
del ministerio de Derechos So-
ciales, Consumo y Agenda 2030
y del ministerio de Asuntos
Exteriores, Union Europea y
Cooperacion.

En este punto, Aguado recalco
que “el ministerio deberia inver-
tir en mejorar los mercados sin la
necesidad de hundir o menospre-
ciar, mediante campanas de mal
gusto, otros sectores nacionales
que trabajan para obtener la me-
jor calidad en sus productos. Nos
queda claro como el Gobiernono
s6lo no ayuda a los agricultores,
sino que, ademas, como demues-
tra este caso, no duda en apoyar
economicamente iniciativas que
nos perjudican”.
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Gooperativas, mercado y valores

n el marco de la argu-

mentacion, es habitual

utilizar similes e histo-

rias que ejemplifiquen
y/o ilustren la tesis o el discur-
so que pretendemos defender.
Si hablamos, por ejemplo, de la
dicotomia entre la economia de
mercado y la economia planifica-
da, existe un relato frecuente en
el que sucede que, tras la realiza-
cion de un examen en una clase,
atodos los alumnos se les pone la
misma nota, con independencia
de la brillantez de su ejercicio.
Si bien para algunos esto puede
entenderse como un hecho soli-
dario, equiparando la nota del
que mas ha estudiado con la de
aquel que menos se ha esforza-
do, otros encuentran el problema
de que este sistema desincentiva
el esfuerzo y concede ventaja a
quien peor se ha preparado el
ejercicio, siendo la consecuencia
final que nadie estudia y que baja
la nota media. Quienes utilizan
estos argumentos, desaconsejan
la puesta en marcha de escena-
rios colectivos y abogan por la
individualidad y por el éxito a
partir de los propios logros. Sin
embargo, estos argumentos tie-
nen sus matices. Traslademos el
ejemplo al caso de la actividad,
la forma juridica y la razon de
ser de las cooperativas. Bajo los
parametros del ejemplo anterior,
el principio cooperativo de “una
persona, un voto” no seria una
manera de gestionar adecuada.
A diferencia delas sociedades de
capital, donde mandan las accio-
nes, aunque no participes del dia
adia del negocio, en el cooperati-
vismo la participacion social es
democratica y equitativa. Como
simil, podriamos mencionar la
celebracion de las elecciones en
los paises de nuestro entorno,
donde todos los votos de los ciu-
dadanos valen igual, sea cual sea
su condicion.

En ocasiones, creo que la vi-
sion hacia nuestro modelo de
empresa viene condicionada por
el desconocimiento de los por-
menores de su funcionamiento
practico. Hay que dice que todos
los socios reciben la misma liqui-
dacion, y que eso desincentiva
la generacion de calidad. Nada
mas lejos de la realidad, pues es
precisamente la calidad uno de
los parametros para el calculo
de la liquidacion, la cual se ela-
bora por una serie de tramos y
valores previamente acordados
por todos los socios. Asi, cuan-
tos mas Kkilos de mejor calidad,
mejor liquidacion. Igual que en
el mercado. Y algo positivo tiene
que tener nuestra forma de hacer
empresa, cuando ano tras ano se
va ampliando la relacion de coo-
perativas que superan el siglo de
historia, y que han superado en
ese tiempo los distintos avatares
por los que la sociedad ha discu-
rrido, las épocas de dificultades
y las de bonanza.

Vistolo visto, y haciendo algo
de pedagogia, quizas convenga
definir qué es una cooperativa.
Mas alla de la descripcion legal
que figura en la legislacion exis-
tente, podriamos decir que es
una empresa formada por per-
sonas fisicas o juridicas, que se
unen de forma voluntaria, para
satisfacer necesidades y aspira-
ciones econdémicas, sociales y

Las cooperativas son empresas donde, ademas de los niimeros, las personas y los valores adquieren su protagonismo. / ARCHIVO

culturales en comin, mediante
una empresa de propiedad con-
junta y de gestion democratica.
Es decir, antes que nada, se tra-
ta de una empresa que compite
en el mercado, de igual manera
que el resto de empresas que
operan en esos mismos merca-
dos a través de otras formulas
societarias.

La diferencia, no obstante, es
que las cooperativas son empre-
sas donde, ademas de los niime-
ros, las personas y los valores
adquieren un protagonismo de
primer orden. Es seguro que esto
argumentos fueron de gran valor
para que la Asamblea general de
Naciones Unidas, proclamase el
2012 como el Ano Internacional
de las Cooperativas, resaltando
su contribucién al desarrollo
econoémico y social, especialmen-
te su impacto en la reduccion de
la pobreza, la creacion de em-
pleos y la integracién social. De
igual manera, cabe reseinar que
esta dando los pasos oportunos
para conmemorar globalmente
nuestro modelo con un segundo
Ano Internacional de las Coope-
rativas en 2025.

Mas alla de mi pasion por
el movimiento cooperativo, la
labor que desarrollan nuestras
entidades es motivo de interés
y reconocimiento politico. Asi,
en un informe del Parlamento
Europeo del ano 2013, sobre la
contribucion de las cooperati-
vas a la salida de la crisis, se
indicaba que combinan renta-
bilidad con solidaridad, crean
puestos de trabajo estables y de
calidad, refuerzan la cohesion so-
cial y econémica, y finalmente,
generan capital social. De igual
manera, otro informe del Parla-
mento Europeo, en esta ocasion
del ano 2022, sobre una vision a
largo plazo para las zonas rura-
les de la Unién Europea, recono-
ce la importancia de apoyar las
iniciativas de cooperacion en el
ambito de la agricultura y la eco-
nomia social como instrumento
clave para el desarrollo rural. El
documento llama la atencion so-
bre el papel que desempenan las
cooperativas agroalimentarias
en la sostenibilidad medioam-
biental, economica y social de las
zonas rurales, aportando valor a
los productos, creando empleo y
diversificando la economia local.
Finalmente, insta a 1a Comision
y a los Estados miembros a que

“A diferencia de las sociedades de capital, donde
mandan las acciones, aunque no participes del dia a dia
del negocio, en el cooperativismo la participacion social

es democratica y equitativa”

“En ocasiones, creo que la vision hacia nuestro modelo
de empresa viene condicionada por el desconocimiento
de los pormenores de su funcionamiento practico.

Hay quien dice que todos los socios reciben la misma
liquidacion, y que eso desincentiva la generacion

de calidad. Nada mas lejos de la realidad, pues es
precisamente la calidad uno de los parametros para el

calculo de la liquidacion”

“Algo positivo tiene que tener nuestra forma de hacer
empresa, cuando afio tras afio se va ampliando la
relacion de cooperativas que superan el siglo de historia,
y que han superado en ese tiempo los distintos avatares
por los que la sociedad ha discurrido, las épocas de

dificultades y las de bonanza”

“Pese a las dificultades del campo, y digan lo que digan,
el sector cooperativo va creciendo generando estrategias
que producen sinergias y beneficios para los socios de las
cooperativas y para el mundo rural en general. El sol sale
para todos, y el mercado esta abierto para todos en leal
y noble competencia, por lo que todas las opciones son
legitimas, incluso para aquellos que vienen para un rato”

fomenten y promuevan las coo-
perativas en las zonas rurales.

El cooperativismo, por su
singularidad con respecto a
otros modelos societarios, ha
sido también motivo de estudio
en el ambito universitario, desde
la vertiente societaria, economi-
ca, o como generador de bienes
publicos que van mas alla de su
propia actividad.

Asi, cabe mencionar por
ejemplo el texto elaborado por el
profesor Jos Bijman, de la Uni-
versidad de Wageningen (Paises
Bajos), para un informe de la
DG Agri. En él se indicaba que
se habia constatado que, cuando
las cooperativas obtienen una
cuota de mercado elevada en un

sector y pais determinado, pue-
de aumentar el nivel de precios
y reducirse la volatilidad. Igual-
mente, los agricultores no socios
de la cooperativa se benefician de
la accion de esta, puesto que las
empresas de capital de la com-
petencia, pueden intentar como
estrategia mantener o superar el
nivel de liquidacion de la coope-
rativa. Ademas, las cooperativas
siguen siendo importantes cara
a la reduccion de los riesgos de
mercado, a favor de los agricul-
tores, sobre todo del riesgo de
impago tras las entregas.

Otro objeto de estudio recu-
rrente ha sido la diferencia exis-
tente entre el precio que paga
una mercantil a un productor

Por CIRILO ARNANDIS (*)

por su cosecha y la liquidacién
que percibe el socio de una coo-
perativa como resultado de su
accion cooperativizada. Mas alla
del matiz, lo cierto es que un agri-
cultor individual llega al pacto
que estimen oportuno, posible-
mente con una distinta posicion
de fuerza en la negociacion, por
la compra de unos determina-
dos kilos, normalmente de unas
determinadas caracteristicas. A
partir de esto se fija un precio,
serecolectalo pactado, y se paga
seglin lo acordado. En el caso del
socio de la cooperativa, esta tlti-
ma se hara cargo de toda su cose-
cha, la manipulara y la vendera
seglin calidades, presentaciones
y mercados, obteniendo unos in-
gresos que serviran de base para
el calculo delaliquidacion segtiin
la calidad de la cosecha del socio.
Ademas, en la liquidacion van
incluidos los gastos de servicios
que ha prestado la cooperativa al
socio —asesoramiento, seguros
colectivos, realizacion de trata-
mientos...—, que el agricultor in-
dividual deberia descontar de su
precio de venta para poder com-
pararlo en términos de igualdad
con la liquidacion que perciben
quienes estan asociados a una
cooperativa.

Otro de los elementos que
caracterizan a una cooperativa
es que no se deslocaliza, pues su
razon de ser es su propio terri-
torio. Es por ello por lo que, con
el objetivo de permanencia en el
tiempo y con lamejora de lasren-
tas de sus socios como objetivo
final de sus politicas, se estan em-
prendiendo actuaciones coordi-
nadas para intentar superar los
actuales retos de la produccion
agraria y del mundo rural. Ini-
ciativas de gestion de las tierras
que superen el minifundismo,
de incorporacion de joévenes y
mujeres a la actividad agraria,
tecnificacion y digitalizacion
del campo, introduccion de téc-
nicas de produccion cada vez
mas respetuosas con el entorno,
prestacion de servicios deman-
dados por el productor —caso de
los seguros agrarios o la gestion
de las ayudas de la PAC—, me-
jora de las condiciones de vida
en el medio rural —a través dela
participacion en la prestacion de
servicios que benefician al con-
junto de la sociedad—, ademas
de avanzar en la cadena de valor
del mercado.

Pese a las dificultades del
campo, y digan lo que digan, el
sector cooperativo va creciendo
generando estrategias que pro-
ducen sinergias y beneficios para
los socios de las cooperativas y
para el mundo rural en general.
Elsol sale para todos, y el merca-
do esta abierto para todos en leal
y noble competencia, por lo que
todas las opciones son legitimas,
incluso para aquellos que vienen
paraunrato. Como veran en este
articulo no he utilizado ningtn
dato numeérico, y es que los va-
lores estan, o no estan. Son estos
mismos valores los que hacen a
las cooperativas acreedoras de la
atencion de los poderes publicos
y de los consumidores.

(*) Presidente frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries
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La nueva orden de madulos fija una
rebaja general del 159% en el IRPF
2025 para agricultores y ganaderos

Desde los sindicatos agrarios valencianos y la interprofesional Ailimpo critican
la discriminacion arbitraria en los citricos y otros cultivos como el kaki

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
El Boletin Oficial del Estado
publicaba el pasado viernes, 19
de abril, la orden del Ministerio
de Hacienda y Funcion Publica
por la que se reducen los indi-
ces de Rendimiento Neto y la
reduccion general aplicables en
2023 en el sistema de estimacion
objetiva del Impuesto sobre la
Renta de las Personas Fisicas
(IRPF), el denominado sistema
de modulos, para agricultoresy
ganaderos.

Esta orden recoge la propues-
ta del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion de
minoracion de dichos indices y
tiene en cuenta la incidencia de
la sequia y otras circunstancias
excepcionales que afectaron ala
rentabilidad de muchas explo-
taciones agricolas y ganaderas
durante 2023.

Con la publicacién de esta
orden, el Gobierno continaa
dando cumplimiento a las me-
didas acordadas para dar apoyo
a los agricultores y ganaderos,
al establecer una reduccion ge-
neralizada del 15% en el rendi-
miento neto, a la que se anade
la minoracién de entre el 30%
y el 80% en los sectores mas
afectados por las adversidades
climaticas, y el mantenimiento
de las minoraciones por la com-
pra de gasoleo agricola (35%) y
fertilizantes (15%).

La orden establece una re-
duccion general del rendimien-
to neto del 15% a la que podran
acogerse los aproximadamente
800.000 agricultores y ganaderos
que tributan por el sistema de
modulos. Determinados secto-
res se benefician ademas de re-
ducciones especificas, que son
del 80% en el caso de la castana,
50% para los cereales, legumi-
nosas, olivar y la apicultura, y
del 30% para uva de vinifica-
cion y sectores ganaderos en
régimen extensivo.

Se estima que el conjunto de
las reducciones contempladas
en la orden publicada el 19 de
abril supone una rebaja de la
base imponible del orden de
1.750 millones de euros.

La orden permite que este
ano también los declarantes en
estimacion objetiva agraria del
IRPF puedan minorar el rendi-
miento neto previo un 35% por
adquisicion de gaséleo agri-
cola, y un 15 % por compra de
fertilizantes.

Ademas, se mantienen las re-
ducciones de los indices correc-
tores por piensos adquiridos a
terceros y por cultivos de rega-
dio que utilicen energia eléctri-
ca. Concretamente se establece
enun 0,5 el indice aplicable alas
actividades ganaderas que ali-
menten el ganado con piensos
y otros productos adquiridos a
terceros, siempre que represen-
ten mas del 50% del importe de
los productos alimenticios con-
sumidos, y se aplica tanto a los
sectores ganaderos intensivos
como a extensivos. El indice co-
rrector por cultivos en tierras

Esta orden gubernamental supone una rebaja de la base imponible del orden de 1.750 millones de eures. / AILIMPO

de regadio que utilicen energia
eléctrica se reduce a 0,75.

Ademas, se han efectuado un
elevado nimero de reducciones
a nivel autonémico, provincial
o municipal en otras produccio-
nes, entre las que destacan las
aprobadas para los frutales no
citricos en importantes areas
productoras.

DISCRIMINACION ARBITRARIA
La Asociacion Valenciana de
Agricultores, AVA Asaja, ha cri-
ticado que la rebaja de modulos
publicada el pasado 19 de abril
por el Gobierno “persiste un
ano mas en la discriminacién
arbitraria y sin criterios objeti-
vos en cultivos tan importantes
para la Comunitat Valenciana
como son los citricos y los ca-
quis, ya que debido a adversi-
dades climaticas generalizadas
padecieron la producciéon mas
corta de la altima década, ade-
mas de afrontar extraordinarios
costes de produccién y proble-
mas de plagas y enfermedades”.
La organizacion agraria habia
solicitado una reduccion de
modulos potente y amplia para
toda la Comunitat Valenciana,
pero la orden ministerial esta-
blece diferencias entre térmi-
nos municipales colindantes e,
incluso, hay muchas localidades
que tienen una rebaja especifi-
ca para naranja pero no para
mandarina, cuando los efectos
climaticos son los mismos.

Por el contrario, la organi-
zacion agraria valora que el
Gobierno atienda sus reivindi-
caciones a la hora de reducir de
forma mas generalizada los mo-
dulos en la uva para vino, el oli-
var, el almendro y los cereales,
cultivos todos ellos extremada-
mente afectados por la sequia, el
pedrisco y las altas temperatu-
ras. Asimismo, la orden fija una
rebaja global a los ganaderos y
los apicultores, que también su-
frieron altos costes de produc-
cion y escasez de pastos.

En el caso de la uva, sin em-
bargo, AVA-Asaja puntualiza

La Asociacion Valenciana de Agricultores, AVA Asaja, ha
criticado que la rebaja de médulos publicada el pasado
19 de abril por el Gobierno “persiste un ailo mas en

la discriminacion arbitraria y sin criterios objetivos en
cultivos tan importantes para la Comunitat Valenciana
como son los citricos y los kakis"

La organizacion agraria valenciana, en cambio, valora
que el Gobierno atienda sus reivindicaciones a la hora
de reducir de forma mas generalizada los médulos en
la uva para vino, el olivar, el almendro y los cereales,
cultivos extremadamente afectados por la sequia, el
pedrisco y las altas temperaturas

La interprofesional del limén y el pomelo por su
parte denuncia el agravio comparativo entre
productores de otras regiones, ya que si se aprueba
la reduccion para zonas de Alicante y Malaga

Segun La Unié, la incongruencia de esta nueva orden
llega a tal punto que localidades colindantes no tienen
la misma reduccion y algunas por ejemplo tienen para
el cultivo de naranja, pero no para el de mandarina,

“algo totalmente ilégico”

que mientras las provincias de
Valencia y Alicante sidisponen
de una rebaja suplementaria en
los mo6dulos de uva para vino
con DO y sin DO, la provincia
de Castellon en su totalidad se
queda fuera.

INCOHERENCIA Y AGRAVIOS

COMPARATIVOS
La Uni6 Llauradora indica que
las reducciones fiscales para
los agricultores y ganaderos
de la Comunitat Valenciana,
aprobadas por el Ministerio
de Hacienda y para la declara-
cion de la renta de este ano, son

incoherentes y crean agravios
comparativos entre productores
de nuestro territorio segin su
lugar de empadronamiento y
cultivo.

La Uni6 exige al Ministerio
de Hacienda que rectifique esta
Orden para que deje de ser in-
congruente, recoja la realidad
fiscal agraria valenciana del
ano 2023 y tenga en cuenta lo
que ha expresado esta organiza-
cion en las diferentes reuniones
con las Direcciones Territoria-
les de 1a Conselleria de Agricul-
tura, en las que hizo constar que
“el mismo cultivo y para toda

La orden establece

una reduccion general
del rendimiento neto
del 15 % a la que
podran acogerse los
aproximadamente
800.000 agricultores y
ganaderos que tributan
por el sistema de
moédulos

la zona productora tuvieran el
mismo moédulo”, cuestion que
no se ha tenido en cuenta y asi
la disparidad es evidente a tenor
de lo publicado.

La organizacion agraria va-
lenciana no entiende para que
se realizan estas reuniones y
se consenstiian unas peticiones
porque “luego desde el Ministe-
rio de Hacienda no se tienen en
cuenta.

De nada sirve que la Gene-
ralitat y las organizaciones
profesionales agrarias consen-
suemos una propuesta comun
de todos aquellos cultivos y
localidades mas afectadas por
circunstancias climatologicas,
fitosanitarias o de mercados
(precios) que afectaron la ren-
tabilidad de las explotaciones
agrarias valencianas en el ejer-
cicio pasado, si posteriormente
muchas de ellas quedan fuera”.

La incongruencia llega a tal
punto que localidades colindan-
tes no tienen la misma reduc-
cion y algunas por ejemplo tie-
nen para el cultivo de naranja,
pero no para el de mandarina,
“algo totalmente ilogico pues
las adversidades meteorologi-
cas afectan por igual”.

Nules o Vila-real no tienen
rebaja fiscal en citricos, mien-
tras sus poblaciones vecinas
Les Alqueries o Borriana si. O
Vilavella tiene en mandarina,
pero no para naranja y asi una
larga lista.

A pesar de este agravio com-
parativo en citricos, La Uni6
valora la aprobacion de una
rebaja generalizada para todos
los municipios de la Comunitat
Valenciana en algunos cultivos
muy afectados por la sequia y
otros efectos meteorologicos.

SIN REDUCCION EN EL LIMON

MURCIANO
Hacienda no reduce los médu-
los de IRPF a los productores de
limon de Murcia. A pesar de la
peticion de Ailimpo y de los in-
formes favorables emitidos por
la Consejeria de Agricultura de
Murcia en los que se senalaba
la preocupacion por la evolu-
cion de los precios de liméon
por el aumento de los costes
de produccion y el impacto de
distintos episodios de caracter
climatologico, finalmente el
Ministerio de Hacienda no ha
aprobado la reduccion de mo-
dulos para los productores de
lim6n de Murcia.

La orden ministerial sin em-
bargo si aprueba la reduccion
de modulos para productores
de limén en otras zonas de Ali-
cante y Malaga, lo que genera
un agravio comparativo entre
Comunidades Autonomas.

Es por eso que Ailimpo so-
licitara al Ministerio de Agri-
cultura que haga las gestiones
oportunas ante el Ministerio
de Hacienda para rectificar
la Orden Ministerial e incluir
la reducciéon de médulos para
los municipios productores de
lim6n en la Region de Murcia.
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El largo viaje del esparrago
verde desde Granada a
los super extranjeros

Desde que se planta la semilla hasta que se recolecta pasan al menos dos anos

» NEREA DiAZ. EFEAGRO.

Desde que se planta una semilla
de esparrago verde de Granada
hasta que se recolecta pasan al
menos dos anos. Desde ese mo-
mento, se necesitan unos cinco
dias para que llegue en 6ptimas
condiciones a los lineales de su-
permercados de Francia o Ale-
mania en un periplo que esta
lleno de peculiaridades.

Se trata de un recorrido que
conocen bien en la cooperativa
de San Isidro de Loja (Grana-
da), una localidad para la que
el esparrago se ha convertido
en el segundo sector economi-
co, sb6lo por detras del olivar,
a pesar de las dificultades por
la falta de recursos y personas
interesadas en trabajar en el
sector.

EL VIAJE DEL ESPARRAGO
Puede que una de las claves
sea las peculiaridades de una
jornada laboral que arranca a
las 2.00 horas y que se prolonga
hastalas 11.30, con dos equipos
que se van relevando durante
este periodo para evitar las ho-
ras de mas calor en el campo
donde a media manana ya se
pueden alcanzar los 30 grados.

Pero eso es s6lo el punto
intermedio de un camino que
arranca dos anos atras en los
que el agricultor invierte su
tiempo y sus recursos en un te-
rreno, en un primer momento,
para adaptar las tierras y abo-
narlas. S6lo entonces llega el

La recoleccion del esparrago verde es un proceso manual que permite la utilizacién de maquinaria. / ARCHIVO

Tan solo un 5% de este nutritivo alimento se queda
en territorio nacional y llega a los lineales a través
de empresas de distribucion que han hecho piia
con cooperativas y proveedores para cuidar esta
produccién como el caso de Alcampo

segundo paso, la siembra de la
semilla que necesita, ademas,
un recurso poco abundante
para hacer que las plantas crez-
can con “fortaleza”, el agua, re-
conoce a Efeagro la agricultora
de la Cooperativa de San Isidro
de Loja (Granada), Maria de la
Luz Castillo.

Cuando han pasado tres
anos, en la temporada que va

de febrero a abril aproxima-
damente y en funcion de la
climatologia, se procede a la
recoleccion.

Es un duro trabajo que es
manual, pues no permite la
entrada de maquinas como en
otros cultivos, en el que cada es-
parrago se corta de uno en uno.

Por eso sus trabajadores han
inventado una herramienta que

-

se conoce como cajon y se ata a
la cadera; en él depositan todos
los esparragos y van cortando
el manojo a la misma medida.

En este punto es cuando las
peculiaridades surgen y una de
ellas es la precision temporal
en la recoleccion, pues el espa-
rrago que esta listo y no se re-
colecta es directamente “para
tirar”.

Su composicion es practi-
camente agua y “se echan a
perder al madurar”, argumen-
ta la agricultora, por lo que si
alguien de la cuadrilla falla, el
esparrago “exige” que se echen
horas de mas para que todos los
que estan “listos” sean recolec-
tados y no se pierdan en el ca-
mino de la cosecha.

SIN MANO DE OBRA
Es aqui cuando asoma el princi-
pal talon de Aquiles de este sec-
tor: la falta de personal para no
perder parte de la produccion
una tarea “a veces frustrante y
dificil de afrontar para el cam-
po y las administraciones”.

El problema es persistente y
va mas alla del relevo genera-
cional con causas detras como
la incompatibilidad de los sub-
sidios y la temporalidad.

Maria de la Luz aprovecha
para pedir desde su tierra, en
las que ha terminado tarde
por este motivo y donde el ca-
lor ya abruma, politicas que
hagan compatibles estas dos
cuestiones para que a la gente
le “compense” trabajar en el
esparrago.

COMERCIALIZACION
Desde este momento central del
proceso, los esparragos de Gra-
nada tardan “dos dias en llegar
alos supermercados nacionales
y cinco al mercado exterior”,
segln el técnico de la coopera-
tiva, Antonio Rodriguez.

El esparrago de Granada
es muy viajero y mas del 95%
de lo que se produce en esta
cooperativa se exporta a pai-
ses como Francia, Alemania y
Polonia, entre otros destinos,
hasta donde se transporta en
frio controlado para que llegue
lo mas fresco posible.

Asi, tan solo un 5% de este
nutritivo alimento se queda en
territorio nacional y llega a los
lineales a través de empresas
de distribucion que han hecho
pina con cooperativas y provee-
dores para cuidar esta produc-
ci6n como Alcampo.

El resto de este trabajo se
exporta y recorre miles de kilo6-
metros con el sello Espana para
llegar a los consumidores euro-
peos que incluyen este alimento
en su dieta sin saber el sudor y
el esfuerzo que hay detras, muy
lejos, en los campos de Granada
donde personas como Maria de
la Luz y muchos otros intentan
mantener, a toda costa, este pro-
ducto que es su medio de vida.

Andalucia y Extremadura
se suman a la campana
‘Buenas Hasta el Hueso’

Esta estrategia tiene como principal objetivo fomentar el
consumo de fruta de hueso entre toda poblacion

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La familia de ‘Buenas Hasta el
Hueso’ esta de vuelta. Una cam-
pana que este 2024 suma nuevos
integrantes, de la mano de dos
marcados protagonistas: el sa-
bor y el caracter saludable de
sus melocotones, nectarinas, al-
baricoques, ciruelas y cerezas.

Y es que esta iniciativa, que
nacio6 el afio pasado de la mano
de Cooperativas Agro-Alimen-
tarias de Espana y las federa-
ciones regionales de Aragon,
Cataluna, Comunitat Valencia-
na y Regiéon de Murcia, suma
este afio a las de Andalucia y
Extremadura.

Esta estrategia, cuyo entorno
de accion son las redes sociales,
tiene como principal objetivo
fomentar el consumo de fruta

de hueso entre la poblacion de
todas las edades. Para ello, a
través de sus cuentas en Insta-
gram, Facebook, X, Tik Tok y
YouTube lanza mensajes audio-
visuales y graficos para hacerse
con la atencion del pablico en
general.

INICIO DESTACADO
Los datos del ano pasado, que
fue el primero de esta propuesta,
fueron muy destacados. Como
principal dato, la campana lo-
gro un total de total siete millo-
nes y medio de reproducciones
de videos, alcanzando mas de
nueve millones de cuentas.

“Nuestro objetivo es estable-
cer un equilibrio entre informa-
cion y entretenimiento, donde
nuestras mascotas son la parte

divertida de un mensaje que re-
marca las caracteristicas positi-
vas de nuestras frutas de hueso:
sus aportaciones beneficiosas
a nuestro paladar y a nuestra
salud”, seialan desde ‘Buenas
Hasta el Hueso’.

Ademas, la campana —que co-
bra toda su intensidad de finales
de abril a mediados de septiem-
bre— cuenta con su propia pagi-
na web (www.buenashastaelhue-
so.es). En ella los consumidores
pueden encontrar informacion
detallada de cada una de las fru-
tas, asi como contenidos sobre
salud, noticias, recetas, datos
sobre cooperativismo agricola...

MAS SORTEOS Y VIDEOS
Tras el éxito de la anterior edi-
cion, esta viene cargada de nove-
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La campaiia ‘Buenas Hasta el Hueso’ crece con el sabor y el caracter saludable de sus
frutas como protagonistas. / COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS

dades y va un paso mas alla: nue-
vos contenidos audiovisuales y
graficos, y mas sorteos, poniendo
en valor no solo los beneficios del
consumo de fruta, sino también
el papel de agricultores y coope-
rativas. “Ofrecemos un produc-
to de cercania, sano, delicioso
y seguro, producido de manera
sostenible, y que apoya la econo-

mia del mundo rural”, destacan
sus responsables. Esta campana
2024 se presento el pasado mes
de febrero en Fruit Logistica, fe-
ria del comercio hortofruticola
global que se celebra en Berlin.
A este acto inaugural en suelo
aleman asistieron representan-
tes de las diferentes federaciones
agroalimentarias participantes.
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La cosecha de citricos del hemisferio
sur ascendera a 24.338.123 toneladas

Las estimaciones reflejan un ligero descenso de produccion y se prevé un aumento de las exportaciones

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Las estimaciones iniciales de
produccion de citricos en el he-
misferio sur reflejan un ligero
descenso del volumen global del
0,77%, en comparacion con las
cifras de la pasada campana, y
se prevé obtener una cosecha de
24.338.123 toneladas. Sin embar-
g0, Se espera que las exportacio-
nes sigan aumentando, con un
crecimiento previsto del 7,45%
en comparacion con 2023, para
llegar a 4.156.879 toneladas.

Los datos consolidados de las
previsiones de produccion y ex-
portacion para la temporada de
citricos del hemisferio sur 2024
fueron presentados a los miem-
bros de la World Citrus Organisa-
tion (WCO) de Argentina, Austra-
lia, Bolivia, Brasil, Chile, Peru,
Sudafrica y Uruguay, durante la
celebracion de la quinta asam-
blea general anual de la entidad
el pasado 18 de abril Ademas, la
asociacion también marcé su pri-
mer cambio en el liderazgo con
la eleccion de un nuevo comité
directivo que guiara su trabajo
en los proximos dos anos.

En cuanto a los aforos de
cosecha, se prevé que la pro-
duccion de naranjas disminu-
ya un 5,66% respecto a 2023,

P_revisién de la cosecha de
citricos en el hemisferio sur

Producci 3.325.829 3.146.909
1228929 1.160.208

15.478.167 16.105.011

1.580.867 1.452.405
Producciol 3.244.857 2.934.579
- ortacién 912.656 839.987
Produccién 532.539 477.257
Exportacid 257 .696 225.864
' 1.756.731 1.862.168

176.731 190.093

24.338.123 24.525.924

4.156.879

3.868.557

* Basado en datos de madarinas, naranja, limén y pomelo de Argentina, Australia,
Bolivia, Brasil, Chile, Perii, Sudafrica y Uruguay, contrastados y complementados con
datos externos del USDA y FAOSTAT. Las cifras de limas se presentan por separado y
no se incluyen en el total de citricos.. / WORLD CITRUS ORGANISATION

alcanzando un volumen global
de 15.478.167 toneladas. Se es-
pera un aumento significativo
de la produccion de mandari-
nas (+11,58% y 3.325.829 tone-
ladas en total). La produccion
de limones, con un volumen de
3.244.857 toneladas, aumentara
un 5,69%, mientras que la pro-
duccion de pomelos disminuye
un 3,89%, hasta 532.539 tonela-
das. Por ultimo, se prevé que las
limas alcancen una cosecha de
1.756.731 toneladas, un 10,57%
por encima de la cifra de 2023.

Segtn ha explicado la WCO
en un comunicado, la tempora-
da del hemisferio sur se ha visto
afectada negativamente por las
dificiles condiciones climaticas,
ya que la sequia ha repercutido
en la produccion. Sin embargo,
las expectativas han mejorado
recientemente, lo que sb6lo ha
provocado un ligero descenso
de la cosecha.

Durante la celebracion de
su asamblea general, la WCO
nombro un nuevo comité direc-
tivo, abordando de esta forma su
primera transicion de lideraz-
go. Los copresidentes Sergio
del Castillo (para el hemisferio
sur) y Badr Bennis (para el he-
misferio norte), que guiaran el

trabajo de la asociacién duran-
te los préximos dos anos, toman
el relevo de Justin Chadwick y
José Antonio Garcia.

Los dos copresidentes sa-
lientes destacaron los nota-
bles logros de la WCO desde su
fundacion, cuadruplicando su
namero de miembros y convir-
tiendo a la entidad en un foro
notable para que los agentes del
sector de los citricos intercam-
bien perspectivas y datos sobre
asuntos de interés comun. En
los ultimos cinco anos, la WCO
ha puesto en marcha nuevos
instrumentos, como formatos
comunes de notificacion de
datos y bases de datos interac-
tivas para los miembros con
informaciones recientes sobre
produccién y previsiones co-
merciales, grupos de trabajo
dedicados a explorar formas de
impulsar la comercializacion y
la promocion de todas las cate-
gorias de citricos, organizacion
de eventos fisicos y en linea
que permiten al sector debatir
e interactuar, contribuyendo a
ampliar los conocimientos de
los actores, y el enlace con los
medios de comunicacién para
ayudar a promover la visibili-
dad del sector.

M COMUNITAT VALENCIANA

Las cooperativas y el Gonsell
ponen en marcha un proyecto
de retirada de envases con
restos de fitosanitarios

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Cooperatives Agro-alimentaries
de la Comunitat Valenciana ha
firmado un convenio de cola-
boraciéon con la Conselleria de
Agricultura, Ganaderia y Pes-
ca sobre recogida de envases
de productos fitosanitarios con
residuos presentes en las explo-
taciones agrarias, con el objeti-
vo de ayudar a los agricultores
a eliminar de manera segura y
gratuita estos productos, evitan-
do de esta manera situaciones de
riesgo para el entorno y para la
salud puablica.

Fruto de ese acuerdo, se ha
presentado en Moncofa (Caste-
116n) el ‘Proyecto de retirada de
productos fitosanitarios cance-
lados y fuera de uso’, disenado
por Federacid, que contara con
el apoyo financiero de la Conse-

lleria, con una aportacion maxi-
ma prevista de 130.000 euros, que
permitiran la retirada de una
gran cantidad de productos que
los agricultores ya no pueden
utilizar en sus explotaciones
tras haber sido retirada la auto-
rizacion de las materias activas
que los componen.

Cirilo Arnandis, presidente
de Federacio, ha destacado la
importancia de este proyec-
to para el sector “no solo por
nuestra vocacion de servicio y
apoyo a nuestros socios y socias,
sino también por el impacto
positivo que puede tener su de-
sarrollo en materia de respeto
medioambiental y de proteccion
dela salud publica”. Asimismo,
ha incidido en la necesidad de
poner en marcha una iniciativa
de estas caracteristicas, ya que

“alo largo de los ultimos anos
hemos observado como desde
Europa se ha acelerado el ritmo
de prohibicién de uso en nues-
tras explotaciones de determi-
nadas materias activas con la
retirada de 6.789 formulaciones
desde 2001 hasta la actualidad,
un hecho al que hay que sumar
la propia voluntad del sector de
avanzar hacia medios de pro-
duccion mas respetuosos”.
Elsistema de recogida puesto
en marcha por la Federacio para
la retirada controlada de estos
productos, al que esta previsto
que se adhieran mas de un cen-
tenar de cooperativas de las tres
provincias, contempla el disefio
delalogistica paralarecogida de
los fitosanitarios, y los protoco-
los de actuacion para retirar los
productos y entregarlos de mane-

De izquierda a derecha, José Albelda, presidente de RuralMoncofa; Inmaculada
Marco, directora general de Industria y Cadena Agroalimentaria; y Cirilo Arnan-
dis, presidente de Federacié. / CACV

ra segura en centros autorizados
para su tratamiento.

Con estas iniciativas, que
permiten a los agricultores
depositar productos peligrosos
dentro de un circuito que garan-
tiza su tratamiento acorde con
lalegislacion, se persigue evitar
vertidos incontrolados o el al-
macenaje indebido de productos
que pueden ocasionar un dano
medioambiental o sanitario, y
que pueden ser ademas objeto
de sancion para los agricultores
en el marco de las inspecciones
de higiene en la produccion pri-
maria. En este sentido, durante
la presentacion de la campana

se harecalcado la dificultad que
tienen los agricultores para des-
hacerse de estos sobrantes que
ya no pueden emplear, situa-
cion que les supone ademas un
sobrecoste, por lo que disponer
de un servicio agil de retirada
de productos, de proximidad y
gratuito, representa un avance
importante.

Por parte de la Conselleria
ha asistido la directora gene-
ral de Industria y la Cadena
Agroalimentaria, Inmaculada
Marco, quien ha recalcado la
importancia de la colaboracion
con el sector cooperativo para
poner en marcha la campana.
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La Generalitat matiza: se podran
hacer quemas agricolas a 500
metros de terrenos forestales

La conselleria de Justicia e Interior matiza la prohibicion general de las quemas
agricolas tras el rechazo de las principales organizaciones agrarias

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Conselleria de Justicia e Inte-
rior ha matizado la prohibicion
general de las quemas agricolas,
que entro en vigor el pasado mar-
tes 16 de abril, en el Diari Oficial
de la Generalitat Valenciana,
tras el rechazo de las principales
organizaciones agrarias. Ahora
permitira hacerlas a 500 metros
de los terrenos forestales.

Seglin la Generalitat, 1as espe-
ciales condiciones de riesgo de
incendios forestales, que estan
afectando a la Comunitat Valen-
ciana, han provocado “tomar las
medidas adecuadas” para mini-
mizar el nimero de incendios.

Los titulares deben
dirigir la solicitud

al servicio de
Sanidad Vegetal

de la Conselleria,
acompanada de

un informe técnico
elaborado por un
profesional colegiado

Por ello, quedan prohibidas
de forma excepcional las que-
mas de margenes de cultivo o de
residuos vegetales en aquellas
parcelas ubicadas en terrenos
forestales, colindantes o situados
en la Zona de Influencia Forestal.

MATIZACION
Ladiferencia, con respecto al pri-
mer anuncio de la Generalitat, es
que en las parcelas ubicadas a
mas de 500 metros de distancia de

La Conselleria afirma que, si las circunstancias que han motivado la publicacién cambiaran, se publicara otra resolucién. / LA UNIO

Quedan prohibidas de forma excepcional las quemas
de margenes de cultivo o de residuos vegetales

en aquellas parcelas ubicadas en terrenos

forestales, colindantes o situados en la Zona

de Influencia Forestal

terrenos forestales podran conti-
nuar con la actividad de quema
en las mismas condiciones que
existian previamente.

Para localizar correctamente
las zonas, en el visor cartografico
del Institut Cartografic Valencia
se dispone de la capa “Zona de
Influencia Forestal (ZIF) 500 m”

En las parcelas

ubicadas a mas de 500
metros de distancia

de terrenos forestales
podran continuar con la
actividad de quema en
las mismas condiciones
que existian previamente

que indica las areas que se en-
cuentran a menos de 500 m de
terrenos forestales y, por tanto,
sobre las que se ha prohibido la
quema. En el punto quinto de la
resolucion se establecen excep-
ciones puntuales a la aplicacion,
siempre de caracter extraordina-
rio, como las parcelas en las que
se encuentren residuos agricolas
que deban de ser eliminados por
razones fitosanitarias mediante
el empleo de fuego.

Los titulares dirigiran solici-
tud al servicio de Sanidad Vegetal
dela Conselleria de Agricultura,
Ganaderiay Pesca, acompanada
de un informe técnico elaborado
por un profesional colegiado con
competencias en sanidad vegetal
y que justifique la necesidad de
quema y la imposibilidad de em-
pleo de métodos alternativos.

Luego el informe debera ser
validado por parte de Sanidad
Vegetal, si procede, y el director
general de Prevencion de Incen-
dios Forestales emitira una reso-
lucion favorable a la quema.

También contaran las parce-
las en las que se hayan arrancado
cultivos lenosos previamente ala
publicacion delaresolucion y es-
tén pendiente de quema para la
replantacién o transformacion.

Deigual manera, los titulares
dirigiran solicitud al Servicio de
Sanidad Vegetal de la Conselle-
ria de Agricultura, Ganaderia y
Pesca. Tras comprobarse la nece-
sidad por parte de la Conselleria,
el director general de Prevencion
de Incendios Forestales emitira
resolucion favorable a la quema.
En ambos casos, las solicitudes
podran presentarse en cualquier
registro oficial, preferentemente
enla Oficina Comarcal Agraria a
la que pertenezca la explotacion,
o bien a través del tramite tele-
matico genérico.

Publicado el mapa de riesgo
de polinizacion cruzada

La conselleria de Agricultura atiende a una demanda
historica del sector apicola de la Comunitat Valenciana

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Conselleria de Agricultura,
Ganaderia y Pesca se compro-
metio6 con los apicultores a publi-
car antes del fin de la campana
2023-2024 el mapa de riesgo, den-
tro de las herramientas para el
conocimiento y localizacién de
las variedades susceptibles de
provocar la llamada orujo.

Se trata de una herramienta
para el conocimiento y localiza-
cion de las variedades suscep-
tibles de provocar la llamada
orujo. El mapa aparece dentro
del visor del SIGPAC (Sistema
de Informacion Geografica de
Parcelas Agricolas) y se ira ac-
tualizando regularmente.

Ahora, este recurso aparece
como una capa mas dentro del
visor del SIGPAC y se ira actua-

lizando regularmente en funcion
de la informacion de los técnicos
de la Conselleria.

Se pone en marcha, a su vez,
el mapa agronémico de la Comu-
nidad Valenciana, establecido en
laLey 5/2019, de 28 de febrero, de
estructuras agrarias de la Co-
munidad Valenciana, en la que
se hace referencia a la actuali-
zacion permanente y liberacion
progresiva de las zonas exentas
de riesgo acotadas.

El mapa de riesgo y mapa
agronomico deben servir de
herramienta para la toma de
decisiones con el objetivo de re-
ducir al maximo la polinizacion
cruzada. Son mapas dinamicos
que indicaran en qué zonas no
se pueden situar las colmenas
para conseguir el objetivo de no

tener semillas en las variedades
de citricos susceptibles.

Cabe recordar que el pasa-
do mes de febrero, el Pleno del
Consell aprob6 las medidas
para limitar la polinizacién
cruzada en citricos que aumen-
ta la presencia de semillas en
el fruto.

Entre estas medidas, se in-
dicaba que las colmenas deben
colocarse a mas de cuatro ki-
lometros de las plantaciones
de citricos. Esta regulacion se
mantendra durante la época
de floracion de los citricos que,
dados los registros actuales de
temperaturas y las condiciones
previstas para la primavera del
afno 2024, a tal efecto, se fija en-
tre el 26 de febrero de 2024 y el
31 de mayo de 2024.

#i . 3 '

José Luis Aguirre, conseller de Agricultura, y Vicente Barrera, vicepresidente de la
Generalitat, dialogando en la entrada de la conselleria. / MARTIN CERVERA
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Problemas para contratar a los
20.000 temporeros que Aragon
necesita en la campana de fruta

Las duras condiciones laborales provocan que el trabajo en el campo se vea poco
atractivo, ademas de la dificultad para encontrar una vivienda

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

A escasos dias de que comience
larecogida dela frutaen Aragon,
una campana en la que se espera
buena cosecha con hasta 700 mi-
llones de kilos, los fruticultores
tienen problemas para encontrar
la mano de obra suficiente.

Se calcula que durante toda
la campana se necesitaran entre
15.000 y 20.000 temporeros.

Vicente Lopez, responsable de
Relaciones Laborales de UAGA
asicomolider de dicha organiza-
cion en la comarca de Valdejalon,
cuya capital es La Almunia, que
celebroé recientemente la I Feria
Agroalimentaria, ha senalado
que se espera recoger unos 700
millones de kilos de fruta, 1a me-
dia de un ano normal.

Lopez ha indicado que para su
recoleccion “hacen falta entre
15.000 y 20.000 trabajadores”. Ha
reconocido que al campo arago-
nés “le vendria bien” que el Con-
greso de los Diputados aprobara
la Iniciativa Legislativa Popular
que solicita regularizar a 500.000
inmigrantes.

Anadioé que desde UAGA es-
tan “asustados porque la campa-
na empieza en diez o quince dias
y falta personal parala recogida.
Estamos muy preocupados, por-
que hay gente que va a comen-
zar la cosecha y no encuentra
trabajadores”.

Aragon necesita unos 20.000 temporeros para la recogida de la fruta en la presente temporada. / JAVIER ORTEGA

Esta organizacién agraria
calcula que cada ano vienen de
otros paises a Aragon entre 8.000
y 10.000 temporeros. El resto vi-
ven en la Comunidad durante
todo el ano, pero no se quieren
dedicar al sector agrario. Las
duras condiciones laborales lo
hacen poco atractivo, ademas de
la dificultad para encontrar una
vivienda.

Eso, pese a que Aragon, se-
giin UAGA, “es pionero en ofre-

cer alojamiento a los empleados
del campo y ya hay muchas pe-
quenas y medianas empresas
que dan una vivienda a los
temporeros”.

El consejero de Agricultura
del Gobierno aragonés, Angel
Samper, corroboré que “hace
falta mano de obra inmigrante
en Aragon” e inst6 a tenerles
“en alojamientos legales y dig-
nos y a hacer las cosas correc-
tamente”. Recordo que “en la

Administracion estamos para
ponerle las cosas faciles al em-
presario y para coordinar que
se hagan correctamente”.

Los fruticultores aragoneses
cada vez tienen mas dificultades
para encontrar temporeros, un
problema que esta campaia se
va a agravar por la abundante
cosecha.

Principalmente hay proble-
mas con los temporeros proce-
dentes de Marruecos, una pobla-

cion habitual en los campos de
Aragon. Muchos trabajadores
de ese pais prefieren dedicarse
ala construccion debido al auge
por los nuevos campos de fatbol
para albergar el Mundial.

Por otro lado, el alcalde de
Fraga, Ignacio Gramun, ha
pedido a la Subdelegacion del
Gobierno en Huesca un refuer-
zo de la seguridad mediante un
incremento de efectivos de la
Guardia Civil durante la cam-
pana de la recogida de la fruta
entre mayo y agosto.

El alcalde explico que “du-
rante los meses de verano lle-
gan mas de 3.000 personas a
Fraga y mas de 10.000 a todo el
Bajo Cinca que vienen a traba-
jar en la recogida de la fruta:
Por eso, es muy importante
aumentar el nimero de agen-
tes para adaptarlo al namero
real de personas que viviran
en nuestra ciudad y garantizar
asi la proteccion de nuestros
vecinos”.

Gramun asegurdé que por
ahora se prevé que la campana
de fruta de 2024 sea buena en
cuanto a la cantidad de kilos
“por lo que, si todo avanza se-
glin esas previsiones, se espera
que la necesidad de mano de
obra sea alta y este flujo de po-
blacion que llega en verano no
sea inferior al que hemos tenido
durante otros anos”.

Segtin las cifras del Servicio
Puablico de Empleo Estatal, en-
tre los meses de mayo y agosto
del ano pasado se firmaron en
Fraga un total de 4.395 contra-
tos, la mayoria de ellos a traba-
jadores temporales.

Laprincipal novedad de esta
campana en Fraga sera la pues-
ta en marcha de los cinco moédu-
los prefabricados destinados al
alojamiento de temporeros con
40 camas, un comedor y una
lavanderia que don6 Caritas
Barbastro-Monzo6n gracias a
una ayuda de 150.000 euros de
la Fundacion Reina Sofia.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Suterra Europe Biocontrol y
Certis Belchim mostraron sus
innovadoras soluciones y servi-
cios para el cultivo de citricos
durante las jornadas “Solucio-
nes para una gestion integrada
en citricos”, llevadas a cabo la
semana pasada en la Finca Sin-
yent de AVA-Asaja, ubicada en
Polinya del Xaquer (Valencia).

En este evento, también se
present6 la colaboracion estra-
tégica entre ambas empresas
para promover una agricul-
tura mas sostenible, en base
a programas de produccién
integrada en citricos, que in-
cluyen los productos de ambas
companias.

Julio Aparicio, Crop Mana-
ger de Suterra, presento Bio-
Magnet™ Ambar, una solucion
innovadora para el control de
la mosca de la fruta. Miquel Se-
rrano, Crop Manager de Certis
Belchim, analiz6 el programa
sobre manejo de resistencias
con acaricidas, y Elias Mas,
Project Manager de Certis Bel-
chim, compartio los resultados
del proyecto de produccion inte-
grada Growing For The Future
en citricos.

Esta colaboracién formaliza
un s6lido acuerdo entre ambas
empresas, demostrando su com-
promiso conjunto con la innova-
cion y la promocion de practicas
agricolas sostenibles.

Durante los ultimos dos
anos, Suterray Certis Belchim

Imagen de la jornada en la que se presenté el acuerdo de colaboracion entre Certis Belchim y Suterra. / CERTIS BELCHIM

Suterra y Gertis Belchim
presentan un acuerdo

de colaboracion para
impulsar la sostenibilidad

Este compromiso estratégico busca ofrecer soluciones
practicas, economicamente rentables y sostenibles

han colaborado en el desarro-
1lo de programas de produccion
integrada, basados en las siner-
gias de los productos de ambas

companias, con el objetivo de
ofrecer nuevas soluciones a
los agricultores. Estas solu-
ciones, ahora listas para su

implementacion, se dirigiran
inicialmente a la citricultura
en Espana, y se han dado a co-
nocer durante la celebracion

Durante los ultimos
dos afios, Suterra

y Certis Belchim

han colaborado en

el desarrollo de
programas de
produccion integrada

de estas jornadas. El acuerdo
estratégico permitira la crea-
cion de programas solidos y
sostenibles de control de pla-
gas, abordando las necesidades
especificas de los agricultoresy
superando las deficiencias deri-
vadas de laretirada de diversas
materias activas a nivel de la
Union Europea.

Durante la campana de 2024,
la colaboracién entre Suterray
Certis Belchim se hara extensi-
va a otros cultivos. Certis Bel-
chim engloba estos acuerdos
de colaboracion dentro de su
proyecto estratégico, “Growing
For The Future”, para ofrecer
nuevas soluciones eficaces y
rentables.

Este acuerdo de colabora-
cion entre Suterra y Certis
Belchim busca ofrecer solucio-
nes practicas, econdémicamente
rentables y sostenibles para los
agricultores en Espana, forta-
leciendo su capacidad para
abordar los desafios presentes
y futuros en el ambito agricola.
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ALICIA GARCIA TRENZANO / Coordinadora de Confemercats
y gerente de Frutas y Verduras Trenzano
en el Mercado Municipal de Ruzafa

“El mercado municipal
ofrece un gran abanico
de posibilidades”

El poder crearte tu propia cesta de la compra es un lujo que no se encuentra
en cualquier sitio. La coordinadora de Confermercats, Alicia Trenzano,
explica que “los mercados municipales son la élite de la alimentacion” y
que, con un gran abanico de posibilidades, permiten al consumidor gastar
unicamente lo que quiera gastar y siempre obteniendo la mejor calidad.
Ademas, comprar en mercados municipales “ayuda a la economia circu-
lar; a los agricultores y a la creacion de empleo”, segiin explica.

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Cuales la prin-
cipal mision de Confemercats?

Alicia Garcia. Confermer-
cats nace de la necesidad que
tenemos todos los mercados de
estar unidos porque a la hora
de realizar solicitudes y pedir
ayudas la union siempre es mas
efectiva. Confermercats no solo
esta presente en Valencia, sino
en toda la Comunitat Valencia-
na, también engloba Castellon y
Alicante.

VF. ;Qué acciones promociona-
les realiza Confermercats junto a
Mercavalencia?

AG. Confermercats trabaja
conjuntamente con Mercavalén-
cia en diferentes promociones.
Por ejemplo, acabamos de lanzar
un concurso de dibujo, “Dibuixa
el teu mercat”, en todos los mer-
cados municipales de la ciudad
de Valencia y lo ha organizado
Mercavaléncia. Han participa-
do nifnos de diferentes edades en
dos categorias, se voto el mejor
dibujo y se dieron los premios el
pasado sabado 13 de abril.

Ademas, también estan las
“mercafestes”. En cada tempo-
rada, la fruta o la verdura de esa
época se lleva a un mercado y se
hace una fiesta con ese determi-
nado producto para promocio-
narlo. A cada temporada le toca
su fruta o verdura en cada uno
de los mercados.

Ahora estamos preparando
unos cursillos con Mercavalén-
cia, para que las personas mayo-
res con demencia senil, alzhéi-
mer o cualquier enfermedad
degenerativa puedan aprender
a detectarlo, y a los familiares
darles herramientas para que
se pongan en contacto con los
profesionales adecuados a tiem-
po. También realizamos acciones
relacionadas con la prevencion
de los malos tratos y en pro de
la igualdad.

VF. ;Cudles son las gran-
des ventajas que presentan los
mercados municipales para los
consumidores?

AG. Los mercados munici-
pales son la élite de la alimen-

[ -
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“Somos lo que
comemos y el mejor
género esta en el

mercado municipa

I"

tacion. Lo que encuentras aqui
no lo puedes encontrar en nin-
gln otro sitio.

En el caso del mercado de
Ruzafa todo el género que tene-
mos lo compramos directamen-
te alos agricultores, se paga un
precio justo por ello porque es
el agricultor quien lo estable-
ce, ademas es kilometro cero,
recogido por la tarde y traido
a primera hora de la manana
al mercado.

Tenemos agricultores que
venden su propio producto, por
lo tanto, mas fresco imposible.
En el caso de las fruterias, por
ejemplo, tenemos pina de avion
que no se encuentra en ningin
otro sitio, ofrecemos cerezas
incluso en invierno, etc.

Hemos evolucionado con
el paso de los annos y tenemos
tiendas stuper especializadas
en los mercados: carnicerias
de corte argentino, tiendas de
productos japonenes, de pro-
ductos mexicanos, latinos y
también tiendas italianas que
so6lo disponen de producto 100%
italiano importado.

Exterior Mercado Ruzafa. / MERCADO RUZAFA

23 de abril de 2024

Alicia Trenzano explica que Gonfermercats trabaja conjuntamente con Merca-
valéncia en diversas promociones. / CONFERMERCATS

Puestos interior mercado. / MERCADO RUZAFA

VF. (Qué beneficios aporta
trabajar con producto local y ki-
lometro cero?

AG. Para nosotros el ser de
Valencia es un lujo. El1 hecho
de poder comprar, por ejemplo,
alcachofas que estan recién cor-
tadas es un autentico privilegio.
Llamamos al propio agricultor
por la tarde y te las corta parala
manana siguiente y esa alcacho-
fa tiene muchisima mas durabi-
lidad que si la compras en otro
lugar ya que sufriria los estragos
de la distribucion y el viaje que
supone.

VE. La Tira de Contar se ha
eliminado a excepcion de la ori-
ginaria vinculada a Mercava-
lencia, ;como veis esta medida?

AG. LaTirade Contar toda la
vida ha sido exclusivamente la
vinculada a Mercavaléncia. En
la ciudad no ha existido nunca
ya que el hecho de vender en la
calle es antihigiénico y supone
un problema para la salud de las
personas.

Alos puestos de los mercados
municipales y a los vendedores
nos exigen muchas medidas sa-
nitarias que ese tipo de merca-
dos callejeros incumplen, algo
que supone una desventaja
competitiva ya que ademas no
pagan los mismos precios que
nosotros que disponemos de
un establecimiento en el mer-
cado. En el de Ruzafa tenemos
algunos sin ocupar, por lo que

podrian venir y ocupar estos
puestos libres.

VF. ;Se ha notado un aumen-
to del consumo de frutasy horta-
lizas en los tltimos afios?

AG. Hay un aumento del
consumo sobre todo en la gen-
te joven que cada vez se cuida
mas. Esta tendencia por la vida
fitness y saludable hace que au-
mente la compra y el consumo
de futas y hortalizas. Y mejor
que en los mercados en ningin
lado.

VF. ;Qué labores realizan
los mercados municipales en
la lucha contra el desperdicio
alimentario?

AG. En concreto en el mer-
cado de Ruzafa no tenemos mu-
cho desperdicio alimentario, ya
que compramos todos los dias
y nos cercioramos de adquirir
aquello que sabemos que vamos
a vender, porque de no ser asi
tendriamos pérdidas. Sin em-
bargo, hay algunos puestos que
trabajan con alguna empresa
externa que a ultima hora reco-
ge paquetes o lotes con comida.
Pero no hay demasiado desper-
dicio, uno no compra lo que no
va a vender.

VF. ;Cuales son las solici-
tudes que se hacen a las admi-
nistraciones publicas desde
Confemercats?

AG. La verdad es que tene-
mos buena linea de comunica-
cion con nuestra concejalia,
tanto en promocion, como en la
renovacion de las ordenanzas
municipales. De momento hay
buena comunicacion.

VE. ;Qué les diria a los consu-
midores para que apuesten por
comprar frutasy verduras en los
mercados municipales?

AG. Somos lo que comemos
y el mejor género esta en el
mercado municipal. Hay que
apostar por él, ya que ayudas
a la economia circular, a los
agricultores, y a crear empleo.
Tienes un gran abanico de po-
sibilidades, te haces tu propia
cesta de la compra, gastaslo que
quieras gastar y siempre con la
mejor calidad.
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JOSE BELTRAN / Gerente de Patatas Beltran

“Debemos potenciar y
dar a conocer la calidad
de nuestros productos”

Comprometidos con la produccion y comercializacion de patatas de ex-
celente calidad, Patatas Beltran es una empresa que lleva mas de cinco
decadas en el mercado ofreciendo al consumidor las mejores patatas. Su
gerente, Joseé Beltran, explica que la modernizacion y el trabajo bien hecho
son claves para lograr campanas exitosas, pero anade tambien que el mar-
keting ha pasado a ser fundamental para llegar a todos los segmentos del

mercado y poner en valor la calidad del producto.

D JULIA LUZ. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Qué nos puede
comentar de la presente camparnia?

Pepe Beltran. A nivel de pro-
duccion esperamos un volumen
similar al de la campana ante-
rior cuando, por primera vez,
superamos la barrera de los 100
millones de kilos. Normalmente
nos movemos entre 1os 90 y los 95
millones, pero el ano pasado las
ventas de verano fueron enormes
y tuvimos que comprar mucho
género para el invierno. Este afio
esperamos movernos también en
ese baremo.

VEFE. ;Como consigue Patatas
Beltran mejorar sus producciones
en pleno cambio climatico?

PB. Intentamos mejorar nues-
tro nivel de produccion utilizan-
do tecnologia y ampliando nues-
tros conocimientos en cuanto

a semillas, técnicas, productos
para los cultivos... siempre con
el objetivo de afectar cada vez
menos al medioambiente pero
sin dejar de ser competitivos. De
hecho, debemos de asumir que
ser sostenibles y respetuosos
con el medioambiente sera, a la
larga, una ventaja competitiva.

VF. En el terreno comercial, se-
gun Fepex, la camparia de patata
ha arrancado con preocupacion
en el sector debido, en parte, al
aumento de compra de producto
de Egipto. ;Qué opinion le merece
este aumento de las importacio-
nes? ;Como cree que estas com-
pras afectan al sector espaniol de
la patata?

PB. A nivel de competitividad
nos afecta, evidentemente. Son
paises con los que no podemos
competir en igualdad de condi-

MERCAVALENCIA

ciones. En mi opinién, todos sa-
bemos que no podemos prohibir
las importaciones y la entrada de
productos de otros paises, pero si
regularlo. Por lo menos, implan-
tar contingentes de producto y
de volumen. Y hay que recordar
también que muchos de los pro-
ductos importados vienen con
enfermedades que en nuestra
zona ya no existen.

VFE. La caida del consumo
también es una de las grandes
problematicas. Baja el consumo
en fresco pero aumenta el de pa-
tatas congeladas. ;Estamos ante
un cambio de tendencia a la hora
de consumir patatas? ;Como ven
esto desde Patatas Beltrany como
prevén adaptarse?

PB. Mas alla de un “cambio
de tendencia” en el consumo,
debemos fijarnos —y preocupar-

Patatas Belfr&'n
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José Beltran habla sobre el arranque de la campaiia en Espaiia. / NR

“No podemos prohibir las importaciones y la entrada
de productos de otros paises, pero si regularlo,
implantar contingentes de producto y de volumen”

“Estamos intentando hacer una labor de marketing
titanica para que la gente sepa el valor y la calidad de

nuestros productos”

nos— en que los datos muestran
que el consumo esta descendien-
do. Y yo pienso que es porque,
en general, las cosas no se estan
haciendo bien. Importa mas el
dinero que los productos en si,
por eso debemos apelar al valor
y ala calidad.

En este sentido y volviendo al
tema de las importaciones, mu-
chas de esas patatas se guardan
en camaras a muy baja tempera-
turay su calidad baja considera-
blemente. Aqui en Espana tene-
mos la suerte de producir una
patata nueva en una fecha muy
temprana por nuestras condicio-
nes climaticas y eso tenemos que
aprovecharlo. Potenciar y dar a
conocer la calidad de nuestros
productos.

VE. ;Qué variedades comer-
cializan con ventajas tanto para
agricultores como para el comer-
cializador y consumidor? ; Tienen
alguna novedad?

PB. Estamos desarrollando
muchas variedades. Por ejemplo,
la variedad E1 Mundo en Malaga
y enlazona de Murcia, en la zona
mas tradicional; en Cadiz tene-
mos al variedad Tyson; y tanto
en la zona de Albacete como en
Cartagena tenemos la variedad
de Italia, que son variedades
muy buenas para patatas para
lavado. También trabajamos bas-
tante con la Soprano, que es una

variedad con la que se trabaja
muy bien en Cartagena y ahora
estamos desarrollando con Agri-
co la variedad Babylon para frito.

VF. (En qué formatos vende el
producto Patatas Beltran?

PB. Hacemos producto en
fresco para vender en los merca-
dos y también producimos y ven-
demos patata para empresas que
hacen IV gama, sin olvidar que
también hacemos subproducto
para la industria.

VE. ;Qué peso tiene la comer-
cializacion en Patatas Beltran?

PB. La comercializacion para
Patatas Beltran es todo. Estamos
intentando hacer una labor de
marketing titanica para que la
gente sepa el valor y la calidad
de nuestros productos y de nues-
tra manera de trabajar. Produci-
mos nuestras propias patatas y
controlamos todos los procesos
hasta que llega al cliente final.
Queremos ser marquistas con
orgullo de tener un producto de
ultra calidad y que la gente lo
sepa. Esa es nuestra labor.

Ademas, también nos estamos
esforzando mucho a nivel del
packaging, dividiendo mas los
productos y los formatos para
ser mas especificos y selectivos,
es decir, formatos mas pequenos
y cajas mejor disenadas para que
resulten mas atractivas de cara
al consumidor.

Patatas Beltran trabaja con multitud de variedades de patata. / PATATAS BELTRAN
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DANIELE D'ADDIO / Departamento de Proyectos y Sostenibilidad de PPO Services AG

“En 2024 queremos que nuestro
negocio sea mas previsible”

En PPO Services AG se encuentran satisfechos con los volumenes comercializados hasta el momento
este 2024. No obstante, los precios han descendido respecto a la pasada camparna. Como apunta Daniele
D’Addio, “las cosas no siempre salen como uno espera. INo todo se ha desarrollado segun lo previsto, pero
vamos por el buen camino. En cualquier caso, nos gustaria igualar o incluso mejorar las cifras de 2023”.

superamos ampliamente el 50%
del volumen total

VE. ;Como califican los servi-
cios y productos que oftece el sec-
tor hortofruticola esparniol? ;Qué
aspectos valoran mas del trabajo
con socios esparioles?

DDA. La produccion horto-
fruticola espanola se ha centra-
do durante mucho tiempo en las
necesidades del cliente, y esta es
una actitud basica esencial.

S6lo asi se puede sobrevivir a
largo plazo y aspirar a asociacio-
nes duraderas y prosperas. Lara-
pidez dereaccion ante las nuevas
circunstancias y la cooperacion

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como se esta
desarrollando el ejercicio comer-
cial de PPO Services AG?

Daniele D’Addio. Estamos
satisfechos con la evolucién
hasta ahora. La rentabilidad
ha bajado algo respecto a las
cifras obtenidas durante el
mismo periodo en 2023 debido
a que los precios han sido algo
mas bajos que en la pasada tem-
porada, pero en general hemos
podido aumentar los voliimenes
de venta.

VF. ;Qué objetivos se han
marcado para 2024?

DDA. Basicamente, quere-
mos que nuestro negocio sea
mas previsible para evitar si-

tuaciones inesperadas y desa-
gradables. Cualquiera que tra-
baje en el sector hortofruticola
sabe que las cosas no siempre
salen como uno espera. No todo
se ha desarrollado segtn lo pre-
visto, pero sin duda vamos por
el buen camino. En cualquier
caso, nos gustaria igualar o in-
cluso mejorar las cifras de 2023.

VF. ;Qué lugar ocupa la ofer-
ta espanola en el volumen global
de la compariia?

DDA. La proporcion puede
variar segun el periodo del ano.
También depende de la situacion
actual de la contratacion, asi
como de aspectos relacionados
con la calidad, la disponibilidad
y el precio. En cualquier caso,

sin complicaciones son también
factores importantes. Por encima
de todo, por supuesto, un alto
nivel de profesionalidad. Desde
aqui, como siempre, un gran
agradecimiento a todos nuestros
proveedores.

VE. Muchas de las campanias
espariolas se estan desarrollan-
do con volumenes de cosechas
muy cortos debido a los efectos de
la meteorologia. ;Estan teniendo
problemas de suministro en de-
terminadas frutas y hortalizas?
¢Como esta influyendo este factor
en el negocio de la compania?

DDA. Hasta ahora, la dispo-
nibilidad era, efectivamente, un
reto en algunos casos. Al mis-
mo tiempo algunos productos se
conseguian facilmente, incluso

Su partner

para la importacion y la distribucion
de productos hortofruticolas

en Suizay Europa.
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en abundancia. En principio,
no se trata de una experiencia
nueva en el sector. Simplemen-
te provocan mas fricciones en
toda la cadena de suministro.
Como he comentado, estamos
muy satisfechos en términos
de cantidad.

VF. Estas caidas de produc-
cion también estan afectando a
los socios de otros paises?

DDA. No en todas partes ni
para todos los productos. A me-
nudo habia demasiados produc-
tos. Si te ocupas de una gama
diversa de productos, nunca de-
pendes demasiado de una situa-
cién de suministro concreta.

VE. ;Qué otros paises configu-
ran la base de la oferta de produc-
to que ofrece PPO Services AG?

DDA. Estamos muy bien co-
nectados con Sudafrica e Israel y
llevamos décadas trabajando con
los mismos socios, especialmente
en citricos y uva.

En Holanda, nuestra empresa
Vita Optima BV realiza todo el
trabajo relacionado con el trans-
porte de contenedores, al tiempo
que realizamos el reempaque-
tado de diversas mercancias de
ultramar segtin los requisitos del
cliente. Al mismo tiempo, aqui se
crean sinergias paralas ventas a
Europa. Otras procedencias im-
portantes son: Italia, Marruecos,
Francia y Holanda.

Naturalmente, la empresa del
grupo que se ocupa de productos
exoticos, Georges Helfer SA, toca
muchisimos otros paises asiati-
cos y de Sudamérica.

VE. ;Qué grado de penetracion
tienen las frutas y hortalizas es-
pariolas en Suiza? ;Qué busca el
consumidor suizo a la hora de
comprar?

DDA. Los productos espano-
les estan implantados en Suiza
desde hace muchos anos y se han
convertido en parte integrante e
indispensable de la oferta horto-
fruticola. Paralos clientes suizos,
la calidad sigue siendo un factor
de compra importante, mientras
que el precio también se ha con-
vertido en un factor decisivo en
Suiza. La combinacion de estos
dos aspectos nos planteara un
reto en los proximos anos y sera
la clave del éxito.

VF. ;Como se estan compor-
tando los mercados y los consu-
midores en estos momentos com-
plicados? ;Estan cambiando los
habitos de compra?

DDA. En cuanto se acercan
tiempos mas dificiles, algunos
clientes reaccionan muy rapida-
mente y cambian sus listas de la
compra. En general, los clientes
se centran entonces mas en las
ofertas especiales o en los produc-
tos generalmente mas baratos.
Los productos mas caros suelen
sufrir mas. Es practica comun el
regalarse menos.

Por supuesto, el mercado tam-
bién reacciona con ofertas mas
favorables, promociones agresi-
vas y una posible racionalizacion
de la gama de productos.

VF. ;Qué proyectos tiene previs-
todesarrollar PPO Services AG de
cara al futuro?

DDA. Tenemos varios proyec-
tos en marcha. A menudo se pla-
nifican junto con nuestros clien-
tes y otros se realizan por nuestra
cuenta y riesgo. Algunos ya estan
activos, otros se completaran y
realizaran a corto o medio plazo.
Cuando se trata de innovacion,
es importante leer los tiempos
y marcar el rumbo correcto. Lo
interesante de las innovaciones
es que afectan a todas las gamas
de precios de los productos y, por
tanto, se dispone de un amplio
campo de juego.

Austria, un socio comercial
pequeno pero maduro para las
frutas y hortalizas espaiiolas

Las exportaciones hortofruticolas al mercado austriaco con-
tinuan ofreciendo interesantes oportunidades de negocio a
las firmas comercializadoras nacionales

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Austria es un mercado pequeno
ymaduro con una amplia oferta
de bienes y servicios y un eleva-
do nivel tecnolégico. Alemania
e Italia, paises vecinos, son los
principales socios comerciales
de Austria, mientras que Espa-
Na no esta presente en los diez
primeros puestos, si bien es un
proveedor de referencia en fru-
tas y hortalizas.

Los consumidores austria-
cos cuentan con un elevado
nivel adquisitivo, por lo que
suelen ser exigentes. Presupo-
nen un suministro puntual, asi
como una distribucion fluida.
Los estandares y las exigen-
cias de calidad son elevados,
sin embargo, con el avance de
la globalizacion econémica, las
decisiones de compra se ven
supeditadas al argumento del
precio.

Debido a la reducida dimen-
sion del mercado, de 9,1 millo-
nes de consumidores, la compra
serealiza en algunos casos a tra-
vés de importadores alemanes.
Dada la importancia y proxi-
midad de Alemania y de Italia,
aparte de acudir a las ferias
nacionales, muchos compra-
dores austriacos suelen visitar
también las ferias celebradas
en estos paises para conocer la
oferta de su sector.

Por otra parte, muchas em-
presas austriacas llevan a cabo
actividades mayoristas en los
mercados del este y centro eu-
ropeos, y algunas cadenas de-
tallistas se han implantado en
estos paises. Del mismo modo,
importantes cadenas detallistas
alemanas e internacionales se
han establecido en Austria en
los ultimos decenios.

El mercado austriaco ofre-
ce todos los canales de distri-
bucién habituales, es decir, el
tradicional comercio de impor-
tacion, el comercio mayorista,
el comercio detallista o la em-
presa industrial que importa di-
rectamente, las cooperativas de
compra, o bien la distribucion a
través de un agente comercial.

Austria, de tamano relati-
vamente reducido, limita con
ocho paises: Alemania, Italia,
Suiza, Liechtenstein, Eslove-
nia, Hungria, Eslovaquia y la

Rewe Austria es la segunda empresa comercial mas importante en Austria. / REWE

Republica Checa, situaciéon
que le proporciona una ventaja
logistica sobre otros paises de
la regiéon. Austria ha mante-
nido tradicionalmente fuertes
vinculos politicos y econémicos
con los paises del este y centro
europeos, que se han estrechado
y potenciado desde que cuatro
de sus vecinos —las republicas
checay eslovaca, Hungria y Es-
lovenia— asi como otros paises
cercanos delaregion (Rumania,
Bulgaria y Croacia) se adhirie-
ron a la UE.

Ademas del importante por-
centaje de la exportacion desti-
nada a los estos paises, Austria
ha canalizado gran parte de su
inversion directa hacia ellos, si-
tuandose entre los principales
paises inversores.

OPORTUNIDADES
En lo que a productos agroali-
mentarios se refiere, las frutas
y hortalizas frescas constitu-
yen ya capitulos importantes
de nuestras exportaciones a
Austria y contintian ofreciendo
oportunidades para los exporta-
dores espanoles. Una tendencia
importante es la reorientacion
de la produccion agraria hacia
los productos biol6gicos, por

la creciente demanda de ese
tipo de productos. También
hay que resaltar la importan-
cia del turismo en este pais,
debiendo prestarse atencion a
los formatos dirigidos al canal
Horeca (hoteles, restaurantes y
catering).

ECONOMIA
Austria presenta una economia
de mercado social con un ele-
vado nivel de vida y estrechas
relaciones con los demas paises
comunitarios, en especial con
Alemania. Medido en PPP (Pa-
ridad del Poder de Compra), en
2022 el PIB per capita austriaco
se encontraba en el 125% del
promedio de la Union Europea,
el quinto valor mas elevado
entre los paises miembros. En
relacion con la aportacion al
PIB de los distintos sectores, el
principal es el de “manufactu-
ras y mineria”, que contribuye
conel 17,8% del PIB, seguido de
los sectores administracion pu-
blica, educacion, salud y servi-
cios sociales (17,3%); comercio
(12,3%); servicios profesiona-
les y técnicos (10,0%) y sector
inmobiliario (9,5%). Austria es
un pais esencialmente exporta-
dor y su mayor fuente de rique-

za son las pequenas y medianas
empresas capaces de competir
en el mercado mundial con un
producto de gran calidad y tec-
nologia avanzada.

COMERCIO

El comercio muestra una con-
centracion superior ala observa-
da en otros paises europeos. En
lamayor parte de los sectores, los
cinco grandes de cada sector tie-
nen una cuota conjunta superior
al 70%. En el comercio minorista
de alimentacion, la cuota atin es
mayor: las cuatro principales ca-
denas (Spar, Rewe, Hofer y Lidl)
copaban en 2022 el 93,1% del mer-
cado, siendo Spar con un 36,2% y
Rewe (Billa, Penny) con un 33,6 %
los gigantes del mercado. En el
sector de drogueria y perfume-
ria, las tres primeras companias
cuentan con una cuota de mer-
cado conjunta alrededor de los
81,7% (dm 33,6%, Bipa 25,8%,
Miiller 20,8%).

La empresa comercial mas
importante de Austria es Pors-
che Holding, seguido de Rewe
Austria y Spar Osterreich. Rewe
Austria, que es filial de 1a empre-
sa alemana Rewe, gestiona las
cadenas de supermercados Billa,
Billa Plus y Penny, la mayorista
Adegylacadena de perfumerias
Bipa. Spar Osterreich gestiona
las cadenas de supermercados
Spar, Spar Gourmet, Eurospar,
Interspar y Maximarkt y la ca-
dena de venta de articulos depor-
tivos Hervis.

Aproximadamente el 40% de
todas las tiendas minoristas en
Austria pertenecen a grandes
cadenas, gran parte de ellas pro-
piedad de grupos extranjeros,
predominantemente de origen
aleman. En cuanto a la super-
ficie, la concentracion en el co-
mercio minorista austriaco es
aln mas evidente puesto que un
67% esta ocupado por estableci-
mientos de cadenas comerciales.

INTERCAMBIOS COMERCIALES
En los ltimos dos anos han au-
mentado significativamente los
intercambios bilaterales Espa-
Na-Austria, alcanzandose cifras
récord en términos globales.
Destaca la favorable evolucion
de los bienes de equipo, cuyos
principales capitulos (el material
eléctrico y la maquinaria) se si-
than en la 2? y la 3% posicién en
la clasificacion, con incrementos
interanuales del 25% y del 9%
respectivamente.

Por su parte, el sector horto-
fruticola contintia creciendo: las
frutas se sitlan en 6* posicion,
con un aumento interanual del
5% y las legumbres y las hor-
talizas en la sexta, con un 6%.
Dentro del sector agroalimenta-
rio destacan las conservas, tanto
las vegetales comolas de carney
pescado, que aumentan un 33% y
un 11% respectivamente.

JC Bellido Gonzalez GmbH

Obst & Gemuse Vertretungen

Kurt-Tichy-Gasse 1 /3/ 18 » A-1100 Wien

Tel.: +43 1 968 83 12 » Fax: +43 1 2533033 3225
Tel. Movil: +43 699 10207455
Skype: carlos_bellido

E-Mail: office@spain2austria.com

www.spain2austria.com

-

spain2austria

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



18 / Valencia Fruits

23 de abril de 2024

Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Najerano

Chirimoya

ESPAImagos .....vveeeseversssressnrrinnas 1,75-1,80

Remolacha

Puerro........... Otras FIULaS. .....ecveecereeeeeeeesee e 0,90 Judias Verdes Perona. .4,00-3,90 Seta.... .
Informacion de precios frecuentes de Rébano y Rabanilla........ HORTALIZAS Euros/kg Patatas Calidad.........oourrreerssrrreernnnens 0,56 Tomate O.V. 117
frutas, hortalizas y patatas, referidos a Remolacha Comun o Roja Berenjena Larga.......coooveeeeeeiesneiennnnes 0,85 PHMON oo 1,05-1,10
la semana del 8 al 14 de abril de 2024, Resto de Hortalizas Tomate Maduro ........ccouueeeeerrvnnens 0,80-0,70
ofertados en el Mercado Central de Abas- Seta Champifidn Ajo Seco Tomate Verde.......cveveveeeveeennnne, 1,50-1,40
tecimiento de Alicante. Ultimos precios Girgola 0 Chopo Tierno ,
recibidos. Tomate Otras Variedades ... 1,30 Apio ... MercacordOba PATATAS Euros/kg
FRUTAS Euros/kg Precios medios de frutas y hortalizas, corres- NUEVA 0 TeMPraNa......veeeessssrreeessnseees 0,86
Aguacate Hass ..o 3,50 pondientes al mercado de la semana del 8
Ciruela Otras Familia Black.................. 2,24 al 14 de abril de 2024. Informacién failita- Mercalaspalmas
Datil Medjoul ... 9,00 da por Mercacérdoba. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y

Frambuesa Otras Variedades. .13,00

En Rama

FRUTAS Euros/kg

Fresén Camarosa

PATATAS

Aguacates

patatas, del 15 al 19 de abril de 2024, en
el Mercado Central de Abastecimiento de

Higo Seco........o.... Blanca Monalisa (Granel) Almendra. Las Palmas.
Kiwi Pulpa Verde Blanca Spunta (Granel) Chirimoya FRUTAS Euros/kg
Otras Variedades Ciruela

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de Cebolla Seca
VEMA oo ..0,50 frutas y hortalizas, del 18 de abril de 2024, Figueras .. 1,60 Albaricoque Otras Variedades . 2,45
Mandarina Otras Variedades. . 1,40 facilitada por el Mercado Central de frutas Tierna.. 0,80 AlMendra .....veecosereceinnnenns 1,50
Mango Tommy Atkins .. y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Pepino..... 1,10 Avellana............. 4,25
Manzana Golden timos precios recibidos. Col Repollo Ciruela Otras Familia Black..........ooevvee.. 3,70
FRUTAS Euros/kg Bruselas , Mandarina Clementina / Fortuna / Coco Otras Variedades............cocvvnneee. 0,95
........ Albaricoque Lombarda... 0,65 Nadorcott, Datil Deglet Nou..... 4,45
Otras Variedades.. Aguacate .. China.. 0,70 Clemenville ... Fresa oo 4,45
Meldn Piel de Sapo .. Almendra... Coliflor ... 1,40 Mango........ Freson Otras Variedades.. 9,95

Naranja Lane Late Pomelo Manzanas O.V. ....c..oceeveeeennne. Granada Otras Variedades ................... 2,95
Otras Variedades ..........ccccnsrrrveeennne: 0,60 Golden / Onzal Gold / Venosta......... 141 HIgo Verdal .......vveeerrereeersssrrsessssseens 2,95
Nispero Algerie 0 Argelino..........c........ 3,60 Royal Gala / Cardinale ...........cccc...... 1,50 Kaki Otras Variedades ..........cccoooccrnunnee. 4,25
Starking / Red Chief / Gloster / Kiwi Kiwigold
Papaya o Papayon ..3,00 , Galaxia , Pulpa Verde.... 4,45
Pera Conferendia.. . 1,50 Escarola... 0,70 Granny Smith 1,91 Liman Fino o Primafior 1,03
Pifla Golden Sweet... 21,30 Espérragos Blancos. Fuji / Braeburn / Pink Kiss... 1,68 Otras Variedades 1,02
Pl&tano Americano Reineta / Canadd Gris...........ccormns 2,10 {1 N 1,04
De Canarias 12 Espinaca Pink Lady , Mandarina Clemenlate ..........cccooevnneae 1,47
De Canarias 2°. Haba.. Verde Doncella...... .2,23 Manzanas Fuiji

Extra.... Hinojo Meldn / Galia / Coca. 11,70 Golden.......

Macho Higos Chumbos. Perejil . Naranja Navel....... Royal Gala..
Pomelo Rojo Frambuesa Salustiana Granny Smith

Amarillo Grosellas Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,02 REINELA.....vvvvverieresiie e
Resto de Frutas Valencia Late / Miaknight ................ 0,85 Otras Variedades..........ccoevevvrneenee. 1,60
Sandia Sin Semilla Nispero / Nipola Starking 0 SIMilares...........cooovrveeeennn: 1,75
Uva Red Globe ........ NUEZ ... 4,01 Melén Amarillo....... 1,25

5,03

Sin Semilla Blanca Papaya . Galia...... 2,45
HORTALIZAS Euros/kg Pera Conferencia / Decana 1,70 Piel de Sapo... 2,91
Acelga Hojas LiSas .......rreerrrssrrreessnnes Blanquilla 0 Agua Naranja Valencia Late..........ooorrveriisnenns 1,15

Hojas Rizadas Lyon 3 Ercolini / Etrusca Navel Late ,
Ajo Morado.............. Mandarina Clementina... .0,90 Pimiento Lamuyo Lane Late... 1,15

Tierno o Ajete.... Satsuma 1,00 Verde .. Navel ............. 1,15

BIaNCO. .cccvvrvvvrrieennnns Otras Otras Variedades...... 1,15
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 0,91 Mangos Nectarina Carne Blanca ..........ccoceveen. 5,70
Apio Verde Maracuya Carne AMarilla ooveceeosereeerssssrrveeennns 5,70

Amarillento Melén Galia Nispero Algerie 0 Argelino...........c........ 3,26
Berenjena Morada Amarillo OtroS FrUtS SECOS....vvveerrusrrrrersmnreees NUZ ..oooovveerssrenessssesssessssesssssseens 3,95
Boniato o Batata...... .0, HORTALIZAS Papaya Grupo Solo y Sunrise... 1,75
Broculi o Brécoli o Brecol .. 1,20 Papayon (2-3 kg/ud)........ 1,75

Pera Conferendia.... 1,79
Otras Variedades
, , OTROS PRODUCTOS Ercolini / Morettini.........ccoovvveenenee. 3,70
CebollaTierna .. ..2,40 Amarilla..... .4,00 Seta Girgola Agua o Blanguilla .. 1,95

Grano de Oro... ..0,85 Nispero ..... .3,00 Rovelldn-Niscalo . 8,00 Boniato / Batata.... Pifia Golden Sweet...... 7,82

Reca o Similares... ..0,80 Nueces.. .3,00 Champifion..... Broculi / Brecol.. Platanos Canarias Primera .. 1,39
Chirivia Olivas Otras Setas Calabacin Canarias Segunda......cco.cooeevennnrinnns 1,05

Col de Hojas LiSas .......c.urrreersmmmrrreenns 0,60 Papayas Calabaza / Marrueco
Lombarda o Repollo ROJO ................ 0,70 Pera Blanquilla Cebolla / Chalota
Repollo de Hojas Rizadas................. 0,50 Verano Menestra Cebolleta
Coliflor ... Invierno..... 1,60 Otros Varios Champifién .. Con Semilla.... 2,45
Endivia Temprana.. . Col Repollo .. Uva Red Globe... 3,95
Escarola Lisa..... Pifa........... Mercabllbao i Blanca Otras Variedades . 3,95
Rizada o Frisée Pitahaya Precios de frutas y hortalizas, referidos a RSO d frULAS...vvveeveeserrrersssrrrerssssenes 1,30
Esparrago Verde o Triguero................... 3,90 Platanos Canario , la semana del 16 al 19 de abril de 2024, § HORTALIZAS Euros/kg
ESPiNaca........osrveveeeennee ...0,80 Importacion... 1,50 comercializados en el Mercado Central de Esparrago Verde 4,48 Acelga de Hojas Rizadas Lyon............. 2,75
GUISANte ...vvveeee ..2,09 Manzana Bicolor 1,00 Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Espinaca... Ajo Blanco..
Haba Verde o Habichuela.. ...2,00 Amarilla.... .0,90 litada por MERCASA. Guisante .. Morado......
HINOJO oo 0,90 FRUTAS Euros/kg Haba Verde Tierno o Ajete
Jengibre Fresones 3,00-2,90 B T O 4,93 Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95
Judia Verde Perona Limones Perona / Elda / Sabinal / Emerite....... 2,58 ApIO VErde ... 1,80
Lechuga Cogollo Manzana Golden Lechuga OV, .oevcecrrnrrreernnanes APIONAD0 ... 2,95
Hoja de Roble .. ..1,00 Rojo Pulpa Blanca.. .5,00 Naranja Navel...... Cogollo Berenjena Morada . 1,13

Iceberg...... 1,20 Rojo Pulpa Amarilla.... .4,00 Nisperos...... Iceberg. BeITos.......ocecvnnne.

Romana... ..0,50 Ciruela .............. .2,50 Pera Blanquilla..... Nabo.... Boniato o Batata.... 2,17
Passacrasana Pepino Broculi, Brecol 0 Brocoli ........vvveerneees 2,19

X , PIAANOS ..o 2,40 Perejl Calabacin Blanco ...

NabO...vveeeerrrreerens ..0,90 Rambutan..... 11,50 HORTALIZAS Euros/kg Pimiento Verde.. Verde ...
Pepino Corto o tipo Espaiol.. Sandia con semilla. 11,30 Alcachofas .. .. 1,75-1,80 Rojo Asar . Calabaza De Verano 1,64
PErEjil ovrvvveerssrrrreeeeanns Sin semilla..... 1,20 Lechuga .. ..0,33-0,36 PUEITO ....ovvvecrene De INVIEMO vovvvvvvrrveernrreeens 1,58
Pimiento Rojo Lamuyo Naranja Cebolla Rébano / Rabanilla Cebolla Grano Oro o Valenciana.......... 1,07
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Ailimpo. Coyuntura mercado de limén y pomelo

..1,55

Granny Smith (no local)........cccccoee.ee. 1,80

Rabanillas (local)

Red Chief (no local)...... ... 1,60

Rébanos (local)

Royal Gala (no local) .. 1,20

Romero (local)..

Golden (no local) ... ...1,10

Rucula (local) ...

Otras (no local). 1,30

Setas (no local)

Reineta (o 1ocal) ......ccccooverrvvvnrnnnn. 2,20 Tomates Pera (local)
Melocotones Rojos (no local)............... 5,00 Pera (no local)
Melones Piel de Sapo (no local)........... 2,25 Salsa (local)

Piel de Sapo (local)....... ...2,20 Salsa (no local)..

Espérrago Verde o Triguero.

Galia (local).........

Ensalada (local).

Blanco................

Naranja Zumo Pequefia (local).

)

Ensalada (no local

Extra Pais (Iocal)........ccooovvverrriinrrnnn.

Resumen informativo de la coyuntura de mercado del limon y pomelo en Espafia facilitada por
Ailimpo-Consejeria de Agricultura de Murcia, durante el periodo comprendido del 11 al 17 de
marzo de 2024. Precios origen. Semana 11/2024. ULTIMOS PRECIOS RECIBIDOS.

Advertencia Consejeria Agricultura Murcia: La informacion contenida en este do-
cumento tiene un caracter exclusivamente ORIENTATIVO, de ningtn modo posee caracter
oficial. Esta obtenida como consecuencia del seguimiento que realiza esta Unidad con el
Unico objeto de orientar acerca de las cotizaciones mds representativas de cada producto
agricola y ganadero. Por ello, las transacciones realizadas en los periodos de referencia, pue-
den haber sido realizadas a unas cotizaciones que no se correspondan con las reflejadas en

Espinacas Cherry (local) este documento Por tanto la Consejeria de Aqua, Agricultura, Ganaderia y Pesca no se hace

Guindilla Verde Salustiana (no local) , Cherry (no local) responsable de cualquier uso que se le pretenda dar, mas alla del indicado como orientativo.
ROJ crvveerrrreerens Lane Late (no local). .0,75 Tamarillo (local)

Haba Verde o Habichuela... Nectarinas (no local) ... ....1,50 Tomillo (local)................ LIMON

HINOJO .vvvveevrrrrees Nisperos (no local) .. Zanahorias Segunda (local La campafa de Fino se adentra en la recta final de marzo sin novedades sobre la realidad del

Judia Verde Boby.... (local) Segunda (no local) escenario de las Ultimas semanas. El mercado de fresco se mantiene en niveles de demanda
Verde Otras Variedades Paraguayos Piel de Sapo (no local).......6,50 Primera (local) similares a los de la campafia pasada pero incapaz de dar salida a la produccion. La mirada
Verde Elda Peras Conference (no local)........c.cooeeee. 1,50 Batatas Otras (local) ya se traslada a la campafa de Verna una variedad autdctona espafiola y tnica en el mundo.

Lechuga Otras Variedades Ercoline (no local) Otras (no local) Esta campafia 2024 de Verna sera larga ya que se extenderd hasta el mes de julio, lo que

Romana.............

Lima (local)..............

Lanzarote (no local) ..

Maiz o Millo..

(no local).

Yema Huevo (local)...

Pina Tropical (local)......

Yema Huevo (no local)..

dejara una ventana comercial estrecha para los limones de hemisferio sur.

POMELO

Pepino Largo o Tipo Holandés.... Tropical Dulce (no local) ......c.oovereees 5,00 Blancas (local)
Corto o Tipo Espafiol Platanos Extra (local) Blancas (no local) A,
PEIEJil eorvvcrrssrereeresssrneeesanns Primera (local)..... Pimientas Otras (local) .. 6,00

Palmeras Secas (local)... 25,00

Continua el desarrollo de la campafia sin sobresaltos en un escenario de aparente mejora.

Pimiento Amarillo, tipo California......... 2, Segunda (local)... HORTALIZAS Euros/kg GIRASOL
Rojo Lamuyo .1,85 Pomelos (no local)... Palmera (local)...... 0,70-0,45 Pipa
Verde Italiano (local) Berros (10cal) .....ovvvvvevenrierccniinennn 2,200 | LCUGA coveveeeeee 0,60-0,55 Alto OEICO ..o S/IC
Verde Padrén Sandias Negras (N0 10cal)........ccouurrreees 1,80 Beterrada (local) 0,75-0,80 Pipa de GIrasol........cowreeerrssrrreessssrreeeens SIC
Otras Variedades Negras (10Cal) ......oovveenrrierinsiieinnneens 1,70 ESPAITAg0s ..oouveeeeeieeeeeii s 5,00 MAIZ NACIONAL

Puerro Listada (no local) Judias Verdes Perona................... 4,50-5,00 Maiz sobre

Rébano y Rabanilla.... .0,65 Listada (local).......... Patatas Calidad........cccoceoevereresrernnn 0,80 SECAALIO ..o 200,00

Remolacha Comin o Roja . Uva Red Globe (no local) . Maiz Cocido (no local) .. Primor........ .0,90 PAJA

Seta Champifdn............ Otras Blancas (no local) ... ....3,40 Pifia Millo Dulce (local).. Tomate Maduro . 0,40-0,60 Paja EMpPacada .......ccoouvenseveienricnsniennnns S/IC
Girgola 0 Chopo Papaya Cubana (I0cal) ..o.cccvvrrrveerrrnnnes 2,00 Names (local) TRIGO NACIONAL

Tomate ChemMy. ..o 2,75 Hibrida (local) , Yuca (no local) : . Trigo
Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 0,94 Hibrida (no local). 1,80 Pantanas (local) 1,50 Generalitat Catalunya Duro Proté=13%

Liso Rojo Canario...

Otras (10Cal).......cccvveeererrenrcrriarianes ,

Hinojo (no local)....

Otras Variedades............

Kiwi (no local)......

Pina de Millo (local) ..

Zanahoria o Carlota Nantesa

Parchita (local)

(no local)

Jengibre

Arandanos (no local)

Brecol (local)

Evolucién semanal de precios medios pon-
derados, sectoriales de referencia de frutas y
hortalizas de la semana 14, del 1 al 7 de abril
de 2024, respectivamente, ofrecidos por el

Duro Proté=12%.....
Extensible Chamorro
Forrajero

Gran Fuerza w 300

Name o Yame Moras (no local) Hierba Huerto (local) 5,25 Observatorio Agroalimentario de Precios. Media Fuerza w —300
Yuca 0 Mandioca o Tapioca Frambuesas (N0 10cal) ...vccvvvrrveernnne: 16,00 PATATAS Euros/kg Gabinete Técnico-DARP. Panificable
Hortalizas IV Gama........ .5,50 HORTALIZAS Patatas HORTALIZAS Euros/Kg Triticales
Resto Hortalizas ..... .0,80 Acelgas (local)......oovveevvnne. Otras Blancas (local) Tarragona LEGUMINOSAS
PATATAS (Granel) Euros/kg Ajos (no local). Up To Date (local) ..... Acelga 0,35 Veza Grano
Blanca, Otras Variedades............coouuuwees 1,51 Paiis (local) Cara (no local) Alcachofa 0,66 Yero Grano
Otras Variedades A, Albahaca (local) ! Cara (local) Coliflor 0,72 .
Roja Otras Variedades .1,40 Alcachofa (local).. ...5,00 Rosada (local)... Escarola 037 L0nja de Barcelona
Blanca Spunta........ccooocvenesriennne. 1,32 Apio (local).. ..2,20 Bonita (local) Espinaca 0,35 Precios de los cereales, frutos secos y las
. (no local)....crrreeeens ... 1,50 Negra (local) ..... Puerro 0,63 legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
Mercamadrld Berenjenas Moradas (local)...........cocee.. 0,70 Spunta (no local) El Llobregat 16 de abril 2024. Informacién facilitada por
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Moradas (no local) Spunta (local) Acelga 0,55 EFEAGRO.
la semana del 16 al 19 de abril de 2024, Bubangos (local) Negra Oro (local) Alcachofa 1,00 CEREALES Euros/Tm
comercializados en el Mercado Central de Calabacines (local) Slaney (local) Cebolla Tierna 0,85 ALFALFA
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Zucchini (no local)... ....0,90 Red Cara / Druid (local). 1,30 Col 0,50 Harina de Alfalfa .........coccovverieennne. 225,00
cilitada por MERCASA. Zucchini (local).... .0,60 Colorada Baga (local).... 7,50 Coliflor 0,90 CEBADA
FRUTAS Euros/kg Redondos (no local) T Galactica (local) .... Lechuga ROmMana..........ccooeeeveeersserieennnas 0,70 Importacion
FIOSONES ovvvvvvvsrssrsccissessssssssnees 2,08 Redondos (local) Rooster (local) Escarola 0,90 Nacional PE. (62-64)
Limones .0, Calabazas (no local) . Espinaca 0,75 CENTENO
Manzana Golden .. 1,45 (I0€al) oo Mercasevilla Habas 1,20 [ SIC
Roja ...ceeee. 1,50 Cebollas Cebolletas (local)... a Precios de frutas y hortalizas, referidos a Puerro 0,80 COLZA
Naranja Navel.... Blancas (no local).... la semana del 16 al 19 de abril de 2024, El Maresme Importacion 34/36% ....c...rreeeerennne. 340,00
Nisperos Blancas (local) comercializados en el Mercado Central de Acelga 0,70 GARROFA
Pera Blanquilla Rojas (no local) Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Calabacin 1,40 Harina
Passacrasana Rojas (local) litada por MERCASA. Alcachofa 1,50 Troceada
PIALAN0S ..vvvvvvrrveersrrreesssssessesssnnees 2,27 Cebollino (local) FRUTAS Euros/kg Pepinos 0,75 REMOLACHA
HORTALIZAS Euros/kg Coles Repollo (local) FrESONES ...t 2,57-2,33 Col de Hoja Lisa......rvveesnereveeissesieesnnas 0,60 Pulpa de Remolacha.........ccc.cooovveenne. 210,00
Alcachofas Repollo (no local).... Limones ... .0,54-0,50 Espinaca 0,85 GIRASOL
Lechuga.... Lombarda (local)..... Manzana Golden .. 1,48-1,43 Judia Tierna Perona.........ccc.oeeeveveenerenns 3,00 Importacion 34%
Lombarda (no local) ROJA cvvvvvsrrrersseersesssssssseessanes 1,44-1,60 Puerro 1,20 Semillas de Girasol
Esparragos , China (local) Naranja Navel .........ccooorinmmreinnniciinnnnes 0,70 FRUTAS Euros/Kg Importacion 28/3 .......cc.cooereineniinnnn.
Judias Verde.. 3,14 Coliflor (local).......... Pera Blanquilla. .1,56-1,43 Mercolleida MAJZ
Patatas Calidad. .0,65 Champifién (no local).. PlAtAN0S ... 2,03-2,13 Manzana Golden 65+ ........covevvrrennnnns 0,48 DDGs de
Primor ........... Endivias (no local).... HORTALIZAS Euros/kg Gala 65+ 0,55 Maiz Importacion
Tomate Verde Espinacas (local) Alcachofas ......vceeeveeeeeeiee, 0,90-0,98 Pera Blanquilla 58+ ........ccoevvvveiisneriiennnas 0,90 Importacion
. Esparragos Trigueros (no local)............. 5,00 0,60-0,66 Conferencia B0+ ....uuuuerrreeeeeeessnnns 0,75 IMPOrtacion CE .......vvvveersnrrreernnanes
Mercatenerlfe Blanco (no local) ........ccocovveevveereanee. 5,00 | Cebolla.iiieeeieeeee e 0,77-0,75 (Las semanas corresponden a los dias que MO
Informacion de precios moda de frutas, hor- Habichuelas Redondas (local) .............. 2,00 Esparragos 5,64-8,00 se fijan los precios, independientemente de IMPOTACION. ... 480,00
talizas y patatas, del 15 al 21 de abril de Coco Planas (Iocal)...........cccrrvennene. 2,00 Judias Verdes 2,60 su vigencia) SOJA
2024, facilitada por el mercado central de Lechugas Batavia (local)... ....0,80 Patatas Calidad .0,84-0,91 . Harina
frutas y hortalizas de Tenerife. Iceberg (I0cal) ....ovveermerireeesrriiinens 1,20 Primor...... w 1,05 Lonja de Albacete Soja Import. 47%......cuvveveriinnns 434,00
FRUTAS Euros/kg Iceberg (no local) 1,20 Tomate Verde... 0,94-0,90 Informacion de los precios indicativos de los Harina
Aguacates Hass (local) ....3,50 Cogollos de Tuedela (local).............. 4,00 Maduro.......coeveoeeerrercerea, 0,84-0,75 cereales en origen, del dia 18 de abril de Soja Nacional 47% 5
Fuerte (Iocal) ...ooovvveeennnn. .2,80 Hoja de Roble (local).... ....2,10 . 2024. Informacion de EFEAGRO. Aceite Crudo de Soja ... ...911,00
Ciruelas Moradas (no local Lollo Rosso (local) ... 2, MercavalenGa CEREALES Euros/Tm Salvados de S0ja ..., 178,00
Cocos (no local) ...c..ovuee.. Nabos (local)........... Precios de frutas y hortalizas, referidos a ALFALFA SORGO
Chirimoyas (no local) Colinabos (local) la semana del 16 al 19 de abril de 2024, Alfalfa IMPOIACION. oo S/IC
Datiles (no local)..... Pepinos (local) comercializados en el Mercado Central de Rama campo 1° TRIGO NACIONAL
Fresones (local) (no local) Abastecimiento de Valencia. Informacion Rama campo 2° Salvado de Trigos Finos ............ccceee.s 170,00
(no local) Perejil (10Ca1)..c.uuurreeererrrrrrerssssrrreesis 4,55 facilitada por MERCASA. AVENA FOMAJI0 . vvvvvvssrreeersssrreessssssneesssanes 222,00
Guanabana (local).. 7, Pimientos Verdes (local) ... .. 1,70 FRUTAS Euros/kg Avena Panificable,
Limén Comun (local).. .0,90 Verdes (no local)..... FIESON ovvvvvvveesssnssssssssssesssessssessens 3,00 Blanca
Primofiori (no local) Rojo (local).......... Limones ....... 0,75-0,80
Verna (no local) Rojo (no local) Manzana GOlden .........cvccersssrrreerinnnnes 0,80 CEBADA NACIONAL FRUTOS SECOS Euros/Tm
Mandarinas Otras (no local) Tipo Padron (10cal) ....ccoerveeeniiiinnies 2,50 Roja , Cebada ALMENDRAS
Clementinas (no local) ... Tipo Padrén (no local) .. 2,20 Naranja Navel .. ..0,50 Pienso —62 kg/hl.... Comdn 14 mm ....6.700,00

Amarillo (local).... ...2,80

Clemenulle (no local) . Nisperos....... ......4,00 Pienso +62 kg/hl Largueta 12/13 mm 6.650,00
Ortanique (no local)........ Puerros (local)..... Pera Blanquilla. 2,00-1,75 CENTENO Largueta 13/14 mm 7.900,00
Manzanas Fuiji (no local) (no local) PlAtAN0S ... 2,50-2,40 CONENO et 191,00 Marcona 14/16 MM.....o.covveerennee 11.000,00

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com
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MERCADOS NACIONALES

Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 15, del 8 al 14 de abril de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

AGROCOTIZACIONES

23 de abril de 2024

CiTRICOS Euros/Kg Zona Lamb Hass 2,20-2,60 Valencia Col Blanca 0,35-0,50 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Nispero Algar 1,72 Alicante Lombarda 0,35-0,40 Castellon Blanca 0,54-0,65 Alicante
OTRAS MANDARINAS HORTALIZAS Euros/Kg Zona Brocoli 0,15-0,60 Alicante Pepino
Orri 0,77-1,10  Castellon (Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Bracoli Industria 0,10-0,15 Alicante Blanco 0,77-1,14 Alicante
Orri 0,60-1,05 L. Valenda Acelga 0,49-0,60 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,14-0,33 Alicante Blanco 1,36-1,45 Castellon
Ortanique 0,15-0,16  Alicante Ajo Tierno 0,78-2,50 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,25 Castellon Pimiento
Ortanique 0,13-0,23  Valenda Tierno 1,76-2,20 Valencia Repollo Hoja Lisa 0,24-0,34 Valencia California Amarillo 1,60-1,80 Alicante
Ortanique 0,15-0,25 L.Valencia Apio 0,16-0,46 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,17-0,26 Alicante California Rojo 1,46-1,70 Alicante
NAVEL Alcachofa Repollo Hoja Rizada 0,22-0,45 Castelldn California Verde 1,40 Alicante
Navel Lane Late 0,18-032  Valencia Consumo Fresco 0,50-1,23 Alicante Coliflor Lamuyo Verde 0,76-1,02 Alicante
Navel Lane Late 0,20-0,30 L.Valendia Consumo Fresco 0,80-1,25 Castellon Blanca 0,22-0,60 Alicante Lamuyo Rojo 0,83 Alicante
Navel Powell 035045  Alicante Consumo Fresco 0,44-0,62 Valencia Blanca 0,31-0,60 Castellén Tomate Acostillado 0,54-1,03 Alicante
Navel Powell 0,21-0,40  Castellon Industria Corazones 0,56-1,07 Alicante Blanca 0,54-0,65 Valencia Raff 1,06 Castellon
Navel Powell 0,21-0,40  Valenda Industria Corazones 0,40-0,90 Castellon Escarola Daniela 0,52-0,60 Castellon
Navel Powell 0,25-0,40 L.Valencia Industria Perolas 0,12-0,22 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,30-0,31 Alicante FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
BLANCAS Industria Troceado 0,30-0,37 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,36-0,39 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Valendia Late 0,20-0,26  Alicante Industria Troceado 0,25-0,30 Valencia Hoja Rizada 0,30-0,34 Alicante cién més frecuente)
Valencia Late 0,27-0,33  Castellon Berenjena Hoja Rizada 0,39-0,42 Castellon ALMENDRAS
Valencia Late 0,18-0,27  Valencia Rayada 0,39-0,61 Alicante Hoja Rizada 0,47 Valencia Comuna 2,85-3,20 Alicante
Valendia Late 0,20-0,33 L. Valencia Boniato Espinaca 1,10-1,20 Alicante Comuna 2,70-3,10 Castellon
Valencia Midknight 0,30-0,35  Alicante Rojo 0,63-0,86 Alicante Haba Muchamiel 0,80-1,06 Castellon Largueta 3,45 Alicante
Valencia Midknight 0,30-036  Castellon Blanco 1,05-1,07 Alicante Valenciana 0,77-1,29 Alicante Marcona 4,86-5,40 Alicante
Valencia Midknight 0,23-0,40  Valenda Calabacin 0,56-0,66 Alicante Lechuga Romana 0,29-0,52 Alicante Marcona 4,80-5,10 Castellon
Valencia Midknight 0,25-0,40 L.Valencia Blanco 1,49 Castellon Romana 0,16-0,35 Castellon Plantea 2,96-3,20 Alicante
LIMON Calabaza Romana 0,26-0,31 Valencia INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Limon Verna 0,25-0,30 Alicante Tipo Cacahuete 0,36-0,61 Alicante Trocadero 0,31-0,80 Castellén ACEITE
FRUTAS Euros/Kg Zona Cebolla Tierna 0,60 Alicante Maravilla 0,25-0,51 Castellon Oliva Lampante >2° 5,300-5,50 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién mds frecuente) Cebolla Tierna 0,70-0,72 Castellon Iceberg 0,33-0,54 Alicante Oliva Virgen 0,8°-2° 7,20-7,30 Castellon
Aguacate Cebolla Tierna 0,53-0,62 Valencia Little Gem 0,12-0,30 Alicante Oliva Virgen Extra 7,60-7,70 Castellon

Lamb Hass 2,38 Alicante Spring 0,43-0,55 Castellon Patata Garrofa

Lamb Hass 2,30 Castellon Spring 0,27-0,48 Valencia Blanca 0,65-0,77 Alicante Entera 0,36-0,59 Castellon
Marcona 16 mm. .....ccvvevveeerenne. 11.900,00 TRIGO BLANDO LaUraNNe ... 2,90 TRIGO DURO
AVELLANA GIUPO Tvvveerrssesssssssessssessssssssssssseeees SIC
Negreta X

BN GrAN0 v 7.300,00 .228,00 FORRAJES Euros/Kg
PINON .203,00 Alfafa PINON Grupo 4
Castilla 44.000,00 Paquete RAMa ....vvceevrrreeeesssrrseeenans SIC AlaMeda.....veeeresr s 44,00 Triticale
Catalufia 43.500,00 Paquete Deshidratado..........c..cooueveene. SIC Castilla .o 44,00 [\ ETa (o T RN 206,00
LEGUMBRES Euros/Tm Paja 1° Cebada AVELLANA Euros/Libra IMPOMACION. vvvvvvvrreerserreeeesanes 206,00
GUISANTE Vleza Forraje de 1° San Avena
FOTAJI0 ..o SIC FOMAJE v GIOVANNI e 1,88 Importacion
Forrajero En la sesion de la lonja de Ledn celebrada Tonda.......... 21,93 Nacional

Importacion hoy, se ha tomado la decision de dejar sin Negreta D.O.P.. .2,15 Cebada,
ACEITE cotizar los forrajes a la espera de que se Corriente ..... 1,86 Igualy mas de 64 ......cooovvrnrriinnninens S/I0
Palmiste Guisantes conozcan los precios de la nueva campa- NEGreta .vvuvevrrrerrsrrsrrsresressseranenas 2,10 Men0S de 64........vvveerrrrrrreresnreseenes S/I0

IMPOMACION. ... SIC Girasol Alto Oleico fia, que en el caso de la alfalfa comenzara . Importacién Origen Puerto........... 215,00
Crudo Girasol en breve; en cuanto a la paja el motivo Lonja de Salamanca Maiz

de Palma.....ccooooenriiinniiisniinnns 1.075,00 Colza.....c...... ha sido la falta de género. En el sector de Cotizaciones de las Mesas de Cereales Importacién origen Puerto ..

Lonja de Cordoba

Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja de
Contratacion de productos agrarios, del 16
de abril de 2024. Precios orientativos origen
Cordoba, agricultor.

Nota: Las calidades que no se ajusten a los
tipos cotizados tendrdn depreciacion segun
mercado. Proxima sesion 30 de abril de
2024

Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja
de Contratacion de productos agrarios, del

CITRICOS Euros/Tm 16 de abril de 2024. Precios orientativos
Naranja origen Cérdoba, agricultor.
Lane Late Calidad 12.......cccooovvrvrrrnnnee. S/I0 ALMENDRAS Euros/Tm
Lane Late Calidad 2°........ccccoevrunnne. SI0 Floracion Tardia
Navel Powell, Monovarietal
Bardfield y Chisslet 1°............. 0,23-0,27 Soleta....
Mandarina Belona...
Hibrida Tango Calidad 1°.........c.c....... SI0
Hibrida Tango Calidad 2°........cocvveeeee. S/I0 Antofieta
Naranja Constanti
Industria Grupo Navel............. 0,18-0,20 Comuna Tradicional
Industria Grupo Blanca............ 0,18-0,20 Ecoldgica

Nota: Los precios son orientativos, en
arbol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido.
Para la naranja de industria los precios
son sobre camion.

Mercado con falta de operaciones y de-
manda tanto en fresco como en zumo
debido a la entrada de naranja de fuera
de la Union Europea, fundamentalmente
de Egipto. Se deja de cotizar la variedad
Lane Late para fresco por falta de fruta
y operaciones. Bajada de la cotizacion de
naranja Navel Powell, Barfield y Chisslet

Nota: En solidaridad con la protesta del sec-
tor agricola, la mesa de almendras no fijara
precios. Proxima sesion 30 de abril de 2024.

los cereales bajada en todas las catego-
rias a excepcion de la avena, el mercado
sigue pesado, los compradores se han
retirado a la espera de mejores ofertas
que el vendedor de momento no esta dis-
puesto a ofrecer, por tanto, los mercados
internacionales seran los que marquen las
nuevas tendencias, influidos por los datos
agrondmicos que se vayan conociendo
segun se acerque la nueva cosecha. Subi-
da en el sector del vacuno, tanto en pas-
teros macho como hembra, asi como de
la carne de la categoria O (frisones) que
es la més demanda en estos momentos.
Repeticion en el resto de categorias, re-
cordar que la patata ya dejo de cotizar la
pasada semana. Se puede consultar mas
informacion en nuestra pagina web www.
lonjadeleon.es

y Ganada de la Lonja Agropecuaria de

NaGONal......vvveecrevveeriecereeriesiinns

Salamanca del dia 15 de abril de 2024. Habas
Informacion facilitada por la Diputacion Nacional
de Salamanca. Importacion
CEREALES Euros/Tm Guisantes
Trigo Nacional
Blando Importacion
Cebada Girasol
[ G 210,00 Alto 0leico +80% ..vvvvevveeerrmens 410,00
i Convencional
Centeno.... .201,00 (€ —
Tricale... NOTA: Ausencia de compradores en los

Maiz, (14°)... trigos nacionales por los bajos precios in-
LEGUMINOSAS Euros/Tm ternacionales.
GUISANEES ..vvvvorrrevcessssessssssssessenns SIC Préxima sesion el 23 de abril de 2024.
Garbanzo .
PEGIOSIIEND ..o sc | Lonja de Toledo
Lenteja Informacion de la Mesa de Cereales referida
Amufia.... al dia 18 de abril de 2024. Precios orien-

Lonja de Murcia

Informacion de los precios de las almendras,

OLEAGINOSAS

tativos en origen agricultor sobre camion.
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
GA (Campaiia 2022-2023).

Lonja de Ledn del 18 de abril de 2024. Cotizacién para las CEREALES Euros/Tm
Informacion de precios agrarios orientativos, pequefias partidas de grano de almendra en FORRAJES Euros/Tm MAIZ

en almacén, del dia 17 de abril de 2024, fi- cascara (en torno a 10 Tm), situado sobre el Forrajes Maiz

jado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. almacén del partidor, facilitados por la Lonja (AVENA) 1. SIC SECATEIO .vvveiesii i 225,00
CEREALES Euros/Tm Nacional de Almendra de Mercamurcia. Forraje CEBADA

TrgO PIENSO....cvvereeseersnrsssnessreseeees 205,00 ALMENDRAS Euros/Kg de PriMEra....cvciesiciesieseiessiie SIC Pienso

Cebada 196,00 Marcona Alfafa +62 kg/Hl

Triticale...... .195,00 Largueta.. ...3,87 Empacada Pienso —62 kg/H! ...

12, La parte superior de las horquillas se Centeno.... .177,00 Comuna.. 2,93 Veza (Henificada) .. AVENA

corresponden con fruta extra. Repeticion Avena.... .270,00 Ferragnes 3,27 Paja

de la cotizacion de industria del grupo Paquete PeqUEN0........urreeerrrrrreersnnes SIC Pienso

Navel y grupo Blanca, de las que la hor- GIRASOL Paja TRIGO

quilla superior se refiere a operaciones Girasol Paquete Grande .........oowvveeersrrrveeesnnns SIC DUIO Pr>12.ccvcevssreecssssssseessssenssenns SIC

con altos voltimenes. Girasol Alto Oleico . . Pienso

La préxima sesion el martes 23 de abril ALUBIAS 20/03 Euros/Kg . Lonja de Sevilla AT2KGHl oo 225,00

de 2024. PINta. s 1,15 Lonja de Reus Informacion de los precios agrarios de la Fuerza

Precios de la Mesa de Cereales de la Lon- Rifion de Ledn... Precios semanales de frutos secos, fijados Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia F300W +14 Pl vvvcerrecsssserreeenes SIC

ja de Contratacion de productos agrarios, hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 2 de abril de 2024. Origen almacén agricul- Fuerza

del 16 de abril de 2024. Precios orientati- dia 15 de abril de 2024. Informacion faci- tor con capacidad de carga rapida, buen =300 +12,5 Prevceeerssrreeesssneeresssneeees SIC

vos origen Cérdoba, agricultor. litada por EFEAGRO. acceso y bascula. Panificable

CEREALES Euros/Tm Frutos Secos Euros/Kg CEREALES Euros/Tm Pr>11,W<200.....oiierienierennnns 245,00

TRIGO DURO ALMENDRA TRIGO BLANDO PANIFICABLE Chamormo.....cueeieeiseii e SIC
[TV R 3,00 Lo I S S/I0 Triticale

i PATATAS Euros/Kg Comuna Ecoldgica ..o 4,85 Centeno

Grupo 3... .237,00 i 480,00 Pelona ..1,90 Guisante

Grupo 4.A ... .263,00 ..SIC Belona.... ..3,00 YeroS...ooveevenrennes

Grupo 4.8 ... 430,00 Constanti .2,95 Garbanzo

Grupo 4.C 430,00 Va0 . 3,00 SIN IMPIA ... SIC
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AGROCOTIZACIONES
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MERCADOS NACIONALES

Alfafa 1°.. ..308,00
Paja 1° + p grande.... 158,00
Nota: Compras a bajo ritmo en cereales
de grano. Repiten las cotizaciones de
maiz. Ligera bajada de la cebada y mini-
mas subidas en trigo.

Préxima cotizacion el 2 de mayo de 2024.

Lonja de Segovia

Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 18 de abril
de 2024. Informacion facilitada por EFEA-
GRO.

Frutos Secos Euros/Kg
ALFAFA
Alfafa

EMpacada.....coooeereeernsssnreecrnnns 160,00
AVENA
AVENA..c.vvinrisriersisse s 263,00
CEBADA NACIONAL
Cebada......oovvvveerriiesriiesieesiann, 196,00
CENTENO
CONtENO ..vvvveirrersreecrserssrnerenins 189,00
COLZA v
(]2 T 380,00
GIRASOL
GIFASOL...vvveevvvrcviiesisesieseses 370,00
PAJA
Paja

Empacada.....cooocoveieinnieisiinnnn, 100,00
TRIGO
Trigo Nacional........c.cevrieinrriennnienns 206,00

Lonja de Valencia
Informacion de la Mesa de precios de Citri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
de la sesion del dia 15 de abril de 2024
Campania 2023-2024.

GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navelina. Sin existencias
Navel... ..Sin existencias
Navel Lane Late .... 0,20-0,30
Navel Powell,

Barnfield y Chislett.................. 0,25-0,40
GRUPO SANGRE
SANGUENINT .errrverrsrrreeersrrreeenens 0,25-0,35
GRUPO BLANCAS
Salustiana ..Sin existencias

Barberina y Mid-night... 0,25-0,40

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 25 al 31 de marzo de 2024.

CEREALES

M De invierno: Cérdoba: El estado fenoldgico predominante en los cereales de
invierno se encuentra entre el BBCH 51-55 (Comienzo del espigado) y el BBCH 56-
69 (Espigado- Floracion). Los trigos duros se encuentran limpios de malas hierbas y

muy desarrollados mientras que las avenas presentan las paniculas fuera. Granada:

El estado fenoldgico oscila entre BBCH 39-41 (Encafiado-Hoja bandera) y BBCH 51-59
(Espigado). Los trigos y cebadas en la comarca de la Vegay Alhama se encuentran en
estado fenoldgico de espigado. Presentan un desarrollo medio, las parcelas estan limpias
de malas hierbas y con las matas completas. En el caso de algunas con gran desarrollo
se observan zonas encamadas debido a los dias de viento que ha hecho por la zona.
Huelva: El estado fenoldgico del cultivo oscila entre el BBCH 51 (Inicio de espigado) y el
BBCH 75 (Grano lechoso). Cultivos adelantados y con la espiga fuera en muchas zonas
y comenzando el llenado del grano. En general, las parcelas estan sin hierbas, salvo
casos de juncia, margaritas y jaramagos; el resto se encuentra muy limpio y con mucha
densidad de plantas por metro cuadrado. Mélaga: El estado fenoldgico oscila entre el
BBCH 41-51 (Hoja bandera-Espigado) y BBCH 71-77 (Grano lechoso). En la comarca de
Ronday zonas en altitud los trigos se encuentran en estado fenoldgico de espigado. El
desarrollo es 6ptimo aunque en algunas parcelas no han alcanzado mucha altura. En la
comarca Norte, hay trigos bien desarrollados, limpios de hierbas, completos de plantas y
comenzando a cambiar de color. Sevilla: El estado fenolégico dominante de los cereales
de invierno se encuentra entre el inicio de espigado, los mas atrasados, y fin de espigado
y plena floracion; aunque pueden verse parcelas mas adelantadas en estado de grano
lechoso. En general, las parcelas se encuentran con buen desarrollo y densidad del cultivo.

LEGUMINOSAS

Cadiz: Las habas para piensos se encuentran desde la finalizacion de la fase de engorde
hasta alcanzando el tamafio final de cosecha. Los guisantes se encuentran en la misma
situacion, con las vainas ya listas para que, una vez maduras, se puedan recoger. Los
garbanzos se encuentran en estado fenoldgico de crecimiento de hojas multifoliadas. La
alfalfa estd comenzando con los primeros cortes. Granada: Las habas han disminuido
las hectéreas cultivadas y en los guisantes se observa un 10% més de superficie, estan-
do en buen estado, con la floracion y engorde de las vainas mas adelantadas. Huelva: Los
garbanzos se encuentran en estado avanzado, presentan un estado de crecimiento de
hojas multifoliadas. Jaén: Las habas y guisantes para eco-regimenes ya estan picados.
Sevilla: Las habas y los guisantes se encuentran en su mayoria en fructificacion y
engorde de los frutos, con buen aspecto y densidad. Los garbanzos se encuentran en
desarrollo de tallos e iniciando la floracion los mas adelantados y la quinoa puede verse
estirando los tallos e iniciando la formacion de la panoja.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO
Sevilla: Se produce la tuberizacién de la patata temprana.

CULTIVOS INDUSTRIALES

En las parcelas mas tempranas de remolacha azucarera se observa el estado fenologi-
co del 60-90% del tamafio final estimado segUn la fecha de siembra. En el cultivo del al-
godan, tras las abundantes precipitaciones de marzo, lo mas probable es que se aumen-
ten las dotaciones de agua de riego. En Sevilla, |a lluvia viene supliendo las necesidades
del cultivo. La siembra del algodén que se inici¢ en la Marisma antes de Semana Santa
y se vio interrumpida por las lluvias se encuentra comprometida en algunas parcelas por
causa de encharcamientos y formaciones de costra en superficie. Durante el mes de abril
se van a ir sembrando y/o resembrando las parcelas que faltan, algunas de las cuales ya
pueden verse germinando favorecidas por la elevacion de las temperaturas. En Cordoba,
los agricultores realizan labores preparatorias del terreno para la posterior siembra de
algodan, que se estd realizando ya en las zonas mas tempranas. En el cultivo del girasol
se observan parcelas desde el desarrollo vegetativo de las hojas hasta estirando el tallo
e iniciando el boton floral en las parcelas més precoces. Se le aplican pases de regabina
Cada vez se observan més parcelas de colza en fructificacion.

FRUTALES NO CITRICOS

Valencia Late ...0,20-0,33
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
[0 Sin existencias
[0 Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubi, Orogrés

y Basol ... Sin existencias
Orunules .... Sin existencias

Sin existencias

Arrufatina... Sin existencias
Clemenules y
Orogrande.. ..Sin existencias
Hernandina.... 0,20-0,25
GRUPO HIBRIDOS
Clemenvilla.... ..Sin existencias
0,30-0,65
0,30-0,65
Ortanique... ....0,15-0,25
Orri ....0,60-1,05

Nota: Compras y recoleccién pausadas, ex-
cepto las naranjas del subgrupo blancas. El
préximo boletin de cotizaciones se publicara
el lunes, 22 de abril de 2024.
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 18 de abril de 2024.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valendia ...........ccouueeeees 670,00
J. Sendra,

disp. Valendia ...
Monsianell,

disp. Valendia ....eeeeeeeeceissserreens S/I0
Fonsa,

disp. Valendia .....veeeeeereeeesssneneens 670,00
Guadiamar,

disp. Valendia ....eeeeereeceissserreens SIC
Gladio y Tahibonnet,

disp. Valencia
Sirio, disp. Valencia....

M Frutos secos: Almeria: En las plantaciones de almendros, se observa un adelanto del
ciclo productivo, observandose en los arboles crecimiento de brotes, desarrollo de hojas y
frutos de buen tamafio, que en las parcelas mas adelantadas alcanzan el tamafio definitivo.
Cédiz: El estado de los almendros oscila entre | (Fruto joven) y J (Fruto desarrollado). En la
comarca Campiiia de Cadiz se observan plantaciones modernas de almendro en regadio
con los frutos en fase de engorde y tamafio 60-70% el de cosecha. Cérdoba: El estado de los
almendros oscila entre | (Fruto joven) y J (Fruto desarrollado), que esta llegando a su tamafio
final en las parcelas mas adelantadas. Se realizan labores de control de la cubierta, desbroce
en la zona central de las calles y aplicacion de herbicidas en las cercanias de los arboles. Gra-
nada: Los almendros se encuentran con el fruto en fase de engorde, alcanzando entre 25-40
% del tamafio final de cosecha. Estd comenzando la floracién en las parcelas de pistachos
de comarcas como Guadixy La Vega. El arbol parece que viene estresado tras estar el afio
pasado con mucha carga. Viene en su fecha, el cultivo no esta adelantado. Huelva: La feno-
logia del almendro se encuentra avanzada, con muchas plantaciones en fase de engorde de
fruto y las més adelantadas alcanzando el 60% del tamafio final de cosecha. Jaén: El estado
de los almendros oscila entre | (Fruto joven) y J (Fruto desarrollado). Los almendros se en-
cuentran con los frutos cuajados y comenzando la fase de engorde. La floracion ha sido buena
y el cuajado también hasta este momento. M Frutales de hueso y pepita: Granada: En
la comarca de Guadix se observan los melocotones finalizando la floracién y comenzando
la caida de pétalos. No le esta faltando agua con las lluvias caidas y se recuperan acuiferos,
ademas de la nieve que se va derritiendo. Hay parcelas con algo de adelanto y otras retrasa-
das, el desarrollo es muy dispar. Huelva: Se aproxima la fecha de recoleccion de nectarinas
extratempranas en invernaderos. El tamafio se aproxima al final de cosecha. El cuaje ha sido
bueno y se esperan buenos rendimientos. Los albaricoques, nectarinas, melocotones y
ciruelas al aire libre se encuentran en fase de engorde, con aportes de abonos liquidos NPK
y nutrientes como calcio Jaén: El estado fenoldgico predominante de los cerezos es el D
(Corola visible) y G (Caida de pétalos). Las zonas mas adelantadas se encuentran en fase de
floracion caida de pétalos y en las més atrasadas corola visible. M Frutos subtropicales:
Cadiz: El estado fenoldgico predominante es el F (Floracion). Los aguacates se encuentran
con una floracion adelantada de 10 dias aproximadamente. Se empezara a regar la proxima
semana, han caido en la zona en el mes de marzo 140 I/m2 y el terreno esta refrescado. Ma-
laga: El estado fenoldgico predominante de los aguacates es el F (Floracion). En la comarca
Centro, los aguacates se encuentran en floracion. Se nota la sequia pasada, con pérdida de
parcelas enteras al no poderse regar. Hay otros arboles que también se encuentran dafiados,
aunque podrian recuperarse. El estado fenoldgico predominante de los nisperos es el de
"Recoleccion”. En la comarca de Vélez-Malaga, los nisperos se encuentran en recoleccion.
Los rendimientos estan siendo buenos y los calibres medios, quizés las lluvias les llegaron un
poco tarde.

CULTIVOS HORTICOLAS

PUNEAL oo
Bomba,

disp. Valendia ....veeeeeeeceissssrreenes S/I0
Precios seguin rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado,

disp.Valendia ............ 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

M Protegidos: Almeria: En la comarca del Bajo Andarax-Campo de Nijar, |a reco-
leccion de sandia va en aumento por lo que la oferta cada vez es mayor y, como conse-
cuencia, los precios empiezan a bajar. La calidad de los frutos obtenidos es buena, tanto
en tamafio como en cualidades organolépticas. En la comarca del Poniente hay todavia
muchos invernaderos con cultivo de sandia en fase de desarrollo, con frutos engordando
y de tamafio diferente, incluso algunas de las plantaciones més tardias atn tienen en su
interior colmenas para la polinizacion. Se observa buen desarrollo vegetativo y escasa
incidencia de plagas. Las plantaciones mas tempranas de melén estan en fase de engor-
de de los frutos y se han retirado o se empiezan a retirar las colmenas. Las plantaciones

mas tardias las tienen alin para favorecer la polinizacion. En la comarca del Levante se
ha iniciado la recolecciéon en melones tipo piel de sapo y los tipo Cantalup aln
estan en fase de engorde. Se observa el cultivo con buen desarrollo vegetativo y sin
problemas fitosanitarios destacables. El cultivo del calabacin est4 en plena produccion,
aunque podemos encontrar plantaciones que estan préximas a su finalizacion y otras
que estan en fase de crecimiento o inicio de la recoleccién. Continda la recoleccién en
las plantaciones de tomate de primavera en la comarca del Poniente. En la comarca
del Bajo Andarax-Campo de Nijar muchas de estas plantaciones de ciclo corto se en-
cuentran en el inicio de produccién. Se estan obteniendo frutos de buena calidad. Se est4
obteniendo una buena produccion y calidad en el cultivo de la berenjena, tanto en las
plantaciones mas jovenes como en las de ciclo largo, si el cultivo esta bien cuidado. Esta
finalizando la recoleccion de las plantaciones de pimiento como cultivo tnico. Continda
la recoleccion en invernaderos en los que aln se producen frutos de calidad. Al tratarse
de plantaciones proximas a su finalizacion se observa un incremento de algunas plagas,
principalmente trips, mosca blanca y pulgén. En los invernaderos que han finalizado se
procede al arranque y limpieza de restos de cultivo. En los invernaderos con cultivo de
pepino en los que ha finalizado la recoleccion se procede al arranque de las plantas y
limpieza del suelo. En la comarca del Poniente las plantaciones de primavera contintian
su desarrollo y recoleccion, al igual que en las plantaciones de ciclo corto del Levante
que también han iniciado la recoleccion. En los semilleros hay partidas de plantas de
variedades tardias y plantas para la reposicion de las marras de los Gltimos trasplantes,
ademas de plantones para posibles plantaciones al aire libre. Cadliz: El estado fenolégico
dominante en calabacin y pimiento es el de «Recoleccion-Final cultivo”; mientras que
en melon es “Floracién-Inicio recoleccién”, y en sandia “Plantacién-Inicio floracién”.
Granada: Se observan en la zona de Zafarraya, tomates en invernadero que van a au-
mentar su superficie un 10% esta campafa. Se calculan entre 80-90 hectéareas. Huelva:
En el cultivo de la fresa, debido a los multiples problemas en esta campafa, los rendi-
mientos estan siendo mas bajos que en otras temporadas. Se airean los invernaderos y se
levantan plasticos de proteccion para evitar la condensacion. M Al aire libre: Almeria:
Las plantaciones del cultivo de sandias, se encuentran en muy diferentes estadios de
desarrollo, dependiendo principalmente de la fecha de plantacion y su localizacion. Asi,
se observan parcelas mas adelantadas, situadas en las zonas mas calidas, a las que se
les ha retirado la proteccién de los tunelillos. En algunas plantaciones se ha procedido a
abrir los plasticos de los tunelillos, ya que se observa un gran desarrollo vegetativo. Otras
parcelas mas atrasadas se encuentran cubiertas. En muchas plantaciones se esta proce-
diendo a perforar el plstico para conseguir una adecuada ventilacion del cultivo. Por otra
parte, se contindan realizando nuevas plantaciones de sandia y melén, protegiéndolas
con tunelillos de plastico o de manta térmica. Y aln se observan terrenos que estan
siendo preparados para realizar nuevas plantaciones en los préximos dias. En el cultivo
de la lechuga se observan diferentes estadios, continta el crecimiento vegetativo en las
plantaciones mas tardias y se encuentran en recoleccién las mas adelantadas. Cada vez
son menos las parcelas que quedan por cosechar. Se esta procediendo a la recogida de las
instalaciones de riego localizado en las plantaciones recolectadas para iniciar las labores
preparatorias del terreno. En los cultivos de brécoliy de coliflor, continta el crecimiento
en las plantaciones més tardias y la recoleccion esta muy avanzada. En la comarca del
Bajo Almanzora s6lo quedan por cosecharse las parcelas situadas en zonas de interior.
Contintia y esta muy avanzada la recoleccion de alcachofa en las plantaciones més tar-
dias. Pueden verse plantaciones més adelantadas que estan muy proximas a finalizar su
ciclo productivo. De igual forma las plantaciones de habas tardias esta finalizando, y la
produccion es cada vez menor y de menor calidad. Ha finalizado la recoleccién del espa-
rrago verde forzado bajo macro-tunel. Se esta procediendo a la retirada de la cubierta
de plastico para que se lleve a cabo el desarrollo vegetativo del cultivo al aire libre. Los
precios se han mantenido altos durante toda la campafia. Est4 finalizando la recoleccion
en las plantaciones més tardias de guisante. En las parcelas tempranas donde se ha
terminado de cosechar se han realizado las labores de limpieza de los restos del cultivo.
Cordoba: En la comarca de Vélez-Malaga estan saliendo habas de verdeo con buenas
cotizaciones. También algo de puerros en la zona de Almayate. En la comarca Norte se
recogen esparragos, que este afio llevan cierto retraso con las lluvias y bajada de tem-
peraturas. Granada: La campaia del esparrago continda en la zona de Huétor-Tajar.
Con las lluvias al terreno le ha salido el hongo Stemphylium, pero no se trata debido a
que se encuentran en plena recoleccion; aquellos afectados se tienen que tirar. Se estan
obteniendo calibres medios y precios medios esta campafia. En la zona de Zafarraya, ha
disminuido la superficie de coliflor esta campafia debido a la incertidumbre por la falta
de agua en el primer tramo de campafa. Se esperan recoger producciones altas. La col
se ha sembrado en la misma zona con densidades de 30.000-40.000 plantas/ha. Sevi-
lla: Se realiza la recoleccion de los esparragos verdes y las alcachofas. Prosigue Ia
plantacion del tomate de industria. Desarrollo de las rastras en las plantas de sandia
mas tempranas bajo las mantas térmicas, mientras se siguen plantando otras parcelas.
Se produce la recoleccion escalonada de las zanahorias. Se inicia la recoleccion de la
cebolla temprana en la Vega.

CIiTRICOS

Cadiz: En la comarca Campo de Gibraltar, estan saliendo fincas de Lane late con
rendimientos de 40 t/ha. Se esté llevando mucha naranja a industria debido a los bajos
precios de esta segunda parte de campafia. Esta semana comienzan los riegos que no
habfan hecho falta por las lluvias. La nueva campafa presenta una fenologia de floracion
y caida de pétalos. Cérdoba: Los naranjos se encuentran en floracion en la mayoria de
parcelas, se realizan tratamientos foliares que favorecen el cuajado. Como en todos los
cultivos lefiosos en esta época se controlan las malas hierbas y se desbroza la cubierta
vegetal. Malaga: El estado fenoldgico de la nueva campafia oscila entre F (Floracion) y
G (Caida de pétalos). Siguen los precios a la baja, tanto en limones como en naranjas
y mandarinas. En la nueva campafa esta finalizando la floracion, con parcelas en caida
de pétalos. Sevilla: El estado fenoldgico dominante de la nueva campana es el de plena
floracion y caida de pétalos, comenzando el cuaje. Prosigue la campafia de recoleccion
con las cotizaciones en descenso y la demanda con un ritmo mas lento de lo habitual.

OLIVAR

Cadiz: El estado fenoldgico predominante es el D1 (Empieza la corola). EI més adelan-
tado es el F (Floracién). El olivar esta adelantado y se observan parcelas con muchas
flores y mucha trama. En la mayoria de las fincas est4 cambiando de color la corola y las
mas tardias con el cliz y la corola visible. Se estan dando tratamientos contra el repilo
y abono foliar mas microelementos. Cordoba: El estado fenoldgico predominante es
el D1 (Empieza la corola) y el mas adelantado D3 (Corola cambio de color), se observa
abundante trama. Se realizan labores de control de la cubierta vegetal, y en otras par-
celas labores mecénicas de eliminacion de malas hierbas. Las almazaras de la provincia
han declarado a la AICA que, hasta el 31/03/2024, han producido 150.084 toneladas
de aceite de oliva a partir de 906.740 toneladas de aceituna en esta campafia, que ya
puede considerarse practicamente finalizada. Sequnda campafa de produccion muy baja,
manteniéndose la tendencia de que cada afio la recoleccién se adelanta y se acorta en
el tiempo, por lo que los rendimientos grasos tienden también a reducirse, aunque este
afio ha sido excepcionalmente bajo, del 16,55%. Granada: El estado fenolégico oscila
entre C (Formacion de las inflorescencias) y D2 (Despliegue de la corola). El olivo en
zonas como Guadix y Baza se encuentra con una buena brotacion y comenzando a salir
la trama. Se ven el caliz y la corola, sin cambio de color. Huelva: Estados fenoldgicos
diferentes seglin zonas y variedades. Encontramos estados fenoldgicos como la trama
que comienza a salir y el desarrollo de la corola totalmente visible. Las mas adelantadas
estan cambiando de color y abriendo la flor. El estado del cultivo es bueno y la floracion
se considera que va a ser buena.
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MERCADOS NACIONALES

disp.Valendia ............ 1.200,00-1.260,00 Salvado de Trigo Prop, Valendia.........c..rreeeersserreeesnnns S/I0 OLEAGINOSAS Euros/Kg ROMANESCU ..vvovvveerrrrerssesseessssennseees
Guadiamar Extra, Cuartas, destino Valendia.... Comuna Alcachofa Fresca.....
disp.Valendia ............ 1.300,00-1.370,00 Hojas, destino Valendia... prop, Valendia............oouereeerennne. 7.500,00 Industria
Largo Indica, Tercerillas, destino Valencia Belona Girasol Esparrago Fresco IGP Navarra............... 2,50
disp.Valendia ............ 1.100,00-1.200,00 Precios por tonelada a granel. Prop, Valendia.........c.ereeeessserreeeennns SI0 P e o[ o P 40,50 Guisante
Precios por tonelada a granel. GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Comuna ecoldgica, Finalizadas las entregas y las liquida- Verde FIESCO. .. 3,00
SUBPRODUCTOS Variedad Matalafera y similares (origen) VAlENGE v ssssrreeessssseesseneeees S/I0 ciones de la cosecha de oleaginosas de Haba Calzdn
Cilindro, ENTERA ALMENDRA REPELADA 2023, se advierte, tal y como se esperaba, | GraN0...oooiiisiin i 1,00
disponible Valendia ......... 225,00-230,00 Zona Valencia Sin operaciones Comuna, sobre 14 mm, un descenso respecto a los precios de Una semana mas, la coliflor anota una li-
Medianos Corrientes, Zona Alicante .Sin operaciones disponible Valencia ...........ooeeeee. 7.400,00 2022 en torno al 40% para el girasol y gera subida en el precio, no gracias a una
disponible Valendia ......... 480,00-500,00 Zona Castellon.... .Sin operaciones PATATAS Euros/Tm la colza. activacion del consumo sino mas bien a
Medianos Gruesos, Zona Tarragona... .Sin operaciones Lavada Nueva, PATATAS Euros/Kg un ajuste en la oferta de producto, lo que
disponible Valendia ......... 520,00-550,00 Z0na MUICia. e ssereerinnanes Sin operaciones origen Espafa, disp. Val................ 600,00 Industria Frito Con Conservacion .......27,00 permite mejorar su cotizacion. En el caso
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm Zona |biza Sin operaciones origen Frandia ........ooeeveiescversnneees 780,00 Con las existencias de patata de consumo de la lechuga, el exceso de existencias no
Maiz Importacion, Zona Mallorca.... Sin operaciones Agria para fresco finalizadas, y a falta de concluir propicia un incremento de su valor, que
disp. Puerto Valencia.........o.c.coouvvveennn. SIC Precios tonelada a granel s/rendimientos origen Espafa con los dltimos kilos de patata para trans- repite precio y queda por debajo del coste
Maiz Nacional, Troceada Integral, Roja, formacion, loS agricultores se centran ya en de produccion. Son los esparragos los que
destino Valendia........cocccoeeeieinennes 208,00 disp. OMig. c.veorrveverriiienes 220,00-255,00 origen Espafa, disp. Val.............. 600,00 la preparacion de las fincas para la proxima ven reducir su precio tras generalizarse la
Cebada Troceada sin Harina Nueva, siembra, procediendo a la aplicacion de los cosecha. En campo se da por finalizada la
Nacional, dest. Val..........cccoveennnee 213,00 disponible origen............. 280,00-340,00 disp. Valendia ..., 800,00 abonados de fondo. siembra de guisante verde.
IMPOMACION. vvvvvvrercrsserreersssaaes 213,00 Troceado Fino, Elodie, Monalisa y Similares REMOLACHA Euros/Kg FRUTAS Euros/Kg
Avena Rubia, disp. origen ..o, 260,00-285,00 disp. Valendia ..o, 540,00 Consumo Fresco Libre........ocevveennee. 60,00 GRUPO PERA
dest, NaVarma.........cnereeerssssereessns S/I0 Garrofin, Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. La campafa de recoleccion y entrega a INAUSEia. . vveerree
Blanca, dest. Valendia.........c..cccveuenee S/I0 disp. origen ............... 3.300,00-3.400,00 CEBOLLAS Euros/Tm fabrica para la extraccion de azlcar de Limonera 60+
Guisantes Importacion, LEGUMBRES Euros/Tm Variedad Sprin, remolacha comenzé el 24 de octubre y Ercolini 50+
dest. Valencia Disponible origen disponible origen finalizd el 31 de diciembre, con 68 dias Blanquilla
Veza Importacion ALUBIAS pocas operaciones de trabajo. De las 830 ha cultivadas en
Semilla Algodén, Redonda Manteca ...........cceueenee. 2.700,00 calibres 1 al 6, en campo La Rioja se han obtenido 79.589 t de re-
destino Valencia.............. 488,00-481,00 Pintas s 450,00-680,00 molacha, con una polarizacion media del
Granbermy ..o 2.200,00 Nota: Las cotizaciones conocidas facilita- 15,38% y un descuento medio de 7,35%.
MiIChIgaN .vcvvveveerssssreereseeereenns 1.650,00 das se entienden sin nuestra garantia ni En base a estos datos, el rendimiento me-
Canellini responsabilidad. Para cualquier aclara- dio de la remolacha en esta campafia es
Argentina 170/100.......ccovvvreerne 1.850,00 cién pueden dirigirse a la Sindicatura de de 95,89 t/ha, lo que equivale a 91,32 t/
Blackeyes este Consulado de la Lonja via telefonica ha de remolacha tipo (160).
Negras ...... 0 a través de la web. CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg
Trigo importacion 213,00 Garrofon . . Champifién GRUPO MANZANA
Precios por tonelada a granel. GARBANZOS La Rlea Granel pie Cortado ...........cuueverreee Royal Gala 60+ ........ooccceerscreerscvernnee 5IC
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm NUEVOS 44/46 ... 2.150,00 Observatorio de precios agrarios, del 8 al 14 Bandeja pie cortado , Industria
Soja 47% baja proteina, NUEVOS 34/36 ....ooovvrrrreerersrrrneenns 2.800,00 de abril de 2024, facilitados por Gobierno Industria 1 Raiz......... .1,05 Golden 70+ ...
disponible Valencia ........c..cc.cooeeees 436,00 LENTEJAS de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Ga- Industria 2 Pie cortado...........ccoeevee.. 1,05 FUji 704 oo
Cascarilla de Soja, USA REQUIAIS .....vvevvvveeeserrreenns 1.700,00 naderia y Desarrollo Rural). Seta Esta temporada la campafia de fruta de
disponible Tarragona............cooe... 175,00 Laird Canada..........ccoovvvrnsriiinnniens 1.600,00 CEREALES O51ra Granel......ooveesereeeiesriessniiins 3,20 pepita se esta caracterizando por obte-
Cascarilla de Avena, Nacionales 6/7 mm Trigo Ostra Bandeja ner unos buenos precios tanto en origen
disponible Valencia ........c..cc.cooeeees 130,00 Nacionales 7/9 mm Media FUBTZa ..o, 21,90 Shii-Take granel como en salida de almacén, los cuales se
Alfalfa deshidratada, D. Pellets, SEONE. . rvverssrrrseesssssssesssssesseeees 1.450,00 Trigo La campafia avanza y los problemas de con- han mantenido estables durante todos
14%-15% prot., Pardina Americana..........ccoueeeeeerns 1.850,00 PIENSO oo 20,85 taminacion por pelo en el cultivo de cham- los meses y, aunque el consumo est4
Aragon/Lérida Precios por tonelada, mercancia envasada. Cebada pifidn estan siendo menores de lo esperado, siendo mas flojo que otros afios, el menor
14%-15% Balas., FRUTOS SECOS Euros/Tm permitiendo a los cultivadores finalizar los estocaje existente permite operar a las
ArAGON/LENTA cvvvvvvvrveeerssereeessseenees SIC CACAHUETE CASCARA ciclos de cultivo sin una pérdida importante centrales sin presion.
Harina de Girasol Integral (28%), Chino 9/11, de produccion. No obstante, esta habiendo FRUTOS SECOS Euros/Kg
disponible Tarragona.......220,00-221,00 disponible Origen .........cciiserees 2.600,00 una mayor presencia de mole en las explo- ALMENDRA
disponible Andalucia....... 197,00-198,00 Chino 11/13, La semana comenzaba con precipitacio- taciones. Respecto al mercado, continda el Comdn... 0,52
Harina de Girasol disponible Origen .........ccciserees 2.500,00 nes generalizadas en toda la comunidad equilibrio entre oferta y demanda, mante- Largueta.
Alta Proteina (34-36%), CACAHUETE MONDADO que trajeron cantidades modestas, entre niendo los precios firmes una semana més. Marcona
disponible Tarragona....... 288,00-289,00 Mondado Jumbo Americano 38/42 los escasos 2 mm que se recibieron en HORTALIZAS Euros/Kg Floracién
Palmiste, disponible Valencia ................... 2.350,00 amplias zonas de Rioja Media y Baja y los Acelga Tardia..oooveceeee i 0,92
disp. Valendia ...cveeeeeerecerssssereenies SIC Mondado Origen Argentina 38/42 7 mm de Santo Domingo de la Calzada. Amarilla... ECOlOGICA. v vvvvrrrreerrsrrrrer e 1,12
Harina de Colza, dest. Valendia............... S/IC disponible Valencia ................... 2.300,00 Unas lluvias muy beneficiosas por el mo- Verde ... ..0,60 Tras los descensos de la semana pasada,
Gluten Feed, ALMENDRA EN GRANO CON PIEL mento y la necesidad de los cultivos, pero Borraja. ..0,80 los precios de las almendras recuperan la
disp. Valendia ..., 205,00 Marcona 14/16 mm, Valendia .....10.500,00 que al cesar dejaron el paso libre a unas Lechuga estabilidad en un momento de escasa ac-
Bagazo de Maiz, Largueta 13/14 mm, temperaturas extremadamente elevadas RIZAA. . .vveerssrrrres e sseeneeseens 1,90 tividad comercial y de desgana por parte
disp. Valendia ..., SIC ValBNGia oo 8.100,00 de efectos muy perjudiciales. Mientras Escarola de la oferta y la demanda. En California,
Pulpa seca remolacha granulada, Precios tonelada, mercancia envasada. tanto, el mercado sigue caracterizado por Cardo... después de un invierno muy lluvioso, y
Import., disp. Tarragona (Pocas operaciones) una gran falta de actividad comercial de Repollo..... .0, con el optimismo de lograr una cosecha
....................................... Marcona la que participan tanto la oferta como la De Bruselas.. e superior a la del afio pasado, los precios
Pulpa Seca prop, Valendia. ..., SI0 demanda, y dejan las cotizaciones inva- Coliflor llevan varias semanas anotando descen-
de Naranja......oevveeerssmreeeesssnennees 224,00 Largueta +++ riables en nuestro mercado local. BIOCON . .uvveeererrrerssnrrsesssssssnerssenesenes SIC 505.

La Gonferencia Sectorial acuerda el

reparto de 206.4 millones para medidas de

desarrollo rural, agricultura y ganaderia

La cantidad territorializada resulta de restar a los 207,8 millones autorizados por
el Consejo de Ministros los remanentes comunicados por algunas comunidades

La Conferencia Sectorial de
Agricultura y Desarrollo Ru-
ral ha acordado el reparto en-
tre las distintas comunidades
autéonomas de los créditos por
importe de 206.426.472,82 euros
para financiar intervenciones
de desarrollo rural de la Politi-
ca Agraria Comun (PAC) y dis-
tintas actuaciones en materia
de competitividad y calidad de
la produccion de los mercados,
sanidad vegetal y animal y del
Programa Comunitario de Apo-
yo a las Producciones Agrarias
(POSEI) de Canarias.

Las cantidades territoriali-
zadas hoy se corresponden con
los 207,8 millones de euros auto-
rizados por el Consejo de Minis-
tros el pasado martes, a los que
se han restado los remanentes
comunicados por algunas co-
munidades auténomas.

Las comunidades autono-
mas podran acortar el plazo
de modificacion de la solicitud
Unica, siempre que se respete
un periodo minimo de 10 dias
habiles desde el fin del pla-
70 para la presentacion de la
misma.

El calendario propuesto en
la modificacion del real decre-
to busca un equilibro entre el
plazo que requieren agricul-
tores, ganaderos y entidades
colaboradoras para presentar
las solicitudes y los plazos ne-
cesarios para permitir que las
administraciones puedan tra-
mitar debidamente las ayudas
y garantizar el pago del antici-
po a partir del 16 de octubre de
2024.

La partida de mayor cuan-
tia de las territorializadas hoy;
158.196.035,47 euros, correspon-

de a la aportacion estatal a las
intervenciones autonémicas
de desarrollo rural incluidas
en el Plan Estratégico de 1a Po-
litica Agricola Comun (PAC)
2023-2027.

Se trata de la primera anua-
lidad de este nuevo periodo,
con la particularidad de que
en este afno aun se realizan
intervenciones del anterior
marco 2014-2022, vigente por la
aplicacion de la regla N+3, que
permite ejecutar los proyectos
comprometidos hasta tres afios
despueés.

Para el periodo 2023-2027,

el Estado contribuira con el 30
% de la financiacion de las in-
tervenciones autonomicas de
desarrollo rural. El criterio de
distribucion de estos fondos fue
acordado en Conferencia Secto-
rial celebrada en mayo de 2023.
Elministro de Agricultura, Pes-
cay Alimentacion, Luis Planas,
se ha comprometido a acelerar
los tramites correspondientes
para que las comunidades pue-
dan disponer de los fondos lo
antes posible. Con estos fondos
de desarrollo rural se financian
actuaciones para mejorar la
competitividad y la sostenibili-
dad del sector agroalimentario.
Entre otras lineas, los fondos
van destinados a la moderniza-
cion de industrias agroalimen-
tarias, al impulso de la produc-
cion ecologica, a ayudar a los
agricultores y ganaderos que
desarrollan su actividad en zo-
nas con limitaciones naturales o
aincentivar la incorporacion de
jovenes y facilitar asi el relevo
generacional.
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Gitrosol obtiene el selio del
Registro de Huella de Garbono

La compania valenciana es pionera en la obtencion de este reconocimiento de la reduccion de su huella de
carbono durante dos anos consecutivos, reflejo de su compromiso continuo con la sostenibilidad ambiental

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Citrosol, empresa lider en tra-
tamientos y tecnologia postco-
secha de frutas y hortalizas, ha
recibido por segundo ano conse-
cutivo el sello “Calculo-Reduzco”
tras haber inscrito su huella de
carbono en el Registro de huella
de carbono, compensacion y pro-
yectos de absorcion de CO2 del
Ministerio para la Transicion
Ecologica y el Reto Demografi-
co, por calcular y registrar su
huella de carbono durante cinco
anos y cumplir con el plan para
ladisminucién de sus emisiones.
“Estamos increiblemente or-
gullosos de anunciar que Citro-
sol, ha obtenido de nuevo el sello
“Calculo-Reduzco” otorgado por
la Oficina Espanola de Cambio
Climatico del Ministerio parala
Transicion Ecolégica y el Reto
Demografico por la reduccion de
las emisiones de gases de efecto
invernadero (GEI). Este sello se
otorga a las organizaciones que
calculan y registran su huella
de carbono durante un minimo
de cuatro anos, cuentan con un
plan de reduccion de emisiones
de GEI y hacen efectivo este
compromiso de reducciéon con
la validacién del Miteco. Este re-
conocimiento es el resultado de
nuestro firme compromiso con la
sostenibilidad y la reduccion de
nuestra huella ambiental”, afir-
ma Jorge Bret6, CEO de Citrosol.

[
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El sello permite a las organizaciones promover la evaluacion y disminucion de la

huella de carbono. / CITROSOL

De hecho, este sello volunta-
rio permite a las organizaciones
no s6lo mostrar su compromiso
con la lucha contra el cambio cli-
matico, sino también promover
la evaluacion y disminucion de
la huella de carbono, asi como
respaldar proyectos destinados
amejorar la capacidad de absor-
cion de carbono en Espana. So-
bre el papel de las organizaciones
en este reto, Bretd asegura que

“en Citrosol, creemos firme-
mente que las empresas tienen
la responsabilidad de protegery
preservar nuestro planeta para
las generaciones futuras. Es por
eso que hemos implementado
rigurosas politicas y practicas
sostenibles en todas nuestras
operaciones, desde la produccion
hasta la distribucion”.

Citrosol ha disminuido en un
24,6% de la media de la inten-

sidad de emision en el trienio
2020-2022 respecto del trienio
2019-2021, para el alcance 1 + 2
Ademas, al comparar el indica-
dor respecto a la produccion co-
rrespondiente al ano 2018, que
reflejaba 84,09 Kg de CO2 por to-
nelada producida, con el mismo
indicador para el ano 2022, que
registra 36,08 se puede apreciar
una reduccion del 57,1% en las
emisiones de Alcance 1y 2. Como
asegura el CEO de la compania,
“este sello de validacion no sélo
ratifica nuestros esfuerzos pasa-
dos, sino que también nos inspi-
ra a seguir adelante en nuestro
viaje hacia la sostenibilidad.
Continuaremos buscando nue-
vas formas de reducir nuestra
huella de carbono, adoptando
tecnologias innovadoras, opti-
mizando nuestros procesos y
colaborando estrechamente con
nuestros socios y proveedores
para promover practicas soste-
nibles en toda nuestra cadena de
suministro”.

PLAN DE MEJORA
Ademas de sus logros actuales,
Citrosol contintia su compromi-
so con la sostenibilidad mediante
un plan de mejora que “no soélo
beneficia al medio ambiente,
sino que también impulsa nues-
tra competitividad y fortalece la
relaciéon con nuestros clientes
y la comunidad en general. Es-

tamos comprometidos a liderar
el cambio hacia un futuro mas
sostenible y esperamos inspi-
rar a otras empresas a unirse a
nosotros en este importante via-
je”, declara Jorge Bret6. Entre
las medidas implementadas se
encuentran la contratacion de
comercializadoras de energia
eléctrica con garantia de origen
renovable, la instalacion de una
planta fotovoltaica para reducir
ladependencia delared eléctrica
convencional y la optimizacion
de procesos de fabricacion para
reducir el consumo de combus-
tibles fosiles.

Y atin mas: la empresa va
mas alla con planes de futuro
que incluyen nuevos equipos
de produccion mas eficientes,
la optimizacion de rutas de
distribucion y la gestion de al-
macenes para reducir los des-
plazamientos fuera de ruta, asi
como la renovacion de la flota
de vehiculos con modelos mas
eficientes y menos contaminan-
tes. Estas iniciativas refuerzan
el compromiso continuo de CI-
TROSOL con la mitigacion del
cambio climatico y la promo-
cion de practicas empresariales
sostenibles y es que “la obten-
cion de este sello refuerza atin
mas nuestro compromiso de
seguir siendo lideres en soste-
nibilidad en el sector de la post-
cosecha”, asegura Jorge Breto.

Bollo Natural Fruit acapara el

consumidos en China

La compania ha conseguido llevar sus productos a Corea
del Sur, Malasia, Indonesia, Singapur e India

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Bollo Fruits, marca del grupo
Bollo Natural Fruit, reafirma
su apuesta y compromiso por
las exportaciones en Asia, con
el lanzamiento de su nueva cam-
pana de citricos en China, asi
como con un servicio continuado
y sin interrupciones de estas fru-
tas durante los 12 meses del ano.
Gracias a esta estrategia, Bollo
se posiciona como uno de los
principales exportadores del pais
asiatico, siendo el productor del
80% de los citricos espanoles que
se consume. La empresa convive
con el cultivo local en temporada
y ofrece su producto en la época
en la que no se puede producir
por condiciones climatologicas.
Bollo, en poco mas de seis
anos de presencia en Asia, ha
conseguido llevar sus productos
a Corea del Sur, Malasia, Indo-
nesia, Singapur, India y China.
Esta ampliacion se enmarca en
la estrategia de ‘glocalizacion’
del grupo, mediante la que la

globalizacion de la marca se
adapta a los valores de cada re-
gion y cultura, adaptando sus
servicios y productos a la cul-
tura local de cada pais, como
productos especificos para fes-
tividades, adaptacion al cédigo
de color de las culturas, envases
especificos demandados por el
mercado local.

Ademas de los citricos, Bollo
se ha convertido en la primera
empresa en importar el melén
de Piel de Sapo a China, siendo
el principal productor a nivel
mundial y marca de referencia
en esta fruta. También pone a
disposicion en este mercado
otros productos como cerezas,
peras o arandanos.

LIDER EN EXPORTACIONES
A través de este plan de expan-
sién, Bollo ya cuenta con un po-
tente portfolio de exportaciones
a 56 paises y presencia en todos
los continentes. Esto ha sido po-
sible, en parte, gracias a implan-

tar el proceso cold treatment en
exportacion naviera, siendo de
las empresas que lo instaura, y
con el que consigue ofrecer una
mayor calidad de los productos
en su maduracion.

La estrategia de Bollo marca
un mapa ‘ultramar’ en el que la
compania pretende unir todos
sus puntos de exportacion. El
mayor ejemplo se encuentra
en la filial de Brasil donde Bo-
1lo ha participado como uno de
los players principales, junto
al Gobierno del Estado do Rio
Grande do Norte, la secretaria
de Agricultura, dirigentes de la
compania aérea Latam Airlines
y Fermac Cargo, para apoyar y
fomentar una linea regular de
trafico aéreo desde el aeropuer-
to internacional Aluizio Alves,
en Sao Gong¢alo do Amarante,
para frutas y otros productos
de interés del sector, con los
principales mercados del mun-
do. Ademas, Bollo Brasil es la
primera empresa productora

La empresa convive con el cultivo local en temporada y ofrece su producto en
la época en la que no se puede producir por condiciones climatoldgicas. / BOLLO

de frutas en mantener una re-
lacion comercial estable con
China.

CALIDAD PREMIUM
La calidad del melén de Bollo
ha sido reconocida por los con-
sumidores espanoles otorgan-
dole el ‘Sabor del afio 2024’ a
la variedad Piel de Sapo, por
octava vez consecutiva, y a la
variedad Sweetheart, tras ha-
berlo recibido también en 2021.
Ademas, ambas variedades han
sido premiadas con este mismo
galardon por los consumidores

franceses con el ‘Saveur de
L’anné 2024°.

Tanto estas variedades de
melones como el resto de las
frutas que Bollo exporta por
todo el mundo son garantia de
calidad y de productos frescos
premium, que no se pueden
cultivar en cualquier parte. Por
ello, la empresa confia en las
exportaciones como una de sus
apuestas clave en su estrategia
comercial, posicionandose asi
como referente en la produccion
de fruta de calidad en los paises
donde tiene presencia.
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Greenfog-AS
tecnologia verde
contra las
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” de amplio espectro fungicida y desinfectante para FyH.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz contra varios tipos de hongos que causan pudricion y moho peduncular
en frutas y hortalizas, incluyendo Penicillium, Geotrichum candidum, Cladosporium sp., Fusarium sp., Rhizopus stolonifer,
Aspergillus sp., entre otros. GREENFOG-AS es una solucién dual, con gran eficacia desinfectante y que se puede utilizar
para el tratamiento de frutos en cdmaras y contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado
para el tratamiento postcosecha de citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para
la EPA de dicho pais. Tal vez, la Unica herramienta “chem-free” que permite realizar una desinfeccion de ambientes y
tratamiento de frutas en una misma aplicacion. Su uso es muy recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero
residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una reduccién de los residuos de fungicidas convencionales.
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Exportacion

Las exportaciones murcianas caen un
6% en volumen y suben un 5,5 en valor

ﬁmurcia @ ‘
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La buena gestion de la escasez para llegar a la plena eficiencia en el uso del agua, rentabilizando cada gota, es uno de los éxitos del sector hortofruticola. / OSCAR ORZANCO

El milagro murciano

La comunidad mas arida de Espana acapara el 25% de la exportacion hortofruticola

D CELIA CANTERO. EFEAGRO.

Murcia es la comunidad espafo-
lamas arida, con menos volumen
de agua embalsada y los menores
valores de lluvia de la peninsula.
Sin embargo, consumiendo s6lo
el 3% de agua del pais, acapara el
25% de la exportacion nacional de
frutas y verduras.

La cuenca hidrografica del Se-
gura tiene un déficit estructural
de agua y su organismo regula-
dor yaha aprobado la declaracién
de sequia, pero el consumo esta
asegurado y no se produciran
cortes en una regién que ha con-
solidado el marchamo de “des-
pensa” o “huerta de Europa” con
el que se la conoce. ;|Donde esta,
entonces, la clave?

La comunidad cientifica inter-
nacional habla del “milagro mur-
ciano”, afirman desde la Entidad
de Saneamiento y Depuracion de
Murcia (ESAMUR), un organis-
mo publico creado hace 20 anos
por la administracién regional y
que en el ano 2023 recibié amas de
medio centenar de instituciones
nacionales y de paises como Aus-
tralia, Alemania, Polonia, Grecia,
Malta, Libano o Tunez en busca
de respuestas.

El director de Esamur, Pedro
Simon, tiene claro que el éxito
esta en la tecnologia, la investi-
gacion, en décadas de inversion
(mas de 50 millones de euros en
saneamiento y depuracion en el
ultimo ano) y en la exitosa gestion
de la escasez parallegar ala plena
eficiencia en el uso del agua.

De hecho, como afirma el di-
rector general del Agua de la
Comunidad de Murcia, José San-
doval, si hay algo que diferencia
a esta region de Espana y Euro-
pa son los volamenes hidricos
obtenidos de la regeneracion de
las aguas residuales, y la “huella
hidrica” de los cultivos, es decir,
el volumen de recursos que se
emplea en la produccion agrico-
la regional.

“La cobertura de depuradoras
es amplisima”, indica el director
José Sandoval durante una visita
realizada a la estacion depurado-
ra de Alguazas, una de las cien
que gestiona Esamur para aten-
der amas del 99% de la poblacion
regional en un despliegue de
infraestructuras que llega a nu-
cleos de poblacién con menos de
150 vecinos censados, cuando la
directiva europea en vigor obliga

a hacerlo en poblaciones de mas
de 2.000 habitantes.

Seglin el director de Esamur,
las cien depuradoras de esta
comunidad generan 121 hecto-
metros cubicos al afio, un volu-
men equiparable, por ejemplo, a
cuadruplicar el consumo anual
de Murcia, la séptima ciudad
de Espana en poblacion (470.000
habitantes en 2023); y esos hecto-
metros se reutilizan el 98% (casi
en sutotalidad en la agricultura),
frente al 8,1% de media de Espana
y el 5% de Europa.

Las depuradoras murcianas,
algunas de ellas de tratamiento
cuaternario, producen junto al
agua limpia mas de 140.000 to-
neladas al afio de lodos que van
destinados integramente a fer-
tilizar los campos y con los que,
a la vez, se produce biogas para
generar electricidad, resalta el di-
rector general. Ninguna planta de
tratamiento es autosuficiente atin
en términos energéticos, aclara
Pedro Simoén, pero muchas de
ellas disponen de placas solares.

RENTABILIZAR CADA GOTA

Segln la ultima Encuesta sobre
el Uso del Agua en el Sector Agra-

rio, elaborada por el INE en el anio
2020, sb6lo Castilla-La Mancha,
La Rioja y la Region de Murcia
habian rebajado el volumen de
agua empleada para la agricultu-
ra respecto a dos anos antes, con
ahorros de entre el 6 y el 8% en
esas regiones.

Si a nivel nacional los volu-
menes empleados en aspersion,
riego por goteo y gravedad eran
equiparables en los tres casos, en
laRegion de Murcia la técnica del
goteo superaba entonces el 80%
del total de usos.

Cuatro anos después, en pala-
bras de Andrés Martinez, director
del Instituto Murciano de Inves-
tigacion y Desarrollo Agrario y
Medioambiental (IMIDA), el 90%
del total de superficie agricola de
regadio de la Regién de Murcia
utiliza riego localizado por goteo,
cuando en el conjunto del pais esa
técnica s6lo alcanza al 16% de la
superficie regable.

Y con estos datos, el director
de este organismo de investiga-
cion y transferencia tecnologica
de Murcia resalta que una de las
caracteristicas principales de los
regadios murcianos es su alto ni-
vel de tecnificacion.
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Fernando Lopez Miras,
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“En la Region de Murcia
predicamos con el ejemplo”

Sara Rubira, consejera
GARM: “Necesitamos que el
campo sea atractivo para
las futuras generaciones”

José Antonio Garcia,
Ailimpo: “Diagnéstico,
soluciones y plan de accion
de Ailimpo para el limon”

Teresa Ribera visita el
proyecto AgriGonGiencia

Santiago Martinez, Fecoam:
“La agricultura murciana
no estd subvencionada

sino que vive puramente
del mercado”

Joaquin Gomez, Apoexpa:
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una buena campaia de
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en Murcia
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José Hidalgo, Anecoop
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Maria Gabello, Maf Roda:
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es nuestra mision”

Antonio Ibarra, Sakata:
“Murcia es la huerta de
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los cultivos al aire libre”

Gerardo Romero,
Agrocolor: “El objetivo

del ‘Plan Levante’ es
consolidarnos como lider en
certificacion en este zona”

Ginés Garcia, Hispa Group:
“Nuestra estrategia es

la defensa del producto
espaiiol como garantia

de calidad”

David Porta, Grupo Gird:
“Un envase adecuado
ayuda a preservar la
frescura de las frutas

y hortalizas”

Jesiis Lopez, Agroseguro:
“En los iiltimos cinco afios
todas las magnitudes del
seguro agrario han crecido
en cifras muy importantes”
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En la Region de Murcia
predicamos con el ejemplo

Por FERNANDO LOPEZ MIRAS (*)

1 sector agroalimen-

tario de la Region de

Murcia se reafirma ano

tras ano como motor de
crecimiento, generacion de em-
pleo, riqueza y oportunidades.
La encomiable labor de nues-
tros agricultores, ganaderos y
pescadores, a 1o que se suma la
posicion puntera de la industria
y el sector del transporte, nos
permite asegurar que somos la
Huerta de Europa, la despensa
del continente.

Algo que quiza es mas impor-
tante hoy que nunca, en un tiem-
po de incertidumbre e inestabili-
dad como el que vive la sociedad
a nivel internacional, afectada
por graves conflictos bélicos que
desestabilizan importantes areas
de produccion, una sequia acu-
ciante y las altas demandas de los
mercados cada vez mas exigentes
y que nos hacen estar en una per-
manente evolucién para poder
dar respuesta a las mismas sin
rebajar la excelencia alcanzada
en las ultimas décadas.

Por eso, lejos de buscar en-
frentamientos y aspectos que
nos dividan, es tiempo de refor-
zar la union entre regiones y la
aplicacion de medidas que ofrez-
can certidumbre y garantias al
sector. Este es el inico camino, el
que defendemos desde la Region
de Murcia, si queremos contar
con un futuro de garantias. El
mismo camino que nos exigen los
profesionales del campo, quienes
no entienden de discrepancias y
tan sélo buscan la certeza que les
permita trabajar cada dia como
siempre han hecho.

Un futuro que, tal y como
venimos alertando de manera
insistente, s6lo sera posible si
contamos con el agua que tanto
necesitamos para vivir. Un re-
curso cada vez mas limitado en
ciertas zonas como el Levante
espanol, en el que las precipi-
taciones son cada vez mas es-
casas, por lo que se necesita de
aportes complementarios para
garantizar el abastecimiento
a la poblacion y el regadio de
nuestros cultivos.

Lamentablemente, tenemos
que hacer frente a la politica
partidista del Gobierno de Es-
pana, quien lejos de apostar por
el tan necesario Pacto Nacional
del Agua que conecte las cuencas
hidrograficas para redistribuir
los recursos, centra sus esfuerzos
en poner palos en las ruedas de
los agricultores y cerrar el Tras-
vase Tajo-Segura.

Un ataque sin precedentes a
una infraestructura modélica
en Europa que, durante mas de
cuatro décadas, ha permitido
el desarrollo econéomico, social
y medioambiental del Levante
espanol, el crecimiento del sec-
tor agroalimentario, industrial
o turistico, y que permite regar
mas de dos millones y medio de
arboles. Por ello, no es compren-
sible que, lejos de reforzar el pa-
pel del Trasvase como elemento

POR LA RECUPERACION DEL

MAR MENOR

El presidente de la Region de Murcia, Fernando Lopez Miras sefiala que su compromiso con los agricultores murcianos es total./ RM

vertebrador, el Gobierno central
recorte ano tras ano los envios al
sureste espafiol, la zona mas ari-
da de toda la Uni6n Europeayla
puerta de entrada de una deser-
tificacion que amenaza nuestro
futuro a corto plazo.

En Espana hay agua suficien-
te y embalses con la capacidad
necesaria para almacenar los
recursos procedentes de la na-
turaleza. Y podemos hacer lle-
gar esta agua a aquellos sitios
donde falta, sin restar oportu-
nidades al lugar de origen. La
solidaridad debe primar por
encima del sectarismo.

Porque nuestros agricultores
y ganaderos son ejemplo a nivel
mundial en el uso eficiente del
agua. Gota a gota son capaces
de regar sus cultivos, emplean-
do la tecnologia y las tltimas
innovaciones en sus procesos
productivos. Un modelo que,
ano tras ano, atrae a expertos
de todo el mundo que nos visi-
tan para conocer qué hacemos
y como lo hacemos, conscientes
del alto grado de tecnificacion
de nuestra agricultura y de los
sistemas de eficiencia hidricay
energética.

Es por ello que podemos
presumir de que la Regién de
Murcia es capaz de producir
el 25 por ciento de las frutas y
hortalizas que se exportan al ex-
tranjero, con solo el 3 por ciento
del agua que se consume en Es-
pana. Estamos hablando de un
volumen anual superior a 3,6
millones de toneladas, que se
traducen en una facturacion de
3.000 millones de euros anuales.

Un papel preponderante que
sereafirma en cada feria agroali-
mentaria de cuantas se celebran
a lo largo del afno tanto en Espa-
na como en Alemania, Francia o
Reino Unido, entre otras, y donde

“Es tiempo de reforzar la union entre regiones y la
aplicacion de medidas que ofrezcan certidumbre y
garantias al sector”

“No es comprensible que, lejos de reforzar el papel del
Trasvase como elemento vertebrador, el Gobierno central
recorte afo tras ano los envios al sureste espafol”

“La Region de Murcia es capaz de producir el 25% de
las frutas y hortalizas que se exportan al extranjero,
con solo el 3% del agua que se consume en Espaia”
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Desde 1962 Valencia Fruits ha dado cobertura a la actualidad hortofruticola murciana
como se aprecia en este recuadra de su portada del 29 de junio en el niimero 3 del
semanario. / VALENCIA FRUITS

“La solidaridad debe
primar por encima del
sectarismo”

“Aprovecho estas lineas
para felicitar al equipo
de Valencia Fruits por
la firme y permanente
apuesta por el sector
primario y la Region

de Murcia”

la Regién de Murcia cuenta con
un importante papel dado el
interés de los profesionales lle-
gados de diferentes partes del
mundo en busca de la calidad,
el sabor y laresistencia de nues-
tras frutas y verduras.

Para mi, como presidente de
la Region de Murcia, es y sera
un orgullo el poder acompanar-
les alli donde nos necesiten,
para seguir conquistando jun-
tos nuevos mercados, conso-
lidar los ya existentes y ligar
el nombre de nuestra region a
conceptos como la innovacion,
el desarrollo, la optimizaciéon
y la calidad de los alimentos
producidos.

Un compromiso que plas-
mamos recientemente con las
organizaciones agrarias de la
Region de Murcia a través de un
plan plurianual de ayudas, por
valor de casi 19 millones de eu-
ros, que responde inicamente a
demandas o problemas concre-
tos del campo en estos momen-
tos y creemos que es el modelo
que Sanchez y su Gobierno de-
beria seguir de una vez por to-
das si de verdad quiere ayudar
a los agricultores y ganaderos
de nuestro pais.

Es asi como predicamos con
el ejemplo desde la Region de
Murcia. En materia hidrica,
en el respaldo al campo y en
las medidas adoptadas para
garantizar el futuro del sector
agroalimentario en el Levante.

Aprovecho estas lineas para
felicitar al equipo de Valencia
Fruits por la firme y perma-
nente apuesta por el sector
primario y la Region de Mur-
cia, ahora plasmada en este
especial que recogera toda la
actualidad de nuestra Comu-
nidad en un sector tan impor-
tante para nosotros como el
agroalimentario. Una linea de
trabajo que espero se manten-
ga e incremente en el futuro,
para continuar difundiendo la
gran labor que realizan nues-
tros agricultores, la calidad de
nuestros productos y el orgullo
que la Regién de Murcia siente
por todo ello.

(*) Presidente de
la Region de Murcia
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SARA RUBIRA / Consejera de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca de la Region de Murcia

“Necesitamos que el

campo sea atractivo
ara las futuras

generaciones”

En medio de una camparnia en la que las protestas de los agricultores se
han sumado a los efectos de la sequia y la sobreproduccion de limon, la
consejera de Agricultura, Sara Rubira, analiza las lineas en las que de-
berian plantearse las soluciones a problemas estructurales para el agro
murciano, a la vez que se muestra optimista en cuanto a las campanas
mas inminentes (hueso, Verna, melon y sandia), y senala la importancia
de la estabilidad de los precios en horticolas. De fondo, el reto de la conti-
nuidad (rentable) del sector que queda en manos de las nuevas generacio-
nes, la gestion del agua disponible y los frutos de la investigacion.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION
Murcia Fruits. ;Como defini-
ria el momento actual de la agri-
cultura murciana?

Sara Rubira. Compleja po-
dria ser una palabra que defi-
niera bien la situacion actual.
Lo hemos visto con las manifes-
taciones de agricultores y gana-
deros en toda Espana. El sector
se enfrenta a retos de futuro
muy importantes como la com-
petencia desleal de productos de
terceros paises o el bajo precio
de algunos productos. La carga
burocratica y las desmesuradas
exigencias medioambientales a
las que estan sometidos, lastran
sobre todo a los pequenos y me-
dianos agricultores y condicio-
na mucho la incorporacion de
jovenes al sector.

MF. ;Cuales son los retos
mas complejos a los que se en-
frenta el sector en las proximas
campanas?

SR. El mas complejo de todos
es lafalta de lluvias que esta ge-
nerando importantes danos en
los cultivos de secano. La cam-
pana de cereal en la Region se
ha perdido y preocupa mucho la
situacion del arbolado. Las 1lu-
vias de la pasada Semana Santa
paliaron algo la situacion, pero
nos tememos que la campana de
almendra pueda sufrir esta au-
sencia de precipitaciones, ya se
estan observando plantaciones
secas en la comarca del altipla-
no. Por eso hemos demandado a
la Confederacion Hidrografica
del Segura que articule la po-
sibilidad de riegos de socorro
con los que al menos salvar el
arbolado.

MF. El limén esta atravesan-
do un momento complicado, jen
qué linea estan trabajando para
encontrar soluciones? jEstan co-
laborando con Ailimpo?

SR. La colaboracion con
Ailimpo es fluida, como con
cualquier otra organizacion
que trabaje en aras del bene-
ficio del sector. Estamos tra-
bajando en buscar soluciones
a la sobreproduccién de pro-
ducto que tenemos y que esta
generando precios muy bajos
en la campana de Fino. Una
de las soluciones, en la que ne-

cesitamos la colaboracion del
ministerio de Agricultura, es
un plan de arranque. Estamos
trabajando para sentar la base
de ese plan y terminar con la so-
breproduccion de limoén, ya que
se han realizado plantaciones
en zonas que no son propicias
para este cultivo y el empleo de
determinados patrones esta fa-
voreciendo un crecimiento de
la produccion desmesurada que
dificilmente puede ser absor-
bida por los mercados. Pero lo
mas importante es el control de
los productos de terceros paises
para garantizar que se cumplen
los acuerdos internacionales y
que no entre mas producto del
permitido. También hemos so-
licitado al Ministerio que solici-
te a hacienda una rebaja en los
modulos de IRPF para los pro-
ductores de limén para inyec-
tar liquidez ante la situacion
econOmica que estan viviendo.

MF. ;Colaboran asimismo
con asociaciones como Proex-
port, Fecoam o Apoexpa? ;En
qué se basa esa colaboracion?

SR. La colaboracion es dia-
ria, como la que ejercemos con
las organizaciones profesiona-
les agrarias. Saben que nues-
tra Consejeria es su casa y que
tienen las puertas abiertas las
24 horas. Ademas de tener su
consideracion en los distintos
problemas que afectan al sec-
tor y que son analizados en las
distintas mesas sectoriales que
tenemos programadas.

Tenemos una colaboraciéon
especial en la promocion y asis-
tencia a ferias, la exportacion
de productos, seguros agrarios
y la falta de productos fitosa-
nitarios para la defensa de sus
producciones. Estas organiza-
ciones se encuentran muy pre-
ocupadas por las diferencias en
cuanto a la competencia desleal
que se produce con nuestros
competidores en terceros pai-
ses y la escasez de controles
para la entrada en la UE, cues-
tion que estamos demandado al
Ministerio y a la CE.

MF. Las camparnas de fruta
de hueso, melon y sandia estan
a la vuelta de la esquina, jqué
esperan para este ano?

Sequia:
“La campaiia de cereal en la Region se ha perdido y
preocupa mucho la situacion del arbolado”

Limoén:

“Estamos trabajando en buscar soluciones a la
sobreproduccion de producto que tenemos y
que esta generando precios muy bajos en la
campaiia de Fino”

“Una de las soluciones, en la que necesitamos la
colaboracion del ministerio de Agricultura, es un
plan de arranque”

Relacion con el sector:
“Saben que nuestra Consejeria es su casa y que
tienen las puertas abiertas las 24 horas”

Melén y sandia:

“Las elevadas temperaturas y la presencia de
vientos calidos, junto con la ausencia de
precipitaciones, estan produciendo un adelanto
de los ciclos y esperamos una buena cosecha”

Fruta de hueso:
“Las previsiones que tenemos para 2024 en
fruta de hueso son muy buenas”

Horticolas:

“Lo importante seria mantener unos precios medios
durante toda la campaiia, la sucesion de dientes de
sierra no es buena para nuestros productores”

Investigacion:
“Una de las lineas de investigacion mas interesantes
para el sector es la de mejora genética”

SR. Esperamos que el tiem-
po respete las cosechas y sean
buenas campanas. Respecto a
melon y sandia, las elevadas
temperaturas y la presencia de
vientos calidos, junto con la au-
sencia de precipitaciones, estan
produciendo un adelanto de los
ciclos y esperamos una buena
cosecha.

Las previsiones que tenemos
para 2024 en fruta de hueso son
muy buenas. Se podrian llegar
aproducir en la Region de Mur-
cia 454.148 toneladas, un 35%
mas que la pasada campana en
la que las lluvias de primavera
perjudicaron la temporada por
la sobremaduracion de algunas
variedades.

Es importante que no se pro-
duzca un solapamiento de las
variedades para evitar la satu-
racion de la oferta, cuestion que
sucedi6 en la campana pasada
¥y que propicié que incluso fal-
taran camaras frigorificas para
regular la produccion.

MF. ;Como estan funcionan-
do las campanas de horticolas?
JQueé les transmite el sector?

SR. Las campanas horticolas
en general empezaron con pre-
cios buenos para el sector tanto
en brécoli como en col y pimien-
to, pero en la actualidad han ex-
perimentado un descenso.

Lo importante seria man-
tener unos precios medios
durante toda la temporada, la
sucesion de dientes de sierrano
es buena para nuestros produc-
tores ya que hay que tener en
cuenta que cuando se producen
unos mayores precios, la canti-
dad comercializada siempre es
baja y no compensa las posibles
pérdidas que se produzcan en
otras épocas de la campana.
Pero, en general, podemos
calificar la temporada como
aceptable.

MEF. Pensando en mas largo
plazo, ;en qué lineas esta traba-
jando el Imida?

SR. Pues una de las lineas de
investigacion mas interesantes
para el sector es la de mejora
genética. Llevamos cerca de 10
anos desarrollando variedades

(Pasa a la pagina 6)
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“La modernizacion y la tecnificacion son clave” para el futuro del agro murciano segin afirma la consejera Sara Rubira. / CARM

“Necesitamos que...”
(Viene de la pagina 4)

mas resistentes y mejor adap-
tadas a la climatologia de esta
Region y algunas de ellas se
estan comercializando ya en
viveros. Se ha conseguido fru-
ta de hueso que necesita menos
agua, que esta adaptada a las
temperaturas y que ademas es
reconocida por su sabor. Tam-
bién se sigue investigando con
la uva, tanto de mesa como de
vinificacién, para conseguir
productos que sean mejores y
adaptados a nuestras condicio-
nes climaticas.

Tenemos establecido distin-
tas colaboraciones con el sector
privado para la obtencion de
variedades mas resistentes al
estrés hidrico, a determinadas
enfermedades y que se adap-
ten al gusto de los consumido-
res como es el caso de ITUM y
NOVAMED. Ademas del man-

tenimiento de un banco de ger-
moplasma de variedades tradi-
cionales en distintos cultivos.

MF. ;Cudal es la situacion del
agua en la Region de Murcia en
este momento?

SR. Pues la situacién parece
que esta mejorando. En el mes
de mayo se podran levantar las
restricciones que tienen los re-
gadios de parte de la cuenca, y
los regadios dependientes del
Trasvase parece que cuentan
con reservas suficientes en la
cabecera del Tajo para termi-
nar el afio hidrolégico. Pero
desde el Gobierno regional
pensamos mas alla del mes de
octubre. En los ultimos meses
se ha evidenciado la desigual-
dad hidrica que hay en Espana,
donde existen zonas sumidas en
una sequia permanente mien-
tras en otras tienen que dejar
salir el agua de los embalses
porque han llegado al limite de
su capacidad. Por eso seguire-
mos demandando un Pacto Na-

Agua:

“En los ultimos meses se ha evidenciado la
desigualdad hidrica que hay en Espaiia (...)
Seguiremos demandando un Pacto Nacional”

Protestas agricultores:

“Las explotaciones tienen que ser sostenibles
también econémicamente porque de lo contrario
el campo no tendra futuro. Por eso estamos
demandando coherencia en las politicas”

“Creemos que las medidas planteadas por el
Ministerio son insuficientes, y en muchos casos
una mera declaracion de intenciones, y estas
tienen que ir destinadas a facilitar la vida diaria

de nuestros agricultores y recuperar la ilusion por
aquello a lo que aman que es el producir alimentos
sanos y seguros, respetando el medioambiente”

Innovacion:
"“Estamos trabajando
para tener un sector
que incorpore todas
las mejoras
tecnoldgicas”

cional que aborde la politica hi-
drica desde una perspectiva de
Estado para que se termine con
estas desigualdades. Un Pacto
que apueste por las infraestruc-
turas hidricas que necesita el
pais donde los trasvases, la de-
puracion y la reutilizacion son
fundamentales. Y donde, por su-
puesto, el Trasvase Tajo-Segu-
ra siga enviado prosperidad y
desarrollo econdmico a Region
de Murcia, Alicante y Almeria.

MF. Los agricultores su-
man meses de protestas, jen
qué punto estan las negocia-
ciones? ;Comparten todas sus
reivindicaciones?

SR. Compartimos muchas
de ellas. Estamos de acuerdo en
que la actual politica medioam-
biental que se ha impuesto des-
de Bruselas no les ha ayudado.
Defendemos a su lado que las
explotaciones tienen que ser
sostenibles también economica-
mente porque de lo contrario el
campo no tendra futuro. Por eso
estamos demandando coheren-
cia en las politicas.

Muchas de las demandas que
han sacado a la calle en las pro-
testas se las trasladamos desde
la Region al ministerio de Agri-
cultura meses antes de que se
iniciaran las movilizaciones.
En ese momento el ministro
Luis Planas no quiso hacer
nada y ahora ha presentado
una bateria de medidas que s6lo
apoya una parte del sector y que
no han sido consensuadas con
las comunidades autonomas.

Desde el Gobierno regio-
nal si entendimos las necesi-
dades que tenian y si hemos
conseguido un acuerdo con las
tres organizaciones agrarias

STAY COOL

Con MSC puedes llegar a cualquier mercado del mundo.
Gracias a décadas de experiencia, podemos cuidar de tu
mercanma 24/7 yaseaen puertos mares, camiones o trenes.
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“La agricultura de la Region es de precision,
y lo es gracias a la tecnologia que ayuda a
mejorar las explotaciones”

“Seguiremos trabajando en esta linea apoyando
a las comunidades de regantes tanto en mejoras
de modernizacion de regadios como de
sostenibilidad sumando energias renovables”

profesionales. Con COAG, Asaja
y UPA firmamos el Plan de Fi-
nanciaciéon Plurianual dotado
con 18,6 millones de euros de
fondos propios para compensar
muchas de las deficiencias que
tienen las ayudas de la nueva
PAC. Ahora seguimos nego-
ciando con ellos muchos asun-
tos que creemos importantes
como un seguro agrario que
se adecuie a sus necesidades,
mas apoyo para las ADS e in-
cluso poner en marcha un plan
para el relevo generacional en
el sector primario. Sabemos
que necesitamos que el campo
sea atractivo para las futuras
generaciones y estamos traba-
jando para sentar las bases para
conseguirlo.

1
Objetivo:
"“Lo dije, lo digo y lo
seguiré diciendo:
alzaré la voz donde
haga falta para darle al
sector primario el lugar
que se merece”

Creemos que las medidas
planteadas recientemente por
el Ministerio son insuficientes,
y en muchos casos una mera de-
claracion de intenciones y estas
tienen que ir destinadas a faci-
litar la vida diaria de nuestros
agricultores y recuperar la ilu-
sion por aquello a lo que aman
que es el producir alimentos
sanos y seguros, respetando el
medioambiente.

MF. ;En qué lineas de trabajo
estan haciendo mas hincapié en
este momento para mejorar la
situacion del agro murciano?

SR. La modernizacion y la
tecnificacion son clave, y esta-
mos trabajando para tener un
sector que incorpore todas las
mejoras tecnologicas. Lo hace-
mos a través del Imida con los
proyectos de investigacion que
ayudan a que esa trasferencia
tecnologica sea una realidad,
por ejemplo. Lo hemos dicho
en muchas ocasiones, la agri-
cultura de la Region es de pre-
cision, y lo es gracias a la tec-
nologia que ayuda a mejorar las
explotaciones. Los sensores de
humedad son cada vez mas ha-
bituales y silo sumados al riego
localizado permiten utilizar el
agua exacta que necesita el cul-
tivo en cada momento. Segui-
remos trabajando en esta linea
apoyando a las comunidades
de regantes tanto en mejoras
de modernizacion de regadios
como de sostenibilidad suman-
do energias renovables.

MF. ;Qué objetivo se marca
para 2024?

SR. Mi trabajo diario se en-
marca en luchar para que el
sector recupere su rentabilidad.
Que puedan salir a trabajar dia-
riamente sin tanta carga buro-
cratica y tengan el agua que ne-
cesitan para sacar adelante sus
producciones. Lo dije, lo digo

y lo seguiré diciendo: alzaré la
voz donde haga falta para darle
al sector primario el lugar que se
merece.

Aunque la situacién del agua ahora no es critica, preocupa lo que ocurra a partir de octubre si no llueve. / ARCHIVO
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El fuerte incremento de la superficie de cultivo ha derivado en un importante aumento del volumen de produccién que los mercados no son capaces de absorver: / AILIMPO

Diagnastico, soluciones y plan de
accion de Ailimpo para el limén

1 diagnoéstico y analisis
descriptivo de la situa-
cion del sector de limén
en Espana es imprescin-
dible para el disenio de un plan de
trabajo. Este trabajo de diagnosis
exige bucear en los datos, tener
una vision global del sector, cono-
cer las dinamicas de los mercados
internacionales y hacer un ejer-
cicio de autocritica sincero. El
analisis debe ser riguroso, y ade-
mas debe alejarse de la pasién y
sobre todo del efecto negativo de
lasredes sociales, generadoras de
falsas opiniones y expertas en la
difusion de bulos y fake news.
Ailimpo, que no es otra cosa
sino la herramienta del sector
para el sector, tiene la responsa-
bilidad de realizar ese trabajo.
El diagnéstico es claro, basica
y principalmente se trata de
un problema coyuntural de so-
breproduccion esta campana,
que tiene una base estructural,
como consecuencia de las nuevas
plantaciones y el aumento de su-
perficie de cultivo en los ultimos
8 anos que incrementan la pro-
duccion a niveles que los merca-
dos de fruta fresca y procesada
son incapaces de absorber. Si
bien es cierto que los aumentos
de produccion pueden variar de
una campana a otra en funcion
a las condiciones climatologicas
y la disponibilidad de agua para
riego, los estudios de prevision
de cosecha futura con la actual
superficie de cultivo indican
cifras tedricas de cosecha poten-
cialrécord en los proximos anos.
Ademas del problema de so-
breproduccion, los problemas
fitosanitarios que ocasionan las
plagas y enfermedades se han
incrementado de forma signi-
ficativa en los ultimos anos y
provocan pérdidas econémicas
importantes ya que suponen un
aumento de los costes de produc-
cion en herramientas de control,
asi como una reduccion de los
rendimientos productivos de
fruta exportable por el aumento
del destrio.

Desde Ailimpo, en nuestra
responsabilidad de velar por el
buen funcionamiento del sector,
con la mirada en el largo plazo,
proponemos un plan de accion
que se organizaria en base a las
siguientes 12 actuaciones con el
apoyo economico e institucional
delas distintas administraciones
publicas, sin olvidar la medida
numero “cero”, el ajuste de la su-
perficie de cultivo para volver al
equilibrio adecuado entre ofertay
demanda, de manera que el sector
recupere la senda de rentabilidad,
reestructurando la produccion
con variedades y combinaciones
variedad-patron adaptadas a las
necesidades del mercado y que
generen mejor aprovechamiento
comercial de la cosecha.

1.- Mejora de la organizacion
del sector productor
El bajo nivel de organizacién
de la produccion a través de
organizaciones de producto-
res constituye una debilidad
estructural del primer esla-
bon de la cadena de valor del
sector.

2.- Reduccion de modulos
fiscales
Una medida paliativa que
aplicada en el corto plazo su-
pone un alivio paralarenta de
los productores.

3.- Mejora del sistema de
seguro agrario de limon
Mejora de las coberturas y
un apoyo econémico adecua-
do y equitativo del Gobierno
de Espana y las comunidades
auténomas.

4.- Promocion y aumento del
consumo
Ejecucién de programas de
promocién con el apoyo de
la UE, acompanado por otras
acciones complementarias
de promocion impulsadas
por Ailimpo en colaboracion
MAPA, ICEX y comunidades
autéonomas.

5.- Apoyo e implicacion del
retail
Constitucién de un grupo de

"El diagnéstico es claro, basica y principalmente se trata
de un problema coyuntural de sobreproduccion esta
campaiia, que tiene una base estructural”

“Como consecuencia de las nuevas plantaciones y el
aumento de superficie de cultivo durante los ultimos
8 anos la produccion se incrementa a niveles que los
mercados de fruta fresca y procesada son absolutamente

incapaces de absorber”

“Ademas del problema de sobreproduccion, los
problemas fitosanitarios que ocasionan las plagas

y enfermedades se han incrementado de forma
significativa en los ultimos ainos y provocan pérdidas

econémicas importantes”

“Desde Ailimpo proponemos un plan de accién

que se organizaria en base a 12 actuaciones con

el apoyo econémico e institucional de las distintas
administraciones publicas, sin olvidar la medida niimero
“cero”, el ajuste de la superficie de cultivo para volver al
equilibrio adecuado entre oferta y demanda”

trabajo tutelado por el MAPA
entre Ailimpo y las cadenas
de distribucion.

6.- Control de las
importaciones y
apertura de mercados
Adopcién de medidas por
parte de la UE en relacion
con los controles de residuos
de pesticidas. Coordinacion a
nivel europeo de los controles
fitosanitarios en los distintos
puertos de entrada. Recipro-
cidad en los protocolos de
exportacion.

7.- Extension de norma
La actual extensiéon de nor-
ma esta vigente hasta 2025.

Estamos ya trabajando en
una nueva extension de nor-
ma 2025-2030 que abarque
objetivos y actuaciones que
permitan abordar los nuevos
retos del sector entre los que
se encuentran: promocion e
informacion, lucha contra el
cambio climatico, planes de
monitoreo de nuevas plagas
y lucha contra las mismas...
8.- Fomento del uso de zumo
de limon como acidulante
en sustitucion de E330
Incremento de la demanda a
través del desarrollo de ac-
tuaciones de fomento y pro-
mocion del uso de zumo de

Por JOSE ANTONIO GARCIA (*)

lim6n como acidulante. Ex-
plorando medidas de incenti-
vos fiscales a aquellas empre-
sas potencialmente usuarias
de zumo de limon que decidan
proceder al cambio de sus
formulaciones.

9.- Derechos antidumping en
las importaciones de zumo
de limon procedente de
Argentina
La competencia agresiva y
bajo coste, de zumo de limon
argentino en el mercado de la
UE supone una competencia
desleal y erosiona y las posi-
bilidades del zumo de limén
origen Espana. Resulta nece-
sario explorar en el marco de
la normativa comunitaria la
posibilidad de adopcion de
derechos antidumping.

10.- Implantacion y
Promocion de la

Agricultura Regenerativa
Ailimpo apuesta por el desa-
rrollo de la implantacion de
practicas de agricultura re-
generativa como instrumento
de resiliencia y adaptacion al
cambio climatico.

11.- Carbon Farming
La gestion de las fincas de li-
moneros como bosques ofrece
una oportunidad Ginica para
el secuestro de CO2 a largo
plazo, con el objetivo de mi-
tigar el cambio climatico. En
este ambito es de interés se-
guir el potencial desarrollo de
la estrategia Carbon Farming
de la UE, en especial el desa-
rrollo de los mercados regu-
lados. Pero al mismo tiempo
facilitar el desarrollo de mer-
cados voluntarios.

12.- Mejora de la sanidad
vegetal
Puesta en marcha de un pro-
yecto de agrupaciones para
la gestion fitosanitaria sos-
tenible en limén y pomelo
(AGEFIs) para retomar la im-
portante Iabor que realizaban
las antiguas ATRIAS para el
seguimiento y control de las
plagas y enfermedades.

(*) Director de Ailimpo
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: REALIDAD LIMON 2023/2024 Y FUTURO

1) 7 millones de limoneros plantados en los Gltimos 8 afios.
2) Aumento de la superficie de 38.363 a 52.119 has (+36%).

3) El mercado fresco e industria histéricamente absorbe con
rentabilidad 1.100.000 toneladas.

4) Se espera una produccién 23/24 de 1.365.000 toneladas.
5) Rentabilidades pasadas no garantizan rentabilidades futuras.

PLANTONES DE LIMONEROS COMERCIALIZADOS
(7 millones de limoneros)
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POTENCIAL PRODUCCION LIMON 2025/26

54%
1.772.609 Tm
Superficie limén 14/15: ° Podemos alcanzar una
38.363 hectdreas 1.154.620 Tm produccién de 1.772.609
i 6
Superficie limén 23/24:
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+36%

-
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DESTINO PRODUCCION LIMON
(Media 10 campaiias)

o Y

INDUSTRIA

Actualmente el mercado
puede absorber con
rentabilidad 1.100.000
toneladas por campana:

800.000 tons FRESCO
300.000 tons INDUSTRIA

FRESCO 74%
858.629 Tm
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Limén y Pomelo
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Las exportaciones hortofruticolas
murcianas en 2023 caen un 6% en
volumen y suben un 5,5% en valor

Proexport advierte sobre el desgaste de “musculo exportador” regional y
reclama medidas que mejoren la competitividad de empresas y cooperativas

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

Las exportaciones hortofruti-
colas de la Regiéon de Murcia
en 2023 ascendieron a 2.162.979
toneladas, 1o que supuso 134.314
toneladas menos (-5,9%) con res-
pecto a 2022, segiin el analisis de
los datos de Aduanas realizado
por la Asociacion de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Region de Mur-
cia (Proexport).

En cuanto a valor, las expor-
taciones de frutas y hortalizas
alcanzaron los 3.085 millones de
euros, un 5,5% mas que en 2022,
al recoger los precios medios en
origen parte de los incrementos
de costes de produccion y de co-
mercializacion y el impacto de la
reduccion en la produccion.

Segun senalan desde Proex-
port, “se trata de una dinamica
muy similar a la del conjunto de
Espana, donde la exportacion
de frutas y hortalizas también
retrocedio un 6% en volumen,
aunque creci6 en valor hasta los
16.855 millones de euros”.

En el mismo analisis la aso-
ciacion recoge que, por paises,
el mercado europeo es el prin-
cipal destino de las exportacio-
nes hortofruticolas murcianas.

REGION DE MURCIA: EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE
FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS
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En 2023 creciod el volumen de la exportacion horticola, pero bajo la de frutas. / PROEXPORT

Alemania recibe el 31% de total
exportado, con 663.792 toneladas
en 2023, le sigue Francia con un
16% y 347.254 toneladas y a conti-
nuacion Reino Unido, con 277.136
toneladas y el 13% de los envios
de frutas y hortalizas murcia-
nas. Aunque las producciones
de la Region llegan a 97 paises
del mundo, los 10 primeros con-

centran el 90% del volumen de
exportacion total.

Como se muestra en el grafi-
co elaborado por Proexport, las
exportaciones de hortalizas mur-
cianas crecieron un ligero2% en
2023, situandose en 1.202.116 to-
neladas, y su valor ha superado
los 1.805 millones de euros. Sin
embargo, se redujeron un 8%

las exportaciones de frutas con
960.863 toneladas, que alcanza-
ron un valor de 1.279 millones
de euros. La Region de Murcia
representa el 23,1% de las hor-
talizas exportadas por Espana y
el 15,6% de las frutas y citricos.

W EVOLUCION EXPORTADORA
Proexport ha alertado de que, si

bien la Regién de Murcia (19%
del total nacional) se mantiene
como una de las tres principales
comunidades auténomas expor-
tadoras, solo por detras de Anda-
lucia y Comunitat Valenciana, se
reduce sensiblemente su volu-
men exportado en los tltimos 5
anos. Asi, seglin sus cifras, desde
2019 a 2023 la exportacion horto-
fruticola regional ha pasado de
un volumen de 2.610.862 de tone-
ladas a los actuales 2.162.979, es
decir, un 17,2% menos de envios
al exterior, evolucion similar
al conjunto nacional. En la Re-
gion el descenso en ese periodo
ha sido mucho mas acusado en
el caso de las frutas (-27,7%),
incluido citricos, que en horta-
lizas (-7%).

En cuanto a las causas de esta
evolucion, desde Proexport sefia-
lan como primer factor las gra-
ves incidencias climatologicas
sufridas en distintos momentos
de las dos ultimas campanas,
que altearon los ciclos de pro-
duccion. Y apuntan “a los efec-
tos indeseados de las estrictas
medidas agronémicas, fitosani-
tarias y medioambientales que
la hiperregulacion autonomica,
nacional y europea impone al
sector agrario”. Entre esos efec-
tos citan el incremento de costes
de produccion, las reducciones
de productividad en campo e
inevitablemente la pérdida de
competitividad frente a paises
terceros”. Indica Proexport que,
por el contrario, en esos ultimos
5 anos las importaciones de Es-
pana de frutas y hortalizas han
crecido un 28% en volumen y un
51% en valor.

Mariano Zapata, presidente
de Proexport, ha senalado que
“la Region de Murcia y Espana
sufre un desgaste de musculo
exportador que podemos recu-
perar si se toman medidas de
apoyo al sector que no sean es-
téticas, sino que den respuesta a
larealidad agraria de este gran
pais”. Y propone entre otras las
siguientes: “Hay que abordar ya
una simplificacién normativa
en Europa y Espana, bonificar
las cotizaciones sociales del sec-
tor agrario, abrir nuevos mer-
cados de exportacion, apoyar
claramente la preferencia co-
munitaria y distribuir el agua
pararegadio en Espana con ver-
dadero sentido de Estado”.

“La falta de coherencia entre
la politica agraria y la politica
comercial, que esta llevando a
los productores comunitarios a
situaciones de desventaja com-
petitiva frente a paises terceros,
ha sido, precisamente, uno de
los principales reclamos duran-
te las protestas agrarias que
han tenido lugar en los tltimos
meses en Espana, Holanda, Ale-
mania o Francia”, sehalan desde
Proexport.

EXPERIENCE

WORLDWIDE COMMITMENT  QUALITY
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® CONTIGO
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Teresa Ribera visita el
proyecto AgriGonGiencia

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

La vicepresidenta tercera y mi-
nistra para la Transicion Eco-
logica y el Reto Demografico,
Teresa Ribera, ha visitado la
Region de Murcia para conocer
de primera mano las actuaciones
que se estan llevando a cabo para
la recuperacion del Mar Menor.

Surecorrido ha comenzado en
la desaladora de San Pedro del Pi-
natar, y posteriormente ha visi-
tado el proyecto AgriConCiencia,
beneficiario de 1.628.334,27 € de
la Convocatoria de ayudas parala
restauracion y mejora ambiental
en ambito agricola, para contri-
buir alarecuperacion de la inte-
gridad biologica del Mar Menor.
En concreto, Ribera ha visitado
lafinca “Hacienda El1 Pino” dela
empresa Mundosol Quality SL,
que, con 360 hectareas de cultivo,
eslafinca delimon ecologico con
mayor superficie del mundo, en
la que gracias a este proyecto se
van a implementar atin mejores
técnicas disponibles de manejo
agricola.

AgriConCiencia es una inicia-
tiva enla que participan la Inter-
profesional Ailimpo, la Asocia-
cion de Naturalistas del Sureste
(ANSE), el Centro de Edafologia
y Biologia Aplicada del Segura
(CEBAS-CSIC), la Universidad
de Murcia (UMU)y la Fundacion
Estrella de Levante. Segtin sefia-
lan desde Ailimpo, AgriConCien-
cia “es un proyecto innovador y
de caracter experimental que
tiene como objetivo demostrar
las mejores practicas agricolas
con soluciones basadas en la na-
turaleza en la cuenca vertiente
del Mar Menor, concretamente
en el campo de Cartagena”.

Al proyecto también se unen
productores agricolas que ponen
a disposicion sus explotaciones
para experimentar las nuevas
practicas. Estos productores
“son fundamentales para el pro-
yecto, participando en la toma
de decisiones” senalan desde la
iniciativa.

AGRICONCIENCIA
AgriConCiencia arranco en fe-
brero y se extendera hasta 2027,
formando parte del Marco de
Actuaciones Prioritarias para
Recuperar el Mar Menor. Este
proyecto pretende mitigar los
efectos de la intensificacion de la
agricultura en el Campo de Car-
tagena y asi conseguir un equili-
brio entre la actividad agraria y
la preservacion del Mar Menor,
aumentando la resiliencia y la
sostenibilidad, y garantizar la
viabilidad econoémica.

El sector agricola, los produc-
tores y sus fincas seran el centro
de las actuaciones, basadas en el
conocimiento cientifico-técnico,
contando con 604 ha de diferen-
tes fincas en regadio (citricos y
horticolas) y en secano (almen-
dro, algarrobo, olivo y pastos),
que representan los principales
sistemas productivos y unidades
paisajisticas de la zona. Sobre
esas superficies y su entorno
se llevaran a cabo pruebas pi-
loto que ayudaran a identificar
las mejores practicas agricolas
y soluciones que potencien los
servicios ecosistémicos, recupe-
ren la funcionalidad del suelo y
reduzcan el flujo de escorrentia
superficial y subterranea en

origen, a la vez que promueven
y conservan la biodiversidad aso-
ciada alos cultivos.

La combinacién de estas me-
didas aplicadas a nivel de parcela
contribuira a reducir los insu-
mos de sintesis quimica (fertili-
zantes y plaguicidas), permitien-
do a los agricultores y técnicos
asumir los cambios necesarios

para adaptarse a los compromi-
sos normativos derivados de las
politicas marcadas por el Pacto
Verde Europeo.

AgriConCiencia se presenta
como un proyecto de mejora del
Mar Menor e innovador a nivel
agricola, apostando también por
la incorporacion de la mujer ala
agricultura.

La vicepresidenta conoce en primera persona las actuaciones de esta iniciativa en
la tarea de recuperacion del Mar Menor en su visita a la Region de Murcia. / AILIMPO
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SANTIAGO MARTINEZ GABALDON / Presidente de Fecoam

“La agricultura murciana no
esta subvencionada sino que
vive puramente del mercado”

El cooperativismo agrario de la Region de Murcia representa el 62 % del producto final elaborado.
Su peso es significativo y goza de buena reputacion dentro y fuera del territorio nacional. El hecho
de ser un cooperativismo que vive puramente del mercado y que se caracteriza por su mentalidad
comercial y estrategia empresarial centrada en la modernizacion, inversion, tecnificacion... han
propiciado una lista de espera con productores solicitando la entrada en estas empresas cooperati-
vas que representa Fecoam, la federacion presidida por Santiago Martinez Gabaldon.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Como definiria
el estado de salud del coopera-
tivismo agrario en la Region de
Murcia?

Santiago Martinez. El
cooperativismo agrario en la
Region de Murcia goza de muy
buena salud y un ejemplo de ello
es la lista de espera existente
con agricultores que quieren
entrar en las diferentes coope-
rativas. Esto refleja la buena
gestion que se esta realizando.

Lo que no se puede admitir,
en los tiempos en los que esta-
mos, es que haya todavia agri-
cultores pequenos a expensas de
que su producto sea comprado
por alguien que viene de fuera
sin estar bien envasado ni bien
calibrado o estriado. Esto resul-
ta inconcebible. Las cooperati-
vas hortofruticolas murcianas
tenemos un recorrido profe-
sional de mas de cinco décadas
con un mercado consolidado, y
sibien estos agricultores peque-
nos y libres consiguen distor-
sionar las reglas del mercado,
gozamos de buena reputacion
y representamos el 62% del
producto final elaborado en la
Region de Murcia.

L4

MF. ;Qué particularidades
tiene el cooperativismo hortofru-
ticola murciano?

SM. Si por algo se caracteriza
el cooperativismo murciano es
por vivir puramente del merca-
do, es decir que depende basica-
mente de sus clientes. No es una
agricultura subvencionada sino
que vive del mercado.

MF. ;Qué supone “vivir del
mercado’?

: _AY
Santiago Martinez durante el discurso de apertura de la asamblea general de Fecoam, celebrada el pasado 12 de abril. / FECOAM

“El cooperativismo agrario en la Region de Murcia
goza de muy buena salud y un ejemplo de ello es la
lista de espera existente con agricultores que quieren
entrar en las diferentes cooperativas”

SM. Estar al dia de larealidad
comercial en cuanto a calidad,
certificaciones, legislacion, segu-
ridad alimentaria, tendencias...

Si no estas al dia en todo estos
aspectos es imposible vender a
ninguna de las grandes cadenas
de toda Europa.

VISION

Gro 0000 @ocrecAL

Tenemos las cartas
que necesitas para
ganar la partida

Mas de 20 aifos ayudando a las empresas
agro en sus proyectos de transformacion

digital.

Disponemos de las soluciones que necesita tu
empresa para la digitalizacion, aportando la
ultima tecnologia agroalimentaria al sector.

- ERP - Gestion documental
- Movilidady APPs - RRHH

- loT - Marketing Digital

- Business Analytics - Y mucho mas....

¢Hablamos?

www.visionagro.info - marketing@gregal.info
963 052 308

Vivir del mercado también
significa tener una mentalidad
“muy comercial” y una estrate-
gia empresarial centrada en la
modernizacion, inversion, tec-
nificacién, ampliacion...

MF. ;Qué podemos decir de
las movilizaciones de los lti-
mos meses? ;Cual es la posicion
de Fecoam?

SM. Algo esta pasando en el
sector cuando la gente se echa
a la calle a protestar y la falta
de competitividad no es el lema
principal. El gran escollo es la
hiperregulacion impuesta por
Bruselas que con tanta buro-
cracia lo inico que esta consi-
guiendo es ahogar al productor
europeo y que cada vez le resul-
te mas complicado seguir con
su actividad profesional.

La postura de Fecoam es cla-
ra, apoyamos estas movilizacio-
nes y exigimos la eliminaciéon
de tramites burocraticos tanto
anivel regional como nacional
y europeo.

MF. ;Qué otros aspectos
preocupan a los productores
murcianos?

SM. El tema del agua es re-
currente en nuestraregion y es
algo que siempre nos tiene en
tension.

Otro aspecto que se esta con-
virtiendo en un gran quebrade-
ro de cabeza es la mano de obra
y, de nuevo, el exceso de buro-
cracia que rodea a la contra-
tacion de trabajadores para el
campo. Por suerte, aqui no hay
falta de mano de obra ya que
un trabajador del campo puede
ir encadenando las diferentes
campanas hortofruticolas du-
rante el ano, lo que ayuda a fijar
poblacion. El problema radica
en el exceso burocratico que
rodea a la contratacion y la le-
gislacion vigente. Por ejemplo,
en temas relacionados con la
contratacion de inmigrantes o
la aprobacion de la tarjeta sani-
taria anual. Esta (lltima es una
viejareivindicaciéon de Fecoam
porque evitaria que el trabaja-
dor se sometiera a revisiones
meédicas cada vez que cambia
de empresa en un mismo ano o
tuviera que realizar los cursos
de formacion cada vez que llega
a una empresa nueva.

MF. ;Qué peso tiene el limon
en el mundo del cooperativismo
murciano? ;Como se estd vivien-
do la presente campana?

SM. Los citricos y en concre-
to el limén tiene un gran peso
dentro de Fecoam. En cuanto a
como se esta viviendo la cam-
pana, lo cierto es que no estan
siendo buenos tiempos para los
productores de limoén. Los ainos
de precios buenos y el aumen-
to de la produccién han dado
como resultado en 2024 una
sobreoferta que el mercado
no es capaz de absorber, con el
consiguiente descalabro de los
precios y grandes volimenes de
limones sin recoger por falta de
ventas. Y esto no ha hecho mas
que empezar ya que las nuevas
plantaciones estan entrando en
produccion, por lo que se aveci-
nan anos complicados para el
limon.

MF. Para acabar, ;qué futuro
le augura al cooperativismo en
la Region de Murcia?

SM. El cooperativismo agra-
rio en nuestra region tiene una
larga vida por delante. Lo que
no tiene razén de ser es ir por
libre en este mercado esperan-
do a que alguien compre tu pro-
duccion. “Solo iras mas rapido,
pero acompanado llegaras mas
lejos”, este es el lema de nues-
tras cooperativas.
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El cooperativismo
como respuesta

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

Ante la situacion actual del sec-
tor agropecuario, “es necesario
poner de manifiesto la necesi-
dad de seguir impulsando y fo-
mentando el modelo cooperati-
VO como respuesta ante los retos
que tiene por delante el campo,
no solo de la Region de Murcia,
sino de Espana y por extension,
de toda Europa”, sefialan desde
la Federacion de Cooperativas
Agrarias de Murcia.

Desde Fecoam, recuerdan
que “nos encontramos en un
momento crucial, en el que
todos nos hemos movilizado
para protestar por una situa-
cion insostenible fruto de unas
politicas desarrolladas desde
todos los niveles sin contar con
el sector”. Es en este contexto
“donde es necesario destacar
papel del cooperativismo no
solo en el mundo rural, tanto en
la agricultura como en la gana-
deria, sino también en toda la
sociedad”.
|

Las entidades asociadas
a Fecoam facturan mas
de 1.200 millones de
euros anuales, de los
que mas del 80% son
fruto de la exportacion

Para la federacion, “las coo-
perativas son vertebradoras del
territorio, motor de empleo y
creadoras de riqueza local”. Un
cooperativismo agrario el cual,
“a pesar de todos los retos a los
que se enfrenta, vela por la ali-
mentacion de toda la sociedad,
produciendo, transformando y
comercializando alimentos de
maxima calidad, seguros y respe-
tuosos con el medioambiente, a
través de una gestion eficiente”.

“Unos productos cultivados
con valores y principios como
igualdad, honradez, experien-
cia e integridad, siempre ante-
poniendo a las personas ante el
beneficio empresarial”, resal-
tan desde la entidad.

Para la federacion de coope-
rativas, “debemos saber trasla-
dar a toda la sociedad nuestras
demandas y reivindicaciones,
asi como poner en valor el mo-
delo cooperativo como respues-
ta y su importancia en el sector
agroalimentario como pilar de
desarrollo para todos”.

MOTOR DE DESARROLLO
En este sentido, Fecoam sefnala
que “las cooperativas de la Re-
gion de Murcia vamos a seguir
insistiendo y trabajando en pos
del desarrollo agrario, del au-
mento de la competitividad y
la excelencia de todo el sector”.
Todo ello “porque estamos con-
vencidos que el futuro se cons-
truye avanzando juntos, traba-
jando juntos, sociedad y sector
agropecuario”.

Las entidades asociadas a Fe-
coam facturan mas de 1.200 mi-
llones anuales, de los que mas del
80% son fruto de la actividad de
la exportacion. La trayectoria de
la federacion ha propiciado que
mas del 90% de las entidades
asociativas cooperativas de 1a Re-

gion de Murcia estén asociadas
a la Federacion de Cooperativas
Agrarias de Murcia.

La facturacion de las coope-
rativas representa el 62% de la
produccion agraria, y el 26% de
las ventas de toda la industria
agroalimentaria. A la hora de
hablar de puestos de trabajo, el

promedio de empleos se triplica
en las cooperativas con respecto
a la industria agroalimentaria.

Por otro lado, la participa-
cién de las mujeres trabajado-
ras en cooperativas supera en
10 puntos porcentuales a la que
tiene la industria agroalimenta-
ria en la Region de Murcia.

Fecoam defiende el modelo cooperativo ante los restos del campo. / ARCHIVO
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JOAQUIN GOMEZ / Presidente de Apoexpa

“Gontamos con todos los
condicionantes para tener una
buena campana de fruta de hueso”

Apoexpa representa a 30 grandes empresas de la Region de Murcia productoras y exportadoras de
fruta de hueso y uva de mesa que ahora mismo estan comenzando su temporada con las primeras re-
colecciones y ventas a las principales cadenas de supermercados de Europa. Su presidente, Joaquin
Gomez, confirma las buenas condiciones que se estan dando en este inicio de la temporada 2024 y
comenta como ve el mercado para la comercializacion de la fruta de hueso murciana.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Murcia Fruits. A estas alturas
es de sobra conocida, pero recor-
demos ;qué es Apoexpa?

Joaquin Gémez. Apoexpa es
la Asociacion de Productores y
Exportadores de Fruta de Hueso,
Uva de Mesa y Otros Productos
Agrarios de la Regién de Murcia.
Fundada en 1985, su objetivo es
defender los intereses generales
del sector y mejorar las posicio-
nes competitivas de sus asocia-
dos en los mercados exteriores.
Los servicios que prestamos a
nuestros asociados se engloban
en cinco grandes grupos: infor-
macion, gestion administrativa
y financiera, formacioén, com-
promiso medioambiental e in-
vestigacion y desarrollo. Nuestra
asociacion, ademas, pertenece a
la Federacion de Asociaciones de
Productores y Exportadores de
Frutas y Otros Productos Agra-
rios, Fepex, donde preside la Co-
misién de Uva de Mesa. Actual-
mente contamos con 30 empresas
asociadas.

MF. ;Qué peso tienen las em-
presas asociadas en la produccion
defruta de huesoy uva de mesa en
la Region de Murcia?

JG. En fruta de hueso, nues-
tros asociados producen y ex-
portan el 70% de la produccion
murciana, y el 90% de la uva de
mesa. Elnimero de asociados no
es muy alto, pero son empresas
grandes, potentes y referentes en
estos dos grupos de productos.

MF. ;Qué destacaria del sector
defruta de hueso murciano? ;Cua-
les son sus particularidades?

JG. Nuestras producciones
son las encargadas de cubrir los
mercados europeos durante los
meses de primavera al ser 1as co-
sechas mas tempranas de fruta
de hueso. Somos conscientes de
la responsabilidad que supone
abrir la temporada y hacerlo
practicamente solos, sin otros

Joaquin Gomez destaca el potencial del sector murciano en fruta de hueso. / NR

paises ni regiones compitiendo
al mismo tiempo. Tenemos inte-
riorizado que depende de noso-
tros que la temporada nacional
funcione bien o mal en el plano
comercial. Es por eso que nues-
tras empresas son pioneras en
investigacion varietal para ga-
rantizar a los clientes una fruta
de hueso con sabor a pesar de su
prontitud.

MF. ;Como esta siendo el ini-
cio de la camparia 2024 de fruta
de hueso?

JG. Tal como avanzamos en
nuestra ultima entrevista en el
mes de marzo, las primeras re-
colecciones se estimaron para
los primeros dias de abril, entre
las semanas 14 y 15. La campana
ha comenzado con 8-10 dias de

adelanto respecto al ano pasado.
Las primeras recolecciones han
rondado las 1.500 toneladas se-
manales, una cifra nunca vista
antes en estas fechas. A partir
de la segunda quincena de abril
el ritmo de la recoleccion ira au-
mentado y con ello los volimenes
de exportacion.

Otro aspecto a destacar es la
calidad y el 6ptimo nivel de gra-
dos Brix que presenta la fruta,
gracias en parte ala ausencia de
lluvias. La climatologia en Euro-
patambién esta siendo benévola
con una primavera suave duran-
te estos primeros compases del
ejercicio. Por lo tanto, contamos
con todos los condicionantes
para tener una buena campana
de fruta de hueso.

"El dato positivo este
afio es que la gran
distribucion europea
quiere tener fruta en
sus estanterias desde el
primer dia”

“La principal
preocupacion es la
disfuncion que existe
entre los precios que la
distribucion entiende
que son los convenientes
y los costes reales de
produccion”

MF. ;Qué informaciones lle-
gan del resto de paises producto-
res como Italia, Francia, Grecia
o Portugal?

JG. Por el momento no dis-
ponemos de datos mas alla de
los que manejamos en nuestra
asociacion y que corresponden
a las previsiones de las empre-
sas asociadas. Sera en el marco
de la proxima edicion de la feria
de Macfrut, que se celebra del 8
al 10 de mayo en Rimini (Italia),
cuando esta prevista la reunion
del Grupo de Contacto de Melo-
coton y Nectarina y tendremos
los datos del resto de paises eu-
ropeos y de las otras regiones
productoras nacionales.

MF. ;Como esta respondiendo
el mercado europeo en estas pri-
meras semanas de abril?

JG. El dato positivo este ano
es que la gran distribucion eu-
ropea quiere tener fruta en sus
estanterias desde el primer dia.
Tradicionalmente, los supermer-
cados suelen tardar alrededor de

20 dias una vez empieza la cam-
pana y la fruta llega a sus linea-
les. Pero este ano, ensenas como
Aldi, Lidl... han comunicado que
quieren empezar ya la tempora-
da de fruta de hueso murciana.

MF. ;A qué se debe de este
adelanto por parte de la gran
distribucion?

JG. Principalmente por tema
climatolégico. La primavera
cada vez llega antes, las tempe-
raturas en esos meses son mas
altas y para los supermercados
entrar con fruta de hueso a prin-
cipios de abril, es como un ‘cho-
rro de aire fresco’ en los lineales
que llevan semanas con frutas de
invierno —citricos, manzanas,
peras...— o fresas que encaran
ya su final de campana. Ademas
este ano, desde principios de
abril, la fruta cumple con las es-
pecificaciones en torno al azticar
que marcan los supermercados.

MF. Y de la temporada de uva
de mesa, ;qué podemos avanzar
en estos momentos?

JG. Aun es pronto para avan-
zar informaciones fehacientes
pero, por los comentarios de los
asociados, todo apunta que el
ejercicio 2024 sera una cosecha
normal. La uva ahora mismo
esta en plena fase de floracion.

MF. ;Hay problemas de mano
de obra en el campo murciano?

JG. Latension ante la falta de
mano de obra diria que es mayor
que la falta de agua en Espana.
Esun tema del que se habla poco
y sobre el que se deberia de re-
flexionar. En el caso de la Region
de Murcia, existe esta problema-
tica pero no es tan grave debido
aque el sector de la fruta de hue-
S0, las hortalizas, los citricos...
dan trabajo practicamente todo
el ano. Esto resulta muy atracti-
vo para el trabajador del campo
que acude a esta region porque
le garantiza que va tener trabajo
los 12 meses del ano en la reco-
leccion de los distintos productos
cultivados en nuestra region.

MF. ;Qué es lo que mas preo-
cupa al presidente de Apoexpa en
estos momentos?

JG. La disfuncion que existe
entre los precios que la distribu-
cion entiende que son los conve-
nientes y los costes reales de pro-
duccion. Se parte de historicos
que distan mucho de la realidad
del campo ahora mismo con cos-
tes disparados en todas las zonas
productoras, sean murcianas,
espanolas o europeas. Este tema
siempre ha sido motivo de ‘lucha’
en especial cuando, por culpa del
mal tiempo el consumo se retrae
y la gran distribucion decide ba-
jar los precios, porque una vez
que bajan es muy complicado
remontarlos. Esperemos que este
ano no se dé una situacion asi.

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El 25 de abril a las 16 horas, en
el Hotel Nelva de la capital mur-
ciana, esta prevista una Jornada
postcosecha organizada por la
firma Sanifruit con la colabo-
racion del COIARM. El objetivo
del programa, segiin comentan
los organizadores, “es exponer
las inquietudes del sector de las
empresas exportadoras de to-
mate, pimiento, citricos, melén
y fruta de hueso, y plasmar el
know-how de nuestros expertos
en como enfocar los principales
retos y desafios ante los que se
encuentra el sector. Para ello,
desde Sanifruit se ha previsto
una jornada que recoge temas
y ponentes muy destacados, de
gran prestigio en el sector post-
cosecha de frutas y hortalizas”.

Jornada postcosecha de Sanifruit
y el GOIARM en Murcia dirigida
a empresas exportadoras

Inaugurara la jornada Fran-
cisco Artés, catedratico de
Universidad en Tecnologia de
Alimentos y especialista en Tec-
nologia Postcosecha (UPTCA),
quien expondra las principales
estrategias post-recoleccion para
preservar la calidad en frutas
y hortalizas. A continuacion,
David Albaladejo hablara a los
asistentes acerca de los retos del
sector del melon y la sandia.

En el evento
participaran expertos
ponentes en el sector
de la postcosecha y
contara con Ailimpo,
Apoexpa y Proexport
como partners

Por parte de la firma Sani-
fruit, tomara el relevo Sandra
Manas, técnico de I+D+i de la
entidad, que cuenta con una am-
plia experiencia en el sector dela
postcosecha del tomate.

Continuara Ignacio Canovas,
responsable de I+D+i de Sani-
fruit y experto en postcosecha
del pimiento y, tras una pausa
para el café, retomara la jornada
Manuel Serradilla, investigador

del Centro de Investigaciones
Cientificas y Tecnologicas de Ex-
tremadura para aportar su know-
how en el sector postcosecha de
la fruta de hueso.

Finalizara el turno de po-
nencias Erica Biel, directora de
Calidad e Innovacion en Sani-
fruit, con una amplia experien-
cia en el sector postcosecha de
citricos.

La clausura correra a cargo
de Ignacio Vivo, responsable
técnico comercial de Sanifruit
en Murcia, quien presentara las
soluciones de de la compania al
servicio de los retos del sector
de la postcosecha para empre-
sas exportadoras de frutas y
hortalizas. La inscripcion pue-
de realizarse contactando con
marketing@sanifruit.com.
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JAIRO HERNANDEZ / Director comercial de Gregal
Soluciones Informaticas

“En la Region de Murcia hay
una gran apuesta por mejorar
la Inversion en digitalizacion”

El poder tomar decisiones basadas en informacion a tiempo real y no en
base a la intuicion es una ventaja que las empresas murcianas tienen muy
presente. Segun explica el director comercial de Gregal Soluciones Informa-
ticas, Jairo Hernandez, la Region de Murcia es una de las comunidades au-
tonomas que mas apuestan por la digitalizacion de los procesos productivos
y la eliminacion del papel. El sector esta muy concienciado con la aplicacion
de sistemas de informacion para ganar en eficiencia y competitividad.

D ALBA CAMPOS. REDACCION.
Murcia Fruits. De todos los
clientes de la compariia, jcuantos
pertenecen a la Region de Murcia?

Jairo Hernandez. Alrede-
dor de un 20% del total de nues-
tros clientes son de la Region de
Murcia.

MF. ;Cuales son las soluciones
de Gregal que mas demandan los
clientes murcianos?

JH. Respecto al sector horto-
fruticola, en la Region de Murcia
existen tres areas diferencias y
tres tipologias de producto en
funcion de la zona. Se podria
dividir en las zonas relativas
al limo6n, la zona de la fruta de
verano y la zona horticola del
Campo de Cartagena. Y noso-
tros tenemos clientes en estas
tres areas. Es cierto que dentro
de cada una de ellas los clientes

demandan soluciones diferentes
o complementarias, sin embargo,
€s0 no supone que sea algo dife-
renciador de la Region de Mur-
ciarespecto a otras comunidades
autéonomas, sino mas bien radica
en la tipologia de las zonas de la
propia region.

MF. Las plagas y el clima son
algunos de los grandes problemas
que afronta la comunidad autono-
ma, ;qué soluciones ofrece Gregal
en relacion a este ambito?

JH. Dentro de la gestion de
las explotaciones agricolas lo
que intentamos desde Gregal
es digitalizar al maximo todo el
proceso. Normalmente son téc-
nicos de campo los que suelen
ir a las explotaciones agricolas
y nuestros sistemas les permi-
ten la geolocalizacion, teniendo
en cuenta la variedad de fru-

ta o hortaliza que produzcan.
Con esa informacion, el técnico
puede hacerle fotografias a una
determinada plaga (guardando
automaticamente la informacion
en el RP para tener también una
base de datos de todo lo que ha
ocurrido) y desde su dispositivo
(tablet o movil) se le genera una
recomendacion, por ejemplo, qué
aplicacion o tratamiento de un
producto determinado o servicio
deberia utilizar en funcién de la
plaga que exista.

Eso eslo que intentamos auto-
matizar, que el técnico no tenga
que estar duplicando papel, sino
digitalizar todo al maximo y eli-
minar los documentos fisicos y
los procedimientos, dando un
soporte documental para que
directamente cuando el técnico
esta en una explotacién lo pueda

Jairo Hernandez explica que Murcia esta muy concienciada con la digitalizacién. / AC

hacer todo directamente desde
el mo6vil y, cuando termine, lo
tenga guardado en el sistema de
gestion.

También disponemos de los
IOT para controlar todo lo re-
lacionado con la humedad del
suelo y la temperatura y poder
tomar determinadas decisiones
sabiendo cuando hay que regar
en funcion del clima.

MEF. ;Considera que las empre-
sas agrarias murcianas estan lo
suficientemente digitalizadas?

JH. Murcia es una de las
comunidades auténomas don-
de mas se apuesta por el sector
agroalimentario. En la Region
hay una gran especializacion y
una gran apuesta por mejorar la
inversion en digitalizacién para
hacer las empresas mas compe-
titivas, reducir costes y mejorar
los sistemas de gestion. También
estan muy implicadas en todo lo
relacionado con la obtencion de
la informacion parano tener que
tomar decisiones basadas en la
intuicion, sino basadas en infor-
macion precisa y en tiempo real.
Puede que las empresas de la Re-
gion de Murcia sean de las que
mejor entienden ese potencial y
de las que mejor aplican los siste-

mas de informacion para ganar
en eficiencia. Se han percatado
de que, si tienen un mayor con-
trol de su actividad, ganan en
productividad y competitividad.

MF. ;Qué les diria a las empre-
sas de la Region de Murcia para
que apuesten por las soluciones
tecnologicas de Gregal?

JH. Lo primero que deben en-
tender es que tienen que trans-
formarse digitalmente y eso no
significa solo invertir en tecno-
logia, sino aprovecharla para
cambiar sus procesos de negocio,
su tipologia de venta y esa comu-
nicacion con el area comercial y
con los empleados.

Una vez entendido esto, ;por
qué apostar por nosotros? Por-
que en Gregal aunamos algo
que el resto no une, y es ese bi-
nomio sectorial: conocemos per-
fectamente y tenemos mucha
experiencia en las necesidades
de las empresas de la Region de
Murcia, en cada una de las zonas
productivas. El mayor valor dife-
rencial que tenemos es el poder
ofrecer todas las herramientas
y soluciones al cliente para que,
con esa informacion, pueda to-
mar la decisién mas adecuada
en cada momento.
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JOSE HIDALGO ALBERCA / Director de Anecoop Murcia

“Murcia constituye uno de
los origenes indispensables
para la oferta de Anecoop”

Cuando se cumplen treinta anos de la apertura de la oficina de Anecoop en
Murcia, Jose Hidalgo Alberca da las cifras que explican el importante peso
especifico de la Region dentro de la organizacion. Hidalgo tambien habla
en esta entrevista de las expectativas de las inminentes camparnas horto-
fruticolas. Pero, tal y como explica, ahora el reto esta en seguir creciendo
“en las diferentes categorias junto a socios que compartan nuestra filosofia
y que complementen nuestra oferta’.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. Murcia tiene un
peso fundamental en Anecoop,
éecon qué volumen de socios y fac-
turacion cuentan en la Region?

José Hidalgo. En Murcia con-
tamos con socios muy potentesy
especialistas como son Agroter,
Alimer, Frucimu, Hortamira,
Tonifruit y Frutas Condiso. En
conjunto, integran amas de 1.300
socios agricultores y dan empleo
acerca de 3.150 personas. El peso
especifico promedio de la Region
dentro de Anecoop, en términos
de volumen de producto comer-
cializado, se sitiia en las altimas
campanas entre el 25 y el 30%,
oscilando aproximadamente en-
trelas 170.000 y 1las 200.000 tonela-
das. Es también uno de nuestros
puntales en el segmento Bio, en
el que movemos importantes vo-
limenes de Tonifruit, especiali-
zada en este tipo de productos,
Hortamira, Alimer y Frucimu,
que afinales de 2021 puso en mar-
chaunas instalaciones 100% Bio
enlos terrenos de la cooperativa.

MF. ;Qué productos del campo
murciano forman parte del cata-
logo de Anecoop?

JH. Por su variedad y la cali-
dad de sus productos, la huerta
de Murcia constituye uno de los
origenes indispensables para la
oferta de Anecoop: hortalizas de
aire libre, como lechugas, bro-
coli, apio; limén, pomelo, frutas
de hueso, sandia, melon.... Una
diversidad de frutas y hortalizas
que consolida nuestro porfolio y
nos sittla como proveedor estra-
tégico para nuestros clientes en
los diferentes mercados.

Fruta de hueso:

"La calidad intrinseca

de la fruta va a subir un
peldafio y sera mejor que
la campana pasada”

]
Limon:
“Afrontamos ahora una
campana de Verna de
plena produccion, algo
que hace tiempo que
no veiamos”

Horticolas:

“Ha sido fundamental
hacer una buena
gestion de almacén y
campo para rentabilizar
las producciones”

MF. Precisamente la sandia es
uno de los productos estandarte
de Anecoop, ;como se presenta
la campana este anio en suelo
murciano?

JH. El planteamiento de su-
perficie destinada a sandia es
el de una campaina normal de
inicio de junio a mitad de agos-
to. La climatologia de los meses
de febrero, marzo y la primera
parte de abril ha permitido que

A

José Hidalgo ensalza el peso fundamental de Murcia en Anecoop. / ANECOOP

La sandia es uno de los productos estandarte de Anecoop. / ANECOOP

Sandia:

“La climatologia (...) ha permitido que las operaciones
de plantado y la evolucion de la planta sean normales
y positivas, lo que hace pensar que pueda darse un
ligero adelanto de entre 7 y 10 dias”

las operaciones de plantado y la
evolucion de la planta sean nor-
males y positivas, 1o que hace
pensar que pueda darse un lige-
ro adelanto de entre siete y diez
dias con respecto alo habitual en
las plantaciones de Lorca. Aun
asi, estamos expectantes ante
las proximas semanas. El afo
pasado, la debacle climatologica
se produjo del 20 de mayo al 15 de
junio. Esperemos que no sea asi
este afio y podamos afrontar una
campana “normal”.

MF. ;Qué expectativas hay
para la fruta de hueso en 2024?

JH. Todo apunta a que ten-
dremos una campana comple-
ta en toda nuestra oferta, que
incluye melocoton, nectarina,
albaricoque, paraguayos y plate-
rinas. No ha habido incidencias
que puedan mermar la campana
nidurante la época de floracion
ni después. La fruta presenta
muy buena calidad, y gracias
a los proyectos de renovacion
varietal que hemos desarrolla-

O,

do con algunos productores, la
calidad intrinseca de la fruta va
a subir un peldafo y sera mejor
que la campana pasada.

MF. Y en Murcia no po-
demos olvidar el limoén y las
hortalizas...

JH. En limé6n Fino hemos vi-
vido una de las peores campanas
de los tltimos anos a causa del in-
cremento continuado de nuevas
plantaciones. Afrontamos ahora
una campana de Verna de plena
produccion, algo que hace tiempo
que no veiamos. Debemos prepa-
rarnos para estirar la campana
¥y que no nos quiten el sitio los
limones de ultramar.

En cuanto a las hortalizas de
campo abierto, vamos terminan-
do una campana marcada por la
ausencia de lluvias y por tempe-
raturas anormalmente altas, con
buena calidad y productividad.
Ha sido fundamental hacer una
buena gestion de almacén y cam-
po para rentabilizar las produc-
ciones. Estamos ya en plena cam-
pana de pimiento de primavera,
donde Murcia acaba de tomar el
relevo a Almeria.

MF. ;Podemos concluir que
Anecoop contintia expandiéndo-
se en Murcia y que es una de las
areas de crecimiento de la entidad?

JH. Este afno se cumplen tres
décadas de la apertura de Ane-
coop Murcia. Yo diria que tene-
mos una presencia muy conso-
lidada, bien posicionada para
seguir creciendo junto a socios
que compartan nuestra filosofia
y que complementen nuestra
oferta tanto en diversidad como
en calendario.

Proexport y sindicatos inician
las negociaciones del convenio
colectivo “del campo”

La Comision Negociadora, en la que participan Proexport,
CCOQO, Sindicato Redes y UGT, acordara el convenio que regula
a 15.000 trabajadores en la Region de Murcia

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El 16 de abril, l1a Asociacion de
Productores-Exportadores de
Frutas y Hortalizas de la Re-
gion de Murcia (Proexport), y
los sindicatos CCOO, Sindicato
Redes y UGT se reunieron en
Murcia para dar comienzo al
proceso de negociacion de un
nuevo Convenio Colectivo para
Empresas Cosecheras y Produc-

toras de Tomate, Lechuga y otros
productos agricolas y sus traba-
jadores de la Region de Murcia,
comunmente conocido como el
convenio “del campo”.

Este convenio es uno de los
mas importantes en la Region ya
que regula las relaciones labora-
les de mas de 15.000 trabajadores
y trabajadoras de 100 empresas
hortofruticolas de la Region de

Murcia, en sumayoria asociadas
a Proexport.

Eldirector de Proexport, Fer-
nando Gomez, explica que “es
un convenio muy complejo, tan-
to por el contexto de subida del
SMI de un 54% desde 2018, con
empresas y agricultores mani-
festandose en Espana y Europa,
como porque estas empresas
cultivan una amplia diversidad

El anterior acuerdo estuvo vigente entre 2021y 2023. / PROEXPORT

de cultivos, al aire libre y bajo
invernadero, que condicionan su
actividad general y la organiza-
cion del trabajo”.

Entre otros aspectos, este
convenio colectivo rige aspec-
tos como jornada, licencias
y excedencias, flexibilidad,
desplazamientos al centro de
trabajo, antigiiedad, salarios,
incentivos, categorias profesio-

nales, régimen disciplinario o el
fomento de la igualdad y la no
discriminacion.

Tras constituir la Comisién
Negociadora del citado conve-
nio, las partes han acordado
iniciar de inmediato un calenda-
rio de reuniones para elaborary
negociar sus plataformas reivin-
dicativas e intentar alcanzar un
acuerdo en los proximos meses.
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» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El Gobierno regional de Murcia
destinara 5,4 millones de euros
en 2024 al seguro agrario, lo que
supone un incremento de cerca
del 23% con respecto al pasado
ano tras sumar los 400.000 euros
del Plan de Financiacion Plu-
rianual que firmo el presidente
regional, Fernando Lopez Miras,
con las organizaciones agrarias
COAG, Asajay UPA.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca,
Sara Rubira, anunci6 reciente-
mente durante la reunion de la
Comision Territorial de Seguros
Agrarios de la Region que “el
compromiso del Gobierno re-
gional es conseguir que el segu-
ro agrario sea una herramienta
atil para proteger a agricultores
y ganaderos. Por ello, este ano
aumenta el porcentaje subven-
cionado de forma general a todas
laslineas de seguro, pasando del
15 hasta el 20%”.

Durante el ejercicio 2023 se be-
neficiaron de las ayudas al seguro
agrario 7.900 profesionales, pero
desde la Consejeria se ha detecta-
do que en los ultimos anos habia
descendido el namero de contra-
taciones. Por ello, este ano se han
reforzado y ampliado las ayudas
para los seguros de agricultores
y ganaderos con la finalidad de
que tengan mayor certidumbre
y proteccion a la hora de iniciar
sus cosechas frente a los graves
danos que pueden sufrir las pro-
ducciones a consecuencia de las
inclemencias meteorologicas.

“Con este esfuerzo presupues-
tario, en 2024 esperamos que se
vean ampliadas las cantidades
que se pueden descontar, lo que
supondra un ahorro directo a los

Gobierno murciano

incrementa un 23%
el presupuesto para
los seguros agrarios

El Ejecutivo destinara 5,4 millones de euros en el ejercicio 2024

agricultores y ganaderos con el
que podran mejorar la rentabili-
dad economica de sus explotacio-
nes”, senal6 la consejera.

[ MEJORAS EN TODAS
LAS LINEAS

Este ano se incrementan de for-
ma general los porcentajes de to-
das las lineas de ayudas subven-
cionables y algunas de ellas de
manera mas significativa. Entre
los mayores incrementos se en-
cuentralalinea de explotaciones
citricolas, donde el porcentaje se
incrementa hasta un 45%; la de
herbaceos extensivos aumenta

hasta el 60%; en la de frutos se-
cos, uva de vinificacién y olivar,
el incremento alcanzara un 50%;
en la linea de hortalizas al aire
libre de primavera-verano, este
incremento sera de un 45%; y la
linea de cultivos industriales no
textiles, en sus modulos subven-
cionables, se alcanza el 40%.

En ganaderia, paralalinea de
explotaciones de ganado ovino y
caprino, el incremento llegara
al 50%, lo que implica un incre-
mento de 35 puntos respecto al
ejercicio anterior. Ademas, esta
previsto este ano crear diferentes
grupos de trabajo que permitan

impulsar mejoras en las condi-
ciones de contratacion, como en
las coberturas de los seguros.

[ ELEVADA SINIESTRALIDAD

La siniestralidad registrada en
Espana por el seguro agrario
en 2023 se elevo hasta los 1.241
millones de euros, superando,
y por mucho (un 56%), el récord
de 2022, con 793 millones. Esto
confirma la acusada evolucion
climatica negativa de la ultima
década. Junto a 2012 —ano de
profunda sequia—, el periodo
2017 a 2023 se confirma como el
de mayor siniestralidad en los 43

anos de historia del seguro agra-
rio, con cifras de indemnizacio-
nes inéditas.

En el caso de la Region de
Murcia, las indemnizaciones
abonadas por Agroseguro a los
agricultores y ganaderos asegu-
rados por los siniestros regis-
trados durante 2023 se elevaron
hasta los 100 millones de euros
(en concreto 100,6). La superficie
siniestrada total rozoé las 69.500
hectareas aseguradas.

Esta cuantia supone un in-
cremento del 9,7% respecto a las
indemnizaciones abonadas en
2022 (91,7 millones) y es la cifra
mas alta en los 43 afios de historia
del Sistema Espanol de Seguros
Agrarios Combinados. En total, a
lolargo de los Gltimos cinco anos
el seguro agrario ha abonado 438
millones a los agricultores y ga-
naderos asegurados en Murcia.

Por producciones, el ano pa-
sado destacaron los siniestros
registrados por los frutales, con
45,5 millones de euros en indem-
nizaciones, provocadas en su
mayoria por danos por pedris-
co y falta de cuajado. Ademas,
también fueron importantes los
siniestros sufridos por los citri-
cos, con 25,5 millones abonados.

El resto de las indemniza-
ciones, hasta completar el to-
tal, corresponde a productores
asegurados en otras lineas de
seguro, como el conjunto de las
hortalizas (11,8 millones de eu-
ros), uva de mesa (7,4 millones),
frutos secos (2,9 millones), herba-
ceos (2,6 millones), uva de vino
0 cereza, entre otras. En el caso
de los seguros pecuarios, los ga-
naderos murcianos asegurados
registraron siniestros por valor
de 2,3 millones de euros.
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e Mayor calibre y homogeneidad
de la produccion gracias al incremento
de la efectividad de la fotosintesis.

e Protege de la radiacion solar excesiva

difundiendo la luz.

e Certificado orgdnico.
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La compaiiia ya esta lanzando al mercado nuevos softwares, como el diseiiado para el sector de los citricos, que integran la inteligencia artificial. / MAF RODA

MARIA CABELLO / Directora de Marketing y Comunicacion de Maf Roda

“Automatizar los procesos
del sector hortofruticola
es nuestra mision”

Inteligencia artificial, robotica, y tecnologia de tiltima generacion son algunos de los conceptos que
guian la actividad de Maf Roda en el desarrollo de productos y servicios integrales para incremen-
tar al maximo la eficiencia y la productividad en los almacenes de frutas y hortalizas. “El reto es lle-
gar a una automatizacion completa 100% y estamos en el buen camino para conseguirlo”, concluye
Maria Cabello, directora de Marketing y Comunicacion de Maf Roda.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Indudablemente, los avances
tecnologicos estan mejorando
todos los procesos que se reali-
zan en las centrales hortofruti-
colas. Y, en esta linea, los desa-
rrollos y servicios de la firma
Maf Roda tienen el objetivo
final de ofrecer a sus clientes
un proyecto global, totalmente
integrado y personalizado, para
aprovechar las ventajas que
ofrece la automatizacion.

Murcia Fruits. ;Cudl es el
concepto fundamental sobre el
que giran los avances tecnologi-
cos que ofrece Maf Roda?

Maria Cabello. Nuestro ob-
jetivo como compania es la de
desarrollar productos y servi-
cios integrales de ultima gene-
racién que nos permitan ofrecer
una respuesta personalizada a
los retos de nuestros clientes
en el sector hortofruticola. So-
bre este concepto giran todos
los avances tecnologicos en los
que trabajamos. Automatizar
los procesos del sector horto-
fruticola es nuestra mision.

MF. Teniendo en cuenta que
las soluciones de la compariia se
centran fundamentalmente en
automatizar los procesos en las
centrales hortofruticolas, jqué
beneficios reporta a los clientes
esta automatizacion?

MC. La automatizaciéon de
procesos trae grandes venta-
jas como el incremento de pro-
ductividad y eficiencia de las
centrales al poder trabajar con
altos volumenes de produccion
a un ritmo constante. También
optimizas el coste laboral. Una
instalacién totalmente automa-
tizada puede llegar a optimizar
el nimero de operarios en un
40-50%. Y el cliente obtiene una

“Nuestro objetivo
como compaiiia es la de
desarrollar productos

y servicios integrales

de ultima generacion
para ofrecer una
respuesta personalizada
a los retos de nuestros
clientes en el sector
hortofruticola”

mayor homogeneizaciéon de su
producto final al contar con un
sistema de clasificacion preciso.

MF. La actividad en las cen-
trales tiene diferentes fases. En
general, y aunque cada empresa
tiene sus particularidades, jqué
partes del proceso se encuentran
actualmente mas automatizas y
en cuales se puede incidir para
avanzar en este sentido?

MC. Podemos decir que el
nivel de automatizacion varia
bastante dependiendo del pro-
ducto y de la region o pais. Mas
que hablar de las partes de una
instalacion, hablaria del nivel
de automatizacion. Por ejemplo,
el corazon de una instalaciéon
(calibrado y clasificacion) se
puede automatizar desde hace
muchos anos, pero el nivel de
precision en la clasificacion o
en la deteccion de defectos si-
gue teniendo mucho potencial.
Paranosotros todos los sistemas
de calidad y de optimizacion de
produccion de una instalacion
son claves y es uno de nuestros
focos de evolucion.

Por otro lado, otro foco de
desarrollo donde estamos apor-
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La firma ofrece soluciones punteras para automatizar las centrales. / MAF RODA

tando soluciones cada vez mas
rompedoras, integrando vision
artificial y robotica, es la con-
feccion. Los robots de confec-
cion como la Line Pack, el Fast
Pack Peach, entre otros, estan
permitiendo a nuestros clien-
tes automatizar el proceso de
encajado, que hasta ahora era
totalmente manual.

MEF. ;Qué papel esta jugando
actualmente la inteligencia arti-
ficial (IA) en el desarrollo de so-

luciones tecnologicas para la ges-
tion de centrales hortofruticolas?

MC. La inteligencia artifi-
cial esta revolucionando todos
los mercados, incluido el horto-
fruticola. Nuestros equipos de
I+D+itrabajan cada dia con esta
tecnologia y buscan sus posibles
aplicaciones en nuestras solu-
ciones para poder ofrecer una
automatizacion mas completa,
fiable y amigable para todos
nuestros clientes.

“La automatizacion
trae grandes ventajas,
como el incremento
de productividad

y eficiencia de las
centrales al poder
trabajar con altos
volumenes de
produccion a un
ritmo constante.
También se optimiza
el coste laboral”

MF. ;Hasta qué punto ha
incorporado ya la inteligen-
cia artificial Maf Roda a sus
tecnologias?

MC. Actualmente, estamos
lanzando al mercado nuevos
softwares, como el de citricos,
que integra IA. La integracion
de esta tecnologia democratiza
en gran medida el manejo de la
maquina y lo hace mas amiga-
ble para el operario, 1o que le
permite a este tomar mejores
decisiones en la gestién de la 1i-
neay se traduce al final en una
mayor eficiencia y productivi-
dad de la instalacion.

MF. ;En qué grado puede me-
Jorar los resultados la aplicacion
de la inteligencia artificial? ;Qué
posibilidades abre la IA?

MC. La aplicacion de la IA
en nuestros sistemas de calidad
proporciona grandes beneficios
al cliente. Gracias a la integra-
cion de la IA el manejo y ajuste
de nuestros sistemas es mucho
mas amigable e intuitivo. Lo cual
mejora la experiencia del usua-
rio y le aporta mayor autonomia
al operario quien tiene una ma-
yor capacidad de reaccion y un
mayor control sobre el trabajo
que realiza. Esta tecnologia sim-
plifica drasticamente la interac-
cion del usuario con lamaquina.

Creo que hoy dia estamos
aln en la punta del iceberg de
lo que toda esta tecnologia nos
puede ofrecer y el gran reco-
rrido de implementacion que
puede llegar a tener en la au-
tomatizacion de las centrales
hortofruticolas.

MF. ;Cudles son las solucio-
nes mas punteras que esta ofre-
ciendo Maf Roda al sector para
mejorar la gestion postcosecha?

MC. Ademas de los produc-
tos de los que ya hemos habla-
do, como la nueva generacion de
softwares de calidad mas intui-
tivos y amigables, y de la roboti-
zacion de procesos, como ocurre
con las fases de confeccion con
productos como el Line Pack o
el Fast Pack, también contamos
con soluciones punteras de au-
tomatizacion para la gestion de
mercancias como los AGVs, del
que pronto sacaremos un nuevo
modelo; y por supuesto, solucio-
nes de trazabilidad que garanti-
zan el perfecto seguimiento de
los lotes y sus transformaciones
en pedidos.

MF. Para concluir, y con
una vision de futuro, jen qué
direccion estan enfocando sus
lineas de trabajo para mejorar
la gestion postcosecha en los
almacenes?

MC. Nuestro objetivo final es
poder ofrecer un proyecto global
de automatizacion totalmente
integrado y personalizado para
nuestro cliente, y todos nuestros
desarrollos caminan en esa di-
reccion. El reto es llegar a una
automatizaciéon completa 100%
y estamos en el buen camino
para conseguirlo.
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ANTONIO IBARRA / Promotor de brasicas de Sakata Ibérica

“Murcia es la _huerta de
Europa en invierno para
los cultivos al aire libre”

Una empresa centenaria como Sakata Ibérica combina dos cualidades, tradicion e in-
novacion, que dan como resultado conjugar la experiencia con las necesidades actua-
les del mercado, anticipandose a los retos agronomicos del manana. Antonio Ibarra,
promotor de basicas de la firma, hace un repaso de las novedades que incorporan para
estos cultivos con tanto peso para la Region de Murcia y para la propia Sakata: “De

hecho, somos lideres mundiales en la obtencion de brocoli”.

» RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Murcia Fruits. ;Cudles son
las brasicas que incorpora como
novedad el catalogo de la firma
Sakata en 2024?

Antonio Ibarra. Este verano
incorporamos una coliflor muy
vigorosa llamada Nairobi, un
brocoli con mejor adaptacion a
las altas temperaturas llamado
Tinos, y el proximo invierno
esperemos que nuestro nuevo
broécoli Ithaca tome mucho pro-
tagonismo en el mercado.

MF. Sakata es una compariia
que se caracteriza por su gran
capacidad innovadora, jcudn-
tas novedades ha incorporado
en las ultimas campanas a este
segmento tan importante para la
agricultura espariola y, mas con-
cretamente, murciana?

Al En las altimas 3 campa-
nas hemos conseguido intro-
ducir 16 novedades de brasi-
cas entre brocoli, coliflor, col
picuda, kale y especialidades
de brécoli ramificado. A esas
novedades anadimos este ano,
como ya he comentado, Nairo-
bi en coliflor, y Tinos e Ithaca
en brocoli. Ademas, llevamos 8
anos trabajando en una nueva
coliflor de primavera que esta
cerca de llegar al mercado junto
con otra coliflor de ciclo largo
para recolecciones de febrero.

MF. Entre todas estas nove-
dades, ;podria comentar un poco
mas en profundidad las de bro-
coli, producto en el que Sakata
destaca en el mercado?

Al Por un lado, podemos se-
nalar la importancia de Tinos
porque el segmento de verano
se ha complicado mucho los ul-
timos afios debido a la subida de
las temperaturas, y era muy ne-
cesario aportar una nueva gené-
tica capaz de adaptarse mejor a
este nuevo escenario. Y, por otro
lado, Ithaca, que es la variedad
con mayor rendimiento por hec-
tarea del mercado, ha sido muy
complicado poder producir semi-
1la, pero tras 7 anos de ensayos
por toda la peninsula, ya es una
realidad.

MF. ;Podria contarnos algo
sobre las caracteristicas de estos
nuevos brocolis?

Al Tinos aporta mayor tole-
rancia a las altas temperaturas
con una pella mas abovedada y
compacta por lo que nos recuer-
da aun brocoli de invierno, tiene
un color verde azulado oscuro,
es menos sensible a tallo hueco
y aporta una mayor conserva-
cion. En el caso de Ithaca, es una
variedad muy flexible que puede
estar disponible durante mas de
cinco meses en campo, siempre
mostrando todas sus caracteris-
ticas como el aguante en campo,
la pella muy domo con grano fino

Antonio Ibarra analiza las novedades de la firma. / SAKATA

y buen color, y un peso mayor al

de cualquier otra variedad.

MF. ;Qué novedades presentan

en coliflor; col y kale?

Al Para coliflor venimos de
introducir Denver, Berlin y Esto-
colmo en los segmentos otofno in-
vierno, y ahora entra Nairobien
verano. En col acabamos de pre-
sentar Cape Roca, que es una col
picuda de exportacién con una
gran tolerancia al espigado; y en
kale tenemos Blue Ridge, una va-
riedad con un rizado muy finoy
denso, un color muy oscuro y un
gran aguante a la subida a flor.

MF. ;Por qué son tan impor-
tantes las brasicas en Murcia?

Al. Murcia es la huerta de
Europa en invierno para los
cultivos al aire libre. El clima es
idéneo para producir estas ver-
duras desde octubre a junio. Hay
muchos agricultores con 30 anos
de experiencia produciendo bra-
sicas por lo que estan altamente
especializados, y no sélo en cuan-
to a la produccion, sino en todos
los eslabones de la cadena, aqui
podemos hablar de la crianza
en semillero, de la postcosecha,
de la manipulacion y envasado,

comercializacion...

MF. ;Qué ofrece una compa-
fila de semillas como Sakata a

los productores para ganarse su
confianza?

Al Son mas de 100 anos des-
de que se fundo6 Sakataen 1913,y
para estar en un sector tan cam-
biante y competitivo como este
durante mas de un siglo hay que
hacer las cosas bien. Como em-
presa japonesa se da una mezcla
perfecta en cuanto a la tradicion
y lainnovacién, un buen ejemplo
seria el del brocoli, nuestro culti-
vo bandera. De hecho, somos li-
deres mundiales en la obtencién
de brocoli.

MF. ;En qué lineas de investi-
gacion estan trabajando? ;Cudl
es el proposito que les mueve en
la firma Sakata?

Al. Hay que tener claro que
los problemas agronémicos de
hoy son distintos a los del mana-
na, y que las tendencias actua-
les del mercado manana seran
diferentes. Aqui es donde esta
el reto, en poder anticiparse a lo
desconocido, y en esto es en 1o
que estamos trabajando. En el
corto plazo hay un reto como
es la reduccion de costes, con
variedades mas sanas, mas pro-
ductivas y que cuentan con la
capacidad de adaptarse mejor
al entorno tan cambiante que
tenemos.
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GERARDO ROMERO / Gerente de Agrocolor

“El objetivo del ‘Plan Levante’ es

consolidar a Agrocolor como lider

en certificacion en esta zona”

Agrocolor presento en Valencia a comienzos de abril su proyecto de expansion a traves del desarro-
llo del ‘Plan Levante’, que abarca la zona levantina y centro oriental de la peninsula. El objetivo es
consolidar el liderazgo de la comparniia y seguir a la cabeza en cuanto a innovacion en certificacion
y auditoria. Este ambicioso plan de negocio quiere potenciar la fuerza comercial de las empresas
exportadoras ubicadas en esta area geografica a traves de las premisas de la seguridad alimentaria

y la sostenibilidad. “Solo de esta forma, las compariias podran diferenciarse en el mercado y ganar

valor a traves de la certificacion”, apunta Gerardo Romero.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Murcia Fruits. Agrocolor pre-
sento recientemente en Valencia
su ambicioso ‘Plan Levante’.
¢JCuales son las principales li-
neas de desarrollo y objetivos de
este proyecto?

Gerardo Romero. Nuestro
‘Plan Levante’ es un ambicioso
plan de negocio, que presen-
tamos hace unas semanas en
nuestro Consejo de Administra-
cion, celebrado en nuestra sede
de Valencia. Este proyecto se
extiende por la zona levantina
y centro oriental de la peninsu-
la, abarcando desde Almeria,
Region de Murcia, Castilla-La
Mancha Oriental, Comunitat
Valenciana y Cataluna, y cuyo
proposito es el de apoyar, me-
diante nuestros servicios de
auditoria y certificacion, a las
grandes empresas alimentarias
situadas en esta area geografi-
ca, consolidando a Agrocolor
como lider en certificacion
también en esta zona.

La certificacién de Buenas
Practicas Agricolas, Seguridad
Alimentaria, Sostenibilidad y
adecuados Sistemas de Gestion
es el objetivo fundamental de
este plan de negocio.

MF. ;Qué beneficios aporta-
ra a las empresas del sector que
demandan sus servicios el desa-
rrollo de este plan?

GR. Agrocolor ha alcanzado
el liderazgo en cuanto a audi-
toria y certificacion agroali-
mentaria a nivel global, espe-
cialmente en esquemas como
GLOBAL G.A.P, BRCGS, IFS,
QS, LEAF Marque, Produccion
Ecologica y Produccién Inte-
grada. Esto es lo que podemos
ofrecer a las principales em-
presas y companias localiza-
das en el Levante, experiencia
en certificacion y auditoria y,
por supuesto, la garantia de un
trabajo bien hecho.

Con el ‘Plan Levante’, Agro-
color quiere potenciar la fuerza
comercial de las empresas ex-
portadoras ubicadas en el area
geografica que abarca a través
de las premisas de la seguridad
alimentaria y la sostenibilidad.
Sélo de esta forma, las compa-
nias podran diferenciarse en el
mercado y ganar valor a través
de la certificacion. Si estas cer-
tificado, que sea con una certi-
ficadora lider como Agrocolor.

MF. ;Cuales son actualmen-
te las principales delegaciones
desde las que se gestiona la ac-
tividad de Agrocolor en Esparnia?

GR. Estamos presentes en
las principales zonas produc-
toras de Espana como Alme-
ria, Granada, Sevilla, Huelva,

Gerardo Romero analiza los proyectos y ohjetivos de la campaiiia. / AGROCOLOR

Extremadura, Ciudad Real, Al-
bacete, Murcia o Canarias. En
Valencia llevamos mas de una
década y contamos con una
delegacion, que se ha encarga-
do, junto con otras sedes como
Murcia, de que los vinculos en
el Levante hayan ido en aumen-
to y se afiancen.

MF. ;Qué area territorial
gestionan actualmente desde la
delegacion de Valencia? ;Cuales
son los principales cultivos que
trabajan en esta zona?

GR. Junto con nuestras de-
legaciones en Murcia, Almeria,
Albacete y Valencia, cubrimos
toda el area geografica del Le-
vante, llegando a las princi-
pales empresas productoras
localizadas en esta zona y res-
pondiendo a sus necesidades
de auditoria y certificacion en
frutales, hortalizas y citricos.

La delegacion de Valencia
es, ademas, una de las sedes de
nuestro ‘Plan Levante’ llevando
la certificacién y auditoria no
s6lo de Buenas Practicas Agri-
colas, también de Seguridad
Alimentaria, Sostenibilidad y

adecuados sistemas de Gestion
alos principales sectores econo-
micos del pais, no inicamente
el agroalimentario. Desde Va-
lencia se atiende a los clien-
tes, no so6lo del Levante, sino
de practicamente toda la zona
norte de Espana.

MF. Recientemente se ha
incorporado al Consejo de Ad-
ministracion de Agrocolor la
asociacion Apoexpa, ubicada
en Murcia. ;Qué lugar ocupa
actualmente esta region en la
actividad de la empresa? ;Qué
implica el desarrollo del ‘Plan
Levante’ para esta importante
zona productora?

GR. La reciente incorpora-
cion de Apoexpa (Asociacion
de Productores — Exportadores
de Frutas, Uva de Mesa y Otros
Productos Agrarios de Murcia)
a nuestro Consejo de Adminis-
tracion es un claro ejemplo de
la apuesta de Agrocolor por esta
zona productora y, por supuesto
por nuestro ‘Plan Levante’. El
hecho de que estén presentes
y tomen decisiones junto a no-
sotros nos permite conocer sus

“Ademas de la
tranquilidad de

contar con un equipo
de profesionales

con experiencia en
auditoria y certificacion,
Agrocolor aporta
también seguridad a las
entidades y productores
en cuanto a su trabajo,
ofreciéndoles los
ultimos esquemas

de certificacion

que reclaman los
consumidores y las
propias empresas”

“La reciente
incorporacion

de Apoexpa a

nuestro Consejo de
Administracion es un
claro ejemplo de la
apuesta de Agrocolor
por la zona productora
de Murcia y, por
supuesto, por nuestro
Plan Levante"

necesidades, pero también lo que
priorizan en sus cultivos y esta-
blecer un modo de poder ayudar-
les desde nuestra posicion.

Estamos plenamente con-
vencidos de que el éxito de este
proyecto de negocio supondra
un avance cualitativo y cuanti-
tativo en las empresas de esta
zona y en su produccion.

MF. En una época en la que se
habla constantemente de aspec-
tos como el cambio climatico o la
sostenibilidad, jesta creciendo la
demanda de certificaciones por
parte de las empresas?

GR. Por supuesto. Llevamos
trabajando ya un tiempo en es-
tos esquemas de certificacion.
El sector agroalimentario es
una cadena en la que producto-
res y consumidores deben ir al
unisono en cuanto a necesida-
des y nuestro deber es ejercer
de nexo de union y facilitar
este trabajo a las empresas y
companias.

Es cierto que el consumidor
demanda, cada vez mas, infor-
macion sobre lo que consume;
de dénde viene y si se trabaja

“Nuestro principal
objetivo, ademas de
cumplir con el ‘Plan
Levante'y el resto de
lineas estratégicas
marcadas, es el de
seguir a la cabeza en
cuanto a innovacion en
certificacion y auditoria”

de forma adecuada en cuanto a
huella hidrica o si se cumplen
todos los criterios en cuanto a
produccion ecoldgica o produc-
cion integrada.

Agrocolor trabaja con va-
rios sectores productivos, en
este sentido; frutas y hortali-
zas, olivar..., abarcando, tanto
a empresas productoras como a
grandes companias obtentoras.

MF. ;Cudles son los princi-
pales esquemas de certificacion
con los que trabaja actualmente
Agrocolor?

GR. En Agrocolor trabaja-
mos con los principales esque-
mas del sector agroalimentario
como: BRCGS, IFS, QS. LEAF
Marque, Produccion Ecolégi-
ca o Produccién Integrada, asi
como esquemas que pueden
abarcar —o no— al sector ali-
mentario como los Sistemas
de Gestion y/o Sostenibilidad
como ISO 9001, ISO 1400, verifi-
caciones de huellas, verificacio-
nes EINF o verificaciones ODS,
entre otras.

MF. ;Qué ventajas aportan
a los clientes los servicios y las
certificaciones de Agrocolor?

GR. Creo que, ademas de la
tranquilidad de contar con un
equipo de profesionales con ex-
periencia en auditoria y certifi-
cacion, Agrocolor aporta tam-
bién seguridad a las entidades
y productores en cuanto a su
trabajo, ofreciéndoles los ulti-
mos esquemas de certificacion
que reclaman los consumidores
y las propias empresas.

Un ejemplo claro, en este sen-
tido, es la ciberseguridad, uno de
los temas que actualmente preo-
cupan, y mucho, a las empresas
del sector. Agrocolor certificala
ISO 27001 (norma internacional
de seguridad de la informacion)
y acompanamos a las companias
durante todo el proceso. Ademas,
en el ano 2023 conseguimos la
acreditacion ENAC para la nor-
ma UNE-EN ISO/ IEC 17021-1
parala certificacion de Sistemas
de Gestion, lo que nos permite
ofrecer nuestros servicios, no
solo al sector agroalimentario,
sino a la mayor parte de los sec-
tores econdémicos estratégicos a
nivel nacional.

MF. ;Cudles pueden ser las
principales lineas de crecimiento
de la compania?

GR. El ‘Plan Levante’ es un
ejemplo de lo que queremos con-
seguir; llegaremos mas lejos y a
mas empresas, abarcando a bue-
na parte del sector productivo
nacional. Todo ello sin dejar de
lado la linea de trabajo que ha
guiado nuestros pasos durante
mas de 25 anos y que ha situado
a la compania en la posicién en
la que se encuentra hoy dia.

MF. ;Qué objetivos se han
marcado para este ejercicio?

GR. Agrocolor es una compa-
nia exigente y nuestro principal
objetivo, ademas de cumplir con
el ‘Plan Levante’ y el resto de 1i-
neas estratégicas marcadas, es
el de seguir a la cabeza en cuan-
to a innovacion en certificacion
y auditoria.
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GINES GARCIA / Presidente de Hispa Group Spain, SL

“Nuestra estrategia es la
defensa del producto espaiol
como garantia de la calidad”

Hispa Group Spain SL es una empresa murciana especializada en la distribucion y suministro de reconocidas en los stands de las

toda la gama de frutas y verduras a Europa, norte de Africa y medio oeste que lleva mds de 30 afios con siteis (fsg;ff;g"j‘ciigzcgfg
trabajando con importadores de estos mercados. El suministro directo a cadenas de supermercados quetados en Egipto a peticion de
representa en la actualidad mas del 70% de su volumen de negocio. A lo largo de los afios esta em- igﬂgﬁiiﬁgﬁigﬁlgﬁfﬁcﬁgfgig
presa murciana ha consolidando un amplio porfolio, suministrando una gran variedad de fruta y el pais norteafricano o directa-

verdura de temporada, desde citricos, hortalizas, frutas de hueso, frutas de pepita, variedades de Vmoirgfot;f(?sen terrenos de culti-

“Si hace unos afios,
Turquia y Marruecos

se consideraban los
principales competidores
de los citricos espaiioles,
ahora se une un tercero,
Egipto, que es mas
preocupante que los

dos primeros”

lechugas... Frutas y verduras de toda Esparia y en especial de la Region de Murcia.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
El caracter internacional y la
trayectoria empresarial de la
compania van de la mano. Esta
internacionalizacion precisa-
mente ha sido reconocida con
el premio “Pyme del ano 2023”
en el accésit de ‘Internaciona-
lizacion’, premios que otorga
anualmente el Banco Santander
y las Camaras de Comercio de
Murcia, Cartagena y Lorca, en
colaboracién con la Camara de
Espana y el periodico murciano,
La Verdad.

En este afan de explorar
nuevos mercados, su presiden-
te, Ginés Garcia ha sido uno de
los integrantes de la delegacion
murciana que ha participado
en la primera edicion de Fruit
Attraction Sao Paulo que se ha
celebrado del 16 al 18 de abril.

Murcia Fruits. ;Qué prime-
ras impresiones le ha transmiti-
do esta primera edicion de Fruit
Attraction Sao Paulo?

Ginés Garcia. Esta primera
edicion ha contado con 9.000 me-
tros cuadrados de superficie ex-
positiva. Por lo que hemos visto
y los comentarios recibidos por
clientes, es una feria que ‘pinta
bien’. Creo que tiene grandes po-
sibilidades de crecimiento.

MF. Hispa Group ha sido una
de las empresas que han integra-
do la delegacion murciana en este
viaje a Brasil para participar en
Fruit Attraction Sao Paulo. ;Qué
potencial tiene este mercado?

GG. Brasil como mercado
importador es interesante para
fruta de hueso, en especial,
ciruela y melocoton, también
para nectarina y paraguayo,
pero en estas dos referencias,
los envios s6lo son posibles
cuando la fruta tiene mas con-
sistencia porque asi no pierde
condiciones durante el trayecto
en contenedores.

En fruta de hueso, Extrema-
dura es laregion con mas opcio-
nes para desarrollar este merca-
do. En cambio Murcia lo tiene
complicado al ser una zona de
fruta temprana. La excepcion
serian las producciones de la
zona de Jumilla, Calasparra o
Hellin, en el sur de Albacete.

MF. ;Qué esta pasando con
los citricos espanioles? ;Brasil
ha dejado de ser un mercado in-
teresante para los exportadores
nacionales?

GG. Lo cierto es que tras
la pandemia nuestros citricos
han ido perdiendo peso en el
mercado brasileno a manos de
Egipto, que poco a poco y a la
‘chita callando’ se ha convertido
en el primer proveedor de Brasil
en contraestacion. Para mues-
tra un boton: en esta primera

“Los citricos espanoles
en Brasil estan mas
orientados a un
segmento de mercado
que valora la calidad y
las garantias que
ofrece nuestro pais en
seguridad alimentaria”

“Hay cadenas de
supermercados en
Europa del este y en
otras regiones europeas,
en las que Hispa Group
esta bien asentada,

que a pesar del precio
mas barato de Turquia

o Egipto prefieren el
producto europeo por las
garantias que les da”

edicion de Fruit Attraction Sao
Paulo, Egipto era el pais con
mayor nimero de empresas ex-
positoras. ;jPor qué sera?

En cuestion de tres anos,
Egipto se ha apoderado del
mercado que los citricos espa-
noles han trabajado durante
mas de 15 afos. Esto es algo
que se ha constatado en la fe-
ria y que muchos profesionales
brasilenos nos han comentado:
Egipto ha desbancado a Espana
como principal suministrador
citricola.

MEF. ;Como ha sido posible esta
ascension tan rapida?

GG. Este avance se ha debido
en gran parte al acuerdo bilate-
ral Egipto-Mercosur (Mercado
Comun del Sur fundado por Ar-
gentina, Brasil, Paraguay y Uru-
guay) mediante el cual se ha esta-
blecido el ‘arancel cero’ para los
citricos egipcios. La ausencia de
aranceles ha hecho que los citri-
cos egipcios sean mas competiti-
vos que los espanoles. Nuestros
citricos, ademas de aranceles y
costes de produccion mas altos,
estan sujetos a regulaciones fi-
tosanitarias impuestas por la
Union Europea que Egipto no
cumple. Todo esto, al final, enca-
rece y limita las exportaciones
espanolas restando competitivi-
dad ante Egipto.

Otro dato relacionado con este
tema que he observado en esta fe-
ria y que me ha sorprendido ha
sido ver marcas espafolas muy

international Trade Show for the Frut erd Yegetable Industry

fruit attraction

Sao Paulo

Falra Internacional de Frutas o Verduras

J melhor mercado para
sultivar seu negécio.

The best market to grow
your business.

Ginés Garcia ha sido uno de los representantes de los exportadores murcianos
presentes en la primera edicion de Fruit Attraction Sao Paulo. / HISPA GROUP

La ‘huerta murciana’ esta muy presente en el porfolio de Hispa Group. / HG

FiERA WL

Algunos clientes también nos
han comentado el tema del precio
como motivo de este avance. Sila
caja de naranja egipcia se vende
a 8%, la espanola cuesta 143. Es
por eso que nuestros citricos se
han orientado a un segmento de
mercado que valora la calidad y
las garantias que ofrece Espafia
en seguridad alimentaria.

Asi pues, esta es la realidad
que nos hemos encontrado en
nuestro viaje a Brasil: la caida
del volumen de exportacion ci-
tricola en el mercado brasilemo.
Una tendencia que, desgracia-
damente, se mantendra en los
proximos anos.

MF. ;Qué podemos decir del
avance de Egipto como proveedor
de frutas y hortalizas en el plano
internacional?

GG. Su avance es impara-
ble. En Europa, por ejemplo, su
irrupcion es clara, y no sélo en
el tema de citricos, en patata
también esta resultando un duro
competidor. Fuera del continen-
te europeo, ademas de Brasil, en
Canada también ha entrado muy
fuerte. Sihace unos afos Turquia
y Marruecos se consideraban los
principales competidores de los
citricos espanoles, ahora se une
un tercero, Egipto, que personal-
mente opino, es mas preocupante
que los dos primeros.

MEF. La uva de mesa es otro de
los productos estrella de la oferta
fruticola murciana y también de
Hispa Group. En este producto,
JEgipto se considera un competi-
dor a tener en cuenta?

GG. Efectivamente, Egipto
también produce uva de mesa,
pero son variedades con pepita,
por lo que no compite con la uva
de mesa de Murcia, lider en la
produccion de variedades sin
pepita.

No obstante, después de haber
visto su sigiloso avance en otras
producciones y haciendo uso del
refranero espanol: “cuando veas
las barbas de tu vecino recortar,
pon las tuyas a remojar”. Mejor
no perderlos de vista.

MEF. Después de haber recibido
este ‘bario de realidad brasilerio’,
¢Hispa Group se plantea cambios
en su estrategia comercial?

GG. En principiono. Vamos a
seguir apostando por la defensa
del producto espanol y europeo,
que son los verdaderos garan-
tes de la calidad y la seguridad
alimentaria, algo de lo que los
paises terceros adolecen. De he-
cho, ya hay algunas cadenas de
supermercados en Europa del
este y otras regiones europeas,
en las que Hispa Group esta bien
asentada, que a pesar del precio
mas barato de Turquia o Egipto,
prefieren el producto europeo
por las garantias que les da. jEste
es el camino a seguir!
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DAVID PORTA / Director de Estrategia de Negocios y Exportacion de Grupo Giro

“Un envase adecuado ayuda
a preservar la frescura de
las frutas y hortalizas”

En esta entrevista David Porta, director de estra-
tegia de negocios y exportacion de Grupo Giro,
habla sobre las diferentes virtudes, caracteristi-
cas y estrategias del envasado y de su contribu-
cion a la economia circular.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Murcia Fruits. El envasado,
Jqué papel juega en la sociedad?

David Porta. Las tiltimas pro-
yecciones de las Naciones Unidas
sugieren que el namero de habi-
tantes del planeta podria llegar
a alrededor de 8.500 millones en
2030 y 9.700 millones en 2050. Eso
supondra un aumento significa-
tivo en la demanda de alimentos
para 2050 con el consecuente in-
cremento en la cantidad de fru-
tas y hortalizas que se deberan
producir, distribuir y almacenar.

Los expertos coinciden en que
el desafio principal sera el de pro-
ducir mas alimentos con menos
recursos naturales, asegurando
precios competitivos y reducien-
do el desperdicio al maximo. Una
vez mas, la tecnologia y la inno-
vacion jugaran un papel impor-
tantisimo en mejorar la cadena
de valor del sistema alimentario
para conseguir este reto.

Es aqui donde el envasado
desempena un papel crucial en
proteger, preservar y facilitar
que los alimentos lleguen a los
consumidores en condiciones
optimas. Pero el envasado, si
Nno se recoge y se recicla, puede
plantear problemas para nuestro
planeta como las emisiones de
gases de efecto invernadero; ago-
tamiento de recursos fosiles; con-
taminacion del medio ambiente;
incremento de los residuos en
vertederos, en la naturalezay en
los océanos; o problemas en con-
seguir un modelo de reciclaje que
sea real y efectivo.

La produccion mundial de
plastico alcanzo los 400 millones
de toneladas métricas en 2022.
Sabemos que el reciclaje y la
reutilizacion de los envases son
parte de la solucion, pero a pesar
de los esfuerzos y las crecientes
iniciativas de la industria, en la
actualidad solo se recicla el 9%
del plastico total. Sibien el plasti-
co puede proteger los alimentos,
generalmente se fabrica a partir
de materiales de origen fosil, uti-
lizando recursos finitos y acele-
rando el cambio climatico.

MF. ;Granel? Ventajas e
inconvenientes.

DP. La creciente conciencia
ambiental y la necesidad de re-
ducir los residuos plasticos han
llevado a repensar la forma en
que distribuimos, almacenamos
y consumimos los productos
centrando toda la atencion en la
busqueda de soluciones que mi-
nimicen el impacto ecologico. En
este sentido, el granel se presenta
como una de las opciones prefe-
ridas al ofrecer una respuesta
directa al problema global de los
residuos al eliminar el envase en
simismo. Perolarealidad es que
existen muchos inconvenientes
que acompanan al granel como,
por ejemplo: el riesgo de contami-

"“El envasado
desempeiia un papel
crucial en proteger,
preservar y facilitar los
alimentos”

“Los envases eficientes
también facilitan la
logistica y el transporte
de productos frescos”

nacion cruzada debido a la ma-
nipulacion constante de los pro-
ductos por parte de los clientes;
la posible afectacion en la vida
util de los alimentos debido a la
exposicion directa de microorga-
nismos que afecten a la calidad
dela fruta y hortaliza; las compli-
caciones en el transporte y alma-
cenamiento, especialmente para
productos perecederos; la falta de
informacion sobre el producto;
el aumento de tiempo y esfuerzo
por parte de los consumidores
durante el proceso de compra; o
la falsa creencia de que el granel
elimina el envase por completo,
pues el consumidor necesita al-
gln sistema en el punto de venta
para el transporte de lafrutaola
hortaliza, y es aqui donde apare-
cen de nuevo las bolsas de trans-
porte de un solo uso que incluso

David Porta, director de Estrategia de Negocios y Exportacion de Giré. / GIRO

contienen mas plastico que el que
podemos encontrar en la fruta o
hortaliza que ya viene envasada.

ME. Entonces, jes realmente el
envase el problema o es parte de
la solucion?

DP. Es innegable que el enva-
se para frutas y hortalizas des-
empena un papel fundamental
en la cadena de suministro ali-
mentario, brindando una serie de
beneficios que van mas alla de la
simple proteccion del producto.

Un envase adecuado contri-
buye en gran medida a preser-
var la frescura de las frutas y

. .

hortalizas. Proporciona una ba-
rrera protectora contra factores
externos como la humedad y el
aire, que pueden acelerar la des-
composicion de los alimentos.
Ademas, el envasado ayuda a
mantener las condiciones opti-
mas de almacenamiento, asegu-
rando que los productos lleguen
al consumidor final en su mejor
estado y reduciendo asi el desper-
dicio alimentario.

MF. ;Qué otras funciones
desempena?

DP. El envasado también des-
empena un papel fundamental

La malla es la base perfecta para el envasado sostenible para fruta y hortaliza. Ejemplo de ello son los nuevos envases
celuldsicos con certificacion FSC que garantiza que provienen de bosques con una gestion forestal sostenible. / GG

“Llevamos muchos afos
presentando soluciones
de envasado mas

sostenibles y circulares”

en garantizar la seguridad ali-
mentaria protegiendo los pro-
ductos contra la contaminacion
microbiolégica y fisica durante
el transporte y la exhibicién en
el punto de venta. Los envases
bien disenados y preparados
para cumplir con su funcién nos
ayudan a prevenir la propaga-
cion de patogenos y garantizan
que los consumidores adquieran
productos seguros y saludables.

No podemos olvidar que los
envases eficientes no solo prote-
gen, sino que también facilitan la
logistica y el transporte de pro-
ductos frescos. Las cajas, 1as bol-
sas, el enmallado o cualquier otro
envase para fruta y hortalizas,
nos permiten una manipulacion
mas sencilla y segura durante el
transporte. Esto se traduce en
una cadena de suministro mas
eficiente y en lareduccion de pér-
didas por dano en los alimentos.

Ademas de todo esto, el enva-
sado también desempena un pa-
pel crucial en la presentacion y la
diferenciacion de productos. Los
envases atractivos y mas llama-
tivos pueden atraer la atencion
de los consumidores, destacan-
do la frescura y la calidad de
los productos y fomentando su
consumo.

Por ultimo, hay que desta-
car la superficie orientada a la
comunicaciéon o el marketing.
Una ventaja clara de los envases
es que nos permiten dedicar un
apartado que nos permita defen-
der la calidad del producto que
contienen en su interior, explicar
su origen, sus caracteristicas o
incluso explicar la composicion
de los materiales utilizados en
el propio envase para promover
su reciclaje. Cada vez son mas
los envases que indican en la
etiqueta el contenedor en el que
deben depositarse al final de su
vida ttil. Sin una comunicacion
adecuada, los consumidores po-
drian confundirse y contaminar
todo el circuito de reciclaje. Por
lo tanto, sila idea es incrementar
el reciclaje o la reutilizacion, el
envasado y el ecodiseno juegan
un papel trascendental en la
transicion hacia una economia
circular.

MF. Contintie con el ecodi-
serio...

DP. El ecodiseno consiste en
disenar productos y servicios
sostenibles, que minimicen el
impacto ambiental durante todo
su ciclo de vida. Esta filosofia
pretende incorporar la variable
ambiental como un criterio mas,
al igual que lo es el coste o la ca-
lidad, a la hora de tomar decisio-
nes en el proceso de disenio de los
productos y servicios, teniendo
en cuenta cada una de las fases
de su ciclo de vida, desde su pro-
duccion, hasta su eliminacion.
En ese sentido, Giré lleva mu-
chos anos aplicando estrategias
de ecodiseno y lanzando al mer-
cado soluciones de envasado mas
sostenibles y circulares, dando
respuesta a las demandas de sus
clientes, a las necesidades del pla-
neta y al cumplimiento legal que
establece la UE en su estrategia
sobre Economia Circular, donde
fija para el afio 2030 un objetivo
muy ambicioso en el que todos
los envases que se comerciali-
cen en la unién europea deben
ser compostables, reutilizables o
reciclables.
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Postcosecha del limon

Espafia es el principal productor europeo de limén y lider
mundial en exportaciones del fruto en fresco. Estos mer-
cados tienen unos elevados requerimientos de calidad v
seguridad alimentaria vy el cumplimiento de estos exigen-
tes estaAndares es la principal causa del éxito comercial
del limén espafiol. Cltrosol es la empresa lider aportando
soluciones postcosecha al sector exportador del limon,
Trabajamos codo con codo con nuestros clientes, aportan-
doles todo nuestro know-how, el mejor servicio técnico y
un asesoramiento personalizado para que el limon llegue
con la maxima calidad al consumidor final, ayudando con
ello, a su vez, a combatir de forma tangible el desperdicio
alimentario.

La actual es una campaiia caracterizada por una eleva-
da produceion tanto de Himdn cv. Fino como de ev. Verna,
el cual estd a punto de empezar su campafia solapandose
con los iltimos stocks de Primofiori. A este contexto de
exceso de oferta, se le unird en pocas semanas el limon
importado del hemisferio sur Ante este escenario tan exi-
gente ¥ competitivo, las diferencias vienen marcadas por
los pequetios detalles, por lo gque hay que prestar especial
atenciéna cada etapa del proceso, desde la recoleccion has-
ta el mismo momento de expedicion de la fruta; v es aqui
donde nuestras soluciones v equipos aportan alto valor
tecnoldgico a la confeccion y comereializacion del limon.

Recoleccion cnidadosa de la frata en campo: Se-
leccionar partidas de fruta que no hayvan sufrido cambios
bruscos de temperatura, sin dafios externos y evitando
recolectar la firuta tras un periodo muy htiimedo y/o tras
lluvias intensas. En el almacén se ha de tratar de forma
urgente en drencher o en linea el limon (extremar las
precauciones en caso de pre-calibrar), para luego trans-
ferir lo antes posible a condiclones de desverdizaciin o
frigoconservacion.

Seleccion y lavado de la fruta: La seleccion debe ser
muy cuidadosa. Del mismo modo, un correcto lavado re-

sulta indispensable para eliminar 1a suciedad del campo,
reducir la concentracidn de plaguicidas y eliminar los res-
tos de materia organica adheridos a la piel de los firutos ¥
gue, ademas de ensuciar 1a linea, nos impediran tratar v
recubrir la fruta correctamente. Para ello, disponemos de
una gama de detergentes especialmente indicados, como
Detersol-Bio (para limones ecologicos).

Tratamiento fungicida: La eleccion de las materias
activas a emplear es un punto eritico, asi como los dife-
rentes puntos de aplicacion posibles (drencher, linea y
camara). Los mecanismos de accion de los fungicidas son
diversos y hay que tener en cuenta comparativamente su
efectividad en limdn con cada una de las enfermedades
fiingicas. Nuestra Gama de fungicidas engloba todas
las m.a. necesarias para el control postcosecha de los
principales patégenos que afectan al limon, incluyendo
productos certificados para agricultura ecologica con
elevada eficacia como el tratamiento combinado Fung-
Cid BIO Bna + Citrocide®-Plus,

Tratamientos para la proteceion de la piel v 1a re-
duccidon de los dafios por frio: E1limon es de los citricos
mas susceptibles al frio ¥ aungue estos danos se pueden
producir en campo, también durante su vida postcosecha
se podrian originar -y/o agravar- con un mal manejo del
frio en la cimara de conservacion y/o el transporte. Por
otro lado, en todos los finales de campana del limén cv.
Fino, comoen el que nos encontramos, tenemos frutos con
un elevado grado de madurez, lo que hace que la fruta esté
mas susceptible a todo tipo de manchado por senescencia
u otras causas. Si a esto le sumamos unas condiclones
climatologicas en las que hav cambios bruscos de tem-
peratura, fuertes y calidos vientos ¥ consecuentemente
bajas humedades relativas, todo ello provoca mayores
deshidrataciones v desequilibrios hidricos en el liman,
lo que awmenta atin mas si cabe la susceptibilidad de los
frutos al manchadao.

citrosol

Los tratamientos posteosecha pueden ayudar a mitigar
¥ reducir estos danos ocasionados por senescencia v ba-
jas temperaturas: el uso de recubrimientos especialmente
indicados, tratamientos fitoprotectores y fitorreguladores
autorizados para su uso en posteosecha, tienen un efecto
contrastado en la atenuaciim de este tipo de dafos. Un
ejemplo de ello es Citroprotect-Plus: formulado que
protege la piel de 1a fruta controlando, o reduciendo, la
aparicion de fitotoxicidades, y desfrdenes fisiologicos
que se manifiestan en forma de manchados, En cuanto a
recubrimientos, Citrosol dispone de una completa Gama
para el limdn, donde queremos destacar: Recubrimien-
tos Sunseal® y Sunseal® Vegan (para envios a destinos
lejanos), Gama Plantseal®; (recubrimientos de origen
100% vegetal, indicados vy certificados para uso vegano y
en Agricultura ecoldgica, que aportan un excelente control
de las pérdidas de peso v de los dafios por frio,).

Daniel Tormo
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

es una publicacion elaborada integramente
por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el
objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSE-
CHA. En CITROSOL realizamos una labor de investi-
gacion constante con el mayor rigor cientifico, prueba
de ello son estas publicaciones que, con la ayuda de
Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

El Gobierno murciano apuesta
por la transicion sostenible
y la digitalizacion del sector

El IMIDA desarrolla once proyectos de I+D+1i para transformar el sector
agroalimentario, que cuentan con una subvencion de 1,1 millones de euros

» MURCIA FRUITS. REDACCION.

El Gobierno regional, a través
del Instituto Murciano de Inves-
tigacion y Desarrollo Agrarioy
Medioambiental (IMIDA), desa-
rrolla once proyectos de inves-
tigacion, subvencionados con
1.105.000 euros, para fomentar
la transicion sostenible y digi-
tal del sector agroalimentario,
a través de la transferencia del
conocimiento y la aplicabilidad
de la tecnologia y la innovacion
en el sector.

La consejera de Agua, Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca de
la Region de Murcia, Sara Rubi-
ra, aseguro, durante el acto de
presentacion el pasado febrero,
celebrado en el IMIDA, que “a
través de los proyectos, relacio-
nados con el cambio climatico,
la mejora genética y la sanidad
vegetal, pretendemos transfor-
mar el sector agroalimentario
regional gracias a la aplicacion
de la ciencia, la tecnologia y la
innovacion”.

Los proyectos se enmarcan
en el Plan Complementario de

Rubira durante su participacion en la jornada Agroalnext en el IMIDA. / CARM
|

El objetivo de los proyectos es fomentar la transicion
sostenible y digital del sector agroalimentario

a través de la transferencia del conocimiento y

la aplicabilidad de la tecnologia y la innovacion

Agroalimentacion (Agroalnext)
y cuentan con una inversion to-
tal en la Regiéon de Murcia de
8,5 millones, aportados por el
ministerio de Ciencia e Innova-
cion y cofinanciados con fondos
Next Generation de la UE y del
Gobierno regional, que aporta
3 millones de euros.

La titular de Agricultura
aseguro6 que “el sector agroa-
limentario es clave en la eco-
nomia regional, por lo que
tenemos que avanzar hacia su
sostenibilidad y digitalizacion
con la finalidad de impulsar su
eficiencia y competitividad”.

El1 IMIDA, junto al CEBAS,
es el organismo encargado de
liderar en la Regién de Murcia
el plan Agroalnex, que cuenta
con la participacién de la Uni-
versidad de Murcia (UMU),
la Politécnica de Cartagena
(UPCT), la Universidad Cato-
lica San Antonio (UCAM) y el
Instituto Espanol de Oceano-
grafia (IEO), muchos de los cua-
les participaron en la jornada
celebrada en las instalaciones

Los proyectos forman
parte del Plan
Complementario de
Agroalimentacion
(Agroalnext)

del IMIDA para presentar sus
proyectos.

COLABORACIONES
La Regiéon de Murcia intervie-
ne en las siete lineas de trabajo
en las que esta conformado el
plan, en el que participa junto
con las comunidades de Nava-
rra, La Rioja, Comunitat Valen-
ciana, Aragon, Extremadura y
Asturias.

Sara Rubira explicé que
“para implementar todas estas
soluciones y transformacion
es clave la colaboracion entre
regiones y la transferencia del
conocimiento y la tecnologia
generada al sector”.

Entre los objetivos especi-
ficos de Agroalnext destacan
los de fomentar la produccion
primaria sostenible, reducir
las emisiones y gases de efec-
to invernadero, potenciar la
transferencia de tecnologia y
la economia circular y desa-
rrollar alimentos innovadores
y seguros. Ademas, tiene como
meta la transiciéon digital del
sector con el fin de mejorar la
productividad de los cultivos, la
mejora de infraestructuras y los
equipos de I+D+i. La Region de
Murcia participa en dos de los
ocho planes complementarios
que se desarrollaran a nivel na-
cional: el de Agroalnext y el de
Ciencias Marinas.
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JESUS LOPEZ BAQUERO / Director territorial de Agroseguro en la Region de Murcia

“En los ultimos cinco aiios, todas las
magnitudes del seguro agrario han
crecido en cifras muy importantes”

Eldirector de Agroseguro en Murcia analiza los datos de siniestralidad en la Region y los cambios que

se producen en el aseguramiento para cubrir los riesgos en el actual contexto. Todas las magnitudes y

parametros continuan creciendo en esta zona productora y constituyen una “muestra inequivoca del

valor que el sector murciano le da a la herramienta del seguro agrario”, seniala Jesus Lopez.

» MURCIA FRUITS. REDACCION.
Murcia Fruits. El afio 2023 se
cerro con cifras historicas de si-
niestralidad a nivel nacional.
¢También en Murcia?

Jestus Lopez. La Region de
Murcia también alcanz6 récord
de indemnizaciones abonadas,
con algo mas de 105 millones de
euros, una cifra muy elevada,
que incluso supera en un 14% al
ano 2022. Fueron numerosas las
producciones murcianas que re-
gistraron danos elevados, como
los frutales, con 45,5 millones en
indemnizaciones, provocados en
su mayoria por siniestros por pe-
drisco y falta de cuajado, o los ci-
tricos, con 30 millones abonados
a los citricultores asegurados.
Sin olvidar los danos en el con-
junto de las hortalizas, con mas
de 12 millones, la uva de mesa,
los frutos secos, los herbaceos,
la uva de vino, la cereza... has-
ta superar las 70.000 hectareas
siniestradas en total durante
2023 en Murcia. No puedo olvi-
dar los siniestros pecuarios, que
se producen de forma diaria. En
total, en 2023, los ganaderos mur-
cianos asegurados registraron
danos por valor de 2,3 millones
de euros.

MF. Ha citado a los citri-
cos, una produccion que se en-
cuentra en plena campana de
aseguramiento.

JL. Si, desde el pasado 1 de
marzo. El seguro de citricos ha
adelantado su inicio de suscrip-
cion para favorecer la contrata-
cion con tiempo suficiente para
cubrir posibles siniestros tem-
pranos, ya que la cobertura de
los riesgos de pedrisco y de los
riesgos excepcionales se ha ade-
lantado al 1 de abril y, ademas,
en caso de necesidad, se admite

Jesiis Lopez constata la importancia del seguro agrario para el sector. / ARCHIVO

modificacion posterior de la p6-
liza. Fueron cambios de gran re-
levancia ya que los citricultores
tienen garantizada la cobertura
de los dafios provocados por las
tormentas de pedrisco durante
mas dias y desde una fecha mas
temprana. En concreto, 19 dias
mas.

MF. ;Por qué durante abril ya
se sufren tormentas de pedrisco?

JL. Hay tormentas de pedris-
co en cualquier momento del
ano, y en cualquier latitud de la
geografia espanola, y sin duda
en el Mediterraneo. Los dafios

de pedrisco ya no se concentran
en una determinada época del
ano, la actual realidad climatica
es impredecible, lo que compli-
ca—sin duda—la actividad ala
intemperie que realiza nuestro
sector primario. Lo podemos
comprobar repasando la prima-
vera de 2023: mientras que los
cereales o el almendro sufrian
profundos danos por sequia, se
registraron hasta ocho episo-
dios de pedrisco entre mediados
de mayo y finales de junio en la
Region. Sin olvidar que en 2024
ya hemos sufrido las primeras

“La Region de Murcia
también alcanzoé en el
ano 2023 un récord

de indemnizaciones
abonadas, con algo mas
de 105 millones”

“La actual realidad
climatica es
impredecible, lo que
complica la actividad a
la intemperie que realiza
el sector primario”

tormentas en explotaciones fru-
tales de Cieza o Jumilla.

MF. Adelantar el asegura-
miento, por ejemplo, de los citri-
cos, ;obliga a tener para entonces
una expectativa de produccion?

JL. Para poder contratar la
poliza, es necesario considerar,
entre otros factores, la media de
los rendimientos obtenidos du-
rante los anos anteriores, pero
el adelanto en las fechas de con-
tratacion también ha conllevado
una flexibilizacion de las posibi-
lidades con las que cuenta un ci-
tricultor para adaptar la poliza a
las necesidades que se presenten
en el desarrollo de la campana,
que, en el caso de los citricos, es
muy larga.

MF. Es decir;, si durante la
campana se constata que la pro-
duccion sera mayor o menor de lo
esperado, ;qué se puede hacer?

JL. El seguro de citricos
ofrece varias posibilidades. Si

quiere aumentar su expectativa
de produccion, puede hacerlo
en el seguro principal hasta el
15 de mayo. A partir de ese mo-
mento, también podra hacerlo,
pero a través del seguro comple-
mentario. Ademas, se pueden
realizar altas de parcelas hasta
el 15 de septiembre. Si sucede lo
contrario, que necesita reducir
el capital asegurado del seguro
principal, hasta el 15 de junio se
puede devolver hasta el 70% de la
prima correspondiente al riesgo
de pedrisco, y e1 100% para el res-
to de los riesgos.

MF. El pedrisco no es una
cuestion que solo impacte en los
citricos. ;Hay otros cultivos que
atin estamos a tiempo de proteger
durante estas fechas?

JL. La primavera es un
momento clave para afrontar
los meses de mayo, junio y el
verano con mas tranquilidad,
porque se pueden suscribir los
modulos de aseguramiento que
protegen frente al pedrisco de
numerosas producciones como
el vifiedo, los frutales o el olivar.
Sin olvidar las hortalizas, que
durante el afio tienen diferen-
tes momentos de contratacion
segun cultivo, variedad, linea
de seguro, asi como los pecua-
rios o acuicolas, que permiten
su contrataciéon en cualquier
momento del aio.

MEF. Ante esta situacion tan
complicada, ;crece el asegura-
miento en Murcia?

JL. Sin parar. En los ultimos
cinco anos, todas las magnitudes
del seguro agrario han crecido
en cifras muy importantes. El ca-
pital asegurado alcanzé los 1.303
millones de euros en 2023, un
30% mas que en 2019. Ademas,
la superficie asegurada por el se-
guro agrario ha crecido en 10.000
hectareas en estos cinco anos,
hasta rozar las 98.000 hectareas
aseguradas. Y esos incrementos
también se reflejan en la produc-
cioén asegurada, los animales
asegurados, y también en los es-
fuerzos que realizan las adminis-
traciones publicas para apoyar
la contratacion. La suma de la
subvencion concedida por ENE-
SA y la Region de Murcia —que
acaba de anunciar un aumento
del presupuesto para apoyar la
contratacion de polizas duran-
te este ano— alcanzo de media
el 45% del coste del seguro en
2023. Son muestras inequivocas
del valor que el sector le da a la
herramienta del seguro agrario.

Valencia Fruits
donde y como quieras

Recibe Valencia Fruils cada semana y Murcia Fruits trimestralmente.
Ademas, llévalo siempre en tus dispositivos digitales y disfruta

de dossiers especiales, nuestra hemeroteca, directorio profesional

y toda la actualidad del sector espariol.
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