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Se prevén unas pérdidas de mas de 1,65 millones de euros en la uva de mesa
Moscatel de la Marina Alta y una merma del volumen de cosecha superior al 90%

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Uno de los productos mas emble-
maticos y apreciados de la agri-
cultura valenciana, la uva de
Moscatel de Alejandria cultivada
en La Marina, vive el peor ano de
su historia. La sequia sin prece-
dentes durante los doce ultimos
meses (127 litros por metro cua-
drado seglin la estacion meteo-
rologica situada en Denia-Gata,
lo que apenas representa la sexta
parte delaslluvias de los dos anos
anteriores) esta dejando miles de
cepas totalmente secas, hasta
tal extremo que los agricultores
prevén unas pérdidas superiores
al 90% de la proxima cosecha e,
incluso, la muerte de las planta-
ciones mas afectadas.

Las organizaciones agrarias
valencianas cuantifican las pér-
didas paralos productores de uva
de mesa Moscatel de la Marina
Altaen alrededor de 1,65 millones

de euros, tras echarse a perder
por efecto de la sequia mas de 1,5
millones de kilogramos y muchas
cepas también moriran secas.

Segun los calculos de La Unio
la merma de cosecha se preveé
superior al 90% y hay unas 300
hectareas afectadas por la falta
de lluvias en el cultivo de uva de
mesa en secano de la Marina Alta.
Las pérdidas corresponden a los
gastos de produccion ya realiza-
dos durante esta campafa y a la
ausencia de ingresos por no tener
cosecha tras haberla producido y
quedarse sin comercializar.

La sequia extrema que esta
padeciendo la Comunitat Valen-
ciana es ya un hecho que pone en
peligrola continuidad de cultivos
y ganaderias. Ademas de los im-
portantes descensos de cosechas
que se prevén en cereales, uvas,
almendras u olivos de secano, los
agricultores de regadio afrontan

sobrecostes en energia eléctrica
para regar las explotaciones y en
tratamientos para combatir las
plagas y enfermedades.

La Uni6, AVA-Asaja y Asaja
Alicante reclaman a la Genera-
litat Valenciana, a través de la
conselleria de Agricultura, una
ayuda extraordinaria para los
productores que compense esas
pérdidas tan importantes para
los agricultores de esta comarca.
Que potencien la reutilizacion
de aguas depuradas y pongan en
marcha perforaciones de emer-
gencia, asi como canalizaciones
a las explotaciones afectadas
para, mediante riegos de apoyo,
poder salvar los animales y las
plantaciones y estabilizar una
produccién que garantice una
rentabilidad digna.

Del mismo modo, ven necesa-
ria otra ayuda excepcional para
todas aquellas explotaciones cu-

yas cepas van a morir como con-
secuencia de la sequia. Hay que
tener en cuenta que la sequia no
esta cubierta en el seguro agrario
y por tanto los agricultores ante
este dafo climatologico se quedan
totalmente “desamparados”, se-
gln las organizaciones agrarias.

El cultivo de la uva de mesa
es de gran importancia para la
comarca de la Marina Alta. Su
desaparicion progresiva supon-
dria un grave perjuicio, no yasolo
desde el punto de vista econémi-
co, con la pérdida ademas de nu-
merosos puestos de trabajo, sino
también social y culturalmente,
pues buena parte de las localida-
des de la zona realizan jornadas
monograficas en torno al cultivo
y la pérdida de campos cultivados
provocaria también un dafio muy
grande para el paisaje.
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La agricuftura se
juega su futuro

Por GONZALO GAYO

ntre el 6 y el 9 de junio de 2024,

358 millones de personas de 27

paises de la Union Europea tie-

nen una cita con las urnas para
configurar el futuro de Europa, siendo
el domingo 9 de junio la votacion en
Espana. La eleccion de 720 diputados al
Parlamento Europeo tiene una impor-
tancia transcendental para el futuro de
la agricultura, dado que es la inica ins-
titucion de la UE elegida directamente
por los ciudadanos para que quienes nos
representen resuelvan los problemas que
Nnos preocupan.

Mas de 12 millones de agricultores y
ganaderos se juegan su futuro, alrededor
de un millon viven y trabajan en Espana.
Su futuro es el nuestro y el de la seguri-
dad alimentaria europea, que también
esta en juego. La agricultura es un sector
estratégico al que hay que apoyar en las
justas reivindicaciones de los producto-
res para que puedan vivir de su trabajo
y alimentarnos cada dia con los mejores
productos y garantias sanitarias.

Los agricultores y ganaderos luchan
por no tirar la toalla ante el empobreci-
miento que sufren en sus rentas, la es-
casez de agua y sequias, la ausencia de
relevo generacional, las importaciones
masivas sin controles ante una Europa
burocratizada que les da la espalda.

En sus recientes manifestaciones por
toda Europa escuchamos el grito de los
agricultores ante tantas injusticias e in-
gratitudes que sufren desde hace déca-
das hasta condenarlos a las rentas mas
bajas, hasta un 50% menor que la media
en Espana.

Un sufrimiento que no cesa y que hoy
viven en las comarcas del interior de Cas-
tellon y Valencia con una situacion dra-
matica por la falta de agua en los cultivos
de uvas en Utiel-Requena, de almendras,
olivos o en cereales de secano, los cuales
apenas han germinado en las comarcas
como Los Serranos y Alto Palancia. Una
sequia que se cobra millones de pérdidas
cada ano sin dar soluciones a tanto sufri-
miento e injusticias.

A la falta de lluvias se suman las res-
tricciones de riego que amenazan con
reducir la cosecha en el regadio de la
Comunitat Valenciana y el empobreci-
miento de nuestras comarcas del interior,
y especialmente del sur de Alicante e in-
terior de Castellon, sin que se arbitren
soluciones ante tantas evidencias como
se hace en cualquier pais del mundo. Asi
viven el dia a dia, con las cepas de vid

secas en La Marina, que provoca la ruina
en la cosecha de uva de moscatel de Ale-
jandria. Una ruina tras otra ruina como
las pérdidas sufridas en la campana del
limo6n, o las masivas importaciones que
trataban de hundir precios en arroz, pa-
tatas, o citricos. La alarma se extiende
también a los ganaderos de Els Ports,
que tienen que costear de sus bolsillos
el agua traida en camiones para dar de
beber al ganado e incluso poblaciones de
esa Espafia vaciada que hoy muere de sed
en silencio, sin que nadie se acuerde de
ellos.

Los agricultores exigen el cumpli-
miento del derecho que les ampara so-
bre el agua, que es de todos y para todos,
en vez de arrojarla al mar para después
tener que desalarla. Hay agua suficiente
en Espana pararepartirla en vez de arro-
jarla al mar riada tras riada. Hoy, mien-
tras se abren compuertas de embalses
saturados en el norte tras las recientes
Iluvias, en el sureste no hay una gota de
agua ni para plantar.

Aligual que Europa financia el corre-
dor del Mediterraneo y las principales
redes gasistas, los agricultores exigen el
mismo apoyo a proyectos que vertebren
la distribucion de los recursos hidricos
en una Espana con los embalses llenos
hasta la bandera en las cuencas del nor-
te para abastecer a la Espana seca por
un sentido de justicia y porque les co-
rresponde el mismo derecho. En estas
elecciones se necesitan representantes
con proyectos capaces de pelear financia-
cion europea para la interconexion de las
cuencas hidrograficas y que sepan escu-
char y ejecutar. Necesitamos gentes que
sientan como propias las necesidades del
campo y no les entre por un oido y les
salga por el otro. Necesitamos compro-
miso y lealtad a nuestras gentes, y menos
hipocresia y postureo.

Los agricultores europeos piden a los
futuros eurodiputados controles a las
importaciones masivas que sufren y que
acaban por arruinar las cosechas desde
los citricos, arroz, patatas, cebollas, fre-
sas, tomates... como hemos visto en esta
y anteriores campanas. Las llegadas de
citricos procedentes de Egipto, a través
de los puertos espanoles, han aumenta-
do un 9.700% en los Ultimos diez anos,
un 356% las de Marruecos y un 177% las
de Sudafrica. Mas de 47.000 toneladas de
citricos procedentes de terceros paises
entraron por los puertos de Valencia,
Castellon, Sagunto y Alicante, y esto es

considerado por muchos como una trai-
cion por la espalda.

La agricultura sufre como pocos secto-
res la competencia desleal que pone en ja-
que la viabilidad de miles de exportacio-
nes en Espana y Europa. Necesitamos a
esos eurodiputados que se partan el alma
por nuestros agricultores y sean capaces
de dar todas las batallas tras escucharlos.

Hoy el campo alza su voz y con mas
fuerza desde las movilizaciones de los
ultimos meses. Saben lo mucho que hay
en juego en estas elecciones del 8-J. Di-
cen que es la oportunidad de recuperar
y garantizar nuestra soberania alimenta-
ria europea, con una PAC mas flexible y
simplificada, y que se atienda sus justas
reivindicaciones por escrito.

Reivindicaciones que exigen un pre-
cio justo por sus productos que les per-
mita alcanzar una minima rentabilidad
frente a los abusos que se producen en la
cadena agroalimentaria, por parte de la
gran distribucion e industrias.

Los agricultores exigen también que
Europa les defienda en vez de utilizarlos
como moneda de cambio en cada acuerdo
con paises terceros, provocando impor-
taciones masivas para hundir precios.
Piden un futuro de certidumbres frente
a una actual Europa a la deriva que les
asfixia con normativas y burocracias
mientras premian a paises terceros con
el incumplimiento de normas fitosanita-
rias. Exigen poder vivir de su trabajo y
que las futuras generaciones tomen un
relevo que hoy esta en peligro por una
politica agraria que ha dado la espalda
a los productores. Exigen mas Europa y
menos postureo.

Los agricultores saben que en estas
elecciones esta en juego su futuro y tam-
bién el de una alimentacion saludable
y con garantias para las futuras gene-
raciones. Es por ello que las distintas
fuerzas politicas deberan escuchar y
comprometerse con los agricultores, no
solo durante la campana electoral que co-
mienza el proximo viernes. Necesitamos
eurodiputados/as con el compromiso y
lealtad debida a los ciudadanos, para re-
solver los problemas y especialmente en
el campo. Necesitamos representantes
dispuestos a trabajar sin descanso para
dar soluciones que demandan las muje-
res y los hombres del campo, con el apoyo
de los consumidores. Europa necesita a
sus agricultores, hoy mas que nunca, en
el que la agricultura europea se juega su
futuro el 8-J.
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Precios altos para la sandia y el melon
en el ecuador de la campana almeriense

La dinamizacion de la demanda y una oferta reducida impulsan unas cotizaciones elevadas

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Una oferta de sandia y mel6n al-
meriense mas reducida en estas
fechas respecto a la cifras habi-
tuales de otras campanas, unida
a demanda dinamizada por el
buen tiempo en Espana y Euro-
pa, propicia unos precios altos en
el ecuador de la campana.

Los precios en origen suelen
disminuir de manera impor-
tante a medida que avanza la
temporada y la oferta que llega
a los mercados se incrementa.
A estas alturas del mes de mayo
los precios se suelen situar en
niveles notablemente mas bajos
a los registrados en la campana
actual. Sin embargo, seglin refle-
jaelinforme del Observatorio de
Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, el precio medio de
la sandia en la semana 19 (del 6
al 12 de mayo) se situ6 en 0,65 eu-
ros/kgmientras que enlamisma
semana de 2023 alcanz6 un valor
de 0,28 euros/kg.

En la semana 19 el precio de
la sandia super6 en un céntimo
al registrado durante la semana
precedente (0,64 euros/kg). No
obstante, la Junta de Andalu-
cia sefiala que se observan di-
ferencias en los distintos tipos
comerciales. La sandia negra
sin semillas, con un precio de
0,73 euros/kg, y la sandia mini,
con una cotizacion media de 0,58
euros/kg, aumentaron su valor
un 12% y 4% respectivamente.

La sandia registra en estas fechas mejores cotizaciones que las obtenidas en la pasada campaiia. / ARCHIVO

Y este incremento se produjo a
pesar del incremento de la oferta
comercializada. Sin embargo, el
valor de la sandia rayada dismi-
nuyo ligeramente (-1%) y cotizé
a 0,66 euros/kg en el periodo
analizado.

El informe del Observatorio
de Precios y Mercados senala
que la fase de cuajado de las san-
dias recolectadas en la actuali-

El precio medio de la sandia en la semana 19
(del 6 al 12 de mayo) se ha situado en 0,65 euros/kilo
mientras que en la misma semana de 2023 alcanzaba

un valor de 0,28 euros/kilo

dad coincidi6é con una calima
afectando a la obtencion de unos
rendimientos algo mas bajos. Al

mismo tiempo las condiciones
climatologicas de las tltimas se-
manas en Europa y Espafa han

estimulado la demanda de sandia
y melon, favoreciendo la salida
de la produccioén a unos precios
muy competitivos. Alemania
practicamente absorbe la mitad
de la produccion almeriense de
sandia de la campana. Francia,
Polonia y Reino Unido son, por
este orden, los siguientes des-
tinos mas relevantes para este
producto.

[ MELON

En el caso del meldn, el precio
medio obtenido en la semana
19 se situd en 0,95 euros/kg, dis-
minuyendo un 7%respecto a la
precedente a pesar de duplicar
practicamente la cantidad ofer-
tada. El melon Galia, desplaza-
do por otros tipos comerciales,
es el tnico que incrementa su
valor esta semana, un 16%, coti-
zando a 1,06 euros/kg. Durante
el periodo analizado por la Jun-
ta de Andalucia destacaron los
volumenes comercializados de
melon amarillo, cuya cotizacion
media se situd en 0,92 euros/kg
(-1%). El precio medio del melon
Cantaloup se situ6 en 1,15 euros/
kg y el valor también sufri6é un
ligero descenso del 1% respecto
ala semana precedente. E1 melon
Piel de Sapo fue la variedad que
mayor caida de las cotizaciones
experiment6 situandose en un
precio medio de 0,95 euros/kg, 1o
que supuso un descenso del 9%
respecto a la semana precedente.

Buscan una marca de
calidad para los higos y
paraguayos del Bajo Ginca

Fraga acogio la celebracion de una mesa de trabajo para
abordar diferentes aspectos de la campana fruticola 2024

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

La localidad oscense de Fraga,
capital de la comarca del Bajo
Cinca, celebro la semana pasa-
da una mesa de trabajo sobre el
sector de la fruta en la que se
abordaron la creacién de una
marca de calidad, el alojamien-
to de temporeros, las retiradas
y los controles.

En este encuentro auspi-
ciado por el Ayuntamiento,
participaron el alcalde, Igna-
cio Gramun, la concejala de
Agroindustria, Veronica Alins,
el director general de Innova-
cion y Promocion Agroalimen-
taria del Gobierno de Aragon,
Juan José Orriés, y diversos
agentes del sector. Se valoro
distinguir como marca de ca-

lidad el paraguayo y los higos,
con el objetivo de “mejorar la
rentabilidad de las explotacio-
nes”. Segun Orriés, “por ahora
esta encauzado hacia los para-
guayos, que es un producto mas
novedoso, con una calidad mas
aceptada en el mercado y con
unas perspectivas que pueden
ser mas interesantes”.

El director general de In-
novacion y Promocién Agro-
alimentaria del Gobierno de
Aragon anadi6é que ya “hay
una marca de calidad reconoci-
da en la zona como son los Hi-
gos de Fraga, y a eso también
se le quiere dar una pequena
motivacion de promocion para
lanzar las dos marcas: los higos
como producto tradicional y los

paraguayos como producto mas
novedoso”.

Asimismo, se sopes6 la posi-
bilidad de incluir las nectarinas,
la fruta mas importantes en la
comarca. “Es un producto inte-
resante porque tiene unas ven-
tajas para el consumidor por la
comodidad de uso y por lo vistoso
que es por su color. Ya tiene un
mercado de exportacion muy
potente”.

El alcalde Ignacio Gramun
declaré que el objetivo de las re-
uniones es “conseguir la marca
de calidad. Vamos a intentar con-
cienciar a todo el sector porque
al final es bueno dar ese valor
anadido a la fruta”.

Elvicepresidente de Excofrut,
Carmelo Casas, senal6 que este

Aragon promueve una marca de calidad para sus higos y paraguayos. / ARCHIVO

ano la campana de la fruta “de
momento parece que empieza
bien y esperamos que haya bue-
nas perspectivas en cuanto a
venta y precios”. Respecto a la
llegada de temporeros indico que
en el Bajo Cinca, donde se con-
trataran a unos 10.000 durante
toda la temporada, “estamos un
poco mejor que otras campanas”.
No obstante, apunt6 que “harian
falta mas alojamientos”.

Hasta que entren en funciona-
miento unos modulos prefabri-
cados, los trabajadores agricolas
que llegan a la zona sin empleo
ni alojamiento se hospedan de
forma temporal en el albergue
municipal.

Elalcalde de Fraga senalo que
“de momento no hay mayores
problemas y esperemos que la
campana transcurra dentro de
los parametros normales”.
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La agricultura vivira un estrellato
inédito en la elecciones europeas

Las protestas de los agricultores propiciaron un cierre agridulce de la
legislatura 2019-2024 y motivaron cesiones por parte de Bruselas en la PAC

D MERCEDES SALAS. EFEAGRO.

La agricultura tendra un prota-
gonismo inédito en décadas en
la campana para las proximas
elecciones a la Eurocamara,
tanto en las listas de los partidos
como en los grandes debates, en
los que el futuro climatico y eco-
nomico del campo sera un tema
de primerafila, tras el eco de las
protestas.

Espana iniciara la mediano-
che del viernes dia 24 1a campa-
na para las elecciones del 9 de
junio y las candidaturas, y hasta
los movimientos de la Comision
Europea, auguran que el campo
tendra un estrellato especial.

Las protestas de los agricul-
tores y de los ganaderos propi-
ciaron un cierre agridulce de
la legislatura 2019-2024 y mo-
tivaron cesiones por parte de
Bruselas en la Politica Agricola
Comun (PAC).

Los productores, que aun
siguen manifestandose en las
calles, esperan que el ruido
se traduzca en un nuevo man-
dato de la Union Europea con
mas atencioén a sus problemas
economicos e incluso que se
frenen o que se compensen las
ambiciones verdes, segin las
demandas publicadas por las
propias organizaciones agra-
rias y pesqueras.

Pero también se extienden
los temores sobre la injerencia
de la desinformacién y una dis-
torsion de las prioridades reales
parael campo en Espana yenla
Unién Europea.

LAS LISTAS
El ingeniero agronomo experto
en la PAC, Tomas Garcia-Az-
carate, declara a Efeagro que
“nunca se ha hablado tanto de
agricultura”, que se ha conver-
tido en un tema de primera fila
con clave electoral.

El PP sittia a expertos en
agricultura en puestos de sali-
da, como Carmen Crespo (con-
sejera andaluza de Agricultura)

como numero 2 o a Esther He-
rranz (13), quien coincidioé hace
anos en la comision de Agricul-
tura de la Eurocamara con la so-
cialista Iratxe Garcia (namero 2
por el PSOE) y ahora presidenta
de los socialistas europeos.

En cuanto a los socialistas,
el experto asegura que la can-
didata (la ministra de Transi-
cion Ecolbgica) Teresa Ribera
esta dedicando “un tercio de su
tiempo” a hablar sobre agricul-
tura y medioambiente, y hay
una organizacion agraria (Asa-
ja) que esta oponiéndose a su
candidatura.

Otra situacion inédita es
la posicion mantenida por el
comisario europeo de Agricul-
tura, Janusz Wojciechowski,
quien —aparte de reunirse ex-
clusivamente con los consejeros

i

Las protestas continiian y las movilizaciones ya han conseguido algunos cambios en la politica agraria europea. / ARCHIVO

Los productores, que atn siguen manifestandose,
esperan que el ruido se traduzca en un nuevo
mandato de la Unién Europea con mas atencion a sus
problemas econémicos e incluso que se frenen o que
se compensen las ambiciones verdes

autonomicos de Agricultura de
Vox en Espana (los de su par-
tido)— alaba en redes sociales
las protestas y anuncia unilate-
ralmente aumentos de fondos
agricolas.

A esterespecto, el experto To-
mas Garcia-Azcarate recuerda
que el Ejecutivo comunitario es
un Colegio de Comisarios y se
presupone que un comisario tie-
ne “obligacion de neutralidad y
es “de todos”. La derecha “sabe

que tiene votos en el campo, es
un tema sensible”, anade.
También concurre a las elec-
ciones el partido Soberania
Alimentaria Espanola (SAE),
encabezado por un ganadero y
formado durante las protestas.

LA NUEVA LEGISLATURA
La revision de la Politica Agri-
cola Comun (PAC) y del presu-
puesto plurianual, la amplia-
cion de la Union Europea o el

Pacto Verde Europeo son gran-
des retos para la agricultura de
la proxima legislatura, ante la
que se esta diciendo que las que
vienen son las elecciones euro-
peas mas importantes.

Las organizaciones agrarias
esgrimen que “no hay verde en
nuameros rojos”. “Sila agricul-
tura no verdea corre el riesgo
de desaparecer”, afirma Garcia
Azcarate, con un argumento
que también han usado plata-
formas como “Por otra PAC”.

El experto defiende que
se ayude a los agricultores a
acometer esa transformacion
verde, pero cree que si se frena
“y se mira a otro lado, es pan
para hoy y hambre para ma-
nana (...)”. A juicio de Tomas
Garcia-Azcarate, la mitigacion
se tendra que hacer, aunque sea
a palos —con sequia o con des-
plazamiento de cultivos—.

“Algunos pueden pensar que
si gana la derecha la agricultu-
ra verde pasara a la historia, y
eso no es asi. El cambio clima-
tico se va a producir... aunque
siempre haya negacionismo.
Una explotacion debe planifi-
carse pensando de aqui a 150
20 anos”, recalca.

RIESGO DE DESINFORMACION
Durante las tractoradas de los
ultimos meses, paises como
Alemania y Polonia detecta-
ron desinformacion rusa para
promover las protestas en su
territorio, lo que no ocurrié en
Espana, segtn los datos de los
servicios de comunicacion es-
tratégica de la Union Europea,
recogidos por Efe Verifica.

En el campo espanol, los
contenidos falsos no han sido
vinculados a Mosc1, pero Ma-
rruecos desempena un papel
principal como diana de esa
manipulacion, algo que no se
ve en otros paises de la Unién
Europea.

Sin embargo, el Observato-
rio Europeo de Medios Digita-
les (EDMO, por sus siglas en
inglés) constato que en las elec-
ciones generales espanolas del
ano 2023 se detectaron “narra-
tivas de desinformacion” sobre
conspiraciones y negacionismo
climatico.

Entre los bulos, se propag6
que “Espana iba a erradicar la
agricultura en nombre del cli-
ma” o la voluntad de provocar
desastres ecolégicos, conlo que
habra que mantener la alerta.
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GConservacion de
los frutos citricos

La conservacion en camara frigorifica de naranjas
de la segunda mitad de la campana para su comercia-
lizacion durante un periodo prolongado conlleva po-
ner en practica distintos tratamientos postcosecha.
El objetivo de estos tratamientos es conseguir evitar
las pérdidas por podridos, mantener la calidad de
la fruta, minimizar la pérdida de peso y reducir los
danos por frio derivados de las bajas temperaturas
de conservacion.

Tratamientos Drencher: Durante la conserva-
cion frigorifica, uno de los mayores problemas es el
desarrollo de podrido por moho azul, causado por
Penicillium italicum, ya que este hongo puede cre-
cer a temperaturas cercanas a 0°C y propagarse por
contacto, formando nidos de infeccion. Para evitar
su aparicion es crucial aplicar un buen tratamiento
en drencher que permita erradicar infecciones inci-
pientes y evitar el desarrollo de infecciones posterio-
res. Ademas, es vital establecer buenas practicas de
Limpieza y Desinfecciéon (L+D), como se describira
mas adelante.

En CITROSOL, para conservaciones frigorificas
prolongadas, recomendamos utilizar un tratamien-
to drencher completo que combine productos con
distintas funciones (Tabla 1). Si el tratamiento de la
fruta va a realizarse en la linea, también es recomen-
dable utilizar un tratamiento con dos/tres materias
para conseguir resultados mas robustos.

Tabla 1: Tratamiento drencher en conservacion

IMACIDE® 7.5 LS Fungicida
CITROPYR 40 5C o o

ORTOCIL urmlc

FUNG-CID GRAS SP Refuerzo en ln conservacion

CITROPROTECT PLUS
CITROCIDE® PLUS

Protector de la phel
Higienizante del ealdo

Recubrimientos contra el dano por frio (Chilling
Injury, CI): En general, el uso de ceras y recubrimientos
reduce la incidencia de CI.

Tabla 2: Recubrimientos para conservacion

. S Compo- Control S

Recubrimiento shcidn PP (%)

CpesolACAM - pELGL Muybuemo -

Sunseal Vegan PE + K Muy bueno Vegano
Ecoligico y

Plantseal K Excelente Vi

PE — POLIETILENO OXIDADO / K - CARNAUBA / GL - GOMA LACA

Los recubrimientos para conservacion estan dise-
nados para alargar la vida comercial de los citricos
después de largos periodos de almacenamientos a ba-
jas temperaturas, permitiendo el intercambio gaseoso,

citrosol

evitando la deshidratacién y protegiendo al fruto del
dano por frio. Segtin las necesidades del cliente, CITRO-
SOL posee una gama de recubrimientos con diferentes
certificaciones (Tabla 2).

Condiciones de almacenamiento y transporte:
En el caso de Naranjas Valencia las condiciones de al-
macenamiento mas adecuadas son 4-5°C, con una hume-
dad relativa del 90% y una concentracion de CO2 menor
de 2000ppm. Ademas, durante la conservacion frigori-
fica de la fruta se puede realizar, o bien un tratamiento
de refuerzo con FRUITFOG-I, tratamiento fumigeno
de imazalil, o con GREENFOG-AS, tratamiento fumi-
geno de aditivos alimentarios (E-200), para aumentar
el control sobre los principales podridos postcosecha.

Protocolos de L+D: Durante los periodos de conser-
vaciones frigorificas prolongadas, es vital reforzar los
protocolos de L+D en toda la central, y principalmente
en las camaras destinadas a conservacion antes de co-
menzar el almacenamiento. Recomendamos realizar en
primer lugar una limpieza en profundidad de todas las
zonas de la camara con un detergente alcalino, como
Citrolen Fuerte seguido de un aclarado con una so-
lucién de agua y Greencare-PH, producto con accion
desinfectante en base de peroxido de hidrégeno. A conti-
nuacion, la desinfeccion de la camara se puede realizar,
siempre en ausencia de fruta, utilizando Quacide PQ60
EC, desinfectante biocida de amplio espectro de acciéon
de aminas terciarias y biguanidas poliméricas, aplica-
do con el Nebulizador X3, o bien utilizando el equipo
Despray-Da y el desinfectante a base de glutaraldehido
Oxa-Biocid Eco, aclarando siempre posteriormente
con agua de red. Para finalizar la desinfeccién reco-
mendamos utilizar, también en ausencia de fruta, el
fumigeno desinfectante Fumispore®, una formulacion
de acido glicélico con accion fungicida y bactericida.

Dra. Celia Murcia_no y Dr. Rafa Torregrosa
DEPARTAMENTO TECNICO DE CITROSOL

es una publicacion elaborada integramente por el Departamento Técnico de CITROSOL, con el objetivo de impulsar el conocimiento en POSTCOSECHA. En CITROSOL reali-
zamos una labor de investigacién constante con el mayor rigor cientifico, prueba de ello son estas publicaciones que, con la ayuda de Valencia Fruits, compartiremos con sus lectores.

La UPV subraya la importancia
de controlar la seguridad
alimentaria en frutas y verduras

Un estudio de la Universitat Politecnica de Valencia revela que los consumidores
podrian estar expuestos a protozoos patogenos al consumir vegetales crudos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Un equipo de la Universitat Po-
litecnica de Valencia (UPV) ha
analizado la presencia de varios
protozoos patogenos en un total
de 110 muestras organicas de le-
chuga, espinaca, col y fresas y
los resultados revelan que los
consumidores podrian estar ex-
puestos a protozoos patogenos
al consumir vegetales organi-
cos crudos, por lo que subraya
la importancia de controlar la
seguridad alimentaria.

Investigadores del grupo de
Biodiversidad Microbiana del
Ciclo del Agua (Biomica) del
Iiama y al Centro Avanzado de
Microbiologia de Alimentos
(CAMA) de la UPV han llevado
a cabo este estudio en el marco
del proyecto Ecofood, subven-
cionado por el ministerio de
Ciencia, Innovacion y Univer-
sidades, dentro de la convoca-
toria “Proyectos de I+D+i Retos
Investigacion” y coordinado
por Maria Antonia Ferrus y
Yolanda Moreno.

El estudio del equipo de la
UPYV, publicado en la revista
‘Food and Waterborne Para-

—
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Los investigadores han analizado la presencia de varios protozoos patégenos en
un total de 110 muestras organicas de lechuga, espinaca, col y fresas. / ARCHIVO

sitology’, aboga por mejorar
y promover medidas preven-
tivas para reducir los riesgos
asociados con la contaminacion
microbiologica de dichos ali-

mentos, informa la instituciéon
académica en un comunicado.

Mediante técnicas avanza-
das de inmunofluorescencia y
gPCR, el equipo del Iiama ana-

liz6 la presencia de varios pro-
tozoos patogenos, incluyendo
Acanthamoeba, Blastocystis sp.,
Cryptosporidium spp., Cyclos-
pora cayetanensis, Entamoeba
histolytica, Giardia sp., Toxo-
plasma gondii y Vermamoeba
vermiformis, en 110 muestras
organicas de lechuga, espinaca,
col y fresas de mercados locales
de Valencia.

Laprimera autora del estudio
e investigadora de Bioma-Iiama
de la UPV, Laura Moreno Meso-
nero, sostiene que “conocer los
posibles riesgos microbiologi-
cos asociados con la produccion
de frutas y verduras procedente
de cultivo organico, en un esce-
nario marcado por la escasez
de agua y la necesidad de con-
servar los recursos naturales,
ayudaria a implementar medi-
das de tratamiento y desinfec-
cion efectivas para garantizar
la seguridad microbiologica del
agua reutilizada”.

Junto a ella, firman este tra-
bajo Lara Soler, Inmaculada
Amoros, Yolanda Moreno, Ma-
ria Antonia Ferrus y José Luis
Alonso.

DETALLES DEL ESTUDIO
El estudio representa un avan-
ce significativo en la inves-
tigacion de la seguridad ali-
mentaria, ya que proporciona
informaci6n valiosa para regu-
ladores, productores de alimen-
tos y profesionales de la salud
publica.

Segun los investigadores,
“los resultados revelan que los
consumidores pueden estar ex-
puestos a protozoos patogenos
al consumir vegetales organi-
cos crudos, al igual que ocurre
con los vegetales de agricultura
convencional”.

“Por ello, debemos abordar
los riesgos microbiologicos de
manera integral y aprovechar
el potencial de la reutiliza-
cion del agua, mientras pro-
tegemos la salud publica y
promovemos la sostenibilidad
ambiental.

Como medida preventiva, es
importante realizar un buen la-
vado de los vegetales, tanto or-
ganicos como convencionales,
antes de su consumo”, anaden.

El trabajo realizado por el
equipo del Iiama y CAMA de la
UPV contribuira al desarrollo
de futuras investigaciones en
este campo y a la promocion de
medidas preventivas para redu-
cir los riesgos asociados con la
contaminacion microbiologica
en los alimentos.

“Al comprender mejor los
posibles riesgos y adoptar en-
foques proactivos para miti-
garlos, podemos garantizar la
seguridad alimentaria, impul-
sar la reutilizacion y promover
practicas sostenibles en la pro-
duccion de frutas y verduras
organicas frescas”, concluyen
los investigadores.
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Bruselas nos exige y nosotros

odavia resuena en mis

oidos aquella etiqueta

por la que se nos iden-

tific6 a quienes nos
dedicamos a la produccion de
alimentos durante la pandemia:
éramos, ni mas ni menos, que
un “sector estratégico”, con lo
que ello supone. El 15 de marzo
de 2020, cuando el Gobierno de
Espana decret6 el confinamiento
de la poblacién por la presencia
del virus Covid-19, afrontamos
el reto de tener que alimentar a
toda una poblacion que tenia que
quedarse en casa. Y lo consegui-
mos de forma natural, sin mayo-
res aspavientos, incluso pese a
aquellos previsores, o adelanta-
dos a los acontecimientos, como
los que intentaron hacer un aco-
pio innecesario de alimentos o de
papel higiénico. Con ello el sector
demostré un alto grado de pro-
fesionalidad y de capacidad de
maniobra.

Recientemente, he tenido oca-
sion de leer en algunos medios
de informacion, e incluso en la
propia pagina web del Instituto
de Salud Global de Barcelona (IS-
Global), el informe “The Lancet
Countdown in Europe 2024, en
el que se advierte delanecesidad
de actuar urgentemente para
proteger la salud de las perso-
nas frente al cambio climatico.
Este instituto, que es el fruto de
una innovadora alianza entre la
fundacion de una conocida en-
tidad bancaria e instituciones
académicas y gubernamentales,
pretende contribuir al esfuerzo
de la comunidad internacional,
con el objetivo de afrontar los
retos de la salud en un mundo
globalizado. En el estudio se lla-
ma la atencion sobre los efectos
derivados del incremento de las
temperaturas y, si bien se refiere
alas personas y no ala agricultu-
ra, bien podemos establecer pa-
ralelismos, ya que se constata el
hecho de que Europa esta siendo
el continente que mas rapido se
calienta, lo que supone una ma-
yor proliferacion de enfermeda-
des causadas por insectos, y en
ultima instancia incrementa la
dificultad que se puede dar en el
acceso a los alimentos.

En este contexto, una de esas
cosas que te hiela la sangre es la
riqueza tipografica y mediatica
que esta teniendo en las altimas
fechas el hecho que se esta exten-
diendo por Tunez un hongo tan
devastador como es el caso de la
Mancha negra. Tan solo hay que
leer alguno de los ualtimos ejem-
plares de este mismo semanario
para saber que, en atencion a
un articulo aparecido en la pu-
blicacion cientifica “Journal of
Phytopathology”, 1o que en 2002
era una afeccion de unas 2.000
hectareas, en la actualidad afec-
taalatotalidad de la produccion
citricola de aquel pais. Y es que
el pais africano es riberefio del
mar Mediterraneo, esta a 150
kilometros en linea recta de la
isla de Sicilia, quizas por eso de
los puertos deportivos, y en una
latitud igual que la provincia de
Cadiz.

Los productores exigen a la Union Europea controles y normativas que garanticen la sanidad fitosanitaria de sus explota-
ciones frente a las plagas que llegan de paises terceros. / ARCHIVO

Llama la atencion que fueran
las primeras detecciones por par-
te de las autoridades fitosanita-
rias de los puertos europeos en el
ano 2019, el hecho que hiciera po-
nerse las pilas a las autoridades
tunecinas, declarando la presen-
cia de esta plaga en su territorio.
Hay que recordar, que este hongo
esta considerado como el mas pe-
ligroso para la citricultura, por
lo que su atencioén por parte de
la Union Europea adquiere el ni-
vel de prioritario. Entiendo que
deberian de haber sido las autori-
dades tunecinas las primeras en
saber lo que tienen en casa antes
de enviar sus producciones, y no
al revés como ha ocurrido. De
igual manera, hay que llamar la
atencion sobre el trabajo elabora-
do por el Instituto Valenciano de
Investigaciones Agrarias (IVIA),
que pone encima de la mesa dos
cosas: la cada vez mayor idonei-
dad de la cuenca mediterranea
para el desarrollo de plagas y en-
fermedades, teniendo en cuenta
el nuevo contexto climatico. En-
tre esas plagas se incluye, como
deciamos, la Mancha negra, por
mucho que otros nieguen otros
niegan que sea asi. Manifestar de
modo taxativo, en este contexto
de cambio del clima, que en un
determinado territorio, y en
nuestro caso concreto la cuenca
del Mediterraneo, no se dan las
condiciones para que pueda im-
plantarse ni propagarse una de-
terminada plaga o enfermedad, y
pese a no ser yo un cientifico, se
me antoja cuanto menos algo te-
merario. La mera posibilidad de
la potencial llegada de la Mancha
negra ya es especialmente preo-
cupante, puesto que no existe
ningln caso exitoso en ninguna
zona del planeta de erradicacion
de este hongo tras su introduc-
cion y propagacion.

Es en este momento, justo
cuando se esta iniciando la lle-
gada de citricos provenientes del
hemisferio sur, cuando hay que
poner nuevamente encima de la
mesa el valor de la decisi6n adop-
tada por la Union Europea de la
exigencia de tratamiento en frio
de las naranjas procedentes de
Sudafrica. Y hay que decir que,
a la vista del contexto climatico
que se viene dando, del nivel de
detecciones, asi como de la acti-
tud adoptada en origen, es cada

“Por lo que hace referencia a nuestros colegas
sudafricanos conviene recordar que, segun datos
oficiales de Europhyt, se detectaron 51 envios
contaminados con el hongo de la Mancha negra. Ese que
ahora nos preocupa en Tunez. Ademas, se detectaron
tres envios contaminados con Thaumatotibia leucotreta,
asi como un envio contaminado con Xantomonas. Una
primera reflexion es si 51 envios contaminados con
Mancha negra son una buena tarjeta de visita”

“Justo cuando se esta iniciando la llegada de citricos
provenientes del hemisferio sur, hay que poner
nuevamente encima de la mesa el valor de la decision
adoptada por la Unién Europea de la exigencia de
tratamiento en frio de las naranjas procedentes de
Sudafrica. Y hay que decir que, a la vista del contexto
climatico que se viene dando, del nivel de detecciones,
asi como de la actitud adoptada en origen, es cada vez
mas necesario no ya mantener la medida, sino ampliarla

al resto de citricos”

vez mas necesario no ya mante-
ner la medida, sino ampliarla al
resto de citricos.

Por lo que hace referencia a
nuestros colegas sudafricanos
conviene recordar que, segin
datos oficiales de Europhyt, se de-
tectaron 51 envios contaminados
con el hongo de la Mancha negra.
Ese que ahora nos preocupa en
Tanez. Ademas, se detectaron
tres envios contaminados con
Thaumatotibia leucotreta, asi
como un envio contaminado
con Xantomonas. Una primera
reflexién es si 51 envios con-
taminados con Mancha negra
son una buena tarjeta de visita.
Y si es una causa suficiente de
adopcion de medidas de mayor
rango, y para que Bruselas se
ponga seria en este tema de
una vez por todas. También me
pregunto si alguien es capaz de
garantizarme que no entré en
Europa ninguna partida con-
taminada procedente de Suda-
frica. La otra reflexion es sobre
los tres casos contaminados de
Thaumatotibia, que se dieron
en mandarinas y pomelos. Es
evidente que el tratamiento en

frio, ademas de eficaz, ejerce su
papel disuasorio en naranjas,
como es evidente que en produc-
tos no sometidos a tratamiento
en frio ha habido detecciones.
Como productor, no tengo nece-
sidad de asumir ningun riesgo
de contaminacion de mi explo-
tacion, y menos habiendo un
remedio preventivo.

Todavia colean las tltimas ma-
nifestaciones de los productores
agrarios de la Uni6n Europa por
toda la geografia del viejo conti-
nente. Sibien el principal motivo
de sus movilizaciones fueron sus
rentas, también hay que recordar
que una de las causas fue la apli-
cacion del Pacto Verde Europeo
y de las estrategias “De la granja
alamesa” y de “Biodiversidad”.
En ellas, se muestra como objeti-
vo general el hecho de reducir el
uso de productos fitosanitarios,
que no es mala idea en principio,
pero que tampoco debe de supo-
ner que los productores queden
a merced del ataque de plagas y
no tengan con que tratar, maxime
cuando nuestros competidores
de paises terceros si pueden uti-
lizar esos productos aqui prohi-

L
Por CIRILO ARNANDIS (*)

bidos. Pero si Bruselas nos pone
deberes en el uso de productos
fitosanitarios, deben de ser las
mismas instituciones comunita-
rias las que deben de velar para
que no nos lleguen nuevas plagas
y enfermedades. Todavia recor-
damos, por ejemplo, el tema del
Cotonet de Sudafrica, y no tener
con que tratar.

Tenemos a la vuelta de la es-
quina elecciones al Parlamento
Europeo, y creo que, ademas de
la situacion geoestratégica de
nuestro entorno, la agricultura
debe de ser un tema relevante
pues, a fin de cuentas, se trata de
la tinica politica comun europea.
En este caso, el de la politica re-
lativa a los controles en frontera
y la reciprocidad, no queda mas
remedio que ponerse muy serios
¥y ser muy exigentes con los que
van venir. De los que van a venir,
se rumorea que la actual vice-
presidenta tercera y ministra de
Transicion Ecologica y Reto De-
mocratico, Teresa Ribera, podria
ser propuesta por Espana para
ocupar un puesto de Comisaria.
De ser asi, le deseamos 1o mejor
en esta nueva etapa, como de
igual manera le agradeceriamos
un talante distinto al demostrado
hasta la fecha, a la vista de que
desde que en el ano 2018 fuera
nombrada ministra por primera
vez, y pese a reiteradas peticio-
nes, no ha podido encontrar un
hueco en su agenda para recibir
a nuestra organizacion estatal,
Cooperativas Agro-alimentarias
de Espana. Una entidad que, por
hacer una breve caracterizacion,
representa a 3.669 empresas coo-
perativas, que facturaron en 2021
mas de 38.400 millones de euros,
que cuentan con mas de un mi-
116n de personas asociadas y que
mantienen 123.700 empleos, ci-
fras que dan cuenta de nuestra
relevancia no solo en el contex-
to agrario, sino en el conjunto
de la economia y la sociedad
espanolas.

Volviendo al tema sobre el
que reflexionabamos anterior-
mente, Sudafrica ha optado, en
un tema tan serio como es el de
la sanidad vegetal, por denunciar
ante la Organizacion Mundial de
Comercio (OMC) la exigencia de
tratamiento en frio, por parte
de la Union Europea, mientras
no lo hace cuando la exigencia
procede de otros destinos. En su
dia, se nos dijo que el retraso en
la exigencia de este tratamiento
se debid a la espera del pronun-
ciamiento favorable de la medida
por parte de la OMC, por lo ha-
bra que pensar que poco o nada
podran hacer nuestros colegas
sudafricanos. Ante esta actitud
beligerante, tan solo queda fir-
meza por parte de Bruselas, asi
como sugerir que, a ser posible,
sus envios no amenacen nuestra
sanidad fitosanitaria. No quiero
pensar que su estrategia seala de
ver si cuanto antes se detectan
sus plagas en Europa, y enton-
ces, para qué tomar medidas. Y
en cuanto a la sennora Ribera, de
confirmarse los rumores, a ver si
esta vez siquenosrecibe, aunque
sea en Bruselas.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agro-alimentaries
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El minifundio situa a la
Gomunitat Valenciana en la
cola de las ayudas de la PAG

La agricultura de la comunidad autonoma tiene el importe
medio de ayudas directas mas bajo de Espana con 1.301 euros

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Asociaciéon Valenciana de
Agricultores (AVA-Asaja) reve-
la, a partir de datos oficiales del
Ministerio de Agricultura, que el
minifundio sittia a la valenciana
como la comunidad auténoma de
Espafna que tiene el menor im-
porte medio de ayudas directas,
incluidas en el régimen de pago
basico, dela Politica Agricola Co-
mun (PAC). Los 46.195 beneficia-
rios de la Comunitat Valenciana
percibieron en 2022 una ayuda
media de 1.301 euros, casi cuatro
veces menos que la media nacio-
nal (4.405 euros) y hasta seis ve-
ces menos que la media de otras
regiones como Castilla y Leén
(8.008 euros).

El presidente de AVA-Asaja,
Cristébal Aguado, advierte de
que “las ayudas de la PAC son
practicamente testimoniales
paralaagricultura valencianay,
a causa de nuestro minifundio,
no suplen de ninguna manera el
complemento de renta que repre-
senta en otras regiones. Ademas,
las ayudas dejan fuera a mas de
lamitad de los productores y mas
de lamitad de la superficie agra-
ria autonomica, en sectores tan
importantes como las hortalizas,
los frutales y la vina”.

Al respecto, AVA-Asaja exige
reducir la burocracia para los pe-
quenos agricultores, acabar con
la competencia desleal de paises
terceros e impulsar un plan de
viabilidad que permita acome-
ter explotaciones mas grandes
y unidas.

En cuanto al tema de la buro-
cracia, Cristobal Aguado asegu-
ra que “so6lo un estatuto especial
de pequenos agricultores podria
ralentizar la crisis que se aveci-
na. Con las cargas burocraticas
que hay impuestas y la edad
avanzada de la poblacién agra-
ria en la Comunitat Valenciana
(64,5 anos de media), muchos
agricultores preferiran arrojar
la toalla de una vez y aceleraran
el abandono de tierras, con el

consiguiente deterioro ambien-
tal y el riesgo de incendios”.

La organizacién agraria
valora de manera positiva la
medida que acaban de aprobar
las instituciones europeas para
eximir de controles y sanciones
relacionadas con los requisitos
medioambientales a las fincas
menores de diez hectareas. No
obstante, reitera al ministro de
agricultura, Luis Planas, que
apruebe, tal como plante6 en sus
primeras propuestas de febrero
alas organizaciones agrarias, el
régimen simplificado de la PAC
para que los agricultores que
reciben menos de 5.000 euros de
ayudas directas al ano queden
exentos de todos los controles,
tanto en condicionalidad, moni-
torizacion y fotografias georrefe-
renciadas, como en el cuaderno
de explotacion digital y otras
cargas burocraticas.

El dirigente agrario también
alerta de que “la PAC ha ido des-
mantelando medidas de mercado
mientras Bruselas ha firmado
acuerdos comerciales con paises
terceros que ponen a la agricul-
tura mediterranea en una situa-
ci6n de no retorno. Sino se acaba
con la falta de reciprocidad y la
competencia desleal, las impor-
taciones seguiran ganando cuota
de mercado, pondran en peligro
la autosuficiencia alimentaria
europea y aumentaran la conta-
minacion global”.

Asimismo, con el objeto de de-
jar atras la estructura minifun-
dista y la excesiva parcelacion
de las explotaciones valencia-
nas, la asociacion presidida por
Cristobal Aguado pide “un plan
de viabilidad para lograr explo-
taciones mas grandes y mas uni-
das que traerian una gestion mas
profesionalizada y un proyecto
de futuro mas sostenible econé-
micamente. Cualquier iniciativa
que comporte sumar parcelas,
pero no conectadas entre si, se-
guira siendo un handicap para
la viabilidad agraria”.

AVA-Asaja exige
reducir la burocracia
para los pequefios
agricultores, acabar con
la competencia desleal
de paises terceros e
impulsar explotaciones
mas grandes y unidas
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Las ayudas de la PAC son practicamente testimoniales para el agro valenciano. / AVA
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Derechos definitivos consolidados en la PAC 2022

COMUNIDAD N° BENEFICIARIOS IMPORTE TOTAL IMPORTE MEDIO
Castillay LedN ...ovvvecrvene, 62.701 502.170.318 8.008
Aragon .......ocovvviiiieiiinn 37.176 258.217.055 6.945
Extremadura ...........cccouve.... 45.530 291.275.055 6.397
Castilla-La Mancha............... 97.745 390.582.793 3.995
Andalucia........cccoverereiennan. 222.666 853.068.719 3.831
Catalufia......ccoovvererciciian, 40.269 149.918.338 3.722
MUFCIA e 10.516 28.608.148 2.720
C.Valenciana........c..coceueen.. 46.195 60.100.469 1.301
ESPANA ..o, 631.865 2.783.512.002 4.405

Juan Marin, nuevo presidente
de la primera sectorial
de brasicas de Fepex

» VF. REDACCION.

La Asociacién de Producto-
res-Exportadores de Frutas y
Hortalizas de la Regién de Mur-
cia (Proexport) ha elegido a Juan
Marin Bravo como nuevo presi-
dente de la sectorial de brasicas
de Fepex. La eleccién tuvo lugar
el 13 de mayo en Murcia. La sec-
torial concentra productores de
toda Espana de brocoli, coliflor,
y todo tipo de coles frescas y
refrigeradas.

Mariano Zapata, presidente
de Proexport, valora que Fepex
haya dado el paso de constituir
su comité sectorial de brasicas
ya que considera que resalta el
gran peso que este cultivo esta
ganando en los ultimos anos a

nivel nacional. De hecho, en 2023
la Region de Murcia se posicion6
como la principal exportadora de
brocoli de Espafia con 305.857 to-
neladas (65% del total nacional).

“Juan Marin ha jugado un pa-
pel clave y estamos convencidos
de que su presencia al frente de
la sectorial de Fepex va a supo-
ner un impulso, atin mayor, que
se verareflejado en una excelente
interlocucion con la distribucion
alimentaria a nivel nacional e
internacional”.

Juan Marin fue presidente
de Proexport entre 2009 y 2021, y
actualmente ostenta el cargo de
presidente de la Comunidad de
Regantes de Lorca y vicepresi-
dente de CROEM.
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Perdidas historicas para
Ia uva Moscatel de Ia )
Marina Alta por la sequia

Se prevé una merma de la cosecha superior al 90 por ciento, con unas 300
hectareas afectadas, y las pérdidas ya alcanzan los 1,65 millones de euros

» ALBA CAMPOS. REDACCION.

La sequia extrema que esta pade-
ciendo la Comunitat Valenciana
causa pérdidas histéricas que
ponen en peligro la continuidad
de cultivos y ganaderias. Ademas
de los importantes descensos de
cosechas que se prevén en ce-
reales, uvas, almendras u olivos
de secano, los agricultores de
regadio afrontan sobrecostes en
energia eléctrica para regar las
explotaciones y en tratamien-
tos para combatir las plagas y
enfermedades.

Las organizaciones agrarias
valencianas cuantifican las pér-
didas para los productores de
uva de mesa Moscatel de la Ma-
rina Alta en alrededor de 1,65
millones de euros, tras echarse
a perder por efecto de la sequia
mas de 1,5 millones de kilogra-
mos y muchas cepas moriran
secas también.

Segtn los calculos de La Unio,
la merma de cosecha se prevé
superior al 90% y hay unas 300
hectareas afectadas por la falta
de lluvias en el cultivo de uva
de mesa en secano de la Marina
Alta. Las pérdidas corresponden
alos gastos de produccién yarea-
lizados durante esta campana y
a la ausencia de ingresos por no
tener cosecha tras haberla pro-
ducido y que se va a quedar sin
comercializar.

UVA MOSCATEL

Uno de los productos mas em-
blematicos y apreciados de la
agricultura valenciana, la uva
de moscatel de Alejandria culti-
vada en La Marina, vive el peor
ano de su historia. La sequia
sin precedentes durante los
doce ultimos meses (127 litros
por metro cuadrado, segin la
estacion meteorologica situada
en Denia-Gata, lo que apenas
representa la sexta parte de las
lluvias de los dos anos anterio-
res) esta dejando miles de cepas
totalmente secas, hasta tal ex-
tremo que los agricultores pre-
vén unas pérdidas superiores
al 90% de la proxima cosecha e,
incluso, la muerte de las planta-
ciones mas afectadas.

A estas alturas del afio las vi-
nas deberian tener unos brotes
verdes que alcanzan los 70-80 cen-
timetros y los agricultores debe-
rian estar realizando las labores
de desmonde o aclarado de chu-
pones para dejar los principales
en los que crecen los racimos. Sin
embargo, buena parte de las ce-
pas, sobre todo en las zonas altas,
presentan brotes de unos pocos
centimetros que, o son pasto de

Los productores prevén una merma superior al 9|
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Uno de los productos mas emblematicos y
apreciados de la agricultura valenciana,

la uva Moscatel de Alejandria cultivada

en La Marina Alta, vive el peor afio de su historia

los conejos, o estan tan débiles
que no daran uvas.

El delegado de AVA-Asaja en
Teulada, José Buigues, expli-
¢6 que “nunca antes en la vida
habiamos visto un panorama
tan desolador. Aqui haciamos
melones de secano y ahora, en
cambio, después de un ano en-
tero extremadamente seco, mu-
chas vinas no van a sobrevivir.
Con poca agua, este cultivo seria
rentable, pero cada semana que
pasa sin llover complica el pro-
blema. Si los politicos no ponen
soluciones, entre la sequia, la
fauna salvaje y la presion urba-
nistica aumentara el abandono
de los bancales, con la pérdida
de patrimonio y el riesgo de in-
cendios que ello supone para
la comarca”. El presidente de
AVA-Asaja, Cristobal Aguado,
quien visito6 vinedos junto a agri-
cultores de Teulada, afirmo6 que
“seria una vergiienza que, por
falta de infraestructuras hidri-
cas, se perdiera la mejor uva de
moscatel del mundo. Sin aguano
hay vida y los pocos agricultores
que quedan en la comarca deben
disponer de suficiente agua para
seguir cultivando un producto de
calidad y seguir cuidando el te-
rritorio para frenar el desierto”.

Por otra parte, el presidente
y el secretario técnico de Asaja
Alicante, José Vicente Andreu y
Ramon Espinosa, acompanados

por un equipo de técnicos de la
asociacion, también verifica-
ron que los danos han sido muy
cuantiosos para la uva de mesa
Moscatel de secano de la Marina
Alta. Una uva en fresco destina-
da a los paladares mas exigen-
tes de Barcelona, Madrid Bilbao
o San Sebastian, muy valorada
por los mercados gourmets por
su peculiar dulzor. La poblacion
de Teulada, debido a su clima
calido, su proximidad a la bahia
de Moraira y el influjo del viento
del llebeig, es uno de esos luga-
res donde la Moscatel en fresco
puede expresarse en su maximo
esplendor.

Las comarcas del interior de
Castellon y Valencia también se
encuentran en una situacion dra-
matica. AVA-Asaja constata que
los cultivos de uvas (sobre todo
en Utiel-Requena), de almendras
y olivos estan sufriendo proble-
mas de produccién a causa de
la falta de lluvias. Siguen asi los
pasos de los cereales de secano,
los cuales apenas han germina-
do y muchos de sus campos no
se vanni siquiera arecolectar en
comarcas como Los Serranos y
Alto Palancia. Las restricciones
de riego que se estan implantan-
do en la Comunitat Valenciana
amenazan con reducir la cose-
cha igualmente en las parcelas
de regadio. El cultivo de la uva
de mesa es de gran importancia

% e, incluso, la muerte de las plantaciones mas afectadas. / AVA- ASAJA
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para la comarca de la Marina
Alta. Asaja Alicante destaca
que se trata de una uva de alti-
simo valor econémico y muy de-
mandada por los mejores y mas
selectos mercados nacionales e
internacionales. José Vicente
Andreu afirma que “no podemos
permitirnos que un cultivo tan
valorado, con un arraigo histo-
rico inmenso y ampliamente va-
lorado en los mejores mercados
se muera por la inaccién de la
Administraciéon”, y afiade que
“estamos ante unas pérdidas
mas que significativas que no se
pueden pasar por alto”.

Su desaparicion progresiva
supondria un grave perjuicio,
no ya solo desde el punto de
vista econémico con la pérdida
ademas de numerosos puestos
de trabajo, sino también social y
culturalmente, pues buena par-
te de las localidades de la zona
realizan jornadas monograficas
en torno al cultivo y la pérdida
de campos cultivados provocaria
también un dano muy grande
para el paisaje.

PETICIONES
La Unid, AVA-Asaja y Asaja
Alicante reclaman a la Genera-
litat, a través de la Conselleria
de Agricultura, una ayuda ex-
traordinaria para los producto-
res que compense esas pérdidas
tan importantes para los agri-
cultores de esta comarca. Que
potencien la reutilizacion de
aguas depuradas y pongan en
marcha perforaciones de emer-
gencia, asi como canalizaciones
a las explotaciones afectadas
para, mediante riegos de apoyo,
poder salvar los animales y las
plantaciones y estabilizar una

produccién que garantice una
rentabilidad digna. Del mismo
modo, ven necesaria otra ayuda
excepcional para todas aquellas
explotaciones cuyas cepas van a
morir como consecuencia de la
sequia. Hay que tener en cuenta
que la sequia no esta cubierta
en el seguro agrario y por tanto
los agricultores ante este dano
climatolégico se quedan total-
mente “desamparados”, segiin
las organizaciones.

El presidente de AVA-Asaja,
Cristobal Aguado, ya ha trasla-
dado su “enorme preocupacion”
a Carlos Mazon, president de la
Generalitat Valenciana, y reite-
ra que “ademas de pedir apoyo
al Gobierno central, asuma sus
propias competencias y aporte
las medidas necesarias para el
sector agropecuario”.

Aguado solicita “un estudio
de las necesidades hidricas de
la Comunitat Valenciana con
mayor profundidad y con los
consensos mas amplios posibles
porque hay zonas de alto valor
agrario que estan entrando en
un punto de no retorno. Si de-
jamos que nuestros campos se
mueran de sed, habra mas paro,
mas despoblamiento rural, mas
incendios y mas desierto”.

La Uni6 también presentara
propuestas de mociones en los
ayuntamientos afectados para
reclamar la implementacion de
medidas excepcionales para los
productores de uva de mesa de
la Marina Alta.

Por otro lado, Asaja Alicante
impulsara un equipo de trabajo
junto alos ayuntamientos y la Di-
putacién de Alicante al objeto de
establecer riegos de apoyo o soco-
rro para las tierras de secano a
través de las aguas regeneradas.
También solicitan a la Conselle-
ria de Agricultura que ponga
en marcha a través de Instituto
Valenciano de Finanzas una li-
nea de financiacion ad hoc para
evitar el abandono de los cultivos
de secano con unas condiciones
ventajosas para los agricultores
afectados. Asi como un plan es-
tratégico a medio-largo para las
tierras de cultivo de secano en
la provincia de Alicante, muy
castigadas por la ausencia de
precipitaciones.

RESPUESTA

El conseller de Agricultura, Ga-
naderia y Pesca, José Luis Agui-
rre, asistio a la a la clausura del
XXV Concurso de Aceites de Oli-
va Virgenes y el XIV Concurso de
Aceites de Oliva Virgenes Ecolo-
gicos ‘Ciudad de Utiel’ el pasado
viernes 17 de mayo y destacé la
fortaleza del cultivo del olivar,
“que demuestra su estoicidad
ante las adversidades, como la
gran sequia que estamos sufrien-
do y por la que estamos peleando
para que sea reconocida por el
Gobierno de lanacion y no igno-
rada como el ano pasado”.

El conseller reitero al Gobier-
no central que tenga en cuenta
la situacion de extrema sequia
meteorologica que esta sufriendo
la Comunitat Valenciana y que
solicite a Bruselas la activacion
de los fondos de reserva de crisis
para conceder ayudas, con el fin
de paliar los desastrosos efectos
de esta sequia prolongada.
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La regulacion de bioestimulantes y
microorganismos, a examen en AEFATEGH

La jornada técnica auspiciada por AEFA reunio a mas de 100 profesionales del sector en Madrid

D RAQUEL FUERTES. MADRID.

Bajo el titulo “Desafios regula-
torios de los bioestimulantes y
microorganismos” se celebré en
Madrid, la VI jornada técnica
AEFATECH, cita imprescindi-
ble en el calendario del sector de
los bioestimulantes y microor-
ganismos y foro de referencia en
el que los profesionales del sec-
tor compartieron experiencias
y conocimientos. Un total de 130
asistentes pudieron conocer de
primera mano los avances de un
sector que no deja de crecer y
que cada vez despierta mayor
interés en las practicas agrono-
micas. Desde la organizacion
de la Asociacion Espanola de
Fabricantes de Agronutrien-
tes (AEFA) senalan que “des-
de nuestros inicios, en AEFA
hemos ejercido un fuerte com-
promiso con la divulgacion y
transmision de conocimiento”.

Teniendo en cuenta que la
legislacion es uno de los princi-
pales condicionantes con el que
hay que contar a la hora de de-
sarrollar y poner en el mercado
un nuevo producto fertilizante
o bioestimulante, esta jornada
fue una oportunidad de puesta
el dia para el sector.

En este sentido, segiin expli-
caba Camino Garcia Martinez
de Morentin, directora Gene-
ral de AEFA, “en un momento
como el actual, en el que el sec-
tor agricola demanda nuevas
herramientas que mejoren los
rendimientos de los cultivos de
una manera sostenible es vital
que la normativa acompane
esta innovacion y se aplique de
manera adecuada. Para ello es
necesario conocer de primera
mano las novedades regulato-
rias, los problemas especificos
y resolver las dudas que se plan-
tea el sector”.

Sobre los objetivos de este
programa, Camino Garcia se-
nalaba que “hemos intentado
incluir en la agenda de la se-
sion temas del interés de nues-
tros asociados, que profundicen
en la legislacién que afecta ala
puesta en el mercado de produc-
tos bioestimulantes y microor-
ganismos. Este ailo contaremos
con la presencia del ministerio
en dos de los bloques: Infor-
mando de las novedades sobre
la legislacion de los productos
fertilizantes a base de microor-
ganismos, y en la mesa redon-
da dedicada a los insumos ap-
tos para produccion ecologica.
Ademas, EBIC nos pondra al dia
sobre los trabajos que se estan
llevando a cabo en Europa rela-
cionados con los bioestimulan-
tes y exploraremos la situacion
real del Reconocimiento Mutuo
de fertilizantes”.

LA JORNADA
Asi, el programa de la jornada
incluy6 los siguientes temas:
“Los microorganismos en los
productos fertilizantes: 6,5 afios
desde el Real Decreto 999/2017,
de 24 de noviembre”, por M?.
Luisa Ballesteros Jareno, Con-
sejera Técnica de la SG Medios
de Produccion Agricola y Ofici-
na Espanola de Variedades Ve-
getales del MAPA; “Lineas de
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Un total de 130
asistentes pudieron
conocer de primera
mano los avances
de un sector que
no deja de crecer

trabajo de EBIC para promover
el acceso de los bioestimulan-
tes de plantas al mercado”, por
Sara Garcia Figuera, Secreta-
riado, EBIC (European Biosti-
mulants Industry Council); “Si-
tuacion actual de laley Europea
EU 2019/515 de Reconocimiento
Mutuo”, por Ferran Soldevila,
director General de Sun Che-
micals Services, y una mesa
redonda sobre “Insumos aptos
para agricultura ecolégica”
que conté con representantes
del MAPA, del CAAE y de dos
empresas asociadas de AEFA,
donde se suscité una interesan-
te polémica.

Algunos de los puntos que
se destacaron fue la importan-
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Madrid acogio la edicion VI de las jornadas técnicas AEFATECH. / R. FUERTES

cia de la confianza en un pro-
ducto porque “una vez que se
pierde, es muy dificil recuperar-
la”, como sefial6 M?. Luisa Ba-
llesteros, quien también hablo
sobre la esperada actualizacion
del real decreto de fertilizantes,
“se tienen que poner de acuerdo

cuatro ministerios”, senalo, es-
perando que ese acuerdo llegase
tras el verano y que eso facilita-
ra su aprobacién para 2025.
Otro tema que se trato, en
este caso la representante del
EBIC, fue la frontera entre el
bioestimulante y el producto

fitosanitario. Ferran Soldevila,
por su parte, explicé pormeno-
rizadamente la diferente casuis-
tica de reconocimiento mutuo
que se da entre los diferentes
paises. De hecho “un producto
registrado en Espana deberia
poder venderse en toda Euro-
pa” y esta situacion no se da
siempre porque no hay normas
armonizadas.

En la mesa redonda final
las diferentes posturas sobre la
aplicacién e interpretacion nor-
mativa entre ministerio, CAAE
y las empresas suscitaron un
vivo debate con el que se cerrd
lajornada técnica antes de pasar
al coctel en los jardines del Insti-
tuto de la Ingenieria de Espana.

Algunos de los asistentes
comentaron que este evento
supone una “gran oportunidad
de reencontrarnos cada ano en
estas jornadas técnicas en la
que se efectiia un analisis 360
del sector, desde 1a Administra-
cion Pablica hasta las empresas,
pasando por todos los actores y
colaboradores necesarios para
que sigamos creciendo y apor-
tando valor. En esta ocasion
bioestimulantes y microorga-
nismos como foco del desafio
regulatorio con el que convivi-
mos en el marco de la Nutricion
de las plantas”.

La directora de AEFA, por su
parte, expuso su agradecimiento
a los ponentes que participaron
en la jornada por “su compro-
miso con la transferencia de
conocimiento en el sector, com-
partiendo con todos nosotros su
experiencia y su opinion sobre
los temas que abarca el progra-
ma, y a todos los asistentes por
acompanarnos un aino masy en-
riquecer con sus aportaciones
esta reunion que desde AEFA
organizamos con la intencién
de que resulte interesante para
todos”.

Desafios regulatorios
de los bioestimulantes
y microorganismos

D ELENA ARTALEJO (*)

1sector fabricante de insumos agricolas se enfrenta al desafio
inherente y permanente de ofrecer productos tecnologicos e

innovadores que permitan soluciones eficientes y al mismo tiempo
sostenibles. La reglamentacién de productos fertilizantes es, sin
duda, el marco fundamental y estratégico que posibilita la comer-
cializacion de un producto bioestimulante. De igual modo y con la
misma intensidad, la reglamentacion y legislacion que compete a
los productos fertilizantes y bioestimulantes determina y pauta de
forma fundamental su proceso de fabricacién, su sistema y garan-
tia de calidad, su eficacia agronémica y sus ensayos en campo. Por
este motivo, su conocimiento y entendimiento pleno es un pilar
organico y estratégico para el sector.

No obstante, casi dos afios después de la entrada en vigor del Re-
glamento Europeo de Productos Fertilizantes UE 2019/1009 todavia
existen en la actualidad lineas de trabajo y desarrollo de consultas
abiertas en torno a ciertas aplicaciones de los requisitos de esta
normativa europea. Las empresas del sector estan invirtiendo de
forma incansable en innovacion en el sector de los bioestimulantes
especificos y bioestimulantes microbianos y necesitan tener un

acceso efectivo y practico al mercado comunitario para aportar
soluciones a los agricultores europeos.

Por este motivo, en esta VI edicion de las jornadas AEFA TECH
hemos tratado de seleccionar temas que preocupan a nuestros
asociados y que tienen especial relevancia en el proceso de auto-
rizacion y comercializacion de este tipo de soluciones y productos.
Una vez mas, desde la organizacion de AEFA pretendemos, y es
nuestro principal objetivo, ofrecer una jornada de participacion
y representatividad del sector con la finalidad de intercambiar
conocimiento, disfrutar de la actualidad reglamentaria a través de
las ponencias y la participacion de los asistentes que enriquecen y
construyen ano tras ano los avances reglamentarios acontecidos
dentro del sector de la bioestimulacion en Espafia. B

(*) Directora de Marketing de AEFA
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Imagen de la entrada principal de la feria celebrada este afio 2024. / FOTOGRAFIAS REPORTAJE GIANLUCA PIGNATELLI

Macfrut supera los 56.000
visitantes y da visibilidad al
dinamismo de los operadores

D VALENCIA FRUITS. RIMINI.

“El entusiasmo de los exposito-
res confirma que Macfrut es el
acontecimiento internacional
del sector hortofruticola”, con
esta afirmacion de los organi-
zadores de la feria italiana se
echaba el cierre a tres dias de
exposicion y encuentro en el
Rimini Expo Centre. Los com-
paneros de Valencia Fruits

desplazados a Rimini han po-
dido constatar la afluencia de
publico y el buen nivel de los
contactos establecidos en la
cita italiana.

Los 56.200 visitantes de esta
edicién suponen un incremen-
to de un 13% con respecto al
ano pasado. Segiin comentan
los organizadores, “ha sido la
edicion mas emocionante de la

historia, senal clara del dina-
mismo de los operadores y de la
confianza en el futuro. Son mu-
chos los elementos satisfacto-
rios de este evento, que registro
un crecimiento mas acentuado
el primer dia de feria: un alti-
simo nivel de calidad en lo que
se refiere a los visitantes, ope-
radores y compradores extran-
jeros, que cada vez estan mas

presentes. Esto se debe, entre
otras cosas, al mayor atractivo
de la produccion italiana y a los
eventos de caracter cientifico
con los mayores expertos del
mundo”.

En la misma linea, el presi-
dente de Macfrut, Renzo Pirac-
cini, destacaba “la observacion
que me hizo un expositor du-
rante el evento, que afirma que

Macfrut se ha convertido en un
evento esencial para compren-
der en qué direccion va el sec-
tor. Pues bien, este es el objetivo
que nos hemos fijado y el hecho
de que los expositores lo hayan
comprendido nos dice que va-
mos en la buena direccion. Este
es el resultado del trabajo en
equipo de todo un sector que
triunfa en Macfrut, como lo
confirma el éxito de esta edi-
cion. Para nosotros, este logro
es el punto de arranque hacia
nuevos retos, conscientes de
que Italia se merece un evento
de alcance internacional. Pre-
cisamente por este motivo, a
partir de manana trabajaremos
para una edicion 2025 atin mas
rica e internacional”.

La siguiente edicion de Mac-
frut se celebrara entreel 7y el 9
de mayo de 2025 y se presentara
el miércoles 11 de septiembre
en El Cairo (Egipto).

Agrofresh

Arrigoni
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- Mercados
" franceses

En recesion el mercado galo
de Ia alimentacion ecologica

El pais con mayor superficie de cultivos ecologicos en Europa afronta un periodo
de retroceso tras anos de crecimiento sostenido

» MARTIN CERVERA. REDACCION.
Segiin un estudio reciente de
la Oficina Economica y Comer-
cial de la Embajada de Espana
en Paris, desde 2021 el sector de
productos ecolégicos ha experi-
mentado una disminucién en
las ventas tanto en valor como
en volumen. Situacion que se
agravo durante el primer semes-
tre de 2023 debido a la inflacién,
la desconfianza en el etiquetado
ecologico y el creciente interés
por productos locales.

Lainflacion ha incrementado
el costo de los productos ecologi-
cos, resultando en una dismi-
nucién de las ventas. El precio
medio de los productos ecologi-
cos en Francia se mantiene un
27,6% superior al de los alimen-
tos convencionales. Ademas, la
crisis de confianza en el etique-
tado ecoldgico hallevado a que el
57% de los consumidores duden
de la autenticidad de estos pro-
ductos. La percepcion de que los
productos ecolégicos no ofrecen
beneficios significativos en com-
paracion con sus equivalentes
convencionales ha contribuido
a este escepticismo. La falta de
transparencia y las denuncias de
fraude en el etiquetado también
han socavado la confianza de los
consumidores.

CAE LA SUPERFICIE AGRICOLA
Francia cuenta con 2,88 millo-
nes de hectareas destinadas a la
produccion ecologica, represen-
tando el 10,7% de la superficie
agricola utilizada del pais. Sin
embargo, la desaceleracion en el
nimero de nuevos productores
y la reduccion en la superficie
en conversion reflejan un mer-
cado en contraccion. En 2022, 1as
superficies en su primer ano de
transformaciéon disminuyeron
un 40%. Los productores estan
desalentados por los altos costos
de transicion y la falta de incen-
tivos gubernamentales, 1o que
ha llevado a algunos a regresar

All Blane

FRANCE

7 I

El precio medio de los productos ecoldgicos en Francia se mantiene un 27,6% superior al de los alimentos convencionales.

a la agricultura convencional.
Las incertidumbres econémicas
han incrementado el rechazo al
riesgo, disminuyendo la tasa de
adopcion de practicas ecologi-
cas entre los agricultores.

PREFERENCIA POR LO LOCAL
La distribucién de productos
ecologicos en Francia se realiza
principalmente a través de su-
permercados e hipermercados,
que representan el 50% del mer-
cado, con ventas aproximadas
de seis mil millones de euros en
2022. Las tiendas especializadas
constituyen el segundo canal
mas importante, representando
el 25% del total de ventas. Sin
embargo, las ventas a través
de estos canales también han
disminuido, reflejando la pre-
ferencia creciente de los consu-
midores por productos locales.
El aumento del consumo local
se debe en parte a la percepcion
de frescura y sostenibilidad de
los productos locales, ademas de

El futuro del mercado ecoldgico en Francia es
incierto. Se estima que, aunque el mercado ecolégico
seguira siendo relevante, no crecera al mismo

ritmo que en el pasado

un deseo de apoyar a la econo-
mia local en tiempos de incerti-
dumbre econdémica.

CAMBIO CLIMATICO
El cambio climatico también ha
afectado a la produccion ecolo6-
gica en Francia. Los eventos cli-
maticos extremos, como sequias
e inundaciones, han reducido la
productividad agricola, hacien-
do que la agricultura ecologica,
que depende en gran medida
de practicas naturales y soste-
nibles, sea aiin mas desafiante.
Laresiliencia de los sistemas de
produccion ecologica frente a es-
tos eventos es una preocupacion
creciente, requiriendo investiga-
cion e inversion para desarrollar

técnicas adaptativas. Sin embar-
go, la financiacion para tales ini-
ciativas ha sido limitada, lo que
ha ralentizado el progreso en
esta area.

IMPORTACIONES
Francia importé alimentos eco-
l6gicos por 2.400 millones de
euros en 2022, representando
el 30% de los productos ecolo-
gicos franceses. Espana, uno
de los principales proveedores,
exporta citricos, aguacates y
aceite de oliva ecologicos al
pais. No obstante, la deman-
da de productos ecologicos de
importaciéon ha disminuido
junto con la demanda general
de estos productos en Francia.

Las politicas arancelarias y las
regulaciones de importacion
también han influido en la dis-
minucion de las importaciones,
incrementando los costos para
los distribuidores y desincenti-
vando el abastecimiento desde
el extranjero.

EXPORTACIONES

Por otro lado, la exportacion de
productos Bio franceses se sos-
tiene, en relacion a otros perio-
dos. Francia export6 una canti-
dad de 1.050 millones de euros en
productos ecolodgicos en el ano
2022. Tres de cada cuatro envios
que hace Francia tiene como des-
tino un pais de la Unién Europea.
Sin embargo, las exportaciones
de frutas han aumentado hasta
uns5%.

PERSPECTIVAS Y
ESTRATEGIAS FUTURAS

El futuro del mercado ecologico
en Francia es incierto. Se estima
que, aunque el mercado ecologi-
co seguira siendo relevante, no
crecera al mismo ritmo que en
el pasado. Los actores del sector
deben plantear nuevas estrate-
gias para recuperar a los consu-
midores, equilibrando la com-
petitividad de los precios con la
garantia de ingresos justos para
los productores. Las campanas
de sensibilizacion y educacion
sobre los beneficios de los pro-
ductos ecologicos podrian ayu-
dar a restaurar la confianza del
consumidor. Ademas, la innova-
cion en practicas agricolas y la
diversificacion de cultivos eco-
logicos pueden ofrecer nuevas
oportunidades para revitalizar
el sector.

POLITICAS DE APOYO

Para revitalizar el mercado, se
requiere un enfoque integral
que incluya politicas de apoyo
mas soblidas y subsidios para
los productores ecolégicos. Los
incentivos fiscales y las subven-
ciones podrian alentar a mas
agricultores a adoptar practicas
ecologicas. Ademas, la inversion
en infraestructura y tecnologias
sostenibles es crucial para mejo-
rar la eficiencia y la productivi-
dad de las explotaciones agrico-
las ecologicas. La colaboracion
entre el sector publico y privado
también puede desempenar un
papel vital en la creacion de un
entorno favorable para el creci-
miento sostenible del mercado
ecologico.

info@antoniocardo.es - www.antoniocardo.es
ANTONIO CARDO, S.L.- C/. Honorio Maura, 10 - Tel. 962660765 - Sagunto (Espana)
EURL. BERNARD DEJEAN - St. Charles International Mag. 24 - 66031 Perpignan Cedex - Tel. 468547480
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GComunicado de la
Plataforma Saint-Gharles
tras la manifestacion
agricola del jueves,

16 de mayo 2024

El primer centro europeo de
comercializacion, transporte y logistica
de frutas y hortalizas frescas condena las
protestas por sus falsas alegaciones

D SAINT-CHARLES INTERNATIONAL.
La primera plataforma hortofru-
ticola de Europa, Saint-Charles
International condena firme-
mente las acciones llevadas a
cabo el jueves 16 de mayo de
2024 por una parte de la comu-
nidad agricola, asi como el dis-
curso recurrente utilizado por
esta ultima para estigmatizar el
origen marroqui, en particular
utilizando argumentos falaces
sobre la calidad de los productos
marroquies.

También condena y deplora
los actos de violencia que han
perturbado especialmente el
funcionamiento de una de las
empresas de la plataforma.

A las falsas alegaciones de
que los productos extranjeros
comercializados en Francia no
cumplen las mismas normas y
requisitos que la agricultura
francesa, respondemos que to-
dos los productos comercializa-
dos en Francia y en el Mercado
Comun cumplen las mismas
normas y reglamentos euro-
peos, tanto si se producen con
meétodos de agricultura conven-
cional como ecologica.

La introduccion e importa-
cion de frutas y hortalizas per-
mite, ademas de la produccion
nacional, abastecerse durante
los 12 meses del ano, ofreciendo
a los consumidores una mayor
diversidad de productos. Sobre
todo, facilitan el acceso a ali-
mentos sanos, frescos y asequi-
bles para todos.

En Francia, el 50% de las
frutas y hortalizas se traen o
importan del extranjero, con la
maxima trazabilidad y respetan-
do plenamente las normas de hi-
giene y comercializacion. Esta
atencion a la calidad se ve re-
forzada desde hace casi 25 afios
en la plataforma Saint-Charles
por el compromiso de las em-
presas con la Démarche Qualité
Saint-Charles .

Poner esto en entredicho es
cuestionar el trabajo de los ser-
vicios gubernamentales encar-
gados de los controles, asi como
la profesionalidad de las empre-
sas de nuestro sector comercial
y de sus mas de 2.500 empleados
en el departamento de Pirineos
Orientales.

Scl
En la actualidad, la plataforma
de Saint-Charles ocupa casi
80 hectareas y acoge a mas de
150 empresas especializadas
en el comercio internacional,
el transporte y la logistica de
frutas y hortalizas frescas. El
sector genera unas ventas de
mas de 2.300 millones de euros,
lo que convierte a Saint-Charles
International en la mayor zona
de empleo de los Pirineos Orien-
tales, con mas de 2.500 puestos
de trabajo directos.

Saint-Charles International
comercializa cada ano una me-
dia de mas de 1,8 millones de
toneladas de frutas y hortalizas
frescas, de las que se exporta el
40%.

Es el primer comercializador
en Francia y Europa de nume-
rosos productos procedentes
de Espana y otros paises (Ma-
rruecos, Argentina, etc.). Los
clientes de las empresas de la
plataforma son los MIN (Mer-
cados de Interés Nacional), los
importadores europeos, los ma-
yoristas y las centrales de com-
pra francesas y europeas.

| el T W e
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Se invitd a los manifestantes a traer sus tractores y contenedores “llenos exclusivamente de plantas”. / ACTU.FR

Agricultores franceses
bloguean la A9 en Perpignan
por el aumento de las
importaciones marroquies

Sindicatos franco-espanoles anuncian una nueva protesta
el 3 de junio en los puntos fronterizos de Espana y Francia

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Elpasado jueves, 16 de mayo, al-
rededor de 200 agricultores de
laregion de los Pirineos Orien-
tales se manifestaron contra
la “competencia desleal” en
el sector hortofruticola. Una
comitiva se desplaz6 desde el
mercado de Saint-Charles has-
ta el peaje de la autopista A9
en Perpignan-Sud, bajo el lema
“Parar las importaciones masi-
vas marroquies”, convocados
por los sindicatos, Légumes
de France, FDSEA 66 y Jeunes
agriculteurs 66.

Con el inicio de la campana
de frutas y hortalizas de vera-
no, los agricultores de los Pi-
rineos Orientales han vuelto a
salir a la calle para denunciar
la “competencia desleal” de
Marruecos. En un comunicado
de prensa conjunto, Légumes
de France, FDSEA 66 y Jeunes
agriculteurs 66 explican que

Entre sus
reivindicaciones, los
sindicatos piden una
revision de los acuerdos
comerciales entre
Europa y Marruecos

“los agricultores del depar-
tamento estan encolerizados,
indignados, furiosos... ante las
importaciones masivas marro-
quies”. Segtn estos sindicatos,
estas importaciones han au-
mentado un 29% entre 2019 y
2022.

Otros motivos de queja son
el coste de la mano de obra en
Marruecos, estimado en 1 euro
la hora, frente a 14 euros en
Francia, o la sobrerrepresen-
tacion en los lineales franceses
de productos de origen marro-

qui en medio de la produccion
francesa.

Entre sus reivindicaciones,
los sindicatos piden un etiqueta-
do mas visible del origen de las
frutas y verduras y una revision
de los acuerdos comerciales en-
tre Europa y Marruecos.

NUEVA CONVOCATORIA
Otra fecha arecordar es el lunes
3 de junio de 2024, fecha en la
que los agricultores catalanes
del norte y del sur pediran el
bloqueo de la frontera fran-
co-espanola en ambos lados, en
la barrera de peaje de Perthus
de la autopista A9 y en todos
los pasos fronterizos, durante
al menos 24 horas.

Los profesionales del sec-
tor quieren asi “presionar” a
Bruselas para conseguir “una
mayor seguridad alimentaria”
y la supresion de los impuestos
energéticos que se les aplican.

MOVIMIENTO RESPONSABLE DE MERCANCIAS

Grupaje diario
internacional

ITALIA

BELGICA
FRANCIA
HOLANDA

W

www.molbo.es
+34 961643140
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

Mercalicante

Informacion de precios frecuentes de
frutas, hortalizas y patatas, referidos a la
semana del 29 de abril al 5 de mayo de
2024, ofertados en el Mercado Central de
Abastecimiento de Alicante. Ultimos pre-
cios recibidos.

Otras Variedades

Coliflor......

Chirivia.....

Escarola Lisa .

Otras Hortalizas

Esparrago Verde o Triguero. OTROS PRODUCTOS Euros/kg

Espinaca Seta Girgola HORTALIZAS Euros/kg
Guisante Nispero Rovellén-Niscalo ACEIGA. v 0,83
Haba Verde o Habichuela Nueces.... Ajo Seco

Judia Verde Perona..... .3,00 Olivas. Alcachofa... 1,41

FRUTAS Euros/kg Verde Fina..... .5,19 Papayas...
Aguacate Hass Lechuga Cogollo Pera Blanquilla 1,20 Cana de Azlcar.
Albaricoque Galta Roja Hoja de Roble Menestra

Otras Variedades Iceberg , Otr0S VarioS. .....oveeeeeeereeseeessssrssssens 1,50
Cerez Burlat.............. Romana.... .0,50 Temprana .

Otras Variedades.. Lollo Rosso.... 1,00 Pifa.... Mercabllbao Calabaza / Marrueco... X
Chirimoya Fija de Jete .. ...3,30 Otras Variedades .0,78 Pitahaya Precios de frutas y hortalizas, referidos a Cebolla/ Chalota... 0,84
Ciruela Otras Familia Black................... 2,89 Platanos Canario la semana del 14 al 17 de mayo de 2024, Cebolleta
Datil Medjoul Importacién comercializados en el Mercado Central de Champifién

Deglet Nour Manzana Bicolor Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Col Repollo
Fresdn Ventana Pepino Corto o tipo Espafiol... Amarilla litada por MERCASA. [R50 [ 1,44
Kiwi Pulpa Verde .. ..2,95 Alpicoz Verde .. FRUTAS Euros/kg Coliflor / Romanescu... 1,21

Kiwigold....... ..5,73 Perejil..... Roja..... . AlDArCOQUES v.vevvvasrreerssrreereenaes 2,00-1,80 Esparrago Verde.....

Lima Persian. 2,30 Pimiento Rojo Lamuyo... 1,35 Cerezas.... .5,25-5,75 Espinaca.........

Mejicana Otras Variedades Melocoton Amarillo Fresones Haba Verde
Limén Verna X Verde Italiano , Rojo Pulpa Blanca...........ccouevvennnneens 2,00 Limones , JUAIa FINA .o 5,28

Fino o Primafriori ..... ..0,45 Rojo California.... 1,49 Rojo Pulpa Amarilla.. 3,00 Manzana Golden .. 1,00 Perona / Elda / Sabinal / Emerite ..

Mandarina Otras Variedades.

Verde Cristal .

Ciruela ....

Meldn Piel de Sapo...

Lechuga O.V...

Hernandina..............

Verde Padron

Uva Blanca..

Naranja Navel ...

Cogollo ..

Manga Kent Puerro Nisperos Iceberg
Mango Tommy Atkins Remolacha Comtin o Roja Pera Blanquilla ......c..ereceersssrrrieriisnnns 1,40
Manzana Golden Resto de Hortalizas SaANAIAS oo 0,95-1,05 Perejil
Seta Champifion HORTALIZAS Euros/kg Pimiento Verde
Tomate Otras Variedades ... 11,29 Naranja....... Alcachofas c.....veeeeevreeceereneenens 2,00-1,80 Rojo Asar ...
Liso Rojo Rama...... .0,80 Chirimoya Lechuga... .0,70-0,66 Puerro...
Liso Rojo Daniela / Long / Otras Frutas Cebolla..... .....0,58 Rébano / Rabanilla.
Melocotén Merryl Franciscano Life / ROYEStA. . .uuurreerrsserreerssserneenens 0,75 HORTALIZAS Esparragos ... REMOIACNA .vvvvvrveeriererer e
o Fresquilla o Pavia Berenjena Larga Judias Verdes Perona................... 4,00-3,20
Royal Glory.......ooveveee . . Redonda..... Patatas Calidad..... 0,79-0,78
Meldn Otras Variedades 1,81 Liso Verde Mazarron .. 1,00 Ajo Seco.. Primor....... .0,93-0,98
Piel de Sapo......... Asurcado Verde Raf.... .2,20 Tierno.. Pimientos Verdes... .1,50-1,40 Daniela...
Naranja Lane Late Zanahoria Nantesa Tomate Maduro .........oeeeveeeercersrenenne, 0,85 Zanahoria
Navel Late ... 0,50 | ENRAMA covvvivivviccssssscssiisnnnnnns Tomate Verde........cocoommrrrrrnnens 1,50-1,40 Hierbabuena .........cccovvvvcceevmennnnnnsnrnninns 1,50
Navelina PATATAS , PATATAS Euros/kg
Blanca Monalisa (Granel) Borraja.... Mercacordoba NUEVE O TeMPFANa ..oovevveevcveescveeres 0,90
Blanca Spunta (Granel) .. Broculi Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
Blanca Agria (Granel)..... Brécol. pondientes al mercado de la semana del 6 Mercalaspalmas

Papaya Grupo Solo o Sunrise

Blanca Agata (Confeco).........

Paraguayo UFO 4......occvvvvnrrinnrininnnns 5,82

Blanca Otras Variedades (Granel)......... 0,86

al 12 de mayo de 2024. Informacion facili-

tada por Mercacérdoba.
Pera Conferencia Roja Otras Variedades (Confecd) ........ 1,00 FRUTAS Euros/kg
Otras Variedades........occiisssnn 206 | 00 0| (Cardo... Aguacates

Pifia Golden Sweet...
Pitahaya Amarilla......
Platano Americano

Mercabarna

Informacion de los precios dominantes de
frutas y hortalizas, del 16 de mayo de 2024,
facilitada por el Mercado Central de frutas
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul-

Alcachofa....

Albaricoque..

Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 13 al 17 de mayo de 2024, en el
Mercado Central de Abastecimiento de Las
Palmas.

FRUTAS

Euros/kg

Cebolla Seca....

Almendra.....

Cereza / Picota

Chirimoya

Ciruela

Pomelo Rojo timos precios recibidos. Moniqui
Amarillo........ FRUTAS Euros/kg Datil ......... ..6,90 Almendra...... ,
Resto de Frutas AlDANICOQUE. .vevverreerrsrrrrerssserneeessanes 2,20 Lombarda... Fresa / Freson .2,78 Cereza Picota. 8,95
Sandia Sin Semilla Aguacate .. China.. Kiwi / Zespri . Otras Variedades..... 6,95
Con Semilla Almendra Coliflor Ciruela Otras Familia Black.............cc.... 3,90
Uva Red Globe , LIMON ettt 0,96 Reina Claudia.........coccooveveversrnnenne. 3,90
Sin Semilla Blanca.... Lechuga Iceberg.. 1,10 Mandarina Clementina / Fortuna / Coco Otras Variedades 1,03
HORTALIZAS Kaki....... .0, Larga... 0,70 Nadorcott. Datil Deglet Nou 4,45
Acelga Hojas Lisas Verde...............cue. 0,70 Carambolas... .4,00 Otras... 0,70 Mango........ R 4,70
Hojas Rizadas Lyon .........cccooceernnnen. 0,90 Castafias Endivia Manzanas O.V. ....c..oceeveeeennne. Freson Otras Variedades..........coovuenn. 9,95
Ajo Morado Escarola Golden / Onzal Gold / Venosta......... 141 Kaki Otras Variedades ...........occccinsnrees 4,25
Tierno o Ajete ) Espérragos Blancos Royal Gala/ Cardinale ...........cccc...... 1,56 Kiwi Kiwigold.......ccoeeereeieniiiniiiens 6,56
Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,00 Verdes Starking / Red Chief / Gloster / Pulpa Verde.........cccvvmrrreernsssrreeesnnns 4,75
Apio Verde .........ccoooo.e.. ...0,90 Espinaca.. .0,70 Galaxia , Limén Fino o Primafiori... 0,95
Amarillento .. 1,01 Haba.. . 1,20 Granny Smith .2,04 Otras Variedades..... 1,01
Berenjena Morada ... Hinojo Fuji / Braeburn / Pink Kiss... L1720 Vernaee,
Boniato o Batata Perejil PINK LAY vvveeveorerersssrreesssseeneeeeens
Broculi 0 Brocoli 0 Brecol ..o 1,20 Judia Bobi Melocotén Baby Gool
Calabacin Verde........ ..0,74 Meldn / Galia / Coca.....

Blanco.............. 1,26

Naranja Navel ...

Mango Tommy Atkins .

Calabaza De Verano.

Salustiana

Manzanas Fuii....

Navel Late / Nanelate / Lanelate......0,98 Golden
Valencia Late / Miaknight ................ 1,15 Royal Gala
NECLAMNNG v 1,85 Granny Smith

REINELA.....vvrrisrecisri s

Otras Variedades

Reca o Similares...

Mandarina Clementina...

Starking o Similares.

Blanca Dulce Fuentes de Ebro...

Satsuma........

Melocotén Merryl y Elegant Lady

Pera Conferencia / Decana

Melon Amarillo...........ccovveevveiesiriiiennnns 2,03

Recas y Similares

Blanquilla 0 Agua

(@[ — Maracuya.. Ercolini / Etrusca.... Piel de Sapo...

Col de Hojas Lisas.... ..0,50 Melon Galia .. RADAN0 ... 0,35 | Pifi@n.... Naranja Valencia Late.. 1,15
Lombarda o Repollo Rojo . ...0,60 Amarillo... Remolacha...... Navel Late...... 1,15
Repollo de Hojas Rizadas................. 1,00 Piel de Sapo Tomate Maduro Lane Late
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L1013 Meldn Piel de Sapo Sin Semilla Blanca litada por MERCASA. (NO10CA) ... 1,40

Otras Variedades.... 1,15 Naranja Navel..... ...0,84 Tamarindo FRUTAS Euros/kg Berenjenas Moradas (local)... ..0,80
Nectarina Carne Blanca...... .4,00 Nisperos...... 3,42 HORTALIZAS Euros/kg Albaricoques .. .. 2,58-2,12 Bubangos (local) .. 21,20
Papaya Grupo Solo y Sunrise.. Pera Blanquilla . 1,86 Acelga Hojas Lisas, Verde Cereza........ ....6,30-5,80 Calabacines (local)...

Papayén (2-3 kg/ud) SANSIAS ...t 0,79 Ajo Blanco Fresones 2,63-2,53 Zucchini (local)
Paraguayo Otras Variedades HORTALIZAS Euros/kg Limones 0,56-0,60 Redondos (local)
Pera Conferencia Alcachofas ......c.eeveeeeesceeeeersecess 1,85 Manzana Golden 1,39-1,42 Calabazas (no local)

Otras Variedades Lechuga Meldn Piel de Sapo.... 1,63-1,48 (local)

Ercolini / Morettini.. .3,55 Cebolla... Alcachofa Blanca de Tudela ..2,50 Naranja Navel ..o 0,70 Cebollas Cebolletas (local) 1,80
Agua o Blanquilla .. 1,95 Esparragos .. Violeta. e ..2,00 Nispero ...... 2,33-2,20 Blancas (no local).....
Pifia Golden Sweet......... 7,45 Judias Verde..... Otras Variedades... 1,10 Pera Blanquilla ......c..oeevvenseicisnniiens 1,60 Blancas (local)......
Platanos Canarias Primera Patatas Calidad Apio Verde Sandias Rojas (no local)
Canarias Segunda Amarillento , HORTALIZAS Euros/kg Rojas (local)
Pomelo Rojo...... Pimientos Verdes. Berenjena Morada .1,80 Alcachofas 1,58-1,70 Cebollino (local)...
Amarillo.... 1,05 Tomate Verde............. Otras Variedades... 1,30 Lechuga. 0,79-0,74 Coles Repollo (local).....
Sandia Sin Semilla.. A7 . Boniato o Batata... 115 Cebolla... Lombarda (local)..
Mercamurcia Esparragos China (local)
Precios correspondientes al mercado de fru- Judias Verdes Coliflor (local)

tas y hortalizas, del 13 de mayo de 2024.

Patatas Calidad

Champifién (no local)

Informacion facilitada por Mercados Cen- Primor (local)
HORTALIZAS Euros/kg trales de Abastecimiento de Murcia S.A. De Inviemo ........... Pimiento Verde... 1,08-0,97 Endivias (no local)
Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 FRUTAS Euros/kg Otras Variedades... . Tomate Verde..... ... 1,01-1,05 Espinacas (local)... .
Ajo Morado Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,75 Maduro ..o 0,87-0,96 Esparragos Blanco (no local). ...8,50
Tierno o Ajete . Trigueros (N0 10al)......eceerrreerrinnnees 4,50
Alcachofa Blanca de Tudela Mercatenerlfe Habichuelas Redondas (local)............... 2,50

Apio Verde Albaricoque Mauricio... Recas o Similares....... Informacion de precios moda de frutas, hor- Coco Planas (local).......
Apionabo...... .2,95 Otras Variedades..... Blanca Dulce de Ebro talizas y patatas, del 13 al 19 de mayo de Lechugas Batavia (local)...
Berenjena Morada . 1,30 Cereza Otras Variedades .. Francesa o Echalote .. 2024, facilitada por el mercado central de Iceberg (local) .....oovvree..
Berros PICOtA. v Cebolleta o Tiema frutas y hortalizas de Tenerife. Cogollos de Tuedela (local)............... 4,00
Boniato o Batata BUMAL ecvvorcer e ssseseeessesneenens Chirivia FRUTAS Euros/kg Hoja de Roble (local)
Broculi, Brecol o Brocoli Chirimoya Otras Variedades ................. 3,80 Col Repollo Hojas Rizadas Aguacates Hass (local) ........co.coourivns 3,50 Lollo Rosso (local)
Calabacin Blanco Ciruela Golden Japan y Songold........... 3,30 Lombarda o Repollo Rojo Fuerte (I0€al) .....rvverrssrrreerssnrnneens 2,80 Nabos (local)....
Angeleno ... ....3,00 Coliflor 21,35 Albaricoques (no local) 2,80 (no local)......
Otras Familia Black.. .2,90 Endivia. ..2,00 Cerezas (no local)... 5,00 Colinabos (local) ..
Otras Variedades. ..5,00 Escarola Rizada o Frisée 1,15 Ciruelas Moradas (no local). 3,75 Pepinos (local)..

Coco en Seco

Amarillas (no local) ........ccccoeverrvennncs 3,60

(no local)

Datil Deglet Nour Esparrago Verde o Triguero.... .2,20 Cocos (no local) Perejil (local)
Medjooul............. ESpINACa.....veeevvrrreeerenns Datiles (no local) Pimientos Verdes (local) .. 1,80
Otras Variedades. Guindilla Verde. Fresones (local) .. Rojo (local)...

Fisalis Golden Berry. (no local)........ Rojo (no local)......

Amarillo Enano

Granadas (no local)....

Tipo Padrén (local)

Freson Otras Variedades..............cee. 2,50 Guandbana (10€al).........ccrumrrreerrssnerrenns Tipo Padrén (no local)
Guayaba Otras Variedades................... 3,50 Verde Boby Limon ComUn (local).........ccevvvverneane 0,90 Amarillo (local)
Higo Chumbo Verde Perona Primofiori (N0 10cal)......rrveerrnrrrreens 1,10 Puerros (local)
Y=l J— .2, Otras Variedades... ..3,50 Mandarinas Otras (no local) 0,90 Rabanillas (local)..
Espérrago Verde o Triguero. Kiwi Pulpa Verde. ...2,70 Laurel....vvveeeen. .0,95 Clementinas (no local)..... 1,20 Rébanos (local).....
Blanco Otras Variedades..... ...2,20 Lechuga Romana... Ortanique (no local).... 0,80 Romero (local)..
Espinacas Otras Variedades Nacional ............... 2,00 Iceberg Manzanas Fuji (N0 10€al) .....vvvveerissnees 2,00 Ricula (local)
Guindilla Verde Lima Mejicana ’ Cogollo , Granny Smith (no local).........ccooeveene. 1,80 Setas (no local)
Roja vvveeeeene Otras Variedades. ..2,60 Hoja de Roble ... 1,50 Red Chief (no local)..... 1,65 Tomates Pera (local).
Guisante ........... .3, Limén Verna............ ..0,60 Lollo Rosso... 1,60 Royal Gala (no local)... 1,40 Pera (no local)..
Haba Verde o Habichuela... 1,35 Mandarina Hernandina 130 Otras Variedades... 0,45 Golden (no local) ... Salsa (local)......
Hinojo Ortanique Otras (no local) Ensalada (local)
Judia Verde Boby Otras Variedades Pepino Corto o Tipo Espafiol Melocotones Rojo (no local).........oovee.e 3,70 Ensalada (no local)
Verde Otras Variedades Mango Haden Perejl Amarillos (no local) ........ccc.covvrnene. 3,40 Cherry (local)
Verde Elda Tommy Atkins Pimiento Verde ltaliano Melones Piel de Sapo (no local)........... 1,65 Cherry (no local)
Lechuga Otras Variedades.. .0,30 Otras Variedades. .. 1,80 Rojo Lamuyo............. Piel de Sapo (local).............. 1,40 Raff (no local)...
Romana............. .0,46 Manzana Golden..... ..0,95 Amarillo Tipo California. Galia (local).... 2,50 Raff (local)....
Maiz o Millo.. .0,85 Starking o Similares. Verde Cristal ............. Naranja Zumo Pequefia (local) 0,80 Tamarillo (local)
Granny Smith Rojo California Extra Pais (10Cal) ..vveerourrreerrisrrrreens 1,00 Tomillo (local)
Pepino Largo o Tipo Holandés.... i Verde Padron Lane Late (no local).....ccoocoverivernnniens 0,85 Zanahorias Segunda (local).......c.ccoce.... 1,00
Corto 0 Tipo Espafial...... Roya Gala... ...1,20 PUEITO ..o Salustiana (no local) 1,00 Segunda (no local)....... ...0,90
PErejil ..corieeeiiiiis .0, Pink Lady ........ ...1,90 Rébano y Rabanilla....... Nectarinas (no local) .. 3,15 Primera (local)...... ..2,00
Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35 Verde Doncella .. 1,60 Remolacha Comtin o Roja Nisperos (no local) . Batatas Otras (local). ..2,50
ROJO LAMUYO ... 2,15 Maracuya Seta Champifién (local) Otras (no local).
Verde ltaliano Melocotdn Baby Gold Gircola o Chopo Peras Conference (no local).........cooooveee 1,70 Blancas (local)
Verde Padron Royal Glory. Hongo Shii-Take Ercoline (no local)........cccccvvvevernence. 1,80 Lanzarote (no local)
Otras Variedades Fresquilla o Pavia Tomate Liso Rojo Daniela / Devoe (no local) Yema Huevo (local)
Puero ......cccceuvue. 1,25 Otras Variedades. ..2,00 Long Life / Royesta Lima (local)......... 2,00 Pimientas Otras (local)

Rébano y Rabanilla .0,65 Meldn Piel de Sapo. 1,70 Liso Rojo Rama...... (no local).... 3,80 Palmeras Secas (local)..
Remolacha CominoRoja ..o 1,30 | Galid e Liso Rojo Pera ... Pifa Tropical (local)..... 6,50 Palmera (local).........
Seta Champifion Tropical Dulce (10Cal) vvvvvevvurreeerrisnnnes 6,00 Berros (local)

Girgola o Chopo Naranja Navel , Platanos Extra (local)........ccccovvvvenneane 1,20 Beterrada (local)
Tomate Cherry Navel Late... ....0,80 Liso Rojo Tipo Canario... Primera (local).... 0,90 (no local)......

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,45 Lane Late......... ....0,80 Liso Verde Mazarrén . Segunda (local)...... 0,70 Cilantro (local)..

Liso Rojo Canario 0,85 Otras Variedades..... ....0,80 Asurcado Verde Raff . Tochopos Otros (local) 2,00 Chayote (local).....

Otras Variedades ....0,75 Nectarina Otras Variedades.................. 1,40 Kumato Pomelos (no local)........ccc.ovwerrerrenneane 1,30 Pifia Millo Dulce (local)
Zanahoria o Carlota Nantesa 1,88 Nispero Otras Variedades..............cc..... 2,00 Otras Variedades (o1 1,30 (no local)
Jengibre ...2,25 Papaya Solo y SUNMise.......coovvverereannes 4,00 Zanahoria en Rama Sandias Negras (no local)..........ccooeveene. 1,00 Names (local)
Name o Yame Papayon 3,00 Nantesa Negras (local) Yuca (no local)
Yuca 0 Mandioca o Tapioca 2,20 Otras Variedades. ..2,50 Jengibre........ Listada (no local) 1,10 (local)...........
Hortalizas IV Gama........ .5,50 Paraguayo Ufo 4..... .. 1,80 Name o Yame .. . Listada (local)..... 1,30 Pantanas (local)
Resto Hortalizas ..o, .....0,80 Pera Ercolini / Morettini 2,25 Ocra 0 Quimbombo ...... ..3,95 Uva Red Globe (no local) .... 3,80 Pifia de Millo (local) .
PATATAS (Granel) Euros/kg Agua o Blanquilla Tamarillo Otras Variedades.... Otras Blancas (no local) ............ccceee. 3,50 Brecol (local)
Blanca, Otras Variedades .....0,95 Conferencia Yuca 0 Mandioca o Tapioca Papaya Cubana (local) .....cocccovenriernnniees 1,80
Otras Variedades............. Pifia Africana....... Hortalizas IV Gama Hibrida (local).........
Roja Otras Variedades Golden Sweet...... PATATAS Hibrida (no local PATATAS Euros/kg
Blanca Spunta Otras Variedades. Liseta Confeccionada Otras (local)........ Patatas

. Pitahaya Roja Hawaiana (local).... Otras Blancas (local)..........ccccouuneee. 1,30

Mercamadrid Otras Variedades..........c.cooevverrreee BIaNCA AGHIa....ovreeveercveescneersnseeses 0,65 Guayabos (local) Otras Blancas (no local) ...
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Platano de Canarias Extra................... 1,90 Rojas Otras Variedades (Granel)........... 0,70 Kiwi (no local) Up To Date (local)
la semana del 14 al 17 de abril de 2024, Canarias 1° Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Parchita (I0Cal)......cccourreeerrsssrrrerssseees King Edward (local)
comercializados en el Mercado Central de Canarias 2° A, chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Pitahaya Amarilla (local).. 4,50 Cara (no local)......
Abastecimiento de Madrid. Informacion fa- Americano 0 Banana... 1,20 retornable. Confeccionada: Lavada y embol- Arandanos (no local)... ... 12,40 Cara (local)...
clitada por MERCASA. | Macho ..ccoouuuenee. sada en distintos formatos. HORTALIZAS Euros/kg Rosada (local) ..
FRUTAS Euros/kg . Acelgas (I0Cal).....urereerisnrrreersssrrreeeenans 0,45 Negra (local)
Albaricoques ..2,04 ] MercaSEV"Ia Ajos (no local) Spunta (no local)
Cerezas..... Sandia Sin Semillas . 1,10 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Paiis (local)...... Spunta (local).......
Fresones.... Con Semillas ... la semana del 14 al 17 de mayo de 2024, Albahaca (local). Negra Oro (local)..
Limones ........ Uva Red Globe........ comercializados en el Mercado Central de Alcachofa (local). Slaney (local)............
Manzana Golden Sin Semilla Negra Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Apio (local) Red Cara / Druid (local)
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 19, del 6 al 12 de mayo de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

CiTRICOS Euros/Kg Zona Industria Corazones 0,83-1,40 Alicante Blanca 0,33-0,54 Valencia Lamuyo Verde 0,70-1,32 Alicante
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Industria Corazones 0,70-0,90 Castellon Escarola Lamuyo Rojo 0,90-1,47 Alicante
NARANJAS BLANCAS Industria Perolas 0,20-0,21 Alicante Hoja Ancha Lisa 0,29-0,45 Alicante Dulce Italiano 0,95-1,10 Alicante
Valendia Late 0,23-030  Alicante Industria Troceado 0,34-0,45 Alicante Hoja Rizada 0,25-0,45 Alicante Tomate
Valendia Late 0,25-0,27  Castellon Industria Troceado 0,30-0,85 Valencia Espinaca 1,10-1,20 Alicante Acostillado 0,56-1,16 Alicante
Valencia Late 0,15-031  Valencia Berenjena Haba Muchamiel 1,70 Castellon Raff 1,06-1,30 Castellon
Valendia Late 0,20-0,30 L.Valenda Rayada 0,99-1,29 Alicante Valenciana 0,60-0,70 Castelldn Daniela 0,48-0,65 Castellon
Valendia Midknight 0,30-0,40  Alicante Boniato Judia Boby 4,46-4,95 Alicante Redondo Liso 1,28-1,40 Castellén
Valencia Midknight 0,26-0,33  Castellon Rojo 0,57-0,86 Alicante Perona 4,68-5,53 Castelldn Redondo Liso 1,00-1,58 Valencia
Valencia Midknight 0,23-036  Valencia Calabacin 0,53-0,65 Alicante Blanca 5,95 Castellén Valenciano 1,70-2,00 Castellén
Valencia Midknight 0,25-0,40 L.Valencia Calabacin 1,00 Castellon Ferradura 3,83-4,25 Castelld Valenciano 1,32-2,00 Valencia
LIMON Blanco 1,28-1,40 Castellon Lechuga Romana 0,60-0,67 Alicante Pera 0,70-0,88 Valencia
Limén Verna 0,18-0,25 Alicante Calabaza Romana 0,32-0,36 Castellon Cherry o Cicerol 2,13 Castellon
FRUTAS Euros/Kg Zona Tipo Cacahuete 0,39-0,56 Alicante Romana 0,26-0,31 Valencia FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Cebolla Trocadero 0,44-1,10 Castellon (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Albaricoque Temprano 0,95-1,20 Valencia Tierna 0,50-0,60 Alicante Maravilla 0,35-0,51 Castellon cion mas frecuente)
Melocotén Extratemprano 0,80-1,00 Valencia Tierna 0,60-0,75 Castellon Iceberg 0,47-1,00 Alicante ALMENDRAS
Cereza Burlat 4,00-6,21 Alicante Spring 0,50 Castellon Little Gem 0,38-0,48 Alicante Comuna 2,85-3,20 Alicante
Nectarina Amarilla 0,80-1,18 Valencia Spring 0,22-0,31 Valencia Patata Comuna 2,70-3,10 Castellén
Nispero Algar 1,46 Alicante Col Blanca 0,55-0,77 Alicante Largueta 3,45 Alicante
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Lombarda 0,35-0,40 Castellon Blanca 0,55-0,75 Castellon Marcona 4,91-5,40 Alicante
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Brocoli 0,22-0,55 Alicante Blanca 0,38-0,55 Alicante Marcona 4,80-5,05 Castellon
Acelga 0,43-0,62 Alicante Brocoli Industria 0,11-0,15 Alicante Roja 0,50-0,80 Castellon Plantea 2,91-3,20 Alicante
Ajo Repollo Hoja Lisa 0,16-0,36 Alicante Pepino INDUSTRIALES Euros/Kg Zona

Tierno 2,50 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,24-0,34 Valencia Blanco 0,63-0,86 Alicante ACEITE

Tiemno 1,76-1,98 Valencia Repollo Hoja Rizada 0,18-0,45 Alicante Blanco 0,69-1,06 Castellén Oliva Lampante >2° 5,70-6,50 Castellén
Apio 0,23-0,46 Alicante Repollo Hoja Rizada 0,28-0,48 Castellon Pimiento Oliva Virgen 0,8>-2° 7,30-7,40 Castellon
Alcachofa Coliflor California Amarillo 0,80-1,41 Alicante Oliva Virgen Extra 7,80-8,00 Castellén

Consumo Fresco 0,90-1,70 Castellon Blanca 0,49-0,90 Alicante California Rojo 1,34-1,40 Alicante Garrofa

Consumo Fresco 0,62-1,32 Valencia Blanca 0,38-0,90 Castellon California Verde 0,93-1,35 Alicante Entera 0,36-0,59 Castellén

Red Cara / Druid (no local)............... 1,10 FOMJEIO . rrvverrvssrreeessssseneesssnens 216,00 LEGUMBRES Euros/Tm cilitada por EFEAGRO.

Colorada Baga (local).... ...6,00 Gran Fuerzaw 300.... 319,00 GUISANTE Frutos Secos Euros/Kg

[CE [l (o] ) 1,10 Media Fuerza w =300 FOITAIETO vvvvvvvrrrerssssessessssssssesssssenseees SIC ALMENDRA

Galactica (nolocal) .......cccoevervenrenee 1,20 Panificable ... Forrajero GUATA oot 2,95

Aol S (T ([ ) 1,30 Triticales IMPOMACION. ..vvorrerssrrreeesserrneeesans SIC Comuna Ecoldgica .4,90

. LEGUMINOSAS ACEITE Pelona... ....1,80

Mercavalencia Veza Grano Palmiste Belona... ..3,05
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Yero Grano IMPOMACION. ... SIC CONSEANTT .. 3,05
la semana del 14 al 17 de mayo de 2024, . Crudo Nota: Las calidades que no se ajusten a los VAIT0. et snesnesnees 3,05
comercializados en el Mercado Central de Lonja de BarCEIOHa de Palma....coveeiiees 972,00 tipos cotizados tendran depreciacion seguin

Abastecimiento de Valencia. Informacion

Precios de los cereales, frutos secos y las

mercado. Proxima sesion 14 de mayo de

facilitada por MERCASA. legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia Lonja de C6rd0ba 2024. Largueta ...3,95
FRUTAS Euros/kg 14 de mayo 2024. Informacion facilitada Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja Marcona.... ..4,85
.......... 2,80-2,00 por EFEAGRO. de Contratacion de productos agrarios, del de Contratacion de productos agrarios, del PINON
CEREALES Euros/Tm 14 de mayo de 2024. Precios orientativos 14 de mayo de 2024. Precios orientativos AlaMeda...veeeersr s 44,00

§ ALFALFA origen Cérdoba, agricultor. origen Cérdoba, agricultor. Castilla ..o 44,00
Limones....... ..0,80 Harina de Alfalfa .........ccocccvnmnnnennnnnns 195,00 CiTRICOS Euros/Tm ALMENDRAS Euros/Tm AVELLANA Euros/Libra
Manzana Golden...... ..0,80 CEBADA Naranja Floracion Tardia
Meldn Piel de Sapo.. Importacién Navel Powell, Bardfield Monovarietal
Naranja Navel Nacional PE. (62-64) Y Chisslet 17 v SI0 Soleta
Nisperos 3,00-2,00 CENTENO Navel Powell, Bardfield Negreta D.O.P. ... 2,15
Pera Blanquilla ........ccooovversriiennne. 1,75-1,80 CONENO e SIC y Chisslet 22 ..o 0,19-0,22 COIMIBNTE et 1,96
SANIAS vvvvvrreersserreerrreeeeens 0,85-0,90 COLZA Valenciana Delta Calidad 1°.... 0,22-0,25 Antofieta NEGreta .o 2,13
HORTALIZAS Euros/kg Importacion 34/36% ......ccoeeenneee 365,00 Valenciana Delta Calidad 2°....0,19-0,22 Constanti ..... 3,15 .
N L T 0,40-1,25 GARROFA Midknight y Barberina 1°........ 0,27-0,29 Comuna Tradicional... 23,15 Lonja de Salamanca
LeChUga oo 0,55 Harina Naranja Industria Ecoldgica Cotizaciones de las Mesas de Cereales

Troceada GrUpO Navel.........ovmmrrrerrsnnenes 0,18-0,20 Nota: Escasas operaciones. Proxima sesion
Esparragos REMOLACHA Grupo Blanca.......ccconreeennniees 0,18-0,20 28 de mayo de 2024.
Judias Verdes Perona ..4,00-3,00 Pulpa de Remolacha ........ovveveernnnes 201,00 Nota: Los precios son orientativos, en . ,
Patatas Calidad ..0,75 GIRASOL arbol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. Lonja de Leon

Importacion 34%

.......... 1,80-1,50

Semillas de Girasol

Para la naranja de industria los precios
son sobre camion.

0,60-0,50

Importacion 28/3 ...

.......... 1,00-0,90

MAIZ

Mercado con pocas operaciones. Se deja
de cotizar la naranja Navel Powell, Bar-

. DDGs de field y Chisslet de calidad 1 por falta de
Lonja de Albacete Maiz Importacién fruta y se cotiza la Calidad 2°. Bajada de
Informacion de los precios indicativos de los Importacion....... la naranja Valencia Delta Calidad 1°y se
cereales en origen, del dia 16 de mayo de Importacion CE cotiza la de calidad 2°. Repeticion de la
2024. Informacion de EFEAGRO. MIJO naranja Valencia Midknight y Barbereina
CEREALES Euros/Tm IMPOMACION. ... 480,00 12. La parte superior de las horquillas se
ALFALFA SOJA corresponde con fruta extra. Repeticion
Alfalfa Harina de la cotizacion de industria del Grupo

Rama campo 1° S0ja IMPOTt. 47%..ccvvrrreersserreens 456,00 Navel y Grupo Blanca, de las que la hor-
Rama campo 2° Harina quilla superior se refiere a operaciones
AVENA Soja Nacional 47% con altos volUmenes.
Avena Aceite Crudo de Soja La préxima sesion el martes 21 de abril

Salvados de SOja ......rrreerrrrrerrnnnnes

de 2024.

SORGO

Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-

y Ganada de la Lonja Agropecuaria de
Salamanca del dia 13 de mayo de 2024.
Informacion facilitada por la Diputacion
de Salamanca.

Informacion de precios agrarios orientativos, CEREALES Euros/Tm
en almacén, del dia 14 de mayo de 2024, Trigo

fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. 2] oL 223,00
CEREALES Euros/Tm Cebada

Trigo Pienso 214,00
Cebada..... 237,00
Triticale. Centeno. 204,00
Centeno... Tricale..... 210,00

Maiz, (14°)

LEGUMINOSAS Euros/Tm
En la sesion de la lonja de Ledn celebrada GUISANTES ..vvvovreeerssereessssesssesssssnnsseees SIC
hoy, subida generalizada en los principa- Garbanzo
les cereales, que en el caso del trigo ha Pedrosillane .......oovvveeessrrreeresnrereenes SIC
sido de 8 euros en tonelada alcanzando Lenteja
asi su nivel maximo desde el mes de ene- AMMUA. s 920,00
ro. El principal motivo de estas Ultimas OLEAGINOSAS Euros/Tm
subidas, se encuentra en las previsiones a Girasol (9-2-44) .....covvvveerissrrvverssssrssennns SIC
la baja de la futura cosecha a nivel mun- Girasol (Alto Oleico) ..SIC

CEBADA NACIONAL Importacién ja de Contratacion de productos agrarios, dial que estan haciendo los analistas del
Cebada TRIGO NACIONAL del 14 de mayo de 2024. Precios orienta- sector, motivadas por diversas circunstan-
Pienso =62 KG/hl...vvcevorrrveerrinnne. 198,00 Salvado de Trigos FiNOS .......vvveeeves 170,00 tivos origen Cordoba, agricultor. cias climaticas en los principales paises
Pienso +62 kg/hl .....ccovvvvvernrriennnn. 204,00 FOMAJEI0. o 243,00 CEREALES Euros/Tm productores. Ligera bajada de la carne de
CENTENO Panificable, TRIGO DURO vacuno en las categorias U y R, debido a
Centeno min. 11. Grupo 1... .SIC la pesadez de las ventas. Los lechazos y
GIRASOL Triticales Grupo 2... cabritos suben 10 céntimos en kilo, pues-
Pipa FRUTOS SECOS Euros/Tm to que las parideras han finalizado y hay
Alto Oléico ALMENDRAS Grupo 4.A poca oferta y por el contrario la demanda
Pipa de Girasol Comln 14 MM...oooveiniiens 6.700,00 Grupo 4.B se incrementa este mes de mayo debido
MAIZ NACIONAL Largueta 12/13 MM...vvvernnrrreenns 6.650,00 (G0 oTe B G SIC al aumento de las ventas sobre todo en
Maiz sobre Largueta 13/14 mm... ..7.900,00 TRIGO BLANDO el canal HORECA (hoteles, bares y restau-
Secadero Marcona 14/16 mm... 11.000,00 rantes), habitual de comuniones. Se pue-
PAJIA Marcona 16 mm. .....eeeeveveevnnenns 11.900,00 de consultar mas informacion en nuestra
Paja EMpacada ......cooeveeeissssrveersnsrneeeens SIC AVELLANA pégina web www.lonjadeleon.es
TRIGO NACIONAL Negreta .
Trigo T LT 7.300,00 Grupo 5 Lon]a de Reus
Duro Proté=13%. PINON OTROS PRODUCTOS Precios semanales de frutos secos, fijados
Duro Proté=12%..... Castilla 44.000,00 Tricale hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del

Extensible Chamorro.........cccccuuuece. SIC

Cataluha

43.500,00

(Cebada

dia 13 de mayo de 2024. Informacion fa-

(€] PR .SIC
FORRAJES Euros/Tm
Forrajes

(AVENA) c..voveverveeeseeeees s SIC
Forraje

de Primera
Alfafa

Empacada.....ccoooonnininninnniinnns 170,00
Veza (Henificada) .ooveeeeevuureeeessssreeeeesnnee SIC
Paja

Paquete PEQUERO.........eveerrrvesnrresneens SIC
Paja

Paquete Grande .........vevrrveeerssnrereenns SIC

Lonja de Segovia

Precios semanales de cereales, fijados en
la Lonja de Segovia del dia 13 de mayo
de 2024. Informacion facilitada por EFEA-
GRO.

Frutos Secos Euros/Kg
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ALFAFA
Alfafa

Empacada......ccoooevinnniiienninnnnn, 155,00
AVENA

CENTENO
Centeno.
COLZA

Paja

EMPacada......oooerreecnnssrreeersneenenns 85,00
TRIGO
Trigo Nacional .....veeeevereveerssrrveeeens 217,00

Lonja de Sevilla
Informacion de los precios agrarios de la
Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia
7 de mayo de 2024. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rapida, buen
acceso y bascula.

CEREALES Euros/Tm

TRIGO BLANDO PANIFICABLE

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 6 al 12 de mayo de 2024.

CEREALES

M De invierno: Cordoba: La mayoria de las parcelas de cereales de invierno se en-
cuentran entre grano lechoso y grano pastoso, con el grano madurando y espigas completas.
En el norte de la provincia continda la siega de los cereales forrajeros y posterior oreo y
empacado de heno, con producciones de 10-15 materia verde/ha, un rendimiento 6ptimo y
muy superior a los dos afios anteriores debido a las abundantes lluvias de primavera. Grana-
da: £l estado fenoldgico oscila entre BBCH 41-49 (Hoja bandera) y BBCH 83-87 (Grano pas-
tos0). En las comarcas de Montefrio, La Vega e Iznalloz los trigos mas adelantados se
encuentran en fase de grano pastoso, predominando las parcelas en fase de espigado-grano
lechoso. Las cebadas estan en fase de espigado-grano lechoso. Se observa la proliferacion
de malas hierbas como amapolas, juncias y avenas locas en las parcelas de cereal de in-
vierno. Jaén: El estado fenoldgico oscila entre BBCH 59-65 (Fin de Espigado-Plena flora-
cion) y BBCH 83-87 (Grano pastoso). En la comarca Campiiia Norte y Campiiia Sur, el
cultivo de trigo tiene buen desarrollo, esta amarilleando, los més adelantados se encuentran
en estado fenoldgico de grano pastoso. En comarcas como Sierra Sury Sierra Magina,
los cereales estan mas retrasados, encontrandose en fase de espigado-grano lechoso. Sevi-
lla: Las parcelas de cereales pueden verse en grano pastoso y cambiando de color, también
con el grano ya maduro préximas a la recoleccion e incluso, puntualmente, alguna de trigo
duro o cebada ya cosechada. Los cereales destinados a forrajes pueden verse en siega,
oreo y empacado. En las parcelas mas adelantadas de quinoa puede verse el estado de
maduracién de la panicula. B De invierno: Granada: En la comarca de la Vega, en
municipios como Fuente Vaqueros, Chauchina o Santa Fé, los maices se sembraron
semanas atras y en estos momentos predominan los estados fenologicos de desarrollo de las
hojas verdaderas. Presentan buen estado, sin plagas hasta el momento. Se observa mucho
ciclo 700 en la zona. Sevilla: Se realizan las labores preparatorias en la zona arrocera. El
maiz grano se encuentra en desarrollo vegetativo.

LEGUMINOSAS

..220,00
220,00

Pienso Importacion ...

TRIGO DURO
296,00
288,00
... ANEXO
Grupo 4.. ... ANEXO
Triticale
Nacional. .214,00
Importacion...
Avena
Importacion... 276,00
Nacional
Cebada,
Igual y mas de 64 ......oovvveeernsrrrreerens S/I0
Menos de 64..........ccc.oervverrrerrnrinnn. S/I0

Importacién Origen Puerto........... 220,00
Maiz

Importacién origen Puerto ..

Nacional
Habas

Nacional

Importacion
Guisantes

Nacional

Importacion...
Girasol

Alto oleico +80%....

Convencional

NOTA: Toda lai nformacion de precios de
esta Lonja es propiedad de la misma.
Proxima sesion el 21 de mayo de 2024.

Lonja de Toledo
Informacion de la Mesa de Cereales referida
al dia 16 de mayo de 2024. Precios orien-
tativos en origen agricultor sobre camion.
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
GA (Campafia 2022-2023).
CEREALES
MAIZ
Maiz

SECAALIO .o 236,00
CEBADA
Pienso

+62 kg/HI
Pienso —62 kg/Hl ..
AVENA

Euros/Tm

Pienso....
TRIGO
Duro Pr>12....
Pienso

F72 Koo 238,00
Fuerza

+300W +14 P s SIC
Fuerza

=300 +12,5 Pl SIC
Panificable

Pr>11,W<200.
Chamorro
Triticale...
Centeno.
Guisante ...

Alfafa 1°.

En las parcelas de habas y guisantes, cada vez se observan mas parcelas en maduracion
de los granos, secandose la mata en muchos casos. En zonas mas adelantadas se recogen al-
gunas parcelas. En las zonas mas atrasadas se observa la fase de engorde de fruto. Segtn las
zonas, el desarrollo de las plantaciones de garbanzos es muy variado, observandose desde
desarrollo de tallos e iniciando la floracion en las zonas mas tardias; a floracion, formacion
de vainas e incluso fructificacion en las més tempranas.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

Cadiz: Se sigue recolectando patata temprana en diferentes zonas de la comarca Costa
Noroeste, como Sanlticar de Barrameda-Chipiona-Conil, entre otros municipios. Los
rendimientos estan siendo buenos a pesar de algunos ataques de mildiu en el ciclo del
cultivo. En la provincia hay patata de media estacion que se encuentra en crecimiento de
brotes laterales, cubriendo las calles y regdndose por aspersion. Granada: En la comarca
de La Vega, se observan parcelas de patata de media estacion en estado fenoldgico de
crecimiento de brotes laterales, sin llegar a tocarse todavia. Se estan regando por gravedad.
El crecimiento es bueno, el cultivo esta sano y no se observan plagas ni enfermedades rese-
fiables. Huelva: En las comarcas Condado Litoral y Condado Campifia se observan
parcelas de patatas tempranas en fase de engorde del tubérculo. Se estan regando por
aspersion en muchas parcelas y en otras secandose para recolectar proximamente. Varieda-
des como Spunta son de las mas empleadas. Sevilla: Se produce la tuberizacién, desbroce
de la mata y cosecha de la patata temprana.

CULTIVOS INDUSTRIALES

Se da por finalizada la plantacion escalonada del tomate de industria en Sevilla, en las
parcelas mas tempranas ya pueden verse flores y frutos. El cultivo del algodon, puede
verse desde germinacion en muchos casos a desplegando entre 4 y 6 hojas verdaderas. En
Sevilla, se estan rematando las siembras y resiembras de algodén y se realizan las primeras
labores de regabina en las parcelas mas adelantadas. En Cadiz, el cultivo del algodén
ha tenido sus problemas en parcelas que van desde el pantano de Bornos hasta la zona
de Guadalcacin. En Cordoba, las lluvias durante la época de siembra y nascencia han
dificultado las primeras fases en la evolucion del algoddn, pero el aumento de las tempera-
turas de esta semana facilitara su crecimiento. En Jaén, el algodén se encuentra en fase
de nascencia en las comarcas de Campifia Norte y Sierra Morena. No se ha abonado
en fondo. La subida de temperaturas va a ayudar al desarrollo del cultivo. La fenologia de la
remolacha azucarera se encuentra entre el 60-90% del tamafio final estimado de la raiz y
raiz tamafio cosecha, con buen desarrollo en general. El cultivo del girasol evoluciona con
rapidez y puede verse en desarrollo del tallo iniciando la formacion del boton floral e incluso
en floracion en las parcelas mas adelantadas. En las zonas més tardias puede observarse el
estado VV2-6 (2-6 hojas verdaderas en desarrollo). En Cordoba la nascencia del girasol ha
sido irregular, en una misma parcela hay zonas con las plantas asomando la inflorescencia
y otras con poco desarrollo del cultivo y abundante presencia de malas hierbas. El cultivo
de la colza se encuentra en Sevilla en maduracion del grano y recoleccion, con buenas
producciones en general.

FRUTALES NO CITRICOS

para su control. Huelva: La campafia para fresco de la fresa estd finalizando, hay poca
fruta. Se esta enviando producto para industria. Ha sido un afio de pocos kilos. Se estan
abandonando parcelas que han finalizado ya el cultivo. En las plantaciones de frambuesas,
ha dado comienzo de la nueva postura, esta cotizando al alza la fruta en este periodo. Se esta
abonando con abonados ricos en nitrégeno y potasa para engorde de la fruta. Los rendimien-
tos de ardndanos estan al alza, entrando en produccion nuevas parcelas. Variedades como
Katie Blue, con marcos 31, 1x1m estan comenzando a producir, con recogida entre 3-5 dias
para cada pasada. La produccién de moras prosigue en la provincia de Huelva. Variedades
como Loch Ness son de las mas empleadas. Otra que encontramos en la comarca del
Andévalo es la variedad Victoria, con buena vida Util, muy importante en este cultivo
en particular y en los frutos rojos en general. M Al aire libre: Almeria: En las parcelas de
lechuga, bracoli y coliflor en las que ha terminado la recoleccion se estan realizando las
labores preparatorias del terreno para la proxima campafia y dejar descansar la tierra. En al-
gunas parcelas se estan realizando aportaciones de estiércol. En las plantaciones de cultivo
de sandia al aire libre pueden verse plantaciones en diferentes estados de desarrollo. Las
plantaciones se han hecho de forma escalonada y es previsible que se contintien realizando
nuevas plantaciones. Las plantaciones mas tardias se encuentran todavia cubiertas con tu-
nelillos de plastico o de manta térmica, perforandose éstos para una adecuada ventilacion,
aunque cada vez se observan mas parcelas sin proteccion. Las parcelas situadas en zonas
cdlidas que estan mas adelantadas tienen frutos en fase de engorde. En cuanto al cultivo de
meldn al aire libre la situacion es similar, pudiendo verse plantaciones en diferentes estados
de desarrollo, desde aquellas que aln siguen protegidas con tunelillos de pléstico o manta
térmica, a otras en las que se ha procedido a la retirada de los tunelillos de proteccion, en-
contrandose el cultivo en fase de cuajado de los frutos y las mas adelantadas estan iniciando
el engorde. En la comarca del Bajo Almanzora, las plantaciones de esparrago verde
que ha sido forzado bajo macro-ttinel, siguen con un excelente crecimiento vegetativo. Se
observan plantaciones con un gran desarrollo, sobrepasando la vegetacién el metro de altura.
En las plantaciones tempranas de calabacin, se contintia con la recoleccién, en las tardias
se ha procedido a la retirada de los tunelillos de manta térmica. Cérdoba: En las comarcas
de Campifia Baja y Alta, ha comenzado la recoleccién de la cebolla temprana, al igual
que la de ajos chinos, con buenas producciones en ambos casos, si bien, es pronto para dar
datos de rendimientos medios. Continda la recoleccion de esparragos, comenzando el cre-
cimiento de las esparragueras. Granada: En la comarca de La Vega, contina la recolec-
cion de esparragos verdes en muchas parcelas. Hay otras en las que el turién se encuentra
empezando la fase de ramificacion, sobre todo plantaciones de primer afio. En la comarca
de La Vega, ha comenzado la campafia del ajo. Se observan parcelas de ajos morados
arrancados y apilados antes de su corta. Hay parcelas de cebollas tempranas a punto de
comenzar campania. Las cebollas tardias grano y medio grano se encuentran en desa-
rrollo de hojas. Malaga: La campafia de cebollas tempranas estd a punto de comenzar
con parcelas que tienen la cebolla con el tamafio final de cosecha, aunque los calibres sean
inferiores a otras campafias. La cebolla tardia se encuentra en fase de crecimiento de hojas,
con riegos por aspersion. El estado fenolégico mas adelantado de los ajos es BBCH 40-49
(Desarrollo de las partes vegetales cosechables). En la comarca Norte se observa un buen
ntimero de parcelas de ajos blancos y morados. El cultivo se encuentra en fase de engor-
de del bulbo. El estado fenolégico predominante de los melones se encuentra en BBCH
10-19 (Desarrollo de hojas). En la comarca Norte hay parcelas de melon piel de sapo
en desarrollo de hojas y crecimiento de brotes. Se cultiva en fase de acolchado con manta
térmica debido a las bajas temperaturas. Sevilla: Fructificacion y desarrollo de los frutos en
las plantas de sandias tempranas. Recoleccion de zanahorias y remolacha de mesa.
Engorde y recoleccion de la cebolla babosa y de los puerros. Floracion del maiz dulce.

CiTRICOS

M Frutos secos: Almeria: En las plantaciones de almendros, se observa gran parte de
las plantaciones de regadio con buen desarrollo vegetativo y frutos de tamafio definitivo. En
algunas plantaciones mas adelantadas ya se ha producido la lignificacion del endocarpio y la
formacion de cotiledones. Las plantaciones de secano estan algo mas retrasadas. En algunas
parcelas se aprecia la caida fisioldgica del fruto. Mélaga: El estado de los almendros oscila
entre | (Fruto joven) y J (Fruto desarrollado). En la comarca Norte, los almendros, muchos
de ellos en regadio, se encuentran con buena carga y con los frutos en fase de engorde. Se
han dado tratamientos foliares en las Ultimas semanas con las parcelas labradas sin cubierta.
El estado en las plantaciones de pistachos oscila entre | (Fruto joven) y J (Fruto desarrolla-
do). En la comarca Norte los pistachos con goteros se encuentran en fase de engorde
de frutos. No se puede decir que el cuaje haya sido bueno, observandose parcelas con casi
ningUn fruto.M Frutales de hueso y pepita: Huelva: La campafa de los melocotones y
nectarinas en invernaderos se esta desarrollando en zonas como Gibraledn y Cartaya.
En nectarinas se observan invernaderos de la variedad Primabuzz que se estan sacando,
con calibres predominantes A y B y producciones que oscilan entre 30-35 t/ha. Para melo-
cotones al aire libre, se observan variedades en recoleccion como Plagold, calibres entre
Ay Cy rendimientos entre 22-27 t/ha. La ciruela no ha comenzado todavia. Se han sacado
algunas parcelas de albaricoques. Sevilla: Prosigue la recoleccion de melocotones y
nectarinas tempranos con buenas producciones, aunque con calibres bajos en general.
También se encuentran en recoleccion los albaricoques y las ciruelas tempranas en
maduracion, con buenos aforos de kilos.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: Los invernaderos con cultivo de tomate de ciclo corto estan
en plena produccién. Las plantaciones muestran un buen desarrollo vegetativo, obteniéndo-
se frutos de calidad. Muchas plantaciones con ciclo de cultivo Unico de pimiento ya han
finalizado, preparando los invernaderos para las futuras nuevas plantaciones. En las que alin
se recolecta y estan proximas a finalizar la incidencia de plagas y enfermedades es escasa.
Se observa un buen desarrollo del cultivo de la sandia y muchas parcelas en recoleccion,
cortandose frutos de excelente calidad. Los rendimientos obtenidos son, en general, el de
una campafa normal. La demanda esté creciendo y los precios se mantienen. Continta la
recoleccion de diferentes tipos de melon. Se observa un buen desarrollo vegetativo y una
escasa incidencia de plagas. Una gran parte de los invernaderos con cultivo de berenjena,
pepino y calabacin estan plena recoleccion. Se estan obteniendo frutos de buena calidad.
Se observa presencia de algunas plagas, pero igualmente existe presencia de fauna auxiliar

Cordoba: El estado fenoldgico dominante es el de caida de pétalos y fruto cuajado. Prosigue
la recoleccion de las variedades tardias a ritmo muy lento. Sevilla: El estado fenoldgico
dominante en los citricos es de fruto cuajado, con buen cuaje en general, y cierre del caliz
en las parcelas mas adelantadas. Prosigue la recoleccién a ritmo pausado con las variedades
del grupo de la Valencia Late.

OLIVAR

Cordoba: El estado fenologico predominante se encuentra entre D2 (Despliegue de la coro-
la) y G2 (Fruto cuajado). Las temperaturas suaves y las precipitaciones favorecen el desarrollo
vegetativo y el cuajado de la trama. El olivar més adelantado es la variedad Arbequina de
La Campiiia Baja, que se encuentra en fase de cuajado, mientras que la Hojiblanca del sur
de la provincia es la que menor desarrollo vegetativo presenta en la actualidad. Granada:
El estado fenoldgico predominante es el D2 (Despliegue de la corola). Las mas adelantadas
G2 (Fruto cuajado). En las comarcas Montefrio, Iznallozy La Vega el olivo se encuentra
oscilando entre D2 (Despliegue de corola) y G1 (Caida de pétalos). Por la trama que hay se
espera que la carga sea grande, se augura buena cosecha hasta el momento. El crecimiento
de tallos esté siendo positivo. Jaén: En la comarca de La Loma y Campifia Norte, el cul-
tivo se encuentra en fase de floracion, con parcelas en las que observamos cambio de color
de la corola y otras en que comienza la caida de pétalos. En zonas como Campiiia Sur se
observan mas aceitunas cuajadas. La floracién esta siendo positiva. En Sierra Morena, se
observan zonas por Los Rios en Guarroman, con los tallos en crecimiento vegetativo y el
arbol en cambio de color de la corola. Mélaga: El estado fenoldgico oscila entre D2 (Corola
desplegada) y G2 (Fruto cuajado). En la comarca Centro se observan parcelas con los frutos
recién cuajados y otras parcelas en caida de pétalos. En la comarca Norte, se observan
los frutos recién cuajados y otras fincas en floracion y marchitandose las flores. En la zona
de Archidona se observan olivos con la corola desplegada cambiando el color de la corola.
Sevilla: El estado fenologico mayoritario del olivar es el de fruto cuajado, con un buen cuaje
en general. Hay un porcentaje de parcelas en caida de pétalos en las zonas mas tardias de las
sierras y algo de floracién, de forma residual ya, en algunas parcelas de las zonas mas frias.

VINEDO

Cédiz: El estado del cultivo predominante oscila entre K (Grano tamafio guisante) e I (Flo-
racion). En la comarca de La Campiiia de Cadiz y Costa Noroeste, el viiiedo se
encuentra formando el racimo. Se espera un 30% més de produccién este afio, hay més
racimos y tienen buen estado. Hay parcelas que se estan castrando.
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Paja 1°+ p grande........ccooevernrriennnn. 155,00

se esta situacion, es muy elevado el riesgo

Cilindro,

Precios tonelada a granel s/rendimientos

Nota: Subidas generalizadas en cereales Borraja de pérdida de una cosecha hasta hoy muy disponible Valendia ......... 225,00-230,00 Troceada Integral,
pienso, influenciadas por balances de es- Lechuga prometedora. Medianos Corrientes, disp. orig 220,00-255,00
timaciones de cosecha internacionales, a Rizada . . disponible Valendia ......... 480,00-500,00 Troceada sin Harina
la baja. Forrajes a la baja por la acumula- Lonja de ValenGa Medianos Gruesos, disponible origen............. 280,00-340,00
cion de oferta. Informacion de la Mesa de precios de Citri- disponible Valendia ......... 520,00-550,00 Troceado Fino,
Proxima cotizacion el 30 de mayo de Repollo cos del Consulado de la Lonja de Valencia, CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm disp. origen ... 260,00-285,00
2024, De Bruselas de la sesion del dia 13 de mayo de 2024 Maiz Importacion, Garrofin,
.. Coliflor...... Campafia 2023-2024. disp. Puerto Valendia............ccooevvcenees SIC disp. origen ............... 3.300,00-3.400,00
La Rioja Brdculi... GRUPO NARANJAS Euros/Kg Maiz Nacional, LEGUMBRES Euros/Tm
Observatorio de precios agrarios, del 6 al 12 Romanescu... SUBGRUPO NAVEL destino Valendia...........ccooevvrnnee. 208,00 Disponible origen
de mayo de 2024, facilitados por Gobierno Alcachofa Fresca Sin existencias Cebada ALUBIAS
de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Ga- INAUSEI@ e 0,90 Sin existencias Nacional, dest. Val Redonda Manteca ..........cccvveene.. 2.700,00
naderia y Desarrollo Rural). Esparrago 0,20-0,30 Importacién Pintas
CEREALES Fresco IGP Navarra. Navel Powell, Avena Rubia, Granberry... ..2.200,00
Trigo Haba Grano Barnfield y Chislett................ 0,25-0,42 dest. Navarra MiIChIgaN ...ccovrveeesereresssssereeens 1.650,00
Media FUEIZa ..o, 21,90 Las hortalizas cultivadas en los inverna- GRUPO SANGRE Blanca, dest. Valencia Canellini
Trigo deros llegan a su fin, disminuyendo sus SaNGUEINI ..vveeveeesrrveeeeaans Sin existencias Guisantes Importacion, Argentina 170/100........ccoovveeer. 1.850,00
PIENSO covveeeeeeee s 20,85 producciones y, por tanto, reduciendo su GRUPO BLANCAS dest. Valendia........oevveeeveeeeeesens SIC Blackeyes ....cvvverrieineiiiniines 1.850,00
Cebada oferta en el mercado, lo que permite ano- ST Sin existencias Veza IMpOrtacion ....e...eeeessssssseessanes SIC | NEGIAS covveervvsrrressssessessssssssesssens 1.500,00
tar una subida en sus cotizaciones pese Barberina y Mid-night .. ...0,25-0,40 SemillaAlgodéon, | GAMOMON e 2.850,00
a que la demanda sigue siendo ajustada Valencia Late....... ...0,20-0,30 destino Valencia.............. 488,00-481,00 GARBANZOS
En los ultimos dias de la semana se ha GRUPO MANDARINAS Euros/Kg NUEVOS 44/4B ..., 2.150,00
comenzado a recoger los primeros pepi- GRUPO SATSUMAS NUEVOS 34/36 ... 2.800,00
Los mercados internacionales llevan algu- nos, todavia sin cotizacion, mientras que Sin existencias LENTEJAS
nas semanas subiendo sus precios como las habas van finalizando su campafia, asi Sin existencias USA REQUIAIS .....vvveverrrcrrssnenneens 1.700,00
consecuencia de la meteorologia desfa- como las alcachofas, cuyo destino princi- GRUPQ CLEMENTINAS Laird Canada...... 1.600,00
vorable que afecta a Brasil y Rusia, con pal ha sido la transformacion. Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias Nacionales 6/7 mm .SIC
dafios previsibles en sus cosechas de maiz FRUTAS Euros/Kg OrunUlEs ..o Sin existencias Trigo importacion Nacionales 7/9 MM.......cccoovvnnrrinnnniennas SIC
y trigo. En nuestra comunidad, la también GRUPO PERA Marisol Sin existencias Precios por tonelada a granel. (o 1.450,00
pésima meteorologia de esta semana, INAUSETA v SIC Arrufatina Sin existencias TURTOS Y HARINAS Euros/Tm Pardina Americana...........ccoeuen... 1.850,00
con escasas lluvias y temperaturas cerca- Limonera 60+... Clemenules y Soja 47% baja proteina, Precios por tonelada, mercancia envasada.
nas a los 30 oC en sus dias finales, ha Ercolini 50+ Orogrande Sin existencias disponible Valencia .............ccooe.... 436,00 FRUTOS SECOS Euros/Tm
podido suponer el varapalo definitivo a Blanquilla Hernandina ...0,20-0,25 Cascarilla de Soja, CACAHUETE CASCARA
muchas hectareas cultivadas con cereales DOP ..o SIC GRUPO HIBRIDOS disponible Tarragona...........ccooc.... 175,00 Chino 9/11, disponible origen......2.600,00
de invierno. Conferencia Clemenvilla ......vcecesreeveeeennes Sin existencias Cascarilla de Avena, Chino 11/13, disponible origen.....2.500,00
OLEAGINOSAS Euros/Kg DOP 75+ Sin existencias disponible Valencia .............ccooc.... 130,00 CACAHUETE MONDADO
Nardocott .Sin existencias Alfalfa deshidratada, D. Pellets, Mondado Jumbo Americano 38/42
i ...0,15-0,25 14%-15% prot., disponible Valencia .............c..... 2.350,00
Girasol 0,60-1,05 AragON/LeNda .....rvveersssrereerssenreeens SIC Mondado Origen Argentina 38/42
Alt0 0lEICO. ..o 40,50 Nota: Escaso ritmo de compras y recolec- 14%-15% Balas., disponible Valencia .............c..... 2.300,00
Finalizadas las entregas y las liquida- cion. El proximo boletin de cotizaciones se AragON/LENda .....rvveerssrrreeesseneeeens SIC ALMENDRA EN GRANO CON PIEL

ciones de la cosecha de oleaginosas de
2023, se advierte, tal y como se esperaba,
un descenso respecto a los precios de

publicara el lunes, 16 de mayo de 2024.

Harina de Girasol Integral (28%),

Marcona 14/16 mm, Valendia.....10.500,00

GRUPO MANZANA
Royal Gala 60+

Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja

disponible Tarragona....... 220,00-221,00

Largueta 13/14 mm, Valendia......8.100,00

disponible Andalucia....... 197,00-198,00

Precios tonelada, mercancia envasada.

2022 en torno al 40% para el girasol y Industria........ de Valencia, del 18 de abril de 2024. Harina de Girasol (Pocas operaciones)
la colza. Golden 70+ .. ARROCES Euros/Tm Alta Proteina (34-36%), Marcona prop, Valencia.........coc.ccveeeeenne. S/0
PATATAS Euros/Kg Fuji 70+ CASCARA disponible Tarragona........ 288,00-289,00 Largueta +++ prop, Valencia................. S/I0
Industria Frito Con Conservacion ....... 27,00 Entrados en el mes de mayo, la fruta de Gleva, Palmiste, Comuna prop, Valencia................ 7.500,00
Con las existencias de patata de consumo temporada ha comenzado a hacerse hueco disponible Valendia .........cccooeveeer.. 670,00 disp. ValENCia .ovvveererreer s Belona prop, Valendia.......... )
para fresco finalizadas, y a falta de concluir en los anaqueles de los mercados, reducien- J. Sendra, Harina de Colza, dest. Valencia Comuna ecoldgica, Valendia................. S/0
con los Ultimos kilos de patata para trans- do asf el protagonismo de la fruta de pe- disp. Valendia ..veeeeserreerssneneenns 670,00 Gluten Feed, ALMENDRA REPELADA
formacion, loS agricultores se centran ya en pita, la cual se encuentra en el tramo final Monsianell, disp. Valendia ... 205,00 Comuna, sobre 14 mm,
la preparacion de las fincas para la préxima de la campafa y con una prevision de que disp. Valencia Bagazo de Maiz, disponible Valendia ..........ooeeeee.. 7.400,00
siembra, procediendo a la aplicacion de los los precios se mantengan fijos hasta el final Fonsa, disp. Valencia disp. Valendia .....oocveeercveiesiisniis SIC PATATAS Euros/Tm
abonados de fondo. de existencias. En campo, ha comenzado la Guadiamar, Pulpa seca remolacha granulada, Lavada Nueva,
CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg cosecha de albaricoques y cerezas en el va- disp. Valendia ......coccoveeveinsriiisninns SIC Import., disp. Tarragona origen Espaia, disp. Val................ 600,00
Champifién Ile del Ebro, uniéndose a las existencias que Gladio y Tahibonnet, origen Frandia .... 780,00
Granel pie cortado ......cooeevveienniennas 2,30 llegan del sur del pais. disp. Valencia 220,00-221,00 Agria origen Espafia 660,00
Bandeja pie cortado...........crnmrrrreerns 2,60 FRUTOS SECOS Euros/Kg Sirio, disp. Valencia Pulpa Seca de Naranja..............ccoee 224,00 Roja, origen Espaiia, disp. Val.......... 600,00
Industria T RAIZ ..o 1,12 ALMENDRA PUNEAL oo SIC Salvado de Trigo Nueva, disp. Valencia............ccooeveenne. 800,00
Industria 2 Pie cortado.. . 1,08 Bomba, Cuartas, destino Valencia ............. 177,00 Elodie, Monalisa y Similares
Seta Ostra Granel. Largueta.... disp. Valencia Hojas, destino Valencia.. .. SIC disp. Valencia
Ostra Bandeja .. Marcona Precios sequin rendimientos, a granel Tercerillas, destino Valencia ................ SIC Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs.

Shii-Take granel....

Floracion

BLANCO

Precios por tonelada a granel.

CEBOLLAS Euros/Tm

Ajuste al alza en el precio percibido por el
agricultor para el champifién con destino
a industria en el tramo final de campafia.
En el mercado en fresco, los champifiones
mantienen el precio estable, mientras que la
seta de ostra, en sus diferentes presentacio-
nes, anota un incremento en su cotizacion.

HORTALIZAS Euros/Kg
Acelga
AMANIHE e 0,70

Vaporizado, GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Variedad Sprin, disponible origen

Ecoldgica 1,12 disp. Valendia............ 1.050,00-1.100,00 Variedad Matalafera y similares (origen) pocas operaciones

Los productores de almendra ven disipar- Gleva, Senia, Fonsa Extra, ENTERA calibres 1 al 6, €N CAMPO vvevvvvevrvverrnnee
se el peligro de las heladas tardias, a la disp. Valendia............ 1.200,00-1.260,00 Zona Valendia.........c.cevn.n. Sinoperaciones | s 450,00-680,00
vez que aumenta su temor por el efecto Guadiamar Extra, Zona Alicante..... ..Sin operaciones Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
de una sequia que llega acompaiada y disp. Valendia............ 1.300,00-1.370,00 Zona Castellon.. ..Sin operaciones das se entienden sin nuestra garantia ni
agravada por unas temperaturas inusual- Largo Indica, Z0naTaragona ... Sin operaciones responsabilidad. Para cualquier aclara-
mente elevadas para esta época. El ade- disp. Valendia............ 1.100,00-1.200,00 Zona Murdia......coeevvenennees Sin operaciones cion pueden dirigirse a la Sindicatura de
lanto del cultivo anticipa sus necesidades Precios por tonelada a granel. Zona Ibiza..... ..Sin operaciones este Consulado de la Lonja via telefonica
hidricas, por lo que, en caso de prolongar- SUBPRODUCTOS Zona Mallorca........ccc.coveee. Sin operaciones 0 a través de la web.

El MAPA convoca ayudas al asesoramiento para la
digitalizacion del sector agroalimentario y forestal

El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA),
a través del Fondo Espariol de
Garantia Agraria (FEGA), ha
publicado hoy en el Boletin Ofi-
cial del Estado (BOE) la convo-
catoria de ayudas para servicios
de asesoramiento destinados a
la digitalizacion del sector agro-
alimentario y forestal, con un
presupuesto total de tres millo-
nes de euros, repartidos en dos
anualidades. Estas ayudas, en
el marco del Plan Estratégico

de la Politica Agraria Comun
2023-2027, apoyan el uso de los
servicios de asesoramiento para
la transformacion digital de las
empresas y profesionales del
sector agrario y forestal con el
objetivo de mejorar sus resul-
tados econémicos, sociales y
medioambientales, impulsar el
respeto con el medio ambiente y
mejorar la capacidad de adapta-
cion de las explotaciones agra-
rias e inversiones. Estas ayudas
se consideran parte esencial de

las politicas para reforzar el
Sistema de Conocimiento e In-
novacion en Agricultura (SCIA,
0 AKIS por sus siglas en inglés).

Mediante la creacion de ser-
vicios de asesoramiento en di-
gitalizacion, se espera que las
entidades beneficiarias puedan
crear plataformas digitales que
les permitan prestar asesora-
mientos de calidad al sector. El
programa para la prestacion del
asesoramiento en digitalizacion
asegurara la gratuidad del mis-

mo a la cooperativa, pyme, o
profesional interesado. Estas
ayudas pueden destinarse a fa-
cilitar al usuario la implemen-
tacion del Cuaderno Digital de
Explotacion Agraria (CUE).

Podran solicitar las subven-
ciones de esta convocatoria enti-
dades de titularidad privada sin
animo de lucro y de economia
social.

En ambos casos, deberan
de tener un ambito nacional o
supraautonoémico y una vincu-

lacion con el sector agroalimen-
tario o forestal.

En ningun caso se supera-
ran los 200.000 euros por bene-
ficiario para el programa IV de
creacion de servicios de aseso-
ramiento en digitalizacion. Para
el programa III, que consiste en
la prestacion gratuita de aseso-
ramiento para la digitalizacion,
se establecen ciertos limites por
asesoramiento unitario especi-
ficados en el apartado quinto de
la convocatoria.
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La sostenibilidad,
centro de la estrategia
de VIP-Val Venosta

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

En el centro de cada objetivo,
proyecto, estrategia y accion de
VIP esta la sostenibilidad. En
la Asociacién de Cooperativas
Hortofruticolas de Val Venosta
no se toma ninguna decision,
ni se emprende ninguna acciéon
sin evaluar cuidadosamente su
impacto medioambiental.

Acciones como el riego por
goteo, la autoproduccion de
energia mediante paneles foto-
voltaicos, el calculo de la hue-
1la ecologica o la polinizacion
con abejas, que son muchas y
eficientes, y un complemento
del trabajo diario de la fuente
original de sostenibilidad de
VIP: los productores del Con-
sorcio. Productores que fueron
pioneros en adoptar el sistema
de agricultura integrada junto
con los agricultores de VOG, el
principal proveedor de manza-
nas ecologicas de Europa desde
hace 25 anos.

El desarrollo sostenible de
VIP se manifiesta también en
su decision de crear una figu-
ra exclusiva dedicada dentro
del equipo a estas acciones y
convertirla en un trait d’union
entre todos los departamentos
de la empresa. Asi es nace en
el equipo VIP la funcién de
“Responsable de Sostenibili-
dad”, que actualmente desem-
pena Viktoria Alber, que dada
mes retne a los responsables
de los distintos departamen-
tos (calidad, produccién, ven-
tas, compras y marketing)
para hacer balance de la eje-
cucién de los proyectos de
sostenibilidad emprendidos
y de la puesta en marcha de
otros nuevos.

La interaccion de Alber
con los distintos jefes de de-
partamento implicados en
reuniones especificas ha dado
lugar a un verdadero “equipo
de sostenibilidad”, que en los
ualtimos anos ha desarrollado
multiples proyectos en estre-
cha colaboracion con produc-
tores y cooperativas. Proyectos
como el aumento del porcenta-
je de riego de los manzanares
mediante sistemas de riego por
goteo —con el objetivo de au-
mentar del 58% actual al 80%

en 2026— hasta el aumento de
la cuota de energia autopro-
ducida mediante paneles foto-
voltaicos instalados en las coo-
perativas del Consorcio —que
han aumentado un 12% en los
ultimos tres anos—y el calculo
de la huella ecologica de la pro-
duccion de cada manzana, con
la recogida y el tratamiento de
los datos de cada cooperativa y
la declaracion de las medidas
ecologicas aplicadas en un pe-
riodo determinado.

El desperdicio cero de ali-
mentos también es una cues-
tion clave para VIP y sus pro-
ductores. Hace mas de 50 afios,
la industria fruticola del Tirol
del Sur fundo su propia organi-
zacion de productores para la
transformacién de manzanas
industriales. En ella, la fruta
que no cumple los requisitos
del mercado en cuanto a color
y tamano se transforman en
concentrado, zumo de manzana
o puré, con el fin de minimizar
los residuos y, al mismo tiempo,
garantizar la creacion de valor
para los productores.

Otra de las interesantes ini-
ciativas del equipo ha sido la
creacion del llamado “Pastizal
de las abejas” en Monte Sole
(Laces), en el que colaboraron
estrechamente los cultivadores
de manzanas VIPy los apiculto-
res del valle. El proyecto duré
tres anos, con la plantacion
de miles de pequenos arboles

La sostenibilidad se ha convertido en el eje de las estrategias del consorcio. / VIP
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y arbustos de no menos de 22
especies diferentes, todas ellas
“aptas para las abejas”, que
les permiten encontrar polen
y néctar para llenar el perio-
do entre la floraciéon de los
manzanos.

Igualmente importante
para VIP es la sostenibilidad
social en el que desempena
un papel importante el apoyo
a asociaciones deportivas lo-
cales de aficionados, el grupo
deportivo para discapacitados
del Tirol del Sur y diversos
proyectos recreativos en todo
el valle. La ultima acciéon ha
sido la inauguracion en el
municipio de Parcines (BZ)
del “sendero interactivo de la
naturaleza de la manzana”,
en colaboracion con la aso-
ciacién local de turismo.

Identificar a una persona
que tenga una visién de con-
junto de las iniciativas y pue-
da dedicarse exclusivamente a
ellas fue un valor anadido. “Los
proyectos de sostenibilidad se
establecen de forma concer-
tada en reuniones periodicas,
luego los llevo a cabo yo”, afir-
ma la responsable de sostenibi-
lidad, Viktoria Alber, quien in-
mediatamente puntualiza que
“es esencial que cada directivo
esté presente y aporte su con-
tribucion personal. En VIP, la
sostenibilidad, como cualquier
logro, procede del trabajo en
equipo”.

Imagen de la jornada de Fedemco, en el marco de la feria de FIMMA-Maderalia, en la que
presentaron la marca europea de certificacion Ecowoox®. / FEDEMCO

Fedemco presenta Ecowoox®
la primera marca europea
de certificacion para
envases de madera

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Fedemco, representante del sec-
tor del envase de madera espanol
ha organizado una interesante
jornada en el marco de la Feria
de FIMMA- Maderalia junto con
los fabricantes de su material,
tablero de fibra, y la experiencia
en certificaciones de AIDIMME,
presentando la marca europea de
certificacion Ecowoox® que acre-
dita el ecodisefio y lareciclabilidad
de los envases de madera.

Artur Vélez, vicepresidente de
Fedemcoy Emilio J. Pérez, direc-
tor de la federacion han presenta-
do el proceso desarrollado desde
la industria de envase espanola
para llegar a la obtencion de la
marca europea de certificacion
Ecowoox®, que en estos momentos
aspira a su internacionlaizacion.

Los envases de madera, tanto
los elaborados con madera solida,
tableros de fibra, contrachapado o
mezcla de varios, son reciclables
por completo, pero hasta la fecha
no se disponia de certificacion que
garantizase dicha reciclabilidad y
la diera a conocer, no sélo a toda la
cadena de valor del envase (provee-
dores, fabricantes, envasadores,
distribuidores), sino también al
ciudadano y al poseedor final del
envase (recuperadores y reciclado-
res). Es importante recordar que
los envases de madera domésticos
se deben depositar en el contene-
dor amarillo por el consumidor
final. Desde la Asociacion Ibérica
de Tableros (Anfta), su secretaria
general, Genoveva Canals, ha in-
troducido la importancia de un
uso en cascada de la madera para
un aprovechamiento mas eficien-
te de un recurso tan interesante
en materia de cambio climatico
como la madera. En este contexto
los envases de madera se reciclan
en otros tipos de tableros como los
de particulas lo que redunda en la
circularidad de la cadena de valor
de toda la industria del envase.

Ademas, los tableros actiian como
sumideros naturales de carbono,
ya que su uso en mobiliario o en
envases permite fijar en el largo
plazo el CO2 capturado por los ar-
boles que dieron lugar a la made-
ra que se us6 como materia prima
para su fabricacion.

Finalmente, desde Aidimme,
Francisco Blasco, responsable del
departamento de tecnologias y
analisis Quimico, ha contado los
pormenores técnicos del desarro-
1lo de Ecowoox® como marca eu-
ropea de certificacion de acuerdo
con normativas europeas de enva-
ses su recuperacion, reduccion en
origen y reciclaje (UNE-EN 13427,
UNE-EN 13428, UNE-EN 13429,
UNE-EN 13430 y UNE-EN 13431).

La certificaciéon Ecowoox®
se ha disenado con el objetivo de
cumplir los requisitos del Real
Decreto 1055/2022 de envases y
residuos de envases y las obliga-
ciones del PPWR recientemente
aprobado por el Parlamento Eu-
ropeo, por el cual los fabricantes
deben acreditar a los envasadores
que cumplen los requisitos basicos
sobre la fabricacion y composicion
delos envases reciclables. Una caja
o envase Ecowoox® es mono-mate-
rial. Todo es madera, a excepcion
de conectores metalicos facilmente
separados por imantacion, y algu-
nos envases ni siquiera precisan
partes metalicas porque se montan
ensamblado solo madera. Ademas,
tienen la minima cantidad de ma-
dera necesaria para cumplir su
funcion. Lo que reduce también
la cantidad de materia prima ne-
cesaria para fabricar cada pieza.

Finalmente, la jornada ha sido
clausurada por Felipe Carrasco,
secretario autonomico de Indus-
tria de la Generalitat Valenciana,
que ha puesto en valor la ayuda
publica concedida a Ecowoox® y
la importancia de la colaboracion
publico-privada para transitar ha-
cia una economia circular.

Asaja Alicante reune a 300

jovenes agricultores en la
Il Jornada Joven + Mujer

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Ciudad de la Luz de Alicante
acogia el pasado 16 de mayo, con
un gran éxito de participacion,
la IT edicion de la Jornada Asa-
ja Joven+Mujer. Alrededor de
300 jovenes relacionados con
la agricultura y la ganaderia
han podido conocer de prime-
ra casos de éxito inspiradores,
herramientas de optimizacion
y digitalizacion de su negocio,
ayudas e incentivos, asi como
asistir alas conclusiones de una
mesa de debate sobre “Agricul-

tura Joven: Retos y Oportunida-
des”, con un panel de expertos
que han alzado la voz ante las
trabas burocraticas de Bruselas
y el Gobierno, pero también han
marcado las lineas a seguir ha-
cia un sector agrario competiti-
vo, sostenible y abierto hacia la
digitalizacion, una herramienta
fundamental para mejorar la
tan ansiada rentabilidad.
Después de seis anos, Asaja
Alicante ha llevado a cabo esta
segunda edicion a pesar de los
graves problemas a los que se

i

enfrenta el campo, “una crisis
estructural sin precedentes”
que se ha podido ver con las
numerosas protestas y tractora-
das. Sin embargo, ha asegurado
estar absolutamente compro-

N |

Carlos Mazon fue el encargado de clausurar la Il Jornada Joven + Mujer. / AA

metida con fomentar el relevo
generacional. “Las asociacio-
nes agrarias tenemos el deber
de impulsar la incorporacion
de jovenes y mujeres al sector,
debemos informar e incentivar

la formacién para apoyar la
transicion del agricultor tradi-
cional en empresario agricola,
es decir, en un profesional que
no solo conozca el campo sino
también sepa como y donde va a
comercializar sus productos op-
timizando cada uno de los pro-
cesos”, declaraba José Vicente
Andreu, presidente de Asaja
Alicante,

El apoyo de la Generalitat
Valenciana, con el mensaje del
presidente Carlos Mazén para
clausurar las jornadas, ha sido
el broche final para ensenarle a
todala provincia que la agricul-
tura y la ganaderia son profesio-
nes que merecen la pena y que
tienen futuro.

“Es un seguro de vida que
Asaja esté en el campo alican-
tino”, afirmaba Mazon.
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Greenfog-AS
tecnologia verde
contra las
reclamaciones

GREENFOG-AS, tratamiento fumigeno “cero residuos” de amplio espectro fungicida y desinfectante para FyH.

GREENFOG-AS es un fumigeno altamente eficaz contra varios tipos de hongos que causan pudricion y moho peduncular
en frutas y hortalizas, incluyendo Penicillium, Geotrichum candidum, Cladosporium sp., Fusarium sp., Rhizopus stolonifer,
Aspergillus sp., entre otros. GREENFOG-AS es una solucién dual, con gran eficacia desinfectante y que se puede utilizar
para el tratamiento de frutos en cdmaras y contenedores. Su principio activo es un compuesto de quimica verde (aprobado
para el tratamiento postcosecha de citricos) y sustancia GRAS para la FDA americana, y fungicida de “riesgo minimo” para
la EPA de dicho pais. Tal vez, la Unica herramienta “chem-free” que permite realizar una desinfeccion de ambientes y
tratamiento de frutas en una misma aplicacion. Su uso es muy recomendable para las lineas comerciales de citricos “cero
residuos” o “chem-free”, e incluso cuando se requiere una reduccién de los residuos de fungicidas convencionales.
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La fruta de hueso es un sector
estrategico en la Ribera d’Ebre

Un porcentaje importante de la actividad socioeconomica de esta comarca de Tarragona gira
alrededor de la fruta dulce, donde juegan un papel importante los productores y las cooperativas

El agroalimentario es uno de
los sectores esenciales para el
futuro de la comarca de Ribera
d’Ebre. De hecho, resulta clave
parala diversificacion economi-
ca y la creacion de ocupacién
y empleo en esta comarca. Y
dentro de este amplio y variado
sector cobra una importancia
maxima la actividad relacio-
nada con el cultivo de fruta de
hueso.

La fruta de hueso en esta co-
marca es un sector considerado
estratégico por la ocupacion y la
creacion de empleo y la factura-
cion que genera esta actividad.
Los cultivos con mas presencia
en la Ribera d’Ebre son el melo-
coton, la nectarina, el albarico-
que y la cereza. La fruta dulce,
juntamente con el vino, el aceite
y lafruta seca, han sido los prin-
cipales sustentadores del sector
agricola en esta zona.

Desde hace unos anos la
superficie de melocoton y nec-
tarina ha disminuido debido
fundamentalmente a dos pro-
blemas: el virus de la Sharka
y los precios del mercado. Por
ello, los agricultores buscan al-
ternativas productivas que sean
atractivas para el mercado, bien
reconvirtiendo los campos a cul-
tivos que necesitan menos mano
de obra, como el olivo o el al-
mendro, que son producciones
mas mecanizadas, o probando
otros cultivos que sean pareci-
dos en cuanto a rentabilidad,
como los kiwis.

Por otra parte, el cultivo de
la cereza ha incrementado su
superficie en los ultimos anos,
posicionando a la Ribera d’Ebre
como la primera comarca pro-
ductora de Cataluna de esta fru-
ta. Destacar que el cultivo de la
cereza esta atrayendo a gente
joven a incorporarse a la acti-
vidad agricola y ala innovacion
de las variedades, para adelan-
tar la campana de recoleccion y
mejorar la calidad.

Con respecto a la ocupacion,
el namero de personas emplea-
das asciende de forma conside-
rable cuando se inicia la cam-
pana de recoleccion de la fruta
dulce ya que se necesita mucha
mano de obra. La problematica
es que no es una contratacion
estable en el tiempo, puesto que

El melocotdn, la nectarina, el albaricoque y la cereza son los cultives principales de fruta dulce de Ribera d’Ebre. / ARCHIVO

la recoleccion tiene una dura-
cion de pocos meses.

ALTERNATIVAS PRODUCTIVAS
El Consell Comarcal de Ribera
d’Ebre (CCRE) cuenta con un
programa de diversificacion
economica, el Ribera d’Ebre
Viva, que crea sinergias entre el
sector publico y las empresas de
la comarca, de las que han surgi-
do varias iniciativas prometedo-
ras, muchas de ellas en el sector
agroalimentario.

En el ano 2019 el CCRE im-
pulsé el estudio de analisis de
mercado de alternativas pro-
ductivas para la diversificacion
de cultivos del sector de la fruta
dulce en la comarca de la Ribera
d’Ebre. La principal conclusion
fue que cereza, kiwi y almendra
son los tres cultivos que podrian
plantarse en la zona de la Ribera
d’Ebre de manera competitiva y
que pueden considerarse atracti-
vos a nivel comercial.

En este estudio se analizaron
mas de 30 cultivos para descu-
brir qué se podria plantar en la
comarca de la Ribera d’Ebre, pro-
ducciones que también fueran
capaces de sustituir a aquella
fruta de hueso que pudiera ver-
se afectada por el virus Sharka y,

Los agricultores buscan alternativas productivas que
sean atractivas para el mercado

El cultivo de la cereza ha incrementado su superficie en
la comarca en los dltimos afios

De Ribera d'Ebre Viva han surgido iniciativas
prometedoras del sector agroalimentario

La generacion de empleo asciende de forma
considerable cuando se inicia la campana

al mismo tiempo, ser atractivas
para su distribucion por el te-
rritorio nacional y Europa. Gra-
cias a este proyecto, las primeras
pruebas pilotos de plantaciones
de kiwi ya estan en marcha para
seguir su evolucion con el obje-
tivo de estudiar la adaptabilidad
del cultivo a las caracteristicas
de esta comarca y analizar su
viabilidad econémica.

La introduccion de planta-
ciones de kiwi en la zona es
una de las propuestas del plan
de diversificacion de cultivos
que promueve el Departament
d’Accio6 Climatica, Alimentacio
i Agenda Rural de la Generali-
tat de Catalunya, y que surge del
trabajo realizado por el Consell
Comarcal de la Ribera d’Ebre
dentro del proyecto Ribera

d’Ebre VIVA, junto con la repre-
sentacion del sector fruticola de
la comarca. Este proyecto esta
financiado por el Servei Puablic
d’Ocupacio de la Generalitat de
Catalunya.

La diversificacion de cultivo
es un camino para que los pro-
ductores y agricultores puedan,
de alguna manera, rentabilizar
su esfuerzo y minimizar los
riesgos. Algunos productores
también han optado por cultivos
de hortalizas en invierno como
alcachofas y “calcots”.

DEGUSTA RIBERA D'EBRE
En la Ribera d’Ebre conviven
dos tipos de realidades empre-
sariales diferentes: los pequenos
agricultores y las cooperativas
agricolas. Estas ultimas agluti-
nan la mayor parte de las per-
sonas que tienen cultivos en la
comarca, y pocas de ellas se de-
dican exclusivamente a la agri-
cultura. Para la mayoria consti-
tuye una segunda actividad.

La comarca de la Ribera
d’Ebre, volviendo a los produc-
tos, cuenta con una variada ces-
ta de productos agroalimenta-
rios de alta calidad: fruta dulce;
aceite y olivas; vino, cervezas y
licores; carnes y embutidos;
quesos y derivados lacticos;
miel; pastissets, capsetes y dul-
ces a base de almendra y frutos;
azafran... Un amplio surtido de
alimentos cultivados y elabora-
dos en unas tierras ricas bana-
das por las caudalosas aguas del
Ebro cuando entra en Cataluna.
Elrio y un clima propicio brin-
dan la posibilidad de obtener y
ofrecer una gran variedad de
productos de alta calidad.

Para identificar aquellos
productos que se producen y
elaboran en los pueblos de esta
comarca y, asi, conseguir mayor
visibilidad, y potenciar su venta
de proximidad, se creo Degusta
Ribera d’Ebre.

Un ejemplo mas del proyec-
to Ribera d’Ebre Viva, donde la
colaboracion entre las empresas
y la administracién publica es
clave para desarrollar activida-
des que realmente causen un
impacto positivo en sus negocios
y en el propio territorio, fomen-
tando de esta forma sinergias
conjuntas.

www.gozalbo.com

M Girona. Tel.; 972 2407 11
M Ribera d'Ebre = Miravet. Tel.. 977 40 71 51
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JOSEP MARIA GONZALEZ / Gerente de Flor de Camp

“Ribera d’Ebre disfruta de
unas condiciones ideales
para cultivar fruta de hueso”

Josep Maria Gonzalez, gerente de Flor de Camp, considera que la comarca de la Ribera d’Ebre ofre-
ce el marco idoneo para el cultivo de diferentes frutas de hueso. Unas condiciones que proporcionan
producciones de excelente calidad y brindan una precocidad muy bien valorada en los mercados
frente a otras zonas productoras. Ademas, la firma, en una estrategia de diversificacion, apuesta
por el cultivo y la comercializacion de “calgots” en invierno.

Valencia Fruits. Recientemente
ha terminado la temporada de
“calgots”, ;qué representa este
producto para la compania?

Josep Maria Gonzalez. En
invierno apostamos por el cul-
tivo y la comercializacion de
“calgots”. De esta manera di-
versificamos el cultivo y no sé6lo
nos dedicamos a la produccion
de fruta de hueso.

En un principio, el destino de
nuestra produccion era el merca-
do de proximidad aunque en es-
tos tilltimos afios la demanda esta
creciendo fuera del ambito local,
llegando a paises de Europa.

El tradicional “cal¢ot” es un
producto muy popular y arrai-
gado en Cataluna. Las famosas
“calgotadas”, con gran potencial
culinario, han ido ganando peso
especifico entre la poblaciéon y la
restauracion.

VE. Y con la llegada del buen
tiempo, también llega la camparia
frutera. ;En qué tipo de produc-
ciones de fruta de hueso se centra
la firma?

JMG. En Flor de Camp nos
decantamos por cultivar las va-
riedades que mejor se adaptan a
las condiciones agroclimaticas
de la Ribera d’Ebre. Unas condi-
ciones que proporcionan fruta

e

Josep Maria Gonzalez, gerente de Flor de Camp. / OSCAR ORTEGA

de hueso de excelente calidad
y brindan una precocidad muy
bien valorada en los mercados
frente a otras zonas productoras
de fruta de hueso.

Nosotros nos centramos
principalmente en el cultivo de

nectarina de carne amarilla y
paraguayo de carne blanca y, en
menor volumen, albaricoque y
melocoton.

VE. Aunque la empresa Flor de
Camp es joven, cuenta con cinco
anos de trayectoria, usted es un

Proyecto
de vida

M as de veinte anos com-
partiendo labores y
conocimientos agricolas
al lado de su padre, Anto-
nio, abarcando desde pisar
el campo para controlar el
desarrollo del frutal hasta
el funcionamiento de la
central fruticola, pasando
por la planificacién de todo
el trabajo “proporciona un
bagaje de valor incalcula-
ble”, medita Josep Maria
Gonzalez.

De alguna manera Flor
de Camp representa esa
transmision de conoci-
mientos y valores de una
generacion a otra. &

Jjoven veterano de la agricultura
defruta de hueso...

JMG. En pocas palabras,
Flor de Camp es un proyecto
vital que recoge y continuaa el
conocimiento y experiencia

Valencia Fruits / 3

acumulados durante mas de
veinte anos junto a mi padre
en el cultivo y la comercializa-
cion de fruta de hueso de Ribera
d’Ebre. Este cimulo de apren-
dizaje, junto con formacién
agricola, y contar con un gran
equipo nos permite afronta el
futuro con garantias.

VF. Bajo la vision de Flor de
Camp, jcon qué perspectivas se
presenta esta campania de fruta
de hueso?

JMG. Como he comentado
en anteriores entrevistas, la ex-
celente calidad de fruta de hueso
delaRibera d’Ebre esta asegura-
da; en caso contrario, no tendria
cabida en ningin mercado.

Deseamos, y esperamos, que
la campana se desarrolle de for-
ma positiva para el agricultor;
para ello, también deseamos, y
esperamos, que la fruta alcance
un precio o6ptimo, cubriendo los
costes de produccion.

VF. Sigamos con el mercado,
seuales son los principales desti-
nos para la fruta que comerciali-
za la compania?

JMG. El principal destino de
nuestro volumen de produccion
de fruta de hueso es el mercado
interior y, en clave exportadora,
paises de Europa como Bélgica,
Alemania, Italia y Holanda.

Un factor comiin en todos los
mercados en los que comerciali-
zamos es la valoracion positiva
de nuestra fruta de hueso por sus
condiciones organolépticas.

VE. En cuanto a objetivos, ;qué
puede destacar?

JMG. Seguimos en la misma
linea desde que iniciamos el pro-
yecto de Flor de Camp. Buenas
practicas sostenibles, buisqueda
de variedades que se adapten a
las caracteristicas agroclimati-
cas dela comarca, la satisfaccion
del consumidor —los auténticos
protagonistas de todo el proceso
de la fruta—, estos son algunos
de nuestros objetivos.

Y en el plano comercial, se-
guir trabajando para mantener
el buen posicionamiento de
la marca Flor de Camp en el
mercado.

Benissanet
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RIBERA D'EBRE

ANDREU Y ENRIC MINISTRAL / Gerentes de Fruites Gozalbo
LI DOMENECH / Directora comercial de Fruites Gozalbo

“Poder dar un buen
servicio y una
buena calidad nos
hace diferentes”

Andreu y Enric Ministral y Li Domenech, gerentes y directora comercial
de Fruites Gozalbo, repasan diversos aspectos de la produccion de fruta
de hueso en la comarca de la Ribera d’Ebre, analizan su oferta de marcas
propiasy sus retos para este ano. En este sentido, el objetivo principal para
la compariia en el ejercicio 2024 es seguir ofreciendo un buen servicio y una
buena calidad para diferenciarse y, de esta forma, consolidar ventas, clien-

tes y proveedores.

Valencia Fruits. Cuentan con
produccion propia en la comarca
de la Ribera d’Ebre, en concreto
en la localidad de Miravet. ;Qué
frutas cultivan y qué periodo de
comercializacion alcanza?

Andreu Ministral. Nuestra
produccion en la Ribera d’Ebre
abarca fruta de hueso: cerezas,
albaricoques, melocotones y pa-
raguayos, siendo las dos primeras
las frutas que alcanzan un mayor
volumen de produccion.

En cuanto al periodo que abar-
cala campana, recolectamos des-
de mayo hasta septiembre, am-
pliando la produccion cada ano
con distintas variedades.

VF. Siguiendo a pie de campo,
¢han notado efectos derivados
de la sequia? ;Qué medidas han
tomado?

Enric Ministral. En nuestro
caso concreto no hemos sufrido
afectaciones derivadas de la se-
quia. Por suerte la comarca de
la Ribera d’Ebre esta regada por
el rio Ebro y en ningiin momen-
to hemos tenido escasez de agua
para regar.

VEF. ;Qué perspectivas tienen
para la presente camparia de fruta
de hueso de Ribera d’Ebre? ;Como
se esta comportando la climatolo-
gia hasta el momento?

Li Domeénech. Este afo las
lluvias de hace unos quince dias

Li Doménech, directora comercial de Fruites Gozalbo. / OSCAR ORTEGA

(entre finales de abril y princi-
pios de mayo) han estropeado
un poco las cerezas tempranas,
aunque para el resto de fruta se
presenta un buen afno en cantidad
y calidad, sobre todo en todas las
variedades de albaricoque.

VF. En su oferta, ;qué va-
lor representa esta produccion
riberenia?

AM. Para Fruites Gozalbo la
produccion de fruta de la Ribera
d’Ebre tiene mucha importancia,

puesto que siempre ha sido una
zona temprana y ha dado paso al
inicio a la temporada de fruta de
hueso.

VF. ;Qué representa para Frui-
tes Gozalbo la central fruticola de
Miravet?

EM. Son casi cuarenta anos
de nuestra apuesta porla central
fruticola de Miravet. Y seguimos
manteniendo esta apuesta e in-
virtiendo en obtener las mejores
variedades de fruta de la comar-

Produccién = =
y comercializacion
de fruta de hueso

y calcots

info@flordecamp.com
633 867 556

Calgots

Flor de Camp
RIBERA D'EBRE

-

“Intentamos ampliar la
produccion de fruta de
hueso de Ribera d'Ebre
cada ano”

ca de la Ribera d’Ebre gracias
a la extraordinaria labor de los
agricultores, que conocen per-
fectamente las condiciones agro-
climaticas de esta zona, ideales
para el cultivo de fruta de hueso
temprana.

VE. ;Qué objetivos se plantea
para este ejercicio 2024?

LD. 2024 es un ano para con-
solidar ventas, clientes y pro-
veedores porque para Fruites
Gozalbo poder dar un buen ser-
vicio y una buena calidad nos
hace diferentes.

VEF. ;/Qué novedades e inver-
siones ha realizado la compafiia
para seguir siendo competitiva y
satisfacer las necesidades de sus
clientes?

AM. Hemos climatizado
todas nuestras centrales de
produccién; de esta manera
conseguimos no romper nunca
la cadena de frio de nuestros
productos desde el campo has-
ta las instalaciones de nuestros
clientes.

Enric Ministral, uno de los gerentes de Fruites Gozalbo. / 00
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“Para Fruites Gozalbo
2024 es un aiio para
consolidar ventas,
clientes y proveedores”

VF. También cuentan con
marcas propias. ;Qué productos
ofrecen y por qué realizan esta
apuesta por la marca propia?

EM. En lamedida de nuestras
posibilidades cada ano incorpo-
ramos productos con nuestra
marca propia. Este reto implica
realizar un mejor seguimiento
del producto hasta obtener una
mercancia perfecta de formayen
sabor. Hoy en dia ya comerciali-
zamos cerezas, albaricoques,
melocotones, naranjas, manda-
rinas, fresas y arandanos con
marca propia, y este ano incor-
poramos cuatro variedades de
tomate de ensalada cultivadas
en verano por la comarca del
Maresme de Barcelona con un
sabor extraordinario.

VE. ;Qué mensaje lanzarian
para concluir?

LD. Debemos trabajar sin
descanso para producir fruta de
la maxima calidad, pues Espana
es una tierra privilegiada en pro-
duccion para toda Europa.

Juan Nierga, comercial de exéticos de Fruites Gozalbo. / 60

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



21 de mayo de 2024

RIBERA D'EBRE

Valencia Fruits / 5

Algunos ejemplos de envases de cartén de Pampols Packaging Integral. / PAMPOLS

Pampols ofrece soluciones de envases y embalajes para cerezas. / PAMPOLS

Pampols ofrece envases de fruta
atractivos, sostenibles y que
favorezcan su preservacion

Francesc Pampols, director de Pampols Packaging Integral, analiza las
soluciones de packaging y servicios que ofrece la compania

Bajo la experiencia que atesora
la firma Pampols Packaging In-
tegral, con casi cuarenta anos
en el sector de los envases y
embalajes de fruta y hortaliza,
Francesc Pampols, su director
general, opina que “en lineas
generales, los clientes piden
envases mas sostenibles, eco-
noémicos, de calidad y que fa-
vorezcan la preservacion de la
fruta”.

Algunos ejemplos de esta
demanda se encuentran en los
envases para la fruta de hueso
cultivada en la comarca de la
Ribera d’Ebre, aunque cada
envase se adapta a las caracte-
risticas intrinsecas de la pro-
pia fruta y las preferencias del
cliente.

Por ejemplo, en el caso de los
envases disefiado para cerezas,
las soluciones de packaging son
muy variables, dependiendo
del tipo de mercado de su des-
tino y de su tiempo transcurri-
do desde la cosecha y envasado
hasta la comercializacion en el
punto de venta.

Cestas de cartén (con cer-
tificado FSC®) cerradas con
flowpack o barquetas termo-
selladas fabricadas con menos
plastico o con rPET son muy
demandadas actualmente por
los supermercados. En este
sentido, el director general de
Pampols Packaging Integral
explica que “para proteger las
cerezas durante el transporte y
la exposicion en cajas servimos
cubres de malla o elasticos, que
pueden personalizarse, y para
la exportacion de este fruto, los
clientes optan por bolsas de at-
mosfera modificada”.

Sobre la nectarina y el me-
locotén, frutas de hueso que
alcanzan gran volumen de
produccion en la comarca de
la Ribera d’Ebre, Francesc
Pampols comenta que suelen
“servir muchos alvéolos, tan-
to de celulosa como de rPET,
y cestas en kraft, que ofrecen
un sinfin de posibilidades de
personalizaciéon”.

CERTIFICADOS DE CALIDAD
Los envases alimentarios co-
bran mayor protagonismo en
un sector cada vez mas exigen-
te y con una normativa mas es-
tricta, sobre todo en lo que se
refiere a los envases plasticos.
En esta direccion y con el obje-

“Las soluciones de
packaging son

muy diversas para
presentar la fruta de
hueso”

“Nuestros certificados
garantizan que
seguimos protocolos de
calidad muy exigentes”

tivo de poder ofrecer un valor
anadido a sus clientes, la firma
Pampols prioriza disponer de
certificados calidad que avalen
su forma de trabajar. Este ano
2024, 1a compaiia ha obtenido la
BRC Packaging Materials, que
garantiza la seguridad alimen-

Imagen del cierre de bandejas de cartdn con solapas, uno de los procesos mas

automatizados. / PAMPOLS

taria de los envases de carton
que fabrica. Este sello se suma
a los que ya tenia la firma: la
BRC Storage & Distribution, las
ISO 9001 y 14001, IFS Logistics y
FSC Cadena de Custodia.
“Disponer de certificaciones
conlleva mucho esfuerzo, pero

es una garantia hacia nuestros
clientes, avala nuestra forma de
trabajar y nos guia para seguir
mejorando dia a dia”, subraya
Francesc Pampols.

AUTOMATIZACION
Ofrecer soluciones para auto-

matizar los procesos de envasa-
do y embalaje de los alimentos
hortofruticolas es otra linea de
negocio fundamental de esta
firma.

La automatizacién en las
centrales hortofruticolas per-
mite incrementar la eficiencia,
reducir costes, aumentar la ca-
lidad y mejorar la presentacion
de los productos. Equipos de
triaje, pesado, enmallado o de
cierre son algunos de los mo6-
dulos que mas instala Pampols
Packaging Integral en las cen-
trales hortofruticolas para op-
timizar el proceso de envasado.

Aunque automatizar toda
una central hortofruticola re-
quiere una gran inversion eco-
noémica, “un aspecto muy posi-
tivo es que la automatizacion
se puede implantar por fases”,
apunta Francesc Pampols.

La compania ofrece a sus
clientes un servicio integral.
Y en este sentido, Pampols
Packaging Integral impulsa
los contratos de mantenimien-
to preventivo con el objetivo ga-
rantizar que los equipos insta-
lados en las fabricas y centrales
hortofruticolas estén siempre
operativos y reducir, de esta
forma, los imprevistos o las
posibles incidencias técnicas
que pueden surgir.

“Consideramos que es pri-
mordial dar un servicio in-
tegral a los clientes a los que
hemos instalado equipos de
automatizacién y maquinaria
de final de linea”, sentencia
Pampols.

&

EXPORTADORES DE FRUTAS
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JACOB MARSAL / Director de investigacion de Viveros Ebro

“Siempre hay que intentar
mejorar en todos los
aspectos el material
vegetal del vivero”

Con mas de cincuenta arios de trayectoria, la empresa Viveros Ebro tiene muy
claro que cada dia hay que mejorar. Con este objetivo, Jacob Marsal, su direc-
tor de investigacion, realiza en esta entrevista un extenso repaso al programa
de variedades, especialmente de cerezas, expone las principales demandas de
sus clientes, y oftrece una pincelada de la campana de fruta de hueso en la co-
marca de la Ribera d’Ebre.

Valencia Fruits. En su faceta de

firma viverista, jqué demandan
sus clientes?

Jacob Marsal. La tonica no
varia. Siempre es, en la medida
de lo posible, encontrar aquella
variedad que mejore las exis-
tentes. Es decir, un agricultor
siempre que tenga que renovar
un cultivo buscara mejorar la
variedad antigua por otra mejor.

Por ello, es muy importante
siempre haber probado y con-
trastado las nuevas variedades
en igualdad de condiciones con
las antiguas para determinar su
mejoria.

VE. Usted es continuador del
negocio, con mas de 50 arios de
trayectoria, de Viveros Ebro. ;Se
lo imaginaban?

JM. Este dato no lo solemos
tener en cuenta pero la verdad
es que ojala estemos otros 50, o
mas anos. No perdemos la esen-
cia de ser una empresa familiar
compuesta por un excelente
equipo de profesionales con un
bagaje a nuestras espaldas de
conocimiento e investigacion
que transmitimos a nuestros
clientes.

VF. ;Como afrontan el futuro?

JM. Siempre hay que inten-
tar mejorar en todos los aspectos
el material vegetal del vivero,
teniendo en cuenta variedades,
portainjertos, con sistemas acon-
sejados de manejo y para optimi-
zar resultados.

VF. Siguiendo como viveris-
ta, ;qué novedades presenta y

Entre otras, Viveros Ebro trabaja la variedad de cereza SMS-416 de gran calibre
caracterizada por un largo pedinculo.. / ARCHIVO

en qué proyectos de futuro estan
inmersos?

JM. De los diferentes progra-
mas varietales con los que traba-
jamos ofrecemos toda una gama
de nuevas variedades de los di-
ferentes cultivos, desde fruta de
hueso, pepita o frutos secos.

VF. ;Qué programas son?
;Puede comentarlos?

JM. Trabajamos, entre
otros, con las variedades de IPS,
Summerland y SMS, que testa-
mos ano tras ano en nuestros
campos de experimentacion
varietal.
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Jacob Marsal, director
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“Somos una empresa
familiar compuesta
por un excelente
equipo de
profesionales”

Entre los nuevos cruzamien-
tos, junto a los tradicionales,
podemos destacar novedades
como la cereza Royal Apache de
IPS-Zaiguer’s, cosechada a par-
tir del 9 de mayo; la autofértil
SMS-416 de gran calibre carac-
terizada por un largo pedinculo
y un porte del arbol pendular
que facilita enormemente su
recoleccion; la EPICK-16, tam-
bién del programa SMS pero en
Espana propiedad de la empre-
sa Hortifrut, muy productiva,
autofértil, con mas de 49 dias de
conservacion en camara, muy
prometedora incluso para los
productores chilenos que re-
quieren hasta 30 dias de viaje
en barco; SMS-33 de forma re-
donda, grande, dulce; SMS-426
con un gran sabor, ambas de
época Santina.

También hay novedades
en fechas tardias de cereza de
los programas canadienses de
Summerland y de Zaiguer Cali-
fornia, ambas con buena adap-
tacion a zonas de bajo reposo
(350-500h).
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de investigacion de Viveros Ebro, a pie de campo. / ARCHIVO

“Un agricultor que
renueve su cultivo
buscara mejorar la
variedad antigua por
otra mejor”

VF. (Y en otras frutas de
hueso?

JM. Hay gran numero de no-
vedades de melocoton (Aspen
white, Royal Dixie, nectarina
(June Glory, Honey Sugar), ci-
ruela (Crimson Glo, Tasty Sweet)
y albaricoque (Prialina, Rubely)
de IPS, que también estan dan-
do muy buenos resultados en los
campos experimentales.

VF. ;Qué supone para Viveros
Ebro contar con campo propio de
experimentacion?

JM. Para nosotros es la
base para probar el buen fun-
cionamiento de las nuevas va-
riedades. Podriamos decir que
para Viveros Ebro disponer de
campo de experimentacion es
fundamental.

VE. También son productores
de cereza. jQué atributos aporta
la cereza de Ribera d’Ebre fren-
te a otras zonas productoras
competidoras?

JM. Desde siempre la cereza,
y por extension toda la fruta de la
Ribera d’Ebre, se ha caracteriza-
do por su precocidad, su calidad
y su gran tradicién de produc-
cion de fruta de hueso.

VE. Hablando de zonas compe-
tidoras, se valora el origen de la
fruta por parte del cliente?

JM. Opino que como esta el
mercado actual la valorizacion
de una fruta es totalmente re-
lativa a la cantidad de esa fruta
corriendo por el mercado; es de-
cir, si falta producto el precio es
muy bueno y si, por el contrario,
sobra producto, el precio yano es
tan bueno. Es en esta situacion
donde una buena valorizacién
de tu fruta por parte del cliente
puede ofrecer como recompensa
mejores condiciones de venta.

VEF. Volviendo a la fruta de
hueso de la comarca, una pri-
mera pincelada de la campana.

JM. Calificaria el afio como
un tanto extrano. Un ejercicio
que viene marcado por un repo-
so hibernal irregular con picos
de calor que han propiciado un
arranque desigual en la floracion
y un cuajado que no ha sido ma-
sivo pero al no haber tanta fruta
en el arbol la calidad parece ser
excelente hasta el momento.
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MARC PINOL / Gerente de Grup Fruiter de Benissanet

“Queremos que nuestros
socios esten orgullosos
de ser agricultores”

Grup Fruiter de Benissanet es la
cooperativa con mayor volumen
de fruta dulce de la demarcacion
de Tarragona. Con esta posicion
Marc Pifiol, gerente de la coope-
rativa, analiza diversos aspectos
de la presente campana, la diver-
sificacion de cultivos y los objeti-
vos de la entidad.

Valencia Fruits. Hace casi
dos anos de la fusion con otra
cooperativa de la localidad, la
Cooperativa de Sant Jaume.
JQue valoracion realizan de este
proyecto?

Marc Pinol. Una idea con
un resultado perfecto, con pro-
yectos, inversiones y valentia
para afrontar las situaciones, y
con ganas de seguir agrupando
a la comarca. Después de obser-
var que en los ultimos anos se
esta produciendo una reconver-
sién de plantaciones de frutales
a frutos secos, olivo y vina, las
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Marc Pmol gerente del Grup Fruiter de Benissanet. / OSCAR ORTEGA

dos cooperativas entendimos que
la mejor manera de afrontar el
futuro era unir esfuerzos para
ser mas competitivos y reducir
costes generales.

VF. ;Qué esperan de esta
campana en Grup Fruiter de
Benissanet?

MP. Aunque apuntan que sera
un campana dificil por produc-

cion, creo que quizas no salga
tanta fruta como en un principio
se predice.

VE. En esta campania, ;qué fru-
ta ofrecen al mercado de mayor a
menor volumen?

MP. Continuamos en la
tendencia de los ultimos anos
de seguir compaginando la
produccion de melocoton con
nectarina y aumentamos el vo-
lumen en albaricoque, cerezay
ciruela.

Sea cual sea la fruta, la idea
general es trabajar con varieda-
des actualizadas que presenten
mejor sabor y presencia, y va-
riedades mas tempranas para
adelantar el inicio de campana.
Siempre variedades aceptadas
por el consumidor.

Remarcar que somos la coo-
perativa de mayor volumen de
produccion de fruta dulce de la
demarcacion de Tarragona.

Valencia Fruits / 7

VF. En invierno, alcachofas.
¢Como esta resultando este cul-
tivo? ;Plantan otras hortalizas?

MP. Estamos teniendo un
buen resultado con la alcachofa
y con ganas de repetir, aunque,
de momento, es la Ginica hortali-
za. En esta linea de trabajo con-
tamos con proyectos futuros por
desarrollar.

Buscamos alternativas de cul-
tivo a la fruta de hueso en otras
épocas del afio y que encajen con
las caracteristicas de la tierra
y el clima de la Ribera d’Ebre,
pensando en poder prolongar la
actividad de los productores y, de
esta manera, rentabilizar esfuer-
70 y minimizar riesgo.

VE. Siguiendo con los cultivos,
ustedes son uno de los participan-
tes de la prueba piloto de planta-
ciones de kiwis. ;Qué nos puede
avanzar?

MP. Si, asi es. Somos uno de
los participantes en la prueba pi-
loto de plantaciones de kiwienla
comarca. De momento, la planta-
cion piloto va por buen caminoy
estamos a la expectativa de como
se desarrolla.

VFE. Como Grup Fruiter de
Benissanet, ;qué objetivos se han
marcado y qué novedades tienen
previsto desarrollar?

MP. Por un lado, alcanzar ren-
tabilidad econoémica para cada
uno de nuestros agricultores y
que nuestros socios estén orgu-
llosos de ser agricultores y, por
otro, potenciar la relacién con
nuestros clientes-amigos.

“Buscamos el punto optimo de
recoleccion de nuestra fruta”

Carlos Lozano, director general de

La Coma Fruits, explica diferentes
aspectos de la campana y cualidades de
la fruta de hueso de la Ribera d’Ebre

La Coma Fruits cuenta con plan-
taciones propias y de producto-
res asociados en la comarca de
Ribera d’Ebre, ademas de un cen-
tro de confeccion. Este contexto,
apunta Carlos Lozano, director
general de La Coma Fruits,
“nos permite conocer de pri-
mera mano la realidad de cada
campana a pie de plantacion” vy,
anade, “tomar las medidas opor-
tunas con rapidez para obtener
en maximo rendimiento de cada
plantacion, siempre con respecto
por el medioambiente y aplican-
do medidas de sostenibilidad”.
De estas declaraciones se des-
prende que para La Coma Fruits
la figura del agricultor es clave.

Como indica Lozano, “para noso-
tros el éxito de cada agricultor y
productor asociado es el éxito de
nuestra marca” y —contintia—
“por ello, mimamos y reforzamos
nuestro vinculo y trabajamos
codo con codo con cada agricul-
tor y socio productor”.

Melocot6n, paraguayo, necta-
rina y albaricoque son el grueso
de las frutas de hueso con mayor
volumen de produccion de esta
empresa en sus plantaciones en
la Ribera d’Ebre.

FRUTA DE CALIDAD
Respecto al consumo, declara
que “hay que concienciar al
consumidor del trabajo de los

Carlos Lozano, director general de La Coma Fruits. / OSCAR ORTEGA

agricultores, del gran esfuerzo
y sacrificio de cada uno de los
productores para que la fruta de
calidad llegue al consumidor”.
Lafruta de hueso cultivada en
las tierras de la Ribera d’Ebre es

de excelente calidad, como no po-
dia ser de otra manera, porque
las caracteristicas climaticas
y propiedades de esta comarca
son ideales para la produccién
de esta fruta, siendo precocidad

y sabor ventajas frente a otras
zonas productoras.

“La calidad gustativa y la
calidad visual son factores de-
terminantes en la demanda del
consumidor, es decir, sabor y vis-
ta” explica Carlos Lozano. En la
misma linea de argumentacion
anade que “la fruta ha de ser de
buen paladar para que el consu-
midor repita. Nuestra labor es
dotar al consumidor del bienes-
tar que pueda proporcionar el
cultivo de la fruta”.

MERCADOS
Laglobalidad de la produccién de
fruta de hueso de La Coma Fruits
producida enla Ribera d’Ebre se
reparte entre el mercado interior
y exterior, absorbiendo mas uno
que otro en funcion de la fruta y
momento de campana.

Destacan paises de la Europa
tradicional con una larga tradi-
cion de demanda de las frutas
de hueso —Alemania, Austria,
Francia...— y del norte de Eu-
ropa. En clave comercial otro
de los objetivos es “consolidar
y ampliar nuestros mercados de
destino y alcanzar un precio opti-
mo para todos e, insistimos, para
socio productor”, sefiala Carlos
Lozano.
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RIBERA D'EBRE

JOAN PERELLO / Responsable de Fruites Perell6

“Intentamos cubrir toda la
temporada de verano con
variedades innovadoras”

Las caracteristicas de una buena fruta, las implementaciones de herra-
mientas para minimizar el impacto por evaporacion del riego, y las expec-
tativas de campana, son algunos de los contenidos que centran el analisis
de Joan Perello, responsable de Fruites Perello.

Valencia Fruits. El ario pasado
comentaba que Fruites Perello
estaba desarrollando diversas
iniciativas bajo el paraguas
de sostenibilidad. ;Cudles son
y en qué punto Se encuentran
actualmente?

Joan Perell6. Seguimos en
esa linea de sostenibilidad con
diversas acciones en marcha
en este mismo momento. Entre
ellas, estamos trabajando en
minimizar la huella de carbo-
No ya sea por energia solar, que
vamos ampliando poco a poco
con la finalidad de ser autosu-
ficientes energéticamente, ya
sea con el trabajo a pie de cam-
po para minimizar el consumo
de agua por medio de bacterias
beneficiosas para las plantas y
con el aporte del mulching en la
interfila para evitar la evapora-
ci6n por el sol.

Estas acciones se suman a
otras iniciadas en anos anterio-
res, como lo son las trituradoras
con evacuacion de rama del tritu-

rado en medio de los arboles para
obtener de manera instantanea
materia organica vegetal para
el suelo y reducir los tratamien-
tos con herbicidas, o el abono
organico. Asi, entre nuestros
principales objetivos esta el se-
guir trabajando en esta misma
direccion.

VF. ;Qué oferta presenta Frui-
tes Perello al mercado? ;Qué va-
riedades de fruta comercializan?

JP. Nuestros principales pro-
ductos son el melocotén rojo y
lanectarina. Intentamos cubrir
toda la temporada de verano con
unas variedades innovadoras
cuyas caracteristicas principa-
les son sabor, estamos convenci-
dos que una fruta sin sabor no
vale nada, color y forma.

VE. Hablando sobre el presen-
te ejercicio, ;han tenido afecta-
ciones por la sequia? ;Qué me-
didas han tomado?

JP. Como ya comentamos
anteriormente, hemos imple-
mentado herramientas para

Saltos
térmicos

Joan Perell6 ratifica que
en la comarca de la Ri-
bera d’Ebre cuentan con
un microclima que “nos
ofrece precocidad respec-
to a zonas productores de
la demarcacion, aunque no
menos importante que los
saltos térmicos que expe-
rimentamos aqui que nos
confieren un mejor sabory
color a la fruta”. Con todo
ello, y como comenta Pe-
rell6 en la entrevista, “po-
demos ofrecer una buena
fruta”. ®

minimizar el impacto por eva-
poracion del riego. La aporta-
cion de restos vegetales encima
de las mangueras de riego nos
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Joan Perellé comprobando frutales a pie de campo. / OSCAR ORTEGA

confiere una menor evotrans-
piracion y, de esta manera, los
riegos son mas eficientes.

VF. Bajo la optica de Frui-
tes Perello, ;qué espera de esta
campana?

JP. Aunque aun es algo tem-
prano (mediados de mayo) para
sacar conclusiones, esperamos
una campana con volumen de
produccién normal, con buena
calidad de fruta y calibres a la
altura.

VF. ;Qué resumen realizan
de la pasada campana?

JP. En términos generales
podemos hablar de una tem-
porada normal de produccion,
demanda y precio aunque,
como siempre, existen algu-
nos momentos de campana
mas flojos con algunos calibres
determinados.

VE. Pasamos al plano comer-
cial, jcuales son sus principales
mercados y como esta evolucio-
nando la demanda en los dife-
rentes destinos?

JP. Nuestra fruta llega a
diferentes destinos, tanto al
mercado interior como en ex-
portacion. En cuanto a la evo-
lucién, Gltimamente hay una
clara tendencia en la demanda
de un mayor calibre de la fruta
en paises que antes demanda-
ban un tamano mas reducido.

VF. Para concluir, un deseo
para esta campana.

JP. Esperamos tener unos
precios justos, ya que los cos-
tes en produccién han subido
mucho en estos dos anos, y
poder continuar trabajando y
ofreciendo una buena frutaala
poblacion.

LOZANO JIMENEZ

FAMILIA
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JOSE ANTONIO GARCIA FERNANDEZ / Director de Ailimpo

“La unidad en torno a Ailimpo es
clave para un futuro que pasa si 0
si por la rentabilidad del productor”

Ante el desequilibrio estructural que se ha producido, desde Ailimpo se han identificado las
causas, se plantean soluciones a corto, medio y largo plazo, y se busca implicar a todos los agentes
que pueden aportar foco y energia.: productores, exportadores, industriales, administraciones

publicas. “Todo ello con transparencia y comunicacion”, seniala Jose Antonio Garcia.

D VF. REDACCION.
Valencia Fruits. ;Como calificaria la pre-
sente camparia de limon espariol?

José Antonio Garcia Fernandez.
Esta campana, tal y como preveiamos en
el primer aforo que realizamos, se estan
registrando cifras de produccion muy
elevadas, estimando que se alcanzara un
volumen de 1,5 millones de toneladas.

Por ello, la coyuntura de la temporada
de limén esta siendo bastante dificil por
el exceso de produccion que la demanda
no es capaz de absorber. Esta situacion
responde a un desequilibrio estructural
provocado por el aumento de la superficie
de limon.

VEF. Ante esta situacion, jcudl es la es-
trategia de Ailimpo?

JAGF. Hemos disenado y lanzado un
Plan de Accion para el Limon de Espana®,
porque cuando hay un problema solo hay
tres caminos o estrategias.

Elprimero es la estrategia de la gallina
o del avestruz, que basicamente consiste
en esconderse, silenciando la organiza-
cion y dejando que pase el tiempo tratando
de minimizar los dafios. La tentacion de
no prestar atencion a la informacion nega-
tiva y a subestimar los posibles efectos ad-
versos, pensando que todo saldra bien sin
necesidad de realizar ninguna correccion.

Lasegunda esla estrategia del calamar,
que consiste en manchar de tinta todoy a
todos para esconder los problemas.

Y la tercera via es optar por una es-
trategia proactiva, que no sé en realidad
qué animal la representaria, quizas los
delfines que son los animales mas inte-
ligentes. Identificando las causas, plan-
teando soluciones a corto, medio y largo
plazo, implicando a todos los agentes que
pueden aportar foco y energia: producto-
res, exportadores, industriales, adminis-
traciones publicas. Y comunicando cada
paso que se da.

Obviamente Ailimpo opta por la ter-
cera via, ya que forma parte de nuestra
identidad, de nuestra cultura, de nuestro
propoésito y de nuestro compromiso por
latransparencia. Y en la interprofesional
consideramos que la unidad del sector en
torno a Ailimpo es clave para un futuro
que pasa si o si por la rentabilidad del
productor.

VF. ;Qué medidas concretas plantea Ai-
limpo para afrontar esta crisis estructural?

JAGEF. En nuestra responsabilidad de
velar por el buen funcionamiento del sec-
tor, con la mirada puesta en redirigir la
actual situacion, desde Ailimpo estamos
trabajando en un Plan de Accién organi-
zado en base a 12 actuaciones contando
con el necesario apoyo econémico e insti-
tucional de las distintas administraciones
publicas, sin olvidar la medida nimero

T

José Antonio Garcia analiza la estrategia planteada por Ailimpo ante la crisis del sector. / VF

‘cero’, el necesario
ajuste de la superfi-
cie de cultivo para
volver al equilibrio
adecuado entre ofer-
ta y demanda.

Entre estas actua-
ciones se encuentra
mejorar la organi-
zacion de la pro-
duccioén a través de
Organizaciones de
Productores, ya que
el bajo nivel de orga-
nizacion constituye
una debilidad es-
tructural del primer
eslabon de la cadena
de valor del sector.

También solicita-
mos una reduccion
de moédulos fiscales,
una medida paliativa
que aplicada en el
corto plazo supone
un alivio parala ren-
ta de los productores;
y adaptar el sistema
del seguro agrario de limoén, con mejores
coberturas y un apoyo economico adecua-
do y equitativo del Gobierno de Espafa y
las comunidades autonomas.

Otra de las actuaciones se centra en
la promocion y el aumento del consumo
mediante la ejecucion de programas de
promocion con el apoyo de la UE, acompa-
nado por otras acciones complementarias
impulsadas por Ailimpo en colaboracion
MAPA, ICEX y CCAA.

La crisis, abordada

con transparencia, con
compromiso y buscando
soluciones, es una oportunidad
para hacer mas y mejor sector

Es necesario acabar con los
bulos y las fake news que
mueven algunos intereses
particulares y que confunden a
los productores

La agricultura regenerativa y
los créditos el carbono son ya
parte del presente del sector

Desde Ailimpo
también propone-
mos la constitucién
de un grupo de tra-
bajo, tutelado por
el MAPA, entre la
interprofesional y
las cadenas de dis-
tribucién, buscando
el apoyo y la implica-
cion del retail.

Otro punto del
plan afecta al control
de las importaciones
y apertura de mer-
cados. Sobre este as-
pecto reclamamos la
adopcién de medidas
por parte de la Unién
Europea en relacion
con los controles de
residuos de pestici-
das; la coordinacion
anivel europeo de los
controles fitosanita-
rios en los distintos
puertos de entrada;
y reciprocidad en los
protocolos de exportacion.

En cuanto a la Extension de Norma,
la actual esta vigente hasta 2025 y esta-
mos ya trabajando en una nueva para el
periodo 2025-2030 que abarque objetivos
y actuaciones que permitan abordar los
nuevos retos del sector entre los que se
encuentran: promocion e informacion,
lucha contra el cambio climatico, planes
de monitoreo de nuevas plagas y lucha
contra las mismas...

Otra iniciativa esta encaminada a po-
sibilitar el incremento de la demanda a
través del desarrollo de actuaciones de
fomento y promocion del uso de zumo
de limoén como acidulante en sustitucion
de E330, explorando medidas de incenti-
vos fiscales a aquellas empresas poten-
cialmente usuarias de zumo de limoén
que decidan proceder al cambio de sus
formulaciones.

Y en el terreno de los zumos, resulta ne-
cesario explorar en el marco de lanormati-
va comunitaria la posibilidad de adopcion
de derechos antidumping a las importacio-
nes de zumo de limén procedente de Argen-
tina. La competencia agresiva y bajo coste
del zumo de limén argentino en el mercado
de la UE supone una competencia desleal
y erosiona y las posibilidades del zumo de
limo6n origen Espana.

Ailimpo también apuesta por el de-
sarrollo de la implantacion de practicas
de agricultura regenerativa como ins-
trumento de resiliencia y adaptacion al
cambio climatico.

Ademas, la gestion de las fincas de li-
moneros como bosques ofrece una opor-
tunidad tnica para el secuestro de CO2
a largo plazo, con el objetivo de mitigar
el cambio climatico. En este ambito es de
interés seguir el potencial desarrollo de
la estrategia Carbon Farming de la UE,
en especial el desarrollo de los mercados
regulados. Pero al mismo tiempo facilitar
el desarrollo de mercados voluntarios.

Otro objetivo es mejorar la sanidad ve-
getal mediante la puesta en marcha de un
Proyecto de Agrupaciones para la Gestion
Fitosanitario Sostenible en limén y pome-
lo (AGEFIs) para retomar la importante
labor que realizaban las antiguas ATRIAS
para el seguimiento y control de las plagas
y enfermedades.

VE. Ailimpo sigue apostando por la
promocion y recientemente se presento una
nueva campana europea bajo el nombre de
‘Good Move From Europe’. ;jEn qué consiste
esta iniciativa y a quién va dirigida?

JAGE. ‘Good Move From Europe’, que
cuenta con la colaboracion de la Union
Europea, es el nombre de esta iniciativa
que esta orientada tanto a los Millennials
como a la Generacion Z, es decir, a los jo-
venes de entre 18 y 34 anos. Un extracto
de la poblacién propenso a pasar la gran
parte de su tiempo libre frente a las pan-
tallas, como se refleja el deterioro de los
indicadores de actividad fisica desde 2006.
No obstante, también esta dirigida a los
followers de entrenadores deportivos en
las redes sociales que quieran ampliar
conocimientos para mejorar sunutricion.

Elprograma de la campana esta reple-
to de actividades disefiadas para educar,
inspirar y motivar a adoptar un estilo
de vida saludable a lo largo del préximo
trienio (2024-2026), que iran desde patro-
cinar retransmisiones de grandes eventos
deportivos como los Juegos Olimpicos de
Paris 2024, el Open de Tenis de Australiay
carreras populares hasta la participacion
de deportistas de élite como embajadores
del desarrollo de ‘Good Move From Euro-
pe’ en Espana.

Todo ello, acompanado por un ambi-
cioso plan de comunicacion y relaciones
publicas, inserciones de publicidad en las
principales plataformas sociales que utili-
za el publico objetivo (Tik Tok, YouTube,
Twitch, Facebook, Instagram y Spotify),
un site web con informacién especifica
sobre los beneficios para el deporte del
consumo habitual de limo6n y pomelo, y
perfiles always-on en Facebook e Insta-
gram con diversos contenidos enfocados
a que incentiven la interaccion.
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Atletas de élite promueven el limén Juegos Olimpicos de 2024 en Paris, el Open de
u el pomelo en eventos deportivos. Tenis de Australia, carreras populares y otros.
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Tik Tok, YouTube, Twitch, Facebook, Website con informacién de la campana y
Instagram u Spotify. perfiles always-on en Facebook e instagram.
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Sien algo esta de acuerdo el con-
junto del sector limonero espanol
es que la presente campana esta
siendo muy complicada de ges-
tionar y unas 400.000 toneladas
de lim6n se estan quedando en
el arbol sin salida comercial. Con
una cosecha récord que final-
mente se acercara a 1,5 millones
de toneladas, el elevado volumen
de oferta ha superado con creces
la capacidad de la demanda para
absorber el exceso de produccion
que ha caracterizado este ejerci-
cio que todavia no ha concluido.

Las pérdidas en esta campa-
na se acumulan, y la situacion
se puede complicar todavia
mas si no se toman medidas y
se cumplen las previsiones pro-
ductivas para los proximos afnos.
Seglin un estudio de Ailimpo de
la proyeccion del sector limonero
espanol, realizado en 2021 consi-
derando las nuevas plantaciones
que se estaban realizando, el po-
tencial de produccion en base a
la superficie y edad delos arboles
plantados podria alcanzar, en la
campana 2025/26, un volumen de
1,7 millones de toneladas.

En este escenario, esta tem-
porada ya se ha comenzado a
hablar abiertamente de la ‘cri-
sis del limon’. Se trata de una
crisis grave, pero no inespera-
da, porque el exceso de nuevas
plantaciones, en un marco de
tiempo tan corto, podia derivar
en un aumento de produccién
espectacular como el que se ha
producido esta campana.

Las cifras ilustran el ‘boom’
que ha experimentado el sector
del limo6n espanol auspiciado
por la rentabilidad que estaba
proporcionando este cultivo.
En los ultimos ocho anos se han
plantado mas de siete millones
de limoneros en Espana. Se ha
pasado de una superficie de
38.300 hectareas en 2015 a mas
de 53.300 en 2024. En el terreno
comercial, dentro de dos anos se
podrian llegar a producir apro-
ximadamente 1,7 millones de
toneladas; mientras que, segin

o
DECCO

21 de mayo de 2024

Una crisis grave,
pero no inesperada

El Gobierno de Murcia plantea un plan de arranque para
reajustar la produccion de limon a la oferta de mercado

Las pérdidas en esta campaiia se acumulan, y la situacion se puede complicar todavia mas si no se toman medidas y se
cumplen las previsiones productivas para los préximos aiios. / ARCHIVO

vienen senalando desde Ailimpo,
el mercado actual, sumando la
comercializacion en fresco e in-
dustria, no puede absorber con
rentabilidad una cantidad supe-
rior a 1,1 millones de toneladas.

Parala Asociacion Interprofe-
sional de Limén y Pomelo y otros
operadores del sector, esta situa-
cion responde fundamentalmen-
te aun desequilibrio estructural
provocado por el aumento de la
superficie plantada de limoén.
Aunque también sobre este as-
pecto existen voces discordantes

que consideran que el problema
es coyuntural, y apuntan que el
fuerte incremento productivo
que se ha producido esta campa-
naes algo puntual e inusual, y se
debe a una sobreproductividad
delos arboles por las condiciones
climaticas excepcionales. Inclu-
so, desde organizaciones como
Asaja Alicante auguran descen-
sos importantes de producciéon
para el proximo ejercicio.

SOLUCIONES
Ante la crisis que se ha gene-

rado durante esta campana, el
Gobierno de Murcia propuso
una serie de medidas con las
que tratar de solucionar los pro-
blemas que atraviesa el sector
del limén en una reunion mo-
nografica sobre las dificultades
que tiene el sector de citricos en
Espana que tuvo lugar en el mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion.

Ante esta situacion, el Gobier-
no regional ha propuesto un plan
de arranque. “En los ultimos
ocho anos se han plantado mas

de 7 millones de limoneros, esto
esta generando problemas para
la comercializacion y creemos
que es necesario que se pongan
sobre la mesa medidas para equi-
librar la oferta y la demanda de
este producto”, indico el secre-
tario general de la Consejeria
de Agua, Agricultura, Ganade-
ria y Pesca, Francisco Gonzalez
Zapater.

Ademas, como medida a corto
plazo, se solicit6 una reduccion
de los modulos fiscales para po-
der inyectar liquidez a los pro-
ductores y paliar la situacion del
sector en este momento.

A las medidas mas inmedia-
tas, la Region de Murcia también
ha solicitado sumar otras a largo
plazo. “Creemos que una de las
medidas que podria beneficiar al
sector es una mejora en la orga-
nizacion del mismo. La union en
organizaciones de productores o
la comercializacion asociativa
podria ayudar a que obtuvieran
mejores precios en el mercado,
sobre todo los pequenos produc-
tores, que son quienes peor lo es-
tan pasando, y por eso le hemos
demandado al Ministerio me-
didas para fomentarlo”, indico
Gonzalez Zapater.

Ademas, se ha propuesto la
creacion de un grupo de trabajo
junto con el Retail para buscar
sinergias con las cadenas de co-
mercializacion o el fomento del
uso del zumo de lim6n como aci-
dulante en sustitucion del E330,
ofreciendo incentivos fiscales a
las industrias que lo usen.

Otra demanda del Ejecutivo
regional es un mayor control de
las importaciones de productos
de terceros paises. “El control
de fitosanitarios en necesario.
Creemos que se deberian in-
crementar en los productos que
vienen desde otras zonas para
que cuenten con las mismas ga-
rantias y no suponga un perjui-
cio para nuestros productores”,
anadio el secretario general dela
Consejeria de Agua, Agricultura,
Ganaderia y Pesca de la Region
de Murcia.

STAY COOL
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JOSE VICENTE ANDREU / Presidente de Asaja Alicante

“Arrancar 12_.900 érboles_
es una §oluc|on n]ala a _mvel
economico y medioambiental”

El incremento exponencial de la superficie plantada se perfila como el causante de una de las camparnas
mas complicadas de limon. Pero José Vicente Andreu, presidente de Asaja Alicante, discrepa. A su jui-
cio, el aumento de las hectareas supondran un incremento la produccion en los proximos aros, pero esta
temporada, esta subida “puntual’ se debe a una sobreproductividad de los arboles por las condiciones
climaticas excepcionales. Mas alla del plan de arranque que han lanzado otras voces del sector; para
Andreu la clave esta en buscar alternativas de reconversion para desestacionalizar la produccion y que
el comercio y la exportacion asuman nuevos roles y consideren la exportacion a otros mercados.

» JULIA LUZ. REDACCION.

Valencia Fruits. Esta es, proba-
blemente, la camparia de limon
mas complicada de los tiltimos
anos. Y hay discrepancias en
cuanto a las causas. Una deellas,
segun Ailimpo, es la sobreproduc-
cion por la sobreplantacion. Y
es que la superficie plantada de
limon ha crecido un 36% en los
ultimos 8 arios, hasta superar las
50.000 hectareas cultivadas. ;Esta
de acuerdo?

José Vicente Andreu. Esta
es la version de Ailimpo, ala que
se han sumado otras organiza-
ciones. Pero para mi, el creci-
miento de la superficie cultivada
no justifica que hayamos pasado
de una produccion de en torno
al millén de toneladas en 2022 y
2023, a una produccion que se es-
tima en 1.500.000 toneladas para
este ano, que es casi un 50% mas.

A mi juicio, el incremento
brutal de la produccién es por-
que las condiciones climatologi-
cas de los meses de marzo y abril
de 2023 fueron perfectas y cuajo
todo el limon. Ha coincidido que
todos los limoneros —nuevos,
viejos, sanos, enfermos e incluso
los abandonados— se han carga-
do de limones hasta arriba, han
sido tremendamente producti-
vos. De hecho, este ano la produc-
cion media por hectarea alcanza
los 40.000 kilos, cuando la media
de los tltimos 10 afios es de unos
23.000 kilos por hectarea.

Habra que ver como evolu-
ciona esto en los proximos anos,
y si bien es cierto que cada vez
hay mas hectareas plantadas,
también hay muchas que se han
pasado a ecologico y tienen una
merma de produccién de un 25%
como minimo, y hay otras tantas
envejecidas que no producen al
100% de su potencial.

VFE. Siguiendo con este razona-
miento... jesta “sobreproduccion”
es algo puntual que se estabiliza-
ra el proximo ario?

JVA. El ano que viene habra
una bajada de produccion. Todos
los arboles tienden a tener una
dosis de veceria y después de una
muy buena cosecha siempre vie-
ne una mas baja. Ademas, los fru-
tos se han recolectado muy tarde
y los arboles estan agotados. E1
ano que viene habra un descenso
de produccion importante.

VE. También hay ciertas ver-
siones que culpan a las importa-
ciones de terceros paises de esta
campana “para olvidar”...

JVA. No hemos tenido compe-
tencia de paises terceros en esta
campana de limén Fino mas alla
de lo habitual. Ese mensaje de
que “estamos arruinados porlas

importaciones masivas de limon
en Europa” no es cierto. Y son da-
tos objetivos. Que hayan entrado
5.000 toneladas mas que otro afio
es insignificante para nosotros.

VF. ;Cémo se traduce la cam-
paria actual a nivel preciosy ren-
tabilidad para el agricultor?

JVA. Este afio hemos hecho
una mala gestion. Esto ha sido
un “salvese quien pueda”, y na-
die se ha salvado. El problema
no es so6lo que se han quedado
unas 300.000 o 400.000 hectareas
sin recolectar, sino que las tone-
ladas que se han comercializado
lo han hecho a precios irrisorios,
con una pérdida de valor de mas
del 50%. Esas toneladas, que se
deberian de haber pagado a unos
35 0 40 céntimos/Kkilo, 1o han he-
cho a 10 céntimos.

La campana empez6 muy
bien, ya que Sudafrica y Argen-
tina se retiraron prematuramen-
te por problemas internos. En
septiembre empezamos la cam-
pana bien, diciembre se fue ca-
lentando y en enero se complico
todo bastante. Esto es 1o que ha
provocado que sea una auténtica
ruina. Nosotros mismos, frente a
una gran cosecha, hemos entra-
do en panico en el sector, y ante el
miedo de quedarnos sin vender
los frutos, hemos terminado di-
ciendo “llévate los limones como
sea, si me puedes dar algo, dame
algo, y sino, no me des nada, pero
llévatelos”.

VE. Desde Ailimpo, con el be-
neplacito del Gobierno de la Re-
gion de Murcia, se ha propuesto
un plan de arranque para “equili-
brar la produccion a la demanda
del mercado™...

JVA. Se culpa a la sobreplan-
tacion de la crisis, pero creo que

Para José Vicente Andreu, si Europa no puede absorber mas produccion de limén, habra que buscar nuevos destinos. / ASAJA
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“Este aio la produccion media por hectarea alcanza
los 40.000 kilos, cuando la media de los tltimos 10
anos es de unos 23.000 kilos por hectarea”

“Esto ha sido un ‘salvese quien pueda’, y nadie se ha
salvado. El problema no es solo que se han quedado

unas 300.000 o 400.000 hectareas sin recolectar, sino
que las toneladas que se han comercializado lo han

hecho a precios irrisorios”

“Hemos dejado de enviar limones a Canada, Estados
Unidos y Oriente, donde podriamos estar vendiendo
esta produccion “de mas”, pero tendemos a optar por
la opcion mas comoda, enviar a los paises europeos”

“Si nosotros solucionamos nuestro problema
reduciendo un 25% de las hectareas de limones,
inuestros competidores haran lo mismo o simplemente

les facilitaremos las cosas?”

todos somos responsables de lo
que se ha hecho bien o mal. En
un contexto de crecimiento del
sector, el comercio y la exporta-
cion también deben asumir nue-
vos roles y considerar la explora-
cion de otros mercados.
Tenemos capacidad para que
la demanda absorba 1.100.000
toneladas, pero mas alla de eso,
necesitamos un tiempo de adap-
tacion y es crucial buscar otros
mercados. De hecho, si Turquia,
Egipto y Sudafrica estan bus-
cando alternativas, es por algo.

Hemos dejado de enviar limo-
nes a Canada, Estados Unidos y
Oriente, donde podriamos estar
vendiendo esta produccion “de
mas”, pero tendemos a optar
por la opcion mas comoda, que
en este caso es enviar a los paises
europeos.

Podemos hacer campanas de
promocion para incrementar el
consumo de limon en Europa en
un 5 o 10%, lo que seria ya un
récord brutal. Sin embargo, es-
tamos hablando de 100.000 tone-
ladas mas de consumo cuando se

han plantado arboles para llegar
a las 1.300.000 o 1.400.000 tonela-
das en cuatro o cinco anos. La
demanda en Europa esla que es,
por ello, si la produccion crece,
habra que buscar nuevas salidas
para nuestros limones.

La realidad es que tanto no-
sotros como Turquia y Sudafri-
ca hemos crecido. Entonces, si
nosotros solucionamos nuestro
problema reduciendo un 25%
de las hectareas de limones,
(jnuestros competidores haran
lo mismo o simplemente les
facilitaremos las cosas? Son
muchos mas aspectos que hay
que tratar que s6lo quitar 12.000
arboles, lo cual es una solucion
mala tanto econ6mica como
medioambientalmente.

VF. Para terminar de radio-
grafiar el sector del limon de una
manera mas holistica, ;como es-
tan nuestros competidores?

JVA. Podemos considerar
que nuestros principales com-
petidores en limoén fresco son
Egipto, Sudafrica y Turquia. Si
bien Egipto es un gran compe-
tidor si hablamos de naranja y
mandarina, el limoén no es tan
importante para ellos. No se pre-
vé que la produccion de limon
crezca exponencialmente, por lo
que no representa una amenaza
para nuestros mercados.

Turquia ya nos ha superado
este afio con 1.700.000 toneladas,
pero consumen limén a gran es-
cala. Apenas tienen industria y
destinan al mercado interno la
mayoria del limoén de segunda
calidad. De esas 1.700.000 tone-
ladas y quitando el consumo in-
terno, exporta principalmente a
Oriente y a otros paises arabes y
aproximadamente un 5% a Euro-
pa. No obstante, si aumenta ese
porcentaje, nos quitaran cuota
de mercado y puede perfilarse
como uno de nuestros principa-
les competidores.

Por su parte, Sudafrica tiene
una vocaciéon comercial muy
fuerte y debido a su influencia
holandesa han desarrollado
plantaciones pensadas para el
comercio con Europa. Es un pais
que esta creciendo muy rapido,
y aunque es contraestacion,
puede causarnos daino durante
el solape de la campana. De he-
cho, porcentualmente, Sudafrica
esta creciendo mas que Turquia,
al menos durante ese solape de
campana.

VE. Para finalizar... jcuales
son las principales demandas de
Asaja Alicante?

JVA. Esnecesario mejorar la
organizacion del sector, y esto
debe comenzar por Ailimpo. La
interprofesional esta claramente
dominada por el comercio y la
industria, ya que dentro de ella
el equilibrio de fuerzas y votos
las organizaciones agrarias sélo
tenemos un 15%. Desde esta po-
sicién, es muy dificil avanzar
en algunos aspectos. Por ello,
pedimos que se garantice un
equilibrio en el que la voz de los
agricultores se escuche con ma-
yor contundencia

El cuanto a la crisis actual
del sector, nosotros nos posicio-
namos en contra del arranque
generalizado de limoneros, creo
que es un error. Podria estudiar-
se algun tipo de ayuda para la
reconversion. A lo mejor sobran
limoneros de enero y febrero,
limon Fino 95 pie Macrofila, y
falta limén Verna en pie Amar-
go con naranja por medio, que
puede llevar esa cosecha hasta
julio, de forma que desestacio-
nalicemos esos meses de enero
a marzo donde puede haber una
sobreproduccion.
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Desde 1216, por la bondad climatolégica de la provincia, las uvas pasas y los limones han sido una base de la comercializacion agricola de Malaga. / ARCHIVO

BENJAMIN FAULI / Responsable de frutas y hortalizas de Asaja Malaga

“El colapso comercial, en
parte, lo ha provocado
huestra gran produccion”

“Tenemos que darnos cuenta de la realidad productiva que hemos alcanzado, con incrementos de
superficie de limon muy considerables en Esparnia. Esto conlleva un incremento de produccion que
hay que poder comercializar y que, en este ario, no hemos sido capaces. La distribucion y los paises
terceros son otros factores a tener en cuenta, aunque no podemos hacernos trampas al solitario”. Se
puede decir mas alto pero no mas claro. Asi resume Benjamin Fauli la realidad del sector del limon
nacional en el que el malaguerio representa 55.000 toneladas de un total de 1.500.000 toneladas.

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Valencia Fruits. Estamos en
una de las campanas mas com-
plicadas para el limon nacional.
¢Como esta capeando el temporal
el limon malagueno?

Benjamin Fauli. Con mu-
chas dificultades, como el resto
de Espana. Las incidencias cli-
maticas, el gran incremento de
la produccién y la competencia
de otros paises (aunque en par-
te) han provocado unos precios
muy bajos y graves dificultades
para comercializar la fruta.
Ahora estamos con la variedad
Verna, esperamos poder recupe-
rar algo de rentabilidad, aunque
esta muy dificil.

VE. ;Cuales son las cifras de
superficie y cosecha que registra
el sector limonero de Malaga?

BF. Tenemos unas 4.000 hec-
tareas de limon, el 60% de la
variedad Verna y el resto de
Fino. Esta campana se prevé
alcanzar unas 55.000 toneladas,
superando las 40.000 de la cam-
pana anterior.

VE. (Estas cifras va a acorde
con la tendencia general del resto
de zonas productoras del territo-
rio nacional?

BF. Si, después de la bajada
contemplada la campana pasa-
da, para este ano a nivel nacio-
nalla produccion de limén se ha
recuperado, es mas puede alcan-
zarse un récord de produccion,
que a su vez ha sido una de las
causas de la mala campana y
de que quede mucha fruta por
recolectar.

VF. (Qué peso tiene el li-
mon malaguerio en el computo
andaluz?

BF. Sigue siendo la provin-
cia que capitaliza la mayor
produccion andaluza, aunque
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Benjamin Fauli confirma que Malaga, en esta campaiia, alcanzara las 55.000 toneladas de limon. / ASAJA MALAGA

Almeria cada vez representa
mas porcentaje, estando este
ano casi a la par, con una pro-
duccién estimada de unas 51.000
toneladas. La cercania de esta
provincia a las zonas produc-
toras y de comercializacion de
Murcia han influido mucho en
esta tendencia.

VF. ;Por qué Mdalaga se aso-
cia al limoén mientras que Cor-
doba, Sevilla y Huelva se consi-
deran mas naranjeras? ;Cudles
son sus ventajas productivas y
comerciales?

BF. Las primeras noticias
de la vinculacién del limén con
Malaga datan de 1216, por la

“Las incidencias climaticas, el gran incremento de la
produccion y la competencia de otros paises (aunque
en parte) han provocado unos precios muy bajos y
graves dificultades para comercializar la fruta”

“Con la variedad Verna esperamos poder recuperar
algo de rentabilidad, aunque esta muy dificil”

bondad climatolégica de nues-
tra provincia, las uvas pasas y
los limones han sido una base
de la comercializacion agricola

de Malaga y se ha mantenido
hasta la actualidad, si bien es
cierto que las limitaciones pro-
vocadas por la falta de infraes-

“Podemos competir
con cualquier zona
productora de

Espana por clima,
comercializacion...,
pero nos ha faltado un
desarrollo importante
de las infraestructuras
hidricas”

tructuras hidricas acordes con
los tiempos que corren, ha difi-
cultado un mayor desarrollo del
sector citricola.

Las ventajas yano lo son tan-
to, podemos competir con cual-
quier zona productora de Espa-
na por clima, comercializacion,
etc., pero nos ha faltado, como
ya he comentado, un desarrollo
importante de las infraestructu-
ras hidricas.

VF. La sequia es una mal ge-
neralizado, pero en la zona de
produccion de liméon en Mala-
ga, la situacion es mas critica.
(Como esta afectando esta fal-
ta de agua a las producciones
citricolas?

BF. Como venimos repitien-
do, no tenemos posibilidad de
utilizar agua a demanda como
en otras zonas productivas, los
riegos son temporales y no se
distribuyen todo el ano, con lo
que es imposible planificar de
forma optima.

Se estan haciendo esfuerzos
organizativos para gestionar
los nuevos recursos de las aguas
regeneradas y conseguir cauda-
les suficientes, mantener la su-
perficie regable y modernizar
los sistemas de regadio de una
vez por todas.

VE. Ademas de la sequia, ;qué
otros factores condicionan el co-
rrecto desarrollo de la camparia
de limon?

BF. Tenemos que darnos
cuenta de la realidad productiva
que hemos alcanzado, con incre-
mentos de superficie de limon
muy considerables en Espana.
Esto conlleva un incremento de
produccién que hay que poder
comercializar y que, en este
ano, no hemos sido capaces. La
distribucion y los paises terce-
ros son otros factores a tener
en cuenta, aunque no podemos
hacernos trampas al solitario.
Los paises terceros no han in-
crementado significativamen-
te sus envios a la UE, en parte,
por el colapso comercial que
hemos provocado con nuestra
gran produccion. Hay que bus-
car soluciones, incremento de la
promocion, bisqueda de nuevos
mercados, racionalizacion de la
produccion, del reparto varie-
tal, y mejorar la defensa de las
producciones europeas frente a
las foraneas.

VF. ;Como se vislumbra el
futuro del limon en la provincia
de Malaga? Y jcuales son las
exigencias o peticiones de Asaja
Malaga para que ese futuro sea
lo mas rentable posible para sus
socios productores?

BF. Coincidimos con las peti-
ciones del resto de la produccion
espanola, luchar con la cada vez
mayor competencia de terceros
paises, lanecesidad de unos pre-
cios dignos, la lucha contra la
invasion cada vez mas probable
de plagas y enfermedades que
pueden arrasar nuestra citricul-
tura, asi como a los problemas
ya conocidos y endémicos de las
redes de distribucién de agua de
regadio del Valle del Guadalhor-
ce, obsoletas e ineficaces.
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Limon Verna,
campaiia 2024

ALEJANDRO NICOLAS (*)

En el preaforo elaborado por AILIMPO en julio de 2023, se proyectaba una
campana 2023/2024 con una produccion muy superior a la anterior, en concreto
para el limon Fino, un 30% superior que la campana de 2022-2023, totalizando
con una produccion disponible de 990 mil toneladas. En Verna se espera un
aumento del 40%. Siempre hay que tener en cuenta que la campana 2022-23 fue
la produccion mas baja de los tltimos 10 anos.

El actual balance de produccion y venta (oferta vs. demanda) esta deses-
tabilizado, anadiendo a la situacion que entra la produccion de otros paises
competidores, tanto del hemisferio sur como norte, por el lugar que ocupa en
los mercados el limoén espanol, rival a batir en calidad.

Desde principios de abril, se estan realizando operaciones con limon Verna,
constatamos que en la presente campana la piel no presenta su mejor version.
Todo hace indicar que el actual estado fenologico del fruto, unido con las al-
tas temperaturas que se esperan en verano y a la condicion de sobreoferta
del mercado nos lleva hacia una campana donde se alargara la cosecha y la
comercializacion del limon Verna.

Estos factores hacen que pensar que probablemente la calidad del limon se
vea resentida, por lo que en esta campana la dificultad por encontrar frutos
de buena calidad con un aspecto fresco sera complicado.

La senescencia de la piel del limén condiciona en gran medida el retorno de
la inversion de la cadena agroalimentaria, un color amarillo canario, manchas
en la piel, golpes de sol, abrasiones en la superficie de la piel, cotizan a la baja
y afectaran a esta linea de negocio.

(QUE ES LA SENESCENCIA/ENVEJECIMIENTO
Y COMO AFECTA A LA PIEL DEL LIMON?
La senescencia de la piel del limon involucra una serie de cambios bioquimicos
complejos. Algunos de los desencadenantes a nivel quimico incluyen:

1. Degradacion de la pared celular: se activan enzimas como las poligalacturo-
nasas y las celulasas, que descomponen los componentes de la pared celular,
como la pectina y la celulosa, resultando en una disminucion de la firmeza de
la piel del limon.

2. Produccion de etileno: El etileno es una hormona vegetal que desencadenay
acelera el proceso de maduracion y senescencia en muchas frutas, incluyendo
los limones. El aumento en la produccion de etileno durante la senescencia del
limo6n contribuye a la descomposicion de los tejidos y a la pérdida de calidad.

3. Oxidacion de lipidos: se produce un aumento en la oxidacion de los lipidos
en la piel del limon, lo que conduce a la formacion de compuestos oxidativos
que pueden causar cambios en el color y la textura de la piel.

4. Acumulacion de metabolitos secundarios: La senescencia puede estar aso-
ciada con la acumulacién de metabolitos secundarios, como los fenoles y los
compuestos volatiles, que pueden contribuir al desarrollo de aromas y sabores
no deseados en la piel del limon.

Estos procesos bioquimicos interactian de manera compleja para desen-
cadenar la senescencia de la piel del limon y contribuir a su deterioro fisico
y sensorial.

SOLUCIONES POSTCOSECHA PARA CUIDAR
LA CALIDAD DEL LIMON VERNA
El manejo tanto en campo como en el almacén es crucial para garantizar la
puesta en el mercado de un limoén de calidad a la altura de los estandares del
limon Verna espanol. Durante el periodo de postcosecha, es muy importante
seguir los siguientes pasos:

D Seleccionar muy bien las partidas y adecuar su salida comercial con el
estado de la fruta
» Desinfectar:
— Tanto el almacén (ambiente y superficies)
— El caldo de tratamiento
— La superficie de los frutos
D Aplicar soluciones postcosecha que protejan adecuadamente al limoén
Verna

Con el fin de retrasar el inevitable proceso de senescencia de la piel del
lim6n Verna, en DECCO recomendamos:

» DECCO Protect Drencher: mejora la apariencia de frescura del limoén
para la frigo-conservacion de la segunda parte de la campana.

» DECCO Green: Para proteger los calices y evitar que se convierta en
foco de entrada de los hongos que provocan el podrido.

» DECCO Pyr: La senescencia de la piel con la generacion de etileno es una
combinacion que atrae la actividad y afeccion de los hongos postcosecha.
Derivando en un aumento del nivel de podrido. E1 DECCO Pyr, cuya formu-
lacion basada en Pirimentanil al 40%, es una gran solucion para evitar la
propagacion del podrido en los limones.

D Naturcover Balance: recubrimiento comestible de origen vegetal dise-
nado para proteger la piel de los limones del envejecimiento.

El uso del formulado Naturcover no se ve, pero se nota su uso.
La vida Gtil del limdn se ve favorecida y su piel luce mas fresca durante mas tiempo.

Control Naturcover Balance

Dia 16 de la conservacion

Naturcover Balance
+23 Dias en camara de conservacion

Control

*Técnico Comercial DECCO Ibérica, Zona de Murcia y Almeria

"~ :.lhﬂ
Informacion ﬁﬂ
elaborada por @g
DECCa
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La campaiia actual pasara a la historia como la peor en términos de rentabili-
dad hasta la fecha, con precios por debajo de los costes de produccion para la
inmensa mayoria de los productores. / ARCHIVO

. Y

[ ]

DECCO

21 de mayo de 2024

I COAG califica la

campaiia como “!a
peor de Ia historia”

La organizacion agraria senala que la temporada deja ya
mas de 120 millones en pérdidas y 400.000 toneladas de
limones en los arboles sin recoger

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La Coordinadora de Organiza-
ciones de Agricultores y Gana-
deros (COAG) denuncia la grave
situacién del sector productor
espanol de limoén. Segun la or-
ganizacién agraria, la campana
actual pasara a la historia como
la peor en términos de rentabi-
lidad hasta la fecha, con precios
por debajo de los costes de pro-
duccion para la inmensa mayo-
ria de los productores, lo que
esta derivando en graves pér-
didas econémicas en las prin-
cipales zonas de produccién
nacionales e incluso abandono
de explotaciones y el arranque
de arboles.

TU SOLUCION LLAVE EN MANO

POMONE &
GLOBALSCAN 7 - VIOTEC

- Sistema electrdnico de clasificacion patentado.
- Maxima precision en el analisis de calidad.

- Maxima delicadeza con el fruto.

- Facil limpieza y mantenimiento.

= =i =

.
a IN rodasale@mafroda.es

OUR INNOVATION,
YOUR EFFICIENCY

Automatizacion | Tratamiento | Clasificacion | Calibrado | Robdtica | Packing

www.maf-roda.com

La organizacion

agraria afirma que

el creciente volumen

de importaciones, las
alteraciones derivadas
del cambio climatico, las
enfermedades y plagas,
el aumento de superficie
de los ultimos afios y las
macro-explotaciones de
fondos de inversion han
hundido los precios por
debajo de los costes de
produccion

“Los citricultores hemos asu-
mido el coste de sacar adelante
nuestra produccién anual y aho-
ra, para nuestra desgracia, esta-
mos asumiendo el coste de tirar
los limones al suelo, sin ningin
tipo de ingresos. Es decir, esta-
mos gastando alrededor de 30
céntimos por kilo de limén para
no obtener nada a cambio”, ha se-
nalado Pedro Gomariz, responsa-
ble del sector citricola de COAG.

“Sin contar con los kilos que
se han mal pagado a quienes pro-
ducimos, sis6lo tenemos en cuen-
ta las 400.000 toneladas de fruta
que se han quedado en los cam-
pos estariamos hablando de unas
pérdidas de mas de 120 millones
de euros”, ha anadido Gomariz.

El responsable del sector ci-
tricola de COAG ha corroborado
la complicada situacion que esta
atravesando el sector limonero
en unas declaraciones a Agro-
Radio. “Los agricultores —ha
explicado— estamos gastando
recursos econémicos para tirar
el limon al suelo perdiendo toda
la cosecha. ;Qué empresa puede
funcionar y vivir sin percibir
nada por su trabajo? Esta es una
situacion dramatica en la que
muchos productores van a tener
que dejar este afio de cultivar sus
limoneros porque no obtienen la
rentabilidad necesaria para po-
der seguir adelante”.

Pedro Gomariz, responsable del sector citricola de COAG. / COAG

“La campana ha sido un desas-
tre histérico. Anteriormente he-
mos vivido crisis del limén, pero
de estamagnitud ninguna. Ahora
mismo se estan arrancando arbo-
les y abandonando plantaciones.
Esta es la radiografia actual del
sector del limon en Murcia”, ha
remarcado el dirigente agrario
en una entrevista en La 7 (Tele-
vision Publica de la Regi6n de
Murcia).

CAUSAS

Entre las causas que han deriva-
do en esta situacion, COAG se-
nala que nos encontramos ante
un mercado altamente especula-
tivo, con un creciente grado de
integracion en sustitucion de un
modelo social de citricultura, y
sin elementos precisos para la
gestion de las crisis mas graves,
como es el caso de la actual. El
creciente volumen de importa-
ciones que hunden los mercados
europeos, las alteraciones de
cambio climatico y las enfer-
medades y plagas, en ocasiones
también importadas, asi como el
aumento de superficie de los 1l-
timos anos, han derivado en esta
penosa situacion.

Segln los ultimos datos pu-
blicados por la Encuesta sobre
Superficies y Rendimientos de
Cultivos de Espana, elaborada
por el ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, la super-
ficie del limonero en regadio ha
aumentado un 51% (+16.800 hec-
tareas), principalmente por la
conversion de superficie de otros
citricos, de frutales no citricos o
de hortalizas.

“Consideramos que, ademas
de adoptar medidas urgentes y
estructurales para paliar y rever-
tir la situacién presente, se debe
trabajar de cara a futuras campa-
nas y para el medio y largo pla-
7o del sector”, senala COAG. La
organizacion agraria apunta que
se encuentra a la espera de res-
puesta por parte del MAPA a una
solicitud de reunion urgente en
la que poder trasladar una serie
de propuestas y conocer la vision
del Ministerio sobre la situacion
actual y las posibles actuaciones
que se estén planteando.
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Asaja Murcia exige a Europa que
“imponga” tasas arancelarias a
los citricos de terceros paises

D FRANCISCO SEVA RIVADULLA. (*)
El secretario general de Asaja
Murcia, Alfonso Galvez Cara-
vaca, resalta que “la Union Eu-
ropea tiene que implantar tasas
arancelarias a las producciones
de citricos de terceros paises,
para acabar con el “dumping
social”, que se esta produciendo
desde hace ya muchos anos”.

Ademas, el titular de Asaja
Murcia también ha sefialado que
“somos plenamente conscientes
de que es vital seguir haciendo
unos eficaces controles fitosa-
nitarios a las importaciones de
terceros paises, para evitar la en-
trada de plagas y enfermedades,
al territorio europeo”.

REESTRUCTURACION EFICAZ
“Desde Asaja Murcia creemos
que es prioritario acometer una
eficaz reestructuracion en el
sector del 1imo6n, que le devuel-
vo competitiva y rentabilidad.
Los productores no pueden con-
tinuar soportando campanas tan
catastroficas como la que hemos
vivido este ano”, senala contun-
dentemente Galvez Caravaca,

Al mismo tiempo, el portavoz
de Asaja Murcia hace especial
hincapié en que “es muy impor-
tante trabajar en la creacion de
una marca de calidad para el
lim6n murciano, para diferen-
ciarlo del limé6n de Egipto o Tur-
quia, porque tenemos una gran
calidad y seguridad alimentaria,
y tenemos que trasladarselo al
consumo con un elemento dife-
renciados como es este sello. Te-
nemos que ponernos a trabajar
ya en este asunto, no podemos
perder mas tiempo”.

“Creemos que es
prioritario acometer una
eficaz reestructuracion
en el sector del limén”

MAYOR

INTERNACIONALIZACION

El responsable gerencial de esta
organizacion ha apuntado tam-
bién que “debemos seguir forta-
leciendo la internacionalizacion
del limo6n de la Region de Murcia,
apostando por desarrollar es-
tructuras de distribucién en Es-
tados Unidos y Canada. También
debemos hacer frente al reto de
posicionarnos con mayor fuerza
en Asia, especialmente en Japon
y Corea del Sur, y no debemos ol-
vidar, Medio Oriente que puede
ser un mercado muy interesante,
desde el punto de vista comer-
cial, para nuestros citricos”.

DESAFiOS PARA EL FUTURO
En lo concerniente al futuro del
sector del lim6n murciano, Gal-
vez Caravaca se muestra muy
“positivo y esperanzado”, sena-
lando que “tenemos que trabajar
para que la Administracion re-
baje las cargas fiscales y sociales
a los productores, tenemos que
continuar apostando por una
promocion y un marketing efec-
tivos y que nos aporten buenos
resultados a corto y medio plazo.
Asimismo, tenemos que seguir
innovando e investigando nue-
vas variedades, y debemos poten-

ciar con mas fuerza el mercado
nacional especialmente el norte
de Espana”.“Para obtener ren-
tabilidad necesitamos un equili-
brio entre oferta y demanda, es
un gran reto al que tenemos que
hacer frente, pero también tene-
mos que diferenciarnos de nues-
tros competidores, y explicarles a

los consumidores y transmitirles
claramente, que el mejor limoén
de Europa es el limén murcia-
no”, destaca contundentemente

DECCO

el lider de Asaja Murcia.
(*) Periodista 3
Agroalimentario i L~
Internacional  Uno de los retos del limén murciano es posicionarse en Asia. / ARCHIVO
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SIN RESIDUQOS

TU ESPECIALISTA POSTCOSECHA
ENFOCADO EN MAXIMIZAR
TUS RESULTADOS

* REDUCE TUS MERMAS POR HONGOS,
TAMBIEN GEOTRICHUM. LUCHA CONTRA
LAS RESISTENCIAS A LOS AGENTES EXTERNOS

* MEJORA TU GESTION DE LMR'S Y ACCEDE
A RETAILERS MAS RESTRICTIVOS

e UTILIZA MENOS MATERIAS ACTIVAS
Y EVITA VERTIDOS

* EXTIENDE LA VIDA UTIL DE TUS LIMONES

www.sanifruit.com

(fIvic)inla)
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» ALBA CAMPOS. REDACCION.

Es yauna evidencia que el limén
turco se alza como el gran com-
petidor de Espana. No es nada
nuevo, pues la tendencia ya viene
observandose desde hace unos
anos, pero en esta campana se
ha demostrado mas todavia.

El sector limonero espanol
Nno pasa por su mejor momento,
contintia con una produccion
que no deja de aumentar y con
una demanda actualmente muy
estable, lo que provoca una gran
caida delos precios. Y estono ha
hecho mas que empezar, pues la
produccion se ha incrementado
en los altimos anos y todavia no
hallegado al maximo productivo.

Debido al aumento del con-
sumo que se ha producido en
todo el mundo en las campanas
precedentes y a la rentabilidad
obtenida, el fenomeno de cre-
cimiento en la produccion del
limé6n es un hecho global. Asi,
ademas de Espana, otros paises
como Turquia o Sudafrica han
tenido incrementos muy signifi-
cativos en sus superficies en los
ultimos anos. El pais otomano ha
pasado a ser una potencia en este
producto, con unos niimeros con-
siderables, a pesar de que hace 20
anos su producto era desconoci-
do en el mercado.

PRODUCCION

Turquia gana a Espana en pro-
duccion de limoén, asi lo confir-
ma el informe publicado por el
USDA en enero de 2024, asi como
la prevision anual de citricos del
hemisferio norte publicado por
la Asociacién Mundial de Citri-
cos (WCO).

Se estima que la produccion
turca aumente en 264.000 tone-
ladas en esta campana, hasta al-
canzar la cifra récord de 1.856.000
toneladas de 1limon, segin la
WCO. Mientras que la prevision
para Espana era de en torno
1.365.000 toneladas, a estas altu-
ras de campana, segiin Ailimpo,
es posible que se alcancen inclu-
so los 1,5 millones de toneladas.

El crecimiento turco ha teni-
do lugar por el incremento de
su superficie cultivada (+20.000
hectareas en cinco anos), una
mejora en los rendimientos de
cultivo, asi como a las favorables
condiciones meteorologicas que
han experimentado. Ademas, se-
glin el USDA, se prevé un consu-
mo récord y unas exportaciones
casi sin precedentes gracias al
aumento de la oferta.

EXPORTACION

Paises como Argentina o Suda-
frica, grandes productores de li-
mon, trabajan en contraestacion
con Espana, sin embargo, Tur-
quia se alza como nuestro com-
petidor directo, pues compite
en los mercados europeos desde
septiembre hasta el mes de abril
coincidiendo con la temporada
espanola.

Segiin datos del Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, en lo que va de campana
2023/24 (sept23-mar24) se han im-
portado por la UE 145.877 tone-
ladas de limones, 1o que supone
un repunte del 11,9% (+15.500 t)
respecto a la campana anterior,
pero un -0,8% (-1.200t) inferior
a la media del periodo.

En este ano 2024 (enero-mar-
z0) se han importado en la Union
Europea 33.089 toneladas de li-
mones, siendo un 11,8% (-4.400t)
menos que lo importado en ene-
ro-marzo del ano pasado y un
+1,8% (+600 t) que la cantidad
media de los cinco anos anterio-
res. Los volimenes se reparten
principalmente entre Turquia

@
DECC

21 de mayo de 2024
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Turquia aumenta
su nivel productivo
de limon

El pais otomano esta incrementando las hectareas de limon
cuyas condiciones de cultivo estan siendo muy favorables

\
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Se estima que la produccion turca aumente 264.000 t, hasta alcanzar la cifra de 1.856.000 t de limon. / IMAGEN DE FREEPIK
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Mercado del limén en la UE-27,
principales proveedores extracomunitarios
y exportaciones espaiolas
al mercado europeo

Datos acumulados (octubre 23-enero24), variacion
interanual y cuota de mercado. En miles de toneladas

2023/24 2022/23 var. cuota 2023/24
Eespaia 2199 2229 [ 733%
[@Turquia 690 78 [hes 23,0%
#ZSudifrica 38 43 o 13%
““Argentina 08 03 03%
= Egipto 55 3.6 52,0% 1.8%
halmercade 3000 2900 |aen 1000%

Exportacion por paises. Datos de la Comision Europea y Ailimpo. / PLATAFORMATIERRA.

(86,1%), el cual recorta sus en-
vios un 3,9% (-1.200t) respecto
a la media, y Egipto (13,4%), el
cual incrementa sus volimenes

en un 143,2% respecto de la me-
dia (+2.600t), lo que supone un
avance de 8 puntos en la cuota
de mercado.

Sin embargo, los exportado-
res turcos estan preocupados
por lamenor demanda de Rusiay
Ucrania debido a la disminucion
del poder adquisitivo, el aumen-
to de los costos logisticos y los
altos rendimientos en los paises
exportadores competidores y la
plantacién excesiva de limone-
ros de la variedad Meyer, lo que
causo problemas de calidad.

Si miramos a Espana, el
limén nacional sigue siendo
lider mundial en exportaciéon
de limoén fresco y es el segundo
pais procesador de limon para
ZUmos, aceites esenciales y cas-
cara deshidratada, por detras de
Argentina.

Las exportaciones durante el
primer cuatrimestre de la cam-
pana 2023/24 (septiembre-di-
ciembre) han ascendido a un to-
tal de 202,9 mil toneladas, lo que
representa un +1,9% respecto al
periodo anterior segiin un ana-
lisis de la Plataforma Tierra.
Espana mantiene una cuota de
mercado dominante del 73,3%
durante el periodo de campana
analizado y, a diferencia de lo
que ocurre con la produccion, en
exportacion Espana le saca una
clara ventaja a Turquia.

Eso no quiere decir que las
importaciones procedentes de
paises extracomunitarios no pre-
ocupen, aunque, si bien es cierto
que ha aumentado la presencia
de productos de otros origenes
de producciéon como Turquia,
Argentina o Egipto, las cantida-
des introducidas en la UE-27 son
muy inferiores a las espanolas en
estos meses de campana.

Desde Ailimpo, su director
José Antonio Garcia, afirma

que “enrelacion con la amenaza
del limo6n turco, si bien es cierto
que hay algunas cantidades que
estan entrando en Europa, fun-
damentalmente en el mercado
de Rumania, Bulgaria y Polo-
nia, se trata de volimenes que
son menores del promedio his-
toérico. Esta bajada de las canti-
dades enviadas por Turquia se
ha debido fundamentalmente a
que Ailimpo promovié una me-
dida ante la Unién Europea que
se estableci6 a partir del mes de
septiembre, de tal manera que
todos los limones turcos que en-
tra en Europa estan sometidos
a un férreo control de residuos
de pesticidas, lo que ha supuesto
un freno importante a la entra-
da de este limo6n a la UE”.

Ademas, anade que el prin-
cipal problema de esta campa-
na de limon espaiiola no es la
importacion masiva de limon
de terceros paises “si no que se
trata de un problema interno, ya
que no somos capaces de poder
destinar al mercado, tanto de
fresco como de industria, todo el
limon que tenemos actualmente
en los arboles”.

ALERTAS

El pais otomano copa la mayor
parte de las alertas europeas por
restos de plaguicidas. La Comi-
sion Europea informoé a través
del sistema RASSF —Sistema de
alerta rapida para alimentos de
la Uni6n Europea— que duran-
te la pasada campana 2022-2023
fueron 49 los lotes de limén y
pomelo turco que fueron recha-
zados, prohibiéndose su entrada
y comercializacion en la Union
Europea. Algunos lotes rechaza-
dos contenian hasta 4 materias
activas prohibidas o que supera-
ban el LMR.

Los productores espafoles
advierten a los consumidores
del peligro del producto de ori-
gen turco, ya que es el pais que
copa la mayor parte de las aler-
tas europeas, en sus importacio-
nes de frutas y hortalizas, por
contener restos de plaguicidas
prohibidos. Y los citricos ocu-
pan un lugar especial, ya que
representaron gran parte de las
interceptaciones.

Una circunstancia, ya avisa-
ron desde el campo espanol, que
refleja las deficiencias del siste-
ma oficial turco de control sobre
la comercializacion y el uso de
productos fitosanitarios.

Por eso, desde entonces, han
pedido un mayor control sobre el
limén turco. Una exigencia que
ha sido atendida, ya que Bruse-
las ha decidido aumentar hasta
el 30% el control de pesticidas de
limones, y también pomelos, ori-
ginarios de Turquia, y cuyo des-
tino sea el mercado comunitario.

COMPETENCIA
Asi, los agricultores espanoles
ven como los limones turcos
compiten con los espanoles
pues, ademas de haber aumen-
tado considerablemente su
produccion (y se espera que
incremente todavia mas en las
siguientes campanas), también
son tratados con productos que
en nuestro pais no estan permi-
tidos, trabajan con una mano de
obra mucho mas barata y estan
financiados, en muchas ocasio-
nes, por el estado.

Una competencia que se une
al gran problema principal: una
sobreproduccion del sector 1i-
monero espanol que, junto a
una demanda que no crece,
debe afrontar, y ya esta afron-
tando, la caida en picado de los
precios del limoén.
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Tensionar y distorsionar: asi
actiuan los fondos de inversion
en el sector del limon

» JULIA LUZ. REDACCION

La especulacion yano selimita al
mercado inmobiliario; los fondos
de inversion son los nuevos te-
rratenientes del campo espafiol.
Atraidos por la alta rentabilidad
de algunos cultivos como el oli-
vo 0 los frutos secos, los grandes
inversores llevan anos con el
campo en el punto de mira, ad-
quiriendo extensas superficies de
terreno para instalar plantacio-
nes en intensivo. No ha sido asi
en el caso del limon, tal y como
nos cuenta José Vicente Andreu.

“Seria enganarnos decir que
los fondos de inversion se han
hecho agricultores”, empieza
puntualizando. “Han adquirido
empresas principalmente por su
red de distribucion, lo que a me-
nudo incluye grandes hectareas
de produccion, como ha pasado
en el sector del limén”. No obs-
tante, su objetivo es centrarse
en el comercio, concretamente,
“intervenir en la cadena de dis-
tribucién para obtener maxima
rentabilidad en el menor tiempo
posible”, explica Andreu.

Asi, cuando se trata de com-
prar al precio minimo para ven-
der al precio maximo, la distor-
si6n y la tension en el mercado es
inevitable, sobre todo en situacio-
nes de sobreoferta, como ha sido
el caso de esta campana. “En
estos casos, presionar a la distri-
bucién no tiene ningtn sentido,
pues van a tener mas ofertas por
otros lados, entonces la inica ma-
nera de ganar mas es presionar al
eslabon mas débil para aumentar
su margen comercial, es decir, al
agricultor”.

Andreu destaca que esta nue-
va dinamica ha dejado a muchos
agricultores en una situacion
vulnerable. “Los agricultores
prefieren tener sus cosechas ven-
didas con anticipacion”, explica.
Pero con contratos inestables y
precios volatiles, esto es cada vez
mas dificil.

En este sentido, los grandes
inversores también han cambia-
dolarelacion tradicional entre el
productor y el comercializador.
“En el sector citricola, las em-
presas tradicionales han ido cre-
ciendo poco a poco, con objetivos
a medio plazo, con inversiones
para mejorar sus instalaciones
y abaratar costes... y las relacio-
nes que se construian entre los
vendedores y los compradores se
basaban en la confianza y eran
estables a medio y largo plazo.
Con los fondos de inversion, yano
queda nada de esto”, nos cuenta
el presidente de Asaja Alicante.

“El comercio citricola siem-
pre ha estado muy ligado a la
fisiologia del cultivo, en cuanto
se sabia mas o menos la fruta que
habia a mitad de verano, ya se
empezaban a programar campa-
nasy avender fruta. Fruta que se
iba a recoger siete u ocho meses
después”, continua, “ahora, des-
de que irrumpieron los fondos de
inversién, nunca se compra fruta
en verano, se compra cuando se
va a empezar practicamente la
recoleccion, lo que tensiona mu-
chisimo el negocio”.

Andreu hace hincapié en que
el agricultor es “una persona en
general muy conservadora, que
quiere tenerlo todo lo mas atado
posible y cuanto antes mejor”.

Por eso, en campanas como esta
de mucha fruta, ve que pasan los
meses y entra en “panico”, y ter-
mina vendiendo la produccion
muy por debajo de su valor.
Recuperar este clima de con-
fianza tan caracteristico del sec-
tor citricola parece imposible
con los fondos de inversion como

nuevo jugador dela partida, y An-
dreu ve de forma clara quién es el
claro perdedor. “Estonos va alle-
var a situaciones mas extremas,
cuando haya poca fruta los pre-
cios seran mas altos incluso, pero
con un exceso de produccion... el
mercado se vaa hundir. Va aestar
mas tensionado todo”, concluye.

Los fondos de inversién pre

I et S .

sionan a la baja el precio en origen. / ASAJA ALICAN
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JOSE BARRES / Presidente de la IGP Citricos Valencianos

“Los limones ocupan
un lugar destacado en
nuestro sello de calidad”

Aunque la actividad de la IGP Citricos Valencianos se identifica mas con las mandarinas y naran-
jas, el limon tambieén tiene su espacio en esta figura de calidad. “Nuestra apuesta por este citrico es
total. El limon con el sello IGP es una garantia para el consumidor. La mejor garantia”, asegura el
presidente de la Indicacion Geografica Protegida, José Barres.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Valencia Fruits. Para algunos
hablar de limon con el presidente
de los Citricos Valencianos puede
parecer extrano.

José Barres. IGP Citricos
Valencianos representa a todos
los citricos producidos en la
Comunidad Valenciana ya sean
mandarinas, naranjas o limones
bajo los parametros de calidad
que establece nuestro distintivo.
Los limones son los hermanos
de las naranjas y las mandari-
nas, y ocupan un lugar destaca-
do en nuestro sello de calidad.

VEFE. Sin embargo, jel li-
mon con el sello IGP pasa mas
desapercibido?

JB. Espero que no. Es cierto
que se trata de un citrico que
tiene un consumo diferente al
de las naranjas y mandarinas.
Pero, nuestra apuesta desde la
IGP es total. Creemos que es ne-
cesario seguir apostando por €l
y queda mucho por hacer.

VF. ;En qué momento se en-
cuentra la produccion de limon?

JB. Actualmente estamos
pendientes de la recolecciéon
del limo6n Verna, variedad que

Los supermercados Masymas y Alcampo ofrecen limones con el sello de la IGP. / IGP

por calendario se queda prac-
ticamente sin competencia en
este momento de mercado. Pero
incluso asi, las operaciones en
campo estan siendo intermiten-
tes y la demanda todavia no ha
crecido lo que se esperaba.

El arranque de la campana
con el limén Fino vino marcado
por la competencia de paises ter-
ceros (Sudafrica, Turquia y Egip-
to), aumentando mucho la oferta
y haciendo bajar la demanda de
limones nacionales. El inicio de

la venta del Verna se ha visto
perjudicado por la tendencia a
la baja del limén Fino, pero es-
peramos que pueda ir mejorando
la demanda y los precios en este
segundo tramo, ya que ahora
bajala competencia con Turquia
y Egipto.

VE. ;Qué necesita el limon para
conseguir llegar al consumidor?

JB. La IGP Citricos Valen-
cianos tiene muy claro que na-
ranjas, mandarinas y limones
necesitan de mucha promocion.

21 de mayo de 2024

"“El inicio del Verna se
ha visto perjudicado por
la tendencia a la baja
del limén Fino”

Una promocion continuada con
un claro componente divulgativo
y pedagogico.

Hay cientos de productos en
los lineales que apelan a las vir-
tudes de los citricos para vender-
se mas y mejor. Aguas, lacteos,
refrescos, helados... hasta perfu-
mes o ambientadores. Y, sin em-
bargo, el citrico, el que realmente
tiene todos los atributos a los que
apelan otros productos, a veces
nos cuesta venderlos y llegar al
consumidor. Resulta cuanto me-
nos paradojico.

Ademas, es nuestra responsa-
bilidad acercar el producto y las
enormes opciones de consumo
que ofrece. Por eso, nuestra in-
sistencia contintia por promocio-
nar, promocionar y promocionar.

VF. ;Tienen previstas accio-
nes concretas para conseguir ese
objetivo?

JB. Lapromocion requiere de
presupuestos elevados. Y no esta-
mos hablando de grandes campa-
nas que serian el escenario ideal,
sino de cantidades continuadas
en el tiempo. Desde la IGP ha-
cemos cuanto podemos con los
recursos de que disponemos
acercando el citrico al consu-
midor final y al punto de venta.
Asociando su consumo a habitos
saludables, a alimentacion sana.
Tenemos la fortuna de disponer
de citricos en nuestro territorio.
Es absurdo no consumirlos. Pero,
a veces, lo olvidamos. Hay que
trabajarlo.

VE. ;Qué razones puede tener
un consumidor para elegir limo-
nes con el sello IGP?

JB. El limén con el sello IGP
es una garantia para el consu-
midor. La mejor garantia. Es la
certeza de que esta adquiriendo
un citrico producido en nuestros
campos, de la mano de nuestros
agricultores. Contribuyendo a
la sostenibilidad de los paisajes,
de los entornos que nos rodean.
Pero, ademas, son limones que
gozan de calidad, de sabor, por-
que estan sometidos a estrictos
controles por parte de nuestros
técnicos. Nuestro equipo se en-
carga de auditar a los agricul-
tores y a los almacenes, para
que cuando los limones salgan
al mercado y el consumidor los
adquiera, este tenga claro que
al optar por nuestro sello IGP
Citricos Valencianos) se lleva a
casa un limon con total garantia.

VFE. ;:Donde podemos encontrar
limones con el sello IGP?

JB. Hay dos cadenas que ya
han apostado por introducirlos
en sus establecimientos. Son
Masymas y los hipermercados
Alcampo. Ellos lo tienen claro.
Apuestan por ofrecer a sus clien-
tes limones de proximidad y de
calidad. Los clientes s6lo deben
buscar en sus lineales nuestro
distintivo IGP Citricos Valen-
cianos, para tener la seguridad
de que van a consumir limones
cultivados en nuestras tierras.

El limon de Menton,
la fruta ‘dorada’
de Ia Gosta Azul

Desde 2016 cuenta con una IGP,
gque reconoce a nivel europeo sus
propiedades y su calidad

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Reconocido como IGP desde 2016,
el limén de Menton cultiva con
éxito su diferencia frente a sus
primos espanoles, italianos o
lusos. Gracias a una estrategia
de promocién orquestada por la
Association pour la promotion
du citron de Menton (APCM), la
produccion anual de limones de
Menton no deja de aumentar.
Producido en una pequena su-
perficie repartida en cinco mu-
nicipios, este citrico excepcional,
que se vende a entre 8 y 10 euros
el kilo, es el protagonista de uno
de los eventos mas peculiares y
llamativos de Francia, la Fiesta
del Limon.

Reputado por sus cualidades
gustativas Unicas, el limoén de
Menton es muy apreciado a ni-
vel mundial. Su cultivo en tierras
galas comenz6 en el siglo XV, con
una produccion en constante cre-
cimiento y exportandose a todo

el mundo. Hacia 1800 habia mas
80.000 limoneros. Pese a esta edad
de oro, la actividad agricola vivio
un declive a partir del final del
siglo XIX, y en 1956, unas heladas
pusieron fin a su produccion,
precisamente cuando el desa-
rrollo del turismo ofrecia para-
lelamente nuevas oportunidades
economicas.

Para relanzar el cultivo de
este pequeno citrico, caido en el
olvido, en los anos ochenta los
poderes publicos impulsaron
diversas operaciones para pro-
mover su replantaciéon. Asi, en
los anos noventa se plantaron
mas de 5.000 arboles. Posterior-
mente, en 2004, para desarrollar
laproduccion del limén, algunos
productores de Menton, apoya-
dos por la administracion local,
crearon la Asociacién para la
Promocion del Limén de Men-
ton (APCM). Y desde 2016 cuenta
con una IGP, que reconoce a nivel

Asi lucen las calles de Menton durante la Fiesta del Limén. / VILLE DE MENTON

europeo sus propiedades y su ca-
lidad. El limén de Menton es el
Unico limon francés en obtener
esta etiqueta de excelencia. Se
suma asi a los célebres limones
de Siracusa, Sorrento y Amalfi
en Italia, entre otros.

En la actualidad, gracias a es-
tos esfuerzos continuos, hay una
quincena de productores en los
territorios de Menton, Roquebru-
ne, Sainte-Agnés y Castellar que
se han marcado como objetivo
alcanzar los 15.000 arboles con
la etiqueta IGP. Con una pro-
duccién anual cercana a las 200
toneladas, el sector recupera su
dinamismo de antano. “No sabe-
mos si el calentamiento global
y la escasez de agua frustraran
este impulso. Para hacer frente a
estos retos, hemos creado grupos
de trabajo. Estamos desarrollan-

THE L TR

=

do soluciones para combatir la
sequia, y también cooperamos
con nuestros colegas de otros
sectores europeos ‘etiquetados’,
como Italia y Portugal”, explica
Stéphane Constantin, director de
la Association pour la promotion
du Citron de Menton.

UN LIMON DIFERENTE
Ellimo6n de Menton se cultiva en
parcelas autorizadas dentro de
la zona IGP. Esta zona abarca los
municipios de Menton, Roque-
brune Cap-Martin y los pueblos
de Gorbio, Castellar y Sainte-Ag-
neés. De acuerdo al pliego de con-
diciones de la IGP, los limoneros
deben estar situados a una dis-
tancia maxima de 7 km del nivel
de mar en linea recta y a una
altitud inferior a 390 metros. Los
limones maduran en el arbol, se

recolectan a mano, no se someten
aningin tratamiento posterior a
la cosecha y no se recubren con
ningan tipo de cera. Una vez que
han pasado por el centro de en-
vasado, los limones se convierten
en Citron de Menton.

Ellimoén de Menton es un ci-
trico muy perfumado, jugoso y
rico en acidos. Su piel contiene
un fuerte contenido en aceite
esencial. Sus particularidades
son su forma mas ovalada que re-
dondeada, su corteza ligeramen-
te granulada y su color amarillo
vivo.

LA GRAN FIESTA DEL LIMON
Menton organiza desde 1934 la
Fiesta del Limo6n. Cada ano, du-
rante cerca de tres semanas, para
rendir homenaje a esta preciada
fruta, la ciudad y sus jardines
acogen esculturas gigantes, mo-
tivos articulados y decoraciones
con minuciosos detalles forma-
dos por citricos.

Para afiadir magia y alegria a
esta celebracion llena de colorido
en la localidad se organizan es-
pectaculos, desfiles, conciertos y
exposiciones.

En total, 140 toneladas de citri-
cos, 8 km de guirnaldas, 750.000
gomas (para atar las frutas) y
20.000 horas de trabajo son ne-
cesarias para convertir este mo-
mento en una cita inolvidable.
Un trabajo colosal, recompensa-
do por una frecuentacion récord:
cada ano, este evento carnavales-
co atrae a unos 200.000 visitantes.
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La necesaria reestructuracion

esde hace ya muchos
anos, a través de di-
ferentes articulos
periodisticos, he re-
flexionado sobre la necesidad
de llevar a cabo una reestruc-
turacion en el sector citricola.
Ahora mas que nunca, es de
maxima prioridad llevarla a
cabo con la finalidad de recupe-
rar larentabilidad que siempre
ha caracterizado a este sector.
En esa reestructuracion, es
vital encontrar un gran equili-
bro entre oferta y demanda, y
es prioritario, hacer frente alas
importaciones de terceros pai-
ses, que son tan perjudiciales
para los intereses del sector. De
hecho, son ya muchas las voces
del sector que piden la incor-
poracion de tasas arancelarias
para frenar estas importacio-
nesy, lo que es mas negativo, el
enorme “dumping social” que
estan cometiendo.

"Una comunidad tan
potente, desde el punto
de vista citricola, como
es la Region de Murcia
merece contar un marca
de calidad autdctona”

Es evidente que, hay que
devolver a la citricultura espa-
nolay, concretamente a la mur-
ciana, ese nivel de dinamismo
y competitiva, que ha tenido
en antano. Para ello, se debera
apostar por aspectos tan impor-
tantes como la investigacion y
el desarrollo, la innovacion, el
marketing, la comunicacion y
promocién, asi como por una
diferenciacion, a través de un
sello de calidad. Una comuni-
dad tan potente, desde el punto
de vista citricola, como es la Re-
gion de Murcia merece contar
un marca de calidad autéctona.

Al mismo tiempo, en los
proximos anos sera vital con-
tinuar con la internacionaliza-
cion de los citricos, y especial-
mente, del lim6n murciano,
apostando por mercados tan
interesantes, comercialmente

hablando, como son Estados
Unidos, Canada, Japon, Corea
del Sur y Medio Oriente.
Aviso a Navegantes: Para
recuperar la senda de la com-

petitividad y rentabilidad en
la citricultura murciana, sera
necesario realizar grandes es-
fuerzos para construir un sector
citricola potente y con una fuerte

dimension exterior. En este nue-
vo esquema, ademas de Europa,
habra que apostar por nuevos
mercados y asi estar presentes en
escenarios comerciales, menos

Por FRANCISCO SEVA RIVADULLA (*)

saturados que la Unién Europea.
Ahora mas que nunca: “sia una
verdadera internacionalizacion
de nuestros citricos”.

(*) Periodista
Agroalimentario
Internacional

Kopjpert

Spica
Ulti-Mite

Acaro depredador Neoseiulus californicus

Control biologico
de arana roja
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» Mas rentable
A prueba de resistencias
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La importancia de la inteligencia
artificial en el sector citricola

» JAIRO HERNANDEZ. (*)

La inteligencia artificial (IA)
es una de las tecnologias mas
disruptivas y prometedoras de
la actualidad, que tiene el po-
tencial de transformar sectores
como el hortofruticola abarcan-
do, desde el cultivo de los ali-
mentos, hasta la distribucion,
enfrentandose a importantes
retos y oportunidades derivados
de la aplicacion de la IA.

Actualmente, en Gregal So-
luciones informaticas contamos
con clientes dedicados al cultivo
de citricos que, gracias a nuestro
software agroalimentario y la in-
teligencia artificial, han experi-
mentado una notable mejora en
sus decisiones de negocio. Esta
mejora se halogrado graciasala
implementacion de la IA en sus
campos, centrales hortofrutico-
las y cooperativas.

En los campos, mediante el
analisis de datos recopilados por
sensores remotos, drones y dis-
positivos IoT. Los algoritmos de
IA les proporciona informacion
detallada sobre el estado de los
cultivos citricolas, la calidad del
suelo y las condiciones climati-
cas. Esta informacion permite a
los agricultores tomar decisio-
nes mas informadas y precisas
en tiempo real, optimizando el
uso de recursos y maximizando
el rendimiento de los cultivos.

La IA también ofrece a las
empresas citricolas una varie-
dad de aplicaciones que pueden
mejorar la eficiencia y la pro-
ductividad y toma de decisio-
nes en las centrales hortofruti-
colas y cooperativas agricolas,
desde la gestion del inventario

La IA procesa gran cantidad de datos y genera recomendaciones. / GREGAL

“La inteligencia artificial no es sélo el futuro
de la agricultura, sino también su presente”

y la logistica hasta la clasifica-
cion de productos, el envasado
y etiquetado, el monitoreo de
la calidad y la planificacion de
la produccion. Al adoptar es-
tas tecnologias, las centrales y
cooperativas citricolas pueden
mejorar su competitividad, re-
ducir costos y contribuir a una
cadena de suministro hortofru-
ticola mas eficiente y sostenible.

La IA puede procesar gran-
des cantidades de datos agrico-
las y generar recomendaciones y

pronoésticos basados en modelos
predictivos y analisis estadisti-
cos, ayudando a los gerentes y
agricultores a tomar decisiones
mas informadas y estratégicas.
Como ya sabemos, la IA en el
sector de los citricos puede ofre-
cer soluciones innovadorasy efi-
cientes para mejorar la producti-
vidad, la calidad, la trazabilidad,
la seguridad y la sostenibilidad
de la cadena agroalimentaria. No
obstante, la aplicacion de la IA
también implica ciertos riesgos y

desafios, como la disponibilidad
y el acceso a los datos, la intero-
perabilidad de los sistemas y la
proteccion de la privacidad.

Bajo la experiencia de nues-
tros clientes, la IA puede aportar
numerosos beneficios al sector
citricola, tanto en la fase de pro-
duccion, como en la confeccion
y comercializacion del producto.
Presentamos los mas relevantes
para nuestros clientes:

» Mejora de la gestion de in-
ventario y logistica: 1a IA puede
optimizar la gestion del inven-
tario al predecir la demanda de
productos citricolas en funciéon
de datos historicos, tendencias
del mercado y factores estaciona-
les. Esto permite a las centrales y
cooperativas citricolas planificar
y ajustar sus niveles de inventa-
rio para evitar excedentes o es-
caseces, minimizando el desper-
dicio y mejorando la eficiencia
logistica.

« Mejora de la productivi-
dad y la eficiencia: la IA puede
ayudar a optimizar el uso de los
recursos, como el agua, la ener-
gia, los fertilizantes y los plagui-
cidas, mediante el analisis de
datos provenientes de sensores,
imagenes satelitales, drones o
camaras, que permiten monito-
rizar las condiciones climaticas
y el estado de los cultivos. Asi, se
puede mejorar la planificacion,
la gestion y la toma de decisio-
nes, reduciendo los costes y au-
mentando el rendimiento y la
calidad de los productos.

» Mejora de la trazabilidad y la
seguridad: l1a IA puede facilitar
el seguimiento de los productos
a lo largo de la cadena alimen-

taria, permitiendo registrar y
compartir informacion sobre la
procedencia, el procesamiento, el
transporte y el almacenamiento
de los alimentos.

» Mejora en el proceso de enva-
sadoy etiquetado: 1a IA puede op-
timizar los procesos de envasado
y etiquetado al automatizar ta-
reas como la seleccion del tipo y
tamarno de envase mas adecuado
para cada producto, la aplicaciéon
de etiquetas y codigos de barras,
y la verificacion de la integridad
del embalaje. Esto ayuda a mejo-
rar la eficiencia y la precision en
la central, reduciendo los costos
operativos y minimizando los
errores.

» Mejora de la personaliza-
cion y la participacion: la TA
puede facilitar la adaptacion de
los productos a las necesidades
del mercado, mediante el uso de
tecnologias como el big data, la
analitica, herramientas predic-
tivas, etc.

Debemos de tener en cuenta
que la inteligencia artificial
esta desempefniando un papel
cada vez mas importante en la
transformacion del sector hor-
tofruticola. Al integrar tecno-
logias avanzadas con practicas
agricolas tradicionales, pode-
mos crear sistemas mas resi-
lientes, sostenibles y eficientes
que nos permitan alimentar a
una poblaciéon mundial en creci-
miento de manera segura y nu-
tritiva. La IA no es solo el futuro
de la agricultura, sino también
su presente.

(*) Director comercial de
Gregal Soluciones informaticas

D AGROFRESH.

AgroFresh Solutions, Inc., 1i-
der mundial en soluciones de
postcosecha, esta comprome-
tida a potenciar el negocio de
los productos frescos en cada
paso, ayudando a los clientes
a producir productos frescos
abundantes, sostenibles y de
calidad para todos.

Este objetivo incluye abor-
dar las recientes tendencias
en la gestion de datos, desde la
digitalizacion del almacén de
envasado hasta la necesidad de
obtener informacioén en tiempo
real, ahorros y eficiencias en
todo el proceso.

Sus soluciones digitales, que
incluyen la plataforma Fresh-
Cloud™, siguen expandiéndo-
se tanto geograficamente como
en la diversidad de los cultivos
a los que aportan valor. Con
usuarios en todas las regiones
del mundo, FreshCloud sigue
potenciando la gestion de los
productos de clientes como
Goede Hoop Citrus de Sudafri-
ca, una central hortofruticola
de citricos de talla mundial.

Jo-Ann Breunissen, respon-
sable de calidad de Goede Hoop
Citrus, comparte su experien-
cia con la herramienta digital:
“Desde el campo hasta el enva-
sado, todos los aspectos de las
operaciones de Goede Hoop
Citrus se rigen por principios
que dan prioridad a la sosteni-
bilidad. Mediante la aplicacion
de practicas innovadoras, Goe-

Galidad y sostenibilidad
con FreshCloud

La plataforma digital postcosecha de AgroFresh impulsa
el éxito internacional de Goede Hoop Citrus

de Hoop Citrus se esfuerza por
minimizar su huella medioam-
biental al tiempo que maximiza
la calidad de sus citricos. Desde
la gestion del inventario hasta
el control de calidad, Fresh-
Cloud nos proporciona herra-
mientas integrales accesibles
desde cualquier dispositivo, 1o
que permite una supervision y
colaboracion perfectas durante
todo el proceso.

Con el analisis de datos de
calidad en tiempo real y el mo-
delado predictivo, FreshCloud
capacita a Goede Hoop Citrus
y a nuestros productores para
tomar decisiones informadas,
asignar recursos de mane-
ra eficiente y minimizar los
residuos”.

FreshCloud, impulsada por
AgroFresh, es una plataforma
digital vanguardista que simpli-
fica las inspecciones de calidad,
los procesos de toma de decisio-
nes y la mejora de la calidad de
los productos. Esta tecnologia

-

i
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La plataforma digital de Agrofresh, FreshCloud, ofrece un seguimiento en tiempo
real de las inspecciones de calidad de diversos cultives. / AGROFRESH

digital ofrece un seguimiento en
tiempo real de las inspecciones
de calidad de diversos cultivos,

como manzanas, peras, aguaca-
tes, arandanos, tomates, uvas,
melones y citricos, entre otros.

“Hemos tenido un comien-
7o increible de la temporada
2024 con la expansion de Fres-
hCloud, estamos creciendo
gracias a nuevos clientes desde
todas las regiones del mundo”,
afirmo6 Bradford Warner, res-
ponsable de Digital & Data en
AgroFresh.

“Esto evidencia el valor que
FreshCloud aporta al sector
hortofruticola, permitiendo a
todo tipo de clientes aumentar
la eficiencia y la eficacia de sus
operaciones de calidad y alma-
cenamiento mientras toman de-
cisiones informadas y basadas
en datos.

A medida que continuamos
expandiendo el alcance y la
oferta de FreshCloud, Agro-
Fresh mantiene su compromiso
de aportar tecnologia emergen-
te a nuestros clientes a la par
que ayudamos a reducir el des-
perdicio de alimentos”, explico
Bradford Warner.

“A través de la implemen-
tacion de FreshCloud, Goede
Hoop Citrus esta desarrollan-
do sistemas avanzados que se
integran perfectamente con
sus operaciones existentes.
Al aprovechar la tecnologia
de vanguardia de FreshCloud,
Goede Hoop Citrus obtiene una
ventaja competitiva en el sector
al tiempo que mejora su com-
promiso con la sostenibilidad y
la calidad en las operaciones de
envasado de citricos”, declaro
Breunissen.
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ValGenetics secuencia
el genoma de Silkroad

Esta nueva variedad de limon sin semillas lleg6 a 1los mercados en julio de 2023

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.

La empresa de biotecnologia
vegetal ValGenetics ha llevado
a cabo la secuenciacion comple-
ta del genoma de Silkroad para
autentificarla respecto a otros
tipos de limé6n. Esta nueva va-
riedad de limo6n sin semillas,
desarrollada por la empresa
Ciqua Levante, fue reconocida
oficialmente por el ministerio
de Agricultura en julio de 2023,
cuando le otorgé el titulo de ob-
tencion vegetal.

El proyecto de secuencia-
cion de la variedad, anunciado
en enero de 2024, fue realizado
por el area de bioinformatica
y genética de ValGenetics y li-
derado por Miguel Morard. La
secuenciacion del genoma com-
pleto de una planta permite ver
diferencias estructurales que
van desde pequenas mutacio-
nes hasta grandes cambios. Se
trata de una comparacion preci-
sa con las secuencias genéticas
de otras variedades cercanas,
asegurando una diferencia-
cion fiable y la autenticidad de
Silkroad.

“A veces es dificil diferenciar
las variedades visualmente o
no es del todo fiable. Saber en
qué se diferencian a nivel de
su genoma nos permite luego
desarrollar herramientas para
autentificar las variedades de
los obtentores”, explica el doc-
tor Morard.

Para conseguir el genoma de
Silkroad se secuenciaron dis-
tintas variedades de limonero
dificiles de diferenciar en cier-
tas épocas del ano. Se obtuvo la
secuencia completa de cada una
de estas variedades y se com-
pararon buscando pequenas y
grandes diferencias que luego
seran utiles para identificar el
material vegetal del que se dude
su origen.

Rubén Garcia, CEO de Ciqua
Levante, explica la importancia
para ellos de tener la secuencia-
cion del genoma completo, ya
que es una herramienta que les
ayuda mucho a “la inscripcion
de las variedades en el registro
y al control de la autenticidad
varietal en el proceso de propa-
gacion en los viveros y fuera de
ellos”.

Los analisis bioinformaticos
de datos gen6micos permiten
generar marcadores molecula-
res especificos, como SNP’s, que
sirven para identificar varieda-
des vegetales como Silkroad.
Este enfoque no sélo facilita
el registro de la variedad, sino
que también establece barre-
ras adicionales contra posibles
fraudes en la industria agri-
cola protegiendo los derechos
del obtentor y de los agriculto-
res que utilicen esta variedad
legalmente.

Tener estos datos bioinfor-
maticos también puede ser de
interés en programas de me-
jora. En este sentido, Morard
afirma que “aunque ahora
mismo no hay evidencias cien-
tificas suficientes que asocien
cambios en el genoma con los
rasgos de la variedad, cuantas

mas variedades secuenciadas
existan mas facil seria realizar
esta asociacion”. De este modo
se posibilitaria dirigir futuros
programas de mejora que per-
mitan obtener nuevas varieda-
des con caracteristicas benefi-
ciosas para el consumidor, el
agricultor y el medioambiente.

UN LIMON SIN SEMILLAS
La empresa Ciqua Levante
ha utilizado diversa técnicas,
tanto clasicas como modernas,
de biologia molecular para la
obtencion de variabilidad gené-
tica previa a la seleccion de ge-
notipos con interés agronoémico
y comercial.

La variedad Silkroad se se-
leccion6 dentro de la zona de
cultivo clasica de limonero
como una mutacion espontanea
de un arbol de fino/mesero. “De
esta manera conseguimos una

La secuenciacion del genoma completo de una planté permite ver diferencias 'es-
tructurales que van desde pequeiias mutaciones hasta grandes cambios. / CIQUA

variedad adaptada a las condi-
ciones agronomicas y edafocli-
maticas de la zona clasica de
produccion de limones”, indica
Rubén Garcia.

El limoén Silkroad es el re-
sultado de una mutacion de la
variedad Fino. Su arbol se ca-
racteriza por un vigor excep-
cional, una alta productividad
y rapida entrada en produc-
cion, llegando a alcanzar hasta
20 kilos por arbol en tan solo su
segundo ano.

Su productividad es mayor
que la variedad Fino 95 y simi-
lar a Fino 49, pero de recolec-
ci6on mas temprana. La recolec-
cion comienza a principios del
mes de septiembre, y entre el
60% y el 80% de la cosecha se
recolecta antes de principios de
octubre, lo que representa una
ventaja significativa en térmi-
nos de disponibilidad temprana
en el mercado.

Segun el obtentor de esta va-
riedad, uno de los aspectos mas
destacable es que los frutos no
tienen semillas y son compac-
tos, redondeados y simétricos,
con piel fina y lisa, y presentan
una menor incidencia de pro-
blemas de oleocelosis.

Otra caracteristica del li-
mon Silkroad es su mayor tole-
rancia al frio en comparaciéon
con otras variedades de limon
Fino.

-
-
-
-
-
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La solucion mas eficaz
y ecologica al problema

de la mosca de la fruta.
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El limon de contraestacion

Los bajos precios de la fruta para industria, la caida del volumen exportado de fruta fresca; el
incremento de los costos y la competencia de otros paises como Sudafrica, obligan a Argentina a

plantear un nuevo escenario para uno de sus productos agroalimentarios “estrella”

» NEREA RODRIGUEZ. REDACCION.
Desde hace al menos dos o tres
anos el sector limonero argen-
tino enfrenta una crisis que lo
ha puesto frente al peor de los
escenarios. Ante la falta de in-
gresos adecuados que permitan
mantener las plantaciones, mu-
chos productores y empresas
han comenzado a optar por dejar
de trabajarlas o, 1o que es peor,
arrancarlas. La superficie ‘des-
montada’ ya representa 13% de
la que habia.

Desde el Instituto Nacional
de Tecnologia Agropecuaria,
INTA, apuntan que las causas de
esta disminucion estan relacio-
nadas con la caida de la rentabi-
lidad que ha experimentado la
actividad en las campanas 2021
y 2022, principalmente debido
a los bajos precios de la fruta
para industria; menos volumen
exportado de fruta fresca; el in-
cremento de los costos de pro-
duccion; la competencia de otros
mercados y el convulso contex-
to socioeconémico nacional e
internacional que han afectado
a la compra de insumos, por su
precio en dolares.

De acuerdo a los datos de la
Estacion Experimental Obis-
po Colombres y el INTA, entre
noviembre del 2022 y noviem-
bre del 2023 se han arrancado
alrededor de 6.500 hectareas de
limoén, principalmente en la pro-
vincia de Tucuman aunque tam-
bién se registran casos en Jujuy
y Salta. A este namero hay que
sumar unas 12.000 a 13.000 hec-
tareas que han sido descuidadas
o poco fertilizadas.

FACTORES DETRAS DE CRISIS
En una entrevista realizada a
Pablo Padilla, presidente de la
Asociacion Citricola del Noroes-
te Argentino (ACNOA) por el me-
dio de comunicacion argentino,
Bichos de Campo, relataba cua-
les han sido, en su opinio6n, los
factores detras de esta crisis del
lim6n argentino. “El sector del
limén a nivel mundial ha pasado
por un proceso beneficioso en los
ultimos diez anos. Esto ha hecho
que en todo el mundo, incluso en
Argentina, la superficie limone-
ra se haya incrementado fuerte-
mente. La entrada de produccion
de esas nuevas plantaciones ha
sido exponencial, y esto ha im-
pactado en la oferta tanto de
nuestro pais como de los com-
petidores como Sudafrica, Tur-
quia y Espana. El resultado ha
sido que se produzcan momentos
de sobreoferta en los mercados
tanto de productos frescos como
derivados industriales, empujan-
do los ingresos a la baja”.

A nivel interno, la “brecha
cambiaria” (la diferencia entre
el tipo de cambio oficial del délar,
establecido por el Banco Central,
y el tipo de cambio en el mercado
paralelo o informal, como el do-
lar blue, el délar MEP o el Con-
tado con Liqui) ha representado
uno de los mayores obstaculos
para los productores en los ulti-
mos anos, principalmente en lo
que respecta al abastecimiento
de los insumos necesarios como
agroquimicos, fertilizantes y
mano de obra. “Veniamos vivien-

e

De acuerdo a los
datos de la Estacion
Experimental Obispo
Colombres y el INTA,
entre noviembre del
2022 y noviembre del
2023 se han arrancado
alrededor de 6.500
hectareas de limon,
principalmente en la
provincia de Tucuman

do una situacion de doble tipo
de cambio. Los costos corrian al
dolar informal y nuestros ingre-
sos al dolar oficial. Cobrabamos
nuestras importaciones 365 o0 380
y los costos corrian al blue, don-
de hemos llegado a tener brechas
del 180%. Muchos costos han
seguido la cotizacion del doélar
informal y eso nos quita compe-
titividad”. A esto se ha sumado
el fantasma de las retenciones,
que el gobierno en un primer
momento intent6 subir al 15%,
pero que luego, tras quedar den-
tro de la lista de ‘excepciones’,
qued6 con una retencion especial
del 8% para la esencia de limoén.
“Sibien esto atin no se ha vuelto
efectivo, sin dudas prendi6 las
alarmas de mas de un exporta-
dor”, confesé el presidente de la
ACNOA.

ARGENTINA CAE DEL PODIUM
Segtin datos de la Subsecretaria
de Mercados Agropecuarios, en
2023 Argentina se ha posiciona-
do como el cuarto exportador
mundial de limones en fresco.
Tras ser superado por Espana
y Sudafrica, ahora Turquia le
ha ganado el tercer puesto. Si
bien las exportaciones de limoén
en fresco argentino han crecido
considerablemente en el merca-
do americano, en Europa y Rusia
ha perdido su posicionamiento
a manos de los tres principales
exportadores de limon.

En derivados industriales de
limén, en cambio, Argentina si-
gue siendo el mayor exportador
representando el 70% de la oferta
mundial. Exporta a todos los pai-
ses del mundo sin restricciones
para los derivados industriales.

“Por las condiciones natura-

p-

Argentina destina el 80% de la fruta a industria y sélo un 20% para el mercado en fresco. / ARGENTI LEMON

Argentina sigue siendo el mayor exportador en derivados industriales de limén.

Segun datos de la Subsecretaria de Mercados
Agropecuarios, en 2023 Argentina se ha posicionado
como el cuarto exportador mundial de limones en
fresco. Tras ser superado por Espaia y Sudafrica, ahora
Turquia le ha ganado el tercer puesto.

les de California, Espana, Italia,
Turquia y Sudafrica, el 80% de
su fruta es apta para comerciali-
zar en fresco y el 20% se destina
a industria. La ecuacion en Ar-
gentina es exactamente al revés:
el 80% va a industria y el 20%,
a fruta fresca. Por eso, si bien
Tucuman puede obtener una
fruta de muy buena calidad, la
mayor parte de su produccion se
industrializa”, explica Hernan
Salas, director del Programa
Citrus en la Estacion Experi-
mental Agroindustrial Obispo
Colombres.

SUDAFRICA
Hoy Sudafrica es quien en el
verano inunda de limones el
mercado europeo, seguido de
Argentina aunque, en ambos
casos, los volimenes exportados
caen debido al exigente proto-
colo fitosanitario, un escenario
que previsiblemente se repetira
de cara ala préoxima temporada.

Las exportaciones sudafri-
canas de citricos disminuyeron
un 11,2% interanual, pasando
de 2,6 millones de toneladas en
2022 a 2,3 millones de toneladas

en 2023. Su sector citricola es
especialmente dependiente de
las exportaciones, con una me-
dia del 82,8% de la produccion
exportada entre 2016 y 2023.
Debido a esto, la caida de las
exportaciones es un problema
importante para la industria y
ha sido sefialada en repetidas
ocasiones por la Asociacion
Sudafricana de Productores de
Citricos (CGA). Los principa-
les factores que explican este
descenso de las exportaciones
son los problemas del sector
del transporte maritimo y, mas
en general, los problemas que
afectan a la logistica en el pais,
asicomo los estrictos requisitos
fitosanitarios aplicados por la
UE en julio de 2022. Estos proble-
mas mas estructurales también
se han visto agravados por las
inundaciones en la region del
Cabo Occidental en junio 2023,
durante la temporada de cultivo
de citricos.

La CGA ha identificado el
empeoramiento de los proble-
mas de electricidad y logistica
del pais como un motor signifi-
cativo detras de la caida de las

exportaciones. Esto seguira pe-
sando sobre las exportaciones
de citricos en 2024.

De acuerdo al estudio del
equipo de Riesgos Operativos de
la consultora BMI es probable
que el rendimiento portuario por
debajo de la media y los riesgos
meteorologicos arrastren a la
baja el tonelaje global y el ren-
dimiento de los contenedores
en los puertos sudafricanos en
2024”. La congestion portuaria
ha sido un problema particular
paralas industrias dependientes
dela exportacioén, incluido el sec-
tor de los citricos, con retrasos
significativos y un mayor tiem-
po de entrega de los contenedo-
res. La CGA ha senalado que la
congestion y las averias de los
equipos en los puertos y los pro-
blemas con la red ferroviaria de
mercancias del pais han aumen-
tado los costes para los agricul-
tores y afectado a las exportacio-
nes. De cara al resto de 2024, la
CGA espera un ano prometedor
en términos de produccion, pero
ha sefialado su preocupacioén por
la capacidad de los puertos para
manejar volimenes suficientes.

CORTES DE LUZ

El estudio de la BMI también
prevé que los cortes de electri-
cidad continuaran a lo largo de
2024, 1o que dificultara el funcio-
namiento de las empresas. Los
cortes de suministro han sido
problematicos para la industria
de los citricos, ya que es un sec-
tor especialmente dependiente
de la electricidad, que necesita
para el riego, la fertilizacion, el
envasado y larefrigeracion. Aun-
que consideran que los cortes de
electricidad previstos disminui-
ran en 2024 en comparacion con
2023, los riesgos de cortes y los
elevados costes de la energia se-
guiran incrementando los costes
operativos de las empresas. Tam-
bién ha identificado una serie de
riesgos que afectan al sector lo-
gistico del pais en general, como
el aumento de la delincuencia,
los disturbios laborales y el de-
terioro de las infraestructuras.

ESCASEZ DE AGUA
Otro de obstaculos significati-
vos es el suministro de agua. El
pais sufre cada vez mas escasez
de agua, con infraestructuras
insuficientemente mantenidas
e ineficientes. Las posibles inte-
rrupciones en el suministro de
agua preocupan especialmente
a la agricultura, un sector que
demanda importantes recursos
hidricos y, dentro de este, a la
produccion fruticola en parti-
cular, que destaca por un uso es-
pecialmente intensivo de agua.
Mas del 60% de los recursos de
agua dulce disponibles en Suda-
frica se destinan a la agricultu-
ra, lo que pone de relieve la im-
portancia de la disponibilidad de
agua para el sector.

Ante este escenario y ante la
confirmacion de la vigencia de
estas restricciones por parte de
Europa estos factores podrian
conducir a una mayor diferen-
ciacion de los socios de expor-
tacion de cara a la campana
2024/2025.
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Koppert: Ia receta del
exito en control biologico
de plagas en citricos

Entre su catalogo destacan Rhyzobug, el enemigo natural para diaspinos en
citricos, y Spical Ulti-Mite, su estrategia de control contra la arana roja

D KOPPERT.

Koppert refuerza el control bio-
l6gico de diaspinos en citricos
con Rhyzobius lophanthae, una
especie de coccinélido depreda-
dor que Koppert comercializa
con la marca Rhyzobug. Ese
coccinélido ha demostrado ser
muy eficaz tanto en cultivos de
interior como de exterior. Las
experiencias llevadas a cabo
en cultivos como citricos, uvas,
moras, arandanos, kiwi y man-
go han demostrado la elevada
eficacia de este enemigo natu-
ral de los diaspinos. Tanto los
adultos como las larvas son de-
predadores de diaspinos.

Los diaspinos chupan la sa-
via de las células de las plantas,
lo que eventualmente provoca
la defoliacion y hasta la muerte
de ramas. Para evitar esto, Rhy-
zobug se alimenta de la mayo-
ria de las especies de diaspinos,
como piojo rojo de California
(Aonidiella aurantii), piojo
blanco (Aspidiotus nerii), piojo
rojo (Chrysomphalus Dictios-
permi), piojo gris (Parlatoria
pergandi), serpeta fina (Lepido-
saphes gloverii), serpeta gruesa
(Lepidosaphes beckii) o el piojo
de San José (Ruadraspidiotus
perniciosus), entre otros.

El uso de Rhyzobug ofrece
importantes ventajas, ya que
reduce la dependencia de los
plaguicidas quimicos y es una
alternativa viable y eficaz para
hacer frente a la prohibicion
de ciertos fitosanitarios. Rhy-
zobug es facil de aplicar, no
deja residuos ni necesita plazo
de seguridad. El control biol6-
gico de diaspinos en citricos se
complementa con Aphytis me-
linus, un enemigo natural que
Koppert comercializa con la
marca Aphytis®, que parasita
los diaspinos para poner sus
huevos en ellos.

ARANA ROJA

Lalucha biolégica contrala ara-
naroja (Tetranychus urticae) en
citricos no tiene secretos para
Koppert, gracias a una exitosa
estrategia de control basada en
Spical Ulti-Mite, un exclusivo
formato de sobre resistente a
la intemperie que contiene el
acaro depredador Neoseiulus
californicus. La combinacion de
ambos elementos (el acaro de-
predador y el formato exclusivo
de sobre) ha demostrado ofre-
cer el maximo nivel de eficacia
y rentabilidad, como demues-
tran los excelentes resultados
obtenidos en campo durante los
altimos anos.

Aunque existen en la natura-
leza diferentes enemigos natu-
rales que atacan a la arana roja,
el acaro depredador selecciona-
do por Koppert (Neoseiulus cali-
fornicus) es el mas idéneo para
el control biolégico de dicha
plaga, a juicio de la comunidad
cientifica. A su favor, Neoseiu-

Rhyzobug

Este coccinélido depredador ha demostrado ser muy eficaz para el control del diaspinos en citricos. / KOPPERT

lus californicus tiene una serie
de caracteristicas que lo hacen
especialmente interesante, ya
que es de los mas abundantes
de forma natural en las fincas
de citricos, resiste altas tem-
peraturas y bajas humedades
relativas y tiene una decisiva
preferencia por la arana roja

Gracias al control biolégico en citricos, la firma
Koppert esta facilitando la viabilidad
comercial de esas explotaciones, ya que hay
una conexion directa entre el control biolégico

y la rentabilidad comercial
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como fuente de alimento. A esto
se anade la especial configura-
ci6n del sobre Spical Ulti-Mite,
el Ginico sobre del mercado con
una capa exterior de un mate-
rial aluminizado que le confie-
re una elevada resistencia a la
intemperie.

Este material exclusivo hace
que el interior del sobre siem-
pre registre unas condiciones
estables de humedad y tempe-
ratura, que son totalmente in-
dependientes del clima exterior.
Gracias a estas caracteristicas
Unicas, Spical Ulti-Mite ofrece
un rendimiento mucho mayor
que el de cualquier sobre de
papel. Cada sobre de Spical
Ulti-Mite puede liberar mas
de 600 depredadores y su vida
atil puede prolongarse hasta 12
semanas.

Labateria de soluciones bio-
logicas de Koppert para citricos
se completa con Citripar®, la
avispa parasita Anagyrus via-
dimiri, especialmente eficaz
para el control biolégico de la
cochinilla harinosa (Planococ-
cus citri).

PIONEROS EN CiTRICOS
Koppert es pionera en la intro-
duccion del control biolégico
en los citricos espafoles. La
compania ya se ha implanta-
do en las principales regiones
productoras (Murcia, Levante,
Andalucia...). Los productos
— de Koppert estan presentes en
mas de 30.000 hectareas, una ci-
fra que registra un crecimiento
sostenido del 15% anual.

Gracias al control biologico
en citricos, Koppert esta facili-
tando la viabilidad comercial
de esas explotaciones, ya que
hay una conexion directa entre
control biologico y rentabilidad
comercial. El control biologico
facilita las ventas, tanto en Es-
pana como para la exportacion.
No olvidemos que el 94% de los
citricos que exporta Espana
tienen como destino un pais
de la UE, el control bioldgico
garantiza el cumplimiento de
los estandares de seguridad
fitosanitaria.

®) erecAl

Tenemos las cartas
que necesitas para
ganar la partida

Mas de 20 ainos ayudando a las empresas
agro en sus proyectos de transformacion
digital.

Disponemos de las soluciones que necesita tu

empresa para la digitalizacion, aportando la
ultima tecnologia agroalimentaria al sector.

- ERP - Gestion documental
- Movilidad y APPs - RRHH
-loT - Marketing Digital

- Business Analytics - Y mucho mas....

¢Hablamos?

www.visionagro.info - marketing@gregal.info
963 052 308
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Tus citricos
Se merecen
lo mejor

SOMOS tu socio postcosecha
de confianza

DECCO Protect

Una confeccion en ramillet
que destaque

DECCO Green

Un desverdizado
de Calidad

| DECCO Pyr

B Que incremente el % de fruta
comercializable

deccopostharvest.com/es






