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La meteorologia provoca
una caida del volumen de
cosecha europea de pera

El clima adverso ha afectado de manera especial al norte de Europa con una
importante bajada de produccion en la zona de Bélgica y Paises Bajos

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Los datos presentados en el mar-
co del Congreso Internacional
de la Pera, Interpera, que este
ano se ha celebrado en Portugal,
confirman la tendencia bajista en
las estimaciones de la produccion
europea de pera. Las incidencias
meteorologicas han afectado de
manera especial al norte de Eu-
ropa con una importante bajada
en la zona de Bélgica y Paises Ba-
jos, principal zona productora del
continente.

Bélgica ha sufrido dafos oca-
sionados por heladas, granizadas
y lluvias duraderas y abundantes
y calcula una produccion global
de 241.000 toneladas, lo que su-
pone una reduccion del 30% res-
pecto a la cosecha de la pasada
campania, que ascendio6 a 345.000t.

En cuanto a Paises Bajos, los
dafnos han sido causados por un
invierno relativamente caluroso,
que ha provocado una floracion
muy precoz, y laincidencia de las
granizadas. Aunque los represen-
tantes del sector no han avanza-
do datos concretos de prevision,
consideran que no podra ser un
ano de cosecha completa. En 2023
cosecharon 358.000 toneladas de
pera. Ambos paises han experi-
mentado una abundante caida
de la floracion en su variedad es-
trella que es la pera Conference.

En Espana, la cosecha global
descendera un 25% por los efectos
del estrés hidrico que sufrieron
los arboles en la pasada campa-
nay que han afectado al nivel de
floracién y cuajado. La cosecha
de este ano asciende a 141.000
toneladas frente a las 164.000 del
pasado ejercicio. Esta cifra solo
contempla los datos de Catalu-
na y La Rioja, principales zonas
productoras. También se observa
buena calidad y calibre de frutos.

Porlo que respecta a Portugal,
Francia e Italia, los tres prevén
recuperar produccion respecto a
la pasada campana. Portugal ha
tenido pocas horas de frio este in-
vierno y ha vivido una floracién
tardia y muy larga lo que, junto
a la alternancia de algunas plan-
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Previsiones de cosecha presentadas en el marco del Congreso Internacional de la Pera, Interpera. / AFRUCAT

La cosecha espaiiola desciende esta temporada un 25%. / ARCHIVO

taciones, dejaran su cosecha por
debajo de su potencia productivo.
Portugal cosechara 123.000 tonele-
das, un 15% mas que en el ejerci-
cio 2023 (107.000t).

Francia incrementa un 28%
sus previsiones de cosecha y pasa
de 104.000 toneladas a 133.000, re-

cuperandose de la pasada cam-
pana, un ano en el que la produc-
cion fue muy escasa. El clima en
el territorio francés ha sido frio
y htimedo en la floracién y se ha
registrado alguna helada.

Italia, a pesar de haber sufri-
do alguna incidencia de fuertes

lluvias y cambios de tempera-
tura durante la primavera que
han provocado la caida de frutos,
mejorara también la cosecha de
la pasada campana, que ascendio

a de 184.000 toneladas. La estima- 2

cién es de recuperacion a pesar de
que sigue disminuyendo su super-
ficie en pera lo que contribuye a
limitar su potencial productivo.

En la configuracion del mapa
varietal europeo, la Conference
sigue dominando. Con una cose-
cha en 2023 de cerca del millén de
toneladas, es la principal pera que
se produce en Europa, con espe-
cial preponderancia en Bélgica,
Paises Bajos y Espana.

El segundo lugar lo ocupa la
pera Williams producida princi-
palmente en Italia, Franciay Es-
pana;y en el tercer lugar se situa
la pera Rocha que esta producida
el 100% en Portugal, siendo la
hegemonica en este pais.
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Por GONZALO GAYO

ungria asume la presidencia ro-

tatoria de seis meses del Conse-

jo de la Unién Europea, que se

extendera hasta diciembre de
2024. Un periodo vital para la agricultu-
ra europea en el que se juega el ser o no
ser de un sector y miles de familias que
sufren una PAC erratica y erronea que
conduce a una crisis existencial sin re-
torno. Atras queda una presidencia belga
de buenas palabras y pocos hechos a la
hora de cambiar un rumbo que nos con-
duce a la pérdida de un sector estratégico
como es la alimentacién de los europeos
para entregarlo a paises terceros como
moneda de cambio.

La presidencia htingara ha puesto las
cartas sobre la mesa en una declaracion
que invita a la esperanza en medio del
proceso de relevo en las instituciones
europeas tras las recientes elecciones
y a las puertas del proximo consejo de
ministros europeos de agricultura, el
proximo 15 de julio.

Desde la presidencia de Hungria se-
nalan que trabajaran como ‘“un interme-
diario honesto, en un espiritu de coopera-
cion sincera entre los estados miembros
y las instituciones, para la paz, seguridad
y prosperidad de una Europa verdadera-
mente fuerte”, siendo la agricultura un
pilar esencial para el futuro del viejo
continente.

La presidencia europea que estrena-
mos este primero de julio apunta que la
agricultura europea “nunca ha tenido
que hacer frente a tantos desafios como
hoy. Las condiciones meteorologicas ex-
traordinarias provocadas por el cambio
climatico, el aumento de los costes de los
insumos, el aumento de las importacio-
nes de terceros paises y unas normas de
produccién excesivamente estrictas han
reducido significativamente la competi-
tividad del sector”.

Anade que “la acumulacion de estos
desafios ha llevado a una situacion en la
que los medios de vida de los agricultores
europeos estan amenazados. Es esencial
considerar la agricultura no como una
causa del cambio climatico, sino como
parte de la solucion, involucrando a los
agricultores en la adopcion de practicas
de produccion mas sostenibles”.

Desde la presidencia hungara se
enfatiza que los agricultores europeos
proporcionan a todos los ciudadanos de
la UE bienes publicos basicos y son el
maximo garante de nuestra soberania
alimentaria. “Una garantia a largo pla-
7o de la soberania y la seguridad ali-
mentarias deberia formar parte de la
autonomia estratégica de la UE” sena-
lan. Estas primeras palabras y compro-
misos han sido recibidos con esperanza
y cautela en las organizaciones agra-
rias que exigen pasar de las palabras a
los hechos antes de que sea demasiado
tarde.

la presidencia hingara

Los hechos hablan por si mismos
del desastre de una Europa que juega
a dos barajas. Mientras declara buenas
intenciones sigue incrementando una
hemorragia con importaciones masivas
de paises terceros hundiendo el precio
de cosechas que empobrecen a nuestros
agricultores. Hoy en los campos y cune-
tas de las carreteras de Malaga se acu-
mulan toneladas de cebollas por culpa de
importaciones de paises terceros, como
ya ocurrio6 en los limones de Alicante
y Murcia o en la campana citricola en
diciembre pasado provocando la ruina
de los agricultores ante el silencio de las
administraciones.

Europa tiene la obligacion de defen-
der a sus agricultores y establecer los
mecanismos que permitan garantizar
sus cosechas en los periodos establecidos
para poner fin a una hemorragia que sélo
provoca el abandono y una muerte anun-
ciada. La crisis de la agricultura europea
tiene unas profundas raices que requie-
re de urgentes medidas que pongan fin a
una politica equivocada y cuyos errores
conducen a la autodestruccion y pérdida
de la soberania alimentaria.

En este semestre se debate el rumbo
de una Europa que tiene la obligacion
de escuchar y atender a sus agriculto-
res en la aprobacion de los presupues-
tos para 2025 asi como el cambio de una
PAC y normas de la politica agricola de
la Union posterior a 2027 para lograr una
economia competitiva, a prueba de crisis
y sostenible paralos agricultores que ga-
rantice un nivel de vida digno para los
hombres y mujeres del campo.

Europa necesita fortalecer su agricul-
tura y también su ADN con una constitu-
cion europea desde el necesario dialogo
y consenso. Necesitamos dar un paso al
frente en los valores y compromisos de
una Europa cuya fortaleza y futuro resi-
de en la unidad y el didlogo permanente
para resolver los grandes retos frente a
enunciados sobre su funcionamiento y
palabras que se las lleva el viento.

Agricultor en EI Palmar-La Albufera de Valencia. / GONZALO GAYO

El articulo 39 del Tratado de Funcio-
namiento de la Union Europea (TFUE),
enuncia los objetivos de la politica agri-
cola comun y son: incrementar la produc-
tividad agricola, garantizar asi un nivel
de vida equitativo a la poblacion agricola,
estabilizar los mercados, garantizar la
seguridad de los abastecimientos y ase-
gurar al consumidor precios razonables.
Todo promesas incumplidas que requie-
ren de nuevos mecanismos en torno a
una constitucion de todos.

El papel estratégico del sector agrico-
la es vital para garantizar la seguridad
alimentaria y la autonomia de Europa.
Las recientes protestas de los agricul-
tores ponen de manifiesto el fracaso de
una politica agraria equivocada y las
oportunidades perdidas bajo las presi-
dencia espanola y belga para adoptar
acuerdos y compromisos. La agricultu-
ra no admite mas demoras en la adop-
cion de medidas urgentes, eficaces y
eficientes que garantice unos ingresos
justos para los agricultores y el agua
para su supervivencia.

La dramatica escasez de agua y se-
quia que sufre el sureste espafol y la
agricultura mediterranea en su conjun-
to pone de manifiesto la incapacidad de
sus gobernantes en alcanzar acuerdos.
Esperemos que al igual que en el acuer-
do del CGPJ alcanzado, Europa impulse
una politica de agua y siente a las fuer-
zas politicas espanolas para resolver un
el problema del agua y la necesidad de
trasvases con los recursos excedentarios.
Espana es incapaz de garantizar el agua
de todos y para todos mientras garantiza
el agua por el Convenio de la Albufera,
que obliga a entregar a Portugal un cau-
dal minimo de 3.800 hm? en el Duero y
2.700 hm? en el Tajo.

Aligual que Europa invierte millona-
rias cantidades en las redes de transporte
y energia en toda Europa, es hora de que
el agua entre en la agenda europea cuan-
do gran parte de la cuenca mediterranea
se muere de sed.

LA PLANTA BAJA LUISFU
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Los productores alicantinos
califican la campaiia de limon Fino
como Ia “peor en rentabilidad”

Asaja Alicante senala que los agricultores han tenido que elegir entre pagar 12
céntimos para que la industria se lleve los limones o dejarlos en el suelo

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Asaja Alicante lamenta que el
cierre de la campana 2023/2024
de limé6n Fino culmine como la
peor de su historia en cuanto a
rentabilidad y estima que las
perspectivas para el Verna no
van a ser mejores. La principal
razon se debe, segin afirma la
asociacion, a una situacion des-
leal generada inicamente hacia
el productor a través de practi-
cas que se producen dentro de
la cadena de valor del limoén,
pues este ha mantenido precios
constantes para el consumidor
en los lineales del supermerca-
do. Eso evidencia las diferen-
cias que existen en el poder de
negociacion de determinados
operadores.

El presidente de Asaja Ali-
cante, José Vicente Andreu,
explica que los citricultores
de la Vega Baja, a pesar de ha-
ber asumido el coste de sacar
adelante su produccion anual,
han acabado teniendo que ha-
cer frente, ademas, al gasto de
cortar los limones que no pudie-
ron vender o que se los lleve la
industria para que no se que-
den en los bancales “oliendo a
podrido”, pagando por ello sin
contar con ingresos.

Segun detalla la organiza-
cion agraria en un comunicado,
se da el caso de que las exporta-
ciones han experimentado un li-
gero aumento en kilogramos, en
torno al 3% respecto a las cifras
de la campana pasada. No obs-
tante, el agricultor ha recibido
un 48,5% menos por los limones
de primera categoria, y se ha vis-
to obligado a dejar abandonados
en el huerto los de segunda, o ha
pagado 12 céntimos para que la
industria se los lleve.

Limones en el suelo en los campos de cultivo de la Vega Baja ali

“Alguien esta haciendo un
gran negocio a costa del citricul-
tor, y no son los supermercados”,
afirma Andreu, quien también
es agricultor de limones, naran-
jas y mandarinas y ha tenido que
abandonar algunas hectareas
por nula rentabilidad. “;Dénde
esta el diferencial del 42,5% que
hemos dejado de cobrar de un
ano a otro?”, pregunta el diri-
gente agrario.

Para Asaja Alicante la res-
puesta es que se ha producido
una profunda crisis creada por
el propio sector del limon: “son
algunos eslabones de la cade-
na los que han sacado tajada
a costa de la ruina de miles de

agricultores alicantinos, que
no recuerdan una situacién
tan desfavorable en torno a este
cultivo”. Por ello, Andreu man-
tiene que es “importante apelar
al papel de la Interprofesional
y que se trabaje desde el inicio
de la campana para establecer
el equilibrio produccion-comer-
cio-exportacion”.

PLAN DE CHOQUE
Con todo esto, Asaja Alicante ha
elaborado un plan de choque con
medidas concretas para paliar
los efectos que esta teniendo en
los agricultores la mencionada
crisis, y pide a la conselleria de
Agricultura de la Generalitat

Valenciana que lo lleve a cabo,
y que ademas estudie las causas
que estan corrompiendo la ca-
dena de valor del limén, con el
objetivo de poner sobre la mesa
soluciones tangibles que eviten
el abandono masivo de los agri-
cultores de este citrico.

“La Administraciéon autono-
mica debe responder de forma
contundente, pues esta en peli-
gro un cultivo que representa
el 50% de la renta agraria de
Alicante y es un auténtico mo-
tor para la economia de toda la
Comunidad Valenciana. Ante
una crisis tan profunda como
esta, con miles de producto-
res abandonando, es cuando

la Conselleria debe demostrar
cuanto le interesa esta provin-
cia”, senialan en Asaja Alicante.

El plan de choque planteado
por la entidad agraria consiste
en activar ayudas directas para
los productores, a través de un
Decreto Ley especifico por los
danos por adversidades cli-
matologicas ocasionados y no
cubiertos por el seguro agra-
rio, que compense los costes de
produccion no recuperados por
los agricultores y que limite
las pérdidas, similar a la de la
cereza u otros cultivos castiga-
dos por la sequia o la guerra de
Ucrania.

Ademas, consideran que se
deben adoptar medidas que
garanticen el cumplimiento de
la Ley de Cadena Alimentaria.
Es necesario que la Conselleria
realice visitas para levantar ac-
tas de inspeccion y, en su caso,
sanciones a los operadores que
practican sistemas abusivos.

La organizacién agraria
también solicita una financia-
cion ‘ad hoc’ con lineas de prés-
tamos bonificados especificos
para productores a través del
Instituto Valenciano de Finan-
zas y la Generalitat Valenciana,
con un tipo de interés al 0%, y
alguna proporcion del crédito
subvencionada.

Por ultimo, piden ayudas
fiscales, con una rebaja de
modulos, con indice cero para
el ejercicio del IRPF 2024 y
condonacioén de la Seguridad
Social durante 12 meses; y ayu-
das de minimis de la UE para
todos los productores de limoéon
afectados por causas de merca-
do derivadas de los conflictos
geopoliticos.

Ademas, la asociacion consi-
dera que las OPFH pueden ser
una de las posibles vias para
que el agricultor independien-
te pueda adquirir fuerza en la
defensa de sus intereses. Una
OPFH es una entidad con perso-
nalidad juridica cuya principal
finalidad es la puesta en el mer-
cado de las frutas y hortalizas
provenientes de sus miembros
productores asociados. Esta fi-
gura seria de gran utilidad en
un momento tan complicado
como este en el que los agricul-
tores de limon se sienten mas
vulnerables que nunca.

» VE. REDACCION.

Los precios de los productos
agricolas subieron un 4% en Es-
pana en el primer trimestre de
2024 respecto al mismo periodo
del ano anterior, uno de los po-
cos paises de la Union Europea
donde se produjo una subida,
segln informo el 26 de junio la
oficina de estadistica comunita-
ria Eurostat.

El mayor incremento de este
indice en toda la Unién Europea,
basado en las ventas de produc-
tos agricolas, se produjo en Gre-
cia donde subieron el 20%; en
Malta y Espana el crecimiento
fue del 4% y en Chipre y Portu-
gal seregistro una subida del 1%.

La situacion de estos paises
del sur de Europa contrasta con
ladel conjuntodela UE, en el que
el precio medio de la produccion
agricola cay6 un 6% en el primer

Suben un 4% los precios de
los productos agricolas en el
primer trimestre en Espaia

trimestre de 2024 en compara-
cién con el mismo periodo del
ano anterior.

Los descensos de precios
mas acusados se produjeron en
Hungria (-24%); Bulgaria y Ru-
mania (-18%) en ambos casos; y
Eslovaquia y Chequia, donde los
precios bajaron un 17% en am-
bos paises.

Eurostat recuerda que du-
rante 2021 y los tres primeros
trimestres de 2022 se produjeron

fuertes aumentos de los precios
de produccion agricola, concre-
tamente en el tercer trimestre
de 2022 los precios subieron un
30% respecto al mismo periodo
del ano anterior.

Después de ese periodo la su-
bida se desacelero y en el tercer
trimestre de 2023 se produjo un
descenso del precio del 9% tras
dos anos de incrementos.

Por productos, en el primer
trimestre de 2024 respecto el mis-

mo periodo del ano anterior, el
precio medio de los cereales dis-
minuy6 un 28%, también bajé el
precio de laleche un 12%. El im-
porte de los huevos y cultivos in-
dustriales (oleaginosas, proteagi-
nosas, tabaco crudo, remolacha
azucarera etc) descendié un 10%
y el de las hortalizas frescas un
6%, con una caida especialmente
fuerte del 33% en el precio de los
tomates. Por el contrario el pre-
cio de las patatas se increment6

un 22% y el de las frutas frescas
un 20%, a pesar de una reduccion
del 44% en el precio de las limas
y los limones.

Segtiin Eurostat esta subida se
debe en parte al impacto de unas
condiciones climaticas “desfa-
vorables” que han afectado a las
cantidades cosechadas.

En cuanto a los insumos no
relacionados con la inversion
(como energia, fertilizantes o
piensos), 24 de los 25 paises de la
UE con datos disponibles regis-
traron descensos en el primer tri-
mestre de 2024, en comparacion
con el primer trimestre de 2023.

Las tasas de descenso mas
pronunciadas se produjeron en
Croacia (-20%), Hungria (-19%)
y Paises Bajos e Irlanda (ambos
—17%). Portugal fue el inico pais
de la UE que registré un aumen-
to (del 2%).
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La campana de hortalizas
de invernadero finaliza con
buenos resultados economicos

La berenjena tiene el comportamiento de precios mas desfavorable de la temporada

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La campana 2023/24 de hortali-
zas andaluzas de invernadero se
ha caracterizado por un incre-
mento productivo, el descenso de
las cotizaciones en origen respec-
to a la pasada temporada y el re-
traso en la fecha de trasplante de
algunos cultivos para evitar las
elevadas temperaturas estivales
y la mayor presencia de plagas.
Ademas, este ejercicio se ha ca-
racterizado por una moderacion
dela inflacion y se hareducido el
coste de la energia.

No obstante, el Observatorio
de Precios y Mercados dela Junta
de Andalucia sefiala que “a pesar
del descenso de las cotizaciones
respecto a la pasada campana,
caracterizada por una bajada de
los rendimientos medios de pro-
duccion y una gran inestabilidad
en las cotizaciones, los precios se
han mantenido en valores favo-
rables para el productor”.

Seglin el analisis de la Jun-
ta de Andalucia, la campana
comenz6 con temperaturas
calidas que favorecian la pro-
duccion. El otonlo no registro
valores extremos, pero las tem-
peraturas, por debajo del opti-
mo productivo, se prolongaron
durante numerosas semanas
frenando el ritmo de recolec-
cion y favorecieron las cotiza-
ciones. A partir de enero, las
suaves temperaturas volvieron
a acelerar la produccion y las
cotizaciones en origen descen-
dieron. Este comportamiento
de las condiciones meteoro-
l6gicas ha sido un factor de-

La estabilidaid en as cotizaciones ha caracterizado la temporada bajo invernaderd del pimiento. / ARCHIVO

La campafia se ha caracterizado por un incremento
productivo, el retraso en la fecha de trasplante

de algunos cultivos y un descenso de las cotizaciones
en origen que, no obstante, se han mantenido en
valores favorables para el productor

terminante en el incremento
productivo, pero también en la
mayor incidencia de plagas y
enfermedades, que gracias a las
labores de prevencion y conten-
cion realizadas por los produc-

tores han frenado las mermas
de produccion.

El pimiento finaliz6 su tem-
porada de produccion a princi-
pios del mes de mayo con buenos
resultados y un precio medio de

campana proximo a 1,07 euros/
kg. Frente a los precios excepcio-
nalmente altos de la temporada
pasada, este ejercicio se ha carac-
terizado por la estabilidad de las
cotizaciones, el suave incremen-
to productivo y 1a buena rentabi-
lidad obtenida por el productor.

El tomate incremento6 su su-
perficie de cultivo por segundo
ano consecutivo incentivado
por el buen comportamiento de
sus cotizaciones y el registro de
los precios récord hasta el mes
de enero. La menor produccion
andaluza en el inicio de la cam-

pana, debido al retraso de la fe-
cha de trasplante, junto a la con-
siderable reduccion de la oferta
marroqui en los meses iniciales
de campana, aquejada por una
fuerte ola de calor y posterior-
mente por el virus ToBRFV, han
beneficiado la comercializacion
del producto andaluz. EI tomate,
sin considerar el tipo Cherry, ob-
tiene un precio medio de campa-
na cercano a 0,77 euros/kg.

Segtin los datos del Observa-
torio de Precios y Mercados, la
campana de pepino ha concluido
con buenos resultados economi-
cos y productivos y un valor me-
dio de campafia préximo a 0,82
euros/kg. El pepino ha presen-
tado una oferta un 4% superior
a la registrada la pasada tempo-
rada y ausencia de oscilaciones
notables de precio durante todo
el periodo.

La elevada produccion de
calabacin, aproximadamente
un 10-15% mas que la pasada
campana, ha forzado la rebaja
de sus cotizaciones para dar sa-
lida a la produccion. A pesar de
ello, el producto ha ofrecido un
balance de temporada positivo y
un precio medio cercano a 0,64
euros/kg.

La berenjena presenta el
comportamiento de precio mas
desfavorable de la temporada.
Su incremento productivo res-
pecto a las cifras del ejercicio
pasado (15-20 %), ha ocasionado
un desequilibrio en la estructura
oferta-demanda que hareducido
surentabilidad. Su precio medio
de campana se aproxima a 0,53
euros/kg.

La campana de sandia y me-
16n ha sido favorable para los
productores. Los precios caian
en la segunda quincena de abril
ante las bajas temperaturas en
Europa. En el mes de mayo, la
ralentizacion del ritmo produc-
tivo, debido a los efectos de la ca-
lima del mes de abril coincidia
con una demanda dinamizada
por el buen tiempo en Espana
y Europa, alcanzandose precios
inusualmente altos que com-
pensaban la menor produccion
recolectada.

El consumo de fruta en
ha reducido un 25% en

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

A pesar de la supuesta preocupa-
cion por la salud y el cuidado de
la alimentacion, los datos oficia-
les detectan que el consumo de
fruta en Espana sigue en caida
libre: cada ciudadano ingiere de
media 78,6 kilos de frutas en un
ano, lo que supone un 24,8% me-
nos que hace una década. Asi se
desprende del iltimo informe de
consumo alimentario del minis-
terio de Agricultura en el que se
analizan los datos de 2023.

Este lunes, 1 de julio, se ce-
lebro el Dia Internacional de
la Fruta, una conmemoracion
puesta en marcha por la Uni-
versidad de Ciencias Aplicadas
Alice Salomon, en Berlin (Ale-
mania) para poner en valor el
consumo de estos productos.

La tendencia negativa en el
consumo de frutas frescas se
puede observar con mayor deta-
1lle en una panoramica mas am-
plia: en los tltimos diez anos, el
2023 ha registrado la cifra mas
baja de ingesta de estos produc-
tos. En total, los espafoles han
pasado de consumir 102,5 kilo-
gramos per capita en 2014 a los

78,6 kilogramos per capita el
pasado ano.

LAS EXOTICAS, LA EXCEPCION
De vuelta a 2023, esta caida se ha
visto reflejada en la mayoria de
las categorias, tanto en citricos,
como en fruta de pepita, fruta de
hueso y frutos rojos, excepto dos
tipos: las frutas exoticas y los me-
lones y las sandias.

Las frutas exéticas se posi-
cionan como la excepcion mas
acusada, pues no s6lo no ha des-
cendido su consumo sino que
han registrado un incremento de
mas de 1 kilogramo, pasando de
los 17,42 kilogramos/per capita
en 2022 a los 18,74 en 2023.

Respecto al melon y la sandia,
el incremento de su consumo ha
sido menos pronunciado, de ape-
nas unos gramos, de los 13,20 en
2022 a 13,44 en el pasado ano.

Con estos datos, el informe
advierte de un cambio en las
tendencias de consumo y en las
preferencias de los consumido-
res. Ejemplo de ello es que los
citricos, que se han mantenido
a lo largo de los anos como una
de las frutas mas consumidas,

E§paﬁ§ se
diez afos

pierden espacio en la dieta de
los espanoles en detrimento de
las frutas exoéticas.

SUBEN LOS PRECIOS
Eldescenso del consumo de fruta
coincide con un incremento de
su precio medio. En total, el coste
medio se sittia en los 20,04 euros/
kilogramos a cierre del 2023, es
decir, una subida del coste del
5,3% respecto al ano anterior
que se ha dado en todas las plata-
formas de distribucion. Aunque
son las tiendas tradicionales los
establecimientos en los que se ha
producido un mayor incremento
del precio medio, del 7,1%, con
2,07 euros. En este contexto de
alza en los precios se incrementa
también el gasto per capita, que
ha aumentado un 2,5% respecto
al 2022 y hasta un 14,4% respec-
to a la variacion de los ultimos
cinco anos. En total, los hogares
destinan el 9,27% del presupues-
to medio destinado al consumo
de productos de alimentacion y
bebidas ala compra de fruta fres-
ca, lo que supone un gasto per ca-
pita de 160,50 euros por persona,
un 2,5% mas que en 2022.

Los citricos, que se han mantenido a lo largo de los afios como una de las frutas mas

consumidas, pierden espacio en la dieta de los espaiioles. / ARCHIVO

EFECTOS EN EL SECTOR
Este progresivo descenso en el
consumo de fruta en Espana
tiene efectos, en concreto, en el
sector hortofruticola nacional
y, en general, en la salud de los
ciudadanos.

Para el director de Fepex,
José Maria Pozancos, la “conti-
nua” caida del consumo “agrava
los desequilibrios entre ofer-
ta y demanda y las crisis de
mercado”.

Aparte de los efectos comer-
ciales, el director ha considera-
do las consecuencias que tienen
en los propios consumidores.
Segun Pozancos, seria “positi-
vo” reforzar las campanas de

informacion al consumidor, ya
que, si se revierte la tendencia
de retroceso de la demanda, las
aportaciones positivas del con-
sumo de frutas a la salud “re-
dundaran en un descenso del
gasto sanitario”.

En este sentido, la organiza-
cion “5 al dia” ha explicado en
su apartado de “Rincén de la
alimentacion saludable” que la
ingesta de estos alimentos en la
infancia se asocia con los habi-
tos de consumo de la edad adulta.
Por ese motivo, la organizacion
ha destacado en su web el papel
que desempenan los comedores
escolares a la hora de promover
la ingesta de frutas y hortalizas.
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Pronto empezamos a desdecirnos

ras las elecciones euro-

peas del pasado dia 9 de

junio, y a la vista de los

resultados, la maquina-
ria politica de la Unién Europea
ya se ha puesto en marcha, porlo
que se van cumpliendo los plazos
administrativos previstos. Asi,
esta es la hora en la que ya sa-
bemos que Ursula von der Leyen
va a repetir como presidenta de
la Comision Europea, y que dos
nuevas figuras emergen en el
plano politico en Bruselas. De
una parte, el portugués Antonio
Costa, como presidente del Con-
sejo, v en sustitucién del belga
Charles Michel, y de otra parte,
la estonia Kaja Kallas como alta
representante de la Union Euro-
pea para la Politica Exterior, en
este caso sustituyendo a Josep
Borrell. Todo segun lo previsto,
pues llegan a la ctipula politica
una representante de los conser-
vadores, un representante de la
izquierda, y una representante
de los liberales, que ademas de
ser contraria a Putin, proviene
de uno de los paises con mayor
riesgo de amenaza por parte de
Rusia.

En este escenario tan previsi-
ble, y pese al enfado de la italiana
Georgia Meloni y del hungaro Vi-
ktor Orban, al entenderse relega-
dos en el reparto de poder, lo que
no teniamos previsto los agricul-
tores europeos, y menos los es-
panoles, es que en este periodo
transitorio de fin de una legis-
latura y de comienzo de otra, se
cerrara el proceso politico de la
conocida como Ley de Restaura-
cién de la Naturaleza. Ya estaba
el tema caliente como para que,
sin previo aviso, al menos para
el sector productor, protagonista
esencial en esta nueva norma, se
haya aprobado esta nueva nor-
mativa. Este hecho llega justo
en un momento en el que la has-
ta ahora aspirante a presidir la
Comision Europea, y a partir de
ahora ejerciente, Ursula von der
Leyen, se habia cansado de decir,
y volver a decir, que este tipo de
norma no debia de promulgarse
sin antes haber oido alos agricul-
tores europeos. Igualmente, llega
en un momento en el que desde
Bruselas, y en cada Estado miem-
bro, se estan tomado medidas en
lalinea de relajar las exigencias
medioambientales de 1a PAC.

Pocole ha durado lapalabraa
la senora Ursula von der Leyen,
justo en un contexto en el que los
resultados de las urnas reflejan
un retroceso de los partidos ver-
des, asi como la irrupcion de 55
diputados de partidos pertene-
cientes a colectivos alternativos
o afiguras que han cobrado rele-
vancia en sus paises a través de
redes sociales, y que se caracte-
rizan por tener un perfil radical
o populista. De otra parte, es una
evidencia el ascenso en la euro-
camara de opciones politicas que
se significan por su vocacion an-
tieuropeista, y que pueden en-
contrar un territorio abonado a
sus objetivos en el descontento
derivado de actuaciones como la
habida en la aprobacion final de
la norma sobre restauracion de
la naturaleza. Finalmente, dado
que populares y socialdemocra-
tas no sumaban la mayoria ne-
cesaria para que Ursula von der

Esta norma tan sélo sera de aplicacién en Europa, y no en los paises terceros que exportan sus productos al mercado
de la UE y en donde lo aqui prohibido y alli permitido se convierte en un factor de competitividad para los de alli. / MAPA

Leyen repita como presidenta de
la Comision, ha sido necesario el
apoyo de los liberales, 1o que ha
obligado al lider de Los Verdes a
mostrarse dispuesto a escuchar
para no quedar marginado.

Sinos tenemos que remitir a
los resultados, y pese a que apa-
rentemente no son tan positivos,
la politica verde de la anterior
legislatura sigue en la cima de
los objetivos de la nueva com-
posiciéon de las instituciones
comunitarias. Como vemos,
ha habido mas que prisa en
aprobar esta Ley de Restaura-
cion de la Naturaleza. Por otra
parte, la continuidad del Pacto
Verde Europeo es otro hecho ya
anunciado politicamente porlos
nuevos inquilinos de las institu-
ciones comunitarias. Conviene
recordar que fueron estas po-
liticas verdes, con el impacto
que tenian en la renta de los
productores, y la no exigencia a
las producciones procedentes de
paises terceros, los motivos que
sacaron a la calle a los agriculto-
res de buena parte de los paises
socios de la Union Europea. Asi
si la politica en esta materia se
ha anunciado continuista, lo
que no puede ser continuista es
la forma de aplicacion, que no
haresultado eficaz, y el modo de
decidir sin escuchar a los agri-
cultores, protagonistas activos
en la consecucion de los objeti-
vos de estas politicas.

Pero, ;de qué va esto de la ley
de Restauracion de la Naturale-
za? Se trata de una norma, con
una serie de medidas, que tiene
como objetivo restaurar, al me-
nos, el 20% de las areas terrestres
ymaritimas de la Unién Europea
para el aino 2030, y de todos los
sistemas que necesitan restau-
racion para el ano 2050. Mas
alla del titular, la norma sera de
aplicacion también en tierras de
uso agricola, con la obligacion de
introducir elementos paisajisti-
cos, reducir el pastoreo, reducir
notablemente el uso de produc-
tos fitosanitarios y fertilizantes
quimicos y de estiércol animal,
incluso el abandono de explo-
taciones para permitir que los
ecosistemas desarrollen sus pro-
pias dinamicas. Descendiendo al

“i{De qué va esto de la ley de Restauracion de la
Naturaleza? Se trata de una norma, con una serie de
medidas, que tiene como objetivo restaurar, al menos,
el 20% de las areas terrestres y maritimas de la Union
Europea para el aino 2030, y de todos los sistemas que
necesitan restauracion para el aiio 2050"

“La norma habla, no ya de proteger, sino de restaurar,
por lo que habra que definir donde. Si en los espacios
protegidos con caracter particular, incluso en los que
hay agricultura, o en el ambito rural con caracter

I"

genera

“Todos estamos de acuerdo en que hay que proteger el
entorno, y el agricultor siempre decimos que es el primer
interesado pues vive en él, pero también tenemos claro
que son los productores los principales protagonistas
para conseguir los objetivos de esta norma. Y mal vamos
si se publica una imposicion y no un acuerdo entre los
distintos agentes, llegando a puntos de equilibrio que
permitan, ademas de respetar el entorno, poder vivir
dignamente de nuestras cosechas”

plano de lo concreto, se trata de
mejorar la biodiversidad en los
ecosistemas agricolas, con al-
gunas medidas singulares que
consigan incrementar el nime-
ro de mariposas, o los elemen-
tos paisajisticos caso de setos,
charcas o arboles aislados. En lo
referente a los rios habra que ver
qué pasa con los embalses y qué
medidas se adoptan para corre-
gir la disminucion de polinizado-
res, ademas de estar obligados, a
incrementar la poblacion de aves
comunes agricolas, en base a la
alimentacion con semillas de las
explotaciones.

La norma habla, no ya de
proteger, sino de restaurar, por
lo que habra que definir dénde.
Si en los espacios protegidos
con caracter particular, incluso
en los que hay agricultura, o en
el ambito rural con caracter ge-

neral. Creo que todos estamos de
acuerdo en que hay que proteger
el entorno, y el agricultor siem-
pre decimos que es el primer
interesado pues vive en él, pero
también tenemos claro que son
los productores los principales
protagonistas para conseguir los
objetivos de esta norma. Y mal
vamos si se publica una imposi-
cién y no un acuerdo entre los
distintos agentes, llegando a pun-
tos de equilibrio que permitan,
ademas de respetar el entorno,
poder vivir dignamente de nues-
tras cosechas. Y es que esta nor-
ma tan solo sera de aplicacion en
Europa, y no en los paises terce-
ros que exportan sus productos
almercado de la Unién Europea,
y en donde lo aqui prohibido y
alli permitido, se convierte en un
factor de competitividad paralos
de alli. Y es que ahora mas que

Por CIRILO ARNANDIS (*)

nunca cuando la nueva Comision
y el nuevo Parlamento deben de
tomarse en serio el tema de la
reciprocidad y de las clausulas
espejo, pues esta norma afecta de
modo directo en la rentabilidad
de nuestras explotaciones. Y ya
se sabe que sin rentabilidad, no
hay reclamo posible hacia la in-
corporacion de jovenes al campo.

Pese a que esta norma ya es-
taba pactada con los Estados, y
de haber pasado el fielato del
Parlamento europeo en el mes
de febrero pasado, llama la aten-
cion, ademas de la celeridad, al
no esperar a los nuevos politi-
cos salidos de las urnas en las
elecciones del pasado 9 de junio,
la ausencia de un consenso am-
plio necesario para abordar po-
liticas de este calado. Y es que
para su aprobacion se necesi-
taba el respaldo de paises que
alcance el 65% de la poblacién
de la Uni6én Europea, y en este
caso, al valor alcanzado es el
del 66,07% de la poblacion. Hay
quien pensara que dos tercios
es respaldo mas que suficiente,
pero también hay que decir que
este respaldo es el de los politi-
cos en representacion de cada
Estado socio de la Uni6on Euro-
pea, y que si bien, este procedi-
miento es logico, licito y legal,
también seria bueno saber cual
es el respaldo de quienes deben
de poner en marcha las medi-
das aprobadas y de soportar las
consecuencias que de ello se de-
rivan. A tenor de las manifes-
taciones en distintos medios
de comunicacion, parece que
en el ambito de los agricultores
europeos no existe un nivel de
respaldo tan alto.

Cabe decir que votaron en
contra de esta norma, por dis-
tintos motivos, Italia, Hungria,
Paises Bajos, Polonia, Finlandia
y Suecia, ademas de la absten-
cion de Bélgica. Como vemos,
la oposicion a lo aprobado se da
en paises y gobiernos de todo
tipo. El cambio, a ultima hora,
del voto de Austria en favor del
si, ha sido lo que ha permitido
que esta norma se pueda aprobar
definitivamente. Fue la ministra
de Medioambiente de aquel pais,
la ecologista Leonore Gewessler,
quien entendi6 estar legalmente
habilitada a cambiar el sentido
del voto de su gobierno a partir
de un cambio de los equilibrios
politicos a nivel federal en su
pais. Volvemos a lo licito y legal.
Fue la senora Gewessler, conten-
ta con su hazana, quien mani-
fest6 a su llegada al Consejo que
“dentro de 20 6 30 anos, cuando
le ensene la belleza de mi pais a
mis nietas, y me pregunte qué
hiciste t, les diré que todo lo
que pude para preservarla”. De
igual manera, es seguro que no
le dira nada a sus nietas sobre el
hecho de que una legislacion no
pactada puede conllevar pobre-
za de los agricultores europeos
y deslocalizacién de la actividad
agricola, en base, en buena parte,
a distintas exigencias medioam-
bientales y de trabajo de quien
gana competitividad por este
motivo.

(*) Presidente Frutas y
Hortalizas Cooperatives
Agroalimentaries.
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Fruit Logistica y Generalitat
se unen para impulsar
las exportaciones

La feria berlinesa y el gobierno de la Comunitat Valenciana celebraron una jornada
sobre nuevas oportunidades internacionales en el comercio hortofruticola

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Casi un centenar de profesiona-
les del sector agroalimentario
valenciano se dieron cita el pa-
sado 25 de junio en el salon de
actos de la Ciudad Administra-
tiva 9 de Octubre en Valencia. El
evento ‘Comunidad Valenciana:
nuevas oportunidades de agroex-
portaciéon’ cont6é con un amplio
panel de ponentes que analizo el
presente y futuro de las expor-
taciones agroalimentarias de la
region.

“La Comunidad Valenciana
es una gran potencia exporta-
dora en Europa. Por eso Fruit
Logistica es una cita importante
para nuestras firmas. Llevamos
ya muchos anos participando y
nuestras empresas siempre han
obtenido buenos resultados en
la feria”, afirm6 Javier Benito
Goerlich, director general de de-
sarrollo rural de la Generalitat
Valenciana, en su discurso de
bienvenida a los asistentes.

Por su parte, José Antonio
Franco Vila, jefe del servicio de
documentacion, publicacionesy
estadistica departamental de la
Generalitat Valenciana, repaso
la importancia de los mercados
internacionales como principa-
les receptores de la oferta hor-
tofruticola valenciana. Durante
su exposicion, destaco los retos
y oportunidades que presentan
los citricos, una produccién en

Imagen de la jornada celebrada para analizar el futuro de las exportaciones de la Comunitat Valenciana. / FL

la que la Comunidad Valenciana
es lider en exportacion en Euro-
pa, asi como el kaki, que cuenta
con su propia figura de calidad.
Garantia de seguridad alimen-
taria, practicas sostenibles y
maxima cercania a los merca-
dos de destino son para Franco
Vila las grandes fortalezas del
producto fresco valenciano.
Desde Finlandia, Janne Jar-
venkallas, responsable de com-
pras del operador mayorista
Vihannesporssi, abordé los cri-
terios y tendencias que marcan
las negociaciones de venta con

los mercados del norte de Euro-
pa. La sostenibilidad, y mas en
concreto la huella de carbono,
es el tema candente para las
cadenas finesas. El uso de bio-
diesel, camiones eléctricos o
incluso transporte ferroviario
son algunas de las alternativas
para los proveedores espanoles.
Espana mantiene una posicion
destacada en Finlandia, siendo
el segundo proveedor de frutas
y hortalizas, s6lo por detras de
Paises Bajos.

A continuacion, el Grupo
Anecoop se presentdé como

gran caso de éxito del sector
agroalimentario valenciano.
Su responsable de marketing
e imagen corporativa, Piedad
Coscolla, fue la encargada de
desgranar las claves para el
abordaje y posterior crecimien-
to en mercados internaciona-
les de todo el mundo. Una base
productiva so6lida, con calidad
y volumen todo el afo; una red
comercial tnica con filiales en
nueve paises y tres plataformas
logisticas en Europa; asi como
la constante innovacion tanto
en produccion como en gestion

de negocio; son para Coscolla los
ejes de este éxito.

Cogiendo la estela de las pa-
lancas de crecimiento a nivel
mundial, Silvia de Juanes, direc-
tora de comunicacion de Fruit
Logistica en Espana, destaco el
papel del certamen hortofrutico-
lalider como generador de nuevo
negocio en todo el mundo. Ade-
mas, animo a todos los asistentes
a acudir a la préoxima edicion de
laferia, que se celebraradel 7al9
de febrero en Berlin, para presen-
tar sus productos y soluciones
ante compradores y profesiona-
les de todos los continentes.

Finalmente, cerroé la jornada
José Luis Aguirre, conseller de
Agricultura, Ganaderia y Pesca
de la Generalitat Valenciana. Du-
rante su intervencion, el titular
de Agricultura destac6 la impor-
tancia de este tipo de eventos
“para mantener al sector agro-
alimentario valenciano fuerte y
unido. La participacion en este
tipo de ferias internacionales
representa un pilar fundamental
para nuestro sector exportador.
Permite forjar nuevas alianzas,
reforzar las existentes, descubrir
las ultimas tendencias y, en de-
finitiva, mantener al sector a la
vanguardia mundial”.

Aguirre también senal6 que
“las ferias comerciales también
pueden convertirse en el lugar
en el que todo el sector reivin-
dique unas condiciones justas
para las producciones euro-
peas”. En este sentido, el con-
seller exigio la aplicacién de las
clausulas espejo o de reciproci-
dad, para que las producciones
importadas de terceros paises
accedan al mercado europeo
con las mismas condiciones que
se les exigen a los productores
europeos.

Tras su paso por Valencia,
Fruit Logistica recalara en Mur-
cia el martes 10 de septiembre. Lo
hara igualmente con un evento
sobre oportunidades de negocio
internacional en esta ocasion en
colaboracion con la consejeria de
Agricultura y Pesca de la Region
de Murcia.
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Una Europa mas segura
peor alimentada

limpacto de la Decision

del Consejo Europeo

relativa a la revision

del marco financiero
plurianual para 2025-2027 im-
plica la redistribucion de 1.100
millones de euros de la PAC y la
politica de cohesion para apoyar
a Ucrania. El primer dano cola-
teral se anuncié6 el pasado dia
25 de junio: el presupuesto de la
UE para cofinanciar programas
de promocion agroalimentaria
se recorta un 50%, pasando de
185,9 millones de euros a 92 mi-
llones de euros y ademas dejando
sin financiacion los programas
multiples. Un recorte sin prece-
dentes, y que deja por ejemplo
al sector de frutas y hortalizas
europeo con pocas opciones de
seguir invirtiendo en promocion
de consumo dentro y fuera de la
UE. Un desproposito total. Ailim-
po lleva anos comprometida con
estos programas de promocion,
primero un programa simple
“Welcome to the Lemon Age”,
y después uno multiple con so-
cios franceses y polacos “Good
Move”. Los nuevos planes de
la Comision Europea ponen en
peligro la continuidad de estas
iniciativas.

Y todo esto ocurre en un esce-
nario de caida libre del consumo
de frutas y verduras en Espana
y en Europa, y en un sector hor-
tofruticola europeo sometido a
una enorme presion de incre-
mento de costes que necesita
herramientas para mantener
la competitividad al tiempo que
emprende la transicion hacia
una mayor sostenibilidad.

Pero la Comision lleva su
propia hoja de ruta, se prioriza
la seguridad frente a las amena-
zas de Rusia, lo cual sin duda es
elogiable, pero el problema es

Imagen de una accién promocional de “Welcome to the Lemon Age”. / O ORZANCO

que se hace a costa del sector
agroalimentario y de la produc-
cion de alimentos de calidad.
Nada nuevo. De hecho, qué le-
jos quedan ya las tractoradas y
manifestaciones.

Philippe Binard, secretario
general de Freshfel Europe, or-
ganizacion de la que Ailimpo es
miembro, critico duramente esta
medida en la reunién del grupo
de Dialogo Civil de Calidad y Pro-
mocion de la Comision Europea,
celebrada en Bruselas la sema-
na pasada. Una posicion critica
pero muy bien argumentada que
apoyaron otras organizaciones
europeas como COPA COGECA,
FoodDrink Europe y otras aso-
ciaciones sectoriales (aves de
corral, productos lacteos, etc.).

Los 10 argumentos expuestos
que se resumen en una sola pala-
bra, incoherencia, fueron:

La UE asesta un duro
golpe a los programas de
promocion de productos
agrarios

1.- Queda en evidencia la in-
coherencia de las politicas de la
UE, ya que, a lo largo del ano la
Comision ha defendido firme-
mente la mejora de los progra-
mas multiples, pero ahoray sin
explicacion alguna los elimina.

2.- El sistema de promocién
es claramente interesante para
el sector agroalimentario euro-
peo, ya que las solicitudes pre-
sentadas en 2024 demuestran
el gran atractivo que siguen
teniendo los instrumentos de
promociéon cofinanciados por
la UE. De hecho, el presupuesto

solicitado para los programas
multiples y simples aumento6
un 34%, hasta casi 291 millones
de euros. Las solicitudes para
los programas multiples han
aumentado un 52% respecto al
ano anterior y un 33% para los
simples. Esto demuestra aun
mas el atractivo de los progra-
mas multiples.

3.- Dificultad de acceso a
la ya paupérrima politica de
promocion europea. Al dejar
s6lo 1la modalidad de programa
“simple”, se excluira a una se-
rie de pequenas organizaciones
sectoriales que se incorporaron
al régimen de promocion con el
apoyo de un coordinador mas
fuerte en la convocatoria de los
programas multiples.

4.- Con un recorte presu-
puestario del 50% y s6lo con el
programa simple, se producira
una competencia mucho mayor
entre los solicitantes, quedando
excluidos los buenos programas
apesar de los enormes recursos,
tiempo y dinero invertidos en
preparar la respuesta a la con-
vocatoria que realmente es muy
compleja.

5.- Elreglamento del Consejo
y el Parlamento prevé dos tipos
de programas especificos (mul-
tiples y simples). Al recortar
por completo el presupuesto
para los programas multiples,
impide de facto que uno de los
dos tipos esté en vigor con un
presupuesto reducido a cero.
Otra incoherencia de Bruselas.

6.- Se abre un escenario de
enorme incertidumbre ya que
se esperan nuevos recortes pre-
supuestarios en Europa, por lo
que estamos ante una clara se-
nal del fin de la politica de apoyo
alapromocion agroalimentaria
de la UE.

Por JOSE ANTONIO GARCIA (*)

7.- Nos quedamos atras, la UE
esta recortando su presupuesto
de promocion cuando los EEUU
estan reforzando este presupues-
to bajo su Programa Regional de
Promocioén dela Agricultura por
valor de 300 millones de ddlares
al ano (250 millones de euros). En
paralelo, el presupuesto de la UE
se queda en 92 millones de euros.

8.- Los programas maultiples
han facilitado la asociacion de
organizaciones de distintos sec-
tores y Estados miembro para un
fin comun, creando mas y mejor
Europa. Ese modelo de coopera-
cion se ve truncado.

9.- Contradicciones europeas
al transferir una gran cantidad
del presupuesto de la UE a Ucra-
nia, penalizando al sector agrico-
ladela UE, ya que se reducen las
ayudas en un momento en el que
los costes de produccién son mas
elevados y el mercado sufre tur-
bulencias. Ademas el sector agri-
cola europeo sufre un aumento
de la competencia en la UE de
productos ucranianos que gozan
de mejores condiciones de acceso
al mercado y de ayuda financie-
ra dela UE, en detrimento de los
productores comunitarios. Sin
olvidar un detalle que a menudo
pasa por alto: las organizaciones
europeas estamos sujetas a nor-
mas muy estrictas en materia de
justificacion de las subvencio-
nes de promocion, mientras que
la trazabilidad y la rendicion de
cuentas de los recursos financie-
ros de la UE destinados a Ucrania
podrian ser bastante cuestiona-
bles, si es que realmente existen.

10.- Game over. Aunque se se-
guiran gestionando algunos pro-
gramas de promocion en curso,
estos decaeran y no seran susti-
tuidos por otros nuevos.

La promocion para ser eficaz
debe ser continuada en el tiempo,
aunque los burécratas de Bruse-
las no lo sepan.

(*) Director de Ailimpo

Los consumidores prefieren
|a fruta de altura y de
origen tradicional

El CITA presenta un estudio sobre las variedades de
manzana en las regiones de la Espana rural

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.

El Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de
Aragon (CITA) ha presentado
dos comunicaciones cientificas
en el Simposio Internacional
de Investigacion en Marke-
ting Agroalimentario celebra-
do en la localidad noruega de
Tromsg.

Azucena Graciay Ana Isabel
de Sanjuan son las autoras de la
comunicacion “Preferencias de
los consumidores por la carne de
vacuno autéctona en restauran-
tes: ;Estan dispuestos a conocer
y pagar? ;Por qué?”, cuyo obje-
tivo es conocer las preferencias
de los consumidores por la carne

Gracias a la calidad del
agua y su altitud de 800
a 1.000 metros, el Valle
del Manubles es un
importante productor
de fruta en Aragon

de vacuno autoctona del Pirineo
Aragonés en un entorno de con-
sumo real. La investigacion se
llevo a cabo en un restaurante de
Zaragoza capital y tuvo como re-
sultados que la disposicién a pa-
gar depende de las preferencias
hedoénicas de los consumidores

y de los beneficios percibidos de
consumir esta carne.

El otro trabajo se titulaba
“Sensaciones sensoriales: Un es-
tudio de las variedades tradicio-
nes de manzana en las regiones
de la Espana rural”, cuyos auto-
res son Petjon Ballco y Azucena
Gracia. Se basa en un estudio
realizado sobre las variedades
de manzana Golden y Reineta en
el Valle del Manubles que cuenta
con una gran tradicion en la pro-
duccion de esta fruta.

Se trataba de estudiar la
aceptacion de los consumidores
de una manzana producida en
altura, sus preferencias hedé-
nicas hacia las manzanas del

e
Fase del estudio del CITA sobre la fruta
de altura. / JAVIER ORTEGA

Manubles en comparacion con
otras producidas en zonas lla-
nas: valoracion visual, firmeza,
jugosidad, harinosidad, dulzor y
valoracion global.

Se perseguia averiguar las
preferencias y estimar la disposi-
cion a pagar de los consumidores
por dos variedades de manzanas
(Golden y Reineta) producidas
en dos zonas, el Manubles y la
llanura.

La poblacién consultada es-
taba formada por personas que
viven en Zaragoza ciudad, mayo-
res de 18 anos y que son las encar-

gadas de comprar los alimentos
para el hogar. Los participantes
en el experimento fueron re-
clutados por UAGA a través de
asociaciones de consumidores e
instituciones publicas, univer-
sidades, centros tecnologicos y
centros municipales.

Entre los resultados de este
estudio destaca la preferencia de
los consumidores por la variedad
Golden y el origen tradicional y
rural del producto por su valor
percibido.

El Valle del Manubles com-
prende los municipios zarago-
zanos de Moros, Villalengua,
Torrijo de la Canada, Bijuesca,
Berdejo y Torrelapaja. La cali-
dad del agua y la altitud de 800
a 1.000 metros han hecho de este
valle un importante productor
de fruta.

El cultivo en estas zonas mas
altas favorece la produccién de
manzanas de calidad, si bien
hacen que estén mas expuestas
a heladas tardias y tormentas
estivales. La produccion de fruta
en zonas de llanura, con elevadas
temperaturas y baja humedad
en periodo estival, puede llevar
a problemas de calidad, colora-
cion y textura de las manzanas.
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Cataluiia prevé una merma
del 33% en la cosecha de pera

Desde Afrucat y el DACC informan que la cosecha arrastra los efectos de la
sequia de la pasada primavera y del calor del ano pasado y del invierno

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Segtin los datos presentados por
Afrucat y el Departamento de
Accion Climatica, Alimentacion
y Agenda Rural (DACC), Catalu-
na estima que perdera el 33% de
toda su cosecha de pera la proxi-
ma campana y prevén recolectar
80.426 toneladas.

Los datos muestran un bajon
generalizado de todas las varie-
dades a excepcion de la Blanqui-
1la que se recupera, con un 20%
mas de cosecha, de la caida de
produccién que sufrié la pasa-
da campana. Por variedades, la
Conference (la principal pera del
territorio) es la que mas ha su-
frido estos efectos climatologicos
adversos y perderia casi un 45%
de su produccién con una estima-
cion de cosecha de 33.693 t frente
a las 61.108 del ano pasado.

Este descenso productivo se
debe en buena parte a las secue-
las que el arbol arrastra de la se-
quia de la primavera 2023 y del
calor del pasado verano y de este
invierno. El estrés hidrico de los
perales en ciertos momentos, y
en especial en la época previa la
cosecha, desencadena problemas
en la induccion floral del ano si-
guiente. Esto se ha traducido en
un descenso generalizado de la
floracion y en un mal cuajado

ke

Los productores catalanes prevén recolectar 80.426 toneladas esta campaiia. / VF

RECOGIDA DE PERA EN CATALUNA

Primera estimacion

Prevision Produccion Produccion Variacion

2024 2023 2022 24-23 (%)
Blanquila ............ 6.255 5.198 5.360 20%
Llimonera ............ 14.458 17.103 16.290 —15%
Conference ......... 33.693 61.108 50.450 —45%
Ercolini ................ 3.939 5.363 3.060 —27%
Williams y Barlet . 12.567 19.125 11.660 —34%
Otras (Verano y otofio) 9.514 12.857 9.280 —26%
TOTAL ............... 80.426  120.754 96.100 -33%

Fuente: Elaborado por Afrucat, junio de 2024

que ha provocado una caida fi-
siologica abundante.

Segun declaraciones del pre-
sidente del grupo de pepita de
Afrucat, Joan Serentill, “es un
ano para reconquistar y recupe-
rar el mercado nacional. Se es-
peran peras con buenos calibres
y calidad y el mercado espanol
es el que mas valora estas peras
grandes y dulces. Seguramente
se resentira nuestro perfil expor-
tador y, como principal destino,
seguramente Italia sera la que
notara esta carencia de envios”.

Serentill también ha anadi-
do que este bajon productivo es
una mala noticia de cara a poder
estimular el consumo de pera y
de fruta en general que se en-
cuentra en retroceso desde hace
anos. “Se nos hacen mayores los
consumidores de pera y nuestro
reto es llegar a ese consumidor
mas joven y hacer de la pera
un producto en tendencia en su
mente. Debemos conseguir que
los jovenes se enamoren de nues-
tra pera”.

Manel Simon, director gene-
ral de Afrucat, ha afirmado que
consideran que “esta debe ser
una campana amable para los
productores. Prevemos que este
bajén no se dara sélo en Catalunia
y que habra una falta generaliza-

da de algunas variedades de pera
en el mercado, lo que debe permi-
tir a los fruticultores defender el
precio de sus producciones”.

Carmel Modol, secretario de
Alimentaciéon del DACC, se ha
mostrado seguro de que las con-
diciones de esta campana deben
permitir que se paguen los pre-
cios correctos de las peras y que
el rendimiento para el agricultor
sea el adecuado. “Cada vez tene-
mos un mercado mas organizado
al que llega una produccién de
calidad y que, esperamos, se aleje
de las crisis de los tltimos afios”,
ha senalado.

Por ultimo, se ha apuntado
la necesidad de estar atentos a
c6mo evolucionan los fenémenos
meteorologicos, en un contexto
de cambio climatico como el ac-
tual, para evaluar la necesidad
de reconvertir las variedades
que sean mas sensibles y que se
adapten menos.

EVOLUCION DEL MERCADO

DE LA PERA EN EUROPA
Si hace unos anos el principal
productor europeo de peras era
Italia con aproximadamente
900.000 toneladas, seguida de
Espana con unas 650.000, en los
altimos afios estos paises han
perdido mas de la mitad de su
potencial productivo en favor del
tandem Bélgica-Holanda. Estos
dos paises emergentes, especiali-
zados en la pera Conference, han
doblado desde el afio 2000 su pro-
duccion pasando de las 200.000
toneladas cada uno a las 400.000.

También Portugal, con su
pera Rocha, ha conseguido su-
perar a Francia y, con aproxima-
damente un potencial productivo
de 200.00 toneladas, alcanza la
quinta posicién como pais euro-
peo productor de pera.

El 85% de la cuenca del Ebro
sufrio sequia prolongada
el pasado ano hidrologico

Ante la falta de agua, 1a CHE propone apostar por una
agricultura moderna y modificar el sistema de regadios al
descartarse nuevos embalses

D JAVIER ORTEGA. ARAGON.
E185% de la cuenca del Ebro, que
comprende nueve comunidades
autonomas y una extension de
85.638 kilometros cuadrados, su-
frio los efectos de la sequia du-
rante el pasado ano hidrolégico.
Fuela segunda sequia mas inten-
sa y prolongada de la serie his-
torica y la mas dura en 30 afios:
un 44% de la cuenca estuvo en
situacion de emergencia y hubo
problemas para mantener el cau-
dal ecologico en el Delta del Ebro.
Las zonas mas castigadas fue-
ron, ademas de la cabecera y el
eje del Ebro, la cuenca del Iregua,
el Bajo Ebro (afluentes del Segre
y el Matarrana), la del Segre, el
Gallego-Cinca y el Aragon-Arba.
Estos datos se recogen en el
Informe Hidrologico de la Se-

quia 2023, elaborado por la Con-
federacion Hidrografica del Ebro
(CHE), cuyo presidente, Carlos
Arrazola, dio a conocer tras la
reunion de la Comision Perma-
nente de la Sequia.

La situaciéon de emergencia
continta, pero la intensidad es
menor. En cualquier caso, mien-
tras la mayoria de las cuencas
habian dejado el periodo de esca-
sez atras, hace unos dias la CHE
declar6 la “situacion excepcional
por sequia extraordinaria” enlas
cuencas del Huerva y del Gua-
dalope. Segtun dicho organismo,
esto confirma que en la cuenca
del Ebro, por su naturaleza, es
“habitual” que haya alguna zona
en situacion de sequia.

Lafalta de lluvias ha propicia-
do que esta campana en Aragon

no se vaya a cosechar en 146.000
hectareas de cereal y 175.000
sufren danos muy importantes,
sobre todo en la margen dere-
cha del Ebro y en la provincia
de Teruel.

Seglin una primera delimi-
tacion, las comarcas aragone-
sas afectadas son Monegros,
Cuenca del Jiloca, Serrania de
Montalban, Bajo Aragon, Hoya
de Teruel, Maestrazgo, Zarago-
za, Daroca, Caspe, Borja, Cala-
tayud y La Almunia de Dona
Godina.

Por eso, el Gobierno de Ara-
gon va a destinar una nueva
partida de seis millones de eu-
ros para paliar los efectos de la
sequia en la agricultura, princi-
palmente en el cereal y algunos
lenosos como el almendro.

T T
A’- -

Aspecto del rio Ebro a su paso por Zaragoza en época de sequia./ ] ORTEGA

El indice de precipitaciones
en la cuenca fue el mas bajo de
los registrados a excepcion del
periodo comprendido entre octu-
bre de 1992 y septiembre de 1995.

Arrazola senalo que las in-
formaciones sobre el cambio
climatico reflejan que para el
ano 2100 la disponibilidad del
agua habra disminuido un 20%,
una prevision que califico de
“optimista” ya que “podria ser
mucho peor”.

Anadié que, por eso, “vamos
a tener que ser precavidos con
los nuevos usos del agua median-
te mas reglas, mas regulacion,
mejoras en el suministro alas
poblaciones, y apuesta por la
agricultura moderna, porque
la disponibilidad del agua sera
menor”.

E140% de los regadios de la
cuenca del Ebro contintian sien-
do a manta, es decir mediante la
inundacién de los campos, por lo
que desde la CHE instan a apos-
tar por un cambio de modelo, que
pasaria por la tecnificacion y la
digitalizacion. Ante la posibili-
dad de construir mas embalses
para garantizar la disponibilidad
de agua en momentos de sequia,
como han propuesto determi-
nadas formaciones politicas, el
presidente de la CHE indic6 que
“no se lo plantean”.

En su opinion, con los cuatro
embalses que se estan desarro-
llando en estos momentos se
conseguira aumentar la regula-
cion dela cuencade un 53% a un
59%, 1o que ya supone “un salto
importante”.
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D JULIA LUZ. REDACCION.

El rumbo que esta tomando la
conselleria de Agricultura, Ga-
naderiay Pesca de la Generalitat
Valenciana, que dirige José Luis
Aguirre, no termina de gustar a
los agricultores. El pasado 21 de
junio, mas de 300 agricultores
y ganaderos de las principales
organizaciones agrarias se
concentraron ante la sede de
Agricultura para pedir “mas he-
chos y menos palabras”. Ahora,
AVA-Asaja y La Unié reclaman
medidas compensatorias por los
dafnos causados por la fauna ci-
negética en el campo y critican
que el conseller haya cambiado
su propuesta inicial de otorgar
ayudas econémicas, limitando-
se ahora a hablar inicamente de
“medidas de prevencion”.

Ese mismo viernes, 21 de ju-
nio, se publicé un anuncio de
consulta publica previa sobre el
proyecto de orden de la conselle-
ria de Agricultura, que estable-
ce las bases reguladoras para la
concesion de ayudas destinadas
a implementar medidas preven-
tivas en explotaciones agrarias,
con el objetivo de mitigar los
dafos causados por la fauna ci-
negética. El proyecto indica que
las ayudas se destinaran tnica-
mente a prevenir estos dafios me-
diante la instalacion de barreras
que impidan el acceso de lafauna
a las explotaciones, evitando asi
danos en los cultivos y la trans-
mision de enfermedades a las es-
pecies pecuarias. Basicamente,
las ayudas seran para colocar va-
1llas, una practica que no se puede
aplicar de forma generalizada en
todos los terrenos afectados en la
Comunitat Valenciana.

AVA-Asaja, entidad presidida
por Cristobal Aguado, entiende

El conseller de agricultura, José Luis Aguir

[ s L

re, comprueba los daiios del jabali en naranjos de Picassent. / AVA-ASAJA

i »

AVA y La Unio piden a
la Gonselleria ayudas
para compensar los
danos de la fauna

Ambas organizaciones critican que la Conselleria dara
ayudas para prevenir, pero en ningun caso para compensar
las pérdidas que les originan las distintas especies

que “ademas de medidas preven-
tivas, es absolutamente necesa-
ria una linea de ayudas para
compensar los danos provocados
por la fauna salvaje, tal como le
hemos estado insistiendo desde
el primer dia de mandato al con-
seller de Agricultura, José Luis

El rumbo que esta tomando la conselleria de
Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Generalitat
Valenciana, que dirige José Luis Aguirre, no termina de

gustar a los agricultores

Aguirre” y pide, ademas, que
“implique al Gobierno central
con una mejora del seguro que
permita ampliar la cobertura de
los danos provocados por la fau-
na y, donde no llegue el seguro,
con fondos de la Union Europea
que complementen las compen-
saciones, ya que las leyes y las li-
mitaciones ala actividad agraria
llegan a Valencia desde Bruselas
y Madrid”.

Por su parte, desde La Unio
consideran que este proyecto
no cumple con la filosofia de las
ayudas que la Conselleria pro-
puso en su dia y aprobaron Les
Corts. En este sentido, 1a linea
presupuestaria S1531 es para es-
tablecer ayudas para paliar los
danos en las explotaciones agra-
rias causadas por especies cine-
géticas y esta dotada, eso si, con
un importe ridiculo de 250.000
euros, mientras en una comu-
nidad vecina como Cataluna el
presupuesto sera de 6,3 millones
de euros.

La Conselleria emiti6 una
nota de prensa el pasado 4 de
agosto de 2023 en la que el conse-
ller Aguirre anunciaba unalinea
de destinada a los agricultores
cuyas explotaciones estuvieran
danadas porla accion de lafauna
salvaje. En ningtn caso anuncio
ayudas para establecer medidas
preventivas.

Una circunstancia que corro-
bora las afirmaciones de los agri-
cultores, porque lo que inicial-
mente prometio la conselleria
no se ha cumplido. “Este primer
ano de legislatura del equipo de
Conselleria dirigida por Vox, se
ha basado en buenas palabras,
pero con pocos hechos y realida-
des”, senalan las organizaciones
agrarias.

El Gobierno prorroga la
contratacion de dos potencias
electricas al ano en el regadio

Esta medida, que constituye una demanda historica, permitira a los regantes
adaptarse a su patron de consumo estacional sin coste

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El Gobierno ha prorrogado la
posibilidad de contratar dos
potencias eléctricas al afio en
el regadio hasta el proximo 31
de diciembre, segin un decreto
publicado el pasado jueves en el
Boletin Oficial del Estado (BOE).

Los regantes podran cambiar
de potencia eléctrica contratada
en un plazo inferior a doce meses,
tras la prorroga de esta medida
de flexibilizacion en la contrata-
cién del suministro eléctrico re-
cogida en el decreto de medidas
para apoyar a la ciudadania y a
los sectores econémicos ante las
consecuencias derivadas de los
conflictos en Ucrania y Oriente
Proximo.

Elministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion (MAPA)
ha destacado en una nota que
esta medida, que constituye una
demanda histérica de los regan-
tes, les “resulta particularmente
beneficiosa, al permitirles adap-
tarse a su patron de consumo
estacional sin coste”.

El Gobierno la puso en mar-
cha por primera vez en el tltimo
trimestre de 2022 y se ha mante-

nido de forma temporal desde
entonces, de modo que la Admi-
nistracion General del Estado
asume el coste de los cambios de
potencia que permiten al rega-
dio reducir los gastos derivados
del uso de energia eléctrica y
adaptar la potencia a la época de
riego. Los regadios representan
en Espafa el 22,1% de la superfi-
cie agraria 1til, algo mas de 3,7
millones de hectareas, segtin los
ultimos datos oficiales.

Los regadios representan en Espaiia el 22,1% de la superficie agraria itil. / ARCHIVO

La Federacion Nacional de
Comunidades de Regantes (Fe-
nacore) ha apoyado la prorroga,
aprobada en el Consejo de Mi-
nistros, y ha reclamado que se
convierta en definitiva.

Los regantes han destacado
en un comunicado que han sido
capaces de modernizar sus in-
fraestructuras en estos ultimos
25 anos, reduciendo el uso del
agua mas de un 15% al ano res-
pecto a 2000.

Esos regadios moderniza-
dos para el riego localizado o
por aspersion que se han he-
cho en mas de un 80% de las
comunidades de regantes han
supuesto el incremento en el
consumo de energia necesaria,
seglun Fenacore, que ha consi-
derado la prorroga un “autén-
tico acicate para avanzar en la
modernizacion”.

Ademas, la federacion ha
propuesto la aplicacion de un

IVA reducido a las comunida-
des de regantes en los sumi-
nistros de energia, igual que
se aplica en Italia.

OTRAS MEDIDAS
El decreto publicado recoge la
prorroga del IVA al 0% de los
alimentos basicos (incluido el
aceite de oliva) hasta el 30 de
septiembre, mientras que del 1
de octubre al 31 de diciembre
este tipo pasara al 2%.

El resto de aceites de semi-
llas y las pastas alimenticias
mantendran el IVA al 5% has-
ta que finalice septiembre y a
partir de octubre se situara en
el 7,5%.

El aceite de oliva pasara a
formar parte de la cesta de ali-
mentos basicos y, por tanto, se
gravara a partir de ahora con
un tipo IVA superreducido y se
situara en el 4% cuando se re-
establezcan los tipos normales.

El1 MAPA ha destacado otra
medida que también benefi-
cia al sector agroalimentario,
concretamente a las indus-
trias electrointensivas, ya que
se prorroga el mecanismo de
apoyo para garantizar la com-
petitividad de estas empresas,
con una reduccion del 80%
por ciento de los peajes que
soportan.

La industria alimentaria
representa el 15,8% del total
del consumo energético de la
industria manufacturera es-
panola, entre las que estan em-
presas que elaboran y procesan
aceites, patatas, zumos, azacar,
pescados y conservas.

También se benefician de la
norma las industrias de gas in-
tensivas, como las que fabrican
azUucar y otros aceites y grasas.
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Se confirma la presencia del
trips Scirtotrips aurantii en
la Gomunitat Valenciana

Anuncio oficial de la presencia en la Comunitat de esta plaga que proviene de
Africa y Yemen, y esta presente en Espana desde su deteccion en 2020 en Huelva

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

Finalmente se ha confirmado
de forma oficial la presencia del
trips Scirtothrips aurantii en las
zonas productoras de la Comu-
nitat Valenciana, circunstancia
que ya ha sido comunicada ofi-
cialmente por parte de la conse-
lleria de Agricultura al minis-
terio de Agricultura, Comision
Europea y a otras comunidades
auténomas. La conselleria de
Agricultura ha remitido ya de
hecho la declaracion oficial de
existencia de la plaga para pu-
blicar en el Diario Oficial de la
Generalitat Valenciana en el
transcurso de los proximos dias.

La Uni6 Llauradora indica
que ahora se esta pendiente de
elaboracion de unas recomen-
daciones por parte de la Conse-
lleria y el IVIA, aunque existe
ya un Plan de Contingencia del
MAPA desde febrero de 2021 con
las medidas a adoptar.

Hace unos dias esta organi-
zacion agraria alertaba de un
inusual y fuerte ataque de un
trips en cultivos citricolas del
sur de Alicante y en el cultivo
del kaki de la Ribera Alta que,
dada su virulencia, podria ser el
Scirtotrhrips aurantii, que pro-
viene de Africa y Yemen y que
esta presente en Espana desde
que se detect6 en noviembre de
2020 en la provincia de Huelva.

Las temperaturas invernales
de este ano, calidas para la épo-
ca, han favorecido, junto a una
humedad relativa suficiente, el
desarrollo y dispersion de Scir-
tothrips aurantii, en zonas pro-
ductoras de Sevilla, Huelva y el
sur de Portugal. Ahora, ya se ha
certificado también sullegada a
la Comunitat Valenciana.

La Unio, tras las peticiones
de varios de sus asociados que
observaban danos en sus frutos,
realizo junto a técnicos de sani-
dad vegetal de la conselleria de

A

La plaga se habia detectado hace unos dias en cultivos citricolas del sur de
Alicante y campos de kaki de la Ribera Alta. / LA UNIO LLAURADORA

Agricultura, prospecciones para
verificar que se trataba de este
trips como finalmente se ha
confirmado.

El Scirtotrhrips aurantii es
una plaga muy polifaga que afec-
taamas de 70 especies vegetales
pertenecientes a distintas fami-
lias botanicas. Esta especie de
trips es considerada una plaga
de gran importancia economi-
ca de citricos —principalmente
sobre variedades de naranja—,
pero puede afectar también alas
producciones de aguacate, uva
de mesa, granada y kaki donde
puede ocasionar danos en los
frutos, que hacen que estos pier-
dan su valor comercial, dejando-
los solo aptos para su procesado.

Por lo tanto, el principal dano
en fruto es el provocado por las
larvas y los adultos, a pesar de
que los brotes en formacion
también pueden ser atacados
reiteradamente por la plaga. E1

ministerio de Agricultura, ante
esta deteccion, publico ya en fe-
brero de 2021 un plan de contin-
gencia donde se establecen las
medidas de control y lucha con-
tra este trips dentro del Progra-
ma Nacional para la Aplicacion
de la Normativa Fitosanitaria.
La Uni6 aprovecha para re-
clamar al ministerio de Agricul-
tura que refuerce nuestras fron-
teras ante el peligro de nuevas
entradas de plagas que es cada
vez mas grande por el conside-
rable aumento de las importa-
ciones de citricos, asi como que
las diferentes administraciones
publicas pongan en marcha ayu-
das para las explotaciones afec-
tadas por una plaga enla que los
agricultores no tienen ninguna
responsabilidad y deben asumir
los sobrecostes de combatirla.
Los grandes especialistas en
plagas advierten que el comer-
cio global significa plaga global

y por ese motivo La Uni6 aboga
por incrementar la seguridad
en los protocolos de importa-
cion y reforzar los puestos de
inspeccioén fronterizos (PIF),
asi como destinar mas recursos
a los departamentos de sanidad
vegetal que tienen un papel des-
tacado como aliados del sector
productor.

“Laimportacion de fruta fres-
ca es una potencial via de entra-
da. Estamos ante un riesgo muy
elevado y mas vale prevenir aho-
ra que curar después. La intro-
duccion de otras plagas podria
conllevar una grave afeccion a
una produccién de frutas como
lanuestra orientada al mercado
en fresco, porlo que las pérdidas
y la desestabilizacion para el
sector europeo serian irrepara-
bles”, senala Carles Peris, secre-
tario general de La Unio.

Peris insiste en la necesidad
de reforzar la produccion autoc-
tona frente a las importaciones.
“Las Administraciones deben
apostar por salvaguardar las
producciones de aqui. Depen-
der de las importaciones de
otros paises, cada vez mas ele-
vadas, es un claro riesgo para
laentrada de enfermedades que
podrian ser letales para el futu-
ro de la citricultura europea y
también implican un alto coste
medioambiental”.

El secretario general de La
Uni6 indica que “los producto-
res estamos sufriendo aumentos
de costes desmesurados para
combatir plagas nuevas y las
ya existentes. Nos sentimos in-
defensos al no disponer de una
lucha biologica suficientemente
desarrollada para hacer frente,
ya que cada vez tenemos menos
materias activas disponibles.
Todo ello se traduce en pérdida
de fruta comercial debido que
los desperdicios son mas altos y
falta de rentabilidad”.

Los productores rebajan la estimacion de
cosecha de almendra un 2,2% por la sequia

El sector espera esta campana un volumen global de cosecha de 122.304 t

» VF. REDACCION.

Los productores espanoles han
rebajado las previsiones de al-
mendra realizadas en mayo un
2,2%, vy se espera una cosecha
con un volumen total de 122.304
toneladas, ya que las ultimas
lluvias no han sido “suficientes”
para aliviar el estrés hidrico de
los arboles. Las organizaciones
agrarias Asaja y COAG, Coo-
perativas Agro-alimentarias y
la Asociacién Esparfiola de Or-
ganizaciones de Productores
de Frutos Secos y Algarrobas
(Aeofruse) detallaron la semana
pasada este descenso. De acuer-
do a esta revision de los datos,
se estima un incremento de la

cosecha actual en un 8% respec-
to a la temporada anterior y de
un 38% respecto a la media de
los ultimos cuatro anos, por lo
que se mantendrian las cifras de

3 - A o
El estrés hidrico de los arboles ha mermado ligeramente la produccion. / ARCHIVO

produccion en la mayoria de las
zonas. No obstante, los datos de
la revision han apuntado a una
reduccion de la cosecha de unas
3.000 toneladas debido a la falta

de agua. Seglin su analisis, las
lluvias de las altimas semanas
“no han sido suficientes ni han
llegado a tiempo” para “aliviar
la dramatica situacion de estrés
hidrico” de los arboles.

Murcia y Castilla-La Mancha
han sido las dos comunidades en
las que se ha producido una ma-
yor merma de la produccion, con
un descenso del 42,3% respecto
a la produccion media de los ul-
timos cuatro afios en el caso de
la primera. Los productores han
considerado “transcendental” 1a
labor de las mesas territoriales
para el “correcto” desarrollo y
“determinacion” delas previsio-
nes en cada zona de produccion.

Los parques
fotovoltaicos
ocupan unas
50.000 hectareas

» VF. REDACCION.

El ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion ha publi-
cado, en su pagina web, el docu-
mento “Extension de los parques
fotovoltaicos en Espana”, en el
que se senala que este tipo de
instalaciones energéticas ocu-
pan una superficie equivalente
al 0,2% de la superficie agraria
atil, lo que equivale a unas 50.000
hectareas.

Por comunidades auténomas,
Castilla-La Mancha y Extrema-
dura presentan el mayor desa-
rrollo fotovoltaico, con cerca de
11.460 y 11.340 hectareas respec-
tivamente, lo que representa el
48% de la superficie total de par-
ques fotovoltaicos en Espana.

Este documento cuantifica la
dimension de la superficie ocu-
pada por los parques fotovoltai-
cos en Espana y caracteriza la
forma en que se ha producido su
implantacion en el medio rural.
Para ello, el informe analiza los
datos del Registro Administrati-
vo de Instalaciones de Produc-
ciéon de Energia Eléctrica, del
ministerio para la Transicion
Ecologica y el Reto Demografico,
y los obtenidos a pie de campo a
través de la Encuesta de Super-
ficies y Rendimientos de Cultivo
(Esyrce), del ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion.

Tanto Esyrce, como la super-
ficie inferida de la potencia ins-
talada en fotovoltaicas, arrojan
una cifra similar de parques fo-
tovoltaicos en 2023, cercana a las
50.000 hectareas. No obstante, si
finalmente se ejecutan la totali-
dad de los proyectos evaluados de
grandes instalaciones fotovoltai-
cas (superiores a 50 megavatios),
la superficie podria alcanzar en
los proximos anos las 100.000
hectareas.

Respecto a su evolucion, el
crecimiento acumulado de la
superficie de los parques foto-
voltaicos desde 2016 es de 31.000
hectareas, incremento que en
términos relativos es del 166%.

Los cambios en el uso del
suelo entre los anos 2012 y 2022,
muestran que un 82% de las
aproximadamente 23.000 nue-
vas hectareas de paneles solares
provienen de tierras de secano,
un 11% de tierras de regadio y
un 7% de superficies forestales
y no agrarias. Por cultivos, el
cambio a parques fotovoltaicos
se ha realizado principalmente
desde cereales, girasol y olivar,
asicomo de tierras en barbecho.

En este contexto, el Gobierno
trabaja para promover la convi-
vencia entre los sectores ener-
gético y el agrario a través de
la implantacién de tecnologias
agrivoltaicas.

En estos sistemas, la gene-
racion eléctrica proveniente de
fuente solar es plenamente com-
patible con la produccion agraria
y asi conviven sobre una misma
superficie.

En este ambito, el MAPA
lidera el grupo de trabajo in-
terministerial sobre energia
agrivoltaica, cuya finalidad es,
entre otras, identificar criterios
y requisitos que permitan defi-
nir el concepto de energia agri-
voltaica, al mismo tiempo que se
promueve un marco regulatorio
acorde a las inversiones de las
empresas energéticas hacia este
tipo de proyectos.
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La frambuesa ha registrado en Portugal un importante crecimiento tanto en
namero de hectareas como en volumen de produccion. / ARCHIVO

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El valor generado por la pro-
duccion de frutas, hortalizas y
flores en Portugal se situ6 en el
ejercicio 2023 en 5.161 millones
de euros. Esta cifra supone un in-
cremento del 28% respecto al ano
2022, cuando ascendio6 a 4.024 mi-
llones de euros. El crecimiento
todavia es mayor si atendemos a
la evolucion seguida por el sector
durante el altimo lustro. En 2019
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el valor de la produccion horto-
fruticola portuguesa se situé en
3.204 millones de euros. Cinco
anos después ha superado los
5.000 millones, confirmando un
amento del 61%.

Junto al crecimiento del valor
de la produccion, la exportacion
también ha aumentado de for-
ma importante. El sector gene-
ré en 2023 una facturacion de
2.303 millones, lo que supone un
incremento del 11% respecto a
2022.Y en los tltimos cinco anos
los envios al exterior del sector
de frutas, hortalizas y flores
del pais vecino han crecido un
42%, pasando de 1.612 millones
de euros en 2019 a 2.303 millo-
nes en 2023. Estos son los datos
difundidos por Portugal Fresh
que fueron presentados en el
ultimo Grupo de Contacto de la
Fresa de Francia, Italia, Espana
y Portugal, celebrado el 4 y 5 de
abril en Teotonio-Odemira, en un
encuentro en el que participaron
Freshuelva y Fepex.

Con relacién al sector de los
frutos rojos, la exportacion por-
tuguesa genero en 2023 una factu-
racion de 294 millones de euros,
con un crecimiento interanual
del 16%. En el Gltimo lustro, el
incremento ha sido del 26%, pa-
sando de 233 millones en 2019 a la
cifra mencionada en 2023.

Del valor total generado porla
exportacion portuguesa de fru-
tos rojos en 2023 (294 millones de
euros), el 70% corresponde a la
frambuesa con 206 millones, le
sigue el arandano con 43 millo-
nes; la mora con 37 millones, y
lafresa con 6,7 millones de euros.

En la Gltima campana de ex-
portacion se produjeron fuertes
aumentos en todos los berries
mencionados, excepto en la fre-
sa que descendi6. Las ventas al
exterior de frambuesa en 2023
respecto a 2022 aumentaron un
13%, las de arandano un 5%, las
de mora un 27% y las de fresa
descendieron de 7,6 millones de
euros en 2022 a 6,7 millones en
2023, un 11% menos.

Durante la reunioén del Grupo
de Contacto de la Fresa, la dele-
gacion portuguesa informé del
notable crecimiento experimen-
tado tanto en hectareas como en
tonelaje de frambuesas, producto
en el que el pais luso esta adqui-
riendo una destacada posicion.

Asimismo, también subraya-
ron que, a pesar del importante
incremento de hectareas de fre-
sas de los Gltimos afios, Portugal
sigue teniendo la necesidad de
importar producto, sobre todo
espanol, para atender a toda la
demanda nacional. Los represen-
tantes portugueses incidieron en

8
las produgciones
hortofruticolas lusas

En el ultimo lustro el sector ha registrado un incremento
del 61% alcanzando una cifra de 5.161 millones de euros
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que la campana precedente ha-
bia sido “muy complicada por
el descenso de la produccion, los
costes mas elevados y los mayo-
res requisitos de los clientes”.

El Grupo de Contacto de la
Fresa de Francia, Italia, Espana
y Portugal apost6 decididamen-
te por la innovacion tecnologica
para hacer frente a las conse-
cuencias del cambio climatico,
que afectan directamente a todas
las fases de la produccion de los
frutos rojos.

1 RECURSOS HIDRICOS

En relacion con el sector de los
berries, la Gltima edicion del
Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos cont6 con la interven-
cion de José Macario Correia,
presidente da Associacao de Re-
gantes do Sotavento Algarvio; y
Carla Monteiro, del departamen-
to de Agricultura de Madre Fru-
ta, organizacion de productores
de fresa y berries del Algarve
portugués, que impartieron la
conferencia ‘El sector de los
berries y recursos hidricos en
Portugal’.

El sector gener6 en el
afno 2023 una facturacion
de 2.303 millones de
euros en exportaciones

Enella, José Macario Correia
aseguroé que Portugal sufre los
mismos problemas que Espana
por la falta de recursos hidricos,
“con continuas promesas de los
gobernantes que luego no se
cumplen”, una dificultad comtun
a la que los responsables publi-
cosno ledan “la importancia que
sin duda tiene”.

Por su parte, Carla Monteiro
explico la situacion actual de los
berries en el Algarve a través de
la organizacion Madre Fruta,
que aglutina a unos productores
que trabajan en mas de 160 hecta-
reas de frutos rojos desde la zona
de Faro hasta casila frontera con
Espana. Explicé que estos pro-
ductores se encuentran con las
mismas dificultades que los agri-
cultores onubenses: las nuevas
plagas y las restricciones para
aplacarlas, la mayor demanda
del mercado, los fenomenos cli-
maticos adversos y la reduccion
de la disponibilidad de agua. En
este sentido, aseguré que “sin
agua no hay agricultura”, por lo
que abogo por seguir trabajando
“por reducir el consumo, pero no
s6lo en el campo, sino en todos
los aspectos dela vida, porque sin
agricultura no hay alimentos”.
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Espaiia es el principal proveedor
de productos fertilizantes

Las previsiones apuntan un crecimiento de los biofertilizantes en los proximos anos

» VF. REDACCION.

El ICEX ha publicado este ano
un estudio que analiza el mer-
cado de los fertilizantes en
Portugal con la finalidad de
proporcionar informacién tutil
a las empresas espanolas inte-
resadas en introducirse en este
mercado.

El sector de los fertilizantes
en Portugal se compone de 32
firmas productoras, que factu-
raron en 2022 un total de 379,23
millones de euros y emplearon
a 664 personas. De estas empre-
sas, el 21,88% estan localizadas
en Lisboa, y a ellas les corres-
ponde el 72,37% de la cuota de
mercado.

Abonos minerales o
quimicos nitrogenados
representan un
48,50% del total de las
importaciones lusas

En cuanto a los datos de co-
mercio internacional, el princi-
pal pais proveedor de productos
fertilizantes a Portugal es Espa-
na, con exportaciones en el afio
2022 de 242,67 millones de euros,
acaparando una cuota de mer-
cado del 55,26%, y registrando
un crecimiento del 102% en el
periodo comprendido entre 2017
y 2022. Ademas, existen varias
empresas espanolas estable-
cidas en Portugal, y a Espana
le siguen Egipto y Argelia con
un 14,67% y un 6,90% de cuota
de mercado, respectivamente.
En el apartado comercial, los
abonos minerales o quimicos
nitrogenados representan un
48,50% del total de las importa-
ciones lusas.

Para entender mejor el sec-
tor de los fertilizantes, en el es-
tudio del ICEX también se ana-
liza la demanda desde el punto
de vista del sector agricola. De
las 5.121.413 hectareas de areas
rurales de las que esta com-
puesto el territorio portugués,
el 77,40% corresponde a superfi-
cie agricola utilizada, que se ha
incrementado un 6,17% desde
el afio 2003 hasta 2019. Esta ten-
dencia positiva solamente se ha
visto en el Portugal continental,
ya que tanto laregion de Azores
como Madeira han visto dismi-
nuida su superficie agricola en
los iltimos afios. En cuanto alos
principales cultivos agricolas en
el pais, se concluye que, en pri-
mer lugar, se encuentran los oli-
vares, seguidos por los cereales
para grano y los vifiedos.

En cuanto a las perspectivas
del sector de los fertilizantes en
Portugal, tanto a nivel nacional
como a nivel europeo, se estan
creando nuevas lineas de accion
destinadas alamodernizaciony
al crecimiento del sector agri-
cola y de los fertilizantes y se
esta haciendo hincapié en el
modo de produccion biolégico
y los biofertilizantes, ya que
seran dos piezas clave en la
prosperidad y el futuro del sec-
tor agroalimentario portugués.
Con planes como la Agenda de
Innovacion para la Agricultu-
ra 2020-2030 — Terra Futura o

el Next Generation EU, se esta
buscando el crecimiento soste-
nible y a largo plazo del sector
agricola.

El namero de explotaciones
agricolas en Portugal en modo
de produccion biologico se ha in-
crementado un 210% desde 2009

y se aspira a que la cifra total
de este tipo de explotaciones se
duplique hasta 2027. Es por ello
por lo que se preveé que el sector
de los biofertilizantes crezca en
los préximos afios ya que, por un
lado, el consumo de fertilizantes
inorganicos ha descendido en los

ultimos anos (de hecho, en Por-
tugal, el consumo se ha reduci-
do 3,6 veces mas que en el resto
de la UE) y, por otro lado, se esta
buscando impulsar tratamientos
menos quimicos para reducir la
contaminacion derivada de las
actividades agricolas.
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El nimero de explotaciones agricolas en
produccion bioldgica se ha incrementa-
do un 210% desde 2009. / ARCHIVO
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Agrocotizaciones

MERCADOS NACIONALES

. Otras Variedades Espinacas Otros Frutos Secos......cuereresereenenees 12,12
Mercabllbao ......... Albaricoque Moniqu Guindilla Verde.. HORTALIZAS Euros/kg
Precios de frutas y hortalizas, referidos a Melocotén Amarillo Otras Variedades. ROJA vevervrrrreersarrreens
la semana del 25 al 28 de junio de 2024, Rojo Pulpa Blanca Almendra Haba Verde o Habichuela
comercializados en el Mercado Central de Rojo Pulpa Amarilla QT o Hinojo Tierno o Ajete
Abastecimiento de Bilbao. Informacion faci- Ciruela Ciruela Otras Familia Black................... 1,95 Judia Verde Boby Alcachofa
litada por MERCASA. Uva Blanca Golden Japan y Songold................... 2,45 Verde Otras Variedades
FRUTAS Euros/kg Negra.... Santa ROSa........cooeveenne. Verde Elda.......ccoovcnnnnes .5, Berenjena....... ,
AlDAriCOQUES ...ovvvrrrerrssrrreernees 2,50-2,00 Rambutan. Coco Otras Variedades. Lechuga Otras Variedades. ..0,30 Broculi / Brecol... 1.73
Cerezas... ..4,00-3,75 Sandia con semilla. Datil Deglet Nou...... Romana.....c.cceeeeevnnae ..0,61 Calabacin............ 0,86
Fresones 4,00-4,50 Sin semilla FIESa .vrvvvvvveeesseees Calabaza / MarTUCo......coouvvverrvrvvveeeeens 1,01
Melocotones Rojos v 1,60-1,50 Naranja Freson Otras Variedades............c.......... 9,95 N1 R 0,55 Cebolla/ Chalota....

Meldn Piel de Sap0 .....veeerruerrersnssneees 1,50 Chirimoya.. Granada Otras Variedades ... 3,45 Pepino Largo o Tipo Holandés 141 Cebolleta........
Nectarinas Otras Frutas.......oo.ooeeeeeenerennns Higo Chumbo.......... 2,95 Corto o Tipo Espafiol. . 1,45 Champifidn....
Nisperos....... HORTALIZAS Euros/kg Kaki Otras Variedades .. 4,25 PEIEJil.oorvveerrserrreernennees .0,15 Col Repollo
Pera Sanjuanera Berenjena Larga........o..cooeeeissriennninens 0,90 Kiwi Kiwigold .......ovveverieenniiiesniines 4,95 Pimiento Amarillo, tipo California......... 2,35 i
SANIAS vvvvvvrrrerserreersrereeerens 0,85-0,80 Pulpa Verde........occccnmmrereeesssreneenens 4,20 Rojo Lamuyo
HORTALIZAS Euros/kg Ajo Seco Limon Fino o Primafiofi..............cccee... 1,25 Verde Italiano Esparrago Verde ... 6,20
Lechuga Tierno Otras Variedades Verde Padrén Espinaca
BETeNJENA. .corvevrecisicii s 1,00 Apio...... Verna e, s Otras Variedades... 1,58 Judia Fina
Calabacines.. 1,00-0,90 Acelgas . Mandarina Clemenlate 2,55 PUerr..........
Cebolla.. . 0,37 Batata... Clemenule........... 2,55 Rébano y Rabanilla....... i
Judias Verdes Perona.... 3,50-4,00 Ortanique Remolacha Comtin o Roja Lechuga OV, .ouevveeerserrecssssersessseees
Patatas Calidad ... 0,86-0,88 Manga KeNnt .......ooovveeeieernnsiessnsiinnnes 4,38 Seta Champifién Cogollo
PrimOr ....ooeeeess ..1,03-0,95 Brécol.... Mango Tommy Atkins .. 145 Girgola o Chopo.... Iceberg... 0,81
Pimientos Verdes.. .. 1,65-1,60 Calcots....... .0, Manzanas Fuiji. Tomate Cherry......cc.ooooe..... Maiz...
Tomate Maduro .........errecrisssrereessnnns 1,00 Calabaza... .0,90 Golden........ Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,75 Nabo..
Tomate Verde Granny Smith Liso R0jo Canario....c..ceeeseressererneeens 0,85 Pepino
Otras Variedades Otras Variedades ..........comrrreerinnnees 0,75 Perejil
Mercabarna Reineta Zanahoria o Carlota Nantesa.............. 1,70 Pimiento Verde
Informacion de los precios dominantes de Royal Gala.....c.erreerssssrreeessnsrrneenens 2,25 Jengibre Rojo Asar
frutas y hortalizas, del 27 de junio de 2024, Figueras .... 11,20 Staking o Similares... 1,85 Name o Yame ............... PUEITO e ,
facilitada por el Mercado Central de frutas Tierna.... Melocotdn Baby Gold .. . 1,95 Yuca o Mandioca o Tapioca ... Rébano / Rabanilla. 2,60
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Ul- Pepino....... Merryl y Elegant Lady... ...1,85 Hortalizas IV Gama....... Remolacha......... 2,50
timos precios recibidos. Col Repollo Otras Variedades .........cccvmmrrreeenns 1,85 L]
FRUTAS Euros/kg Bruselas , Resto Hortalizas ........cceeeeeveecseceininns 0,80 Tomate O.V...........
Albaricoque Lombarda . .0,65 Galia........... 1,95 PATATAS (Granel) Euros/kg Cherry....
Aguacate China.... .0,70 Piel de Sapo.... 1,55 Blanca, Otras Variedades... ..0,90 Daniela...
Almendra Coliflor .. .2,40 Naranja Valencia Late... 115 Otras Variedades............ Zanahoria.......
Pomelo Lane Late ... 1,15 Roja Otras Variedades Hierbabuena
N 1,15 BIanca SpUNtA.....cveeevesrerersssserreesssnens PATATAS Euros/kg
Nectarina Carne Blanca ............c..c...... 2,10 , Nueva 0 TemPrana ......cc.eeeeseressereseeens 0,94
Came Amarill Mercacordoba ]
Castafias. NUEZ .o 4,15 Precios medios de frutas y hortalizas, corres- Mercamadrld
Cerezas... Papaya Grupo Solo y Sunrise 1,78 pondientes al mercado de la semana del 17 Precios de frutas y hortalizas, referidos a
Papayén (2-3 kg/ud)........ ...2,04 al 23 de junio de 2024. Informacion facilita- la semana del 25 al 28 de junio de 2024,
Paraguayo Otras Variedades................. 1,95 da por Mercacérdoba. comercializados en el Mercado Central de
Pera Conferencia , FRUTAS Euros/kg Abastecimiento de Madrid. Informacion fa-
Ercolini / Morettini ... 2,85 Aguacates cilitada por MERCASA.
Pifa Golden Sweet....... 743 Albaricoque.. FRUTAS Euros/kg
Platanos Canarias Primera... 135 Almendra..... Albaricoques
Frambuesa Canarias Sequnda.........ccooeveresrveennn. 1,05 Cerezas
Grosellas FIESONES covvvvvvvsssssesssssscessssssssssssens
MelOCOtONes r0jOS.......cvvvvurresrreiesneees 1,57
Meldn Piel de Sap0 .....vecerrsrrreeriisneees 1,16
LiMa .. 2,50 | Nabo..... .0, Nectarinas.......... 1,65
Limdn.. Zanahoria.. .0,70 Nisperos..... 3,00
Fresa ... Patata Blanca 11,20 Pera Sanjuanera.

Mandarina Clementina / Fortuna /

Sandias

Nadorcott,

HORTALIZAS

Mandarina Clementina

Pimiento Lamuyo ...

Lechuga

Satsuma... 1,00 Verde .... 11,20 HORTALIZAS Euros/kg Manzanas O.V. .......cocceeveeeennne. Berenjenas......
Otras... Acelga de Hojas Rizadas Lyon.............. 2,75 Golden / Onzal Gold / Venosta......... Calabacines
Mangos... AJO MOrado.....ceeereeriissiinsiies 2,75 Royal Gala/ Cardinale ...........ccco...... 1,73 Cebolla
Maracuya 2] AL O 4,15 Starking / Red Chief / Gloster / Judias Verde
Meldn Galia Alcachofa Blanca de Tudela.................. 1,95 [CEE (T R 1,74 Patatas Calidad
Amarillo Apio Verde Fuji / Braeburn / Pink Kiss..........cccone. 1,65 Primor
Piel de Sapo. 1,00 Apionabo........ 2,95 Pink Lady ....coovvvev 2,18 Pimientos Verdes
Otros... ..1,00 Berenjena Morada .. Granny Smith .2,10 Tomate Verde.....
Moras.. 15,00 Berros.........couueeee. Melocotén Baby Gool ... .
Boniato o Batata Melon / Galia / Coca Mercamurcia

OTROS PRODUCTOS Euros/kg Broculi, Brecol 0 Brocoli ... 2,95 Naranja Navel .........ccooorinnmriinnnicinnnnees 1,19
Seta Girgola Calabacin Blanco..... 1,83 Navel Late / Nanelate / Lanelate...... 1,01
Nispero ... .3, Rovelldn-Niscalo Verde .............. 0,55 Valencia Late / Miaknight .. ..0,85
Nueces ..3,00 Champifdn... Calabaza De Verano 0,88 Salustiana ......eeeeereonnees ..0,86

Olivas

Otras Setas....

De Invierno

Nectarina

Precios correspondientes al mercado de
frutas y hortalizas, del 24 de junio de 2024.
Informacion facilitada por Mercados Cen-
trales de Abastecimiento de Murcia S.A.

FRUTAS Euros/kg

Papayas Cebolla Grano Oro o Valenciana........... 0,69
Pera Blanquilla MOTada ..o 0,63
Verano Menestra Recas o Similares Paraguayo
Invierno.... 1,60 Otros Varios Tiemna ... i Pera Conferencia / Decana 1,62 Albaricoque Otras Variedades . 1,50
Temprana. Col China o Pekinensis. 1,75 Ercolini / Etrusca........ .2,55 Cereza Otras Variedades ..... 1,50
Pifa......... Mercalaspalmas Lombarda o Repollo Rojo 0,93 Blanquilla 0 Agua.. Burlat.....oooocoveriis 2,25
Pitahaya.. Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa- Repollo Hojas Rizadas...........oevvveeeees 0,34 Stark Hardy Giant........o..ccovssrreeeeennns 2,00
Platanos Canario tatas, del 25 al 28 de junio de 2024, en el , : |10 DO 2,50
Importacion...... . Mercado Central de Abastecimiento de Las Endivia..... 2,15 Banana.... 21,22 Ciruela Golden Japan y Songold .
Manzana Bicolor .. 1,00 Palmas. Escarola Rizada o Frisée... 0,95 Pomelo Rubi Start . 1,73 Santa Rosa.
Amarila....... ..0,90 FRUTAS Euros/kg Esparrago Verde o Triguero... 2,35 Sandia.......... .0,62 Angeleno...
AgQUACAte Hass ... 6,95 BIANCO. ..o 3,45 Red Beauty
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MERCADOS NACIONALES

Otras Variedades

ENAIVIA v 2,00

Melocotones rojos.........c.eeueeeenna. 1,38-1,44

Berenjenas Moradas (local).........c........ 0,70

Slaney (local)

Coco en Seco.........

Escarola Rizada o Frisée.... ...1,10

Meldn Piel de Sapo... .0,81-1,11

Moradas (no local)...... 0,70

Red Cara/ Druid (local)..... ..1,30

Datil Deglet Nour ... Lisa ... 1,30 Nectarinas .1,60-1,46 Bubangos (local).... 2,10 Red Cara / Druid (no local) 1,20
Medjooul ........... Esparrago Verde o Triguero... ....2,00 NISDEID ...vvveevserrreesssssrresssssssssesssnees 2,20 Calabacines (local). Colorada Baga (local)...
Otras Variedades ESPINACA. . vvevees e 1,40 Pera Sanjuanera (no local) Galactica (local)

Fisalis Golden Berry Guindilla Verde SANGIAS crvvvvrrreersrreeererreeees Zucchini (10€al) voveeeeurreeeessereeessnnnes 1,40 RoOSter (10Cal)....uvveerrrrrreerserrrenns

Amarillo Enano Roja HORTALIZAS Euros/kg Zucchini (no 1ocal) ... 0,90 .
Fresén Otras Variedades Judia Verde Fina Lechuga 0,60-0,68 Redondos (local).... L0nja de Albacete
Guayaba Otras Variedades. .3,50 Verde Boby ..... 3, Berenjenas ... .0,73-0,80 Calabazas (no local) 0,65 Informacion de los precios indicativos de los
Breva Colar............ .6,00 Verde Perona .. ..3,50 Calabacines.. .0,71-0,80 [([olec]) Fr 0,80 cereales en origen, del dia 27 de junio de
Higo Chumbo Otras Variedades. ..3,00 Cebolla......... .0,44-0,42 Cebollas Cebolletas (local) .. 2,00 2024. Informacion de EFEAGRO.
Kaki Sharoni Judias Verdes.... Blancas (n0 10€al)......ccoouvveerrrreveeeenens 0,90 CEREALES Euros/Tm
Kiwi Pulpa Verde , Lechuga Romana Patatas Blancas (local) ALFALFA

Otras Variedades............ .3,00 Iceberg........ Calidad 0,85-0,86 Rojas (no local) .. Alfalfa

Otras Variedades Nacional .

Cogollo.......

Primor...... v 1,05

Rojas (local) ...

Rama campo 1°...

Lima Mejicana........c.cvuveene

Hoja de Roble.

Pimiento Verde. .0,82-0,92

Cebollino (local).

Rama campo 2°

Otras Variedades Lollo Rosso Tomate Verde.......cveeeveeeevennnne. 0,92-1,21 Coles Repollo (local)... AVENA
Limén Verna MaAAUIO .. ssrreeesanes 0,88-1,06 Repollo (no local)... Avena
Mandarina Otras Variedades . Lombarda (local).... BlanCa......vveeveeveeeeicereseesrea, 195,00
Mango Haden Pepino Corto o Tipo Espafiol............... 0,80 Mercatenerife China (local) RUDIA w..ooeeeveesevsenscseeseseesnes 205,00
Tommy Atkins .... .2,50 PErEjil .ovvorieenii s .. 1,25 Informacion de precios moda de frutas, hor- China (no local).. Forraje Avena ......cocccooeeeeenne. 100,00-110,00
Otras Variedades .2,00 Pimiento Verde ltaliano ...1,20 talizas y patatas, del 24 al 30 de junio de Coliflor (local)..... CEBADA NACIONAL
Manzana Golden........ Rojo Lamuyo.............. ...2,00 2024, facilitada por el mercado central de Champifién (no local). Cebada
Starking o Similares Amarillo Tipo California...........couereee. 1,20 frutas y hortalizas de Tenerife. Endivias (N0 10€al) ...ovuvrreverrvsrrrrcrrissnnns Pienso 62 KG/hl.....vceessvvveeerennne. 173,00
Granny Smith Verde Cristal FRUTAS Euros/kg Escarolas (local) Pienso +62 kg/hl .....ccovevrvrnerieennn. 179,00
Ui Rojo California Aguacates Hass (local) Espinacas (local)......... CENTENO
Roya Gala. Verde Padron .. Otros (local) ...... Esparragos Blanco (no local)... 10,00 Centeno
Pink Lady ...... PUBITO ..voovvvervnereees Albaricoques (no local).. Trigueros (no local).............. 5,00 GIRASOL
Verde Doncella Rébano y Rabanilla Cerezas (no local) Habichuelas Redondas (local)............... 3,00 Pipa
Maracuya Remolacha ComUn 0 ROja ......uvveervnnee. 0,80 Ciruelas Moradas (no local)... Coco Planas (10cal)......vveeersrrreeeennns 2,20 Alto Oléico
Melocoton Baby Gold Seta Champifion ..........ccooovvinriiinnnieens 2,40 Cocos (no local) Lechugas Batavia (local).......cccoovvernnnee. 0,80 Pipa de Girasol
Catherine Gircola o Chopo Datiles (no local) Iceberg (10€al) ....urvveersrrrreersrerreens 1,10 MAIZ NACIONAL
Otras Variedades A, Hongo Shii-Take Fresones (local) ..... Hoja de Roble (local)... 2,10 Maiz sobre
Andross......... .1,80 Tomate Liso Rojo Daniela / Guanabana (local). Lollo Rosso (local) .. Secadero

Melén Piel de Sapo Long Life / Royesta Higo Negro (local)..... PAJA
Limén Comdn (local) Paja EMPacada ......coovveeernsssrvveesssnrneenens SIC
Primofiori (no local) Colinabos (local) ’ TRIGO NACIONAL
Naranja Navel ... 1,000 | ChEMY v, Verna (no local) Pepinos (local).... 0,80 Trigo

Valencia Late. Liso Verde Rambo ... .0, Mandarinas Ortanique (no local) ......... 2,20 (no local).... 0,80 Duro Proté=13%
Navel Late..... Liso Rojo Tipo Canario.. ...0,90 Manzanas Granny Smith (no local) ......2,15 Perejil (local)........... 4,55 Duro Proté=12%
Lane Late Liso Verde Mazarron..........c...c......... 1,00 Royal Gala (no local).......ccoovvvennnneees 1,25 Pimientos Verdes (local) .......c..ccco.ee... 1,20 Extensible Chamorro
Otras Variedades Asurcado Verde Raff .... Golden (no local) 1,20 Verdes (no local).... Forrajero

Nectarina Otras Variedades Otras (no local) Rojo (local) Gran Fuerza w 300

Carne Amarilla

Fuji (no local)

R0jO (N0 10Ca)....rvveeerrrreersnrreeens 1,80

Media Fuerza w —300

Papaya Solo y Sunrise.

Zanahoria en Rama.

Red Chief (no local).......

Tipo Padron (local) .

Panificable ...............

Papayon....... .3,90 Nantesa........... Melocotones Rojos (no local) 21,70 Tipo Padrén (no local). 1,80 Triticales ..
Otras Variedades .2,50 Jengibre....... Amarillos (no local)........... 1,80 Amarillo (local)....... LEGUMINOSAS
Paraguayo Ufo 4 Name o Yame Melones Piel de Sapo (no local)........... 1,20 Puerros (local) VEza GraN0 .vvvvvvererersssesversssseneenees 450,00
Pera Ercolini / Morettini , Ocra 0 QUIMbOMDBG ..o 3,80 Piel de Sapo (local) , (no local) Yero Gran0......eeeeeeeeeeeveeeeseeseeenns 250,00
Agua o Blanquilla .. .2,00 Tamarillo Otras Variedades... [CEIEY ([o]e]) F_— 21,10 Rabanillas (local)

Conferendia........ 1,30 Yuca 0 Mandioca o Tapioca . Naranja Zumo Pequenia (local)... Rabanos (local) ..

Castells 0 San Juanera.... .2,00 Hortalizas IV Gama.........ccccc..ceeeriiennns Extra Pais (local)................ (no local)........

Magallon PATATAS Valencia Late (no local) Romero (local)
Pifa Africana Liseta Confeccionada Lane late (no local) Rucula (local)

Lonja de Barcelona

Precios de los cereales, frutos secos y las
legumbres, en la Lonja de Barcelona del dia
25 de junio 2024. Informacion facilitada por

Golden Sweet .... Nectarinas (no local) Setas (no local) EFEAGRO.
Otras Variedades Blanca Spunta Paraguayos (no local) Tomates Pera (local)... CEREALES Euros/Tm
Pitahaya Roja......... Blanca Agria........ccoceeeee Peras Conference (no local)... . 1,50 Pera (no local).... 1,10 ALFALFA
Otras Variedades . Rojas Otras Variedades (Granel)...........0,80 Ercoline (no local).......... . 1,55 Salsa (local).... 1,00 Harina de Alfalfa
Platano de Canarias Extra.. .3,20 Granel: Saco industrial Ubeda o malla Ra- Devoe (no local).... 1,80 Salsa (no local)... 0,90 CEBADA
chel (s/cliente) de 15, 20 6 25 kg. Envase Lima (local) Ensalada (local) IMPOTACION. ... vveeevrrrree e 198,00
, retornable. Confeccionada: Lavada y embol- (no local) : Ensalada (no local).........ccccovveneece. 1,40 Nacional PE. (62-64).........ccccouuu.... 210,00
Macho ....vveeeens .1,00 sada en distintos formatos. Pifia Tropical (local).... ..6,00 Cherry (local)...... 2,10 CENTENO
Americano o Banana. 1,15 . Tropical Dulce (local). ..6,00 Cherry (no local). 2,20 Centeno
Pomelo rojo............... Mercavalencia Platanos Extra (local)..... Tamarillo (local).. COLZA
Sandia Sin Semillas Precios de frutas y hortalizas, referidos a Primera (local) Tomillo (local) Importacion 34/36% ....ccoveeienenenns 335,00
Con Semillas la semana del 24 al 28 de junio de 2024, Segunda (local) Zanahorias Segunda (local)........coovvrer.. 1,10 GARROFA
Uva Red Globe comercializados en el Mercado Central de Topochos Otros (local) Segunda (N0 10€al) ...corvvevnriivnniinnns 0,85 HaNG oo 320,00
Sin Semilla Negra Abastecimiento de Valencia. Informacion Extra (local) Primera (local) TrOCEAUA .ovvvvvvvsreresssrrrerssssnserees 346,00
Sin Semilla Blanca.. 4,00 facilitada por MERCASA. Pomelos (no local). ..0,95 Batatas Otras (local) 2,50 REMOLACHA

3,50

Tamarindo......... . FRUTAS Euros/kg (local)....... . 1,30 Otras (no local)... 1,50 Pulpa de Remolacha
HORTALIZAS Euros’/kg | Albaricogue........ccoomivismrciinnicsiasniinnnne 2,00 Sandias Negras (no local).. Blancas (local).... 2,20 GIRASOL
Acelga Hojas Lisas, Verde........ccooevveeeens 0,80 3,50-3,00 Negras (local) Lanzarote (N0 10€al) .....urveeervrrreeens 1,95 IMPOrtacion 34%.......cvcecerssereeersnnnes
Ajo Blanco 80 | FESON oo 3,00 Listada (no local) Yema Huevo (local) ........c.ccevvvennee. 2,20 Semillas de Girasol
Tierno o Ajete .5,00 Melocotones rojos... ...0,80-1,25 Listada (local)........ Pimientas Otras (local) .... ...10,00 Importacién 28/3

Morado......... .3,00 Meldn Piel de Sapo. .. 1,25 Amarilla (no local)..... Palmeras Secas (local). MAIZ
Otras Variedades........ .2,50 Nectarinas........... ..0,60 Uva Red Globe (no local) .. Palmera (local)....... DDGs de

Alcachofa Blanca de Tudela Otras Blancas (no local) Berros (local) Maiz Importacion..........c..coveeveennn. 265,00
Violeta Otras Negras (no local) Beterrada (local) Importacién

Otras Variedades

Papaya Cubana (local)

Importacion CE

Apio Verde HORTALIZAS Euros/kg Hibrida (local) MIJO

Amarillento.... .0,90 Lechuga Hawaiana (local)... IMPOIACION. ...vvorcv e 480,00
Berenjena Morada . .1,00 Berenjenas... ....0,90 Guayabos (local) ... Pifia Millo Dulce (local) SOJA

Otras Variedades .0,75 Calabacines. ...0,50-0,70 Mangos (local) . Names (local).......... Harina
Boniato o Batata Yuca (no local) S0ja IMPOTt. 47%..cccverreersnnreees 451,00
Brécoli o Brecol 1, X Pantanas (local) i Harina
Calabacin Verde .0,90 Kiwi (no local) .. 3,00 Pifia de Millo (local) 2,70 Soja Nacional 47%

Parchita (local)....... 4,00

Blanco........... 1,00 Brecol (local)....... 4,00 Aceite Crudo de Soja ...
Calabaza de Verano .. .0,65 Frambuesa (no local). 10,00 Hierba Huerto (10cal) .....cccosrrrveerisnnnes 5,25 Salvados de Soja

De Invierno Mora (no local) PATATAS Euros/kg SORGO

Otras Variedades ........o..ccsrrreernnne: 0,50 Pitahaya Amarilla (local) Patatas IMPOTACION. ... ssrrseesssrneenens SIC
Cebolla Grano de Oro o Valenciana......0,46 . Roja (local) Otras Blancas (local)..........ccccouvnnee. 1,30 TRIGO NACIONAL

Babosa Mercasevilla Otras (local) Otras Blancas (no 10cal) ...........c..... 1,10 Salvado de Trigos Finos

Morada......... .0,60 Precios de frutas y hortalizas, referidos a Arandanos (no local) ...12,00 Up To Date (local) ....... 1,30 Forrajero

Recas o Similares ... .1,50 la semana del 25 al 28 de junio de 2024, HORTALIZAS King Edward (local) 1,80 Panificable,

Blanca Dulce de Ebro. .1,60 comercializados en el Mercado Central de Acelgas (local) Cara (no local).... 1,20

Francesa o Echalote Abastecimiento de Sevilla. Informacion faci- Ajos Otros (no local) Cara (local)

Cebolleta o Tierna litada por MERCASA. Pais (local) Rosada (local) FRUTOS SECOS Euros/Tm
(G111 P FRUTAS Euros/kg Albahaca (local) Negra (local)....... ALMENDRAS
Col Repollo Hojas Rizadas.. Albaricoques.... .. 1,53-1,77 Alcachofa (local) Spunta (no local) Comun 14 mm..... 6.700,00
Lombarda o Repollo Rojo .. Cereza.... ..4,30-3,90 Apio (local)... Spunta (local)..... Largueta 12/13 mm. 6.650,00
Coliflor FIESONES ....vvovvevverereesverseess e 2,50 (no local) Negra Oro (local).... Largueta 13/14 mm ....1.900,00
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Comunidad Valenciana

Precios agrarios concertados durante la semana 25, del 17 al 23 de junio de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

AGROCOTIZACIONES

2 de julio de 2024

MERCADOS NACIONALES

CiTRICOS Euros/Kg Zona Boniato Lechuga Daniela 0,58-0,69 Castellon
(Kg/érbol, cotizacién més frecuente) Rojo 0,58-1,08 Alicante Romana 0,25-0,35 Castellon Redondo Liso 1,03 Castellon
LIMON Calabacin 0,35-0,52 Alicante Trocadero 0,44-0,64 Castellén Redondo Liso 0,70-1,06 Castellon
Limon Verna 0,10-0,20 Alicante Calabacin 0,60-0,70 Castellon Maravilla 0,35-0,51 Castellon Redondo Liso 0,70-1,10 Valencia
FRUTAS Euros/Kg Zona Calabacin 0,66-0,79 Alicante Patata Valenciano 0,90-1,50 Castellén
(Kg/entrada/almacén, cotizacion més frecuente) Blanco 0,40-0,55 Castellon Blanca 0,49-0,77 Alicante Valenciano 0,88-1,54 Valencia
Melocoton Calabaza Blanca 0,52-0,77 Castelldn Pera 0,50-1,06 Castellon
Temprano 0,50-0,55 Valencia Tipo Cacahuete 0,47-0,65 Alicante Blanca 0,44-0,47 Alicante Pera 0,70-0,88 Valencia
Paraguayo 0,25-0,75 Valencia Cebolla Roja 0,53 Alicante Cherry o Cicerol 2,13 Castellon
Cereza Tierna 0,26-0,60 Alicante Roja 0,45-0,50 Castellén Zanahoria 0,31 Alicante
Starking 3,14-3,16 Alicante Tierna 0,68 Castellon Pepino FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
Nectarina Spring 0,15-0,26 Castellon Blanco 0,46-0,77 Alicante (Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
Amarilla 0,50-0,60 Valencia Babosa 0,38-0,60 Valencia Blanco 0,51-0,75 Castellon cién més frecuente)
Blanca 0,65-0,75 Valencia Col Negro 0,77-0,85 Castelldn ALMENDRAS
Higo Lombarda 0,35-0,40 Castellon Pimiento Comuna 2,90-3,10 Alicante
Bacora 3,20 Alicante Repollo Hoja Lisa 0,21-0,36 Alicante California Amarillo 1,00-1,39 Alicante Largueta 3,50 Alicante
Pruna Repollo Hoja Rizada 0,38-0,43 Castellon California Rojo 1,05-1,32 Alicante Marcona 4,96-5,50 Alicante
tipo Black 0,32-0,80 Valencia Coliflor California Verde 0,70-1,01 Alicante Plantea 2,91-3,10 Alicante
Sandia Blanca 0,85-0,90 Castellon Lamuyo Verde 0,68-1,45 Alicante INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
Sin semillas 0,13-0,32 Alicante Espinaca 1,10-1,20 Alicante Lamuyo Rojo 1,05-2,06 Alicante ACEITE
HORTALIZAS Euros/Kg Zona Habichuela Lamuyo Rojo 1,91 Castellén Oliva Lampante >2° 5,90-7,00 Castellon
(Kg/entrada/almacén, cotizacién més frecuente) Roja 2,50-4,25 Castellon Dulce Italiano 0,86-1,08 Alicante Oliva Virgen 0,8>-2° 7,50 Castellon
Acelga 0,55-0,60 Alicante Rojo 1,94-2,64 Valencia Dulce Italiano 1,00-1,06 Castellon Oliva Virgen Extra 8,00 Castellén
Apio Judia Dulce Italiano 0,70-0,79 Valencia Garrafa Entera SIC
Verde 0,26-0,46 Alicante Boby 1,98-3,66 Alicante Industria 0,25-0,45 Alicante MIEL
Berenjena Perona 3,50-4,68 Castellon Tomate Azahar 4,00-4,20 Castellén
Rayada 0,43-0,77 Alicante Blanca 3,80-4,25 Castellon Acostillado 0,86-1,72 Alicante Milflores 3,00-3,20 Castellon
Rayada 0,70-0,79 Valencia Ferradura 2,13 Castelld Raff 1,00-1,15 Castellon Romero 4,50-5,00 Castellon
Marcona 14/16 mm..... 11.000,00 momento mas alto en siegas, tanto de Forraje Guisantes
Marcona 16 mm 11.900,00 Grupo 2..... ..SIC alfalfa, hierba y forraje. El cereal de in- de Primera.....c.eeeeeeeeseceesecens 90,00 Nacional
AVELLANA Grupo 3..... .213,00 vierno continda sin cotizar a la espera de Alfafa Importacion
Negreta Grupo/4..... .203,00 tener transacciones significativas que nos Empacada Girasol
N GFAN0 covvevevssrreessssseerressneees 7.300,00 Grupo 5 203,00 indiquen un precio de referencia. Por su Veza (Henificada) Alto 0lEIC0 +80% ..vvvvveerrrrrrerrsnneees S/I0
PINON OTROS PRODUCTOS parte el maiz pierde 2 euros en tonelada. Paja Convencional
Castilla 44.000,00 Tricale 193,00 La proxima semana se prevé que empie- Paquete PeQUENO........vvvverenrierariinans SIC
Catalufia 43.500,00 Cebada. .188,00 ce a cotizar la colza, lo mismo que en el Paja NOTA: Toda la informacion de precios de
LEGUMBRES Euros/Tm Avena.... .213,00 cereal estaremos pendientes tan pronto Paquete Grande .........oovvveeersssrreeeennnes SIC esta Lonja es propiedad de la misma.
GUISANTE tengamos un precio de referencia de ope- . . Préxima sesion el 2 de julio de 2024.
L LR SIC raciones realizadas. Se puede consultar Lonja de SQgOVla .
Forrajero mas informacion en nuestra pagina web Precios semanales de cereales, fijados en Lonja de TOIEdO
IMPOMACION. .vvvveereeesssrrreersesrneeeees SIC Guisantes www.lonjadeleon.es la Lonja de Segovia del dia 20 de junio Informacion de la Mesa de Cereales referida
ACEITE Girasol Alto Oleico.. ..SIC . de 2024. Informacion facilitada por EFEA- al dia 27 de junio de 2024. Precios orien-
Palmiste Girasol........... e Lon]a de Reus GRO. tativos en origen agricultor sobre camion.
IMPOMACION. ... SIC Precios semanales de frutos secos, fijados Frutos Secos Euros/Kg Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
Crudo Proxima sesion 2 de julio de 2024. hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del ALFAFA GA (Campaiia 2022-2023).
de Palma.....cooovvenriinniiseis 962,00 Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja dia 17 de junio de 2024. Informacién faci- Alfafa CEREALES Euros/Tm
. , de Contratacion de productos agrarios, del |itada por EFEAGRO. EMPacada.......cooovrreeersssrrreesennns 150,00 MAIZ
Lonja de cordOba 25 de junio de 2024. Precios orientativos Frutos Secos Euros/Kg AVENA Maiz
Precios de la Mesa de Citricos de la Lonja origen Cérdoba, agricultor. ALMENDRA AVENA. e sseerssssssenes 251,00 SECAAEI0 .vvvevvrrreerserrrer s 229,00
de Contratacion de productos agrarios, del ALMENDRAS Euros/Tm GUATA oottt 3,00 CEBADA NACIONAL CEBADA
21 de mayo de 2024. Precios orientativos Floracion Tardia Comuna EcolOgica...oovvvrvernreisrenrirnns 4,80 (G o 187,00 Pienso
origen Cérdoba, agricultor. Monovarietal...........ooeeveeereeenn, 3,22 PelONa .. 1,90 CENTENO 62 KGHI s 182,00
CIiTRICOS Euros/Tm Soleta BElONA ... s 3,05 Centeno Pienso =62 KG/HI ..covevvecrissrrreerenanes 176,00
Naranja Belona... 3,22 Constanti 3,10 COLZA. AVENA
Navel Powell, Bardfield Guara.... 3,22 Vairo... .3,10 Colza....
Y Chisslet 17 S/I0 Antofieta... 3,22 Lauranne ..3,00 GIRASOL
Navel Powell, Bardfield Constanti LG N SIC TRIGO
y Chisslet 22 ..o 0,19-0,22 Comuna PAJA Duro
Valenciana Delta Calidad 1°.... 0,22-0,25 Tradicional L 4,85 Paja L SIC
Valenciana Delta Calidad 2°....0,19-0,22 Ecoldgica 5, PINON Empacada Pienso
Midknight y Barberina 1°.......ccoovveeere. S/0 Nota: Escasas operaciones. Proxima sesion AlIMEda ... 44,00 TRIGO F72KGH o 205,00
Naranja Industria 9 de julio de 2024. Castilla ..o, 44,00 Trigo Nacional.......cocvceeervcnsniiiinniees 201,00 Fuerza
Grupo Navel 0,18-0,20 . , AVELLANA Euros/Libra . . +300W +14 DI i SIC
Grupo Blanca .....0,18-0,20 Lonja de Leodn San Lonja de SeV|"a Fuerza
Nota: Los precios son orientativos, en Informacion de precios agrarios orientativos, GIOVANN v 1,98 Informacion de los precios agrarios de la =300 +12,5 Prevcecerssrreeersssreresssnenees SIC
arbol, origen Cérdoba. Sin IVA incluido. en almacén, del dia 26 de junio de 2024, Tonda......... 1,98 Lonja de Sevilla de la sesion celebrada el dia Panificable
Para la naranja de industria los precios fijado en la Lonja Agropecuaria de Ledn. Negreta D.O.P. 2,15 25 de junio de 2024. Origen almacén agri- Pr>11,W<200 ......oovirssrrrreeeennnee 218,00
son sobre camion. CEREALES Euros/Tm Corriente ... ..1,98 cultor con capacidad de carga rapida, buen Chamormo.....cueeieeiesieei e SIC
Ultima sesion de esta campafia, que ha THQO PIENSO..vvvvvesrrreessssserrsessssssssesssnees SIC Lo 2,13 acceso y bascula. Triticale
estado marcada en los dltimos meses Cebada . CEREALES Euros/Tm Centeno
por un mercado con poca actividad de- Triticale Lonja de Salamanca TRIGO BLANDO PANIFICABLE Guisante
bido a la entrada de naranja de fuera de Centeno.... ..SIC Cotizaciones de las Mesas de Cereales Grupo 1.... YEr0S ..oovevrriias
la Union Euopea, fundamentalmente de Avena.... ..SIC y Ganada de la Lonja Agropecuaria de Grupo 2.... Garbanzo
Egipto, quedando y apoca fruta en cam- Salamanca del dia 24 de junio de 2024. SIN IMPIAI ... SIC

po. Repeticion general de las variedades
para fresco y se deja de cotizar la naranja
Valencia Midknight y Barberina 1* cali-
dad por falta de fruta y operaciones. La
parte superior de las horquillas se corres-
ponden con fruta extra. Repeticion de la
cotizacion de industria del Grupo Navel y
Grupo Blanca. La lonja agradece a todos
los miembros su dedicacion y esfuerzo
durante toda la campafia.

Ultima sesién de la campaia.

Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
ja de Contratacion de productos agrarios,
del 25 de junio de 2024. Precios orienta-
tivos origen Cordoba, agricultor.
CEREALES Euros/Tm

TRIGO DURO

Grupo 4.A ...
Grupo 4.8 ...
Grupo 4.C
TRIGO BLANDO

FORRAJES Euros/Tm Informacion facilitada por la Diputacion
Alfafa Paquete Rama.......cccc.ccoeereeee. 160,00 de Salamanca.

Paquete Deshidratado CEREALES Euros/Tm Pienso Importacion Paja 1° + p grande........corverrrveerrssrrreenns SIC
Paja 12 Cebada ...vvvvrieerriisiiisienas SIC Trigo TRIGO DURO AVeNa €N RAMA ... SIC
Veza forraje.... Blando Nota: Las operaciones de compra de ce-

Forraje

(Cebada

En la sesion de la lonja de Ledn celebrada
hoy, nueva subida de los terneros paste-
ros ante la falta de oferta que continta
siendo muy limitada para el abasteci-
miento de los cebaderos, por el contrario,
descenso de la came a excepcion de la
categoria O; el consumo sigue ralenti-
zado y no da sefiales de recuperacion.
Subida también de lechazos y cabritos,
las parideras en esta época ya estan muy
limitadas y la demanda en este caso es
superior a la de otras épocas del afo. En
el sector del forraje continua la preocupa-
cién por las persistentes tormentas que se
anuncian en los préximos dias, ha sido un
afio complicado para su recogida, miran-
do siempre para el cielo, y coincidiendo
este empeoramiento del tiempo con el

real son escasas y destinadas a cubrir las
necesidades a corto plazo, con repeticio-
nes generalizadas excepto cebadas, que

Centeno.. .SIC Triticale ceden ligeramente. Comienzan a cotizar
Tricale...... SIC Nacional... las leguminosas, en una cmapafia que se
Maiz, (14° Importacién ve retrasada por las lluvias que se estan
LEGUMINOSAS Euros/Tm Avena produciendo en las ultimas semanas.
GUISANTES vvvvvverreersssenneesssssenssesssssenseees SIC Importacién Préxima cotizacion el 5 de julio de 2024.
Garbanzo Nacional . .
PedIOSIIAN0 .o SC | Cebada, Lonja de Valencia
Lenteja Igual y més de 64 , Informacion de la Mesa de precios de Citri-
Armuda Menos de 64..... .50 cos del Consulado de la Lonja de Valencia,
OLEAGINOSAS Euros/Tm Importacion Origen Puerto................. S/I0 de la sesion del dia 21 de junio de 2024
Maiz Campafia 2023-2024.
Importacion origen Puerto............ 215,00 GRUPO NARANJAS Euros/Kg
NaCONL. i vvvvvveessrrrccessees S/0 SUBGRUPO NAVEL
FORRAJES Euros/Tm Habas Navelina. ..Sin existencias
Forrajes Nacional ..Sin existencias
(AVENA) ...vvovereeseeeeeresrierie 100,00 Importacién Sin existencias
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MERCADOS NACIONALES

Navel Powell,

Bamnfield y Chislett............
GRUPO SANGRE
SANGUENINT .orvrrerrrerreernsnees
GRUPO BLANCAS
SaAlUSHANG .ovvrreerrsrrreersens
Barberina y Mid-night.
Valencia Late
GRUPO MANDARINAS
GRUPO SATSUMAS
Okitsu

Euros/Kg

...Sin existencias
..Sin existencias

GRUPO CLEMENTINAS

Clemenrubi, Orogrés y Basol.Sin existencias

OrUNUIBS oo Sin existencias

Marisol

Arrufatina

Clemenules y
Orogrande

Hernandina

GRUPO HIBRIDOS

Clemenvilla .......cccooovevriiennn, Sin existencias

Ortanique
Orri.... ..Sin existencias
Nota: Con este boletin damos por finaliza-
da la campana. La proxima publicacién del
boletin de cotizaciones coincidira con las
primeras operaciones de compra-venta en
campo de la campafia 2024/2025.
Informacion de los precios agrarios de la se-
sion celebrada en el Consulado de la Lonja
de Valencia, del 8 de febrero de 2024.
ARROCES Euros/Tm
CASCARA
Gleva,

disponible Valendia ...........ooovereeerrnee. S/I0
J. Sendra,

disp. Valencia
Monsianell,

disp. Valendia ....veeeeeeeceissserreeses S/I0
Fonsa,

disp. Valendia ....veeeeeeeeeissssrreenes S/I0
Guadiamar,

disp. Valendia ....veeeeeeeeeissserreenes SIC
Gladio y Tahibonnet,

Andalucia

Resumen informativo de la situacion del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadisticas de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.

Datos del 17 al 23 de junio de 2024.

CEREALES

M De invierno: Almeria: En la comarca del Alto Almanzora se estan recolectando
parcelas de trigo y avena con rendimientos bajos. Cadiz: En la comarca de la Janda,
se encuentra el 80% recolectado. En el trigo duro se obtienen rendimientos en torno a
los 2.500 kg/ha con calidades T-2/T-3. Las cebadas no han pasado de los 1.500 kg/ha en
muchas parcelas. Cordoba: Una vez se ha estabilizado el tiempo, se generaliza la recolec-
cién de cereales de invierno, con buenos rendimientos por hectarea, que esta campafia
es igual en secano y regadio, ya que durante el otofio-invierno en ambos casos pasaron
dificultades debido a la sequia y a que no hubo dotacién de agua, llegando al lluvioso
mes de marzo en igualdad de condiciones. De media, los rendimientos estan en torno a
los 4.000 kg/ha en trigo duro, un 10% més en trigo blando, 3.000 kg/ha en cebada
y 3.500 en avena. Granada: Se han cosechado muchas parcelas pero quedan zonas por
recolectar. Las cebadas y avenas estan bajando su cotizacion. Las producciones estan
por encima de la media histérica. Los rendimientos estan siendo mejores que la campafia
pasada. Se siguen empacando parcelas ya cosechadas. Jaén: En la comarca de La Loma
y El Condado, los rendimientos del trigo estan siendo buenos tanto en blando como
duros. Se estiman entre 4.000-4.700 kg/ha. Hay mucha parcela pendiente de recoger.
Malaga: La campafia ha comenzado hace unos dias en zonas como Almargen-Cam-
pillos-Teba. Los trigos duros estan dando rendimientos de en torno a los 4.000 kg/
ha, los peores unos 2.000 kg/ha. En la comarca del Guadalhorce, hay zonas que no
se han cosechado ya que se ha secado sin produccion alguna. Sevilla: Se encuentra muy
avanzada y practicamente finalizada la recogida del grano del cereal de invierno en la
provincia con buenos rendimientos y calidad. Prosigue el empacado, transporte y acopio
de la paja. M De primavera: En Sevilla, en la zona arrocera el estado fenoldgico domi-
nante es el de germinacién, aunque pueden verse algunas parcelas mas atrasadas todavia
terminando de sembrar y otras, mas adelantadas, con el cultivo en fase de 4-5 hojas. En
Cadiz, el estado predominante del cultivo del arroz es el 03 (Plantula 4-5 hojas). El
arroz en La Janda se encuentra todo nacido. La variedad Puntal de grano largo es de las
mas empleadas con dosis de siembra de 160-180 kg/ha. Como abonado de fondo se ha
aplicado el DAP con dosis de unos 150-200 kg/ha. El cultivo del maiz se observa que ha
entrado en el desarrollo vegetativo.

LEGUMINOSAS

Malaga: En la zona occidental de la comarca Norte, zona de Almargen las habas
han dado rendimientos de 2.000 kilogramos por hectérea. Hay parcelas de guisantes
que han llegado a los 2.500 kg/ha. Los garbanzos se encuentran en fase de engorde
de fruto y se han terminado secando muy rapidamente. Predominan los Pedrosillanos.
Sevilla: Las habas, guisantes y altramuces se encuentran ya cosechados, en algunos
casos empacados directamente con el grano incluido. En general, se han obtenido buenos
rendimientos de entre 1.200-1.500 kg/ha de grano. Los garbanzos se encuentran en
fase de maduracion y secado de la mata, comenzando la recoleccion en las parcelas mas
tempranas.

CULTIVOS FORRAJEROS
Granada: La alfalfa se sigue regando por aspersion en comarcas como La Vega,
dandosele nuevos cortes con rendimientos medios.

TUBERCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO

disp. Valendia ....veeeeeeeceissserreeses
Sirio, disp. Valencia
Puntal
Bomba,

disp. Valencia .. ....5/0
Precios seguin rendimientos, a granel
BLANCO

Vaporizado,

disp.Valendia ............ 1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra,

disp.Valendia ............ 1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra,

disp.Valendia ............ 1.300,00-1.370,00
Largo Indica,

disp.Valendia ............ 1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro,

disponible Valendia ......... 260,00-270,00
Medianos Corrientes,

disponible Valendia ......... 480,00-500,00
Medianos Gruesos,

disponible Valendia ......... 520,00-550,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maiz Importacion,

disp. Puerto Valencia ...

Maiz Nacional,

destino Valendia..........cooeveevennee. 206,00
Cebada

Nacional, dest. Val... o]

Importacion .50
Avena Rubia,

dest. Navarra... .SI0

Blanca, dest. Valencia.. .50
Guisantes Importacion,

dest. Valendia ......ocvveeveeeevesenne, 315,00
Veza IMportacion ..........c.eeeerseresnnees SIC
Semilla Algodan,

destino Valendia.............. 488,00-490,00

Trigo Pienso Nacional,

.S/0

Trigo IMPOrtacion .......ceeeeresssresneeees 217,00
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteina,

disponible Valencia ........ccoooocovnrivennne. SI0
Cascarilla de Soja,

disponible Tarmragona............ccouvvveenne. SI0
Cascarilla de Avena,

disponible Valencia ........ccooocvoverivennne. SI0

Cadiz: El estado fenoldgico més tardio de la patata temprana es el BBCH 41-49 (De-
sarrollo de las partes vegetales cosechables). Los rendimientos estan siendo de 40 t/ha
en variedades como Spunta en la comarca Costa Noroeste. La sequia ha hecho que la
produccion no fuera mas elevada. Esta habiendo problemas en los boniatos debido a la
falta de agua. Se plantaron algunos antes de avisar los cupos de agua en el mes de febrero
y habra cultivos que no van a acabar campafia por falta de riego. Huelva: Se recogie-
ron patatas tempranas en Condado Campifia y Condado Litoral con rendimientos
medios. Ya casi todo ha finalizado, los rendimientos han sido buenos y las cotizaciones
optimas. Las variedades més empleadas son Carlita, Tornado y Spunta. Sevilla: Practi-
camente finalizada la cosecha de la patata en la provincia de Sevilla con producciones y
calibres medios y buenas calidades en general.

CULTIVOS INDUSTRIALES

La remolacha azucarera se encuentra en Sevilla en el estado de raiz tamafo cosecha,
con el riego cortado y en recoleccién, con en torno al 25% de la superficie cosechada. El
estado fenoldgico dominante del algodén en la provincia de Sevilla es el de desarrollo
vegetativo y primeros botones, las parcelas més adelantadas se pueden ver empezando
a mostrar las primeras flores y las mas atrasadas en desarrollo vegetativo. Se le aplican
regabinas, escardas, abonados y riegos. En Cordoba, el estado fenoldgico mas adelantado
es el B (Botones) presentando un buen crecimiento vegetativo. El girasol se encuentra
en fase de floracién avanzada en la mayoria de los casos. Las temperaturas suaves estan
favoreciendo su desarrollo y la maduracion de la pipa. En el tomate de industria se
produce la fructificacion y el envero. Se observan parcelas de anis en Malaga muy ade-
lantadas, sobre el 15 de julio se podran recoger en la comarca Norte. Hay parcelas mas
completas y otras con menos grano. La cosecha del cilantro comenzaré sobre el 15 de
julio en Malaga. La situacion del cultivo del cilantro se ve que es buena y se espera la
cosecha de un afio normal.

FLOR CORTADA

Cadiz: En los invernaderos de flor cortada en esta provincia andaluza se esté proce-
diendo a la desinfeccion de suelos. Ha habido problemas con los riegos al inicio de la
plantacion.

FRUTALES NO CITRICOS

M Frutos secos: Almeria: En muchas parcelas, la almendra ha alcanzado el tamafio
definitivo, produciéndose la lignificacion del endocarpio (hueso) y la formacion de los coti-
ledones. La corteza sigue adquiriendo la tonalidad grisdcea que le caracteriza, continuando
su fase de endurecimiento, siendo mas acusada en las plantaciones de secano. Las planta-
ciones de almendros de regadio muestran buen aspecto, observandose brotaciones con
un gran crecimiento vegetativo. En cambio las plantaciones de secano estan manifestando
la falta de agua, deteniendo su normal desarrollo vegetativo y comenzando las hojas a
amarillear. Cordoba: El estado fenoldgico predominante en los almendros es el | (Frutos
engordando) con los frutos llegando al tamafio méximo de recoleccion. Nos encontramos
en época de maximas necesidades hidricas por lo que se riega y fertirriega a diario. Gra-
nada: El estado fenologico predominante de los almendros es el | (Frutos engordando).
En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar, sobre todo en estas dos dltimas, se
acumula el efecto de la sequia de afios anteriores en las plantaciones. El estado fenoldgico
predominante de los nogales es el | (Frutos engordando). En las comarcas de La Vega,
Valle de Lecrin se observan los frutos en crecimiento, los més adelantados tienen un
desarrollo proximo al tamafo de cosecha. Se estan regando y aportando nutrientes para
que el fruto consiga el tamafio adecuado y no se produzcan abortos y problemas de desa-
rrollo. Huelva: El estado fenoldgico més habitual de los castaiios se sitda entre | (Fruto
Joven) y F (Floracion). En la Sierra, aparecen fincas de castafia de variedades tempranas
con los erizos en desarrollo. Otras variedades tempranas son la Pelona y Miguelina, que
se encuentran con el fruto joven. Las mas tardias como la Helechal y Diego Vazquez,
se encuentran en fase de floracion-cuaje. M Frutos hueso y pepita: Almeria: En la
comarca del Rio Andarax-Rio Nacimiento, la cosecha de los cerezos ha finalizado
en las variedades tempranas y continta en las tardias, aunque esta proxima a finalizar. La
recoleccion de los albaricoqueros esta finalizando. Huelva: El estado fenoldgico mas
habitual de las ciruelas se sitta entre K (Maduracién) de las tempranas y en las mas

tardias J (Fruto alcanzando tamafio de recoleccion). Se recolectan ciruelas de la varie-
dad Golden Japan. Las rojas de Red Beauty han finalizado. Las negras, como Black
Splendor han tenido buenos rendimientos.

CULTIVOS HORTICOLAS

M Protegidos: Almeria: ContinGan realizdndose nuevas plantaciones de pimiento
tipo California, aunque en la mayoria de invernaderos se esta procediendo a la limpieza
y posterior solarizacion del suelo. En el caso de tomate y berenjena quedan pocas plan-
taciones en produccién. Al igual que en pimiento en la mayoria de los invernaderos se
esta procediendo a desinfectar y acondicionar el suelo para las proximas plantaciones. En
igual situacion se encuentran los cultivos de calabacin y pepino, aunque en este Ultimo
caso ya se empiezan a ver invernaderos con plantaciones nuevas. La campafia de melén
y sandia estd practicamente finalizada, aunque alin quedan algunos invernaderos con
plantaciones tardias en los que se recolectan frutos. En esta época en muchos invernaderos
no hay plantas en su interior y se procede al acondicionamiento, limpieza y desinfeccion del
invernadero. En algunos casos se procede a realizar mejoras estructurales aprovechando
la ausencia de cultivo. En los invernaderos con cultivos en recoleccion y en aquellos que
se han realizado nuevas plantaciones la cubierta se suele blanquear para disminuir la
temperatura en su interior. En los semilleros contintia una gran actividad en relacion sobre
todo a las plantaciones mas tempranas de pimiento. Granada: En la comarca de La
Costa se observan invernaderos de tomates Cherrys en todos los estados fenoldgicos.
Los hay plantando, en engorde de fruto, recolectando y finalizando campafia. Estos dltimos
estan en unos 12-13 kg/m2 de rendimiento. Se han retirado un buen nimero de materias
primas que no permiten controlar las plagas convenientemente. El pepino holandés se
encuentra en diferentes estados fenoldgicos pues hay cultivo todo el afio. Hay parcelas en
recoleccion y otras finalizando campafia que estan comenzando la solarizacion de cara a la
plantacién de septiembre. M Al aire libre: Almeria: Las plantaciones de sandias en la
comarca del Bajo Almanzora se encuentran en distintos estados, dependiendo de las
fechas de plantacion y de la localizacion de las parcelas en la comarca. En las plantaciones,
més adelantadas localizadas en las zonas mds clidas de la comarca, contindan las labores
de recoleccién. Cada vez se aprecian mas parcelas cosechadas, aunque se esta cortando
algo mas tarde de lo que suele ser habitual. Las plantaciones mas tardias, se encuen-
tran en fase de engorde de frutos y maduracion, para iniciar la recoleccién préximamen-
te. Continla recolectandose en las plantaciones tempranas de melén tipo Cantaloup.
Las parcelas mas tardias se observan en fase de engorde de frutos y maduracion. Siguen
realizandose las labores de recoleccion en las plantaciones més tempranas de melén
Galia y de melén Amarillo. En las plantaciones de esparrago verde continta la fase
de desarrollo vegetativo, aplicandose programas de fertirrigacion y se observan parcelas
con un gran crecimiento. Contindan las labores preparatorias del terreno para la préxima
campafia en las parcelas que se van a dedicar al cultivo de lechuga, brécoli y coliflor.
Se estan realizando aportaciones de estiércol y labores de cultivador. Cadiz: En la provincia
se han recolectado parcelas de sandias tipo Augusta con rendimientos de unas 50 t/ha.
En la comarca Costa Noroeste variedades como Mistral han finalizado. Se recolectan
variedades de melén como Estelar con rendimientos de 35-40 t/ha. Cérdoba: En la co-
marca de Alhama, zona de Zafarraya no hay casi alcachofas, las que se han cogido
tienen unos precios bastante altos. Se siguen recogiendo coliflores de las categorias Ex-
tra, Iy Il. Los calabacines estan saliendo de las fincas con calibres del tipo M. Parcelas de
cebolletas en recoleccion en la zona de Zafarraya y Ventas de Zafarraya. Huelva:
Se observan parcelas de melén verde en Condado Campiiia y Condado Litoral. La
fenologia es la de fase de engorde con estado de maduracion en los mas adelantados. Se
observa un buen desarrollo foliar y se estiman rendimientos medios. Jaén: La campafa de
los ajos est4 rematada con precios medios y producciones aceptables. Los rendimientos
estan siendo de 12-14 t/ha para ajos chinos. Se ha regado al principio de campafa con
1.000 m3/ha y se termind con 500. La campafia de las cebollas estd siendo mala. La
ultima oferta que ha tenido ha sido de 5 céntimos el kilo, lo que no paga ni la recoleccion.
La cebolla temprana se ha desaprovechado en muchas fincas debido al calor y ya no
son comerciales. Este afio hubo problemas de mildiu debido a las precipitaciones de meses
atras. Sevilla: Maduracion y recoleccién de cebollas y ajos con buenos precios para el
ajo y de pérdidas para la cebolla. Maduracién y recoleccion de las sandias y melones.
Por ltimo, en cuanto a cereales, recordar que ha dado comienzo la recoleccion del maiz
dulce de ciclo primaveral.

CiTRICOS

Almeria: Las plantaciones de citricos, prosiguen la fase normal de engorde de los frutos,
aplicandose los programas de fertirrigacion, observandose ya frutos de tamafio conside-
rable en plantaciones mas adelantadas. En el caso de la naranja, se puede considerar
précticamente acabada la campafia, con la recoleccion de las Ultimas plantaciones tardias
de la variedad Valencia Late. Continta con la recoleccion del limén Verna, pero a un
ritmo muy lento. Contintian los bajos precios y problemas de mercado. Sevilla: El estado
fenoldgico dominante en los citricos es el cierre del céliz en las variedades tardias y fruto
en desarrollo al 40% en las variedades mas tempranas. Todavia quedan parcelas por cose-
char con naranjas de variedades tardias.

VINEDO

Cordoba: El estado fenoldgico predominante es L (Cerramiento del racimo). Se realizan
labores de eliminacién y/o control de malas hierbas entre calles. Se esperan rendimientos
mejores a estos dos Ultimos afios. Jaén: Las vifas se encuentran en estado fenolégico
de envero en las mas tempranas y de cerramiento del racimo en las mas tardias. Lleva un
adelanto de un mes. Malaga: En las parcelas mas adelantadas, el estado fenoldgico es
el de envero con el racimo formado. Las mas tardias con el tamafio algo mayor que un
guisante, con el racimo hecho y engordando el fruto. Lleva una semana de adelanto en
zonas como Mollina.

OLIVAR

Almeria: Continta la fase de crecimiento de los frutos, variando el tamafio segun va-
riedades y localizacion de las parcelas. Las zonas mas célidas estdn mas adelantadas y
se observan ya frutos de gran tamafio. Se observa un buen desarrollo en las parcelas de
regadio. En las plantaciones de secano comienza a manifestarse la falta de agua y se
observa amarilleo en las hojas. Cordoba: El estado fenoldgico que predomina es el H
(Endurecimiento del hueso). El olivar presenta buena carga y un favorable desarrollo de
frutos y tallos vegetativos. Se realizan tratamientos foliares principalmente con abonos.
Granada: El estado fenoldgico oscila entre H (Endurecimiento del hueso) y G2 (Fruto cua-
jado). En las comarcas de Iznalloz, Montefrio y La Vega, |a aceituna se encuentra en
fase de hueso. Se le esta dando tratamientos foliares con boro, aminoacidos y abonado rico
en potasa. Jaén: En esta provincia, el estado fenoldgico oscila entre G2 (Fruto cuajado)
y H (Hueso endurecido). En la comarca Campifia Norte y Sierra Morena, se observan
olivos picuales centenarios con marcos amplios, entre 12x12my 14x14m. La aceituna
se encuentra en fase de engorde del fruto con tamafio similar al hueso y endureciéndose.
El cultivo en esta zona lleva un adelanto de 20-30 dias. En la zona de El Condado y
La Loma, se observan los olives con la aceituna engordando y el hueso endurecido.
Para los olivos en llano se desbroza el terreno y se deja la cubierta en aquellos con méas
pendiente. Mélaga: El estado fenolégico oscila entre H (Endurecimiento del hueso) y G2
(Fruto cuajado). En la comarca Norte la Hojiblanca se encuentra con el tamafio de un
guisante. Las mas adelantadas en fase de endurecimiento del hueso. El cultivo se muestra
muy irregular entre distintas parcelas de las mismas zonas. Se le ha dado un laboreo con
cultivador poco profundo para cerrar grietas y eliminar hierbas. Sevilla: El estado fenologi-
co dominante en el olivar es el de endurecimiento del hueso en la mayoria de las parcelas
de todas las comarcas.
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MERCADOS NACIONALES

Alfalfa deshidratada, D. Pellets,

NUevos 34/36 .......ccouveeeveeiiennne 2.800,00

14%-15% prot., Aragon/Lérida..............
250,00-260,00

Nuevos 50/52
(tipo café americano)

14%-15% Balas., Aragon/Lérida ................

LENTEJAS

responsabilidad. Para cualquier aclara-
cién pueden dirigirse a la Sindicatura de
este Consulado de la Lonja via telefonica
0 a través de la web.

Con las existencias de patata de consumo
para fresco finalizadas, y a falta de concluir
con los dltimos kilos de patata para trans-
formacion, loS agricultores se centran ya en

sarrollando con normalidad.
FRUTAS

GRUPO PERA

Industria

Euros/Kg

....................................... 230,00-270,00 USA Regulars.........cccoocveessnriennne. 1.700,00 . . la preparacion de las fincas para la proxima Limonera 60+
Harina de Girasol Integral (28%), Laird Canada.......occccveeverssreens 1.600,00 La Rlea siembra, procediendo a la aplicacién de los EFCONN 504 w.vvvvreveescveenscseesceerssens
disponible Tarragona....... 235,00-236,00 Nacionales 6/7 MM......cccocccomrreinnniennne. SIC Observatorio de precios agrarios, del 17 al abonados de fondo. Blanquilla
disponible Andalucia....... 243,00-244,00 Nacionales 7/9 MM......cvurrreeernssrreeeeens SIC 23 de junio de 2024, facilitados por Gobier- CHAMPINON Y SETAS Euros/Kg DOP ..ovovsrrrecsssssssesessssssssssssssssssesnes
Harina de Girasol (0] LY ..1.450,00 no de La Rioja (Consejeria de Agricultura, Champifién Conferencia
Alta Proteina (34-36%), Pardina Americana. ...1.800,00 Ganaderia y Desarrollo Rural). Granel pie cortado ............ DOP 75+ vvveerns
disponible Tarragona.......312,00-313,00 Precios por tonelada, mercancia envasada. CEREALES Bandeja pie cortado.. DOP 70-75.
Palmiste, FRUTOS SECOS Euros/Tm Trigo Industria 1 Raiz
disp. Valendia ..........ccooeo.. 227,00-228,00 CACAHUETE CASCARA Media FUBTZa ..o, 21,90 Industria 2 Pie cortado..................... 1,08
Harina de Colza, dest. Valendia........ 312,00 Chino 9/11, Trigo Seta
Gluten Feed, disponible origen ..........ccooeveeene. 2.600,00 Pienso Ostra Granel..
disp. Valendia ....veeeesereeeessnnennees 235,00 Chino 11/13, Cebada Ostra Bandeja....
Bagazo de Maiz, disponible origen ..........ccooeveeene. 2.500,00 MA@ oo 20,70 Shii-Take granel GRUPO MANZANA
disp. Valendia .....veeeeeereecrisssssreenies SIC CACAHUETE MONDADO Se mantienen estables los precios en todas Royal Gala 60+
Pulpa seca remolacha granulada, Mondado Jumbo Americano 38/42 las categorias de champifion y setas cultiva- Industria
Import., disp. Tarragona..........eeeeesseeees disponible Valendia ............ooe.... 2.350,00 L1 19,80 das en un periodo en el que su produccion Golden 70+
....................................... 232,00-233,00 Mondado Origen Argentina 38/42 La cosecha de los cereales de invierno y sufre un recorte paulatino, debido a motivos Fuji 70+
Pulpa Seca disponible Valendia ............ooe.... 2.300,00 otros cultivos extensivos, que habia co- estacionales y a la finalizacion de los ciclos GRUPO MELOCOTON
de Naranja ..o, 239,00 ALMENDRA EN GRANO CON PIEL menzado en Rioja Media y Baja en la se- de produccion. Albaricoque 40+.......oerrvensrieiinriiis 1,60
Salvado de Trigo Marcona 14/16 mm, Valendia......10.500,00 mana anterior, se vio interrumpida por las HORTALIZAS Euros/Kg GRUPO CEREZA
Cuartas, destino Valendia.............. 208,00 Largueta 13/14 mm, lluvias que de forma copiosa alcanzaron Acelga
Hojas, destino Valendia...... ...325,00 ValeNGia vovvvvrrecrrssereeessserreenns 8.100,00 a toda la comunidad. Unas precipitacio- Amarilla....
Tercerillas, destino Valendia................ SIC Precios tonelada, mercancia envasada. nes tardias que complican las labores en Verde ...
Precios por tonelada a granel. (Pocas operaciones) campo, y elevan el riesgo de rebrotes de Borraja Sla demanda de frutas se centra en estas
GARROFAS Y DERIVADOS  Euros/Tm Marcona malas hierbas, sobre todo, en las situa- Lechuga semanas en las especies de hueso, desde-
Variedad Matalafera y similares (origen) Prop, Valendia........ccreeeesssereeesns S/I0 ciones en las que los rendimientos esta- fando la escasa oferta que aun existe de
ENTERA Largueta +++ ban més comprometidos. Los resultados, peras y manzanas. En nuestra comunidad,
Zona Valendia.......ooovvveeeenane. 400,00-480,00 Prop, Valendia........ccreeeessssereeesns S/I0 aunque todavia no es mucha la superficie se avanza en la recoleccion de la cereza, y
Zona Alicante.... ..400,00-445,00 Comuna recolectada, son tal y como se esperaban Repollo..... ..0,25 como sucede en el resto del pais, con una
Zona Castellon. ..400,00-430,00 Prop, Valendia..........ereeerrsnerees 7.500,00 muy dispares, con rendimientos que van De Bruselas.. e produccion abundante pero corta en ca-
Zona Tarragona ..400,00-430,00 Belona desde 2.500 kg/ha, hasta cantidades que Coliflor..... 20,30 libre, mientras que los albaricoques, con
20N3 MUICIA. . vvvveveeerseessesnennees 300,00 Prop, Valendia........cceeeeersssereeesns S/I0 superan los 4.000 en cultivo tras bar- una oferta alin escasa, repiten sus Ultimas
Z0na Ibiza ..o, 240,00-340,00 Comuna ecoldgica, becho, y por supuesto, en los regadios. cotizaciones.
Zona Mallorca......ooovvveeeenane. 480,00-500,00 ValENGE 1ovvvorrecrsssereersssereeessneenees S/I0 También son muy variables los pesos es- Romanescu.. e FRUTOS SECOS Euros/Kg
Precios tonelada a granel s/rendimientos ALMENDRA REPELADA pecificos del grano, aunque en general y Alcachofa Fresca ... ..SIC ALMENDRAS
Troceada Integral, Comuna, sobre 14 mm, con excepciones, se sitlian para la cebada Industria
disp. Orig. ..veoevreeerrriens 230,00-260,00 disponible Valencia ................... 7.400,00 por encima de los 60 kg/hl y en el trigo Esparrago Largueta
Troceada sin Harina PATATAS Euros/Tm en torno a 70 kg/hl. La cosecha de los Fresco IGP Navarra e 1,09
disponible origen............. 290,00-340,00 Lavada Nueva, guisantes proteaginosos, al igual que la Industria IGP Navarra Floracion Tardia.......c..ooevvenssiieinnnnens 0,92
Troceado Fino, origen Espafa, disp. Val de los cereales, ofrece también una gran Alubia Verde Fresco 1] [oTo |1 IO 1,10
disp. Origen ......cccouvverennns 270,00-290,00 origen Francia variabilidad, con resultados hasta ahora, POCNA e 4,00 Precios estables para todas las variedades
Garrofin, Agria que van, desde los 600 hasta los 2.000 Guisante Verde.. .3,48-4,04 de almendras, bajo una operativa de mer-
disp. Origen ..o Sin operaciones origen Espana........ccooennreeiennies 620,00 kg/ha. Haba Grano ... SIC cado en minimos. La fortaleza de los precios
LEGUMBRES Euros/Tm Roja, OLEAGINOSAS Euros/Kg Calabacin en la almendra americana beneficia la posi-
Disponible origen origen Espafa, disp. Val............... 600,00 Tomate 1°.... cion de la oferta nacional.
ALUBIAS Nueva de Castilla, Tomata..... .
Redonda Manteca ...........cceueene.. 2.700,00 disp. Valencia 400,00-420,00 Girasol Pepino Corto .0, Lonja de Zamora
Pintas Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs. Alt0 01810 rrvverrsrrrrersssserreeeesanes 40,50 Pimiento Verde Crsital.... ..2,00 Precios semanales de cereales, fijados en
Granbermy ..o 2.100,00 CEBOLLAS Euros/Tm Mercado sin variaciones en lo que se re- Verde [taliano.........ooocveinsivinssiiinns 1,50 la Lonja de Zamora del dia 27 de junio
MIChIgaN .vvcvovveee e sserneenns 1.600,00 Variedad Sprin, fiere a los precios de los champifiones y Las producciones tipicas del verano van de 2024. Informacion facilitada por EFEA-
Canellini Argentina 170/100......... 1.800,00 disponible origen setas comercializados en fresco. Las pro- aduenandose del mercado con precios, GRO.
2] o e 1.850,00 pocas operaciones ducciones van descendiendo tal y como que en general, tienden a la baja, a la vez CEREALES Euros/Kg
NEGIAS ..oovvvrrriisriiineieseeieees 1.500,00 calibres 1al 6, en campo ........ccccrvrvveenee. es habitual en esta época en la que se que las labores de siembra, plantacion
Garrofon .. .2.750,00-2.800,00 500,00-730,00 afronta el final de campafia. y preparacion del terreno para nuevos
GARBANZOS Nota: Las cotizaciones conocidas facilita- PATATAS Euros/Kg cultivos, a pesar de las lluvias caidas a
NUEVOS 44/46 ......ooosrrrrveersserrrenns 2.100,00 das se entienden sin nuestra garantia ni Industria Frito Con Conservacion .......27,00 mediados de semana, se han seguido de-

El Gonsell concede 12,6 millones a la
Acequia Real del Jucar para obras

de modernizacion de regadios

El importe de la ayuda va destinado a financiar las aportaciones que debe realizar esta entidad para
completar la ejecucion de las obras que estan sufragadas en un 80 % el SEIASA

El Consell ha aprobado la con-
cesion directa de una subven-
cion de caracter excepcional
destinada a la Comunidad
de Regantes de la Acequia
Real del Jucar, por valor de
12.626.086 euros, para obras
de modernizacion de regadios
que ayuden a paliar los efectos
que esta causando la situacion
de sequia extraordinaria que
se esta registrando en gran
parte de la cuenca.

El importe de esta ayuda
de caracter excepcional esta
destinado a la financiacion de
las aportaciones economicas
que la Comunidad de Regantes

de la Acequia Real del Jucar
debe realizar para completar
la ejecucion de las obras de
modernizacion de regadios,
que estan financiadas en un
80 % por la empresa publica
Sociedad Mercantil Estatal
de Infraestructuras Agrarias
(Seiasa).

El pasado mes de marzo, la
Confederacion Hidrografica
del Jucar declaro6 la situacion
excepcional por sequia extre-
ma debido a la ausencia con-
tinuada de precipitaciones en
gran parte de la cuenca, y que
han convertido al ano hidro-
l6gico del periodo 2023-2024

en el mas seco de los ultimos
33 anos, circunstancia que
justifica la concesion directa
de esta subvencion de ayudas
directas.

En este contexto de sequia
extrema se hace necesario
adoptar medidas de moder-
nizacion de regadios de la
Acequia Real del Jucar que
permitan mejorar significati-
vamente la eficiencia hidrica
y, por consiguiente, el ahorro
de agua en sus sistemas de
regulacion, transporte, dis-
tribucion y aplicacion de los
recursos, para que no se agra-
ve la situacion en el caso de

que contintue este episodio de
falta de lluvias.

Concretamente, se van a
llevar a cabo obras medioam-
bientales y de adecuacion de
las redes de transporte y dis-
tribucion de ocho sectores de
la Acequia Real del Jucar.

Las actuaciones se desarro-
llaran en tres anualidades, de
manera que para el ano 2024 se
destinan 2,1 millones de euros,
para 2025 la cuantia sera de 4
millones de euros y para 2026
las ayudas casi alcanzaran los
6,4 millones de euros.

La modernizacion de estos
ocho sectores va a permitir

que la Comunidad de Regan-
tes de la Acequia Real del Ju-
car ahorre un volumen de 6,67
hectémetros cibicos, lo que
supone garantizar un caudal
basico para atender las de-
mandas agrarias de riego..
Ademas, la mejora de la efi-
ciencia de los sistemas de re-
gadio contribuira a mejorar la
calidad del empleo agrario, al
eliminarse los turnos de riego,
al ahorro de agua, al fomen-
to de uso del uso de energias
renovables, asi como a la in-
corporacion de las nuevas tec-
nologiasy el acceso ala digita-
lizacion en el ambito agrario.

Valencia Fruits / Gran Via Marqués del Turia, 49, 7°, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com



2 de julio de 2024

NOTICIAS DE EMPRESAS

Valencia Fruits / 19

Las clementinas Bagu colaboran
con AgroFresh para mejorar la
calidad con datos optimizados

FreshCloud™ Inspection ayuda a reducir el desperdicio y mantener la calidad
facilitando informacion practica en toda la cadena de suministro

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
AgroFresh Solutions ha am-
pliado su larga colaboracion
con Bagu SL, empresa familiar
de Burriana especializada en
clementinas de alta calidad
desde hace casi un siglo.

Con clientes en Estados
Unidos, Canada, Reino Unido,
Irlanda y Oriente Medio, Baga
suministra clementinas (que
constituyen el 90% del volu-
men de ventas de la empresa)
a diversas partes del mundo.
Con una produccion anual de
entre 50 y 55 millones de kilo-
gramos de clementinas, muchos
confian en Bagu para que les
proporcione fruta de calidad
durante todo el ano.

Bagu acudi6é a AgroFresh en
busca de una solucién para me-
jorar la gestion de los datos de
sus citricos. Sus diversos alma-
cenes requerian de un sistema
fiable, y por ello, el ano pasado
implementaron la plataforma
digital FreshCloud™ Inspec-
tion. Esta solucion les permite
visualizar facilmente los datos

Matafurma FreshCloud de AgroFresh nos ha aportado

SENCILLEZ, RAPIDEZ Y UNA
VISUALIZACION DE DATOS

MEJORADA.

AHORA ES MUCHO MAS FACIL COMPARTIR
INFORMACION IMPORTANTE " &

I
DIRECTOR TECNICO DE OPERACIONES ,BAGU

AC BALAGUER, I

AgroFresh

Bagu acudio a AgroFresh en busca de una solucion para mejorar la gestion de los datos de sus citricos. / AGROFRESH

en tiempo real, haciéndolos
mas accesibles y procesables
para optimizar la gestiéon de la
calidad de la fruta.

“La plataforma FreshClou-
d™de AgroFresh nos ha apor-

La plataforma FreshCloud™ hace mas facil compartir
informacion importante con todo el equipo, lo que
supone una gran ayuda para Bagu y sus clientes

tado sencillez, rapidez y una
visualizacion de datos mejora-
da con un reporte completo con
todos los datos y fotos “, afirma
Isaac Balaguer, director técnico
de operaciones de Bagu. “Esto
hace que sea mucho mas facil
compartir informacién impor-
tante con todo el equipo, lo que
nos ayuda a nosotros y a nues-
tros clientes”.

“FreshCloud™ Inspection
ofrece visibilidad integral de
los datos, asi como informacion
en tiempo real para facilitar la
toma de decisiones y ayudar a
mejorar la calidad, la rentabi-
lidad y la sostenibilidad.

Permite a los usuarios re-
copilar, analizar y tomar deci-
siones basadas en cada fruto,
desde la cosecha hasta el alma-
cenamiento”, indica Cesar Bal-
guerias, EMEA Data & digital
Product Lead.

Con la informacién sinteti-
zada y clara en FreshCloud™
Inspection, ahora Bagu obtiene
informes de calidad que com-
parte con sus clientes. Esta
informacion se envia antes de
que la fruta salga de sus insta-
laciones. “Se registrala calidad
de todo el lote de producto, lo
que resulta muy util para todos
los implicados, nuestro equipo
y el distribuidor o retailer”,
afirma Balaguer.

A través de FreshCloud™
Inspection, “AgroFresh ofrece
a sus clientes soluciones que
ayudan a maximizar el poten-
cial de beneficios y minimizar
las pérdidas.

También ayuda a gestionar
la comunicacion y los costes la-
borales”, segiin afirman desde
la multinacional.

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.

El incremento del volumen co-
mercializado y la eficiencia en
la gestion permiten a Grupo
Agroponiente seguir mejoran-
do sus resultados en la campana
22/23. A cierre del mes de mayo,
la compania crecia por encima
del 10% en volumen de ventas,
doblando el 5% logrado el ano
pasado, esperando superar con
holgura los 320 millones de kilos
comercializados, gracias a su
eficiente gestion y ala confianza
depositada en el grupo por parte
del agricultor almeriense

Grupo Agroponiente vuelve a
confirmar que goza de un saluda-
ble presente y un esperanzador
futuro. Tras el pasado ejercicio,
que fue excepcional, la campana
actual no ha hecho sino confir-
mar la positiva tendencia ini-
ciada a principios del afio 2022,
acelerando su crecimiento en
volumen hasta unas cifras por
encima del doble digito y que no
son sino el preludio de una cam-
pana 24/25 que tiene muy buenas
perspectivas para la compania.

Todo esto se ha producido en
un contexto mucho mas compli-
cado que en la campana anterior,
con una disminucién generaliza-
da de los precios en el sector, que
Grupo Agroponiente ha logrado
paliar gracias a “su apuesta clara
y decidida por el agricultor, con
la solvencia y la seriedad en el
trato y en los pagos como sello de
identidad, asi como por la cons-
tante mejora en los procesos de
gestion y de logistica, plasmada
en una estrategia de eficiencia
transversal en la empresa”, se-
nalan desde la firma.

El crecimiento ha sido genera-
lizado en todos los productos, con
especial mencion en el pimiento
y el pepino, destacando ademas

Grupo Agroponiente
mejora sus resultados
en la campaiia 2023/2024

La compania preve superar con holgura un volumen de 320
millones de kilos comercializados
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Grupo Agroponiente ya ha sentado las bases para que en la proxima campaiia haya también importantes aumentos. / GA

el buen hacer en hortalizas don-
de el sector ha tenido especia-
les dificultades este ano como
son el tomate, el calabacin o la
berenjena.

Tras haber logrado aprove-
char el buen momento del mer-
cado en la campana 2022/23,

Grupo Agroponiente ha dado
continuidad, e incluso acentuado
esa linea positiva, en un ejercicio
2023/24 en el que el contexto no
ha sido igual de favorable, gra-
cias a una buena gestion y me-
jora de los costes, una eficiencia
en la productividad y a un impor-

tante proceso expansivo que va a
tener continuidad en la proxima
campana.

Asi, desde Grupo Agroponien-
te ya se han sentado las bases
para que la préxima campana, la
2024/25, sea de gran crecimiento
para la compania y suponga un

punto de inflexion en el futuro de
lamisma. De hecho, sienlacam-
pana 2022/23 la empresa crecio al
5% en volumen y en esta pasada
campana 23/24 1o ha hecho al
10%, las previsiones basadas en
cifras, estrategias y planificacio-
nes apuntan a un crecimiento de
al menos el 15% en la préoxima
temporada 2024/25.

E1 CEO de la compainia, Ima-
nol Almudi, ha mostrado su “sa-
tisfaccion por las cifras con las
que practicamente estamos ce-
rrando ya la campana 2023/2024.
La realidad es que la temporada
anterior habia sido historica
para nuestra empresa, dentro de
un contexto general favorable del
sector.

Pero como todo el mundo
sabe, este es un sector cuyas
dinamicas varian de manera
importante de un afio a otro, y
en esta temporada que ahora
culminamos, los precios no han
sido tan favorables y el mercado
en general no se hamovido conla
misma pujanza. Sin embargo, en
ese contexto, mucho mas comple-
jo, hemos sabido culminar pro-
cesos de eficiencia en todos los
sentidos, desde la reduccion de
los costes generales de la empre-
sa,la mejora de la productividad,
y el incremento en las ventas,
siempre apostando por la base de
todo, que es el agricultor, para se-
guir describiendo crecimientos
inéditos hasta el momento, supe-
riores incluso en volumen a los
del ano anterior y redondeando
un buen periodo bianual.

Ahora el reto es seguir cre-
ciendo y consolidando el pro-
yecto, y avanzar en nuestro
objetivo de convertir a Grupo
Agroponiente en la empresa de
referencia en el Sector en el Sur
de Europa”.
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controlan los manchados
por dario por frio

Los manchados por Dafo por Frio en citricos aparecen posteriormente al almacenamiento y/o transporte frigorifico. Se manifiestan con
mayor intensidad en la cara externa del fruto, mientras que la cara interna es la menos afectada porque conserva su cera epicuticular
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El clima adverso, el alto coste en fertiiizanies y fitosanitarios y la propagacion de enfermedades como Fusarium (TR4) son responsables de la baja produccién. / ARCHIVO

La baja produccion estanca el
mercado mundial de Ia banana

El “Analisis del mercado de la Banana” de 1a FAO muestra que las exportaciones
de banana solamente crecieron un 0,3% y las importaciones un 1% en 2023

D JULIA LUZ. REDACCION.

El volumen de bananas comer-
cializado mostraba un modesto
crecimiento durante el primer
semestre de 2023, 1o que apunta
al inicio de una posible recupe-
racion tras el marcado declive
del ano anterior. Asi, los datos
correspondientes a enero-julio de
2023 de la FAO revelan que la ex-
portacion mundial aument6 en
torno a un 0,3% respecto a 2022,
situandose aproximadamente en
19,2 millones de toneladas.

La evolucién de este primer
semestre muestra tendencias
muy dispares entre los principa-
les paises productores y exporta-
dores de banana, ya que mientras
s6lo algunos registraron incre-
mentos en sus envios, otros se
enfrentaron a desafios que han
limitado su capacidad de creci-
miento, como condiciones clima-
ticas desfavorables, altos costes
de fertilizantes y fitosanitarios y
la propagacién de enfermedades
devastadoras como la marchitez
por Fusarium (TR4).

Por su parte, la demanda de
banana mantuvo su firmeza en
los principales mercados de im-
portacion, impulsada, sobre todo,
por su relativa asequibilidad en
comparacion con otras frutas.
Esto contribuy6é a mantener
precios elevados, especialmente
en mercados como la Union Eu-
ropea y Estados Unidos. Es por
ello que el segundo semestre del
ano mostraba signos de mejoria
en la rentabilidad del sector.

EXPORTACIONES
La principal region exportadora
del mundo, América Latina y
el Caribe, aumento6 un 1,3% sus
envios de banana hasta alcanzar
los 14,7 millones de toneladas
—200.000 toneladas mas que en
2022—. Ecuador, por su parte, el
pais lider en exportacion de ba-
nana, registraba un crecimiento
del 7% en sus envios entre enero
y agosto de 2023, elevando las
exportaciones totales del pais a
6,2 millones de toneladas apro-
ximadamente. El pais aumenté
casi un 10% su produccion du-
rante la primera mitad de 2023,
aliviando las dificultades deriva-
das de la escasez de produccion
experimentada en 2022. Ademas,

la bajada de los fletes maritimos
redujo los costes de importacion
de banana de Ecuador ala UE, fa-
cilitando atin mas el crecimiento.

Los envios de Guatemala, el
segundo mayor exportador de la
region de ALC en 2022y el princi-
pal exportador a los Estados Uni-
dos, registraron un crecimiento
de casi el 10% en los ocho prime-
ros meses de 2023, 1o que apunta
a una exportacién total de 2,4
millones de toneladas en 2023.
Las condiciones favorables de
produccién y las inversiones en
expansion permitieron una am-
plia disponibilidad de banana a
bajo coste en Guatemala. Con un
valor medio de 380 dolares por to-
nelada, la banana de Guatemala
sigue siendo de las mas baratas
en los mercados mundiales.

Mientras tanto, las exporta-
ciones de Colombia, el tercer
proveedor en la region de ALC
en 2022, se vieron afectadas por
las fuertes lluvias en la prime-
ra mitad del ano, que perjudi-
caron tanto la cantidad como
la calidad de la produccion.
Datos preliminares de la Ofi-
cina Nacional de Aduanas de
Colombia muestran una caida
interanual de casi el 30% entre
enero y agosto de 2023, junto
con un aumento del 12% en el
valor unitario medio de expor-
tacion. Asi, las exportaciones de
banana de Colombia se vieron
reducidas a poco menos de 2 mi-
llones de toneladas en 2023, una
disminucion del 12% respecto a
2022. Ademas del clima adverso,
la industria también tuvo que
hacer frente a altos costes por la
aplicacion de estrategias de mi-
tigacion de la enfermedad TRA4.

Costa Rica, otro importante
exportador y tercer proveedor
de la UE, también sufrio escasez
produccion en el primer semes-
tre de 2023 debido a condiciones
climaticas desfavorables y a la
aplicacion insuficiente de ferti-
lizantes en 2022.

Datos del Instituto Nacional
de Estadistica de Costa Rica re-
gistraron una caida interanual
del 8,5% en cantidad exportada
hasta junio de 2023. Sin embargo,
lademanda enla Union Europea
y Estados Unidos, principales
mercados del banano costarri-
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Los principales exportadores de banana de
Latinoamérica, Ecuador y Guatemala, registraron un
aumento de sus envios, mientras que Colombia y Costa
Rica descendieron por el clima y otras adversidades

Las exportaciones asiaticas se contraen en torno a un
4% y Africa registra una expansion del 2%

cense, se mantuvo firme, lo que
aumento el valor unitario medio
de exportacion en un 7,8%.
Cambiando de continente, las
exportaciones de Asia se contra-
jeron en torno a un 4% en 2023,
hasta unos 3,7 millones de tone-
ladas. El principal exportador
de la region sigue siendo Filipi-
nas, que suministra alrededor
del 60% de los envios asiaticos
de bananas, pero vio su produc-
cion gravemente afectada por la
propagacién del TR4 en el pais.

Por su parte, la demanda de Chi-
na y de algunos importadores
emergentes de Oriente Medio
contribuyo6 a seguir impulsando
las inversiones en plantaciones
de bananas en Vietnam y la In-
dia, dos exportadores en alza de
laregion.

De este modo, las exportacio-
nes de bananas de la India crecie-
ron hasta unas 450.000 toneladas
en 2023, un incremento de aproxi-
madamente el 25% con respectoa
2022, y que las de Vietnam alcan-

Pese a la demanda
firme de los paises
importadores, el leve
crecimiento de la
producciéon mundial

y las exportaciones
han dificultado la
recuperacion del sector

zaron unas 420.000 toneladas, un
3% mas que en 2022.

Sobre la base de la evolucion
del primer semestre, las exporta-
ciones de Africa registraron una
expansion estimada del 2% en
términos cuantitativos en 2023,
alcanzando unas 670.000 t.

IMPORTACIONES

Los datos de comercio de enero
a julio de 2023 indicaban, por
su parte, un crecimiento de las
importaciones mundiales de
bananas de un 1%, alcanzando
aproximadamente 18,7 millones
de toneladas. Aunque la deman-
da fue firme en la mayoria de los
mercados, el crecimiento de las
importaciones se ha visto limi-
tado por la menor disponibilidad
de suministros de los principales
productores, especialmente Cos-
ta Rica, Colombia y Filipinas.
Esta escasez afectaba especial-
mente a las importaciones de la
Union Europea, Japon, el Reino
Unido y China, que representan
casi el 50% del total mundial.

Las importaciones netas de
bananas de la UE, el mayor im-
portador mundial, se estancaron
en los primeros siete meses de
2023, sefialando una importacion
total de 5 millones de toneladas
para ese ano, un 10% por debajo
de los niveles previos a la pande-
mia. A pesar de esto, la demanda
de bananas en la UE ha aumen-
tado debido a su conveniencia,
valor nutricional y asequibili-
dad, 1o que elevo los precios de
importacion en destinos clave
como Paises Bajos, Bélgica, Ale-
mania, Italia y Francia, con au-
mentos del 10-15%.

Las importaciones netas en
Estados Unidos crecieron un
1,5% durante los ocho primeros
meses del ano, alcanzando un
total anual de aproximadamen-
te 4,1 millones de toneladas. Las
importaciones de Guatemala au-
mentaron un 2% —de donde Es-
tados Unidos obtiene alrededor
del 40% de las compras totales—,
mientras que las de Costa Ricay
Ecuador crecieronun 10% y 7%,
respectivamente. Cabe destacar
el fuerte incremento de los envios
de banana organica de Ecuador,
con un aumento interanual del
21% entre enero y agosto de 2023.

Las importaciones de China
disminuyeron un 9% entre ene-
ro y agosto de 2023, con una pro-
yeccion anual por debajo de 1,8
millones de toneladas, aunque
sigue siendo el tercer mayor im-
portador mundial, con una cuo-
ta del 9% de las importaciones
mundiales en 2023.

Los datos disponibles indican
que las importaciones netas de
la Federacion de Rusia se man-
tuvieron practicamente sin cam-
bios con respecto al ano anterior,
con 1,4 millones de t en 2023 y
siendo estos envios casi exclusi-
vamente procedentes de Ecuador.

Por ltimo, las importacio-
nes de Japon disminuyen, hasta
1 millon de toneladas, debido ala
menor produccion en Filipinas,
que suministra el 75-80% de los
platanos, y a dificultades logisti-
cas desde Ecuador.
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SERGIO CACERES / Gerente y director de
Marketing y Comunicacion de Platano de Canarias

“El platano es estratégico, no
s0lo como alimento sino también

en términos economicos”

Sergio Caceres repasa las vicisitudes de las ultimas campanas de Platano de Canarias que se han
visto afectadas tanto por el cambio climatico como por situaciones tan extremas como la erupcion en
la isla de La Palma. En un contexto de caida de la produccion, tras la sobreproduccion de 2023, con
dificultades para satisfacer la demanda, Caceres destaca la importancia de mantener altos estanda-
res de calidad y una solida estrategia de comunicacion, algo que ha llevado a esta fruta al podium
en la mentey en las preferencias de los consumidores.

D RAQUEL FUERTES. REDACCION.
Caceres también aborda temas
criticos como la sostenibilidad,
la competencia de importacio-
nes en desiguales condiciones
y las posibles soluciones para
equilibrar la produccion. Con
una marca fuerte y reconocida,
Platano de Canarias se prepara
para un futuro desafiante pero
lleno de oportunidades.

Valencia Fruits. Tras atra-
vesar Situaciones de diferente
complejidad, jen qué momento se
encuentra el Platano de Canarias
ahora? ;Como va la campana?

Sergio Caceres. Nos encon-
tramos en un momento de baja
produccion en relacion a la de-
manda. Afortunadamente. Este
ano la climatologia no adelant6
la produccion como el ejercicio
pasado, que fue un ano de sobre-
produccién, con un adelanto del
ciclo. Actualmente estamos vien-
do una caida rapida en la produc-
cion, cerca de dos millones de
kilos por debajo de la media his-
torica semanal de exportacion.
No estamos siendo capaces de
atender toda la demanda en este
momento.

VF. ;Cual es la demanda me-
dia de Platano de Canarias?

SC. Veniamos trabajando con
una media historica de alrededor
de seis millones a seis millones
doscientos kilos semanales. Aho-
ra mismo, estamos en apenas
cinco millones. Este desfase se
debe a que la produccion no es
constante durante todo el ano,
varia segln las zonas. Se van
reemplazando zonas e islas a
lo largo del ano. Se produjo un
adelanto en algunas zonas que
genero este bache de unos meses,
dejandonos por debajo de la me-
dia histérica de los altimos diez
anos. No es que no tengamos pro-
ducto, pero no podemos atender
toda la demanda del mercado.

VE. ;Como esta afectando esto
al precio en el campo?

SC. Los precios en el campo
han subido, pero también hay
que tener en cuenta que venimos
de un 2023 con mucha presiéon y
precios muy bajos. Es importan-
te encontrar un equilibrio, ya
que los extremos no son buenos.
El cambio climatico lleva a extre-
mos y los altibajos nos afectan.
En 2022, tuvimos la erupcion del
volcan, 2023 fue un ano récord
de produccion y ahora, en 2024,
estamos viendo una caida por el
adelanto de la produccion. Aun
es pronto para saber como termi-
naremos el ano.

VF. En este contexto, ;jhan con-
siderado limitar la superficie de
cultivo para evitar el exceso de
produccion?

SC. Si, estamos discutiendo
esa posibilidad. Aunque en Ca-
narias deberiamos incrementar
las producciones a largo plazo,
esto no ocurrira de la noche a
la manana. La prevision es que
haya extremos debidos al cambio
climatico, con altos y bajos en la

Mantener la confianza en el producto en las nuevas generaciones es esencial. / PDC
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produccion. Los bajos no son efi-
cientes porque no podemos aten-
der la demanda y eso empuja al
consumidor a otros productos. Y
los altos generan malos precios.
Debemos buscar un equilibrio y
por ello hay que trabajar en me-
didas de control de produccion,
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Caceres seiiala la necesidad de que los productos europeos compitan en las mismas condiciones en los mercados. / ARCHIVO

“La prevision es
que haya extremos
debidos al cambio
climatico, con altos
y bajos en

la produccion”

“Debemos buscar

un equilibrio y

por ello hay que
trabajar en medidas de
control de produccién”

en que no se incorporen nuevas
superficies al cultivo.

VF. ;Seria un modelo inspira-
do en las autorizaciones de plan-
tacion de vifiedo en Europa?

SC. Si, aunque no necesaria-
mente igual, la idea es similar. Se
busca evitar la sobreoferta. Esto
es crucial, ya que para algunas
islas el cultivo del platano es el
corazon de su economia, sobre
todo en La Palma

VF. ;Como afecta esto a la es-
trategia economica de las islas?

SC. El platano es estratégico,
no sélo como alimento sino tam-
bién en términos econémicos.
Evita la emigracion del campo
alaciudad, asienta la poblacion.
Por otra parte, Europa a menudo

“La exportacion de
platanos ayuda a
compensar entre el 10
y el 12% de los costes
de importacion de
productos a la region”

"“La marca Platano de
Canarias ha sabido
transmitir los valores y
la calidad del producto
de manera consistente”

olvida que somos unaregion que
importa casiel 90% de lo que con-
sume. La exportacion de platanos
ayuda a compensar entre el 10 y
el 12% de los costes de importa-
cion de productos a la region, lo
que es significativo.

VF. (Qué impacto tuvo la
Ley de la Cadena en el sector del
platano?

SC. La Ley de la Cadena creb
preocupacion en el sector porque
no se aplica en la practica a las
importaciones. Temiamos ser ex-
pulsados del mercado debido ala
competencia desleal. Laley exige
que se pague al menos el coste de
produccion, lo cual es justo, pero
dificil de implementar cuando
competimos con importaciones
que no estan sujetas a las mismas
normas. Hay que ser coherente
con la capacidad real de aplicar
la norma también a los competi-
dores y no perder nuestra propia
competitividad. Siempre dijimos
que ti puedes obligar a pagar un
precio minimo, pero no puedes
obligar a que alguien te compre.

VF. ;Podria dar las claves so-
bre como se ha logrado mantener
la marca Platano de Canarias tan
fuerte en el mercado?

SC. Ha sido un esfuerzo con-
junto de muchos actores. En pri-
mer lugar, nuestros productores
se han enfocado en mantener y
mejorar la calidad del platano,
respondiendo a las expectativas
delos consumidores. Ademas, los
operadores de distribuciéon han
jugado un papel crucial al asegu-
rar que el platano llegue fresco
a los mercados en toda Espana.
Esto no es tarea facil debido a la
corta vida util del producto. Fi-
nalmente, la unidad en la comu-
nicacion ha sido fundamental.
La marca Platano de Canarias
ha sabido transmitir los valo-
res y la calidad del producto de
manera consistente, lo que ha
creado una gran confianza en
los consumidores.

VFE. Con todos estos retos,
pero con una marca tan fuerte,
éseomo ve el futuro del Platano de
Canarias?

SC. Debemos seguir trabajan-
do, sin dormirnos, sin caer en
la autocomplacencia. Hay que
optimizar costes, mejorar en
produccion, empaquetado y ex-
portacion, y seguir comunicando
para mantener la confianza de
las nuevas generaciones. Culti-
vando el futuro. También debe-
mos abordar el incremento de
costes, que nos aleja de ser com-
petitivos frente a importaciones
de terceros paises. Es esencial y
cada vez mas urgente que todos
los productos europeos compi-
tan bajo las mismas condiciones
para ser realmente competitivos.
Si no, cada vez necesitaremos
mas ayudas. Ademas, debemos
considerar el impacto ambiental
y la sostenibilidad de nuestra
produccion.
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Acaro depredador Phytoseiulus persimilis, enemigo natural de la araiia roja. / KOPPERT

Koppert facilita el
control biologico de
arana roja en platanera

El nuevo formato en sobre del acaro depredador
Phytoseiulus persimilis evita los danos en los racimos

D KOPPERT.

El control biolégico de ara-
na roja en platanera es ahora
“mas facil y eficaz que nunca,
gracias a Spidex Vital Plus”,
el nuevo formato en sobre con
el que Koppert comercializa el
acaro depredador Phytoseiulus
persimilis, segin afirman desde
la empresa. Este nuevo formato
ofrece importantes beneficios
en comparacion con el formato
en botella, ya que el sobre per-
mite al productor contar con
una duradera linea defensiva
localizada justo donde se en-
cuentra el foco de la plaga.

El sobre de Spidex Vital Plus
se puede colgar directamente en
los racimos de platanos y evitar
los dafios en fruto, ya que el aca-
ro depredador ira emergiendo
progresivamente a lo largo de
varias semanas para buscar ins-
tintivamente a la plaga de arana
roja y alimentarse de ella.

“Hemos comprobado que la
plaga de arana roja se esta con-
centrando en hacer dano en los
racimos y con nuestro formato
exclusivo en sobre ponemos
al alcance del agricultor la so-
lucion biolégica que necesita
para salvaguardar la calidad de
lafruta”, explica Rudy Llarena,
director comercial de Koppert
en Canarias.

“No es de extranar que la
demanda de Spidex Vital esté
creciendo rapidamente, ya que
esmuy eficaz, comodo y facil de
usar”, anade Rudy.

El desarrollo de Spidex Vi-
tal Plus es un claro ejemplo de
como Koppert encuentra la res-
puesta a las necesidades de los
productores. Este formato en
sobre se adapta perfectamente
a las condiciones especificas de
un cultivo como la platanera y
ha conseguido hacer mas facil
que nunca el control biologico
de la plaga de arana roja en
este cultivo emblematico de
Canarias.

“El control biologico de
arana roja es mas efectivo que
el control quimico, por este
motivo son cada vez mas los
agricultores que se introducen
en este sistema”, explica Rudy
Llarena. De hecho, la superficie
de control biolégico gestionada
por Koppert crece cada afo, de-
bido a que los productores estan
cada vez mas concienciados con
la necesidad de introducir mé-
todos de control de plagas que

En la imagen, un técnico de Koppert colocando correctamente un sobre de
acaros depredadores en un racimo de platanos. / KOPPERT

sean realmente sostenibles, se-
guros para el aplicador y para el
consumidor y que garanticen la
ausencia de residuos quimicos.

CONTROL DE COCHINILLA
Para el control biol6gico de una
de las plagas mas importantes
de la platanera, Koppert ofrece
el enemigo natural Aceropha-
gus artelles, comercializado
con la marca Dismipar, que es
una avispa parasita autéctona
de las islas Canarias, capaz de
luchar contra la plaga de la co-
chinilla (Dysmicoccus grassii) de
la platanera de forma muy efi-
caz. De hecho, su eficacia supera
ampliamente los resultados ob-
tenidos con el control quimico.
Esta avispa parasita mantiene
muy baja la presencia de plaga
durante todo el ciclo de cultivo.

Otro aliado natural contra
la plaga de cochinilla es el es-
carabajo depredador Cryptolae-
mus montrouzieri (Cryptobug).
Es un producto especialmente
indicado para eliminar focos
de cochinilla. Su accion tnica
hace desaparecer rapidamente
las colonias de cochinilla. Esta
especialmente recomendado
para aplicaciones puntuales y
localizadas.

CONTROL DE TRIPS
Para el control de trips, 1a estra-
tegia mas efectiva de Koppert
se basa en el acaro depredador
Neoseiulus cucumeris, deno-
minado comercialmente Thri-

pex-Plus. Por ultimo, destacar
que para el control de la plaga
de Lagarta (orugas) se ha de-
mostrado la eficacia de Tricho-
gramma achaeae, una avispa pa-
rasita de huevos de Chrysodeixis
chalcites.

20 ANOS DE EXPERIENCIA
EN PLATANO

Desde el afio 2003, Koppert co-
menzo sus experiencias con el
control biolégico de las prin-
cipales plagas del cultivo de la
platanera. Los inicios del con-
trol biolégico en platanera pu-
sieron el foco, principalmente,
en plagas como la arana roja
(Tetranychus urticae). En el ano
2008, Koppert crea en Canarias
su primer proyecto de I+D ex-
clusivo para platanera. Desde
aquel momento, la investigacion
siempre ha estado presente, con
un importante refuerzo desde
2016. Gracias a esto, Koppert ha
logrado desarrollar protocolos
propios que son muy eficaces,
basados en las sueltas de ene-
migos naturales, alguno de ellos
autoctono.

Actualmente, Koppert ges-
tiona el control biologico de
plagas en mas de 800 hectareas
de platanera canaria. Gracias
a una dilatada experiencia en
campo y a la investigacién con-
tinua, Koppert ofrece soluciones
biolégicas para el control de las
principales plagas que afectan
a este cultivo: cochinilla, arana
roja, trips, hormigas y lagarta.
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Platano de Ganarias,
la marca de frescos
favorita en Espaia

El estudio ‘Brand Footprint

2024’, elaborado por la consultora
internacional Kantar, revela que la
marca de los productores de platano

Vuelve a hderar la Cate goria La poblacion espaiiola mantiene la confianza en Platano de Canarias. / ASPROCAN

» VALENCIA FRUITS. REDACCION.
Platano de Canarias vuelve a
consagrarse por segundo ano
consecutivo como la marca mas
elegida en los hogares espafnoles
en la categoria de ‘Frutas y ver-
duras’, seglin el informe ‘Brand
Footprint 2024’, el mayor estudio
global de marcas de gran consu-
mo elaborado por la consultora
independiente Kantar.

Eltrabajo ratifica que los con-
sumidores espanoles se decantan
de forma masiva por Platano de
Canarias, que lidera el mercado
nacional entre las marcas no
industriales, y lo hace con una
considerable distancia respecto
de otras marcas de su segmento
como los kiwis de la multinacio-
nal Zespri, que ocupan la segun-
da posicion del ranking.

Platano de Canarias
fue elegido por 16,2
millones de hogares
(85,7% del total) en
el afio 2023, con una
frecuencia de compra
media de mas de 20
ocasiones al afio

A pesar de la tendencia a la
baja en el consumo de frutas y
hortalizas durante los tultimos
diez anos, el platano consigui6
hacer crecer su consumo per
capita en Espafia. Su sabor mas
dulce, su facilidad para consu-
mir, su versatilidad, su gran
aporte nutricional y su origen
100% nacional aportan el valor
diferencial que hacen del Plata-
no de Canarias una fruta tnicay
muy apreciada en los hogares es-
panoles, tal y como revela el estu-
dio elaborado por la consultora.

El ranking de este estudio se
calcula a través de los contactos
con el consumidor, en funcion de
la presencia de las marcas en los
hogares y la frecuencia de com-
praanual. A partir de estos datos
de compra, Platano de Canarias
ha vuelto a posicionarse nueva-
mente, por segundo afo consecu-
tivo, como lider en la categoria de
frutas y verduras.

Conforme a los datos de Kan-
tar, Platano de Canarias fue ele-
gido por 16,2 millones de hogares
(85,7% del total) en el ano 2023,
con una frecuencia de compra
media de mas de 20 ocasiones
al afo, acumulando mas de 329
millones de contactos con los
consumidores (CRPs).

Estos datos reflejan la prefe-
rencia de la poblacién espanola,
que confia ampliamente en Pla-
tano de Canarias, y refuerzan el
trabajo del sector platanero ca-
nario, que se esfuerza en seguir
produciendo platano de alta cali-
dad e invierte de forma unificada
paradar a conocer las cualidades
extraordinarias de su fruta.

GABACERAS

EL SABOR DE CAMARIAS

CULTIVADOS Y SELECEIONAD o

RBracuidarte mejo
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JUAN CARLOS ESTEBAN / Departamento de platano de Hnos. Fernandez Lopez

“El platano de anarias
es el producto numero

uno de Fernandez”

Juan Carlos Esteban resalta la importancia que tiene el platano de Canarias en la
oferta de esta compania, un producto emblematico y muy presente desde los inicios de la
actividad de la firma. Las vicisitudes de la presente temporada de platano y banana, el
desarrollo de la marca Cuquiy los objetivos de Hnos. Fernandez Lopez son otros de los
temas que aborda Esteban durante la entrevista.

» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Bajo su expe-
riencia y conocimiento, ;ya son
historia los efectos negativos de
la erupcion del volcan La Cum-
bre Vieja?

Juan Carlos Esteban. La
erupcion del volcan Cumbre Vie-
jalogicamente provoco una falta
de suministro de platano de Ca-
narias en 2022 que ya es historia.

La produccion se recupero en
2023 llegando a 396.546 tonela-
das, superando la produccion de
2021 que fue de 371.454 y, en con-
secuencia, platano de Canarias
recupero la cuota de mercado que
habia perdido.

VF. Desde el punto de vista co-
mercial, y hasta la fecha, ;como
se esta desarrollando el afio de
platano?

JCE. Este ano 2024 también
esta siendo un ano atipico porque
el pasado invierno las tempera-
turas en Canarias han sido mas
altas de lo habitual para esas fe-
chas, provocando que la produc-
cion se haya anticipado.

Venimos de un invierno con
mucho volumen y una primavera
con falta de fruta, un panorama
que no es normal, lo que ha pro-
vocado que esta primavera los
precios del platano de Canarias
hayan sido muy altos.

VE. ;Y la banana?

JCE. Debido al clima, la pro-
duccion de banana también ha
sido mas baja de lo habitual tanto
en Africa como en Centroaméri-
ca, circunstancia que ha provoca-
do una falta de los dos productos.

VE. Para Fernandez el platano
forma parte de su historia, ;qué
valor representa este producto en
el conjunto de su oferta?

JCE. El platano de Canarias
es el producto nimero uno de

it o

|

Una imagen de las camaras de maduracion de platano de Hnos. Fernandez Lopez. / 0.0.

Fernandez. Asi, el ano pasado
maduramos 74.000 toneladas, ci-
fra que supone un 28% de nues-
tro volumen comercializado en el
ejercicio 2023.

Podemos decir que Cana-
rias esta muy presente desde
los inicios de la compania. En
la actualidad disponemos de
paradas en Mercatenerife y de
plataforma de maduracion y
confeccion de Granadilla, tam-
bién en la isla de Tenerife.

Desde las paradas comercia-
lizamos nuestra gama de pro-
ductos y desde la plataforma
de maduracién y confeccion,
dedicada casi exclusivamente
al platano, damos servicio al
cliente, monitorizando con un
sistema de radiofrecuencia que
garantiza la trazabilidad de to-
dos los procesos.

“Con nuestra marca Cuqui conseguimos tener un
estandar de calidad que los clientes demandan”

“Venimos de un invierno con mucho volumen y una
primavera con falta de fruta, un panorama que no es
normal y que ha provocado que los precios del platano
de Canarias hayan sido muy altos en primavera”

VF. Siguiendo con la catego-
ria platano en Fernandez, ;qué
aporta disponer de marca propia
en producto convencional y bio?

JCE. Nuestra marca Cuqui es
un proyecto que llevamos afios
desarrollando en nuestros empa-
quetados de Canarias. Con nues-
tra marca conseguimos tener un

estandar de calidad y continuidad
diaria que nuestros clientes nos
demandan. No bajamos nunca la
calidad para conseguir mas vo-
lumen, siempre empaquetamos
solo la fruta que tiene la calidad
que nuestros clientes nos exigen.
De estamanera conseguimos fide-
lizarlos a la marca. En la actuali-

Juan Carlos Esteban considera que el consumidor se decanta
por el platano de Ganarias por su sabor: / 0.0.

dad Cuqui es una de las marcas
de referencia en el mercado. Re-
saltar que se asienta en unos es-
trictos parametros de validacion
que reflejan el mimo con el que
en Fernandez cuidamos nuestros
platanos, uno de los valores dife-
renciadores de la compania.

En cuanto a platano bio, po-
demos senalar que desde el ano
2015 el volumen de esta catego-
ria ha ido creciendo de forma
progresiva.

VE. Recuperamos el binomio
platano versus banana, ;cuentan
con segmentos de mercado diferen-
ciados? ;En qué considera que se
diferencia un ptublico de otro?

JCE. Desde mi punto de vista,
platano de Canarias es el preferi-
do por el consumidor, especial-
mente por su sabor. Siempre que
el diferencial de precio entre pla-
tano y banana no sea excesivo,
platano de Canarias es la primera
opcion de compra. Platano de Ca-
narias cuenta con un porcentaje
de consumidores fieles. Cierto es
que en determinadas situaciones
de mercado, como ha pasado esta
primavera con la falta de platano,
aumenta el consumo de banana,
aunque cuando platano de Cana-
rias vuelve a abastecer los merca-
dos con volumen, entonces vuelve
aserlaprimera opcién de compra
para la mayoria de los clientes.

VF. Para finalizar, ;qué obje-
tivos se plantean en cuanto a la
categoria platano?

JCE. Fernandez tiene una
cuota alrededor del 18% del pla-
tano de Canarias que llega a la
Peninsula. Nuestro objetivo es
mantener esta cuota, seguir cre-
ciendo en nuestros empaquetados
de Canarias, e incorporar nuevos
agricultores que se unan a nues-
tro proyecto de marca Cuqui.
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Canarias.

www.grupofernandez.es
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La meteorologia impide atender
toda la demanda de platano

El volumen disponible de platano de Canarias se sitia muy por debajo de la
media historica debido al adelanto de la produccion, las temperaturas y la sequia

D VALENCIA FRUITS. REDACCION.

La produccion de Platano de
Canarias atraviesa un periodo
de inestabilidad. A la crisis de
produccion generada en 2022
por la erupcion volcanica en La
Palma le sigui6 un ano 2023 con
récord productivo, provocado
por el fuerte aumento de la tem-
peratura media en comparacion
con el ano anterior, pero escaso
en rentabilidad. Y en el ejercicio
2024 los niveles de produccion se
sitian muy por debajo de la me-
dia histérica debido al adelanto
de la produccion por causas cli-
maticas hasta el mes de febrero,
la bajada de las temperaturas
durante la primavera y también
como consecuencia de la sequia
que afecta a las islas. Todas es-
tas circunstancias estan impi-
diendo atender adecuadamente
la demanda de consumo en la
peninsula.

Lasituacion de 2024 es, cuanto
menos, sorpresiva, pues duran-
te el primer trimestre del ano la
produccion mantuvo sus niveles.
Sin embargo, desde el pasado
mes de mayo, los volimenes de
produccion se han contraido a
un ritmo de mas de 2 millones de
kilos semanales en relacion con
lamedia dela ultima década. Asi

A estas alturas de aiio se han comercializado 17 millones de kilos menos respecto a 2023. / ASPROCAN

Desde el pasado mes de mayo, los volumenes de
produccién se han contraido a un ritmo de mas de 2
millones de kilos semanales en relacién con la media
obtenida durante la ultima década

las cosas, a estas alturas de afio la
comercializacion de Platano de
Canarias es 17 millones de kilos
inferior a laregistrada en el mis-
mo periodo de 2023.

La tendencia de produccién
de platano es alcista debido al

aumento de las temperaturas me-
dias, pero ese incremento sera un
proceso paulatino durante el que
los altibajos de cosecha podrian
ser cada vez mas habituales, se-
nalan desde Asprocan.

Ante este escenario, el sector
reclama no actuar por impulsos
cortoplacistas, sino en funcion
de las tendencias del largo plazo.
Consideran necesario reforzar
las medidas de gestion de crisis
y comenzar por la limitacion de
nuevas superficies de cultivo de
platano en Canarias parano afec-
tar ala competitividad del sector.
Se trata de evitar unaregulacion
que merme la oferta en condi-
ciones normales de produccion
y mercado.

El objetivo pasa por estabili-
zar al maximo la superficie pro-
ductiva de platano, de forma que
la ya existente pueda adaptarse a
las variaciones sin incrementar
el riesgo que para los producto-
res supondria la incorporacion
de nuevos cultivos y el exceso de
oferta.

Por ello, desde el consenso de
todas las Organizaciones de Pro-
ductores de Platano de Canarias,
Asprocan ya ha trasladado al mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA) la nece-
sidad de conformar un modelo
que atienda a este objetivo para
evitar, ademas, la conflictividad
entre productores en el caso de
desarrollar medidas que diesen
lugar a agravios hacia los inte-
grantes de un sector que se esta
viendo obligado a afrontar fuer-
tes incrementos de los costes de
produccion y sin la actualizacion
de sus ayudas comunitarias, que
se encuentran congeladas desde
el ano 2007.

Con la mej

agua

se obtienen los

platanos’

I114as e‘(QUJSltOS

Los platanos de La Palma
EL SABOR DE CANARIAS
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ANTONIO LUIS BRITO / Director gerente de Europlatano

“Llevamos desde marzo con una
produccion inferior a la deseada

debido a la climatologia”

La campana platanera de Canarias esta resultando muy complicada de gestionar. Si el ejercicio
2023 se caracterizo por la elevada cosecha, en la temporada actual los efectos de la climatologia y la
sequia han provocado que la produccion sea significativamente baja en un periodo historicamente
bueno en volumenes. La escasez ha disparado los precios de venta, sin embargo, Antonio Luis Brito

seniala que en Europlatano estan intentando “no entrar en el juego y dar confianza a los clientes,
esperando que pronto se revierta la situacion y se alcance la tan deseada estabilidad”.

» OSCAR ORZANCO. REDACCION.
Valencia Fruits. El afio 2023
fue un ejercicio récord en produc-
cion, ;como se esta desarrollan-
do el ejercicio 2024 en referencia
a los volumenes de cosecha que
llegan a los almacenes? ;Qué
produccion prevén gestionar en
Europlatano esta temporada?

Antonio Luis Brito. Este
ano la situacion es la contraria
a 2023, llevamos desde marzo
con una produccién inferior a
la deseada debido a la climato-
logia hasta el mes de febrero, la
bajada de las temperaturas du-
rante la primavera y la sequia
que desde hace anos afecta a las
islas. En nuestro caso, a fecha de
hoy, estamos aproximadamente
un 12% por debajo del volumen
producido en el mismo periodo
de 2023. En Europlatano preve-
mos gestionar esta campana un
volumen de 70.000.000 kilos.

VEF. ;Como esta evolucionan-
do el ejercicio comercial? ;Estan
acompanando los precios?

Antonio Luis Brito. La es-
casez de produccion hizo que
entraramos en una compleja
situacion comercial donde en
general reina la especulaciéon
y los precios desorbitados. Por
nuestra parte, intentamos no
entrar en el juego y dar confian-
za a los clientes, esperando que
pronto se revierta la situacion
y alcancemos la tan deseada
estabilidad, tanto para los agri-
cultores como para los clientes.

VF. ;Qué opinan sobre la pe-
ticion de limitar la superficie de
cultivo de platano en las Islas
Canarias para no caer en un ex-
ceso de oferta?

ALB. Cualquier medida de
este tipo requiere de un amplio
consenso, ya que supone abor-
dar un tema de capital impor-
tancia para el futuro del sector.
La opinién de Europlatano es
que los principales problemas
que tiene el sector no se van a
solucionar con esta medida, en
todo caso van a empeorar. Los
verdaderos retos del sector son
afrontar el problema del relevo
generacional y la escasez de
agua, aspectos para los que no
vemos una agenda de trabajo.

VF. ;En qué medida esta con-
dicionando la actual campana
la meteorologia?

ALB. La meteorologia, que
se caracterizo por un invierno
muy suave, unas temperaturas
bajas para una primavera poco
habitual en los tltimos tiempos
en lasislas, y la sequia que veni-
mos arrastrando anos en Cana-
rias, han hecho que la produc-
cion sea significativamente baja
en un periodo histéoricamente
bueno en volimenes. Viniendo

“Con nuestra estructura comercial, la fruta esta en
manos de los agricultores desde la finca hasta que
llega al lineal, controlando la calidad, minimizando los
costes y eliminando intermediarios”

“Europlatano se encuentra inmerso continuamente en
proyectos para explorar nichos rentables en mercados
extranjeros para conseguir un precio estable y justo
para la fruta de los agricultores”

La firma ha recuperado su nivel habitual de actividad tras los problemas derivados de la erupcion del volcan. / EUROPLATANO

de un ano de exceso de produc-
cion, se agrava aun mas la si-
tuacion y pone al limite a todos
los integrantes de la cadena.

VEFE. ;Puede en un futuro
proximo condicionar la climato-
logia un cultivo tan emblematico
en Canarias como el platano?

ALB. Por supuesto, este ano
ha sido una muestra de lo que
podria ocurrir en los proximos
ejercicios.

VF. ;Cual es la estructura
comercial de la comparia para
mantener abastecidos a sus
clientes?

La marca Gabaceras asegura calidad, seguridad alimentaria y una reduccion considerable en las mermas. / EUROPLATANO

"“En Europlatano
prevemos gestionar
durante esta campana
un volumen de
70.000.000 kilos"

ALB. Contamos con una
estructura comercial Ginica en
el sector. Desde 2017 los socios
agricultores del grupo Euro-
platano son propietarios de su
propia empresa comercializado-
ra, Mercamusa. Ademas, desde
2020 gestionamos nuestras pro-
pias camaras de maduracion
en Alicante y a finales de ano
contaremos con otra planta de
maduracion en Bilbao, lo cual
nos permite dar servicio directo
a toda la Peninsula y a algunos
clientes extranjeros. Con este
modelo, la fruta esta en manos
de los agricultores desde la fin-
ca hasta el lineal, controlando la
calidad, minimizando los costes
y eliminando intermediarios.

VF. ;Sigue apostando Euro-
platano por una estrategia co-
mercial internacional?

ALB. Por supuesto. Europla-
tano se encuentra inmerso con-
tinuamente en proyectos para
explorar nichos rentables en
mercados extranjeros para con-
seguir un precio estable y justo
paralafruta de los agricultores.
Nuestro principal cliente en el
mercado exterior es Coop en
Suiza, con quien llevamos tra-
bajando ya mas de 8 anos. Este
2024 también nos hemos estre-
nado en el mercado polaco y nos
encontramos desarrollando un
posible proyecto en el mercado
francés. Europlatano, con su
16% de la produccion de pla-
tano de Canarias, conforma el
81% de exportaciones a Europa.

VF. Tras la pausa provoca-
da por la erupcion del volcan,
scomo han ido recuperando
su actividad en los mercados
internacionales?

ALB. El volcan y la falta de
produccién en el 2022 nos obli-
g6 a hacer una pausa con el
mercado exterior. Tenemos una
relacion de confianza con nues-
tro principal cliente extranjero
por lo que conjuntamente deci-
dimos que lo mejor era parar
hasta que pudiéramos recupe-
rar volimenes y calidad. Asi,
a principios de 2023 pudimos
retomar los envios semanales
y empezar a abordar otras po-
sibilidades de expansion.

VEF. ;Como esta funcionan-
do su entrada en el mercado
polaco?

ALB. La respuesta del con-
sumidor polaco ha sido ex-
traordinaria. Empezamos con
un primer envio que se vendio
el mismo fin de semana que
lleg6 al mercado. Contrataron
otros dos camiones, otros dos
mas a la semana, y asi hasta la
llegada del verano, alcanzan-
do los 499.000 kilos durante los
primeros meses del ano. Con la
entrada de la fruta de hueso y
nuevamente la falta de produc-
cién que caracteriza a este afio,
decidimos pausar los envios
para retomarlos al finalizar el
periodo estival.

VEF. En el plano comercial,
équé plus aporta contar con una
marca como Gabaceras?

ALB. Latranquilidad de con-
tar con una marca como Gabace-
ras es importante para el cliente
ya que le asegura calidad, seguri-
dad alimentaria y una reduccion
considerable en las mermas. Por
ello, el cliente la pide.
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JOSE RIEGO / Gerente de Grupo Riego

“La campaiia de platano
esta siendo muy diferente
a lo conocido hasta ahora”

» ALBA CAMPOS. REDACCION.
Esta temporada esta siendo dife-
rente a lo habitual, asilo explica
el gerente de Grupo Riego, José
Riego, quien afirma que el clima
esta jugando un importante pa-
pel en la produccion, “que se ha
adelantado tres meses” debido al
calor experimentado en las Islas
Canarias. Este adelanto en la
produccion ha provocado, segiin
explica Riego, un vacio desde fi-
nales de mayo y todo junio, algo
“nunca conocido hasta ahora”.
Valencia Fruits. ;Como se
esta desarrollando la camparfia
de platano? ;Cual es la radiogra-
fia general que hace Grupo Riego?
José Riego. La campana esta
siendo muy diferente a lo cono-
cido hasta ahora. El clima esta
jugando un papel muy impor-
tante en la produccion, que se ha
adelantado casi tres meses. Esto
ha sido debido al incesante calor
inusual en Canarias desde sep-
tiembre hasta febrero, y ello ha
provocado que las cantidades de
produccién de verano hayan sa-
lido mucho antes provocando un
vacio de producciéon desde fina-
les de mayo y durante todo junio,
algo nunca conocido hasta ahora.
Este vacio puede continuar
probablemente durante mas

“Nos distingue y nos
enorgullece producir

y madurar de la mejor
manera, junto con los
mejores productores,
cooperativas y
operadores de Canarias,
ofreciendo un producto
final lo mas diferente
posible a nuestros
competidores”

tiempo debido a que las tempe-
raturas de mayo y junio estan
siendo mas bajas de lo habitual
y las plataneras no evolucionan
ala velocidad normal de esta es-
tacion de verano.

El sector del platano esta muy
dinamico y cada vez con mas pi-
cos de precio, tanto ala baja como
al alza. Hemos estado dieciocho
meses con numeros casi nega-
tivos o negativos y actualmente
estamos teniendo unas sema-
nas con cierto respiro de dicha
presion.

Pienso que todo esto mani-
fiesta que hay un importante

desajuste estacional de las canti-
dades de oferta y demanda, nada
bueno para el sector y sus partes
integrantes que tal vez, si se co-
rrigen, con la meteorologia, selec-
cién natural o por cualquier otro
meétodo, seria muy conveniente
para el futuro del sector.

En cuanto a la banana, esta
siendo una campana de precio
medio mas alto, con costes de
fletes ya mas asequibles y nive-
les de venta similares a los anos
anteriores. Para al resto de las
frutas que comercializamos, los
volimenes de venta estan siendo
los habituales, incluso en algu-
nas frutas tropicales con cierta
tendencia al alza.

VE. ;Cuales son los retos a los
que se enfrenta el platano en esta
temporada?

JR. Corregir el problema del
desajuste de oferta y demanda
en la produccion intentando
que, tanto los productores, como
los maduradores, tengan su justo
margen, evitando los sobresaltos
del altimo afio y medio, en el que
todo el sector ha padecido los
peores momentos de los Gltimos
veinte afnos.

VE. El platano es un producto
muy apreciadoy que se vende todo
el arnio, en Grupo Riego es el pro-

José Riego explica que en este momento de la temporada existe un importante
desajuste estacional de las cantidades de oferta y demanda de platano. / GR

ducto estrella, jcuales son las ra-
zones para que sea tan atractivo?

JR. Desde hace mas de seten-
ta afnos nos hemos dedicado al
platano, somos productores en
Canarias y es lo que mejor sabe-
mos hacer. Nos distingue y nos
enorgullece producir y madurar
de la mejor manera, junto con
los mejores productores, coope-
rativas y operadores de Canarias,
ofreciendo un producto final lo
mas diferente posible a nuestros
competidores.

VE. Respecto a los consumido-
res, ;se observa un incremento o
una diminucion del consumo de
platano? ;A qué cree que es debido?

JR. El platano esta en alza de
consumo. Las cifras exportadas
asi lo manifiestan, pero observo
con cierta preocupacion que sea
porque hemos sido el producto es-
trella en diversas promociones y
mas agresivas en los lineales.

Esto puede suponer que el
platano de Canarias llegue a ser
considerado como un commodity
en la distribucion, con el conse-
cuente peligro de que siempre
tenga que ser vendido a precios
populares para seguir en sus
niveles de aceptacion. Es cierta-
mente preocupante, esto ya ocu-

rri6 en algun citrico hace afios
y el desenlace, no muy deseado
para el sector, ha sido que no ha
conseguido recuperarse.

El platano es un producto de
un valor anadido muy impor-
tante, por todo lo que conlleva su
particularidad inica y su comple-
jidad y delicadeza. Desde produ-
cirlo en una zona de clima extre-
mo, hasta su transporte maritimo
de varios dias y la maduracion.
No debe ser considerado un com-
modity con valores de la cadena
de todo el proceso ridiculos para
todos por considerarlo como tal.

VF. Desde Grupo Riego, jtie-
nen marcada una linea a seguir
para los proximos anios? jcudales
son sus objetivos?

JR. Nuestros objetivos son
seguir intentando mejorar nues-
tro producto final y el servicio,
manteniendo y aumentando los
volimenes de venta, dentro de
la racionalidad, de la mano de
nuestros productores y provee-
dores, y también junto a nuestros
clientes; e intentar ser 1o mas sos-
tenibles posible, en todos los as-
pectos, tratando de implementar
sistemas de mejora continuada y
digitalizacion en todos nuestros
ambitos.
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» OSCAR ORTEGA. BARCELONA.
2024 es un ano especial para
la firma Platanos Ruiz: con-
memoran su 60 aniversario.
Corria el ano 1964 cuando José
Ruiz Carrioén, padre del actual
gerente, inicié la maduracion
de platanos en un pequeno al-
macén y con escasos medios
tecnologicos. En aquella época
habia gran dificultad de mani-
pular los platanos en rama, de
unos 35 kilos de peso, que lle-
gaban de las Islas Canarias en
verde, pasaban por un proceso
de maduracion y cuando esta-
ban en su punto se distribuian
a los mercados para su venta al
consumidor.

José Ruiz Carrién tuvo claro
desde el primer momento que
la maduracion artesanal del
platano era la clave para sa-
tisfacer a los clientes mas exi-
gentes y puso todo su empeno
en desarrollar una técnica que
replicara al maximo el proceso
natural que el platano haria en
su planta. Con los anos este pro-
ceso de maduracion artesanal
se convirtio en el factor dife-
rencial de Platanos Ruiz frente
a otras empresas maduradoras.
En palabras de José Maria Ruiz,
actual gerente, segunda gene-
racion familiar al frente de la
firma, continuador del negocio
y receptor de todo el know how
de su padre de este oficio de
madurador de platano, “nues-
tro proceso de maduracion ar-
tesanal descansa en 60 anos de
experiencia, conocimiento y
seguimiento en maduracion de
platano” y califica que “los pla-
tanos madurados por Platanos
Ruiz tienen un valor afnadido
que garantiza un sabor inico”.

En el 2001, José Ruiz Carrion
recibi6o de Asprocan (Asocia-
cion de productores de Platano
de Canarias) la Insignia de Oro
al Platano de Canarias por el re-
conocimiento a toda una vida
dedicada a la comercializacion
y defensa del platano.

MADURADORES
José Maria Ruiz es quien se
encarga de la actualizacion de
todos los ambitos de la empresa
y ampliacion de la capacidad de
maduracién. En la actualidad
la planta de maduracion de pla-
tano de Platanos Ruiz, ubicada
en la Zona de Actividades Com-
plementarias (ZAC) de Merca-
barna, cuenta con 900 m? y 12

Plétanos_ Ruiz ce_lebra
su 60 aniversario

JOSE MARIA RUIZ / El gerente de la firma describe la gran
evolucion que ha logrado la compania a lo largo de estos anos

“Los platanos
madurados por Platanos
Ruiz tienen un valor
anadido que garantiza
un sabor unico”

“La experiencia
continua siendo un
imprescindible para
obtener la mejor
maduracion de
platano”

"Contar con un
producto de calidad es
basico para desarrollar
nuestro proceso de
maduracién artesanal”

camaras que se pueden sincro-
nizar a distintas temperaturas
y dotadas con tecnologia punta
de monitorizacion presencial y
remota 24 horas los 7 dias de la
semana, con una capacidad de
maduracion de alrededor de 9
millones de kilos al ano. Con
todo, Ruiz enfatiza que “el ver-
dadero papel esencial y basico
es el del madurador experto de
platano donde la experiencia si-
gue siendo un imprescindible,
contando con el uso de la tltima
tecnologia”.

UNICO
En cuanto al producto, para
esta empresa es esencial poder
contar con materia prima de
calidad, como los platanos de
Canarias, para que el proceso
de maduracion artesanal de
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José Maria Ruiz cuenta con amplia experiencia como madurador de platano. / 0.0.

baja y

marca propia

latanos Ruiz lanzo al mercado y cuenta con una caja ama-

rilla con su marca propia. En palabras de José Maria Ruiz,
gerente de la compania Platanos Ruiz, “este envase con nuestra
marca esta pensado para los clientes del mercado local de for-
ma que puedan poner en el lineal una fruta con valor anadido
reconocido en el mercado”. Con la caja amarilla, junto con la
etiqueta implantada afios atras que incorpora cada fruta, el
platano que ofrece Platanos Ruiz llega al consumidor de una
manera directa y clara. &

Platanos Ruiz tenga éxito. José
Maria Ruiz, con mas de 40 afios
de experiencia como experto
madurador, ratifica que “contar
con platano de calidad es basico
para nuestro proceso de madu-
racion artesanal” y ensalza que
“es fundamental e insustituible
lalabor a pie de plantaciones de
cada uno de los 8.000 producto-
res de platano de Canarias que
siguen este cultivo tradicional.
Sin ellos, ni nosotros podriamos
madurar platanos ni el consu-
midor final podria disfrutar de
su sabor”.

Platano de Canarias IGP es
el tnico platano que ha logra-
do el reconocimiento europeo
como Indicaciéon Geografica
Protegida, lo que sittua al pla-
tano canario a un nivel su-
perior de reconocimiento y
proteccién, sumando un valor
anadido tangible que posicio-
na al platano canario como un
producto Gnico. Siguiendo con
valores ahadidos, Ruiz describe
que “gracias a que la tierra de
cultivo de esta isla es de origen
volcanica los platanos canarios
son especiales”.

MAYORISTA Y DETALLISTA
Platanos Ruiz también cuenta
con dos platanerias en el Mer-
cado Central de Frutas y Hor-
talizas de Mercabarna y otras
dos en los mercados municipa-
les del Carmelo, en Barcelona,
y de Collblanc, en I’Hospitalet
de Llobregat.

Esta distribucion retail es
otro de los factores diferencia-
les de Platanos Ruiz: “somos
los tinicos que disponemos de
distribucion retail especiali-
zada en platano”, afirma José
Maria Ruiz.

MADURACION A TERCEROS
De lanecesidad de madurar pla-
tano por parte de algunos de sus
clientes de la distribucién que
se abastecen de esta fruta direc-
tamente en Canarias surgio el
servicio de maduracion a terce-
ros que Ruiz define como “ser-
vicio de maduracion de platano
ala carta, personal y exclusivo
a medida de la necesidad de
cada cliente”, y relata que por la
planta de maduracion de Plata-
nos Ruiz “pasan cada dia desde
hace 60 anos miles de platanos
con destino a supermercados,
hosteleria, cadenas de especia-
lizadas, fruterias...”.
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