
Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Los datos presentados en el mar-
co del Congreso Internacional
de la Pera, Interpera, que este
año se ha celebrado en Portugal,
confi rman la tendencia bajista en 
las estimaciones de la producción 
europea de pera. Las incidencias
meteorológicas han afectado de
manera especial al norte de Eu-
ropa con una importante bajada
en la zona de Bélgica y Países Ba-
jos, principal zona productora del 
continente.

Bélgica ha sufrido daños oca-
sionados por heladas, granizadas 
y lluvias duraderas y abundantes 
y calcula una producción global 
de 241.000 toneladas, lo que su-
pone una reducción del 30% res-
pecto a la cosecha de la pasada 
campaña, que ascendió a 345.000t. 

En cuanto a Países Bajos, los 
daños han sido causados por un 
invierno relativamente caluroso, 
que ha provocado una fl oración 
muy precoz, y la incidencia de las 
granizadas. Aunque los represen-
tantes del sector no han avanza-
do datos concretos de previsión, 
consideran que no podrá ser un 
año de cosecha completa. En 2023 
cosecharon 358.000 toneladas de 
pera. Ambos países han experi-
mentado una abundante caída 
de la fl oración en su variedad es-
trella que es la pera Conference.

En España, la cosecha global 
descenderá un 25% por los efectos 
del estrés hídrico que sufrieron 
los árboles en la pasada campa-
ña y que han afectado al nivel de 
fl oración y cuajado. La cosecha 
de este año asciende a 141.000 
toneladas frente a las 164.000 del 
pasado ejercicio. Esta cifra soló 
contempla los datos de Catalu-
ña y La Rioja, principales zonas 
productoras. También se observa 
buena calidad y calibre de frutos.

Por lo que respecta a Portugal, 
Francia e Italia, los tres prevén 
recuperar producción respecto a 
la pasada campaña. Portugal ha 
tenido pocas horas de frío este in-
vierno y ha vivido una fl oración 
tardía y muy larga lo que, junto 
a la alternancia de algunas plan-

taciones, dejarán su cosecha por 
debajo de su potencia productivo. 
Portugal cosechará 123.000 tonele-
das, un 15% más que en el ejerci-
cio 2023 (107.000t).

Francia incrementa un 28% 
sus previsiones de cosecha y pasa 
de 104.000 toneladas a 133.000, re-

cuperándose de la pasada cam-
paña, un año en el que la produc-
ción fue muy escasa. El clima en 
el territorio francés ha sido frío 
y húmedo en la fl oración y se ha 
registrado alguna helada.

Italia, a pesar de haber sufri-
do alguna incidencia de fuertes 

lluvias y cambios de tempera-
tura durante la primavera que 
han provocado la caída de frutos, 
mejorará también la cosecha de 
la pasada campaña, que ascendió 
a de 184.000 toneladas. La estima-
ción es de recuperación a pesar de 
que sigue disminuyendo su super-
fi cie en pera lo que contribuye a 
limitar su potencial productivo.

En la confi guración del mapa 
varietal europeo, la Conference 
sigue dominando. Con una cose-
cha en 2023 de cerca del millón de 
toneladas, es la principal pera que 
se produce en Europa, con espe-
cial preponderancia en Bélgica, 
Países Bajos y España.

El segundo lugar lo ocupa la 
pera Williams producida princi-
palmente en Italia, Francia y Es-
paña; y en el tercer lugar se sitúa 
la pera Rocha que está producida 
el 100% en Portugal, siendo la 
hegemónica en este país.
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LA  PLANTA BAJA             LU ISFU

H
ungría asume la presidencia ro-
tatoria de seis meses del Conse-
jo de la Unión Europea, que se 
extenderá hasta diciembre de 

2024. Un periodo vital para la agricultu-
ra europea en el que se juega el ser o no 
ser de un sector y miles de familias que 
sufren una PAC errática y errónea que 
conduce a una crisis existencial sin re-
torno. Atrás queda una presidencia belga 
de buenas palabras y pocos hechos a la 
hora de cambiar un rumbo que nos con-
duce a la pérdida de un sector estratégico 
como es la alimentación de los europeos 
para entregarlo a países terceros como 
moneda de cambio. 

La presidencia húngara ha puesto las 
cartas sobre la mesa en una declaración 
que invita a la esperanza en medio del 
proceso de relevo en las instituciones 
europeas tras las recientes elecciones 
y a las puertas del próximo consejo de 
ministros europeos de agricultura, el 
próximo 15 de julio. 

Desde la presidencia de Hungría se-
ñalan que trabajarán como “un interme-
diario honesto, en un espíritu de coopera-
ción sincera entre los estados miembros 
y las instituciones, para la paz, seguridad 
y prosperidad de una Europa verdadera-
mente fuerte”, siendo la agricultura un 
pilar esencial para el futuro del viejo 
continente. 

La presidencia europea que estrena-
mos este primero de julio apunta que la 
agricultura europea “nunca ha tenido 
que hacer frente a tantos desafíos como 
hoy. Las condiciones meteorológicas ex-
traordinarias provocadas por el cambio 
climático, el aumento de los costes de los 
insumos, el aumento de las importacio-
nes de terceros países y unas normas de 
producción excesivamente estrictas han 
reducido significativamente la competi-
tividad del sector”. 

Añade que “la acumulación de estos 
desafíos ha llevado a una situación en la 
que los medios de vida de los agricultores 
europeos están amenazados. Es esencial 
considerar la agricultura no como una 
causa del cambio climático, sino como 
parte de la solución, involucrando a los 
agricultores en la adopción de prácticas 
de producción más sostenibles”. 

Desde la presidencia húngara se 
enfatiza que los agricultores europeos 
proporcionan a todos los ciudadanos de 
la UE bienes públicos básicos y son el 
máximo garante de nuestra soberanía 
alimentaria. “Una garantía a largo pla-
zo de la soberanía y la seguridad ali-
mentarias debería formar parte de la 
autonomía estratégica de la UE” seña-
lan. Estas primeras palabras y compro-
misos han sido recibidos con esperanza 
y cautela en las organizaciones agra-
rias que exigen pasar de las palabras a 
los hechos antes de que sea demasiado 
tarde. 

Los hechos hablan por si mismos 
del desastre de una Europa que juega 
a dos barajas. Mientras declara buenas 
intenciones sigue incrementando una 
hemorragia con importaciones masivas 
de países terceros hundiendo el precio 
de cosechas que empobrecen a nuestros 
agricultores. Hoy en los campos y cune-
tas de las carreteras de Málaga se acu-
mulan toneladas de cebollas por culpa de 
importaciones de países terceros, como 
ya ocurrió en los limones de Alicante 
y Murcia o en la campaña citrícola en 
diciembre pasado provocando la ruina 
de los agricultores ante el silencio de las 
administraciones. 

Europa tiene la obligación de defen-
der a sus agricultores y establecer los 
mecanismos que permitan garantizar 
sus cosechas en los periodos establecidos 
para poner fin a una hemorragia que sólo 
provoca el abandono y una muerte anun-
ciada. La crisis de la agricultura europea 
tiene unas profundas raíces que requie-
re de urgentes medidas que pongan fin a 
una política equivocada y cuyos errores 
conducen a la autodestrucción y pérdida 
de la soberanía alimentaria. 

En este semestre se debate el rumbo 
de una Europa que tiene la obligación 
de escuchar y atender a sus agriculto-
res en la aprobación de los presupues-
tos para 2025 así como el cambio de una 
PAC y normas de la política agrícola de 
la Unión posterior a 2027 para lograr una 
economía competitiva, a prueba de crisis 
y sostenible para los agricultores que ga-
rantice un nivel de vida digno para los 
hombres y mujeres del campo. 

Europa necesita fortalecer su agricul-
tura y también su ADN con una constitu-
ción europea desde el necesario diálogo 
y consenso. Necesitamos dar un paso al 
frente en los valores y compromisos de 
una Europa cuya fortaleza y futuro resi-
de en la unidad y el diálogo permanente 
para resolver los grandes retos frente a 
enunciados sobre su funcionamiento y 
palabras que se las lleva el viento. 

El artículo 39 del Tratado de Funcio-
namiento de la Unión Europea (TFUE), 
enuncia los objetivos de la política agrí-
cola común y son: incrementar la produc-
tividad agrícola, garantizar así un nivel 
de vida equitativo a la población agrícola, 
estabilizar los mercados, garantizar la 
seguridad de los abastecimientos y ase-
gurar al consumidor precios razonables. 
Todo promesas incumplidas que requie-
ren de nuevos mecanismos en torno a 
una constitución de todos. 

El papel estratégico del sector agríco-
la es vital para garantizar la seguridad 
alimentaria y la autonomía de Europa. 
Las recientes protestas de los agricul-
tores ponen de manifiesto el fracaso de 
una política agraria equivocada y las 
oportunidades perdidas bajo las presi-
dencia española y belga para adoptar 
acuerdos y compromisos. La agricultu-
ra no admite más demoras en la adop-
ción de medidas urgentes, eficaces y 
eficientes que garantice unos ingresos 
justos para los agricultores y el agua 
para su supervivencia. 

La dramática escasez de agua y se-
quía que sufre el sureste español y la 
agricultura mediterránea en su conjun-
to pone de manifiesto la incapacidad de 
sus gobernantes en alcanzar acuerdos. 
Esperemos que al igual que en el acuer-
do del CGPJ alcanzado, Europa impulse 
una política de agua y siente a las fuer-
zas políticas españolas para resolver un 
el problema del agua y la necesidad de 
trasvases con los recursos excedentarios. 
España es incapaz de garantizar el agua 
de todos y para todos mientras garantiza 
el agua por el Convenio de la Albufera, 
que obliga a entregar a Portugal un cau-
dal mínimo de 3.800 hm3 en el Duero y 
2.700 hm3 en el Tajo. 

Al igual que Europa invierte millona-
rias cantidades en las redes de transporte 
y energía en toda Europa, es hora de que 
el agua entre en la agenda europea cuan-
do gran parte de la cuenca mediterránea 
se muere de sed.

■TribunaAbierta

Estreno de la presidencia húngara
Por GONZALO GAYO

Agricultor en El Palmar-La Albufera de Valencia. / GONZALO GAYO
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Agrocomercio

Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Asaja Alicante lamenta que el 
cierre de la campaña 2023/2024 
de limón Fino culmine como la 
peor de su historia en cuanto a 
rentabilidad y estima que las 
perspectivas para el Verna no 
van a ser mejores. La principal 
razón se debe, según afirma la 
asociación, a una situación des-
leal generada únicamente hacia 
el productor a través de prácti-
cas que se producen dentro de 
la cadena de valor del limón, 
pues este ha mantenido precios 
constantes para el consumidor 
en los lineales del supermerca-
do. Eso evidencia las diferen-
cias que existen en el poder de 
negociación de determinados 
operadores. 

El presidente de Asaja Ali-
cante, José Vicente Andreu, 
explica que los citricultores 
de la Vega Baja, a pesar de ha-
ber asumido el coste de sacar 
adelante su producción anual, 
han acabado teniendo que ha-
cer frente, además, al gasto de 
cortar los limones que no pudie-
ron vender o que se los lleve la 
industria para que no se que-
den en los bancales “oliendo a 
podrido”, pagando por ello sin 
contar con ingresos.

Según detalla la organiza-
ción agraria en un comunicado, 
se da el caso de que las exporta-
ciones han experimentado un li-
gero aumento en kilogramos, en 
torno al 3% respecto a las cifras 
de la campaña pasada. No obs-
tante, el agricultor ha recibido 
un 48,5% menos por los limones 
de primera categoría, y se ha vis-
to obligado a dejar abandonados 
en el huerto los de segunda, o ha 
pagado 12 céntimos para que la 
industria se los lleve. 

“Alguien está haciendo un 
gran negocio a costa del citricul-
tor, y no son los supermercados”, 
afirma Andreu, quien también 
es agricultor de limones, naran-
jas y mandarinas y ha tenido que 
abandonar algunas hectáreas 
por nula rentabilidad. “¿Dónde 
está el diferencial del 42,5% que 
hemos dejado de cobrar de un  
año a otro?”, pregunta el diri-
gente agrario.

Para Asaja Alicante la res-
puesta es que se ha producido 
una profunda crisis creada por 
el propio sector del limón: “son 
algunos eslabones de la cade-
na los que han sacado tajada 
a costa de la ruina de miles de 

agricultores alicantinos, que 
no recuerdan una situación 
tan desfavorable en torno a este 
cultivo”. Por ello, Andreu man-
tiene que es “importante apelar 
al papel de la Interprofesional 
y que se trabaje desde el inicio 
de la campaña para establecer 
el equilibrio producción-comer-
cio-exportación”.

■ PLAN DE CHOQUE
Con todo esto, Asaja Alicante ha 
elaborado un plan de choque con 
medidas concretas para paliar 
los efectos que está teniendo en 
los agricultores la mencionada 
crisis, y pide a la conselleria de 
Agricultura de la Generalitat 

Valenciana que lo lleve a cabo, 
y que además estudie las causas 
que están corrompiendo la ca-
dena de valor del limón, con el 
objetivo de poner sobre la mesa 
soluciones tangibles que eviten 
el abandono masivo de los agri-
cultores de este cítrico. 

“La Administración autonó-
mica debe responder de forma 
contundente, pues está en peli-
gro un cultivo que representa 
el 50% de la renta agraria de 
Alicante y es un auténtico mo-
tor para la economía de toda la 
Comunidad Valenciana. Ante 
una crisis tan profunda como 
esta, con miles de producto-
res abandonando, es cuando 

Los productores alicantinos 
califican la campaña de limón Fino 
como la “peor en rentabilidad”
Asaja Alicante señala que los agricultores han tenido que elegir entre pagar 12 
céntimos para que la industria se lleve los limones o dejarlos en el suelo

Z VF. REDACCIÓN.
Los precios de los productos 
agrícolas subieron un 4% en Es-
paña en el primer trimestre de 
2024 respecto al mismo periodo 
del año anterior, uno de los po-
cos países de la Unión Europea 
donde se produjo una subida, 
según informó el 26 de junio la 
oficina de estadística comunita-
ria Eurostat.

El mayor incremento de este 
índice en toda la Unión Europea, 
basado en las ventas de produc-
tos agrícolas, se produjo en Gre-
cia donde subieron el 20%; en 
Malta y España el crecimiento 
fue del 4% y en Chipre y Portu-
gal se registró una subida del 1%.

La situación de estos países 
del sur de Europa contrasta con 
la del conjunto de la UE, en el que 
el precio medio de la producción 
agrícola cayó un 6% en el primer 

trimestre de 2024 en compara-
ción con el mismo periodo del 
año anterior.

Los descensos de precios 
más acusados se produjeron en 
Hungría (–24%); Bulgaria y Ru-
manía (–18%) en ambos casos; y 
Eslovaquia y Chequia, donde los 
precios bajaron un 17% en am-
bos países.

Eurostat recuerda que du-
rante 2021 y los tres primeros 
trimestres de 2022 se produjeron 

fuertes aumentos de los precios 
de producción agrícola, concre-
tamente en el tercer trimestre 
de 2022 los precios subieron un 
30% respecto al mismo periodo 
del año anterior.

Después de ese periodo la su-
bida se desaceleró y en el tercer 
trimestre de 2023 se produjo un 
descenso del precio del 9% tras 
dos años de incrementos.

Por productos, en el primer 
trimestre de 2024 respecto el mis-

mo periodo del año anterior, el 
precio medio de los cereales dis-
minuyó un 28%, también bajó el 
precio de la leche un 12%. El im-
porte de los huevos y cultivos in-
dustriales (oleaginosas, proteagi-
nosas, tabaco crudo, remolacha 
azucarera etc) descendió un 10% 
y el de las hortalizas frescas un 
6%, con una caída especialmente 
fuerte del 33% en el precio de los 
tomates. Por el contrario el pre-
cio de las patatas se incrementó 

un 22% y el de las frutas frescas 
un 20%, a pesar de una reducción 
del 44% en el precio de las limas 
y los limones.

Según Eurostat esta subida se 
debe en parte al impacto de unas 
condiciones climáticas “desfa-
vorables” que han afectado a las 
cantidades cosechadas.

En cuanto a los insumos no 
relacionados con la inversión 
(como energía, fertilizantes o 
piensos), 24 de los 25 países de la 
UE con datos disponibles regis-
traron descensos en el primer tri-
mestre de 2024, en comparación 
con el primer trimestre de 2023.

Las tasas de descenso más 
pronunciadas se produjeron en 
Croacia (–20%), Hungría (–19%) 
y Países Bajos e Irlanda (ambos 
–17%). Portugal fue el único país 
de la UE que registró un aumen-
to (del 2%).

Suben un 4% los precios de 
los productos agrícolas en el 
primer trimestre en España

Limones en el suelo en los campos de cultivo de la Vega Baja alicantina. / ASAJA ALICANTE

la Conselleria debe demostrar 
cuánto le interesa esta provin-
cia”, señalan en Asaja Alicante.

El plan de choque planteado 
por la entidad agraria consiste 
en activar ayudas directas para 
los productores, a través de un 
Decreto Ley específico por los 
daños por adversidades cli-
matológicas ocasionados y no 
cubiertos por el seguro agra-
rio, que compense los costes de 
producción no recuperados por 
los agricultores y que límite 
las pérdidas, similar a la de la 
cereza u otros cultivos castiga-
dos por la sequía o la guerra de 
Ucrania.

Además, consideran que se 
deben adoptar medidas que 
garanticen el cumplimiento de 
la Ley de Cadena Alimentaria. 
Es necesario que la Conselleria 
realice visitas para levantar ac-
tas de inspección y, en su caso, 
sanciones a los operadores que 
practican sistemas abusivos.

La organización agraria 
también solicita una financia-
ción ‘ad hoc’ con líneas de prés-
tamos bonificados específicos 
para productores a través del 
Instituto Valenciano de Finan-
zas y la Generalitat Valenciana, 
con un tipo de interés al 0%, y 
alguna proporción del crédito 
subvencionada.

Por último, piden ayudas 
fiscales, con una rebaja de 
módulos, con índice cero para 
el ejercicio del IRPF 2024 y 
condonación de la Seguridad 
Social durante 12 meses; y ayu-
das de minimis de la UE para 
todos los productores de limón 
afectados por causas de merca-
do derivadas de los conflictos 
geopolíticos.

Además, la asociación consi-
dera que las OPFH pueden ser 
una de las posibles vías para 
que el agricultor independien-
te pueda adquirir fuerza en la 
defensa de sus intereses. Una 
OPFH es una entidad con perso-
nalidad jurídica cuya principal 
finalidad es la puesta en el mer-
cado de las frutas y hortalizas 
provenientes de sus miembros 
productores asociados. Esta fi-
gura sería de gran utilidad en 
un momento tan complicado 
como este en el que los agricul-
tores de limón se sienten más 
vulnerables que nunca. 
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Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
A pesar de la supuesta preocupa-
ción por la salud y el cuidado de 
la alimentación, los datos oficia-
les detectan que el consumo de 
fruta en España sigue en caída 
libre: cada ciudadano ingiere de 
media 78,6 kilos de frutas en un 
año, lo que supone un 24,8% me-
nos que hace una década. Así se 
desprende del último informe de 
consumo alimentario del minis-
terio de Agricultura en el que se 
analizan los datos de 2023.

Este lunes, 1 de julio, se ce-
lebró el Día Internacional de 
la Fruta, una conmemoración 
puesta en marcha por la Uni-
versidad de Ciencias Aplicadas 
Alice Salomon, en Berlín (Ale-
mania) para poner en valor el 
consumo de estos productos.

La tendencia negativa en el 
consumo de frutas frescas se 
puede observar con mayor deta-
lle en una panorámica más am-
plia: en los últimos diez años, el 
2023 ha registrado la cifra más 
baja de ingesta de estos produc-
tos. En total, los españoles han 
pasado de consumir 102,5 kilo-
gramos per cápita en 2014 a los 

78,6 kilogramos per cápita el 
pasado año.

■ LAS EXÓTICAS, LA EXCEPCIÓN 
De vuelta a 2023, esta caída se ha 
visto reflejada en la mayoría de 
las categorías, tanto en cítricos, 
como en fruta de pepita, fruta de 
hueso y frutos rojos, excepto dos 
tipos: las frutas exóticas y los me-
lones y las sandías.

Las frutas exóticas se posi-
cionan como la excepción más 
acusada, pues no sólo no ha des-
cendido su consumo sino que 
han registrado un incremento de 
más de 1 kilogramo, pasando de 
los 17,42 kilogramos/per cápita 
en 2022 a los 18,74 en 2023.

Respecto al melón y la sandía, 
el incremento de su consumo ha 
sido menos pronunciado, de ape-
nas unos gramos, de los 13,20 en 
2022 a 13,44 en el pasado año.

Con estos datos, el informe 
advierte de un cambio en las 
tendencias de consumo y en las 
preferencias de los consumido-
res. Ejemplo de ello es que los 
cítricos, que se han mantenido 
a lo largo de los años como una 
de las frutas más consumidas, 

pierden espacio en la dieta de 
los españoles en detrimento de 
las frutas exóticas.

■ SUBEN LOS PRECIOS 
El descenso del consumo de fruta 
coincide con un incremento de 
su precio medio. En total, el coste 
medio se sitúa en los 20,04 euros/
kilogramos a cierre del 2023, es 
decir, una subida del coste del 
5,3% respecto al año anterior 
que se ha dado en todas las plata-
formas de distribución. Aunque 
son las tiendas tradicionales los 
establecimientos en los que se ha 
producido un mayor incremento 
del precio medio, del 7,1%, con 
2,07 euros. En este contexto de 
alza en los precios se incrementa 
también el gasto per cápita, que 
ha aumentado un 2,5% respecto 
al 2022 y hasta un 14,4% respec-
to a la variación de los últimos 
cinco años. En total, los hogares 
destinan el 9,27% del presupues-
to medio destinado al consumo 
de productos de alimentación y 
bebidas a la compra de fruta fres-
ca, lo que supone un gasto per cá-
pita de 160,50 euros por persona, 
un 2,5% más que en 2022.

Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
La campaña 2023/24 de hortali-
zas andaluzas de invernadero se 
ha caracterizado por un incre-
mento productivo, el descenso de 
las cotizaciones en origen respec-
to a la pasada temporada y el re-
traso en la fecha de trasplante de 
algunos cultivos para evitar las 
elevadas temperaturas estivales 
y la mayor presencia de plagas. 
Además, este ejercicio se ha ca-
racterizado por una moderación 
de la inflación y se ha reducido el 
coste de la energía. 

No obstante, el Observatorio 
de Precios y Mercados de la Junta 
de Andalucía señala que “a pesar 
del descenso de las cotizaciones 
respecto a la pasada campaña, 
caracterizada por una bajada de 
los rendimientos medios de pro-
ducción y una gran inestabilidad 
en las cotizaciones, los precios se 
han mantenido en valores favo-
rables para el productor”.

Según el análisis de la Jun-
ta de Andalucía, la campaña 
comenzó con temperaturas 
cálidas que favorecían la pro-
ducción. El otoño no registró 
valores extremos, pero las tem-
peraturas, por debajo del ópti-
mo productivo, se prolongaron 
durante numerosas semanas 
frenando el ritmo de recolec-
ción y favorecieron las cotiza-
ciones. A partir de enero, las 
suaves temperaturas volvieron 
a acelerar la producción y las 
cotizaciones en origen descen-
dieron. Este comportamiento 
de las condiciones meteoro-
lógicas ha sido un factor de-

terminante en el incremento 
productivo, pero también en la 
mayor incidencia de plagas y 
enfermedades, que gracias a las 
labores de prevención y conten-
ción realizadas por los produc-

tores han frenado las mermas 
de producción.

El pimiento finalizó su tem-
porada de producción a princi-
pios del mes de mayo con buenos 
resultados y un precio medio de 

campaña próximo a 1,07 euros/
kg. Frente a los precios excepcio-
nalmente altos de la temporada 
pasada, este ejercicio se ha carac-
terizado por la estabilidad de las 
cotizaciones, el suave incremen-
to productivo y la buena rentabi-
lidad obtenida por el productor.

El tomate incrementó su su-
perficie de cultivo por segundo 
año consecutivo incentivado 
por el buen comportamiento de 
sus cotizaciones y el registro de 
los precios récord hasta el mes 
de enero. La menor producción 
andaluza en el inicio de la cam-

■ EFECTOS EN EL SECTOR 
Este progresivo descenso en el 
consumo de fruta en España 
tiene efectos, en concreto, en el 
sector hortofrutícola nacional 
y, en general, en la salud de los 
ciudadanos.

Para el director de Fepex, 
José María Pozancos, la “conti-
nua” caída del consumo “agrava 
los desequilibrios entre ofer-
ta y demanda y las crisis de 
mercado”.

Aparte de los efectos comer-
ciales, el director ha considera-
do las consecuencias que tienen 
en los propios consumidores. 
Según Pozancos, sería “positi-
vo” reforzar las campañas de 

información al consumidor, ya 
que, si se revierte la tendencia 
de retroceso de la demanda, las 
aportaciones positivas del con-
sumo de frutas a la salud “re-
dundarán en un descenso del 
gasto sanitario”.

En este sentido, la organiza-
ción “5 al día” ha explicado en 
su apartado de “Rincón de la 
alimentación saludable” que la 
ingesta de estos alimentos en la 
infancia se asocia con los hábi-
tos de consumo de la edad adulta. 
Por ese motivo, la organización 
ha destacado en su web el papel 
que desempeñan los comedores 
escolares a la hora de promover 
la ingesta de frutas y hortalizas.

La campaña de hortalizas 
de invernadero finaliza con 
buenos resultados económicos
La berenjena tiene el comportamiento de precios más desfavorable de la temporada

La estabilidad en las cotizaciones ha caracterizado la temporada bajo invernadero del pimiento. / ARCHIVO

paña, debido al retraso de la fe-
cha de trasplante, junto a la con-
siderable reducción de la oferta 
marroquí en los meses iniciales 
de campaña, aquejada por una 
fuerte ola de calor y posterior-
mente por el virus ToBRFV, han 
beneficiado la comercialización 
del producto andaluz. El tomate, 
sin considerar el tipo Cherry, ob-
tiene un precio medio de campa-
ña cercano a 0,77 euros/kg.

Según los datos del Observa-
torio de Precios y Mercados, la 
campaña de pepino ha concluido 
con buenos resultados económi-
cos y productivos y un valor me-
dio de campaña próximo a 0,82 
euros/kg. El pepino ha presen-
tado una oferta un 4% superior 
a la registrada la pasada tempo-
rada y ausencia de oscilaciones 
notables de precio durante todo 
el periodo.

La elevada producción de 
calabacín, aproximadamente 
un 10-15% más que la pasada 
campaña, ha forzado la rebaja 
de sus cotizaciones para dar sa-
lida a la producción. A pesar de 
ello, el producto ha ofrecido un 
balance de temporada positivo y 
un precio medio cercano a 0,64 
euros/kg.

La berenjena presenta el 
comportamiento de precio más 
desfavorable de la temporada. 
Su incremento productivo res-
pecto a las cifras del ejercicio 
pasado (15-20 %), ha ocasionado 
un desequilibrio en la estructura 
oferta-demanda que ha reducido 
su rentabilidad. Su precio medio 
de campaña se aproxima a 0,53 
euros/kg.

La campaña de sandía y me-
lón ha sido favorable para los 
productores. Los precios caían 
en la segunda quincena de abril 
ante las bajas temperaturas en 
Europa. En el mes de mayo, la 
ralentización del ritmo produc-
tivo, debido a los efectos de la ca-
lima del mes de abril coincidía 
con una demanda dinamizada 
por el buen tiempo en España 
y Europa, alcanzándose precios 
inusualmente altos que com-
pensaban la menor producción 
recolectada.

El consumo de fruta en España se 
ha reducido un 25% en diez años

Los cítricos, que se han mantenido a lo largo de los años como una de las frutas más 
consumidas, pierden espacio en la dieta de los españoles. / ARCHIVO

La campaña se ha caracterizado por un incremento 
productivo, el retraso en la fecha de trasplante 
de algunos cultivos y un descenso de las cotizaciones 
en origen que, no obstante, se han mantenido en 
valores favorables para el productor
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T
ras las elecciones euro-
peas del pasado día 9 de 
junio, y a la vista de los 
resultados, la maquina-

ria política de la Unión Europea 
ya se ha puesto en marcha, por lo 
que se van cumpliendo los plazos 
administrativos previstos. Así, 
esta es la hora en la que ya sa-
bemos que Ursula von der Leyen 
va a repetir como presidenta de 
la Comisión Europea, y que dos 
nuevas figuras emergen en el 
plano político en Bruselas. De 
una parte, el portugués Antonio 
Costa, como presidente del Con-
sejo, y en sustitución del belga 
Charles Michel, y de otra parte, 
la estonia Kaja Kallas como alta 
representante de la Unión Euro-
pea para la Política Exterior, en 
este caso sustituyendo a Josep 
Borrell. Todo según lo previsto, 
pues llegan a la cúpula política 
una representante de los conser-
vadores, un representante de la 
izquierda, y una representante 
de los liberales, que además de 
ser contraria a Putin, proviene 
de uno de los países con mayor 
riesgo de amenaza por parte de 
Rusia. 

En este escenario tan previsi-
ble, y pese al enfado de la italiana 
Georgia Meloni y del húngaro Vi-
ktor Orbán, al entenderse relega-
dos en el reparto de poder, lo que 
no teníamos previsto los agricul-
tores europeos, y menos los es-
pañoles, es que en este periodo 
transitorio de fin de una legis-
latura y de comienzo de otra, se 
cerrara el proceso político de la 
conocida como Ley de Restaura-
ción de la Naturaleza. Ya estaba 
el tema caliente como para que, 
sin previo aviso, al menos para 
el sector productor, protagonista 
esencial en esta nueva norma, se 
haya aprobado esta nueva nor-
mativa. Este hecho llega justo 
en un momento en el que la has-
ta ahora aspirante a presidir la 
Comisión Europea, y a partir de 
ahora ejerciente, Ursula von der 
Leyen, se había cansado de decir, 
y volver a decir, que este tipo de 
norma no debía de promulgarse 
sin antes haber oído a los agricul-
tores europeos. Igualmente, llega 
en un momento en el que desde 
Bruselas, y en cada Estado miem-
bro, se están tomado medidas en 
la línea de relajar las exigencias 
medioambientales de la PAC.

Poco le ha durado la palabra a 
la señora Ursula von der Leyen, 
justo en un contexto en el que los 
resultados de las urnas reflejan 
un retroceso de los partidos ver-
des, así como la irrupción de 55 
diputados de partidos pertene-
cientes a colectivos alternativos 
o a figuras que han cobrado rele-
vancia en sus países a través de 
redes sociales, y que se caracte-
rizan por tener un perfil radical 
o populista. De otra parte, es una 
evidencia el ascenso en la euro-
cámara de opciones políticas que 
se significan por su vocación an-
tieuropeísta, y que pueden en-
contrar un territorio abonado a 
sus objetivos en el descontento 
derivado de actuaciones como la 
habida en la aprobación final de 
la norma sobre restauración de 
la naturaleza. Finalmente, dado 
que populares y socialdemócra-
tas no sumaban la mayoría ne-
cesaria para que Ursula von der 

Leyen repita como presidenta de 
la Comisión, ha sido necesario el 
apoyo de los liberales, lo que ha 
obligado al líder de Los Verdes a 
mostrarse dispuesto a escuchar 
para no quedar marginado. 

Si nos tenemos que remitir a 
los resultados, y pese a que apa-
rentemente no son tan positivos, 
la política verde de la anterior 
legislatura sigue en la cima de 
los objetivos de la nueva com-
posición de las instituciones 
comunitarias. Como vemos, 
ha habido más que prisa en 
aprobar esta Ley de Restaura-
ción de la Naturaleza. Por otra 
parte, la continuidad del Pacto 
Verde Europeo es otro hecho ya 
anunciado políticamente por los 
nuevos inquilinos de las institu-
ciones comunitarias. Conviene 
recordar que fueron estas po-
líticas verdes, con el impacto 
que tenían en la renta de los 
productores, y la no exigencia a 
las producciones procedentes de 
países terceros, los motivos que 
sacaron a la calle a los agriculto-
res de buena parte de los países 
socios de la Unión Europea. Así 
si la política en esta materia se 
ha anunciado continuista, lo 
que no puede ser continuista es 
la forma de aplicación, que no 
ha resultado eficaz, y el modo de 
decidir sin escuchar a los agri-
cultores, protagonistas activos 
en la consecución de los objeti-
vos de estas políticas.

Pero, ¿de qué va esto de la ley 
de Restauración de la Naturale-
za? Se trata de una norma, con 
una serie de medidas, que tiene 
como objetivo restaurar, al me-
nos, el 20% de las áreas terrestres 
y marítimas de la Unión Europea 
para el año 2030, y de todos los 
sistemas que necesitan restau-
ración para el año 2050. Más 
allá del titular, la norma será de 
aplicación también en tierras de 
uso agrícola, con la obligación de 
introducir elementos paisajísti-
cos, reducir el pastoreo, reducir 
notablemente el uso de produc-
tos fitosanitarios y fertilizantes 
químicos y de estiércol animal, 
incluso el abandono de explo-
taciones para permitir que los 
ecosistemas desarrollen sus pro-
pias dinámicas. Descendiendo al 

plano de lo concreto, se trata de 
mejorar la biodiversidad en los 
ecosistemas agrícolas, con al-
gunas medidas singulares que 
consigan incrementar el núme-
ro de mariposas, o los elemen-
tos paisajísticos caso de setos, 
charcas o árboles aislados. En lo 
referente a los ríos habrá que ver 
qué pasa con los embalses y qué 
medidas se adoptan para corre-
gir la disminución de polinizado-
res, además de estar obligados, a 
incrementar la población de aves 
comunes agrícolas, en base a la 
alimentación con semillas de las 
explotaciones.

La norma habla, no ya de 
proteger, sino de restaurar, por 
lo que habrá que definir dónde. 
Si en los espacios protegidos 
con carácter particular, incluso 
en los que hay agricultura, o en 
el ámbito rural con carácter ge-

neral. Creo que todos estamos de 
acuerdo en que hay que proteger 
el entorno, y el agricultor siem-
pre decimos que es el primer 
interesado pues vive en él, pero 
también tenemos claro que son 
los productores los principales 
protagonistas para conseguir los 
objetivos de esta norma. Y mal 
vamos si se publica una imposi-
ción y no un acuerdo entre los 
distintos agentes, llegando a pun-
tos de equilibrio que permitan, 
además de respetar el entorno, 
poder vivir dignamente de nues-
tras cosechas. Y es que esta nor-
ma tan solo será de aplicación en 
Europa, y no en los países terce-
ros que exportan sus productos 
al mercado de la Unión Europea, 
y en donde lo aquí prohibido y 
allí permitido, se convierte en un 
factor de competitividad para los 
de allí. Y es que ahora más que 
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OPIN IÓN

Pronto empezamos a desdecirnos
Por CIRILO ARNANDIS (*)

nunca cuando la nueva Comisión 
y el nuevo Parlamento deben de 
tomarse en serio el tema de la 
reciprocidad y de las cláusulas 
espejo, pues esta norma afecta de 
modo directo en la rentabilidad 
de nuestras explotaciones. Y ya 
se sabe que sin rentabilidad, no 
hay reclamo posible hacia la in-
corporación de jóvenes al campo.

Pese a que esta norma ya es-
taba pactada con los Estados, y 
de haber pasado el fielato del 
Parlamento europeo en el mes 
de febrero pasado, llama la aten-
ción, además de la celeridad, al 
no esperar a los nuevos políti-
cos salidos de las urnas en las 
elecciones del pasado 9 de junio, 
la ausencia de un consenso am-
plio necesario para abordar po-
líticas de este calado. Y es que 
para su aprobación se necesi-
taba el respaldo de países que 
alcance el 65% de la población 
de la Unión Europea, y en este 
caso, al valor alcanzado es el 
del 66,07% de la población. Hay 
quien pensará que dos tercios 
es respaldo más que suficiente, 
pero también hay que decir que 
este respaldo es el de los políti-
cos en representación de cada 
Estado socio de la Unión Euro-
pea, y que si bien, este procedi-
miento es lógico, lícito y legal, 
también sería bueno saber cuál 
es el respaldo de quienes deben 
de poner en marcha las medi-
das aprobadas y de soportar las 
consecuencias que de ello se de-
rivan. A tenor de las manifes-
taciones en distintos medios 
de comunicación, parece que 
en el ámbito de los agricultores 
europeos no existe un nivel de 
respaldo tan alto.

Cabe decir que votaron en 
contra de esta norma, por dis-
tintos motivos, Italia, Hungría, 
Países Bajos, Polonia, Finlandia 
y Suecia, además de la absten-
ción de Bélgica. Como vemos, 
la oposición a lo aprobado se da 
en países y gobiernos de todo 
tipo. El cambio, a última hora, 
del voto de Austria en favor del 
sí, ha sido lo que ha permitido 
que esta norma se pueda aprobar 
definitivamente. Fue la ministra 
de Medioambiente de aquel país, 
la ecologista Leonore Gewessler, 
quien entendió estar legalmente 
habilitada a cambiar el sentido 
del voto de su gobierno a partir 
de un cambio de los equilibrios 
políticos a nivel federal en su 
país. Volvemos a lo lícito y legal. 
Fue la señora Gewessler, conten-
ta con su hazaña, quien mani-
festó a su llegada al Consejo que 
“dentro de 20 ó 30 años, cuando 
le enseñe la belleza de mi país a 
mis nietas, y me pregunte qué 
hiciste tú, les diré que todo lo 
que pude para preservarla”. De 
igual manera, es seguro que no 
le dirá nada a sus nietas sobre el 
hecho de que una legislación no 
pactada puede conllevar pobre-
za de los agricultores europeos 
y deslocalización de la actividad 
agrícola, en base, en buena parte, 
a distintas exigencias medioam-
bientales y de trabajo de quien 
gana competitividad por este 
motivo. 

(*) Presidente Frutas y 
Hortalizas Cooperatives 

Agroalimentaries.

Esta norma tan sólo será de aplicación en Europa, y no en los países terceros que exportan sus productos al mercado 
de la UE y en donde lo aquí prohibido y allí permitido se convierte en un factor de competitividad para los de allí. / MAPA

“La norma habla, no ya de proteger, sino de restaurar, 
por lo que habrá que definir dónde. Si en los espacios 
protegidos con carácter particular, incluso en los que 
hay agricultura, o en el ámbito rural con carácter 
general”

“Todos estamos de acuerdo en que hay que proteger el 
entorno, y el agricultor siempre decimos que es el primer 
interesado pues vive en él, pero también tenemos claro 
que son los productores los principales protagonistas 
para conseguir los objetivos de esta norma. Y mal vamos 
si se publica una imposición y no un acuerdo entre los 
distintos agentes, llegando a puntos de equilibrio que 
permitan, además de respetar el entorno, poder vivir 
dignamente de nuestras cosechas”

“¿De qué va esto de la ley de Restauración de la 
Naturaleza? Se trata de una norma, con una serie de 
medidas, que tiene como objetivo restaurar, al menos, 
el 20% de las áreas terrestres y marítimas de la Unión 
Europea para el año 2030, y de todos los sistemas que 
necesitan restauración para el año 2050”
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Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Casi un centenar de profesiona-
les del sector agroalimentario 
valenciano se dieron cita el pa-
sado 25 de junio en el salón de 
actos de la Ciudad Administra-
tiva 9 de Octubre en Valencia. El 
evento ‘Comunidad Valenciana: 
nuevas oportunidades de agroex-
portación’ contó con un amplio 
panel de ponentes que analizó el 
presente y futuro de las expor-
taciones agroalimentarias de la 
región. 

“La Comunidad Valenciana 
es una gran potencia exporta-
dora en Europa. Por eso Fruit 
Logistica es una cita importante 
para nuestras firmas. Llevamos 
ya muchos años participando y 
nuestras empresas siempre han 
obtenido buenos resultados en 
la feria”, afirmó Javier Benito 
Goerlich, director general de de-
sarrollo rural de la Generalitat 
Valenciana, en su discurso de 
bienvenida a los asistentes. 

Por su parte, José Antonio 
Franco Vila, jefe del servicio de 
documentación, publicaciones y 
estadística departamental de la 
Generalitat Valenciana, repasó 
la importancia de los mercados 
internacionales como principa-
les receptores de la oferta hor-
tofrutícola valenciana. Durante 
su exposición, destacó los retos 
y oportunidades que presentan 
los cítricos, una producción en 

la que la Comunidad Valenciana 
es líder en exportación en Euro-
pa, así como el kaki, que cuenta 
con su propia figura de calidad. 
Garantía de seguridad alimen-
taria, prácticas sostenibles y 
máxima cercanía a los merca-
dos de destino son para Franco 
Vila las grandes fortalezas del 
producto fresco valenciano.

Desde Finlandia, Janne Jär-
venkallas, responsable de com-
pras del operador mayorista 
Vihannesporssi, abordó los cri-
terios y tendencias que marcan 
las negociaciones de venta con 

los mercados del norte de Euro-
pa. La sostenibilidad, y más en 
concreto la huella de carbono, 
es el tema candente para las 
cadenas finesas. El uso de bio-
diesel, camiones eléctricos o 
incluso transporte ferroviario 
son algunas de las alternativas 
para los proveedores españoles. 
España mantiene una posición 
destacada en Finlandia, siendo 
el segundo proveedor de frutas 
y hortalizas, sólo por detrás de 
Países Bajos.

A continuación, el Grupo 
Anecoop se presentó como 

gran caso de éxito del sector 
agroalimentario valenciano. 
Su responsable de marketing 
e imagen corporativa, Piedad 
Coscollá, fue la encargada de 
desgranar las claves para el 
abordaje y posterior crecimien-
to en mercados internaciona-
les de todo el mundo. Una base 
productiva sólida, con calidad 
y volumen todo el año; una red 
comercial única con filiales en 
nueve países y tres plataformas 
logísticas en Europa; así como 
la constante innovación tanto 
en producción como en gestión 

Fruit Logistica y Generalitat 
se unen para impulsar 
las exportaciones 
La feria berlinesa y el gobierno de la Comunitat Valenciana celebraron una jornada 
sobre nuevas oportunidades internacionales en el comercio hortofrutícola

de negocio; son para Coscollá los 
ejes de este éxito.

Cogiendo la estela de las pa-
lancas de crecimiento a nivel 
mundial, Silvia de Juanes, direc-
tora de comunicación de Fruit 
Logistica en España, destacó el 
papel del certamen hortofrutíco-
la líder como generador de nuevo 
negocio en todo el mundo. Ade-
más, animó a todos los asistentes 
a acudir a la próxima edición de 
la feria, que se celebrará del 7 al 9 
de febrero en Berlín, para presen-
tar sus productos y soluciones 
ante compradores y profesiona-
les de todos los continentes.

Finalmente, cerró la jornada 
José Luis Aguirre, conseller de 
Agricultura, Ganadería y Pesca 
de la Generalitat Valenciana. Du-
rante su intervención, el titular 
de Agricultura destacó la impor-
tancia de este tipo de eventos 
“para mantener al sector agro-
alimentario valenciano fuerte y 
unido. La participación en este 
tipo de ferias internacionales 
representa un pilar fundamental 
para nuestro sector exportador. 
Permite forjar nuevas alianzas, 
reforzar las existentes, descubrir 
las últimas tendencias y, en de-
finitiva, mantener al sector a la 
vanguardia mundial”.

Aguirre también señaló que 
“las ferias comerciales también 
pueden convertirse en el lugar 
en el que todo el sector reivin-
dique unas condiciones justas 
para las producciones euro-
peas”. En este sentido, el con-
seller exigió la aplicación de las 
cláusulas espejo o de reciproci-
dad, para que las producciones 
importadas de terceros países 
accedan al mercado europeo 
con las mismas condiciones que 
se les exigen a los productores 
europeos.

Tras su paso por Valencia, 
Fruit Logistica recalará en Mur-
cia el martes 10 de septiembre. Lo 
hará igualmente con un evento 
sobre oportunidades de negocio 
internacional en esta ocasión en 
colaboración con la consejería de 
Agricultura y Pesca de la Región 
de Murcia.

Imagen de la jornada celebrada para analizar el futuro de las exportaciones de la Comunitat Valenciana. / FL



Manubles en comparación con 
otras producidas en zonas lla-
nas: valoración visual, firmeza, 
jugosidad, harinosidad, dulzor  y 
valoración global.

Se perseguía averiguar las 
preferencias y estimar la disposi-
ción a pagar de los consumidores 
por dos variedades de manzanas 
(Golden y Reineta) producidas 
en dos zonas, el Manubles y la  
llanura.

La población consultada es-
taba formada por personas que 
viven en Zaragoza ciudad, mayo-
res de 18 años y que son las encar-

gadas de comprar los alimentos 
para el hogar. Los participantes 
en el experimento fueron re-
clutados por UAGA a través de 
asociaciones de consumidores e 
instituciones públicas, univer-
sidades, centros tecnológicos y 
centros municipales.

Entre los resultados de este 
estudio destaca la preferencia de 
los consumidores por la variedad 
Golden y el origen tradicional y 
rural del producto por su valor 
percibido.

El Valle del Manubles com-
prende los municipios zarago-
zanos de Moros, Villalengua, 
Torrijo de la Cañada, Bijuesca, 
Berdejo y Torrelapaja. La cali-
dad del agua y la altitud de 800 
a 1.000 metros han hecho de este 
valle un importante productor 
de fruta. 

El cultivo en estas zonas más 
altas favorece la producción de 
manzanas de calidad, si bien 
hacen que estén más expuestas 
a heladas tardías y tormentas 
estivales. La producción de fruta 
en zonas de llanura, con elevadas 
temperaturas y baja humedad 
en período estival, puede llevar 
a problemas de calidad, colora-
ción y textura de las manzanas.

E
l impacto de la Decisión 
del Consejo Europeo 
relativa a la revisión 
del marco financiero 

plurianual para 2025-2027 im-
plica la redistribución de 1.100 
millones de euros de la PAC y la 
política de cohesión para apoyar 
a Ucrania. El primer daño cola-
teral se anunció el pasado día 
25 de junio: el presupuesto de la 
UE para cofinanciar programas 
de promoción agroalimentaria 
se recorta un 50%, pasando de 
185,9 millones de euros a 92 mi-
llones de euros y además dejando 
sin financiación los programas 
múltiples. Un recorte sin prece-
dentes, y que deja por ejemplo 
al sector de frutas y hortalizas 
europeo con pocas opciones de 
seguir invirtiendo en promoción 
de consumo dentro y fuera de la 
UE. Un despropósito total. Ailim-
po lleva años comprometida con 
estos programas de promoción, 
primero un programa simple 
“Welcome to the Lemon Age”, 
y después uno múltiple con so-
cios franceses y polacos “Good 
Move”. Los nuevos planes de 
la Comisión Europea ponen en 
peligro la continuidad de estas 
iniciativas.

Y todo esto ocurre en un esce-
nario de caída libre del consumo 
de frutas y verduras en España 
y en Europa, y en un sector hor-
tofrutícola europeo sometido a 
una enorme presión de incre-
mento de costes que necesita 
herramientas para mantener 
la competitividad al tiempo que 
emprende la transición hacia 
una mayor sostenibilidad.

Pero la Comisión lleva su 
propia hoja de ruta, se prioriza 
la seguridad frente a las amena-
zas de Rusia, lo cual sin duda es 
elogiable, pero el problema es 

que se hace a costa del sector 
agroalimentario y de la produc-
ción de alimentos de calidad. 
Nada nuevo. De hecho, qué le-
jos quedan ya las tractoradas y 
manifestaciones.

Philippe Binard, secretario 
general de Freshfel Europe, or-
ganización de la que Ailimpo es 
miembro, criticó duramente esta 
medida en la reunión del grupo 
de Diálogo Civil de Calidad y Pro-
moción de la Comisión Europea, 
celebrada en Bruselas la sema-
na pasada. Una posición crítica 
pero muy bien argumentada que 
apoyaron otras organizaciones 
europeas como COPA COGECA, 
FoodDrink Europe y otras aso-
ciaciones sectoriales (aves de 
corral, productos lácteos, etc.).

Los 10 argumentos expuestos 
que se resumen en una sola pala-
bra, incoherencia, fueron:

1.- Queda en evidencia la in-
coherencia de las políticas de la 
UE, ya que, a lo largo del año la 
Comisión ha defendido firme-
mente la mejora de los progra-
mas múltiples, pero ahora y sin 
explicación alguna los elimina.

2.- El sistema de promoción 
es claramente interesante para 
el sector agroalimentario euro-
peo, ya que las solicitudes pre-
sentadas en 2024 demuestran 
el gran atractivo que siguen 
teniendo los instrumentos de 
promoción cofinanciados por 
la UE. De hecho, el presupuesto 

solicitado para los programas 
múltiples y simples aumentó 
un 34%, hasta casi 291 millones 
de euros. Las solicitudes para 
los programas múltiples han 
aumentado un 52% respecto al 
año anterior y un 33% para los 
simples. Esto demuestra aún 
más el atractivo de los progra-
mas múltiples.

3.- Dificultad de acceso a 
la ya paupérrima política de 
promoción europea. Al dejar 
sólo la modalidad de programa 
“simple”, se excluirá a una se-
rie de pequeñas organizaciones 
sectoriales que se incorporaron 
al régimen de promoción con el 
apoyo de un coordinador más 
fuerte en la convocatoria de los 
programas múltiples.

4.- Con un recorte presu-
puestario del 50% y sólo con el 
programa simple, se producirá 
una competencia mucho mayor 
entre los solicitantes, quedando 
excluidos los buenos programas 
a pesar de los enormes recursos, 
tiempo y dinero invertidos en 
preparar la respuesta a la con-
vocatoria que realmente es muy 
compleja.

5.- El reglamento del Consejo 
y el Parlamento prevé dos tipos 
de programas específicos (múl-
tiples y simples). Al recortar 
por completo el presupuesto 
para los programas múltiples, 
impide de facto que uno de los 
dos tipos esté en vigor con un 
presupuesto reducido a cero. 
Otra incoherencia de Bruselas.

6.- Se abre un escenario de 
enorme incertidumbre ya que 
se esperan nuevos recortes pre-
supuestarios en Europa, por lo 
que estamos ante una clara se-
ñal del fin de la política de apoyo 
a la promoción agroalimentaria 
de la UE.
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OPIN IÓN

Una Europa más segura 
y peor alimentada

Por JOSÉ ANTONIO GARCÍA (*)

7.- Nos quedamos atrás, la UE 
está recortando su presupuesto 
de promoción cuando los EEUU 
están reforzando este presupues-
to bajo su Programa Regional de 
Promoción de la Agricultura por 
valor de 300 millones de dólares 
al año (250 millones de euros). En 
paralelo, el presupuesto de la UE 
se queda en 92 millones de euros.

8.- Los programas múltiples 
han facilitado la asociación de 
organizaciones de distintos sec-
tores y Estados miembro para un 
fin común, creando más y mejor 
Europa. Ese modelo de coopera-
ción se ve truncado.

9.- Contradicciones europeas 
al transferir una gran cantidad 
del presupuesto de la UE a Ucra-
nia, penalizando al sector agríco-
la de la UE, ya que se reducen las 
ayudas en un momento en el que 
los costes de producción son más 
elevados y el mercado sufre tur-
bulencias. Además el sector agrí-
cola europeo sufre un aumento 
de la competencia en la UE de 
productos ucranianos que gozan 
de mejores condiciones de acceso 
al mercado y de ayuda financie-
ra de la UE, en detrimento de los 
productores comunitarios. Sin 
olvidar un detalle que a menudo 
pasa por alto: las organizaciones 
europeas estamos sujetas a nor-
mas muy estrictas en materia de 
justificación de las subvencio-
nes de promoción, mientras que 
la trazabilidad y la rendición de 
cuentas de los recursos financie-
ros de la UE destinados a Ucrania 
podrían ser bastante cuestiona-
bles, si es que realmente existen.

10.- Game over. Aunque se se-
guirán gestionando algunos pro-
gramas de promoción en curso, 
estos decaerán y no serán susti-
tuidos por otros nuevos.

La promoción para ser eficaz 
debe ser continuada en el tiempo, 
aunque los burócratas de Bruse-
las no lo sepan.

(*) Director de Ailimpo

La UE asesta un duro 
golpe a los programas de 
promoción de productos 
agrarios

Imagen de una acción promocional de “Welcome to the Lemon Age”. / Ó ORZANCO

Los consumidores prefieren 
la fruta de altura y de 
origen tradicional
El CITA presenta un estudio sobre las variedades de 
manzana en las regiones de la España rural
Z JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
El Centro de Investigación y 
Tecnología Agroalimentaria de 
Aragón (CITA) ha presentado 
dos comunicaciones científicas 
en el Simposio Internacional 
de Investigación en Marke-
ting Agroalimentario celebra-
do  en la localidad noruega de 
Tromsø.

Azucena Gracia y Ana Isabel 
de Sanjuán son las autoras de la 
comunicación “Preferencias de 
los consumidores por la carne de 
vacuno autóctona en restauran-
tes: ¿Están dispuestos a conocer 
y pagar? ¿Por qué?”, cuyo obje-
tivo es conocer las preferencias 
de los consumidores por la carne 

de vacuno autóctona del Pirineo 
Aragonés en un entorno de con-
sumo real. La investigación se 
llevó a cabo en un restaurante de 
Zaragoza capital y tuvo como re-
sultados que la disposición a pa-
gar depende de las preferencias 
hedónicas de los consumidores 

y de los beneficios percibidos de 
consumir esta carne.

El otro trabajo se titulaba 
“Sensaciones sensoriales: Un es-
tudio de las variedades tradicio-
nes de manzana en las regiones 
de la España rural”, cuyos auto-
res son Petjon Ballco y Azucena 
Gracia. Se basa en un estudio 
realizado sobre las variedades 
de manzana Golden y Reineta en 
el Valle del Manubles que cuenta 
con una gran tradición en la pro-
ducción de esta fruta.

Se trataba de estudiar la 
aceptación de los consumidores 
de una manzana producida en 
altura, sus preferencias hedó-
nicas hacia las manzanas del 

Fase del estudio del CITA sobre la fruta 
de altura. / JAVIER ORTEGAGracias a la calidad del 

agua y su altitud de 800 
a 1.000 metros, el Valle 
del Manubles es un 
importante productor 
de fruta en Aragón
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Agrocultivos
Cataluña prevé una merma 
del 33% en la cosecha de pera
Desde Afrucat y el DACC informan que la cosecha arrastra los efectos de la 
sequía de la pasada primavera y del calor del año pasado y del invierno

Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Según los datos presentados por 
Afrucat y el Departamento de 
Acción Climática, Alimentación 
y Agenda Rural (DACC), Catalu-
ña estima que perderá el 33% de 
toda su cosecha de pera la próxi-
ma campaña y prevén recolectar 
80.426 toneladas.

Los datos muestran un bajón 
generalizado de todas las varie-
dades a excepción de la Blanqui-
lla que se recupera, con un 20% 
más de cosecha, de la caída de 
producción que sufrió la pasa-
da campaña. Por variedades, la 
Conference (la principal pera del 
territorio) es la que más ha su-
frido estos efectos climatológicos 
adversos y perdería casi un 45% 
de su producción con una estima-
ción de cosecha de 33.693 t frente 
a las 61.108 del año pasado.

Este descenso productivo se 
debe en buena parte a las secue-
las que el árbol arrastra de la se-
quía de la primavera 2023 y del 
calor del pasado verano y de este 
invierno. El estrés hídrico de los 
perales en ciertos momentos, y 
en especial en la época previa la 
cosecha, desencadena problemas 
en la inducción floral del año si-
guiente. Esto se ha traducido en 
un descenso generalizado de la 
floración y en un mal cuajado 

que ha provocado una caída fi-
siológica abundante.

Según declaraciones del pre-
sidente del grupo de pepita de 
Afrucat, Joan Serentill, “es un 
año para reconquistar y recupe-
rar el mercado nacional. Se es-
peran peras con buenos calibres 
y calidad y el mercado español 
es el que más valora estas peras 
grandes y dulces. Seguramente 
se resentirá nuestro perfil expor-
tador y, como principal destino, 
seguramente Italia será la que 
notará esta carencia de envíos”.

Serentill también ha añadi-
do que este bajón productivo es 
una mala noticia de cara a poder 
estimular el consumo de pera y 
de fruta en general que se en-
cuentra en retroceso desde hace 
años. “Se nos hacen mayores los 
consumidores de pera y nuestro 
reto es llegar a ese consumidor 
más joven y hacer de la pera 
un producto en tendencia en su 
mente. Debemos conseguir que 
los jóvenes se enamoren de nues-
tra pera”.

Manel Simon, director gene-
ral de Afrucat, ha afirmado que 
consideran que “esta debe ser 
una campaña amable para los 
productores. Prevemos que este 
bajón no se dará sólo en Cataluña 
y que habrá una falta generaliza-

Los productores catalanes prevén recolectar 80.426 toneladas esta campaña. / VF

Z JAVIER ORTEGA. ARAGÓN.
El 85% de la cuenca del Ebro, que 
comprende nueve comunidades 
autónomas y una extensión de 
85.638 kilómetros cuadrados, su-
frió los efectos de la sequía du-
rante el pasado año hidrológico. 
Fue la segunda sequía más inten-
sa y prolongada de la serie his-
tórica y la más dura en 30 años: 
un 44% de la cuenca estuvo en 
situación de emergencia y hubo 
problemas para mantener el cau-
dal ecológico en el Delta del Ebro.

Las zonas más castigadas fue-
ron, además de la cabecera y el 
eje del Ebro, la cuenca del Iregua, 
el Bajo Ebro (afluentes del Segre 
y el Matarraña), la del Segre, el 
Gállego-Cinca y el Aragón-Arba.

Estos datos se recogen en el 
Informe Hidrológico de la Se-

quía 2023, elaborado por la Con-
federación Hidrográfica del Ebro 
(CHE), cuyo presidente, Carlos 
Arrazola, dio a conocer tras la 
reunión de la Comisión Perma-
nente de la Sequía.

La situación de emergencia 
continúa, pero la intensidad es 
menor. En cualquier caso, mien-
tras la mayoría de las cuencas 
habían dejado el periodo de esca-
sez atrás, hace unos días la CHE 
declaró la “situación excepcional 
por sequía extraordinaria” en las 
cuencas del Huerva y del Gua-
dalope. Según dicho organismo, 
esto confirma que en la cuenca 
del Ebro, por su naturaleza, es 
“habitual” que haya alguna zona 
en situación de sequía.

La falta de lluvias ha propicia-
do que esta campaña en Aragón 

no se vaya a cosechar en 146.000 
hectáreas de cereal y 175.000 
sufren daños muy importantes, 
sobre todo en la margen dere-
cha del Ebro y en la provincia 
de Teruel.

Según una primera delimi-
tación, las comarcas aragone-
sas afectadas son Monegros, 
Cuenca del Jiloca, Serranía de 
Montalbán, Bajo Aragón, Hoya 
de Teruel, Maestrazgo, Zarago-
za, Daroca, Caspe, Borja, Cala-
tayud y La Almunia de Doña 
Godina.

Por eso, el Gobierno de Ara-
gón va a destinar una nueva 
partida de seis millones de eu-
ros para paliar los efectos de la 
sequía en la agricultura, princi-
palmente en el cereal y algunos 
leñosos como el almendro.

El índice de precipitaciones 
en la cuenca fue el más bajo de 
los registrados a excepción del 
periodo comprendido entre octu-
bre de 1992 y septiembre de 1995.

Arrazola señaló que las in-
formaciones sobre el cambio 
climático reflejan que para el 
año 2100 la disponibilidad del 
agua habrá disminuido un 20%, 
una previsión que calificó de 
“optimista” ya que “podría ser 
mucho peor”.

Añadió que, por eso, “vamos 
a tener que ser precavidos con 
los nuevos usos del agua median-
te más reglas, más regulación, 
mejoras en el suministro  a las 
poblaciones, y apuesta por la 
agricultura moderna, porque 
la disponibilidad del agua será 
menor”.

El 40% de los regadíos de la 
cuenca del Ebro continúan sien-
do a manta, es decir mediante la 
inundación de los campos, por lo 
que desde la CHE instan a apos-
tar por un cambio de modelo, que 
pasaría por la tecnificación y la 
digitalización. Ante la posibili-
dad de construir más embalses 
para garantizar la disponibilidad 
de agua en momentos de sequía, 
como han propuesto determi-
nadas formaciones políticas, el 
presidente de la CHE indicó que 
“no se lo plantean”. 

En su opinión, con los cuatro 
embalses que se están desarro-
llando en estos momentos se 
conseguirá aumentar la regula-
ción de la cuenca de un 53% a un 
59%, lo que ya supone “un salto 
importante”.

El 85% de la cuenca del Ebro 
sufrió sequía prolongada 
el pasado año hidrológico
Ante la falta de agua, la CHE propone apostar por una 
agricultura moderna y modificar el sistema de regadíos al 
descartarse nuevos embalses

da de algunas variedades de pera 
en el mercado, lo que debe permi-
tir a los fruticultores defender el 
precio de sus producciones”.

Carmel Mòdol, secretario de 
Alimentación del DACC, se ha 
mostrado seguro de que las con-
diciones de esta campaña deben 
permitir que se paguen los pre-
cios correctos de las peras y que 
el rendimiento para el agricultor 
sea el adecuado. “Cada vez tene-
mos un mercado más organizado 
al que llega una producción de 
calidad y que, esperamos, se aleje 
de las crisis de los últimos años”, 
ha señalado.

Por último, se ha apuntado 
la necesidad de estar atentos a 
cómo evolucionan los fenómenos 
meteorológicos, en un contexto 
de cambio climático como el ac-
tual, para evaluar la necesidad 
de reconvertir las variedades 
que sean más sensibles y que se 
adapten menos.

■ EVOLUCIÓN DEL MERCADO 
   DE LA PERA EN EUROPA

Si hace unos años el principal 
productor europeo de peras era 
Italia con aproximadamente 
900.000 toneladas, seguida de 
España con unas 650.000, en los 
últimos años estos países han 
perdido más de la mitad de su 
potencial productivo en favor del 
tándem Bélgica-Holanda. Estos 
dos países emergentes, especiali-
zados en la pera Conference, han 
doblado desde el año 2000 su pro-
ducción pasando de las 200.000 
toneladas cada uno a las 400.000.

También Portugal, con su 
pera Rocha, ha conseguido su-
perar a Francia y, con aproxima-
damente un potencial productivo 
de 200.00 toneladas, alcanza la 
quinta posición como país euro-
peo productor de pera.

Aspecto del río Ebro a su paso por Zaragoza en época de sequía./ J ORTEGA

RECOGIDA DE PERA EN CATALUÑA
Primera estimación

Previsión Producción Producción Variación 
2024 2023 2022 24-23 (%)

Blanquila ............ 6.255 5.198 5.360 20%
Llimonera ............ 14.458 17.103 16.290 –15%
Conference ......... 33.693 61.108 50.450 –45%
Ercolini ................ 3.939 5.363 3.060 –27%
Williams y Barlet . 12.567 19.125 11.660 –34%
Otras (Verano y otoño) 9.514 12.857 9.280 –26%
TOTAL ............... 80.426 120.754 96.100 –33%
Fuente: Elaborado por Afrucat, junio de 2024
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Z JULIA LUZ. REDACCIÓN.
El rumbo que está tomando la 
conselleria de Agricultura, Ga-
nadería y Pesca de la Generalitat 
Valenciana, que dirige José Luis 
Aguirre, no termina de gustar a 
los agricultores. El pasado 21 de 
junio, más de 300 agricultores 
y ganaderos de las principales 
organizaciones agrarias  se 
concentraron ante la sede de 
Agricultura para pedir “más he-
chos y menos palabras”. Ahora, 
AVA-Asaja y La Unió reclaman 
medidas compensatorias por los 
daños causados por la fauna ci-
negética en el campo y critican 
que el conseller haya cambiado 
su propuesta inicial de otorgar 
ayudas económicas, limitándo-
se ahora a hablar únicamente de 
“medidas de prevención”.

Ese mismo viernes, 21 de ju-
nio, se publicó un anuncio de 
consulta pública previa sobre el 
proyecto de orden de la conselle-
ria de Agricultura, que estable-
ce las bases reguladoras para la 
concesión de ayudas destinadas 
a implementar medidas preven-
tivas en explotaciones agrarias, 
con el objetivo de mitigar los 
daños causados por la fauna ci-
negética. El proyecto indica que 
las ayudas se destinarán única-
mente a prevenir estos daños me-
diante la instalación de barreras 
que impidan el acceso de la fauna 
a las explotaciones, evitando así 
daños en los cultivos y la trans-
misión de enfermedades a las es-
pecies pecuarias. Básicamente, 
las ayudas serán para colocar va-
llas, una práctica que no se puede 
aplicar de forma generalizada en 
todos los terrenos afectados en la 
Comunitat Valenciana.

AVA-Asaja, entidad presidida 
por Cristóbal Aguado, entiende 

que “además de medidas preven-
tivas, es absolutamente necesa-
ria una línea de ayudas para 
compensar los daños provocados 
por la fauna salvaje, tal como le 
hemos estado insistiendo desde 
el primer día de mandato al con-
seller de Agricultura, José Luis 

AVA y La Unió piden a 
la Conselleria ayudas 
para compensar los 
daños de la fauna 
Ambas organizaciones critican que la Conselleria dará 
ayudas para prevenir, pero en ningún caso para compensar 
las pérdidas que les originan las distintas especies

Aguirre” y pide, además, que 
“implique al Gobierno central 
con una mejora del seguro que 
permita ampliar la cobertura de 
los daños provocados por la fau-
na y, donde no llegue el seguro, 
con fondos de la Unión Europea 
que complementen las compen-
saciones, ya que las leyes y las li-
mitaciones a la actividad agraria 
llegan a Valencia desde Bruselas 
y Madrid”.

Por su parte, desde La Unió 
consideran que este proyecto 
no cumple con la filosofía de las 
ayudas que la Conselleria pro-
puso en su día y aprobaron Les 
Corts. En este sentido, la línea 
presupuestaria S1531 es para es-
tablecer ayudas para paliar los 
daños en las explotaciones agra-
rias causadas por especies cine-
géticas y está dotada, eso sí, con 
un importe ridículo de 250.000 
euros, mientras en una comu-
nidad vecina como Cataluña el 
presupuesto será de 6,3 millones 
de euros.

La Conselleria emitió una 
nota de prensa el pasado 4 de 
agosto de 2023 en la que el conse-
ller Aguirre anunciaba una línea 
de destinada a los agricultores 
cuyas explotaciones estuvieran 
dañadas por la acción de la fauna 
salvaje. En ningún caso anunció 
ayudas para establecer medidas 
preventivas.

Una circunstancia que corro-
bora las afirmaciones de los agri-
cultores, porque lo que inicial-
mente prometió la conselleria 
no se ha cumplido. “Este primer 
año de legislatura del equipo de 
Conselleria dirigida por Vox, se 
ha basado en buenas palabras, 
pero con pocos hechos y realida-
des”, señalan las organizaciones 
agrarias.

El conseller de agricultura, José Luis Aguirre, comprueba los daños del jabalí en naranjos de Picassent. / AVA-ASAJA

El rumbo que está tomando la conselleria de 
Agricultura, Ganadería y Pesca de la Generalitat 
Valenciana, que dirige José Luis Aguirre, no termina de 
gustar a los agricultores 

El Gobierno prorroga la 
contratación de dos potencias 
eléctricas al año en el regadío
Esta medida, que constituye una demanda histórica, permitirá a los regantes 
adaptarse a su patrón de consumo estacional sin coste
Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El Gobierno ha prorrogado la 
posibilidad de contratar dos 
potencias eléctricas al año en 
el regadío hasta el próximo 31 
de diciembre, según un decreto 
publicado el pasado jueves en el 
Boletín Oficial del Estado (BOE).

Los regantes podrán cambiar 
de potencia eléctrica contratada 
en un plazo inferior a doce meses, 
tras la prórroga de esta medida 
de flexibilización en la contrata-
ción del suministro eléctrico re-
cogida en el decreto de medidas 
para apoyar a la ciudadanía y a 
los sectores económicos ante las 
consecuencias derivadas de los 
conflictos en Ucrania y Oriente 
Próximo.

El ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación (MAPA) 
ha destacado en una nota que 
esta medida, que constituye una 
demanda histórica de los regan-
tes, les “resulta particularmente 
beneficiosa, al permitirles adap-
tarse a su patrón de consumo 
estacional sin coste”.

El Gobierno la puso en mar-
cha por primera vez en el último 
trimestre de 2022 y se ha mante-

nido de forma temporal desde 
entonces, de modo que la Admi-
nistración General del Estado 
asume el coste de los cambios de 
potencia que permiten al rega-
dío reducir los gastos derivados 
del uso de energía eléctrica y 
adaptar la potencia a la época de 
riego. Los regadíos representan 
en España el 22,1% de la superfi-
cie agraria útil, algo más de 3,7 
millones de hectáreas, según los 
últimos datos oficiales.

La Federación Nacional de 
Comunidades de Regantes (Fe-
nacore) ha apoyado la prórroga, 
aprobada en el Consejo de Mi-
nistros, y ha reclamado que se 
convierta en definitiva.

Los regantes han destacado 
en un comunicado que han sido 
capaces de modernizar sus in-
fraestructuras en estos últimos 
25 años, reduciendo el uso del 
agua más de un 15% al año res-
pecto a 2000.

Esos regadíos moderniza-
dos para el riego localizado o 
por aspersión que se han he-
cho en más de un 80% de las 
comunidades de regantes han 
supuesto el incremento en el 
consumo de energía necesaria, 
según Fenacore, que ha consi-
derado la prórroga un “autén-
tico acicate para avanzar en la 
modernización”.

Además, la federación ha 
propuesto la aplicación de un 

IVA reducido a las comunida-
des de regantes en los sumi-
nistros de energía, igual que 
se aplica en Italia.

■ OTRAS MEDIDAS
El decreto publicado recoge la 
prórroga del IVA al 0% de los 
alimentos básicos (incluido el 
aceite de oliva) hasta el 30 de 
septiembre, mientras que del 1 
de octubre al 31 de diciembre 
este tipo pasará al 2%.

El resto de aceites de semi-
llas y las pastas alimenticias 
mantendrán el IVA al 5% has-
ta que finalice septiembre y a 
partir de octubre se situará en 
el 7,5%.

El aceite de oliva pasará a 
formar parte de la cesta de ali-
mentos básicos y, por tanto, se 
gravará a partir de ahora con 
un tipo IVA superreducido y se 
situará en el 4% cuando se re-
establezcan los tipos normales.

El MAPA ha destacado otra 
medida que también benefi-
cia al sector agroalimentario, 
concretamente a las indus-
trias electrointensivas, ya que 
se prorroga el mecanismo de 
apoyo para garantizar la com-
petitividad de estas empresas, 
con una reducción del 80% 
por ciento de los peajes que 
soportan.

La industria alimentaria 
representa el 15,8% del total 
del consumo energético de la 
industria manufacturera es-
pañola, entre las que están em-
presas que elaboran y procesan 
aceites, patatas, zumos, azúcar, 
pescados y conservas.

También se benefician de la 
norma las industrias de gas in-
tensivas, como las que fabrican 
azúcar y otros aceites y grasas.

Los regadíos representan en España el 22,1% de la superficie agraria útil. / ARCHIVO



Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
Finalmente se ha confirmado 
de forma oficial la presencia del 
trips Scirtothrips aurantii en las 
zonas productoras de la Comu-
nitat Valenciana, circunstancia 
que ya ha sido comunicada ofi-
cialmente por parte de la conse-
lleria de Agricultura al minis-
terio de Agricultura, Comisión 
Europea y a otras comunidades 
autónomas. La conselleria de 
Agricultura ha remitido ya de 
hecho la declaración oficial de 
existencia de la plaga para pu-
blicar en el Diario Oficial de la 
Generalitat Valenciana en el 
transcurso de los próximos días.  

La Unió Llauradora indica 
que ahora se está pendiente de 
elaboración de unas recomen-
daciones por parte de la Conse-
lleria y el IVIA, aunque existe 
ya un Plan de Contingencia del 
MAPA desde febrero de 2021 con 
las medidas a adoptar.

Hace unos días esta organi-
zación agraria alertaba de un 
inusual y fuerte ataque de un 
trips en cultivos citrícolas del 
sur de Alicante y en el cultivo 
del kaki de la Ribera Alta que, 
dada su virulencia, podría ser el 
Scirtotrhrips aurantii, que pro-
viene de África y Yemen y que 
está presente en España desde 
que se detectó en noviembre de 
2020 en la provincia de Huelva. 

Las temperaturas invernales 
de este año, cálidas para la épo-
ca, han favorecido, junto a una 
humedad relativa suficiente, el 
desarrollo y dispersión de Scir-
tothrips aurantii, en zonas pro-
ductoras de Sevilla, Huelva y el 
sur de Portugal. Ahora, ya se ha 
certificado también su llegada a 
la Comunitat Valenciana.

La Unió, tras las peticiones 
de varios de sus asociados que 
observaban daños en sus frutos, 
realizó junto a técnicos de sani-
dad vegetal de la conselleria de 

Agricultura, prospecciones para 
verificar que se trataba de este 
trips como finalmente se ha 
confirmado.  

El Scirtotrhrips aurantii es 
una plaga muy polífaga que afec-
ta a más de 70 especies vegetales 
pertenecientes a distintas fami-
lias botánicas. Esta especie de 
trips es considerada una plaga 
de gran importancia económi-
ca de cítricos —principalmente 
sobre variedades de naranja—, 
pero puede afectar también a las 
producciones de aguacate, uva 
de mesa, granada y kaki donde 
puede ocasionar daños en los 
frutos, que hacen que estos pier-
dan su valor comercial, dejándo-
los solo aptos para su procesado. 

Por lo tanto, el principal daño 
en fruto es el provocado por las 
larvas y los adultos, a pesar de 
que los brotes en formación 
también pueden ser atacados 
reiteradamente por la plaga. El 

ministerio de Agricultura, ante 
esta detección, publicó ya en fe-
brero de 2021 un plan de contin-
gencia donde se establecen las 
medidas de control y lucha con-
tra este trips dentro del Progra-
ma Nacional para la Aplicación 
de la Normativa Fitosanitaria. 

La Unió aprovecha para re-
clamar al ministerio de Agricul-
tura que refuerce nuestras fron-
teras ante el peligro de nuevas 
entradas de plagas que es cada 
vez más grande por el conside-
rable aumento de las importa-
ciones de cítricos, así como que 
las diferentes administraciones 
públicas pongan en marcha ayu-
das para las explotaciones afec-
tadas por una plaga en la que los 
agricultores no tienen ninguna 
responsabilidad y deben asumir 
los sobrecostes de combatirla. 

Los grandes especialistas en 
plagas advierten que el comer-
cio global significa plaga global 

y por ese motivo La Unió aboga 
por incrementar la seguridad 
en los protocolos de importa-
ción y reforzar los puestos de 
inspección fronterizos (PIF), 
así como destinar más recursos 
a los departamentos de sanidad 
vegetal que tienen un papel des-
tacado como aliados del sector 
productor.

“La importación de fruta fres-
ca es una potencial vía de entra-
da. Estamos ante un riesgo muy 
elevado y más vale prevenir aho-
ra que curar después. La intro-
ducción de otras plagas podría 
conllevar una grave afección a 
una producción de frutas como 
la nuestra orientada al mercado 
en fresco, por lo que las pérdidas 
y la desestabilización para el 
sector europeo serían irrepara-
bles”, señala Carles Peris, secre-
tario general de La Unió. 

Peris insiste en la necesidad 
de reforzar la producción autóc-
tona frente a las importaciones. 
“Las Administraciones deben 
apostar por salvaguardar las 
producciones de aquí. Depen-
der de las importaciones de 
otros países, cada vez más ele-
vadas, es un claro riesgo para 
la entrada de enfermedades que 
podrían ser letales para el futu-
ro de la citricultura europea y 
también implican un alto coste 
medioambiental”.

El secretario general de La 
Unió indica que “los producto-
res estamos sufriendo aumentos 
de costes desmesurados para 
combatir plagas nuevas y las 
ya existentes. Nos sentimos in-
defensos al no disponer de una 
lucha biológica suficientemente 
desarrollada para hacer frente, 
ya que cada vez tenemos menos 
materias activas disponibles. 
Todo ello se traduce en pérdida 
de fruta comercial debido que 
los desperdicios son más altos y 
falta de rentabilidad”.
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Los parques 
fotovoltaicos 
ocupan unas 
50.000 hectáreas
Z VF. REDACCIÓN.
El ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación ha publi-
cado, en su página web, el docu-
mento “Extensión de los parques 
fotovoltaicos en España”, en el 
que se señala que este tipo de 
instalaciones energéticas ocu-
pan una superficie equivalente 
al 0,2% de la superficie agraria 
útil, lo que equivale a unas 50.000 
hectáreas.

Por comunidades autónomas, 
Castilla-La Mancha y Extrema-
dura presentan el mayor desa-
rrollo fotovoltaico, con cerca de 
11.460 y 11.340 hectáreas respec-
tivamente, lo que representa el 
48% de la superficie total de par-
ques fotovoltaicos en España.

Este documento cuantifica la 
dimensión de la superficie ocu-
pada por los parques fotovoltai-
cos en España y caracteriza la 
forma en que se ha producido su 
implantación en el medio rural. 
Para ello, el informe analiza los 
datos del Registro Administrati-
vo de Instalaciones de Produc-
ción de Energía Eléctrica, del 
ministerio para la Transición 
Ecológica y el Reto Demográfico, 
y los obtenidos a pie de campo a 
través de la Encuesta de Super-
ficies y Rendimientos de Cultivo 
(Esyrce), del ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación.

Tanto Esyrce, como la super-
ficie inferida de la potencia ins-
talada en fotovoltaicas, arrojan 
una cifra similar de parques fo-
tovoltaicos en 2023, cercana a las 
50.000 hectáreas. No obstante, si 
finalmente se ejecutan la totali-
dad de los proyectos evaluados de 
grandes instalaciones fotovoltai-
cas (superiores a 50 megavatios), 
la superficie podría alcanzar en 
los próximos años las 100.000 
hectáreas.

Respecto a su evolución, el 
crecimiento acumulado de la 
superficie de los parques foto-
voltaicos desde 2016 es de 31.000 
hectáreas, incremento que en 
términos relativos es del 166%. 

Los cambios en el uso del 
suelo entre los años 2012 y 2022, 
muestran que un 82% de las 
aproximadamente 23.000 nue-
vas hectáreas de paneles solares 
provienen de tierras de secano, 
un 11% de tierras de regadío y 
un 7% de superficies forestales 
y no agrarias. Por cultivos, el 
cambio a parques fotovoltaicos 
se ha realizado principalmente 
desde cereales, girasol y olivar, 
así como de tierras en barbecho.

En este contexto, el Gobierno 
trabaja para promover la convi-
vencia entre los sectores ener-
gético y el agrario a través de 
la implantación de tecnologías 
agrivoltaicas. 

En estos sistemas, la gene-
ración eléctrica proveniente de 
fuente solar es plenamente com-
patible con la producción agraria 
y así conviven sobre una misma 
superficie.

En este ámbito, el MAPA 
lidera el grupo de trabajo in-
terministerial sobre energía 
agrivoltaica, cuya finalidad es, 
entre otras, identificar criterios 
y requisitos que permitan defi-
nir el concepto de energía agri-
voltaica, al mismo tiempo que se 
promueve un marco regulatorio 
acorde a las inversiones de las 
empresas energéticas hacia este 
tipo de proyectos.

Los productores rebajan la estimación de 
cosecha de almendra un 2,2% por la sequía
El sector espera esta campaña un volumen global de cosecha de 122.304 t
Z VF. REDACCIÓN.
Los productores españoles han 
rebajado las previsiones de al-
mendra realizadas en mayo un 
2,2%, y se espera una cosecha 
con un volumen total de 122.304 
toneladas, ya que las últimas 
lluvias no han sido “suficientes” 
para aliviar el estrés hídrico de 
los árboles. Las organizaciones 
agrarias Asaja y COAG, Coo-
perativas Agro-alimentarias y 
la Asociación Española de Or-
ganizaciones de Productores 
de Frutos Secos y Algarrobas 
(Aeofruse) detallaron la semana 
pasada este descenso. De acuer-
do a esta revisión de los datos, 
se estima un incremento de la 

cosecha actual en un 8% respec-
to a la temporada anterior y de 
un 38% respecto a la media de 
los últimos cuatro años, por lo 
que se mantendrían las cifras de 

producción en la mayoría de las 
zonas. No obstante, los datos de 
la revisión han apuntado a una 
reducción de la cosecha de unas 
3.000 toneladas debido a la falta 

de agua. Según su análisis, las 
lluvias de las últimas semanas 
“no han sido suficientes ni han 
llegado a tiempo” para “aliviar 
la dramática situación de estrés 
hídrico” de los árboles.

Murcia y Castilla-La Mancha 
han sido las dos comunidades en 
las que se ha producido una ma-
yor merma de la producción, con 
un descenso del 42,3% respecto 
a la producción media de los úl-
timos cuatro años en el caso de 
la primera. Los productores han 
considerado “transcendental” la 
labor de las mesas territoriales 
para el “correcto” desarrollo y 
“determinación” de las previsio-
nes en cada zona de producción.

El estrés hídrico de los árboles ha mermado ligeramente la producción. / ARCHIVO

La plaga se había detectado hace unos días en cultivos citrícolas del sur de 
Alicante y campos de kaki de la Ribera Alta. / LA UNIÓ LLAURADORA

Se confirma la presencia del 
trips Scirtotrips aurantii en 
la Comunitat Valenciana
Anuncio oficial de la presencia en la Comunitat de esta plaga que proviene de 
África y Yemen, y está presente en España desde su detección en 2020 en Huelva
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Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El valor generado por la pro-
ducción de frutas, hortalizas y 
flores en Portugal se situó en el 
ejercicio 2023 en 5.161 millones 
de euros. Esta cifra supone un in-
cremento del 28% respecto al año 
2022, cuando ascendió a 4.024 mi-
llones de euros. El crecimiento 
todavía es mayor si atendemos a 
la evolución seguida por el sector 
durante el último lustro. En 2019 

el valor de la producción horto-
frutícola portuguesa se situó en 
3.204 millones de euros. Cinco 
años después ha superado los 
5.000 millones, confirmando un 
amento del 61%.

Junto al crecimiento del valor 
de la producción, la exportación 
también ha aumentado de for-
ma importante. El sector gene-
ró en 2023 una facturación de 
2.303 millones, lo que supone un 
incremento del 11% respecto a 
2022. Y en los últimos cinco años 
los envíos al exterior del sector 
de frutas, hortalizas y flores 
del país vecino han crecido un 
42%, pasando de 1.612 millones 
de euros en 2019 a 2.303 millo-
nes en 2023. Estos son los datos 
difundidos por Portugal Fresh 
que fueron presentados en el 
último Grupo de Contacto de la 
Fresa de Francia, Italia, España 
y Portugal, celebrado el 4 y 5 de 
abril en Teotónio-Odemira, en un 
encuentro en el que participaron 
Freshuelva y Fepex.

Con relación al sector de los 
frutos rojos, la exportación por-
tuguesa generó en 2023 una factu-
ración de 294 millones de euros, 
con un crecimiento interanual 
del 16%. En el último lustro, el 
incremento ha sido del 26%, pa-
sando de 233 millones en 2019 a la 
cifra mencionada en 2023.

Del valor total generado por la 
exportación portuguesa de fru-
tos rojos en 2023 (294 millones de 
euros), el 70% corresponde a la 
frambuesa con 206 millones, le 
sigue el arándano con 43 millo-
nes; la mora con 37 millones, y 
la fresa con 6,7 millones de euros.

En la última campaña de ex-
portación se produjeron fuertes 
aumentos en todos los berries 
mencionados, excepto en la fre-
sa que descendió. Las ventas al 
exterior de frambuesa en 2023 
respecto a 2022 aumentaron un 
13%, las de arándano un 5%, las 
de mora un 27% y las de fresa 
descendieron de 7,6 millones de 
euros en 2022 a 6,7 millones en 
2023, un 11% menos.

Durante la reunión del Grupo 
de Contacto de la Fresa, la dele-
gación portuguesa informó del 
notable crecimiento experimen-
tado tanto en hectáreas como en 
tonelaje de frambuesas, producto 
en el que el país luso está adqui-
riendo una destacada posición. 

Asimismo, también subraya-
ron que, a pesar del importante 
incremento de hectáreas de fre-
sas de los últimos años, Portugal 
sigue teniendo la necesidad de 
importar producto, sobre todo 
español, para atender a toda la 
demanda nacional. Los represen-
tantes portugueses incidieron en 

Crece el valor de 
las producciones 
hortofrutícolas lusas
En el último lustro el sector ha registrado un incremento 
del 61% alcanzando una cifra de 5.161 millones de euros

La frambuesa ha registrado en Portugal un importante crecimiento tanto en 
número de hectáreas como en volumen de producción. / ARCHIVO
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que la campaña precedente ha-
bía sido “muy complicada por 
el descenso de la producción, los 
costes más elevados y los mayo-
res requisitos de los clientes”.

El Grupo de Contacto de la 
Fresa de Francia, Italia, España 
y Portugal apostó decididamen-
te por la innovación tecnológica 
para hacer frente a las conse-
cuencias del cambio climático, 
que afectan directamente a todas 
las fases de la producción de los 
frutos rojos. 

■ RECURSOS HÍDRICOS
En relación con el sector de los 
berries, la última edición del 
Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos contó con la interven-
ción de José Macario Correia, 
presidente da Associação de Re-
gantes do Sotavento Algarvio; y 
Carla Monteiro, del departamen-
to de Agricultura de Madre Fru-
ta, organización de productores 
de fresa y berries del Algarve 
portugués, que impartieron la 
conferencia ‘El sector de los 
berries y recursos hídricos en 
Portugal’.

En ella, José Macario Correia 
aseguró que Portugal sufre los 
mismos problemas que España 
por la falta de recursos hídricos, 
“con continuas promesas de los 
gobernantes que luego no se 
cumplen”, una dificultad común 
a la que los responsables públi-
cos no le dan “la importancia que 
sin duda tiene”.

Por su parte, Carla Monteiro 
explicó la situación actual de los 
berries en el Algarve a través de 
la organización Madre Fruta, 
que aglutina a unos productores 
que trabajan en más de 160 hectá-
reas de frutos rojos desde la zona 
de Faro hasta casi la frontera con 
España. Explicó que estos pro-
ductores se encuentran con las 
mismas dificultades que los agri-
cultores onubenses: las nuevas 
plagas y las restricciones para 
aplacarlas, la mayor demanda 
del mercado, los fenómenos cli-
máticos adversos y la reducción 
de la disponibilidad de agua. En 
este sentido, aseguró que “sin 
agua no hay agricultura”, por lo 
que abogó por seguir trabajando 
“por reducir el consumo, pero no 
sólo en el campo, sino en todos 
los aspectos de la vida, porque sin 
agricultura no hay alimentos”.

El sector generó en el 
año 2023 una facturación 
de 2.303 millones de 
euros en exportaciones
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Z VF. REDACCIÓN.
El ICEX ha publicado este año 
un estudio que analiza el mer-
cado de los fertilizantes en 
Portugal con la finalidad de 
proporcionar información útil 
a las empresas españolas inte-
resadas en introducirse en este 
mercado.

El sector de los fertilizantes 
en Portugal se compone de 32 
firmas productoras, que factu-
raron en 2022 un total de 379,23 
millones de euros y emplearon 
a 664 personas. De estas empre-
sas, el 21,88% están localizadas 
en Lisboa, y a ellas les corres-
ponde el 72,37% de la cuota de 
mercado.  

En cuanto a los datos de co-
mercio internacional, el princi-
pal país proveedor de productos 
fertilizantes a Portugal es Espa-
ña, con exportaciones en el año 
2022 de 242,67 millones de euros, 
acaparando una cuota de mer-
cado del 55,26%, y registrando 
un crecimiento del 102% en el 
periodo comprendido entre 2017 
y 2022. Además, existen varias 
empresas españolas estable-
cidas en Portugal, y a España 
le siguen Egipto y Argelia con 
un 14,67% y un 6,90% de cuota 
de mercado, respectivamente. 
En el apartado comercial, los 
abonos minerales o químicos 
nitrogenados representan un 
48,50% del total de las importa-
ciones lusas.

Para entender mejor el sec-
tor de los fertilizantes, en el es-
tudio del ICEX también se ana-
liza la demanda desde el punto 
de vista del sector agrícola. De 
las 5.121.413 hectáreas de áreas 
rurales de las que está com-
puesto el territorio portugués, 
el 77,40% corresponde a superfi-
cie agrícola utilizada, que se ha 
incrementado un 6,17% desde 
el año 2003 hasta 2019. Esta ten-
dencia positiva solamente se ha 
visto en el Portugal continental, 
ya que tanto la región de Azores 
como Madeira han visto dismi-
nuida su superficie agrícola en 
los últimos años. En cuanto a los 
principales cultivos agrícolas en 
el país, se concluye que, en pri-
mer lugar, se encuentran los oli-
vares, seguidos por los cereales 
para grano y los viñedos. 

En cuanto a las perspectivas 
del sector de los fertilizantes en 
Portugal, tanto a nivel nacional 
como a nivel europeo, se están 
creando nuevas líneas de acción 
destinadas a la modernización y 
al crecimiento del sector agrí-
cola y de los fertilizantes y se 
está haciendo hincapié en el 
modo de producción biológico 
y los biofertilizantes, ya que 
serán dos piezas clave en la 
prosperidad y el futuro del sec-
tor agroalimentario portugués. 
Con planes como la Agenda de 
Innovación para la Agricultu-
ra 2020-2030 – Terra Futura o 

el Next Generation EU, se está 
buscando el crecimiento soste-
nible y a largo plazo del sector 
agrícola. 

El número de explotaciones 
agrícolas en Portugal en modo 
de producción biológico se ha in-
crementado un 210% desde 2009 

y se aspira a que la cifra total 
de este tipo de explotaciones se 
duplique hasta 2027. Es por ello 
por lo que se prevé que el sector 
de los biofertilizantes crezca en 
los próximos años ya que, por un 
lado, el consumo de fertilizantes 
inorgánicos ha descendido en los 

últimos años (de hecho, en Por-
tugal, el consumo se ha reduci-
do 3,6 veces más que en el resto 
de la UE) y, por otro lado, se está 
buscando impulsar tratamientos 
menos químicos para reducir la 
contaminación derivada de las 
actividades agrícolas.

España es el principal proveedor 
de productos fertilizantes
Las previsiones apuntan un crecimiento de los biofertilizantes en los próximos años

El número de explotaciones agrícolas en 
producción biológica se ha incrementa-
do un 210% desde 2009. / ARCHIVO

Abonos minerales o 
químicos nitrogenados 
representan un 
48,50% del total de las 
importaciones lusas
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Mercabilbao
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 28 de junio de 2024, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Bilbao. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Albaricoques ............................... 2,50-2,00
Cerezas ....................................... 4,00-3,75
Fresones...................................... 4,00-4,50
Melocotones Rojos...................... 1,60-1,50
Melón Piel de Sapo..............................1,50
Nectarinas............................................1,70
Nísperos.................................................S/C
Pera Sanjuanera ...................................3,50
Sandías ....................................... 0,85-0,80
HORTALIZAS                         Euros/kg
Lechuga ...............................................0,37
Berenjena.............................................1,00
Calabacines................................. 1,00-0,90
Cebolla.................................................0,37
Judías Verdes Perona................... 3,50-4,00
Patatas Calidad........................... 0,86-0,88

Primor..................................... 1,03-0,95
Pimientos Verdes......................... 1,65-1,60
Tomate Maduro ...................................1,00
Tomate Verde.......................................1,50

Mercabarna
Información de los precios dominantes de 
frutas y hortalizas, del 27 de junio de 2024, 
facilitada por el Mercado Central de frutas 
y hortalizas de Barcelona, Mercabarna. Úl-
timos precios recibidos.
FRUTAS Euros/kg
Albaricoque..........................................1,20
Aguacate .............................................3,00
Almendra .............................................7,00
Pomelo.................................................1,40
Avellana...............................................6,50
Kaki......................................................1,50
Carambolas..........................................4,00
Castañas..............................................2,50
Cerezas ................................................4,00
Cocos...................................................0,80
Membrillo.............................................1,20
Dátiles..................................................3,50
Feijoas..................................................8,00
Higo .....................................................4,00
Higos Chumbos....................................2,00
Frambuesa ...........................................1,00
Grosellas ............................................10,00
Kiwis ....................................................3,50
Lichis....................................................4,50
Lima.....................................................2,50
Limón...................................................0,80
Fresa ....................................................0,80
Fresón ..................................................5,00
Granada...............................................2,00
Mandarina Clementina ........................0,90

Satsuma...........................................1,00
Otras................................................1,50

Mangos................................................2,50
Maracuyá.............................................6,00
Melón Galia .........................................1,20

Amarillo ...........................................0,85
Piel de Sapo.....................................1,00
Otros................................................1,00 

Moras.................................................15,00
Nashi....................................................2,10
Nectarina Blanca..................................1,20

Amarilla ...........................................1,20
Níspero ................................................3,50
Nueces.................................................3,00
Olivas ...................................................1,80
Papayas................................................3,50
Pera Blanquilla .....................................1,20

Verano .............................................3,00
Invierno............................................1,60
Temprana.........................................1,00

Piña......................................................1,00
Pitahaya...............................................7,00
Plátanos Canario..................................3,25

Importación......................................1,10
Manzana Bicolor..................................1,00

Amarilla ...........................................0,90
Verde ...............................................1,10

Roja .................................................1,10
Otras................................................1,35

Melocotón Amarillo..............................1,50
Rojo Pulpa Blanca............................1,20
Rojo Pulpa Amarilla..........................1,20

Ciruela .................................................1,30
Uva Blanca...........................................3,00

Negra...............................................2,80
Rambután..........................................11,50
Sandía con semilla ...............................0,60

Sin semilla........................................0,65
Naranja................................................0,90
Chirimoya.............................................3,00
Otras Frutas..........................................0,90
HORTALIZAS                          Euros/kg
Berenjena Larga...................................0,90

Redonda ..........................................1,40
Ajo Seco...............................................4,00

Tierno...............................................0,90
Apio .....................................................0,65
Acelgas ................................................0,80
Batata ..................................................1,00
Borraja .................................................1,00
Bróculi..................................................0,70
Brécol...................................................2,50
Calçots.................................................0,08
Calabaza..............................................0,90
Calabacín.............................................1,00
Cardo...................................................1,00
Alcachofa.............................................2,00
Cebolla Seca ........................................0,35

Figueras ...........................................1,20
Tierna...............................................0,75

Pepino..................................................1,00
Col Repollo ..........................................0,80

Bruselas ...........................................1,30
Lombarda ........................................0,65
China ...............................................0,70

Coliflor .................................................2,40
Berros...................................................1,50
Lechuga Iceberg...................................0,65

Larga................................................0,75
Otras................................................0,70

Endivia .................................................1,10
Escarola................................................0,75
Espárragos Blancos............................10,00

Verdes..............................................1,80
Espinaca...............................................0,70
Haba....................................................1,20
Hinojo ..................................................1,00
Perejil ...................................................0,55
Judía Bobi ............................................4,00

Perona..............................................4,00
Fina..................................................2,30
Otras................................................3,50

Nabo....................................................0,80
Zanahoria.............................................0,70
Patata Blanca.......................................1,20

Temprana.........................................1,10
Roja .................................................1,00

Pimiento Lamuyo .................................1,80
Verde ...............................................1,20
Rojo .................................................1,80

Guisante ..............................................3,00
Puerro ..................................................1,15
Rábano ................................................0,35
Remolacha...........................................0,70
Tomate Maduro ...................................0,90

Verde ...............................................1,10
Chirivía.................................................1,00
Otras Hortalizas....................................0,70
OTROS PRODUCTOS            Euros/kg
Seta Girgola .........................................6,50

Rovellón-Níscalo ..............................8,00
Champiñón......................................2,10
Otras Setas.....................................11,00

Maíz.....................................................0,90
Caña de Azúcar....................................1,75
Menestra..............................................0,95
Otros Varios..........................................1,50

Mercalaspalmas
Precios frecuentes de frutas, hortalizas y pa-
tatas, del 25 al 28 de junio de 2024, en el 
Mercado Central de Abastecimiento de Las 
Palmas. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Hass.....................................6,95

Otras Variedades..............................5,45
Albaricoque Moniqui............................2,45

Otras Variedades..............................2,45
Almendra .............................................1,50
Cereza Picota.......................................5,45
Ciruela Otras Familia Black...................1,95

Golden Japan y Songold ..................2,45
Santa Rosa.......................................1,95

Coco Otras Variedades.........................1,15
Dátil Deglet Nou ..................................4,45
Fresa ....................................................8,95
Fresón Otras Variedades.......................9,95
Granada Otras Variedades ...................3,45
Higo Chumbo.......................................2,95
Kaki Otras Variedades ..........................4,25
Kiwi Kiwigold.......................................4,95

Pulpa Verde......................................4,20
Limón Fino o Primafiori........................1,25

Otras Variedades..............................1,25
Verna ...............................................1,25

Mandarina Clemenlate ........................2,55
Clemenule........................................2,55
Ortanique.........................................2,55

Manga Kent .........................................4,38
Mango Tommy Atkins ..........................1,45
Manzanas Fuji......................................2,35

Golden.............................................2,07
Granny Smith...................................1,85
Otras Variedades..............................1,60
Reineta.............................................2,65
Royal Gala........................................2,25
Staking o Similares...........................1,85

Melocotón Baby Gold ..........................1,95
Merryl y Elegant Lady.......................1,85
Otras Variedades..............................1,85

Melón Amarillo.....................................1,95
Galia ................................................1,95
Piel de Sapo.....................................1,55

Naranja Valencia Late...........................1,15
Lane Late .........................................1,15
Navel Late........................................1,15

Nectarina Carne Blanca .......................2,10
Carne Amarilla .................................2,15

Nuez ....................................................4,15
Papaya Grupo Solo y Sunrise................1,78

Papayón (2-3 kg/ud) ........................2,04
Paraguayo Otras Variedades.................1,95
Pera Conferencia..................................1,95

Ercolini / Morettini ...........................2,85
Piña Golden Sweet...............................7,43
Plátanos Canarias Primera ...................1,35

Canarias Segunda............................1,05
Pomelo Rojo.........................................1,45

Amarillo ...........................................1,45
Sandía Sin Semilla................................1,25

Con Semilla......................................1,25
Uva Red Globe.....................................2,85

Blanca Otras Variedades ..................3,70
Negra Otras Variedades ...................3,95

Zapote..................................................2,95
Resto de frutas.....................................1,30
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga de Hojas Rizadas Lyon..............2,75
Ajo Morado..........................................2,75

Blanco..............................................4,15
Alcachofa Blanca de Tudela..................1,95
Apio Verde ...........................................1,80

Apionabo.........................................2,95
Berenjena Morada ...............................1,01
Berros...................................................1,95
Boniato o Batata..................................2,08
Bróculi, Brecol o Brócoli .......................2,95
Calabacín Blanco .................................1,83

Verde ...............................................0,55
Calabaza De Verano.............................0,88

De Invierno ......................................0,95
Cebolla Grano Oro o Valenciana..........0,69

Morada............................................0,63
Recas o Similares .............................0,85
Tierna...............................................0,95

Col China o Pekinensis.........................1,75
Lombarda o Repollo Rojo ................0,93
Repollo Hojas Rizadas......................0,34

Coliflor .................................................3,53
Endivia .................................................2,15
Escarola Rizada o Frisée.......................0,95
Espárrago Verde o Triguero...................2,35

Blanco..............................................3,45

Espinacas .............................................0,18
Guindilla Verde.....................................3,50

Roja .................................................2,50
Haba Verde o Habichuela.....................1,75
Hinojo ..................................................2,45
Judía Verde Boby..................................4,45

Verde Otras Variedades....................6,20
Verde Elda........................................5,95

Lechuga Otras Variedades....................0,30
Romana ...........................................0,61

Maíz o Millo.........................................0,69
Nabo....................................................0,55
Pepino Largo o Tipo Holandés..............1,41

Corto o Tipo Español........................1,45
Perejil ...................................................0,15
Pimiento Amarillo, tipo California.........2,35

Rojo Lamuyo....................................2,03
Verde Italiano...................................3,16
Verde Padrón ...................................3,17
Otras Variedades..............................1,58

Puerro ..................................................0,91
Rábano y Rabanilla ..............................0,65    
Remolacha Común o Roja ...................1,30
Seta Champiñón ..................................2,45

Girgola o Chopo ..............................2,20
Tomate Cherry......................................2,75

Liso Rojo Daniela/Long Life/Royesta 1,75
Liso Rojo Canario.............................0,85
Otras Variedades..............................0,75

Zanahoria o Carlota Nantesa...............1,70
Jengibre ...............................................2,25
Ñame o Yame ......................................4,55
Yuca o Mandioca o Tapioca .................2,20
Hortalizas IV Gama..............................5,50

V Gama............................................7,50
Resto Hortalizas ...................................0,80
PATATAS (Granel) Euros/kg
Blanca, Otras Variedades......................0,90      
Otras Variedades..................................1,55
Roja Otras Variedades..........................0,92
Blanca Spunta......................................1,08 

Mercacórdoba
Precios medios de frutas y hortalizas, corres-
pondientes al mercado de la semana del 17 
al 23 de junio de 2024. Información facilita-
da por Mercacórdoba. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacates............................................3,95
Albaricoque..........................................1,93
Almendra .............................................9,45
Cereza / Picota.....................................3,47
Ciruela .................................................1,58
Dátil .....................................................7,45
Breva....................................................6,30
Kiwi / Zespri .........................................3,59
Lima.....................................................2,25
Limón...................................................0,93
Mandarina Clementina / Fortuna /

Nadorcott.........................................1,32
Mango.................................................3,46
Manzanas O.V......................................2,58 

Golden / Onzal Gold / Venosta.........1,33
Royal Gala / Cardinale .....................1,73
Starking / Red Chief / Gloster /
Galaxia.............................................1,74
Fuji / Braeburn / Pink Kiss.................1,65
Pink Lady .........................................2,18
Granny Smith...................................2,10

Melocotón Baby Gool ..........................1,93
Melón / Galia / Coca............................1,01
Naranja Navel ......................................1,19

Navel Late / Nanelate / Lanelate......1,01
Valencia Late / Miaknight ................0,85
Salustiana ........................................0,86

Nectarina .............................................1,72
Nuez ....................................................5,06
Papaya .................................................4,48
Paraguayo............................................1,60
Pera Conferencia / Decana...................1,62

Ercolini / Etrusca...............................2,55
Blanquilla o Agua.............................2,12

Piña......................................................1,25
Plátano.................................................2,57
Banana ................................................1,22
Pomelo Rubi Start ................................1,73
Sandía..................................................0,62
Uva ......................................................4,14

Otros Frutos Secos..............................12,12
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga..................................................0,95
Ajo Seco...............................................3,85

Tierno o Ajete.................................12,05
Alcachofa.............................................1,90
Apio .....................................................1,33
Berenjena.............................................1,10
Bróculi / Brecol.....................................1,73
Calabacín.............................................0,86
Calabaza / Marrueco............................1,01
Cebolla / Chalota .................................0,63
Cebolleta..............................................0,94
Champiñón..........................................2,74
Col Repollo ..........................................0,69

China ...............................................1,55
Coliflor / Romanescu............................1,23
Espárrago Verde...................................6,20
Espinaca...............................................1,83
Judía Fina.............................................2,98

Perona / Elda / Sabinal / Emerite......3,10
Boby / Kora / Striki ...........................2,98

Lechuga O.V. ........................................0,76
Cogollo ............................................2,33
Iceberg.............................................0,81

Maíz.....................................................2,50
Nabo....................................................1,08
Pepino..................................................0,84
Perejil ...................................................1,73
Pimiento Verde.....................................1,06

Rojo Asar .........................................1,91
Puerro ..................................................1,57
Rábano / Rabanilla...............................2,60
Remolacha...........................................2,50
Seta......................................................3,99
Tomate O.V...........................................1,14

Cherry ..............................................3,02
Daniela.............................................0,86

Zanahoria.............................................1,01
Hierbabuena ........................................2,05
PATATAS Euros/kg
Nueva o Temprana...............................0,94

Mercamadrid
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 28 de junio de 2024, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Madrid. Información fa-
cilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Albaricoques ........................................1,70
Cerezas ................................................4,00
Fresones...............................................2,75
Melocotones rojos................................1,57
Melón Piel de Sapo..............................1,16
Nectarinas............................................1,65
Nísperos...............................................3,00
Pera Sanjuanera ...................................4,00
Sandías ................................................0,93
HORTALIZAS                         Euros/kg
Lechuga ...............................................0,75
Berenjenas ...........................................0,98
Calabacines..........................................1,03
Cebolla.................................................0,49
Judías Verde.........................................2,51
Patatas Calidad....................................0,88

Primor..............................................0,96
Pimientos Verdes..................................1,56
Tomate Verde.......................................1,06

Mercamurcia
Precios correspondientes al mercado de 
frutas y hortalizas, del 24 de junio de 2024. 
Información facilitada por Mercados Cen-
trales de Abastecimiento de Murcia S.A. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacate Fuerte...................................3,00

Hass.................................................2,75
Otras Variedades..............................2,50

Albaricoque Otras Variedades ..............1,50
Cereza Otras Variedades ......................1,50

Burlat...............................................2,25
Stark Hardy Giant.............................2,00
Picota...............................................2,50

Ciruela Golden Japan y Songold ..........1,25
Santa Rosa.......................................1,50
Angeleno .........................................1,30
Red Beauty ......................................1,20

Agrocotizaciones



A G R O C O T I Z A C I O N E S  Valencia Fruits / 152 de julio de 2024

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

Otras Variedades..............................1,80
Coco en Seco .......................................0,90
Dátil Deglet Nour .................................4,00

Medjooul .........................................8,00
Otras Variedades..............................3,20

Fisalis Golden Berry..............................4,75
Amarillo Enano ................................4,50

Fresón Otras Variedades.......................5,50
Guayaba Otras Variedades...................3,50
Breva Colar ..........................................6,00
Higo Chumbo.......................................7,00
Kaki Sharoni.........................................3,25
Kiwi Pulpa Verde..................................4,00

Otras Variedades..............................3,00
Otras Variedades Nacional ...............3,00

Lima Mejicana......................................3,00
Otras Variedades..............................2,70

Limón Verna.........................................0,60
Mandarina Otras Variedades................1,20
Mango Haden......................................2,25

Tommy Atkins ..................................2,50
Otras Variedades..............................2,00

Manzana Golden .................................1,10
Starking o Similares..........................1,15
Granny Smith...................................1,40
Fuji...................................................1,40
Roya Gala ........................................1,25
Pink Lady .........................................1,80
Verde Doncella.................................1,60

Maracuyá.............................................2,50
Melocotón Baby Gold ..........................1,50

Catherine.........................................1,20
Otras Variedades..............................1,00
Andross............................................1,80

Melón Piel de Sapo..............................1,00
Galia ................................................0,80
Amarillo ...........................................0,60

Naranja Navel ......................................1,00
Valencia Late....................................0,60
Navel Late........................................0,70
Lane Late .........................................0,90
Otras Variedades..............................0,85

Nectarina Otras Variedades..................1,20
Carne Amarilla .................................1,50

Papaya Solo y Sunrise...........................3,80
Papayón...........................................3,90
Otras Variedades..............................2,50

Paraguayo Ufo 4 ..................................1,30
Pera Ercolini / Morettini........................3,25

Agua o Blanquilla ............................2,00
Conferencia......................................1,30
Castells o San Juanera .....................2,00
Magallón .........................................3,00

Piña Africana........................................1,00
Golden Sweet ..................................1,10
Otras Variedades..............................1,00

Pitahaya Roja.......................................6,00
Otras Variedades..............................6,00

Plátano de Canarias Extra....................3,20
Canarias 1ª ......................................2,70
Canarias 2ª ......................................2,50
Macho .............................................1,00
Americano o Banana .......................1,15

Pomelo rojo..........................................0,80
Sandía Sin Semillas ..............................0,75

Con Semillas ....................................0,65
Uva Red Globe.....................................3,80

Sin Semilla Negra.............................3,80
Sin Semilla Blanca............................4,00

Tamarindo............................................3,50
HORTALIZAS Euros/kg
Acelga Hojas Lisas, Verde.....................0,80
Ajo Blanco............................................3,80

Tierno o Ajete...................................5,00
Morado............................................3,00
Otras Variedades..............................2,50

Alcachofa Blanca de Tudela..................5,00
Violeta..............................................4,50
Otras Variedades..............................5,00

Apio Verde ...........................................0,80
Amarillento ......................................0,90

Berenjena Morada ...............................1,00
Otras Variedades..............................0,75

Boniato o Batata..................................1,50
Brócoli o Brecol....................................1,80
Calabacín Verde ...................................0,90

Blanco..............................................1,00
Calabaza de Verano.............................0,65

De Invierno ......................................1,10
Otras Variedades..............................0,50

Cebolla Grano de Oro o Valenciana .....0,46
Babosa.............................................0,35
Morada............................................0,60
Recas o Similares .............................1,50
Blanca Dulce de Ebro.......................1,60
Francesa o Echalote .........................1,60
Cebolleta o Tierna............................0,75

Chirivía.................................................1,00
Col Repollo Hojas Rizadas....................0,90

Lombarda o Repollo Rojo ................0,70
Coliflor .................................................1,30

Endivia .................................................2,00
Escarola Rizada o Frisée.......................1,10

Lisa ..................................................1,30
Espárrago Verde o Triguero...................2,00
Espinaca...............................................1,40
Guindilla Verde.....................................1,50

Roja .................................................1,60
Judía Verde Fina...................................7,00

Verde Boby ......................................3,50
Verde Perona ...................................3,50
Otras Variedades..............................3,00

Laurel...................................................0,95
Lechuga Romana.................................0,60

Iceberg.............................................0,80
Cogollo ............................................1,25
Hoja de Roble ..................................1,00
Lollo Rosso.......................................1,00
Otras Variedades..............................0,45

Nabo....................................................1,20
Pepino Corto o Tipo Español ................0,80
Perejil ...................................................1,25
Pimiento Verde Italiano........................1,20

Rojo Lamuyo....................................2,00
Amarillo Tipo California....................1,20
Verde Cristal ....................................1,50
Rojo California .................................1,40
Verde Padrón ...................................3,50

Puerro ..................................................0,95
Rábano y Rabanilla ..............................1,40
Remolacha Común o Roja ...................0,80
Seta Champiñón ..................................2,40

Gircola o Chopo...............................4,50
Hongo Shii-Take...............................3,90

Tomate Liso Rojo Daniela /
Long Life / Royesta...........................0,75
Liso Rojo Rama................................0,80
Liso Rojo Pera ..................................0,95
Cherry ..............................................1,70
Liso Verde Rambo ............................0,90
Liso Rojo Tipo Canario......................0,90
Liso Verde Mazarrón ........................1,00
Asurcado Verde Raff ........................2,00
Kumato............................................1,90
Otras Variedades..............................1,10

Zanahoria en Rama..............................1,20
Nantesa ...........................................0,85

Jengibre ...............................................3,00
Ñame o Yame ......................................1,70
Ocra o Quimbombó .............................3,80
Tamarillo Otras Variedades...................4,50
Yuca o Mandioca o Tapioca .................1,70
Hortalizas IV Gama..............................3,50
PATATAS Euros/kg
Liseta Confeccionada...........................0,75
Nueva ..................................................0,85
Blanca Spunta......................................0,70
Blanca Agria.........................................0,70
Rojas Otras Variedades (Granel)...........0,80
Granel: Saco industrial Úbeda o malla Ra-
chel (s/cliente) de 15, 20 ó 25 kg. Envase 
retornable. Confeccionada: Lavada y embol-
sada en distintos formatos.

Mercavalencia
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 24 al 28 de junio de 2024, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Valencia. Información 
facilitada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Albaricoque..........................................2,00
Cereza......................................... 3,50-3,00
Fresón ..................................................3,00
Melocotones rojos....................... 0,80-1,25
Melón Piel de Sapo..............................1,25
Nectarinas............................................0,60
Nísperos...............................................3,00
Pera Sanjuanera ...................................2,25
Sandías ................................................0,90
HORTALIZAS                         Euros/kg
Lechuga ...............................................0,55
Berenjenas ...........................................0,90
Calabacines................................. 0,50-0,70
Cebolla........................................ 0,40-0,35
Judías Verdes Perona................... 2,75-3,00
Patatas Calidad....................................0,60

Primor..............................................0,70
Pimiento Verde.....................................1,50
Tomate Maduro ...................................0,50

Verde ...................................... 0,90-1,10

Mercasevilla
Precios de frutas y hortalizas, referidos a 
la semana del 25 al 28 de junio de 2024, 
comercializados en el Mercado Central de 
Abastecimiento de Sevilla. Información faci-
litada por MERCASA. 
FRUTAS Euros/kg
Albaricoques ............................... 1,53-1,77
Cereza......................................... 4,30-3,90
Fresones...............................................2,50

Melocotones rojos....................... 1,38-1,44
Melón Piel de Sapo..................... 0,81-1,11
Nectarinas................................... 1,60-1,46
Níspero ................................................2,20
Pera Sanjuanera ...................................4,25
Sandías ....................................... 0,95-0,76
HORTALIZAS                         Euros/kg
Lechuga ...................................... 0,60-0,68
Berenjenas .................................. 0,73-0,80
Calabacines................................. 0,71-0,80
Cebolla........................................ 0,44-0,42
Judías Verdes........................................1,60
Patatas 

Calidad ................................... 0,85-0,86
Primor..............................................1,05

Pimiento Verde............................ 0,82-0,92
Tomate Verde.............................. 0,92-1,21

Maduro................................... 0,88-1,06

Mercatenerife
Información de precios moda de frutas, hor-
talizas y patatas, del 24 al 30 de junio de 
2024, facilitada por el mercado central de 
frutas y hortalizas de Tenerife. 
FRUTAS Euros/kg
Aguacates Hass (local) .........................5,50

Otros (local) .....................................4,50
Albaricoques (no local).........................1,50
Cerezas (no local).................................3,80
Ciruelas Moradas (no local)..................2,25
Cocos (no local) ...................................1,00
Dátiles (no local) ..................................3,70
Fresones (local) ....................................5,30
Guanábana (local)................................7,50
Higo Negro (local)................................4,00
Limón Común (local)............................1,10

Primofiori (no local)..........................1,00
Verna (no local)................................0,75

Mandarinas Ortanique (no local) .........2,20
Manzanas Granny Smith (no local) ......2,15

Royal Gala (no local)........................1,25
Golden (no local) .............................1,20
Otras (no local).................................2,20
Fuji (no local) ...................................2,00
Red Chief (no local)..........................1,85

Melocotones Rojos (no local) ...............1,70
Amarillos (no local) ..........................1,80

Melones Piel de Sapo (no local) ...........1,20
Piel de Sapo (local)...........................1,20
Galia (local)......................................1,10

Naranja Zumo Pequeña (local).............1,00
Extra Pais (local)...............................1,20
Valencia Late (no local) ....................0,75
Lane late  (no local)..........................0,90

Nectarinas (no local) ............................1,70
Paraguayos (no local)...........................1,75
Peras Conference (no local)..................1,50

Ercoline (no local).............................1,55
Devoe (no local)...............................1,80

Lima (local)...........................................2,00
(no local)..........................................2,30

Piña Tropical (local)...............................6,00
Tropical Dulce (local) ........................6,00

Plátanos Extra (local)............................1,80
Primera (local)..................................1,60
Segunda (local) ................................1,40
Topochos Otros (local) .....................2,20
Extra (local) ......................................1,80

Pomelos (no local)................................0,95
(local)...............................................1,30

Sandias Negras (no local).....................1,00
Negras (local)...................................1,05
Listada (no local)..............................1,10
Listada (local)...................................1,05
Amarilla (no local)............................1,10

Uva Red Globe (no local) .....................2,75
Otras Blancas (no local) ...................2,75
Otras Negras (no local) ....................4,25

Papaya Cubana (local) .........................1,30
Híbrida (local)...................................1,10
Hawaiana (local) ..............................1,50

Guayabos (local) ..................................2,50
Mangos (local) .....................................5,00
Mangas (local) .....................................6,00

(no local)..........................................6,00
Kiwi (no local) ......................................3,00
Parchita (local)......................................4,00
Frambuesa (no local)..........................10,00
Mora (no local)...................................14,00
Pitahaya Amarilla (local).......................6,00

Roja (local).......................................6,50
Otras (local)......................................5,00

Arándanos (no local)..........................12,00
HORTALIZAS                          Euros/kg
Acelgas (local)......................................0,45
Ajos Otros (no local).............................4,25

Pais (local)........................................5,00
Albahaca (local) ...................................7,50
Alcachofa (local)...................................4,00
Apio (local)...........................................2,00

(no local)..........................................1,50

Berenjenas Moradas (local)..................0,70
Moradas (no local)...........................0,70

Bubangos (local) ..................................2,10
Calabacines (local) ...............................1,60

(no local)..........................................1,20
Zucchini (local) .................................1,40
Zucchini (no local)............................0,90
Redondos (local) ..............................1,80

Calabazas (no local).............................0,65
(local)...............................................0,80

Cebollas Cebolletas (local) ...................2,00
Blancas (no local).............................0,90
Blancas (local)..................................0,90
Rojas (no local) ................................1,60
Rojas (local) .....................................1,30
Cebollino (local) .............................10,00

Coles Repollo (local).............................0,60
Repollo (no local) .............................0,50
Lombarda (local) ..............................0,70
China (local).....................................3,50
China (no local)................................0,90

Coliflor (local).......................................2,50
Champiñón (no local)...........................2,95
Endivias (no local) ................................3,50
Escarolas (local)....................................1,00
Espinacas (local)...................................3,00
Espárragos Blanco (no local) ..............10,00

Trigueros (no local)...........................5,00
Habichuelas Redondas (local) ..............3,00

Coco Planas (local)...........................2,20
Lechugas Batavia (local).......................0,80

Iceberg (local) ..................................1,10
Hoja de Roble (local)........................2,10
Lollo Rosso (local) ............................2,10

Nabos (no local)...................................1,80
(local)...............................................2,00

Colinabos (local) ..................................2,00
Pepinos (local)......................................0,80

(no local)..........................................0,80
Perejil (local).........................................4,55
Pimientos Verdes (local) .......................1,20

Verdes (no local) ..............................0,90
Rojo (local).......................................2,20
Rojo (no local)..................................1,80
Tipo Padrón (local) ...........................2,00
Tipo Padrón (no local) ......................1,80
Amarillo (local).................................2,20

Puerros (local) ......................................0,90
(no local)..........................................0,90

Rabanillas (local)..................................1,00
Rábanos (local) ....................................2,00

(no local)..........................................7,20
Romero (local)....................................15,00
Rúcula (local) .......................................5,60
Setas (no local).....................................6,00
Tomates Pera (local).............................1,40

Pera (no local) ..................................1,10
Salsa (local)......................................1,00
Salsa (no local).................................0,90
Ensalada (local)................................1,40
Ensalada (no local)...........................1,40
Cherry (local)....................................2,10
Cherry (no local)...............................2,20

Tamarillo (local)....................................2,00
Tomillo (local).......................................7,50
Zanahorias Segunda (local)..................1,10

Segunda (no local) ...........................0,85
Primera (local)..................................2,00

Batatas Otras (local).............................2,50
Otras (no local).................................1,50
Blancas (local)..................................2,20
Lanzarote (no local) .........................1,95
Yema Huevo (local) ..........................2,20

Pimientas Otras (local) .......................10,00
Palmeras Secas (local) ....................25,00
Palmera (local) .................................4,00

Berros (local) ........................................2,20
Beterrada (local)...................................1,00

(no local)..........................................1,80
Cilantro (local)......................................4,90
Chayote (local) .....................................1,00
Piña Millo Dulce (local).........................2,10
Ñames (local) .......................................7,00
Yuca (no local) .....................................1,90
Pantanas (local)....................................1,50
Piña de Millo (local) .............................2,70
Brecol (local) ........................................4,00
Hierba Huerto (local)............................5,25
PATATAS Euros/kg
Patatas 

Otras Blancas (local).........................1,30
Otras Blancas (no local) ...................1,10
Up To Date (local) ............................1,30
King Edward (local)..........................1,80
Cara (no local)..................................1,20
Cara (local).......................................1,10
Rosada (local) ..................................1,70
Negra (local) ....................................4,50
Spunta (no local)..............................1,10
Spunta (local)...................................1,10
Negra Oro (local)..............................5,00

Slaney (local)....................................1,30
Red Cara / Druid (local)....................1,30
Red Cara / Druid (no local)...............1,20
Colorada Baga (local).......................5,00
Galáctica (local) ...............................1,20
Rooster (local)..................................1,50

Lonja de Albacete
Información de los precios indicativos de los 
cereales en origen, del día 27 de junio de 
2024. Información de EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA
Alfalfa 

Rama campo 1ª ...........................150,00
Rama campo 2ª ...........................120,00

AVENA
Avena 

Blanca..........................................195,00
Rubia ...........................................205,00

Forraje Avena ......................100,00-110,00
CEBADA NACIONAL
Cebada 

Pienso –62 kg/hl..........................173,00
Pienso +62 kg/hl .........................179,00

CENTENO
Centeno...........................................179,00
GIRASOL
Pipa 

Alto Oléico.........................................S/C
Pipa de Girasol.......................................S/C
MAÍZ NACIONAL
Maíz sobre 

Secadero......................................215,00
PAJA
Paja Empacada ......................................S/C
TRIGO NACIONAL
Trigo 

Duro Proté=13%...............................S/C
Duro Proté=12%...............................S/C
Extensible Chamorro..........................S/C
Forrajero.......................................200,00
Gran Fuerza w 300............................S/C
Media Fuerza w –300........................S/C
Panificable ...................................210,00
Triticales .......................................190,00

LEGUMINOSAS
Veza Grano ......................................450,00
Yero Grano.......................................250,00

Lonja de Barcelona
Precios de los cereales, frutos secos y las 
legumbres, en la Lonja de Barcelona del día 
25 de junio 2024. Información facilitada por 
EFEAGRO. 
CEREALES Euros/Tm
ALFALFA 
Harina de Alfalfa ..............................185,00
CEBADA 
Importación......................................198,00
Nacional P.E. (62-64)........................210,00
CENTENO
Centeno.................................................S/C
COLZA
Importación 34/36% .......................335,00
GARROFA 
Harina ..............................................320,00
Troceada ..........................................346,00
REMOLACHA
Pulpa de Remolacha ........................223,00
GIRASOL 
Importación 34%.............................296,00
Semillas de Girasol...........................400,00
Importación 28/3 .............................205,00
MAÍZ 
DDGs de 

Maíz Importación.........................265,00
Importación......................................216,00
Importación CE ................................227,00
MIJO 
Importación......................................480,00
SOJA 
Harina 

Soja Import. 47%.........................451,00
Harina 

Soja Nacional 47%......................454,00
Aceite Crudo de Soja .......................954,00
Salvados de Soja ..............................168,00
SORGO
Importación............................................S/C
TRIGO NACIONAL
Salvado de Trigos Finos ....................175,00
Forrajero...........................................228,00
Panificable, 

mín. 11 ........................................238,00
Triticales .................................................S/C
FRUTOS SECOS Euros/Tm
ALMENDRAS
Común 14 mm..............................6.700,00
Largueta 12/13 mm......................6.650,00
Largueta 13/14 mm......................7.900,00



A G R O C O T I Z A C I O N E S16 / Valencia Fruits            2 de julio de 2024

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

Comunidad Valenciana
Precios agrarios concertados durante la semana 25, del 17 al 23 de junio de 2024, facilitado por la Conselleria de Agricultura, Ganadería y Pesca.

Marcona 14/16 mm....................11.000,00
Marcona 16 mm.........................11.900,00
AVELLANA
Negreta 

en grano ...................................7.300,00
PIÑÓN
Castilla ........................................44.000,00
Cataluña .....................................43.500,00
LEGUMBRES Euros/Tm
GUISANTE
Forrajero ................................................S/C
Forrajero 

Importación........................................S/C
ACEITE
Palmiste 

Importación........................................S/C
Crudo 

de Palma......................................962,00

Lonja de Córdoba
Precios de la Mesa de Cítricos de la Lonja 
de Contratación de productos agrarios, del 
21 de mayo de 2024. Precios orientativos 
origen Córdoba, agricultor. 
CÍTRICOS Euros/Tm
Naranja 

Navel Powell, Bardfield 
y Chisslet 1ª .......................................S/O
Navel Powell, Bardfield 
y Chisslet 2ª ............................ 0,19-0,22
Valenciana Delta Calidad 1ª.... 0,22-0,25
Valenciana Delta Calidad 2ª.... 0,19-0,22
Midknight y Barberina 1ª...................S/O

Naranja Industria
Grupo Navel............................ 0,18-0,20
Grupo Blanca.......................... 0,18-0,20

Nota: Los precios son orientativos, en 
árbol, origen Córdoba. Sin IVA incluido. 
Para la naranja de industria los precios 
son sobre camión.
Última sesión de esta campaña, que ha 
estado marcada en los últimos meses 
por un mercado con poca actividad de-
bido a la entrada de naranja de fuera de 
la Unión Euopea, fundamentalmente de 
Egipto, quedando y apoca fruta en cam-
po. Repetición general de las variedades 
para fresco y se deja de cotizar la naranja 
Valencia Midknight y Barberina 1ª cali-
dad por falta de fruta y operaciones. La 
parte superior de las horquillas se corres-
ponden con fruta extra. Repetición de la 
cotización de industria del Grupo Navel y 
Grupo Blanca. La lonja agradece a todos 
los miembros su dedicación y esfuerzo 
durante toda la campaña.
Última sesión de la campaña.
Precios de la Mesa de Cereales de la Lon-
ja de Contratación de productos agrarios, 
del 25 de junio de 2024. Precios orienta-
tivos origen Córdoba, agricultor. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO DURO
Grupo 1............................................277,00 
Grupo 2............................................261,00
Grupo 3............................................248,00
Grupo 4. A .......................................238,00
Grupo 4. B .............................................S/C
Grupo 4. C .............................................S/C
TRIGO BLANDO

Grupo 1..................................................S/C
Grupo 2..................................................S/C
Grupo 3............................................213,00
Grupo 4............................................203,00
Grupo 5............................................203,00
OTROS PRODUCTOS
Tricale...............................................193,00
Cebada ............................................188,00
Avena...............................................213,00
Maíz.......................................................S/C
Sorgo .....................................................S/C
Habas...............................................323,00
Guisantes...............................................S/C
Girasol Alto Oleico..................................S/C
Girasol....................................................S/C
Colza......................................................S/C
Próxima sesión 2 de julio de 2024.
Precios de la Mesa de Almendras de la Lonja 
de Contratación de productos agrarios, del 
25 de junio de 2024. Precios orientativos 
origen Córdoba, agricultor.
ALMENDRAS Euros/Tm
Floración Tardía 

Monovarietal....................................3,22
Soleta...................................................3,22
Belona..................................................3,22
Guara...................................................3,22
Antoñeta..............................................3,22
Constantí .............................................3,22
Comuna 

Tradicional........................................3,22
Ecológica..............................................5,20
Nota: Escasas operaciones. Próxima sesión 
9 de julio de 2024.

Lonja de León
Información de precios agrarios orientativos, 
en almacén, del día 26 de junio de 2024, 
fijado en la Lonja Agropecuaria de León. 
CEREALES Euros/Tm
Trigo Pienso............................................S/C
Cebada ..................................................S/C
Triticale...................................................S/C
Centeno.................................................S/C
Avena.....................................................S/C
Maíz.................................................211,00
FORRAJES Euros/Tm
Alfafa Paquete Rama .......................160,00

Paquete Deshidratado..................190,00
Paja 1ª Cebada ......................................S/C
Veza forraje......................................125,00
Forraje................................................90,00
En la sesión de la lonja de León celebrada 
hoy, nueva subida de los terneros paste-
ros ante la falta de oferta que continúa 
siendo muy limitada para el abasteci-
miento de los cebaderos, por el contrario, 
descenso de la carne a excepción de la 
categoría O; el consumo sigue ralenti-
zado y no da señales de recuperación. 
Subida también de lechazos y cabritos, 
las parideras en esta época ya están muy 
limitadas y la demanda en este caso es 
superior a la de otras épocas del año. En 
el sector del forraje continua la preocupa-
ción por las persistentes tormentas que se 
anuncian en los próximos días, ha sido un 
año complicado para su recogida, miran-
do siempre para el cielo, y coincidiendo 
este empeoramiento del tiempo con el 

momento más alto en siegas, tanto de 
alfalfa, hierba y forraje.  El cereal de in-
vierno continúa sin cotizar a la espera de 
tener transacciones significativas que nos 
indiquen un precio de referencia. Por su 
parte el maíz pierde 2 euros en tonelada. 
La próxima semana se prevé que empie-
ce a cotizar la colza, lo mismo que en el 
cereal estaremos pendientes tan pronto 
tengamos un precio de referencia de ope-
raciones realizadas. Se puede consultar 
más información en nuestra página web 
www.lonjadeleon.es

Lonja de Reus
Precios semanales de frutos secos, fijados 
hoy en la Lonja de Reus (Tarragona) del 
día 17 de junio de 2024. Información faci-
litada por EFEAGRO. 
Frutos Secos Euros/Kg
ALMENDRA
Guara ...............................................3,00
Comuna Ecológica ............................4,80
Pelona ..............................................1,90
Belona..............................................3,05
Constantí..........................................3,10
Vairo.................................................3,10
Lauranne ..........................................3,00
Común .............................................2,85
Largueta ...........................................3,85
Marcona...........................................4,85
PIÑÓN
Alameda.........................................44,00
Castilla ...........................................44,00
AVELLANA                             Euros/Libra
San 

Giovanni .......................................1,98
Tonda ...............................................1,98
Negreta D.O.P. ..................................2,15
Corriente ..........................................1,98
Negreta ............................................2,13

Lonja de Salamanca
Cotizaciones de las Mesas de Cereales 
y Ganada de la Lonja Agropecuaria de 
Salamanca del día 24 de junio de 2024. 
Información facilitada por la Diputación 
de Salamanca. 
CEREALES Euros/Tm
Trigo 

Blando .........................................214,00
Cebada 

P. E. (+64) ....................................195,00
Avena.....................................................S/C
Centeno.................................................S/C
Tricale.....................................................S/C
Maíz, (14º) .......................................226,00
LEGUMINOSAS Euros/Tm
Guisantes...............................................S/C
Garbanzo 

Pedrosillano .......................................S/C
Lenteja 

Armuña..............................................S/C
OLEAGINOSAS Euros/Tm
Girasol (9-2-44) .....................................S/C
Girasol (Alto Oleico) ...............................S/C
Colza......................................................S/C
FORRAJES Euros/Tm
Forrajes 

(Avena) ........................................100,00

Forraje 
de Primera......................................90,00

Alfafa 
Empacada....................................165,00

Veza (Henificada).............................135,00
Paja 

Paquete Pequeño...............................S/C
Paja 

Paquete Grande.................................S/C

Lonja de Segovia
Precios semanales de cereales, fijados en 
la Lonja de Segovia del día 20 de junio 
de 2024. Información facilitada por EFEA-
GRO. 
Frutos Secos Euros/Kg
ALFAFA
Alfafa

 Empacada...................................150,00
AVENA
Avena...............................................251,00
CEBADA NACIONAL
Cebada ............................................187,00
CENTENO
Centeno...........................................174,00
COLZA ........................................................
Colza......................................................S/C
GIRASOL
Girasol....................................................S/C
PAJA
Paja 

Empacada......................................55,00
TRIGO
Trigo Nacional..................................201,00

Lonja de Sevilla
Información de los precios agrarios de la 
Lonja de Sevilla de la sesión celebrada el día 
25 de junio de 2024. Origen almacén agri-
cultor con capacidad de carga rápida, buen 
acceso y báscula. 
CEREALES Euros/Tm
TRIGO BLANDO PANIFICABLE
Grupo 1..................................................S/O
Grupo 2..................................................S/O
Grupo 3............................................215,00
Grupo 4..................................................S/O
Grupo 5............................................210,00 
Pienso Importación ................................S/O
TRIGO DURO
Grupo 1............................................278,00
Grupo 2............................................268,00
Grupo 3............................................255,00
Grupo 4............................................245,00
Triticale 

Nacional.......................................206,00
Importación........................................S/O

Avena 
Importación..................................238,00
Nacional.............................................S/O

Cebada,
 Igual y más de 64 .......................195,00
Menos de 64......................................S/O
Importación Origen Puerto.................S/O

Maíz 
Importación origen Puerto ...........215,00
Nacional.............................................S/O

Habas 
Nacional.......................................330,00
Importación........................................S/O

Guisantes 
Nacional.......................................295,00
Importación........................................S/O

Girasol 
Alto oleico +80%..............................S/O
Convencional .....................................S/O

Colza......................................................S/O
NOTA: Toda la información de precios de 
esta Lonja es propiedad de la misma. 
Próxima sesión el 2 de julio de 2024.

Lonja de Toledo
Información de la Mesa de Cereales referida 
al día 27 de junio de 2024. Precios orien-
tativos en origen agricultor sobre camión. 
Condiciones de calidad OCM. Cereales-FE-
GA (Campaña 2022-2023). 
CEREALES Euros/Tm
MAÍZ
Maíz 

Secadero......................................229,00
CEBADA
Pienso 

+62 kg/Hl ....................................182,00
Pienso –62 kg/Hl .............................176,00
AVENA
Rubia ...............................................210,00
Pienso ..............................................200,00
TRIGO
Duro 

Pr>12 ................................................S/C
Pienso 

+72 Kg/Hl....................................205,00
Fuerza 

+300w +14 pr ..................................S/C
Fuerza 

-300 +12,5 pr....................................S/C
Panificable 

Pr>11, W<200 ............................218,00
Chamorro...............................................S/C
Triticale.............................................193,00
Centeno...........................................182,00
Guisante ..........................................250,00
Yeros................................................250,00
Garbanzo 

sin limpiar ..........................................S/C
Veza.................................................475,00
Alfafa 1ª...........................................185,00
Paja 1º + p grande.................................S/C
Avena en Rama .....................................S/C
Nota: Las operaciones de compra de ce-
real son escasas y destinadas a cubrir las 
necesidades a corto plazo, con repeticio-
nes generalizadas excepto cebadas, que 
ceden ligeramente. Comienzan a cotizar 
las leguminosas, en una cmapaña que se 
ve retrasada por las lluvias que se están 
produciendo en las últimas semanas.
Próxima cotización el 5 de julio de 2024.

Lonja de Valencia
Información de la Mesa de precios de Cítri-
cos del Consulado de la Lonja de Valencia, 
de la sesión del día 21 de junio de 2024 
Campaña 2023-2024.
GRUPO NARANJAS Euros/Kg
SUBGRUPO NAVEL
Navelina................................Sin existencias
Navel.....................................Sin existencias
Navel Lane Late ....................Sin existencias

CÍTRICOS Euros/Kg Zona
(Kg/árbol, cotización más frecuente) 
LIMÓN
Limón Verna 0,10-0,20 Alicante
FRUTAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Melocotón 

Temprano 0,50-0,55 Valencia
Paraguayo 0,25-0,75 Valencia

Cereza 
Starking 3,14-3,16 Alicante

Nectarina 
Amarilla 0,50-0,60 Valencia
Blanca 0,65-0,75 Valencia

Higo 
Bacora 3,20 Alicante

Pruna 
tipo Black 0,32-0,80 Valencia

Sandía 
Sin semillas 0,13-0,32 Alicante

HORTALIZAS Euros/Kg Zona
(Kg/entrada/almacén, cotización más frecuente)
Acelga 0,55-0,60 Alicante
Apio

Verde 0,26-0,46 Alicante
Berenjena 

Rayada 0,43-0,77 Alicante
Rayada 0,70-0,79 Valencia

Boniato 
Rojo 0,58-1,08 Alicante

Calabacín 0,35-0,52 Alicante
Calabacín 0,60-0,70 Castellón
Calabacín 0,66-0,79 Alicante
Blanco 0,40-0,55 Castellón

Calabaza  
Tipo Cacahuete 0,47-0,65 Alicante

Cebolla 
Tierna 0,26-0,60 Alicante
Tierna 0,68 Castellón
Spring 0,15-0,26 Castellón
Babosa 0,38-0,60 Valencia

Col 
Lombarda 0,35-0,40 Castellón
Repollo Hoja Lisa 0,21-0,36 Alicante
Repollo Hoja Rizada 0,38-0,43 Castellón

Coliflor 
Blanca 0,85-0,90 Castellón

Espinaca 1,10-1,20 Alicante
Habichuela 

Roja 2,50-4,25 Castellón
Rojo 1,94-2,64 Valencia

Judía 
Boby 1,98-3,66 Alicante
Perona 3,50-4,68 Castellón
Blanca 3,80-4,25 Castellón
Ferradura 2,13 Castelló

Lechuga 
Romana 0,25-0,35 Castellón
Trocadero 0,44-0,64 Castellón
Maravilla 0,35-0,51 Castellón

Patata 
Blanca 0,49-0,77 Alicante
Blanca 0,52-0,77 Castellón
Blanca 0,44-0,47 Alicante
Roja 0,53 Alicante
Roja 0,45-0,50 Castellón

Pepino 
Blanco 0,46-0,77 Alicante
Blanco 0,51-0,75 Castellón
Negro 0,77-0,85 Castellón

Pimiento 
California Amarillo 1,00-1,39 Alicante
California Rojo 1,05-1,32 Alicante
California Verde 0,70-1,01 Alicante
Lamuyo Verde 0,68-1,45 Alicante
Lamuyo Rojo 1,05-2,06 Alicante
Lamuyo Rojo 1,91 Castellón
Dulce Italiano 0,86-1,08 Alicante
Dulce Italiano 1,00-1,06 Castellón
Dulce Italiano 0,70-0,79 Valencia
Industria 0,25-0,45 Alicante

Tomate  
Acostillado 0,86-1,72 Alicante
Raff 1,00-1,15 Castellón

Daniela 0,58-0,69 Castellón
Redondo Liso 1,03 Castellón
Redondo Liso 0,70-1,06 Castellón
Redondo Liso 0,70-1,10 Valencia
Valenciano 0,90-1,50 Castellón
Valenciano 0,88-1,54 Valencia
Pera 0,50-1,06 Castellón
Pera 0,70-0,88 Valencia
Cherry o Cicerol 2,13 Castellón

Zanahoria 0,31 Alicante
FRUTOS SECOS Euros/Kg Zona
(Entrada descascaradora. Kilo grano s/rendimiento. Cotiza-
ción más frecuente)
ALMENDRAS 

Comuna 2,90-3,10 Alicante
Largueta 3,50 Alicante
Marcona 4,96-5,50 Alicante
Plantea 2,91-3,10 Alicante

INDUSTRIALES Euros/Kg Zona
ACEITE

Oliva Lampante >2º 5,90-7,00 Castellón
Oliva Virgen 0,8º-2º 7,50 Castellón
Oliva Virgen Extra 8,00 Castellón

Garrafa Entera S/C
MIEL

Azahar 4,00-4,20 Castellón
Milflores 3,00-3,20 Castellón
Romero 4,50-5,00 Castellón
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M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

Navel Powell, 
Barnfield y Chislett............Sin existencias

GRUPO SANGRE
Sanguelini .............................Sin existencias
GRUPO BLANCAS
Salustiana .............................Sin existencias
Barberina y Mid-night ...........Sin existencias
Valencia Late.........................Sin existencias
GRUPO MANDARINAS Euros/Kg
GRUPO SATSUMAS
Okitsu ...................................Sin existencias
Owari ....................................Sin existencias
GRUPO CLEMENTINAS
Clemenrubí, Orogrós y Basol.Sin existencias
Orunules ...............................Sin existencias
Marisol..................................Sin existencias
Arrufatina..............................Sin existencias
Clemenules y

Orogrande.........................Sin existencias
Hernandina ...........................Sin existencias
GRUPO HÍBRIDOS
Clemenvilla ...........................Sin existencias
Tango....................................Sin existencias
Nardocott..............................Sin existencias
Ortanique..............................Sin existencias
Orri........................................Sin existencias
Nota: Con este boletín damos por finaliza-
da la campaña. La próxima publicación del 
boletín de cotizaciones coincidirá con las 
primeras operaciones de compra-venta en 
campo de la campaña 2024/2025.
Información de los precios agrarios de la se-
sión celebrada en el Consulado de la Lonja 
de Valencia, del 8 de febrero de 2024. 
ARROCES Euros/Tm
CÁSCARA
Gleva, 

disponible Valencia ............................S/O
J. Sendra, 

disp. Valencia .....................................S/O
Monsianell, 

disp. Valencia .....................................S/O
Fonsa, 

disp. Valencia .....................................S/O
Guadiamar,

disp. Valencia .....................................S/C
Gladio y Tahibonnet, 

disp. Valencia .....................................S/C
Sirio, disp. Valencia ..............465,00-475,00
Puntal ....................................................S/C
Bomba, 

disp. Valencia .....................................S/O
Precios según rendimientos, a granel
BLANCO
Vaporizado, 

disp. Valencia ............1.050,00-1.100,00
Gleva, Senia, Fonsa Extra, 

disp. Valencia ............1.200,00-1.260,00
Guadiamar Extra, 

disp. Valencia ............1.300,00-1.370,00
Largo Índica, 

disp. Valencia ............1.100,00-1.200,00
Precios por tonelada a granel.
SUBPRODUCTOS
Cilindro, 

disponible Valencia .........260,00-270,00
Medianos Corrientes, 

disponible Valencia .........480,00-500,00
Medianos Gruesos, 

disponible Valencia .........520,00-550,00
CEREALES-LEGUMINOSAS Euros/Tm
Maíz Importación, 

disp. Puerto Valencia ....................208,00
Maíz Nacional,

destino Valencia...........................206,00
Cebada 

Nacional, dest. Val..............................S/O
Importación........................................S/O

Avena Rubia, 
dest. Navarra......................................S/O
Blanca, dest. Valencia.........................S/O

Guisantes Importación, 
dest. Valencia ...............................315,00

Veza Importación...................................S/C
Semilla Algodón, 

destino Valencia..............488,00-490,00
Trigo Pienso Nacional,

Tipo 1.................................................S/C
Tipo 2.................................................S/C
Tipo 3.................................................S/C
Tipo 4.................................................S/C
Tipo 5.................................................S/O

Trigo importación .............................217,00
Precios por tonelada a granel.
TURTOS Y HARINAS Euros/Tm
Soja 47% baja proteína, 

disponible Valencia ............................S/O
Cascarilla de Soja, 

disponible Tarragona..........................S/O
Cascarilla de Avena, 

disponible Valencia ............................S/O

CEREALES
■ De invierno: Almería:  En la comarca del Alto Almanzora se están recolectando 
parcelas de trigo y avena con rendimientos bajos. Cádiz: En la comarca de la Janda, 
se encuentra el 80% recolectado. En el trigo duro se obtienen rendimientos en torno a 
los 2.500 kg/ha con calidades T-2/T-3. Las cebadas no han pasado de los 1.500 kg/ha en 
muchas parcelas. Córdoba:  Una vez se ha estabilizado el tiempo, se generaliza la recolec-
ción de cereales de invierno, con buenos rendimientos por hectárea, que esta campaña 
es igual en secano y regadío, ya que durante el otoño-invierno en ambos casos pasaron 
dificultades debido a la sequía y a que no hubo dotación de agua, llegando al lluvioso 
mes de marzo en igualdad de condiciones. De media, los rendimientos están en torno a 
los 4.000 kg/ha en trigo duro, un 10% más en trigo blando, 3.000 kg/ha en cebada
y 3.500 en avena. Granada: Se han cosechado muchas parcelas pero quedan zonas por 
recolectar. Las cebadas y avenas están bajando su  cotización. Las producciones están 
por encima de la media histórica. Los rendimientos están siendo mejores que la campaña 
pasada. Se siguen empacando parcelas ya cosechadas. Jaén: En la comarca de La Loma 
y El Condado, los rendimientos del trigo están siendo buenos tanto en blando como 
duros. Se estiman entre 4.000-4.700 kg/ha. Hay mucha parcela pendiente de recoger. 
Málaga: La campaña ha comenzado hace unos días en zonas  como Almargen-Cam-
pillos-Teba. Los trigos duros están dando rendimientos de en torno a los 4.000 kg/
ha, los peores unos  2.000 kg/ha. En la comarca del Guadalhorce, hay zonas que no 
se han cosechado ya que se ha secado sin producción alguna. Sevilla: Se encuentra muy 
avanzada y prácticamente finalizada la recogida del grano del cereal de invierno en la 
provincia con buenos rendimientos y calidad. Prosigue el empacado, transporte y acopio 
de la paja. ■ De primavera: En Sevilla, en la zona arrocera el estado fenológico domi-
nante es el de germinación, aunque pueden verse algunas parcelas más atrasadas todavía 
terminando de sembrar y otras, más adelantadas, con el cultivo en fase de 4-5 hojas. En 
Cádiz, el estado predominante del cultivo del arroz es el 03 (Plántula 4-5 hojas). El 
arroz en La Janda se encuentra todo nacido. La variedad Puntal de grano largo es de las 
más empleadas con dosis de siembra de 160-180 kg/ha. Como abonado de fondo se ha 
aplicado el DAP con dosis de unos 150-200 kg/ha. El cultivo del maíz se observa que ha 
entrado en el desarrollo vegetativo.

LEGUMINOSAS
Málaga: En la zona occidental de la comarca Norte, zona de Almargen las habas
han dado rendimientos de 2.000 kilogramos por hectárea. Hay parcelas de guisantes
que han llegado a los 2.500 kg/ha. Los garbanzos se encuentran en fase de engorde 
de fruto y se han terminado secando muy rápidamente. Predominan los Pedrosillanos. 
Sevilla: Las habas, guisantes y altramuces se encuentran ya cosechados, en algunos 
casos empacados directamente con el grano incluido. En general, se han obtenido buenos 
rendimientos de entre 1.200-1.500 kg/ha de grano. Los garbanzos se encuentran en 
fase de maduración y secado de la mata, comenzando la recolección en las parcelas más 
tempranas.

CULTIVOS FORRAJEROS
Granada: La alfalfa se sigue regando por aspersión en comarcas como La Vega, 
dándosele nuevos cortes con rendimientos medios.

TUBÉRCULOS PARA EL CONSUMO HUMANO
Cádiz: El estado fenológico más tardío de la patata temprana es el BBCH 41-49  (De-
sarrollo de las partes vegetales cosechables).  Los rendimientos están siendo de 40 t/ha 
en variedades como Spunta en la comarca Costa Noroeste. La sequía ha hecho que la 
producción no fuera más elevada.  Está habiendo problemas en los boniatos debido a la 
falta de agua. Se plantaron algunos antes de avisar los cupos de agua en el mes de febrero 
y habrá cultivos que no van a acabar campaña por falta de riego. Huelva: Se recogie-
ron patatas tempranas en Condado Campiña y Condado Litoral con rendimientos 
medios. Ya casi todo ha finalizado, los rendimientos han sido buenos y las cotizaciones 
óptimas. Las variedades más empleadas son Carlita, Tornado y Spunta. Sevilla: Prácti-
camente finalizada la cosecha de la patata en la provincia de Sevilla con producciones y 
calibres medios y buenas calidades en general.

CULTIVOS INDUSTRIALES
La remolacha azucarera se encuentra en Sevilla en el estado de raíz tamaño cosecha, 
con el riego cortado y en recolección, con en torno al 25% de la superficie cosechada. El 
estado fenológico dominante del algodón en la provincia de Sevilla es el de desarrollo 
vegetativo y primeros botones, las parcelas más adelantadas se pueden ver empezando 
a mostrar las primeras flores y las más atrasadas en desarrollo vegetativo. Se le aplican 
regabinas, escardas, abonados y riegos. En Córdoba, el estado fenológico más adelantado 
es el B (Botones) presentando un buen crecimiento vegetativo. El girasol se encuentra 
en fase de floración avanzada en la mayoría de los casos. Las temperaturas suaves están 
favoreciendo su desarrollo y la maduración de la pipa. En el tomate de industria se 
produce la fructificación y el envero. Se observan parcelas de anís en Málaga muy ade-
lantadas, sobre el 15 de julio se podrán recoger en la comarca Norte. Hay parcelas más 
completas y otras con menos grano. La cosecha del cilantro comenzará sobre el 15 de 
julio en Málaga. La situación del cultivo del cilantro se ve que es buena y se espera la 
cosecha de un año normal.

FLOR CORTADA
Cádiz: En los invernaderos de flor cortada en esta provincia andaluza se está proce-
diendo a la desinfección de suelos. Ha habido problemas con los riegos al inicio de la 
plantación.

FRUTALES NO CÍTRICOS
■ Frutos secos: Almería: En muchas parcelas, la almendra ha alcanzado el tamaño 
definitivo, produciéndose la lignificación del endocarpio (hueso) y la formación de los coti-
ledones. La corteza sigue adquiriendo la tonalidad grisácea que le caracteriza, continuando 
su fase de endurecimiento, siendo más acusada en las plantaciones de secano.  Las planta-
ciones de almendros de regadío muestran buen aspecto, observándose brotaciones con 
un gran crecimiento vegetativo. En cambio las plantaciones de secano están manifestando 
la falta de agua, deteniendo su normal desarrollo vegetativo y comenzando las hojas a 
amarillear. Córdoba: El estado fenológico predominante en los almendros es el I (Frutos 
engordando) con los frutos llegando al tamaño máximo de recolección. Nos encontramos 
en época de máximas necesidades hídricas por lo que se riega y fertirriega a diario. Gra-
nada: El estado fenológico predominante de los almendros es el I (Frutos engordando). 
En las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar, sobre todo en estas dos últimas, se 
acumula el efecto de la sequía de años anteriores en las plantaciones. El estado fenológico 
predominante de los nogales es el I (Frutos engordando). En las comarcas de La Vega, 
Valle de Lecrín se observan los frutos en crecimiento, los más adelantados tienen un 
desarrollo próximo al tamaño de cosecha. Se están regando y aportando nutrientes para 
que el fruto consiga el tamaño adecuado y no se produzcan abortos y problemas de desa-
rrollo. Huelva: El estado fenológico más habitual de los castaños se sitúa entre I (Fruto 
Joven) y F (Floración). En la Sierra, aparecen fincas de castaña de variedades tempranas  
con los erizos en desarrollo. Otras variedades tempranas son la Pelona y Miguelina, que 
se encuentran con el fruto joven.  Las más tardías como la Helechal y Diego Vázquez, 
se encuentran en fase de floración-cuaje. ■ Frutos hueso y pepita: Almería: En la 
comarca del Río Andarax-Río Nacimiento, la cosecha de los cerezos ha finalizado 
en las variedades tempranas y continúa en las tardías, aunque está próxima a finalizar. La 
recolección de los albaricoqueros está finalizando. Huelva: El estado fenológico más 
habitual de las ciruelas se sitúa entre K (Maduración) de las tempranas y en las más 

tardías J (Fruto alcanzando tamaño de recolección). Se recolectan ciruelas de la varie-
dad Golden Japan. Las rojas de Red Beauty han finalizado.  Las negras, como Black 
Splendor han tenido buenos rendimientos.

CULTIVOS HORTÍCOLAS
■ Protegidos: Almería: Continúan realizándose nuevas plantaciones de pimiento 
tipo California, aunque en la mayoría de invernaderos se está procediendo a la limpieza 
y posterior solarización del suelo. En el caso de tomate y berenjena quedan pocas plan-
taciones en producción. Al igual que en pimiento en la mayoría de los invernaderos se 
está procediendo a desinfectar y acondicionar el suelo para las próximas plantaciones. En 
igual situación se encuentran los cultivos de calabacín y pepino, aunque en este último 
caso ya se empiezan a ver invernaderos con plantaciones nuevas. La campaña de melón
y sandía está prácticamente finalizada, aunque aún quedan algunos invernaderos con 
plantaciones tardías en los que se recolectan frutos. En esta época en muchos invernaderos 
no hay plantas en su interior y se procede al acondicionamiento, limpieza y desinfección del 
invernadero. En algunos casos se procede a realizar mejoras estructurales aprovechando 
la ausencia de cultivo. En los invernaderos con cultivos en recolección y en aquellos que 
se han realizado nuevas plantaciones la cubierta se suele blanquear para disminuir la 
temperatura en su interior. En los semilleros continúa una gran actividad en relación sobre 
todo a las plantaciones más tempranas de pimiento. Granada: En la comarca de La 
Costa se observan invernaderos de tomates Cherrys en todos los estados fenológicos. 
Los hay plantando, en engorde de fruto, recolectando y finalizando campaña. Estos últimos 
están en unos 12-13 kg/m2 de rendimiento. Se han retirado un buen número de materias 
primas que no permiten controlar las plagas convenientemente. El pepino holandés se 
encuentra en diferentes estados fenológicos pues hay cultivo todo el año. Hay parcelas en 
recolección y otras finalizando campaña que están comenzando la solarización de cara a la 
plantación de septiembre. ■ Al aire libre: Almería: Las plantaciones de sandías en la 
comarca del Bajo Almanzora se encuentran en distintos estados, dependiendo de las 
fechas de plantación y de la localización de las parcelas en la comarca. En las plantaciones, 
más adelantadas localizadas en las zonas más cálidas de la comarca, continúan las labores 
de recolección. Cada vez se aprecian más parcelas cosechadas, aunque se está cortando 
algo más tarde de lo que suele ser habitual. Las plantaciones más tardías, se encuen-
tran en fase de engorde de frutos y maduración, para iniciar la recolección próximamen-
te. Continúa recolectándose en las plantaciones tempranas de melón tipo Cantaloup. 
Las parcelas más tardías se observan en fase de engorde de frutos y maduración. Siguen 
realizándose las labores de recolección en las plantaciones más tempranas de melón 
Galia y de melón Amarillo. En las plantaciones de espárrago verde continúa la fase 
de desarrollo vegetativo, aplicándose programas de fertirrigación y se observan parcelas 
con un gran crecimiento. Continúan las labores preparatorias del terreno para la próxima 
campaña en las parcelas que se van a dedicar al cultivo de lechuga, brócoli y coliflor. 
Se están realizando aportaciones de estiércol y labores de cultivador. Cádiz: En la provincia 
se han recolectado parcelas de sandías tipo Augusta con rendimientos de unas 50 t/ha. 
En la comarca Costa Noroeste variedades como Mistral han finalizado. Se recolectan 
variedades de melón como Estelar con rendimientos de 35-40 t/ha. Córdoba: En la co-
marca de Alhama, zona de Zafarraya no hay casi alcachofas, las que se han cogido 
tienen unos precios bastante altos. Se siguen recogiendo coliflores de las categorías Ex-
tra, I y II. Los calabacines están saliendo de las fincas con calibres del tipo M. Parcelas de 
cebolletas en recolección en la zona de Zafarraya y Ventas de Zafarraya. Huelva: 
Se observan parcelas de melón verde en Condado Campiña y Condado Litoral. La 
fenología es la de fase de engorde con estado de maduración en los más adelantados. Se 
observa un buen desarrollo foliar y se estiman rendimientos medios. Jaén: La campaña de 
los ajos está rematada con precios medios y producciones aceptables. Los rendimientos 
están siendo de 12-14 t/ha para ajos chinos. Se ha regado al principio de campaña con 
1.000 m3/ha y se terminó con 500. La campaña de las cebollas está siendo mala. La 
última oferta  que ha tenido ha sido de 5 céntimos el kilo, lo que no paga ni la recolección. 
La cebolla temprana se ha desaprovechado en muchas fincas debido al calor y ya no 
son comerciales. Este año hubo problemas de mildiu debido a las precipitaciones de meses 
atrás. Sevilla: Maduración y recolección de cebollas y ajos con buenos precios para el 
ajo y de pérdidas para la cebolla. Maduración y recolección de las sandías y melones. 
Por último, en cuanto a cereales, recordar que ha dado comienzo la recolección del maíz 
dulce de ciclo primaveral.

CÍTRICOS
Almería: Las plantaciones de cítricos, prosiguen la fase normal de engorde de los frutos, 
aplicándose los programas de fertirrigación, observándose ya frutos de tamaño conside-
rable en plantaciones más adelantadas. En el caso de la naranja, se puede considerar 
prácticamente acabada la campaña, con la recolección de las últimas plantaciones tardías 
de la variedad Valencia Late. Continúa con la recolección del limón Verna, pero a un 
ritmo muy lento. Continúan los bajos precios y problemas de mercado. Sevilla: El estado 
fenológico dominante en los cítricos es el cierre del cáliz en las variedades tardías y fruto 
en desarrollo al 40% en las variedades más tempranas. Todavía quedan parcelas por cose-
char con naranjas de variedades tardías.

VIÑEDO
Córdoba: El estado fenológico predominante es  L (Cerramiento del racimo). Se realizan 
labores de eliminación y/o control de malas hierbas entre calles. Se esperan rendimientos 
mejores a estos dos últimos  años. Jaén: Las viñas se encuentran en estado fenológico 
de envero en las más tempranas y de cerramiento del racimo en las más tardías. Lleva un 
adelanto de un mes. Málaga: En las parcelas más adelantadas, el estado fenológico es 
el de envero con el racimo formado. Las más tardías con el tamaño algo mayor que un 
guisante, con el racimo hecho y engordando el fruto. Lleva una semana de adelanto en 
zonas como Mollina.

OLIVAR
Almería: Continúa la fase de crecimiento de los frutos, variando el tamaño según va-
riedades y localización de las parcelas. Las zonas más cálidas están más adelantadas y 
se observan ya frutos de gran tamaño. Se observa un buen desarrollo en las parcelas de 
regadío. En las plantaciones de secano comienza a manifestarse la falta de agua y se 
observa amarilleo en las hojas. Córdoba: El estado fenológico que predomina es el  H 
(Endurecimiento del hueso). El olivar presenta buena carga y un favorable desarrollo de 
frutos y tallos vegetativos. Se realizan tratamientos foliares principalmente con abonos. 
Granada: El estado fenológico oscila entre  H (Endurecimiento del hueso)  y G2 (Fruto cua-
jado). En las comarcas de Iznalloz, Montefrio y La Vega, la aceituna se encuentra en 
fase de hueso. Se le está dando tratamientos foliares con boro, aminoácidos y abonado rico 
en potasa. Jaén: En esta provincia, el estado fenológico oscila entre  G2 (Fruto cuajado) 
y H (Hueso endurecido). En la comarca Campiña Norte y Sierra Morena, se observan 
olivos picuales centenarios con marcos amplios, entre 12x12m y 14x14m. La aceituna
se encuentra en fase de engorde del fruto con tamaño similar al hueso y endureciéndose. 
El cultivo en esta zona lleva un adelanto de 20-30 días. En la zona de El Condado  y 
La Loma, se observan los olivos con la aceituna engordando y el hueso endurecido. 
Para los olivos en llano se desbroza el terreno y se deja la cubierta en aquellos con más 
pendiente. Málaga: El estado fenológico oscila entre  H (Endurecimiento del hueso)  y G2 
(Fruto cuajado).  En la comarca Norte la Hojiblanca se encuentra con el tamaño de un 
guisante. Las más adelantadas en fase de endurecimiento del hueso. El cultivo se muestra 
muy irregular entre distintas parcelas de las mismas zonas. Se le ha dado un laboreo con 
cultivador poco profundo para cerrar grietas y eliminar hierbas. Sevilla: El estado fenológi-
co dominante en el olivar es el de endurecimiento del hueso en la mayoría de las parcelas 
de todas las comarcas.

Andalucía
Resumen informativo de la situación del estado de los cultivos, por grupos y provincias, facilitada por el Servicio de Estudios y Estadísticas de la Consejería de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía. 
Datos del 17 al 23 de junio de 2024.



Alfalfa deshidratada, D. Pellets, 
14%-15% prot., Aragón/Lérida..............
.......................................250,00-260,00

14%-15% Balas., Aragón/Lérida ................
.......................................230,00-270,00

Harina de Girasol Integral (28%),
disponible Tarragona.......235,00-236,00
disponible Andalucía.......243,00-244,00

Harina de Girasol 
Alta Proteína (34-36%),
disponible Tarragona.......312,00-313,00

Palmiste, 
disp. Valencia ..................227,00-228,00

Harina de Colza, dest. Valencia ........312,00
Gluten Feed, 

disp. Valencia ...............................235,00
Bagazo de Maíz, 

disp. Valencia .....................................S/C
Pulpa seca remolacha granulada,

Import., disp. Tarragona...........................
.......................................232,00-233,00

Pulpa Seca 
de Naranja...................................239,00

Salvado de Trigo
Cuartas, destino Valencia .............208,00
Hojas, destino Valencia.................325,00
Tercerillas, destino Valencia ................S/C

Precios por tonelada a granel.
GARROFAS Y DERIVADOS Euros/Tm
Variedad Matalafera y similares (origen)
ENTERA
Zona Valencia......................400,00-480,00
Zona Alicante......................400,00-445,00
Zona Castellón....................400,00-430,00
Zona Tarragona...................400,00-430,00
Zona Murcia.....................................300,00
Zona Ibiza ...........................240,00-340,00
Zona Mallorca.....................480,00-500,00
Precios tonelada a granel s/rendimientos
Troceada Integral, 

disp. orig. ........................230,00-260,00
Troceada sin Harina

disponible origen ............290,00-340,00
Troceado Fino, 

disp. origen .....................270,00-290,00
Garrofín, 

disp. origen .....................Sin operaciones
LEGUMBRES Euros/Tm
Disponible origen
ALUBIAS 
Redonda Manteca ........................2.700,00
Pintas 

Granberry..................................2.100,00
Michigan.......................................1.600,00
Canellini Argentina 170/100.........1.800,00
Blackeyes ......................................1.850,00
Negras ..........................................1.500,00
Garrofón .......................2.750,00-2.800,00
GARBANZOS 
Nuevos 44/46 ...............................2.100,00

Nuevos 34/36 ...............................2.800,00
Nuevos 50/52 

(tipo café americano). ........................S/C
LENTEJAS 
USA Regulars................................1.700,00
Laird Canadá.................................1.600,00
Nacionales 6/7 mm................................S/C
Nacionales 7/9 mm................................S/C
Stone.............................................1.450,00
Pardina Americana........................1.800,00
Precios por tonelada, mercancía envasada.
FRUTOS SECOS Euros/Tm
CACAHUETE CÁSCARA
Chino 9/11, 

disponible origen ......................2.600,00
Chino 11/13, 

disponible origen ......................2.500,00
CACAHUETE MONDADO
Mondado Jumbo Americano 38/42

disponible Valencia ...................2.350,00
Mondado Origen Argentina 38/42

disponible Valencia ...................2.300,00
ALMENDRA EN GRANO CON PIEL
Marcona 14/16 mm, Valencia.....10.500,00
Largueta 13/14 mm, 

Valencia ....................................8.100,00
Precios tonelada, mercancía envasada.
(Pocas operaciones)
Marcona 

prop, Valencia.....................................S/O
Largueta +++

prop, Valencia.....................................S/O
Comuna 

prop, Valencia............................7.500,00
Belona

prop, Valencia.....................................S/O
Comuna  ecológica, 

Valencia .............................................S/O
ALMENDRA REPELADA
Comuna, sobre 14 mm, 

disponible Valencia ...................7.400,00
PATATAS Euros/Tm
Lavada Nueva, 

origen España, disp. Val................600,00
origen Francia ..............................700,00

Agria
origen España..............................620,00

Roja, 
origen España, disp. Val................600,00

Nueva de Castilla,
disp. Valencia ..................400,00-420,00

Precios s/origen y calidad, envas. en 25 kgs.
CEBOLLAS Euros/Tm
Variedad Sprin, 

disponible origen
pocas operaciones
calibres 1 al 6, en campo........................
.......................................500,00-730,00

Nota: Las cotizaciones conocidas facilita-
das se entienden sin nuestra garantía ni 

responsabilidad. Para cualquier aclara-
ción pueden dirigirse a la Sindicatura de 
este Consulado de la Lonja vía telefónica 
o a través de la web.

La Rioja
Observatorio de precios agrarios, del 17 al 
23 de junio de 2024, facilitados por Gobier-
no de La Rioja (Consejería de Agricultura, 
Ganadería y Desarrollo Rural). 
CEREALES 
Trigo 

Media Fuerza.................................21,90
Trigo 

Pienso............................................20,85
Cebada 

Malta .............................................20,70
Cebada Pienso...................................18,70
Maíz.......................................................S/C
Tricale.................................................19,80
La cosecha de los cereales de invierno y 
otros cultivos extensivos, que había co-
menzado en Rioja Media y Baja en la se-
mana anterior, se vio interrumpida por las 
lluvias que de forma copiosa alcanzaron 
a toda la comunidad. Unas precipitacio-
nes tardías que complican las labores en 
campo, y elevan el riesgo de rebrotes de 
malas hierbas, sobre todo, en las situa-
ciones en las que los rendimientos esta-
ban más comprometidos. Los resultados, 
aunque todavía no es mucha la superficie 
recolectada, son tal y como se esperaban 
muy dispares, con rendimientos que van 
desde 2.500 kg/ha, hasta cantidades que 
superan los 4.000 en cultivo tras bar-
becho, y por supuesto, en los regadíos. 
También son muy variables los pesos es-
pecíficos del grano, aunque en general y 
con excepciones, se sitúan para la cebada 
por encima de los 60 kg/hl y en el trigo 
en torno a 70 kg/hl. La cosecha de los 
guisantes proteaginosos, al igual que la 
de los cereales, ofrece también una gran 
variabilidad, con resultados hasta ahora, 
que van, desde los 600 hasta los 2.000 
kg/ha.
OLEAGINOSAS                             Euros/Kg
Colza..................................................39,50
Girasol................................................39,50
Girasol 

Alto oleíco......................................40,50
Mercado sin variaciones en lo que se re-
fiere a los precios de los champiñones y 
setas comercializados en fresco. Las pro-
ducciones van descendiendo tal y como 
es habitual en esta época en la que se 
afronta el final de campaña.
PATATAS                              Euros/Kg
Industria Frito Con Conservación .......27,00

Con las existencias de patata de consumo 
para fresco finalizadas, y a falta de concluir 
con los últimos kilos de patata para trans-
formación, loS agricultores se centran ya en 
la preparación de las fincas para la próxima 
siembra, procediendo a la aplicación de los 
abonados de fondo.
CHAMPIÑÓN Y SETAS         Euros/Kg
Champiñón 

Granel pie cortado ...........................2,62
Bandeja pie cortado.........................2,88
Industria 1 Raíz................................1,19
Industria 2 Pie cortado.....................1,08

Seta 
Ostra Granel.....................................3,50
Ostra Bandeja ..................................4,25
Shii-Take granel................................5,00

Se mantienen estables los precios en todas 
las categorías de champiñón y setas cultiva-
das en un periodo en el que su producción 
sufre un recorte paulatino, debido a motivos 
estacionales y a la finalización de los ciclos 
de producción.
HORTALIZAS                        Euros/Kg
Acelga 

Amarilla ...........................................0,90
Verde ...............................................0,60

Borraja .................................................1,00
Lechuga 

Rizada..............................................2,70
Escarola..................................................S/C
Cardo.....................................................S/C
Repollo.................................................0,25
De Bruselas ............................................S/C
Coliflor ...............................................20,30
Cebolleta..............................................0,70
Bróculi....................................................S/C
Romanescu ............................................S/C
Alcachofa Fresca ....................................S/C

Industria.............................................S/C
Espárrago 

Fresco IGP Navarra.............................S/C
Industria IGP Navarra.........................S/C

Alubia Verde Fresco..............................2,50
Pocha...............................................4,00

Guisante Verde............................ 3,48-4,04
Haba Grano ...........................................S/C
Calabacín.............................................0,60
Tomate 1º ............................................0,85

Tomata.............................................1,05
Pepino Corto........................................0,45
Pimiento Verde Crsital..........................2,00

Verde Italiano...................................1,50
Las producciones típicas del verano van 
adueñándose del mercado con precios, 
que en general, tienden a la baja, a la vez 
que las labores de siembra, plantación 
y preparación del terreno para nuevos 
cultivos, a pesar de las lluvias caídas a 
mediados de semana, se han seguido de-

sarrollando con normalidad.
FRUTAS                                Euros/Kg
GRUPO PERA 
Industria.................................................S/C
Limonera 60+........................................S/C
Ercolini 50+ ...........................................S/C
Blanquilla 

DOP ...................................................S/C
Conferencia 

DOP 75+ ...........................................S/C
DOP 70-75.........................................S/C
DOP 65-70.........................................S/C
75+....................................................S/C
70-75.................................................S/C
65-70.................................................S/C
65-60.................................................S/C

GRUPO MANZANA
Royal Gala 60+......................................S/C
Industria.................................................S/C
Golden 70+...........................................S/C
Fuji 70+.................................................S/C
GRUPO MELOCOTÓN
Albaricoque 40+..................................1,60
GRUPO CEREZA
26-28 mm............................................1,10
28-30 mm............................................2,00
+ 30.....................................................3,10
SLa demanda de frutas se centra en estas 
semanas en las especies de hueso, desde-
ñando la escasa oferta que aún existe de 
peras y manzanas. En nuestra comunidad, 
se avanza en la recolección de la cereza, y 
como sucede en el resto del país, con una 
producción abundante pero corta en ca-
libre, mientras que los albaricoques, con 
una oferta aún escasa, repiten sus últimas 
cotizaciones.
FRUTOS SECOS                             Euros/Kg
ALMENDRAS

Común.............................................0,52
Largueta...........................................0,90
Marcona ..........................................1,09
Floración Tardía................................0,92
Ecológica..........................................1,10

Precios estables para todas las variedades 
de almendras, bajo una operativa de mer-
cado en mínimos. La fortaleza de los precios 
en la almendra americana beneficia la posi-
ción de la oferta nacional.

Lonja de Zamora
Precios semanales de cereales, fijados en 
la Lonja de Zamora del día 27 de junio 
de 2024. Información facilitada por EFEA-
GRO. 
CEREALES Euros/Kg
Trigo Blando.....................................208,00
Cebada ............................................198,00
Maíz.................................................203,00
Paja empacada ................................125,00
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M E R C A D O S  N A C I O N A L E S

LEGISLACIÓN

El Consell ha aprobado la con-
cesión directa de una subven-
ción de carácter excepcional 
destinada a la Comunidad 
de Regantes de la Acequia 
Real del Júcar, por valor de 
12.626.086 euros, para obras 
de modernización de regadíos 
que ayuden a paliar los efectos 
que está causando la situación 
de sequía extraordinaria que 
se está registrando en gran 
parte de la cuenca.

El importe de esta ayuda 
de carácter excepcional está 
destinado a la financiación de 
las aportaciones económicas 
que la Comunidad de Regantes 

de la Acequia Real del Júcar 
debe realizar para completar 
la ejecución de las obras de 
modernización de regadíos, 
que están financiadas en un 
80 % por la empresa pública 
Sociedad Mercantil Estatal 
de Infraestructuras Agrarias 
(Seiasa).

El pasado mes de marzo, la 
Confederación Hidrográfica 
del Júcar declaró la situación 
excepcional por sequía extre-
ma debido a la ausencia con-
tinuada de precipitaciones en 
gran parte de la cuenca, y que 
han convertido al año hidro-
lógico del período 2023-2024 

en el más seco de los últimos 
33 años, circunstancia que 
justifica la concesión directa 
de esta subvención de ayudas 
directas.

En este contexto de sequía 
extrema se hace necesario 
adoptar medidas de moder-
nización de regadíos de la 
Acequia Real del Júcar que 
permitan mejorar significati-
vamente la eficiencia hídrica 
y, por consiguiente, el ahorro 
de agua en sus sistemas de 
regulación, transporte, dis-
tribución y aplicación de los 
recursos, para que no se agra-
ve la situación en el caso de 

que continúe este episodio de 
falta de lluvias.

Concretamente, se van a 
llevar a cabo obras medioam-
bientales y de adecuación de 
las redes de transporte y dis-
tribución de ocho sectores de 
la Acequia Real del Júcar.

Las actuaciones se desarro-
llarán en tres anualidades, de 
manera que para el año 2024 se 
destinan 2,1 millones de euros, 
para 2025 la cuantía será de 4 
millones de euros y para 2026 
las ayudas casi alcanzarán los 
6,4 millones de euros.

La modernización de estos 
ocho sectores va a permitir 

que la Comunidad de Regan-
tes de la Acequia Real del Jú-
car ahorre un volumen de 6,67 
hectómetros cúbicos, lo que 
supone garantizar un caudal 
básico para atender las de-
mandas agrarias de riego..

Además, la mejora de la efi-
ciencia de los sistemas de re-
gadío contribuirá a mejorar la 
calidad del empleo agrario, al 
eliminarse los turnos de riego, 
al ahorro de agua, al fomen-
to de uso del uso de energías 
renovables, así como a la in-
corporación de las nuevas tec-
nologías y el acceso a la digita-
lización en el ámbito agrario.

El Consell concede 12,6 millones a la 
Acequia Real del Júcar para obras 
de modernización de regadíos
El importe de la ayuda va destinado a financiar las aportaciones que debe realizar esta entidad para 
completar la ejecución de las obras que están sufragadas en un 80 % el SEIASA
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Las clementinas Bagú colaboran 
con AgroFresh para mejorar la 
calidad con datos optimizados

Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
AgroFresh Solutions ha am-
pliado su larga colaboración 
con Bagú SL, empresa familiar 
de Burriana especializada en 
clementinas de alta calidad 
desde hace casi un siglo.

Con clientes en Estados 
Unidos, Canadá, Reino Unido, 
Irlanda y Oriente Medio, Bagú 
suministra clementinas (que 
constituyen el 90% del volu-
men de ventas de la empresa) 
a diversas partes del mundo. 
Con una producción anual de 
entre 50 y 55 millones de kilo-
gramos de clementinas, muchos 
confían en Bagú para que les 
proporcione fruta de calidad 
durante todo el año.

Bagú acudió a AgroFresh en 
busca de una solución para me-
jorar la gestión de los datos de 
sus cítricos. Sus diversos alma-
cenes requerían de un sistema 
fiable, y por ello, el año pasado 
implementaron la plataforma 
digital FreshCloudTM Inspec-
tion. Esta solución les permite 
visualizar fácilmente los datos 

FreshCloudTM Inspection ayuda a reducir el desperdicio y mantener la calidad 
facilitando información práctica en toda la cadena de suministro

Bagú acudió a AgroFresh en busca de una solución para mejorar la gestión de los datos de sus cítricos. / AGROFRESH

en tiempo real, haciéndolos 
más accesibles y procesables 
para optimizar la gestión de la 
calidad de la fruta.

“La plataforma FreshClou-
dTM de AgroFresh nos ha apor-

tado sencillez, rapidez y una 
visualización de datos mejora-
da con un reporte completo con 
todos los datos y fotos “, afirma 
Isaac Balaguer, director técnico 
de operaciones de Bagú. “Esto 
hace que sea mucho más fácil 
compartir información impor-
tante con todo el equipo, lo que 
nos ayuda a nosotros y a nues-
tros clientes”.

“FreshCloudTM Inspection 
ofrece visibilidad integral de 
los datos, así como información 
en tiempo real para facilitar la 
toma de decisiones y ayudar a 
mejorar la calidad, la rentabi-
lidad y la sostenibilidad. 

Permite a los usuarios re-
copilar, analizar y tomar deci-
siones basadas en cada fruto, 
desde la cosecha hasta el alma-
cenamiento”, indica Cesar Bal-
guerias, EMEA Data & digital 
Product Lead.

Con la información sinteti-
zada y clara en FreshCloudTM

Inspection, ahora Bagú obtiene 
informes de calidad que com-
parte con sus clientes. Esta 
información se envía antes de 
que la fruta salga de sus insta-
laciones. “Se registra la calidad 
de todo el lote de producto, lo 
que resulta muy útil para todos 
los implicados, nuestro equipo 
y el distribuidor o retailer”, 
afirma Balaguer.

A través de FreshCloudTM 

Inspection, “AgroFresh ofrece 
a sus clientes soluciones que 
ayudan a maximizar el poten-
cial de beneficios y minimizar 
las pérdidas. 

También ayuda a gestionar 
la comunicación y los costes la-
borales”, según afirman desde 
la multinacional. 

La plataforma FreshCloudTM hace más fácil compartir 
información importante con todo el equipo, lo que 
supone una gran ayuda para Bagú y sus clientes

Z VALENCIA FRUITS. REDACCIÓN.
El incremento del volumen co-
mercializado y la eficiencia en 
la gestión permiten a Grupo 
Agroponiente seguir mejoran-
do sus resultados en la campaña 
22/23. A cierre del mes de mayo, 
la compañía crecía por encima 
del 10% en volumen de ventas, 
doblando el 5% logrado el año 
pasado, esperando superar con 
holgura los 320 millones de kilos 
comercializados, gracias a su 
eficiente gestión y a la confianza 
depositada en el grupo por parte 
del agricultor almeriense 

Grupo Agroponiente vuelve a 
confirmar que goza de un saluda-
ble presente y un esperanzador 
futuro. Tras el pasado ejercicio, 
que fue excepcional, la campaña 
actual no ha hecho sino confir-
mar la positiva tendencia ini-
ciada a principios del año 2022, 
acelerando su crecimiento en 
volumen hasta unas cifras por 
encima del doble dígito y que no 
son sino el preludio de una cam-
paña 24/25 que tiene muy buenas 
perspectivas para la compañía.

Todo esto se ha producido en 
un contexto mucho más compli-
cado que en la campaña anterior, 
con una disminución generaliza-
da de los precios en el sector, que 
Grupo Agroponiente ha logrado 
paliar gracias a “su apuesta clara 
y decidida por el agricultor, con 
la solvencia y la seriedad en el 
trato y en los pagos como sello de 
identidad, así como por la cons-
tante mejora en los procesos de 
gestión y de logística, plasmada 
en una estrategia de eficiencia 
transversal en la empresa”, se-
ñalan desde la firma. 

El crecimiento ha sido genera-
lizado en todos los productos, con 
especial mención en el pimiento 
y el pepino, destacando además 

el buen hacer en hortalizas don-
de el sector ha tenido especia-
les dificultades este año como 
son el tomate, el calabacín o la 
berenjena.  

Tras haber logrado aprove-
char el buen momento del mer-
cado en la campaña 2022/23, 

Grupo Agroponiente ha dado 
continuidad, e incluso acentuado 
esa línea positiva, en un ejercicio 
2023/24 en el que el contexto no 
ha sido igual de favorable, gra-
cias a una buena gestión y me-
jora de los costes, una eficiencia 
en la productividad y a un impor-

tante proceso expansivo que va a 
tener continuidad en la próxima 
campaña. 

Así, desde Grupo Agroponien-
te ya se han sentado las bases 
para que la próxima campaña, la 
2024/25, sea de gran crecimiento 
para la compañía y suponga un 

Grupo Agroponiente 
mejora sus resultados 
en la campaña 2023/2024
La compañía prevé superar con holgura un volumen de 320 
millones de kilos comercializados

Grupo Agroponiente ya ha sentado las bases para que en la próxima campaña haya también importantes aumentos. / GA

punto de inflexión en el futuro de 
la misma. De hecho, si en la cam-
paña 2022/23 la empresa creció al 
5% en volumen y en esta pasada 
campaña 23/24 lo ha hecho al 
10%, las previsiones basadas en 
cifras, estrategias y planificacio-
nes apuntan a un crecimiento de 
al menos el 15% en la próxima 
temporada 2024/25.

El CEO de la compañía, Ima-
nol Almudí, ha mostrado su “sa-
tisfacción por las cifras con las 
que prácticamente estamos ce-
rrando ya la campaña 2023/2024. 
La realidad es que la temporada 
anterior había sido histórica 
para nuestra empresa, dentro de 
un contexto general favorable del 
sector. 

Pero como todo el mundo 
sabe, este es un sector cuyas 
dinámicas varían de manera 
importante de un año a otro, y 
en esta temporada que ahora 
culminamos, los precios no han 
sido tan favorables y el mercado 
en general no se ha movido con la 
misma pujanza. Sin embargo, en 
ese contexto, mucho más comple-
jo, hemos sabido culminar pro-
cesos de eficiencia en todos los 
sentidos, desde la reducción de 
los costes generales de la empre-
sa, la mejora de la productividad, 
y el incremento en las ventas, 
siempre apostando por la base de 
todo, que es el agricultor, para se-
guir describiendo crecimientos 
inéditos hasta el momento, supe-
riores incluso en volumen a los 
del año anterior y redondeando 
un buen periodo bianual. 

Ahora el reto es seguir cre-
ciendo y consolidando el pro-
yecto, y avanzar en nuestro 
objetivo de convertir a Grupo 
Agroponiente en la empresa de 
referencia en el Sector en el Sur 
de Europa”.



recubrimientos
CI-Control®

www.citrosol.com

controlan los manchados
por daño por frío

La gama de recubrimientos 
PlantSeal® CI-C es apta 
para el consumo vegano.

Los manchados por Daño por Frío en cítricos aparecen posteriormente al almacenamiento y/o transporte frigorífico. Se manifiestan con 
mayor intensidad en la cara externa del fruto, mientras que la cara interna es la menos afectada porque conserva su cera epicuticular 
intacta. CITROSOL ha conseguido mejorar las formulaciones de algunos recubrimientos con la protección extra CI-CONTROL® que 
reduce, incluso elimina, estos manchados.

Una gran ventaja competitiva en los mercados que exigen una reducción de materias activas.
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El clima adverso, el alto coste en fertilizantes y fitosanitarios y la propagación de enfermedades como Fusarium (TR4) son responsables de la baja producción. / ARCHIVO

La baja producción estanca el 
mercado mundial de la banana
El “Análisis del mercado de la Banana” de la FAO muestra que las exportaciones 
de banana solamente crecieron un 0,3% y las importaciones un 1% en 2023
Z JULIA LUZ. REDACCIÓN.
El volumen de bananas comer-
cializado mostraba un modesto 
crecimiento durante el primer 
semestre de 2023, lo que apunta 
al inicio de una posible recupe-
ración tras el marcado declive 
del año anterior. Así, los datos 
correspondientes a enero-julio de 
2023 de la FAO revelan que la ex-
portación mundial aumentó en 
torno a un 0,3% respecto a 2022, 
situándose aproximadamente en 
19,2 millones de toneladas.

La evolución de este primer 
semestre muestra tendencias 
muy dispares entre los principa-
les países productores y exporta-
dores de banana, ya que mientras 
sólo algunos registraron incre-
mentos en sus envíos, otros se 
enfrentaron a desafíos que han 
limitado su capacidad de creci-
miento,  como condiciones climá-
ticas desfavorables, altos costes 
de fertilizantes y fitosanitarios y 
la propagación de enfermedades 
devastadoras como la marchitez 
por Fusarium (TR4).

Por su parte, la demanda de 
banana mantuvo su firmeza en 
los principales mercados de im-
portación, impulsada, sobre todo, 
por su relativa asequibilidad en 
comparación con otras frutas. 
Esto contribuyó a mantener 
precios elevados, especialmente 
en mercados como la Unión Eu-
ropea y Estados Unidos. Es por 
ello que el segundo semestre del 
año mostraba signos de mejoría 
en la rentabilidad del sector.

■ EXPORTACIONES
La principal región exportadora 
del mundo, América Latina y 
el Caribe, aumentó un 1,3% sus 
envíos de banana hasta alcanzar 
los 14,7 millones de toneladas 
—200.000 toneladas más que en 
2022—. Ecuador, por su parte, el 
país líder en exportación de ba-
nana, registraba un crecimiento 
del 7% en sus envíos entre enero 
y agosto de 2023, elevando las 
exportaciones totales del país a 
6,2 millones de toneladas apro-
ximadamente. El país aumentó 
casi un 10% su producción du-
rante la primera mitad de 2023, 
aliviando las dificultades deriva-
das de la escasez de producción 
experimentada en 2022. Además, 

la bajada de los fletes marítimos 
redujo los costes de importación 
de banana de Ecuador a la UE, fa-
cilitando aún más el crecimiento.

Los envíos de Guatemala, el 
segundo mayor exportador de la 
región de ALC en 2022 y el princi-
pal exportador a los Estados Uni-
dos, registraron un crecimiento 
de casi el 10% en los ocho prime-
ros meses de 2023, lo que apunta 
a una exportación total de 2,4 
millones de toneladas en 2023. 
Las condiciones favorables de 
producción y las inversiones en 
expansión permitieron una am-
plia disponibilidad de banana a 
bajo coste en Guatemala. Con un 
valor medio de 380 dólares por to-
nelada, la banana de Guatemala 
sigue siendo de las más baratas 
en los mercados mundiales.

Mientras tanto, las exporta-
ciones de Colombia, el tercer 
proveedor en la región de ALC 
en 2022, se vieron afectadas por 
las fuertes lluvias en la prime-
ra mitad del año, que perjudi-
caron tanto la cantidad como 
la calidad de la producción. 
Datos preliminares de la Ofi-
cina Nacional de Aduanas de 
Colombia muestran una caída 
interanual de casi el 30% entre 
enero y agosto de 2023, junto 
con un aumento del 12% en el 
valor unitario medio de expor-
tación. Así, las exportaciones de 
banana de Colombia se vieron 
reducidas a poco menos de 2 mi-
llones de toneladas en 2023, una 
disminución del 12% respecto a 
2022. Además del clima adverso, 
la industria también tuvo que 
hacer frente a altos costes por la 
aplicación de estrategias de mi-
tigación de la enfermedad TR4.

Costa Rica, otro importante 
exportador y tercer proveedor 
de la UE, también sufrió escasez 
producción en el primer semes-
tre de 2023 debido a condiciones 
climáticas desfavorables y a la 
aplicación insuficiente de ferti-
lizantes en 2022. 

Datos del Instituto Nacional 
de Estadística de Costa Rica re-
gistraron una caída interanual 
del 8,5% en cantidad exportada 
hasta junio de 2023. Sin embargo, 
la demanda en la Unión Europea 
y Estados Unidos, principales 
mercados del banano costarri-

cense, se mantuvo firme, lo que 
aumentó el valor unitario medio 
de exportación en un 7,8%.

Cambiando de continente, las 
exportaciones de Asia se contra-
jeron en torno a un 4% en 2023, 
hasta unos 3,7 millones de tone-
ladas. El principal exportador 
de la región sigue siendo Filipi-
nas, que suministra alrededor 
del 60% de los envíos asiáticos 
de bananas, pero vio su produc-
ción gravemente afectada por la 
propagación del TR4 en el país. 

Por su parte, la demanda de Chi-
na y de algunos importadores 
emergentes de Oriente Medio 
contribuyó a seguir impulsando 
las inversiones en plantaciones 
de bananas en Vietnam y la In-
dia, dos exportadores en alza de 
la región. 

De este modo, las exportacio-
nes de bananas de la India crecie-
ron hasta unas 450.000 toneladas 
en 2023, un incremento de aproxi-
madamente el 25% con respecto a 
2022, y que las de Vietnam alcan-

zaron unas 420.000 toneladas, un 
3% más que en 2022.

Sobre la base de la evolución 
del primer semestre, las exporta-
ciones de África registraron una 
expansión estimada del 2% en 
términos cuantitativos en 2023, 
alcanzando unas 670.000 t. 

■ IMPORTACIONES
Los datos de comercio de enero 
a julio de 2023 indicaban, por 
su parte, un crecimiento de las 
importaciones mundiales de 
bananas de un 1%, alcanzando 
aproximadamente 18,7 millones 
de toneladas. Aunque la deman-
da fue firme en la mayoría de los 
mercados, el crecimiento de las 
importaciones se ha visto limi-
tado por la menor disponibilidad 
de suministros de los principales 
productores, especialmente Cos-
ta Rica, Colombia y Filipinas. 
Esta escasez afectaba especial-
mente a las importaciones de la 
Unión Europea, Japón, el Reino 
Unido y China, que representan 
casi el 50% del total mundial.

Las importaciones netas de 
bananas de la UE, el mayor im-
portador mundial, se estancaron 
en los primeros siete meses de 
2023, señalando una importación 
total de 5 millones de toneladas 
para ese año, un 10% por debajo 
de los niveles previos a la pande-
mia. A pesar de esto, la demanda 
de bananas en la UE ha aumen-
tado debido a su conveniencia, 
valor nutricional y asequibili-
dad, lo que elevó los precios de 
importación en destinos clave 
como Países Bajos, Bélgica, Ale-
mania, Italia y Francia, con au-
mentos del 10-15%. 

Las importaciones netas en 
Estados Unidos crecieron un 
1,5% durante los ocho primeros 
meses del año, alcanzando un 
total anual de aproximadamen-
te 4,1 millones de toneladas. Las 
importaciones de Guatemala au-
mentaron un 2% —de donde Es-
tados Unidos obtiene alrededor 
del 40% de las compras totales—, 
mientras que las de Costa Rica y 
Ecuador crecieron un 10% y 7%, 
respectivamente. Cabe destacar 
el fuerte incremento de los envíos 
de banana orgánica de Ecuador, 
con un aumento interanual del 
21% entre enero y agosto de 2023.

Las importaciones de China 
disminuyeron un 9% entre ene-
ro y agosto de 2023, con una pro-
yección anual por debajo de 1,8 
millones de toneladas, aunque 
sigue siendo el tercer mayor im-
portador mundial, con una cuo-
ta del 9% de las importaciones 
mundiales en 2023.

Los datos disponibles indican 
que las importaciones netas de 
la Federación de Rusia se man-
tuvieron prácticamente sin cam-
bios con respecto al año anterior, 
con 1,4 millones de t en 2023 y 
siendo estos envíos casi exclusi-
vamente procedentes de Ecuador. 

Por último, las importacio-
nes de Japón disminuyen, hasta 
1 millón de toneladas, debido a la 
menor producción en Filipinas, 
que suministra el 75-80% de los 
plátanos, y a dificultades logísti-
cas desde Ecuador.

Importación por países. Año 2023. En millones de toneladas y cuota en las impor-
taciones mundiales. / FAO

Exportaciones mundiales de bananas por regiones, periodo 2019-2023. En millo-
nes de toneladas. / FAO

Los principales exportadores de banana de 
Latinoamérica, Ecuador y Guatemala, registraron un 
aumento de sus envíos, mientras que Colombia y Costa 
Rica descendieron por el clima y otras adversidades

Pese a la demanda 
firme de los países 
importadores, el leve 
crecimiento de la 
producción mundial 
y las exportaciones 
han dificultado la 
recuperación del sector

Las exportaciones asiáticas se contraen en torno a un 
4% y África registra una expansión del 2%
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“El plátano es estratégico, no
sólo como alimento sino también 
en términos económicos”
Sergio Cáceres repasa las vicisitudes de las últimas campañas de Plátano de Canarias que se han 
visto afectadas tanto por el cambio climático como por situaciones tan extremas como la erupción en 
la isla de La Palma. En un contexto de caída de la producción, tras la sobreproducción de 2023, con 
dificultades para satisfacer la demanda, Cáceres destaca la importancia de mantener altos estánda-
res de calidad y una sólida estrategia de comunicación, algo que ha llevado a esta fruta al podium 
en la mente y en las preferencias de los consumidores.

SERGIO CÁCERES / Gerente y director de 
Marketing y Comunicación de Plátano de Canarias

Z RAQUEL FUERTES. REDACCIÓN.
Cáceres también aborda temas 
críticos como la sostenibilidad, 
la competencia de importacio-
nes en desiguales condiciones 
y las posibles soluciones para 
equilibrar la producción. Con 
una marca fuerte y reconocida, 
Plátano de Canarias se prepara 
para un futuro desafiante pero 
lleno de oportunidades.

Valencia Fruits. Tras atra-
vesar situaciones de diferente 
complejidad, ¿en qué momento se 
encuentra el Plátano de Canarias 
ahora? ¿Cómo va la campaña?

Sergio Cáceres. Nos encon-
tramos en un momento de baja 
producción en relación a la de-
manda. Afortunadamente. Este 
año la climatología no adelantó 
la producción como el ejercicio 
pasado, que fue un año de sobre-
producción, con un adelanto del 
ciclo. Actualmente estamos vien-
do una caída rápida en la produc-
ción, cerca de dos millones de 
kilos por debajo de la media his-
tórica semanal de exportación. 
No estamos siendo capaces de 
atender toda la demanda en este 
momento.

VF. ¿Cuál es la demanda me-
dia de Plátano de Canarias?

SC. Veníamos trabajando con 
una media histórica de alrededor 
de seis millones a seis millones 
doscientos kilos semanales. Aho-
ra mismo, estamos en apenas 
cinco millones. Este desfase se 
debe a que la producción no es 
constante durante todo el año, 
varía según las zonas. Se van 
reemplazando zonas e islas a 
lo largo del año. Se produjo un 
adelanto en algunas zonas que 
generó este bache de unos meses, 
dejándonos por debajo de la me-
dia histórica de los últimos diez 
años. No es que no tengamos pro-
ducto, pero no podemos atender 
toda la demanda del mercado.

VF. ¿Cómo está afectando esto 
al precio en el campo?

SC. Los precios en el campo 
han subido, pero también hay 
que tener en cuenta que venimos 
de un 2023 con mucha presión y 
precios muy bajos. Es importan-
te encontrar un equilibrio, ya 
que los extremos no son buenos. 
El cambio climático lleva a extre-
mos y los altibajos nos afectan. 
En 2022, tuvimos la erupción del 
volcán, 2023 fue un año récord 
de producción y ahora, en 2024, 
estamos viendo una caída por el 
adelanto de la producción. Aún 
es pronto para saber cómo termi-
naremos el año.

VF. En este contexto, ¿han con-
siderado limitar la superficie de 
cultivo para evitar el exceso de 
producción?

SC. Sí, estamos discutiendo 
esa posibilidad. Aunque en Ca-
narias deberíamos incrementar 
las producciones a largo plazo, 
esto no ocurrirá de la noche a 
la mañana. La previsión es que 
haya extremos debidos al cambio 
climático, con altos y bajos en la 

producción. Los bajos no son efi-
cientes porque no podemos aten-
der la demanda y eso empuja al 
consumidor a otros productos. Y 
los altos generan malos precios. 
Debemos buscar un equilibrio y 
por ello hay que trabajar en me-
didas de control de producción, 

en que no se incorporen nuevas 
superficies al cultivo.

VF. ¿Sería un modelo inspira-
do en las autorizaciones de plan-
tación de viñedo en Europa?

SC. Sí, aunque no necesaria-
mente igual, la idea es similar. Se 
busca evitar la sobreoferta. Esto 
es crucial, ya que para algunas 
islas el cultivo del plátano es el 
corazón de su economía, sobre 
todo en La Palma

VF. ¿Cómo afecta esto a la es-
trategia económica de las islas?

SC. El plátano es estratégico, 
no sólo como alimento sino tam-
bién en términos económicos. 
Evita la emigración del campo 
a la ciudad, asienta la población. 
Por otra parte, Europa a menudo 

Cáceres señala la necesidad de que los productos europeos compitan en las mismas condiciones en los mercados. / ARCHIVO

Mantener la confianza en el producto en las nuevas generaciones es esencial. / PDC

olvida que somos una región que 
importa casi el 90% de lo que con-
sume. La exportación de plátanos 
ayuda a compensar entre el 10 y 
el 12% de los costes de importa-
ción de productos a la región, lo 
que es significativo.

VF. ¿Qué impacto tuvo la 
Ley de la Cadena en el sector del 
plátano?

SC. La Ley de la Cadena creó 
preocupación en el sector porque 
no se aplica en la práctica a las 
importaciones. Temíamos ser ex-
pulsados del mercado debido a la 
competencia desleal. La ley exige 
que se pague al menos el coste de 
producción, lo cual es justo, pero 
difícil de implementar cuando 
competimos con importaciones 
que no están sujetas a las mismas 
normas. Hay que ser coherente 
con la capacidad real de aplicar 
la norma también a los competi-
dores y no perder nuestra propia 
competitividad. Siempre dijimos 
que tú puedes obligar a pagar un 
precio mínimo, pero no puedes 
obligar a que alguien te compre.

VF. ¿Podría dar las claves so-
bre  cómo se ha logrado mantener 
la marca Plátano de Canarias tan 
fuerte en el mercado?

SC. Ha sido un esfuerzo con-
junto de muchos actores. En pri-
mer lugar, nuestros productores 
se han enfocado en mantener y 
mejorar la calidad del plátano, 
respondiendo a las expectativas 
de los consumidores. Además, los 
operadores de distribución han 
jugado un papel crucial al asegu-
rar que el plátano llegue fresco 
a los mercados en toda España. 
Esto no es tarea fácil debido a la 
corta vida útil del producto. Fi-
nalmente, la unidad en la comu-
nicación ha sido fundamental. 
La marca Plátano de Canarias 
ha sabido transmitir los valo-
res y la calidad del producto de 
manera consistente, lo que ha 
creado una gran confianza en 
los consumidores.

VF. Con todos estos retos, 
pero con una marca tan fuerte, 
¿cómo ve el futuro del Plátano de 
Canarias?

SC. Debemos seguir trabajan-
do, sin dormirnos, sin caer en 
la autocomplacencia. Hay que 
optimizar costes, mejorar en 
producción, empaquetado y ex-
portación, y seguir comunicando 
para mantener la confianza de 
las nuevas generaciones. Culti-
vando el futuro. También debe-
mos abordar el incremento de 
costes, que nos aleja de ser com-
petitivos frente a importaciones 
de terceros países. Es esencial y 
cada vez más urgente que todos 
los productos europeos compi-
tan bajo las mismas condiciones 
para ser realmente competitivos. 
Si no, cada vez necesitaremos 
más ayudas. Además, debemos 
considerar el impacto ambiental 
y la sostenibilidad de nuestra 
producción.

“La previsión es 
que haya extremos 
debidos al cambio 
climático, con altos 
y bajos en 
la producción” 

“Debemos buscar 
un equilibrio y 
por ello hay que 
trabajar en medidas de 
control de producción”

“La exportación de 
plátanos ayuda a 
compensar entre el 10 
y el 12% de los costes 
de importación de 
productos a la región”

“La marca Plátano de 
Canarias ha sabido 
transmitir los valores y 
la calidad del producto 
de manera consistente”
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Koppert facilita el 
control biológico de 
araña roja en platanera
El nuevo formato en sobre del ácaro depredador 
Phytoseiulus persimilis evita los daños en los racimos
Z KOPPERT.
El control biológico de ara-
ña roja en platanera es ahora 
“más fácil y eficaz que nunca, 
gracias a Spidex Vital Plus”, 
el nuevo formato en sobre con 
el que Koppert comercializa el 
ácaro depredador Phytoseiulus 
persimilis, según afirman desde 
la empresa. Este nuevo formato 
ofrece importantes beneficios 
en comparación con el formato 
en botella, ya que el sobre per-
mite al productor contar con 
una duradera línea defensiva 
localizada justo donde se en-
cuentra el foco de la plaga. 

El sobre de Spidex Vital Plus 
se puede colgar directamente en 
los racimos de plátanos y evitar 
los daños en fruto, ya que el áca-
ro depredador irá emergiendo 
progresivamente a lo largo de 
varias semanas para buscar ins-
tintivamente a la plaga de araña 
roja y alimentarse de ella. 

“Hemos comprobado que la 
plaga de araña roja se está con-
centrando en hacer daño en los 
racimos y con nuestro formato 
exclusivo en sobre ponemos 
al alcance del agricultor la so-
lución biológica que necesita 
para salvaguardar la calidad de 
la fruta”, explica Rudy Llarena, 
director comercial de Koppert 
en Canarias. 

“No es de extrañar que la 
demanda de Spidex Vital esté 
creciendo rápidamente, ya que 
es muy eficaz, cómodo y fácil de 
usar”, añade Rudy.

El desarrollo de Spidex Vi-
tal Plus es un claro ejemplo de 
cómo Koppert encuentra la res-
puesta a las necesidades de los 
productores. Este formato en 
sobre se adapta perfectamente 
a las condiciones específicas de 
un cultivo como la platanera y 
ha conseguido hacer más fácil 
que nunca el control biológico 
de la plaga de araña roja en 
este cultivo emblemático de 
Canarias. 

“El control biológico de 
araña roja es más efectivo que 
el control químico, por este 
motivo son cada vez más los 
agricultores que se introducen 
en este sistema”, explica Rudy 
Llarena. De hecho, la superficie 
de control biológico gestionada 
por Koppert crece cada año, de-
bido a que los productores están 
cada vez más concienciados con 
la necesidad de introducir mé-
todos de control de plagas que 

sean realmente sostenibles, se-
guros para el aplicador y para el 
consumidor y que garanticen la 
ausencia de residuos químicos.

■ CONTROL DE COCHINILLA
Para el control biológico de una 
de las plagas más importantes 
de la platanera, Koppert ofrece 
el enemigo natural Aceropha-
gus artelles, comercializado 
con la marca Dismipar, que es 
una avispa parásita autóctona 
de las islas Canarias, capaz de 
luchar contra la plaga de la co-
chinilla (Dysmicoccus grassii) de 
la platanera de forma muy efi-
caz. De hecho, su eficacia supera 
ampliamente los resultados ob-
tenidos con el control químico. 
Esta avispa parásita mantiene 
muy baja la presencia de plaga 
durante todo el ciclo de cultivo. 

Otro aliado natural contra 
la plaga de cochinilla es el es-
carabajo depredador Cryptolae-
mus montrouzieri (Cryptobug). 
Es un producto especialmente 
indicado para eliminar focos 
de cochinilla. Su acción única 
hace desaparecer rápidamente 
las colonias de cochinilla. Está 
especialmente recomendado 
para aplicaciones puntuales y 
localizadas. 

■ CONTROL DE TRIPS
Para el control de trips, la estra-
tegia más efectiva de Koppert 
se basa en el ácaro depredador 
Neoseiulus cucumeris, deno-
minado comercialmente Thri-

pex-Plus. Por último, destacar 
que para el control de la plaga 
de Lagarta (orugas) se ha de-
mostrado la eficacia de Tricho-
gramma achaeae, una avispa pa-
rásita de huevos de Chrysodeixis 
chalcites. 

■ 20 AÑOS DE EXPERIENCIA
   EN PLÁTANO

Desde el año 2003, Koppert co-
menzó sus experiencias con el 
control biológico de las prin-
cipales plagas del cultivo de la 
platanera. Los inicios del con-
trol biológico en platanera pu-
sieron el foco, principalmente, 
en plagas como la araña roja 
(Tetranychus urticae). En el año 
2008, Koppert crea en Canarias 
su primer proyecto de I+D ex-
clusivo para platanera. Desde 
aquel momento, la investigación 
siempre ha estado presente, con 
un importante refuerzo desde 
2016. Gracias a esto, Koppert ha 
logrado desarrollar protocolos 
propios que son muy eficaces, 
basados en las sueltas de ene-
migos naturales, alguno de ellos 
autóctono. 

Actualmente, Koppert ges-
tiona el control biológico de 
plagas en más de 800 hectáreas 
de platanera canaria. Gracias 
a una dilatada experiencia en 
campo y a la investigación con-
tinua, Koppert ofrece soluciones 
biológicas para el control de las 
principales plagas que afectan 
a este cultivo: cochinilla, araña 
roja, trips, hormigas y lagarta. 

Ácaro depredador Phytoseiulus persimilis, enemigo natural de la araña roja. / KOPPERT

En la imagen, un técnico de Koppert colocando correctamente un sobre de 
ácaros depredadores en un racimo de plátanos. / KOPPERT
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Plátano de Canarias vuelve a 
consagrarse por segundo año 
consecutivo como la marca más 
elegida en los hogares españoles 
en la categoría de ‘Frutas y ver-
duras’, según el informe ‘Brand 
Footprint 2024’, el mayor estudio 
global de marcas de gran consu-
mo elaborado por la consultora 
independiente Kantar. 

El trabajo ratifica que los con-
sumidores españoles se decantan 
de forma masiva por Plátano de 
Canarias, que lidera el mercado 
nacional entre las marcas no 
industriales, y lo hace con una 
considerable distancia respecto 
de otras marcas de su segmento 
como los kiwis de la multinacio-
nal Zespri, que ocupan la segun-
da posición del ranking. 

A pesar de la tendencia a la 
baja en el consumo de frutas y 
hortalizas durante los últimos 
diez años, el plátano consiguió 
hacer crecer su consumo per 
cápita en España. Su sabor más 
dulce, su facilidad para consu-
mir, su versatilidad, su gran 
aporte nutricional y su origen 
100% nacional aportan el valor 
diferencial que hacen del Pláta-
no de Canarias una fruta única y 
muy apreciada en los hogares es-
pañoles, tal y como revela el estu-
dio elaborado por la consultora. 

El ranking de este estudio se 
calcula a través de los contactos 
con el consumidor, en función de 
la presencia de las marcas en los 
hogares y la frecuencia de com-
pra anual. A partir de estos datos 
de compra, Plátano de Canarias 
ha vuelto a posicionarse nueva-
mente, por segundo año consecu-
tivo, como líder en la categoría de 
frutas y verduras.

Conforme a los datos de Kan-
tar, Plátano de Canarias fue ele-
gido por 16,2 millones de hogares 
(85,7% del total) en el año 2023, 
con una frecuencia de compra 
media de más de 20 ocasiones 
al año, acumulando más de 329 
millones de contactos con los 
consumidores (CRPs). 

Estos datos reflejan la prefe-
rencia de la población española, 
que confía ampliamente en Plá-
tano de Canarias, y refuerzan el 
trabajo del sector platanero ca-
nario, que se esfuerza en seguir 
produciendo plátano de alta cali-
dad e invierte de forma unificada 
para dar a conocer las cualidades 
extraordinarias de su fruta. 

Plátano de Canarias, 
la marca de frescos 
favorita en España 
El estudio ‘Brand Footprint 
2024’, elaborado por la consultora 
internacional Kantar, revela que la 
marca de los productores de plátano 
vuelve a liderar la categoría La población española mantiene la confianza en Plátano de Canarias. / ASPROCAN

Plátano de Canarias 
fue elegido por 16,2 
millones de hogares 
(85,7% del total) en 
el año 2023, con una 
frecuencia de compra 
media de más de 20 
ocasiones al año



P L Á T A N O / B A N A N A

Valencia Fruits / Gran Vía Marqués del Turia, 49, 7º, 2 / 46005 Valencia Spain / Tel 963 525 301 / www.valenciafruits.com / E-mail info@valenciafruits.com

8 / Valencia Fruits 2 de julio de 2024

Z ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
Valencia Fruits. Bajo su expe-
riencia y conocimiento, ¿ya son 
historia los efectos negativos de 
la erupción del volcán La Cum-
bre Vieja?

Juan Carlos Esteban. La 
erupción del volcán Cumbre Vie-
ja lógicamente provocó una falta 
de suministro de plátano de Ca-
narias en 2022 que ya es historia.

La producción se recuperó en 
2023 llegando a 396.546 tonela-
das, superando la producción de 
2021 que fue de 371.454 y, en con-
secuencia, plátano de Canarias 
recuperó la cuota de mercado que 
había perdido.

VF. Desde el punto de vista co-
mercial, y hasta la fecha, ¿cómo 
se está desarrollando el año de 
plátano?

JCE. Este año 2024 también 
está siendo un año atípico porque 
el pasado invierno las tempera-
turas en Canarias han sido más 
altas de lo habitual para esas fe-
chas, provocando que la produc-
ción se haya anticipado.

Venimos de un invierno con 
mucho volumen y una primavera 
con falta de fruta, un panorama 
que no es normal, lo que ha pro-
vocado que esta primavera los 
precios del plátano de Canarias 
hayan sido muy altos.

VF. ¿Y la banana?
JCE. Debido al clima, la pro-

ducción de banana también ha 
sido más baja de lo habitual tanto 
en África como en Centroaméri-
ca, circunstancia que ha provoca-
do una falta de los dos productos.

VF. Para Fernández el plátano 
forma parte de su historia, ¿qué 
valor representa este producto en 
el conjunto de su oferta?

JCE. El plátano de Canarias 
es el producto número uno de 

Fernández. Así, el año pasado 
maduramos 74.000 toneladas, ci-
fra que supone un 28% de nues-
tro volumen comercializado en el 
ejercicio 2023.

Podemos decir que Cana-
rias está muy presente desde 
los inicios de la compañía. En 
la actualidad disponemos de 
paradas en Mercatenerife y de 
plataforma de maduración y 
confección de Granadilla, tam-
bién en la isla de Tenerife. 

Desde las paradas comercia-
lizamos nuestra gama de pro-
ductos y desde la plataforma 
de maduración y confección, 
dedicada casi exclusivamente 
al plátano, damos servicio al 
cliente, monitorizando con un 
sistema de radiofrecuencia que 
garantiza la trazabilidad de to-
dos los procesos.

VF. Siguiendo con la catego-
ría plátano en Fernández, ¿qué 
aporta disponer de marca propia 
en producto convencional y bio?

JCE. Nuestra marca Cuqui es 
un proyecto que llevamos años 
desarrollando en nuestros empa-
quetados de Canarias. Con nues-
tra marca conseguimos tener un 

estándar de calidad y continuidad 
diaria que nuestros clientes nos 
demandan. No bajamos nunca la 
calidad para conseguir más vo-
lumen, siempre empaquetamos 
sólo la fruta que tiene la calidad 
que nuestros clientes nos exigen. 
De esta manera conseguimos fide-
lizarlos a la marca. En la actuali-

“El plátano de Canarias 
es el producto número 
uno de Fernández”
Juan Carlos Esteban resalta la importancia que tiene el plátano de Canarias en la 
oferta de esta compañía, un producto emblemático y muy presente desde los inicios de la 
actividad de la firma. Las vicisitudes de la presente temporada de plátano y banana, el 
desarrollo de la marca Cuqui y los objetivos de Hnos. Fernández López son otros de los 
temas que aborda Esteban durante la entrevista.

JUAN CARLOS ESTEBAN / Departamento de plátano de Hnos. Fernández López

Juan Carlos Esteban considera que el consumidor se decanta 
por el plátano de Canarias por su sabor. / O.O.

dad Cuqui es una de las marcas 
de referencia en el mercado. Re-
saltar que se asienta en unos es-
trictos parámetros de validación 
que reflejan el mimo con el que 
en Fernández cuidamos nuestros 
plátanos, uno de los valores dife-
renciadores de la compañía.

En cuanto a plátano bio, po-
demos señalar que desde el año 
2015 el volumen de esta catego-
ría ha ido creciendo de forma 
progresiva.

VF. Recuperamos el binomio 
plátano versus banana, ¿cuentan 
con segmentos de mercado diferen-
ciados? ¿En qué considera que se 
diferencia un público de otro?

JCE. Desde mi punto de vista, 
plátano de Canarias es el preferi-
do por el consumidor, especial-
mente por su sabor. Siempre que 
el diferencial de precio entre plá-
tano y banana no sea excesivo, 
plátano de Canarias es la primera 
opción de compra. Plátano de Ca-
narias cuenta con un porcentaje 
de consumidores fieles. Cierto es 
que en determinadas situaciones 
de mercado, como ha pasado esta 
primavera con la falta de plátano, 
aumenta el consumo de banana, 
aunque cuando plátano de Cana-
rias vuelve a abastecer los merca-
dos con volumen, entonces vuelve 
a ser la primera opción de compra 
para la mayoría de los clientes.

VF. Para finalizar, ¿qué obje-
tivos se plantean en cuanto a la 
categoría plátano?

JCE. Fernández tiene una 
cuota alrededor del 18% del plá-
tano de Canarias que llega a la 
Península. Nuestro objetivo es 
mantener esta cuota, seguir cre-
ciendo en nuestros empaquetados 
de Canarias, e incorporar nuevos 
agricultores que se unan a nues-
tro proyecto de marca Cuqui.

Una imagen de las cámaras de maduración de plátano de Hnos. Fernández López. / O.O.

“Con nuestra marca Cuqui conseguimos tener un 
estándar de calidad que los clientes demandan”

“Venimos de un invierno con mucho volumen y una 
primavera con falta de fruta, un panorama que no es 
normal y que ha provocado que los precios del plátano 
de Canarias hayan sido muy altos en primavera”
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La producción de Plátano de 
Canarias atraviesa un periodo 
de inestabilidad. A la crisis de 
producción generada en 2022 
por la erupción volcánica en La 
Palma le siguió un año 2023 con 
récord productivo, provocado 
por el fuerte aumento de la tem-
peratura media en comparación 
con el año anterior, pero escaso 
en rentabilidad. Y en el ejercicio 
2024 los niveles de producción se 
sitúan muy por debajo de la me-
dia histórica debido al adelanto 
de la producción por causas cli-
máticas hasta el mes de febrero, 
la bajada de las temperaturas 
durante la primavera y también 
como consecuencia de la sequía 
que afecta a las islas. Todas es-
tas circunstancias están impi-
diendo atender adecuadamente 
la demanda de consumo en la 
península. 

La situación de 2024 es, cuanto 
menos, sorpresiva, pues duran-
te el primer trimestre del año la 
producción mantuvo sus niveles. 
Sin embargo, desde el pasado 
mes de mayo, los volúmenes de 
producción se han contraído a 
un ritmo de más de 2 millones de 
kilos semanales en relación con 
la media de la última década. Así 

las cosas, a estas alturas de año la 
comercialización de Plátano de 
Canarias es 17 millones de kilos 
inferior a la registrada en el mis-
mo periodo de 2023.  

La tendencia de producción 
de plátano es alcista debido al 

aumento de las temperaturas me-
dias, pero ese incremento será un 
proceso paulatino durante el que 
los altibajos de cosecha podrían 
ser cada vez más habituales, se-
ñalan desde Asprocan. 

Ante este escenario, el sector 
reclama no actuar por impulsos 
cortoplacistas, sino en función 
de las tendencias del largo plazo. 
Consideran necesario reforzar 
las medidas de gestión de crisis 
y comenzar por la limitación de 
nuevas superficies de cultivo de 
plátano en Canarias para no afec-
tar a la competitividad del sector. 
Se trata de evitar una regulación 
que merme la oferta en condi-
ciones normales de producción 
y mercado.  

El objetivo pasa por estabili-
zar al máximo la superficie pro-
ductiva de plátano, de forma que 
la ya existente pueda adaptarse a 
las variaciones sin incrementar 
el riesgo que para los producto-
res supondría la incorporación 
de nuevos cultivos y el exceso de 
oferta. 

Por ello, desde el consenso de 
todas las Organizaciones de Pro-
ductores de Plátano de Canarias, 
Asprocan ya ha trasladado al mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación (MAPA) la nece-
sidad de conformar un modelo 
que atienda a este objetivo para 
evitar, además, la conflictividad 
entre productores en el caso de 
desarrollar medidas que diesen 
lugar a agravios hacia los inte-
grantes de un sector que se está 
viendo obligado a afrontar fuer-
tes incrementos de los costes de 
producción y sin la actualización 
de sus ayudas comunitarias, que 
se encuentran congeladas desde 
el año 2007.

Desde el pasado mes de mayo, los volúmenes de 
producción se han contraído a un ritmo de más de 2 
millones de kilos semanales en relación con la media 
obtenida durante la última década

La meteorología impide atender 
toda la demanda de plátano
El volumen disponible de plátano de Canarias se sitúa muy por debajo de la 
media histórica debido al adelanto de la producción, las temperaturas y la sequía 

A estas alturas de año se han comercializado 17 millones de kilos menos respecto a 2023. / ASPROCAN
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“Llevamos desde marzo con una 
producción inferior a la deseada 
debido a la climatología”
La campaña platanera de Canarias está resultando muy complicada de gestionar. Si el ejercicio 
2023 se caracterizó por la elevada cosecha, en la temporada actual los efectos de la climatología y la 
sequía han provocado que la producción sea significativamente baja en un periodo históricamente 
bueno en volúmenes. La escasez ha disparado los precios de venta, sin embargo, Antonio Luis Brito 
señala que en Europlátano están intentando “no entrar en el juego y dar confianza a los clientes, 
esperando que pronto se revierta la situación y se alcance la tan deseada estabilidad”.

ANTONIO LUIS BRITO / Director gerente de Europlátano

Z ÓSCAR ORZANCO. REDACCIÓN.
Valencia Fruits. El año 2023 
fue un ejercicio récord en produc-
ción, ¿cómo se está desarrollan-
do el ejercicio 2024 en referencia 
a los volúmenes de cosecha que 
llegan a los almacenes? ¿Qué 
producción prevén gestionar en 
Europlátano esta temporada?

Antonio Luis Brito. Este 
año la situación es la contraria 
a 2023, llevamos desde marzo 
con una producción inferior a 
la deseada debido a la climato-
logía hasta el mes de febrero, la 
bajada de las temperaturas du-
rante la primavera y la sequía 
que desde hace años afecta a las 
islas. En nuestro caso, a fecha de 
hoy, estamos aproximadamente 
un 12% por debajo del volumen 
producido en el mismo periodo 
de 2023. En Europlátano preve-
mos gestionar esta campaña un 
volumen de 70.000.000 kilos.

VF. ¿Cómo está evolucionan-
do el ejercicio comercial? ¿Están 
acompañando los precios? 

Antonio Luis Brito. La es-
casez de producción hizo que 
entráramos en una compleja 
situación comercial donde en 
general reina la especulación 
y los precios desorbitados. Por 
nuestra parte, intentamos no 
entrar en el juego y dar confian-
za a los clientes, esperando que 
pronto se revierta la situación 
y alcancemos la tan deseada 
estabilidad, tanto para los agri-
cultores como para los clientes.

VF. ¿Qué opinan sobre la pe-
tición de limitar la superficie de 
cultivo de plátano en las Islas 
Canarias para no caer en un ex-
ceso de oferta?

ALB. Cualquier medida de 
este tipo requiere de un amplio 
consenso, ya que supone abor-
dar un tema de capital impor-
tancia para el futuro del sector. 
La opinión de Europlátano es 
que los principales problemas 
que tiene el sector no se van a 
solucionar con esta medida, en 
todo caso van a empeorar. Los 
verdaderos retos del sector son 
afrontar el problema del relevo 
generacional y la escasez de 
agua, aspectos para los que no 
vemos una agenda de trabajo.

VF. ¿En qué medida está con-
dicionando la actual campaña 
la meteorología?

ALB. La meteorología, que 
se caracterizó por un invierno 
muy suave, unas temperaturas 
bajas para una primavera poco 
habitual en los últimos tiempos 
en las islas, y la sequía que veni-
mos arrastrando años en Cana-
rias, han hecho que la produc-
ción sea significativamente baja 
en un periodo históricamente 
bueno en volúmenes. Viniendo 

de un año de exceso de produc-
ción, se agrava aún más la si-
tuación y pone al límite a todos 
los integrantes de la cadena.

VF. ¿Puede en un futuro 
próximo condicionar la climato-
logía un cultivo tan emblemático 
en Canarias como el plátano?

ALB. Por supuesto, este año 
ha sido una muestra de lo que 
podría ocurrir en los próximos 
ejercicios.

VF. ¿Cuál es la estructura 
comercial de la compañía para 
mantener abastecidos a sus 
clientes? 

ALB. Contamos con una 
estructura comercial única en 
el sector. Desde 2017 los socios 
agricultores del grupo Euro-
plátano son propietarios de su 
propia empresa comercializado-
ra, Mercamusa. Además, desde 
2020 gestionamos nuestras pro-
pias cámaras de maduración 
en Alicante y a finales de año 
contaremos con otra planta de 
maduración en Bilbao, lo cual 
nos permite dar servicio directo 
a toda la Península y a algunos 
clientes extranjeros. Con este 
modelo, la fruta está en manos 
de los agricultores desde la fin-
ca hasta el lineal, controlando la 
calidad, minimizando los costes 
y eliminando intermediarios.

VF. ¿Sigue apostando Euro-
plátano por una estrategia co-
mercial internacional?

ALB. Por supuesto. Europlá-
tano se encuentra inmerso con-
tinuamente en proyectos para 
explorar nichos rentables en 
mercados extranjeros para con-
seguir un precio estable y justo 
para la fruta de los agricultores. 
Nuestro principal cliente en el 
mercado exterior es Coop en 
Suiza, con quien llevamos tra-
bajando ya más de 8 años. Este 
2024 también nos hemos estre-
nado en el mercado polaco y nos 
encontramos desarrollando un 
posible proyecto en el mercado 
francés. Europlátano, con su 
16% de la producción de plá-
tano de Canarias, conforma el 
81% de exportaciones a Europa.

VF. Tras la pausa provoca-
da por la erupción del volcán, 
¿cómo han ido recuperando 
su actividad en los mercados 
internacionales?

ALB. El volcán y la falta de 
producción en el 2022 nos obli-
gó a hacer una pausa con el 
mercado exterior. Tenemos una 
relación de confianza con nues-
tro principal cliente extranjero 
por lo que conjuntamente deci-
dimos que lo mejor era parar 
hasta que pudiéramos recupe-
rar volúmenes y calidad. Así, 
a principios de 2023 pudimos 
retomar los envíos semanales 
y empezar a abordar otras po-
sibilidades de expansión.

VF. ¿Cómo está funcionan-
do su entrada en el mercado 
polaco?

ALB. La respuesta del con-
sumidor polaco ha sido ex-
traordinaria. Empezamos con 
un primer envío que se vendió 
el mismo fin de semana que 
llegó al mercado. Contrataron 
otros dos camiones, otros dos 
más a la semana, y así hasta la 
llegada del verano, alcanzan-
do los 499.000 kilos durante los 
primeros meses del año. Con la 
entrada de la fruta de hueso y 
nuevamente la falta de produc-
ción que caracteriza a este año, 
decidimos pausar los envíos 
para retomarlos al finalizar el 
periodo estival.

VF. En el plano comercial, 
¿qué plus aporta contar con una 
marca como Gabaceras?

ALB. La tranquilidad de con-
tar con una marca como Gabace-
ras es importante para el cliente 
ya que le asegura calidad, seguri-
dad alimentaria y una reducción 
considerable en las mermas. Por 
ello, el cliente la pide.

La firma ha recuperado su nivel habitual de actividad tras los problemas derivados de la erupción del volcán. / EUROPLÁTANO

“Con nuestra estructura comercial, la fruta está en 
manos de los agricultores desde la finca hasta que 
llega al lineal, controlando la calidad, minimizando los 
costes y eliminando intermediarios”

“Europlátano se encuentra inmerso continuamente en 
proyectos para explorar nichos rentables en mercados 
extranjeros para conseguir un precio estable y justo 
para la fruta de los agricultores”

La marca Gabaceras asegura calidad, seguridad alimentaria y una reducción considerable en las mermas. / EUROPLÁTANO

“En Europlátano 
prevemos gestionar 
durante esta campaña 
un volumen de 
70.000.000 kilos”
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El poder de las enzimas,
la fuerza de la tecnología

www.planthealth.es

  Alta calidad de las materias primas.

  Exclusivo proceso de obtención.

  Propiedades biológicas contrastadas.

  Aumenta la tolerancia y resistencia frente al estrés.

Z ALBA CAMPOS. REDACCIÓN.
Esta temporada está siendo dife-
rente a lo habitual, así lo explica 
el gerente de Grupo Riego, José 
Riego, quien afirma que el clima 
está jugando un importante pa-
pel en la producción, “que se ha 
adelantado tres meses” debido al 
calor experimentado en las Islas 
Canarias. Este adelanto en la 
producción ha provocado, según 
explica Riego, un vacío desde fi-
nales de mayo y todo junio, algo 
“nunca conocido hasta ahora”.

Valencia Fruits. ¿Cómo se 
está desarrollando la campaña 
de plátano? ¿Cuál es la radiogra-
fía general que hace Grupo Riego?

José Riego. La campaña esta 
siendo muy diferente a lo cono-
cido hasta ahora. El clima está 
jugando un papel muy impor-
tante en la producción, que se ha 
adelantado casi tres meses. Esto 
ha sido debido al incesante calor 
inusual en Canarias desde sep-
tiembre hasta febrero, y ello ha 
provocado que las cantidades de 
producción de verano hayan sa-
lido mucho antes provocando un 
vacío de producción desde fina-
les de mayo y durante todo junio, 
algo nunca conocido hasta ahora. 

Este vacío puede continuar 
probablemente durante más 

tiempo debido a que las tempe-
raturas de mayo y junio están 
siendo más bajas de lo habitual 
y las plataneras no evolucionan 
a la velocidad normal de esta es-
tación de verano.

El sector del plátano está muy 
dinámico y cada vez con mas pi-
cos de precio, tanto a la baja como 
al alza. Hemos estado dieciocho 
meses con números casi nega-
tivos o negativos y actualmente 
estamos teniendo unas sema-
nas con cierto respiro de dicha 
presión. 

Pienso que todo esto mani-
fiesta que hay un importante 

desajuste estacional de las canti-
dades de oferta y demanda, nada 
bueno para el sector y sus partes 
integrantes que tal vez, si se co-
rrigen, con la meteorología, selec-
ción natural o por cualquier otro 
método, sería muy conveniente 
para el futuro del sector.

En cuanto a la banana, esta 
siendo una campaña de precio 
medio más alto, con costes de 
fletes ya más asequibles y nive-
les de venta similares a los años 
anteriores. Para al resto de las 
frutas que comercializamos, los 
volúmenes de venta están siendo 
los habituales, incluso en algu-
nas frutas tropicales con cierta 
tendencia al alza. 

VF. ¿Cuáles son los retos a los 
que se enfrenta el plátano en esta 
temporada? 

JR. Corregir el problema del 
desajuste de oferta y demanda 
en la producción intentando 
que, tanto los productores, como 
los maduradores, tengan su justo 
margen, evitando los sobresaltos 
del último año y medio, en el que 
todo el sector ha padecido los 
peores momentos de los últimos 
veinte años.

VF. El plátano es un producto 
muy apreciado y que se vende todo 
el año, en Grupo Riego es el pro-

ducto estrella, ¿cuáles son las ra-
zones para que sea tan atractivo? 

JR. Desde hace mas de seten-
ta años nos hemos dedicado al 
plátano, somos productores en 
Canarias y es lo que mejor sabe-
mos hacer. Nos distingue y nos 
enorgullece producir y madurar 
de la mejor manera, junto con 
los mejores productores, coope-
rativas y operadores de Canarias, 
ofreciendo un producto final lo 
más diferente posible a nuestros 
competidores.

VF. Respecto a los consumido-
res, ¿se observa un incremento o 
una diminución del consumo de 
plátano? ¿A qué cree que es debido? 

JR. El plátano está en alza de 
consumo. Las cifras exportadas 
así lo manifiestan, pero observo 
con cierta preocupación que sea 
porque hemos sido el producto es-
trella en diversas promociones y 
más agresivas en los lineales. 

Esto puede suponer que el 
plátano de Canarias llegue a ser 
considerado como un commodity
en la distribución, con el conse-
cuente peligro de que siempre 
tenga que ser vendido a precios 
populares para seguir en sus 
niveles de aceptación. Es cierta-
mente preocupante, esto ya ocu-

rrió en algún cítrico hace años 
y el desenlace, no muy deseado 
para el sector, ha sido que no ha 
conseguido recuperarse.

El plátano es un producto de 
un valor añadido muy impor-
tante, por todo lo que conlleva su 
particularidad única y su comple-
jidad y delicadeza. Desde produ-
cirlo en una zona de clima extre-
mo, hasta su transporte marítimo 
de varios días y la maduración. 
No debe ser considerado un com-
modity con valores de la cadena 
de todo el proceso ridículos para 
todos por considerarlo como tal. 

VF. Desde Grupo Riego, ¿tie-
nen marcada una línea a seguir 
para los próximos años? ¿cuáles 
son sus objetivos? 

JR. Nuestros objetivos son 
seguir intentando mejorar nues-
tro producto final y el servicio, 
manteniendo y aumentando los 
volúmenes de venta, dentro de 
la racionalidad, de la mano de 
nuestros productores y provee-
dores, y también junto a nuestros 
clientes; e intentar ser lo más sos-
tenibles posible, en todos los as-
pectos, tratando de implementar 
sistemas de mejora continuada y 
digitalización en todos nuestros 
ámbitos. 

“La campaña de plátano 
está siendo muy diferente 
a lo conocido hasta ahora”

JOSÉ RIEGO / Gerente de Grupo Riego

José Riego explica que en este momento de la temporada existe un importante 
desajuste estacional de las cantidades de oferta y demanda de plátano. / GR

“Nos distingue y nos 
enorgullece producir 
y madurar de la mejor 
manera, junto con los 
mejores productores, 
cooperativas y 
operadores de Canarias, 
ofreciendo un producto 
final lo más diferente 
posible a nuestros 
competidores”
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Z ÓSCAR ORTEGA. BARCELONA.
2024 es un año especial para 
la firma Plátanos Ruiz: con-
memoran su 60 aniversario. 
Corría el año 1964 cuando José 
Ruiz Carrión, padre del actual 
gerente, inició la maduración 
de plátanos en un pequeño al-
macén y con escasos medios 
tecnológicos. En aquella época 
había gran dificultad de mani-
pular los plátanos en rama, de 
unos 35 kilos de peso, que lle-
gaban de las Islas Canarias en 
verde, pasaban por un proceso 
de maduración y cuando esta-
ban en su punto se distribuían 
a los mercados para su venta al 
consumidor.

José Ruiz Carrión tuvo claro 
desde el primer momento que 
la maduración artesanal del 
plátano era la clave para sa-
tisfacer a los clientes más exi-
gentes y puso todo su empeño 
en desarrollar una técnica que 
replicara al máximo el proceso 
natural que el plátano haría en 
su planta. Con los años este pro-
ceso de maduración artesanal 
se convirtió en el factor dife-
rencial de Plátanos Ruiz frente 
a otras empresas maduradoras. 
En palabras de José María Ruiz, 
actual gerente, segunda gene-
ración familiar al frente de la 
firma, continuador del negocio 
y receptor de todo el know how
de su padre de este oficio de 
madurador de plátano, “nues-
tro proceso de maduración ar-
tesanal descansa en 60 años de 
experiencia, conocimiento y 
seguimiento en maduración de 
plátano” y califica que “los plá-
tanos madurados por Plátanos 
Ruiz tienen un valor añadido 
que garantiza un sabor único”.

En el 2001, José Ruiz Carrión 
recibió de Asprocan (Asocia-
ción de productores de Plátano 
de Canarias) la Insignia de Oro 
al Plátano de Canarias por el re-
conocimiento a toda una vida 
dedicada a la comercialización 
y defensa del plátano.

■ MADURADORES
José María Ruiz es quien se 
encarga de la actualización de 
todos los ámbitos de la empresa 
y ampliación de la capacidad de 
maduración. En la actualidad 
la planta de maduración de plá-
tano de Plátanos Ruiz, ubicada 
en la Zona de Actividades Com-
plementarias (ZAC) de Merca-
barna, cuenta con 900 m2 y 12 

cámaras que se pueden sincro-
nizar a distintas temperaturas 
y dotadas con tecnología punta 
de monitorización presencial y 
remota 24 horas los 7 días de la 
semana, con una capacidad de 
maduración de alrededor de 9 
millones de kilos al año. Con 
todo, Ruiz enfatiza que “el ver-
dadero papel esencial y básico 
es el del madurador experto de 
plátano donde la experiencia si-
gue siendo un imprescindible, 
contando con el uso de la última 
tecnología”.

■ ÚNICO
En cuanto al producto, para 
esta empresa es esencial poder 
contar con materia prima de 
calidad, como los plátanos de 
Canarias, para que el proceso 
de maduración artesanal de 

Plátanos Ruiz celebra 
su 60 aniversario
JOSÉ MARÍA RUIZ / El gerente de la firma describe la gran 
evolución que ha logrado la compañía a lo largo de estos años

José María Ruiz cuenta con amplia experiencia como madurador de plátano. / O.O.

Plátanos Ruiz tenga éxito. José 
María Ruiz, con más de 40 años 
de experiencia como experto 
madurador, ratifica que “contar 
con plátano de calidad es básico 
para nuestro proceso de madu-
ración artesanal” y ensalza que 
“es fundamental e insustituible 
la labor a pie de plantaciones de 
cada uno de los 8.000 producto-
res de plátano de Canarias que 
siguen este cultivo tradicional. 
Sin ellos, ni nosotros podríamos 
madurar plátanos ni el consu-
midor final podría disfrutar de 
su sabor”.

Plátano de Canarias IGP es 
el único plátano que ha logra-
do el reconocimiento europeo 
como Indicación Geográfica 
Protegida, lo que sitúa al plá-
tano canario a un nivel su-
perior de reconocimiento y 
protección, sumando un valor 
añadido tangible que posicio-
na al plátano canario como un 
producto único. Siguiendo con 
valores añadidos, Ruiz describe 
que “gracias a que la tierra de 
cultivo de esta isla es de origen 
volcánica los plátanos canarios 
son especiales”. 

■ MAYORISTA Y DETALLISTA
Plátanos Ruiz también cuenta 
con dos platanerías en el Mer-
cado Central de Frutas y Hor-
talizas de Mercabarna y otras 
dos en los mercados municipa-
les del Carmelo, en Barcelona, 
y de Collblanc, en l’Hospitalet 
de Llobregat. 

Esta distribución retail es 
otro de los factores diferencia-
les de Plátanos Ruiz: “somos 
los únicos que disponemos de 
distribución retail especiali-
zada en plátano”, afirma José 
María Ruiz.

■ MADURACIÓN A TERCEROS
De la necesidad de madurar plá-
tano por parte de algunos de sus 
clientes de la distribución que 
se abastecen de esta fruta direc-
tamente en Canarias surgió el 
servicio de maduración a terce-
ros que Ruiz define como “ser-
vicio de maduración de plátano 
a la carta, personal y exclusivo 
a medida de la necesidad de 
cada cliente”, y relata que por la 
planta de maduración de Pláta-
nos Ruiz “pasan cada día desde 
hace 60 años miles de plátanos 
con destino a supermercados, 
hostelería, cadenas de especia-
lizadas, fruterías...”.

Caja y marca propia

Plátanos Ruiz lanzó al mercado y cuenta con una caja ama-
rilla con su marca propia. En palabras de José María Ruiz, 

gerente de la compañía Plátanos Ruiz, “este envase con nuestra 
marca está pensado para los clientes del mercado local de for-
ma que puedan poner en el lineal una fruta con valor añadido 
reconocido en el mercado”. Con la caja amarilla, junto con la 
etiqueta implantada años atrás que incorpora cada fruta, el 
plátano que ofrece Plátanos Ruiz llega al consumidor de una 
manera directa y clara. ■

“Los plátanos 
madurados por Plátanos 
Ruiz tienen un valor 
añadido que garantiza 
un sabor único”

“La experiencia 
continúa siendo un 
imprescindible para 
obtener la mejor 
maduración de 
plátano”

“Contar con un 
producto de calidad es 
básico para desarrollar 
nuestro proceso de 
maduración artesanal”




